UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO

‘Facultad de Psicoloqia | ~

LA ENSENANZA SISTEMATIZADA DE

ALGUNOS MEDIOS AUDIOVISUALES

TESIS

que para optar al titulo de
LICENCIADO EN PSICOLOGIA

presenta

ELSA ALANIS CAVAZOS

Ciudad Universitaria, México, D.F., Agosto de 1974.



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



10.

11.

I N D I C E

Introduccibn y explicacibdn
I Primera uhidad: La comunicacibn

Enunciacidn y clasificacibn de los

- objetivos de aprendizaje.

Propbsito y tipos de comunicacién

Elemento del proceso de la
comunicaciédn

El emisor -~ encodificador
El receptor decodificador
El mensaje

El canal

Ruido y barreras de la
comunicacién

La retroalimentacidn
La comunicacibdn interpersonal

Reactivos para evaluar el
aprendizaje

II Segunda unidad: materiales did&cticos

ne proyectables

Enunciacién y clasificacién de los
objetivos

Las caricaturas
943

Las historietas

Las ilustraciones y laminas

Pagina

17

21

23
25
27
29

31

33
35

37

39

48
52
55

57



_10.
11.
12,
13.
14.

15.

9.

10.

Los

Las

Las

Los

Los

- Los

Las

diagramas -

cartas o cuadfos sinbpticos
graficas -

carteles

modelos:

dibujos y bosquejos

exposiciones y exhibiciones

El perib6dico mural

El

Obr
Rea
apr

II1

Enu

" los
Descripciédn del proyector de transparencias

Descripcibdn del proyector de fotobandas o

fil

- El

EL

El

El

La

La

El

pizarrén
as teatrales y sociodrama

ctivosg para evaluar el
endizaje

Tercera unidad: Materiales didacticos

proyectables y/o audibles

nciacidn y clasificacibédn de
objetivos

minas

retroproyector

proyector de cuerpos opacoa
microproyector

tgcadiscoa

grabadora

radio

proyector cinematografico sonoro

6l

62

II

64

67
70

71

- 73

75
77

79

83

95

100

101

103 -

105

107

108

109

111

113



1l.

12,

La televisidn educativa

Reactivos para evaluar el
aprendizaje

IV Resumen y recomendaciones

v

Apéndice

Estructuracién de los objetivos
de aprendizaje de la Unidad I:
La comunicacidn

Estructuracién de los objetivos
de aprendizaje de la Unidad II:
Materiales didacticos no proyec
tables

Estructuracidén de los objetivos
de aprendizaje de la Unidad III:
Materiales proyectables y/o
audibles

VI Bibliografia

III

120

126

140

144

145

146

147



Introducecién

iSe estd realizando la reforma educativa en la

Facultad de Psicologia de la UNAM?

Nuestra respuesta es afirmativa. Creemos que
tal innovacién ha sido propiciada por:
- E1 aumento de la poblacidén escolar.

-~ La elevacién del nivel de preparacidn
individual.

- La subdivisidn y especializacién de
tareas.

~ Los avances en la clencia y tecnologia,

- = La transformacién de los métodos y
medios educativos.

- Otros muchos factores gque no podemos
enumerar en esta introduccién.

Entre los numerosos c;mbioa'realizados dentro
de la reforma educativa en la Facultad de Psicoiogia de
nuestra Universidad, destacamos la feviaién de materias,
entre ellas las del &drea educﬁti&a que han sidb sistema-

tizadas.
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El presente trabajo responde a una necesidad con
creta: sistematizar la ensefianza de la Facultad de Psicolo-

gia.

 Entendemos por sistematizar la enseflanza: el re-
ducirla a un sistema, o sea, a un conjunté'de elementos que
ordenadamente relacionados entre si, contribuyen a lograr
determinados objetivos. Y porlégsgnanzg en£endemos el con-
junto de actividades plaﬁeadaa para formar y organizar las
experiencias de aprendizaja; y las céndiciones madioambieg
tales que 1a.favorezcan.

Por lo tanto, sistematizar la enseflanza consiste
en organizar las actividades del maestro y los alumnos de
acuerdo a ciertos principios gque permitan conocer-ias?ma-, |
tas y resultados de sus actividades, para evaluar su Quii-

- dez y rendimiento.

El sistematizar algunos temas de la materia; qu:
nologfia de la Enseflanza II (Métodoé y Medios Audioviaualés)_
es el fin primordial de este trabajo. |

Con el fin anterior, realizamos las sigulentes

_etapasz | _

1. ILa primera etapa de la sistematizacién consistid

en:

’ - .
La seleccidén de contenidos (temas y subtemas), y
conductas deseables (objetivos) que se podrian

logr#r al final del curso.
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Especificamos_los objetivos de la materia partien

do de la pregunta: gqué conductas deben realizar los estu-
diantes al finalizar el curso? Las respuestas a esta pregun
ta dieron lugar a la formulacién de objetivos de aprendiza-
je. Tratamos de formular los objetivos:
- precisos (con significado uniforme);
- unitarios (que expresen una sola idea);
- claros (con palabras inteligibles);
- generales (con un nivel adecuado de generalidad) ;
- aétivos (que expresen cambios observables en la
conducta) ; |
- valiosos (que realicen las metas de la enseflanza,
y proporcionen a los estudiantes conductas atlles

en su actividad profesional)..

La elaboracién de objetivos permites

a) al maestro, realizar su labor con una guia fle-
xible, que reduce las digresiones y la improvizacidén, pro
porcionéndole una visidén clara del curso;

b) a los alumnos, conocer objetivamente los alcan-
ces y limitaciones del curso, y las habilidades y conoci-
mient03 que obtendrd al finalizarlo.

Como segundo paso, clasificamos los objetivos
basindonos en criterios pedagbgicos, légicos y psicolégi-

cos. Utilizamos para tal propésito la taxonomia del domi-
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4

nio cognoscitivo de Benjamin S. Bloom y colaboradores. La

taxonomia clasifica el conocimiento ordenéndolo jerdrquica

mente, desde el proceso del pensamiento m&s simple (recuer

do, reconocimiento), al mis complejo que implica a todos

los demds (emisién de juicios).

| La ﬁaxpnomia de B.S. Bloam(a) comprende seis ca-

tegorias:

| 1.00 Conocimientos: implicé el recordar, reconocer

o evocar hechos, fenfmenos, materiales e ideas.
Se subdivide en tres clases de categorias:

A) 1.10 Conocimiento de especificar: consiste en
recordar unidades de informacién especi-
ficas y aislables. Abarca las siguientes
categorias:

1.1l Conocimiento de la terminologia: es
el conocimiento de simbolos especifi
~cos, verbales y no verbales.

1.12 Conocimiento de hechos especificos:
el conocimiento de informacién pre-
cisa, e informacién aproximada o re-
lativa,

B) 1.20 Conocimiento de los modos y medios para

trabajar con hechos especificos: es el co

hocimiento de los modos de organizar, es



1.21

1,22

1.23

1.24

1.25

5.
tudiar, juzgar y criticar. Abarca las si~
guientes categorias:

Conocimiento de las convenciones: es el
conocimiento de las formas caracteristicas
de tratar y presentar ideas o fendmenos.
Conocimiento de tendencias y secuenclas:
es el conocimiento de los procesos, direc
ciones y movimientos de los fenémenos en
una dimensién temporal. 3
Conocimiento de clasificaciones y catego-
rias: es el conocimiento de las clases,

conjuntos, divisiones y ordenamientos con

gsiderados como fundamentales o fttiles en

un campo, razonamiento, propdsito, discu-

Bién o problema.

Conocimiento de criterios: es el conoci-
miento de los criterios mediante 1t'.>£ll cua-
les se prueban o juzgan los hechos, ﬁrin;
cipios, opiniones o la conducta.
Conocimiento de meﬁodologia: es el cono-
cimiento de los métodos de investigacién,
técnicas y procedimientos utilizados en
un campo determinado y los empleadoq en

el anélisis de problemas o fenémenos par

ticulares,
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C)

2,00

6.

1.30 Conocimiento de las universales y abstrac
ciones en un campo dado: es el conocimien
to de los principios, ideas, esquemas, es
tructuras, mediante las cuales se organi-
zan los fenémenos y las ideas. Incluye las
estructuyras, teorias y generalizaciones
que domiﬂnn un campo de estudio. Abarca
las dos siguientes categorias;

1.31 Conocimiento de los principios y genera-

lizaciones: es el conocimiento de las abs

- tracciones especificas que resumen la ob-
servacién de los fenémenos.

1.32 Conocimiento de teorias y estructurﬁs: @8
el conécimianto de principiqa Y. generali-
zaciones y de sus interrelaciones.

comprensidn: es un tipo de aprehensién por el

cual el individuo sabe lo que se le comupica Y

usa los materlales o ﬂOQ'I que sae le tranamitan.

Abarca tres catagqrias:

2.10 Traduccién: es la comprensidén que se mani
fiesta en el cuidado y exactitud con que
se parafrasea o interpreta una comunica-

eién recibida de un lenguaje a otro.



3.00

4.00

7.

2.20 Interpretacidén: es la explicacién o re-
sumen de una comunicacién. Implica el re-
ordenamiento de la comunicacién o una nue
va forma de enfocarla. |

2.30 Extrapolacidén. Trata de las estimaciones
o predicciones basadas en la comprensiédn
de las teﬁdpnciaa o condiciones descritas

por la comunicacidn.

Aplicacién: es el uso de abstracciones en situa

ciones particulares y concretas. Pueden ser
ideas, reglas, métodos, principios o teorias
que deben recordarse, comprenderse y aplicarse.
Andlisis: es el fraccionamiento de una comunica
cién en sus elementos constitutivos, de forma
que aparezca claramente la jerarquia de las
ideas, se exprese la relacidén existente entre
éstas. Intenta clﬁrificar la comunicgcién, indi
car c6mo se organiza y la forma de comunicacicn
empleada. Se divide en;:
4.10 Andlisis de elementos: es la identifica-
cién de los elementos incluidos en una co-

municacién.
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4,20 Anilisis de lds relaciones: trata de las
conexiones e interrelaciones que existen
entre los elementos y las partes de una
comunicacién.

4.30 Andlisis de los principios organizadores:
es el ordenamiento sistemitico y estruc-
tural que forma la unidad de una comunica
cién. Incluye lq’estructurg esplicita, im
plicita, bases, ordehamiento Yy mecénica
que hacen de una comunicacién una totali-
dad. )

5.00 Sintesis: es la reunién de los elementos y las
partes para formar un todo. Implica los proce-
sos de trabajar con elementos aislados, partes,
piezas, etcétera, ordenfindolos y combinéndolos
de tal forma que constituyan un esquema o es-
tructura que antes no estaba presente de mane-
ra clara. Se divide en:
s.io Produccién de unﬁ comunicacién dnica; es

el desarrollo de una comunicacién en 1la

cual el escritor u orador se propone trans

mitir ideas y/o experiencias a otros,



5.20

9.

Produccién de un plan o conjunto propues-
to de operaciones: es el desarrollo de un
plan de trabajo o la propuesta de un plan
de operaciones que debe satisfacer los re

quisitos de la tarea dados o creados por’

. &1 mismo.

5.30

Deduccién de un conjunto de relaciones

abstractas: es el desarrollo de un conjun
to de ?elaciones abstractas para clasifi-
car o explicar fenémenos o datos particu-
lares para deducir afirmacilones o relacig
nes de un conjunto de proposiciones bési-

cas o representaciones simbdlicas.

6.00 Evaluacién: es la formacién de juicios sobre el

valor de las ideas, obras, soluciones, materia-

les y métodos segin un propdésito determinado.

Incluye juicios cuantitativos y cualitativos.

Se divide en:

6.10

Juicios formulados en términos de eviden-
cias internas. La evaluacién de la exacti
tud de una comunicacién dada, a partir de
evidencias tales como la exactitud ldégica,

la coherencia u otros criterios.
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6.20 Juicios formulados en términos de evi-
dencias externas. La evaluacién de mate
riales dados con referencla a criterios

elegidos o recordados por el alumno.

Como tercer paso organizamos los obijetivos de .

acuerdo a la estructura de la materia, para obtener una
visién de las relaciones de los objetivos entre si, y

del curso completo.

Empleando el método deductivo partimos del ob-
jetivo general, desgloséndolo exhaustivamente hasta lle-
gar a los objetivos particulares. Estructuramos los obje
tivos en forma piramidal; en la cuspide se encuentra el
objetivo general que es el mads complejo. Para poder lo-
grar este objetivo es nccesario ejecutar las conductas
propuestas por los objetivos del nivel inmediato infe-
rior, y asi sucesivamente hasta llegar a los objetivos

mas especificos que forman la base de la pirémide.
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2. La sequnda etapa en la sistematizacién consigtid

ens
La elaboracién de instrumentos para medir el gra
do de dominio que los alumnos adquirieron en los

dbjetivoa especificados.

Elaﬁoramos una prueba objetiva que incluye reac
tivos: falso-verdadero, completivos, de opcién mﬁitiple,
de apareamiento y de respuesta breve. Los reactivos miden
las conductas enunciadas en los objetivos. -

A través de la evaluacién se puede estimar el
desempefio real de los estudiantes, y conocer sﬁs fallas;
asimismo la efectividad de los programaé,'métodos Yy recur
so utilizados; y apreciar la efectividad del maestro, para

que mejore su ejecucidn.

3. La tercera etapa en la pistematizacién consis-

tid en:

El disefio de estrategias y la seleccién de ex
preriencias de aprendizaje (situaciones en las
que el estudiante interactda con-cierto tipo
de materiales, métodos y técnicas que le per-
miten alcanzar los objetivos); éstas se deri-

van de los objetivos y reactivos que enuncian

la clase de conducta y la ejecucidén manifies

ta.
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En el presente trabajo no incluimos las estra-
tegias y técnicas de ensefianza, porque consideramos que
es el maestro quien debe planearlas de acuerdo con las ca

racteristicas particulares de los estudiantes.

El segundo propésito de este trabajo es ofre-
cer al estudiante de Psicologia educativa, una visidn pé—
noré&mica de:

La importancia, caracteristicas y posibilida-

‘des de utilizacién de la comunicacién como

proceso, y de los medios y técnicas audiovisua

les que consideramos de mayor importancia y

utilidad.

La informacién la dividimos en tres unidades;

I _La comunicacidn

Revisamos los propdsitos y tipos de la comuni-

cacidén; analizamos sus cuatro elementos Yy los factores
~que los integran y exponemos brevemente temas como el rui

[

do Y las barreras en la comunicacidn,

II Materiales didacticos no_proyectables

Incluimos las definiciones, caracteristicas Y
” _

posibilidades de utilizacién de doce recursos visuales
que el maestro puede utilizar como medio o apoyo en la

ensefianza, Los doce recursos son:
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12,

13.

Caricaturas

Historietas

Ilustraciones y l&minas
Diagramas

Cuadros sindpticos o cartas
Graficas

Carteles

Modelo

Dibujos y bosquejos
Exposiciones y exhibiciones
Periédico mural

Pizgfrén

y la obra teatral y soclodrama.

Materiales didfcticos proyectables v/o

audibles

En esta unidad, describimos las caracteristi-

cas y posibilidades de utilizacién en la ensefianza de

sels aparatos eléctricos de proyeccién.

1.

2.

De transparencias
De fotobandas
Microproyector

Retroproyector

De cuerpos opacos
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6. Y cinematogréfica sonora.

Incluimos tres equipos para audipién:u.
1. Tocadiscos

2. Grabadora

3. Radio

Y la televisidn

No se pretenden agotar los temas anteriores;
86lo revisarlos de ﬁna forma general.

Incluimos como primer tema la comunicacidén que
e8 considerada un proceso uy complejo; para estudiarlo
la dividimos en cuatro ©lementos; |

1. Emisor: el que inicia la comunicacién‘b dice
algo.

2. Mensaje: las ideas expresadas por el emisor.

3. Canal: medio que transmite el mensaije,

4. Receptor: a quien se dirige 1a comunicaciGn.

Las relaciones de e8tos cuatro elementos en-
tre s8i, son de especial intoréa porque determinan su
esencia y existencia,.

Para el paicSlogo educativo és muy importante

conocer y comprender el proceso comunicativo porque:
L



15,

- Se realiza a cada momento y es fundamento de to-
da relacién humana.,

- Influye en las personas constantemente y cambia
sus actitudes, opiniones, creencias, etcétera.

~ Es el medio de transmitir la informacién.

- Determina la existencia del proceso ensefianza-
aprendizaje. Podemos decir que enseflar es comuni
car, |

Los dos siguientés temas tratados son los me-
dios audiovisuales que actian en el hombre en todo lugar
Yy momento, en la vida diaria, en los Qspecticuloszy di-
vérsionaa. | '

Esta influencia que se inicia desde la infan-
cia reviste una gran importancia, porque afecta los sen-
timientos y desarrolla actitudes.

Es muy importante para el psicdlogo aplicado

a la educacién el conocer los recursos audiovisuales que

aportan versatilidad y fuerza al proceso ensefianza-apren
dizaje, modificéndolo profundamente al:
= Poner en contacto direcfo al estudiante con la
experiencia de aprendizaje.
- Utilizar el canal perceptual mds importante; el

ojo. _ -
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- Reducir la carga verbal de la ensefianza.

- Paralizar la atencién centr&ndola en un estimu-
lo que es rep?esentacién de la realidad externa,

- Hacer mds real y rica la ensefianza, trayendo al
salén de clases: lugares lejanos, hechos pasados,
procesos internos, objetos demasiado pequefios o
grandes o fuera del alcance de la persona,

- Motivar el interés del alumno por el cambio cons

tante de actividad.

Estos factores favorecen la retencién y el

aprendizaje.



1 UNIDAD: IA COMUNICACION

Objetivos de aprendizaije

El estudiante:

l. Evaluard un caso de comunicacién a través del andligis
de los seis elementos que lo integran; de los marcos
de referencia de emisor y receptor, de la retroalimen-
tacién y de los factores que impiden la fidelidad en

la comunicacién. C.T.* 6.20

2. , Estructurard una comunicacién original con los seis

elementos. C.T. 5.10

3. Identificard en un caso concreto de comunicacién cada
uno de los seis elementos que la hacen posible.
~C.T. 4.10

|
4. Describird como minimo tres marcos de referencia del

emisor y del receptor. | C.T. 2.20

5. Explicard qué es la retroalimentacién. C.T. 2.20

6. Elaborard cuatro ejemplos originales de las deficien-

cias gue puede presentar la comunicacién C.T. 2.20

* Las iniciales C.T. significan clasificacién taxondmica.



8.

9.

10.

11,

12..

13,

14,

15.

le,

18.

Explicari el propésito de la'comunicacién.

Definird comunicacidn. _ c.T. 1.12

Identificard las dos clases de propSsitos comunicati-

vos en una lista de seis ejemplos, c.T. 1,11

Distinguiré los seis tipos de comunicacién que exis-
ten. : _ - . S ;' C.T. 2.20

Distinguirf el emisor de los demés elementos de la

comunicacién. S CLT. 2020

Distinguird el encodificador de los demés elementos

de la comunicacién; - ’ Cc.T. 2.20

Distinguird el mensaje de los demfs elementos de la

comunicacidn. ‘ C.T. 2.20

Distinguird el canal de los demés elementos de la co

municacidn. C.T. 2.20

Distinguird el decodificador de los deméds elementos

de la comunicacidn, g ' C.T. 2.20

Diferenciard el receptor de los demis elementos de

1; cormunicacidn, | \ C.T. 2.20
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18,

19,

20.

21,

22.
23.

24,

25,

26.

19,

Describird las barreras fisicas, fisioldgicas, psico-

légicas y seménticas en la comunicacién. cC.T. 1.12

Explicard las habilidades comunicativas del emisor.

- C.T. 2.20

Explicard las tres actitudes comunicativas del émisor.

Explicard la importancia del nivel de conocimientos

del emisor. C.T. 2;20

Explicard la influencia del sistema socio-cultural del

emisor en comunicacién. - - C.T. 2}20
Definir& el cédico. N c.T. 1l.11
Describiré el contenido del mensaje. Cc.T. 1.23

Describird& la importancia del tratamiento del mensa-

je. : c.T. 1.12

Explicard tres acepciones de la palabra canal.

Definiré tres habilidades del receptor para captar

el mensaije. c.T. 1.l1l1



27.

28.

29,

20. -

Describird tres actitudes del receptor frente al Pro-

¢eso comunicativo. c.T. 1l.12

Explicard la importancia del nivel de conocimiento

del receptor para lograr la comunicacién.

Explicard cémo influye el sistema socio-cultural del

receptor en la comunicacidn.
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I UNIDAD .
LA COMUNICACION

Breve desarrollo_de los temas

Propbsitos de la comunicacién. (Objetivos de aprendizaje: 2, 3

7, 8)

El propbsito b&sico de la comunicacién es in-
fluir en los demas; es producir un cambio de conducta de los

individuos a los que nos dirigimos.

Para estructurar una buena comunicacién es nece-
sario:
a) definir el cambio de conducta que se desea pro
ducir;

b) definir la utilidad que tendr& dicho cambio.

Sin lo anterior, la comunicacién corre el peli-

gro de ser errénea.

Como toda la comunicacién busca producir un cam
bio de conducta, implica una intencibn, y para tener concien-
cia de lo que se espera obtener de ella es necesario especifi-

car sus %}nalidadea Y objetivos.

Tipos de propbsitos comunicativos. (Objetivos de aprendizaje: QY

SegGn David K. Borlo(z) existen dos tivos da
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propdsitos comunicativos:

a)

. b)

Propbsito consumatorio: su finalidad es que la
comunicacidén cumpla su fin en el momento de rea

-

lizarla.

Propdsito instrumental: es el que provoca una
respuesta que sirve de medio o instrumento para

provocar en el individuo una conducta posterior.

Tipos de comunicacidn. (Objetivos de aprendizaje: 10)

nicacidn:

a)

b)

d)

Seglin algunos autores existen seis tipos de comu-

Directa: es la comunicacidn cara a cara, los indi

viduos la realizan estando frente a frente.

Indirecta: a través de instrumentos comunicativos

como: radio, telégrafo, cine, t.v., etcétera.

Unilateral: en este tipo de comunicacién hay pocas

probabilidades de conocer la respuesta que produjo;

ejemplos: conferencia, programa de t.v., pelicula,

etcétera.

Bilateral o reciproca: en este tipo de comunica-

cidn se conoce con facilidad la respuesta que pro
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dujo. Es cara a cara; ejemplo: la mesa redonda.
e) Privada: se dirige a un reducido y seleccionado

grupo de personas; por ejemplo: en una clase o

conferencia.

£) Ptiblica: se dirige hacia la gran masa de gentes;
POor ejemplo: en un programa de t.v., una pelicu

la, articulo periodistico, etcétera.

Una comunicacidén puede presentar sblo tres de es

tos tipos. Ejemplos:

Una comunicacibén por teléfono seria: indirecta,

Silateral, privada.

Una conferencia seria: directa, unilateral y pri

vada. -

La comunicacién cara a cara: directa, bilateral vy
privada.

Un programa de t.v.: indirecto, unilateral y p6~-
olico.

Ziementos del proceso de la comunicacibn. (Objetivos de apren

ailzaje: 1, 2, 3, 4)

La comunicacién es un proceso muy complejo, pero



para estudiarlo es necesaric aislar sus elementos.

Segfin David K. Berlo (%) para que exista’el pro

ceso de la comunicacibédn es necesario:

= Un emisor. Alguien que tenga algo que decir con

un propdsito determinado.

= Un mensaje. Las ideas traducidas a un cddigo for
mado por simbolos que expresan las ideas del emi~

s0Xr.

- Un_encodificador. Es el que traduce las ideas a

simbolos,

= Un canal. Es el medio portador de mensajes del

emisor.

~- Un _receptor. Alguien a quien vaya dirigido el men

saje, que se encuentra al otro lado del canal.

= Un decodificador. Que descifre el mensaje me-

diante los &rganos de los sentidos.

- La Retroalimentacibn. O sea una respuesta en sen

tido inverso, del receptor al emisor.

El emisor y receptor deben tener caracteristicas

comunes sin las cuales no es posible la comunicacidn.
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Estas caracteristicas o marcos de referencia son:

- los campos de experiencia de cada persona;
- = el cbdigo que maneja;

- su ambiente cultural, etcétera.

La comunicacibn es un proceso reversible en donde

los papeles de emisor y receptor pueden intercambiarse.

SMISOR MENSAJE CANAT, RECEPTOR

ZABILIDADES CODIGO VISTA HABILIDADES
ACTITUDES CONTENIDO 0IDO ACTITUDES
CONOCIMIENTOS TRATAMIENTO OLFATO CONOCIMIENTOS
SISTEMA SOCIO/ ELEMENTOS -GUSTO SISTEMA—SOCIO/
CULTURAL ESTRUCTURA '~ TACTO CULTURAL

Los anteriores son los factores que integran a

~cada uno de los cuatro elementos de la comunicacién.

op ! emisor'encogificador. (Objetivos de aprendizaje: 11, 12,

ig, 19, 20, 21)

Habilidades. Comunicativas del emisor, son bési~

camenﬁe tres: hablar, escribir y pensar.

Actitudes del emisor, se refieren a los estados de
&nimo gue se tienen antes y después de la comunicacibén. EIL

cmisor tiene tres actitudes gque debe tomar en cuenta i comu
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nicar:

1. Actitud hacia si mismo: debe ser seguro al comu
nicar,

2. ' Actitud hacia el mensaje: debe comprenderlo Y es-
tar seguro de su mensaje.

3. Actitud hacia el receptor: debe ser de aprecio, pa

ra que el receptor aprecie y acepte el mensaje.

Nivel de conocimientos. E1 emisor debe entender

el material de manera adecuada, para comunicarse efectivamen
te.
También se deben de tomar en cuenta el nivel de

los participantes o Teceptores para aprovechar las informaeio

I.és Conexas.

Sistema socio-cultural. La forma en que se comuni
ca el emisor est& influida por el lugar que ocupa en su gig-
tema socio-cultural, Ya que desempefia papeles y funciones, y

segln esto, sus receptores esperan de &l cierta conducta en

el momento en que $@ comunique con ellos.

Al comunicarse el emisor debe respetar las creen
cias y valores del grupo al que pertenece; esto lo obliga a
desarrollar ciertas formas de conducta que son aceptadas y

exigidas por su grupo. De esta forma, su sistema socio-cultu
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ral determina en parte las palabras que elige, el significa
do que les asigna, los propdsitos que tiene para comunicarse,
los receptores que escoge vy los canales due utiliza al trans

mitir su mensaje.

.

El receptor decodificador. (Objetivos de aprendizaje: 1, 2,

3, 15, 16, 26, 27, 28, 29) :

Es el elemento mids importante de todo el proceso,
pues a 8l va dirigido el mensaje y se espera una respuesta

que manifieste un cambio en su conducta, como efecto de la

~comunicacibdn.

El receptor decodifica el mensaje que le envia

el emisor, mediante los 6rganos de los sentidos.

Factores que integqran al receptor

Son los mismos del emisor, pero en sentido opuesto.

Habilidades. El receptor debe saber escuchar,

leer, y tener las unidades de pensamiento necesarias para de-
codificar el mensaje que le envia el emisor, pero de una mane

ra‘éatisfactoria.‘

Actitudes. Cbmo decodifique el receptor los men-

sajes est& afectado por sus actitudes:



1. Hacia si mismo.
2. Hacia el mensaje.

3. Hacia el emisor.

De la misma forma que el emisor, pero en sentido
cpuesto.

Nivel de conocimientos. Si el receptor no conoce
el c¢bdigo o no tiene antecedentes del contenido del mensaje,
no puede entenderlo e interpretara erréneamente los propbsi-

tos del emisor.

Para que la instruccién se desenvuelva en un ni-
vel adecuado, es necesario sondear el nivel de conocimientos

de los participantes.

Sistema socio~cultural. La manera en que el re-

ceptor recibe e interpreta el mensaje est& afectada por su
posicidn social, creencias, valores, costumbres y habitos del
grupo al que pertenece. Esta debe tomarse en cuenta para
transmitir la informacién de'diferente manera, segﬁn el grupo

de gue se trate,

La importancia del receptor es un principio fun-
damental en la teoria de la comunicacibén. Al tomar decisio-
neés respecto a los elementos y factores del proceso de la

comunicacibén, se debe considerar primero siempre al receptor,
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y'el responsable de las fallas que se presentan en la comuni
cacién es'siempré el emisor. '

Hay que tener presente que:

El principal elemenﬁo del proceso de la comunica-
cidén es el receptor. Este y el decodificador pueden ser una
misma persona, o pueden hallarse separados.

Toda comunicacién es ineficaz si el emisor no la

adectia a las caracteristicas del receptor.

El mensaje. Es el producto verdadero del emisor.

En la palabra hablada o escrita, el discurso y lo escrito

son los mensajes.

Factores gue integran el mensaje. (Objetivos de aprendiza-

je: 13, 22, 23, 24).

Son tres;

Cédigo: es un conjunto de simbolos estructurados
de tal manera que tienen el mismo significado para 21 emi-
sor y para el receptor; por ejemplo: los idiomas.

Gracias a la corunicacidn el hombre recibe y
transmite ideas, y éstas tienen que traducirse en simbolos
© instrumentos materiales.

Hay dos clases de simbolos:

a) Simbolos naturales; ejemplo: el humo dcl fiego

simboliza peligro.
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b) simbolos convencionales son los creados por el
hombre; ejemplo: las matem&ticas, la escritu~

ra, etcétera.

Los cddigos se hallan constituidos por simbolos

convencionales.

Contenido: Es el material que el emisor seleccio-
né para expresar su propdsito comunicativo.
. El contenido del mensaje estd constituido por 1la

informacién que transmite el emisor.

Tratamiento: Es la forma en que la fuente seleccip

na y estructura el cédigo y contenido de un mensaje.

| Un mismo contenido puede ser traducido a diversos
cédigos, por lo que debe seleccionarse aquél que sea mds fa
miliar al receptor; aun haciendo esto el contenido puede
ser usado de muy diversas maneras.

El tratamiento de un mensaje es muy importante pa
ra lograr una comunicacidn eficaz. Se puede tener un conte-
nido interesante y un cédigo’ apropiado, pero si la estructu
racién de los elementos no presenta un orden adecuado, la
comunicacidn puede perder su efectividad.

El emisor debe estructurar el cédigo y el conte-

nido del mensaje de la manera que mds convenga a sus propd-
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sitos comunicativos.

21l canal.

(Objetivos de aprendizaje: 14, 25).

Es el medio por el gue se transmite o recibe un

mensaje, Estd constituido por los drganos de los sentidos.

ciones:

a)

b)

En comunicacién la palalra canal tiene tres acer

Mecanismo de unién. Se refiere a las habilida-
des encodificadores y decodificadoras necesa-

rias para establecer una comunicacidén; ejemplo:

“mecanismos vocales, sistemas musculares de ma-

nos, rostro y todo el cuerpo; facultades sensg
riales.

Las habilidades encodificadoras son los canales
por los cuales el emisor escoge entre palabra
hablada o escrita para transmitir sus mensazcs.
Las habilidades decodificadoras son los canales
por los que el mensaje puede ser recibido a tra
vés de uno o varios de los Srganos de los sen-
tidos.

Vehiculo de transporte. Se refiere a los medios

pliblicos de comunicacidén; ejemplo: telérono,

prensa, radioc, cine, t.v.
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c) Medios de transporte. Se refiere a los elementos

en los que se desenvuelve el vehiculo de trans-
porte; asi, las ondas sonoras se transmiten a

través del aire.

Los canales se deben seleccionar con mucho cuidade
de acuerdo con:
~ El propésito de la comunicacién

- La naturaleza del mensaje

Las caracteristicas del emisor

— Las caracteristicas del receptor

Las caracteristicas propias de cada canal.

| El cambio de conducta que se espera obtener en el
receptor determina en parte la eleccidn del canal,

Berlo propone algunos puntos para escoger el ca-~
nal mds adecuado atendiendo a la naturaleza del mensaje,

Es preciso analizar qué tipos de mensajes de de-
ben transmitir oralmente en elaula, visualmente Por medio
de libros, a través de imdgenes, v fis;camente por medio
del tacto.

El emisor debe considerar por qué canales estd
mds capacitado para traﬁsmitir Sus mensajes,. analizando si
es mejor comunicador cuando habla, escribe o demuestra algo

fisicamente.



Tarbién se toma en cuenta qué canales decodifica
mejor el receptor.
‘ Se recomienda no usar mas de dos canales para una
sola sesidn de ensefianza, porqué el cambio de canal renueva
el interés, pero puede desviar la atencidn hacia la forma en

gue se presenta el mensaje, desatendiendo al contenido del

mismo.

Ruido/barreras de la comunicacidén. (Objetivo de aprendiza~

je: 6)

A las deficiencias que presenta la comunicacién

se les llama ruido.

Se’dicé qué existe ruido:

- 51 el emisor no posee el nivel de conocimientos
adecuado para transmitir su propdsito.

- Si los receptores presentan actitudes negativas
hacia el emisor.

- Si el mensaje no ha sido codificado convéhientg
mente, o si carece de un orden o seéuencia ade-
cuada. |

- 5i la imagen de T.V. es borrosa.

- 81 el instructor titubea al hablar, o su lengua
je es muy elevado. |

A mayor ruido menor fidelidad en la comunicacidn,

7 viceversa.
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)

Berreras de la comunicaciia. (Objetivo de aprendizaje: 17)

Berreras fisicas: distancia, exceso o pokreza de

luz, tormentas eléctricas, etcétera,.

Barreras fisioldgicas: alteraciones orgénicas ta-

les como: dolor de cabeza, malestar estomacal, mal funciona

miento de los Srganos de los sentidos, etcétera.

Barreras psicoldgicas: emociones, actitudes, pre-

Juicios, etcétera.

Barreras semanticas o de sigqnificado: cuando en la

comunicacidén los simbolos que maneja el emisor no signifi-

can lo mismo para el receptor,

- Factores que intervienen en la interpretacién de

un mensaje.
Son principalmente cinco:

l. Marco socio-cultural. Los valores de una so-

ciedad, posiciones del individuo dentro de
ella, costumbres, etcétera, influyen en la
manera de interpretar los mensajes gue reci-

be,
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Vivencias. Las experiencias pasadas condicio=-

nan en gran parte la interpretacién de un men
saje; toda persona estd influenciada por lo
gue ha vivido anteriormente.

Conocimientos. Las diferencias de conceptos

entre las personas determinan el significado
real de los conceptos.

Constitucidn bioldégica. Es la constitucién or

génica de cada individuo y la herencia biolé=-
gica que presenta.

Constitucién psicolégica. Condicionada por to

dos los factores anteriores. Los estados emo-
cionales gue experimente el individuo, actitu

des hacia sf{ mismo, hacia el emisor o el men-

saje, prejuicios, etcétera, matizan la forma

en que interprete el mensaje que recibe.

La retroalimentacién.

El receptor

ha transmifido en dos
- Positiva:

do con 1o

- Negativa:

esperado.

(Objetivo-de‘aprendizaje: 5)
reacciona ante el mensaje que se le
formas:

si transforma su conducta de acuer-
pre&isto por el emisor.

8i el cambio en su conducta no es el



36'

Retroalimentacidn: es la respuesta del receptor

por la cual el emisor comprueba el mayor o menor grade de
éxito que obtuvo con respesto de su propdsito comunicati-
Vo; 0 sea es una nueva comunicacién pero en sentido inver
so, es decir, del receptor hacia el emisor. Mediante la
retroalimentacidén se comprueba el grado de éxito de una co
nunicacidén y se descubren sus fallas,

En general, cualquier tipo de evaluaciones pue-
den considerarse como diversas formas de retroalimentacidn.
El instructor tiene oportunidad dé realizar miltiples eva-
luaciones que le permiten comprobar si sus cursos estdn
siendo efectivos.

Es muy importénte obtener la retroalimentacidn

lo mds pronto posible, pues asi se corrigen los errores de

comunicacién antes de gque se acentden. Cuantas mds retroa
limentaciones se efectien, menor es el peligro de caer en
comunicaciones deficientes. |

El proceso de la comunicacién sélo se efectia y
completa si existe la retroalimentacién, pues toda comuni-
cacién supone un intercambio de ideas. La comunicacién su-
pone una interaccién constante, un intercambio de ideas
entre dos o mds personas gue son, simultaneamente, emisores

y receptores de multitud de mensajes y en los gue s& operan



diversos cambios de conducta tendientes a lograr una uni-
dad de accidn entre las gentes, basada en la comprensidn

Y respeto de ideas.

La comunicacién interpersonal y el procesamiento interno

del mensaije en el emisor y receptor. (Cbjetivo de apren-

dizaje: 5)

(26)

Segun Schramm cuando la comunicacién es in-
terpersonal, las personas se alternan en sus papeles de
emisor y receptor. A la respuesta que se da a cada mensa-

je se le llama comunicacidn en retorno y es importante

- porque indica cémo se estén interpretando los mensajes,

Comunicador Receptor -
Comunicar Percibir
Cifrar Mensaje Descifrar
A) Interpretar Interpretar B)
Descifrar Cifrar
Percibir Mensaje Comunicar
|
Receptor _ - Comunicador

La respuesta ez la comunicacidén en retor:o.
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Las conaiciornes para que el mensaje provogue la

respuesta deseada, segun Schramé?sgon:

l. Z1 mensaje debe formﬁlarse y entregarse de
moéo dgue obtenga la atencién la atenciéﬁ del
destino.

2. EIl mensaje debe em?lqar signos y tener un
contenido referenﬁg a la experiencia comin
de la fuente y destino, a fin de transmitir
el significado.

3. El mensaje debe desﬁértar necesidad de la
personalidad en el destino y sugerir algu-
nas maneras de satisﬁacer esas necesidades.

4. El mensaje debe sugerir, para satisfacer
esas necesidades, una’ﬁanera que sea adecua
da a la situacidén de grupo en la que se en-

cuentra el destino eh el momento en gue esg

impulsado a dar la respuesta deseada.



I _UNIDAD; IA COMUNICACION

REACTIVOS PARA EVALUAR EL APRENDIZAJE DE LOS ALUMNOS

de i Jmult
Instrucciones

Lea cada una de las preguntas que siguen y escri
ba una "X" dentro del paréntesis de la opcidén que responda
o complete, en la forma més:correcta posible, a la pregun-
ta planteada.

Al material gque selecciona el emisor para expre-
sar sus propdsitos comunicativos se le llama:

( ) Fuente

( ) Contenido

( ) cédigo

( ) Tratamiento

Respuesta'correcta: Contenido
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La mejor definicién de cdédigo es:

) E1 conjunto de actitudes que tienen en co-

min emisor y receptor.

El material que selecciona el emisor al di-
rigirse al receptor.

La forma en éue el emisor estructura un men

saje para mandarlo hacia otra persona que

lo reciba.

El conjunto de simbolos estructurados que
significan lo mismo para el emisor Yy el re-
ceptor.,

Respuesta correcta: El conjunto de simbo-
los estructurados.........etcétera.

Juan invité a Paloma ‘al cine y dos horas des-

pués ella le dice: "si, voy dontigo al cine". La conduc-

ta de Paloma

(

)

es un ejemplo tipico de:
Interferencia

Respuesta afirmativa
Retroalimentacidn

Ruido

Respuesta correcta: Retroalimentacidn
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Las habilidades del receptor para captar el mensaje
son:
( ) Escuchar, leer y pensar
( ) Hablar, ver'y crear
( ) 0ir, escribir y sentir

- ( ) Recibir, leer y ajustar

Respuesta correcta: Escuchar, leer y pensar

"Reactivos completivos

Instrucciones

A continuacién se presenta una serie de enunciados
incompletos, en los que faltan una o md&s palabras. Escriba la
palabra o palabras que completen el sentido de cada enunciado,
dentro de los espacios en blanco sefialados para este propésito.

Escriba sus respuestas en forma clara.

a

Las actitudes del receptor frente al .proceso comuni-

cativo son:

l. 2.

3.

Respuesta correcta: Hacia si mismo; hacia
el mensaje y hacia el
emisor.
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Dé cuatro ejemplos de deficiencias que puede

pPresentar la comunicacidn:

Respuestas correctas: mensaje mal codificado;
.+ imagen de T.V. borrosa:
titubeos del instructor
al hablar; mensaje sin
. orden, etcétera,

Tres marcos de referencia de emisor y receptor

son:

Respuestas correctas: Campos de experiencia;
¢ddigo que maneja;
ambiente cultural;
contexto geogrdfico,
etcétera.
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Reactivos de apareamiento

Instrucciones

.A_continuacién se presenta una lista numerada a la
izquierda, seguida de otra lista con ejemplos‘a la derecha.
Su tarea consiste en relacionar las palabras con los ejemplos
correspondientes. Escriba para ello los nimeros: 1, 2, 3, 4,
5, 6, dentro del paréntesis correspondienté. Utilice cada

nimero cuantas veces sea necesario.

I II

Elementos basicos de ' Ejemplos de los elementos de
la comunicacién . la comunicacién
1. Emisor ( ) Vista _
2. Encodificador ( ) Conferencista
3. Mensaje ( ) Lector
4. Canal (" ) Publico
5. Decodificador ( ) Telégrifo
6. Receptor ( ) Periodista

( ) Teléfono

( ) Libro

( ) Palabra

Respuestas correctas: 4, 1, 6, 6, 2, 1,

5' 3"3.
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Barreras de la
comunicacidén

l. Barreras "fisicas

2. Barreras fisiolégicas
3. Barreras psicolégicas
4. Barreras semdnticas

44,

IT

Ejemplos de barreras de la
comunicacién

Prejuicios
Rayos
Dolor

Glow
Distancia
Malestar

L g L N e

Respuestas correctas: 3, 1, 2, 4, 1, 2.

I

Acepciones de la palabra
-canal

1. Mecanismo de unién .
2. Vehiculo de transporte
3. Medio de transporte

II

Ejemplos de las acepciones de
la palabra canal

Radio
Aire
Escuchar
T.V.
Cables
Hablar

L e e W
o i VNP A )

Respuestas correctas: 2, 3, 1, 2, 3, 1.



Reaczivos de respuesta breve

Instrucciones

Eﬁ'cada uno de los enunciados siguientes se presentan
algunas situaciones o preguntas a las que debera respdﬁder bre-
vemente. Antes de escribir su respuesta aseglirese de haber com |
prerdido lo que.se pregunta o pide. Escriba sus respuestas en
forma clara.

Juan desea comunicar a sus padres, que viven en Morel ia,
que se va a casar; para esto les escribe una carta donde les dice:
"Me caso el 20 de noviembre, espefo que nos acompafien". Sus pa-
dres reciben la carta y después de leerla téman el teléfono y
le dicen: "Nos da mucho gusto, estaremos presentes el dia de
tu boda".

Eh.base al texto anterior conteste de manera clara las

siguientes preguntas:

1. ¢Cudl es el emisor de la comunicacién y por qué los
selecciond?

2. cCudl es el encodificador'de la comunicacidén?
3. ¢Cudl es el mensaje?
4. 20ué canales se utilizaron?

5. (Cuél es el decodificador de la comunicacidn y por qué
lo selecciond?

6. 2Cudl es el receptor y%por qué lo selecciond?
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En cada uno de los enunciados siguientes y en los
anteriores, se plantea una pregunta a la que usted deberd res
ponder de manera concreta. Antes de escribir su respuesta, ase

gﬁrese de haber compreﬁdido lo que se pregunta.

Escriba sus respuestas en forma clara.

"Estructure una comunicacién, elaborando para ello un
ejemplo. Sefiale cuales son los seis elementos que la integran,
los marcos de referencia, la retroalimentacién y los errores y

barreras de dicha comunicacién.

Explique la importancia del nivel de conocimiento del

emisor en el proceso de la comunicacién.

Respuesta correcta:
Debe entender el material de manera perfecta para

comunicarse efectivamente, etc., etc..
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Explique en sus propias palabras cémo influye el

sistema socio-cultural del emisor en la comunicacién.

Respuesta correcta:

Influye en la forma como se comunique el emisor, en
las palabras que elige, el significado que les asigne, los pPro
pésitos que tiene al comunicarse,.los receptores que escoge y

los canales que utiliza.

Reactivos de verdadero -falso

Instrucciones

A continuacidn se presenta una serie de afirmaciones.
Algunas son verdaderas y otras son falsas. Lea cada una de las
. ; . . 5, .
afirmaciones y determine si es verdadera o es falsa. i juzga
que la afirmacidén en cuestidén es verdadera, localize la V que
aparece a la izquierda y enciérrela dentro de un circulo. Si
por el contrario, considera que la afirmacién es falsa,identi-

figue la F y enciérrela dentro de un cfirculo.

Para lograr una comunicacién eficaz, se debe tomar en

cuenta el tratamiento del mensaje. F S '
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IT UNIDAD:

MATERTALES DIDACTICOS NO PROYECTABLES

Objétivos de aprendizaije

El estudiante:

1. Explicar& en 18 casos concretoé de 20 expuestos,
qué.matariales no proyectables se debep emplear
en cada uno de los casos, y el porqué.
C.T. 6.20
2, Seleccionard de acuerdo con los tres criﬁerios da
dos en clase, uné caricatura para ﬁtilizarla en
la ensefianza. C.T. 4.10
3. Analizar& de acuerdo con los nueve criterios de ang
lisis estudiados en clase, el cdntenido de una his-
torigta. ' C.T. 4.10
4. Diferenciard de acuerdo con los cinco criterios da-
dos en clase, las buenas y las malas léminas.
| C.T..3.0Q
S. Seffalara dos formas de utilizar los diagramas;
Cc.T. 1l.12
6. Describir& las cartas: arbol, rio, proceso y tabular.

C.T. 2.20



10.

11l.

12,

14,

15.

17.

18.

49.

Elabérara de acuerdo a los datos asentados, cinco gré-
ficas. c.T. 3.00
Indicari tres funciones de los carteles en la ensefianza.
C.T. 2.20
Explicar&i las seis caracteristicas de un modelo eilicaz.
C.T. 2.20
Elabora?& dos dibujos que ilustren dos temas.
C.T. 4.10
Disefiard una exposicién de los materiales audiovisuales.
C.T. 5.20
Explicar&, en sus.p;opias palabras, las caracteristicas

del periédico mural como medio de informacidén.

Cc.T. 2.20

- Explicari cuatro posibilidades de utilizar el pizarrén

en la ensefianza. _ c.T. 2.20
Enunciar& seis finalidades de las obras teatrales y so-
ciodrama. . c.T. 1.12
Explidaré, en sus propias palabras, cbmo influyen las
caricaturas en la ensefianza. | C.T. 2.éo
Describira cémo se elabora una buena caricatura.

c.T. 2.30
Recordar& la importancia que tiene el simbolismo en

las caricaturas. c.T, l.12

1

\

Recordari los dos propbdsitos generales de las histo-

rietas. c.T. 2.20



19.
20.
21.
22.
23'

24.

25,

26,

27.

28.

29,

30.

31.

32.

33.

34.

50.

Resumird en sus propias palabras la importancia de lae
historietas como lectura p0pular. ‘ C.T. 2.30

Enumerard las tres caracteristicas principales de las

hiétorietas. c.T. 1.11
Definira "his;orieta". ' o ' _C.T. 1.11
Definira "ilustraciones". : _ c.T. 1.11
Defini&é "laminasg". c.T. 1,11

Enumeraré tres cgracteristicas de las ilustraciones.
c.T. 1.12
Definird "diagrama". c.T. 1.11
Nombrar& tres caracteristicas de cada unc de los siguien
tes tipos de graficas: lineas, barras o columnas, circu
lo, 4rea y figura sbélida y pictéricﬁ. ¢c.Tt. 1l.12
Recordarid el fin de los carteles. C.T. l.lé
ﬁesumiré las cinco caracteristicas de los buenos caxr
teles. : C.T. 2.20
Definir& "cartel". | ‘ c.T. 1.11
Diseﬁaré:dos situaciones didécticas en las que se
deba utilizar un modelo. : ' C.T. 4.10
Definird "modelo”. Ccur. 1.11
Recordar& el propbdsito de los dibujos y bosquejds en
la ensefianza. | | C.T. 1.12
Reconocera las siete 1eyes‘de la.perspectiva.
c.T. 1.23

Explicaré& los tres propbsitos que tienen las exposi-



35.

36.

37

38.

39.

ciones educativas. C.T. 2.30

Describiré& con sus propias palabras qué es una exposi

cidn. c.T. l.12
Re;ordar& laq‘dos funci&%es del peribdico mural.

C.T. 1.12
Recordars la principal funcibén del pizarré4n en la en-
seffanza. | c.T. 1.12
Recordari tres caracteristicas importantes de una

obra teatral. S C.T. l.12

Definir&é "obra tetaral". - c.7, 1.11



IT UNIDAD:

MATERIALES DIDACTICOS NO PROYECTABLES

Breve desarrollo de los temas

Las caricaturas

caracterfisticas (Objetivos de aprendizaje: 1 y 2

Una buena caricatura se elabora en torno z una
sola idea; puede emplear la s&tira, la exageracidn, la bur
la vy el humorismo. El humorismo se puede extender hasta
la iidiculizacién, sobre todo en caricaturas de temas de
controversia politica.. En algunos casos el extenso empleo
de las caricaturas sobre temas politicos y soéiales ha da=-
do a este medio una caracteristica insultante, tipificada
por ataques personales con?ra individuos que ocupan altos
cargos.

lL.ag caricaturas tienen un gran poder para in-
fluir sobre la opinidn pGblica por su condicidn compacta,
por su simplificacién, gue puede resultar peligrose en la
ensefianza, y el inter®és que pueden despertar las ilustra=
ciones dibujadas con agudeza y humorismo.

Las caricaturag gon una fuente de informacidn
predigerida con un fuerte impacto visual. Muchas pérsonas
no leen los editoriales de un peribdico, péro siguen las

caricaturas; por eso se considera a la caricatura como un



potente factor en la formacidn de la opinibén pGblica.

Las caricaturas y los simbolos. (Objetivos de aprendizaje:

1, 2, 15)

Las caricaturas pueden producir efectos durade-
ros debido a que emplean metaforas e imagenes; una met&fora
puede tener més fuerza gque una manifestacibn directa.

) | y

Una buena carjicatura no necesita palabras, pues
el simbolismo es el que comunica el mensaje. Las mejores
caricaturas son las que nos manifiestan su sentido instant
neamente.

Una buena caricatura debe tener un fuerte impac-
to emotivo.

Las caricaturas pueden afirmar un punto de vista,
exagerando unos elementos y disminuyendo otros.

Las caricaturas estén tajantemente en favor o en
contra de algo, son juicios; por lo tanto pueden tener fuer
za o debilidad como material de ensefianza. Muchas veces
sus simbolos se aceptan sin critica. Por eso es muy impor-
tante en la eﬁseﬁanza que los alumnos aprendan a ver las

caricaturas desde un punto de vista critico.

Seleccidbn de caricaturas para fines educativos

Se pueden seleccionar las caricaturas en base a

tres criterios:



1. Nivel de experiencia

El significado de las caricaturas debe de ser
comprensible para la clase en la que debe emplearse, de

preferencia sobre un tema ya tratado.

2. Simpliecidad

‘Las caricaturas deben de contener s5lo elementos
esencialgs, lo cual ayuda al reconocimiento de las caracte-.
risticas clave. Es preferible que la caricatura no lleve
taxto, para'que el dibujo transmita la idea sin ayuda de pa _
labras. Cuando se empleen palabras debe ser de una manera

clara, breve y directa.

3. ©Simbolos claros

El maestro debe seleccionar caricaturas que ten-
gan claridad en el significado simbbdlico, ya sean astereoti
pados o conocidos, © claros y entendibles para el nivel y

grado de alumnos con que se estld trabajando.

Utilizacidn de las caricaturas

.Las caricaturas por su naturaleza atraen facil-
mente la atencién y despiertan interés; su humorismo puede
estimular y motivar a los .alumnos.

Las caricaturas pueden ilustrar algunos temas

tratados en clase, y producir un cambio en el ritmo de pre-
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sentacidn de los materiales.
Las caricaturas hechas por los alumnos pueden

ser muy Gtiles y de un alto valor didactico.

Y

Las historietas o tiras de dibujos. {Objetivos de aprendi-

zaje: 1, 3, 18, 20 y 21)

Las historietas est&n estrechamente relaciongdas
con laé caricaturas, pues son una forma de caricatura en la
que los mismos personajes répresentan,una historia en una sg
cuencia dé dibujos relacionados, destinados a divertir al
lector. -Estan’formadas por situaciones narrativas continuas.

La mayoria de las vecés las hiStorietas son hgmo-
risticaé, aungue pueden tener otroﬁ fines. La historieta
es prosa dibujada que posee un tipo de mensaje caracterf{sti
co de las sociedades de consumo y dirigido hacia las masas (22).

Las historietas 'se centran en los personajes de
modo que el lector pueda facilmente identificarse con los
sentimientos y actos de los mismss. Y adémés, por su breve

dad y el empleo de colores, retienen la atencién.

Propbsitos e importancia de las historietas

El propdsito inicial de las historietas fue aumen-
tar la circulacidn de los-periédicos. (27) Actualmente sus

propbsitos son: 1) Diversidn y entretenimiento; 2) comer-

cial, o sea vender revistas y cuentos.



La importancia de las historietas radica en su
gran difusidn entre nifios y adolescentes, v entre adultos
de bajo nivel cultural, que semanalmente las leen. Su popu
laridad” puede atribuirse en parte a la necesidad que tienen
milloneé de persoﬁ%s de todas las edades por el humorismo,
la alegria y la diversidn.

-Un andlisis del lenguaje de las historietas rea
lizado por Robert L. Thorndike indick: que un nifio que lee
un cuaderno de historietas al mes leer& probablemente el do
ble de las palabras por afio de las que contiene su libro de
léctura. La conclusidn de Thorndike es que tanto la canti-
dad como el car&cter del vocabulario, proporcionan al nifio
una valiosa praética en la lectura. (5)

Entre algunos de los poderosos atractivos "ele~

mentales y simult@necs" de las historietas estén:

-

1. El elemento de accidn y aventura, sencillo, répido y
directo.

2. El humor tosco y el lenguaje cologuial.

3. El interés por el delito, unido a la reiteracibdn de
que "el gue la hace la paga"“.

Q. La universal tendencia humana a la adoracibn del héroe.

5. La simplicidad de la psicologia y la mora; el final
nunca llega a estar en duda; los valores son en blan

Co ¥y negro.



Utilizaciédn de las historictas

La técnica de las histdrietas puede proporcio-
nar un método adecuado para comunicar ciertas materias. Sea
puede explotar el potencial de motivacidn de las historie-
tas, para dar un buen impulso inicial a las lecciones; ya
suscitado el interds, el texto ilustrado puede qomplementa;
se con otros materiales de lectura, peliculas, laminas, mo-

delos, etcétera.

Tlustraciones y l&minas. (Objetivos de aprendizaje: 4, 22,

23 y 24)

LDefiniciones

Llamamos "ilustraciones" a todos los tipos no fo-
tograficos de reconstruccibén de la realidad. (Pinturas, gra-
bados, litografias, etcétera) Y al hablar de l&minas, ade-

mas de lo anterior, incluimos las fotografias.

Caracteristicas de las jlustraciones y laminasg

= Se pueden adquirir en gran nQmero y a bajo costo.

- Son un lenguaje universal.

- pProducen en el individuo una impresidn mucho ﬁas real y
concreta que las palabras.

- pueden superar las barreras idiométicas y culturcles en

el mundo.
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son muy versatiles, pues pueden superar el tiempo y la
distancia llevando a la clase escenas histéricas y lu-
gares lejanos.

- Son ;§nvehienteg para el estudio individugl 0 de peque

flos grupos.

Las buenas laminas deben poseer cinco caracteristicas:

1. Buena composicibén o buena organizaciédn total

La lamina debe tener un centro de interés bien
definido, al que contribuye a destacar el resto del cuadro,
usando elementos como: equilibrio, posicidn y direccién de
la linea, empleoc de luz, sombra y color. El foco de aten-
cidn de-una lémina casi nunca debe estar en el centro, por
que es mds agradable a la vista una posicién que no sea la

central.

2. Color efectivo

El empleo del color debe ser armonioso y efecti
vo, pues las l&minas son mas efectivas en comunicar cuando
son reales los colores. El color también puede servir para

aumentar el interés.

3. Técnica eficaz

La técnica es unia cuestibébn altamente individual

que contribuye al valor comunicativo de una lamina.



4., Buen contriste

Una fotografia debe poseer brilleo y vitalidad.
Cuando en una fotografia hay demasiado contraste se produ
ce an efectd du;o( por lo gque se debe buscar el corntraste
justo.

5. Claridad v nitidez

La suavidad dejfoco puede ser eficaz en el caso
de personas y estados de animo en los retratos. Pero los
temas instructivos se ilustran mejor con laminas claras y
nitidas.

Una l&mina nitida con fuertes contrastes facil;
ta mas la exacﬁitud de los detalles, éonstituye una mejor
representacién de la realidad y es preferible cuando se em
plea la lamina comé medio de informacidn y no como medio de
reproduceidn artistica.

Para sacar el mayor provecho se debe ayudar a
los estudiantés a leer las fotografias; esto se hace con ayu
da de la discusidn.

Al aprender a leer fotografiés el alumno apren-
deré a mirér juiciosamente no sblo las fotografias sino si

tuaciones de la vida real.

Seleceidn de laminas

Las laminas que se emplean en la enseflanza decben:
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ser cuidadosamente seleccionadas en base a las siguientes

caracteristicas:

1. Adaptabilidad

Se obtendra el mejor rendimiento si la l&mina

relaciona e ilustra el contenido de la leeccién.

. 2., Tamafio
El tamafio debe relacionarse con el volumen del -

grupo gue la va a estudiar.

3. Relacibn de tamafio

Debe haber sugerencias visuales en lé lémina pa
ra que el estudiante interprete las relaciocnes de tamafio y
aspacio.

4. vValor artistico

Debe ser llamativo, interesante, y con punto de
atracecibn.

5. Exactitud técnica

Hay que examinar =i la l&mina es técnicamente co
rrecta o si omite o distorsiona conceptos importantes, para
que los alumnos no tengan una visidn incompleta o equivocada.

6. Color o contraste

Los colores deben ser verdaderos y significativos
Yy no deben distraer al espectador. En las laminas en blan

CO Yy negro los contrastes deben ser definidos y ¢laros,
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Utilizacidn de iiustracicres v 1imiras en la ensefasza

Las ilustracicnes y laminas se pueden utilizar

para:

Traducir simbolos verbales éﬂ im&genes visuales defini
das.

~ Enriquecer la lectura y complementarla.

- Motivar y despertar el interés en los alumnos.

- Agignar investigaciones.

-~ Preparar informes.

- Corregir impresiones.

- Recapitular una unidad de estudio y excitar las emociones.

Los diagramas. _(Objetivos de aprendizaje: 5, 25)

Definicibn

Un diagrama es un dibujo condensado, formado prin
cipalmente por lineas y simbolos destinados a mostrar.las
interrelaciones, perfil general o caracteristicas fundamenta
les de un proceso, un objeto ¢ un lrea.

Un diagrama es un resumen visual condensado, gqua

emplea simbolos para transmitir la informacidn (26).

Caracteristicas v utilizacibn

Al emplear un diagrama en la clase hay que presen
tarlo junto con el original para evitar confusiones, pues si

no se comprende claramente, puede impedir la instruccidn.
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También se debe enseflar la forma de interpretar un diagrama.
Los diagramas son completamente diferentes de
la realidad, por eso hay que aclarar las diferencias de ta

mafio cuando éstas son significativas. Un diagrama debe ser

' -

lo mas sencillo posible, y cuando es compliCado lo mejor es
hacerlo delante de la clase poco a poco, para quse los alum-
nos participen en su elaboracidn, y esto les'pueda motivar
a confeccionar sus propios diagramas como parte de infor-
mes o. trabajos de investigacibn.

Malter (27) eétablecib que los diagramas y mate
riales abstractos requieren un cuidadoso-trabajo basico an
tes de que se pueda emplear con eficacia en\qna clase. Los
diagramas se prestan mejor para resumen y_reﬁisibn que como

medio\para introducir una leccién.

Las cartas o cuadros sindpticos. (Objetivos de aprehdizaje:
6y 1)

Dafiniciédn

Las cartas son combinaciones de procesos diagra
méticos y de reproduccibn que tienen como fin hacer vigi-
bles las relaciones entre los hechos y las ideas claves
de una manera ordenada y lbgica. Ejemplo: divisiéh de cé&

lulas, organizacidn de la O.N.U. etcétera.
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Tipos de cartas seqln su desarrollo v caracteristicas

l. Carta arbol

se desarrolla desde una base compuesta por va-
rias raices donde se describe formacibdn, crecimiento, cam
bios que conducen a un tronco Gnico. Es muy Qtil para
mostrar el.desarrollo que resulta de la combinacién de fac

tores importantes. Ejemplo: arbol familiar, productos de

rivados de la leche, etcétera.

2. Carta rio

La carta rio es una forma invertida de &rbol que
. girve para mostrar cémo una gran variedad de elementos se
combinan para formar un solo producto importante. Ejemplo:.
dependencia de una nacibébn de las materias primas de otros

paises.

3. Carta proceso o de organizacidn

Es Gtil vy apropiada para mostrar las relaciones
dentro de una organizacibén. Para hacerlas, se utilizan: rec
téngulos, lineas, flechés, circulos, etcétera. En el go-
bierno y la industria se emplean con frecuencia. ZEjemplo:
organizacién de la cémara de diputados, pasos por los que

un proyecto se convierte en ley, etcétera.

4. Cartas tanulares o cronolbgicas




Sirven para mostrar las relaciones de secuencia
y utilizan' diversas gr&ficas. Ejemplo: un horario, una 1i
nea croqolégica histbrica, etcétera. Una buena carta o cua
dro debe ser facil-de ver y leer, o sea éue tiene que ser
sencilla.

Las graficas. (Objetivos de aprendizaje: 1, 7 y 26)

I3

Definicibn

Las gr&ficas son representaciones visuales del

tratamiento diagramatico de datos numéricos.

Tipos de gr&ficas v sus caracteristicas

l. Grafica de lineas

Es la més precisa y exacta de las graficas; es itil
para trazar tendencias o relaciones entre dos series de da-
tos. Se debe emplear cuando hay que représentar un nQmero
considerable de datos o cuando éstos son continuos. En es-
te tipo de graficas pueden usarse curvas, puntos,lrayas y co
lofes para diferenciar y subrayar algunos datos y darles cla

ridad y atractivo.

2. GraAfica de barras o columnas

Se pueden leer con extrema precisién; son faciles

de realizar y sencillas de interpretar. Son apropiadas para

representar 2.6 3 cuerpos de datos. Hay que tener cuidado



de no incluir demasiados elementos en una sola gr&fica pa-
ra evitar cualquier confusibébn o complicacién visual. Cuan
do se utilicen més de 3 & 4 barras es necesario afiadir ele

mentos como el color o las ilustraciones, para hacer la

grafica mas sencilla, comprensible e interesante.

3. Grafica de circulc o circular

En este tipo de graficas el circulo repreéenta el
monto numérico total y cada fraccibn o sector representa un
porcentaje especifico. Con una sola ojeada se puede ver el
tamafio especifico de cada elémento parcial dentro del total.
Puede no utilizarse un circulo entero sino la mitad, si asi

resulta el material atrayente. Las graficas de circulo tie

nen dos caracteristicas comunes:

l) Siempre presentan cantidades totales o enteras.
2) ©Sus partes o segmentos son calculados en porcentajes o

partes fraccionadas del total.

En las graficas de circulo siempre deben incluir

se los ntmeros expresados con cifras verdaderas.

4. Gréficas superficiales v corpdreas o de

rea vy fiqura sbdlida

Estas graficas se emplean cuando se quiere esta-

blecer la forma més sencilla entre las comparaciones cuanti

tativas. En este tipo de graficas se utilizan figuras geon.
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tricas (recténgulos, circulos, trifngulos, etcétera) ya
sean de dos dimensiones (figuras superficiales o de tres
(cuerpos s6lidos). TILas mas usadas son las formas geomé-

tricas, pero pueden sustituirse por cualquier forma o sim

bolo pictérico convencional,

-La limitacidn de estas graficas es la inexacti-
tud, pues se obtienen impresiones Visuales aproximadas y
ﬂo exactas, y se requiere mucha habilidad para ver de una
sola ojeada si una figura es seis o siete veces mis grande
en superficie o volumen dque otra. ILa ventaja €8 gue nace-
sita poco espacio, es mas atractiva y se pueden Presentar

diferencias impresionantes.

5.. Graficas pictdricas o en imigenes

En este tipo de gr&ficas en lugar de columnas se
utilizan imagenes que son signos convencionales. Se utili—
zan mucho por el gran interés Y atraccidn que despiertan.
5u inventor fue el vienégs Otro Neurath,‘que construvéd sim-
bolos y figuras que llamd isotipos, cuyo propdsito fue crear
un medic de comunicacidn Seguro entre todos los puealos de

la tierra, a lo cual deben Su popularidad.

Los isotipos son notables porque se pueden iden
tificar a primera vista. un barco, una mujer, un hombre,
una espiga, etcétera, son comprendidos universalmente; eg-

tas figuras son simpliZicadas hasta sus elementos csenciale-.
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Inconvenientes: No sirven para dar datos muy
precisos, como otras graficas. No son tan sencillos de
leer con una sola ojeada. No se les puede utilizar para

*

indicar fracciones de un total.

Los carteles. (Objetivos de aprendizaje: 8, 27, 27 y 29)

Definicibn

El cartel es una combinacibn de dibujo, color y
mensaje visual audaces, destinado a atraer y retener la
atencibn del transefinte el tiempo suficiente para fijar en

su mente una idea importante. (26)

Los carteles tienen actualmente una funcién ani
ca y muy importante entre los medios de comunicacién‘visual;
'Su fin es grabar rapidamente en la mente del observador &
hacerle recordar una sola idea: importante. Por eso el car
tel debe tener un atractivo visual intenso si se guiere
gque llame la ateﬁcibn, y suficiente fuerza para retenerla y

comunicar su mensaje.

Caracteristicas

Los buenos carteles deben tener una cualidad di

némica impulsiva.

1. simplicidad espectacular

Los rasgbs prominentes del cartel, deben sobre-

ealir adudamentea vara atraer la atencidn. Pueden ser una
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fotografia, un dibujo o un disefio notable,

2. Ser adecuado

Los carteles deben ser adecuados al tema, Pues
un proc;dimiento impropio da por resultado una decepéién
Psicolbgica, que hunde el propdsito del cartel. Los éartg
les pueden'ser dram&ticos o utilizar elementos atractivos

universales, nifios chicos, modelos seductorasg, etcétera.

La 1lustrac16n debe ser adecuada al tema Y al propdsito.

3. Texto breve

Por lo general se usan pocas palabras y las pala
bras clave se hacen sobresalir por el tamafio o color emplea
dos. Pocas palabras transmiten mejor el mensaje al lector

gue una f:ase larga.

4. Atractivo

Los carteles m&s eficaces son generalmente agrada
“bles a la visté. Aunque el tema no sea agradable, los carte

les deben contener buen dibujo, letras bien hechas y color

atractivo.

5. Disefio v color

En la preparacién de un cartel los elementos méas
importantes para que sea eficaz son: la buena composicién,
el color y la técnica. Un buen cartel necesits un centro
de interés que tenga fuerza Y se imponga. Por.eso se usan

el contraste y el énfasis; el color da fuerza y atractivo



Utilizacién de los carteles

Los carteles qﬁe se usan en la ensefianza se de-
ben seleccionar con cuidado. Hay que recordar ¢que los cartg
les comunican el mensaje sin dar detalles, se basan en una
idea gimplificada. El simbolo y el mensaje deben ser com-
orendidos instanténeamente; si no, el cartel no cumple su
obhjetivo.

El cartel puede ser usado para crear una atmds-
fera de aprendizaje y provocar una motivacidén general.

Los carteles pueden transmitir informacidn con
cisa y concentrar la atencidn sobre necesidades escolares,
vocacionales, etcétera.

También pueden usarse para enfatizar la impor-
tancia de actuar de cierta manefa. Ejemplo: "cruce con cui-~
dado"; "lea buenos libros", etcétera. El uso de carteles
que produzcan accidn debe estar precedido en clase de ra-
zones de porqué son importantes las acciones sugeridas.

El cartel no COnQencé; es un recordatorio, pero puede ha-
cer fecordar de manera convincente.

Un cartel debe cambiarse con cierta frecuen-
cia, pues cuando se ve todos los dias tiende a convertir-
se en una parte del ambiente; cuando pierde su novedad,

pierde también su principal valor: el poder de atraer la

midada y fijar una idea.
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Los modelos, (Cbjetivos de aprendizaje: 9, 30 y 31)

Definicidn

"

Los modelos son representaciones tridimensio-

-

nales reconocibles de objetos reales.

Caracteristicas

¢caz son las

Las caracteristicas que presenta un modelo efi

siguientes:

1.

Son tridimensionales

Tienen las tres dimensiones: profundidad o
gfosor, altura y anchura. Esto hace al ob-
. jeto mds real.

Reducen o amplian los obijetos

Hasta el tamafio ma&s conveniente para que
pueda ser observable.

Proporcionan la vista interior

De objetos gue de otra manera son invisi-
bles por estar cubiertos.

Se suprime lo no esencial

Para observar con mayor facilidad lo fun-
damental.

Se emplea el .color v la lectura

Para acentuar caracteristicas importantes,
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Pueden ser montados v desmontados

Por los alumnos.

Utilizacidén de los modelos

Los modelos son muy Gtiles para representar co-

sas u objetos

con los gue no podemos tener un contacto di-

recto, por ser:

Los dibutjos v

Deﬁasiado grandes (la Tierra), o demasiado
requefias (el atomo).

Pertenecientes al pasado.

Oculto su funcionamiento interno (oido humano).
Construcciones abstractas (tfiéngulo,\circulo).\
Procesos cuya visualizacidén requiere el empleo

de modelos.

bosquejos. (Cbjetivos de aprendizaje: 10, 32

y 33)

En la ensefianza se necesitan dibujos o bosque-

jos sencillos, que ilustren o muestren con claridad un tema

para que su significado cobre vida ante los ojos de los alum

nos. (8)

|
\ Para hacer una explicacidén efectiva o para usar

. adecuadamente

el pizarrdn, les dibujos y bosquejos son mu-

‘chas veces esenciales,
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No es necesario aprender a reproducir una per
sona o un objeto, sino solamente a sugerirlo. Para esto sel
necesita:

| 1. Aprender los métodos fundamentales del
dibujo.
. 2, Practicar y mejorar la habilidad.
3. Aprender a ver los objetos desde el punto'
de vista del dibujo. (8)
- Para hacer bosguejos o dibﬁjos lo mejor es

aprehder a hacer: a) figuras; ) caras; c¢) objetos; pri-

mero por separado y luego combinandolos en un solo dibujo.

Las_siete leyves de la perspectiva

Fueron sistematizadas por Bruce Mac Intyrefzs)
y son las siguientes:

1. Superficie.

2. Tamaflo.

3. Lineas superficiales.

4. Superposicidn.

5. Sombreado.

6. Densidad. .

7. Perspectiva.
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Las exposiciones y exhibiciones. (Objetivos de aprendizaje:

11, 34 y 35)

13

Definicidn -

Una exposicidén es el producto de planes delibe
rados bajo condiciones dirigidas. Todas las exposiciones se
planean para comunicar una cosa a la gente fuera de clase o
paﬁa la enseflanza de una materia particular.

Las exposiciones incluyen una gran variedad de
recursos: objetos de dos o tres dimensiones, colecciones de
graficas, recortes de noticias, fotografias, ldminas, etcé-
tera, expuestos en tableros de madera, fieltro o magnético,

an exhibiciones fijas o mdéviles.

Propdsitos de las exposiciones

Las exposiciones gue tienen como fin la ense-

flanza, pueden tener tres propdsitos:

1. Dar un enfogue y motivacidén sobre algin tema,
despertando el interés y curiosidad de los
alumnos y propiciando asi el aprendizaje.

2. Investigacidén y como trabajo en el curso de
un tema. Para formar en los alumnos el hdbito

de investigar y la experiencia de crear.
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3. Resumen. Para resumir y asi fijar mejor en la
mente del alumno las actividades que han sido
completadas y el sentido de ellas. Es una for

ma de reforzar lo gue ha sido aprendido.

Normas para las exposiciones v exhibiciones

1. Mostrar.una sola idea central, porque muchas dise
.traen la atencidn.

2. Colocar la exhibicidén donde seguramente pueda ser
vista, Hay que buscar el lugar adecuado por donde
pase la gente; Yy la pueda ver.

3. Una exposicién es para verla, no para leerla. El
mensaje de una exposicidén debe ser captado de una
sola ojeada: debe ser visual, claro y llamativo;

4, Es preferible usar palabras breves y sencillas pa-
ra retener la atencidén y comunicar elmensaje.

5. Las etiquetas deber ser uniformes vy legibles; se
debe usar un mismo estilo y tamafio de letra, o la
escriturala méquina gue es muy clara.

6. ELl movimiento atrae la atencidn, pero si se emplea _
mucho, pierde su atractivo.

7. - Hay que asegurarse de que la exposicidén esté bien
iluminada: buscar el contraste y.tomar en cuenta

la hora del dia.
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8. Los colores pueden agregar interés y atractivo; se
emplean con tres fines:

a) Dar espectacularidad en los objetos o rela-
ciones de mayor importancia, pues los colores
intensos atraen la atencién Y ayudan a clasi
ficar y diferenciar.

b) Presentar de un mddo veridico y real la infor
macién visual: escenas, vastidos, personas Y
objetos de geografia y ciencia que en la vida
real tienen color. |

c) Acrecentar el interés y llamar la atencidn:
se pueden emplear combinaciones agradables de
colores, o amplear‘él color como parte del di
sefio.

9. EL scnido y los mecanismos pueden agregar atracti-
vo: el tocar objetcs, apretar botones, jalar mani-
jas, etcétera, da.eSPectacularidad y despierta la

curiosidad.

=1 tablero de boletines o periddico mural

Es un eleﬁento muy importante en el desplieque o
exhibicidn de la clase, pues invita a los alumos a traba-

jar creativamente, y los estimula a investigar fuera del

aula,
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Funciones del periddico mural

l. Capacita al maestro para introducir nuevos ﬁechos
e ideas en la clase.

2. Capacita a'los alumnos para trabajaf como un grupo
Y para compartir 1a.experiencia dei aprendizaje,
El grupo debe participar en la elaboracién del pe
ridédico mural de varias formas: apbrtando materia
les e 1deas en la planeacién y desarrollo de la

exposicién; participando en la elaboracidn del pe

riddico mural y evaluando el rendimiento y apren-

dizaje.

El periddico mural como medio de informacidn

Para que el periddico mural sea un medio efec

tivo de informacién debe:
a) atraer y retener la atenciédn;
b) transferir el mensaje de una forma sencilla

‘y clara, que pueda ser visto de una sola ojes

da;
c) desarrollar la creencia o idea de compromiso;
d) llevar a la accién o recordar gue se tiene que

actuar en cierta forma.
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Utilizacidn del periddico mural

El periédico mural se puede usar para muchos
‘fines; todo depende de 1la capacidad e ingenio de los alum
nos y maestros, pues puede ser un arma muy efectiva en el
pr&ceso de la ensefianza. |
El peribédico mural se puede utilizar;
- Para poner anuncios.
~ Exhibir los trabajos de los estudiantes.

~ Exhibir carteles y otros materiales.

Para eventos a largo plazo.

~ Para proyectos a corto plazo.

ELl Eiéarrén. (Objetivos de apréndizaja: 13 y 37)
Se puede cénsiderar el pizarrén como un medio
Qe demostracién, pues el maestro aun sin darse cuenta, lo
utiliza muchas veces para demostrar cSmo ocurre o fﬁnciona
. hlgo. |
| Las demostraciones van seguidas a menﬁdo de
un hacer-algo.por parte del que observa, asi el estudiante

(observador) participa en la ensefianza.

Caracteristicas del pizarrdn

l. . No hay limitacién a los objetos materiales o ideas:
se pueden demostrar en la misma forma materias y te

mas_compietamente abstractos.
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2, Al enseflar una habilidad se demuestra por medio de
una actuacidn guiada o represehtada en el pizarrén.

3. Al demostrar algo en el pizarrén hay que tomar en

cuenta todos los factores que forman la comunica-

cién, para establecer una comunicacidn real.

Posibilidades del pizarrdn

- El pizarrdn estd instantdnea y constantemente a la dis-

' posicién para cualquier demostracién Y no exige una lar;
ga ﬁreparécién.

- En.el pi;arrén los errores se pueden borrar vy el ritmo
de la presentacién se puéde adaptar a cada clase.

- Se puede obtenar un grado muy elevado de participacién,
pues los alumnos pueden pasar al pizarrdén para comple-
tar o formar parte de la demostracién.

- E1 pizarrén sirve para presentaciones esquéméticés, di-
bujos,.diagraﬁas, gréficas, etcétera, que sirven para
aclarar conceptos e ideas en la clase.

- Por su gran versatilidad, el maestro lo puede‘ utilizar

segin sus necesidades especificas y su habilidad.

Utilizacidén del pizarrdn

El pizarrdén no es en si un material visual,
sino un vehiculo para una gran variedad de materiales vi-

suales. Cada maestro le da significado, puesto que no es~



T4 ya confeccionado. EL 2il:zrrdn proporcicia una oncocuni~
dad de iniciativa y facul:tild creadora, cuaade se va sisua-

lizando una explicacidn ¢ waz demostracidn.

b3

El pizarrdn z: puede uwtilizar para:

- Ilustrar hechcs, iLdeas ¥y LrXoolzcs.

- Presentar princiglos importance:, términosz, _nliu-
bras, reglas, deiinicicnes, resimcies, claz_fica=-
ciones, etcétersa.

- Exponer exdmenes, tareas, anotar lcs adelan.ce
de los alumnos, e:zcétera.

- La demostracidn.

Al poner algo en el »izarrdn &2 hace le¢lilc = 1

©

clase, por eso &l usarlo hay ¢ue comar en oot
a) el tamafio de Las letras (6 cms.):

b) la dimensidn &e los espacios, gue no schre-
salgan;

¢) la presencia Ze reflelos;

d) la posicién en relacidn con el &ngulo &z vi-
sidn de los alumnos;

e) la eleccidn ¢e colores adecuados para cwtener
buenos contrastes.

Chras _teatrales v sociodrama. (Objetivos de aprendizajoe:

14, 38 y 39)

Definiciones

La obra teatral se puede definir como una dro

matizacidén @el griego: actuar o hacer) de la vida, cavdc-
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ter o cultura de un personaje o un grupo numeroso de perso-
‘nas. |

El sociodrama es una dramatizacidén sin prepa?g
._cién’y ensayos que trata delalgﬁn problema de relaciones
soclales. La importancia del sociodrama radica en el proble

ma.

Caracteristicas de la obra teatral

- Es una experiencia directa y significativa para el que de-~
sempeila el papel.

- Es la reconstruccidén de un hecho pasado, la representacidn
de un hecho presente-o la invencidn de un hecho futuro; es
~algo nuevo y diferente.

- = No tiene restricciones de tiempo y lugar, pues se pueden
revivir experiencias o hechos pasados en cualquier lugar
0 hechos que se supoﬁe pueden suceder en el futuro.

- Es muy versdtil, pues se pueden tratar temas de todo ti-

Po con diferentes fines.

Posibilidades

Las obras teatrales son de gran utilidad en la
enserianza, pues impresionan directamente al alumno, vy le
proporcionan una experiencia que tal vez de otra forma no

hubiera podido adquirir.



La obra teactrzl cautive la atencidén zos La
agudizacidén de las idea:z v .a emotividad qﬁe despizrza
en el espectador.

Con las obrasz teatrales se pueden trater ca
5. todos los temas; Y pueden concucir al dildlogo v Snscun
5i6n de temas, o despertar inguietudes en los estuciin-

Lt em -
(S ]

Utilizacién

El soclodrama y la obra teatral puedern ser-
vir para muchos fines, esire ellos:

~ Para informazr a los alumios o motivarlos o
ra que se comuniguen entre si.

- Para desarrclilar habilidades.

- Para presentcar lineas de accidén v preparar
.al alumo para que se enfrente a situacio-
nes futuras.

- Crear una situacidn y analizarla postericre
mente.

- Lograr comprensidén para lcs puntos de visca
de los demds.

-~ Estimular la participacidn y la implicacidn.

- Para facilitar la expresion emocional v con-

flictiva.



- Aumentar la espontaneidad.

- Aliviar la tensidén emocional.

- Sensibilizar a los alumnos hacia algln proble

ma.

Antes de hacer una dramatizacidén, el rmzestro
debe hacer un anélisis para saber si vale la pena rezlizar
la, fijéndose metas y algunos cbjetivos, y buscar e. tama

mads apropiado.,
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REACTIVOS PARA EVALUAR EL APRENDIZAJE DE LOS ALUMNOS

II UNIDAD

MATERIALES DIDACTICOS NO PROYECTABLES

-Reactivos de opcidn mGltiple

Instrucciones

Lea cada una de las preguntas que siguen y
@scriba una "X" dentro del paréntesis de la opcibn que res
ponda o complete, en la forma m&s correcta posible, a la

pregunta planteada.

En la enseflanza se considera el pizarrdbn principalmente como

un medio de:
() Participacién
( ) Actuacién
( ) Demostracién

( ) Creacibn

Respuesta correcta: Demostracidn

"Superficie, tamaflo, lineas superficiales, superposicidn,

sombreado, densidad y perspectiva" son las - leves de:

( ) El dibujo

( ) El1 sombreado
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( ) EL ..squejo
( ) Iz -erspectiva

Respuesta correcta: La verspectiva.

“

"Representaciones tridimensionales reconocibles de objetos

reales” La frase anterior corresponde a la definicidén de:

() Modelos
( ) Mapas
( ) Caricaturas

( ) Carteles

Respuesta correcta: Modelos.

"Combinacién visual de dibujo, color y mensajes audaces, des
tinado a atraer y retener la atencidén para comunicar una

idea." La anterior es 1: definicidn de:

( ) I;Mstracién
( ) Ca-cel
( ) cCac:a

( ) Fo..grafia
Respuesta correcta: Cartel

"Resumen visual condensado gue emplea simbolos para transmi-

tir la informacidbn.!' La oracidn anterior corresponde a la
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'definicién de:
( ) Diagrama
( ) Cart%
i ( ) Grafica

( ) Historieta
Respuesta correcta: Diagrama

"Todos los tipos no fotograficos de reconstruccién de la rea

lidad." La anterior es la definicién de:

( ) Laminas
( ) CcCarteles
( ) Ilustraciones

( ) Caricaturas
Respuesta correcta: Ilustraciones
Los dos propdsitos generales de las historietas son:

( ) Entretener y divertir
( ) Vender e ilustrar
( ) Divertir y vender

"( ) Ilustrar y entretener

Respuesta correcta: Divertir y

vender
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En una buena caricatura se debe utilizar:

( ) La imagen
( ) La ridiculizacién
( ) El1 humorismo

( ) Una sola idea

Respuesta correcta: Una sola ide

Reactivos completivos

Instrucciones .

A continuacibn se praesenta una serie de ehu;
ciados incompletos, en 163 qua faltan una o més palabras.
Escriba la palabra o palabras que completan caca enunciado,
dentro de los espacios en blanco sefialados para este propd-

gito. Escriba sus respuestas en forma clara.

Explique los tres propbdsitos que tienen las exposiciones

educativas:
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Respuesta correcta: L. Motivar, despertar ¢l inte-

rés y la curiosidzai. 2. Investigar y crear. 3. X

It

sumir y reforzar ic aprendidc.

Mencione cuatro formas de ytilizar el pizarrdén en L& ense~

flanza:
1. 3.
2. ' - 4.

Respuesta correcta: 1. IZlustrar temas. 2. Presentar
hechos vy principios. 3. Exponer materiales, 4., Zacer
demostraciones.

dCudles son las cuatro caracteristicas que debe teners el

peribédico mural como medio de informacidn?

l. 3.
2. 4-
Respuesta correcta: ., Atraer Y mantener la atencién.

2. Comunicar el mensaje rdpido. 3. Desarrollar -a
creencia o idea de compromiso. 4. Llevar a la accidén.
iCudles son las caracteristicas que posee un modelc efi-

caz?

l- 4.
2. 5.
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Respuésta correcta: 1. Tridimensionalidad. 2. Reduccidén
o ampliacién de objetos. 3. Vista interior del objeto.
4. Simplificacién a lo fundamental. 5. Empleo de color.

6. Montabilidad.

ZCuéles son las funciones de los carteles en la ensefianza?

L. 3.

2.

Respuesta correcta: 1, Transmitir informacién. 2. Sud
rayar la importancia de actuar de cierta manera.

3. Motivar el aprendizaije.

Elabore una gréfica de barras con los siguientes datos: es-
tudiantes de cosmetologia en 1950-200, en 1960-500, en 1970-

2 000.

Dadas dos caricaturas, seleccionarad la mads adecuada para la

enseflanza, explicando el porqué de su eleccidn.

Respuesta correcta: Seleccionar correctamente la cari-

catura.

iCulles son las tres caracteristicas principales de las

historietas?

1. 3.

2.
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Respuesta correcta: i, Casi siempre son humoristicas.
2, Se centran en los personajes. 3. Retienen la aten-

cién por su brevedad.

£

Destriba con sus propias palabras una exposicidn:

Regpuesta correcta: libre

Disefie dos situaciones de enseflanza-aprendizaje en las que

Se deban utilizar modelos.

Respuesta ‘correcta: libre

éCudles son las cinco caracteristicas de un buen cartel?

1. : 4.
2, 5.
3.

Respuesta correcta: 1. Adecuacidén. 2. Brevedad del
texto. 3. Simplicidad. 4. Atractivo. 5. Disecfio v
color.

Nombre tres caracteristicas de las ilustraciones:

1. 3.

2.
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Respuesta correcta: 1. Son de interpretacién universal.
2. Superan tiempo y distancia. 3. Son Utiles en grupos

reducidos. -

Explique con sus propias palabras qué es una dbra teatral:

Respuesta correcta: Es la dramatizacién de la vida, ca-

récter o cultura de un personaje © grupo de personas.

¢Cudles son las sels finalidades de las cbras teatrales y

sociodrama?

1. 4.
2. 5.
3. 6.

Respuesta correcta: l. Desarrollar habilidades. 2., Presen-
tar lineas de accién. 3. Crear y analizar situacicnes.
4. Expresar emociones y conflictos., 5. Propiciar la espon-

taneidad. 6. Aliviar la tensién.

.Reactivos de apareamiento

Instrucciones

A continuacidn se presenta una lista numera-
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L

da a la‘izquierda, seguida de otra lista a la derecha. Su
tarea consiste en relacionar las palabras con los ejemplos
o caracteristicas correspondientes. Escriba para ello los
nlimeros’: i, 2, 3, 4, 5, 6, 7, etc., dentro del paréntesis

correspondiente. Utilice cada n@mero cuantas veces sea ne

cesario.
I . | ‘ ' II

Tipos de grificas | Caracteristicas de las ¢graficas
1. De lineas ( ) Siempre presentan cantidades
2. De barras o co totales o enteras

lumnas ( ) Se usan para trazar tendencias
3. De circulo o o relaciones de dos series de

circulares _ ) datos
4. Superficiales vy | ( ) Son inexactas

corpéreas ( ) Nb'son precisas
5. Pictbéricas ( ) son faciles de realizar y.sei

cillas de interpretar
( ) Pueden representar diferencias
impresionantes..
( ) Son atractivas e interesantes
('_) Sirven para presentar-dos o)

tres cuerpos de datos

( ) Son las mas precisas y exactas

—
~

Sus segmentos son calculados an
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L

Regpuestas correctas: 3, 1, 4, 5, 2, 4, 5, 2, 1, 3.

T ' II

Tipos de cartas Eiemplo de cartas

1. Arbol ( ) Pasos para convertir un proyecto
2. Rio _en ley

3. Proceso ( ) Descendencia familiar

4, Tabular ( ) Materias primas de un pais

( ) Llegadas y salidas de trenes
( ) Derivados del carbdn

( ) Cbmo se fabrica un automdvil
( ) Organizacidn del gobierno.

( ) Principaleé batallas de la

Segunda Guerra Mundial

Respuestas correctas: 3,1, 2, 4, 1, 2, 3, 4.

Reactivos de respuesta breve

Instrucciones

En cada uno de los enunciados si-
guientes se plantean algunas preguntas concretas a las que
debera responder brevemente. Antes de escribir su respues

ta asegQrese de haﬁer comprendido lo que se pregunta. Es
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criba sus respuestas en forma clara. .
Explique con sus propias palabras qué es una historieta,

Respuesta correcta: Es una forma de caricatura en la cual
los personajes representan una historia en una secuencia

de dibujos relacionados, para divertir al lector.

Se le mostrarén dos lé&minas de las cuales usted diferencia
r&, baséndose en los ¢inco criterios asentados, cuidl es la

mejor para utilizarla en la ensefianza.

Resuma en sus propias palabras la importancia de las histo
rietas como lectura popular.
Respuesta correcta: Libre

Explique cémo influyen las caricaturas en la ensefianza.

Respuesta correcta: Son un juicio en favor o en contra de
algo y muchas veces se acepta sin critica; por esto se de-

be enseflar a los alwmnos a criticarlas.
Elabore un dibujo que ilustre la ensefianza por medio de T.V.

Reactives de falso-verdadero

instrucciones

A continuacidén se presenta una serie de afirmacin
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¥

nes. Algunas son verdaderas y otras son falsas. Lea cada

una de las afirmaciones y determine si es verdadera o fal-

sa. 81 juzga que la afirmacién en cuestidén es verdadera,

1 lice la V gque aparece a la izquierda y enciérrela en
vl :

un circulo. &1 por el contrario, considera que la afirma-

¢ibn es falsa, identifique la F y enciérrela dentro de un

circulo.

El peribdico mural capacita al maestro en la ensefianza de
nuevos hechos e ideas y a los alumnos en el trabajo de grupo.

P v

Respuesta correcta: V

El ilustrar y sugerir ideas o cosas son los propdsitos de
los dibujos y bosquejos que se utilizan en la ensefianza.
F , \Y

Respuesta correcta: V

El fin de los carteles es despertar en el observador la cu-
riosidad.
| F v
" Respuesta correcta: F
Una caricatura.perfecta necesita palabras unidasva simbolos
para éomunicar el mensaje.
F Vv

Raespuesta correcta: F
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ITII UNIDAD:

MATERIALES DIDACTICOS PROYECTABLES Y/0 AUDiBLES

Objetivos de aprendizade

El estudiante:
l. Selecc%onaré en ocho casos concretos de diez expues-—
tos, los aparatos auGitivos, visuales o audiovisuales
que se deben emplear en cada caso. C.T. 4.10
2. Explicari seis caracteristicas de los materiales de
proyeccién fija. - C.T. 2.20
3. Sefialard la finalidad de cualguier equipo de audicién.
c.T. 1l.12
4. Explicard ocho caracteristicas pedagdgicas de la pro-
yeccidén cinematografica sonora. C.T. 2,20
5. Seleccionard en base a los diez criterios asentados,
ocho de diez formas cde utilizar la T.V. educativa.
C.%. 4.10
6. Esquematizard en un dibujo los cuatro elementds funda
‘mentales del proyector de transparencias.
C.T. 4.10
Esquematizard en un dibujo los éuatro elementos funda

mentales del retroprovector. C.T. 4.10
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8: Esquematizard en un dibujo los cinco elementos que per
miten el funcionamiento del proyector de cuerpos opa-
cos. ‘ C.T. 4.10
9. Deséﬁibiré el material que se utiliza en el proyector
de fotobandas o filminas. C-T. 1.12
10. Nombrard& los materiales que se utilizan en el proyec-
tor de transparencias., c.T., 1l.12
11. Recordard siete caracteristicas del retroproyector.
c.T. 1.12
12. Nombrard tres caracteristicas del proyector de cuer-
POS opacos. c.T. 1l.1l2
13. Nombrard tres posibles ﬁsﬁs de la proyeccién fija de
‘transparencias y filminas en ia ensefianza.
c.T. 1l.12
- 14. Enumerara cinco materiales que se puedan emplear en
el retroproyector. . c.T, 1l.12
1l5. Enumerard diez materiales gque se puedan emplear en el
proyector de cuerpos opacos. c.T. l.l2
16. Nombrard cuatro formas de utilizar el retroproyector
en la ensefianza. c.T. 1,12
17. Identificard las tres partes que integran cualquier

equipo de audicién. ‘ C.T. 2.20
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19.

20,

21,

22,
23.
24,

25,

26.

27.

S57.
Ekplicaré las funciones de cada una de las tres par-
tes que integran un equipo de audicién.
C.T. 2.20

¥

Explicard con.sus propias palabras cdmo funciona el

- tocadilscos. c.T. 4,10

Explicard con sus propias palabras cémo funciona la
grabadora. C.T.' 4.10
Tdentificard tres de cinco conductas expuestas qué
debe efectuar el maestro al utilizar la radio.

c.T. 1.25

Explicar& cinco requisitos de los discos didacticos.

Explicard como minimo cinco posibilidades educativas
de la radio C.T. 2.20
Nombraré-cuatro caracteristicas de las grabaciones.
c.T. 1l.12
Explicard qué es la radio. C.T. 2.20
Esquematizard en un dibujo los diez clementos que per
miten el funcionamiento del proyector cinematografi-

CO SONOro. C.T. 4.10
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29,

30.

31.

32,

33.

34,

35.

36.

98.

]

Indicard en tres de cinco casos expuestos, cuindo em
Plear la pelicula en la ensefianza. ~ C.T. 2.20

Enumerard diez caracteristicas pedagégicas de la pe- .

1fcula cinematogrdfica. c.m. 1l.12

Explicard la ilusidén de movimiento en las peliculas.
c.T., 2.20
Enumerard nueve ejemplos de peliculas escolares de
enseffanza bdsica, c.T. 1,12
Enunciard tres tipos de peliculas-de ensefianza com-
plementaria. | c.T. 1l.12
Resumird las ocho'caracteristicas’establecidas por
Wittigh para el uso efectivo de la pelicula instruc-
ﬁiva.r _ C.T. 2.20
Esquematizard en un dibujo los ocho elementos funda
mentales gue permiten el funcionamiento de la T.V.
c.T. 4.10
Explicard ocho caracteristicas de la T.V. educativa.
C.T. 2.20

Explicard los tres tipos de difusidn de imigenes de

la T.v. : C.T. 2.20
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I1I UNIDAD

MATERIALES DIDACTICOS PROYECTABLES Y/0O AUDIBLES

Breve desarrollo de los temas

Materiales de provececidn Fija. (objetivos de aprendizaje: 1,

2, 6, 9, 10 y 13)

Caracteristicas

La proyeccidn fija se considera como un medio de
ilustracién y estudio muy eficaz por medio del cual se pue-
den observar indirectamente los objetos incluyendo su forma
interna, lo que aumenta enormemente las posibilidades de es ‘
tudio.

Por las imagenes fijas se pueden observar los di
ferentes tiempos de un moyimiento.

Es una técnica colectiva, pues todos los alumnos
rueden observar desde sus lugares,‘al mismq tiempo, 2l docu-
mento proyéctado.

| Se obtiene automaticamente la concentracién de la
atencibn graciés a los fenbmenos de focalizacibn, va que la
pantalla es el lugar mé&s iluminado del salén.

- Las vistas fijas no estén.limitadas por el tiem-

pPo, pues el maestro las puede proyectar el tiempo que desee.

Es muy Gtil en el estudio preciso de los deta-
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lles, porque muestra sdlo el aspecto esttico de los obje-

tos.
Oirece al maestro un absoluto control sobre el

material y es una técnica disponible a toda hora.

La proyeccibdn com@nmente se divide en:

'l. Proyeccidén de cuerpos transparentes o dias
cbpicas y

2. Proyeccién de cuerpos opacos 0 epidiascdpica.

Descripciébn del provector de transparencias

Consta de un espejo cdncavo que actfia como re-

(a)

flector ante una lampara cuya luz pasa a través de una

serie de lentes condensadores(b)

que captan los rayos y los
distribuyen igualmente sobre la diapositiva; del lente del
objetivo(d) toman la imagen y la proyectan sobre la panta-
lla donde se convierte &n una forma visible. Tiene ademé&s

filtros de calor:que absorben los rayos infrarrojos que

irradia la lampara.

A este tipo de proyecéién se le llama diaséépi
ca, porque la luz atraviesa elvmaterial directamente y lle
va consigo la imagen a la pantalla.

El material que se usa en este tipo de proyector

se llama diapositiva o transparenciz, ..iden comGnmente
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sparen

Proyector de tran
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5 x5 cm.; su principai caracteristica es que estid impresa
en material transparente. Se le llama diapositiva porque
reproduce los valores cromiticos del original segfin el or-

den natural.

Descripcibn del proyector de fotobandas o filminas

Los principios de operacitn de este aparato son
los mismos del proyector de transparencias. Eat& constituj

do por un espejo 0 reflector del objeto que se va a proyec

b) a) d)

tar( » una l&mpara ( Y lentes objetivos( ? esto da co-

mo resultado la proyeccidn de la imagen sobre la pantalla.

El material empleado es una trama continua de
pelicula de 35 mm. que contiene de 10 a 100 fotografias o

imgenes fijas transparentes.

Caracteristicas de la proyeccibédn de transparencias fotogr&-

ficas y de filminas

= Concentra la atencibdn del grupo.

-~ Se pueden hacer fotobandas con todo lo que est& dibujado,
. eserito, mecanografiado, impreso o fotografiado.

~ El equipo y material de proyecciOn es econbmico y de fa
‘cil transportaciébn y manejo.

~ Son para observacibn colectiva.

-~ El material puede ser elaborado por maestros y alumnos.

- El maestro controla casi absolutamente el medio.
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- Este tipo de proyeccibdr permite aislar los diversos
tiempos de un movimiencvo, facilitando una observacién
més detailada.

- Cuando el movimiento es de importancia secundaria para
la comprensibn, es de qran valor la ensefianza visual
por medio de estos aparatos.

- Es muy eficaz para comunicar informacién de hechos y de

algunas habilidades.

Utilizacibn

Las diapositivas se pueden seleccionar sin tomar’

en cuenta el conjunto para someterlas al anflisis.

“En la filmina se debe tomar en cuenta el conjun
to: el mensaje debe contar m&s que cada imagen en particu-
lar.

La filmina puede servir para: demostracibn, na
rr&cibn, presentacién de un razonamiento, entrenamiento,
etcétera.

La transparencia sirve mejor para la observacibn
detallada, discusibn, reflexibébn critica e interrogaci6n.
Por eso se recomienda que se presenten s86lo cinco o seis

diapositivas por leccibn.

La proyeccibn fija reduce la carga verbal de 1

ensefianza y aprovecha el canal mas importante de percepcion
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gque es el visual.

Al utilizar este medio, el maestro debe ayudar
a los estudiantes a interpretar lo que ven durante la pro
yeccibn. El aprendizaje debe dirigirse mediante cuestiona
rios, comentarios, etcétera,que coloquen al estudiante co-

mo interpretador y no como simple espectador.

El maestro debe variar el tiempo de proyecéibn
de cada imagen, ségﬁn su importancia y el objetivo que
se persiga; y dejar un intervalo entre las imfAgenes para ﬁg'

vorecer la reflexibn y la imagihacién.

Después de la proyeccidn se debe continuar con
actividades relacionadas con el tema visto, para mejorar la

memorizacibp.

El retroprovector

Descripecidn

Est& constituido por una fuente de luz o l&mpa-

ra‘®), una plataforma(®

(o)

. la cabeza del proyector y un espe
jo.

La fuente de 1luz(?) ests debajo de la'platafor-
magc) La luz atraviesa la plataforma (f\la diaposgitiva éua-

estf colocada en ella) y llega hasta la cabeza del proyector

que contiene un oapajo;(e).eilcual_cambia la direccién del

;o



Retroproyector
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rayo de luz y proyecta la imagen amplificada sobre la pan
talla.

Las transparencias que se empléan para el retro
proyector son hojas de pléstico, papel carbbn, celofén o
acetato, transparente u opéco. Los materiales gr&ficos que
pueden aplicarse a aeste proyecto; gson ilimitados, el maestro

puede hacer sus diapositivas sin cuarto obecuro y puede di-

bujar o escribir directamente sobre las hojas.

Caracteristicas

a) Es facil de manejar.

b) El maestro ejerce un control completo del gru
po, del tiempo de exposicibn y la manipulacibn del material,
porque se éoloca al apaiato en‘la parte delantera del aula.

¢) La imagen proyectada es clara y brillante y
puede ser tan grande como se necesite, para que la pueda ver
todo el grupo.

d) El maestro puede observar las reacciones de
sus alumnos y guiar y controlar su atencibn.

| e) No se necesita obscuridad total para proyec
tar. ‘ '

£f) Es muy £&cil hacer el material para proyec-

tarlo.
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Utilizacibén

Usando el retroproyector, el maestro puede crear

las transparencias que se ajusten a sus necesidades did&cti

cas.

-

El maestro puede preparar el material con anti-
cipaciétn en un rdllo de acetato para darle continuidad a
su leccibn, y lo pasa girando un rodillo que tiene el retro
pProyector.

Se pueden trazar flechas sobre la transparencia
p&ra dirigir la atencibébn sobre uh detalle; la flecha se ve
en movimiento en la pantalla. Para presentar paso a paso
procesos e ideas complejas se pueden sobreponer transparen

cias complementarias sobre una transparencia base.

Cubriendo la transparencia con una hoja de papel
se puede controlar la’velocidad de la presentacibén (técnica
de revelacién progresiva) y evaluar lo aprendido por los
alumnos.

Se pueden mostrar objetos tridimensionales desde
ia superficie de proyeccibén del aparato, o las siluetas si

los objetos son opacos.

El provector de cuerpos opacos

Descripcibn

El aparato esti formado por un juego de espejos(d)



Proyector de cuerpos opacos
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y de lentes, (P ¥ @) yna lampara incandescente de 1 000
(a)

wats » un ventilador para que disipe el calor de la

lampara y una charola(€) donde se coloca el material que

(a)

Be va a proyectar. La lampara incandescente ilumina
directamente la figura o el objeto plano que ha sido colp
cado en la charola,(c) la luz se refleja en la figura y los
rdyos a un espejo inclinado () donde se vuelven a reflejar,
y después de atravezar los lentes(e) llegan a la pantalla.
Durante la proyeccibn las figuras se mantiepen en su lugar

por medio de una placa de vidrio templado que las presiona

0 por cualquier otro sistema de presibébn o succibn de aire.(f)

El proyector puede mostrar en la pantalla cual-
quier material no transparente como: laminas, dibujos, fo-
tografias, ilustraciones de libros y hasta ciertos ejempla-

res y objetos de poco espesor (2 o 3 cma.)

El material que se utiliza en el proyector de

cuerpos opacos es casi ilimitado y de muy poco costo. Casi

todos los objetos planos comprendidos entre 21 y 27 cms.

pueden ser utilizados.

Caracteristicas

El proyector es grande y voluminoso, pero su ma
nejo es muy simple: se coloca el material, se enciende la

l&mpara, se enfoca y se proyecta.
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La proyeccidn opaca centra la atencién como to-
da imagen proyectada y amplia la visibilidad, pues las fi-

guras pequeflas se amplifican al proyectarse.

El salPn donde se realice la proyeccibébn debe
ser obscuro, porque la imagen proyectada carece de la niti
dez y brillo de la imagen de una diapositiva o transparen-
cia.

El aparato resulta muy costoso, perop es muy

Gtil porque puede proyectar una gran variedad de materiales.

El microproyector

Objetivo de aprendizaje: I

Es una forma especializada del proyector de trang
parencias, que reemplaza los microscopios individuales. Sir
ve para proyectar platinas microscébpicas y de esta forma el
grupo puede ver lo qgue seria visible para un solo alumno a

la vez, sl se observara en al hicroscopio.

El microproyector presenta una imagen muy amplia
da del objeto de la platina; y el maestro puede saberllo que
realmente estaﬁ viendo sus alumnos. El microproyector presenta
la realidad misma (no una reproduccibébn) muy amplificada, lo

que acapara la atencibn de los alumnos.
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Materiales y equipog audibles. (Objetivos de aprendizaje:

13, 17, 18, 19, 20, 21, 22, 23, 24, 25 y 26)

El fin de un equipo de audicién es: captar ondas
sonoras, aumentarlas o amplificarlas y reproducirlas de foxr

ma que el oido humano pueda percibirlas.

Partes y funciones de un eguipo de audicibén

' Las partes b&sicas de cualquier equipo de audi-

cibn’gon:

1. Fonocaptor: transforma las vibraciones mec&nicas

en eléctricas.

2. Amplificador: amplia § gradGa las vibraciones eléc
tricas que le envia el fonocaptor.
- 3. Parlante: trangforma las vibraciones eléctricas

en vibraciones mecanicas.

Entre los equipos de audicibdn se encuentran: el

tocadiscos y la grabadora.

El tocadiscos / su funcionamiento

En @l tocadiscos la pGa y la pastilla forma el fo
nocaptor, el disco gira, la pGa sigue el surco y la pasti-

lla transforma las vibraciones mecfnicas en eléctricas. Ias

vibraciones eléctricas van al amplificador para su amplia-



1032,

cibén y luego al parlante ,reproductor; para su transforma-

¢cibén en vibraciones de aire que producen el sonido.

Posibilidades y utilizacibén del disco

La investigacién sobre el empleo de discos en la
ensefianza ha revelado que son tan eficaces como los métodos

de ensefianza convencionales, y que agradan a los estudiantes.

Un disco, como cualquier material audioviﬁual, de
be cumplir los objetivos de la ensefianza. Un buen disco de~
beré:

1. Presentar un nOmero limitado de temas de ensefianza.
2, Ser concreto en el tema y en la forma de tratarlo.
3. Ser explicito y claro.

4. Presentar un estilo animado.

5. Ilustrar priﬂcipioa‘b puntos abstractos.

6., Contener sintesis de fcil interpretacién,

Con el disco, el maestro posee un medio de selec
ciébn: flexible, variado, infatigable, constante, estimula-

dor de la emocibdn y excelente medio de memorizacibn.

La grabadora

Descripecibn y funcionamiento

La grabadora desempefia dos funciones:

1. Raagistra el sonido v
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2. Lo reproduce en cualquier momento.

Al hacerse una grabacibén, las ondas sonoras son re

cogidas por un micréfono y convertidas en una serie de impul

sos eléctricos que viajan hasta un pequefio im&n, que ordena .
y toca una cinta qﬁe tiene una capa mgtalica: ésta recibe y
conserva las impresiones magnéticas de variable intensidad
que corresponde a los impulsos originales producidbs por las
ondas sonoras de la voz 6 la mGsica. .La c¢inta puede retro-
ceder y emitir inmediatamente. Las invigibles impreaionqa
magnéticas excitan la punta imantada y crean impulsos eléc-
tricos que después de ser ampiificadou activan el diafragma
del altavoz, para producir ondas gonoras idénticas a las

emitidas originalmente durante la grabacibn. (27)

Posibilidades

Las grabaciones de cintas pueden ser utilizadas
centenares de veces sin que sufra la calidad de la graba-
cibn.
| Pueden ser controladas por el maestro, pues son
una comunicacién en ambos sentidos. Permite grabar otras
fuentes sonoras: radio, T.V., discos para someterlos a un

an&lisis y audicidn repetida.
Las grabaciones son muy versitiles, pues se pue

de utilizar cualquier tipo de material; y se pueden hacer

-
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en cualquier parte ai se tiene el material adecuado.

La grabadora en la ensefianza

Cuando el maestro utiliza la grabadora en la cla
seldebe tratar de que la emisibn parezca real y natural.
Cuando se emplea para ia evaluacidédn, los sonidos grabados
deben. reproducir los originales lo més complétamonte.posi-
ble, o sea la grabadora debe lograr la impresibén de presen
cia o realidad. La grabadora, por su.fleiibilidad Yy versa-.
tilidad, es un medio que puede emplear el maestro constante
mente como un valioso auxiliar en 1# ensefianza, cuando se

le utiliza adecuadamente.

Antes de usar la grabadora, el maestro debe te-
ner en cuenta si es el medio audiovisual m&s apropiado para
aplicarse en ese momento, y sl se puede y debe combinar con

otro material audiovisual.

El saber escuchar requiere adiestramiento, capa
cidad de concentracién y mayor atencibdn. Por ello, el ma
terial sonoro debe tener una duracién de 10 a’ 20 minutos

para que el alumno congerve la atencibn.

La radio

Definicién

La radio es la transmisibn y recepcibén de sefla
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les por medio de ondas electromagnéticas sin el empleo de
cables de conexibén. Tiene el poder de presentar al momen
to gente y acontecimientos de casi todas las partes del

mundo.

Ccaracteristicas

‘Inmediacibén. Se puede escuchar el acontecimien

to en si, casi en el mismo momento en que sucedid, o un po
co tiempo después.

Realismo. Se oye la voz del locutor que est& en
el lugar de los hechos e influidos por ellos, ademas de los

ruidos de fondo.

Impacto emocional. Proporciona la sensacidn per

sonal de la presencia de los actores y puede comunicar una

profunda experiencia emocional.

Puede salvar las barreras de espacio y de tiempo
por las transmisiones desde el lugar de los hechos o rela-

tos simulados.

Es una comunicacién en un solo sentido, por lo
que el maestro no controla el mensaje, y su accibn pedagd
gica se debe basar en las actividades previas y posteriores
a la transmisiébn. Se debe preparar a los alumnos a escuchar
y hacer posteriormente criti;as y comentarios para aplicar

lo aprendido.
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El maestro debe tener en cuenta que el mensaje
del radio es fugaz y por lo tanto dificil de retener; hacer

una c¢ritica y resumen al terminar el programa.

Por la wadio se pueden escuchar clases, conferen -
cias de especialistaa en la materia y.de los mejores maes-
tros y abarcar un gran nGimero de escuelas. Por los program-
mas radiados se puede activar la imaginacibén de ios alumnos
sl se les motiva adecuadamente. Al utilizar la radio el
maestro debe: enseflar a sus alumnos a escuchar con atencién
para que reciban el mensaje. Por sus caracteristicas la ra
dio se presta para motivar y estimular a los estudiantes Y

para despertar sus inquietudes y sensibilizarlos ante una

situacidn o problema.

El proyvector cinematogrifico sonoro. (Objetivos de aprendi-

zaje: 1, 4, 28, 29, 30, 31, 32 y 33)

Descripcibn

El proyector cinematografico est& compuesto por

dos partes:
1. La mecinica

2. La b6ptica,

El sistema 6ptico del proyector se basa en el mis

mo principio que el del proyector de vistas fijas. Est& com
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puesto de: condensador {a), reflector (b), lampara de

250 a 1 000 vatios (c) y lente objetivo (d).

La parte mecanica est& compuesta por un motor
(e) el cual acciéna un engfane que hace avanzdr la pelicu
la en la platina. Ese motor impulsa igualmante un venti-
lador, la bobina receptora (f) y los discos con ruedas den

tadas por las cuales pasa la pelicula.

El proyector comprende también, foco de luz cong
tante (g) y una célula fotoeléctrica (h) que permiten repro

ducir el sonido, un ampiificador (i) y un altavoz (3j).

El material que se usa para el proyector es la

pelicula cinematografica que est&.formada por una serie de
fotogramas, tomados en rapida sucesibn, revelados y proyec
tados al ritmo de 24 imAgenes por segundo que dan al espec
Itador de ilusibén de movimiento. La adicién de unas bandas
donde se pueden grabar seflales de sonido éptico o ﬁagnéti—
co, coordinadoa'con los fotogramas da por resultado una pe

licula sonora.

Los formatos de pelicula que se usan actualmen
te son de 70, 35, 16 y 8 milimetros. Los que se emplean
frecuentemente en la ensefianza son los de 16 y 8, porque el

35 mm. es muy inflamable y costoso.
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Ccaracteristicas de las peliculag cinematogréficas

- Son muy versatiles porque se les puede inter-
calar un fragmento de pelicula.

~- . Son insustituibles en los procésos de anélisis
del movimiento.

—-. Permiten captar la atenciétn de los alumnos con
centrindola en un punto.

- Son Gitiles en toda ensefianza porque dan una per
fecta ilusibn de vida y realidad.

- Auxilian al maestro, no lo reemplazan.

- Impulsan la autoexpresibn, y estimulan la imagi-
nacibn.

- Permiten a todo el gfupo captar la ensefianza, y

facilitan un répids aprendizaje.

- Por sus recursos y efectos es una gran ayuda en
la investigacibén y ensefianza de tipo cientifico.

- Le da al maestro la posibilidad de presentar mu-
chos materiales en un corto tiempo; y facilita
la ensefianza de ideas abstractas.

- Los alumnos pueden adquirir una informacién real
de hechos, destrezas motoras y conceptos.

- Pueden cambiar o desarrollar actitudes como re-

sultado de laé experiencias proporcionadas por

lag peliculas educativas que ven.
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los alumnos asimilan més rapidamente, y retie
nen mas lo que aprenden durante un periodo més
prolongado de tiempo.

Los alumnos pueden sentirse estimulados para em

prender otras actividades instructivas.

. No hay que olvidar sin embargo, que las peliculas

establecen la comunicaciétn en un solo sentido,
Y que pueden presentar conceptos incorrectos de

tiempo y de tamafio.

Para que una pelicula influya efectivamente so-

bre los alumnos debe:

1.

2.

7.

Reforzar y ampiiar los conocimiéntos. actitudes,
creencias o motivaciones que posean los alumnos.
Ser especifica entre los medios de comunicacidn.
Relacionarse iﬁtimamente con lo que estan estu-

diando los alumnos.

Coordinarse con la edad, nivel lectivo y madurez
del alumno.

Transmitir el meﬁsaje vigsualmente mis que por me
dio del sonido. |

Ser significativa y de interés para los alumnos.
Presentar situaciones deasde el &ngulo en que las
contemplan normalmente los alumnos. (Tomas sub-

jetivas).
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8. Desdoblar su contenido de modo suficientemente
lento como para permitir a los alumnos captar
el significado integro de la exposicibn.

9. Contener técnicas de instruccién, incluyendo in
troduceidn, exhibicién, sintesis y repeticibn.

10. Ser utilizada pér el maéstro como parte integran

te de la experiencia de aprendizaje.

Utilizacién de las peliculas

Existen dos tipos de peliculas que se utilizan
en la ensefianza:
a) Las de ensefianza b&sica Yy

b) Las de ensefianza complementaria.

A, Las de ensefianza b&sica son las que ilustran un
tema determinado del programa escolar. Este ti
po de peliculas se agrupan en:

l. Narrativas: el relato lo hace la misma cinta.
Ejemplo: historia, cuentos.

2. Dramiticas: tienen mayor contenido emocional, son
m&s bien recreativas. Ejemplo: literatura.

3. Expositivas: informa y expone un tema siguiendo
un estilo. Ejemplo: ciencia.

4. Cientifica o demostrativa: aportan datos cienti-

ficos para su estudio y andlisis. Ejemplo: to-
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11.
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Enciclopédicas: presentan datos para completar
un tema cientifico. |

Demostrativas: dan reglas para la ejeéucién de
alguna-tarea practica. Ejemplo: manejar un

avién, primeros auxilios, etcétera.

Problem&ticas: plantean problemas para gue los

alumnos los resuelvan.

Motivadoras: son incentivos para el desarrollo

"de las actitudes; emplean todos los recursos fil

micos.

Artisticas: desarrollan el gusto y la aprecia-
cibébn artistica.

Terapéuticas:‘tratan temas relacionados con la
medicina y la higiene.

Dibujos animados: pueden ser sobre cuaiguier te-

ma'

B. Las peliculas de ensefianza complementaria pueden ayu-

dar a ilustrar algunos aspeétos de la ensefianza. En

este grupo se encuentrans

l.

El documéntal: se le llama también cortometraje;
trata de temas sociales, cientificos, geografi-
cos etcétera con buenos comentarios y wuena m@
gsica; son importantes en la educacibn porque

ayudan a formar el criterio de los estudiantes.
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2. Noticieros: forman parte de los documentales.
Su fin es lienar una necesidad de informacibn
directa y liore de comentarios que pueden deg
virtuar los nechos.

3. Pelicglas estimulantes: son las elaboradas por
casas comerciales para dar a conocer sus pro-

ductos; o las elaboradas por dependencias oficia

las.

Empleo eficaz de la peiicula instructiva

Segin Witticn (7) el plan de cada maestro para
el empleo de las peliculas determina el nivel de realiza-

ciébn y aprendizaje de los alumnos.

Para obtener el mayor rendimiento de sus alum-

nos, el maestro debe:

- Hacer previamente una descripcibn breve que co
munica que una impresibén general, o produzca
una disposicidn de &nimo.

~ Pedir a sus alumnos que estudien las palabras
y frases dificiles de la grabacién sonora.

-~ Conducir a sus alumnos a la informacibén que se
presenta en la pelicula, estudiando temas y
cuestionarios.

- Despuéis de haber hecho todo lo anterior, pasar



120.

la pelicula, y enseguida hacer una prueba a
los alumnos. Posteriormente, al dia siguiente

pedir a los alumnos ques:

a) coptesten una serie de preguntas sobre la
pelicula, preparadas de antemano;
'b) inmediatamente después, hacer la prueba por

segunda vez,

Si desarrollan este plan, el maestro puede au-
mentar la eficacia de una pelicula instructiva, en funcibén

de la informacién adquirida por los alumnos que la ven.

La televisidn educativa. (Objetivos de aprendizaje: 1, 5,

34, 35 y 36)

escripecidn y funcionamiento

La T.V. es el medio de convertir una escena en
una imagen electrbnica. Esta imagen es enviada a través
del espacio, recogida por una antena, y trasladada en un
duplicado de la escena original a la auperficie del éines-

copio o tubo fotogréfico.

0 sea que la T.V. es un medio electromecanico de
convertir las formas luminosas en impulsos eléctricos y lue
. go en formas luminosas. Treinta imigenes completas en suce

sibn, aparecen sobre la placa de la cAmara y en el tubo ci-



Funcionamiento esquematico de la televisibn
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neascbpico cada segundo. Esta rapidez da al espectador la

impresidn de movimiento.

El sonido y las imdgenes son enviadas al aire
simultineamente pqr medio de la radio. Un tubo de la ca-
maré registra las formas luminosas y las cambia en impul-
808 eléctricos por medio de una placal(A) que es muy sensi
ble a la luz. Los impulsos o descargas eléctricas son en-
viados a una tablilla (B) por medio de un rayo escudrifiador
(C) o barredor que barre la tablilla de arriba a abajo inin
terrumpidamente, creando una gefial continua o mensaje que
luego es reforzado o amplificado’(D) y transmitido al espa
cio. *

Cuando las seflales son interceptadas por la an-

tena receptora (E) y conducidas a un receptor (F), son se-

leccionadas, amplificadas y conducidas al cinescopio (G).

Al ser esparcidas sobre el cinescopio, las va-
riaciones de enefgia eléctrica se transforman en luz que
yaria an proPOfcién a la fuerza de las correspondientes des
cargas., Como estas descargas eléctricas chocan contra la
pantalla del cinescopio en el mismo orden en que fueron sa
cadas de la tablilla de la clmara, se reproduce una imagen

fotografica idéntica.

Eate proceso ocurre a la misma velocidad: 4 mi-

llones de impulsos y 30 imagenes completas por segundo. (26)
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Tipos de difusibn

En T.V. hay tres tipos de difusibn de imégenes:

1, Circuito abierto: la red de emisoras pfiblicas;
la seﬂ;l de video se transmite por ondas.

2. Circuito cerrado de transmisibén por cables: con
siste en un conjunto de receptores y cémaras
unidos por gablea coaxiales en que la sefial de
video se transmite por cable en lugar de hacerlo
por onda. Es comGn en las escuelas.

3. Circuito cerrado de transmisidn punto a punto:

consiste en haces hertzianos de sefiales recibi-

das por receptores especialmente equipados.

Caracteristicas de la televisidn educativa

- Fn comparacidn con el cine, la T.V. puede mostrar
lo que esté ocurriendo, mientras que la pelicula
muestra lo que ocurrirf, o sea que la T.V. pue-
de emitir-en vivo y en directo.

~ Permite que se hagan con facilidad rectificacio-

nes del original.

- Puede mostrar toda clage de documeqtoa, pues su
reserva audiovisual es inmensa.

- Crea en el estudiante la impresién dé una ensefian

za mis personal, pues no se trata de un espectaculo.
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- Crea las conu.ciones favorao.=2s & .a reiroali-
mentacibn inmediata y la comprensibén de un fe-
némeno.

- Es el‘medio por el cual se puede participar de
una experiencia al miasmo tiempo.

- Permite distribuir la ensefianza impartida por
el mejor maestro a una poblacién mée amplia.

- Ayuda al profesor didndole mis tiempo para pre~
parar sus clases‘y proporciondndole mas auxilia
res audiovisuales due los que existen en una es

cuagla.,

Utilizacidbn de la televigibn

SegGn algunos autores la T.V. educativa puede sér
utilizada con mas eficiencia en los niveles de primaria y sg
cundaria, que en los superiores; esto sucede porque loﬂ ﬁi¥1
fios no necesitan tanto de la enseiflanza frente al proiesor,
pues los temas que se les ensefla no son tan comple,0s, y la
retroalimentacibédn no es tan necesaria como en niveies supe-

riores.

La T.V. puede ser eficiente s6lo para ensefar

temas cuyo aprendizaje exige comunicacién unilateral.

El color en la T.V. no mejora el aprendizaje; pe

.ro puede provocar actitudes favorables hacia la T.V. comod



maedio de ensefianza.

Los efectos especiales reducen el aprendizaje,
pues distraen la atencibn; en cambio, las pausas en un

programa mejoran el aprendizaje.

En la ensefianza de resolucibén de probliemas, la

T.V. es mas efectiva que los materiales escritos.

Los programas de T.V. vivos, por el reto de lo
inesperado motivan y despiertan el interé&s por lo que ocu-

rrir8.

' Durante un programa de T.V. los estudici:tes no
deben hacer anotaciones, porque interfieren en e: _.oceso

de aprendizaje.

La ensefianza por T.V. en casa, puede saer clicaz

8l no se excluyen la competencia e interaccién.

Por ser la T.V. un medio costoso, no debe usar
se sin un estudio previo de }as posibilidades y del audi-
torio.

Las demostraciones por T.V. se deben hacer a

través de lo concreto y familiar,
La T.V. ofrece una visién sinbéptica.

Los documentos analizados en primer plano ad-

quieren un vigor y una nitidez que no siempre tienen en la

realidad.
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La T.V. es el medio de comunicacibdn mas rea-
lista (18). 1Implica un juicio por parte del espectador;

el actor debe convencer.

Hay que tomar en cuenta que el caricter irrever
sible de la T.V. obliga a la tensién e inmovilidad frente

al mensaje.
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TITI UNIDAD:
ER ES DIDA PROYECTABLES 0 AUDIBL

Reactivos para evaluar el -aprendizaje de los alumnos

-

Reactivos de opcibén miltiple

Instrucciones

Lea cada una de las preguntas que siguen y escriba
una "X" dentro dol_paréntesis de la opcidén que responda O
complete, en la forma mas correcta a la pregunta planteda.
Captar ondas sonoras, amplificarlas y raproducir-
las para que el o0ido humano puedd percibirlas es el fin de:
( f La Radio |
‘( ) La T.V.
( ) El tocadiscos

( ) La grabadora

Respuesta correcta: La grabadora
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El material que se utiliza en el proyector de trans

parencias es la:
() Filmina
() Diapogitiva
( ) Pelicula

( ) Fotografia
Respuaeata correcta: la diapositiva

Las partes que integran cualquier equipd de audicién

soni
( ) Fonocaptor, amplificador, parlante
( ) Registrador, pastilla y amplificador
( ) Parlante, registrador y fonocaptor

( ) Amplificador, pastilla y bocina

Respuesta correcta: Fonocaptor, ampli

ficador y parlante

Transforma las vibraciones mecénicas en eléctricas:

( ) Parlante
( ) Registrador
( ) Amplificador

( ) Fonocaptor

Respuesta correcta: Fonocaptor
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El componente que transforma las vibraciones eléctri

cas en mecénicas se llama;

A«
(
(
(

) Pastilla
) ParlantE
) Amplificador

) Fonocaptor

Respuesta correcta: Parlante

¢Cull es la principal funcién de la grabadora?

(
!

) Transformar las ondas eléctricas en acidstica

) Registrar y amplificar el sonido

') Transformar las vibraciones mec&nicas en eléc-

tricas

) Registrar y reproducir el sonido

Respuesta correcta: Registrarx y reprodu

cir el sonido.
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Reactivos de apareamiento

Instrucciones

A continuééién se pregenta una lista numerada a la
izéuierda, sequlida de otra lista con ejemplos a la derecha.
Su tarea consiste en relacionar las palabras con los ejemplos
correspondientes. Escriba para ello los nimeros 1, 2, 3, 4,
5, 6, etc., dentro del paréntesis correapondiente.

Utilice cada nimero cuantas veces sea necesario.

I IT
“Nombres de aparatos" "Ejemplos de materiales"
L. Retroproyector ' ( ) dibujos

2. Proyector de cuerpos opacos ( ) objetos tridimensionales
3. Miqroproyector ( ) cortes de hojas

( ) tejidos

( ) transparencias

( ) objetos planos

Respuestas correctas: 2, 1, 3y 1l, 3, 2.
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I 1I
"Aparatos" | "Caracteristicasg"
1. Retroproyector - ( ) El material se presenta
2, Proyuctor de cuerpos opacos gradualmente

'( ) No se necesita obscuridad
total

( ) Puede utilizar muchos ma-
teriales

( ) El maestro controla a los

alumnos

Respuestas correctas: 1, 1} 2, 2, 1.

I II
"Tipos de peliculasg" "Ejemplos de peliculas"
l. De ensefianza bésica ( ) artisticas

2. De ensefianza complementaria ( ) terapedticas
( ) documentales
( ') problemiticas
( ) estimulantes

( ) demostrativas

Respuestas correctas: 1, 1, 2, 1, 2, 1.
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Reactivos de respuesta breve

Instrucciones

En cada uno de los siguientes enunciados se presentan
algunas situaciones o preguntas a las que deberd responder bre-
vemente. Antes de escribir su respuesta asagirese de haber com

prendido lo que se pregqunta o pide. Escriba sus respuastas en

forma clara.
Realice un dibujo o esquema de los 4 elementos que

permiten el funcionamiento del proyector de transparencias.

Respuesta correcta: realizar el dibujo

que se pide.

Realice un dibujo esquemdtico de los cinco elementos

que permiten el funcionamiento del proyector de cuerpos opacos.

Respuesta correcta: realizar el dibujo

0 asguema

Explique con sus propias palabras cémo funciona el

tocadiscos.

Respuesta corraecta: libre
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Explique con sus propias'palabras cémo funciona la

grabadora.

Respuesta correcta: libre

-

Realice un dibujo esquemitico del proyector cinema-

togrdfico sonoro, incluyendo sus diez elementos mds importantes.

Respuesta correcta: realizar el dibujo.

Explique con sus propias palabras en qué consiste la

ilusidén de movimiento de las peliculas.

Respuesta correcta: libre

Realice un dibujo esquem&tico de los ocho elementos

fundamentales da la T.V.

Respuesta correcta: realizar el dibu

jo correspondiente
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Reactivos completivos

Instrucciones

-

A continuacién se presentan una serie de reactivos
incompletos, en los que faltan una o mé&s palabras. Escfiba
la palabra o'palabras.que completen el sentido de cada enun-
ciado, dentro de los espacios en blanco sefialados para este

propésito. Escriba sus respuestas en forma clara.

dCudles son cinco caracteristicas de los materiales

de proyeccién fija?

Regpuaesta correcta: l. Son colectivos; 2. Concentran la
atencién automfticamente; 3. Se pueden observar los di-
ferentes tiempos de un movimiento; 4. Se puede observar
el interior de un objeto; 5. Muestra sélo el aspecto es

tdtico, etcétera.
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Las ocho caracteristicas pedagfgicas de la proyeccién
cinematografica sonora son:

1, -

2,

Respuesta correcta: 1. Facilita la ensefianza de ideaé
abstractas; 2. Puede cambiar las actitudest 3. Propor
ciona informacién real; 4. Se puede presentar mucho
material en poco tiempo; 5. Es ideal para estudiar
movimiento; 6. Se mejora la asimilacién y la retenciénj
7. Es comunicacién en un solo sentido; 8. Puede dar

conceptos erréneos de tiempo y tamafio.
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iCuéles son los tres tipos de difusién de imagenes de la

Respuesta correcta: 1. Circuito cerrado de transmisidn
por cable; 2. Circuito abierto; 3. Circuito cerrado de

transmisién de punto por punto.

JCuidl es el material que se utiliza en el proyecto de

fotobandas o filminas?

Respuesta correcta: Una trama de pelicula continua de

35 mm.

La proyeccién fija de transparencias y filminas se puede
utilizar en la ensefianza para:

1. 3.

2. 4,

Respuesta correcta: l. Presentar un razonamientoj 2.Demos

trary 3. Narrar; 4. Analizar, etcétera.
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Mencione tres formas de utilizar el retroproyector en la

aensafianza:

Respuesta correcta: 1. Presentar por pasos ideas comple
Jas; 2. Como pizarrén, con transparencias complementa-

rias y base; 3. Mostrando objetos tridimensionales, et-

cétera.

Enumere cinco requisitos de los discos didécticos:

1.

Respuesta correcta: 1. Presentarlpuntos de ensefianza

breves; 2. Ser concreto en el tema; 3. Ser explicito y
claro; 4. Ilustrar puntos abstractos; 5. Presentar un
estilo animado. Contener sinteaia de f&cil interpreta

cién, etcétera.
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Nombre cuatro caracteristicas de las grabaciones.

Respueafa correcta: l. Son una comunicacién en ambos
sentidos; 2. Pueden oirse y evaluarse de antemanb; 3.
Permiten grabar otraé fuentes sonoras; 4. Estimulan la

expresién verbal, etcétera.

Explique cinco posibilidades educativas de la radio.

Respuesta correcta: l. Activa la imaginacién por la fal
ta de imdgenes visuales; 2. Es una comunicacién unilate
rai; 3. Es de un fuerte impacto emocional; 4. Gran rea-

lismo; 5. Inmediacién.



138.

dCufles son las caracteristicas pedagSgicas de la pelicu

la cinematogrdfica? Mencione por lo menos seis.

Respuesta correcta: 1. Es el medio mds adecuado para estu
diar el movimiento; 2. Facilita la enséﬁanza de ideas
abstractas; 3. Asimilacién y retencién mds prolongada;
4, Puede cambiar o desarrollar actitudes; 5. Se pueden
pregsentar muchos materiales en un corto tiempo; 6. Puede

dar conceptos . incorrectos de tiempo y espacio.

¢Qué es la radio?

Respuesta correcta: Es la transmisién y recepcién de
gsefiales por medio de ondas electromagnéticas sin el em-

pleo de cables de conexién.
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Explique ocho caracteristicas de la T.V. educativa.

Respuesta correcta: l. Emisién en directo; 2. Posibili-
dad de rectificar el original; 3. Es mis personal; 4.
Se puede mostrar toda clase de documentos; 5. Intervie-
ne en todas las etapas del aprendizaje; 6. Distribuye’
la ensefianza impartida por el mejor maestro; 7. Le da
m&s tiempo al profesor; 8. Motiva el interés por io

que ocurriréi.
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RESUMEN ¥  RECOMENDACIONES

El presente trabajo muestra las etapas an'1a':

sistematizacién de la ensefianza. Elegimos‘la parte del

-

'contenido de la materia: "Tecnologia de la enseflanza II:

Métodos y medios audiovisuales", que nos parecidé mis inte

raesante, y afiadimos algunos temas.

La sistematizacién es el enfoque de la situacién
ensefianza-aprendizaje que organiza los objetivos del maes-
tro y los alumnos de acuerdo con ciertos principios que

permiten regular, evaluar Y mejorar el proceso del apren-

d.:l.zaj a, | \

Realizamos y aplicamoé las trea‘etapas“da la sis
tematizacién, que son:
l. Definicién, estructuracién, clasificacién Y
organizacién de objetivos de aprendizaje.
2. Elaboracién de instrumentos de medicién

3. Seleccién de métodos y medios didicticos.

La material del &rea educativa: "Tecnologfia de la

ensefianza II: Métodos y medios audiovisuales", forma parte
de las materias que, seriadas bajo el rubro de tacnologias
eduéativas, muestran el conjunto de conocimientos propios

de la psicologfa educativa. Este segundo curso de tecnolo
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gfa educativa pretende mostrar el modo y la forma de usar

con método los recursos audiovisuales en la ensefianza.

Los temas que desarrollamos de la materia son:

1. La comunicacién. Definicién. PropSsitos.

Elementos. Factores. Ruido. Barreras.

2. Materiales didacticos no proyectables. Defini-
cibn, caracterf{sticas y utilizacién de doce re-

curgos visuales. El teatro y el sociodrama.

3. Materiales didé&cticos proyectables y/o audibles.
Descripcidén de caracterfsticas y utilizacién en
la ensefianza de seis aparatos de proyeccién,

tres equipos de audicién y la T.V;

No pretendimos desarrollar exhaustivamente los

temas, s6lo dar una idea general.

Consideramos que al trabajo praesenta las siguien

«a8 vaentajas:
1. Para el maestro:
a) Sirve comc uia o ejemplo de gistematizacién

"de un curso.



b)

c)

Para

a)

b)

c)

d)

142.

Sirve como base para la imparticién de la
materia donde el mﬁestro afiada o suprima
lo que crea convenienta.

Despierta inquietudes por la aplicacién de

los medios audioviguales en la ensefianza.

al alumno:

Representa una introduccién y/0 visién gene-

ral al proceso de la comunicacién y la utili
zacifén en la enseflanza de los medios audiovi
suales.,

Motiva un estudio m&s profundo de los temas
tratados.

Presenta una bibliograffa para consultas posg
teriores. |

Es breve y practico.

Las limitaciones del trabajo son:

No sistematizamos todo el contenido de la materia,

ni lo hicimos con la perfeccién que hubiésemos

querido.

Por la extensién de los temas nog limitamos a

seleccionar una parte, y otra la tratamos sélo

suparficialmente.
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No analizamos detalladamente la trascendencia
que implica el utilizar la imagen en la ense-

flanza.

- No incluimos la forma de producir el material,

que se encuentra detallado en muy buenos trata

dos.

No pudimos modificar algunas partes como resul

tado de la experiencia adquirida al impartir

el curso.
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