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Título: 
La buena estructura en envases plegadizos

Tema:
Envase y embalaje   
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Para la realización de dicho  proyecto se aplicarán los conocimien-
tos adquiridos en algunas  materias cursadas como envase y em-
balaje, de la Licenciatura en Diseño y Comunicación Visual, siendo 
también de suma importancia el diseño estructural de envases, 
la creatividad y el manejo de materiales, aplicados en el campo 
laboral.  
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Elaborar un manual con las estructuras de envases plegadizos 
más representativas según su grado de complejidad.   
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Conocer los  tipos de cierres, candados y descuentos  básicos 
aplicados  en algunos envases plegadizos. Conocer los acabados 
que se aplican en los envases plegadizos.
Conocer el proceso desde la conceptualización  y el boceto hasta
obtener un envase óptimo, funcional  y creativo. Conocer la diver-
sidad de materiales y sus características para realizar un  envase   
plegadizo.
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Si aplicamos los elementos como cierre, descuentos, candados, 
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envase  plegadizo estético y funcional.  (El diseño sigue la función). 
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2.1 Breve historia del envase y embalaje. 
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2.3 Diferencia entre envase, empaque y embalaje.
2.4 Funciones del envase y embalaje.
      2.4.1 Funciones de un envase (funciones estructurales y de comunicación).
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3.1 ¿Qué es un envase plegadizo?.
3.2 Ventajas de un envase plegadizo.
3.3 Estructura básica de un envase plegadizo (plano).
3.4 Tipos de envases plegadizos. 
      3.4.1 Tubular.
      3.4.2 Charola.
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3.5 Embalaje plegado o ranurado. 
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4.1 Considerar el producto (características). 
4.2 Boceto. 
      4.2.1 Auditoría. 
      4.2.2 Conceptualización. 
      4.2.3 Visualización.
4.3 Materiales.
      4.3.1 Papel.
               4.3.1.1 Hilo y contrahilo. 
      4.3.2 Cartulina: (sulfatadas, chileno, caple reverso café, reverso kraft, reverso gris).
               4.3.2.1 gramaje/puntaje.
      4.3.3 Cartón/corrugados.
               4.3.3.1 Liners.
               4.3.3.2 Flautas.
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                          ( microcorrugado, corrugado doble, corrugado triple).
      4.3.4 Pruebas de resistencia en papeles y cartones para utilizarse en un envase plegadizo.
4.4 Desarrollo estructural. 
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      4.4.2 Plano acotado.

4.5 Cierres y candados.
      4.5.1 El cierre.
               4.5.1.2 Cierre automático (pasos para obtener el cierre automático).
               4.5.1.3 Cierre tres coronas o semiautomático (pasos para obtener el cierre  tres 
               coronas).
               4.5.1.4 Convencional (pasos para obtener un cierre convencional).
               4.5.1.5 Cierre twist (torcer).
               4.5.1.6 Cierre rehilete.
      4.5.2 Candados.
               4.5.2.1 Candado inviolable.
               4.5.2.2 Ancla.
4.6 Descuentos y aumentos en las medidas estructurales de un envase plegadizo según el  
      material.
      4.6.1 Descuento lineal. 
      4.6.2 Descuento de las esquinas. 
4.7 Ventanas.
      4.7.1 Material.
      4.7.2 Aspectos a considerar para una ventana.
      4.7.3 Colocación de la ventanas en diferentes paneles del envase.
  
4.8 Bancos y sujetadores.
      4.8.1 Banco.
      4.8.2 Sujetadores.
      4.8.3 Separadores o divisores.

4.9 Dummy blanco/ciego.
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5.2 Aspectos legales.
5.3 Acotamientos para acabados.
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6.1 Barniz.
6.2 Laminado.
6.3 Hot-stamping.



6.4 Grabado o realce.
6.5 Metalizado.
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7.1 Manual.
7.2 Rotativo.
7.3 Láser. 
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7.5 Plano acotado.
7.6 Positivo.
7.7 Plecas.
      7.7.1 Dos pts.
      7.7.2 Tres pts.
      7.7.3 Peine.  
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8.1 Lineal.
8.2 Dos y cuatro esquinas.
83 Tipos de materiales para pegado.
8.4 Máquina pegadora. 
8.5 Grapas.
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(Producción).
9.1 Armado.
9.2 Estiba.
9.3 Almacenamiento  y punto de venta.
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Actualmente el diseño es considerado una disciplina que siempre está en constante cambio, 
en ella los diseñadores son los encargados de cumplir con la tarea de crear, recrear y proponer 
soluciones de manera creativa y funcional, dichos mensajes están representados con elementos 
visuales y los componen imágenes, colores, formas, texturas, tipografía y materiales.

Se le consideraba diseño a todas aquellas propuestas bidimensionales, pero con el transcurso del 
tiempo, se ha  tornado una actividad más compleja, la creación de soluciones tridimensionales, tal 
es el caso del diseño de envases.

El diseño de envases se ha tornado tan importante en el mundo moderno que difícilmente podría-
mos deshacernos de él, lo encontramos en todas partes, ¿quién compra productos sin un enva-
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un buen producto, o un mal producto, simplemente es su personalidad.

Cuando queremos comunicar algún mensaje, o en el caso de los envases vender el producto, y 
las personas no puedan estar presentes para hacerlo, la mejor manera es transmitirlo por medio 
de su diseño. 

El diseño no hace que las cosas se vean bien, el diseño crea una armonía entre lo estético y lo 
funcional, aunque para lograrlo se tienen que seguir lineamientos que el creador de envases no 
puede dejar pasar por desapercibido.
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Desarrollar un diseño para un envase implica todo un proceso, cada diseño de envase tiene 
como principal objetivo, proteger y presentar un producto, por ello es necesario que al diseñarlo 
se tomen en cuenta factores como, ¿Quién lo va comprar?, ¿Dónde será vendido?, ¿Cómo será 
transportado?, entre otros para que de esta manera se puedan proponer soluciones tanto de 
�	��������������������	
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1. Introducción



Puede haber tantos envases como imaginemos, lo importante es que favorezca el producto, al 
vendedor, a los departamentos de producción y acabados, a los consumidores, al medio ambiente 
y al diseñador.
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Siempre está buscando el mejor costo de su producción, gastar menos y vender más.
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El consumidor primeramente toma lo que le atrae, lo que a simple vista le agrade, segundo siem-
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Las personas de los departamentos de producción les gusta manejar estructuras que sean practi-
cas cuando las estén armando, cuando estén colocando el producto dentro del envase.
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El medio ambiente y nosotros siempre estaremos agradecidos de cuidarlo, de protegerlo, utilizar 
un envase con material adecuado no dañará la naturaleza.
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El comerciante siempre estará satisfecho de vender productos que agraden.
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El diseñar un envase es dejar en tus manos, la capacidad de proponer soluciones para que un 
producto sea elegido, proponer una buena estructura que proteja el producto hasta llegar a las 
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teriales adecuados.
Requiere de un mayor compromiso para que todas las personas implicadas en el proceso del 
desarrollo de diseño de un envase se vean favorecidas, el cliente está a gusto de que su producto 
	��������������
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cosas más fáciles, las personas de producción y acabados se sentirán bien al haber participado 
en un buen diseño de envase, no dañaremos el medio ambiente y seremos creadores del diseño 
y presentación de un producto.

En esta tesis se mencionan los factores más importantes para desarrollar una buena estructura de 
un envase plegadizo.
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El hombre desde tiempos pasados, ha tenido 
la necesidad de crear objetos que faciliten su 
modo de vida, el envase ha sido sin duda uno 
de los más importantes, creado con el sim-
ple objetivo de conservar y proteger su con-
tenido; cáscaras, cascarones, gajos, vainas, 
cápsulas, guajes y jícaras, han sido objetos de 
inspiración para diseñar envases. Al paso del 
tiempo el comercio demostró que el envase 
era de suma importancia para vender y trans-
portar sus productos. A su vez estos produc-
tos exigían que el envase fuera más resistente, 
más atractivo, más apropiado, para las nuevas 
formas de distribución del comercio mundial. 
De tal modo que el uso de envase se volvió 
indispensable para el hombre.

“Los orígenes de la industria moderna  del envase se 
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Era de esperarse estos cambios en la vida del 
ser humano, la industrialización tenía que sur-

gir necesariamente, ya no podía existir aquella 
parte donde se intercambiaban los alimentos 
o pertenencias, tan rápido comenzó a poblar-
se el mundo que tuvieron que surgir nuevas 
'����	������������
�������	���������	����-
nómicos, trayendo cosas de un lugar a otro, 
cosas novedosas de aquí y de allá, pero aún 
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en que se comercializaba, tenía que haber 
algo que ayudara y facilitara el trabajo de mu-
chos días y de muchos hombres, esta fue la 
invención de máquinas, que sustituirían todo 
el trabajo, la era de la industrialización don-
��� ��� 	���� ��� ����	�� '��� ����������
� 	�� ���
el hombre también, el hecho de crear esas 
máquinas e irlas mejorando, tan avanzadas 
como las que hay en este momento, tan so-
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pueden hacer en cuestión de minutos, ahora 
cada producto que crea el hombre puede ser 
envasado y distribuido por cualquier parte del 
mundo. Hay tantos envases como productos, 
podríamos decir que la tarea del diseñador 
consiste en crear envases originales, con los 
materiales adecuados, puede elegir y mezclar 
cuantos quiera, el hecho está en crear algo 
diferente, envases que sobresalgan de entre 
otros, que cumplan con todos los requisitos 
para ser aceptados por cualquier consumidor, 
que sirvan, que sean recordados como bue-
nos envases, que sean útiles y funcionales.

¿Y qué pasa con la parte visual?, La parte de 
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rística también comenzó a desarrollarse, en un 
principio solo permitía que el envase mostrara 
información práctica como; el precio, conteni-
do, instrucciones, y palabras que hicieran  re-
ferencia al producto. Hoy se requieren de más 
elementos visuales, se requiere de una iden-
tidad, de una marca, de un mensaje, de un 
color, de una imagen, que haga la diferencia, 
pero así mismo todo esto se vendría abajo si 

no se elige una buena estructura o un mate-
rial adecuado, elaborar un envase es todo un 
proceso e intervienen varias personas y hay 
que respetar cada una, hay que conocer cada 
paso a fondo para que podamos crear bue-
nos envases, que comuniquen al consumidor 
y transmitan un mensaje, se trata de persua-
dir, convencer a las personas de tomar el pro-
ducto, la apariencia es primordial para que lo 
compren o lo elijan de entre tantos. 
Todos y cada uno de los elementos de diseño 
posicionarán al producto en una categoría de 
mayor o menor reconocimiento así mismo el 
consumidor de estos productos se verá en un 
estatus social diferente.
Se trata de ir mejorando día a día, de aprove-
char todos los recursos, todo el avance de la 
tecnología, el producto en si nos dará la pista 
de que envase requiere.
Por ejemplo: 
Los productos principalmente como alimentos 
cuya consistencia sea líquida, o que contenga 
aceites, son productos que necesitan un en-
vase cuyo material no sea permeable, se pue-
den ocupar por lo tanto envases de vidrio o 
metal, mientras que otros productos que son 
más resistentes sin riesgo derramarse o más 
pesados podemos ocupar un envase de car-
tulina o cartón.
El cartón y el papel  tienen muchas ventajas 
son ocupados como principales contenedores 
de una gran cantidad de productos, desde los 
farmacéuticos, alimentos, cosméticos y hasta  
juguetes. 

1.“Prototipos de packaging”
Edward Deninson
G.G Pág. 10

NOTA: A FINALES DEL SIGLO XVIII POR 

PRIMERA VEZ, PODÍAN GUARDARSE 

ALIMENTOS EN CONTENEDORES ME- 

TÁLICOS SELLADOS E HIGIÉNICOS.

2.1.  Breve Historia Del                                                                                                                                              
       Envase. 
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Puede ser un envase contenedor de produc-
tos contenidos en otros envases, no importa 
que sean de diferentes materiales, los carto-
nes son ocupados como embalajes de más 
envases. Así como estos pequeños ejemplos 
existen muchos más para darnos cuenta del 
estudio tan avanzado que se ha realizado de 
cada material para que se puedan diseñar un 
envase para cada necesidad tanto del pro-
ducto como de la gente. Hay que conocer un 
poco de la historia de estos materiales.
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Que prácticos se volvieron los envases de 
metal, que hoy en día podemos abrir cual-
quier lata en cualquier lado y en cuestión de 
minutos, con ese pre-cortado que no nece-
sitamos de un cincel y un martillo para abrirlo 
como se hacía en un principio. Pero este en-
vase también era tan efectivo en tiempos de 
guerra donde los alimentos podían durar más 
tiempo y ser consumidos sin preocupación de 
echarse a perder, tan resistente el material que 
podían ser transportado por todos lados, un 
invento muy necesario para esa época y me-
jorado en estos días, teniendo ventajas como 
menor peso y más resistente que el vidrio, 
aunque actualmente sigue siendo importante 
para la creación de envases.
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Los envases de vidrio favorecieron el consu-
mo de los alimentos líquidos, se pueden ahora 
diseñar botellas para bebidas en su mayoría 
están contenidas en este tipo de envases, el 
vidrio como material puede cambiar su co-
lor, textura y formas, estas pueden ocuparse 
como propiedad de una marca de un produc-
to, como el caso de la botella más conocida 
en todo el mundo coca-cola, en cualquier par-
��� ���!�����	� ����������
������� ���!�������-
piar es propiedad de su producto forma parte 
su marca.

El único inconveniente de este material es que 
es sumamente pesado, y a veces dependien-
do el grosor puede volverse frágil y voluminoso 
al momento de ser transportado, aunque con 
los cuidados indispensables se puede trans-
portar a cualquier parte del mundo y pese a 
estos detalles es muy requerido para envasar 
muchos productos, un punto a su favor es que 
es un material que se puede reciclar una y otra 
vez. Otro material muy ocupado en la industria 

del envase, es el plástico.
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Los envases de plástico hasta entonces han 
mejorado de tal manera, que existe un plástico 
para cada tipo de producto, aunque no todos 
tienen las propiedades para reciclarse, pues la 
mayoría de las empresas que ofrecen un pro-
�����������������������	����	���������������
a la naturaleza, la búsqueda de un envase que 
no contamine el medio ambiente, buscan un 
envase con propiedades orgánicas o que pue-
dan reciclarlo fácilmente.

Así que lo mejor en estos casos cuando se 
piensa en la creación de un envase para un 
nuevo producto es elegir primero el material 
sea metal, vidrio, plástico o papel, que cau-
se el menor impacto ambiental, que ocupe el 
menor material, que ocupe lo necesario, y en 
segundo lugar es importante un buen diseño 
de la estructura que proteja nuestro producto, 
que sea resistente al momento de ser trasla-
dado, sin maltratarse en el transcurso de los  
diferentes destinos, no podemos envasar ni 

4, 5. “Prototipos de packaging”
Edward Deninson
G.G Pág.. 13, 15, 17, 20, 22
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estibar productos delicados en envases deli-
cados, debe poder trasladarse con seguridad 
y el mayor número posible de envases en un 
solo viaje, que ocupen el menor espacio don-
de sean almacenados. A todas estas caracte-
rísticas se le suma la presentación visual como 
anteriormente lo había mencionado, y en este 
caso se tendrá que elegir un material que no 
������!�������	����	�����!��	�����	��	�!���-
cie, la presentación visual ante el consumidor 
es importante, un buen ejemplo es que con 
estos requisitos y en el cual se desarrolla el 
tema son los envases y embalajes plegadizos 
de papel y cartón conozcamos un poco de su 
origen:
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Esta es una ventaja que se sigue teniendo, 
para envasar un producto en materiales híbri-
dos, o bien materiales que se complementen, 
por ejemplo un medicamento; está contenido 
en un envase de vidrio mientras que a este 
envase lo protegerá otro envase aunque este 
será de papel, hay otros productos como los 
juguetes o los que contienen piezas pequeñas 
y están envasadas en un blister, aquí el ter-
moformado en plástico estará pegado a una 
base de papel, y así podemos mencionar más 
ejemplos de combinaciones de materiales, 
cada producto estará contenido en un enva-
se adecuado para su seguridad, protección y 
presentación.
7��Z�	� ��������	� Z��� ���Y��� �	��� ����������
de los envases, hay marcas reconocidas de 
hace tiempo atrás y que siguen ocupando su  
herramienta primordial, el envase, les ha fun-
cionado tan bien que sin perder su esencia lo 
han mejorado, y lo seguirán haciendo hasta 
que se encuentre el mejor envase de entre to-
dos los envases. 
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K��0{$|���� }���������
����!������������	��� '������������
para la máquina de láminas de corrugado. En América en 
1874, Oliver Long inventó y patentó un proceso para com-
binar corrugado o cartones con forros. Sin embargo este 
tomó al menos 30 años (1903) después una línea de cajas 
de corrugado fue usada como contenedor de transporte, 
(para cereal).
Fue este contenedor de cereal el blanco, el sistema cla-
	������������!��������~���	�!���'����������
�����'����������
largo uso del corrugado. En 1918, 20 % de los contene-
dores para transporte por ferrocarril fue hecho con corru-
gado. (El otro 80 por ciento fue hecho con madera) Pero 
en 1945 este porcentaje fue revertido.
Es un problema de interés como considerar los sistemas 
������	����������Y��'8����
�	�������	����	�������!�������'������
de un transporte de corrugado, probablemente verás un 
	����������������������K	���	������	�������	������~���	�W���
���	����������	�����	�����	����	�
Pero temprano en los  70’s, Estados Unidos estaba co-
menzando a producir 2 billones de contenedores de co-
rrugado por año.

Las máquinas en las que ahora se  hacen los 
envases, pueden cortar, armar, pegar, meter 

7. “Diseño de envases y embalajes”
Universidad de Londres 
Compilador Lic. Guillermo Albarran Vlenzuela 
Tema 3 Materiales Pág. 56, 57, 58, 61

6. “¿Qué es el diseño Gráfico”
Manual de diseño. 
Quentin Newark
G.G Pág. 102-105

NOTA: LA INDUSTRIA DEL ENVASE Y EL EMBALAJE LE GANÓ IM-

PORTANCIA RELATIVA A LA INDUSTRIA PETROQUÍMICA. AHORA LA 

DEL EMBALAJE ES LA INDUSTRIA NÚMERO UNO POR QUE ADEMÁS 

DE ENVASAR Y EMBALAR A TODOS LOS PRODUCTOS PETROQUÍ-

MICOS ENVASA A LOS PRODUCTOS ALIMENTICIOS, FARMACÉU-

TICOS, COSMÉTICOS, FERRETEROS, AGRÍCOLAS, INDUSTRIALES, 

PELIGROSOS, ETC.
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el producto, cerrarlo, sellarlo y acomodarlo en  
El embalaje, sellar el embalaje, contar las pie-
zas, todo en cuestión de minutos. Se requiere 
solo de unas cuantas personas que estén su-
pervisando la producción.

Es muy importante saber como fue que el car-
tón se convirtió en unos de los materiales más 
importantes para el diseño de envases y em-
balajes, es difícil imaginar una vida sin envases 
es tan común, forma parte de nuestra vida, y 
muy pocas veces nos detenemos a observarlo 
o a pensar que tan difícil fue elaborar el diseño 
para que lo aceptáramos. Si miramos un en-
vase, solo nos lleva unos cuantos segundos 
elegir un producto, habla bien o mal de el, es 
el factor importante en la toma de decisiones, 
el envase de papel o cartón cubre muchas de 
las características que se requieren para ser 
un buen envase.

Es tan importante una buena estructura al di-
señar un envase de este material, tenemos que 
darnos cuenta que son tan utilizados estos 
envases que ya no se requieren solo de unas 
cuantas piezas, ya no solo es cuestión de que 
una persona pueda cortar y pegar el envase, 
ahora se trata de producciones tan grandes es-
tamos hablando de miles de  piezas por día, al 
realizar la estructura de un envase el diseñador 
tiene que tomar en cuenta el tipo de máquina 
donde se realizará, hay ciertas normas, ciertas 
�	!�����������	
�������X���������������W���	���
metido el papel, o bien de que manera la má-
quina pega el envase, como lo corta más rápi-
do. Toda una serie de lineamientos para que la 
!����������~����'����������
Los envases de cartón tienen ciertas ventajas 
que otros envases no tienen por ejemplo: un 
envase de papel o cartón es cómodo, limpio, 
y compacto además de que se puede reci-
clar, se ha requerido indispensablemente 
para contener los artículos que encabezan el 

mercado mundial, como lo son los cosméticos, 
alimentos, bebidas, productos farmacéuticos, 
herramientas, cigarrillos y otros. Los diseña-
dores de envases han tenido que mejorar las 
propuestas de envases, mejores métodos 
para facilitar el uso de nuestro producto, como 
es el doblar, abrir y cerrar el envase, mejores 
maneras de presentación visual del producto. 
Recordemos que el envase habla de nuestro 
producto. 
Ahora bien dada la importancia que tiene un 
envase dentro del mercado internacional. 
*�� Z�� ����� ��� 	���������� ��	� '������ ��� ��	�
conceptos tanto para envase como para 
embalaje sea cual sea el material en que esté 
hecho, su diferencia entre dichos conceptos 
y algunas otras maneras de referirse a éstos. 
Algunos de éstos términos serán mencionados 
a continuación.
Uno de los propósitos primordiales que se toma 
en cuenta para diseñar un envase cualquiera 
que sea el material con el que esté hecho, es 
que cumpla con el simple objetivo  de proteger 
y presentar al producto que contiene.
*�� ���������� ��� !�����	� ���������� ��	���
la más básica hasta la ya reglamentada por 
instituciones que estudian a fondo el envase 
y embalaje. A continuación se mencionaran 
������	������	�	���������	�W���������'������	�
autores y empresas dedicadas a los envases.
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8 Desing in Motion packaging By Stewart Mos-
berg. PBC International, inc. New York 
Corrugate cartons Pág. 30-31

9  “Cátedra industrias y servicios”
Envases un camino al consumidor.
Pág.1

10  “Diseño de envases y embalajes”
Universidad de Londres
Compilador Lic. Guillermo 
Albarran Valenzuela
Tema 1 Envase 5 Pág. 4-5

NOTA: EL ENVASE ESTÁ EN CONTACTO CON EL PRODUCTO CON-

TENIDO Y SE COMUNICA CON EL CONSUMIDOR FINAL, NECESITA 

UNA ATRACTIVA PRESENTACIÓN GRÁFICO VISUAL.

EN GENERAL EL EMBALAJE NO ESTÁ EN CONTACTO CON EL CON-

SUMIDOR FINAL NI CON EL PRODUCTO CONTENIDO, SALVO LOS 

CASOS EN QUE ENVASE Y EMBALAJE SE CONFUNDEN EN LA MIS-

MA COSA, POR EJEMPLO, EMBALAJE DE ELECTRODOMÉSTICOS. 

EN OTROS CASOS, COMO LA DEMANDA COMERCIAL DE PRODUC-

TOS FRUCTIHORTÍCOLAS LISTOS PARA LA VENTA SIN REMANEJO, 

SE EXIGE UN DISEÑO GRÁFICO VISUAL NO COMÚN EN LAS CAJAS 

DE EMBALAJE, RESPONDIENDO A NUEVOS HÁBITOS DE COMPRA.

CONCEPTUALMENTE DEBEMOS DIFERENCIAR EL ENVASE DE SU 

VENTA DIRECTA DEL EMBALAJE EN FUNCIÓN DE LA PROTECCIÓN 

PARA EL MANIPULEO Y TRANSPORTE.
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����	��	��	�����������	�!�����������	������-
das según la función que le quieran dar a su 
envase, aun que para mi un envase es más 
que un contenedor, más que un medio de 
transporte, más que un objeto comunicador, 
como diseñador se trata de todo una compo-
	���������W�����������������	�������	�������	����-
tura, el diseñar un envase requiere de tiempo, 
creatividad, y por que no hasta destreza para 
crearlo, para manipularlo hay que conocer los 
materiales, hay que conocer a nuestro pro-
ducto, las técnicas de impresión, el proceso 
de fabricación desde nuestro boceto hasta el 
envase ya terminado.
Se necesita que los diseñadores de envases 
de esta época conozcan los modelos más 
básicos de los envases, como están estruc-
turados, de que manera se arman, como se 
doblan, como se cierran, como se transportan 
toda una serie de elementos para poder crear 
nuevos envases, novedosos, innovadores, 
funcionales, que requieran del menor material 
posible, que sean de bajo costo, ecológicos, 
y que sean aceptados por un cliente. Todo lo 
mencionado y más es lo que implica un en-
vase. 
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Un embalaje en la mayor parte de las veces 
su estructura es de mayor dimensión, común-
mente los embalajes están diseñados en ma-
terial cartón mientras que los envases están 
diseñados en papeles como el caple o sulfa-
tada. Los envases son los que se encuentran 
en contacto directo con el cliente. Pero los 
embalajes realizan una tarea más ruda, trans-
porta y protege otros envases, hasta llegar a 
	����	����������
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Hasta aquí he mencionado algunos de los tér-
����	�W���	������������	�����������������	����
embalaje sin embargo, en  Estados Unidos de 
Norteamérica se hace referencia al envase y 
embalaje, con las palabras inglesas package, 
!������� �� !���������� �	��	� 	�� �������� ��� ���
siguiente manera:
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Los embalajes se caracterizan por ser de ma-
yor tamaño, por estar hechos con materiales 
más resistentes, por que su comunicación vi-
sual se basa en lo más elemental, signos, sím-
bolos el nombre del producto sirven solo para 
�����������

14, 15. 
“Envases Y Embalajes” 
Como Herramienta De 
Transportación
Miguel Ángel Di Giogia
Ediciones Macchi
Buenos Aires Bogotá-Caracas-México, 
DF. 1995 c
Pág. 43

12 “Diseño de envases y embalajes”.
Universidad de Londres
Bloque especializado
Compilador Lic. Guillermo Albarran 
Vlenzuela
Tema 1 Envase  7

(13)
“Fuente cátedra industrias y 
servicios
Envase un cambio al 
consumidor”.

������������������K���	��
      Y Embalaje.
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2.3. Diferencia Entre Enva-
se, Empaque Y Embalaje.

Como vemos los términos dados para envase 
y embalaje se basan en función a la actividad 
para que se ocupan, sin embargo, muchas ve-
��	������8��	����������������	����������������
como EMPAQUE, DISEÑO DE EMPAQUES. 
���8������������	��	����	��������������	��	�
términos?, ¿Qué confusión existe entre enva-
se, embalaje, empaque?. Los institutos espe-
cializados en este tema nos aclaran cual es la 
manera correcta para referirnos a cada uno:

En México y en algunos países de América 
Latina el común de la gente llama envase al 
recipiente para contener líquidos, y empaque 
para contener sólidos; y la palabra embalaje  
no forma parte de su vocabulario: o bien  un 
envase es de material vidrio mientras un em-
paque es de cartón, cartulina , o madera.
Es decir los líquidos se envasan y los sólidos 
se empacan.  
Pues estas referencias son totalmente inco-
rrectas, ¿cómo es apropiado decir entonces?:
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Es importante que se aclaren estos puntos, 
para llamar al envase de manera correcta. De-
bemos saber que es ahora el momento donde 
se esta teniendo más interés por el diseño  y 
desarrollo de tecnología para elaborar enva-
ses, el mundo reconoce que la actividad co-
mercial requiere de más y mejores envases.

���������	���	�����	������������	��������	�
para envases y embalajes, estas normas pro-
tegen tanto el consumidor como al diseñador 
esto es simplemente por la importancia que 
esta tomando el envase en el mundo, por te-
ner un orden entre comerciantes, diseñadores 
de envases, productores etc., en México se 
basan en normas como la siguiente:
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Ya aclarado  el porque de no usar la palabra 
empaque si no envase y embalaje, menciona-
�����	�����������	��������	�!����������������-
cana de envase y embalaje.
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Hay más de 60 institutos Nacionales de en-
vase y embalaje, diseminados en otros tantos 
países del mundo y un gran número de federa-
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ciones y organismos internacionales que están 
interesados en desarrollar y proponer nuevas 
tecnologías para la industria del envase, algu-
nas se encargaran de proponer materiales, 
otras de diseños estructurales, otras se en-
cargaran de la mercadotecnia y la publicidad, 
y otras se encargaran de diseñar maquinaria 
que facilite más el trabajo y de que se puedan 
elaborar mejores envases en menor tiempo y 
esfuerzo. Cada institución para dar aportes di-
ferentes a la industria del envase.
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El envase y embalaje en su mayoría es utiliza-
do en el campo del comercio, tanto el envase 
como el embalaje  es un elemento tan necesa-
rio que sin el, no se podría comercializar masi-
vamente ningún producto, ni llevar una vida de 
consumo activa. Tan indispensable, práctico 
y determinante que es en nuestros días para 
adquirir toda clase de productos.  
Es por eso que debe ser diseñado para cum-

plir con ciertas funciones, estas a su vez con 
el paso del tiempo se vuelven más exigentes, 
ya no solo se trata de transportar y proteger, 
también requiere de estrategias de mercado-
tecnia, de publicidad, que se encarguen de 
presentar el producto, de darlo a conocer, se 
trata que el envase sea diferente a  de los de-
más, que al consumidor le sea más fácil con-
sumir el producto que contiene.

2.4. Funciones Del Enva-
se Y Embalaje.
Hay funciones primordiales que tienen que 
cumplir los envases y los embalajes, sin ellas 
los envases nunca habrían evolucionado, no 
habrían avanzado, los productos son los de-
terminantes para que se diseñe de tal manera 
un envase, los envases existirán mientras haya 
productos que contener.

Se necesitan envases exitosos que faciliten 
el consumo de los productos y el producto a 
contener nos irá marcando las pautas del di-
	�
��������	�������	
�������'������	������������
demás elementos que compongan al envase 
habrá ocasiones en que nos de las limitantes 
o las reglas a seguir para su diseño. 

Al diseñar un envase o un embalaje es impor-
tante saber que tipo de funciones tiene que 
cumplir, ya sean de cuestiones estructurales o 
de diseño, hay funciones que las apreciamos 
cuando ya el envase se encuentra en el punto 
de venta  por ejemplo si atrajo a la gente, si 
los colores fueron vistosos, si se utilizaron las 
formas correctas, si el cliente lo usa como es 
debido, etc. En estos casos lo único que se 
puede hacer es prevenir errores similares al 

crear otros envases.
Otro tipo de funciones son las que se van 
apreciando durante el proceso de diseño de 
nuestro envase, por ejemplo: si nuestro enva-
se contendrá un objeto muy pesado, tenemos 
que elegir un material resistente, económico, 
tal vez con propiedades ecológicas, que po-
damos manipular fácilmente, que se pueda 
doblar, cortar, que minimice el trabajo, etc. 
Si hablamos de funciones dentro del proceso  
del envase nos encontraremos una de las im-
portantes, consiste en revisar si efectivamen-
te, el plano de nuestra estructura está bien, 
con los candados correctos, con los cierres 
correctos, con el espacio correcto para en-
samblar un pestaña, con los descuentos y au-
mentos correctos, con las medidas correctas 
etc. Si el caso es que todos estos elementos 
están bien, entonces el área de acabados no 
tendrá problemas al pegar, doblar o armar 
nuestro envase, se trata que de que el dise-
ñador cree envases funcionales y también no-
vedosos, pero si se diseñan envases difíciles 
de armar, de entender, si se les deja un área 
muy pequeña de pegue, si no están bien las 
medidas,  lo único que causaremos es pérdi-
da de tiempo, pérdidas de material y esfuerzo, 
hay envases que requieren de producciones 
grandes, tenemos que tomar en cuenta esto 
es muy importante este punto, hay envases 
muy bonitos pero muy difíciles de producir, 
que su elaboración es prácticamente manual,  
esto implica mayor tiempo y mayor costo, y 
todo lo contrario se trata de obtener mejores 
costos, de ahorrar material, de ahorrar tiempo. 
Y esto se logra produciendo mayor cantidad 
de envases y en menor tiempo más bajo cos-
to, a menor cantidad de envases mayor costo 
tendría. Por eso es tan importante que sean 
funcionales las estructuras que diseñemos.

18  “Diseño del embalaje para 
exportación”.Tomo 7
IMPPE
Pág. w16, 55

� . /* 0 �



*�"��	��	����	��	��	���
����	��	������������	�"��	��	
����	��	��	���
����	 �����	 ��	���������	��	 ����
��	��	
�����		��	�������
���	��	��	������	�	�������	�	�������	�	
���������W	��	����	��	��
����	��	���"������	��	���-
���
�	��	������	��	���������	��	���
��)	(19)

*0�	 ��	 �����	 �'�����	 ��	 �������	 
�	 ���	 ���������	 !	
�������	��	���������	��������	�	 �
����
���	 ���	���-

�����	!	����������	����
�	���	
��
�	��	�����	�	
%����	��	�����	.�	�	�����	(��	��	��	5����	����-
��
��	I��	��!��	 �����������	�C�����	�����	���������	

���'�	
�	��	�����	���	��	"��	��	���
����	����	��	��	
�������	0����	���
��	 �������	��	������	�5����	
�	
���������	������
���	
�	���E�����	��!�	
����
�
	��	

����	��
������	�	��	�������
��	�	
��	��	����	����	
��������	���	�����	�������	������������	A	"���'	���	
���������	���������	��	���
����	%����	��	��������	
�	 ����������	 �	 ������	 �����������	 %����	 "��	 �����	
�	��	
������	
����	@	
��
�	 �����	��	��������	���
�	
���	����������	����	"��	 ���	������	
�	 ��	�����	��	
��	������	���	��	��!��	0��������	!	���������	���	
���%��	�����	�������	���������
�	��	��!����	
�	���	
���������	���5�	��	�������
�		!	���5�	��	��
������	�	
�������
��	�	���	"��	���	
�����
���)	(20) 

Otros autores mencionan:
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¿Y cuáles son unas de las funciones con que 
debe contar en envase o el embalaje?:
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Antes de diseñar un envase, debemos pre-
guntarnos ¿Qué funciones tiene que cumplir, y 
cuáles serán las más importantes?.

6"7"8"
9��������
��
��
���	��

9��������
���������	����


*���������!�����!���������� ��	���������Y	����	�
de la forma física del envase, ¿Por qué es di-
señado de tal forma?, o ¿Por qué con tales 
dimensiones?, ¿Cómo debe ser su estructura 
para protegerlo?. Es importante ya que si no 
se realiza una buena estructura el producto 
contenido se estropeará y maltratará, un en-
vase así no podría ser manipulado, sostenido 
por el que se encargara de trasladarlo, si un 
envase tiene problemas de estructura no es 
fácil que llegue a su destino.
Los embalajes tienen una tarea más difícil, 
tiene que proteger por completo los demás 
envases, y pasa lo mismo que con los enva-
ses, su estructura tiene que estar bien hecha, 

tiene que tomarse en cuenta el desarrollo de 
nuestro plano, aquí como en la mayoría de 
los casos se ocupan materiales más gruesos, 
como corrugados, dobles, triples, sencillos, 
micro corrugados, y otros. El uso de este tipo 
de material se requiere de mayores aumentos 
y descuentos al realizar nuestro plano, si están 
correctos nuestro departamento de acabados 
podrán doblar con facilidad el envase de lo 
contrario una mala estructura.
Se convertirían en:
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También es importante mencionar que dentro 
de la estructura de un envase debe considerar 
las propiedades ergonómicas es decir:
Ergonomía y estructura están relacionadas, 
ya que toda medida del envase, todo lo que 
implica su diseño, forma tamaño, cierre tapa, 
forma etc. Debe estar debidamente en pro-
porción al ser humano, relacionado a sus con-
diciones, lo que puede agarrar, lo que puede 
cargar, lo que puede consumir, a todas estas 
características se le llama ergonomía. 
La ergonomía prácticamente se basa en las 
condiciones y capacidades del cuerpo de las 
personas, cambian si es un niño, un adoles-
cente, una mujer un hombre o un anciano.

*0�	�������	"��	��	�������
��	������	���	�������	
���	��	���
����	���	
���������������	����	��	�����-
�����	
�	"��	����	�������
�	��	��	������	��������	
*��	����������)	��	����'	��	��	�����	
�	���������	
���	�����
�	���	���	"��	��	���	������	��	��	����-

��)	(24)

9��������
��
�� ����	��
��

En esta parte cuando hablamos de las funcio-
nes de comunicación nos referimos a que es lo 
que vemos en un envase, ¿Qué nos informa? 
¿Qué nos dice de su contenido?, ¿Por qué 
nos atrae?, ¿Qué es lo que lo hace diferente 
de los demás envases cuando se encuentra 

en el exhibidos o en el mercado?, ¿Qué es lo 
que vemos?. Considero  que esta función es 
también una de las más importantes ya que 
una adecuada comunicación dependerá de la 
aceptación de nuestro producto en el merca-
do, aquí el diseñador debe plasmar en el enva-
se los elementos apropiados de diseño como: 
formas, color, estilo, ilustraciones, fotos, tex-
tos, en si el mensaje que será transmitido para 
resaltar las características del producto a ven-
der. Se trata de darle una identidad a la marca 
o al producto. Los envases tienen que darnos 
la impresión de que son el mejor producto, 
aunque pueda haber casos que aparente ser 
buenos cuando realmente son malos.
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El cliente es quien decide que quiere informar 
acerca de su producto que es lo que quiere 
resaltar, y el diseñador es quien se encargará 
���!��	�����	������	����������8	����	�	�����-
cos, en ocasiones si no es que en mayor parte 
de los casos los consumidores ya llegan bus-
������������	!��Y���
����!����������������
�
un producto divertido, un producto moderno, 
o por ejemplo en el caso de los alimentos lle-
gan buscando algo que se prepare rápido, o 
que sea más casero, o más natural hay tantos 
���	���	� �������	�W���!������ ����	������ ��	�
envases. Puede haber otras ocasiones que la 
intención del envase sea algo más sencillo  o 
que de la sensación de que es más barato.
En un envase lo primero que apreciamos es 
una imagen del producto, si se trata de un en-
vase totalmente cerrado, eso es lo que bus-
ca el consumidor saber como es el producto, 
¿Qué hay adentro?, Otras veces las imágenes 
solo son para el fondo del envase ya que el 
producto lo podemos ver por medio de venta-
nas de acetato, si son productos más grandes 
como los juguetes  puede que esté una par-
te descubierta. En segundo lugar se busca la 
marca, hay marcas prestigiadas y cuando  ves 
otro producto de esa misma marca sabes que 
es bueno hay otras que recordaras que son 
muy malas. En tercer lugar vemos, promocio-
nes, detalles del producto, ingredientes en el 

caso de alimentos, formas de uso, simbología, 
código de barras, datos de la empresa etc. 
Todos estos elementos tienen que estar en el 
��	�
����������������'��������	��������������
más importante de ese producto.
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El embalaje a diferencia de un envase es que 
este, la mayor parte del tiempo se utiliza solo 
�����������!���
����	������ �� ����	!������ ��	�
envases, y no como el envase que es el que se 
encuentra en contacto directo con el cliente. 
Es por eso que el embalaje debe cumplir con 
��	� '�������	� !�����!���	� �������� �� !��������
principalmente.
El embalaje es usado en el área de transporte, 
almacenaje, de tal manera que está hecho con 
materiales más resistentes, más gruesos, tam-
poco requiere de imágenes detalladas, solo de 
una información muy concreta, por medio de 
iconos por ejemplo, indican como manejar el 
embalaje, de que lado tomarlo, si puede ser 
expuesto o no a altas temperaturas, que no se 
moje, que se maneje con cuidado, hay  varios 
iconos para indicar que cuidados se deben te-
ner para proteger los envases que contiene, y 
los productos.

NOTA: NO SE PUEDE DISTRIBUIR NINGÚN PRODUCTO DE CONSU-

MO SI NO ESTÁ DEBIDAMENTE EMBALADO.
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Cuando se trasportan los productos tienen 
que ser embalados debidamente si se en-
cuentran más de dos diferentes envases para 
una misma carga al ser transportados, se re-
W������ ��� �������
� ������� �� ��������� ��	� ��-
versos elementos de tal manera que formen 
����������&������%��	�������	����������������-

genes fáciles de comprender. En tiendas de-
!�����������	�!�������!���	������	������������
los diferentes productos, se tiene que tener un 
control sobre estos y este control se logra por 
medio de los embalajes, la simbología tiene 
que ser entendida por la mayoría de las per-
sonas, tienen que ser iconos reconocibles que 
de inmediato nos de la información necesa-
ria para manejar el embalaje, otras veces se 
complementa con materiales externos como 
plásticos y cintas.

NOTA: EL MATERIAL DE EMBALAJE, EFICIENTE Y PRÁCTICO QUE 

UNIFICA Y PROTEGE TANTO CARGAS HOMOGÉNEAS O HETEROGÉ-

NEAS PUEDE SER UNA PELÍCULA DE POLIETILENO  O PVC ESTIRA-

BLE O ENCOGIBLE, FACILITA SU MANEJO Y GOBIERNA MEJOR SUS 

ELEMENTOS DURANTE LAS OPERACIONES DE CARGA, DESCARGA 

TRANSPORTACIÓN Y ALMACENAMIENTO. 

ÉSTA PELÍCULA ENVOLVENTE TIENDE ADEMÁS LAS GRANDES VEN-

TAJAS DE EVITAR DAÑOS POR LLUVIAS, HUMEDAD O POLVO Y SU-

PRIMIR PERDIDAS POR ROBO, INSECTOS Y ROEDORES.

UNIFICA PRINCIPALMENTE ENVASES  HOMOGÉNEOS Y HETEROGÉ-

NEOS.
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La segunda función del embalaje como antes 
mencionamos es proteger el contenido. Los 
embalajes tienen que estar elaborados con 
materiales resistentes, que puedan ser some-
tidos a tratos duros, exponerse al sol, cargar 
mucho peso, exponerse al la lluvia, ser aventa-
dos, ser estibados, ser transportados, hay que 
conocer como se trasladaran nuestros pro-
ductos, como serán tratados en el transcurso 
del viaje, se tiene que proponer estructuras, 
que aguanten todos estos tratos, elegir ma-
teriales resistentes, formas fáciles de cargar.

27 “Diseño de envases y embalajes”
Universidad de Londres
Bloque especializado
Compilador Lic. Guillermo Albarrán Valenzuela
Tema 1 Envase  7
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A veces candados fáciles de abrir o en otros 
casos que no los puedan abrir hasta que el 
producto llegue a su destino. Todo estará 
basado en las funciones que queramos que 
cumpla nuestro embalaje.
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Los embalajes comúnmente tienen poca infor-
mación, la mayoría de las veces, están impre-
sos a una sola tinta, se puede ver rápidamente 
la marca, la cantidad de piezas o envase que 
����������� ��	� �����	��	!���������������	��
utiliza, aunque en esta época les ha pareci-

do de importancia que los embalajes tengan 
más que esos elementos, algunas veces los 
embalajes se encuentran al lado o detrás de 
los productos, y es por eso que se ha creado 
una necesidad de hacerlos más vistosos, hoy 
se pueden imprimir embalajes con varios colo-
res y formas, hoy se puede hacer todo lo que 
nuestra imaginación se le ocurra.
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��$��%��	���������������
Envase Según La Rela-
ción O Contacto Con El 
Producto.

L�	� ����	�	� !������ ���	�����	�� ��� !����-
rios, secundarios y terciarios, según el orden 
en que se encuentren dentro de otro envase, 
todo dependiendo del tipo de producto, en 
ocasiones un envase primario pude convertir-
se en secundario, otras veces serán tantos los 
����	�	�W���������	��!���������	������!��	�
���������	��������������������������!�����	��	��
Algunas veces nos encontraremos envases 
que se convierten a la vez en embalajes, pero 
	�� ���	�������� 	��&�� ��� ��������� ��� ���������
con el producto.
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30 “¿Qué es el diseño gráfico?”
Manual de diseño
Quentin Newark Pág. 50
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Como se muestra en el ejemplo cada envase 
pasa a ser secundario en cuanto se encuentra 
���������	�
�!�����	����	�������������	��!��-
mario, secundario y terciario,y cuando se en-
cuentren más de tres envases  ya no existirá 
���	���������!�����	��	�
Hasta aquí hemos mencionado las caracterís-
ticas y funciones de un envase y un embalaje, 
sin embargo para desarrollar un diseño tanto 
�	��������������������	
�Z���W��������������
más básico de cada proceso: comenzar por 
saber que producto envasaremos o embalare-
��	
�!��!�����'����	�������	����	����������	�
vistosas, darles solución al hacer los planos, 
conocer métodos de impresión, de barniza-
��	
����!��	�������	
�Z���W�����������������-
mental para proponer un envase fácil de armar 
o de pegar, todo y cada uno de estos pasos 
hasta  que nuestro envase lo veamos en las 
manos de los consumidores.
Tiene que tomarse en cuenta otros aspectos 
más como la estructura básica de un envase 
plegadizo para crear una más compleja, los 
materiales tienen que ser estudiados con más 
detenimiento, se debe seleccionar el que más 
convenga para proteger y transportar el pro-
ducto, el más resistente el que nos de mayor 
seguridad para nuestro producto, deben co-
nocerse algunas de las pruebas de resistencia 
aplicadas al los materiales de papel y cartón, 
��������������	!������������	������	����W���
el diseñador sea muy creativo, que sus dise-
ños estén preparados para competir con más 
productos con más diseños, y en su estruc-
tura las medidas tienen que ser las correctas 
adaptarse a la forma del producto, tamaño y 
peso, nuestro envase tiene que proteger de 
todo movimiento al producto.

En esta tesis se explicarán algunos temas bá-
sicos mencionados anteriormente, para poder 
��	�
����������	��!������X�
�!�������	�����-
nirá a este, posteriormente se hablará de los 

materiales, el desarrollo de su estructura, el di-
	�
��������
�!��!�������������	����Z���	�!����
su impresión,modo de transportación y demás 
proceso que implique.

31 Diseño del embalaje para 
exportación
Tomo 7
IMPPE
Pág.. 51-52

NOTA: CADA PRODUCTO DEBE ESTAR CONTENIDO EN UN ENVASE 

CUYAS PROPIEDADES QUÍMICAS DEL MATERIAL NO ALTEREN LAS 

PROPIEDADES DE NUESTRO PRODUCTO.

NOTA: CUANDO ELIJAMOS UNA IMAGEN, Y MÁS AÚN SI SE OCUPA-

RA PARA TIRAJES MUY GRANDES O QUE EL PRODUCTO SE VENDA 

A NIVEL NACIONAL O INTERNACIONAL,HAY QUE INFORMARNOS 

DE SU LEGALIDAD, HAY QUE FIJARNOS EN LOS DERECHOS DE AU-

TOR, SI NO PUEDE QUE NUESTRO ENVASE ESTE EN PROBLEMAS.
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Los envases de papel y cartón que son fun-
�������	
� ��������Y����� ��	�����	�	����� ��~�-
jado en su estructura pues esta comúnmen-
te es plegable, así tendrá muchas ventajas, 
es cómodo, práctico, pueden almacenarse 
fácilmente y pueden tener bajo costo y ma-
yor impacto visual, sobre todo ahorra tiempo, 
material y esfuerzo al momento de armarse, 
pueden ser hechos con materiales reciclables, 
cartulinas, cartones y algunos otros papeles 
más gruesos. Éstos envases y embalajes al 
momento de guardar el producto, al momento 
de ser desechado el envase una vez consu-
mido el producto, nos ahorraran espacio. Un 
envase puede ser plegadizo aún teniendo di-
versas caras, triangular, hexagonal, cuadrado, 
formas irregulares, sólo se trata de que el di-
señador solucione como colapsar esos enva-
ses, muy pocas veces se requieren envases 
no plegables, puede ser que de estos solo se 
requieran pocos o que estén hechos de mate-
riales delicados para estarse plegando y des-
plegando, o que sea utilizado solo una vez.
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Los envases plegadizos favorecen en muchos 
aspectos por el hecho de ser plegables, pri-
meramente el material con que están elabo-
rados, la estructura se puede adaptar a cual-
quier tamaño y a un sin número de formas, 
pueden contener gran variedad de productos 
desde los farmacéuticos, alimentos cosméti-
��	�����	
�	��	�!�������'�����������Z�	��8�-
nicas de impresión y acabados, pueden ser 
muy resistentes a pesar de que estén elabo-
radas en papel o cartón, y sobre todo pueden 
ser transportadas y almacenadas a gran volu-
men todas estas ventajas tiene un envase ple-
gadizo en comparación con envases de otros 
materiales.
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1, 5, Diseño del embalaje para exportación
Tomo 7
IMPPE
Pág.  64, 163

6 EL Código de ECMA (Europe Cartons Makers Asosiation)
“The ECMA code of holding cartons styles” 
Pág. 2.6

2, 3, 4, 7 Web
http:/www.guiaenvase.com

3. Envase Plegadizo.
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Las cajas plegadizas varían su estructura se-
gún el producto que contengan, pueden ser 
de diferentes formas y tamaños, diferentes 
materiales, tiene que elegirse el material en 
que va ser desarrollado puede ser papel o car-
tón, el diseñador tiene que hacer una estructu-
ra con todas las características que hagan que 
el envase proteja de todo tipo de situaciones. 
Es importante que un diseñador de envase co-
nozca algunos elementos básicos del envase, 
que esté familiarizado con algunos términos, 
����� �	��� ���� ��� ��� ��� W��� !�	������������
pueda crear mejores propuestas de envases o 
mejorar los que hay.
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Las estructuras cambiarán según el producto 
y la intención con que estará diseñado el en-
vase, pero hay una estructura la más básica 
y común de un envase, de trata del envase 
tubular cuadrado o de forma cuadrada, y la 
conforman 6 caras, 4 de ellas forman parte de 
los laterales del envase, otra la  tapa (la cual 
cumple con la función de abrir y cerrar el enva-
se) la 6ª cara o fondo (es la base que soporta 
el peso del producto).
Los envases pueden volverse más complejos 
dependiendo la forma que se le quiera dar 
además de la seguridad que requiera el pro-
ducto para que no se estropee, o para que no 
sea robado, puede tener más caras, cierres y 
fondos más complicados pero debe tomarse 
��������������W�����������������W�������������
�	!������������������	!�����'��������
�������	�
requerimientos en su armado.
Es por eso que es muy importante el conoci-
miento del producto, ¿Cómo se transportará?, 
¿Dónde se exhibirá?, ¿Quién lo ocupará?, ¿A 
qué tipo de personas estará dirigido? y algu-
nas otras funciones más. De lo contrario una 
mala estructura es igual a un envase no fun-
cional.
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9 Diseño del embalaje para exportación
Tomo 7
IMPPE
Pág.. 30

10, Claves del diseño Packaging
Capsule 01
Editorial G.G SL 
Pág.. 66, 68

8 Web
http:/www.guiaenvase.com

 NOTA: SE NECESITAN MENOS DE DOS CAMIONES PARA TRANS-

PORTAN UN MILLÓN DE ENVASES DE CARTÓN VACÍOS PARA SU 

ENTREGA A CLIENTES (SE SUMINISTRA EN ROLLOS COMPACTOS). 

EN CAMBIO HACEN FALTA 52 CAMIONES PARA SUMINISTRAR 

UN NÚMERO IGUAL DE ENVASES DE METAL O DE CRISTAL. ESTE 

ÚLTIMO SISTEMA GENERA UN CONSUMO DE COMBUSTIBLE 26 

VECES MAYOR, ADEMÁS DE LAS CONSECUENTES EMISIONES 

CONTAMINANTES.
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Ahora que se estudia más sobre el diseño de 
envases plegadizos 
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En la imagen se muestra lo siguiente:

PANEL 1: Esta cara comúnmente es la parte 
posterior del producto, aquí podemos encon-
trar la información de la empresa, todos sus 
datos (dirección, teléfono para sugerencias, in-

formación y comentarios, fax, y otros datos que 
interesen a la empresa mencionar.)
También pueden encontrarse los símbolos 
como los que indican qué se debe hacer cuan-
do se termine el producto, símbolo para identi-
�����	���������	���	���������
��������������	���	�
reciclable, el logotipo de donde se está elabo-
rando el producto por ejemplo hecho en Méxi-
��
�!�����������������	��������	�!�������	����
las misma marca y promociones.
Algunas veces también en esta cara está el có-
digo de barras.

PANEL 2:
es una de las caras laterales del en-
vase, aquí dependiendo del producto ya sea 
alimenticio, medicamento, herramientas, ju-
guete u otro producto, llevará la información 
adecuada, por ejemplo si es alimento: podría 

contener una tabla nutrimental e información 
�����	���������	�W�������������Z�	�!�������	
�
en cambio si es medicamento: podría tener las 
recomendaciones de uso de dicho medica-
mento, las consecuencias que puede causar, a 
que tipo de personas se les puede suministrar 
�����������������������	�����	��	!���������-
nes de importancia. Es decir toda información 
estará basada de acuerdo al producto que 
contenga.

PANEL 3: Esta cara también comúnmente es la  
parte frontal del envase, lo primero que vemos, 
la información más importante, ya que con en 
�	��� ����� W��� ����	� !�����	� ����������� ���
!�������
������	�������	�!��������������	�����
marca del producto, el contenido, ilustraciones 
y fotografías del producto a vender, es decir 
todo lo que lo hace diferente de los otros pro-
ductos cuando se encuentre en el estante.

PANEL 4: Este es el segundo panel lateral, 
aquí podría encontrarse también información 
de otro producto sea de la misma marca o una 
promoción con otras marcas, el sitio Web de la 
empresa, puede ir también el código de barras, 
o repetir información del anterior panel lateral.

PANEL 1 SUPERIOR: Comúnmente la identi-
�����	�����������!��������	��������	�
��W�Y�
el espacio suele ser menor, todo depende de 
las medidas de nuestro envase, puede encon-
trarse la marca de nuestro producto, símbolos 
que indiquen como se abre y cierra la tapa de 
nuestro envase.

PANEL 2 INFERIOR: En esta cara del envase 
casi nunca lleva información, a veces puede 
llevar el Nº de lote del producto, esta parte in-
ferior es una de las caras más importantes de 
nuestro envase, y no precisamente porque lle-
��� ������	
� �	� ��	� ����� ��� ��!��������� ��� ���
estructura de cómo este diseñada, pues es la 
base donde soporta todo el peso de nuestro 

� . /* 0 � 
 + > � ? * 4 � @ �

0=HK/IH/K�	.b=�I�	40	/$	0$��=0	B+0M�4�`A�



producto al ser trasladado, un mal cierre po-
dría causar que nuestro producto caiga al sue-
lo, hay diferentes tipos de cierres este es uno 
de los más utilizados para productos que no 
tienen tanto peso, en otros casos se utiliza el 
cierre automático o el cierre de tres coronas 
que también dependiendo el material soportan 
un mayor peso, podemos encontrar cierres to-
talmente pegados (solapas inferiores posterior 
y frontal).

SOLAPAS: Una vez explicado los paneles, 
mencionaremos a continuación las solapas su-
periores e inferiores, estas solapas ayudan a 
que el producto tenga un pequeña barrera para 
que no se salga el producto, hacen que la tapa 
tenga un límite al cerrarse, y no se hunda, lo 
mismo pasa con las solapas inferiores, dan un 
poco de resistencia a la parte inferior para que 
el producto no salga.

PESTAÑA DE PEGUE LINEAL: Comúnmente 
se encuentra del lado izquierdo del envase esto 
debido a cuestiones técnicas a la hora de ser 
pegado el envase en una máquina, esta pesta-
ña llamada pestaña de pegue lineal es de suma 
importancia pues ya que con esta hará que 
nuestro plano quede unido y formen el envase.
Puede ser que los envases cambien su modo 
de representarse visualmente, que los elemen-
tos mencionados anteriormente estén en otras 
caras del envase que no sigan un orden en es-
!��Y���
��	���!�������������������	�
��������	�
������	
� ��������������������	��������� �������
que cumplir con los requisitos de protección y 
funcionalidad del envase, sea cual sea el enva-
se diseñado para cualquier tipo de producto.

A continuación mencionaremos algunos tipos 
de envase plegadizos:

<"7"
=����
��
���	��
����	������

Uno de los envases más comunes y utilizados 
	��!��������	��������!������������'����������
del envase, recordemos que  a todos los enva-
ses se les llama ENVASE TUBULAR, debido 
a la forma que toma el envase al ser armado.

8)=����	�
 ��	��	�	
 '
 ����	����	�� 
Este envase es el más común, 4 caras una 
tapa y un fondo, tiene pestaña de pegue lineal, 
el fondo puede ser automático, semi-automá-
tico, tres coronas, tapa normal, etc.

6)
9	����	�
Esta solo tendrá 4 caras, no tiene tapa ni fon-
do, cuenta con pestaña de pegue lineal, hay 
otro tipo de fajilla que solo es la tira de papel 
con una o dos plecas de dobles, esta fajilla se 
une por medio de candados  hembra y macho.

<)
&A	���	
(�������	)� 
Este envase tiene sus cuatro caras laterales y 
una base, no cuenta con tapa, el armado de 
este envase es manual y  puede tener o no 
tener  pegues; si no tiene pegues las caras irán  
engarzadas por medio de pestañas, si tiene 
pegues estos irían en 2 ó 4 de sus esquinas.

7)
&A	���	
���
�	�	
������	�	�
Este envase  tiene 4 caras laterales tapa y 
base, las caras pueden ir solo engarzadas, o 
también puede que algunas de sus esquinas 
estén pegadas al igual que la charola sencilla.

B)
=����	�
����	���	��
Con cinco caras laterales, tapa, base y pesta-
ña de pegue lineal. (Puede variar, es decir  es-
tar formada por dos piezas la tapa y la charola, 
pueden ir pegados o engarzados los lados, no 11 Diseño del embalaje para exportación
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es necesario aquí un pegue lineal, si lo llevara 
sería necesario un fondo automático, si no lo 
llevara seria necesario que las caras laterales 
fueran pegadas o engarzadas.
 

E)
=����	�
A�5	���	��

Con seis caras laterales, tapa, base y pestaña 
de pegue lineal. (Sucedería lo mismo que con 
la caja pentagonal)

F)
=����	�
���	���	�� 
Con ocho caras laterales, tapa, base y pesta-
ña de pegue lineal. (Sucedería lo mismo que 
con la caja pentagonál)

G)
=����	�
���	����	�� 
Con tres caras, tapa, base y pestaña de pe-
gue lineal, en este caso se tiene que hacer un  
doblez que quede por la mitad de alguna cara 
para que se pueda plegar.

H)
=����	�
	� �A	�	
�
��
���%��

Este envase solo tiene dos caras frente y re-
verso, las tapas y base son iguales en forma 
elíptica y cierran con la presión que ejercen 
sus dobleces, aquí es necesaria la pestaña de 
pegue lineal.

8J)
&���� 
Este envase tiene dos caras frente y vuelta 
una base elíptica, que iría con un doblez que 
quede en medio de esta cara para que pueda 
ser plegada, no tiene tapa, y cuenta con dos 
pegues lineales.

88)
0A������
�	�
(����	
'
�	��)�

´Este envase comúnmente es de papel (300-
350 gr) tiene 4 caras laterales y el fondo que 
va pegado, también tiene pestaña de pegue 
lineal, puede tener cierre, automático o semi 
automático, en  todos los casos hay pliegues 
marcados en  las caras laterales estos sirven 
para que se pueda plegar el envase. En la par-
te superior de la cara frontal y posterior  se 
puede encontrar de otro material las asas para 
que quede conformada la bolsa.

86)
0��
��	����	��
��

Éstos envases tienen formas irregulares, pue-
den encontrarse:

86"8)
�������	�
���
BK
EK
�
 	�
�	-
����

Cuando tiene los lados rectos, este envase 
comúnmente lo forma dos piezas la tapa y el 
cuerpo del envase, pueden ir engarzados.

� . /* 0 � 
 + > � ? * 4 � @ �



86"6)
�������	�
���
7K
EK
���"
.L
��

�	��� ������:
Esta estrella puede estar formada de una sola 
pieza, tener un pegue lineal, la mayoría  de sus 
lados  cierran por presión debido a los doble-
ces.

86"<)
9�� 	
��
������

Este envase lo conforman 4 lados, y un asa 
que hace que toda la caja quede armada, no 
cuenta con pegues.

86"7)
+��1 ���
 ����	����	�
 '
A�5	-
���	��
Esta caja puede tener de 4, 6 u 8 lados, y la 
parte superior queda suprimida, también tiene 
la base que a su vez podría ser la tapa, los dos 

lados laterales de esta caja se encontrara una 
pleca de  dobles para que este envase pueda 
ser plegado, en este envase el área de pegue 
abarca toda la cara posterior del envase para 
su unión. 

86"B)
&	�	
��
	���
����	��

Este envase puede tener varias caras, con to-
dos sus lados curvos, una tapa y fondo de tres 
coronas u otro, en dos caras del envase irán 
unas plecas de dobles, o bien  las dos caras 
de los extremos de nuestro plano  al unirse 
formaran una cara del envase, para que pueda 
ser plegado  este.

De esta manera podemos comprobar que hay 
una gran variedad de envases plegadizos, los 
mencionados anteriormente son los más co-
múnes, y en cuanto a los que se encuentran 
	��� ���	��������� � !������ 	��� �����	� ����� ���
diseñador conozca y pueda crear.

*+�	�����	
��	������	
���	�����	
�	��	�����	"��	���	
��'
���	 ���	�������	!	 ��	 ����������	��	���
��	
�����	
I���	������	
���	�	���	�������
����	"��	�������	
%�	
�
���
�	��	������	��	��������	��	�����	
��	����-
��	���	��	
�	
�	%������	5����	!	����
�����
+�	 �����	�������	 ���	�����
��	!	��	 �����	!	 ��	�����	
����	�����	��	����	�'�	
���
����	
���	"��	����
�	��	������	
�	�����	�����	��	������	
��	�����	��	��	�����	!	��	����������	
�	��	�������	����	
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�������	���	�����	
�	���	
�������
�����)	(12)
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NOTA: LA MULTITUD DE CARAS QUE CONTIENE UN ENVASE BRIN-

DA LA OPORTUNIDAD DE CONTAR LA HISTORIA DE LA MARCA. EL 

MERO SEGUIMIENTO DE LAS CONVENCIONES CON TODA PROBA-

BILIDAD LLEVARÁ A UN ENVASE CON LA MISMA INFORMACIÓN EN 

LA PARTE POSTERIOR QUE EN LA ANTERIOR, ORGANIZADA DE UN 

MODO SIMILAR. PUEDEN SER INTERESANTE PARA UN INGENIERO 

SOCIALISTA, PERO EL RESTO DEL MUNDO DESEA CON TODAS 

SUS FUERZAS VARIEDAD. LAS OTRAS CARAS DE UN ENVASE 

OFRECEN UN ESCENARIO PARA MOSTRAR LA CAPACIDAD DE LA 

MARCA DE PROBAR SU EXCLUSIVIDAD.

NOTA: AQUELLOS QUE COMPRENDEN Y TIENEN EN CUENTA LA 

FORMA Y LA ESTRUCTURA SON DIGNOS DE RESPETO. Y PARA 

AQUELLOS QUE NO LO HACEN EN DESATINO DE UN DISEÑO DE 

PACKAGING DIFÍCIL DE MANEJAR, CON UN DISEÑO DEFICIENTE 

Y EMBARAZOSO, VALER SIN REMEDIO EL HORIZONTE DEL PRO-

DUCTO.

NOTA: LA FORMA Y LA ESTRUCTURA TRABAJAN DE FORMA 

CONJUNTA PARA CREAR LA BASE SE UN DISEÑO DE PACKAGING 

TRIUNFADOR.
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NOTA: MUCHOS ENVASES TIENEN FORMAS LO SUFICIENTEMEN-

TE EXCLUSIVAS COMO PARA SER RECONOCIDOS SÓLO POR SU 

SILUETA. TEN EN CUENTA LO QUE PUEDE HACER ESTA FORMA 

A LA HORA DE EVITAR QUE TUS COMPETIDORES COPIEN TU 

PRODUCTO.



Ahora bien pasemos al embalaje ¿Cuáles son 
las partes fundamentales de un embalaje?

Si  bien la mayoría de los embalajes  son tu-
bulares cuadrados o rectangulares, muy difícil-
mente se les ve con otras formas:
El envase tubular cuadrado o rectangular: 
cuenta con cuatro caras, una pestaña de pe-
gue lineal, o bien puede ser engrapada, la tapa 
la conformarán las cuatro solapas al ser engar-
zadas, o unidas con cinta dos de las solapas 
para que formen la base. En estos embalajes 
es muy importante tomar en cuenta el material 
con que estén hechos por ejemplo el corruga-
do (doble o triple), o el micro corrugado, por 
W��� ��!��������� ��� ��� ~����� ��� �	��� �����-
����� 	�� �����X����� ������	� ������������	� ���
los planos para que quede un embalaje bien 
hecho.

Debemos mencionar que en los envases se 
usa la información más importante del produc-
��
��	�������!����	��!��������������������������
las estructuras más básicas para un embalaje 
es la siguiente:
PANEL 1: En esta cara comúnmente lleva la 
clave del producto, el contenido de envases o 
piezas, nombre del producto.

PANEL 2: En este panel puede repetirse la in-
formación, del panel uno o bien , pueden ir 
los iconos de indicaciones de cómo manejar 
el envase, estos iconos pueden indicar, fragi-
lidad del producto, temperatura máxima o mí-
nima en que puede estar el embalaje, iconos 
de reciclaje,y otros que indiquen los riesgos 
medioambientales  que causen daño al pro-
ducto.
PANEL 3: Puede repetirse la información del 
panel 1, y sumarse también el código de ba-
rras.

PANEL 4: En este panel  muchas veces es 
repetida la información de cualquiera de los 
otros paneles.

SOLAPAS SUPERIORES: Solo en caso de 
dos solapas la que no irá tapada por las otras, 
pueden tener indicaciones de cómo manejar el 
embalaje, por ejemplo: este lado hacia arriba.

SOLAPAS INFERIORES: En estas solapas 
puede no haber información, o una muy breve 
que indique los datos del proveedor, resisten-
cia y compresión del muellen.

PESTAÑA DE PEGUE: esta pestaña puede ir 
pegada por dentro o fuera del envase, o tam-
bién se engrapada si es un producto más pe-
sado.

Mencionemos también que toda esta informa-
ción  la mayoría de las veces esta impresa so-

3.5. Embalaje  Plegado O Ranurado:
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bre el cartón directamente en una sola tinta. 
�����8����	���������	�!���������	�����	��!�������!���

>��
 �����	���� Son los embalajes como el que mencionamos an-
teriormente, y aunque  estos envases cuenten con sus 4 caras y una 
base  que puede cambiar el tipo de cierre por ejemplo esta el cierre de 
3 coronas, otras  de las veces podemos encontrar un cierre automático 
aunque  se utiliza la mayor parte de las veces con microcorrugados. 
Otras veces puede cerrarse con cinta o pegamento, tal vez en unos ca-
sos con grapas, todo dependerá del producto para el que fue diseñado.

>	�
 �A	���	��
 Que cuentan con sus cuatro caras laterales y una 
base, estas charolas pueden ir pegadas aunque en la mayoría de las 
veces están armadas con candados que salen de la misma estructura, 
y estos a su vez también pueden ir engarzados, en otros casos puede 
ser pegado el fondo con cinta o pegamento, o engarzándose las cuatro 
solapas inferiores de cada cara.  Y cuando son engrapadas comúnmen-
te tienen dos de sus esquinas engrapadas para soportar el peso. Las 
charolas pueden ser de una pieza aunque también podemos encontrar 
charolas con tapas integradas.
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Como todo proyecto ya sea de diseño en 
este caso tenemos que seguir ciertos pasos, 
y cierto procedimiento para que el resultado 
����� 	��� ��� ����� ��	�
�� ��� ��� ����	�
� !���
ejemplo se tiene que saber que será lo primero 
que se realiza para empezar con nuestro dise-
ño, no podemos empezar a bocetar sin antes 
saber que producto guardaremos en nuestro 
envase, no podemos proponer materiales si 
no sabemos que peso soportará nuestro en-
vase, no podemos tampoco elaborar un en-
vase de difícil armado si se requieren de una 
producción muy grande, o si se cuenta con 
un presupuesto limitado para cada pieza, bien 
también no podemos elegir un material si no 
sabemos por cuanto tiempo estará el envase 
en exposición, o si no sabemos como será 
transportado, por que medio, cuales serán las 
condiciones en que vaya, y así sucesivamente 
saldrán cosas para que vayamos elaborando 
nuestro proyecto. Todos estos pasos, estos 
procedimientos de investigación y práctica lo 
podemos llamar metodología, todos los pa-
sos tienen que ser tomados en cuenta para 
que se siga cierto orden, se tiene que elabo-
rar  una pequeña lista de pasos a seguir día a 
día, establecernos tiempos, para que no nos 
atrasemos a la hora de nuestra presentación 
de propuestas. Todos estos pasos Irán dán-
donos  material o información útil y necesaria 
para proponer un buen envase.

NOTA: LOS MÉTODOS DICE MARTÍNEZ MIGUÉLEZ (1999) – SON VÍAS 

QUE FACILITAN EL DESCUBRIMIENTO DE CONOCIMIENTOS SEGU-

ROS Y CONFIABLES PARA SOLUCIONAR LOS PROBLEMAS QUE LA 

VIDA NOS PLANTEA.
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Bien pues aquí plantearemos una serie de pa-
sos que nos conducirán para que diseñemos 
nuestro envase, cada uno de estos aspectos 
nos dará puntos clave para desarrollar ideas 
más acertadas, además, nos concretará y de-
limitará a las necesidades del envase o emba-
laje. El método también implica investigacio-
nes de campo, por ejemplo ir al lugar donde 
se exhibirá el producto, comparar productos 
similares y de diferentes marcas, ver sus ca-
racterísticas para que el envase que propon-
gamos sea diferente y no cometer los  mismos 
errores que se están presentando. Se trata 
de diseñar envases mejores a los de nuestra 
competencia.

Seguir los pasos y ordenarlos, hace que nues-
tro diseño se guíe fácilmente por un camino 
llegando así  a lo que queremos representar, 
dentro de estos pasos hay limitaciones, esto 
no perjudica nuestro diseño, si no todo lo con-
trario hará que nuestro diseño comunique lo 
que realmente nos propusimos desde un prin-
cipio. Dejaremos a un lado la información que 
nos confunda, o que no nos aporte nada. Por 
ejemplo: Si estamos diseñando la imagen de 
un envase y lo que queremos  representar en 
ella es la calidez, alegría, propondremos rá-
pidamente colores que nos den la sensación 
de calor, como los rojos, amarillos, naranjas, y 
descartaremos por completo los colores azu-
les, blancos, negros, grises. Esta es una forma 
de delimitarnos a colocar elementos que no 
nos funcionen, en este caso fue el color pero 
de igual manera se realiza en los demás ele-
mentos que componen nuestro envase.
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 14 De Wikipedia, la enciclopedia libre
(Redirigido desde Método)
www.wikipedia.com
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4.¿Qué Procedimiento 
Se Sigue Para Elaborar 
Un Envase  O Un Emba-
laje Plegadizo?.
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Para diseñar un envase podemos basarnos en 
dos procesos :
1) Implica toda la serie de pasos  para realizar 
el diseño de la estructura como el diseño de 
��	�������	�
2) Implica todo el proceso de preparación del 
archivo para su impresión.
En el siguiente diagrama se muestra la meto-
dología que sigue el diseñador  para desarro-
llar el diseño de un envase: 

15 http://definicion.de/metodo/.com

NOTA: COMO DISEÑADOR CUANTO MÁS SEPAS SOBRE CADA PASO 

DEL PROCESO, MEJORES OPORTUNIDADES TENDRÁS DE INFLUIR 

EN LA EJECUCIÓN Y LA ENTREGA DE TU ENVASE. DÉJASELO TODO 

A OTRO Y PUEDE QUE TE SIENTAS DECEPCIONADO  CUANDO TU 

ENVASE SE EXPONGA AL PÚBLICO EN LO LINEAL. DESDE EL PUNTO 

DE VISTA DEL CLIENTE, MANTENER AL DISEÑADOR INVOLUCRADO 

BRINDA UN PLUS DE LEGITIMIDAD CUANDO EL ENVASE Y EL PRO-

DUCTO ACIERTAN A CADA PUNTO DEL PROCESO. LOS DISEÑADO-

RES RESUELVEN PROBLEMAS Y PIENSAN DE FORMA VISUAL. SU 

PASIÓN POR LA CALIDAD SE HARÁ EVIDENTE SI ESTÁN ÍNTIMAMEN-

TE INVOLUCRADOS A LO LARGO DE TODO EL PROCESO. 

NOTA: ES RECOMENDABLE QUE 

TODOS LOS RIESGOS Y DEBI-

LIDADES DEL PRODUCTO, SE 

DETERMINEN ORDENADAMENTE 

POR ESCRITO.
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Una vez aceptado nuestro diseño de envase, sigue el proceso de impresión para ello 
también se sigue cierta metodología veamos el siguiente diagrama:
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El producto es esencial para todo diseño y 

más cuando se trata del diseño de su envase.
Para realizar un envase es necesario saber 
que es lo que va contener en su interior, de-
pendiendo el tipo de producto, el envase será 
más sencillo o más  complejo, con mayor o 
menor costo, hay que conocer las caracterís-
ticas físicas de nuestro producto, podríamos 
cuestionarnos de la siguiente manera;

¿Qué es?, ¿Para quién es?, ¿Qué tipo de pro-
tección necesita?, ¿Cuánto pesa?, ¿Cuánto 
mide?, ¿Qué cuidados necesita?, ¿Necesita 
materiales tratados especialmente?, ¿Con qué 
presupuesto contamos?, ¿Qué imagen quie-
ren que represente?, ¿Es un producto nuevo?, 
¿Es un rediseño?, y así sucesivamente plan-
tearemos todas nuestras dudas para que sean 
resueltas al momento de diseñar su envase.
Hay productos que  solo requieren de enva-
ses que los exhiban en los anaqueles, otros 
envases estarán hechos para invitar al público 
a que los vea por sus colores y formas, otros  
llamaran la atención para que los tomen y los 
compren, muchas veces sin ser necesario, al-
gunos envases como el de los juguetes atrae-
rán para tocarlos y tener contacto directo con 
el producto, habrá envases para productos 
muy frágiles, por ejemplo los cristales, vidrios, 
o aparatos electrónicos, que requieran de 
envases resistentes, que amortigüen los gol-
pes, que protejan al producto de movimientos 
bruscos, con propiedades para evitar la rotura 
de estos.  
Otras ocasiones nos encontraremos produc-
tos pesados, nuestro envase en estos casos 
tiene que tener esa cualidad de soportar, el 
peso, el envase tiene que ser resistente a la 
hora de tomarlo, la elección del material es 
muy importante en cada caso.
Hay productos muy pequeños, para estos 
se necesita envases que los sujete de mane-
ra correcta para que así manera puedan ser 
apreciados, o para que no se pierdan, existen 

también los productos costosos que requieran 
envases que los protejan de robos por ejem-
plo, aparatos electrónicos o de computo no 
muy grandes, bebidas entre otros, necesitan  
de un envase cuya estructura no se abra fácil, 
que el producto salga hasta que rompan el en-
vase, el seguro o la tapa.  
Otros productos requerirán envases de mate-
riales diferentes, que se complementen,como 
los cartones con plásticos, cartones empal-
mados con cartulinas o con papel bond, dan-
do mayor resistencia al material, menor per-
meabilidad, estos complementos se realizan 
cuando  las propiedades de nuestro producto, 
líquido, polvo, barras, y otros productos tienen 
mayor peso.
Todo producto requiere de un elemento es-
tructural en especial, la importancia de la es-
tructura del envase  tiene que estar dada en 
uno o más de sus componentes: material, for-
mas de cierre, materiales complementarios, ti-
!�	������!��	���
���	�
�������	�������	
����-
bados y cualquier otra característica a la que 
se pueda someter nuestro diseño de envase.
Hay que diseñar envases diferentes que cum-
plan con las necesidades del producto a enva-
sar, hay que hacer que cada envase sea único. 
Envases que con alguna de sus característi-
cas nos indiquen que tipo de producto se esta 
guardando.
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Editorial Gustavo Gilli SL 
Pág. 36,88, 94

4.1. Considerar El Pro-
ducto (Características) 
Para La Realización De 
Su Envase.

� . /* 0 � 
 + > � ? * 4 � @ �



0�	 ���
����	 ��������
�	 �����	 
��������
��	 �������-
��������	 �������	 !	 "��������	 ���	 ��	 �����	 ��������	
�������	 ��"����������	
�	������
�	!	�����	 ��"����-
��������	 �	 ��	 ���	 
���������	 ���	 ������
��������	
�������������	 
��	 �������	 ����	 ���
�	 ���	 ����#�	
������
�
�	 �����������	 �	 ��	 ����������	 ��������	 !	 �	
��	 �������	 ��������	 ���
�	 
�	 �������	 
�	 %���
�
�	
%��������
�
	
�	��	�����	��������	�������������	
��	
���
�����	����)	(18) 

Como nos damos cuenta cada producto ne-
��	������������	���������W��� �����������
����
más o menos elementos estructurales, de di-
ferente material y diferentes acabados, si no 
conocemos nuestro producto difícilmente sa-
bremos que hemos diseñado un buen envase 
para este,nos daríamos cuenta si realmente 
se ocuparon las dimensiones correctas, si es 
resistente, si la forma es la indicada, si reque-
ría de ventanas transparentes, en si, toda su 
estructura se vería afectada, estaríamos dise-
ñando un envases sin bases, para que pueda 
cumplir con sus funciones principales.
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Los envases cumplen con las diferentes ne-
cesidades de su producto además, la mayoría 
de los envases primarios y secundarios están 
diseñados para productos no muy pesados 
por lo tanto los materiales utilizaran principal-
mente las cartulinas a diferencia de los em-
balajes estos estarán diseñados en materiales 
más resistentes.

Ahora bien
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La mayoría de los productos están ya con-
tenidos en un envase primario o secundario, 
comúnmente hechos con material como la 
cartulina sulfatada, los envases en conjunto, 
es decir las piezas que quieren que estén den-
tro de un embalaje nos darán las dimensio-
nes y peso que soportará nuestro embalaje, 
aquí los productos que están contenidos en 
los embalajes pueden abarcar desde cosmé-
ticos, medicamentos, productos enlatados, 
alimentos, y cualquier producto. Sin embargo 
hay ocasiones en que productos como los ali-
mentos, por ejemplo los vegetales y verduras 
irán directamente en embalaje, no necesitan 
de envases primarios, se utilizará embalajes 
por que son resistentes ya que los alimentos 
son muy delicados no pueden ser aplastados 
por ningún motivo, además tiene a la vez que 
guardarse varias piezas, pues tampoco pode-
mos hacer envases primarios que contengan 
una sola verdura, en estos casos es mejor se-
pararlos ocupando elementos estructurales 
como bancos o separadores que solo impidan 
el choque entre productos durante su trans-
portación y almacenamiento.
Otros de los productos que tiene contacto 
directo con el embalaje serian los productos 
electrodomésticos, como refrigeradores, es-
tufas, microondas, licuadoras, etc. Productos 
que son de mayor peso y volumen, requieren 
de materiales más resistentes. Es necesario 
un envase para cada producto, pero de igual 
manera el embalaje estará diseñado confor-
me a las características que requiera durante 
el transporte, almacenaje y venta. Se ocupa-
ran principalmente materiales como cartones, 
microcorrugados, corrugados dobles o triples 

19 Diseño del embalaje para exportación
Tomo 7
IMPPE
Pág. 23, 154

18 http:/www.poscosecha.com/4gama/3premio.html

� . /* 0 � 
 + > � ? * 4 � @ �



según convenga.
Se pueden diseñar embalajes  que exhiban 
envases, o que sirvan de despachadores de 
los productos, por ejemplo contenedores de 
paquetes de galletas.

De igual manera los embalajes estarán dise-
ñados dependiendo el producto que quiera 
guardarse, aunque aquí la diferencia es que 
solo en algunos casos guarda el producto di-
rectamente, comúnmente se guardaran  los 
productos dentro de su envase primario, se-
cundario o terciario según sea el caso y poste-
riormente se guardaran los productos con su 
envase en un embalaje.
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Cada producto por lo tanto requiere de un en-
vase y los envases requieren de un embalaje, 
������������������!�������
�����	!��������!��-
sentar al producto, pero el producto es la clave 
para diseñar nuestros envases y embalajes, el 
peso y la forma nos proporcionaran los datos 
para diseñar y proponer nuestra estructura, a 
su vez la estructura y el producto nos deter-
�������������	��������������	����!���������K��
tipo de producto también nos dirá si requeri-
rá de una estructura con mayor seguridad, el 
peso y la cantidad de productos nos darán la 
pauta para elegir el material adecuado.
Como  hemos visto hay aspectos tan esencia-
les  como las medidas, la forma, y el peso de 
nuestro producto para realizar un envase, sin 
embargo hay todavía más aspectos del pro-
ducto que se tienen que tomar en cuenta, y 
muchos de estos aspectos son obtenidos de 
la información de los estudios de mercadotec-

nia, por ejemplo:
¿Qué tipo de producto se va envasar? Cosmé-
tico, electrodoméstico, alimento, si es alimen-
to que tipo, enlatado, verduras, congelados, 
bebidas etc. Si es medicamento, o herramien-
ta, si es un libro, cualquier cosa que se pueda 
envasar. 
¿A qué tipo de publico esta dirigido? adoles-
centes, adultos, niños, madres, señores.
¿Qué tipo de nivel socioeconómico esta dirigi-
do? clase media, alta o baja.
¿Dónde será exhibido nuestro producto?
¿Cuánto costará?
¿Con cuanto presupuesto cuenta para el dise-
ño y realización de su envase?
¿Qué cantidad de envases se producirán?
¿Cómo será transportado nuestro producto?
¿Por cuánto tiempo estará exhibido?
¿Es una promoción, edición especial o un en-
vase permanente?.
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Haciendo una investigación a fondo de todas 
las necesidades de nuestro producto, el dise-
ñador de envases podrá comenzar con sus 
primeras propuestas, empezando por plasmar 
ideas, a todo este proceso  de lluvia de ideas 

se le llama bocetaje.

¿ Y qué es un boceto como se hace?

4.2. Boceto
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Todos los diseñadores para emprender un di-
seño necesitamos bocetar, necesitamos pro-
poner, y lo podemos hacer con dos simples 
herramientas papel y lápiz, aquí plasmaremos, 
dibujaremos las ideas que vayan surgiendo, 
aquí es donde  propondremos diferentes solu-
�����	��������	�	
�!�����	��������������-
tas veces sea necesario, es una manera de 
visualizar nuestras ideas, podremos entender 
si nuestra propuesta es viable o no para su 
realización, si es muy complicada, si se puede 
solucionar  la misma propuesta  pero con un 
desarrollo de plano diferente, el  boceto solo 
son propuestas sin detallar, hay elementos 
con los cuales podremos guiarnos, estos ele-
mentos  los tenemos que tomar muy en cuen-
ta para que al plantear nuestras propuestas no 
se salgan de  los lineamientos que  podemos 
ocupar, ¿Y de dónde  sacamos estos linea-
mientos?, una forma de  obtener estos ele-
mentos es mediante una auditoría.

20, 21, 22  Claves del diseño
Packaging Capsule 01
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En la auditoría se encuentra toda la informa-
ción que ya adquirimos de nuestro producto, 
ya sabemos que es lo que contendrá, lo que 
pesará, con cuanto presupuesto se cuenta, 
es importante que el envase no sea de mayor 
costo que nuestro producto. 
El presupuesto con que se cuente para cada 
envase también nos dirá si se pueden mez-
clar materiales o si puede llevar una ventana 
de acetato que lo exhiba, cualquier otro ele-
mento que lo complemente, cualquier material 
que eleve el costo. Todos estos elementos se 
tienen que considerar al empezar  a diseñar 
nuestras propuestas.
Y ¿Cómo podemos iniciar nuestra auditoría?: 
una manera de ir organizando los elementos 
que ocuparemos en nuestro diseño sería  en 
un tabulador, este nos dará las limitantes para 
realizar nuestras propuestas de diseño, en el  
pondremos los siguientes datos:

NOMBRE DEL PROYECTO
Nombre del cliente
Nº de folio
Fecha de nuestro proyecto

CARACTERÍSTICAS DEL PRODUCTO
Peso
Medidas
Tipo de producto
Tipo de envase primario

DISEÑO ESTRUCTURAL
Forma
Ventana
Tipo de candados
Tipos de cierres
Material
Pegue 
Observaciones

NOTA: EL DISEÑADOR GRÁFICO NO SE PUEDE EMPEZAR A    

BOCETAR SIQUIERA SI EL DISEÑADOR NO TIENE PRIMERO UNA 

INFORMACIÓN MERCADOLÓGICA CLARA Y SUFICIENTE DEL PRO-

DUCTO A ENVASAR Y COMERCIALIZAR.”
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Cuando se boceta, se propone  primero el 
diseño de la estructura, posteriormente ha-
���� ����!�� !���� ��	�
��� ��	� ������	�� K�� ��-
seño de la estructura implica contemplar la 
forma, podemos proponer desde las formas 
más sencillas como el cuadrado, otras como 
las triangulares, cilíndricas o con más caras 
(pentágonos, hexágonos.) y más complejas, 
necesitamos que en el desarrollo estructural 
de nuestro envase (plano mecánico) este bien 
solucionado, buscando la mejor manera para 
acomodarlo y aprovechar el tamaño del papel 
donde se imprimirá, que cada cara este aco-
modada de tal manera que se vea un orden, 
se buscaran soluciones.
Podemos empezar dibujando formas la que se 
nos ocurran que vayan de acuerdo al envase 
que queremos, posteriormente lo iremos dibu-
jando ya como un plano extendido para dar-
nos cuenta donde pondremos cada cara de 
nuestro envase, ahí también poco a poco pon-
dremos algunos tipos de cierres que puedan 
quedar, no es necesario detallar se trata  de 
agilizar  nuestra mente para que surjan  varias 
ideas, para eso sirve el proceso del bocetaje.
  
Ejemplo; Si en un principio se pensaban pe-
gar dos tapas y que estas tuvieran a la vez el 
tamaño de una de las caras de nuestro pro-
ducto ocuparían más papel, el desarrollo de 
nuestro plano tendría mayor altura, y la forma 
de unirlas sería por pegado un método más 
laborioso, es aquí cuando buscaremos ahora 
la manera de que sea menos complicado de 
que no sea tan laborioso como pegar ni que 
ocupe tanto material, en este caso la solución 
seria la unión dos tapas cuya medida sea la 
mitad para que con solo engarzarlas formen 
una de las caras de nuestro envase, ocupan-

do así menos papel y ahorraremos  el proceso 
del pegado, claro todo dependerá de nuestro 
producto hay veces en que será necesario pe-
gar por mayor seguridad, o por que nuestro 
producto es muy pesado, pero si no hay estos 
riesgos lo mejor es no complicar el proceso de 
maquila y acabados.
En siguiente esquema podemos ver la dife-
rencia  5 cm en el la altura total  de nuestro 

desarrollo. 
En otros casos puede ser que el envase más 
llamativo sea el más complicado de armar, 
podríamos pensar entonces en proponer uno 
más sencillo, sin embargo cuando analizamos 
que solo es una edición especial y se requie-
ren solo de unas cuantas piezas, entonces es 
posible su elaboración, pero si estamos ha-
blando de una producción de más de mil cajas 
es entonces cuando indudablemente tenemos 
que proponer algo más fácil de armar. Este 
proceso es muy importante para los tiempos 
de entrega de nuestro envase, cada proceso 
requiere de un tiempo determinado para po-
der realizar el siguiente paso.
En algunas empresas el tiempo de producción 
para la entrega de un envase es de 10 días 
hábiles, siempre y cuando el diseño de envase 
�	����!��������������	��������������������	�

Por eso es tan importante haber realizado una 
buena investigación, entre más datos y deta-
lles tengamos de nuestro producto más fácil 
será guiarnos para realizar nuestras propues-
tas de envase.
Después de haber recopilado toda la informa-
ción de nuestra auditoría que principalmente 
se baso en nuestro producto a envasar, el si-
guiente paso es la  conceptualización  es decir 
que tipo de concepto por ejemplo: (elegante, 
sencillo, moderno, innovador etc queremos 
darle a nuestro diseño tanto en lo estructural 
�����������������������W������������������

K���	���!�������~������������!����������!��	���
ya que nos tiene que proporcionan su brief de 
comunicación, es como un pequeño manual 
o instructivo con lineamientos que dará la em-
presa a sus medios de comunicación, ya sean 
visuales o impresos como es en este caso. 
Para que su publicidad tenga cierta línea de 
diseño. 

Ya que el diseño estará planeado en base a 
lo que ellos buscan, también la conceptualiza-
�����	�������~�����������	��������	������������
��	�������	
��������	��������	
����	��������	
�
tipografía, formas y más elementos.
Recordemos que las formas tienen códigos y 
�	��	�������	���	������������	���������
�!���
ejemplo las rectas si queremos dar la impre-
sión de algo más agresivo, las curvas si que-
remos algo más suave. En cada forma se verá 
��~������!��������	��	����������

La información de la conceptualización la po-
demos obtener a partir de un brief de comuni-
cación como antes lo mencionamos: 
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En términos generales  en un brief de comuni-
cación  se ven los siguientes datos:

*I������
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NOTA:

VISUALIZAR ES LA CAPACIDAD DE FORMAR IMÁGENES MENTALES.

En esta parte es donde analizaremos visual-
mente si se han propuesto buenas estructu-
ras, puede que algunas estructuras no sean 
las más funcionales ni las más económicas, 
otras se tomarán en cuenta algunos de sus 
elementos como el cierre, las tapas o las ven-
tanas. y unas más que sean las certeras, para 
que comencemos con el diseño estructural del 
envase. Sabemos también que una de las fun-
ciones más importantes del envase es su pre-
sentación, el primer impacto que tiene hacia el 
público, lo primero que vemos. 

Es por eso que en la estructura una de las par-
tes más importante es la cara frontal, aquí po-
demos ver cual es nuestro campo visual para 
su presentación, para la exhibición, y una ma-
nera fácil de hacer este estudio es la siguiente 
manera:
1. Tomemos en cuenta ¿Qué forma tiene nues-
tro envase, cuadrado, rectángulo, circulo?. 
2. Veamos ¿Cuáles serían sus paneles?.
3. Analicemos ¿Qué parte sería su cara fron-
tal?. 
4. Calculemos ¿Cuánto campo visual tene-
mos?
5. Veamos si nuestras propuestas no afectan 
este panel  tomemos muy en cuenta que este 
panel es lo primero que ve el consumidor.
Cuando visualizamos nuestras propuestas te-
nemos que ver desde varios ángulos nuestro 
envase, podemos verlo de diferentes perspec-

23, 24  http://alvarezdebans-publicidad.blogspot.com
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tivas arriba, de una lado, de frente, tenemos 
que visualizarlo completo. Podemos también  
visualizar en que partes quedarían nuestro cie-
rres, candados y ventanas.
De esta manera podemos ir mejorando nues-
tras estructuras. 
Estos tres elementos: auditoría, conceptuali-
zación y visualización son  unos de los fac-
tores más importantes para desarrollar las 
propuestas de nuestras estructuras, y una vez 
que cumplieron con los requisitos necesarios 
se pasará a la siguiente etapa.
Esta es la elección del material, y como pode-
mos saber cual es el más adecuado, tenemos 
que saber que cada material tiene cualidades 
diferentes. Tenemos que escoger un material 
��������� ��� ��� ����� ��	� ��������� ��� ��� �	-
�������������������	�
����������
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¿Cómo podemos elegir nuestro papel?, 
¿Cómo puedo diferenciar su resistencia?, 
¿Cómo sabré cuál tendrá mejor calidad al ser 
impreso?, ¿Cuál puede ser más económico?. 
Estas son algunas de las dudas que nos surgi-
rán al momento de hacer la elección del mate-
rial. Cada producto y cada estructura requiere 
de algo en especial, aunque lo ideal seria que 
cubriera con todos los aspectos, sin embargo 
muchas veces hay prioridades, por ejemplo, si 
el producto es pesado requiere de un mate-
rial que soporte su peso, si es un producto de 
uso rudo requiere de un envase que aguante 
la fricción al momento de ser trasladado, si es 
un producto costoso requiere de un material 
cuya impresión sea de buena calidad para que 
tenga buena presentación, y así sucesivamen-
te hasta elegir el material correcto para cada 
producto.
Del peso y la fragilidad de nuestro producto 
también depende la elección de la resisten-
cia de nuestro papel, hay diferentes papeles 
para poder desarrollar nuestro envase, los po-
demos encontrar con diferentes tamaños de 
hojas y de diferentes grosores, hay también al-
gunos con diferentes acabados y de distintos 
colores .
El grosor de los papeles puede medirse en 
gramos mientras que las cartulinas se medirán 
en puntos, los envases más comunes desa-
rrollados en este tipo de material se encuen-
tran los sacos, y bolsas (shooping bag), en 
cuanto a las cartulinas son las más utilizadas  

para desarrollar envases plegadizos, sirven 
para la mayor parte de productos como los 
medicamentos, alimentos sólidos, cosméti-
cos, electrónicos. Las cartulinas dependiendo 
el grosor podrán soportar diferentes pesos, 
pero cuando estos exceden en tamaño y peso 
se recurre  a un material más resistente como 
los cartones, estos están conformados con 
dos capas o más  para ser más gruesos, el 
�������	�����	�����	��&����	�!�����	����!�!���
que contenga, puede ser  de una cara (single 
face), doble corrugado, triple, micro o cartón 
sencillo, este material comúnmente es para 
guardar productos más pesados como los 
electrodomésticos, o bien para embalar otros 
envases.
Solo necesitamos saber que material será ca-
paz de aguantar el peso de nuestro producto. 
¿Cuál será menos permeable para que con-
serve el contenido, y cuál esta al alcance de 
nuestro presupuesto?. El cliente siempre va 
pedir que sus envases sean muy resistentes, 

llamativos, y por supuesto que sean económi-
cos, es aquí, que con mayor razón el diseña-
dor tiene que hacer que su estructura soporte 
y proteja el producto, que los materiales elegi-
dos, sean resistentes durante todo el proceso, 
desde su elaboración, transportación, alma-
cenamiento, presentación, y adquisición del 
producto en los puntos de venta.

Otro de los factores para la elección de nues-
tro material es la reacción hacia el medio am-
biente una vez consumido  nuestro producto y 
desechado nuestro envase, hay empresas que 
son consientes de los problemas causados 
por materiales no ecológicos, no degradables, 
no reciclables, entonces buscan alternativas 
para cuidar la naturaleza, los envases de pa-
pel son los favoritos cuando se trata de estas 
situaciones, durante todo el ciclo de su vida 
producen menor impacto medioambiental, los 
envases de papel podrán ser reciclables ade-
más de que se degradaran rápidamente sin 
ocasionar tantos daños, el tiempo en que se 
degradan es menor ante otros materiales.
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Por supuesto los costos del material es suma-
mente importante, las empresas escogen un 
material económico, aquí el papel es uno de 
los envases más económicos comparado con 
los metales y vidrios.
Existe gran diversidad de papeles, y los en-
��������	����	������	�����!�!���	
����������	�
y cartones.
¿Cuál es la diferencia entre el papel las car-
tulinas y cartones, ¿cómo sabemos si es un 
papel o una cartulina? mencionaremos la ca-
racterística principal que los diferencia: 

25 “Prototipos de packaging”
Eduard Deninson
G.G pág.. 11-12

4.3. Materiales
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Es decir los papeles conforme mayor peso en 
gr./m2 serán más gruesos por lo tanto pasan 
de papeles a cartulinas, posteriormente se 
encontraran los cartones aunque la diferencia  
de que sea más grueso es por que tiene dos 
capas de papel y un liner. 
Algo muy importante aquí es mencionar que 
los papeles y las cartulinas son más resisten-
tes si su gramaje es mayor, y los cartones son 
��	� ��	�	�����	� 	�� ��� ��������� ��� ~����	� �	�
mayor. 
y ¿cómo se fabrica el papel?: Veamos una 

breve descripción de los procesos de la ela-
boración del papel:
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resmas (Conjunto de 500 pliegos de papel) de 
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En envase y embalaje
Para la industria de los alimentos, química y de cosméticos
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Los papeles y las cartulinas se pueden encon-
trar en rollos aunque también en hojas los es-
tándares de las hojas miden  70 cm de ancho 
por 90 cm de largo, y  la más grande  es de 90 
cm de ancho por 125 cm de largo, aunque se 
pueden pedir medidas especiales.
¿Por qué no pueden ser de mayor tamaño las 
hojas? Esto se debe a que las máquinas para 
impresión solo están diseñadas para imprimir 
ciertos anchos, hay veces que se puede impri-
mir  un máximo de 90 cm de ancho por una 
medida x de largo.
Otra cosa que hay que tomar en cuenta es 
que la parte más larga de nuestra cartulina 
es hacia donde se encuentra la dirección de 
���	����Z��������������������	�����	�������	����
papel)
A que nos referimos con hilo del papel:
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Nosotros cuando diseñamos un envase ple-
gadizo la manera más correcta es colocar la 
parte más larga de nuestro plano  en dirección 
del hilo de nuestro papel, para que cada una 
de las caras de nuestro envase tenga mayor 
resistencia, de lo contrario los envases al esti-
barse tendrían problemas. 
El la siguiente imagen podemos ver que la caja 

donde esta el hilo en dirección vertical, las ca-
ras tendrán menor resistencia.
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Después de los papeles encontramos a las 
cartulinas, y como ya vimos estas comúnmen-
te tienen un gramaje mayor a los 200 gr., al 
igual que los papeles  las podemos encontrar  
de color natural o teñidas.
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Nosotros comúnmente conocemos a esta cartu-
lina como cartulina sulfatada de una y dos caras.
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Entre este tipo de cartulina podemos encon-
trar a la cartulina chilena  cuya resistencia es 

diferente a una cartulina sulfatada,  esta dife-
rencia se nota en el puntaje ejemplo:
Una cartulina chilena de 20 puntos es igual de 
gruesa que una cartulina sulfatada de 20 pun-
tos pero  en resistencia  una  cartulina chilena  
de 20 puntos es igual de resistencia que una 
cartulina sulfatada pero de 22 puntos.
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Aquí  podemos encontrar a las cartulinas ca-
ples cuyo reverso puede ser café o gris ya que 
están recicladas y otras veces teñidas.
Estas cartulinas son igual de resistentes que 
las cartulinas sulfatadas, solo que  sus super-
����	���������������������
�	�����	�!���	�	
�
además que su reverso es de color obscuro 
no las podríamos utilizar en productos cuyo 

29, 30 http://www.grupo-difoto.com/papel.html

NOTA: LA CELULOSA ES LA PRINCIPAL COMPONENTE DE LAS PA-

REDES CELULARES DE LOS ÁRBOLES Y OTRAS PLANTAS. ES UNA 

FIBRA VEGETAL QUE AL SER OBSERVADA EN EL MICROSCOPIO ES 

SIMILAR A UN CABELLO HUMANO, CUYA LONGITUD Y ESPESOR 

VARÍA SEGÚN EL TIPO DE ÁRBOL O PLANTA. LAS FIBRAS DE ALGO-

DÓN, POR EJEMPLO, TIENEN UNA LONGITUD DE 20-25 MM., LAS DE 

PINO 2-3 MM. Y LAS DE EUCALIPTO 0,6-0,8 MM.. DE IGUAL MANE-

RA, EL CONTENIDO DE CELULOSA VARÍA SEGÚN EL TIPO DE ÁRBOL 

O PLANTA QUE SE CONSIDERE. A CONTINUACIÓN SE MUESTRA LA 

COMPOSICIÓN DE DISTINTOS ÁRBOLES Y PLANTAS.
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envase  se vea el interior.
El proceso de fabricación de las cartulinas 
es similar al de los papeles, solo que irán au-
��������� ��� ��������� ��� ����
� ��	� ���������	�
pueden tener las dos o unas de sus caras es-
tucadas.
Las cartulinas sulfatas son las más utilizadas 
para el desarrollo de los envases plegadizos 
veamos su estructura:
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31  http://www.papelnet.cl/papel/papel.htm
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por su gramaje,  aquí  veremos una tabla:
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32 Tomo 7
IMPPE
Pág.. 140-141
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MATERIAL USO MÁS COMÚN

1. Couche promocional Plegadizas material promocional

2. Cromekote calidad Plegadizas de alta calidad

3. Eurokote calidad Plegadizas de alta calidad

4. Cartoncillo gris Cajas colectivas tipo despachador y charola

5. Kraft Cajas colectivas tipo despachador y charola

6. Couche reverso madera Plegadizas para perfumes y alimentos congelados

7. Carulina vellum ���������	
�
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8. Cartulina blanca o de color Bandas y material promocional

9. Caple reverso cafe Plegadizos  económicos

10. Caple reverso blanco Plegadizos, y display con acabados con mejor calidad

11. Cartulina chilena Plegadizas con costos económicos

Volúmen Cm 3 
����������

Peso Gramos 
����������

Calibre sugerido 
pulgadas

Calibre sugerido 
milímetro 

10    a   70 20 0.012 0.305

70    a   100 30 0.014 0.356

100  a   200 70 0.016 0.406

200  a   330 113 0.018 0.457

330  a   650 225 0.020 0.508

650  a   980 340 0.022 0.558

980  a   1310 450 0.024 0.576

1310 a  1800 570 0.026 0.660

1800 a  2450 680 0.028 0.711

2450 a  3280 900 0.030 0.762

3280  a 4100 1150 0.032 0.812

4100  a 4900 1700 0.036 0.914

4900  a 6150 2260 0.040 1.016
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Algunos puntajes se utilizan más en ciertas 
cartulinas por ejemplo:
Cartulina sulfatada de 16,18 y 20 puntos 
Cartulina reverso blanco de 16,18 y 20 puntos
Cartulina reverso gris de 12,14,16,18,20 y 24 
puntos  
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Otras características de los papeles serian:
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35 http://www.creativadigital.com.ar/papeles.htm

 33 Manual de ingeniería y diseño en envase y embalaje.
Para la industria de los alimentos, farmacéutica química y 
de cosméticos.
Tercera edición
José Antonio Rodríguez Tarango
Director de Packaging
México 1997.
Pág.. 3:3

34 Envases Y Embalajes De Cartón
Tecnología De Desarrollos 
Primera Edicción
José Antoni Rodriguez Tarango
IMPEE 
Pág.1:5
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Cartulina puntaje Cartulina gr/m2

12 240

14 280

16 320

18 360

20 400

22 440

24 480

28 560
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Después de las cartulinas se encuentra el car-
tón, este material como ya habíamos mencio-
nado se utiliza para productos con mayor peso 
o bien para embalar otros envases, en cuanto 
a la calidad de impresión la mayor parte de 
las veces se imprime a una tinta y se requie-
����������	�W���	�����������W�������!��������
aunque en la actualidad se fabrican cartones 
con revestimientos en blanco para que la im-
presión pueda ser en varios colores.
Los cartones  los podemos encontrar  en color 
natural (cafes- kraft) o bien con alguna cara en 
blanco.
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El cartón corrugado pierde su resistencia si la 
onda sufre aplastamiento o quebraduras pro-
ducidos por fuerzas externas. Veamos como 

están formados los cartones:
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MEDIDAS DE LAS ONDAS.

A:  (ALTA), ALTURA APROXIMADA DE 4,25 MM 

B:  (BAJA), ALTURA APROXIMADA DE 2,46 MM

C: (NORMAL), ALTURA APROXIMADA DE 3,53 
MM
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36 “Embalajes Para El Transporte”
Segunda Edición
Autor: Alfred H. McKinlay, CPP - IPP
Edición en español: IMPEE, 2006.
Pág. 91
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A: 4.25 mm

B: 2.46 mm

C: 3.53 mm
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�����	 ���	 %���%��	 �����	 %���	 ������	 �%�	 �P�	 ������	
���
	���	9>	���	N����	������8	H%�	�������
	%���%�	��	
�X	D���	 ��	P�
��!	�����
	��
	�������	�%��E	������	
�%��	.�	I	��	0	D����)

FLAUTA–A :��������!��������������#|�~����	��
(o columnas) por pie lineal (Las medidas que 
están entre los dos liners de kraft miden  42 
lb),  la combinación de la altura  y los espacios 
������~�������	�������	����!�	�������W����
�%�
��K�������~�����

B-FLUTE: ;��	�����C������!	F1	D����	���	����	��
	

�����
��	 �C�������	 ����%	 �����������	 ���	 �������	
%���%�	�"����	1f2	���%�)

“FLAUTA-B: ������ �!�������������� $0� ~��-
tas por el pie y proporciona una excelente re-
sistencia al aplastamiento. Esta combinación 
de la altura es igual a 1/8 de pulgada .

C-FLUTE: ;��	 <:	 D����	 ���	 ����	 ��
	 ��	 �����C�-
�����!	1f1:	��	��	���%	��	�������
	%���%��	0XD���	��	
���!	��������	��	�%��	��	��Q�	���!	�%��	��
	�����	�����E�	
��	��C	����	��	�	���
���	�������	H%��	�����E��	�
�����!	
��	 ������!	 
��	 ��	 �%�	 ����	 �%��	 ��	 ���	��	������
	��	
������������	���%�
����%��	��������)	(37) 

FLAUTA –C:� ������ �|� ~����	� !��� !��� �� �	�
�!��������������0+0|�������������K	���~�����
es  muy especial  ya que es muy delgada y  
frecuentemente  se llegan a cometer errores 
en los  envases plegadizos  cuando estos son 
��!��	�	����!����	�	�����������	�

El número y tamaño de las ondas por pie lineal 
o por m2  que contienen las láminas de cartón 
corrugado, determinan su calibre, así pues, 
������	����~�������!��>�W����	������	����Z�
�

pasando por la C que es considerablemente 
más delgada; la B que es similar a la C pero 
����������������
� 	������ ��	�~����	�K� 
������
(desarrollada en años recientes)  que  entran 
en las categorías de lo que se conoce con el 
����������~����	���������������	
����������-
crocorrugadas nombradas así por el mínimo 
tamaño que se logra en sus arcos a la hora de 
su corrugación.
>Z������������W���	�����	�W�����!�	����~��-
tas existen el los cartones  podemos hacer 
combinaciones de mediums con liner creando 
así cartones más resistentes.
 
“CARTÓN SENCILLO:	 7	=�����	T���8?		0�	���	��-
��������	D�C����	�����
�	���	��	��������	��
���
�	
7��
�8	����
�	�	��	��������	�����	7�����8�

CARTÓN SIMPLE:	 7=�����	O���8�	 0�	 ���	��������-
��	����
�	�����
�	���	��	��������	��
���
�	7��
�8	
����
�	��	�����	��
��	�	���������	������	7������8�

CARTÓN DOBLE:	 74�����	O���8�	0�	���	��������-
��	����
�	 �����
�	���	 ����	���������	������	 7������8	
����
��	�	
��	���������	��
���
��	7��
��8	 �����-
����
���

CARTÓN TRIPLE:		����	����������		����
�	����	���-
��
�	 ���	 9	 ���������	 ������	 7������8	 ����
��	 	 �		
����	���������		��
���
��	7��
��8	���������
���)
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��	���	��!��	�����������	���'����	���	����	
���	�����	����������	!�	"��	����	���
�	��������-
��		��	��	
����	���	D�����	�'�	
����
��	���	������-

��	��	���	������	�C������		
��
�	���	���	�����
���	
�'�	����	����	���	�����	����������

�	��	��!��	�5����	
�	�����	
�	�������
��	���	��-
���	������
��	�	������	
�	�����	����������	���������	
������������	 ���'�����	 �����
�����������	 ��!�����	
�����	��	�����������		�	��	�C�������	����	�	��	�����	�	
����������	���������)	(38)

En el esquema se muestran algunas mezclas 
de los corrugados más utilizados, aunque  
también se pueden mezclar corrugados do-
bles y triples de la siguiente manera EE,  EF, 
FB, GB, EC, FC, GC.

Hasta  este momento se mencionó cuales 
son los elementos que conforman a los pa-
peles, cartulinas y cartones corrugados, pero 
para que puedan ser utilizados en los envases 
plegadizos y saber si están en condiciones 
apropiadas para su utilización, es necesario  
comprobar que tengan: buena adhesión de 

las  tintas  de impresión, recepción a los adhe-
sivos,  y fácil encolado. Al ser doblado el mate-
rial  este no tiene que agrietarse,  ni romperse, 
es decir  que pueda manipularse el material, 
por otra parte también tiene que cumplir con 
ciertas condiciones para ser estibado el pro-
ducto, y saber si  el material es resistente en  
todo los procesos de manipulación, exporta-
ción, etc. Para ello es necesario  saber cuales 
son las propiedades de los papeles que nos 
permiten saber estos aspectos.
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“A) RESISTENCIA A LA ROTURA POR TRAC-
CIÓN: 	��	�������������	��	�������������	!	��
�����
��X

B) RESISTENCIA A LA FRICCIÓN:	+��	������	
�	
������	�����	
�	�����	����	��������	
����	�����	��-

������	�����������	��	
������������	����	��������	"��	
������	���	�����	����	����
�	��	�������	��	�����	�	
��	������������	=�	������	���	��	������	����
�������-
��	����	��	������	�����
���

C) GRADO DE SATINADO: 	@�	"��	��D�!�	��	����	
������	��	��	�������
�	
�	��	����������

D) RESISTENCIA AL AGUA: 0�������	��	���	����-
���	����	�������

E) PROPIEDADES ÓPTICAS: 0�	��������	��	�����-

�
�	��	������	!	��	���������

F) APTITUD PARA LA IMPRESIÓN: 0����	 �����	
��	 ���������	 ��	 ���������	 
�	 �������	 !	 ������	 ����	
���������

G) IMPERMEABILIDAD A LAS GRASAS: B�����-

�
	����������	����	���	�������	
������
��	�	�����-
���	���������	"��	���������	�������

H) RESISTENCIA A LA LUZ: 	�� ��������� ��� ��-
sistencia, a ��	
�����������	�	�����������������	
��	
�����	��	�C�������	�	��	����

I) BARRERA A LÍQUIDOS O VAPORES:	&��%��	
����������	������
��	
����	���	�������
��

�	��	�(�
�
�	�	��	��������	
�	%���
�
	!	��	�����-
������	
���������	=�	���	�������	���	����������	"��	
��������	����������	�����	����	������	���������	��'�-
�����	!	��	����	
�	��������	��	�����	
�	��������������

J) PH:	 +��	 �������	 
�	 B;	 �����	 G	 !	 2�F	 ������	 ��	
��!��	���������	
�	�����	��
�
7�������	�������	!	���������8�)	(39) 

Sin embargo  en los embalajes  también se 
necesita que el material con que esta hecha 
su estructura se encuentre en las condiciones 
aptas para ser manipulado, transportado, im-
preso, etc. 
Es por eso que a los cartones y algunas cartu-
linas se les realice ciertas pruebas.

7"<"7"
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“ RESISTENCIA A LA COMPRESIÓN: 
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ESTIBA Y RESISTENCIA A LA COMPRESIÓN:
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EL EFECTO DEL PUNTEADO EN LAS CAJAS:
0�	���������	���	 ��"�����������	
�	�C��������	��	
���"���	 ��	 
���
�	 ��������	 ���	 �������
��	 �	 ���	
������	 ��	 ��	 �����5�	 ��	 ������
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Material Pruebas comunes

Etiquetas y plegadizas Dimensiones, gramaje, direc-
ción del hilo,colores, rasgado, 
rigidez, absorción de a gua, 
porosidad.

Corrugados �����	����	
�������~����	
�
absorción de agua, com-
presión y resistencia a la 
explosión.

Tapas Dimensiones, longitud de la 
cuerda, liner, color y tipo de 
material



EFECTO DE HUMEDAD EN LA RESISTENCIA A 
LA COMPRESIÓN DE UN CORRUGADO:
I���
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��	�����������	�	��	���-
�������	!�	"��	��	����������	
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TRACCIÓN Y ELONGACIÓN: 
B���		���������	D�C�����		!	�������������	��������	��	
�����	���	�������	
��	��������	��	���	�'"����	"��	
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RESISTENCIA AL IMPACTO. PARA CORRUGA-
DOS, CAJAS PLEGADIZAS:
I�������	 ��	 �������	 ���	 �������	 ���	 ���	 ������	
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RASGADO PARA PAPEL, PELÍCULAS FLEXI-
BLES, LAMINADOS, ETIQUETAS Y CAJAS PLE-
GADIZAS:
/��	�'"����	��������	��	�������	��������	��	������-
�����	
�	��	�����	�'"����	��	������	=�	����
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TRANSMISIÓN DE VAPOR DE AGUA. PARA 
ENVASES DE PLÁSTICO Y PELÍCULAS FLEXI-
BLES, POR DIFERENCIA DE PESO:
=�	 ����	 ��	 ��������	 �����	 ��	 �����	 
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RESISTENCIA A  LA EXPLOSIÓN PARA CO-
RRUGADOS: 
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COMPRESIÓN PARA CORRUGADOS Y ENVA-
SES DE PLÁSTICO: 
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����	!	���	���������	��	������	������	�����	��	�������	
�����
�	�����	 ���	
��	�������	"��	���	����������-

��	��	������	%����	"��	!�	��	�������	������������	+�	
����������	��	��
�	��	E���������	�������

RESISTENCIA AL PLEGADO. PARA LAMINA-
DOS, PAPELES  Y PELÍCULAS FLEXIBLES. 
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DIRECCIÓN DEL HILO DEL MATERIAL, PARA 
PAPEL ETIQUETAS, CAJAS PLEGADIZAS.
+�	 ������	 �'�	 ��������	 ��������	 ��	 %���
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ABSORCIÓN DE AGUA, PARA ETIQUETAS Y 
CAJAS PLEGADIZAS CORRUGADAS.
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POROSIDAD :
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ACONDICIONAMIENTO, TODO PAPEL O CAR-
TÓN: 
4���	�����������	�����	
�	��	�������	
������	>9	%���	
�	�����������	
�	����C���
������	>6	[I
	!	F3k	
�	%���
�
	���������

CAÍDA:
4����(�	 
��	 ����
�������������	 �����	 ���������	
����	������	�	"��	��������	��	
����	����	��	���
����	

��
�	���	����������	�	������	�������	����	�������	��	
������	
�	 ��	 ���
�	��	 ���	�����	 ����������	 �������	 !	
��"������

RESISTENCIA A LA HUMEDAD:
4����(�	
�	9	%��	
�	����
�������������	��	�����-
���	�����	��������	��	133	��	
�	����	���	63	��-
�����W	��	���������	�����
��	
�	��"��
�	
���	
��	
�	
�����	
�	1F3	��f�>�

IMPRESIÓN:
&�
�
������	
��	�������	
�	����	�������
�	���	��	
�������	
������	13	���	"��	��	��������	�������
�	
�	���	������
�
�
	
�	6�F)�	B���������	
�	���������	
�����	��	����	��������	!	
����(�	
�	��	�������

BOND: 
&�
������	
�	�
%�������	 �����	 �����	
�	��	�����	
���	��
��	
�	��	�(�
���	!	�����	
����	����	�
%���-

�	�	�������	1F3k�
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CONCORA MEDIUM TEST CMT:
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De esta manera conociendo las propiedades 
y características de algunos de los materia-
les podremos saber el que favorecerá nuestro 
envase plegadizo y de esta manera utilizarlo. 
El siguiente paso es la elaboración de nuestra 
estructura en base a las propuestas  de nues-
tros bocetos.

4.4. Desarrollo Estructural
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En esta parte, principalmente veremos todo lo 
que conforma nuestra estructura, como son, 
las caras de nuestro envase, los candados, los 
tipos de cierre, las ventanas, la tapa, elemen-
tos de desprendimiento y contemplar pesta-
ñas de pegue.
Cuando desarrollemos el plano  mecánico de 
nuestra estructura, es necesario que tenga las 
medidas exactas, con respecto al producto:
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Los descuentos y aumentos también deben 
ser tomados en cuenta, dependiendo el mate-
rial a utilizar, de lo contrario nuestro envase no 
cerrara bien, los dobleces quedaran desfasa-
dos, es un elemento muy importante.  

Dentro de la estructura también podemos co-
menzar a contemplar si llevará bancos o es-
tructuras internas que ayuden a la protección 
de nuestro producto, que ayuden a que  no se 
mueva, o por ejemplo en los embalajes puede 
llevar separadores para que los productos no 
rocen entre si.

La estructura es la parte esencial de nuestro 
envase de ahí depende que nuestro producto 
esté bien protegido, que el diseño sea diferente 
de los que están ya presentados, o bien que el 
diseño de nuestro envase sea fácil de manipu-
lar por las personas tanto del consumidor o de 
aquellas personas que lo trasladan a diferen-
tes lugares. Con una buena estructura nuestro 
producto llegará  en buen estado, poda abrir-
se o cerrarse con facilidad, el consumidor muy 
probablemente elegirá productos con envases 

similares, ya que le es agradable.
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Gracias a la estructura de nuestro envase, po-
demos transportar y  llevar de un lado a otro 
nuestro producto, podemos presentarlos al 
mercado, de asegurarlo de algún descuido 
como una caída, o bien  para  evitar que salga.

7"7"8"
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Los pasos para ir elaborando nuestro envase 
han sido los siguientes, 
1. Tipo de producto y sus características.

2. Bocetaje de acuerdo a nuestra auditoría. 
3. Elección de material según el peso y pro-
ducto que estemos envasando.
4. Elaborar nuestro plano mecánico.

Cuando elegimos unas 2 o 3 de las  pro-

puestas más viables tenemos que comenzar 
a elaborar nuestro plano de la estructura, de 
tal manera que el acomodo de cada una de 
las caras, quede en la mejor posición y ocupe 
menor espacio. Tenemos que tomar en cuen-
ta que no desperdiciemos tanto papel, que 
se aproveche al máximo, que la extensión de 
nuestro desarrollo tenga medidas conside-
rables que vayan  de acuerdo a las medidas 
del papel y de acuerdo a las medidas de 
impresión de las máquinas donde se  realice 
nuestro trabajo,  también se toma en cuen-
������������������
�!����W���������Z�������	���
impreso no se corte alguna de las partes de 
���	������	�
����������������!����W��������-
mento de hacer nuestra formación, podamos 
aprovechar el tamaño de nuestro papel y no 
quede tanto sobrante.
Otra de las partes importantes en nuestro pla-

no es la colocación de los candados, tenemos 
que decidir cual es la parte donde mejor  cum-
plen con su función, donde no afecten  a la es-
tructura al momento de armar nuestro envase.
El plano mecánico servirá  para hacer poste-
riormente nuestros dummies,  los planos tam-
bién primero los hacemos en borrador aunque  
�������������	������	��������	�����	������	
��
esto para que con la ayuda de nuestro dummy  
nos demos cuenta que partes deben ser mo-
�������	
��������	����W��������	����������	
�
también de una manera menos formal  tene-
mos que ir marcando en nuestro plano los 
dobleces, los cortes, las ventanas los presua-
��	
� ����� ��� W��� ��� ��� '����� ����� ��� ���	����
envase, pero claro en todo plano tiene ciertas  
características, para que cada  elemento sea 
descifrado, en la siguiente imagen se muestra 
un plano mecánico.

Plano mecánico .....................................................

Nombre del producto.............................................

Nombre del cliente ................................................

Medidas del plano extendido cm ..........................

Medidas .................................................................

Base cm .................................................................

Fondo cm ..............................................................

Alto cm ..................................................................

Proyecto.....................................................

Nº de folio..........................................

Fecha de entrada...............................

Fecha de entrega...............................
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CANDADO HEMBRA

LÍNEA CONTINUA DE CORTE

LÍNEA PUNTEADA  
DE DOBLEZ

CANDADO MACHO

LÍNEAS DE CORTE
 DE VENTEANA

LÍNEAS DE PEGUE



En el ejemplo anterior el plano mecánico esta 
marcado con líneas de la siguiente manera.
____________________________________:

LÍNEA CONTINUA: Nos indican las partes  en 
que el plano será cortado, en donde será sua-
jado.

----------------------------------:
LA LINEA PUNTEADA: Nos indicará que esta  
parte de nuestro plano será doblado, estas li-
neas son del mismo tamaño, están colocadas  
con espacios iguales.

____  __  ____  __  ____  __  ____:

LA LINEA PUNTEADA  PERO CON LINEAS LAR-
GAS Y CORTAS: Con espacios diferentes nos 
indican  que  va tener un presuajado, una par-
te donde se desprenda nuestra caja.

///////////////////:

LAS LINEAS DIAGONALES: Consecutivas nos 
indican que esta parte de nuestro plano lleva 
pegue.

7"7"6"
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También en el plano se acotaran las medida de 

la siguiente manera. Tomar en cuenta:
1. 7���������������!����������Z����������"
2. Tomar medidas de cada uno de los lados 
del envase
3. Tomar medidas de los diámetros  en las par-
tes curvas de nuestro plano, es muy importan-
te que hagamos este tipo de  detalles en nues-
tro plano  (principalmente en las esquinas) ya 
que después de ser suajado nuestro plano, 
estas partes se maltratan muy fácilmente.
4. Tomar medidas  de aumentos y descuentos. 
Así sucesivamente  cada uno de los paneles 
de nuestro plano.
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NOTA: UNA VEZ DISEÑADA LA 

CAJA DE CARTÓN CORRUGADO, 

ES CONVENIENTE ESPECIFICAR 

LAS DIMENSIONES (PLANO ACO-

TADO) DE LA FORMA MÁS OB-

JETIVA POSIBLE YA QUE CADA 

FABRICANTE TIENDE A DAR TO-

LERANCIAS DE DISEÑO DIFE-

RENTES: UNA RECOMENDACIÓN 

PUEDE SER, EL ESPECIFICAR LAS 

DIMENSIONES DE DOBLEZ A DO-

BLEZ.



4.5. Cierres y Candados.

Los cierres y los candados son parte funda-
mental de nuestro envase, pues en ellos recae 
parte de la seguridad de nuestro producto, 
debe ser muy funcional para el consumidor, 
para que  pueda abrir y cerrar el producto sin  
problemas, suele pasar que el producto no 
sea consumido en su totalidad la primera vez, 
por ejemplo en los cereales, cajas de galletas, 
pañuelos,o bien estamos hablando de la se-
guridad de nuestro producto.

7"B"8"
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Este debe ser diseñado para la tapa o base 
de nuestro envase, el cierre solo cumple con 
esa función, cerrar  el envase, y cuando se en-
cuentra en la parte de la base su objetivo es 
soportar el peso del producto, los cierres más 
comunes en las bases serían el automático, 
el semiautomático o llamado también de tres 
coronas,  aunque bien podemos  diseñar  dife-
rentes cierres siempre y cuando cumplan con 
sus objetivos.
En los envases plegadizos se utilizan cierres y 
candados que salen de la misma estructura. 
Aunque en algunos casos se pueden utilizar 
cierres o candados con materiales externos, 
cordones, plásticos o metales. 
Sabemos que la tapa es fundamental en los 
envases  sea cual sea el tipo de material con 
que  este hecho.
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Este tipo de cierre es el más común para la 
base de los envases, ya que su resistencia se 
ve reforzada el los pegues que tiene, además   
el envase  puede ser plegado y desplegado sin 
tener que ensamblarse nuevamente. 
En la siguiente imagen veremos como queda 
nuestro envase con el cierre automático

Una manera de obtener este cierre es:

1. Dividir en 4 partes iguales el ancho de cada 
panel 1 y 2, trazar líneas verticales guías para 
formar columnas.

2. Pasar las medidas del panel 2  hacia la pri-
mer vertical del panel 1 y marcar horizontales. 

Una vez obtenida nuestra retícula:

1. Primero trazamos una vertical que parta del 
vértice inferior izquierdo de nuestro panel 1 y 

termine en los ¾ de nuestra división, dando 
origen al punto (a), esta recta es conveniente 
tener una inclinación para dar un margen de 
tolerancia al ser pegado.

2� Partiendo de nuestro vértice (a) trazamos 
una horizontal que intersecte en 2/4 de nues-
tras verticales, dando origen al punto (b).

3.
Partiendo del vértice (b) trazamos otra verti-
cal  que intersecte en 2/4 de nuestras horizon-
tales dándonos el punto (c). 
4. Trazamos una diagonal a 45º partiendo de 
nuestro vértice inferior derecho del panel 1 
e intersecte en 2/4 de nuestras horizontales, 
dando origen al punto (d)
unimos (c –d).

5.
Trazamos una diagonal a 45º que parta del 
vértice (d) e intersecte en ¾ de las horizonta-
les.(e).

6.
%����!����	������	����X���	��������������
que parta del vértice inferior derecho  e inter-

secte en ¾ de las horizontales. Dando el punto 
(f)  esta recta puede tener una inclinación para 
que no tenga sobrantes  al ser pegado nuestro 
envase(.2 cm), unimos (e- f).

7. Partiendo del vértice inferior derecho  sobre 
nuestra diagonal  a distancia 0.5 cm trazamos 
otra diagonal también a 45º este espacio sirve 
para que no tengan problemas la puntas al ser 
doblado nuestro envase.
Así obtenemos nuestro cierre del panel 1 que 
se repetirá en el panel 3.

Para obtener el cierre de nuestro panel 2:

1.
Trazamos una diagonal que parta de nues-
tro vértice inferior derecho (panel 2) e intersec-
te en 2/4 de nuestras horizontales. Dando el 
punto (a).

2. Del vértice inferior izquierdo de nuestro (pa-
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nel 2) trazamos una recta que intersecte en la 
horizontal en 2/4 , esta recta es conveniente 
que tenga una inclinación para que no impida 
el plegado de nuestro envase. Dando origen al 
punto (b) por ultimo unimos (a-b).
1. Este cierre lo repetimos en nuestro panel 4.

Ya vimos como obtener nuestro cierre aho-
ra explicaremos otra manera de hacerlo así 
como también el porque de cada una de sus 
medidas.
Este cierre se explicará paso por paso, para 
un envase tubular rectangular:

1. Tomar las medidas del ancho de cada una 
de nuestros paneles (panel 1,2, 3 , y 4).

2. El segundo paso es sacar la medida  (a)  
(mostrada en la imagen del plano cierre exten-
dido) esta medida  tiene que ser la  mitad del 
ancho de nuestro “panel 2” (2.5 cm), esto con 
���������������W�����������	�����	��������	���
y juntar el “panel 1” con el “panel 3”  
nos den el ancho del “panel 2”  (5 cm), traza-
mos una horizontal que servirá de guía.
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���������	�W�����������	������������������-
gulo  cuyo panel 1 y 2, 3 y 4 forman ángulos 
de 90º y cuando este se pliega , lo hará de 
forma diagonal quedando así los 45º

4. El cuarto paso será sacar la medida “c” esta 
medida es proporcional  a ¼  del ancho de 
nuestro “panel 2” si nuestro panel en este caso 
mide 5 cm  ¼ es = 1.25 cm es recomendable 
redondear  estas medidas no podemos poner 
medio milímetro en nuestros suajes  así que lo 
dejaremos en 1.5 cm quedando así la altura 
���� (“a”+”c”) del cierre de 4 cm, esta medida 
nunca tiene que quedar igual   mucho menos 
mayor a la medida del ancho del panel 2 ya 
que  al momento de ser armado no podrá ce-
rrar bien nuestro fondo. Trazaremos una hori-
zontal que también nos servirá de guía.

5.
 El quinto paso es sacar  la diagonal “d”, 
esta diagonal también tiene que tener 45º e ini-
�������� ��� �����	������������������� �������������
“b” y  termina donde choca con la horizontal 
de la altura “c”  esta diagonal  tiene que ir  en 
dirección hacia el “panel 2”.
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6. El sexto paso consiste en sacar la medida 
“e”, esta medida solo cumple con el objetivo 
de impedir el desfase de nuestro cierre, es de-
cir que al armarse nuestro envase quede dere-
cho (en rectángulos) y al ser contraídos los pa-
neles no se abra nuestro fondo, esta medida  
tiene que comenzar a  partir ½  del ancho de 
nuestro “panel 1” en este caso 5 m  y la altura 
“a”,  la medida tiene que ir en proporción  al 
tamaño de nuestro envase y grosor del papel 
utilizado, puede partir de los 0 .3 cm , 0.5 cm, 
1 cm etc. Ira en dirección hacia la altura “c”. 
En este caso es un envase pequeño así que 
ocuparemos 0.3 cm.

7. El séptimo paso es sacar la diagonal “f” 
esta como las demás diagonales tiene que ir 
a 45º, iniciara donde termina la medida “e”  y  
terminará  cuando intersecte con la horizontal 
de la altura “c” , esta diagonal tendrá que ir en 
dirección hacia la pestaña de pegue  lineal de 
nuestro envase.

8.
El octavo paso es  obtener la diagonal “g”, 
así que primero se traza una recta que parta 
del vértice  inferior izquierdo del “panel  1”, in-
tersectando con la horizontal de la altura “c”, 
este punto  de intersección se recorre hacia la 
derecha  1 cm, 1,5 cm, 2 cm, dependiendo el 
����
��������	��������
������������	�����X�����
diagonal a partir de este punto hasta el vértice 
inferior izquierdo de nuestro “panel 1”. 
Esta diagonal tiene como objetivo permitir el 
desfase cuando se pliega  y despliega nuestro 
envase, sin maltratarse las puntas de la base.
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9. El noveno paso es obtener la horizontal “h”,  
aquí solo uniremos  el punto donde comien-
za la nuestra medida “e” con  el punto donde 
intersectan  las diagonales “b-d”, (misma hori-
zontal de nuestra altura “a”.

10.
El décimo paso  es obtener la recta "i" y 
se obtiene partiendo 2 o 3 mm  hacia adentro 
del punto inferior derecho de nuestro "panel 1"  
terminando donde intersecta con la horizon-
tal de nuestra altura “c” , este espacio puede 
variar según  el material que estemos utilizan-
do, o si nuestro envase será pegado manual 
o en máquina, si nuestro pegado es a mano 
se puede tener mayor cuidado al ser pegada  
este lado con nuestra pestaña del "panel 2", 
entonces quedara derecho y con un mínimo 
margen de error, de lo contrario en una máqui-
na  y si no se tiene este espacio, al  momen-
to de ser jalado el envase puede descasarse, 
quedando así un sobrante en nuestra base.
En esta imagen  se mostrara como se obtiene 
la 
 "i"
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En las siguiente imágenes se muestra  el posi-
ble desfase que puede haber :

1. Desfase  mínimo en un pegado manual.

11. La diagonales “j”  se obtienen partiendo 
del vértice inferior derecho del  “panel 1”,  
recorriendo 0.5 cm  sobre la diagonal “b”, 
posteriormente se traza otra diagonal de 45º  
que  intersecte con la recta “i”  esta peque-
ña muesca  también dependen del tamaño de 
nuestra caja, y la máquina que se este utilizan-
do,  así que la medida puede variar , sirve para 
que nuestras pestañas puedan ser dobladas  
y el plegado de nuestro envase sea correcto, 
sin ser maltratadas las esquinas.

2. Desfase en pegado automático sin espacio de pegado.
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12.
6���&������!���������X�������'���������panel 
1 uniremos con una recta el  vértice donde ter-
mina nuestra diagonal “g”, con el vértice don-
de termina nuestra diagonal “f”.
Así como también uniremos con una recta  el 
vértice donde termina nuestra diagonal “d” 
��������8�����������������	����������“i”.  Estas 
mismas  medidas se repetirán exactamente en 
el panel 3.

Ahora bien  como obtenemos las medidas del 
cierre en nuestro panel 2, es más sencillo se 
obtiene de la siguiente manera:
 

1. La medida “k” será la misma altura “a” de 
nuestro  panel “1” así que trazaremos una ho-
rizontal que nos servirá de guía.
 

2.
El Segundo paso es obtener la diagonal “l”, 
esta parte del vértice inferior derecho del pa-
nel 2 , a 45º, y termina donde intersecta con la 
horizontal de la altura “k”.
Esta diagonal cuando sea pegada a nuestra 
pestaña con el cierre del panel “1”  tendrá que 
coincidir con su diagonal “d”, para así permitir 
el plegado de nuestra caja.
En la siguiente imagen notaremos donde estas 
dos diagonales coinciden:
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45º
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3.
El tercer paso es obtener la diagonal “m”,  
partiendo del vértice inferior izquierdo de nues-
tro panel “2”  trazamos  una diagonal de 0.5 
cm, 1.0 cm, dependiendo  la medida de nues-
tra caja, el material o bien la máquina donde 
será pegado nuestro envase. Como las demás 
diagonales la trazamos a 45º , este espacio  
junto con el de la diagonal “b” del panel “1” 
impide que se maltraten las puntas de nuestro 
envase.

4. El cuarto paso es trazar la diagonal “n” pri-
mero se traza una recta que  comienza a partir 
���������������	����diagonal “m” e intersecta  
con la horizontal de la medida “k”, posterior-
mente se recorre como mínimo 0.5 cm hacia 
adentro  quedando así nuestra diagonal “n”.  
Este desfase impide  el maltrato al ser pegado 
con el cierre del panel “1”.
6����������	��������������Z���X������ ���������
de nuestra diagonal “n”��������������������	����
diagonal “L”.
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5. Esta pestaña se repite exactamente igual  
en nuestro panel 4 quedando así terminado 
nuestro cierre automático.

7"B"8"6"
&�����
��
����
�����	�"

Este tipo de cierre también es uno de los más 
usados, a diferencia del cierre automático este 
no lleva pegues, su armado es totalmente ma-
nual, funciona con un mecanismo  tipo cierre 
macho hembra, de igual manera que el cie-
rre automático podemos plegar y desplegar 
nuestro envase solo que  para ser desplegado 
es necesario desarmar nuestro cierre.
En la siguiente imagen veremos como queda 
armada una base con este tipo de cierre.

Y así es como queda nuestro cierre de 3 coro-
nas en plano extendido:
Este cierre lo podemos  hacer de la siguiente 
manera:

1. Dividimos en 4 partes iguales el panel 1 y 
trazamos las verticales para formar columnas, 
el panel 2 lo dividimos en 2 partes iguales y 
trazamos solo la vertical 1/2 para formar  2 co-
lumnas.

2.
Pasamos las medidas del panel 2 a la pri-
mer vertical del panel 1 y trazamos las hori-
zontales formando columnas. Obteniendo así 
nuestra retícula  guía.
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3. Trazamos una vertical que parta del vértice 
inferior derecho del panel 1 hasta donde inter-
secte  en ¾ de nuestras horizontales obtenien-
do el punto “a”, lo mismo hacemos partien-
do del vértice inferior izquierdo obteniendo el 
punto “b”.

4. En ¼ del panel 1 intersectando con ½ de las 
horizontales  trazamos el punto “c”.

5. En ¾ del panel 1 intersectando con ½  del 
panel 2 trazamos “d” unimos “d-c”.
Estos puntos los jalamos en vertical hacia ¾ 
de nuestra horizontales obteniendo los puntos  
“e-f”.
Por último unimos “a-e” y “b-f” obteniendo 
así nuestro cierre del panel 1

Para obtener el  cierre de nuestro panel 2 :

1. Trazamos una recta que parta del vértice in-
ferior izquierdo  de nuestro panel 2 e intersecte 
con 4/4 de nuestras horizontales obteniendo 
el punto “g”.
2. Para obtener “h” solo  pasamos la misma 
media que hay  entre el  vértice inferior izquier-
do del panel 1  y el punto “d”,  la pasamos 
en nuestro panel  2 del vértice inferior derecho 
hasta donde corte en la vertical  ½ .
3. A partir del punto “h” trazamos una diagonal 
a 45º grados  que corte con nuestra horizontal 
en 4/4 obteniendo el punto “i”.
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6���������X��������	�“i-g”. Esta punta se pue-
de redondear para que no se maltrate,  el cie-
rre se repite en nuestro panel 4.
Para obtener nuestro cierre del panel 3 .

1. Trazamos una diagonal que parta del vérti-
ce inferior derecho e intersecte con ¾ de las 
verticales, lo mismo pasa con nuestro vértice 
inferior izquierdo trazamos una diagonal que 
intersecte en ¼ de nuestras verticales, así ob-
tenemos los puntos “j y k”.

2.
A partir del punto “j” bajamos una vertical 
que  intersecte en  ¾ de nuestras horizontales, 
obteniendo el punto “m”,lo mismo hacemos 
con nuestro punto “j” obteniendo el punto “l”. 

3.
Finalizamos uniendo los  puntos “m-l”. re-
dondeamos las esquinas para que no se mal-
traten.

*�%
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1. Primero  hay que tomar  las medidas de 
cada panel (1,2,3 y 4).

2. Ahora obtendremos la medida “a”, esta altu-
ra será la mitad del ancho de nuestro panel “2” 
(2.5 cm) , trazamos una horizontal que servirá 
de guía.
Cuando se arme el panel “1” con el panel “3” 
nos darán  el ancho del panel “2” (5 cm).
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3� Para obtener la  diagonal “b”, primero divi-
dimos  en 4 partes el ancho de nuestro panel 
“1” ,  en ¼   trazamos una recta que inter-
secte con la altura “a”, este vértice lo unimos 
con el vértice inferior derecho de nuestro pa-
nel “1”,  esta será nuestra diagonal “b”, de 
la misma manera repetimos los pasos para la 
diagonal “c” . Este espacio  es donde recae 
mayor parte de la seguridad de nuestra base.

En ocasiones podemos trazar estas diagonal a 
45º, Puede variar dependiendo el espacio en-
tre  la intersección de la diagonal “c“ y altura 
“a” con la intersección de la diagonal “b” y la 
altura “a”, ya que  en este espacio se formara 
la primer corona de nuestro cierre.
Si tuviéramos un envase tubular cuadrado, 
nuestra altura “a” seria exactamente igual a 
la mitad del ancho de nuestro panel “1” así 
como de nuestro panel “2”  por lo tanto al  
ser intersectadas las diagonales de 45º con 
la altura “a” estas quedarían exactamente a 
la mitad del ancho de nuestro panel 1 por lo 
tanto no habría  espacio para obtener nuestra 
primer corona. 

�� El siguiente paso es obtener la altura  “d”, 
esta es ¼ del ancho de nuestro panel “2” 
(1.25 cm),  si sumamos las alturas a+b nos 
darán  3.75 cm, en este caso también redon-
deamos  a 4 cm , trazamos una horizontal que 
nos sirva de guía.
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5. Para obtener las alturas  “e” y “f”, solo te-
nemos que bajar por medio de una recta los 
puntos donde intersecta la diagonal  “c”  con  
la altura “a” y la diagonal “b” con la altura “a” 
hacia la horizontal de la altura “d”.

6. Después de estos pasos,  unimos por medio 
���������������	�!����	������	������������	��-
ción de la altura “e –d” ��������8��������������  
“f-d “, cerrando así nuestro cierre del panel “1.

Estas esquinas es necesario que sean redon-
deadas para que a la hora de armar nuestro 
cierre sea más fácil  de insertar  en el cierre del 
panel  3 y no se maltraten tanto, en este caso 
ocuparemos 1 cm de diámetro, este puede va-
riar dependiendo que tanto queramos que se 
redondeen.   

*A��	
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1. Primero obtendremos la altura “h” esta altu-
ra es la mitad del ancho de nuestro panel “1” 
(5 cm), trazamos una horizontal  que servirá de 
guía , esta altura se puede reducir de 1 a 2 cm  
o más siempre y cuando no afecte para obte-
ner el trazo de nuestra tercer corona, cambien 
sirve que sea menor para que nuestro plano  
ocupe el menor papel posible.
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2. Ahora bien para obtener la diagonal “i” pri-
mero trazamos una linea paralela a la altura 
“h” que  parta de ½ del ancho de nuestro pa-
nel “2”,  esta recta tiene que tener la altura de 
¼ del ancho de nuestro panel “1”, y  este 
vértice es el que será unido al vértice inferior 
derecho de nuestro panel “2”, obteniendo a 
si nuestra diagonal “i”.

3. Para obtener la diagonal “j” , primero tra-
zamos una recta que parta del vértice inferior 
derecho de nuestro panel “2” e intersecte con 
la horizontal de nuestra altura “h”, este  vértice  
	��������������8�����������������	�������������
“i”, dando como resultado nuestra diagonal 
“j”.

4. Como último paso de nuestro cierre del pa-
nel “2” �����	�����8�����������������	���������-
nal “j” ��������8�����������������	�������������
“h”, esta punta que forma se redondea para 
no ser maltratado el envase y para insertar 
el cierre con mayor facilidad. El diámetro de 
nuestra punta es a consideración del diseña-
dor.
El cierre de nuestro panel “2”, se repetirá re-
~������������panel “4”
��������������W����	��	�
dos coronas entren en el cierre del panel “3”.

5. Ahora para realizar el cierre de nuestro panel 
“3” primero obtendremos la altura “m”, esta 
tiene la misma medida que la altura “a” de 
nuestro panel “1” (2.5 cm) que es igual a la mi-
tad  del ancho de nuestro panel “2”, estas dos 
alturas (m y a ) servirán de tope para cuando 
se arme nuestra caja, y den como resultado el 
ancho de nuestro panel “2”.
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 6. La siguiente medida que obtendremos es la 
“n”, de igual manera que en nuestro panel “1” 
esta es ¼ del ancho de nuestro panel “2” (1.25 
cm),  si sumamos las alturas “m-n”  nos darán  
3.75 cm, en este caso también redondeamos  
a 4 cm , trazamos una horizontal que nos sirva 
de guía.

7� Las alturas “ñ” y “o”, se obtienen a partir  
de los vértices inferiores derecho e izquierdo 
de nuestro panel “3” e intersectan  por medio 
de una recta con la horizontal de nuestra altura 
“n”.

8. Para obtener las medidas “p” y “q”, dividi-
mos en 4 partes el ancho de nuestro panel 
“3”, partiendo en  ¼  y  3/4    intersectamos 
por medio de una recta  con las  horizontales  
de nuestras  Alturas “m” y n”, los puntos de 
intersección de ¼ y 3/4 con la altura m obte-
nemos “p” y “q”, estos vértice se unen  por 
medio de una horizontal, este espacio (“p-q”) 
actúa como el cierre tipo hembra será el tope 
de entrada de las coronas del panel “2” ,”3”  y 
la corona del panel 1.

De igual manera que  en el cierre del panel 1 
podemos utilizar una diagonal a 45º que parta 
de vértice inferior derecho e intersecte con la 
horizontal  de la altura “m”.
Pero no podremos utilizar los 45º en envases  
tubulares cuadrados  pues sucede lo mismo 
que con el cierre del panel 1, solo que aquí 
no habrá espacio para insertar nuestra primer 
corona.
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9. Para obtener “r” y “s” , solo tenemos que  
partir   de los vértices “q” y”p” e intersectarlos 
con la altura “n”. obteniendo “r” y”s”,  el vérti-
ce “r” lo unimos por medio de una horizontal 
con los puntos de intersección entre  “o”-“n”  
y el vértice “s” lo unimos  con un a horizontal 
con  el vértice ”ñ”- “n”.

10. Estos ángulos que  quedan igualmente 
como en los cierres anteriores podemos re-
dondear para no ser maltratadas

11. Finalizamos así nuestro cierre de cada pa-
nel, para armarse primero doblamos el cierre 
del panel 3, posteriormente  se insertan las co-
ronas del panel 2 y 4 , por ultimo sobre estas 
se inserta la corona del panel 1.
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��	� ������	� !������ 	��� ���������	� ��� ��-
chas formas, solo tienen que cumplir con sus 
objetivos, aquí mostrare otros tipos de cierres 
utilizados:
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Hay cierres que sirven tanto de tapa como de 
base  entre estos podemos encontrar el cierre 
convencional y el de rehilete.

Estas solapas en ocasiones pueden ir sin cor-
tes o bien con cortes para  que no se abra con 
tanta facilidad, nuestro envase. En la siguiente 
imagen veremos un envase con cierre con-
vencional. Posteriormente explicare paso por 
paso como armar este cierre.

7"B"8"<"
&�����
����������	�"

Las partes más importantes  en este cierre son 
las pestañas , hay que hacer ciertos descuen-
tos (milímetros) para que puedan  insertarse 
sin problemas.
En esta imagen  se mostraran las partes del 
cierre convencional.
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Este  cierre es más sencillo:

1.
Primero tomaremos las medidas de los an-
chos  de nuestros paneles .

2. Cierre del panel 2 : Para obtener la altura “a” 
trazamos una horizontal con la misma medida 
del ancho del panel 1, posteriormente  partien-
do del vértice superior derecho e izquierdo del 
panel 2 trazamos unas rectas que intersecten 
con la altura”a” dando como resultado los 
puntos “b” y “c”, esta  parte del cierre funciona 
como la  base superior o inferior  de nuestro 
envase. Esta línea  va marcada con línea pun-
teada ya que aquí  doblara la pestaña.

3. El siguiente paso es obtener la altura  “d”, 
esta parte del cierre es la  que funciona como 
pestaña para cerrar el envase, la medida es  a 
consideración del diseñador, no puede ir muy 
pequeña  por que nuestro cierre se abriría fá-
cilmente, tampoco muy grande por que ten-
��Y���	�����������!��������������	��������	�
�
en este caso  ocuparemos 1.5 cm de altura. 
Trazamos una guía horizontal.

2 cm 2 cm12 cm 12 cm

a

bc

b c

d
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4. Para obtener los puntos “e” y “f”, partimos 
un milímetro hacia adentro de nuestro vértices 
“b” y “c”, este pequeño descuento es muy 
importante ya que cuando se pega el panel 4 
con la pestaña de pegue lineal podemos inser-
tar fácilmente nuestra pestaña, cuando no se 
hace este descuento,nuestra pestaña queda 
justamente del tamaño del ancho de nuestro 
envase, por lo tanto nuestra pestaña entra 
muy justa,y tiende a maltratarse.

5. En este cierre también es necesario redon-
dear nuestras puntas para que a la hora de 
insertar nuestra pestaña no se maltraten. 
Podemos ocupar la medida del diámetro que  
��������� ���	����!�	��
������	��� ��	�����-
paremos 1 cm.

6. Después de estos pasos  hay que hacer un 
pequeño candado, para que la pestaña de 
nuestro cierre no se abra con facilidad, estas 
pequeñas ranuras  atoran la pestaña de nues-
tro cierre.
Para obtener las medidas “g” y “h”, primero 
trazamos una horizontal de 1 cm, 1.5 cm,  (esta  
medida  es a consideración de nuestra pes-
taña del panel 1), que parta de  los vértices 
“b” y “c” hacia adentro y  1 milímetro arriba de 
nuestra horizontal de la altura “a”.
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7.
Posteriormente para complementar nuestra 
medidas “g” y “h” trazamos una diagonal de 
0.2 cm de altura o más si nuestro material es 
más grueso, que las sulfatadas por ejemplo: 
0.4 cm si ocupamos microcorrugado, es aquí 
justamente donde doblará  nuestra pestaña, la 
diagonal  tiene que ir  a 45º, esta diagonal  par-
te del vértice donde termina nuestra horizontal 
“g” e intersecta con la horizontal de la altura 
“a”, lo mismo pasa con nuestra medida “h”.

Ahora bien como podemos obtener las pesta-
ñas de nuestro panel 3.

1. Primero obtendremos la medida “i”, esta 
altura comúnmente es la misma  que ancho 
de nuestro panel  3, o bien  elegir el tamaño 
siempre y cuando no sea mayor a 1/2  del an-
cho de nuestro panel 2 de lo contrario estas 
tapas  al doblarse chocarían  entre si, creando 
mayor volumen y haciendo que nuestra tapa  
no cierre con facilidad, estas pestañas servi-
rán  como tope y refuerzo a la base de nuestro 
envase.

2� El siguiente paso es  unir el vértice inferior 
izquierdo con recta que intersecte con la ho-
rizontal de nuestra altura “i”, dando como re-
sultado  nuestra altura “j”.

4.
Para obtener nuestra medida “k”, primero  
trazamos una recta que parta 0.1 cm, 0.2 cm, 
etc., Hacia adentro del vértice  superior dere-
cho de nuestro panel 3, quedando un espacio 
entre la pestaña y el panel 4   al ser armado 
nuestro envase  que servirá para que pueda 
entrar nuestra pestaña del panel 2 con 
facilidad.
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Esta recta tiene la misma  medida de la ho-
rizontal de nuestro candado del panel 2, 
(medida”g”),  para que atore exactamente  con 
nuestro candado del panel 2.

5.
El quinto paso es trazar una diagonal “L”de 
0.2 cm de alto( esta medida depende también 
del grosor de nuestro papel)  a 45º que parta  
del vértice donde termina nuestra altura “k”, y 
en dirección hacia nuestra altura “j” esta dia-
gonal sirve  también  como parte complemen-
taria del candado “g” y “h” del panel 2.

6.
Para obtener la medida “m”, solo tenemos 
W������X�������������W���!����������8�����������
de nuestra diagonal ”L” e intersectarla con la 
horizontal de nuestra altura “i”.

7� Estos mismos paso los repetimos  para 
nuestra pestaña del panel 1, en posición 
opuesta.  
Es importante que estas pestañas queden en 
los paneles de menor tamaño. Quedando así 
nuestro cierre convencional.
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NOTA:

LOS CIERRES TIPO AUTOMÁTICO SIEMPRE IRÁN PEGADOS POR LA BASE, 

GENERALMENTE SE UTILIZAN EN PRODUCCIONES MUY GRANDES, DE 

TAL MANERA QUE SÓLO SE DESPLIEGUE EL ENVASE PARA METER EL 

PRODUCTO.
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Este tipo de cierre como su nombre lo dice, 
solo al ser torcido se cierra, ejerciendo la pre-
sión al centro, puede ser utilizado  en la base 
como en la tapa,  lleva dobleces diagonales y 
pueden ser de 45º a  60º, estas  diagonales 
parten de la mitad del ancho de las caras y 
se intersectan a la mitad de su altura, es aquí 
donde queda completamente cerrada nuestra 
caja. 
Estos envases pueden tener cuantas caras le 
queramos poner, pude ser cuadrada, hexágo-
no u octágono.
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Dentro de los cierres también podemos en-
contrar el cierre tipo rehilete, este cierre se le 
�������	Y�!������'�����������������������������
Este cierre  no necesita ser pegado, las tapas 
solo  irán intercaladas formando el rehilete   en 
las siguientes imágenes se mostrará este tipo 
de cierre:
 

ESTOS CIERRES TIPO TWIST,  PARA UNIR EL 

PLANO  SE REALIZA POR MEDIO DE UNA PES-

TAÑA QUE ABARCA TODO EL CUERPO DEL 

ENVASE, Y SOLO TENDRÁ UNAS PEQUEÑAS 

MUESCAS DONDE COMIENZAN LOS DOBLECES 

DE LOS  CIERRES.

EL CIERRE TIPO TWIST NO ES TAN SEGURO 

COMO, EL CIERRE INVIOLABLE SIN EMBARGO 

ES MUY ESTÉTICO Y LLAMATIVO, PARA ESTE 

TIPO DE ENVASES SE UTILIZAN LOS CAPLES 

Y LAS SULFATADAS, UN CARTÓN MICROCO-

RRUGADO SOLO PODRÍA SER UTILIZADO EN 

ENVASES CON DIMENSIONES MAYORES, LOS 

CORRUGADOS NO PODRÍAN SER UTILIZADOS 

YA QUE EL MATERIAL IMPEDIRÁ SU MANIPULA-

CIÓN.
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Los cierres  sirven para proteger el producto 
uno de sus complementos son los candados 
pues estos dan mayor seguridad al producto.

7"B"6"
&	��	���"

El candado es parte  de la estructura de los 
mismo cierres, los candados se utilizan co-
múnmente en productos más costosos o que 
requieran de mayor seguridad, se pueden uti-
lizar cuantos sean necesarios.
Hay algunos candados esenciales que se pue-
den adaptar para  la mayoría de las cajas, el 
más común es el cierre inviolable, todos estos 
cierres tienen una lengüeta que se inserta a 
una ranura, pueden abrirse o cerrarse muchas 
veces o solamente una, dependiendo de los 
tipos de sujeción.

7"B"6"8
&	��	��
������	���"

También este tipo de candado que se inserta 
es  más conocido por la función.

&�����
 	�A�ZA� ��	"
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Cuando  se habla de �	��	��
������	���.
Nos indica que este envase se podrá abrir 
hasta que sea roto el cierre, también es cono-
cido como candado de ancla aunque en este 
las pestañas pueden ser  de menor tamaño 
casi siempre con el objetivo de solo engarzar 
sin ejercer tanta presión y menor desgarre de 
la caja al abrirse.
El diseño de este candado  puede variar según 
nuestra imaginación y funcionalidad,el tama-
ño siempre será proporcional a nuestro en-
vase, en estos candados  la lengüeta  tendrá 
dos pestañas  que al ser dobladas  quedarán  
exactamente de la medida de la ranura don-
de será introducida, una vez que se introduce, 
estas pestañas  que se doblaron se expandi-
rán quedando de mayor tamaño que la ranura, 
esto impide que se abra, forzosamente tendrá 
que romperse el cierre  para abrir el envase.

Las siguientes imágenes  son sólo algunos de 
los candados que podemos utilizar pero hay 
que tomar muy en cuenta  la distancia que hay 
entre el comienzo de las pestañas que se do-
blan  y la pared frontal de la caja, puede ser  
.2 cm  cuando estemos utilizando sulfatadas 
de  14 pts hasta 16 pts, .3 cm cuando se trate 
de sulfatadas de 18 pts hasta 24 pts, .4 cm 
cuando sea material microcorrugado, o bien 
.8 cm cuando estemos hablando de cartones, 
y así sucesivamente  dependiendo del grosor 
del papel, ya que este espacio hace que al 
momento de entrar las pestañas estas no cho-
quen con la pared  frontal y se pueda expandir 
nuestro cierre.

Otro de los  datos importantes de estos cierres  
es el tamaño de las pestañas que se doblan, el 
tamaño puede ser la mitad del ancho de nues-
tra lengüeta con unos milímetros menos para 
que al ser dobladas no choquen entre si. 
Veamos  los ejemplos:
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Se doblan las pestañas 
hacia adentro

se introduce la lengueta en 
la ranura y
estas automaticamente se 
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0.2cm
0.3cm
0.8cm

ANCHO DE LAS PESTAÑAS 
QUE SE DOBLAN 

ANCHO DE LA LENGUETA



4.6. Descuentos Y Au-
mentos En Las Medidas 
Estructurales De Un En-
vase Plegadizo Según El 
Material.

Al realizar el plano de  la estructura de nuestro 
envase,  nos damos cuenta que dependien-
do el material que estamos utilizando tenemos 
que hacerle pequeños descuentos y aumen-
tos en las dimensiones, estas son pequeñas 
compensaciones  en las medidas y sirven para 
que nuestro envase cierre perfectamente. Es 
muy importante mencionar que los aumentos 
y descuentos  dependen totalmente del grosor 
de nuestro papel.
Por ejemplo: en las sulfatadas nuestros des-
cuentos parten de 1 mm, en los microcorru-
gados  2 mm, en los corrugados puede ser de 
3 o 4 mm, así sucesivamente dependiendo de 
nuestro material.

7"E"8"
4��������
����	�"

Uno de los descuentos principales  se realiza  
disminuyendo  el ancho de nuestro panel 4, la 
medida a disminuir  será del grosor de  nuestro 
papel   (1 mm,2 mm, 3 mm o 4 mm). 

Cuando se realiza el pegue lineal de nuestro 
envase, este panel (4) caerá sobre  la pestaña 
de pegue quedando justamente con un pe-
queño  espacio de tolerancia (margen de error, 
si la máquina jala un poco más el plano, y este 
no queda totalmente derecho), con este des-
cuento  no quedará un sobrante, otra de los 
motivos para hacer este  descuento  es cuan-
do se suaja  el envase, en las partes donde 

��������!�������������X
���	�����	��������������
tienden a extenderse, desfasándo  las caras 
mínimamente, la última cara por lo tanto, con 
el descuento que realizamos compensará las 
medidas.

En las siguientes imágenes, se muestra el es-
pacio de tolerancia que  debe haber  entre el 
panel 4 y la pestaña de pegue. 
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Este tipo de descuento es más usado en los  materiales microcorru-
gados y corrugados,  veamos el siguiente ejemplo:
Necesitamos un embalaje  que contenga 6 envases cuyas medidas 
�����	������	��������"�	���
Alto 10 cm
Base 5 cm
Fondo 4 cm 
Lo que necesitamos obtener son las medidas internas y externas de 
nuestro embalaje.
*��������������	�����	�	������	����	�������	�#�����	�	
��!�������-
lizar nuestro embalaje primero calculamos  las medidas de la  base 
y  el fondo:
Base del embalaje =
3 envases  (de 5 cm de base)= 15 cm
Fondo del embalaje = 
2 envases  (de 4 cm de fondo)=8 cm 

>����������	������������������Y��W���������0$���������	����{���
�
sin embargo cuando se mete el producto al envase, cuando es pe-
gado y tiene pequeños desfases, y por cualquier motivo extra es 
necesario dejar espacios  de 1 mm  como mínimo entre envase y en-
vase, entre cada uno de nuestros paneles, quedando de la siguiente 
manera,para las medidas internas:
Base del embalaje =
3 envases  (de 5 cm de base)+ 4 mm (de espacio)= 15.4 cm
Fondo del embalaje=
2 envases  (de 4 cm de fondo)+ 3 mm (de espacio)=8.3 cm 

Sabemos ahora que nuestros envases  miden 15.4 x 8.3 cm, esta 
medida sería la medida interna de nuestro embalaje, ya que es el 
espacio que ocupan nuestros productos, ahora bien no podemos 
!������	���������������������������������	����������������W������
cartón tiene cierto grosor, el cual tenemos que aumentar para com-
pensar en nuestro armado.
En la siguiente imagen ocupamos cartón corrugado por lo tanto se 
���������������"�W�����������	��������������������������������
la siguiente manera:
Para las medidas externas
BASE= 15.4 cm  + 8 mm (grosor del cartón)= 16.2 cm
FONDO= 8.3 +8 mm(grosor del cartón) = 9.1 c

En el caso de la altura del 
embalaje también tenemos 
que realizar estos aumen-
tos en nuestras medidas. 
Si nuestra altura del envase 
es de 10 cm aumentamos 
4 mm, para que se pueda 
cerrar bien nuestro embala-
je por lo tanto quedaría:
Altura  de envase = 10.2
+ .8 mm (del grosor del 
cartón) = 11cm.
Cuando cerremos nuestro 
embalaje, el panel donde 
esta la tapa tendremos que 
aumentar  la altura (4 mm) 
más, ya que compensara 
el espacio ocupado por las 
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pestañas. 
En el caso de los cierres tres coronas para 
nuestros embalajes es necesario realizar tam-
bién aumentos y descuentos, para cuando 
sean dobladas cada  una de las partes de 
nuestra estructura : 
En el siguiente ejemplo veremos  los más im-
portantes:
1. DESCUENTO (4 mm)  en pestañas del panel 
2 y 4  para que entre la pestaña de la tapa
2. AUMENTO (4 mm)en altura del panel 1, con 
��� ��������� ��� W��� ������� 	��� �������� ���
choque con las pestañas de nuestro panel 2 
y 4
3. AUMENTO  en la parte inferior de nuestro 
!�����#
��������������������W�����	�������	����
nuestro paneles 2 y 4 doblen perfectamente.

4. AUMENTO en (4 mm) en nuestra pestaña 

de pegue lineal. Este aumento compensara  el 
espacio del doblez  de nuestra pestaña. 

5. Como anteriormente lo explicamos en el pa-
nel nº 4 es necesario que esta cara tenga un 
DESCUENTO de 4 mm para compensar todas 
la expansiones del material provocadas por las 
plecas de doblez de cada panel.

6. Recordemos que nuestra pestaña también 
nos robará 4 mm de espacio interno si es que 
esta va pegada por dentro, en algunos casos 
pueden engraparse o bien  el pegado puede 
ser por fuera. 

Como en todo plano se marcan las líneas de 
corte, doblez 
Cada embalaje requiere de sus propios  des-
cuentos y aumentos, todo depende del tipo de 

cierre que diseñemos. 
Otros descuentos que debemos tomar en 
cuenta son  los que se hacen para insertar las 
lengüetas de nuestros candados, puede ser 
de la siguiente manera.
La pestaña de la tapa es doblada en 90º por lo 
tanto  en la ranura  para ser insertada nuestra 
lengüeta, el grosor de nuestro cartón  impedirá 
su paso.
A). Podemos  hacer un aumento ( 4 mm) en el 
tamaño si la ranura se encuentra exactamente  
en el dobles de nuestra pestaña, o bien.
B). Se baja nuestra ranura , y comienza a partir 
de donde termina nuestro doblez.

Así como estos pequeños detalles,  aran que 
la estructura de nuestros envases queden  
funcionales.
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DESCUENTO 4 mm
DESCUENTO 4 mm:

AUMENTO 4 mm:

AUMENTO 4 mm:

 de espacio para que
 entre las pestaña de la tapa

para que doblen correctamente 
los  cierres del panel  “2” y “4”  por 
encima del cierre del panel “3” 
 

AUMENTO 4 mm:
en la tapa para que esta 
doble por encima
de las pestañas del 
panel “2”  y ” 4“
 

AUMENTO 4 mm:

para que se compense
la medida de nuestra 
pestaña debido al doblez.

PASO 1
PASO 2 PASO 3PASO 4
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Las ventanas en los envases plegadizos per-
miten mostrar parte del producto.
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Las ventanas son de acetato transparente, se 
pueden diseñar de cualquier forma, formas or-
gánicas, formas geométricas.
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Otros materiales que se pueden utilizar en las 
ventanas  es celofán, que es más delgado, o 
PVC cuyo plástico lo podemos encontrar de 
diferentes grosores.
Las ventanas se pegan  con adhesivos es-
peciales,  cuando diseñamos un envase con 
ventana hay que considerar los siguientes as-
pectos: 
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1. ������	����������	!����������������������!�-
gado y los dobleces de los paneles, puede ser 
������Y�����#���
��������������	�W���!�����
ser doblado correctamente nuestro envase, 
sin que el acetato nos lo impida.

2. El acetato tiene que ser mínimo 1 cm o 2 
cm  máximo por lado más grande que nuestro 
suaje de la ventana, este espacio es para tener 
	�����������������!����
���	��������	�!������
ser pegados manualmente o en máquina así 
que también este espacio sirve para cuando 
hay  pequeños desfases.
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Espacio  entre acetato
y pleca de doblez 
del panel 

Espacio entre ventana y pleca
de doblez para el area de 
pegue del acetato.

ACETATO

VENTANA



NOTA: A  MAYOR NÚMERO DE VENTANAS MÁS ELEVADO SERÁ EL COSTO DEL ENVASE, EN 

OCASIONES PODEMOS TENER  VARIAS VENTANAS EN UN UN MISMO PANEL, NO ES NECE-

SARIO PONER  UN ACETATO EN CADA UNA, LA MANERA MÁS ECONÓMICA SERIA PONER UN  

ACETATO  QUE CUBRA  TODAS NUESTRAS VENTANAS.
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���	��"

Las ventanas  pueden ser colocadas en cualquiera de nuestros pa-
neles, pude ser en una cara, 2 caras, 3 caras, en la cara superior, o  
no muy frecuente en la inferior.

Las ventanas pueden ser utilizadas también en los envases de mi-
crocorrugado,  pero son pegadas con pegamentos especiales para 
cartones.
En cambio en  los embalajes no son utilizadas las ventanas ya que 
���������	�	������������	�����	!�����������������	�����	���������
los anaqueles. 
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^I���	��	�C%����'�	���	��"�����_)	(49)

Todos estos factores tenemos que haberlos detectado para que 
nuestro envase pueda ser complementado si es necesario con es-
tructuras extras, o  del mismo envase, estas estructuras se les deno-
mina bancos, sujetadores  y divisores ¿En qué consisten?

7"G"8
>��
�	����"

Pueden formar parte de la estructura de nuestro envase o bien pue-
de ser un elemento externo, los bancos  son diseñados  conforme 
las necesidades de nuestro producto,  su función principal  es im-
pedir el movimiento del producto dentro del envase, también esta 
estructura  amortigua los golpes durante todo  el trayecto transporte  
hasta el punto de venta.

Los bancos  pueden ser ocupados cuando en nuestro envase se 
encuentra más de un producto, y estos a la vez son de diferentes ta-
maños, es entonces cuando tenemos que solucionar con un banco 
que todos nuestros productos no se muevan, y que sean exhibidos 
en su totalidad.
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Los bancos no son diseñados de una misma 
forma, siempre tendrán elementos estructura-
les diferentes, y conforme a las necesidades 
del los productos, algunas veces se requiere 
que el banco levante el producto, otras veces 
que lo sujete,  detenerlo hacia algún lado de la 
ventana, o bien todas a la vez.

��� ����

Se diseño un envase para una  promoción 
la cual llevará  2 productos( de diferentes ta-
maños), necesitamos que los dos  productos 
sean visibles por una ventana  a la misma altu-
ra  y que estos a su vez no tengan movimiento:

#����	�
��
�������
���	��
��	�"
Altura 10.2 cm
Base 15.2 cm
Fondo 10.2 cm
Medida de la ventana  
Base  12.2 cm
Altura 4 cm 

*A��	
 ����
 
 ������	�
  ����	�
 ��

���

���������
���
�	�
����������"

Producto “A” 
Altura 10 cm
Base 10 cm
Fondo 10 cm
Producto “ B”
Altura 5 cm
Base 5 cm  
Fondo 5 cm
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Producto A

Producto B



Podemos diseñar nuestro banco de la siguiente ma-
nera , aquí vemos como se adapta dentro de nuestro 
envase y con el producto:

En esta otra imagen vemos como cada elemento, de 
nuestro banco hace que este no se mueva:

BANCO PLANO  EXTENDIDO 
 

Estas solapas impiden
 que nuestro banco

 

tenga espacios en el
 panel  posterior

.
todo el peso de  nuestro produto
 y al tener  dos solapas da mayor
resi stencia

Esta parte del banco sirve para ocupar espacio que
queda entre la tapa del producto y el product o”b”.
tambien da mayor resitencia  al panerl superior, 
y resita el estibamiento de otros envase s.

Estas partes del banco soportan

.

.



[	���
6�

Este  otro tipo de banco también se realiza en una sola pieza 
(puede requerirse más de un banco para un solo envase), al igual 
que los demás hace que nuestro producto no se mueva, además 
de que la altura de cada ranura se puede adaptar  a  la altura de 
nuestro producto, podemos ocupar este banco de la siguientes 
manera:
1 colocando el producto fuera de los dobleces para impedir el 
movimiento.
2. Otra manera  para utilizar el banco es ocupar los dobleces para 
meter el producto y ser sujetado por el mismo banco, la manera 
en que  nuestro producto nos exija es como iremos diseñando 
nuestro banco, tratando de ocupar la menor cantidad de papel.
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NOTA: 

LOS BANCOS  Y SUJETADORES PUE-

DEN SER UTILIZADOS TANTO EN LOS  

ENVASE COMO EN LOS EMBALAJES. 

Estos soportes 
impiden que tenga 
movimiento el producto.

Estos soportes 
impiden que tenga 
movimiento el produ cto.



Otra manera  para utilizar el banco es ocupar los dobleces para 
meter el producto y ser sujetado por el mismo banco, la manera 
en que  nuestro producto nos exija es como iremos diseñando 
nuestro banco, tratando de ocupar la menor cantidad de papel. 
También peden utilizarse los dobleces para meter el producto 
y ser sujetado por el mismo banco, la manera en que  nuestro 
producto nos exija es como iremos diseñando nuestro banco, 
tratando de ocupar la menor cantidad de papel.

Estos soportes 
impiden que tenga 
movimiento el producto.

Estos soportes 
impiden que tenga 
movimiento el producto.



7"G"6"
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Otros elementos estruc-
turales que podríamos 
meter dentro de los ban-
cos son los sujetadores, 
estos  pueden salir de 
nuestra misma estructu-
ra o  bien como elemento 
externo, son más utiliza-
dos en productos como 
las botellas. Los sujeta-
dores van en el cuello de 
la botella, los suajes per-
miten la introducción del 
cuello sujetándolo. 

Este otro sujetador forma 
parte de la misma estruc-
tura del envase, solo ten-
drá un suaje circular que 
doblará por la mitad, para 
que cada una de estas 
partes rodee  el cuello de 
la botella.
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Otros elementos estruc-
turales que podríamos
meter dentro de los ban-
cos son los sujetadores, 
estos  pueden salir de 
nuestra misma estructu-
ra o  bien como elemento 
externo, son más utiliza-
dos en productos como 
las botellas. Los sujeta-
dores van en el cuello de 
la botella, los suajes per-
miten la introducción del 
cuello sujetándolo.

Este otro sujetador forma 
parte de la misma estruc-
tura del envase, solo ten-
drá un suaje circular que 
doblará por la mitad, para 
que cada una de estas
partes rodee  el cuello de 
la botella.

� . /

el sujetador 
tiene que 
tener la

 medida de 
este espacio  
para impedir 
el movimiento

estas solapas  
impiden que 
el sujetador se 
desface



El siguiente sujetador tiene  pestañas para que 
el ser introducida el cuello de la botella esta 
no salga con facilidad, impidiendo todo mo-
vimiento.  
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vimiento.  
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Estos elementos se utilizan más en los emba-
lajes, cosiste en separar varios elementos, y 
que estos no choquen entre si, el material que 
se ocupa pueden ser las cartulinas  sulfatadas, 
caples o microcorrugado. Según la fragilidad y 
peso de nuestro producto.

*4��������?	������	�	��������	
�	������	�������
�	����-
��
��	
�����	
��	���������	���������
��	�	
����
��	
����	������	��	�5����	
��������
�	
�	���
��	����-
�����	�	�����������	��	���	"��	���
��	��������	���	���-

�����	�	�������	�������	����	��	�����"��)	(50)

Ensamble de los separadores   

El separador en esta ocasión ocupa toda la 
base

Separador con producto 

Ensamble de los separadores

base

Sepapap rararadodododorrrr r cococococonnnnn pproductoto 

 5O. “Diseño del embalaje para exportación”. 
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El dummy blanco o ciego es una muestra física 
de nuestra propuesta, la estructura se realiza 
con el material que ya elegimos, en el dummy 
podemos detectar cualquier error estructural, 
primero si las medidas de nuestro envase son 
las correctas, si efectivamente nuestro pro-
ducto  puede ser introducido al envase sin 
complicaciones si los candados son funciona-
les, si el material resiste soporta el producto. 
Podemos detectar si hay errores de aumentos 
o descuentos.
Es necesario realizar dummies de cada uno  
de los elementos que compondrán nuestro 
envase si son bancos externos, sujetadores, 
o divisores también es necesario realizar la 
muestra física, podemos comprobar si cada 
estructura cumple sus funciones.
El número de dummies a realizar depende-
�������������	�����	�	����W����������������
��
hasta que el envase  cumpla con todas las ne-
cesidades del producto.

El dummy  se le llama blanco o ciego por que 
solo se realiza la estructura, no lleva  nada im-
preso.
���� ��X� Z��Z�	� ����	� ��	� ������������	�
adecuadas, nuestro dummy se convierte en 
��� !������ ��	� �������� �� ���	���� �������� �-
nal, todas las correcciones tienen que ser 

���������	� �����8�� ��� ���	���� !����
� ����
vez aceptado nuestra estructura  es necesa-
����W���	���������X�������������!��������������
para evitar futuros cambios, tal cual se mostró 
��������������	�����	�����������������������-
tregar.
Comúnmente  la etiqueta  de autorización  lle-
va los siguientes datos:
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AMAR LA CREATIVIDAD SOBRE 
TODAS LAS COSAS. DICEN 
QUE LA CREATIVIDAD SE DEBE, 
EN GRAN PARTE, A LA INSPI-
RACIÓN, ES CIERTO. POR ESO 
MISMO, SIEMPRE NOS INSPI-
RAMOS PROFUNDAMENTE AN-
TES DE EMPEZAR A TRABAJAR 
EN UN NUEVO PROYECTO.



El arte  esta conformado por imágenes, colo-
res, tipografías, texturas visuales además de 
��	� �	!����	� ������	����� !��������� ��	�����-
cos en un envase tienen que atraer al consu-
midor, vender nuestro producto, diferenciarlo 
de los demás, el arte es la  presentación y ori-
ginalidad de nuestro envase, sin arte no ven-
��
����!���Y���	���������������
Con el diseño de arte podemos transmitir 
cualquier mensaje que deseemos.
El arte debe estar diseñado y contemplado  
para cada uno de los paneles del envase.
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Los diseñadores siempre tienen que estar pen-
dientes de las nuevas tendencias de diseño, 
de las nuevas herramientas (programas, téc-
nicas de impresión, modas, hasta los materia-
les.) No se puede proponer siempre lo mismo, 
�������������	�������������������	������������
un diseño.
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Se tienen que obtener estudios previos tanto 
del consumidor, así como de las característi-
cas del producto, algunos de estos estudios 
son muy básicos y los podemos obtener de 
la institución o persona que  lanzará el pro-
ducto,  otros tendrán más detalle y son obte-
nidos por los estudios de mercadotecnia,  es 
importante que  tengamos los conocimientos 
para poder desarrollar propuestas certeras en 
nuestro arte.

B"8"8"
*�������
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����� ����"

En estos podemos encontrar sus caracterís-
����	� ����������	
� !	���������	
� �� ������-
���	�� %��� �	��	� '������	� !�����	� ��������
más sobre el comportamiento, costumbres, 
lugares donde habitan, situación económica 
etc.

Edad: Nos indicará  ¿quiénes serán  nuestros 
consumidores principales?, ¿Qué tipo de imá-
genes, colores y texturas les serán más agra-
dables, podemos hablar de niños, adolescen-
tes, jóvenes, adultos, o gente de la tercera 
edad.

Estatus social:  Nos  dicen  como es su iden-
tidad, el que tipo de roles se desarrollan, que 
valores e intereses tienen, en que tipo de gru-
pos conviven.

NIVEL SOCIOECONÓMICO: nos dará limites en 
costos de nuestro envase, podemos estar ha-
blando de sectores económicos , bajo medio y 
alto, ¿quién puede pagar el producto  y quien 
no?, 

���������	 
��

����	 �	 aquí también nos 
marcarán limitantes tal vez nuestro producto 
este pensado para distribuirlo dentro del país, 
o bien se necesita que sea distribuido  a otros 
������	��>	Y�W�����	���������	��������	��������
que entenderse en  cualquier lugar  que nues-
tro envase se dirija.

Aspectos culturales: Se trata de todas 
aquellas  costumbres, tradiciones,  ideologías, 
hábitos, normas, que forman parte de nuestra 
manera de ser, de nuestra manera de expre-
sarnos, todas estas características pueden 
estar dadas dentro de una comunidad o bien 
como características individuales.

1 “Claves del diseño”
Packaging
Capsule
G.G
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SEXO: Nos referimos principalmente a la dife-
rencia  entre hombre y mujer, los mensajes de 
��	�������	�!������	�������������	��!���������
uno  o bien para ambos sexos, este aspecto  
se ve complementado con la edad.

Una vez obtenido los datos del consumidor 
necesitamos conocer cuales son estrategias 
que tiene la mercadotecnia para que sea ven-
dido de la mejor manera  el producto, es im-
portante ya que gran parte de la decisión de la 
venta recae en la presentación del producto, 
tanto en el  diseño estructural como en el  grá-
����
De tal manera que al hacer dichos estudios y 
ocupar las estrategias de mercado conozca-
mos un poco más de lo que quiere el consu-
midor.
Hay que saber que es lo que no le gusta de un 
envase , que es lo que no le gustaría ver.
Aplicar las mejores estrategias durante todo 
el proceso hasta que llega a  manos del con-
sumidor permitirá que conozcan sus gustos y 
preferencias, hace que llevemos ventaja sobre 
los demás envases que no tiene un estudio.
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Dentro del marketing y la publicidad  hay algu-
nas reglas que serán convenientes conocer: 
las 4P las cuales fueron  establecidas por au-
tores como	 	 U�����	 &�I���%!	 	 !	 B%����	 N�����	 y 
tratan de lo siguiente.
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2  Web
http://imkt1.blogspot.com.e-las-4-p-de-kotler-la-c-de-cliente.html

NOTA: EN ESPAÑOL, MARKETING SUELE TRADUCIRSE COMO 

MERCADOTECNIA O MERCADO
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Algunos otros medios que utiliza la mercado-
tecnia para cumplir con las exigencias de un 
consumidor  es el método AIDA, aunque con 
el tiempo cambio a AIDCA, fue creada con el 
������	���������!����	��!���� �W�����������
resultado el mejor producto  en las manos del 
consumidor. Veamos en que consiste el méto-
do de AIDCA 
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Una vez conocidas los  puntos más importan-
tes de venta dentro del mercado y las intencio-
nes del vendedor hacia el cliente, ya podemos 
elegir  con mayor certeza los elementos que 
compondrán nuestro arte, a continuación se 
mencionarán algunos de estos elementos.

B"8"6"
������"
"����
������
��-�����
�������
	���!"

El estilo es una de las elementos más impor-
tantes en el diseño de nuestro envase pues 
nuestros elementos de diseño se desarrollarán 
en base a este, el estilo es el toque personal 
de una marca y todos sus productos.
 Podemos elegir si nuestro envase requiere de 
�������	� W��� ��	� �������� �� ��� ����������
�
elegante, de calidad, divertido, moderno, clá-
	���
��������
��	����X���
���	������
�	��	������
�
retro, de lujo, de popularidad, un estilo que re-
quiere la presentación del  producto.
K���	���������������Z����W������	���	����	�-
������	�	�� �������W�����������!�����������-
más de darle su propia personalidad a pro-
ductos de la misma marca.  
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K	�������
�	������	���������!��������	���	!��-
tos, el primero es el tiempo o época en que 
nuestro producto sale al mercado, segundo, 
el lugar donde se venderá dicho producto,  
tercero, que gustos tiene a los que esta diri-
gido y por último y no indispensable el toque  
personal del diseñador, este siempre tiene que 
estar basado en cuanto a la funcionalidad del 
!�������
�!����W����������X���~����������	���-
rencias de elementos del diseño.
Recordemos que el diseñador es el que pro-
pone el que da soluciones a la estructura y al 
��	�
����� ��	�������	
������	�
������	�����-
tivo, de el depende marcar la diferencia del 
producto al cual dará solución de su envase.
Cuando  nos referimos al estilo hay que saber 
que  muchos elementos como las imágenes, 
la tipografía y los colores  son inspirados e in-
~��������	����������	���������	��	�����������	�
de  cierta época,  por ejemplo las tendencias 
del arte, y así recrear  las modas que actual-
mente se están presentando.

3  web http://maxxcoi.zoomblog.com

4 “ D.A. Dondids “
La sintaxis de la imagen 
Introducción al alfabeto visual.
Editorial: Gustavo Gili 
Pág 54-55

NOTA: A MAYOR INFORMACIÓN 

MERCADOLÓGICA CORRESPON-

DE UN MAYOR ACIERTO EN EL 

CONCEPTO Y REALIZACIÓN DEL 

PROYECTO DE DISEÑO.
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Las empresas lo que buscan es la innovación, 
la presentación y originalidad de su producto, 
para que con ello atraiga al consumidor, el em-
presario quiere  ver resultados, quiere ver que 
su producto sea conocido y elegido ante los 
productos de su competencia, quiere marcar 
la diferencia.
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productos. Pese a la cantidad de productos 
similares estará convencido que cierta marca 
es la que cubre con sus expectativas.
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Hay estilos que se han ido marcado durante el 
transcurso del tiempo, la diferencia  se puede 
notar en las formas, en los colores, y en otros 
elementos representativos. Los estilos visua-
les se dividen en 5 categorías: primitivo, ex-
presionista, clásico, embellecido y funcional.
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Cuando elegimos entre una fotografía o una 
ilustración, tenemos que ver cual de estas 
imágenes cubrirá mejor con nuestros requisi-
tos, podemos elegir una imagen para un en-
vase que contendrá un alimento, lo ideal se-
rían las  fotografías ya que en estas podemos 
apreciar mejor los platillos, este tipo de imáge-
nes nos dan la idea de lo más cercano a lo que 
nos podemos encontrar dentro del envase, el 
consumidor probablemente vea este producto 
más apetecible, sin embargo si se utiliza una 
ilustración tal vez no nos incite tanto a  alimen-
to, puede suceder que a primera impresión lo 
confunda con cualquier otro producto, tal vez  
no notara a simple vista que se trata de un 
alimento, dudaremos  de lo que podemos en-
contrar, no hay manera de convencer que es 
algo apetecible.
De lo contrario si se tratara de elegir imáge-
nes para un envase que contendrá un juguete,  
nuestro público principal serán los niños, por 
lo tanto les atraerá más ilustraciones  colori-
das, dinámicas y divertidas.
Como vemos cada producto requiere de  imá-
����	��W�������������W���
�W������������������-
sumidor y convenzan  para comprar.
FOTOGRAFÍAS: estas pueden ser a color o 
blanco y negro, también pueden ser manipu-
ladas y digitalizadas obteniendo duo-tonos, 
tri-tonos, etc.
ILUSTRACIONES (trazos a mano alzada crea-
��	�������'������	��8�����	��������
���������
�

pastel, aerógrafo, pluma, estilógrafo, colores, 
tintas.) : 
Las ilustraciones también pueden tener un es-
tilo, podemos ocupar ilustraciones con formas 
orgánicas, geométricas, estilizadas, realistas, 
abstractas todo dependerá de el tipo de pro-
ducto que será vendido.
Cualquiera que sea la imagen que elegimos 
tiene que ser de buena calidad en todos los 
�	!����	��������8�����	���������	��	�������-
do, los dos son muy importantes para transmi-
tir correctamente la información en el envase 
de nuestro producto.
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Las imágenes que utilizamos pueden ser ma-
nipuladas de muchas maneras, podemos mo-
�������������	�W��������!�������������	
�Z�����
nuevas composiciones, el uso de la computa-
�����!�������W��������W����	������	�����	�
como queramos una imagen. Las ilustraciones 
�����8�� !������ 	��� ���������	
� ��	� ���	���-
ciones pueden ser complementadas con téc-

nicas digitales, ahora podemos mezclar las 
técnicas para obtener mejores resultados.
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Los diseñadores necesitan estar familiariza-
dos con ciertos términos cuando utilizan los 
programas de diseño, debe conocer que hace 
cada una de las herramientas, dentro de los 
programas de diseño así como los cambios  
que se hacen constantemente dentro del  
software. Pixeles, formatos de color, resolu-
ción, extensiones, son elementos que pode-
mos encontrarnos muy frecuentemente.
Los diseñadores están encargados de  utilizar 
el mejor material para diseñar su envase,  sea 
ilustración o fotografía, lo importantes es sa-
ber que es lo que se  está trabajando,  saber 
elegir una buena foto,  o trabajar con las técni-
cas adecuadas para una buena ilustración, sin 
embargo los avances de la tecnología permi-
ten que los diseñadores  ocupen herramientas 
que  hagan que nuestros diseños sean más 
precisos.

 

7, 8, “ Manual De Producción Gráfica Recetas “.
Kaj Johasson, Peter Lundberg, Robert Ryberg
Edit .GG
Barcelona
Pág. 63, 65
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NOTA :“FOTOGRAFÍA: EXISTEN 

MUCHAS NORMAS CULTURALES 

(COMO LA FORMA DE RETRA-

TAR A LAS MUJERES EN LOS 

PAÍSES DE ORIENTE MEDIO) QUE 

ES NECESARIO CONSIDERAR Y 

RESPETAR.”
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Como bien sabemos el uso de la computa-
dora permite que se trabaje de manera más 
rápida y práctica en algunos aspectos, y sin 
embargo también hay que saber trabajar con 
esta herramienta, por ejemplo  si queremos 
que nuestro diseño se imprima de tal mane-
ra que quede lo más cercano a lo que esta-
mos viendo en pantalla, en estos casos es 
necesario conocer algunos aspectos técnicos 
para trabajar nuestros archivos, como son las 
imágenes, la tipografía, el modo de color de 
trabajar en el archivo, la calidad de las imáge-
nes, nuestras guías de impresión, las guías de 
corte etc. Todos los elementos que sirven de 
referencia en los diferentes procesos  por  el 
que pasa nuestro trabajo.
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Las imágenes  se pueden ir manipulando des-
de la cámaras, por ejemplo la resolución, y 
algunas veces el color,  la mayoría de las cá-
maras permiten que obtengamos  imágenes 
con una  resolución  considerable, imágenes 
con las que se puede trabajar perfectamente, 
o bien las ilustraciones se pueden trabajar di-
rectamente en las computadoras, solo necesi-
����	������������������W����	!�����������	��
debe tener para que no salga pixelada  ó con 
lo colores no deseados.
Cuando trabajamos con imágenes revisamos 
ciertos aspectos.
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Es decir en muchos de los casos se utilizan 
imágenes que  no sean  menor a 300 pixeles, 
puede también ser mayor a esta resolución 
pero no excediendo ya que hará que nuestro 
archivo sea muy pesado, hay veces en que 
también aunque tenga mayor resolución esto 
no garantiza que la imagen este correcta o 
que sea de buena calidad, si  nuestra imagen 
es de buena resolución y calidad, podremos 
trabajarla en diferentes tamaños, sin afectar el 
��	���������������	�����!��	���
Cuando la resolución de la imágenes es me-
nor a los 300 pixeles y se usa en un tamaño 
mayor  al de origen de la imagen es muy pro-
bable  que se pixelee, es decir los pixeles que 
conforman la imágenes se estiraran y perderá 
calidad, se verá borrosa y confusa , podemos 
echar a perder  todo un trabajo si no elegimos  
o trabajamos  la imágenes correctamente.
En la siguiente imagen podremos apreciar  la 
misma imagen con alta resolución  y  otra con 
baja resolución:
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Nosotros podemos elegir el color que favo-
rezca a nuestro diseño, debemos saber que  
los colores  nos transmiten sensaciones, ¿qué 
queremos representar? limpieza, tranquilidad, 
��!����
� 	�������
� ����� W�8� ������	� �������-
camos más fácilmente nuestro productos?, el 
consumidor también se ve atraído por  el co-
lor, por ejemplo en el caso de los medicamen-
tos necesitamos un color que nos represente 
limpieza, seriedad, calidad, Si se trata de una 
joya quisiéramos  un color que representara 
elegancia, calidad.
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Elegir bien los colores marcara una parte de 
lo que queremos transmitir en el envase, tener 
����������W���	�������������������������!�Y	�
es importante ya que se puede mal interpretar 
los mensajes.
�����	�������	�	���������	�W���	�� ��	������
los colores:
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12 “ Dolores, vidales giovanneti”. 
El mundo del envase. 
Pág. 111

NOTA: COLOR EL BLANCO SIGNIFICA 

“PUREZA” EN LAS CULTURAS OCCIDEN-

TALES.  “MUERTE” EN LAS ORIENTALES. 

CONVIENE IDENTIFICAR LOS DISTINTOS 

SIGNIFICADOS POR REGIÓN.”
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Como vemos cada color nos puede referir a 
algún concepto o sensación, por lo tanto cada 
envase necesitan de una elección adecuada 
del color.
Otros aspectos importantes del color son los 
el tono, matiz, saturación, valor,brillo, es im-
portante conocer estos aspectos ya que po-
demos  hacer  mas combinaciones, mezclas , 

contrastes entre los colores.
El color ayuda a que determinados elementos 
del diseño sean entendidos de mejor manera, 
la combinación de los colores, el contraste de 
color darán armonía al diseño de un envase, 
siempre y cuando se utilicen adecuadamen-
te: por ejemplo  no podemos colocar el texto 
de las instrucciones de un producto en blanco 
cuando el color de fondo del envase es ama-
rillo. Se trata de que cualquier elemento colo-
�������������	�
����������	��������������	���
y todo lo contrario.

“TÉRMINOS RELATIVOS AL COLOR:
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13 Dolores, vidales giovanneti
El mundo del envase. 
Pág. 113-114
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Otro de los aspectos y no menos importante 
dentro del arte de un envase es la tipografía:

B"8"B"
=�����	2%	

Esta forma también parte del diseño del arte 
de  un producto, por medio de ella  transmi-
����	���'�����������	��	!��Y���������������-
formación nutrimental, promocionales, conte-

nido neto, ingredientes, marca, submarca.
En un envase se pueden utilizar diferentes ti-
pografías, para marcar las jerarquías de la lec-
tura.
Las tipografías varían en diseño, fuente y es-
tilo, además de poderlas ocupar en diferentes 
tamaños, en altas y bajas (la tipografía se mi-
den en puntos).
Por ejemplo para las instrucciones empleare-
mos una tipografía que sea  legible, que  poda-
mos leer perfectamente sin confundirnos, las 
letras además de deben tener variables para 
poder jerarquizar los textos por ejemplo que 
sea cursiva, bold, semi-bold, cursiva-bold, ne-
gritas, extra-bold, itálica, etc.
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Para la implementación (textos promocionales, 
������	
�������	������	�	�����������	�"������8��
es necesario ocupar una tipografía diferente, 
W���	���'������������������
������	����	������-

mativa y legible.
En el caso de las marcas y submarcas se pue-
de ocupar otro tipo de tipografía, podemos 
emplear desde las más comunes o bien  se 
pueden diseñar nuevas tipografías.
Las tipografías  a utilizar  deben ir de acuer-
do al producto, no  utilizaremos una tipografía 
comic cuando se trata de un producto elegan-
te o serio, las tipografías  cambian en grosor, 
altura, ancho, podemos encontrarnos con ti-
pografías geométricas, ornamentales, caligrá-
���	
���������	
�����

Tipografía
Tipografía

Tipografía

Tipografía

Tipografía

14, 15 “ Manual De Producción Gráfica Rece-
tas” 
Kaj Johasson, Peter Lundberg, Robert Ryberg
Edit .GG
Barcelona
Pág. 30, 84-86
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La tipografía no solo se ocupa para la informa-
ción, las marcas además de contener imáge-
nes pueden ser reforzadas con las tipografías, 
�������Z��������	�W����������	������������-
cos, con la tipografía pueden ser bien repre-
sentadas.
Crear, diseñar una tipografía  para la marca 
hacen  que nuestro diseño del producto sea 
aún más exclusivo, hay tipografías  que se 
diseñan especialmente para un determinado 
producto, o para una empresa, haciéndola un 
rasgo característico de ella, estas tipografías 
tienen elementos particulares en cuanto a la 
forma y colores que representan el producto, 
una de las ventajas de la tipografía diseñada 
especialmente para una marca  es evitar que 
sea utilizada para otros productos. 
Una marca debe estar bien diseñada  y no ser 
cambiada constantemente, de tal manera que 
W��������
�W���!������X����������������������
consumidor por mucho tiempo. 
Para la creación de este tipo de marcas se pe-
���������������!����'Y�	����	�����	����W������
mejor es  crearlas, existen diversos programas 
que hoy en día facilitan la creación de tipogra-
fías, ejemplos:
Esta tipografía complementa el diseño del lo-
gotipo para que este sea entendido, véase la 
relación imagen tipografía.

K��	���������������!�������!����'Y��'����������-
da, creando una tipografía a la vez ilustrativa, 
para relacionarla con el concepto de la em-
presa:

En el siguiente logotipo se creo una tipografía 
única para el logotipo, la ventaja es que cuan-
do esta registrada esta tipografía como parte 
de la marca  nadie más podrá copiarla.

De esta manera se pueden crear tantas tipo-
grafías con características diferentes hacién-
dolas parte de la empresa, haciéndolas únicas.

NOTA: PALABRAS NO TODAS LAS 

PALABRAS SE TRADUCEN COMO 

SE PREVÉ; CONTAR CON TRA-

DUCTORES NATIVOS REDUCIRÁ 

EL RIESGO DE INSULTAR A LA 

MADRE DE ALGUIEN. TAMBIÉN, 

TEN EN CUENTA QUE NO TODAS 

LAS LENGUAS OCUPAN EL MISMO 

ESPACIO PARA DECIR LA MISMA 

COSA. EL ALEMÁN A MENUDO 

CAUSA LA MAYOR DE LAS SOR-

PRESAS AL OCUPAR HASTA UN 

35 POR 100 MÁS PARA DECIR LO 

MISMO QUE EN ESPAÑOL.

NOTA: TIPO DE LETRA: CONJUN-

TO DE LETRAS Y OTROS CARAC-

TERES TIPOGRÁFICOS QUE SE 

DISTINGUEN POR TENER UN DI-

SEÑO ESPECIFICO QUE AFECTA 

A SU PESO Y GROSOR (NEGRITA, 

FINA), ESTILO CUERPO Y TAMA-

ÑO.

ESTILO DE TIPO DE LETRA: DE-

TERMINADO DISEÑO DE UN TIPO 

DE LETRA (REDONDA, CURSIVA, 

CONDENSADA, EXTENDIDA ETC.)

FUENTE: CONJUNTO DE LETRAS, 

SIGNOS DE PUNTUACIÓN, NÚME-

ROS Y CARACTERES ESPECIALES 

PERTENECIENTES AL MISMO TIPO 

DE LETRA. POR EJEMPLO, LOS FI-

CHEROS CON LOS ESTILOS NE-

GRITA, CURSIVA, ETC. DE A TIPO-

GRAFÍA  HELVÉTICA.

FICHERO DE FUENTE: FICHERO 

QUE CONTIENE UN SOLO ESTI-

LO DE UN TIPO DE LETRA, POR 

EJEMPLO. HELVÉTICA NEGRITA 

(HELVÉTICA BOLD).
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Son aquellos elementos, con que el envase 
���	�
�����������	"����������!���
�!�����������
información adecuada para cada persona que 
tendrá contacto con el producto, por ejemplo: 
comerciantes, transportistas (importadores,  
exportadores) y por supuesto al consumidor.

Hay algunas normas que estandarizan algunos 
elementos para productos de determinado 
��!�
� ��� ��7� ������� ������� 7�������"� ���-
bia según el tipo de producto a envasar, por 
ejemplo, si es alimento, electrónico, juguete, 
cosmético, medicamento, requieren diferentes 
�	!�����������	�
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16  www.economia-noms.gob.mx
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A continuación mencionaremos algunos as-
pectos legales y otros elementos con que 
debe cumplir nuestro envase.
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en el envase, comúnmente se utilizan abrevia-
turas:
Kilo K.
Gramo gr.
Litro Ltr.
Mililitro ml. 
Metro m
Centímetro cm.
Kilogramo kg. 
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NOTA: EL SÍMBOLO DE 

LA UNIDAD DE MEDIDA 

DEBE EXPRESARSE SIN 

PLURALIDAD Y SIN PUNTO 

ABREVIATORIO.
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*�!�������!�����!������
exhibición en centíme-
tro cuadrado

Altura mínima de núme-
ros y letras en milíme-
tros

Hasta 32 cm2 1.6 mm

Mayor de 32 hasta 161cm2 3.2 mm

Mayor de 161 hasta 645 cm2 4.8 mm

Mayor de 645 hasta 2580 cm2 6.4 mm

Mayor de 2580 cm2 12.7mm
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�	 �'���������	 ���	 ��	 ����X
���
�����	�������������	OIM R 79-989 �����������	
��	B��E���
	 ������	
�	 ��	������������	 �������������	
�����������	�����	7A�&+8�)	(17)

B"8"G"
&
����
��
�	��	�

Tenemos que saber que los códigos de barras 
	�������X����	!��Y���������!����������	� ����-
res como son los centros comerciales, con el 
propósito de llevar un control de los produc-
tos  tanto en venta como en almacén dentro 
de la tienda. En México la AMECE establece y  

designa los códigos de barras para cada pro-
ducto  y para cada empresa. A continuación 
veremos  que es el código de barras y como 
esta asignado cada numero que lo conforma:
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��-
���W	����	����
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�	���	���
�����	��	���-
����	��	���	������	��	�������	��	EAN-8�	��
�	���
��-
��	�����	������
�	��	�5����	5����	���	��	�������	��	

�	16	
�������	��������	��	�������	EAN�

+��	��
����	������		��	���������	����������?

UN PREFIJO: V��	�
����
��	�	��	������������	"��	
������	��	��
����
LOS 3 PRIMEROS DÍGITOS: 4�������	��	����
175 
UN NÚMERO QUE IDENTIFICA: �	 ��	 �����#��	
"��	���	����	��
���	��	
�	�����	
������?
1GF 03009
LA REFERENCIA DEL PRODUCTO:	������
�	���	
��	��
�������	��	
�	������	
������	
1GF	3633<	33087
UN DIGITO VERIFICADOR:
1GF	3633<	6632G	6 )� (18)

17, 18  www.economia-noms.gob.mx

NOTA:
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Código EAN  13

7 5 0 3 0 0 9 3 3 0 8 7 9

Código EAN 8

7 5 0 3 0 0 9 4

Bookland EAN

ISBN 7501409600

9 7 8 7 5 0 1 4 0 9 6 0 0

Código ISSN

ISSN 0000-0000

9 7 7 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3

0 1

1 

 

75  03009  33087  6 
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5. Con respecto al color del código es necesa-
rio que las barras estén en negro y el recuadro 
de fondo blanco, que cubra desde la barras 
hasta la designación.
Para una mayor legibilidad de los sensores  ya 
que todos los fondos de los envase son de 
colores.
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�	���	��������	
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����)	(19)

“X”contenido “X” producto

9 7 8 7 5 0 1 4 0 9 6 0 0

Designación nombre 
del producto contenido:
en gr. ml. ltr. etc

7 5 0 3 0 0 9 3 3 0 8 7 9

100%

7 5 0 3 0 0 9 3 3 0 8 7 9

40%

19  www.economia-noms.gob.mx

NOTA: SEGÚN EL PRODUCTO VARÍA LA POSICIÓN, POR LO GENE-

RAL SE UBICA EN LA PARTE POSTERIOR DEL ENVASE, LEJOS DE 

LAS COSTURAS DE SELLADO, PARA EVITAR LA DEFORMACIÓN DEL 

CÓDIGO DURANTE EL TERMO-SELLADO, SE TRATA  EN UNA PALA-

BRA DE EVITAR LA COLOCACIÓN DEL CÓDIGO DONDE LO PUEDA 

LEER EL SCANNER.

CUANDO EL ENVASE TIENE FORMAS IRREGULARES SE UBICA EN LA 

BASE DEL MISMO

POR LO GENERAL EL SÍMBOLO DEBERÍA IMPRIMIRSE EN LA BASE 

NATURAL DEL  ENVASE, SI NO ES POSIBLE DEBERÁ IMPRIMIRSE EN 

LA PARTE POSTERIOR DE ESTE, Y EN EL ÚLTIMO DE LOS CASOS EN 

EL COSTADO.
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Código 128

750140960060

1  75  03009  33087  6  

Código EAN  14

7 5 0 3 0 0 9 3 3 0 8 7 9 7 5 0 3 0 0 9 3 3 0 8 7 9

100% 80%
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Para lanzar un producto es necesario que sea 
reconocido por un nombre en particular, o 
bien que destaque quien lo esta fabricando, 
las marcas son este elemento particular con el 
W��� �����������	��������������� ��	�!�����-
tos, una marca puede estar diseñada con ele-
mentos  particulares ya sean formas, colores y 
tipografía, mismo elementos que se tienen que 
registrar en una institución para evitar copias, 
o plagios.
En México hay organizaciones como el IMPI 
INSTITUTO MEXICANO DE LA PROPIEDAD IN-
DUSTRIAL, encargada  proteger los derechos 
de diseño y nombre de las marcas.
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��	
����'	
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Una vez registrada nuestra marca siempre 
tendrá que aparecer con el símbolo de marca 
registrada o registrada ejemplo:

20, 21 “Claves del diseño Packaging”
Capsule
G.G
Pág. 86
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Este símbolo es muy importante en los pro-
ductos hechos o fabricados en la República 
Mexicana�

*+�	 $AK&�	 NMX-9-1978	 ���������	 !	 
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La imagen del logotipo se puede utilizar de di-
ferentes maneras, lo importante en este caso 
�	�W���	���	!����W���HECHO EN MÉXICO con 
letras veamos los siguientes casos:

22, 23 “ Diseño del embalaje para exporta-
ción”.
Tomo 7
IMPPE
Pág.. 54-55

NOTA: LA ASOCIACIÓN MEXICANA DE ESTÁNDARES PARA EL CO-

MERCIO ELECTRÓNICO, AMECE-GS1 MÉXICO, ES UN ORGANISMO 

DE LA INICIATIVA PRIVADA QUE TIENE EL OBJETIVO DE INCREMEN-

TAR LA PRODUCTIVIDAD Y COMPETITIVIDAD DE LAS EMPRESAS A 

TRAVÉS DEL USO DE HERRAMIENTAS TECNOLÓGICAS BASADAS EN 

ESTÁNDARES INTERNACIONALES.” 

ADEMÁS DE TRABAJAR CON ESTÁNDARES DE CÓDIGOS DE BA-

RRAS TAMBIÉN  MANEJA :

ESTÁNDARES DE IDENTIFICACIÓN

ESTÁNDARES DE ALINEACIÓN
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Se explica de  manera clara y breve como utilizar el producto,  
aquí podemos incluir texto y/o imágenes, las instrucciones tienen 
que ser entendidas por nuestro consumidor ya sean niños, ado-
lescentes, adultos o personas de la tercera edad.

K���!���� K�� ��� 	��������� ������� �	!������� W��� ��������	� ����
este caso ingredientes) se ocuparan :

En esta otra imagen se dan las instrucciones del preparado de 
manera sencilla con imágenes y textos:
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3 Huevos

1 Barra De 
Mantequilla

Sal

Polvo Para
 Hornear

Saborizante

1/2 Ltr. Leche 1/2 Taza De
Harina

Mermelada 
Para Decorar

INGREDIENTES P ARA PREP ARAR TARTA
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Está representada principalmente por medio 
de iconos, los cuales nos dan idea de todo un 
concepto, la simbología tiene que ser entendi-
da de igual manera por diferentes países, nos 
presentan ideas, pueden se de instrucciones, 
de precaución, de información del contenido. 
Hay simbologías que ya están preestableci-
das, que son reconocidas en cualquier lado, 
pero se puede diseñar nuevas, que se puedan 
entender fácilmente. Algunos iconos también 
son utilizados para  los embalajes.
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Aquí también nos podemos encontrar con 
simbología o textos, las restricciones nos dan 
indicaciones de lo que esta prohibido hacer 
con el producto, para prevenir accidentes, por 
����!���W������!���������	�~������
��W������
se deje al alcance de los niños, que no se ex-
ponga al sol o la lluvia o a la luz.
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25, 25 “Claves del diseño”
Packaging
Capsule
G.G 
Pág.. 102, 103
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�>W�Y��	!��Y�������������������������W����	������-
puesto el producto. 

B"8"8B"
 =	��	
 ����� ���	�
 (��
 ��

�	��
��
���
*�� �����)"

En estos datos nos indica con cantidades detalla-
das y proporciones  de los nutrimentos  que contiene 
una porción de dicho producto puede informarnos, 
contenido energético, grado de alcohol, grasas, car-
bohidratos, proteínas, tipos de vitaminas, calorías, 
entre otros.  
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Aquí se colocan los datos detallados de la empresa, 
dirección donde se fabrica el producto, además de 
los teléfonos para que los consumidores sean libres 
de exponer  sus  dudas o comentarios.
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En muchas ocasiones podemos encontrarnos con 
una empresas que tenga varias marcas, así que es 
necesario que esta empresa sea también recono-
����
� �������������� ������������� �	� ���� 	��!��!���
logotipo.

En las siguientes imágenes , el envase muestra  los 
diferente elementos de diseño en cada uno de sus 
paneles.
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Ingredientes
Marca registrada

Datos de la empresa

Código de barras

Indicaciones

Fecha  de caducidad

Lote



+	���
9����	�"
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��2�����.
Puede llevar alguna información menos rele-
vante, o podemos dejarlo sin información.

+	���
��������

Para todos estos aspectos  y en caso de que 
nuestro envase sea exportados a diferentes  
países, también es necesario conocer algunos 
requisitos  que nos  impone la NOM.

Indicación
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Logotipo de Marca

Ventana

Imagenes

Contenido Neto

Logotipo de Marca
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En cuanto a los embalajes  también  llevan im-

!��	��������	���������	�������	�W���	����	��
en la NOM, la NOM nos indicara el espacio 
que debe ocupar los elementos en cada pa-
nel.
Pues a diferencia de los envases la mayor par-
te de las veces los embalajes, no contienen 
imágenes detalladas como las fotografías, 
aunque actualmente se ocupan embalajes im-
presos con ilustraciones, sin embargo  todos 
����������	Y�����	��������	������	!���������-
nes.
Este envase a la vez funciona como embalaje, 
su impresión es en cartón corrugado reverso 
blanco impreso en selección de color:
Los envases comúnmente se imprimen  en 
formato CMYK, mientras que los embalajes  
pueden ser impresos en una sola tinta los em-
balajes debido a la poca información se impri-
men en tintas directas. (Colores pantone).
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*��!�������� 	�� ������� ��� ������� ��� !��X�	�
por embalaje, para que se lleve un control  de 
cantidad de producto.
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De igual manera que los envase  el código de 
barras solo se ocupara para  llevar un control 
������������������	�!�������	�

26, 27  www.economia-noms.gob.mx
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Podemos encontrarnos con la identidad del fa-
bricante, lugar de origen, lugar de destino,etc.
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�6�����!���������	�������������	!����	����	�-

guridad del producto):  En los elementos de la 
simbología recae el entendimiento de nuestros 
embalajes, por medio de esta indicamos  a las 
personas que manejaran el producto como 
hacerlo. Si hay que tratarlo con sumo cuidado, 
si  podemos o no exponerlo al sol, si  puede 
ser expuesto  a cierta temperatura, si el emba
laje se tiene que agarrar de alguna manera en 
especial, si contiene material frágil, corrosivo, 
explosivo, etc., Nos indicará como manejarlo 
para que no se vea dañado nuestro producto.
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También para el caso del arte de los embalajes 
existe  organismos gubernamentales  y legisla-
ciones  que imponen estándares para mejora-
miento y control de los productos importados. 
Tomando como ejemplo a Estados Unidos 
que imponen ciertos lineamientos algunas de 
estas instituciones se mencionan a continua-
ción:
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28, 29, 30  “Claves del diseño Packaging”
 Capsule
 G.G
Pág.. 101, 86
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32. “Diseño de embalajes para exportación”
Autor: Carlos Celorio Blasco
Editorial: IMPEE, Edición 1993, Reimpresión: 1999
Pág. 34

NOTA: EL ENVASE Y EL EMBALAJE FUERON 

SELECCIONADOS EN 1972 PARA APORTAR 

UNA INFORMACIÓN GRÁFICA DE INSOSPE-

CHADOS ALCANCES QUE REVOLUCIONÓ 

AL MANEJO MASIVO Y EL CONTROL DE 

MERCANCÍAS POR MEDIO DE UN SISTEMA 

DE INTERCAMBIO ELECTRÓNICO DE DA-

TOS LLAMADO CÓDIGO DE BARRAS.

NOTA: EXISTEN ABUNDANTES ICONOS 

CON UN SIGNIFICAD INTERNACIONAL. 

SI HAY ALGUNO QUE PARECE NO EXIS-

TIR, CRÉALO TÚ MISMO Y COMUNICA 

DE FORMA CLARA LO QUE QUIERES 

DECIR. TEN EN CUENTA QUE UN ICONO 

PUEDE TENER UN SIGNIFICADO CON-

TEXTUAL: POR EJEMPLO, UN ICONO 

ASIÁTICO PARA UN ARROZ VENDIDO 

EN ORIENTE MEDIO PUEDE FUNCIO-

NAR VERDADERAMENTE BIEN.
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La simbología puede ser colocada 
en diferentes partes de los paneles 
del embalaje comúnmente en las 

 
esquinas inferiores
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Después de haber trabajado en el diseño del arte de nuestro 
producto es necesario colocarlo de forma correcta en nuestro 
plano, para que  no se vea afectado en el proceso de impresión 
y suajado.
EL diseño de arte tiene que ser colocado  de manera correcta 
en cada panel, el diseñador tiene que visualizar como quedara 
	������	����������K�� ��������Y����� ��	� ��	�	� ��	�������	� 	��
van colocando por jerarquía, las imágenes más importantes son 
presentadas  en el panel frontal, aunque también  puede cambiar 
las posiciones  dependiendo en donde se exhiban  los productos 
o cuantas caras tenga nuestro envase.
Para la colocación de nuestro arte hay que tener en cuenta  los 
siguientes aspectos:

REBASE.
Es decir que nuestra área de impresión comúnmente el fondo de 
nuestro arte, tiene que ser de mayor tamaño que  el área de corte 
donde cae el suaje de nuestro envase, el rebase puede ser de 3 
mm a 4 mm, dependiendo el tamaño de papel que ocuparemos y 
la formación de las piezas dentro del pliego de papel (espacio en-
tre cada suaje ). Este rebase sirve, para cualquier mínimo desfase 
del papel cuando se este suajando, de otra manera si colocare-
mos el arte del mismo tamaño que nuestro suaje a la hora de ser 
�	����������������Y�������	'�	�
������Y����������������
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SUAJE

AREA DE REBASE

Si hay un mínimo 
desfase no habra 
problema

SUAJE

AREA SIN REBASE



ESPACIO DE TOLERANCIA.
Es importante  dejar un espacio de tolerancia (de tres a dos milí-
metros) entre la pleca de doblez y textos o imágenes de nuestros 
paneles, sobre todo en las orillas para que no se vean afectados 
al ser doblados los envases.

TEXTOS.
Solo revisaremos que este bien escritos, que no haya faltas de 
ortografías, que estén colocados  de  manera correcta en el pa-
nel. Por ejemplo en el caso de las marcas y submarcas  registra-
��	���������
�W���	����������������
�W��������������������	�������
Otra parte importante de los textos en el archivo es hacer que 
estos no sean editables, convirtiéndolos a imagen o a líneas para 
que al momento de ser abierto nuestro archivo en otra máquina 
para su impresión no cambie las tipografías.

RESERVA DE PEGUE.
�����	������	�����!�������������������	������������!�����������-
vase, nuestra reserva cae  en la pestaña de pegue, y no llevara 
��!��	���
�!��	����������������X
�	������������!�!����
Esta reserva parte de dos a tres  milímetros dentro de donde co-
mienza  el doblez  de nuestra pestaña de pegue, y termina dos o 
tres milímetros dentro de la orilla de nuestra pestaña.

GUÍAS DE IMPRESIÓN  Y SUAJE.
Las guías para suaje, son pequeñas líneas  de aproximadamente 
1 cm  de largo  y comienzan comúnmente 5 mm fuera de cada 
orilla donde termina nuestra área del arte, es importante que tam-
bién en nuestro positivo de suaje se coloque las guías  de im-
!��	����	�������������!���	������!�W��
��������������������X����
medio, al igual que las de corte , tienen un espacio de tolerancia 
entre la impresión y la guía, estarán colocadas a la mitad tanto del 
ancho como la altura de nuestro recuadro de impresión. Para que 
al ser suajado  nuestro envase tengan una referencia de donde 
caerá el suaje dentro del área de impresión. 
De ahí su nombre guías de impresión:

Corte Impresión
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PLECA DE CORTE

ESPACIO 2 mm

espacio entre textos
 o imagenes y  plecas de corte o 
doblez.

IMAGEN O TEXTOI MAGEN O TEXTO

ESPACIO 2mm

PLECA DE DOBLEZ

PLECA DE DOBLEZ

ESPACIO 3 mm

reserva  en area 
de pegue

ESPACIO 3 mm

reserva  en area 
de pegue



SUAJE.
K���	���!�����	�������������	�W������	���	�!����	��	�8�����-
cadas correctamente es decir; las que son de corte, doblez, pre-
suajado, áreas de pegue, áreas de desprendimiento, las puntas 
redondeadas en caso de requerirlas, es muy importante que 
nuestro suaje tenga guías, ya que de esta manera  el suaje coin-
cidirá, con las guías de impresión cayendo en posición correcta.
En la siguiente imagen se marcaran las líneas guías tanto de sua-
je como de impresión, notaremos como están en la misma po-
sición: 

 

Líneas corte

Guías de impresión

Las líneas guí a
tienen que estar 
marcadas  en el 
mismo lugar 
tanto en la 
impresión como 
en el positivo de 
suaje  

Término de área de ar te

Suaj e

Espacio 5 mm
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Cuando ya tenemos listo nuestro archivo para impresión, se pro-
sigue a la realización de la formación (acomodo de las piezas a 
imprimir dentro de un formato de papel). Este acomodo  es reali-
zado por los prensistas.
En el siguiente ejemplo: se mostrarán algunos puntos que se 
consideran para realizar la formación de  un envase.
1. Se tiene que saber que medidas tendrá nuestro papel, para 
saber cuantas piezas caben dentro de dicho formato.
2. Hay que considerar  ciertos espacios entre cada pieza po-
demos dejar espacios mínimos de 1cm entre cada pieza  para 
poder suajar correctamente.
3. Otros de los puntos a tomar en cuenta es  la pinza del papel 
(espacio en las orillas del papel), este espacio depende de la má-
quina donde se valla imprimir nuestro trabajo, sirve  para que la 
máquina pueda jalar correctamente además de no tener proble-
mas de impresión en las orillas.

Ejemplo:
Medida de papel:  62.5cm x 45 cm 
Medida de diseño de envase sin considerar el rebase: 22.5cm x 
17.6cm
Medida de impresión 48 x 38 
Tamaño de lámina:740 x 615
Medida de pinza: 5 cm
Máquina de impresión:
Medida de medianiles (espacio entre suaje y suaje): 2cm
En esta ocasión y debido a las medidas del papel y de nuestro 
envase en nuestra formación  caven 4 piezas, en la siguiente ima-
gen veremos solo la formación de impresión, notar que también 
se imprimen las líneas guías:
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En esta otra imagen veremos como cae el suaje en el área de 
impresión, se notarán las líneas guías tanto de corte como de 
impresión y los espacios entre cada suaje:

2 cm

2 cm
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DAR TIEMPO AL IMPRESOR. 
AUNQUE LA TRADICIÓN MAR-
CA QUE LOS TIMINGS IMPUES-
TOS POR EL IMPRESOR ESTÁN 
HECHOS PARA PASARLOS POR 
ALTO, LA VERDAD ES QUE A TO-
DOS NOS DUELE UN POQUITO 
EL ALMA CADA VEZ QUE NOS 
RETRASAMOS EN  LA   ENTRE-
GA DE ORIGINALES, PIDIÉNDO-
LE LO IMPOSIBLE PARA HOY Y 
LO MILAGROSO PARA MAÑA-
NA.           



Ahora bien ya tenemos listo nuestro archivo 
para la impresión, posterior a esto  necesita-
mos saber que tipos de acabados podemos 
darle a nuestro envase.
Algunos ayudarán a dar una mejor presen-
tación, por ejemplo el hot-stamping, realces, 
grabados etc., Otros pueden proteger nuestro 
envase del polvo, agua  o rayones  por ejemplo 
los barnices ,laminados, y metalizados aunque 
este último se realiza antes de la impresión.

*�	�	��"

*4�����������	���(����	"��	��	
�	�	��
��	���	���-
�����	
��������	!	�����������	�	��	���������	"��	
��	
��	�������	
�	�����	��'
���	��	�����	
����	
��������	
�����	���	��������	
�	�����
�?	
������	�����	�����-

���������	������	������)		(1)
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El barniz es un acabado que puede ser apli-
cado de diversas maneras, brillante o mate, 
liso o texturizado, este tipo de acabado puede 
�������	���������W�����!�������� ���	�!�������
de nuestro envase, actualmente existen má-
quinas que aplican el barniz después de las 
tintas es decir las máquinas aplican las cuatro 
tintas y  en el último de los pasos la aplicación 
del barniz con un sistema de secado rápido.  
K�������X�!������!�����	�������������	�!�������
de nuestro envase (barniz plasta),  o bien pue-
de ser a registro donde se realiza una lámina 
de impresión que contenga  la información de 
las partes que quieren ser barnizadas.
Otro de los métodos utilizados para la aplica-
ción del barniz a registro es por el método de 

serigrafía, aunque se recurre a este método 
cuando  el tiraje de los envases es corto.
Existen también los barnices especiales como 
los  que contienen brillos, los aperlados, naca-
rados, barniz plata, los que contienen aroma, 
o bien los que se rascan para  descubrir infor-
mación como regalos, códigos u otras promo-
ciones, este tipo de barniz es más utilizado el 
de color negro, gris y el plata.
El barniz mate o brillante en comparación con 
otro tipo de acabados es más económico, 
aunque también cuando se aplican los barni-
ces especiales su costo eleva. El barniz puede 
ser aplicado encima de otros acabados, por 
ejemplo encima de los laminados.
A continuación se verán algunos tipos de bar-
nices:

“BARNIZ ULTRAVIOLETA:
0���	������	��	
�	����	�������	��	��"��
�	!	��	�����	���	
���	�'�����	
�	���	������������	����	!	�����	������-
������			!	����������	
�	������
��
��	����	��	�����	
�����������

BARNIZ UV BRILLANTE O MATE:
V��	��	������
�	��	�����	 ������	"��	��	 ��������	
�������	!	
�	��	������	�����������	�������	��	����
�
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�����	�����	�����������	��	���
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�	"��	���
�	
����������	���	���	������
�������	0�	������	/�	��	
����������	��	�����	�	
�������	����������	"�������	!	
�����������	��C����	��	��������

BARNIZ PLASTA:
=�	��
���	�	��	����������	
�	������	/�	�����	��	����-
��
�
	
��	�������

BARNIZ UV DE RESERVA:
4�
������	"��	��	������	�	��		��	����������	
�	������	
/�	��	�������	'����	
�	��	���������	"��	���5����-
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���#�	��������	�����������	��	��"�����	'���	�����	
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BARNIZ UV A REGISTRO:
�	
���������	
�	 ��	 ����������	
�	������	/�	 ��������	
��	 ��������	 �������	 �����������	 '����	 
�	 ����������	
������
����	����	���	 ������	 �����
����	 ��C����	
�-
������	����	4'�
���	��!��	������	��	 �������	!	����	
����
�
	��	�������
�	
����	
0C�����	>	�����	
�	����������	�	��������?
I!���	 7������8?	0�	 ��	����������	
�	������	/�	���	 ��-
����	
�	�!���	��	��"�����	��	��������	
�	 ��	"��	��	
"�����	���������

SERIGRAFÍA: 0�	��	����������	
�	�����������	!�	���	
���	 	��
��	
�	�'"����	�������	=�	��"�����	
�	��	
��������	
�	��	�	���	'����	������
���	
�	�����������

BARNICES PLASTA REGISTRO:
&���	.��������	.������	 7.���	����8	M��
�	�����������	
7T�4���8	M��
�	&(
���

Barnices Especiales:
H�C������
�	&���	�		����	K�������	4����������	������-

��	&����	K������	B�����	!	K��������)	(2)

Cuando se aplica un barniz a registro es ne-
cesario realizar un positivo del área  donde 
queramos que caiga nuestro barniz, el barniz 
a registro puede aplicarse con el método de 
serigrafía ya que este barniz es aplicado como 
si fuera un tinta más, el positivo se realiza en 
����!��Y������	!������'���������
���������������
material como el acetato.

En el siguiente ejemplo veremos como que-
daría un positivo donde queremos que solo la 
imagen  y el texto tenga el barniz.

1 , 2   
http://www.grupoimpresor.com/servicios.htm

6. Acabados Y Otros Pro-
cesos
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IMAGEN IMPRESA.
Solo tiene marcadas las guías de impresión y corte mismas que 
tendrá nuestro positivo de barniz para  que caiga exactamente el 
barniz en la imagen:

El positivo.
Solo tendrá marcada  las líneas guías,de corte e impresión y el 
área en plasta o texturizada donde caerá el barniz en este caso 
la mariposa y el texto.

A continuación se muestra un envase con acabado barniz a re-
gistro, podemos notar que el barniz cae solo en área asignada:

E"6"
>	 ��	���"

Este tipo de acabado da mayor resistencia al material de nues-
tro envase, prácticamente se trata de una capa plástica que se 
��Z�������� ���	�!�����������������������	��'������������W����������
papel , puede ser por una o ambas caras.
K	���!����	����	����������!�����!�������������	�����	���������X��
de los envases, permitiendo mayor manipulación y evitando el 
quiebre del material, además de protegerlo del agua y rayones.
K����������������8���	���������������!��	�������
��	��������-
do resulta ideal cuando se envasan productos  que permanece-
rán en refrigeración, ya que el material impide que se humedezca 
el papel. 

Actualmente existen laminados brillante o mate, metalizados en 
������!����
�����������	����!��Y������Z�����������K�����������!��-
de ser aplicado por medio de calor, o por adhesivo. 

Mariposa

POSITIVO DE BARNIZ

Mariposa
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Veamos a continuación algunas característi-
cas del laminado.

*0�	 ������
�	 �����(�	 ������
�	 ����	 ������
��
�	
�	 ������
�	 ��	 �������	 ����	 ��������	 ��	 ���������	

��	����	!	 �����
����	��������	���	
��	 �����	
�	
������
��	 ��	 ������
�	����	 !	 ��	 ������
�	���������	
��
�	���	�����	
���������	��������	!	
���������	���-
�����			�	������������	��	�������	���	�����	
�	���-
�����	
�	������
��?

0�	 ������
�	��'�����	����������
�	��	������	
������-
�����	�����	��	��������	��������	����	������	��	���-
����
�	
���	���	�������	����	�	����������	����
��
�	
��	��������	��	��!��	 ��
���	
�	����������	!	
�����-
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�
�

Existen algunos tipos de laminados:

+�����
�	B�'�����	.��������	!	&���
+�����
�	&�������
�	A��	!	B����	
+�����
�	H(�����	.��������	!	&���		
B�������	;�����'
���)	(3)

Hay  laminados de mayor grosor, convirtiéndo-
se en encapsulados, de igual manera el mate-
rial plástico es adherido al papel creando así 
un material con mayor resistencia.
Estos son solo algunos de los acabados que 
le podemos dar  a nuestro envase para que  
tenga mayor resistencia, hay otros como el 
hot-stamping, grabados etc., Que se utilizan 

para que los envases tengan mayor presen-
tación e impacto visual,  la desventaja es que 
tienen costos más elevados.

E"<"
���Z
��	 ����"

El hot-stamping como su nombre lo indica, es 
un acabado  que se realiza por medio de calor,  
este tipo de acabado elevan mucho el  costo 
de un envase por lo que es aplicado solo en 
������	�!����	���� ���	�!������
����&�������
logotipos, o formas pequeñas que se quieran 
destacar, el mercado de bebidas alcohólicas 
y de productos de joyería, son los que más 
utilizan este tipo de acabado en sus envases.
Debido al proceso que se realiza para aplicar 
este acabado es decir la presión que se ejer-
ce entre el papel y los moldes para aplicar la 
capa del material metalizado hacen que en 
���	���� ��	������� ����� �!�������	� ������ �� ���
vista como al tacto, la capa metálica con un 
!�W��
�����������������	�!��������
Cada elemento en que lleve el acabado hay 
que realizar un molde diferente. 
El hot-stamping puede aplicarse encima de 
otros acabados como el barniz brillante o 
����
���������������!��	����������������������-
mente encima de la impresión.

“ HOT STAMPING.

0�	��	�(�����	
�	���������	���	�������������	�(������	
��	�����	�����	��	�����
�
	
�	��������	���	��������	

�	������	�������������	���	�����	!	������	�����
��	����	
���	������	������	���	������������	
�	����	������-
����	"��	��	������������	��	���
����	���	���������-
���	"��	���	
�	���	133[	%����	���	633[��

EL HOT STAMPING CONSTA DE 2 INSUMOS.
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�	�������
�	��	��'�-
������	 ��
�����	 ������	
������	 !	 ���������
�	
����	 �������	 ��	 ��
�-
���	!	�������)	(4)

Grosor del lamina-
do brillante

Grosor de laminado 
mate

1.5 m 1.5 m

3.0 m 3.0 m

5.0 m 5.0 m

10 m

3  http://www.profesionalesgráficos.com/progrart.htm

4  http://www.másda.com.ar/queeselhotstamping.html

NOTA: EL PLASTIFICADO APLICA-

DO CON CALOR TAMBIÉN PUEDE  

SER OCUPADO COMO MATERIAL  

PARA LAS VENTANAS DE UN EN-

VASE,   SOLO QUE EN ESTOS 

CASOS  PRIMERO SE REALIZA 

EL SUJE DEL ENVASE   Y POSTE-

RIORMENTE SE PLASTIFICA PIEZA 

POR PIEZA, QUEDANDO ASÍ LAS 

VENTANAS  CON EL MATERIAL 

PLASTIFICADO. 

UTILIZAR ESTE MATERIAL EN 

NUESTRAS VENTANAS TIENE 

CIERTAS VENTAJAS:

1) AHORRA TIEMPO, YA QUE NO 

SE PEGARA VENTANA POR VEN-

TANA

2) LA VENTANA NO TENDRÁ PRO-

BLEMAS DE QUE SE DESPEGUE, 

YA QUE ESTÁ ADHERIDA CON 

TODA LA SUPERFICIE DE NUES-

TRO ENVASE.

3 UTILIZANDO  EL GROSOR ADE-

CUADO  EN LA PELÍCULA  DEL 

LAMINADO, PUEDE SER IGUAL DE 

RESISTENTE COMO LO SON LAS  

VENTANAS DE MATERIAL ACETA-

TO.

* & * [ * 4� 0 
 $ 
 � = W � 0 
 + W � & � 0 � 0



Los colores más utilizados para el Hot-stamp-
ing  son: dorado, Plateado ,rojo metálico, 
bronce, latón.

E"7
?�	�	��
�
��	���"


Este tipo de acabado consiste en aplicar pre-
sión  con moldes de las formas que  queramos 
������	�!���������������	�
������������!�W��-
ño relieve, en el material. 
EL grabado o realce tiene ciertas ventajas:

1) Se pueden grabar todo tipo formas aun 
cuando estas contengan detalles en su dise-
ño.  
2) El grabado pude realizarse en cualquier par-
������ ���	�!�������������	��������	�
���� ��-
portando el tamaño, podemos grabar  toda la 
	�!�������
3) Solo se necesita de un molde para aplicar 
todas las formas a grabar.
4) En el grabado no hay aplicación de tintas, 
ni de películas solo se trata de dejar formas en 
relieve en la cartulina de nuestro envase.

*0�	�����
�	��	�������	���
���	���	������	"��	��-
�������	
�	��	�����
���	
��	������	+�	������	��	���-

�	����������	��	'��
�	�	�����	������	��	���	�����%�	

����
��	=�	�������	��	%����	�����	��	����	��	��������	
��	�����	��	��	������	
�	�����
��	=�	��	������	�����	
"��	"��
��	�����
�	������
������	��	��	�����
����	
��	��"�����	�����	�
��������	0�	�������	
�	�����
�	��	
'��
�	 �������	 �'�	 ���������	 "��	 ��	 �������	 ����	
���
���	���	����	������
�
�
	�	������	������	����-
����	"��	��	�����
�	������	���
�	�����
����	
�������	

�����
��	��	��	�������	������	�����	!	������	�������-

��	���������������
0���	�����
�	��	������	 ������	����	�������	!	%���	
"��	��	������	����������	���	������	
�	��	�����
-
����	+�	��!����	
�	���	��������	�	�������	��	���
��	
�������	 ����	 "��	 ��	 ������	 ���	 ���	 �������	 
�	 ��	
�������	��!	�����	���	���	
��'���
�	
���	����	��-
������	��	��������)	(5)

5 http://www.profesionalesgráficos.com/progrart.htm
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+W�&�0�0
Estos procesos forman parte importante en la 
presentación de un diseño de envase, pues el 
��	������������������ �����'����������� ��	�!��-
ductos, se puede decir que este tipo de aca-
bados  eleva aun más el costo de nuestro en-
��	������
�!�����	����������������!���������
cuando se trata de productos muy especiales  
y que requieren ante todo una buena presen-
tación. 
Dentro de estos otros proceso podemos en-
contrarnos con los metalizados y laminados, 
estos procesos se realizan al papel antes de 
ser impresos, pero también podemos utilizar 
����W����������������������	��	�!������
�	���
!��	�������
��������	�������	������������	�

E"B
#��	���	��"

Este es un proceso que se hace antes de ser 
impreso el envase, se trata de que el sustra-
to donde se va imprimir lleve una película de 
material metalizado, el color de  esta película 
puede ser plata u oro, mate o brillante,  hay 
distintos  métodos para metalizar el papel.
Uno de estos métodos consiste en que las ca-
pas tanto la película metalizada y el papel (car-
tulina) se peguen por medio de un adhesivo.

El Segundo método es colocar una capa de 
material metalizado por medio del proceso de 
alto vacío. De tal manera que por medio de 
estos procesos nos queda  un solo sustrato, 
cuando se emplean este tipo de materiales, se 
utilizan tintas que anclen en el material ( que 
se adhieran al material), en ocasiones  se im-
prime una plasta blanca y encima la impresión 
del arte quedando un aspecto diferente,un 
aspecto de metalizado mate, otras veces se 
imprimen marcas de agua quedando las tin-
tas semi transparentes permitiendo ver más el 
metalizado. O bien pueden calarse imágenes 

en la impresión quedando  al descubierto to-
talmente el color de nuestro material.
K�� ��� 	�!������	� ������X���	� 	�� !����� ������
con la impresión, de tal manera que  nuestro  
terminado obtengamos aspectos diferentes.

“PAPEL METALIZADO.
/�	�����	��������
�	��	��	���
����	"��	���'	����-
������	
�	���	����	
�	��������	���	�����
�	���������	
�	�����	
������
�	�	
����	��	���
����	������
�
��	
�����	
�	���������������	����	
�	�����������
B���	���������	��	�����		��������
�	��	���
��	�����-
���	
��	��������	
���������
�
1. LAMINADO.
=�	�����	
�	�����������	��	������	�����������		��	
������
��	���	���	�'����		
�	��������	
�	��	����-
���	�������
�
�	�����	<	!	1>	�������	0���	�������		
��	������	��
�	���	�����	
���
�	��	����	�������	

�	���������	0�	�������	���������	��	�������	����	���-

����	 ����	 �'����	 
�	 �����
%�����	 ���	 �����
�	
���������	!	����	!	�������	�����	7�����	�������	
��	���-
�����8	!	���	7�����
�	���	��	���������8�	B���	��	
���-
��������	
�	����	���
����	�����	���������	������-

�	��	���	
�	��������
��

2. METALIAZADO POR ALTO VACIÓ.
I�������	��	�������	�����	��	�������	������
�	1fI		
���	
������	����	
�	��������	���	����	�����	����
�-

��	
�	3�32	�	3�1	�f�>	�	0�	����	����	 ��	���������	
�������		��	��	�����������		
�	���	�����
�
	
�	��������	
633	�����	�����		"��	��	��	����	���������)	(6)

En las siguiente imágenes se verán envase 
con material metalizado:

6  www.torraspapel.com

NOTA: 

“ANCLAJE  CAPACIDAD, MAYOR 

O MENOR, DE UNA TINTA PARA 

ADHERIRSE AL MATERIAL SOBRE 

EL QUE IMPRIME.”
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AUNQUE LE DEMOS DISGUSTO 
TRAS OTRO, DIBUJANDO PARA 
ÉL TROQUELES IMPOSIBLES Y 
AVERIANDO SU MAQUINARIA 
CON MATERIALES DE DIFÍCIL 
MANEJO, EL  MANIPULADOR-
TROQUELADOR ES NUESTRO 
ALIADO, PUESTO QUE DE SU 
DESTREZA DEPENDE BUENA 
PARTE DEL ÉXITO DE CUAL-
QUIER PROYECTO. POR ESO 
LE RESPETAMOS AL MÁXIMO, 
PESE A LA DIFÍCIL  RELACIÓN 
QUE NOS UNE. 



Una vez impreso nuestro envase y aplicado los acabados nece-
sarios el siguiente paso es suajar nuestro envase. 
Este es uno de los proceso más importantes por los que pasa el 
diseño de un envase, ya que nuestra estructura debe ser cortada 
tal y como lo plasmamos en nuestro plano, los cortes y dobleces 
deben tener correctamente las medidas, si se llegaran a poner o 
quitar milímetros  de una de las caras de nuestro envase este per-
dería la estructura  por lo tanto ya no funcionaria correctamente, 
de igual manera si esto pasara en las tapas o cierres del envase.
¿Cómo podemos saber si nuestro suaje no esta realizado correc-
tamente?, ¿Cuáles son las fallas más comunes?.

1. Bien  una de las principales fallas es en el corte en general de 
todo el contorno del envase, pues las piezas  deben ser des-
prendidas con facilidad,  de tal manera que el contorno no quede 
roído.

2.
K��!��������������������	��!��	���������������	
�!��	����!�����
que va pegado a la pestaña de pegue  no se alinea correctamen-
te.

3.�>��!�������	�������������	��������	�
���	�������	�������������
de las caras se haya desfasado, cortando las imágenes. 
Por estas razones es necesario que el diseñador arme  unas pri-
meras piezas y compruebe que el suaje este correcto, cualquier 
'�����W���	������������!�����	�������������������������
������-
tar  la repetición del trabajo y todos los procesos.
Veamos más detalladamente el proceso del suajado:

*I���	��	�������	%�!	"��	���"�����	��	��������	
��	
���#��	4�	��	��"��-
���	=��	��������	�	�����	��	�������	��������	������	�	�������������	��	��	
��������	 
��	 ���������	 �
��'��	 ����	 ��
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���	%��
����	7	�	
�������8	�����	
�	���������	0�	
%��
�
�	�����(�	��
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��	%��
�
�	��		���������	����	�����	��	�������	������	!	����
��	�C�����	
��-
������	�����	
�	�����	!	%��
�
�W	��	�����	�������	"��	��	���������	������-
�������	��	�������	��	%��
�
�	
�����������	"��	��������	��	�����	��������	
����	
�	�����	��	��������W	!	��	�����X
����
��	"��	��������	��	��������	
�����	�(�������
B���	���"�����	!	%��
��	��	�������	
���	%������	���	%��
�
����	��������
�	
���%�����	!	������	
�	%��
�
��)	(1)

En las siguientes imágenes se mostraran las principales cuchillas 
utilizadas en los suajes:

1. CUCHILLA DE CORTE.
Esta cuchilla  es la encargada de realizar todos los cortes conti-
nuos, por ejemplo el contorno de nuestro envase y las ventanas.

*0�	�C�����	�
��
�	����	��
��	������	���	������
�
	��	���������	%�����
�	
���	����	�����
�
	
�	������	
�	�����	��	�������	
�	��	�������	�������	!	
�����	
�	
����	��������	�	�����	"��	���	 ��	�������	�����'	
�����	
�	���	
����������	
�	�����	F>[	!	F9[�	�����	��	����	
�	���	D����	����������	����	
���
��	 ���	 9	 �������	 �	 
����	 ����	 !	 D����	 
�	 ���
�������	 ����������	
����	9>[�)	(2)

1  “Structural Package designs” 
“Diseños de estructuras para embalajes”
The Penpin Press/ Agile Rabbit Editions
Amsterdam. Singapore
Pág. 27-28

2  http://enciclopedia.us.es/index.php/troquel

7.Proceso De Suajado
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2. CUCHILLA O FLEJE DE DOBLEZ O PLECADO .

Este tipo de cuchillas hunde el papel, esta cuchilla tiene un bisel 
que no corta el papel, solo lo hunde  creando una pequeña zanja 
para que pueda ser doblado el material, esta cuchillas son tam-
bién llamadas plecadoras, se emplean para crear todos los do-
bleces del armado de nuestro envase. El ancho de esta cuchilla 
depende del material que estemos utilizando.

Uno de los proceso importantes con este tipo de cuchilla  es el 
hendido:

*0�	 %��
�
�	�������	 ��
����	 ��	 ������	
�	 �������	 !	���	�������	 �����	
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0�	%��
�
�	�������	�����������	��	���	����������	�����?

PAPELES ESTUCADOS: 
0�	�����	�5����	
�	
����	!	��	������
�	%����	"��	����	����	
�	�������	
����
�	�	���������

EN LA IMPRESIÓN DE ALTA VELOCIDAD:
=�	�������	����	��������	����	�����	���	�������	����	%���	"��	���	�����
����	
���������	���	�����	����	"�����
����	!	���
��	���������

PAPELES GRUESOS Y TODO TIPO DE CARTULINAS.
I�����	�'�	����	��	������	��!��	���'	��	���
�����	�	���������
�	B�������	��	�����
�	���������	��	�����
�	H�������	"��	��"������	�5�������	��������)	(3)

Cuando se suaja un envase este se suajará por la parte impresa, 
es decir por el frente de tal manera que el suaje dejará una pe-
queño borde en el área a plecar. 
Veamos el siguiente  ejemplo.

Regl a

Pa pel

Canal

Correc to

Incorrec to

3  “ Folding Patterns for
Display &Publicity ”  
Diseños  de pliegues para 
presentaciones y publicidad
The Perpin Press
 Pág. 27-28
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3. PLECA DE PRESUAJADO  Y CONOCIDA COMÚNMENTE COMO 
PLECA DE PEINE.
Estas cuchillas  se diseñan con el propósito de solo cortar peque-
ños espacios, es decir el corte no es continuo, este tipo de corte 
es más común en las áreas de desprendimiento  de los envases, 
o en materiales difíciles de doblar
Como hemos visto hay diferentes tipos de cuchillas ya sea para 
realizar un corte en especial o bien para cada tipo de material, a 
continuación se mencionaran algunas cuchillas y sus caracterís-
ticas.

Entre los tipos de cuchillas más importantes tenemos: 

“A) T���	�	��	��
��	�8
��	��	�������	�8�������
��	
8	��
��	������

B) 0�	���%����	
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��	������������	����
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��"�����	�������	��	����	��	�����	��	���	����������	
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�'�	���������	��	��	���	
�����!��

C) I��%����	
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��	��	������	��	��	�'�	���
�	������
�	��	
�����	���5�	���	

����
�	�	��	����	��	����

D) 0�	�������
�	��	������	������������	��	�����
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����	���	%�!	
�	������	��
�
��	
�	
�����	!	
�	��������	��	�'�	���5�	��	
��	
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�����	���	1f2)	
�	��������

E)	0�	
�	��
��	�����	��	��	���%����	
�	
��	��	������	���	��	5����	��������	
�	
��	�������	��	�������	��	������	��	����
	
�	�������	
��	������	���	
�������	
�C�����	�	����������?

0������?	3�9F	��	�	3�F3	��
>	��
6	��
9	��
:	��
�������?	
��
�	>>�:3�	%����	133�33	��
b�����	
�	I����?	0��'�
��	����	��
��	���	�������?	F>{
A����	'������	
�	�������	�����	
����
��
A I����	�������
AA I����	��������	9	�������
B Corte lateral
BB Corte lateral largo
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REGLA RANURADA:
I���
�
?	�������������
0��'�
��?	H�����
�	!	������
�	�	
�����	
�	�����������
0������?	>	���	6	���	9	���	:	��

REGLA RT HENDIDO DE CABEZA:
I���
�
?	�������������
KH�	KHfTH	��	���
��	��������	��	���	����������	�������������
0������	������f������?
>f6	���	>f9	���	6f9	���	6f:	���	6f2	���	9f:	���	9f2	���	(4)
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Como vimos hay cuchillas y scores diferentes para el suaje se-
gún el material del envase a suajar, pero una vez obtenida esta 
información se procede a la realización de nuestra tabla de suaje.
Hay diferentes maneras de realizar un suaje, existe la manera 
tradicional y los ya avanzados procesos  digitalizados.
Para realizar un suaje manual se requiere primeramente un posi-
tivo de suaje.

+�������
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K��!�	������	��	�����������!��Y������'������������!���������
������-
tamente desde nuestro archivo donde previamente se tienen es-
!��������	�!��������������	��Y���	���	�W���	�����������
������X�
pre-suajado etc., así como también tiene que llevar las  líneas 
guías en la misma posición que nuestras líneas guía de impresión. 

4  WEB: http://www.tecnosuiza.com

5  “Cajas de cartón corrugado
editrial Packaging ingeniería en un 
envase y embalaje.”
Profesor Octavio Uribe A.
Pag 72-73
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K	���!�	������	����������������������� ��~��������� ��� ���������
suje, ya que cuando se suaja el papel este se hace   en lado im-
preso, quedando  correcto nuestro suaje. 
La tabla de suaje o también llamado troquel, lo conforma un ele-
mento rígido comúnmente una tabla de madera, las cuchillas y 
gomás, en caos menos comunes se utiliza  material unicel, es-
tos materiales están acomodadas según nuestro plano mecánico 
���~�����"�������	�W������'��������	�	����	�
Un aspecto muy importante a tomar en cuenta cuando se suajan 
varios envases es la dirección del hilo del papel, ya que este fac-
tor da mayor rigidez a nuestro envase:
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En el caso de las charolas plegadizas el sentido del hilo no tiene 
que ir en una dirección en especial ya que todas las caras de 
nuestro envase parten de la base, quedando el hilo en diferente 
posición.

En la siguiente imagen se muestra un positivo de una formación 
de envases:

6  www.enciclopedia.us.es/index.php/troquel
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SUAJE  TRADICIONAL- TROQUELADORA PLA-
NA.
“SUAJE:	 0��'	 �������
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A continuación daremos unas características 
de los materiales ocupados en las tablas de 
suaje o troqueles:

“ MADERA: 
0�	��	��������	�����	��	����	��	�������	���	D�����	���-
��������	��	
�	��
���	������X�%���
��	���"��	��	
���
��	��������	�����	����������	����	
��	������������	
���
�	 ����	 �����	 �������	 ����	 ��	 ���"����
�	 
�	
�
%�������
+�	��
���	�����	��	����
�
	��	 �������	
�	��	�����-
�������	����
�	��	�'�	�������
�	���	
�	������	!	��
���	
����
�	����	5�����	��	
�	��!��	����
�
	!	������������	
0�	���������	
��%�	��
���	�����'	 ����
�	����	
��	
���	 ��!��	 ��������
�
	 �	 ��	 �����
���	 �����	 B��	 ��	
�������	 �����	 ����������	 ��	 ������	 ��	 ���"����
����	
��������	 !	 ���"�����	 
�	 ����#�	 ��	 �C������	 !	 ��	
��
��	����	�"������	���"�����	"��	������	���	����	
�����
�
	
�	D����	
�	�������	"��	%���'	
�	���������
0�	�������	
�	���	��
����	��	��������	
����
���
�	

��	��������	"��	��	��!�	���"������

CUCHILLAS O FLEJES: 
 
En el caso de las cuchillas para los suajes se 
utilizan de diferentes  anchos esto depende del  
grueso de nuestro material. Por ejemplo para 
los cartones se utilizan cuchillas más anchas, 

y el golpe del suajado debe ser más fuerte. En 
caso de que el materiales sea aún más grue-
so y/o rígido es necesario recurrir a los micro-
cortes, donde una pequeña parte del material 
es cortado y el resto plecada.

En los embalajes además de utilizar cuchillas 
más gruesas se utilizan dos cuchillas parale-
las, mientras que en los envases de material 
sulfatada solo se utiliza una cuchilla.

��	�~���	������Z����	�	�����������!����	
���-
gunos son utilizados para las máquinas planas 
y otros para las máquinas rotativas.

MEDIDAS DE FLEJES:
>	 ������	 73�G1	 ��8	 ���	 ��	 �������	 ����	 �'"�����	
����	�������	!	��
��	��"��#��
6	������	71�3F	��8	��'"�����	!	��
��	��
���
9	������	71�3F	��8	���������	!	��������	
����
F	������	��������	����������

LOS FLEJES SON UTILIZADOS TAMBIÉN DE-
PENDIENDO LA MÁQUINA DONDE SE VAN A 
COLOCAR:
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Otro de los elementos que conforman la tabla 
de suaje son las gomás, sirven para amorti-
guar el golpe al la hora de  suajar, además de 
hacer que el material no quede pegado en el 
suaje.

Gomas: 
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7 www.enciclopedia.us.es/index.php/troquel

NOTA:  LAS CUCHILLAS   QUE COMPONEN EL SUAJE TAMBIÉN SON 

LLAMADS FLEJES.

NOTA: UN PUNTO EQUIVALE A 0.35 MM, AUNQUE EN MUCHOS DE 

LOS CASOS  VARÍAN LAS MEDIDAS, LOS FLEJES  VAN DESDE LOS 

2 A LOS 5 PUNTOS.
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De esta manera conociendo los elementos que conforman nues-
tro suaje comienza el proceso de suajado puede ser de diferentes 
maneras, de manera manual o automática, veamos algunas má-
quinas empleadas para este proceso: 1) PLANAS: 
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2)LIBRO: 
0���	�����������	
����������
�	

Grosor del cartón 
en pulgadas

A B

0.008” 0.4mm 1.0mm

0.016” 0.5mm 1.3mm

0.018” 0.5mm 1.5mm

0.022 o.5mm 1.7mm

0.024” 0.6mm 1.9mm

Pleca de doblez

Separación entre contras

Grosor de las contrasContras

OPERACION DE SUAJADO

AB

8  www.enciclopedia.us.es/index.php/troquel
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Pleca de doblez

Co ntras

Pa pel de respaldo 
del sopo rte

Soporte adhesivo de
 las contras

Guía del Cito R

CO LO CA CI ÓN DE LAS CONTRAS
 EN EL RESPALDO DE SUAJE



Estas máquinas cabe destacar que la alimen-
tación del papel se hace manualmente, hoja 
por hoja por ejemplo materiales como el car-
tón microcorrugado, y sulfatadas, materiales 
no menores a los 14 puntos, en otros casos 
siendo los materiales de menor grosor se sua-
jarán en mayor cantidad de piezas. 

Comenzado este proceso, tomaremos una de 
las primeras muestras suajadas y se sacarán  
las medidas interiores y exteriores de nuestro 
����	�
� �	��� ���� ��� ��������� ��� ���!������
que nuestro envase haya sido suajado correc-
tamente.

Son tres tipos de medidas:
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SUAJE LASER-TROQELADORA ROTATIVA:
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Cuando se termina de suajar nuestro material 
el siguiente paso es desbarbar el material, es 
decir quitar todo el papel sobrante  tanto de 
las orillas  como de cualquier elemento sua-
jado por ejemplo formas para las ventanas, 
�������	
��������	�
El desbarbe de nuestro material puede ser de 

dos maneras, automático donde nuestro mis-
ma máquina quita el sobrante o bien manual-
mente.
Una vez obtenido nuestro envase se comienza 
a manipular es decir comenzamos a doblar las 
!����	������	�!����	��	����������������W���	��
pueda doblar con facilidad nuestro envase y 
pueda ser  pegado de manera más rápida.
Muchos de los diseños pueden realizarse en 
una máquina plegadora; otros son demasiado 
elaborados y deben doblarse a mano.
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Uno de los pegues más utilizado es el pegue 
lineal, este pegue se realiza uniendo el primer 
y último panel por medio de la pestaña de pe-
gue, este pegue es el que le dará la forma y 
resistencia a nuestro envase.
Recordemos que en la pestaña de pegue se 
ha dejado una reserva, sin impresión, barniz, 
��� !��	�������
� ��� ���� ������� W��� ��� !������
sea más resistente. 
En cuanto a los embalajes es importante que 
nuestra pestaña de pegue sea 3 cm de ancho 
como mínimo.
El pegue lineal tanto en los envases como en 
los embalajes se puede realizar de dos ma-
neras:
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8. Pegado De Un Envase 
Plegadizo
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Este se realiza cuando el tiraje de envases es 
corto, con brochas se aplica el pegamento a 
la pestaña de pegue y se adhiere al otro extre-
mo. Este método también es utilizado cuan-
do se trata de pegues con mayor grado de 
complejidad, por ejemplo: los pegues de dos 
o cuatro esquinas en el caso de las charolas 
plegadizas con tapa integrada.

En la siguiente imagen se muestra un plano 
de una charola con pegues realizados ma-
nualmente, recordemos que pueden ser de 2 
y cuatro esquinas en este caso serán 4 esqui-
nas de la base de la charola y 2 esquinas de 
la tapa.
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Es importante dejar las reservas para que no 
sea aplicado el barniz o el laminado en estas 
zonas.

PESTAÑAS DE PEGUE

PESTAÑAS DE PEGUE

PESTAÑAS DE PEGUE
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Otro de los pegues que se hace manualmente 
es en el caso de los envases con cierres en 
los extremos ya sea superior o inferior en los 
laterales, aunque este tipo de cierre se maneja  
cuando se envasa productos muy pesados, 
creando de esta manera un cierre más resis-
tente: Se obtiene nuestro envase plegadizo  
con el primer pegue lineal
Se coloca el producto y son pegados los ex-
tremos cerrando completamente el envase. 
En el siguiente ejemplo: se muestra un 
envase con este tipo de pegue.

 Con. Net.3 latas

Instrucciones:
xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx
xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx 

Ingredientes:
xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx
xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx

Informacion de la empresa:
xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx
xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx
xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx.

Instrucciones:
xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx
xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx 

Ingredientes:
xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx
xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx

Informacion de la empresa:
xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx
xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx
xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx.

Una comida 
especial para 
tu mascota...
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 Con. Net.3 latas
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or o inferior en los 

de cierre se maneja  
tos muy pesados, 

n cierre más resis-
envase plegadizo  

on pegados los ex-
mente el envase. 
e muestra un 
gue.
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En el caso de las cajas para cereales, hari-
nas preparadas, gelatinas etc., Las cajas son 
pegadas completamente con adhesivos por 
lo que para abrirlas se requiere desgarrar la 
tapa, si bien este sistema por si mismo es un 
sistema inviolable, también es cierto que su 
apertura resultar difícil, para facilitar la apertura 
se puede adicionar una tira punteada de fácil 
desprendimiento.
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Este tipo de pegue se utiliza para tirajes muy 
grandes, las máquinas pueden realizar el pe-
gue lineal y el pegue de los envases con cie-
rre automático, este tipo de máquinas primero 
doblan los lados laterales del envase, poste-
riormente aplica el pegamento en la pestaña 
���!����������������� ���������������������-
tremo del envase no se necesita el material 
previamente manipulado. Las máquinas de 
pegado pueden ser programadas de tal ma-
nera que las cajas salgan pegadas, plegadas 
y contadas, de esta manera es más fácil en-
fajillar y colocar los envases en los embalajes.
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Para cada material del envase se requiere de 
un pegamento especial, por ejemplo en el 
caso de los envases  de productos que re-
quieren refrigeración, se necesita de un pega-
mento resistente a las bajas temperaturas y a 
la humedad, mientras en el casos de los em-
balajes necesitamos un pegamento resistente 
a las altas temperaturas y a la vez resistente a 
la humedad.
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El pegado de los envases es uno de los  últi-
mos procesos en que el diseñador pueda es-
tar aún implicado, pues los siguientes pasos 
tienen  que ver más con los métodos de pro-
ducción de cada empresa�

2  http:/www.guía de envase.com.mx
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En el caso de los procesos de producción 
implica el almacenamiento, la estiba y ar-
mado de nuestros envases junto con la co-
locación del producto. Cabe mencionar que 
estos procesos nos permiten comprobar que 
tan funcional resulto el diseño estructural del 
envase.
Sabremos que cantidad de envases pode-
mos transportar, cuantos envases pueden 
ser estibados con y sin producto, podremos  
ver que tan fácil resulta la colocación del pro-
ducto dentro del envase. Todos estos resulta-
dos permiten que se realicen  mejoras en los 
próximos proyectos.
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Después de haber sido pegado el envase se 
coloca el producto dentro de este, podremos 
darnos  cuenta que tan funcional es el arma-
do  y colocación del producto dentro del en-
vase, de manera que solo se realicen estos 
tres sencillos pasos:

1. Desplegar el envase

2. Colocar el producto dentro de este, o bien 
si se requirió de un  banco externo colocar el 
producto en este y posterior mente meterlo 
el envase.

3.
Y último paso cerrar nuestro envase (con 
los mismos candados  o bien  sellando con 
una etiqueta de seguridad.

9. Optimización De Las 
Estructuras Aplicadas A 
Las Líneas  De Envasado 
(Producción)
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Los proceso de producción comúnmente se hacen de manera 
manual, más aún cuando se trata de envases con mayor com-
plejidad para ser cerrados, otras veces en  el caso de empresas 
grandes,  tienen su propias plantas de producción por lo tanto el 
proceso se realiza por  medio de máquinas envasadoras.

+�������
�
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Se  requiere que  una sola persona pueda hacer estos tres pasos  
(desplegar, colocar y cerrar) de manera rápida, fácil y sencilla, 
se necesita que la producción sea rápida para utilizar el menor 
personal posible.
Otro de los aspectos que podemos comprobar en el proceso de 
producción es si nuestros cierres, y candados  de seguridad  fun-
cionan correctamente, es decir: H ay que revisar que tan rápido 
podemos insertarlos en el caso de los candados hembra-macho, 
en los casos de los cierres inviolables ver si efectivamente no 
se abren, también podemos revisar que no se rompa el material 
mientras se esté manipulando.

En el caso de los embalajes se requiere  de igual manera que los 
envases, los tres pasos, (desplegar, colocar el producto y cerrar), 
aunque al cerrar  los embalajes se utiliza con mayor frecuencia 
las cintas adhesivas, ya que brindan mejor resistencia. También 
existe maquinaria que facilita este proceso, estas máquinas  son 
diseñadas especialmente para cada producto.
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Suelen emplearse cintas o correas transportadoras por donde el 
producto va pasando y se va seleccionando. Los transportado-
res de rodillos transportan las bandejas y cajas de una sección de 
trabajo a otra e incluso sirven para la carga en vehículos destina-
dos al transporte de la mercancía. La mesa transportadora para 
envasado, envasa el producto en moldes ya sea cajas, bandejas 
de forma continua. Dispone de una cinta de P.V.C con rodillos de 
mando conducidos, cadena, corona y piñón.
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1  http://www.correas-especiales.com.ar/envasadoras.htm

NOTA : “LAS CAJAS PLEGADIZAS 

VACÍAS  QUE SE ALMACENAN 

COMO LO DICE SU NOMBRE, PLE-

GADAS PARA REDUCIR ESPACIO 

EN LOS INVENTARIOS, SE PUE-

DEN ARMAR MUY FÁCILMENTE 

EN EL MOMENTO DEL LLENADO 

SI SU DISEÑO ES DE CIERRE AU-

TOMÁTICO. ESTE ES UN FACTOR 

IMPORTANTE CUANDO LOS SE-

GUNDOS CUENTAN PARA INCRE-

MENTAR LA PRODUCTIVIDAD DE 

UNA EMPRESA. “ 
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NOTA : “LAS CAJAS PLEGADIZAS

VACÍAS  QUE SE ALMACENAN 

COMO LO DICE SU NOMBRE, PLE-

GADAS PARA REDUCIR ESPACIO 

EN LOS INVENTARIOS SE PUE
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La estiba es otro de los pasos que se realizan en diferentes oca-
siones para  la transportación de los envase  y el producto a cual-
quier destino, ya sea  a los almacenes o a los centros de servicio.
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Los envases plegadizos cuando aún no es colocado el producto 
y se estiban no tiene mayor complicación, son plegados y guar-
dados en almacenes, basta con envolverlos con plástico  para 
protegerlos del polvo y la humedad cabe señalar que  a compa-
ración de otros envases estos ocupan el menor espacio posible 
pero.
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Pues bien los envases tienen que ser transportados en contene-

dores más grandes, en este caso los embalajes, puede ser una 
caja completa o bien charolas de cartón. Para posteriormente 
armar los pallets donde se estibaran y serán transportados.
Para armar un pallet se  necesitan hacer ciertos calculos prime-
ramente se hacen cálculos de peso :

1. ¿Cuánto  pesa  el producto solo?.
2. ¿Cuánto pesa el envase?.
3. ¿Cuánto pesa el producto con el envase?. 
4. ¿Cuánto pesa el embalaje?.
5. ¿Cuánto pesa el producto con el envase y el  embalaje?.

Posteriormente se hacen cálculos  para saber que peso soporta-
ra al ser estibado nuestro producto y cuanto espacio ocupa los 
embalajes en nuestros pallets.
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Algunos otros acomodos recomendables son los siguientes:

EN COLUMNA

Acomodo del producto en el embalaje.

2  http://www.correas-especiales.com.ar/envasadoras.html
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EN ESPIRAL

CON AMARRE 

EN DIAGONAL.

De estos arreglos el de mayor resistencia a la 
estiba es de columna sin embargo también re-
sulta e más inestable ya que la falta de amarre 
provoca que el producto se derrumbe fácil-
mente de la estiba.
Para un mejor estibamiento es necesario co-
nocer bien nuestro producto no es lo mismo 
estibar alimentos que productos electrónicos.
Veamos algunos otros acomodos más utiliza-
dos: 

Triple amarre

Una vez elegido nuestro acomodo se pueden 
aplicar materiales extras para la estabilidad de 
la estiba:

1.	/����������	
�	��	��������	����������	����	���������	
=%���E	!	����	���������	=����%�

2.	 /����������	 
�	 �
%������	 ����
����������	 	 "��	 ��-
���������		��	���
������	
�	��������	�����	���'�	
�	
���
������

3.
/����������	
�	�
������	������
�	��	��"��#��	��-
���	�����	����	!	����	
�	�������

4.	/����������	
�	D����	��'������	�	���'������)	(3)

Actualmente se ocupan programas especiales 
para calcular la resistencia del estibamiento de 
��	�����	�	
� ��������� ���������������W��� ��	�
productos lleguen intactos a su destino.
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NOTA: LA MEDIDA ESTÁNDAR 

LAS TARIMAS  OCUPADAS EN 

LOS PALLETS ES DE 1 M POR 

1.20 M
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PLANO DEL EMBALAJE
MEDIDA DEL PLANO EXTENDIDO
MEDIDAS INTERNAS
ACOMODO DE LOS ENVASES (10 
ENVASES).
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41.4 cm

15 cm

15 cm
5 cm

27cm

PLANO :
MEDIDA DE PLANO 
MEDIDAS INTERNAS

ACOMODO DEL PRODUCTO 
DENTRO DE SU ENVASE 
4 PIEZAS

66.2cm

8 cm

42.4cm
26.4 cm

31.4 cm



PALLET:
MEDIDA FINAL DE ENVASE
������
�����
��
������!�
�"#�$%���
ACOMODO  DE CHAROLAS EN EL PALLET 
CANTIDAD DE PRODUCTOS  ESTIBADOS EN 
 UN PALLET ESTÁNDAR
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26.4 cm

8 cm

31.4cm

15 cm

100  cm
120 cm

105.6  cm 94.2  cm

75 cm

12      charolas por cama

5      camas por pallet

60    charolas por pallet

600  envases por pallet

5 cm

15 cm

ENVASE 

CHAROLA 



Es importante mencionar que durante el 
transporte del envase a sus diferentes desti-
nos este pasará por diferentes obstáculos de 
ahí la importancia que nuestro envase haya 
sido diseñado con una buena estructura y 
estibado debidamente.
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Ya en el almacén  nuevamente es desestiba-
do el producto para ser llevado a los puntos 
de venta;

Se debe tratar con cuidado al producto has-
ta el último momento. Se acostumbra a llevar 
carretillas especiales, las cuales son maneja-
bles por los pasillos de las góndolas de ex-
hibición después de llevar un estricto control 
de inventarios. 
Una vez llegado los embalajes a los puntos 
de venta son sacados los envases para ser 
exhibidos en los anaqueles, de esta mane-
ra se termina con todo proceso, para que 
nuestro envase pueda ser exhibido.
Finalmente podemos ver que nuestro envase 
llegó integro al punto de venta y así compro-
bar que se diseño un envase y un embala-
je con una estructura funcional para todas 
las necesidades  y tratos que se requieran, 
desde el comienzo de su realización hasta el 
envase mismo.
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Después de haber seguido todo este procedimiento, nos damos cuenta 
de la importancia de cada uno de los procesos por los que pasa nuestro 
envase al ser diseñado, cuidando el más mínimo detalle.
Recabar todas las herramientas necesarias nos irán guiando a la creación 
de una buena estructura de un envase plegadizo.
Elegir el material correcto, diseñar cierres, candados con la forma correcta 
harán que el envase sea funcional.
El diseñador debe de tener conocimientos de otros procesos, como el pro-
ceso de preprensa, impresión y acabados aunque no sea el directamente 
quien los haga, para darse cuenta de las cosas que puede y que no debe 
realizar.

Proteger el producto y que llegue en perfectas condiciones hasta el ana-
quel donde será vendido nos indica que nuestro diseño fue creado correc-
tamente. Sin embargo no hay que dejar atrás la importancia de la parte 
������
� W��� ����� ������ ����� ��������� !�����!��� ���� ���� !��	��������� ���
nuestro envase; imágenes, texto, tipografía, colores y demás elementos 
que componen nuestro diseño.

El consumidor al elegir un producto tomará el envase que más le llame la 
��������
�������!�����������������������������	����������	
��������	��������
�
su forma y funcionalidad. Una vez elegido estos elementos, comenzará a 
leer  la información del producto y decidirá si efectivamente es el producto 
que  estaba buscando. El consumidor siempre recordará un buen envase. 

Cada diseño de envase requiere de un tiempo, para darle al cliente lo que 
quiere y lo que necesita.
Podemos diseñar tantos envases como imaginemos y que sean funciona-
les. Realizar envases  con fundamentos, siguiendo un procedimiento, debe 
tomarse en cuenta desde el boceto más simple, hasta el planteamiento 
más complejo. 
�����X����������	�������'������	����������	
����������� ��	���������	�W���

Conclusiones



nos proporciona cada uno, de esta manera trabajaremos con el que más 
nos conviene.

K	!��������������������������������	����
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aumentos de acuerdo a cada material, utilizarlos cuando se necesiten,  
�Z����� ������	� ��� !����	� �����	� ��������� ��	� ���Z���	� ��� ������� ��-
������
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���	�
ayudará a  tener el menor  margen de error. Dándole el tiempo necesario a 
cada uno de los procesos, obtendremos  mejor calidad y resultado.

Cuando se sigue un procedimiento, ayuda a que ocupemos de manera óp-
tima cada recurso, por ejemplo en material y tiempo, por eso es tan nece-
sario tener un control durante todo el proceso. De esta manera  al diseñar 
envases plegadizos, siempre se podrán ir mejorando.

Como estudiante podemos realizar varios proyectos de diseños de enva-
ses, todos diseñados con previos estudios e investigaciones, se tomará el 
tiempo necesario para cada uno de los procesos de diseño, además de 
aplicar los conocimientos básicos adquiridos de cada materia, como el 
diseño, la geometría, técnicas experimentales, el dibujo, y demás materias, 
!����W��� �������������������	������	�
������������	������!�����������
diseñar envases nos dará la experiencia para que posteriormente podamos 
realizar proyectos reales, y darnos cuenta de la responsabilidad que tiene 
diseñar un buen envase.

La tabulación de los datos mas relevantes  del producto, del consumidor, 
�����������
������	����������	
������	�������	
���	�!����������������������-
sión mas clara de lo que necesita nuestro envase para ser diseñado.

Un buen diseño de envase nunca es olvidado.
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