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Introduccion

La complejidad geografica y herencia cultural de México se relacionan con su potencial
turistico debido, en gran medida, a los recursos naturales y culturales que tiene, que lo
han posicionado como uno de los principales y mas importantes destinos turisticos a nivel
internacional, frente a la competencia de otros centros en Europa Occidental, América
Latina y Asia. En este sentido, esta condicién permite contar con una amplia variedad de
escenarios naturales y sociales que explican la existencia de multiples centros turisticos
en el pais. Asi, en la mayoria de las localidades del pais se concibe al turismo como parte
de las alternativas de crecimiento econdmico y fuente de trabajo; es por esto que las
autoridades locales, a través de la promocidn y difusién, tratan de aprovechar al maximo

los recursos turisticos que posee cada lugar y obtener beneficios de esta actividad.

De igual manera, el turismo es una actividad que modifica y tiene repercusiones en el
espacio, por lo que cada lugar en el que se lleva a cabo se organiza y articula de manera
diferente de acuerdo con sus procesos historicos y econédmicos. En esta investigacion se
trata, como tema central, la practica del turismo en la ciudad de Chihuahua ya que esta
actividad no es la excepcidon al configurar su propio espacio y presentar patrones

espaciales distintos a otros centros turisticos del estado.

La ciudad de Chihuahua es la capital del estado que lleva el mismo nombre, situada en
una region desértica al norte del pais que, anteriormente, estuvo habitada por conchos,
una tribu semindmada. Fue fundada como ciudad a raiz de la conquista y exploracién por
parte de los espafioles, quienes atraidos por la riqueza minera de la region aumentaron
sus esfuerzos de colonizacidn y, posteriormente, hicieron de la mineria la principal
actividad del lugar. En la actualidad, los servicios, el comercio y la industria son las
principales actividades econdmicas, por lo cual la ciudad cuenta con importantes parques

industriales.

Sin embargo, por su ubicacidon geografica y debido al patrimonio cultural y pasado

histérico que posee la capital chihuahuense, se ha presentado, en los ultimos afos, una



Introduccion

]
importante actividad turistica que se relaciona con el papel de ésta, al fungir como parte
de un circuito turistico regional. Esta situacién responde a la funcién de la ciudad como
un lugar que se asocia con la busqueda de bienes particulares, pero que también satisface
las necesidades de turistas que llegan provenientes de las diferentes entidades

federativas de México y del extranjero.

Para acotar y definir los limites de esta investigacion se plantea la hipdtesis siguiente: la
organizacion territorial del turismo en la ciudad de Chihuahua se estructura a partir de la
existencia de diversos recursos naturales, histéricos y culturales dispersos por la trama
urbana, que se ofrecen a turistas procedentes del pais y del extranjero. Estos, al llegar a la
ciudad, lo hacen como parte de un itinerario mas largo que incluye sitios dentro y fuera
del estado. La anterior hipétesis se apoya en un objetivo general cuya funcion principal es
revelar la organizacion territorial de la actividad turistica en la ciudad de Chihuahua. Para
lograrlo, se plantean objetivos particulares que, a su vez, son guias que permiten
evidenciar si la hipotesis de este trabajo fue comprobada o no. Los objetivos particulares

son:

e Revisar los postulados tedricos y conceptuales de la teoria general de la

organizacidn territorial.

e Compilar antecedentes investigativos en materia de turismo y Geografia del

turismo.

e Valorar las caracteristicas del marco fisico-geografico de la ciudad de

Chihuahua.

e (Caracterizar el desarrollo histérico y socioecondmico de la ciudad de

Chihuahua.
e Identificar el tipo y procedencia de los flujos de turistas que visitan la ciudad.

e Explicar la dindmica y estructura turistica que presenta la ciudad de

Chihuahua, de acuerdo con sus recursos turisticos y los servicios que oferta.



Introduccion
———————————————————————————————————————————————————————————

La presente investigacion se estructura en tres capitulos. En el primero, se revisan algunos
de los trabajos que coinciden con los ejes tedrico y conceptual que se utilizan y que, al
mismo tiempo, nutren a este trabajo. Después, se enmarca al turismo dentro del estudio
de la Geografia y se muestran las relaciones que existen entre turismo y espacio. De igual
manera, se tratan aqui las expresiones conceptuales con las que se relaciona: turismo,
turista, recursos, tipos de turismo. Asimismo, en el Ultimo subcapitulo se explica la teoria

de la organizacion del territorio que es la que se emplea en esta tesis.

El segundo capitulo presenta las caracteristicas sobresalientes del contexto geografico de
la ciudad de Chihuahua. Enseguida, se muestran las condiciones socioecondémicas de los
habitantes de la ciudad; finalmente, se hace una revision de los acontecimientos
historicos que explican la conformacién territorial y sociopolitica de la ciudad y que, a su

vez, ayudan a entender su configuracion turistica actual.

Para finalizar, en el tercer capitulo se muestran los resultados obtenidos durante el
trabajo de gabinete y en campo, que revelan la organizacion territorial del turismo en la
ciudad de Chihuahua. En primer lugar, se da a conocer la metodologia empleada durante
el trabajo de campo y en las visitas realizadas a la ciudad; después, se exponen los
recursos turisticos con los que cuenta la ciudad, la infraestructura necesaria para que el
turismo se pueda llevar a cabo y, posteriormente, se analizan las caracteristicas de los
turistas que llegan a la ciudad, para, en un cuarto apartado, dar a conocer la estructura

del territorio ligada a la actividad turistica.



Capitulo 1

Posturas tedrico-conceptuales de la organizacion territorial

El eje tedrico y metodoldgico de la organizacidén espacial sobre el que se sustenta esta
tesis, ademas de las nociones generales acerca de la relacion entre Geografia y turismo,
guedan asentadas y discutidas en este primer capitulo. De igual manera, en esta seccién,
se exponen los componentes inherentes a la organizacion territorial, esto es, las
estructuras y procesos que inciden en un territorio y que generan un paisaje particular,
esto, propiciado por el contexto turistico. En este sentido, no es menos importante el
hacer mencion y tomar en cuenta a los estudios que preceden a esta investigacidén y cuyo
enfoque tedrico, metodoldgico y conceptual no discrepa de las posiciones tedrico-

conceptuales que aqui se asumen.

De tal modo que, en un primer apartado de este capitulo, se van a discernir los diferentes
enfoques de algunos de los trabajos revisados® que tienen que ver directamente o se
relacionan con el concepto de organizacion territorial. En seguida, se expone y
contextualiza a la Geografia del turismo con respecto a la Geografia econdmica y su area
de estudio; a su vez, se define lo que es esta actividad y se ubica de acuerdo con los
diferentes tipos de turismo existentes en la ciudad de Chihuahua. Finalmente, se hace un
analisis del marco tedrico relacionado con la organizacién territorial y los conceptos que

ésta involucra.
1.1. Antecedentes investigativos de la organizacion espacial del turismo en México

El estudio formal del turismo en México comenzd a desarrollarse apenas hace algunos
decenios; fue en los afios setenta, con la produccion de algunos articulos y tesis, que esta
actividad empieza a forjarse de manera tal que se exhibe como una de las lineas
investigativas que muestra a la actividad turistica dentro de un marco serio de opciones
para del desarrollo econdmico y social del pais (Garza, 2009). Como prueba de ello, un
primer acervo literario de publicaciones referidas al turismo se nutre de los primeros

conceptos e intentos por definir el campo de estudio de esta actividad relacionada con la
4
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Geografia. Por otro lado, el estudio del turismo mostré el impulso por parte del gobierno,
para el desarrollo de sitios recién constituidos en esos afos como Cancun e Ixtapa-
Zihuatanejo y también de centros turisticos ya consolidados como Acapulco (Garcia-

Silberman, 1979; Carrascal, 1974 y 1975; Angeles, 1979; citados en Garza, op cit.).

Es asi que, para el primer decenio en que se gestd la Geografia del turismo en México,
muchos fueron los trabajos que se dieron a la tarea no sélo de aportar y enriquecer esta
rama dentro del seno geografico, sino de difundir su campo y objeto de estudio. A partir
de los ochenta y hasta la primera mitad del ultimo decenio del siglo XX, los escritos
publicados hicieron que la Geografia del turismo se viera beneficiada y alcanzara una
etapa de cierta madurez, ya que los temas a tratar en estas obras muestran enfoques
tedricos y metodoldgicos distintos a los de las primeras e, incluso, se presentan con

nuevas propuestas.

En este sentido y con un panorama general, en los afios subsiguientes, los trabajos que
sobresalen son los que se relacionan con la geomorfologia aplicada para abordar temas
referentes a los riesgos y la planeacidn, con una orientacidon hacia el turismo (Aguilar,
1984; Castillo y Gutiérrez, 1981; Mansilla, 1985; Palacio et al, 1986; citados en Garza, op
cit.). Cabe destacar que, durante los noventa, es tal la aceptacién de estas investigaciones
por parte del gremio geografico que las publicaciones comienzan a proliferar y seleccionan
para su analisis sitios en que las condiciones de sol y playa para los visitantes, son el
principal atrayente; tales son los casos de destinos como Acapulco, Ixtapa-Zihuatanejo,
Huatulco y Manzanillo. No obstante, la consolidacién de trabajos sobre Geografia del
turismo no es exclusiva del estudio de lugares en donde se practica el turismo de sol y
playa, se debe, ademas, a la divulgaciéon de publicaciones que tratan temas novedosos
como el ecoturismo, impacto ecolégico, la sustentabilidad y el deterioro ambiental donde
los recursos naturales son la base que permite su habilitacién como espacios turisticos

(Garza, op cit.).

Sobre esta linea ascendente del desarrollo del turismo en México debe recalcarse el

liderazgo que ha ejercido la Universidad Nacional Autonoma de México a través del
5



Capitulo 1. Posturas tedrico-conceptuales de la organizacion territorial

Instituto de Geografia, donde no sélo se ha llevado a cabo labor investigativa, sino
también un arduo trabajo referido al turismo en general, en los ultimos afos del siglo XX.
Al respecto, se puede hacer mencién de dos escritos imprescindibles para esta
investigacion: el primero se titula “Estructura territorial de la actividad turistica en la
Riviera Mexicana a fines del siglo XX” (Sanchez y Propin, 1996), investigadores del
Departamento de Geografia Econdmica de dicha institucidén, quienes fueron pioneros en
utilizar el concepto de estructura territorial para referirse a lugares cuya organizaciéon

socio-territorial se asocia con el turismo.

Una segunda obra elaborada apenas entrado el siglo XXI, con el trabajo de tesis doctoral
de Lopez (2001), analiza la organizacidn territorial del turismo de litoral en el corredor de
Los Cabos. Este estudio se centra en dilucidar, en primer término, el papel del turismo de
sol y playa en el ambito nacional; posteriormente, Lépez aterriza sus ideas conceptuales
en un contexto espacio-temporal en el que se descubre el potencial turistico de acuerdo
con el capital natural y social del corredor turistico de Los Cabos; al final, el autor revela la
estructura territorial de éste, a partir de la existencia de los ntcleos turisticos, los canales
de articulacion que forman el circuito turistico y los tipos de flujos que transitan por ellos,
ademas de su alcance geografico (/bid.). Asi, el autor asimild, por primera vez, las bases
tedricas y metodoldgicas de la organizacion territorial del articulo de Sanchez y Propin (op

cit.).

Garza (op. cit.) sefiala que, hasta principios de 2009, los trabajos formalmente publicados
cuya plataforma tedrica y metodoldgica es |la organizacion o la estructura territorial, eran
sélo nueve. Estos corresponden cronoldgicamente a: La Riviera Maya, Los Cabos, Ciudad
Judrez, Tijuana, San Miguel de Allende, la Zona Metropolitana de Monterrey, el Corredor
Tijuana-Rosarito-Ensenada y Boca del Rio. Sin embargo, bajo esta misma directriz, deben
agregarse a esta lista los trabajos recientemente publicados de Dominguez, Reygadas,
Zamora, Caballero y Garza, realizados en 2009 (Cuadro 1.1) Como se muestra en ese
cuadro, desde que aparecié publicado el articulo de Sdnchez y Propin (op cit.), en los cinco

aflos posteriores no hubo elaboraciéon alguna referida al turismo; fue hasta 2001, con el

6
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trabajo de Loépez (2001), que comenzd una tendencia ascendente en el numero de

trabajos publicados. El afio 2009, hasta ahora, es el aflo mas productivo en este sentido

con cinco escritos.

Cuadro 1.1. Trabajos hechos en la UNAM con el soporte tedrico de la organizacién

espacial del turismo, 1996-2009

Autor y aho

Titulo de la investigacion

Tipo de trabajo

1. Sanchez A., y E. Propin (1996)
Lopez, A. (2001)
Lépez, A. (2002)
Lopez, A. y A. Sanchez (2002)
Propin, E. y A. Sdnchez (2002)

2.

3.

4.

5.

6. Sadnchez A., y E. Propin (2003)
7. Gallegos, O. (2003)

8. Carmona, R. (2004)

9. Gallegos, O. y A. Lépez (2004)
10. Luna, M. (2004)

11. Vézquez, V. y E. Propin (2004)

12. Sénchez, A., Loépez, A. y E.
Propin (2005)

12. Carmona, R. (2006)
13. Garza, J. (2006)
12. Gallegos, O. (2006)
15. Martinez, C. (2007)
14. Gallegos, O (2008)
16. Rojas, V. (2008)

17. Salas, C. (2008)

18. Sanchez, A., Urbina, M. A. y E.
Propin (2008)

19. Dominguez, A. (2009)
20. Reygadas, Y. (2009)
21. Zamora, M. (2009)
22. Caballero, F. (2009)
23. Garza, J. (2009)

De los Angeles, S. (2010)

Estructura territorial del turismo en la Riviera Mexicana.

Andlisis de la organizacion territorial del turismo de playa en México. El caso de los Cabos, BCS.
Flujos turisticos en el corredor turistico Los Cabos BCS.

Canales espaciales de articulacion en el corredor turistico Los Cabos, BCS.

Estructura regional del turismo en México.

Dependencias regionales del turismo en la isla de Cozumel, México.

Organizacion territorial del turismo en Ciudad Judrez, Chihuahua.

Organizacion territorial del turismo en Tijuana, Baja California.

Turismo y estructura territorial en Ciudad Judrez.

Estructura territorial del turismo en ciudades histdricas: el caso de San Miguel de Allende, Gto.

Las relaciones regionales de la economia turistica en Bahias de Huatulco, Oaxaca.
Estructura territorial del turismo en la Zona Metropolitana de Monterrey, México.

Organizacion territorial del turismo en el corredor Tijuana-Rosarito-Ensenada.
Andlisis geogrdfico del turismo en la Zona Metropolitana de Monterrey.
Estructura territorial del turismo en Veracruz, Boca del Rio.

Tipologia de los sitios costeros con usos turistico y recreativo en la isla Cozumel, México.
Organizacion espacial del corredor turistico Veracruz-Boca del Rio.

Efectos territoriales del turismo en La Pesca, Tamaulipas.

Efectos territoriales del turismo en la Reserva de la Biosfera de Mapimi.
Rasgos territoriales del turismo en la isla de Ometepe, Nicaragua.

Estructura territorial del turismo en la isla de Ometepe, Nicaragua.

Alcance regional del santuario Santo Nifio de Atocha, en plateros, Zacatecas.
Organizacion territorial del turismo en Chignahuapan, Puebla.

Estructura territorial del turismo en el Parque Nacional El Arenal, Costa Rica.
Organizacion territorial del turismo en San Cristébal de Las Casas, Chiapas.

Alcance regional del Santuario Cristo de las Noas, Torreon.

Articulo
Tesis de doctorado
Articulo
Articulo
Articulo
Articulo
Tesis de licenciatura
Tesis de licenciatura
Articulo
Tesis de licenciatura
Articulo
Articulo
Tesis de maestria
Tesis de licenciatura
Tesis de maestria
Tesis de Maestria
Articulo
Tesis de licenciatura
Tesis de licenciatura
Articulo
Tesis de licenciatura
Tesis de licenciatura
Tesis de licenciatura
Tesis de licenciatura
Tesis de maestria

Tesis de licenciatura

Fuente: Elaborado con base en Garza, J. (op. cit.) y revisiones al acervo de tesis de la biblioteca del Instituto de Geografia-UNAM (2010)

Mencion aparte merece el trabajo de Garza (op cit.) al ser el que mas influencia ha

ejercido en esta investigacion, al acercarse con mayor precision al soporte tedrico,




Capitulo 1. Posturas tedrico-conceptuales de la organizacion territorial
————————————————— ————————————————————

estructura y contenido; ademas, por su labor investigativa y riqueza cartografica. Este
estudio se centra en revelar la organizacion territorial del turismo en San Cristébal de Las
Casas (SCLS) Chiapas, mediante la explicacién de los procesos socio-territoriales que han
incidido en esta importante ciudad chiapaneca, como un espacio preferencial para el
movimiento de turistas no sdlo dentro de México, sino mediante su alcance mundial.
Garza (op cit.), justifica que el desarrollo turistico de SCLC se debe a procesos socio-
territoriales a diferentes escalas que retroalimentan esta actividad. Asi, la habilitaciéon de
polos econdmicos, implementacién de proyectos como el del Mundo Maya, el Plan
Puebla-Panamd, infraestructura carretera, el Centro Integralmente Planeado de Palenque
asi como la disponibilidad de recursos naturales estratégicos, las mejorias en
infraestructura de comunicaciones a nivel estatal y la distincién cultural-social del dmbito
local, aseguran que SCLC no sea un punto de atraccién especifico en tanto que se liga a los
recursos turisticos a nivel estatal. No obstante, segin concluye el autor, esta localidad
expresa territorialmente una segregacion donde existen escenarios completamente

antagonicos propiciados por el turismo.
1.2. Relaciones entre Geografia Econdmica y turismo

El acercamiento a cualquier rama del saber exige que se conozcan los objetivos y alcances
tematicos que pueden abordarse (Méndez, 1997). En este sentido, Molina (1991) infiere
gue definir implica delimitar un fendmeno en que se muestran las limitaciones del mismo,
mientras que conceptualizar es realizar un esfuerzo de mayor alcance para comprender y
evaluar el sentido de un objeto. En este caso, el objeto sera acercarse mas que a una
conceptualizacidon de Geografia Econdmica a un orden de ideas que permitan, en amplio
sentido, abrigar todos los conceptos hasta ahora mencionados y acotar la matriz tedrica
en la que descansa esta tesis. Para tal propdsito, a continuacion se escriben definiciones,
diferentes entre si en expresién conceptual, pero no muy distintas en alcance tematico
para poder concebir una nocién general de la relacién entre Geografia y turismo®. La
primera de ellas se expone con la siguiente aseveracion: “...geografia econdmica es una

ciencia, rama de la geografia que estudia los aspectos econdmicos en su relaciéon con los

8
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factores del medio natural y social, las causas de su formacidn, su distribucidén espacial y

desarrollo en el tiempo,...” (Bassols, 1993).

Por su parte, Méndez (op cit.) cita otras definiciones de Geografia Econdmica que se
caracterizan por ser mas precisas y sintéticas, las cuales fueron elaboradas por Lloyd y

{

Dicken (1977). Una de ellas enuncia que “..la geografia econdmica se interesa en la

construccion de principios generales y teoria que explican el funcionamiento del sistema

“"

econdmico en el espacio”. Una tercera surge de Claval (1980) quien afirma que “...la
geografia econdmica intenta explicar la distribucion de los hechos de produccion,
distribucién y consumo [...] precisando como el espacio los modela o modifica...” (Claval,
op cit.; citado en Méndez, op cit.). Con el objetivo de conocer diferentes posturas en
cuanto a la conceptualizacién de Geografia Econdmica, se trata de lograr una construccion

reflexiva acerca de este término, que se adecle a las metas perseguidas por esta

investigacion.

Con lo anterior, se pueden hacer asociaciones de varios conceptos; es asi que, en primer
lugar, se puede afirmar que el turismo es una actividad econédmica del sector terciario que
se relaciona con la obtencidon de bienes materiales y servicios que satisfacen algunas
necesidades humanas (Ripoll, 1991; Méndez, op cit.). Asi, el territorio se convierte en el
medio por el cual fluyen esos bienes materiales y las personas y es, ademas, el escenario
sobre el que se emplazan los puntos de distribucion, dispersidn y atraccién de esos flujos;
por lo tanto, se dice que el territorio fluctia como el soporte sobre el que tienen lugar
acontecimientos y procesos. Es precisamente en el aspecto del territorio donde existe el
vinculo entre turismo y Geografia, ya que ésta tiene un papel protagénico, porque el

espacio concebido como el territorio en si, es el objeto de estudio de la ciencia geografica.

De este modo, para alcanzar a justificar la relacion existente entre el turismo y la
Geografia, y porque esta disciplina dentro de su andlisis dedica parte de su campo de
estudio a esta actividad, basta con decir que el turismo, al implicar el desplazamiento de
personas de su lugar de residencia habitual a nuevas localidades (Mathieson, 1990),

manifiesta una expresion territorial que imprime en el paisaje geografico, ya que no puede
9
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ser una accion aislada que carezca de dimensiones de espacio y tiempo, dadas las
caracteristicas de los eslabones de territorializacion turistica que son: 1) la situacion
funcional del espacio emisor; 2) las formas, distancias y medios del viaje y 3) la morfologia
del espacio de destino (Callizo, 1991). Para reforzar el peso del turismo dentro de la légica
territorial de la economia, en ambos conceptos -Geografia y economia- se debe
puntualizar que “...es el punto de vista espacial el que distingue a la geografia econédmica
como ambito de estudio de la economia, aunque ambas estén implicadas en el estudio de

los sistemas econdmicos.” (Lloyd y Dicken, op cit.; citados en Méndez, op cit.).
1.2.1 La Geografia del turismo

El abordaje sistematico del turismo puede efectuarse desde multiples puntos de vista: el
econdmico, el socioldgico y, para propdsitos concernientes a este trabajo, el enfoque
geografico. Es asi que para este ultimo enfoque, el turismo constituye una de las
actividades humanas que mas interesa a la Geografia debido a sus repercusiones en el
espacio que se inscriben con mayor o menor fuerza en el paisaje3 (paisaje turistico). Por
ende, ningun lugar, por lejano, agreste o recéndito que se encuentre, puede escapar a la
extensidon geografica del turismo y, por lo tanto, cualquier espacio geografico tiene la
capacidad y el potencial para ser un espacio turistico de acuerdo con los bienes y servicios
que ofrezca (Lozato, 1990; Diaz, 1993); a esto se agrega que el desarrollo de las
actividades turisticas en el espacio, es lo que justifica, con gran magnitud, la creacién de

una Geografia del turismo (Lozato, op cit.).

Por lo anterior queda de manifiesto que descubrir los alcances tedricos y tematicos de la
Geografia del turismo es relativamente mas facil si previamente se ha descifrado la
trascendencia de la Geografia Econdmica. En este sentido, se puede utilizar la definicién
gue concibe Jiménez (1993), en la que sefiala a la Geografia del turismo como la “Rama de
la Geografia que estudia la localizacién y la descripcion de los centros de interés turistico,
particularmente con sus tradiciones y atractivos, con los sistemas de comunicacidon que
aseguran el acceso, y con las instalaciones para la retencidn, asistencia y diversion de

turistas.”
10
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Como es claramente observable en la anterior definicién, queda implicito el aspecto
territorial, concebido de ahora en adelante como espacio turistico. Este, a grandes rasgos,
no es mas que el espacio donde se desarrollan las actividades turisticas, aunque no todos
los espacios cuentan con infraestructura necesaria para contener un volumen
considerable de turistas. Por su parte, Diaz (op cit.) agrega que para el estudio de los
espacios turisticos es necesario hacer una valoracién y delimitacion que permita su
clasificacién para determinar las geoestrategias seguidas por la demanda para preferir
unos lugares con respecto a otros. En este sentido, este autor destaca la delimitaciéon

geografica de acuerdo con sus potencialidades turisticas como:

Espacios con recursos geoturisticos. Climas, paisajes de gran belleza natural, playas,
montafias, fendmenos geofisicos de especial interés (volcanes, géiseres, cataratas, grutas,

etc.).

Espacios con infraestructura basica. Red de abastecimiento de aguas, red de transportes,

facilidad de acceso desde las areas emisoras de turistas, buena red comercial, etc.

Espacios con infraestructura turistica. Abundancia y calidad de alojamientos, servicios de
restauracion alimenticia. Locales o establecimientos recreativos, buenas urbanizaciones,

mano de obra cualificada en la prestacidn de servicios turisticos, etc.

Al respecto, el autor sefiala también que los espacios con infraestructura turistica son los
Unicos que pueden ser definidos como espacios turisticos. Por su parte, Pearce (1988),
hace énfasis en la labor que debe tener la Geografia del turismo en diferentes campos, a
través de estudios de cardcter espacial de acuerdo con seis areas comunes que integran
los componentes espaciales mds importantes. Estos son: los patrones de distribucion
espacial de la oferta; los patrones de distribucién espacial de la demanda; la geografia de
los centros vacacionales; los movimientos y los flujos turisticos; los impactos del turismo y

los modelos de desarrollo del espacio turistico.

Sin embargo, a esto debe agregarse el analisis que hace Vera (1997), quien argumenta que
la Geografia del turismo también profundiza sus conocimientos en ubicar los espacios

emisores donde las personas cuentan con las condiciones econdmicas y la posibilidad de
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salir de su lugar de residencia y entrar a otro; por otra parte, considera que en los espacios
receptores es donde se encuentran los satisfactores que buscan los turistas; por lo tanto,
la interconexidn entre espacios emisores y espacios receptores se da con la movilidad de

los flujos turisticos.

Bajo esta connotacidn conviene adicionar que dentro de la Geografia del turismo dos son
las perspectivas que se pueden ocupar para emprender un estudio integral de esta
actividad: las de la oferta y la demanda turisticas. No obstante debe decirse que estas dos
perspectivas son complementarias y no pueden entenderse de manera parcial, porque no
ayudarian a comprender este fendmeno (Diaz, op cit.). Estudiar desde la perspectiva de la
oferta al turismo de un lugar, pais o region, es descubrir los elementos que sirven para
definir sus excelencias turisticas; mientras que hacerlo desde la perspectiva de la
demanda implica tanto analizar la procedencia de los turistas, sus preferencias y sus
inclinaciones. A estas dos perspectivas se les debe afadir tres pardmetros de valoracién
gue son métodos de aproximacion para un estudio, bajo cualquiera de las dos dpticas que
se elija para efectuarse el andlisis (ibid.). De esto se hablard con mayor detalle en la parte

que concierne a la metodologia.
1.2.2 Turismo

La practica del turismo como tal se remonta, en un sentido estricto, a tiempos ancestrales
en que los primeros viajes se hicieron bajo intereses mercantiles, de tipo religioso o con
motivos bélicos; éstos conformaron un primer acercamiento a lo que hoy se visualiza
como actividad turistica, aunque no se puede hablar de un turismo desarrollado como el
gue en la actualidad se percibe. En un sentido mas amplio, la sistematizacion del viaje
turistico nacid a raiz de un hecho tanto fortuito como asombroso, que dio la pauta para
gue la actividad turistica como se conoce hoy en dia diera sus primeros pasos y sefial de
ser una importante actividad econdmica a nivel mundial. Se trata del primer viaje
colectivo organizado por el inglés Thomas Cook*, personaje considerado el padre del

turismo y el fundador de la primera agencia de viajes en el mundo (Fernandez, 1991)

12



Capitulo 1. Posturas tedrico-conceptuales de la organizacion territorial
————————————————— ————————————————————

La palabra turismo proviene etimoldgicamente de la raiz “tour” y el sufijo “-ism” (Tourism
y ]

|ll

en el habla inglesa) que aparece, por vez primera, en 1760 dentro de la frase coloquial “to
make a tour”, para referirse a los viajes en los cuales algunos lugares eran visitados para la
recreacion o los negocios (Fernandez, 1978; Ramirez, 1994). Pero ya antes, en 1746, se
hacia alusién al término “to take a turn”, referido a un lugar donde se practicaban
actividades como la equitacidn y la conduccion; halladas estas dos raices “tour” y “turn” se
tiene que ambas proceden del latin “tornus” (con su significado de torno) como sustantivo
y “tornare” como verbo (redondear, tornear, girar) y hacen referencia a una actividad
iniciada primeramente en Inglaterra. No obstante, a través de los afios el término “tour”
comenzd a afianzarse mas dentro del Iéxico anglosajon del siglo XVIII como un galicismo,

del francés “tour”. Por su parte el sufijo “-ism” Unicamente se utiliza para referirse a la

accion que recae sobre una persona o grupo de ellas (ibid.).

De acuerdo con la expresion etimoldgica se puede hacer un acercamiento de lo que es el
turismo, y en efecto, se concibe literalmente la palabra tour como para implicar la vuelta o
el retorno de una persona. Entonces, el turismo se idealiza como una actividad de
desplazamiento que engloba a todos aquellos que, por diversos motivos, salen de su lugar
habitual de residencia por mas de 24 horas (Lozato, op cit.) (Figura 1.1). Al respecto, para
completar la idea central de este apartado, se pueden distinguir las posturas conceptuales
siguientes, tanto de la escuela berlinesa como de la escuela francesa. La primera de ellas

vierte algunas definiciones:
Turismo es el “Movimiento de personas que abandonan temporalmente el lugar de su

residencia permanente por cualquier motivo relacionado con el espiritu, su cuerpo o su

profesion.” (Schwink, 1930; citado en Fernandez, op cit.).

“Turismo es el conjunto de los viajes cuyo objeto es el placer o por motivos profesionales o
comerciales u otros andlogos y durante los cuales la ausencia de la residencia habitual es
temporal. No son turismo los viajes realizados para trasladarse.” (Bormann, 1930; citado en

Fernandez, op cit.).
Por otro lado, la escuela francesa aporta lo siguiente:
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“El turismo agrupa el conjunto de actividades de produccion y de consumo originadas por
unos desplazamientos variados de, por lo menos una noche fuera del domicilio habitual, cuyo
motivo es el esparcimiento, los negocios, la salud (termalismo y talasoterapia) o la
participacién en una reunion profesional, deportiva o religiosa, etc.” (Michaud, 1983; citado

en Lozato, op cit.).

Como se enuncid en lineas anteriores, el turismo se puede entender como una actividad
econdmica que genera movimiento de gente pero que, a diferencia de los
desplazamientos migratorios que también implican un traslado, tiene el caracter de ser
placentero o recreativo para el individuo o individuos que lo llevan a cabo. Entonces,
actividad turistica es todo dinamismo socioecondmico que ocurre en un espacio que
cuenta, ademas, con una singularidad; hecho que produce el desplazamiento de personas
por lo que se puede hablar de lugares preferenciales para el turismo (Propin, 2003: citado

en Dominguez, op cit.).

Figura 1.1. Marco conceptual del turismo

T I -~ --=======-= 1
. 1 I
Negocios, congresos y | Actividades |
viajes de promocién . i !
: P : Vacaciones deportivas I
. 1 I
Termalismo y | |
talasoterapia I Actividades I
1 culturales 1
L | |
Peregrinaciones I Cortas estancias de :
: recreo (fines de Actividades \
Clases trasplantadas (mar, | semana) recreativasy en la 1
nieve, campifia) 1 naturaleza :
1
A - ? _________ =
|
|

_________ d e e - - -

TURISMO : ESPARCIMIENTO :

Criterio principal: desplazamiento de y  Criterio principal: motivacion recreativa 1

mads de 24 horas 1 1

1 1

(Enfoque econdmico predominante) (Enfoque social predominante)

Fuente: Elaborado y modificado con base en Lozato, op cit.
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1.2.3 Ocio, tiempo libre y turista

Seguin opina Zorrilla (1997), el ocio® es la interrupcién del tiempo de trabajo, sin embargo,
también puntualiza que esta definicidon no es precisa, ya que los pensionados y jubilados
han interrumpido su trabajo pero su tiempo no puede ser considerado siempre como una
forma de ocio. Tampoco debe equipararse el ocio con el tiempo libre” porque se debe
pensar en el sector poblacional de las personas que estdn desempleadas y personas en
busca de empleos. El autor propone la uniéon de ambos conceptos: interrupcién de trabajo
y tiempo libre; da como resultado que el ocio es tanto interrupcién de trabajo como
tiempo libre y, afade, es también una ocupacion. Asi, el ocio se toma como un término
ambiguo; no obstante, se le considera como el producto de restar al tiempo libre el
tiempo desperdiciado y efectuar en él actividades diversas como deportes, juegos,
vacaciones, pasatiempos y por supuesto, actividades relacionadas con el turismo (Molina,
op cit.; San Martin, 1997; citado en Garza, 2006). En suma, puede haber ocio sin turismo,

pero el turismo sin ocio es inconcebible (Zorrilla, op cit.).

Toda persona puede decirse que es un turista en potencia con dos condicionantes
importantes: la voluntad y la posibilidads. Entonces, turista es la persona que se desplaza
por motivos diversos (esparcimiento, negocios, salud o por motivos profesionales,
deportivos o religiosos) fuera de su lugar de residencia habitual por mds de 24 horas y
también donde se desentiende de sus obligaciones de trabajo remunerado (Fernandez, op

cit.).

Asimismo, es conveniente senalar que el surgimiento del fenédmeno turistico masivo que
hoy existe, fue gracias a dos factores determinantes. Ramirez (1994) menciona que el
primero de ellos tiene que ver con la disminucién de las distancias a causa del avance
tecnolégico en las vias de comunicacién y medios de transporte como el aéreo y del
automovil principalmente, que han permitido grandes desplazamientos de personas de un
lugar a otro en un corto periodo de tiempo. En el mismo orden de ideas, menciona que
otro incentivo positivo para el turismo es el aumento en los niveles de vida, ya que el

hecho de viajar dejo de ser un privilegio de las altas clases sociales, con lo cual el ser
15
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humano se ha convertido en turista. Estos factores han influido en el deseo del viaje por

placer, por ocio, descanso o como un aliciente en la vida.

1.2.4 Atractivos turisticos y tipos de turismo

Debe seiialarse que el turismo se estudia, desde de la Geografia Econdmica, bajo dos
importantes perspectivas: la primera encaminada hacia la globalizacién econdmica
mundial, en la que el turismo es pieza fundamental en la construccién de nuevos espacios
de crecimiento a diferentes escalas; y una segunda perspectiva dentro de la légica
capitalista. Esto arroja la necesidad de categorizar las formas en las que se organiza y
desarrolla el turismo, ya que los turistas no realizan un sélo tipo de turismo y éste se ve
supeditado a las condiciones econdmicas y sociales del turista (Garza, 2006; Caballero,
2009); por lo tanto, esta actividad va en funcion de las motivaciones de cada persona y de

los recursos turisticos que ofrece el lugar.

Un primer acercamiento a una clasificacion de tipos de turismo la hace Fernandez (1978),
quien propone tres tipos de turismo. El primero se refiere al turismo interior que realizan
los nacionales de un pais sin salir de él; el segundo, es un turismo hacia el exterior, que se
refiere a los habitantes que rebasan los limites fronterizos de su pais para arribar a otro
diferente; un tercero, denominado turismo receptivo, hace alusién a los flujos extranjeros
gue entran a un pais. En esta primera clasificacidn, el criterio prevaleciente es la
procedencia del turista. Sin embargo, hay que sefialar que cada tipo de turismo es
resultado de una metamorfosis del ocio, por lo que puede haber un sin fin de tipos de

turismo de acuerdo con la oferta de atractivos (Cuenca, 1997).

Como lo menciona Ramirez (op cit.) “Los atractivos constituyen el elemento basico para el
desarrollo del turismo...”; asimismo, van a definir qué tipo de turismo se va a dar en cada
lugar porque son los atractivos lo que motiva a los turistas a realizar un viaje y
permanecer fuera de su lugar de origen. Ramirez concibe a un atractivo turistico como un
lugar, un objeto o un acontecimiento. Agrega que segun el Inventario Nacional de

Recursos Turisticos de México, los atractivos se pueden dividir en cinco categorias: sitios
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naturales, manifestaciones culturales, folklor, realizaciones técnicas, cientificas o artisticas

contemporaneas y acontecimientos programados (Cuadro 1.2).

Cuadro 1.2. Clasificacion de atractivos turisticos por categorias y tipos

Categorias

Tipos

Categorias

Tipos

Sitios naturales

Montafas

Planicies

Costas

Lagos, lagunas, esteros y cenotes

Rios

Caidas de agua

Grutas y cavernas

Lugares de observacién de flora y fauna
Lugares de caza y pesca

Caminos pintorescos

Termas

Parques nacionales y reserva de flora y fauna

Manantiales

Realizaciones técnicas,
cientificas o artisticas

contemporaneas

Explotaciones mineras

Explotaciones agropecuarias y pesqueras
Explotaciones industriales

Obras de arte y técnica

Centros cientificos y técnicos

Acontecimientos

programados

Artisticos

Deportivos

Convenciones y congresos
Ferias y exposiciones
Carnavales

Fiestas religiosas

Manifestaciones

culturales

Museos
Obras de arte y técnica
Pintura

Lugares historicos

Ruinas y lugares arqueoldgicos

Folklor

Manifestaciones religiosas y creencias populares
Ferias y mercados

Musica y danzas

Artesanias y artes

Comidas y bebidas tipicas

Grupos étnicos

Arquitectura popular espontanea

Fuente: Elaborado con base en Ramirez, op cit.

Ademas de los centros turisticos con valor fisico, escénico o cultural, se necesita también

un incentivo particular que provoque esa movilidad. Es asi que el perfil del turista, de

acuerdo con su comportamiento, queda de manifiesto en sus motivaciones, actitudes,

necesidades y valores, que se ven reflejadas en el estimulo o freno de su desplazamiento

hacia el sitio turistico (Cuadro 1.3).
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Cuadro 1.3 Principales motivaciones del turista

Categoria motivacional Motivaciones

Relajamiento del cuerpo y la mente; propdsitos de salud (prescripcion médica o
decisiéon voluntaria); participacion en eventos deportivos; placer, diversion,

Motivaciones fisicas excitacién, romance, entretenimiento, compras.

Curiosidad sobre paises extranjeros, gente y lugares; intereses en el arte, la

musica, la arquitectura y el folklor; interés en lugares historicos (ruinas,
Motivaciones culturales

monumentos, iglesias); experiencias especificas en eventos internacionales y

nacionales (Juegos olimpicos, fiestas de octubre).

Visitas a amigos y parientes; encuentros con nuevas personas y busqueda de
nuevos amigos; busqueda de experiencias nuevas y diferentes en ambientes
Motivaciones personales distintos; escape del medio social permanente (deseo de cambio); excitacion
personal por viajar; visita a lugares y gente por razones espirituales

(peregrinaciones); viajar por el placer de hacerlo.

Busqueda de pasatiempos; busqueda de contactos de negocios y metas
Motivaciones de prestigio y posicion profesionales; conferencias y reuniones; acrecentamiento del ego e indulgencia

sensual; moda (mantenerse a la par con los demas).

* Estos motivos pueden influir de manera aislada o en combinacion en el turista.
Fuente: Elaborado y modificado de acuerdo con Mclintosh, 1997; citado en Mathieson, op cit.

El comportamiento de los turistas no siempre es ni ha sido el mismo. En la actualidad, el
turista viaja principalmente por placer y puede hacerlo por factores de impulso (como el
deseo de escapar de la rutina diaria, la contaminacion y el trafico) y factores de atraccién
(como los atractivos del destino, visitas a amigos y parientes o para presenciar algun
deporte). Por otra parte, cuando se pretende realizar un viaje turistico los conocimientos
previos que se tienen (acerca del lugar, los medios de transporte, vias de acceso, servicios

disponibles, etc.), son de relevancia porque se puede motivar aun mas el itinerario (ibid.)

El vinculo que hay entre un recurso turistico y un conjunto de motivaciones previas
(factores de impulso o atracciéon) conlleva una preferencia especifica del viaje de un
individuo; como resultado de esto se puede hablar de practicas diferentes de turismo. Por

lo tanto, en la actualidad, se llevan a cabo un sinniumero de tipos de turismo (Figura 1.2)
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Hoy dia, todos los tipos de turismo se llevan a cabo dentro de un fendmeno conocido
como turismo de masas,’ que surgié después de la Segunda Guerra Mundial ligado al
desarrollo econdmico que disfruté la sociedad en el mundo occidental; sin embargo, la
actividad turistica siempre se ha asociado con altos estratos sociales, relacionado, a su
vez, con la intrinseca dependencia con la situacién y evolucidn del sistema econdmico

mundial (Fernandez, op cit.).

Figura 1.2. Tipos de turismo

4 )
(~ Turismo de litoral (de sol y playa)

Turismo urbano y metropolitano
Turismo cultural
Turismo deportivo
Turismo de espacios naturales
Turismo de Turismo recreativo
masas < Turismo sexual
Turismo rural
Turismo de negocios
Turismo termal
Turismo de aventura (ecoturismo)

\_  Turismo religioso
- J

Fuente: Elaborado y modificado con base en Garza, op cit.; Caballero, op cit.

Dentro del turismo masivo se encuentran los tipos de turismo que, brevemente, se
explican a continuacién: el primero de ellos es el turismo urbano vinculado con visitas a
ciudades capitales -como Londres, Paris y Nueva York-, ciudades histdricas -Oxford,
Cambridge y Viena- ciudades culturales que poseen importantes museos y edificios
histéricos -Roma, Ciudad de México- asi como ciudades metropolitanas -Manchester- o
complejos turisticos de entretenimiento -Disneyland y Las Vegas- (Law, 2002). También se
encuentra el turismo de litoral, actividad definida como la forma mas comun de turismo
(Vera, op cit.); a nivel mundial estos destinos capturan el mayor nimero de turistas.
Asimismo, se halla el turismo deportivo que principalmente se constrifie a dos eventos

deportivos de orden internacional: el Mundial de Futbol de la FIFA y las Olimpiadas.

Por otro lado, se encuentra el turismo de espacios naturales con actividades como el

montafiismo, turismo de nieve, la apreciacién del paisaje, turismo de aventura; el turismo
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recreativo, que puede manifestarse con la asistencia a parques acudticos, parques
tematicos o de diversiones, festivales, eventos musicales, teatros, entre otros. El turismo
sexual donde, segun Alcala (2009), la principal motivacién es llevar a cabo relaciones
sexuales con o sin un intercambio monetario de por medio. También, en este grupo, se
considera al turismo cultural, cuyo viaje es motivado por conocer, comprender y disfrutar
el conjunto de rasgos y elementos distintivos que caracterizan a una sociedad o grupo

social (SECTUR-CESTUR, 2002).

Por su parte, el turismo de negocios se efectia por una persona o grupo de ellas que
visitan un sitio turistico motivadas por un interés laboral o profesional (congresos,
convenciones o cursos relacionados con su trabajo, viajes de incentivo, ferias vy
exposiciones), ademas de realizar actividades basadas en el negocio, por el cual viaja
(Internet 1). El turismo termal y el de aventura pueden concebirse como actividades que
los turistas realizan en buscan de condiciones 6ptimas de salud y el contacto con el medio
fisico. Existe también, el turismo religioso, donde la fé y devocion constituyen los
principales objetivos del viaje (Cdnoves, 2006; citado en Reygadas, op cit.), presenta un
dinamismo identificable; no obstante, los estudios al respecto apenas empiezan a tener

difusion.

Finalmente, se puede comentar que la actividad turistica tiene influencia de diversos
factores que tienen relacidén, en primer lugar, con el contexto econdmico y social que
prevalece en el pais en el que se realiza. En este sentido, deben subrayarse tres elementos
que se relacionan con esta actividad: a) el dindmico, en el que se incluye la demanda (de
las personas que desean viajar para utilizar las instalaciones y los servicios turisticos) y las
formas del viaje; b) Los elementos estaticos, donde interviene la capacidad de alcance de
las personas, las caracteristicas propias del turista y las caracteristicas del area de estudio
y su poblacién; c) el elemento consecuencial, en el que sobresalen las repercusiones
econdmicas y los beneficios que resultan del turismo y donde se incluyen las

repercusiones fisicas que alteran al medio ambiente (Mathieson, op cit.).
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1.3 Organizacion territorial del turismo

El fin primordial de este trabajo es aprehender una postura tedrica que permita explicar la
dinamica y organizacion turistica que presenta la ciudad de Chihuahua, como caso
concreto. Se reitera que las actividades humanas tienen nexos directos con el territorio; el
turismo, como una de ellas, modifica al espacio en el que se desarrolla, ademas de
condicionar el tipo de actividades sociales y econdmicas que realiza la poblacién (Bassols,

op cit.; Dominguez, op cit.).

Es asi que, bajo el contexto de las sociedades capitalistas, la organizacion territorial de
cualquier actividad econdmica adquiere patrones similares que se asocian con el contexto
historico y esto, en gran medida, justifica la complejidad que adquieren los espacios
turisticos actuales, aun bajo el escenario de dependencia de paises como México (Lépez,
op cit.). Para acercarse a un entendimiento que explique la conformacién de un territorio
dedicado al turismo debe abordarse como un ente estatico en espacio y tiempo; de igual
manera, debe concebirse como un objeto que histéricamente se ha visto sometido a
diversos procesos (evolucion de los acontecimientos del ambito social y politico, la
constitucién juridico-politica y geografica de los limites del territorio); esto, en definitiva,
es comprender los factores que han sido agente modelador de las caracteristicas del

turismo en un lugar, en este caso en la ciudad de Chihuahua.

Para poder comprobar la hipdtesis de esta tesis, se asume el soporte tedrico de la
organizacion territorial del espacio, que pretende dar una explicaciéon de la distribucién
diferencial de las actividades humanas y lo que resulta de ellas en el espacio (Kostrowicki,
1986). El concepto de organizacion territorial, examina la influencia que el espacio ejerce
sobre el funcionamiento econémico como una fuente de recursos, un obstaculo en
desplazamientos y como soporte de las actividades (Rochefort, 1975; citado en Méndez,
op cit.). En este sentido, el mismo Méndez (op cit.) argumenta que las actividades
econdmicas “...ejercen una fuerte influencia sobre la organizacion del territorio a través de
una serie de consecuencias o impactos visibles, que afectan la movilidad, el crecimiento y

las caracteristicas de su poblacidn, la composicidon y problemas de sus mercados de
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trabajo, los procesos de urbanizacion y la estructura interna de las ciudades, la
delimitacion de areas dinamicas, [...] las condiciones medioambientales y la calidad de

vida” (Figura 1.3).

Pierre George (1970) vierte su propia opinion al respecto: “Esta organizacién es el
resultado de multiples procesos de innovaciones técnicas de todo orden y de una cierta
filosofia de la existencia.” Agrega que la organizacion territorial se deriva de acciones y
presiones en que se mezclan fuerzas naturales (estructuras) y fuerzas histdricas
(procesos), que proceden de modos de organizacién escogidos o soportados por los

grupos humanos.

Figura 1.3. Interrelaciones entre economia y espacio

Influencia del territorio en el funcionamiento de la actividad economica

1. Localizacién de actividades econdmicas
* Factores de la localizacion empresarial
* Modelos/pautas de localizacién

N

. Estructura econdmica regional/urbana

v * Condiciones territoriales (recursos, accesibilidad,
relaciones sociales, marco institucional) -
* Caracteristicas empresariales y sectoriales Espacio/
econémico * Distribucion de actividades y empleos territorio
* Tipologia de espacios (homogéneos/funcionales A

Sistema

w

. Efectos territoriales de la actividad econémica
* Movilidad, distribucidn y estructura de la poblacién
* Mercados locales y regionales de trabajo
* Capacidad de consumo y bienestar social
* Desigualdad interterritorial e impactos
medioambientales

Organizacion territorial como reflejo de la actividad economica

Influencia de politicas publicas en interrelacién economia-espacio

4. Influencia de las politicas econémicas sobre el territorio
(Macroecondmicas, sectoriales, horizontales)

5. Influencia de las politicas territoriales sobre la economia

(Desarrollo regional y local, ordenacidn territorial, medio
ambiente) /
Evolucién/

Fuente: Elaborado con base en Méndez, op cit. .
cambio
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Podria pensarse, en este caso, que los postulados antes mencionados, son opuestos y no
tienen relacién alguna; sin embargo, aqui se fija una posicidn en la que se puntualiza que
el ser humano genera sus propios procesos espaciales para satisfacer sus deseos vy
necesidades y son estos procesos los que crean las estructuras espaciales que, a su vez,

influyen y modifican (Abler et al., 1971).

La organizacion del territorio se da por la combinacién de dos componentes: las
estructuras y los procesos espaciales (Kostrowicki, op cit.; Lopez, op cit.; Garza, op cit.). Las
estructuras territoriales se entienden como la base “estatica” para explicar el acomodo
espacial de cualquier actividad econémica (industria, comercio, turismo); aunque se
considera que las estructuras son el resultado de los procesos territoriales, que si bien
responden al marco histérico, social, cultural, politico y econédmico, y de su medio fisico a
cualquier escala geografica, se trata del elemento “dindmico” que recae en las actividades
y decisiones humanas a partir de sus deseos y la satisfaccion de sus necesidades (Garza,

op cit.).

A continuacién, primero se hara un analisis acerca de lo que son los procesos territoriales
(elementos dindmicos) para que, enseguida, se explique en qué consiste la estructura
territorial (elementos estaticos), ambos conceptos contenidos dentro de la organizacion
territorial del turismo. Cabe sefalar que el orden en el que se abordan estos conceptos es
indicativo del acomodo légico que propone Kostrowicki (op cit.), quien ha concebido la
organizacion espacial para llevar a cabo una planeacion que implica la explicacidon de los
procesos y las estructuras pasados y presentes, y su transformacién en otras mas

deseables.
1.3.1 Procesos territoriales

Reconocer los procesos territoriales a los que se ve sometido un territorio es tratar la
dimensién histdrica que repercute en diferentes dmbitos de la sociedad actual (Bataillon,
1993; citado en Ldpez, op cit.). Asi, la organizacidn del espacio comienza “...con el dibujo

del primer campo, la construccién de la primera muralla y el trazado del primer camino...”
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(George, op cit.). Los procesos histdricos son importantes para la conformacién actual de
un espacio producto de una accidén humana; los sucesos que han tenido su desarrollo en la
historia son de suma importancia, pues a través del pasado se pueden explicar procesos y

estructuras sobre los que se pueden hacer predicciones.

Después de todo, el énfasis que debe hacer la Geografia tiene que darse sobre la
explicacion de las experiencias pasadas y presentes como una clave para entender el
futuro y actuar en él (Abler, op cit.). En este sentido, cabe sefialar que la principal
caracteristica de los procesos territoriales reside en que es una relacion de acciones
humanas a través del tiempo que se crean en un espacio relativo lo que, a su vez, lo
convierte un espacio dindmico (Kostrowicki, op cit.). La importancia de conocer los
procesos territoriales parte del principio de que las actividades humanas no aparecen por
mera casualidad en el espacio y su dispersidon de ninguna manera tampoco es casual. Esto
ayuda a saber que todas las actividades interactian y se relacionan entre si debido a los

atributos de cada lugar (/bid.).

Para concluir, se retoma la idea de Garza (op cit.) que menciona que para los centros
turisticos “...los procesos territoriales pueden concebirse como aquellos acontecimientos
gue explican que, en cierta época, algunos lugares se pongan de moda para pasar las
vacaciones, se vuelvan los mds atractivos para los turistas extranjeros [y nacionales],
reciban capitales procedentes de los paises desarrollados y se conviertan en los
privilegiados del sexenio...” No obstante, esta idea debe ser complementada con el hecho
de que el conocimiento de los procesos territoriales permite también entender la légica
espacial actual de un centro turistico y las interacciones que se dan entre sus
componentes materiales (calidad de infraestructura hotelera, edificios e instalaciones,
carreteras, accesos) y la poblacion (condiciones socioeconémicas de la poblacion, nimero

de habitantes dedicados al sector turistico, en el lugar) (Figura 1.4).
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Figura 1.4. Ejemplo idealizado de los procesos territoriales en un centro turistico

Contexto economico mundial capitalista
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Fuente: Elaborado con base en Kostrowicki, op cit.

1.3.2. Estructura territorial

Antes de dilucidar las caracteristicas principales de la estructura territorial, es pertinente
mencionar que la complejidad que acompafia a esta expresién adquiere una mayor
dificultad, puesto que es el resultado de una serie de procesos territoriales, en un
contexto histérico en el que se han suscitado numerosos cambios en la formacion y

consolidaciéon de los nucleos turisticos. En este sentido, hablar de estructuras es
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mencionar el agente estatico dentro de un espacio geografico concreto que, para ser sitios
para el desarrollo de actividades turisticas, depende de elementos superestructurales

(Hiernaux, 1989a), acabados de explicar anteriormente con los procesos territoriales.

Para Propin y Sanchez (2001), la postura tedrica de la estructura territorial surge dentro de
los estudios de la escuela soviética de Geografia relacionada con la regionalizacidn
econdmica y expresa, en forma sintética, los rasgos distintivos del espacio geografico. Al
mismo tiempo agregan, “...Ia estructura territorial de la economia representa el soporte
basico de un pais donde interactian centros, responsables de la organizacién regional, a

4

través de ejes articuladores del espacio geografico...” Para complementar esta idea,
estructura territorial se entiende como la ubicacion interrelacionada de complejos
productivos, asentamientos, transporte, zonas de recreo y reservas en el territorio de la

region.

Por su parte Lépez (op cit.) entiende la estructura territorial, bajo tres componentes

esenciales:

1. Conjunto de agrupamientos de actividades humanas que se caracterizan
por una ubicacién, tamanos relativos y una determinada composiciéon

funcional (Nodos o nucleos turisticos)

2. Sistema de servicios que facilitan el movimiento de los bienes, personas e

informacién entre los agrupamientos (Canales espaciales de articulacion)

3. La distribucién y el modelo de la densidad de las actividades que utiliza el

espacio.

De esta manera, el espacio concreto es un elemento indispensable para las actividades
turisticas, por lo que se puede argumentar que el turismo toma al espacio como un
componente esencial. Como sefiala Hiernaux (op cit.), el turismo fluctia como la Unica
actividad humana que aprovecha el espacio por su valor paisajistico, asi como por las

condiciones ambientales que prevalecen como el clima, la hidrologia y la vegetacidn.
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En resumen, la estructura territorial se refiere a la forma en la que el espacio se organiza e
interviene en el funcionamiento y resultado de los procesos naturales y/o sociales
(Jhonston, 2000). Sin embargo, la concepcidn que se puede hacer acerca de la estructura
territorial del turismo es bajo la perspectiva del espacio reticular, teoria fundamentada
por Hiernaux (1989). Tal propuesta indica que la estructura espacial es el reflejo de las
metas potenciales y acumuladas de las sociedades pasadas y presentes, o sea de los
procesos histéricos (Kostrowicki, op cit.). Del mismo modo, se identifican tres elementos
esenciales para el estudio del espacio reticular: los recursos, los vinculos de comunicacion

y los flujos de visitantes (Gallegos y Lopez, 2004).

El espacio reticular no es un espacio neutro, es un espacio de dominaciones (politicas,
econdmicas, sociales, etc.); por lo tanto, se muestra como una modalidad de organizacién
del territorio (Hiernaux, op cit.); en este sentido, se asume que es el espacio de las
relaciones contiguas y de las relaciones mediatizadas por el espacio mismo; por lo que es
una modalidad que no destruye el espacio adyacente (/bid.). Al respecto, Dominguez (op
cit.) identifica los tres principales componentes del turismo que conforman su estructura
espacial y que, a su vez, constituyen los conceptos bdsicos del espacio reticular: nicleos
(nodos), flujos (interrelaciones) y los soportes materiales (canales espaciales de
articulacion). Cabe mencionar que, juntos, estos tres elementos forman una red de
circuitos econdémicos por la que circulan bienes entre productores (unidades de

produccién) ofrecidos a los consumidores en comercios o mercados (Claval, op cit.).
A. Nucleos

Los nucleos o nodos se identifican como elementos de actividad que no forzosamente
tienen que ser actividades integradas; pueden ser eslabones en una cadena de produccién
como una fabrica, una sucursal bancaria, una agencia de viajes, etc. (Hiernaux, op cit.). Se
consideran aqui los nodos o nucleos como aquellos puntos inmersos en un espacio donde
la oferta de servicios y recursos turisticos son capaces de motivar un desplazamiento y
que, para ello, se valen de una infraestructura vasta que permite esos movimientos

(Jiménez, op cit.). Ademads, debe anadirse que estos nucleos se hallan sometidos a
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relaciones entre ellos, concebidas en diferentes formas duales: dependencia-

independencia, dominacién-sumisidn (Hiernaux, op cit.).
B. Flujos

En el espacio reticular, la formacién de redes es un aspecto de particular importancia ya
que “..sin la cadena, los eslabones pierden su razén de ser...” (Ibid.), por lo tanto, este
circuito necesita flujos que articulen y formen esa gran red. A su vez, cada red puede tener
sus propias ramificaciones secundarias y subdivisiones (/bid.). Se puede entender como
flujos, el transito de mercancias o informacidn. En los trabajos de Claval (op cit.) y Zamora
(op cit.), se identifican cuatro tipos de flujos dentro de un circuito econdmico, que son: 1.
Movilidad de bienes 2. Movilidad de personas 3. Movilidad del dinero y 4. Movilidad de la

informacién. Para esta tesis, se empleara el término de flujos de turistas.
C. Soportes materiales

Son los canales espaciales de articulacion que, a su vez, permiten la contigliidad de las
actividades en el espacio que garantizan la integracién de la actividad (Hiernaux, op cit.).
Como su nombre lo indica, los soportes materiales son la base de las actividades
econdmicas ya que sostienen a los nucleos y por medio de los cuales se articulan vy
permiten la movilidad de los flujos. En términos de la dindmica turistica, se analizan cuatro
tipos de canales espaciales de articulacion: maritimos, aéreos, terrestres y de

equipamiento urbano (Lépez y Sdnchez, 2002).

Uncir la estructura territorial y los procesos territoriales permite hacer un analisis integral
acerca de un lugar donde la practica del turismo es la principal actividad. Hiernaux (op cit.)
deja entreabierta la posibilidad de los enclaves como una forma precoz de organizacion
reticular del espacio. En este sentido, Gallegos (2008) argumenta que “En México, los
espacios turisticos se incrustan a modo de enclaves estructuralmente favorecidos, lo que

de manera visible los distingue del resto de la localidad donde se ubican”.
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En conclusion, es pertinente decir que ambas posturas (procesos y estructuras) mantienen
una relacién dialéctica que hace que se complementen una con la otra, ya que las
actividades econémicas dependen, en cierta medida, de un espacio que les provea de los
insumos basicos para llevarla a cabo y de una localizacién espacial; por otro lado, la
actividad econdémica, desarrollada como tal, influye en la vida social de las personas y
articula, a su vez, el espacio donde se emplaza. Se puede concluir que la organizacion
territorial “...como herramienta tedrica y metodoldgica permite observar la realidad a
partir de dos dimensiones: una material o concreta y, otra, intangible o abstracta pero que

determina la configuracion espacial de la primera” (Garza, op cit.) (Figura 1.5).

Figura 1.5. Esquema conceptual de la organizacién territorial de turismo

Escenario econémico global (capitalismo)

\ 4 \ A 4

| Procesos | Organizacion l Estructuras I
: L ] | L
: territoriales : territorial/espacial I territoriales i
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e Dimensién N ’ Dimensién N
! ) . \ Soportes ' . \
\ intangible-abstracta , X \ material-concreta ,
N ’ espaciales 'R ,

Espacio
Nodos turisticos reticular Flujos turisticos

Fuente: Elaborado y modificado con base en Garza, op cit.
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Las caracteristicas propias de cada territorio, como los recursos humanos y naturales o su
posicion y accesibilidad, influyen sobre la eficacia, rentabilidad y organizacién de las
actividades econdmicas como el turismo. De la misma manera, condicionan los patrones
de localizacion espacial de la actividad turistica, resultado de su evolucién en el tiempo;
por otro lado, las caracteristicas territoriales ayudan a entender la estructura interna, el
nivel de desarrollo y el dinamismo de las economias regionales y urbanas, con lo que se
encuentra una acertada explicacion de las desigualdades existentes a cualquier escala de

andlisis (Méndez, op cit.).
Notas

1. Los antecedentes que se revisaron para este trabajo Unicamente se refieren a estudios de Geografia del
turismo dentro de la UNAM.

2. Los primeros esfuerzos por abordar la perspectiva geografica al turismo se realizan apenas hace medio
siglo con trabajos dentro de las escuelas estadounidense, britdnica, francesa, alemana y soviética. Estos
gedgrafos se sintieron atraidos por el estudio del turismo a causa de un doble interés: por una parte,
porque el turismo incluia movimiento de personas y, por otro lado, constituia un recurso regional (Pearce,
op cit.).

3. Segln Pitte (1986 citado en Lozato, op cit.) “...el paisaje es una realidad cultural pues no es solo el
resultado de la actividad humana, sino también objeto de observacion, incluso de consumo. La cultura
juega aqui el papel de un filtro variable de un individuo a otro, de un grupo social a otro...”

4. Thomas Cook, considerado el padre del turismo, nacié el 22 de noviembre de 1808 en Melbourne,
Inglaterra. A él se le atribuye el primer viaje colectivo organizado cuando, en 1841, se llevé a cabo un
Congreso Antialcohdlico en el cual tuvo la idea de organizar un tren especial entre Leicester y
Loughborough para asegurar el éxito de dicho evento. Después, Cook continud organizando trenes para
congresos o viajes de placer y con esto se tiene el nacimiento de la primera agencia de viajes. Ayudado por
su hijo creé la firma que tomd por nombre “Thomas Cook and Son” con la que se extendié por todo el
continente europeo (Fernadndez, 1991)

5. Este sufijo se utiliza en la palabra turista para determinar el fendmeno general de los viajes y posee una
relacion con el griego -lopog. (Fernandez, 1978).

6. El ocio es una actividad que realizan los seres humanos debido a la necesidad de salir de la rutina y hacer
cosas que generan un placer y disfrutar de la vida aunque no haya una remuneracién de por medio. El ocio
no es un tiempo, es una vivencia propiciada por un estado mental que permite disfrutar de algo que tal vez
otros no disfrutan.

7. La transformacion de la sociedad del siglo XIX a la del siglo XX, en su segunda mitad, cred la civilizacién
conocida como los loisirs, civilizacién del ocio o civilizacién del tiempo libre. Este fue el resultado de una
ardua “lucha social” que arrojé la fijacién de un horario maximo que redujo la jornada laboral a ocho horas
diarias. Después se logro la “semana inglesa” que dejaba libre el sdbado por la tarde; después, la semana
americana que liberaba el sabado y, finalmente, se obtuvieron vacaciones anuales, cuyo fundamento era
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la reposicién de fuerzas fisicas y psiquicas del trabajador, agotado por un afio completo de trabajo
(Fernandez, 1991).

8. La posibilidad, como lo indica Fernandez (1978), abarca varios factores externos al individuo, entre los que
se encuentran: el tiempo, el dinero y los medios de transporte. Por esta razén, es que durante mucho
tiempo el turismo fue una actividad eminentemente para sociedades de clase alta.

9. La expresién conceptual turismo de masas se refiere al flujo sostenido de grandes cantidades de turistas
hacia los diferentes centros turisticos en todo el mundo (Hernandez, 2008). El turismo de masas, en un
primer periodo antes de la primera Guerra Mundial (1914-1918), surge a raiz del desarrollo de la
industrializacion y el comercio en el mundo occidental con muchos contrastes. A esta época se le conocio
con el nombre de Belle Epoque (Fernandez, 1991). Mientras que, en una segunda etapa, el turismo de
masas se consolidd plenamente en los afios sesenta, cuando el desarrollo tecnolégico en los transportes y
la reduccion de las tarifas en los paises industrializados, el incremento de la renta, el incremento del
periodo vacacional y la generalizaciéon de las vacaciones remuneradas en los paises desarrollados, lo
hicieron posible (Hernandez, op cit.).
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Capitulo 2

Contexto geografico de la ciudad de Chihuahua

En el capitulo anterior se hizo énfasis en la importancia de considerar los elementos
materiales (dimensidn concreta) y aspectos intangibles (dimension abstracta) que posee
un lugar para intentar explicar su arreglo y disposicién actual relacionados con la actividad
turistica. Es, precisamente, en este segundo capitulo que se muestran los elementos
fisicos y sociales que constituyen a la ciudad de Chihuahua® y que, a través del tiempo,

han hecho posible que ésta sea un destino turistico.
2.1. Caracteristicas fisico-geograficas

La ciudad de Chihuahua es capital del estado homénimo, situada al norte del pais. Es la
segunda concentracidon urbana mas grande y poblada de la entidad y, también, una de las
mayores de México, ya que se encuentra dentro de las quince zonas metropolitanas mas
importantes del pais (SEDESOL, CONAPO e INEGI, 2007). La regién donde hoy se encuentra
asentada esta ciudad fue originalmente habitada por indios conchos?, una tribu

semindmada dedicada a la recoleccidn, la caza, la pescay la agricultura.
2.1.1. Localizacion

La ciudad de Chihuahua se ubica entre parte de la Sierra Madre Occidental y extensas
Llanuras del norte y, a su vez, forma parte del Desierto de Chihuahua.
Administrativamente, la capital chihuahuense queda dentro del municipio de Chihuahua
gue, ademas, se constituye como la cabecera municipal y forma, junto con los municipios
de Aldama y Aquiles Serddan, la Zona Metropolitana de Chihuahua (SEDESOL, CONAPO e
INEGI, op cit.). Estd ubicada en la confluencia de los rios Chuviscar y Sacramento,
enclavada en un valle, rodeada de pequefias serranias que junto con la expansién de la
ciudad, le confiere la morfologia urbana de una “L” (Figura 2.1). La ciudad tiene por

coordenadas geograficas 28° 38' 16.82" latitud norte y 106° 04' 39.00" de longitud oeste, y
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se encuentra a una altitud de 1440 metros sobre el nivel del mar (INEGI, 2003;

Ayuntamiento de Chihuahua, 2004; Internet 2).
2.1.2. Fisiografia

La ciudad de Chihuahua queda incluida dentro de la provincia fisiografica de Sierras y
Llanuras del norte, la cual se caracteriza por ser una provincia arida y semidrida que se
orienta de noroeste a sursureste y abarca gran parte de los estados de Sonora, Chihuahua,
Coahuila y Durango (INAFED y Secretaria de Gobernacidon, 2005; Instituto Chihuahuense
de la Cultura, 2007). Esta provincia se origind, entre otros eventos, por el plegamiento de
las secuencias marinas del Mesozoico que se desarrollaron sobre un basamento
Paleozoico y Precambrico, asi como con el relleno de fosas tectdnicas con sedimentos
continentales y algunos derrames lavicos, que formd las cuencas endorreicas (en la regién

conocidos como bolsones).

En esta region, la morfologia se da en forma de bolsones que son cuencas con drenaje
interno rodeadas de algunas sierras desde las que se extienden amplias bajadas aluviales
sobre las llanuras centrales; por esta razodn, la capital chihuahuense, a su vez, pertenece a
la subprovincia del Bolsén de Mapimi desde su frontera septentrional (con la subprovincia
Llanuras y Médanos del Norte) hasta el sur, pegada al costado oriente de la Sierra Madre
Occidental y donde las topoformas mas relevantes son lomerios con llanuras, bajadas
asociadas con lomerios, llanuras aluviales y sierras escarpadas (INAFED y Secretaria de
Gobernacién, op cit.). En esta subprovincia, que cubre en su totalidad el municipio de
Chihuahua, predominan las llanuras aluviales con pequefias sierras plegadas y escarpadas,
asi como lomerios escarpados y ramificados orientados de norte a sur (Figura 2.2) (INEGI,

2003).
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Figura 2.1. Ciudad de Chihuahua: localizacidn geografica
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2.1.3 Geologia

La ciudad de Chihuahua se encuentra ubicada en el fondo de una cuenca limitada al
poniente por las serranias de la Sierra Madre, al sur por el Cerro Grande y el Cerro del
Coronel, al este por la Sierra del Chilicote y al norte por una barrera volcanica que la
separa de la cuenca de Encinillas (Holguin, 2009). La Sierra Azul, al suroeste de la ciudad,
se constituye principalmente de calizas cuya porosidad da lugar al sitio conocido como
“Los Ojos del Chuviscar”. Por su parte, las sierras Nombre de Dios, Santa Eulalia, La Gloria-
San lIgnacio y El Cuervo-Pefia Blanca, se componen, en su mayor parte, por rocas
sedimentarias calcdreas y volcanicas. Las cordilleras y montafias de la Sierra Madre, al
oeste de Chihuahua, se forman exclusivamente de rocas eruptivas de cardcter macizo y de

vetas de tobas volcanicas.

La sierra del Chilicote se constituye de capas intercaladas de tobas volcdnicas y de
corrientes eruptivas con ligeras ondulaciones, debajo de las cuales aparecen capas de
formacién calcdrea (/bid.). Existen puntos en los que se hallan afloramientos de rocas
igneas, principalmente con amalgamas de riolita y toba andesitica dentro del cuerpo de
los cerros de una altura considerable. Es por esto que, en algunas partes de la mancha
urbana de la ciudad que se asientan en terrenos rocosos, se dificultan las labores de

introduccidn de infraestructura (INAFED y Secretaria de Gobernacion, op cit.).

2.1.4. Relieve

Por consiguiente, la ciudad de Chihuahua se asienta en un valle resultado de las acciones
erosivas que forman los rios Chuviscar y Sacramento. La mayor parte el territorio sobre el
gue se asienta la ciudad es plano y con pendientes suaves que se extienden para formar
grandes llanuras prolongadas desde las inmediaciones de la cabecera municipal hasta sus
limites con el municipio de Ahumada y, por el sur, desde la Fundacidon hasta Mapula y
Horcasitas; al suroeste comprende gran parte de la mesa de Paloma. La ciudad de

Chihuahua se encuentra rodeada por los cerros El Coronel y EI Grande que son
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formaciones emblematicas y constituyen un simbolo para la ciudad. Centro Nacional de

Estudios Municipales, 1988).

Figura 2.2. Ciudad de Chihuahua: provincias fisiograficas y formas del relieve
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2.1.5. Condiciones climaticas

La ciudad de Chihuahua, debido a su situacidn geografica dentro del estado, se ve
sumamente influenciada por la faja subtropical de alta presidn cerca del paralelo 30° N. En
esta parte norte del altiplano, la precipitacion es escasa; esta aridez se debe, entre otras
cosas, a la faja subtropical de alta presién que domina sobre la ciudad la mayor parte del
afio y a la orientacién de las sierras que la rodean e impiden el paso de masas humedas
provenientes de los océanos; ambos, el Pacifico y el Atlantico, se hallan a mds de 400 km

(Vidal, 2005).

En la mitad caliente del afio (de mayo a septiembre), la faja de alta presién se mueve hacia
el norte y, debido a las altas temperaturas, se forma un centro de baja presiéon que
ocasiona precipitaciones de tipo monzdnicas provenientes del Golfo de California y Golfo
de México ayudadas por los vientos alisios del noreste; sin embargo, estas lluvias, escasas
en el valle en que se asienta la ciudad de Chihuahua, se originan por los movimientos
convectivos debido al excesivo calentamiento del aire. En contraste, durante el invierno
esta situacidn se invierte, ya que masas frias polares que provienen de la Gran Cuenca de
Estados Unidos, detras de una lengua de baja presién (vaguada), originan que la
temperatura descienda y que haya precipitacién en forma de nieve (/bid.). Aunque las
nevadas se presenta con mayor frecuencia en las sierras de alrededor y con poca

frecuencia dentro de la ciudad.

De acuerdo con la clasificacidon climatica de Képpen modificada por Garcia (1981), la
ciudad de Chihuahua se caracteriza por tener un clima semiarido o seco estepario (BSy), el
mas seco de los secos (Figura 2.4). Otro factor dentro de la caracterizacién climatica de la
ciudad es el viento dominante que durante cinco meses (de octubre a mayo) prevalece en
la direccidon sur y con menor fuerza, en esos mismos meses, del noreste; en los meses

restantes el viento permanece en relativa calma (Instituto de Geografia, 2007).
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Figura 2.3. Ciudad de Chihuahua: comportamiento anual de la precipitacion y la

temperatura

Fuente: Elaborado con la base de Garcia, 2004

En la Figura 2.3, se observa el comportamiento de la precipitacion con respecto a la
temperatura. De igual forma, se muestra que en esta ciudad la temperatura media anual
es de 17.6° Cy la precipitacion media anual de 439.7 mm y el porcentaje de precipitacion
invernal de 2.3 lo que indica que, en la mitad fria del afio (aproximadamente de
noviembre a febrero), hay probabilidades de precipitaciones en forma de nieve o
aguanieve. Al respecto, para la ciudad de Chihuahua la temporada de secas se inicia en el
mes de noviembre y la distribucidn de la precipitacidon adquiere caracteristicas similares a
las de abril; los meses mas secos son febrero y marzo, con menos de 4 mm de lluvia,
mientras que en enero y diciembre la precipitacion aumenta un poco debido a los frentes

frios y los vientos del oeste (Vidal, op cit.).
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Figura 2.4. Ciudad de Chihuahua: clima y regiones hidroldgicas
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2.1.6. Situacion de los recursos hidricos
El elemento agua, como factor histdrico, ha sido relevante en el tiempo, para el desarrollo
econdmico, politico y social de la ciudad e, incluso, fue por una razén hidrica por la que se
sentaron las bases para la eleccién del sitio donde se fundaria la actual ciudad. Con lo
anterior, es irénico que este recurso, por la situacidon geografica de la ciudad, sea escaso y
que exista un nexo con la vida socioecondmica de sus habitantes, primero con la
construccion de un acueducto (concluido en 1854) para abastecer de agua potable a la
poblacion chihuahuense y, ademads, en beneficio del mineral extraido de las minas de
Santa Eulalia (Holguin, op cit.). Con el transcurso del tiempo, otras actividades como la
agricultura han demandado grandes volimenes de agua que, en la actualidad, junto con la
industria y el abastecimiento publico, mantienen una fuerte presion sobre este recurso

€sCaso.

De acuerdo con la CONAGUA (2008) e INEGI (2003) la ciudad de Chihuahua queda dentro
de los limites de la region hidrolégico-administrativa VI Rio Bravo y pertenece a la region
hidroldogica Bravo-Conchos (RH24) que se asocia con la cuenca Rio Conchos-Presa El
Granero (RH24-K). En la capital chihuahuense y su entorno existen cuerpos de agua léticos
y lénticos (CONAGUA, op cit.). Los primeros se refieren a escurrimientos superficiales de
“agua en movimiento” como rios y arroyos; por otro lado, los cuerpos lénticos

corresponden a las aguas estancadas como lagos, estanques o presas.

A. Cuerpos ldticos

El principal cuerpo Iético de la cuenca a la cual pertenece la ciudad es el rio Conchos que,
a su vez, forma parte de la vertiente del Golfo de México. A ésta pertenecen los rios
Chuviscar y Sacramento, simbolos de la ciudad. Estos rios se unen cerca de la Sierra
Nombre de Dios y, posteriormente, alimentan al rio Conchos (Holguin, op cit.). El rio
Chuviscar nace en la sierra El Tambor y escurre por canadas y entre montafas
relativamente abruptas y con pendientes considerables desde los 2300 msnm (/bid.).

Aguas abajo, parte de su correntia es almacenada en la presa Chihuahua. Este rio
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atraviesa longitudinalmente a la ciudad de Chihuahua de suroeste a noreste, modificado y
canalizado para ser utilizado como colector de aguas residuales de la poblacién (INAFED y

Secretaria de Gobernacién, op cit.; SEDESOL, 2006) (Figura 2.4).

Por otro lado, el rio Sacramento fluye en un cauce de norte a sur por el poblado que lleva
su nombre. Se forma en la Sierra Alta (localizada al noroeste de la ciudad) y desciende
hacia el noreste; pasa por la ciudad de Chihuahua, donde su caudal se ve incrementado
con algunos afluentes de tipo intermitente para, finalmente, desembocar en el rio

Chuviscar (INAFED y Secretaria de Gobernacién, op cit.) (Figura 2.4).

En lo que se refiere a las aguas subterrdneas, debido a la baja permeabilidad del sustrato
rocoso, no se favorece la formacién de mantos acuiferos. No obstante, no se descarta la
posibilidad de que estas rocas funcionen como zona de recarga, principalmente cuando
estan en contacto con material aluvial (Centro Nacional de Estudios Municipales, op
cit.). En la ciudad de Chihuahua se identifican tres acuiferos principales, el 0830
Chihuahua-Sacramento, el 0835 Tabalaopa-Aldama y el 0807 Sauz-Encinillas. Los tres son
de tipo libre, conformados por la saturacion de estratos de gravas, arenas y arcillas que
subyacen a rocas calcareas y volcanicas fracturadas. Estos acuiferos son explotados para
abastecer de agua potable a la zona metropolitana de Chihuahua y localidades rurales
proximas; el agua subterranea también es utilizada para uso agricola y pecuario de la
region (SEDESOL, op cit.). Sin embargo, debe decirse que estos acuiferos presentan graves

problemas de sobreexplotacion (CONAGUA, 2008; Internet 4).
B. Cuerpos lénticos

El estado de Chihuahua cuenta con once obras hidrdulicas importantes; en la capital se
encuentran cuatro presas de importancia: tres en diferentes puntos del rio Chuviscar y
una sobre el rio Sacramento; aunque su uso principal no es el consuntivo (CONAGUA,
2005). El papel de estos represamientos es suministrar agua potable a la ciudad y su area
conurbada asi como el control de avenidas (INEGI, 2003). Las instaladas sobre el rio

Chuviscar son las presas Chihuahua, El Rejon y Chuviscar. El otro embalse importante es la
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presa San Marcos, localizada sobre el rio Sacramento y que se utiliza también para el

control de avenidas (/bid.).
2.1.7. Caracteristicas del suelo

En este trabajo, las principales caracteristicas del uso de suelo en la ciudad de Chihuahua
se abordan desde dos perspectivas: la edafoldgica, resultado de los rasgos geograficos del
entorno vy, la segunda, del uso de suelo urbano, que tiene que ver con procesos sociales y

econdmicos a través de las etapas histdricas que ha vivido la ciudad.
A. Edafoldgico

La llanura aluvial donde se encuentra asentada la ciudad, se caracteriza por estar asociada
con un piso rocoso. Los tipos de suelos predominantes dentro de la mancha urbana son
cuatro: al extremo norte el regosol éutrico; el ferozem hdplico en el oeste y en el resto de
la superficie se encuentra el xerosol hdplico y el regosol calcdrico (INAFED y Secretaria de
Gobernacién, op cit.; SEMARNAT, 2002). Ninguno de estos suelos presenta restricciones u
obstaculos para el establecimiento de asentamientos humanos o la construccidon de vias

de comunicacion.
B. Uso del suelo urbano

En las 78 289 has. de superficie de la ciudad, los principales usos del suelo son el urbano,
industrial y el ganadero (INAFED y Secretaria de Gobernacién, op cit.). Si se toma en
consideracién Unicamente el area propiamente de la ciudad, se puede decir que el uso de
suelo predominante es el de la vivienda, el equipamiento urbano y los espacios publicos

(Cuadro 2.1).
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Cuadro 2.1. Ciudad de Chihuahua: superficie segun los usos del suelo urbano, 2004

Uso urbano Superficie (has) Porcentaje (%)

Vivienda 5503 33.20
Equipamiento urbano 2436 14.70
Industria 1483 8.94
Espacios publicos 2818 3.66
Usos mixtos 544 3.28
Otros 28 356 36.22

Zona urbana total 78 289 100

Fuente: Elaborado con base en el Plan Municipal de Desarrollo del municipio de
Chihuahua 2004-2007 (Ayuntamiento de Chihuahua, op cit.)

2.1.8. Recursos biéticos: flora y fauna

La combinacidn de factores como relieve, clima, hidrologia y tipos de suelo hacen posible

el sustento de la vida silvestre, tanto vegetal como animal.
A. Flora

En la capital de Chihuahua se identifican especies vegetales tipicas de lugares aridos que
carecen o cuentan con poca presencia de agua; asi, en esta zona, existen grandes
extensiones de pastizales del género boutelouna ssp, combinados con incursiones de
matorral subinerme que se distribuyen sobre lomerios de pendiente variable hacia el
noroeste, oeste, suroeste y sur de la ciudad (INAFED y Secretaria de Gobernacion, op
cit.). Algunas de las especies vegetativas del pastizal son los zacates navajita comun vy
velluda, banderilla, borreguero y tres barbas (Ayuntamiento de Chihuahua, op cit.). Por
otro lado, y de acuerdo con el Centro Nacional de Estudios Municipales, la composicion
floristica en la ciudad la constituyen plantas xeréfilas, herbaceas, arbustos de diferentes

tamafios mezclados con algunas especies de agaves, yucas y cactaceas; también algunas
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leguminosas como huizache, guamuchil, zacates, peyote, bonete, hojosas y chaparral

espinoso.
B. Fauna

La fauna constituye un elemento bidtico tan importante como el entorno vegetal. Las
comunidades vegetales son quienes, en gran medida, condicionan la distribucién de las
especies animales. Por esto, es dificil avistar dentro de la ciudad de Chihuahua alguna
especie animal silvestre. Sin embargo, se pueden encontrar, en reservas naturales y areas
verdes de la ciudad, algunos mamiferos con especies como el zorrillo, ardilla, mapache,
liebre, conejo y ratdon de bolsillo. Las aves mas comunes son los correcaminos, aguila real,
paloma de las rocas, paloma glilota, gorrion mexicano e inglés, cardenal pardo, tortolita y
zanate, entre otras. En lo que respecta a reptiles y anfibios, hay especies como camaledn,
lagartija cola de latigo, serpiente de cascabel y rana arboricola, entre otras (INAFED y

Secretaria de Gobernacidn, op cit.; Ayuntamiento de Chihuahua, op cit.).
2.1.9. Evaluacion de los recursos naturales

En suma, los rasgos geograficos de la ciudad de Chihuahua generan un paisaje particular,
vasto en especies animales y vegetales, y caracteristico de zonas aridas, lo que contrasta
con la percepcidon general que se tiene acerca del desierto como un lugar donde “no hay
nada.” El drea sobre la que se encuentra la ciudad de Chihuahua comprende una zona de
transicidn entre el mundo neotropical y el neartico; se gesta asi, un ecosistema arido o
semidrido, capaz de sostener diversas formas de vida que, incluso, contiene muchas
especies endémicas. Las condiciones atmosféricas son extremosas: durante el invierno la
temperatura puede descender tanto que provoca, en algunos casos, precipitacion en
forma de nieve mientras que, en situacion contraria, durante los meses mas calurosos, la
insolacidn es tal que es imposible mantenerse fuera de una sombra; esto, ademas, es un
problema serio que produce severas sequias que afectan a los cultivos y al ganado,
insumos basicos para la economia regional. Con este aspecto extremoso de las

condiciones climaticas, no se logra un confort climatico adecuado para los habitantes,
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aunque para algunos turistas, provenientes de paises con climas frios, este entorno les

resulta favorable.

Relacionado con lo anterior, surge el rasgo distintivo de esta zona: la falta del recurso
hidrico. El agua en la ciudad es escasa y los pocos escurrimientos y embalses que existen
son utilizados, principalmente, para el consumo humano y el riego. Sin embargo, el
crecimiento de la ciudad no se ve limitado por la falta de este recuso ya que, incluso, se ha
mantenido durante decenios una importante actividad industrial. De hecho, se hace
referencia a los inicios de la ciudad cuando la principal actividad era la extraccion de
mineral de plata, que demandé grandes cantidades de agua. Por otro lado, las condiciones
geoldgicas de la ciudad ofrecen un potencial minero de importancia e histéricamente la

mineria ha jugado un papel central para la capital del estado.

La revision de las principales caracteristicas del medio fisico de la capital chihuahuense
permite conocer su potencial natural y, ademas, revela el sustento material sobre el que
descansa la actividad turistica. En este sentido, el medio fisico propicia la existencia de
recursos turisticos naturales ubicados en el hinterland de la ciudad, lo que abre la
posibilidad de que se realicen actividades recreativas y al aire libre, diferentes al turismo

dentro del espacio urbano.
2.2. Antecedentes geohistdricos

Para entender los procesos sociales y territoriales mediante los cuales se conformé la
ciudad, es necesaria una revision histérica de los principales acontecimientos. Por lo tanto,
los principales sucesos que tienen una incidencia espacial en la ciudad de Chihuahua se

generalizan en las etapas geohistdricas siguientes:
I. Los primeros asentamientos en la region de Paquimé (antes de 1701)

El territorio donde actualmente se encuentra la ciudad de Chihuahua, denominado region
de Paquimé, fue ocupado por una tribu denominada los conchos, constituida por

indigenas semindmadas que, posterior a la colonizacién, fueron denominados
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chichimecas. Durante este periodo, la presencia europea en la regién se redujo a
incipientes exploraciones ya que, constantemente, se enfrentaban a la hostilidad y a los
ataques de los nativos. Sin embargo, debido a las pocas exploraciones y las expectativas
de riqueza mineral que poseia la regidén, se acrecentd el interés por parte de los
conquistadores para redoblar los esfuerzos de colonizar. Al respecto, los primeros indicios
formales de exploracidon en la regidon se remontan al 24 de junio de 1562, cuando
Francisco de Ibarra inicié una expedicion que fue comandada por Juan de Ofiate por lo
qgue hoy es Durango y Chihuahua con cerca de 400 hombres, el cual nombré a esas tierras
Nueva Vizcaya; para 1598, llegan algunos europeos que, llenos de interés por el recurso

mineral, se instalaron a las margenes del rio Sacramento.

Es asi que, para 1561, Francisco de lIbarra constituye la provincia de Nueva Vizcaya en
territorios de los actuales estados de Durango y Chihuahua incluidos ademas, Sonora y
Sinaloa (INAFED y Secretaria de Gobernacién, op. cit.). Después de la presencia notable en
territorio concho de los conquistadores espafoles se registra, en 1645, el primer
levantamiento de los indigenas conchos; sin embargo, para 1684, se registré el ultimo
conflicto y, con ello, los indios resignados aceptaron las nuevas costumbres de los
colonizadores. Para finales del siglo XVII, los franciscanos Jeréonimo Martinez y Alonso
Briones fundan la misidon de San Cristébal Nombre de Dios, antecedente de la ciudad y

justificacion de las primeras fundaciones espaiolas en el valle de Chihuahua (/bid.).
Il. Importancia minera de la region y el poblamiento colonial (1702 — 1810)

El 4 de noviembre de 1702, un vaquero que vivia en el pueblo de Nombre de Dios que
salid hacia la hacienda de Tabalaopa, en busca de unas cabezas de ganado, hallé una veta
mineral que se encontraba ubicada en un cerro llamado San Pedro de Alcantara, de la cual
se obtuvo plata de muy buena calidad que fue denunciada por Bartolomé Gémez, espaiiol
y vecino del Real de Santa Rosa de Cusihuiriachi (INEGI, 2000). Pocos afios después, se
descubrié una nueva veta en una serrania situada al oriente de la mencionada hacienda, la
cual dio origen al mineral de Santa Eulalia de Chihuahua. Tales hallazgos minerales

provocaron gue numerosos espanoles, en busca de fortuna y procedentes de la regién de
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Cusihuiriachi, poblaran los dos reales de minas en muy poco tiempo. Después de que los
jesuitas iniciaron la colonizacion de Real de Minas de Santa Rosa de Cusihuiriachi, y debido
al potencial recurso minero, en 1708, se determina que a la region se le dé la categoria de
alcaldia mayor por el gobernador de la Nueva Vizcaya, el coronel Juan Fernandez de
Cordova, el cual nombré al general Juan Fernandez de Retana como primer alcalde mayor.
Fernandez de Retana pretendia unificar los dos reales de minas con la creaciéon de una
cabecera en la junta de los rios Sacramento y Chuviscar, aunque su muerte detuvo tal
cometido (Holguin, op cit.). Para ello, se nombré como nuevo gobernador de la Nueva
Vizcaya al capitan General Don Antonio de Deza y Ulloa, el cual tenia la responsabilidad de

resolver el problema de la fundacién de la cabecera.

Surge una diversidad de opiniones y, en vista de esto, el gobernador convoca a una junta
gue tuvo lugar en el mismo Real de Minas de Santa Eulalia, en octubre de 1709, a la que
convergieron mineros, comerciantes y las personas mas distinguidas, para votar por el
sitio en el que se fundaria la poblacidon; la mitad de ellos votaron por la confluencia de los
rios Chuviscar y Sacramento, mientras que la otra mitad por el Mineral de Santa Eulalia
(Aboites, 2006). En vista del empate de opiniones, se decide que el gobernador con su
voto de desempate definiera el sitio para la fundacidn; para ello, realizd, personalmente,
un reconocimiento de los dos lugares senalados y consideré que el mejor lugar era el que
se encontraba a orillas del rio Chuviscar, en confluencia con el rio Sacramento. Es asi que,
el 12 de octubre de 1709, se llevé a cabo la expedicidon que decretaba la fundacién de Real
de Minas con el nombre de Real de San Francisco de Cuéllar, actual Ciudad de Chihuahua.
A la nueva poblacién se le dio la advocacidén de San Francisco de Asis, por ser éstos los
primeros religiosos que llegaron a la region y el aditamento de Cuéllar en honor de Don
Francisco Fernandez de la Cueva, Marqués de Cuéllar y Duque de Albuquerque, que con

caracter de Virrey gobernada en esos dias a la Nueva Espafia (Holguin, op cit.).

Por indicaciones del Rey Felipe V de Espaiia, a través del nuevo Virrey Marqués de Balero,
el primero de octubre de 1718 se decreta el cambio de categoria politica del real en Villa

de San Felipe El Real de Chihuahua que, durante la colonia, llegd a ser la villa mas
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importante de la region septentrional de la Provincia de la Nueva Vizcaya y el centro de
operaciones militares del Norte, en contra de los apaches y de otras tribus rebeldes
(INEGI, op cit.). En 1732, el Ayuntamiento de Chihuahua, con autorizacion del gobernador,
establece una alhdndiga para almacenaje de cereales y harinas en los periodos de
produccién y para venderlos al publico a precios moderados y evitar especulaciones. Por
otro lado, el servicio de correos entre la Villa de Chihuahua y la Ciudad de Durango se

establece, en 1767, con dos corridas mensuales inauguradas el 29 de junio (/bid.).

lll. Constitucion juridico-territorial e inestabilidad politica en la ciudad de Chihuahua

(1811 - 1865)

El 23 de abril de 1811 llegaron prisioneros a Chihuahua el padre Miguel Hidalgo y los otros
jefes insurgentes aprehendidos por Ignacio Elizondo en Acatita de Bajan; después de ser
juzgados militarmente fueron sentenciados a pena de muerte y fusilados. El cadaver de
Miguel Hidalgo fue sepultado en la capilla de San Antonio, anexa al Templo de San
Francisco, y el resto del cuerpo en el Cementerio de San Felipe (Aboites, op cit.; INEGI, op.
cit.). El 19 de julio de 1823, por decreto expedido por el Congreso Nacional, se divide a
Nueva Vizcaya en las provincias de Durango y Chihuahua, y como capital de ésta a la
antigua Villa de San Felipe el Real y, el 11 de agosto del mismo afio, se le confirié la
categoria de Ciudad y el nombre de Chihuahua. El 31 de enero del siguiente afo, el
Congreso Nacional expide el acta constitutiva de la Federacidn, la cual organiza a la nacién
bajo el sistema republicano, representativo y federal. Entre los estados creados se conto
el estado Interno del Norte, constituido por las provincias de Durango, Chihuahua y Nuevo
México. Ese mismo ano, el 6 de julio, el Congreso Nacional decreta que la provincia de
Chihuahua sea estado de la federacion y, con ello, es que se instala el Primer Congreso
Constituyente Local, que designd a un gobernador y la forma de gobierno republicana y
federal con divisiéon de los poderes: legislativo, ejecutivo y judicial. Por otro lado, en
diciembre de 1825, se formula la primera constitucién local. Al siguiente afio, se introduce
a la ciudad la imprenta por Rafael Nunez, cuyo primer impreso fue una circular sobre la

colonizacidn, emitida por la Secretaria de Gobierno. En marzo de 1834, el gobierno estatal
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a cargo del General José Joaquin Calvo Lopez, crea el Instituto Cientifico y Literario (INEGI,

op cit.).

En 1837, el estado de Chihuahua adopta el sistema de gobierno central, donde los estados
son designados departamentos y éstos son divididos en prefecturas politicas. Después de
gue Estados Unidos habia declarado la guerra a México, el 13 de mayo de 1846, el general
Angel Trias Alvarez organiza a las tropas que defienden al estado de Chihuahua de los
invasores extranjeros. A finales de la primera mitad del siglo XIX, México retorna al
sistema federado, y los estados se dividen en cantones, los cuales permanecen asi, hasta
1887, cuando son creados los distritos. El 28 de febrero en 1847, se libra una importante
batalla contra los invasores norteamericanos en la Hacienda de Sacramento. En esos
tiempos de guerra, el estado de Chihuahua sobresale por la defensa del territorio de
Nuevo México, aun antes de que fuera declarada la guerra entre las dos naciones. Del 2 de
marzo al 28 de abril de 1847 y del 7 de marzo al 30 de julio de 1848, la ciudad
chihuahuense es ocupada por el ejército norteamericano comandados por el brigadier
Sterling Price, y las autoridades del estado se instalan en Hidalgo del Parral. Las tropas

norteamericanas permanecieron hasta el 28 de abril en que partieron hacia Saltillo.

Dentro del movimiento denominado Guerra de Reforma, en las inmediaciones de la
ciudad de Chihuahua, las tropas liberales, encabezadas por el coronel Luis Terrazas,
derrotan a los conservadores y los expulsan hacia sus bases en Durango. El Batallén
Primero de Chihuahua participa cuando el Ejército Mexicano liberal derrota a las tropas
conservadoras y fuerzas expedicionarias francesas en la batalla del 5 de Mayo (INAFED y
Secretaria de Gobernacion, op. cit.). El 12 de octubre de 1864 llega a la ciudad el
Presidente de la Republica, Benito Judrez y sus secretarios de Estado, asediados por las
fuerzas francesas; el estado fue sede del gobierno republicano que servia de centro de
resistencia en la lucha contra la intervencién francesa y el Imperio de Maximiliano de
Habsburgo, del 5 de agosto al 29 de octubre de 1865, y la segunda del 11 de diciembre al
1 de febrero de 1886. En este periodo, las tropas francesas ocupan dos veces la plaza

(SEGOB y Gobierno del Estado de Chihuahua, 1988).
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IV. Comienzos de modernizacion en la ciudad de Chihuahua (1866 — 1924)

El 25 de marzo de 1866, el general Luis Terrazas derrota al ejército imperialista y recupera
la ciudad de Chihuahua para el gobierno republicano y, en julio de 1872, es nuevamente
ocupada, sélo que ahora por las tropas porfiristas al mando del general Donato Guerra. En
octubre de 1880, el general Joaquin Terrazas derrota a los apaches en la Batalla de Tres
Castillos del municipio de Ahumada. Esta derrota marca el fin de una larga etapa de
sublevaciones iniciada en 1748. Durante la segunda mitad del siglo XIX, se establece la
primera diligencia que corre de Chihuahua a San Antonio, Texas. En ese mismo periodo, se
cambian por bombillas de petrdleo los mecheros de manteca antes instalados y, el 5 de
mayo de 1897, se inaugura el alumbrado eléctrico. En el decenio de los ochenta del siglo
XIX, se inauguro el Ferrocarril Central que conecta a la Ciudad de México con el Paso del
Norte y, al mismo tiempo, comienza el arribo de colonos menonitas procedentes de
Canadd. En 1887, surge la primera linea de tranvias urbanos de traccién animal que se
tiende de la Plaza de Armas a la Estacién de los Ferrocarriles Nacionales de México y
después se prolonga hasta el Santuario de Guadalupe y a lo que hoy es la estacién del
Ferrocarril de Chihuahua al Pacifico. En agosto de 1908, se introducen los tranvias

eléctricos (Torres, 2008).

Para 1911, la ciudad queda en poder de los revolucionarios bajo el mando de Pascual
Orozco; el 8 de diciembre de 1913, llega a la ciudad Francisco Villa, que constituyé a la
ciudad de Chihuahua como el centro de operaciones de la Divisidon del Norte en el periodo
de 1914 a 1915. Villa asume la gubernatura del estado luego de derrotar a “huertistas” y
“orozquistas”, ambos simpatizantes de los terratenientes de Chihuahua. El 13 de febrero
de 1917, se anuncia la promulgacidén en el estado de la Constitucién Federal de 1917, que
establece el precepto de que los estados federados deben dividirse para su administracion
politica interior en municipios, gobernados por ayuntamientos elegidos cada tres afios. El
gobernador Ignacio C. Enriquez manda instalar en las azoteas del Palacio de Gobierno la
primera estacion radiotelefénica difusora, que inicia funciones con la matricula XICE en

1923 (Aboites, op cit.).
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V. Construccion del equipamiento e infraestructura en la ciudad de Chihuahua (1925 —

1960)

En el segundo semestre de 1925, se funda la Escuela Industrial Nocturna Sor Juana Inés de
la Cruz para preparar a jovenes de ambos sexos que, por razones de trabajo, no puedan
asistir a la Escuela Industrial Diurna ni a la de Artes y Oficios. En 1929, se inicia la
pavimentacidon de la carretera Chihuahua a Ciudad Juarez. Durante el decenio de los
treinta, la Direccion de Obras Publicas Municipales construye dos puentes, uno sobre el
Arroyo del Chamizal y otro sobre el de Santa Rita. La Sociedad Chihuahuense de Estudios
Histdricos se funda, en 1938, por Francisco R. Almada, quien fue su primer presidente.
Durante el periodo de gobierno de Tedfilo Borunda (1956-1962) se tiende el gasoducto, se
instala una planta de amoniaco anhidro y otra de fertilizantes, se terminan la presa
Chihuahua y la canalizacidn del Rio Chuviscar en la zona urbana; también se impulsa la
construccion de viviendas populares para satisfacer la necesidad de vivienda que la ciudad
requeria por su acelerado crecimiento. En este sentido, y para resolver la necesidad de
vias de comunicacion, para 1962, se inaugura el Ferrocarril Chihuahua al Pacifico (Chepe),
importante via de comunicaciéon que conecta a Los Mochis y El Fuerte en Sinaloa con
Temoris, Barrancas, Divisadero, Creel, San Juanito, Cuauhtémoc y la ciudad de Chihuahua,

en ese estado (Torres, op cit.).

En el decenio de los setenta, da inicio la construccion del sistema carretero en la Sierra
Tarahumara. En el periodo del gobernador Manuel Bernardo Aguirre (1947-1950), se
destina la Casa de Gobierno "Los Laureles" para utilizarla como Centro de Informacién del
Estado de Chihuahua (CIDECH), y se inauguran los teatros de Los Héroes, al aire libre y de

camara.
VI. Auge industrial y explosion de la poblacion en la ciudad de Chihuahua (1961 — 2000)

Debido a la necesidad, por parte de México, de producir su propia energia y, en particular,
a la crisis causada por la Segunda Guerra Mundial, durante el decenio de los sesenta, en el

norte del pais se llevaron a cabo acciones de desarrollo regional donde se aplicaron
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programas de impulso cuyo objetivo medular estribaba en suplir las importaciones de
productos industriales procedentes del exterior. Tal situacion, en 1961, se oficializé con la
instalacion de diversos programas bajo el nombre genérico de Sustitucion de
importaciones. Estos pretendian fortalecer los intereses econémicos de las ciudades del
norte, y entre ellos favorecer el turismo proveniente del exterior (Correa, 2006; Coll-
Hurtado, 2003). En este mismo contexto, por primera vez, en 1975, da inicio el programa
de parques industriales con el propdsito de desarrollar empresas maquiladoras en la
ciudad de Chihuahua, con la creacién del Complejo Industrial Chihuahua y los parques
industriales Las Américas, Saucito e Impulso. El 19 de abril de 1977, fue decretada la
segunda etapa del programa, en donde destacan dos complejos industriales: uno al norte
llamado Nombre de Dios, y el otro al sureste de la mancha urbana identificado con el

nombre de zona Industrial Aeropuerto (Correa, op. cit.).

A causa del auge econdmico que proporciond el desarrollo industrial, se afianzaron las
tendencias en la concentracion de la poblacién, fenédmeno que se distinguia desde el
decenio de los setenta. Es asi que, para 1990, la ciudad de Chihuahua junto con Judrez,
contenian a mas de la mitad de los 2 442 000 millones de habitantes con que contaba el
estado. Las oportunidades de trabajo en la ciudad propiciaron también el desplazamiento
de personas provenientes de otros estados para trabajar en las maquilas y parques
industriales. Sin embargo, debido a una serie de problemas politicos a causa de la
alternancia electoral de los dos gobernadores del estado (del PAN y el PRI), las
adversidades econdmicas producto de la apertura comercial derivada del Tratado de Libre
Comercio de América del Norte (TLCAN) y una severa sequia que aquejo en general a todo
el estado (especialmente entre 1994 y 1995) y que afectd a la agricultura y ganaderia,
gestaron la crisis de la industria maquiladora en la ciudad. Desde mediados de 2001,
algunas plantas maquiladoras comenzaron a cerrar y emigrar a causa del bajo crecimiento
en la economia estadounidense. Para mayo de 2003, algunas compaiiias extranjeras se
guejaban de los altos costos de la mano de obra, comparados con otros paises de América
Central o China, por lo que despidieron a cerca de 70 mil trabajadores dependientes de

esta industria (Aboites, op cit.).
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Vil. La actividad turistica como alternativa de desarrollo en la ciudad de Chihuahua

(2003 hasta la actualidad)

En los ultimos cinco afios, la ciudad de Chihuahua ha presentado una tasa moderada de
crecimiento turistico, entre 2.5-5.0%, que se asocia con proporciones bajas en la presencia
del turismo extranjero que, a su vez, presenta una tasa de entre 10-25%. La clase de
turismo que se ha promovido en la ciudad de Chihuahua estd asociada con negocios y
convenciones, producto de la gran actividad empresarial e industrial de la ciudad, aunque
en los ultimos afos se ha hecho un esfuerzo por diversificar la oferta turistica e incluir los
recursos culturales y también los naturales ubicados en su hinterland (Propin y Sanchez,

2007).

Debido al gran niumero de flujos de personas, ya sea por motivo de negocios o para
abordar el Ferrocarril Chihuahua al Pacifico (Chepe), hacia los nucleos o centros turisticos
en la ciudad de Chihuahua (/bid.), se han habilitado y modernizado los canales de
articulacion urbana; tal es el caso del Circuito Tricentenario, que fue creado con la
finalidad de unir varias vialidades, junto con sus respectivos distribuidores viales, y que fue
hecho para conmemorar los 300 anos de la ciudad; este periférico chihuahuense se
termind en octubre de 2009 y es una via rapida con una longitud de 37.44 kildmetros. El
acondicionamiento de los lugares de interés para el turista como museos, casonas,
teatros, restaurantes y hoteles, entre otros, ademas del revestimiento de las vias que los
comunican, aunado a la gestién politica y promocion, prometen ser la instrumentacién
idonea para hacer de la ciudad de Chihuahua un destino atractivo no sélo en la esfera

nacional, sino posicionarlo como nucleo turistico preferente de alcance internacional.
2.3. Situacion sociodemografica y economica de la poblacion

La sociedad, de acuerdo con sus necesidades, conforma procesos dindmicos que quedan
manifiestos en un territorio y que, ademds, son palpables si se examinan las
caracteristicas demograficas y econdmicas de sus habitantes. Asi, en este apartado, se

muestran algunos de los indicadores demograficos basicos de la poblacidn que reside en
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la ciudad de Chihuahua; en primer lugar, se abordan datos referentes a la demografia,
composicion y distribucién de la poblacidn; después se constatard la presencia de los
servicios bdsicos que poseen los habitantes, asi como de la infraestructura urbana;
enseguida, se da a conocer en qué sectores econdmicos se emplea la poblacion v,
finalmente, de acuerdo con la situacién general y calidad de los servicios e infraestructura,

se analizan las condiciones en las que se encuentran los habitantes.

2.2.1. Dindmica de la poblacion

A lo largo de su historia, la ciudad de Chihuahua ha atestiguado cambios substanciales que
se reflejan en un acelerado crecimiento demografico y que, a su vez, se traducen en un
rapido proceso de urbanizacién. Esta situacion se constata con el hecho de que, en los
ultimos tres decenios, la ciudad paso de 257 027 habitantes, que tenia en 1970, a 657 876
para el afio 2000 (IMPLAN y El Colegio de la Frontera Norte, 2007).

A. Distribucion territorial de la poblacion

Los habitantes del estado de Chihuahua no se distribuyen de manera homogénea en el
territorio, ya que el 63.9% de la poblacidn se concentra en los dos asentamientos urbanos
mas importantes de la entidad: Judrez y Chihuahua donde, del total estatal, se asienta el
40.5 y el 23.4%, respectivamente (INEGI, 2006a). En el presente, los patrones de
crecimiento y distribuciéon de la poblacién dentro de la ciudad asumen caracteristicas
diferentes; una de ellas manifiesta un desplazamiento de personas de la zona centro hacia
la periferia, con direccidn al norte, movimiento que es resultado de una descentralizacién
propiciada por la reestructuracién urbana y la diversificacidon de actividades comerciales y
de servicios que, ademas, se han ubicado fuera del centro histérico de la ciudad. Debido a
estas razones, a partir de 2004, surgen dos subcentros. El primero se localiza hacia el
norte, en la zona de la carretera a Ciudad Juarez, sobre la que se impulsa el crecimiento
industrial y habitacional de la ciudad. El segundo subcentro, de menor dimensidn, se
encuentra en el suroriente de la ciudad debido a los proyectos de vivienda y parques

industriales que se desarrollan en esa zona.
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B. Tamafio y estructura

De acuerdo con datos que arrojo el Il Conteo de Poblacién y Vivienda® en 2005, la ciudad
de Chihuahua contaba con 712 235 habitantes, que representaban el 22.98% de la
poblacion total del estado (3 098 669 habitantes). Predominan las mujeres (51.5%) sobre
los hombres (48.5%); por lo tanto, el indice de masculinidad en esta ciudad es de 99
hombres por cada 100 mujeres (Internet 5). La edad media es de 25 y 24 afios

respectivamente (INEGI, 2006; Internet 4; Internet 6).

En la Figura 2.5, se muestra a la poblacién, por grupos quinquenales por edad y sexo, de la
ciudad de Chihuahua. Segun se observa, una quinta parte de la poblacion la conforman
dos grupos que se encuentran en los rangos de edades que van de 10 a 19 afios (19.43%),
tanto en hombres como en mujeres; este segmento representa el grueso poblacional mas
joven y permite demostrar que la edad media en la ciudad es de 24 afios y medio. Si se
toma en consideracién Unicamente a la poblacién menor de 29 afios, que es la mas
numerosa y juvenil, esto corresponde a mas de la mitad de todos los habitantes (54.23%);
el resto, el 45.77%, la constituyen el estrato poblacional en etapa de adultez, que va de los
30 a los 59 afios (35.97%); en tanto, el grupo de poblacion de edad mayor, o de la tercera

edad, representa apenas el 8.39 % del total.

Figura 2.5. Ciudad de Chihuahua: estructura de la poblacion por sexo y edad, 2005

Fuente: Elaborado con base en INEGI, 2006 e Internet 6
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C. Crecimiento demogrdfico

En los ultimos afios, la poblacién de la ciudad de Chihuahua ha experimentado una etapa
de estabilizacidn, hecho que queda manifiesto en las tasas de crecimiento poblacional ya
que, a partir del afio 2000, la tasa media anual disminuyd con respecto al comportamiento
en decenios anteriores, en los que la tasa mas alta registrada para esta localidad alcanzé
un valor de 5.5 durante los setenta. En este sentido, en el lapso de cinco afos que hay
entre el XIl Censo General de Poblacién y Vivienda 2000 y el Il Conteo de Poblacion y
Vivienda 2005, la poblacidn de la localidad se vio incrementada en poco mas de 64 mil
habitantes, lo que se traduce en una tasa media de crecimiento anual del 1.4%, cuando en
el lustro anterior habia sido de 1.6% (Figura 2.6). Al contrario de la relativa uniformidad
que en los afilos mas recientes ha mostrado el crecimiento poblacional, la expansién de la
mancha urbana de la ciudad de Chihuahua ha ido en progresivo aumento ya que, en un
periodo de 25 afios (1980-2005), ha duplicado el tamafio de su superficie (IMPLAN vy El
Colegio de la Frontera Norte, op cit.). En relacién con lo anterior, otro aspecto
demografico muy importante a considerar es la densidad de poblaciéon que, en 2005, era

de 37.9 habitantes por hectarea.

Figura 2.6. Ciudad de Chihuahua: poblacion total y tasa de crecimiento, 1970-2005

Fuente: Elaborado y modificado con base en IMPLAN y El Colegio de la Frontera Norte, 2007.
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2.2.2. Servicios bdsicos e infraestructura

En esta seccion se hace una revisidn general de los servicios basicos que el gobierno local
ofrece a los habitantes de la ciudad de Chihuahua, asi como de la infraestructura con que

cuenta esta localidad.
A. Salud

El 72.53% de las personas que viven en esta ciudad, se encuentra adscrito a algun tipo de
servicio médico, privado o del sector publico; el 25.18% no es derechohabiente y el 2.28%
corresponde a datos no especificados. Si se estima sélo a la poblacién que posee algun
tipo de acceso a servicios médicos, se tiene que las instituciones encargadas de proveerlo,
son tanto del orden publico (94%) como del privado (6%) (Figura 2.7). En este sentido, y
de acuerdo con datos del Il Conteo de Poblacién y Vivienda, 2005 el IMSS tiene afiliada al
75% de toda la poblacidn que cuenta con acceso a servicios de salud; a esta institucion le
sigue el ISSSTE con solo el 8%. Por otro lado, las instituciones que menos afiliaciones

tienen son el Seguro Popular representado con el 3% y PEMEX con el 1% (/bid.).

Figura 2.7. Ciudad de Chihuahua: poblacion derechohabiente por institucion de salud,

2005

Fuente: Elaborado con base en INEGI, 2006 e Internet 6
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La ciudad de Chihuahua ejerce una jerarquia regional en materia de salud dentro y fuera
de la ciudad, ya que brinda atencidn basica a otras comunidades urbanas y rurales; para
atender a su poblacidn, cuenta con 55 clinicas, dos hospitales generales, nueve hospitales
especiales y cuatro de urgencias. Por otro lado, es preciso sefalar que las principales
causas de mortalidad entre la poblacién se asocian, en primer lugar, con enfermedades
del corazén. La segunda causa de muerte la constituyen los tumores malignos, seguidos
por la diabetes mellitus y los accidentes. Las enfermedades del sistema respiratorio

ocupan el 8° lugar (INAFED y Secretaria de Gobernacién, op cit.).

B. Educacion

El porcentaje de alfabetos en el municipio de Chihuahua, de 15 afios 0 mas, es del 98%; las
personas de seis a 24 afios que asisten a la escuela representan el 69.7% del total de la
poblacion. Tal situacién sefala, por un lado, que la gran mayoria de la poblacién sabe leer
y escribir mientras que por el otro, un porcentaje muy elevado de la misma, asiste a algun
centro educativo de nivel basico, medio superior o superior. Estos datos, en términos
generales, son indicativos de un nivel aceptable de instruccién para los habitantes de la

ciudad.

En la ciudad de Chihuahua se concentra la infraestructura cultural y educativa del estado
cuyo desarrollo y administracidn corren a cargo de los gobiernos federal, estatal, y
municipal. El equipamiento educativo de la ciudad cuenta con 307 planteles de ensefanza
preescolar, 265 de primaria, 80 de secundaria, 58 bachilleratos generales y tecnolégicos y
diez de profesional técnico. Entre las instalaciones de instituciones de educacién superior
ahi ubicadas, se encuentran: la Universidad Auténoma de Chihuahua (UACH,) el Instituto
Tecnolégico de Chihuahua (ITCH), y la Universidad Regional del Norte (URN). La ciudad
cuenta, ademads, con ocho bibliotecas publicas y trece universitarias, un auditorio

municipal, ocho museos, tres teatros y una casa de la cultura.
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C. Vivienda

Segun datos del afio 2000, de las 172 379 viviendas existentes, la mayoria contaba con los
servicios bdasicos: 170 350 (98.8%) viviendas particulares habitadas disponian de energia
eléctrica, 167 544 (97.1%) tenian agua entubada y 165 957 (96.2%) disponian de drenaje
(INEGI, 2005a).

D. Transporte

Los habitantes de la ciudad de Chihuahua demandan la creacién de alternativas en
materia de transporte publico, frente a problemas como los altos costos, largo tiempo de
desplazamiento, la sobrepoblacion vehicular y los conflictos ambientales que de ello se
deriva. Por todo esto, la red de transporte urbano de la ciudad se considera ineficiente. En
la ciudad, el uso del transporte colectivo es menor a la media nacional (75%), lo cual
denota un alto indice de transporte privado (Ayuntamiento de Chihuahua, op cit.). De
acuerdo con estudios de transporte intraurbano, los principales desplazamientos son los
puntos de destino ubicados hacia el centro de la ciudad y con destino a la avenida
Universidad. En la ciudad operan unicamente dos tipos de transporte publico: el urbano
de pasajeros y el de autos de alquiler (taxis), ambos concesionados. Al respecto, existen
67 rutas de transporte con un total de 523 unidades y un parque vehicular de 880 taxis
distribuidos en 74 sitios. Debe agregarse que, para la comunicacién con otras ciudades, en
la ciudad existen dos terminales de autobuses, la Terminal Central de Autobuses de
Chihuahua, S.A. de C.V. y el Sitio Terminal Central de Autobuses; se encuentra ademas la
estacion de ferrocarril Chihuahua Pacifico (Chepe) y el aeropuerto internacional Gral.

Roberto Fierro Villalobos (INAFED y Secretaria de Gobernacién, op cit.).
E. Servicios urbanos

Otro de los indicadores de los niveles de bienestar en una poblacién son los servicios
municipales. En la ciudad de Chihuahua se otorgan servicios de distribucion de agua
potable que, para abastecer la creciente demanda, inyecta al sistema alrededor de 3 000

litros por segundo de los cuales el 87%, se destina al uso doméstico. En cuestién de
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alumbrado publico, la ciudad cuenta con aproximadamente 40 100 [dmparas de vapor de
sodio de alta presidén y con ello cubre un promedio de 2.41 luminarias por hectarea. La
ciudad recibe 125 megawatts de energia eléctrica proveniente de una termoeléctrica
ubicada dentro del area urbana y 300 megawatts de la termoeléctrica Francisco Villa en
Delicias. La cobertura de drenaje es del 89%, aunque el alcantarillado Unicamente existe
en el centro y norte de la ciudad. Finalmente, para la recoleccion de desechos sélidos, el

servicio de limpia abarca el 95% de la poblacion.
2.2.3. Condiciones econémicas

Las cifras oficiales del 2004 indican que, en el cuarto trimestre de ese afio (octubre-
diciembre), la participacion de la poblacion econdmicamente activa (PEA) era de 302 549
personas (185 385 hombres y 117 164 mujeres), es decir, cerca del 40% de la poblacién
total de ese momento. La colaboraciéon de poblacidn con posibilidades de trabajar, con
edades de doce afios y mas, correspondia al 79.67% del total para ese mismo trimestre.
Del total de la PEA, el 97.14% se relaciona con la PEA ocupada, mientras que el resto, el

2.85%, es poblacion desocupada (INEGI, 2005a).
Sector primario

De acuerdo con el INEGI (2005a), en la ciudad de Chihuahua la participacion de la
poblacién en las actividades econdmicas primarias apenas alcanza el 1% de la PEA
ocupada (Figura 2.8). La participacion del reducido sector de la poblacidn que se emplea
en el sector primario forma parte de estas estadisticas pero, en realidad, esas actividades

acontecen fuera de la ciudad.
B. Sector secundario

La ciudad de Chihuahua es sinénimo de industria. En los ultimos decenios la ciudad ha
sufrido una transformacién sin precedentes con la apertura de la economia local a la
inversién extranjera y, por ende, la incursiéon de una creciente actividad industrial. En el

sector secundario son tres las subramas econdmicas en que se ocupa la poblacién; en
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primer lugar, destaca la industria extractiva que, en su momento no sélo fue el eje rector
de la economia de la ciudad (extraccién de plata), sino de toda la region, pero que, hoy en
dia, muestra signos de debilitamiento y se constrifie a pocos volimenes de extraccién de

minerales.

En segundo lugar, la construccién es una de las ramas del sector secundario que mayor
presencia tiene en la ciudad y, por lo tanto, que acapara a gran parte de la poblacién
dentro de ese sector; existen numerosas empresas dedicadas a la elaboraciéon de
materiales para construccidn; ademas, esta actividad estd asociada de forma directa con
la acelerada expansién de la ciudad. En el grupo de actividades secundarias que se llevan a
cabo en la ciudad de Chihuahua sobresalen las relacionadas con la industria de la
transformacién, con poco mas de 70 mil habitantes ocupados (INEGI, 2005a).
Especificamente, en este rubro, se identifica a la maquila como principal fuente de empleo
y de ingresos para la poblacién. Al principio, este tipo de industria consistia en
operaciones intensivas en mano de obra no calificada aunque, con el paso del tiempo, ha
evolucionado hacia procesos de manufactura mas integrados, y con tecnologia de medio y
alto rango. Prueba del alto desarrollo de esta industria en la ciudad de Chihuahua es que,
hasta agosto de 2004, existian 75 maquiladoras distribuidas en nueve parques industriales

gue ocuparon un total de 41 258 personas.

En este sector destaca también la actividad que mas empleos ha generado: la industria de
productos metalicos, maquinaria y equipo, con un total de 37 468 personas ocupadas,
seguido por los textiles y productos alimenticios, bebidas y tabaco, que también cuentan
con un numero mayor de establecimientos (Ayuntamiento de Chihuahua, op cit.) Sin
embargo, lo anterior ha derivado en la generacion de dos tipos de industrias: una de alto
rendimiento capaz de competir en los mercados internacionales y otra, con menos
tecnologia, dedicada a los mercados locales. Se concluye, finalmente, que el sector
secundario, por su parte, adquiere una mayor presencia dentro de la PEA de la ciudad de

Chihuahua con una ocupacién del 33% del total (Figura 2.8).
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Figura 2.8. Ciudad de Chihuahua: PEA ocupada por sector econémico, 2004

Fuente: Elaborado con base en la figura 2.9

C. Sector terciario

Como es caracteristico de todas las grandes concentraciones urbanas del pais, la
participacién econdmica de la poblacién se concentra en las actividades terciarias con un
alto valor porcentual que, en la ciudad de Chihuahua, representa el 66% de la PEA
ocupada (Figura 2.8). En cuanto al comercio, la ciudad de Chihuahua posee un desarrollo
debido a que, al ser capital de estado y cabecera municipal, ha fungido como punto nodal
de comunicaciones en la regién y ha sido el principal centro de venta de productos. Este
sector ocupa a casi 60 mil personas (Figura 2.9). El tipo de comercio predominante es al
por menor; no obstante, el comercio al por mayor tiene un mayor valor de ingresos por

personal ocupado (Ayuntamiento de Chihuahua, op cit.).

Los servicios profesionales, financieros, sociales, servicios diversos y de gobierno, en
conjunto, emplean a casi 110 mil personas de la ciudad, debido a que, al ser capital del
estado y cabecera municipal, es un centro financiero y burocratico; cuenta con las oficinas
de gobierno estatal, municipal y local, relacionadas con la salud, seguridad publica,
educacioén, justicia y servicios urbanos, entre otras. Asimismo, la ciudad concentra un
sinnumero de oficinas no gubernamentales, de consultorias y despachos. La cantidad de
personas de la PEA ocupada en servicios como restaurantes, hoteles, comunicaciones y

transportes, que son cerca de 25 mil, obedece a que la ciudad es un polo que capta
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constantes flujos de personas que, debido a la gran actividad industrial, se desplazan a la

ciudad, ya sea por motivos de negocios, turismo o ambos.

Figura 2.9. Ciudad de Chihuahua: PEA ocupada por actividad econémica, 2004

Fuente: Elaborado con base en INEGI, 2005a

Por ultimo, de acuerdo con las cifras antes mencionadas, los ingresos de los habitantes de
la ciudad de Chihuahua revelan que cuentan con uno de los ingresos per capita mas altos
del pais, sélo por debajo de Cancun, Quintana Roo y Coatzacoalcos, Veracruz. La
distribucién de los ingresos de la poblacion se concentra principalmente en un poder
adquisitivo que va de los dos hasta los cinco salarios minimos (Ayuntamiento de

Chihuahua, op cit.; INEGI, 2005a).
2.2.4. Evaluacion de la poblacion

La poblacion de la ciudad de Chihuahua se ha visto influenciada por las condiciones fisicas
de su entorno, asi como por cambios sociales y econdmicos derivados de decisiones
politicas y acontecimientos histdricos; de igual forma, eso ha afectado favorable o
negativamente a la poblacién, con lo que se definen las condiciones de su nivel y calidad
de vida. La ciudad de Chihuahua, como el centro urbano mds importante del municipio,

tiene condiciones socioeconémicas de la poblacién que originan niveles de desarrollo
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humano altos. El 98% de las personas de quince afios o mas saben leer y escribir, mientras
que el 69.7% de personas entre seis y 24 afos asisten a la escuela, lo que contribuye a
alcanzar un indice de nivel de escolaridad de 0.886; estas cifras, superan la media estatal y
nacional (CONAPO, op cit.; Internet 7). En general, en la ciudad de Chihuahua se mantiene
un indice de marginacién de -1.75, muy bajo, y muestra que en esta ciudad existen
mejores las condiciones de vida del municipio y del estado (INEGI, 2006). Otro aspecto
favorable es el nivel de vida dentro de la ciudad que alcanza un indice de Desarrollo

Humano (IDH) de 0.863 (alto) y la posicion quince a nivel nacional (CONAPO, op cit.).

En resumen, el medio fisico y las condiciones socioecondmicas de la poblacion admiten la
realizacion de actividades relacionadas con el turismo debido, entre otras cosas, a las
condiciones de la infraestructura vial, las comunicaciones, los servicios hoteleros v,
principalmente, a la presencia de poblacién dedicada a la prestaciéon de servicios. Cabe
resaltar los beneficios de la ubicacién geografica de la ciudad que permite una excelente
comunicacion. Existe en la ciudad el capital humano suficiente para llevar a cabo
actividades relacionadas directamente con el turismo asi como de prestacidn de servicios
diversos. La actividad turistica representa una fuente importante de empleo y beneficia y

contribuye a mejorar los medios y vias de transporte de la ciudad.

Notas

1. La palabra “Chihuahua”, segun el diccionario histérico de Chihuahua de Almada (citado en Holguin, 2009),
es un término amerindio que no se limita a un punto determinado, sino a una regiéon de montafias y
llanuras delimitadas por las sierras que, en la actualidad, reciben los nombres de Nombre de Dios, Gomez y
Santa Eulalia. Es asi que, de acuerdo con Holguin (/bid.), surgen cinco acepciones, cuatro de origen
tarahumara y una de origen nahua sobre el significado de esta palabra:

- Lugar de fabricas. “Se cree que surgio por la gran cantidad de haciendas de beneficio o cendradas que se
establecieron a principios del siglo XVIII en las inmediaciones de las minas.”

- Junto a dos aguas. “Para llegar a esta conclusion se descompone la palabra Chihuahua como sigue: ‘Chi’,
lugar; ‘hua’, agua; y ‘hua’, agua, haciendo mencién a los rios Chuviscar y Sacramento que se unen en las
inmediaciones de la capital.”

- Lugar de la piedra agujerada. El fundamento de esta acepcién es la ventana o tragaluz que presenta el
Cerro del Coronel en su parte alta vista desde la calle Benito Juarez.”

- Costalera o saqueria. “Con este significado se quiere hacer mencién de la gran cantidad de sacos que se
usaban para transportar los metales de Santa Eulalia a Chihuahua.”

- Seco y arenoso. “Es una corrupcidn de ‘Xicua-huac’ que significa lugar arido o lugar arenoso, tomando en
cuenta que en Santa Eulalia la escasez de agua es uno de los problemas fundamentales desde sus origenes
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]
hasta la fecha, pues el arroyo que atraviesa este mineral solo lleva aguas broncas en los dias de lluvias y el

resto del afio esta seco.”

2. Los conchos, o la “concheria”, fue el término con el que los espafoles se referian a los pobladores que
habitaban cerca de los rios que mas tarde serian llamados conchos. Estos grupos (entre los que se incluian
también los chinarras, chisos y tapacolmes) vivian en pequefios asentamientos no muy numerosos y se
dedicaban a la recoleccidén, caza, pesca y la agricultura; usaban arco, flecha y otras armas. Sus
asentamientos se extendian desde los rios que, con el tiempo, serian llamados Bravo y Conchos, hasta un
punto no muy lejano de las ruinas de Paquimé (Aboites, op cit.).

3. Todos los datos corresponden a cifras totales de poblacidn sin estimacion.
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Capitulo 3

Organizacion territorial del turismo en la ciudad de Chihuahua

Revelar la organizacién territorial de la actividad turistica de la ciudad de Chihuahua es el
propésito central de esta investigacion. Para lograrlo se debe cumplir con los objetivos de
este tercer capitulo: descubrir los patrones de distribucién de los centros turisticos dentro
del complejo urbano y su periferia, conocer sus caracteristicas principales, identificar los
flujos de turistas que generan y, por ultimo, observar su alcance geografico. Por tal
motivo, fue necesario dividir a esta seccién en cuatro apartados; en el primero, se
muestra la secuencia metodoldgica que se siguid en este trabajo y que condujo a la
obtencién de los resultados; en segundo lugar, se hace una revisiéon de los recursos
turisticos que generan movilidad hacia la ciudad; enseguida, se tratan la disponibilidad y
capacidad de los servicios turisticos; para finalizar, y como resultado final de la
investigacion, se exhibe la estructura espacial del turismo que, junto con los procesos
territoriales, dilucidan la organizacidon territorial de dicha actividad en la ciudad de

Chihuahua.
3.1 Posiciones metodoldgicas

La metodologia que aqui se describe, se reserva a explicar la estrategia que se siguid para
obtener la informacidn de primera mano durante el trabajo de campo. En este sentido, es
preciso indicar que se viajé en tres ocasiones a la ciudad de Chihuahua con la finalidad de
apreciar, en momentos distintos del afio, diferencias en la actividad generadas por el
arribo de turistas tanto nacionales como extranjeros. La primera y segunda visitas se
realizaron en 2009, en los meses de septiembre y octubre, respectivamente; la tercera se

efectud durante el mes de febrero de 2010.

Previo al reconocimiento de la zona de estudio, se elabord un cuestionario con preguntas
abiertas y cerradas para su aplicacién a los turistas nacionales y extranjeros que se
encontraban en los diferentes centros turisticos; también se realizé una encuesta distinta

a los principales actores sociales involucrados con los servicios turisticos como hoteleros,
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restauranteros, taxistas, prestadores de servicios turisticos (guias) y a las autoridades del
sector turistico. Con esto se pretendia conocer el tipo y calidad de los servicios turisticos
ofertados y la frecuencia de llegada de los turistas durante el afio (temporada alta y baja).
Otro fin esencial que perseguia la encuesta era conocer el perfil de los turistas que llegan
a la ciudad de Chihuahua; su procedencia, permanencia, el itinerario de su viaje y su
percepcion acerca del lugar (Anexo). En el area de estudio se procedid a la realizacién de

las actividades siguientes:

1. Reconocimiento general del drea de estudio mediante recorridos de
observacion por la ciudad; se pudo constatar la distribucidon de los diferentes
nucleos turisticos de la ciudad, de los corredores turisticos mas importantes y de

algunos servicios.

2. Se identificé la localizacion de algunos hoteles, restaurantes y comercios

dedicados a la venta de artesanias.

3. Se constatd la arquitectura de la ciudad plasmada en edificios histéricos sedes

de las oficinas gubernamentales y también en las Quintas.

La siguiente tarea consistio en fungir como turista para visitar el mayor nimero de centros
turisticos naturales (como las Grutas de Nombre de Dios), culturales (museos, edificios
histéricos, templos, plazas comerciales) parques y centros nocturnos y constatar, de
manera directa, el funcionamiento de cada uno de ellos. Se realizaron recorridos por los
corredores turisticos La Diana y el Paseo Bolivar, entre otros; también se recorrid el
Trolley o Tarahumara, cuyo circuito turistico toca varios puntos importantes de la ciudad.
Durante las visitas antes referidas, se aprovechd la oportunidad para la toma de algunas

fotografias.

Para concluir con las actividades del trabajo de campo, se prosiguié con la busqueda de
informacidén cuantitativa y cualitativa respecto del turismo. En el primer caso, se centré la
atencidn en recopilar bases de datos y estadisticas sobre turistas que arriban a museos o

centros de informacion turistica y conocer su procedencia; otros datos importantes que se
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pretendia conocer era el nUmero de hoteles y los servicios con que cuentan, cantidad de
habitaciones y su categoria. En lo referente a informacién cualitativa, la busqueda de
informacidn histdrica de la ciudad de Chihuahua y sociodemografica de los habitantes, fue
el principal propdsito. Para cumplir con estos objetivos fue necesario visitar las oficinas del
gobierno del estado y municipio de Chihuahua, ademas de las oficinas de la Secretaria de
Desarrollo Comercial y Turistico. Asimismo, durante las tres visitas hechas fue de utilidad
la informacién recabada mediante fuentes hemerograficas (periddicos de circulacion local,
revistas de promocién de diversos servicios y folletos turisticos), que ayudaron a
enriquecer la informacién. Para finalizar, se debe resaltar que la observacién durante el
trabajo de campo permitié, ademas, distinguir la segregacion social que genera el turismo

y la percepcidn de los habitantes de la ciudad al respecto.

3.2 Recursos turisticos

Un recurso turistico es todo elemento natural, actividad humana o producto de ésta,
capaz de motivar un desplazamiento turistico (Jiménez, op cit.). En este sentido, y para la
realizacion de este subcapitulo, se parte de la premisa de que los atractivos que posee un
lugar, pasan a ser potencialmente recursos turisticos de los que se puede disponer, debido
a que adquieren un valor histdrico, cultural o natural, producto de la singularidad que
presume cada uno de ellos, o por la complejidad del proceso mediante el cual se
constituyeron (formaciones rocosas, cascadas, montafias, belleza arquitecténica, hecho
histérico relevante). Por ello, al detectarse que su peculiaridad genera la movilidad de un
numero significativo de personas y que de ello se generan beneficios en la derrama
econdmica para el lugar donde se encuentran, las autoridades los proyectan como nucleos
de desarrollo, sobre los que se apuesta en numerosas ocasiones para la generacién de
empleo y como una fuente de ingresos dirigida a la poblacién. Es por esto que, de manera
paralela, comienza a darse una valorizaciéon que se concretiza a través de su promocion e

impulso en el dmbito regional, nacional o internacional.

El turismo en la ciudad de Chihuahua se basa en la existencia de recursos naturales y

manifestaciones culturales, producto de las interacciones del medio fisico en el caso de los
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primeros y, en los segundos, como resultado de acontecimientos histdricos en los que se
ve inmersa la ciudad. De igual manera, como complemento, se exaltan los valores sociales,
costumbres, el sentido de pertenencia, los productos artesanales, las fiestas y costumbres
y la gastronomia. Por lo tanto, la ciudad de Chihuahua forma parte de un circuito que
incluye recursos turisticos dentro de la ciudad y fuera de ella, los cuales estan dispersos
por todo el estado. Cabe sefalar que éstos son de tipo natural y cultural y, de igual
manera, son imprescindibles para entender el comportamiento del turismo en la ciudad

de Chihuahua.
3.2.1 Recursos turisticos del medio fisico

Los recursos turisticos de tipo natural que posee la ciudad de Chihuahua son pocos
aungue, en la actualidad, han adquirido una importancia relevante en la dindmica turistica
local. Estos recursos se asocian, principalmente, con procesos geoldgicos en el caso de las

Grutas de Nombre de Dios y a las que se une la presencia de Las Cumbres de Majalca.
Grutas de Nombre de Dios

Estas formaciones geoldgicas denominadas grutas o cavernas, se ubican en las
inmediaciones de la ciudad de Chihuahua sobre la Sierra Nombre de Dios de la cual toman
su nombre. Consisten en formaciones que adquieren diversas formas a causa de la
descomposicion quimica de la roca caliza. Al interior de las cdmaras se pueden hallar un
sinnumero de formaciones y figuras (Figura 3.1). Entre las formas mas conocidas se
encuentran: La Torre de Pisa, El Quijote, El Gran Cafién y El Aguila. Las grutas se
encuentran a 20 minutos del centro de la ciudad, y para llegar a ellas, se debe tomar la
avenida Heroico Colegio Militar (Vialidad Sacramento) y la desviaciéon que se encuentra a

cinco kildmetros del centro de la ciudad.

Las Grutas de Nombre de Dios tienen poco tiempo de haber sido adaptadas para el arribo
formal turistas. Fue apenas, en 2006, cuando se finalizaron las obras de infraestructura
necesaria para recibir a visitantes. Al interior, se les habilitd con caminos de cemento

firme, alumbrado interno, escaleras y barandales; al exterior, cuentan con
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estacionamiento, tienda de souvenirs, cafeteria, antesala y mesas al aire libre con
sombirillas. El recorrido dura aproximadamente una hora y se organiza en grupos de veinte
personas y dos guias; al final del recorrido un transporte especial trae de regreso a los
paseantes al punto de inicio. Ademas de los recorridos a pie para apreciar las formaciones
dentro de las grutas, también se puede llevar a cabo la practica de rappel, aunque esta

actividad requiere de otro precio, guias especiales y equipo especifico.

Figura 3.1. Grutas Nombre de Dios

Fuente: Tomadas durante trabajo de campo en febrero 2010. Formacién en columna (izquierda) y “cascada” (derecha)

Cumbres de Majalca

En los alrededores de la ciudad de Chihuahua existen dreas cuyo gran valor bioldgico las
convierte en escenarios propicios para un turismo de bajo impacto (ecoturismo). Al
respecto, el Parque Nacional de las Cumbres de Majalca, cuya superficie aproximada es de
4 772 hectareas, ofrece a los visitantes actividades recreativas como dias de campo,
campamentos, excursionismo, montafiismo, observacién del paisaje y de vida silvestre.
Debido a elementos geograficos (altitud, relieve, vegetacion), las Cumbres de Majalca son

un sitio turistico que llama la atencidon de los visitantes por sus condiciones climaticas,
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diferentes a las que existen en la ciudad de Chihuahua. Por este hecho, el Parque Nacional
tiene categoria de lugar de veraneo y algunos ciudadanos de la ciudad poseen bienes
inmuebles en él. Es importante decir que este parque se encuentra dentro de los limites
del municipio de Chihuahua mas no en la ciudad. Se ubica a 48 kildémetros al norte, por la

carretera federal 45 Chihuahua-Ciudad Juarez (Figura 3.2).

Figura 3.2. Ciudad de Chihuahua: recursos turisticos naturales

3.2.2 Recursos turisticos culturales

En la capital chihuahuense, la presencia de recursos relacionados con procesos culturales
es claramente mds numerosa en comparacion con los recursos turisticos naturales. Esto se
debe, en gran medida, al nimero de episodios histdricos en que la ciudad se ha visto
envuelta durante mas de 300 anos. En este sentido, la presencia de recursos turisticos de
orden cultural o histérico se constrifie a hechos relacionados con los cuatro sucesos mas
importantes a nivel nacional: la colonizacién espafiola, la lucha de Independencia, la

intervencion francesa y la Revolucién Mexicana.
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En primer lugar, durante la etapa colonial y gracias a las primeras exploraciones y viajes de
reconocimiento por parte de los espafoles para encontrar yacimientos minerales y a las
misiones jesuitas y franciscanas, se fundaron iglesias, conventos y templos que en la
actualidad fungen como sitios de interés. En segundo lugar, con la Independencia, destaca
el apresamiento y fusilamiento en la ciudad de Chihuahua de Miguel Hidalgo, considerado
el gestor de la independencia y padre de la patria. Otro hecho, se llevd a cabo durante la
intervencién francesa, cuando el gobierno republicano encabezado por Benito Juarez,
huye de las tropas francesas que lo perseguian, por lo que Judrez tuvo que instalarse en la
ciudad de Chihuahua y la nombré capital provisional de México. Sin embargo, el suceso
mas notable y sobresaliente para la ciudad es la Revolucion Mexicana con la presencia de
uno de los personajes emblematicos de este movimiento, Francisco Villa, quien realizé
varias campafias con su ejército de la Division del Norte dentro del estado de Chihuahua;
su vida después de la gesta revolucionaria y su muerte, tienen lugar dentro de la ciudad de
Chihuahua. Todo ello ha permitido la promocidn de recursos turisticos en la ciudad los
cuales derivan en la existencia de manifestaciones artisticas (arquitectura, musica,
pintura, escultura, etc.) y de edificios histéricos, monumentos, museos, plazas, parques y

fiestas locales.
Arquitectura, pintura y escultura

Numerosas son las construcciones, principalmente en el primer cuadro de la ciudad de
Chihuahua, que destacan por su exquisitez arquitecténica; al respecto, se pueden
mencionar edificios publicos, monumentos, quintas y templos. Tal es el caso de la Catedral
(Figura 3.3), cuya construccion durd poco mds de un siglo, y es un claro ejemplo de un
estilo barroco rico del norte de México. Al interior de este templo, se manifiesta el detalle
con el cual fueron elaborados sus piezas y acabados y la combinacién de estilos para
alcanzar en toda la estructura, integridad y armonia. Destacan la fachada tallada con
motivos frutales y florales, que descansa sobre tres cuerpos y, el interior, donde sobresale
el altar, realizado en marmol de Carrara. También se encuentra el Templo de San

Francisco de Asis, considerado el primer templo construido en la ciudad; mencién aparte,

72



Capitulo 3. Organizacidn territorial del turismo en la ciudad de Chihuahua
———————————————— —————————————————————

merece el Templo de la Sagrada Familia que muestra un estilo goético, diferente de los
demas templos que expresan la tendencia barroca, al igual que varios recintos religiosos
de la ciudad. En todos los templos cabe senalar la presencia de pinturas religiosas, asi

como de piezas talladas sobre roca, maderay arcilla (/bid.).

No menos importante es la influencia del neocldsico presente en algunos edificios
gubernamentales como el Palacio Federal, de principios del siglo XX, o el Palacio de
Gobierno, con estilo neocldsico manifiesto en cantera rosa de finales de siglo XIX. En este
ultimo, ademas del diseio ecléctico y haber sido el ultimo lugar que presencid los ultimos
momentos de Miguel Hidalgo, destaca por sus manifestaciones artisticas en pintura en la
planta baja. Esta se compone de 30 murales que fueron obra de Aarén Pifia Mora, entre
1956 y 1962; en ellos se plasman las etapas mas sobresalientes vividas en el estado. El
arte moderno también tiene cabida dentro de la ciudad con edificios que albergan centros
educativos y culturales. Tal es el caso del Teatro de los Héroes, disefio del arquitecto

Miguel Angel Garcia Dorantes (Ayuntamiento de Chihuahua, 2009).

Figura 3.3. Catedral de la ciudad de Chihuahua

Fuente: Tomada durante el trabajo de campo en febrero de 2010
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Un hecho arquitecténico singular que se ha diferenciado de otras construcciones en
diferentes ciudades del pais, tiene que ver con las Quintas. Este tipo de construcciones es
el reflejo de la opulencia en que vivian algunos habitantes de la ciudad de Chihuahua y de
la influencia del eclecticismo en las construcciones europeas de ese momento. Al
respecto, la Quinta Gameros es la mas representativa de la ciudad (Figura 3.4). La quinta
comenzé a construirse en 1907 por orden del ingeniero Manuel Gameros, del cual toma
su nombre, quien nunca vivié en ella a causa de la Revolucién Mexicana. Su estilo
arquitectonico remite al Art Nouveau, que tuvo vigencia hasta antes de la Primera Guerra

Mundial (Quintanar, 2008).

Figura 3.4. Quinta Gameros

Fuente: Tomada durante trabajo de campo de 2010

En la ciudad existen, aparte de la Quinta Gameros, otras dos que son de importancia
turistica: la primera, situada al norte de la ciudad, y denominada Quinta Carolina; y la
segunda en el corazén de la ciudad, llamada Quinta Touché. Estas dos conservan estilos en
su confeccion arquitectdnica diferentes a la Gameros pero, de igual manera, tienen un
atractivo singular para los turistas. Cabe indicar que la Quinta Carolina refleja la riqueza de
los grandes terratenientes de finales del siglo XIX y principios del siglo XX. Fue donada, en

1987, al gobierno del estado por la familia Mufioz Terrazas, propietaria del inmueble
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quien, en 1993, junto con CONACULTA a través del INAH, llegaron a un convenio para la
restauracion de la Quinta y que funcionara como un centro cultural para los habitantes de
la ciudad y del estado. Por su parte, la Quinta Gameros, en 1958, pasé a formar parte del

INAH y ahora es sede del Centro Cultural Universitario.

Otro tipo de recursos en la ciudad de Chihuahua que tiene relacion con los
acontecimientos histéricos en el estado y el pais, son los monumentos y efigies que rinden
homenaje a personajes célebres que participaron tanto en la lucha de independencia
como en las campafias revolucionarias o, en el caso de las culturas autdctonas, las
estatuas del apache Victorio y del tarahumara Teporaca. Estos monumentos fueron
creados por diversos artistas como Ignacio Asunsolo, Carlos Espino, Ricardo Ponzanelli,

Fermin Gutiérrez, Enrique Esperdn, Otén Baltazar y otros (Jiménez, op cit.).

Distincion aparte merece el artista chihuahuense Enrique Carbajal, referente indiscutible
de la ciudad de Chihuahua y cuyo nombre artistico es Sebastian, quien también ha sido el
maximo exponente de la escultura nacional con un estilo excepcional y que ha trascendido
con sus obras dentro y fuera del estado e, incluso, en el extranjero. Por tal motivo, los
visitantes reconocen al instante las obras que se hallan distribuidas en toda la ciudad;
entre las mas sobresalientes se encuentran la Puerta de Chihuahua, la Puerta del Sol, el
Arbol de la Vida y la Guirnalda. En su honor, en el Museo Siglo XX o Quinta Sebastian, se

muestra una exposicién permanente de sus obras.

Asimismo, construcciones histéricas e importantes que en dias pasados y en la actualidad
son vestigios de la ciudad son, el Acueducto colonial, obra de infraestructura para dotar
de agua a los habitantes de la ciudad en el siglo XVIIl y, el Puente Negro, llamado asi por el
color de su estructura original y cuya funcién fue cruzar el rio Chuviscar. A ambas
construcciones, en la actualidad, se les coloca una iluminacidn especial durante la noche

gue hace resaltar su fisonomia y son mas atractivas y de mayor interés para los paseantes.
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Esparcimiento y recreacion

La necesidad de contar con espacios abiertos para el recreo de los ciudadanos de la ciudad
de Chihuahua, ademas de lugares donde realicen actividades culturales y educativas, ha

devenido en la existencia de nuevos jardines, plazas y parques.
Museos

Se han habilitado espacios, que antes habian sido estancias, donde habian vivido grandes
personajes de la historia de México; tal es el caso del Museo de la Lealtad (Casa de
Judrez), o el Museo de la Revolucidon Mexicana. La importancia de los museos en la ciudad
de Chihuahua tiene un doble propdsito; el primero tiene que ver con la bisqueda de
actividades recreativas y el acercamiento a la cultura. En segundo término, en los museos
queda almacenado parte del acervo histérico y cultural de la ciudad de Chihuahua, y
gueda asi disponible para los turistas que se interesen en conocer mas a fondo la historia

de la ciudad y de la region.

Existen seis museos, de los cuales dos eran casas de personajes ya mencionados que
intervinieron en la vida social y politica de la ciudad pero que, al pasar a ser patrimonio de
los habitantes, se cambid su uso a museos y centros culturales. Al igual que los dos
museos antes mencionados, El Museo de Arte Contempordneo Casa Redonda y el Museo
del Mamut, fueron también edificios antiguos que se transformaron para atraer turistas;
el primero, en el antiguo taller de reparaciéon de los ferrocarriles y, el segundo, una
escuela primaria. Por su parte, el Museo de Arte Sacro se ubica en lo que fueran los
sétanos de la Catedral de la ciudad. EI Museo Semilla es el Unico que ha sido construido
recientemente y que, aparte de fomentar el conocimiento e interés hacia la ciencia, es

prueba de la moderna arquitectura que exhibe de la ciudad.

Jardines, plazas y parques

Muchos de los jardines, plazas y parques de la ciudad cumplen funciones diferentes ya

gue en el caso de las plazas son lugares en que se realizan actos civicos, de protesta o, en
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ocasiones, para exposiciones o venta de artesanias. Asi, en este sentido, se puede hacer
mencién de la Plaza de Armas como la mas visitada y concurrida por los residentes locales
y por turistas. Al igual que en las demas plazas del resto del pais, en ésta, la gente se
arriba para visitar la Catedral; los dias con mayor concurrencia son los sabados vy
domingos. Otro sitio de igual importancia es la Plaza Mayor, con valor histérico y
simbdlico para la ciudad. Por su parte, las plazas Hidalgo y Merino, aunque son de menor
tamafio, conservan una importancia histérica, ya que en la primera se mostraron los
restos del Miguel Hidalgo después de ser fusilado y, en la segunda, se realizaban

ejecuciones (Jiménez, op cit.).

Un recurso es el Parque Revolucién, reconocido porque ahi se erige el Mausoleo de
Francisco Villa. En este parque, el general Francisco Villa mandd construir su propio
mausoleo para que se le diera sepultura el dia de su muerte; sin embargo, los restos de
Villa nunca descansaron ahi. Mencion aparte se debe hacer de uno de los parques con
mayor tradicion en la ciudad de Chihuahua. El Parque Lerdo, que ha funcionado desde los
inicios de la ciudad como su alameda. En este lugar, se pueden apreciar sus jardines, el
kiosco y el monumento a Simdn Bolivar. Este parque tiene un corredor en el que se
realizan exposiciones de pintura, fotografia y escultura y cuenta, ademas, con un area de

juegos para nifios.

El espacio de recreacion mas grande que existe en la ciudad de Chihuahua es el Parque El
Palomar; es un importante centro de entretenimiento donde se realizan ferias, conciertos
masivos y eventos culturales. Dentro de esta gran plaza se encuentran el monumento a la
Ganaderia y el Palomar, construccion de la que toma su nombre. Se encuentra, a un
costado del Parque Lerdo. Aqui, fueron enterrados los restos de Aldama, Allende vy
Jiménez. Hoy en dia el jardin Abraham Gonzdalez es una pequefia area verde en memoria

del ex gobernador del estado.

La presa El Rején es uno de los embalses de los que la poblacién de la ciudad de
Chihuahua se abastece de agua. No obstante, la realizacién de un ambicioso proyecto por

accién conjunta por parte de las autoridades tripartitas, es el desarrollo del Parque
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Tricentenario de Chihuahua Tres presas. Este proyecto comenzd apenas en 2009 y
pretende involucrar a las presas: El Rejon, Chihuahua y Chuviscar para crear, en las zonas
circundantes a estos tres embalses, lugares recreativos y culturales. El parque ecoturistico
presa El Rején, aun en construccién, pretende ofrecer a los paseantes diversos espacios
recreativos como cafés, bares, andadores peatonales, ciclo vias, muelles, embarcaderos,
miradores y caminos ecuestres. Se pretende crear un jardin botdnico, areas de
campamento, juegos y asadores. De igual manera, tendrdn lugar instalaciones para la
practica de deportes extremos (tirolesa, rapel, una seccidn de canotaje y kayak, bicicletas
de montafia y carreras para vehiculos Off Road 4x4). La cultura y educacién también
tienen cabida dentro de este proyecto, ya que contard con instalaciones para albergar
exposiciones, conferencias, talleres ambientales y cursos de verano (/bid.). Actualmente,

en la presa se llevan a cabo actividades de pesca deportiva.

Un recurso turistico que merece especial atencion son las Fuentes Danzarinas que, por su
colorido y singularidad, atraen a un numero considerable de turistas (Figura 3.5). Las
presentaciones se realizan diario a partir de las 20 horas con tres shows gratuitos cada
media hora. Este lugar se encuentra habilitado con gradas donde los paseantes pueden
admirar sentados el espectdculo y cuenta con un mirador donde ademads puede

observarse la ciudad.

Figura 3.5. Fuentes danzarinas de la ciudad de Chihuahua

Fuente: Tomada durante trabajo de campo de 2010

78



Capitulo 3. Organizacidn territorial del turismo en la ciudad de Chihuahua

3.2.3 Otros recursos turisticos: folklor y actividades populares

La capital chihuahuense también es atractiva para los turistas porque posee valores
culturales y costumbres que son parte de un regionalismo propio. Estas manifestaciones
son un recurso mas que genera desplazamiento de turistas dentro de la ciudad, demanda
de servicios (hoteles, restaurantes, bancos, transporte) y, por ende, se obtienen beneficios

econdmicos. Asi, enseguida se examinan estos recursos.

Fiestas y eventos

Distintos eventos, a lo largo del afio, atraen a visitantes de la localidad, nacionales y
extranjeros. En este sentido, la celebracién de fechas civicas y religiosas comunes (Semana
Santa, dia de la Independencia, dia de la Revolucién Mexicana, dia de la Virgen de
Guadalupe, Navidad) tienen lugar en la ciudad de Chihuahua; sin embargo, en este
trabajo, se toman en cuenta festividades que distinguen a la ciudad y que no se festejan
en ningun otro lugar. A continuacién se mencionan las celebraciones y eventos mas
importantes: conmemoraciones religiosas, ferias, festivales, exposiciones y eventos

deportivos.

e Feria de Santa Rita (segunda quincena de mayo). Se reconoce como la feria mas antigua celebrada
en la ciudad; en ella se presentan artistas locales, nacionales y extranjeros, se montan juegos

mecanicos, teatro del pueblo, palenque y exposiciones artesanales y gastrondmicas.

e Fiesta del Globo (noviembre). Aqui se presentan mas de 50 globos aerostaticos provenientes de
México, Estados Unidos e Inglaterra que surcan el cielo de la ciudad por la tarde, y en la noche

permanecen anclados en el suelo para ser iluminados.

e Festival Internacional de la ciudad de Chihuahua (octubre). A partir de 2005, cada afio, para
conmemorar la fundacién de la ciudad (octubre de 1709), las autoridades locales invitan a artistas
nacionales e internacionales que ofrecen conciertos y recitales; a su vez, se exhiben muestras
artisticas de pintura, escultura y fotografia; se hacen representaciones de teatro y se llevan a cabo
muestras de comida tipica. Este es el festival mas importante en la capital chihuahuense y que

convoca a mas personas de la ciudad y sus alrededores.
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e  Festival Internacional Chihuahua (septiembre-octubre). Esta es una celebracion estatal aunque en
la ciudad se llevan a cabo actividades como conciertos, danzas, teatro, dpera, ferias de libro,

homenajes a artistas y exposiciones de artes visuales, entre otras.

e Festival Internacional del Palomar (octubre). Este festival congrega a miles de personas en el Parque
Central El Palomar donde se ofrecen conciertos de musica con artistas invitados de México y del

extranjero.

e Festival Internacional de Cine Chihuahua (agosto). Es un festival que tiene una duracidn de tres dias
donde se promueven las obras filmicas de directores chihuahuenses, asi como extranjeros y los

nuevos talentos de la ciudad.

e Festival Country (agosto). En éste, se organizan actividades relacionadas con la ganaderia. Al
respecto, destacan: rodeos, desfiles, conciertos de musica country, eventos deportivos, toros

mecanicos y bailes.

e Expogan (octubre) Esta expo es ya una tradicion en la ciudad; en ella se da oportunidad a los
ganaderos de Chihuahua, y de otros estados, de mostrar su ganado y comercializar sus productos.

Ademas, se organizan rodeos, juegos mecanicos y muestras gastrondmicas.

e Temporada de beisbol estatal (mayo). Da lugar a la temporada de beisbol mas importante, que
aglutina a 35 equipos del estado. En las instalaciones deportivas de la ciudad juega como local el

equipo de la Liga Mexicana de Beisbol Dorados de Chihuahua.

e Temporada de basquetbol nacional (septiembre-enero) Durante esta temporada, el equipo Dorados
de Chihuahua de la Liga Nacional de Basquetbol Profesional, compite con otros 23 equipos de

varios estados de la republica, evento que congrega a miles de familias chihuahuenses.

Gastronomia

El crisol cultural del que ha sido parte la ciudad a lo largo de su historia, influenciada por
las culturas precolombinas y espanoles ademas de las migraciones menonitas a partir del
decenio de los veinte del siglo XX, dan como resultado una gastronomia variada, que por
si sola atrae a muchos visitantes y es un referente del regionalismo nortefio del que, en
general, caracteriza a la ciudad. La tradicion ganadera del estado, que se conforma con las
razas mas finas, genera carnes de excelente calidad de las que, a su vez, se deriva la

elaboracion de platillos que tienen como base la carne de res. Tal es el caso de los tacos
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]
de carne asada, parrilladas, cortes de diferente tipo, estofados, discada, machaca, carne
seca y el platillo internacionalmente famoso y alimento 100% chihuahuense: el “burrito”.
Con la llegada de los menonitas a la entidad, y como producto de su excelente labor
ganadera, surge el queso menonita o cominmente conocido queso Chihuahua; ademas

de su sabor, llama la atencidn el proceso de elaboracién.

Derivado del movimiento revolucionario surgen otros dos platillos que, se dice, consumian
los soldados del ejército villista y que ahora son platillos que los comensales piden en los
restaurantes; se trata de los frijoles charros y las lentejas estilo Pancho Villa. Otro platillo
famoso en la cocina regional es el caldo de oso, elaborado a base de pescado y verduras,
cuya receta proviene de los trabajadores de la presa la Boquilla. En cuanto a las bebidas, la
que se encuentra en la ciudad, y por excelencia la bebida de la regién, es el sotol. Como
postres se pueden encontrar los que se derivan de la transformacién de las manzanas y de
las nueces, frutos en que el estado de Chihuahua ocupa el primer lugar de produccién en

el pais (Ayuntamiento, 2009).

Artesanias

Los tarahumaras o raramuris (hombres de pies ligeros), son un grupo indigena que habita
al occidente del estado, en la Sierra Madre Occidental y que han sabido conservar durante
mucho tiempo su identidad. Es por esto que constituyen un recurso turistico para el
estado donde, la ciudad de Chihuahua, también se ha beneficiado con la venta de sus
artesanias. Se pueden encontrar en distintos tianguis y mercados artesanales tarahumaras
herramientas u objetos de caza, cerdmica, textiles y talabarteria, cesteria y utensilios,
instrumentos musicales juguetes y figuras; cabe mencionar que estas artesanias son

altamente demandadas tanto en México como en el extranjero.

Sobresale, también, la venta de productos artesanales de la zona arqueolégica de
Paquimé del artesano Juan Quezada. Con respecto a esta ultima, se elaboran piezas de
alfareria (ollas de barro y ceramica) que, incluso, han sido reconocidas con premios

nacionales y por la UNESCO. Por otro lado, el mestizaje y la influencia fronteriza han
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creado la cultura Tex-Mex, que también ha desarrollado piezas artesanales elaboradas a
base de de cuero (talabarteria) y todo tipo de pieles, como sombreros vaqueros y de
charro, cinturones de piel grabados o repujados, huaraches, sillas de montar, bolsos,
carteras, arreos y botas vaqueras, estas ultimas elaboradas con piel de avestruz, iguana,
elefante, vibora y toro. Estos productos se pueden obtener en la casa de artesanias del
estado (Casart) o en establecimientos de la calle de Victoria, entre Vicente Guerrero y
avenida independencia. Los productos de cuero se encuentran en comercios entre las

calles 10a y 4a, sobre la calle de Victoria (Jiménez, op cit.).
Leyendas

Como parte de la memoria colectiva de los habitantes de la ciudad de Chihuahua han
surgido mitos y leyendas que, a través del tiempo, se han deformado y, ahora, son parte
de su acervo cultural; esta situacion descansa en dos de sus leyendas urbanas mas
conocidas: por un lado, el mito de “la casa de los chinos” que hace referencia a que,
cuando se sube al Cerro Grande, si se mira hacia el sureste y al horizonte, se pueden
observar unas banderas rojas que, al momento en que el sol se pone, se le une la imagen
de un templo chino. El segundo mito, a diferencia del primero, ha causado gran
expectacidén y asombro entre los habitantes y turistas; se trata de “el maniqui de la casa
de Pascualita”. Este se encuentra en la esquina de Melchor Ocampo (Trasvifia y Retes) y
Victoria, donde se ubica una tienda de vestidos de novia, de larga tradicién en la ciudad
(1908), llamada La Popular. Cuenta la leyenda que una de las hijas de la duefia de la
tienda, Pascualita Esparza Perales de Pérez, murid el dia en que se iba a casar y que su
madre, decidid embalsamarla y cuyo maniqui colocé en uno de los aparadores de la
tienda. El misterio de esta historia radica en que, segun versiones de periddicos locales de
esa época, al cuestionarle a la madre su macabra accién, ella nunca desmintio tales
acusaciones. Los rumores aumentaron debido al extraifio parecido con la hija difunta y a
gue el maniqui esta hecho de cabello real y traido el dia de la Encarnacion, por lo que
también se le conoce como Chonita; lo que aumento la suspicacia. Para las personas que

visitan este aparador también les resulta extrano el detalle del maniqui. Comenta la
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leyenda que por las noches el maniqui de Chonita revive y se pasea por toda la tienda y se

cambia de ropa.
3.3 Servicios turisticos

Los servicios turisticos son un conjunto de realizaciones, hechos y actividades que tienden
a producir prestaciones personales que satisfacen las necesidades del turista. Aunado a
ello, la calidad y disponibilidad de los servicios son indicio del compromiso que tienen las
autoridades y prestadores para asegurar el arribo de turistas y que esto contribuya al
acercamiento, uso y disfrute de todo el conjunto de recursos turisticos que se ofrecen en
un lugar (Jiménez, op cit.). Es por esta razén que la presencia de los servicios turisticos es
casi tan importante como la existencia del recurso mismo. En la ciudad de Chihuahua, la
oferta y promocion turistica exige que, por lo menos, se cuente con servicios turisticos
basicos (hospedaje, alimentos y transporte) ya que, ademas de la demanda de los

servicios por parte de los turistas, la ciudad tiene gran actividad industrial y de negocios.
3.3.1 Infraestructura para el alojamiento

La ciudad de Chihuahua posee establecimientos para el hospedaje de buena calidad y en
cantidad suficiente para atender la demanda de turistas locales, nacionales y extranjeros.
En 2004, habia 64 establecimientos de hospedaje y 3 269 habitaciones con categorias de
una a cinco estrellas (Figura 3.6). El mayor numero de cuartos de hotel corresponden a la
categoria de cinco estrellas, aunque predominan los de tres estrellas (mediana categoria),
seguidos de hoteles de dos estrellas y una estrella. En ese mismo afo, se presenté una
ocupacion del 52.6%, donde el mes que mas registros tuvo fue octubre (59.9%),
probablemente debido a que los visitantes que arribaron en ese mes, por las ferias, fiestas
y festivales importantes que se celebran en esa parte del afio. La estadia promedio fue de

1.7 dias.

La actividad turistica en la ciudad de Chihuahua ha aumentado considerablemente en el
ultimo quinquenio; esto se puede constatar por la creacidn de nuevos establecimientos

hoteleros. Asi, hasta 2009, habia un total de 92 hoteles y 4 124 habitaciones, 28 unidades
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mas que en 2004 (Figura 3.7); éstos se distribuyen por toda la traza urbana; no obstante,
existen en particular dos dreas donde se concentran: la zona centro y sobre el Periférico
de la Juventud. Cada vez se observa la construccién de nuevos complejos hoteleros de

cadenas como Camino Real, Best Western, Hilton, Holyday Inn, Quality Inn y Fiesta Inn.

Figura 3.6. Ciudad de Chihuahua: establecimientos de hospedaje, nimero de cuartos y
categoria, 2004

Fuente: Elaborado con base en INEGI 2005a

Figura 3.7. Ciudad de Chihuahua: establecimientos de hospedaje, nimero de cuartos y
categoria, 2009

Fuente: Secretaria de Desarrollo Comercial y Turistico, 2010
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De manera general, la infraestructura hotelera en la ciudad de Chihuahua es vasta y
cuenta con los servicios necesarios para recibir grandes cantidades de turistas. Las
cadenas hoteleras ofrecen servicios de primer nivel e, incluso, son capaces de albergar en
sus instalaciones grandes eventos como congresos, exposiciones y convenciones. Durante
el trabajo de campo, se pudo observar que, debido al papel que juega la ciudad dentro del
contexto turistico regional, los hoteles cuentan también con servicios de traslado hacia
otros centros turisticos fuera de la ciudad; tal es el caso de destinos como: las reservas
menonitas de ciudad Cuahutémoc, minas de Santa Eulalia, Cumbres de Majalca,
Divisadero, Barrancas del Cobre, zonas arqueoldgica de Paquimé e Hidalgo del Parral,

entre otros.

Sin embargo, la limitante que tienen la mayoria de los hoteles, de cinco estrellas y gran
turismo, es que los precios son extremadamente elevados y no son accesibles para las
personas con un poder adquisitivo medio (entre 65 y 200 ddlares estadounidenses por
noche en habitaciones dobles). Al contrario, los hoteles de una a tres estrellas, no cuentan
con servicios de calidad. En cuanto a los precios por habitacién debe decirse que varian,
por supuesto, de acuerdo con la categoria del hotel pero principalmente en funcién a la
época del ano donde en la temporada de Semana Santa se registran los costos mas

elevados (entre 25 y 65 ddlares estadounidenses por noche en habitaciones dobles).
3.3.2 Establecimientos de alimentos y bebidas

Después del hospedaje, el servicio que mas demandan los turistas, son los alimentos. Al
respecto, en la ciudad de Chihuahua se encuentra una amplia gama de sitios, desde
lujosos restaurantes hasta establecimientos de fast food, cafés, bares y alimentos que
ofrecen el mercado informal. Segun datos oficiales del INEGI (2005a), en la ciudad se han
contabilizado 396 establecimientos de alimentos (restaurantes) y 72 establecimientos de
bebidas (bares y cantinas), donde se pueden encontrar platillos tipicos mexicanos y de la
region; de igual manera, para satisfacer y dar preferencia a los turistas, se cuenta con
establecimientos dedicados a la cocina internacional, como comida argentina, italiana,

china, japonesa, brasilena, espafiola y tailandesa.
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De igual manera, se encuentran distribuidas, por toda la ciudad, las cadenas de
restaurantes de comida rapida como Mc Donald’s, Burger King y Kentucky Fried Chiken,
gue son muy solicitadas, sobre todo por los visitantes extranjeros. También hay la venta,
en puestos ambulantes, de comida y antojitos; estos comercios se distribuyen
principalmente en la zona centro y ofrecen, desde dulces tipicos, caramelos y bebidas en
general, hasta alimentos de preparacién rdpida. En este sentido, la influencia que han
ejercido los alimentos de origen estadounidense se manifiesta en la venta de productos

como la pizza, hot dogs y banderillas que, igualmente, se ofrecen en el mercado informal.

En conclusion, la oferta de alimentos y bebidas se orienta a dos tipos de mercado: el
formal y el informal. Al respecto debe decirse que, en el mercado formal, se encuentra la
mayoria de los comercios dedicados a ofrecer estos servicios y, de igual manera, son los
alimentos mas costosos; los lugares en que se ofertan son las grandes plazas comerciales,
restaurantes de hoteles, comercios establecidos (cocinas econdmicas, bares, cafés),
tiendas oxxo y mercados. En contraste, el mercado informal se sitia en la calle con
“carritos” y en estructuras metalicas removibles; son estos productos los mas baratos y

accesibles para los turistas.

3.3.3 Paseos y corredores turisticos

Ligado con las actividades turisticas que se llevan a cabo dentro de la ciudad, se identifican
zonas que se han especializado en atender al turismo; en éstas, los visitantes tienen a su
disposicion servicios adicionales a los recursos turisticos naturales y culturales; se trata de
la busqueda de diversidn, recreo y esparcimiento. Estas areas conforman corredores o
paseos que, en su conjunto, representan un recurso turistico mas del que también se
obtienen benéficos del turismo, expresados en la derrama econdmica y el empleo. A

continuacion se muestran sus caracteristicas mas importantes.

- Paseo Simon Bolivar. Se localiza sobre la avenida que lleva el mismo nombre, donde se ubican
casonas antiguas y construcciones de gran valor arquitectdnico, como la Quinta Gameros y la Quinta

Touché. En este paseo sobresale el Parque Lerdo que, con sus jardines, fuentes y kiosco, son un
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atractivo que, segln entrevistas a turistas, es un paseo unico en la ciudad. A lo largo de este paseo se

encuentran cafés, restaurantes y bares.

- Calle Libertad. En el corazdon de la ciudad, a un costado del palacio municipal y hasta el palacio
federal y de gobierno, se extiende la calle peatonal de nombre Libertad que se caracteriza porque en
ella convergen un numero significativo de personas de distintas procedencia, principalmente los fines
de semana. Es el lugar tipico de la ciudad de Chihuahua donde los residentes locales y turistas
coinciden para comer en los establecimientos de comida rapida o en donde adquieren diferentes

productos que se venden en los comercios (ropa, zapatos, joyas, electrénicos).

- Trolley turistico El Tarahumara. Este es un vehiculo que recorre parte del centro histérico en un
circuito que visita, de manera sindptica, los sitios turisticos representativos de la ciudad: la Catedral,
Palacio de Gobierno, Casa Chihuahua, Museo del Mamut, Casa de las Artesanias, Quinta Gameros,
Casa de Juarez, Museo de la Revolucion. Este autobus con capacidad para veinte personas, realiza
recorridos cada hora a partir de las nueve de la mafiana, hasta las seis de la tarde de martes a

domingo. Tiene un costo de 15 pesos (1.2 délares estadounidenses).

- Zona de La Diana. Se ubica al poniente de la ciudad, sobre el Boulevard Ortiz Mena, donde se
encuentran cines, bares, restaurantes, cafés, casinos, bancos, tiendas de auto servicio y centros

comerciales. En este lugar destaca la vida nocturna.

- Zona Juventud. Se localiza al oeste de la ciudad sobre el Periférico de la Juventud llamado asi porque
en este corredor sobresalen los grandes centros comerciales, hoteles, cines y cadenas de restaurantes
para todos los gustos; se encuentran también los centros comerciales mas grandes y modernos de toda

la ciudad como La Plaza del Sol (Fashion Mall Chihuahua).

- Zona Rosa. En la ciudad de Chihuahua el sitio por excelencia para realizar actividades por la noche, se
encuentra en este corredor. En él predominan bares, cantinas y otros centros nocturnos. Entre los
multiples establecimientos de esta zona, ubicada en la interseccion de las avenidas Judrez y Coldn,

destaca el Jardin Corona, que es un lugar Unico en su tipo, para beber cerveza y oir musica.
3.4 Estructura territorial del turismo en la ciudad de Chihuahua

Al comienzo de esta investigacién se manifestd el interés por revelar la dindmica del
turismo en la ciudad de Chihuahua de acuerdo con su organizacion territorial. Asimismo,
para tal propdsito, se reitera que el soporte teérico empleado en este trabajo descansa en

la teoria de la estructura territorial con el entendido de que, junto con los procesos
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territoriales, se logra una visidn integral que explica la conformacién de los espacios a
partir del turismo. En este orden de ideas, se utiliza el analisis propuesto por Hiernaux
(1989; 1989a) a través del espacio reticular para explicar las redes que forman los flujos y

nucleos, a través de los soportes materiales que contiene a ambos.
3.4.1 Nucleos o nodos

De acuerdo con lo que plantea el espacio reticular, los nicleos o nodos turisticos para el
caso de la ciudad de Chihuahua son los recursos turisticos naturales y culturales (grutas,
edificios histdricos, museos, templos,) que, dentro de la red de relaciones, se definen por
mantener una posicién fija en el territorio y por la frecuencia y nimero de flujos que
reciben. En este sentido, a diferencia de otros espacios que cuentan Unicamente con uno
0 pocos nucleos turisticos, la ciudad de Chihuahua se compone de una extensa red de
nodos que establecen frecuentes relaciones entre ellos a través de la visita de turistas;
éstos, al llegar a la ciudad, describen un recorrido en el que visitan, con certeza, mds de un
nucleo turistico, con lo que se retroalimentan las relaciones y se asegura su permanencia

(Garza, op cit.).

Asi, dentro de la ciudad, existen nucleos turisticos con un dinamismo mayor a otros que,
incluso, se encuentran cercanos; esto hace referencia a la jerarquia de los centros
turisticos, unos mas favorecidos que otros debido, probablemente, a la falta de
promocién o porque el nudcleo, en si, necesita una reestructuracion que lo modifique y
atraiga mayores flujos. En este sentido, debe mencionarse que los nidcleos mayormente
favorecidos son los que tienen mayores ventajas como la accesibilidad, la difusion y
promocion de sus atractivos o singularidades, la inversion, la habilitacién de su espacio
para acoger la visita de turistas y por supuesto, que cuente con servicios basicos. Al
respecto, se pueden citar varios ejemplos de nucleos consolidados en la ciudad como la
Catedral, la Quinta Gameros, el Palacio Federal, el Museo de Villa, la Casa de Juarez, la

Calle Libertad, entre otros.
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En este mismo orden de ideas, durante el trabajo de campo, se pudo verificar que, cuando
se formulan estrategias que vinculan a dos o mads nucleos, se impulsa su potencial turistico
y se asegura su permanencia en la red de relaciones. En este caso, la promocidn y difusién
de estos centros turisticos es crucial para fortalecer su éxito y lograr los resultados
esperados. Para el caso concreto de la ciudad de Chihuahua, el recorrido de El tarahumara
es claro ejemplo de esta situacidn, ya que integra a varios nucleos que son visitados y con
esto se afianza su constante concurrencia. Por otra parte, la ciudad de Chihuahua forma
parte de un circuito turistico que tiene que ver con el desplazamiento de turistas
provenientes de otros nucleos del ambito regional. En este contexto, la suma de todos los
nucleos turisticos de la ciudad de Chihuahua se convierte en un gran nucleo comprendido,
a su vez, dentro de una red de relaciones mas grande que involucra a sitios turisticos

dentro del estado.

Por ésta razén convergen flujos turisticos que, anterior o posteriormente a su llegada a la
ciudad, han visitado sitios turisticos dentro del estado como zonas arqueoldgicas
(Paquimé, Las 40 Casas, Cueva de la Olla, Conjunto Mogollén, Madera, Cueva Grande y
Chinipas); recintos naturales (Dunas de Samalayuca, Cascadas de Basaseachi, Barrancas
del Cobre, Barrancas de la Sinforosa, El Cafidn de Santa Elena, Laguna Jaco, Laguna
Bustillos, Lago de Guzman, Laguna Santa Maria y Lago Babicora) o llegan por la ruta del

ferrocarril Chepe o la ruta de Villa (Figura 3.8).
3.4.2 Flujos de turistas y su alcance geogrdfico

Los elementos que motivan la red de relaciones en un espacio son los flujos, ya que son
los que aportan dinamismo entre los nucleos. Es asi que los flujos de turistas modifican el
espacio y determinan su organizacién ya que, en un centro turistico, se construyen hoteles
y comercios ademds de que se habilitan caminos y se crean vias de acceso capaces de
soportar la estadia y el movimiento de los mismos. Conocer el tipo de personas que llegan
a un lugar y su procedencia explica, en buena medida, la manera en que se organiza el

territorio, de acuerdo con sus motivaciones y deseos (Zamora, op cit.).
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Figura 3.8. Ciudad de Chihuahua: contexto turistico estatal

90



Capitulo 3. Organizacidn territorial del turismo en la ciudad de Chihuahua

]
Durante el trabajo de campo se aplicaron encuestas a visitantes para conocer de manera
general sus caracteristicas mas importantes y con ello tener una idea del tipo de turistas
que llegan a la ciudad. Del total de turistas entrevistados, 58% fueron mujeres, mientras
que el resto corresponde al sexo masculino; la edad promedio fue de 44.8 afios. La
ocupacion de los turistas mostré la predominancia con un 29.4% de jubilados, mientras
gue otro 29.4% de los encuestados se dedica a profesiones relacionadas con los negocios,
el 23.5% fueron estudiantes y el 17.6% restante se clasific6 como otros trabajos. Los dos
porcentajes de ocupacion mas altos son importantes, ya que indican que la mayoria de los
turistas son jubilados o se dedican a actividades relacionadas con los negocios. Esta
situacion se complementa con lo visto en campo ya que muestra, en el primer caso, el
arribo de tours que se organizan para gente jubilada provenientes de México y Estados
Unidos, principalmente; en segundo lugar, en el otro porcentaje mas alto se trata de
turistas que, motivados por un negocio, aprovechan su estadia en la ciudad para visitar

algunos nucleos turisticos.

El promedio de estadia en la ciudad de Chihuahua de los turistas entrevistados fue de 2.7
dias. Con base en entrevistas a personas que trabajan en los hoteles y las encuestas
realizadas, el promedio de estadia es corto ya que, con el afan de cumplir el itinerario
sefialado, los tours principalmente provenientes de Estados Unidos, llegan a la ciudad de
Chihuahua, permiten que los turistas conozcan brevemente la ciudad y compren algunas
artesanias y sigan su recorrido. De la misma manera, los visitantes cuyo motivo principal
es la firma de algln negocio o la asistencia a algin curso de capacitacién o convencioén,
permanecen poco tiempo vy, al igual que los jubilados, aprovechan para recorrer y visitar
los principales sitios turisticos de la ciudad. En la ciudad, los lugares mas visitados por
parte de los turistas a quienes se les aplicd la encuesta fueron: la Catedral y Plaza de
Armas, el Museo de Villa, Paseo Bolivar (Quinta Gameros), las Fuentes Danzarinas y el

paseo en el Trolley El Tarahumara.

La mayoria de los turistas encuestados (52.9%) tienen como uUnico destino a la ciudad de

Chihuahua. El resto manifiesta que cumple con una ruta preestablecida que incluye la
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visita, ya sea previa o posterior, de sitios turisticos fuera de la ciudad que se encuentran
en el estado de Chihuahua, y otros en la regién norte de México. Entre los otros lugares
visitados o a visitar que se mencionaron se encuentran: Zacatecas, Matehuala, Los
Mochis, El Fuerte, Divisadero Creel y Ciudad Cuauhtémoc. Relacionado con esto, la
mayoria de los entrevistados que expresaron que la ciudad de Chihuahua no era el Unico
destino de su viaje, manifestaron como su principal motivacién, abordar (ya lo habian

hecho o lo harian) la ruta del tren Chihuahua-Pacifico (Chepe).

En lo que se refiere al medio de transporte utilizado para llegar a la ciudad, el 58.8% llegd
a través de transporte aéreo, mientras que el 41.1% restante arribd a través del Ferrocarril
Chihuahua-Pacifico (Chepe). Por medio de las encuestas se constatd que, por aire, viajaron
la mayoria de las personas que llegaron a la ciudad por motivos de negocios, congresos o
exposiciones (73.5%), aunque el resto lo hicieron con intenciones de visitar y conocer los
atractivos de la ciudad y del estado. En cuanto al hospedaje el total de los turistas
encuestados manifestaron pernoctar en hotel. Los gastos de los turistas se realizaron en
su totalidad en pesos mexicanos y el mayor monto se destiné al alojamiento y transporte
para llegar a la ciudad. Los paseos, visitas a museos y otros sitios turisticos constituyeron
el menor gasto para los turistas. La compra de artesanias y dulces tipicos fue un gasto
importante que realizaron la mayoria de turistas que manifestaron su conformidad al

ponderar la calidad en la elaboracién de los productos con el precio pagado por ellos.

En la parte final de la encuesta, se preguntd acerca de la percepcion que se tiene del lugar;
al respecto, la mayoria de los encuestados manifestaron que lo que mas les gusta de la
ciudad es la arquitectura de los edificios, los monumentos, la Catedral y, en general el
centro histoérico; el 35% de los encuestados dijo que les agradaba el clima y la hospitalidad
de la gente. A pesar de las respuestas que se esperaban en cuanto a que si se percibia
cierta inseguridad, la mayoria contesté que se les hacia una ciudad muy tranquila y que no
habian tenido ningun problema al respecto. Sin embargo, en general, se identificé que
muchos lugares para comer en el centro cerraban muy temprano y, por otro lado, se

sefialaron deficiencias en el transporte.
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Como se ha mencionado anteriormente, la ciudad de Chihuahua es un nucleo turistico que
por sus actividades econdmicas encaminadas a la industria y el turismo recibe gran
cantidad de flujos de personas. En este sentido, de acuerdo con datos obtenidos de los
libros de registro de visitantes del centro de informacion turistica en Palacio de Gobierno,
se vio que, durante 2009, este centro de informacidn registré y brindé servicios tanto a
visitantes nacionales, como extranjeros. En el primer caso, se nota la asistencia de flujos
procedentes de todas las entidades del pais, principalmente de los estados que contienen
las grandes concentraciones urbanas: Ciudad de México, Guadalajara y Monterrey; en
total asistieron 17,477 visitantes. Durante el afio 2009, se observaron dos picos de alta
afluencia de turismo nacional en la ciudad. El de mayor cantidad se dio entre los meses de
marzo y mayo en la temporada que coincide con las vacaciones de Semana Santa. El
segundo periodo fue entre los meses de septiembre y noviembre; en esta temporada de
2009, conviene sefialar que se celebraron los festejos del tricentenario de la ciudad de
Chihuahua vy las ferias, fiestas y festivales que, con periodicidad, se celebran en esta época

del afio (Figura 3.9).

En cuanto a la procedencia extranjera, se reportaron 5 717 personas procedentes, en
mayor cantidad con un 88.83% de Estados Unidos y paises de Europa occidental; los flujos
moderados provienen algunos paises de América Central, Suramérica, Asia y Oceania. De
manera contraria a la tendencia que muestran los turistas nacionales, son los meses de
diciembre a enero, cuando se nota mas movimiento turistico por parte de los extranjeros,
gue se asocia con la busqueda de condiciones climaticas benignas. La otra temporada de
“alta” se da durante el verano (junio-agosto) que, a nivel mundial, presenta grandes flujos

turisticos internacionales por las vacaciones de verano. (Figura 3.10).
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3.4.3 Canales de articulacion

Los soportes materiales o canales espaciales de articulacién permiten la movilidad de los
flujos turisticos. De su condicidn fisica depende la eficacia y rapidez con la que se conecta
un nucleo con otro, o con varios. Si los canales de articulacion se encuentran en mal
estado, o son ineficientes, se entorpece la red y, por lo tanto, no se garantiza la
contigliidad de las actividades en el espacio que garantizan la integracién de la actividad

(Hiernaux, op cit.).

Los tres principales medios que articulan a la ciudad de Chihuahua con el resto de los
centros de poblacion en México y el mundo, son: el terrestre, el aéreo y el férreo. El
terrestre se refiere a existencia de un sistema de carreteras de cuatro y dos carriles que
conectan a la ciudad con poblados rurales y grandes centros urbanos. Son cuatro las vias
de acceso que tiene la ciudad de Chihuahua: hacia el sureste se desprende la carretera
federal #45 que conecta con Delicias hasta ciudades como Durango y Torredn; en
direccion suroeste, corre otra carretera federal, la 16-D, que lleva a Ciudad Cuahutémoc y
Barrancas del Cobre dentro del estado de Chihuahua y, mdas al oeste, conduce a
Hermosillo en el estado de Sonora; hacia el noroeste sale de la ciudad la carretera # 45-D
gue conecta con la ciudad fronteriza de Juarez y, al mismo tiempo, con la ciudad
estadounidense de El Paso, Texas; por el lado noreste, se encuentra la carretera # 16 que

conduce a la ciudad de Coyame y sigue hasta Ojinaga.

En el dmbito intraurbano, la ciudad se conecta a través de un circuito de vialidades
conformado por avenidas, bulevares y calles que la cruzan de sur a norte y de poniente a
oriente. Entre las mas transitadas se encuentran: Circuito Tricentenario, Periférico de la
Juventud, Avenida Tecnolégico-Cristébal Coldn, Avenida Vallarta-Universidad-Venustiano
Carranza, Boulevard Antonio Ortiz Mena, Paseo Bolivar-Vicente Guerrero, Avenida Juarez,
Avenida 20 de noviembre, Avenida Tedfilo Borunda-Revolucion, Avenida Heroico Colegio

Militar y Avenida Independencia.
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Con respecto a los canales aéreos, se dan a través del Aeropuerto Internacional Gral.
Roberto Fierro Villalobos, donde operan las aerolineas: Aerocalifornia, Aerolitoral,
Aeroméxico, Alma, American Eagle, Azteca, Continental Express, Interjet, Viva Aerobus y
Volaris, con destinos nacionales en Ciudad de México, Toluca, Ciudad Juarez, Culiacén,
Guadalajara, Hermosillo, Monterrey, Tijuana, Torredn, y destinos internacionales como
Dallas-Fort Worth, Los Angeles y Houston. Mientras tanto, el transporte por via férrea se
lleva a cabo mediante el Ferrocarril Chihuahua-Pacifico, que es una ruta que conecta con
las ciudades chihuahuenses de Cuahutémoc, Creel y Temoris, hasta llegar a las ciudades

de El Fuerte y Los Mochis, en Sinaloa.

La estructura actual del turismo en la ciudad de Chihuahua se muestra en la Figura 3.11
donde se observan los recursos turisticos culturales que son los que tienen mayor
presencia territorial. En suma, la disposicidn espacial de los nucleos turisticos y los canales
de articulaciéon admiten el transito de turistas que, en no mas de 2 kildmetros, pueden
hallar los principales recursos turisticos con que cuenta la ciudad, corredores turisticos y
todos los servicios de hoteleria, alimentacion y transporte. Si bien la mayoria de los
nucleos turisticos se concentran cerca del centro histérico, por toda la traza urbana de la
ciudad se pueden encontrar otros atractivos. En este sentido, la integraciéon de nucleos
turisticos dentro del drea urbana y en el hinterland, hacen del turismo en la ciudad de
Chihuahua, una actividad dinamica de la cual, de acuerdo al comportamiento y tendencias

actuales, se espera un mayor crecimiento en los afios venideros.
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Conclusiones

El desarrollo turistico de la ciudad de Chihuahua, relacionado con sus peculiares
caracteristicas geograficas y procesos histéricos, se nutre de recursos turisticos de diversa
indole; por un lado, muestra Unicamente el crecimiento de dos nucleos turisticos
naturales de reciente constitucion como las Grutas de Nombre de Dios y Cumbres de
Majalca que, en no mas de cinco afios, se ha comenzado a notar su potencial turistico. Por
otro lado, en mayor cantidad, los recursos turisticos producto del pasado histérico de la
ciudad y los rasgos culturales de sus habitantes, se han afianzado como nucleos mejor
consolidados, casi desde el comienzo de su apertura. Su distribucidn a través de la mancha
urbana muestra evidencia de una concentracidn a partir de la Catedral dentro de un radio
de tres kildbmetros, que permite interrelaciones entre ellos y que, en no mas de quince
minutos, se pueda llegar, incluso, a pié. No obstante, otros nucleos turisticos, aunque
pocos, permanecen fuera de este rango de distancia; las mas alejadas son las Cumbres de
Maijalca, a 40 kildmetros del centro de la ciudad, y esto implica una mayor inversién de

tiempo para llegar.

El sitio que histéricamente ha sido mas visitado es el centro histdérico. Aparte de contener
a algunos nucleos turisticos, en él se concentran todos los servicios que los turistas
pueden demandar: restaurantes, hoteles, sitios de taxi, bancos, tiendas departamentales,
artesanias, agencias de viajes, centros de informacién turistica y la mayor actividad
comercial de toda la ciudad. Por lo antes sefialado, entre los nucleos turisticos que se
encuentran cerca del centro de la ciudad, se genera el mayor flujo de turistas debido a

gue en esta zona la red formada por los desplazamientos es mas densa.

Debe hacerse notar que el turismo en la ciudad de Chihuahua no se aisla ni limita a
relaciones intraurbanas, ya que los recursos de la ciudad, en su conjunto, conforman un
nucleo de atraccién que, de manera paralela, genera una red dentro del contexto turistico
estatal/regional. En este sentido, el hecho de que exista la estacion del tren Chihuahua-
Pacifico (Chepe) como parte de los recursos del circuito turistico estatal, ha ejercido un

papel crucial para la llegada de turistas a la ciudad que se beneficia con la busqueda de
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otro tipo de bienes y razéon por la cual, la estancia de los turistas en la ciudad no es

superior a los dos dias y su itinerario incluye otros sitios aparte de la ciudad.

Otra situacidn que repercute en la llegada de turistas tiene que ver con la influencia de la
actividad econdmica principal de la ciudad: la industria. La presencia de naves industriales
y empresas maquiladoras en los parques industriales conduce a la organizacién de
convenciones, congresos, exposiciones y de actividades relacionadas con el negocio. Es
por esta razon que en la ciudad se manifiestan patrones de llegada de turistas motivados
por un interés laboral o profesional, relacionado con la industria, y que aprovechan su
estancia para visitar algunos de los sitios turisticos. La estadia de estos turistas se
encuentra en un promedio de dos dias y la llegada a la ciudad de Chihuahua representa su

Unico destino.

De manera general, la calidad de los servicios turisticos de hospedaje y alimentacion es
aceptable y demuestra la labor que han hecho los prestadores de estos servicios con el fin
de captar un mayor numero de visitantes. Por su parte, los recursos turisticos se
encuentran en buen estado; resalta su excelente sefializacidon en toda la ciudad, en el
caso de los museos y edificios histéricos, y la placa de resefia y ubicacion del lugar que
posee cada uno de ellos. Los precios para tener acceso, en el caso de los museos vy
recorridos guiados, es econdmica y accesible para los turistas. La promocion y difusién de
los centros turisticos a cargo de la Secretaria de Desarrollo Comercial y Turistico ha sido
buena y, en parte, a ello se debe el aumento considerable en la llegada de turistas a la

ciudad.

Finalmente, la organizacion territorial del turismo en la ciudad de Chihuahua definida por
procesos y estructuras territoriales, refleja la herencia de cuatro de los acontecimientos
histéricos trascendentales para el pais y que tuvieron sus repercusiones en la ciudad: la
colonia, la lucha de Independencia, la intervencion francesa y la revolucidon mexicana. En
este sentido, se puede decir que se logréo comprobar la hipdtesis planteada al inicio, ya
que la organizacion territorial del turismo se apoya en recursos naturales y culturales de

los que dispone la ciudad y que son visitados por turistas nacionales y extranjeros como
100



Conclusiones
———————————————————————————————————————————————————————————

parte de un itinerario mas extenso; como destino Unico, la ciudad tiene relacién directa
con la llegada de turistas que viajan por motivos de trabajo asociados con la industria

existente en la ciudad.

De esta manera, en la actualidad, la presencia de los flujos turisticos se relaciona con las
practicas de turismo siguientes: en un primer plano, el turismo de cultural asociado con el
disfrute de los rasgos culturales y el folklor regional; un turismo de espacios naturales, que
si bien es de implementacidon reciente, llama la atencidn de los turistas como una
actividad alternativa; el turismo de negocios depende del dinamismo de la industria y las
relaciones de ésta con el turismo. Por lo anterior, queda claramente expresado el
potencial que en un futuro puede llegar a tener la ciudad de Chihuahua en un sector de la

economia tan competido como lo es la actividad turistica.
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Anexo

Entrevista aplicada a turistas que visitan la ciudad de Chihuahua
| Datos del entrevistado

1. Edad:
2.Sexo: M F

3. Lugar de residencia:
4. Ocupacion:

Il Del viaje del turista

5. Motivo por el que viaja a esta ciudad

a) Negocios: Cual:
b) Para visitar algun atractivo turistico: Qué lugar (es)
c) Otro (especificar):
6. Esta ciudad es el Unico destino de su viaje: Si la respuesta es no, indicar qué otros lugares

ha visitado o cuales va a visitar:
a) Lugares visitados antes de llegar a la ciudad:
b) Lugares a visitar después:

7. ¢Cual es el tipo de transporte que usted utilizd para llegar a esta ciudad?
a) Avidn: ___ b) Autobus: __ c) Tren: __ d) Automovil particular: ___e) Otro:

8. ¢Cuantos dias permanecerd en la ciudad?

9. Tipo de alojamiento en el que se hospeda:

a) Hotel: Cual:
b) Hostal: Cual:
c) Motel: Cual:
d) Otro:

10. NUumero de personas que viajan con usted:

11. Viaja en tour: Si No De ser afirmativo, mencionar el nimero de personas que
viajan en el grupo:

Il Actividades turisticas de la ciudad

12. {Qué tipo de lugares ha visitado en la ciudad? (Se puede marcar mas de una opcién):

a) Teatros: Cual (es):

b) Museos: Cual (es):

c) Parques: Cual (es):

d) Edificios historicos: Cual (es):
e) Plazas comerciales: Cual (es):
f) Otros: Especificar cual (es):
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13. ¢Cudl ha sido el medio de transporte por la ciudad para ir a los sitios de interés?
a) Transporte publico (Autobus):
b) Taxi:
c) Trolley (Autobus turistico):
d) Caminando:
e) Otro (Cual):

IV Aspectos econdmicos del viaje

14. Todos los gastos de su viaje los ha pagado en:
a) Pesos mexicanos: b) Délares (US): c) Otros:

15. Rango de gastos del viaje:
a) Transporte:
b) Alojamiento:
c) Paseos locales:
d) Diversiones varias:
e) Total:

16. En consideracidon entre lo pagado y lo gastado, ¢ usted volveria a la ciudad de Chihuahua?
Si: No: éPor qué?

V Percepcion del lugar

17. éQué es lo que mas le ha gustado de la ciudad de Chihuahua?

18. ¢ Considera que la ciudad de Chihuahua cuenta con lo necesario para llevar a cabo el
turismo?

19. éPor lo que usted ha vivido y observado, considera que esta ciudad tiene problemas de
inseguridad? Si: No: Por qué:

20. ¢ Regresaria a este lugar en otra ocasién? Si: No: éPor qué?

21. {Recomendaria a otra persona visitar esta ciudad? Si: No:
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