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CAPÍTULO I: PRESENTACIÓN DEL TEMA 
  

I.1 Planteamiento del Problema 
 
Acapulco siendo la ciudad más importante y poblada de Guerrero, representa cerca del 24% de la 

población total del estado con 722,499 habitantes1, conjuga ubicación cercana a la ciudad de México y a 
otras ciudades importantes; así como su agradable clima que predomina la mayor parte del año, 
convirtiéndola en una buena opción para vacacionar. Su actividad económica principal se da en el sector 
terciario, siendo la rama de servicios la que concentra la mayor actividad en el estado y aún mas en el 
puerto. En general la actividad primaria es poca e insuficiente para proveer a la población de productos 
como; ropa, materias primas, electrónicos y principalmente alimentos por lo que la mayoría de lo que se 
consume aquí proviene de otros municipios o bien de fuera del guerrero; es decir, estos productos se 
transportan del exterior hasta los diversos centros de abastos de la ciudad. 

 
El reconocimiento de Acapulco en el plano nacional 

comenzó en 1930 cuando “el Gobierno Federal fijó por primera 
vez su atención en las posibilidades turísticas de Acapulco: inició 
labores de planificación urbana en las que se incluía la creación 
de una zona residencial en las laderas de la Playa Hornos, donde 
se proyectaba establecer un gran casino y hoteles (de este 
proyecto surgió el Hotel Papagayo).”2 

 
Por la década de los 50´s y 60´s Acapulco era la capital 

turística del País (Ver Foto 1), grandes capitales nacionales y 
extranjeros invirtieron en el puerto construyendo la estructura 
que impulso al puerto. Se amplió y tomó la importancia de la 
vialidad más importante de la ciudad inaugurada por el 
Presidente Miguel Alemán, la avenida costera que lleva su 
mismo nombre: Costera Miguel Alemán; la cual cruza toda la 
Bahía de Acapulco. 

                                                 
1 Instituto Nacional de Geografía y Estadística (I.N.E.G.I.) Censo Nacional de Población. Año 2000.  
2 PEÑA T. Moisés. Guerrero económico 

Foto 1. Playas de Caleta y Caletilla en los 50´s. 
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Por otra parte al lado del glamour del turismo existía una sociedad que iba creciendo años tras 

años, esa sociedad que trabajaba en la construcción de los hoteles, meseros, prestadores de servicio, 
pescadores, guías turísticos, etc. tenían a sus familias y vivían en colonias cercanas a la franja turística. 
Para abastecerse al principio contaban con pequeños comercios donde comparaban productos básicos 
como ropa y alimentos, sin embargo, con el crecimiento exponencial de la población estos tendejones 
resultaron insuficientes “ Otra deficiencia para no citar mas, es la desorganización del abastecimiento de 
la plaza, la falta de producción de frutas y legumbres en cantidad y calidad apropiados para un gran 
centro turístico, de leche, de carne, pescados y mariscos, aves y huevos y hasta frijol y maíz. De aquí la 
terminación de carreteras costeras y de sus numerosos ramales, sea esencial para la regularización de 
la vida del puerto, desde todos los puntos de vista; sobre todo porque esto hará que Acapulco alcance la 
categoría de gran ciudad en las que su prosperidad se cimentará sobre sus propios recursos y no en el 
aleatorio turismo, que esta muy bien como complemento pero jamás como base de sustentación de un 
puerto”.3 

 
Al aumentar el flujo de turistas y por lo tanto las oportunidades de trabajo y la bonanza 

económica, la población local así lo hizo también, la mancha urbana creció; así como las actividades 
orientadas a abastecer esta población; como consecuencia de esto en los años 50´s se instituyo el 
Mercado Central, que con el tiempo sustituyó al equipamiento comercial que existía hasta entonces 
como medianos y grandes tendejones y los numerosos tianguis semanales que se establecían 
principalmente en el zócalo, donde precisamente se emplazo este mercado, el cual se ubicaba en el 
centro de la ciudad en las cercanías donde se localiza el Mercado del Parazal y su ubicación obedeció a 
que ahí llegaban los camiones de carga foráneos a descargar sus mercancías; sin embargo, con el 
crecimiento de la ciudad y del mismo mercado la circulación de estos grandes camiones se hizo cada vez 
más complicada, por lo que en 1981 el gobierno municipal construyo la Central de Abastos Municipal en 
la colonia Zapata ubicada en la Periferia de la ciudad con comunicación inmediata con la carretera 
Federal México-Acapulco y en la última década con la Autopista del Sol. A esta central es donde llegan 
los productos en grandes cantidades. 

 

                                                 
3 IBIDEM 
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Por esta misma necesidad de expansión debido al crecimiento de la ciudad se hizo evidente la 

necesidad de construir Mercados de Zona, cuya función es de dotar principalmente  a las colonias 
próximas a éste de la posibilidad de adquirir alimentos y otros productos no perecederos, sin tener que 
trasladarse distancias más largas para ir al Mercado Central u otros mercados. 

 
Por lo anterior en la misma década de los 80´s se construyeron la mayoría de los mercados de 

zona, tales como: Mercado de la colonia Progreso, Icacos, Morelos, Hogar Moderno, Las Crucitas, Calle 
2, Santa Cruz, Pie de la Cuesta entre otros y en los años 90´s se construyeron los que están en la 
periferia del puerto como el de la colonia Zapata, Las Cruces, De la “Y”, Maxitúnel, Boulevard López 
Portillo, Renacimiento, Crucero del Cayaco, etc. 

 
En la actualidad, no obstante que existe un Reglamento de Mercados (el cual regula cuestiones 

como dimensiones de pasillos y locales, adquisición de espacios comerciales y normas de higiene) y un 
organismo municipal que tiene la obligación de observar su aplicación, existen varios aspectos negativos 
en la mayoría de los mercados de zona de la ciudad y esta situación es aun más evidente en el propio 
Mercado Central. La desorganización, la suciedad, la inseguridad y la estrechez de los pasillos provoca 
que ir a los mercados sea una actividad desagradable. Esta situación desvirtúa la tradición tan arraigada 
en México de los mercados provincianos, un lugar lleno de vida, colores y aromas. 

 
Por otra parte, las cadenas comerciales de Supermercados viendo que Acapulco era una ciudad en 

crecimiento y oportunidad para invertir, empezaron a instalarse en distintos puntos, diversificando de 
esta manera la oferta comercial que existía, una de las primeras fue Súper Súper, después  Bodega 
Comercial Gigante, la cual se construyó en 1985 y se ubicó en la Avenida Costera Miguel Alemán. 
Después se construyeron las primeras tiendas de Comercial Mexicana en la misma costera y una más en 
Avenida Farallón, la cual era y es la vialidad de acceso desde las carreteras que vienen de la Ciudad de 
México. 

 
A pesar de que la actividad turística internacional fue a la baja durante la década de los 90´s ante 

la oferta de otros destinos de playa; el turismo nacional siguió viniendo y la ciudad continúo su 
crecimiento y otras opciones comerciales aparecieron como; Bodega Aurrera, Wal Mart-Supercenter, 
además de otro tipo de establecimientos especializados en productos al mayoreo como Sam´s Club y 
Costco, esto como consecuencia  de los innumerables pequeños comercios que están esparcidos por  
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todas las colonias de la ciudad como misceláneas y papelerías y estos lugares representan una buena 
opción para abastecerse. 

 
En Acapulco se identifican 3 zonas (Ver Mapa 1): el Acapulco 

Tradicional que se extiende desde el Centro Histórico del puerto 
hasta la Península de las Playas y aquí es donde se ubican las playas 
más tradicionales del puerto: Caleta y Caletilla, las cuales fueron el 
referente turístico de la ciudad durante los años de auge nacional e 
internacional, después tenemos al Acapulco Dorado, que abarca 
desde el Parque Papagayo hasta la Base Naval y aquí es donde se 
lleva a cabo la mayor parte de la actividad turística del puerto 
durante todo el año; así mismo en esta zona se encuentran los 
centros comerciales, discotecas, cines, hoteles y restaurantes 
nacionales e internacionales, otra zona del puerto denominada 
Acapulco Diamante localizado desde el Crucero de Puerto Marqués 
hasta el Aeropuerto Internacional de Acapulco; esta zona ha tenido 
un crecimiento impresionante en la última década con centros 
habitacionales, condominios de lujo, clubes de playa y golf, hoteles 
de gran turismo y otros proyectos de relevancia municipal y Estatal 
como Centros Comerciales, Centro de Emergencia Urbanas, Unidad 
Médicas del IMSS y el Complejo Turístico Mundo Imperial que 
contempla un Hotel, Condominios y Centro de Espectáculos. 

 
Por su parte en Acapulco Tradicional hoy en día cuenta con una población total de 17,004 

habitantes4 correspondientes a 6 colonias principales que lo integran, siendo económicamente activa el 
41% de esta población. Durante los años 70´s y 80´s esta zona fue el referente turístico de la ciudad; 
sin embargo con el devenir de los años en la actualidad el crecimiento de otros puntos como Acapulco 
Dorado y Diamante, la zona tradicional se ha rezagado de manera que hoy solo subsisten solo unos  

 

                                                 
4 Op.C.t. I.N.E.G.I. 
 

Mapa 1. Plano de Acapulco por zonas. 
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pocos hoteles que son ocupados en temporadas turísticas por sectores populares del turismo nacional 
que son atraídos por los bajos costos en alimentación y hospedaje. 

 
Esta situación ha desencadenado planteamientos muy interesantes que si bien se antojan 

problemáticos, viéndolos desde otro punto de vista son una oportunidad de canalizar propuestas 
diferentes para una zona cuyo uso ha cambiado de turístico a habitacional. Este cambio es un fenómeno 
interesante  ya que antes esta zona era pujantemente turística se esta convirtiendo en un área 
habitacional. Este cambio ha sido gradual, en décadas anteriores en esta área existían hoteles e 
infraestructura propia del turismo, sin embargo,  actualmente como se expuso, los inmuebles con 
vocación turística  están abandonados, se han convertido en casa o condominios verticales u 
horizontales o bien han sido demolidos para construir equipamiento urbano como fue el caso del Hotel 
La Marina que fue demolido para construir una Sucursal Bancaria en el zócalo. 

 
Como consecuencia de esto, después de 1998 cuando 

ocurrió el desastre del Huracán Paulina (Ver Foto 2) las 
autoridades municipales a cada zona de Acapulco un suelo, con 
el objetivo de organizar el crecimiento de la ciudad, por lo que 
a la Península de las Playas se le clasificó con la nomenclatura 
“H” en casi toda su extensión territorial, encasillándola ahora 
como una zona de vocación habitacional. 

 
Los desarrollos de tipo habitacional se construyen con 

mas frecuencia: empero, el rápido auge de estas 
construcciones y el consecuente aumento de la población fija y 
flotante (en temporadas turísticas) esta enmarcado por una 
situación: que el equipamiento urbano no crece al mismo ritmo 
con el que lo hacen las construcciones habitacionales dando 
como resultado que esta zona carezca de: Áreas verdes, 
deportivas y culturales, Bancos, Papelerías y Mercados. 

 
 
 

Foto 2. Habitantes levantan los escombros 
que dejó el huracán Paulina, la mañana 

del 9 de octubre de 1997 
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En el aspecto del abasto de productos perecederos y no perecederos la Península de las playas 

cuenta con una estructura comercial integrada por; 7 tiendas OXXO, 3 tiendas EXTRA y más de 20 
minisupers5 manejados como negocios familiares. Los Establecimientos de este tipo llamados “Tiendas 
de Oportunidad” funcionan de manera de que cuentan con cierta variedad de productos, los cuales se  

 
 
compran generalmente en pequeñas cantidades como por ejemplo: Pan de Caja, refrescos, 

huevos, jamón etc., sin embargo, la personas no “hacen la despensa” en estos lugares únicamente 
compran los productos que mas usan y por lo tanto más rápido se acaban antes de ir a hacer la compra 
a algún mercado fuera de la Península o algún Centro comercial. 

 
Lo anterior hace evidente la necesidad de equipar esta zona con la estructura comercial para 

satisfacer las necesidades de abastecimiento de este lugar, propiciar el mejoramiento urbano y 
contribuir a despejar el centro de la ciudad del caos vial y peatonal que vive todos los días. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
5 Investigación de campo 
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I.2 Preguntas de Investigación 
 
 

� ¿Cuál es el potencial económico de la Península de las Playas para justificar la construcción de 

un mercado de zona? 

� ¿Por qué no existe un mercado de zona en el Acapulco Tradicional? 

� ¿Cómo ha impactado el cambio de uso de suelo al equipamiento urbano de la zona? 

� ¿Cuáles son las obras de equipamiento urbano que se han hecho en el Acapulco tradicional en la 

última década? 

� ¿A que lugares acude la población de esta zona para abastecerse de alimentos? (mercado o 

tienda de autoservicio). 

� ¿Cuál es la cantidad y variedad de productos que la población puede adquirir en los minisúpers y 

OXXO´s que existen dentro de la zona? 

� ¿Existen diferencias entre los precios de un mercado de zona y los de una tienda de autoservicio, 

y si existen cual es el porcentaje de diferencia? 

� ¿Cuáles son las características que debería tener un mercado de zona para representar una 

alternativa atractiva para comprar en él frente a otras opciones como las tiendas de 

autoservicio? 

� ¿Cuál es la razón de los aspectos negativos que presentan casi todos los mercados del 

municipio? 

� ¿De que manera opera el organismo encargado de aplicar el Reglamento de Mercados Municipal? 

� ¿De que manera beneficiaría un Mercado de Zona al Acapulco Tradicional en corto y largo plazo? 
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I.3 Justificación de Tema 
 
Es contradictorio pues que una zona con tal cantidad de población y crecimiento constante carezca 

de un lugar que cubra la necesidad primordial como es la de abastecerse de alimentos y otros productos 
cotidianos, es pues en resultado a esta premisa y consecuencia al resultado que arrojo la investigación 
que propongo un mercado de zona de cuente con los elementos necesarios para cubrir de manera 
adecuada esta necesidad, que ofrezca una opción comercial que sea una atractiva alternativa, que 
renueve esa tradición mexicana de acudir al mercado a hacer la compra, aunado a esto el mercado 
tendrá una demanda garantizada por el gran número de restaurantes que existen en la zona, además de 
que todos tenemos que ir a algún lugar a adquirir nuestros alimentos y siempre estamos buscando un 
lugar donde los precios sean bajos y si es un lugar agradable pues mucho mejor. 

 
La Construcción de este mercado generaría empleos temporales durante su construcción y 

permanentes en la operación,  seguridad en la zona la que actualmente principalmente durante las 
noches es insegura debido a las pocas personas que por ahí transitan. 

 
Por otra parte el proyecto de Mercado contara con amplios pasillo, con áreas de sombra y 

descanso, espacio de estacionamiento suficiente que evite embotellamientos, cubiertas altas y ligeras 
que propicien luz natural y ventilación haciendo fresco y confortable el lugar en el que vendedores y 
compradores se desenvuelven, también el mercado estará adaptado para usar carros de supermercados, 
por lo que no habrá escaleras solo rampas, haciendo que la experiencia de comprar en este mercado sea 
agradable. 

 
Aunado a esto el proyecto contempla la unión mediante un recorrido peatonal con áreas verdes, 

plazoletas y áreas de descanso entre la playa Caletilla, pasando por el Mercado de Artesanías y 
rematando en el Mercado de Zona. De esta manera se busca crear un espacio funcional y agradable que 
resulte atractivo para habitantes y turistas y de esta manera contribuir a complementar el equipamiento 
urbano de la zona, dotando a los habitantes de un lugar con el que se identifiquen, les sea útil y lo 
hagan suyo y de esta manera darle la importancia que se merece el Acapulco Tradicional. 
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I.4 Objetivos de Investigación 
 
 
OBJETIVO GENERAL 
 

� Evaluar el potencial económico de la Península de las Playas para justificar la construcción de 
un Mercado de Zona. 

 
          
        OBJETIVOS ESPECÍFICOS 
 

� Investigar el nivel socio-económico de la zona (población económicamente activa). 
� Analizar por que la Península de las Playas no cuenta con un mercado de zona. 
� Evaluar de que manera el equipamiento urbano ha cambiado desde el cambio de uso de 
suelo. 

� Investigar donde va la población del lugar a abastecerse. 
� Investigar sobre la cantidad y variedad de los productos que se expenden en los minisúpers 
y oxxo´s de la zona. 

� Analizar las diferencias que existen entre los precios de un mercado de zona y de un centro 
comercial. 

� Evaluar las características por las cuales un mercado de zona podrá representar una 
alternativa atractiva ante otras opciones como las tiendas de autoservicio. 

� Analizar los aspectos negativos en la mayoría de los mercados del municipio. 
� Valorar la aplicación del Reglamento de Mercados. 
� Evaluar los beneficios que traería un mercado de zona en el Acapulco Tradicional. 
 

 

 



 10                                                                        FRANCISCO GUTIÉRREZ AGÜERO 

 

 
 
I.5 Hipótesis 
 
 
 
Debido al crecimiento poblacional que se ha venido desarrollando en las últimas décadas en la 

zona del Acapulco Tradicional, la cantidad de personas que hay actualmente en este lugar hace 

necesario la construcción de un mercado para abastecerlas de manera que no tengan que trasladarse 

distancias más largas para este fin. 
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I.6 Aspectos metodológicos 
 
 
Para la realización de este trabajo se realizaron distintas acciones como: 

Investigaciones en Instituciones Gubernamentales como el Instituto Nacional de Estadística, 

Geografía e Investigación (I.N.E.G.I.) para averiguar datos de población de la zona de estudio como 

censos generales, económicos y educativos, en el H. Ayuntamiento del Municipio de Acapulco para 

conocer el uso de suelo del predio de emplazamiento del proyecto. 

Consulta de textos y páginas de Internet relacionados con el tema para enriquecer y estructurar la 

investigación. 

Investigación de campo en distintos mercados del municipio con el fin  de recabar datos de dimensiones, 

características constructivas, de solución climática, distribución y funcionamiento. 

Entrevistas y encuestas a los posibles usuarios de un mercado para conocer sus opiniones acerca de que 

características les gustaría que el proyecto tuviera para hacerlo funcional y atractivo. 
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CAPÍTULO II: ASPECTOS TEÓRICOS CONCEPTUALES 
 

II.1 Comercio y Sociedad 
 
De la capacidad de comerciar con los recursos naturales y los productos derivados de estos 

depende en gran medida el progreso de cualquier pueblo o nación. La historia de la humanidad esta 
ligada a la evolución del comercio como actividad cotidiana, las grandes civilizaciones antiguas fueron 
conocidas por sus logros bélicos, su aportación al conocimiento universal pero también por la capacidad 
de expansión por medio del comercio, es pues el comercio la actividad mediante la cual los hombres se 
relacionan económica y socialmente. 

 
Básicamente los orígenes del comercio se remonta después del 

descubrimiento de la agricultura esta actividad dejó de ser de subsistencia, las 
cosecha obtenidas eran cada vez mayores, ahora no era necesario que toda la 
comunidad se dedicará a sembrar, por lo que parte de la población empezó a 
especializarse en otras actividades como la alfarería y la siderurgia, por lo tanto 
el excedente de la producción agrícola se empezó a intercambiarse por  otros 
objetos en los que otras comunidades estaban especializados como armas y 
depósitos para almacenar y transportar cualquier cosa (ánforas), utensilios de 
agricultura y hasta objetos de lujo como espejos o pendientes. (Ver Imagen 1) 

 
Una definición adecuada al comercio actual es la siguiente: “Se denomina 

comercio a la actividad socio-económica consistente en la compra y venta de 
bienes, para su venta o para su transformación, es el cambio o transacción de 
algo a cambio de otra cosa de igual valor”.6 

 
 
 

                                                 
6 Wikipedia, la enciclopedia libre. Comercio.2006.www.wikipedia.org/wiki/comercio 

Imagen 1. Mercado de 
Tenochtitlán, por Diego 

Rivera. 
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El comercio además de servir como medio de intercambio material, propició el cambió gradual de 

las sociedades, “ahora la riqueza podía almacenarse, apareciendo así las primeras sociedades 
capitalistas y las primeras estratificaciones sociales más complejas integradas por guerreros, artesanos, 
comerciantes, etc”.7 
 

No solo la sociedad se hizo más compleja, el progreso tecnológico 
de la revolución industrial propició que el intercambio comercial fuese 
más rápido y más lejos. La invención de transportes que funcionaban con 
energía como el vapor (Ver Imagen 2) y después la combustión interna 
permitió que las personas y las mercancías fuesen trasladadas de manera 
más rápida y segura. 

 
La forma de comerciar ha evolucionado con los siglos, los pueblos 

antiguos utilizaban el sistema de trueque, el cuál esta basado en el 
intercambio de un producto por otro entre los cuales se supone un valor 
equivalente; los pueblos que se regían por este sistema usaban como 
moneda de cambio algún producto que consideraran valioso, por ejemplo, 
en algunos lugares se usaba la sal, las culturas prehispánicas utilizaban 
semillas de cacao. 

 
Sin embargo existía un problema con este sistema, por ejemplo, si se usaban dientes de ballenas 

como moneda de cambio este producto no tenía ningún valor fuera del contexto geográfico de la 
comunidad donde se usaba. Se necesitaba un medio por  el cual no solo se pudieran comprar 
mercancías y bienes, sino también como unidad de cuenta y herramienta para almacenar valor, han 
habido muchos tipos de dinero pero el más extendido fue el oro. Esto significo un gran avance en las 
transacciones comerciales, ahora no era necesario  que las partes implicadas en la transacción 
necesitarán las mercancías de la parte opuesta. Civilizaciones como la romana empezaron a acuñar 
monedas (Ver Imagen 3) las cuales estaba especializadas para este fin, al contrario de las monedas 
actuales estas monedas tenían su valor explícito en ella, ya que estaban hechas de metales como oro y 
plata y la cantidad de metal que tenia representaba el valor nominal de la moneda. 

                                                 
7 IBIDEM 

Imagen 2. Locomotora de 
vapor. 
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Desde el comercio primitivo esta actividad no solo supuso el intercambio 
de bienes y alimentos, sino también el intercambio global de innovaciones 
científicas y tecnológicas, es decir, ya existían diferentes tipos de comercio, lo 
que traducido a nuestros tiempos sería la clasificación de comercio de bienes y 
comercio de servicios. El primero se entiende que es donde un comprador paga 
con dinero algún producto (bien), el segundo tipo de comercio se refiere en el 
cual el vendedor oferta un servicio el cual tiene un valor que el comprador 
tiene que pagar para acceder a el. 

 
Actualmente han surgido nuevas formas de comerciar, esta actividad ha 

evolucionado con la sociedad y la tecnología, el comercio se clasifica de la 
siguiente manera: 

“Se entiende por comercio mayorista (conocido también como comercio al por mayor o comercio 
al mayor) la actividad de compra-venta de mercancías cuyo comprador no es consumidor final de la 
mercancía. La compra con el objetivo de vendérsela a otro comerciante o a una empresa manufacturera 
que la emplee como materia prima para su transformación en otra mercancía o producto. Se entiende 
por comercio minorista (conocido también como comercio al por menor, comercio al menor; comercio 
detallista o simplemente al detal) la actividad de compra-venta de mercancías cuyo comprador es el 
consumidor final de la mercancía, es decir, quien usa o consume la mercancía. 

“Comercio Interior: es el que se realiza entre personas que se hallan presentes en el mismo país, 
sujetos a la misma jurisdicción; Comercio exterior: es el que se efectúa entre personas de un país y las 
que viven en otro. 

“Comercio Terrestre y Comercio Marítimo: ambos hacen referencia al modo de transportar la 
mercancía y cada una es propia de una rama del derecho mercantil, que llevan el mismo nombre. 

 

 

Imagen 3. Denario Romano. 
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“Comercio por cuenta propia y Comercio por comisión, éste último es el que se realiza a cuenta de 
otro.”8 

También apareció una nueva forma de comerciar, la cual ha tenido un auge impresionante en los 
últimos años; el  comercio por Internet el cual consiste básicamente en un mercado virtual en el cual, 
mediante el uso de páginas web empresas o personas físicas exhiben sus mercancías y servicios de 
manera que el comprador elige la opción que más le conviene haciendo un pago por medio de alguna 
institución bancaria. 

En la actualidad debido a los avances tecnológicos el comercio es más complejo que nunca, todo 
ha evolucionado desde la forma en que se transportan las mercancías, en que se exhiben hasta como se 
hacen las transacciones cambio, ahora existe el dinero plástico, cheques, cupones, etc. estos sistemas 
tienen la función de que el comprador siempre tenga a la mano el capital para adquirir algún producto 
en cualquier momento en cualquier lugar. 

Finalmente acotaría la importancia del comercio en la historia del hombre a través del tiempo, 
debido a que esta actividad significa la piedra angular del progreso de cualquier pueblo o nación. Hoy en 
día la importancia económica de un país se mide en su capacidad de producir lo suficiente para su 
consumo interno y aprovechar sus recursos para comerciar con el exterior, de manera que exista un 
equilibrio entre vender su producción y comprar lo necesario para su abastecimiento. 

Este sigue siendo el principio básico, no obstante, pienso en esta actividad no es solo el 
intercambio de mercancía por dinero, es decir, esta es su esencia pero el comercio une a los seres 
humanos, todos necesitamos algo que nuestro prójimo puede proporcionarnos, es la necesidad que 
tenemos unos de otros, que como en toda actividad humana requiere de ética para su buen desarrollo. 

 

 
 

                                                 
8 IBIDEM 
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II.2 Concepto y Origen del Mercado 
 
El mercado nació como respuesta de la necesidad del hombre de obtener los recursos que otros 

pueblos tenían sin tener que recurrir a enfrentamientos, es decir, es el resultado de un razonamiento 
mediante el cual vieron que era posible intercambiar la mercancía y para este fin se determinaba un 
lugar específico. 

 
 Básicamente este concepto nació en el hombre primitivo cuando se dio 

cuenta de que podía poseer cosas a cambio o por truque con otros pueblos o 
tribus, reconociendo así el origen de desigualdad que existe entre los pueblos. 
Todas las culturas antiguas contaban con mercados y a medida que estos 
pueblos crecieron así lo hizo también el mercado y el comercio. (Ver Imagen 4) 

 
El concepto de mercado no ha variado mucho desde su aparición, en 

términos económicos es el lugar donde se establece un grupo de comerciantes, 
adonde los compradores acuden a adquirir sus mercancías, generalmente esta 
dividido por naves especializadas en distintos productos. 

 
A lo largo y ancho del mundo antiguo sobre todo en Europa y Asia surgieron las rutas comerciales, 

mediante las cuales los productos iban de un país a otro, pasando por diversos centros de comercio, 
generalmente la mercancía era intercambiada después de unos kilómetros, sin embargo, gracias a la 
alta demanda de bienes y mercancía sobre todo de lujo esta rutas llegaron a ser transcontinentales, 
como la famosa Ruta de la Seda (Ver Mapa 2) , la cuál fue una de las más antiguas, “se remonta al año 
50 a.C.,era una red de rutas comerciales entre Asia y Europa que se extendía desde Chang'an 
(actualmente Xi'an) en China, Antioquía en Siria y Constantinopla (actualmente Estambul, Turquía) a las 
puertas de Europa. Debe su nombre a la mercancía más prestigiosa que circulaba en ella, la seda, cuya 
fabricación era un secreto que sólo los chinos conocían, aunque los romanos se convirtieron en grandes 
aficionados tras conocer dicho secreto antes del comienzo de nuestra era a través de los partos: éstos 
organizaron entonces el comercio. Muchos otros productos transitaban estas rutas: piedras y metales 
preciosos, telas de lana o de lino, ámbar, marfil, laca, especias, vidrio, coral, etc. “9 

 
                                                 
9 Wikipedia, la enciclopedia libre. La Ruta de la Seda.2006.www.wikipedia.org/wiki/larutadelaseda 

Imagen 4. Mercado árabe. 
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Estas rutas tenían como destino final las grandes ciudades europeas 

más específicamente sus mercados donde los productos era intercambiados, 
los cuales a su vez eran transportadas a comunidades más pequeñas donde 
se revendían. 

“En economía el mercado es cualquier conjunto de transacciones, 
acuerdos o intercambios de bienes y servicios entre compradores y 
vendedores. En contraposición con una simple venta, el mercado implica el 
comercio regular y regulado, donde existe cierta competencia entre los 
participantes. 

El mercado surge desde el momento en que se unen grupos de vendedores y compradores 
(concurrencia), y permite que se articule el mecanismo de la oferta y demanda; de hecho, mercado es 
también el lugar donde se compran y venden bienes.”10 

Yo pienso que el mercado es una consecuencia de la misma evolución del hombre, al no tener que 
recurrir a la violencia para obtener lo que necesita, desarrollo el comercio mediante el cual con normas 
específicas de igualdad podían intercambiar sus mercancías siendo el mercado el lugar físico para llevar 
a cabo esta actividad. 

 

 

 

 

 

                                                 
10 Wikipedia, la enciclopedia libre. Mercado.2006.www.wikipedia.org/wiki/mercado 

Mapa 2. Mapa de la Ruta de la Seda. 
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II.3 Tipos de Mercado 
 
En forma general se puede definir el mercado como al lugar geográfico o al edificio donde 

concurren vendedores y compradores a ofertar y adquirir productos, sin embargo, para definir al 
mercado más específicamente hay que tomar en cuenta otras variables como el producto o una zona 
geográfica específica. 

 
La forma de funcionar de un mercado esta influenciada por “agentes que se influyen entre sí, 

dando lugar a un proceso dinámico de relaciones entre ellos. Al mismo tiempo, el mercado está rodeado 
de varios factores ambientales que ejercen en mayor o menor grado una determinada influencia sobre 
las relaciones y estructuras del mismo.”11 

 
Básicamente los mercados pueden clasificarse por las características de los compradores y por la 

naturaleza de los productos, deacuerdo con el primer criterio los dos tipos de mercados que a 
continuación se describen: 

 
Mercados de Consumo. Son aquellos en donde la mercancía 

es adquirida por los consumidores finales (Ver Foto 3), es decir, los 
productos son comprados por las mismas personas que los van a 
usar. Este tipo de mercado se divide a su vez en tres tipos 
principales: 

  
Mercados de productos de consumo inmediato. Son aquellos 

donde los productos que se compran son consumidos al poco 
tiempo de su adquisición, tal es el caso del pescado, la carne, las 
bebidas, etc. 

Mercados de consumo duradero. Son en los cuales los productos 
adquiridos son utilizados a lo largo de diferentes períodos hasta que 
pierden su utilidad o quedan anticuados, por ejemplo: los televisores, los 
muebles, la ropa, etc. 

                                                 
11 GONZALEZ. María. Concepto de Mercado y sus tipos.2007.www.gestipolis.com 
 

Foto 3. Mercado de 
Chichicastenango, Guatemala. 
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Mercado de servicios. Son donde los compradores adquieren bienes intangibles para su 

satisfacción presente o futura, por ejemplo: los servicios, lavandería, enseñanza, sanidad etc. 
 
La clasificación de los mercados por el segundo criterio, el del tipo de compradores tenemos los 

siguientes: 
  
Compradores Industriales. Son aquellos donde se adquieren bienes y servicios para la 

obtención de productos que son objetos de comercialización, tales como empresas de automóviles. 
 
Compradores Institucionales. Son aquellos donde se adquieren bienes y servicios para la 

obtención de productos que no son objetos de comercialización, tales como universidades, fuerzas 
armadas, etc. 

 
Compradores intermedios industriales. Están formados por los compradores de bienes y 

servicios para revenderlos posteriormente o para facilitar la venta de otros productos. Ejemplo: 
mayoristas, minoristas, empresas de servicios, etc. 

 
Teniendo en cuenta la naturaleza de los productos, los mercados pueden clasificarse en:   

� Mercados de productos agropecuarios y procedentes del mar.  
� Mercados de materias primas.  
� Mercados de productos técnicos o industriales.  
� Mercados de productos manufacturados.  
� Mercados de servicios.  
 
“Otra clasificación de lo mercados sería por su área geográfica: 
 

• “Área geográfica:  
o “Locales: se localizan en un ámbito geográfico muy restringido: la localidad.  
o “Regionales: abarcan varias localidades integradas en una región geográfica o económica. A 
nivel internacional estos mercados forman bloque económicos como el Mercado Común Europeo.  

o “Nacionales: integran la totalidad de las transacciones comerciales internas que se realizan 
en un país; también se le llama mercado interno.  
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o  “Mundial: El conjunto de las transacciones comerciales internacionales (entre países) 
forman el mercado mundial. También se le llama mercado internacional o mercado globalizado.  

• “Tipo de producto ofrecido:  
o “De mercancías: Cuando en el mercado se ofrecen bienes producidos específicamente para 
venderlos; por ejemplo, mercado del calzado, de ropa, del café, etcétera.  

o “De servicios: Son aquellos en que no se ofrecen bienes producidos sino servicios; el más 
importante es el mercado de trabajo.  

• “Tiempo de formación del precio:  
o “De oferta instantánea: En este tipo de mercado el precio se establece rápidamente y está 
determinado por el precio de reserva (último precio al cual vendería el productor).  

o “De corto plazo: En este mercado el precio no se establece rápidamente y se encuentra 
determinado en gran parte por los costos de producción. La empresa puede variar la proporción en 
que emplea sus recursos pero no todos. En este tipo de mercado también se incluye el de mediano 
plazo con las mismas características que el de periodo corto.  

o “De largo plazo: El precio se establece lentamente y está determinado en buena medida por 
los costos de producción es un periodo lo bastante largo para que la empresa cambie la proporción 
en que utiliza sus recursos productivos (puede incluso variar todos).  

“De acuerdo con la competencia que se establece en el mercado: 

o “De competencia perfecta : Es aquel en el que no se ofrece ventaja alguna a los 
productores, en donde todos los mecanismos referentes al mercado no se ocupan en un productor 
específico, sino en todos. Es igualmente aquel mercado en el cual, dadas las condiciones de 
apertura, el libre flujo de las mercancías llega a un punto máximo.  

“En la competencia perfecta el precio se fija cuando la oferta y la demanda son las mismas; el punto 
donde coinciden la oferta y la demanda se conoce como precio de equilibrio 
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o “De competencia imperfecta: En la medida en que determinado mercado no cumpla con las 
características de la competencia perfecta, se alejará de ella o bien será un mercado con mayor o 
menor imperfección y con mayor o menor competencia.”12 

Es evidente pues la complejidad de los mercados hoy en día, su clasificación depende de muchos 
factores, humanos y ambientales, de tal manera que todos somos parte de este sistema, en cualquiera 
de sus puntos como compradores y como vendedores, porque como profesionistas lo que nosotros 
ofertamos son nuestros servicios para satisfacer una necesidad, aunque la esencia sea la misma 
ofertar y comprar. 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

                                                 
12 Tipos de mercado. Ensayo. 2007.www.monografías.com 
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II.4 El Tianguis 

 
El tianguis es un tipo muy especial de mercado, en la época prehispánica suponía un día de fiesta, 

de celebración se llevaba a cabo un día a la semana el día de plaza donde habitantes de otros pueblos 
se reunían en un lugar determinaba y exhibían sus mercancías, hoy en día el tianguis es el mercado de 
las curiosidades de la oportunidad un lugar bullicioso donde podemos encontrar para bien o para mal 
prácticamente cualquier cosa. (Ver Foto 3) 

 
En nuestros días, particularmente en provincia en poblaciones 

pequeñas el día de plaza mayor sigue siendo únicamente los domingos; 
eventualmente puede efectuarse una plaza local entre semana. 

 
Esta tradición prehispánica que se refería al mercado que se establecía 

entre los pueblos de mesoamérica durante un tiempo determinado donde se 
reunían para ofrecer sus productos de una plaza, se vendían toda clase de 
productos desde hierbas medicinales hasta hachas y las transacciones se 
efectuaban con semillas de cacao como moneda de cambio. Esta reunión 
servía además para estrechar la unión de los pueblos y hasta como lugar de 
entrenamiento por la algarabía y dinamismo con el que transcurría el día. 

 
En la actualidad se denomina mercado sobre ruedas al mercado que consta de decenas o centenas 

de puestos e igual que en la época prehispánica siguen siendo un lugar con mucho color y vida con 
lonas multicolores, guacales con frutas de estación, hasta arquitectura vernácula podemos encontrar en 
un tianguis, como lo han representado diversos pintores mexicanos como Diego Rivera o Rufino 
Tamayo. 

 
Sin embargo, en la actualidad los tianguis tienen muchos aspectos negativos es muy común la 

venta de productos de china y toda clase de material apócrifo, además el sonido de los conjuntos 
musicales que amenizaban la tarde ha sido sustituido por toda clase de música a todo volumen, a pesar 
de esto, este lugar forma parte de nuestro folklore, los tianguis reúnen a toda clase de personas ahí no 
importan las clases sociales, ni la edad, ni el sexo o la creencia, estos lugares tienen su encanto propio; 
el encanto de la novedad. 

Foto 3. Tianguis en  Eloxochitlán 
de Flores Magón, Oaxaca. 
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A pesar de esto, el pregonar de aquel personaje que abría el día de plaza con su famoso In 

tianquiz in tecpoyotl sigue sonando en cada uno de los mercados y tianguis de nuestro país no solo es 
un lugar de compra-venta es parte de nosotros, de nuestra cultura. 

 
Es pues un lugar muy arraigado al mexicanos quien no ha estado en un domingo de tianguis y ha 

sentido que las horas son minutos cuando a veces ni siquiera compramos nada, un domingo en 
Coyoacán es mágico la multitud se pasea de un puesto a otro y los ojos se llenan con los colores de las 
cuencas y los collares mientras los oídos se llenan de la mezcla se sonidos entre las percusiones de los 
grupos de jóvenes que ahí se reúnen, la trova de los tradicionales cafés, en decir no solo es ir a comprar 
es una celebración a la convivencia humana. 
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CAPÍTULO III: MERCADOS Y ABASTECIMIENTO EN MÉXICO Y GUERRERO 
 

III.1 Historia del Mercado en México 
  
Ya en el mundo prehispánico el Mercado representaba un 

importante centro de reunión tanto económico como social, en ese lugar 
además del intercambio de mercancía se realizaban actividades de todo 
tipo, tanto religiosas como sociales. Los mercados eran uno de los 
puntos de reunión más importantes de las ciudades prehispánicas, y 
eran centros colosales debido a que no solo vendían los comerciantes de 
esa ciudad sino que también había de otras comunidades, era un lugar 
ruidoso e interesante, tanto así que a la llega de los españoles, estos se 
sorprendieron cuando vieron la magnitud y complejidad de estas 
congregaciones describiéndolo de esta manera “(...) y desde que 
llegamos a la gran plaza, que se dice Tatelulcu, como no habíamos visto 
tal cosa, quedamos admirados de la multitud de gente y mercaderías 
que en ella había y del gran concierto y regimiento que en todo tenían... 
cada género de mercaderes estaban por sí y tenían situados y señalados 
sus asientos”.13 (Ver Imagen 5 y 6) 

 
De esta manera describe el soldado cronista Bernal Díaz del Castillo al famoso mercado de 

Tlatelolco, dejando así el único testimonio escrito que existe sobre el tema. En el relato Bernal Díaz 
escribió sobre la riqueza visual que existía en el mercado, había “comerciantes de plumas, pieles, telas, 
oro, sal y cacao, así como animales vivos y sacrificados para el consumo, verduras, frutas y madera, sin 
faltar los lapidarios dedicados a sacar las finísimas navajas de obsidiana”.13 

 
Después de la llegada de los españoles y su posterior dominio del mundo prehispánico, muchas 

costumbres indígenas fueron suprimidas, a pesar de esto, el mercado continúo su tradición ya que esta 
actividad significaba más que la necesidad de abastecerse de alimentos; “sigue representando para las 
comunidades indígenas y rurales un vínculo social mediante el cual se refuerzan los lazos de parentesco,  

                                                 
13 México Desconocido. Mercados Tradicionales en México. 2007. www.mexicodesconocido.com.mx 

Imagen 5. Representación del 
Mercado de Tenochtitlán. 
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se celebraban eventos civiles y religiosos, y donde también se toman decisiones trascendentes 

para esas comunidades”.14 
 
Tan arraigada estaba esta tradición que los reinos que aún no estaban del todo sometidos por los 

españoles continuaron celebrando sus mercados, no obstante, que paulatinamente todas estas regiones 
terminaron subyugadas por la corona española la esencia de estas concentraciones perduró hasta 
nuestros días. 

 
“El doctor Bronislaw Malinowsky entonces investigador de la 

Universidad de Tulene, y el mexicano Julio de la Fuente realizaron 
entre 1938 y 1939 el estudio antropológico más completo sobre la 
manera de operar socialmente el Mercado de la ciudad de Oaxaca y 
su relación con las comunidades rurales del valle que rodea a la 
capital de este estado”.14  Se escogió como sujeto de investigación 
ese mercado debido a que en ese momento era considerado como 
el más parecido operativamente a los mercados prehispánicos 
antiguos, además de que su ubicación cercana a la ciudad de 
Oaxaca permitía mayor comodidad y seguridad a los 
investigadores. 

 
Este estudio demostró que por encima de la necesidad de 

compraventa de cualquier insumo estaba una más profunda que 
era la de comunicación y enlaces sociales de toda índole. 

 
Ya entrado el siglo XX en cualquier ciudad importante del País se celebra un día a la semana 

generalmente siendo el domingo, el día de plaza en el zócalo o bien en alguna plazuela contigua, sin 
embargo, con el crecimiento de las ciudades aunado al impulso modernistas del Porfiriato, en el último 
tercio del siglo XIX se comenzaron a construir edificaciones para albergar permanente a los mercados, 
de esta manera surgieron obras de gran belleza como el de la ciudad de Toluca, el de Puebla, el famoso 
mercado de San Juan de Dios en Guadalajara, etc. 

 

                                                 
14 IBIDEM 

Imagen 6. Mercado de Tletelolco. 
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Hoy en día queda claro que los mercados forman parte importante de nuestra cultura, de nuestra 

cosmovisión, este lugar sigue siendo uno de los principales lugares de reunión en cada pueblo y ciudad 
de la República Mexicana, se celebrándose en lugares abiertos  en plazas principales como se hacía en 
antaño. 
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III.2 Economía del Estado de Guerrero 
  
El estado de Guerrero, es uno de los más grandes de México, no obstante, su densidad poblacional 

no es alta, debido a la accidentada topografía del territorio, solo algunas poblaciones sobrepasan los 
200,000.00 habitantes. (Ver mapa 3) 

 
Geográficamente se divide en 7 zonas:  
 
Región de la Montaña: Es una zona marginada y de 

extrema pobreza la mayoría de sus habitantes pertenecen a 
distintas etnias indígenas, esta caracterizada por la falta de 
servicios básicos, estructura carretera y seguridad pública, a 
pesar de esto, esta región cuenta con un enorme potencial en 
recursos naturales, los cuales con programas adecuados para 
su explotación generarían muchas fuentes de empleo. 

 
Región de Costa Chica: Las comunidades pertenecientes 

a esta región tampoco cuentan con los servicios básicos en la 
mayor parte de ellos, sin embargo, es la región ganadera más 
importante del estado, sin embargo, hace falta la inversión en 
el mejoramiento genético y desarrollo de fábricas de 
alimentos balanceados. Por otra parte esta zona cuenta con 
un gran potencial para desarrollar proyectos de acuacultura y 
pesca a gran escala desarrollo de huertas frutales y 
agroindustriales. 

 
No obstante que los municipios de esta región cuentan con mucha tierra para cultivar esta 

actividad es incipiente, apenas para el autoconsumo. 
 
Región Norte: Esta región también se caracteriza por las carencias en relación a los servicios 

básicos y generación de empleos, sin embargo, algunos municipios como Buena Vista de Cuellar y  

Mapa 3. Mapa del Estado de Guerrero, con sus 7 
regiones. 
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Leonardo Bravo debido a su cercanía con el estado de Morelos y México han tenido un mejor 

desarrollado al establecerse en ellos maquiladoras y aprovechar la afluencia turística a ciudades como 
Taxco. (Ver Foto 4) 

 
Región Costa Grande: Región que se caracteriza por su 

riquezas naturales como litorales, madereros, huertas frutales y 
tierras fértiles, pero su desarrollo es muy lento, su desarrollo 
económico se ha visto afectado principalmente por la inseguridad, el 
municipio de José Azueta se perfila como el más importante de la 
zona debido a binomio que formas las bahías de Ixtapa-Zihuatanejo, 
las cuales tienen una nutrida afluencia turística durante todo el año. 

 
Región Acapulco: Es la región más densamente poblada, sin 

embargo es donde se presentan los mayores contrastes socio-
económicos, debido a que no existe un plan de que impulse otras 
actividades no involucradas con el turismo lo que genere un 
crecimiento más equilibrado. 

 
El puerto de Acapulco es la ciudad que mas ingresos aporta al 

Estado y es donde se hacen las más altas inversiones gracias a la 
vocación turística del lugar. 

 
Región Centro: Aproximadamente la mitad de las 

comunidades pertenecientes a esta región cuentan con servicios 
básicos y redes carreteras, lo que ha permitido cierto crecimiento. 
(Ver Foto 5) 

Región Tierra Caliente: El desarrollo económico de la región 
de basa en la agricultura, se cuenta con tierras idóneas para 
siembras frutales, sin embargo la zona carece de infraestructura 
para mejorar el riego de las huertas. 

 
Las tres ciudades más importantes del Estado son Acapulco, Ixtapa-Zihuatanejo y Taxco, juntas 

forman una franja turística llamada el “Triángulo del Sol”, el cuál atrae a una buena cantidad de turistas  

Foto 4. Taxco de Alarcón, 
Guerrero. 

Foto 5. Chilpancingo de los Bravo, 
Guerrero. 
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nacionales y extranjeros que llegan por todos los medios de transporte 
en auto, en avión y en el caso de los puertos en trasatlántico. (Ver 
Foto 6 y 7) 

“A pesar de que la principal actividad del Estado es la 
agricultura, esta limitada por la falta de maquinaria y lo accidentado 
de la topografía, la mayoría de los campesinos practica la agricultura 
tradicional. En sus llanos se cultiva maíz, ajonjolí, sorgo, soya, arroz, 
chile verde, limón, melón, toronja, sandía, cacahuate.”15 

“Chilapa es un importante centro comercial donde los indígenas 
nahuas acuden al tianguis dominical donde exhiben sus mercancías 
que van desde canastas cargadas de guajalotes hasta trajes 
bellamente bordados por hábiles manos artesanas de Acatlán”16 

 
La segunda actividad económica más importante del Estado es el comercio local y después la 

ganadería, los municipios ribereños realizan una actividad pesquera muy incipiente (pesca ribereña), ya 
que su producción es para su consumo local. 

“En el año 2000 la población de 12 años y más en edad de trabajar fue de 2, 075,739 personas. El 
sector primario ocupa 14,276 personas y representa el 5.6% de la población económicamente activa 
(PEA), el secundario ocupa a 47,471 personas y representa el 18.72% por ciento de la PEA y el terciario 
ocupa 184,869 personas y representa el 72.92% por ciento de la PEA, es en este último en el que se 
ocupa la mayor parte de la población debido a que el estado basa su economía en el turismo y el 
comercio”17  

Entonces tenemos que la actividad económica mas importante de Guerrero se encuentra en los 
servicios debido a los distintos puntos turísticos con los que cuenta la entidad, sin embargo, existe un 
desequilibrio muy marcado con el sector primario que se refiere a la producción de alimentos con el 5.6 
% de la población económicamente activa dedicada a estas actividades, en parte por el escaso apoyo 
que se le da al campo provocando que este número vaya descendiendo en cada censo. 

                                                 
15 Economía de Guerrero. 2007. www.economiadeguerrero.com.mx 
16 IBIDEM 
17 Instituto Nacional  para el Federalismo y el Desarrollo Municipal, Gobierno del Estado. 2007. www.guerrero.gob.mx 

Foto 6. Una de las principales 
actividades económicas del Estado 

de Guerrero es el turismo.  
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Esta situación tiene como consecuencia que la mayor parte de 
los alimentos que consumimos los guerrerenses no son sembrados o 
criados dentro de la entidad si no que son traídos desde otros 
estados de la República, lo que enfatiza la importancia de la 
infraestructura comercial para el acopio de los alimentos como lo 
son centrales de abasto y mercados, que la ciudad este organizada 
de manera que cada región que la integren cuente con un inmueble 
destinado para esta actividad de manera que se descentralice el 
centro del puerto. 

 
 
 

 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Foto 7. Bahía de Acapulco, junto con 
Ixtapa-Zihuatanejo y Taxco de Alarcón 

forman el cinturón turístico conocido como 
el “Triángulo del Sol”. 
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III.3 Abastecimiento en México y su relación con el Estado de Guerrero 
  
El abastecimiento es la acción de llevar desde su punto de origen cualquier producto hasta el 

último consumidor, generalmente relacionamos este término con los alimentos debido a que son los que 
se transportan en mayor volumen y a la importancia que tienen éstos en la vida del ser humano.   

“El abasto de alimentos constituye un sistema bastante complejo ya que involucra actividades 
tanto del aparato productivo (en su fase primaria y su transformación), como actividades propias del 
proceso de distribución (acopio, transporte, etc.) como aspectos ligados directamente al consumo”18 
 
           Producción primaria                                Distribución                                    Consumo      

       de alimentos   
      
                                                                Transporte   
 
 
                                       componente vista como configurador territorial 
 
                                               
 
                                              Sistema Nacional de Abasto Alimenticio 19 
 
El Sistema Nacional de Abasto Alimenticio (S.N.A.) es el organismo de carácter federal encargado 

de revisar y controlar el abastecimiento de alimentos en todas sus fases desde el acopio y empaque 
hasta la venta al consumidor a través del sistema detallista el cuál esta integrado por tiendas, 
mercados, centros de acopio y centrales de abasto, también en sus actividades esta la de la construir 
nueva infraestructura.  (Ver Foto 8) 

 
A pesar del avance del sistema comercial y los esfuerzos del S.N.A. en las zonas marginadas al 

carecer de la infraestructura necesaria de acopio se dificulta el transporte y la distribución teniendo  
                                                 
18 BASSOLS BATALLA.  Ángel. El abastecimiento de alimentos en México. 1ª. Ed. México. UNAM. 1992 
19 IBIDEM 
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como consecuencia que las familias de bajos ingresos de estos lugares se vean obligados a adquirir 
productos y algunos alimentos a un precio mayor. 

 
La realidad es que la centralización económica del país es un 

factor que ha limitado las acciones para mejorar el abasto en el resto 
del país, los tres grandes centros urbanos del país; México, 
Guadalajara y Monterrey concentran el 70% de la producción 
nacional20 y de ahí se distribuye a toda la República. Estas ciudades 
funcionan como centros de mayoreo nacional y la centralización de 
ellas dificulta las posibilidades de modificar el sistema nacional y 
bajar los costos del sistema. 

Un ejemplo claro es la producción de piña que se siembra en 
Oaxaca y se transporta a la ciudad de México directamente,  de ahí 
se tiene que redistribuir a las diferentes centrales de abasto de las 
ciudades más importantes cercanas a la capital, afectando 
directamente su costo. Esta situación se atribuye a los distintos 
acaparadores que existen para cada producto que los guardan en 
grandes volúmenes y que con esto logran aumentar su precio. 

 
En Guerrero la ciudad más importante y poblada es Acapulco, de hecho en la Estructura del 

Sistema Nacional de Ciudades en el clasificado de redes de conexión el Sistema Nacional de Abasto 
ubica al puerto en el rango 4 el cual corresponde a ciudades que a pesar de su importancia  que en 
algunas de estas su influencia comercial es menos importante, sin embargo tienen una influencia amplia 
en las regiones cercanas.  

 
Esto significa que en Acapulco efectivamente se lleva la mayor parte del acopio de alimentos 

debido a su población, y su entronque directo con la capital del país mediante la Autopista del Sol (Ver 
Imagen 7), por otra parte, en las distintas regiones del estado hay centros de abasto, los cuales 
distribuyen los alimentos en los poblados cercanos. 

 
 

                                                 
20 IBIDEM 

Foto 8. Central de abastos en Huixcolotla, 
Puebla. 
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Podríamos acotar entonces sobre el abastecimiento nacional que debido 

a la importancia económica de las grandes ciudades la mayor parte de la 
producción agrícola y ganadera que se genera en el país  llega directamente a 
ellas y de ahí se distribuye a un precio más elevado a los distintos centros 
poblacionales del resto de la República, provocando esto un alza de los 
precios, lo cual es un efecto inevitable que solo se lograría aminorar 
aumentando la infraestructura comercial; construyendo mas centrales de 
abasto y mercados y se buscaran los mecanismos para que el proceso fuera 
más directo entre los lugares de producción de los alimentos y donde estos se 
consumen, para que las comunidades más lejanas tuvieran la oportunidad de 
comprar sus alimentos a precios más bajos, sin embargo esto nos lleva a otra 
problemática, la producción de los distintos alimentos en muchos lugares del 
país es insuficiente aún para el autoconsumo por lo tanto para satisfacer la 
demanda de alimentos estos son traídos de otros lugares, donde la producción 
es abundante y se  comercia con el excedente, sin embargo, aún más 
importante que eso sería que se reglamentara la venta por grandes 
volúmenes de alimentos, restringiendo así el acaparamiento de productos, 
como ejemplo de esto tenemos el alza de productos de la canasta básica que 
se dio en los primeros meses del 2007, de los cuales el más significativo fue el 
del maíz y por ende de la tortilla, un alimento importante en la dieta de los 
mexicanos. Poco después las investigaciones se concluyó que este aumento se 
debía en parte al acaparamiento de grandes volúmenes de este producto en 
enormes bodegas y negar su venta por, con lo cual los propietarios buscaban 
que la especulación del mercado ante la escasez del alimento su precio se 
elevará, luego entonces sacarlo a la venta a un precio mucho más elevado, 
esto es una práctica ilegal, sin embargo, muy común en el país. 

 
 En el caso de Acapulco, el modelo se repite dentro del mismo municipio, aún cuando existe una 

central de abastos y un mercado central  la demanda de la población ha rebasado la infraestructura 
comercial de este tipo, sin embargo, provocando que los lugares cercanos a estos lugares se vuelvan 
zonas de conflicto por la aglomeración de personas y vehículos, esta situación se podría paliar con la 
construcción de mercados en puntos del municipio donde la población así lo demande, y de esta manera 
devolverle a los mercados el carácter de los lugares de abastecimiento por tradición en México. 

Imagen 7. Diagrama de la 
Autopista del Sol. 
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III.4 Equipamiento urbano comercial actual de Acapulco 
  

En la actualidad  Acapulco es una de las ciudades más 
densamente pobladas del sureste del País, como 
consecuencia de esto tenemos que la infraestructura 
comercial del puerto si bien es variada no resuelve la 
demanda de la población para abasto de alimentos, ya que 
inmuebles municipales destinados para este fin resultan 
insuficientes y en muchos de los casos obsoletos e 
ineficientes. 

 
En los que respecta a los inmuebles municipales se 

cuenta con una central de Abastos (Ver Mapa 4), la cual se 
localiza en las afueras de la ciudad, un Mercado Central 
localizado en el centro de la ciudad y mas de 50 mercados 
de zona de todos lo tamaños, por ejemplo tenemos unos 
que apenas congregan una veintena de locales mientras 
otros como los de la colonia Progreso o Hogar Moderno, 
abarcan una manzana contando con mas de 100 locales, 
esta relación es directamente proporcional a la población 
para la que esta dirigido el proyecto. 

 
Estos mercados fueron construidos la mayoría en un periodo que abarca desde los años 70’s hasta 

los 90’s, esto quiere decir que algunos tienen mas de 30 años de vida, para un edificio con tanto 
desgaste diario esta edad es considerable, de hecho ninguno de los mercados ha tenido una 
remodelación significativa desde su construcción, únicamente podríamos acotar eso sobre el Mercado 
Central, al cual se le remodeló una nave entera después de que esta fuera consumida por el fuego en un 
incendio ocurrido en 1996, fuera de eso el Mercado no ha tenido ninguna variación. 

 
Hace más de 15 años que no se construye ningún mercado en la ciudad, sin embargo el nicho 

comercial es enorme con tanta población en el puerto, esta demanda ha sido aprovechada en los últimos  
 

Mapa 4. Ubicación satelital de la central 
de abastos de Acapulco, Gro 
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años por cadenas comerciales de tiendas de autoservicio que abren a diestra y siniestra 

sucursales, de hecho en los últimos 5 años se han abierto el doble de tiendas que se abrieron en ese 
mismo lapso anteriormente, esta infraestructura comercial de capital privado esta compuesta por la 
siguiente: 

 
Tiendas de Autoservicio: “Comercial Mexicana: 8 Sucursales. 

Bodegas Aurrerá-Gigante: 4 Sucursales, Wall-Mart Supercenter:  2 
Sucursales, suman 14 tiendas comerciales, aparte de este tipo de 
tiendas de Autoservicio”21, llegaron otras cadenas las cuales tienen un 
nicho diferente son las tiendas Mayoristas como Sam´s Club y Costco 
que tienen como clientes comerciales a propietarios de pequeños 
negocios como Papelerías, Restaurantes, Tiendas de Abarrotes, etc., 
estas  tiendas venden productos en grandes cantidades en paquetes y 
promociones, cabe destacar como se mencionó que el comercio local 
representa la segunda actividad comercial más importante del estado, 
teniendo como consecuencia que el espectro de clientes potenciales 
para este tipo de establecimientos es grande y como se ha visto su 
buen desarrollo ha resultado un buen negocio. (Ver Foto 9 y 10) 

 
Si bien es una buena noticia que estas tiendas generen bienestar 

social y empleos fijos, la otra realidad es que son capitales extranjeros 
en varios de los casos, lo que reditúa en que al final del día las ganancias 
no se queden en el país y solo nos ocupen como mano de obra y el 
capital generado se vaya al extranjero. 

 
Estas tiendas tienen aspectos que han contribuido a su éxito como 

estacionamientos seguros y suficientes, instalaciones agradables, aire 
acondicionado, atención de calidad entre otras cosas que hacen que la 
población prefiera ir a esos establecimientos aunque sea del 
conocimiento general de que los artículos que ahí se venden tienen 
precios más elevados de los que se podría encontrar en un mercado,  

                                                 
21 Investigación de Campo 

Foto 9. Tienda Wal-Mart Supercenter 
en Acapulco, Gro. 

Foto 10. Tienda Oxxo en 
Acapulco, Gro. 
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luego entonces los que tienen la posibilidad de comprar  en estos lugares, prefieren pagar la diferencia 
de precios a ir a uno de los mercados municipales que existen en la ciudad, debido en gran medida que 
estos representan lo contrario, son lugares sin estacionamiento suficiente, algunos de ellos con una 
marcada inseguridad, edificios viejos y obsoletos y hasta peligrosos en algunos de los casos por los años 
que tienen sus instalaciones de gas natural por ejemplo. 

 
Es pues necesario que ya fuera el gobierno o la iniciativa privada pusiera sus ojos en este nicho de 

negocio donde se puede hacer que las personas regresen al mercado cuando este ofrece instalaciones 
adecuadas sin excederse en sus precios, o bien invertir en la remodelación de los que ya existen, no 
verlo como un gasto si no como una forma de recabar fondos para el municipio al mismo tiempo que se 
mejora el equipamiento urbano de la ciudad. 
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CAPÍTULO IV: ANÁLISIS DE ANÁLOGOS: MERCADOS EN MÉXICO Y EN EL MUNDO. 
 
IV. Los Mercados en México y en el Mundo. 
 
La utilización de mercados es una constante en todas las civilizaciones y regiones del mundo, 

proviene de la misma necesidad de toda la humanidad de intercambiar sus productos con sus 
congéneres para acceder al sustento y confort. Hay mercados de todos los tamaños y formas desde los 
que abarcan hectáreas hasta los que solo cuenta con unos cuantos puestos y los que en comercian con 
mercancías millonarias hasta los mercados en donde solo hay algunos comestibles para subsistir, es 
decir, no importa las condiciones de raza, religión, sexo o hasta estatus social, todos conocemos y 
hemos estado en un mercado, es parte de nuestra condición humana. (Ver Foto 11-16) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Foto 11. Mercado Navideño en Edimburgo, 
Alemania. 

Foto 14. Mercado de pulgas en Los Ángeles, 
EE.UU. 

Foto 12. Mercado en Tokio, Japón. 

Foto 15. Mercado Africano. 

Foto 13. Mercado de Sonora, 
México, D.F. 

Foto 16. Mercado de 
Veracruz, México. 
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Aquí he recopilado algunos ejemplos de mercados que me sirvieron para el fin de investigación de 

la presente tesis 
 
IV.1 Mercado de Sonora en la Ciudad de México 

 
Este mercado es uno de los más emblemáticos centros de comercio popular de la ciudad de 

México, conocido desde sus inicios como el “mercado de los brujos y/o animales”22, ubicado en el primer 
plano de la capital mexicana en la Av. Fray Servando Teresa de Mier #419, Col. Merced Balbuena, 
Delegación Venustiano Carranza, entre las calles San Nicolás, Canal y la Viga, a espaldas de la estación 
central de bomberos. (Ver Mapa 5) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Desde entonces es denominado oficialmente Mercado Merced Sonora, pero no fue hasta 1974 

cuando este centro de comercio popular tomo su estructura actual después de tantos anexos y 
adaptaciones, hoy esta conformado sobre 10,262 metros cuadrados que se distribuyen en la nave 
mayor "Mercado Merced Sonora 107" y la nave menor "Mercado Merced Sonora Anexo 108".23 
 

La primera nave cuenta con 11 pasillos y se puede encontrar productos como; artículos cerámicos, 
artesanales, decorativos, esotéricos, herbolarios, así como juguetes, los llamados alebrijes, artículos de  
                                                 
22 Mercado de Sonora, Asociación de Locatarios del Mercado de Sonora. 2007. www.mercadosonora.galeon.com 
23 IBIDEM 

Mapa 5. Ubicación del Mercado 
de Sonora. 

Fundado el “23 de septiembre de 1957 por medio del entonces 
Presidente de los Estados Unidos Mexicanos Lic. Adolfo Ruiz Cortínez y 
también el Lic. Ernesto P. Uruchurtu, jefe del gobierno del D.F. 

 
Inicialmente conocido como "Merced Baños" debido a que en sus 

comienzos en este lugar había instalaciones de W.C. y regaderas al 
servicio de los comerciantes de la zona y formase parte del complejo de 
comercio popular de la "Merced", el "Sonora" toma su nombre por la 
cercanía que guardaba con el cine "Sonora" (hoy extinto y convertido en 
tienda de autoservicio). 
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temporada y para cualquier evento social (bodas, cumpleaños, etc.), venta de animales exóticos y 
accesorios para mascotas. Dentro de la segunda nave principalmente se comercia con imágenes de 
santos, artículos para limpias, quitar salaciones, pócimas infalibles para atraer el amor, etc., pero 
también hierbas y plantas medicinales para cualquier mal. (Ver Foto 17 y 18) 

 
El Mercado de Sonora cuenta con “404 locales”24 y es considerado el segundo mercado público 

más importante de la zona metropolitana del Distrito Federal, únicamente por debajo de la Central de 
Abastos de Iztapalapa a pesar de varios siniestros y modificaciones que han puesto entredicho su 
existencia.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

                                                 
24 Wikipedia, la enciclopedia libre.  Mercado de Sonora. 2009. www.wikipedia.org/wiki/mercado_de_sonora 
 

Foto 17. Acceso al Mercado. Foto 18. Perspectiva del Mercado desde 
puente peatonal. 
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IV.2 Mercado de San Juan de Dios en Guadalajara, Jalisco 
 
Es uno de los mercados más importantes del occidente del país situado en la capital de Jalisco sus 

orígenes se remontan al año de “1551 cuando los fundadores de Guadalajara construyeron al otro lado 
del río San Juan de Dios una capilla dedicada a la Santa Cruz. 

 
Para 1613, los barrios de San Juan de Dios y Analco fueron unidos con el resto de la ciudad 

gracias a la construcción del puente, y es en este mismo año que se reserva un espacio de la colonia 
para que se forme un tianguis sin forma o construcción alguna. El comercio en la zona aumentó 
considerablemente cuando en 1726 se terminó la construcción del templo y se empieza a formar lo que 
es en sí el mercado. Pero no fue hasta 1888 cuando se edificó el primer mercado Libertad, una 
construcción muy pequeña y sin comodidades que funcionó pocos lustros, ya que en 1925 el gobierno 
estatal demolió el edificio para iniciar la construcción de un segundo mercado, ahora con arquitectura 
más fina.”25 (Ver Foto 19) 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
25 Portal San Juan de Dios.  Historia. 2009. www.sanjuandedios.com.mx 

Foto 19. 1903 Antiguo Mercado de 
San Juan de Dios en estilo morisco. 

La obra final fue inaugurada el 30 de diciembre de 1958 
diseñada por el arquitecto Alejandro Zohn, y es uno de los 
mercados techados más grandes de América Latina. 

 
Tiene una superficie de construcción de “44,570 m2, 

albergando más de 2,600 locales en 49 distintos giros 
comerciales. Ahí laboran más de 6,000 personas siendo visitado 
dependiendo del día y época del año entre 20 y 30 mil 
personas. No se descansa ni un solo día y tiene un horario de 
atención de 18 hrs.”25 
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Actualmente el mercado se localiza en el centro de la 
ciudad de Guadalajara sobre la plaza Tapatía, situado entre las 
avenidas de Calzada Independencia y Javier Mina, a un costado 
del Hospicio Cabañas. (Ver Mapa 6 y 7) 

 
 
El mercado esta desarrollado en tres niveles y dos 

estacionamientos, uno en la parte superior -cerrado 
permanentemente- y el otro en la zona oeste, totalmente 
operativo.  

 

El primer nivel tiene una sección donde se encuentran 
toda clase de comestibles y dulces típicos, así como la zona de 
artesanías. En el segundo nivel están las fondas y pequeños 
restaurantes, con variados platillos mexicanos. Y en el tercer 
nivel, de más reciente creación, se venden artículos de 
importación, ropa, electrónicos, música, películas, equipos de 
cómputo, latas para graffiti, zapatos, etc.  (Ver Foto 21 y 22) 

Plaza del Mercado San Juan de Dios. 

Mapa 6. Ubicación  del Mercado San 
Juan de Dios. 

Foto 22. Perspectiva interior. Foto 21. Área de comestibles. 
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Mapa 7. Plano del Centro Histórico de la ciudad de Guadalajara, Jalisco. 
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IV.3 Mercado de Écija en Sevilla, España 

“Écija es un municipio de la Campiña sevillana y situado al este de la provincia de Sevilla y 
asentada en el Valle del Genil. Popularmente conocida como Ciudad del Sol, la Ciudad de las Torres y la 
Sartén de Andalucía (por sus elevadas temperaturas, especialmente en verano), está considerada como 
uno de los centros artísticos más importantes de Andalucía.”26 

La Administración de este mercado la lleva a cabo el Ayuntamiento de la ciudad, la primer 
estructura de esta central de abastos data del año “1817 y se sitúa en un antiguo convento jesuita.”27 

                              

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

                                                 
26 Wikipedia, la enciclopedia libre.  Écija. 2009. www.wikipedia.org/wiki/écija 
27 Mercado de Écija. Asociación de locatarios. 2009. www.mercadodeecija.com 

Foto 23. Puerta principal 9 de 
octubre del 2002. 

“Es un edificio de planta irregular pero sensiblemente cuadrada, de 
dimensiones 55 x 60 metros, organizada alrededor de una plaza central 
formada por cuatro naves o cuerpos perimetrales, resueltos en una planta, 
donde se sitúan los puestos a ambos lados del pasillo. En la plaza se 
encuentran unas bancadas cubiertas por una estructura de fundición sobre 
las que se apoyan las planchas de zinc. Adosado al edificio principal se ubica 
un cuerpo lateral donde se encuentran los puestos de pescado. Las puertas 
se resaltan en la fachada con cornisas y adornos alrededor del arco de medio 
punto que forma el hueco de las puertas. (Ver Foto 23) 

 

En el Mercado pueden apreciarse detalles puramente típicos de la 
arquitectura andaluza en las rejas rectas, los arcos de medio punto y los 
remates del edificio. Ocupa gran parte de una manzana dentro del casco 
urbano, delimitada por las calles Compañía, Morería, Cárcel, Eslava, 
Recogidas y Mas y Prat.”27 
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El gobierno de Écija fue consciente del deterioro  que tenía la estructura del mercado y decidió 

remodelarlo integralmente, es decir, el proyecto no solo contemplo el aspecto funcional constructivo que 
fuera acorde con las necesidades actuales si no que además adecuó el proyecto para asegurar la 
integridad y permanencia de un edificio protegido.  

 
“Ocupa gran parte de una manzana dentro del casco urbano, delimitado por las calles Compañía, 

Morería, Cárcel, Eslava, Recogidas y Mas y Prat. El edificio ha sido catalogado por la Dirección General 
de Bienes Culturales de la Junta de Andalucía. A efectos del PGOU vigente en la actualidad, se encuentra 
incluido en la zona denominada Casco Histórico-Artístico y, dentro de las condiciones estéticas en 
encuentra en la Categoría B-Edificios o Elementos Catalogados. Con el paso de los años el inmueble ha 
envejecido, sobre todo en su aspecto funcional y de servicio, quedándose obsoletas sus instalaciones y 
dando lugar a que, constructivamente, el mercado se encontrara en un avanzado estado de deterioro, lo 
que ha hecho la profunda rehabilitación que está en marcha. “28 (Ver Foto 24 y 25) 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
  
 
  

 
 

                                                 
28 IBIDEM 

Foto 24. Interior del Mercado,  
9 de octubre del 2002. 

El proyecto 
contempla actualizar la 
estructura comercial 
existente al modelo  
europeo actual de centro 
comercial integral, es 
decir, el nuevo mercado 
municipal de Écija habrá 
de albergar todas las 
comodidades de un edificio 
moderno respetando la 
esencia de la construcción 
que lo alberga. 
 

Foto 25. Patio interior del 
Mercado,  9 de octubre del 2002. 
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Para llevar a cabo la transformación del actual edificio del mercado, “Mercasa realizó un Estudio de 

viabilidad del Mercado de Abastos. Dicho trabajo quedó plasmado en 1988 en el Estudio de Desarrollo 
Comercial del Mercado de Écija (Sevilla). El Ayuntamiento conjuntamente con la Junta de Andalucía y la 
importante colaboración del Ministerio de Fomento ha llevado a cabo el proyecto de ejecución para su 
transformación en un Centro Comercial Integral estructurado en 50 locales distribuidos por zonas: frutas 
y verduras, carnes, pescados y complementos.”29 (Ver Foto 26-29 y Mapa 8) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

                                                 
29 IBIDEM 

Mapa 8. Plano del Mercado. 

Foto 26. Acceso Principal. 

Foto 27. Aspecto de los locales. 

Foto 28. Patio central. 

Foto 29. Pasillo interior. 
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IV.4 Mercados municipales: Mercado Central, Progreso e Icacos. 
 
MERCADO CENTRAL. En todo el territorio municipal existen aproximadamente 54 mercados 

públicos, el Mercado Central es considerado por su tamaño y edad como el más importante a nivel 
municipal y estatal,  tiene más de 40 años de existencia.“El Mercado Central fue inaugurado el 20 de 
noviembre de 1968 por el entonces gobernador Caritino Maldonado Pérez.”30 

 
Cuenta con 650 establecimientos comerciales31, cubriendo un área de aprox. 8,500 m232. sin 

embargo, no toda está área esta construida ya que debido al crecimiento del mercado este tuvo que 
expandirse de sus límites originales, abarcando más manzanas. Esto provocó que dentro del su área 
hayan algunas calles como; Feliciano Radilla, 18 de marzo, 2 de agosto y 16 de septiembre, lo anterior 
ocasiona un pesado tránsito vehicular. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
30 Novedades de Acapulco, 25 de junio de 2009, Acapulco, Gro. 
31 Wikipedia, la enciclopedia libre.  Mercado Central de Acapulco. 2009. www.wikipedia.org/wiki/mercado_central_de_acapulco 
32 Plan Director Urbano de la Zona Metropolitana de Acapulco de Juárez, Gro. Plano de AutoCad de la Ciudad de Acapulco. 2008 

Mapa 9. Ubicación Satelital del Mercado. 

 
El mercado central se localiza en la colonia centro a 

aproximadamente 1.29 Km. en dirección Noreste del 
Zócalo y está delimitado al Norte por la calle Durango, al 
Este por la Av. Constituyentes, al Oeste por la Av. Ignacio 
Vallarta y al Sur por la Av. Cuauhtémoc. (Ver Mapa 9) 

 
Esta central ha tenido algunas remodelaciones, la 

principal se llevó a cabo después de un incendio que en 
1994 devastó la nave de zapaterías, donde se reconstruyó 
únicamente ese segmento del mercado, ahora llamado 
Mercado Nuevo Horizonte. (Ver Foto 30) 
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Foto 30. Aspecto de la remodelación de la 
nave siniestrada del Mercado Central. 

El mercado esta dividido por naves, las cuales son; Frutas y 
Verduras, Carnes, Pescados y Mariscos, Flores, Tlapalerías, 
Fondas, Artesanías, Abarrotes, Dulcerías y Novedades, sin 
embargo, no todos los locales pertenecientes a estas naves están 
concentrados en un solo punto, muchos están diseminados sin 
orden alguno por todo el mercado y cuenta con estacionamiento 
para aproximadamente 84 vehículos. (Ver Foto 31 y 32) 

 
Todo el mercado se desarrolla en un solo nivel y es una 

mezcla de sistemas constructivos derivados de las necesidades y 
posibilidades de cada momento y administración durante los cuales 
fueron construidos. Encontramos desde cascarones de concreto 
(sombrillas invertidas), hasta rudimentarias láminas de cartón, 
pasado por losas macizas de concreto armado y techos de lámina 
metálica. 

Foto 32. Nave de las flores. Foto 31. Nave de pescados y mariscos. 

Cabe destacar que 
dentro del área del 
mercado, se encuentran 
emplazados otro tipo de 
inmuebles como Edificios 
habitacionales, Tienda de 
conveniencia, Centro de 
Salud, Estación de 
bomberos y hasta la misma 
Dirección Municipal de 
Mercados, haciendo con esto 
una zona  de mucha 
actividad. 
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MERCADO COLONIA PROGRESO. Este es el mercado de 

zona más grande del municipio, da servicio como su nombre lo 
indica principalmente a la colonia Progreso que es una de las 
colonias más grandes de puerto, aparte de otras colonias 
vecinas como Real de Acapulco, Rancho Alegre y Carabalí.  

 
Fue inaugurado en los años 80´s33 y es una construcción 

de planta triangular desarrollada en dos niveles con 
aproximadamente 5,309.96 m2.32 de construcción. Cuenta con 
más de 70 locales en planta alta y unas 20 fondas funcionando 
en planta baja. (Ver Foto 33) 

 
El mercado ocupa una manzana que esta delimitada al Norte por la Av. Durango, Al Sur por la 

calle Tamaulipas, al Este por la Calle Bernal Díaz del Castillo y al Oeste por la calle Colima. 
 
Cuenta con dos núcleos de estacionamiento, el primero 

localizado al Suroeste del predio y el segundo localizado sobre el 
camellón central de la Av. Durango, ubicado al Noreste del terreno 
cabe destacar que ambos módulos de estacionamientos han recibido 
recientes remodelaciones, el primero hace unos meses estaba 
obstruido por basura de los mismos locales, por lo que se procedió a 
retirar los desperdicios con lo que pudo dársele de nuevo uso a la vez 
que se reabrió el acceso que estaba adosado a esta área de 
estacionamiento. El segundo fue parte de la remodelación de todo el 
camellón central de la Av. Durango, a este estacionamiento producto 
de la remodelación se le añadieron escaleras, muros de contención, 
rampas y jardineras que lo hicieron más funcional y agradable. (Ver 
Foto 34) 

 
 

                                                 
33 Investigación de campo 

Foto 33. Fachada Principal del Mercado. 

Foto 34. Área de estacionamiento. 
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El mercado también cuenta con un compactador de basura, con esto logra paliar el problema de la 

basura ya que esta tiene un mejor manejo y no se amontona como sucede en otros mercados de la 
ciudad, otra de las características que distinguen a este mercado de los demás es el hecho que no 
existen locales en los paramentos exteriores, por lo que los consumidores tienen que entrar y de esta 
manera se logra una competencia más justa entre los locatarios. (Ver Foto 35) 

 
En este mercado no existen 

propiamente naves físicamente 
separadas simplemente hay zonas 
según sea los productos que se 
venden, es decir, esta la zona de las 
juguerías, frutas y verduras, ropa, 
carnes, pollos, abarrotes y fondas. 

 
Como en la mayoría de los 

mercados, el mercado de la colonia 
Progreso tiene un tianguis semanal el 
cuál se pone el martes con puestos 
provisionales donde se pueden 
encontrar diferentes mercancías como 
ropa, artesanías y productos de 
exportación. 

 
 
Constructivamente el mercado tiene muros de block hueco de concreto con castillos de concreto 

armado intermedios y una techumbre de lámina metálica con entradas de aire a modo de “techo de 
fábrica”. (Ver Imagen 7) 

  
 
 

 

Foto 35. Pasillo interior. 
Imagen 7. Esquema de la 

cubierta del Mercado. 
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MERCADO COLONIA ICACOS. Este es el mercado de zona 

más pequeño del puerto, “inaugurado en 1965 debido al aumento 
de población principalmente de las familias de los militares y 
marinos que estaban destacados en la VIII Zona Naval.”34 

 
El local es una planta rectangular de 3,900 m2.32 

aproximadamente, todo desarrollado en un solo nivel, esta 
diseñado a modo de claustro con un espacio abierto al centro con 
locales alrededor y andador con portales sobre su lado Norte. 
Cuenta con 50 locales aproximadamente y como en el caso del 
mercado de la colonia Progreso tampoco cuenta con locales en sus 
paramentos exteriores. (Ver Foto 35) 

 
Constructivamente se pudo observar que cuenta con muro 

de tabique rojo recocido y block hueco de concreto y como 
techumbre tiene losas macizas de concreto armado y estructura 
metálica con lámina ondulada.  

 
Este mercado tiene áreas de carnes y pollo, frutas y verduras, fondas, abarrotes y diversos 

comercios como papelería, tortillería, novedades, etc. también cuenta con tianguis semanal el cual se 
pone los miércoles. 
 
 
 
 
 
 
 
                                                 
34Investigación de campo  

Foto 35. Fachada principal. 
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CAPÍTULO V: LA PENÍNSULA DE LAS PLAYAS: SITUACIÓN ACTUAL 
 

V.1 Diagnóstico del potencial económico del Acapulco Tradicional 
 
Como ya se ha planteado anteriormente esta zona fue el 

centro turístico del municipio desde la década de los 40´s, sin 
embargo hoy su uso es principalmente habitacional. En el lugar 
también existen escuelas, oficinas de gobierno, agencias 
automotrices, farmacias, restaurantes y hoteles de distintos niveles, 
esto quiere decir que existe un flujo de personas y capital en la 
zona. 

 
Debido al boom de construcción habitacional que tiene 

actualmente esta zona, la población de este lugar ha aumentado 
considerablemente, cuenta “17,004 habitantes y cerca del 41% de 
la población es económicamente activa”35, estos datos son del año 
2000, siete años después la población a crecido aún más, todos los 
meses existen construcciones en proceso tanto edificios de 
departamentos, villas en condominio y casas unifamiliares. (Ver 
Mapa 10) 

 
Más del 60 % de la población fija tiene un nivel socio-económico de medio a medio-alto36, es 

decir, son empleados fijos, dueños de microempresas, tienen un nivel de escolaridad de medio superior 
a superior. 

 
Representan un buen nicho económico según los resultados de las encuestas realizadas muchos de 

ellos acuden a tiendas de autoservicio a abastecerse de alimentos principalmente pero también de otros  

                                                 
35 Instituto Nacional de Geografía y Estadística (I.N.E.G.I.) Censo Nacional de Población. Año 2000.  
36 IBIDEM 

Mapa 10. Demarcación de la zona 
tradicional en el mapa de Acapulco. 
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35 Instituto Nacional de Geografía y Estadística (I.N.E.G.I.) Censo Nacional de Población. Año 2000.  
36 IBIDEM 

Mapa 10. Demarcación de la zona 
tradicional en el mapa de Acapulco. 
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productos, generalmente buscan las sucursales que están más cerca de sus domicilios o bien planean su 
día de manera que puedan pasar a comprar en el camino de regreso a sus hogares, estas encuestas 
también arrojaron que más de mitad prefiere ir a estas tiendas de autoservicio por las comodidades que 
en ellas encuentran y que por lo general tratan de evitar tener que ir al Mercado Central, el cuál es el 
más cercano a la zona, por la problemática que representa trasladarse hacia allá. 

 
Otro resultado que se obtuvieron de las encuestas es que estas personas están conscientes de que 

los precios que pagan en los tiendas de autoservicio son más elevados de los que generalmente se 
manejan en los mercados, sin embargo, están dispuestos a cubrirlo con tal de no tener que trasladarse 
distancias más lejanas para ir a algún mercado. Por otro lado se observó que la opinión que tienen sobre 
los mercados municipales no es buena argumentan problemas como caos vial, falta de estacionamiento, 
basura, inseguridad entre otros, este es un factor definitivo para que cambien a las tiendas de 
autoservicio como su primer opción para abastecerse. 

 
El proyecto debe contemplar la solución a los problemas que 

los mismos usuarios plantean de manera que sea tomado en cuenta 
como una opción comercial atractiva tanto para locatarios como para 
compradores. 

 
Por otro lado en la zona existen muchos restaurantes debido a 

que en el Acapulco Tradicional se localizan varias playas importantes 
y atractivos turísticos como la Quebrada (Ver Foto 36), lo que 
genera un flujo de turistas, por lo cual estos establecimientos 
dedicados a captar esa afluencia turísticas se tienen que abastecer 
continuamente, este nicho tiene un aspecto especial, los dueños de 
estos restaurantes y hoteles compran en un mayor volumen de lo 
que lo hacen en casas unifamiliares o condominios, por lo tanto 
buscan precios más bajos, por lo que ellos si generalmente acuden a 
los mercados del municipio, es normal ver las camionetas de redilas  

 
 

Foto 36. La Quebrada es el principal 
atractivo turístico de la zona 

tradicional y el emblema de Acapulco a 
nivel internacional. 
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de estos comercios estacionadas muy temprano por la mañana en los mercados cargándose con frutas, 
verduras, pescados, carnes, etc.. luego entonces un mercado de zona en la misma península de la 
playas tendría un potencial considerable de consumidores. 
 

En conclusión la construcción del Mercado de Zona tiene justificación en base al cantidad de 
población que vive en este lugar y su capacidad de compra, además de los distintos establecimientos 
que están aquí se verían beneficiados en el sentido de que no tendrían que trasladarse hasta el centro 
de la ciudad a comprar su abastecimiento diario. 
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V.2 Evolución del Equipamiento Urbano de la Zona 
El primer equipamiento urbano del Acapulco Tradicional estuvo orientado al servicio del turismo 

integrado por inmuebles que algunos de ellos aún existen como hoteles, restaurantes, clubes de playa, 
club náutico, etc. Sin embargo, el cambio paulatino del uso de suelo ha modificado las necesidades de 
infraestructura de la zona, ahora se hace evidente contar con inmuebles que satisfagan los 
requerimientos de: 

 
o Servicios relacionados con las actividades diarias de la población como: esparcimiento, deporte y 
cultura. 

o Abastecimiento principalmente de alimentos y en segundo termino de otro tipo de productos. 
o Servicios de índole económica como: bancos y módulos de pago de servicios públicos y privados. 
 

“Por otro lado cabe destacar que 
la mayoría de la obra pública en la 
zona data de los años 70´s y 80´s, 
parques como el de la Reina (Ver Foto 
36), Manzanillo y la Rotonda de los 
Hombres Ilustres tienen más de 15 
años de existencia, en los últimos 
años se han realizado algunas obras 
de relevancia, como la remodelación 
de la zona de restaurantes en la 
franja de la playa de Caletilla en el 
2003”37  y la construcción del Parque 

Lavaderos (Ver Foto 37), ubicado sobre la Costera Miguel Alemán, a 30.00 mts. del acceso a la Playa 
Manzanillo. Este parque esta construido sobre un terreno que fue recuperado mediante el programa 
federal de la Secretaría de Desarrollo Social (SEDESOL) llamado Rescate de Espacios Públicos, el cual 
por medio de la inversión de los 3 niveles de gobierno, “trata de dignificar áreas marginadas y espacio 
comunitarios e incidir en la prevención y atención de aquellos problemas sociales que afecten la 
seguridad en las comunidades”38. 

                                                 
37 Investigación de Campo 
38 SEDESOL, Programa de Rescate de Espacios Públicos.2007.www.sedesol.gob.mx 

Foto 37. Interior del Parque   
“Lavaderos”. 

Foto 36. Parque de la Reina. 
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Este programa tiene como objetivo general “Recuperar espacios públicos para fomentar la 

identidad comunitaria, la cohesión social y la generación e igualdad de oportunidades, así como 
contribuir a la disminución de la pobreza urbana y a la prevención de conductas antisociales”39, cabe 
destacar que el parque Lavaderos como su nombre lo indica esta asentado sobre un predio que 
anteriormente eran unos lavaderos públicos en desuso que en años recientes servía de refugio de mal 
vivientes propiciando así hechos delictivos, por otro lado también en la zona de manzanillo actualmente 
se esta remodelando el denominado paseo del pescador, que comprende desde el parque de manzanillo 
hasta la rotonda de los Hombres Ilustres, el cuál pretende dar nueva vida al corredor que une estos dos 
puntos, “la capitanía de puerto y la Profepa, conjuntamente con el Ayuntamiento de Acapulco, iniciaron 
el retiro de embarcaciones a todo lo largo del Paseo del Pescador, el cual será rehabilitado con una 
inversión de 44 millones de pesos, con el fin de que sea más atractivo ante los habitantes y visitantes 
tanto nacionales como extranjeros del puerto.”40 (Ver Foto 38) 

 
 
Por lo anterior podemos observar el interés por parte del 

municipio de dotar a esta zona de obras de fomenten la vida 
comunitaria, sin embargo también es evidente la construcción de mas 
espacios que satisfagan las necesidades de la población de esta zona. 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

                                                 
39 IBIDEM 
40 Acapulco Noticias. Blog de Arturo Parra. Rehabilitación del Paseo del Pescador con 44 mdp. 2008. http://arturoparra.blogspot.com 

Foto 38. Gráfica de la reciente 
remodelación del “Paseo del Pescador”. 
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V.3 Equipamiento comercial de la Península de las Playas 
 
Como ya se expuso en el capítulo I, la infraestructura comercial de la zona esta comprendida por 

pequeños comercios que se pueden dividir en 2 categorías principales: 
 

• Tiendas de conveniencia. 
 

• Tiendas establecidas como negocios familiares particulares. 
 
Dentro de la primera categoría están las tiendas Oxxo y Extra, las cuales según se definición como 

tiendas de conveniencia son: “establecimientos de menos de 500 m2., con un horario comercial superior 
a las 18 horas, un período de apretura de 365 días al año. De ahí el nombre popular de 24 horas.”41. 

Estas tiendas operan “mediante contrato de comisión mercantil y algunas otras con empleados 
directos, pues así aseguran la calidad en todos los productos y servicios.”42 (Ver Foto 39) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
41 Wikipedia, la enciclopedia libre. Tienda de conveniencia.2009.www.wikipedia.org/wiki/tienda de conveniencia 
42 Tiendas Oxxo. Preguntas frecuentes. 2009. http://www.oxxo.com/oxxo/faq.html 

Foto 39. Conjunto de tiendas de 
conveniencia en la zona. 
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En la segunda categoría entran los negocios administrados por una familia con capital propio  

comúnmente llamados minisupers, algunos de estos establecimientos se diferencian de las misceláneas 
comunes debido a que manejan un horario de atención más amplio, parecido al de las tiendas de 
conveniencia, esto como consecuencia principalmente de la venta de bebidas alcohólicas, sin embargo, 
en ambas categorías de comercios se vende principalmente productos perecederos de consumo general 
como leche, huevos, pan de caja, etc., además de otros productos no perecederos como artículos de 
limpieza e higiene personal. 

 
El plus que ofrecen las tiendas de conveniencia sobre los minisupers es que ofrecen otros 

servicios, tales como el pago de servicios municipales y privados (agua, luz, teléfono y televisión por 
cable), venta de comida rápida, así como recargas electrónicas de teléfonos celulares y algunos hasta 
servicio de cajero automático RED, además de que cuentan con instalaciones nuevas con aire 
acondicionado y vitrinas y estantería llamativas y agradables para los clientes. 

 
Si bien las bondades de ambas categorías de establecimientos son importantes para el 

consumidor, estas tiendas ofrecen un limitada variedad de productos que no siempre satisfacen las 
necesidades de compra de los usuarios, “además de que el valor de los productos que se expenden en 
estos locales es generalmente mayor al que se ofertan en el supermercado y mas aun sobre los precios 
que se manejan en los mercados públicos”.43 

 
Por lo anterior creo que es necesario contar con un inmueble con la estructura comercial que 

permita al usuario encontrar, la comodidad que encuentra en las tiendas de conveniencia y minisupers y 
la variedad de productos con la que cuentan los supermercados a precios que maneja un mercado 
público, en un espacio que propicie una experiencia de compra agradable al usuario. 
 
 
 
 
 
 

                                                 
43 Investigación de Campo 
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V.4 Origen del Mercado en el Municipio y su Reglamento 

 
El origen de los mercados en el municipio, es igual al de cualquier otro lugar del mundo; obedeció 

a la necesidad de la población de intercambiar sus mercancías por otras que necesitaran y no tuviesen 
forma de producirlos. 

 
Por lógica geográfica el primer mercado del puerto se localizó en lo que hoy conocemos como 

“centro histórico”, con el crecimiento de la ciudad fue necesario trasladarlo a una ubicación menos 
conflictiva, emplazándolo en el lugar donde se encuentra actualmente. “el Mercado Central fue 
inaugurado el 20 de noviembre de 1968 por el entonces gobernador Caritino Maldonado Pérez”44 

 
En la actualidad la necesidad de construcción de nuevos mercados es mucha, esta necesidad viene 

de diferentes causas, según el Lic. Alfredo Díaz Solano45 actual director del Departamento Municipal de 
Mercados algunas de estas son las siguientes: 

 
• Obsolescencia de la mayoría de los mercados del municipio tanto en su construcción como 
en su uso. 

 
• La falta de mercados en donde la población así lo requiere. 

 
La Administración de los mercados en Acapulco, está a cargo del Departamento Municipal de 

Mercados, cuyo titular actual dentro del período gubernamental trianual que abarca del año 2009 al 
2012 es el Lic. Alfredo Díaz Solano, este órgano según el Reglamento de Mercados vigente tiene la 
siguiente función; “ Artículo 1.- El funcionamiento de los mercados en el municipio de Acapulco de 
Juárez, Estado de Guerrero, constituye un servicio público cuya prestación será realizada por conducto 
del Departamento Municipal de Mercados. Dicho servicio podrá ser prestado por particulares cuando la 
Autoridad Municipal, otorgue la concesión correspondiente.”46 

 

                                                 
44 Novedades de Acapulco, 25 de junio de 2009, Acapulco, Gro. 
45 El origen del Mercado en el ámbito municipal y su Reglamento, entrevista al actual director del Departamento Municipal de Mercados el Lic. Alfredo Díaz 
Solano, Acapulco, Gro. 20 de junio del 2009. 
46 H.  AYUNTAMIENTO DE ACAPULCO. Reglamento del Departamento Municipal de Mercados. 31ª. Ed. Acapulco, Gro. 2007 



 59                                                                        FRANCISCO GUTIÉRREZ AGÜERO 

 
El Departamento Municipal de Mercados tiene bajo su administración 54 mercados en todo el 

territorio del puerto, contando ya el Mercado Central, esta dependencia conceciona mediante el 
Departamento de Finanzas Municipal los locales con aranceles que se clasifican por la zona, por ejemplo, 
“el costo anual de la concesión en el Mercado Central es más cara a la que se paga en el Mercado de 
Icacos, ya que en el año en curso el costo por un local de 2.25 m2., de la primera fue de 92.00 pesos 
mientras que de la segunda fue de 76.00 pesos. 

  
El mantenimiento de los mercados municipales corre a cargo también de esta dependencia, 

contando con tres personas de guardia para el mantenimiento diario, sin embargo, cuando se presentan 
trabajos especiales como impermeabilización, descacharrización o limpieza general se apoyan en otras 
dependencias como Capama y Áreas verdes las cuales aportan personal y logística para llevar a cabo 
estas acciones. ”47 

 
Para tener un panorama más amplio de la organización y reglamentación de los mercados en el 

municipio llevó a cabo una recopilación de algunos de los artículos más interesantes para el fin de esta 
investigación de tesis: 

 
Artículo 4.- Para los efectos de este reglamento se considerará. 
 
I.- MERCADO PÚBLICO.- El lugar o local, sea o no propiedad del Municipio de Acapulco donde 

concurra una diversidad de comerciantes y consumidores en libre competencia, cuya oferta y demanda 
se refieran principalmente a artículos de primera necesidad. 

 
 
II.- COMERCIANTES PERMANENTES.- Los que hubiesen, obtenido del Departamento Municipal de 

Mercados, la licencia correspondiente para ejercer el comercio en un lugar fijo que pueda considerarse 
como permanente. 

 
 
 

                                                 
47 Op.Ct. Entrevista al Lic. Alfredo Díaz Solano 
 



 60                                                                        FRANCISCO GUTIÉRREZ AGÜERO 

 
 
 
III. COMERCIANTES TEMPORALES.- Quienes hubiesen obtenido del Departamento Municipal de 

Mercados el empadronamiento necesario para ejercer el comercio dentro de los mercados por tiempo 
determinado que no excederá de seis meses en un sitio fijo. 

 
 
IV. COMERCIANTES AMBULANTES.- Quienes hubiesen obtenido del Departamento Municipal de 

Mercados el empadronamiento necesario para ejercer el comercio en distintos lugares, excepto el primer 
cuadro, pudiendo acudir al domicilio de los consumidores. 

 
 
Los comerciantes que por sistema utilicen vehículos, se les considerará dentro de esta categoría. 
 
 
V. ZONAS DE MERCADOS.- Las adyacentes a los mercados públicos y cuyos límites sean señalados 

por el Departamento Municipal de Mercados. 
 
 
VI. PUESTOS PERMANENTES FIJOS.- Donde los comerciantes permanentes o fijos deben ejercer 

sus actividades de comercio, considerándose como tales las accesorias que existen en el exterior o en el 
interior de los edificios de los mercados públicos. 

 
 
VII. PUESTOS TEMPORALES O SEMIFIJOS.- Donde los comerciantes temporales deban ejercitar 

sus actividades de comercio de acuerdo con las disposiciones que para tal efecto dicte el Departamento 
de Mercados. 
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CAPITULO III 

DE LAS ATRIBUCIONES 
 
Artículo 5.- El Departamento Municipal de Mercados tendrá las siguientes atribuciones: 
 
I.- Administrar el funcionamiento de los mercados públicos, propiedad del Municipio. 
 
II. El empadronamiento y registro de los comerciantes a que se refiere el artículo 3º. de este 

reglamento. 
 
III. Hacer la división del territorio del Municipio, en zonas de mercados. 
 
IV. Fijar los lugares y días en que se deban celebrarse los “Tianguis”, en cada mercado público, de 

acuerdo con las necesidades de cada uno de ellos. 
 
V. Vigilar el cumplimiento de las disposiciones legales en los mercados públicos, sean o no 

propiedad del municipio. 
 
VI. Ordenar la instalación, alineamiento, reparación, pintura, modificación y registro de los puestos 

permanentes y temporales a que se refiere este reglamento. 
 
VII. Intervenir en los proyectos de construcción o reconstrucción de mercados públicos y demás 

obras que el Departamento Municipal de Obras Públicas somete a su consideración, con la idea de emitir 
una opinión al respecto. 

 
VIII. Administrar los servicios que se presten en los mercados públicos como guarderías infantiles, 

secciones médicas, etc. 
 
Artículo 12.- Los comerciantes tendrán la obligación de mantener aseados los puestos en que se 

efectúen sus actividades comerciales. Esta obligación comprende también en su caso, el exterior de los 
puestos dentro de un espacio de tres metros contados a partir de su límite frontal. 
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CAPITULO V 
DE LA ORGANIZACIÓN 

 
Artículo 26.- El Departamento Municipal de Mercados se integrará de la siguiente manera: 
 
1.- Un Jefe del Departamento. 
 
2.- Un Contador. 
 
3.- Supervisor General. 
 
4.- Inspección General. 
 
5.- Sección de Mantenimiento. 
 
6.- Personal Administrativo. 
 
7.- Personal de Vigilancia. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 63                                                                        FRANCISCO GUTIÉRREZ AGÜERO 

 
 

CAPITULO VI 
DE LOS PERMISOS Y CANCELACIONES 

 
 
Artículo 27.- Los comerciantes tendrán la obligación ineludible de empadronarse en el 

Departamento Municipal  de Mercados, para los cual deberán dirigir solicitud por escritos, acompañando 
los siguientes documentos: 

 
 
I.- Copia certificada del acta de nacimiento, para acreditar la mayoría de edad así como la 

nacionalidad mexicana. 
 
 
II.- Tarjeta de salud, para aquellos comerciantes que para el ejercicio de sus actividades requieran 

de la misma. 
 
 
III.- Carta de antecedentes no penales para acreditar que no ha sido condenado por delitos que 

merezcan la pena corporal. 
 
 
IV.- Constancia de la Autoridad Municipal, en donde se acredite residencia ininterrumpida por más 

de cinco años en el Municipio de Acapulco. 
 
 
V.- Tres retratos de frente del solicitante tamaño miñón. 
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CAPÍTULO VIII 
DE LOS PUESTOS UBICADOS EN LOS MERCADOS PÚBLICOS 

 
 
Artículo 38.- El Departamento Municipal de Mercados concederá la posesión de los locales 

ubicados en los mercados públicos mediante contratos concesión que celebre con los comerciantes. 
 
Artículo 40.- El Departamento Municipal de Mercados queda facultado para concesionar los 

servicios públicos que por su naturaleza sean susceptibles de darse, tales como: Servicio de sanitarios y 
servicio de refrigeración. Las concesiones especiales, serán otorgadas expresamente por el Presidente 
Municipal. 

 
Artículo 49.- Queda prohibido en el interior de los mercados públicos: 
 
I.- La venta de alcohol, toda clase de bebidas embriagantes, cerveza, pulque, etc. 
 
II.- La venta de materias inflamables y explosivas. 
 
III.- El empleo de veladoras, velas y otros materiales similares que puedan constituir un peligro 

para la seguridad del mercado. 
 
IV.- El funcionamiento a un volumen excesivo que cause molestias al público de aparatos de radio, 

sinfonolas, magnavoces, etc. 
 
V. La alteración del orden público. 
 
VI. El establecimiento de molinos de nixtamal, máquinas tortilladoras que no sean de mano, 

peluquerías, expendios de carbón y leña, así como talleres de sastrería y costura. 
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CAPITULO IX 
DE LOS PUESTOS UBICADOS FUERA DE LOS MERCADOS PÚBLICOS 

 
 
Artículo 50.- En las zonas de mercados previamente establecidas, podrán instalarse puestos 

permanentes o temporales debidamente autorizados por el Departamento Municipal de Mercados, 
siempre que no constituyan un estorbo: 

 
  
I.- Para el tránsito de peatones en las banquetas. 
 
II.- Para el tránsito de vehículos. 
 
III.- Para la prestación y uso de los servicios públicos como bomberos, drenaje, agua potable, 

transporte, electricidad, teléfonos, etc. 
 
 
 
Artículo 51.- Para efectos del artículo anterior, los límites de la zona denominada “Primer Cuadro 

de la Ciudad”, son las calles siguientes: 
 
 
El área comprendida entre la Calzada Costera Miguel Alemán, delimitada al SUR, por la Avenida 

Diego Hurtado de Mendoza, el ESTE, por la Avenida  Constituyentes, al NORTE, por la Calzada Vicente 
Guerrero y Calle Lerdo de Tejada, y al OESTE, incluyendo la zona de la Quebrada por la Avenida 
Presidente Adolfo López Mateos, la calle Teniente Azueta y Calle Almirante Bretón hasta su confluencia 
con la citada Costera Miguel Alemán. 
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VI.1 Elección y Análisis del Predio 

 
 
 

� Localización, Colindancias y Superficie 
 
El predio propuesto se localiza al Suroeste del municipio en el Fraccionamiento Las Playas, esta 

ubicado en la cabeza de la manzana formada por la Av. Adolfo López Mateos (siendo esta su principal 
vía de acceso) y la calle Circunvalación (actualmente Antonio Lomelin Migoni) en la zona de las playas 
Caleta y Caletilla. 

 
Según planos consultados en el Departamento de Desarrollo Urbano del H. Ayuntamiento del 

Municipio de Acapulco, Gro., el predio del proyecto esta conformado por cuatro lotes con los números 
oficiales 1208, 1204, 1206 y 1216, aunque actualmente están registrados con los números 1, 2, 3 y 4 
respectivamente del sector Caletilla en la colonia Las Playas. 

 
Las Superficies, Medidas y Colindancias de los lotes son las siguientes: 
 
LOTE No. 1 (1208) 
 
Al Norte en: 61.00 mts. con Av. Circunvalación (actualmente Antonio Lomelín Migoni). 
Al Este en:   70.75 mts. con Lote No. 3. 
Al Sur en:    68.23 mts. con Av. Circunvalación (actualmente Antonio Lomelín Migoni). 
Al Oeste en: 92.00 mts. con la Plaza de Toros. 
 
Superficie = 5,176.28 m2. 
Superficie utilizable = 4,754.32 m2. 
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LOTE No. 2 (1204) 
 
Al Norte en: 97.25 mts. con Av. Circunvalación (actualmente Antonio Lomelín Migoni). 
Al Este en:   40.89 mts. con Av. Adolfo López Mateos. 
Al Sur en:   77.95 mts. con Lote No. 4 y Av. Circunvalación (actualmente Antonio Lomelín Migoni). 
Al Oeste en: 41.00 mts. con Lote No. 3. 
 
Superficie = 3,612.87 m2. 
Superficie utilizable = 3,508.28  m2. 
 
LOTE No. 3 (1206) 
 
Al Norte en: 12.55 mts. con Av. Circunvalación (actualmente Antonio Lomelín Migoni). 
Al Este en:   41.00 mts. con Lote No. 2. 
Al Sur en:    12.70 mts. con Av. Circunvalación (actualmente Antonio Lomelín Migoni). 
Al Oeste en: 43.75 mts. con Lote No. 1. 
 
Superficie = 529.69 m2. 
Superficie utilizable = 518.38  m2. 
 
LOTE No. 4 (1216) 
 
Al Norte en: 58.00 mts. con Lote No. 2. 
Al Sur-Este en:   Línea curva de 13.00 y 3.50 mts. con Av. Adolfo López Mateos. 
Al Sur en:    47.00 mts. con Av. Circunvalación (actualmente Antonio Lomelín Migoni). 
 
Superficie = 303.70 m2. 
Superficie utilizable = 295.88  m2. 
 
 

SUPERFICIE TOTAL DE TERRENOS = 9,622.54 M2. 
SUPERFICIE UTILIZABLE = 9,076.86 M2. 
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UBICACIÓN DEL TERRENO EN EL PLANO DE ACAPULCO, GRO. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 

Ubicación satelital del Predio. 
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� Topografía y Capacidad de Carga 

 
Se trata de un terreno plano con una ligera pendiente ascendente (aprox. 1.5 mts.) con relación a 

la Av. Adolfo López Mateos; clasificado como terreno tipo “B” (arena limpia, seca en sus lechos naturales 
y encerrada) con una capacidad de carga de 20 ton/m2. 

 
� Contexto y Servicios Públicos 

 
El contexto del predio se encuentra conformado por casas habitación de 1 a 3 niveles de buena 

calidad de construcción, Edificios de Departamentos en condominio, Hoteles, Moteles, Restaurantes, 
Locales Comerciales, Agencias Automotrices y Náuticas, Club de Yates y Área de Playas. 

  
El predio cuenta con los siguientes Servicios Públicos: 
 

� Agua Potable: Abastecimiento por medio de una red de distribución con suministro mediante 
tomas domiciliarias. 

� Drenaje y Alcantarillado: Tubería de concreto en diferentes diámetros y longitudes para 
captación de aguas pluviales y descargas de aguas negras. 

� Energía Eléctrica: red de energía eléctrica aérea en postería de concreto. 
� Alumbrado Público: Sistema de cableado aéreo, sistema de alumbrado que utiliza la postería 
de la red de electrificación con luminarias fluorescentes de vapor de sodio. 

� Parámetros de vialidad: Guarniciones de concreto en sección trapezoidal. 
� Banquetas o Aceras: De concreto hidráulico. 
� Vialidades: De doble sentido de circulación. 
� Pavimentos: De concreto hidráulico. 
� Red Telefónica: Red de cableado aéreo sobre postería de madera.  
� Gas Natural: Mediante suministro domiciliario. (gas l.p.). 
� Recolección de Desechos sólidos: Servicio del municipio. 
� Vigilancia: Servicio del municipio. 
� Transporte Urbano y Sub-urbano general: Sobre la Av. Adolfo López Mateos: servicio de 
camiones urbanos y taxis particulares en servicio continuo. En la Avenida Circunvalación 
(actualmente calle Antonio Lomelín Migoni) es: mediante servicio de taxis particulares de 
uso exclusivo. 
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� Uso de Suelo 
 
H 2/35 
 
Habitacional: El uso predominante es la vivienda tanto 

en el área urbana actual como en las zonas de crecimiento. 
 
H= Habitacional. 
2= niveles permitidos sobre el nivel de la calle. 
35= C.U.S. porcentaje de área libre en planta baja. 
65= Porcentaje de área permitida para construir en 

planta baja. 
 
Según la tabla de compatibilidad de uso de suelo del Plan Director de Desarrollo Urbano del 

Municipio de Acapulco, Gro., la nomenclatura  “H” no es adecuada para la construcción de mercados, sin 
embargo, para estos casos si se sustenta la necesidad y viabilidad de algún proyecto mediante un 
estudio de impacto urbano es posible su construcción mediante un proceso que se llama cambio de uso 
de suelo. 

 
El protocolo para llevar a cabo este trámite de cambio de uso de suelo es el siguiente; por escrito 

se hace la petición formal al secretario del H. Ayuntamiento, esta petición debe ir acompañada de los 
documentos que a continuación se enlistan: 

 
� Alineamiento del o los predios 
� Estudio de Impacto Urbano 
� Proyecto Ejecutivo 

 
Al tener estos documentos y el Dictamen favorable del Estudio de Impacto Urbano la petición se 

presenta en la siguiente sesión de cabildo donde los regidores deciden aprobar o no el cambio de uso de 
suelo. 

 
 

Mapa 11. Plano del uso suelo del terreno. 



 71                                                                        FRANCISCO GUTIÉRREZ AGÜERO 

 
 
 

� Situación Legal y Costo del Terreno 
 
Los predios actualmente son propiedad privada de una empresa denominada Deportes y Turismo, 

S.A., la cual operaba el edifico del Jai-Alai que actualmente se encuentra en el terreno  y el valor por m2 
de terrenos en la zona es de aproximadamente $ 850.00 (ochocientos cincuenta pesos), por lo tanto el 
costo total de los terrenos sería  $ 5, 539,637.00 (cinco millones quinientos treinta y nueve mil 
seiscientos treinta y siete pesos 00/100 m.n.)48 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
48 Arquitecto Manuel Benítez González, Perito Valuador, Registro SEFINA 001 
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                                              ANEXO FOTOGRÁFICO 
 
 
 
  
 
 
 
 
  
  
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
  
  
 
 
  
 
 
  
  
  
 
 

Foto 40. Perspectiva del Edificio del 
antiguo Jai-Alai. 

Foto 41. Gráfica del transporte en la 
zona. 

Foto 42. Interior del Edificio del 
antiguo Jai-Alai. 

Foto 43. Interior del Edificio del 
antiguo Jai-Alai. 

 

Foto 44. Perspectiva del terreno libre 
posterior al Edificio. 

 

Foto 45. Vista de la calle 
Circunvalación. 

 

Foto 46. Perspectiva del contexto al 
Predio. (Concesionaria de Autos) 

 

Foto 47. Perspectiva del contexto al 
Predio. (Puente de Terminal Marítima) 

 

Foto 48. Perspectiva del contexto al 
Predio. (Restaurantes en Playa Caletilla) 
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VI.2 Conceptualización del Proyecto 

 
 
Para el diseño del proyecto me base en dos lineamientos principalmente el primero fue la poligonal 

del terreno tomando en cuenta sus principales accesos y la segunda fue la forma que quería que tomará 
el proyecto influenciada por los conceptos que tenía alrededor tales como la curvatura que forman las 
playas de caleta y caletilla y las aristas de los veleros y embarcaciones que ahí se anclan. 

 
Según el estudio de análogos que se llevo a acabo uno de los puntos principales en el diseño de 

los mercados es la cubierta, por lo tanto quería que esta tuviera un impacto especial en el proyecto, es 
por eso que decidí usar velarias para tal efecto ya que es un elemento constructivo tanto interior como 
exterior muy eficiente y dinámico, además dialoga armoniosamente con el entorno y emula las cubiertas 
tradicionales de los mercados y tianguis, por otro lado el diseño favoreció los espacios abiertos y los 
grandes vanos, facilitando así la iluminación y ventilación natural. 

 
Un tercer lineamiento fue el estudio de los edificios análogos de donde obtuve información sobre 

algunas características técnicas de los esquemas constructivos de los mercados como las dimensiones 
de pasillos y locales, alturas y materiales, además de ejemplos de programas arquitectónicos y 
diagramas de funcionamiento que me ayudaron a configurar el mío. 
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C  O  N  C  E  P  T  U  A  L  I  Z  A  C  I  Ó  N 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Planta de Conjunto. 

 

Perspectiva Exterior Nave Uno. 

 

Perspectiva Exterior  Nave Uno. 
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C  O  N  C  E  P  T  U  A  L  I  Z  A  C  I  Ó  N 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
. 
   

Fachada Principal. 

 

Velaria en Nave Dos. 

 

Velaria en Nave Dos. 
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VI.3 Programa de Necesidades 

 
 

� Acceder � Administrar 
� Estacionar � Reunirse 
� Comprar � Vender 
� Comer � Limpiar 
� Caminar � Dar mantenimiento 
� Vestibular � Suministrar alimentos y 

materiales 
 

VI.4 Programa Arquitectónico 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

� Plazoletas de Acceso � Pasillos y Vestíbulos 
� Áreas de 
Estacionamiento 

� Administración 

� Locales Comerciales 
(Naves) 

� Sala de Juntas 

� Áreas de Servicio y 
Mantenimiento 

� Concentración de 
Medidores 

� Cuarto de 
Máquinas 

� Área de Carga y 
Descarga 

� Depósito de Basura 

� Área de Tianguis 
 

� Módulo de Baños 

� Área de Comida  
� Área de Comensales 



 77                                                                        FRANCISCO GUTIÉRREZ AGÜERO 

 
 
 
VI.5 Diagrama de Funcionamiento 
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VI.6 Análisis de Áreas 
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VI.6 Análisis de Áreas 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Tanto escolares como de la vida, sus enseñanzas son un legado permanente en mi, espero 
algún día poder honrar su esfuerzo y dedicación. 

 

 
 
 
 
 
 

VI.7   P R O Y E C T O 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

UNAM – Dirección General de Bibliotecas 

Tesis Digitales 

Restricciones de uso 
  

DERECHOS RESERVADOS © 

PROHIBIDA SU REPRODUCCIÓN TOTAL O PARCIAL 
  

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal 
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México). 

El uso de imágenes, fragmentos de videos, y demás material que sea 
objeto de protección de los derechos de autor, será exclusivamente para 
fines educativos e informativos y deberá citar la fuente donde la obtuvo 
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro, 
reproducción, edición o modificación, será perseguido y sancionado por el 
respectivo titular de los Derechos de Autor. 
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VI.7  P R O Y E C T O 

 
 

 Memoria Descriptiva y Planos del Proyecto Arquitectónico. 
 
La premisa fundamental del proyecto del mercado fue diseñar un edificio que dialogara y se 

integrara al contexto del litoral, además de proponer a este como tema proyectivo, buscando una 
dialéctica entre la forma y la función que derivara  que una propuesta que modifique positivamente su 
entorno. 

 
El Proyecto se compone de tres edificios que en su geometría de conjunto pretenden emular el 

alabeo de la costa circundante. Estos edificios están comunicados directamente formando un solo 
volumen, en él están albergados los locales comerciales agrupados en secciones o “naves” según los 
productos que comercializan, de esta manera el edificio central se desarrolla en dos niveles; en planta 
baja se localizan las naves de Frutas y Verduras y Pollos y Cremerías, además de los módulos de 
sanitarios. En planta alta se encuentran las naves de Abarrotes, Varios, Comida, Área de Comensales y 
Administración. 

  
Los dos edificios laterales se desarrollan en un nivel y en cada uno se ubica un conjunto de locales 

comerciales o “nave”, el edificio orientado al Este es de Pescados y Mariscos y el edificio orientado al 
Oeste es de Productos Lácteos y Cárnicos. 

 
El acceso a estos edificios es mediante Plazoletas abiertas que están conectadas directamente a la 

calle favoreciendo la conexión entre el exterior y el interior, lo cual es un aspecto importante en los 
proyectos de  índole comercial, por otra parte no existen locales que tengan áreas de venta en sus 
paramentos exteriores, invitando así a los consumidores a acceder al mercado manteniendo de esta 
manera una competencia más equilibrada entre los locatarios. 

 
El tránsito peatonal dentro del proyecto se favoreció al dotarlo casi en su totalidad de rampas en 

vez de escaleras, propiciando así el uso de los “carritos de supermercado”. La utilización de este 
instrumento fue un “plus” que se diseño para este mercado coadyuvando así a que la experiencia de 
comprar sea más cómoda. 
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Otro aspecto importante que quería conservar en el planteamiento era la tradición de los tianguis 

semanales, por eso en el proyecto se especificó que una de las plazoletas (la que tiene mayor 
accesibilidad) sirviera como el espacio idóneo para este fin, acercando las tradiciones y el concepto 
vanguardista que propone el proyecto. 

 
Constructivamente el Mercado esta diseñado con materiales que por su rapidez de colocación se 

han vuelto constantes en la construcción de edificios comerciales en la actualidad, como la losacero en 
el entrepiso, muros de tabimax y durock, estructura de acero y lonas de pvc plastificado de alta 
densidad (velarias) como cubierta. 

 
Por otro lado los acabados se proyectaron sobrios con superficies seguras de transitar y de fácil y 

rápido mantenimiento para que la limpieza sea una constante en el uso diario. 
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VI.7  P R O Y E C T O 

 
 

 Memoria Descriptiva y Planos Estructurales. 
 

El área donde se encuentra el predio del mercado es Tipo B (arena limpia seca, en sus lechos 
naturales y encerrada), con una capacidad portante de 20 ton/m2, por lo cual el diseño estructural para 
la nave principal se compone por un sistema de zapatas aisladas unidas entre sí mediante trabes de liga 
de concreto armado siguiendo con un sistema de columnas y vigas a base de perfiles metálicos tipo 
"IPR", muros divisorios de tabimax (tabique industrializado de alta resistencia con acabado estriado para 
la aplicación de revestimientos), entrepiso de losacero y un sistema de estructuras tensiles como 
cubierta. 

 
N  A  V  E    U  N  ON  A  V  E    U  N  ON  A  V  E    U  N  ON  A  V  E    U  N  O    

DISEÑO DE CIMENTACIÓN 

 
1.- BAJADA DE CARGAS 

    

Entrepiso de Losacero 4,615.00 kgs. 

Muro "A" planta baja 753.28 kgs. 

Muro "B" planta alta 620.66 kgs. 

Vigas laterales 483.03 kgs. 

Viga en ménsula 421.95 kgs. 

Peso propio de 
columna 

685.17 kgs. 

Piso en planta baja 303.71 kgs. 

Cargas vivas 11,866.50 kgs. 

PESO ( W ) = 19,749.30 kgs. 

 19.75 tons. 
 

 

Área de carga tributaria. 

Localización en Planta 
de Conjunto. 
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 VI.7  P R O Y E C T O 

 
 Memoria Descriptiva y Planos de Instalación Hidráulica 
 

Para la instalación hidráulica del proyecto se eligió un sistema de cisterna y bombas 
hidroneumáticas para satisfacer las necesidades de agua en todo el inmueble. A continuación se 
proporcionan los datos con los cuales se calculo el abastecimiento de agua potable del proyecto de 
mercado. 
 

� Calculo de la capacidad de la cisterna. 
 

� Tabla de Requerimientos. 
 
 
  

 
  
 
 

� Tabla de Dotación mínima de agua potable. 
 

 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 

Con los datos de las dos tablas anteriores se 
procederá a hacer el cálculo para determinar la 
capacidad de la cisterna de agua potable. 

100 Locales Comerciales x 100 lts    =  10,000 lts. 
57 Muebles Sanitarios x 150 lts.       =    8,550 lts. 
752.09 m2. Área Verde x 5 lts.         =    3,760 lts. 
                
                 TOTAL                              22,310 lts. 

 
22,310 lts./día x 3 días = 66,930 lts. = 66.93 m3 

 
Medidas de la Cisterna 

 
Largo          Ancho            Alto               Volumen 
 
5.00m        x5.00m        x2.70m        = 72.50 m3. 
 

Se dejó cierta cantidad de sobra en el 
dimensionamiento de la cisterna para dejar 20 cms.  
de “cama de aire” entre el lecho bajo de la losa de 
la cisterna y el nivel máximo de agua. 
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Corte esquemático de la cisterna del proyecto 
hidráulico. 

Diagrama del sistema 
hidroneumático. 
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� Calculo del sistema hidroneumático. 

 
 
Con el fin de evitar la edificación de una tanque elevado y al mismo tiempo garantizar la presión 

adecuada en la tubería de agua se eligió el uso de bombas hidroneumáticas, las cuáles se seleccionaron 
conforme su capacidad de uso y el tipo de edificio donde van a dar servicio, para tal fin el proveedor 
proporciona las siguientes tablas y cálculos. 

 
� Tabla para el cálculo del gasto máximo y presión mínima para selección de equipo. 

 
 
  
 
 
 
 
 
 
 

Para obtener el gasto pico probable en litros por minuto, multiplicar el número de salidas por el 
factor resultante entre la línea del tipo de edificio y la columna del número de salidas. 
 
GASTO PROBABLE PICO =      180         x         2.68      =       482.40 lts./min. 
 
 
 
Para calcular la presión mínima en metros de columna de agua (MCA) utilizar la siguiente fórmula: 
 
PRESIÓN MÍNIMA    =   md + 0.07mt + 10 
 
 = 4.40 mts. + 0.07(80.00 mts.) + 10 
 = 20 (MCA) 
 

Salidas de 
agua 

Factor resultante 
de la tabla 

md= mts. de desnivel de la cisterna al servicio más alto. 
mt= mts. de tubo entre el equipo y el servicio más lejano. 
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� Tabla de Rendimientos y Medidas de Equipos Hidroneumáticos Integrados. 
  
 

 
 
  
 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Con el dato del gasto probable pico (482.40 lts./min.) se eligió 

en la tabla anterior el modelo de bomba más cercana a la referencia 
H21-P500-2T119 con una capacidad máxima de 520 lts./min., el 
sistema se integra por 2 motobombas de 5 caballos de fuerza cada 
una y dos tanques con una capacidad de 900 lts., la medidas 
generales del sistema son; 2.45 mts. de largo x 0.95 mts. x de ancho 
x 1.65 mts. de alto. (Ver Foto 49) 

 
 

  
 

2.45 

1.65 
 

0.95 
 

Foto 49. Tanque Hidroneumático. 
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� Calculo de diámetros de tubería hidráulica. 
 
 
 
De acuerdo a la información del proveedor del sistema 

hidroneumático para el caudal de agua que va a manejar el 
proyecto hidráulico se requiere un diámetro de tubería en el 
arranque de 2”. 

 
Para el cálculo de los diámetros de la tubería hidráulica 

en los diferentes tramos que integra el proyecto se utilizó el 
método de análisis por unidades de consumo quedando de la 
siguiente forma: 
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VI.7  P R O Y E C T O 

 
 Memoria Descriptiva y Planos de Instalación Sanitaria. 

 
El proyecto sanitario fue diseñado de manera tradicional, es decir, se resolvió mediante una red de 

registros de concreto interconectados con tubería de albañal desembocando todo el sistema en el pozo 
de visita que se localiza frente al terreno sobre la Av. Adolfo López Mateos. 

 
En la siguiente tabla se pueden apreciar las características de los registros en los diferentes 

tramos que integra el recorrido del sistema sanitario con información como pendiente, Nivel de Piso 
Terminado (N.P.T.), Nivel de Cota de Arrastre (N.C.A.) y dimensiones. 
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Siguiendo lo lineamientos que marca el Reglamento de construcciones del Municipio de Acapulco, 
Gro. se tomaron las siguientes normativas para el diseño de la instalación sanitaria: 

 
� Las tuberías de desagüe no tendrán menos de 32 mm. y pendiente mínima del 2%. 
� Las tuberías de albañales, que conducen las aguas residuales fuera del edificio deberán de 
ser de 15 mm. mínimo. 

� Registros a cada 10 mts. máximo con los siguientes límites. 
 

PROFUNDIDAD DIMENSIONES 
Menos de 1mt. 40 x 60 cms. 
1 a 2 mts. 50 x 70 cms. 

Más de 2 mts. 60 x 80 cms. 
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 VI.7  P R O Y E C T O 

 
 Memoria Descriptiva y Planos de Instalación Eléctrica. 

 
El proyecto eléctrico del mercado se integra de la siguiente manera; se diseñaron 2 acometidas, la 

primera localizada sobre la Av. Adolfo López Mateos y la segunda sobre la calle Circunvalación. Ambas 
acometidas se conectan de manera subterránea hacia el interior del predio desde el registro en la base 
del poste de la C.F.E., llegando a un transformador cuya capacidad se calculo mediante la demanda 
eléctrica del sector del mercado al cual abastece, de allí la línea pasa por un interruptor general para 
después dividirse en 3 fases que se dirigen al registro de la concentración de medidores que le 
corresponde, luego van directamente al centro de cargas de cada local pasando por su medidor para 
finalmente dotar de energía a todas las salidas, contactos y apagadores que componen la instalación. A 
continuación se muestra el diagrama unifilar  donde se observa lo explicado en el párrafo anterior. 
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En el diseño se procuró la separación de las líneas de alimentación desde la acometida para que 

en caso de alguna avería o falla en el suministro o cableado, se disminuyeran las posibilidades de una 
afectación en la totalidad el inmueble, por otro lado de igual manera los circuitos al interior de la 
instalación están separados y controlados, así pues cuando sea necesario algún mantenimiento o la 
reparación de una avería, no sea necesario un corte total de la energía si no únicamente del sector 
donde se necesite, también los circuitos están intercalados, es decir, un circuito no alimenta a varios 
locales consecutivos, si no que van combinados de manera que si sucediera algún desperfecto no se 
vean afectadas todas las áreas del mercado. 

 
Los calibres de los cables que alimentan y distribuyen la energía eléctrica fueron calculados 

mediante fórmulas de amperaje quedando de la siguiente forma.  
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VI.7  P R O Y E C T O 

 
 Memoria Descriptiva y Planos de Instalación contra Incendios. 
 

Para sofocar algún incendio que llegase ocurrir, ya sea por error humano o falla mecánica el 
proyecto de mercado incluye el diseño de un sistema contra este tipo de siniestros, tal sistema se 
integra por tres hidrantes con un radio de alcance de 30 mts. y separación máxima de 60 mts. y 
extintores a cada 10 mts. 

 
Se calculó el aumento que debe tener la cisterna para albergar el volumen de agua destinado 

únicamente para casos de incendio, mediante los lineamientos que marcan las Normas Complementarias 
del Reglamento de Construcciones del Municipio de Acapulco, Gro., los cuales mencionan que por cada 
metro cuadrado de construcción se deben reservar 5.00 lts. de agua para casos de siniestro. 

 
 
 
 
 

� Calculo de volumen de agua para combatir 
incendios. 

 
3,737.58 m2 x 5.00 lts.= 18,687.90 lts. 
                                     18.69 m3. 

 
Con este aumento la cisterna aumentaría 0.75 

mts. su profundidad para albergar este volumen de 
agua, siendo su capacidad total de 91.19 m3. 
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Se extrajeron de las Normas Complementarias del Reglamento de Construcciones del Municipio de 

Acapulco, algunos lineamientos que se usaron en el diseño del Sistema contra Incendios, algunos de los 
cuales son los siguientes: 

 
Artículo 122.- Los elementos estructurales de acero de las edificaciones de riesgo mayor, 

deberán protegerse con elementos o recubrimientos de concreto, mampostería, yeso, cemento pórtland 
con arena ligera, perlita o vimiculita, aplicaciones a base de fibras minerales, pinturas retardantes al 
fuego u otros materiales aislantes que apruebe el Ayuntamiento, en los espesores necesarios para 
obtener los tiempos mínimos de resistencia al fuego establecidos en el Artículo anterior. 

 
Artículo 124.- Las edificaciones de riesgo con excepción de los edificios destinados a habitación, 

de hasta cinco niveles, deberán contar en cada piso con extintores contra incendio adecuados al tipo de 
incendio que pueda producirse en la construcción, colocados en lugares fácilmente accesibles y con 
señalamientos que indiquen su ubicación de tal manera que su acceso, desde cualquier punto del 
edificio, no se encuentre a mayor distancia de 30 m. 

 
Artículo 125.- Las edificaciones de riesgo mayor deberán disponer, además de lo requerido para 

las de riesgo menor a que se refiere el Artículo anterior, de las siguientes instalaciones, equipos y 
medidas preventivas: 
 
I.- Redes de hidrantes, con las siguientes características: 
 
a) Tanques o cisternas para almacenar agua en proporción a cinco litros por metro cuadrado construido, 
reservada exclusivamente a surtir a la red interna para combatir incendios. La capacidad mínima para 
este efecto será de veinte mil litros; 
 
b) Dos bombas automáticas autocebantes cuando menos, una eléctrica y otra con motor de combustión 
interna, con succiones independientes para surtir a la red con una presión constante entre 2.5 y 4.2 
kg/cm2: 
 
c) Una red hidráulica para alimentar directa y exclusivamente las mangueras contra incendio, dotadas 
de toma siamesa de 64 mm. de diámetro con válvulas de no retorno en ambas entradas, 7.5 cuerdas 
por cada 25 mm., cople movible y tapón macho. Se colocará por lo menos una toma de este tipo en  
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cada fachada y, en su caso, una a cada 90 m lineales de fachada, y se ubicará al paño del alineamiento 
a un metro de altura sobre el nivel de la banqueta. Estará equipada con válvula de no retorno, de 
manera que el agua que se inyecte por la toma no penetre a la cisterna; la tubería de la red hidráulica 
contra incendio, deberá ser de acero soldable o fierro galvanizado C-40, y estar pintadas con pintura de 
esmalte color rojo; 
 
 
d) En cada piso, gabinetes con salidas contra incendios dotados con conexiones para mangueras, las 
que deberán ser en número tal que cada manguera cubra un área de 30 m de radio y su separación no 
sea mayor de 60 m uno de los gabinetes estará lo más cercano posible a los cubos de las escaleras; 
 
e) Las mangueras deberán ser de 38 mm de diámetro, de material sintético, conectadas permanente y 
adecuadamente a la toma y colocarse plegadas para facilitar su uso. Estarán provistas de chiflones de 
neblina; 
 
f) Deberán instalarse los reductores de presión necesarios para evitar que en cualquier toma de salida 
para manguera de 38 mm se exceda la presión de 4.2 Kg./cm2; 
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VI.7  P R O Y E C T O 

 
 Memoria Descriptiva y Planos de Gas Natural. 
 

En el proyecto del Mercado únicamente se contempla el uso de gas l.p. en la planta alta de la Nave 
Uno, es decir, en el área de comida, el sistema esta integrado por 9 locales con igual número de 
unidades de consumo de gas que en este caso son estufas con 4 quemadores y horno conectadas a un 
tanque estacionario de 500 lts. de capacidad. 

 
Los diámetros de la tubería se calcularon mediante la fórmula del abatimiento de presión, la cuál 

se rige por el principio de que mientras mas lejana este la unidad de consumo de la fuente de 
abastecimiento (tanque estacionario) menor será la presión y por lo tanto el funcionamiento de esa 
unidad tiende a ser deficiente. 

 
A continuación se muestran las tablas referentes al factor del material y el cálculo del Abatimiento 

de Presión 49en el diseño de la instalación de gas natural. 
 

� Tabla de factores de material en el abatimiento de la presión. 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
49 ZEPEDA C. Sergio, Manual de Instalaciones Hidráulicas, Sanitarias, Gas, Aire comprimido, Vapor. 



 134                                                                        FRANCISCO GUTIÉRREZ AGÜERO 

  
� Calculo del Abatimiento de Presión. 
 
 
 

 
 

 
Aplicando la fórmula con los datos del diseño obtenemos la siguiente tabla donde se eligieron los 

diámetros finales de cada tramo procurado que en cada uno de ellos el abatimiento de presión no 
exceda el 5%. 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

AP  = Abatimiento de Presión. 
C2    = Consumo de m3 gas x hora. 
L    =  Longitud en metros. 
F    =  Factor del material. 

AP=C2L.F 
 

Esquema de la instalación de gas. 
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Proyecto emplazado en imagen 
satelital. 
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Planta de Conjunto 
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Plazoleta de Acceso 
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Perspectiva Exterior desde Estacionamiento 
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Perspectiva Lateral Sur 
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Vista General del Proyecto 
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Perspectiva de la Nave Tres 
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Pasillo en planta baja de Nave Uno 
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Pasillo en planta baja de Nave Uno 
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Pasillo en planta alta de Nave Uno 
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Área de comensales en planta alta de Nave Uno 
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Perspectiva de  Fachada Norte 
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 Programa de Obra 
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VI.11 Factibilidad Económica 
  

  Ingresos 
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 Egresos 
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 Análisis interés simple 
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 Análisis interés compuesto 
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VI.10 Proyecto Operacional 
 

 
La investigación que se llevó a cabo para la realización de esta tesis me llevó a detectar algunas 

de las razones por las cuales los mercados municipales se encuentran en condiciones deplorables. Creo 
que una de las principales causas de lo anterior es la falta de organización e interés de los locatarios por 
tener un mercado limpio, seguro y ordenado. Citando lo que se mencionó en el capítulo V.4 Origen del 
Mercado en el Municipio y su Reglamento, el arancel anual que los locatarios pagan por la concesión de 
su local en cualquier mercado del municipio, definitivamente no es suficiente para que el municipio, 
encargado de su mantenimiento pueda hacer esta tarea de manera eficiente. 

 
Por lo tanto propongo que el mercado sea administrado como un condominio de tipo comercial en 

el cual a cada condómino o locatario le corresponda un indiviso en función de la superficie de su local el 
cual determine la cuota de mantenimiento incluida en su renta mensual para que la manutención, 
vigilancia y limpieza del inmueble sea económicamente viable. 

 
La conclusión anterior sumada al resultado que nos arroja tanto la factibilidad económica como la 

capitalización de las rentas del avalúo comercial efectuado al proyecto, nos indica que el tiempo de 
recuperación de la inversión inicial no es óptimo en los términos de considerarlo como un negocio 
redituable de índole privado donde los inversionistas estiman un máximo de 7 a 8 años para recuperar 
su inversión en construcciones de esta envergadura, por lo tanto mi propuesta es que el proyecto se 
edifique y administre como obra pública (sugiriendo la administración como se propone en el párrafo 
anterior para garantizar el buen funcionamiento y mantenimiento del inmueble), de esta manera el 
tiempo de recuperación del capital no es el objetivo principal, siendo este el de subsanar una demanda 
ciudadana y beneficiar a una población de más de 17,000 habitantes, esto además de tener el beneficio 
que después de recuperar lo invertido el mercado se podría concesionar a algún particular para su 
administración y el municipio verse beneficiado en sus finanzas públicas para la realización de otras 
obras de infraestructura urbana. 
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