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INTRODUCCION.

Mucho se ha escrito sobre las intervenciones anarquicas en los espacios publicos
de las grandes metropolis, intervenciones consideradas por unos, como atentados al
orden establecido dentro del paisaje visual y ritmo urbano, para otros, como
apropiaciones artisticas de esos mismos espacios, que al ser publicos deberian permitir
ser utilizados por sus habitantes. Entre estas intervenciones podemos encontrar aquellas
de caracter explicitamente politico, como lo son las mantas roji-negras de una huelga,
las pintas y slogans surgidas durante una marcha partidista, por mencionar algunas;
también aquellas que marcan territorios dentro de los barrios marginales de la
megaldpolis; las intervenciones artisticas realizados por grupos o colectivos que utilizan
a la ciudad como escenario para diversas manifestaciones como el performance; o
aquellas cuyo mensaje y funcién no se explicitan en su forma o proceso de creacion,
estan encriptadas, pero si nos adentrarnos en su esencia, descubrimos que agrupan

varias funciones, finalidades, mensajes y, sobre todo, publicos.

Este es el caso dstreet art termino contemporaneo que se le ha otorgado al
otroragraffiti, pues éste solo hace referencia a las pintas hechas con pintura en aerosol
sobre bardas publicas e inclusive privadas, vagones del tren metropolitano y cualquier
pared publica que tuviera el espacio suficiente, a diferenciatadt arf donde la
diversificacion del proceso creativo ha incluido al esténcil, sticker, cartel, a los cuales
me referiré posteriormente, ademas de la pintura en aerosol. No pretendo adentrarme
demasiado en la Historia del Graffiti como tal, ya que no es motivo de esta
investigacion, pero si me parece necesario mencionar algunos puntos importantes con el
propoésito de que sirvan de referencia y aporten un marco historico a este trabajo. Asi

mismo ejemplificaré el proceso de institucionalizacion por el que esta pasatckeel



art o arte urbano, a través de la obra de dos artistas, Dr. Hoffmann y Acamonchi,
imagenes que pueden ser encontradas en la Ciudad de México, pero que también fueron
publicadas dentro de una compilacién de fotografias sobre el tema. Veremos como esto
forma parte de ese proceso de institucionalizacién, que a su vez descontextualiza el
propésito inicial de transgresion y apropiacion de espacios caracteristicos del arte

urbano.

Las imagenes a analizar son a su vez descontextualizaciones de imagenes de
dominio publico que, al ser modificadas en su forma de representacion, cambia el
mensaje que transmiten, mismo hecho que sucede al llevarlas al entorno urbano;
veremos también como éstas forman parte de una guerra de imagenes, entre las de
caracter oficial y las transgresoras, cuales son los mecanismos de representacion que
utilizan y cdmo se activan segun el espacio en el que se encuentran y el publico que las

recibe.

Pretendo que este trabajo sea una pauta para entender las formas de
representacion deltreet art el interés por tipos y motivos de la cultura popular como
un regreso a lo cotidiano, y como el caracter transgresor y anarquico de apropiacion, no

solo de espacio sino de la imagen, se esta institucionalizando.

Al mismo tiempo debo aclarar que no busco tomar postura sobre el proceso de
institucionalizacion por el que estd pasando el arte urbano, sino dar un primer
acercamiento al andlisis de sus causas, el proceso en si, y las posibles consecuencias,
para llegar, en futuras investigaciones, a una profundizacién sobre el tema y asi a una

conclusion.



|. EL STREET ART COMO LENGUAJE. LA IRONIA COMO FORMA DE

REBELDIA EN EL ESPACIO URBANO.

Breve remembranza histérica.

Existen varias teorias sobre el origen de este tipo de manifestacion visual, sobre
quiénes fueron los pioneros y cudl era su propbégiunque la etimologia de la palabra
dapauta a diferentes perspectivas sobre el origen de esta practica, me parece importante
marcar el origen deajraffiti contemporéaneo, el cual esta firmemente vinculado con la
técnica bajo la que es producido, es decir la pintura en aerosol, cuya apariciéon en el
mercado fue una pauta para el desarrollo de esta actividad. La mayoria de los estudios
sobre el tema realizados hasta el momento, concuerdan con queafti
contemporaneo surge a principios de la década de los 70 en la ciudad de New York,
EE.UU. como la parte plastica y visual de la cultura Hip’Hopya finalidad era alterar
y violentar elstatus quode la sociedad norteamericana, impuesta por la clase media
blanca que relegaba e ignoraba a los grupos sociales marginados, principalmente a los
afro americanos y otras “minorias” étnitaguienes a través de pintas hechas con
aerosol en los vagones del metro y edificios publicos, se hacian presentes y
manifestaban su inconformidad con una sociedad que no los tomaba en cuenta, ya sea

por su origen o por su nivel socio-econémico.

! La mayoria de los estudios sobre el Graffiti, remontan sus origenes hasta los primeros trazos en las
paredes de las cavernas del periodo neolitico. Etimolégicamente y segun la Real Academia Espafiola.
Diccionario de la lengua espafiglaigésima primera edicion, Madrid, Espasa Calpe, 2000, Pag. 1052, la
palabragrafito de la cual se deriva graffiti, es un “escrito o dibujo hecho a mano por los antiguos en los
monumentos” o “letrero o dibujo grabado o escrito en las paredes u otras superficies resistentes, de
caracter popular y ocasional sin trascendencia.” Es asi como también se toma como punto de partida para
esta actividad las inscripciones y dibujos hallados en antiguas ciudades romanas como Pompeya o los
realizados por los soldados de Hernan Cortés en la casa de éste, por mencionar algunos ejemplos.

Z La cultura Hip Hop estadounidense se compone de cuatro elementos: MC o “maestro de ceremonias”
gue es la parte lirica, BBOYING, la parte corporal en el baile, RAP-DJ, la musica y GRAFFITI, la

plastica, siendo esta Ultima la retomada y adaptada en México, lo que hara que esta forma de expresion se
ligue a otros movimientos culturales aparte del Hip-hop.

% Es conocido que el primariter, como son llamados los graffiteros que solo pintan su nombre, era de
ascendencia griega: TAKI 183 (ver Anexo 1)



Con un origen politico, esta practica se fue popularizando y desarrollando, salié
de EE.UU. para instalarse en algunos lugares de Europa Occidental, como Francia,
Espafia e Inglaterra principalmente, donde el pasado artistico enriquecié esta practica y
la devolvid con esta connotacion a América; de regreso a EE.UU. y de ahi a las

ciudades mas grandes de América Latina.

Llegbd a México a través de los movimientos migratorios humanos, durante la
década de los 80, cuando algunos méxico-americanos de segunda generacién salieron de
la ciudad de Los Angeles para asentarse en el Distrito Federal, trayendo consigo
elementos de la cultura norteamericana, entre ellagadliti, haciendo que en esta
ciudad fuera una forma de marcar territorios; como ejemplo tenemos a “Los Panchitos”
del barrio de TacubayaEs importante dejar claro que sus diferentes funciones no son
independientes o aisladas segun el lugar en el que se dan, por el contrario, se van
desarrollando a la par, asimilando conceptos, formas, estilos y enriqueciéndose unas de
otras; pero siempre tienen en cuenta el origen, hacerse presente, visible, en una sociedad

mercantil que ha dejado de lado a estos grupos sociales.

Aunque podemos decir que glaffiti como tal llego de esta forma, no fue la
primera vez que se intervinieron los espacios urbanos en la Ciudad de México, ya desde
la década de los 60 fueron algunos grupos artidticssque se apropiaron de los

espacios publicos con fines similares a los contemporaneos.

Gracias al estudio de las diferentes tendencias y corrientes artisticas, es posible

identificar como éstas han evolucionado de acuerdo al contexto en el que estan

* Maritza UrteagaPor los territorios del Rock: identidades juveniles y rock mexicMeéxico, Causa
Joven, Colecciones Jévenes num. 3, 1998
® Por ejemplo el grupo SUMMA, Tepito Arte Aca, No Grupo, El Colectivo, por mencionar algunos.
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inmersas, estreet arttambién ha pasado por este proceso y a 30 afios de su origen, la

evolucion y ciertas transformaciones se hacen notorias.

Ademas de las pintas con aerosol, las cuales conforman propiamgraéit)
encontramos pintas hechas a base de plantillas disefiadas con anterioridad, a este medio
podemos identificarlo comesténcit, donde por medio de una plantilla prefabricada se
ddimita el paso de la pintura por areas especificas, a través de espacios llenos y vacios
se forman contrastes que conforman la imagen; ambos medios suelen ser de gran y
mediano formato y realizados con pintura en aerosol. También encontrastioked,
imagenes realizadas en papel engomado que son pegadas en practicamente cualquier
espacio, ya que son de formato pequefio. Estas dos Ultimas técnicas, ademas de los
carteles, son las que propiamente conformastrekt art también denominado como
neo graffitio post graffiti debido a las modificaciones tanto en forma, limpieza que
reacciona a la saturacion dgfaffiti, como en contenido, no son explicitamente

politicos. (ver Anexo 2)

El andlisis de algunas imagenes ubicadas en el espacio urbano de la Ciudad de
México hard posible ejemplificar como la carga politica y anarquica que tuvo en su
origen no se ha visto reducida, sigue implicita en la practica misma de alterar los
espacios urbanos, la forma ha variado, ya no es tan explicita, los mensajes son
camuflajeados con imagenes irénicas y burlonas, sacando a la luz los aspectos mas
oscuros de la sociedad contemporanea, desde el consumismo desenfrenado, el

individualismo, la pobreza; hasta la imposicion de visualidades, conformaciones

® palabra derivada dsstarcidoel cual es un dibujo realizado bajo la técnicastarcir, que segun la

definicién de la Real Academia de la Lengua Espafiola, consiste en estampar dibujos pasando una brocha
por una chapa en que estan previamente recortados.

" Del inglés hace referencia a etiquetas adhesivas, derivatiekdue se puede traducir como adhesién.
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sociales, anhelos y necesidades por medio de imagenes, impuestas por el Estado asi
como por el mercado, es decir, la publicidad; por lo tanto la accién misma de apropiarse
de estos espacios e imagenes se convierte en una forma de crear realidades alternas con

imagenes propias.

El street art utiliza contra-imdgenes como forma de difundir sus mensajes.
Recurro a este término pues me refiero a aquellas que no son las utilizadas por el
discurso oficial, rompen con la idea dicorun? tanto en su configuracién estética
como en su lugar espacial, ya que las encontramos en sitios inesperados, pues su
funcibn no es ser soporte de este tipo de imagenes, estos pueden ser puentes,
seflalamientos viales, estaciones y vehiculos del transporte publico, postes de

alumbrado, bardas publicas o letreros espectaculares por mencionar algunos.

El lector podria inferir que en estos sitios es habitual encontrar imagenes, pero
estas son de caracter oficial, son publicitarias y los espacios que ocupan han sido
rentados para este propdsito, creo que este hecho es comun para la grandes metrépolis
occidentales, pero en este caso me refiero especificamente a la Ciudad de México; las
imagenes que nos ocupan en este trabajo son ilegales ante el Estado mexicano, ya que
no han sido aprobadas por éste y no han pagado el derecho para ocupar un lugar en el
entorno urbano y en ocasiones irrumpen con los espacios asignados a la imagen oficial

y publicitaria, la alteran, la cubren, la intervienen para sobresalir.

El paisaje en la megaldpolis cambia constantemente, es efimero, la arquitectura

sirve de soporte para la guerra de imagenes que se lleva a cabo en la superficie, de la

8 Ernst Gombrichlméagenes simbélicas, Madrid, Debate, 2000, Pag. 19. Menciona que el significado del
conceptadecorumes “lo adecuado”. “Hay una conducta a una determinada circunstancia, una manera de
hablar en ciertas ocasiones y, por supuesto, también unos temas adecuados en contextos concretos”.
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cual surgen algunas con motivos muy interesantes en cuanto al tratamiento de la forma

y la temética, por ejemplo iconos extraidos de personajes populares o de los creados por
los medios de comunicacion que al ser llevados a las masas, éstas los adoptan y
reconfiguran segun su perspectiva cultural, socioeconémica y hasta de género, se
apropian de ellos y muestran un nuevo panorama en cuanto al acontecer de la sociedad
contemporanea, sobre todo de la Ciudad de México en esta primer década del siglo
XXI, donde la crisis econOmica, la falta de espacio y la saturacion del mismo con
mensajes que nos venden mercancias e ideas a las que no podemos acceder 0 nos son
ajenas, los ideales de una revolucién surgida del pueblo y un pueblo adormecido por los
chismes del espectaculo y el deporte nacional, son parte de la vida cotidiana de sus

habitantes.

Intervienen los espacios por los que el ciudadano transita en su cotidianidad, se
imponen donde no son esperadas, buscan crear conciencias y despertar las que se han
adormecido, voltear la mirada y asombrar con su ironia, son una forma de
representacién pues sustituyen la presencia de quien las ha realizado, el autor se hace
presente por medio de la imagen en cualquier lugar, se objetiva a través de ella; se
establece una relacion entre sujeto y objeto, concibiendo a este Ultimo, el objeto artistico
como un producto, como una actividad sensorial humana, como una préctica y también,
como una prolongacion objetivada del sujekste, el creador, el productor visual, crea
una extension de si mismo a través de sus imagenes, como un acto, conciente o

inconciente de autoconocimiento y de exposicién hacia los otros.

° Adolfo Sanchez Vazquekas ideas estéticas de Maméxico, Biblioteca Era, 1980
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Es por esta razon que dichas imagenes llaman la atencion, representan al otro y
su forma de ver el mundo a la vez que se imponen y contra-atacan, con los mismos
medios Yy tacticas, a las imagenes del discurso oficial. Se convierten en una forma de

humanizacion versus la enajenacion impuesta por el mercado y el sistema hegemonico.

También se conforma como una manifestacién, pues sirve como marquesina de
la realidad social, no en forma generalizada, pero si de ciertos sectores, sobre todo la
clase media, donde los individuos estan expuestos al bombardeo de iméagenes
televisivas, publicitarias, politicas; influenciados por la caricaturas, el comic, las
peliculasBlockbusterla musica y sus iconos; de ahi el color, la saturacion de elementos

y su reconfiguracion; pero al mismo tiempo reacciona en contra de todo esto.

Asi, al analizar las imagenes gue nos ocupan, y de hecho cualquier imagen
producida por el hombre, es imposible separar al artista de su contexto, por lo tanto todo
lo que éste realice sera producto y manifestacion de su entorno social, de su cultura,
valores, carencias y modos de ver, aun asi si se trata de una reclamo o una reaccién en
contra, utiliza las formas, medios, motivos y técnicas que le son conocidos, utiliza las

mismas armas del sistema para contraatacarlo.



Dr. Hofmann

Para ejemplificar lo dicho anteriormente estan las imagenes que nos ocupan,
por ejemplo la realizada por Dr. Hofmann, pseuddénimo de un estencilero espafiol que
en un viaje a la Ciudad de México encontro la oportunidad de dejar parte de si mismo
en uno de los tantos muros de esta metropoli. La imagen en cuestion es de lo mas
interesante pues presenta una mezcla entre el estilo propio del artista y como él, en un
intento por retomar parte de la cultura e historia del entorno en que se encontraba, se
apropio y reconfiguré segun su vision, uno de los iconos mas representativos de la

Revolucion mexicand

Dicha imagen también ejemplifica uno de los medios por los cuales este tipo de
manifestaciones busca su permanencia en la visualidad contemporanea, ya que se

encuentra publicada en una compilacion a modo de catalogo de los esténciles de la

9 Debo aclarar que la imagen aqui presentada aparece en la pagina personal del Dr. Hoffman
(www.drhofmann.org), donde él aclara que ésta es la version “sin editar”, tomada por él mismo, de la que
aparece en la publicacion de Giovanni Traconi mencionada posterior mente. En dicha publicacion, la
imagen aparece en un acercamiento de la silueta y por los detalles se puede observar que es una fotografia
diferente, aunque no existen referencias a la autoria de la misma.
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Ciudad de Méxicd! que, ademas del Internet, conforman una forma de registro,
respuesta al caracter efimero de este tipo de manifestaciones, el cual es determinado por
varios factores, por ejemplo: la durabilidad del soporte que, como en este caso, forma

parte de paisaje urbano “provisional”, por lo tanto la imagen durara lo mismo.

Otro factor es gque el soporte sea destruido por construcciones o remodelaciones
en la ciudad, como es el caso del “Mural de luchadores”, anteriormente ubicado en la
esquina de las calles Benjamin Franklin y Culiacan, en la Colonia Condesa de la Ciudad
de México, que fue destruido por las obras de construccién de la linea de transporte

publico Metrobus. (ver Anexo 3)

Los factores de la modernizacion y la reconstruccion urbana no son los Unicos
gue determinan la durabilidad de las imagenes que la utilizan como soporte; otro y muy
importante es el ritmo acelerado con que se producen, tanto las destinadas a la
publicidad, a la politica o las propias del arte urbano, donde estas ultimas buscan su
lugar en la recepcidon masiva. Son efimeras ya que los mensajes se estan renovando
constantemente, ya sean politicos, ideolégicos o comerciales; y aquellos que no ofrecen
al espectador una idea nueva, quedan relegados u olvidados. El espectador es
constantemente blanco de un bombardeo de imagenes y mensajes, donde solo aquellas
que realmente representen la “sensibilidad” del cdfmi@mdran un verdadero impacto

en el publico.

Creo que la obra de Dr. Hoffmann tratada aqui es una muestra de cémo, a través

de ciertos elementos o0 signos comunes a una cultura o grupo social, en este caso la

1 Giovanni TraconiMéxico: sténcil: propaMéxico, Editorial RM, 2008
12 Basado en la idea de la “distribucion de lo sensible” de Jaques Ranciére a la que me referiré mas
adelante



silueta de Zapata donde destaca el sombrero y el bigote, una imagen y su creador se
hacen portadores de mensajes que llegan de forma mas directa al grupo al que van

dirigidos.

Cabe mencionar que para tratar este punto creo necesario, primero, volver a la
imagen y comenzarla a analizar desde la forma, a través de una descripcion, para

posteriormente llegar a descifrar su contenido, por lo que volvamos a ella.

Me parece necesario tratarla con cuidado, pues es un claro modelo de la
reconfiguracion de iconos y por lo tanto de mensajes en una imagen, del mismo modo
muestra que tanto el artista como su obra estan determinados por un contexto, el cual
proporciona una perspectiva sobre el mundo y lo que en él acontece. Para adentrarnos
en esta imagen es necesario ir paso por paso, por lo que el primer acercamiento sera

dado por la descripcién de la obra.

Teniendo como soporte una barda de madera a modo de paneles como los
utilizados de barrera temporal en las construcciones de la Ciudad de México, una silueta
negra sobresale del fondo claro que proporciona la textura de la madera; dicha silueta
pertenece a un hombre que aparentemente da la espalda al espectador pues mira hacia el

muro y agachado hace una pinta en el mismo.

Dicho hombre porta un sombrero de ala ancha y por el angulo de su perfil es
posible deducir que su rostro presume un tupido bigote; este personaje lleva en una
mano una lata en aerosol, herramienta util para realizar la pinta antes mencionada, que

de su lado izquierdo y con altas reclama “CALLE Y LIBERTAD”. (ver Anexo 4)



Bajo esta inscripcion y en forma de firma, la silueta de otro hombre en la misma
posicidbn pero con atuendo diferente, éste con un sombrero tipo bombin haciendo
referencia a la vestimenta emblematica de uno de los personajes mas reconocidos dentro
del &mbito cinematografico: Alexander Delarge, protagonista de la novela de Anthony
BurgessA Clockwork Orang€1962) en la versién filmica de Stanley Kubrick (1971),
personaje por lo mas retomado dentro del campo del disefio contemporaneo, se ha
convertido en un motivo recurrente de la cultura popular occidentalizada, nombrado
como uno de los mejores villanos del cine contemporaneo, y que también es la figura
del rebelde redimido (ver Anexo 5). El raya en la pared el seudénimo de su creador y a
la vez es la representacion del mismo: “Dr. Hofmann”, ambos completamente

bidimensionales, ya que no hay referencias sobre profundidad.

La silueta mas grande, este hombre que reclama un espacio, la calle, y un
derecho universal, la libertad, es la representacion del revolucionario mexicano
Emiliano Zapata, que adopta la pose caracteristica dentro de la obra del Dr. Hofmann
donde es él mismo quien se representa, como el personaje de bombin mencionado

anteriormente, y escribe su nombre en el muro.

A través de esta imagen el autor se objetiva, ya que con el objeto, en este caso la
imagen del personaje de bombin firmando “Dr. Hofmann”, el sujeto se afirma, y le da a

su obra el caracter de una extension de si mismo hacia los demas, los espectadores.

Esto lo fundamento con lo que explica Adolfo Sanchez Vazugande dice

gue en la creacién artistica, entendiendo esta como la relacion estética creadora del

13 Adolfo Sanchez Vazque@p cit.
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hombre con la realidad, lo subjetivo se vuelve objetivo, material, un objeto; y este a su
vez se vuelve sujeto, cuya expresion ha sido objetivada y sobrepasa a su creador y fijada
en el objeto, la obra, llega a otros sujetos. Cito:

“La obra de arte es un objeto en el que el sujeto se expresa, exterioriza y se
reconoce a si mismo. A esta concepcion del arte, solo se ha podido llegar al ver que en
la objetivacion del ser humano una necesidad que el arte, a diferencia del trabajo
enajenado, satisface positivamente ... Si el hombre solo puede realizarse saliéndose de
si mismo, proyectandose fuera, es decir, objetivandose, el arte cumple una alta funcion

en el proceso de humanizacién del hombre mistho.”

Siguiendo esta idea, dicha imagen seria redundante ya que es una extension y
afirmacion de su creador, pero a la vez este se representa a si mismo escribiendo su
pseuddénimo. No es muy comun encontrar este tipo de reiteraciones en el arte urbano,

pero este artista las utiliza como un elemento recurrente en su trabajo. (ver Anexo 6)

En la imagen que nos ocupa, ademas de lo mencionado, utiliza un icono de la
cultura mexicana con una connotacibn muy especifica dentro de la misma: la
revolucion, el levantamiento del pueblo en contra de la opresion; el proposito queda
mucho mas claro cuando incluye dentro de la composicion su version del famoso slogan

de este personaje: “Tierra y Libertad”.

Debo aclarar que la identificacién de este personaje en un contexto especifico no
es habitual para el grueso de la poblacion mexicana, de hecho gracias a un experimento

personal donde elegi al azar diferentes personas que identificaran este personaje, podria

*|bidem pag. 52
11



decir que es un grupo reducido aquel que identifica la figura de Emiliano Zapata y a su
frase con los ideales revolucionarios, por lo tanto si no es algo generalizado en México
no podemos esperar que lo sea en el extranjero, de ahi la referencia que hace el mismo

autor sobre su imagen:

“El otro dia, en la libreria Ra, descubri de casualidad este libro sobre plantillas
hechas en Méjico en la que aparece una de la piezas que hice durante mi visita alli, se
trata del logo caracterizado como Pancho Villa, en la foto no aparece el texto “Calle y

libertad” que era un guifio al famoso eslogan de Pancho -Tierra y lidértad-

Me pregunto ¢qué implicaciones tendrd esta declaracion para el futuro de la
interpretacién de esta imagen? Y sobre todo en qué forma las configuraciones sociales y
hasta histéricas surgidas de la frase, que ahora otorgada a otro personaje con un espacio
geografico y por lo tanto un contexto diferente se han modificado. Quiero hacer
referencia sobre esta frase con la finalidad de ejemplificar la forma en que, a través del
tiempo y del espacio geografico, un mismo elemento cultural va tomando diferentes

significaciones y la forma en que es percibido por el publico se va transformando.

La frase “Tierra y Libertad” se le ha adjudicado por mucho tiempo a Emiliano
Zapata y ha obtenido el puesto de estandarte del levantamiento campesino en México,
cierto es que esta frase no es de su autoria, quien la utilizaba era Ricardo Flores Magon
como cierre de sus articulos dentro del seman@ggeneracion, y fue en algun

momento posterior al levantamiento armado de principios del siglo XX, cuando esta

1527/08/200Dr. Hofmann en un libro mejicanen http://www.drhofmann.org/actualidad/?cat=1
consultada por ultima vez el 26 de marzo de 2009
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frase se le adjudico a Zapata como slogan e icono de la Revolucion. Por otro lado, esta

frase no tiene su origen en México sino en Rusia; Francisco Pineda Goémez menciona:

“La supresion de la servidumbre en Rusia, en 1861, no trajo aparejada una
mejora de las dificiles condiciones en que vivian los campesinos desposeidos. La
frustracion que esto provoco, alento la rebeldia que, con eldembya i Volya (Tierra
y Libertad), se propagd por todo el imperio, fundandose en 1876, en San Petersburgo, el
movimiento popular que llevé ese nombre y que tanta influencia tuvo en las luchas que

culminaron en la revolucion de 1908.”

Como podemos ver esta frase surgié como protesta en contra de la represion,
como una forma de rebeldia y conservé esa connotacion hasta nuestros dias. Dr.
Hofmann la retoma y la recontextualiza en un medio que responde al entorno del artista
como habitante de una metrépoli, donde el ritmo de vida acelerado busca la inmediatez

en la recepcién de mensajes y el bombardeo de imagenes inunda los espacios.

Con una silueta que representa al mito revolucionario y una frase fuerte, directa
y demandante como “CALLE Y LIBERTAD” exige la calle como un lugar publico, que
pertenece a sus habitantes y la libertad para apropiarse de estos espacios, donde sea
posible expresarse y hacer de este un sitio verdaderamente publico, de todos y para
todos; donde los habitantes realmente tengan voz y voto en cuanto a lo que ven en su
barrio, colonia o ciudad, como una respuesta en contra de la imposicion de

visualidadesg’

'8 Francisco Pineda G6mdza Revolucién del Sur 1912-1914, México, Ediciones ERA, 2005, P4g. 26

" Con “visualidades” me refiero a un hecho cultural, es decir cémo y desde dénde vemos de acuerdo a
nuestra cultura y como a partir de ahi vamos configurando y dando sentido a los que vemos, al contexto
en el que estamos inmersos y formamos parte.
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Utiliza para estos propositos una imagen ludica, irdnica y hasta burlona, el gran
héroe revolucionario de la historia oficial “de bronce”, la imagen institucionalizada de
la revolucion rompiendo las leyes de la propiedad privada contra las que él mismo
luchaba, pero que terminaron por hacerlo parte de ellas cuando el Estado se apropia de
su imagen. Zapata haciendo tag en plena via publica, burlandose de las leyes que lo
prohiben, se apropia del espacio y retoma, a través de esta representacion, los ideales

revolucionarios que originalmente buscaba.

Con esta imagen realizada por Dr. Hofmann podemos esclarecer la idea de
Arthur C. Danto donde dice que “toda obra de arte es local”; es decir que toda creacién
esta respondiendo a los referentes de la localidad en la que surge y de quien la crea, y al
mismo tiempo la localidad responde a las necesidades del artista pero también al
dialogo que desea entablar; me refiero a que la imagen esta ubicada en un lugar
especifico para establecer dialogos con el espectador y también con imagenes vecinas;

se crea una relacion dialéctica entre la imagen y el espacio que ocupa en la localidad.

En este caso es claro que esta imagen de Zapata no puede tener el mismo dialogo
con el espectador en México que en Espafia, de igual manera el mensaje que transmite
no es el mismo si esta ubicada en la Ciudad de México, que si estuviera en Tijuana o en
la sierra chiapaneca; el contexto de la localidad y por lo tanto de sus habitantes seran los
factores que activen su significado. Por lo tanto el artista busca el sitio idoneo para
realizar su obra y que esta fomente el dialogo y transmita el mensaje buscado al publico
dirigido, por que también es muy cierto que en una misma metrépoli no todo el publico
es igual, sobre todo en la Ciudad de México donde las diferencias sociales, econdmicas

y culturales pueden ser radicales.
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La mayoria de este tipo de intervenciones urbanas, donde la inspiracion principal
es la reconfiguracién de motivos populares, son mas recurrentes en las zonas del centro,
sur y poniente de esta ciudad, a diferencia del tradicional graffiti ubicado
principalmente en la periferia de la misma, donde crecen los cinturones de pobreza y
gue en ocasiones colindan con los centros mas poderosos econdémicamente de desarrollo

empresarial y urbano, como es el caso de Santa Fe.

Las zonas donde encontrangiseet artson aquellas donde también se ubican
los museos de arte contemporaneo, galerias y escuelas de arte, zonas en las que se
encuentran mas centros de trabajo y también mayor poblacién, por lo tanto diariamente
existe una gran afluencia de personas, espectadores potenciales de la saturacion visual,
blanco perfecto para la publicidad en forma de anuncios espectaculares sobre las
principales vialidades o anuncios sobre vallas a la altura de los 0jos, a los cuales ningun

peaton se escapa.

Creo que esta es la razén por la cual es en estos lugares propicios para una
guerra de imagenes, donde la institucionalizacion y la transgresion se encuentren y
reaccionen la una a la otra, pero también para crear un dialogo con el espectador. Asi el
street art ha buscado otras formas de acercarse al publico, dejando atras la idea
propiciada por el Estado del “graffitero delincuente” al que solo le gusta dafar la
propiedad privada y estatal sin un fin especifico; por eso el artista urbano se hace de
otros medios y técnicas como alternativa para la trasmision de mensajes, pero también
para la apropiacion del espacio publico y la lucha en contra de la imposicion de
imagenes. Roberto Partida precisamente menciona costie@et arf principalmente el

esténcil representa esta alternativa:
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“... menos criptico (que el graffiti), mas abierto... imagenes que gozan de mayor

aceptacion en la cultura visual en que vivim$'s.”

Imagenes sencillas, bidimensionales que se contraponen al “barroquismo” del
graffiti, es decir, a la exhuberancia y abigarramiento del mismo, como también a la
saturacion publicitaria, donde el espectador reconoce y al mismo tiempo desconoce a
los iconos populares a través de su reconfiguracién, lo que propicia a la vez una
concientizacion de los mismos. Estan ahi, pero el espectador no les presta atencion
hasta que le son presentados de una manera diferente, adoptando otras actitudes y bajo
connotaciones diferentes, por ejemplo a Emiliano Zapata, la personificacion del mito
revolucionario realizando uag en la via publica; de esta forma el espectador descubre

un nuevo sentido y valor de la imagen, llamando asi su atencion.

Roberto Partida también menciona coémo esta caracteristica del arte urbano

responde a una situacién muy comun en los grandes centros urbanos y la explica como:

“Una reaccion frente a la saturacion de la publicidad comercial, la propaganda
politica y la total invasion del espacio publico por parte de la imagen corporativa

gubernamental®

Esta forma de reconfiguracion de imagenes no es novedad, son conocidos como
détournementes decir, imagenes, mensajes u objetos que se extraen de su contexto

original y adquieren un nuevo significatfo.

'8 Roberto Partida. “Con un clavo y una hoja haré un esténcilieera Adentrqg Nimero 148, México,
octubre-noviembre 2007, Pag. 49

9 1bidem

2 Naomi Klein.No Logq Espafia, PAIDOS, 1999, P4g. 333
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Surgidos en el Situacionisffoy tomando fuerza con los inspiradores y teéricos
de la teatral insurreccién estudiantil del Paris de Mayo de 1968, quienes atacaban el
mundo del arte (institucionalizado) y su observacién pasiva, asi como el conformismo
del “hombre de empresa”. Se basan en la idea de que tanto la herencia literaria como
artistica de la humanidad debe utilizarse con el propésito de la propaganda de clase,
buscar una orientacion revolucionaria a la cultura definida por la clase dominante a
partir de lo ya conocido y establecido por la misma, ya que ahi esta la verdadera

reaccion en su contra.

Guy Deboaré menciona que la relacién entre dos percepciones del mundo o la
unién entre dos expresiones independientes, sustituye a los elementos originales y
produce una organizacion sintética mucho mas eficaz. Es decir que en la uniéon de dos
elementos que, segun la tradicién visual y los aparatos de representacion, no deben ir
juntos, crea imagenes, en este caso, que impactardn mucho mas al espectador pues no

espera encontrarse con ellas.

Deboard recalca que no solo se trata de integrar elementos al azar de obras
caducas, sino alterar el significado de ciertos elementos en sentido adecuado, para
causar efectos cémicos o de “contradicciones en el estado dado de las cosas”; y es el
caso en el que se encuentra el Zapata de Dr. Hofmann; une la imagen institucionalizada
del héroe revolucionario, con los iconos que lo identifican como el sombrero y el
bigote, con la del graffitero que altera los espacios urbanos de las metrépolis, ambas

creadas por el Estado, pero que al unirse son resignificadas completamente; a Zapata

2LE| artista y tedrico francés Guy Debotd (sociedad del espectaciioropone rebelarse en contra de
esta sociedad de apariencias y rechazar los valores que impone a través de la cretca@ndesjue
sirvan de critica.

2 Guy DeboardLos métodos de la Detournemgmtiblicado originalmente en “Les Levres Nues”, Nam.
8, 1956
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alterando el espacio publico y exigiendo su derecho de utilizarlo, mucho mas apegado al
sentido original de la ideologia zapatista. Asi,detournementiogra su objetivo,

descrito por Deboard a continuacion:

“... Es por tanto necesario formar una representacion parddica de lo serio, donde
la acumulacién de elementos tergiversados, lejos de provocar o alentar la indignacion o
de hacer alusiones comicas a las obras originales, expresara nuestra indiferencia hacia
un original prohibido y sin sentido, y respecto a si misma como reproductora de una

cierta sublimidad ®

En México encontramos este fendmeno durante la misma época, la década de los
60, con el grupo artistico SUMMA, quienes utilizaron la tipografia creada por el Estado
para las campafias publicitarias de los Juegos Olimpicos de México 68, para crear
plantillas con mensajes e imagenes transgresoras, mismas que fueron retomadas
durante la marcha conmemorativa del 40 aniversarios del movimiento estudiantil 1968-

2008, como una forma de recordatorio grafico de este acontecimiento. (ver Anexo 7)

Fotografias tomadas en Ciudad Universitaria con motivo de la marcha del 2 de octubre de 2008

% |bidem pag. 2
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Es importante mencionar que, aunque la mayoria de este tipo de imagenes
resaltan el caracter ludico e irdbnico como una forma de protesta, son en realidad de
indole mas politica, ya que la publicidad se ha aduefiado de muchas de sus formas,
slogans y tactica de “guerrilla”, es decir, con ataques rapidos y sorpresivos, en este caso
con la apropiacion de espacios. Naomi Klein menciona los ejemplos de las empresas
NIKE, donde el lemgrohibido prohibir, surgido durante el movimiento estudiantil en
Paris de 1968, es ahora parte de su campafa publicitaria; y de Absolut Vodka que

utiliza al happening como un medio para hacerse publiétad.

Vemos aqui un intento de institucionalizar, a través de su comercializacion, las
formas transgresoras de representacion, como una forma de neutralizar el contenido
original de la imagen como un artefacto de protesta y lucha. Podriamos decir que estas
imagenes no tienen un contenido politico muy explicito, como lo tendria en un origen o
bajo otras formas, parecen hasta cierto punto “apoliticas” en el sentido que la rechazan o
la ignoran, pero esto también constituye una postura politica aunque no sea de forma
explicita. En el momento en que el artista rechaza o ignora las posturas establecidas,
esta posicionandose en un lugar especifico en cuanto al entorno politico, y da a entender

cual es su concepcion e ideas sobre el mismo.

24 Naomi Klein.Op cit, pag. 333
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Acamonchi

Otro ejemplo, donde se ve claramente esa tendencia en este tipo de
manifestaciones, es el trabajo de Acamonchi, seudonimo utilizado por Gerardo Yepiz,
mexicano nacido en San Diego que ha clasificado su obra m@xican urban kitsch,
donde sobresalen los retratos de personajes de dominio popular en México como el
politico Luis Donaldo Colosio, quien fue asesinado durante su campafia politica como
candidato para la presidencia en el periodo de 1994-2000, convirtiéendose practicamente

en héroe y, dentro de algunos sectores de la poblacidén, martir nacional.

También encontramos representaciones de Raul Velasco, personaje de la
television mexicana que se convirtio en el “manda mas” dentro del medio del
espectaculo, cuyo poder de legitimacion de cantantes y actores permeo la television

mexicana por casi 30 afos. A su salida de la pantalla chica, el control que tenia sobre la
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misma fue descubierto y criticado, lo que hizo que su imagen permaneciera en la
memoria popular y que en la actualidad, al ver los esténciles de Acamonchi, donde se
burla de este personaje y lo coloca en diferentes escenarios, nos remita a un momento

dentro de la cultura popular mexicana.

Los trabajos de este artista son por lo mas sencillos en cuanto a la técnica y
estilo, completamente bidimensionales y con un aparente descuido en la aplicacion de la
pintura sobre las plantillas, haciendo que ésta escurra sin reparo deformando un poco la
imagen, esto como caracteristica estética propia, asi mismo son monocromas en rojo,

azul o negro y de formato pequeiio. (ver Anexo 8)

No se enfoca en la exactitud de la imagen sino en el significado de la misma y en
el reconocimiento por parte del espectador; como en el ejemplo anterior, el lugar en el
que realiza sus esténciles esta en funcion de la transmisién de mensajes. De la misma
forma que Dr. Hofmann, Acamonchi no es habitante de la Ciudad de México, sin
embargo sus trabajos pueden ser vistos en esta metropoli. Los retratos de Colosio o Raul
Velasco pueden ser encontrados en puentes viales, postes de alumbrado publico,

invaden cualquier espacio vacio disponible, apropiandose asi del mismo.

En éstos, la ironia como una forma de rebeldia y de burla que reacciona ante la
imagen establecida por el sistema es facilmente identificable. Por un lado tenemos a
Luis Donaldo Colosio, personaje publico convertido, por el partido politico al que
pertenecia, el PRI y que se encontraba al mando del Estado hasta iniciado en siglo XX,
en una emulacion de martir, su imagen publica se institucionalizo, y a través de bustos,

estatuas y hasta calles con su nombre se ha transformado, ante el ojo publico, en el
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recordatorio constante de un momento de la historia de México, que por razones

politicas, a favor o en contra segun el grupo, es necesario mantener presente.

Quiero dejar claro que estos atributos otorgados a la imagen y representacion de
este personaje fueron propiciados por el gobierno mexicano en turno durante la segunda
mitad de la década de 1990 y también en gran medida por los medios de comunicacion;
fue tan fuerte esta campafa que se convirtieron en parte del dominio publico, por lo que
en la actualidad es dificil ver una representacion de este personaje sin recordar la
tragedia, real o simulada, en torno a la persona. De ahi @giétoeknementealizado
por Acamonchi donde aparece este politico bajo la leyenda de “VOLVERE” tome un

significado especifico dentro de la cultura mexicana.

Como mencioné anteriormente, el espacio geografico en donde se ubican las
imagenes es por lo mas importante para su significacion, por lo que esta imagen de
Colosio es interpretada de forma diferente en la Ciudad de México y en el norte del
pais, pero aun asi me parece que existen similitudes en el momento en que el espectador
procesa el mensaje de la imagen. El hecho de que el artista haya incluido la palabra
antes mencionada, lleva implicita una concepcion sobre este personaje, la fuerza de su

representacion y la vigencia en el imaginario colectivo.

De forma burlona e inclusive irénica, ya que es imposible que un difunto o las
ideas que promovia regresen sin modificaciones, Acamonchi representa una promesa,
que también podria interpretarse como una amenaza para otros, es en esa ambigledad
en la interpretacion del mensaje donde radica la riqueza y finalidad de la imagen. Segun

el contexto en el que se encuentre el espectador activara diferentes significados y dara
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una lectura diferente a esta imagen, lo que permanecera es el enfoque irénico, de la
promesa jamas cumplida del retorno del héroe-martir, o la amenaza de tener un politico

7

mas.

Es interesante como la interpretacibn de una imagen, en este caso retratos,
cambia si es acompafiada por una palabra escrita, las obras de Acamonchi abordadas en
este trabajo no presentan una modificacion drastica de la imagen preestablecida y en
ocasiones ninguna, como lo seria en caso del retrato de Colosio; mas bien la
modificacion e intervencion del mensaje, el verdadig&tournemense encuentra en la
anexion de frases, las cuales activan mecanismos de interpretacion que difieren de la
imagen institucionalizada y reaccionan contra ella, pero siempre respondiendo a un

contexto temporal y espacial.

Ejemplo de esto son las intervenciones hechas a la imagen del conductor de
televisién Raul Velasco; la primer imagen es un sticdende aparece, sobre un fondo
blanco, un acercamiento al rostro de este personaje, delineado por contornos negros y
repleto de puntos rojos, ostenta su sonrisa caracteristica; se encuentra enmarcado por
dos franjas rojas en la parte superior e inferior, la franja superior es mas gruesa y sobre
ella se puede leer la frasdcohjour je m apell&® y junto al retrato la palabra
“TONTO”; emulando de esta forma la etiquetas de identificacion que se les dan a los

asistentes de diferentes tipos de eventos.

% Imagen elaborada sobre papel engomado, normalmente de formato pequefio lo que permite su
trasportacion facil, asi como poder colocarlas en practicamente cualquier superficie sin llamar la atenciéon
y evitar las sanciones. Al ser imagenes pequefas y estar colocadas en cualquier lugar accesible con el
simple movimiento de alzar el brazo, pueden ser encontradas en cualquier espacio del entorno citadino,
causando en el espectador sorpresa pues rompen con el aspecto duro, sobre todo del mobiliario urbano.
% Del francés: “buen dia yo me llamo”.
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Este elemento es retomado por varios artistas urbanos como una forma de
presentarse al espectador, del mismo modo que uno lo haria al asistir a una reunion; esta
etiqueta de auto presentacion la recupera nuestro artista y la utiliza para que el
personaje elegido, en este caso Raul Velasco se presente ante el publico, ya no bajo el
cobijo de aquella personalidad de la televisibn mexicana, sino propenso a las burlas y
criticas al llamarse “tonto”. A través de una sola palabra se cambia toda la

configuracion en torno a la imagen y a la interpretacion de la misma.

Me parece que se trata de una critica, no sOlo a la persona, sino a lo que
representa dentro de los medios de comunicacion y su inmersion en la creacion de
ideologias y visualidades, ya que en la época contemporanea, son las televisoras,
vinculadas con el Estado quienes crean, fomentan e imponen ciertas formas de pensar,
ver y analizar el momento, de tal manera que su imagen no se vea afectada por los
acontecimientos que reaccionan en su contra. Juntos crean una “imagen Politica”
como una forma de autorepresentacion, con la finalidad de permanecer vigentes y

legitimar su poder.

%" peter Krieger. “Iconografia del poder: tipologias, usos y mediod’aémagen politica. XXV Coloquio
Internacional de Historia del ArteMéxico, Instituto de Investigaciones Estéticas , UNAM, 2006, Pag. 17
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Este fendmeno lo explica Jaques Ranciére bajo el concepto de “distribucion de

lo sensible”, el cual define como:

“Sistema de evidencias sensibles que ponen al descubierto al mismo tiempo la
existencia de un comun y las delimitaciones que definen sus lugares y partes
respectivas... reparto de partes y lugares basados en division de espacios, tiempos y
formas de actividad que determinan la manera en que un comldn se presta a

participacién y unos y otros participan en esa divisfén.”

Ese “comdn” al que se refiere este autor, lo podemos entender como la
visualidad, la organizacion, la division entre lo visible y lo invisible, es decir lo que se
puede y debe ver y lo que no, asi como en manos de quién esta su produccion y como él
mismo dice, la divisién de espacios, de tiempos y formas de actividad donde éste se

objetiva. Este comun es aquel que dicta la clase dominante y que le favorece.

Esta distribucién no solo se aplica en la plastica, mas bien esta ultima es la
forma en como dicha distribucion se objetiva. Ranciére toma como punto de partida
para explicar esta divisién a Platon y tgss de hombré? donde describia como los
hombres de oro estaban destinadas al gobierno, los de plata a la guerra y los de bronce a
la tekné todas necesarias para el funcionamiento correcto del Estado, pero sin
posibilidad de movimiento entre los diferentes niveles, por lo tanto cada persona estaba
destinada, segun su origen, a una cierta actividad dentro de la sociedad y por lo tanto a

tomar parte o no de las decisiones organizacion y visualidad de la misma.

“Jaques Ranciér@he politics of aesthetics. The distribution of the sens(Bteat Britain, Continnum,
2004, pag 13
? platén.Didlogos. De la Republica o de lo justdéxico, Porria, 1984
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Ranciére sefiala que la division de lo sensible muestra quien puede tomar parte
en lo comun en funcién de lo que hace, del tiempo y del espacio en los que ejerce dicha

actividad, él indica:

“Tener tal o cual ocupacion define competencias o incompetencias respecto a lo
comun. Esto define el hecho de ser o no visible en un espacio comun, estar dotado de

una palabra comun, eté>”

Segun esta idea, la division del trabajo es la que determina vy justifica si un
individuo estad capacitado o no para la creacion de visualidades e ideologias. Debo
remarcar el hecho de que el comun al que se refiere Ranciére es el que decide la clase
dominante segun sus necesidades y para favorecer su hegemonia, por lo tanto todo
aquello que no entre en ese esquema de organizacion y sobre todo de visualidad, sera
rechazado. Por lo tanto una produccién artistica, sera incluida dentro de lo aceptado o lo
comun, como menciona Ranciére, si cumple con las normas que caracterizan a dicho

“comun”

Podriamos decir que este tipo de imagenes, como las tratadas en esta ocasion,
donde se hace referencia y burla de personajes publicos, sobre todo de aquellos que
personifican la Institucién, cual sea que esta sea, el Estado, el monopolio comunicativo,
la publicidad, por mencionar algunos; se constituyen como artefactos de lucha, que se
transforman en instrumentos de persuasion, de la misma forma que los sistemas de

representacion ideoldgicos a los que se oponen y utilizan sus mismos medios, en este

% Jaques RanciéreDp cit
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caso la saturacion de mensajes en el espacio urbano, ocupando cualquier lugar

disponible para su mejor y mayor recepcién por parte del espectador.

Cierto es que, como dice Jaime Cuadriello:

“Los discursos del “contrapoder” tienen, incluso, sus propias tradiciones de
representacion, cuya direccionalidad no se entiende, precisamente, sin la clave de su par

autoritario: denunciar, resistir, adoctrinar, propagar o transgredir.”

No es extrafio encontrar en las calles de la Ciudad de México referencias,
similares a las realizadas por nuestro artista, a politicos o personajes publicos dentro de
la sociedad mexicana, alteradas con frases o0 en la representacibn misma y que hace
alusién al momento por el que esta pasando el pais, la sociedad y la cultura. Podriamos
decir que se trata de una tradicion de representacién que inicia con las primeras

alteraciones donde se transformaban propagandas durante la Segunda Guerra Mundial.

En ese momento Unicamente se alteraba o modificaba el mensaje escrito, pero es
de esperarse gque en una época de saturacion visual por parte de las imagenes, como la
que vivimos en la actualidad, dEtournement también las incluya como parte del
nuevo mensaje, creando un “contra mensaje” que se apropia y utiliza los mismos
métodos de publicidad y comunicacion que las grandes empresas; “cada vez que la
gente desfigura un logo esta aprovechando los recursos invertidos (por las empresas

publicitarias) para darles significaciotf.”

31 Jaime Cuadriello. “Iconografia del -contrapoder- : resistencia, transgresion y confligBy cétn Pag.
21
%2 Naomi Klein.Op cit, P4g. 331
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Es decir qgue se necesitan de mensajes e imagenes impuestas para reaccionar
contra ellas y apropiarse de sus formas, es un método para contraatacar esa imposicion,
del mensaje y la imagen en si mismos, pero sobre todo, de la ideologia que hay detras

de ellos.

En este caso, a través de un sticker o un esténcil donde Raul Velasco aparece
literalmente como “tonto”, el artista hace una critica a la persona, pero sobre todo al
medio del que surge, la television comercial y como ésta se ha encargado de manipular
la percepcién del entorno, asi como de legitimar el discurso y la imagen oficial, desde la

politica hasta la publicidad. (ver Anexo 9)

Ya me he referido con anterioridad a la idea de que una de las principales causas
de la existencia del arte urbano en la actualidad, es la respuesta a la saturacion de
espacios publicos utilizados para la publicidad, tanto comercial como de propaganda
politica; pero también es importante notar que el misineet artes una forma de
propaganda ideoldgica y personal, que ha rebasado en la actualidad los objetivos
bésicos de delimitacion de territorio y reconocimiento por parte del grupo, ya que ha
cruzado esa delgada linea que lo separaba de la publicidad institucional y se ha
convertido en una nueva herramienta con el que las empresas buscan refrescar su

imagen.
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l. LA INSTITUCIONALIZACION DEL STREET ART . NEUTRALIZAR

LA REBELDIA.

La gran mayoria de los movimientos de vanguardia dentro de las artes plasticas,
por lo menos a partir del siglo XX, han surgido como una reaccion en contra de los
sistemas de representacion establecidos, han buscado romper con canones estéticos, con
formas de ver y representar el mundo Yy sobre todo, disolver el concepto de Arte
formado por estos sistemas y que imperd por siglos ,el cual en muchos aspectos sigue
presente al momento de producir y consumir objetos, donde aquellos dignos de llamarse
“artisticos” eran los que seguian ciertos canones de representaciéon y de difusion,
aquellos que poseian esa “aura”, a la que me referiré posteriormente, que los hacia

anicos e irrepetibles, y por lo tanto objetos de prestigio.

Esto ha sido de gran importancia para la historia del arte del siglo XX, ya que
gracias a estos movimientos que cuestionan y confrontan al “comun”, han surgido
nuevas y diferentes formas de ver y analizar el mundo que nos rodea; nuevas
representaciones que responden a nuevas necesidades. Sin embargo, estas vanguardias
no permanecen intactas y con el paso del tiempo, han sido absorbidas por las
instituciones y se han creado las categorias de Arte y anti-Arte, donde este ultimo se
refiere a la produccion artistica realizada fuera de la institucion, ya sean museos,
galerias, escuelas de arte, por mencionar algunos, y que por lo tanto no estan

legitimadas por el Estado.
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Me he referido a estas nuevas formas de ver y representar el mundo, a estas
nuevas visualidades, como vanguardias, ya que, y en acuerdo con Petef’ Bamger
“vanguardias artisticas” llevan implicita en si una carga politica, la reorganizacion de la
praxis vital por medio del arte, buscan devolverle su caracter social a la produccion
artistica, que en diferentes periodos de la historia, se ha desligado completamente de él
y de su conexion con la vida practica, haciéndose autonoma y dirigida Unicamente al

placer estético.

Este papel de la vanguardia como regeneradora de la conexién entre el arte y la
vida practica, menciona Blrger; es posible a partir de la autocritica de las mismas
vanguardias, pero no como objetos en si, 0 a la tradicion de la que son herederas, sino al
sistema en el que estan inmersas y sobre todinatimicion arté* a la que pertenecen

y que se forma en la sociedad burguesa.

Este era el caso general stecet arf por lo menos hasta la década de los 90 del
siglo XX, que desde su origen tenia una carga politica, con proclamas en apoyo al
movimiento estudiantil durante los ultimos afios de la década de los 60 y los 70; o en los
90, donde esta autocritica que menciona Bulrger no solo esta dirigidasatleion
arte, sino al sistema de representacion, distribucion y recepcién de imagenes masivas, a
la imposicion de las mismas y a las visualidades que esto genera, por tanto son

rechazadas.

% peter BiirgerTeoria de las vanguardiaBarcelona, Ediciones Peninsula, 1987, pag. 62

% Burger describe este concepto como un sistema de ideas, formas de produccién y distribucién, asi como
su determinacion en la recepcion de las obras, en una época dada. Es decir, la idea que tenemos de Arte y
como éste se distribuye en un mercado y a que publico va dirigido.

30



Este autor menciona.

“La vanguardia se dirige contra ambos momentos: contra el aparato de
distribucion al que esta sometida la obra de arte, y contstatls del arte en la

sociedad burguesa descrito por el concepto de autondmia.”

La vanguardia, en este cascstket art, surge como una critica a la forma de
distribucion de las obras de arte y de las imagenes en general, ademas del concepto de
obra “artistica”, donde solo aquella que esta en los espacios especificos y dispuestos por
las instituciones es llamada Arte; vinculado con lo que este autor llama “concepto de
autonomia”, gue como ya habia mencionado anteriormente, se trata de la desvinculacion
con el caracter social de la obra (objeto), con su contexto social; ya no se ve, ni es
valorada, por toda la red de relaciones que se construyen entre la época en que surge, el
espacio geogréfico, el gusto, el grupo social que la gesta, por mencionar algunos, de los
gue dicha obra es producto; sino por su mero valor estético, que como ya mencionaba y
retomando a Jaques Ranciére, este valor estético es el que le otorga el “coman”, el cual

en realidad, es dispuesto por la clase dominante, en este caso, la burguesa.

En sus inicios, el arte urbano formaba parte de la vanguardia critica, donde
artistas de formacién creaban obras dentro de la institucién, por ejemplo las escuelas de
arte®® siendo asi una verdadera autocritica gestada desde el interior mismo de lo que
Blrger llamainstitucion arte. Los mismos artistas eran quienes se enfrentaban a la

forma de distribucion de las obras, que se daba Unicamente a través de los museos y

% Burger.Op cit, pag. 62

% «|as premisas de sus actividades urbanas (grupo SUMMA) se gestaron en el Taller de Investigacion un
Pintura Mural de la Academia de San Carlos ENAP, UNAM” en Alma B. Santheatervencion

artistica de la Ciudad de MéxictMéxico, CONACULTA, Instituto de Cultura de Morelos, 2003, pag. 77
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galerias, por lo que decidieron apropiarse e intervenir espacios urbanos, aunque esta
intervencion haya sido regulada por las escuelas de arte o en Bienales, donde el
rompimiento con la Institucion no se da de forma tan radical como en los afios

posteriores; su critica permanecia en el interior de la misma.

Después, en la década de los 80 y 90, los graffiteros, especificamente en la
Ciudad de México, adolescentes en su mayoria e hijos de obreros, vivian en las zonas
marginales de la metrépoli o en las mas conflictivas debido al grado de pobreza de su
poblacién. Sin una educacion artistica formal, estos jovenes utilizaban las pintas
callejeras para hacerse notar, eran manifestaciones culturales espontaneas que buscaban
afirmar la vida hasta en la peores condiciones, muestra de la vitalidad del arte, donde
éste se integra con la praxis vital que menciona Burger, tienen una funcion social que no

necesariamente este relacionada con su caracter estético.

Hacian visible publicamente su inconformidad con el sistema, lo criticaban de
forma abierta, tanto a la ideologia dominante, a la forma de gobierno, asi como a la
imposicion de imagenes en su entorno, lo que los hizo blancos de la represién y de ser
tachados de delincuentes por la opinién publica, pues no solo se salian del “comun”,

sino que lo criticaban y se oponian a él.

A mas de una década de distancia, algunos de estos jovenes dejaron esta practica
y otros continuaron con ella, hecho relativo al grado de tiempo, posibilidades
econdémicas o interés de cada uno. Cierto es que como toda tendencia artistica lleva
implicito un proceso de evolucién que sigue su curso, el arte urbano también ha pasado

por este proceso, el cual ha sido movido por la necesidad de expresion, por el gusto de
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la época y por los cambios en su contraparte, en este caso el arte institucionalizado, la

publicidad y el sistema que los legitima.

Hoy en dia la lata de aerosol es vista como una reliquia, y las nuevas tecnologias
son aplicadas en la creacién de imagenestreét artech6 mano del disefio grafico
como la nueva técnica donde la imagen es prefabricada por compdfadars.
creadores, ahora artistas/disefiadores han limpiado la imagen y la han vuelto més
simple, como una reaccion en contra de la saturacion y las formas excesivamente
abigarradas del graffiti, sumado a la ya existente del paisaje urbano, y también debido a
gue existe, como dice Samuel Mesinas, escritor y director del Festival Peatonal Espacio

de Arte y Politica espacios publicos de la Ciudad de México:

“Necesidad de evolucionar hacia un lenguaje que logre transmitir una idea,
posicion politica y hasta utopias con las que ya no comulgan las nuevas generaciones de
chilangos, han encontrado en los adhesivos, las plantillas y los carteles, la expresiéon

mas acabada para una sociedad que gusta reproducir en serie sus simbolos y*fetiches.”

Es decir, donde el aura descrita por Walter Benjamin como: “ un entretejido muy
especial de espacio y tiempo: aparecimiento Unico de una lejania, por mas cercana que
pueda estar®®, esencia de los objetos, en este caso artisticos, que los hace Unicos,
irrepetibles, con valor de culto predominante sobre un valor de exhibicion, ya no es

necesaria para que estos sean considerados objetos de prestigio, la facilidad para su

37 Especificamente en la elaboraciérstiekers D6nde a mano libre o con la ayuda de software de disefio
se dibujan o imprimen imagenes sobre papel engomado.

% Samuel Mesinas. “Street art”, Bavista Cultura Urbana. Graffiti. Las paredes hahldfio 3, Nam.

13, UACM, 2006, P4ag. 65

%9 Walter BenjaminLa obra de arte en la época de su reproductibilidad tégritéxico, ITACA, 2003,

pag. 47
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reproductibilidad le ha quitado ese atributo e inclusive se ha optado porque una de sus
caracteristicas principales sea el hecho de que no son exclusivos y que pueden ser

consumidos por un gran publico.

Asi mismo los métodos de difusion que han empleado son propios del mundo
contemporaneo: uno, la calle, y otro, el Internet, lo que hace que muchos de estos
artistas urbanos sean reconocidos mundialmente y que podamos encontrar sus obras en
muchas partes del mundo, pues no hay obstaculos para su reproduccién, se transforma

en un arte de las masas.

Al respecto Blrger comenta.

“... mediante la transformacion de la técnicas de reproduccion cambian los
modos de percepcion, pero también se ha transformado el caracter completo del arte. La
recepcion contemplativa caracteristica del individuo burgués es reemplazada por la
recepcion de las masas, divertida y racional a la vez. El arte basado en el ritual es

sustituido por el arte basado en la politit¢h.”

El publico ya no solo contempla las imagenes, sino que interactlia con ellas, ya
sea al convertirlas en parte de su paisaje urbano cotidiano, al copiarlas de alguna pagina
de Internet y reproducirlas, inclusive al intervenir otras imagenes para crear nuevas,
como es el caso de las tergiversaciones realizadas por algunos artistas a imagenes

reconocidas en el @mbito de la publicidad. (ver Anexo 10)

0 peter BiirgerOp cit, pag 72
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Estas estrategias, a su vez, han sido adoptadas por las empresas publicitarias y en
una especie de retroalimentacion de tacticas propagandisticas, se han apropiado de las
técnicas delstreet art para algunas de sus campafas, contratando a graffiteros y

estencileros como principales publicistas.

Como ejemplo tenemos el caso de Watchavato, un artista urbano que toma su
apodo al ser originario de la localidad de Watchavatillo Sinaloa, reconocido por sus
esténciles referentes a Malverde y a otros iconos de la “narcocultura” del norte
mexicano, quien fue contratado por la empresa de tenis Vans para que a través de sus
plantillas haga propaganda de su mercancia, lo relevante aqui es que esta camparfa se ha
realizado bajo las tacticas del arte urbano, es decir, de forma clandestina, ocupando
espacios que no estaban predestinados para ello y con una estética “callejera”, lo que ha

llamado la atencién del publico ya que se identifica con esto. (ver Anexo 11)

Imagenes integradas en la web personal de Watchavato www.myspace.com/watchavato

Vemos un ejemplo de la institucionalizacion del arte urbano, donde los
principios que lo regian, de reaccion contra la imposicion de imagenes, por parte del
Estado o del mercado, la clandestinidad para evitar la represion y la burla a las

instituciones han sido apropiadas por ésta, neutralizando esa rebeldia que proponia.
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Otra muestra es el mismo Gerardo Yépiz “Acamonchi” que actualmente
pertenece a la Galeria LART23TRES de arte contemporaneo, donde sus obras siguen
teniendo las caracteristicas géleet arf vemos como tanto la institucion, en este caso
las galerias y museos, como el mercado del arte han comenzado a aceptar esta forma de

representacién como algo artistico, pero la pregunta es ¢a qué se debe esto?

Tal vez, como dice Mr. Ffy:

“La gente como que lo acepta porque a veces no lo ve, como que se esconde,
pero cuando alguien lo conoce despierta a un mundo grafico escondido entre los
seflalamientos y avenidas. Ahoraseket art ha contagiado a todas las clases sociales,
el arte, el disefo, la publicidad y la moda; creo que en los afios que vienen veremos un

crecimiento importante®?

Este mundo grafico, como menciona este artista, es parte de la vida cotidiana de
los habitantes de las metropolis y por eso puede pasar desapercibido como un elemento
artistico, cuando se topan con él dentro de su andar cotidiano; por lo que sus creadores
se han dado cuenta que al llevarlo a los espacios destinados para la exposicién, como lo
son las galerias, ese atributo artistico que tenia desde un origen, ahora es apreciado e
inclusive se convierte en un objeto de prestigio y por lo tanto en una mercancia por lo

gue podrian dedicarse exclusivamente a esto.

Creo que esto lleva adtreet art por dos caminos diferentes, por un lado

comienza a abrirse el panorama de las artes plasticas, dejando atrds categorias tan

1 Artista urbano reconocido por stikers donde el Gnico elemento iconografico es una mosca, de ahi su
seudénimo. Actualmente es profesor de disefio en la Universidad Iberoamericana en la Ciudad de
México.

42 Samuel Mesina©p cit, Pag. 67
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estrictas y caducas que justifican si un objeto es artistico o no de acuerdo a su
procedencia; pero por otro lado, se descontextualizan las practicas artisticas, lo que
produce que su finalidad originaria desaparezca o se modifique al introducirlas a
espacios para los que no fueron concebidas, como lo son los museos o galerias; algo
similar con lo ocurrido con, por ejemplo, las esculturas griegas que estaban destinadas a
estar en lugares publicos pues formaban parte del paisaje pelidao el arte
prehispanico, que pierde completamente su funcién de re-presentacion de la divinidad,

al formar parte de una coleccion privada.

El arte urbano fue concebido desde sus inicios para estar en la calle, en lugares
publicos, porque es precisamente ahi donde se activa como aparato de representacion de
una cultura, un sector social 0 un momento historico. Al sacarlo de este medio, la
misma funcién de la imagen cambia, ya no es una burla al consumismo extremo de la
sociedad contemporanea, a la banalidad de la cultura popular propuesta por la television
comercial, eldétournementde las imagenes de dominio publico como reaccién a la
imposicion de las mismas, o de “obras de arte” reconocidas como una burla al Arte

mismo.

Ese fin contestatario se neutraliza y estas imagenes se convierten en mercancias
al ser introducidas y consumidas como tales en el mercado del arte, en ocasiones se
transforman emexican curiou® para el mercado extranjero; recuperan de cierto modo
el caracter aurdtico al ser llevadas a museos y exposiciones, donde el publico es muy

especifico, a diferencia de la calle, donde un transelnte comdn se convierte en

“3 Tienen esta denominacién aquellos objetos provenientes de la cultura y folclor mexicano pero que no
son utilizados con su finalidad original sino como objetos de coleccién o, como su nombre |o indica,
curiosidades, especialmente apreciados por el mercado extranjero.

37



espectador que activa la imagen cada vez que se topa con ella, reconoce un motivo que

pertenece a su cultura y le otorga un significado.

Se convierten en lo que Peter Blrger llamea vanguardia, donde la vanguardia
se institucionaliza como arte y se neutralizan sus verdaderas intenciones autocriticas o
transgresoras. Este autor ejemplifica la diferencia entre vanguardia y neo vanguardia
con el movimiento dadaista, que cuestionaba el concepto de arte conformado desde el

Renacimiento y provocaba a la institucion social del arte, él dice:

“Cuando Duchamp firma un objeto cualquiera producido en serie, y lo envia a
una exposicién, su provocacion al arte implica un determinado concepto de arte... La
provocacion de Duchamp se dirige en general contra la institucion social del arte, ya

que la obra de arte pertenece a esa institucion, el ataque también le*afecta.”

Este es el motivo por lo que podemos considerar a este movimiento del arte
urbano como vanguardista, porque la provocacion al sistema establecido del arte se da a
través de la misma autocritica; de las misma forma quééimsirnementa imagenes
publicitarias, politicas o de dominio publico que podemos encontrar en el entorno
urbano, que a través de la burla y la ridiculizacién critican al sistema, pero también se
ven inmersas en él, por eso atacan desde dentro; utilizan las mismas armas del sistema

para contraatacarlo.

En cambio, cuando son sacadas del espacio urbano y llevadas al museo, llegan a

lo que Birger llama léase posvanguardista, donde se restaura la categoria de obra y

“ Peter BirgerOp cit, pag. 113
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los procedimientos utilizados por la vanguardia con una intencién anti artistica, ahora
tienen fines artisticos. Se desvinculan nuevamente de la praxis vital y su valor se vuelve

puramente estético.

Las imagenes anteriormente analizadas, el Zapata de Dr. Hofmann y los Colosio
y Raul Velasco de Acamonchi, son ejemplos de este proceso de institucionalizacion del
street artya que, aunque originalmente pertenecen al entorno urbano, fueron extraidos
de éste para formar parte de una compilacion de fotografias, que registran una amplia

variedad de esténciles, carteles, stickers y pintas dentro del territorio mexicano.

Dicha publicacién lleva por nombidéxico: sténcil: propa y fue publicado, en
2008, por la editorial RM, muy demandada por su interés en los temas
“contraculturales”. Debido al caracter efimero de este tipo de representaciones, el
registro que se haga de ellas es una herramienta de gran valor para su apreciacion y
analisis, asi como para su conservacion, si no material, si dentro de la cultura visual

mexicana, por lo que esta compilacion pude ser de gran ayuda. (ver Anexo 12)

Por otro lado es una forma de descontextualizaciostot art ya que lo saca
de las calles, donde su funcfdzomo artefactos de transgresién y reaccién contra las
instituciones, sobre todo a la del mercado del arte, queda completamente anulada, pues

se han convertido en una mercancia mas.

> Funcién social bajo el esquema de Aby Warburg, donde las imagenes son generadas en relacion a las
necesidades discursivas de la cultura que las crea, de la misma forma, la geografia y el momento histérico
son factores determinantes en el momento de otorgarles significados y cuando el espectador entabla un
didlogo con ellas. Aby Warburgl ritual de la serpienteMéxico, Sexto Piso, 2004
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Pierden su caracter efimero y por lo tanto la inmediatez que los representa y que
a su vez es una forma de representacion de la sociedad contemporanea, donde la
exigencia de renovacion constante, de no volverse viejo u obsoleto, permean muchos
espacios del quehacer humano y de las formas de vida. El sistema capitalista del que
formamos parte ha hecho que el mecanismo de la oferta y la demanda se convierta en
una aguerrida competencia, donde las empresas y sSus mercancias se renuevan
constantemente para mantenerse en el gusto de la poblacién, por lo que el bombardeo de
imagenes atractivas y de la idea de que dicha mercancia es necesaria, sino que

indispensable, forma parte de la vida cotidiana de los habitantes de esta ciudad.

Los mensajes que utilizan para la mercadotecnia llegan de manera inmediata al
publico, sin necesidad de interpretacion, deben ser sencillos y directos para surtir efecto,
evitando la posibilidad de volver a ellos para entenderlos,aduyoccon el ritmo de
vida de las metropolis. Eitreet artreacciona a estos mensajes y compite contra ellos,
por lo que necesita los mismos medios; la inmediatez de sus mensajes, la sencillez de
sus formas son necesarias para sobrevivir en esta competencia de imagenes; de ahi que
recupere iconos de dominio publico y los reconfigure de acuerdo a sus necesidades, asi
el artista y el espectador reconocen y se reconocen a si mismos en estas imagenes, pero
el hecho de que el artista haya modificado la forma original, también modifica el
mensaje y su funcion, por lo que el espectador la ve con nuevos 0jos y la interpreta de

esa forma.

Se han hecho muchos esfuerzos por institucionalizresdt art en un principio
con la finalidad, por parte de las autoridades, de controlar a miles de jévenes que eran

vistos como una amenaza para el mobiliario urbano, otorgandoles espacios y haciendo
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concursos, que al mismo tiempo servian para identificarlos. Al darle un caracter “legal”,
donde se realizaban graffitis bajo tematicas especificas y preestablecidas por las
autoridades encargadas, y que la mayoria de las veces no tenia una fuerte carga politica;
se trataba de mantener controlado la reaccion en contra del gobierno en turno, un intento

para la tregua entre los jovenes y las autoridades.

En gran parte el arte urbano habia seguido por dos vertientes que en los ultimos
afios han acortado distancia una de otra; por un lado estaba el impuesto, por comisiones,
consejos de cultura, por mencionar algunos; y por otro el que estaba marcado por el
gusto de los habitantes y claro, los mismos artistas. Estos ultimos tenian una doble vida
al trabajar por encargo, para satisfacer sus necesidades basicas y las obras realizadas por
gusto, donde la libertad de expresion era el principal mévil. Con la creciente aceptacion
dentro de los circulos artisticos defreet art como un nuevo “estilo” al modo
wolffiniano®®, el artista urbano tiene la posibilidad de vivir de su trabajo, y en
ocasiones sin la necesidad de sacrificar el origen transgresor, irénico y burlén de esta

corriente.

Aunque este intento de institucionalizacion skeéet artes muy coman en los
ultimos afios, no es algo reciente, ya que desde finales de la década de los 70 se hicieron
los primeros intentos por llevar el graffiti a las galerias. Fueron wudters
newyorkinos FAB 5 FREDDY y LEE QUINONES quienes participaron en la primera
exposicion de graffiti reconocida en el circulo museistico, en una galeria de Milan;
dicha exposicién no trascendié de gran manera para ambas posturas, ya que el graffiti

seguia siendo visto como una actividad sin atributos estéticos y con fines vandalicos

¢ Heinrich Waélfflin. Conceptos fundamentales en la historia del aadrid, CALPE, 1924
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para el Estado, y para la comunidad de graffiteros, este hecho contrariaba a los
principios mismos de esta practica, por lo que tardé varias décadas en consolidarse
dentro del gusto y aceptacion de los circulos artisticos y museisticos, asi como en el

espectador, en gran medida gracias a la constante exposicién a este tipo de imagenes.

Dick Hebdigé’ menciona que lo distintivo de una subcultura es la ambicién de
estilo, ya que éste es una forma de comunicacion intencional y una practica
significativa; si esta busqueda de estilo significa no s6lo una tradicion pictérica dentro
del movimiento, sino el reconocimiento de la misma, mas alla del grupo en donde se
genera, podemos explicar el hecho de que algunos artistas urbanos busquen exponer sus

trabajos en lugares que tradicionalmente legitiman la produccién artistica.

Ademas no hay que olvidar la represion ejercida por el Estado, la creacion de la
Ley Anti-graffiti, incorporada dentro de la Ley de Justicia Civica para el Distrito
Federal, Articulo 8, Fraccidén 9, publicada el 1 de junio de 1999 en la Gaceta Oficial del

Distrito Federal dice:

“Dafar, maltratar, ensuciar o hacer uso indebido de las fachadas o inmuebles
publicos o privados sera penalizado en 30 dias de salario minimo, el dafio a que se

refiere esta fraccion serd competencia del juez.”

Aunque dicha ley no ha mermado la apropiacién e intervencién de los espacios
publicos por parte dedtreet art no podemos negar que el intento de legitimizarlo bajo

las normas del Estado podria disminuir la represién ejercida en las calles. Como

" Dick Hebdige Subcultura. El significado del estij®arcelona, PAIDOS, 2004
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ejemplo esta la muestra realizada en la Casa del Lago Juan José Arreola, bajo el titulo
Concreto. Graffiti, skate y disefio, donde en un espacio cerrado se expusieron por
aproximadamente tres meses, obras realizadas in situ, asi como todos aquellos artefactos
vinculados con esta cultura, desde tablaskdg¢eboarding o patinetas, piezas al estilo

de la vieja escuela del graffiti hasta su vinculacion con el disefio, con formas depuradas

propias de street ad post graffiti. (ver Anexo 13)

Humberto Granados comenta en su reportaje sobre esta exposicion:

“El desarrollo delskateboarding y del graffiti en el mundo del disefio y la
industria de la moda vende bien, lo que demuestra que un mismo elemento es valorado
diametralmente distinto, dependiendo del soporte y del contexto: es ilegal en las calles,

artistico en las galerias y cuestién de moda e identidad en I&*fopa.”

Creo que estamos frente a un fendmeno que se ha repetido con anterioridad, la
musealizacién y mercantilizacion de la vanguardia, que no la desaparece pero si le
cambia el significado. Seguramente estaremos presenciando cada vez mas exposiciones
sobre este tema en espacios que anteriormente lo rechazaban, asi como la creacién de
otros destinados exclusivamentestabet art Como ejemplo tenemos a la recientemente
inaugurada galeria de arte urbaB@aveman did it firstubicada a unas cuadras del
z6calo capitalino; entre sus propuestas esta ofrecer a los artistas urbanos alternativas
para su creacion, con la finalidad de mejorar la calidad de su trabajo y conciliar esta

forma de expresién con el Estalio.

“8 Humberto Granados. “Manifestaciones del arte callejero en Casa del La@aiceta UNAM 24 de
noviembre de 2008
49 www.cavemandiditfirst.com
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Una clara forma de legitimacién a través de formas aprobadas por el sistema
hegemonico; en acuerdo con la idea de Humberto Granados, la imagen es valorada de
acuerdo al entorno en que se encuentra, por lo tantsieet artse va a las galerias,

podré ser considerado como una expresion artistica mas alla de un acto transgresor.

Estoy de acuerdo con la idea de Peter Blrger de la fase posvanguardista en el
arte, y creo que esto es visible en el casstidet art También concuerdo con que ésto
no debe ser visto como una traicién a las ideas vanguardistas, de devolverle al arte su
papel en la praxis vital y de la superacion de la institucion social del arte, donde ésta
dltima se una con la vida; sino como parte de un proceso historico, que se explica al
aceptar el fracaso de los movimientos vanguardistas en contra de la institucién arte, que
los ha terminado absorbiendo y haciéndolos parte de la institucion. La idea de regresar
al arte a la praxis vital se ha dado de forma intermitente, pero siempre permanece latente

el concepto de arte como objeto estético, separado de su funcion social.

Burger dice:

“Todo arte posterior a los movimientos histéricos de vanguardia en la sociedad
burguesa ha de ajustarse a este hecho: puede darse por satisfechcstedus e
autonomia, o puede emprender iniciativas que acaben cetagsgpero lo que ya no
puede — sin renunciar a la pretension de verdad del arte — es negar sencillamente el

statusde autonomia y creer en la posibilidad de un efecto inmedfato.”

*0 peter BiirgerOp cit, pag. 114
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Por lo tanto, ektreet arten la galeria toma el papel de obra de arte, y deja de
lado a la imagen contestataria de sus origenes como vanguardia artistica, demuestra asi
su autonomia y anula su reintegracion con la vida practica y su funcién social original;
crea una relacién aurética entre obra y espectador pues se vuelve un objeto de culto y de

coleccidn, independientemente de su facilidad de reproduccion.

Como ejemplo estan los eventos realizados varias veces al afio en el Foro
Cultural Museo del Juguete Antiguo México, COLLECTART FEST, donde ademas de
la venta de antigliedades, juguetes y objetos de coleccién, también se venden productos
del street artcomostickersy se otorgan espacios para que los artistas urbanos realicen
obras, que siguiendo las caracteristicas de este tipo de manifestacion, seran efimeras ya
gue su permanencia llegara hasta la realizacion del proximo evento, donde se borraran

para dar espacio a otros exponentes. (ver Anexo 14)

No podemos negar la fase pos vanguardista a la que hace referencia Birger, me
parece que es parte de el proceso histérico por el que pasa el arte desde principios del
siglo XX, cuando surge la vanguardia que provoca Y critica al sistema de produccion,
distribucion y recepcion, no solo de obras, sino de imagenes; el mismo sistema y la
institucion arte, busca la forma de neutralizarlas y normalizarlas, hacerlas parte del
“‘comun”, se transforman asi en neo vanguardias. Tampoco pretendo mostrar un
panorama pesimista que anule por completo la necesidad y la importancia de los
movimientos artisticos puramente vanguardistas, pero creo que por el momento, y
especificamente en street art esta transgresion y reintegracién con la praxis vital se
ha detenido, las imagenes que produce han lograsiatsisde autonomia y de obra de

arte, y se estan legitimando como tal en los circulos museisticos, sociales y legales.
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CONCLUSIONES.

Claramente nos encontramos en un momento de transito para la concepcion
popular delstreet art pues el contexto en que se encuentra determina la funcion y el
mensaje que busca transmitir. Posiblemente ni el Dr. Hofmann ni Acamonchi buscaban
inicialmente ser incluidos en una publicacion sobre el arte urbano, las imagenes que
realizaron en las calles tenian una funcion social: transmitir un mensaje transgresor al
sistema establecido, a la libertad para crear y ver las imagenes que uno desee y no
Gnicamente las impuestas por el Estado y el mercado, de romper con ideas
preconcebidas y de burlarse de los aparatos de representacion y las visualidades que la

television comercial impone como unicas.

Nos topamos con un intento por crear un mundo grafico y visual que vaya de
acuerdo con los deseos, gustos y necesidades de ciertos sectores que habitan esta
metropoli, que, con un ritmo de vida acelerado contra el cual es muy dificil luchar,
necesita iguales medios de autorepresentacion, inmediatos, directos y también efimeros
y en constante renovacion, pero sin volverse irreconocibles, de ahi la necesidad por
reciclar iconos e imagenes de dominio publico, para no perder la identidad aunque se

reaccione a sus formas de representacion.

Llevar al arte urbano a espacios que lo legitiman como movimiento artistico, ya
sean galerias o editoriales, tiene sus pros y contras; por un lado propicia la apertura a
nuevas visualidades, a la multidisciplina en la produccion gréfica y, en ocasiones, a la
abierta confrontacion en contra de los aparatos de representacion politicos y

comerciales. Por otro lado se pone en duda su autenticidad como forma de expresion en
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contra del orden social y econdmico, pues se convierte en una mercancia, en un objeto
de prestigio cuyo valor es otorgado por el mercado del arte, mas alla que por el gusto de

la época.

Es inevitable que el sistema hegemaonico adopte formas de la vanguardia artistica
para sus propios fines propagandisticos y comerciales, ha ocurrido desde el siglo XV
cuando el arte se convirti6 en mercancia; este es el panorama que presenta el arte
urbano, al modificar el soporte y el contexto, se descontextualiza, por lo tanto su

funcién como su mensaje cambian y s6lo se mantiene la forma.

El medio en que se representan estas imagenes inspiradasteseelart’,
afecta directamente el contenido de la imagen; ya no son representaciones que
reaccionan en contra de las formas hegemonicas, se convierten en moda y en mercancia.
El détournemenmas transgresor llega a perder el significado adquirido en la barda
publica y se convierte en un objeto de culto mercantil al transferirlo a las esferas del
Arte o de la mercadotecnia, a través de publicaciones que agotan sus primeras
ediciones, como es el casoMéxico: sténcil: propa, debido a lo “novedoso” del tema,;

o de productos que re-crean estas formas, como playeras, bolsas, etc.

Creo que este es un proceso inevitable para el arte urbano, sus formas han sido
adoptadas por el disefo, la publicidad y los circuitos del arte, respondiendo en gran
parte a los gustos de la época. Esto se explica si tomamos en cuenta que los habitantes

de esta ciudad estan constantemente expuestos a estas imagenes, pero con la costumbre

*1 No podemos decir que son propiamente de esta corriente, por el simple hecho de que ya no se
encuentran en el entorno urbano.
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de verlos en las calles, al ser llevados a otros contextos se hacen dignos de mas

atencion.

Podriamos decir que aquella guerra de imagenes que tiene lugar en el espacio
urbano ha sido ganada en parte, patrelet art pues ha logrado imponerse en el gusto
popular, de ahi que tanto el Estado como el mercado lo retomen, uno como forma de
neutralizar su mensaje y funcién transgresora y otra como una buena estrategia de
ventas ya que se sirve de formas de representacion identitarias para atraer

consumidores. Ha ganado el derecho de ser contemplado.

Las vanguardias siempre han buscado transgredir, pero con el paso del tiempo se
convierten en formas de expresion y representacion legitimadas por el sistema
hegemonico, en neo vanguardias, lo cual modifica su contenido. Ahora es considerado

parcialmente como moda, aunque su esencia sea, como dice Maria Gris:

“Romper, interrumpir, violentar lo que bien esconde la violencia sobre la que se

ha construido.”
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