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El proyecto Ecoturis-
mo, concebido por el Go-
bierno del Estado de Mi-
choacan, tiene la finalidad
de distribuir, promover,
proyectar, construir y ad-
ministrar centros para el
descanso, diversion y turis-
mo para el trabajador, re-
creacion familiar y para el
pueblo en genera. Incluye
centros vacacionales mi-
choacanos y albergues tu-
risticos asi como instalacio-
nes de servicios basicos
para ecoturismo y turismo
alternativo en el Estado de
Michoacan. En el ano 2003,
en la comunidad de calt-
zonzin, surgio la idea por
parte de un grupo de per-
sonas de realizar unas ca-
banas en el poblado de San
Salvador K'umbutzio, hoy
Paricutin. Teniendo esta
idea en mente se buscaron
las posibilidades para la rea-

Introduccion

lizacion del Proyecto, apo-
yados en su organizacion y
ejecucion por Fomento Tu-
ristico de Michoacan, que
propuso realizarlo en tres
etapas: las cuales son: la pri-
mera etapa consta de dos
modulos, sanitarios y re-
gaderas, estacionamientos,
caseta de control y vigilan-
cia, recolectores de basu-
ra, reforestacion, dos torres
de segquridad, faro, enfer-
meria, paqueteria restau-
rante, plaza social, tienda
de viveres, pista de bici-
cross, zona de campismo,
3 cabanas de 88 m (trojes),
albergue para 48 personas,
trailer park (8), comandos
juveniles, caballerizas, es-
pejo de agua, 6 senadores,
snack bar, digestor. La se-
gunda etapa consta de mo-
dulo de sanitarios y regade-
ras, plaza gastronomica, lo-
cales gastronomicos y de

artesanias, aula rural y ad-
ministracién, tienda de, vi-
vere fuente de sodas, area
deportiva, 2 cabanas de 54
m (trojes), venadario, co-
mando infantil, renta de bi-
cicletas, chapoteaderos y
vestidores, 3 cenadores,
temascal grupal, refores-
tacion, caseta de control y
vigilancia, espejo de agua.
La etapa tercera consta de
lo siguiente: aula multiusos,
teatro al aire libre, vivero
dgranja interactiva, 2 cena-
dores, obra exterior (sende-
ros, nivelacién, etc.), ma-
lla perimetral. Este Proyec-
to sera construido en el lu-
gar llamado Tiporucuaro,
sobre una planicie con sue-
lo de acumulacion y ceniza
volcanica, a una altitud cer-
cana a los 2580 msnm,
para disfrutar del lugar y
sobre too los paisajes que
se encuentran alrededor del
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Imagen corporativa de las cabanas que se realizaran en
el sitio de Tiporucuaro, para su identificacion en cual-
quier parte de la region, en el Estado y a nivel nacional.
También se realizara el trabajo de la senalizacion, con el
proposito de quiar, ubicar e informar a los turistas de los
distintos servicios que ofrece el lugar cuando se despla-
cen en él. Cabe mencionar que el objetivo del trabajo es
guiar de una manera mas facil a las personas que visiten
el lugar para que su andar sea fluido y sin contratiempo y
puedan aprobechar y disfrutar de su estancia. Con la
imagen corporativa se realizara el logotipo de las caba-
nas y los servicios que ésta ofrece, por tanto se pretende
su reconocimiento visual, y la retencion mental de los
turistas en la existencia del lugar. Debido a la importan-
cia de este proyecto he decidido realizar su imagen cor-
porativa y, concretamente, la senalizacion de las caba-
nas del volcan Parikutin.

* El nombre de la poblacion puede ser escrito
como Paricutin y Parikutin. En este texto se empleara la
forma Parikutin.
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Capitulo 1

Problematica y objetivos
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Planteamiento del problema

Inicio de la erupcion del Volcan Parikutin

El pueblo de caltzontzin, antes de la erupcion del
Volcan Prarikutin, se llamaba San Salvador K'umbutzio.
Tras la aparicion del fendmeno, los habitantes de este
poblado fueron reubicados en un lugar que hoy conoce-
mos como caltzontzin, a unos cuantos kilbmetros de la
ciudad de Uruapan; ahi se establecieron con sus costum-
bres y tradiciones. Sin embargo, mantuvieron bajo su

control las tierras en don-
de habia estado su comu-
nidad. El volcan dur6 10
anos activo y, pensando en
una nueva activacién, se
dejé pasar 60 anos para
descartar la posibilidad de
que entrara en erupcion
nuevamente; en la actuali-
dad, los cientificos han rea-
lizado estudios y notificado
que el volcan no es una
amenaza para las personas
que lo quieran visitar. Lue-
go entonces, el pueblo de
Caltzontzin se ha organiza-
do para aprovechar lo inte-
resante y misterioso de él.
El propésito es obtener in-
dgresos econOdmicos para la
comunidad y, concreta-
mente, para sus habitantes
y asi producir un cambio fa-
vorable en ellos.

Por lo tanto , el pro-
blema que nos planteamos
en este trabajo de investiga-
cion parte de la desorga-

nizacion de los habitantes
de Caltzontzin, por el poco
interés mostrado en el apro-
vechamiento de sus recur-
sos naturales, especifica-
mente del Volcan del Pari-
Kutin. En el transcurso del
tiempo, el Municipio de
Nuevo San Juan Paranga-
ricutiro, lugar turistico por
su Santuario cristiano, ha
aprovechado esta coyuntu-
ra y se ha organizado para
darle promocién al volcan
y sus alrededores, hacien-
do creer a los visitantes que
toda la promocion turistica
que realizaran es de su pro-
piedad; inclusive, la Secre-
taria de Turismo del Esta-
do entendia que el Parikutin
pertenece a San Juan Nue-
vo, a tal grado que sus ha-
bitantes se han adjudicado
toda la historia y parte de
las tierras donde ocurrio el
fenbmeno, y son los que se

N\-
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Parikutin, 1949. Oleo de Alfredo Zalce.

han beneficiado directa-
mente.

Por otra parte, los ha-
bitantes de Angahuan tam-
bién obtienen provecho con
los turistas que llegan de di-
ferentes lugares de nuestro
pais. Ante esta situacion, el
pueblo de caltzontzin se or-
ganizo para realizar un pro-
yecto de turismo rural y
ecoturismo volcanico, en el
que se construiran unas ca-
banas ubicadas en el para-
je llamado Tiporukuaro, so-

bre una planicie con sue-
los de acumulacion y ceni-
zas volcanicas. Conforme el
proyecto se vaya realizan-
do, se necesitara una serie
de pasos que so6lo un dise-
nador grafico podra reali-
zar, como es la elaboracion
de logotipos, senalizacion,
senalética, identidad corpo-
rativa, propaganda, infor-
macion y publicidad. To-
dos estos puntos son parte
del trabajo que se puede
encontrar en un proyecto
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como el que se esta plan-teando.

El volcan Parikutin ha sido un centro de atraccion
para los turistas que lo visitan en diferentes fechas del
ano. Son 3 los caminos que llevan al volcan;por la sierra
de Tancitaro, por Angahuan y por San Juan Nuevo. La
unica senalizacibn que s encuentra en forma es la que
esta ubicada sobre la carretera de la entrada a Angahuan.

Senalamiento a la entrada de angahuan

Senalizacion

Al paso del camino se encuentran muy pocos
senalamientos, los cuales, no son confiables, y son des-
agradables, no constan con una uniformidad que debe
tener un proyecto como el que se llevara acabo.

= " T L o D

by, . e |
e

Serialamientos que guian el camino del Volcan

A
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Llegando a los terrenos de la comunidad de San
Salvador Combutzio, hoy Caltzontzin se encuentra esta
senalizacion que esta sostenida sobre la punta de un pino
y pasa desapercibida, no llama la atencion y no cumple
con el objetivo de informar al visitante. La gente se extravia

Modulo de informacién Parikutin

Esta cabana se encuentra dentro de los terrenos
del volcan Parikutin y sirve como un modulo de informa-
cion y vigilancia para guiar a las personas que visitan los
diferentes lugares del Parikutin, como son: la escondida,
la piedra del horno, el Volcan y sus cabanas. Como se
observa, no cuenta con una uniformidad en la senaliza-
cion y sobre todo no es lo mas adecuado, la manta no es
la mejor opcion para dar la bienvenida al turista.
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Objetivos

GENERAL
El objetivo general es que las cabanas del Volcan
Parikutin cuenten con un manual de identidad corporati-
va y una senalizacion que facilite, quie y conduzca a los
turistas a los distintos servicios que ofrece el lugar du-
rante su estancia o permanencia.

ESPECIFICO
Dar a conocer la imagen del lugar por medio de
una identidad corporativa y promover los servicios que
ofrece.

Realizar la senalizacion adecuada para el lugar y
que guie a los turistas al lugar deseado.
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Capitulo 2

San Salvador K'umbutzio,
hoy Caltzontzin
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Antecedentes historicos del pueblo de
Jauaneto, K’umbutzio o Parikutin

Antes de 1599 el hom-
bre de Parikutin vivia cobmo-
damente en Jauaneto, lugar
ubicado cerca de Uruapan,
Michoacan, ahi tenia bajo
su dominio un territorio
urbano y rural; en el pri-
mero edificé una hermosa
iakata de regular tamano
que le servia de observa-
torio del medio ambiente,
asi como para ejecutar ac-
tos civiles y militares y
también para comunicarse
con los demas pueblos ve-
cinos mediante el uso del
humo del fuego. En el se-
gundo territorio obtenia los
recursos necesarios para su
subsistencia, tales como
madera para el fuego y para
edificar casa habitacion.
Podia contar la madera
mediante el instrumento
llamado tokua, hacha, sem-
braba los campos de maiz,
frijol, chayote, chia, tabaco,
calabaza, chilacayote, etc.

Para estas labores usaba el
azadon, tekatsekua, que
podia ser de madera o de
metal. Para la caza del ve-
nado usaba el arco y la fle-
cha con punta de pedernal,
kKanikutakua ka pitakua;
para cazar aves usaba
trampas, nitarakua, como
K’uipipu nitarakua. Mane-
jaba perfectamente el ga-
rrote de tres cuartas, que
fabricaba de madera de
encino dorado, matsijtaku-
rakua, este instrumento le
servia para su defensa y
para atacar al enemigo que
pretendia privarle de sus
intereses economicos. El
hombre de jauaneto podia
hacer fuego mediante el
uso de dos piedras blancas,
Ch’ujpiri petarakua, y una
substancia comburente de-
nominada iesikua que se
obtenia del corazén de en-
cinas y también de algunas
plantas. Se chocaban las

dos piedras para que sa-
caran chispas que al caer
en dicha sustancia, encen-
dian el fuego. A principios
de cada ano se acostum-
braba sembrar semilla de
chayote (2 de febrero) y
para lo cual se sacaba al
chayote el tu-pu, semilla; la
envolvia en algodén y la
sepultaba en el suelo para
que creciera. En igual
forma barria toda la casa,
el patio, los caminos y los
solares para recibir el ano
nuevo. Para moler los
cereales usaba el metate sin
patas conocido con el nom-
bre de t’ikuichi, con el hu-
mo del tabaco podia ver la
direccion del aire para
poder cazar venados, para
lo cual usaba pipas de barro
cocido de distintos tamanos
y figuras, bien adornadas.
El jaualletense era de me-
diana estatura, color trigue-
no pelo largo, negro y lacio,

vestia con telas de algodon
0 de cuero de venado o de
algun otro animal silvestre;
los calzones le llegan hasta
la rodilla, usaba huaraches
tejidos de cuero de figura
de tela de arana, sombrero
de palma o de pino. La mu-
jer vestia con telas de
algodon de color negro,
delantal, enagua, uanengo;
usaba aretes de plata o de
oro con forma de media
luna; collar de coral o de
algin otro material. Se
cuenta que el hombre y la
mujer se hacian trenzas
mutuamente debido a que
ambos tenian el pelo largo.
El alimento que le servia de
sustento que le daba color
a su vida estaba hecha de
cereales, leguminosas y
frutas que se producian en
la region, asi como de carne
de venado, conejo, aves,
atoles de distintas clases y
hongos.
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Asi es como se relacionaba el hombre de Jauaneto
con la madre tierra. ;Cémo convivia con sus semejantes?,
segun la tradicion existente convivian mediante el traba-
Jjo. el matrimonio y el idioma, asi como la existencia de
una autoridad politica local. No todos los hombres te-
nian la misma habilidad y qusto para desempenar un
trabajo;

Tomas Aguilar Chavez

por tal razon, existian grupos de trabajadores, tales
como labradores, comerciantes, cazadores, médicos, mu-
sicos, astrobnomos, matematicos, danzantes, magos,
cuidadores de montes.

La danza mas antigua y tradicional de los Jauanetos
es la de los curpites, esta integrada por un viejo, una
maringuilla y varios curpites.

Maringuilla

Curpites

Todos en determinada época del ano, celebraban
una fiesta denominada: «ch’ananskua o ch’anapantskua-.
Esta fiesta servia para ensenar a la juventud el amor al
trabajo y la amistad. ;COmo se repartia la riqueza produ-
cida por los diferentes grupos de trabajadores? Habia
una institucion econémica denominada: «Mojtakukua»
cambio o trueque de productos. Otra famosa institucion
denominada: «P’itsetperakua» que consiste en préstamo
de productos con la obligacion de devolver lo recibido
de la misma calidad y cantidad, y sin pago de ningin
interés. De esta manera circulaban los productos en el
mercado entre los productores y publico en general.
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También la sal de
Colima o de algun otro lu-
gar servia como moneda
para adquirir productos.Ma
Kunujkurha-kua, un puno
de sal, era la medida mas
usada para el intercambio
de productos. Majapu
Jjuparanskua, un chikuiyite,
era la medida para el pago
de un dia de trabajo en la
cosecha de maiz. Los tra-
bajadores eran duenos de
los instrumentos de traba-
jo; pero la tierra era de la
comunidad, no de la per-
sona individual, asi como
el bosque, el agua, el zaca-
te, los minerales y anima-
les silvestres, aunque vir-
tualmente se consideraba al
cazador como dueno de los
animales del campo, pues
a éste se quejaban los tarhe-
richa, agricultores, cuando
el venado o el coyote y los
animales que causaban da-
no alas sementeras del agri-
cultor. No existié6 herencia
de inmuebles, s6lo de mue-
bles, instrumentos de
trabajo, vestido, utiles de
cocina. El autor de la he-

rencia repartia sus bienes
muebles entre sus parien-
tes mas proximos; pero si
no tenia parientes, los bie-
nes se distribuian entre ex-
tranos y, en ocasiones era
sepultado con todos sus
bienes, como ropas, alha-
Jjas, instrumentos de traba-
Jo, etc.

Matrimonio

Por medio del matri-
monio (tembuchakua), el
hombre de Jauaneto se
convertia en inmortal y se
creaba una relacion de pa-
rentesco consanguineo:
Najambujperakua y un pa-
rentesco politico: Tajren-
chejperakua tembucha
Kuarhu anapu; los miem-
bros de cada familia, genst:
clan, pensaba que descen-
dian de un antepasado co-
mun denominado Tata
Kuerauajperi, el Senor
Creador y lo festejaban en
un dia del ano que corres-
pondia al dia 6 de Agosto
del calendario gregoriano.
Le danzaban la danza de los
Ch’inch’ili, la danza del

Tekomate o del Sirian, la
Danza del Jarhumu Ariatsi
(Danza de la Libélula), Los
miembros de una familia o
gens, no podian contraer
matrimonio entre si; el va-
ron tenia que casarse con
la mujer de otra familia; se
decia que el matrimonio en-
tre parientes traia consigo
defectos fisicos y psicologi-
cos. Esta regla sigue en vi-
gor en la actualidad.

El idioma

La lengua de Michoa-
can sirvi6 de medio de co-
municacion a los habitan-
tes de Jauaneto. Esta lengua
se conoce también con
el nombre de Lengua de
Tsintsuntsan, pues el actual
pueblo Tsintsuntsan, an-
tiguamente se llamaba
Michoaca.

Esta informacion se obtuvo
del libro Parikutin, el autor
es Felipe Chavez Cervantes.
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Fundacion del nuevo pueblo
de K’'umbutzio

“K'unendaro indica el
pais de los monticulos y al
pie de los tres cerros des-
critos, se establecio el pue-
blo de K'umbutzio el dia 17
de junio de 1599 y para
asegurar la posesion y pro-
piedad de las tierras ocu-
padas por los hombres,
mujeres y ninos proceden-
tes de Jauaneto, el gobier-
no virreinal dict6 el siguien-
te acuerdo: «Mando se am-
paren a los de estas zonas,
pueblos que en particular
nombro6 en las tierras y si-
tios que dejasen por la con-
gregacion por que no se les
entrasen en ellos espanoles
ni otras personas». Se re-
fiere a las tierras que la co-
munidad de Jauaneto deja-
ba para ir a vivir a K'unen-
daro y se les dotaba ade-
mas las que ocuparon por
la congregacion, es decir,
eran poseedores de dos
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Plano del pueblo Paricutin.

grandes fracciones de tierras. El documento, dice en la parte conducente: «que Mar-
cos Pagaste, hijo del Rey Valiente (Ts’iueri Acha), Francisco Pagaste, Andrés Sebastian,
Nicolas Chora y otros mas viejos recibieron el titulo primordial de las tierras que se
deslindaron para fundar el nuevo pueblo y que fueron testigos del acto de entrega de
las tierras y documentos, los Senores Bernabé y Francisco Juan de Angouen; Mateo
Kuirucho de Sirosto; Marcos Situni, Antonio Martinez, Francisco Chonde y Rivera Mar-
cos de Tascan. Y segun las leyes que se aplicaron para la congregacion, no podia surgir
un pueblo si no se reunieran 10 municipios de manera que llamaban pueblo a la
congregacion y plebeyos a los congregados, y éstos, segun la glosa, han de pasar de el
numero de diez, a lo menos no faltar de esta cantidad y numeros.
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A partir de la fecha de
la congregacion al pueblo,
los hombres de Jauaneto,
entraron a la etapa histori-
ca propiamente y no deja-
ron las tierras que poseian
en Jauaneto, comunicando-
se con ellas y su pueblo por
medio de un camino que
partia de Jauaneto pasan-
do por Pitsi‘'ndekuarho,
joya de Jaribay, Teruto,
Urik, Los tiro, Tsakapurho,
Panaksi’, Anajtsi’kutiro y
K’'unendaro. ¢De ddénde
procedian las 6rdenes para
reconcentrar a los hombres
de los pueblos? A este res-
pecto, podemos decir que,
después de la invasion de
los espanoles a las tierras
michoacanas, algunos frai-
les franciscanos y domini-
cos pidieron a Carlos V, Rey
de Espana, que los indios
fueran reducidos a pueblos
y la Corona, los obispos y
autoridades civiles de la
época aprobaron esta peti-

cion y se dieron instruccio-
nes a Nicolas de Ovando
para ejecutar las ordenes
dadas en 1503, y al fundar
nuevos pueblos, fundara
también iglesias, cabildos y
regidores en cada comuni-
dad. El 28 de Septiembre de
1534, se divulgd una cé-
dula en la que se decia que
los indios de Michoacan se
congregaban en un solo
pueblo. Esta orden se repi-
tio el 23 de Agosto de 1538,
asi como en los anos de
1550y 1570. en efecto, mu-
chos pueblos de Michoacan
fueron reducidos a pueblos
y trasladados del lugar de
su origen a otro lugar dis-
tinto con el proposito de de-
bilitarlos y sujetarlos a un
nuevo gobierno, privando-
les de su propio gobierno.
En acatamiento a dichas or-
denes, los senores de jaua-
neto fueron trasladados a
K'unen-daro en la fecha ya
indicada.
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Erupcion del Volcan Parikutin

En la edad de los
treinta, el volcan de Colima
produjo una gran explosion
que fue percibida por los
habitantes de Parikutin y
otros lugares, al mismo ti-
empo, se encontr6 en el
subsuelo del llano de Tos-
co un sonido muy fuerte se-
mejante al que produce el
agua cuando choca con las
paredes de un recipien-te.
Recordamos que la lla-mada
de Tosco se encuen-tra
colindando con la llanu-ra
de Cullaciyo, sitio en don-
de naci6 el Volcan Parikutin
pocos anos después del es-
truendo. Fue considerable
el aumento de temperatura
ambiente a partir del ano de
1939 en los lugares proxi-
mos al claro de Kuiiusiro.
En la primavera del ano
1941 las tierras michoaca-
nas fueron sacudidas, por
un temblor muy fuete, El 9
de Febrero de 1943 entre
las 4 y 5 de la madrugada
los habitantes de Parikutin,

Parangarhikutiro, Sirosto,
Tascan y otros pueblos fue-
ron despertados por los in-
tensos temblores de tierras,
cuyos movimientos fueron
horizontales, verticales y al-
gunos ondulatorios, tales
movimientos duraron 9 no-
ches, se oian ruidos bajo
la tierra semejante al que
produce el fuego cuando se
arroja agua sobre él, se
abrian dgrietas sobre la
superficie de la tierra unas
eran anchas, otras angos-
tas y tenian distintas direc-
ciones. El movimiento de la
tierra no ceso6 sino hasta el
20 de febrero de 1943 don-
de finalmente se formo e
hizo erupcién el Volcan
Parikutin, el lugar donde
esta el Volcan (Kuiiusiro) co-
lindaba al oriene con el
predio denominado Tzaka-
puro, al sur con Tiporukua-
ro, al poniente con Kanin
juata y al norte con el pre-
dio denominado Lamina, el
cual era un llano como de

Volcan Parikutin.

50 hectareas de extension superficial rodeado de pinos,
encinos y se cultivaba el maiz. Ningun geologo ni cientifi-
co fue capaz de senalar la fecha en que dejaria de acti-
varse el volcan. Al principio opinaban que duraria 15
dias o0 meses cuando mas, después afirmaron que no
podia pasar mas de 90 dias, cuando se cumplio la fecha
vieron que no se extinguia y optaron por callar. En ese
lapso de tiempo se abrié otro crater por el lado oriente
del primer crater, mismo que envi6 la corriente de lava
para el norte sepultando al pueblo de Parikutin y lugares
circunvecinos.
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La lava que emano del
crater grande, corrio por el
viento oriente del volcan,
dando vuelta hacia el norte
y sepultando a su paso lu-
gares denominados: Tza-
capurho, Eric Lastimo, Lu-
rhendiro, Ramiro, Turhim-
bero, Strapa y toda la parte
oriental de Capatsen y
Jarhatiro, cubriendo de lava
el poblado de Parando para
luego juntarse con la lava
que provenia del Volcan
chico que ocup6 el llano de
titisto.

Puente grande, puen-
te chico, después de sepul-
tar a Parikutin y Parango,
dos pueblos cercanos al
volcan fueron los mas afec-
tados, por la escasa o nula
vegetacion y fauna, asi
como las tierras llenas de
lava y arena tapando tam-
bién los pozos y manantia-
les de agua, indispensables
para subsistir. Todo esto

Ruinas de San Juan de las Colchas, hoy San Juan Nuevo.

provoco la necesidad de
cambiarse, recayendo en el
pueblo de Parikutin, Sirosto
y Parangarhicutiro. Ante la
gravedad del problema éste
fue conocido por las auto-
ridades estatales, federales
y extranjeras gracias a los

medios masivos de comu-
nicaciéon como la radio y el
peridodico de esa época,
quienes se preocuparon y
realizaron las gestiones y ac-
ciones requeridas para dar
solucion al problema.
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Caltzontzin

El 5 de enero de 1944
el gobierno del Estado de
Michoacan compra para la
comunidad de Perikutin a
los Sres. Julio Murguia
Calvillo, Aurora Sanchez de
Murguia, Julio Murguia
Sanchez Y Salvador Queza-
da Cortés, la propiedad
donde se encuentra ubica-
da actualmente el pueblo
de Caltzontzin.

El 9 de Junio de 1944
por disposicion de las au-
toridades estatales y fede-
rales llegaron las primeras
10 familias, el dia 10 de
Junio fué establecida en
forma legal el nuevo pue-
blo de Parikutin y posterior-
mente fueron llegando mas
familias. En los dias sucesi-
vos se fabricaron grandes
galeras de madera para vi-
vir en forma provisional
mientras se construian ca-
sas de adobe para habi-
tarlas mas comodamente y
asi comenzo la organizacion
y ubicacion lo queseria co
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FParroquia de Caltzontzin.
nocido como el pueblo de Caltzontzin. Esta palabra pro-
viene de Calli, casa y tzon, 400 , es particular reverencial
se concluye que tal palabra indica; el excelentisimo senor
que gobierna las 400 casas, 6 familias, clanes 6 tribus. El
motivo por el cual, se denomina Caltontzin a la unidad
agricola de Caltontzin fue debido a la familia del ultimo
gran gobernante del Estado de Michoacan «Tanaxuan»
era la que gobernaba a las familias, clanes o tribus que
habitaban en esta tierra, siendo la propiedad de los terre-
nos de la tribu y no del gobernante que se llamé6 Calt-
zontzin. Ademas cerca del edificio donde esta la hacien-
da, existi6 una Jakata, que fue destruida por personas
que vivian en rededor de K'unendaro indica el pais de
los monticulos y al pie de los tres cerros descritos, se
estableci6 el pueblo de K'umbutzio el dia 17 de Junio de

1599 y para asegurar la po-
sesion y propiedad de las
tierras ocupadas por los
hombres, mujeres y ninos
procedentes de jau-aneto,
el gobierno virreinal dictd
el siguiente acuerdo: «Man-
do se amparen a los de es-
tas zonas, pueblos que en
particular nombroé en las
tierras y sitios que dejasen
por la congregacion por que
no se les entrasen en ellos
espanoles ni otras personas
«Se refieren a las tierras que
la comunidad de Jauaneto
dejaba para ir a vivir a K'u-
nendaro y se les dotaba
ademas las que ocuparon
por la congregacion, es de-
Cir, eran poseedores de dos
grandes fracciones de tie-
rras. El documento de fe-
cha 17 de Junio de 1599,
dice en la parte conducen-
te: «que Marcos Pagasta,
hijo del Rey Valiente, Fran-
cisco Pagasta, Andrés Se-
bastian, Nicolas Chora y
otros mas viejos recibieron
el titulo primordial de las
tierras que se deslindaron
para fundar el pueblo.
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Capitulo 3

Proyecto de turismo rural
y ecoturismo Parikutin
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Inicio del proyecto

Localizacién
Este proyecto se encuentra en el Estado de
Michoacan en la region de Uruapan, Mich., México.

San Salvador K“'umbutzio Parikutin.

i
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Macrolocalizacion

Descripcion del sistema ambiental y senalamiento
de la problematica ambiental detectada en el area de
influencia del proyecto.

Delimitacion de area de estudio y su area de influencia.

El proyecto ecoturismo Volcanico Parikutin, se lo-
caliza en terrenos de la comunidad indigena de San Sal-
vador Kimbutzio (parikutin), mismos que fueron abando-
nados debido a la destrucciéon del poblado por la erup-
cion del Volcan Parikutin, nacido, a principios de los anos
cuarenta.

Este proyecto es propuesto por la comunidad de
Caltzontzin, (hoy ubicada a 3 Km., de la ciudad de
Uruapan) como parte de un plan para aprovechar los
recursos naturales del area que posee la comunidad, pero
no usufructiia adecuadamente.

El municipio de Uruapan se sitia en el oeste del
estado (192 25 latitud norte 1012 03’ longitud oeste), a
una altitud promedio de 1620 msnm. Su extension es de
954.17 Km. (el 1.62% de la superficie de Michoacan). El
municipio de Uruapan limita al noroeste con Charapan,
Paracho y Nahuatzen, al este con Tingambato, Zira-
cuaretiro y Taretan, al sur con Gabriel Zamora y al oeste
con Nuevo Parangaricutiro, Periban y Los Reyes. La cabe-
cera municipal, Uruapan, dista 120 Km. de la capital del

Estado.
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Macrolocalizacion del sitio de estudio
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Microlocalizacién

El area propuesta para el desarrollo de un proyecto
de turismo rural alternativo, campismo y ecoturismo vol-
canico, se ubica en el paraje llamado Tiporucuaro, sobre
una planicie con suelos de acumulacion y ceniza volcani-
ca, a una altitud cecana a los 2580 msnm y abarca una
zona con derrames de lava irregular que asciende hasta
las laderas arenosas del Volcan Parikutin. Al sur y suroes-
te hay laderas con vegetacion de bosque mixto templa-
do.
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Microlocalizacion del sitio de estudio.
las lineas mas pronunciadas con formas curvas
representan el limite del derrame de lava del Volcan
Parikutin, de relieve irregular (malpais). Las areas
punteadas representan suelos arenosos. Se observa el
escurrimiento intermitente al sitio de estudio desde las
laderas al oeste del area o lineas punteadas con flechas

indicando la direccién). Fuente: Detalle de INEGI.

Los usos turisticos actuales son como acceso al
crater del Volcan Parikutin para quienes a pesar de care-
cer de senalamiento, acceso facil y servicios lleguen al
lugar con la intencion de ascender a pie por sus laderas y
como lugar de reunién familiar al aire libre.

Este proyecto pretende cubrir las actuales deficien-
cias en la infraestructura turistica y aumentar el atracti-
vo del turismo con una orientacion de respeto a la natu-
raleza y la tradicion cultural y con la participacion de la
comunidad indigena de Caltzontzin. Ademas el asentar
este desarrollo turistico permitira a la comunidad mane-
jar mas cercanamente los recursos de los terrenos del
antiguo San Salvador K'umbutzio, Parikutin, incluyendo
los recursos forestales, hidraulicos y del paisaje.

Esta zona de importancia para la recarga de
acuiferos por su capacidad de captacion de agua que
vierte en las cuencas de los rios Cupatitzio e Itzicuaro.
Los factores del paisaje local, que responde aun en for-
ma de procesos geomorfologicos (procesos que dan for-
ma al paisaje) al efecto devastado de la erupcion del
volcan, deben tomarse en cuenta. En particular, los sue-
los arenosos con ceniza producto de la acumulacion en
areas planas, o confinadas por el relieve, son fragiles
debido a su susceptibilidad a la erosion debida al
escurrimiento lo cual obliga a tomar medidas para ubi-
car las estructuras, disminuir el escurrimiento y aumen-
tar la infiltracion en el sitio del desarrollo planteado.
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Otros puntos relevan-
tes para el manejo susten-
table del proyecto Parikutin
son la acumulacion incon-
trolada de residuos soélidos
dejados por visitantes y
las deficiencias en el mane-
jo del agua, mismas que
deben recibir atencion para
encontrar soluciones ade-
cuadas.

Por ultimo, deben ser
considerados los factores
culturales y socioeconomi-
cos en relacion a los paisa-
jes naturales objeto de in-
terpretacion, propiedad y
manejo por parte de las co-
munidades que recurren en
la zona.

Los recursos natura-
les del area son considera-
bles, como lo demuestra la
empresa maderera de la ve-
cina comunidad indigena de

Nuevo San Juan Parangari-
cutiro. Pero como también
es claro segun este ejem-
plo, el manejo sustentable
basado en el analisis cienti-
fico y la participacion acti-
va de una buena parte de
la comunidad y de institu-
ciones académicas es un re-
quisito obligado de la supe-
racion.

Pero también, los re-
cursos, aun manejados
cientificamente, son limita-
dos. Asi, el éxito de la co-
munidad indigena de Nue-
vo San Juan es una expe-
riencia util para la comuni-
dad de Caltzontzin, mas aun
por que comparte limites
con Nuevo San Juan y debe
enfrentar una relativa des-
ventaja econdmica y de
infraestructura. Hay antece-
dentes de conflictos agra-

rios entre las comunidades
de Caltzontzin (en tonces
San Salvador Kumbutzio o
Parikutin) y San Juan Paran-
garicutiro o San Juan de las
Colchas que llevaron al en-
frentamiento de la comuni-
dad de San Juan con el Ge-
neral Lazaro Cardenas, has-
ta la reconciliacibn median-
te la dotacion del Nuevo San
Juan, y hay conflictos ac-
tuales en forma de la ex-
plotacién irregular de bos-
ques. La venta del bosque,
la falta de vigilancia y otros
efectos de la falta de ma-
nejo controlado de los te-
rrenos del antiguo San Sal-
vador Combutzio.

Ante esta perspectiva,
la organizacion partici-
pativa entre ambas comu-
nidades con la misma cul-
tura indigena se destaca

como el aspecto fundamen-
tal para disenar planes y re-
glamentos de manejo,
compartir experiencias,
atraer intereses académicos
y econOmicos y otros fines
comunes. La localizacién
del proyecto entre los limi-
tes del Parque Nacional Pico
de Tancitaro y la comuni-
dad indigena Nuevo San
Juan Parangaricutiro acota
elementos normativos que
pueden proyectarse para al-
canzar un manejo dirigido
por el ordenamiento
ecologico participativo, y
ser una promesa de éxito
para alcanzar los fines que
sustentan al proyecto turis-
tico en esos terrenos:
coadyuvar a fortalecer las
tradiciones indigenas y el
aprovechamiento de los re-
cursos naturales de sus pai-
sajes tradicionales.
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Planta arquitectdnica en general
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Programa arquitectonico

INFRAESTRUCTURA BASICA INFRAESTRUCTURA DEPORTIVA
Pista de bicicross y area deportiva

INFRAESTRUCTURA DE HOSPEDAJE
Zona de campismo, cabanas (trojes), albergue para
48 personas, trailer park (8).

INFRAESTRUCTURA PRODUCTIVA
Comandos juveniles, comandos infantiles, granja
interactiva, caballerizas, renta de bicicletas, espejo de
agua (2), chapoteadero y vestidores, cenadores (1),
temascal grupal, snack-bar.

Plaza Gastronémica

Modulo de sanitario y regaderas, locales, faro,
gastronémicos, estacionamientos, caseta de control y
vigilancia, recolectores de basura, reforestacion, torre
de seguridad (2), digestor.

INFRAESTRUCTURA BASICA DE APOYO
Enfermeria, paqueteria, restaurante, locales de ar-
tesanias, aula rural y administracion, aula multiusos, plaza
social, tienda de viveres, fuente de sodas, teatro al aire
libre.
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PRIMERA ETAPA

Dos modulos de sanitarios y regaderas, estaciona-
miento, caseta de control y vigilancia, recolectores de
basura, reforestacion, dos torres de seguridad, faro, en-
fermeria, paqueteria restaurante, plaza social, digestor,
tienda de viveres, pista de bicicross, zona de campismo,
3 cabanas de 88 m (trojes) albergue para 48 personas,
trailer park (8) comandos juveniles; caballerizas, espejo
de agua, 6 cenadores, snack bar.

Snack bar

SEGUNDA ETAPA

Modulo de sanitarios y regaderas, plaza gastrono6-
mica, locales gastronomicos, locales de artesanias, aula
rural y administracion, tienda de viveres, fuente de sodas,
area deportiva, 2 cabanas de 54 m (trojes), venadario,
comando infantil, renta de bicicletas, chapoteadero y
vestidores, 3 cenadores, temascal grupal, reforestacion,
caseta de control y vigilancia, espejo de agua.

Espejo de agua

TERCERA ETAPA
Aula multiusos, teatro al Aire libre, vivero, granja
interactiva, 2 cenadores, obra exterior, (senadores,
nivelacion), malla perimetral.

T ear al aire ibre

EMPLEOS GENERADOS
Empleos directos 130, empleos indirectos 221, empleos
temporales de obra 80, empleos totales 431.
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Después de la erupcion del volcan Parikutin en 1943;
el Senor Feliciano Gutiérrez Chavez dej6é abandonadas
sus tierras. Sin saber qué hacer con ellas en un lapso; al
platicar con un grupo de personas empezaron a imagi-
nar ;Qué podria hacer con dicho terreno?. Del grupo
salio la idea de hacer unas cabanas. Al paso del tiempo
fueron incorporando a mas personas que se interesaron
por el proyecto. Asi mismo personas del grupo fueron
abriendo paso a la realizacion del mismo, a tal grado de
llegar con la Secretaria de Fomento Turistico de Michoa-
can.

A la Secretaria le interes6 la propuesta que las per-
sonas de la comunidad indigena de Caltzontzin plantea-
ron; fue tanto el interés que hicieron una investigacién
de campo y se encontraron con las personas de San
Juan Nuevo, las cuales aseguraban que el terreno donde
naci6 el volcan les pertenecia. Existiendo este conflicto
se vieron en la necesidad de llegar a la verdad y saber
realmente a quien le pertenecen los terrenos.

Por parte de Fomento Turistico de Michoacan se
convocod a una reunioén donde estuvieron presentes las
dos comunidades, a las cuales se pidi6 que presentaran
los planos de sus comunidades. Después de varias horas
se llegé a la conclusién de que el volcan le pertenece a la
comunidad de Caltzontzin. Cuando se lleg6é a este acuer-
do, los de fomento turistico de Michoacan se dirigieron
con el grupo de personas de Caltzontzin para iniciar las
investigaciones necesarias para la realizacion del proyec-
to, a la que acudieron especialistas en la materia como
vulcanoélogos y gedlogos, quienes investigaron la
hidrologia, aspectos biéticos, vegetacion fauna, aspecto
socioecondmico, etc.

Toda esta informacioén permitié el desarrollo del pro-
yecto de infraestructura y proyecto turistico, que es for-
malmente documentado para generar la planeaciéon fi-
nanciera y el desarrollo de la obra.

Grupo de personas interesadas por el proyecto.
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Beneficios para la comunidad de
Caltzontzin

Los beneficios fundamentales del proyecto son el incremento de la infraestructura turistica del Estado para
atraer y retener al turismo, y el beneficcio social directo que incluye 45 empleos directos, 76 empleos indirectos y 35
temporales de obra; ademas de unos 15,000 ciudadanos en el radio de influencia del desarrollo que se beneficiaran
disfrutando los servicios del centro turistico en cuestion.
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Capitulo 4

Areas del diseno
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Aunque el término di-
seno Grafico, fue empleado
por primera vez en 1922;
por el disenador de libros y
tipografo norteamericano
William Addison, es un he-
cho que en la historia del
hombre ha estado presen-
te desde los inicios. Prime-
ro en las pinturas rupestres
que representaban grafica-
mente escenas de caceria
a base de pigmentos mez-

Antecedentes histdoricos
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Pintura de Ia cueva de Lascaux, ca. 15 000-10 000 a. C.
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clados con grasa, conocidas
como pictogramas y que
marcaron los inicios de la
comunicacion visual; des-
pués, en las diferentes cul-
turas que idearon formas
primitivas de escritura era
asentar graficamente el len-
guaje hablado (la escritura
cuneiforme, los jeroglificos
egipcios y la caligrafia chi-
na). Hasta la aparicién del
alfabeto jeroglifico quien

tuvo su mayor contribu-
cion. Despué estuvo en
manos de artesanos, y mi-
embros de gremios de pin-
tores y rotulistas que duran-
te la Edad Media produje-
ron los manuscritos ilumi-
nados en el Renacimiento
Por su parte, fue importan-
te la intervencion de
Gutemberg, con su impren-
ta mecanica de tipos movi-
les metalicos; a mediados

del S. XV, lo cual favorecid
el aumento en los tirajes de
libros y folletos en grandes
cantidades. Pero fué hasta
el siglo XIX cuando tuvo un
avance; considerable la tec-
nologia de la impresién gra-
cias a la revolucion indus-
trial y a la aparicion de la
litografia, integrandose el
Diseno Grafico en las areas
de empaques, presenta-
cion, exposicion y publici-
dad, ademas, de la impre-
sion a color y de estable-
cerse el Diseno Grafico
como una profesion. La par-
ticipacion de Henri Tou-
louse Lautrec, influy6é Nota-
blemente en la elaboracion
del cartel moderno. Y en
1884 el arte y oficios fun-
dado por V Morris y del cual
se dice proviene el Diseno
Grafico actual, determino la
aplicacion dé sus ideas en
la impresién de libros, mo-
biliario, papel tapiz y telas.

\
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Diseflo y comunicacion visual

EL DISENO

Es la descripcion he-
cha con palabras por me-
dio de un trazo, dibujo, o
delineacion de un objeto,
o edificio.

Este es relacionado
por medio de una compu-
tadora y un programa.

Asi puede ser una ac-
tividad cuyo fin es la deli-
neacion artistica de produc-
tos destinados a ser produ-
cidos en serie. El diseno se
toma como una innova-
cion, creacion; es la capa-
cidad y habilidad que tiene
el ser humano para relacio-
nar las experiencias con el
fin de dar una solucion ade-
cuada y funcional a un pro-
blema.

El diseno es una crea-
cion artistica que se da con
la finalidad de resolver un
problema.

COMUNICACION

Es la accion y el efec-
to de comunicar, es el tra-
to correspondiente entre
persona y oficio o escrito
en que se comunica algo.
Cualquier medio de enlace
como: caminos, canales,
vias. etc.

La orientacién de la
comunicacién existen en
diferentes orientaciones de
la comunicacién. La orien-
tacion es la intencionalidad
fundamental del emisor en
relacion con los efectos es-
perados. La orientacion es
de hecho un vector. La
orientacion es de caracter
general; de ella derivan o
adaptan las diferentes estra-
tegias, lenguajes, medios y
técnicas.

LA COMUNICACION INJUNTIVA

Esta ejemplificada por la orden que dicta el jerarca
a sus subordinados, la apelacion perentoria que impone
la accidén de obediencia, de ser cumplida sin dilacion ni
discusion (la Autoridad: administrativa, policial, militar,
paterna, moral y legal.
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Jue has fef per lo vic _ﬁriﬁ

Un mensaje es una increpacion y una acusacion apelando a
las inconciencias: 'Y tu ;que has hecho por la victoria?”’ (Cartel de la
guerra civil espanola, 1957).

y
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LA COMUNICACION PERSUASIVA

Cuyos ejemplos mas evidentes son la propaganda,
la publicidad y la seduccién amorosa; en la comunicacion
persuasiva hay ciertamente una participaciobn mas o me-
nos voluntaria, o una convivencia, entre quienes se comu-
nican, a diferencia de la relacion injuntiva o de poder y
subordinacién. En la comunicacion persuasiva siempre
se halla oculto el factor carismatico, estético y emocio-
nal y la estrategia de la fascinacion.

REGEVEL-II
GHEZ VIR !
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La comunicacion persuasiva toma
a menudo la retdrica del erotismo
Yy la sensualidad de la imagen como
uno de los recursos principales de
la atraccion publicitaria.

LA COMUNICACION DISTRACTIVA

Que llena los tiempos de ocio o simplemente las
pausas en que la atencion se relaja; es el caso del espec-
taculo. Y el entretenimiento ofrecidos por los concursos
radiofonicos y televisuales, los cuentos, chistes y relatos
infrascendentes que a menudo abundan en las reunio-
nes mundanas y en los espectaculos.

La comunicacioén distractiva es
otra de sus orientaciones predo-
minantes, de la cual se encuentra
infinidad de ejemplos a travéz del
comic, la fotonovela, el cine comi-
co y de aventuras, las comedias,
etc. y de muchos programas
televisivos.

Cuyo fin es la transmision de elementos de conoci-
miento por medio de la lectura, la demostracion, el razo-
namiento, el discurso didactico, el documento y los es-
quemas e ilustraciones.
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LA COMUNICACION INFORMATIVA

Esta presente, al menos tedricamente, en todas las
formas de la comunicacion aporta datos utilitarios de la
praxis, de conocimiento de novedades, noticias, ad-
vertencias e indicaciones.

How to Travel to and
from Glasgow Airport

&

s

La comunicacion informativa transmite datos utilitarios para el conoci-
miento y la accion. La combinacién de la imagen mas o menos esque-
matica o literal y el texto, refuerza la comprension por implicar el
registro visual y el proceso intelectual.

LA COMUNICACION IDENTIFICATIVA

Cuyo fin principal es el reconocimiento de aquello
que se transmite; el retrato, el documento fotografico
policial, asi como los signos de identidad en el campo
individual: la foto de identidad, la firma, la huella digital.
(En el mundo comercial, las marcas, ensenas y signos de
identidad corporativa, implican una orientacion inten-
cionadamente persuasiva),

LA COMUNICACION AUTODIDACTICA

Es mas exactamente una reaccion del receptor frente
a datos de caracter informativo. Mientras que la didacti-
ca es una intencion del emisor de mensajes, la auto-
didaxia depende del individuo y su capacidad por ex-
traer datos de conocimiento (experiencias, significados,
informaciones). Pero hay mensajes de sentido totalitario
y mensajes que se basan en conseguir la conviccion o la
seduccion; otros dejan un margen mas o menos notable
a la libertad de interpretacion y también de decision de
los receptores: por ejemplo, el arte, y en el otro extre-
mo, la senalética (ejemplos de gratuidad y funcionalidad).
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LA IMAGEN

Es el manejo expli-
cito de la forma con que se
perciben las actividades de
una compania. Comprende
cuatro aspectos principales:
El producto, cuando se re-
fiere a este y a su desempe-
no lo que influye en la for-
ma en que se percibe la or-
dganizacion; el ambiente, se
refiere al diseno arquitecto-
nico y de interiores que ha-
blan por la empresa; la
comunicacion; cuando la
identidad de la empresa de-
riva de los envases de sus
productos, de la publicidad,
de la comunicacion grafica
y de otros aspectos que la
rodean.

El comportamiento es
cuando la influencia basica
de la identidad esta dada
por el comportamiento de
las personas que trabajan
en companias que ofrecen
un servicio. Por lo tanto, la
imagen corporativa abarca

Imagen corporativa

entre otras disciplinas lo
que es el Diseno Industrial
de productos, el Diseno de
Interiores y arquitecténico,
y el Diseno Grafico. Ademas
de estar fuertemente rela-
cionada con la mercadotec-
nia, la publicidad, las rela-
ciones publicas y el desa-
rrollo de recursos huma-
nos.

En cuanto a la comu-
nicacion grafica; la identi-
dad abarca dos areas de los
negocios: la estructura y el
estilo. En términos de
estructura, la Imagen Cor-
porativa juega un papel im-
portante en la redefinicion
y la demostracion de como
es la organizacion de una
campana. Estas son:

Monolitica.- Cuando la
ordganizacion utiliza un sélo
nombre y un mismo siste-
ma visual.

Grupal.- Cuando una
organizacion que adquiri6
diversas companias, desea
conservar algunos de sus

nombres en un sistema vi-
sual unico.

Por marcas comercia-
les.- cuando las companias
mantienen sus imagenes
corporativas como compa-
nias separadas y diferencia-
das de las marcas comer-
ciales que venden. Desde el
punto de vista del estilo, la
Imagen Corporativa busca
proyectar visualmente una
idea clara de la personali-
dad, de la organizacion. Es
decir, si vende productos
caros o baratos, si valora
la tecnologia mas que la
mercadotecnia o si le inte-
resa mas la gente que el
proceso. La identidad vi-
sual de una organizacion
debe representar con clari-
dad, que tipo de compania
es. Por otra parte, el Dise-
no de una Imagen Cor-
porativa se desarrolla en
cuatro etapas, estas son:

ETAPA 1

Investigacion, analisis
y recomendaciones que
conducen a un proyecto de
diseno. El disenador debe
saber donde, cuando, co-
mo y con qué proposito se
aplicara el nombre y la iden-
tidad visual de la compa-
nia, con el fin de determi-
nar qué tipo de estructura
y que clase de estilo visual
requiere la Identidad de la
organizacion. Asi mismo
implica observar y después
recopilar material visual
como una muestra real-
mente representativa del
producto, del ambiente y la
comunicacién de la organi-
zacion para, finalmente, en
un anteproyecto indicar a
qué negocios se deriva la
compania, su posicion den-
tro de la industria, su per-
sonalidad. Y como debe
proyectarse ésta, y final-
mente qué estructura
adoptara la organizacion.
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ETAPA 2

Desarrollo del con-
cepto de diseno. Consiste
en conferir al nombre o
nombres de la organizacion
un significado y un sen-
timiento especial, de forma
que siempre que surja el
nombre, se perciban inme-
diatamente sus asociacio-
nes.

ETAPA 3

Refinamiento del di-
seno. Cuando se aprueba el
concepto de diseno, se
debe desarrollar hasta lle-
gar a la ilustracion final.

ETAPA 4

Aplicaciones. Con-
siste en contemplar la efec-
tividad y flexibilidad de los
lugares en que sera repro-
ducida la Imagen. Final-
mente, en el manual de
Identidad Corporativa, el
disenador establece todas

las aplicaciones convenien-
tes de la Imagen Cor-
porativa. Por lo tanto, no
es mas que un registro de
las aplicaciones de la Ima-
den y una guia sobre como
debera aplicarse la imagen
en el futuro. Por ello es con-
veniente que lo posean
todas aquellas personas res-
ponsables de utilizar la
identidad, desde los provee-
dores hasta los impresores,
agencias de publicidad, ar-
quitectos, disenadores de
lugares de exhibicién, dise-
nadores de interiores dise-
nadores de productos, etc.

Lester Beall, marca registrada de
la internacional paper company,
1960.

Paul Rand, marca registradade la compania IBM, 1956. El disefno origi-
nal se muestra con las versiones en silueta y las versiones de ocho y
trece franjas que se usan actualmente

Por ultimo, podemos decir que un programa de
imagen Corporativa es el medio por el cual la organiza-
cion pone en claro su estrategia, estructura y personali-
dad, por lo que el disenador de imagenes corporativas
tiene una inmensa responsabilidad que debe desempe-
nar con el rigor apropiado, teniendo en mente que la
identidad disenada, no es un proyecto personal sino el
proyecto estructurado para una organizacion que podria
usarla por muchos anos.

y
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La semiética es la ciencia que estudia las diferentes
clases de signos, asi como las reglas que gobiernan su
generacion, produccion, transmisién, recepciéon e inter-
pretacion. La semiética se vincula con la comunicacion y
la significacion.

Dentro de la semiética nos encontramos con el cua-
drado que sirve para buscar contraste en el ambiente, y
ayudando a unificar y dar fuerza. El triangulo este nos
ayuda a indicar peligro. El circulo ayuda a indicar senales
de prohibicion. La flecha sirve para indicar direccion.

SIGNO

El signo lo podemos definir como el objeto que
representa de manera convencional o natural una idea,
marca una accion para la que ya se esta condicionada en
si mismo: una paloma significa la paz por si misma, en
otro contexto puede simbolizar algo diferente. Dentro
del signo encontramos el significado y el significante, el
significado es la imagen de la cosa y el significante es la
parte del signo, es el concepto maximo al de expresion.
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Paloma de la paz de Picasso.

Semiotica

Es una imagen o figura con que material o verbal-
mente se representa un concepto moral o intelectual por
alguna semejanza o correspondencia que el entendimiento
percibe entre concepto e imagen.

El simbolo es por definicion un elemento material
que esta en el lugar de otras cosas y a las cuales repre-
senta por convencion, se trata de representar cosas que
no son directamente ni fisicamente perceptibles.

Alabama Blues del siglo xx

En el diseno de identidad corporativa interviene el
simbolo en el sentido psicoloégico, que se representa por
una forma iconica y el simbolo de la marca que se
representa en el logotipo.
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Senalética

La senalética es la parte de la ciencia de la comuni-
cacion visual que estudia las relaciones funcionales que
existen entre los signos que ayudan a orientar a los indi-
viduos en el espacio y los comportamientos de los mis-
mos, al mismo tiempo ayuda, organiza y regqulariza estas
relaciones.

La senalética nace de la ciencia de la comunicacion
social y la semidtica, que es la encargada estudiar los
diferentes signos y simbolos. La senalética nos informa y
nos orienta, esta al servicio de la gente, ayudando a or-
denar y mejorar la seguridad en los desplazamientos,
ademas de tener mayor accesibilidad a los servicios
requeridos.

Finalidad Presencia

funcional y organizativa discreta
puntual

Orientacién

informativo y didactica Percepciéon
selectiva

Procedimiento
visual Funcionamiento
automatico e instantaneo
Codigo

signos simbdlicos Espaciali dad
secuencial, discontinua
Lenguaje icénico
Universal Persistencia memorial
extincién istantanea
Estrategia del contacto

mensajes fijos

Las caracteristicas de la comunicacion senalética
son las siguientes:

La finalidad de la senalética es informar de manera
inequivoca e instantanea. Su sistema comunicacional se
compone de un codigo universal de senales y signos como
son simbolos iconicos, lingliisticos y cromaticos. Su es-
trategia de comunicaciéon es distribuir mensajes logicos,
fijos o estaticos, dispuestos a la atencién voluntaria del
publico. La senalética tiene como presencia silenciosa y
discreta, sus disciplinas y técnicas son el diseno grafico
de programas, la ergonomia, el entorno o el medio
ambiente.

Fotos de Antonio Blanco
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La senalizacion es un sistema de mensaje que des-
encadena actos, generalmente voluntarios o relativos a
acciones voluntarias, es un modo técnico de comunica-
cion, un lenguaje predominante visual y constituye una
puntuacién en el espacio.

La senalizacion vial incorpora elementos que por
ser estandarizados crea un aspecto uniforme, indiferen-
te, indespersonalizado desde el punto de vista de la iden-
tidad de imagen de la ciudad.

La senalizacion vial da funcionalidad, orientacion y
seqguridad.

Hablando de los materiales para una senalizacion
se pueden tomar en cuenta los siguientes: plastico, meta-
les, vidrio, trovisel y madera etc. Cada uno de estos ele-
mentos mencionados puede servir para realizar una se-

S ~ I - -
nalizacion adecuada para cada lugar, ya que cada espa-
cio a senalar cuenta con distintos climas, espacios pe-
quenos o grandes. Los materiales dan una mejor solu-
cion al lugar de senalizaciéon. Las senales de madera dan
un aspecto tradicional y son agradables y funcionales,

las senales de fierro dan otro aspecto agradable pero son
utilizados para ciudades.

Atornillar
Tiene color| Doblar| Cortar| Clavar Rotular | Pintar

Acrilico * *
Estireno * * * * *
Trovicel * * * *
Aluminio * * *

Fierro B * * B

Madera * * * * *
Vidrio * * * * *
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MEDIDAS DE LAS SENALES

Las senales deben ser tan grandes como sea posi-
ble y su tamano debe ser congruente con el lugar en que
se colocan o el tamano de los objetos, dispositivos o
materiales a los cuales fija. En todos los casos el simbolo
debe ser identificado desde una distancia segura.

El area minima A de las senal debe estar relacionada
a la mas grande distancia L, a la cual la sefal debe ser
advertida, por la formula siguiente:
A> =12
2000
Siendo A el area de la senal en metros cuadrados y
L la distancia a la senal en metros. Esta fobrmula es con-
veniente para distancias inferiores a 50m.

TIPOS DE SENALES
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SENALES DE REGLAMENTACION

Las senales de reglamentacion tienen por objeto in-
dicar a los usuarios de la via, las obligaciones, limitacio-
nes o prohibiciones especiales que deben observar. Las
senales de reglamentacion se subdividen en:

* Senales de prioridad,

* Senales de prohibicion,

* Senales de restriccion de paso,*

* Otras senales de prohibicién o restriccion,*
* Senales de obligacion,

* Senales de fin de prohibicién o restriccion.

y
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Las senales de reglamentacion colocadas al lado o
en la vertical de una senal que indique el nombre del
poblado significan que la reglamentacion se aplica a todo
el poblado, excepto si en éste se indicara otra reglamen-
tacion distinta mediante otras senales en ciertos tramos
de la via. Las obligaciones, limitaciones o prohibiciones
especiales establecidas por las senales de reglamenta-
cion regiran a partir de la seccion transversal donde
estén colocadas dichas senales , salvo que mediante un
panel complementario colocado debajo de ellas se
indique la distancia a la secciéon donde empiecen a regir
las citadas senales. (Articulo 150 del Reglamento General
de Circulacion).

SENALES DE PRIORIDAD

Las senales de prioridad estan destinadas a poner
en conocimiento de los usuarios de la via las reglas
especificas de prioridad en las intersecciones o en los
pasos estrechos.

o RRADL

(Articulo 151.1 del Reglamento General de Circulacion)

LA FUNCION DE LOS COLORES

La funcién de los colores y las senales de seguridad
es atraer la atencion sobre lugares, objetos o situaciones
que puedan provocar accidentes u originar riesgos a la
salud, asi como indicar la ubicaciéon de dispositivos o
equipos que tengan importancia desde el punto de vista
de la seguridad.

La normalizacion de senales y colores de seguridad
sirve para evitar, en la medida de lo posible, el uso de
palabras en la senalizacion de seguridad. Esto es nece-
sario debido al comercio internacional, asi como a la
aparicion de grupos de trabajo que no tienen un lengua-
je en comun o que se trasladan de un establecimiento a
otro.

Por tal motivo en nuestro pais se utiliza la norma
IRAM 10005., cuyo objeto fundamenta y es establecer
los colores de seguridad y las formas y colores de las
senales de seguridad a emplear para identificar lugares,
objetos, o situaciones que puedan provocar accidentes
u originar riesgos a la salud.
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Colores de Seguridad y contraste

; Pf;?,:;m » Sefiales de detencidn iCorona circular con una barra
Rojo || Hementos contrall. Dispositivos de parada de emergencia transversal superpuesta al || Negro || Blanco
il + Sefiales de prohibicidn simbolo
- Indicacion de riesgos ( incendio
« Precaucion explosion, radiacién jonizante) ¢ Triéngulo de contorno negra || Negro
- Aibartancis - Indicacidn de desniveles, pasos bajos, ||Banda de amarillo combinado
obstaculos, etc. con bandas de color negro "
: . - Indicacidn de rutas de escape, Salida de
verde || CD"S ﬁdliff“ S val  emergencia. Estacién de rescate o de c"admﬂz'ngﬁmﬁm Blanco | Verde
| Primeros Auxilios, etc.
" - Dbligatoriedad de usar equipos de Circulo de color azul sin
Azul Cbligatoriedad prateccién personal contomo Blanco (| Azl
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Metodologia del diseno

La metodologia es una disciplina que requiere todo
trabajo profesional.
Esta consta de varios pasos los cuales van desde la
idea original hasta la realizacion del mismo.
Los pasos pueden variar segun el diseno o el disena-
dor pero en la mayor parte del proceso es el mismo
como se mostrara enseguida:

1.- Se tiene una entrevista con el cliente para saber
cual es el problema y saber cuales son sus necesidades
como también el disenador puede sugerir al cliente, una
solucion al problema.

2.- El segundo paso sera recopilar la informacion
referente a la solucién del problema, tomando en consi-
deracioén la competencia y el publico al que va dirigido.

3.- Tener un concepto claro.

4.- Empezar con la lluvia de ideas y bajarlas

al papel.

5.- Selecciéon de 3 opciones de bocetos mas funcio-
nales al problema y presentarlas al cliente para que él
elijja uno.

6.- Una vez que el cliente ya eligié se le presentara la
elaboracion del original con 3 propuestas a color, para
que el pueda elegir una. Una vez que sea autorizada ya
no se podra cambiar.

7.- Una vez que se a pasado por estos pasos viene la
responsabilidad y supervision del disenador para checar
los detalles de la reproduccién y evitar fallas que des-
pués no se puedan solucionar.

Nahualera

BOTANICA

Diseno final
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Marcas y Logotipos

TIPOS DE MARCAS Y LOGOTIPOS

El diseno de marcas y logotipos dispone de una
gran variedad de estilos que van, desde simples repre-
sentaciones graficas del nombre, hasta simbolos com-
pletamente abstractos en combinacion con el nombre
corporativo o con el nombre del producto o evento. Ade-
mas, no todos los estilos de logotipos funcionan para
todo tipo de situaciones, siendo necesario para ello, una
previa investigacion.

1) LOGOTIPOS SOLO CON EL NOMBRE

Su antecedente inmediato fue la firma del propie-
tario como indicador de calida, valor y origen. Esta cla-
se de logotipos transmiten un mensaje inequivoco y di-
recto al publico. Son recomendados cuando el nombre
es relativamente breve y facil de utilizar.

LOGOTIPOS CON NOMBRES Y SIMBOLOS

-~

-
CELANESE CONTINENTAL AIRLINES

En estos se trata al nombre con un estilo tipografi-
co caracteristico, siendo ademas corta y situandolo den-
tro o de lado del simbolo visual: (un circulo, ovalo o
cuadrado) para enfatizarlo. Se utilizan varios elementos,
formas y colores.

LOGOTIPO CON INICIALES

Se considera un diseno relativamente puro, y es
propio para empresas o sociedades que adoptan nom-
bres considerablemente largos, utilizando para ello las
iniciales con caracteres distintivos.
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LOGOTIPOS CON EL NOMBRE LOGOTIPOS ALUSIVOS
EN VERSION PICTORICA

=

MINOLA

En éstos el nombre del producto o evento es un Aqui no existe una conexion directa entre el nom-
elemento destacado e importante del logotipo, forman- bre y el logotipo resultando incomprensible para la ma-
do un estilo global distintivo que facilmente queda gra- yoria del publico que no conoce el significado de la em-
bado en la mente del observador. presa.

LOGOTIPOS ASOCIATIVOS 7) LOGOTIPOS ABSTRACTOS

\\/7
r

Estos logotipos gozan de libertad, habitualmente in- En este tipo de logotipos, el disenador tiene la liber-
cluyen el nombre, producto, de la empresa o evento, tad de crear formas estructurales que eviten una ilusion
pero se asocian con €l y con las actividades que realiza. Optica variada, sin que necesariamente exista un nucleo
Son faciles de comprender, llegan a ser un recurso gra- auténtico de significados.
fico abstracto.
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Medios de impresion

XILOGRAFIA

Es el arte de grabar en
madera sus raices latinas
xilo: madera y grafia: gra-
bado; impresion tipografi-
ca hecha con planchas de
madera grabadas no sélo
para la ilustracién, sino
también para el texto.

CALCOGRAFIA

Antiguo sistema de im-
presion descubierto de un
modo casual. El grabado
manual de planchas de co-
bre con el buril (instrumen-
to cortante utilizado para el
grabado)era una practica
artistica bastante difundida
a principios del siglo XIX,
el grabado, para que fuera
visible, se rellenaba con
barniz negro.

La costumbre de po-
ner un pano sobre la plan-
cha para preservarla del
polvo hizo que alguien no-

tara en algin momento que
el pano absorbia el barniz
y reproducia sobre la ima-
dgen invertida. De ahi a la
idea de repartir diversas ve-
ces la misma operacion, el
paso fue breve. Pero de la
calcografia deriva otro im-
portante paso. La plancha
nueva de cobre fue recu-
bierta sucesivamente con
una cera de color negro, re-
sistente a los acidos. El gra-
bado manual se hacia so-
bre la cera, con evidentes
ventajas: se podia trabajar
sobre un soporte mas blan-
do y sobre todo era posible
en todo caso corregir el
error en el grabado en caso
de que lo hubiera. Después
de la cual la plancha era su-
mergida en soluciones aci-
das que grababan el cobre.

LITOGRAFiA-OFFSET

En este sistema se
cuenta con mejores recur-

sos para lograr una verda-
dera reproduccioén. Los pa-
peles litograficos son mas
duros y tersos y las presio-
nes a que se imprime en la
litografia son inferiores a las
de la litografia.

Por otra parte, la lito-
grafia no usa grabados ni
relieves de ninguna clase,
por lo que es posible obte-
ner puntos muy finos, en
reticulas muy cerradas, sin
el peligro de emplastamien-
tos ni mutilacion de los va-
lores claroscuro. La litogra-
fia permite la reproduccion
de medios tonos muy deli-
cados, en gama de claros-
curo muy extensa, y la ma-
yor nitidez en los mas pe-
quenos detalles, lo que ofre-
ce al artista publicitario la
oportunidad de emplear ori-
ginales mas ricos en luz y
color. En cuanto a los tex-
tos el offset no tiene pro-
blema, ya que si es capaz
de imprimir punto de

reticulas de 300 lineas, con
mas razoén podra imprimir
el grueso de los rasgos de
cualquier tipo de letra. El
registro de colores es muy
preciso en la litografia, lo
que permite la reproduccion
fiel de cualquier policromia
si se usan tintas de colores
bien balanceados.

HUECOGRABADO

Este método consiste
en hacer incisiones en una
plancha metalica de cobre,
acero o zinc; se entinta to-
da la plancha y después se
limpia, de modo que solo
queda tinta en el interior de
las lineas grabadas. La im-
presion se hace con una
presion fuerte para que el
papel entre en contacto con
los surcos entintados. Du-
rante la impresion las
celdillas se rellenan de tin-
ta y se imprimen sobre el
soporte. Esta caracteristica
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es la que diferencia la ma-
triz de este sistema de im-
presion de la matriz tipogra-
fica (en relieve) y de la ma-
triz offset (en plano). La
reticula del huecograbado
esta formada por pequenos
cuadros armados en lineas
paralelas, lo que da a las
celdillas del cilindro la for-
ma de pequenos recipien-
tes. Si se imprime una li-
nea diagonal a la longitud
del cilindro, quedara impre-
sa una linea quebrada, se-
mejante a una escalera.
Esta es una limitacion del
huecograbado, dificulta la
reproduccion de dibujos li-
neales y de textos, sobre
todo cuando los caracteres
son muy claros.

Es por eso que el
sistema ideal para la impre-
sion de revistas profusa-
mente ilustradas, como son
las de arte, que aprovechan
la suavidad, la profundidad

y la textura de sus termina-
ciones y no requieren de
mucho texto.

SERIGRAFiA

Significa «impresion
con seda» o «mediante
sedade hecho, la matriz
para la impresion en seri-
grafia esta formada por un
bastidor de madera o me-
tal sobre el que se extiende
y se fija una tela. Sobre la
tela se extiende una capa
de gelatina sensible a la luz.

La gelatina que impreg-
na la tela, por lo general es
azul o roja a cada color le
corresponde una distinta
capacidad de recibir a la luz
que sera expuesto, la expo-
sicién se realizara en un
ambiente con luz amarilla,
a la que la gelatina no reac-
ciona sobre el bastidor
seco se coloca después la
pelicula fotografica que lle-

va los elementos que se van
a imprimir. Dicha pelicula
es un positivo, lo que signi-
fica que si se mira el
positivo por el lado de la
emulsion, los rétulos y las
imagenes se ven al derecho.
El bastidor, junto a la
pelicula unida, se coloca en
una prensa neumatica, en
10 o 15 seg. El vacio neu-
matico hace que la pelicu-
la se adhiera perfe
ctamente a la gelatina del
bastidor. Después de esto
la prensa se orienta hacia
una potente lampara
halégena. La gelatina del
bastidor no protegida por
las partes opacas de la pe-
licula fotografica quedara
impresionada por la luz,
que la hara insoluble al
agua, por el contrario, las
zonas protegidas por la luz,
permaneceran solubles.
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Capitulo 5

Analisis de la necesidad (brief)
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Analisis de la necesidad (BRIEF)

LA NECESIDAD

La identidad corporativa de una empresa o un cen-
tro turistico es importante para su desarrollo y crecimiento
adecuado. Hablando de un centro recreativo turistico es
una necesidad que no puede pasar desapercibida, la ima-
gen corporativa y su senalizacion adecuada para guiar a
las personas al lugar deseado.

OBJETIVO

*Desarrollar una identidad corporativa de el pro-
yecto de las cabanas del Volcan Parikutin para su
conocimiento a los Turistas del Estado.

*Realizar una senalizacion adecuada para el lugar
a fin de guiar al visitante.

PERFIL DEL PUBLICO META

*Publico meta son personas de los 10 anos a los
50 anos que les dgusta la convivencia, la aventura y el
deporte.

*Este lugar lo visitan también grupos numerosos.

RECURSOS HUMANOS

El trabajo necesita de un disenador, serigrafista, el
apoyo de las personas que obtienen la informaciéon del
proyecto, como el arquitecto Jer6nimo Martin, el
Representante de Bienes Comunales de Caltzontzin y el
grupo participativo del proyecto.

RECURSOS MATERIALES

Se requiere de un equipo de computo y una cama-
ra fotografica para tener un banco de imagenes, elemen-
tos y materiales para bocetar.

RECURSOS DE DISENO

Se manejaran los conceptos de diseno, los cuales
son: funcionalidad, estética, durabilidad sencillez, y ca-
pacidad simbélica. También se utilizara la identidad cor-
porativa y senalizacion; todo ésto ayudara a dar solu-
cion adecuada al proyecto.

ENFOQUE CONCEPTUAL

Los conceptos a manejar son: el clima que es frio,
familiaridad, seguridad, naturaleza, juventud y diversion.
Estos conceptos seran realizados para la proyeccion del
lugar.
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ENFOQUE EXPRESIVO

Se disenara la identidad corporativa y su senaliza-
cion de las cabanas del Volcan Parikutin, donde se repre-
sentara la naturaleza del lugar, el clima frio y el ambiente
calido, esto se realizara con los colores mas caracteristi-
cos como son: el azul y blanco que denota frescura, y el
color naranja el calor.

ENFOQUE FUNCIONAL

El logotipo debe funcionar para cualquier aplica-
cion necesaria para la reproduccién del mismo.

La identidad corporativa debe tener los mas mini-
mos detalles para la mejor funcionalidad del proyecto.
La senalizacibn que sea original, funcional y adecuada al
entorno.

DESCRIPCION PARA LA SOLUCION

Se disenara un logotipo, el cual sera parte de la
identidad corporativa, este logotipo denotara el frio y
calor, para la atraccién de los joOvenes y personas que no
sepan del lugar y asi cumplir con las caracteristicas del
lugar.

La identidad corporativa sera muy util para la
uniformidad del logotipo y su senalizacion interna y exter-
na, que informe los lugares deseados al turista.
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Capitulo 6

Propuesta de la solucion
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Introduccion

De acuerdo con la investigacion realizada en los
ca-pitulos anteriores, se observdé que el proyecto
ecoturis-mo alternativo Parikutin carece de una
identidad corpo-rativa y una senalizacion.

El diseno grafico y la comunicacion visual, es
la disciplina que se encarga de dar solucion e este
proble-ma, ya que es un campo de accién muy aplio,
y la identidad corporativa y la senalética son uno de
ellos.

El cual ayuda a resolver varios problemas y
necesi-dades de la sociedad. El proyecto abarca dos
dgrandes areas, como son: la identidad corporativa y
su senaliza-cion. Estos dos puntos iran dirigidos al
publico en gene-ral con un estilo que vaya deacuerdo
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Proceso de diseno

Para finalizar las caracteristicas del proyecto a reali-
zar es necesario seguir una metodologia, que nos lleve
a considerar los siguientes puntos:

La imagen grafica de las cabanas del Volcan
Parikutin sera la realizacion de un logotipo, el cual
esta dentro de la imagen corporativa junto con
su senalizacion. Se mos-trara el logotipo para darlo a
conocer en su senalizacion.

Este proyecto se manejara a nivel mundial median-
te el apoyo de fomento turistico de Michoacan, el cual
se encargara de su difusién y su publicidad. El objetivo
deneral consiste en que el proyecto sea parte de la
moti-vacion de los turistas nacionales y extranjeros y
fomen-tar el desarrollo econémico y social del pueblo
de San Salvador K'umbutzio, hoy Caltzontzin.

La imagen grafica promocional debe cumplir con
las caracteristicas de un buen logotipo:

1.- Funcional.

2.- Estético.
3.- Durable
4.- Sencillo
5.- Simbdlico.

Todo esto con la finalidad de que sea comprendido
y agradable para el turista, donde se denote y connote
la naturaleza del volcan y sobre todo que motive e
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Lluvia de i1deas
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\Cabanas del Volcdm Parihltin

Después de definir los conceptos con los que
se van a trabajar, se realizara una lluvia de ideas buscan-
1o el grado de estilizacién del Volcan y las cabanas;
londe se pueda representar el lugar de una forma que
sea sencilla y agradable a la vista.

Estos son los primeros bocetos donde se
legé a jugar con la imagen de las cabanas y el volcan.
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Bocetos preliminares

Después de tener clara la idea con lo que se va
a trabajar, se realizara una lluvia de ideas buscando el
dgra-do de estilizacion, para representar el lugar de una
for-ma que sea sencilla y agradable a la vista.

A

Parikutin

AMAS

arikutin
CABANAS

En este diseno se emple6 la tipografia Aldine 721
BT y para las cabanas se emple6 la tipografia CharterBT
que se emplean en los siguientes bocetos finales. Se
buscd jugar con el circulo para connotar el universo
de aventu-ra que ofrece el lugar.

ﬁkuin
B A A S

™

!ik_upp P

C A

En este segundo logotipo se utilizaron los mismos
elementos que en el anterior pero a diferencia se
empled un cuadro con lineas mas artesanales para
connotar un aspecto turistico del lugar.

Parikutin

CABARNKAS

A

En la tercera opcidn, se eligié trabajar con la
disposicion de los elementos tanto en positivo como
en negativo, para resaltar el volcan y las cabanas.
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Bocetos finales

C A B AN A S

Parikutin

;

Para esta cuarta propuesta se mantuvo la misma A

tipografia, jugando con los elementos empleados. P a r i" ] t i

C A B AN A S

Para una composicion diferente de los elementos se
mantuvo el volcan y las cabanas, pero se sustituy6 el
escudo por el fondo cuadrado. Para la mayoria de los
encuestados que conforman el Comité de las Cabanas de
la Comunidad de Caltzontzin ésta fue la mejor porque
resulta mas agradable y cumple con el objetivo plantea-
do.

™\

A

A


http://www.pdffactory.com

Diseno final

Pa
C A

ikutin
A N A S

Una vez que se obtuvo la composicion definitiva,
que permitia apreciar rapidamente el lugar turistico
que se esta proporcionando y que denote lo que se
observa en el momento de la llegada a las cabanas del
Parikutin, el volcan y la naturaleza que rodea el lugar.

El resultado final que se logré con este logotipo
es la composicion de la estilizacion del volcan, junto
con las cabanas y su nombre Parikutin y el tamano de
la tipografia es proporcional a la estilizacion.

Gracias a la opcion y al analisis de la propuesta
anterior se opt6é por dejar la ultima propuesta. Para
este diseno final se empleo la tipografia para las cabanas
Charter BT, Parikutin Aldine 721 BT, no antes de hacer
los siguientes ajustes:

1.- La plasta en negro, se cambi6é por un
degradado por que con eso nos denota el cielo.

2.- Se justifico la tipografia al margen derecho
del simbolo.

3.- La estilizacion de las cabanas con un volumen
en otro tono.

4 .- La tipografia se justific6 a ambos lados, final-
mente el logotipo esta integrado por varios elementos
que anteriormente ya se habian explicado.

a) Recuadro en degradado que connote el cielo.

b) El volcan estilizado atraccion principal del
lugar.

c) las cabanas representativas de la infraestructura
del lugar.

d) La tipografia se utilizé6 Aldine721BT Yy
CharterBT.
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Los colores nos ayudan a comunicar ideas y conceptos
en este caso se empled el azul pantone 3005, por que
nos ayuda a reforzar el ambiente del lugar por su frescura,
tranquilidad, libertad y esparcimiento; el color naranja
pantone 165 simboliza el trato, la calidez y el folklore del
lugar.

Este logotipo esta resuelto con dos colores, estos colores
dan el significado de lo que se esta representando en el
logotipo.

Considerando el aspecto turistico, que se pretende llame
la atencion e invite a los turistas a visitar 1 lugar, se
propone el logotipo a dos tintas para la mayor captacion.

Color

i

Parikutin
C A B ANA S
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Primeros pasos de la senalizacidon

Caracteristicas: originalidad, funcionalidad,
durabilidad y practica; estos puntos se deben cumplir
para obtener la senalizacion de este proyecto. También
debe cumplir con los siguientes pasos ya establecidos
en la guia de senalética para areas en donde se
practican actividades de turismo alternativo. Buscando
siempre una originalidad de su senalizacion.
la imagen debe ser agradable a los ojos de las personas
que visiten el lugar.

Teniendo el concepto de la senalizacion, se
procedié a generar una lluvia de ideas buscando la
originalidad con formas y figuras que denoten y
connoten la esencia del lugar.

Como se puede ver en el numero 1 se buscaba
una senalizacion de un solo lado, ya sea el derecho o
el izquierdo para ver la posibilidad del acomodo de un
bote de basura.

El segqundo se buscaba que la senalética se
mostrara por la parte central de la estructura, eso para
aprovechar la mayor parte de la estructura y mayor
proteccion del medio ambiente.

La cuarta estructura cumple con las
caracteristicas siguientes: originalidad, funcionalidad,
durabilidad y practica, quedando ésta para el diseno
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Diseno Final
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SENALIZACION EXTERNA

El diseno final de esta senalizacion se propone de
la siguiente manera; el techo sera de tejamanil tratado
con aceite quemado, esto para mayor durabilidad y su
mejor apariencia.

La estructura y el tejamanil seran de madera tratada,
para su mayor durabilidad.

Los iconos se realizaran a dos tintas; azul y naranja,
en serigrafia la tinta que se debe utilizar es la serilustre
ya que esta tinta soporta las condiciones del clima.

El nombre del lugar sera en color azul junto con la
flecha y la tipografia es Avant Garde BK BT en altas, bajas
y en negritas.
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MEDIDAS

Estas son las medidas
de la senalizacion, las
cuales no se deben cambiar
para no distorsionar la
forma.

Estas medidas son
reales para este proyecto,
por lo tanto se deben
mantener respetando las
indicadas y anotadas en
cada una de sus partes.

Fuffiom
Bx8.2em

édrm

1.42 m

92 cm

2.50 m

Tl ddd il ddddddd s s s

ldd didddddddddiddiddiddddddiddddsd
jucm S d ididdididddidiidididdddia T
e FErEErErEr

FEFFFFrFEFrrrrr r rEFEEErE

S50 cm Tierra
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El display se propone ubicarlo donde empiezan
los terrenos del volcan Parikutin para los turistas que
visitan los diferentes lugares de San Salvador
K'umbutzio, hoy Caltzontzin, y les ayude a ubicarse
dentro del lugar.

El segundo se propone al inicio del territorio del
proyecto de las cabanas del volcan Parikutin, éste
mostrara todos los servicios que ofrecen el lugar y su
localizacion.

La estructura sera de madera y el techo de
tejamanil; el display sera de lamina y su alrededor de
fierro.

Las medidas son las siguientes: de largo mide tres
metros y medio por dos metros de ancho.

La lamina que tendra la informacion estara tratada
para su mayor duracion y sera rotulada con pintura de
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Senalizacion Interna
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Venadario

40 cm

Venadario
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Bocetos de iconos

Estos bocetos se buscaron de la guia de senalética para areas en donde se practican actividades de
turismo alternativo, buscando una uniformidad y su actualizacion para el proyecto de las cabanas del volcan

-@
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INTRODUCCIO

Un manual de imagen corporativa corresponde la necesidad
de asegurar la correcta aplicacion de los elementos de la
Identidad Visual Corporativa de una entidad. Se desarrolla
tras un programa de disefio estudiado y planificado, para
traducir la personalidad de Centro Turistico Cabafias de
Paricutin, dotandola de una imagen visual propia y bien
diferenciada.

Este manual proporciona informacién, normas detalladas,
instrucciones y muestras que permitiran traducir los
elementos de la Identidad Visual de las Cabarias de Paricutin,
por lo que se sugiere leer detalladamente todo el manual y
seguir al pie de la letra las observaciones que se indican. Es
muy conveniente considerar algunos puntos importantes en
el momento de poner en practica las indicaciones adelante
detalladas:

- Ante todo, si surge alguna duda, por favor, dirijase al
autor de  este manual.

- No cambie ninguna de las proporciones establecidas en la
imagen.

Con el adecuado uso de sus elementos se lograra un alto
impacto y un aumento del grado de recordacion, es esencial
aplicarlos fielmente para reforzar las labores de mercadeo y
las aplicaciones publicitarias. El uso adecuado del logotipo
en todas las piezas de comunicacion es fundamental para
crear una imagen fuerte y duradera.
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1. ELEMENTOS BASICOS
DE LA IMAGEN GRAFICA
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Logotipo (Elementos que lo componen)

EL VOLCAN Y LAS CABANAS: son la imagen principal
en torno a la cual gira el nombre del lugar: PARIKUTIN
CABANAS. En un estilo simple que sugiere tranquilidad,
esparcimiento, y contacto con la naturaleza.

Un recuadro, que nos sugiere
el cieloy nos invita a conocer
el paisaje natural.

T

£ ]

’\ Los Colores son:

El AZUL: sugiere tranquilidad,

Pa l'iklltin descanzo, y un clima frio.

C A BAWN A s EL NARANJA: sugiere calidez

Nombre. Se forma escribiendo Paricutin con la tipografia
Aldine 721 BT en altas y bajas, ya que por sus trazos nos
sugiere un lugar rastico. Cabafas, esta escrito con tipografia
Carter BT en altas, para contrastar en forma y tamafio con

el nombre del lugar.
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Colores Institucionales
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C 100 YOMO KO
PANTONE 2925 CVC

CO0Y60M100KO
PANTONE 1585 CVC

Los colores basicamente identificativos del centro
recreativo Cabafias de Parikutin son:

PANTONE 1585 CVC para el naranja

PANTONE 2925 CVC para el azul

Se muestra a demas sus porcentajes para cuatricomia
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Tipografia Institucional

Aldine 721 BT Parikutin

A CDEFGHII
M PQRSTUYV
z defghij

0 stuvwxyz.
3 7890 ¢?2i! #3%

CharterBT C A B A N

Son dos las tipografias institucionales utilizadas en el
nombre del lugar:

La Aldine 721 BT (negrita) con una separacion entre
caracteres de 19.639 % y la Charter BT (negrita),con
una separacion entre caracteres de 323.41 %.
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Tipografias Complementarias

HUMNST 777

CG OMEGA

J K L

|
MNNOPQRSTUV WXY

A B CDETFGH

J K L

|
MNNOPQRSTUVWXY

A BCDEFGH

Zabcdefghijklmnh

Zabcdefghijklmnha

12

345678902i! #$%&()

opgrstuvwxyz.

12

34567890 :2i #$%&()

opgrstuvwxyz.

HUMNST SLAB 712 BLK BT

C G TIMES

E
Q T
defghijklmnh

cCD
=]

A B
MNRN O
Zabec

12

345678090 :?2i! #$%&()

opgrstuvwxyz.

BINNER D

IJ K L

DEFGH
OPQRSTUVWXY

cdefghijklmnia

C

AB~
M N N
Zab

12
)

34567890 :2) #$%&(

opgrstuvwxyz.

Se sugiere usar las siguientes fuentes complementarias,

para cuerpos de textos u otras publicaciones que
necesitan una letra clara y fuerte para una cémoda

lectura y mejor comprension.
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ufa de Trazo

Altura X I a

b
-
=

0
Yy
4

®
A
w

Aqui se muestra la construccion de los elementos del
logotipo sobre una trama modular, que llamamos reticula
o rejilla, a fin de asegurar la fidelidad en las proporciones
y trazado de los elementos cuando sea preciso reproducir
el conjunto a gran tamafio, y dicha aplicacién no pueda
ser realizada fotomecanicamente o fotograficamente.

El médulo se define como un cuadrado de medida X,
donde X corresponde a la altura de la letra “a”
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Tamafo minimo de reproducciéon

NN
Parikutin
C A B ANAS

25CM

—
PARN
Parikutin

CABANAS

2CM

Para la reduccion del logotipo, se tomara en cuenta la
medida base (ancho). Se recomienda que esta medida no
sea menor a 1.5 cm. Para no desvirtuar las caracteristicas
de identidad y evitar que el disefio se perciba de manera
confusa.
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El area de proteccion es un elemento de gran
importancia, ya que protege la imagen corporativa del
lugar. Por tanto, este espacio no debe ser invadido por
ningun elemento gréfico: textos, fotografias, dibujo, etc.

El area queda definida por los margenes minimo
expuestos en el ejemplo.

El tamafio minimo ha de ser de 1P, siendo P la altura de la
letra que compone el nombre.



http://www.pdffactory.com

Variantes de color

L\
PN

Parikutin

C A B AN A S

—
NN

Parikutin
C A B A A

S
,@
Parikutin
C A B A A S

N

Parikutin
C A B AN A S

El logotipo, siempre que sea posible,
debera ser representado a dos tinta,
tal como se muestra en el ejemplo,
utilizando los colores corporativos,
Pantone 2925 CVC para el azul, y
Pantone 1585 CVC para el naranja.

Cuando por limitaciones de cualquier
tipo, no sea posible el uso de dos tintas,
se aplicara a la totalidad del logotipo ya
sea el Pantone 2925 CVC o bien el
Pantone 1585 CVC.

La version en negro, la mas simple y
ordinaria, se utilizar4 para todos los
trabajos que no permitan mas que el
negro en la impresion fueren los motivos
que fueren.
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Parikutin

CABAWNAS

ntes de color (Negativo)

La versién en negativo se aplica en
aquellos casos en los que el fondo del
logotipo sea tan oscuro que no se
identifiquen los elementos basicos de la
imagen visual o éstos se confundan por
falta de contraste.

La versién en una tinta sobre fondo
oscuro se soluciona mediente la
aplicacion del logotipo calado en
blanco, como se muestra en los
siguientes ejemplos.
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os incorrectos

—_—
—
EAN
Alo largo de los apartados anteriores se han explicado las Parikutin
normas para la correcta representacion del logotipo. caraTas
Cualquier cambio en estos conceptos graficos podria Inclinar
suponer el principio de una pérdida total de identificacién
visual para este centro recreativo.
—
Debe evitarse, por tanto, cualquier variacién en la
disposicion gréfica, medidas, proporciones, colores o /"\Q
tipografia normativa del manual de identidad visual e
corporativa, para no dar lugar a confusiones que Q(A]F,,UAKNU;CED
deterioren el valor identificativo de los elementos base Cambiar tipografia
corporativos.
A Continuacién se exponen algunos casos de Usos ﬁ

Incorrectos del logotipo més comunes, que deberan
evitarse imperiosamente.

Partkutin
CABANAS
> <

Condensar

A

TParilkuwutimn
= N A s

Comprimir

]
Parikutin

GCABARNAS

Cambiar colores
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2. APLICACIONES
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Hoja membretada T/C
FERTETEPRENS > 8.36CM «--nomen .

.79 cm

28.0cm

San Salvador K umbutzio hoy Caltzon(zin Tel. 52 314 25y 52 356 85 === e -omeesmnnnnn

21.5cm

9.1cm

> G OMEGAS PT
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wd 8'eT

Hoja de reg T. de Presentacion

Hoja de registro

FOLIO»|:|

[ Dia | wes

Z e N
I\b
Paritutin RSV s o —
CABANAS

NOMBRE: RF.C.
DIRECCION: COLONIA:

CIUDAD: CcP
NOMBRE No. DE CABANA No. DE ALBERGUE

x

21.8 cm



http://www.pdffactory.com

Tarjeta de Presentacion

F—
b
Parikutin Fernondo Javier Medino Tomes
Scom Sl I webirtabe
hay Caltanahiin
Scm

9em

Scm

S5cm
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Gafetes y Boletos

FRENTE REVERSO
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Parikutin
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Al
. b NV 1S
Arquitecto N a'(\\&\,, » ‘j\&“\,\‘
s - e, ¢ ® Q) s
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h 4
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=
~ 3
Scm Pa:;]:utin % @
s & Parikytin
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3. SENALETICA
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Sefalética

El objetive de |a sefalética es el de localizar un sitio
determinada. La sefalizacion incluye el trayecto donde s
invalucran veredas, caminos y recarridos comao son la naturaleza,
deportivos y culturales. El abjetivo principal del manual de
sefalizacion es lograr que la identidad grafica, las normas y
criterios sean utilizados adecuadamente en este proyecto.

El cual ofrece sefalamientos claros y funcionales camo también
la existencia de sefiales restrictivas y medidas de prevencién
gue eviten |a posibilidad de accidentes y cubran la necesidad de
los visitantes,

Asi unificar la identificacion de cualguier espacio del Centro
Recreative Cabafias del Parikutin, sea un estacionamiento, un
area de campizmo, caballerizas, etc. 5e van a unificar criterios
estéticos, funcionales y coherentes con la imagen del lugar.

En este manual se elabord los iconos preventivas y restrictivos
mas necesarios para la realizacidn de la primera etapa del
proyecto.
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Sefalética externa

Senalizacion externa
Volcan, la escondida, autobuses, Camino a caballo

Senalizacidn interna

Sanitarios, regaderas, estacionamiento, caseta de
contrel y vigilancia, recolectores de basura, reforestacion, tares
de sequridad, faro, enfermeria, paqueteria, restaurante, plaza
social, tienda de viveres, pista de bicicross, zona de campismo |
3 cabanas, albergue, trailer park, comandos juveniles,
caballerizas, espejo de agua, cenadores, snack bar, digestor.

lconos restrictivos
Mo tirar basura, no bicicletas, no cortar flores, no
fogatas, no cazar, no pasar, no fumar,

iconos informativos

Fogatas, poblacion, auditorio, regaderas, primeros
auxilios, lavabos, caballeros, damas, restaurante, albergue,
deposito de bascas, juegos infantiles, pasec a caballe, caseta de
cobro, remalgue.
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Senalizacidn Externa

10 cm

40 cm

i e 5x55cm

40 cm

Las medidas de la senalizacion de este manual no deberan

ser modificadas por ningun motive la tipografia AvantGarde BE BT
en negritas, altas y bajas, ya que por sus trazos nos facilita la vista
a una larga distancia

El material de esta sefalizacidn es de madera lijada y tratada
con aceite quemado ya que el tiempo de duracidn con este
material s de 10 afios. Los iconos se realizaran a dos tintas en
serigrafia la tinta que se debe utilizar es |a de serilustre ya que
soporta las condiciones del cima, el techo es de tejamanil
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14 m
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Senalizacion Interna

Venadario

_

17 cm

| 40 cm

Esta sefalizacidn esta disefada para los lugares internos

del proyecto. Seran colgado, y la base es de madera tratada,
la imagen es a una tinta en serigrafia, el techo es de tejamanil
la tipografia es la bangle en negrita, altas y bajas su medida es
de 3cm.
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Senalizacion Interna

19 cm

29 om 14 cm

" CABANA T~ som

31 cm

Estd senalizacidon esta disefada para colocarla

al lado derecho de la entrada de las cabafas indicando
el numero de cada una para evitar confusiones. Estd se
realiza a una tinta en serigrafia y la madera es tratada
con esmalte claro. La tipografia Britannic Bold en altas y
bajas en negritas.
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Iconos Informativos

Venadano

T Juegos

Hombres Infantibes
Autobuses

Mujeres

.+

Enfermerna

2=

Bemobque

Iy

Aatobuses

JAN

Albergie

Cabar
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15 cm

22 cm Hem

NO FUMAR 3.cm

31 cm

NO USAR NO FOGATAS PELIGRO
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4. OTRAS
APLICACIONES
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Uniformes
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Articulos Promocionales

T

Farikutin

Ty



http://www.pdffactory.com

En los articulos promocionales utilizados para
promover el las Cabanas del Parikutin, se muestra la
aplicacian del logotipo en los colores v disposiciones
autorizadas.

s

.
Parikutin

Eh B oAl oA s
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Gorra llavero

En los articulos promocionales utilizados para
promover el las Cabanas del Paricutin, se muestra la
aplicacian del logotipo en las colores y disposiciones
autorizadas,
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Elementos decorativos

Los elementos decorativos como plecas, grecas y texturas gue
aqui se presentan, sirven como auzxiliares del logotipo en
algunas aplicaciones. Para ello se ha tomado como base un
rasgo distintivo del logotipo, o bien, alguno de sus colores.



http://www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com

5. MATERIAL DE
REPRODUCCION
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Material de Reproducciéon
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Material de Reproduccion

Pantone 165 cvc
C:0 M:53Y:89K: 0

Pantone 3005 cvc
C:86 M:26Y:0K:5

Pantone 165 cvc
C:0 M:53Y:89K:0

Pantone 3005 cvc
C:86 M: 26 Y:

Pantone 3005 cvc
C:86 M:26 Y:0KS5

Pantone 165 cvc
C:0 M:53Y:89K:0

Pantone 165 cvc
C:0 M:53Y:89K: 0

Pantone 3005 cvc
C:86 M:26Y:0K:5

Pantone 165 cvc
C:0 M:53Y:89K:0

Pantone 3005 cvc
C:86 M: 26 Y:0K5

Pantone 3005 cvc
C:86 M:26 Y:0KS5

Pantone 165 cvc
C:0 M:53Y:89K:0

Pantone 165 cvc
C:0 M:53Y:89K: 0

Pantone 3005 cvc
C:86 M:26Y:0K5

Pantone 165 cvc
C:0 M:53Y:89K:0

Pantone 3005 cvc
C:86 M: 26 Y:0K5

Pantone 3005 cvc
C:86 M:26 Y:0KS5

Pantone 165 cvc
C:0 M:53Y:89K:0

Pantone 165 cvc
C:0 M:53Y:89K: 0

Pantone 3005 cvc
C:86 M:26Y:0K5

Pantone 165 cvc
C:0 M:53Y:89K:0

Pantone 3005 cvc
C:86 M: 26 Y:0K5

Pantone 3005 cvc
C:86 M:26 Y:0KS5

Pantone 165 cvc
C:0 M:53Y:89K:0
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L as cabanias ddl volcan Parikutin se darén aconocer nacional e
internacionalmente de acuerdo a proyecto establecido.

El propésito de su difusion es el ofrecimiento del lugar,
su conocimiento y reconocimiento como centro turistico
y la atraccién de un gran numero de personas para
visitarlo.

Mi aportacién a este proyecto es la imagen corporativa
y senalizacion para el centro turistico.

Primero; para darle una imagen disene el logotipo, ya
que nos sirve para identificar el lugar.

La senalizacion se divide en interna y en externa, la
externa nos sirve para llegar al lugar y la senalizacién
interna es la que nos va a guiar a cada uno de los
diferentes lugares y servicios que se encuentran dentro
de la zona turistica.

CONCLUSION

Los articulos promocionales como son: playeras, gorras,
llaveros, tazas y calcomanias para autos es para recordar
la estancia y visita al centro turistico.

El diseno es un beneficio para dar soluciones y contribuir
con una buena informacién a los problemas que se
presentan dentro de una sociedad.

El diseno se soluciona con trazos, dibujos o por medio
de un delineado se da solucién con la computadora por
medio de un programa, para esto es necesario darse
cuenta que tan importante es el diseno grafico como
una disciplina.

Por lo anterior, es importante que el proyecto sea
realizable, y con la propuesta sera mas facil conocer el
lugar considerando como una opcidn mas de estancia,
convivencia y encuentro con la naturaleza entre
familiares, amigos o personas que decidan visitarlo y a
pocos metros de distancia se encuentra el volcan
Parikutin como una de las atracciones principales de
exploracion y excursion que pueden realizar las personas
que visitan el Centro Turistico.
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Glosario

Activacion.- F. Fis. parte de energia de un sistema
atomico.

Senalizacién.- Tr. Colocar senales indicadoras en las
carreteras y otras vias de comunicacion.

Estrategia.- F. Arte de dirigir las operaciones militares.
Arte de coordinar todo tipo de acciones para la
conclusion de una guerra o la defensa de un pais. Fig.
arte, traza para dirigir un asunto estratégico. C.A.

Dilacion.- F. retardaciéon de una cosa.

Praxis.-F. Practica, en oposicion a teoria o teorica.
Termino introducido por Marx para designar el proceso
de cambio y transformacioén en la realidad objetiva por
la actividad humana, entendido el hombre como ser
histoérico y social.

Corporativa.- M. Sistema de organizacion social basado
en organismos publicos, cuya caracteristica es la de en-
globar a los ciudadanos por profesiones, corporativos.

Semioética.- F. Parte de la medicina que trata de los
signos de las enfermedades. Semiologia. Teoria general
de los signos.

Senalética.- Senal marca o nota de las cosas para
distinguirlas de otras. Signo o medio que se emplea

para luego acordarse de algo.
Signo, cosa que evoca la idea de otra.

Metodologia.- F. Ciencia del método. Conjunto de
métodos que se siguen en una investigacion cientifica o
en una exposicion doctrinal.

Logotipo.- Grupo de letras fundidas en un solo bloque
para facilitar la composicion tipografica. Diseno que
distingue una marca, un nombre de empresa o
producto.

Marca.- Instrumento con que se marca una cosa para
diferenciarla de otras o para indicar su calidad, peso o
tamano.

Abstracto.- Alguna cualidad con exclusion del sujeto.
De las obras de arte que prescinden de todo tema o
motivo anecdoético.

Xilografia.- Arte de grabar en madera.
Huecograbado.- Art. Graf. Procedimiento para obtener
fotograbados en hueco que puedan tirarse en maquinas

rotativas.

Conceptual.- Movimiento que propone la desma-
terializacion del arte.
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Hoja membretada
Un millar en offset
$ 540.°°

Sobres membretados
$ 680.22

Boletos

Offset, en papel bond
Un millar

$ 120.2¢

Gafetes
Offset

500 unidades
$ 250.2¢2

Taza
Serigrafia
A una tinta
$ 20.22 c/u

Presupuesto

Llavero
$ 7.50 22
c/u

Senalizacion externa
$ 1.3002° c/u
1300 x 30 = 39.000%2°

Senalizacioén interna
Colgante
$ 400.22 x 15 = 6.000¢2°

Senalizacion interna
Para la pared

En serigrafia a 2 tintas
$ 200 c/u

200.°2 x 4 = 800.°°

iconos prohibitivos
para la pared

a dos tintas

$ 150.22 c/u

150 x 10 = 1500.°°

Presupuesto total
$ 57.300°°

Display
$ 5.0002° c/u

Este presupuesto
fue cotisado en
junio del 2006
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Areas recreativas
www.conabio.gob.mx

Colores de la seguridad
http://www.mtas.es/inshtm/practice/g_senal.htm

www.Sector.gob.mx
www.woolleysoft.com.uk

Expediente técnico
Proyecto de turismo rural y eco turismo Parikutin
Agosto de 2004

Historia del diseno grafico
Megdgs, Philip B.
México Tillas, 1992

Imagen global
Costa, JOAN
Barcelona: CEAC, 1989

Bibliografia

Monografia del pueblo Kumbutzio,
San Salvador Kumbutzio Parikutin.
Espiridibn Chavez Toral.

Parikutin
Felipe Chavez Toral.

Guia de senalética para Areas en donde se
Practican actividades de Turismo alternativo
Lizette Rolland Lombera

Guia turistica de Michoacan
Gobierno del Estado,
1990.

Senalética

Costa, Joan
Barcelona: CEAC,
1989
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CD del Manual
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