AVIENMA DE
MEXICO

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO

ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS

“Disefio de Interfaz para el Centro de Educaciéon y Desarrollo Humano de
la Universidad del Valle de México Campus Tlalpan”

Tesina
Que para obtener el titulo de:
Licenciada en Disefio y Comunicaciéon Visual
Orientacion Multimedia
Presenta
Karla Patricia Calvo VAzquez
Director de Tesina: Lic. Juan Carlos Mercado Alvarado

México, D.F. octubre 2009



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



No es la discapacidad lo que hace dificil la vida,
sino los pensamientos y acciones de los demas

Andénimo
AGRADECIMIENTOS

A Dios por que me ha permitido llegar a este momento tan importante de mi
vida y que me dejo con unos excelentes padres que con amor y paciencia han
sido mi fuerza, apoyo, consejo, guia, y ejemplo a seguir para poder realizar mis
metas.

A mis hermanos Beto y Ale por sus comentarios, sugerencias,
observaciones que son la mejor compafiia los amo, son las personas mas
divertidas.

Nenu porque has sido mi apoyo, mi consejera mi mano derecha, sabes que
no tengo como agradecer tanto apoyo incondicional, gracias por los muy
buenos momentos, experiencias, desveladas, también gracias a tus papas por
todos las atenciones. Gracias a lula por esos consejos, por estar conmigo en
buenos y malos momentos, gracias por ser como eres. Gaby gracias por
ayudarme y ser como eres. A la familia Calvo Azar por todas la veces que me
abrieron las puertas de su casa, por todo el apoyo que recibi, por todos los
momentos amenos, por la grata compafiia, muchas gracias por haber sido
parte de esta etapa.

Ale Arias como olvidar aquella platica de Nepantla y mira ahora hasta donde
estoy, muchas gracias por ser esa gran persona, que siempre me das sabios
consejos, risas, tiempo y amistad.

Oscarin muchisimas gracias por tantos afios de amistad de buenos
consejos de bromas y de buenos deseos que has sido un gran amigo muchas
gracias por esas palabras de aliento.

lalito por esos buenas platicas y comentarios que me apoyaste, muchas
gracias. A mi director de tesina Juan Carlos Mercado por apoyarme, que me
costo mucho trabajo gracias por guiarme por la paciencia y buen consejo
muchas gracias. Gracias a cada uno de los maestros, que fueron participes en
mi desarrollo profesional durante mi carrera, sin su ayuda y conocimientos no
estaria en donde me encuentro ahora. Gracias a todos mis amigos que
estuvieron y estan conmigo y compartimos aventuras, experiencias,
desveladas. A mi alma mater que me vio crecer, que me llena de orgullo ser
egresada de Escuela Nacional de Artes Plasticas de la Universidad Nacional
Auténoma de México.

Gracias a cada uno de ustedes.



INDICE
Agradecimientos

Introduccion

Capitulo 1. UNIVERSIDAD DEL VALLE DE MEXICO

1.1 Resefa Historica de la Universidad del Valle de México
1.2 Modelo Educativo

1.2.1 Modelo Educativo

1.2.2 El Modelo Educativo Siglo XXI

1.3 Filosofia de la Universidad del Valle de México

1.3.1 Misién
1.3.2 Vision
1.3.3 Valores
1.3.4 Libertad
1.3.5 Dignidad
1.3.6 Verdad
1.3.7 Solidaridad
1.3.8 Paz

1.3.9 Honestidad
1.3.10 Lealtad

1.3.11 Justicia

1.3.12 Responsabilidad

1.3.13 Bien Comun

1.4 ldeario

1.5 Escudo

1.6 Lema

12

13

13

13

14

14

15

15

15

15

16

16

16

16

16

17

17

17

17

19

20



1.7 Mascota

1.8 Centro de Educacién y Desarrollo Humano (CEDH)
1.8.1 Resefa historica

1.8.2 Objetivos especificos

1.8.3 Misién

1.8.4 Organigrama

1.8.5 Apoyo a diversas areas

1.9 Servicios Integrales de Salud (S.I.S.)

1.9.1 Objetivo General
1.9.2 Servicios

1.9.3 Acciones orientadas a la promocion de la salud mental
1.9.4.Administrativos y docentes

1.9.5 Propios del Servicio

1.10 Programa de Entrenamiento en Habilidades Clinicas
1.10.1 Objetivo

1.10.2 Lineas

1.10.3 Entrenamiento en habilidades clinicas para el manejo
del paciente esquizofrénico (Mtra. Claudia De Mendieta Ortega)
1.10.3.1 Objetivo General

1.10.4 Programa de intervencion en violencia de género

en zonas rurales

1.10.4.1 Objetivo

1.11 Servicio de Educacion Especial (S.E.E.)

1.11.1 Objetivo General

1.11.1.1 Objetivos especificos

21

21

21

22

23

23

23

23

23

23

24

24

24

24

24

24

24

25

25

25

25

25



1.11.1.2 Servicios que se proporcionan 25

1.11.1.3 Repertorios Basicos 26
1.11.1.4 Usuarios 26
1.11.1.5 Padres de familia 26
1.11.1.6 Docentes y administrativos 26
1.11.1.7 Estudiantes 26
1.12 Servicio de Orientacion Educativa (S.0.E.) 26
1.12.1 Objetivo general 26
1.12.2 Programas actuales 27
1.12.3 Otros programas: 27
1.13 Laboratorio de Psicologia 27
1.13.1 Objetivo general 27
1.13.2 Equipamiento 27
1.13.3 Actividades Generales 28
1.14 Biofeedback y Neurofeedback 28
1.14.1 Equipamiento 28
1.14.2 Aplicaciones 28

1.15 Problemética del Centro de Educacion y Desarrollo Humano. 29

CAPITULO 2. Conceptos de Disefio y Comunicacién Visual

2 Conceptos de Disefio y Comunicacion Visual. 32
2.1 Comunicacion visual 33
2.2 El mensaje visual 34
2.3 Disefio grafico y comunicacion 34
2.4 ¢ Qué es el disefio grafico? 35

2.5 Fundamentos del Disefio 36



2.5.1 Espacio y formato

2.5.2 Efectos que produce el espacio

2.5.3 Formas basicas de composicion: El signo
2.5.4 La Composicién

2.5.5. Técnicas de Composicion

2.5.5.1 Las proporciones, la forma, el tamafo.
2.6 Elementos basicos de la comunicacion visual
2.6.1 El Punto

2.6.2 Lalinea

2.6.3 El Contorno

2.6.4 Direccién

2.7 ¢Qué es el color?

2.7.1 Color pigmento, sintesis sustractiva
2.7.2 El color en la Web

2.8 Tipografia

2.8.1 Tipografia dentro del Disefio Gréfico

2.9 El Disefo Audiovisual.

2.9.1 Las funciones del disefio en el audiovisual
2.9.1.1 Organizacion

2.9.1.2 Persuasion

2.9.1.3 Simbolizacion

2.9.1.4 Sistema Comunicativo

2.9.1.5 La forma Semantica

2.9.1.6 Signos Auditivos : El sentido de la audicion y

el sistema auditivo

38

39

41

42

43

44

44

45

46

47

a7

48

49

50

53

54

55

55

56

57

57

58

59



2.9.1.7 Signos Visuales 60

2.10 El tiempo 60
2.11 El sonido 61
2.12 El Movimiento 62
2.13 La animacion 62
2.14 La imagen sintética en 3D 63
2.15 Origen de Internet 64
2.16 La Web 65
2.17 El conocimiento del navegador 66
2.18 Navegacion 66
2.19 Interfaz 67

CAPITULO 3. Disefio de interfaz para el Centro de Educacion y Desarrollo
Humano de la Universidad del Valle de México campus Tlalpan.

3 El proceso Creativo. 70
3.1 La creatividad 70
3.2 Multimedia e interactividad 72
3.3 Presentacion de contenidos 73
3.4 Disefio de Pantalla 74
3.5 Preproduccion 75
3.6 Produccion 77
3.7 Post-produccion 79
Conclusiones 81

Bibliografia 83



INTRODUCCION

Este trabajo de investigacion fue concebido principalmente como apoyo para
la creacion de interfaz grafica, y asi aplicar los conocimientos sobre disefio
multimedia, comprender mejor como es el disefio para Web, como cada
contexto lleva la creacion de ciertos iconos que nos refuerzan la propuesta de
disefio y entender los problemas que se llegan a presentar en los diferentes
proyectos de trabajo.

Se plantea un enfoque de una breve semblanza de la Universidad del Valle
de México, pasando por definiciones de disefio para asi tener las referencias
contextuales y plantear una justificacion de las creacion del disefio de interfaz
grafica.

Se trata de describir y explicar la conceptualizacion y, proceso que se cubrid
para llegar al disefio final, que es poder comunicarse e involucrarse con nifios
con capacidades diferentes, para asi poder proyectarlo en el disefio.

Tesina que aporta la experiencia y aprendizaje para la creacion de interfaz
grafica que sirva como apoyo para quien cree disefio y comunicacion visual.

En los siguientes tres capitulos se tocan diferentes contenidos; el referente a
la Universidad del Valle de México, planteamiento conceptual de disefio, y por
altimo por las etapas de pre-produccion, produccion y post- produccion que
sera parte del método audiovisual. El primer tema es; resefia historica de la
Universidad del Valle de México, su modelo educativo, filosofia, ideario, lema,
mascota y escudo, asi como los inicios del Centro de Educacion y Desarrollo
Humano (CEDH), su mision, asi como las diferentes areas que lo conforman
como es: Servicios Integrales de Salud, Servicio de Educacién Especial,
Servicios de Orientacion Educativa, Laboratorio de Psicologia. La problematica
que presenta el Centro de Educacién y Desarrollo Humano, de esta
problematica es donde nace la necesidad que intervenga un disefiador en
comunicacion visual para dar solucion de comunicacion visual y multimedia.

Por esto mismo en el capitulo dos se habla de manera muy breve de
conceptos de disefio, que son el apoyo tedrico, que va desde definiciones de
comunicacién visual, disefio grafico y comunicacion, fundamentos del disefio,
las formas basicas de composicion, técnicas de composicion, elementos
bésicos de la comunicacion visual, el color, tipografia, disefio audiovisual,
simbolizacién, signos visuales, el tiempo, sonido, movimiento, animacion, la
Web, navegacion, interfaz.

Por ultimo en el capitulo tres se hace mencién de todo el proceso de creacion
de la interfaz grafica, desde bocetaje, propuestas de disefio, se muestra desde
la pre-produccion, produccién y post - produccién de la interfaz grafica.

El tema de este trabajo es el disefio audiovisual, aplicandolo para la creacion
de una interfaz grafica, de este modo, se exploran amplia posibilidades para el
disefio multimedia.









CAPITULO |
UNIVERSIDAD DEL VALLE DE MEXICO

1.1 Resefa Historica de la Universidad del Valle de México

Un grupo de académicos y empresarios integrado por los sefiores, Don José
Ortega Romero, Don Ignacio Guerra Pellegaud, Don Alejandro Pearson, Don



Salvador Camilleri, Don Jorge Malo y Don Manuel Olivar, fundaron la
“Institucion Harvard”, ahora Universidad del Valle de Meéxico, como una
alternativa para la formacién de los profesionistas que requiere la sociedad.

La Universidad inici6 sus operaciones el 16 de noviembre de 1960 en la
Institucién Harvard, con una poblacion de 212 estudiantes, 23 profesores y 14
colaboradores administrativos impartiendo los niveles basico, medio basico y
medio superior, con las licenciaturas en Contaduria Publica y Administracion de
Empresas, desincorporando posteriormente los primeros dos niveles para
concentrar sus actividades en los niveles medio superior y superior.

Tras varios afios de intensa labor, la institucién alcanzé su consolidacion y a
partir de 1968 ostenta con orgullo su actual nombre: Universidad del Valle de
México (UVM). Es digno de destacar que en ese afio, durante el movimiento
estudiantil, la Institucion vivi6 momentos de crisis y la persona que mantuvo la
confianza y creyo en el proyecto educativo de la UVM fue Don José Ortega
Romero, al retirarse el resto de sus fundadores.

Actualmente, la Universidad del Valle de México cuenta con 31 campus
alrededor de la Republica Mexicana, lo que se traduce en un liderazgo
indiscutible en materia de Educacion Superior al ser la segunda comunidad
universitaria privada mas grande del pais y la primera en el Distrito Federal y
zona metropolitana.

La Universidad del Valle de México tiene el firme compromiso con la sociedad
de educar a la juventud buscando siempre un equilibrio entre los enfoques
cientifico-tecnolégico y el ético-cultural, acordes con las necesidades sociales
no solo de nuestro pais, sino del mundo globalizado de hoy, asi como, la
bdsqueda de la verdad y el bien comun, fundamentando siempre su quehacer
educativo en su Filosofia Institucional y Modelo Educativo.

Desde su fundacion y con mas de 46 afios de experiencia, la UVM ha formado
graduados exitosos en los mas diversos campos de trabajo quienes han
contribuido de manera significativa al desarrollo de nuestro pais.

Esto es la UVM de hoy, la Institucidon que cuenta con profesionales capaces de
afrontar los retos del nuevo milenio y aportar sus conocimientos y habilidades
al progreso de México y del mundo.

http://www.tlalpan.uvmnet.edu/uvmhoy/historia.asp

1.2 Modelo Educativo

Atendiendo a su interés por mantenerse como una institucion de excelencia, la
Universidad del Valle de México ha desarrollado un importante proyecto


http://www.tlalpan.uvmnet.edu/uvmhoy/historia.asp�

académico: la conformacion de un modelo educativo propio que la caracteriza
en todos sus ambitos de accion y que ademas, rescata lo mas valioso de su
tradicion educativa aunada a sustentos tedrico filoséfico contemporaneos en
materia de educacion.

1.2.1 Modelo Educativo Siglo XXI

El Modelo Educativo Siglo XXI (MES XXI) nos permite formar profesionales de
calidad, competitivos, poseedores de conocimientos, habilidades,
competencias, actitud de liderazgo y comprometidos con su actualizacion
permanente.

1.2.2 El MES XXI establece como principios de formacién

Aprender a aprender, el cual consiste en promover la capacidad para adquirir
los conocimientos en que se sustentara la labor profesional.

Aprender a ser, que contempla la promocién de valores, actitudes y normas
éticas que orientaran el comportamiento e integracion social, asi como el
desemperio profesional de los alumnos.

Aprende a hacer, que trata del desarrollo de habilidades para la aplicacion de
principios, métodos y tecnologias de manera productiva a lo largo de la carrera
profesional.

Ademas, el MES XXI cuenta con una filosofia y valores propios, que establecen
como elemento principal la formacién integral de profesionistas de alto nivel
dentro de un marco de valores.

Este es nuestro Modelo Educativo Siglo XXI (MES XXI) cuyo ejercicio le ha
permitido a nuestra Institucién satisfacer las necesidades de nuestra sociedad,
a través del desempefio de nuestros egresados en las mas importantes
empresas de nuestro pais de Educaciéon Superior.

A partir de 1976 la Universidad comienza su expansion con la apertura de
diversos planteles ubicados estratégicamente en el Distrito Federal, area
metropolitana de la Ciudad de México e interior de la Republica:

San Rafael “Alma Mater” 1960
Roma 1976

San Angel 1977

Tlalpan 1979

Lomas Verdes, Edo. de Méx. 1982
Juriquilla, Qro. 1988

Insurgentes Norte 1989
Chapultepec 1993

Lago de Guadalupe, Edo. de Méx. 1997
Villahermosa, Tab. 1998

San Luis Potosi, S.L.P. 1999
Tuxtla Gutiérrez, Chis. 1999



Texcoco, Edo. de Méx. 2000
Aguascalientes, Aguascalientes 2001
Puebla, Puebla 2002

Toluca, Edo. de Méx. 2003
Guadalajara, Jalisco 2004
Saltillo, Coahuila 2004

Hispano Edo. de Méx. 2004
Universidad del Noroeste (UNO) Hermosillo, Sonora 2005
Torredn, Coahuila 2005
Mexicali, Baja California 2006
Cuernavaca, Morelos 2006
Monterrey, Nuevo Ledn 2007
Guadalajara Norte, Jalisco 2007
Santa Fe, 2007

Reynosa, Tamaulipas 2007
Nuevo Laredo, Tamaulipas 2007
Matamoros, Tamaulipas 2007
Tampico, Tamaulipas 2007
Victoria, Tamaulipas 2007
Mérida, Yucatan 2008
Coyoacan, 2008

Cumbres, Monterrey 2008
Zapopan, Jalisco 2008

http://www.tlalpan.uvmnet.edu/uvmhoy/modelo.asp

1.3 Filosofia de la Universidad del Valle de México
1.3.1 Misién

La razon de ser de la Universidad del Valle de México es su mision, la cual es
seguida y respetada por toda su comunidad universitaria:

La Universidad del Valle de México es una institucion que, de manera integral,
educa con un equilibrio entre los enfoques cientifico-tecnoldgico y ético-cultural,
acordes con las necesidades sociales, la busqueda de la verdad y el bien
comun; fundamentandose en su Filosofia Institucional y su Modelo Educativo.

http://www.tlalpan.uvmnet.edu/uvmhoy/mision.asp

1.3.2 Vision

La Universidad del Valle de México se proyecta como una Institucion educativa


http://www.tlalpan.uvmnet.edu/uvmhoy/modelo.asp�
http://www.tlalpan.uvmnet.edu/uvmhoy/mision.asp�

de prestigio nacional, con nexos internacionales. Competitiva por su Modelo
Educativo, sus acreditados programas académicos y su caracter proactivo,
prospectivo, flexible e innovador.

Garantiza para sus egresados una congruencia social por su formacién como
individuos de calidad, integros y competitivos, proveedores de conocimientos y
habilidades, con decidida actitud de liderazgo y comprometidos con su
actualizacion permanente y la busqueda de la verdad y el bien coman.

http://www.tlalpan.uvmnet.edu/uvmhoy/vision.asp

1.3.3 Valores

Los valores que la Universidad del Valle de México ha fijado como base de su
mision educativa, social y moral, y que permanentemente pugnara para que
sean reconocidos y aplicados por su comunidad, son:

1.3.4 Libertad

Es la capacidad de pensar ante cada situacion la decision a tomar.La persona
es libre porque soOlo a través de sus propias decisiones y acciones,
convicciones y conocimiento, logra una forma de ser valiosa y un modo de vida
digno. Todo hombre por el sélo hecho de serlo es capaz, segun su medio y
circunstancia, de tomar decisiones.

1.3.5 Dignidad

Es el respeto debido a uno mismo y a los demas por lo que son y significan
como personas. La persona, individualmente considerada, es razén de ser de
la comunidad y representa el valor de la vida humana en cualquier tiempo y
espacio. Por lo tanto, toda persona, independientemente de sus ideas, su
condicion social o econémica, sus creencias religiosas y politicas, asi como de
sus conocimientos, debe ser objeto de respeto incondicional por la sola
consideracion de su dignidad ontoldgica.

1.3.6 Verdad

Es la adecuacion de la mente a la realidad. La universidad es, ante todo, una
comunidad de buscadores de la verdad porque saben que la existencia
humana se funda en la verdad. Siendo la verdad la adecuacion de la mente a la
realidad, ésta se descubre en el estudio, la convivencia y la cultura, todas son
formas diversas de didlogo y los conocimientos que no aparecen en esas
formas quedan limitados, pues aparecen s6lo como respuestas o soluciones
relativistas sin un punto de apoyo real, es decir, sin fundamento.

1.3.7 Solidaridad

Saberse y ser responsable ante el mundo que nos rodea. La cultura expresa lo


http://www.tlalpan.uvmnet.edu/uvmhoy/vision.asp�

que somos tanto individual como comunitariamente, en el presente y en el
pasado. La formacion y el desarrollo de la persona a travées de los
conocimientos, los valores, la cultura y la educacion se sustenta en un respeto
a los derechos humanos y una pasion por la justicia. La realizacion de este
valor conduce, por lo tanto, a saberse y ser responsable ante el mundo que nos
rodea.

1.3.8 Paz

Vivir en concordia a través del diadlogo. La universidad es el lugar donde se da
la conversacion con los grandes maestros de la ciencia y la técnica, del arte y
la filosofia, de la literatura y las humanidades. Y en ese diadlogo se gesta el
futuro.

Entendida asi la paz, como dialogo continuo, promovida por los trabajos de
equipo y las practicas académicas la persona habra encontrado que para
conversar hay que hacerlo sobre algo y con alguien.

1.3.9 Honestidad

Es la congruencia entre lo que se piensa, se dice y se hace. La persona
siempre esta frente al mundo y advierte que hay una relacion entre las cosas y
él. Entre el otro y él. Esta conciencia le permite concebirse a si mismo tal cual
es y al otro como su semejante. Con esta realidad busca, en sus relaciones, la
congruencia entre su pensar, su hablar y su hacer, consigo mismo y con los
demas.

1.3.10 Lealtad

El esfuerzo consciente, practico y completo de una persona a una causa. En su
accién como valor institucional se hace patente el sentido de la universidad,
que no es un centro de distribucion y venta de diversos conocimientos ya
logrados, sino un espacio de produccion del saber en el dialogo con los
maestros de la historia del pensamiento y la ciencia. La universidad tampoco es
un sitio donde se venden soluciones, sino un lugar donde se aprende a pensatr.
No es un espacio donde se aprenda a usar ideas, sino donde se queda
capacitado para producirlas. Por ello, la fidelidad a la verdad implica la lealtad
universitaria.
1.3.11 Justicia

Rectitud en el actuar ante los demas segun sus méritos y dignidad personal. La
justicia en tanto valor institucional pretende la equidad y el dar a cada uno
segun sus méritos aquello que pretenda. La universidad es el lugar donde no
s6lo se debe actuar con justicia sino que ésta debe asumirse como un valor
gue reune en si a todas las virtudes. En la UVM se entiende el deber hacer
como el uso del derecho y razon.

1.3.12 Responsabilidad

La respuesta libre, digna y verdadera ante el mundo circundante. La



universidad es el lugar donde se transforman personas, en el ejercicio de la
propia libertad de accion y pensamiento, para hacerse responsable de la
actitud, individual y comunitaria. La responsabilidad es el valor por el cual la
persona consciente de lo que es, responde de si mismo y del mundo que lo
rodea con libertad, verdad y dignidad.

1.3.13 Bien Comun

Es la busqueda y accion permanente de trascender del bien personal al bien de
los demas en la construccion de la paz. Uno de los compromisos
fundamentales de la Universidad es formar a sus estudiantes en la realizacion
del bien comudn, pues el conocimiento y la formacion adquirida no tendrian
sentido si los egresados de la Universidad no satisfacen las necesidades de la
sociedad. El ejercicio del bien comun va aunado al bien personal.

http://Iwww.tlalpan.uvmnet.edu/uvmhoy/valores.asp

1.4 Ideario

El ldeario, pilar que constituye el origen, la esencia y el fin de nuestra
Universidad, son el conjunto de postulados y principios propios, en donde se
establece la vision educativa general y las finalidades de la Universidad del
Valle de México, asi como los vinculos que ésta asume con respecto a la
sociedad y al hombre.

Asi, el Ideario de la Universidad del Valle de México queda significado de la
siguiente manera:

1.- La Universidad del Valle de México es una instituciébn educativa cuya
comunidad esta integrada por patronos, gobernadores, directivos, personal
académico y administrativo, estudiantes, sus padres y egresados, que tienen
como finalidad primaria y comun, el engrandecimiento de México, la constante
busqueda de la identidad nacional y el respeto eterno de sus valores.

2.- La Universidad del Valle de México cree en el hombre como impulso del
cambio, panorama infinito de posibilidades y con capacidad plena de
desarrollar esfuerzos hacia el logro de sus objetivos.

3.- La Universidad del Valle de México selecciona a sus estudiantes tomando
en cuenta el potencial de éstos para revertir a la sociedad los conocimientos y
destrezas obtenidas en el aula, y excluye como criterios de seleccion a los que
se basan en la observacion de los medios econdmicos, creencias religiosas,
ideologias politicas o posiciones sociales de sus postulantes.

Tratdndose de sus directivos y demas personal académico y administrativo, la
Institucidbn buscara colaboradores que tengan, entre otros, los siguientes
atributos: alto sentido de responsabilidad, maxima competencia profesional y
deseo manifiesto de superacion.

4.- La Universidad del Valle de México buscara ser una Institucion siempre
vigente, de tal manera que sus funciones de educar, investigar y difundir la
cultura estén acordes a las necesidades del hombre en su momento histérico.
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Asimismo, con la pretensién de prepararlo para el futuro, llevara al estudiante
por el firme camino de la prospecta, disciplina que facilitara su proyeccion y
abatird obstaculos en su crecimiento intelectual.

5.- La Universidad del Valle de México formara profesionales, técnicos,
investigadores y profesores de alto nivel que mantengan e incrementen el
patrimonio cultural de México y de la Humanidad, desarrollen la ciencia y la
tecnologia que el hombre de toda latitud requiere y lleguen a resolver con
eficacia los problemas de nuestra poblacién. Asimismo a través de sus estudios
medios, preparara a los futuros participantes de la educacion superior,
sembrando los ideales, las bases y los principios formativos de su vida.

6.- La Universidad del Valle de México formard a sus educandos de manera
integral, sumando a sus ensefianzas curriculares: la practica deportiva, el
desarrollo y la busqueda del bien coman.

7.- La Universidad del Valle de México, sin perder su vigencia, defiende los
principios histéricos que han conformado la libertad de los mexicanos y no
simpatiza con ninguna corriente de la naturaleza que sea cuando ésta pretenda
sembrar ideologias diferentes a las de nuestra idiosincrasia nacional.
Asimismo, prohibe que dentro de su seno cualquier miembro de la comunidad
0 persona ajena realice actos proselitistas a favor de partidos politicos,
doctrinas econdmicas, sociales o religiosas, cualesquiera que estas sean.

8.- La Universidad del Valle de México encausara a sus estudiantes,
catedraticos y colaboradores en general, a través de normas prudentes y
formativas, por el sendero moral que los haga respetar a sus semejantes y a si
mismos, y que les permita conducirse en la vida como personas dignas y
honestas.

9.- La Universidad del Valle de México, consciente de su funcién altamente
educativa y social, guiard al estudiante hacia la constante busqueda de la
verdad, meta anhelada y principio fundamental del desarrollo humano.

10.- La Universidad del Valle de México se preocupa también por los
problemas que flagelan a los ciudadanos de otras naciones; y o que defiende
por México es lo que desea para el exterior, por el bien y la paz del mundo.

11.- La Universidad del Valle de México, a través de su Modelo Educativo
pugna por preparar hombres con un gran sentido de creatividad que logren los
cambios estructurales, técnicos y sociales que nuestro pais demande.

12.- La Universidad del Valle de México presenta, como alta propuesta social a
sus estudiantes, el desarrollo del espiritu comunitario que lo aleje de
actividades individualistas y el convencimiento pleno de que el éxito se lograra
siempre a traveés del trabajo conjunto y decidido.

13.- La Universidad del Valle de México, como notable participe de la
educacién superior nacional y con la magna responsabilidad que de ello se
deriva, cuidara celosamente su imagen de Institucion seria y trascendente,



evitando los deterioros sociales que costumbres o moda extrafias pudieran
afectarla.

14.- La Universidad del Valle de Meéxico, por medio de su comunidad
debidamente seleccionada que sea asegure la excelencia académica y su
eficiencia administrativa, defendera los valores tradicionales de Méeéxico,
enriqueciéndolos con nuevos aportes culturales, técnicos y cientificos que
extendera con firme espiritu solidario hacia otros paises que los requieran para
el logro de su bienestar y la preservaciéon del orden social.

http://www.tlalpan.uvmnet.edu/uvmhoy/ideario.asp
1.5 Escudo

La Universidad del Valle de México enarbola un escudo en el que se integra su
identidad a través de simbolos que representan su origen e historia.

Nuestro escudo se conforma por un aguila y un céndor. El aguila, simbolo de
majestuosidad, independencia y libertad, representa el Norte del Continente,
mientras que el céndor, reflejo de autonomia, sabiduria y fuerza, representa el
Sur de América. ElI Escudo conjunta entonces la integracion de los
universitarios de todos los puntos cardinales, que encuentran en nuestra
universidad, una casa de estudios. Al centro del Escudo, el emblema
representativo del Distrito Federal, cuna de los planteles de la UVM,
enmarcando dichos elementos, el lema que rige nuestra Filosofia Institucional:
“Por siempre responsable de lo que se ha cultivado”, en el que se vierte
sabiduria, disciplina, conocimiento y amor por lo que se siembra y se cosecha.

http://www.tlalpan.uvmnet.edu/uvmhoy/escudo.asp

1.6 Lema

“Por siempre responsable de lo que se ha cultivado”

Significa que la Universidad del Valle de México es tierra fértil, en donde
personas comprometidas con el desarrollo sustentable, adquieren la
responsabilidad sin limite de tiempo ni de espacio, primero para recibir las
semillas, que con confianza la sociedad nos encomienda su cultivo y
posteriormente, para que los frutos que le devolvamos sean igualmente
comprometidos con la humanidad, tomando en cuenta que:

» Las personas comprometidas con el desarrollo sustentable son los patrones,
los gobernadores, el personal directivo, el administrativo y, desde luego, el
docente.

» El desarrollo sustentable es aquel que permite el progreso del hombre sin el
deterioro de sus semejantes, ni del medio ambiente.

* Nuestra responsabilidad sobre y para la comunidad universitaria es hoy, aqui
y mafiana en cualquier lado.

e Las semillas son los estudiantes a quienes guiamos en su aprendizaje y
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prodigamos la atencién de su cultivo.
» Los frutos representan a los egresados, quienes adquirieron y continuaran

con el compromiso de su Universidad.
http://www.tlalpan.uvmnet.edu/uvmhoy/lema.asp

1.7 Mascota

La inmortalidad del espiritu, la fuerza de la vida y el extremo valor son rasgos
distintivos del Lince, mascota que simboliza las cualidades de los miembros de
la comunidad universitaria. Entre sus cualidades mas importantes estan su
mente aguda y su sagacidad. De movimientos agiles y coordinados, el Lince
puede anticiparse al peligro con oportunidad, trabaja en equipo y sabe ser lider,
manteniendo su paso firme hacia el objetivo trazado. En combinacién con su
textura dorada, representa lo mas valioso y preciado que destaca a las
personas que, como miembros de UVM, han dejado huella en su andar
universitario; que han desarrollado sus potencialidades de manera armonica e
integral, ya sea en su papel de estudiantes o egresados, como docentes o
personal administrativo, pues estdn convencidos de que el camino de la
educaciéon no termina nunca y, en €l debemos andar siempre mejorando dia a
dia.

http://www.tlalpan.uvmnet.edu/uvmhoy/mascota.asp
1.8 Centro de Educacion y Desarrollo Humano (CEDH)
1.8.1 Resefia histdrica

México, pais de jovenes, requiere cada vez mas de instituciones educativas
gue promuevan una actitud critica y propositiva con respecto a nuestra
realidad, y que vinculen su proyecto educativo a las necesidades sociales mas
apremiantes, traduciéndose en la formacion de profesionistas altamente
calificados que aporten respuestas inmediatas a los requerimientos prioritarios
de la poblacion.

Es asi como la Universidad del Valle de México asume su compromiso desde
1982 creando programas de beneficio social, a través del Centro de Educacion
y Desarrollo Humano en sus diferentes Campus; Tlalpan, Lomas Verdes,
Querétaro, San Rafael y Chapultepec con el propésito de lograr la vinculacion
Universidad-Comunidad y en donde estudiantes, egresados, personal docente
y administrativo, brindan su apoyo para alcanzar un mismo ideal: ayudar a
nuestros semejantes a integrarse en las actividades propias de nuestra
comunidad.

Dando respuesta a ésta necesidad la Universidad del Valle de México da como
Mision al CEDH (Centro de Educacion y Desarrollo Humano) el disefar e
implementar estrategias de prevencion, diagndstico y tratamiento para la
atencion a personas con Necesidades Educativas Especiales, asi como
generar estrategias de formacién académica a estudiantes de psicologia y
pedagogia, cumpliendo con ello la formacion de profesionistas con un alto
sentido de ayuda y compromiso hacia sus semejantes.

1.8.2 Objetivos especificos
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e Sensibilizar y concientizar a los estudiantes de la Universidad del Valle
de México en la importancia, de promover la inclusién social a personas
con necesidades educativas especiales.

e Brindar atencidon a individuos con requerimientos de Educacion
Especial, para promover al méximo el desarrollo de sus potencialidades
cognitivas, motrices, conductuales y afectivas, a través de programas
gue lo capaciten para la vida en sociedad.

e Proporcionar elementos de evaluacién psicopedagdgica e intervencion a
estudiantes de psicologia y pedagogia para que atiendan a nifilos con
Necesidades Educativas Especiales.

e Promover el desarrollo integral de personas con necesidades educativas
especiales fomentando la participacion activa de los padres de familia,
en los diferentes programas educativos

Dichos objetivos se alcanzan con la implementacion de los talleres de:
® Repertorios Bésicos: atencién, imitacion, seguimiento de instrucciones.
® Desarrollo psicomotor: educacion fisica.
® Desarrollo motor fino.
® Terapia de lenguaje.
® Desarrollo cognitivo.
® Computacién: se cuenta con el Centro de Tecnologia Avanzada.
® Caligrafia.
® Artey Terapia.
® Cocina.
® Teatro: Grupo representativo.

® Escuela para padres: donde se capacita a los padres de nuestros nifios
en el manejo de los diversos programas que se les ofrecen a sus hijos,
ya que es con ellos con quienes pasan la mayor parte del tiempo.

Actualmente se brinda atencion, a 250 nifios con diferentes necesidades
educativas especiales y sus familias. Es por esto que la Universidad del Valle
de México busca extender el compromiso de las Instituciones Educativas, para
generar redes que promuevan la inclusion y atencion de Personas con
Necesidades Educativas Especiales. Gracias a los esfuerzos realizados hasta
el momento hemos logrado un gran avance sin embargo necesitamos el
compromiso de Gobiernos e Instituciones para lograr nuestro cometido.

1.8.5 Mision



Construir un espacio de practicas profesionales para los estudiantes y un
espacio de investigacion para la comunidad universitaria. Asi mismo brindar un
servicio de apoyo a la comunidad que asi lo solicite, a través de los Servicio de
Orientacion Educativa (S.0.E.),Servicio de Educacion Especial (S.E.E.),
Servicios Integrales de Salud (S.1.S.) y Laboratorio de Psicologia.

1.8.6 Organigrama

COORDINACION DE CEDH
Mtra, Alicia Macias Chinchug

ASISTENTE
ADMINISTRATIVO
Alejandro SierraVelazquez
COORDINACION DE ACADEMICO SEE ACADEMICO SOE ACADEMICOSIS
NEUROCIENCIAS Mtra, Ma, Luisa Lic. Elizabeth Mtra, Claudia de
Mtra, Salomé Garcia Aguilar Gonzdlez Murez Gonzélez Mendieta Orteqa
Villegas
AUXILIAR DE ASESOR ASESOR ASESOR ASESOR ASESOR ASESOR
LABORATORIO Lic. Rocio Lic, P, Veranica Lic. Yadira Rios Mtro, Adrian Mtro, Eiji &, | [Mtra. Alejandra
Jorge Gonzélez Mem brillo Arango Leyva Gomez GomezReyes Fukushim a Palom ares
Carrera Cam acho Taniguchi Gonzélez

1.8.7 Apoyo adiversas areas

® Mercadotecnia.

® Nuevo ingreso.

® Capacitacion a Docentes.
® Bachillerato.

® Licenciatura Ejecutiva.

® Posgrado Docencia.
1.9 SERVICIOS INTEGRALES DE SALUD (S.I.S.)



1.9.1 Objetivo General

Coordinar las practicas de las asignaturas clinicas en torno a la recepcion y
filtracion de pacientes asi como seguimiento de la supervision, Disefiar e
implementar estrategias de prevencion y tratamiento para la salud mental de
la comunidad interna y externa de la Universidad del Valle de México, asi como
generar estrategias de formacion académica a estudiantes de psicologia.

1.9.2 Servicios
® Apoyo Psicologico.
® Entrevistas iniciales.
® Entrevistas diagnosticas.
® Supervisiéon de casos clinicos.
® Evaluaciones diagnosticas.

Organizacion y logistica de asignacion de pacientes a docentes que imparten,
supervision de casos clinicos y terapias breves.

1.9.3 Acciones orientadas a la promocion de la salud mental
® Talleres.
® Cursos.
® Conferencias.
® Platicas informativas.

1.9.4.1 Administrativos y docentes

De seguimiento.

Alta o baja.

Registro de atencién psicolégica.
Control de practicas.
Presentacion de expedientes.

e Cuestionario de satisfaccion.

e Entrega de expedientes.

1.9.5 Propios del Servicio
® Entrevista Inicial.
® Cuestionario evaluacion inicial.
® Consentimiento informado.
® Reglamento estudiantes, pacientes, docentes.
® Listado de firmas del reglamento.
® Registro de llamadas.
® Historia clinica.



1.10 Programa de Entrenamiento en Habilidades Clinicas

1.10.1 Objetivo
Desarrollar en los estudiantes de psicologia el conjunto de habilidades clinicas
necesarias para efectuar intervencion en psicooncologia, estrés y biofeedback,
en espectro esquizofrénico.

1.10.2 Lineas

® Linea de Investigacion y entrenamiento sobre el espectro esquizofrénico u otros
trastornos psicoticos.

® Manejo del estrés en pacientes oncologicos
En desarrollo la Linea de investigacion y entrenamiento en adicciones

1.10.5 Entrenamiento en habilidades clinicas para el manejo del
paciente esquizofrénico (Mtra. Claudia De Mendieta Ortega)

1.10.5.1 Objetivo General

Proporcionar a los estudiantes la estructura necesaria para aplicacion de
conocimientos para resolver problemas clinico profesionales, desarrollando
habilidades préacticas para la intervencion del paciente esquizofrénico.

1.10.6 Programa de intervencidn en violencia de genero en zonas rurales
1.10.6.1 Objetivo

Desarrollar estrategias de deteccion e intervencion en torno a la violencia de
género en comunidades rurales en la zona de Veracruz.

Estado del proyecto:

Dicho proyecto se desarroll6 en colaboracion con el servicio de orientacion
educativa (S.O.E). A la fecha se esta aplicando un instrumento de medicién
sobre violencia de género a mujeres de la comunidad de Mozomboa Veracruz.
Con apoyo del CIESAS Golfo. La siguiente fase, serd analizar los resultados y
posteriormente implementar un programa de intervencion con dicha poblacion.

1.11 SERVICIO DE EDUCACION ESPECIAL (S.E.E))
1.11.1 Objetivo General

Disefiar e implementar estrategias de prevencion, diagnéstico y tratamiento
para la atencion a personas con Necesidades Educativas Especiales, de la
comunidad interna y externa de la Universidad del Valle de México, asi como
generar estrategias de formacion académica a estudiantes de psicologia y
pedagogia.



1.11.1.1 Objetivos especificos

El S.E.E., brinda atencion a individuos con requerimientos de Educacion
Especial, para promover al maximo el desarrollo de sus potencialidades
cognitivas, motrices, conductuales y afectivas, a través de programas que lo
capaciten para la vida en sociedad. Proporcionar elementos de evaluacién
psicopedagdgica e intervencion a estudiantes de psicologia y pedagogia para
gue atiendan a nifilos con Necesidades Educativas Especiales.

1.11.1.2 Servicios que se proporcionan:
Centro de Tecnologia Avanzada.
Arte y Terapia.
Teatro. Grupo representativo.
Escuela para padres.
Cocina.
e Caligrafia.

1.11.1.3 Repertorios Basicos:
Desarrollo psicomotor.
Desarrollo motor fino.
Desarrollo cognitivo.
Evaluacion psicodiagnostica.
Seguimiento anual.
Capacitacion especializada.
Vinculacion especializada.

1.12.2 Usuarios:
Solicitud de inscripcion.
Historia Clinica.
Solicitud de documentos faltantes.
Bajas.
Altas.
Canalizacion.
Seguimiento (Expedientes).

1.12.3 Padres de familia:
Horarios.
Reglamento.
Minutas.
Lista de asistencia a diversos eventos.
Entrega de material.

1.12.4 Docentes y administrativos:



¢ Reglamento.

e Manuales de Practica:
- Desarrollo Psicolégico en la infancia.
- Integracién de instrumentos en la infancia.

e Listas de Usuarios.

e Carta de devolucion y estatus de usuarios de nuevo ingreso.

e Carta de entrega de expedientes a asistente administrativo para
resguardo.

1.12.5 Estudiantes:
Control de asistencia.
Carta compromiso.
Carta de aceptacion.
Asignacion de actividades.
Informe semestral (Servicio social y becarios).

1.13 SERVICIO DE ORIENTACION EDUCATIVA (S.O.E.)
1.13.1 Objetivo general

Generar un espacio practico para los estudiantes de Psicologia y Pedagogia,
que les permita ahondar en el espacio profesional, reforzando sus habilidades
académicas y posibilitando el aprendizaje significativo, a través de programas
educativos dirigidos a poblacién que requiera apoyo en el area académica.
Brindar Orientacion Educativa a la comunidad externa e interna de la
Universidad a través de diversos programas tanto individuales como grupales.

1.13.2.1 Programas actuales
Préacticas de materias relacionadas con el servicio:

a) Desarrollo Psicologico del Adolescente (Psicologia y Pedagogia).

® Investigacion (estudio de caso).
b) Integracion de Pruebas en la Adolescencia (Psicologia).
Paquete de pruebas.
Reglamento.
Lugar de practica.
Posibles usuarios.
Revision de expedientes.
¢) Formacion y Dinamica de Grupos / Laboratorio de Grupos en Educacion
(Psicologia y C. de la Educacion / Pedagogia).

® Aplicacion de técnicas a un grupo.

1.13.1.4 OTROS PROGRAMAS:
e Couching de grado.
e Orientacion educativa y cambios de carrera.
e Colaboracién en proyectos institucionales.
e Capacitacion a docentes.



e Foro de salud y educacion/ semana académica.
¢ Investigacion.

e Talleres y programas para estudiantes.

e Docencia.

e Apoyo a mercadotecnia.

1.14 Laboratorio de Psicologia
1.14.1 Objetivo general

Propiciar el desarrollo de investigacion y propuestas de intervencion
psicolégica y pedagodgica.

1.14.2 Equipamiento
Contamos con el equipo necesario para la realizacion de practicas
experimentales:

e Cajas de Skinner.

e Laberintos Automatizados.
e Peceras.

e Cajas sensoriales.

e Equipo Estereotaxico.

e Estuche de diseccion.

e Camara de CO2.

1.14.3 Actividades Generales

e Docencia.

e Investigacion.

e Atencién a usuarios.
e Cuidado de Bioterio.

1.15 Biofeedback y Neurofeedback

1.15.1 Equipamiento
Se cuenta con equipo de 8 canales (Procomp infinity) y 6 canales (I 330-C2)
para la realizacion de EEG, EMG, ECG (equipamiento del CEDH), actividad
respiratoria y temperatura.

1.15.2 Aplicaciones
Se realiza valoraciébn de funciones cerebrales superiores con pruebas

especificas para cada caso, correlacionando esto con el registro
electroencefalografico con el fin de obtener un diagnostico.



Intervencion en problemas de:
e Control de estrés.
e Problemas atencionales.
¢ Ansiedad.
e Dolor de cabeza tensional.
e Problemas de conducta.

La informacion DEL CDEH fue proporcionada por la directora del Centro de
Educacion y Desarrollo Humano (CDEH) la Licenciada Alicia Macias Chinchue
de la Universidad del Valle de México Campus Tlalpan.

1.16 Problematica del Centro de Educacién y Desarrollo Humano.

La Universidad del Valle de México campus Tlalpan cuenta con sitio Web, en
el cual podemos encontrar la informacién referente al campus Tlalpan; de las
licenciaturas, preparatoria, postgrados, licenciaturas ejecutivas, bolsa de
trabajo, radio fusion, contacto.

La Licenciada Alicia Macias Chinchue directora del Centro de Educacion y
Desarrollo Humano al efectuar una revision de los contenidos del sitio se
percatd que exclusivamente se hace mencién de la ubicacion de éste centro,
no existiendo informacién amplia de lo que se realiza, las areas que lo integran,
el alumnado no esta informado de qué manera puede ser participe en el
Centro de Educacion y Desarrollo Humano, a qué publico esta dirigido y los
diversos eventos que se realizan.

Por lo anterior expuesto por la Licenciada Macias Chinchue solicitdé mi
colaboracion como disefiadora en comunicacion visual para realizar el disefio
de la interfaz del Centro de Educacion y Desarrollo Humano con un link que
contenga en la pagina principal de la Universidad del Valle de México, campus
Tlalpan.



CAPITULO I

Conceptos de Disefio y Comunicacion Visual

2 Conceptos de Disefio y Comunicacion Visual.

“La comunicacion se reconoce como un proceso de intercambio de informacion
social a través de signos y sistemas de signos, un intercambio de ideas cuyo
resultado es la concrecion de ideas nuevas o el reforzamiento de las ideas
preconcebidas. El propésito principal de los medios de comunicacion es,
precisamente, comunicar, pero segun su tipo de ideologia pueden
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especializarse en; informar, educar, transmitir, entretener, formar opinion,
ensefiar, etc. Los elementos que aparecen son:

Cddigo: Sistema de signos y reglas para combinarlos. El proceso de
comunicacion que emplea ese codigo precisa de un canal para la transmision
de las sefiales. ElI Canal es el medio fisico a través del cual se transmite la
comunicacion.

Emisor: persona que se encarga de transmitir el mensaje. Esta persona elige y
selecciona los signos que le convienen, realiza un proceso de codificacion de
mensaje.

Receptor: aquella persona a quien va dirigida la comunicacion; descifra e
interpreta los signos elegidos por el emisor; descodifica el mensaje.”

Para enviar un mensaje se utiliza un cdédigo comun al emisor y al receptor. De acuerdo
a la intencion como emisor, los mensajes pueden ser: expresivos, informativos. Los
medios de comunicacién han ido avanzando en paralelo con la creciente capacidad de
los pueblos para configurar su mundo fisico. Ha quedado demostrado que los medios
de comunicacion influyen a largo plazo, de forma sutil pero decisiva, sobre los puntos
de vista y el criterio de la audiencia. La comunicacién es necesaria y esencial para el
ser humano. Queda claro que los elementos en el proceso comunicativo, se esta el
cédigo (sistema de signos y reglas que se combinan con la intencion de dar a conocer
algo), el canal (medio fisico a través del cual se transmite la informacion), el emisor
(quien desea enviar el mensaje) y el receptor (a quien va dirigido). Como disefiadora
en comunicacion visual al realizar un disefio comunicamos un mensaje cuando
incorporamos en el simbolos, textos o formas de representacion, que el observador al
instante lo entiende, porque los textos tiene significado concretos, los simbolos hacen
asociaciones y las formas llegan a ser representacion de nuestra experiencia cotidiana
con esto expresemos sentimientos y emociones, de eso se trata la comunicacion. No
dejando de lado que en el proceso comunicativo implica la emision de sefiales
(sonidos, gestos, sefias, etc.) con la intencién de dar a conocer un mensaje.

2.1 Comunicacion visual

“Comunicacion visual es todo lo que ven nuestros 0jos, una nube, una flor,
excluyendo su contenido imagenes como todas las demas tiene un valor
distinto segun el contexto en que estan insertas. La comunicacion puede ser
intencional o casual.

Una comunicacion intencional aquella serie de nubecitas de humo que hacian
los indios para comunicar, por medio de un codigo preciso, una informacién
precisa. Una comunicacion casual puede ser interpretada libremente por el que
la recibe. Una comunicacion intencional deberia ser recibida en el pleno
significado querido en la intencién del emitente.”?

! (Disefio y comunicacion visual, Bruno Munari, Cap. 2 comunicacién visual Pag. 79, Ed. Gustavo Gili, 1987, Barcelona)
2 .
(Ibidem)

“La comunicacion visual es el medio por el cual se transmite una informacion a
través de objetos, figuras, formas e imagen, excluyendo su contenido; Para que
exista la comunicacién visual es necesaria las imagenes que den a entender
algo (lo que el emisor quiera transmitir por medio de ella) mensaje que a través
de los sentidos y mediante un buen proceso de comunicacion poseen la
capacidad de trasmitir un contenido y generar una reaccion, una respuesta en
el receptor. La comunicacion visual engloba todas las sefiales captadas por los
ojos del receptor (emitidas por un emisor) y que provocan que cambie 0



modifigue su comportamiento. Imagenes que, como todas las demas, tienen un
valor distinto, segun el contexto en el que estan insertas, dando informaciones
diferentes.”®

En la comunicacion visual es el medio por el cual se transmite un mensaje a través de
objetos, figuras, formas y gréaficos (imagen), la imagen juega un papel muy importante
porgue es lo que vemos y percibimos a simple vista. Para que exista la comunicacion
visual es necesaria una imagen que de a entender el mensaje. Actualmente vivimos
dominados por las imagenes, en el que la informacién nos es transmitida a través de
peliculas, television, espectaculares, panfletos, revistas e, incluso, Internet. Estas
imagenes y simbolos afectan a nuestra comprensién, y muchas veces nos condicionan
a la hora de tomar decisiones, o de realizar elecciones. La comunicacion visual es de
vital importancia para llegar de una manera directa al publico, que presta atencion a
imagenes porque son mMas impactantes y llaman primero la atencion antes que las
palabras. Como disefiadores siempre estamos en contacto directo con formas visuales
de comunicacién y nuestro objetivo es la transmision de mensajes, persuadir, la
explicacién de ideas, pensamientos y con esto la estimulacion de emociones.

2.2 El mensaje visual

“La comunicacion visual se produce por medio de mensajes visuales que
actian sobre nuestros sentidos, sonoros, térmicos, dinamicos etc. Los
elementos visuales constituyen la sustancia basica de lo que vemos y su
namero es reducido: punto, linea, contorno, direccion, tono, color, textura,
dimension, escala y movimiento. Son la materia prima de toda la informacién
visual. La estructura del trabajo visual es la fuerza que determina qué
elementos visuales estan presentes y con qué énfasis.

El mensaje visual Es un elemento basico dentro del proceso de la
comunicaciéon visual, transmitir informacién, el emisor emite, mensajes y el
receptor los recibe. Los elementos primordiales son el Emisor, Receptor ,los
filtros ( canales por el cual pasa el mensaje) sensorial, operativo, cultural. El
mensaje visual debe estar bien elaborado evitando todo tipo de interferencias
gue puedan deformar el mensaje. Que el receptor no esté inmerso en un
ambiente lleno de interferencias que pueden alterar o incluso anular el
mensaje. lo necesario para una buena interpretacion es la informacion y el
soporte visual, que son todas aquellas partes que se toman en consideracion y
se analizan.™

3(http://helice-blog.blogspot.com/2009/03/y-que-es-comunicacion-visual.html)

4(Ibidem)

El mensaje no es dado por el disefiador, los mensajes son dados por el cliente y es
nuestra obligacion buscar que el mensaje sea enviado de manera clara, precisa y sin
distorsiones o prejuicios, a un publico predeterminado (usuario). Para dar solucién al
mensaje visual, se plantea una serie de parametros compositivos que tanto emisor
como el receptor deben de analizar codificar y decodificar para llegar al fin ultimo de
establecer un ciclo de retroalimentacion informativa. Formando asi imégenes en
ausencia del objeto presente, hacemos uso de valor afiadido del texto sobre la
imagen. En algunas ocasiones como disefiadores graficos podamos estar incluidos en



el segmento al que nuestro cliente se quiere dirigir, de una u otra forma es nuestra
obligacion ser empdéticos para poder saber qué tipo de idioma visual requiere ese
usuario. el mensaje visual tiene en si la ventaja de llegar a miles de personas a la vez
lo que lo hace tan efectivo. Ya que tal vez nos neguemos a escuchar o leer pero en
definitiva no podemos dejar de ver. Por eso se debe de explotar el tener las diferentes
formas de poder explotar el mensaje visual tanto si va ser impreso va ser interactivo
tener las claras las posibilidades de poder explotar el mensaje visual y que se entienda
el mensaje que se quiere comunicar.

2.3 Disefio gréafico y comunicacion

“El disefiador simplifica y clarifica, mediante la escala, el color y la posicion, los
temas que el disefiador quiere, que el espectador o usuario comprenda. Todo
disefio, incluso el mas novedoso, sigue modelos, codigos, formas y géneros ya
existentes. Estos modelos o patrones constituyen el tejido, el sistema que
construye nuestro lenguaje visual, un lenguaje en continua evolucion y
expansion.”®

Como disefadores gréficos para ejecutar un disefio se debe comenzar con la
comprension de lo que exige el problema determinado o mensaje a disefiar, investigar,
organizar los contenidos y llegar a la solucibn mas vélida para dicho problema. Con
las bases teédricas adquiridas en la formacién como disefladores en comunicacion
visual, como es la aplicacion de color como va a ser la posicion espacial de los
elementos, las formas. Siendo disefiadores graficos en algunas ocasiones somos
como un traductor o intérprete de unos mensajes situados entre el emisor y el receptor
de los mismos.

“El disefio es mucho mas que la actividad de un maquillador de productos o de
imagenes, es mucho mas que una estética de consumo, quizas al hablar de
disefio se pueda parafrasear la vieja definicion de cultura de Edgar Morin y
definirlo como el conjunto de dispositivos que proporcionan apoyos imaginarios
a la vida préactica y puntos de apoyo practicos a la vida imaginaria.” ®

Siempre como disefiadores graficos ubican y estructuran formas, proporciones
colores, signos visuales y linglisticos segun los mecanismos y técnicas mas
oportunas. Los disefiadores graficos siempre esta en la busqueda de resultados para
los clientes. La funcién social del Disefio y la Comunicacion Visual se refiere a la
solucion de problemas de interaccion humana que implican la transferencia de
informacién, la vinculacién directa a los procesos de intercambio de conocimiento
mediante: estrategias, instrumentos, procedimientos, recursos y conceptos propios de
los cédigos del lenguaje visual. Teniendo en cuenta que el lenguaje visual se relaciona
con los demas sentidos, en especial con el oido, por eso incluye también a los medios
audiovisuales.

5(¢,Qué es el Disefio Gréafico? Quentin Newark, Capl ¢ qué es el Disefio grafico?, pag. 7, Ed. Gustavo Gili 2002, Barcelona)
6 Ibidem

2.4 ¢;Qué es el disefio grafico?

“El disefio grafico es una actividad multidisciplinaria. Nos envuelve
comunicando, identificando; aporta significados y trasfondo a nuestro entorno
vital. Lo encontramos en las calles, en todo lo que leemos, en nuestros
cuerpos. Nos topamos con él en las sefiales de nuestras calles y carreteras, la
publicidad, las revistas. El disefio grafico cumple distintas funciones, clasifica y
diferencia, distingue a una empresa, organizacibn o nacion. Informa y



comunica. Sin los procesos de disefilo y sus componentes estructura y
organizacion, palabra e imagen, diferenciacion, recibiriamos todos nuestros
conocimientos oralmente”.’

El disefio grafico se considera como una disciplina creativa que se encarga de resolver
problemas de diferentes tipos y de la creacion de signos. En el disefio siempre se
busca la mejor y mas apropiada manera para crear el objeto que sea necesario
dandole la funcionalidad, belleza y practicidad; en este sentido, hos encargamos de la
creacion de objetos graficos que remiten a la idea que quiere transmitir el cliente. En
relacion a la creacion de signos , el disefio es reinventar y desarrollar un nuevo signo
para un idea ya existente.

La Escuela Nacional de Artes Plasticas define al disefio como:

“Una disciplina que pretende satisfacer necesidades especificas de
comunicacioén visual mediante la configuracién, estructuracion y sistematizacion
de mensajes significativos para su medio social.”®

Con esta definicion el, Disefio Grafico es una actividad interdisciplinaria que tiene
como funcién la transmision de un mensaje determinado por nuestro cliente, a un
publico predeterminado (usuario). Nuestro trabajo se nutre de una gran variedad de
disciplinas que ayudan a desarrollar nuestras propuestas. En el ejercicio profesional
del Disefio y la Comunicacion Visual, convergen tanto los sistemas de configuracion
(creacion y produccion) de imagenes, como los aspectos de significacion
(conceptualizacion, lectura e interpretacion) de las mismas, aplicando el andlisis y
sintesis; asi como la proyeccion de informacion, codificandola en el lenguaje visual o
audiovisual, a fin de aplicarlo en los vehiculos de comunicacion visual.

“Ibidem
8 http://www.enap.unam.mx/xochimilco/lic_diseno.htm

2.5 Fundamentos del Disefio

“Los conceptos propios del disefio grafico, entre los que destacan:

* Agrupacion: conjunto de elementos relacionados mediante proximidad,
semejanza, continuidad o simetrias.

* Forma: forma de cada elemento grafico aislado y de las agrupaciones de
elementos.


http://www.unam.mx/enap/�
http://www.enap.unam.mx/xochimilco/lic_diseno.htm�

* Contorno: limite de los elementos, que permiten distinguirlos de los demas y
del fondo, pudiendo estar definidos mediante borde, cambios de color o
cambios de saturacion.
* Ubicacion: lugar que ocupa cada elemento grafico o agrupacion de ellos en
el espacio del grafismo.
* Tamafo: tamafo relativo de cada elemento grafico respecto los que le
rodean. Escalas.
* Color: color de cada elemento individual, colores de cada agrupacion de
elementos, conjunto total de colores usado en un grafismo, disposicidn relativa
de los elementos con color y armonia entre colores.
* Contraste: intensidad de visualizacion de cada elemento con relacion a los
que le rodean y al grafismo completo.
* Equilibrio: cada grafismo conlleva un sistema de referencia espacial que
consigue un nivel de equilibrio mayor o menor:

* Equilibrio simétrico: se aprecian dos mitades idénticas.

* Equilibrio asimétrico: es informal y utiliza cualidades como color,
intensidad, tamafo.

* Equilibrio radial: cuando se posicionan los objetos alrededor de un punto
central.
* Simetria : disposicion espacial regular y equilibrada de los elementos que
forman la composicién grafica.
*Armonia: hace referencia a la manera de combinar los elementos de disefio
para acentuar sus similitudes, puede ser con tamafio, forma, textura, color.
* Movimiento: principio de disefio usado para crear la apariencia y sensacion
de accién y guiar la vista del espectador a través del trabajo.
* Ritmo: Esta muy relacionado con el movimiento, el ritmo es creado mediante
el cuidadoso acomodo de elementos que se repiten en el trabajo de manera
que formen un “latido” o tiempo visual.
* Proporcién: Es el principio que concierne a la relacion de los elementos
entre si y con el todo o la composicion completa. También se relaciona con el
énfasis o contraste.

Los diferentes elementos de un disefio son percibidos por el destinatario de
acuerdo con la influencia que ejercen cada uno estos conceptos a nivel
individual, grupal y total. Pero la unién de todos ellos, la obra grafica, es una
entidad comunicativa individual y completa, cargada de complejos elementos
humanos asociados con el lenguaje, la experiencia, la edad, el aprendizaje, la
educacién y la memoria.” °

g(http://www.desarrolloweb.com/articulos/1277.php)

La funcién principal del disefio grafico es transmitir una informacion
determinada por medio de composiciones graficas, que se hacen llegar al
publico destinatario a través de diferentes soportes, como son folletos, carteles,
tripticos, etc. Para esto antes de llegar al resultado, del disefio que se crea
para, el mensaje a transmitir todo lleva una justificacion y metodologia de lo
gue se hace en el disefio el porque usar un buen peso de tipografia el color que
enfatice los elementos que tenga un buen peso y equilibrio cada uno de los


http://www.desarrolloweb.com/articulos/1277.php�

disefios que se realizan tienen implicitos los elementos anteriormente
mencionados y eso hace que el disefio se haga funcional.

2.5.1 Espacio y formato

“Espacio las formas parecen reposar sobre el plano de la imagen y ser
paralelas a el. Sin embargo es muy posible que podamos sentir como muy
profundo al espacio que rodea las formas dejando que tales formas aparezcan
flotando sobre el plano de la imagen. El espacio es la distancia o el area entre
o alrededor de las cosas. Cuando se esta disefiando, debemos pensar donde
vamos a colocar todos los elementos y a qué distancia unos de los otros.
Espacio llusorio: Cuando todas las formas no parecen reposar sobre el plano
de la imagen o ser paralelas a el. Algunas formas parecen avanzar, otras
parecen retroceder, o parecen presentarse frontalmente y otras de manera
oblicua.

Espacio Equilibrado: Va a ser aquel que sigue fielmente un eje de simetria.
Espacio Opresivo: Es aquel que nos da una sensacion de estreches o de
incomodidad.

Espacio Expansivo: Se siente psicolégicamente que el espacio se amplia (
Teatro, Cine, Circo).

Espacio Direccional: Es aquel que nos dirige o nos conduce por su forma a
otro espacio.”°

El espacio en el disefio grafico, es el lugar que se usa para colocar todo tipo de
elementos, como la dimension, la tipografia y lo que habré alrededor de ellas. Las
diferentes tonalidades que se emplearan en cada uno de los elementos y formas,
sirven para crear tension, lectura, secuencia, de gran interés para el receptor. Y es asi
como los espacios van adquiriendo ciertas caracteristicas para percibirlos
dependiendo de la forma, textura, color, iluminacion. Con esto se puede jugar en un
espacio ya sea grande o limitado dando diferentes percepciones de espacio hace que
el receptor llame su atencioén y llegue el mensaje.

1°(Fundamentos del Disefio Robert Gillan Scott, Cap. 1 ;qué es el disefio? Pag. 17, Ed. Mc Graw Gill, 1958, Argentina)

“El formato es el conjunto de las caracteristicas técnicas y de presentacion de
un texto, objeto o documento en distintos ambitos, tanto reales como virtuales.
Se pueden llegar a conseguir efectos muy variados y especiales dependiendo
de como se combinen. Por ejemplo si usamos mucho espacio en blanco, se
produce un descanso para el ojo. Si dejamos mucho espacio en blanco,
alrededor de algun objeto, palabra o imagen, estamos haciendo que destaque
del resto de la composicion. Se le llama formato a la coleccion de aspectos de



forma y apariencia que se emplean para distinguir a una entidad de otra, en
escenarios analogicos y digitales, en publicaciones graficas y en archivos Web
y en todo tipo de &mbitos. El término formato puede referir a diversos campos
de trabajo. Por ejemplo, en las publicaciones graficas se le llama formato a la
modalidad de impresién que la misma comporta. También se habla de formato
para referirse a tipos de productos audiovisuales, como cuando se distingue un
formato de miniserie de uno de programa unitario en la TV, o un programa
musical de uno relacional en la radio.

En informética, formato tiene muchos significados distintos. La forma mas
comun de referirse a este término es la de formato entendido como distincion
de almacenamiento y modalidad de archivo. Un formato .MP3 (de mdusica o
audio) es distinto del formato .doc (de texto) y también del .ppt (de una
presentacion con diapositivas. Por ultimo, también se habla ampliamente de
formatollen tanto todos los detalles y caracteristicas que hacen a un objeto
digital.”

En el disefio grafico se hace referencia a el formato para delimitar el espacio en el que
se ejecutara la propuesta del mensaje a realizar, asi la tipografia los colores, las
imagenes van acorde a nuestro espacio y formato ya sean para impresion o para Web.
Ahora bien cabe mencionar que a formato también nos podemos referir a el tipo de
archivo que vamos a entregar como jpg, tiff etc.

2.5.2 Efectos que produce el espacio

“La influencia del disefio se vuelca de variadas maneras en numerosos
campos: gréfica editorial, identidad de empresa, television, difusion de
campafas, paginas web, disefio multimedia. El disefio es, una herramienta con
la que se quiere solucionar un problema. el disefiador tiene la capacidad de
organizacion de los elementos-signos al diagramar o componer una pieza
comunicacional, la cualidad que el disefiador aplicara también a la hora de
crear un caracter”. *2

Todas las formas por mas pequefias que sean ocupan un espacio, el espacio asi mismo puede ser visible
o ilusorio (para dar una sensacion de profundidad); Teniendo un espacio pequefio 0 enorme siempre en
el disefio se aprende que se debe de aprovechar el espacio, ya sea la solucion a un mensaje que se
imprima, como para television, Internet, sea el soporte que sea siempre se piensa en el espacio, porque
con ello se aprovecha el acomodo de los elementos iconicos, tipograficos, los gréficos cada cual con su
importancia correspondiente en el disefio, para con ello tener los resultados esperados del mensaje

1 (http://www.definicionabc.com/tecnologia/formato.php)
12(Fundamentos del Disefio Robert Gillan Scott, Cap. 1 ¢qué es el disefio? P4g. 23, Ed. Mc Graw Gill, 1958, Argentina)

2.5.3 Formas bésicas de composicion: El signo

“Del uso del signo surge la semidtica, (del griego "semion™), como doctrina que
estudia las reglas que gobiernan la produccion, transmisién e interpretacion de
estos simbolos. Los signos, son el medio a través del cual se hace posible la
transmision de los pensamientos, significados e ideas. Se extrae de ellos lo que
hace posible, una situacion significa, la comunicacion entre dos o mas


http://www.definicionabc.com/tecnologia/formato.php�

personas Podemos describir la comunicacion entre los humanos, como una
forma de intercambio de transferir mensajes, la Unica forma de hacerlo es por
medio del uso de signos, tales como: el que se emite a través del habla, letras,
nameros, fotografias, etc. Los signos son representaciones visuales, auditivas
0 gestuales que dependen de aspectos culturales, sociales y religiosos. Cada
signo se caracteriza por la presencia de un elemento perceptible, que esta en
lugar del objeto y lo evoca.

El signo se puede dividir en dos partes : Una, el significante, que es la forma, el
aspecto sintactico, el elemento perceptible; la otra parte es el significado, que
hace referencia al nivel semantico, al concepto, el mensaje que quiere
transmitir.

Dentro de los signos nos encontramos con diferentes clasificaciones :

Signos Icénicos : Se emparentan al objeto por semejanza, hay una relacién
directa.

Sighos Simbolicos : Existe una relacion indirecta con aquello a lo que refieren
(la paloma refiriendose a la paz).

Signos Indicativos : No establecen relacién con nada, solo indican o sefialan
un fendémeno, se anteponen a él (el humo en un incendio).

Esta clasificacion se desprende del pensamiento de Gonzales Ruiz, pero nos
parece importante también mencionar algunos conceptos de Adrian Frutiger.
Frutiger incluye dentro de los signos a los :

Signos Signaturas: signo de propiedad.

Signo Emblema: perteneciente a un grupo o estado.

Signo Marca: rubrica, signo profesional, economia.

Signos Sefiales: como la sefializacion de transito y servicios. "3

El signo estd compuesto por un significante, un significado y un referente, siendo estos
tres inseparables, de la unidon de estos nace la significacion. El referente es el objeto
real al cual remite el signo, el significante es el soporte material, lo que captamos a
través de nuestros sentidos y el significado es la imagen mental que nos formamos en
nuestra mente sobre ese signo.

El signo en el disefio requiere estar compuesto tanto de un caracter simbdlico como
material, Al concebir al disefio como un puente entre la simbologia y la comunicacién
material, insta el andlisis de la complejidad que puede generarse en el proceso
comunicativo cuando uno de sus dos aspectos falla; el disefio es comunicable cuando
su signo es relacional, respecto de significado y materialidad, destacando que la
unidad entre ambos establece la comunicacion, no cada uno por su cuenta, el
significado sin el significante o viceversa. el vinculo sociocultural y relacional, que
existe en los sistemas y trasferencias, utilizandose de manera l6gico-estructural, como
también ejerciendo una influencia en las personas, una manera de analizar la
estructura del conocimiento respecto de la informacién y la funcion de la percepcion.

3(Ibidem)

Los simbolos a diferencia de los signos, son un hecho fisico y estético, son un hecho
psicologico que conectan al hombre con su significado. Los simbolos son signos
artificiales que dependen de alguna convencién construida por el hombre y pertenecen
al plano de la imaginacion y del inconsciente (por ejemplo la cruz, para el cristianismo
o0 los alfabetos, etc.).Debemos aclarar que los signos presentan un grado de iconicidad
gue varia desde lo mas fiel al objeto representado, hasta un grado de abstraccion total.



2.5.4 La Composicion

“La composicion se define como una distribucion o disposicion de todos los
elementos que incluiremos en un disefio 0 composicion, de una forma perfecta
y equilibrada. Cada composicion dependera de su resultado final, para todo
ello, es necesario conocer todos los aspectos y formas para obtener un
resultado con un cierto equilibrio, adecuacion de distintos elementos graficos
previamente seleccionados dentro de un espacio visual, combinandolos de tal
forma que todos ellos puedan aportar un significado a la misma, consiguiendo
el conjunto transmitir un mensaje claro al espectador. El disefio grafico ha de
tener en cuenta los aspectos psicolégicos de la percepcion humana y las
significaciones culturales que pueden tener ciertos elementos, eligiendo éstos
de forma que cada uno de ellos tenga un porqué en la composicién y buscando
un equilibrio l6gico entre las sensaciones visuales y la informacion ofrecida. Lo
mas importante de toda composicién es el mensaje que subyace bajo ella. Es
trabajo del disefiador buscar la maxima eficacia comunicativa, transmitiendo
ese mensaje por medio de una composicion que impacte visualmente al
espectador y le haga receptivo.

En toda composicién, los elementos que se sitian en la parte derecha, poseen
mayor peso visual, y nos transmiten una sensacion de avance. En cambio los
gue se encuentran en la parte izquierda, nos proporcionan una sensacion de
ligereza. ™

Una composicion gréfica puede estar formada por muchos o pocos elementos, puede
componerse exclusivamente de la presencia de texto o s6lo de imégenes; puede
poseer grandes espacios vacios 0 constituir una combinacién equilibrada de
elementos graficos. No hay ninguna norma especifica que garantice el éxito de nuestra
composicion, aunque si existen una serie de pautas a las que uno se puede adecuar,
con las que uno consigue aproximarse a soluciones compositivas mas eficaces. Esta
contrastado, en la interpretacion y recepcion final de un mensaje grafico, intervienen
no solo la disposicion y el orden asignado a los elementos, sino también el mecanismo
perceptivo del receptor de la comunicaciéon. Cuando estamos realizando una
propuesta de disefio grafico, cada elemento que escojamos esta cargado de un alto
potencial significativo desde el punto de vista visual y debemos tratar de manejarlos
adecuadamente, ya que llegan a constituir una soélida base de comunicacion de
nuestro mensaje en funcion de la forma, tamafio, ubicacion, etc. Cada elemento de
nuestra composicién, esta en funcién de la ubicacion, dimensién, y protagonismo que
le asignemos, experimenta en su significado pequefas variaciones, en el disefio
grafico se debe de tener en cuenta constantemente a lo largo de todo el trabajo
creativo. Siempre buscar y encontrar las relaciones fundamentales entre los elementos
y el espacio grafico donde han de interactuar.

14(Ibidem)
2.5.5. Técnicas de Composicion

“Una composicion formal muestra elementos o formas como unidades
repetidas en una composicion que se distribuye de una manera regular o con
una rotacion progresiva en el mismo angulo o con cambios progresivos de
tamafio. Si se utiliza mas de un tipo de elementos o de forma, sus
transformaciones o variaciones deberian seguir un orden predecible.



Hay tres tipos de composiciéon formal, el mas comun consiste en unidades que
se repiten en fila, columna o reticula. Una fila, una columna o una reticula de
unidades pueden rotarse colectivamente en cualquier direccion. Otro tipo de
composicion formal estad constituido por unidades repetidas que se rotan en
angulos determinados y en fases predeterminadas, mostrando el efecto de
rotacion completa. Y el tercer tipo se consigue cuando las unidades forman
uno o méas bandas poligonales o circulares. Que cambian de tamafio y se repite
en relacion con el mismo centro a fin de lograr una serie de anillos concéntricos
que se expanden o se contraen "%

Cuando se realiza un disefio gréafico lo primero que se debe elegir son los elementos que apareceran en
el, debemos distribuirlos, para colocarlos en el espacio disponible y asi ir visualizando nuestro tipo de
composicion a la que nos estamos inclinando. Los elementos pueden ser tanto imagenes, como espacios
en blanco, etc. Siempre tenemos en cuenta de qué forma situaremos estos elementos, en nuestra
composicion, para que tengan un equilibrio formal y un peso igualado. De esta manera el peso de un
elemento, se determina no solo por su tamafio, si no por la posicién en que este ocupe respecto al total
de elementos.

2.5.5.1 Las proporciones, la forma, el tamaifio.

“Uno de los formatos mas conocidos e utilizados es el DIN/A-4. Podemos
limitar las proporciones de nuestra composicion a través del color. También
existe las formas, las angulares y alargadas amplian el campo de visién,
mientras que formas angulares cortas, nos transmiten la sensacion de timidez y
humildad. Las formas redondas (curvilineas y rectangulares), la proporciéon y la
simetria, suelen combinarse, las formas en sus variantes también son
simétricas. Estas formas crean armonia, suavidad y perfeccion. Por ejemplo las
formas simples y regulares son las que se perciben y recuerdan con mayor
facilidad. Las formas simétricas, en el mundo de la naturaleza, un ejemplo del
orden geométrico sobre la formacion de sus estructuras vivientes. El tamafio de
un elemento, en relacion al resto, también presenta diferentes definiciones. Las
formas grandes, anchas o altas, se perciben como, mas fuertes, pero las mas

pequefias, finas o cortas, simbolizan la debilidad y delicadeza”. *°

15(Diseﬁo Grafico Digital, Wucius Wong & Benjamin Wong P&g. 85, Ed. Gustavo Gili, 2004, Barcelona)
®(Fundamentos del Disefio Robert Gillan Scott, Cap. 1 ¢qué es el disefio? Pag. 14, Ed. Mc Graw Gill, 1958, Argentina)

Siempre al bocetar uno de los elementos a considerar son, la forma, el tamafio y las
proporciones. Ya que la forma es un factor que contribuye de manera distintiva al
disefio que apenas vamos a realizar. La forma puede transmitir una amplia gama de
cualidades, siendo desde la simplicidad hasta la sofisticacién. El tamafio que se
emplee puede dar méas fuerza o crear un sutil atractivo. Una vez establecidos el
tamafio, forma y proporciones del disefio, hay que decidir los angulos en los que se
colocaran los elementos dentro de este formato. Teniendo en cuenta cada elemento y
con la combinacion de cada uno de ellos mas color, tipografia los iconos es cuando va



tomando el sentido del porque la importancia de proporcién que este equilibrada con el
cuerpo tipogréfico o ya sea con las imagenes. En cuanto a la forma siempre utilizando
la mejor que vaya de acuerdo con el mensaje a transmitir, y en el tamafio va en
proporcion al disefio que hace que se vea equilibrado y entendible. He aqui la
importancia de hacer el uso adecuado de cada elemento antes mencionado.

2.6 Elementos béasicos de la comunicacion visual:

“Los elementos visuales constituyen la sustancia basica: punto, linea, contorno,
textura, dimension, escala y movimiento. Son la materia prima de toda la
informacion visual que esta formada por elecciones y combinaciones
selectivas. Conocimiento en profundidad de la construccién elemental de las
formas visuales permite al visualizador una mayor libertad y un mayor nimero
de opcilo7nes en la composicion; opciones esenciales para el comunicador
visual”.

De igual forma que el lenguaje verbal puede descomponerse en diversas unidades de
distinta significacion, también tenemos un lenguaje no verbal, visual, que puede
constituir un alfabeto de significacion. Las imagenes podrian descomponerse en
unidades de significacion mas pequefias en funcion de algunos de sus componentes:
Los elementos béasicos son: el punto, la linea, el plano, el contorno, la textura y el
color. Cada uno tiene caracteristicas diferentes, lo que les permite desempefiar
funciones determinadas dentro de la composicion.

2.6.1 El Punto:

“Unidad mas simple, irreductiblemente minima de comunicacion visual. Dos
puntos constituyen una solida herramienta para la medicion del espacio en el
entorno o en el desarrollo de cualquier clase de plan visual. Desde el punto de
vista cientifico, el punto representa un concepto abstracto que indica con
precision exacta la ubicacion de un encuentro, interseccion, etc. En sentido
grafico, el punto es una superficie materializada, es decir reconocible por el ojo
humano; es la unidad grafica mas pequenia, el "atomo”.

17(Fundamentos del Disefio Robert Gillan Scott, Cap. 1 ;qué es el disefio? Pag. 14)
El punto posee significacion:

* Hito.

» Referencia de posicion.

« Indicador, centro irradiador o dispenso.

» Concentrador de tension.

* Eje del mundo.

* Figura unitaria en fondo neutro, acento, etc.



Su forma externa es variable puede ser circular, triangular, cuadrada, como
simple mancha sin caracteristicas geométricas, etc. El punto resulta del choque
del instrumento con la superficie material, con la base. La base puede ser
papel, madera, tela, metal, etc. La herramienta puede ser lapiz, punzon, pincel,
pluma, aguja, etc.”*®

En disefio y comunicacion visual el punto lo definimos por su color, dimensién y el
dinamismo que puede reflejar dependiendo de donde lo situemos dentro del plano.
Cuando vemos varios puntos dentro de una composicién, por el principio de
agrupaciéon, podemos construir formas, contornos, tono o color, como las imagenes de
semitonos creadas con tramas de puntos para su composicion. El punto geométrico
invisible, se convierte en algo material, necesariamente alcanza cierto tamafo y
recubre un espacio determinado. Ademas tiene unos limites que lo aislan de cuanto
existe en su entorno. En ilustracion, el punto es la forma mas pequefia que puedes
hacer con la punta de algun instrumento, con un pincel, un carboncillo o un marcador
consiguen puntos de diferente naturaleza. Posee sus limites y tensiones internas. Si
en relacion al plano que lo contiene y los elementos que lo rodean, su tamafo, es
adecuado a la percepcion de punto. El punto para nuestro uso es material, tiene
tamafio, ocupa una superficie, tiene limites que lo separa y lo define de otros
elementos. El tamafio y la forma varian, por lo tanto es importante tener en cuenta que
un punto es tal con relacion a los otros elementos, porque un punto puede
transformarse en plano o figura segun su escala en relacion al entorno.

2.6.2 Lalinea

“Cuando los puntos estan tan proximos entre si que no se pueden reconocerse
individualmente aumenta la sensacion de direccionalidad y la cadena de puntos
se convierte en otro elemento visual. La linea es un punto en movimiento o
como la historia del movimiento de un punto. La linea nunca es estética, es el
elemento visual por excelencia del boceto. Es el instrumento esencial de la pre
visualizacion es util para el proceso visual. La linea es precisa: tiene una
direccion y un propdésito.

Una linea es una sucesion continua de puntos. Puede ser de varios tipos:
a) Recta: una dimension.

b) Planas: dos dimensiones.

c) Espaciales: tres dimensiones.

'8 (sintaxis de la Imagen; Introduccion al alfabeto visual, D.A. Dondis pag. 55, Ed. Gustavo Gilli, Barcelona)

Si tomamos a la linea recta en un plano horizontal, nuestro campo visual sera
mucho mas amplio en la dimension horizontal que en la vertical. El ojo humano
diferencia estas posiciones relativas, hay mas conciencia de la horizontal como
estable, la vertical como activa. La horizontal esta, la vertical se construye. La
oblicua trae tension e inseguridad. La situaciéon més estable y reconocible entre
las oblicuas es la que forma un angulo de 45° con la horizontal. La repeticion y
proximidad de lineas generan planos y / o texturas.” **



Siendo disefiador en comunicacion visual una de las bases cuando se boceta es la
linea y es un elemento basico de todo grafismo, tanto para la materializacion vy
representacion de ideas, como para la notacion, uno de los mas usados, es dinamica y
variada. A su vez la linea es una suma de puntos. Una buena eleccion de linea
pertinente con el tema refuerza el mensaje. La linea separa planos, permitiendo crear
diferentes niveles y volumenes; la linea en si tiene significacion propia y aumenta el
grado de expresividad, desde la conformacion de figuras a otros significados como
accion, direccién, movimiento, estabilidad, dependiendo de sus distintos grosores o
valores también variard su significado. Es uno de los elementos graficos mas
utilizados, ya que definen y delimitan las diferentes areas de nuestra composicion,
ademas dirige la direccion de lectura dentro de una composicion, haciendo que el
espectador observe el lugar adecuado.

2.6.3 El Contorno:

“Podemos definir el contorno como el objeto grafico creado cuando el trazo de
una linea se une en un mismo punto. Es decir, cuando una linea continua
empieza y acaba en un mismo punto. Todo contorno delimita dos zonas, una
acotada (el contorno y su interior) y otra infinita (el fondo), creandose un sub-
mundo grafico particular en cada forma definida por cada contorno.

La linea base de un contorno define la complejidad de éste y sus propiedades.
Cuando una linea se cierra sobre si misma, el contorno creado determina un
espacio interno, creandose una tensién entre este espacio y sus limites,
otorgando a la linea creadora un gran poder de atraccion visual. Las cualidades
graficas de un contorno estaran definidas por las lineas que lo crean y las
propiedades de éstas. Los principales contornos son el cuadrado, la
circunferencia y el triangulo, a los que podemos afiadir los contornos mixtos y
los organicos.”°

La caracteristica principal del contorno es que pueden ser estaticos o dindmicos dependiendo del uso que
se les dé o de las diferentes direcciones que éste adopte. Las formas mas generales del disefio
provenientes de los principios basicos de verticalidad, horizontalidad, centro e inclinacion, son el circulo,
el rectangulo y el tridngulo. EI contorno es lo que nos da la forma a nuestra figura, imagen.

'8 (Ibidem)
2 (Ibidem)

2.6.4 Direccion:

“Todos los contornos basicos expresan tres direcciones visuales basicas y
significativas: el cuadrado, la horizontal y la vertical, el triangulo, la diagonal, el
circulo, la curva. Cada una de las direcciones visuales tiene un fuerte
significado asociativo y es una herramienta valiosa para la confeccion de
mensajes visuales. Vivimos en un mundo dimensional y el tono es uno de los
mejores instrumentos de que dispone el visualizador para indicar y expresar



esa dimension. La perspectiva método de producir efectos visuales. Utiliza para
representar la distancia, la masa, el punto de vista, el punto de fuga la linea de
horizonte, el nivel del ojo. Gracias a ella vemos el movimiento, la profundidad,
la distancia”.

Con la direccion en el disefio gréfico es una constante que esta presente, dependiendo de lo que se
quiera comunicar, es el tipo de direccion que le daremos a cada uno de nuestros elementos que estos
nos refuerzan el mensaje, la direccién es importante sin restarle a los deméas su debida importancia en el
disefio pero la direccion es como ubicamos a nuestro receptor para la lectura del mensaje.

2.7 ¢Que es el color?

“Los avances cientificos han descubierto que la percepcién del color se
produce cuando la luz coloreada atraviesa los ojos y a continuacion la
interpreta el cerebro. La luz es una especie de energia electromagnética en
forma de ondas que pueden medirse en funcién de su longitud de onda. Los
experimentos han demostrado que la luz solar, cuando atraviesa un prisma
triangular de cristal, genera una banda de colores que constituyen un espectro
y que van desde el rojo; Hay tres colores basicos (rojo, verde, azul) que pueden
mezclarse entre si para formar todos los colores del espectro. La combinacion
de dos colores cualesquiera de los primarios da los secundarios y la
combinacion de tres primarios da el blanco (presencia de luz). El negro se
produce por la ausencia de luz.

Como todos los colores tienen tres dimensiones que son: tono, saturacion, y
luminosidad:

Tono:

Matiz o croma se refiere a la forma en que un color se descubriria en el
lenguaje cotidiano, el matiz se refiere a la posicion relativa de un color en el
espectro que va del rojo al violeta. La selecciéon de un color suele iniciarse con
la eleccidn de un matiz que se utilizara, antes de considerar la luminosidad y
saturacion del color.

Saturacion:

Los colores puros estan completamente saturados. Para conseguir saturacion
hay que mezclar solo dos de los tres colores de gama (cyan, magenta y
amarillo) 100% de intensidad. Se pueden fusionar dos tonos saturados que
contrasten entre si, afin de obtener una escala de colores cuya mezcla denote
cambios tanto en tono como en la saturacion.

Luminosidad:

Un color puede ser claro y oscuro de naturaleza, es posible conseguir
variaciones en la luminosidad de un color mezclado con el blanco a fin de
aumentar su luminosidad original y con el negro reducirla.” %

21(Sintéxis de la Imagen; Introduccién al alfabeto visual, D.A. Dondis pag. 63,64, Ed. Gustavo Gilli, Barcelona)
#(Principios de Disefio Basicos para la creacion de Sitios Web, Patrick J. Lynch, Sahura Horton pag. 81 a 89 Ed., Gustavo Gili, 2000,
Barcelona

El color tiene un gran peso ya que cuando se realiza un boceto ya sea que se utilice
en primer instancia escala de grises para tener una pre visualizacién de cédmo utiliza la
luz para darle volumen y no sea plano el disefio y aplicando el color depende mucho
de lo que se busca, es como se hace uso del color si saturado, que tipo de luces se
aplicaran en los colores para realzar las imagenes o elementos gréficos del disefio. El
color nos da la fuerza y el volumen, nos puede transmitir emociones o despertar
emociones que se busca en un disefio, para que sea mayor su impacto en el
resultado final.



2.7.5 Color pigmento, sintesis sustractiva

“Los colores sustractivos, son colores basados en la luz reflejada de los
pigmentos aplicados a las superficies. Forman esta sintesis sustractiva, el color
magenta, el cyan y el amarillo. Son los colores basicos de las tintas que se
usan en la mayoria de los sistemas de impresion, motivo por el cual estos
colores han desplazado en la consideracibn de colores primarios a los
tradicionales.

La mezcla de los tres colores primarios pigmento en teoria deberia producir el
negro, el color mas oscuro y de menor cantidad de luz, por lo cual esta mezcla
es conocida como sintesis sustractiva. En la practica el color asi obtenido no es
lo bastante intenso, motivo por el cual se le agrega negro pigmento
conforméandose el espacio de color CMYK. Los procedimientos de imprenta
para imprimir en color,

Conocidas como tricromia y cuatricromia se basan en la sintesis sustractiva”. %

En cuanto estamos trabajando con los colores; como son los colores luz que son
RGB(rojo, verde y azul) que son energia y cuando se mezclan quiere decir que se van
sumando, y dan como resultado de los colores aditivos y esto es porque se suman,
son los colores que se utilizan en multimedia, en Internet, se usa los RGB de manera
natural el color en todas su gama. Y con los colores pigmento CMYK (cian, magenta,
amarillo, negro) estos se obtienen de plantas, de animales, tierras o ya sea de los
productos quimicos, estos colores se parecen a los colores naturales, su combinacion
es limitada y son los que utilizamos para la impresion.

2.7.6 El color en la Web

“El sistema de administracion del color de los navegadores mas usados se
basa en una paleta de 8 bits o de 216 (no 256) colores. Los 216 colores
escogidos por Netscape son idénticos en las paletas de ambos sistemas
operativos Windows y Macintosh. En la actualidad lo utilizan para administrar el
color.

Los 2 navegadores mas populares (Netscape Navigator y Microsoft Internet
Explorer). En las fotos a color pueden contener un namero infinito de colores. Y
la fusion de color es la manera mas frecuente de reducir el nimero de colores
distintos de una imagen hasta conseguir colores de 8 bits, la fusion de color es
un proceso de yuxtaposicion de pixeles de 2 colores distintos para crear la
ilusion de estar viendo un tercer color.

% (Principios de Disefio Basicos para la creacion de Sitios Web, Patrick J. Lynch, Sahura Horton pag90 a 92 Ed, Gustavo Gili, 2000,
Barcelona)

La fusion de color que aplica el navegador, si el usuario que esta visitando el
sitio Web tiene configurado su monitor a 256 colores. El navegador mostrara
las imagenes utilizando la paleta Web — segura de 216 colores. Si alguna de
las fotografias, elementos de disefio grafico o colores de fondo utilizan tonos
no incluidos en la paleta Web — segura, el navegador aplicara automaticamente
|2<’il fusién de color en las imagenes para asi reducir el nimero de colores a 216.”



Cada vez que se trabaja para un proyecto en la Web, el color es importante porque
puede utilizarse para consolidar el esquema de navegacion de cada sitio y ademas por
que transmite un estado emaocional para poder comunicarnos con la audiencia. El
Internet es también un medio de comunicacién por lo que un disefio funcional en lo
cromatico comunica un mensaje claro. De esta manera el uso del color nos refuerza el
mensaje que queremos transmitir, teniendo en cuenta de que no todos los usuarios
tienen la ultima tecnologia en cuanto a resolucion de pantalla y queriendo que todos
los usuarios disfruten del sitio con los colores que se estan utilizando, por eso mismo
se trata de no abusar mucho del color, otra ventaja que hay es que ya sea para
Windows y Macintosh son la misma paleta de colores es una ayuda enorme que los
navegadores al instante en que entran al sitio el usuario que llega a contar con 256
colores que en automatico entre la fusion del color y disfrute de como es el sitio con
los colores que hemos utilizado, tratando que en cada proyecto que este en Internet no
exceder del uso de colores.

2.8 Tipografia

“Primeras escrituras fueron pictograficas y mas tarde cuneiformes, grabadas en
tablillas de arcilla. Los egipcios utilizaban signos fonéticos (una especie de
signos alfabéticos). Los fenicios tenian una escritura simplificada de 22 signos:
el alfabeto.

Los disefios de estos signos se inspiran en otros procedentes de las escrituras
demoticas y cuneiformes, el alfabeto fenicio es consonéntico, sélo representa
las consonantes. 1440, Johannes Gutemberg invento la tipografia (impresion
de textos mediante tipos metéalicos moviles y reutilizables), cred sus caracteres
a semejanza de las escrituras goticas utilizadas en los paises germanicos para
reproducir los libros manuscritos. La Biblia (lamada de 42 lineas porque cada
columna contenia 42 lineas de texto).

Los tres estilos basicos: romano, egipcio y Sans Serif
a) Romano antiguo (transicién): Vigor y fuerza de sus rasgos, y la

anchura de su trazo, relativamente uniforme. La gracia o trazo terminal
une normalmente el asta o trazo principal de las letras, con una curva,
por lo que las letras son de proporciones abiertas. Las de trazo fino y
medio son faciles de leer. Adecuadas para libros y otras literaturas
donde aparecen textos amplios.

Caslon, Garamond, Plantin.

2 (Creacion y disefio Web, Claudia Valdés- Mirando Cros, Enrique Rodriguez Alvarez pag. 131 Ed, Anaya Multimedia, 2005, Madrid)
b) Romano Moderno (Didone): Esta letra presenta un marcado contraste

entre los trazos finos y gruesos, y apenas se aprecia la curva que une la
gracia con el asta de la letra. El peso de las modernas en las letras
redondas se distribuye simétricamente. Esa familia también recibe el
nombre de transicion. Se puede utilizar en libros de texto, aunque la
variantes de letras negritas son mas adecuadas para textos breves,
como los que se encuentran en anuncios Y folletos.



Bodoni, Century Schoolbook, Tiffany

c) Egipcio: El rasgo diferencial de esta familia es la intensidad y el grosor
de su gracia y la escasa diferencia entre los trazos verticales y
horizontales. La gracia de estos caracteres de pie cuadrangular raras
veces funcionan correctamente en un texto largo. Son mucho mas
adecuados para la publicidad, donde la impresion que las letras causen
es de mayor importancia.

Claredon, Egyptian, Rockwell

d) Paloseco: Los trazos de este caracter suelen ser de grosor uniforme, y
son frecuentes en los disefios geométricos. La sencillez de este grupo
da lugar a grandes variaciones dentro de la familia. De la superfina a la
supernegra. Es, por lo tanto, la categoria que ofrece mayores
posibilidades de uso (con la excepcidn de textos muy amplios en los que
su trazo marcadamente vertical puede causar fatiga a la vista) se
emplea en cualquier situacion.

Univers, Futura, Gill Sans.

e) Paloseco medificado: tienen pequefios rasgos flamigeros o gracias
muy pequefas, ademas de presentar un mayor contraste entre los
trazos gruesos y los finos del que es habitual en los caracteres de
paloseco. No se pueden utilizar con tanta libertad como estos, y son mas
adecuados para textos mas extensos, dado que los pequefios rasgos de
sus gracias reducen la verticalidad y facilitan la lectura.

Optima, Souvenir Gothic, Baker Signet.
Estilos Secundarios: Caligrafico y Display.

f) Caligréafico: Este tipo de letra imita la escritura caligrafica y manual.
Aunque posee la solidez de cualquier de cualquier otro tipo, no es
normalmente adecuada para la composicion de textos, pues los disefios
de estas letras tienen su origen, en los trazos de pincel o la pluma. Es
atil para envolturas o todo tipo de rotulos fuera del texto principal.

Choc, Coronet, Mistral, Zapf Chancery.

g) Display: algunos imitan caracteres mecanograficos como la American
Typewrite. Son muy peculiares y llamativos, y se trata, con frecuencia,
de formas decorativas que producen un gran impacto o crean efectos
especiales. En razon del complicado disefio de sus rasgos, funcionan
mejor en cuanto mayor es su tamafo y se utilizan normalmente para
palabras aisladas o en frases muy cortas.

Brodway, Cooper Black, Peignot, Stop.” *°

% (Tipografia, Tubaro, Antonio e lvanna Tubaro ,pag.40,45, Ed, Universidad de Palermo/ Liberia técnica CP67, 1994, Milan)
En este apartado se menciona de manera breve los origenes de la tipografia como ha
sido su evolucion al paso de los afios y milenos, que hay diferentes familias
tipogréficas que nosotros podemos hacer uso de ellas dependiendo de que trate
nuestra propuesta para asi poder enfatizar cada elemento del mensaje, siempre
tomando en cuenta de que la tipografia sea legible que tengan el tamafio correcto y
peso adecuados para que pueda tener un buen recepcién del espectador.

2.8.1 Tipografia dentro del Disefio Grafico



“Es una fuente importante de formas ya hechas en el disefio grafico los
caracteres que conforman una fuente incluyen letras, numerales, simbolos y
signos de puntuacion. El impacto visual de la tipografia depende de la eleccion
de la fuente y de la decisiébn sobre el tipo de espacios que habra entre
caracteres dentro de una palabra y entre lineas de palabras. Un Unico caracter
puede producir el mismo efecto que una forma individual; una Unica palabra o
frase el mismo efecto que una linea y unas cuantas lineas de palabras que
constituyan un grupo o parrafo pueden constituir un plano. Las fuentes se
agrupan en dos categorias principales con remates o Serif, una serifa es una
linea corta o elemento en forma de cufia que esta unido al principio o final de
un caracter, a fin de potenciar la impresion de flujo horizontal y facilitar la
lectura. Las fuentes con remates transmiten una impresion clasica, las fuentes
San Serif tienden a crear un aspecto mas contemporaneo. Una gran familia de
fuentes consiste en cierto numero de estilos creados por las versiones fina,
normal, negrita, extra bold y heavy todo con sus correspondientes versiones
cursivas. También puede existir una version condensada de todos los
caracteres.” %

La tipografia es un elemento que nos da fuerza complementado las imagenes, cuando
revisamos el tipo de propuesta que debemos de realizar es cuando revisamos cual es
la tipografia adecuada su peso y tamafo para que tenga el impacto visual y el mensaje
sea claro y preciso hacia el espectador.

2.9 EIl Disefio Audiovisual.

“El disefio audiovisual nacié con el cine, se desarrolld con la television y
alcanzé su plenitud con la informatica. Es un medio de comunicacion y
creatividad que ha crecido y se esta desarrollando al ampara de los grandes
medios de comunicacion audiovisual de masas. Su objetivo es buscar
soluciones a problemas comunicativos legados a medios que utilizan la
imagen como forma natural de transmision de contenidos. Su vinculacion con
los medios de comunicacién de masas ha sido para el disefio audiovisual, su
principal razén de ser. El Disefio audiovisual ha visto lento su desarrollo por
los continuos avances tecnolégicos en materia audiovisual. El disefio
audiovisual es un sistema de comunicacion que se basa en la capacidad
expresiva de la forma a través de unidades de significacion. La forma es su
materia prima y engloba todos los elementos expresivos con capacidad de
participacion en el acto comunicativo. Es un sistema de signos en tanto que es
una forma de significacién que interrelaciona signos auditivos y verbales. ” %’

% (Tipografia, Tubaro, Antonio e Ivanna Tubaro ,pag.40,45, Ed, Universidad de Palermo/ Liberia técnica CP67, 1994, Milan)
' (El Disefio Audiovisual y la Comunicacion, Rafols Rafael, y Antoni Colomer ,pag.9, Ed, Gustavo Gili, 2003, Barcelona)

El disefio audiovisual es un concepto nacido de las necesidades propias y particulares
de cada organizacion, audiovisual significa la integracion e interrelacion entre lo
auditivo y lo visual para producir una nueva realidad o lenguaje. La percepcion es
simultanea. Se crean asi nuevas realidades sensoriales a cada sonido le corresponde
una imagen, complementariedad (lo que no aporta uno lo aporta el otro), refuerzo (se
refuerzan los significados entre si) y contraste (el significado nace del contraste entre
ambos). En un audiovisual se percibe la realidad con los cinco sentidos acotando la


http://es.wikipedia.org/wiki/Sonido�
http://es.wikipedia.org/wiki/Imagen�

vista y el oido por ser los protagonistas en la comunicacion e interpretacién de la
realidad. Tanto la vista como el oido perciben en un tiempo y un espacio.

2.9.1 Las funciones del disefio en el audiovisual

"El disefio audiovisual nos habla de conceptos o caracteristicas que estan
relacionados con aquello que representa. Pasa a formar parte del mismo
producto. El disefio audiovisual tiene un caracter funcional, en funcion de
alguna otra cosa. Es un sistema de comunicacién es bi-sensorial (visual y
auditivo) donde los contenidos multimedia prevalecen sobre los verbales.
Promueve un procesamiento global de la informacion que proporciona al
receptor una experiencia unificada. “*®

Cuando se crea un audiovisual, es un lenguaje sintético que origina un encadenamiento de mosaico en
el que sus elementos solo tienen sentido si se consideran en conjunto. Moviliza la sensibilidad antes que
el intelecto. En el audiovisual se puede transmitir de manera voluntaria ideas 0 sensaciones que tienen
que adaptarse a las capacidades de la percepcion humana. El audiovisual nos permite manipular las
formas fisicas sonoras y visuales que percibe el usuario, a través de sus sentidos de una manera
concreta para poder estimular las interpretaciones.

2.8.1.2 Organizacién

"El disefio audiovisual crea aperturas o transiciones dentro de un mismo
espacio con secciones o partes internas. El propio disefio debe de surgir de los
mismos contenidos que prologa o introduce, hablar de algun aspecto concreto,
hacer una sintesis general; est4 claro que el tipo de producto influird en el
disefio audiovisual y orientara sus contenidos. Entre sus funciones
organizativas. El disefio audiovisual sirve para crear aperturas, prolongar, de
empezar y de introducir al espectador en lo que viene a continuacion. Esta
funcién se hace ostensible en los titulos de crédito cinematograficos y en los
programas de television, El sonido en forma de voz en off y las imagenes son
los dos vehiculos de transmisién de dicha informacién.” %

El disefio audiovisual es un sistema de signos que conjuga a los visuales y sonoros. Cuando estas
organizando el orden de las imagenes y sonido la imagen es més efectiva serd cuando tenga mayor
capacidad de comunicar y hacer comprensible aquello que se requiere trasmitir. La abstraccion y
concentracion que necesita el espectador para asimilar una informacion tan sintetizada debe ser
respetada por parte del emisor.

%(E| Disefio Audiovisual y la Comunicacién, Rafols Rafael, y Atoni Colomer, pag. 11 Ed. Gustavo Gili,2003, Barcelona
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2.8.1.2 Persuasion

"Consiste en despertar la curiosidad del espectador y atraer su atencion
sobre alguna cosa que vendrd inmediatamente después. Por su funcién
persuasiva, el disefio audiovisual tiene siempre un caracter positivo, habla
bien de aquello a lo que se refiere y resalta sus virtudes. Es la funcion mas



caracteristica de su relacion con la actividad economica. La efectividad de su
discurso se mide por la capacidad de influir al receptor en su toma de
decisiones. Atraer la atencion del publico, despertar su interés y provocar el
deseo. La persuasion busca la relacibn emotiva con el espectador, y la
estética posee un gran poder de seduccién, en la publicidad existe una
distancia3gisica entre el anuncio y el producto, los estimulos deben ser mas
fuertes.”

Dado el crecimiento veloz y masivo en el intercambio de informacién, la demanda de
disefiadores gréaficos es mayor, por el desarrollo de nuevas tecnologias y de la
necesidad de prestar atencion a los factores humanos. Este lenguaje se da en frases
persuasivas o propaganda que pretenden convencer al destinatario. Estos lenguajes lo
que buscan es el modo de llegar al publico atrayendo su atencion. El uso de la
persuasion en la propaganda o publicidad la crearon en gran parte las dificultades que
los especialistas en comercializacién encontraban al tratar de persuadir a la gente para
gue compraran todos los productos que las empresas podian fabricar. Una de las
técnicas elementales, utilizada de la aparicion de la publicidad, es la repeticién del
mensaje y de la imagen que refuerza. Asi logra captar la atencion del cliente. Es
frecuente encontrar el mismo anuncio que se puede ver o escuchar en television, la
radio, periodicos y revistas.

Por eso mismo en disefio y comunicacién visual es importante con los tipos de
mensajes que se estan creando para el publico que va dirigido tiene un cierto grado de
persuasion porque se trata que el mensaje sea claro y breve y asi el receptor capte el
mensaje.

2.8.1.3 Simbolizacioén

" El disefio da valor simbdlico al consumo, crea una imagen de los productos
de manera que cada vez que vemos sus imagenes o simbolos los
relacionamos con ellos. Un simbolo proyecta mas significado del que
realmente tiene, y si lo leemos literalmente no tiene tanto significado. El
disefio audiovisual sirve para asociar conceptos abstractos (como calidad,
nuevo, mejor, necesario, divertido) a un determinado producto. Esta
asociacion de conceptos positivos y diferenciados se hace de forma
indirecta, creando simbolos de estas realidades, proporcionando signos de
identificacion, simbolos y referentes. Los simbolos sirven para que el puablico
se identifique con ellos; los productos simbolizados identifican a sus usuarios
como devotos. El disefio audiovisual da una forma, una imagen y unos
sonidos que construyen una realidad de abstraccion, una realidad con la que
puede asociarse un producto o servicio. Disefio audiovisual proporciona

simbolos en color, con movimiento y con sonido asociacién de significados”.
31
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La simbolizacion se alcanza cuando se equilibra la relacidon entre imagen y
texto, entre la cantidad y el tipo de texto, y la cantidad y el tipo de imagen, y la
relacion semantica que se establece entre ambos. El disefio se ha servido de
imagenes historicas innumerables veces, pero siempre lo ha hecho con una
actitud muy distinta, las valora en cuanto a su eficacia comunicativa, las
combina usando sus rasgos formales mas visibles, pero siempre jugando en el



universo del sentido. Las convierte en recursos graficos, Utiles sélo en relacién
con la finalidad préactica y argumentativa que persigue.

2.8.1.3 Sistema Comunicativo

"El disefio audiovisual es un sistema de comunicacion que se basa en la
capacidad expresiva de la forma a través de unidades se significacion. Es un
sistema de signos en tanto que es una forma de significacion que interrelaciona
signos visuales, auditivos y verbales. Los signos son los elementos basicos de
la comunicacién y esta comunicacion se trasmite su caracter semantico (por la
significacion y la informacion) como a través de la estética (su condicion
audiovisual), los signos sus mensajes a través de su forma, una lectura
semantica (el significado) estética (significante). En el disefio conviven el
caracter intelectivo con la sensibilidad formal, y ambos son asimilados a la vez,
por conductos diferentes. La percepcion sensible se realiza a través de la
intuicion y la asimilacion del contenido a través del razonamiento. Distinta la
contemplacion de una imagen estéatica que la de una imagen en movimiento y
un determinado tiempo. Los discursos audiovisuales se suceden y no hay
tiempo para la recreacion mas alla del recuerdo o del nuevo visionado. Tiene
que estar fuertemente articulados, poseer una estructura interna que sostenga
su discurso. la imagen en movimiento y en un determinado tiempo.” *?

Un disefio audiovisual es una unidad de sentido. Se cohesiona a partir de la légica
interna con que se estructuran las formas que participan en él, especialmente por
medio del sonido. La forma es la materia prima con que se construyen los signos,
dimensiones semantica y estética. La creacion y la interpretacion del discurso tiene
gue tener sentido: la construccién del discurso de las ideas que se trasmiten y la
construccion del discurso audiovisual en su dimension formal.

2.8.1.5 Laforma Semantica

"La comunicacion en el disefio audiovisual se produce a traves de los signo.
Signos verbales y no verbales: signos del lenguaje verbal, signos del lenguaje
visual y signos del lenguaje auditivo. A los signos codificados se le llama
semidtica; aquéllos que tienen una interpretacion conocida y compartida por las
personas que pertenecen a una misma cultura. La semiologia que es la
interpretacion de los signos depende de cada espectador. Hay toda una serie
de conocimientos y sensaciones que dependeran de las vivencias, formacion,
sensibilidad de cada persona. Un signo no debe entenderse como una unidad
formal de significacion sino como una unidad reconocible en el proceso de
comunicacion.” %

% (El Disefio Audiovisual y la Comunicacion, Rafols Rafael y Antoni Colomer, pag. 128 Ed. Gustavo Gili, 2003, Barcelona)
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El Internet esta conformada de mayor significado en la que cualquier usuario, podra
encontrar respuestas a sus preguntas de forma mas rapida y sencilla gracias a una
informacion mejor definida. Al dotar a la Web de mas significado y, de mas semantica,
se pueden obtener soluciones a problemas habituales en la busqueda de informacion,
gracias a la utilizacion de una infraestructura comun, mediante la cual, es posible



compartir, procesar y transferir informacion de forma sencilla. Esta Web basada en el
significado, se apoya en lenguajes universales que resuelven los problemas
ocasionados por una Web carente de semantica en la que, en ocasiones, el acceso a
la informacion se convierte en una tarea dificil y frustrante. El signo es algo muy
complejo y abarca fendbmenos sumamente heterogéneos que, tienen algo en comun:
ser portadores de una informaciéon o de un valor significativo. El signo se encuentra
compuesto por un significado, la imagen mental (que varia segun la cultura) y un
significante, que no siempre es linglistico. Puede incluir una imagen.

2.8.1.6 Signos Auditivos
" El sentido de la audicion y el sistema auditiva

La generacion de sensaciones auditivas en el ser humano es un proceso
extraordinariamente complejo, el cual se desarrolla en tres etapas basicas:

e Captacion y procesamiento mecanico de las ondas sonoras.

e Conversion de la sefial acustica (mecanica) en impulsos nerviosos, y
transmision de dichos impulsos hasta los centros sensoriales del
cerebro.

e Procesamiento neural de la informacién codificada en forma de impulsos
nerviosos.

La captacién, procesamiento y transduccion de los estimulos sonoros se llevan
a cabo en el oido propiamente dicho, mientras que la etapa de procesamiento
neural, en la cual se producen las diversas sensaciones auditivas, se encuentra
ubicada en el cerebro. Se pueden distinguir dos regiones o partes del sistema
auditivo: la region periférica, en la cual los estimulos sonoros conservan su
caracter original de ondas mecéanicas hasta el momento de su conversion en
sefales electroquimicas, y la regién central, en la cual se transforman dichas
sefiales en sensaciones.” **

“En el disefio audiovisual los sonidos estan asociados y coordinados con unas
imagenes, esta convergencia de sensaciones tendra un efecto multiplicador
sonido e imagen pasaran a formar parte de una unidad se significacion. El
lenguaje musical, posee un sistema de articulacion que dota de sintaxis a su
propio discurso, se transmite a todo el conjunto del disefio audiovisual.” *°

B(http://www.labc.usb.ve/EC4514/AUDI0/Sistema%20Auditivo/Sistema%20Auditivo.html)
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Cuando se realiza un audiovisual uno de los puntos importantes en los signos
auditivos es que los sonidos tiene asociacién con las imagenes que hacen que
despierte las sensaciones y sentimientos, ya que por medio de los sonidos se refuerza
por el sonido y da fuerza al mensaje. El ser humano siempre estd abierto a recibir
todo tipo de mensajes, que cuando tienen sonido el usuario atencién al mensaje y el



sonido que es lo que te hace recibir el mensaje que te estan comunicando.

2.8.1.7 Signos Visuales

"En el disefio audiovisual hay tres tipos de signos visuales: icono, simbolo y
metafora. Iconos y simbolos signos codificados tienen un significado asociado.
un icono o un simbolo producen automaticamente un significado para quien lo
lee. Los iconos se caracterizan por su parecido con su representacion, una
similitud que nos hace asociarlos directamente con su significado para quien lo
lee. Los iconos se caracterizan por su parecido con su representacion, una
similitud que nos hace asociarlos directamente con su significado. Elemento
comun une el signo y su objeto. Los leemos tal como se presentan. Los
simbolos precisan de la interpretacion y de la convencion. Para leer un
simbolo, debe conocerse el cddigo; sino no hay imagen simbdlica. Los
simbolos pueden llegara a tener carga emotiva asociada. Cuando el
observador tiene una experiencia del simbolo también tiene una experiencia del
simbolo también tiene una experiencia de lo que simboliza.” %

Los signos visuales se representa al mismo tiempo tenemos se abstrae y reduce la
realidad del mundo de los signos inteligibles, establecer los contornos. El acto mismo
de dar nombres a las cosas, de atribuirles simbolos o niUmeros. La iconicidad es una
magnitud opuesta a la abstraccion, la cantidad de realismo, el aspecto icénico, la
cantidad de imagineria inmediata, contenida o retenida en el esquema, es la
proporcion de una especie de concrecion conservada en el esquema.

2.9 El tiempo

"El movimiento es otra caracteristica que siempre aparece unida al disefo
audiovisual es una forma de expresién dinamica, cinética; se expresa con el
tiempo, a través del cual tiene un desarrollo orientado a mantener nuestra
atencion y expresar un contenido. La animacién es una forma especifica de
creacion de movimiento. La percepcion del tiempo de la imagen se hace por el
sonido mas o menos, fina, detallada, inmediata, concreta o por el contrario, vaga
flotante y amplia. Vectorizacion: dramatizacion de los planos, orientacion hacia
un futuro, un objetivo y creacion de un sentimiento de inminencia y de
expectacion. " ¥’

36(EI Disefio Audiovisual y la Comunicacién, Rafols Rafael, y Antoni Colomer, pag.17, Ed., Gustavo Gili, 2003, Barcelona)

(Ididem)
La imagen no tiene por si misma animacion temporal ni Vectorizacién. Es el caso de la
imagen fija o cuyo movimiento so6lo es una fluctuacion global que no deja esperar
resolucion alguna. La imagen implica una animacién temporal propia (desplazamiento
de personajes 0 de objetos, movimientos de humos, luces, variacion de encuadre) la
temporalidad del sonido se combina entonces con la ya existente de la imagen. Un



sonido puede temporalmente animar una imagen en mayor 0 menor grado, a un ritmo
mMAas 0 menos jadeante y opresivo.

2.10 El sonido

” Acentla la carga emotiva de la comunicacién, reforzando el valor expresivo de
la imagen. El sonido influye en la creacién de la sensacion de espacio, porque
los sonidos, se relacionan con ciertas imagenes que adquieren asi un mayor
protagonismo, también puede relacionarse con el fondo. La variabilidad sonora,
los cambios de intensidad respecto al sonido precedente consiste en introducir
nuevos sonidos e ir variando la imagen asociada a ellos. Juego bidireccional de
sonidos e imagenes genera una atmoésfera que refuerza la espacialidad creada
visualmente. Sonido diegético cuando la fuente sonora que lo produce se
muestra en la pantalla. Sonido no diegético cuando la fuente no se muestra en
pantalla. El disefio audiovisual, el sonido no diegético es mas frecuente. Cuando
el movimiento de la imagen tiene puntos de sincronizacion el sonido, parece
como si la imagen fuera la fuente real de sonido. El sonido estd compuesto por la
palabra, la musica y los efectos sonoros, podemos afiadir el silencio, porque
también puede tener valor expresivo. Un sonido rico en frecuencias agudas
creara una percepcion mas alerta, y el espectador se mantenga en tensién. La
temporalizacion depende también del modelo de integracion entre sonido e
imagen, distribucion de los puntos de sincronizacién. La escucha es inseparable
del hecho de oir, mirada esta ligada al ver. En el cine, la mirada es una
exploracion, espacial y temporal, la escucha es una exploracién de un dado al
oido. En el sonido siempre hay algo que nos invade y nos sorprende. El sonido
no se puede investir y localizar del mismo modo de la imagen.” *®

Para que el sonido influya temporalmente en la imagen, se necesitan un minimo de
condiciones. Los micro ritmos visuales movimientos rapidos en la superficie de la
imagen, causados por cosas tales como copos, lluvia arena, etc. El sonido, ha
temporalizado la imagen no soélo por el efecto del valor afadido, sino también,
sencillamente, imponiéndole una normalizacidén y una estabilizacion de la velocidad de
flujo de la pelicula. El cine sonoro puede llamarse cronografico. El sonido puede
afadirse, tantos sonidos como se quiera simultineamente, unos a otros, hasta el infinito,
sin encontrar limites. Por afiadidura, estos sonidos se sitian en diferentes niveles de
realidad: entre la musica de acompafiamiento convencional. La forma clasica del cine se
define como un lugar de imagenes y de sonidos.

38
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2.11 El Movimiento

“El movimiento es connatural a la imagen que se expresa a traves del tiempo.
El movimiento establece interacciones entre las partes y el conjunto. El



conjunto de la actividad en el interior del encuadre estd ligado a las distintas
velocidades de los desplazamientos que se producen en su interior. Puede ser
un proceso de formacion y deformacion de una realidad, proceso de creacién
con un climax musical, con un instante cumbre en la composicion. El disefio
audiovisual una realidad temporal debe entenderse algo dinAmico en continua
evolucion. El ritmo, se refiere a la similitud de velocidad, direccion parecido
formal, entre un nimero determinado de elementos entre ellos se establezcan
nexos de unién. Movimiento significa variacion de posicion en el tiempo y en el
espacio y esta variacion puede referirse al movimiento interno de las imagenes
grabadas y también al de la manipulacién de su grabacién.” *°

El movimiento en el audiovisual utilizando una imagen grabada, captamos el
movimiento natural y con éste, podemos hacer que adquiera diversas formas
dependiendo como lo capturamos con la cdmara que puede ser intencional ya que
cuando realizamos la grabacion ponemos la camara en una posicién relativa con
nuestros objetos, esto nos produce diversos tipos de planos. También podemos utilizar
la cdmara fija o en movimiento y asi tener la modificacion de las imagenes. Cuando
estamos haciendo el movimiento de imagenes estaticas, tienen la secuencia y
congruencia con el sonido, y es alli cuando designamos el valor expresivo e
informativo con el que un sonido en el movimiento enriquece una imagen dada, ya que
nos permite establecer la relacion inmediata y necesaria entre algo que se esta viendo
y lo que se esta escuchando. Con el movimiento hacemos un juego con la percepcion
del tiempo de la imagen que se hace con el sonido detallado.

2.12 La animacioén

“Cualquier objeto o forma puede ser animada, pasara a comportarse como Si
tuviera vida propia. Sus recursos expresivos con un sentido mas gréfico, en
funcién del contexto. La animacion consiste en definir la trayectoria de los
modelos, sus acciones principales y en dotarlos de la expresividad necesaria
para que trasmitan lo que deseamos. En el trabajo de animacion el control del
tiempo es tan importante como definir la forma del objeto o personaje que se va
animar. Bases para controlar el tiempo en una animacion, la creacion de las
formas para que se entienda la accion representada, crear las deformaciones
necesarias para dar sensacion de movimiento. Creaciéon del numero de
imagenes necesarias para dar velocidad adecuada al movimiento.” *°

39

(El Disefio Audiovisual y la Comunicacion, Rafols Rafael y Antoni Colomer, pag. 134 Ed. Gustavo Gili, 2003, Barcelona)
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(Ibidem)

Al realizar una animacion se debe definir los instantes claves en la secuencia de ésta,
determinar las posiciones que tendran en la trayectoria de la linea de tiempo . Cabe
mencionar que al mencionar animacion, el dibujo es la forma mas habitual de realizar
la secuencia animada y puede o no tener color. Pero también puede ser con imagenes



fijas y trabajarlas para que lleven una trayectoria, nuestros personajes. En la linea de
tiempo que va llevar objetos animados teniendo las imagenes que se van a utilizar
hacemos cambios en el tiempo de la apariencia visual de los elementos graficos. La
animacioén puede ayudar a subrayar iconos importantes, mostrar el estado de un
objeto particular o explicar su comportamiento.

2.13 Laimagen sintética en 3D

“La imagen sintética es aquella imagen generada por ordenador a partir de
calculos realizados pixel a pixel. Se trata de una imagen que no tiene realidad
fisica, lo que llamamos imagen virtual, y solo es posible verla en una pantalla
porque solo existe en lenguaje digital. Las imagenes creadas por este medio
poseen una gran fuerza visual porque tienen volumen y se mueven, se
aproximan a nuestra propia experiencia visual. La animacion en 3D crea la
sensacion de espacio, da verosimilitud fisica a los objetos y hace que los
veamos envueltos en una atmésfera de tres dimensiones. El juego de figura y
fondo exige la creacion de algun tipo de decorado o contenedor de los objetos,
gue puede ser muy realista 0 muy abstracto La animacién infografica se realice
a partir de la interseccion de la linea de tiempo o timeline. La linea de tiempo
estd compuesta por los frames que dura la animacion, el frame es la verdadera
unidad de tiempo. La animacion se presta a cualquier tipo de estética y puede
tener diversos grados de realismo. ” **

Con la imagen 3D nos permite ver los objetos en las tres dimensiones y moverlos para
que podamos verlos desde cualquier punto de vista. Siempre la imagen 3D debe de
tener movimiento, si no la relacionariamos solo con una ilustracién; cuando creamos
un 3D intervienen los conceptos de la forma grafica durante la construccion de los
objetos, imagen que fue grabada y de animacion para cuando hacemos la secuencia
que por medio de esta es la que se lleva al espectador. Las animaciones en 3D tienen
una gran fuerza visual y nos da la sensacion de espacio que tiene una gran
profundidad.

41(Ibidem)

2.14 Origen de Internet

“Internet surgié en 1969, en el departamento de defensa de los EEUU como un
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experimento para unir en red a los ordenadores de los centros de investigacion
tanto a nivel militar como educacional. Se cred entonces una red informatica
llamada ARPANET la cual no se debilitaria y permitiria que no se perdiera toda
la informacién en el caso que hubiera un ataque nuclear. Para ello se cre6 un
“idioma” que hablaran los ordenadores para comunicarse entre si. Este fue el
origen del protocolo TCP/IP, actualmente empleado en Internet. Posteriormente
se fueron incorporando las diferentes universidades norteamericanas y la red
fue creciendo dando lugar en 1983 a Internet, la red que posiblemente haya
alcanzado mayor popularidad a nivel mundial.
Es una combinacion de hardware (ordenadores interconectados por via
telefénica o digital) y software (protocolos y lenguajes que hacen que todo
funcione). Es una infraestructura de redes a escala mundial, grandes redes
principales (tales como MILNET, NSFNET, y CREN), y redes mas pequefas
gue conectan con ellas) que conecta a la vez a todos los tipos de ordenadores.
Hay unos seis millones de ordenadores que utilizan Internet en todo el mundo y
que utilizan varios formatos y protocolos internet:
* Internet Protocol (IP): protocolo que se utiliza para dirigir un
paquete de datos desde su fuente a su destino a través de Internet.
e Transport Control Protocol (TCP): protocolo de control de
transmision, que se utiliza para administrar accesos.
e User Datagram Protocol (UDP): protocolo del datagrama del
usuario, que permite enviar un mensaje desde un ordenador a una
aplicacion que se ejecuta en otro ordenador.” 2

La diferencia entre Internet y cualquier otra red informatica es que en esta no
pertenece a ningun pais, ni organismo oficial, ni a una empresa determinada, se trata
de una red libre ya que cualquier persona puede acceder a ella desde cualquier punto
del planeta, de la misma forma que no existe ningun tipo de restriccion para toda la
informacién que circula por la misma.

Internet es el medio en que se hace mas evidente la evolucion del disefio audiovisual,
ofrece opciones distintas para cada tipo de usuario. La interactividad del sistema le
permite de forma simultanea establecer comunicacion con otros usuarios de la red.
Todos los medios creativos son materia prima a disposicion del usuario. Se obtiene
una combinacién de texto e imagenes conocidas como pagina Web. Para el usuario
cada vez tienen menos importancia las cuestiones técnicas, lo que busca es disfrutar
sin complicaciones de las posibilidades que el ordenador le ofrece. La navegacion no
tiene pausas. El navegante debe experimentar una sensacion de fluidez en la lectura
de los contenidos. Internet un medio tan incluyente que permite a la mediana y
pequefia empresa generar acciones publicitarias exitosas.

42
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2.15 La Web
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“El World Wide Web (también conocido como el Web), el Web se conoce como
hipermedia y en cierta forma lo es. Los documentos Web no sélo contienen
textos sino también gréaficas y en ocasiones videos, es posible tener enlaces
con archivos en otras computadoras; graficos, videos en diferentes formatos,
sonidos, archivos, ZIP. En una web, ademas de un estilo de comunicacion
propio pero coherente con la imagen de la empresa en otros medios de
comunicacién, serd necesario también analizar todos los elementos
identificadores que constituyan la identidad visual del cliente. El tipo de
contenidos y los objetivos del emisor (informativa, comercial, divulgativo,
cultural o de entretenimiento) deben verse reflejados en la organizacion de la
pagina y en el modo de accede de ella.

Cuanto mayor sea el nivel de interactividad, mas complejo sera el codigo de

navegacion”. **

Con la combinacion de las tecnologias de desarrollo los sitios Web de hoy pueden ser
mucho mas interactivos, funcionales y rapidos, hoy en dia como disefiadores en
comunicacion visual debemos ser visionarios multidisciplinares, buenos comerciantes,
expertos tecnoldgicos en artes gréficas, animacién, lenguajes de programacion,
administracion de sistemas y psicologia. Facilitar la comunicacién entre gobierno,
instituciones educativas, empresas, asociaciones y personas fisicas, con el propdsito
de establecer una relacion ain méas estrecha entre ellos. Fomentar una mayor
comunicacion entre clientes y empresas estableciendo un modelo de operacion del
negocio mas orientado al cliente. Estd en todos nosotros trabajar permanente para
lograr una mayor accesibilidad en lo personal y para el resto de la comunidad que usa
la red. La red es un medio que tiene mucho potencial.

2.16 El conocimiento del navegador

“La adaptacion al perfil del receptor determinara el uso de sus codigos de
comunicaciéon. El conocimiento de aspectos tan puntuales como las posibles
limitaciones fisicas de movilidad, de lectura o rapidez en comprension de datos
son aspectos que influiran directamente en el disefio de la pantalla. El
disefiador estd obligado a conocer el entorno Optico del consumidor del
mensaje.” **

Los navegadores son programas de ordenador disefiados para facilitar la visualizacién
de paginas Web en Internet. Un navegador, navegador red o navegador web (del
inglés, web browser) es un programa que permite visualizar la informacién que
contiene una pagina web. El navegador interpreta el codigo, HTML generalmente, en
el que esta escrita la pagina web y lo presenta en pantalla permitiendo al usuario
interactuar con su contenido y navegar hacia otros lugares de la red mediante enlaces
o hipervinculos. La funcionalidad basica de un navegador web es permitir la
visualizacibn de documentos de texto, posiblemente con recursos multimedia
incrustados. El seguimiento de enlaces de una pagina a otra, ubicada en cualquier
computadora conectada a la Internet, se llama navegacion; que es de donde se origina
el nombre de navegador. Por otro lado, hojeador es una traduccion literal del original
en inglés, browser, aunque su uso es minoritario.
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2.17 Navegacion
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“La pantalla es el espacio en que se produce el intercambio de informacién con
el usuario. La navegacion rompe con la linealidad en la lectura con importantes
consecuencias a nivel formal. Tipografia, flechas, codigos de color o
pictogramas pueden ser utilizados como indicadores.

Para conocimiento de las pautas de navegacion deben quedar claros cuales
son los indicadores de enlace y cuales los cddigos de orientacion. El visitante
no tiene por qué conocer todo a lo que pueda acceder. La lectura rapida y
entendedora y aportard la confianza suficiente para adentrarse en la
informacion.” *°

La funcion principal del navegador es descargar documentos HTML y mostrarlos en
pantalla. En la actualidad, no solamente descargan este tipo de documentos sino que
muestran con el documento sus imagenes, sonidos e incluso videos en diferentes
formatos. Permiten almacenar la informacion en el disco o crear marcadores de las
paginas mas visitadas. Actualmente el navegador mas utilizado en el mundo es
Internet Explorer en todas sus versiones, algunas empresas indican que esta ventaja
se debe a que viene integrado con Windows, detras de éste esta el navegador de
Mozilla Firefox, el cual se est& popularizando cada vez méas. El seguimiento de enlaces
de una péagina a otra, ubicada en cualquier computadora conectada a la Internet, se
llama navegacion; que es de donde se origina el nombre de navegador.

2.18 Interfaz

“La interfaz de usuario (IU) es un conjunto de protocolos y técnicas para el
intercambio de informacion entre una aplicacion computacional y el usuario”
(Larson, 1992). La IU es responsable de solicitar comandos al usuario, y de
desplegar los resultados de la aplicacion de una manera comprensible. El éxito
de un programa frecuentemente se debe a qué tan rapido puede aprender el
usuario a emplear el software, de igual importancia es el que el usuario alcance
sus objetivos con el programa de la manera mas sencilla posible.

Es importante sefialar que dentro del proceso de creacion de la IU existen
cuatro diferentes tipos de personas involucradas. La primera persona, Yy
probablemente la mas importante, es el usuario. El usuario es quien va a
utilizar el programa final. La segunda persona es aquella que crea la interfaz de
usuario. Esta persona es conocida como disefiador o arquitecto de la interfaz
de usuario. Trabajando muy cercanamente con el disefiador estara el
programador de la aplicacion, este sera el encargado de la escritura del
software del resto de la aplicacion. *°

Interfaz  hace referencia al conjunto de métodos para lograr interactividad entre un
usuario y una computadora. Cada elemento visual influye en el usuario no sélo por si
mismo, sino también por su combinacién con el resto de elementos presentes en la
pantalla. Las interfaces que tienen mayor impacto visual son las que a través del
manejo correcto de recursos graficos capturan la atencién del usuario y logran que
este disfrute interactuar en ellas. Los principales elementos o recursos graficos que
componen una interfaz son: Color, Fondo, Tipografia, Imagenes o gréficos
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CAPITULO Il

Diseno de interfaz para el Centro de Educcion y
Desarrollo Humano de la Universidad del Valle
de México campus Tlalpan.

3 El proceso Creativo.

“Un Proyecto es un proceso creativo durante el que se van superando distintas
etapas en una sucesion de avances y retrocesos. La heterogeneidad y la
complejidad de elaboracion de un proyecto de disefio audiovisual imponen el
uso de metodologia para que el proceso no resulte demasiado cadtico. Un



método sirve para ordenar y hacer mas efectivo el proceso productivo, el
proceso creativo empieza en la preproduccion, en la delimitacion del proyecto y
la planificacién de la produccion.”*’

El proceso creativo en disefio es un andlisis mental cuyo fin es la comunicacion. Se
lleva a cabo mediante un conjunto de etapas. Estas etapas son las que nos llevan al
producto que acabamos disefiando. Las etapas fundamentales pueden ser:
Investigacibn o recopilacion de datos, analisis, lluvia de ideas, produccion,
comprobacion y verificacién. Durante la investigacion es cuando recogemos toda la
informacion y nos quedamos con los elementos que nos van a ser indispensables
durante el proceso de creacion. Cuando hacemos el analisis seleccionamos y
analizamos toda la informacién que se ha recopilado y nos quedamos la que nos
servird para el proceso creativo, teniendo la informacion que nos servird para la
creacion y guardando la que en una primera instancia hemos dejado de lado. Lluvia
de ideas es dénde nos surgen varias ideas con toda la informacién recabada, para
realizar el proceso de creacién, es cuando madura la idea que tenemos para el
disefio. Y en la comprobacion es cuando mostramos nuestro boceto para ver si
nuestro diseflo comunica la idea que queremos mostrar, esto se hace porque como
creadores sera posible ver si el disefio esta de acorde a las necesidades a transmitir.

3.1 La creatividad

“La creatividad, denominada también inventiva, pensamiento original,
imaginacion constructiva, pensamiento divergente. Es la generacion de nuevas
ideas o0 conceptos, 0 de nuevas asociaciones entre ideas y conceptos
conocidos, que habitualmente producen soluciones originales.
Los tres grandes sentidos del concepto:

* Acto de inventar cualquier cosa nueva (ingenio).

* Capacidad de encontrar soluciones originales.

* Voluntad de modificar o transformar el mundo.
Las caracteristicas principales de la creatividad son tres: la novedad de la
propuesta, su grado de originalidad respecto a lo precedente y su capacidad de
diferenciacion, la calidad de las soluciones, que deben tener un elevado nivel,
las soluciones sean adecuadas al problema planteado, eficaces y cumplan la
funcion para la que han sido requeridas. La creatividad es fruto de la
combinacion de la razén y la intuicion. Crear implica tener capacidad de
abstraccion, intuicion sensible y sentido de la estética. Disefar es escoger y dar
preferencias obtener los mejores resultados debe hacerse desde el maximo
conocimiento de aquello que nos traemos entre manos.
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Caracteristicas de la creatividad:

* Fluidez: Capacidad para producir ideas y asociaciones de ideas sobre un
concepto, objeto o situacion.
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* Flexibilidad: Capacidad de adaptarse rapidamente a las situaciones
nuevas u obstaculos imprevistos, acudiendo a nuestras anteriores experiencias
y adaptandolas al nuevo entorno.

* Originalidad: Facilidad para ver las cosas, de forma Unica y diferente.

* Elaboracion: grado de acabado. Capacidad que hace posible construir
cualquier cosa partiendo de una informacion previa.

* Sensibilidad: Capacidad de captar los problemas, la apertura frente al
entorno, la cualidad que enfoca el interés hacia personas, cosas o situaciones
externas al individuo.

* Re definiciéon: Habilidad para entender ideas, conceptos u objetos de
manera diferente a como se habia hecho hasta entonces, aprovechandolos
para fines completamente nuevos.

* Abstraccion: se refiere a la capacidad de analizar los componentes de un
proyecto y de comprender las relaciones entre esos componentes; es decir,
extraer detalles de un todo ya elaborado.

* Sintesis: Capacidad de combinar varios componentes para llegar a un
todo creativo. Un proceso que partiendo del analisis de los elementos de un
problema es capaz de crear nuevas definiciones concluyentes de la realidad
del asunto estudiado. El andlisis detalla, describe, mientras la sintesis concluye
con explicaciones creativas del funcionamiento de un sistema o un problema.
Esto es debido a que la sintesis origina la re definicion al establecer nuevas
relaciones entre las partes de un sistema, sea cual sea el ambito de actuacion
(social, politico, laboral. comunicativo, etc.).” *®

La creatividad es la capacidad de inventar algo nuevo, de relacionar algo conocido de
forma innovadora o de apartarse de los esquemas de pensamiento y conducta
habituales generacion de nuevas ideas o conceptos, 0 de nuevas asociaciones entre
ideas y conceptos conocidos, que habitualmente producen soluciones originales. En
disefio gréfico estamos en la constante busqueda de encontrar soluciones originales.
Es un estilo que tiene la mente para procesar la informacion, que se manifiesta
mediante la generacion de ideas, objetos y enfoques con cierto grado de originalidad y
que pretende impactar o transformar la realidad presente del individuo.
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3.3 Multimedia e interactividad

“La implantacion de esta nueva forma de comunicacion, la accesibilidad a
usuarios no especializados y su enorme abanico de posibilidades vy
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aplicaciones obligan a una revision y replanteamiento de las estructuras
comunicativas tradicionales. Multimedia, entendemos la combinacion de
distintas acciones comunicativas (ver, oir, hablar) en un solo canal de
comunicacion. El disefiador multimedia tiene a su disposicion todo tipo de
imagenes quietas o en movimiento, grabadas o sintéticas, textos, graficos y
todas las posibilidades sonoras para llevar a cabo su labor.

Se habla de multimedia interactiva cuando el usuario tiene libre control sobre la
presentacion de los contenidos, acerca de qué es lo que desea ver y cuando; a
diferencia de una presentacion lineal, en la que es forzado a visualizar
contenido en un orden predeterminado.

Hipermedia podria considerarse como una forma especial de multimedia
interactiva que emplea estructuras de navegacion mas complejas que
aumentan el control del usuario sobre el flujo de la informacion. El término
"hiper" se refiere a "navegacion”, de alli los conceptos de “hipertexto”
(navegacion entre textos) e "hipermedia” (navegacion entre medios). Las
aplicaciones multimedia permiten que la eleccion de una determinada opcién
no suponga el rechazo irremediable de otras informaciones complementarias
que finalmente pueden resultar de interés. El usuario contacta a su voluntad
con los distintos mensajes, empleando aquellos dispositivos, principalmente
visuales, disefios para tal efecto. Este acceso continuo a nuevos contenidos
informativos a partir de las herramientas de enlace, este desplazarse sin cesar
por los diferentes subapartados informativos es lo que entendemos por
navegacion. El disefio de cualquier producto multimedia debe ofrecer una
navegacion transparente, facil e incluso intuitiva. Capacidad de acceso libre a
la informacién con la posibilidad de manipularla es lo que conocemos como
interactividad.” *°

En el concepto multimedia engloba diferentes maneras de expresion como el video
animado, imégenes fijas, texto y sonido que pueden ser impartidas para transmitir un
significado. En el multimedia tiene Interactividad, Dinamismo, Flexibilidad,
Multidimensional, Modular la Informacién, Acceso Multiusuario. Tiene una funcidn
innovadora, motivadora, estructurada de la realidad, informativa, entre otras. Con
respecto a las ventajas, se dice que los multimedia fomentan la variabilidad
metodoldgica, favorecen la participacion y la actividad y el tratamiento y presentacion
de la informacion, favorece igualmente el aprendizaje educativo, incrementa la
comprension y la retencion de la informacioén, etc. la interactividad pero centrada
especialmente en el disefio y uso de los multimedia.
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3.5 Presentacién de contenidos

Todo el proyecto surge por unas platicas previas con la Lic. Macias en las
cuales me comenta que considera que el CEDH lo han dejado de lado y que le



parecia importante que tuviera su interfaz por que quiere que estén informados
de lo que se realiza alli y que deberia de tener difusion en el campus y
también llegar a personas externas. Antes de que me pidieran realizar la
interfaz del CEDH, la Lic. Macias me platica que es lo que se realizay a que
esta enfocado el centro, cual es su funcién, que funge como directora del
CEDH que le parece muy importante que la UVM se preocupe por el bien social
y ayuden a los que necesitan, que las personas que estan en CEDH son
personas de bajos recursos que a partir de un estudio socioeconomico, se les
brinda los servicios del centro que tienen acceso a los talleres, cursos, terapia
tanto para padres como para los nifios. Que los talleres, cursos la mayoria de
ellos son dado por el alumnado siempre supervisado por los profesores.

La comunidad estudiantil del campus carece de informacion de lo que se
realiza de que manera ellos pueden aportar, que quieren, las personas
externas sepan mas del él, que tratan a nifios con capacidades diferentes etc.
La Lic. Macias me proporciona la informacion y dandome todas las facilidades
para sacar el material para realizar la interfaz. Y asi fue como me empecé a
involucrar con el alumnado del CEDH que son nifios con capacidades
diferentes que va desde el Sindrome de Down, Debilidades motrices, Autismo,
Déficit de atencion por mencionar algunos, al revisar la informacién que me
habia dado la Lic. Macias era textos, y las imagenes que me habia
proporcionado ya eran muy viejas y de mala calidad y solo contaban con ese
banco de imagenes, asi es como empiezo a convivir poco a poco con los
alumnos del CEDH.

La Lic. Macias me da como especificacion que en la interfaz quiere que
aparezca tal cual la informacion de textos como es la mision, objetivos, cada
una de las areas con las que cuenta el CEDH como son S.E.E, S.I.S, S.O.E,
Laboratorio de Psicologia. El tipo de archivo que me entrego de la informacién,
fue un power point .

Después de tener una platica un poco extensa con la Lic. Macias que es lo que
queria en el sitio, y decirme que tipo de cursos toman los nifios y que tendria
acceso a todo esa parte del CEDH para poder tener todo el material para la
interfaz.

Dias después tuve que presentarme al area de disefio de la UVM Tlalpan con
la Lic. Haide Carrillo que es la encargada de esa area y le platique que es lo
que me habia comentado al Lic. Macias que queria que hiciera para el CEDH y
le parecid6 muy bueno que hiciera la interfaz del ya que de alli de la UVM
habian dejado de lado al CEDH y que el alumnado de la universidad pocas
veces mostraban interés por él, argumentando por la falta de informacién que
hay sobre el centro, y como esta fuera de las instalaciones de la UVM muchas
veces no lo ubicaban pero con la creacion de la interfaz ya sabrian mas de él.
Las Unicas especificaciones que me pidié que si tuviera la interfaz era que la
pantalla deberia medir 800x600px que siempre estuviera presente un cabezal
tipo letterboard (728x90) que contiene el logotipo de la UVM especificando
campus Tlalpan y con el slogan, utilizar la tipografia Helvética en todo el sitio, y
el logotipo del CEDH que siempre estuvieran presentes en la interfaz.

La Lic. Haide Carrillo me dijo que en cuanto al disefio que no queria que fuera
totalmente institucional que me daba la libertad de entregar una propuesta que
fuera una interfaz acorde con lo que viera que es lo que hace el CEDH y que
tanto como comunidad estudiantil como personas externas que tengan acceso
facil y sencillo de ejecutar el sitio .



3.6 El diseno de Pantalla

Con base a las especificaciones del Depto. de Disefo de la UVM para realizar
las propuestas de disefio de la interfaz era en un espacio de 800 x 600 px, al
revisar la informacion del Centro y tener en cuenta que cada una de las areas
que estan en el CEDH serian una pantalla, estableci que iba a realizar 9
pantallas, utilice mi diagrama de flujo que me sirvi6 para saber como iba a
distribuir la informacion de cada uno de ellas.

Asi fue como estableci que iniciaria con un intro, que llevaria una pequefa
animacion del logotipo del CEDH que sera un boton que nos llevara a la
interfaz principal que ahi vendra la informacién general de lo que es el CEDH a
quien esta dirigido, su misioén. Vision objetivos, la tercera pantalla es la
servicios integrales de Salud (S.l.S) que contiene la misién y los objetivos de
esa area, la cuarta pantalla es la de Servicio de Educacién Especial, de igual
manera contiene la mision y los objetivos del area, la quinta pantalla es la de
Servicio de Orientacion Educativa, dando a conocer los objetivos la mision y lo
gue esta en esa area, en la sexta pantalla laboratorio de Psicologia, en la
séptima pantalla corresponde a la de Galeria que es una pequefa galeria
teniendo fotografias de algunas actividades de los nifios y la octava pantalla
corresponde a video que trata de mostrar a grandes rasgos lo que se hace en
el CEDH y por ultimo la novena pantalla a contacto.

Cada una de las pantallas lleva botones que te llevan a cualquiera de las
pantallas y el logotipo del CEDH funge como boton que te lleva a la pagina
principal de la UVM.

Sabiendo que la informacion que posee de cada una de las areas es extensa
en el bocetaje se busca que sea un disefio funcional.

3.7 Preproduccion

En este proceso se estuvo en contacto directo con la mayoria de los nifios del
CEDH y con sus padres, asisti a cada uno de los talleres que tomaban lo nifios.
Fue una experiencia enriqguecedora tanto en el ambito personal como en el
profesional, porque en primer lugar fue mi primer proyecto profesional
individual, en lo personal no habia tenido la oportunidad de convivir con nifios y



adultos de capacidades diferentes trabajar con ellos, cada dia era diferente y
me di cuenta de una pequefa parte de lo que viven dia a dia tanto los padres
como ellos.

Al estar en los talleres es como obtenia el material para la interfaz tanto las
fotos como el video y los nifios ya al verme en sus talleres seguido tenian mas
confianza de acercarse y convivir mas; hay un grupo de exalumnos del CEDH
gue es el grupo teatral son como 20 adultos, estando en clase comentaban
mucho de sus experiencias, que les servia mucho que siguieran yendo a ese
grupo de ex alumnos les ayudaba a ser un poco mas independientes y a la vez
seguian aprendiendo de cada sesion de su taller , era muy divertido verlos.

Con los alumnos del CEDH me di cuenta como la Psicologia se apoya en el
Disefio, porque se pueden crear muchos materiales didacticos, se juega mucho
con los colores, con formas, con dimensiones, con diferentes materiales por
mencionar algunos. Los padres siempre estan ayudando y apoyando en cada
una de las actividades que tiene los nifios , una vez a la semana tienen los
padres un taller en el cual les dan orientacion, de como deberia ser el trato con
sus hijos que dudas tienen ellos y es donde ellos externan muchas cosas que
no saben como manejar con sus hijos, que en ocasiones tienen la
preocupacion de que se queden solos y nadie los apoye y por eso es
importante que fueran a cada uno de sus talleres porque les da seguridad de
hacer cosas solas que en ocasiones necesitaran ayuda, pero tratar de que
puedan ser un poco mas independientes.

El estar en contacto con los alumnos del CEDH, es como empieza tomar mas
forma en como va ser direccionado el disefio de la interfaz que refleje que es
un lugar amable y alegre con los nifios que van aprender que los alumnos sean
participes de las actividades que se realizan.

Como disefiadora en comunicacion visual, busco que mi disefio de interfaz sea
funcional de navegacion sencilla y que tenga la informacion completa para que
cualquier usuario pueda estar interesado en el lugar, que el publico sera tanto
de la comunidad estudiantil de la UVM, como de personas externas.

Asi que teniendo en cuenta que el CEDH se enfoca para el tratamiento de
nifos con necesidades educativas especiales, que se deben crear programas y
talleres que ayuden al desarrollo de los nifios .

3.8 Produccion

Al estar en contacto con los nifios del CEDH considero que me da mas
elementos para poder realizar mis propuestas de disefio de interfaz, teniendo
en cuenta que se da tratamiento a nifios con necesidades educativas
especiales .



Quise seguir en mis primeros bocetos , la linea que fuera un disefio usando
solo los colores institucionales como son el negro y rojo y por parte del CEDH
el gris.

En esta propuesta utilizo lo que es el cabezal de la UVM y en seguida en la
parte de abajo realicé un pequefio arte con rojos y naranjas con la caja de
textos y gréafico que te remitian al logo del CEDH, al hacer la revision del disefio
consideré que no seria una buena propuesta porque era mucho el uso del color
rojo la tipografia no estaba haciendo un buen uso y los graficos que habia
realizado en la parte inferior del cabezal daba la impresion de cual se veia
mas.

De esta propuesta parti de que los nifios son la base del CEDH que deberia de
usar el cabezal sin distracciones visuales y el disefio es en base a los nifos,
uso colores mas calidos, comunicando que es un lugar donde se preocupan
por los nifios que les dan terapia, que se divierten y van avanzando en su
desarrollo tanto fisico como mental.

Realizo dos personajes que son nifios que hacen referencia al logotipo del
CEDH que utilizan a un nifio con los brazos abiertos en una envolvente circular
con fondo blanco.

Basandome que queria hacer el intro que entraba el logotipo del CEDH,
considero animar los 2 personajes jugando con el logotipo del CEDH dando la
idea que juegan con una pelota, uso de fondo el degradado de a azul a blanco
con un jardin. En esta escena se pasan la pelota que pasa de extremo a
extremo y en ultimo rebote lo colocare en el centro y sera el boton de entrada a
la interfaz.

Jerarquicé los elementos, decidi usar el cabezal en la parte superior justificado
al centro, dejando un pequefio aire a los extremos, en el fondo se uso de igual
manera el | pasto con el degradado en azul a blanco porque el cabezal de la
UVM era blanco y asi se fusionaba con el fondo; en la parte que va a ir el
contenido con las ilustraciones hice una caja blanca para que resaltara el
contenido. En cada una de las pantallas o secciones aparece el nifio o la nifia
gue como son la base de la interfaz tiene pequefias animaciones y llevaran las
siglas de cada pagina que corresponde a un area del CEDH.

Se realizé un video que dura un minuto quince segundos que son pequefas
clips con las diferentes actividades ya sea de lo talleres o eventos que realiza el
CEDH, se cre6 una musica para el video, que le da fuerza a las imagenes
porque van a acorde con la velocidad y tiempo que van pasando las imagenes
en el video. También se creo la muasica para la navegacion de la interfaz.

3.9 Post — produccién

al termino del disefio de la interfaz gréafica, se le mostr6 como habia quedado el
sito al Departamento de disefio de la UVM campus Tlalpan con la Lic. Haide
Carrillo, al revisar todos lo contenidos y el disefio de la interfaz no hizo ningun
cambio ni observacion, dio su aprobacion para poder dar el archivo al
departamento correspondiente. Por parte del CEDH la Lic. Alicia Macias dio la
autorizacion para que se pudiera subir el sitio.



Conclusiones

El objetivo principal de la creacion de la interfaz del CEDH de la Universidad
del Valle de México es informar que esta dirigida a nifios con capacidades
diferentes; tanto el CEDH como la interfaz estan seccionados en diferentes
areas, cada una de ellas ayuda al desarrollo de los integrantes del mismo. Esta
interfaz fue creada como un portal de informacion, tanto para el alumnado de la
UVM, como para le publico en general.

La interfaz es de facil manejo; contiene un menu con cada una de la areas del
CEDH, que a su vez contiene toda la informacion de las areas. Incluye una
galeria de fotos con las actividades de los alumnos, asi como un video
informativo y los datos basicos de contacto.

Esta interfaz esta fundamentada bajo los principios basicos del disefio, tales
como, armonia, equilibrio, creacion de acentos visuales, entre otros. Todo esto,
se reflejado en el acomodo de los elementos, haciendo que ninguno de ellos
compitan entre si.

La tipografia empleada es Helvética con un puntaje minimo de 12 puntos y el
maximo de 20. Dicha tipografia, es de facil lectura y no cansa la vista,
haciendo que toda la informacion sea no solo agradable a la vista sino de facil
comprension.

La gama cromatica, maneja tonos que nos remiten a un ambiente infantil, no
solo por ser una pagina que cuyo objetivo principal esta dirigido a ayudar nifios,
sino que se vuelve agradable y unificado con la comunidad UVM.

Se crearon 2 iconos a partir del CEDH que son un nifio y una nifia, reforzando
asi los objetivos para el CEDH: los nifios. Dichos iconos son usados de forma
alterna para cada una de las areas en las que esta dividida la interfaz. Por su
parte el logotipo del CEDH esta presente en todas las pantallas, asi como el
cabezal de la UVM, lo que nos recuerda que es un centro para y de la UVM.
Para finalizar es importante mencionar que como disefiador en comunicacion
visual siempre estaremos enfrentados a tener que resolver diferentes
necesidades graficas, para diversos tipos de publicos; como disefiadores en la
comunicacion visual tenemos una metodologia y un estilo de disefio definido, la
meta serd dar propuestas innovadoras y funcionales, que convengan con las
necesidades de cada proyecto, sin dejar aun lado la finalidad de nuestro labor;
difundir un mensaje de forma atractiva y clara .
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