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“Internet nos ofrece nuevas formas de comunicacion, produccién y comercializacion.
Una de sus principales caracteristicas, es la propiedad de ser “colaborativa”. los datos
gue circulan por ella pueden compartirse. Esta dinamica abarca también a la fotografia
que esta en la red, donde todos podemos exhibir nuestras fotos y ver las de los demas.
Hoy, mas que nunca, podemos conocer el trabajo de innumerables fotdégrafos de todo el

mundo o dar a conocer el nuestro; solo hay que saber buscar y saber hacerse
encontrar” .

La Fotografia en Internet.
Por Jorge Da Fonseca

: Jorge Da Fonseca, titular del portal multimagen.com, creado en 1997.
http://www.lanacion.com.ar/archivo/nota.asp?nota_id=744450&origen=relacionadas
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INTRODUCCION

El portafolio fotografico en un sitio web que presento en este trabajo es el fruto de una
busqueda por hacer de la fotografia mi medio de expresion. Se trata de un resumen del
camino recorrido como fotégrafa a lo largo de quince afios de trabajo en diferentes
géneros hasta conformar, como opcion de titulacién, una produccién fotografica en

Internet, herramienta que me permite comunicar y hacer publicas mis imagenes.

Asi mismo, en el primer capitulo presento los elementos tedricos, necesarios para una
comprension del fendmeno fotogréafico. Inicio con un breve panorama sobre la historia
de la fotografia, desde sus origenes en 1839 hasta la actualidad, cuando se presenta
en su forma mas evolucionada como fotografia digital. Para acercar al lector a la
dimensién que tiene actualmente la fotografia en nuestra sociedad, parto de su
definicion y sefalo su uso popular y cotidiano, diferencidndolo de su uso ideoldgico,
como texto, como lenguaje en si mismo y como fuente de discurso y narracion, en
donde la imagen fotografica es la interpretacion que el fotégrafo coloca en ella, “cuando
fallan las palabras” es el trabajo que convierte a una imagen “normal” en una imagen
textual, en una imagen que se lee, en la composicion de una imagen que genera

contenido.

Cierro el capitulo con el inciso “Creador de imagenes, medio de expresion”. Que versa
acerca del quehacer fotografico profesional: las actitudes que se necesitan, la
capacidad de observacion, y la basqueda de nuevos angulos, de nuevas técnicas, y
formas de ver, la utilizacién de todos los elementos que se puedan para ayudar al autor
de la fotografia a ver de una manera fotogréafica. Existe un vinculo comunicativo entre el
fotégrafo como emisor, las fotografias como el mensaje y el espectador como el
receptor, recreacion dialdégica que como un pacto visual, abre la reflexion hacia lo que
ven nuestros 0jos, el querer saber lo que se ve y hacia la pregunta: ¢qué vemos y como

vemos los fotégrafos?.



Continuamos con la explicacion de qué es una pagina web, como utilizar los
buscadores y como preguntar a un motor de busqueda para que nuestra consulta sea

mas acertada, de acuerdo a nuestra intencion.
Las herramientas de programacion que utilizamos como lenguaje para publicar en
Internet y realizar el sitio Dreamweaver y Flash, se explican de manera detallada y

paso a paso, el sitio terminado se puede consultar en la siguiente direccion:

http://arte-mexico.com/beatrizsbuendia/index.html

http://beatrizsbuendia.comlu.com

Finalizamos con la presentacion del portafolio y un anexo fotografico para brindar un

registro en papel.



CAPITULO 1
BREVE HISTORIA DE LA FOTOGRAFIA

Instantes del pasado, que conducen al presente

La palabra, “fotografia” tal y como la conocemos ahora, la utilizd por primera instancia
en 1839 Sir John Herschel'. Ese mismo afio se publicé todo el proceso fotografico. La

palabra se deriva del griego foto igual a luz y grafos igual a escritura.

La idea de la fotografia nace como sintesis de dos experiencias muy antiguas. La
primera fue el descubrimiento del hecho de que algunas sustancias son sensibles a la

luz; la segunda fue el descubrimiento de la camara oscura.

La maquina oscura de la que deriva la camara fotografica, fue realizada mucho tiempo
antes de que se encontrara el procedimiento para fijar con medios quimicos la imagen

Optica producida por ella.

El primer paso para fijar la imagen reproducida en la caja oscura, sin tener que llegar a
copiarla o plasmarla a mano, ocurrié en 1727, afio en que se realizo una demostracion
de la investigacidn experimental sobre la sensibilidad a la luz del nitrato de plata, por el

aleman J.H. Schulze?.

El mérito de la obtencion de la primera imagen duradera, fija e inalterable a la luz

pertenece al francés Joseph Nicéphore Niépce®.

En 1835 Jacques Daguerre* publicé los primeros resultados de su experimento,
proceso que llamo daguerrotipo, que consistia en laminas de cobre plateadas y tratadas

con vapores de yodo.

1 John Herschel. Acufié los términos "fotografia”, "negativo”, "positivo”, y descubrié el uso del tiosulfato de sodio
como fijador de las sales de plata. También inform6 a Daguerre de que su propio descubrimiento del hiposulfato de
sosa fijaria sus fotografias haciéndolas permanentes.

2 J.H. Schulze: revela por primera vez la sensibilidad a la luz de las sales de plata, en 1727.

% Nicéphore Niepce, cientifico, inventor y fotégrafo francés, nacié en el afio 1765 y murié en 1833: cred junto con su
hermano un motor para barco y, junto con Daguerre participé en la invencion de la fotografia.

4 Louis Jacques Mandé Daguerre fue el inventor de la fotografia. Era pintor y decorador teatral. Nacié en Cormeilles-
en-Parisis, Valle del Oise el 18 de noviembre de 1787 y murié el 10 de julio de 1851 en Bry-sur-Marne (Valle del
Marne).
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El daguerrotipo contdé con una buena respuesta y pronto empezé a difundirse por
Alemania, Estados Unidos, lItalia, Inglaterra, etc. Se empezaron a vender camaras que
no llevaban la firma de Daguerre (pirateria de la época). Estos vendedores y los
aficionados que las compraban, son responsables de la evolucién de las camaras,
aligerandolas de peso, construyéndolas con materiales baratos y lentes simples; y
también al reducir poco a poco el tiempo de exposicion (en 1842 es reducido a 40 o 30

segundos).

El desarrollo de la imagen sobre papel empez6 en 1937. William Henry Fox Talbot’,
inventor de un procedimiento fotografico que consistia en utilizar papel negativo, en el
cual se podia reproducir un namero ilimitado de copias, partiendo de un Gnico negativo,

el calotipo.

Tras la desaparicion del daguerrotipo, alrededor de los afios 50, el calotipo cedio
rapidamente su lugar al colodion. La posibilidad de la imagen instantanea en una época
en que el retrato era la finalidad de la fotografia, hizo que empezara a aparecer la

imagen del fotégrafo callejero.

Lo mas relevante de la época del colodién fue su aplicacién sobre diversos soportes

ademas del vidrio, como el cuero, el papel, el fierro, otros plasticos y ceramicas.

En 1861, el fisico britanico James Clerk Maxwell® obtuvo la primera fotografia en color,

con el procedimiento aditivo de color.

5 William Henry Fox Talbot (1800-1877), cientifico y fil6logo Inglés, uno de los pioneros en el ambito fotografico,
inventor del proceso negativo-positivo.

6 James Clerk Maxwell. Nacié6 en Edimburgo, 13 de junio de 1831. Muri6 en Cambridge, Reino Unido, el 5 de
noviembre de 1879. Tiene el mérito de ser el padre de la sintesis aditiva. Hizo que el fotégrafo Thomas Sutton
fotografiara un estampado escocés tres veces, cada vez con un filtro de color diferente sobre la lente. Las tres
imagenes fueron proyectadas en una pantalla con tres proyectores diferentes, cada uno equipado con el mismo filtro
de color utilizado para tomar las imagenes. Al unir los tres focos formé una imagen a todo color, demostrando asi los
principios de la sintesis de color.

Un sistema de color aditivo implica que se emita luz directamente de una fuente de iluminacion de algun tipo. El
proceso de reproduccidon aditiva normalmente utiliza luz roja, verde y azul para producir el resto de colores.
Combinando uno de estos colores primarios con otro en proporciones iguales produce los colores aditivos
secundarios: cian, magenta y amarillo. Combinando los tres colores primarios de luz con las mismas intensidades se
produce el blanco. Variando la intensidad de cada luz de color finalmente deja ver el espectro completo de estas tres
luces.
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En 1884 el americano George Eastman’ fabric la primera pelicula en carrete de 24
exposiciones. Y en 1888 lanzé al mercado otro aparato revolucionario de pequefas
dimensiones (18cm de largo), que estaba provisto de un cargador de 100 exposiciones.
Dotado de un foco fijo y una velocidad de obturacién de 1/25 segundos. Después de
realizar el dltimo disparo, se enviaba a revelar las 100 fotos y se recargaba de nuevo la

maquina con otro carrete.

Costaba alrededor de 25 doélares y se publicé con el eslogan “Usted apriete el botdn,
nosotros haremos el resto”. Este nuevo invento recibié un nombre que se haria famoso

en la historia de la fotografia: Kodak.

Eastman,® al crear la primera camara fotogréfica, fundé también en (1854-1932) la casa
Kodak. Incluy6 en 1891 la primera pelicula intercambiable a la luz de dia. De la pelicula

sobre papel se pas6 en 1889 a la pelicula celuloide.

Mas tarde se comenz0 a utilizar la fotografia en la imprenta para la ilustracion de textos
y revistas, lo que generd una gran demanda de fotégrafos para las ilustraciones

publicitarias.

También llegé la proliferacion de este arte, oficio y profesién, ya que fue requerido por
personajes de la politica, la cultura etc., que valoraban en la fotografia la posibilidad de
permanecer para la posteridad, reflejada su imagen lo mas cercana a la realidad, y asi

perpetuarse en el recuerdo de sus descendientes.

En 1886 surge un movimiento dirigido a que se reconozca la fotografia como un arte.

Se le atribuye este logro a Alfred Stieglitz®, quien a principios del siglo veinte abrié una

! George Eastman, nacié el 12 de julio de 1854. y muri6 el 14 de marzo de 1932, fue el fundador de la Eastman
Kodak Company e inventor del rollo de pelicula, que sustituyd a la placa de cristal, con lo cual consiguié poner la
fotografia a disposicion de las masas. El rollo de pelicula seria también algo basico para la invencion del cine, ya que
su uso se encontraba en las creaciones de los pioneros del cine como Thomas Edison, los Hermanos Lumiere y
Georges Mélies.

8 Para profundizar se puede consultar: http://www.kodak.com/US/en/corp/kodakHistory/eastmanTheMan.shtml

o Alfred Stieglitz (1 de enero de 1864 — 13 de julio de 1946), fotégrafo estadounidense de ascendencia alemana, se
encontr6 con la fotografia a la edad de 11 afios, observando las manipulaciones que en su laboratorio realizaba un
retratista local. Estudié ingenieria mecénica y fotografia en Berlin, donde adquiri6 su primera camara. Con ello
intentd, y consiguid, saltar las barreras imperantes en la época como, por ejemplo, el que sélo se pudieran tomar
fotografias a plena luz. Investigd con luces y bulbos y llegé a obtener un negativo perfecto con una exposiciéon de 24
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galeria de arte destinada a la exposicion de fotografias; algunos nombres famosos de

esa época son:

Edward Steichen, Clarence White, Paul Strand, Edward Weston, Berenice Abbot, Man
Ray, Ansel Adams.

Con la Guerra Hispanoamericana, en el siglo diez y nueve, surge el fotoperiodismo, y
entre las figuras se distingue Roger Fenton. A principios del siglo veinte Louis Hine y

Jacob Riis documentan la vida de la clase trabajadora y los pobres de Nueva York.

1903: se introduce el principio del color en la fotografia con Louis y Auguste Lumiere.
Perfeccionan el procedimiento tricromatico de Clerk Maxwell.

1924 Llega la camara Leica al mercado, la primera camara de 35mm. Su tamafio y
lentes intercambiables la hacian la favorita de los fotoperiodistas. Algunos pioneros en
el arte de la fotografia de 35mm son: Alfred Eisenstaedt, Margaret Bourke-White, Henri

Cartier-Bresson

1935: llega al publico la pelicula Kodachrome. 1942: se introduce color sobre papel.
Afos 30: se distingue por el uso de peliculas rapidas y la fotografia de “flash” (luz de

destello).

Afos 40: se distingue por el uso de la camara panoramica- Rolleiflex y Leica.
Después de la Il Guerra Mundial, los japoneses dominan el mercado con las camaras
que ellos fabricaban: la camara Nikon desplazé la cAmara Leica.

1947: se introduce el sistema Polaroid, por Edwin Land. Con un sistema plegable, la
pelicula se ubicaba en la parte trasera de la camara, se debia esperar un minuto de
revelado, después se podia sacar la pelicula, se removia una cubierta negra y se

liberaba la imagen positiva.

horas. Lo que en principio era una pasion por la fotografia, llegé a convertirse en obsesién. Muchos de sus amigos
eran pintores lo que le llevo a luchar incansablemente por el reconocimiento de la fotografia como arte. Fue fundador
y editor de las revistas “Camera Work” y “Camera Notes”.
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Las camaras japonesas dominan el mercado para los afios 50. Eso permite que la
velocidad de los lentes y peliculas mejoren, un mayor nimero de personas se lanza al

campo. Las universidades integran en sus programas de estudios cursos de fotografia.

A finales de la década del 60: la electronica invade el campo con camaras de enfoque
automatico y camaras semiautomaticas y automaticas. En 1969: los laboratorios Bell
hoy conocidos como AT&T crean el chip sensible a la luz, el principio de la fotografia

digital.

En 1974: la Oficina de Acceso y Tecnologia Espacial auspicia el proyecto para

aumentar el tamario del chip (CCD: “Charged Coupled Device”).

En los afios 80 surge la fotografia digital. La captura digital de imagenes se realiza
sobre la superficie de un elemento electronico o chip denominado CCD. Implica la
activacion de millones de puntos, los cuales graban de forma electrénica la luz que es
capturada durante la exposicion. El CCD funciona como una matriz de células sensibles

alaluz.

Los pixeles que integran dicho elemento son el equivalente al tradicional grano de las
emulsiones fotograficas; el CCD ocupa el espacio de un film tradicional dentro de una

camara de fotos.

En vez de efectuarse la toma en forma analdgica sobre una emulsibn comdn de
halogenuros de plata y sustancias cromédgenas, aqui un CCD captura la imagen
digitalmente. Esta adquisicion digital con base en pixeles o DPPI tiene la caracteristica
de que los pixeles que forman la imagen pueden ser controlados y manipulados dentro
de una computadora sea PC o0 MAC por medio de aplicaciones tales como: photoshop o
live picture, entre otros. Los millones de bits de informacién binaria que se generan en
el momento que la luz cae sobre la superficie del CCD organizan la imagen pixel por

pixel, unidad béasica de la foto digital, lo que era el grano a la foto anéloga.
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Todos estos millones de bits se pueden manipular, es decir, podemos cambiar su brillo,
Su contraste, y sus valores cromaticos entre otros. Cuantos mas datos por area existen

mayor sera la resolucién espacial que tenga.

Afos 90: la fotografia digital se hace accesible al publico. Se va mejorando la

tecnologia — tamafio, calidad, costos - y coexiste con la fotografia tradicional.

1.2. CUANDO FALLAN LAS PALABRAS

Las primeras imagenes fueron consideradas una cosa especial, una maravilla, porque
mas directamente que cualquier otro trabajo visual, la fotografia era una evidencia, un
modelo de veracidad que registraba y fijaba un aspecto de lo real en ese instante
fotografico y por lo mismo no podia ser negado, poseia una categoria que comunicaba

a quien la veia.

Lo maravilloso de esa época es que no era solo algo técnico, era algo mas profundo. La
apariencia, la presencia, estaban llenas de emociones de acuerdo a su interpretacion y

su lectura.

En nuestra era no hay obra de arte a la que se mire tan de cerca como a una fotografia
de uno mismo, de los parientes y amigos mas intimos, de la novia de uno, escribié
Lichtwark'® en 1907, desplazando asi la pregunta del reino de las distinciones estéticas
al de las funciones sociales.™

1.2.1. Definicién
Fotografia es el arte de fijar, por accion de la luz, la imagen de los objetos sobre una
superficie (placa, pelicula o papel). Asi mismo, fotografiar es hacer fotografias y

fotégrafo es el que se dedica a la fotografia y a tomar vistas fijas.

1.2.2. Uso popular

Cabe sefalar que la fotografia cumpli6 y cumple usos sociales que le han sido

10 Alfred Lichtwark, (1852-1914) Hamburgo, Alemania. Historiador del arte, director del Museo de Hamburgo,
fundador del mismo y de la educacién y de la ensefianza de las artes en movimiento.

1 Benjamin, Walter, Pequefia historia de la fotografia. (1931) pp. 121.
12



asignados, y aun ahora es importante para la mayoria de la gente, ya que fotografiar, a
diferencia de otras actividades artisticas como la musica, la pintura o la escultura, es

totalmente asequible para todos y la aficion a la fotografia es popular.

Este uso popular de la fotografia se reconoce como la era de la democratizacion de la
imagen, pues los avances técnicos, como mencionamos con anterioridad, posibilitan la
difusién y el acceso masivo de la poblacién a la fotografia (el aficionado ya no necesita

tener tantos conocimientos como antes).

Rescatar las fotos de familia, los recuerdos, los momentos, es un acto cotidiano,
consumismo estético al que hoy todos somos adictos; mas no te hacen ser un fotégrafo
profesional.

Dadas las funciones sociales que animan y limitan la practica fotografica popular, tanto
los temas (quince afos, reuniones familiares, bodas, graduaciones, etc.) y la forma de
fotografiarlos se transforman en estereotipos. Aquello que se considera digno de ser

fotografiado, de ser registrado, resulta limitado y repetitivo.

La fotografia se encuentra inmersa en la vida cotidiana, a fuerza de verla nadie lo
advierte, en todas las capas sociales y aqui reside su gran importancia politica, ya que
recibe idéntica aceptacion de todas las capas sociales.*

Una foto confiere importancia; en general quien se fotografia es una celebridad o una
personalidad publica o politica, aunque buena parte de la fotografia social se basa en
momentos de identificacion con la comunidad “la celebracion”. Documentar lo insulso,
trillado y humilde es también un medio de expresion individual, la igualacién de
distinciones entre lo bello y lo feo, lo importante y lo trivial. Algunas fotos son un
estimulo y otras un bostezo, lo cierto es que en este juego todos se apuntan y se toman

o tienen “la foto”.

La importancia que tiene la foto instantanea para las personas es tema conocido en los

estudios de psicologia social, asi como el hecho de que cuando una persona es

12 Ibidem, pp.7-8.
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fotografiada, adopta ante la camara una actitud que quiere o pretende representar ante

la sociedad. Pareciera que el ojo de la camara actda como ojo social.

La fabricacion y la contemplacion de la fotografia de familia, de la fotografia popular,
suponen la puesta entre paréntesis de algun juicio estético; la relacién con el objeto
expresa y es percibida por el que la mira con un significado, una lectura previa, una

historia personal. Toda fotografia es un certificado de presencia.®

1.2.3. Uso ideoldgico, como texto, lenguaje, discurso, narracion

Ideologia es un conjunto de ideas con una particular concepciéon de las cosas, es el
sistema que considera las ideas en si y, haciendo abstraccion de la metafisica, es la

forma de pensar de una persona.

Con lo anterior rescatamos que la imagen fotografica es la interpretacion que el fotégrafo
coloca en ella, es su vision, su motivo; él dara el mensaje a la imagen, la impregnara de
su ideologia aunque ésta sea leida de otra manera; convertira, por asi decirlo, la imagen
normal, la imagen popular, en una imagen textual, con contenido, mientras que el

receptor dard su propia interpretacién, su propia lectura de la imagen.

La busqueda de un fotografo que seriamente quiere aproximarse a la expresion artistica,
debe fomentar las emociones y las experiencias que enriquezcan su espiritu; la

permanencia de esa imagen llegara del fondo de su corazén.

Su idea es su centro de vision, sustituye la actividad de la mirada por el instrumento de
registro, produce de este modo la imagen, sujetdndose al dominio de su camara como
extensién de si mismo, con su uso ideoldgico, con su ojo fotografico, con su mano

fotogréfica.

Freud redactd en 1930, en su texto El malestar de la cultura, la descripcion de los

medios que la civilizacidn utiliza para extender los poderes del cuerpo humano, habla de

13 Cartier-Bresson, Henri. La cAmara lucida. Paidés Comunicacion. Barcelona 1995. pp. 151.
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la fotografia asi:

Con la camara fotografica se ha asegurado un instrumento que fija las apariencias
fugitivas, el disco del graméfono le presta el mismo servicio con relacién a las

impresiones sonoras efimeras; y ambos aparatos, en el fondo, no son mas que la

materializacion de la facultad que le ha sido dada de recordar, es decir, de su memoria”.**

“Cuando fallan las palabras”, la cultura visual se dispone, se activa, a partir de esa
particular conjuncion de texto e imagen. La placa fotografica no interpreta, sélo registra y
refleja la personalidad del autor, su identidad, su mirada, su trabajo, su contemplacion,

su reflexion y su ideologia son las que comunican.

Los fotégrafos, como dijo Henri Cartier-Bresson:

Somos observadores pasivos en un mundo en perpetuo movimiento. Nuestro Unico
momento de creacion es ese 1/125 de segundo que tarda el obturador en dispararse.™

Parece surrealismo puro esta pasion, pero ¢qué podria ser mas surreal que un objeto
que virtualmente se produce a si mismo con un minimo esfuerzo, cuya belleza y carga

emocional se logra con un simple jclick!?

Este simple disparo es lo que Breton llamo la explotante-fija. Esta combinacion de locura
y amor que emana de la mufieca y de la esencia de la fotografia, de la que Barthes dice
gue “se ha vuelto loca”, que constituye una instancia de “la verdad loca”, es, en su
extrafieza, en sus convulsiones, una especie de amour fou®® *’

El tener el ojo fotografico, el aprender a contemplar un tema, los elementos, la
perspectiva, los valores para dar un mensaje y contar con una imagen un mundo

percibido con contenido es la ilusion y el objetivo del fotégrafo.

En su historia la fotografia ha pasado por diferentes etapas: primero como elemento de
pura representacion, segundo la necesidad de informar con el reporterismo grafico,

tercero, la democratizacion y el uso masivo de las camaras fotogréaficas. El limite del

14 Freud, Sigmund. El malestar en la cultura. 1930. (version PDF ref. en direcciones electronicas).
15 Cartier-Bresson Henri, op.cit. pp.175.
16 Amour fou, amor loco en francés.

17 Krauss, Rosalind. Lo fotogréafico por una teoria de los desplazamientos. Ed. Gustavo Gili, S. A., Barcelona, 2002.
pp. 202.

15



conocimiento fotografico del mundo esta abierto; no es solamente un objeto, la realidad
ha venido ha depositarse sobre ella, a través del papel, de la imagen, representa y

comunica, consiste y es una suerte de sentimentalismo, de conocimiento y de lectura.

Pues mas alla de un simple recuerdo turistico o familiar, una foto elabora un documento
para generaciones venideras, que juzgaran con su “dnica” percepcion del mundo y

dentro de un contexto histérico cultural su contenido.

En su texto La fotografia como documento social Giséle Freund establece que:

Cada imagen posee su propio significado de conjunto. Es un proceso dialéctico.*®

¢, Cual es el contenido del mensaje fotografico? ¢Qué es lo que transmite la fotografia?

El desarrollo de la imagen fotogréfica esta intimamente relacionado con la evolucién
social: la fotografia ha cambiado nuestra vision del arte y es punto de partida para los

medios de comunicacion.

En general, la imagen fotogréafica es utilizada por la publicidad y la prensa, la fotografia
con un fin, ya sea de consumo, de informacién o de propaganda. En la perspectiva de
foto de autor, o personal, es esa mirada que documenta, despierta emociones y
conmueve; la que forma parte de un momento Unico, valorado como tal, pero, al mismo
tiempo tiene la virtud de ser multiplicable, pues el numero de fotografias que se podria
hacer de cualquier cosa es ilimitado. En un sentido creativo amplio, la importancia se la

da el qué la imprime, quien la posee.

La foto del amante escondida en la billetera de una mujer casada, el cartel fotografico de
una estrella de rock fijada sobre la cama de un adolescente, el retrato de propaganda del
politico prendido en la solapa del votante, las instantaneas de los hijos del taxista en la
visera: todos los usos talimanicos de las fotografias expresan una actitud sentimental e
implicitamente mégica; son tentativas de alcanzar o apropiarse de otra realidad.™

La foto como fendmeno social, es creadora de imagenes, en donde a cada individuo

alguna foto favorita le mueve algun sentimiento por su contenido.

18 Freund, Giséle, La fotografia como documento social, Ed. Gustavo Gili. México 1993. pp. 171.
19 Sontag, Susan, opcit. pp. 3.
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1.2.4. Creador de imagenes, medio de expresion

“Hay gran cantidad de factores que pueden hacer
gue nuestras fotografias mejoren sustancialmente
en el momento de ser tomadas.

Muchos de ellos son de caracter técnico,

pero los mas importantes dependen exclusivamente
de la capacidad de observacion del fotografo”.

Vicente Viola®®

Expresar en fotografia es representar, es poner a la vida representada en imagenes y
emocionarse de la magia de la representacion, mirar el mundo y sentirlo, es hablar del
otro (de lo representado) a través de si y, por tanto, cada instante de ese acaecer se
bifurca en la capacidad de la mirada misma y la recreacion de la alteridad; presencia y

esencia basica del creador, del fotégrafo.

La mirada que se detiene en el instante explora la interioridad de aquellas emociones,
motivos fabricados o creados, que se suscitan en el mismo acto, entre motivos libres y
motivos ligados. La homogeneidad del autor, su lenguaje, su vision de las cosas, su
agudeza o su inteligencia se van trabajando, se van formando. Como sefialamos con

anterioridad, una mirada con contenido ideol6gico es fundamental.

La imagen en si misma es un soporte de comunicacion visual, un medio de expresién
que responde a la mente y a la imaginacion del que la ejerce, del que la usa y comunica

con ella.

La fotografia no sélo se ve, también se lee, puede ser interpretada, es susceptible a ello
y su significado es la sintesis de dos intenciones: la manifestacion en la imagen misma

y la manifestada en el observador. Flusser lo apunta al mencionar que:

Las imagenes no son conjuntos de simbolos denotativos como los ndmeros, sino
conjuntos de simbolos connotativos; las imagenes son susceptibles de interpretacion.
Mientras la mirada registradora se desplaza sobre la superficie de la imagen va tomando

20 Vicente Viola es el Director de la Escuela Superior de Formacién Fotogréfica, de la Ciudad de La Plata en
Argentina. Fundada en 1996.
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de ésta un elemento tras otro: establece una relacion temporal entre ellos. También es
posible que regrese a un elemento ya visto y, asi, transforme el ‘antes’ en un ‘después.**

El significado es el referente, el fotografo siempre estard en la blusqueda de nuevos
angulos, de nuevas técnicas, de nuevas formas de ver y transmitir imagenes, pretende
establecer un codigo. Las lentes ven como ve el ojo, con absoluto detalle, con el pleno

apoyo de todos los elementos visuales que el fotdgrafo le aporte.

Vilém Flusser, senala:

Pese a que la camara esta basada en unos principios cientificos y técnicos complejos,
es muy facil hacerla funcionar. Es un juguete estructuralmente complejo, pero
funcionalmente simple. Como tal juguete constituye lo contrario del juego de ajedrez,
que es simple en su estructura, pero complejo en su funcién: sus reglas son sencillas,
pero es dificil jugar bien al ajedrez. Con una camara en la mano cualquiera puede
fabricar fotografias excelentes sin tener una nocion de los procesos complejos que pone
en marcha al apretar el disparador.?

El fotégrafo, en el sentido que mencionamos, si tiene nocion de los procesos de los que
puede echar mano, esté interesado (de modo similar al jugador de ajedrez) en ver de
una manera pensante, entregada a su mensaje, a su encuadre, a su objetivo, la luz y la
sombra seran sus fichas blancas y sus fichas negras, y depende de como mueva sus
fichas y de cuanto se tarda en moverlas, sera el resultado de su imagen. La
representacion que se haga de ella, debera ser cuidada para transmitir de la mejor

manera posible, el interés que el autor en ese momento le confiera.

Roland Barthes habla en su libro La cAmara lucida, de lo mas profundo de la fotografia,
de su “otra cara”, el valor simbdlico que esconden las imagenes, los sentimientos en
gue se ve mezclada, y en todo lo relacionada que estéa la fotografia con la muerte. Lo
que significa es que, con el autor de la fotografia se mantiene siempre vivo el ser
fotografiado, el ser que a pesar del paso del tiempo seguird ahi, intacto, esté vivo o

muerto.

2 Vilém Flusser, Una filosofia de la fotografia, 1983. p.11.
22 ...
Ibidem, p.27.
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Manifestacion artistica, imitacion perfecta de la realidad, reflejo de lo que no es,
representacion de lo que fue, imagen de lo que estuvo ahi, la fotografia ha sido un

instrumento para que la humanidad perciba su ambiente y documente su existencia.

En su texto la imagen en la era césmica Enrico Felchignoni, apunta:

Las discusiones sobre el realismo de las imagenes fotograficas derivan en gran parte del
eterno malentendido, de la permanente confusién entre lo estético y lo psicoldgico, entre
el verdadero realismo que tiene la necesidad de expresar el significado al mismo tiempo
concreto y esencial del mundo, y el seudorrealismo del trompe-I'oeil (efecto visual), que
se contenta con la ilusion de las formas. La objetividad de la imagen fotografica le
confiere un poder de credibilidad ausente de la imagen pictérica. Sean cuales fueren las
objeciones de nuestro espiritu critico, estamos obligados a creer en la existencia del
personaje representado, efectivamente re-presentado, o sea vuelto presente en el
tiempo y en el espacio. La fotografia se beneficia de un transfert de la realidad de la
cosa sobre su reproduccion... Gracias a la imagen fotografica nos sentimos por primera
vez enfrentados al personaje mismo pero liberado de sus contingencias temporales.?®

Lo que se entiende por "efecto visual", practicamente es todo lo que ven nuestros 0jos;
una nube, una flor, un dibujo técnico, un zapato, un cartel, una libélula, una bandera, y

al representarlo hacemos un transfert de la realidad fotograficamente hablando.

Y es en este punto donde da comienzo la magia. Puesto que al restituir de ese modo las
fisionomias, los objetos tal como son, la fotografia les confiere una presencia imaginaria
gue de ningun otro modo de reproduccién habia hasta entonces podido obtener. Y es
ésta la razén por la que la fuerza mayor de la imagen fotogréafica no reside en los
dudosos valores de la “artisticidad”, mediante los cuales los fotégrafos no hacen mas
gue registrar sobre la superficie sensible un determinado cuadro previamente compuesto
y por consiguiente al margen de lo real, sino, por el contrario, en los poderes con los
cuales la fotografia es capaz de sorprender la “presencia” en su propio vigor auténomo.?*

Imagenes que, tienen un valor distinto, segun el contexto en el que estan insertas, con
informaciones diferentes. Mensajes que pasan delante de nuestros 0jos, que pretenden
proceder al menos a dos distinciones: la comunicacion intencional o casual. Y un

fotografo deberia siempre ser intencional.

2 Fulchignoni, Enrico. “la imagen en la era césmica”. Ed. Trillas. p. 160.
24 op. Cit. p.161.
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Esta recreacion dialdgica es un pacto visual; para el caso de la fotografia, por ejemplo,
el productor de la foto hace ver y el receptor de la imagen ve hacer. El juego
pedagogico se abre desde el querer saber lo que se ve, hacia la pregunta ¢,qué vemos?

¢qué miramos? y ¢ qué comunicamos?.

La cultura visual en general y la fotografia en particular —desde su aparicion- ha
acompafado y determinado al ser humano en su desarrollo, en su estructura psiquica,
en su capacidad de pensamiento y en sus emociones, hoy dia dialoga y convive en
nuestra vida cotidiana. Casi podria asegurarse que nos acompafia desde que nacemos

hasta el momento de nuestra muerte.
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CAPITULO 2
2.1 ¢(QUE ES INTERNET?

Internet puede definirse o identificarse como: "el Internet” o "Internet". pues Internet es
una red y el género de la palabra es femenino. El articulo se utiliza como sinénimo del

inglés, the Internet.

Segun el Diccionario de la Real Academia Espafiola Internet significa:

1.amb. Inform. Red informéatica mundial, descentralizada, formada por la conexién
directa entre computadoras u ordenadores mediante un protocolo especial de
comunicacion. Ortgr. Escr. t. con may. inicial.

Internet es una red mundial de computadoras interconectadas con un conjunto de
protocolos, siendo el mas destacado, el TCP/IP (Transmission Control Protocol).
Aparece por primera vez en 1960. También se usa este nombre como sustantivo comun
y por tanto en minusculas para designar a cualquier red de redes que use las mismas
tecnologias que Internet, independientemente de su extension o de que sea publica o

privada.”
Raul Trejo Delarbre en su texto La nueva alfombra magica sefiala:

Internet, para decirlo de manera de todos modos criptica, es la infresctructura en la cual
se asienta, se reproduce y extiende el ciberespacio, es decir, el espacio (o la coleccién
de espacios) creados por la comunicacién entre computadoras.?®

Cuando se dice “red de redes” se hace referencia a que es una red formada por la

interconexion de otras redes menores.

Internet no es sinénimo de World Wide Web. Esta es parte de Internet, siendo la www
uno de los muchos servicios ofertados en la red. La Web es un sistema de informacion

que emplea a Internet como medio de transmision.

25Internet en linea. Wikipedia, La enciclopedia libre, [fecha de consulta: 11 de mayo del 2007]. Disponible en
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Internet&oldid=8716508 >.

Trejo, Delarbre Radul. La nueva alfombra magica. Usos y mitos de Internet, la red de redes. Ed. Diana, México,
1996 pp. 56.
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Algunos de los servicios disponibles en Internet aparte de la Web son: el acceso remoto
a otras maquinas (SSH vy telnet), transferencia de archivos (FTP), correo electrénico
(SMTP), conversaciones en linea (IRC y chats), mensajeria instantanea, transmision de
archivos (P2P, P2M, descarga directa); transmision de imagenes, conversaciones
directas con web cam, boletines electrénicos (news o grupos de noticias), redes

sociales, etc.

2.2 INTERNET

Posibilidad tecnolégica para comunicar

“Los nuevos medios no son los que hacen nacer los nuevos asuntos,
sino el devenir de ese colectivo que llamamos cultura y humanidad.
El arte en el Internet se define ya como la nueva técnica

para esta y para la época del futuro.

Su desarrollo parece estar ligado a la comunicacion

y la intervencion activa del espectador,

pero su alcance es en realidad imprevisible ain para nosotros™’.

Uno de los territorios mas significativos en la actual civilizaciéon tecnologica es Internet,
la red de redes. La relacion entre ésta y la fotografia es de vital importancia para el
trabajo profesional, nos sirve para desarrollar y difundir nuestras imagenes, editar un
portafolio fotogréfico en un sitio web, publicar en linea; lo veremos como condicién sine

cua non en el camino de la comprensién y el uso que debemos dar a la comunicacion.

Internet ofrece a los comunicadores una herramienta util para llevar a cabo el efecto de
comunicacién, esto se da cotidianamente en la red, con una disponibilidad efectiva; es
un medio accesible —si se cuenta con una computadora y una conexion- para transmitir
informacion, y ofrece la posibilidad de llegar a lugares antes no imaginados o0 a
individuos y comunidades lejanas: viene a complementar los métodos tradicionales de
comunicacién, de conocimiento y de investigacion. El rapido fluir de la informacion es

un factor determinante para su utilizacion.

21 www.ehu.es/arteytecnologia/lcilleruelo/textos/arte_de_internet.pdf. Diciembre 2008.
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Internet nacié (o se ha ido desarrollando) en un esquema muy tradicional del tipo vertical
en el que existen unos contenidos, un medio técnico de transporte, y un usuario final. La
informacion puede fluir en muchos sentidos, pero desde la vista del consumidor de
Internet, son estos los tres pasos basicos de la comunicacién. La entrega de contenidos
y conocimiento al usuario final es el resultado final de esta operacion. Internet nacié con
esa filosofia (la de la entrega de contenidos de forma rapida) y como herramienta de
comunicacion. Esta forma de comunicacion viene heredada del concepto basico de
comunicacion que llevamos empleando los humanos desde que fuimos capaces de
encontrar un medio de transporte para enviar conocimiento a otro ser vivo u otro
elemento.?®

Con el flujo masivo de informacién que se deposita dia a dia en Internet, es posible
acceder, a grandes cantidades de conocimiento de todo tipo, mantener contactos
regulares y actualizados.

Internet ha entrado en casi todos los campos de investigacion y trabajo, ha influido
directamente en la forma de educacion, e incluso en la manera de ver la vida, ha
propiciado una reestructuracion ideologica en las nuevas generaciones. En el texto

Introduccion a la edicion digital se sefala:

En la actualidad no existen tecnologias definitivas en el mundo de las publicaciones
digitales, el constante avance tecnoldgico seguira ofreciendo nuevas formas de publicar
y distribuir informacién. Una de las grandes innovaciones son las redes inalambricas o
Wi-fl, con las que la gente comienza a acceder a Internet en lugares publicos y a través
de diversos dispositivos, no solamente desde un lugar fijo. Las tecnologias de teléfono
celular ofrecen una conexién a Internet cada vez mas rapida y econdémica: Esto tiene
importantes implicaciones para la creacion de las publicaciones digitales, debido a que la
forma de entrega tendrd que variar de acuerdo con la tecnologia que se utiliza para
acceder a ellas. Es probable que en el futuro se necesiten tecnologias mas flexibles que
permitan adecuar el contenido al receptor.?

Las nuevas formas de interaccion posibilitadas por las tecnologias favorecen el
intercambio de conocimiento colectivo y la construccién de un capital social, que se
genera cuando se comparten en las redes sociales, la reciprocidad y valores para

promover la colaboracion y la cooperacion entre las personas.

La transferencia de archivos, correo electronico, conversaciones en linea, mensajeria

instantanea, transmisién de archivos, de imagenes, conversaciones directas con web

2 Cobo, Romani, Cristobal y KURLINSKI, Pardo, Hugo. Planeta web 2.0 Inteligencia colectiva o medios fase food.
Grup de Recerca d'interaccions Digitals, Universitat de Vic. Flacso México. Barcelona / México, D.F. 2007. pp. 138.

29 Galina, Isabel, Ordofiez, Cristian. Introduccion a la edicién digital UNAM. México, 2007. p.p.27.
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cam, boletines electronicos (news o grupos de noticias), etc., son temas que quedan

abiertos en funcion del desarrollo tan acelerado que lleva la web.

Con estadisticas del INEGI*® podemos conocer la situacién de Internet en el pais y de
Internet “World States” las del mundo. Ambas presentan con regularidad los ultimos
datos de penetracion de la red electronica en el mundo, datos que nos permiten
analizar que Internet ha llegado a gran parte de los hogares y de las empresas de los
paises ricos y ha abierto una brecha digital con los paises pobres; situacion que no
puede pasarse de largo, pero en las que tampoco ahondaremos pues son campos de

interés y temas de investigacion en si mismos.

Internet ha sido una ventaja y una responsabilidad. Para la gente que esta interesada
en otras culturas proporciona una cantidad significativa de informacion y una
interactividad que de otra forma seria impensable. Asi mismo representa valores y
principios tales como, la libertad de compartir y conectarse, la igualdad fundamental de
las personas y la propiedad y control de la informacion.

Internet como exponente de las redes electronicas, la globalidad, la comunicacion y la
interactividad, se convierte en un lugar donde hay que estar presentes. Contar con una

pagina web, hoy en dia es casi inevitable, en particular para los profesionistas que
trabajan con la imagen, el audio o la multimedia. Al respecto Galina y Ordofiez en su

texto apuntan:

El formato de CD esta siendo remplazado por el DVD y se espera que continte el
desarrollo de nuevos formatos con mayor capacidad de almacenamiento. Lo anterior
contribuird a que los creadores de publicaciones digitales incluyan mas elementos
multimedia como audio y video, que en la actualidad tienden a ser limitados por falta de
espacio. Es muy probable que sigan mejorandose los formatos para guardar informacién
y que, después del DVD, vengan otros dispositivos cada vez mas livianos, practicos y
con mayor capacidad.®

El usuario de un documento web no sélo busca informacion, sino que espera la

posibilidad de interaccion de manera novedosa, a diferencia del disefio en papel.

%0 Instituto Nacional de Esatadistica y Geografia. México. 2006.
8 Galina, Ordofiez, op.cit. p.p. 28.
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IMPACTO DE INTERNET

La realizacién de un sitio web se justifica por el desarrollo que en los ultimos 20 afios
ha tenido Internet, permitiendo al usuario acceso a grandes cantidades de informacion.
Su uso cada vez mas cotidiano y su entrada a mayor cantidad de usuarios lo colocan
como un medio de comunicacién que, sin duda hay, que entender y una herramienta

gue se debe utilizar.

Dia a dia en Internet se deposita un flujo masivo de informacion: podemos acceder a
grandes cantidades de datos, de todo tipo y de cualquier tema. Internet ha entrado en
casi todos los campos de investigacion y trabajo, ha propiciado una reestructuracion
ideoldgica de proporciones considerables e influido directamente en la educacién, la

culturay en la vida cotidiana de las grandes urbes.

Raul Trejo Delarbre en su texto “viviendo en el Aleph”, sefiala:

... a Internet, se la puede comparar, por su extension, con un insondeable océano; por
su diversidad, con un caleidoscopio; por su contenido y capacidad, con una inagotable
biblioteca. Pero ninguna de estas figuras resulta suficiente para representar la variedad
infinita de enfoques y visiones del mundo que podemos encontrar en los nuevos
espacios de comunicacion e informacion.*

De la misma manera que Internet ha penetrado en las diferentes areas de nuestras
vidas, también lo ha hecho con gran fuerza en el mundo de la industria y de la
economia, en los negocios ha sido de gran importancia su utilizacion para poder
acrecentar la produccion, las ventas y los servicios. Internet vende por la comodidad de

Su acceso, por su facilidad.

Hablar de Internet ofrece intereses comunes, todos esperamos estar al dia, los jovenes,
académicos y trabajadores buscamos no quedarnos atrds y queremos estar
conectados, comunicados, convivir en la red de acuerdo con nuestras afinidades e

intereses.

32 Trejo, Delarbre, Raul. Viviendo en el Aleph. La sociedad de la informacién y sus laberintos. Ed. Gedisa. Barcelona.
2006. pp.14.
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Con la elaboracion de un portafolio virtual, se utiliza Internet como herramienta de
difusién y punto de encuentro entre la imagen fotografica y el usuario espectador. Como
el exponente de las redes electrénicas, la globalidad, la comunicacién y la
interactividad, Internet permite, tener acceso a la interdisciplinareidad, evento de
comunicacién en si misma, pues traspasa fronteras y, con ellas, toda clase de
diferencias éticas, politicas o culturales, momentos que obligan plantearse ideas nuevas

de difusién y de comportamiento ante este medio.

La organizacion Computer Professionals for Social Responsibility (Profesionales de la
Computacion a favor de la Responsabilidad Social — CPSR por sus siglas en inglés)
tiene su propio planteamiento y vision de esta Red global. La idea fundamental para
CPSR es que Internet ha de ser de todos y para todos. Esta idea se desarrolla en el
documento "Un planeta, una red", que CPSR elabor6 hace un tiempo, bajo los

siguientes principios (ciberderechos):

- La red nos conecta a todos.

- Lared ha de ser abierta y al alcance de todos.

- Los usuarios de la red tienen el derecho a comunicarse.

- Los usuarios de la red tienen derecho a la privacidad.

- Las personas somos los administradores de la red, y no sus propietarios.
- La administracién de la red debe ser abierta e inclusiva.

- La red debe reflejar la diversidad humana, y no homogeneizarla.*

Internet cuenta con mas de 1, 093, 529, 692 de usuarios en todo el mundo y 16.5

millones en México (un buen medio para dar a conocer el trabajo). 34

3 http://barrapunto.com/articles/01/09/10/0850237.shtml

Las estadisticas de usuarios del Internet y poblacién mundial -aqui utilizadas- fueron actualizadas en noviembre
27 de 2006. Las cifras de crecimiento fueron determinadas comparando el dato actual de usuarios con el dato
historico de usuarios en el afio 2000. www.Internetworldstats.com.
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La Sociedad de la Informacion tiene paradojas e insuficiencias que impiden cualquier
entusiasmo incondicional ante su imponente oferta de contenidos. En ella seguramente no
estan todas las luminarias pero si cantidades de documentos, en todos los formatos, que
pueden aturdirnos y enceguecernos si no sabemos desbrozar entre ellos la informacién
atil, de la prescindible. En muchas ocasiones no son luces, sino simplezas, desperdicios y
sombras lo que encontramos al navegar por la Red. Y tanto la Internet como otros
espacios de la Sociedad de la Informacion siguen estando limitados por la insuficiente
cobertura que alcanzan dentro de nuestras sociedades. Asi que los arrebatos que
magnifican las capacidades de estas tecnologias de la informacién tienen que matizarse.
Contamos con una inédita y en muchos sentidos prometedora opulencia de contenidos y
posibilidades de intercambio de toda indole. Pero esos recursos no cambiaran por si solos
a la humanidad ni extirparan sus defectos y adversidades.®

Internet World Stats presenta con regularidad las ultimas estadisticas de penetracion
de Internet en el mundo. A continuacion se relacionan las cifras globales de penetracion
y de representatividad en el porcentaje de usuarios. Se observa claramente una alta
penetraciéon en América del Norte, pero la mayoria de usuarios esta concentrada en

Asia y Europa.

% http://raultrejo.tripod.com/Libros/Aleph%20presentacion.htm. Abril 2009.
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PENETRACION DE INTERNET EN EL MUNDO

Regiones | Usuarios, Usuarios, Crecimiento | % Poblacion | (%) de

(afio 2000) datos (2000-2006) | (Penetracion) | usuarios
mas reciente

Africa 4,514,400 32,765,700 625.8 % 3.6% 3.0%

América 108,096,800 | 231,001,921 |113.7% 69.7 % 21.5%

del Norte

América 18,068,919 | 85,042,986 370.7 % 15.4 % 7.9 %

Latina /

Caribe

Asia 114,303,000 | 378,593,457 |231.2% 10.3 % 35.2 %

Europa 103,096,093 | 311,406,751 |196.3 % 38.6 % 28.9 %

Medio 5,284,800 19,028,400 479.3 % 10.0 % 1.8 %

Oriente

Oceania 7,619,500 18,364,772 141.0 % 54.1 % 1.7 %

TOTAL 360,983,512 | 1,076,203,987 | 198.1 % 16.6 % 100.0 %

MUNDIAL

Tabla que nos muestra el crecimiento de usuarios del afio 2000 al 2006, y la
desigualdad de acceso de las regiones con mayor dificultad econdmica. La nueva
tecnologia de la informacion es limitada, no todas las personas pueden conectarse tan

facilmente a Internet por los avances econémicos y politicos de cada pais.
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Como datos interesantes, cabe mencionar los del Instituto Nacional de Estadistica
Geografia e Informatica (INEGI), que nos permiten visualizar el uso de Internet en

nuestro pais:

- En México, casi 16.5 millones de personas navegaron en Internet. De cada diez
usuarios, cuatro lo utilizan para usar el correo electrénico y tres para cuestiones

educativas, al 2005.

- S6lo 1.6 por ciento de los usuarios hace uso de Internet para realizar servicios

bancarios o financieros.

- De los casi 16.5 millones de usuarios de Internet en el pais, 53.8 por ciento tienen
entre 12 y 24 afios de edad, al 2005. Los jévenes son el target “0” publico objetivo de

consumidores.

- La proporcion de usuarios de Internet de 45 afios y mas es de 10.1 por ciento.

- En 2005, poco mas de 551 mil usuarios de Internet realizaron compras por esta via;
en 2004 la proporcién fue de casi 422 mil, cifra que muestra su crecimiento.

- Segun el tipo de producto que adquirieron los usuarios por Internet, 31.3 por ciento
comprd bienes y servicios personales; 25.9 por ciento, reservaciones y boletos para
eventos, y 25.8 por ciento adquiri6 libros.

- 55 por ciento de las computadoras con acceso a Internet estan instaladas en los

hogares y 45 por ciento en las empresas.

Para darnos una idea del crecimiento expotencial de Internet Netcraft, en 2007 da la
cifra de que existen 106 millones de sitios web en Internet, crecimiento cercano a 1.65

millones de sitios al mes.
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Existen 184 millones de blogs (42 de ellas son chinas). En Facebook 34 millones, en My

Space 72 Millones.*®

Cohabitan 78 millones de videos en You Tube. Se suben alrededor de 150 mil por dia;

se calcula que tomaria 426 afios ver todos sus videos.*’

67 por ciento de los internautas han subido una foto o video a una pégina de Internet
para compartirlo (Youtube, Google videos, etc.).

57 por ciento de los internautas mexicanos tienen una pagina personal (Geocites.

Myspace, Hi5, Facebook, etc.).

66 por ciento de los inetrnautas conoce las redes sociales y el 92 por ciento considera a
internet el medio mas indispensable, por arriba de la television y el celular. 96 por ciento

poseen celular.

Cifras, en si mismas de interes y nos develan la importancia de este medio para la
realizacion y concepcion de un portafolio fotografico en Internet, asi como las

posibilidades de su uilizacion.

Desde una perspectiva cultural, Internet es un objeto de estudio de gran envergadura,
ha sido una ventaja y una responsabilidad para quien la usa; para la gente que esta
interesada en conocer proporciona una cantidad significativa de informacion, su
contenido debe ser cuidado y visto a respetar las reglas de los ciberderechos, ser

incluyente, comunicar, conectar Yy reflejar a la diversidad humana, no homogeneizarla.

%6 [Powertothepeople-Social Media TrackerWave 3,Universal McCann].
37 Laura Siri.¢, Cuénta informacion hay en el mundo?. Alambre. Comunicacion, informacién, cultura. No 1. 2008.
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CAPITULO 3
3.1 QUE ES UNA PAGINA WEB

Una Pagina Web es una edicion, una fuente de informacién adaptada para la World
Wide Web, es su unidad basica y puede ser accedida mediante un navegador de
Internet. Esta informacion generalmente es presentada en formato HTML y puede
proveer de enlaces hacia otras paginas mediante hipervinculos (también conocidos
como ligas o links), pueden ser cargadas de una computadora local o de una remota,
llamado Servidor Web, el cual puede restringir las paginas a una red privada, por
ejemplo, una intranet, o puede publicar las paginas en el World Wide Web. Las paginas
web son solicitadas y transferidas de los servidores usando el Protocolo de

Transferencia de Hypertexto (HTTP - Hypertext Transfer Protocol).

Un navegador web (del inglés, web browser) es una aplicacion software que permite al
usuario recuperar y visualizar documentos de hipertexto, cominmente descritos en
HTML, desde servidores web de todo el mundo a través de Internet. Esta red de
documentos es denominada World Wide Web (WWW). Cualquier navegador actual
permite mostrar o ejecutar gréaficos, secuencias de video, sonido, animaciones y

programas diversos, ademas del texto y los hipervinculos o enlaces.

Actualmente el navegador mas utilizado en el mundo es Internet Explorer en todas sus
versiones: algunas empresas indican que esta ventaja se debe a que viene integrado
con Windows, detras de éste esta el navegador de Mozilla Firefox, el cual se esta
popularizando cada vez mas. Firefox es un competidor serio al producto de Microsoft.
Existen también los navegadores como Safari, Netscape Navigator y Opera los cuales

tienen un uso de menos del 2% en el mercado.

El alojamiento para un sitio web (en inglés web hosting) es el servicio que provee a los
usuarios de Internet un sistema para poder almacenar informacion, imagenes, video o
cualquier contenido accesible via Web. Los Web Host son compafiias que proporcionan

espacio de un servidor a sus clientes.
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El alojamiento web se divide en seis tipos:

1.- El alojamiento gratuito es extremadamente limitado cuando se lo compara con el
alojamiento de pago. Estos servicios generalmente agregan publicidad en los sitios y

tienen un espacio y trafico limitado.

2.- El alojamiento compartido se hace para que un ordenador servidor web sirva varios
dominios. Hay varias formas de hacer esto (véase alojamiento web), pero para el virtual
hosting sélo se necesita tener en memoria una copia del servidor web, y una sola tarjeta

de red es suficiente.

3.- Alojamiento revendedor (reseller): Este servicio de alojamiento esta disefiado para
grandes usuarios o personas que venden el servicio de Hosting a otras personas. Estos
paguetes cuentan con gran cantidad de espacio y de dominios disponibles para cada

cuenta.

4.- Servidores virtuales (VPS, Virtual Private Server): mediante el uso de una maquina
virtual, la empresa ofrece el control de un ordenador aparentemente no compartido. Asi
se pueden administrar varios dominios de forma facil y econémica, ademas de elegir los
programas que se ejecutan en el servidor. Por ello, es el tipo de producto recomendado

para empresas de disefio y programacion web.

5.- Servidores dedicados: El término servidor dedicado se refiere a una forma avanzada
de alojamiento web en la cual el cliente alquila o compra un ordenador completo, y por
tanto tiene el control completo y la responsabilidad de administrarlo. El cuidado fisico de
la maquina y de la conectividad a Internet es tarea de la empresa de alojamiento, que

suele tenerlo en un centro de datos.

6.- Colocacion (o housing): Este servicio consiste basicamente en vender o alquilar un

espacio fisico de un centro de datos para que el cliente coloque ahi su propio
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ordenador. La empresa le da la corriente y la conexion a Internet, pero el ordenador

servidor lo elige completamente el usuario (hasta el hardware).*®
La Web se basa principalmente en tres estandares:

- URL®: Localizador Uniforme de Recursos, otorga a cada pagina una direccién
anica.

- HTTP: Protocolo de Transferencia de Hipertexto. Especifica como el navegador
y el servidor intercambian informacion en forma de peticiones y respuestas.

- HTML*: Lenguaje de Marcacioén de Hipertexto. Codifica la informacién de los

documentos y sus enlaces.

Aqui solamente enumeraremos algunas herramientas para la comprension, de la
lectura y de interés hacia el tema de la realizacion de un portafolio fotografico en
Internet, pues son temas en los que necesariamente se debe ahondar y madurar
criticamente, se sugiere revisar la inteligencia colectiva o medios Fast Food*? Web 2.0y
Web 3.0.

% http://es.wikipedia.org/wiki/Alojamiento_web (agosto 2008).
URL son las siglas de Localizador Uniforme de Recursos, cadena de caracteres que identifica con precision el tipo
y ubicacidn de los recursos en Internet.

40 HTTP es el estandar Internet que hace posible el intercambio de informacion WWW. Define URLs y la manera en
que se pueden utilizar para recuperar recursos desde cualquier parte de Internet. EIl HTTP define el proceso en que
el cliente Web, navegador, origina una solicitud de informacion deseada.

4 HTML.: Siglas del Lenguaje de Marcacién de Hipertexto. Lenguaje declarativo para marcar las porciones de un
documento (elementos) para que cuando sea cargado por un navegador Web, cada porcion aparezca con un informe
definitivo.

42 Termino utilizado en el libro de Cobo, Romani, Cristébal y Pardo, Kuklinsky, Hugo. Op. Cit.
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3.2 BUSCADORES

“A un hombre se le juzga por sus preguntas, no por sus respuestas”.
Voltaire*®

La primera actividad que realizan los internautas a diario es leer su correo electrénico y

la segunda actividad mas popular en la web es hacer busquedas.**

Cada uno de los internautas tiene una intencién, la busqueda de cada investigador, la
consulta de cada usuario crecen dia con dia. En este momento millones de personas
miran la pantalla de su computadora, vierten sus preguntas, sus dudas, sus deseos,
temores e intenciones en sus cuadros de busqueda, en su necesidad de encontrar, de
tener respuestas, encontrar un sitio, aprender algo nuevo, o simplemente por la simple

satisfaccion o el entretenimiento, es una actividad cada vez mas asequible.

La intencion es lo que impulsa la busqueda. Miles de millones de consultas corren por
los servidores de los servicios de Internet, configurando la suma total de corrientes de

pensamiento de la humanidad en linea.

Enlace por enlace, clic por clic, la busqueda posiblemente estd creando el aparato
cultural mas duradero, sélido y significativo de la historia de la humanidad. La base de
datos de las intenciones de los usuarios, una base masiva de datos de deseos,
necesidades y preferencias... la busqueda impulsé a Internet y continta haciéndolo. Se
ha convertido en nuestra herramienta de excavacion, en la razén de nuestra consulta y
de nuestro descubrimiento. La bulsqueda en nuestra cultura tiene un alcance
extraordinariamente largo.*

Basicamente, un motor de busqueda conecta las palabras que introducimos (las
consultas) con una base de datos que ha creado a partir de una serie de paginas web
(un indice). A continuacion elabora una lista de URLs (resimenes de contenido) que

cree que son las mas importantes para su consulta.

s Francois Marie Arouet, mas conocido como Voltaire (Paris, 21 de noviembre de 1694—-30 de mayo de 1778), fue
un escritor y filésofo francés que figura como uno de los principales representantes de la llustracién, un periodo que
enfatizo el poder de la razén humana, de la ciencia y el respeto hacia la humanidad. En 1746 Voltaire fue elegido
miembro de la Academia francesa.

a“ www.Internetworlstats.com (op.cit).

% Garcia, F. J.; Tramullas, J .World Wide Web: fundamentos, navegacion y lenguajes de la red mundial de
informacion . Madrid: RaMa, 1996.
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El rastreador es un programa de software especializado que salta de enlace en enlace

por toda la WWW. Es el proceso que explica como conseguimos los resultados.

Las primeras versiones de rastreadores descubrian e indexaban soélo los titulos de las
paginas web, pero las versiones mas avanzadas indexan el contenido de toda la pagina

web, basandose en sus palabras clave, en sus clasificaciones.

Por ejemplo: foto OR periodismo grafico OR imagenes; con este planteamiento, el
sistema de consulta buscara los documentos que contengan una, dos o la totalidad de

las palabras de busqueda.

frase = " fotografia artistica "

donde las comillas delimitan una frase, el sistema sabe que debe buscar documentos

gue contengan la cadena:

fotografia [espacio] artistica

-y en ese mismo orden, y no los que contengan uno de los dos trozos de la cadena:

"fotografia" o "artistica" o ambos, pero que estén en un orden distinto.

Proximidad

En la busqueda por proximidad, en cambio, el usuario puede exigir que sélo se
consideren relevantes los documentos que contengan ambas palabras y que éstas
estén en el mismo parrafo (near) o que no estén separadas por mas de n palabras
(w/n). Por ejemplo, si se buscan servidores sobre fotografias de prensa, se podrian
formular busquedas como las siguientes para evitar falsas coordinaciones de
documentos que hablen de fotografia, pero no de prensa, o de prensa, pero no de

fotografia:

fotografia [near] prensa
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Busquedas booleanas y paréntesis

Esta clase de relaciones sélo pueden expresarse utilizando al completo el algebra del
matematico inglés George Boole y, por tanto, obviando el método basico, que sélo
utiliza el operador or y transformando esa necesidad de informacion en una ecuacion

booleana como la siguiente:

prensa AND fotografia

donde ya no hay ninguna ambigtiedad sobre qué quiere el usuario. Por otro lado, es
frecuente que éste necesite utilizar mas de un operador de Boole, en cuyo caso, para
evitar otro tipo de ambigliedades, es imprescindible utilizar paréntesis que acoten el

alcance de cada operador.

Por ejemplo, supongamos un usuario interesado en localizar informacion sobre la
fotografia de prensa artistica en México y América Latina. Si quiere garantizar una alta
precision y, al mismo tiempo, una tasa razonable de llamadas, sélo podra intentarlo con

una ecuacion de busqueda mas o menos de la forma siguiente:

(fotografia OR prensa OR artistica JAND (" Mexico "OR MX OR Americalatina OR

Latinoamerica OR LA)

Como hemos apuntado buscar en Internet se optimiza con la utilizacion de estas
estrategias, disefiar un perfil de basqueda adecuado, conocer el tamafio y contenido de
las palabras clave y la utilizacion de las diferentes herramientas para recuperar

contenidos, abren la potencialidad de encontrar lo que se busca con mayor precision.
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3.3 HERRAMIENTAS DE PROGRAMACION:
DREAMWEAVER Y FLASH

Para disefar el sitio se trabajé con dos programas: Flash 8 y Dreamweaver 8.

Flash 8 permite realizar interactivos, ideal para una galeria de fotografias y conveniente
a un fotografo. Para que no se utilicen las imagenes sin consentimiento del autor, el

formato de Flash impide que el usuario pueda bajar de la red las fotografias incluidas.

Dreamveaver es un editor de contenido en HTML (Hiper Text Meta Lenguaje), lenguaje

oficial para publicar en Internet.

Los sitios web requieren de una direccion particular para que los usuarios puedan
acceder a la informacion contenida en ellos; estas direcciones, o URLs (por sus siglas
en inglés, Uniform Resource Locator), aparecen cotidianamente a través de los motores
de busqueda (search engines). Los nombres de estos sitios web obedecen a un
sistema mundial de nomenclatura y estan regidos por el ICANN (Internet Corporation for

Assigned Names and Numbers).

Un sitio Internet es un conjunto de archivos electronicos y paginas web referentes a un
tema en particular, que incluye una pagina inicial de bienvenida, generalmente

denominada home page, con un nombre de dominio y direccion en Internet especificos.

Todo documento requiere de:

Un titulo informativo

La identidad del creador

La fecha de actualizacion

Al menos un enlace a la pagina principal

ok 0N PE

La direccion URL de la pagina principal, en las paginas mas importantes de la web.
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Antes de realizar cualquier sitio de presentacion y promocion, se tiene que planear y

contestar las siguientes preguntas:

¢,Cuales son las intenciones y objetivo para el sitio web?
¢,Cual es su publico objetivo?
¢,Cudl es el contenido a publicar?

¢, Quién disefara el sitio?

ok~ 0N PR

¢, Quién se encargara de la actualizacién?

Puntos necesarios para estructurar el sitio y garantizar su operatividad.
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3.4 ESTRUCTURA DEL SITIO Y MAPA DE SITIO

La claridad y el orden es apreciado cuando buscamos fuentes de informacién, sean
documentos tradicionales en papel o paginas web, y solo los puede aportar un disefio
de pagina web objetivo y sencillo de usar, la organizacion espacial de texto y graficos
en una pagina web puede implicar al usuario, puede dirigir su atencion, priorizar la
informacion a la que se enfrenta y hacer que la interaccién con la web sea mucho mas

amena y eficaz. Con un buen mapa de sitio obtendremos mejores resultados.

Animacion
de fotografias
autorretrato

Exposiciones

Publicaciones

Contacto

El mapa del sitio nos ayuda a:

- Dividir el contenido en unidades logicas

Galeria por
Temas

Formulario PHP
a email

Animales
Arguitectura
Body painting
Circo

Ciudad

Dia de muertos
Embarazo
Erotismo
Espectaculos
Fotocollages
Mercados
Modificaciones Corporales
Mavidad

MNinos
Personalidades
Tiempo

Varios

Vinos

- Establecer una jerarquia de importancia para estructurar los vinculos entre unidades.

- Sequir la estructura de la informacion propuesta.

39



Logica visual

El disefio grafico genera una légica visual y persigue un balance entre el estimulo visual
y la informacion gréfica. Sin el impacto visual de las formas, el color y el contraste, las
paginas pueden convertirse en aburridas y no motivar al usuario. Un documento de texto
denso sin contraste ni alivio visual, es mas duro de leer, sobre todo en las pantallas en
baja resolucion.*®

La continuidad visual, la funcionalidad de la organizacion, son fundamentales para

ofrecer una buena ergonomia y una buena navegacion.

La jerarquia visual

Hoy en dia existe una amplia gama de editores de paginas web. Uno de los mas
utilizados es macromedia Dreamweaver, un software facil de usar que permite crear

paginas web.

Las funciones de edicién visual de Dreamweaver MX permiten agregar disefio y
funcionalidad a las paginas, sin la necesidad de programar manualmente el codigo

HTML, ya que éste lo hace automaticamente.

Se pueden crear tablas, editar marcos, trabajar con capas, insertar comportamientos

JavasScript, etc.

3.5 LA CREACION DEL SITIO PERSONAL

La forma habitual de crear un sitio consiste en crear una carpeta en el disco local. Los
documentos HTML normalmente se crean dentro de dicha carpeta, mientras que para
contener las imagenes, las animaciones, las hojas de estilo, etc., se deben crear
nuevas carpetas dentro de ésta, con el objetivo de tener una mejor organizacion de los

archivos a la hora de trabajar. Esto es lo que se conoce como sitio local.

46 Lynch J., Horton Patrick., Sarah. “Web Style Guide”. Yale University, Londres, 1999.
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Después se podran copiar los archivos en un servidor web, en el denominado sitio

remoto, lo que equivale a publicar el sitio, de modo que la gente pueda verlo en

Internet.

Esta ventana nos muestra lo anterior con el ejemplo del portafolios fotografico:

0o0n Files
¥ Files =
show | icecetiac. 3| (R1C BEH &) & ¢ & 4 80
Remnta Site ' Size Type Mndifipd I nral Filos i Size Type Mndifis
L);‘ / ' ' ~ Y - Site - videoeducacion (Macintosh HD:Us... '  Folder ' 25/
| L} _logs Folder 26/04/06 00:0 @ 253ad6.html KB HTMLFile 02/
1 u Wi Folder 26/04/06 00:0 i@ aaacalentamienta.html 9KE  HTMLFile 02f
" [; data Folder 26/04/116 00:0 @ ArcticExternalNoVol swf SKE  SWF File 16/
| u logs Folder 02/05/07 02:1 L_: beatrizshuendia Folder iy
! @ s Folder 26/04/06 00:0 [0 12dic Folder 13/
i [__; users Folder 26/04/06 00:0 [ anim.fla 51KB  FLAFile 250
[ [ web Folder 02/05/07 18:3 ) animpsd 349 PSDFile 12/1
@@ aaacalentamient... 9B HTMLFile  02/05/07 18:2 @  anim.swf 21KB  SWF File 111
1: @ ArcticExternalN... SER SWF Fila 08/05/06 00:0 ‘E anim2.psd 3.50ME PSD File 12{1 p
i @  backgif 3B CIFFile 26/04/06 00:0 @ animalesfla 874KB  FLAFile 12/8 |F
| @ backjpg BKE  JPG File 26/04/06 00:0 @ animales.html 4KB  HTMLFile 13/1
[ - beatrizsbuendia Folder 26/12/06 19:0 @ animales.swf 50KE  SWFFile 12/1
i [_; 12dic Folder 26/12/06 06:4 @ anuncio.html IKE  HTMLFile 13/]
: @ animfla S51KE  FLAFile 26/12/06 06:4 E anuncio.psd 806KB  PSD File 13/1
D. anim.psd 5.68ME  PSD File 26/12/016 06:5 g_ anuncio.swf 26KB  SWF File 13/1
@ anim.swi 21KB  SWF File 26/12(06 17:1 L] arquitectura.fla 558KB  FLAFile 131
@ animales fla 874K FLAFile 26/12(06 17:1 i@ arquitactura.html 4KB  HTMLFile 1371 |
@ animales.h. . 48 HTMLFile 26/12/06 17:1 @ amuitecturaswf 49KB  SWF Fila 13/ ll
@ animales.swf S9KB  SWF File 26/12/06 17:1 @ anisticofla 433KB  FLAFile 1218 ||
rj anuncio.html KB HTMLFile 26/12 /06 17:1 @ artistico.html KB HTMLFile 25( |
@ anuncio.swi 26KB  SWF File 26/12/06 17:1 @ artistico.suf 25KB  SWF File 12{1
@  arguitectur... 558KB  FLAFile 26/12/06 17:1 i@ banner.html IKE  HTMLFile 03/1
@ arguitectur... KB HTMLFile 26/12/06 17:1 &u‘ Bea.jpg 21KE PG File 12/1
@ arguitectur... 49KB  SWF File 26/12/06 17:1 L:‘ Bety Folder 10/t
@ artisticofla 493K FLAFile 26/12/06 17:1 U body painting Folder 121
@ artistico.html KB HTMLFile 26/12/06 17:1 @  bodypainting.fla SEBKE  FLAFile 12/1
@ artistico.swf 25KB  SWF File 26/12/06 17:1 @ bodypainting.html 4B HTMLFile 131
ﬁ_?: banner.html 168 HTMLFile 26/12/06 17:1 @  bodypainting.swf FOKB  SWF File 12/1
[ 1 bodypaintl... S86KE FLA Fllg 26/12/06 17:1 L; circo Folder 07/1
@ bodypainti.. 4K HTMLFile 26/12/06 17:1 @ dreodl 20IME FLAFile 13{3:’
@ bodypainti.. TOKE  SWF File 26/12/06 17:1 4 @ circo.html 4KE  HTMLFile 131y
( = 3 V4 b ( Y4k
@ (oo}

La organizacion de los archivos en un sitio permite administrarlos y compartirlos,

mantener los vinculos de forma automatica, utilizar FTP para cargar el sitio local en el

servidor, etc.
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Es conveniente que la pagina inicial del sitio tenga el nombre index.html, ya que los

navegadores buscan una pagina con ese nombre cuando se intenta acceder a una URL
genérica con el nombre index.htm.

Crear carpetaraiz

Componentes del sitio:

Pagina de Inicio- Animacion de collage de autorretratos, exposiciones, publicaciones,
contacto, menu desplegable por temas en orden alfabético.

Definimos nuestro sitio:

Category Remote Info
Lutal Il —
Remote Info Access:
Testing Server
Cleaking FTP hast:
Design Nctes . )
Sitz Map Layout Host directary:
File Vizw Columns .
Contribute Login:
Password: v
7
Check in/out:
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Ajustamos el disefio y las columnas para disefiar nuestra plantilla:

Table
Table size
Rows: | Columns: 1
Table width: pinels -
Rorder thirkness: [ pixels
Cell padding: [
Cell spacing: 10 E'
Header
| L ¥ 1 1 |
| OEE |y e
[ [ ) e | jmay ]
W EEE | ]
Left Top Bcth
Accessibility
Caption:

Align caption:  default 5

Sumnmary:

Help i Cancel




Nombramos nuestras listas o temas para el desplegable:

2| [— -
Iterm Label Wa ue

Animales animales . il

Arguitectura arquitectura.htrml

Body Painting bodypainting.htmml

Circa circo.htrml

Ciudad ciudad . btmml

Disefiamos los colores y animaciones de la pagina de inicio.

=E20E=8

| Code | /5ot iFOESIER

Elegir un tema

<body> Ep> ol 873 x 475 & 4K [ 2 sec

En este caso se utilizé Flash para realizar unos elementos interactivos del portafolio
digital. La presentacion de las fotografias por nUmero de pagina, pequefio interactivo

gue nos permite pasar “la hoja”, para lo cual, se requiere crear botones interactivos y
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darles 6rdenes de pasar de una pantalla a otra.

SR
|s#| Code |3 Splie ;ll:-csignl Title: t T .,,/i gt I, 5)‘- " [E. &

ilo 50 100 150
-

<body> <table> <tr> <td> <tasle> <tr> <td> [<objects M AQ 599 1584 & 1K/ Llsec

Hay que preparar las fotografias para la red en fotoshop: ajustar su tamafio en pixeles

para optimizar su peso: el resultado es que la animacién no baja tan lento.

Ya listas, se importan en el programa flash y en éste se programa su interactividad. En
este caso, se realiz6 un flash por seccion de fotografias.

Para permitir que bajen los interactivos con fluidez instalamos un preloader, pequefa

herramienta de programacion que permite medir el tiempo de descarga del interactivo.

Ya realizados y exportados los interactivos, los importamos en el programa

45



Dreamweaver.
Utilizamos Dreamweaver para la creacion de tablas, receptaculos de la animacién de
Flash y para la creacién del menu desplegable, herramienta que permite pasar de

secciones a secciones.

También se utiliza Dreamweaver para insertar las palabras claves, indispensables para

el reconocimiento del sitio en buscadores como google.

Dreamweaver, gracias a su posibilidad de transfert FTP (File Transfert Protocol,por sus

siglas en inglés) fue nuestra herramienta para subir las paginas y animaciones a la red.

El uso e integracion de los programas Flash y Dreamweaver para la creacion de un sitio

web es comun entre los webmasters y disefiadores de sitios web.

3.6 PORTAFOLIOS FOTOGRAFICO E IMAGEN

El portafolio fotografico: “es la carta de presentacion, o el
curriculum de un fotografo, la seleccion de sus mejores fotografias,
ya sea de manera artistica o comercial. Es una serie de

iconografias que transmiten informacion sobre la capacidad

técnica, estética y cultural del autor”.*’

El portafolio es una produccion fotografica que ofrece una perspectiva de las técnicas,
equipo y destreza adquiridos, muestra los resultados, las posibilidades y la flexibilidad
del fotografo y su estilo. Es una reflexion en torno al oficio y quehacer fotografico, un
vehiculo de expresion y un lugar donde el fotografo puede mostrar de manera individual

su intencioén, su carrera, su obra, su discurso, su vision.

Este portafolio en un sitio Web abarca -por ahora- 12 temas: animales, arquitectura,
body painting, collage, circo Atayde, ciudad, dia de muertos, embarazo, erotismo,

modificaciones corporales, nifios y personalidades.

47 Cuartoscuro, Revista, agencia de informacién independiente y archivo fotografico mexicano.
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Tomar fotografias tiene que ver con la vinculacion entre la carrera de comunicacion y
una preocupacion estética, la intencién de establecer una accién comunicativa con un
posible receptor, como registro de lo real, de lo verdadero, en una busqueda de si y
como reflexion sobre el acto fotogréfico. La relacion entre las disciplinas que tiene un
comunicélogo, -prensa, radio, cine y television- son escenarios de representacion social
y, a la vez, lugares de circulaciébn de puntos de vista; asimismo los fotégrafos son
actores importantes en la configuracién de la vida publica; promueven distintos modos

de interpretacion y permiten que ciertos temas se hagan o no visibles.

De acuerdo con las distinciones que establece Roland Barthes entre, motivos libres y
motivos ligados, funciones e indices, seria posible diferenciar entre aquellos relatos
que disponen su desarrollo sobre la linea de la causalidad, y que son constituidos
preferentemente por funciones (es decir, por situaciones en las cuales priva la
accion), y otros relatos cuya prioridad se ubica en la construccion de las

atmosferas y los personajes (donde hay accion).

En este sentido, el trabajo fotografico que busco, con una connotacion estética,” y con
una accion, inicia su funcién como vehiculo de expresion y, por lo mismo, como primer
elemento del proceso de comunicacion, donde el fotografo es el emisor, la fotografia el

mensaje y quien observa, el receptor.

Giséle Freund, especifica:

La reproduccion de la obra de arte no solo esta condicionada por la manera de ver del
fotégrafo, sino también por la del que mira la fotografia.*’

En la sociedad contemporanea las imagenes se instalan como mediadores de nuestra
relacion con el entorno; la comunicacién visual esta presente en todos o casi todos los

ambitos de nuestra vida cotidiana. La imagen misma se ha convertido en un categoria

a8 Estética, rama de la filosofia relacionada con la esencia y percepcion de la belleza y la fealdad. La estética se
ocupa también de la cuestion de si estas cualidades estan de manera objetiva presentes en las cosas, a las que
pueden calificar, o si existen sélo en la mente del individuo; por lo tanto su finalidad es mostrar si los objetos son
percibidos de un modo particular (el modo estético) o si los objetos tienen, en si mismos, cualidades especificas o
estéticas. La estética también se plantea si hay diferencia entre lo bello y lo sublime, como lo postulaba Kant en su
momento.

49 Giséle Freund, op. cit, p.p. 125.
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sociocultural y constituye una buena parte del universo simbdlico de nuestro tiempo, los
libros de fotografias forman pilas cada vez mas altas, como si en ellas estuviera el
tiempo perdido: las fotografias procuran una sociologia instantanea, una participacion,

una historia.

Las imagenes son cada vez mas importantes y cada vez mas abundantes en nuestra
sociedad, no obstante segun refiere Jaques Aumont:

. ho dejan de ser, hasta cierto punto, objetos visuales como los demas derivadas
exactamente de las mismas leyes perceptivas.®

El espectador (receptor) establece una relacion con la imagen que puede ser explicada
a partir de la perspectiva psicoldgica de él mismo. En su libro La Imagen, Jacques
Aumont dice:

El papel del espectador, segin Gombrich®, es un papel extremadamente activo:
construccion visual del “reconocimiento”, activacion de los esquemas de la
“rememoracion” y ensamblaje de uno y otra con vistas a la construcciéon de una vision
coherente del conjunto de la imagen. Se comprende por qué es tan central en toda la
teoria de Gombrich este papel del espectador: es él quien hace la imagen.>

Esta mirada frente al espectador parte de su reconocimiento como participante
emocional y cognitivamente activo de la imagen (y también como un organismo
psiquico sobre el cual actia a la vez la imagen). Es importante reconocer, entonces,
que toda imagen encarna basicamente un modo de ver altamente marcado por la
subjetividad de quien mira, que a su vez es consciente de que también puede ser

mirado.

Segun lo anterior, es el espectador quien construye la imagen y la dota de sentido, pero
no es posible desconocer, sin embargo, que ese sentido haya sido planteado
(propuesto) por un emisor que, a su vez, tiene una intencibn comunicativa y no puede
sustraerse de sus conceptos, conocimientos o prejuicios. Si bien el espectador
construye la imagen afadiendo su intelecto al objeto representado; parte de la

50 Aumont, Jacques, La Imagen, Ediciones Paidés Barcelona, 1992, p.p. 17.

%! Historia del Arte, publicada por primera vez en 1950, fue ampliamente difundida, es un texto de divulgacién y no
una historia del arte en sentido estricto. (En 2005 ha alcanzado su 162 edicién en inglés). Originalmente dirigida a
jovenes lectores, se han vendido millones de ejemplares y ha sido traducida a méas de 20 idiomas.

*2 |bidem, p.p.95.
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propuesta que el emisor le presenta desde su propia mirada sobre la realidad,
reconstruida en su propia vision del mundo y su valor radica en la informacién que

suministra, como apuntamos con anterioridad.

La imagen se nos presenta entonces como la posibilidad de representacién que parte
de un objeto, imitando sus caracteristicas, pero que luego puede existir sin necesidad
de que éste se encuentre presente; es, segun Santos Guerra, una percepcion

objetivada.”®

En este sentido vale la pena mencionar que en la historia del hombre se han producido
imagenes con propdsitos diversos, ideoldgicos, religiosos, de informacién o de
propaganda. Las imagenes son una mediacion entre el espectador y la realidad; segun

Rudolf Arnheim, guardan tres valores que las relacionan con lo real:

1.- un valor de representacion: imagen representativa es la que representa cosas
concretas.

2.- un valor de simbolo: representa cosas abstractas.

3.- un valor de signo: cuando representa un contenido cuyos caracteres no refleja
visualmente.>

En las circunstancias actuales, la imagen ha dejado de ser acontecimiento (como
seguramente lo fue para los espectadores de la primera mitad del siglo XX) para pasar
a ser parte de la vida cotidiana de los espectadores.

La cantidad de imagenes que nos bombardean en la actualidad, ha hecho que nuestros
0jos se acostumbren o inclusive se atrofien al punto de no entender realmente los
sentidos que las mismas nos plantean. Fernando Vasquez Rodriguez® ha sido claro al
afirmar que mas alla del ver estd el mirar, y que hay una gran diferencia entre quien
s6lo usa los ojos para captar estimulos luminicos y quien construye una mirada a partir

de su percepcion.

% santos Guerra Miguel, Imagen y Educacién, Magisterio de Rio de la Plata, Buenos Aires, 1998, p.p.102.
54 Aumont. Op. cit., p.p. 82-83.
% Vasquez Rodriguez, Fernando, La cultura como texto, Javergraf. Bogota, 2001.
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Roland Barthes establece que:

La imagen fotogréfica es la reproduccion analégica de la realidad y no contiene ninguna
particula discontinua, aislable, que pueda ser considerada como signo. Sin embargo,
existen en ella elementos retdricos, susceptibles de funcionar independientemente como
mensaje secundario. Es la connotacion, asimilable en este caso a un lenguaje. Es decir:
es el estilo lo que hace que la foto sea lenguaje.*®

De esta manera, el creador de la imagen mira la vida cotidiana en buena medida como
la camara le ensefia a mirar, y el espectador al exponerse a la imagen permite que sus
0jos se sujeten a la imagen que una camara y al enfoque fotografico que éste le
propone. Asi la foto no es sélo una imagen, es el producto de una técnica y de una

accion, es el resultado de un hacer y de un saber hacer.

%6 Barthes, Roland. La camara licida. 1982, p.p. 20.
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CAPITULO 4
4.1 PRESENTACION DEL PORTAFOLIOS FOTOGRAFICO

Soy fotografa desde hace mas de 15 afos. Realizo reportajes para magazines, paginas
web, retrato de personas y productos (product shot). También he participado en
exposiciones para dar a conocer mi trabajo artistico como fotégrafa, actividad que se
acerca mas a la pasion que tengo por la fotografia, pues al exponer el trabajo y
mostrarlo se comunica, se comparte, se pone en marcha el proceso de maduracion

tanto creativo como intelectual.

Entrar en el lenguaje de la fotografia y captar imadgenes es una profesion que he
disfrutado enormemente y, que he abrazado con mucho placer. Cito a Hildegar Von

Bingen®’ para compartirles el sentimiento que me provoca esta actividad:

Cuanto mas amas, mas aprisa deseas llegar junto a aquello que amas, y te apresuras
para conseguirlo, luego corres por amor y por amor lo obtienes. Asi mismo cuanto mas
amas, mas ansioso abrazas, luego por amor disfrutas.

Lo anterior se ajusta a mi vida profesional como fotégrafa, ya que disfruto mucho de
esta actividad. En general, considero importante, el ejercicio de una actividad que

aporte satisfaccion.

El afan de promover mi trabajo artistico y profesional me acercé a Internet, y a la

realizacion de mi sitio personal como fotografa, para exponer mi portafolio en la web.

Inicio reflexivo del trabajo, como se proyecta la fotografia en si, y en la blusqueda de
sentido, he encontrado esta seleccién, como resultado de “serializar” actividades y
objetos. A eso le he agregado el interés por desarticularlas y volverlas a constituir en

otra realidad en donde se exponen por temas.

57 Martinez, Lira, Verdnica y Reta, Lira Alejandra. El lenguaje secreto de Heldegard Von Bingen. Vida y obra. UNAM,
Fondo de Cultura Econémica. México, 2003. pp. XXIII.
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Ahora bien, adopté una estructura para llevar a cabo la seleccion de los elementos que
se encuentran dentro del web site: que las imagenes tengan calidad y que reflejen un

sentido.

Cada seccion esta integrada por diversas situaciones y cada una de las imagenes tiene

alguna intencion. Las agrupé por exposiciones, publicaciones y temas.

Temas que para la elaboracion de reportajes graficos; se han convertido en momentos
que dejan una huella en mi vida y una satisfaccibn en mi como profesional. Hay que
pensar desde un inicio que se extenderan y desarrollaran, pues una pagina, un sitio
Internet nunca esté realmente terminado; simplemente dejas de trabajar en él por un
rato y después lo retomas. En el disefio de todo sitio hay que pensar en el futuro y dejar
espacio para agregar nueva informacion o secciones, alimentarlo, darle mantenimiento

y actualizarlo constantemente.
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CONCLUSIONES

La concepcion y realizacion de un portafolio fotografico en Internet es una pieza
fundamental que nos permite promover y mostrar su contenido, su desarrollo esta
ligado a la comunicacion y a la intervencion del espectador. Estudio de titulacion es la
foto en si misma, su uso popular, ideolégico y como medio de expresion, la realizacion
del sitio web tiene la finalidad de aterrizarla en el terreno que la convierta en un trabajo

profesional.

Si tomamos en cuenta que la fotografia es por definicion dibujar con la luz. Sin luz no
existe la posibilidad de dibujar esa imagen. La luz es a la fotografia como las pastas de
pintura a la pintura o la piedra para la escultura. Su materia prima fundamental es la luz

y el tiempo.

Con ayuda de la luz y de todos aquellos otros aspectos técnicos y materiales creamos
imagenes con los que se compondran, se pondran unos con otros, una serie de
elementos visuales (forma, color, luz, etc.,) para "decir" algo. Con el desarrollo de la
mirada, de la mano fotogréfica, podemos construir imagenes que posean forma y
contenido, con texto, con lecturas y mensajes, desafios y busquedas de un fotégrafo

profesional que desea transmitir su concreta percepcién del mundo.

Con la imagen resuelvo la busqueda artistica que siempre persegui, a traves de la foto
es donde encuentro mi papel de comunicador, mi accion se encuentra en el ejercicio de
la composicion del cuadro, de la imagen, es lo que me ha permitido desarrollarme como

profesional de una manera lidica y estable.

Por encima de cualquier otra consideracion, el uso de la imagen fotografica es la
diferencia entre una fotografia de otra, es en el fondo tu manera propia, genuina y Unica
forma de mirar, de transmitir ese mirar a través de una imagen y de ampliar nuestra
conciencia humana con su ayuda. Es la diferencia entre su uso popular y su uso
ideoldgico. Podemos decir que la forma como ensefiamos y aprendemos a mirar; es

nuestro ojo fotogréafico y nuestro uso ideoldgico de la fotografia.
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El método, la iluminacion, el tratamiento, la visidbn que inventa y encuadra a la misma

foto es narracion, registro , documentacion y seguimiento de la vida misma.

La posibilidad que se observa en un futuro inmediato, serd la de aportar una mirada
critica a Internet, como cualquier otra ciencia, pues la excesiva masa de informacion
gue tenemos en ella necesita de tiempo para interpretarse, para participar de y en ella,
hacer uso de la ciencia social para construir interpretaciones que ante esta inflacién de

conocimiento son necesarias.

Internet es un proyecto inacabado que se desarrollara e ira creciendo, su desarrollo
esta ligado a la comunicacion y a la intervencion activa del espectador; sera necesario
mostrar cosas que no se han visto o las que se ven con la Optica del cientifico social,
reflejos sociales como Second Life, que modifican la sensibilidad de la gente, el
concepto del Avatar en las comunidades de la red, el mercado, los chats, los blogs, el
papel del arte, aulas virtuales, oficinas virtuales, etcétera, conlleva muchos temas y abre

muchas posibilidades de futuros estudios que hay que observar.

Internet es un camino que se esta haciendo, que se esta dibujando, que se transforma
dia con dia, y parece algo vivo que esta cambiando todo el tiempo, es en verdad tierra

fertil en donde sembrar.

Los distintos conceptos y argumentos reunidos en este ensayo referente a la fotografia
me permitid, por supuesto, percibir que la fotografia es un universo enorme que admite
diferentes visiones y esta en constante evolucion, cuestion que la convierte en un objeto

de estudio amplio y por lo mismo apasionante.

Con este trabajo y este analisis del portafolio fotografico, quiero mostrar mi trabajo y
dejar un camino abierto dentro de las posibilidades técnicas, a la observacion de las
bellezas (y de las fealdades) que nos rodean cada dia; para guardarlas en la memoria
en una primera instancia y en una segunda, para quién guste de mi trabajo tenga

interés en descubrir la siguiente produccion.



Mi condicion como fotografa se ha convertido en un leitmotiv, el método me seduce, la
rapidez con la que se tarda en conseguir una imagen, el ser complice de lo que se
vuelve interesante, digno de fotografiarse. La camara en si misma comparte mi vida

cotidiana, la ilustra, la documenta.

Siempre me han interesado la condicidbn humana, la sorpresa y espontaneidad de un
momento, de un estar ahi, - precisamente es por eso que estudié la carrera de
comunicacién - por estar ahi, en la noticia, en el acontecimiento, en el evento, el
proceso de inicio a fin, me parece una verdadera alquimia contemporanea regresar al
momento, reconocerse a uno mismo y a los demas, mostrar cuando ése es el interés, la
solidaridad, la felicidad, el dolor, el infortunio o la desesperacién. Son muchas las

imagenes, muchos los momentos del entorno que llaman a utilizar el disparador.

Las fotografias contienen un mundo, un tiempo, una experiencia capturada, una
interpretacion, fragmentos de una realidad que transforma a las personas y a los
sucesos en imagenes, pueden ser poseidas, son objetos ligeros que se transportan, se

guardan, se acumulan.

Todas las fotografias son un momento mori. Hacer una fotografia es participar de la
mortalidad, vulnerabilidad, mutabilidad de otra persona o cosa. Precisamente porque
seccionan un momento y lo congelan, todas las fotografias atestiguan la despiadada
disolucién del tiempo.*®

La foto ofrece una informacién precisa, es la mayoria de las veces evidencia irrefutable,
detiene el flujo del tiempo en el que una vez existi6 el suceso fotografiado, nos presenta
un pasado vivido que no puede conducir al presente, la discontinuidad en el tiempo,
como instante del pasado nos permite apropiarnos de lo fotografiado, podemos
manosear esa imagen cada vez que queramos, podemos ampliarla, reducirla, retocarla,
manipularla, truquearla, venderla, imprimirla en innumerables copias o almacenarla y
dejarla en el olvido, podemos hacerle lo que queramos pues en casi todos los casos es

nuestra, nos pertenece.

%8 Sontag, Susan. Sobre la fotografia. Ed. Alfaguara. México, 2006. p.p. 32.
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Siempre hay gente que hace sus actividades porque le gusta hacerlas, hacer el trabajo
con placer, ganarse la vida y dedicarse a lo que se ama, a aquello en lo que se cree, es
una verdadera suerte, en la fotografia veo un mundo donde el arte, los medios de
comunicacioén y el espectador puedan interactuar. La imagen conjugada con Internet es
un hecho que abre una gran posibilidad para su utilizacién, lo cual, a mi parecer, es

sumamente seductor para un comunicoélogo.

Al subir mi seleccién fotografica en Internet aclaro que, estoy a favor de un medio libre
de comunicar, de compartir, en donde se pueda dar una buena difusién a mi portafolio
fotografico y a mi vida como profesional, con la intenciébn de abrir espacios de

divulgacién para la fotografia, proceso que estimule la capacidad de creacion.

Se trata de un medio eficaz para compartir, colaborar, darse a conocer, dejar abiertos
canales de comunicacion, el portafolio en un sitio web, no es solamente un instrumento
de trabajo, es un vehiculo que se debe aprovechar para generar informacion, desde

una perspectiva abierta orientada a la difusion y presentacion de nuevas creaciones.
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