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“Hernán Cortés al fundar el Hospital de la 
Limpia Concepción de Nuestra Señora” (40).
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 www.xiranhua.com (24)





ni estilo. Hay variedad porque en algu-
nas utilizan el purépecha y español y
en otras sólo el español, lo que con-
funde a los que únicamente saben leer
el purépecha.

          En lo que se refiere a la coloca-
ción de las señales, estas no mantie-
nen la misma altura, ni existen reglas
en la señalización actual para que ésta
sea funcional.

          No existe un directorio a la en-
trada del Hospital, para que la gente
pueda identificar el lugar que desea y
así desplazarse de forma más rápida.
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          Existe gente que asiste por pri-
mera vez al hospital y no ubica rápida-
mente los lugares a los que se le en-
vía. Muchas personas no saben leer y
esto les dificulta orientarse.

          Tratando de obtener información 
más útil, se preguntó a 100 personas 
si tuvieron dificultad de orientación; el
resultado se expresa en la siguiente
gráfica.





municación visual, para que éste tenga
un mejor funcionamiento, pues la ma-
yoría de los usuarios no ubican cada 
una de las áreas del hospital y no 
existe una unificación en colores, ta-
maños y estilos de señales.

SÍ
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nes. Su campo de acción es tan amplio

genes, con la finalidad de poder inter-

editorial, entre los que se encuentran

b) Realización y supervisión de produc-
ciones audiovisuales, ilustraciones, fo-
tografías de carácter científico, comer-
cial, didáctico, cultural y artístico.

de identificación, como son  logotipos

señalización (interno o de tránsito).

          El área del diseño necesaria pa-
ra resolver el problema de localización
de servicios dentro del Hospital Gene-
ral de Uruapan es la señalización, den-
tro de la que se encuentran la señalé-
tica y la semiótica.

A”:
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4. DISEÑO Y COMUNICACIÓN VISUAL

previo de los problemas y, así darles
solución.

vial

; ,

,

gicamentemenos relativos, como la vi-
da cotidiana de grupos humanos e in-
dividuos, en los que incorpora señales 
de acuerdo con la relación y circuns-

teléfono, etc.). Estas señales, al ser
estandarizadas, se encuentran a la 
venta en papelerías.

por la mayoría de individuos. La seña-
lética se funcionaliza y estandariza con
la complejidad del entorno y la movili-
dad social.

          En la antiguedad, los viajeros
griegos, por medio de montañas de 
piedras con la figura de sus dioses, 
se guiaban para llegar a determina-
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         Después, junto con la señaliza-
ción pétrea, emplearon placas rectan-
gulares de cerámica que contenian in-
dicaciones sobre distancias.

          Durante la Edad Media, el cris-

pasarían y de los santuarios a los que
llegarían.

sas. También el uso de la flecha como
elemento universal que desencadena-
ba una acción.

         En el siglo XVII, la flecha era 
utilizada como dirección de los cursos
del agua, de las corrientes marinas y 
de los vientos; más tarde se empleó en
la brújula para indicar el Norte. Es sin 
duda, un signo básico para indicar cir-
culación.
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Señal en carretera.
www.panfletonegro.com (25)

vilística, que es considerado como el 

En 1931, la Sociedad de las Na-

,

lización vial con la ayuda de la señali-
zación perpendicular, la señalización 
aérea para las direcciones y la señali-
zación horizontal para las marítimas.

          Según Costa, conforme a la ar-
quitectura y a la organización del espa-
cio, surgen diferentes tipos de señali-
zación.

          Dentro del área vial, las señales
varían conforme a su entorno, dividién-
dose en: Topológicas, que se refieren a
las autopistas, carreteras, carreteras 
secundarias y caminos; Urbanísticas, 
entre las que se encuentran la distri-
bución de avenidas, calles y plazas;
Organizacionales, que tienen variables
semejantes como dirección obligatoria
y dirección prohibida.

          La circulación se divide en circu-
lación en exteriores y en interiores, y 
su organización constituye los medios
móviles (autobuses, avión, tren, etc.) 
y los medios fijos.
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         En estos servicios existen tam-
bién los de tipo general, como el telé-
fono público, minusválidos, primeros 
auxilios, etc.

         Hay otras organizaciones socia-
les que necesitan de la señalética, co-
mo los hoteles, los restaurantes, los 
hospitales, las universidades y las es-
cuelas: las instituciones de administra-

ción pública, los parques públicos, los
zoológicos y museos, etc.

ción, se debe tomar en cuenta bastan-
tes aspectos, entre los que se encuen-
tran la función de la señal, la arquitec-
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Señal indicativa (26)

la señal, se debe elegir la colocación
adecuada para que ésta tenga una 
buena visibilidad.

usuario, provocándole una reacción

tos, ya establecidos internacionalmente
para las señales más usuales, también

amarillo, para las de advertencia y peli-
gro; el azul, para las de invitación o in-

ción, o los colores con los que cuenta 
el entorno.

brindan legibilidad y visibilidad. Estas
son: azul claro y rojo; rojo y gris; rojo
y amarillo  limón; rojo y anaranjado.

         También hay una clasificación 
de combinaciones de color que va de
acuerdo con el orden de legibilidad.
Estas son: negro sobre blanco, negro 
sobre amarillo, rojo sobre blanco, 
verde sobre blanco, blanco sobre rojo,
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Retícula de señalética olímpica (30)

amarillo sobre negro, blanco sobre
azul, blanco sobre verde, rojo sobre
amarillo, azul sobre blanco y blanco 
sobre negro.

dad y evocar modernidad; debe ser le-

elegir de acuerdo con la función de la
distancia a la que será leída, y de la
ubicación y forma del señalamiento.

fica de nuestros signos y tipografías y, 
a la vez, es una estructura que nos

o

,

cionen correctamente, de acuerdo con 
el comportamiento de los individuos al

, co-
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Señalética de subgrupos (31)

dos y, a la vez, una mayor seguridad
en los desplazamientos y las acciones.

que irá dirigida, pues debe ser com-

los individuos. Lo que deben transmitir

es un conocimiento autodidacto, al pro-
vocar en los espectadores reacciones 
de orientación a sí mismos, dependien-
do de sus intereses y necesidades.

instantáneo. Al resolverse éste, se bo-
rra de la mente de los individuos.

e, y de forma

de todos
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E
E

Señalización ya establecida (32)

(

(

Hay así una gran variedad
, y

,

centros comerciales. Pero en la señalé-
tica, el sistema debe ser creado y pro-
ducido por el diseñador del programa,
para adaptarlo en cada caso particular.

dad. La señalética las debe tomar
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5. ¿QUÉ SE HA HECHO PARA RESOLVER
PROBLEMAS SIMILARES?

5.¿QUÉ SE HA HECHO PARA RESOLVER PROBLEMAS SIMILARES?

5.1 INTRODUCCIÓN

Los siguientes ejemplos nos dan una
idea acerca de distintos acomodos,
tipografías, materiales, soportes,
colores, texturas que se utilizan en
el campo de la señalización en dife-
rentes países.

a) Subdirectorio de un Museo en 
España

TIPO DE SEÑALIZACIÓN
Señalización de interior

OBJETIVO
Lograr una correcta y eficaz señaliza-
ción que oriente a las personas que se
encuentren en la planta B del museo.

ESTILO GENERAL
Dentro del estilo no se manejaron
imágenes, sólo tipografías.

CONCEPTO
Utilizar los colores corporativos del 
museo, para que haya armonía.

GRADO DE ESTILIZACIÓN
Sólo tipografía.

SOPORTE
Lona colocada en la pared.

LUGAR
En España. No se especifica el lugar.

SIMBOLISMO
No se maneja un simbolismo, sólo 
tipografía.

ASPECTO DE COLOR Y TEXTURAS
Textura en escala de grises con inicial.

MATERIALES
Impresión en lona.
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5.¿QUÉ SE HA HECHO PARA RESOLVER PROBLEMAS SIMILARES?

ACIERTOS
Es importante que se coloquen Sub-
directorios para que las personas que
se encuentren en el lugar se desplacen
con facilidad.
Es muy importante que se conserven
los colores y tipografías de la identidad
corporativa para que exista un equili-
brio en el lugar

COLORES
Negro
Rojo
Blanco
Gris

PARA QUÉ INSTITUCIÓN SE REALIZÓ
Lo realizó el despacho R&D de España
para un museo del mismo país, pero
no hay información del lugar en espe-
cífico.

CONTENIDO
Información de Planta B.
Sala de Exposiciones
Sala de Conferencias
Ascensor

DESACIERTOS
Les faltó indicar hacia dónde se ubican
tales lugares. Sólo indican que en esa
planta están. Ello causar confusión
y ser poco eficiente.

TIPOGRAFÍA
Tipografía con patines.
Por lo general en minúscula, para re-
saltar lo más importante.

ANCLADO
En la pared.

a) www.rydrotulacion.com/14.asp

b) Hostal

TIPO DE SEÑALIZACIÓN
Señalización de interior

OBJETIVO
Lograr que la gente que asiste al hos-
tal se oriente de una forma sencilla y
así lograr que se encuentre satisfecha 
en el lugar.
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5.¿QUÉ SE HA HECHO PARA RESOLVER PROBLEMAS SIMILARES?

ESTILO GENERAL
El estilo que manejan es serio sólo 
utilizan tipografía y texturas en escala 
de grises.
Combinación de colores.

MATERIALES
No señalan cuál es el material, sólo 
dicen que están a la vanguardia en
materiales.

PARA QUÉ INSTITUCIÓN SE REALIZÓ
Realizado por el despacho R&D de 
España para un hostal, no especifica el 
país pero se manejan dos idiomas.

CONCEPTO
Utilizan tipografía para dar elegancia y
seriedad al hostal. Conservan los colo-
res y realizan una combinación para
que exista dinamismo

GRADO DE ESTILIZACIÓN
Sólo tipografía.

LUGAR
En España.

SOPORTE
Colgados de un soporte de metal para
que tenga dos vistas.
Otros en la pared en una especie de
marco de cuadro.

SIMBOLISMO
No se maneja un simbolismo, sólo
tipografía.

ASPECTO DE COLOR Y TEXTURAS
Combinación del amarillo y el verde
de fondos. Textura de una flor en 
escala de grises.

COLORES
Negro
Amarillo
Blanco
Gris
Verde
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5.¿QUÉ SE HA HECHO PARA RESOLVER PROBLEMAS SIMILARES?

DESACIERTOS
El cambio de tamaño de soporte hace
que pierda un poco de equilibrio.

ANCLADO
En la pared y en soporte de metal.

ACIERTOS
El manejo de los subdirectorios dentro
del hostal hace que la gente se despla-
ce rápidamente. El manejo de dos idio-
mas, la combinación de colores de ti-
pografía y fondo refuerzan esta infor-
mación.

TIPOGRAFÍA
Tipografía con patines. Minúsculas para
la información y sólo mayúsculas para
resaltar Hostal y Restaurante.

CONTENIDO
Información de:
Hostal
Habitaciones/Rooms
Restaurante
Plantas
Ascensor/Elevador

b) www.rydrotulacion.com

c) Subdirectorio agencia de
automóviles

TIPO DE SEÑALIZACIÓN
Señalización de interior.

OBJETIVO
Que los clientes se orienten de la for-
ma más simple hacia el lugar que 
desean. Darle al lugar en estilo de se-
riedad y responsabilidad.

ESTILO GENERAL
Sencillo.

MATERIALES
No indica, sólo señala que se realizó
un estudio para saber cuál convenía

CONCEPTO
De la manera más sencilla informar a
la gente dónde se ubican los servicios
de la agencia.
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5.¿QUÉ SE HA HECHO PARA RESOLVER PROBLEMAS SIMILARES?

PARA QUÉ INSTITUCIÓN SE REALIZÓ
Para una agencia de automóviles

ACIERTOS
La simpleza en el diseño y manejo de
colores hace que a simple vista cause
impacto y no sea aburrido. El blanco 
con azul connota sencillez, limpieza y 
confiabilidad.

GRADO DE ESTILIZACIÓN
Sólo tipografía.

SOPORTE
Base de acero.
Información en acetato o estireno.

LUGAR
En España. No especifica el lugar.

SIMBOLISMO
Se maneja el simbolismo de la flecha,
se utiliza estilización perfecta y tipo-
grafía y colores discretos.

ASPECTO DE COLOR Y TEXTURAS
Fondo blanco, franja amarilla, letras
azules para reflejar simplicidad.

ANCLADO
En un soporte de metal para que en la
entrada de la agencia se oriente a la 
gente de los servicios.

COLORES
Negro
Amarillo
Blanco
Gris

CONTENIDO
Información de:
OK Vehículos de ocasión
Entrega V. N.
Exp. y Venta
Servicio de Post Venta
Recambios y accesorios

DESACIERTOS
Al utilizarse sólo tipografía y flechas,
se puede perder el impacto sobre la
gente, e incluso que pase las señales
sin interés en verlas.

TIPOGRAFÍAS
Tipografía sin patines.
Minúsculas para el manejo en general.

c) www.rydrotulacion.com
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5.¿QUÉ SE HA HECHO PARA RESOLVER PROBLEMAS SIMILARES?

d) Directorio de Villa del Sínodo

TIPO DE SEÑALIZACIÓN
Señalización de exterior.

OBJETIVO
Realizar una señalización perfecta para
el desplazamiento correcto de las per-
sonas que visitan Villa de Sínodo.

ESTILO GENERAL
Sencillo. Con tipografía y estilizaciones
simples para la orientación perfecta de 
los lugares en la Villa.

MATERIALES
No indica.

PARA QUÉ INSTITUCIÓN SE REALIZÓ
Para el desplazamiento correcto en la
Villa del Sínodo en España.

CONCEPTO
Directorios, mapas con indicación por
puntos de los lugares a visitar.
Estilizaciones fáciles de comprender.

GRADO DE ESTILIZACIÓN
Simbólico.

ASPECTO DE COLOR Y TEXTURAS
No hay texturas; sólo colores serios.

SOPORTE
Base de acero.
Información en acetato o estireno.

ANCLADO
En una base de acero, para tener una
vista desde lejos.

ACIERTOS
El grado de estilización manejado es
correcto, pues a simple vista resuelve
los problemas de orientación. El em-
pleo en los colores y fondos negativos 
positivos logra captar la atención.

COLORES
Negro
Morado
Blanco
Azul
Amarillo

LUGAR
España
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5.¿QUÉ SE HA HECHO PARA RESOLVER PROBLEMAS SIMILARES?

SIMBOLISMO
Se trató de manejar un simbolismo
universa,l para la comprensión rápida
de los visitantes.

CONTENIDO
Información de:
Estilización para ubicar el lugar a 
visitar dentro de la Villa de Sinodo.
Mapa para ubicar cada lugar.

DESACIERTOS
El exceso de información a un lado del
mapa y de las estilizaciones provoca la
falta de atención.

TIPOGRAFÍA
Tipografía sencilla sin patines. Por lo 
general en minúsculas. En positivo y 
negativo.

e) Señalización urbana

TIPO DE SEÑALIZACIÓN
Señalización urbana.

OBJETIVO
Hacer una señalización eficaz mediante
un estudio previo para saber resolver
los problemas de ubicación dentro de 
este pequeño pueblo.

ESTILO GENERAL
Sencillo, que resuelva los proble-
mas de orientación y esté unificado
con el ambiente.

MATERIALES
No indica.

PARA QUÉ INSTITUCIÓN SE REALIZÓ
Para un pueblo, comunidad o especie
de fraccionamiento en España.

CONCEPTO
Señalización de exterior que concuerde
con las condiciones ambientales del lu-
gar, adaptándose y unificándose con él.

GRADO DE ESTILIZACIÓN
Simbólico en las flechas.

SOPORTE
Base de acero.
Información de acetato o estireno.

d) www.rydrotulacion.com
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5.¿QUÉ SE HA HECHO PARA RESOLVER PROBLEMAS SIMILARES?

LUGAR
España.

SIMBOLISMO
Se maneja la flecha conocida
universalmente y tipografía.

ASPECTO DE COLOR Y TEXTURAS
No se manejaron texturas ni variedad 
de colores

ANCLADO
En una base de acero para tener una 
vista desde lejos.

COLORES
Negro Blanco

CONTENIDO
Información de:
Farmacia
Palacio
Iglesia, etc.

DESACIERTOS
Sin estilización de los lugares que la
gente desea localizar, puede hacer
menos llamativas las señales, pro-
vocando en la gente falta de atención.

TIPOGRAFÍA
Sencilla sin patines. Por lo general en 
minúsculas. En positivo.

ACIERTOS
El grado de estilización manejado en
las flechas resuelve las necesidades de 
ubicación y orientación. La sencillez en
cuanto a los colores y la tipografía ha-
ce que se adapte al entorno perfec-
tamente.

e) www.rydrotulacion.com
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5.¿QUÉ SE HA HECHO PARA RESOLVER PROBLEMAS SIMILARES?

f) Hyunbain

TIPO DE SEÑALIZACIÓN
Señalización de exterior.

OBJETIVO
Realizar una señalización eficaz para el
lugar, que conserve las características
de la identidad corporativa.

ESTILO GENERAL
Estilizaciones de acuerdo con las ca-
racterísticas de la identidad corpora-
tiva, eficaces.

MATERIALES
No se indican.

PARA QUÉ INSTITUCIÓN SE REALIZÓ
Se realizó para una agencia de auto-
móviles de España.

CONCEPTO
Concordar con lo establecido por la
marca y lograr unificación en los seña-
lamientos. Manejar seriedad y respon-
sabilidad del lugar.

SOPORTE
Base de acero.
Información en acetato.

LUGAR
España; no indica lugar específico.

ASPECTO DE COLOR Y TEXTURAS
No se manejaron texturas ni variedad
de colores.

ANCLADO
En base de acero para tener una 
vista desde lejos.

CONTENIDO
Información acerca de la ubicación
de los productos y servicios.

COLORES
Negro
Azul
Rojo
Amarillo
Verde
Gris
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GRADO DE ESTILIZACIÓN
Simbólico.

DESACIERTOS
El uso de la tipografía puede confundir
a algunas personas.

ACIERTOS
La utilización de tipografía moderna
crea en la mente del espectador una 
imagen de vanguardia en cuanto a los
autos y accesorios que se ofrecen ahí.

TIPOGRAFÍA
Moderna y legible.

f) www.rydrotulacion.com

g) New York Health Hospitals
Corporation

TIPO DE SEÑALIZACIÓN
Señalización de interior.

OBJETIVO
Hacer una señalización eficaz median-
te un estudio previo para saber resol-
ver los problemas de ubicación dentro
del hospital, para usuarios y trabaja-
dores.

ESTILO GENERAL
Estilo conforme a la imagen
corporativa del hospital.

MATERIALES
No indica.

PARA QUÉ INSTITUCIÓN SE REALIZÓ
Para un conjunto de hospitales 
de Nueva York.
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CONCEPTO
Conservar los conceptos de un hospital
como: limpieza, seguridad y seriedad.

GRADO DE ESTILIZACIÓN
Abstracto.

SOPORTE
No se especifica.

LUGAR
Nueva York

SIMBOLISMO
El simbolismo aquí no se maneja un 
tanto universal, pues existen imáge-
nes que, sin el nombre, por más que 
estén estilizadas, no sabemos 
identificar

TIPOGRAFÍA
Se maneja en algunas estilizaciones sin 
patines. Simple y fácil de comprender.

ANCLADO
No se indica. Sólo se presentan las
estilizaciones hechas para el lugar.

COLORES
Blanco y Negro.

CONTENIDO
Estilizaciones para cada servicio dentro 
del hospital.

DESACIERTOS
Hay estilizaciones que pueden
confundir a la gente que no tenga el
conocimiento necesario.

ACIERTOS
Las estilizaciones están muy bien
resueltas, de manera que las personas
que trabajan y conocen pueden 
distinguirlas.

h) Sistema pictográfico del Hos-
pital Duran

TIPO DE SEÑALIZACIÓN
Señalización en interior.

OBJETIVO
Cubrir las necesidades básicas de
ubicación y orientación dentro del
hospital.

ESTILO GENERAL
Fácil de comprender, por tanto los 
usuarios como por los trabajadores 
dle mismo.

MATERIALES
No indica.

PARA QUÉ INSTITUCIÓN SE REALIZÓ
Para un hospital.
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GRADO DE ESTILIZACIÓN
Simbólico.

SOPORTE
Base de metal.

LUGAR
Realizado para el hospital Duran por el
despacho de diseño “Shakespear”

SIMBOLISMO
Se maneja la flecha conocida univer-
salmente y la estilización de una
cigüeña.

ASPECTO DE COLOR Y TEXTURAS
Colores azules de información y rojos
de indicación.

ANCLADO
En una malla como de acero, para que
sea legible a lo lejos y los dos lados.

h) “Señal de Diseño”
Ronald Shakespeare Editorial Infinito

CONCEPTO
Conservar la imagen de un hospital
en cuanto a la limpieza, seguridad,
confiabilidad.

i) Sistema para el deporte y la 
salud.

TIPO DE SEÑALIZACIÓN
Señalización en interior y exterior.

OBJETIVO
Que los usuarios localicen de manera
rápida el lugar hacia donde desean 
dirigirse.

ESTILO GENERAL
Refleja diversión, dinamismo, equilibrio
para atraer a la gente al deporte.

MATERIALES
No indica.
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PARA QUÉ INSTITUCIÓN SE REALIZÓ
Para el deporte y la salud.

CONCEPTO
Equilibrio y  dinamismo entre las imá-
genes para que los usuarios se adap-
ten al lugar.

GRADO DE ESTILIZACIÓN
Abstracto.

SOPORTE
Información en acetato o estireno.

LUGAR
Chile.

SIMBOLISMO
Las estilizaciones son abstractas, con 
un estilo muy propio, pero son recono-
cibles para la gente que asiste al de-
portivo.

ASPECTO DE COLOR Y TEXTURAS
Colores básicos de información,
atención e indicación.

ANCLADO
En un soporte pegado al piso.

COLORES
Rojo
Azul
Verde
Blanco

CONTENIDO
Estilizaciones de cada área deportiva,
baños, cafetería, etc.

DESACIERTOS
No encuentro desaciertos; aunque las
estilizaciones son demasiado abstractas
la mayoría de la gente las puede 
entender.
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5.¿QUÉ SE HA HECHO PARA RESOLVER PROBLEMAS SIMILARES?

ACIERTOS
Resuelve los problemas de orientación
y brinda un estilo muy propio, divertido.

TIPOGRAFÍA
Tipografía sin patines, muy moderna,
que equilibra el dinamismo.

j) Señal de baños públicos
alquimistas del diseño.

TIPO DE SEÑALIZACIÓN
Señalización en interior.

OBJETIVO
Cubrir las necesidades básicas de 
orientación de los turistas de
diferentes nacionalidades.

MATERIALES
Pintura en puertas y pared.

i) “Señal de Diseño”
Ronald Shakespear Editorial Infinito

ESTILO GENERAL
Fácil de captar, a primera vista y a 
distancia.

PARA QUÉ INSTITUCIÓN SE REALIZÓ
Para los turistas en una ciudad de 
Inglaterra.

ASPECTO DE COLOR Y TEXTURAS
Llamativo.

CONCEPTO
Manejar las estilizaciones universales,
agregándoles un color llamativo.

GRADO DE ESTILIZACIÓN
Simbólico.

SOPORTE
Pared y puertas.

LUGAR
Ejemplo dado en la Mesa redonda
“Diseño América Latina en Puebla
Sofismas tecnológicos que envuelven
al diseñador 2005”
Ejemplo que uno de los diseñadores
dio de un viaje por Inglaterra.

SIMBOLISMO
Las imágenes estilizadas son
universalmente conocidas, y no causan
confusión.

j) alquimistas.evilnolo.com
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5.¿QUÉ SE HA HECHO PARA RESOLVER PROBLEMAS SIMILARES?

k) Brousset directorio

TIPO DE SEÑALIZACIÓN
Señalización de exterior.

OBJETIVO
Que los turistas identifiquen el lugar 
al que desean dirigirse de manera
rápida y eficaz.

MATERIALES
No se indica.

PARA QUÉ INSTITUCIÓN SE REALIZÓ
Para un estacionamiento en la comuni-
dad de Lloret de Mar.

CONCEPTO
Señalización que se adapte al lugar.
Conservar en ella las características
del lugar.

GRADO DE ESTILIZACIÓN
Simbólico

SOPORTE
Información en acetato o estireno.

LUGAR
Europa.

SIMBOLISMO
Fácil de comprender sin importar 
el idioma.

ASPECTO DE COLOR Y TEXTURAS
No se manejan texturas, sólo colores
que brindan seguridad dentro del
lugar.

ANCLADO
En un soporte pegado al piso.

COLORES
Negro
Rojo
Azul
Amarillo
Blanco

CONTENIDO
Información de lugares específicos de
servicios y localización de animales.

DESACIERTOS
El manejo de dos idiomas no se con-
serva en todas las señales, lo que cau-
sa falta de equilibrio entre estilizacio-
nes.
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5.¿QUÉ SE HA HECHO PARA RESOLVER PROBLEMAS SIMILARES?

ACIERTOS
Acomodo de imágenes y tipografía, 
que da un aspecto de orden y seguri-
dad dentro del parque.

TIPOGRAFÍA
Sin patines.

CONCLUSIÓN
El estudio anterior nos da un conoci-
miento más amplio acerca de diferen-
tes señalizaciones de varios lugares 
del mundo, nos indica aciertos y desa-
ciertos que debemos tomar en cuenta,
así como también ideas para la colo-
cación de las señales y materiales 
adecuados.

Por lo tanto la conclusión es utilizar 
una tipografía adecuada para que la 
señalización sea viable, elegir los colo-
res adecuados, un mismo tamaño de 
acomodo, estilo, dependiendo nuestro 
público meta, características arquitec-
tónicas y giro del lugar.

Todo esto para que el proyecto esté 
completo y sea el correcto.

k) “Señalética” Joan Costa
Barcelona CEAC 1989. Enciclopedia del Diseño.
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6. SOLUCIÓN GRÁFICA

6. SOLUCIÓN     GRÁFICA



6. SOLUCIÓN GRÁFICA

-Orientar correctamente a los usua-
rios, mediante un sistema óptimo de 
señalización.

-Más de 70 mil usuarios que asisten,
al año, de todas las edades y estratos
sociales.

-Los 450 trabajadores del hospital,

-Señalización, dentro de la que se 

compromiso con los que el hospital



6. SOLUCIÓN GRÁFICA

espacios vacíos indican que no existe
una traducción escrita.

TSINAPIRICHA MAMARU UNSKUERI

TSINAPIRICHA TATAKERI KA NANAKERI

P’AMENCHE KORETICHA MINTSITARU

MAMARANSKATAERI KA XÏRIKUKUERI

URANAKA P’OROA’KUKANASKATAERI

PEERANASKATAHECHA MAPURKU KANARIKUA

PEERANASKATAHECHA AMBAKERAN UAPURU XÏNICHAN

PEERANASKATAHECHA UAPURU SESI PEENTANI

TSINAPIRI JIN AMBAQUIRITICHA

TSINAPIRICHA IHOARIPERAN UHANDAKUANI



6. SOLUCIÓN GRÁFICA

CHANANATAKUERI URANAKA

MITITARANSKUA KA ERAPIAN AMBE

AMBANSKETAERI IKICHAKU AMBE JAXI.

P’AMENCHAKU MINTSITARU

INCHAKPIRICHA MAMARU URAKUARUECHA

UENANI ANCHEKORETICHA TSINAPIRICHA.

MAPURKU K’UIRIPU TSINAPIRIRICHA



6. SOLUCIÓN GRÁFICA

P’AMECHEKUA UHARITIERIKA NANAKATERI

MAMARU PATSARKORETICHA XÏPIATAERI

ANCHETAXÏNDI MAK’UIRIPU K’ARATSITANI

NANAKA KERI JURAMUTI TSINAPIRI ANAPU.

TATAKA KERI JURAMUTI TSINAPIRI 

P’AMENCHEKUA ITSUKUERI

KERETPERAKUA P’AMENCHAKUA

TSINAPERAKUARU UHARITIRI KANANKAERI



6. SOLUCIÓN GRÁFICA

UHARITICHA TSINAPERAKUARU

K’UMANCHEKUA IHAMENDUERI TSINAPIRI URAKUESTI

SESI NIETANI TSINAPIRI KUMACHEKUARU

AMBAKERANSKUARU ESKUERI

KONSKUERI P’AMENCHEKUARU

TSINAPIRI.XINI. XAXARAKUA KA URINI.

TSINAPIRI.UNI. KUARANDUNSKUERI

TSINAPIRI.UNI. KUARANDUNSKUERI

TSINAPIRI URIPU



6. SOLUCIÓN GRÁFICA

CH’ANATAKUA ITSI AMBOMANTANIRI

CH’ANATAKUA ERUTAKUERI UHINAMINDU

JUKARI MAMARU KERETPERAKUA

ARUNSKUATAHERI K’UMANCHEKUA

MAMARU ERATANSKAUERI

PANSPIN URUPINSKATA TUMINA

ARINSKUARU K’UIRIPUERI

ERATIAN P’AMENCHATICHANI

XIPIATA TAKUARU MANGA URANGA

JUKAPIN K’UMANCHEKUA P’AMENCHATARI



6. SOLUCIÓN GRÁFICA

K’UANIKUNANKA AMPE IKICHAKUAHERI

TSINAPIRI XARAMETAHERI

JANASKAKUHERI MAMARU PAMECHATERI

PAKUANI T’IREKUA P’AMENCHATICHANI

TSINAPIRI KUARANSKUERI

TSINAPIRI IHARATSEKATAHERI



6. SOLUCIÓN GRÁFICA

MAKARINI XANARANI UERAKORETICHA

PITSITIPI



6. SOLUCIÓN GRÁFICA

SONT’KU UHERANI TSINPIRICHA





























Extintor
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Cocina

HUNTZATARAKUA AMBE

?
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LLURIRI PATSAKUA

Banco de sangre
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Esta señal es reconocida
a nivel mundial para los sanitarios.













Archivo
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ARUNSKUATAHERI K’UMANCHEKUA

P’AMENCHAKU MINTSITARU



P’AMENCHE KORETICHA MINTSITARU





MAMARANSKATAERI KA XÏRIKUKUERI



ARINSKUARU K’UIRIPUERI

TSINAPIRI IHARATSEKATAHERI



TSINAPIRI URIPU



TSINAPIRI JIN AMBAQUIRITICHA

KERETPERAKUA P’AMENCHAKUA
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