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Detras de la sonrisa de la luna

hay niNos que suenan

con el abrazo de una madre,

un vaso de leche,

v un beso,

y una pelota para jugar.

Ojos brunos como perlas de ébano.
Ojos de noche mate, sin lluvia.

Hay ninos, al otro lado de la sonrisa de la luna,
a los que sdlo les abriga... la arena

s6lo les acaricia... el viento,

sélo juedgan... a esconderse,

sélo beben espinas,

s6lo comen suenos,

y sélo les besa

la yaya de la muerte.

Edith Checa
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INTRODUCCION /

En la presente investigacion hemos recopilado diversos datos e informacion

acerca de un tema que a todos como integrantes de la sociedad mexicana nos

debe importar: Los Derechos de los Ninos.

En este trabajo no pretendemos solamente presentar un compendio de datos,
estadisticas y definiciones de este problema que presenta todo nuestro pais,
pero especificamente el Municipio de Nicolds Romero en el Estado de México,
sino que hemos tratado de ir mas alla proponiendo de acuerdo a nuestra
formacion profesional, soportes graficos y audiovisuales que nos permitan

ayudar a reducir el alto indice de violacion a los derechos de los ninos.

13
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Sabemos que no podemos disenar ningun soporte sin antes haber realizado
una investigacion previa de los conocimientos del problema, es por ello, que
este trabajo de investigacién se encuentra compuesto por teoria y practica del

tema.

Nuestra tesis contiene cuatro capitulos, donde incluimos, las bases de la
campana de difusion en teoria, la situacion del Municipio de Nicolds Romero, los
Derechos de los Ninos y la explicacion de los soportes graficos y audiovisuales
que componen dicha campana (cartel, folleto, boletin informativo, volante, spot

de radio y diapositivas). En el cuarto presentamos la propuesta grafica.

A lo largo de nuestra formacion profesional, nosotras como aspirantes a

obtener el titulo de Licenciadas en Diseno Grafico, nos hemos comprometido

Con s
derechos |
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con situaciones de indole social como en este caso, debido a que estamos
conscientes de ayudar a la sociedad por medio de la comunicacion visual
apoyandonos en la tecnologia que cada vez abarca una mayor cantidad de

personas.

Esperamos que esta tesis sea digna y que ayude a las proximas generaciones
Como una obra de consulta o de apoyo, donde puedan encontrar la informaciéon

que vayan requiriendo en su formacion profesional.

15
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CAPITULO! £
I8

CAMPANA DE DIFUSION



Debemos estar conscientes que la tecnologia ha hecho cada vez mas poderosas las
estrategias de los medios para influir en el pensamiento y los actos de las personas,
las herramientas con las que cuenta el emisor para comunicarse con la /massmedia se
han extendido rapidamente con mas calidad y en mayor cantidad a través de lo que se
conoce como campanas, (publicitarias, politicas, difusion etc.) cada dia mejores y mas

predominantes.

Sabemos que para la difusion de informacion, debemos apoyamos en distintos soportes
visuales y auditivos para lograr que el mensaje llegue a la mayor cantidad posible de
personas, sobre todo a nuestro publico meta: los ninos. Sin embargo, es necesario
profundizar en los elementos que componen una campana de difusion, pues se trata del
tema general que nos atane y para poder desarrollar los medios que proponemos (cartel,
folleto, boletin informativo, volante, spot de radio y diapositivas), necesitamos establecer

como base principal la definicion, caracteristicas, importancia y elaboracion de la misma.

17
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1.1 DEFINICION Y CARACTERISTICAS DE LA CAMPANA DE DIFUSIOV

Dentro de la investigacidbn que realizamos, comenzaremos por definir 1o que
es una campana de difusién, pues resulta claro que, al mencionar la palabra
“campana” nuestra mente la asocia a dos tipos especificos de ella: publicitaria
y politica. Sin embargo, en nuestro caso, no se trata de ninguna de ellas,
sino de una campana de difusion, por lo tanto, resulta importante definirlas y

diferenciarlas.

Con el fin de no caer en confusiones o errores, consideramos importante senalar
que generalmente se identifican tres tipos de campanas: politica, publicitaria o
comercial y de accion social o de difusion. La campana politica es aquélla que
su objetivo Unico es promover a un candidato frente a la gente con el fin de

conquistar algun puesto politico importante, el presupuesto y la duracion de la

Campana politica

o—
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misma estan reglamentados; la campana publicitaria o0 comercial, es aquella
que pretende promocionar, colocar o reposicionar algun producto de una marca
especifica, su objetivo principal es vender, su presupuesto y duracion son
ilimitados dependiendo de la compania que lo realiza. La de accion social o de
difusion tiene como fin primordial promover y divulgar una idea que pretenda
resolver un problema de tipo social, el presupuesto y la duraciéon dependen de

la institucion que lo patrocine.

La diferencia radical que existe entre la campana de difusion y la publicitaria

|\\

es que la primera utiliza el “saber” y la segunda el “poder”. La funcion de
la campana de difusiébn es ensenar y en la campana publicitaria vender. La
primera apela a un entendimiento deductivo y racional, la otra debe actuar a
través de las pasiones, deseos y emociones humanas. Nos parece importante

retomar que existe una serie de puntos que algunos autores denominan como

19
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la filosofia de las campanas, sobre todo, publicitarias:

Un enunciado claro de los objetivos fundamentales del creador de la

campana

—~ Una comprension enteramente distinta y nueva del proceso de
comunicaciéon humana que abrird también nuevos horizontes sobre la
manera de comunicar una idea y de persuadir.

= Un conocimiento basico de las motivaciones, que suministrara una

visibn mucho mas concreta de los motivos que inducen a la gente a

comprar y a comportarse como se comporta.

Observamos que aunque se trata de puntos que se enfocan un poco a las
campanas de tipo publicitario, podemos tomarlos en cuenta para la realizacion

y la comprensién de la campana de difusion.

20
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Sin embargo, para comprender mejor las cualidades de la campana, analicemos

el origen etimoldgico de las palabras para intentar llegar a una definicion clara.

Campana, es un término de origen bélico utilizado para designar actividades
militares ininterrumpidas, sin embargo, ésta voz fue adoptada por la publicidad
principalmente para significar “un plan extenso para una serie de anuncios
diferentes, pero relacionados, que aparecen en diversos medios durante un

periodo especifico”.?

Otra definicion nos indica que “es la estrategia de comunicacion que forma
parte integral de la mezcla de elementos visuales y auditivos utilizada para
posicionar, promocionar o difundir una marca, un producto y /o servicio, ideas

y beneficios sociales”.?

[1 FOMNSECA, Socorro y Herrera 2. Marfa del Carmen. Diseno de campanas Persuasivas. p. 196

2 http://www.infosol.com.mx/espacio/cont/aula/tipo.htm

21



Para Charles U. Larson, en su libro Persuasion (1986, p. 200), nos dice que mas
que una serie de proposiciones 0 argumentos, una campana es “un sistema
de comunicacion que coordina una serie de esfuerzos encaminados a obtener

un resultado”?

En resumen definimos que una campana en general se entiende como un
conjunto de eventos y actividades programados para alcanzar un objetivo, la
cudl es la suma de una serie de esfuerzos, tacticas y procesos de comunicacion
que resultan de una estrategia creativa con un fin especifico, que en la mayor

parte de los casos es resolver un problema crucial.

Lo que hace que un conjunto de mensajes emitidos por diversos medios
constituya una campana, es su origen en la misma estrategia, por lo tanto, no

podemos decir que existe una campana hasta que se dan todos los elementos

[> Ibidem
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(duracion, idea general, formatos y caracteristicas de los soportes graficos, la
distribucion, el alcance, el target, etc.) y que los resultados justifiquen todo lo
realizado.

Por difusion se entiende la propagacion o divulgacién de algo, especialmente
de un conocimiento 0 de una noticia, dentro del campo de la propaganda,
la difusién es meramente social, se divulgan ideas o hechos que afectan a
la sociedad y que deben erradicarse por cuestiones de salud, bienestar vy
humanidad.

El ser humano, por naturaleza es social, por ello que este tipo de campana
es muy importante porque ayuda a la sociedad a conocer sobre eventos
importantes para su bienestar y hasta determinado punto, de caracter altruista,
pues no pretende vender ningun producto o servicio, solamente busca crear
conciencia sobre un determinado problema que afecta a una parte o a toda la

sociedad de una comunidad, entidad, pais o incluido el mundo entero.

23
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Por lo tanto, podemos afirmar que una campana de difusion es: Un conjunto de
actividades programados para planear nuevas ideas o modificaciones de conducta
con el fin de llevarlas a cabo en una comunidad con un objetivo de beneficio
comun, con base en decisiones por medio de la divulgacion de informacion.

A este tipo de campana también se le conoce como de accion social.

Conviene tomar en cuenta, que toda campana posee un plan de desarrollo
segun describen investigadores de la Universidad de Yale

(citado en Larson, 1986, p. 205):

a) Identificacion; es toda la serie de elementos promocionales que la
gente utiliza para externar que esta apoyando el objetivo de la campana

(playeras, uniformes, gorras, etc.)

Con s
derechos |
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b)

d)

e)

Legitimacion; es donde se demuestra que el articulo, servicio o idea es
eficiente y congruente con Io que se promueve.

Farticipacion, es dificil reconocer el limite entre la etapa de legitimacion
y la de participacion, que es donde se busca que mas gente se sume a

la promocién del producto, servicio o idea.

Penetracion; es cuando el producto, servicio o idea produce reacciones
positivas vy significativas, es decir, cuando la campana comienza a lanzar

resultados palpables.

Distribucion; es cuando la gente emite los resultados esperados, l0s

objetivos se han logrado y la campana se consolida.

Estas etapas, debe de cumplirlas cualquier tipo de campana para que el grado

de éxito sea mayor, pues como se puede observar, cubre los aspectos mas

importantes que deben estar como base en cualquier proyecto de este tipo.

25
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La funcion que debe cumplir una campana reside en un proceso semiotico,
pues los anuncios no soélo deben poseer cualidades propias de las ideas
promovidas, sino también la manera en que éstas ideas convienen y benefician
a los receptores; en otras palabras, los anuncios deben traducir las afirmaciones
sobre el mundo real a un lenguaje humano de manera que signifique algo para

la gente y que se sientan conmovidas e identificadas con la idea.

Por la indole de la campana de difusién en especifico, presenta algunas

caracteristicas que la distinguen de otras:

= Son muy diversas en cuanto a los temas o a las necesidades
comunitarias: una vez detectado el problema social que preocupa a
la Institucion emisora, se realiza una serie de estudios y analisis de la

informacién para que se difunda y logre el resultado esperado.

Con wus 4
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Son menos sistematicas que las campaias comerciales: por lo general,
cuentan con un presupuesto menor al proporcionado por las companias
comerciales, por lo tanto, el tiempo de vida de la campana es relativamente
corto y no muestra un sistema a largo plazo; ademas de que por el hecho

de no tener competencia, son mas sencillas y apelan a los sentimientos.

Son realizadas por una variedad de fuentes que patrocinan el esfuerzo
persuasivo: pueden ser patrocinadas por una 0 mMas instituciones
(gobierno, bancos, clubes, organizaciones altruistas, etc) por lo que
pueden presentar una variedad de intereses que deben conjugarse para

emitir un mensaje sencillo y facilmente entendible.

La extension es variable, limitada a un grupo, ciudad, religion o pais

en forma independiente o en unién con otros grupos a nivel mundial:
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el alcance depende de la gravedad del problema y de el presupuesto
con el que se cuente para el mantenimiento de la campana. Existen
algunas que son pagadas por gobiernos u organizaciones que no dudan
en aportar el dinero y los equipos de trabajo necesarios para que las

metas deseadas se cumplan.

= Mo tienen fines de lucro: no se pretende obtener algun tipo de ganancia
econdmica, el fin principal es obtener un apoyo en ideas y cambios de

actitudes referentes a la problematica planteada.

En base al tipo de patrocinio con que cuente la campana, se clasifican en:

1. Campana de gobierno: las promueve el gobierno federal o alguna

institucion a su cargo con el fin de solucionar algun problema comunitario

detectado e importante.
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2. Campana por suscripcion popular: promueven algun beneficio para las
personas de escasos recursos, desvalidas o marginadas y son emitidas
por personas altruistas que consiguen los fondos mediante ayuda

econémica de empresas privadas.

3. Campanas patrocinadas: realizadas por organizaciones o dgrupos
corporativos con fondos aportados por ellos mismos con el fin de brindar

algun tipo de ayuda social.

4. Campanas financiadas por instituciones y suscripcion popular: son las
promovidas por ordganizaciones comerciales que obtienen el dinero
por parte de los usuarios, es decir, un determinado porcentaje de
las ganancias de algun producto o servicio son destinadas a la ayuda

social.

29
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La estrategia, como en cualquier otro acto de comunicacion, es una caracteristica
que debe ser aplicada de manera imprescindible, Ignacio Vazquez* hace

referencia al acto de creacion que toda campana debe tener:

Parametros situacionales

La Unidad-Destino

Jerarquia de motivaciones

La primera, advierte los medios que soportardn la campana (radio, TV, folletos,
prensa, etc.). La segunda se refiere al target, es decir, al publico meta al que
llegaréa la campana vy la tercera es donde definiremos las caracteristicas y los

modelos del discurso que utilizaremos para persuadir al receptor.

Teniendo una idea clara de lo que es la campana de difusién y sus caracteristicas,

reconocemaos que la campana que nos ocupa, pertenece al tipo de campana

|* VAZQUEZ Ignacio, Aldea Santiado. Lstrategia y manipulacion del lenguaje. Andlisis pragmaético del discurso publipropagandistico. p.74
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de gobierno, pues estd financiada por el DIF(Desarrollo Integral de la Familia)
de Nicoldas Romero en el Estado de México y promueve el conocimiento v el
respeto a los Derechos de los Ninos, pues es una probleméatica que preocupa

al gobierno local por ser cada vez mas comun en su comunidad.

1.2 ELEMENTOS DE LA CAMPANA DE DIFUSION /

Resulta importante que después de un pequeno andlisis sobre la definicién de
la campana de difusion y sus caracteristicas principales, intentemos delimitar
los elementos que la conforman. Antes de comenzar con este tema, veamos
que toda campana podra ser exitosa si se toman en cuenta las siguientes

acciones (en Wells, Burnett y Moriarty, 1996, 774):
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El analisis de la situacion para el planteamiento de objetivos; identificando
el problema que se debe resolver, el procedimiento, el medio, la

competencia, el mercado y el target.

La estrategia de un plan de campana; en donde se expondran los
resultados del andlisis del target, las ventajas y desventajas del producto,
servicio o idea frente a otras de la misma o similar indole y el contexto

sociocultural.

El plan creativo; incluye el concepto creativo, el disefo y su aplicaciones,

el mensaje y las adaptaciones para diversos medios.

En el programa de medios; se seleccionan los distintos medios que
soportaran el mensaje, el alcance, el tiempo v el presupuesto con que

se dispone.
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Estas acciones son parte esencial del proceso de diseno de una campana
de difusién, tomemos en cuenta que la realizacién de la misma es una tarea
multidisciplinaria, pues involucra disciplinas de distintas areas, por ejemplo, la
antropologia, la psicolodia, la sociologia, la mercadotecnia, la estadistica, etc.

Los elementos de la campana de difusion son los mismos que cualquier otro
tipo de campana, aunque de ahora en adelante nos enfocaremos a la de difusion

de manera casi exclusiva.

Uno de los principales problemas a los que nos enfrentamos como creadores
de una campana de difusion es el no lograr plasmar las ideas claramente, pues
el mayor problema de comunicar es la “ilusion de que estamos comunicando
algo”, debido a que hablamos excesivamente y escribimos demasiado sin

lograr emitir nuestros pensamientos fielmente.
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Este problema de comunicacion es realmente alarmante, pues bloquea los
canales que existen entre el emisor y el receptor, por ello debemos tomar
en cuenta que un mensaje claro no debe estar cimentado solamente en las
palabras pues ello no constituye un medio efectivo de persuasion, resulta claro
que la gente y sobre todo los ninos no quedaran asombrados y milagrosamente
transformados por una simple gama de palabras, el mensaje es mucho méas

que eso.

Nuestra campana debe definir verdaderos objetivos, asi como una comprension
exacta de lo que sucede en el proceso mismo de comunicacion cuyo poder de
persuasion depende de cosas muy distintas a una enumeracion de cualidades

0 a un alud de palabras.

Con s
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El conocimiento y andlisis del comportamiento y del entorno sociocultural en que
se desarrollan los nifios de Nicolds Romero (target primario) nos brinda la certeza
de que nos estamos dirigiendo a ellos con un lenguaje que ellos comprenden
pues estamos plenamente conscientes que no todos 10s ninos son iguales y no
podemos realizar una campana efectiva suponiendo las caracteristicas basicas de

nuestro target.

Podriamos pensar que los elementos que conforman una campana son los medios
que se utilizaran para darla a conocer, sin embardo, esto resultaria bastante ambiguo
si tomamos en cuenta que existen elementos constantes que aparecen en casi

cualquier medio.

Definitivamente, algo que podriamos considerar como un elemento primordial es
el concepto general que es la idea principal que unificara a todos los elementos de

la campana, es como la malla que abrazara y unira el resto de los elementos para
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formar una sola idea que se expresa con claridad y combina palabras con material

visual y/ o auditivo.

Los elementos principales de una campana deben estar referidos a los objetivos

planteados, éstos elementos son:

= Slogan: la palabra slogan es de origen galés etimoldgicamente se deriva
de slugh gairm que significa “grito de batalla”. Un slogan es el resumen
de los beneficios de un producto, servicio o idea, con el propdsito de
gue en unas cuantas palabras se fije un mensaje facil de recordar por
el receptor. Es importante prestar especial atencién al slogan, pues
aunque sea exitoso, no siempre queda grabado en la mente del publico.
En ocasiones al slogan se le agrega una melodia pedgajosa para hacer un

Jingle que lo hace mas atractivo.

Con s
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El slogan al ser parte importante de una campana debe aparecer en
todos los medios utilizados. En algunas ocasiones se puede ir cambiando
dependiendo de las necesidades que vayan surgiendo en el desarrollo
de la campana, aunque es preferible que no sea asi, pues perderia la

identificacion que proporciona al espectador.

Si logramos que el slogan remita al receptor hacia la importancia de
defender los derechos de los ninos, entonces habremos cumplido con

I\\

el propdsito propio del slogan. El “secreto” para lograr un slogan eficaz
reside en que debe ser breve, claro y facil de recordar, ademas nos

debe remitir hacia el mensaje principal de la campana.

Algo que no debemos olvidar dentro del slogan es la tipografia con

la que resaltaremos visualmente la frase apoyandonos en variaciones
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Slogan utilizado en nuestra campana,
donde jugamos con el texto: “con tus
derechos no se juega” con el fin de que
los ninos se identifiquen y comprendan el
mensaje.
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tipograficas, matices de colores, diverso acomodo de las letras en el
mensaje (lectura vertical, oblicua e inversion de los caracteres) ello
impone al slogan ritmo especial en la lectura que incluso lo acerca al
componente icénico y que indudablemente nos ayudara a captar el
interés del lector. El slogan no requiere ninguna interpretacion intelectual

o reflexiva.

Texto: Es el elemento que debe soportar el mensaje enviado, pues es la
parte donde, por medio de enunciados, se informa al emisor de manera
escrita 0 hablada las funciones, caracteristicas y toda la informaciéon
importante que se requiere; a través del texto se intercambian c6digos
de significacion social que permiten que exista un entendimiento
entre el emisor y el receptor, es importante que éstos cddigos sean

perfectamente cognitivos para ambos, pues de lo contrario el mensaje
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no cumplird su cometido, el emisor es un “significador”. Los significados

de los que hablamos y que son componentes indispensables del texto,

. . . , , Galeriadediseno
son creados por el sistema social e intercambiados por los miembros

10 L paredt,

de la sociedad en forma de texto.

Tomando en cuenta el proceso de comunicacion, encontramos que los
mensajes se codifican como discurso, el discurso se compone de texto
y el texto debe estar organizado de manera estratégica y estructurada

para que sea descodificable.

Una de las bases en las que debemos apoyarnos para estructurar el Como observamos, el texto es un

_ ) elemento de gran importancia dentro
texto de nuestra campana es el contexto, que no es otra cosa sino un de la comunicacion, sea cual sea su

aénero. o

conjunto de factores que influyen sobre los receptores linguisticos vy

que determinan la forma, el estilo y el significado que el emisor requiere




para completar el canal de comunicacidon ademas de determinar la

interpretacion que le dara el receptor al texto.

La parte mas sensible e importante del texto se encuentra en la apertura
y en el cierre del mensaje, donde se enfatizan los enunciados por medio
de la manipulacién de la tipografia que, al cambiar la posicion o estructura
esperada, provoca en el receptor asombro e incluso ayudan a mantener
la atencién del mismo. Para tener la certeza de que el texto empleado
es el correcto, debemos estar segquros de que existe la percepcién de
un estimulo, la comprension de un estimulo y la respuesta al estimulo,
pues para que un mensaje tenga éxito debe producir un efecto, tal como

nos refiere Socorro Fonseca Yerena y Maria del Carmen Herrera Z2.:

1. Enlavistay el oido; es decir, debe ser recibido (recepcion)

[> FONSECA, Op. cit, p. 440
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2. enla mente; es decir, debe ser entendido (comprension)
3. En el corazon, es decir, debe provocar una impresion

(respuesta)

Resulta de suma importancia destacar que el texto responde a las
necesidades que advertimos en el receptor y que como emisores
tenemos la intencion de influir de algun modo en las actitudes que
pretendemos cambiar como efecto de la campana y que tanto la imagen

como el texto nos permitirdn implicar y retener al destinatario.

Imagen: Sabemos que los simbolos visuales constituyen la parte
fundamental en la comunicacion de un mensaje al proporcionar un
impacto mas rapido y directo que un largo y complicado razonamiento

verbal. Generalmente, ante los simbolos visuales no se necesita de un
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esfuerzo mental descomunal, pues se trata de una oferta pura y simple
que comunica un significativo mensaje, sin embargo, debemos estar
completamente conscientes de que no es asunto sencillo lograr que
una imagen simbolice claramente lo que deseamos comunicar y es
precisamente ahi donde recae la responsabilidad y el compromiso de
aplicar los conceptos y conocimientos aprendidos. Cabe senalar que la
imagen no se encuentra exenta de perturbaciones del espacio y de los
elementos propios del lenguaje visual, tanto como las perturbaciones

semanticas de las palabras.

Sin embargo, no debemos perdernos en la creencia de que la imagen
es la que sostiene el mensaje, pues caeriamos en un tremendo error,
ambos cddigos (visual y verbal) son elementos complementarios que

producen un anclgje solido y retroactivo. Y con esto no pretendemos

La imagen es un elemento que ayuda
a que el lector comprenda el mensaje

indicado.

Galeriadediseno

4 s pared?
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cerrar los 0jos ante la invariable dominacion de lo visual en nuestros
tiempos, sin0 que estamos aclarando que lo visual requiere de la
interpretacion verbal para que el mensaje lleque al receptor cargado
del significado correcto. Para Barthes “la fotografia es verbalizada en el
momento en que se percibe, o mejor dicho, no se percibe si mas que

verbalizada” .®

Como imagen comprendemos ilustraciones, drafismos, simbolos,
fotografias, vinetas y todo aquello que no contiene palabras y que
nos daré un significado e impacto que ayudara a la comprension del

mensaje.

La mente comprende los mensajes visuales a través de asociaciones que
da la experiencia, es decir, al escuchar o leer una palabra comprendemos

su significado a través de la imagen que la mente nos proyecta.

| ¢ SANCHEZ, Corral Luis. Retdrica y sintaxis de la publicidad (itinerarios de la persuasion). p.30
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Dentro de la gama de actitudes que el receptor puede tomar al visualizar
una imagen existen dos polos extremos: por una parte, la contemplacion
estética, que implica el gozo ante lo bello o atractivo y por otro lado, la
accion que consiste en comprender y descifrar el mensaje contenido

en forma visual.

= Sonido: Este elemento es también uno de los mas importantes, pues
en la locucion de un mensaje, la entonacion influye determinantemente

en la interpretacién que el receptor le dara al texto.

Como sonido comprendemos una serie de simbolos auditivos que
acompanaran el mensaje enviado, tales como musica, locucién, ruidos
cotidianos, etc, que ayudaran a enfatizar elementos compositivos

del mensaje. Principalmente se encuentran en medios audiovisuales
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0 auditivos, tales como anuncios en televisidbn o spot de radio cuyo

alcance es sorprendente.

Al igual que en el lenguaje visual y verbal, el acustico no es menos
importante, pues contiene diversos elementos que ayudan a que el
mensaje sea pregnante y efectivo debido a que recurre a la repeticion,
a las homofonias, a las alteraciones o armonias acusticas que son
técnicas de persuasion que nos ayuda a captar la atencién y a llevar al

receptor a una lectura auditiva.

El acto interesante y atractivo del habla, no esta en lo que se dice, sino

en como se dice, en palabras de Bill Bernbach:

“La verdad no lo es hasta que el publico no la crea, y no la podra creer
si no entiende lo que se le dice, y no lo podra entender si no escucha
el mensaje, y no lo escuchara a menos que sea interesante, y no sera
interesante si no se dicen las cosas con imaginacion, espontaneidad
y originalidad”.”

|7 C. APRILE, Orlando. La publicidad estratégica. p. 83
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Debido a la indole de nuestra campana y a que, el spot de radio es un
medio por el que se difundira la misma, cabe destacar que al emitir el
mensaje no aspiramos solo a dar a conocer los derechos de los ninos,
sino que pretendemos apelar a los sentimientos de los oyentes vy
evocar imagenes que nos ayuden a modificar las acciones de violencia
contra los infantes.
(Cabe destacar que aunque la base del mensaje sea una imagen y un texto
sencillo y comprensible, de nada servira si al receptor no le interesa o no se
identifica con la solucion o ayuda planteada, es de vital importancia reconocer,
entender y analizar la probleméatica de raiz para poder ofrecer un mensaje
completo, positivo y efectivo que nos ayude a obtener el comportamiento

deseado.
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1.3 EL PAPEL DEL DISCURSO PERSUASIVO DE LA CAMPANA DE DIFUSI()V

En el tema que nos ocupa, tratdndose de un ejercicio de comunicacion dentro
del que pretendemos que |os niNos conozcan sus derechos y los hagan valer
con el fin de disminuir la alarmante cifra de violencia contra ellos, interviene
una serie de elementos del discurso, el que mas nos atane por su naturaleza
efectiva dentro del convencimiento de la gente se encuentra la persuasion.
Para poder entender este tema comencemos por intentar definir en palabras
simples lo que significa para poder adentrarnos en el papel que juedga dentro

de nuestro trabajo grafico.

La difusion de los mensajes, que es el fin mas entranable de la campana
de difusidén, encierra un proceso de interaccion entre el enunciador y el

enunciatario, es decir, nos hallamos frente a un discurso donde existe una

a7
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retroalimentacion de ideas que conllevan al enriquecimiento vy la efectividad
del mensaje; no debemos olvidar que cualquier manifestacion verbal, escrita,
visual o auditiva proviene de una intencidn concreta y determinada pues la
comunicacion siempre lleva un fin especifico; recordemos que no emitimos

un mensaje de cualquier indole sélo porque si.

Antes de poder definir el concepto de persuasion debemos comprender que
se trata de un egjercicio de comunicacion, y como tal, contiene elementos
que no podemos pasar por alto, tales como el signo, significado, significante
y COdigo, cabe aclarar que no pretendemos profundizar en ello, solamente

haremos hincapié en lo mas elemental.

= Signo, es algo (objeto, palabra o imagen) que posee un significado

concreto para un emisor (individuo o grupo de personas). El signo no

El significante es lo que significa el
elemento como tal, en este caso,
la mesa es una mesa y no otra
cosa. O
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existe por si mismo, no es ni la cosa sola ni el significado solo, sino

ambos. Se encuentra compuesto por significante y significado. |

Mosotros como mexi-
canos interpretamos
o significamos  los
chiles como algo que
mesa es una mesa y no otra cosa. nos identifica como

nacion.

= Significante, se trata de lo que es el signo en si mismo, por ejemplo, la

= Significado, toda la connotacién que se deriva en nuestra mente al ver
al signo, intervienen factores culturales, econémicos, nuestra forma de
ver, categorizar y estructurar la realidad, es decir, 10 que para nosotros
significa ese signo.

El cdédigo gestual
es una manera de
= (odigo, es la serie de signos que, por medio de su acomodo Yy  comunicamos  con
otras personas sin

significacién permiten que el proceso de comunicacion exista entre el UF‘L‘Z@f palabras o es-
Critos.

emisor y el receptor. Existen c6digos que son necesarios dentro de una

49



Con wus 4

derechos |

comunidad especifica y que se aprende de manera natural (gestuales,
Kinésicos, etc.) y otros que requieren de una alfabetizacién especifica
(lenguaje escrito, verbal y visual). El emisor debe crear el mensaje de

acuerdo a los c6digos que el receptor reconoce y entiende.

Debemos tomar en cuenta todos estos elementos de la comunicacion vy
en especial del discurso, pues recordando que el signo no existe por si solo
encontramos que el emisor es quien le dara sentido al signo y esta retroactividad
de emisor-signo es el principio estructurante del mismo, por tanto, hay que
prestar especial atencion en que el mensaje signifique algo para el receptor, es
decir, debemos traducir el mensaje al lenguaje humano vy trasladarlo al entorno
psicosocial del receptor con el fin de que signifique algo para ellos. En sintesis,
se trata de comunicar un mensaje significativo mediante signos, codigos e

imagenes.
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Asivemos que, al exponer una ilustracion en los carteles y folletos de la campana,
no existira un ejercicio de comunicacion a menos de que manejemos el mismo
coédigo y de que ese signo (ilustracién) remita a los ninos hacia un efecto
positivo en relaciébn con lo que queremos comunicar, es decir, trasladaremos
el significado de una mera ilustracién hacia los ninos que son maltratados vy
ello nos permitird convencerlos para que no permitan mas violaciones a sus

derechos.

Los signos verbales son convencionales y arbitrarios ya que al decir una palabra
ésta significa eso y no otra cosa y no siempre existe una relacion estricta entre

una palabra y su significado.

Representan la realidad con un mayor o menor dgrado de abstraccion, sin
embargo, la interpretacion y significacion que le demos dependera del entorno

social en el que nos desenvolvemos y en nuestra cultura.
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1.3.1 LA PERSUACION /

Una vez en el marco tedrico de la persuasién pasemos a definirla: La persuasion

es unacto discursivo mediante el cual el emisor pretende convencer, argumentar,
mandar o aconsejar al receptor con el fin de cambiar, formar o reforzar las ideas
que conllevan a una modificacion de actitudes. Para Ignacio Vazquez
“la persuasion no constituiria un acto linguistico, sino un macroacto que
comprenderia el potencial perlocutivo de una serie de actos linguisticos. Asi,

por ejemplo, “prometer”, “mandar”..., en el contexto hipercodificado de un
discurso publipropagandistico, se convertirian en actos perlocutivos cuya

respuesta practica vendria dada por la reaccion del Receptor (comprar...)”.®

Entendemos pues, que la persuasion en términos digeribles es la manera en
la que por medio de un discurso tratamos de convencer al receptor para que

emita una respuesta positiva hacia nuestros fines a manera de sugerencia

[8VAZQUEZ, Op. Cit., p. 25
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y apelando a sus sentimientos que es la manera mas comun en que se
convence a las personas, por tanto, en el discurso que apliguemos a nuestra
campana, intervendra un intento por lograr que los ninos (y quizé los adultos)
crean realmente que merecen ser tratados con dignidad y respeto y que como

cualquier otro ciudadano tienen derechos que deben ser validos.

Para P Quiraud el discurso persuasivo en cuanto a entidades de indole politica
se refiere “buscan la comunicacion a costa de la informacion mediante la
manipulacién de simbolos y estereotipos”®, cuestidn que afecta de manera
indirecta a nuestra campana, pues aunque sera promovida por una entidad del
gobierno municipal (DIF) se trata de un problema de tipo social que afecta a la
mayor parte de la comunidad del municipio y por la que el gobierno no obtendra

ningun beneficio econémico.

[op. a2
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No podemos hablar de persuasién sin mencionar las figuras retéricas a nivel
visual las cuales permiten que el mensaje llegue al receptor de manera sencilla
y clara reiterando, enfatizando, magnificando, yuxtaponiendo, relacionando por
semejanza, oposicion y/o acumulacion la intencionalidad persuasiva del emisor.
Los efectos de las figuras retoéricas tanto en el texto como en la imagen se logran
mas bien por una conjuncion de efectos producidos por figuras retéricas que
se refuerzan mutuamente, entre las cuales predomina una u otra, pues en un
mensaje pueden concurrir varias simultdneamente, solamente mencionaremos
las que se encuentran aplicadas en nuestros medios, no sin antes decir que las

figuras retéricas son herramientas que sirven para persuadir al emisor.

= Antitesis: es la contraposicién de ideas implicita en una frase o una palabra
a otra de significacién contraria. Aplicada a la imagen, nos presenta en la

misma padina imagenes opuestas entre si por alguna cualidad iconica.

COon LUS
derechos
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se juegs

Slogan de la campana donde
aparecen las figuras retéricas

de Antitesis y Analogia.
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Aplicado al slogan de nuestra campana se nota claramente que estamos
trasponiendo la connotacion que nos da la palabra “juego” hacia algo

que no debe hacerse, como es jugar con sus derechos.

Analogia: son elementos (imagenes o palabras) que sin tener cosas
en comun se encuentra alguna relacion. Igualmente en el slogan las
palabras “derechos” y “juego” no tienen nada en comun pero el mensaje

va implicito y convence la frase.

Hipérbole: en la cual mediante algunos recursos visuales se magnifica un
objeto o persona para aumentar su valor. En el caso del cartel, aparece
en el fondo del mismo las caras de los ninos de tamano muy drande
para magpnificar la importancia de ellos dentro de la sociedad, pues son

la base de la misma.
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Imagen del fondo del cartel

utiliza-

do en la campana donde aparecen
los rostros de los ninos en dgrande

como ejemplo de Hipérbole.
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Acumulacion: consiste en una enumeracion concisa aditiva de objetos
diversos con el fin de que el emisor recuerde la idea, producto o servicio

que se promueve, por ejemplo, en el folleto aparecen las ilustraciones

de los ninos s e memion o Nt e e A
e T st /o o NS S o s Ferecs e

_ _ , , , e e e e B\ ool pera e o Siaries

en diversas situaciones dependiendo del derecho al que se le esté Trabaja en’s g0 10 qlens una buena e oo

Alimentacién

Tus papés deben de dorte de comer

tres veces of dia, esto contribura o que te

desempeRes mucho mejor en la escuela y sbtengas.
1l

también ef uno de tus
dereche.

haciendo mencion.

Otro de tus derechos
mds importantes es

comunicarie a lo gente lo que
piensa acerea de las cosas que
suceden en tu familia, la escuela

Tu tienes derechs a vivie
feliz con la gente que te
quiera mucho, como tus papds,

Los odultas tienen que ponerte
mucha atencidn en lo que tus les
platicas, Mo tengas mieds de hacerls,
todos deben de escucharte.

deben de hablarte con groserios y
mucha menas pueden tocor tu cuerpo,
Fon muchs atencidn en este Derechs ya
que &5 may importante para que vivas feliz

La Metaboles: que consiste en usar imagenes de la misma persona en

Expresarte| Integridad

un mismo contexto, por ejemplo, en todos los medios impresos que Fisica

utilizaremos en la campana colocamos las ilustraciones de los niNos en

el mismo contexto que es defender los derechos de |os ninos. Imagen del folleto donde apa-

rece una serie de ilustraciones
de los ninos en las diversas
situaciones que se derivan de
cada derecho, como ejemplo

de Acumulacion. o—
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Las mencionadas figuras retéricas son las que mas aparecen en los diversos
medios y como podemos observar, solamente se dio una sencilla definicion

y aplicacion de las mismas con el fin de no profundizar porque, no es el tema
que nos interesa desarrollar.

Existe una parte del discurso persuasivo que podriamos aplicar al slogan de
la campana, se trata de la definicion persuasiva, la cual altera o modifica el
significado de una palabra de modo que pueda influir en la actitud del receptor,
en nuestro caso, “con tus derechos no se juega” estamos atribuyéndole al
juego una connotacion que remita a los niNos a que siempre se juedga con l0s
juguetes y que sus derechos no son juguetes a los que no se les respete vy a

los que no se les tome en serio.

Dentro del discurso se distinguen tres campos de la informacion a juicio de

NUnez Lavérezel©:

l0p 51.52
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Campo determinativo: le corresponde la informacion descriptiva, es decir,
s6lo se da cuenta de los hechos tal y como se realizan sin interpretaciones
de ningun tipo (las estadisticas del indice de violacion a los derechos de

los ninos asi como los propios derechos dentro de la ley).

Campo evaluativo: es donde se evalla la informacion proporcionada,
se da una opinién general al respecto (la evaluacién de la importancia
por cambiar la violacion a los derechos de los ninos y recopilacion de la

informacion requerida).

Campo argumentativo: se da una opinion profunda al respecto y se

proponen los medios para cambiar la vision del receptor respecto a




la problematica (la propuesta ideoldgica y el discurso persuasivo que

utilizaremos para bajar el indice de violacién a los derechos del nino).

Estos campos del discurso como se explicd arriba, forman parte de la
persuasion que aplicaremos para convencer a la gente de que es necesario
un cambio de actitud, para lo cual, nuestro principal vehiculo seran los medios
de comunicacion masiva que utilizaremos para la difusion de la campana pues
la persuasion sera el denominador comun de nuestros medios (folleto, cartel,
boletin informativo, volante, spot de radio y diapositivas) ya que, como nos
indica Marshall McLuhan :

“los medios de comunicacién son prolongaciones de la sensibilidad humana. De

ahi que con cada nuevo medio se produzca una transformacion de la conciencia

sensible de la humanidad”!

Las palabras de Marshall McLuhan nos indican que los medios nos ayudan a

[ 11 McLUHAN, Marshall. £/ medio es el masaje, un inventario de efectos. p. 164
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comunicar de manera persuasiva al interlocutor aunque los medios no estan
solos ni son Unicos pues forman parte de un contexto sociocultural donde las

vinculaciones son multiples y complejas.

Dentro del discurso persuasivo encontramos dos tipos: la persuasion intelectual
y la afectiva. La persuasion afectiva es una vertiente que nos interesa de
sobremanera debido a la indole de nuestra investigacion. La persuasion
afectiva pretende que el receptor se adhiera a la idea del emisor por medio de
moviles sentimentales que movilizan las emociones y los sentimientos para
crear la preferencia. Jamas debemos presuponer que el receptor esta de
acuerdo con nuestras ideas, pues de ser asi esto nos llevara al rotundo
fracaso. El uso de la persuasion afectiva y la manera en la que enlistaremos
las caracteristicas positivas de nuestra campana para convencer a la gente

nos aporta dos caminos dependiendo de las caracteristicas del publico y del

Con s
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tipo de probleméticas a la que nos enfrentemos: la enumeracion calculada
aplicada cuando el receptor sea en su mayoria favorable, es decir, que estén
de acuerdo con nuestro mensaje y la enumeracion compleja que se utiliza
cuando la problematica sea dificil y el publico no sea favorable por prejuicios
creados con anterioridad. Observamos que el sequndo camino es el que nos
servira a nosotros debido a la mala imagen que el gobierno tiene ante la gente,
por lo que las técnicas en la persuasion deben ser sutiles en forma de disimulo

y de apelacion estricta a los sentimientos.

Laimagen (visual, auditiva, tipografica) es un medio muy apto para esta modalidad
del discurso persuasivo debido a su caracter polisémico, plurisignificativo, su
capacidad de sugestidn, las connotaciones que evoca, etc., sabiendo que no
debemos llegar a una saturacion de imagenes pues eligiendo correctamente

la imagen que presentaremos en |os diversos medios de difusion lograremos
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persuadir a nuestro publico meta recordando que el deseo juedga un papel muy

importante dentro del discurso persuasivo pues es el que motoriza la accion.

La persuasion afectiva tiene tres finalidades:

a) Ganar la atencion e interés de los receptores hacia nuestro asunto.

b) Introducir al receptor en la complejidad del tema.

Q) Predisponer favorablemente el animo y los sentimientos.

Asi mismo, existen tres moviles que permiten que las finalidades sean una

realidad, como lo expone C. Bremond:

= Movil hedodnico: la promesa del emisor se convierte en un fin deseable

por si mismo, discurre entre los polos del placer / displacer.

Con s
derechos |

62



Con wus 4

derechos |

= MOovil practico: se centra en la oposicion util / indtil. La accion que el

emisor propone, debera ser realizada por el receptor para la obtenciéon

de la satisfaccion.

= Movil ético: se encuentra en la oposicion mérito / demérito. La promesa
se identifica con el deber u obligacion, de ahi que la accién no suponda
ninguna retribucion.
Estos tres méviles se encuentran sujetos a cuatro tipos de influencias:

= Incitantes: que impulsan a actuar positivamente

= Inhibidoras: que impulsan a querer que un acontecimiento no se produzca
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= Meutralizantes: que encaran la realizacion o no de una accion de manera

diferente

= Ambivalentes: que impulsan simultdneamente a querer y a no querer un
acontecimiento.

Como podemos observar, tanto los méviles como las influencias se combinan
de manera caprichosa para lograr que la triple finalidad del discurso persuasivo
sean cumplidas, cuestion primordial dentro del tema que nos ocupa.
La persuasion intelectual actua sobre la razén motivando la l6gica y por medio
del razonamiento obtiene una respuesta favorable a través del convencimiento.
En nuestro caso, también es aplicable, debido a que el tema que nos atane
debe ser explicado y mediante el razonamiento, principalmente los adultos, se

convenceran y emitirdn una respuesta positiva.
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S. J. Schmidt distingue dos tipos de estrategias en el discurso persuasivo:

= Uso implicativo-tactico: de caracter emotivo. Busca la identificacion

afectiva del receptor con la propuesta.

= Uso explicativo-argumentativo: de indole racional. Especifica
conceptualmente sus premisas.

Observamos que ambas estrategias son Utiles a nuestro discurso persuasivo.

Por lo tanto, podemos concluir que el discurso persuasivo dentro de la campana
de difusion predispone al receptor para que éste se conmueva emocionalmente
o por medio del raciocinio se convenza, primero, y ejecute, después, el conjunto
de instrucciones o reglas de lectura codificadas con la finalidad de provocar una

adhesion al mensaje emitido por el emisor.
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1.4 INFLUENCIA SOCIAL DE LA CAMPANA DE DIFUSION /

En este mundo abrupto, acelerado, incomprensible, distante y pegado, extrano
y legible, la comunicacion no ha podido prendar sus raices de manera tajante
porque todo es fugaz, sin embargo, 10s emisores de mensajes no hemos caido
en el intento. El ser humano, al ser un ser social, depende de los cédigos de
comunicacion que ya hemos visto, sean éstos de indole visual, escrita o auditiva.
La campana de difusion debe de cumplir una finalidad: comunicar y persuadir al
receptor, dicha finalidad no puede ser cumplida sin antes analizar la influencia
social que tiene la misma dentro de la sociedad en la que cohabitamos y en la

que se desenvuelve, principalmente, nuestro publico meta.

La Outdoor Advertising Association de los Estados Unidos de Norteamérica

enumero cinco funciones principales de las campanas de publicidad que, a

| Asociacion de pulicidad al aire libre
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nuestro criterio, aplican también para la campana de difusion:

1.

La publicidad es parte integrante y esencial del sistema de comunicacion

de la sociedad.

Informa y aconseja respecto a la disponibilidad de bienes y servicios.

Brinda informacion que facilita la toma de decisiones.

Informa y aconseja tanto a ciudadanos como a consumidores de sus

derechos y obligaciones.

De muchas manerasy utilizando muchos medios: informa, orienta, dirige,
persuade y advierte acerca de muchos asuntos y casos relacionados

con la vida cotidiana. Y todo esto lo hace sin prisa y sin pausa; produce
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pocos cambios en cada momento pero, a largo plazo, con efectos bien

tangibles, verificables y medibles.'?

La sociedad en la que nos desenvolvemos actualmente, es una sociedad que
evoluciona, se comunica y se mueve a un ritmo vertiginoso, es por ello que las
estructuras de los mensajes deben ser cada vez mas sencillas y directas, pues
la gente no tiene tiempo de detenerse a analizar y descodificar un mensaje
plasmado en cualquier medio. Apoyandonos en la persuasion, podemos lograr
que la gente utilice el raciocinio y se convenza de que existe la necesidad
de cambiar de actitud con respecto a los ninos, que es imperativo que se
reduzcan materialmente el numero, la extension y la gravedad de la situaciéon

de violencia que hay con los infantes.

[ 12 C. APRILE, Op. Cit. p. 23
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Existe una serie de factores en nuestra sociedad que alteran el sentido primario
del discurso, tales como el machismo, la marginacion, la pobreza, la ignorancia,
la contaminacion visual, el "bombardeo” de informacion, etc., que impiden que
el mensaje llegue a su destino con las cualidades natas del propio discurso; el
lenguaje es otro factor que si no cuidamos, corremos el riesgo de fracasar, pues
sin lenguaje no hay posibilidad de sociedad ni de humanidad, sencillamente
porque la caracteristica del lenguaje es significar y dar sentido a la realidad.
Es por ello que debemos prestar especial atencion a la manera en la que
estructuramos nuestro mensaje, con el fin de que llegue al publico meta de la

manera mas eficaz posible.

Para lograr esto, podemos acudir a tres factores que nos ayudaréan a que
la estructura del mensaje y la manera en la que la sociedad lo acepte sea

mejor:
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1. La redundancia: aspecto caracteristico de la comunicacion de masas
que se manifiesta de diversas maneras: repeticiones, reformulaciones,
codificaciones alternativas, etc. El slogan exige este procedimiento por

definicion.

2. La modificacion del repertorio del receptor: la repeticibn de signos
siempre idénticos lleva, de acuerdo con la tesis de A. Moles a la
aceptacion del repertorio del Emisor. Obviamente, la modificacion no

esta mecanicamente garantizada.

3. Destruccion de connotaciones nedativas: es el campo del eufemismo.
Se evitan asi las asociaciones desadradables, incluso cuando parecen ser
inevitables, como al designar la vejez, la enfermedad, las referencias a

situaciones sociales o politicas deprimentes o la discriminacién racial.*®

[ 5 VAZQUEZ, Op. Cit. P 34
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El uso de estas técnicas no es un mero adorno estilistico, sino que nos ayudara a
que la percepcion del receptor sea positiva y enfatiza la postura del emisor, debido
a que, la campana de difusién no soélo pretende que la gente crea en el mensaje,
sino que realmente sean introducidos esquemas ideolddicos y propuestas de

comportamiento que tengan una trascendencia sociolédica importante.

La comunicacion de masas, no solo representa un rol de trascendencia
econdmica, sino que puede ser utilizada por instituciones con algun propésito
social importante, tal como es nuestro caso, con el fin de que las personas
que habitan cierta comunidad tengan una calidad de vida cada vez mejor,
proponiendo cambios de comportamiento que ayuden a eliminar acciones que
danen a toda o a una parte de dicha comunidad. La comunicacién de masas
promueve valores sociales especificos, ciertos arquetipos de comportamiento,

y precisamente modelos socioecondmicos.
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Como hemos dicho con anterioridad, el ser humano es un ser social por
naturaleza, es decir, posee la necesidad de estar en constante interaccion con
las demas personas; asi mismo la convivencia cotidiana debe poseer reglas
e ideologias que permitan el orden vy la libre convivencia de manera pacifica y
agradable. En este contexto, los medios de comunicacion no son la excepcion,
pues son elaborados por personas que por medio de codigos visuales, escritos
0 auditivos y basados en el conocimiento de las estrategias de uso social
emiten mensajes con la finalidad de cambiar, modificar o reforzar actitudes que

permitan una buena calidad de vida.

El emisor debe conocer perfectamente el cédigo (icénico, escrito y auditivo)
que utiliza en receptor asi como el contexto sociocultural del que se desprende
el mismo, pues de lo contrario, el ejercicio de comunicacién no sera posible,

debido a que no podemos utilizar palabras que nuestro publico meta no
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entienda ni imagenes que no signifiquen nada para ellos. Dentro de este rubro
existe un término que aplica en esto: la hipercodificacion, la cual responde a
los acuerdos y convenciones socioculturales de una comunidad; funciona, por
tanto, como redla anadida o superpuesta a otro codigo. El receptor entiende el
mensaje emitido porque es competente en dicho c6digo-base, pero, ademas,
‘conoce” que estd ante un anuncio porque identifica los rasgos del género.
En sintesis, el receptor reconoce y acepta el discurso del mensaje debido a
que entiende una serie de procedimientos que rechazaria en otro contexto vy

situacién social.

La difusion de una campana tiene cabida debido a la situacion del contexto
social en la que nos encontramos, pues el cine, la TV, la radio, los carteles, los
folletos, las revistas, los periddicos, etc., abren nuevas fronteras en las que se

conjugan las palabras y las imagenes fijas y en movimiento. Todo ello da como
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resultado la famosa cultura de masas que, segun J. Berrio:

“es una forma de elaborar, reproducir, transmitir y consumir unos determinados
productos culturales de naturaleza concreta, y que es caracteristica de las
sociedades econémica y socialmente desarrolladas” ¢

Dicha cultura de masas, no es otra cosa, mas que una creacion de los medios
de comunicacion que estandarizan los intereses y la cultura por naturaleza
heterogénea de la sociedad actual. Esta situacion evita que los mensajes
sean descodificados de manera correcta por los receptores, pues el emisor
no esta consciente de la posicion econdémica-social del publico meta ni de sus
intereses o aficiones.

Existe un esquema que nos muestra de manera mas sencilla las estrategias
y las manipulaciones del mensaje con respecto a la cultura de masas, dicho

esquema es propuesto por Blake-Haroldsen:

[14J. Berrio. Op. Cit. p.p. 61
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Auditorio Mensaje Fuente Interaccion
Numeroso
Comunicacién | Heterogéneo | Transmisién publica Organizacion | Retroalimentacion
de masas Andnimo Transmisién rapida compleja inmediata
Distinto Sujeto a restricciones | Involucra
gasto

Poco Mumeroso| Transmision privada | Organizacion

Comunicacion | Homogéneo | Velocidad de simple Retroalimentacion
Interpersonal | Identificable transmision No involucra | postergada o
Proximo Contenido sin gasto inexistente
restriccion

Para Barbalato: “/a nueva sociedad es una sociedad de masas, precisamente
en el sentido de que la masa de la poblacion ha sido incorporada e integrada a
la sociedad”*>, dicho de otro modo, la comunicacién en la sociedad actual es
por ende masificada y existe una contaminacion visual tan inherente que no
es posible que el receptor se sienta confiado con respecto a las ideologias que

se pretende que crea. Los medios de comunicacion social evitan las formulas

115 1bid. p. 63
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Esquema donde se muestran
las diferencias entre la comu-
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familiares en discursos considerados serios tales como el periodismo informativo,
los discursos politicos, etc., sin embargo, utilizando la persuasion y debido a la
naturaleza de nuestro mensaje, en nuestra campana de difusion utilizaremos
un discurso sencillo con el fin de que los ninos se sientan identificados con la

manera en que ellos mismos se comunican entre si.

La sociedad actual tiene tendencia a creer o dejarse seducir por los mensajes
implicitos en la publicidad, por lo tanto, podemos aprovechar esta tendencia que
nos permita persuadir a la gente a adherirse a nuestro asunto, por €so mismao,
debemos poner especial interés en conocer de la manera mas confiable posible los
intereses, nivel socio-econdémico-cultural, las necesidades, el estilo de vida y toda

la informacion que nos ayude a conocer mejor a los ninos.

Hemos dicho en reiterada ocasiones que un factor de vital importancia en la

creacion del discurso persuasivo es sin duda el conocimiento de los contextos
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en los que se mueve el target primario, dichos contextos son concéntricos
y complejos: el social, el cultural, el familiar, y aun, el individual. Ignorar este
antecedente es suscitar ruidos; ruidos que distorsionan o neutralizan el

mensaje.

Como todo acto de comunicacion, la campana de difusion debe responder a
una necesidad social que pretende modificar acciones que proporcionen un
bienestar a una comunidad especifica, si estas necesidades no son satisfechas,

la campana de difusién no tendra razon de ser.

México poseer una vasta cultura que permite la comunicaciéon, pues no hay

verdadera cultura sin comunicacion, niverdadera comunicacion sino hay cultura.
Asi mismo, se encuentra lleno de redes de comunicacién que se multiplican
cada dia, influyendo en nuestros habitos de vida, tanto en lo individual como

en lo colectivo.

7
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1.5 IMPORTANCIA DEL GRAFISMO DENTRO DE UNA CAMPANA DE DIFUSIOH/

Los ojos son, como lo dijo alguna vez Leonardo Da Vinci, “el érgano superior del
conocimiento, la puerta que nos conduce a los demas sentidos, enriqueciendo
el mundo casi infinito de la experiencia visual pues el hombre percibe al mundo
primero estéticamente y después éticamente”. Vivimos en una sociedad
dominada por la imagen y acostumbrada a descodificar mensajes sencillos
basados principalmente en la vista, sin embargo, la imagen no es un cédigo
sustitutivo o complementario del verbal pues ambos se implican mutuamente
a través del anclaje, aunque responden a codificaciones especificas con
propiedades bien diferenciadas. A continuacidon haremos un pequeno analisis

de la importancia que posee la imagen dentro de la campana de difusion.
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Parece importante senalar, de manera muy dgeneral, la manera en la que
funciona el ojo debido a que se trata del sentido que capta los mensajes
visuales. Dicho sistema visual posee una estructura compleja y jerarquica que
lo distingue de los otros sentidos. Cuenta con una parte fotosensible (retina) y
diversos mecanismos auxiliares de caracter motor, de los cuales, unos (el iris,
el cristalino) aseguran el aflujo de los rayos luminosos que llegan a la retina, el
enfoque de la imagen y la defensa del mecanismo ante las influencias externas
(la cérnea) y dan la posibilidad de efectuar el movimiento de este complicado

aparato (musculos del 0jo).

Como ya hemos dicho, el término imagen comprende ilustraciones, grafismos,
simbolos, fotografias, vinetas, etc. Dichos elementos visuales ayudan a que el
emisor comprenda y descodifique de manera eficaz el mensaje emitido, sobre

todo tratdndose de ninos como es nuestro caso.
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El ojo humano posee una estructura
compleja y avanzada por medio de
la cual podemos ver lo que existe a
nuestro alrededor, este esquema se-
nala las partes que lo componen de
manera sencilla.
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A. Moles ha definido la imagen como “un soporte de comunicacion visual que
materializa un fragmento del universo completo”*°. La imagen nos hace percibir
todos los acontecimientos de la comunicacion humana que trascienden las
palabras dichas o escritas, pues la llamada cultura de la imagen parece haberse
situado en la cima del comportamiento publico, bajo la accidon estimulante de
los medios de comunicacion masiva que se aprovechan del dicho ya conocido:

la imagen no miente.

Comencemos por entender lo que a lo largo de esta investigacion llamaremos
comunicacion o lenguaje visual, que es la comunicacion que no se produce ni
por medios hablados ni por medios escritos y que lleva un mensaje implicito.
En ella intervienen diversas interacciones del lenguaje del cuerpo humano
(posturas corporales y faciales) partiendo de las cinco terminales de la

recepcion humana: olfato, oido, vista, tacto y gusto. Los cédigos visuales varian

[16 A MOLES, Op. Cit. p. 66
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seqgun las circunstancias, el sexo, la edad y el entorno sociocultural.

El lenguaje visual presenta cuatro caracteristicas primordiales:

1. Expresa emociones;

2. Transmite mensajes sencillos de descodificar;

3. Presenta a otros la propia personalidad de la institucion que
promociona;

4. Permite al mensaje escrito remarcar ciertas opiniones o juicios.

La imagen introduce nuevos elementos que otorgan al discurso persuasivo
una gran complejidad, tales como los elementos basicos (punto, linea, plano),
su estructuracion sintactica y los valores significativos expresados ademas de
las caracteristicas especificas que singularizan su empleo de acuerdo con el
canal empleado, pues no podemos darle el mismo tratamiento a la ilustracion

del cartel que a la del boletin.
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Los cédigos icénicos constituyen un lenguaje privilegiado para la comunicacion
imperativa ya que al manipular adecuadamente la ilustracion de los ninos que
utilizamos en los diversos medios de la campana, captaremos la atencion del
receptor y los invitaremos a que se detengan a leer e informarse sobre la
situacion de violencia que viven y lo que deben hacer. No olvidemos que la
propia naturaleza de la comunicacion icénica favorece los usos persuasivos,
pero ademas, el emisor explota intencionalmente cuantos mitos y estereotipos

sociales conoce.

La concepciéon de la imagen como duplicado de la realidad olvida su caracter
de representaciones aisladas de un hecho total, seleccionadas y adaptadas
dependiendo del medio por el que se van a difundir. La produccién de dichas
imagenes es un proceso manipulativo en el sentido de que el emisor selecciona

de entre las posibilidades ofrecidas por la técnica de acuerdo con los intereses
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Los ninos son el futuro de México.

La tipografia envia mensajes
independientes del enunciado
que indica, pues comunica se-
riedad, dinamismo, versatilidad,
etc, segln sea el caso. o
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ideoldgicos que pretende que el receptor comprenda.
En el plano icénico, existe el llamado “escandalo visual”!’ que, a través de
cddigos cromaticos, tipodraficos o morfoldgicos de la imagen debe captar de

golpe la atencion del destinatario. G. Péninou menciona que:

“La imagen publicitaria, consagrada a un uso activo, no se conforma con solicitar la
mirada mediante artificios de retdrica visual, explicita también que es una imagen
para receptores: en el sentido pleno del termino, imagen de comercio (...) imagen
de interpelacion o intimacién; imagen oblativa; imagen de compania, en el sentido en
que Valery podra decir que la literatura del siglo SVl era una literatura de compania (Mo
pertenece al hombre solo; examinen su sintaxis, nadie se habla a si mismo con esos

giros). Del mismo modo en publicidad no se toman esas poses para uno Mismao”*8

De acuerdo con G. Péninou, la imagen tiene diversas propiedades que nos
ayudan a poder enfatizar el mensaje y a que éste sea mucho mas comprensible
para el receptor, pues apoyandonos en el lenguaje visual encontramos que se
trata de un lenguaje directo que apoya al mensaje escrito de manera que

exista un anclaje efectivo.

[17 SANCHEZ, Op. Cit. p. 43
18 COHEN, J. Estructuras del lenguaje poético. Editorial Gredos, Madrid, 1970, p. 105
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Un elemento de significativa importancia para el impacto visual y la transmision
acertada del mensaje es la tipografia, en la cual tampoco pretendemos
profundizar sino senalar las caracteristicas principales de la misma. Determinadas
familias de letras se emplean en diversos casos dependiendo del soporte, asi,
los tipos legibles (Helvética, Futura, etc.) se emplean principalmente en el
cuerpo de texto de los folletos, boletines, revistas, periddicos, etc.; la tipografia
de fantasia (Constructa, Fantasia, Kristen, etc.) se emplean en encabezados vy

textos de alto impacto de practicamente cualquier medio.

No podemos hablar deimagen sin hablar del color, es por ello gue mencionaremos
s6lo algunas cualidades y caracteristicas del mismo pues no pretendemos
profundizar en él sino mas adelante. Estamos conscientes de que las formas
y los simbolismos del lenguaje del color animan los mensajes, pues estamos

rodeados de ellos, nada menos los floricultores mexicanos acostumbran sellar

derechos |

Los ninos son el futuro de México.

La tipografia envia mensajes
independientes del enunciado
que indica, pues comunica se-
riedad, dinamismo, versatilidad,
etc, segun sea el caso. o

84



sus sembradios con trapos rojos para evitar que la “envidia no deje crecer sus
rosas”, ademas los telones rojos son un simbolo tradicional de proteccion, ya

que atrae la fama y el éxito.

La psicologia cromatica divide cada color en siete tonalidades a partir del rojo,
el naranja, el amarillo, el verde, el azul, el indigo y el violeta, siguiendo la norma
de clasificaciéon mas comun: frios y calientes. El rojo, naranja, amarillo y verde
son de poder estimulante o excitante, por otro lado, el azul, el indigo y el violeta
son sedantes o tranquilizadores. El negro es la ausencia de todo color pues
absorbe la luz y la devuelve, por ello es sintomatico de las tinieblas, el caos y

la muerte. El blanco es el color de la paz, de la confianza y la salud.

El lenguaje del color se distingue por tres términos: matiz, valor y croma. Donde
el primero define genéricamente el color, el sequndo se refiere a la brillantez

del color y el tercero tiene que ver con la intensidad o pureza del color.
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El circulo cromatico nos permite observar los
colores primarios, secundarios y terciarios que
componen el espectro luminoso y nos ayudan
en la composicién de mensajes visuales.
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En los medios de difusion utilizados en nuestra campana predomina el color
azul por diversas razones, principalmente por ser un color terapéutico por
excelencia y porque se identifica con el color de la ninez, reflejo de la seguridad
afectiva y suscita una predisposicion favorable. Otro factor importante es que el
Municipio de Nicolds Romero es un municipio gobernado por el Partido Accion

Macional (PAN) y sabemos que el azul es su color institucional.

En la gama de actitudes posibles al enfrentarnos a una imagen se encuentran
dos polos extremos: de un lado, la contemplacién de lo estético; por otro, la
accion que consiste en comprender y descifrar el mensaje proporcionado bajo
la forma visual. Los mensajes visuales (en carteles, folletos, boletines, volantes,
etc.) encontramos siempre un doble nivel de lectura entre “lo que es mostrado”

en sentido literal y estricto y “lo que eso significa” en sentido amplio.

Con s
derechos |
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Las ilustraciones que utilizamos son de estructura sencilla y cumplen un anclaje

reciproco entre el lenguaje escrito y el visual.

Como mencionamos anteriormente, nuestra sociedad estd acostumbrada a
los codigos visuales pues estamos rodeados de ellos y para los ninos resulta
familiar el encontrarse en la calle con soportes 0 medios que se encuentran
promocionando alguna marca o ideologia, por lo que captar su atencion e
incitarlos a tomar vy leer los folletos o carteles depende de las imagenes que
utilicemos en los soportes con el fin de que perciban que el mensaje esta

dirigido a ellos.

Podemos concluir que si pretendemos que nuestro mensaje visual sea correcta
y completamente recibido, ademas de causar un impacto en el receptor y que

se detenga a leer nuestro cartel o que se tome un tiempo para leer el folleto, el

87

Con s
derechos |



boletin o el volante, debemos utilizar de manera eficaz los grafismos a nuestro
alcance ademas de aplicar nuestro aprendizaje social y cultural respecto a los
ninos con el fin de que el mensaje llegue de manera correcta y a la mayor
cantidad de personas posibles. Es por ello, que la ilustracién del niho y de la
nina que seran la imagen de la campana, son ilustraciones con las que los
niNos se sentiran identificados, ademas de que existe una adaptacion en los
rostros dependiendo de las circunstancias del mensaje con el fin de trasladar
los sentimientos de los ninos al ser violentados (rostro triste o llorando) vy al

poner fin a dichas situaciones (rostro alegre, feliz).

1.6 LA PERCEPCION DE LOS NINOS FRENTE A LA CAMPANA DE DIFUSIC')N/

Debido a la naturaleza de nuestra investigacion resulta de vital importancia

detenernos a analizar la manera en la que los ninos (que son nuestro publico

Con cus f
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meta) perciben una campana de difusion, asi como la forma en la que responden
y actlan. Sabemos que esta etapa de la vida se encuentra llena de actividad
y de dinamismo, por lo que lograr captar su atencion y sobre todo que el

mensaje sea descodificado por ellos de manera eficaz .

Comencemos por decir que la percepcién es la manera en la que los seres
humanos captamos los estimulos externos para asimilarlos y descodificar

mensajes de diversos tipos, ya sean naturales o artificiales.

El cuerpo humano posee cinco sentidos que nos permiten percibir dichos
estimulos: la vista, el oido, el olfato, el gusto y el tacto. La campana de difusion
sera percibida o captada mediante la vista, el oido y el tacto; debido a que sera
leida (cartel, folleto, volante, boletin, diapositivas), sera escuchada (spot de radio,

conferencias) y sera tocada (al desdoblar el folleto, tomar el boletin y el volante).
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Nuestros sentidos nos permiten percibir
o que ocurre a nuestro alrededor para
captar mensajes y defendernos de los

peligros. e




Aunque existen cinco sentidos por los que percibimos, Como ya mencionamos
anteriormente, nos interesan especialmente tres, por I0 que nos parece
pertinente mencionar el proceso bioldégico que cumplen dichos sentidos.
El proceso de percepcion visual no termina con la entrada de las senales
correspondientes en el campo visual de proyeccion, sino que desde ahi las
excitaciones se transmiten a los campos Opticos secundarios donde los
impulsos recibidos se unifican y codifican en armonia con las tareas que el

sujeto tiene planteadas.

En la percepcion tactil ocurre un proceso similar, donde las células que captan
el contacto envian impulsos que permiten al sujeto disponer si los estimulos
son adradables o desagradables y qué utilidad tienen con respecto a la tarea

programada.
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El oido difiere de la percepcion tactil y de la visual, pues nuestro oido distingue
tonos vy ruidos; los primeros constituyen vibraciones ritmicas y requlares
que resultan agradables; los segundos son el resultado de un conjunto de
vibraciones superpuestas que no guarda armonia entre si; el mundo de las
estimulaciones sonoras del hombre se determina por factores de origen socio-

historico tales como la musica y el cédigo fonético.

Es de especial importancia detenernos un poco en la percepcion visual, pues
es la que captara la atencion de los ninos de manera inmediata. Los 0jos
reciben estimulos desde un angulo de casi 180°, sin embargo, solo podemos
enfocar claramente alrededor de 3° en el centro de ese angulo debido a la
estructura de la retina. Por ejemplo, al leer el boletin, los ninos podran distingquir
bastante bien el contraste de textura entre lo impreso y el margen, pero solo

podran leer en la zona enfocada y aunque el resto del campo también estara
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La visién humana es compleja,
por lo que es importante saber
qué area de la visién es donde
se perciben mejor los objetos.
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lleno de estimulaciones éstas carecen de una forma satisfactoria al estar fuera

del area de enfoque.

La percepcion recorre un largo camino evolutivo en el transcurso de la vida,
por lo que seria errbneo pensar que un nino percibe igual que un adulto. La
esencia de dicho desarrollo radica en la reestructuracion de las cualidades
de los estimulos que permiten al sujeto diferenciar, calificar y aprovechar las
diversas variedades de los objetos y el andlisis de los atributos primordiales del
mismo, efectuado con la participacion inmediata del lenguaje. El lenguaje, es
un aspecto primordial en el desarrollo de la percepcion, pues bajo el influjo del
mMismo la percepcion infantil se reestructura radicalmente transformandose en

percepcion objetiva, compleja y concreta.
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Los seres humanos en general poseemos una tendencia a asimilar las formas
que el exterior nos ofrece, por ello, la Escuela Gestalt de Psicologia describié

algunas leyes a las que subordina la percepcién de la forma:

= ley de Nitidez de la estructura: segun la cual nuestra percepcion
destaca ante todo las estructuras mas nitidas por sus propiedades

geometricas.

= Ley del Complemento: segun ella, las estructuras nitidas pero inacabadas
se completan siempre hasta el todo geométrico neto.!?

Mencionamos dichas leyes porque los ninos en edades de 6-11 anos suelen

captar las formas geomeétricas de manera mas sencilla que las figuras complejas,

Los nifos actlan a través de conductas
es obvio que los ninos y los adultos no percibimos de igual manera, pues el aprendidas y perciben de manera diferente

a como percibimos los adultos.
aprendizaje y la experiencia no es la misma lo que impide que el lenguaje vy c

[ 19 A.R. Luria. Sensacion y Percepcion. p. 91
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las imagenes utilizadas en nuestra campana posean caracteristicas especificas
tales como figuras geomeétricas en el fondo, ilustraciones de ninos con aspecto
fisico similar al de los propios ninos del municipio de Nicolds Romero, colores
llamativos, etc., que permitirdn a los infantes percibir de manera correcta el

mensaje emitido por nosotros.

De ninguna manera pretendemos decir que |os niNos sean Menos capaces
de percibir que los adultos, la diferencia radica el la descodificacion de los
estimulos que da la experiencia y la repeticion. Debido a las caracteristicas
propias de la edad infantil en la que los ninos son activos, inquietos, traviesos,
inocentes y con una alta tendencia a la distraccion, resulta importante que los
elementos usados en la campana de difusidn capten de manera efectiva su
atencion pues la percepcion visual de las formas simples se opera de modo

instantaneo y no requiere largas busquedas mentales con el desglose de los
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estimulos y la posterior sintesis de los mismos en un todo, la descodificacion es
practicamente espontanea. A los niNos, no les interesa descodificar un mensaje
complejo y rebuscado, por el contrario prefieren y entienden mejor uno que

sea sencillo, atractivo y con un lenguaje comun que ellos comprendan.

El nino percibe al mundo externo conforme a lo que ha aprendido y a las
experiencias que tiene con respecto a los objetos de su entorno, sin embargo,
la instruccion escolar juega un papel muy importante en su percepcion pues en
esta etapa el infante aprende cddigos de comunicacion que antes no conocia
y que cambian radicalmente la forma en la que veia el mundo. Nos interesa
enfatizar este punto debido a que nuestro publico meta son los ninos que

cursan la escolaridad primaria.

Para los ninos que apenas comienzan a leer y escribir, la novedad que trae

consigo el aprendizaje de nuevos codigos da como consecuencia el hecho
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de que quieran estar practicando y aplicando frecuentemente esas nuevas
herramientas mentales para poder perfeccionarla. Aprovechando dicha
novedad y adregando ilustraciones y colores llamativos entonces su atencion
serd captada de manera eficaz y por ende, el mensaje sera mas efectivo.
En promedio, el tiempo de concentracién de los ninos aumenta con la edad,
pues |0s niN0OsS Mas pequenos suelen ser mas distraidos que los mayores
debido a las normas de comportamiento y atencién inculcadas en la escuela
que van siendo, conforme se avanza en la escolaridad, mas sistematizadas vy

exhaustivas.

La informacién que proporcionaremos a los ninos es nueva para ellos, sin
embargo, poseen de manera mucho mas evidente la capacidad natural para
aprender y ensefar sobre todo al entender que se trata de un problema

que los afecta fisica y emocionalmente. El hecho de que en la escolaridad

La escritura es una practica que interesa
de manera singular a los ninos, pues el-
los siempre se encuentran abiertos al
aprendizaje de nuevas cosas. g
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primaria el nino posee ya un pensamiento socializado que permite provocar
pensamientos, analisis, discusiones y que puede inducirlos a re-ver y re-pensar
sus puntos de vista, nos ayudara a que la difusion de sus derechos también se

dé entre ellos mismos

El “repaso” o la repeticion (caracteristicos de una campana) es otro factor de
singular importancia dentro de la percepcién del nino ya que es una ayuda
poderosa para la memorizacion efectiva, ademas, si lo que pretendemos que
el nino memorice o recuerde posee un significado importante para el infante,
entonces el recuerdo sera exitoso. Pensando y repasando lo que ha sido oido
o leido, facilita muchisimo la cantidad que se memoriza. Hemos mencionado
en reiteradas ocasiones que resulta muy importante lograr que los niNos
recuerden e incluso memoricen cuales son sus derechos para que puedan ser

respetados. En este sentido, David Wood indica:
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“supondamos que en vez de pedir al nino que recuerde objetos, le pedimos
que haga algo con ellos (...) la participaciéon activa del nifo con el material y su
concentracion en la tarea manual le ayudd a “codificar” o a tener conciencia
de los objetos manejados. En tales circunstancias, la memorizacién ocurre casi
espontdneamente” .°

Este hecho es perfectamente visible al utilizar un folleto con papiroflexia que
le permite al nino intervenir en el mecanismo del folleto, pues al momento de
jalarlo y abrirlo (ademas de poseer una apariencia atractiva) el nifo ya estara
interactuando vy el recuerdo o la memorizacion de sus derechos sera efectiva,
caso contrario resulta cuando la memorizacion es pedida sin ninguna meta o

proposito significante para el nino.

Podemos notar que como hemos mencionado en puntos anteriores, el mensaje
y el objetivo de la memorizacion debe de significar algo para el nino, de lo

contrario, no tendra sentido y la comunicacion fracasara.

[20WOOD, David. Cémo piensan y aprenden los ninos, contextos sociales del desarrollo cognoscitivo. p. 94
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De igual manera la repeticion de el mensaje presentado en diversos medios,
ayudara a que los derechos de los ninos sean recordados por ellos y por los

adultos.

Dado que los ninos son novatos en la vida en general y que la experiencia
estructura los procesos de percepcién y hace el pensamiento mas rapido,
llano, fiel y sensible al error, concluimos que la percepcion del nino posee
caracteristicas determinadas que, como emisores, tomamos en cuenta al
momento de crear los mensajes en los diversos soportes con el fin de que
dicho mensaje sea decodificado de manera correcta por los ninos, es dedir,
utilizamos colores atractivos, ilustraciones con las que se identifican, papiroflexia
para que participen en el mecanismo del folleto, figuras geométricas y un
lenguaje escrito que es comprensible para ellos de manera que su atencién

|II

sera captada de manera “natura
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LOS NINOS DE NLCOLAS
ROMERQ Y SUS DERECHOS



Al derecho como ciencia, no pretendemos abordarlo de manera detallada, pues
perderiamos el verdadero sentido de nuestra investigacion; que es el pretexto
para desarrollar el principal objetivo que es en materia de diseno. Pretendemos
ayudar por medio de elementos draficos a crear una conciencia a favor de
los derechos de los ninos. Abordaremos solamente algunos conceptos que
nos ayuden a sustentar el obtener material grafico que satisfaga la necesidad

planteada.

2.1 CONCEPTO DE DERECHO /

Antes de abordar los derechos de los ninos de manera categérica, debemos

comprender lo que significa y reglamenta el derecho.
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Luis Lopez Gutiérrez senala en su libro Introduccion al Estudio del Derecho:
“La ciencia del derecho es un conjunto de normas coercibles objetivas que
regulan la conducta del hombre en sociedad”.?! Siguiendo esta definicién
encontramos que estas normas deben de respetarse para que el hombre se
desarrolle correctamente en sociedad y exista una armonia entre todos los
seres humanos vy, de lo contrario se promueva una sancién hacia quien violente

cualesquiera de los derechos.

Sin embargo se tienen otros conocimientos acerca del Derecho Objetivo que
tenemos que tomar en cuenta para nuestra investigacion. En el libro antes
mencionado, Lopez Gutiérrez nos dice que el derecho objetivo es: La nhorma
juridica o simplemente un conjunto de normas juridicas. Es la norma que

permite o prohibe?e.

[21 LOPEZ, Gutiérrez, Luis H. /ntroduccion al estudio del derecho p. 36
22 |bid., p. 36

102



Como sabemos todos estamos regidos por normas vy leyes que debemos respetar
para vivir adecuadamente en sociedad ya que si se violan estas reglas las autoridades

competentes tienen que actuar para que se cumplan correctamente.

Para Villoro Toranzo el derecho objetivo es: “Un sistema de normas que rige
obligatoriamente la vida humana en sociedad”.#> Con estas tres definiciones del
Derecho Objetivo estamos seguros de que las leyes existen para que podamos vivir
mejor y desarrollarnos adecuadamente. También en estas reglas de convivencia
se determinan las obligaciones que los padres tienen que asumir frente a sus hijos
tales como proporcionarles alimentos, darles estudios, respetarlos y ponerles toda

la atencidén necesaria, etc.

Por otra parte es muy importante definir claramente quienes son acreedores de
las normas y obligaciones para ello nos apoyaremos en el Art. 22 en el que se

establece |o siguiente:

123 1bid., p. 36
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Los padres de Familia deben asumir la
responsabilidad de proporcinarles una
vida digna a sus hijos, debido a que ellos
no pueden valerse por si mismos, en la
actualidad, también las madres de familia
deben trabajar para que existan mayores

ingresos. Ic!
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“La capacidad juridica de las personas fisicas se adquiere por el
nacimiento y se pierde por la muerte; pero desde el momento en
que el individuo es concebido, entra bajo la proteccién de la ley vy
se le tiene por nacido para los efectos declarados en el presente
cédigo” .2
Sabemos entonces que desde que somos concebidos nos encontramos
protegidos por laley; conforme vamos creciendo lo hacemos con el conocimiento
de que hay reglas y normas que seguir dentro de la familia y dentro de la

sociedad. Dos requisitos indispensables son que estemos dotados de voluntad

y de libertad, para que existan los derechos subjetivos y los deberes juridicos.

Por lo tanto todos los humanos nos encontramos protegidos y 1os ninos no son
la excepcion, pues por tratarse de seres inofensivos e incapaces de sobrevivir
solos, la ley presta especial atencion en ellos. Ubicar a los ninos como sujetos
del derecho nos permitira abordar de mejor manera el problema para aplicarlo a

nuestras necesidades.

24 Constitucién Mexicana
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En la Ciencia del Derecho, se reconocen dos tipos de sujetos: sujeto activo vy sujeto
pasivo. El primero es el titular de los derechos subjetivos y se le conoce como
facultador, acreedor, pretensor o derechohabiente, y es quien ha sido presa de
la violacion de sus derechos. El sequndo es el deudor, es decir, aquel que debe
comparecer ante la ley por haber violentado algun tipo de derecho. En todos los

actos juridicos aparecen ambos sujetos y no pueden haber mas ni menos.

Estas acepciones nos aclaran que los adultos que tienen algin tipo de relacién
familiar o amistosa con los ninos y que violentan sus derechos de cualquier manera,
toman el papel de sujetos pasivos y 10s niNos que son victimas de dichos adultos
toman el papel de sujetos activos frente a la ley. De esta manera la ley protege a los
sujetos activos y somete al sujeto pasivo a la sancion pertinente dependiendo de

la falta que haya cometido contra el nino.
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Como toda ciencia, el derecho debe de tener un sujeto y un objeto para poder
llevarse a cabo vy llegar a su objetivo que es el de regular el comportamiento
del hombre. Entonces tenemos que el sujeto es el hombre que se desarrolla
en sociedad y por lo tanto el objeto debe de ser la manera de comportarse de
este individuo. Por lo tanto tenemos que el objeto del derecho es la conducta.
Este comportamiento juridico debe de ser regulado por la ley para que conviva

en armonia.

En el caso de la violacién a los derechos de los ninos, podemos comprender
que el objeto del derecho es la conducta violenta que los adultos ejercen sobre
los menores de edad. En este sentido la ley se encarga de sancionar y de lograr
que los infantes crezcan en un entorno saludable hasta llegar a la mayoria de

edad vy puedan valerse por si mismos.

La violencia hacia los ninos por parte de los adultos
orilla a los ninos a vivir una infancia infeliz y a ser
unos futuros adultos violentos o con inseguridad

emocional. Ic!
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Existen tres conductas juridicas que el derecho de encarga de reqgular y éstas
son: la facultad de hacer, la facultad de no hacer y la facultad de exigir. Las dos
primeras se trata de derechos subjetivos a la conducta propia y la Ultima es un
derecho subjetivo a la conducta ajena. Y estas tres conductas pueden afectar
directamente a los menores de edad, pues los adultos pueden maltratarlos
fisica y mentalmente; pueden no proporcionarles lo necesario para su correcto
desarrollo y pueden exigir de los infantes conductas que afectan su integridad

fisica y emocional.

2.1.1 CONCEPTO DE FAMILIA /

La familia es la parte mas importante dentro de nuestra sociedad, pues es

ahi donde se forjan los valores morales, éticos, religiosos, y sociales. De

una buena relacion de familia depende la conducta de los integrantes de la
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sociedad, para Manuel Chavez Ascencio, “La familia es la mas antigua de las
instituciones humanas y constituye un elemento clave para la comprension y
funcionamiento de la sociedad”.> De acuerdo con la opinién de este autor,
podemos comprender que la integracion y buen funcionamiento de la familia
es vital para un buen proceso de sociabilidad de los ninos en un futuro y el
camino que ellos elijan seguir. De igual manera, debido a que el ser humano
vive en sociedad, pues es el Unico ser racional que no puede mantenerse vivo
estando aislado, vive en comunidad y ésta va desde la mas pequena que es la
familia, al pueblo, ciudad, nacion, comprendiendo la comunidad internacional
de ahi su importancia pues interfiere y delimita el comportamiento del hombre

en sociedad.

Desde el punto de vista legal, Maria de Monserrat senala en su libro Derechos

de los Padres y de los Hijos, que la familia:

= CHAVEZ, Ascencio Manuel F (et, al) La Violencia Intrafamiliar. pp.1
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“Es una agrupacion social de personas que se encuentran unidas
por lazos de sangre o por lazos que crea la ley, como es el caso de
la adopcion. Una familia nace de la union de dos adultos que viven
juntos, de los hijos que ellos tengan y del reconocimiento que hagan
otros miembros de la sociedad y/o la ley acerca de tal union. Lo cierto
es que los hogares de madres solteras son cada vez mas frecuentes
y a éstos se les reconoce igualmente como nucleos familiares” .26

Por lo tanto, observamos la importancia de los padres dentro del nucleo familiar,
pues depende de ellos el papel que jueguen sus hijos dentro de la sociedad en
un futuro. Es importante senalar que existen diversos tipos de familias las hay
indigenas, campesinas, obreras, urbanas o rurales, de clase media, de clase
alta; unas que se constituyen por la pareja humana, otras por la madre sola y los
hijos; unas son extensas y otras nucleares, etc., sin embargo, no importa como
este constituida, lo que vale es la educacion, comunicacién y apoyo que dentro
de dicho nucleo; pues de esto dependera que todos los miembros se integren

a la sociedad y aporten comportamientos mas humanos, justos y solidarios.

l26 PEREZ Contreras, Maria de Monserrat, Derechos de los Fadres y de los Hijjos pp.5
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Para Maria de Monserrat se reconocen dos formas de ordganizacion familiar,
una es la nuclear que nos indica esta formada por la pareja de esposos y
los hijos concebidos de manera natural o en adopcion. Y la extensa que esta
formada por familiares de los esposos que comparten el techo familiar y por la
familia nuclear. En nuestra sociedad son mas comunes las familias de caracter
extenso, y debido a ello, la comunicacién y la educacion se ven enturbiadas
por influencias externas que no siempre son positivas. Por lo tanto, la familia
es la semilla de toda sociedad y de ella depende que sus miembros actuen de
manera positiva o negativa al interactuar con otras personas; es por ello que
es muy importante que dentro del nucleo familiar exista armonia para que los
pensamientos de los integrantes, sobre todo los niNos, sean positivos y No

crezcan son una serie de traumas que violenten su vida familiar y social.

Una vez enfatizada la importancia de la familia como institucion de educacion
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de sus miembros, el derecho ha instaurado lo que llama £/ derecho de familia,

que redlamenta y reconoce tres tipos de familia juridicamente reconocida:

1. Las familias que nacen de la union de personas del sexo opuesto, como

el matrimonio y el concubinato.

2. Aquellas que tienen como origen la procreacion, es decir a partir de los
vinculos de parentesco que surgen entre padres e hijos, y de estos con
los parientes de sus progenitores, sean estos nacidos dentro o fuera del

matrimonio.

3. Las que tienen su origen en la Constitucion que hace de ellas la ley vy
NO por Nexos sanguineos como es el caso de aquellos vinculos que se

crean semejantes a los naturales entre el adoptante y el adoptado.
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Entonces podemos definir al derecho de familia como el conjunto de
disposiciones juridicas que regulan los aspectos bioldgicos y sociales que
resultan de la unién entre personas de sexos opuestos a través de instituciones
como el matrimonio y el concubinato, vy la resultante procreacion en ellos, asi
como las consecuencias de la adopcion y de la filiacion. Y observamos que
la ley reconoce a estos tres tipos de familias y al mencionarlas les impone
derechos y obligaciones que deben de cumplir para que la ley las proteja y de

manera especial a 10s niNos.

Los derechos de familia prestan especial atencién a los ninos, por ser los
seres mas vulnerables y que sin el apoyo de sus padres o tutores no podrian
sobrevivir o si lo lograran crecerian bajo condiciones sumamente deplorables

que marcarian su comportamiento futuro frente a la sociedad.
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Dentro de las obligaciones y derechos que la familia adquiere al momento de ser
reconocida juridicamente como tal, los alimentos se tratan de una obligacién y
de un derechos al mismo tiempo, pues surgen de dos situaciones concretas
reconocidas por la ley, la primera, por el hecho de existir un matrimonio o del
parentesco en que nace este, la sequnda, como consecuencia del estado de
indefension o incapacidad de quien debe recibir los alimentos para proveérselos
el mismo, y es ahi donde la ley protege de manera especial a los ninos vy
se reconoce que los alimentos son indispensables para que quien no pueda
sobrevivir por si mismo, lo haga, y habréd de proporcionarlos dependiendo
de los vinculos de asistencia y ayuda mutua que se deben las personas que
tienen parentesco, sobre todo las obligaciones que tienen los padres para con
los hijos y de manera legal tenemos los siguientes:

1. Todo miembro de la familia tiene derecho a que los deméas integrantes

de la misma lo respeten en su intedridad fisica y psicoldgica, lo que
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implica una obligacion de éstos en el mismo sentido

2. Todo miembro de la familia tiene derecho a que exista un medio familiar
que le permita desarrollarse plenamente, asi como su incorporacion
integral y positiva a la sociedad.

3. Los integrantes de la familia tienen derecho a la proteccion por parte de

las instituciones publicas con competencia en la materia

Los ninos bajo ninguna circunstancia pueden permanecer desamparados, es

por ello que la ley los protege cuando los padres, que son los principales

responsables de la manutenciéon y el bienestar de los hijos, falten o se

La familia es la base de la sociedad mexicana, es por

encuentren discapacitados para llevar a cabo esta obligacion, la responsabilidad ello que debe existir un vinculo emocional grato y
. . amoroso para que los ninos crezcan sanamente y pu-
es depositada en los demds ascendientes casi proximos en grado (como los edan ser futuros adultos responsables y honestos.

abuelos o los bisabuelos) tanto por la linea paterna como por la materna.
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Dentro de la familia es importante sobresaltar los derechos y obligaciones que
tiene la pareja que forma el vinculo del matrimonio tanto para el varbn como
para la mujer. Legalmente, el marido tiene derecho de hacer un hogar y una
familia, de abstenerse de tener muchos hijos y de exigir a su mujer la relacion
sexual. Y dentro de sus multiples deberes, se encuentra la obligacion juridica de
administrar correctamente los bienes comunes, de no abandonar a la familia,
de dar alimentos a todos los miembros de la familia y de dar educaciéon a los

hijos naturales o adoptados.

lgualmente, la esposa tiene el derecho a la maternidad, la facultad de
abstenerse de adoptar y el derecho de exigir a su marido que atienda la
educacién de sus hijos. También la mujer tiene muchas obligaciones tales
como dirigir los trabajos del hogar, no descuidar a los hijos y proporcionar

vestido y alimentacion.
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Por lo tanto, la proteccion legal de los ninos es irrefutable, pues en La Constitucion
Politica de los Estados Unidos Mexicanos sefala que:

“*Como obligacion de los padres o de quienes ejerzan la custodia o

tutela de un menor, la de proveer a éstos de todo lo necesario para

la satisfaccion de sus necesidades, y la proteccion y procuracion de
su salud fisica y psicolégica”.?’

Por lo tanto, la proteccidon que avala el cuidado de los ninos se encuentra
depositada en la Constitucion Mexicana y por lo tanto, debe de hacerse cumplir
y eso depende de todos nosotros y de la ley.

Sin embargo, dentro de los derechos de la familia, también los menores tienen
obligaciones para con sus padres, pues cuando sus posibilidades econdmicas y
psicolégicas se los permitan pueden hacerse cargo de alimentar correctamente
a sus padres cuando éstos sufran alguna imposibilidad sobre todo para dotarlos

de o necesario para sobrevivir.

|27 Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, Articulo 4°.
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Lamentablemente en nuestro pais el fendmeno de la violencia dentro de la
familia esta presente en todas las edades, sexos, niveles culturales, creencias
0 posiciones econdmicas. De todos los problemas que podemos observar,
que nos da responsabilidad en Io humano vy lo juridico, nos concentramos
en la violacién a la dignidad y derecho de las personas, en especial de los
menores. Es decir, estudiar las medidas legales de proteccién y promociéon de
menores, y de luchar en contra de la discriminacion y violencia intrafamiliar;

este problema es de caracter social.

Los menores son los blancos perfectos en el hogar para ejercer un tipo certero
de violencia fisica-sexual, presiones y control psicolégico por ser los sectores
mas vulnerables de la poblacién, ademas de encontrarse en peligro de
desarrollar problemas de ajuste durante la ninez y adolescencia por la violencia

ejercida, lo cual afecta el desarrollo de la personalidad del nino y ademas puede
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condicionar en el futuro la reproduccion de un comportamiento violento pues
la violencia intrafamiliar es algo asi como “hereditario”, que se va transmitiendo
de generacion en generacion. Es la cultura del fuerte sobre el débil. Puede ser
el hombre contra la mujer o viceversa. Los hijos se desarrollan y crecen con el

ejemplo de los padres.

Las causas de la violencia intrafamiliar son el divorcio, la union libre, el aborto,
la contracepcion, la pérdida de funciones de la familia, la falta de comunicacion,
la paternidad irresponsable, la pérdida de valores vy la falta de autoridad como

servicio.

El alcoholismo, el aspecto econdmico, la pobreza, la tensiéon relacionada, los
desequilibrios psiquicos, las frustraciones del varén (personales o profesionales)

parecen influir en el comportamiento violento. Las agresiones pueden ser

La personalidad insegura y melancolica es senal
de una ninez o adolescencia violenta o con abuso
sexual, psicolégico o verbal; lo cual marca al nifo
durante toda su vida con el riesgo latente de realizar
los mismos abusos en su etapa adulta.
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verbales, que frecuentemente lastima mas que las fisicas, en virtud de que
se disminuye a autoestima del ser humano v fisicas, que pueden ser desde

golpes, cortadas, toques lascivos, actos sexuales forzados, etc.

En relaciéon a los menores existen 3 factores que dan origen a la violencia:

1. El menor receptor de la violencia,

2. El adulto agresory

3. El factor desencadenante que puede ser externo o interno.

La violencia en la familia es motivo de preocupacién e indignacion de las

naciones del mundo, en ellas incluida la nuestra.
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Cuando hablamos de un problema social como la violencia intrafamiliar,
encontramos que ésta se manifiesta en todos los estratos econdémicos, en
familias en las que sus integrantes cuentan con estudios de educacion basica,
media y superior; entre personas cuyo rango de edad va desde recién nacidos
hasta ancianos; entre hombres, mujeres, ninos, minusvalidos e incapacitados.
Sin embargo, las victimas mas frecuentes son las mujeres y l0os ninos. Pérez
Contreras, Maria de Monserrat en su libro Derechos de los Padres y de los Hijos
cita:

“La violencia en la familia es aquella que nace del ejercicio desigual

de la autoridad en las relaciones de poder que surden en el nucleo

familiar, por un miembro de la familia, llamado agresor contra otro

llamado receptor o victima, a través de la violencia fisica, psicolégica

0 sexual, con el fin de mantener un estatus de jerarquia frente al
receptor de las agresiones” .28

Desde hace varios anos se viene practicando la violencia dentro de la familia,

ya sea por problemas en el trabajo o por trastornos psicolégicos pasados o

lz2 PEREZ, Op. Cit. p. 57
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actuales, que se presentan en los padres, principalmente en el padre. Esto
funciona como una cadena ya que puede venir desde varios anos atras, la
causa principal del maltrato en los menores puede ser la falta de dinero,
trabajo, paciencia o por otro lado producidos por el alcoholismo, drogadiccion,
y la histeria, aun asi esto no justifica la falta provocado hacia los menores de
edad, ya que ellos no se pueden defender, de los golpes ni de las agresiones
verbales que les puedan ocasionar sus padres e incluso parientes cercanos a
ellos. También es muy importante enfocarnos en lo que es el maltrato sexual
ya que en los ultimos anos a crecido considerablemente y es provocado por

familiares cercanos a lo menores incluyendo a sus padres.

“Ademas la violencia intrafamiliar nace del ejercicio desigual de la
autoridad en las relaciones de poder que surgen en el ndcleo familiar,
por un miembro de la familia, llamado agresor contra otro llamado
receptor o victima, a través de la violencia fisica, psicolégica o sexual,
con el fin de mantener un estatus de jerarquia frente al receptor de
las agresiones”.?°

2 PEREZ, Op. Cit. p. 59
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La principal forma de violencia es la fisica y se ejercita en forma de golpes,
cortaduras, quemaduras y de privacion. La violencia psicolégica encontramos el
insulto, la amenaza, la descalificacion de habilidades, opiniones desadgradables
sobre la persona, burlas, limitacion en la libertad de actuar, opinar y decidir e

inclusive el confinamiento.

Para dar solucion a esta problematica social el gobierno mexicano creé el
Programa MNacional de Accién a favor de la Infancia 1995-2000, se han
realizado varias campanas a favor de los derechos de los menores, pero
ninguna a causado la baja en las graficas de violencia de todo tipo hacia los
menores. Es por eso que estamos realizando un estudio exhaustivo de todas
las formas de violencia en la familia y principalmente enfocandonos en lo que
es la violacion a los derechos de los ninos, deseamos que se respeten ya que

también ellos tienen leyes que los protegen y que pueden exigirle a sus padres
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y personas a su alrededor que los maltratan de cualquier forma que respeten
sus derechos.

Ya en materia penal se ha tipificado la violencia familiar considerando todas
las formas en que se manifiesta; se sancionan con mayor rigor los delitos
de lesiones y los delitos que atentan contra la libertad y el normal desarrollo
psicosexual; establecen la indemnizacion por el dano material y moral causado,

incluyendo el pago de tratamientos curativos y psicoterapéuticos.

En materia civil se ha incluido la figura y definicion de violencia intrafamiliar, asi
como las medidas precautorias para el caso concreto. Una de las medidas de
proteccibn mas importantes para acabar con la reproduccion y existencia de la
violencia intrafamiliar, es someter al agresor por determinacion judicial, tanto

en materia civil como penal, a tratamientos psicoldgicos especializados.

1235

El Gobierno Mexicano ha realizado diversas campanas
por la defensa de los derechos de los ninos, sin em-
bargo no han arrojado los resultados esperados, es por
ello que nosotras proponemos una campana a nivel
municipal que permita realizar un cambio positivo en

las cifras de violencia infantil.
o0—-



2.2 DECLARACION DE LOS DERECHOS DE LOS NINOS /

De manera internacional se han registrado diversas declaraciones para
proteger de manera especial a 10s ninos por ser considerados los seres mas

vulnerables o propensos a abusos de indole fisica, psicolégica y sexual.

La primera declaraciéon sistematica de los”Derechos del nino” redactada por
la pedagoda Suiza Englatine Jebb, fue promulgada por la entonces Asociacion
Internacional de Proteccion de la Infancia y aprobada por la Sociedad de las
Naciones en 1924; denominada Declaracién o Carta de Ginebra, que mas tarde
seria revisada en 1946. Dicha declaracion contiene:

1. El nino debe ser protegido excluyendo toda consideracién de raza,

nacionalidad o creencia.
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2. El nino debe ser ayudado, respetando la integridad de las familia.

3. El nino debe ser puesto en condiciones de desarrollarse normalmente

desde el punto de vista material, moral y espiritual.

4. El nino hambriento debe ser alimentado; el nino enfermo debe ser
asistido; el nino deficiente debe ser ayudado; el nino desadaptado
debe ser reeducado; el nino huérfano y el abandonado deben ser

recogidos.>®

Para 1953, la Asamblea General de las Naciones Unidas decidio que la

Nino nativo de Nicolds Romero. Los infantes tienen
diversos derechos que, cuando son respetados, se
nota que son felices en su mirada inocente y alegre.

. . y: . . Con el esfuerzo del gobierno de Nicolas Romero y
funciones en forma permanente como organizacion mundial de proteccion a con (2 (TNEREREERIR - o= todos los nifnos

pueden ser felices. o

UNICEF (Fondo de las Maciones Unidas para la Infancia) continuara sus

la infancia hasta nuestros dias, pues se trata de un organismo que apoya y

defiende los derechos de los ninos de manera Internacional obligando a cada

[30° JIMENEZ Garcia, Joel Francisco Derechos de los finos. p.8
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uno de los mandatarios a promover el respeto vy la integridad de los ninos en
Sus respectivos paises.

En México, se celebr6 en agosto de 1937 el Primer Congreso Nacional sobre
el Régimen Juridico del Menor, pretendiéndose crear un programa de orden
normativo aplicable en forma exclusiva al nino, lo que dio como resultado
diversos anteproyectos de cddigos del menor y que fueron llevados a cabo poco

a poco debido a la creciente demanda de apoyo al respeto de los menores.

El Pacto Internacional sobre Derechos Civiles y Politicos; establece en forma
especifica que todo nino tiene derecho sin discriminacion alguna a medidas de
proteccién: tanto de su familia, como de la sociedad y del Estado; todo nino
sera inscrito inmediatamente después de su nacimiento y deberd tener un

nombre; todo nino tiene derecho a adquirir una nacionalidad.
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Es importante definir Io que es un nino en materia legal e internacional vy
Joel Jiménez Garcia lo define como: “Menor es todo nino o joven que con
arreglo al sistema juridico respectivo, puede ser castigado por un delito en

forma diferente a un adulto” !

Por lo tanto, el trato y la legalizacion que protedge a los ninos no puede ser
igual a la de los adultos pues ellos son mas vulnerables si no tienen un hogar
y unos padres que los comprendan y apoyen, por lo tanto, la ley contempla
todo esto y considera que cuando un nino comete una infraccién es debido
a la ignorancia de saber distinguir entre lo bueno y lo malo y se inculpa a los
padres o tutores por el delito por no haber sabido orientarlo en las normas que
rigen a la sociedad y por lo tanto no puede ser castigado de igual forma que

los adultos.

I3 Ibidem. p. 11
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De manera general, los derechos de |los ninos se encuentran asentadas en los

documentos legales correspondientes dentro de los que sobresalen:

= Derecho aexpresar libremente su opinion: los Estados partes garantizaran

al nino que esté en condiciones de formarse un juicio propio y expresar
su opinidn en todos los asuntos que afecten al nino, considerando su

edad y madurez.

Derecho a la Libertad de expresion: el nino tiene derecho a la libertad
de expresion, derecho que incluye la libertad de buscar, recibir y difundir

informaciones e ideas de todo tipo.

Derecho a no sufrir perjuicio o abuso fisico o mental: descuido o trato
negligente, malos tratos o explotacion, incluido el abuso sexual mientras
el nino se encuentre bajo la custodia de los padres o su representante

legal.




“=Derecho alaeducacion: los Estados partes deberdn implantar la ensefanza
primaria obligatoria y gratuita para todos, fomentar el desarrollo de la
ensenanza secundaria, incluida la ensenanza general y profesional,
otorgando asistencia financiera si es necesaria. Hacer accesible a todos

la ensenanza profesional.

= Derecho al descanso, el esparcimiento, al juego y actividades recreativas:
los Estados partes respetaran y promovieran el derecho del nino a
participar plenamente en la vida cultural y artistica, recreativa y de

esparcimiento.

Derecho a alimentos: los padres estan obligados a dar alimentos a sus
hijos. Por falta o imposibilidad de los padres, la obligacion recae en los
demas ascendientes por ambas lineas que estuvieren mas proximos en

grado.
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Los ninos tienen derechos que les permiten vivir
dignamente durante su infancia, uno de ellos es el
Derecho a la Educaciéon. En el Municipio de MNicolas
Romero existe un alto indice de nifos que no asisten
a la escuela basica por falta de recursos econémicos

O por ignorancia de sus padres.
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Respecto a los trabajadores en dgeneral, se prohibe tajantemente la utilizacion
del trabajo de los menores de catorce anos. Ademas, 10s mayores de catorce
anos y menores de dieciséis tendran como jornada maxima la de seis horas. De
la misma forma, la ley Federal del Trabajo en su articulo 22 prohibe la utilizacion
del trabajo de los menores de catorce anos, y de los mayores de catorce vy
menores de dieciséis que no hayan terminado su educacion obligatoria, salvo
que haya compatibilidad entre estudios y trabajo, y que la autoridad lo apruebe.
Ademas los menores de dieciséis anos necesitan autorizacién de sus padres
O tutores, a falta de ellos, del sindicato a que pertenezcan de la Junta de

Conciliacién y Arbitraje, del inspector del trabajo o de la autoridad politica.
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2.5 ANTECEDENTES DEL MUNICIPIO /

El municipio que hoy es conocido como Nicolas Romero, anteriormente se

llamaba Atzcapotzaltongo, de “Azcaputzalli”, hormiguero; y del “Tontli”, pequeno
y del diminutivo “co”, en “En los pequenos hormigueros” o como también
se le conoce “En el hormiguerillo”; Su actual nombre |lo obtiene del coronel
Nicolds Romero en el ano de 1898, teniendo primero la categoria de Villa y
posteriormente convertida en |o que ahora es una ciudad de invaluable sentido

historico.

Este se encuentra en la seccién occidental de la cuenca del Valle de México
y pertenece a la region Il, de Zumpango vy Xlll distrito judicial de Tlalnepantla.
La superficie del territorio de Nicoldas Romero es de 233.508 KmZ2, lo que
representa el 1.05% del total de la superficie del Estado de México. Se ubica al

norte del valle teniendo las siguientes colindancias: al norte con el municipio
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de Tepotzotlan y Villa del Carbon: al sur, se encuentra Isidro Fabela y Temoaya;
al este, los municipios de Cuautitlan lzcalli y Atizapan de Zaragoza; y al oeste,

con Jiquipilco.

El segundo problema mas grave que enfrenta el municipio de Nicolds Romero
a fines del siglo XX es el educativo. Para junio de 1997 el sistema educativo
del municipio contaba con 61 escuelas registradas para el nivel preescolar: 33
estatales y 28 federalizadas, lo que representaba el 32.10% de la infraestructura

educativa; 112 escuelas primarias: 53 estatales y 59 federalizadas, que

correspondian al 47.30% de la misma; 31 escuelas secundarias: 18 estatales

El Municpio de Nicolds Romero en el Estado de
México en 1997 albergaba a 116,414 menores de
18 anos, de ahi su importancia en la defensa de los

) ) 3 ) ) Derechos de los Ninos, pues al poseer tal cantidad de
del sistema estatal, siendo tan sdlo el 4.20% de todo el sistema educativo en menores, la violencia marca altos indices.

y 20 federalizadas que eran el 16.30%; y 5 escuelas del nivel medio superior

el municipio.

132



De la poblacion contable de 116,414 menores de 18 anos se encontraban en la
misma fecha 3,382 en preescolar, 36,186 en primaria, 13,223 en secundaria

y solamente 2,299 en el nivel medio superior, sumando un total de 57,620.

De acuerdo a estos datos, la capacidad de absorcion del sistema educativo del
Municipio, para esta poblacion estudiantil es la siguiente: el nivel preescolar
absorbe al 2.90% de los alumnos, el nivel de primaria al 31.08%, el nivel
secundario al 11.35% vy el nivel medio superior tan sélo al 1.97%. Confrontando

estos datos, encontramos los resultados expuestos en la tabla 1.

Si suponemos que los alumnos capturados en los niveles preescolar, basico
y medio basico son todos los menores de 16 anos y suman 52,721, siendo
el 46%, podemos determinar que los restantes 63,623, incluyendo a los
menores de seis anos, es decir el 54%, son los mayores de 16 anos, y de

ellos solamente 2,299 se encontraban estudiando en el sistema educativo
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Nivel Infraestructura Total de los
menores
Preescolar 32.10 % 2.90 %
Primaria 47.30 % 31.08 %
Secundaria 16.30 % 11.35%
Media Superior 4.20 % 1.97 %

Tabla 1. Sistema Educativo Municipal (junio de 1997).
Fuentes: Secretaria de Educacion, Cultura y Bienestar

Social.
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municipal; 1o cual nos indica que en junio de 1997, mientras que el 100% de
los menores de 16 anos se encontraban estudiando, solamente el 3.6% de los
mayores de esa edad continuaban sus estudios, quedando 61,324 jévenes al
margen de la educacion. De los jévenes que edresaron de la secundaria desde
junio de 1994 hasta junio de 1997, el 96.40% quedd marginado del Sistema
Educativo Nacional y, por ser menores de 18 anos, también se marginan
del sistema de produccién y de consumo. Sin considerar a los pocos que
aprobaron el examen unico de admision a preparatoria, y a los que estudian
fuera del municipio, la contribucion que realiza el sector educativo municipal a
la sociedad de Nicolds Romero, es Unicamente la produccién de marginacion

social del 18.17% anual.

Tomando como base el numero de alumnos inscritos en el tercer grado

de secundaria en el periodo lectivo 1996-1997, podemos determinar el

Con s
derechos |

134



porcentaje de crecimiento de la poblacién mayor de 16 anos y menor de 18,
conforme egresan del tercer ano de secundaria por medio de las generaciones
inscritas en los diversos grados durante el mismo periodo escolar.

En junio de 1998 egresaron del tercer grado de secundaria 4,395 alumnos, en
junio de 1999 egresaran 4,886, en junio del 2000 seran 5,912, en junio del
2001 egresaran 6,224, para junio del 2002 seran 6,515, para junio del 2003
seran 6,457, para junio del 2004 egresaran 6,224, y para junio del ano 2005

egresaran 7,384 alumnos.

De no existir una infraestructura educativa de nivel medio superior que sea
capaz de absorber el 80% de esta poblacion, Nicolas Romero corre el riesgo
de tener los indices mas altos de vandalismo, drogadiccion, prostitucion vy
maternidad infantil en el estado de México; en tanto que para marzo de 1998 los

indices de criminalidad aun resultaban envidiables para otros municipios como
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Nezahualcéyotl, Tlalnepantla y Naucalpan, porque el indice de criminalidad sélo

representaba el 0.50% de los problemas que aquejan al municipio.

Los indices de drogadiccion y vandalismo son aun bastante bajos en este
municipio. Del 1 de enero al 31 de diciembre de 1997 fueron cometidas 1,755
faltas administrativas y aproximadamente 7 delitos graves. El problema de la
maternidad infantil, en cambio, es mayor. De las adolescentes que egresaron
de la secundaria “Sor Juana Inés de la Cruz” en el pueblo de San Francisco
Magu durante los anos de 1988, 89, 90 y 91, mas del 80% fueron madres
antes de cumplir los 17 anos de edad. Para diciembre de 1997 sélo existian
aproximadamente 10 grupos de jovenes marginales, con una estructura que no
redne las caracteristicas tipicas de la delincuencia vandalica como se presenta
en otros municipios; esto se debe a que la misma infraestructura urbana que

ha impedido, por un lado, el desarrollo industrial, también ha evitado, por otro
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lado, el desarrollo de los movimientos contestatarios que ello acarrea. Grupos
que coinciden con las colonias irregulares de tenencia de la tierra y zonas
de extrema pobreza, como son: Jiménez Cantd, Juarez Barron, Francisco |.
Madero, Francisco Sarabia, Granjas Guadalupe, San Juan Tlihuaca, Ejido Azotlan,

San Isidro la Paz y Loma de la Cruz.

Un problema mas radica en la presion ejercida por parte de la administracion
educativa sobre los maestros, la injerencia de un partido politico en la institucion
educativa, elabusoirracional de laadministracion escolary la falta de coordinacion
del sistema educativo municipal por parte de los ayuntamientos, han logrado
que la educacién publica en el municipio dedique mas tiempo al quehacer
administrativo y civico, descuidando el aspecto cientifico de la ensenanza, a
tal grado que el porcentaje de conocimientos impartidos durante el periodo

escolar 1996-1997 fue soélo el 37.60% de los programas escolares.
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De acuerdo al Centro Nacional de Evaluacion (CENEVAL), el municipio de Nicolas
Romero obtuvo durante los periodos escolares 1995-1996 y 1996-1997, el dltimo
lugar en el examen Unico de admision a preparatoria. Ante la falta de una legjslacion
promovida por la diputacion federal para la creacion de un sistema de evaluacion
escolar mas objetiva y menos burocratica para los maestros, y ante las medidas
ordenadas por la Secretaria de Educacion Publica (SEP), estos se ven obligados a
utilizar un sistema de evaluacion que esta prohibido juridicamente en paises como
Japoén, Alemania, Canada, Estados Unidos de Norteamérica, Francia e Inglaterra. Y
es la evaluacion por medio de la maxima de aciertos a cuestiones respondidas, es
decir, obligados a no tener demasiados alumnos reprobados, 10s maestros califican
a partir de quien obtuvo mayor ndmero de aciertos; si en un examen de 100
preguntas los alumnos responden solamente 30 y de éstas el nUmero mayor de
aciertos es de 26, a partir de este nimero se da la calificacion de 10 hacia abajo, lo

que significa que aun el alumno que obtiene un 10 de calificacion, en términos reales
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se encuentra en un porcentaje muy inferior a la escala de conocimientos basicos.
La consecuencia inmediata del bajo porcentaje de conocimientos impartidos durante
la secundaria es la creacion de un total estado de indefension de los estudiantes
para enfrentar el examen Unico de admision a preparatoria, el cual no consiste en
un examen, sino en un juedo de azar, donde la nula preparacion académica del
alumno se convierte en un golpe de suerte para ingresar al nivel medio superior. De
3,942 jovenes que edgresaron de la secundaria en 1997, solamente 872 aprobaron
el examen Unico de admision; 1,342 reprobados en total fueron capturados por el

Sistema Educativo Municipal.

De los 1,033 alumnos que se inscribieron en el periodo escolar 1996-1997,
solamente 655 aprobaron el primer semestre, 378 desertaron, y de los 696 alumnos
que estudiaban el sequndo semestre, solamente 533 cursaron el tercero, dando un

margen de 541 desertores de la educacion media superior.
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el Gobierno Municipal de Nicoldas Romero ha mostra-
do gran interés en la defensa de los Derechos de los
NlAos, pues estan conscientes de la importancia de
una infancia feliz para este sector de la poblacion.
Aqui se muestra el Palacio Municipal.
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Si consideramos que de los 3,942 jovenes que egresaron de secundaria
en el mismo periodo escolar, 2,409 no ingresaron a preparatoria, asi como
6351 egresados de primaria no lo hicieron a primero de secundaria, nos da un
total de 2,184 jévenes menores de I8 anos que quedaron marginados de la
educaciéon en tan soélo un periodo escolar, y que sumandolos a los marginados
del periodo escolar 1995-1996, podemos calcular que para julio del ano
2000, de mantenerse el descuido de esta poblaciéon, tanto por los gobiernos
federal, estatal y municipal, habra en el municipio de Nicolds Romero mas de
15,000 jovenes mayores de 15 anos y menores de 18 anos en la completa

ociosidad.

La Direcciéon General de Educacion del Estado de México tiene registradas
en el municipio 61 escuelas de preescolar, la Direccion de Educaciéon Cultura

y Bienestar Social del Ayuntamiento ignora la existencia de ese registro, la

derechos ' §

Problematica %

Analfabetismo 2.80

Vandalismo 0.50
Delincuencia Juvenil 0.04

Tabla 2. Tabla donde se confrontan los datos de las prob-
lematicas respecto a delitos en el Municipio de MNicolas
Romero.

(c
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Subdireccién de Educacion de la misma confirma sélo 50 escuelas vy, por su
parte, los Consejos de Participacion Ciudadana especulan sobre la existencia
de mas de 70 escuelas de preescolar de tipo clandestino. AUn cuando no
existe ningun censo con relacion a éstas, resulta mas confiable la informaciéon
ultima por el hecho de que en septiembre de 1996 se inscribieron 3,382 ninos
a preescolar y 7,384 a primer ano de primaria; es decir un 46% mas de lo
registrado por la Direccion General de Educacion. Y hasta noviembre de 1998
no existe un solo dato oficial en la Direccion de Educaciéon Cultura y Bienestar

Social del Ayuntamiento.

Finalmente, el reto a vencer fue que, por el deficiente nivel profesional de las
administraciones anteriores, nunca se realizaron estudios socioecondmicos
en Nicolds Romero vy, por ende, existe un total vacio de informacién sobre la

problematica del municipio.
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= Para ello fue necesario emplear una metodologia basada en calculos
matematicos sobre la informacidn de las fuentes oficiales y en
encuestas, para lograr una aproximacion real, lo mas objetiva posible.
De ahi que todos los cdlculos y cifras, aun cuando parezcan exactos,
s6lo sean aproximados. Porque la realidad puede superar en mucho o

poco los resultados obtenidos en este estudio.

Debido a que Micolas Romero es un Municipio Extenso se requiere abarcar
a la gran parte del municipio es por eso que la Campana se Difundird en 80
Comunidades con una Duracién de 3 meses contando a partir del lanzamiento
que sera el dia 30 de Abril en la Explanada Principal Frente al Palacio Municipal,
como sabemos que sera dificil llegar a todas las comunidades existentes se tiene
programado difundir por medio de perifoneo un spot de radio que realizaremos.
La C. Rocio de la C. Alvarez Moreno encargada del DIF (Desarrollo Integral para

la Familia) impartira conferencias en las escuelas primarias y secundarias para
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dar mayor informacion sobre el tema en las cuales estaran presentes alumnos
y padres de familia la Presidenta tendra como apoyo didactico diapositivas
que contengan imagenes relacionadas con los derechos mas violentados en el
Municipio. La Campana Comprende Soportes editoriales como Carteles, Folletos,

Volantes y los medios audiovisuales son el Spot de radio y las Diapositivas.

2.4 INDICE DE VIOLACION DE LOS DERECHOS DE LOS NINOS EN NICOLAS ROMEHO/

En materia penal se ha tipificado la violencia familiar considerando todas las
formas en que se manifiesta; se sancionan con mayor rigor los delitos de lesiones
y los delitos que atentan contra la libertad y el normal desarrollo psicosexual.

En el Municipio de Nicolas Romero cada dia va en aumento el indice de violacion

de los derechos de los ninos, esto se debe a la falta de los valores familiares con
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los que cuenta la poblacion del Municipio ya que abarca amplias zonas rurales y
gjidales en las cuales hay un bajo nivel de educacion basica y desconocimiento
acerca de la planeacion familiar. Todo esto trae como consecuencia que la
mayoria de los casos presentados ante el DIF (Desarrollo Integral de la Familia)
sean de maltrato Familiar los cuales van desde gdolpes, maltrato psicolégico,
obligarlos a trabajar, mantenerlos encerrados sin ninguna protecciéon dentro
de su casa, dejarlos sin comer, nedarles el derecho a la educacion llegando a
los extremos de abandonarlos a su suerte en las calles fenbmeno social que
provoca en los ninos una actitud de sobrevivencia que |os lleva a pedir dinero,
vender dulces, trabajar en los cruceros y en el 90% de los casos a caer en

algun vicio.

De acuerdo a datos aportados por el DIF Municipal de cada Diez casos que se

presentan de violencia intrafamiliar Siete son cometidos en contra de menores

El Municipio de Nicoldas Romero cuenta con
amplias zonas rurales y egjidales factor que fa-
vorece el desconocimiento de los Derechos de
los Minos.
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de edad, de los cuales el 68% es ocupado por los padres el 26% familiares

cercanos y el 6% por amigos de la familia, los derechos méas violentados de los

que se tiene redistro son:

1. Derecho a Expresar Libremente su Opinién

2. Derecho a no sufrir perjuicio o abuso fisico o mental

3. Derecho a la Educacion

4. Derecho al descanso, el esparcimiento, al Juego y actividades

recreativas

5. Derecho a Alimentos
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Por lo tanto, en la campana de difusién nos enfocaremos en dichos derechos
con el fin de ayudar a disminuir los altos indices de violacién de los cinco

anteriormente mencionados derechos de l0s ninos.

2.4.1 GRAFICAS Y PORCENTAJES /

A continuacion presentaremos las graficas y los porcentajes de los derechos

de los ninos mas violentados en el municipio con datos proporcionados por el

Gobierno del Municipio de Micolas Romero en el Estado de México.
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Grafica 1
Nivel Escolar

Municipio de Nicolds Romero, Edo. de Méx.

M |Preescolar
[Primaria

W ‘Secundaria

M (Media Superior

| Sin escuela

2.90 %

31.08 %

52.70 %

11.35%

1.97 %

Datos proporcionados por el Depto. de Educacén Cultura y Bienestar Social

147

En esta grafica podemos observar que el porcentaje de personas sin
ninguna instruccion escolar es verdaderamente alarmante, lo que nos
indica que el desconocimiento de los derechos de los ninos puede ser

por esa causa.
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Grafica 2
éQuién Violenta los Derechos de los Ninos?

Municipio de Micolas Romero, Edo. de Mex.

M Padres
M Familiares
B Amigos de la familia 6 %

26 %

68 %

Datos Proporcionados por el DIF en base a las denuncias presentadas

En esta grafica proporcionada por el DIF de Nicolds Romero, observa-
mos que las personas que violentan con mayor frecuencia a los ninos
en base a las denuncias obtenidas son los mismos padres de familia,
cuestion que nos alarma pues se supone que son ellos quienes deben
de proteger a sus hijos. o)
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Grafica 3
2Zonas donde con mayor frecuencia se violan los
Derechos de los Ninos

Municipio de Nicolds Romero, Edo. de Méx.
B Rural

M Ejidal
Nivel Medio

26 %

43 %

31 %

Datos Proporcionados por el DIF en base a las denuncias presentadas

149

Esta grafica nos muestra que las zonas del municipio de Nicolds Rome-
ro donde son violentados con mayor frecuencia los Derechos de los
Ninos es en la zona rural, aunque observamos que la diferencia de
porcentajes no es muy drande. °




Derecho a
Expresarse

M Derecho a Jugar

M Derecho a
Estudiar

M Derecho a la
Integridad Fisica

M Derecho a
Alimentos

M Derecho a tener
una Familia

M Derecho a
Atencion Médica

M Otros

18 %

Grafica 4
Derechos mas Violentados

Municipio de Nicolas Romero, Edo. de Méx.

7% 3% 13 %

24 %

Datos Proporcionados por el DIF en base a las denuncias presentadas

Esta grafica nos indica los Dere-
chos de los nifos mas violenta-
dos, como podemos observar
los 5 derechos que elegimos en
nuestra campafna son los que
tienen un mayor indice de fre-
cuencia, ello apoya la decision
del DIF y la propia para enfocar-
nos en dichos derechos durante
la campana.
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2.5 DERECHOS MAS VIOLENTADOS EN EL MUNICIPIO /

Como ya vimos en el punto anterior los derechos mas violentados dentro del
Municipio de Nicold$s Romero y que destacan por su importancia para que

todos los ninos Aprendan a hacer valer sus derechos son:

1. Derecho a Expresar Libremente su Opinion. Este Derecho garantiza a los
ninos que puedan formarse una opinidn propia acerca de algun tema a

poderlo manifestar frente a los adultos.

2. Derecho a no sufrir perjuicio o abuso fisico o mental. Este Derechos
previene a los ninos de malos tratos o explotaciéon, incluido el abuso

sexual.
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3. Derecho a la Educacion. Este derecho garantiza la educacion necesaria
para que el menor sea una persona de bien para la sociedad y con

conocimientos profesionales.

4. Derecho al descanso, al juego y actividades recreativas. Este Derecho
promueve a que menor tendga la libertad para realizar actividades

recreativas como el juego.

5. Derecho a Alimentos. Este Derecho Garantiza que los menores reciban

una alimentacién sana dentro del seno familiar.

Estos cinco derechos son los mas violentados dentro del Municipio, y se debe
a la falta de conocimiento acerca de los Derechos de los Ninos por parte de

los Padres de Familia y por supuesto de |os infantes, es por ello que decidimos
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realizar una Campana que nos permita difundir los Derechos mas Importantes
para la sociedad de todo el Municipio; apoyandonos en diferentes soportes
graficos como son el cartel, Folleto, Boletin Informativo, Volante y medios

audiovisuales como el Spot de Radio y Diapositivas.

El respeto a los Derechos de los ninos es una prob-
lematica de caracter urgente, no sélo en éste Mu-
nicipio, sino en todo el territorio Mexicano.
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SOPORTES GRAFICOS Y
AUDIOVISUALES PARA
LA DIFUSION SOBRE
LOS DERECHOS DE
LOS NINOS



Con las bases tedricas planteadas y comprendidas de la campana de difusion
en el capitulo 2 de esta investigacion, sabemos que para que un mensaje lle-
gue a un numero extenso de personas y sobre todo a nuestro publico meta:
los ninos, debemos realizar diversos soportes graficos y audiovisuales para que

el mensaje sea enviado y decodificado correctamente por los infantes.

Por la naturaleza y caracteristicas de nuestra formacion profesional, nosotras
como disenadoras graficas debemos realizar soportes eficientes para que la
campana resulte efectiva, es por ello que en este capitulo abordaremos las
caracteristicas y los conocimientos graficos de cada uno de los medios que

sustentaran la campana.
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3.1 SINTAXIS DE LA IMAGEN /

ELEMENTOS CONCEPTUALES DE LA COMUNICACION VISUAL

El punto es la unidad minima
o de expresion.

Son aquellos elementos visuales que constituyen la esencia de lo que vemos

estos son: el punto, linea, contorno, direccién, tono, escala y movimiento.

= Punto: es la unidad minima, senalizador y marcador del espacio, no

tiene largo ni ancho, principio o fin de una linea. ﬁ

La linea es la sucesién de puntos
que ayuda a imprimir dinamismo o

= linea: es el recorrido de un punto que se mueve, tiene largo pero no rectitud a un diseno.

ancho, tiene posicién y direccion, esta limitada por puntos, forma los

bordes de un plano, la forma total de una linea se refiere a su apariencia

[32 Dondis, Dona. A. “La sintaxis de /a Imagen” p.55
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que puede ser recta, curva, quebrada, irregular o trazada a mano. En las
artes visuales la linea, debido a su naturaleza tiene gran energia, nunca

es estatica en el elemento visual por excelencia del boceto.

Contorno: es el recorrido de una linea en movimiento tiene largo y ancho,
posicion y direccion, pero no grosor. Es cualquier superficie contenida en
una linea cerrada que le determina la forma el contorno o perfil. Existen
tres contornos o planos basicos el cuadrado el triangulo equilatero vy el
circulo. A partir de estos contornos basicos se derivan todas las formas

fisicas de la naturaleza y de la imaginacién del hombre.

Direccion: esta muy relacionada con el contorno ya que dentro de
ellos se desarrollan varios tipos de direcciones y mensajes visuales

significativos y las senalaremos a continuacion.

|Dond\5 Op.Cit. P 58-61
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El contorno es la sucesion de lineas que
posee largo, ancho, posicién y direccion
pero no grosor, delimita el area a trabajar.
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se juega
= FI Cuadrado: la horizontal y la vertical, se le asocian significados de
torpeza, honestidad, rectitud y esmero, es estitico, equilibrado vy ’_I B
-~
simeétrico. |
D R 2
= [l Triangulo: presenta la diagonal. Es la méas equilibrada de las formas, Cuadrado
¢
es estable y sélida, pero si es invertido indica inestabilidad, provocadora
y amenazadora.
= El Circulo: contiene la curva, es mas armonico que el cuadrado, mas % /
dindmico y en equilibrio activo, simboliza la infinitud la calidez y la Trisngulo |
. o
proteccion.
i A K
Circulo |
| G

|Dond\5 Op.Cit. P 59
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= FEquilibrio: el ser humano siempre esta en busca del equilibrio ya que es
la referencia visual méas fuerte y firme. Para lograrlo se impone un eje
con un referente vertical y otro horizontal; entre los dos se establece el

equilibrio.

= Tension: es o inesperado, 10 Mas irregular, complejo, e inestable. En
contornos irrequlares es mas dificil establecer el equilibrio, pero el

proceso sigue conservando su importancia compositiva.

= Movimiento: es probablemente la fuerza visual mas predominante para
el humano ya que el 0jo se mueve en respuesta al proceso inconsciente

y las referencias izquierda-derecha y arriba-abajo.

|Dond\5 op.Cit. F 79
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5.1.1 ELEMENTOS VISUALES /

Cuando los elementos conceptuales se hacen visibles tienen forma, textura,

medida y color.

= Forma: es la cualidad y modo de ser del signo, aquello que otorga las
caracteristicas para que un objeto sea reconocido, Platon clasifico a las
formas en absolutas vy relativas, las formas absolutas estan formadas
por lineas o superficies abstractas inspiradas en la naturaleza, pero
realizadas con instrumentos. Se refiere al hecho de tomar los trazos
geomeétricos y las cualidades sensibles con las que las formas naturales
estan creadas; las formas relativas son aquellas que imitan y reproducen

las formas de cosas ya existentes.
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Textura: también conocida como estructura del signo. Se refiere al
aspecto de la superficie del signo, o0 sea, sus propiedades perceptivas
tactovisuales, pueden ser luminosas, transparentes, opacas, coloreadas,

toscas, lisas, blandas, puntiagudas y cortantes.

Color: la percepcion del color estd asociada con la luz y el modo en que
esta se refleja. La luz, es una energia radiante constituida por varias
longitudes de onda, que el 0jo capta solo cuando estas chocan con
los objetos, cuya superficie absorbe una y devuelve reflejadas otras.
Conforme la s ondas de luz se acortan y sus frecuencias aumentan estas
se dejan sentir como calor y después alcanzan la visibilidad en un rango
variable que conocemos como color. El hombre descubre la escala
cromatica de las tonalidades de los colores mediante la percepcion

del arco iris y del espectro solar visible. En el espectro prisméatico

|Dond\s Op.Cit. P 64-70
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los violetas y azules cubren el area mayor, los verdes y amarillos la

extension intermedia vy los rojos la mas pequena.

La luz blanca del sol contiene todos los colores del espectro. Si la luz
llega a una superficie que refleja toda la luz blanca la superficie es blanca
a nuestros 0jos; y si la superficie absorbe toda la luz blanca vemos
el objeto negro. Pero si la superficie es coloreada, parte del espectro
es absorbido (substraido) y la parte reflejada determina el color que

vemaos.

= (Colores Primarios: estos son los colores fundamentales y que no pueden
ser constituidos por la mezcla de otros. La luz blanca se descompone
en tres colores primarios: amarillo, rojo y azul cada uno representa

cualidades fundamentales. El amarillo es el color que se considera mas

|Dond\s Op.Cit. P68
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proximo a la luz y el calor; el rojo es el mas emocional y activo; el azul
es pasivo y suave. El amarillo y rojo tienden a expandirse, el azul a
contraerse. Cuando dos de estos primarios se adicionan 0 superponen
se produce un color mas claro que se conoce Ccomo secundario,
combinandolos en distintas proporciones se produce cualquier color del

espectro.

Colores Secundarios: son el verde, violeta y naranja, proximos o
mezclados producen en forma mas completa todas las vibraciones del
espectro. Sedgun la cantidad que se mezcla de los colores primarios se

obtienen los diferentes tonos de |los secundarios.

Colores Terciarios: son el bermelldn, limdn y verde oliva, cada uno de

ellos contiene todas las vibraciones completas, por tener presente todos

|Dcnd\5 Op.Cit. P 69

163

Con s
derechos |



Con wus 4

derechos |

los colores del espectro segun la cantidad de la mezcla de cada terciario,
su complementario puede ser, uno o0 dos de los colores primarios
proximos o mezclados. Cuando los colores primarios, secundarios o
intermedios se colocan de forma ordenada en un circulo, se forma el
circulo cromatico que es (til para indicar los colores de la misma familia

de todos, colores adyacentes, opuestos y complementarios.

Los colores se diferencian por tres cualidades que son el tinte o matiz,

intensidad o croma, valor o tono.

= Matiz: gracias a el distinguimos a un color de otro debido a la calidad de

matiz; cada matiz tiene caracteristicas propias.

= Valor: se refiere a la claridad o oscuridad de un matiz. Un color puede

|Dcnd\5 Op.Cit. P 67
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ser aclarado si lo mezclamos con un matiz claro de un mismo color o si

los mezclamos con blanco.

= |ntensidad: es la dimensién de fuerza o debilidad de un color. Los colores
en su maxima intensidad son l0s puros y en plena saturacion. Se refiere

a la pureza de un color respecto al gris.

Turnbull en su libro Comunicacion Qrafica menciona que el color realiza las

siguientes funciones.

1. Atraer la Atencioén: el principal uso del color es llamar la atencion y esto

supone que el lector sera atraido y que pondra atencion si lo que lo

atrajo conserva significado o interés.

|55TurbuH “Comunicacién Grafica p
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2.

Producir Efecto Psicologico: se refiere a las reacciones o sensaciones y a

la forma en que un color influye en el estado de animo del ser humano

Desarrollar Asociaciones: los seres humanos tenemos la capacidad
de asociar los colores con los objetos dependiendo de nuestros
conocimientos y de nuestras experiencias por ejemplo el azul representa

el cielo y el mar.

Lograr la Retencion: el color es fundamental para retener la atencion vy
actuar sobre la capacidad reflexiva y emocional del individuo. Por medio
del color las personas recuerdan lo que vieron. Cuando describimos algo

generalmente hacemos referencia al color.

|TurbuH Op. Cit. p.

derechos

El color atrae la atencién
a través del sentido de
la vista, lo que permite

impactar al receptor. O—‘

El color azul produce
una sensacion de
relagjamiento vy paz,
ademas de relacio-
nar los colores y las
ondas con agua vy
tranquilidad.

El color azul-violaceo
que aparece en este
anuncio, crea una
atmosfera estética-
mente placentera

como puede obser-
GQracias al color, el recep- varse.
tor es capaz de recordar y

atender el mensaje que el
emisor prepara para él.
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5. Crear una Atmosfera Estéticamente Placentera: el impacto y poder de
captacion de un color depende de su tonalidad, claridad y saturacion;

pero también depende de la superficie.

3.1.2 COMPOSICION /

El espacio-formato y los signos varios son los elementos graficos generadores

y los medios practicos de la operacion compositiva. El proceso de composicion
se basa en unidades visuales que poseen una significacibn como el punto, linea,
contorno, color, textura, ubicaciéon etc.; la manipulacion de estos principios es

lo que da significado al soporte grafico y los convierte un funcional.

|34 Fabris, Germani “fundamentos del proyecto gréfico” p. 18
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3.1.3 LEYES DE LA COMPOSICION /

Fabris Germani en su libro fundamentos del Diserio Gréfico divide la composicion

en leyes generales y leyes especificas. Las primeras se refieren a los resultados
que el artista pretende obtener con su actividad personal de manera conciente
O intuitiva, estas leyes se consideran como intelectuales y son la ley de la

unidad vy la ley del ritmo.

Las leyes especificas son aquellos medios que se emplean como factores
sensibles, fisicos y materiales de la composiciéon, y sin los cuales la misma
composicion no podria existir estas son: la ley de la variedad y del interés, ley del
resalte y de la subordinacion, ley del contrasta o conflicto, ley de la simetria y la
ley de la intensidad. Las tres primeras actuan dentro del ambito de la ley general

de la unidad y las dos ultimas actuan dentro de la ley general del ritmo.

Con cus f
derechos |
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5.1.4 LEYES GENERALES /

= |ey de la Unidad: se refiere a que una composicion debe resolverse

en la armonia total entre el lenguaje - signo y entre contenido — forma
consiguiendo con esto, que la composicion se perciba y se considere

COomMo un objeto unico.

= Ley del Ritmo: regula el efecto compositivo, es la sucesion y armonia
de los valores visuales: dibujo, espacio, claroscuro, color, movimiento,
equilibrio y dimensién la armonia relne e identifica las partes en un
todo de forma proporcionada y concordante. Existen varios tipos de

ritmo:
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La composiciéon unificada permite
que tanto el signo como el contenido
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1. Ritmo Constante: es aquel que presenta la sucesion regular de un
MismMo organismo segun un movimiento de rotacion o traslacion.
Es una repeticiébn que crea un efecto de recordaciéon. Este ritmo
tiene un sentido de inmovilidad que puede ser monétona vy

provocar aburrimiento.

2. Ritmo Libre: es aquel en el que el equilibrio entre las partes
se obtiene por medio de la variedad de las superficies, de
los elementos, de la posicion. Este tipo de ritmo presenta un

equilibrio dinamico que suscita interés.

Cumglimas [0 picosos ofios

v lzz que faltan por venir

La sucesiéon de los elementos visuales
en este anuncio permiten lograr un ritmo
constante y libre.

Con ¢ys #,
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3.1.5 LEYES ESPECIFICAS /

= ley de la Variedad y del Interés: consiste en la forma de escoger los

La variedad en la
composicion  de

o los elementos
elementos que integran la composicion de forma que provoguen un : atraen la. atencién
. : VIVEMas del receptor.
interés y la vuelvan novedosa. El interés se crea por el conflicto, el e o

contraste y las tensiones que se dan entre |os elementos.

La imagen del perro domina
el anuncio en general, obe-
deciendo a la ley del resalte

= Lley del Resalte y la Subordinacion: en una composicion debe existir un y la subordinacion.

elemento dominante, segun el significado y la finalidad de la misma, y los N—

otros elementos deben de relacionarse con el elemento predominante

en posicién de subordinacion.

= Ley del Contraste o Conflicto: cuando dos signos no tienen ni su forma

ni sus relaciones iguales o semejantes carecen de toda afinidad vy

Sabemos que la imagen
originan un contraste. presentada en el anuncio
no es real, por lo que crea
confusién e impacto en el

| receptor. o——— Festival

| dela
Publicidad

171



= Ley de la Simetria: se da cuando existe un equilibrio de fuerza constante,
mMismo que se obtiene por medio de las diferentes disposiciones de los
elementos. Segun el movimiento sugerido se tienen diferentes formas

de simetria:

1. Simetria Lineal: se da cuando un mismo elemento aparece
dispuesto en espacios sucesivos, es un movimiento de

traslacion, segun una recta imaginaria.

2. Simetria Alternada: es aquella en que los motivos constructivos
estan formados por dos o0 mas elementos distintos, que siguen

un periodo constante.

La misma imagen del varén aparece dispuesto
en sucesiéon en un movimiento de traslacion.
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3. Simetria Bilateral: aqui las partes son simétricas a un solo eje

imaginario.

4. Simetria Radial: las partes son simétricas respecto a un centro

real o imaginario.

Ley de la Intensidad: se refiere a la presencia de una intensidad o
densidad de fuerzas en la composicién, es la diversidad en cuanto
a cualidad y cantidad con que se manifiestan los signos. Los dos
caracteres fundamentales con que se manifiestan la intensidad con el

estatismo y el dinamismo.
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3.1.6 TECNICAS DE COMUNICACION VISUAL /

= FEquilibrio: es una estrategia de diseno en la que hay un centro de

gravedad a medio camino entre dos pesos.

= |nestabilidad: es la ausencia de equilibrio y da lugar a formulaciones

visuales muy provocadoras e inquietantes.

= Simetria: es el equilibrio axial ya que cada unidad situada a un lado de
la linea central corresponde exactamente otra en el otro lado, es muy
l6gico vy sencillo de disenar y por lo mismo resulta estatico e incluso

aburrido.

15> Dondis, Dona. A. “La sintaxis de la Imagen” p.1351

Equilibrio

Inestabilidad

Simetria

f
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Asimetria: se dice que es un mal equilibrio, pero puede conseguirse
también variando elementos y posiciones, de manera que se equilibren
los pesos. El diseno es complicado porque se necesita ajustar muchas

fuerzas, pero es interesante y rico en su variedad.

Regularidad: consiste en favorecer la uniformidad de elementos.

Irregularidad: realza lo inesperado y lo insdlito, sin ajustarse a ningun

plan descifrable.

Simplicidad: es la técnica visual que impone el caracter directo y simple

de la forma elemental.

|Dond\5 Ob. Cit. p. 132
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= Complejidad: implica una complicacion visual debido a la presencia de
numerosas unidades y fuerzas elementales que da lugar a un dificil

proceso de organizacion.

= Unidad: es el equilibrio adecuado de elementos diversos en una totalidad

que es perceptible visualmente y se percibe como un objeto Unico.

= Fragmentacion: es la descomposicién de los elementos y unidades
de un diseno en piezas separadas que se relacionan entre si, pero

conservan su caracter individual.

= Economia: presenta unidades minimas de medios visuales que contrastan
con su opuesta de la profusion, es una ordenacién visual frugal v juiciosa

en la utilizacion de elementos y contiene aspectos pobres y puros.

|Dond|5 Ob. Cit. p. 134
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= Profusion: es muy recargada y tiende a la presentacion de adiciones

discursivas, detalladas e inacabables al diseno béasico que embellecen Profusion

mediante la ornamentacion.

= Reticencia: es una aproximacion de gran comedimiento que persigue CH RN 2=

Reticencia

=

una respuesta maxima del espectador ante elementos minimos.

o
&

= [xageracion: recurre a la ampulosidad extravagante, ensanchando su

expresion mucho mas alla de la verdad para intensificar y ampilificar. Exageracion

= Predictibilidad: sugiere un orden o plan muy convencional ya sea a
través de la experiencia de la observacion o de la razon basandose en

un minimo de informacion. Predictibilidad

|Dond|5 Ob. Cit. p. 136
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= FEspontaneidad: se caracteriza por una falta aparente de plan. Es una

técnica de gran carga emotiva, impulsiva y desbordante.

= Actividad: debe reflejar el movimiento mediante la representacion o la

sugestion.

= Pasividad: esta técnica representa lo estatico que se produce, mediante

un equilibrio absoluto, un efecto de reposo.

= Sutileza: es la técnica utilizada para establecer una distincion afinada,

renuyendo a toda obviedad o energia, indica delicadeza y refinamiento.

= Audacia: se usa con atrevimiento, seguridad y confianza en si mismo,

pues su proposito es conseduir una visibilidad 6ptima.

|Dond|5 Ob. Cit. p. 138
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Meutralidad: se utiliza para que sea menos provocador para la vista

puede ser el méas eficaz para vencer la resistencia del observador.

Acento: por el contrario esté perturba la neutralidad en un punto,
que consiste en realzar intensamente una sola cosa contra un fondo

uniforme.

Transparencia: implica un detalle visual a través del cual es posible ver

lo que esta detras.

Opacidad: es absolutamente lo contrario, el bloqueo y la ocultaciéon de

elementos.

|DondISOb. Cit. p. 139-140
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= (Coherencia: expresa la compatibilidad visual desarrollando una

composicibn dominada por una aproximacion uniforme y consonante. Coherencia

= Variacion: esta técnica permite la diversidad y la variedad. Pero la
variacion refleja en la composicion visual el uso de ese mismo fenémeno,

las mutaciones estan controladas por un tema dominante.

Variaciéon

= Realismo: es la técnica natural de la cadmara, es el modelo del

realismo.

Realismo
= Distorsion: fuerza el realismo y pretende controlar sus efectos C

desviandose de los contornos regulares vy, a veces, también de la forma

auténtica.

Distorsion

|Dond|5 Ob. Cit. p. 141
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Plano y Profundo: se rigen principalmente por el uso o0 la ausencia
de perspectiva y se ven forzadas por la reproduccion fiel, mediante
la imitacion de los efectos del claroscuro para suderir o eliminar la

apariencia natural de la dimension.

Singularidad: consiste en centrar la composicion en un tema aislado e
independiente, que no cuenta con el apoyo de ningun otro estimulo

visual. Su técnica es la transmision de un énfasis especifico.

Yuxtaposicion: expresa la interaccion de estimulos visuales situados al

menos dos claves juntas y activando la comparacion relacional.

Secuencialidad: esta basada en la respuesta compositiva a un plan de

representacion que se dispone en un orden 16gico, pero por lo general

|Dond|5 Ob. Cit. p. 143-144
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entrana una serie de cosas dispuestas segun un esquema ritmico.

Aleatoriedad: da la impresion de una falta de plan, de una desorganizacion

planificada o de una presentacion accidental de la informacion visual.

Agudeza: esta intimamente ligada a la claridad del estado fisico y a la

claridad de expresion, el efecto final es nitido y facil de interpretar.

Difusividad: es blanda, no aspira tanto a la precision, crea mas ambiente,

mas sentimiento y mas calor.

Continuidad: se define por una serie de conexiones visuales
ininterrumpidas, que resultan particularmente importantes. Mantiene la

unidad y una composicion de elementos diversos.

|Dond|5 Ob. Cit. p. 145-146
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= [Episodicidad: expresa la desconexion 0 al menos, conexiones muy
débiles, refuerza el caracter individual de las partes constructivas de un

todo, sin alejarse del significado global.

5.2 CARTEL /

“el cartel es una forma de comunicacion visual caracteristica de nuestro
tiempo. Su mensaje y su informacion deben entrar visualmente y captarse

al paso”.

Esta es la definicion con la que mas coincidimos; ya que no se dirige a un tipo
de cartel en especifico sino que abarca el cartel en general. Tomando como
base la definicién, debe quedar claro que el cartel tiene variados objetivos;
como informar, provocar un estimulo, exponer, motivar al receptor y educar

en algunos de los casos, esto se logra gracias a la informacién e imagenes que

|36 Barnicoat, John “Los carteles, su historia y su lenguaje” p. 181
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se manejan asi como el Diseno Qrafico.

‘el cartel es un grito en la pared"

Esta definicién es la mas concreta como lo es el cartel por si solo ya que abarca
el todo, con solo algunas palabras graficas. Las caracteristicas primordiales son
claras y concisas debido a que el cartel logra captar la atencion del receptor en
solo un momento, ademas de comunicar algun tema rapidamente al publico
que va dirigido. Nosotros vamos a captar la atencion de nuestro publico gracias

a los dibujos caricaturizados y el color que utilizaremos.

En México se ha contado siempre con una importante tradicién dentro del
diseno grafico debido a su riqueza cultural que ha existido por mucho tiempo.
Respecto a este medio hemos llegado a la conclusion de que un cartel es la

forma de comunicacién visual donde el enlace principal es mas directo.

|Barmcoat Op.Cit. p. 59
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Asi como también uno de los medios mas importantes con los que contamos
los disenadores graficos para transmitir nuestras ideas. Es por eso que
elegimos este soporte grafico para dar a conocer nuestra campana ya que es
un medio de comunicacion muy importante hoy en dia, ademéas de ser directo

al momento de transmitir el mensaje deseado.

Hay division de opinién al respecto de cual fue el primer cartel del mundo pero
se tiene conocimiento que fue en la antigua Qrecia, las leyes dgrabadas con
dibujos y tallas sobre piedra, eran expuestas a la curiosidad publica. En la Roma
de Imperio, las representaciones teatrales eran anunciadas mediante carteles
que eran pintados en negro o rojo sobre muros blancos y solian encontrarse
cerca del pueblo. La invencion de la xilografia y de la imprenta contribuyeron al
auge del cartel tipografico, pero el cartel en color surgié cuando se descubrio la

litografia y la cromolitografia sobre piedra y mas tarde sobre zinc.
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Es en el siglo XIX, aproximadamente en los anos 1860-1890, como
popularizacion de los procedimientos litograficos que permitian imprimir en
varios colores y a gran tamano, es cuando el cartel alcanza la enorme difusiéon
que hoy conocemos. En este tiempo la publicidad era un arte inferior, los
artistas no reconocidos se dedicaban a la realizacion de los carteles generando
una etapa de desarrollo publicitario, misma que estuvo encabezada por Jules
Chéret de nacionalidad Francesa, el Inglés Fred Walkerer y el Suizo Luti, quienes
son considerados como los primeros artistas dedicados a pintar carteles
publicitarios, estos carteles consistian en imagenes que llamaban la atencion,
permitian su reproduccion en dgran tamano para poder ser vistos a dgrandes
distancias, coloreados de manera viva, con formas estéticas y con letreros

organizados que pudieran ser vistos con facilidad.

| Barnicoat Op.Cit.
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El mas conocido de los artistas anteriormente mencionado es Jules Cheéret,
probablemente el auténtico precursor del cartel dandole €l mismo el caracter
de medio de comunicacion colectivo al dar a conocer publicamente su obra en

la calle.

Otro cartelista importante fue Henry de Toulouse Lautrec, que realizé un total
de 31 carteles. En sus carteles el elemento caracteristico, irénico y satirico son
las formas sencillas, lisas y la linea decorativa estas fueron parte importante.
Toulouse comprendié la técnica artistica del cartel, basandose en el arte japonés
afectado por los impresionistas y post-impresionistas como Degas, Manet, VVan

Qogh y Gauguin.

El Art Nouveau fue el estilo moderno mas caracteristico de cambio de siglo; y

el diseno de carteles formo parte del mismo. Este arte se conocia en Francia

| Barnicoat Op.Cit.
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como Le Style Modern, en Austria como Secession, en Italia como Style Liberty,
en Espana como Modernista, en Alemania como Jungenelstil; pero en todos
los casos su interpretacion era la idea de lo nuevo. La caracteristica principal
del Art Nouveau en el diseno de cartel es la fantasia, que adopta expresiones
organicas. Alphonse Mucha de origen Hungaro es uno de los mas importantes

representantes del Art Nouveau.

A finales del siglo XIX, William Morris tuvo gran importancia en el diseno Ingles,

usando imagenes lineales entrelazadas. A principios del siglo XX, l0s disehadores

adoptaron un enfoque mas funcional que reflejaba la creciente productividad de

la industria moderna, pero sin dejar de estar ligado paralelamente a la historia
Alphonse Mucha
del arte. o——

| Barnicoat Op.Cit.
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El cartel se considero en la sociedad como un medio de exhibicién y como
objeto buscado por los coleccionistas entre 1870 vy la primera guerra mundial,
los carteles se asociaron al arte y al comercio ademas de reflejar los principios
de moda en decoracion. También fueron utilizados en la guerra y en la politica,
pero por las convicciones sobre lo que debia ser el cartel, las consignas de
las fuerzas en el poder se representaban sin traspasar los limites aceptados;
situacion que cambid al final de la primera guerra mundial senalando una nueva
direcciéon del cartel politico, encontrando de esta forma dos fases distintas en la
historia del cartel ideoldgico, la primera de 1870 a 1919 en que la publicidad se
enfocaba en mejores términos que la publicidad comercial; y la sequnda desde

1919 hasta ahora en donde aparece el cartel politico propiamente dicho.

| Barnicoat Op.Cit.
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El cartel surge después de la primera guerra mundial posee un realismo
expresionista, que solo trata de borrar lo estragos de la guerra. En este periodo, la
plastica publicitaria se distingue por el juego de volumenes y equilibrio que contiene
mas formas mecanicas, el concepto de las cosas del maquinismo y geometrista,

ésta tendencia marca un caracter sintético y puro para utilizar el color.

Los métodos de la comunicacion de masas habia cambiado y la propaganda
de daba a través del cine y de la radio. Se redujo la publicidad de consumo vy
los carteles se dedicaron a aconsejar al personal civil sobre el mejor modo de

cultivar plantas alimenticias para consequir sus viveres.

Es muy importante mencionar que en 1918 aparecié la imagen fotodrafica
en el cartel. En las ultimas décadas del campo de la publicidad la fotografia
es explotada enormemente, pensando que es mas real que descriptiva, sin

embargo, el cartel dibujado o pintado sigue a la cabeza.

| Barnicoat Op.Cit.
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Hoy en dia las tendencias del diseno y las formulas sintéticas que se usan para
producir disenos permiten la transmision de un mensaje visual especifico. El estilo
de diseno es de importancia para el mensaje que se transmite, considerando el

tipo de imagenes con las que el publico receptor se relaciona.

Los carteles se encuentran clasificados dentro de la publicidad exterior y son
el complemento primordial de muchas campanas publicitarias y de difusion,
esto se debe a su fuerte presencia ya que siempre son Vvistos y No se pueden
ignorar. El hecho de que su produccion sea poco costosa posibilita su uso
por los medios mas avanzados tecnolégicamente. Por estas dos razones
consideramos al cartel como muestro medio principal para dar a conocer
nuestra "Campana de Difusion sobre los Derechos de los Ninos", ya que es el
vehiculo perfecto para satisfacer nuestras necesidades ya que su contenido

debe ser eminentemente gréfico, llamativo, comprensible y persuasivo, a fin

| Barnicoat Op.Cit.

191

Con s
derechos |



de lograr fijarlo en el recuerdo del perceptor y asi cumplir nuestro objetivo.
Su funcién seré informar, promover y educar sobre los Derechos de los Ninos
esperando como resultado, concienciar a la gente sobre el tema y que respeten

los derechos de los infantes.

5.2.1 IMPACTO DEL CARTEL /

El cartel suele exhibirse en una zona publica y deberd competir en su entorno

con otros carteles; al momento de crear un cartel debemos de considerar el
mensaje que se quiere transmitir, buscando que este sea con impacto, el tipo
de publico al que va dirigido, vy el lugar donde sera colocado ya que si se coloca
en lugares de alto flujo peatonal, donde cada dia son distintos los transeuntes

el cartel debe de influir de forma mas intensa y rapida, ya que sera visto solo un

|37 Parramén, José Maria. “Asi se pinta un cartel”
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pequeno numero de veces por cada persona, en un tiempo extremadamente

corto, su comprension deberd estar al alcance de cualquiera.

El cartel contiene dos estructuras inseparables que son: la semantica también
llamada sintaxis, que se presenta utilizando y combinando signos conocidos,
esta estructura traduce y objetiviza. Y la estructura estética o connotativa,
que es individual y subjetiva, pero entendida por la mayoria; contiene valores
culturales que llevan a la convencién o uso cotidiano, y esta limitada al marco

referencial del receptor.

Psicolégicamente el cartel nos provoca dos tipos de atencion:

= Sensitiva: cuando el espectador o peatén solamente ve de manera
pasiva, analiza el cartel fisicamente. Llama la atencion por medio de

elementos fisicos que involucran al color, la forma, el tamano etc.

|Parram()n, Op.Cit.
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= Emotiva: es en donde la persona observa y mira, relacionando vy
razonando el contenido del mismo. Incita a una relacibn emocional de
orden psicolégico. El Factor psicolégico mas importante para obtener
la atencién voluntaria es la curiosidad, que produzca la sensacion de

asombro y novedad.

Existen gran variedad de tamanos que van desde |os mas pequenos para
vitrinas, hasta los mas grandes como los paneles que fueron introducidos a
Estados Unidos como imitacion de una pantalla de cine, la gama de tamanos es
bastante amplia de acuerdo al sistema de impresion, la maquina y los distintos
tipos de papel. Segun Ivan Tubao el formato estandar o tipico del cartel es de
70 x 100cm esta medida se adecua a los formatos universales de papel. De
esta medida surge la mitad de hoja que mide 50 x 70cm, un cuarto de hoja

que mide 35 x 50cm vy el octavo de hoja que mide 25 x 35cm este formato

|Parramén, Op.Cit.
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Cuarto
35x50cm

Medio
S50x70cm

Octavo
25x35cm

Tamanos de cartel, dependiendo del lugar de
exposicion y del presupuesto econémico.
(c
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no es muy usado debido a que su tamano es muy pequeno, el tipo de formato
usado dependera del presupuesto otorgado para la realizacion del cartel y de
la distancia a la que sera colocado. Conscientes de que el cartel es un valioso
recurso para propiciar la formacién de conductas positivas, mencionaremos las
caracteristicas de los elementos que integran este medio, asi como las normas

para su elaboracion.

Un cartel de calidad es aquel que llama la atencion espontaneamente, es decir,
independientemente de la voluntad del observador. Los elementos fisicos que
provocan este tipo de atencidén son: imagen, texto, color, composicion, tamano,

formato etc.

= Laimagen debe ser una sintesis que resuma la idea a la minima expresién
arafica, sin dejar de ser clara y significativa. Son poco recomendables las

simplificaciones exageradas, asi como el abuso de abstracciones, debido

|Parram(’)n, Op.Cit.
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a que presentan dificultades para su comprension o decodificacion del
mensaje, y en consecuencia, el nimero de observadores que entiendan

el mensaje se reducira.

El texto cumple una doble funcion en el cartel, refuerza el mensaje
implicito en la imagen y es en si mismo un elemento importante en la
composicién que ayuda a dar la impresion de equilibrio. Este elemento
del cartel debe cuidarse tanto en la redaccién como en el tipo de letra,

tamano de la misma y su colocacion.

El color es otro aspecto relevante del cartel. Para éste hay que sequir
ciertas reglas: usar pocos colores; aplicar los colores planos, sin matices,

usar fondos contrastantes y usar colores claros.

|Parramén, Op.dit.
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La composicion es tan importante como las anteriores. Se refiere a la
distribucién de los elementos, tanto las figuras como los textos, en el
area utilizable del papel. La composicion debe buscar el equilibrio vy la
armonia, no solo en lo referente ala imagen, sino también en cuanto a
colorido y estética. El mensaje debe estar compuesto de forma integral,

como si fuera una unidad perfectamente equilibrada.

El tamano del cartel debera considerarse, pues dependiendo del lugar
en que estara colocado y la distancia en la que pasaran los que lo
observen, determinaré sus dimensiones. El tamano mas comun es el
de 70 x 100 centimetros, de 50 x 70 cm, o el mas pequeno que es de
35 x 50 cm. Este tipo de medidas son las mas recomendables pues
estan en funcién de las medidas comerciales del papel, con lo cual se

evitara el desperdicio.

|Parramén, Op.Cit.
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= El formato existen dos tipos: el vertical y el horizontal. El primero es el mas
usado y al segundo se le conoce también como apaisado. La seleccion
de una u otra forma dependera en dran medida de las intenciones del

mensaje y de la estética o composicion.

= La redaccion no debe ser muy extensa, sino mas bien debe ser un
destello al observador que la visualizard en segundos. Dicho en otras
palabras, para que la percepcion sea rapida los textos deben ser cortos,
directos y claros, buscando al igual que la imagen, comunicar el mensaje
con el minimo de elementos, sin utilizar palabras o frases largas. Hay

que buscar el texto que mejor transmita el mensaje.

|Parram(’)n, Op.Cit.
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= El encabezado sirve de titulo al cartel, es el primer elemento del texto que
2 S Formato
llama la atencion de las personas; se debe escribir con letras de mayor T

tamano que las del pie, y con una, dos o tres palabras a o sumo.

= [l pie tiene como funcién clarificar y profundizar en el mensaje: da los
detalles y globaliza la informacién. Para su interpretacidon es necesario  Contraste
que el observador se acerque al cartel. Su extension varia dependiendo |

de las necesidades del mensaje, pero se recomienda que la redaccion
Redaccion

sélo incluya lo elemental.

pactos en pocolespdcio

Impresianes de gran formata, montejes;
lominados ‘area dediseiio’ recorte de vinil.

| Fuente Tipografica

| Parramén, Op.Cit.
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La Fuente Tipografica es también un elemento importantisimo, pues a
través de ésta podemos transmitir significados emotivos y sentimientos;
combinada con la imagen pueden resultar mas impactante en su

mensaje global.

Los contrastes pueden hacerse recurriendo a la combinacion de los
colores complementarios (por ejemplo: violeta y amarillo) o a los
armonicos (por ejemplo: bermellén que sale del rojo y amarillo). La
combinacion de colores armonicos se perciben de una manera mas
relajada, en cambio; la combinacién de colores complementarios es
percibida como mas agresiva. Sin embargo, hemos de concluir diciendo

que cualquier combinacion es vélida si se consigue el efecto deseado.
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|3.2.2 FUNCIONES Y TIPOS DE CARTEL /

El cartel es un medio de comunicacion que transmite mensajes visuales para

cubrir necesidades especificas; es uno de los principales soportes graficos-
visuales y ademas da una explicacion con ilustraciones o una imagen comentada

de un producto o servicio, cumple con las siguientes funciones:

= Funcion de Informacion: el objetivo real del cartel es transmitir
informacioén, dar a conocer la existencia de objetos de consumo vy la
existencia de diversos eventos del quehacer humano. De acuerdo a

esta funcion dividen al cartel en informativo y formativo.

= Cartel Informativo: Contiene mensajes que dan a conocer fechas,

resoluciones, direcciones, etc.
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Cartel Cultural: se orienta hacia cuestiones de caracter intelectual vy
artistico, en donde lafuncion deinformacion aventajala funcibn econémica
pura. Estan dirigidos a una clase social y cultural especializada; tienen
elementos estéticos muy marcados. Por medio de estos se invita al
perceptor a eventos culturales y ademas aporta los datos referentes al

evento.

Carteles de Esparcimiento: usados para anunciar festivales, bailes,

centros de diversiones, cines, toros, etc.

Funcion Formativa: es aquella que motiva a un cambio de conducta o
sea, informar un criterio para que el individuo reaccione ante el mensaje
de manera positiva. Dentro de estos carteles se encuentran el Cartel de
Propaganda, en donde alguna institucion del estado, entidad de caracter

politico emita algun mensaje a un gran numero de individuos no tiene

Con s
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como objetivo vender objetos de consumo, sino transmitir una ideologia
que convenda O bien que propicie reacciones en forma de conducta

social, habitos de higiene, seguridad etc.

= Cartel Politico: es usado en campanas en pro y contra de la politica,

promueven a algunos candidatos o ideologia politica.

Cartel de Prestigio: este lo encarga una compania privada, pero sin una
finalidad lucrativa inmediata, buscan crear la buena imagen de dicha

compania.

= Cartel de Difusion: este esta programado para planear nuevas ideas
0 modificaciones de conducta con el fin de llevarlas a cabo en una
comunidad con un objetivo de beneficio o utilidad comun. Este es el tipo
de cartel que desarrollaremos pues lo que necesitamos es modificar la

conducta de los adultos hacia los ninos, ya que no conocen sus derechos
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y por lo tanto los violan con regularidad, ademas de ser maltratados

fisica y psicolégicamente con frecuencia.

Carteles Sociales o de Interés Publico: son aquellos en donde no se
anuncia algo que va a beneficiar a una determinada empresa comercial,

sino a toda una comunidad nacional o internacional.

Dentro de los carteles de interés publico se encuentran los carteles realizados

en pro del trabajo de investigacion.

Funcion de Persuasion: el cartel propone ciertos significados que
son considerados como ideales y emotivos de un producto o
evento cualquiera; penetran a la mente del individuo produciendo los

sentimientos complejos y deseos de comprar, como confianza en tu

Con s
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marca, con la imagen satisfactoria de uno mismo. Trata de convencer al

receptor para que compre un producto o capte una idea.

Funcion Econdémica: para cumplir el cartel debe de ser eficaz para vender,

hacer vender y conseguir nuevos consumidores.

Funcion de Seguridad: al orientarse el consumo a satisfacer necesidades
artificiales o psicoldgicas, la evasion de la realidad cotidiana, el desvio de
prestigio, es aqui donde el cartel con sus formas sugerentes lleva a la
fantasia y a una realidad armoniosa vy facil; aportando compensaciones
a las frustraciones cotidianas; resaltando la necesidad de seguridad y de
afecto que siente el consumidor, dotando a la iméagenes de encanto con las

que el individuo se identificara y lo haran olvidarse se de tragica realidad.
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= Funcion Educadora: por medio del cartel se dan a conocer los fenébmenos
fisicos y sociales que ocurren en nuestro alrededor, generando nuevos
habitos perceptivos, dentro de las experiencias humanas, y nuevas
formas de inteligibilidad, cuya cultura obliga al lector a una estructuracion
de sus habitos sensitivos y cognoscitivos, lo cual constituye un proceso
de meditacién y que aparece en los carteles educativos que dedican
Su espacio a exhortar a la gente a estudiar cualquier tipo de materia o

proporcionar informaciéon acerca de ello.

= Funcion Ambiental: el cartel llena los espacios vacios en los muros de
las ciudades, destacando del paisaje frio y gris, aunque la multiplicacion
de los mismos pueden alcanzar un dgrado de contaminacién visual

urbana provocando caos vy falta de estética.

206



= Funcion Estética: el cartel puede mantener un alto valor estético por
medio de sus formas, colores y composiciones, crea un campo de
belleza que deja huellas méas profundas. Dentro de esta funcion se
encuentra el Cartel Decorativo que al igual que el cultural tiene elementos
estéticos muy marcados y va dirigido a cierto tipo de gente. Su principal
elementos es la imagen y si presenta texto, este es muy corto. Este
tipo de cartel espera recrear la vista principalmente, o bien proporcionar

alguna sensacion a los sentidos, suelen llamarse posters.

3.2.3 LOS MOTIVOS GRAFICOS EN EL CARTEL /

La imagen en un cartel esta constituida por formas, que desde nuestro punto
de vista, pueden ser bdsicamente: naturales, geométricas o abstractas.

Son imadgenes naturales las representaciones totales o parciales de la figura
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humana, de los seres vivos 0 de las cosas que nos rodean (escritorio, pluma,

cuadro, ldmpara, etc).

= Las formas naturales por lo general provocan mucho la atencién de las

personas.

— Las formas geomeétricas son tan importantes como las naturales, pues
se identifican facilmente. Pueden ser simples o compuestas y no exigen
aran esfuerzo perceptivo de quien las observa. Las formas abstractas
no tienen relacién aparente con el mundo objetivo que nos rodea.
Son imagenes que han sido usadas simbdlicamente en un estilo de
expresion muy personal del autor. Exigen una mayor participacién de

quien las observa. Estas imagenes corren el riesgo de que el significado
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que le dé el observador no sea el que le dio el realizador. Por lo tanto,
es recomendable usarlas solo si se estd seguro de que el nivel de
interpretacion de los observadores es suficiente para su comprension.
En cuanto a su elaboracién, las imagenes que se aplican al cartel pueden
ser: fotogréficas o dibujadas. Las imagenes fotogdraficas a su vez pueden

ser de dos tipos: normal o con efectos.

La fotografia ha sido poco utilizada por los cartelistas, sin embargo, las
nuevas técnicas fotodraficas han proporcionado un campo ilimitado
para la creacion de imagenes originales y llamativas. Se identifica como
imagen normal aquella que ha sido captada en la realidad sin ningun
artificio de laboratorio. Este tipo de imagen no resulta tan atractiva.

Las imagenes con efectos son las que se elaboran en el laboratorio
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y su atractivo depende de la dedicacién del creador. Estas son mas
apropiadas para el cartel. Las imagenes dibujadas son preferidas por
las personas que realizan los carteles y parece ser que también por
el publico en general; tal vez esto se deba a la originalidad de las

imagenes.

El dibujo que se usa actualmente tiende a ser mas sencillo que los
primeros carteles que se hicieron en el siglo pasado, tienden a sintetizar
los elementos que lo integran; esto exige del realizador gran imaginacion
y creatividad. Los tipos mas usuales de dibujo aplicados al cartel son: el
realista, el caricaturizado y el estilizado. El dibujo real se caracteriza por
estar apedgado, tanto los objetos como los sujetos, a la realidad. Es poco
recomendable porque requiere mucha elaboracion y no provoca tanto

la atencion.




Las ilustraciones o dibujos caricaturizados son mas adecuados, pero hay
que usarlos con moderacion y buen gusto. Por ejemplo, no hay que usar
situaciones nedativas como la ridiculizaciéon, los objetos repugnantes,
y escenas dramaticas o hirientes. Por ser una campana de difusiéon
sobre los derechos de los ninos decidimos utilizar como motivo grafico
los dibujos caricaturizados ya que estamos seguras de que llamaran la
atencion a los pequenos y se sentirdn muy identificados, el mensaje
llegara mas directo porque se sentiran identificados con los personajes.
En cuanto a los adultos sabemos que de igual manera seran atraidos
por las ilustraciones y los colores que utilizaremos, ademas el mensaje

sera corto y directo para que sea facil de recordar.
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= El dibujo estilizado generalmente busca la simplificacion de los detalles,
este tipo de dibujos es el mas usual, pues pretende crear formas nuevas
que llamen la atencion y el interés. La estilizaciébn no es recomendable si

ésta lleva al observador a la pérdida del significado.

No olvidemos que la imagen en un cartel no es un fin en si misma, sino
un medio para llegar al fin propuesto, que es la comunicacion y fijacion del

mensaje.
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3.3 FOLLETO /

Es la pieza fundamental del medio de publicidad directa y es uno de los

elementos con mayores posibilidades para propadar ideas, productos vy
servicios, es analitico pues tiende a seducir y a argumentar por medio de texto
e imagenes. Estas deben caber dentro de un espacio preciso, o de lo contrario

no se doblard correctamente.

Los folletos forman parte de la rama publicitaria conocida como publicidad
directa, ya que se entrega directamente al publico a través de un mostrador
en la calle, de puerta en puerta, por correo u otro medio teniendo como
ventaja el poder compartirlo y conservarlo por largo tiempo, ademéas de poder

transportarlo faciimente.
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La Folleteria es un medio sumamente flexible en cuanto a su presentacion, la
calidad del papel, tamano, formato, color, suajes, dobleces, formas geomeétricas
variadas o efectos tridimensionales estos pueden utilizarse indiscriminadamente
para llamar la atencion del lector y asi evitar que desechen la informacion sin

haberla considerado antes.

La parte del folleto que va en primer lugar, es decir o que podriamos llamar la
portada, debe impactar lo suficiente como para que el receptor esté dispuesto

a leer el resto de la informacion.

El diseno debe ser atractivo y caracteristico su forma puede ser de lo méas
variada, el objetivo del folleto es informar en forma concisa y resumida por
ello es importante considerar el orden de lectura al momento de disenarlo, de
manera que el lector no tenga confusién sobre el camino que debe sequir para

comprender perfectamente el mensaje.

Con cus f
derechos |

214



La medida que mas se utiliza en un folleto es la de una hoja tamano carta, en
doblez triptico o diptico, en forma de libro o con un doblez especial, su tamano
y presentacion varian de acuerdo al presupuesto otorgado para su produccion.

Entre los tamanos mas comunes se encuentran |os siguientes:
a. Doblado de 4 paginas
b. Doblado de 6 paginas en forma de puerta
c. Doblado de 6 paginas en acordedn
d. Doblado de 8 paginas en acordedn
e. Doblado de 8 paginas en paralelo
f. 8 paginas en doblez de &ngulo recto

d. doblado de 12 paginas

h. doblado de 16 paginas
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5.5.1 CARACTERISTICAS DEL FOLLETO /

= 5Slogan: Puede convertirse en la parte mas importante de la Campana
de Difusion o Publicitaria; con él, nuestro publico puede identificar a la
empresa, producto o tema en todo momento. Es por este motivo que

puede llegar a ser dos cosas muy diferentes:

- Por un lado, puede ser la clave del éxito de la campana o
marca, ya que estamos hablando de una frase que expresa una
0 varias caracteristicas del producto o servicio, que hacen que

sea especial, sorprendente o inigualable.

- Por otro lado, puede crear un vinculo con la campana o marca,
dificil de romper después en el caso de modificacién o renovacion

de esta.
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Portada: puede tratarse de una combinacién de muchos estilos como
lo vemos en una revista, por ejemplo, que mantiene un punto focal de

atencion especifico para atraer a los lectores.

Interiores: el tratamiento de las paginas interiores debe combinar el
contenido del texto e imagenes para que los lectores puedan encontrar

rapidamente la informacion requerida.

No. de paginas y el formato: se determinan a partir de la informacion que
se pretende incluir. Sin embargo, es importante destacar, que debe ser
solo la informacién relevante de un determinado tema para que resulte
atractivo al espectador. Y el formato debe ser pequeno, pues debe ser
facil de llevar y/o transportar para el usuario, el desplazamiento de las

hojas debe ser fluido.
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Imagen: Se debe cuidar las proporciones, dimensiones, color, textura,
contraste, brillo, matiz y saturacién de las imagenes a utilizar para no
distraer al lector de la informacién, pues éstas deben fungir solamente

como apoyo y refuerzo del texto.

Texto: Debe ser concreto y relevante. Ademas de cuidar que la seleccion
de la tipografia, el espacio entre letras, el interlineado, las columnas,
etc., sea correcto; esto con el fin de que la legibilidad sea las adecuada
para no cansar al lector. La jerarquizacion de los cuerpos de texto es
muy importante, pues permitira al espectador comprender el texto sin

problemas.




5.5.2 PAPIROFLEXIA /

Como ya se ha mencionado el folleto puede tener formas variadas, esto depende

del tipo de campana y el impacto que queremos lograr. En nuestro caso es
un folleto que va dirigido principalmente a los ninos, por esta razén decidimos
utilizar en nuestro folleto la papiroflexia también conocida como origami, Como

medio de atraccion.

El Origami, es el Arte milenario Japonés del plegado de papel, viene de las
palabras Japonesas ori que significa plegado, y gami que significa papel. El
término papiroflexia se usa en paises hispanos por lo tanto emplearemos ese

término.
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La Papiroflexia es un pasatiempo en el que doblando hojas de papel se pueden
hacer muchas figuras, es una ocupacion apasionante para aquel que siente
placer en las figuras y las formas, sirve para ayuda y estimulo ya sean ninos,
jévenes o adultos. Segun la filosofia oriental, la papiroflexia aporta calma vy
paciencia a quien lo practica, rasgo comun de bastantes terapias basadas en

el ejercicio manual.

Su gran ventaja es sin dudas el material empleado, solamente papel. Tenemos
darandes ventajas al utilizar este arte ya que va a llamar inmediatamente la
atencion de los ninos, leeran su contenido y ademas los divertira. Hay muchas
ventajas al utilizar este medio ya que estimula a los ninos a desarrollar sus
capacidades motrices, los relaja etc. A continuacion hay una demostracion de

cdmo quedard nuestro folleto al momento de utilizar la papiroflexia.
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Portada Interior

Demostracion del folleto con papiroflexia.
(€,

Contraportada
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3.4 BOLETIN INFORMATIVO /

El boletin informativo es un medio de difusion que permite compilar vy

proporcionar la informacion requerida e indispensable a las personas a las
que se les quiere hacer llegar un determinado mensaje. Es un medio que
contiene informacion mas amplia que el folleto o el volante. Los boletines
parecen pequenos periddicos; su estilo puede ser caleidoscopico, es decir, un
montaje de informacioén, articulos, fotos, ilustraciones, vinetas, etc., lo que le

da versatilidad y dinamismao.

Estos soportes editoriales deberadn tener una estructura perfectamente
definida sustentada en una reticula editorial, logrando determinar una jerarquia

y ordenamiento visual. Se emplean reticulas de 2, 3 6 4 columnas y formatos
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desde media carta, media oficio, A4, etc.; de 5 a 6 columnas en formatos A3
considerando el uso de separaciones de columnas o recuadros. El numero de
paginas que lo componen son de 4 a 18 y su caracteristica principal es que

proporciona informacion sobre un determinado tema o evento al publico.

Por su funcionalidad pueden ser clasificados como :

Cédulas

Boletas

Suscripciones

Pequenos periodicos

Oficiales

Informativos

Privados
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Comunmente el boletin se utiliza para informar al publico sobre las actividades
de una determinada compania o evento por tratarse de un medio informativo
altamente efectivo. Sin embargo, por la naturaleza de nuestra campana
elegimos este medio para proporcionar una informacién mas amplia de la que
podemos incluir en el folleto para que los niNos puedan estar mejor enterados
sobre cuéles son sus derechos y como pueden defenderlos, pues estamos

conscientes de que la mejor arma contra las injusticias es la informacion.

El boletin debera tener un estilo de cabecera con tipodrafia legible. El empleo
del color, imagenes, rayas y recuadros determinaran el estilo global pudiendo

ser este formal, coloquial, conciso o0 ameno.

Los boletines pueden ser emitidos en cualquier momento y no necesitan seguir

como redla cierta periodicidad. Asimismo, son de caracter informativo pero no
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necesariamente noticiosos. También sirven para promover campanas civicas
y de accion conjunta, y campanas de prevencion y capacitacion en cosas que
no sean muy complicadas y que por lo tanto no requieran de mucha extension

como es el caso especifico de nuestra campana.

En este medio no se pretende proporcionar informacion profunda y extensa,
pues los ninos no la comprenderian, por el contrario, contiene 1o mas relevante
sobre el asunto en cuestiéon de manera sencilla y general, ademéas de contener
direcciones o teléfonos que permitirdn que, los ninos en nuestro caso, puedan
pedir mas informacion sobre sus derechos o sepan a donde acudir en caso de
necesitar ayuda. La difusion de esta informacién puede hacerse repartiéndolos

directamente o en los lugares de asistencia masiva.
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Por medio de un lenguaje sencillo y de un diseno versatil y llamativo para los
ninos, el boletin contiene de una manera mas amplia la explicacién sobre los
derechos de la ninez, de cada uno de los cinco derechos en los que se encuen-
tra basada nuestra campana de difusion y los lugares a los que pueden acudir

en caso de requerir ayuda. La informacion que contendra dicho boletin sera:

= JQué son los derechos de los ninos? Todos los ninos, todos los

derechos

Permiten que tu desarrollo sea bueno; todo ello te ayuda a crecer
sano y fuerte para que puedas llevar una vida donde seas feliz. Estos
derechos te protegen desde que estuviste en la panza de tu mamay
hasta que cumplas 18 anos. Es responsabilidad de todas las personas

que se encuentran a tu alrededor respetarte y protegerte de |los peligros
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a los que estés expuesto. No importa tu raza, tu color, tu religion, el pais
en el que vives, cdmo es tu familia, si eres pobre o rico, tu idioma, ni si
eres niNo o nina pues cualquiera que sean tus caracteristicas tienes los
mismos derechos que todos los ninos. Existen algunos derechos que
también son obligaciones, por ejemplo: asistir a la escuela. Sabemos que
en tu comunidad existen 5 derechos que los adultos no respetan por lo

que a continuacion te los explicaremos.

Derecho a la Integridad Fisica. Todos deben respetarte

Todos los ninos y ninas como tu tienen derecho a crecer en un hogar
sequro y adradable. Todos ustedes dependen de papa y mama para
que los protejan y guien, pero eso no quiere decir que ellos pueden
pedarte ni en tu casa, ni en la escuela, ni en la calle; tu nunca debes

recibir un dano. Tu papa, tu mama, tus tios, tus abuelitos, tus maestros




y tus vecinos jamas deben golpearte ni ofenderte con palabras feas,
pues cuando hacen eso estan violando tus derechos como nino. A
pesar de esto, todos los dias hay ninos en todo el mundo que sufren
danos. Si algun dia los adultos con quienes convives te pagan o
intentan hacerlo, diles que estan violando tus derechos como nino vy
que el gobierno vy la ley te protegen y defienden. Tu crecimiento sin
maltrato es muy importante para que seas un nino feliz y un proximo

adulto responsable y productivo.

Derecho a Estudiar. Educar a todos y cada uno de los ninos

Todas las ninas y ninos deben asistir a la escuela y recibir una educacion
de buena calidad y dgratuita. Sabemos que a todos los ninos como tu
les gusta mucho aprender, aungue con mucha frecuencia se les niega

el acceso a aprender. Una educacién basica de calidad (kinder, primaria
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y secundaria) te prepara para que cuando seas adulto trabajes con
un sueldo justo y que seas un buen ser humano. Los ninos sin dinero
también deben asistir a la escuela, también los ninos con capacidades
diferentes, y las ninas y los niNos que tengan que trabajar para ayudar
a sus padres y este trabajo no debe ser muy pesado ni cansado para ti
pues a tu edad la prioridad es la escuela. Ademas de aprender, también
tienes otros derechos, por ejemplo: a que te llamen por tu nombre, a
que te expliquen con paciencia, a que no se burlen de ti si tienes algun
defecto fisico, a que nadie te falte al respeto y a que tu maestro no te

maltrate.
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Derecho a una Buena Alimentacion. Debes comer bien para crecer
sano y fuerte.

Los ninos como tu y como todos tus amiquitos deben disfrutar del
mas alto nivel posible de salud, especialmente con una alimentacion
que te proporcione las vitaminas, minerales, proteinas y todo lo que tu
necesitas para crecer muy sano, ademas de consumir agua potable y
desinfectada y que todo a tu alrededor esté siempre limpio. Tu tienes
derecho a comer bien y es obligacién de tus papas alimentarte porque
tu eres muy pequeno y no puedes valerte por ti mismo. Es muy
importante que aprendas cudles son los alimentos que dan todos los
nutrientes que necesitas y debes comprender que no se necesita tener
mucho dinero para comer lo que te hace bien; puedes informarte sobre
todo esto con tus maestros o en los teléfonos que se encuentran al

final de este boletin.
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= Derecho a jugar. La diversion te permite ser un nino feliz

Todos los ninos como td tienen derecho a divertirse y jugar después de
haber hecho su tarea o de terminar con las labores en el hogar. Puedes
hacerlo solo, con tus amigos, con tus hermanos o con tus papas. Es
muy importante que respeten este derecho, pues tu como nino debes
divertirte y jugar para que tu imaginacion se desarrolle y tu infancia
sea feliz; ademas de que al hacerlo haces ejercicio lo que le permite a
tu cuerpo crecer y fortalecerse. Hay muchos adultos que no respetan
este derecho porgue piensan que no es necesario que juegues y que
jugar te quita el tiempo, sin embargo, el juedgo te ayuda a ser sociable, a
tener amigos, a sonreir, a hacer ejercicio, a gastar la energia que tienes
y a ser un nino saludable. Puedes jugar a todo lo que quieras siempre
y cuando no te lastimes y no lastimes a los demas. Siempre debes

hacerlo con mucho cuidado y juegos que desarrollen tu ingenio.
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Derecho a Expresarte. Escuchemos a los ninos

Este es un derecho basico, pues expresando tu punto de vista puedes
participar en las voluntades que te afecten, ademas tu opinion debe
ser respetada. A medida que creces, crece también tu capacidad para
participar en la toma de decisiones. La mayor parte de las veces tus
papas deben tomar la decision final pero cuando ellos ya saben lo que
opinas y lo que sientes. Que todos los adultos y en especial tus papas
y tus maestros te escuchen te ayuda a sentirte mucho mas seguro de
ti mismo, pues al ponerte atencién te dan confianza y la orientacion
que necesitas, debido a que no lo sabes todo y siempre vas a requerir
un consejo. Debes exigir tu derecho a ser escuchado y a que tomen
en serio tu opinion. Recuerda que el hecho de que tomen en cuenta lo

que piensas Nno quiere decir que siempre tendras la razon.
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= ¢ Sabes a donde acudir en caso de necesitar ayuda? Aprende a defender
tus derechos.
Como ya te hemos dicho a lo largo de este pequeno boletin que tienes
en tus manos, tu tienes derechos y no solamente de los que te hemos
hablado pues existen muchos otros que también debes conocer. Para
poder conocer tus derechos puedes y debes preguntarle a tus maestros
pues ellos los conocen muy bien; también puedes acudir al DIF de tu
municipio y ahi te ayudaran. Asi mismo, puedes llamar a LOCATEL al 56
58 11 11 y a quien te conteste le puedes preguntar tus dudas respecto
a este temay ellos te daran la informacién que requieres o te dirdn quién
es la persona con la que debes hablar. Si tienes acceso a Internet ahi
también puedes visitar la pagina del DIF en la direccion: www.dif.org.mx
donde encontrards mucha informacion que te ayudara a hacer valer tus

derechos. Y recuerda que: iCON TUS DERECHOS NO SE JUEGAL.
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El boletin es un medio efectivo y eficaz pues no sélo informara a los ninos
a los que se les proporcione sino que también ellos podran compartirlo con
Sus amigos o companeros del colegio para que todos tengan a su alcance la

informacién necesaria sobre sus derechos.

Como ya lo mencionamos, el boletin contendra la informacion de manera

sencilla y divertida, pues de otra manera, no lo leeran.

3.5 VOLANTE /

El volante es un medio que permite informar al publico sobre algun evento

0 accion social de una manera rapida y sencilla. Los formatos pueden ser
variables pues son determinados por los dobleces de una hoja carta u oficio

debido a que deben ser pequenos y practicos para que la gente pueda
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llevarlos consigo y no resulten estorbosos. De cada hoja pueden salir 2, 3,

4 y 6 volantes.

En el volante se publica informacion muy puntual y concisa respecto al asunto
que ha motivado su elaboracién. Si quisiéramos, podriamos pensar en que el
volante guarda la misma estructura que la cartelera o el periddico mural pero
a una escala mucho menor. Debe tener un titulo o nombre, de los cuales, si
el volante va a ser utilizado con frecuencia, es mas recomendable el nombre

porque crea identificacién con él por parte de la comunidad.

La diagramacién o el diseno son muy importantes en la elaboracion de los
volantes. De esto depende practicamente el que el receptor lea el contenido
que hay en ellos o no. Esa labor consiste en distribuir bien los espacios en el

tamano de la hoja para que sea legible cuando llegue a quienes esta dirigida.
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Un buen diseno hace que den ganas de leer la informacion que contiene el
volante. Si los recursos son escasos es recomendable la impresion a dos tintas
en un papel econdémico, utilizar como ilustraciones en el encabezado, el centro
o el final siluetas o contornos llamativos, no poner mucho texto: informar lo
mMas que se pueda con el menor numero de palabras posible. Y poner en algun
lugar visible un teléfono o la direccidon del responsable de su elaboracion.
Resumiendo lo anteriormente dicho, el volante debe responder a las siguientes
preguntas con pequenos fragmentos de texto, es decir, frases breves:

(Que?

cQuien?

¢Cuando?

{Porqué?

¢Donde?
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No existe un orden especifico para responder estas cuestiones, pero si deben
ser respondidas de manera breve y atractiva, ademéas de las preguntas

mencionadas, el volante debe:

= Jerarquizar la tipografia con puntaje, color, forma, etc, pues la tipografia
es la base del volante aunque no debemos exagerar ni utilizar mas de

dos fuentes tipograficas, de lo contrario pareceria catalogo de fuentes.

= Utilizar Imagenes o ilustraciones que permitan al receptor comprender

el mensaje de manera mas facil, ademas de hacerlo mas atractivo.

= Manejar color de manera armonica para que resulte mas atractivo,
ademas si el presupuesto no permite realizar un volante con muchos
colores, se puede imprimir a una sola tinta con pantallas del mismo

color para anadir mas versatilidad al trabajo.
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= El formato debe ser pequeno y practico para que no resulte estorboso a la

gente que lo tome y lo puedan transportar consigo sin que les moleste.

= Lacomposicion, como en todo diseno, es un factor de suma importancia,
pues de ello depende que el receptor tome vy lea el volante, sobre todo

en nuestro caso en el que los volantes seran leidos por los ninos.

Como ya lo mencionamos anteriormente, el volantes un érgano de informacion
econémico de reparticion local, razén por la cual elegimos este medio como
parte integral de nuestra campana con la intencién de que nos sirva para difun-
dir de manera breve a los ninos sobre sus derechos y que acudan al DIF para

mayor informacién y ayuda.
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Para convocar la participacion de la gente el volante es de los medios mas
Utiles ya que su distribucion es facil y efectiva. Pueden utilizarse para ello los
lugares de mayor concurrencia de gente o la colaboracion de personas que se

desplacen por la comunidad para llevarlos a domicilio.

Qeneralmente, la mayor parte de los comercios de las grandes urbes utilizan
este recurso por lo que resulta trillado y en ocasiones al transeunte le molesta
y lo rechaza sin leerlo, es por ello que en los pueblos suelen ser mas efectivos,

donde esa situacion sucede en menor dgrado.

De igual forma, el volante permite un significado mas amplio; si bien es un
medio de comunicacion, no es de los de mayor difusion. Esto permite que
la primera lectura no esté tan enfocada hacia el medio mismo sino hacia un

problema mas general. Decimos que es medio de comunicaciéon porque el
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volante siempre que el emisor |0 desee puede convocar las respuestas vy la

participacion de aquellos a quienes esta dirigido

Lo que nos interesa, claro estd, no es el aspecto técnico, sino el impacto que
tiene el medio de comunicacién en la percepcion del mensaje, en la cantidad
de informacién que se transmite y en las posibilidades de interactividad del

medio.

El volante, ademas, sirve también para mantener al tanto a la comunidad sobre
los pormenores de las decisiones y acciones que competen a todos. A través
suyo los administradores de los cargos publicos o privados mas importantes
pueden dirigirse a la comunidad sin esperar a reunirlos a todos o a que haya un
espacio en otro medio como la radio o la television. El volante, practicamente
es darantia de que todo al que llegue se va a enterar de lo que hay en él, pues

por lo compacto de su texto la gente realmente lo lee.
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5.6 SPOT DE RADIO /

El spot de radio es un medio de comunicacion con amplio alcance de receptores;

ademas de ser sencillamente difundido y muy apto para la promocién de
informacion, al tiempo destinado para los anuncios se le denomina spot de

radio.

La radio surge con Quillermo Marconi en el ano de 1895 utilizado para transmitir
el cddigo Morse. La primera transmision de voz fue realizada en 1906 aunque
con un alcance muy reducido pues eran principalmente los aficionados quienes
utilizaban este medio y por lo tanto, con poca difusién, ello conllevo a que

pPOCOS vieran en este medio un potencial econdmico y comunicativo.
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Es hasta 1920 cuando Westinghouse fundd la primera estacién de radio
comercial llamada KDKA en Pittsburg, teniendo como primer programa un
debate presidencial entre Harding y Cox el 2 de noviembre de 1920, el cual no
tenia como principal objetivo dar a conocer las cualidades de la radio, sino el
vender aparatos radiofonicos. Es aqui donde se da el chick de la radio, pues el
publico comienza a apreciar 0 que se puede hacer con los sonidos y la manera
en que la ausencia de imagen permite dejar volar la imaginacion. Cinco anos
después de que KDKA saliera del aire, AT&T fundo la primera cadena comercial
de radio, la cual fue vendida un ano después y se convirtié en lo que hoy es
NBC (Mational Broadcasting Company) en Estados Unidos de NMorteamérica.

Es precisamente NBC, quien convirtié a la radio en el medio de mayor
prestigio desde 1926 hasta mediados de la década de 1950, promoviendo
e incluso haciendo una costumbre que la familia se reuniera alrededor del

aparato de radio para escuchar a Jack Benny, Fred Allen y Bob Hope para
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su entretenimiento y a Edward R. Murrow proporcionando noticias locales,

nacionales e internacionales.*?

Sin embargo, a partir de finales de la década de 1940, la radio, tuvo que
enfrentarse con un reto muy importante: la television. Sin embargo, con
gran entusiasmo Yy creatividad, sus principales defensores y creadores no la
dejaron caer, por lo que hoy en dia, sigue siendo un medio muy importante de

comunicacion masiva.

Actualmente, la radio cuenta con un amplio presupuesto econémico y creativo,
pues son irremplazables las ventajas con las que cuenta este medio debido a
que puede escucharse cuando las personas se dirigen a sus trabajos, escuelas
U hogares en cualquier medio de transporte, ademas de ser escuchado

mientras se realizan diversas labores cotidianas. Es por ello que el alcance de la
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radio es indudablemente muy amplio ademas de ser considerado un vehiculo

publicitario e informativo constante y efectivo.

Los spots de radio contienen tres elementos muy importantes en su

elaboraciéon y de la correcta utilizacion de los mismos depende se eficacia:

a)

b)

Las palabras: son los bloques basicos para construir spots de radio
eficaces, se utilizan para describir el producto y/o servicio, captar la
atencion, despertar el interés, crear deseo, transmitir una informacion vy

provocar la respuesta del escucha.

Los sonidos: utilizados correctamente desatan la imaginacion del
receptor y provocan sentimientos, es importante senalar que todos los

sonidos deben ser necesarios y reconocibles. Deben atraer la atencion,
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complementar las palabras, enfatizar alguna informacién especifica y
para provocar practicamente cualquier estado de animo. Los efectos de
sonido tienen tres fuentes basicas: Los efectos manuales son los que
se producen en vivo, con personas vivas o con recursos del estudio.
Los efectos grabados que se obtienen de discos, cintas y archivos
profesionales de sonidos. Los efectos electronicos que son |0s sonidos
que se producen con equipo especial que genera un impulso eléctrico,

en un estudio.

La mdusica: debido a que la musica es el "lenguaje universal' , resulta
muy eficaz para lograr un mensaje que capte la atencion del escucha
y despierte sus sentimientos, es importante destacar que cada musica
provoca una emocion diferente. Una parte importante de este elemento

son los jingles, que son los fragmentos del anuncio que llevan musica y

38 RUSSELL, Thomas y LANE, Ronald. “Hleppner Fublicidad” p. 14
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el slogan, los cuales son una forma muy popular de lograr que el slogan

sea facil de recordar.

Ademas la radio es econdmica desde el punto de vista de la produccion, pues
mientras que el costo promedio de un spot televisivo es de 250,000 ddlares,
el spot de radio es muy barato costando unos cuantos cientos de dodlares
en cadenas radiofénicas nacionales importantes. Incluso las radios locales, en
ocasiones, producen spots de radio sin costo alguno para el anunciante con el
fin de promover movimientos sociales positivos para la comunidad, como es

nuestro caso especifico.

| RUSSELL Op. Cit.
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5.6.1 ALCANCE Y PERDURABILIDAD /

Como mencionamos anteriormente, la radio es un medio muy vasto en cuanto

al alcance debido a su cualidad principal que es la fragmentacion vy la capacidad
irremplazable de estar casi en cualquier lugar dentro y fuera de casa. De
esta manera, a continuacidbn mencionaremos brevemente las caracteristicas
principales del spot de radio, para comprender de una manera mas clara la
efectividad que nos ofrece como elemento importante de la campana que nos

ocupa.

1. Un medio personal: de antemano sabemos que la voz humana es el
medio de comunicacion mas personal de todos, por lo tanto, el spot

de radio nos permite aprovechar la combinacion correcta de palabras,

| RUSSELL Op. Cit.
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2.

voces, musica y efectos de sonido estableciendo un contacto directo
y personal con nuestro receptor. Este aspecto importante, nos permite
captar su atencién, despertar sus emociones y convencerlos de emitir
una respuesta. La radio se puede dirigir a una meta de acuerdo con
formatos del estilo de vida con el que se identifique nuestro publico
receptor, esto establece un fuerte vinculo local entre el medio y los
escuchas que promete buenos augurios para cumplir con el objetivo de
informar a los niNos sobre sus derechos y lograr que emitan la respuesta

deseada.

Muy selectivo: el hogar promedio dentro del Municipio de Nicolas
Romero en el Estado de México cuenta con por o menos 1 aparato
de radio ademas de que la afluencia de personas en el centro de este

municipio donde se escucha la estacion "Stereo Vida" es considerable;
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tomando en cuenta estos datos, destaca el hecho de que la cantidad de
auditorio flotante en Nicolas Romero es de 10,000 personas al dia, del
cual el 35% son ninos y 65% adultos, por lo tanto, el spot cuenta con
un alto alcance de escuchas a los que les sera referido el mensaje. La
radio nos ofrece la capacidad de llegar a l0s prospectos por sexo, edad
o interés mediante un formato que suma una dimensién aun mayor a

su ambiente de comunicacion personal de por si muy fuerte.

Como complemento de otros medios: en nuestro caso, CoOmo en
muchos otros, el spot de radio sera un elemento complementario a
toda la serie de medios que componen la campana que nos ocupa
con el fin de extender el alcance vy la frecuencia del mensaje. Tomando
en cuenta que la estrategia fundamental del spot radiofénico es su

capacidad para trabajar y acoplarse con otros medios al igual que para
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aumentar el alcance y el llegar a personas que no usan 0 que usan poco
otros medios, reconocemos Yy valoramos la importancia de este medio
para lograr transmitir la informacion requerida para los propésitos antes

referidos de esta campana.

Cercania a la respuesta: la movilidad de la radio y su enorme publico fuera
de casa brindan al medio una ventaja que logran otros pocos vehiculos
de la difusién de una campana, pues es indudable que la radio puede
entregar un mensaje personal creado especificamente para un segmento
meta particular, y es que el spot sera difundido en el centro de Nicolas
Romero donde se encuentra muy cerca del DIF (Desarrollo Integral de la
Familia), por lo tanto, los nifos o0 sus padres podran desplazarse a esta

Institucion para obtener ayuda o informacion mas completa y detallada.
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5.

Flexibilidad: los spots de radio son facilmente creados, sobre todo los de
formato simple (sélo de voz) por lo que muestran una clara ventaja como
lo es el poder cambiarlos o modificarlos dependiendo de las necesidades
inesperadas o inmediatas que surjan durante la duracion de la campana,
pues permite hacer rapidos cambios de texto. Esta flexibilidad en el spot
de radio lo han convertido en una parte importante de la estrategia de

diseno de campana.

Creatividad: el spot de radio nos permite jugar con toda una serie de
sonidos y palabras que hacen de este medio un vehiculo versatil y
atractivo. Tomando en cuenta esta posibilidad que nos ofrece, podemos
explotar al medio y lograr hacer volar la imaginacion de los infantes para

lograr que se identifiquen y que capten el mensaje.
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Tomando en cuenta las caracteristicas mencionadas del spot de radio, resalta
que se trata de un medio dindmico y sobre todo de alto alcance, 10 que nos
facilita la difusién de esta campana, sin embargo, no podemos dejar de lado
que también nos enfrentaremos a una importante carencia: la falta de imagen

0 de elementos visuales.

Esta carencia a estado presente durante muchos anos, por lo que se a utilizado
una serie de técnicas creativas para que el sentido del oido sustituya al de la
vista en un intento por superar la falta de objetos visuales. Esto se ha logrado a
través de efectos de sonido, de jingles (musica con el slogan), de descripciones

vividas y de un texto corto y conciso para lograr una imagen mental.

Esto es avalado por una importante investigacion realizada por Statistical

Research, Inc. (SRI) en Estados Unidos, la cual demuestra que los radioescuchas
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son capaces de desarrollar "imagenes mentales" en forma eficaz como resultado
de los spots de radio. Con una investigacion de la transferencia de imagenes>°
, ORI demostrdé que la mayoria de los radioescuchas describia correctamente
el elemento visual fundamental de los comerciales de television, cuando

escuchaban los comerciales de radio de los mismos productos.

Con esto, comprendemos la importancia de que la radio complemente a nuestra
campana, pues si bien, dicha difusibn no contara con un spot de television, si
esta compuesta por diversos medios visuales que apoyaran la imagen vy la
asociacion del sonido con los elementos visuales presentes y caracteristicos
de nuestra campana multimedios. Derivado de esto, encontramos que el spot
como parte integral de la campana nos permite:

a) extender el alcance de la campana

b) aumentar sustancialmente la frecuencia del mensaje

[ 39 Ibidem p. 238
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C©) mejorar la conciencia durante y entre las alternaciones de otros medios
d) llegar a los ninos que estén fuera de casa
Por lo tanto, si utilizamos correctamente el concepto de transferencia de
imagenes, nos permitird reforzar la campana pues mantendra las imagenes
de los personajes visuales frescas en la mente de los pequenos y aumentara
la conciencia con respecto a la informacion brindada lo que resulta en una

eficiencia maxima y una emisiéon de la respuesta.

Con esto, llegamos a la conclusibn de que la radio resulta un medio
complementario de gran importancia para la eficaz difusion de los derechos de

los ninos en el Municipio de Nicolas Romero en el Estado de México.
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5.7 DIAPOSITIVAS /

La campana cuenta con una serie de conferencias realizadas por el DIF de

Nicolds Romero que seran apoyadas por un juego de 36 diapositivas referentes
a la problematica existente respecto de los derechos de los ninos en ese
Municipio, es por ello que es necesario analizar y comprender en qué consiste

Su realizacion y sus caracteristicas.

Las imagenes que componen las diapositivas son un sistema de lenguaje que
opera mediante un sistema de signos visuales que responde a la necesidad que
el hombre siente de relacionarse con sus semejantes. Las diversas formas de

lenguajes son las que se muestran en el cuadro sindéptico de esta pagina®.

[ NAVARRO, Higuera Juan. “/niciacion audiovisual por medio de la diapositiva”. p. 70

Lenguae5<
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Cuadro sinéptico con las diversas formas de

lenguaje.
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Para poder hablar de diapositivas, debemos comenzar por comprender lo que
la fotografia significa, pues las diapositivas no son otra cosa que fotografias
proyectadas por un aparato luminoso. La clave del término fotografia esta en
Su raiz etimoldgica del griego phos que significa luz. Asi, la fotografia es tanto
el procedimiento como el resultado de un sistema técnico de obtencion de

imagenes por medio de la luz.

Realizando una breve resena histoérica de la fotografia para ampliar nuestro pan-
orama encontramos que la primer fotografia tomada fue en 1827 por Nicéphore
Niepce quien tomd una panorédmica de la localidad francesa de Gras titulada
"ista de Gras" en la cual logramos reconocer los tejados de dicha localidad y es
una imagen borrosa. Para lograr captar esta fotografia, Niepce utilizé betun de
Judea como sustancia fotosensible y una mezcla de aceite de espliego v tre-

mentina como revelador-fijador; la exposicion duré mas de ocho horas, a esta
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técnica Niepce la denomind heliografia. Tiempo después Daguerre perfecciond
esta técnica utilizando placas de cobre emulsionadas con haluros de plata a lo
que se denomind Daguerrotipia. Lo anteriormente mencionado es lo que se
tiene como antecedente de la fotografia tal como existe en nuestros dias. En
1983 aparecieron las primeras transparencias de 24 x 36 mm, de revelado

instantaneo, bajo la marca Polachrome 35, de la firma Polaroid.

La fotografia abarca una gran cantidad de actividades humanas donde cumple

diversos objetivos dependiendo de la naturaleza conceptual de cada discipling,

tales como los disenhadores graficos, publicistas, pedagodos, artistas, cientifi-
Vista de Gras, primera fotografia tomada en

1827 por Nicéphore Niepce.

cos, periodistas, médicos, abogados, etc., con fines completamente distintos. .

Asi, podemos observar el alcance y la versatilidad de este medio.

INAVARRO Op. Cit.
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Técnicamente, las peliculas utilizadas para la toma de diapositivas son de un
material reversible que impresiona positivamente un ejemplar Unico, es dedir,
que a diferencia de los negativos para fotografias impresas, las diapositivas son
de los colores originales en un material transparente que permite que al ser
proyectadas, la luz pase por ellas para poder ser mostradas al publico. Estas

peliculas son fabricadas en blanco-negro y en color.

Las formas en las que las imagenes pueden representarse en la proyeccion fija

(diapositivas) son:
a) Representaciones iconogrédficas: es cuando se brindan iméagenes

figurativas de cosas tangibles. Aqui se incluyen dos modalidades: la

fotografia y el dibujo con diferentes niveles de fidelidad icénica.

INAVARRO Op. Cit.
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Las diapositivas basadas en fotografias
permiten a los receptores comprender
los mensajes debido a el realismo que
representan.

(©




b) Representaciones convencionales: son los simbdlicos, tales como
las senales de circulacion, los signos del zodiaco, las onomatopeyas,
etc., y los diagramaticos, que por medio de graficas de distintas clases

representan magnitudes, proporciones o estadisticas.

<) Representaciones escrito-visuales: en las que mediante signos
abstractos se expresan las ideas previo al conocimiento de unos
cbdigos. La mas representativa de estas formas es la escritura que

tambiéen tiene cabida en la composicion de ciertas diapositivas.

El elemento cromatico dentro de la fotografia en general y de las diapositivas en

especifico jueda un papel muy importante y opera tres clases de funciones:

INAVARRO Op. Cit.

k@cmelsen Trends

Las graficas y estadisti-
cas permiten comprender
datos y numeros que de
otra manera seria dificil en-
tender. ¢,

La escritura por medio de
las  diapositivas  permite
comprender y retener datos
aburridos o extensos.
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a) Una funcién de realismo, pues una imagen en color parece mas real
que una imagen en blanco y negro por el simple hecho de que vemos

y percibimos nuestro alrededor en colores.

b) Una funcién senalética, ya que el color sefnala ejerciendo relaciones

jerarquicas en el mensaje.

©) Una funcién estética o simbdlica, que corresponde a la psicologia
del color, que denota determinadas caracteristicas a determinados

colores.

Debido a la utilizacion que se le darad a las diapositivas en nuestra campana,
resulta importante senalar las caracteristicas del medio de proyeccion

mediante el cual las diapositivas seran presentadas a los ninos que asistan a

INAVARRO Op. Cit.
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las conferencias sobre |los derechos de la ninez. El proyector de transparencias

(diapositivas) de 35 mm permite:

Versatilidad al ser facil de usar y programar.

= Realizar programas a un bajo costo.

= (rear efectos especiales sencillos.

= Proyectar diapositivas muy creativas, aunque la animaciéon es limitada.

Utilizar formatos horizontal y vertical sin problemas.

Ordenar, reconstruir, modificar y proyectar una serie de diapositivas.

INAVARRO Op. Cit.
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Si la audiencia es drande, se coloca un lente zoom para mayor

alcance.

Los ninos son buenos receptores de imagenes proyectadas, debido a que las
captan sin dificultad si estan rectamente seleccionadas y bien presentadas,
ademas de atractivas. Aungue no conocen muchos c6digos, captan facil y
efectivamente los conjuntos de imagenes en estructuras, de acuerdo con lo
observado por la doctrina de la Gestalt. Los ninos en escolaridad primaria
sobre todo, captan perfectamente la imagen proyectada y es perfectamente

interpretada por ellos.

INAVARRO Op. Cit.
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5.7.1 IMAGEN /

La fotografia y en nuestro caso especifico, las diapositivas son imagenes

técnicas, es decir: imago, que es la representacion de cosas existentes; por
ello, la fotografia es un medio de produccién de imagenes, es decir, réplicas o
representaciones de lo real y visible; lo cual implica que la imagen fotografica,
como toda imagen, en el sentido estricto de imago es la representacion
de un modelo preexistente en la realidad, la imagen es un fragmento de la

realidad*!.

No dudamos de la trascendencia que en el campo de la comunicacion tiene
el mensaje iconico que ha sido sobradamente acreditado por su evidente

influencia social, aunque como mencionamos ya en capitulos anteriores, es

[ % FONTCUBERTA, Joan. “Foto-Disero”. p.13
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ambigua la expresion de que "una imagen vale mas que mil palabras”, pues se
trata de una retroalimentacion entre palabras-texto para que un mensaje sea
comprendido y descodificado correctamente por el receptor. Por lo tanto, en
las conferencias que se llevaran a cabo, tanto la explicacién hablada por los
representantes del DIF como las imagenes de las diapositivas formaran un

todo que permitird emitir el mensaje de manera correcta.

La universalidad de la imagen es también ambigua pues l0s signos visuales no son
claramente entendidos por cualquier destinatario del mensaje, aunque es cierto
que la interpretacion de dichos signos no siempre requiere del conocimiento
de cbdigos especificos debemos tener muy presente que puede ocurrir que si
proyectamos una serie de imagenes ante un publico indiscriminado puede que
no sean identificadas por los receptores, asi, observamos que debemos ser muy

cuidadosas en la eleccion de las imagenes que seran proyectadas a los ninos,
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pues éstas deben ser claramente reconocidas y comprendidas por ellos.

Enfocandonos en la imagen que las diapositivas van a proyectar, es importante
senalar los encuadres y los angulos béasicos que debemos conocer para una
buena toma fotogréafica, pues aunque aparentemente la camara fotografica es
una fiel reproductora de la realidad que se halle frente al objetivo, la verdad es
que un mismo motivo puede aparecer con muy distintos significados segun

sea la intencion del emisor y la naturaleza del mensaje.

Plano Lejano

Encuadres:

= Plano lejano: representa una vista completa de un edificio o de cualquier
otro sujeto a una distancia que permite su identificacion y percepcién en

conjunto.
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(=

Plano intermedio: puede suponer la retencion de un aspecto parcial.

Detalle: caracteristica aplicacion de la fotografia que permite aproximar
muchos motivos que facilitan el estudio analitico de variados temas,

que , incluso en la realidad, no pueden ser observados con detalle.

Angulos:

Contrapicado: conocida también como angulacién superior en la que
el objeto se toma desde abajo suprimiendo, en la mayor parte de
los casos, la parte inferior del mismo dando el efecto de ascension y

majestuosidad.

| FONTCUBERTA Op. Cit.
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Plano Intermedio

Contrapicado

Detalle




== Picado: conocida también como angulacion inferior, donde la toma es
realizada de arriba hacia abajo dando la sensacién de dominio sobre el

objeto.

Picado

= Enfasis: es donde la toma separa los planos de la imagen y donde una

parte de la misma tiene mayor nitidez y mayor importancia.

La distribucion de los elementos dentro de la diapositiva es igualmente de suma Enfas
nrasis

importancia tanto para abarcar un motivo Unico como para integrar partes o

fases del mismo con el fin de que el receptor descodifique correctamente el

mensaje:

a) Motivo Unico. Es la imagen dibujada o fotodrafiada unitaria, es decir, que

. . ) . Motivo Unico
aparece en toda la diapositiva como grafismo unico.
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b)

d)

Imagen partida. Es donde la imagen se encuentra dividida de manera
vertical con el fin de posibilitar comparaciones de datos, estadisticas o
cambios.

Fotograma cuartelado. La imagen se fracciona en cuadrantes con el
fin de demostrar una metamorfosis, un cambio, o bien, para mostrar

cuatro partes de un todo.

Franjas verticales. Es la composicion de un solo fotograma en cuatro
etapas o partes distintas con el fin de agrupar elementos que ayuden al

entendimiento del mensaje.

Imagen terciada. Se divide el fotograma en tres franjas horizontales
gue aunque en ocasiones puede ayudar a la comprension del mensaje,

resulta redundante y lleno de grafismos.
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f) Misceldnea Iconica. Este tipo de fotograma condensa en una vista
diversos temas que pretenden dar caracteristicas de un determinado
lugar, situacion o tema, aparte de suponer un criterio econémico poco
aconsejable, el exceso de materia dispersa la atencion y confunde mas

que aclarar.

g) Conjunto. Es una recopilacion de imagenes u objetos que tienen un lazo
especifico, que como en los anteriores fotogramas compuestos, corre
el riesgo de confundir por la profusién de imagenes. Puede funcionar

para algunos temas especificos.

Sibien los conocimientos sobre tomas fotograficas y de la composicion dentro de
las diapositivas es de suma importancia, no debemos olvidar que las imagenes

deben ser coherentes con la informacion que se proporciona, pues aunque las

derechos

..... L el Imagen terciada
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Misceldnea Icdnica
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°@®@ —Cogjunto
IEEE0

268



imagenes visuales son senales intencionalmente producidas para transmitir
un determinado mensaje, su estructura es de naturaleza distinta a la de la
lengua, hasta el punto de que una persona puede saber leer y escribir signos
verbales pero no signos visuales; es por ello que el diseno de las diapositivas
que conforman la campana de difusion que nos compete debe estar basado
en los signos visuales que los ninos conozcan y comprendan. Ademas las
imagenes proyectadas deben ser sencillas debido a la corta permanencia de

la proyeccion.

Dada la proliferacion que en el mundo actual tiene la comunicacion iconica,
es comprensible que nosotros como realizadores de mensajes visuales nos
preocupemos de que la correspondencia emisor-receptor sea potencializada al
maximo con el fin de que el mensaje tendga la mayor efectividad al ser descodi-

ficado en su plenitud, o al menos, en la mayor parte de sus significaciones.
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CAPITULO/ /P4
o)

PROPUESTA GRAFICA




4.1 METODOLOGIAS /

En la formacion profesional que hemos llevado, siempre ha sido enfatizada la

importancia de llevar una metodologia en todo proceso de diseno con el fin de

que el producto final sea un diseno eficiente y atractivo.

Como en todo proceso de diseno es preciso sequir determinados
procedimientos que nos permitan alcanzar nuestra meta asi que seguimos

un camino que Nos aproxime a esas determinada meta.

La palabra metodologia se deriva de la palabra método, lo cual nos indica que
se trata de una serie de pasos o procedimientos que deben sequirse en una
indagacion determinada. Asi mismo, designa modelos concretos de trabajo

que se aplican en una determinada disciplina o especialidad.
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4.1.1 METODOLOGIA DE BRUNO MUNARI /

Este disenador industrial / grafico plantea un método proyectual basado en
la resolucion de problemas. Esta metodologia evita el inventar la rueda con

cada proyecto y plantea sistematizar la resoluciéon de problemas.

= PROBLEMA: Lo primero que hay que hacer es definir el problema en su
conjunto. Portantoesnecesarioempezar porladefinicion delproblema, que
servira también para definir los limites en los que debera moverse el

proyectista.

= ELEMENTOS DEL PROBLEMA: Cualquier problema puede ser

descompuesto en sus elementos. Esta operacion facilita la proyeccion

porque tiende a descubrir los pequenos problemas particulares que se

Con ¢ys /4
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ocultan tras los subproblemas.

RECOPILACION DE DATOS: Competencia. Es evidente que, antes de

pensar en cualquier posible solucion, es mejor documentarse.

ANALISIS DE DATOS: El andlisis de todos los datos recodidos puede
proporcionar sugerencias sobre qué es lo que no hay que hacer para

lograr un buen diseno

CREATIVIDAD: La creatividad reemplazara a la idea intuitiva, vinculada
todavia a la forma artistico-romantica de resolver un problema. Asi pues,
la creatividad ocupa el lugar de la idea y procede segun su método.
Mientras la idea, vinculada a la fantasia, puede proponer soluciones
irrealizables por razones técnicas, materiales o econémicas, la creatividad
se mantiene en los limites del problema, limites derivados del analisis

de los datos y de los subproblemas.
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MATERIALES DE TRABAJO: La sucesiva operacion consiste en otra
pequena recodida de datos relativos a los materiales y a las tecnologias
que el disenador tiene a su disposicion en aquel momento para realizar

su proyecto.

EXPERIMENTACION: Es ahora cuando el proyectista realizara una
experimentacion de los materiales y las técnicas disponibles para

realizar su proyecto.

MODELOS: Estas experimentaciones permiten extraer muestras,
pruebas, informaciones, que pueden llevar a la construcciéon de modelos
demostrativos de nuevos usos para determinados objetivos. Estos
Nnuevos Usos pueden ayudar a resolver subproblemas parciales que a

su vez, junto con los demas, contribuiran a la solucién global
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VERIFICACION: Este es el momento de llevar a cabo una verificacion del
modelo o de los modelos (puede ocurrir que las soluciones posibles
sean mas de una). Se presenta el modelo a un determinado numero
de probables usuarios y se les pide que emitan un juicio sincero sobre
el objeto en cuestiébn. Sobre la base de estos juicios se realiza un
control del modelo para ver si es posible modificarlo, siempre que las

observaciones posean un valor objetivo.

DIBUJOS CONSTRUCTIVOS: Los dibujos constructivos tendran que servir
para comunicar a una persona que no esté al corriente de nuestros

proyectos todas las informaciones Utiles para preparar un prototipo.
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4.1.2 MODELO GRAL. DEL PROCESO DE DISENO UAM AZCAPOTZAW

Este modelo surgié de un estudio del diseno como ubicacion en el
contexto del diseno nacional. El diseno es entendido como un “acto-
distinto, propio, integrado, cientifico-tecnoldgico-estético”. Este modelo
como todo proceso operativo, se define por su meta y parte de
principios siempre operativos que en su conjunto pretenden desarrollar
la autoconciencia sobre el método del proceso y asegurar asi el proceso

mMIismMo Yy su correcto resultado.
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CASO: (NECESIDAD, PLAMTEAMIENTO DE OBJETIVOS). Esta fase
determina la totalidad del proceso, especifica tanto el marco tedrico

como las técnicas a utilizar

PROBLEMA: (OBJETIVOS, RECOPILACION Y ANALISIS DE DATOS). En
este paso se persigue la “estructuracion del cuerpo-. Reunion de datos

relevantes para su interpretacion y solucion.

HIPOTESIS: (HIPOTESIS PROS Y CONTRAS DEL PROYECTO). Se desarrollan
alternativas para analizar y resolver los sistemas semidticos, funcional,

constructivo y de planeacion.

PROYECTO: (BOCETAJE). Interaccion con los métodos vy las técnicas.

Se desarrolla con base en planos, maquetas para poder contrastar las

277

Con s
derechos |



con ¢ys 2N

derechos |

proporciones de la fase de hipodtesis con el caso.

= REALIZACION: (PROYECTO FINAL). El disefiador de ocupa de la supervision
y direccion de la realizacidon material de la forma propuesta. La fase de
realizacion termina cuando el objeto disenado es utilizado por el grupo

destinatario.

4.1.3 METODOLOGIA DEL PROCESO DE DISENO DE ASIMOW /

Especificamente, la metodologia proyectual que Morris Asimow propone que:

= La actividad proyectual consiste en la recoleccién, manejo y organizacion

creativa de informacion relevante de la situacion del problema.
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Prescribe la derivacion de decisiones que son optimizadas, comunicadas

y probadas o evaluadas.

Ensudiseno, Asimow considera que existen 2 fases que se interrelacionan

entre si.

Como vemos, Asimow propone una metodologia compuesta por fases, en las cuales

define los pasos a sequir para llegar a un producto final (disefo), dichas fases son:

FASES PRIMARIAS

Necesidad (problema)

Estudio de Factibilidad (proceso de Bocetaje)

Proyecto Detallado (justificacion y comprobacion)
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Se subdivide en:

Preparacion del disefio (boceto fino, detallado).

Andlisis (que permita la obtencién de requerimientos;

cQue?, (Quien?, (Dénde?, ¢Cuando?, ¢Como?. Cada

detalle debe ser preguntado e investigado).

Sintesis (disefo total).

Evaluacion (encuesta, entrevista; proposicion de

alternativas).

Decision.

Optimizacién (decidir por una solucién optima).

Revision (retroalimentacion del proceso).

Complementacion (realizacion de prototipos — preserie).
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FASES DE CICLO PRODUCCION — CONSUMO

= Planeacién de Produccion (materiales y costos).

= Planeacién de Distribucion (canal; {Cdmo y donde lo presentas?).

Planeacion de Consumo (tipo de publico; estudio mercadotécnico).

= Planeacion de Retiro (dummy; presentaciéon en un tiempo

determinado).

281



4.1.4 ANALISIS DE LAS METODOLOGIAS /

En general, las metologias expuestas cuentan con fases similares aunque no
iguales entre si, y reconocemos que las 3 presentadas son de mucha utilidad
y bien planeadas, pues todas cuentan con un planteamiento del problema vy
los pasos para llegar a la solucion del mismo, sin embargo, la metodolodia
del Proceso de Diseno de Asimow nos pareci6 mucho mas completa pues
ni la de la UAM-Azcapotzalco ni la de Bruno Munari cuentan con las Fases
de Ciclo Producciéon - Consumo que nosotros necesitamos para delimitar sin
errores la Planeacion de Distribucion, la Planeacion del Consumo vy la Planeaciéon
del Retiro que es tan necesaria dentro de una Campana de Difusion, es por
ello que elegimos, sin temor a equivocarnos, la metodologia del Diseno

de Asimow como la que nos acompanara en todo el proceso de Diseno.
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4.3 ILUSTRACIONES APLICADAS A LOS SOPORTES GRAFICOS DE LA CAMPAFIV

Las ilustraciones son un elemento de considerable importancia dentro de
nuestra campana, debido a que esta dirigida a los ninos de entre 6 y 12 anos
en edad de asistir a la escolaridad primaria, por lo tanto, deben ser ilustraciones

que llamen su atencién y con las que se encuentren identificados.

Estas ilustraciones aparecen en los soportes gréficos de la campana tales como
el cartel, el folleto, el volante y el boletin. En las diapositivas no aparecen debido
a que éstas se encuentran basadas en fotografias de ninos reales y situaciones

donde se violan los derechos de los ninos.
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4.5.1 BOCETAJE /
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En un bocetaje definido, aplicamos color a las
propuestas de ilustracién con el fin de que se
observen mas detalladas y llamativas. Aplicamos
colores primarios y terciarios que son dindmicos vy
muy llamativos.

(0}




con ¢ys

derechos

se juega

hO




Esta propuesta es la que el cliente eligié y en la que nosotras
estuvimos de acuerdo, debido a que poseen las caracter-
isticas fisicas de los ninos de Nicolas Romero, ademas de
ser delgados y con cara triste por sus derechos violenta-
dos. Se observan descuidados, elementos que nos parece
pertinente. Los Mifos del municipio mencionado son delga-
dos, con cabello lacio y de tez morena clara, detalles que
cuidamos y conservamos en las ilustraciones finales aqui
presentadas.




4.3.2 DIAGRAMACION

-

Redes utilizadas para la creacion de
las ilustraciones de los ninos. Cuya
cuadricula se encuentra dividida en
cuadrados de 1 cm. 1)

Diagramacion utilizada en la creacion
de las ilustraciones de la campana
que, como en todos los soportes, es
la seccion aurea determinada por el
numero de oro= 1.618.
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Red de la ilustracién de la nifa.
Tamano real 100% de 6 x 11 cm,
dividida en cuadros de 1x1lcm.
Q
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Seccion Aurea de la ilustracion de
la nina, de 6 x 11cm. al 100%

(0]
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Red de la ilustracién del nifo. Tamano real
al 100%, cuyas medidas son de 8 x 11lcm,
midiendo 1x1xm cada cuadro de la red.

(0]
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Seccion Aurea de la ilustracion del
nino. Al 100%, cuyas medidas son
de 8x11 cm.
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llustraciéon final del nino a manera
de diagrama.
d o)




4.4 CARTEL /

Como ya hemos mencionado a lo largo de los capitulos anteriores, el cartel

es un soporte drafico de gran importancia, a continuacion presentaremos tres

carteles que le presentamos al cliente y el que él eligi6.

Este cartel es presentado con ambas ilustraciones de los ninos representativos
de la campana, donde aparece el slogan de manera prioritaria y con un texto
breve.

297

C.Rafael Barrén Romero

e Nicolds Romero 2003-2006

te recuerda que...

h tus derechos

sejuega

pues todes los nifies y nifias tienen derechos,
si no los conoces

IAcércate al DIF de Nicolds Romerol

donde te proporcionardn la informacidn que
necesitas para hacerlos valer

Una de las prioridades de mi gobierno
es darles una vida digna a todes los
nifies y nifias de nuestro municipio.




C.Rafael Barron Romero

denie Municipal Constitucions ® 2003 2006

En este caso, se presenta sola-
mente la ilustracién de la nina,
con el acomodo de los elementos

te recuerda que

similar al arﬂenor, se utilizé .e~| color C.Rafael Barrén Romero
verde debido a que los ninos se Presidants Municipal Constitucional de Nicolds Romers 2003-2006
identifican bien con este color, sin te recuerda que...
embargo, al cliente no adrado el

CO|OI'. todos los nifios y niflas tienen derechos
si no los conoces..

iAcércate al DIF de Nicolds Romerol

pues todos los niflas y nifios tienen derechos
$i no los conoces

donde te proy cionardn ka -ninr'ma n que
necesitas para hocerlos v

|Acércate al DIF de Nicolds Romerol

donde Te propercionaran la informackin que
NECesi para hacerlos valer

Una de las prioridades de mi gobierno
es darles una vida digna a todos los
nifios y niflas de nuestro municipio Aqui se utilizé el color azul claro,

con el fin de que el diseno se vea
mas limpio, sin embargo al cliente
le parecié muy triste. Nos parece
que pierde impacto con este color. Una de las prioridades de mi gobierno

Solamente aparece la ilustracion es darles una vida digna a todos los
del nifio nifios y nifilas de nuestro municipio
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Una vez presentadas las tres propuestas de cartel al cliente, él eligié la primera,

) C.Rafael Barron Rom
sin embargo, nos pidid que en el fondo colocaramos algunos elementos con el Raliaar e Jlinicipst Con#titiciongl SE-RIEHAR Romend 3 00GCSRS

te recuerda que...

S der-chos

fin de que no se percibiera liso.

e )uesa

pues todos los nifios y nifias tienen derechos,
Nosotras proponemos un cartel cuyo fondo presenta crayolas, por ser elementos - si no los conaces..
relacionados con los nifios, respetando la distribuciéon de elementos que al cliente ) |Acércate ol DIF de Nicolés Romerol
le agradé. Observamos que los elementos se perciben un poco amontonados por
las crayolas del fondo, sin embargo no interviene con la lectura del texto y a los
ninos les llama la atencién, por lo que nos parece una buena propuesta.

donde te proporcionardn la informacién que
necesitas para hacerlos valer

Una de las prioridades de mi gobierno
es darles una vida digna a todos los
nifios y nifias de nuestro municipio.

)
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C.Rafael Barron Romero

ente Municipal Constitucion Nicolds Romero 2 6

te recuerda que...

CHOS

pues todos los nifios y nifias tienen derechos,

si no los conoces...

iAcércate al DIF de Nicolds Romerol!

donde te proporcionardn la informacidn que
necesitas para hacerlos valer,

Una de las prioridades de mi gobierno
es darles una vida digna a todos los
nifios y nifias de nuestro municipio.

Nuestra segunda propuesta es un cartel cuyo fondo contiene un juego de lineas
rectas, que ayuda a percibir el fondo mas limpio. También contiene los rostros de
las ilustraciones de ambos ninos con la carita claramente sonriente, con el fin de
presentar un contraste de sentimientos cuando sus derechos son respetados y
cuando no lo son. Este cartel fue el que el cliente eligié. El impacto que este cartel
proporciona es alto, debido a que el contraste de forma y color que manejamos
es atractivo y antagdnico, pues existe una combinaciéon de colores frios y calidos
siempre atractivos para lograr la atencion de los nifios, ademas de que las ilustra-
ciones estan elaboradas con trazos libres en contraste con las lineas geométricas
que se manejan en el fondo.

(o}
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Con ¢ys #,

derechos

4.4.1 DIAGRAMACION /

Red utilizada, reducida al 15 %, pues su medida real es de 45 x 60 cm. Es una
red con moédulos cuadrados de 5 cm, dividido en cuatro partes, por lo que cada
cuadrado mide 2.5 cm en tamano real.

(0}
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Con ¢ys #,

derechos |

La diagramacién que utilizamos en todos los soportes draficos es la secciéon aurea.
Igualmente se encuentra reducida al 15%. La seccion durea es determinada por el
numero de oro: 1.618.

(0]
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Con wus 4

derechos |

Seccion Aurea
©




Con ¢ys /2

C.Rafael Barron Romero

Presidente Municipal Constitucional de Nicolas Romero 2003-2006

te recuerda que...

Con tus derechgsw
A O, ®
"se juega

pues todos los nifios y nifias tienen derechos,
si no los conoces...

iAcércate al DIF de Nicolas Romero!

donde te proporcionardn la informacién que
hecesitas para hacerlos valer.

Una de las prioridades de mi gobierno
es darles una vida digha a todos los
hifios y nifias de nuestro municipio.

ey
)
L- ) ﬂmmﬁt |Eﬂ-h o

derechos ' #

Cartel final a manera de diagrama
®




4.4.2 PROYECTO FINAL /

Cartel final .-
Color: Azul, compuesto por: cyan 80 magenta 40. S \ pues todos los nifios y nifias tienen derechos,
Medidas: 45 x 60 cm. > si no los conoces...

(o]
iAcércate al DIF de Nicolds Romerol!

donde te proporcionardn la informacidn que
necesitas para hacerlos valer.

Una de las |prioridades de mi gobierno
es darles una vida digna a todos los
nifios y nifias de nuestro municipio.
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4.5 FOLLETO /

Al igual que el cartel, el folleto es un soporte grafico de alto impacto, en este

Caso Nno realizamos varias propuestas debido a que nuestra propuesta fue re-
alizarlo en papiroflexia simulando una “"mesa”, por ello, disenamos solamente
un folleto que cumple las caracteristicas y requerimientos que el tema vy la

investigaciéon nos arrojo.

En el diseno de dicho folleto, utilizamos colores primarios y secundarios, abar-
cando los cinco derechos a los que esta enfocada la campana y adaptando las

ilustraciones de los ninos a cada situacion segun el derecho mencionado.

307
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a una buena

- -
Alimentacion
Tus papds deben de darte de comer
tres veces al dia, esto contribuira a que te

desempefies mucho mejor en la escuela y obtengas
buenas calificaciones, recuerda que tienes

derecho a una alimentacidn
balanceada.

Parte frontal del folleto realizado en papiroflexia reducido al 50 %.

Utilizamos los colores naranja, azul, amarillo, violeta y verde dedradados
circularmente a blanco. En cada uno de los cinco derechos mencionados
contiene una ilustracién de los nifios referidos a los mismos.

Q
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Reverso del folleto, donde observamos los mismos colores que en el anverso, con
el rostro de los ninos vy los teléfonos del DIF de Nicoldas Romero. Se encuentran
también el escudo del Municipio de Micoldas Romero vy los logotipos del Municipio y

del DIF. Al igual que el anverso, se encuentra reducido al 50 %.
(o)
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Con ¢ys #,

derechos

4.5.1 DIAGRAMACION /

Red utilizada, reducida al 50 %. Es una red basada en médulos cuadrados de 4 cm,
divididos en cuatro partes, por lo que cada cuadrado mide 2 cm en tamano real.

(@)
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Con ¢ys #,

derechos |

Como ya mencionamos, la diagramacion que utilizamos en todos los soportes
graficos es la secciéon aurea cuyas medidas se encuentran determinadas por el
numero de oro: 1.618. Se encuentra reducida al 50 %.

(o}
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Con ¢us #7

derechos ' f

Lineas de doblez y de corte necesarias para la papiroflexia del folleto en la parte
anversa.
®
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derechos ' f

Lineas de corte y de doblez necesarias para la papiroflexia del folleto en
el reverso.
(@)
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Red.

Cuyas medidas son
de 20x20cm al 100%.
Cada cuadro que forma
la red mide 2x2cm.

(@)
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Seccién Aurea
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J) Derecho a
Estudiar

Tienes derecho a ir a la escuela para recibir
educacién obligatoria, por lo menos las
etapas elementales, como la primaria,

Derecho a
Jugar

Todos los nifios tienen derecho a jugar
y convivir con sus hermanos y amigos.
Si tu ya cumpliste con tus tareas tus

secundaria y preparatoria, para poder papds ho tendran porque negarte el
apr:ender y ser mejores cada’dfa. DereCho permiso para que te diviertas un
Asi cuando seas grande podrds a una buena rato con tus juguetes favoritos.

trabajar en lo que td quieras.

Alimentacion

Tus papds deben

Otro de tus derechos
mds importantes es
comunicarle a la gente lo que
piensa acerca de las cosas que
suceden en tu familia, la escuela.
Los adultos tienen que ponerte
mucha atencién en lo que tus les
platicas. No tengas miedo de hacerlo,
todos deben de escucharte.

sana 'y

Derecho a
Expresarte

tres veces al dia, esto contribuira a que te
desempefies mucho mejor en la escuela y obtengas
buenas calificaciones, recuerda que tienes
derecho a una alimentacién
balanceada.

Ahora ya sabes que este
también es uno de tus

derecho.
de darte de comer

Tu tienes derecho a vivir
feliz con la gente que te
quiera mucho, como tus papds,
o abuelitos, pero que ninguno

de ellos te pegue o maltrate, no
deben de hablarte con groserias y
mucho menos pueden tocar tu cuerpo.
Pon mucha atencién en este Derecho ya
que es muy importante para que vivas feliz.

Derecho a la
Integridad
Fisica

Con ¢ys #,
derechos

Parte frontal del folleto a
manera de diagrama
@
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4.5.2 PROYECTO FINAL /

Folleto final parte frontal

Colores:
Naranja= Magenta 50; Yellow 100
Azul= Cyan 80

Amarillo= Yellow 75

Violeta= Cyan 37.5; Magenta 67.5
Verde= Cyan 60; Yellow 75

a una buena

Alimentacion ié Medidas: 20 % 20 cm.

Tus papds deben de darte de comer
tres veces al dia, esto contribuira a que te

desempefies mucho mejor en la escuela y obtengas
buenas calificaciones, recuerda que tienes
derecho a una alimentacién
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Folleto final parte trasera

Colores:
Naranja= Magenta 50; Yellow 100
Azul= Cyan 80

Amarillo= Yellow 75
Violeta= Cyan 37.5; Magenta 67.5
Verde= Cyan 60; Yellow 75

Medidas: 20 x 20 cm. o
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4.6 BOLETIN INFORMATIVO /

El boletin Informativo es una parte primordial de la campana sobre los dere-

chos de los ninos que presentamos en esta investigacion. Al igual que en el
folleto, en el boletin no hicimos mayor bocetaje que el diseno final, éste se
compone de 8 paginas donde se abarcan los cinco derechos a los que esta
enfocada nuestra campana, la primera, sequnda, tercera y cuarta de forros, la
explicacion de los derechos de los ninos vy los lugares a donde pueden acudir

en caso de necesitar ayuda.

Con cus f
derechos |
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4.6.1 DIAGRAMACION

Red utilizada, reducida al 50 %. Es una
red basada en mdédulos cuadrados de 5
cm, divididos en cinco partes, por lo que
cada cuadrado mide 1 cm en tamano
real.

(o]
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derechos ' §

La diagramacion que utilizamos en todos
los soportes draficos es la seccion aurea
cuyas medidas se encuentran determi-
nadas por el nimero de oro: 1.618. Se
encuentra reducida al 50 %.

®
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Esta diagramacion pertenece a las pa-
ginas del boletin donde existe texto, el
cual es manejado a 3 columnas.

(o)
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Recuerda:

Es muy Importante que conserves este boletin
pues contiene Informacion que te ayudard a
proteger tus derechos, pues ello te permitird
vivir una infancia digna y asi poder ser un nifio
muy feliz. Ademads de que si lo lees y lo
compartes con tus companeros de la escuela y
tus amigos de la colonia lograran unir fuerzas
para impedir que sus derechos continten
siendo violentados y nunca olvides que...

con tus derechos

ho

se juegs

Con tus

nNO

derechos

S@j U@g@
o)

Portada y Contraportada a
manera de diagrama. o




Anota tus datos para que este boletin no se te pierda...

—_—m—

I Nombre:

Recuerda hacer valer tus derechos,
ademds de cuidar y conservar en
buen estado este...

b © Qg’grm@‘rﬁv©

/; 2 7--"\.,\
e Tt
/)r,’/ n"\f: \
V) A - ,, LY

Tercera y cuarta de forros a

manera de diagrama. o




Aprende a hacer valer tus derechos

Como ya te hemos dicho a lo largo de este pequefio boletin que tienes
en tus manos, 10 tienes derechos y no solamente de los que te hemos
hablado pues existen muchos otros que también debes conocer.

Para poder conocer tus derechos puedes y debes preguntarle a tus
maestros pues ellos los conocen muy bien; también puedes acudir al
DIF de tu municipio y ahi te ayudardn.

Asi mismo, puedes llamar a los teléfonos 58 23 18 78 6 58 23 12 75
Extensién 168 y a quien te conteste le puedes preguntar tus dudas
respecto a este tema y ellos te dardn la informacidn que requieres o
te dirdn quién es la persona con la que debes hablar.

Si tienes acceso a Infernet ahi también puedes visitar la pdgina del
DIF en la direccién: www.dif.orgmx donde encontrards mucha
informacidn que te ayudard a hacer valer tus derechos.

Y recuerda que:

Con ¢ys
derechos
NO

se juega

pag. @

¢0ué son los dereches
de los nifies?

—®

Derecho a lalntegridad
Fisica

—®

Dereche a Estudiar —|_®

Dereche a una Buena
Alimentacién

1—©

Dereche aJuger ——— 8 _..
Dereche a Expresarte —._@

¢Sabes a dende acudir en
coso de necesltar ayuda?

Pagina 8 e indice a manera de
diagrama. 6
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Diagramacion de paginas del
boletin a 3 columnas o




Todos los nifios, todos los derechos

Son todas las condiciones naturales y
sociales que permiten que tu desarrollo sea
bueno; todo ello te permitird crecer sano y
fuerte para que puedas llevar una vida donde
seas feliz. Estos derechos te protegen desde
que estuviste en el vientre de tu mamd y
hasta que cumplas 18 afios.

Es responsabilidad de todas las personas que
se encuentran a fu alrededor respetarte y
protegerte de los peligros a los que estés
expuesto pues si no lo hacen, estdn violando
tus derechos. No importa tu raza, tu color,
tu religidn, el pais en el que vives, cémo es tu
familia, si eres pobre o rico, tu idioma ni si
eres nifio o nifia pues cualquiera que sean fus
caracteristicas tienes los mismos derechos
que todos los nifios.

Existen algunos derechos que también son
obligaciones, por ejemplo: asistir a la escuela.
Sabemos que en tu comunidad existen 5
derechos que los adultos no respetan por lo
que a continuacidn te los explicaremos.

Escuchemos a los nifios

Este es un derecho bdsico, pues expresando tu punto de vista puedes
participar en las decisiones que fe afecten, ademds tu opinién debe ser
respetada. A medida que los nifios crecen, crece también su capacidad
para participar en la toma de decisiones.

La mayor parte de las veces tus papds deben tomar la decision final
pero cuando ellos ya saben lo que opinas y lo que sientes. Que fodos los
adultos y en especial tus papds y tus maestros te escuchen te ayuda a
sentirte mucho mds seguro de ti mismo, pues al ponerte atencidn te
dan confianza y la orientacién que necesitas, debido a que no lo sabes
todo y siempre vas a requerir un consejo.

Debes exigir tu derecho a ser escuchado y a que tomen en serio tu
opinidén. Recuerda que el hecho de que tomen en cuenta lo que piensas
no quiere decir que siempre tendrds la razdn.

pag. @
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La diversién te permite ser un nifio feliz

Todos los nifios como ti tienen derecho a
divertirse y jugar después de haber hecho su
tarea o de terminar con las labores en el
hogar. Puedes jugar solo, con tus amigos, con
tus hermanos o con tus papds.

Es muy importante que respeten este
derecho, pues tU como nifio debes divertirte
y jugar para que tu imaginacién se desarrolle
y tu infancia sea feliz; ademds de que al
hacerlo haces ejercicio lo que le permite a tu
cuerpo crecer y fortalecerse.

Hay muchos adultos que no respetan este
derecho porque piensan que no es necesario
que juegues y que jugar te quita el tiempo,
sin embargo, el juego te ayuda a ser sociable,
a tener amigos, a sonreir, a hacer ejercicio, a gastar la energia que
tienes y a ser un nifio saludable y muy feliz, como debe ser.

Puedes jugar a todo lo que quieras siempre y cuando no te lastimes y
no lastimes a los demds. Siempre debes hacerlo con mucho cuidado,
ademds de elegir los juegos que desarrollen tu ingenio.

Todos deben respetarte

Todos los nifios y nifias como 1 tienen derecho a crecer en un hogar

seguro y agradable. Todos ustedes dependen de los adultos para que

los protejan y guien, pero eso no quiere decir que ellos pueden

maltratarte ni en fu casa, ni en la escuela, ni en la calle; T0 nunca
debes recibir un dafio.

Tu papd, tu mamd, tus tios, tus abuelitos, tus
maestros y tus vecinos jamds deben
golpearte ni ofenderte con palabras feas,
pues cuando hacen eso estdn violando tus
derechos como nifio. A pesar de esto, todos
los dias hay nifios en todo el mundo que
sufren dafios.

Si algtn dia los adultos con quienes convives
te maltratan fisica o verbalmente o intentan
hacerlo diles que estdn violando tus derechos
como nifio y que el gobierno y la ley te
protegen y defienden.

Tu crecimiento sin maltrato es muy
importante para que seas un nifio feliz y un
prdximo adulto responsable y productivo.

pag. @
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Bereche

Educar a todos y cada uno de los nitios

Todas las nifias y nifios deben asistir a la escuela y recibir una
educacidn de buena calidad y gratuita. Sabemos que a todos los nifios
como tii les gusta mucho aprender, aunque con mucha frecuencia se les
niega el acceso a aprender.

Una educacién bdsica de calidad (kinder, primaria y secundaria) te
prepara para que cuando seas adulto trabajes con un sueldo justo y
que seas un buen ser humano. Los nifios sin dinero también deben
asistir a la escuela, también los nifios
con capacidades diferentes, y las nifias
y los nifios que tengan que trabajar para
ayudar a sus padres y este trabajo no
debe ser muy pesado ni cansado para ti
pues a tu edad la prioridad es la escuela.

En la escuela, ademds de aprender,
también tienes otros derechos, por
ejemplo: a que fe llamen por tu nombre,
a que te expliquen con paciencia, a que
no se burlen de ti si tienes algin
defecto fisico, a que nadie te falte al
respeto y a que tu maestro no fe maltrate,
ademds de que es muy divertido aprender
nuevas cosas en la escuela.

Debes comer bien para crecer sano y fuerte

Los nifios como i y como todos tus amiguitos deben disfrutar del mds
alto nivel posible de salud, especialmente con una alimentacién rica y
nutritiva que fe proporcione las vitaminas, minerales, proteinas y todo
lo que tu necesitas para crecer muy sano, ademds de consumir agua
potable y desinfectada y que todo a tu alrededor esté siempre limpio.

Tu tienes derecho a comer bien y es obligacién de tus papds
alimentarte porque fu eres muy pequefio y no puedes valerte por fi
mismo.

Es muy importante que aprendas cudles son
los alimentos que dan todos los nutrientes
que necesitas y debes comprender que no se
necesita tener mucho dinero para comer lo
que te hace bien: puedes informarte sobre
todo esfto con tus maestros o en los
teléfonos que se encuentran al final de este
boletin.

Pagina 4 y 5 a manera de
diagrama.
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4.6.2 DUMMY /

fBrmativo

Recuerda:

Es muy importante que conserves este boletin
pues contiene Informacién que te ayudard a
proteger tus derechos, pues ello te permitird
vivir una infancia digna v asi poder ser un nino
muy feliz. Ademas de que si lo lees y lo
compartes con tus companeros de la escuela y
tus amigos de la colonia logrardn unir fuerzas
para impedir que sus derechos continten
siendo violentados y nunca olvides que...

Diseno Final

Portada y contraportada
Medidas: 16 x 27 cm.
Reduccion al 50%.

Con tus derechos

nO

se juega
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Anota tus dates para que este boletin no se te pierda...
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MNombre:
Recuerda hacer valer tus derechos,
| Edad: ' | ademds de cuidar y conservar en
: Nombre de tu Escuela: l buen estado este...
| Diserio Final
| el Srpe %l Tercera y Cuarta de forros
Teléforo: | | lacs Medidas: 16 x 27 cm.
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Aprende a hacer valer tus derechos

Como ya te hemos dicho a lo largo de este pequefio boletin que tienes
en tus manos, 10 tienes derechos y no solamente de los que te hemos
hablado pues existen muchos otros que también debes conocer.

Para poder conocer tus derechos puedes y debes preguntarle a tus
maestros pues ellos los conocen muy bien; también puedes acudir al
DIF de tu municipio y ahi te ayudardn.

Asi mismo, puedes llamar a los teléfonos 58 23 18 78 6 58 23 12 75
Extensién 168 y a quien te conteste le puedes preguntar fus dudas
respecto a este tema y ellos te dardn la informacién que requieres o
te dirdn quién es la persona con la que debes hablar.

Si tienes acceso a Internet ahi también puedes visitar la pdgina del
DIF en la direccién: www.dif.orgmx donde encontrards mucha
informacién que te ayudard a hacer valer tus derechos.

Y recuerda que:

Ccon tUs
derechos

335

pdgina
éQué son los dereches o
de los niflos?
Derecho a laIntegridad @
Fisica

Dereche ¢

¢Sabes a dénde acudir en @
case de necesitar ayuda?

Diseno Final
Pagina 8 e indice
Medidas: 16 x 27 cm.




Todos los nifios, todos los derechos

Son todas las condiciones naturales vy
sociales que permiten que tu desarrollo sea
bueno; todo ello te permitird crecer sano y
fuerte para que puedas llevar una vida donde
seas feliz. Estos derechos te protegen desde
que estuviste en el vientre de tu mamd y
hasta que cumplas 18 afios.

Es responsabilidad de todas las personas que
se encuentran a tu alrededor respetarte y
protegerte de los peligros a los que estés
expuesto pues si no lo hacen, estdn violando
tus derechos. No importa tu raza, tu color,
tu religidn, el pais en el que vives, cémo es tu
familia, si eres pobre o rico, tu idioma ni si
eres nifio o nifia pues cualquiera que sean tus
caracteristicas tienes los mismos derechos
que todos los nifios.

Existen algunos derechos que también son
obligaciones, por ejemplo: asistir a la escuela.
Sabemos que en tu comunidad existen 5
derechos que los adultos no respetan por lo
que a continuacidn te los explicaremos.

pag. o == =

Escuchemos a los nifios

Este es un derecho bdsico, pues expresando tu punto de vista puedes
participar en las decisiones que te afecten, ademds tu opinidn debe ser
respetada. A medida que los nifios crecen, crece también su capacidad
para participar en la toma de decisiones.

La mayor parte de las veces tus papds deben tomar la decisién final
pero cuando ellos ya saben lo que opinas y lo que sientes. Que todos los
adultos y en especial tus papds y tus maestros fe escuchen fe ayuda a
sentirte mucho mds seguro de ti mismo, pues al ponerte atencién te
dan confianza y la orientacidn que necesitas, debido a que no lo sabes
todo y siempre vas a requerir un consejo.

Debes exigir tu derecho a ser escuchado y a que tomen en serio tu
opinidn. Recuerda que el hecho de que tomen en cuenta lo que piensas
no quiere decir que siempre tendrds la razén.

mamd, papd...,
no estoy de acuerdo
en eso, porque...

Diseno Final
Paginaz2y 7
Medidas: 16 x 27 cm.
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Derecho g

La diversién te permite ser un nifio feliz Todos deben respetarte

Todos los nifios como td tienen derecho a
divertirse y jugar después de haber hecho su
tarea o de terminar con las labores en el
hogar. Puedes jugar solo, con tus amigos, con

Todos los nifios y nifias como t4d tienen derecho a crecer en un hogar
seguro y agradable. Todos ustedes dependen de los adultos para que
los protejan y guien, pero eso no quiere decir que ellos pueden
maltratarte ni en tu casa, ni en la escuela, ni en la calle; T4 nunca

tus hermanos o con tus papds.

Es muy importante que respeten este
derecho, pues tl como nifio debes divertirte
y jugar para que tu imaginacién se desarrolle
y tu infancia sea feliz; ademds de que al
hacerlo haces ejercicio lo que le permite a tu
cuerpo crecer y fortalecerse.

Hay muchos adultos que no respetan este
derecho porque piensan que no es necesario
que juegues y que jugar te quita el tiempo,
sin embargo, el juego te ayuda a ser sociable,
a tener amigos, a sonreir, a hacer ejercicio, a gastar la energia que
tienes y a ser un nifio saludable y muy feliz, como debe ser.

Puedes jugar a todo lo que quieras siempre y cuando no te lastimes y
no lastimes a los demds. Siempre debes hacerlo con mucho cuidado,
ademds de elegir los juegos que desarrollen tu ingenio.

pdg. @ - — =

debes recibir un dafio.

Tu papd, tu mamd, tus tios, tus abuelitos, tus
maestros y tus vecinos jamds deben
golpearte ni ofenderte con palabras feas,
pues cuando hacen eso estdn violando tus
derechos como nifio. A pesar de esto, todos
los dias hay nifios en todo el mundo que
sufren dafios,

Si algin dia los adultos con quienes convives
te maltratan fisica o verbalmente o intentan
hacerlo diles que estdn violando tus derechos
como nifio y que el gobierno y la ley te
protegen y defienden.

Tu crecimiento sin maltrato es muy
importante para que seas un nifio feliz y un
préximo adulto responsable y productivo.
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Educar a todos y cada uno de los nifios

Todas las nifias y nifios deben asistir a la escuela y recibir una
educacién de buena calidad y gratuita. Sabemos que a todos los nifios
como ti les gusta mucho aprender, aunque con mucha frecuencia se les
niega el acceso a aprender.

Una educacién bdsica de calidad (kinder, primaria y secundaria) te
prepara para que cuando seas adulto trabajes con un sueldo justo y
que seas un buen ser humano. Los nifios sin dinero también deben
asistir a la escuela, también los nifios
con capacidades diferentes, y las nifias
y los nifios que tengan que trabajar para
ayudar a sus padres y este trabajo no
debe ser muy pesado ni cansado para ti
pues a tu edad la prioridad es la escuela.

En la escuela, ademds de aprender,
también tienes otros derechos, por
ejemplo: a que te llamen por tu nombre,
a que te expliquen con paciencia, a que
no se burlen de ti si tienes algdn
defecto fisico, a que nadie fe falte al
respeto y a que tu maestro no te maltrate,
ademds de que es muy divertido aprender
nuevas cosas en la escuela,

Debes comer bien para crecer sano y fuerte

Los nifios come td y como todos tus amiguitos deben disfrutar del mds
alto nivel posible de salud, especialmente con una alimentacién rica y
nutritiva que te proporcione las vitaminas, minerales, proteinas y todo
lo que tu necesitas para crecer muy sano, ademds de consumir agua
potable y desinfectada y que todo a tu alrededor esté siempre limpio.

Tu tienes derecho a comer bien y es obligacién de tus papds
alimentarte porque tu eres muy pequefio y no puedes valerte por ti
mismo.

Es muy importante que aprendas cudles son
los alimentos que dan todos los nutrientes
que necesitas y debes comprender que no se
necesita tener mucho dinero para comer lo
que te hace bien: puedes informarte sobre
todo esto con tus maestros o en los
teléfonos que se encuentran al final de este
boletin.

Diseno Final
Pagina 4y 5
Medidas: 16 x 27 cm.
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4.7 VOLANTE /

El volante es un medio de facil distribucion, por lo que manejamos un volante

en medidas reales de 19 x 13 cm. Debido a que se trata de un medio versatil

el diseno es muy sencillo.
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4.7.1 DIAGRAMACION /

Red utilizada en reduccion al 80%. Se
encuentra basada en moddulos cuadra-
dos de 4 cm, divididos en 4 partes, por
lo que cada cuadrado mide 1 cm en
tamano real.

Q
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Seccién durea en reducciéon al 80%.
(o]
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Red en tamano real
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Seccién Aurea en

tamano real
(0]




t..' et E| DIF de Nicolds Romero invita a

todos los NINOS y NINGS a conocer todo sobre sus derechos, solamente acudiendo
a las oficinas del DIF ubicadas a un costado del Palacio Municipal, donde
te orientaremos y despejaremos todas tus dudas.

y ho olvides que....
COnh tus

Con ¢ys (4 4
derechos

hO V"€

se jueg:

\Jolante final a manera
de diagrama en tamano
real

(0]

derechos




4.7.2 DUMMY /

El DIF de NiCOIdS Romero invita a

s
2003 - 2006

-

todos los niﬁos y niﬁas a conocer todo sobre sus derechos, solamente acudiendo
a las oficinas del DIF ubicadas a un costado del Palacio Municipal, donde
te orientaremos y despejaremos todas tus dudas.

|y no olvides que...
Ccon tus

{ derechos

|




4.8 SPOT DE RADIO /

El spot de radio es un medio de comunicaciéon de amplio alcance, que en

nuestra campana sera de valiosa ayuda por permitirnos llegar a mucha gente

del municipio de Nicolds Romero, en especial a ninos.

La estructura del spot de radio es sencilla para que sea faciimente entendida
por los ninos. En él interviene un adulto y dos ninos que mantienen una
pequena conversacion informativa con un lenguaje directo para el facil y rapido

entendimiento del mismo por parte de los ninos.

Con cus f
derechos |
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A.8.1 GUION /

GUION DE HZaIIARTNE)

Adulto: - &Y ahora que te pasoy, {te volviste a casry
Hifio 1: - 5(

Hifio 2: - Ya dile la verdad, dile que tu papa te pega
Adulto: - {iTe pegaron!?

Hifio 1: - 5i, 25 que me porte mal

Adulto: - Mo tienen porque pegarte v todos los nifos tienen derechos

Hifio 2: - iDerechos!, éComo cuales?

Adulto: - Mira tienen derecho a estudiar, a jugar, a expresarse, a comer y sobre odo
2 la Intearidad fisica, bueno éstos son =solo algunos. Recuerda que nadie puede
maltratarte y mucho menos pedarte.

Adulto: - Munca olviden que iCon tws derechos no se Jusgal

Adulto: - Mayor Informacian en el DIF Munidpal de Nicolas Romero.

Guién del spot de radio, cuya duracién
es de 35 sedgundos, planteado como
una conversacion cotidiana con el fin de
que le sea familiar y comprensible a los
ninos que lo escuchen. o




4.9 DIAPOSITIVAS /

La fotografia en el siglo XX y ahora en el siglo XXl se ha convertido en un medio

de comunicacion facilmente comprensible y muy utilizado para el reforzamiento

del lenguaje oral o escrito.

Nuestra campana cuenta con 24 diapositivas que acompanaran y reforzaran
las conferencias que seran impartidas por personal del DIF de Nicolds Romero
en las escuelas primarias, dirigidas a los padres de familia, principalmente,
y a los ninos en edad escolar, con el objetivo de que los adultos también
se encuentren enterados sobre cuédles son los derechos de los ninos. Son

diapositivas sencillas tomadas a la gente oriunda de dicho municipio.

Con cus f
derechos |
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|4.9. 1 STORY BOARD

Story Board

Tema: "Camapania de Difusion sobre los Derechos de 6os Nifios en el Municipio de
Nicolas Romero"

Perfil del receptor Potencial: Padres de Familia de clase baja a media, se
desarrollan en su mayoria con personas de su misma edad.

Medio: Conferencia con Diapositivas como apoyo

Con ¢ys #,
derechos

Presentacion e informacién general de
la serie de tomas fotograficas a manera
de diapositivas que componen el Story

Board.

Q

Objetivo: Que los padres de familia tengan conocimiento acerca de los derechos
de sus hijos, y cuales son los mas violentados dentro del Municipio para que asi
disminuyan laas cifras tan alarmantes con las que se cuenta actualmente, esto

a través de esta conferencia y con la ayuda de la campana de difusion que se
lanzara al mismo tiempo.
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CLIENTE: Ayuntamiento de Nicolas Romero Edo. de Mex.

PROGRAMA: Conferencia

Especificaciones
Técnicas

Diapositivas

Audio

T.S. Nombre de la
Campania

P.G. Nifios reunidos

P.M. Pareja abrazada

P.M. Madre cargando a
su hijo

“Campana de Difusién sobre
los Derechos de los Nifios en
el Municipio de Nicolas
Romero, Estado de México™

“La violacion de los derechos
de los nifios es un problema
internacional, ya que en todo
el mundo sufren por el
maltrato fisico, psicolégico y
sexual”

“que es ocasionado en la
mayoria de los casos por sus
padres, sin dejar a un lado a
familiares y amigos”

“En 1924 se aprobé la Carta de
Ginebra la cual contiene:

1.- el nifio debe ser protegido
excluyendo toda consideracion
de raza, nacionalidad o
creencia

Padinas componentes
del story borad que
contienen el tipo de

encuadre y toma
fotografica, la imagen
y el didlogo que
acompanara a cada
diapositiva durante las
conferencias. o

CLIENTE: Ayuntamiento de Nicolds Romero Edo. de Mex.

PROGRAMA: Conferencia

Especificaciones
Tecnicas

Diapositivas

Audio

P.M. Nifio parado de frente

P.G. Nifio parado de frente

P.G. Nifia sentada
comiendo

P.G. Nifio de frente con
un refresco en la mano

2.- el nifio debe ser ayudado
respetando la integridad de la
familia...

3.- el nifio debe ser puesto en
condiciones de desarrollarse
normalmente desde el punto
de vista material, moral y
espiritual...

4.- el nifioc hambriento debe
ser alimentado; el nifio
enfermo debe ser asistido; el
nifio deficiente debe ser
ayudado. ..

5.- el nifio desadaptado debe
ser reeducado; el nifio
huérfano y el abandonado
deben ser recogidos...
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CLIENTE: Ayuntamiento de Nicolas Romero Edo. de Mex.

PROGRAMA: Conferencia

Especificaciones
Técnicas

Diapositivas

Audio

P.M. Nifio senriendo

P.G. Ninos comiendo

P.M. Nifio de frente

P.M. Madre cargando a
su hija

en lugar de asistir a la escuela
o0 gozar de una infancia

feliz. Hay cinco derechos en los
que debemos enfocamos
principalmente, éstos son:

Derecho a Alimentos:  Los
padres estan obligados a dar
alimentos sanos, nutritivos y
balanceados a sus hijos ya
que eslos no pueden valerse
por si mismos para
conseguirlos...

Derecho a Estudiar: Todos
los menores tienen derecho a
asistir a la escuela, los padres
deben fomentar el desarrolio
de la ensefianza ya que los
pequekos son el futuro de
nuestra sociedad...

Derecho a la Integridad
Flsica: Los padres estan
‘obligados a no efectuar malos
tratos o explotacion, incluido
el abuso sexual .
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Continuacion del story
boar@.

CLIENTE: Ayuntamiento de Nicoléds Romero Edo. de Mex.

PROGRAMA: Conferencia

Especificaciones
Técnicas

Diapositivas

Audio

P.G. Nifios bailando

P.M. Nifia jugando en un
columpio

P.G. Nifios Jugando

P.G. Nifia sentada en
las piernas de su Mama

Derecho a Expresarse: Todos
los nifios que estan en
condiciones de formarse un
juicio pueden expresar su
opinion en todos los asuntos
que les afecten, ustedes como
padres estan obligados a
tomarlos en cuenta y escuchar
SUS sugerencias...

Derecho a Jugar: Todos
los nifios tienen derecho a
jugar y convivir con mas
amigos y ustedes como
adultos deberan permitirles
que se diviertan siempre y
cuando sea sanamente ya
que esto ayudara a que se
desarrollen fisica y
psicolégicamente

..Ustedes como padres
de familia tienen la obligacion
de informarse acerca de este
tema tan importante para sus
hijos y lo pueden hacer por
medio del DIF Municipal
asistiendo directamente con
la procuradora la cual les
despejara todas sus dudas
con respecto a los derechos y
les proporcionara todo el
material que necesiten para
pader entenderlos mejor”

“Recuerden que la
felicidad de sus hijos esta en
sus manos no los descuiden,
hagan de su hogar una familia
feliz"




CLIENTE: Ayuntamiento de Nicolas Romero Edo. de Mex.

PROGRAMA: Conferencia

Especificaciones
Técnicas

Diapositivas

Audio

P.G. Nifia parada de
frente

P.G. Dos personas
dando informacion

P.G. Nifia sosleniendo
un boletin informativo

T.5. Slogan de la
campafia

“Evitemos nifos de la calle,
nifios golpeados, abandonados.
delincuentes o drogadictos™

“Su futuro depende de
nosotros hay que ayudarlos
haciendo de su conocimiento
los derechos”

“y que sepan que los pueden
hacer valer en cualquier
situacion dificil para ellos”

Con tus derechos no se juega

Ultima pégina del story board,
compuesto por 24 diapositivas
caracterizadas por contener a ninos
en diversas situaciones acorde con el
didlogo emitido en las conferencias.

Q
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|4.9.2 DIAPOSITIVAS FINALES

1: Primera diapositiva
con el ftitulo de |la
campana a manera de
presentacion.

355

2: Ninos reunidos con
el rostro alegre para
demostrar el bienestar

9
que provoca ver un

nino feliz.



3. Pareja mostrando
la unibn que debe
existir en los padres de
familia que se refleja en
la felicidad de los hijos.

5: Nino oriundo del
municipio de HNicolads
Romero.

Q: Madre abrazando
y protegiendo a su
pequeno hijo.
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6: o reflejando
en su rostro tristeza y
anoranza.

355

7: Nina comiendo,
pues un derecho de
los ninos es el de la

S .
alimentacion.

8: Nino de clase social
media-baja mostrando
la pobreza que existe
en su familia.



O: Mo de Micolds
Romero.

10: Fachada del
DIF del municipio de
Nicolds Romero donde
le prestan ayuda a
todos los nihos de
dicho municipio.
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11: Ninos bailando,

mostrando la energia

caracteristica de su
9 edad.

12: nino sentado
en una escalera con
aspecto travieso.
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13: nino sonriendo,
mostrando que la vida
es hermosa a pesar de
todo.

15: Nino  con
14: ninos jugando uniforme escolar, pues

comiendo en el piso, al uno de los derechos
fondo se observa una de los nifos es el de
madre de familia cuidando estudiar.

de su pequena hija.
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17: tinos bailando y
16: Madre cargando a su hija, la nina divirtiéndose durante el
mostrando una mufeca que le fué obsequiada evento de lanzamiento
por el payaso que se muestra al fondo, de la campana.
reflejando que uno de los derechos de los

ninos es el de judar.
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18: nina jugando en
un columpio reflejando
la alegria y la inocencia
propias de su edad.

19: Hifos bailando Y
divirtiéndose,  mostrando
que si la sociedad se une,

ellos pueden tener
infancia feliz.

una

20: Nina reposando en
los brazos de su madre, su
rostro muestra la ternura

© -
caracteristica de su edad.
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22: FEvento del lanzamiento de
la campana organizado por el H.
Ayuntamiento de Nicoldas Romero vy

21: Nira de frente por la estacion de radio local “Estereo
portando ropa sencilla. Vida”.
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23: nina portando en
sus manos el boletin
informativo que forma parte
de los soportes graficos de
la campana.

24: Tituo de la campana a manera
o de cierre de las conferencias.
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|4.10 PLANEACION DE MEDIOS /

Elegimos el cartel, el folleto, el boletin informativo, el volante, el spot de radio

y las diapositivas como los elementos de la campana debido a las siguientes

razones:

= Cartel:
Por ser un medio que comunica a un gran nimero de personas en un tiempo
relativamente corto, ademas de llamar la atencion y por ello la gente se detiene
a leerlo. La imagen capta la atencion de los ninos por ser ilustraciones con las
caracteristicas fisicas de los ninos del Municipio. La tipografia es de tipo sans
que imita los trazos a mano alzada, caracteristicos de los nifos. El color azul se

encuentra relacionado con la infancia dentro de la psicologia del color, ademéas
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de ser el color caracteristico del Partido Accién Naiconal que es quien gobierna
el Municipio de Nicoldas Romero. El texto es breve y consciso nada complejo,

ideal para la comprension de 10s ninos.

= Folleto:
Por ser un medio de comunicacion rapido y eficaz, ademas de que al realizarlo
en papiroflexia aportamos un elemento que a los ninos les encanta, que es
poder jugar mientras aprenden algo nuevo. Las ilustraciones de los ninos aco-
pladas a cada derecho permite que los ninos comprendan el mensaje, ademas
de darle versatilidad y de captar la atencién de los ninos de manera divertida.
Los colores utilizados son los primarios y secundarios, ello con el fin de que
parezca atractivo visualmente y de que los ninos con algun problema visual
puedan captar los colores. La tipografia utilizada es de tipo sans con el fin de

que los niNos la lean correctamente y el texto es muy breve pero explicativo.
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= Boletin Informativo:
Por ser un medio informativo y facil de manejar y de transportar. El formato
es en tamano media carta con el fin de que sea facilmente manejable para
las manos pequenas de los ninos. Las imagenes, al igual que en el folleto, se
encuentran adaptadas a cada situacion dependiendo del derecho que se esté
explicando. El color predominante es basicamente el azul con el fin de crear
una unidad con respecto a los otros medios, sin embargo, se utilizan los pri-
marios y secundarios para hacer mas llamativo el medio. La tipodrafia utilizada
es de tipo sans para darle un toque infantil con un texto mas explicativo que
en los otros medios pero sin ser ocmplejo para el correcto entendimiento del
mensaje, se explica cada derecho de manera amplia y sencilla, ademas de
explicar qué son los derechos de los ninos y a donde pueden acudir en caso

de necesitar ayuda.
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= Volante:
Por ser un medio directo y facil de repartir, por lo que el alcance de este medio
es enorme. Se trata de un medio que no permite mucho manejo de color por
ser de alto tiraje y faciimente desechable, ademas de poseer una temporalidad
muy corta, sin embargo, con un sélo color puede ser atractivo. Unicamente
utilizamos los rostros de las ilustraciones de ambos ninos, debido al escaso
espacio de trabajo que nos permite este medio. El color utilizado es el azul por
las razones mencionadas en el cartel. La tipografia, como en el resto de los
medios, es de tipo sans con un texto muy breve y directo con el fin de que los

niNos se enteren que tienen derechos y acudan al DIF Municipal a informarse.

Con s
derechos |
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= Spot de Radio:
Por ser un medio de alto alcance que permite que los ninos, por medio del
sonido, se enteren que tienen derechos y acudan a obtener una informacion
amplia al DIF Municipal. La transmision a través de la radio local, permite que
los adultos también se enteren de los derechos de los infantes y al violentarlos
estan cometiendo un delito. La radio permite que la gente se comprenda el
mensaje al estar realizando sus labores o al encontrarse dando un paseo por el
centro del Municipio. El mensaje es breve y sencillo, para la correcta interpre-
tacion del mensaje por parte de los ninos y de los adultos que lo escuchen. Las

voces que intervienen son de dos niNos y un adulto.
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= Diapositivas:
Por ser un medio visual que ayuda a la comprension de la informacion que se
brindara en las conferencias impartidas por el DIF. Las imagenes en su mayoria
son fotografias tomadas a los ninos del municipio y a las diferentes situacio-
nes que se viven al violentar los derechos de los ninos. La informacion de la
conferencia es breve y sencilla, con el fin de que los adultos y los ninos que
asistan a las conferencias comprendan la importancia de preservar y defender

los derechos de los ninos.

Con s
derechos |
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PRESENTACION DE LA CAMPARIA /

Cj.hRafael Barrdn Romero

Una de las prioridades de mi gobierno
es darles una vida digna a todes los
nifios y nifias de nuestro municipio

L o)

CARTEL (Especificaciones de campana)

LUGAR: Seran colocados en los parques, en el Palacio Municipal,
en las escuelas primarias, en las tiendas, en las papelerias, en los
centros recreativos y en las rancherias.

ALCANCE: Serd visto por aproximadamente 2,000 personas dis-
tintas diariamente.
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DURACION: La campana tendra una duracién de 6 meses del 30 de
Abril al 30 de Octubre de 2005, en ese tiempo los carteles se iran
renovando ya que las inclemencias del tiempo y otros factores los
carteles pueden durar muy poco en exhibicién

OBJETIVOS: Con el Cartel, pretendemos que los ninos lean el men-
saje y acudan al DIF a informarse para que defiendan su integridad
fisica, psicolégica, sexual y mental

CARTEL (Especificaciones Técnicas)

Medias: 17 %" x 20" (45 X 60 cm.)

Tantos: 1

Seleccién De Color: Sélo Al Frente

Material: Papel Couche Brillante De 250 Grs.

Acabado: Forma Simple

Nota: El Cliente Proporciona Diseno Digjtalizado En Los Programas
lllustrator 11 Photoshop 7, Freehand Mx, 10Y 9

Cantidad: 1.5 millares  Precio por millar: $16,993.00

($25, 489.5 TOTAL) Condiciones de pago: 50% de anticipo y 50%
C.0.D. Mo. Cta. Banamex 574 8429028

Tiempo de Entrega: 5 dias habiles .



FOLLETO (Especificaciones de campania)

LUGAR: Seran repartidos en las escuelas primarias, en los parques
recreativos, en el DIF y en las rencherias.

ALCANCE: Serd visto por aproximadamente 4000 personas dis-
tintas.

DURACION: Por el momento tendra una duracién de 6 meses del 30
de Abril al 30 de Octubre de 2005, posteriormente se pretende que
Sea una campana permanente.

OBJETIVOS: Con folleto pretendemos que Ios ninos aprendan sobre
sus derechos de manera divertida y que despierte su curiosidad
para que se informen mas.

FOLLETO (Especificaciones Técnicas)

Medias: 8" x 8" (20%20 cm.)

Tantos: 1

Tintas: Seleccién De Color Frente y reverso

Material: Papel Couche de 150 Grs.

Otros: Con un suajado especial

Acabado: Forma Especial por suajado

Nota: El Cliente Proporciona Disefo Digitalizado En Los Programas
lllustrator 11 Photoshop 7, Freehand Mx, 10Y 9

Cantidad: 2 millares Precio por millar: $6,550.00 ($13,100
TOTAL)

Condiciones de pago: 50% de anticipo y 50% C.O.D.

No. Cta. Banamex 574 8429028

Tiempo de Entrega: 5/ 10 dias habiles.
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DURACION: Por el momento tendra una duracién de 6 meses del 30
de Abril al 30 de Octubre de 2005, posteriormente se pretende que
sea una campafna permanente.

© OBJETIVOS: Proporcionar una informacién mucho més detallada so-
bre el significado de los derechos de los ninos, de cada uno de los
cinco derechos, lugares a donde pueden acudir, etc.,para que los
ninos tengan cada vez menos dudas.

BOLETIN INFORMATIVO (Especificaciones Técnicas)

Medias: 11" x 6 1/2” (28x16.5 cms.)
Tantos: 3
Tintas: Seleccion De Color Frente y reverso
Material 12 Tanto (portada): Papel Couche de 150 Grs. (portada)
22 a 3? tanto (interiores): Papel Bond de 90 grs.
(interiores)
Otros: Con una pleca de doblez. Todos los tantos con diferente
, impresion
BOLETIN INFORMATIVO (Especificaciones de campaia) Acabado: Forma Simple intercalados y engrapado a caballo
Nota: El Cliente Proporciona Diseno Digijtalizado En Los Programas
lllustrator 11 Photoshop 7, Freehand Mx, 10 Y 9

LUGAR: Seran repartidos en el DIF y las escuelas primarias

Cantidad: 2 millares Precio por millar: $13,398.00 ($26,796
ALCANCE: Seréan vistos por 2000 personas aproximadamente. TOTAL)

Condiciones de pago: 50% de anticipo y 50% C.O.D. No. Cta.
Banamex 574 8429028 Tiempo de Entrega: 5/ 10 dias habiles.
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El DIF de Nicolds Romero invita a
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DURACION: Por el momento tendra una duracién de 6 meses del 30
de Abril al 30 de Octubre de 2005, posteriormente se pretende que
sea una campafna permanente.

todos los niﬁos y niﬁas a conocer todo sobre sus derechos, solamente acudiendo
alas oficinas del DIF ubicadas a un costado del Palacio Municipal, donde
fe orientaremos y despejaremos todas tus dudas

y no olvides que....
Con tus

derechos o) “
nGreess 431

VOLANTE (Especificaciones de campana)

LUGAR: Seran repartidos en las escuelas primarias, en el DIF, e las
tiendas, farmacias, papelerias, y parques recreativos.

ALCANCE: Seran vistos por 8,500 personas aproximadamente.

© OBJETIVOS: Dar una informacién muy breve y rapida para que los
ninos se acerquen al DIF a obtener ayuda e informacion.

VOLANTE (Especificaciones Técnicas)

Medias: 7 1/2” x 4 2/3" (19x12 cms.)
Tantos: 1

Tintas: Una al frente

Material Papel Bond de 75 gars.
Acabado: Forma Simple

Cantidad: 5 millares  Precio por millar: $817.00 ($4,070.00
TOTAL)

Condiciones de pago: 50% de anticipo y 50% C.O.D.

No. Cta. Banamex 574 8429028

Tiempo de Entrega: 5 dias habiles.
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GUION DE eIl aTGIE]

Adulto:
ala In

Adulto:

Adulto:

Adulto:

Hifio 1:

Hifio 2:

Adulto: -

Hifio 1:

Adulto: -

Hifio 2: -

- &Y ahaora que te paso?, {te volviste a caer?
- 50

- 'Ya dile la verdad, dile que tu papa te pega
£iTe pegaron!?

- 3i, es que me porte mal

Mo tienen porque pegarte t v todas los nifios tienen derechas

iDerechos!, éComo cuales?

: - Mira tienen derecho a estudiar, a jugar, a expresarse, a comer y sobre todo
tegridad fisica, bueno éstos son solo algunos. Recuerda que nadie puede

maltratarte y mucho menos pegarte.

¢ - Hunca alviden que iCon tus derechos no se Juegal

: - Mayor Informacian en el DIF Munidpal de Hicolas Romero.
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se juega
SPOT DE RADIO (Especificaciones de campaia)
TRANSMISION: Tendrd una duracién de 30 seg. y seré transmitido 6
veces al diapor la estacion de radio local “Estereo Vida”.

ALCANCE: Sera escuchado por un auditorio flotante de aproximada-
mente 10,000 personas al dia.

DURACION: Por el momento tendra una duracién de 6 meses del 30
de Abril al 30 de Octubre de 2005, posteriormente se pretende que
sea una campafna permanente.

OBJETIVOS: Llegar e informar de manera sencilla y directa a la mayor

cantidad de aninos y adultos posible.

SPOT DE RADIO (Especificaciones Técnicas)

DURACION: 30 segundos, 6 veces al dia

COSTO: $ 4000 pesos mensuales.



DIAPOSITIVAS (Especificaciones de campaiia)

LUGAR: Seran proyectadas durante las conferencias que impartira el
DIF en algunas escuelas primarias.

ALCANCE: Seranvistasporunaproximadode 1 500personasmensuales.

DURACION: Por el momento tendra una duracién de 6 meses del 30
de Abril al 30 de Octubre de 2005, posteriormente se pretende que
Sea una campana permanente.

OBJETIVOS: llustrar las conferencias con el fin de apoyar y potenciali-
zar el discurso para que los ninos y 1os adultos que asistan compren-
dan mejor la informacion.

DIAPOSITIVAS (Especificaciones Técnicas)

TIRAJE: 24 diapositivas.

MEDIDAS: 5cm x 5cm

COSTO: $ 530 pesos

Rollo: KODAK HEXACHROME ASA 400
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CONCLUSIONES /

A lo largo de este trabajo de investigacion, se ha presentado todo el proceso

de diseno que como profesionales debemos llevar a cabo y la informaciéon
necesaria para crear diversos soportes graficos y auditivos por medio de
los cuales, los ninos entiendan que ellos al igual que todos los ciudadanos

mexicanos, tienen derechos.

Uno de los elementos principales en nuestra campana de difusion es el discurso
persuasivo, que como hemos dicho predispone al receptor para que éste se
conmueva emocionalmente o por medio del raciocinio para que se convenza
y de esta forma lograr que el mensaje transmitido sea entendido, adoptado

y ejecutado por los ninos. Pues es de primordial importancia que se reduzca
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materialmente el niUmero, la extension y la gravedad de la situacion de violencia

que hay con los infantes.

Reconocemos que la repeticion caracteristica de una campana, es otro factor
de singular importancia dentro de la persuacién del nino ya que es una ayuda
poderosa para la memorizacion efectiva, ademas, si lo que pretendemos que
el nino memorice o recuerde posee un significado importante para el infante,

entonces el recuerdo serd exitoso.

Sabemos que no hay verdadera cultura sin comunicacion, ni verdadera
comunicaciéon si no hay cultura y estamos conscientes que en la actualidad los
NiNos se encuentran sumergidos en un ambiente de redes de comunicacion que
se multiplican cada dia, influyendo en sus habitos de vida, por ello decidimos
utilizar en su mayoria medios impresos palpables (folleto, volante y boletin)

para que puedan ser compartidos y conservados por mas tiempo. Asi mismo

Con s
derechos |
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decidimos complementar con medios de mayor alcance como el spot, el cartel

y las diapositivas (conferencias) para llegar a un mayor nimero de nifos.

Investigamos que los ninos de 6 a 11 anos perciben las formas geométricas
y caricaturescas de manera mas sencilla que las figuras complejas, en
consecuencia,, las ilustraciones, los colores y la tipografia utilizada en los
diversos soportes draficos son de estructura sencilla y atractiva con el fin de
que los ninos se sientan atraidos e identificados para causar mayor impacto
en ellos y asi se detengan a leer el cartel. jugar con el folleto, hojear el boletin,

etc.

Exponemos a lo largo de la tesis lo motivos por los que elegimos los diversos

medios de difusion, como el cartel que es la forma de comunicacion visual mas

antigua, directa y eficaz; el folleto es un elemento con mayor posibilidad de
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propagdar ideas, productos y servicios, es analitico pues tiende a seducir y a
argumentar por medio de texto eimagenes; elboletin que contienedeunamanera
mas amplia la explicacion sobre los derechos de los ninos; el volante permite
informar al publico sobre algun evento o accién social de una manera rapida y

sencilla, todos ellos pueden ser compartidos e intercambiados entre |0s niNos.

Ademas decidimos reforzar la campana con medios auditivos y de imagen
estatica, pues el spot de radio es un medio de comunicacion con amplio
alcance de receptores ademas de ser sencillamente difundido y muy apto para
la propagacion de informacion; las diapositivas en conjunto con las conferencias

formaran un todo que permitira emitir el mensaje de manera correcta.

Los ninos son la estructura béasica de una sociedad y por ello son los mas

vulnerables a situaciones de abuso fisico, psicoldgico y moral. Entendemos
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queenlauniénentre personas de sexos opuestosatravésdeinstitucionescomoel
matrimonioy elconcubinato, ylaresultante procreaciondeellos. Porelloalertamos
a los ninos a que conozcan y defiendan sus derechos por medio de la presente

campana.

Conscientes de la proliferacion que en el mundo actual posee la comunicacion
icbnica, es comprensible que nosotros como creadores de mensajes
visuales nos preocupemos de que la correspondencia emisor-receptor sea
potencializada al maximo con el fin de que el mensaje tenga la mayor efectividad
al ser descodificada en su plenitud, o al menos, en la mayor parte de sus

significaciones.

Esta campana no es simplemente coyuntural ni desde la rutina conmemorativa
de alguna fecha especifica, sino que aspiramos a que sea una campana que

concientice a los niNos para que sea una preocupacion en defensa
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permanente de los Derechos de los Nifios que hace mas de una década fueron
establecidos oficialmente y que sea un grito en contra de las violaciones que

aun padecen.

Debemos estar conscientes que la ninez es la base de la sociedad; ahi la
importancia de que el transito entre la infancia y la adolescencia ocurra de
manera positiva para poder disminuir los indices de violencia y delincuencia

que actualmente golpean a nuestro pais.

Sabemos que esta campana es solamente a nivel municipal y que la ayuda
que los ninos puedan obtener de ella es delimitada, sin embargo, esperamos
que sea extendida cada vez mas, pues la violencia contra los ninos no es
exclusiva de ésta area del Estado de México, sino que es un problema de indole

nacional.
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Defender y valorar a nuestros ninos es una tarea de caracter urgente y es
responsabilidad de todos llevarlo a cabo para proteger a los ninos necesitados
y humillados en la calle, a los ninos maltratados por sus padres, familiares o
maestros y para todos aquellos que no viven en las condiciones necesarias
para vivir una infancia digna. Nunca tendremos los Disenadores Graficos y otros
profesionales una tarea mas digna y reivindicadora que luchar por el respeto,
amor, comprensiéon y felicidad de los ninos, que son el manana de nuestra

sociedad.

Mariela Pena Quadarrama - Claudia Berenice Gonzdlez Meza
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GLOSARIO /

Anclaje: este término es utilizado para determinar la relacién entre los
elementos verbales e iconicos del mensaje de acuerdo a la estructura

del mismo.

Contaminacién visual: bombardeo de imagenes que al no estar

controlada no se percibe bien la interconexion de mensajes.

Homofonias: conjunto de voces de igual sonido.

Jingle: slogan al cual se le agrega una melodia para hacerlo mas
atractivo.

Mass-media: Medios de comunicacion (radio, T.V., Revistas etc.)
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Persuadir: Inducir a las personas a creer o hacer algo.

Slogan: es una frase en la cual se plasma el beneficio de un producto,

servicio o idea.

Target: Publico al que va dirigido el mensaje.

Tipografia: es el dibujo de los elementos fonéticos que permite
conservar e identificar entre si las constantes y variantes de trazo en la

representacion grafica de un abecedario
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