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Infroduccion

Introduccién

El mundo de hoy ha cambiado tanto, que no solo
tenemos mayor comunicacion a nivel mundial (gracias
al Internet), sino que también tenemos un reto mayus-
culo, y es, como esa comunicaciéon se completa y liega
a su receptor. Ademas de que el mensaje sea el
correcto y que éste pueda permanecer en el receptor
por un mayor tiempo para ser recordado, reconocido y
recomendado (segun la mercadotecnia).

Asi esta competencia se vuelve cotidiana haciendo
indispensable un estudio previo y concreto acerca del
objetivo, que nos pueda ayudar a resolverlo del modo
gue nos interesa, la solucién grafica.

Para identificar un producto en el mercado es impor-
tante que tenga una marca, para ser identificado, y
crearla no es sencillo hay diferentes aspectos a consid-
erar, pero uno de los mas importantes es el nombre de
la marca, ¢cémo fograr que el nombre que creemos
para esta, sea el correcto?. Necesitamos mas que un
nombre, necesitamos soluciones y a lo largo del
proceso las encontraremos.

Desgraciadamente muchas empresas no saben como
llevar de manera correcta su marca, su producto, sus
envases, y para esto que a veces no parece indispens-
able, existe el manual de uso, que mas que otra cosa,
es una gufa completa de como recrear y manipular
correctamente un disefo de cualquier tipo, para optimi-
zar su uso. Este manual debe ser claro y muy espe-
cifico sobre el uso de inadecuado de la marca, el
disefo, etc.

En este caso, nuestro objeto de estudio (la joyeria)
involucra tres aspectos importantes para un producto,
y es, el disefo de la marca, el diseno del envase y por
supuesto el diseno de un manual de uso el cual pueda
contribuir de manera importante en futuro de la marca
“ZAKI"

1 / Introduccion
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Diseiio Y Comunicacién Visual

El disefio y comunicacion visual

Cuando miramos a la derecha o izquierda mientras
vamos en un transporte publico o vemos alguna
revista, cuando compramos en el supermercado un
producto cuaiquiera, observamos que hay algo que nos
llama la atencion en cualquiera de estas situaciones y
muchas veces lo damos por hecho y mas aun si no
estamos familiarizados con el concepto de Disefio. Si
bien el diseno ha evolucionado desde que el hombre
tiene la necesidad de crear “algo” para que cumpla una
funcionalidad en su entorno y de marcar este “algo”
como propio del creador, hasta las presentaciones
web, el diseno bi y tri-dimensional, el diseno digital,
todo esto ha venido a cambiar la imagen del diseno, ha
pasado de ser poco valorado a ser indispensable para
toda la cultura en general del sec humano.

Es cierto que en la actualidad el disefio se ha vuelto
mas facil con la llegada de la computadora y de infini-
dad de programas de disefo y animacion, sin embargo,
el disefio implica mas que saber de computacion y de
adobe , implica tener bien definida la aplitud del disefio,
sus propédsitos, y sobre todo la significacion de cada
elemento utilizado en un disefio, y como todos estos
llegan a interactuar armonicamente dentro de un espa-
c10 determinado.

Carlel de David Wakelfield.
para Fenlimans

Nuestra vida esta rodeada de diseno, todo es diseno
solo que estamos tan acoplados a ello que no lo nota-
mos o pensamos que el diseno solo puede ser utilizado
para obtener un beneficio econémico, mas que cultural
0 social y es todo esto y mas, el disefio es la posibilidad
de reinventar cada dia la cultura y la sociedad en la que
VIVImOS para poder ser mejores no sélo sacar provecho
de los que se dejan manipular por la publicidad y el
disefio (en este caso).

El disefo y la comunicacion visual, no tienen una defi-
nicién definitiva o por io menos universal, sin embargo
podemos observar similitudes en d051| de ellas
(ejemplos), la primera, de Wucius Wong “!%I disefio es
un proceso de creacién visual con un prcl:rpc'tsito que
cumpla exigencias practicas, que lranspon]te un men-
saje prefijado y que sea estéticamente armoénico y
funcional ”

4 / Capitulo 1



Diserio Y Comunicacion Visual

La otra definicion de Arfuch, “El disefio grafico regula
los comportamientos humanos en funcién de las nece-
sidades reconocidas como tales por un grupo social:
necesidad de orientase, vender, comprar, distinguir,
aprender, informarse. El disefo es la expresién de la
cultura y de la industria gue planifica conscientemente
lo simbélico.” !

SHIFT IT oo

Comunicacion visual es todo lo que se ve; con un valor
distinto, de acuerdo al contexto en el que se encuentre
el objeto visto, dando informaciones diferentes.

La comunicacion visual es un medio que se utiliza para
dar el mensaje de un emisor a un receptor. El mensaje
se puede dividir en dos partes la informacidn, que lleva
consigo el mensaje, y el soporte visual que es el con-
junto de elementos que hacen visible al mensaje, todas
aquellas partes que se toman en consideracion y se
analizan, para poder utilizarlas con fa mayor coherencia
respecto a la informacién (textura, forma, estructura,
modulo, movimiento, etc.).

Si la imagen utilizada para un mensaje no es objetiva, la
comunicacién visual seria casi imposible, ya que la
imagen que se ocupa debe ser legible para el publico al
You're better off by bike que va dirigido, si esto no ocurre, la comunicacion
O e st o ceee visual se convertirfa en confusion visual.
Para evitar esto, es necesario el conocimiento del
codigo visual de los signos que lo integran (el mensaje
0 la imagen), asi que es necesario que veamos como
“Cambia la marcha, mejor en bici” interviene el signo en la comunicacion visual.
para Transport of Landon, por M & C
Saatchi

MAYQOR OF LONDON  tilpemaiifiyelng  Transper far London e

El signo y la comunicacién visual

Uno de {os elementos mas importantes para la comuni-
cacion visual, es el signo, ya sea verbal 0 no verbal.

El signo es un conjunto de elementos que a su vez
forman un objeto © accion, que se refiere @ si misma.
Los elementos que lo forman son todas las partes que
forman al mismo elemento. Por ejemplo: la palabra
“‘queso”’, esta forma por unidades llamadas|‘letras” que
en su conjunto forman la palabra “queso”. De esta
manera, el signo (letras) son elementos del
signo-palabra “queso”.

Capﬁ"tu;o 1 T ARFUCH L. Chiver N, Ledesma M, Disenio y comumcaacion. pp. 31-75, 113-
4
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Disefio Y Comunicacion Visval

Por medio de los signos se transmiten pensamientos,
ideas, ordenes, informacion, etc., las cuales son la base
del pensamiento humano y de la comunicacién entre
dos o mas personas.

En el proceso de comunicacion emisor-mensaje-
receptor, el signo va destinado al receptor, y este debe
conocer el medio en el que se ubica el signo, sin no lo
conoce no podra comprender el mensaje.

En este proceso interfiere la semidtica, la cual se refiere
al estudio de la capacidad innata de los seres humanos
para producir y comprender signos de todas clases,
desde los mas simples hasta los mas complejos.
Entonces Ja comunicacion humana, debe entenderse
como un proceso verbal y no verbal, donde, el signo no
verbal es mas importante para la supervivencia
flogenética como ontogenéticamente que el signo
verbal, asli con el signo no verbal (imagenes, senales,
etc.) la cadena evolutiva continia su ritmo sin que
afecte su desarrollo el signo verbal.

La semiosis humana transforma las respuestas senso-
riales basicas vy las motividades efectivamente, en
representaciéon o modelos mentales, donde el signo se
forja en el organismo humano como una extension del
sistema de respuesta del cuerpo.

Para que haya una verdadera comprensién del men-
saje, emitido a fravés de un signo debe haber tres
aspectos: {os sintacticos, semanticos y pragmaticos.

- "Sintacticos: Esta estudia las relaciones sintacticas de
los signos entre si”, estudian el signo segun la forma
percibida

- Semanticos. estos se ocupan de la relacion de los
signos con sus designata y, por ello, con los objetos que
pueden denotar o que de hecho denotan”, estos estu-
dian la forma en que el significado se encuentra
conenctado con el significador, de otro modo, la
relacidn entre la forma y lo que significa la forma.

- Pragmaticos: “esta se ocupa de los aspedtos bioticos
de la semiosis, es decir de todos los fenomenos psico-
logicos, biologicos y sociologicos que se presentan en
el funcionamiento de los signos”; o sea de sy utilizacién
y uso, el resultado de estos y los efectos del mismo.™

2 MORRIS, Charles. Fundamenios de la Teona de los signos.
Pags 40-41, 35-57, 67, 68
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Diseiio Y Comunicacidon Vlsual

Definicion de Disefio y Comunicacion Visual

Tomando en cuenta las dos definiciones anteriores y 10s
* TELME x datos que tenemos de la comunicacion visuval,
M it podemos deducir que el Disefo y Comunicacion Visual
es una disciplina que pretende satisfacer necesidades
Logotipo de Telmex de comunicacién visual y grafica, mediante una estruc-
turacion y planificacion de signos y elementos significa-
tivos para el medio en el cual se va a desarrollar el men-

saje.

Las dimensiones del disefio grafico

El disefo grafico tiene una gran proyeccidn de men-
sajes visuales a nivel mundial, es utilizado en libros de
diversa indole, revistas, propaganda, publicidad, identi-
dad de productos, marcas envases, etiquetas, campa-
nas ideoldgicas, politicas y sociales, anuncios, logoti-
pos, identidades corporativas, efc.

Sin embargo se divide en {res dimensiones, de las
cuales dos son las que mas nos interesan:

1. El disefio de informacion.

2. El diseno de identidad.

Diseno de informacién

El disefo de informacion son todos los mensajes que
transmiten contenidos complejos, utilizando todos los
recursos graficos y el lenguaje visual, que al ser combi-
Campaia exterior para The Economist nados pL_Jeden aplicarse a cualquier tipo de mensajes
por Abbott Mead Vickers BBDD Ltd. informacionales.
Este tipo de diseno utiliza dos tipos de infarmacioén, la
linglistica y la icdnica, en fa primera se encuentra ia
letra y el texto, y en la segunda, la itustracién y las ima-
genes.
Recordemos que |a linguistica es la ciencia que estudia
el lenguaje y las lenguas, y lo iconico, es el signo que
mantiene una relacion con el objeto representado.
El disefio de informacion abarca 3 campos: el funcional,
el didactico y el persuasivo.

- Informacion funcional. Este tipo de diseno se orienta
principalmente a la utilidad publica, buscando satisfacer
y facilitar sus necesidades de informacién, debido a su
movilidad y las exigencias requeridas de dicha infor-
macion. Se usa principalmente en la senaletica, los
planos y los mapas.

6 / Capitulo 1



Diseiio Y Comunicacién Visual

- Informacion didactica. Esta informacién, implica la

a}‘gg:&b"; e presentacién de conocimientos y de transmisién de
= ,g;} «3"5} g_‘w*“ﬁ» a:k*,;,.* esta clase de contenidos (funcionales). Su campo es el
4 o2 k‘l}g‘:ﬁ,ﬁ:’ e cultural, el cientifico, el técnico y ef profesional. Se
‘%&i e il & ocupa en libros, publicaciones cientificas, videotecas,

Wy T etc.
;_i?";w - Informacion persuasiva. Esta informacion predomina
R sobre la funcional y la didactica, ya que se encuentra en
la publicidad y propaganda. Su objetivo es impactar por
medio de la imagen alguna sensacion humana, seduci-

Publicidad de VolksWagen paro endo al espectador de manera visual y psicologica.
su nuevo Beetle Cabriclet
por DDBLondon Diseno de identidad

Todo tipo de informacién, ya sea utilitaria, cultural,
didactica ¢ persuasiva, lleva consigo la firma del
emisor, conocida como “signo de identidad”. Estos
signos tienen como funcién identificar la procedencia ¢
el autor de esta marca.

La identidad visual de una empresa esta por encima de
su publicidad, superponiendo los signos que identifican
a la marca.

Estos signos y /o la marca motivan el reconocimiento
del publico receptor, de esta manera lo identifican y
crean un sistema de asociacion de ideas y valores.

El disefo de identidad segun Joan Costa, divide en tres
rubros: la marca, la identidad corporativa y la imagen
global.

- "La marca. Es la forma primaria de |a expresion de la

Publicidad de VolksWagen para identidad, por medio de esta se lleva a cabo el recono-
su nuevo Beetle Cabriolet cimiento de los productos y de quien los fa-brica.
por DDBLondon Ejerce una informacion del tipo didactico, que también

se encuentra dentro de la comunicacion publicitaria, ya
gue esta es la que le ayuda a alcanzar una gran
difusion por medio de mensajes altamente motivantes.

- Laidentidad corporativa. Esta no se limita a la marca,
ya que actualmente las empresas necesitan: un sistema
organizado de sus signos de identidad y no ?olo confor-
marse con el marcaje, sino que necesitan que su identi-
dad se encuentre en diferentes soportes, qlue ala vez
estén en todas partes y que puedan resistif la compe-
tencia y la temporalidad. Debe crearse a pﬁartir de un

concepto, el cual

; / Capitulo 1
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Diserio Y Comunicacion Visual

contenga las ideas y todo lo referente a la personaiidad
de la empresa, y pueda reflejaria claramente.” *

El envio de mensajes graficos (La cadena de comu-
nicacion)

En este ambito existen 3 elementos fundamentales,
que son la empresa, comunicacioéon y consumo, al
disenador grafico lo encontramos en el punto central
gjerciendo el papel de intermediario, relacionando a la
empresa y a su publico. De esta enmienda, los resulta-
dos se clasifican en dos partes.

1. Los productos y objetos técnicos, bienes de uso, de
consumo y técnicos

2. Mensajes graficos — didactico, informativo, publicita-
ro, comerciai, efc.

Asi encontramos que la relacidn gque existe entre
empresa, disenador y publico consumidor, es Inter -
independiente, donde ninguna es privilegiada.

Este procesc lo encontramos definido dentro del
esquema de comunicacion de Shannon, en el cual
existe una interaccidon permanente entre los elementos
de la cadena.

Jsuario | = |Disenador | —

1. Emisor

. / Capitulo 1

2. Codificador

Prod. del| -— | Medio Difusor| — |Consumidor
Diseno

3. Mensgje 4. Transmisor 5. Decodificador

Las funciones de la cadena de comunicacion

1 Emisor o0 "usuario de disefio", conforma la utilidad y la
necesidad de recurrir al diseno en sus formas variadas.
2 Ei disenador, es el codificador de los mensajes y los
productos, de acuerdo a la informacion que se tiene,
éste busca una interpretacion creativa e inteligente
para que el codigo sea inteligible.

3 Mensaje, es el resultado material del diseno grafico,
ya que esta elaborado en base a un codige visual y a la
seleccion de signos pertenecientes a este, llevando un
orden.

3 COSTA Joun Tmagen global, Phgs, 21,22,
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4 Medio difusor, también conocide como “canal”, por el
cual circulan los mensajes graficos. Por ejemplo Ia
prensa, el cartel, el libro, etc, y obviamente los
pertenecientes a los mass media.

5 El destinatario, este es un segmento de la poblacion
gue se escoge dependiendo sus caracteristicas
demograficas, psicograficas, geograficas y culturales.

Dentro de la cadena, el destinatario es un ente impor-
tante, pues gracias a él, se realimenta la cadena, ya
que tiene |la capacidad de aceptar o no la comunicacion
que le es enviada.

Todos estos mensajes tienen un objetivo en comun,
transmitir significado, informacidn, mensajes, etc., entre
el emisor y el receptor.

La relacion que existe entre el mensaje y el receptor es
un proceso que involucra la percepcion, la compresion
y la integracién psicolégica del contenido del mensaje.
El mensaje es lo mas importante en la comunicacion
visual, ya que este es el responsable de tramsmitir infor-
macion de todo medio, ya sea, ambiental, cultural, de
los objetos, los servicios y las ideas.

para la comunicacién visual son: signo, color, tamario,
luz, etc.; eligiendo los que convengan utilizar para
comunicar informacion determinada a un qeterminado
pubiico tomando en cuenta las condiciones! fisiologicas
y sensoriales de éste.

Los elementos de diseno (soportes) que re emplean

Segun Francisco Aguadero, el porcentaje de como se
recepciona, es el siguiente:

“1% mediante el gusto
1.5% mediante el tacto
3.5% mediante el olfato
11% mediante el oido
83% mediante la vista’4

Por lo tanto debemos enfocarnos en la imjgen grafica

como medio de comunicacion para el disenador
grafico.
4 AGUADERO, Fernandee Franosco. El Avte de Comumcar, F’;’ag 13-15



Disefio Y Comunicacion Visual

Elementos basicos del disefio

Segun Wucius Wong hay cuatro grupos de elementos

. del disefio, los cuales son basicos para ef desarrollo
adecuado de un disefio de cualquier indole y para
Punto cualquier tipo de receptores, estos elementos se

encuentran divididos en:

1. Elementos conceptuales
2. Elementos visuales

3. Elementos de relacion
4. Elementos practicos

1. Elementos conceptuales

Los elementos conceptuales no son visibles. No existen

de hecho, sino que parecen estar presentes. Son:

1.1 “Punto. Un punto indica posicién. No tiene largo ni

ancho. No ocupa una zona del espacio. Es el principio

y el fin de una linea, y es donde dos lineas se encuen-

tran o se cruzan.

1.2 Linea. Cuando un punto se mueve, su recorrido se
Linea transforma en una linea. La linea tiene largo, pero no

ancho. Tiene posicién y direccion. Esta limitada por

puntos. Forma los bordes de un plano. Su presencia

ocasionan tension y afecta a los elementos que se
encuentran a su lado.

1.3 Plano. Elrecorrido de una linea en movimiento, en
una direccion distinta a la suya intrinseca, se convierte
en un plano. Un plano tiene largo y ancho, pero no
grosor. Tiene posicién y direccion. Esta limitado por

lineas. Define los limites extremos de un volumen.

Plano 1.4 Volumen. El recorrido de un plano en movimiento
se convierte en un volumen. Tiene una posicion en el
espacio y esta limitade por planos. En un disefo bi-

dimensional, el volumen es ilusorio.” ®

2. Elementos visuales

Los elementos visuales forman la parte mas importante
de un diseno, por que son los que realmente yemos. Es
cuando los elementos conceptuales se hacen visibles
tienen forma, medida, color y textura.

2.1 “Forma. Todo lo que pueda ser visto posee una

forma que aporta la identificacion principal en nuestra
Volumen percepcion.

, 5 WONG Wucius Fundamenios del disefio. Pag.42
10/ Capitulo 1



Disefio Y Comunicacidn Visual

- 2.2 Medida. Todas las formas tienen un famano. El

. 159 «TK . tamafio es relativo si lo describimos en términos de
A O’\_\f“x,jl ¥ I et magnitud y de pequedez, pero asi mismo es fisica-
L@ Ly \; S | mente mensurable. '
PN 4 Chaly 2.3 Color. Una forma se distingue de sus cercanias por
— /,2, medio def color. El color se utiliza en su sentido
s | ;'5_-‘ : a‘mpho,.comprendlendo no solo los del espectro solar
=9\ s sino asimismo los neutros (blancos, negros, los grises
THN //,é'g intermedios) y asimismo sus variaciones tonales y
K 7 et d T cromaticas.
il 70\ “k =/ 2.4 Textura. La textura se refiere a las cercanias en la
S gl (AN - superficie de una forma. Puede ser plana o decorada,
d ke suave o rugosa, y puede atraer tanto al sentido del tacto
Forma y Textura como a la vista.” 6

3. Elementos de relacidon

Este grupo de elementos gobierna la ubicaciéon y la
interrelacién de las formas en un disefo. Algunos
pueden ser percibidos, como la direccién y la posicion,
otros pueden ser sentidos, como el espacio y la grave-
dad.

3.1 “Direccién. La direccion de una forma de pende de
cdmo esta relacionada con el observador, con el marco
que la contiene o con otras formas cercanas.

Color y medida 3.2 Posicion. La posicién de una forma es juzgada por
su relacion respecto al cuadro o la estructura del
disefo.

3.3 Espacio. Las formas de cualquier tamano, por
pequenas que sean, ocupan un espacio. Asi, el espa-
cio puede estar ocupado o vacio. Puede asimismo ser
liso 0 puede ser ilusorio, para sugerir una profundidad.
3.4 Gravedad. La sensacion de gravedad no es visual
sino psicolégica. Tal como somos atraidos por la grave-
dad de la Tierra, tenemos tendencia a atribuir pesantez

//
P
o liviandad, estabilidad o inestabilidad, a formas, o
grupos de formas, individuales.
MEXICO 2008

IDF WORLD DAIRY SUMMIT 4. Elementos practicos
FIL-IDF CumBrRl MUNDIAL DT LA LECHE
Los elementos practicos subyacen el contenido y el
alcance de un disefio. Y son:
4.1 Representacion. Cuando una forma ha sido
derivada de la naturaleza, ¢ del mundo hechp por el ser
humano, es representativa. La representacion puede
ser realista, estilizada o semiabstracta.

Posicion, gravedad, espacio

11 / CaPi‘fUIO 1 6 WONG, Wacius, Fundamentos det discho. Pigs. 43,44
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Diseno de anuncio para Cerveza Chill, el
cual encontramos la representacion, el
significado y la funcién.

Disefio de revista, en el cual el plano
de la imagen esta claramente expre-
sado.
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4.2 Significado. Ei significado se hace presente
cuando el disefio transporta un mensaje.

4.3 Funcion. La funcién se hace presente cuando un
diseno debe servir un determinado proposito.”

Elementos basicos del lenguaje visual

Los elementos del disefio grafico, son en general un
conjunto de piezas que una vez crganizadas emiten la
informacion que un mesaje determinado quiera expre-
sar, sin embargo, los elementos basico del diserio
expuestos por Wong no son los unicos ni los de mayor
importancia, ya que A. Dondis nos brinda algunos otros
que complementan a Wong, y estos son:

La composicion

La composicion es la disposicion de todos los elemen-
tos a incluir en un disefio, de manera que queden
perfectos y equilibrados.

Una vez elegidos todos lo elementos debemos distri-
buirlos en los espacios disponibles de manera que
permanezcan armonicos entre si.

Existen varios tipos de composicidn pero entre los mas
comunes y armonicos en la Seccién durea, que es la
division armoénica de una recta en media y extrema
razon. “Esto hace referencia, a que el segmento menor,
es al segmento mayor, como este es a la totalidad de la
recta. O cortar una linea en dos partes desiguales de
manera que el segmento mayor sea a toda fa linea,
como el menor es al mayor. De esta forma se establece
una relacion de tamaros con la misma proporcionalidad
entre el todo dividido en mayor y menor, esto es un
resultado similar a la media y extrema razon. Esta
proporciéon o forma de seleccionar proporcionalmente
una linea se llama proporcion aurea, se adopta como
simbolo de la secciéon aurea (/£ ), y la representacion
en numeros de esta relacion de tamanos se llama
ndmero de oro = 1,618.” 7

Platén decia "es imposible combinar bien dos cosas sin
una tercera, hace falta una relacion entre ellas que los
ensamble, la mejor ligazén para esta relacién es el
tedo. La suma de las partes como tede es la mas
perfecta relacion de proporcion”.

7 wwwwikipedia.com
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Forma

Todos los elementos visuvales constituyen lo que gene-
ralmente llamamos “forma”. La forma, en este sentido,
ne es sélo una forma que se ve, sino una figura de
tamano, color y textura determinados.

La manera en que una forma es creada, construida u
organizada junto a otras formas, es a menudo gober-
nada por cierta disciplina a la que denominamos
‘estructura’

Escala
Ejemplo de Forma y escala. anuncio Todqs los eiemeptos visuales tiene capacidad para
para Land-Rover por Rainey Kelly modrﬁgar y definirse uncs a olros_, gste proceso es
Campbell Roalfe/Y & R conoasio como escala. No puede existir lo grande sin lo
pequeno.
Es posible establecer una escala no sélo mediante el
tamano relativo de las claves visuales, sino también
mediante relaciones con el campo visual o el entorno.
El factor mas decisivo en el establecimiento de la
escala es la medida del hombre mismo.
Existen formulas proporcionales sobre las que basar
una escala; la mas famosa es la “seccion aurea” de los
griegos. Se trata de una férmula matematica de gran
elegancia visual. Se obtiene bisecando un cuadro y
usando la diagonal de una de sus mitades como radio
para ampliar las dimensiones del cuadrado hasta con-
vertirlo en “rectangulo adreo”.

Dimension

La representacion de la dimensidon o representacion
volumétrica en formatos visuales bidimensionales
depende también de la ilusion. La dimensiéh existe en
Ejempio de Dimension el mundo real. Sin embargo en el plano bi-di;mensional,
el artificio para simular la dimension es la convencion
técnica de la perspectiva.

La perspectiva tiene formulas exactas con numerosas y
complicadas reglas. Usa linea para crear sus efectos,
pero su intencidn Ultima es producir una sehsacidn de
realidad.

Tipografia, elemento indispensable del disefio y el
lenguaje visual

Se anexa la tipografia como elemento cldve para la
emisién de un mensaje visual, ya que en todo el mundo
el mensaje grafico esta compuesto por el mensaje
escrito. De esta manera decimos que la tipografia
13/ Capitulo 1 como la técnica de reproducir la comunicacién verbal .
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Anuncios para Volkswagen UK,
por DDB London

Cartel para el encuentro de diseno
editorial y tipografico

itulo 1
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mediante la palabra impresa, transmitiendo con habili-
dad y eficacia las palabras.

La tipografia también es considerada como un reflejo
de la época por la que transcurre 1a vida del hombre. La
evolucion en su diseno corresponde a las proyecciones
tecnologicas y artisticas; la cual va de la mano con los
cambios culturales que sufre el hombre.

La tipografia puede dividirse basicamente en:

Familia tipografica es la que se define como estilo o
apariencia de un grupo completo de caracteres,
numeros y signos, regidos por unas caracteristicas
comunes.

Fuente tipografica, es un conjunto de tipos basado en
una misma fuente, con algunas variaciones, como, en
el grosor y anchura, pero manteniendo caracteristicas
comunes. Los miembros que integran una familia se
parecen entre si pero tienen rasgos propios.
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