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A MANERA DE INTRODUCCION

Los deportes siempre han dado de qué hablar en México. Y forman parte de la

informacion que la gente desea tener.

Deportes como el box, béisbol y los toros se posicionaron rapidamente en el
gusto de los radioescuchas como resultado de los experimentos de aquellos

gue tenian al alcance los medios para desarrollar el periodismo deportivo.

El Futbol Soccer es uno de los deportes que mas seguidores tiene en nuestro
pais y en el mundo entero, gracias a los eventos internacionales como los
diferentes encuentros y competencias entre las que se encuentran: la Copa

Libertadores, los campeonatos mundiales, Copa Oro, etcétera

Como consecuencia, cualquiera de nosotros que revise un periddico, el que
sea, vea television o escuche radio, se dard cuenta que la mujer periodista ha
comenzado a poseer espacios para el comentario deportivo y la lectura de

noticias futbolisticas.

Es tal el interés que las mujeres ya tienen sobre el Futbol que, hoy en dia,
podemos encontrar desde mujeres futbolistas con deseos de jugar en un
equipo de varones, como en el caso de Maribel Dominguez, hasta nifias de
trece afios, como Charlyn Corral, pertenecientes a la seleccién mayor de Futbol

Femenil y que muestran su capacidad futbolistica dentro de esta categoria.

Por otro lado, la mujer juega un papel trascendental dentro en la sociedad , es
ella quien se encarga del buen funcionamiento de la familia y de la educacion

de los hijos con el fin de lograr una vida armoniosa.
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Sin embargo, en este punto podemos encontrar una contradiccién, puesto que
a pesar de ser la equidad de género uno de los reclamos mas fuertes de las
mujeres, es ella misma quien lleva a cabo el proceso de reproduccién cultural
en el cual prevalece el estereotipo de superioridad masculina; es decir, la idea
de que el hombre es el jefe de familia, quien manda en la casa y la mujer esta

sujeta a los deseos del padre.

Partiendo de las dos premisas anteriores, en el siguiente trabajo se presenta
una investigacion en torno a la importancia que tiene el género femenino en la
sociedad y el proceso de reproduccion cultural dentro de la familia, asi como su

participacion en la radio del Distrito Federal y el Futbol.

Se podria pensar que esta fusion no es de lo mas original, porque ya existen
mujeres que forman parte de los programas deportivos en los medios o que
juegan Futbol y son estrellas desde muy pequefas; no obstante, si hacemos un
recorrido por el cuadrante radioféonico podemos encontrar a gran cantidad de
mujeres que intervienen en este tipo de programas, aunque soOlo con el
comentario “de color”, el comercial o bien diciendo los niameros telefonicos y
correo electrénico por los cuales el auditorio se puede comunicar con los

conductores sin pasar al comentario y limitarse a la exposicion de los hechos.

Asi el presente trabajo parte de las siguientes hipotesis:

+ Las mujeres comunicadoras no conducen programas de
radio especializados en futbol, porque los duefios de los
medios, comentaristas, productores y patrocinadores no les
brindan el espacio en el medio;

+ Las mujeres comunicadoras no intervienen en programas de
radio deportivos de futbol, porque no cuentan con la

capacitacion profesional adecuada para hacerlo;
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« Las mujeres comunicadoras no conducen programas de
radio especializados en futbol porque, al publico no le

interesa que lo hagan.

Estas hipétesis tienen como objetivo final presentar un panorama de lo que
estd pasando con las mujeres, como auditorio y como comunicadoras, en torno
a la radio y el futbol con el fin de poder disefiar un programa radiofénico que
satisfaga los deseos y necesidades de hombres y mujeres habitantes del
Distrito Federal, en cuanto a informacion futbolistica, cumpliendo con una tarea

de vinculo familiar.

Para alcanzar dicho fin, fue necesario conocer los principios bésicos de la
comunicacion, las teorias y el funcionamiento de la radiodifusion, asi como los
programas informativos deportivos en la radio del Distrito Federal, los cuales

estan planteados en el primer capitulo del presente trabajo.

En seguida se habla del camino recorrido del concepto de “mujer” a traves de
la historia, ya que para comprender la problematica de las mujeres periodistas
en radio, se debe conocer y definir el término “mujer”, asi como el de “Futbol” y

su combinacion.

Siguiendo un orden deductivo, el tercer capitulo estd conformado por la
participacion de la mujer en el deporte, en especial dentro del Futbol Femenil y
varonil, y su situacion en los programas radiofénicos deportivos del Distrito

Federal.

Finalmente, se presenta la propuesta radiofénica de Futbol de Hogar,

programa de radio que pretende brindar informacion deportiva de calidad
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especializada en futbol que permita a las mujeres tomar decisiones para la

administracion del hogar tomando como herramienta el futbol.

Lo anterior, pretende contribuir a la apertura del panorama deportivo en los
medios para el sector femenino y proporcionar datos de reflexion a las personas
aficionadas al futbol, con el fin de que este deporte funcione como un elemento

de desarrollo humano para el sector femenino de la poblacion.

En suma, partiendo de que la familia es el ndcleo de la sociedad y que es en
ella en la que se generan los principios basicos de cada persona, se pretende
crear un programa que tenga como herramienta el Futbol para que los
conductores, (hombre o mujer) orienten mujeres, madres de familia, para que

fomenten la convivencia familiar.
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DESARROLLO DE LA RADIO EN EL DISTRITO FEDERAL

1.1 INICIO DE LA RADIODIFUSION EN EL DISTRITO FEDERAL

A continuacion, se presenta un recorrido historico de la radio como medio de
comunicacion para comprender el papel y desarrollo de la mujer periodista

dentro de este medio.

La formacién de capitales econdmicos extranjeros y la falta de recursos
nacionales durante el periodo porfirista, contribuye al nacimiento de la
radiodifusion en México y es el 27 de septiembre de 1921 en México, Distrito
Federal, cuando se lleva a cabo la primera emision radiofénica a cargo del Sr.

Adolfo Gémez Fernandez.

En los albores de la radio en México, se otorgo a la Secretaria de Educacion
Puablica el permiso para instalar una radioemisora en la ciudad de México,
cuyas transmisiones se inauguraron el 30 de noviembre de 1924, en los 560

khz del cuadrante, con el distintivo de llamada CYE, Cultura y Educacion.

Desde sus inicios, la estacién se vio condicionada por los sucesos politicos y

administrativos de la época, razon por la cual debid superar muchos tropiezos.

Suspendid sus emisiones en 1928; en 1933, salié nuevamente al aire, como

FX, y dos afios después cambid su distintivo de llamada por el de XEFX.

A fines de la década de los afios veinte, la CYL (estacion de la Compafia
cigarrera del Buen Tono) por acuerdo internacional se ve en la necesidad de
cambiar sus siglas a XEB, debido a que a México le fueron asignadas la XE y

la XH como indicativos de distintivo de llamada para las emisoras de radio.
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El afio de 1930, marca un parteaguas en el contenido de las radiodifusoras, ya
que comienza la época del radio-espectaculo; en €l, se inicia el uso combinado
de los recursos radiofonicos (voz, musica y efectos) y se intenta reflejar la

realidad sonora del receptor.

Para el 5 de febrero del mismo afio, inicia sus operaciones el primer servicio
de noticias continuas en México, transmitida por la emisora Radio Mundial,

XEN bajo la direccion del periodista Félix F. Polavicini.

El 18 de septiembre de 1930 inicia sus transmisiones la XEW, la cual es
pensada desde su inicio como un negocio, una institucion cuyo objetivo, mas

gue cientifico, cultural o educativo, es econémico.

Asi es como la “W” se convierte en la primer estacion que desarrolla
estrategias de publicidad para incidir en las costumbres y pautas del consumo

cotidiano de la poblacion.

El periodo de 1935 a 1940 vio bastantes mejoras técnicas en los transmisores y
receptores asi como en los materiales y componentes, o que permitio a los
aficionados tener mejores estaciones, despertando en ellos la inquietud del
DX', establecer nuevos éxitos y participar de manera notable en diversos

concursos internacionales.

Este desarrollo se vio frenado con el inicio de la Segunda Guerra Mundial, que
dificult6 la obtencion de materiales y componentes, lo que origind la restriccion

de actividades de los radioaficionados.

! DX es la forma de sintonizar emisoras de radio lo més lejos posible ayudandose de los factores
climaticos y de las manchas solares. D de distancia y X es la incognita de la distancia este método es solo
practicardo en la banda de Frecuencia Modulada donde las emisoras operan en las frecuencias situadas
entre los 66 y 77 Mhz y 87,5 a 108,0 Mhz . Normalmente la sefial de la emisora solo llega como maximo
a 100 6 200 Kms si la emisora emite con mucha potencia y dependiendo de la orografia. Pero hay varios
fendmenos que permiten que las emisoras lleguen mas alla de su cobertura habitual.
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El 15 de enero de 1937 el Diario Oficial de la Federacion publica un decreto
presidencial que dispone la creacién de un programa radiofénico semanal con
cobertura nacional que deberia ser transmitido por todas las estaciones del
pais con la finalidad de que el Gobierno de la Republica informe a la poblacion

de sus actividades.

Durante la década de los afios treinta la radio mexicana, encabezada por la
XEW, se dedicaba a difundir programas musicales, radionovelas y algo de

informacion.

En 1937, la frecuencia se asigno, con las siglas XEDP, al Departamento

Auténomo de Prensay Publicidad de la SEP.

Es para 1938, cuando la XEQ inaugurd, en 1938, su primera puesta en el aire
estaba constituida por quince programas musicales que cubrian el dia

completo.

Existian otras estaciones que no necesitaban promover y buscar nuevos
artistas, sino que transmitian sus programas desde un salén de baile dando un
servicio al auditorio. Con el paliativo de programas educativos y culturales, la
radio pretendia estar cumpliendo con su funcion de educar al poner programas
como "Los nifios catedraticos”, "El Dr. 1.Q." y la "Campafa Cultural XEW", que

consistia en la difusion de pequefias notas culturales de menos de un minuto?.

Con el fin de frenar el avance de una programacion banal, se crea la XEX. De
esta manera, con un espiritu completamente moralizante, nace la XEX fundada

por Alonso Sordo Noriega, locutor de la XEW.

Sin embargo, habia intentos de utilizar la radio de una manera diferente. La
XEFO, del Partido Nacional Revolucionario, realizaba una serie de reportajes a

control remoto.

2 pablo Arredondo. Comunicacién social, poder y democracia en México, pég. 96.
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Los programas draméticos tuvieron su apogeo entre 1940 y 1955, quince afios
ininterrumpidos. Este fue un género que tomd caracteristica natural en México
y en donde se pueden encontrar series como "Corona de Lagrimas", "Anita de

Montemar", "Chucho el roto" y sobre todas "El Derecho de Nacer".

Para el afio de 1941, Emilio Azcarraga Vidaurreta y Clemente Serna Martinez
se asocian para formar la empresa Radio Programas de México, primera
empresa en explotar comercialmente la grabacién de programas radiofénicos

en cinta magnética y discos de acetato.

En el mismo afio, José Iturbe funda, en la Ciudad de México, la XEOY, Radio
Mil, que fuera una de las principales competencias de las emisoras de Emilio
Azcarraga. Ese mismo afio se convierte en una emisora totalmente noticiosa,

sin embargo, este cambio no tuvo éxito.

En enero de 1942, los aficionados reciben la comunicacion del acuerdo en el
gue se revocan temporalmente los permisos, debiendo suspender la operacion
y funcionamiento de las estaciones de aficionados. Esta revocacion de

permisos de suspension de la operacion durd hasta el mes de octubre de 1945.

Ese mismo afio se promulga el “Reglamento de Estaciones Radiodifusoras
Comerciales, de Experimentacion Cientifica y de Aficionados” que establece la
duracibn de los anuncios, ademas de prohibir la difusion "franca o
veladamente" de asuntos de caracter politico o religioso, asi como ataques de

"cualquier tipo" al gobierno.

Diez afios después, en mayo de 1952, comienza sus operaciones formales la
estacion XHFM, Radio Joya, del Distrito Federal, primera en México que
transmite utilizando la banda de Frecuencia Modulada (FM), que va de los 88 a
los 108 megahertz. A la instalacion de esta emisora, sigue la de varias

emisoras mas como XEQY FM del Distrito Federal.



CAPITULO 1 DESARROLLO DE LA RADIO
EN EL DISTRITO FEDERAL

Durante el afio de 1955 se consolida una nueva forma de operacion en la radio,

bas&ndose ahora en programas grabados.

Para 1960, la ocupacion de la banda de FM en México se incrementa aunque
de manera lenta, debido a que en esos afos no existe un nimero considerable
de receptores que cuenten con el dispositivo necesario para captar la sefal de
FM.

En 1967 la emisora de la SEP sale al aire, ya con las siglas XEEP, después de
varios afios de ausencia. Lo hace, sin embargo, en condiciones muy dificiles y
por muy poco tiempo ya que en las primeras transmisiones, efectuadas desde
ese momento en la frecuencia de 1060 kilohertz, se utiliza un equipo de mil
watts de potencia y una antena improvisada, lo cual provoca fallas que tienen
como resultado la descompostura del transmisor. Asi, la emisora tiene que salir

del aire y esperar otro afio para reiniciar sus transmisiones.

Es en 1968, Radio Educacion, regresa por segunda ocasion al cuadrante,
nuevamente en condiciones adversas, con equipo deficiente, escasez de
personal y serias dificultades de sintonia. Transmite en horario discontinuo --de
las 7 de la mafana a las 2 de la tarde y de las 6 de la tarde a las 10 de la
noche-- algo que era comun en los afios veinte, pero casi increible en los

sesenta.

Para dar impulso a la radio de FM, se crea en mayo de 1970 la Asociacion de
Radiodifusores de FM; de inmediato, entra en contacto con fabricantes de
receptores de radio para solicitarles que se abaraten los precios de los

receptores de FM con el fin de que el sistema se popularice.

También se tuvo contacto con los publicistas y anunciantes para pedirles apoyo
a las estaciones de esta banda con la insercién de spots en su programacion.

Al frente de la asociacién se encontraban Francisco Sanchez Campuzano, de



CAPITULO 1 DESARROLLO DE LA RADIO
EN EL DISTRITO FEDERAL

Estéreo Mil, Joaquin Vargas, de Estéreo Rey, Salvador Arreguin Jr., de Radio

Imagen, y Mario Vargas, representando a XEW FM.

Para la década de los 80, la radio de FM supera a la de AM en cuanto a
namero de radioescuchas en la capital de la Republica, segun datos de la

agencia especializada en medicién de audiencias INRA.

En 1980, la preferencia por la radio de AM es de 77 por ciento, mientras que la
inclinacion a escuchar radio de FM es apenas de 23 por ciento; pero en 1985,
la radio de AM capta el 35.1 por ciento de la audiencia --es decir, su publico se
habia reducido a la mitad-- en tanto la audiencia de FM aumenta a 64.9 por
ciento. Esto se debe a que las emisoras de FM pueden transmitir en
estereofonia (es decir, difundiendo dos sefiales simultaneas a través de dos
canales --izquierdo y derecho), lo cual hace que al publico aficionado a oir

musica en la radio prefiera esta banda. *

La irrupcion en el mercado de aparatos receptores de nueva tecnologia
(modulares, walkman, "estéreos" para automoviles, etcétera) dotados de un
fino sonido, fortalece la preferencia por esa banda. La tendencia a preferir la
banda de FM en las zonas urbanas se consolida en los siguientes afios, lo cual
ocasiona que, ante la pérdida de auditorio, la radio de AM tenga que fortalecer
su produccion de programas "hablados" para atraer a la parte del auditorio que
busca en la radio opciones diferentes a las musicales. Gracias a ello, las

distancias se reducen, aunque la preferencia por la FM continda.

Para 1990, la radio de AM capta el 44.5 por ciento de la audiencia, mientras

gue la de FM mantiene su predominio con el 55.5 por ciento.

A partir de la creacion de Radio Programas de México y su Cadena Azul, la
organizacién en cadenas adquiere predominio en la industria de la radio. Las

grandes estaciones, preferentemente las ubicadas en el Distrito Federal,

® Pablo Arredondo. Op. Cit., P4g.98

10
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ofrecen a las emisoras pequefas un tipo de programacion que éstas, por su
modestia de recursos econdmicos, no pueden producir, asi como servicios
especiales (por ejemplo, asesorias sobre aspectos técnicos y de

mercadotecnia) a cambio de afiliarse a una cadena encabezada por aquéllas.

Unas y otras se benefician: las radiodifusoras pequefias pueden ofrecer
mejores programas y cobrar tarifas mas altas en sus espacios publicitarios al
contar con emisiones de interés y las grandes emisoras pueden ofrecer a los
anunciantes mayor cobertura en la difusion de los mensajes publicitarios (no
vale lo mismo, obviamente, un anuncio que habré de oirse sélo en una ciudad,
que uno que puede escucharse en varias localidades). En 1996, la proporcion

es de 62.6 por ciento en favor de la FM contra 37.4 para la radio de AM.

La década de los noventa se caracteriza por la diversas fusiones y alianzas
entre radiodifusoras con el fin de facilitar su administracion y comercializacion,

ya sea como concesionarios o representantes.

Para finales del siglo XX los grupos mas importantes son:

% Radiorama S.A.

% ACIR (Asociacién de concesionarios independientes de radio)
% CIMA-SOMER (Radiorama S.A- Sociedad Mexicana de radio)
% OIR-GRC (Organizacion Impulsora de Radio- Grupo Radio Centro)
% Radio S.A.

% RASA (Radiodifusoras Mexicanas Enlazadas S.A.)

% MEO (Multimedios Estrellas de oro)

% FMM (Férmula Meldédica Mexicana S.A., filial de MVS Radio)
% CMR (Corporacién Mexicana de radiodifusion)

% PRADSA (Profesionales en Radiodifusion)

s MEGARADIO

% ORF (Organizacién Radio Férmula)

s RECISA (Representaciones Comerciales Integrales S.A.)

11
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% RCN (Radio Cadena Nacional)

% DIFUSA (Difusoras Unidas Independientes S.A.)
% IMER (Instituto Mexicano de la Radio)

% Radiopolis, Divisién Radio del Grupo Televisa)
% RCM.- Radio Central de México

% NRM (Ndcleo Radio Mil)

1.2 DESARROLLO DE LA RADIO DEPORTIVA DEL DISTRITO FEDERAL

Hasta antes de la aparicion de la radio, la prensa era el anico medio por el cual
la gente podia enterarse de los acontecimientos mundiales. La presencia de la
radiodifusion trajo consigo el apoyo a diversas figuras deportivas, en especial

boxeadores.

Durante los primeros afios de la década de los afios 20 la radio solo incluia
dentro de su programacion pequefias notas deportivas en algunos programas
noticiosos, notas que informaban los resultados de los eventos deportivos a

pocos segundos de haber sucedido.

La historia formal de la radio deportiva, comienza el 3 de julio de 1921, cuando
se lleva a cabo la primera transmision, donde es posible obtener datos de
primera mano, sélo después de algunos momentos de sucedido, una pelea de

box.

Esta transmision obligé a publicaciones impresas como El Universal a auspiciar
aparatos receptores dentro de su redaccion de tal forma que le permitiera
obtener informacion de fuentes, aunque no directas, pero si con mucho mayor

rapidez y posteriormente la instalacién de emisoras de radio.
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El 14 de septiembre de 1923 se escuchd, por primera ocasion, un evento
deportivo en vivo aunque no de madera completa durante la pelea entre Jack
“El Gato” Dempsey y Luis Angel Firpo, realizada en el Polo Grounds de Nueva
York y recibida directamente de la emisora neoyorquina Wod, cuyos micréfonos
se encontraban a la orilla del cuadrilatero * Durante el mismo afio nace el
primer reportaje radiofénico realizado por el llamado “anunciador desconocido”,
E. Dehorter, quien cubrio la pelea entre Georges Carpentier y Marcel Nilles el
6 de mayo de 1923.

El afio de 1923 puede ser considerado el de los reportajes deportivos, pues
también se present6 el primer trabajo taurino de este tipo, patrocinado por la
emisora El Buen Tono, S.A, realizado por Jorge Marrén y el cronista taurino

“Curro Faroles”.®

Es a partir de 1929, que las notas deportivas pasan a un segundo término,
cuando se transmite por primera vez, un evento deportivo completo y en vivo.
Al mismo tiempo, se presenta la emision de “Seda y Oro”, el primer programa
deportivo en radio, transmitido a través de la CYB. “Seda y Oro” semanario
taurino, conducido por Enrique Arizmendi, a quien se le atribuye la primera

entrevista en radio realizada al torero Carmelo Pérez.

Al principio de sus transmisiones, Radio Mil, fundada en 1942, incluia en su
programacion conciertos e intercalaba entre ellos transmisiones de béisbol
narradas por Eduardo Orvafianos; resefias taurinas a cargo de Paco Malgesto
y Pepe Alameda. También se presentaban comentarios hipicos con Joaquin
Villasana. Dentro de los comentaristas mas destacados se encuentran:
Eduardo Nufez, Carlos Albert y Jorge de Valdés, entre otros. Otro programa

producido por Radio Mil fue “A los toros”, como emision especializada.

* Fernando Marcos, Mi amante el fatbol, pag. 58
® Ibidem. P&g. 60
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Como consecuencia de la formacién de cadenas radiofénicas en los afios 30,
surge Radio Continental, fundada por Manuel Suarez, quien enlazaba diez
emisoras dos veces al dia, por via telefonica, para transmitir resefias y
comentarios deportivos. Para 1952, se transmite la Olimpiada de Helsinki, asi

como la Segunda Carrera Panamericana directamente desde Finlandia.®

El 12 de octubre de 1968 se llevan a cabo en México los primeros Juegos
Olimpicos en un pais latinoamericano y de habla hispana. El espiritu olimpico
invadio desde diciembre de 1967 a la ciudad de México y en los mensajes de
los medios, como es el caso del Nucleo Radio Mil, se ofrecian a lo largo del dia
capsulas sobre los Juegos Olimpicos (Radio Eco transmite "Ecos Olimpicos”,
Radio Onda sus "Ondas Olimpicas”, Radio Mil "Medallas de Oro Radio Mil",

Sinfonola "Chispazos Olimpicos" y 590 La Pantera "Zarpazos Olimpicos”).’

Durante la década de los setenta, el desarrollo del deporte se consolida dentro
de los medios electronicos. En 1970, se llevdo a cabo, por primera vez, un
Mundial de Futbol en Meéxico; las transmisiones de este evento fueron
realizadas desde la Torre Latinoamericana. En la radio se comenzaron a crear
programas exclusivos sobre el tema, el periddico Excélsior patrociné emisiones
a Radio Mil, que una vez mas se ponia al frente de las radiodifusoras al crear
“Ultimas Noticias deportivas de Excélsior”, ahora conjuntamente con la XEQ,
que presentaba “Excélsior en los deportes”. La XEX presentd las transmisiones
de los encuentros a todo el pais, ocupando sus repetidoras y 52 estaciones en

cadena nacional.

Para la década de los afios ochenta la presencia del deporte en los medios de
comunicacion se hizo mas fuerte, al realizarse por segunda ocasion una Copa

Mundial en México. La XEW transmitié simultdneamente los encuentros del

® Secretaria de comunicaciones y transportes, Historia de la radio y la television en México. Pag. 80.
" Martin Real , México 68: Una sociedad que comenzaba a perder el candor en Etcétera, pag 45.
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canal 2 mientras que grupo ACIR, IMER y Radiorama hacian lo propio

encabezados por Angel Fernandez.

Las transmisiones realizadas por la XEW y la XEQ contribuyeron a que el

deporte se colocara dentro de las prioridades de los medios de comunicacion.

A partir de este momento las radiodifusoras comenzaron a mirar hacia el Futbol
y Se crearon programas especializados en este deporte de tal manera que para
1987 el 15 % de las estaciones de radio difundia noticias y eventos

futbolisticos.®

En la década de los noventa la radiodifusion confirma su interés por el
ambiente deportivo, creando una estacidn especializada en este rubro: Super
Deportiva 1180 AM (ahora 730 AM) que transmitia eventos, noticiarios y

comentarios deportivos.

Para febrero de este afio (2009) en el Distrito Federal existen 62 estaciones de
radio, de las cuales 34 forman parte de la Amplitud Modulada (AM) y 27

forman parte de la Formula Modulada (FM)

DISTRIBUCION DE ESTACIONES EN AM

Grafica 1. Distribucion de estaciones en AMy FM

® Serafina Llano Prieto, La radiodifusién en México, P4g. 151
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A continuacion, se presenta el listado de los programas deportivos que se

transmiten actualmente por la radio del Distrito Federal.

MARCADOR

FINAL

SUPER ESTADIO

CUADRILATERO
w

MAXIMO
ESFUERZO

SHOOT OUT
FUTBOL
ALTERNATIVO

ZONA AZUL

ZONA PUMA

620 AM

730 AM

730 AM

730 AM

730 AM

730 AM

730 AM

18:00

06:45

07:00

08:00

09:00

10:00

10:00

DOMINGOS

LUNES A

VIERNES

DOMINGO

SABADOS

SABADOS

MARTES

JUEVES

OTROS

GENERAL

AMERICANO

FUTBOL

FUTBOL
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EL JUEGO 730 AM 10:00 SABADOS OTROS
PERFECTO

NFL TOCHITO 730 AM 11:00 LUNES A AMERICANO
VIERNES
EN LOS 730 AM 12:00 LUNES A GENERAL
ENTRENAMIENTOS VIERNES
PEDALEANDO 730 AM 12:00 SABADOS OTROS

ADICCION 730 AM 13:00 LUNES A GENERAL
DEPORTIVA VIERNES

ARBITRAJE 730 AM 14:00 LUNES A FUTBOL
VIERNES

ZONA 730 AM 14:00 MIERCOLES FUTBOL
INTERNACIONAL

CUADRILATERO W 730 AM SABADOS OTROS

CARRUSEL 730 AM 15:00 SABADOS GENERAL
DEPORTIVO 2
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TRIBUNA 730 AM 20:00 LUNES A FUTBOL
INTERACTIVA VIERNES

CARRUSEL 730 AM 20:00 DOMINGOS GENERAL
MUNDIAL
ELRINCON 730 AM 21:00 DOMINGOS TOROS
TAURINO
CORRIDA DE 760 AM 16:00 DOMINGOS TOROS
TOROS

TOUCH DOWN 760 AM DOMINGOS AMERICANO
760

PALCO 790 AM CADA 21 MIN LUNES A GENERAL
DEPORTIVO DOMINGO

GOYA SABADOS GENERAL
DEPORTIVO

CARRUSEL 900 AM SABADOS GENERAL
DEPORTIVO 2

CARRUSEL 900 AM 20:00 DOMINGOS GENERAL
MUNDIAL
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LA FORMULA

ES...DEPORTES

EN FORMULA
CON EL
DEPORTE

970 AM

970 AM

17:00

20:00

LUNES A
VIERNES

DOMINGOS

FUTBOL

GENERAL

LA VERDAD
EN LOS TOROS

RADIO 13
DEPORTES 1

DOS EN EL
AREA 1

FORMULA
DEPORTIVA

DEPORTES EN
VIVO

FORMULA
DEPORTIVA

1110 AM

1290 AM

1410 AM

1500 AM

1500 AM

1500 AM

21:00

16:00

DOMINGOS

LUNES A
DOMINGO

DOMINGOS

LUNES A
DOMINGOS

SABADOS Y
DOMINGOS

LUNES A
DOMINGO

TOROS

GENERAL

FUTBOL

GENERAL

GENERAL

GENERAL
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LA FORMULA
ES... DEPORTES

ESPACIO
DEPORTIVO1

ESPACIO
DEPORTIVO 2

ESPACIO
DEPORTIVO 3

ESPACIO
DEPORTIVO DE
LOS SABADOS

ESPACIO
DEPORTIVO 4

ESPACIO
DEPORTIVO 5

ESPACIO
DEPORTIVO 6

ACIR DEPORTES

PALABRA DEL
DEPORTE

PALABRA DEL
DEPORTE 2

IMAGEN
DEPORTIVA

FUTBOL OPCION
DEPORTIVA

FUTBOL
AMERICANO
NACIONAL
A RAS DE
PASTO

PASION W 1

1500 AM

88.9 FM

88.9 FM

88.9 FM

88.9 FM

88.9 FM

88.9 FM

88.9 FM

88.9 FM

90.5 FM

90.5 FM

90.5 FM

95. FM

95.7 FM

95.7 FM

96.9 FM

17:00

04:00

05:00

11:00

13:00

15:00

18:00

19:00

19:00

05:00

20:00

20:00

10:00

13:00

17:00

02:00

SABADOS Y
DOMINGOS

LUNES A
VIERNES

SABADOS
DOMINGOS
SABADOS
LUNES A
VIERNES
DOMINGOS
LUNES A
VIERNES
SABADOS
LUNES A

VIERNES

LUNES A

VIERNES

DOMINGOS

DOMINGOS

SABADOS

VIERNES

LUNES A
VIERNES

FUTBOL

GENERAL

GENERAL

GENERAL

GENERAL

GENERAL

GENERAL

GENERAL

GENERAL

GENERAL

GENERAL

GENERAL

GENERAL

AMERICANO

OTROS

GENERAL
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CARRUSEL
DEPORTIVO 1

CARRUSEL
DEPORTIVO 2

PASION W 2

CARRUSEL
MUNDIAL

EL RINCON
TAURINO

DEPORTES
9851

DEPORTES
98.52

DEPORTES
98.53

ENLACE C3
FUNCION DE
BOX
LA FORMULA
ES...
DEPORTES 1
LA FORMULA
ES...
DEPORTES
2
EN LA MIRA

EN FORMULA
CON EL
DEPORTE
LA FORMULA
ES...
DEPORTES
FORMULA
DEPORTIVA

ESPN RADIO
FORMULA

96.9 FM

96.9 FM

96.9 FM

96.9 FM

96.9 FM

98.5FM

98.5 FM

98.5 FM

98.5 FM

103.3 FM

103.3 FM

103:3 FM

103.3 FM

103.3 FM

104.1 FM

104.1 FM

11:30

15:00

16:00

20:00

21:00

02:00

16:00

17:00

21:00

04:30

17:00

19:00

20:00

23:00

04:00

15:00

DOMINGOS
SABADOS
LUNES A

VIERNES

DOMINGOS
DOMINGOS
LUNES A

VIERNES

DOMINGOS A
VIERNES

SABADOS
SABADOS
LUNES A
VIERNES
LUNES A
VIERNES
DOMINGO
DOMINGOS
LUNES A

VIERNES

LUNES A
VIERNES

LUNES A
DOMINGO

GENERAL

GENERAL

GENERAL

GENERAL

TOROS

GENERAL

GENERAL

GENERAL

GENERAL

FUTBOL

FUTBOL

OTROS

GENERAL

FUTBOL

GENERAL

GENERAL
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FORMULA 104.1 FM 16:00 LUNES A GENERAL
DEPORTIVA DOMINGO
LA FORMULA 104.1 FM 17:00 SABADOS Y FUTBOL
ES... DOMINGOS
DEPORTES
DEPORTES EN 104.1 FM 23:00 DOMINGOS GENERAL
VIVO

*Cuadro 4. Programacion Deportiva en el Distrito Federal (2009). Informacion obtenida del

monitoreo realizado en febrero de 2009.

En sintesis, la presencia de la radiodifusion contribuy6 a que la informacion que
antes se obtenia por medio de la prensa, se convirtiera de primera mano y de
forma directa, de tal forma que ahora la sociedad podia enterarse de los

sucesos de manera inmediata.

Gracias al desarrollo paulatino de esta medio, fue cedido mas tiempo a los
temas deportivos, los cuales, al principio, contaban con sélo pequefias notas,

apoyando asi a la creacion grandes figuras deportivas.

Actualmente, el medio deportivo posee un lugar privilegiado en la radio del
Distrito Federal; la difusion de temas que no evidencien los problemas
cotidianos de la sociedad ( inseguridad, pobreza etc.) favorecen el consumo de
productos de entretenimiento como son los programas deportivos, ya que
estos ademas de favorecer el bienestar fisico y mental de las personas, se

convierte en un espectaculo de entretenimiento y esparcimiento social.

En resumen, los deportes en especial el futbol, se convierten en un producto de
entretenimiento; no es gratuito que este deporte base sus transmisiones en los
fines de semana, cuando la familia esta reunida descansando del trabajo y del
colegio durante la semana. Asi, es un deporte que, por medio de la televisién o
la radio, se encuentra al alcance de los miembros dela familia y esta inmerso

en la sociedad.
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CAPITULO 2
DEPORTE Y FUTBOL

El deporte puede ser definido como el ejercicio o actividad fisica practicada de
acuerdo con ciertas reglas que tiene por objeto principal cultivar la salud y la
capacidad del cuerpo, y mostrar la habilidad de quienes lo practican mediante

la competencia libre como la gimnasia, el atletismo, la natacién etcétera. °

El deporte tiene la funcion primordial de forjar una identidad y unir a las
personas tomando como instrumento a las asociaciones deportivas que deben
contribuir a la educacion y a la formaciéon de los jovenes y también a la vida
democrética y social. Asi, el deporte tiene su importancia en ser el instrumento

esencial de integracion social y en la educacion.

En este sentido, el futbol es un deporte que se lleva a cabo bajo ciertas reglas;
por ejemplo, se juega en un terreno rectangular de 90 a 120 metros de longitud
por 45 a 90 metros de anchura, entre once jugadores como maximo, por cada

bando, uno de los cuales debe actuar como guardameta.

La finalidad del juego es introducir, bajo ciertas condiciones debidamente
estipuladas en el reglamento, un balén esférico de cuero que tiene una
circunferencia de 68 a 71 centimetros y un peso que oscila entre 396 y 453
gramos; dentro de un marco situado en el centro de la linea de meta,
constituido por dos postes, separados por 7.32 metros entre si y unidos en sus

extremos por un larguero que esta a 2.44 metros del suelo.

El uniforme de los jugadores se compone de una playera, calzon corto, medias
y zapatos. El guardameta usa una playera diferente para distinguirse de los

restantes jugadores.

® Coral Bracho, Diccionario Fundamental del espafiol de México, pag. 180..
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Un partido dura 90 minutos, divididos en dos tiempos iguales de 45 minutos,

con un intervalo de 15 minutos de descanso entre ellos.

El futbol, como deporte, tiene la funcidon primordial de conservar la salud y la
capacidad del cuerpo de quienes lo practican, sin embargo, en la actualidad
este deporte puede ser considerado como un espejo de la identidad de cada
territorio que cumple con el fin de constituir la mayor via de generacion de
redes de relacion social y bienestar urbano. Ademéas de un importante activo
econdémico, que se puede cuantificar, el futbol establece vinculos de cohesion
entre individuos que comparten intereses y sentimientos comunes con los

valores de un equipo de futbol.

El juego es un reto que produce placer, su estrategia se define como un
conjunto de decisiones sobre la manera de jugar tomadas antes de empezar.
Para responder estratégicamente al juego, se debe primero saber quién lanza

el desafio.

En el caso del futbol, dos equipos se enfrentan, cada uno con caracteristicas
propias. Durante un partido de futbol, los equipos deberan tomar
continuamente decisiones tacticas, de sentido comuan, segun se desarrolle el
juego. En esta dinamica del partido, los esquemas y consignas del entrenador
se difuminan, ya que la tactica, orientada al juego con balén, no se puede

programar.

Lo que si se puede programar de antemano es la respuesta a las reglas del
juego que determinan el marcaje, pues éstas no cambian durante el partido. Es
decir, el juego contrario es el que plantea el partido desde le punto de vista

tactico.

El juego de marcaje tiene los mismos objetivos en todas las épocas:
v En defensa marcar a cada atacante contrario.

v En ataque desmarcar al rematador y entregarle la pelota.
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En cada época, determinada por la regla de fuera de juego vigente, se llega a
descubrir un sistema en equilibrio, valido para todos los partidos, donde todos
los jugadores saben donde estan sus puestos. El ataque y la defensa quedan

ordenados, cada jugador sabe lo que debe hacer en el partido.

Asi mismo, se distinguen dos zonas fundamentales, cuya relacion determina la
forma de desmarcar al rematador y entregarle la pelota: la zona activa y la zona

de defensa.

v La zona activa es la parte del campo delimitada por las bandas, la
linea de meta del conjunto que defiende y una linea paralela a ésta,

trazada en el punto donde se encuentra el balon.

v La zona de defensa es aquella parte del campo delimitada por las
bandas, la linea de meta del conjunto que defiende y la linea de fuera

de juego.’®

En el juego de estrategia, los jugadores estan dispuestos de una forma
determinada: el portero en los limites de su red, los defensas en los &ngulos del
area de penal, los medios laterales, colocados a notable distancia uno del otro,
con la mision de marcar a los extremos adversarios. Sobre el medio centro se
debe defender en caso de peligro y ayudar a los atacantes con pases medidos
y ajustados. Y asi en la linea de fuego: la delantera, los punteros deben
ingeniarsela para que por medio de fintas y gambeteos, puedan servir el balon

a sus comparfieros, cuando no intentar directamente el gol.

Los interiores tienen como misién esencial la de preparar las jugadas, cuyo
remate corre a cargo del delantero centro. A este ultimo, le toca, pues, el
delicado encargo de prodigar el tiro. La accion se desenvuelve asi por lineas,
ajustando las acciones a un plan regular que permita hallar el hueco por donde

irrumpir en el frente enemigo.

19 Ricardo Olivos Arrollo. Teorfa del futbol, pag. 124.
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En cuanto al sistema, el principio que lo informa es “primero no perder”. Se
tiende a aumentar la potencialidad de la defensa, para lo cual se ha llegado a
modificar profundamente la alineacion, que ahora asume la forma de una M o

de una W.

Los defensas ya no se hallan tan préximos uno de otros; se los ha alejado
para poder vigilar mejor los movimientos del adversario. El medio centro se ha
retrasado notablemente y se le encuentra a la misma altura de los defensas;

debe marcar al delantero centro enemigo.

Los medios laterales (medios volantes) se sitan hacia el centro del campo.
Los interiores han retrocedido hasta encontrarse a poca distancia de los
medios, con los que forman el cuadrilatero en el que reside la potencia del
equipo asi sistematizado. El cuadrilatero debera estar atento para avanzar y
sostener a los tres hombres que quedaron en la linea de fuego: el delantero

centro y los punteros.

No se ha cambiado solamente la colocacion sobre el campo, también ha
sufrido modificaciones el espiritu del juego; ya no son las individualidades las

que brillan, sino el conjunto, la colectividad.

El resultado del encuentro depende de la rapidez, la prontitud del juego. Los
pases deben ser precisos, veloces, lanzados a profundidad, el balén debe
dirigirse al lugar préximo a aquel donde se halla el que debe recibirlo, para que
otro jugador llegue a alcanzarlo con un rapido desplazamiento al propio tiempo
gue se desmarca de la vigilancia a que lo ha sometido el adversario. Nada de
retener la pelota entre los pies mas tiempo del estrictamente necesario; la clave
es la velocidad. No por esto queda desmerecida la calidad individual, se trata
simplemente de encauzarla y organizarla hasta llegar a formar un cuadro de

conjunto.
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Este sistema también tiene sus puntos débiles, el portero queda demasiado
solo, su responsabilidad se convierte en una carga excesivamente pesada; se

busca vigorizar la defensa, es a ésta a la que se le exige mayor esfuerzo.™

Actualmente, el futbol no es so6lo una actividad con fines deportivos, sino que
se ha convertido en un de los negocios que mas dinero mueve en todo el
mundo. Algunos equipos profesionales se han transformados en empresas
multinacionales con ingresos de cientos de millones de dolares y que, en
ocasiones, se encuentran entre las organizaciones mas conocidas de su pais

en el extranjero.

Por ejemplo en el 2002, el Real Madrid de Espafia tuvo ingresos de 252
millones de ddlares, seguido por el Manchester Unites de Inglaterra con 207
millones y la Juventus de Italia con 195 millones. Estos ingresos los obtienen
principalmente de contratos millonarios televisivos, de la venta de productos

oficiales y de contratos con las multinacionales como Adidas, Nike etcétera.?

Actualmente, muchas personas piensan que lo que gastan algunos clubes en
jugadores es exagerado, pero en realidad es un buen negocio, ya que no es un
gasto sino una muy buena inversion, toda vez que la esencia de un club son

sus jugadores.

Asi como las empresas mas importantes cotizan en la bolsa, también los
equipos de futbol lo hacen, obteniendo, en ocasiones, grandes ganancias.
Como en las empresas, las ganancias también fluctian de acuerdo a las

variaciones del mercado.

El firmar un contrato publicitario importante, vender sus derechos a una gran
televisora, comprar un jugador cotizado o ganar un torneo de prestigio, pueden

hacer que el valor de las acciones de un club suba. Claro que si un equipo que

* Ricardo Olivos Arrollo. Op cit, pag. 130
12 juan Alvarez. El Futbol como negocio en voltairenet.org, pag 4
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cotiza en Bolsa comienza a perder partidos, perdera contratos importantes y

esto hara que pueda tener pérdidas.

El futbol es un negocio que requiere de conocimientos administrativos,
financieros y mercadologicos, ademéas de deportivos, por supuesto. No por
nada existen algunas instituciones de educacién especializada que imparten
asignaturas relacionadas con dicho deporte como la Universidad del futbol en
Pachuca, Hgo, que cuenta con materias como: economia aplicada al futbol,
mercadotecnia estratégica e industria de futbol, administracién de negocios

deportivos, entra otras.

En el caso de las Copas Mundiales de futbol, las dos principales fuentes de
ingresos en el Mundial son la venta de entradas y los patrocinadores. Por
ejemplo, en el 2002, gracias al Mundial de Futbol, Japon obtuvo ganancias de
alrededor de 26 mil millones de ddlares y la economia de Corea crecio
alrededor de 0.11%, con lo que quedo6 de manifiesto que el futbol es capaz de

impactar positivamente en la economia de un pais.

Durante parte del siglo veinte, el futbol fue el deporte que mejor expresé y
afirmé la identidad nacional. Las diversas maneras de jugar han revelado, y
celebrado, las diversas formas de ser. Pero la diversidad del mundo esta
sucumbiendo a la uniformacion obligatoria. El futbol industrial, que la television
ha convertido en el mas lucrativo espectaculo de masas, impone un modelo

anico, que borra los perfiles propios de cada equipo.

Histéricamente, el futbol en México comienza a la par de la modernidad y las
inversiones extranjeras en el rubro textil y minero. Durante la primera década
del siglo XX, el futbol estaba reservado a la élite™*®; los aficionados, eran
personas pertenecientes a la clase alta, enajenados con el espiritu modernista

adorador del cuerpo, el ejercicio y la salud. Era una actividad puramente social,

¥ william Rowe, Memoria y Modernidad, pp. 24-25
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mientras sus damas y amigos lo disfrutaban desde los balcones de los clubes

mas elegantes de la Ciudad de México.

Como producto del impulso a los deportes entre la élite, Everaert sefala,
refiriéendose a esos clubes, que "tal vez la principal consecuencia de estas

agrupaciones habré sido la introduccién de los deportes a nivel nacional™*

En ese momento se encontraban en auge deportes como el polo, skating y
otros, sin embargo, el que destacd fue el soccer, llamado asi por los
integrantes extranjeros de los primeros equipos; estos iniciaron los torneos de
futbol en la zona minera de Pachuca y Orizaba, de esencia textil, en los

primeros afios del siglo XX.

La practica del futbol crece al mismo tiempo que la idea de nacionalidad en
México y, al igual que esta idea, tomo fuerza en las décadas de los afios treinta
y cuarenta. Se hizo presente en las comunidades rurales o pueblos de la
provincia mexicana. En tanto en la Ciudad de México, el futbol tomé fuerza en

las zonas periféricas.

En las pequefias sociedades la promocion del futbol fue mas destacada y se
comenzaron a formar equipos que, ademas de posibilitar la practica del deporte
como una actividad ludica, se convertian en unos verdaderos defensores del
honor local en alguna liga organizada y, en especial, se procuraba que se
enfrentaran a los equipos representativos de otros barrios vecinos. A partir de
este momento, el futbol formd parte de la identidad de los habitantes de la

Ciudad de México y sus alrededores.

El futbol ha sido parte de la identidad mexicana desde principios de siglo
pasado, y se convierte en un elemento de cohesién entre los mexicanos.

Participar en el equipo local ofrecia la oportunidad de que cada uno de los

Y Luis Everaert D. México 1900. pag.340
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integrantes pudiera gozar de la admiracion de los demas habitantes del barrio o

pueblo.

En las décadas posteriores a la mitad del siglo XX, una multitud de nuevas
colonias modernas surgieron en la Ciudad de México. Estas colonias estaban

formadas principalmente por la clase media®™

En el @mbito futbolistico también se propicié una idea de identidad nacional que
se opuso a lo extranjero y, en especial, a lo espafiol. Lo anterior fue posible
gracias a la existencia de clubes espafoles dentro de las ligas de futbol

organizadas.

“En los escritos testimoniales de don Fernando Marcos y de Horacio Casarin,
se menciona la rivalidad existente entre los clubes de la colonia espafiola en
nuestro pais y los que el publico mexicano eligi6 como sus paladines en la
cancha. En esos afos las preferencias de los aficionados se aglutinaban en
torno al Necaxa y al Atlante, equipos que representaban legitimamente el sentir

popular.™®

Los clubes Espaifa y Asturias se caracterizaban por tener gran cantidad de
jugadores de la peninsula. Contrario a los equipos espafioles, en México los
equipos estaban formados por las fuerzas basicas de los clubes y, en especial,
por aficionados que jugaban en los llanos durante su tiempo libre y que, como

se ha mencionado, sentian el espiritu mexicano al patear un balén.

Segun Fernando Marcos, por los afios treinta y cuarenta, surgié una forma de
jugar al Futbol al estilo mexicano, la cual amalgamo la fuerza, calidad creativa y
precision organizada. Dichas cualidades al decir del sefior Marcos, conjugaban

la forma de jugar del Espafa, del Atlante y del Necaxa.

15 http://www.efdeportes.com Lecturas: Educacion Fisica y Deportes
18 Fernando Marcos. Mi amante el fitbol, pag. 78 .
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El futbol adquirié un significado especial en la cultura popular urbana. Es en
este momento, cuando los medios de comunicacion comienzan a vislumbrar el
éxito futuro del futbol y contribuyen activamente para trasladar la épica a las

viejas canchas del Parque Necaxa, del Club Reforma y al Parque Asturias.

La radio obligaba a locutores y comentaristas a crear la atmosfera que rodea a
un partido de futbol en un estadio para que su auditorio la percibiera; en
ocasiones, los locutores llevados por el entusiasmo, creaban sus propios
encuentros. El cine no se quedo atras, ya que también dej6é evidencia de la

confrontacion en las canchas de los equipos espafioles con los mexicanos.

El éxito del futbol llegd a tal grado que este deporte logrd incursionar en el
séptimo arte; por ejemplo, el Atlante y Horacio Casarin fueron protagonistas,
junto con Joaquin Pardavé, de la pelicula Los hijos de don Venancio, donde se

hace alusion a los roces culturales entre mexicanos y peninsulares.

Desde los afios setenta, el futbol se convirti6 en un espectaculo vinculado
estrechamente a los medios de comunicacion y a los negocios que

beneficiaban los intereses de las corporaciones transnacionales.

En la actualidad, el futbol es parte esencial y tema indiscutible dentro de los
medios. El soccer se ha convertido en un tépico diario, que deja grandes
ganancias a las empresas; por tanto, no es gratuito que en los ultimos afos, el
Futbol cuente con grandes patrocinadores y programas tanto en television

como en radio, que se especializan en este deporte.
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CAPITULO 3
MUJER Y DEPORTE

3.1 EL PAPEL DE LA MUJER EN LA SOCIEDAD

En nuestra sociedad, a la mujer a pesar de realizar otro tipo de actividades,
tiene la responsabilidad de que la vida familiar resulte placentera. La mujer, en
sus diversos roles y funciones familiares, contribuye sustantivamente a la
procuracién de la salud y el bienestar en su hogar, particularmente de los
nifios. Cuida la integridad propia y la de sus hijos durante el embarazo y parto;

amamanta y vigila el desarrollo de sus hijos.

La imagen familiar se deteriora dia con dia, los roles tradicionales tambalean,
los hijos estan mucho tiempo solos y la sociedad no responde con programas o
propuestas acordes a esta realidad. La precaria situacion laboral ha
determinado que la subsistencia econdmica de cerca de un tercio de hogares
del mundo dependa principalmente de la mujer, en un contexto en el que

peligra la institucion familiar como célula basica de la sociedad.

La mujer es un lider en su hogar como instinto maternal aunque cuente con la
compafiia y apoyo de su pareja, no obstante muchas son las mujeres que
fungen como madre y padre a la vez. Se dice que la mujer es el sexo débil y la
vida cotidiana deja ver a esa mujer que madruga y prepara a sus hijos para la
escuela, llevarlos con el tiempo justo y en un agitado trafico para luego llegar a

su lugar de trabajo.
La mujer es considerada como la domeéstica del hogar en tono despectivo,

cuando por exigencia debe convertirse en Economista, Administrador, Médico

en todas sus especialidades, farmacéutico, profesor, decorador, chef de cocina,
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chofer, plomero, costurera, jardinero, arbitro y otras tantas profesiones con el

fin del lograr el buen funcionamiento de la casa.’

Desde este punto de vista, el hogar debe verse con un enfoque diferente, como
una pequefia empresa, administrada con la cooperacion de todo el equipo de
trabajo llamado familia con el fin de lograr un bienestar familiar, sin
menospreciar la tarea que tiene la mujer, ya que ésta se convierte en un lider
capaz de motivar a todos para que colaboren. Ella es la encargada de distribuir
el presupuesto, de hacer rendir el tiempo, pensar en el futuro de los hijos, crear

esparcimiento y diversién a un bajo costo, cocinar sano sin gastar mucho.®

En la actualidad, un gran nimero de mujeres ha ampliado su presencia en
otras instancias de responsabilidad, incluida la funcibn de proveedora de
ingresos, incrementado con ello el nimero de hogares con mujeres como jefe

de familia.

3.2LA MUJER EN EL DEPORTE

Asi también, la historia de las mujeres en el deporte no difiere del rol de las
mujeres en la sociedad. En la antigledad, la practica de los deportes era
exclusiva de los varones; sélo era permitido el ejercicio fisico, a las "mujeres

miticas", como las "amazonas".

Con los romanos, el deporte tomé un giro sangriento, por tal razon a las
mujeres solamente se les permitidé practicar esgrima, natacién, gimnasia,
juegos con aro, pelota, entre otros. Su participacion era considerada dentro del

ambito de la recreacion, ya que la competencia femenina no existia.

Y7 Brigida Garcia, Mujer, género y poblacién en México. Pag. 120
18 Jacqueline De los rios de urbanc,. Mujer: Protagonista y lider en el hogar, pag 5.

33



CAPITULO 3 MUJER Y DEPORTE

En la Edad Media y el Renacimiento, los distintos tipos de ejercitaciones fisicas
fueron, también, sélo para los hombres tomando mayor fuerza en el siglo XIX;
en cambio, para las mujeres se dio, después de la Primera Guerra Mundial, ya
que la consideracion biologica de la mujer, como reproductora, llevaba implicito
el concepto de que el cuerpo de la mujer no era para ella, sino para los demas:

para los hijos, para el marido y para la patria®™.

El deporte, tal cual se conoce hoy en dia, tiene su origen en el Siglo XIX, en
Inglaterra en plena era victoriana, en la que el ideal masculino, de fuerza,
velocidad, potencia, y resistencia, etc. era el "ideal" del deportista. En cambio,
las mujeres se asociaban con lo delicado, lo fragil, lo elegante, lo dependiente.
La concepcion cientifica médica de la época, sobre el cuerpo femenino, decia
que : "El deporte es peligroso para la mujer". S6lo podian realizar ejercicios
fisicos que orientaran hacia la funcion maternal; resaltaran aspectos artisticos o

expresivos; estuvieran condicionados por elementos morales o estéticos.

Segun Mariela del Castillo Zajas en las primeras décadas del Siglo XX,
estuvieron marcados los mitos, con respecto a las mujeres y el deporte, dentro

de los cuales destacan:

> La actividad deportiva - atlética masculiniza a las mujeres.
> La practica deportiva es peligrosa para la salud de las mujeres.
> Las mujeres no estan interesadas en el deporte: cuando lo hacen

no lo ejecutan bien.

Sin embargo, el deporte supone una inmensa perspectiva de liberacion, del
libre uso del propio cuerpo, y las mujeres, fundamentalmente las de las clases
altas, comienzan a practicar golf, esgrima, equitacion, tenis, tiro con arco y
natacion, aunque fundamentalmente con el objetivo de ampliar su circulo

social.

¥ De los rios de urbanc, Op. Cit. Pag. 6
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El avance del deporte femenino es paralelo a las conquistas de la mujer en
todos los planos. En los primeros Juegos Olimpicos no participan mujeres. El
Bardn Pierre de Coubertin no permite su participacion, afirmando que "el rol de
las mujeres en los Juegos Olimpicos es el de coronar a los vencedores"”, quizas

en su afan de reproducir los Juegos tal como en la Antigua Grecia.

La primera aparicion publica femenina en el deporte, ocurre en los Juegos
Olimpicos de Paris, en 1900, donde de 1206 atletas, 19 eran mujeres, quienes
participaron en Tenis y Golf. Cuatro afios mas tarde, en St. Louis, de 687
atletas, 6 son mujeres. En 1908, en Londres, son 36 las mujeres participantes,

entre 1999 atletas.

Los primeros juegos mundiales femeninos se llevaron a cabo en 1922, aunque
el salto mas significativo se produce en 1924, en Paris, en donde por primera
vez se les permite a las mujeres participar en Atletismo, y de entre 2956
deportistas, 136 son mujeres el 2,5%. Comienza a aumentar el numero de
mujeres participantes, siendo, aun en la actualidad, muy inferior al de los

hombres:

> 1988 Sell 8.465 deportistas
6 279 hombres
2186 mujeres- 26 %

» 1992 Barcelona 9.367 deportistas
6.659 hombres
2.708 mujeres - 29%

» 1996 Atlanta 10.744 deportistas
7.060 hombres
3.684 mujeres - 34% *°

» 2000 Sydney 10651 deportistas
6582 hombres
4069 mujeres- 38%

2 ecturas: Educacion Fisica y Deportes http://www.efdeportes.com.
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» 2004 Atenas 11099 deportistas
6660 hombres
4439 mujeres-39%

» 2008 Beijing 8,465 atletas
6279 hombres
2,186 mujeres- 34%?2!

Aquellos deportes que eran admitidos soOlo para hombres en los Juegos

Olimpicos, lentamente se han abierto a la rama femenina.

Entre la mujer y el hombre no solamente existen diferencias fisicas, también las
hay en los ambitos psicologicos, fisioloégico y biomecanico. Muchas de las
reglas de los deportes, en los que la participacibn femenina se ha
incrementado, se han modificado ya que falsamente se estimaba que la
capacidad para el esfuerzo fisico disminuia en las mujeres después de la

pubertad, idea que se desmintié a partir de los afios setenta.

En un principio la mujer fue excluida de la préactica deportiva por factores
definidos e impuestos por el hombre. Y en ocasiones eran ellas mismas
guienes imponian los mecanismos excluyentes a través de diferentes dmbitos,

como educacion cultura y religion.

En la actualidad la mujer practica todos los deportes sin embargo, hay
obstaculos que permanecen, por lo cual la participacion femenina es inferior a
la masculina, no solo en el deporte de competicion, sino también en la practica

deportiva, por salud y/o recreacién dentro de los que destacan:

» Falta de tiempo libre: es menos en la mujer que en el hombre,
considerando el tiempo libre como tiempo residual, ya que ella

“debe”dedicarse al hogar y al cuidado de los hijos.

2! http:/www.co.terra.com/pekin2008/
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A\

Falta de refuerzo social: no existe el mismo reconocimiento al talento
deportivo de la mujer.

Falta de sentido ludico: se le asignha a la mujer mayor "responsabilidad”
en la conduccién de la familia.

Diferentes formas de socializacidon: consecuencia de educacion
diferente.

Escaso deporte para nifias.

Menor niumero de espectadoras.

Menor espacio dedicado al deporte femenino en los medios: no hay a

quien "imitar".

Todo lo anterior, puede traer como consecuencia lo siguiente:

vV V V V V

El nimero de hombres deportistas, duplica al de mujeres.

Los hombres practican deporte con mas frecuencia que las mujeres.
Los hombres practican mayor variedad de deportes.

Aparece una mayor incidencia del matrimonio y los hijos en la mujer.
La pautas de la mujer espectadora, se asocian, mas a los hijos que al
espectéaculo.

Aparecen variantes en cada sociedad en particular.

En México, persiste aun gran discriminacion hacia las mujeres que gustan de

practicar deportes considerados pocos femeninos; tal es el caso, de las

boxeadoras, levantadoras de pesas, fisico constructivistas, etc. No obstante ,

dicha discriminacién no tiene razon de ser, ya que en las olimpiadas de

Atenas 2004 quedd comprobado que las mujeres mexicanas pueden ser

mucho mas capaces que los hombres, de obtener mejores resultados en justas

internacionales.

Por lo anterior, las deportistas mexicanas deben esforzarse para afrontar

algunos estereotipos y prejuicios que limitan su participacion. Esto viene desde
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la infancia y las barreras sociales que muchos padres y madres imponen a sus

hijas, limitando se desarrollo fisico, intelectual y mental.

La presencia de las mujeres en el deporte ya con paso firme, su constancia y
dedicacion esté rindiendo frutos, ya que el 45% de la delegacion mexicana en
los Juegos Olimpicos de Atenas fueron mujeres, mismas que obtuvieron
excelentes resultados consiguiendo tres de cuatro medallas y 19 de 34 preseas

en los Juegos Paraolimpicos.

El desarrollo de la mujer mexicana en el deporte ha sido de constantes
esfuerzos para alcanzar la igualdad de oportunidades en relacion a los
hombres; ellas han comenzado a ganar espacios, figurando por sus excelentes
resultados en deportes como el futbol, boxeo, atletismo, golf, ciclismo,

atletismo, ciclismo alpinismo y hasta halterofilia; como por ejemplo:

% Soraya Jiménez, ganadora de la medalla de oro en Sydney 2000,

% el campeonato mundial en atletismo de Ana Gabriela Guevara,

% la medalla de plata de Belén Guerrero,

+ la de bronce, obtenida por Iridia Salazar en Atenas 2004,

% el pase al mundial de Futbol conseguido pro la seleccion femenil y

% el segundo lugar en el Campeonato Mundial de Ciclismo obtenido por
Nancy Contreras

Lo anterior, son algunos ejemplos de mujeres quienes encuentran en dichas

disciplinas la motivacién para trazarse metas y alcanzar sus triunfos.

3.3 EL FUTBOL FEMENIL EN MEXICO

3.3.1 EL FUTBOL FEMENIL

Durante el Congreso de la Federacion Internacional de Futbol Asociacion

(FIFA) de 1986, en México, la delegacion de Noruega pidi6 a las autoridades
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gue prestaran mayor atencion al desarrollo que esta practica deportiva tenia
entre las mujeres. La FIFA decidid, entonces, organizar un Mundial Femenino a
modo experimental, el cual se desarroll6 en China, en el afio 1990, con tal
éxito, que al afo siguiente y también en China, tuvo lugar el primer
Campeonato Mundial de Futbol Femenil, con la participacion de 12 paises. El
cuadro final de ganadores qued6 de la siguiente forma: Primer lugar para

Estados Unidos, segundo Noruega, tercero Suecia y cuarto Alemania.

En 1995, en Suecia, tuvo lugar el 2° Torneo Mundial, también con la
participacion también de 12 paises, teniendo las posiciones finales de la
siguiente forma: Primer lugar, Noruega; segundo, Alemania; tercero, Estados

Unidos, y cuarto, China.

El tercer Torneo se llevo a cabo en Julio de 1999 en los Estado Unidos. En el
mismo, participaron, por primera vez, 16 selecciones nacionales y fueron mas

de 90 los paises que disputaron las eliminatorias.

El Futbol Femenil es el deporte que creci6 mas en menor tiempo. En la
actualidad, hay 40 millones de mujeres, que practican el futbol, afiliadas a las
Asociaciones Nacionales de 103 paises. Europa, Asia y Estado Unidos llevan a

delantera y, al final de la lista , quedaron Africa y América Latina.

Las condiciones socioculturales son las determinantes. En los Estados Unidos,
se considera que la modalidad de Futbol "Soccer" no es un deporte "para
hombres". Adaptados a deportes mas violentos, como el Futbol americano y el
hockey sobre hielo, por ejemplo. El "soccer "les resulta un deporte "de mujeres”
y esto puede ser causa de su expansion entre las mujeres norteamericanas,
quienes fueron las primeras campeonas mundiales y las primeras campeonas
olimpicas, en Atlantal996, juegos en los que, por primera vez, se compitié en

esta modalidad.
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En el caso de América Latina, con la excepcion de Brasil, a las mujeres les ha
costado mas hacerse un lugar en el panorama futbolistico. En marzo del 2004,
por primera vez en un Torneo Sudamericano de Futbol Femenil, intervinieron
los 10 paises afiliados a la Confederacibn Sudamericana de Futbol. En
Uruguay, desde 1996, la Asociacion Uruguaya de Futbol realiza competencias

oficiales.

Gracias a los medios de comunicacion, el Futbol es hoy un fendémeno universal,
apasiona también a las mueres y, a decir de Joseph Blatter, Presidente de la
FIFA; “el futuro es femenino. Llegard un momento en que habra tantas mujeres
como hombres jugando al futbol, ofreciendo espectaculos de igual o aun mayor

calidad y belleza."*?

El mas reciente mundial de Futbol Femenil tuvo lugar en Estados Unidos en
1999.

El Secretario General de la FIFA, el suizo Joseph Blatter, sostiene que dentro
de unos 15 afios habra tantas mujeres como hombres dedicados al fatbol. En la
actualidad, los mundiales femeninos generan, naturalmente, menos interés que
los masculinos, pero superan en atencién a los juveniles y de menores, de
donde en los ultimos tiempos han salido astros como el brasilefio Juninho, el

argentino Javier Zanetti e incluso el venezolano Daniel "Cari Cari" Noriega.

El futbol femenil ha desarrollado una personalidad propia. La responsable del
departamento que regula esta actividad en la Asociacion Uruguaya del Futbol
(AUF), Matilde Reich, en declaraciones a la publicacién Brecha, explicé que en
la cancha "la mujer demuestra menos sentido ludico, el hombre juega mas
libremente, con mas seguridad. Sin embargo, la mujer es mas especulativa, es

mas agresiva, juega mas para ganar".??

22 Federacion Internacional de Futbol Asociacion (FIFA), Reporte desarrollo del Futbol Femenil, 2004.
2 \www.prducto-light.com.ve/deportes/futbol.thml

40



CAPITULO 3 MUJER Y DEPORTE

Las cifras avalan esta afirmacion. En los Juegos Olimpicos de Atlanta, las

damas anotaron mas goles e hicieron menos faltas que los caballeros.

Ademas, la pelota estuvo en juego mas tiempo en el torneo femenino y la

recaudacion, en un pais, donde "el futbol es cosa de nifias" fue mayor.

La transferencia internacional de jugadoras es otro elemento que ha entrado en
juego, ahora que el balompié femenil es cosa seria. Cuatro internacionales
estadounidenses han militado en la liga sueca y la delantera Tiffeny Milbrett

jugo en Japon.

A diferencia de la seleccién varonil, donde es normal escuchar nombres de
origen latinoamericano, como Tabaré Ramos o Témoc Suarez, o italianos,
como el de Tony Meola, el combinado femenil no ha tenido que recurrir a las
colonias extranjeras para conformar una plantila competitiva. Una de las
caracteristicas que posee este tipo de juego es que “la tradicion esta tan
arraigada que hay suficiente talento autdéctono para ganar un mundial o una
medalla de oro olimpica. De hecho, segun cifras oficiales, 35 por ciento de los
16 millones de futbolistas federados en Estados Unidos usa protectores en el

pecho en lugar de la entrepierna”, es decir, son mujeres®.

3.3.2 EL FUTBOL FEMENIL EN MEXICO

Con respecto a Meéxico, el futbol femenil no ha alcanzado mayores
dimensiones, pues, si bien ya existen unas cuantas chicas que persiguen
balones en los colegios, aun no se puede hablar de una liga profesional de

futbol femenil.

La practica de este deporte entre las mujeres ha sido favorecidas con el
reconocimiento de la Federacion Internacional de Futbol Asociacion (FIFA),

quien ha girado instrucciones a todos los paises afiliados para que organicen

2 http://www.producto-ligth.com.ve/deportes/futbol.html
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ligas femeniles y preparen selecciones, luego del éxito de tres mundiales
oficiales: China en 1991, Suecia en 1995 y Estados Unidos en 1999, asi como
en los Juegos Olimpicos de Atlanta en 1996, donde el futbol de mujeres le
gand al raquebol, al triatlébn y a las bicicletas montafieras la carrera por la

inclusion en el programa olimpico.

El crecimiento del nimero de mujeres que practican futbol en el ambito mundial
ha sido vertiginoso; actualmente, existen 40 millones de mujeres practicando
este deporte, segun los registros de la FIFA, cifra que representa un tercio del
namero de hombres que se dedican al balompié, luego de un siglo de

tradicion.?®

El mercado ha tenido mucho que ver con este éxito, a diferencia de las grandes
potencias del futbol varonil, forjadas a pulso a lo largo de incontables afios, el
ambito femenino ha estado alentado por el mismo espiritu organizativo que ha
guiado a la “Major League Soccer” de Estados Unidos y a la “Japan League”:

mucha publicidad y grandes inversiones.

En el afio de 1970, nacio el primer mundial no oficial de mujeres cuya sede fue
Italia y a la cual acudieron diversos representativos por invitacion, entre ellos
México. Este equipo fue catalogado como “el Caballo Negro” de la justa ya que
mostré un buen nivel y en el terreno de juego logré adjudicarse el tercer lugar

de la competencia imponiéndose 3-2 a Inglaterra.

Para 1971, buscando aprovechar el fervor que se habia despertado entre la
aficion mexicana, a la cual le sorprendia ver a un grupo de mujeres dominando
el balon tan bien como lo hiciera un varon, se efectué la Segunda Copa
Mundial no oficial de futbol femenil que tuvo cono sedes el Distrito Federal y

Guadalajara.

BFederacion Internacional de Futbol Asociacion (FIFA), Reporte Mundial de Futbol Femenil
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México cumplié y tras dejar en el camino a Argentina, Inglaterra e Italia, llego a
la final, donde caydé frente a Dinamarca por 3-0.El subcampeonato fue
reconocido ampliamente por directivos y entrenadores, pero la desorganizacion
y la falta de atencién que siguié a los posteriores, hizo que se perdiera la
continuidad para que este deporte hubiera tomado el auge necesario a fin de

convertirse en una disciplina profesional.

En el afio de 1991, debido a la realizacion del primer mundial de futbol femenil
con reconocimiento oficial, México convocd a una seleccion formada por
jugadoras amateurs, donde también fue integrada la veterana “pelé” Vargas. La
falta de atencion para este grupo, los conflictos internos entre las apasionadas
integrantes y el estancamiento vivido por el futbol femenil en el ambito nacional
impidieron el desarrollo de esta seleccion durante el premundial de Haiti en
1990 donde perdieron frente a los Estados Unidos. En 1994, México envié una
seleccién armada al vapor que no recibioé la minima atencion de la FMF, pues

con 15 dias de anticipacién las enviaron a Montreal para buscar la calificacion.

Para 1998, Carlos Pedrin convenci6 a la Federacién Mexicana de Futbol (FMF)
de formar una seccién nacional competitiva mediante la inclusion de jugadoras
colegiales México-norteamericanas. Para dicha seleccién, fue nombrado como
entrenador Gil Monterd, quien no hablaba inglés, ademas la FMF ordené que
podian jugar al mismo tiempo hasta 5 jugadoras México-norteamericanas por lo
gue la mezcla de jugadoras experimentadas con jugadoras que no lo eran
resultd un fracaso, perdiendo su primer juego contra la Sub 21 de los Estados

Unidos y después con varios equipos juveniles del Sur de California.
En Canada, durante el torneo eliminatorio de la CONCACAF, se jugaron el

boleto para la Copa del Mundo, sin embargo, las mexicanas sucumbieron ante

las locales.
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En México, el futbol femenil ha cobrado fuerza durante los ultimos dos afios,
debido al gran interés por parte de las mujeres hacia el futbol, que redunda en
la rapida y destacada intervencion de ellas dentro de este deporte. Como
consecuencia de lo anterior, diversas empresas y organizaciones como Coca
Cola, Telmex y el estado de Nuevo Ledn, entre otras, comenzaron a abrir
espacios a las mujeres en torneos futbolisticos entre los que se encuentran: la
Séptima Copa Coca Cola, Copa Fox Kids, Super Copa de la Juventud, Copa
Telmex, Copa Monterrey y la 1a Copa de Futbol por una Juventud Sana que se

realizaron a lo largo del afio 2004.

El mercado comercial ha tenido mucho que ver con este boom, a diferencia de
las grandes potencias del Futbol Varonil, el ambito femenil ha estado alentado
por el mismo espiritu organizativo que ha guiado a la “Major League Soccer” de
Estados Unidos y a la “Japan League”: mucha publicidad, grandes inversiones,
innovaciones que hagan mas atractivo el espectaculo, como los shootouts
norteamericanos o la muerte subita en el caso de los nipones, y pasos firmes y
calculados, como los que han privado en cada expansion vivida por esos

campeonatos.

Lo cierto, es que la participacién de la mujer en el futbol mundial y, en
especial, en el de nuestro pais, ha comenzado a traspasar las barreras, incluso
de los medios de comunicacion al ser tomadas en cuenta, gracias a sus logros
internacionales. Tal es el caso de la seleccién mexicana de Futbol Femenil que
el programa La férmula es...deportes, el pasado 3 de mayo de 2004 se hizo un
recuento del esfuerzo y los frutos que las futbolistas mexicanas tuvieron en los

altimos meses.
Como algo “Histérico y digno de reconocer” calific6 la prensa deportiva

mexicana el triunfo por 2-1 de la seleccion femenil de futbol sobre Canad4, con

lo que obtuvo su pase a los Juegos Olimpicos Atenas 2004. El periédico
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Ovaciones sefalé que "la femenil calific6 a Atenas con muchas agallas”, y

agreg6 que "derroté merecidamente a Canada, gran favorito en la semifinal". 2°

El rotativo afirm6 que el equipo femenil consiguié su clasificacion a Juegos
Olimpicos "con el corazon por delante". Ademas que "la garra de las jévenes
mexicanas se dejo sentir desde el silbatazo inicial del encuentro. Su deseo y
hambre de triunfo no tuvo cabida en ellas y se disperso a lo largo del estadio
nacional. A su vez, el periédico Esto asegurd que fueron "Heroicas mujeres

mexicanas" al conseguir su clasificacion a la justa olimpica.

"Viajan al Olimpo" encabez6 el periddico Reforma, y coment6 que "la seleccién
mexicana de Futbol Femenil sorprendio y sufrié ayer para obtener su boleto a
los Juegos Olimpicos de Atenas". " Con una gran foto de Maribel Dominguez y
Fatima Leyva en la portada de la seccion deportiva, Excélsior sefialé que el
triunfo fue "histérico”, ya que "el Tri femenil va a Juegos Olimpicos, por primera

vez". 28

El periddico La Aficion destaco que este triunfo "fue una liberacién femenina.
Al igual que los varones, la seleccion de Leonardo Cuellar consiguid su
calificacion a Juegos Olimpicos"®. El Heraldo aseguré que el equipo femenil
obtuvo su pase "con mucha fibra y hambre de triunfo, las jugadoras mexicanas
dirigidas por Leonardo Cuellar vencieron por primera vez en su historia a las

chicas canadienses".*°

3.4 MUJER Y FUTBOL EN EL DISTRITO FEDERAL

Un aspecto importante dentro del proyecto, es el punto de vista de publico
tentativo, para lo cual se llevd a cabo una encuesta, la cual revelo los

siguientes resultados.

% Ovaciones, 4 de mayo de 2004

% Reforma, 4 de mayo de 2004

28 programa radiofénico La formula es deportes, 103.3 fm, 5 de mayo de 2004.
2| a aficién, 4 de mayo de 2004.

% E| Heraldo, 4 de mayo de 2004
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Para conocer la dinamica de las opiniones de las mujeres sobre futbol, se llevo
a cabo una encuesta, aplicada a mujeres que viven en el Distrito Federal, con

el fin de ubicar cuales son sus necesidades y preferencias deportivas.

Partiendo de esta idea, se aplicaron 100 cuestionarios de forma aleatoria a
mujeres de 18 a 50 afios, habitantes de la zona sur del Distrito Federal
(delegaciones Alvaro Obregén, Magdalena Contreras Yy Tlalpan)

pertenecientes a la clase econdmica media .

EDADES DE LAS

MUJERES
ENCUESTADAS
INTERVALO DE EDADES No. DE MUJERES PORCENTAJE
Menos de 20 afios 14 14%
20 a 24 afos 21 21%
25 a 29 afos 20 20%
30 a 35 afos 14 14%
36 a 50 afos 20 20%
No especificado 11 11%
TOTAL 100 100%

Tabla 1 . Distribucion de encuestadas por edades

EDADES DE MUJERES ENCUESTADAS
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Gréfica 2. Intervalo de edad de mujeres encuestadas
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ESTADO CIVIL
ESTADO CIVIL NO. DE MUJERES |PORCENTAJE
SOLTERAS 80 80%
CASADAS 13 13%
DIVORCIADAS 2 2%
\VIUDAS 5 5%
UNION LIBRE 0 0%
TOTAL 100 100%
Tabla 2. Mujeres encuestadas por estado civil

ESTADO CIVIL

49%

mSOLTERAS
BCASADAS
oDIVORCIADAS
ovIUDAS
mUNION LIERE
mETOTAL

Gréfica 3. Estado civil de encuestadas
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NIVEL DE ESTUDIOS
ESCOLARIDAD NO. DE MUJERES PORCENTAJE
PRIMARIA 5 5%
NIVEL MEDIO 10 10%
MEDIO SUPERIOR 40 40%
CARRERA COMERCIAL 4 4%
SUPERIOR 37 37%
POSGRADO 2 2%
NO ESPECIFICADO 2 2%
TOTAL 100 100%
Tabla 3 . Distribucion de encuestadas por nivel de estudios
NIVEL DE ESCOLARIDAD
O PRIMARIA
3% A% B HIVEL MEDID

49%

0%

2%

1%
1%

OMEDID SUPERICR
OCAaRRERA COMERCIAL
B SURPERICR
OPOSGRADO

B MNO ESPECIFICADD
OTOTAL

Gréfica 4. Nivel de estudios de encuestadas

Al preguntarles sobre su deporte favorito, los resultados revelaron que el futbol

soccer es el mas popular entre las mujeres, seguido de la natacion, el

basquetbol y el voleibol.
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MUJER Y DEPORTE

DEPORTES FAVORITOS NO. DE PERSONAS PORCENTAJE
FUTBOL 20 20
NATACION 14 14
BASQUETBOL 13 13
VOLEIBOL 12 12
NINGUNO 9 9
CICLISMO 9 9
ATLETISMO 8 8
AEROBICS 8 8
GIMNASIA 7 7

Tabla 4. Mujer y deporte

DEPORTES FAVORITOS
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Gréfica 5. Preferencias deportivas

El papel de la mujer en el futbol se hace cada vez mas presente, como se ha
mencionado en los capitulos anteriores; el sexo femenino ya forma parte de las listas
del futbol soccer y asi lo confirma Eduardo Calderén, productor del programa

radiofénico ESPN Radio: “es divertido verlas, aunque tiene sus riesgos y quiza en
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unos afios mas el futbol femenil en México y el mundo sera parte de lo que ya se vive

actualmente en el futbol mundial”.

Una de las preguntas mas significativas de la encuesta, es la que puede revelar
el lugar que ocupan las mujeres dentro del futbol femenil. En ésta, se pudo
observar una situacion irénica, ya que ellas mismas consideran que es bueno
que la mujer juegue al futbol, ya que un 51 por ciento esta a favor de su

practica y tan solo un 26 por ciento en contra.

SIN
Sl NO NO SE |RESPUESTA| TOTAL
TE GUSTA QUE LAS MUJERES
JUEGUEN FUTBOL? 51 26 10 13 100
ESTAS DE ACUERDO EN QUE LAS
MUJERES COMENTEN FUTBOL 45 47 0 8 100

Tabla 5. Mujeres y Futbol

De este 51 por ciento se rescata la opinion de la reportera de ESPN Radio Xdchilt
Sen, quien considera que las mujeres que practican el Futbol han decidido vencer
barreras en cuanto a las actividades que socialmente han sido marcadas como

propiamente femeninas.

En su opinion, estas mujeres han comenzado a ejercer su derecho de equidad a
través de la actividad deportiva. En cuanto a calidad como deportistas, se trata de
una disciplina en pleno ascenso y aun hay mucho por hacer, pero es claro que,

poco a poco, el futbol femenil conquistara espacios que antes le eran negados

50



CAPITULO 3 MUJER Y DEPORTE

¢ TE GUSTA QUE LAS MUJERES JUEGUEN
FUTBOL?
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Gréfica 6. Mujeres y futbolistas femeniles

Sin embargo, cuando se habla de que alguna de ellas comente sobre este
deporte el porcentaje se vuelve contrario, con un 47 por ciento contra esta
participacion frente, a tan s6lo un 45 por ciento que considera que pueden
realizar esta actividad.

¢ESTAS DE ACUERDO EN QUE LAS MUJERES
COMENTEN EL FUTBOL?

Gréfica 7. Mujeres narradoras de Futbol
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La tercera parte de este cuestionario se enfoca al consumo de medios de las
encuestadas; al preguntarles sobre las fuentes de informacion a las que
acuden cuando desean saber de deportes, se pudo observar que las mujeres

ubican en tercer lugar a la radio como medio para informarse de los deportes

CONSUMO DE MEDIOS

CUANDO QUIERES SABER SOBRE

DEPORTES BUESCAN EN: NO. DE PERSONAS PORCENTAJE
TELEVISION 30 30
REVISTAS 18 18
RADIO 20 20
PERIODICOS 23 23

NO ME GUSTAN LOS DEPORTES 9 9
TOTAL 100 100

Tabla 6. Fuentes de informacién

CUARDC QUIERES SABER =0BRE DEPORTES BUZCAS EN :

FERIODICOE RADIO TELEWISION REVIZTAZ HOMEGUZTAH
LOZDIFORTES

Gréfica 8. Fuentes de informacion deportiva

Las mujeres escuchan radio principalmente por las tardes, entre las 12:00 y las
18:00 horas con un 45 por ciento, seguido por un 30 por ciento en las
mafanas, el 22 por ciento la escucha por la tarde-noche de 18:00 a 24:00
horas y tan solo un tres por ciento lo escucha entre las 00:00 y las 6:00 de la

mafana.
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¢A QUE HORA ESCUCHAS RADIO? NO. DE PERSONAS PORCENTAJE
DE 6 A 12 HRS. 30 30
DE 12 A 18 HRS 45 45
DE 18 A 24 HRS 22 22
DE 00 A 6 HRS 3 3
TOTAL 100 100

Tabla 7. Preferencias en horarios de programas radiofénicos

A QUE HORA ESCUCHAS RADIO?

O Serie

DEGATZHRS. DE12ZA18HRS DE18A24HRS DEOOAEHRS

Gréfica 9. Preferencias en horarios de programas radiofénicos

En cuanto al gusto por cierto tipo de programas, las mujeres colocan a los

programas noticiosos como los de su preferencia, seguidos por los de revista,

ubicando en tercer lugar a los programas deportivos con solo un tres por ciento

con respecto al primer lugar.

¢QUE PROGRAMAS NO DE PERSONAS PORCENTAJE
ESCUCHAS ES RADIO?

NOTICIARIOS 24 24
DEPORTIVOS 21 21
DE REVISTA 23 23
MUSICALES 20 20

OTRO 12 12

TOTAL 100 100

Tabla 8. Preferencias en programas radiofonicos
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¢ QUE PROGRAMAS DE RADIO ESCUCHAS?

MOTICIARIDE DEFORTIVOE DEREWIETA MUACALES OTFO

Gréfica 10. Preferencias en programas radiofénicos

Finalmente, se les preguntd a las encuestadas su opinion sobre las
oportunidades de desarrollo de aquellas que se dedican a la narracion y el
comentario del futbol soccer, asi como la capacidad que poseen éstas para

llevar realizar este tipo de trabajo.

En ambas cuestiones, se encuentra una contradiccion en cuanto a las mujeres
gue consideran se tiene la misma capacidad que los hombres para el trabajo
del comentario futbolistico y las que piensan que aun falta mucho para llegar al
mismo nivel que los hombres, a tal grado que 6 de cada 10 mujeres

encuestadas no conocen a ninguna mujer que se dedique a este trabajo.
De tal forma que se tiene un 51 por ciento que considera capaz a una mujer de

narrar un partido de Futbol frente al 45 que piensa que falta informacion y

soltura para realizar el trabajo.
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Sl NO NO SE | SIN RESPUESTA | TOTAL
ICONSIDERAS QUE UNA MUJER ES CAPAZ
DE NARRAR UN PARTIDO DE FUTBOL? 51 45 4 0 100
ICREES QUE LOS HOMBRES Y LAS
MUJERES TIENEN LA MISMA
OPORTUNIDAD DE NARRAR PARTIDOS DE
FUTBOL POR RADIO? 70 25 5 0 100

Tabla 9. Preferencias en la narracion de partidos de futbol

El porcentaje mayor en cuanto a la oportunidad que se les ofrece a las mujeres
para narrar un partido de futbol es a favor de ellas, porque considera que hoy
en dia, se les ofrece la misma oportunidad a las mujeres para incursionar en
esta profesion, mas que por derechos, porque poseen la misma capacidad para

lograrlo.

Aunque también se encuentran las mujeres que piensan lo contrario y
argumentan que la falta de oportunidades se debe a que aun falta mas
preparacion por parte de ellas mismas. Lo interesante en esta pregunta, es el
hecho que, dejando a un lado la capacidad y el conocimiento para realizar este
trabajo, hay mujeres que no ven normal esta situacién y, por tanto, niegan que

se les proporcione la misma oportunidad para realizar este trabajo.

De ese 51 por ciento, se rescata la opinion de la reportera de ESPN radio,
Xochitl Sen, quien subray6 que en el caso de México se trata de personas que
carecen del conocimiento necesario para realizar este trabajo, principalmente
cuando hablamos de la television, como en todo, existen excepciones, por
ejemplo Gabriela Ferndndez de Lara y Georgina Gonzalez, quienes han dado

muestras claras de profesionalismo.

Y aclar6 que en radio, generalmente son estas mismas mujeres que se
desempefian en la television y responden a las mismas caracteristicas.
Finalmente, en la prensa, hay mujeres muy valiosas que saben sobre el
deporte y han mostrado criterio para comentar y en la realizacion de cronicas

escritas.
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Para Xochitl la rapida incursion de las mujeres en el periodismo deportivo se
debe principalmente a dos razones, por un lado, estan quienes realmente aman
el deporte y encuentran en el periodismo la posibilidad de estar cerca de la
actividad que les gusta, como, por ejemplo, Gabriela Ferndndez de Lara en
Televisa; Ines Sainz en TVAzteca e incluso la propia Xochilt; mientras que
también estan las que ven este oficio la posibilidad de destacar en un ambito
en el que las mujeres aun luchan por abrirse paso y en el que por ende no
tienen mucha competencia, este es el caso de Liliana Amords en Televisa y

Aline Arnot por TV Azteca.

Segun los resultados de la encuesta, podemos ver que, aun en la actualidad, la
mujer tiene poca participacién en la narracion de los partidos de futbol , sin
embargo, paulatinamente, esta tendencia va disminuyendo. Los programas
deportivos estdn dando mayor presencia a las mujeres en la conduccion de
ellos, por ejemplo, Esther Santillan, quien acompafia en la conduccion a José

Luis Lamadrid.

La participacion femenina en los programas radiofonicos deportivos se hace
evidente, aunque todavia no existen la mismas oportunidades para narrar un
partido de futbol entre hombres y mujeres ya que “el aficionado a este deporte
aun no esta acostumbrado a la voz femenina y los duefios y directivos de las

empresas no se quieren arriesgar a perder rating”*.

3.5 LAS MUJERES Y EL FUTBOL VARONIL EN MEXICO

El Futbol tiene, dia a dia, mayores seguidoras y jugadoras, sin embargo, la
incursion de las mujeres no se limita solo a patear un balén en la cancha;
ahora, ya podemos ver mujeres arbitros asistentes y centrales; tal es el caso de
Citlalli Alarcon, Rita Mufioz y Maria Isabel Tovar que asi como Pedro Rebollar y

Alfonso Delgado ya recibieron su gafete internacional de arbitros asistentes.

%! Entrevista realizda a la reportera de ESPN rado Xéchitl Sen. 2005.
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De la misma manera, se le dio el reconocimiento a las silbantes Quetzalli
Alvarado Godinez, Verodnica Lorena Brito Brito y Jessica Jaime Uribe, quienes
podrdn actuar en el balompié mexicano, acompafiadas de Mayté Ivonne

Chéavez Garcia, quien fue distinguida como asistente.

De esta manera, un total de 29 silbantes mexicanos han sido reconocidos por
la Federacion Internacional de Futbol Asociacion (FIFA), entre ellos dos de
futbol sala, nueve arbitros internacionales, 10 asistentes, cuatro mujeres

arbitros internacionales y cuatro asistentes en ese mismo rubro.

Caso especial es el de Maribel Dominguez, quien el 8 de diciembre del 2005

hizo publico sus deseos de formar parte del equipo Celaya de segunda division.

El club expres6 su pretension de que la delantera, de 26 afios, la figura mas
destacada de la seleccion femenina, jugase en la proxima temporada, sin
embargo, la situacion deberia ser aceptada antes por la FIFA, quien dejé muy
claro que las mujeres no deben jugar con los varones argumentando lo

siguiente:

“Esto esta establecido para los torneos nacionales y los
partidos internacionales con competencias para un
género especifico y, segun las reglas de juego y los
reglamentos de la FIFA, no hay excepciones”, afiadié un

comunicado emitido por la federacion.

Blatter, presidente del maximo organismo futbolistico mundial, mencioné la
conclusion a la que llego el comité ejecutivo: las reglas de la FIFA no admiten

equipos mixtos. Recordd que el organismo internacional tuvo una posicion

%2 La jornada, enero 20, 2004, P4g.23
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similar cuando el Perugia de Italia expreso su voluntad de inscribir a la alemana

Birgit Prinz en el calcio, en diciembre de 2003.

"Entonces la FIFA dijo que no y las cosas no han
cambiado... y eso que a mi me encantan las mujeres"”,

afiadio el directivo. 3

Esta cuestion causo diversas opiniones en cuanto a la calidad de juego y la
capacidad fisica de los hombres y mujeres, el ritmo de juego e incluso

situaciones como la posibilidad de tener vestidores para hombres y mujeres.

Tal fue la expectacibn que cred esta noticia que diversos medios de
comunicacion realizaron distintas encuestas; por ejemplo: la pagina de internet
www.esmas.com sonded la opinion de los usuarios con respecto al tema y, por

un estrecho margen, la gente apoya a la romperedes en esta nueva aventura.

A la pregunta “¢;Estas de acuerdo en que Maribel Dominguez juegue con
Celaya?”, publicada en la pagina de Televisa Deportes, el 59.21 % de los
encuestados contesté que ‘Si’, mientras que el 40.79 % dijo que ‘No’; es decir,
la mayoria de los participantes no ven problema alguno en que una mujer
juegue futbol con hombres. Por otra parte, se pregunt6 si Maribel tendréa éxito
como jugadora del Celaya, a lo que el 53.04 % respondi6é afirmativamente,
contra el 46.96 % que no le augura buena suerte. En este caso votaron 3 mil

465 usuarios.

3.6 MUJER Y RADIO DEPORTIVA EN EL DISTRITO FEDERAL

En la actualidad, mas mujeres trabajan en los medios de comunicacion,
especialmente en los medios electronicos. Se desempefian como
presentadoras, reporteras, conductoras de programas, entrevistadoras y

analistas de Futbol. Cada vez hay mas mujeres trabajando en radio y television

% Récord, Diario Deportivo, diciembre 15 de diciembre 2004.
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como productoras de programas periodisticos, editoras de noticiarios e

inclusive como directoras de prensa.

La presencia de la mujer en los medios de comunicacion sigue siendo escasa
como protagonista discursiva de la informacion. En los udltimos 30 afios, la
presencia femenina en la factura informativa crecioé hasta un 50 por ciento del

personal en diarios, revistas, estaciones de radio entre otros.

El proyecto Monitoreo Global de Medios 1995 (GMMP), en el cual participaron
71 paises, sefialé que las mujeres tan solo aparecian como sujetos de noticia
en un 17 por ciento del total de las noticias impresas o electrénicas frente al 83

por ciento de los hombres.

El siguiente GMMP, el cual se llevo a cabo cinco afios después, concluy6 en
gue las mujeres representan apenas el 18 por ciento de las noticias en los
medios de comunicacion frente al 82 por ciento en el caso de los hombres con

la participacion de 80 paises, entre ellos México.

Tras la aparicion de lo que se llama “nuevo feminismo” en los afios 70, la critica

feminista ha desautorizado a los medios de comunicaciéon de masas.

Las mujeres feministas intervinieron de forma discreta en medios tradicionales
como la prensa, la radio y la television. Los contenidos de su participacion eran

subversivos y transgresores.

La critica a las instituciones patriarcales se construia en un lenguaje
ideologizado, “altisonante”, frecuentemente acompafiado de la diatriba y la
descalificacion al mundo de los hombres. Irrumpieron las nuevas ideas con
demandas como: el derecho al aborto, no a la violencia sexual y se declararon

defensoras de la libre opcién sexual. **

% Sara Lovera. Los desafios de la comunicacién de género.
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Este camino generd un lenguaje propio, poco afinado el lenguaje feminista, un
lenguaje critico, el del género como hoy lo conocemos. Estas actitudes trajeron
como resultado el rechazo social a las feministas. Asi, con poco tiempo de
haber incursionado en los medios de comunicacibn de masas, fueron

expulsadas de ellos.*

De estas experiencias surgio el Foro de la Mujer en Radio UNAM; la Barra de
Mujeres en Canal 13; los primeros programas como La Causa de las Mujeres
en Radio Educacion y la Revista Fem (con 22 afios de vida). En forma paralela,
se fueron mostrando a la poblacion, y fundaron redes de comunicacion

personal.

Durante los primeros afios de la década de los 80, algunas voceras feministas

llegaron a escribir en diarios como EIl Universal, Excélsior y UnomasuUno.

Surgieron iniciativas como el colectivo Cine Mujer y los contactos con otras
mujeres, quienes ensefiaron una lengua nueva que mezclé el lenguaje que ya
poseian auto llamandose defensoras socialistas, lo que también generd nuevos

rechazos.

El grueso del movimiento feminista decidid crear sus propias publicaciones.
Desde sus espacios, realizaron también sus primeras alianzas internas.
Cientos de folletos, cuadernos de reflexion sobre la condicién de género, sobre
la salud femenina y las claves patriarcales de la violencia empezaron a circular.
Mientras tanto, los medios de comunicacién masiva crecian, cambiaban, se

reformulaban los monopolios y se popularizaba su avance tecnoldgico.

Las computadoras invadieron las redacciones de los diarios; se multiplicaban

los noticiarios de radio; balbuceaba lo que se conoce como radio hablada,

% Sara Lovera. Op. Cit.
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micréfonos abiertos e intervencion ciudadana. Miles de mujeres ingresaron

como trabajadoras a esos medios.

En la sociedad crecia la protesta civil. Muchas mujeres contribuyeron en ella.
Pero los medios estaban ausentes del movimiento. En los medios -controlados
tradicionalmente s6lo por varones- sucedia una revolucion alterna: la llegada
masiva de mujeres a los medios, en todas las actividades, desde la reporteril y
de locucién, hasta la de produccion y programacion, la editorial, de contenidos

y reflexion; incluso, a la direccién.

Sin embargo, los medios seguian ocultando las propuestas de las mujeres. Se
mantuvo el modo de hacer patriarcal, sus contenidos no eran sino la caja de
resonancia del poder. La llegada masiva y creciente de mujeres a los medios -
claro no siempre a los centros de decision- no significo un cambio importante
en el tratamiento de las imagenes femeninas y masculinas. Los medios, incluso
fueron fuente de critica negativa a las propuestas y al trabajo del movimiento

feminista.®®

La década de los 80 vio nacer y se masificarse en la television a las
telenovelas; llegd a un millon semanal el tiraje de las revistas femeninas y
empezo a aparecer una nueva imagen, la de la mujer moderna: buena ama de
casa, buena madre, preciosa y delgada, interesada en el mundo del exterior;

profesionista o ejecutiva y maravillosamente bien maquillada.

Sin embargo, estas experiencias hasta finales de los afios 80 tampoco
impactaron en forma importante el contenido e informaciones de los grandes
medios. En el movimiento feminista y amplio de mujeres persistia una postura

contestataria y contraria a intervenir los medios.

% Sara Lovera. Mujer, género y medios de comunicacion, pég. 6.

61



CAPITULO 3 MUJER Y DEPORTE

Actualmente, las mujeres tienen que apropiarse de las nuevas tecnologias y en
los medios urge un proceso democratizador. El Siglo XXI ha sido considerado
como el siglo de las mujeres, frase figurativa que implica tomar de sus
creaciones culturales, de sus claves vitales, de sus propuestas para reformar al
mundo y de sus saberes acumulados como creacioén cultural universal en favor

del desarrollo humano.

Si bien es cierto que las mujeres estan ganando terreno dentro del futbol, como
lo menciona Esther Santillan, ya sea como jugadoras o arbitros, también es
verdad que dentro de los medios de comunicacion, en especial la radio, las

mujeres aun no pueden tener una mayor participacion como conductoras.

Asi tenemos que de las 62 estaciones que existen en el Distrito Federal, 20 de
ellas cuentan con programas deportivos 13 en AM y 7 en FM, lo que
corresponden al 32%

ESTACIONES QUE CUENTAN CON
PROGRAMAS DEPORTIVOS

68%

B SIN DEPORTES
B CON DEPORTES

Gréfica 11. Estaciones que cuentan con programas deportivos
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Existen 65 programas deportivos en AM y 34 en FM, es decir un total de 99
programas con informacion de deportes, los cuales estan distribuidos de la

siguiente forma:

Clasificacion de programas deportivos | Programas en | Programas en | Total
AM FM
INFORMACION GENERAL 25 26 51
TOROS 6 1 7
FUTBOL SOCCER 18 4 22
FUTBOL AMERICANO 3 1 4
OTROS (Ciclismo, Lucha Libre, Box etc.) 13 2 15

Tabla 10. Clasificacion de programas deportivos

CLASIFICACION DE PROGRAMAS
DEPORTIVOS

OINFORMACION
GENERAL
O TOROS

OSOCCER

EIAMERICANO

BOTROS

Grafica 12. Clasificacion de programas deportivos

Si hablamos de la conduccion de programas deportivos la participacion de las
mujeres es limitada puesto que solo 5 programas cuentan con ella, mientras
que los 95 restantes son conducidos solo por hombres. La distribucion es la

siguiente:
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CONDUCCION AM FM TOTAL
MUJERS Y 2 0 2
HOMBRES

SOLO HOMBRES 61 33 94
SOLO MUJERES 2 1 3

Tabla 11. Conduccién de programas deportivos

80

60

401

20

CONDUCCION DE PORGRAMAS
DEPORTIVOS
O0AM
BFM
) HOMNBRES Y SOLO sSOLO
MUJERES HOMBRES MUJERES

Gréfica 13.Conduccion de programas deportivos

Con respecto a los programas especializados en futbol la conduccién es la

siguiente:

CONDUCCION AM FM TOTAL
MUJERS Y|2 0 2
HOMBRES

SOLO HOMBRES |3 5 8
SOLO MUJERES |0 0 0

Tabla 12. Conduccién de programas especializados en futbol
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CONDUCCION DE PROGRAMAS
ESPECIALIZADOS EN FUTBOL

SOLO SOLO HOMBRES Y
HOMBRES MUJERES MUJERES

Gréfica 14. Conduccién de programas especializados en futbol

Como se puede observar, a pesar de la creciente participacion de las mujeres

dentro de los medios de comunicacién, con lo que respecta a los programas

deportivos en radio aun se presenta una limitada apertura a los comentarios

femeninos.
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4.1 LA RADIO COMO MEDIO DE COMUNICACION

En esta capitulo se presenta un recuento técnico de la radiodifusion y se puede
decir que la radio es un sistema de comunicacion a distancia que, mediante la
transmision de sefiales electromagnéticas, posibilita que la informacion sea de
primera instancia y, por tanto, se convierte en un medio con grandes niveles de
credibilidad entre la sociedad.®’

La base de la operacion de la radio, es el lenguaje, la palabra hablada, la
musica, los efectos y el silencio®. Este lenguaje radiofénico parte de la forma
de hablar de la gente, de la expresion coloquial y cotidiana de la sociedad, un

lenguaje familiar, cercano que pretende entrar en la mente del oyente.

Dennis Mcquail, en su libro Caracteristicas de los medios de comunicacion
masiva asigna a los medios de comunicacion siete caracteristicas, todas ellas
comunes a la radio:
» Necesidad de una organizacion formal compleja.
» Dirigida a publicos amplios.
» Contenidos publicos abiertos a todos.
» Publicos heterogéneos.
» Alcance simultaneo a una gran cantidad de personas que
estan distantes de la fuente y que, a la vez, se hayan lejos
unas de otras.

» La relacion entre emisor y publico es impersonal.

37 Mario Kapldn, Produccion de programas de radio. Del guién a la realizacién. Pag 98

3 {dem
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» EI puablico es un conglomerado de individuos a los que une

un foco comun de interés, pero no se conocen entre si.

Segun este autor, la radio tiene grandes ventajas, pues forma parte de una
industria con gran poder, aunque menor al de la television, pero que al llevar a
cabo sus funciones: entretener, educar e informar permite una forma de

socializacion mucho mas instantanea que la de la television y la prensa.

Mario Kaplun sefiala algunas ventajas de este medio:
1. Amplia difusion

Simultaneidad

Poder de sugestion

Instantaneidad en sus mensajes

Un amplio alcance

Realiza una comunicacion efectiva

Es un medio de bajo costo

Propicia una identificacion dentro de su auditorio

© ® N o Ok~ 0N

Es empatico con su publico

Con respecto a la funcion social de la radio, la Ley Federal de Radio, Television
y Cinematografia de 1969, en su articulo 5 estipula que: “La radio y la
television, tienen la funcion social de contribuir al fortalecimiento de la
integracion nacional y el mejoramiento de las formas de convivencia humana.

Al efecto, a través de sus transmisiones, procuraran:

1) Afirmar el respeto a los principios de la moral social, la dignidad

humana y los vinculos familiares.

2) Evitar influencias nocivas o perturbadoras al desarrollo arménico de la

nifiez y la juventud.

% Dennis Mcquail, . Sociologia de los medios masivos de comunicacién, pag 230.
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3) Contribuir a elevar el nivel cultural del pueblo y a conservar las
caracteristicas nacionales, las costumbres del pais y sus tradiciones, la

propiedad del idioma y a exaltar los valores de la nacionalidad mexicana.

4) Fortalecer las convicciones democréticas, la unidad nacional y la

amistad y cooperacion internacionales.*

Por su parte, el reciente Reglamento de Radio y Television publicado en el
Diario Oficial de la Federacion el 10 de octubre de 2002 especifica en su
articulo 2° que el cumplimiento de estas funciones deben constituir vehiculos
de integracion nacional y enaltecimiento de la vida en comudn, a través de sus

actividades culturales, de recreacion y de fomento econdémico.

Asi también la radio y la television orientaran preferentemente sus actividades
a la ampliacion de la educacion popular; la difusion de la cultura; la extension
de los conocimientos; la propagacion de las ideas que fortalezcan principios y
tradiciones, para estimular la capacidad de progreso, la facultad creadora del
mexicano para las artes; la participacion ciudadana y la solidaridad, asi como
el analisis de los asuntos del pais desde un punto de vista objetivo, a través de
orientaciones adecuadas que afirmen la unidad nacional, la equidad de género

y el respeto a los derechos de los grupos vulnerables. (Art.3°)

Finalmente, en su articulo 4° establece que la funcion informativa constituye
una actividad especifica de la radio y la television tendiente a orientar a la
comunidad, en forma veraz y oportuna, dentro del respeto a la vida privada y a
la moral, sin afectar los derechos de terceros, ni perturbar el orden y la paz

pablica.*!

“0 Camara Nacional de la industria de la Radio y la Television. Ley Federal de radio y Television..
4! Vicente Fox Quesada. Reglamento de la Ley Federal de Radio y Television, en materia de concesiones,
permisos y contenido de las transmisiones de radio y television.
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En suma, la radio mas alla de ser un medio de comunicacién que posibilita la
informacién y entretiene a la sociedad, tiene el deber contribuir a la formacion civica en
la sociedad tomando como herramienta los fundamentos basicos de la produccién en

radio que se presentan en el siguiente apartado.

4.2 LA PRODUCCION EN RADIO
Para este apartado se tomaran como base los fundamentos de Vitoria Pilar y
Mario Kaplun quienes dividen el proceso de produccion de radio en tres partes:

preproduccion, realizacion y post produccion.*

4.2.1 PREPRODUCCION

El primer paso para la produccion de un programa de radio es la
preproduccién, es decir, conocer por medio del analisis a las necesidades del

publico al que va dirigido el programa.*®
La preproduccion puede ser dividida de la siguiente forma:

a) Generacion de la idea del programa y determinaciéon del género y formato.
En esta fase se lleva a cabo el trabajo de investigacién que constituye la base
del trabajo. Asimismo, se debe realizar la investigacion sobre el tema del

programa para poder planear el tratamiento de éste.

Vitoria Pilar sefiala en su libro Produccion radiofonica: técnicas basicas, que el
proceso de produccion debe comenzar con una idea que, posteriormente, se

complementa con:

“2 Kaplan, Mario. Produccién de programas de radio. Del guién a la realizacion. Pag. 245.

3 Basicamente existen tres tipos de auditorio: a, b y c, en funcién de su situacion
econdmica; justo a este tipo de auditorio se debera especificar el rango que tiene que
ver con el intervalo de edades para el que fue disefiado.
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% La duracién del programa,
+ El publico especifico

% Obijetivos

+ Contenidos

« Secciones

+ Horario

% Frecuencia

s Titulo

¢ Estructura formal

< Formato o género™

Lo anterior, quiere decir que se debe delimitar con exactitud qué tipo de
programa se presentara, asi como especificar el tema que se desprende del
método deductivo y en otras ocasiones, inductivo. Esto significa antes que todo
situarlo como el satisfactor de una necesidad social, basica o no; de tal forma
gue se establecen los objetivos del programa, la funcion que cumplira y su bien

social.

El siguiente paso es decidir la modalidad de produccién, es decir, si el
programa sera en vivo o grabado y se prosigue al desarrollo del tratamiento,

donde se describe el auditorio especifico al que se dirige el programa.

Hecho lo anterior, es necesario definir el propdésito, contenido, formato y la
duracién del programa; es decir, si se tratara de un programa factual, basado
en hechos como el documental; los noticiarios; deportivos; musicales; de
concursos o miscelaneo, o bien, si se trata de un programa de ficcion y
entretenimiento drama, melodrama; comedia; telenovelas, o programas

seriados, incluso el Reality Show. (ver anexo 2).

La mayoria de los programas tienden a durar media o una hora no sélo por

cuestiones econdémicas de patrocinio, sino por circunstancias practicas de

“ Pilar Vitoria. Produccion radiofénica: técnicas basicas. pag 122
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produccion y periodicidad de la emision; es decir, si sera de lunes a viernes,

cada tercer dia o semanal.

En cuanto al formato, éste debera presentar el orden de aparicion de cada
elemento de la produccion, en otras palabras, la secuencia en que sera
transmitida cada entrada, rompecorte, cortinilla, tema o fondo musical,
entrevistas, reportajes, idas a corte comercial, lo que en radio se llama

escaleta.

Cuando el programa es pregrabado, se presenta una bitacora como orden de
edicion en el estudio de grabacién, para armar el programa en su totalidad v,
posteriormente, transmitirlo; dicho de otra forma, se produce anticipadamente

para después realizarlo o difundirlo.

El emisor de mensajes debe conocer perfectamente el lenguaje propio de la
radio y los codigos del publico que sera su auditorio, porque de no ser asi
utilizara elementos, sonidos o efectos que no pertenecen al sistema cultural de
su publico y habra dificultades para establecer la comunicacién, es decir, no

sera eficaz.®®

Posteriormente, se lleva a cabo la escritura, revision y autorizacion del guion

literario y la preparacion del presupuesto tentativo del programa.

b) Planeacion de la produccién del programa. Siguiendo con las fases de la
preproduccién, se deben determinar los procedimientos que se aplicardn mas

tarde sobre la marcha, es decir, planear las cortinillas, entradas y salidas.

c) El guidn técnico del programa; Maximiliano Maza define el guibn como una

herramienta para la produccion en los medios audiovisuales y especifica que

“5 Israel Huerta Lezama, Propuesta para un manual de guién radiofénico, pag. 120.
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existen diversos tipos de formatos segun el medio y el género dramatico o

informativo del programa.*®

Para Fernando Curiel, en el guion se detallan todos los pasos a seguir, de tal

forma que conforma una parte esencial en la realizacion del programa.*’

En la produccion radiofénica se pueden encontrar basicamente dos tipos de
guiones y se basan principalmente en la informacion que contienen, ya sea

solo técnico, literario o ambos.

Los guiones literarios son las guias que dan una importancia fundamental al
texto que debera leer el locutor o los locutores. En este tipo de guion se
excluyen las anotaciones técnicas y figuras de montaje; en él, sélo se sefalan,
generalmente en mayuscula, los lugares en los que aparece la musica y

efectos sonoros. Por otra parte, en el guién constan indicaciones como éstas:

Locutora 1 (IMPRESIONADA) j No puedo creerlo! El no puede estar muerto.

Locutora 2 (RIENDO): El se lo buscd, siempre anduvo en malos pasos

Los guiones técnicos, a diferencia del guion literario, contienen los textos
completos mas las indicaciones técnicas para el operador que se requieren

para la realizacion del programa.

El guion conocido como escaleta es aquel en el que se marcan basicamente
las indicaciones técnicas mientras que el texto de los locutores sélo aparece a
la mitad. En este tipo de guiones, la parte que van a decir los locutores se

expresa en forma de item, como si se tratara de una simple pauta, por ejemplo:

Locutor 1: ENTRADA NOTICIA
Locutor 2: CUERPO NOTICIA

46 Maximiliano, Maza Pérez. Gui6n para medios audiovisuales. Cine, Radio y Televisién, pag.. 390
" Fernando Curiel, La escritura radiofénica; Manual para guionistas .pag.230
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4.2.2 REALIZACION

El proceso de realizacion de la radio se refiere al momento en el que se lleva a
cabo ya sea la grabacién o la transmision del programa, y en el que se ponen

en practica las técnicas y el leguaje de produccién.

Al terminar esta fase de la realizacion radiofénica, se procede a la tercera
etapa, dependiendo, por supuesto, del tipo de programa que se esté
realizando, es decir, si es en vivo o grabado. En el Gltimo caso se procedera a

los detalles de post- produccién.

4.2.3 POST-PRODUCCION

El ejercicio de postproduccion no es menos importante que la creacion de un
buen texto o la eleccion de un tema musical adecuado para base musical de

nuestros anuncios.

La postproduccién consiste en integrar de forma perfecta y coherente todas las
piezas del rompecabezas de manera que encajen unas con otras y se obtenga
la armonia total entre sus elementos.

Esta fase permite la edicion y adicion de audios adicionales para realizar el
sonido original. En caso extremo, permite la correccion de errores cometidos en

las fases de produccién anteriores.

Un productor puede recibir una grabacién con la voz de un locutor grabada en
una pista y la musica en otra; la tarea de posproduccion en este caso podria
consistir en seccionar los fragmentos de voz, hacerlos mas lentos o acelerarlos
sin variar el tiempo y posicionarlos de forma precisa sobre la base musical,

mezclar, remezclar, afiadir efectos, configurar el fade out.
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La fase final del proceso de postproduccion y del proceso de produccion es la
evaluacion, donde se revisa el raiting por medio de una encuesta para

corroborar que los objetivos del producto se estén cumpliendo. ( ver anexo 3)

En voz de Claudia Rosendo, Gerente de Produccion de NRM, un buen
programa de radio debe ser “dinamico, que todos los dias tenga algo diferente;
gue tenga cosas que pudiera la gente referirlas por un horario, o sea, si a la
media siempre pasas un pensamiento bueno que siempre sea diferente, que la
gente tenga un por qué de escucharte, o sea que siempre quede la invitacidon

abierta cuando termine el programa de que vas a regresar”

En suma, la produccion en radio es un proceso que consta basicamente de tres
pasos pre-produccion, realizacion y post-produccion; cada uno consta de un
proceso en el cual es necesario la generacion de una idea, la planeacion del
programa, asi como los tiempos de realizacion y la visualizacién del producto

final.
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FUTBOL DE HOGAR
PROPUESTA PARA PROGRAMA DE RADIO SEMANAL

PROPUESTA: FUTBOL DE HOGAR

ESTACION: RADIO FORMULA 103.3 FM

HORARIO: LUNES 10:00 HORAS

DURACION: 60 MINUTOS

GUION Y PRODUCCION: AZUCENA PINA GONZALEZ

REALIZACION: ESTACION
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PROPUESTA RADIOFONICA

DESCRIPCION GENERAL

% NOMBRE DEL PROYECTO
FUTBOL DE HOGAR

% PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Socialmente los hombres y las mujeres se mueven por medio de patrones y
acervos culturales que indican el papel que cada uno debe jugar, segun
épocas, usos y costumbres. A las niflas comunmente se les educa con la
expectativa de menor aptitud para realizar actividades deportivas, contrario a la
gran capacidad creativa e intelectual, asi como a la sensibilidad que deben de

poseer.

Estos elementos hacen que la identidad de un nifio se desarrolle bajo esas
pautas, y aunque con la modernidad han ido perdiendo poder, ain influyen en
la eleccion, predisposicion, interés, actitud frente a temas como el deporte. Es
decir, en el caso de la mujer ésta representa para el deporte, no lo que ella
pueda desempefiar como atleta o simple practicante, sino lo que la sociedad

espera de ella sobre la base de un modelo preconcebido de comportamiento.
48

El rendimiento deportivo estd marcado no soélo por las diferencias bioldgicas,
sino que se incrementan con las diferencias psicologicas, sociologicas y
culturales vivenciadas por las mujeres, marcadas y reglamentadas por la

sociedad con pautas diferenciadas para hombres y mujeres.

48 Caterina Pesce. Aspectos psicosociales de la actividad deportiva femenina. pag. 57
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A pesar del interés de las mujeres hacia los deportes, éstas aun no se
encuentran dentro de un ambiente competitivo, de tal forma que se acentdan
mas las diferencias biologicas entre hombres y mujeres. En este sentido, lo
importante es saber si las mujeres que se acercan a la practica deportiva lo
hacen por estar de acuerdo con esos valores y modelos que forman parte de
las actividades competitivas, o si se trata de una busqueda de identidad. Es
decir si tienden a lograr el éxito sobre la base del dominio y mejoramiento
personal o bien como lo menciona Caterina Pesce, buscan el resultado frente

al oponente, en otras palabras, el éxito sobre el oponente.

Hoy se acepta que la mujer sea “inteligente”, pueda entrar de lleno al mundo y
actuar a la par de los hombres, pero con un cuerpo perfecto y con una imagen
de si misma aceptable para los demas, con la esclavitud que significa el
cuidado de lo exterior. No se le permite liberarse de la dependencia de como

S€ ve Su cuerpo.

Las mujeres que se dediquen al deporte de alto rendimiento tendran los
valores que respondan a esa actividad, dentro de las caracteristicas y
requerimientos necesarios sin ser vistas como mas o menos femeninas por

haber ingresado a ese terreno considerado aun un @mbito netamente varonil.

A pesar de los avances que la mujer ha ido consiguiendo, los estereotipos
siguen insistiendo en el mantenimiento de la imagen sumisa y delicada de
éstas. Aun se trata a las deportistas en forma diferente respecto a los hombres,
en especial por los medios de comunicacion que se ocupan de remarcar la
relacion del deporte con la vida personal, familiar y profesional, destacando el
poco tiempo disponible que les deja esta busqueda de logros deportivos para
gue las deportistas logren "ser mujer" y cumplir con los papeles de madre,

novia o esposa, amistades y estudio o trabajo.
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El monitoreo realizado en la radio del Distrito Federal, durante el febrero de
2009, muestra que, actualmente, el ambiente deportivo ha adquirido mayor
presencia en los medios de comunicacion electronicos. Esto trae como
consecuencia que en la radio del Distrito Federal se hayan transmitido 65
programas deportivos en AM y 34 en FM, es decir un total de 99 programas
con informacion de deportes, de los cuales 22 son especializados en Futbol y
conducidos en su totalidad por hombres que presentan, de manera exclusiva,

el punto de vista masculino de este deporte.*

En las dltimas décadas, las mujeres han ido conquistando el &mbito deportivo

que hasta hace afios estaba reservado s6lo a los hombres.

Debido al gran interés por parte de las mujeres mexicanas hacia el futbol, que
redunda en la rapida y destacada intervencion de ellas dentro de este deporte,
en México diversas empresas y organizaciones como: Coca cola, Telmex y el
estado de Nuevo Ledn, entre otras, comenzaron a abrir espacios a las mujeres
gue gustan del futbol sin ser profesionales, Entre los torneos que se abieron se
encuentren la Copa Coca cola, Copa Fox Kids, Super Copa de la Juventud,
Copa Telmex, Copa Monterrey y la Copa de Futbol por una Juventud Sana
gue se realizan cada afio en muestro pais; entonces, puede resultar necesaria
una mayor apertura en radio para la participacion de mujeres dentro del

analisis y la cronica futbolistica.

El esfuerzo del que se habla ya ha sido reconocido por organizaciones como el
Instituto Nacional de la Mujeres (INMUJER), quien se dio a la tarea de entregar
reconocimientos a las mujeres mas destacadas del deporte y aquellas que

dejaron parte de su vida en él.*°

49 Datos obtenidos por monitoreo enero 2009
% Reporte de actividades deportivas del Instituto Mexicano de la mujer, octubre 2004.
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Esta participacion constante se ha hecho mas evidente, sin embargo, adn no se
han tomado las medidas necesarias para impulsar al deporte femenil, sobre
todo en el medio futbolistico, de tal forma que contribuya al desarrollo humano
de los habitantes del Distrito Federal. Por tal motivo, parece necesario que
comenzar a abrir espacios de discusion y andlisis donde se les brinde
oportunidad de difundir su punto de vista deportivo a mujeres y al mismo tiempo
brindar informacion de calidad a todas aquellas mujeres que gustan del deporte,

popularmente llamado “de las patadas”.

La mujer socialmente cumple con la funcién de educadora, puesto que
histéricamente ha sido el eje principal de la familia, en las tareas del hogar y la
crianza; en otras palabras ,la mujer tiene sobre sus hombros que la vida
familiar resulte placentera y el futbol puede cumplir con la funcién de ser un
espejo de identidad de cada territorio, asi como constituir una de las mayores

vias de generacion de redes de relacion social.

No debemos olvidar el papel que cumple el varén dentro del ambiente familiar,
pues él es el que, en muchos casos, funge como el jefe de familia, a pesar de
qgue hay mujeres que son la base econémica de la casa, el hombre sigue siendo

un pilar importante para el desarrollo familiar.

Desde esta perspectiva, si hicieramos una analogia de la familia con un equipo
de futbol, se podria decir que la mama seria el director técnico, puesto que es
ella quien administra y dirige el rumbo familiar; el papa cumpliria con dos
funciones, el portero y el delantero, el primero se enfocaria a defender y dar la
cara por los miembros de la familia y el segundo consistiria en que ya sean
triunfos y fracasos es él el que dice la ultima palabra en las decisiones

familiares.

Ahora bien, los hijos se asemejarian a los puestos de defensa y medio

campistas, los mayores cumplirian con la funcién de defensas quienes
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conjuntamente con el padre defienden a los integrantes de la familia; y los
menores fungen como medio campistas, puesto que son ellos quienes le dan
los pases al delantero para que anote un gol o mejor dicho tome una buena
decision.

Partiendo de lo anterior y dado el impacto del futbol en México, parece ser
necesario que aquellas mujeres madres de familia, que tienen familiares que
practican el futbol tengan un elemento de apoyo para cumplir con la funcién de
vinculo de tal forma que se mantenga el equilibrio familiar para lograr un mayor

desarrollo humano.

» OBJETIVO GENERAL
X Brindar informacion deportiva de calidad especializada en futbol que
permita a las mujeres amas de casa tomar decisiones para la administracion
del hogar, teniendo como herramienta los conceptos, las tacticas y las

estrategias del futbol.

» OBJETIVOS PARTICULARES

0,
°n

Abrir el panorama deportivo en los medios para el sector femenino.

®
%

Proporcionar datos de reflexion a las personas aficionadas al Futbol de
tal forma que el Futbol funcione como un elemento de desarrollo
humano.

0,
°

Ofrecer apoyo a las madres de familia para la cohesion familiar en el
Distrito Federal .
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> ESTRATEGIA BASICA

En la actualidad, el futbol ha tomado mayor fuerza comercial, deportiva y social,

no sélo en el caso de los varones, sino también en el espacio femenino.

Con el presente proyecto se pretende, por una parte, informar al auditorio sobre
cuestiones futbolisticas y, por otra, abrir el campo mediatico para la opinion y el
analisis femenino con respecto al futbol de tal forma que nuestro programa

contribuya al desarrollo integral de las personas.

Para lograr los objetivos planteados, se contara con dos conductores (hombre
y mujer), quienes tengan carrera de comunicacion o bien de periodismo
deportivo, con el fin de no dejar de lado ningun sector del auditorio. Al contar
con la participacion de un hombre y una mujer en la conduccion del programa,
se estaran presentando ambos “lados de la moneda’ tanto la opinidn
masculina como femenina, pues es necesario reconocer que los varones
tienen mayor experiencia en el ambiente futbolistico y, sobre todo, en el

periodismo deportivo.

La experiencia femenina con respecto a la administracion del hogar,
complementara la informacién manejada dentro del programa. La participacion
de la mujer no sélo sera de apoyo al varén, sino que ambos le daran un

equilibrio al programa teniendo la misma cantidad de participaciones.

> TACTICA OPERATIVA
Partiendo del punto anterior, FUTBOL DE HOGAR estéa dirigido a las mujeres
de nivel socioecondmico medio, de entre 30 y 40 aflos que son madres de
familia y dado que es un programa compuesto en su mayoria de contenido se

acopla con el perfil de la estacidn seleccionada Radio Formula 103.3 FM, cuya
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programacion va dirigida a adultos (hombres-mujeres) que pertenecen a un
rango de edades de entre 30 y 50 afios con un nivel socioeconémico medio y

escolaridad media superior.

La forma de operar serd tomando como pretexto el futbol de tal forma que las
mujeres les digan a otras mujeres como fomentar la convivencia familiar para
lograr una identidad propia que desemboque en un buen desarrollo humano. Se
ubicaran las opiniones o dudas con respecto al vinculo que une a la familia con
el futbol.

Para lograr lo anterior, se realizaran entrevistas con algun especialista en temas
cotidianos, con el fin de brindar informacion a las mujeres para que, por medio
de la informacién dada, se avance en el desarrollo de cada uno de los
integrantes de la familia. Se trabajara con cdpsulas informativas y dramatizadas
,donde se aborden problematicas familiares y sociales, asi como sus posibles

soluciones.

BENEFICI

» BENEFICIO PARA EL MEDIO

Como se ha podido observar durante esta investigacion, Radio Férmula 103.3
FM, no presenta, hasta el momento, algun programa de caracter deportivo
conducido por mujeres y, en especial, que utilice el futbol como pretexto para el

desarrollo familiar.

El mayor beneficio que recibira la estacion, es que a partir de que FUTBOL DE
HOGAR es el primer programa radiofénico especializado en futbol y desarrollo
humano haré relacionarse a dos tipos de publico, publicos que, hasta hoy,
habian tenido una aparente division: madres e hijos. De esta forma, se

conseguira un nivel de audiencia mayor; esta situacion traerd consigo que los
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patrocinadores decidan apoyar el proyecto y a la estacion para el beneficio

financiero de la misma.

» PARA LOS PATROCINADORES

En el Distrito Federal existian, en el afio 2005, 8 720 916 habitantes de los
cuales 4 171 683 son hombres.4 549 233 °! corresponden a las mujeres;
partiendo de estas cifras, podemos observar que la cantidad de mujeres que

existe en nuestra entidad federativa rebasa a la correspondiente de los varones.

Este punto de partida nos lleva a pensar que a partir de FUTBOL DE HOGAR,
programa conducido por mujeres, y que atraera las miradas de ellos y ellas, se
abre un canal mas amplio para la comercializacion de los productos

patrocinadores.

No hay que olvidar que, como ya se ha mencionado en los apartados
anteriores, es la mujer quien administra y distribuye los gastos en el hogar; por
ello, ambitos como el deportivo futbolistico contara no solo con productos
dirigidos hacia los varones sino que este espacio se hace mas grande, de tal
forma que empresas dedicadas a comercializar productos dirigidos a mujeres

puedan posicionarlos en un mercado mas amplio.

Ahora bien, el hecho de que uno de los conductores sea mujer, abre un espacio
para aquellas madres de familia que gustan del futbol y que acercan a sus nifios
a este deporte; esta situacion ayuda a empresas dedicadas a la produccién de
alimentos que decidan apoyar el proyecto y amplien su mercado de

comercializacion.

Si bien es cierto que las mujeres, los nifios y los varones por separado

corresponden a un mercado fértil, con FUTBOL DE HOGAR, estos tres

! |nstituto Nacional de Estadistica Geograffa e Informéatica, 2009
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espacios pueden reunirse y brindar a las empresas la oportunidad de aumentar

sus niveles de ventas.

» PARA LA AUDIENCIA

Los resultados del monitoreo nos mostraron que en la radio del Distrito Federal
durante el 2004 y hasta enero del 2005, se transmitieron solo 12 programas
semanales especializados en futbol soccer, de los cuales Unicamente 3 cuentan
con la participacion de mujeres. Estos resultados nos hacen ver que todavia no
existe un programa futbolistico en el que el punto de partida sea la opinién de

las mujeres y esté dedicado por completo a las madres de familia.

En este sentido FUTBOL DE HOGAR se da a la tarea de proporcionar
informacion especifica sobre ciertas situaciones y problematicas que se
presentan en el ambito familiar utilizando como herramienta el futbol
principalmente a las madres de familia, e incluso a padres de familia, jovenes y
nifios de tal forma que el futbol cumpla con una funcién de vinculo familiar y asi

contribuya al desarrollo humano de cada uno de los integrantes de ésta.

Por un lado, el auditorio compuesto por madres de familia quienes gustan del
futbol, recibird un espacio donde expresar su punto de vista y sus inquietudes
acerca de las dudas que pueden surgir para el buen funcionamiento familiar.
Por otro lado, FUTBOL DE HOGAR les proporcionara a los varones la
informacion puntual sobre los su funcién como jefe de familia, asi como los
datos relevantes para el apoyo y coordinacién con la mama.
EORMA DE OPERACION

» FUNCIONES

Basicamente, la forma de operacion serd la siguiente:
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El medio, en este caso la estacion de radio, se encargara unicamente de
transmitir, proporcionando al operador de cabina, mientras que el equipo de
trabajo se encargard de producir, realizar y comercializar el producto,
proporcionando la cantidad correspondiente de los patrocinios a la emisora de
radio, es decir, se trabajara dentro del esquema de brokeo, donde el productor

fungira como un intermediario entre la estacion y los anunciantes.

» FORMAS DE FINANCIAMIENTO

Como se ha podido observar, el incremento de la participacion las mujeres en el

futbol, abre un espacio mayor para la comercializacion de diversos productos.

FUTBOL DE HOGAR no so6lo contaria con un publico femenino joven, sino
también aquellas mujeres que son profesionistas y tienen la inquietud de

mantener unida y en buen estado la relaciones familiares.

Cuando las mujeres trabajan y no tienen tiempo suficiente para su distraccion,

buscan informacién y son un mercado seguro para las publicaciones impresas.

Partiendo de este punto, las revistas que tocan temas femeninos, en especifico
aguellas especializadas en temas referentes al hogar, dedicadas a las mujeres
gue desean mantener la armonia dentro de su hogar como las revistas Buen
hogar y Padres e hijos, las cuales podrian ser promocionadas en este
programa y la editorial pagara lo correspondiente para una 6 varias menciones

dentro del programa.

Se ha visto que las mujeres forman un porcentaje importante en la audiencia
potencial de nuestro programa, asi también debemos recordar que este grupo
femenino no solamente es el que practica futbol sino que también disfruta al

verlo.
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Es necesario tomar en cuenta que muchas de las mujeres a las que
pretendemos servir son madres de familia y disfruta llevar a sus hijos a practicar

este deporte.

En este sentido, tendriamos un publico infantil conectado con el de las mujeres,
por tal razon empresas como Danone, Nestlé y Alpura podrian unirse al grupo
de patrocinadores de FUTBOL DE HOGAR puesto que manejas productos

para mejorar la salud y la calidad alimenticia familiar.

ESPECIFICACION DEL PROYECT

» DESCRIPCION DEL GENERO Y FORMATO

El género béasico de este proyecto es informativo, basado en un formato
hablado de charla con el auditorio y los invitados, de tal forma que se pueda
mantener un contacto directo con ellos para que la informacién que se
proporcione sea de mayor utilidad y pueda ser procesada y analizada con
mayor facilidad para el auditorio. Asimismo, se utilizardn capsulas, sondeos y
entrevistas como vinculo para que el publico se introduzca mucho mas en el

programa.

A continuacion se presenta una pequefia descripcion de cada una de las

secciones que conforman el programa:

e EFEMERIDES

Objetivo:

Brindar informacion sobre los sucesos histéricos mas importantes a lo largo

de la historia.
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Descripcion:

Esta seccion estara basada en una recopilacion semanal de los sucesos
histéricos deportivos mas importantes, combinados con un contexto politico

social que ayude a ampliar la memoria histoérica del auditorio.

« CONSEJOS DE ESPECIALISTAS

Objetivo:

Orientar al auditorio sobre las diversas problematicas que pueden
presentarse en el ambito familiar y en la vida diaria proporcionando algunos
consejos sobre su tratamiento y como evitarlos. En este sentido, puede

tocarse el tema ludico, legal etc.

Descripcion:

Esta seccion estara basada en las experiencias y consejos que pueden dar
los especialistas en la materia, excepto los psicologos y economistas
quienes cuentan con una seccion especifica para la atencion de diversas
cuestiones y situaciones que pueden presentarse en la practica de este
deporte asi como la forma en la que ellos consideren que pueden

resolverse.

e CAPSULA MEDICA

Obijetivo:

Proporcionar informacion completa sobre cuestiones médicas y fisiologicas

para evitar lesiones en la vida diaria.
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Descripcion:

Esta seccidn se encargard de aconsejar a las mujeres de aquellas lesiones y

enfermedades que pueden presentarse en la en la familia.

e SONDEO

Objetivo:

Abrir un espacio para la opinion del auditorio con respecto a diversas

cuestiones y probleméticas familiares.

Descripcion:

Esta seccion esta disefiada para responder a las preguntas que tengan las

personas del auditorio para lo cual se contara con un experto en la materia.
e CAPSULA SOCIOLOGICA
Objetivo:
Brindar informacion de calidad a las amas de casa sobre las diversas
problematicas presentadas al exterior del &mbito familiar para que éstas, a su
vez, contribuyan al desarrollo de los integrantes de la familia.
Descripcion:
Esta seccion estd pensada como una dramatizacion dentro de la cual se

retomara una problematica social para explicar las causas de ella y proponer
posibles soluciones.
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o HABLANDO DE...

Objetivo:

Dar a conocer diversos datos especificos sobre diversos temas que puedan

ser de interés para las mujeres madres de familia.

Descripcion:

Esta seccion presentard una pequefia investigacion sobre algin tema de
actualidad, que pueda ser de utilidad para las mujeres para mejorar su calidad

de vida.

Objetivo:

Proporcionar al auditorio una informacion de calidad para la solucion de

diversos conflictos familiares y sociales.

Descripcion:

Los resultados de la encuesta aplicada demostraron que, a pesar de que las
mujeres gustan del futbol, ellas no cuentan con la informacion suficiente sobre
todos aquellos que participan en este deporte; ubican sélo a los personajes
principales como son los futbolistas y, en algunos casos, a comentaristas. Por
otro lado, las madres de familia suelen lidiar con conflictos dentro del seno
familiar. Para aminorar esta situacion y brindarle al auditorio mas elementos
informativos, se crea esta seccion en la que, partiendo de una situacion, se

retome algun pasaje o anécdota de algun futbolista.
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e CAPSULA ECONOMICA
Objetivo:
Brindar informaciéon de calidad a las amas de casa para un mayor
aprovechamiento de los recursos domeésticos con respecto a los gastos
familiares.
Descripcion:
Esta seccion se basara en diversos consejos a las madres de familia de como

y donde les conviene administrar e invertir los recursos tanto econémicos como

humanos familiares.

90



CAPITULO 5 PROPUESTA RADIOFONICA

PROGRAMA: FUTBOL DE HOGAR

Emision: 001 Guién y Produccion: Azucena
Fecha: marzo 2009 Pifla Gonzalez

Estacidn: Radio Fé6rmula 103.3 FM

Horario: lunes 10:00 hrs.

ESCALETA

Seccién Tiempo Tiempo

X Real
seccion 103.3 FM

PRIMER BLOQUE 10:00:00
01| Teasser 01:00 10:01:00
02 | Entrada institucional 00:30 10:01:30
03 | Bienvenida, presentacién conductores 02:00 10:04:30
04 | Cpsula 1. Efemérides 01:30 10:06:00
05 | Comentario conductores 00:50 10:06:50
06 | Cancion 03:00 10:09:50
07 | Capsula 2: Consejos de especialistas 02:00 10:11:50
08 | Comentario conductores 01:30 10:12:20
09 | Salida a corte 00:10 10:12:30

Tiempo aproximado (colchdon de 307): 12:30

CORTE COMERCIAL (Aproximado): 02:00
SEGUNDO BLOQUE 10:14:30
01 | Regreso de corte 00:10 10:14:40
02 | Cépsula 3: Sondeo 02:00 10:15:40
03 | Comentario conductores 01:50 10:17:30
04 | Cancion 03:00 10:20:00
05 | Capsula 4: Seccion médica 01:30 10:21:30
06 | Comentario conductores 02:00 10:23:30
07 | Capsula 5: Seccion sociolégica 02:00 10:25:30
08 | Comentario conductores 02:00 10:27:30
09 | Salida a corte 00:10 10:27:40
Tiempo aproximado (colchén de 30"):  14:40

CORTE COMERCIAL
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TERCER BLOQUE 10:31:10
01 | Regreso de corte 00:10 10:31:20
02 | Capsula 6: Hablando de... 03:00 10:34:20
03 | Comentario conductores 02:30 10:36:50
04 | Cancion 03:00 10:39:50
05 | Capsula 7: Psicologia 02:00 10:41:50
06 | Comentario conductores 02:00 10:43:50
07 | Salida a corte 00:10 10:44:00
Tiempo aproximado (colchén de 30"): 13:20
CORTE COMERCIAL (Aproximado): 02:00
CUARTO BLOQUE 10:46:00
01 |Regreso de corte 00:10 10:46:10
02 | Comentario llamadas y participacion del publico 01:30 10:47:40
03 | Cancion 03:00 10:50:40
04 | Capsula 8: Economia 01:30 10:52:10
05 | Comentario conductores 03:30 10:55:40
06 | Despedida 02:00 10:57:40
07 | Salida institucional 00:30 10:58:10
Tiempo aproximado (SIN COLCHON):  12:10

TIEMPO EFECTIVO TOTAL (con colchones): | 58:40
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LOS GUIONES
GUION TEMATICO
EMISORA: Radio Educacion LOCUTORES:
PROGRAMA: Futbol de Hogar GUIONISTA: N/A
SERIE: N/A MUSICALIZADOR: N/A
FECHA DE GRABACION: N/A OPERADOR: N/A
FECHA DE TRANSMISION: 25/11/07 ASISTENTE: N/A
DURACION: 60’ PRODUCTOR: Azucena Pifa

wwrrs PRIMER BLOQUE *

OP. ENTRA EN PP PISTA MUSICAL 10" LIGAR CON TEASSER 1:00”,
LIGAR CON ENTRADA INSTITUCIONAL, CROSS FADE PISTA MUSICAL 1
Y BAJA A FONDO DURANTE LA PRESENTACION.

LOCUTOR 1: Presentacion del programa y del staff.

LOCUTOR 2: Bienvenida al auditorio.

LOCUTOR 1: Lineas de comunicacion con los conductores. Manda a
capsula 1.

OP. DESVANECE FONDO HASTA DESAPARECER LIGAR CON CAPSULA1
EFEMERIDES 1:30”, CROSS FADE CON PIST MUSICAL 3 EN PRIMER
PLANO 3 Y BAJA A FONDO DURANTE INTERVENCION DE
CONDUCTORES.

LOCUTOR 1 Comentario de la capsula.
LOCUTOR 2: Comentario del tema.
LOCUTOR 1: Manda a cancion
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OP. DESAPARECER FONDO Y LIGAR CON CANCION 3:00. LIGAR CON
CAPSULA 2 CONSEJOS DE ESPECIALISTAS 2'00".CROSS FADE CON
PISTA MUSICAL 4 EN PRIMER PLANO 2" Y BJA A FONDO DURANTE LA
INTERVENCION DE LOS CONDUCTORES.

LOCUTOR 1 Comentario de la capsula.
LOCUTOR 2: Comentario del tema.
LOCUTOR 1: Manda a comerciales.

OP. DESVANECER EL FONDO HASTA DESAPARECER Y LIGAR CON
SALIDA A CORTE 10

PRIMER CORTE COMERCIAL 02:00”

wrxeek SEGUNDO BLOQUE ***x*

OP. REGRESO DE CORTE 10", CROS FADE PISTA 5 FONDEA A
LOCUTOR 20".

LOCUTOR 2: Introduccién a capsula 3 Sondeo,1:30”

OP. ENTRA CAPSULA 3 SONDEO 200", CROSS FADE CON PISTA
MUSICAL 6 EN PRIMER PLANO Y FONDEA DURANTE COMENTARIOS DE
LOS CONDUCTORES

LOCUTOR 1: Comentarios sobre el tema.
LOCUTOR 2: Comentarios sobre el tema
LOCUTOR 1: Manda cancion
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OP. DESVANECER EL FONDO HASTA DESAPARECER Y LIGAR CON
CANCION 2, SE LIGA CON CAPSULA 4 CAPSULA MEDICA 1'30", CROSS
FADE CON PISTA MUSICAL 7 EN PRIMER PLANO Y FONDEA DURANTE
COMENTARIOS DE LOS CONDUCTORES

LOCUTOR 1: Comentarios sobre el tema.
LOCUTOR 2: Comentarios sobre el tema
LOCUTOR 1: Manda a capsula 5 dramatizacion

OP. DESVANECER FONDO HASTA DESAPARECER Y LIGAR CON
CAPSULA 5 DRAMATIZACION 3'00”, CROSS FADE CON PISTA MUSICAL
7 EN PRIMER PLANO Y FONDEA DURANTE COMENTARIOS DE LOS
CONDUCTORES

LOCUTOR 1: Comentarios sobre el tema.
LOCUTOR 2: Comentarios sobre el tema
LOCUTOR 1: Manda comerciales

OP. DESVANECER FONDO HASTA DESAPARECER Y LIGAR CON
SALIDA A CORTE 10”

SEGUNDO CORTE COMERCIAL 02:00”

worrx TERCER BLOQUE *#exx

OP. REGRESO DE CORTE 10", CROS FADE PISTA MUSICAL 5 FONDEA A
LOCUTOR 20”.

LOCUTOR 1: Presenta capsula 6 Reportaje de futbolistas
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OP. DESVANECER FONDO HASTA DESAPARECER Y SE LIGA CON
CAPSULA 6 EL REPORTAJE 3'00”, CROSS FADE CON PISTA MUSICAL 8
EN PRIMER PLANO Y FONDEA DURANTE COMENTARIOS DE LOS
CONDUCTORES

LOCUTOR 1: Comentarios sobre el tema.
LOCUTOR 2: Comentarios sobre el tema
LOCUTOR 1: Manda a cancion 3

OP. DESVANECER EL FONDO HASTA DESAPARECER Y LIGAR CON
CANCION 3 3'00” . SE LIGA CON CAPSULA 7 PSICOLOGIA 2'00”, CROSS
FADE CON PISTA MUSICAL 9 EN PRIMER PLANO Y FONDEA DURANTE
COMENTARIOS DE LOS CONDUCTORES.

LOCUTOR 1: Comentarios sobre el tema.
LOCUTOR 2: Comentarios sobre el tema
LOCUTOR 1: Manda a comerciales

OP. DESVANECER FONDO HASTA DESAPARECER Y SE LIGA CON
SALIDA A CORTE 10”

TERCER CORTE COMERCIAL 02:00”

werrx CUARTO BLOQUE *oe

OP. REGRESO DE CORTE 10", CROS FADE PISTA MUSICAL 10 FONDEA
A LOCUTOR 20”.

LOCUTOR 1: Lee mensajes del publico y agradece su participacion
LOCUTOR 2: Manda a cancion
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OP. DESVANECER EL FONDO HASTA DESAPARECER Y SE LIGA CON

CANCION 4 3'00” . LIGAR CON CAPSULA 9 ECONOMIA 1'30”, CROSS

FADE CON PISTA MUSICAL 7 EN PRIMER PLANO Y FONDEA DURANTE

COMENTARIOS DE LOS CONDUCTORES , CROSS FADE CON PISTA

MUSICAL 1Y BAJA A SEGUNDIO PLANO DURANTE LA DESPEDIDA DE

LOS CONDUCTORES

LOCUTOR 1:
LOCUTOR 2:
LOCUTOR 1:
LOCUTOR 2:

Comentarios sobre el tema.
Comentarios sobre el tema
Despedida de los conductores y staff

Despedida del publico, invitacion al siguiente programa

OP. SUBE PISTA MUSICAL 1, SE MANTIENE 10", CROSS FADE SALIDA

INSTITUCIONAL.

FINAL DEL PROGRAMA
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EMISORA: XERFR RADIO FORMULA FECHA DE TRANSMISION: 23 DE FEBRERO
103.3 FM 2009
PROGRAMA: FUTBOL DE HOGAR DURACION:30” )
SECCION: ENTRADA PRODUCTOR: AZUCENA PINA
FECHA DE GRABACION: 20 DE FEBRERO LOCUTOR: NA N
2009 GUIONISTA: AZUCENA PINA
1/2

1. OP ENTRA MUSICA: HOJA EN BLANCO DE MONCHY Y ALEJANDRA
2" Y FONDEA

N

4. COMADRE 1 Te acuerdas de la Chiquis Limantur? Resulta que ya esta
5. embarazada...

6. COMADRE 2 jNo me digas! Tan seriecita que se veia...

8. COMADRE 1 (Y viste ala vecina del segundo piso? Pues me dijeron las malas
9. lenguas que su marido jes gay!

10.

11. COMADRE 2 Pobrecita!

12.

13. COMADRE 3 Mira a “esa” qué mala combinacién cero fashion ¢eh?

14.

15. OP ENTRA SFX RAFAGA Y M USICA EN PP 30" , FONDEA EN EL 32"

16.

17.LOC 1 Porgue no todas las mujeres hablamos de los mismos temas: Esto
18. es “Futbol de Hogar”, el programa de radio que muchos se

19. imaginaban pero nadie realizaba.

20.

21.
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212
1. LOC2 Una hora de noticias, reportajes, entrevistas, y todo lo relacionado
2. con el deporte de ser mama desde una perspectiva femenina
3. femenina
4.
5. LOC3 Descubre que podemos hablar de cosas mas interesantes
6.

7. OP DESVANECE FONDO HASTA DESAPARECER Y SE LIGA CON MUSICA

8. ENPPENEL 59" Y FONDEA EN EL 1:01

10. LOCUTORAS Esto es...Futbol de Hogar:...
11.

12. OP SUBE MUSICA ENEL 1:04 HASTA EL 1:10 Y SE DESVANECE HASTA

13.DESAPARECER

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.
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EMISORA: XERFR RADIO FORMULA FECHA DE TRANSMISION: 23 DE
103.3FM FEBRERO 2009
PROGRAMA: FUTBOL DE HOGAR DURACION:30”
SECCION: PROMOCIONAL PRODUCTOR: AZUCENA PINA
FECHA DE GRABACION: 1° DE LOCUTOR: NA
FEBRERO 2009 GUIONISTA: AZUCENA PINA
1/2

1. OPENTRA MUSICA EN PP DISCO COX, TRACK MI GRAN NOCHE EL

2. 1" AL 3" YBAJA A FONDO

4, LOC 1 Este es su corte informativo en Radio Formula

6. OP SUBE MUSICA EN PP DESDE EL 6” Y BAJA A FONDO EN EL 9”

7.

8. LOC 2 Buenos dias, éstas son las noticias:

9. El gimnasta Cuauhtémoc Blanco obtuvo

10. hoy su boleto para los juegos olimpicos de Atenas 2004.

11. Fue el mejor mexicano en la categoria de gimnasia artistica con
12. lo cual obtuvo su pase directo a las olimpiadas...

13.

14. OP_ENTRA SFX RAFAGA

15. ENTRA MUSICA EN PP DISCO EL MAGO DE OZ DESDE EL 25"

16.

17. LOC3 iQue no te cuenten! Si quieres estar bien informado, escucha:
18. “Futbol de Hogar”, porque no es lo mismo magnesia que

19. gimnasia...

20.

21.
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

OP ENTRA MUSICA EN PP AL 38", BAJA A FONDO EN EL 40" Y SE

. MANTIENE

LOCUTORAS “Futbol de Hogar”, el punto de vista hogarefio del

futbol

2/2
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EMISORA: XERFR RADIO FORMULA FECHA DE TRANSMISION: 23 DE
103.3 FM FEBRERO 2009

PROGRAMA: FUTBOL DE HOGAR DURACION:10”

SECCION: ROMPECORTE 1 PRODUCTOR: AZUCENA PINA

FECHA DE GRABACION: 1° DE LOCUTOR: NA

FEBRERO 2009 GUIONISTA: AZUCENA PINA

OP ENTRA MUSICA EN PP 2" Y SE MANTIENE BAJA A FONDO

LOC 1 Porque el Futbol no solo es cosa de hombres, ni d canchas de
futtbol Futbol de Hogar:

LOC 2 Regresamos...

OP SUBE MUSICA 2" Y SE DESVANECE HASTA DESAPARECER
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EMISORA: XERFR RADIO FORMULA FECHA DE TRANSMISION: 23 DE
103.3 FM FEBRERO 2009

PROGRAMA: FUTBOL DE HOGAR DURACION:10”

SECCION: ROMPECORTE?2 PRODUCTOR: AZUCENA PINA

FECHA DE GRABACION: 1° DE LOCUTOR: NA

FEBRERO 2009 GUIONISTA: AZUCENA PINA

1. OP ENTRA MUSICA EN PP 2" Y BAJA A FONDO

2.

3. LOC1 Hogar, futbol, mujer...jah si! Futbol de Hogar”
4.

5. LOC?2 jEstamos de regreso!

6.

7. OP SUBE MUSICA 2" Y SE DESVANECE HASTA DESAPARECER

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.

20.
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EMISORA: XERFR RADIO FORMULA FECHA DE TRANSMISION: 23 DE
103.3 FM FEBRERO 2009
PROGRAMA: FUTBOL DE HOGAR DURACION:30”
SALIDA INSTITUCIONAL PRODUCTOR: AZUCENA PINA
FECHA DE GRABACION: 1° DE LOCUTOR: NA
FEBRERO 2009 GUIONISTA: AZUCENA PINA
1/2

1. OP ENTRA MUSICA EN PP 2" Y BAJA A FONDO

2.

3. LOC1 Si crees que un fuera de lugar significa estar en un lugar

4. equivocado...

5. LOC2 ¢ Eres de las mujeres que van al estadio a chulear las piernas de
6. los futbolistas?

7.

8. LOC4 O simplemente piensas que el Futbol es poco femenino y sélo se
9. juega en las canchas ...

10.

11.LOC1 jEste programa es para ti!

12.

13. OP ENTRA EN PP EN EL 16" ENTRA MUSICAL 4 Y FONDEA EN EL 20"

14.

15. LOC 2 Futbol de Hogar:

16.

17. LOC 3 Noticias, reportajes, comentarios, debates, entrevistas...
18.

19.LOC 2 Siempre desde una vision femenina en la radio.

20.
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10.

11.

LOC 4

2/2

Para que conozcas mas sobre futbol que se juega en tu hogar ...

OP CROSS FADE CON PISTA MUSICAL 2 EN EL 45" BAJA A FONDO EN EL

48"

LOC 1

LOC 2

Ya no pienses que un penal es a donde van a dar todos los

delincuentes... y que la sala solo se utiliza para ver el futbol

Escuchanos el préximo lunes de 10 a 11 de la mafiana en el

103.3 de tu FM

12. OP CROSS FADE COJN PISTA MUSICAL 6 ENEL 57" Y BAJA A FONDO EN

13.1 Y SE DESVANECE HASTA DESAPARECER

14.

15. LOCUTORAS jEsto fue... Futbol de Hogar...

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.
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EMISORA: XERFR RADIO FORMULA 103.3 FECHA DE TRANSMISION: 23 DE FEBRERO

EM 2009

PROGRAMA: FUTBOL DE HOGAR DURACION:1°30”

SECCION: EFEMERIDES PRODUCTOR: AZUCENA PINA

FECHA DE GRABACION: 20 DE FEBRERO LOCUTOR: NA .

2009 GUIONISTA: AZUCENA PINA
) 1/3

1. OPENTRA EN PP SEX DE RAFAGA

2.

3. LOC. Efemérides semanal (INSTITUCIONAL)

4.

5. ENTRA PP DISCO1 TRACK 04 5” Y FONDEA HASTA TERMINAR LA CAPSULA

6.

7. LOCA ¢, Oye mami, sabias que un 23 de febrero pero de 1455
8. Gutenberg imprime su primer libro, "La Biblia"?

9.

10. OP ENTRA EN PP SFX SEPARADOR RAFAGA.

11.

12. LOCA 1847, en su lucha por la posesion de Texas, Estados Unidos
13. vence a México en la batalla de Buena Vista.

14.

15. OP ENTRA EN PP SFX SEPARADOR RAFAGA

16.
17. LOCA En 1882, Comienza sus operaciones el Banco Nacional Mexicano.
18.
19.

20.
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OP ENTRA EN PP SFX SEPARADOR RAFAGA

LOCA Para 1997 cientificos britAnicos anuncian la exitosa clonacién

de un animal adulto, la oveja "Dolly".

OP ENTRA EN PP SFX SEPARADOR RAFAGA

LOCA ¢ Y sabias que un 24 de febrero pero de 1822 se constituye el

Primer Congreso de México?

10.

11.

OP ENTRA EN PP SFX SEPARADOR RAFAGA

12.

13

14.

.LOCA El 25 de febrero de 1943 - Nace el musico George Harrison,

integrante de los Beatles.

15.

16

. OP ENTRA EN PP SFX SEPARADOR RAFAGA

17.

18

19.

. LOCA Sin olvidar que un 26 de Febrero, pero de 1869 es abolida la

esclavitud en las colonias portuguesas.

20.

21

. OP ENTRA EN PP SFX SEPARADOR RAFAGA

22.

23.

SIGUE LOCA

2/3
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

3/3
LOCA En 1936, Hitler introduce el vehiculo ideado por Ferdinand
Porsche, "el Volkswagen"o "auto popular".
OP ENTRA EN PP SFX SEPARADOR RAFAGA
LOCA Ese mismo dia, pero de 1993 se present6 un atentado con
explosivos en las Torres Gemelas de Nueva York.
OP ENTRA EN PP SFX SEPARADOR RAFAGA
LOCA Y para 1998, el universo nos regald un eclipse total de sol, el

cual se pudo percibir especialmente en la costa venezolana

del Océano Pacifico.

OP ENTRA EN PP SFX SEPARADOR RAFAGA

LOCA Ahora si mami ya podemos empezar el dia, estas fueron...

LOC Las efemérides (INSTITUCIONAL)

OP SUBE PISTA MUSICAL A PP Y SE DESVANECE HASTA DESAPARECER
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EMISORA: XERFR RADIO FORMULA 103.3

FM 2009

PROGRAMA: FUTBOL DE HOGAR DURACION:2°00”

SECCION: ESPECIALISTAS PRODUCTOR: AZUCENA PINA
FECHA DE GRABACION: 20 DE FEBRERO LOCUTOR: NA

2009 GUIONISTA: AZUCENA

1. OP ENTRA EN PP CORTINILLA “LAS NOVEDADES”

2.

3.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

LOC.

¢, Sabias que el mejor regalo para tus hijos es leer con ellos?
iClaro! Pues cuando los nifios leen bien, aumenta
increiblemente su aprendizaje durante sus vidas y surge un
potencial enorme en el futuro de su desarrollo. Pero cuando
sucede lo contrario y los nifios leen muy poco, se les cierran
las puertas, lo mismo que las posibilidades,.La escuela

y el aprendizaje se vuelven mas bien una carga o algo peor.

Como resultado, los nifios que no saben leer bien, cuando
sean adultos, van a sufrir. La investigacion demuestra que
existen condiciones bajo las cuales a los nifios les llega a
gustar la lectura, y dichas condiciones se deben aprovechar

desde muy temprano.

La Dra. Rebecca Novick, investigadora de los Laboratorios

FECHA DE TRANSMISION: 23 DE FEBRERO

PINA
1/3

Educativos Regionales del Noroeste, y dedicada a la investigacion

de la educacion infantil, junt6 toda clase de investigaciones sobre

lectura durante el tiempo de los afios preescolares y de primaria.

SIGUE LOC
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

LOC

2/3
Ha puesto las cosas que encontré en un libro llamado
“Aprendiendo a Leer y a Escribir”,un lugar para
Comenzar”. Nunca es demasiado temprano para empezar a
leerles a los Nifios. Por ejemplo: los dibujos brillantes y de
mucho colorido fascinan aun a los mismos bebés que
apenas estan aprendiendo a enfocar sus 0jos. Y aln antes
de que sus ojos puedan enfocarse, el sonido de la voz de

quien esta leyendo atrae la atencion del bebé.

Los libros cortos y familiares tienen mucho atractivo para los
nifos. El ritmo y la repeticion de los poemas para infantes,
por ejemplo, hacen que los nifios sientan como si las
palabras y los sonidos fueran sus amigos. Conforme leen
una y otra vez sus libros favoritos, se desarrolla otro paso
importante, el de juntar el sonido de la palabra con la palabra

escrita.

Los ritmos y los sonidos que los nifios gozan cuando son
infantes llevan consigo un valor mayor de alegria: les
ayuda a construir su sensibilidad hacia los fonemas, un

conocimiento critico en el aprendizaje de la lectura.
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3/3

1. OP ENTRE MUSICA CD 2, TRACK 4 DESDE EL 3'25” EN FADE IN BAJA Y

2. FONDEA HASTA TERMINAR LA CAPSULA

3.

4,

LOC.

10.

11

.LOCA

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

El ambiente de familiaridad que se va desarrollando en los
nifios cuando se comparten cuentos con adultos que se
preocupan por ellos, es el mejor regalo que las familias y
quienes cuidan de los nifios, pueden ofrecerles a los nifios,
ayudandolos a emprender un excitante viaje en la carrera de su

aprendizaje.

Pero dejemos que sea ella misma la que nos cuente cdmo

funciona este regalo para nuestros hijos...
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EMISORA: XERFR RADIO FORMULA 103.3 FECHA DE TRANSMISION: 23 DE FEBRERO
FM 2009
PROGRAMA: FUTBOL DE HOGAR DURACION:1°30” .
SECCION: CAPSULA MEDICA PRODUCTOR: AZUCENA PINA
FECHA DE GRABACION: 20 DE FEBRERO LOCUTOR: NA .
2009 GUIONISTA: AZUCENA PINA
1/2

1. OP ENTRA MUSICA EN PRIMER PLANO DISCO 3, TRACK 06, 5”. BAJA

2. A FONDO Y SE MANTIENE HASTA TERMINAR LA CAPSULA

3.

4. LOCA. ¢ Sabias que las “caidas" en conjunto son los accidentes que con
5. mayor frecuencia adolecen los nifios? ¢No?

6. jPues resulta que representan la primera causa de accidentes por
7. en de frecuencia en lo pequefiines! Afortunadamente, la mayoria
8. las caidas no son serias, hay que tener presente que algunas de
9. ellas pueden dar lugar a lesiones  craneoencefélicas graves.
10.

11. Una de las caidas mas comunes, es de la cama, tanto de la

12. propia como la de sus padres, del cochecito o de los brazos de
13. una persona adulta, la cual suele ocurrir en nifios de edades

14. comprendidas entre los 6 y los 12 meses.

15.

16. Otra, es la caida del nifio desde el balcén o ventana que suele
17. presentarse entre los 2 y los 5 afios. Estas caidas pueden causar
18. lesiones superficiales como las erosiones, contusiones y también
19. heridas. Entre las lesiones profundas, pueden citarse luxaciones,
20. fracturas, lesiones viscerales

21.} SIGUE LOCA
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

LOCA

LOC.

2/2
En ciertos casos las caidas, pueden dar lugar a larga
hospitalizacién y en ocasiones incapacidad permanente.
Los lugares donde se presentan estas caidas con mayor
frecuencia son: el cuarto de bafio, las ventanas, terrazas,

balcones, arboles, escaleras...

En las escuelas también suelen presentarse este tipo de
accidentes en el patio durante el recreo los nifios se
accidentan por motivos tales como la practica de ciertos
deportes, juegos, pelearse con otros compafieros, caer de un

columpio e incluso tropezar con alguna piedra.

Las preguntas son ¢ Sabes como atender este tipo de lesiones?

¢ Tomas medidas en tu hogar para prevenir accidentes?

En “Futbol de Hogar” nos interesa la integridad de tus hijos y, por
eso, tenemos en la cabina a la Dra. Tania Rodriguez, especialista

en este tipo de lesiones y sus medidas precautorias...

Lesiones? ¢ dolores? ¢ golpes? El consejo de los que saben en

“Futbol de Hogar"... Ellos dicen...

22. OP. SUBE PISTA MUSICAL A PP 10" Y BAJA HASTA DESAPARECER
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EMISORA: XERFR RADIO FORMULA 103.3 FECHA DE TRANSMISION: 23 DE
FM FEBRERO 2009
PROGRAMA: FUTBOL DE HOGAR DURACION:2°00”
SECCION: CAPSULA PSICOLOGICA PRODUCTOR: AZUCENA PINA
FECHA DE GRABACION: 20 DE FEBRERO LOCUTOR: NA
2009 GUIONISTA: AZUCENA PINA
1/3

1. OP ENTRA EN PP PISTA MUSICAL CD 4, TRACK 75". BAJA A FONDO

2. HASTA TERMINAR LA CAPSULA.

3.

4. LOCA ¢ Sabes lo que tienes tus hijos en la cabeza? Cuando llega la
5. adolescencia se produce un cambio en la relacién con
6. nuestros hijos. Empezamaos a notar una transformacion
7. en su caracter y su comportamiento cada vez es mas
8. rebelde.

9.

10. Los adolescentes tienden a cuestionar todo lo que

11. decimos, disminuye la comunicacién padre e hijo, nos
12. dan contestaciones cortantes y nos responden con

13. monosilabos.

14.

15. ¢, Qué podemos hacer los padres para disminuir los

16. comportamientos rebeldes? Empecemos por conocer
17. ¢, Qué es la rebeldia?

18.

19. OP ENTRA EN PP SEX GRITO MUJER

20.

21.

22. SIGUE LOCA
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LOCA

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19

2/3

Calma, calma mamas, la rebeldia es una caracteristica propia de
los adolescentes que se pone de manifiesto en sus actitudes de
diferentes maneras; protestando constantemente, oponiéndose a
las normas o a lo establecido, desobedeciendo por sistema y

enfrentandose con frecuencia a los padres, tutores y profesores.

Hay que recordar que la rebeldia rechaza las normas y suele
perder el control de sus emociones y el comportamiento rebelde
de los adolescentes es la consecuencia de la busqueda de

independencia.

Necesitan distanciarse de la relacién de dependencia y
proteccién que han tenido con sus padres para adentrarse en el

mundo adulto y encontrar su identidad personal.

Oye papa ¢ te has puesto a pensar qué pasa con tu hijo cuando

se producen discusiones continuas y desacuerdos con ellos?

.OP ENTRA EN PP SEX DE LLANTO HOMBRE

20.

21

. LOCA

22.

23.

24,

25.

26.

Bueno, pues se siente frustrado e insatisfecho por como le tratan
y le exaspera el comportamiento que tienen hacia él, a poco
nosotros como padres nunca nos sentimos asi, ¢lo recuerdas

mami?
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

26.

LOCA

LOCA

3/3

Con respecto a su cardcter se encuentra bastante desorientado
por los cambios que esta sufriendo. Ademas de los fisiolégicos,
también se producen cambios en su forma de pensar y de sentir,
experimenta sensaciones nuevas y formas de ver las cosas

diferentes.

Como consecuencia de dichos cambios, es frecuente que pierda
el control sobre sus emociones y no sepa cdmo reaccionar ante

situaciones que no entiende ni puede controlar.

Se revela ante todo lo que considera injusto. Rechaza reglas y
normas que él no considera ldgicas o le parecen absurdas, ya

sean sociales o familiares, y se niega a cumplirlas.

Esta elaborando su propio criterio ante todo lo que le rodea,
necesita tiempo y paciencia para tener autodominio y abandonar

su actitud rebelde.

¢, Qué pueden hacer los padres? Para contestar esta incognita,
tenemos en la cabina a la Psicoterapeuta Fabiola Brioso,

especialista en problemas de adolescente...jAdelante en cabinal

OP SUBE PISTA MUSICAL A PP 2" Y SE DESVANECE HASTA

DESAPARECER
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EMISORA: XERFR RADIO FORMULA 103.3 FECHA DE TRANSMISION: 23 DE
FM FEBRERO 2009

PROGRAMA: FUTBOL DE HOGAR DURACION:130”

SECCION: CAPSULA ECONOMICA PRODUCTOR: AZUCENA PINA

FECHA DE GRABACION: 20 DE FEBRERO LOCUTOR: NA

2009 GUIONISTA: AZUCENA PINA

1/3

OP ENTRA MUSICA EN PP CD 5 TRACK 7 LOS DESDE 1°30”. SE MANTIENE

15"Y BAJA A FONDO 25", CROSS FADER EN 2P CD 6 TRACK 9SE

MANTIENE HASTA TERMINAR LA CAPSULA

LOC

LOCA

10.

11.

12.

13.

LOC

14.

15.

16.

17

. LOCA

18.

19.

20.

21.

22.

El dinero no lo es todo..es tan solo vanidad...Este

es el consejo de “Futbol de Hogar:”

El Hogar es una organizacién como cualquier otra, aunque no lo
parezca, por pequefa. que sea el hogar puede ser desde un
equipo de futbol , hasta una empresa con todas sus areas de

trabajo...

Esta es la primera de tres partes en las que “Futbol de Hogar" te
explicard mama como funciona un hogar estructurado como

empresa, con sus areas respectivas, sus funciones...

Como ama de casa, la mama trabaja en el hogar donde debe
tener una mentalidad profesional muy desarrollada, si de verdad
quiere ser efectiva. Esto no quita nada al caracter afectivo, de

carifio, con que se realiza este trabajo.

SIGUE LOCA
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1. LOCA

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

2/3

En un hogar encontramos un area administrativa, financiera
legal, de salud e higiene, educacion de planeacion del tiempo
libre, un area de relaciones publicas, de compras, area de

nutricion y de mantenimiento...

En esta ocasion, nos enfocaremos a las dos primeras:

administrativa y financiera-legal.

La primera, es donde mama y papa se hacen cargo del
presupuesto familiar y previsiones de pago la responsabilidades
de anotar y controlar la facturacion de los colegios, servicios,

pagos aplazados, etcétera

¢ Trabajo pesado verdad? Pero es también en esta area donde
se debe llevar un control de cuentas bancarias y libretas de
ahorro, sin olvidar la gestién de documentos para preparar;
elaborar y obtener documentacién necesaria, por ejemplo : las
matriculas, pasaportes, carnés y todo lo relacionado con

documentos oficiales .

SIGUE LOCA
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1. LOCA

10. LOC.

11.

12.

13.

14.

3/3
En el caso del area financiera-legal, esta enfocada en el estudio
y decisién de las inversiones familiares y rentabilidad de éstas,
sin olvidar el andlisis de capacidad de endeudamiento, peticién e
créditos, hipotecas y avales...la apertura y cancelacion de
cuentas bancarias, negociar intereses... El estudio y contratacion
de toda clase de seguros, elaborar declaraciones de renta,
impuestos, multas , pedir y firmar escrituras publicas,

documentos notariales.

¢ Yaves? Un hogar no es tan sencillo de entender, un ama de
casa tiene una gran responsabilidad sobre sus hombros el buen
manejo de una casa...Si sé que es duro que alguien tiene que

hacerlo...regresamos a cabina...

15. OP SUBE FONDO OUTBOL A PP 10" Y SE DESVANECE

16. HASTA DESAPARECER

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.
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EMISORA: XERFR RADIO FORMULA 103.3 FECHA DE TRANSMISION: 23 DE
FM FEBRERO 2009

PROGRAMA: FUTBOL DE HOGAR DURACION:3°00”

SECCION: HABLANDO DE... PRODUCTOR: AZUCENA PINA

FECHA DE GRABACION: 20 DE FEBRERO LOCUTOR: NA

2009

GUIONISTA: AZUCENA PINA
1/3

1. OP. ENTRADA "HABLANDO DE...” EN PP LIGAR CON CD 1 TRACK 11

2. DESDE EL 2'30" SE MANTIENE EN PP 10" Y BAJA A FONDO 20".

3.

4. LOCA

9.

Oye mami ¢ Conoces a Antenas? ¢No? Pues es un muy buen
amigo de los nifios, déjame platicarte mas sobre él...

Antenas es un integrante de la “Antenas por los nifios”
asociacion civil formada por un grupo de psicélogos especialistas

en nifios y adolescentes.

10. OP SUBE FONDO A PP CROSS FADE CON CD 4 TRACK 2 DESDE

11. 3'10" SE MANTIENE 5” Y BAJA A FONDO

12.
13.LOCA
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.

23.

Antenas es diferente a todos, él viene del planeta Antenopolis y
no conocia la tierra hasta que llego al consultorio. de “Antenas

por los nifios”-

Después de observar y observar, se dio cuenta que sus
terricolas favoritos son los nifios y las nifias y sélo con ellos

habla.

La verdad, es que los adultos le dan un poco de miedo y solo
accede a hablar con alguno si un nifio lo acompafa y lo cuida.

SIGUE LOCA
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CAPITULO 5 PROPUESTA RADIOFONICA

1.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

LOCA

LOCA

2/3
Antenas no sabe lo que es una mama, ni un papa, ni siquiera lo
gue es la escuela o el cine, porque en Antenopolis las cosas son
diferentes pero aprende sobre la vida a través de lo que los

nifios le explican. ¢ Qué buen amigo no?

Antenas es el mejor y mas seguro confidente de los pequefios; a
ellos a quienes ve y escucha en privado, con quien hace
alianzas y reto pero sobre todo a quienes brinda su amor y

aceptacion sin importar raza, condicion social o creencia.

OP SUBE FONDO A PP CROSS FADE CON CD 11 TRACK 20 DESDE

45" SE MANTIENE EN PP 5", BAJA A FONDO Y SE MANTIENE

LOCA

Cierto es que la realidad en la que viven los nifios hace que se
acreciente la necesidad de brindar atencién psicoldgica dindmica
y efectiva. Es por tal motivo que Julia Borbolla, psicéloga clinica
especializada en nifios y adolescentes concibe esta terapia en el

2003.

OP DESVANECER EL FONDO HASTA DESAPARECER LIGAR CON

INSERT JULIA BORBOLLA DESDE “EL PROYECTO COMENZO...” 25"

HASTA " ..JAVIER DELGADQ” 8"

SIGUE LOCA
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CAPITULO 5 PROPUESTA RADIOFONICA

LOCA

10.

11.

12.

13.

14

. LOCA

15.

16.

17.

18.

19.

20

3/3
La terapia interactiva se lleva a cado mediante un sistema de
circuito cerrado. El paciente entra a una sala donde hay una
pantalla en la que se proyecta la imagen de Antenas. Ahi, el nifio
conversa a solas con el personaje. Junto a esa sala, escondida
detrads de un muro de cartdn, esta el cubiculo desde el cual un
grupo de terapeutas hace preguntas al nifio por medio del

personaje y escucha las respuestas.

Pendiente de la platica, un grupo de terapeutas hace preguntas
al menor por medio del personaje y escucha las respuestas. Es
asi, como se han atendido casos de abuso sexual, maltrato fisico,

miedo y otros.

Julia Borbolla quiere que Antenas esté “donde haya un nifio que
sufra”, esta pensando instalar esta terapia en el resto del pais,
en hospitales publicos y privados, albergues, escuelas y
fundaciones, entre otras instituciones esperando que cada dia

los nifios gocen de un mejor nivel de vida...

.OP SUBE A PISTA MUSICAL SE MANTIEN 5" Y BAJA HASTA DESAPARECER.

21.

22.

23.

24.

25.
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CAPITULO 5 PROPUESTA RADIOFONICA

EMISORA: XERFR RADIO FORMULA FECHA DE TRANSMISION: 23 DE FEBRERO
103.3 FM 2009 ]

PROGRAMA: FUTBOL DE HOGAR DURACION:2°00” .
SECCION: SONDEO i PRODUCTOR: AZUCENA PINA
FECHA DE GRABACION: 20 DE LOCUTOR: NA .
FEBRERO 2009 GUIONISTA: AZUCENA PINA

1. OP ENTRA PISTA MUSICAL ENPP CD 6 TRCK 32" YBAJA A

2. EONDO 5" Y DESAPARECE

3.

4. LOC1 Vox, vox, vox populi

5.

6. OP SEXEN PP DE ECO A LA VOZ DEL LOCUTOR

7. OP CROSS FADER CON DISCO 8 TRACK 7 DESDE 10" SE MANTIENE 3",
8. BAJA A FONDO 5" Y DESAPARECE

9.

10.LOC ¢ Como les explicas a tus hijos qué es la Semana Santa?
11.

12. OP ENTRA INSERT DE SONDEO 1'30"

13.

14.LOC 2 Y td ¢cédmo se lo explicas?

15.

16. OP ENTRA EN PP SEX RAFAGA

17.

18.

19.

20.

21.

22.
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CAPITULO 5 PROPUESTA RADIOFONICA

9.

10

11.

12.

13.

EMISORA: XERFR RADIO FORMULA
103.3FM

PROGRAMA: FUTBOL DE HOGAR
SECCION: CAPSULA SOCIOLOGICA
FECHA DE GRABACION: 20 DE
FEBRERO 2009

FECHA DE TRANSMISION:
FEBRERO 2009
DURACION:2°00”
PRODUCTOR: AZUCENA PINA
LOCUTOR:

GUIONISTA: AZUCENA PINA

23 DE

1/4

OP ENTRA EN PP SEX PAJARITOS. LIGAR CON CD 20 TRACK 5 DESDE

3'46” SE MANTIENE 3” Y FONDEA

LOCA

Por aquellos dias, el gran arbol viejo estaba rebosante de

actividad ya que se celebraba el campeonato del mundo de

futmiga, el fatbol de las hormigas...

OP ENTRA EN PP SEX DE MULTITUD 3”

. LOCA

14.

15

Y habian llegado hormigas de todos los tipos desde todos los
rincones del mundo. Alli estaban los equipos de las hormigas rojas,
las negras, las hormigas aladas, las termitas... e incluso unas

extrafias y variopintas hormigas locas;

. OP ENTRA EN PP SFX DE TROMPETA PRESENTACION 5”

16.

17

. LOCA

18.

19

Y a cada equipo le seguia fielmente su aficion.

.OP ENTRA EN PP SEX DE MULTITUD Y FONDEA 10"

20.

21.

SIGUE LOCA
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CAPITULO 5 PROPUESTA RADIOFONICA

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

2/4
LOCA Segun fueron pasando los partidos, el campeonato gané
en emocion, y las aficiones de los equipos se fueron entregando

mas y mas, hasta que pasoé lo que tenia que pasar...

OP SEX DE TROMPETA ESTRUENDOZA

LOCA (ASUSTADA) En la grada, una hormiga negra insulté a unas rojas

HORMIGA 1 (RIENDO) jEnanas!

LOCA Estas contestaron el insulto con empujones, y chiflidos

OP ENTRA EN PP SFEX DE CHIFLIDOS Y GRITOS 3"

LOCA Y en un momento, se armoé una gran trifulca de antenas, patas y

mandibulas,

OP ENTRA EN PP SEX PELEA 3" EN PP Y BAJA A FONDO 8" Y SE

LIGA CON SEX SIRENA DE AMBULANCIA 3" FADE OUT

LOCA Que acabd con miles de hormigas en la enfermeria y el

campeonato suspendido.

OP ENTRA EN PP SEX “AAHHH" 2”

SIGUE LOCA
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CAPITULO 5 PROPUESTA RADIOFONICA

3/4
1. LOCA Aunque casi siempre habia algun problema entre unas hormigas
2. y otras, aquella vez las cosas habian llegado demasiado lejos,
3. asi que se organiz6 una reunién de hormigas sabias.
4.

5. HORMIGA VIEJA ¢ Qué podremos hacer? Esto ha legado demasiado lejos y no

6. podemos permitir que siga sucediendo, todas nosotras debemos
7. vernos como compafieras y buenas jugadoras

8.

9. HORMIGA 2 iCierto, nuestra lider tiene razon! Esto no puede seguir

10. sucediendo, es una mala imagen para la comunidad...

11.

12. HORMIGA 3 ¢ Pero qué hacemos?

13.

14. LOCA Las hormigas debatieron durante dias para decidir como resolver
15. el problema de una vez para siempre, hasta que finalmente...

16.

17. HORMIGA 1_ iPor finl Tenemos la solucién, lo mejor ser4 comunicarlo a las
18. demas.

19.

20.0P ENTRA PUENTE MUSICAL 4" CD 9 TRACK 4 DESDE 3'10”, BAJA A

EONDO Y SE MANTIENE 20"

21.

22. HORMIGA 2 Creemos que el que todas las hormigas de un equipo sean

23. iguales, hace que las demas actlien como si se estuvieran
24, comparando los tipos de hormigas para ver cual es mejor.
25.
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CAPITULO 5 PROPUESTA RADIOFONICA

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19

HORMIGA 3

HORMIGA 1

4/4

Y como sabemos que todas las hormigas son excelentes y no

deben compararse...

A partir de ahora cada equipo de futmiga estara formado por

hormigas de distintos tipos

OP ENTRA EN PP SEX DE MURMULLOS EN PP 2” Y BAJA A FONDO

LOCA

Aguella decision levanté un revuelo formidable, pero
rapidamente aparecieron nuevos equipos de hormigas
mezcladas y cada hormiga pudo elegir libremente su equipo

favorito.

Las tensiones, a pesar de lo emocionante, casi desaparecieron,
y todas las hormigas comprendieron que se podia disfrutar del
deporte sin tensiones ni discusiones. Trabajando con respeto y

tolerancia

.OP FADE IN CD 9 TRACK 6 DESDE 1'40” PERMANECE 3", Y SE DESVANECE

20. HASTA DESAPARECER

21.

22.

23.

24,

25.

26.
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CAPITULO 5 PROPUESTA RADIOFONICA

DESCRIPCION DE LOS RECURSOS TECNICOS Y HUMANOS

Para la realizacion de este programa, sera necesario contar con el equipo

gue se encuentra en la cabina de radio, de la cual de necesitaran:

% Tres micr6fonos, dos para los conductores (hombre y mujer) y un tercero
para el invitado, ya sea reportero, deportista o especialista.

% Se necesitara una computadora con el programa de edicion de audio
Vegas 8.0 que permita el almacenamiento del material que se utilice
para cada emision, es decir, fondos, entradas y salidas asi como el las
capsulas grabadas con anticipacion.

% La cabina de transmision para la realizacion del proyecto.

Los recursos humanos requeridos se encuentran:

¢ Un productor

% Un asistente de produccién

% Operador de cabina

% Dos conductores (Un hombre adulto y una mujer joven)

% Dos colaboradores (hombre mujer) quienes se dediquen a realizar las
capsulas informativas y reportajes, los cuales pueden ser parte del

equipo so6lo como colaboradoras a las que se les pague por honorarios.

Teniendo un total de ocho integrantes del equipo de trabajo y uno que
proporcione el medio de comunicacién. Este dltimo recibir4 su salario por

parte de la empresa.>

52 Esta situacion dependera del acuerdo al que se llegue con Grupo Radio Férmula, hay que tomar en
cuenta que puede estar sujeta a cambios.
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CAPITULO 5 PROPUESTA RADIOFONICA

» PRESUPUESTO

Si observamos otros términos como el costo de la produccién obtendremos

las siguientes aproximaciones:

Debido a que el tiempo del programa ser4 comprado por el equipo de
produccion, la totalidad de los recursos técnicos seran proporcionados por
empresa radiodifusora, aclarando que el sueldo del operador correra a
cargo de Radio Formula y la remuneracién del equipo de produccién estara
bajo la administracion del productor. El presupuesto mensual establecido es

el siguiente®:

v PRODUCTOR:$ 9000 mensuales

v ASISTENTE DE PRODUCCION: $ 4000 mensuales

v CONDUCTORES 2:$4000 mensuales

v" COLABORADORES (2), 1500 mensuales por cada uno:

Por lo cual se tendria un gasto mensual estimado de: $ 24,000

%3 Cabe resaltar que estas cantidades son estimadas y estan a reserva del acuerdo al que se llegue con el
medio de comunicacion
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CAPITULO 6 CONCLUSIONES

CONCLUSIONES

La mujer juega un papel importante en el seno familiar, ellas son la base de la
familia y son las encargadas de realizar de buena forma las tareas del hogar
como la crianza y educacién de los hijos para que la vida familiar resulte

placentera.

Debido a que el futbol es el espejo de la identidad de un territorio y que
constituye una de las mayores vias de generacion de redes de relacion social,
el deporte se convierte en un medio de creacién de identidad que puede dentro

de sus funciones contribuir a la cohesion social.

Ya que la mujer, la radio y el futbol coinciden en tener como uno de sus
objetivos el fomentar la identidad y cohesion social, la mujer puede tomar
como herramientas a la radio y el futbol para decirles a otras mujeres, lldmese
madres de familia, hermanas, novias etcétera, como fomentar el vinculo
familiar de tal forma que se forje una identidad, con el fin de que se mejore el

desarrollo humano de los integrantes de ésta.

La rapida incursion de las mujeres en el periodismo deportivo se debe
principalmente a dos razones, por un lado, estan quienes realmente aman el
deporte y encuentran en el periodismo la posibilidad de estar cerca de la
actividad que les gusta, mientras que también estan las que ven este oficio la
posibilidad de destacar en un ambito en el que las mujeres aun luchan por

abrirse paso y en el que, por ende, no tienen mucha competencia.

Actualmente, aun se considera que la mujer no deberia hablar sobre deporte,
aungque poco a poco esta tendencia esta desapareciendo, por tal motivo existe
poca participaciéon femenina en los programas radiofénicos deportivos y se
hace evidente que no existen la mismas oportunidades para narrar un partido

de futbol entre hombres y mujeres ya que “principalmente el aficionado a este
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CAPITULO 6 CONCLUSIONES

deporte aun no esta acostumbrado a la voz femenina y los duefios y directivos

de las empresas no se quieren arriesgar a perder rating”.

Las mujeres han comenzado a formar parte de los medios deportivos, en
especifico de los programas de radio deportivos, incluso existen ya productoras
de este tipo de programas en radio como por ejemplo: Esther Santillan,

productora del programa “Dos en el area”.

Con respecto a la mujeres que comentan el futbol en los medios de
comunicacion, Esther Santillan subraya que en el caso de México se trata de
personas que carecen del conocimiento necesario para realizar este trabajo,
principalmente cuando hablamos de la televisibn, como en todo, existen
excepciones, por ejemplo Gabriela Fernandez de Lara y Georgina Gonzélez,

guienes han dado muestras claras de profesionalismo.

En radio, generalmente, son las mismas que se desempefian en la television y
responden a las mismas caracteristicas. Finalmente, en la prensa, hay mujeres
muy valiosas que saben sobre el deporte y han mostrado criterio para comentar

y en la realizacion de crénicas escritas.

Si bien es cierto que las mujeres han sido parte activa del deporte desde 1900,
aun no han completado su participacion como comentaristas y analistas
deportivas, ya que esta nueva faceta de las mujeres data de tan solo un lustro

atras y por tanto la preparacion tedrica es aun limitada.

Cuando se habla de aquellas mujeres que practican este deporte asegura que
han aprendido bastante bien a jugarlo, pero dada la situacion mercadoldgica de
nuestro tiempo no han logrado enganchar al publico como lo hacen los
hombres por una sencilla razén cultural de tiempo y espacio. A las mujeres les
ha costado mucho tiempo encontrar su espacio y en el terreno del deporte no

es la excepcion.
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CAPITULO 6 CONCLUSIONES

Tomando como base los resultados de la encuesta, las mujeres disfrutan de
ver el futbol e incluso se convierten en un acompafante fiel a los
entrenamientos de sus familiares quienes practican este deporte, asi como
también hay algunas mujeres que ya practican de formas profesional este
deporte.

A las mujeres les interesa que les hablen de futbol, ya sea porque les atrae un
jugador, disfrutan del deporte como tal o simplemente porque a las personas

mas cercanas a ellas les gusta practicarlo.

Entonces, es evidente que las cuatro ideas principales que dieron pie a la
investigacion, sélo la siguiente pudo ser corroborada:

% Las mujeres comunicadoras no conducen programas de
radio especializados en futbol, porque los duefios de los
medios, comentaristas, productores y patrocinadores no les

brindan el espacio en el medio

Asi, este resultado es favorable, puesto que existe el espacio para la
propuesta presentada y el publico tentativo se muestra dispuesto a este tipo de
programas de tal forma que la propuesta que se presenta a continuacion
ayudard a impulsar esa vertiente de informacion y andlisis futbolistico hacia las
mujeres, combinado con ciertos elementos que ayuden al desarrollo social de
los integrantes de la familia, retomando la importancia que tienen como amas

de casa y madres dentro del hogar...

A lo largo de la investigacion, asi como del proyecto radiofénico se ha logrado
ubicar perfectamente a la mujer como una figura de gran peso social, ya que es
ella quien educa y ve por el bien de la familia y de todos los integrantes de

ésta. Asi pues Futbol de Hogar proporciona a las mujeres en su condicion de
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CAPITULO 6 CONCLUSIONES

madres de familia informacion para desempefiar al maximo su papel de vinculo
en el desarrollo y funcionamiento de la familia tomando como herramienta el
futbol.

Siguiendo por este camino, se puede observar que dicha informacion ayudara
a fomentar el interés en este deporte asi como el trabajo en equipo, de tal
forma que la practica de los valores deportivos y, en especifico del futbol,
puedan trasladarse al dmbito familiar y social favoreciendo al desarrollo de

cada uno de los integrantes de la familia.

Asimismo, Futbol de Hogar abre el espacio a la participacion de las mujeres
dentro de los medios de comunicacion para que sean ellas las que comuniquen
y proporcionen la informacion necesaria para avanzar en el desarrollo personal

de los hijos, el padre e incluso de ellas mismas.
En sintesis, Futbol de Hogar toma como pretexto el futbol para proporcionar a

las mujeres informacién de calidad que ayude a favorecer el desarrollo familiar

,tanto interno como externo, es decir, frente a la sociedad.
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ANEXO 1

SONDEO
Se realiz6 un pequefio sondeo a 50 mujeres amas de casa para poner a
prueba el contenido del programa “FUTBOL DE HOGAR” a continuacion se

presenta el esquema de las preguntas realizadas:

¢,Cudl Es tu estacién de radio preferida?

Radio red: 10

Radio formula: 16

Laz: 17

Otra: 7

En un programa de radio, qué prefieres una voz femenina o una
masculina:

Hombre: 35

Mujer : 6

Ambos 9

¢ Te gusta el futbol soccer?
Sl 26
NO 24

Hablando de tu familia:

¢, Qué te gustaria que hubiera un programa de radio para escucharlo junto
con tu familia?

PENSAMIENTOS

INFORMACION PARA LA EDUCACION DE MIS HIJOS

CUENTOS

¢Qué tipo de informacion te gustaria que te dieran para ayudarte a

educar atus hijos?
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PSICOLOGICA

COMO AYUDAR EN LAS TAREAS A LOS HJOS
INFORMACION PARA MOTIVARLOS EN LA ESCUELA

¢,Cuanto te gustaria que durara el programa?

a)
b)
c)

30 min 16
60 min 26
120 min 8

Escribe si o0 no a las siguientes secciones, dependiendo de lo que te

gustaria escuchar en un programa de radio:

d)
e)
f)
9)

Dramatizacion
Informacion con expertos
Efemérides

Consejos de futbolistas
Cépsula médica

Sondeo

Informacion futbolistica
Problematicas sociales
Reportajes de futbolistas
informacion psicolégica
Calendario deportivo
Informacién econdmica

Musica

sl
27
45
22
15
40
45
18
38
21
39
38
44
40

NO
13
5
28
35
10
5
22
12
39
11
12
6
10
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ANEXO 2
GLOSARIO

A continuacion se presentan algunos de los términos principales dentro del
argot radiofonico:

Lenguaje de uso comun en la produccion, locucidon y operacion
radiofonica

Adaptacién: Transposicion de un trabajo realizado originalmente para un

medio, hacia otro medio.

Armado: Programa terminado incluyendo voces, musicalizacion y efectos

especiales. Es el “producto” de una post produccion

Audio: Todo lo referente al sonido

Auditorio: Publico al que se dirige un mensaje sonoro

Bitacora: Guidn listado de la programacion musical de una emisora

Cabeza: Cada uno de los textos noticiosos dentro de un teasser

Conductor: Locutor que lleva a su cargo, al aire, un programa de contenido

Cortinilla: Breve emision musical y / o de voz que separa un programa del

corte comercial

Créditos: Es el reconocimiento, al aire, de todos los que participaron en un

programa

Cross fade: Accion de sobreponer en la consola de audio, un sonido a otro,

para finalmente reemplazarlo
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Cue: Indicacion grafica o verbal que sefiala inicio de grabacion o entrada al aire

Desde arriba: Indica comenzar la grabacion desde el principio del guion o del

texto

Escaleta: Esquema técnico de tiempos y organigrama de transmisién de un

programa, basicamente utilizado para la television

Fade in: Entrada gradual de una sefial de audio en la consola

Fade out: Salida gradual de una sefial de audio en la consola

Fondo o fondeo: Permanencia de la musica en segundo plano debajo de la

voz

Insert: Es una grabacion que se inserta dentro del programa o la edicion,

generalmente de corta duraciéon

Ligarse: Se refiere a dar continuidad a la transmision sin ir a corte

Produccion: Accién, modo y efecto de pre producir, producir, post producir,

realizar y transmitir un programa de radio y television

Puente: Breve emision de musica que enlaza secciones con el fin de marcar

continuidad y romper ritmos monG4tonos

Rafaga: Fragmento musical agil y breve que destaca determinado momento o

pasaje del programa

Rompecorte: Grabacion en frio agil y breve que identifica o refuerza nombre

del programa, estacion, etcétera y se transmite a la mitad del corte comercial

Rubrica: Mejor conocida en el medio como identificacion oficial e institucional.

En ella se menciona el nombre de la estacidn, siglas, frecuencia, potencia, etc
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Spot: Mensaje o anuncio comercial

Spotear: Colocar una pista en el momento exacto de su inicio, no

necesariamente al principio de la misma

Teasser: Resumen noticioso de entrada de programa

Voz en frio: Grabacién de la voz sin fondo musical o efectos especiales

Voz en off: Voz grabada o en vivo de un programa o estacion. Se asocia mas

a la television (off: fuera de cuadro), pero significa lo mismo en radio

Tratamiento: Etapas de desarrollo de un guibén; estilos diferentes de

conduccion.®

Cuando se conocen bien estos elementos, corresponde hacer el guion de la
emision. El guidn es el instrumento que sirve para planificar cualquier programa
radiofonico y, especialmente, para prever todo el material sonoro que sera

necesario para su produccion.

% Robert L. Hillard. Guionismo para radio, television y nuevos medios, pags. 449-453
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ANEXO 3

TIPOLOGIA BASICA DE LA PROGRAMACION EN RADIO Y TV

AUDIENCIA O PROPOSITO POR EL GENEROS Y DURACION FORMAS DE FORMA DE
PUBLICO CONTENIDO FORMATOS REALIZACION | TRANSMISIO
DESTINADO N
¥ Infantil ¥ Educativos ¥ Economico| ¥ FACTUAL ¥ Spot: 207,
¥ Juvenil ¥ Culturales S (Basados en| 307, 60" ¥ Grabadoen | ¥ Diferidos
# Adultos ¥ Informativos ¥ Politicos hechos reales) ¥ Capsulas: 1 a| segmentos para
(hombres y ¥ Entretenimient| # Sociales = Documental 3 minutos editar o /o post- | # Directos
mujeres) o] ¥ Deportivos = Periodismo/ ¥ Reportajes, producir
¥ Paratoda | ¥ Telemareting | ¥ Musicales Noticiarios/ Panel cortos o
la familia ¥ Servicios ¥ Publicitario @ Deportivos cortometraje: de | ¥ Envivo
¥ Deportivos S @ Musicales 3 a 15 minutos
¥ Comerciales ¥ Codmicos & Concursos ¥ Programa
(publicitario) @ Miscelaneo estandar: 20, 30
$#  FICCIONY 0 60 minutos.

ENTRETENIMIENTO

¥ Programa
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« Drama/ Ficcién/
Melodrama

@ comedia

@ Entretenimiento
ligero

@ Telenovela

@ Programas

Seriados

largo: mas de 60

minutos

Apuntes de la clase del curso Técnicas del produccién y Realizacion Radiofénica, impartido por el "Prof. Manuel Cortés Cortés, en

el 7°. Semestre de la licenciatura en ciencias de la Comunicacion en la Facultad de ciencias Politicas y Sociales de la UNAM. Julio

2004.
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ANEXO 4
EL PROCESO DE PRODUCCION DE PROGRAMAS DE RADIO

PREPRODUCCION REALIZACION POSTPRODUCCION

a) GENERACION DE LA IDEA DEL
PROGRAMA, Y DETERMINACION

DEL GENERO Y EL FORMATO a) ENVIVO a) La postproduccion permite la
® Andlisis de la audiencia modificacion del  material
® L‘:‘é%fg?na;'on sobre el tema del b) GRABADO PARA EDICION obtenido en la realizacién. En
® Decisién sobre el modo o la forma esta fase se pueden agregar
de produccién ] o
® Desarrollo del tratamiento del efectos, audios adicionales
programa . para realzar el trabajo.
® Escritura, revision y autorizacién
del guion literario
® Preparacion del presupuesto del

programa b) Evaluacion

) . ® Raiting
b) PLANEACION DE LA PRODUCCION
DEL PROGRAMA ® Encuesta
® Determinacion de los ® Resultados
procedimientos que se
aplicardn mas tarde o sobre la
® Marcha
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c) EL GUION TECNICO DEL
PROGRAMA

® Escritura
® Revisiéon y Correcién
® Autorizacion

Apuntes de la clase del curso Técnicas del produccién y Realizacion Radiofénica, impartido por el “Prof. Manuel Cortés Cortés, en

el 7°. Semestre de la licenciatura en ciencias de la Comunicacion en la Facultad de ciencias Politicas y Sociales de la UNAM. Julio

2004.
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