L ATHN i

QL )

Fea s
B Vi

ACATLAN

UNIVERSIDAD NACIONAL
AUTONOMA DE MEXICO

FACULTAD DE ESTUDIOS SUPERIORES
ACATLAN

DISENO DINAMICO DEL LOGOTIPO DIGITAL
DE LA ESTACION RADIO SILADIN
DEL C.C.H. NAUCALPAN QUE SE TRANSMITE
POR INTERNET

TESIS
QUE PARA OBTENER EL TITULO DE
LICENCIADA EN DISENO GRAFICO
PRESENTA
NANCY RAQUEL MARTINEZ VAZQUEZ

ASESORA: LIC. ADRIANA GUERRERO RIOS

ABRIL 2009



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



El esfuerzo y dedicacidén expuestos en esta Tesis

son dedicados a mis papds y hermanos que con su
ejemplo de constancia y dedicacién asi como el amor
con el que me han forjado hicieron posible este logro
y el inicio de una nueva etapa en mi carrera.

Agradezco atodos los involucrados
que contribuyeron a la realizacion de
esta Tesis ya que con su apoyo, y guia
me indicaron los pasos a seguir para
llegar al final del camino.



INDICE

Introduccion

Capitulo 1. LA COMUNICACION EDUCATIVA POR INTERNET
Y RADIO SILADIN EN EL CCH NAUCALPAN

1.1 La comunicacién por Internet
1.1.1 La radio por Internet
1.1.2 Caracteristicas de la radio por Internet
1.1.3 Ventajas y desventajas de la radio por Internet
1.1.4 ;Qué es lo digital?
1.2 La pedagogia via Internet
1.2.1 Caracteristicas de la pedagogia via Internet
1.2.2 Ventajas y desventajas de la pedagogia via Internet

1.3 EI CCH Naucalpan

1.3.1 Antecedentes histdricos
1.3.2 Misién

1.3.3 Visién
1.3.4 Filosofia

1.4 Radio Siladin
1.4.1 Antecedentes histdricos
1.4.2 Misién
1.4.3 Visiéon

1.4.4 Filosofia

Pagina

15
21
24
26
27
29
31

33
34

35

36
36

37
38
39
40

42



Capitulo 2. EL LOGOTIPO Y SUS VARIANTES COMO MEDIO
DE DIFUSION
2.1 El logotipo y sus variantes
2.2.1 ;Cuando se necesita un logotipo? y sus beneficios
2.2.2 Ejemplos de logotipos de estaciones
de radio transmitidas por Internet
2.3 Laimagen
2.3.1 Qué ocurre con la imagen corporativa
2.3.2 Estructura de una imagen
2.4 Laidentidad
2.4.1 Los signos de identidad
2.4.2 Nombre
2.4.3 Signo
2.4.4 Simbolo
2.4.5 Gama cromatica
2.4.6 Tipografia
2.5 La difusién
2.6 Identificacion de necesidades de comunicacién

2.7 Perfil del usuario

44

50

54

57

58

59

61

62

62

63

64

65

66

67

69

70



Capitulo 3. DISENO DEL LOGOTIPO RADIO SILADIN, EMPLEO
Y EVALUACION

3.1 Requerimientos bdasicos empleados en el proceso del disefio 72

del logotipo para Radio Siladin

3.1.1 Proceso metodoldgico 80
3.2 Laforma 82
3.3 El color y sus significados 85
3.3.1 Elcolor en pantalla 94
3.4 Proceso de bocetaje 99
3.5 Integracion de elementos 111
3.6 Porqué el dinamismo como elemento visual 113
3.7 El dinamismo empleado en el disefio del logotipo 116
3.8 Presentacion del disefio 120
3.9 Evaluacidn del logotipo 121
3.9.1 Definicion y tipos de manual 122
3.9.2 Manual de aplicacién del logotipo Radio Siladin 122
3.10 Restricciones de uso 125

3.11 Imagen en pantalla 126



CONCLUSIONES

Fuentes de Consulta

Anexo 1. Presentacidn del cartel Radio Siladin

Anexo 2. Carta de aprobacidn del logotipo Radio Siladin de comunidad Linux
Anexo 3. CD Imagen en pantalla del logotipo Radio Siladin, ejemplos de
logotipos dindmicos de otras estaciones de radio: Radio UNAM, OIGO,

Radio Educacion

127

128

131

132



INTRODUCCION

La elaboracién del presente trabajo de investigacion tiene como finalidad el resolver
de forma dindmica, es decir con movimiento el disefio del logotipo digital de la
estacion de Radio Siladin que se transmite por Internet ubicada en el CCH Naucalpan,
resuelto y presentado con movimiento, serd atractivo y generard mas interés y
participacién de los estudiantes del CCH Naucalpan, lo cual va a permitir un

fortalecimiento de Radio Siladin como una alternativa de difusion cultural.

Partiendo del concepto en el cual se basé esta investigacidn del libro ;Qué es el disefio
grafico?, de Quentin Newark “la identidad al igual que en una persona es una parte de
su personalidad” se decidi6 crear una personalidad mediante un logotipo dinamico,
este proyecto de investigacion determind que la definicién a utilizar de este mismo
libro en la investigacién fuera la siguiente: “El logotipo puede ser un trozo de
tipografia, un simbolo, una imagen o una combinacion de estos tres elementos” se
retomd este fragmento ya que desde el punto de vista de esta tesis un logotipo no
sélo es tipografia, o imagen, si no una conjuncién de estos componentes que le da

forma y significado al disefio y que a lo largo de cada uno de los capitulos se explicara.

Considerando lo anteriormente expuesto el desarrollo de esta investigacién se

estructura de la siguiente manera:

En el capitulo 1 se habla de manera general del concepto de comunicacién, el origen
de la radio via Internet como una nueva opcién pedagogica y una nueva forma de
comunicarse, asi como los antecedentes, organizacién, misién, visiéon, del CCH
Naucalpan y de radio Siladin, para posteriormente pasar a la estructuraciéon de

conceptos que dardn forma a la creacién del disefio.



En el capitulo 2 se plantea el manejo de conceptos basicos para la creacién y
comprension del logotipo digital y la muestra de diversos ejemplos de estos en
estaciones de radio que se transmiten por Internet.

Se explica la diferencia entre imagen y logotipo, sus diferentes definiciones, asi como
el contexto en el que se desarrolla el proyecto de investigaciéon para su realizacién en
Radio Siladin y su influencia en la comunicacién, para concluir con la elaboracién del
disefio del logotipo basado en el conjunto de conceptos elaborados y expuestos a lo

largo del desarrollo de los capitulos anteriores.

En el capitulo 3 se muestra la propuesta del logotipo digital de Radio Siladin para
resolver mediante el dinamismo, el porqué se eligi6 la alternativa de disefio, bocetos,
requerimientos basicos empleados en el disefio, y la integracién de los elementos que
la conforman, para que posteriormente se evalie y analice el uso y las técnicas

utilizadas asi como las restricciones de su manejo.

Como se menciond anteriormente se realiz6 un logotipo dinamico, se le dice dinamico
porque es presentado con movimiento, ya que es el factor del anclaje visual para que
el usuario de Radio Siladin, que es la estacién de radio que en la actualidad no cuenta
con un logotipo que ayude a los internautas a identificarla, distinguirla, y que llame la
atencion de las demas estaciones que se transmiten por Internet, por tal motivo fue
necesaria la realizacién de un disefio que plasmara el significado de lo que es la

estaciéon y que apoye a la divulgaciéon de esta reciente eleccién pedagdgica.

Siguiendo esta definicion se realizé un logotipo dindmico en el cual se manejo la
combinacidn de estos elementos para su disefio, empleando como elemento visual de

apoyo el movimiento para su realizacion.

Cabe mencionar que no es una imagen corporativa puesto que el logotipo que se

diseno, es para un departamento dependiente de una institucién que en este caso es
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el Colegio de Ciencias y Humanidades Naucalpan que ademads es perteneciente a la
UNAM y por tal motivo ya cuenta con una imagen corporativa que la represente.
Tomando en cuenta estos parametros y todo aquello que engloba una imagen
corporativa se decidié que se manejara como un logotipo digital el que represente a la
estacién Radio Siladin ya que sera empleada en Internet bajo la supervision y

dependencia del Colegio de Ciencias y Humanidades Naucalpan y de la UNAM.

Se eligié el dinamismo como un elemento complementario para la creaciéon del
logotipo, puesto que “el movimiento representa una de las fuerzas visuales mds
predominantes en la experiencia humana”, segin D.A. Dondis en su libro “La Sintaxis
de la Imagen”, y es precisamente lo que se busca que el logotipo presentado de forma
dindmica quede impregnado en la mente del usuario, y sea asi algo atractivo para los
estudiantes del CCH Naucalpan que son el publico al que principalmente se le

mostrara el logotipo.

En la parte final de la tesis se anexé un CD, que complementa la informacién de
ejemplos de logotipos que se transmiten Unicamente por Internet, esto con la
finalidad de mostrar con méas claridad el manejo del movimiento como atraccién
visual ante el espectador, se muestra el ejemplo del cartel que sirvié de apoyo a la

difusion de la estacion de radio.

El objetivo principal del proyecto de investigacién es el poder aportar mediante el
disefio grafico un soporte para que se tenga mayor difusién, identidad y ubicacién
exacta a la estacion de radio Siladin; este proyecto tiene como finalidad el contar con
un espacio de comunicacién entre los jovenes y para los jévenes, ademas de ser una
nueva opcién educativa. Y es de suma importancia que ellos conozcan y les sea
atractivo el nuevo espacio que fue hecho para ellos, creando una forma interesante,
que llame la atencion principalmente a los estudiantes del CCH, haciendo mas rapida

y exacta su localizacion.



La presentacion de este proyecto ante las autoridades correspondientes fue de sumo
interés, ya que a lo largo del desarrollo de la creacién del disefio del logotipo, se
involucraron diversos sectores de la comunicacién, ya que Radio Siladin pretende ser
parte de la estacion de radio llamada Punto medio, la cual ya es transmitida de forma
directa por medio del Internet, de esta forma ambas estaciones crearan un vinculo
con los estudiantes de forma interactiva que les permitira conocer e involucrase mas

con la institucién y todo lo que ella representa y les brinda.



CAPITULO 1. LA COMUNICACION EDUCATIVA POR INTERNET
Y RADIO SILADIN EN EL CCH NAUCALPAN

En este capitulo, primero se explicard el concepto de comunicacién, los puentes
comunicacionales, el origen de la radio via Internet como una nueva opcién
pedagégica y una nueva forma de comunicarse, asi como los antecedentes,
organizacién, misién, vision, del CCH Naucalpan, ya que, es el sitio en el cual se
encuentra Radio Siladin tema que se aborda, de igual forma mencionando sus

antecedentes, objetivos y funciones.

1.1 La comunicacion por Internet
Para entender con mayor claridad el concepto de comunicacion por Internet,

debemos partir de la definicién de comunicacién.

COMUNICACION: “Comunicacién proviene de la palabra latina Communis, que significa
comin, por tal motivo al comunicarse, se trata de establecer una comunidad con
alguien. La comunicacién es un proceso de interaccion social a través de simbolos y

sistemas de mensajes que se producen como parte de la actividad humana™.

Es una actividad inherente a la naturaleza humana que implica la interaccién y la
puesta en comin de mensajes significativos, a través de diversos canales y medios
para influir, de alguna manera, en el comportamiento de los demés y en la

organizacién y desarrollo de los sistemas sociales.

! www.mitecnologico.com
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MODELO DE COMUNICACION DE ROMAN JACOBSON
Como se presenta en el modelo. Los elementos que intervienen en el proceso de

comunicacion son:

“EMISOR: Sujeto que produce el acto de comunicacion.

REFERENTE: La realidad extralingiiistica a la que alude el mensaje comunicativo.
CODIGO: Conjunto de signos relacionados entre si, y de reglas de construccién y
disposicion del emisory del receptor.

MENSAJE: Resultado de la codificacidon, portador de la informacién o conjunto de
informaciones que se transmiten.

CANAL: Medio fisico por el que circula el mensaje.

RECEPTOR: Sujeto que descodifica y recibe el mensaje.

CONTEXTO: Conjunto de factores y circunstancias en las que se produce el mensaje y
que deben ser conocidas, tanto por el emisor como del receptor. Podemos distinguir
distintos tipos de contextos:

CONTEXTO SITUACIONAL: Circunstancias temporales y espaciales en las que se produce
el acto comunicativo.

CONTEXTO SOCIOHISTORICO: Conocimiento de la época en la que producen los
mensajes.

CONTEXTO LINGUISTICO: Lo dicho antes o después de un enunciado puede condicionar

su interpretacion™.

2 . L
www.lenguaje y comunicacion.com.mx
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En este proceso de comunicacién existen factores que hacen que este se vea

interrumpido o mal interpretado a esto se le denomina ruido y redundancia.

RUIDO: Perturbaciones no previstas ni previsibles que destruyen o alteran la
informacidn, el ruido aparece en casi todos los procesos comunicativos.
REDUNDANCIA: Elemento innecesario que aparece en un mensaje y que sirve entre
otras cosas para combatir el ruido, la redundancia puede ser de dos tipos:
Redundancias que dependen del propio cédigo.

Redundancias que dependen de la voluntad del emisor.

Podemos encontrar dos tipos de procesos comunicativos:

Comunicacién unilateral: Acto en el que emisor emite un mensaje que el preceptor
recibe.

Comunicacién bilateral: Acto en el que un emisor emite un mensaje que percibe el
receptor y posteriormente ese receptor se convierte en emisor y posteriormente se

convierte en emisor de un nuevo mensaje que captara el antiguo emisor.

En este sentido podemos establecer que si retomamos el esquema de Jacobson, y lo
aplicamos al proyecto del logotipo, el emisor es la estacién de radio, que es el que va a
transmitir el mensaje de identificacion mediante el nombre de la estacién Radio
Siladin, posteriormente el disefio del logotipo que en este caso seria el c6digo, siendo
el internauta el receptor encargado de codificar el mensaje al consultar la pagina,
para que a su vez el internauta retroalimente la comunicacién convirtiéndose en el
emisor; al interactuar con la estacion de radio mediante correos electrénicos o
mensajes instantaneos del chat siendo asi el Internet el canal por el que se transmite
el mensaje y la referencia la instituciéon que es el contexto en el que se desarrolla este

proceso de comunicacion.



A continuacidn el siguiente esquema ejemplificara lo antes mencionado:

REFERNTE
Institucién CCH Naucalpan
Estacién de Radio ------ Radio Siladin------ Internauta
EMISOR ----------- MENSAJE-------- RECEPTOR
Logotipo Radio Siladin

CODIGO

Internet

CANAL

Existen varios puentes comunicacionales a través de los cuales emisor y receptor
pueden participar para llevar acabo este sistema, los medios impresos, audiovisuales,
y en el caso de la estacion el Internet, que ahora es un puente que permite conocer
una gama infinita de emisores y receptores con la finalidad de retroalimentarse unos

a otros.

Ahora abordaremos el tema de la comunicacién por Internet que es el medio por el

que la estacién se dara a conocer.

“En la actualidad la sociedad se ha ido transformando, cambiando las normas

tradicionales que ciertas esferas (iglesia, escuela, familia) habian dictado siempre.

Estas clases habian marcado la conducta social hasta ahora que en su mayoria han sido
desplazadas por los medios de comunicacion, que en el presente se encargan de definir

las lineas ideoldgicas”3.

3 Y, .
“Comunicacion en el Siglo XXI”. www.ucasal.net
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David K. Berlo (1960) sostiene que no se puede hablar de principio y fin de
comunicacion, ni que esta se produzca de una sola manera. “La comunicacién de
masas se puede definir como un proceso y una forma mds de comunicacion que tiene
lugar junto a otros (interpersonal, intergrupal, organizacional, etc). Es todo proceso de
interaccion social por medio de simbolos y sistemas de mensajes. Incluye todo proceso
en el cual la conducta de un ser humano actiia como estimulo de la conducta de otro ser

humano. Puede ser verbal, o no verbal, interindividual o intergrupal™*

La comunicaciéon de masas suele implicar el contacto simultdneo entre un emisor y

muchos receptores, por lo que la influencia es inmediata y extensa.

Hoy en dia la comunicacién cuenta con una infinita gama de instrumentos para su

reproduccidn, una alternativa de esta es la Internet.

Se llama "Internet”, a los “centenares de redes interconectadas en todo el mundo, las
que funcionan porque utilizan los mismos protocolos de comunicacion. Es por este tipo
de interconexion a escala mundial, que se puede hablar de Internet como un medio de
comunicacién social, ya que constituye un medio masivo de comunicacién que llega a
centenares de personas en un mismo momento y constantemente”>. Ademas se puede
considerar, también, como un medio de comunicacién interpersonal, ya que
constituye una forma de comunicacién propia de la relacién entre individuos que se

desarrolla actualmente.

A lo largo del progreso de la vida del hombre, los medios de comunicacién han
constituido un papel importante dentro de éste. “Estos han contribuido, desde un

principio, a acercar mds a la gente, en el sentido que se ha ido facilitando, cada vez mds,

* fdem pag. 65
5 Alvarez, J. “Historia y modelos de la comunicacion en el siglo XX .Ariel Comunicacion;Espaiia,1992,
pag 34



la comunicacion y la informacién. Lo anterior se puede ver reflejado desde el invento de
la radio, teléfono, television, fax, teléfonos celulares, satélites, Internet, entre otros. Estos
medios de comunicacion al situarlos en una linea de tiempo, muestran una gran

evolucidn tecnoldgica que ha permitido superar fronteras”®.

Puesto que el desarrollo de novedosas transmisiones de la comunicacién han
permitido al individuo tomar una actitud que fortalezca su conocimiento, hay que
tener presente que a principios del siglo XXI los medios de informacidn,
particularmente los electrénicos, son los grandes alimentadores y excitadores de
nuestros cerebros y emotividades, y por lo tanto, de nuestras conciencias

permitiéndonos una evolucién en distintos ambitos del aprendizaje.

Se dice que:“Internet estd creciendo a un ritmo de 80% o 100% desde 1998 y sigue
creciendo al mismo ritmo. Posiblemente mds alld del 2010, mds de la mitad de la
poblacién mundial estard presente en Internet, es decir, que dentro de seis afios Internet
tendrd una dimensién comparable a la de la infraestructura telefénica existente en el

mundo”’.

Debido a su avasallador avance, se podria decir que Internet no constituiria un simple
medio de comunicacién mdas en el mundo, ya que diariamente abarca ademads a la
televisidn, la radio y la telefonia celular, etc.,, lo que lo constituye un medio de

comunicacion versatil y multiple.

Por ello, la difusién consecuente de realidades y sensibilidades sobre nuestros
problemas difundidos a través de los medios de informacién colectivos, pueden
provocar un proceso de desarrollo de nuestra sociedad motivado, es decir, influido e

inducido por este como todo aquel medio de comunicacion.

8 [dem pag39
7 “Comunicacion de Alto Voltaje” www .geocities.com
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De acuerdo a lo anterior, se podria decir que los medios de comunicacién actuales,
refiriéndonos exclusivamente a Internet, si cumplen un proceso de interacciéon o
transaccién en la comunicacién, desempefiando ademas los objetivos de ésta,
sefialados por Berlo, es decir; “Internet logra que el hombre se comunique influyendo
intencionalmente en los otros a través de la emision de diversos tipos de informacion”s.
Y como esta intencién es inconsciente, siempre existiria la comunicaciéon, “dado que
no existe nada que no sea conducta, cualquier interaccién implica un compromiso con el
otro y una definicién de la relacidn; atin el silencio o la inmovilidad constituyen una

forma de comunicacion™.

La comunicacién por Internet ha tenido una constante evolucién, gracias al fenémeno
de la globalizacién, Internet ha cambiado y mejorado diversos procesos, ha logrado
unir al mundo en cuanto a su capacidad de conexién y representa sin duda una
oportunidad para nuevas creaciones. Al respecto, Bill Gates, asegura que "La nueva
tecnologia ofrecerd a las personas un nuevo medio de expresarse, la autopista de la
informacion abrird oportunidades artisticas y cientificas jamds sofiadas a una nueva
generacién de genios,”1° afio tras afio llegando a nuevos usuarios que piden frescura,
nuevas ideas, nuevos formatos quizds muy diferentes a lo que hoy vemos y

entendemos.

Segun la Teoria de la Comunicacion Humana de Watzlawick, este tipo de intercambio
de comunicacion interpersonal que se produce en Internet se daria de una forma
“simétrica o complementaria; Es simétrica en tanto que los sujetos que estdn conectados
a la red, se transmiten informacién en forma mutua y de este modo las personas tienden
a anular las diferencias que pueden existir en sus conductas”1, ya que se entiende que

los individuos estarian en un mismo nivel de comunicacién, lo que implica un mismo

8 Lépez; Parada; Simonetti. Capitulo 5 “Modelo de la Comunicacion de Berlo”. Barcelona, 2000. pag. 8
? fdem
' www.wikypedia.com.mx
1 Watzlawick, P., Beavin, J., Jackson, D. “Teoria de la Comunicacion Humana” . Herder; Barcelona Espaiia,
1999. pag. 56
11



tipo de conducta (dar y recibir informacién) “Es complementaria”, en el sentido de
que hay dos posiciones distintas: “individuo - Internet; es decir, el sujeto, como
participante de esta diada, utiliza a la Red para obtener informacion que éste necesita, y
a su vez el mismo sujeto aporta mds informacién a esta misma, de modo que la relacién
individuo - Internet es mutuamente complementaria; existe una caracterizacion de

mutuo encaje” 12,

Cabe destacar el rol importantisimo que hoy cumple Internet, mencionado
anteriormente, ya que se ha convertido en una fuente casi infinita de informacién mas
aun si consideramos que, en todo ambito, los avances tecnolégicos se van abriendo
espacio entre las personas, llegando a cumplir funciones que superan a las
capacidades humanas. Las nuevas generaciones estan acostumbradas a manejar las
computadoras desde la escuela, utilizan teléfono movil y tienen direccién de correo
electrénico. Tampoco es extrafia la imagen de jévenes en transporte publico con los
auriculares puestos escuchando musica a través de sus reproductores, esto solo como
un ejemplo de como la sociedad va cambiando la forma de comunicarse gracias a los

avances tecnolégicos.

No obstante lo anterior, muchas veces como en el caso de la revolucion industrial, han
sido las personas las propias victimas de la tecnologia, pues las maquinas las
reemplazan, por ser menos eficientes y mas costosas de lo que resultaria tener un

soporte técnico adecuado.

12 [dem
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Por lo tanto, es importante sefialar, que en este sentido, Internet se ha transformado
en una de las principales ayudas para el hombre en su trabajo y demas necesidades;
se ha convertido en la “moneda de comunicacion internacional’'3 ya que ha logrado
reunir al mundo en un mismo lugar y con un mismo idioma, lo que quizds en un
mafiana no tan lejano, podria convertir al ser humano en un ser autosuficiente, que
con solo apretar botoncitos, pueda comer, respirar y vivir... Pero, ;se podra convertir
el hombre en un ser autosuficiente? No olvidemos que el hombre es un ser social y
que no puede prescindir del medio en que vive, y en este sentido Internet, al mismo
tiempo de informarnos, ha producido un enfriamiento en la comunicacién

interpersonal, ya que ésta se ha vuelto mas mecanica e impersonal.

Entonces nos cabe preguntar “;Estamos mds comunicados o mds informados? ;Cudl es
el valor de obtener tanta informacién? Creemos que estas preguntas estdn teniendo un
alto valor hoy en dia, y que el responderlas quizds nos pueda ayudar a avanzar en la

comunicacién sin dejar de comunicarnos”4,

En la actualidad la comunicacién por Internet ha sido un tema que siempre va a estar

en controversia, como lo es en todo tipo de comunicacién recién surgida.

No se piense que Internet, es un proyecto recién presentado a la sociedad, sino que
cada dia se ha ido expandiendo y mayor cantidad de usuarios han tenido acceso a este
medio de comunicacién, y asi se ha ido creando una forma critica de ver la realidad.

Lo cierto es que cada individuo lo usa segin sus necesidades, y posibilidades, la
responsabilidad de la informacién que se adquiere no es de los que la producen, sino

de los que la consumen.

"> Marshall Mc Luhan y B. R. Powers. “La Aldea Global”. Gedisa; Espaiia, 1993. pag. 78
14 7
Idem
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“Por todo lo anteriormente expuesto, podemos decir, que si bien consideramos que los
medios de comunicacion humana que hoy encontramos no han evolucionado de una
manera favorable para las relaciones humanas directas, cdlidas o naturales, pueden, no
obstante lo anterior, cambiar de fin, es decir, pasar de ser meras fuentes de informacién
a ser verdaderos nexos entre las personas, con componentes afectivos, emocionales y en
general vivenciales que compartir, y asi quizds, de esta manera, producir un cambio a
nivel universal en cuanto a la modernidad y globalidad que vivimos y que no hemos

sabido enfrentar de una manera integra”1.

La comunicacién siempre va a ser una necesidad que se tenga que transmitir no
importa la forma en la que se realice, ya sea por los medios mas comunes y utilizados
hasta por los mas sofisticados, lo cierto es que debemos utilizar estos medios como un
instrumento de apoyo y no como un suplemento, que por mucho que se desee crear
aparatos que agilicen el medio de transmisién de la comunicacién jamas remplazaran
a la interaccién personal entre los individuos ya que los seres humanos tenemos
sentimientos que dificilmente un equipo fabricado podra expresar, no debemos
olvidar que es precisamente el hombre el que puede hacer o destruir ya que tiene la

capacidad de raciocinio para poder llevarlo acabo.

El Internet es un medio de comunicacién masivo que es explotado al maximo, en el
cual se pueden desarrollar un sin nimero de proyectos, de hecho dos medios de
comunicacién pueden estar vinculados para dar forma a un nuevo concepto; un claro
ejemplo de esto es la radio que antes solo se podia escuchar, pero que ahora gracias a
la tecnologia también se puede ver, llamada asi Radio por Internet, aunque cabe
sefalar que existen estaciones de radio por Internet que solo se escuchan ya que no

transmiten imagenes.

'3 “Liberar la Comunicacion en el Siglo XXI”. www usergioarboleda.edu.com

14



1.1.1 La radio por Internet

La radio por Internet es una plataforma creada para una nueva comunicacioén: la radio
en linea, es algo mas que un altavoz digital de lo convencional. La estacién de radio
digital es la forma de transportar la sefial radiofénica, que se conoce con las siglas

anglosajonas D.A.B. (Digital Audio Broadcasting).

“La primera “estacién de radio” por Internet (online), “Internet Talk Radio”, fue
desarrollada por Carl Malumud en 1993, Malumud usaba una tecnologia llamada
MBONE (IP Multicast Bacbone on the Internet). En Febrero de 1995, surgié la primera
estacién de radio exclusiva por Internet de tiempo completo, llamada Radio HK,

emitiendo musica de bandas independientes.

En el arfio 2003, Windows que ya habia incurrido con éxito con su serie de servidores
Windows 2003 sever, permitiendo con suficiente ancho de banda un manejo inteligente
de “unicast” y la posibilidad de que miles de oyentes puedan conectarse a una
transmisién tnica, en forma estable y con calidad de sonido que iguala al sonido de una
radio FM tradicional”® Gracias a esto la radio por Internet cuenta con una gran
atributo que le permite satisfacer necesidades basicas que los internautas exigen

cuando navegan en una estacion de radio.

Las emisoras en linea permiten mayor interactividad y ofrecen nuevos sistemas de
comunicaciéon entre la estacién y el oyente. Hasta ahora la sefial analégica, que
conocemos -tanto en AM como en FM- puede sufrir alteraciones en el transcurso de
su ruta hasta el receptor, sin embargo, el D.A.B. tiene una capacidad de eludir estas
interferencias. La clave de la radio digital radica en el medio de transmitir la sefial. Al
ser comprimida en el espacio, donde antes cabia una sola frecuencia ahora puede

ofrecerse hasta un total de seis.

16 http://www .antecedentes de la radio.htm, México 2008
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“Actualmente la Red tiene mucha mds capacidad y se puede transmitir sonido de mayor
calidad, y hoy dia hay unas 8.000 cadenas de radio que transmiten por Internet. El
sonido ya no viaja por el aire sino por la Red, todo girard en torno a los protocolos de
Internet: la televisién, la radio, la telefonia, con esto no se quiere decir que estos medios

desaparezcan, todo lo contrario, aumentardn y serdn transportados por Internet”?’.

La red también ofrece la posibilidad que estas emisoras en linea puedan surgir de
nucleos diferentes a los grupos de comunicacién. Asociaciones, Instituciones,
Universidades y, en general, colectivos que hasta ahora no podian acceder a este
medio encuentran en Internet una plataforma para convertirse en emisores de sus

productos radiofénicos.

Internet nos abre caminos para descubrir nuevas culturas, formatos, y dltimamente
una nueva opcién pedagdégica ya que gracias a la interactividad y a la posibilidad que
nos da la red de poder navegar en diferentes lugares sin salir de casa conectdndonos a
ella, podemos conocer una gran gama de posibilidades a nuestro alcance, en este caso
mediante las diversas estaciones con un contenido de programacién especifica que

nos muestra una parte de lo que la radio transmite por Internet.

Ahora se muestra una programacion emitida por una estacion de radio via Internet,
puesto que Radio Siladin pertenece a este género y se puede ejemplificar mas
exponiendo el contenido de una estacién de este tipo, como lo es (RADIO UNAM) que
es una estacion perteneciente a una Institucién educativa, por lo cual se eligig, ya que
radio Siladin también pertenece a un institucién de esta indole y ambas son parte de

la UNAM.

17 “Folleto del Siglo XXI”. www.portal personal de comunicacién.com
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8:00-8:30 RADIO UNAM INFORMA

Servicio informativo de la emisora
Coordinaci6n general: Antonio Morales Cortés
Realizacién: Subdireccién de Informacién

EN VIVO (Al aire desde el 14 de junio de 1957)

8:30-9:30 PLAZA PUBLICA

Produce Radio UNAM

Andlisis, reflexién y polémica sobre la politica y la cultura de nuestro pais

Serie a cargo de Miguel Angel Granados Chapa Realizacién: Juan Guerrero EN VIVO (Serie al aire desde
el 29 de Febrero de 1994)

9:30-10:30 UNAM

De la universidad, de otras instituciones y de iniciativas independientes. También es el espacio para
prestar oreja a las cortesias que Radio UNAM regala a sus radioescuchas para asistir a diferentes
eventos culturales

Produccién a cargo de la Subdireccién de Produccién y Programacion

Realizacion: Armando Pérez Dehesa

GRABADO (Serie al aire desde el 19 de octubre de 2004)

10:30-12:00 PANORAMA DEL JAZZ
Produccién de Radio UNAM

Difusién del jazz y comentarios sobre este género
Serie a cargo de Roberto Aymes

PROGRAMA GRABADO (Serie al aire desde el 31 de Enero de 1959)

12:00-13:00 DISCO DEL DiA

Produccién de Radio Francia Internacional

Informacién acerca de las nuevas producciones discograficas
internacionales en Francia

PROGRAMA GRABADO (Serie al aire desde el 20 de febrero de 2006)

13:00-14:00 CORTE INFORMATIVO
Servicio informativo de la emisora

Coordinacién: Subdireccion de Informacion
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14:00-18:00 GRABADO

MUSICA PERDIDA

Produccién de Radio UNAM

Propuesta narrativa en torno a la musica de todos los géneros, épocas y culturas. Serie a cargo de
Manuel Zozaya

PROGRAMA GRABADO (Serie al aire desde el 2 de Febrero de 1996)

Este tipo de programacion es un patrén que nos permite conocer las transmisiones
que se hacen en una radio que pertenece a una institucién educativa.
Ahora se mostrara un ejemplo de programaciéon de una estacién de radio sin fines

educativos.

Programacion ALFA 91.3

La Carambola: [dzi Dutkiewicz. Lunes a Sdbado de 6 a 10 a.m. Para empezar tu dia.

Back to the Music: Daniel Salazar. Lunes a Viernes de 10 a.m. a 12 p.m. Tu boleto a lo mejor
de la musica.

Cynthia De Pando Lunes a Sibado de 12 a 4 p.m. Miércoles de Cine: Cynthia De Pando.
Miércoles de 2 a 4 p.m. Lo que te interesa de la pantalla grande.

Tardes de Alfa Radio: José Luis Jareiro "Jari". Lunes a Sdbado de 4 a 8 p.m. El atardecer
desde el cielo.

Noches de Alfa: Marianna Santiago. Lunes a Sabado de 8 p.m. a 12 a.m. Tus favoritas
servidas a la carta. Pide tus rolas al 5728-4998.

Viernes de Antro: Viernes de 10 p.m.a 12 a.m. Lo mejor de Polimarch al nivel ALFA RADIO.

Alfa Top Ten: Daniel Salazar. Sabados de 6 a 7 p.m. Las mejores de la semana.

Mostrando estos dos ejemplos de programacién, podemos decir que las estaciones
tienen formatos diferentes para el entretenimiento de su publico, por eso es de suma
importancia el conocer el fin que se persigue cuando se desea realizar la creacién de

cualquier estacién de radio.
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Es por este motivo que en la actualidad en México existe una gran variedad de

estaciones de radio transmitidas via Internet que emiten diferentes programas de

entretenimiento para un publico especifico segin sea el caso de cada estaciéon, como

presenta en el siguiente listado.

ESTACIONES DE RADIO VIA INTERNET QUE EXISTEN EN MEXICO

Estereo Esmeralda 94.1 FM

EXA FM 104.9
EXA FM 100.5
EXA FM 89.7

Extasis Digital 105.9FM

Fiesta Mexicana 90.9FM

Fiesta Mexicana 92.3FM
Fiesta Mexicana 102.3FM
Fiesta Mexicana 106.7FM/940AM

Fiesta Mexicana 840 AM

FM Ta 103.7FM
Formato 21 790AM
Formula Mel6dica 97.9FM

Frecuencia Turquesa 91.5 FM/630 AM

Genesis 98.1FM
Horizonte 107.9FM
Imagen Informativa 90.5FM

Ke Buena 92.9FM/1380AM

Ke Buena 93.7FM

La 69 690AM
La 1260am

La Buena Onda 101.9FM
Estereo Esmeralda 94.1 FM

Puerto
Escondido
Cd. de México
Fresnillo

Mazatlan

Guadalajara

Autlan

Guadalajara
Le6n

Mexicali

Tamazula

Monterrey
Cd. de México

Guadalajara

Cancin

Monterrey

Cd. de México
Cd. de México
Cd. de México

Mérida

Cd. de México

Cd. de México

Guadalajara

Variedad

Rock/Pop en Inglés y Espafiol
Rock/Pop en Inglés y Espafiol
Rock/Pop en Inglés y Espafiol
Musica contemporanea en

Inglés

Banda/Grupera/Nortefia

Banda/Grupera/Nortefia
Banda/Grupera/Nortefia
Banda/Grupera/Nortefia

Banda/Grupera/Nortefia

Pop/Rock en Inglés y Espatfiol
Noticias

Musica Romantica en Espafiol

Pop/Rock en Inglés y Espafiol

Pop en Espafiol
Cultural/Informativa
Noticias

Grupera/Banda

Musica Tropical/Grupera

Noticias/Informativa
Informativa/Variedad

Pop en Espafiol
Variedad

WM

RA
WM
MP3

WM

WM/RA/MP
3

WM

WM

WM

WM/RA/MP
3

WM

WM

WM

WM/RA/MP
3

WM

WM

A

WM

MP3/WM/R
A

WM

RA

WM

WM
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Mar FM 99.7
Maxima 103.3 FM
Maxima 89.1FM
MBC 1190AM

La Mas Perrona 1410AM
La Mejor 97.7 FM

La Mejor 102.5 FM

La Mejor 103.7FM
La Mexicana 104.9 FM/950 AM

La Mexicana 1260AM
La Mexicana 1410AM

La Norteifiita 540AM

La Poderosa 93.9FM/1270AM

La Ranchera de Culiacan 920AM
LA SABROSITA 95.7FM

La Tapatia 103.5FM

La Tremenda 800 AM
LaZ107.3FM

LaZ 107.5FM La Radio de Neta

Los 40 Principales México 101.7FM

Los 40 Principales Coatzacoalcos

101.7FM

Los 40 Principales Merida 92.1FM
1000AM

Los 40 Principales Veracruz 101.7FM

Magia 930 AM

Magnética FM 107.1
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Veracruz
Culiacan

Guadalajara

Cd. de México
Tijuana

Cd. de México

Durango

Ciudad Guzméan

Culiacan

Los Mochis

Los Mochis

Leon

Culiacan
Monterrey
Guadalajara
Montemorelos
Cd. de México
Guadalajara

Cd. de México

Coatzacoalcos

Merida

Veracruz

Colima

San Luis Potosi{

Musica en Inglés
Rock/Pop en Inglés y Espafiol
Rock/Pop en Inglés

Noticias/Deportes/Variedad

e

Grupera/Nortefia/Banda
Grupera/Nortefia/Banda

Grupera/Nortefia/Banda

Grupera/Banda

Banda/Grupera

Banda/Grupera/Nortefia

Ranchera/Grupera

Nortefia/Grupera

Nortefia/Grupera/Deportes
Banda/Grupera
Nortefia/Grupera/Banda
Banda/Grupera/Deportes
Grupera/Nortefia
Grupera/Banda
Grupera/Banda

Pop en Inglés y Espaiiol

Pop en Inglés y Espaiiol

Pop en Inglés y Espaiiol

Pop en Inglés y Espaiiol

Musica en Espafiol

Informativa/Cultural

WM
WM/MP3
WM/MP3
WM
RA
RA
RA

WM/RA/MP

3

MP3

RA/WM/MP
3
MP3/WM/R
A
MP3/WM/R
A

WM

MP3

WM

WM

MP3

WM

WM

WM

WM
MP3/WM/R
A

WM
MP3

WM



Este cuadro nos permite conocer las diferentes estaciones de radio que existen en el
pais, locacioén, tipo de musica que emiten, asi como su formato (STREAM) esto se
refiere a un protocolo que permite ver u oir un archivo directamente en una pagina

Web sin necesidad de descargarlo a la computadora.

Esta lista fue obtenida de la pdgina www. estacionesderadioviainternet.com.mx en la
cual se encuentran estaciones que a su vez son analogas, es decir que cuentan con dos

tipos de transmision via Internet y radio comun.

Ahora lo que se pretende con Radio Siladin es agrupar de forma integral una
programacién que cumpla un género de cultura general basandonos especificamente
en las necesidades y gustos de los estudiantes del CCH Naucalpan, asi como del apoyo

académico que los docentes propongan.

1.1.2 Caracteristicas de la radio por Internet

Existen varias razones las cuales hacen diferente a la radio via Internet de la
convencional, convirtiéndola en un medio digital importante para el internauta, ya
que su estructura y funcionamiento son reproducidas de forma distinta, algunas de

estas son:

La transmisién digital consigue un uso mas eficiente del espectro radiofénico, al
reducir a una sola frecuencia la cobertura nacional por cadena, lo que marca un punto
y aparte en la historia de la radio. La masificacién de los servicios de banda ancha
entre los usuarios finales permitié que la radio Internet sea una canal mediante el
cual las estaciones amplien considerablemente su rango de alcance de tal manera que

actualmente la emisora puede llegar a cualquier rincén del mundo estando en la red.
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En la actualidad si deseamos montar una emisora de este tipo se necesita un
reproductor de CD, un software que pase la musica contenida en el CD al disco duro
de la computadora, micréfonos, un editor de audio, una computadora dedicada con un

software de codificacién y un servidor de "streaming media".

La radio digital es la transmisién y recepcién del sonido que ha sido procesado
utilizando para ello la tecnologia utilizada en los productores de CD, es decir, cuando

la informacién sonora se traduce al lenguaje binario de unos y ceros.

A continuacién se presenta un esquema del funcionamiento de cada uno de estos

elementos que conforman una radio simple emitida por Internet.

*  “Fuente auditiva (Micréfono, CD, WAV, MP3) — conforma el contenido.

* Procesador de Audio - filtros, editores de audio tales como el audacity,
compresores de audio tales como el LAME.

* Repetidor de stream auditivo (servidor) — codifica y manda los bits del
contenido a través de un torrente de datos.

* Reproductor de stream auditivo (cliente) — reensambla y decodifica los bits y

reproduce la sefial auditiva”.18

Las radiodifusoras para lograr la transicién a la radio digital deben instalar equipos
nuevos. Estas usaran sefiales analégicas y digitales en un mismo canal de AM o FM, lo

que conlleva que retransmitira en dos formatos una misma programacion.

Estos formatos son el digital y analdgico, cabe destacar que los radioescuchas podran

percibir las estaciones analédgicas con pocas alteraciones.

18 http://es.wikipedia.org/wiki/radio_por_internet, México, 2008.
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La radio digital se puede emitir de 3 maneras: la radio digital, por satélite la radio
digital terrena y la radio Web; esta ultima es la mas novedosa ya que en ella se
establecen nuevas fronteras de comunicacion, se puede escuchar tanto directamente
como diferido de las emisiones. Permite la interactividad de los oyentes, ademas de la

recepcién de imagenes y publicidad al instante.

Para el disefio de una programacién deben tomarse en cuenta las siguientes

recomendaciones:

“El tipo de ptiblico de la radio.

No agregar muchos efectos a la pdgina por que sino parecerd un circo.

Guardar relacion, colores y tamario.

Ser una mezcla de tecnologia flash+HTML+Gifu/jpg.

No debe ser muy pesada (archivos muy grandes)Contener un formulario para: Elegir
canciones, contactos de oyentes, publicitarios, etc. Debe tener algtin servicio gratuito a

su comunidad, turistico, informacién, etc.”1°

Estas son algunas de las principales caracteristicas de la radio por Internet, a pesar de
que la radio convencional es aun la que se encuentra al alcance del mayor niimero de

usuarios, estudios recientes, publicados en la pagina:

http://www.cyberneticos.com/emitir-radio-internet.php han demostrado que se ha

incrementado el nimero de horas que una persona se conecta a la red.

No se trata de una competencia entre estos dos tipos de radio, puesto que las dos en
esencia sirven para lo mismo y cada una mantiene un publico seguidor, por un lado se
encuentran las personas que prefieren la radio convencional y clasica, puesto que es

uno de los principales medios de comunicacién con el que la gente cuenta, y por otro

' http://www.cyberneticos.com/emitir-radio-internet. php
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lado los jovenes son hasta ahora los que siguen a la red como el principal medio de
comunicacion para ellos, por lo tanto la radio via Internet se ha vuelto una opcién
para su entretenimiento, esta cuestion siempre dependera de la perspectiva de cada

persona.

1.1.3 Ventajas y desventajas de la radio por Internet

La mayoria de las personas que cuentan con acceso a Internet pueden tener una idea
mas amplia de lo que es la radio por Internet. Las nuevas tecnologias siempre van a
cambiar la forma de vida de algunas personas en este caso el Internet es una
herramienta creado para facilitar la vida del hombre y que de cierta forma resulta
como un medio de entretenimiento que cuenta con ventajas y desventajas como las

que a continuacion se presentan.

*  “Mayores posibilidades del oyente de interactuar con la emisora con la opcién de
escuchar cualquier programa ya difundido, porque se tendrd entrada en el
archivo sonoro de la radio como hoy puede ser empleado que trabaje en esas

dependencias”.2?

Suele decirse que la radio digital no sélo se escucha, sino que también se ve. La

razon: el servicio de datos en tiempo real.

* “La calidad de sonido es el mayor beneficio de la radio digital. El DAB (Digital
Audio Broadcasting) es la sefial analégica lo que el compact disc ha sido para el
vinilo, ya que es inmune a las interferencias ocasionadas por la climatologia o la

orografia”!.

20 I:dem, pag.43
! [dem

24



Sin embargo, también cabe destacar la comodidad de sintonizar una frecuencia inica
en toda la geografia. Asi, un vehiculo que cubre la distancia de un sitio distante de

otro no necesita sintonizar varias veces su receptor por el cambio estatal.

Los receptores digitales cuentan con una pantalla de cristal liquido que muestra
informacién textual complementaria acerca de lo que se estd escuchando en el
receptor. La radio digital a diferencia de la radio tradicional presenta aspectos muy

importantes de los cuales se pueden mencionar los siguientes:

No hay interferencias lo que hace que sean mas potentes, los disefios de radio son
mas originales ya que se puede seleccionar la estacién que se desee, el radioescucha
puede programar su radio y solicitar que le llegue informacién relacionada con
noticias, precios de acciones, cotizaciones bursatiles, resultados deportivos o

informacién meteorolégica, etc., si asi lo desea.

Al adquirir un receptor digital se pueden percibir sefiales digitales y con este también

se podran sintonizar estaciones que no tienen transmision digital.

A pesar de que la radio por Internet se ha presentado como una alternativa en la
comunicacién, lo cierto es que no siempre se puede acceder a ella ya que no se cuenta
con los recursos suficientes para que la sociedad en su totalidad la conozca y pueda

aprender a utilizarla, marginando asi su desarrollo.

El principal problema que tenemos que afrontar en el mundo de la radio digital es el

elevado precio que tienen los aparatos receptores.

Si no bajan los precios los consumidores no se van a sentir tentados por un modelo
nuevo de radio como lo es en este caso la digital, que ahora es un término muy comun
en nuestros dias ya que con el paso del tiempo la tecnologia avanza y los seres
humanos debemos saberla manejar y adaptarnos a ella.
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1.1.4 ;Qué es lo digital?

“La palabra digital proviene de Digitus, digiti (sustantivo de la segunda declinacién)

significa "dedo” en latin.

Digital quiere decir que utiliza o que contiene informacion convertida al cédigo binario,
el lenguaje de niimeros (ceros y unos) que emplean los ordenadores para almacenar y
manipular los datos”?? El almacenamiento y la manipulacién de datos permite que
mediante esta convergencia se realicen un sin nimero de creaciones que permitan un
medio de informacién actualizado, haciéndolo indispensable para todo aquel usuario

que lo conozca y utilice.

La forma de comunicacidén progresiva y evolutiva ha permitido que el disefio de
cualquier producto se vea en la necesidad de una nueva bisqueda en la publicidad. El
campo digital ofrece un contenido con caracter globalizador que propone un cambio
y facilita la rapidez con la que un producto o servicio puede darse a conocer en el

mercado y asi poder competir en un campo mas amplio que propague su difusion.

En el espacio de lo digital existe una nueva estructuraciéon del flujo de imagenes que
hace que su consumo sea verdaderamente acelerado, la velocidad a su vez ha incidido
en la forma de ver el mundo y la concepcién de lo que es la realidad, en este cambio

se ha modificado la percepcién de lo instantaneo.

Con todos estos cambios en la modernidad el disefiador se ha tenido que
acostumbrar a convivir y a trabajar en la utilizacién y aplicacién de herramientas

digitales.

2 fdem
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“

s una herramienta capaz de ampliar la gama de posibilidades del disefio y la exacta
naturaleza del proceso de disefio”?? proporcionandonos asi un gran abanico de
posibilidades en cuanto al disefio de imagenes, el manejo de colores, texturas,
permitiéndonos hacer diferentes efectos y combinaciones y crear nuevas formas

innovadoras.

En el campo digital se explora la integraciéon y desintegraciéon de las formas,
composicién de elementos para poder llegar a tener el dominio de estos y poder

lograr disefios con gran habilidad.

La funcién que juega el disefiador grafico en los medios de comunicacién es de suma
importancia ya que el desarrollo eficiente de un trabajo que comunique en un
lenguaje icénico al usuario, le permitira que acceda a una gran gama de posibilidades
de informacién, puesto que la forma de emitir mensajes estd cambiando

constantemente y es difundida de varios modos.

1.2 La pedagogia via Internet

Su etimologia estd relacionada con el arte o ciencia de ensefiar. La palabra proviene del
griego antiguo (paidagogos), el esclavo que traia y llevaba nifios a la escuela. De las

raices "paidos” que es nifio y "gogia" que es llevar o conducir?%.

No era la palabra de una ciencia, se usaba s6lo como denominacién de un trabajo: el
del pedagogo que consistia en la guia del nifio. También se define como el arte de

ensenar.

z I:dem
2 fdem
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La pedagogia es un conjunto de saberes que buscan tener impacto en el proceso
educativo, en cualquiera de las dimensiones que este tenga, asi como en la

comprensién y organizacion de la cultura y la construccién del sujeto.

Tiene por objeto el estudio de la educacidon con el fin de conocerla, analizarla y
perfeccionarla, y a pesar de que la pedagogia es una ciencia que se nutre de
disciplinas como la sociologia, la economia, la antropologia, la psicologia, la historia,
la medicina, etc.,, es preciso sefialar que es fundamentalmente filosé6fica y que su
objeto de estudio es la formacion, es decir en palabras de Hegel, de aquel proceso en
donde el sujeto pasa de una conciencia en si a una conciencia para si y donde el sujeto
reconoce el lugar que ocupa en el mundo y se reconoce como constructor y

transformador de éste.

En la actualidad existe una nueva forma de impartir la ensefianza, que aun no es muy
conocida y que pocas instituciones tienen, y su esencia radica en que las actividades
de transmisién de conocimientos se realiza fuera de la relacién frente a frente entre

docentes y alumnos propiciando una alternativa en el proceso educativo.

Para el CCH, la propuesta de Internet, de forma pedagdgica, servird como herramienta
de apoyo, para los docentes y los alumnos para que juntos puedan crear un ambiente
participativo en el cual la resolucién y presentacion de proyectos se realicen de una
forma constructiva, desarrollando entre los estudiantes habilidades intelectuales y un
espiritu critico, asi como la capacidad de resolver problemas y la facultad de

comunicar.
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1.2.1 Caracteristicas de la pedagogia via Internet

Con la progresiva implantacion de las nuevas tecnologias de la Informacién y la
comunicacién, estamos presenciando un gran cambio en las metodologias de
ensefianza-aprendizaje. Los docentes tienen nuevos recursos a su disposicion y los
discentes reciben la informacién a través de nuevos canales. Existe una relacién en la
que se asocian estos dos organismos de forma equilibrada que permite obtener

ciertos provechos y beneficios.

La relacién entre pedagogia e Internet, fundamentalmente, Internet ofrece a la
Pedagogia un soporte educativo-formativo, y la pedagogia ofrece a Internet unas
condiciones determinadas para conseguir la funcionalidad, eficacia, eficiencia,
equidad... y, en definitiva, la calidad educativa necesaria. Pero, también la tecnologia
aporta otros beneficios, como son: el aumento de la accesibilidad a datos y

aprendizajes, la popularizacién del conocimiento, etc.

Es notable la diversidad de opiniones que este tema puede suscitar, por lo que debe
considerarse un tema abierto a la discusién; un tema del presente que debe
reflexionarse con vistas al mafiana. Creo que con una reflexiéon y critica positiva,
realizada desde el binomio Internet - pedagogia puede enriquecerse al quedar

asociado al cuestionamiento de la calidad de una formacién a través de Internet.

La mayoria de la radiodifusoras, tanto las clasicas, como las emitidas por Internet
sirven como entretenimiento para los radioescuchas, ya que es uno de los principales
medios de comunicacién, pero precisamente por serlo, se sugiere como un forma de
transmitir conocimiento a la poblacién, un conocimiento instructivo que no solo
entretenga sino que se aprenda por medio de él, una alternativa como medio

educativo.
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“Los programas enfocados a la educacion nacen a partir del indice de desercion o de no
asistencia al sistema escolarizado formal, debido a que las instituciones escolares se
encontraban a distancias inaccesibles en algunas poblaciones. La radio, como un medio
econémicamente accesible para tenerse en los hogares, fue el espacio alternativo para

la educacion.

En 1955 se crean las Escuelas Radiofénicas de la Sierra Tarahumara en Chihuahua, las
cuales operaron hasta mediados de los setenta, éstas tenian una estrecha relacién con la

mision jesuita de extender los beneficios de la educacion elemental.

En 1970, el Fomento Cultural y Educativo A.C. (FCE) llega con un nuevo tipo de
educacion dirigido a los grupos marginados, con la preocupacién educativa no sélo de
transmitir conocimientos, sino del aprendizaje para la accidn, con el objetivo de que
estos grupos superaran su forma de vida buscaba llegar a la concienciacién educativa,

motivary sensibilizar a los analfabetas a estudiar o continuar haciéndolo.”?>,

La radiodifusion educativa es una opcién posible para poder llegar a mas personas,
como en sus inicios fue un experimento para poder establecer comunicacién a larga
distancia y posteriormente hacer que las personas fueran adquiriendo el habito de la
educacion hasta llegar a la creaciéon de espacios especializados para lograr este

objetivo.

Entre sus principales caracteristicas se encuentran:

* “El empleo de los medio masivos de comunicacién como un elemento

determinante en los recursos de aprendizaje.

* Separacion fisica entre el personal responsable del curso y los estudiantes.

% http://www cirt.com.mx/crecimiento_am.htmI20 de septiembre de 2003
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e Liberacion del estudiante con respecto a la limitacién de tiempo y espacio
caracteristico de la ensefianza tradicional
* Insistencia en la caracteristica de la distancia como elemento necesario para la

independencia del aprendizaje”?®

“Actualmente, los avances tecnoldgicos han permitido que la radio llegue a mds
personas: la Amplitud y la Frecuencia Modulada han crecido de manera considerable en
cuanto a la cantidad y variedad de sus emisoras, el disco compacto ha desplazado a los
acetatos, la transmisién via satélite y la radio en Internet son algunos de los cambios
sustanciales, pero los avances tecnoldgicos no son los tinicos impulsores de la radio; ya
que, como refiere Figueroa las politicas gubernamentales, las acciones de los
concesionarios” son otros elementos que intervienen en su transformacién’?’.

Ala par del crecimiento del nimero de emisoras, se incorporaron nuevos contenidos:
propaganda politica, noticias, musica y publicidad, pero también la radio se orientd
hacia el servicio de los intereses de la comunidad. Figueroa identifica a Fernando
Pazos Sosa, como uno de los fundadores de la radio educativa, pues fue él quien se
interesé por concientizar a la sociedad con programas educativos para el bienestar
comun, puesto que la educaciéon es un factor muy importante en el desarrollo de una
poblacién, no importando si es a distancia por medio de Internet o por el sistema que

mejor opcioén nos presente.

1.2.2 Ventajas y desventajas de la pedagogia via Internet

Con los avances de la tecnologia, la educacién continua disminuye las distancias entre
la formacién técnica o profesional y la obsolescencia de los conocimientos y apoya a

quienes se involucran a fondo en el contexto laboral y cuentan con menos

2 Figueroa, R. jQué onda con la radio! Alhambra Mexicana; México ,1996, pag. 47
7 [dem piag. 48
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oportunidades de asistir a centros educativos que les provean de la actualizacién

requerida y necesaria para un manejo adecuado.

Existe una serie de ventajas y desventajas que son aquellas que nos van a permitir
acceder o no a este medio fabricado como una opcién para la instruccién del ser
humano. “La pedagogia via Internet se utiliza para aquellas actividades de ensefianza
aprendizaje destinadas al fortalecimiento de los conocimientos, habilidades y actitudes
de quienes buscan o requieren prdcticas particulares ocupando tiempos parciales o a

corto plazo, basadas en el desarrollo personal, académico o laboral "?8.

Entre las principales ventajas de la ensefianza via Internet, se encuentra la posibilidad
de consultar en diferentes paginas la informacién que se nos proporciona, sin
restriccién de tiempo. “En un programa de Radio Educativa el radioescucha se
convierte en un alumno que sigue un curso, donde serd evaluado para obtener un
certificado de estudios, no obstante no se encuentra inscrito en una institucion
educativa, siguiendo un plan de estudios previamente establecidos por una institucion

social’?9,

Una de las desventajas que se nos pueden presentar es que no se tiene un instructor a
la mano para salir de dudas y que al consultar diversas fuentes de informacién nos

confundamos mas en lugar de aclararlas.

En realidad como todo medio de informacién siempre se contaran con ventajas y
desventajas en su uso, y dependera de la capacidad autodidactica de cada individuo

para fortalecer su conocimiento.

La Internet ofrece un mundo muy diferente al que estamos acostumbrados, nos
presenta diversas opciones para nuestra comodidad, es un medio que en un futuro

serd indispensable y que ahora esta difundiendo una nueva opcién para el

% Lic. Néstor Ferndndez Sancheznfs @servidor.unam.mxenero 2000
% http://dgtve.sep.gob.mx/tve/red_edusat/radio/in_radio.htm 21 de septiembre de 2003
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aprendizaje, es decir que la barrera de la distancia para la educacién se romperd y se
podra tener acceso a la instruccién pedagogica por este medio, sin embargo a pesar
de que la gente no cuenta con los recursos econdmicos necesarios para acceder a ella

es una magnifica opcién para la ensefianza-aprendizaje del ser humano.

1.3 El CCH Naucalpan

En este punto se hablara del cliente, el cual es
la institucién a la que se le hara el disefio del

logotipo.

EXPLANADA PRINCIPAL CCH NAUCALPAN www.cchnaucalpan.com.mx

El Colegio de Ciencias y Humanidades es una instituciéon en la que se desarrollan dia
con dia diferentes proyectos de diversas indoles tanto en la ciencias como en las
artes, que tienen como objetivo principal el crecimiento intelectual de los alumnos
principalmente y la actualizacion de los docentes para que conjuntamente la
educacion en este plantel sea de mejor calidad y asi que los alumnos tengan una

mejor preparacién académica.

“Dia a dia el CCH Naucalpan se encuentra en al biusqueda de novedosas ideas que

contribuyan al mejoramiento de la educacién y en el desarrollo de toda su comunidad
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para poder tener un mayor incremento en la calidad de la ensefianza-aprendizaje de la

institucion”30,

1.3.1 Antecedentes historicos

Particularmente el Colegio de Ciencias y Humanidades (CCH) fue una alternativa
inicial para el creciente numero de jévenes entre los 15 a 19 afios, “con una poblacién
el D.F de 780,424 a diferencia de los afios cincuenta, donde la poblacién de esa edad
llegaba a 317,093 y en los afios sesenta a 484,378”3! los cuales demandaban la
ensefianza media superior. El CCH proponia formar profesionales criticos y

comprometidos con el pais mediante un sistema moderno de educacidn.

Hoy en dia la poblacién en el CCH Naucalpan es de 52.81% de mujeres y 47.19% de

hombres incrementando el nivel de estudiantes en el plantel.

“El Dr. Pablo Gonzdlez Casanova, Rector de la Universidad Nacional Auténoma de
Meéxico (UNAM) en 1971 propuso ante el Consejo Universitario lo siguiente: El CCH trata
de resolver tres problemas 1) unir a distintas facultades 2) vincular la Escuela Nacional
Preparatoria a las Facultades y escuelas superiores asi como a los institutos de
investigacién; y 3) crear un érgano permanente de innovacién de la Universidad.”3? Por
lo que la esencia de estas tres propuestas es un vinculo entre las distintas escuelas
correspondientes, para una mejora en la labor educativa.

“El CCH fue creado por un acuerdo del Consejo Universitario el 26 de Enero de 1971.
Inicié sus actividades el 12 de Abril del mismo afio con tres unidades académicas:

Naucalpan, Azcapotzalco y Vallejo™3.

30 7
Idem
3! Direccién General de Estadistica en México. IX Censo general de Poblacién 1970
*2 Gaceta UNAM, Vol. II, ed. UNAM. México 1971, pag. 55
33 7
> Idem
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“El plantel Naucalpan es una instancia educativa que proporciona educacién de calidad
a sus estudiantes para que obtengan conocimientos tedricos, metodolégicos

humanisticos y culturales”3*.

Buscando siempre el mejoramiento de la calidad educativa y humanistica en los

alumnos, mediante diversos programas de apoyo a la comunidad.

1.3.2 Mision

“La misién institucional se funda en el modelo de accion educativa distintiva del CCH, el
cual, desde su fundacién y en razén de su profunda racionalidad y actualidad, ha
constituido una modalidad de bachillerato de alcance y ambicién académica

indudables”3>.

La Institucién busca formar individuos con caracter profesional el cual les permita
prepararse para llegar a ser sujetos sociales exitosos.

El Colegio de Ciencias y Humanidades tiene como mision:

a) “Ser un érgano de cambio e innovacion en la UNAM.

b) Preparar estudiantes para cursar estudios que vinculen las humanidades, las
ciencias y las técnicas a nivel de bachillerato, de licenciatura, de maestria y de
doctorado.

c) Proporcionar asi nuevas oportunidades de estudio acordes con el desarrollo de
las ciencias y las humanidades y hacer flexibles los sistemas de ensefianza, para
formar especialistas y profesionales que puedan adaptarse a un mundo

cambiante en el terreno de la ciencia, la técnica, la estructura social y cultural.

34 www .cch-naucalpan.unam.mx
3 s
5 www .cch.unam.mx/misién
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d) Intensificar la cooperacién entre escuelas, facultades e institutos de la
Universidad.
e) Promover el mejor aprovechamiento de los recursos humanos y técnicos de la

Universidad’3¢

Por lo que el CCH desde sus inicios y hasta ahora ha manifestado un gran interés por
vincular el aspecto cientifico, humanistico y técnico, con el apoyo de diversas

facultades para un incremento en la investigacién educativa.

1.3.3 Vision

La visién del Colegio de Ciencias y Humanidades es:

“Adoptar los principios de la modernidad diddctica para dotar al alumno de los
instrumentos metodoldgicos necesarios para el dominio de las principales dreas de la
cultura y que adquiera capacidad autoformativa en el mds amplio sentido de la

»37

palabra

1.3.4 Filosofia

La filosofia educativa del CCH Naucalpan se basa en los siguientes principios:

a) “Aprender a aprender, es decir, la apropiacion de una autonomia de la
adquisicion de nuevos conocimientos congruentes con la edad de los alumnos;

b) Aprender a hacer es la adquisicion de habilidades

c) Aprender a ser se refiere a la formacion de los alumnos no sélo en la esfera del

conocimiento, sino en los valores humanos”38.

36 Plan de estudios actualizado del CCH 1996, Ed. UNAM. México, 1996. Pag. 39
37 fdem
38 [dem
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En sintesis el Colegio de Ciencias y Humanidades (CCH) es una propuesta de
innovacion educativa en el nivel medio superior para preparar a los estudiantes en su
formacion, con fines de continuar estudiando, o con la posibilidad de incorporarse al

sector laboral.

Lo anterior es una visién a grandes rasgos de lo que es el CCH, y en cada uno de estos
existen sitios de desarrollo tecnolégico, en los que el alumno puede desempefiar
diversas actividades. Entre estos departamentos se encuentra el Sistema de

Laboratorios de Innovacién (SILADIN).

Especificamente en el plantel Naucalpan donde se encuentra el SILADIN se comenzé
con la idea de proponer un nuevo medio de comunicacién para la comunidad del

plantel, y gracias a esto se desarrollé lo que ahora es Radio Siladin.

1.4 Radio Siladin

Como se mencioné en el parrafo anterior Radio Siladin comenzé en el CCH Naucalpan
en el Sistema de Laboratorios de Innovacion, en el afio 2004, gracias a la idea surgida
de un alumno de esta institucién, y a la demanda de hacer mas atractivo el sistema
educativo de la escuela, y asi, integrar a los interesados en el equipo que conforma
Radio Siladin, se comenzé por transmitir musica, avisos para los estudiantes, y

programas de cultura en general.

“Este equipo lo forman alumnos, maestros y directivos, que buscan divulgar a la
comunidad universitaria y al publico en general, en el desarrollo de software libre con el
propdsito de ampliar el nivel intelectual, teniendo conocimientos mds amplios y éticos

para la capacidad de expresarse libremente en el campo laboral y personal”®.

39 http://cchn.homelinux.net/CLUN2.htm
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“En este sentido, Radio Siladin pretende tomar estos fundamentos como base para la
creacion y desarrollo de una estacién integral en la cual toda la comunidad del plantel
se involucre, y se apoye de ella para obtener una formacién complementaria fuera de las

aulas del Colegio™9.

Para la mayoria de los estudiantes y profesores atn es desconocido este proyecto, por
tal motivo se dard una identidad mediante la creacién de un logotipo para su

conocimiento y difusién.

1.4.1 Antecedentes historicos

“El 20 de Enero del 2004 se puso en marcha Radio Siladin Naucalpan en linea, proyecto
realizado por los estudiantes de ese plantel Brenda Maria Rubio Ruiz, Rogelio Reyes
Calderdn, José Ramén Pérez y Armando Rodriguez Aguijo, como parte de los programas
académicos que se desarrollan en este espacio cuya finalidad es contribuir al

fortalecimiento académico del bachillerato™!

El desarrollo de este proyecto comenz6 por el CLUN (Comunidad Linux UNAM
Naucalpan) y principalmente por la inquietud de un alumno perteneciente a esta
comunidad de nombre Armando Rodriguez Aguijo, con la recuperacién y puesta en

marcha de un equipo ya existente en el Siladin con las siguientes caracteristicas:

“Sun Interprise 250, con un procesador UltraSparc de 64 bits y una velocidad de 259
MHz 256 MB de memoria RAM, y un disco duro de 16 GB, adaptacion de un disco duro
(HD) SCSI de 120 GB, y un sistema operativo Linux Debian para Sparc”#

40 Enrique Mdrquez Rivas, Nancy Raquel Martinez Vazquez, 23/02/2006.tema: Radio Siladin, CCH
Naucalpan, transcripcion.

‘' LA HOJA CCH Naucalpan. Ed. UNAM. México 2006, pag 5

2 Proyecto siiper computadora “Pablo Gonzédlez Casanova”, México 2005.
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En este equipo se mantuvieron los servicios de la pagina Web de Siladin, los alumnos
asesorados por sus profesores administraban este servidor Sun en forma distante, es
decir, gestionaban el servidor de forma remota, lo cual permitia que trabajaran desde

su casa, laboratorios de la escuela o ciber cafés.

Con el desarrollo de este equipo se decidié crear una supercomputadora con el
sistema operativo Linux, en la que se desarrollan diferentes lenguajes de
programacién, esto permite que haya mejoras en el software libre, dando cabida a
que los alumnos ejecuten estos lenguajes de programacién y experimenten un

software educativo.

En este proyecto se hace el uso del cluster permitiendo que se actualice facilmente el
equipo tanto en hardware y en software manteniendo actualizada la pagina del

plantel y que trabaje desde diferentes puntos las 24 horas del dia.

Con este tipo de dispositivos de banda ancha se comenzaron a realizar video-
conferencias y broadcast que es lo que permite que Radio Siladin exista en la

direccidn electroénica: http://cchn.homelinux.net

En conjunto con las inquietudes de promover estos recursos dandole un nuevo uso y
la necesidad de emitir una nueva forma de comunicaciéon Radio Siladin se ha ido

convirtiendo en una opcién comunicativa para el CCH Naucalpan.

1.4.2 Mision

Este proyecto tiene como misién principal ser una herramienta a través de la pagina
Web que contribuya a dar a conocer los trabajos de la institucién y apoyo didactico
asi como a la integracion entre los estudiantes y profesores del plantel permitiendo

ser un magnifico canal de comunicacién hacia los alumnos.
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La comunidad Linux sustenta que “se tiene como principal finalidad construir y
desarrollar herramientas para un mejor intelecto, elevar el conocimiento, sostener y
contribuir a la creacién de ideas que renueven a los alumnos y académicos para la

superacion.

Interactuar de forma cientifica y filoséfica a la vez para asi sustentar lo ya sefialado por

el Dr. Pablo Gonzdlez Casanova”.

"una juventud que no carezca de educacion y una educacion que no carezca de

Jjuventud"#

Actualmente Radio Siladin se encuentra dentro de una pagina llamada Jarro Negro
Linux, también elaborada por la misma comunidad Linux, esta es la pagina principal,
encargada de desarrollar una distribucién para servidores de diferentes
arquitecturas, es decir, dar publicidad y continuidad a eventos relacionados con la

UNAM.

1.4.3 Vision

Radio Siladin es una estacion creada en al afio 2004, y por lo tanto tiene varias

expectativas que cumplir entre estas se encuentran:

* El poder contar con una certificacién ISO que contribuya para que se haga un

formato continuo de programacion.

* Con esto se permitira que el alumno tenga contacto con una radiodifusora en
linea que transmita eventos en tiempo real y se podra escuchar en cualquier

parte del mundo.

* http://cchn.homelinux.net/MISION2. htm
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* Que la estacion de radio sea implementada y reconocida en cualquiera de los

CCH.

* Que la estacion sea un gran apoyo didactico y educativo tanto para la

comunidad interna como externa.

“La actual configuracién de la estacion de radio, permite modificarla, monitorearla y
transmitir desde puntos remotos al plantel. La estacion de radio transmite en formato

Mpeg Layer 3, con una frecuencia de 64kbs-22khz y 32kbs-22khz.

Actualmente estd en fase de prueba, un espejo (mirror), para poder proporcionar un
servicio mds eficaz a la comunidad y tener un sistema de comunicacién distribuido,

robusto y disponible en cualquier momento”#*

En un futuro pretende ser una estacién oficial como:
Radio Educacién

Radio UNAM

TV UNAM

Tecnologia para la educacién DGSCA

Supercémputo UNAM

Telecomunicaciones UNAM

Con las cuales tiene conexiones y también se puede acceder a ellas por medio de
Radio Siladin, cuando sea oficial, se dara a conocer mediante una promocién de red,
para que la comunidad en general y demas instituciones puedan conocerla mas a
fondo y asi darle mayor promocién. Se quiere emitir una programacién de contenidos
que impulsen la educacién, ciencia y cultura principalmente, de forma creativa y

entretenida, para que los alumnos se vean involucrados e interacttien con la estacidn,

* http://cchn.homelinux.net/multimedia/acerca.html, México 2008.
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para poder lograr este objetivo se llevard a cabo una encuesta en la que la comunidad
del plantel principalmente los alumnos participardn para conocer sus gustos y
preferencias, y de esta forma poder armar una propuesta de programaciéon de

acuerdo a sus necesidades e intereses.

En el capitulo 2, se muestra la encuesta que se elaboré a la comunidad del plantel
para saber que tipo de programacidn les gustaria tener en la estacién de radio. En
base a esto, la programacién que se propone para la estacién es principalmente
cultural, educativa, y de entretenimiento con musica alternativa que los estudiantes

sugieran.

1.4.4 Filosofia

“Nuestra Filosofia es confeccionar un programa de lecciones que sirvan para el
desarrollo, dentro de SILADIN y de la propia UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE
MEXICO, para la docencia de las materias interdisciplinarias que son objetivo de su
trabajo, asi como para poder facilitar el estudio y el conocimiento dentro y fuera de la
Universidad. Facilitar la red de la Universidad, proporcionar la documentacion
especifica del drea de investigacion permitiendo a profesores y alumnos disponer de un

material cientifico y de calidad para prepararse en su vida personal y académica™®.

Tanto para la institucién como para la estaciéon Radio Siladin, se pretende crear un
vinculo para que, el alumno obtenga un aprendizaje de gran calidad y un espacio
donde, se desenvuelva intelectualmente de una forma divertida, ya que la estaciéon

fundada por ellos y para ellos es un nuevo canal de comunicacién y aprendizaje.

* http://cchn.homelinux.net/FILOSOFIA . htm,México 2008
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A continuacion se muestra un ejemplo de la estructura de la portada de Radio Siladin,

con la finalidad de dar a conocer a grandes rasgos la estacion.

Internet Radio Station : RADIO SILADIN CCH NAUCALPAN Cluster Pablo Gonzalez Casanova
Genre : TODO

Type : audio/mpeg

Current Song : Unknown - Server is down

Play Now

Link to this radio :

«« Back
TRANSCRIPCION DE LA PORTADA ww.radiosiladin.com.mx

En conclusién podemos decir que la creacién de Radio Siladin es reciente, (2004) por
lo tanto no cuenta aun con la estructura de un formato continuo que le permita seguir
una programacion establecida, pero dentro de su transmisién, emite musica, eventos
de interés cultural y retine un conjunto de propuestas educativas para que el
estudiante pueda consultar la pagina de la radio y asi contar con una especie de
extension educativa para su formacién, ya que es una alternativa de comunicacién
que le permitira extender sus horizontes en el aprendizaje y en el conocimiento de

nuevas opciones informativas.

Hoy en dia la estacién estd sujeta a prueba, bajo la supervisiéon de la Comunidad
Linux, en la Direccién General de CCH, solo transmite musica, y da a conocer eventos
de interés popular a la comunidad de la UNAM, esperando que pronto sea oficial y de

apoyo a la Institucion.
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CAPITULO 2. EL LOGOTIPO Y SUS VARIANTES
COMO MEDIO DE DIFUSION

En este capitulo se planteard el manejo de conceptos basicos para la creacién y
comprension del logotipo digital. Se explicara la diferencia entre imagen y logotipo,
sus variantes, y clasificaciones que le dan otros autores, asi como el contexto en el que
se desarrollara el proyecto de investigacién para su realizaciéon en Radio Siladin y su

influencia en la comunicacién.

2.1 Ellogotipo y sus variantes

El vocablo logotipo se puede definir de varias formas segun la interpretacién de cada
individuo. A continuacién se presentaran las propuestas de diversos autores sobre
esta palabra, con el apoyo de estas se dara forma a la definicién, que se utilizara en

este proyecto.

“La palabra logotipo proviene de la conjugacién de dos palabras del griego cldsico:
logos (palabra) y tupus (significado, impresion). Un logotipo puede identificase
también como marca registrada, marca comercial, 0 marca a secas, pero la palabra
logotipo o mds frecuentemente abreviacién logo, es la que mds se utiliza en la jerga
entre disefiadores y clientes. El logotipo puede ser un trozo de tipografia, un simbolo,

una imagen o una combinacién de estos tres elementos.” 46

“Del latin logos (palabra) y tipos (acufiacién) el logotipo es una palabra cuajada que
forma una unidad y no una simple sucesion de letras. El logotipo juega con los

contactos, enlaces y superposiciones de sus letras, con lineas que encierran a la palabra

4 Newark Quentin, ;Qué es el diseiio grdfico? Ed. Barcelona; 2002, pag. 120
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asi logotipada. De este modo, el logotipo pasa del orden legible al visible. Con lo que el

nombre de marca adquiere asi una figura particulary caracteristica”+’

La American Marketing Association (en una de sus dos definiciones) sefiala que el logo
(abreviatura de logotipo) es “un disefio grdfico que es utilizado como una continuacién
del simbolo por una compaiiia, organizacion o marca, y es a menudo, la forma de una
adaptacién del nombre de la compariia o de la marca, o es utilizado conjuntamente con

el nombre” 48

El Diccionario de Marketing de Cultural S.A., define al logotipo como el “simbolo que

utiliza normalmente una empresa o marca para que la identifiquen con mds facilidad #°

Para Norberto Chavez “el logotipo, creado por un sistema de signos, imdgenes,
tipografias que conforman una identidad es la imagen de marca expresada en diversas

clasificaciones, segtin la relacion que exista entre ellos™?

Basados en el conjunto de proposiciones expuestas anteriormente, y principalmente
en la del libro ;Qué es el Disefio Grdfico? de Quentin Newark se determind que la
definicién a utilizar en este proyecto de investigaciéon de lo que es un logotipo sera la
siguiente: “El logotipo puede ser un trozo de tipografia, un simbolo, una imagen o una
combinacién de estos tres elementos.”5! Se retomd este fragmento, ya que desde el
punto de vista de esta investigacién un logotipo no sélo es tipografia, o imagen, sino

una conjuncion de estos componentes que le da forma y significado al disefio.

En términos generales, el logotipo o logo es un elemento importante que forma parte
de la marca o de una identidad ya que la conjugacion de diversos elementos como lo

son la tipografia, un simbolo, una imagen que coadyuva a que ésta sea facilmente

47 Costa Joan, “Identidad corporativa”. Trillas; México DF, 1999, pig. 33
®<La American Marketing Association”
* Diccionario de Marketing de Cultural S.A.
50 Chdvez, Norberto. “La imagen corporativa” . Gustavo Gili; México, DF, 1995 pag. 54
3! Newark Quentin, “;Qué es el disefio grdfico?” Barcelona; 2002, pag. 120
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identificada, reconocida rapidamente y dependiendo el caso, mentalmente

relacionada con algo con lo que existe cierta analogia.

La mayoria de los logotipos se hacen para impresiéon, una variante de las
representaciones es el logotipo digital, pero en este caso el logotipo digital es una
representaciéon de diversos elementos como lo son la tipografia, un simbolo, una
imagen que coadyuva a que ésta sea facilmente identificada y rapidamente
reconocida por el usuario, por medio de la computadora ya que se encuentra inmersa

en un espacio intangible como lo es la Web.

Existen varios logotipos, desde los mas representativos hasta los mas abstractos, sin
embargo estos estilos funcionan igualmente bien, segin las situaciones vy
comprensiones de los diversos logotipos; ahora se presentan ejemplos de las

diferentes clasificaciones.

“-Tipogrdficos: Compuestos tnicamente por

tipografia sin elemento simbdlico visible. La

tipografia es a su vez un elemento grdfico,

perdiendo asi su atributo de tipografia como tal EL MERCURIO

T4 [ ]
0 como texto de apoyo. a q’laf[co
L7 Y .
TWylovelas
Imagen logotipo tipografico http://4.bp.blogspot.com

Estos eran muy comunes en los primeros tiempos de produccién de marcas, se
manejaba de forma que el propietario de una empresa pusiera su firma en los
productos, sin embargo los logotipos con tipografia son solo apropiados cuando el

nombre es relativamente breve y facil de utilizar.
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- Herdldicos: Grdficos ornamentales y muy
elaborados, con alto significado simbdlico y regido

por reglas establecidas.

Imagen logotipos heraldicos http://4.bp.blogspot.com

- Simbdlicos: Se componen de tipografia y simbolo. El
simbolo se caracteriza por gozar del reconocimiento de
una gran parte de receptores. En su mayoria son

universales.”?

Imagen logotipos simbdlicos http://4.bp.blogspot.com

Al igual que en los logotipos solo con el nombre, el nombre debe ser breve y
adaptable, para que el vinculo entre estos dos elementos sea lo suficientemente claro

para su entendimiento.

47



“Abstractos: Se caracterizan por concentrar una serie de conceptos presentados de la
forma mds sencilla posible. La conceptualizacion es bdsica para el desarrollo de un

logotipo abstracto, ya que transmitird sensaciones a través de elementos visuales.

Imagen logotipos abstractos

Se toma algtin elemento representativo y se abstrae en forma, teniendo asi un sin
numero de significantes, tantos como se logren unificar en una misma forma. A esta
conjuncién de conceptos que conforman un elemento grdfico se le designa el nombre de

simbolo de identidad corporativa.

- Logotipos con el nombre en version pictérica: En
estos logos el nombre del producto o de la
organizacion es un elemento destacado e importante
del logotipo, pero el estilo global del logotipo es muy
distintivo. Aunque en el logotipo figure un nombre
diferente, seguird siendo claramente en el logotipo de

su auténtico propietario.

Imagen Log. en version pictdrica http://4.bp.blogspot.com
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-Asociativos: Este tipo de logotipos gozan de libertad,
habitualmente no incluyen el nombre del producto, o de
la empresa, pero se asocian directamente con el nombre

del producto o del drea de actividades.

Imagen logotipos asociativos http://4.bp.blogspot.com

Los logotipos asociativos son juegos visuales simples y directos, tienen la ventaja de
ser fdciles de comprender y proporcionan a sus propietarios una flexibilidad
considerable, el recurso grdfico representa instantdneamente el producto o la empresa

de modo simple y directo”3

-Logotipos alusivos: en este tipo de logotipos
la presentacion de una imagen o simbolo,
puede representar una alusién que porta una
especie de foco de interés para el ptiblico, “en
cierto sentido la alusion incluida en el logotipo
se convierte en una especie de secreto
compartido por aquellos que estdn inmersos
en el significado pero que a menudo es

incomprensible para otras personas.”*

Imagen logotipos alusivos http://4.bp.blogspot.com

53 Murphy, John. Rowen, Michael. “Como Diseiiar Marcas y Logotipos” . Gustavo Gili, México; DF, 1989
pag. 16-18
> [dem pag. 19-22
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Estos son ejemplos de los variantes del logotipo segiin las definiciones de diversos
autores y cualquiera de ellas debe cumplir con la funcién de ser una representacién

visual de identidad que destaca de una manera explicita lo que fuese que represente.

Independientemente de como se defina al logotipo y el como se le clasifique, segtn el
listado antes mostrado se debe tomar en cuenta que la realizacién es de suma

importancia y necesario cuando se le requiera.

En las definiciones antes citadas pudimos concluir que un logotipo es muy importante

para dar paso a la difusién de cualquier producto o servicio.

En el punto siguiente se muestra una lista de cuando se debe sugerir un logotipo.

2.2.1 ;Cuando se necesita un logotipo? Y sus beneficios

A continuacién se muestran una serie de motivos por los cuales un cliente necesita de

un logotipo.

“Una nuevo empresa, servicio u organizacion se pone en marcha.

Una empresa, producto, servicio u organizacion se ha fusionado con otro.

Una empresa, producto, servicio diversifica su gama de productos.

Una empresa, producto, servicio toma conciencia que debe modernizarse.

Una empresa, producto, servicio ofrece servicios y productos muy parecidos a los de

su competencia, o los productos son mds famosos que la empresa.”s>

Alo largo de este listado se manifiesta una serie de necesidades para las que el disefio

de un logotipo es requerido, y existirdn muchas otras que no se encuentran en esta

5 www.fotonostra.com
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lista, pero se deben tomar en cuenta para tener conocimiento de dichas necesidades y

asi saberlas identificar y darles solucién.

El diseflador a quien se encarga este tipo de trabajo debera evaluar el problema
dentro de su contexto. El disefio de un logo o una imagen corresponderad a los

requisitos del cliente y la investigacién del disenador.

Un cliente puede tener preferencia por unos temas en particular, que seran
influencias importantes en el disefio. No obstante, la prioridad debera consistir en

obtener un logotipo apropiado, por muy distinto que resulte el concepto original.

Es cuestién de interpretar el punto de vista subjetivo del cliente y a la vez de sacar

ventaja del material de investigacién para poder lograr el objetivo.

Gran parte de la solucién de problemas y necesidades en el disefio de logotipos para
una empresa, producto, servicio u organizacién se apoya en una investigacion
exhaustiva y en decisiones perspicaces de mercado, seguidas de una buena
interpretacion visual. El esfuerzo invertido en esta fase, cuando se intenta determinar
cual es el logotipo apropiado para el cliente, es de suma importancia y valor para la

definicién de un nuevo concepto en el mercado.

“El disefio debe ser lo bastante simple como para poder ser leido en un instante, y lo

suficientemente rico en detalle para que signifique algo o sea interesante.

Debe reflejar el espiritu de la época, pero sin anticiparse demasiado, pues podria

provocar el efecto contrario, quedarse desfasado antes de que la década terminara.

Por ultimo pero no menos importante, debe ser recordado y adecuado a las ideas o

actividades que representa”.>¢

56 www.fotonostra.com
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Concierne realizar una serie de investigaciones para poder reconocer cuando se
necesita un logotipo, y si es necesaria su creacién para dar forma a la imagen o si ya
cuenta con una que lo represente y solo se requiere de un logotipo que constituya una

parte de ese lugar, para obtener lo solicitado con el disefio de este.

Con la creacién de un logotipo se le permitird a la compaiifa, producto o servicio
colocarse visualmente al lado de sus competidores y “le ayudaria a aparecer como el
proveedor mds profesional y atractivo dentro de su sector de mercado. Los logotipos se

utilizan de esta forma a través de la visién comercial”>’

Un logotipo debe adecuarse a las necesidades del cliente y tomarse en cuenta que su

disefio, sera la voz que dara difusiéon a lo que sea que represente.

A continuacién se citan una lista de beneficios que se obtendran con el disefio de un

logotipo

“Aumento de la reconocibilidad de la empresa, producto o servicio u organizacién.
Lo diferencian de otros.

Comunican informacién acerca del origen, el valory la calidad.

Representan, potencialmente, haberes valiosos.

Constituyen propiedades legales importantes.

En resumen, un logotipo es una imagen mds apropiada en el mercado.”8

El principal requisito de un logotipo consiste en que reflejara la posicién de mercado

de la empresa.

7 Swann Alan, “Diseiio Grdfico”. Ed. Blume, México DF; 1991, pag.115
% h/lwww artesvisuales.com/ttp
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Cuando alguien piense en algo referente a su producto o servicio, se imaginara su
logotipo como opcidn. Al ver su logotipo constantemente, este se ird quedando fijo en

la mente de las personas, a eso se le denomina posicionarse.

Las imagenes de empresas tienen una gran influencia en el éxito global de una
compaiiia. Abarcan desde un logo, hasta el estilo de la casa, que incluye todo, el disefio

o decoracidn interior hasta los uniformes de la empresa.

La mayoria de los logotipos se realizan para impresion, la aplicacién mas habitual es
en membretes de cartas, facturas, tarjetas de saludo, talonarios de recibos y tarjetas
comerciales. Su empleo se puede extender a uniformes, embalajes, etiquetado de
productos y anuncios de prensa y asi ser comercializados y expuestos de una forma

mas tangible para el publico usuario.

Un logotipo digital se emplea de otra manera, puesto que puede o no imprimirse,
manejarse en alguna de las aplicaciones antes mencionadas o simplemente quedarse

en la pantalla de la computadora. En este sentido los beneficios pueden variar.

Una manera de publicitar una empresa, es a través de las paginas Web. Hoy en dia se
considera la via del futuro, y una alternativa econémica, rapida, sencilla, y prescindir

de la movilidad geografica, factor muy importante.

Cualquiera puede visualizar una empresa, producto o servicio y sus productos, desde

la distancia que quiera, a través de Internet.

En la actualidad, existen muchas empresas, o servicios que ya tienen su propia pagina

Web, donde incluyen sus ofertas, beneficios, etc.

Por lo tanto es una nueva opcién para el mercado, que cuenta con un aspecto

negativo, ya que a diferencia de los medios impresos que se pueden manipular y
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llevar de un lado a otro, este medio digital solo lo podran visualizar las personas que

cuenten con acceso a Internet.

“Uno de los recursos utilizados en Internet, son los banners publicitarios. Son imdgenes o
el mismo logotipo de la empresa, dindmico, animado y en movimiento. Normalmente se
suelen crear con los datos de la empresa y alguna oferta de interés sobre algtin

producto.”®

Independientemente de como se presente un logotipo ya sea de forma digital o
impresa, esta se considera un beneficio para el lugar al que represente puesto que es

la imagen que expresa la conformidad del sitio.

2.2.2 Ejemplos de logotipos de estaciones de radio transmitidas por Internet

A continuacién se muestra una serie de ejemplos de logotipos de diversas estaciones

de radio que tienen emisiones transmitidas por Internet.

Musica en inglés de los afios 80, 90 y actual. Ademas los espacios
noticiosos mas importantes de la radio, LA RED DE RADIO RED

mafana, tarde y noche. México D.F.

Los clasicos de la musica en inglés de los afios 70 a los 80. Transmite el

programa de El Club de los Beatles. México D.F.

% Google (E:\EI disefio de logotipos, paginas Web, banners.mht)
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Ha sido durante 17 afios la Nimero 1 en éxitos. Lider en musica pop,

identificada plenamente con la juventud. México D.F.

Estacion Educativa perteneciente a la Universidad Nacional

Autéonoma de México D.F.

Transmite noticias las 24 hrs. En bloques de 20 minutos, ademas de
capsulas de salud, ciencia, finanzas, temas de actualidad y reportes

viales cada 10 minutos. México D.F.

La 69 es noticia, con los noticiarios mas importantes de la radio en
LA RED, con Jacobo Zabludovsky, Carlos Gonzalez y Nino Canun

con ;Y usted, qué opina? México D.F

Radio Educacién es heredera directa de una larga tradiciéon de

radiodifusién cultural y educativa en México desde 1968.

Estos son algunos ejemplos de estaciones que tienen emisiones tanto en la radio
analoga como en Internet, son de diversos contenidos con la finalidad de entretener e

informar al publico en general.
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Los logotipos de estaciones estrictamente emitidas via Internet cuentan con otro tipo
de formato, puesto que estos al pertenecer a la red su presentaciéon es con

movimiento (en su mayoria) atrayendo asf la atencién del internauta.
Para su mayor ejemplificacién se puede consultar el disco compacto que se anexa al
final de la investigacidn, 6 se pueden tomar como referencia las siguientes paginas de

las cuales fueron obtenidos los logotipos de estaciones de radio transmitidas por

Internet.

WWW.0igo.com.mx

www.radiounam.com.mx

http://www.e-radio.edu.mx
En estas paginas se pueden apreciar los logotipos en movimiento y en el caso de radio

educaciéon podemos escuchar el slogan que promueve a la pagina de la radio.
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2.3 Laimagen

La imagen es una expresion polisemia que expresa dos acepciones genéricas:

Una acepcién puramente objetiva, aludiendo a un fenémeno exterior perceptible. Son

los elementos visibles, el grafismo, la imagen visual.

Una acepcioén subjetiva, que se refiere a la representacién mental o del subconsciente

que se realiza y que, por ello, conforma una opinién e incorpora un juicio de valor.

Tener una imagen implica la existencia de un proceso. Dos rasgos principales
sobresalen a primera vista: la duracién del proceso y la persistencia de la imagen en

la memoria social.

“La percepcién supone un filtrado, o un acceso a las capas mds profundas, que depende
fundamentalmente de la fuerza del impacto sobre la sensacién (un impacto débil es
rdpidamente olvidado, en el supuesto de que llegue a franquear el filtro), y de la
significacion, o la profundidad psicolégica con que lo percibido concierne o no al

receptor).

Establecidas las condiciones de preganancia y de intensidad psicoldgica, el sistema
nervioso central conduce a la memoria lo que serd el embrién de una imagen del objeto

percibido.

En el primer eslabdn de este proceso, el objeto es un estimulo, en el segundo, un mensaje,

en el tercero una imagen en potencia.”s°

Las percepciones sucesivas ocasionan a través del tiempo una reimpregnacién de la
memoria, en la cual, de un modo esencialmente acumulativo, se construye la imagen
al mismo tiempo que se desarrolla en ella todo un sistema de asociaciones y de

valores que se estabilizan mas o menos en la mente.

60 Chavez, Norberto, “La imagen corporativa” . Ed. Gustavo Gili, México DF; 1995, pag. 67
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En la actualidad la imagen visual ocupa un lugar muy importante dentro de los
recursos de comunicacion con los que la empresa, producto o servicio cuenta, puesto

que esta le da la personalidad.

Toda empresa, por el sélo hecho de existir y aunque no tenga intencién especifica de
comunicar, emite continuamente mensajes a su entorno de caracter verbal o no,

intencionados, ya sea por parte de un logotipo o una imagen corporativa.

2.3.1 ;Qué ocurre con la imagen corporativa?

Los receptores de esa comunicaciéon conforman un determinado registro
subconsciente acerca de la entidad que la emite. La resultante global es la que genera

un determinado estado de opinién o imagen publica.

La imagen corporativa alude al registro publico de los atributos o rasgos que

identifican una empresa.

Un programa de imagen corporativa actuard sobre aquellos recursos de
comunicacién con que cuenta la empresa para incidir tanto en la imagen del lugar
como en su propia identidad, afirmandola o potenciandola y actuando también por

ello, en multitud de ocasiones, como un potente catalizador para lograr el cambio.

En este caso como imagen corporativa: es la personalidad de la empresa, lo que la
simboliza, dicha imagen tiene que estar impresa en todas partes que involucren a la

empresa para darle cuerpo, para repetir su imagen y posicionarla en su mercado.

Una identidad corporativa no es solo un logotipo. Es necesario mantener una
coherencia visual en todas las comunicaciones que una empresa realiza; folletos,

papeleria, paginas Web, etc.
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Como se indica en parrafos anteriores, la imagen corporativa se repetird cuantas
veces sea necesario en todas partes que impliquen a la empresa que representa y el

logotipo es una parte primaria que concentra el disefio de una imagen.

Este proyecto como tal no es una imagen corporativa puesto que el logotipo que se
harj, serd para un departamento dependiente de una institucién que en este caso es
el Colegio de Ciencias y Humanidades Naucalpan que ademas es perteneciente a la

UNAM y por tal motivo ya cuenta con una imagen corporativa que la represente.

Tomando en cuenta estos pardmetros y todo aquello que engloba una imagen
corporativa se decidié que se manejara como un logotipo digital el que represente a la
estaciéon Radio Siladin ya que serd empleada en Internet bajo la supervisiéon y

dependencia del Colegio de Ciencias y Humanidades Naucalpan y de la UNAM.

2.3.2 Estructura de una imagen

La idea de estructura puede también aplicarse al andlisis de una construccién mental

(una forma mental o una imagen).

A continuacién se muestra una lista del como se puede realizar la estructura de una

imagen mentalmente.

“Todo objeto o fendmeno observable y enunciable, es decir toda realidad que permite ser
aislada de su contexto para estudiarla, definirla y evaluarla con independencia de éste,
puede ser estudiada como estructura, y con ello comprenderla a través del andlisis

conceptual.

La hipétesis estructuralista se fundamenta en el principio de que una totalidad (Gestalt)

puede ser descompuesta en partes constitutivas. El todo es mds que la simple suma de
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las partes da al concepto de estructura su verdadero valor: todo funciona por

determinadas leyes de organizacion de sus partes.

El conjunto de los datos diversos (por ejemplo; en una mdquina de escribir) puede ser
clasificado en 2 grandes grupos: los elementos de la estructura y las leyes de estructura,

a lo que la prdctica afiade la nocién de complejidad estructural.

Una estructura observada (objeto, fenémeno, organizacién) nos lleva a interrelaciones
mds indirectas con otras estructuras dependientes. Cada elemento observado por
separado constituye en si mismo una estructura, el conjunto de algunos de ellos
constituye la instalacién, y las interrelaciones funcionales entre ellos constituyen a su

vez otra estructura: la organizacién del trabajo.

Al analista le es relativamente fdcil pasar, indistinta o alternativamente, de una
microestructura (la mdquina de escribir) a sus elementos mds simples (a las piezas que
la componen), y de ello a una macroestructura (al contexto inmediato de la mdquina de

escribir).

Pero cuando lo que nos interesa entender ya no es un sistema de objetos fisicos sino un
fenémeno mucho mds complejo y abstracto como lo es la imagen de una empresa
instalada en la memoria social, es preciso recurrir a un procedimiento que comprenda
una secuencia de abstracciones. Tales son consideradas como artificios en la medida en

que ellas mismas no son sino un modelo analdgico de la realidad.

Si la identidad visual es un sistema de signos (o una estructura de signos) la imagen a

ellos asociada es un sistema mayor de signos y de atributos”®!

Siguiendo los parrafos que definen y explican la estructura de una imagen podemos
definir que una identidad estd compuesta por una serie de signos, simbolos,

tipografias, colores que forman una imagen dando asf una identidad.

o1 Costa, Joan. “Identidad corporativa”. Trillas,; México D.F; 1999, pag. 25-26
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Fragmentando la identidad podemos definir y estudiar asi como el crear y disefiar
por separado cada uno de los conceptos por los que esta formado, es decir se puede
crear un signo, un simbolo, un logotipo, y determinada tipografia, que en ocasiones
estan ligados para comunicar algo. Cada uno de ellos por separado puede representar
claramente un concepto que denote lo que se pretende con la realizacién de su

diseno, que unidos representen la misma idea.

2.4 Laidentidad

“Identidad es un término castellano que viene del latin IDENTITAS, IDENTATIS, que a su

vez viene del latin IDEM, que quiere decir: LO MISMO.

Etimolégicamente, la identidad puede expresarse con una ecuacion muy simple: es el
propio ser o el ente (lo que es, existe o puede existir) mds su entidad (su esencia, su
forma y valor). La identidad es, pues, la suma intrinseca del ser y su forma,
autoexpresada en el conjunto de los rasgos particulares que diferencian a un ser de

todos los demds.

La identidad es algo consustancial en el emisor, y a la identificacién como la accién de

percibiry reconocerlo”®?

La identidad se refiere a un conjunto de atributos y valores que toda empresa, y
cualquier sujeto, posee: su personalidad, su razén de ser, su proyecto de existir. Es la
conciencia de la propia empresa producto o servicio respecto a lo que es (la realidad

de la empresa, producto o servicio) y lo que quiere ser en el futuro.

Es la manera por la cual transmite, quién es, qué es, qué hace y como lo hace, es un
vehiculo que da una proyecciéon coherente y cohesionada, de una empresa u

organizacién, una comunicacién visual sin ambigiiedades, es un aglutinador

82 [dem pag.16
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emocional que mantiene unida a la empresa u organizacién, es una mezcla de estilo y

estructura, que afecta lo que haces, donde lo haces y como explicas lo que haces.

2.4.1 Los signos de identidad

Se llaman asi aquellos que conforman una identidad, el logotipo, el simbolo y la gama
cromdtica y nombre. “Este niimero de elementos deben considerarse como un mdximo,
sin que ello presuponga que deben utilizarse necesariamente los tres juntos para

configurar la identidad visual de una empresa.

La combinacién del logotipo, simbolo y gama cromadtica, en la identidad visual de las
organizaciones, favorece una asociacion, que es parte importante de la integracién de
tales elementos por parte del piiblico en una percepcion global. Esta integracion es una
fuerza que estd potencialmente en la naturaleza de cada signo por separado, pero que

sola cristaliza cuando se hace un uso inteligente de éstos”63

La integracién o desintegraciéon de estos elementos se consideran independientes
entre siy al mismo tiempo ligados para la conformacién de una identidad aun que por

si solas pueden reflejar una identidad propia.

2.4.2 Nombre

El nombre designa al igual que en una persona parte de su
sello distintivo. En este caso puede ser no solo el nombre sino
que esté acompanado de signos e imagenes y tipografia que
conforme un logotipo, un simbolo. Un nombre conforma parte

de la identificacién de una empresa, un servicio o un producto.

Imagen www.nombre.com.mx

8 fdem pag. 55
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2.4.3 Signo
Un signo es una realidad perceptible por uno o varios sentidos que remite a un

contexto que el ser humano relaciona por experiencia.

SIGNO:

“Los signos son las herramientas que como tales, poseen
ciertas condiciones intrinsecas, pero lo que cuenta en
realidad son los mensajes que con ellos seamos capaces de
transmitir pues es de suma importancia el conocer a fondo
el objeto de estudio para poder lograr una correcta emision

de significados para el receptor.”®4,
Imagen www.signo.com.mx

Estd claro que en la mente se asocian las dos ideas, el objeto y el signo. Una vez

asociadas, el signo por si mismo evoca en la mente al objeto.

Signo S - un objeto de experiencia directa que desencadena un fenémeno semiético.

Objeto O - presente en el fendmeno semiotico, dado que estd conectado con el signo.

Interpretante I - presente, dado que es el elemento mental que asegura la conexion.

Los signos pueden ser uno o varios de estos tipos segin definidos por Peirce:
Icénicos, cuando se parece al objeto (un retrato, un diagrama). Simbdlicos, cuando no
se parece al objeto: por convencién arbitraria, sin parecido, evoca un significado
especial (la palabra "pare" o el semaforo en rojo); indéxicos cuando hay una relacién
causal de signo (consecuencia) con objeto (causa) (humo con fuego, golpes en la

puerta con necesidad de tenerla abierta, huella en la arena con Viernes).

$ WWW htp.// los signos de identificacién
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Hjemslev, a su vez, plantea que el signo se compone de la expresién y el contenido,
teniendo la expresidon una forma y una sustancia de la expresion y, el contenido, una
forma y una sustancia del contenido. De este modo, le da una visién mas dinamica al

modelo bidimensional del signo de Saussure.

“Las combinaciones de los signos de identidad son: logotipo- color y logotipo simbolo -

color. El logotipo es mds informativo, por que es representativo”ss,

2.4.4 Simbolo

impacto sobre la sensacion lo

signica.

Imagen www.simbolocom.mx

Un simbolo es un estimulo que remite a un significado que se encuentra fuera de él y

con el cual no existe generalmente relacién causal.

Los simbolos son las herramientas que como tales, poseen ciertas condiciones
intrinsecas, pero lo que cuenta en realidad, son los mensajes que con ellos seamos
capaces de transmitir pues de suma importancia el conocer a fondo el objeto de

estudio para poder lograr una correcta emisién de significados para el receptor.

65 Costa, Joan. “Identidad corporativa” . Ed.Trillas, México D.F; 1999, pag. 78
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2.4.5 Gama cromatica

“La gama cromdtica ha de considerarse un elemento
complementario en la identificacién visual. Considerar el
color en identidad visual, es una abstracciéon. El color
introduce una carga emocional, estética, connotativa a la

identidad y una notable fuerza sefialética”6®

Imagen www.color.com.mx

Como el autor de este parrafo Joan Costa lo dice; el color es una parte importante
dentro de los signos de identidad que por si solo denota un innumerable cargo de
significados y significantes, y aun a pesar de que un objeto simbolo, logotipo, etc., sea

anacronico este puede representar ideas interesantes ante los ojos del perceptor.

Existe una relacién de integracidn de los signos de identidad y el rendimiento de la
comunicacién. Otro aspecto de la identidad visual: la complementariedad, o sea, el

refuerzo reciproco con que operan estos signos de identidad.

“Hay una conexion entre los 3 tipos de signos, que establece una red sutil que es via de
acceso a una percepcion plena. Esta red implica y conecta distintos registros sensoriales
y preceptuales: el nivel racional, por el logotipo, que es leido y comprendido, el nivel
estético, que es la segunda condicién del logotipo, el nivel de la sensacién, o el impacto
por el simbolo y el color, y el nivel subliminal o inconsciente, que son las resonancias

psicoldgicas del color.

La naturaleza de cada uno es diferente, pero se conectan entre si, por ciertos rasgos que

en grados diversos, poseen en comiin. Representan 3 partes de un mismo fenémeno”s’.

66 7
Idem
67 Costa, Joan. “Identidad corporativa” . Trillas; México D.F, 1999, p 50
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Joan Costa menciona estos tres tipos como signos de identidad, en su libro de
Identidad Corporativa. En la realizacién de un disefo, se puede auxiliar cualquier
persona que requiera estos aspectos, en este caso la realizacién del disefio para el
logotipo de Radio Siladin se tomé como un signo mas de identidad a la tipografia,
puesto que es un elemento indispensable en la creaciéon de este proyecto, y se
retomaron definiciones de esta para lograr una mejor comprension de su utilizacién y

significado.

2.4.6 Tipografia

“La raiz etimolégica de la palabra tipografia proviene
(del griego tumog typos, golpe o huella, y ypdpw grapho,
escribir) es el arte y técnica del manejo y seleccion de tipos,
originalmente de plomo, para crear trabajos de

impresion 68,
imagen www.tipografia.com.mx

Las letras son usadas a diario, por ejemplo cuando hacemos un trabajo escrito con
una computadora y seleccionamos el tipo de grafia que emplearemos; cuando
consultamos un libro u hojeamos una revista o el periédico y notamos distintas letras,

pues ellas son la tipografia.

La tipografia busca que en las letras, el mensaje se adapte hacia el publico al que va

dirigido, principalmente debe ser funcional, comunicar y transmitir.

88 Stanley Morison, “Principios fundamentales de la tipografia” Trillas; México D.F, 1996, p 64
66



“Familias: Es aquel conjunto de fuentes donde estas tendrdn caracteristicas similares o

especificas.

Fuente: Es aquel diseiio alfabético que va a contener tanto maytsculas como
minusculas, niimeros y signos ortogrdficos en los cuales podemos aplicar en diferentes

estilos, serdn de trazos similares.

Estilo: Variantes que se le pueden aplicar a las tipografias (itdlicas, condensada,

negrita, etc.)

Tipos: Estructuras creadas para contener letras. [y otros elementos de escritura]

Tipo de letra: Conjunto de letras y otros caracteres tipogrdficos que se distinguen por

tener un disefio especifico que afecta a su espesor o grosor, estilo y cuerpo o tamario.

Fichero de Fuente: Aquel que contiene un solo estilo de un tipo de letra”s®

Estos son algunos de los elementos mas importantes para la realizacién de cualquier

diseno, se le llame imagen o en este caso particular logotipo digital.

En seguida se abordara el término difusién, para tener una idea mas clara del porqué

y qué se va a disenar.

2.5 La difusion

En el punto anterior se mencionaron los signos de identidad los cuales son parte de la
integracion en un disefio, estos se emiten por diferentes medios, ahora se le dara una

definicién a lo que se considera difusion.

Es el proceso por el cual una nueva idea o un nuevo producto o servicio es aceptado

por el mercado para llegar al receptor a través de diversos medios como lo son: la

6 Costa, Joan. “Identidad corporativa” . Trillas; México D.F, 1999. pag. 4
67



radio, la television, el periddico, libros, revista, folletos, el Internet entre otros, se le
considera también como “el grado de utilidad o aptitud de las cosas, para satisfacer las
necesidades por medio de la influencia que se crea a través de los medios por los cuales

se divulga””

El emisor se vale de estos medios para generar una cadena entre emisor y receptor,
para darle publicidad a lo que sea que muestre al publico, “la posibilidad de generar
propios mensajes implica la utilizacién de nuevos recursos comunicativos (cédigos

n71

comunicativos)”! que ante el uso social de un lenguaje ya existente se desarrolla en

nuevos ambitos a partir de instituciones y criterios de personas.

Desde el momento en el que es posible la transmisién de informacién y sentimientos
a partir de la combinacién de imagenes, sonidos y textos la bisqueda de nuevas y
amplias formas de difusién se ha convertido en un medio estratégico para el

conocimiento masivo de los emisores con fines comerciales.

El comercio en el caso de la red se halla ante un receptor ya vinculado
emocionalmente con aquello que desea, pero con un interés de ampliar
conocimiento, busca una nueva forma de adquirir informacién personalizada para asi
garantizar que su compra fue una decisidn correcta, basandose en este medio de
difusion. Por lo tanto puede existir una lista de medios de difusién y dependiendo de
las necesidades tanto del emisor como del receptor este va a elegir el mas adecuado

para él.

En el caso de Radio Siladin, el medio por el cual se llevara acabo la difusién sera via

Internet, el proyectos se desarrollara en las oficinas de la direccién general del CCH,

7 Arroyo, Javier. “Disefio Digital” . Paidos; Barcelona; 2004. pag. 195
7 7
Idem
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ubicada en San Francisco, haciendo una emisiéon directa al CCH Naucalpan

permitiendo una interaccién con el usuario de forma audiovisual.

La estrategia radica en la persuasién y la aceptacion del objeto, la expresion y las
caracteristicas asi como las ventajas de este ante el publico para que su difusién sea

la correcta, de lo contrario esta no se llevara acabo.

2.6 Identificacion de necesidades de comunicacion

Como dice Berelson, es: "La transmision de informacién, ideas, emociones, habilidades,
etcétera, a través de simbolos palabras, imdgenes, figuras, grdficos, etcétera”?. Es
decir, la comunicacién esta hecha para dar a conocer a otros emociones, sentimientos,
formas de pensar, diversas situaciones, etc. A través de ciertos simbolos, signos y

palabras que permitan darse a entender con las demas personas.

La comunicacién, de una u otra forma se dio de tal modo que se pudiera plantear la
idea de la creaciéon de una estacién de radio para los estudiantes del Colegio de
Ciencias y Humanidades que en la actualidad cuentan con necesidades e inquietudes
de un aprendizaje diferente, pero se sabe que fue simplemente por necesidad de darle
a entender a otros lo que uno queria. “La comunicacién puede ser oral o escrita, se
debe tomar en cuenta que un disefiador es un comunicélogo que a través de ciertos

simbolos, signos y palabras emite ideas”’

Para que una comunicacion sea fructifera es necesario reconocer y saber identificar
las necesidades que conlleva, un individuo, empresa, producto o servicio no comunica

nada sin que antes no cuente con antecedentes que justifiquen su creacién.

7 Prieto Castillo, Daniel. “Disefio y Comunicacién”. Ed. Trillas Coyoacan; México DF, 2002. pag.32
73 7
Idem

69



La importancia del saber identificar las necesidades de comunicacién es
indispensable para poder lograr un correcto lenguaje entre emisor y receptor. En el
sentido estricto del como saber, acerca la identificacion de la necesidad de comunicar
un mensaje en el disefio grafico y la publicidad se debe conocer la necesidad de un
anunciante de dar a conocer un nuevo producto o servicio con el fin de aumentar su

aceptacion social.

Se deben tomar en cuenta estos aspectos: “cudl de los valores del propio producto serd
el mds atractivo, y cudl serd la mejor manera de mostrdrselo al piiblico. La primera fase
consistird en una labor principalmente de investigacién centrada en los datos del
emisor y del destinatario, la segunda fase es de mayor componente creativo y en ella se

concreta la propuesta del mensaje”’*

Para poder lograr con éxito un buen canal de informacién para la difusién, debemos
saber a quien sera dirigido principalmente, y asi lograr disefiar para el publico
adecuado. En el punto siguiente se menciona a que tipo de usuario sera dirigido el

disefio del logotipo digital.

2.7 Perfil del usuario

En este punto se dard una definicién en la que se basard el reconocimiento del

usuario de Radio Siladin.

“Un usuario es aquel individuo para el cual va dirigida la creacién de cualquier
producto o servicio, es aquel que dard la razoén de la existencia de los artefactos y de las
organizaciones asi como de las empresas. El usuario permite que el producto demuestre

su efectividad, eficiencia, para alcanzar los objetivos por los cuales fue creado””.

™ Chévez, Norberto. “La imagen Corporativa”. Ed. Gustavo Gili; México DF, 1994. pig.186
7 Royo, Javier. “Disefio Digital”. Ed.Paidos; Espafia, 2004 pdg. 123
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ubicada en San Francisco, haciendo una emisiéon directa al CCH Naucalpan

permitiendo una interaccién con el usuario de forma audiovisual.

La estrategia radica en la persuasién y la aceptacion del objeto, la expresion y las
caracteristicas asi como las ventajas de este ante el publico para que su difusién sea

la correcta, de lo contrario esta no se llevara acabo.

2.6 Identificacion de necesidades de comunicacion

Como dice Berelson, es: "La transmision de informacién, ideas, emociones, habilidades,
etcétera, a través de simbolos palabras, imdgenes, figuras, grdficos, etcétera”?. Es
decir, la comunicacién esta hecha para dar a conocer a otros emociones, sentimientos,
formas de pensar, diversas situaciones, etc. A través de ciertos simbolos, signos y

palabras que permitan darse a entender con las demas personas.

La comunicacién, de una u otra forma se dio de tal modo que se pudiera plantear la
idea de la creaciéon de una estacién de radio para los estudiantes del Colegio de
Ciencias y Humanidades que en la actualidad cuentan con necesidades e inquietudes
de un aprendizaje diferente, pero se sabe que fue simplemente por necesidad de darle
a entender a otros lo que uno queria. “La comunicacién puede ser oral o escrita, se
debe tomar en cuenta que un disefiador es un comunicélogo que a través de ciertos

simbolos, signos y palabras emite ideas”’

Para que una comunicacion sea fructifera es necesario reconocer y saber identificar
las necesidades que conlleva, un individuo, empresa, producto o servicio no comunica

nada sin que antes no cuente con antecedentes que justifiquen su creacién.

7 Prieto Castillo, Daniel. “Disefio y Comunicacién”. Ed. Trillas Coyoacan; México DF, 2002. pag.32
73 7
Idem
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CAPITULO 3. DISENO DEL LOGOTIPO RADIO SILADIN

En este capitulo se mostrara, la propuesta para resolver mediante el dinamismo el
diseno del logotipo digital de Radio Siladin, requerimientos basicos empleados en el
diseno, bocetos, la integraciéon de los elementos que la conforman y el motivo por el

cual se eligi6 esta alternativa que representara a la estacion de radio.

3.1 Requerimientos basicos empleados en el proceso del disefio

del logotipo para Radio Siladin

A continuacién se expondran los requerimientos en los cuales se estd basando la
creacion del disefio del logotipo para Radio Siladin, fundamentando la informacién

con el apoyo de textos relacionados con la investigacion.

* Identificacién de la necesidad de crear un disefio de logotipo para una estaciéon

de radio que se transmite por Internet con fines de apoyo didactico.

Esto se refiere a que en la institucidn se cuenta con un proyecto de radio via Internet
que pretende hacer transmisiones continuas con un formato y una programacién
educativa y de entretenimiento para la comunidad del plantel, por lo tanto se
requiere de un sistema de identificacion para lo cual se disefiara un logotipo dindmico

que le de identidad y un mayor reconocimiento a dicha estacién.

* Investigacion de campo, realizando una serie de encuestas, recopilando
informacién y datos proporcionados por profesores, alumnos y usuarios
inmiscuidos en este proyecto.

Como se menciond en este punto la investigacion de campo consisti6 en elaborar una
serie de encuestas que en total fue un promedio de 475 personas de la comunidad del

plantel, de las cuales se arrojaron los siguientes resultados.
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El cuestionario consisti6 en 12 preguntas que a continuacién se presentan:
UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO

Encuesta a los alumnos del CCH-NAUCALPAN para conocer tus gustos, preferencias
acerca de la Radio por medio de la Internet.

INSTRUCCIONES: Marca con una “X” la(s) respuesta(s) que consideres pertinente(s).

1.-Edad:

2.-Sexo: Femenino __  Masculino I

3.-Semestre

4.-;Sabias que existen dos estaciones de radio en contacto directo con el
plantel PUNTO MEDIO RADIO SILADIN?
SI NO SI NO  Ninguna

5.-¢En dénde te conectas a Internet?

Casa —— Escuela Otro

6.-¢En que horario te conectas a Internet?
Mafiana Tarde Noche
7.-;Cuanto tiempo te conectas a Internet ?

1h. 2 hrs. 4 hrs. Mas de 4 hrs.

8.-;Que tipo de programacién escuchas y/o ves en Internet? Puedes marcar

mas de uno.
Cientifico Cultural Entretenimiento
Noticioso Otros

9.-;Cual medio escuchas y/o ves mas?

Radio — TV Internet

10.-;Conoces o tienes alguna estacién preferida de radio via Internet?
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S NO ;Cudl?

11.-;Qué tipo de programacion de gustaria escuchar y/o ver? Puedes marcar

mas de uno.
Cultural Informativo Cientifico Noticioso
Entretenimiento Educativo Otro, especifica cual

12.-;En que de horario te gustaria escuchar esta programacion?

Mafiana Tarde _ Noche

Con la elaboracién de esta encuesta se pudieron recopilar datos para darnos una idea

concreta de la situacién de Radio Siladin en el CCH Naucalpan.

Posteriormente se realizaron graficas en las cuales se presentaron los porcentajes de

los resultados de cada pregunta como a continuacién se muestran.

Los encuestados fueron alumnos con un rango de edad desde los 15 afios hasta los 22

afios, de primero, tercero, quinto y sexto semestre.

En esta grafica de barras se muestra la cantidad de personas que tienen conocimiento

de las estaciones de radio que esta en contacto con el CCH Naucalpan.
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es de|

La siguiente grafica muestra el lugar mas frecuente en el cual las personas se

conectan a Internet.

A continuacién se presenta esta grafica que indica el horario habitual en el cual las

personas se conectan a Internet.
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Esta grafica expone el tiempo en el que los usuarios se conectan a Internet.

Ahora se muestra la grafica del tipo de programacién a la cual los internautas

frecuentemente acceden.

Esta otra es del medio que los encuestados ven y/o escuchan mas.
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A continuacién se muestra la grafica en la que los usuarios dieron a conocer si tenfan

o conocian alguna estacion de radio via Internet.

Esta grafica refleja el tipo de programaciéon que a los usuarios les gustaria ver por

Internet.
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A continuacién la dltima de las graficas expone el horario en el que los usuarios
preferirian conectarse a Internet para escuchar y/o ver el tipo de programacion

mostrado en la grafica anterior.

Con la elaboracién de esta encuesta podemos concluir que en su mayoria la
comunidad del plantel no tiene conocimiento de la existencia de la estacién Radio
Siladin, asi como saber del tipo de programacién que les gustaria tener, las causas de
esto puede variar, pero se puede confirmar que si Radio Siladin contara con un

logotipo que lo identificara seria de mayor facilidad su difusién para que la
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comunidad del plantel la conociera y pudiera acceder al contenido que le ofrece esta
estaciéon creada con fines de apoyo académico y de entretenimiento dirigidos a la

comunidad del plantel principalmente.

Como se mencioné en el capitulo 1 los documentos compilados dan a conocer que
Radio Siladin fue creada en el afio 2004 por la inquietud de alumnos del CCH
Naucalpan, posteriormente con el apoyo de profesores de esta misma Institucién se
logr6 poner a prueba en linea, aunque no cuenta con una Identidad y una
programacién fija y continua, la estacién de radio via Internet sigue presente en la
pagina del “Jarro Negro” perteneciente a la comunidad Linux, los cuales son alumnos

y profesores los que la conforman pertenecientes de igual forma al CCH Naucalpan.

Por tal motivo se pretende dar identidad, continuidad y un formato que permita que
Radio Siladin sea una estacién oficial que sea de apoyo académico y a su vez de
entretenimiento para la comunidad del plantel principalmente y de todo aquel que la

visite.

* Indagaciéon de textos generales y compilacion de estos, como apoyo

informativo para la realizacion de la investigacion.

Con la investigacion mostrada en los capitulos anteriores asi como la encuesta
realizada, se puede contar con antecedentes mas claros para comenzar a la creacién

del disefio del logotipo dindmico para la estacién Radio Siladin.

Estos son los aspectos primarios que conforman las bases de la creacién del logotipo.

Para la realizacién, en la cual entra la segunda fase del disefio, es necesario
mencionar, que un aspecto importante en la elaboracion es conocer la forma que este

tendra, para poder comprender esto se explica mas claramente en el punto siguiente.
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3.1.1 Proceso metodoldgico

En este punto se muestra el proceso que se llevé acabo para la elaboracion del
proyecto para llegar a la resolucién del disefio, haciendo un cuadro comparativo de
los capitulos y de los pasos en la metodologia utilizada la cual fue la de Joan Costa en

las etapas del proceso creativo del disefio que a continuacidon se muestra.

METODOLOGIA DE JOAN COSTA

ETAPAS DEL PROCESO CREATIVO DE DISENO

| | % | | Difusion

| 5

Informacion Incubacion Idea Verificacion Formalizacion
Documental Creativa Desarrollo Mensaie
I I 1 v Vv ve

En el esquema superior se presentan las cinco etapas que integran el fenémeno

creativo:

L Informacién. Documentaciéon. Recogida de los datos. Listing de las
cuestiones de tener en cuenta: pliego de condiciones.
IL. Digestién de datos. Incubacién del problema. Maduracién. Elaboracién

“Subconsciente”. Tentativas en un nivel mental difuso.

IL Idea creativa. Iluminaciéon. Descubrimiento de soluciones originales
posibles.
IV. Verificaciéon. Desarrollo de las diferentes hipdtesis creativas.

Formulaciones. Comprobaciones objetivas. Correcciones.
V. Formalizacién (“puesta en forma”). Visualizacién. Prototipo original.

Mensaje como modelo para su reproduccion y difusion.
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CUADRO COMPARATIVO

Informacion Documental 1. LA COMUNICACION EDUCATIVA POR INTERNET
Y RADIO SILADIN EN EL CCH NAUCALPAN

Incubacion___p 2. EL LOGOTIPO Y SUS VARIANTES COMO MEDIO DE DIFUSION

Idea > 3. DISENO DEL LOGOTIPO RADIO SILADIN, EMPLEO Y EVALUACION

Creativa

Verificacion
Desarrollo

Formalizacién

Esta metodologia se eligi6 como apoyo para la resolucion del proyecto y poder llevar
acabo el disefio del logotipo ya que en cada uno de los pasos como se muestra en el
esquema de arriba la informacion documental que se recopild, asi como el punto de
incubacion estan relacionados y expuestos en el capitulo 1 y 2 ya que para poder disefiar el
logotipo se realizd una serie de investigaciones que nos permitieron llegar a la idea
creativa en la que se desarroll6 el capitulo 3 del proyecto en el cual esta la serie de bocetos
elaborados para llegar al definido y plasmar la idea que la institucién deseaba para que
Radio Siladin fuera identificada, que es el punto en donde a su vez se relaciona
verificacion desarrollo y formalizacion, de la idea que concluy6 con el disefio del logotipo

para esta estacion de radio, siguiendo el esquema de Joan Costa.
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3.2 La forma

Para abordar este tema mencionaremos la teoria de la Gestalt que ya que sus
principios establecidos nos premitiran llegar a entender con mas claridad lo que es la

forma.

Uno de los principios fundamentales de la corriente Gestalt es la llamada ley de la
Pregnancia, que afirma la tendencia de la experiencia perceptiva a adoptar las formas

mas simples posibles. Otras leyes enunciadas serian:

“Principio del Cierre -Nuestra mente afiade los
elementos faltantes para completar una
figura. Existe una tendencia innata a concluir
las formas y los objetos que no percibimos

completos.

Principio de la Semejanza - Nuestra mente agrupa los
elementos similares en una entidad. La semejanza rerEEE

depende de la forma, el tamano, el color y otros o T
e o0 e

aspectos visuales de los elementos. oNeloNeoNeoNe
' EEEREE.

Principio de la Proximidad - El agrupamiento
parcial o secuencial de elementos por nuestra

mente basado en la distancia.
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Principio de Simetria - Las imdgenes simétricas son Ak d k&
percibidas como iguales, como un solo elemento, en la

distancia.

BE BEOBE
mE oEE RE
Bb R R
mhomR RE
¥k EBR BE
EE FF OBF

Principio de Continuidad - Los detalles que mantienen
un patrén o direcciéon tienden a agruparse juntos,
como parte de un modelo. Es decir, percibir elementos

continuos aunque estén interrumpidos entre si.

Principio de direccién comtin - Implica que los elementos
que parecen construir un patrén o un flujo en la misma

direccién se perciben como una figura.

Principio de simplicidad - Asienta que el individuo
organiza sus campos preceptuales con rasgos simples y

regulares y tiende a formas buenas.
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Principio de la relacion entre figura y fondo - Afirma que
cualquier campo perceptual puede dividirse en figura contra un
fondo. La figura se distingue del fondo por caracteristicas como:

tamario, forma, color, posicidn, etc.”’s

El sentido mas simple y probablemente originario de la palabra forma hace referencia

a la figura espacial de las cosas.

En otra definicién “Es la apariencia externa de algo; La estructura o configuracion

geométrica asi como la silueta, u organizacion, o naturaleza esencial””.

Se retomo esta definicion ya que se partira de una forma para disefiar la estructura
del logotipo y posteriormente ir incorporando cada uno de los elementos que lo

conformaran.

El siguiente elemento del disefio sera el color, a continuacién se mostrara un listado

de estos con su significado que servira de apoyo para su elaboracion.

7 http://wikipedia Gestalt
" www.wikipedia.org/wiki/Forma
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3.3 El color y sus significados

En este punto se analizara el color, se daran definiciones y significados de este,

llegando asi, a la fundamentacion de los colores del logotipo de Radio Siladin.

Para comprender mejor lo que es el color a continuaciéon se mostrara una definicién
en la que se basa la causa del por que vemos los colores, ya que es por medio de la luz,
“que es una proporcién de la amplia gama de energia que el sol irradia constantemente,
la luz que es una forma de radiacién no conocida a fondo, forma parte del espectro
electromagnético de energia comprendido entre 380 y 760 nanémetros, el ojo humano
puede ver aquellas ondas que van desde 300 a 800 Angstrom. Y que empieza en el rojo y
termina en el violeta, la amplitud de la onda luminosa determina la intensidad de la
sensacion visual, cuanto mayor sea la longitud de onda, menor serd la energia de la
particula ruinosa. Por lo tanto la cantidad de energia liberada por los electrones

excitados determina el color de la luz que emite”’8

De acuerdo con lo anterior, la luz es el principal fenémeno por el cual podemos ver los
colores, pero también se debe considerar que en muchas ocasiones el ser humano
asocia lo que ve con sus experiencias y aprendizajes pasados, adaptando al cerebro lo
que asocia o ve de acuerdo con lo que vivid, sustentado esto en teorias psicoldgicas,
que demuestran que para distinguir el color, el ojo humano se adapta a lo que

relaciona seguin sus habitos.

Por otra parte el color, es un elemento muy importante en la integraciéon de los
elementos de un disefio, puesto que en muchos casos es el que hace que resulte

atractivo o no al receptor.

7 Ortiz Hernandez Georgina “El Significado de los Colores”. Ed.Trillas, México 1992, pag. 74
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Para Georgina Ortiz, en su libro el “significado de los colores”, el color es un elemento
comunicante, que “en muchas ocasiones tiene un significado fdcilmente reconocible,
sobre todo si estd asociado con imdgenes familiares, como las sefiales, etc. El simbolismo
del color que ha sido utilizado y fomentado constantemente se encuentra en toda
expresion humana. No obstante el simbolismo cambia de acuerdo con diferentes
culturas, grupos humanos e incluso entre individuos de un mismo grupo, existen
simbolos “permanentes”; por ejemplo el amarillo es el color del Sol, y estd asociado con
la luz; el rojo es el color de la sangre y el fuego generalmente se asocia a la palabra

ardor, etcétera””.

Por lo tanto depende también de costumbres, cultura, experiencias de lo que el ojo

percibe y la interpretacion que se le de segtin sea el caso de cada persona.

Se denomina también color psicoldgico a las diferentes impresiones que emanan del
ambiente creado por el color, que pueden ser de calma, recogimiento, plenitud,

alegria, opresion, violencia.

La psicologia de los colores fue ampliamente estudiada por Goethe, que examiné el

efecto del color sobre los individuos.

Como ya se mencioné anteriormente el significado del color depende de la cultura y
las costumbres de cada ser humano. En el caso de la cultura occidental en el ambito
comercial como un medio de comunicacidn, el significado de los colores es el

siguiente:

“El blanco: como el negro, se hallan en los extremos de la gama de los grises. Tienen un

valor limite, frecuentemente extremos de brillo y de saturacién, y también un valor

™ [dem. pag. 18
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neutro (ausencia de color). También es un valor latente capaz de potenciar los otros
colores vecinos. El blanco puede expresar paz, soleado, feliz, activo, puro e inocente; crea
una impresién luminosa de vacio positivo y de infinito. El blanco es el fondo universal de

la comunicacién grdfica.

El negro: es el simbolo del silencio, del misterio y, en ocasiones, puede significar impuro

y maligno. Confiere nobleza y elegancia, sobre todo cuando es brillante.

El gris: es el centro de todo, pero es un centro neutro y pasivo, que simboliza la

indecisién y la ausencia de energia, expresa duda y melancolia.

Simbdlicamente, el blanco y el negro, con sus gradaciones de gris, son del color de la
16gica y de lo esencial: la forma. Por otra parte, el blanco y el negro junto con el oro y

plata, son los colores del prestigio.

Los colores metdlicos tienen una imagen lustrosa, adoptando las cualidades de los
metales que representan. Dan impresién de frialdad metdlica, pero también dan
sensacion de brillantez, lujo, elegancia, por su asociacién con la opulencia y los metales
preciosos. Una imitacién debe evocar la imagen subyacente de valor, puesto que de lo
contrario se conseguird un efecto contraproducente, y dard la impresion de falsificacién,

de baratija.

El amarillo: es el color mds luminoso, mds cdlido, ardiente y expansivo. Es el color del
sol, de la luz y del oro, y como tal es violento, intenso y agudo. Suelen interpretarse como
animados, joviales, excitantes, afectivos e impulsivos. Estd también relacionado con la

naturaleza.
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El naranja: mds que el rojo, posee una fuerza activa, radiante y expansiva. Tiene un
cardcter acogedor, cdlido, estimulante y una cualidad dindmica muy positiva y

energética.

El rojo: significa la vitalidad, es el color de la sangre, de la pasién, de la fuerza bruta y
del fuego. Color fundamental, ligado al principio de la vida, expresa la sensualidad, la
virilidad, la energia; es exultante y agresivo. El rojo es el simbolo de la pasion ardiente y

desbordada, de la sexualidad y el erotismo.

En general los rojos suelen ser percibidos como osados, sociables, excitantes, potentes y
protectores. Este color puede significar célera y agresividad. Asimismo se puede
relacionar con la guerra, la sangre, la pasién, el amor, el peligro, la fuerza, la energia...
Estamos hablando de un color cdlido, asociado con el sol, el calor, de tal manera que es
posible sentirse mds acalorado en un ambiente pintado de rojo, aunque objetivamente

la temperatura no haya variado.

El azul: es el simbolo de la profundidad. Inmaterial y frio, suscita una predisposicién
favorable. La sensacion de placidez que provoca el azul es distinta de la calma o reposo
terrestres, propios del verde. Es un color reservado y entra dentro de los colores frios.
Expresa armonia, amistad, fidelidad, serenidad, sosiego... y posee la virtud de crear la
ilusién optica de retroceder. Este color se asocia con el cielo, el mar y el aire. El azul
claro puede sugerir optimismo. Cuanto mds se clarifica mds pierde atraccién y se vuelve

indiferente y vacio. Cuanto mds se oscurece mds atrae hacia el infinito.

El violeta: (mezcla del rojo y azul) es el color de la templanza, de la lucidez y de la
reflexién. Es mistico, melancélico y podria representar también la introversién. Cuando
el violeta deriva el lila o morado, se aplana y pierde su potencial de concentracién

positiva. Cuando tiende al piirpura proyecta una sensaciéon de majestad.
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El verde: es el color mds tranquilo y sedante. Evoca la vegetacidn, el frescor y la
naturaleza. Es el color de la calma indiferente: no transmite alegria, tristeza o pasion.
Cuando algo reverdece suscita la esperanza de una vida renovada. El verde que tiende al
amarillo, cobra fuerza activa y soleada; si en él predomina el azul resulta mds sobrio y

sofisticado.

El marrén: es un color masculino, severo, confortable. Es evocador del ambiente otofial
y da la impresién de gravedad y equilibrio. Es el color realista, tal vez porque es el color
de la tierra que pisamos. Hemos visto algunas reacciones que producen los colores

segtin nos los describe A. Moles y L. Janiszewski.

Cada dimensidn del color estd relacionada con una reaccién diferente. Por ejemplo,
cuanto mds se satura un color, mayor es la impresién de que el objeto se estd moviendo.
Cuanto mds brillante es el color, mayor es la impresion de que el objeto estd mds cerca
de lo que en realidad estd. Las tonalidades de la parte alta del espectro (rojo,
anaranjado, amarillo) suelen ser percibidas como mds enérgicas y extrovertidas,
mientras que las de las partes bajas (verdes, azules, ptirpuras) suelen parecer mds
tranquilas e introvertidas. Los verdes y los azules se perciben calmados, relajados y
tranquilizantes. A la vez, los rojos, naranjas, y amarillos son percibidos como colores
cdlidos, mientras que los azules, verdes y violetas son considerados colores frios. Las
diferentes tonalidades también producen diferentes impresiones de distancia: un objeto

azul o verde parece mds lejano que un rojo, naranja o marrén”so.

Como ya se menciono el significado de algunos de los colores aqui presentados es de
suma importancia, da mayor énfasis a lo que se desea transmitir, por tal motivo los
colores empleados en el disefio del logotipo seran principalmente el azul y el amarillo
manejado en distintas tonalidades ya que son agradables a la vista, el azul es un color

frio que expresa armonia, amistad, serenidad, sosiego, ademas de ser un color que se

80 Berry Suasan y Martin Judi “Disefio y color”. Blume; Espaiia, 1994, pag. 89
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asocia con el cielo, el mar y el aire, por otro lado, el amarillo es un color calido,
ardiente, expansivo, intenso, y de igual forma se asocia con la naturaleza, estos
reflejaran calidez y profundidad y al mismo tiempo son los colores representativos de
la institucion, manejados de tal forma en que los alumnos se sientan identificados con
ellos, puesto que son colores joviales y alegres, que no pierden el caracter de seriedad
y compromiso que define a la institucién y a la pagina en la cual se transmite la

estacion de radio.

El color como elemento formal se utiliza en su sentido mas amplio, incluyendo los
tonos neutros y las variaciones cromaticas. El color es una forma visible de energia
luminosa, tiene una afinidad mas intensa con las emociones y esta cargado de

informacidn, por tanto, constituye una valiosisima fuente de comunicacién visual.

La textura estd relacionada con la composicién de una sustancia a través de
variaciones diminutas en la superficie del material. Con la luz, es el elemento clave en
la percepcion del espacio por su capacidad para orientar la visién estereoscépica. Se
produce mediante la repeticiéon de luces y sombras en un espacio grafico, motivos

iguales o similares que se repiten en el soporte
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“La propiedad mds determinante del color tal vez sea su cardcter relativo. Ningtin color
puede ser evaluado al margen de su entorno. En el libro "Interaccién del color” Josef
Albers afirma que "un mismo color permite innumerables lecturas”. Un mismo tono
puede parecer diferente cuando se coloca sobre diferentes fondos, y diferentes colores

pueden parecer casi el mismo cuando se asocian a distintos fondos.
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Como vemos en este ejemplo el mismo elemento y del mismo color contrastado con

fondos de diferentes de color hace que parezcan que cambia su tono y su valor.

Ademds de las diferencias de tono, los colores reciben influencias que se reflejan en su
luminosidad y oscuridad, calidez y frialdad, brillo y sombra y segun los colores que los
rodeen. Segiin Albers, la tinica forma de ver un color es observarlo en relacién con su
entorno. Y a pesar de que existe una cantidad ingente de colores, el vocabulario usual

cuenta con no mds de treinta nombres para denominarlos.

Existen dos formas bdsicas compositivas del color. Una de ellas es la armonia y la otra el

contraste.

Armonizar: Significa coordinar los diferentes valores que el color adquiere en una
composicion, es decir, cuando en una composicién todos los colores poseen una parte
comtin al resto de los colores componentes. Arménicas son las combinaciones en las que
se utilizan modulaciones de un mismo tono, o también de diferentes tonos, pero que en

su mezcla mantienen los unos parte de los mismos pigmentos de los restantes.

En todas las armonias cromdticas, se pueden observar tres colores: uno dominante, otro
tonico y otro de mediacion. El tono dominante, que es el mds neutro y de mayor
extension (su funcién es destacar los otros colores que conforman nuestra composicion).
El color ténico, normalmente en la gama del complementario del dominante, es el mds
potente en color y valor, y el de mediacion, que su funcién es actuar como conciliador y
modo de transicion de los anteriores y suele tener una situacion en el circulo cromdtico

préxima a la del color ténico.
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los costados del mundo exponiendo algo que se puede escuchar y ver al mismo

tiempo.

Posteriormente se le hizo una variante al disefio del logotipo tratando de acentuar
mas la idea de un ojo por dentro de un mundo con audifonos y el nombre de la

estacion en la parte de arriba con una perspectiva inclinada hacia la derecha.
Los bocetos que se muestran en la pagina siguiente son los que quedaron como

propuestas definidas en el concepto de lo que Radio SILADIN pretende dar a conocer

con la creacién del logotipo.
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La habilidad para hallar similitudes entre los tonos favorece en gran medida el proceso
de seleccion del color, pues permite combinar con armonia y equilibrio todos los colores

de un diserio.

Contraste: Se produce cuando en una composicién los colores no tienen nada en comun.

Existen diferentes tipos de contraste:

Contraste de tono (cuando utilizamos diversos tonos cromdticos).

Contraste de claro/oscuro (el punto extremo estd representado por blanco y negro).
Contraste de saturacion (se produce por la modulacién de un tono puro saturado con
blanco, con negro, con gris, o con un color complementario).

Contraste de cantidad (contraposicién de lo grande y lo pequeiio, de tal manera que
ningtin color tenga preponderancia sobre otro).

Contraste simultdneo (se produce por la influencia que cada tono ejerce sobre los
demds al yuxtaponerse a ellos en una composicién grdfica).

Contraste entre complementarios (Para lograr algo mds arménico conviene que uno
de ellos sea un color puro, y el otro esté modulado con blanco o con negro. El tono puro
debe ocupar una superficie muy limitada, pues la extension de un color en una
composicion debe ser inversamente proporcional a su intensidad).

Contraste entre tonos cdlidos y frios. Por ejemplo, en un contraste de claro/oscuro:
hay uno o varios colores mds aproximado al blanco y uno o varios colores mds

aproximados al negro™81.

Estos son elementos que hacen que el color juegue un papel muy importante en la

generacion del disefio.

81 {dem pag.96-99
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3.3.1 El color en pantalla

De acuerdo a Murch, un investigador en factores humanos, "EI color puede ser una
herramienta poderosa para mejorar la utilidad de un despliegue de informacién en una
amplia variedad de dreas si el color es usado adecuadamente. Inversamente, el uso
inapropiado del color puede seriamente reducir la funcionalidad de un sistema de
despliegue”82. E]l uso de color apropiado puede ayudar a la memoria del usuario y
facilitar la formacién de modelos mentales efectivos. Como Murch expresd, el uso
efectivo del color puede ser una herramienta poderosa. Sin embargo, el uso inefectivo
del color puede degradar el desempefio de una aplicacién y disminuir la satisfaccién

del usuario.

Hay varios modelos de color que son organizados en dos divisiones béasicas. Estas
divisiones son los modelos basados en la percepcién y los modelos basados en el
despliegue. Como pudiera pensarse de estos nombres, el primero es organizado
similarmente a la manera como percibimos el color y el segundo estd basado en las

caracteristicas de un dispositivo de despliegue.

Los modelos basados en la percepcién son conocidos como matiz, saturacién y valor.
El matiz es la composicion de la longitud de onda espectral de color que produce los
colores que vemos tales como el anaranjado, azul, etc. La saturacion es la pureza
relativa del color sobre una escala del gris al tono mas vibrante del color particular. El
Valor es la fuerza u oscuridad del color. La claridad también referida como brillantez,
se refiere a la cantidad de energia luminosa que crea el color. Todos los colores
presentados en una computadora deben ser trasladados dentro del espacio del color
RGB. Desafortunadamente, no hay un mapeo uno a uno de los modelos basados

perceptualmente a los modelos basados en despliegue.

82 www.babyloniaforum.blogspot.com
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En las pantallas de computadoras, la sensacién de
color se produce por la mezcla aditiva de rojo, verde
azul. Hay una serie de puntos minusculos llamados
pixeles. Cada punto de la pantalla es un pixel y cada
pixel es, en realidad, un conjunto de tres subpixeles;
uno rojo, uno verde y uno azul, cada uno de los cuales

brilla con una determinada intensidad. Modelo de color RGB

La descripcion RGB (del inglés Red, Green, Blue; "rojo, verde, azul") de un color hace
referencia a la composiciéon del color en términos de la intensidad de los colores

primarios con que se forma: el rojo, el verde y el azul.

Al principio, la limitacién en la profundidad de color de la
mayoria de los monitores condujo a una gama limitada a 216
colores. No obstante, el predominio de los monitores de 24-bit,
posibilité el uso de 16.7 millones de colores del espacio de

color HTML RGB.

La gama de colores de la Web consiste en 216 combinaciones de rojo, verde y azul,
donde cada color puede tomar un valor entre seis diferentes (en hexadecimal): #00,

#33,#66, #99, #CC o #FF.

Podemos ver que 63 nos da el nimero de combinaciones, 216. Estos valores en
decimal se corresponden con 0, 51, 102, 153, 204 y 255, que tienen un porcentaje de
intensidad de 0%, 20%, 40%, 60%, 80% y 100%, respectivamente. Esto nos permite

dividir los 216 colores en un cubo de dimension 6.

Se procura que los pixeles sean de un color cuanto mas saturado mejor, pero nunca se
trata de un color absolutamente puro. Por tanto la produccién de colores con este

sistema tiene una doble limitacion.
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Nuestros ojos tienen dos tipos de células sensibles a la luz o fotorreceptores: los
bastones y los conos. Estos dltimos son los encargados de aportar la informacién de

color.

“El ojo humano contiene una lente y una retina. La retina contiene receptores sensitivos
a la luz conocidos como bastones y conos. El propdsito primario de los bastones es
proporcionar vision de noche, mientras que los conos trabajan en niveles mds altos de
intensidad de la Iuz. Los conos contienen foto pigmentos, también conocidos como
fotorreceptores, los cuales son sensitivos al rojo, al verde o al azul. De acuerdo con
Murch , aproximadamente 64% de los conos contienen foto pigmentos rojos, 32%
contiene verdes y solamente alrededor de 2% contienen foto pigmentos azules. Las
propiedades fisioldgicas del sistema nervioso dictan la sensacion del color. Los humanos
son sensitivos a un rango de longitudes de onda. Las longitudes de onda no coloreadas,
sin embargo el color es el resultado de la interaccién de la luz y nuestro sistema
nervioso. Las longitudes de onda que producen colores diferentes son enfocadas a

distancias diferentes detrds de la lente.

La lente no transmite todas las longitudes de onda de la misma manera, exhibiendo
menos sensibilidad a las longitudes de onda mds cortas, lo cual tiene el efecto de
absorber los azules. Inversamente, somos mds sensitivos a las longitudes de onda mds
largas, lo cual es exhibido por una sensibilidad aumentada a los amarillos y
anaranjados. Bastante raro, podemos ver los azules mejor en la periferia que en el

frente debido a la distribucidn fisica de los fotorreceptores azules.

Consecuente con la organizacién fisica del ojo hay efectos interesantes o ilusiones
causadas por ciertas organizaciones de color o combinaciones. Debido a la falta de
fotorreceptores azules, las lineas azules delgadas (como el texto azul) tienden a verse
borrosas, y pequeiios objetos azules tienden a desaparecer cuando tratamos de
enfocarlos. Los colores que difieren solamente por la cantidad de azul no producen

bordes claros. Por ejemplo, los colores con la misma cantidad de verde y rojo que varian
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solamente en la cantidad del azul producen orillas borrosas. El contraste de colores
adyacentes puede crear una ilusién observada fdcilmente. Dos objetos del mismo color
pueden aparecer marcadamente diferentes en color dependiendo del color del fondo. El
uso inefectivo de los colores puede causar vibraciones y sombras; imdgenes que distraen
al usuario y pueden forzar la vista El color puede ser usado para codificar o agrupar
piezas de informacién. Esto ayuda a incrementar el nimero de piezas de informacion

que un usuario puede retener en la memoria de corto plazo.

El color en pantalla puede tener un efecto significante (positivo o negativo) al
comunicar ideas al usuario. Utilizando la coordinacion correcta de color se pueden
enriquecer los datos que estdn siendo presentados al afiadirles otra dimensién o canal
de informacién. Ademds, la coordinacién de color enriquece la conceptualizacién a
través de agrupar y traer elementos a la atencién del usuario por asociacién con

modelos mentales existentes”83,

Si se utilizan multiples colores puros o colores altamente saturados, el ojo humano
tendré que reenfocar constantemente, causando fatiga al ojo. Si para el texto o lineas
delgadas se utilizan colores que son dificiles de enfocar, el sistema visual entero
debera trabajar mas fuerte, otra vez causando fatiga y estrés. El combinar colores
para producir efectos positivos requiere que sigas técnicas conceptuales que son
formuladas en interfaces sin color asi como algunas reglas para el reconocimiento del

color. Las combinaciones de color buenas y malas.

La sensacion de color se puede definir como la respuesta de cada una de las curvas de
sensibilidad al espectro radiado por el objeto observado. De esta manera, obtenemos

tres respuestas diferentes, una por cada color.

El hecho de que la sensacion de color se obtenga de este modo, hace que dos objetos

observados, radiando un espectro diferente, puedan producir la misma sensacién. Y

8 [dem pag.24-25,29
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en esta limitacién de la visibn humana se basa el modelo de sintesis del color,
mediante el cual podemos obtener a partir de estimulos visuales estudiados y con una
mezcla de los tres colores primarios, el color de un objeto con un espectro

determinado.

Partiendo de este tema, podemos observar que los colores que conforman parte del
diseno del logotipo Radio Siladin, que son el amarillo y azul, poseen gran sensibilidad
al ser decodificados por el receptor, debido a que nuestros conos reciben la
informacién y la mezcla de estos colores en nuestro cerebro provocando que la
imagen quede impregnada con mayor facilidad al apreciarla debido a que el estimulo

de estos colores es muy fuerte a nivel sensorial.
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3.4 Proceso de bocetaje

Ahora se presentara una serie de bocetos en los que se plasman ideas de propuestas
para el logotipo Radio Siladin que conceptualizaran las caracteristicas de la estacion
de radio, algunas de estas ideas tendrdn formas representativas y agradables a la
vista manejadas de tal forma que los alumnos se sientan identificados con ellas y les
llame la atencién, con colores y tipografia legible empleados en el disefio del logotipo
y al mismo tiempo sea de caracter serio que defina a la institucién y a la pagina que

transmite la estacion de radio.

Las primeras ideas fueron elaboradas en borrador en este caso en un monitor con
audifonos y un mundo que representa el alcance que puede tener la estaciéon en

Internet.

=
-
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Posteriormente los siguientes bocetos fueron elaborados en computadora tratando

de implementar e ir perfeccionando las ideas como continuacién se muestran.

100



La principal idea era la de dar a entender que Radio Siladin es una estacién de radio
que se transmite por Internet y como el Internet se ve y se escucha al mismo tiempo,
un ojo es una interpretacion clara de lo que podemos ver y los audifonos de lo que

podemos escuchar todo esto dentro de un monitor, simulando una computadora.
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La tipografia como la forma es de suma importancia estos fueron las primeras

propuestas tipograficas para Radio Siladin.
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Posteriormente las diferentes propuestas para el logotipo continuaron con la misma
idea del mundo con audifonos mostrado con colores diferentes y un pequefio
rectangulo en medio simulando un play, ya que Radio Siladin es una estacién via

Internet.
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Estos bocetos se fueron definiendo mas, retomando a la idea del mundo pero ahora
con una sombra dentro haciendo referencia a un ojo, manejado de igual forma con los

colores azul y amarillo en diferentes tonos.
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Las propuestas mas definidas que se muestran arriba reflejan mas claramente el
logotipo para la estacidon de radio, con tipografia arriba del mundo que por dentro
lleva el reflejo de una luz haciendo alusién a un ojo con un play y unos audifonos en
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los costados del mundo exponiendo algo que se puede escuchar y ver al mismo

tiempo.

Posteriormente se le hizo una variante al disefio del logotipo tratando de acentuar
mas la idea de un ojo por dentro de un mundo con audifonos y el nombre de la

estacion en la parte de arriba con una perspectiva inclinada hacia la derecha.
Los bocetos que se muestran en la pagina siguiente son los que quedaron como

propuestas definidas en el concepto de lo que Radio SILADIN pretende dar a conocer

con la creacién del logotipo.
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Este disefio cuenta con la variante en los audifonos y en el contorno del mundo, se
pretende crear la ilusién de una nube que cubre el contorno de este, se pretende dar
una forma combinada entre lo representativo del mundo y lo abstracto de los
audifonos, y en el centro el reflejo de una luz que simula un ojo en el centro del
mundo.
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Este disefio cuenta con la variante en los audifonos y en el contorno del mundo, se
pretende crear la ilusién de una nube que cubre el contorno de este, se pretende dar
una forma combinada entre lo representativo del mundo y lo abstracto de los
audifonos, y en el centro el reflejo de una luz que simula un ojo en el centro del

mundo.
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El estilo de este disefio es menos representativo, no tiene el mapa que lo anteriores

bocetos presentan, el reflejo de luz es un poco mas grande y se puede observar los
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destellos mas claramente, en general todos los bocetos cuentan con la misma esencia

aunque sean presentados de forma distinta.

La propuesta de disefio que a continuacion se presenta es la que la instituciéon aprobé
para que representard a Radio Siladin, este disefio es mas abstracto, el concepto del
logotipo es la representacion de un mundo que escucha y ve mostrados mediante

elementos que simbolizan esta idea .

Posteriormente se hara una descripcién da cada uno de los elementos que conforman

el logotipo definitivo.
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3.5 Integracion de elementos

En este punto se explicaran cada uno de los elementos que integran el logotipo,

(formas, figuras, colores, tipografia) que conforman el concepto de Radio Siladin.

Como primer elemento se cred la figura de un elipse en color azul degradado con un
contorno en marca de agua, estas piezas aparentan un mundo, esto se debe a que
Radio Siladin es una estacién que se transmite por Internet y una forma de
representar el alcance que tiene la red es precisamente un mundo ya que Internet es
internacionalmente manejado y es lo que se quiere hacer con la estaciéon de Radio
Siladin.

Posteriormente, se le colocaron audifonos en color amarillo al mundo, para reflejar

un mundo que escucha mediante este accesorio.
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Este pequefio punto de luz se colocé en la parte del fondo del mundo para que

formara un brillo en el centro y le diera mas volumen a la figura.

La siguiente figura que integra este; es un play con un color en azul degradado
circularmente en el fondo, que simula un ojo dentro del play, este se hizo para
complementar la representacion del mundo que escucha al momento que el play sea
tocado esto con la idea de dar a entender que la estaciéon también se ve ya que se
transmite via Internet. Este elemento se puso a un costado del brillo con la finalidad

de que su unieran y se formara una luz con el reflejo de un ojo.

La tipografia implementada en el disefio del logotipo

fue MiriadProRegular, en 38 puntos, puesto que es

una tipografia sin patines que hace que su

legibilidad sea mas clara, sus trazos curvos y redondeados hacen que el
logotipo no se vea rigido y tenga mayor fluidez a la vista del perceptor, la palabra
SILADIN cuenta con una sombra para darle realce y énfasis al nombre de la estacién
de radio, se manejé el color del escudo de la institucidn a la que pertenece la estacién

(CCH Naucalpan) ya que son los colores que la representan.
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Puesto que una tipograffa es mucho mas que un conjunto de letras con el mismo
estilo, cada una transmite mas que el mensaje que se forma, cada estilo tiene su
propio mensaje que se envia subliminalmente. Entre los disefiadores el tema de las
tipografias es muy importante y por esto despierta tanto sentimientos, muchos de

ellos encontrados.

La composicion de cada uno de estas piezas formaron el concepto del disefio del
logotipo que era el de que Radio Siladin es una estacién que se transmite via Internet,
y esta se puede ver en este sentido el mundo con audifonos y un ojo refleja el alcance

que esta estacion puede tener si se le da mayor difusion.

3.6 ;Porqué el dinamismo como elemento visual?

En este punto, se dara una definicién de lo que es el dinamismo o movimiento, para

poder entender y profundizar mas en el disefio del logotipo digital dindmico.

“El elemento visual del movimiento es probablemente una de las fuerzas visuales mds
predominantes en la experiencia humana, A nivel fdctico, solo existe en el film, la
television, y en todo aquello que se visualiza con algiin componente de movimiento,

como la maquinaria o las ventanas”84.

Apoyandonos en esta definicion, podemos retomar la frase en las que la se dice que el
movimiento, es una de las fuerzas visuales mds predominantes en la experiencia
humana, por lo tanto serd un factor muy importante para que el usuario fije en su
mente la imagen que se le muestre, y el logotipo quede con mayor claridad en su

mente y lo recuerde con facilidad.

% DONDIS, D.A. “La Sintaxis de la Imagen”. Gustavo Gili; Barcelona, 1990. pag. 79
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Pero para Dondis, en su libro La Sintaxis de la Imagen hay técnicas capaces de
enganar al ojo; la ilusién de la textura o la dimensidn parece real gracias al uso de una
expresion intensa del detalle en la textura, o al uso de perspectiva y luz y sombras

intensas como en el caso de la dimension.

La sugestién de movimiento en formulaciones visuales estaticas es mas dificil de
conseguir sin distorsionar la realidad, pero estd implicita en todo lo que vemos.
Deriva de nuestra experiencia completa de movimiento en la vida. En parte, esta
accion implicita, se proyecta en la informacién visual estatica de una manera a la vez
psicolégica y cinestética. Después de todo, las formas estaticas de las artes visuales, al
igual que el universo tonal del film acromatico que aceptamos con tanta facilidad, no

son naturales en nuestra experiencia.

Como ya se indic6 el dinamismo es un elemento de suma importancia, para la fijacién
de una imagen en el ser humano, por tal motivo en este caso particular del logotipo
digital, se hard con movimiento, para que tenga mayor impresién y retentiva en el
receptor. Ya que es un integrante presente en las composiciones con mucha mas

frecuencia de lo explicitamente reconocible.

Para Dondis, la imagen es, en si misma, fija, inmdvil, pero podemos dotarla de
dinamismo empleando de nuevo ciertas técnicas o artificios. Nuestra composicion
puede obligar al ojo a recorrerla de izquierda a derecha, de arriba abajo, en diagonal,

dependiendo de la distribucién de los elementos.

“El movimiento en una imagen estdtica se debe a la actividad ocular/cerebral, el
fenémeno fisioldgico de la “persistencia de la visién”. En el proceso de la visién abunda
el dinamismo. El ojo recorre incansablemente el entorno. Cada persona tiene sus propios

patrones de exploracién, con preferencia izquierda-derecha y arriba-abajo”s5.

8 http://www.fnaweb.com.ar/Tecnica_Composicion.htm
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Nuestra composicién puede obligar al ojo a realizar un recorrido determinado, a
entrar a la imagen por un lugar determinado y a permanecer en ella por un espacio
indefinido en caso de ser una composicion cerrada. En general el ojo sigue ala linea 'y
busca acabar en el punto, o bien parte de un punto y sigue un trazado por otros
puntos que se alejan, ademas busca circular por los espacios iluminados de la imagen
o bien, en el caso de una imagen luminosa, puede suceder todo lo contrario, por tal
motivo se debe aplicar en nuestro disefio el dinamismo, utilizando los trazos
adecuados y los elementos de su composicién correctamente. En el caso de los
logotipos digitales el dinamismo es de suma importancia ya que al ser presentados en
la red cuentan con la posibilidad de anclar al espectador mediante el movimiento, una
forma de hacerlo y promocionarlo es mediante el banner; este se crea a partir de
imagenes (GIF, JPEG y PNG), o de animaciones realizadas a partir de tecnologias como
Java, Adobe Shockwave y, fundamentalmente, Flash, disefiadas con la intencién de

atraer la atencion, resultar notorias y comunicar el mensaje deseado.

Todo tipo de sitios Web son susceptibles de incluir toda clase de banners y otros
formatos publicitarios, cada vez que un usuario accede a una pagina Web concreta en

la que se ha previsto la inclusién de un banner, éste es mostrado.

El formato clasico de banner es horizontal y mide 468x60 pixeles, aunque existen
muchos otros formatos en funcién del soporte -el sitio Web que los acoge de hecho,
cominmente el término banner se emplea para referirse a todo tipo de formatos
publicitarios online, aunque existen piezas de muy diferentes caracteristicas. Entre

otras:

Roba péginas, cuando el formato es cuadrado.

Rascacielos o skyscrapper, cuando el formato es vertical.

Boton, en formatos pequerios.

Layer, cuando la publicidad aparece sobre impresionada en el contenido del sitio Web
Interstitial, para formatos de gran tamafo que aparecen momentaneamente antes de

la carga de una pagina.
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En este sentido cabe mencionar que para que este tipo de publicidad de pueda llevar
acabo, es necesario aplicar la interfaz que se define como el conjunto de comandos
y/o métodos que permiten la intercomunicacién del programa con cualquier otro
programa o entre partes (moédulos) del propio programa o elemento interno o

externo.

Como se menciond en el capitulo 2 en el punto 2.2.2, se muestran ejemplos de
logotipos con movimiento en el disco compacto que se anexa al final de esta
investigacidn, se puede apreciar el como resalta el logo dindmico de la composicién
estatica haciendo asi que se impregne con mayor facilidad al espectador la identidad
que representa el logotipo, por tal motivo se pretende hacer lo mismo con el disefio

para Radio Siladin.

3.7 Eldinamismo empleado en el disefio del logotipo

En este punto se explicara el tipo de movimiento que se le dio al logotipo y se

mostrara en forma de grafica el dinamismo empleado en el disefio.

En la imagen No. 1 se puede apreciar el inicio del recorrido del logotipo este comienza

cuando el logotipo apareced desde el fondo de la pantalla.

Fig.No.1
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Posteriormente el mundo comienza a expandirse como se muestra en la figura de

abajo.

Fig. No.2

Fig. No. 3
En el momento en el que el mundo toma su tamafo, al mismo tiempo comienzan a
aparecer los audifonos de forma lateral es decir que de cada lado estos comienzan su

recorrido hasta llegar a los costados del mundo como aparece en las figuras No. 3 y 4.
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Fig. No. 4

Fig. No. 5
La figura No. 5, muestra los audifonos ya colocados en su lugar y al mismo tiempo al

llegar rebotan y comienza a aparecer el nombre de Radio Siladin, como se ve en las

figuras No. 6y 7.
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Fig. No. 6

Fig. No.7
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Fig. No.8

En la figura 8, se presenta el disefio del logotipo ya completo, y al fondo una serie de
cuadros de distintos tamanos en movimiento del centro hacia fuera creando el efecto
de un dinamismo entre el fondo y la imagen, en la presentacién del disefio de forma
digital se podra apreciar de manera mas clara.

3.8 Presentacion del diseiio

En este punto se muestra la imagen del disefio del logotipo de Radio Siladin, en color

y blanco y negro.
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La creacion del disefio del logotipo fue elaborado con la finalidad de crear una imagen
que el perceptor pueda recordar mediante el dinamismo ya que como se mencion6 en
el punto anterior, el dinamismo como elemento visual es un recurso que permite que

una imagen predomine y se fije mas tiempo y con mayor fuerza el ser humano.

3.9 Evaluacion del logotipo

El disefio del logotipo fue aprobado por las personas correspondientes de la

institucién CCH Naucalpan a la cual pertenece la estacion de radio SILADIN.

El disefio del logotipo es una propuesta aprobada para una estaciéon de radio
existente que se transmite por Internet (de forma no oficial), se pretende que la
comunidad del plantel se vea beneficiada con la estacidn asi como todo aquel que la
consulte y asi sean los usuarios quienes evallen si el logotipo es funcional para la

identificacion de la estacion de radio.
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3.9.1 Definicion y tipos de manual

Por manual debemos entender la coleccién sistematica de los procesos que indique al
personal de la empresa las actividades a ser cumplidas y la forma como deben ser
realizadas, su objetivo es delimitar por escrito los pardmetros y lineamientos a seguir,
el manual abarca la informacién de todos los elementos basicos, desde la explicacidon
del como han sido creados los signos de identidad y el modo correcto de
reproducirlos y aplicarlos en los deferentes sustratos. Existen dos tipos de manual el
basico y el completo, refiriéndonos a manual basico a aquel que solo cuenta con los
elementos necesarios para que el disefio cubra los requerimientos necesarios que el
cliente solicite, manejando los parametros y restricciones asi como las indicaciones
que en el se exponen, y el completo es aquel en el que el disefio a parte de cumplir con
todas los elementos que faciliten el correcto empleo del logotipo, se agregue el disefio
en todas y cada una de las aplicaciones, es decir se especificaran las instrucciones de

uso en cada rubro que sea aplicado.

3.9.2 Manual de aplicacion del logotipo Radio Siladin

Como se menciond en el punto anterior el manual de aplicacién normaliza la forma
en que el logotipo debera presentarse, en el caso del logotipo Radio Siladin, la manera

de reproduccion es en la pagina Web a la que pertenece.

No obstante debemos tener en cuenta el cometido del logotipo y por tanto, omisiones,
tamafios desproporcionadamente pequefos, ubicaciones inconvenientes, etc.

trabajan contra el objetivo deseado.
Ahora se muestran en general las pautas de aplicacién del logotipo.

El logotipo de Radio Siladin debe aparecer de forma visible en todos los soportes
utilizados en formatos audiovisuales, documentos informativos y piezas publicitarias

de la Web.
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Emplear tamafios de reproduccién proporcionados con los otros logotipos a los que
acompafia en la presentacion de pagina Web, siempre buscando la mejor legibilidad y

evitando agravios comparativos con los otros logotipos.

Es obligatoria la presencia del logo en las paginas Web, en los apartados

correspondientes a las actividades relacionadas con la estacion de radio.

La utilizacién de la fuente original en la tipografia la cual es Miriad Proregular, en
toda comunicacién visual donde esté expuesto el logotipo de Radio Siliadin asegurara

un inmediato reconocimiento.
APLICACION DE LA TIPOGRAFIA
Miriad ProRegular
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
1234567890

APLICACION DEL TAMANO
El tamafio del diseno de logotipo es el de un banner que mide 468x60 pixeles en

pantalla.
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APLICACION DEL COLOR

- Tipografia, figura mundo. R=0 G=102 B=204
- Figura ojo central. R=0 B=0 B=51

Figura audifonos. R=255 B=204 B=0

EJEMPLOS DE NO APLICACION

Estos son los parametros en los cuales el logotipo se debe de basar para que sus

aplicaciones sean las correctas y no incurrir en fallas que puedan alterar el disefio.
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3.10 Restricciones de uso

En este punto se sefialaran las restricciones de uso en el disefio del logotipo (Radio
Siladin), lo que esta y no esta permitido hacer con el disefio, a continuacién un listado

de estos puntos.

« El logotipo (Raio Siladin) es de uso exclusivo para la estacién Radio Siladin, y por la

Institucién UNAM, asi como de las instancias dependientes de esta.
e Por lo tanto el logotipo no podrd ser utilizado por alumnos, asociaciones
estudiantiles, egresados, u otras personas, grupos o entidades relacionadas o

asociadas con la institucion UNAM.

« Ninguna persona puede imprimir papeleria con el logotipo de la estacién sin previa

autorizacion de las areas de comunicacion de la Institucion UNAM.

 El logotipo cuenta con un formato particular que debe seguirse fielmente para

obtener una reproduccion estandar a nivel nacional e internacional.

« Las formas, colores y posiciones originales del logotipo no podran ser

alterados ni manipulados, solo con el consentimiento de la autora.

e Cualquier alteracién, modificacion que se desee realizar se debera

evaluar anticipadamente por la autora del logotipo.

Estos son los principales puntos que se deberan tomar en cuenta para poder

hacer uso del logotipo.
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3.11 Imagen en pantalla
En este punto se presenta el dummy del logotipo en pantalla, en la pagina de Internet

a la cual pertenece la estaciéon Radio Siladin, que de igual forma se encuentra en el

disco compacto.
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CONCLUSIONES

La estacion de radio es un proyecto que desde afios anteriores se viene planificando,
poco a poco se le han ido agregando nuevas ideas de los mismos alumnos y
profesores inmiscuidos en la estacién. Conociendo la estacién de radio y como
exalumna del plantel Naucalpan y estudiante de la FES Acatlan, decidi aceptar la
propuesta del proyecto en mi area que es el Disefio Grafico, la estacion Radio Siladin
es un proyecto que puede dar grandes beneficios a los estudiantes no solo del CCH
Naucalpan, si no a todo aquel que desee visitar y conocer la estacidén, por lo tanto una
aportacion de mi parte hacia una institucion que me ha forjado es la creacién de un
logotipo que le permita a la estacién darse a conocer y de esta forma invitar a que los
internautas se involucren con Radio Siladin y el CCH Naucalpan y que de esta forma
conozcan y ellos mismos propongan nuevas formas pedagogicas que en un futuro les

apoye en su formacién académica.

Este proyecto me permitid conocer y experimentar los conocimientos que en el
transcurso de la carrera adquiri, es una propuesta que en estos momentos esta siendo
evaluada por los encargados de la estacidn de radio, ya que esta misma también se
encuentra en fase de evaluacidon y en espera de su aprobacién para que pueda ser

transmitida de forma directa y en vivo en Internet.

La investigacion que se realiz6 y que se presenta es la conjuncidn de varios elementos
que me permitieron valorar y conocer los alcances que el manejo y aplicacién del
Disefio Grafico puede tener, ya que mediante la creaciéon del logotipo para Radio
Siladin pude apreciar con mas claridad la infinita gama de posibilidades que se

pueden realizar con esta carrera.
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ANEXO 1. Presentacion del cartel Radio Siladin

Las imagenes que se muestran en este documento as{ como los ejemplos de logotipos
dindmicos se podran apreciar con mas claridad en el archivo del CD, que se anexa al
final de la investigacién, asi mismo a continuacién, se muestra un cartel en donde se
exhibe el disefio del logo y se invita a la comunidad del plantel para que visite y

conozca la estacion Radio Siladin para darle mayor difusién a la estacién.

VISITA TU NUEVA ESTACION

Una nueva forma de ver y escuchar
1a radio por Internet de tu plantel
en www.Jarronegro.com.mx

Estos carteles se colocaran en diferentes sitios del CCH Naucalpan para que se puedan

presentar a la institucién.
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ANEXO 2.. Carta de aprobacion del logotipo Radio Siladin de comunidad Linux
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