o
iRy
€ (&)

F i
0 ]

ACATLAN
UNIVERSIDAD NACIONAL
AUTONOMA DE MEXICO

FACULTAD DE ESTUDIOS SUPERIORES
ACATLAN

REVISTA DIGITAL. PROPUESTA DE EJES MX
TESINA

QUE PARA OBTENER EL TiTULO DE:
LICENCIADO EN COMUNICACION

PRESENTA
ISRAEL LOPEZ GAMA

ASESORA: MTRA. LUCIA ELENA ACOSTA
UGALDE

MARZO DE 2009



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.






Gracias por la confianza de todas las personas
gue se han involucrado, ayudado y apoyado
para hacer de EJES MX una realidad...






indice
Introduccién

VI

1. Historia de Internet 14
1.1 Periodismo Digital y como otros medios de comunicacion se unieron 19

2. Caracteristicas del periodismo Digital 21
2.1 Elementos del periodismo digital 22
2.1.1 Nuevas Profesiones 23

2.2 Elementos de la Revista digital 24
2.2.1 Aspectos tedricos 25

2.2.1.1 Contenidos 26

2.2.1.2 Redaccion 28

2.2.1.3 Uso de imagenes, audio y video en el texto 30

2.2.2 Aspectos técnicos 31

2.2.2.1 El Hipertexto 31

2.2.2.2 Edicion 33

2.2.2.3 Tipos de Conexion 35

2.3 ¢ Cémo se crea una pagina web? 35
2.3.1 Hospedaje 36

2.3.2 Dominio 36

2.4 Costos 40

2.5 Aspectos publicitarios 42
2.5.1 Iméagenes 42

2.5.1.1 Sin animacion 42

2.5.1.2 Animadas 42

2.5.2 Audio 43

2.5.3 Video 43

2.6 Etica del periodista digital 43

3. Propuesta de revista digital. El caso EJES MX 45
3.1 Historia de EJES MX 48

3.2 Forma de trabajo 51
3.2.1 Formacion del escritor y periodista 54

3.2.2 Redaccion del texto 54

3.2.3 Colocacion de imagenes, audio y video 55

3.3.4 Publicidad en EJES MX 56

3.3 Publicacion 57

3.4 Aportes del equipo EJES al periodismo Digital 58
Conclusiones 61

Vi



Fuentes Consultadas 66

Anexos 69

VIl



Introduccién

La Internet es un nuevo medio de comunicacion en nuestra humanidad. Dicho medio a
pesar de no estar al alcance de todos (que puede ser por costos altos, no contar con
una computadora, entre otros); es de lo mas recurridos en la actualidad. Con el
creciente aumento de sitios en la WWW (World Wide Web), no sélo se ha vuelto méas
econdmico buscar informacion local, sino que ha tenido un alcance nacional e
internacional. Para aquellas personas que tienen acceso a este medio, el poder
mantenerse actualizado en muchos temas, ha sido de ayuda fundamental para su vida
diaria. Incluso, es una de las fuentes principales a las cuales recurren millones de
personas a nivel mundial en la actualidad.

Por lo anteriormente descrito, se puede afirmar que se han abierto varios campos de
trabajo dentro del mismo. Esto no ha marcado un limite real para qué carreras es
factible y para cuales no; sin embargo, se reconoce que en el caso de proyectos
iniciales, no todos cuentan con una carrera relacionada a la comunicacién o
periodismo.

Esto se debe a que para nosotros los comunicélogos, buscar una fuente de trabajo al
salir de la carrera, puede resultar imposible en la mayor parte de los casos. Pocas son
las alternativas que conocemos acerca de nuestra labor actual para poder acércanos a
un medio semejante al que hemos estudiado en alguna universidad. Es por ello que
Internet, nos brinda varios campos de trabajo que se han ido experimentando desde
1992, cuando The Chicago Tribune colocé la totalidad de su edicion impresa en
Internet.

Los motivos que me inclinaron a realizar este trabajo, son porque no existe un registro
concreto sobre el estudio de este tipo de proyectos en el ciberespacio dentro de mi
facultad; en lo personal, me llamé la atencién ya que es uno de los lugares a los cuales
acudo con mayor frecuencia durante mis tiempos de trabajo y libres.

En el presente trabajo, se realiza un reportaje de investigacion sobre el periodismo
digital y se toma en cuenta la propuesta de E.J.E.S. MX. (Un Espacio para Jévenes con
Experiencias Similares México). Dicha investigacion se realiza mediante el reportaje
investigativo, como un método para indagar sobre un tema predeterminado, como es el
caso del periodismo de digital; es recurrido por pocos periodistas para realizar un
trabajo de ésta magnitud.

Para utilizar las técnicas de investigacion es necesario definir que la investigacion se
hace por medio del reportaje investigativo, por las caracteristicas que presenta. Miguel
Patterson’ retoma a Martin Vivaldi que dice: "El término reportaje es una voz francesa
con raices inglesas, que realmente proviene del latin y que llevado al espafiol es
"Reportare": que significa traer o llevar una noticia. Y segun la voz francesa Compte
réude, se describe como la informacion recabada de algin hecho, situaciéon o viaje
escrito por un reportero™.

! PATTERSON. M., 2003; El buen reportaje, su estructura y caracteristicas, en Revista Latina de
Comunicacién Social, nimero 55, de julio-diciembre de 2003, La Laguna (Tenerife):
http://www.ull.es/publicaciones/latina/20035633patterson.htm

2 vivaldi, Martin Gonzalo, "Géneros periodisticos”, Prisma, 1° edicién mexicana, pp. 394.
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Sonia Fernandez Parrat define al reportaje:

Se han hecho muchas definiciones del género reportaje, la mayoria de autores como
Emil Dovifat, Martin Vivaldi, Martinez Albertos, etc. La que Xosé Lopez y Miguel Tufiez
hacen, si bien no es necesariamente la mas acertada, sirve para una aproximacion
definitiva a una definicion correcta: es un género informativo en el que se refieren
hechos que no tienen por qué ser estrictamente actuales, con un estilo informativo que
permite mas libertad que la noticia, y sin continuidad en el temario de los medios.

El objetivo primordial del reportaje es tratar un tema actual y que cierto publico conoce,
sin embargo esto le da pie a conocer a profundidad el tema y apertura no sélo a un
publico en especifico. Existen diferentes formas de estructura del mismo. Sin embargo
llevan por coincidencia las siguientes:

- Estructura del reportaje:

-Pagina o nodo inicial: En esta parte se debe limitar a presentar un titular, una breve introduccién y el indice de
contenidos. Este indice puede ser un "guia de lectura”.

-Titulos principales o ndcleo: En los cuales se extienden los principales puntos que abarca el reportaje.
-Contextualizacién primaria: Informacién que complementa el ndcleo del reportaje. Entrevistas a los protagonistas,
andlisis, material audiovisual, infografias, fotografia.

-Contextualizacién secundaria: Aprovechar documentos con que se dispone para ampliar la informacién del nicleo.
Estos pueden ser estadisticas, perfiles de personajes, noticias generadas por el propio medio, documentos
relacionados en PDF, foros de debate.

-Informacién externa: Informacién externa ogroveniente de otros medios. Se puede incluir links de instituciones,

archivos periodisticos ajenos a nuestro medio

Sin importar el tipo de reportaje, deben llevar las caracteristicas anteriormente
mencionadas. Entre los tipos de reportajes mas comunes se encuentran:

Cientifico: Este tipo de reportaje da a conocer los avances y descubrimientos
cientificos mas recientes. El mayor problema del periodista es interpretar los términos
cientificos para que el pablico en general los pueda comprender. Un ejemplo muy claro
de lo puede ser el calentamiento global.

Explicativo: En este a diferencia de otros, se puede profundizar una noticia que
proviene desde la opinién publica, sin embargo no deja a un lado los hechos ocurridos
para que dicha noticia se conociera. Un ejemplo claro de esto es la prohibicion de
cigarros en lugares publicos.

Investigativo: Aqui el reportero debe actuar casi como un policia. Se necesitan fuentes
confiables para aportar pruebas y documentos en muchos casos confidenciales o no
tan publicos, para crear confianza en que se respetara la confidencialidad de quienes
proporcionen los datos a publicar. Este tipo de reportaje contiene cifras actualizadas y
datos estadisticos en relacion con el tema. Por la seriedad y extension del reportaje en
ocasiones hay mas de un reportero participando.

Libre: Es uno de los mas notorios por tener una estructura a elegir y es mas corto que
otros.
Otros tipos de reportaje que podemos encontrar son:

3 Fernandez Parrat, Sonia (1998): El reportaje en prensa: un género periodistico con futuro. Revista
Latina de Comunicacion Social, 4. Recuperado el 15 de octubre de 2008 de:
http://www.ull.es/publicaciones/latina/z8/r4absonia.htm

4 CABRERA, E. (1 de agosto de 2006). CLASE 1: ;QUE ES EL REPORTAJE? 15 de enero de
2008. http://tallermultimedia.blogspot.com/2006/08/clase-1-qu-es-el-reportaje.html
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El reportaje de actualidad: Este corresponde al reportaje convencionalmente conocido. El ejercicio del traslado de
un reportaje de un medio tradicional a uno digital hace evidente la potencialidad del reportaje en Internet.

El punto de actualidad recobra vital importancia en este punto pues el reportaje puede mantener una vigencia
permanente a través del tiempo.

El especial tematico: Este abarca un ambito de la actualidad mas amplio y responde a un acontecimiento
coyuntural en el tiempo.

El dossier documental: Este modelo adquiere mayor alcance en correlacién a su exposicién en los medios
tradicionales. Este seria una monografia sobre temas especificos sin llegar a ser estudios cientificos o documentales
televisivos. Esto es una respuesta a un usuario que cada vez quiere informacién mas especializada, punto que
obtiene una respuesta en Internet.

Acé se puede incluir informacién fuera de la actualidad relativa a un &mbito especializado. Por ejemplo el anélisis de
la obra de un autor o la radiografia de un pais. Ademas muchas veces es informacioén cerrada que rara vez responde
a una actualizacion.®

De todos los tipos de reportaje mencionados anteriormente, se retoma el reportaje
investigativo. Aunque de primera instancia pueda parecer una combinacién entre el
cientifico (por presentar términos que se desconocen) y el investigativo (por tener cifras
y datos no visibles al publico); abarca en un porcentaje del 90% al tener que
especificar ciertos datos que no se encuentran con facilidad. La informacién recopilada
ha requerido de mucho tiempo para hacer favorable dicho trabajo.

Sin embargo, es importante mencionar cudles son esas caracteristicas del reportaje
investigativo para conocer los elementos tomados para dicha trabajo. Debo recalcar
que la forma en investigacion para llevar a cabo un reportaje de investigacion es de
forma igual a los demés, sin embargo agrego anotaciones de Miguel Patterson con
respeto a ello.

Es ineludible que un buen periodista deba seguir una guia progresiva para los efectos de buscar el tema, las
investigaciones correspondientes, seleccion de informacién, construcciéon del reportaje, la revision de éste y su
publicacién. Primeramente, debe disponer de un tema, ya sea asignado o buscarlo si es por agenda libre. Dicho
tema debe ser interesante y preferiblemente actual, aunque no es obligatorio. Seguidamente, el periodista inicia la
busqueda de las fuentes (ya sea humanas, documentales o electronicas), que puedan guiarnos directamente a la
investigacion profunda del tema.

De inmediato se empieza el trabajo de investigar sobre el hecho en cuestion. Se realizan las entrevistas
correspondientes. Al poseer ya el material correspondiente a la bisqueda, se procede entonces a la seleccién
minuciosa de la informacién a utilizar en la construccion del reportaje. En este caso se escogera lo mas importante,
pero sin obviar ningin punto sobre el tema.

Dada la seleccién de la informacién, se comienza escribir la entrada para el reportaje. Por la amplitud y profundidad
de este género, la entrada o entradilla tiene que ser llamativa e interesante para que capte la atencion de quien la
lea. De inmediato se empieza a la redaccion légica y estructurada del reportaje. Concluida la redaccion se revisa la
informacién escrita y se publica finalmente. Este es el procedimiento adecuado para la redaccién de un reportaje.6

La entrevista es un intercambio verbal que ayudar a reunir datos de un encuentro de
caracter privado y cordial, donde una persona se dirige a otra y cuenta su historia, da
su version de los hechos y responde a preguntas relacionadas con un problema
especifico.

Ultimamente, en ciencias sociales se prefiere una evaluacion mas cualitativa cuando se
considera que la evaluacién cuantitativa no es capaz de proporcionar una vision

® idem.

® patterson, Carlos Miguel, 2003: El buen reportaje, su estructura y caracteristicas. Revista Latina
de Comunicacién Social, 56. Recuperado el 23 de julio de 2003 de:
http://www.ull.es/publicaciones/latina/20035633patterson.htm
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global de la realidad a investigar. Se suele considerar relevante que en las instituciones
interactian personas, las cuales son muy diferentes e influyen de forma distinta, es
decir, se postula que la evaluacion cuantitativa no puede recoger la diversidad de
escenarios a evaluar, ni la cultura que emerge de los mismos. Pero cuando lo que se
pretende conocer es la situacién en la que se encuentra todo un sistema educativo y,
maés concretamente, todo el profesorado de una region, lo que se emplea es una
evaluaciéon cuantitativa. Con esto, lo que se quiere decir es que la evaluacion
cualitativa si es muy necesaria, porque al evaluar instituciones también se evallGa a las
personas que estan en su interior, al igual que la cuantitativa que proporciona una
visién externa del contexto de investigacion. No hay que centrarse en los extremos,
debido a que “muchas veces, la valoraciéon del dato cuantitativo ha anulado
practicamente el compromiso o la validez del cualitativo” (Vieira, 1997: 451).

Actualmente, esta disyuntiva ya se ha superado, y se emplea tanto un tipo como otro
de evaluacion, dependiendo de los focos de interés en los que se centra la
investigacion, es decir, se elige una determinada metodologia en funcion de las
circunstancias (Martin-Moreno, 1996), e incluso se pueden emplear ambas
modalidades de evaluacién en una misma investigacion: “La evaluacion de las
universidades no sélo consiste en una recopilaciéon de datos sobre su desempefio,
sino que también conlleva la elaboracion de juicios de valor sobre aspectos
relevantes de la institucion. Por eso, es una labor de caracter cuantitativo y
cualitativo” (Aguilar, 2002: 10).

La entrevista es una técnica cualitativa que permite recoger una gran cantidad de
informacién de una manera mas cercana y directa entre investigador y sujeto de
investigacion. La entrevista cualitativa "se trata de una conversacion con un alto grado
de institucionalizacién y artificiosidad, debido a que su fin o intencionalidad planeada
determina el curso de la interaccién en términos de un objetivo externamente prefijado
(no obstante, al permitir la expansiéon narrativa de los sujetos, se desenvuelve como
una conversacion cotidiana)" (Sierra, 1998: 297).

Lo que se ha pretendido con esta investigacion era conocer la realidad desde la
perspectiva de los propios sujetos, empleando para ello una técnica de andlisis
cualitativa como la entrevista; concediéndoles a ellos mismos el protagonismo de la
investigacion: "Las entrevistas constituyen una fuente de significado y complemento
para el proceso de observacion. Gracias a la entrevista podemos describir e interpretar
aspectos de la realidad que no son directamente observables: sentimientos,
impresiones, emociones, intenciones o0 pensamientos, asi como acontecimientos que
ya ocurrieron con anterioridad" (Del Rincon et al., 1995: 334).

En la entrevista profunda se pretende un tipo de caracter holistico, en la que el objeto
de investigacion esta constituido por la vida, experiencia, ideas, valores y estructuras
simbdlicas del entrevistado aqui y ahora. Pretende hacer un holograma dinamico de la
configuracion vivencial y cognitiva de un individuo.

No existen reglas fijas para realizar la entrevista, ni procedimientos protocolarios
que modelen a priori la conducta del entrevistador. Toda entrevista es un producto
directo de un proceso interlocutorio mas o menos libre. La seleccion del
entrevistado sera de acuerdo a la experiencia que ha adquirido como periodistas
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digitales de una o varias publicaciones. Asimismo, se buscard pertinentemente a
aquellas personas que han estudiado acerca del tema, en caso de tener que aclarar
alguna definicién, contexto o algo que haya sido publicado por el mismo autor.

El objetivo de dicha investigacion es identificar, los aspectos por los cuales se dice que
el periodismo por Internet no se le ha tomado con “seriedad”. La finalidad es conocer,
como es capaz una pagina de Internet de atraer a varios lectores sin tener en cuenta
todos los aspectos que mencionan periodistas y autores del tema, para el aumento de
lectores. ¢ Cumple con las demandas del lector cibernético?, ¢existen elementos qué
atrapen su atencion?

Al realizar esta investigacion se encuentran multiples aspectos analizables. Debo
recalcar que no todos serdn mencionados de forma detallada ya que no se encuentran
dentro de la publicacién de EJES MX. En el primer capitulo podemos encontrar la
historia de Internet, el periodismo digital y asimismo, las revistas digitales. Se describe
meramente temas contextuales con respecto a cémo fueron fundadas o creadas.

Durante el segundo capitulo estan las caracteristicas del periodismo digital, las nuevas
profesiones que ésta ha creado, para poder sumergirnos dentro de las revistas
digitales. Se describen cuestiones tedricas y técnicas, que son del periodista para
realizar una publicacion digital. En el caso tedrico, ayudard a comprender las
cuestiones directivas y de redaccién de la publicacién. Por el lado técnico, es necesario
conocer qué tipo de cuestiones se deben de tomar en cuenta para la creacién de un
sitio web. Parece que a primera vista es facil, sin embargo, hay incluso explicacion
acerca de la distribucién de la informacion, cuales son los costos, como elegir un
dominio, entre otras.

El tercer capitulo expone la propuesta de EJES MX como una revista digital que a lo
largo de méas de dos afios, ha formado parte del periodismo digital. Se expone la forma
de trabajo con cada uno de los colaboradores y las aportaciones que estos dan para
mejorar a un egresado dentro del campo. Sin embargo no se toman en cuentan todas
las caracteristicas mencionadas en el capitulo segundo. Esto se debe a que aun no se
ven necesarias para el incremento de lectores del sitio.

Por dltimo, se afiaden conclusiones acerca de cdmo se obtuvo el contenido del trabajo,
los cambios realizados para el mejoramiento de la revista digital EJES MX, los aportes
de los autores mencionados a lo largo de dicho trabajo para el mejoramiento del sitio,
entre otros. Se anexan los elementos utilizados en el segundo capitulo y el por qué no
se utilizan todos. Como en cualquier otro espacio laboral, todos tienen sus ventajas y
desventajas; éste Ultimo es mencionado asimismo dentro de la investigacion realizada.
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1. Historia de Internet

Debido a que puede llegar a ser demasiado rebuscado la informacion acerca de la
historia del Internet s6lo se mencionan las fechas que conciernen al tema, para
llegar finalmente el periodismo digital. La informacion se encuentra sintetizada, para
comprender con rapidez lo ocurrido en aquellos periodos.

Para comprender el significado de Internet, se debe saber que proviene de la
palabra en inglés “Inter” que significa dentro, y “net”, red. Esto quiere decir que es un
conjunto de redes unidas a una red. Internet fue creado a través del Departamento
de Defensa de los Estados Unidos como un mecanismo de comunicacion fiable en
caso de una guerra desde 1960.

Desde el lanzamiento del primer satélite espacial ruso, el “Sputnik I”; en 1958
durante la guerra fria, Estados Unidos organiza dentro de la agencia gubernamental
de investigacion ARPA (Advanced Research Projects Agency) realiza reuniones
para combatir los desafios tecnoldgicos y militares rusos. Sin embargo no fue hasta
1961, cuando Leonard Kleinrock public6 en el MIT (Massachusetts Institute of
Technology, Instituto Tecnoldgico de Massachussets), un trabajo que hablaba sobre
una teoria sobre la comunicacién de paquetes para reemplazar a los circuitos.

Paul Baran en 1962, presenta al Departamento de Defensa de Estados Unidos un
sistema de comunicacion en donde se encuentran conectadas en redes. Pero fue
mas tarde que con la visién de Joseph Licklider y Wes Clark, los cuales publicaron
“On-Line Man Computer Communication”, donde platean el concepto de “Red
Galactica” (Galactic Network), por medio de la cual se puede acceder a una red
desde varios ordenadores en cualquier parte del mundo.

Fue increible saber que en tan solo cinco afios se pudieran plantear nuevas formas
de comunicacion, sin embargo llevarlas a cabo era el reto para aquellos afos. Las
computadoras antes ocupaban cuartos enteros. Pero con la innovaciéon de tener
computadoras de “escritorio”, las posibilidades a nuevas tecnologias y crear redes
de comunicacion mas viables no era ya un suefio.

En 1965 Lawrence G. Roberts, investigador del MIT, conect6é un ordenador TX2 en
Massachusetts con un Q-32 en California, por medio de una linea telefénica. Esto
quiere decir que conectdé ambas computadoras para realizar experimentos y ver si se
podian trabajar de forma conjunta. A pesar de la debilidad de la conexiéon, se
lograron obtener resultados tales como, el trabajo en conjunto, ejecutar programas y
recuperar datos de una computadora a otra. Sin embargo, a pesar de lo limitado que
se podia realizar en aquel tiempo, las investigaciones acerca de crear redes ya
estaba confirmada.

Bob Taylor en 1966, recibié dinero el cual usé para experimentar con fibra Optica y
crea un sistema interconectando las agencias federales y universidades. Esto mas
tarde se conoceria como ARPANET. Ese mismo afio, la palabra “packet” (paquete)
es utilizada por los investigadores de ARPA. La velocidad cambia de 2,4 kBps* (kilo

! La unidad con que el SI (Sistema Internacional) expresa el bit rate es el bit por segundo (bit/s, b/s,
bps). La b debe escribirse siempre en minuscula, para impedir la confusion con byte por segundo
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bits por segundo) a 50kBps. Esto ultimo quiere decir que la conexion aumentaba.
Para comprenderlo mejor se divide el ancho de banda entre ocho porque asi se
obtiene la velocidad en kilobytes (8 bits = 1 byte), el resultado se multiplica por 0.83,
porque significa que tipicamente en México el 83 % del ancho de banda se utiliza
para bajar y el restante 17 % se utiliza para subir. Con la descarga de archivos
significa bajar archivos de Internet y la subida se refiere a la conexion que se utiliza
para estar conectado con otras redes. Es decir, ejemplo:

Si se utiliza un bando de ancha de 1024kbps (kilobits/segundo)
1024 / 8 = 128 kBps (kilobytes/segundo)

128*0.83=106.3 kBps (kilobytes/segundo de descarga maximo real)
128*0.17=21.76 kBps (kilobytes/segundo de subida maximo real)

Con respecto a la conexion de 50kbps se obtendria:

50/ 8 = 6,25 kBps (kilobytes/segundo)

6,25*0.83=5,1875 kBps (kilobytes/segundo de descarga méximo real)
6,25*0.17= 1,0625 kBps (kilobytes/segundo de subida maximo real.

Simplificando lo anterior, si se desea bajar un archivo de 10 MB (Megabytes), con la
velocidad de 1024 kBps, se tardara aproximadamente entre cuatro a cinco minutos.
Con el segundo, tarda cerca de 81,92 a 102,4 minutos. Si se realiza con la
velocidad inicial de 2,4 kBps, daria como resultado, una transferencia de 1706,64 a
2133,3 minutos. Por ende el aumento era significativo debido a que se ahorraba
tiempo para pasar informacién entre redes.

Michel Elie se convirtié en uno de los pioneros en Internet, esto se debid a que logro
conectar a fines de 1969 una computadora de la UCLA (University of California Los
Angeles) y a otra con Standford Research Institute, lo cual hizo que otras cuatro se
conectaran al proximo mes. Al afio siguiente Ray Tomlinson cred un software basico
de envio-recepcion de mensajes de correo electrénico. Esto significd un crecimiento
de ARPANET,; este software permitia leer, responder, almacenar y reenviar
informacion.

En un plazo tan corto como son 10 afios, se logré aumentar velocidad, transferir
informacion e incluso poner en uso el correo electronico, lo cual permitiria almacenar
informacion si no se tenia personal que lo pudiera recibir en tiempo real. 1972,
significo mucho para ARPANET ya que cambio su denominacion a DARPA (Defense
Advande Projects Agency) y fue cuando realiz6 una demostracion publica sobre los
avances de la empresa. Un afio mas tarde se realizan conexiones internacionales

(B/s). Para convertir de bytes/s a bits/s, basta simplemente multiplicar por 8 y viceversa. Informacion
obtenida de http://es.wikipedia.org/wiki/Bit rate
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entre el University College of London en Inglaterra y the Royal Radar Establishment
in Norway.

Entre los afos de 1974 a 1978, investigadores como Vint Cerf (Stanford University) y
Robert Kahn (BBN) publican un memorandum titulado "A Protocol for Packet
Nertwork Internetworking”, para resolver problemas de comunicacién entre
computadores. Asimismo, DARPA pasa a manos de la Agencia de Defensa de
Estados Unidos como una red operacional. Asi fue como estos investigadores dos
afios mas tarde pudieron demostrar la posibilidad de enlace por radio mediante
paquetes conmutados y el ARPANET. Finalmente dio pie a poder hacer
experimentos con el protocolo TCP/IP con la ayuda de satélites, radio y sus
comunidades de investigacion inicial.

El TCP/IP se adopta por el ejército norteamericano en 1980, lo cual permite
compartir tecnologia DARPA basada en internet y poder la separacion entre
comunidades militares como no pertenecientes a ello. Fue hasta 1981, 23 afios mas
tarde que ocurrié lo mas importante de todo este medio de comunicacion. Permite el
trafico de CSNET compartido con DARPA y con ayuda de la promocién de NFS; dio
apertura a realizar en un principio la promocion para académicos, buscar clientes
comerciales, la cual expande sus servicios y explota las economias de escala
resultantes y reduce los costes de suscripcion para todos, para fines de este afio hay
213 maquinas conectadas.

IBM en 1981 saca a la venta sus primeras computadoras personales a un precio de
6,500 dolares, vende 65,000 unidades en cuatro meses. Ted Nelson de dicha
compania crea su proyecto llamado “Xanadu” que consiste en un lenguaje de
hipertexto. Esto da pie a que Ira Fuchs y Greydon Freeman comiencen con el
servicio de BITNET, con lo cual ya se podian enviar postales, aunque estuviera
limitado a las comunidades académicas.

Después de varios afios de que Internet perteneciera a los militares en Estados
Unidos y luego a los académicos, en 1983 se realizaron varios cambios comerciales
en las redes de comunicacién. En Francia se crea el “France Telecom”, que eran
terminales hogarefias pequefias. Por esto se crea la “European Unix Network’
(EuNet), conectado a ARPANET, para proporcionar servicios de correo electrénico y
servicios Usenet a diversas organizaciones usuarias en los Paises Bajos,
Dinamarca, Suecia e Inglaterra’®.

Las posibilidades en los siguientes afios de conectarse a redes de informacién
publicas para los usuarios eran mas realistas. En 1983 se lleva a cabo la separacion
de la red militar con ARPANET, esto permite varios cambios a debido a que
ARPANET ya soOlo se dedicaria a las necesidades de investigacion. Cabe
mencionar:

En Europa se Primeros backbones de alta velocidad. En 1986 la National Science Foundation (NSF) de
EE.UU. inici6 el desarrollo de NSFNET que se disefid originalmente para conectar cinco superordenadores. Su
interconexién con Internet requeria unas lineas de muy alta velocidad. Esto aceleré el desarrollo tecnolégico de
INTERNET y brindé a los usuarios mejores infraestructuras de telecomunicaciones. Otras agencias de la

2 SCHWEIKL, R. (1998 - 2007). Internet y la World Wide Web. 13 de diciembre de 2007.
http://www.paralibros.com

16


http://www.paralibros.com/

Administracion norteamericana entraron en Internet, con sus inmensos recursos informaticas y de
comunicaciones: NASA y el Departamento de Energia.

Al inicio era facil mantener las conexiones conectadas entre redes mediante una
identificacion de protocolo (IP), sin embargo con el aumento de usuarios se tuvieron
gue buscar otras alternativas; por lo que se creo el IGP (Interior Gateway Protocol,
protocolo interno de pasarela) usado dentro de cada region de Internet (entre
ciudades) y un protocolo EGP (Exterior Gateway Protocol, protocolo externo de
pasarela) usado para mantener unidas las regiones (dentro de un pais).

Pero como era de esperarse, la demanda incrementé y ya no bastaba con un una
direccién numérica, por lo que se sustituyo con nombres a los hosts (el disco duro en
Internet). Mas tarde Paul Mockapetris de USC/ISI, credé el DNS (Domain Name
System, sistema de hombres de dominio). En el afio de 1987 ya existian mas de 10
mil hosts en Internet y para aquel entonces “Apple Computer” lleva al mercado el
programa HyperCard, el primer hipermedia para usuarios comunes.

Hasta aquel entonces se conocia poco para la creacion de nuevos programas para
la PC (Personal Computer, computador personal). Al inicio era dificil de infectar y de
acceder a los archivos, por ello el uso militar. Sin embargo se registré el primer
ataque a este medo de comunicacion:

El 1 de noviembre de 1988 Internet es "infectada” con un virus de tipo "gusano”. Hasta el 10% de todos los
servidores conectados fueron afectados. El acontecimiento subray6 la falta de adecuados mecanismos de
seguridad en Internet, por lo cual DARPA formé el Computer Emergency Reponse Team (CERT), un equipo de
reaccion rapida que mantiene datos sobre todas las incidencias en red y sobre las principales amenazas.

Tras haber logrado la comunicacién por medio de correo electrénico se llegd en
1988 con una nueva forma de comunicarse entre la red, la llamada “Internet Relay
Chat (IRC)”, creado por Jarkko Oikarinen, lo cual permiti6 conectar 40 mil llamadas
simultaneas, es decir, 40 mil usuarios en un mismo sitio. Par este afio ya habia un
incremento de diez veces mas de hosts, pasé a mas de 100 mil. Esto cred6 una
época nueva y mas comercial. Un afio mas tarde Compuserve Information Service
lanz6 un servicio interactivo de informacién, que contaba con 1,200 computadores
conectados. En afios mas adelantes esto tendria un aumento a 40 millones de
usuarios, el “70% en Estados Unidos™. Durante ese afio, Tim Berners-Lee present6
un proyecto para compartir informacién de la la High Energy Physics community.

ARPANET desaparecié en 1990 debido a que Tim Berners-Lee sacO el primer
programa para navegar en la web. Esto se llega a conocer en un inicio como la
Infraestructura Global de Informacion.

Durante este afio se crea The Electronic Frontier Foundation (EFF) y diversos paises como Espafia, Argentina,
Austria, Brasil, Chile, Irlanda, Suiza y Corea del Sur se conectan también a NSFNET desde el &mbito cientifico y

, . b6
académico.

Tim Berners-Lee crea la World Wide Web (www) en 1991, la cual utilizo tres
recursos importantes: HTML (Hypertext Markup Language), HTTP (Hypertext

3 dem.
* [dem.
> [dem.
® idem.
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Transfer Protocol) y un programa cliente, llamado Web Browser. Fue basado en el
escrito de Tod Nelson publicado en 1974. Debido al incremento comercial que esto
representaba, se unen paises como Croacia, Hong Kong, Republica Checa,
Sudafrica, Singapur, Hungria, Polonia, Portugal, Taiwan y Tunez.

La compafiia National Science Foundation (NSF) crea en 1993 INTERNIC (Internet
Network Information Center), que da servicios de acceso via ftp, gopher, wais, e-mail
y www, servicios de registracion de dominios y un directorio de recursos de Internet.
Mac Andreessen, se aleja del (NCSA National Center for Supercomputing
Aplications) y junto con Jim Clark (fundador y renunciante de Sylicon Graphics)
fundan Netscape. Aparece la aplicacion WinSock 1.1, esto se debe a que
Andreessen junto con un grupo de estudiantes cred un web browser llamado Mosaic.

Nace en 1994 "Yet Another Hierarchical Officious Oracle” (conocido hoy en dia como
Yahoo!), creado por David Filo y Jerry Yang. Este sitio de Internet es una base de
datos o como se denomina hoy en dia “buscador de Internet”. Aunque presentan
éxito inmediato, seria mas tarde que en 1995, Sergey Brin y Larry Page, comienzan
con un proyecto llamado “Digital Libary Project”. Esto en enero de 1996 se convierte
en “BackRub” y un afio mas tarde en “Google”. Este buscador es el mas grande en
Internet hoy en dia.

3,8 millones de dominios habian sido registrados para 1994. Comenzaron a
aparecer las primeras tiendas por Internet junto con las llamadas “radios on-line”.
Con la explotacion de esto ultimo, la publicidad entr6 en una nueva era y formando
parte de lo que se conoce como “spam”’. En octubre, Netscape presenté su web
browser y Microsoft crea el sistema operativo MS-DOS 6.22. Es durante a mediados
de los noventa, el incremento tanto de servidores como de usuarios se nota en
incremento en cantidades que no se imaginaban, tan sélo en 1995 ya existian mas
de cinco millones de servidores conectados a Internet.

La privatizacion de Internet culmina con la eliminacion de la financiacién del
Backbone NSFNET, en 1995. Los fondos recuperados son repartidos en redes
regionales para comprar conectividad de ambito nacional a Internet. Ese mismo afio
sale al mercado Microsoft Windows 95, un sistema operativo que cuenta con el web
browser llamado “Internet Explorer 1.0”

Mas tarde la competencia entre navegadores, buscadores, compariias para contratar
el servicio de Internet irian incrementando. Incluso saldrian nuevas versiones para
navegar en la red. Sin embargo, fueron pocos los casos como en el periodismo
digital que se atrevieron en un inicio a comenzar en este nuevo mundo. Esto
comienza en el afio de 1992 con The Chigado Tribune.

" Uso desmedido para enviar mensajes la mayoria sin sentido o con publicidad que no ha sido
solicitada por un usuario.

18



1.1 Periodismo Digital y como otros medios de comunicacion se unieron

Los primeros datos que se tienen acerca de la historia del periodismo digital, surgen
en 1992 cuando The Chicago Tribune colocé la totalidad de su edicion impresa en
Internet y en 1993 el San José Mercury Center hizo lo mismo con la suya,
agregando opciones interactivas. César Dergarabedian, en su publicacion "Impactos
de Internet en el Periodismo", sostiene que fue en Estados Unidos donde "a
comienzos de la década de los 90, se pensé que habia que buscar una solucién al
menor numero de lectores que cada dia acudian a comprar el periédico, sobre todo
porque los ingresos por publicidad también eran menores y, consecuentemente, el
propio negocio periodistico se resentia".

Quim Gil es un periodista espafiol y consultor sobre periodismo digital, ha estudiado
las diferencias entre periodismo tradicional y periodismo digital. El periodismo digital,
al asociarse con medios electronicos como el teletexto, el diario por fax o la
television estaria haciendo referencia sélo al "traslado de los usos y contenidos de la
prensa tradicional a Internet”, mismos que pueden ser vistos en nuestros peridodicos
nacionales. El periodismo en linea, es el que actualiza de forma constante sus
contenidos, con mayor rapidez y facilidad.

Sin embargo, estos dos conceptos no son precisos al definir la préactica del
periodismo en Internet. El Periodismo Digital, define Gil, “es el periodismo en red, el
gue rompe con la comunicacion lineal y unidireccional e implica una serie de
cambios fundamentales respecto a las rutinas del periodismo tradicional". El
periodista digital es el creador y el encargado de consolidar procesos de
comunicacién multimedia, multilineal e interactiva.

En 1994 diarios como The New York Times, The Washington Post, Los Angeles
Times, Newsday, USA Today y The Examiner ya se publicaban por Internet al
mismo tiempo que las empresas de television como CNN y ABC. Aunque muchos
medios de comunicacion se unieron al auge, cabe recordar que no fue por expandir
su publico de lectores, sino por una cuestion econémica, ya que perdian mucho
dinero.

El problema surge desde sus inicios, se desconocia al publico y es por ello que
muchas empresas no supieron sostenerse. A la fecha, a pesar de que ya son un
poco mas interactivas por elementos que se van afiadiendo (correo electrénico, foros
de discusién, chat, videos, etcétera), algunos mantienen el poner la reproduccion
total de su contenido impreso y es por ello que no se le considera periodismo digital.

El problemas nace a partir del publico, es decir, estos medios estuvieron
acostumbrados a informar a cierta localidad y al entrar al mundo de Internet, se
enfrentan a un publico a nivel mundial. Aunque son algunas las diferencias de como
realizar esta labor entre un pais y otro, la sociedad vive cotidianamente diferente y
bajo regimenes politicos y cultura diversa. Es por ello que Quim Gil y otros
estudiosos del periodismo digital, ponen diferencias con el periodismo tradicional.
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2. Caracteristicas del periodismo Digital

El momento mas indicado para encontrar informacion acerca de cOmo se encuentra
constituido el periodismo digital, no siempre estd en libros, articulos, revistas
especializadas. Se debe ahondar profundamente en un tema y para ello también son
necesarios el correo electrénico (que nos permitira realizar entrevista para aclarar
dudas), la busqueda de libros electronicos (no todos estan al alcance de los
usuarios) y de sitios en donde se pueda contactar al personal que labora dentro de
una publicacién en especifica.

Para un periodista, estar acostumbrado a cuestionar sobre cualquier tema para un
caracter informativo es comun; es aun mas valido cuestionar un nuevo medio para
saber cuales son sus posibilidades para ejercer dentro del mismo y conocer si las
caracteristicas han cambiado o no sobre lo ya estudiado. Echaluce menciona:

El periodismo en Internet se debate, en estos momentos, entre la aceptacion del publico y los recelos de los
medios tradicionales. Después de un periodo de semieuforia ahora se estd pagando el que no se contase con
modelos de negocio claros y objetos en los periodicos digitales. Muchos de ellos aparecieron en la red por

cuestiones de imagen, con mucha indefinicion, y con claras incertidumbre.

Conocer la funcién no solo practica, sino tedrica y técnica; sobre un nuevo medio, es
abrirse a una nueva posibilidad o posibilidades de trabajo.

La credibilidad tiene una participacion grande dentro del periodismo digital. Si
dificilmente se puede hablar sobre credibilidad en el periodismo tradicional, hablar
sobre un nuevo medio conlleva tener mas dudas aun. Echaluce cita:

Un aspecto importante es la credibilidad y el sentido critico que deberan de adoptar en un futuro los periédicos
digitales para sobrevivir. La cuestion, pregunta Bruce Koon, presidente de ONA, 'es saber si hay algo referente a
la ética profesional y a las practicas de los nuevos medios de comunicacion que justifica la reserva de quienes
trabajan en los medios tradicionales, o si los medios tradicionales se resisten a aceptar la emergencia de esta

L2
nueva fuente de noticias'.

Es por ello que durante este capitulo se ir4 de lo general a lo particular. Describe al
periodismo digital como una nueva profesion, toma aspectos sobre la revista digital.
Explica como realizar una pagina web, compara los precios que se pueden obtener
al buscar en diferentes sitios e incluso denota las diferencias de servicios
disponibles. Se realiza una explicacion breve sobre el como se mantiene una pagina
con los aspectos publicitarios. Con esto, nos conlleva a explicar la ética de un
periodista digital.

! Echaluce, A. (SF). El futuro del periodismo digital. 10 de septiembre de 2007.
Qttp://www.qaleon.com/periodismo—diqitaI/futuro.htm
idem.
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2.1 Elementos del periodismo digital

Para ejercer como periodista digital, no basta solamente con saber redactar,
estructurar o investigar sobre un tema en especifico. Puede mencionarse que es una
de las pocas profesiones en la cual uno mismo, como comunicdlogo, debe tener
conocimiento basico sobre otros medios de comunicacibn como son la radio y
television.

Dentro del periodismo digital se toman en cuenta otras profesiones debido a la
accesibilidad que hay dentro de la red para realizar un trabajo mas elaborado y
completo sobre el tema investigado. No siempre se toman en cuenta estos
elementos para la elaboracion del tema periodistico. En muchos casos soélo se
escriben articulos, entrevistas, criticas, opiniones, notas informativas, etc.

En muchos sitios de Internet no se toman en cuenta estas consideraciones por
varios motivos. Algunas razones por las cuales no se toman en cuenta son:

a) Los costos para realizar un video, editarlo y subirlo a la red resultan ser caros.

b) Tener una estaciéon de radio por Internet, requiere de una inversion minima de
10 mil pesos para el equipo basico.

c) Los sitios no cuentan con la capacidad en Megabytes, para soportar tantos
recursos.

d) Se toman en consideracion los tipos conexion de los lectores utilizando
programas como Plesk 8.0.1°.

Aunque efectivamente no son necesarios usar los recursos mismos de una pagina
en el caso de audio o video, si es importante destacar que no siempre se cuenta
con el equipo no solo técnico sino de personal para la realizacion de este material e
incluso definiciones teoricas. Por ende, la realizacion de este tipo de materiales es
pobre para una persona que ejerce el periodismo digital sin tener un respaldo
previamente aprendido y aprehendido.

Entre los elementos a mencionarse y describirse con mayor profundizacion en las
proximas paginas se encuentran:

e Aspectos tedricos. Contenido, redaccion, uso de imagenes, audio y video en
el texto.

e Aspectos técnicos. El Hipertexto, edicion y tipos de conexion, hospedaje,
dominios, costos, aspectos publicitarios, entre otros.

3 Programa proporcionado por Internetworks S.A. de C.V., para ver conocer los niveles de raiting de
cada pagina y conocer el tipo de conexidn que tienen las visitas. También se pueden conocer de que
pais provienen, que compafiia usan y comprarlo graficamente con los Ultimos dos meses y el que se
encuentra en curso.
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2.1.1 Nuevas Profesiones

Internet es un medio enorme, del cual, como se ha mencionado anteriormente,
podemos encontrar varias profesiones en las cuales se puede ejercer. No sélo es un
medio de entretenimiento, descargas musicales o software; también lo es
informativo. No hay un registro exacto de que profesionales acuden méas a este
medio para apoyarse en Internet para dar a conocer su trabajo.

Sin embargo, en la profesibn de comunicacién y periodismo, son varias las
publicaciones que podemos encontrar disponibles y en cualquier idioma. El
problema es que, como periodistas, no estamos debidamente capacitados para
enfrentar todas las barreras que vemos al iniciar nuestra profesion desde Internet.
Podemos poseer conocimiento previo de como redactar, realizar guiones, conocer
conceptos técnicos; pero al enfrentarnos con cuestiones de hardware y software,
nos han dado en uno de nuestros puntos débiles. Si los periodistas hoy en dia
estuvieran capacitados para juntar varios elementos e incluirlos en una cuestién
digital, la informacién sin duda seria rica y productiva para la ciberaudiencia®.

Se utiliza la palabra digital para referirse al medio de Internet. Entre las nuevas
profesiones descritas de forma general podemos encontrar las siguientes:

Locutor digital: Es una persona que se encuentra como locutor de una estacién de
radio por Internet. Sin embargo, muchas veces debe de realizar todo el trabajo de la
produccion debido a que los recursos de programas ya son mas sencillos vy
accesibles de utilizar. El problema radica, no saber de entrada como tener muchas
manos al mismo tiempo para realizar todo a la vez. También, puede ser que el
desconocimiento de un programa pueda ocasionar que no se logre la mejor calidad.
Aunque existan programas como el SamBroadcaster que contenga solucién para
transmitir al aire, lo complejo se torna primero en el idioma. Dicho programa esta en
inglés y por ende no se entiende a primera instancia todos los controles. Aunque Si
esto no representa una desventaja, podria serlo en ver mucho botones dentro del
mismo y no saber como utilizarlo.

Productor Digital: El productor es mejor conocido en el campo de video. En este
caso si podemos diferenciar que tiene un trabajo asignado y no como el del locutor
digital. Se encarga de producir y revisar que todos los componentes de la imagen
tengan calidad en el caso de video. Por la parte de audio, es raro encontrar alguno,
esto unicamente ocurre cuando se cuenta con el equipo y cabina de una estacion en
especifica. Se encarga de que el buffer (kBps estén enviando la sefial a un servidor),
se encuentren en la cantidad necesaria para que la calidad sea transmitida lo mejor
posible.

Editor digital: Encargado del material tanto de audio, audio/video, imagen y escrito.
Puede ser en conjunto o por separado. Esto ya dependera del sitio en el que se
encuentre. Como editor, debera buscar formas de como poner el contenido completo
sin discriminar la informacion. Esto se puede hacer reduciendo la imagen, afiadiendo

* Nombre designado para describir a los visitantes de un sitio web.
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cuadros de texto, marcos con barras interactivas o bien links que lleve a otros partes
del sitio 0 a algun sitio externo.

Periodista digital: Como el tradicional, informar por medio de varios elementos
(mencionados al principio de éste capitulo y descritos mas adelante), aunque su
principal medio es el escrito. Es el que menos problemas técnicos tiene frente a
otras profesiones. Solamente se encarga del contenido y es donde encuentra su
mayor obstaculo. Debera contar con algun procesador de texto y un correo
electronico para poder enviar la informacion.

Director digital: Es el encargado no solo de que funcionen bien los elementos
basicos de cualquier sitio web (texto, video, audio, imagenes, links, correos
electronicos, etcétera), sino también de que se tengan todos los recursos necesarios
de hardware, software, biolégicos y tecnologicos para el sitio. Asi mismo, debera
tener un control sobre las juntas de trabajo, lo que se esté realizando y viendo las
necesidades de sus trabajadores/ colaboradores, como de su equipo material en
general.

Las profesiones en las cuales un periodista desea dedicarse son muchas. Se
mencionan las mas comunes porque son los puestos que deseamos buscar en
muchos trabajos externos a Internet. Pueden combinarse en muchos casos por
seguir una mision o vision en especifica. Se debe de tomar en cuenta esto, ya que
no siempre se genera dinero de forma inmediata para poder mantener a un equipo
estable. En muchos casos, se publican colaboraciones y es de esta forma que no
sélo los periodistas dentro de una organizaciéon participan, también el publico pone
de su parte.

El problema principal de un periodista digital no es sdlo aceptar una nueva forma de
trabajo, sino adaptarse a ella. Las caracteristicas de redaccidén son especificas pero
con un fin mercadolégico (desarrollado en la pagina 20). Puede que se piense en
forma monetaria, pero no se debe excluir el nimero de lectores que puede recibir al
mes. Incluso en una cuestion psicolégica para mantener al lector entretenido con lo
gue se escribe.

2.2 Elementos de la Revista digital

Los elementos del periodismo digital son varias. Esto depende mucho del tipo de
publicacién. Son pocas las personas gque realmente se ahondan a descubrir nuevos
caminos dentro del periodismo digital. Como en todas las formas de comunicacion,
existen caracteristicas que hacen del periodismo digital Unico comparado con otro
medio de comunicacion.

Habria que diferenciar de forma general cuales son las caracteristicas unicas entre
el periodismo tradicional y el periodismo digital. Aunque estudiantes como Arnoldo
Guajardo Diaz (estudiante de la carrera de Licenciado en Periodismo y Medios de
Informacidn, en el Tecnologico de Monterrey), en un trabajo nombrado Periodismo
tradicional vs. Periodismo digital: el caso del periédico El Universal, realiza un
analisis comparativo acerca de los tipos de periodismo y afirma que “El Universal”
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es su forma “on line”™ se le puede considerar como digital por su interactividad y
multimedia:

Luego de este andlisis se puede concluir que la version online del periédico El Universal ofrece una mayor
rigueza y variedad en los contenidos, asi como mas posibilidades de interactividad, inmediatez en la
informacién y uso de apoyos multimedia que complementan las historias presentadas. No se debe olvidar que
cada version cumple con los parametros basicos que su formato y naturaleza exigen, sin embargo, ante la
evolucién tecnolégica que se vive actualmente es necesario destacar la lucha constante que hay entre los

medios tradiciones y digitales que, inclusive, pertenecen a una misma publicacion, en este caso El Universal.

Sin embargo cabe destacar que otros autores como Quim Gil, en su articulo ¢Qué
es un periodista digital? Menciona: “de acuerdo a sus articulos el primero seria
simplemente trasladar los usos y contenidos de la prensa tradicional a Internet. El
verdadero periodismo digital seria el periodismo en red ya que este nuevo tipo
de periodismo "rompe con la comunicacion lineal y unidireccional" e implica
una serie de cambios fundamentales respecto a las rutinas del periodismo

tradicional (en papel, radio, TV o trasladado a la red)”’.

Es por lo anteriormente expuesto, necesario definir conceptos acerca del Periodismo
Digital. Conocer cuales son las definiciones de dichos conceptos es de suma
importancia antes de realizar un profesion dentro de éste nuevo campo. Dentro de
dicho capitulo, se encontraran los aspectos tedéricos y técnicos de como se ejerce
dentro de este medio. Se describe, cudles son los papeles que juegan los
contenidos para la realizacion de la profesion del periodista digital. Asimismo, de le
da mayor peso a las revistas digitales, para no perder el camino de la propuesta que
vendra en el capitulo tercero.

2.2.1 Aspectos teoricos

¢, Qué tan necesario es conocer el aspecto teérico del periodismo digital?, ¢Son
iguales las caracteristicas entre lo tradicional y lo digital?, ¢Existe alguna forma
correcta para ejercer un mejor desempefio dentro del periodista digital? Son simples
preguntas a las cuales se debe de contestar con todos los elementos recabados. Al
contestar a las preguntas dichas al inicio de éste parrafo, se podra comprender con
mayor exactitud el motivo por el cual afirmo, que no nos encontramos del todo
preparados para dicho medio.

Los contenidos no suelen cambiar mucho, pero si el orden de ello. Regularmente al
estudiar cierto tipo de estructura sobre la construccion de un articulo, reportaje, nota
informativa, editorial, columna, opinidn, critica (entre otro tipo de secciones y solo
por mencionar las mas conocidas), etc.; cuando se entra al mundo de Internet,
creemos poseer los conocimientos “correctos” para ejercer en una publicacion
dentro de la www?.

En cuanto a la redaccion es donde pareciera ser facil, sin embargo, es donde el
escritor, periodista o autor; se queda mas confundido. La redaccion cambia debido al

> Su definicién al espanol es “en linea”.

® GUAJARDO. A. (2006). Periodismo tradicional vs. Periodismo digital: el caso del periddico El
Universal. 12 de Septiembre de 2007.
http://www.cibersociedad.net/congres2006/gts/comunicacio.php?id=119&llengua=es

"ECHALUCE, A. (SF). Concepto de Periodismo Digital. 12 de septiembre de 2007.
http://www.galeon.com/periodismo-digital/concepto.htm

® Son las siglas de cada link. Su significado es “Wolrd Wide Web” o bien, “La web entera del mundo”.
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formato y la interactividad que existe entre el lector y el periodista. En cuanto al uso
de imagenes, audio y video dentro del texto; se puede mencionar que el significado
gue se persigue puede ser objetivo y directo. Este tipo de elementos ayudan a que el
periodista digital se pueda desarrollar dentro de su campo.

Retomando las preguntas mencionadas parrafos mas arriba, cabe decir que sin el
conocimiento de los contenidos, censura, informacion, imagenes, secciones,
publicidad, necesidades de la ciberaudiencia, inmediatez, derechos de autor, la
longitud, redaccion, audio y video; no se podria determinar una forma de trabajo
tedrica sobre el periodismo digital. En el caso de las diferencias técnicas entre un
medio tradicional y el digital, no sélo son apreciadas en lo tedrico, sino también en lo
técnico al poner la informacién de forma distribuida dentro del sitio. Aunque no exista
una guia para conocer la forma correcta de escribir, si debe existir una ética
profesional acerca de que cuestiones poner dentro de una publicacion digital.

2.2.1.1 Contenidos

Los contenidos de una publicacion digital pueden variar de acuerdo al concepto que
contenga la pagina. Hay publicaciones tales como periddicos que sélo traspasan
informacion de un medio impreso a una pagina Web. Esto no se puede considerar
como periodismo digital, pero se explicara en el siguiente apartado. Si hay
consideraciones a tomar para que el contenido sea informativo y no aburrido.
Echaluce menciona:

PERSONALES CONTENIDOS: Con las posibilidades que ofrece Internet en cuanto a la capacidad de
transmisién, ninguna informacién puede quedarse sin difundir, a no ser que el periodista decida rechazarla. Una
Web puede contar con la capacidad de servir amplitud de paginas, con sus respectivas noticias. Internet es un
medio perfecto para la distribucion de noticias e informacion. Un volumen infinito de ellas y documentos
pertinentes como legislacion, informacion estadistica, discursos, entre otros, pueden ser incluidos. Al
personalizarse el diario on line, cada usuario seleccionara la informacién que quiere conocer. Esto hace
gue se pueda segmentar el tipo de lectores. Incluso algunas empresas han aprendido esta leccidn y ofrecen
banners o anuncios publicitarios de determinadas caracteristicas en funcion del lector habitual de esos
temas. En algunos casos se establece el Unico inconveniente de pagar una cuota, es el caso de The Washington
Post. Por ello, el tema de pagar o no los contenidos es objeto de debate en muchos foros de discusién y en

congresos de expertos.

El periodista digital tiene varias ventajas y desventajas en cuanto al contenido,
algunas de ellas son:

La censura. Se dice que no hay censura y por lo tanto se puede escribir libremente
con las palabras que queramos. Sin embargo, la desventaja radica en el momento
en la cual no conocemos las leyes que hay sobre “lo que si se puede o no publicar”.
Es importante no tanto conocer las leyes del pais es donde te encuentras, mas bien
el pais en donde se encuentra ubicado nuestro servidor. Por otro lado, se puede
mantener o no el respeto, pero eso ya dependera de la ética del periodista digital.

Informacién. Siendo Internet una gran biblioteca y la mas grande a nivel mundial, se
puede encontrar informacion de diferentes sitios, con diferentes tematicas. Incluso
un periodista digital puede regresar a las fuentes originales. En este caso, también,
puede afadir informacion que sintid que le faltaba o bien por el contrario quitarla.

° ECHALUCE, A. (SF). Concepto de Periodismo Digital. 12 de septiembre de 2007.
http://www.galeon.com/periodismo-digital/concepto.htm
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Quizas, el anico problema al cual se enfrenta, como en el medio tradicional; es a la
interpretacion de la informacion. No siempre viene de una forma sencilla y
entendible.

Imagen. Es necesario que una pagina web contenga una imagen corporativa,
empresarial o basica. Esto nos da informacion sobre que tan serio puede llegar a ser
la visibn, mision, metas, secciones y/o servicios que ofrece la publicacién. Aunque
esto compete mayormente a un mercadologo, no se debe descartar que en este
medio la interactividad sea de suma importancia.

Secciones. Hay publicaciones que contienen a primera vista una percepcion de que
contiene la seccidn, pero “no hay que dar las cosas por hecho”. Es importante tener
una linea firme entre secciones. La coherencia, es decir que se encuentren unidas
en una misma linea, para que la informacion no sea tan desfasada. Si es pertinente
explicar en qué consiste cada seccion; de esta manera uno recibe opiniones y
criticas.

Publicidad. La publicidad puede venir en varios formatos diferentes. Lo mas
conocidos con los “banners”. Son rectangulos horizontales que se encuentran
estratégicamente colocados en algun sitio Web. No tienen un tamafo especifico,
pero son medidos en pixeles. De esta manera se ha encontrado una nueva forma
para que los sitios puedan generar alguna remuneracibn monetaria para la
manutencion del sitio. Mas adelante explicaré la funcién de la publicidad dentro de
un sitio Web.

La ciberaudiencia. Se le da este nombre al publico que lee la publicacion. Ciber por
referirse al mundo cibernético. Es importante no sdélo definir el tipo de publico al que
se encuentra dirigida la publicacibn. También es importante tomar cuestiones
técnicas sobre el tipo de conexidén que tienen. Algunas paginas ya dan programas
qgue pueden arrojar estos resultados. Incluso se pueden conocer caracteristicas
como, el pais de donde provienen, la compafia de Internet que utilizan, cuales son
las paginas mas visitadas, cuantos entran aproximadamente por dia y que
comparativo hay con otros meses.

Usage by Country for Septenber 2887

Henico (BEE)
Unresulved/Unicnwan {125
Network (9X)

US Connercial (GX)
Argenting {23

Epils fu#a

Peru {1X)

Colunbiz f0Fs

FEATETRRLA A

Cuadro 2.2.1.1.1 Ejemplo de cuantas visitas se reciben al mes y de que paises provienen en su
mayoria.

Inmediatez. La informacién del contenido por lo regular suele ser actualizado. En el
caso de periddicos, agencias de noticias radio por Internet, entre otros; se mantienen
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con actualizaciones de forma inmediata. Por lo tanto las noticias que sucedieron en
escasos minutos ya se dan a conocer. Este se puede llevar a cabo de diferentes
formas. Una posibilidad es poner un recuadro en el cual ensefie las noticias
conforme van llegando, otra puede ser manual, al actualizar la informacién uno
mismo. El problema es el formato que se le da a la informacion y por tener primicias
se pierde informacion que suele ser importante para la ciberaudiencia.

Derechos de autor. Como en cualquier otra publicacion o trabajo, los derechos de
autor son importantes. Pocos son los paises como Espafia en donde se tienen
reguladas leyes para proteger los contenidos. Sin embargo el problema principal es
que puedan hacer uso del “Copy/Paste” de algun tipo de informacion y luego
cambiar la autoria. Algunos sitios, por cultura manejan los derechos de autor y por
ende fomenta a que los usuarios la utilicen. Es importante mencionar que no todos
los sitios dan esto incluso a las imagenes. Si es una imagen propia, es debido
mencionar el crédito de la misma. Incluso se pueden encontrar imagenes en donde
en algun lado de la misma, se encuentre la fuente principal de donde proviene; de
ésta forma se evita el plagio.

Longitud. En Internet, la longitud tiene un papel importante. Habra algunas
publicaciones cortas y otras largas. El problemas de la mayor parte de las largas
radica en que la letra suele tener un tamafo de 7.5 pt. A 10 pt., lo cual hace una
lectura aburrida. Se debe de tomar en cuenta que el uso de cuadros, cuadros
sinopticos puede ser muy Util en estos casos. Otra opcidn es la discriminacion de
informacion, es decir sélo tomar lo mas pertinente. Hay publicaciones con cerca de
una cuartilla minimo de longitud y pueden llegar hasta ser mas de 100 paginas. La
longitud dependera del espacio disponible de la pagina de Internet. Pero se debe
tener presente, que no siempre es bueno tener tanta “talacha” de informacion
repetida. Existen otras alternativas para editar, en la propuesta EJES MX, se
explican algunas de las soluciones que se han llevado a cabo cuando se presenta
este tipo de problemas.

2.2.1.2 Redaccién

La redaccién de una pagina de Internet es el punto mas importante a tener en
cuenta. A diferencia de otros medios, rompe con esquemas tradicionales.
Echalucen explica algo al respecto:

El problema es que muchas redacciones de peridédicos han tenido que adaptarse recientemente a los avances
gue ofrece la realizaciéon de los periédicos con Macintosh y mas concretamente con su ordenador Imac, un
aparato que permite tener la pagina enmaquetada, conectada con otros ordenadores, con Internet, con todo el
servicio de documentacion del periédico, para la realizacion de las noticias. En muchos periddicos espafioles, el
Imac, con su programa Quark Xpress ha supuesto un cambio fundamental en las redacciones de los peridédicos

espafioles.

En el caso de México, aun podemos encontrar varias similitudes con respecto a la
redaccion en papel y en forma digital. Retomo algunos puntos mencionados por
Arnoldo Guajardo en su trabajo nombrado Periodismo tradicional vs. Periodismo
digital: el caso del periddico El Universal. Dentro de sus conclusiones expone:

19 ECHALUCE, A. (SF). Los medio de comunicacion espafioles ante la convergencia de redacciones.
12 de septiembre de 2007. http://www.galeon.com/periodismo-digital/converge.htm
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El periodico impreso hace uso de fotografias e infografias para ilustrar los acontecimientos narrados, no
obstante, muchos de estos elementos se muestran en blanco y negro restandole valor al recurso fotografico.
Cabe mencionar que intenta guiar al lector a través de los indices de las notas mas importantes y de los
editoriales presentes en la portada. Un punto de coincidencia recae en que ambas versiones refuerzan la nota
principal con titulares mas grandes, en cuanto al tamafio de tipografia se refiere, y el uso de una fotografia
grande. No obstante, es necesario decir que un video presentado en Red no causa el mismo impacto que una
fotografia, por lo tanto, el portal de El Universal Online presenta ventajas en cuanto a la descripcion de noticias
mediante imagenes, audio y video...

Hace falta un apartado de ayuda dentro del portal de El Universal Online que incluya, ademas, una seccién de
preguntas frecuentes para resolver las dudas de los cibernautas. No obstante, la pagina facilita un mapa del sitio
para que el lector encuentre rapidamente el contenido deseado...

El hecho de que exista El Universal en papel y su version en Red es una muestra mas de las cualidades que el
mismo Internet le otorga a los profesionales de la informacion, sin embargo, significa también un reto de

autoaprendizaje y dominio de herramientas en constante evolucion.

Aun no se ha llegado a romper con ese esquema tradicionalista. Si coincido con la
necesidad de tener “herramientas en constante evolucion”. El problema es que
incluso las universidades carecen de planes estudios actualizados. La estructura de
los mismos curriculos se encuentra ya en otra década. El segundo problema, radica
en cuanto a la capacitacion de los profesores. Este punto es importante a tratar, ya
gue debido a ello, al no tener a personas que hayan ejercido dentro del periodismo
digital, las dudas comienzan a emerger en grandes cantidades.

No se trata meramente de realizar un copiado exacto de la publicacion impresa.
Coincido en que el trabajo puede ser arduo para realizar un doble trabajo para
formatos diferentes. Sin embargo, la falta de otros elementos importantes para una
publicacién grande, hace ver cuéles son sus puntos débiles.

Dentro de la redaccién existen incertidumbres acerca de la forma en que se deba
llevar a cabo. Se propone que se rompa el esquema de escribir de “usted” y se pase
al de “tu”. Esto se debe a que los consumidores son los que deciden ahora que van
a querer y que no. Esto enriquece la interactividad entre la ciberaudiencia y el
periodista digital. Le permite al usuario entrar dentro de la publicacion de una forma
personal. Asimismo, enriquece la informacion mediante opiniones y critica.

La redaccion online. En la mayoria de los entornos bi-media han quedado atras los nucleos de trabajo en los que
la edicion online se limitaba a ser simplemente el volcado en Internet de los contenidos generados por la
redaccion del medio tradicional. El descubrimiento de las potencialidades del nuevo entorno, fundamentalmente
la capacidad de actualizar las informaciones trae consigo una pequefa-gran revolucion en la que las operaciones
online demandan su propia identidad como redaccion que genera por si misma contenido informativo. Mientras
que preparar el contenido del periddico para que esté accesible en Internet sigue manteniéndose como la tarea
central de la redaccion online, el ofrecer informaciones de Ultima hora, actualizaciones y afiadir contenido
adicional se desvela igualmente importante. La transicion con respecto a la etapa de volcado sucede en un corto
periodo de tiempo, de forma que la mision del periédico online pasa de ser un fascismo en Internet del periédico
a convertirse en un servicio de noticias de 24 horas en la red, pero con la desventaja de que cuenta con un

. , . 12
reducido namero de integrantes.

Aunque suele ser funcional aun la forma tradicional, un medio con el nuevo
esquema; puede llegar a atener mas lectores al dia que uno tradicional. Ejemplo:

' GUAJARDO. A. (2006). Periodismo tradicional vs. Periodismo digital: el caso del periédico El
Universal. 12 de Septiembre de 2007.
http://www.cibersociedad.net/congres2006/gts/comunicacio.php?id=119&llengua=es

"> ECHALUCE, A. (SF). Los medio de comunicacién espafioles ante la convergencia de redacciones.
12 de septiembre de 2007. http://www.galeon.com/periodismo-digital/converge.htm
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Medio tradicional: Existen situaciones en las cuales cierto grupo de personas se
podran identificar y no sera necesario con respecto al caso de un bebé. La nueva
familia como los primos o bien los amigos, son otro tipo de ejemplos a mencionar.
Se viven diferentes cuestiones a diario, pero las similitudes no varian mucho entre
una personay otra. En nuestra redaccion se espera transmitir algo de su interés al
tema. Las aportaciones se recibirdn en contacto@ejes.com.mx .

Medio digital: Existen otras situaciones en las cuales podemos quizas identificarnos
y no necesariamente con un bebé, sino también con la integracion de primos o
amigos, so6lo por mencionar ejemplos. Definitivamente en ocasiones vivimos cosas
diferentes, pero no por ello dejamos de tener similitudes entre nosotros. Espero
que este tema sea de tu interés y si algo se desea aportar, con gusto recibiré tu
correo, duda, pregunta, aportacion o critica.

Como se puede notar, la informacion es la misma. Algunos opinaran que esto va de
acuerdo a un estilo propio para escribir. Sin embargo, se rompe con el esquema de
“usted” hacia el lector y por ello se redacta con la segunda persona del singular. Asi
se comienza a marcar una posible interactividad con la ciberaudiencia, el
acercamiento puede llegar a ser abierto de ésta forma.

El sello que cada organizacién o agencia periodistica le quiera dar a su sitio
dependera de la directiva del mismo. Ellos se encargaran de dar no solo un sello,
sino también un estilo. Este estilo deberd mantenerse firme en toda la publicacion,
ya que con uno que no coincida con esto, se perdera ese sello particular que lo
distingue de los demas. Esto representa un reto para el equipo de una publicacién,
ya que la costumbre o el haber aprendido una forma de redaccion y alterar ello,
puede llegar a ser confuso para él mismo.

2.2.1.3 Uso de iméagenes, audio y video en el texto

Al dar a conocer una noticia, nota informativa, columna, articulo o reportaje; se
utilizan otros elementos para llamar la atencién o dar una descripcidbn mas detallada
sobre lo presentado. El uso de imagenes, audio y video; suelen ser comunes en
varios medios de comunicacién. Internet es el primer medio en el cual retne dichos
elementos en un solo lugar. Sin embargo no siempre coincide una informacién con
otra.

Uno de los problemas principales, es que se piensa que cualquier imagen puede dar
a entender con precision el objetivo de la publicacion. El problema comienza en el
mal uso que una imagen, audio o video; pueda generar al momento de publicar algo
en particular. Aunque existan dibujantes o ilustradores en algunas publicaciones,
tampoco se mide lo que pueda ocasionar como consecuencia por no haberlo hecho
de una forma adecuada. Simplificado significaria que al poner una hoja de
marihuana en un texto que se encuentre en contra de la misma, puede significar una
contradiccion al fomentar el uso de la misma. Al cambiar la imagen y poner un
“tache” sobre la hoja de marihuana, se le da a entender el uso real de la imagen con
respecto al texto.
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El segundo problema que se encontré es que, no todos los sitios cuentan con la
capacidad para tener imagenes, audio y video, o bien en su defecto, cualquiera de
las tres. Aqui es en donde entra el aspecto mercadoldgico, no siempre se utilizan los
tamafios adecuados y por una imagen, la pagina puede tardarse en cargar. Este
caso es comun y hace que el lector simplemente ya no se quede a ver la pagina. El
formato de la imagen por ende, sera de gran importancia; hay formatos como el .png
gue no contendran la misma calidad, sin embargo lo hace menos pesado y no se
“pixelea” (referente a que no se ve borrosa) con facilidad.

No es necesario tener todo el espacio para poder publicar alguno de estos
elementos. Si se conocen los cédigos html*®, se pueden poner en ese formato y
vincularlo con otro sitio. Algo muy usado por varios usuarios para subir videos a
Internet en sus paginas personales. Cada péagina con el uso de links externos, solo
ocupard cerca de 1 a 7 kilobytes. Puede ser una alternativa en caso de no contar
con los requerimientos técnicos. No por ello se debe olvidar el tiempo de descarga
de la pagina de Internet. El tiempo varia de acuerdo a la velocidad de la conexion.

2.2.2 Aspectos técnicos

Después de haber mencionado los aspectos tedricos que se deben de tomar en
cuenta, llegan los aspectos técnicos. Aqui es donde se podria decir que le
corresponde a otras profesiones tratarlos, pero en cuestion de edicién es donde se
puede toparse con pared. El problema es el desconocimiento del uso de programas
gue son bastante funcionales, algunos sencillos y otros complicados. Pero existen
muchos programas que se pueden utilizar para editar. Con esto también genera
conocer cudles son las conexiones y el hipertexto que debe levar de acuerdo al
software.

2.2.2.1 El Hipertexto

El hipertexto es el lenguaje con el cual nosotros podemos editar dentro de una
pagina Web. Este elemento es importante, ya que nos llevara de una pagina a otra.
Con ello, podemos navegar a través de la pagina de Internet. Algunos ejemplos son:
los links (que nos conducen hacia otras paginas), los cuadros que contienen una
flecha (se identifican debido a que hay informacion dentro de un cuadro en
especifico y lo Unico que se mueve es la informacion), el cambio de tamafio o color
de letras (confundido muchas veces con una imagen animada y solo es un enlace
gue nos puede llevar hacia otro lado del sitio Web), etc.

Theodor Nelson fue quien utilizé por primera vez este concepto en el articulo No
more teachers's dirty looks y lo menciona como, “Con «hipertexto», me refiero a una
escritura no secuencial, a un texto que bifurca, que permite que el lector elija y que
se lea mejor en una pantalla interactiva. De acuerdo con la nocion popular, se trata
de una serie de blogues de texto conectados entre si por nexos, que forman
diferentes itinerarios para el usuario.”

¥ HTML es el acrénimo inglés de HyperText Markup Language, que se traduce al espafiol como
Lenguaje de Marcas Hipertextuales. Es un lenguaje de marcacion diseflado para estructurar textos y
presentarlos en forma de hipertexto, que es el formato estandar de las paginas web.
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Existen varios ejemplos de como usar un hipertexto. Echaluce lo define en tres tipos:
a) Forma minima, b) Forma mediana y c) Estructura compleja. En las siguientes
imagenes podemos ver el ejemplo de cada una de estas.

Texto
principal

Cuadro 2.2.2.1.1

a) Forma minima. En dicha imagen se observa en la parte superior el texto
principal, lo cual representa toda la columna de la parte media. Los cuadros que se
encuentra a los lados, son las paginas a las cuales pueden ser vinculadas. Los
puede llevar hacia otro articulo en caso de una revista digital y de regreso.

Texto
princi pal

Cuadro 2.2.2.1.2

b) Forma media. Como en el ejemplo anterior, nos lleva desde el texto principal
hacia otro lado. La diferencia se encuentra en que también permite llevarnos hacia
otra parte del mismo texto. Esto es usado mayormente en caso de que exista un
glosario dentro del texto. También se observa que dentro de las paginas externas
existen vinculos, sin tomar en cuenta el texto principal. Esto puede manejarse como
un texto secundario vinculado a uno terciario.
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Cuadro2.2.2.1.3

c) Estructura compleja. Esta es la mas complicada, ya que desde nuestro texto
principal (columna central), no puede llevar hacia uno secundario, sin embargo, por
ser la mas compleja podemos encontrar que hay partes del texto que se encuentran
en comun con dentro de textos secundarios y que con el principal se encuentran
vinculados en diferentes partes. Esto se debe de tomar en cuenta de acuerdo con el
contexto del texto. Aqui las combinaciones son infinitas.

2.2.2.2 Edicion

En el papel del editor mencioné que es donde se puede “topar con pared”, debido a
la poca capacitacién que un periodista tiene frente a los programas que se pueden
utilizar. Algunos sitios de hospedaje Web'* ofrecen ya este servicio incluido que
contienen programas sencillos y con manuales ilustrativos para entender como
utilizar un programa determinado. Pareciera que sélo es cuestion de meter texto,
imagenes, video y/o sonido. Aunque si existan programas que solamente con
arrastrar un elemento ya lo copie directamente al editor, hay otros programas mas
complejos que animan una imagen cada vez que se pasa el cursor'® por encima.

Antes de mencionar programas para editar, debemos primero definir que estructura
puede llevar una publicacién digital de tipo periodistico. En el caso de todos, lleva
una portada y editorial. En la portada por lo regular se encuentran las secciones que
pueden ser: nota informativa, reportaje, cronica, critica, opinion, forma de contacto,
vision, misién, quienes conforman la publicacién, entre otros. La editorial puede
aparecer dentro de la portada, pero eso ya sera dependiendo de la estructura de
cada pagina. Aqui los elementos en paginas dedicadas, se vera el logotipo de la
institucion e imagenes y video que complementaran los contenidos que la pagina.

Enlistar todos los programas seria muy complicado. Pero, si puede explicar algunas
caracteristicas que se pueden encontrar en ellos. Para las personas familiarizadas
con el uso de programas, tales como Word, Excel, Front Page, Power Point,
Publisher (son parte de la paqueteria de Microsoft Windows), los programas pueden
ser muy sencillos de utilizar. En todos estos uno puede insertar, imagenes y texto.
Si se desea realizar un formato para su pagina Web, estos programas facilitan su
uso.

Front Page, es uno de los dos programas mas usados para editar paginas en
Internet. El segundo, es Dreamweaver, este es mas complejo ya que usa elementos

14 Se refiere al almacenamiento o disco duro que se tiene en Internet.
> El a flecha del raton, que se encuentra en la pantalla.
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Flash®. En estos dos podemos encontrar ya plantillas predisefiadas o crear una
nueva. La combinacién de colores y formas puede ser infinita. Esto ya dependera de
la necesidad de cada pagina.

En la edicion se encuentra muchos problemas, en ocasiones los textos son muy
largos, por lo que se deben utilizar hipertextos con cuadros que lleven flechas. De
esta manera solo se mueve el texto y no la pagina. En caso de tenerlos muy cortos,
al afadir una imagen o video, se verd mas grande y con mas informacion. Otra
técnica es la disminucién o aumento de la tipografia, el problema de ello que es que
suele verse muy acumulado y encimado. Los ejemplos de edicion se muestran en
los siguientes cuadros.

En mi Opinién...
La Fe
Por: Gerardo Villafranco.

Imagen hecha por Victor Santos

Tener Fe. ¢ Qué tanto sirve llegar a confiar ciegamente en algo o alguien?

La monosilaba palabra Fe, envuelve pasion, seguridad, confianza, lealtad,
entrega... en pocas palabras, sustenta las esperanzas de una persona con
respecto a una institucion o a otro ser humano, cosa, etc.

Bdsicamente la Fe se relaciona con la religion, pero te puedes encontrar con la
Fe hacia un equipo de futbol, un partido poltico, una cosa material o
simplemente tener Fe a una idea o estilo de vida

La Fe puede sustentar una vida o destruirla cuando esta se acaba. Es aqui
donde entra la disyuntiva. ¢Hasta qué punto uno puede dejar de razonar para
tener Fe en algo que posiblemente no tenga solucién? ¢En qué momento
debemos dejar de estudiar con la cabeza todas nuestras posibilidades y
dejarle el camino libre a la Fe para que esta por si sola logre las cosas?

Para empezar te diré, que cuando se pierde totalmente la razén, la capacidad de criticar algo, ya sea una persona o un hecho
cualquiera, los resultados podrian ser, creo que en su mayoria, adversos a uno mismo. Se pierde la base fundamental para
entender el por que de ese hecho o persona, uno se vuelve ciego, y muchas de las veces, esa ceguera hace que cometamos
actos que en nuestro sano juicio, nunca realizariames.

Por aofro lado, tener Fe en alga o alguien, puede traer muchos beneficios. Ademads, logra ponerle un poco de sabor a este
juego llamado vida. Con Fe en algo, en la medida que uno tenga esa Fe, que quede claro, puede lograr que no

desfallezcamos ante las circunstancias que nos fratan de oprimir, o ser una ayuda idénea para lograr objetivos y seguir en la
constante lucha, que empieza por la mafiana y nunca termina.

Cuadro 2.2.2.2.1
En los casos de tener poco texto disponible, como amentar un poco mas la visién del
contenido.

Nombre: Carolina G. Mendoza Torres.
Seccién EJES MX: Espectaculos EJES MX.
Fecha de Nacimiento: 28/01/83

=)
I Estado civil: Soltera.
Lugar de residencia: Estado de IMéxico.
Contdctame: icaros re@hotmail.com
7]
Ella ha tenido una larga trayectoria, ya son casi nueve afios de carera arfistica. Sus

. o inquistudes empezaron desde nifa, participando en eventos culturales, en obras
Comunicologa-Periodista musicales y draméficas [como la obra “Fragmentos de mi”, presenténdose en varios
teatros del INSS]. v

Cuadro 2.2.2.2.2
Esto ocurre cuando se tiene mucha informacion y poder reducir el tamafio con el uso de
cuadros o0 marcos alternativos.

J

Otros elementos comunes son buscadores dentro de la pagina. Sirven como un
diccionario y se pueden insertar palabras o frases para encontrar textos dentro del
sitio Web que se encuentren relacionados a lo que buscamos. Esto sirve mediante
una base de datos que se debe crear muchas veces de forma manual. La edicién
suele ser la parte mas compleja, ya que los elementos de toda una pagina deben
ser visibles y sus links deberan funcionar correctamente.

'® Un programa que sirve para realizar animaciones.
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2.2.2.3 Tipos de Conexién

El mayor problema de un usuario es la conexion misma. Algunos tienen acceso a
conexiones rapidas, pero otros simplemente utilizan aun un MODEM?’ telefénico.
Hoy en dia ya existen otras opciones de conexion y con distintas velocidades. En
cuanto mayor sea la velocidad, la navegacion de la pagina es mucho mas factible,
ya que de ahi dependera el tiempo que se tarde en abrir una pagina.

En este apartado, es importante mencionar los tipos de conexién por lo siguiente. Se
puede conocer de manera general que tipo de publico se busca, es decir, entre
mayor sea la velocidad, mayor dinero se invierte y por ende sélo un grupo de
personas tienen acceso a él. Esta consideracion no se toma en cuenta en muchas
paginas de Internet y es por ello que no es de extrafiarse que a pesar de tener otros
elementos mas completos, las paginas terminen por cerrar su sitio.

Sus velocidades oscilan desde 56kBps (kilobytes por segundo) hasta (800 veces
mayor) 45 MBps (Megabytes por segundo). Esta informacién es vital, ya que un
editor debe conocer cuanto tarda en cargar la pagina. Algunos editores lo incluyen y
otros no. El editor puede estar consciente de cuanto pesa el sitio, pero no siempre
de que tanto tardara en abrirse. Esto representa una limitante para la ciberaudiencia,
debido a que no siempre se cuenta con una conexién necesaria.

Para medir el tiempo que se tarda en cargar una pagina, dentro del programa de
edicion se pueden encontrar dichas opciones que miden un aproximado de en
cuanto tiempo carga cada pagina. Sin embargo, de carecer de dicha opcion, sera
que debera probar externamente al editor en un lugar donde se tenga dicha
conexion.

2.3 ¢COmo se crea una pagina Web?

Con todas las consideraciones anteriormente tomadas, se puede crear una pagina
Web. Hay varios sitios que dan hospedaje y dominio de forma gratuita. Sin embargo
se debe recalcar que no siempre son suficientes los espacios. En el caso del
periodismo digital, se contratan servicios para ello. Los precios varian de acuerdo al
sitio. Incluso, hay sitios que ofrecen sus servicios a costos muy altos para subir una
pagina a Internet.

Comprender y utilizar los programas para el hospedaje y el dominio, son sencillos,
en estos sitios de contratacion contienen programas de ayuda e instructivos para
poder utilizarlos. Lo ideal para un editor de un periodista digital, es contar con un
servicio las 24 horas del dia en caso de tener algun error o duda.

" Es el equipo que sirve para enviar frecuencias de modulacién y con ello poder conectar a una red
en este caso.
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2.3.1 Hospedaje

El hospedaje se refiere al “disco duro” o “almacenamiento” que se tiene en espacio
para publicar. Estos pueden variar, entre sus capacidades se podran encontrar sitios
gue manejan desde 50 MB (megabytes) hasta mas de 10 GB (gigabytes). Sera
funcion del director digital tomar la decision de cuanto espacio se requerira para el
sitio. Para conocer cuanto espacio se requiere, lo importante a tomar en cuenta es
saber, cuanto espacio ocupa la pagina, la cantidad total del peso de las imagenes, la
publicidad que se introducird y capacidad de la bandeja de entrada de los correos.

Un hospedaje ofrece no solo el espacio, sino también, correos electronicos, bases
de datos, FTP®, proteccién anti-hacker'®, servicio a clientes, un soporte para ciertos
tipos de programacion (esto tendra que ver con la compatibilidad del programa que
se utiliza para editar), entres otros servicios. Algunos sitios cuentan con hospedajes
muy grandes y no utilizan ni el 50% de su capacidad, pero esto es para prevenir en
dado caso de que se requieran aumentar otras paginas al sitio web. En el caso de
los periodicos y revistas digitales, es recomendable, porque se debera actualizar la
informacion de forma constante.

2.3.2 Dominio
El domino es el nombre de la pagina de Internet, por ejemplo:

www.nombredelapagina.com

Al contratar un servicio, el dominio puede contener programas que indican el nimero
de visitas a cada parte de la pagina, el nUmero de entradas al sitio de forma diaria y
mensual, el pais de donde provienen los usuarios. El sitio de donde encontraron la
pagina Web, es en donde se podran crear los correos, ejemplo:

Correol@nombredelapagina.com

Existen diferentes terminaciones para el domino, en el siguiente cuadro se podran
encontrar cuales son las terminaciones que existen, Si se requieren requisitos y
cuales son sus utilidades.

Dominio Requisitos Utilidad

.com Ninguno Para uso comercial

.net Ninguno Para proveedores de servicios
de Internet localizados a nivel
mundial.

.org Ninguno Para asociaciones no
lucrativas.

.com.mx_ | Ninguno Para uso comercial en México

.net.mx Ninguno Para proveedores de servicios
de Internet localizados en

8 ETP o File Transfer Protocol, se le conoce a la forma de transferencia de archivo de un ordenador a
un sitio de Internet.

' Debido a que muchas paginas son eliminadas o robadas, este servicio es para proteger la
informacidn de intrusos.
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México.

.0rg.mx

Unicamente podran registrar  dominios
.org.mx las siguientes:

1) Organizaciones legalmente constituidas
en México sin fines de lucro

2) Sociedades y Asociaciones Civiles
constituidas legalmente en México

3) Personas fisicas establecidas en México,
que acrediten el uso del nombre de dominio
sin fines de lucro

4) Organismos internacionales sin fines de
lucro establecidos en México

5) Organismos No Gubernamentales
constituidos en México

6) Embajadas y consulados de paises
extranjeros establecidos en el territorio de
México.

7) Partidos politicos y asociaciones de
caracter politico

8) Asociaciones religiosas

9) Instituciones dedicadas a la educacion de
personas con capacidades diferentes

10) Instituciones de beneficencia privada

11) Fideicomisos de caracter privado

NOTA: La organizacion relacionada con un
nombre de dominio con terminacién .gob.mx
no podrd ser modificada salvo que se
publique de forma oficinal en el Diario Oficial
de la Federacion o Gaceta del Estado que
corresponda.

Documentacion requerida

1) En caso de ser persona moral se debera
enviar documento que compruebe la calidad
de organizacién no lucrativa. En caso de ser
persona fisica se deberd enviar una carta
incluyendo el nombre del dominio vy
sefialando que las actividades que realizan
son primordialmente actividades sin fines de
lucro.

2) Copia de identificacion oficial de persona
que firme la carta.

3) Adicionalmente NIC México puede solicitar
al solicitante cualquier documentacion que
considere necesaria para el cumplimiento
pleno de las Politicas de registro de
dominios.

Para asociaciones
lucrativas en México.

no

.gob.mx

Los dominios .gob.mx pueden ser
registrados Unicamente por las siguientes
entidades:

Para instituciones u oficinas
del Gobierno Mexicano

(Federal, Estatal o Local).
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a) Gobierno Federal, Estatal y Municipal,
Secretarias y Dependencias, Programas
Gubernamentales, Organismos
centralizados, descentralizados,
desconcentrados, autbnomos y Organismos
paraestatales de la Administracibn Publica
del Gobierno Mexicano.

b) Empresas Estatales y paraestatales del
Gobierno Mexicano

c) Embajadas de México

Fideicomisos de caracter publico

Cualquier otra organizacién no incluida en
esta lista no puede registrar un dominio
.gob.mx

Documentacion requerida

El solicitante deber& enviar directamente por
FAX a NIC México (www.nic.mx) lo siguiente:

1) Carta con membrete de la entidad del
Gobierno Mexicano que solicite el registro,
firmada por un representante legal.

2) Copia de una identificaciéon oficial del
representante legal que firme la carta

3) Posteriormente en un plazo menor a 10
dias, NIC México debera recibir los
documentos originales via correo postal.

NOTA: La organizacién relacionada con un
nombre de dominio con terminacién .gob.mx
no podra ser modificada salvo que se
publique de forma oficinal en el Diario Oficial
de la Federacion o Gaceta del Estado que
corresponda.

.edu.mx

Unicamente podran registrar  dominios
.edu.mx las siguientes:

a) Instituciones de Educacion que cuenten
con un registro ante la SEP o se encuentren
incorporadas a alguna Universidad
reconocida por el Estado Mexicano
b) Escuelas de Capacitacion Laboral o
Educacion técnica acreditadas por alguna
oficina competente del Gobierno Mexicano.
c) Instituciones dedicadas a la Educacion
Preescolar que cuenten con un registro ante
la SEP o se encuentren incorporadas a
alguna Universidad reconocida por el Estado
Mexicano.

d) Instituciones dedicadas a la investigacion
que cuenten con el registro ante el

Para instituciones en México
de educacion o investigacion.
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CONACYT.

NOTA: Cualquier otra organizacion no
incluida en esta lista no podra registrar un
dominio .edu.mx
Documentacién requerida

El solicitante deber& enviar directamente por
FAX a NIC México (www.nic.mx) lo siguiente:

1) Copia del Registro ante la SEP o del
periédico o diario oficial que lo acredite de
acuerdo al caso especifico; o en su caso
copia del registro ante el CONACYT
2) Carta en hoja membretada de la
institucion que la solicita indicando el nombre

del dominio que desea.
3) Copia de identificaciébn oficial del
representante legal que firme la carta.

Posteriormente en un plazo menor a 10 dias,
NIC México debera recibir los documentos
originales via correo postal.

tv Ninguno Péaginas referentes a canales
de Television.

fm Ninguno Paginas referentes a
estaciones de radio

.biz Ninguno Dominio para corporaciones.

.info Ninguno Web cuya finalidad es la

difusién de conocimientos y/o
contenidos.

Estas son solamente algunas de las mas usadas en el periodismo digital. Como se
expone en el cuadro anterior, el “.mx” indica a México como pais y existen asi mismo
para otros paises, ejemplo:

Pais Dominio
Espafa .es
Chile .ch
Colombia .CO
Costa Rica .cr
Inglaterra .Uk
Argentina ar

39


http://www.nic.mx/

2.4 Costos

Los costos por hospedaje y dominio regularmente se venden por separado, pero
también hay sitios en donde ofrecen algun paquete para la compra de ambos a un
solo precio. Los pagos de dominio se hacen por pagos anuales o incluso de cinco o
diez afos. En el caso de hospedajes, los pagos van desde mensuales, bimestrales,
trimestrales, semestrales hasta anuales.

Estos precios varian de acuerdo a la capacidad de almacenamiento y los tipos de
certificados de la pagina. Existen varios tipos de certificado tales como Microsoft
Windows, Macintosh, Linux, entre otros. Los certificados son para personas que
usaran cierto tipo de programas para la visualizacion de la pagina.

Linux

Sin importar si usted tiene una computadora PC Windows, Mac o cualquier otro sistema operativo, Linux podra
hospedar su pagina Web. Elija Linux si:

* Hospedara una pagina hecha en Flash, HTML, PHP, FrontPage, Dreamweaver, MySQL, efc.

* Usara el servicio solo para el correo electrénico

* Y en general si no sabe en qué esta hecha su pagina o si no necesita ninguna de las tecnologias listadas abajo

. L, . L . 20
en la explicacion de Windows, elija Linux los paquetes son mas baratos.

Windows 2003 Server
Elija Windows 2003 server si:

* Su pagina esta programada con ASP o .NET
» Necesita bases de datos de Access, SQL Server o Fox Pro.

« Utiliza componentes de ActiveX, ADO o cualquier otra tecnologia propietaria de Windows.21

En las siguientes imagenes se muestran a tres compafiia que ofrecen servicios de
hospedaje Web con sus respectivos precios.

PROMOCIONES | HOSTING | DISTRIBUIDORES | DOMINIOS | DESARROLLO WEE | PUBLICIDAD | LA EMPRESA

v b4

EMPRESARIAL CORPORATIVO WEBMASTER

1000 MB de

'-& $595.00 M.N. & $1,310.00 M.N. =& $2,960.00 M.N. '-& $4,280.00 M.N.

!’:.” !g,;; 1’.!?;‘ ;’.{5;’
4 $980.00 M.N. + §2,080.00 M.N. 4 §3,400.00 M.N. + 36,040.00 M.N.

'-& $100.00 M.N. '-& $210.00 M.N. '-& $435.00 M.N. '-& $705.00 M.N.

Hpy Hpy Hpy Hpy
Y $166.00 M. A $342.00 M. S $562.00 M. 55 $980.00 M.

20 SA. (1996). ¢ Linux o Windows? Conozca cudl debe elegir. 20 de septiembre de 2007
gllttp://www.internetworks.com.mx/hostinq/web.hostinq.windows.vs.Iinux.asp
idem.
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Cuadro 2.4.1
Precios de Internetworks22

Precio Anual $1,100 $1,200 $1,550 $1,800 $2,500 $3,750 $5,000 $6,500
— Comparenos con otros provesderes en la seccién de "Comparativa” y decida por usted misma
quien ofrece mzs per menos.

Espacioc Web 50 MB 200ME | 350ME | 500ME | 1000 ME | 2000 ME | 2000 ME || 5000 ME
Transferencia Web 2GB 5 GB 10 GB 30 GB 50 GB 70 GB 100 GB 150 GB
Tiempo de Entrega 1 hora 1 hora 1 hora 1 hora 1 hora 1 hora 1 hora 1 hora

~com .net .org Gratis Gratis Gratis Gratis Gratis Gratis Gratis Gratis

.com.mx .org.mx_|| (+) $350 || (+) $350 | (+) $350 | (+) $350 || (=) $350 |[ (+) $350 |[ (+) $350 |[ (+) $350
Tiempo activo 99.90% [ 99.90% | 93.90% | 99.50% || 99.50% | 99.50% | 99.50% | 99.90%
Tipo de Red oc-48 oc-48 oc-48 oc-48 oc-48 oc-48 oc-48 oc-48

Cuadro 2.4.2
Precios de Enlace.com.mx23

PLAN COBRE

-1000 ifb de espacio

-Direcciones de comeo POP3 llimitadas
-Shopping Cart (Carrito de compras)
-llimitados alias e-mail

-Extensiones Front page

-Estadisticas del sitio en espafiol
-Panel de control en espaiiol

-Gratis Nombre de Dominio por 1 afio
-Set-up page dnice: $0.00

Desde $120.00 al mes en pago anual Mas detalles..

PLAN BRONCE

-1500 ib de espacio

-Direcciones de correo POP3 llimifadas
-Shopping Cart (Carrito de compras)
-llimitados alias e-mail

-Extensiones Front page

-Estadisticas del sific en espariol
-Panel de control en espaitol

-Gratis Nombre de Dominio por 1 afio
-Set-up pago tinico:50.00.

Desde $160.00 al mes en pago anual Mas
defalies.

PLAN PLATA

-2000 b de espacio

-Direcciones de cormeo POP3 llimitadas
-Shopping Cart (Carrito de compras)
-llimitados alias e-mail

-Extensiones Front page

-Estadisticas de! sitio en espafiol

-Panel de control en espaiiol

-Gratis Nombre de Dominio por 1 afio
-Set-up page dnice: $0.00

Desde $200.00 al mes en pago anual Mas detalles..

PLAN ORO

-2500 Mb de espacio

-Direcciones de correo POP3 llimitadas
~Shopping Cart (Carmito de compras)

4" -limitados alias e-mail

-Extensiones Front page

-Estadisticas del sitio en espariol
-Panel de control en espariol

-Gratis Nombre de Dominio por 1 aiio
~Set-up pago tinico: $0.00

Desde $240.00 al mes en pago anual Mas detalles.

PLAN PROFESIONAL

-3000 Mb de espacio
-Direcciones de correo POP3 llimitadas
-Shopping Cart (Carrito de compras)
-llimitados alias e-mail

-Extensiones Front page

-Estadisticas del sitio en espafiol
-Panel de control en espaiiol

-Gratis Nombre de Dominio por 1 afio
-Set-up pago Unico. $0.00.

Desde $280.00 al mes en pago anual Mas detalles...

Cuadro 2.4.3
Precios de Viainternet.com.mx24

22 |_os precios son obtenidos de su pagina http://www.internetworks.com.mx/hosting/
%% Los precios fueron obtenidos de http://www.elenlace.com.mx/hospedaje/precios/
? Los precios fueron obtenidos de http://www.viainternet.com.mx/webhosting.shtml
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2.5 Aspectos publicitarios

Una de las formas para poder mantener un sitio en Internet mas conocida es por
medio de la publicad. Este se da en banners®, que consiste en una imagen estatica
0 en movimiento, que puede llevarte de forma opcional hacia otro sitio de Internet .EI
problema el cual se puede enfrentar un periodista, ante un banner es por la gran
competencia que hay dentro de este mercado. En segundo lugar, el tipo de edicion
dentro de los programas con animacion, esto debido a que no conocemos aspectos
técnicos de animacion. Por ultimo, muchos sitios saturan de publicidad sus paginas
webs y la informacién que se publica se llega a perder dentro de la misma.

Al confeccionar un banner, la calidad de la comunicacién compite con la cantidad de veces que va a ser
presionado. Hazlo atractivo buscando el equilibrio entre generar una incognita general y dirigirte a tu mercado
meta. "...vimos que la calidad de la comunicacion compite con la cantidad. Mientras mas vago sea el texto del
banner, méas grande es la incognita y el atractivo para hacer ‘click’. "Pero lamentablemente, el publico que haga
el “click' ser& méas variado, menos especifico." "Redefiniendo el EXITO de un banner, podemos decir que un
buen banner es aquél que trae a tu site a aquellas personas que son potenciales clientes de tu producto o
servicio .Por lo menos, el banner debera llevar a navegantes que comiencen un proceso de venta, aunque sea

. . w26
finalmente otra persona quien compre y pague...
2.5.1 Imagenes

Las imagenes, como se han mencionado en paginas anteriores, juegan un papel
importante dentro de un sitio Web. Estas son las que definirdn que tan llamativo o
entretenido puede llegar a ser un sitio para un ciberlector. Sin embargo, cuando se
trata de publicidad, la concepcién cambia ligeramente de rumbo por lo que es
necesario tomar en cuenta cuales son sus ventajas o desventajas. Algo que se debe
de tomar en cuenta desde el inicio es que, no siempre tener una imagen con mucha
animacién nos obtendra éxito para un cliente, o bien, una que ocupe un espacio muy
grande.

2.5.1.1 Sin animacidn

Este tipo de imagenes son las mas comunes, debido a la facilidad de hacerlas. No
es necesario contar con muchos conocimientos si no se requiere. El editar imagenes
de éstas, es parecido a un collage. Entre sus ventajas estan, el no ocupar tantos
kilobytes dentro del hospedaje Web. Su versatilidad por cambiar el tamafio original,
por algo mas grande o chico, lo hace excelente para una pagina que contenga
muchos clientes que desean publicitar sus anuncios.

2.5.1.2 Animadas

A diferencia de una imagen estética, las animadas juegan dos papeles importantes
dentro de la publicidad. Esto significa aprovechar al maximo los recursos. Echaluce
menciona que, “Oscar G. Hormigos de WYSIWYG, Internet es un soporte del que
no utilizamos todo su potencial por tratarle con patrones convencionales. Por

%> ECHALUCE, A. (SF). La confeccién de un banner. 28 de septiembre de 2007.
http://www.galeon.com/periodismo-digital/los.htm
*® {dem.
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esta razdn, los publicitarios y anunciantes en Internet deben mirar mas alla de la
formula del banner hacia un nuevo concepto basado, en primer lugar en la super-
segmentacion no soélo de soportes, sino de contenidos. Pocos anunciantes se
animan a utilizar nuevas formulas.”

En la animacion se aprecia publicidad parecida a la de television, sin embargo,
cuando llega a pesar muchos kilobytes, puede alentar el ordenador de un usuario y
por ende hara que se retire. Lo ideal para estos casos es ser lo mas concreto
posibles para que pueda funcionar con el sitio Web.

2.5.2 Audio

La publicidad mediante el audio no es tan comun en las paginas escritas tales como
revistas o periodicos digitales. Se menciona, porque si es utilizada en estaciones de
radio por Internet. Es un medio eficaz para publicidad siempre y cuando se cuente
con una conexion bastante rapida, de lo contrario, su eficacia tendra problemas con
el éxito a obtener.

2.5.3 Video

No es tan comun usarlo, debido a que el usuario debe contar con el software
necesario para tener acceso a él. Pero las paginas dedicadas a informar sobre
noticias locales mundiales lo utilizan. Incluso se puede encontrar publicad antes de
ver un video de animacion de caricatura corta.

Los programas para editar o convertir en diferentes formatos suelen ser muy caros.
Aunque ya vengan con instrucciones y diferentes manuales que se pueden
encontrar en diversos foros, lo crucial en este caso es ver cuanto puede llegar a
pesar entro de un sitio web. Esto definird en si el ciberlector estara o no al pendiente
de que termine de descargar el archivo.

2.6 Etica del periodista digital

Fernando Savater, en su libro Etica para Amador menciona, “Llamo ética a la
convicciodn revolucionaria y a la vez tradicionalmente humana de que no todo vale
por igual, de que hay razones para preferir un tipo de actuaciéon a otros, de que esas
razones surgen precisamente de un ndcleo no trascendente, sino inmanente al
hombre y situado mas alla del ambito que la pura razon cubre; llamo bien a lo que el
hombre realmente quiere, no a lo que debe o puede hacer, y pienso que lo quiere
porque es el camino de la mayor fuerza y del triunfo de la libertad”.

Aungue no existe una definicion lineal concreta para la ética de un periodista digital,
se debe de llevar a la practica de otros medios para formase una ética. La liberta de
expresion en los sitios de Internet es inmensa. Sélo algunos paises regulan normas
para su limite, como es el caso de Estados Unidos. Sin embargo, al no tener una
ética sobre que cuestiones se deben o no publicar, puede causarnos problemas de
todo tipo (morales, legales, sociales, familiares, laborales, etc.).

Es importante mantener un lineamiento sobre cuales son nuestros intereses ante la
sociedad, con un error basta para marcarnos. La libertad que se puede ejercer en la
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forma de redactar la informaciébn a publicar es mucha, pero pocos toman a
consideracion las consecuencias o beneficios que pueden traer. Pareciera facil decir
gue como se redacta en un peridédico, se podra hacerlo de la misma forma en linea.
Sin embargo, no se toman en cuenta las medidas necesarias ya que, se debe
recordar que el publico es mas grande en linea por ser a nivel mundial.

El papel de la censura retoma un papel importante dentro de la ética del periodista
digital. Como se menciond paginas atras, la importancia de conocer las leyes del
pais en donde se encuentre el host es lo mas importante. Esto puede definir qué tipo
de informacién es mas viable para publicar. A veces no es posible realizar una critica
de acuerdo a nuestro punto de vista y por ley se debe recurrir a fuentes que
sostengan lo escrito.

En Internet, cualquier persona, sin importar, sexo, religiéon, edad, pais, estatus
econdémico, profesion, etcétera; puede acceder a nuestro sitio Web. Esto es algo
complejo para nosotros. Al desconocer la cultura de otros, podemos estar
ofendiendo o mal informando al ciberlector. Por ello es bueno definir cada cuestion.
A algunos les parecera algo eterno la definicion por palabra, por lo que se opta a
situar un lugar. Ejemplo, hablar de sexualidad desde el punto de vista mexicano y no
desde el punto de vista de los jévenes.

Este es un tema muy amplio a investigar a fondo. Lo que si debo mencionar es que
es importante hacerlo conocer al publico, evita problemas, se comprende mejor el
tipo de situacion y redaccion. Las sociedades son distintas y los puntos de vista aun
mas. No se sabe con precision si es correcto publicar una cosa o no, pero se
adquiere ese conocimiento por medio de la experiencia. La mejor forma de forjar una
ética adecuada, es con la experiencia y el conocimiento de leyes en donde se
encuentra nuestro hospedaje Web.
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3. Propuesta de revista digital. El caso EJES MX

EJES MX Es una publicacion electréonica mensual. Nace el 16 Mayo de 2005, con el
proposito de dar apertura a un espacio cibernético. Para ello, un grupo de jovenes se
reune para hablar sobre un tema en especifico cada mes. Debido a que nos
encontramos en diferentes ciudades, la reunidn se hace por medio del mensajero o
algun chat. Nuestra publicacion contiene varias secciones en donde se escribe sobre
opiniones, articulos, notas informativas, columnas, etcétera. Sin embargo contamos
con otro tipo de secciones como: criticas de cine, entretenimiento, musica, lugares
de ocio y eventos.

¢Qué significa EJES MX? Significa "un Espacio para Jovenes con Experiencias
Similares México". Surge a partir de compartir experiencias, pensamientos e ideas
gue en ocasiones nos resultan no muy comunes, pero que en realidad lo son. En la
actualidad, nuestros padres, abuelos, tios, etc.; suelen decir que los jovenes viven
demasiado rapido. Esto no suele ocurrir en todos lados, por lo regular se ve en las
grandes ciudades. Sin embargo, muchas veces como joven, estamos en los mismo
EJES (situaciones). Sabemos que esto no siempre ocurre y por ello se busca
informacion que pueda ser Gtil para el lector en un momento dado.

En nuestra mision nos hemos propuesto romper con varios esquemas periodisticos,
para tener un acercamiento con el ciberlector, ya qué estas vivencias personales no
s6lo nos ocurren a nosotros; sino también a nuestros amigos, compafieros de la
escuela, comparfieros del trabajo, vecinos, familia, entre otros. Es por ello qué,
ponemos todo nuestro empefio en platicarte todo lo que nos pasa a diario y
ofrecemos este espacio para se pueda leer lo que Equipo EJES MX publica mes tras
mes. Sin embargo, este sitio se encuentra realizado también por los ciberlectores,
quienes participan sobre lo que a ellos les ocurre.

El logotipo de EJES MX fue disefiado por Israel Trejo R., la idea germina en buscar
una forma de unir a todos a pesar de nuestras diferentes formas de vida. Tras
analizar meticulosamente, nos dimos cuenta de que nuestra preferencia sexual
puede ser diferente; pero que los problemas a los cuales nos enfrentamos, la
mayoria lo vive sin importar nuestra sexualidad. Por ende, se realiza una imagen en
la cual nos une a todos sin importar preferencia sexual. Con esto, expresamos los
diferentes tipos de personas que nos rodean a diario.

Las secciones con las que se cuentan actualmente en EJES MX son:

Especial EJES MX Se toma un caso o0 varios casos especiales sobre el tema del
mes. Asi mismo, es en donde se publica las notas que en ocasiones nos llega a la
redaccion por parte de nuestros lectores.

Cin-EJES Con tres subsecciones (Cartelera, Estrenos y Avances), se describen y
critican (para saber si les damos o no guillotina), sobre algunas peliculas que se
encuentran en los cines en México. Desgraciadamente no podemos cubrir a todos
los paises, pero si puedes ayudarnos, contacta al periodista de seccion.
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¢ Te quedo el saco? Aqui encontraras opiniones y articulos que buscan explicarte el
lado positivo y negativo del tema. Se toman ambos puntos de vista, ya que no
podemos afirmar que todos eligen ser sélo uno.

Espectaculos EJES MX Noticias actuales sobre nuestros artistas y cantantes.
Desde el lanzamiento de un disco, hasta la llegada de un bebe podras encontrar
aqui. Asi mismo, damos cronicas de algunos conciertos o eventos de gran
importancia. Aqui no tenemos limite, por lo que podras encontrar también a las
personas extranjeras.

Vision Analitica de lo cotidiano Con la ayuda de nuestra psicéloga, nos expone
casos, asi como explicar el por qué y consecuencias que conllevan situaciones y
decisiones.

El EJE de tu Musi-k Es comun llegar a una tienda en donde vendan CDs y no saber
que escoger. A veces tenemos ganas de escuchar canciones tristes y en otras
ocasiones buscamos bailar. Encontraras informacién sobre el cantante, grupo, duio o
trio y el contenido de su disco compacto.

Cétedras EJES Exponemos un punto de vista muy concreto sobre el significado de
lo que se habla durante el mes, pero se trata de no perder detalles y elementos del
término.

En mi opinién Es una opinion sobre algun caso determinado, lleva una critica como
parte de su esencia con su respectivo respaldo de informacion.

¢ Te ha pasado? Relatos breves que tratan sobre situaciones chuscas o estresantes
que generalmente consideras inusuales o que soélo pueden ocurrirte a ti, pero la
realidad es que son mas comunes de lo que piensas.

Como becerro a la vaca Si expresiones como “desvenar el chile” y “hacer tortillas”
no te son familiares, aqui encontraras explicaciones sutiles de ellas y muchas
razones mas para reirte un rato.

¢,Como pasd? Nos cuentan datos historicos, como descubrimientos, movimientos o
procesos acerca del contenido.

¢A dénde ir? Lugares cibernéticos y reales (fuera de la red), a los cuales hemos
acudido y recomendamos ampliamente. Asi mismo, publicamos nuestros eventos.

Salud La seccion es meramente informativa. Se elige un problema de salud, muchas
veces con cuestiones comunes y referidas al contenido del mes. Aqui mismo
explicamos el significado, los sintomas y recomendaciones para tratar de curar o
sobrellevar lo escrito.

Directorio Es nuestro espacio virtual en el cual publicamos teléfonos, ubicacién y

horarios; de instituciones y organizaciones de ayuda a jovenes sobre diferentes
cuestiones.

47



3.1 Historia de EJES MX
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3.11
Primer logotipo de EJES MX

EJES MX Es una publicacién electrénica mensual, que nace el 16 Mayo de 2005 con
el propoésito de dar apertura a un espacio en donde varios jévenes escriben sobre
sus vivencias personales, noticias, entretenimiento, eventos, entre otras cosas.
¢, Qué significa EJES MX? Significa "un Espacio para Jovenes con Experiencias
Similares México".

Aunque EJES MX publique por primera vez un 16 de mayo, fue antes, el 28 de
diciembre del 2004 que surgio la idea. Con ayuda de varios amigos, pude armar un
proyecto que consistiria sélo en escribir pequefios textos acerca de ciertos temas.
Pasaron los meses y de sélo ser un espacio para textos, tomé una forma mucho
mas seria. Fue entonces que decidi que debia realizar una publicacién con
secciones.

Durante el primer mes no se pudo armar secciones, esto debido al poco tiempo que
se tenia para invertir dentro del sitio. Sin embargo, pasaron los meses y durante el
segundo, Jonathan Cornejo se unié a EJES MX. Su propuesta de escribir sobre cine
al principio causé poca atencion sobre los lectores. No fue hasta el cuarto mes en
donde provocd mucha polémica. Sus criticas aumentaron, pero no sélo eso, sino
que llegd a tener un numero mayor de lectores y en el sexto mes nacié La
Guillotina®©.

Israel Mendoza, escritor y periodista de la seccién “; Te quedd el saco? Lo bueno y
lo malo de ser...” se unié a esta aventura para nuestro tercer nimero. El se ha
caracterizado por tener su trabajo a tiempo y como todo un profesional. No sélo
conocemos su labor periodistica, sino también algo sobre su vida personal.

Era ya el tercer mes cuando, muchas personas no creian que llegariamos ni al sexto
mes. Al principio fue muy duro estar constantes con nuestro trabajo y con solo tres
personas, decidi invitar a Elizabeth Sanchez. Ella se encarga de la seccion “Vision
Analitica de lo cotidiano”. Platicabamos a menudo sobre temas psicolégicos y la
invite porque crei pertinente que ella nos compartiera mucho de su trabajo. No fue
un error. Ella se une al equipo durante la cuarta publicacion.
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3.1.2
Segundo logotipo de EJES MX

Durante cada publicacion nuestro problema principal fue tener todo a tiempo,
muchas veces no lo logramos, pero no era una justificacion para no realizar nuestro
trabajo aunque saliera dias mas tarde. Llegamos al sexto mes y cuando vimos la
cantidad de lectores alcanzado hasta ese momento, nos sorprendimos. Somos una
publicacién que no estdbamos en buscadores por Internet y tampoco hemos tenido
promocion sobre nuestro sitio en otros.

Martin Moreno, se une al equipo para la seccion de cine en el noveno mes, al
principio me sorprendi ya que escribié sobre cual era la relacion entre una pelicula
infantil y una para adultos. Mismos temas, diferentes publicos y quizds, mismas
metas. Al inicio le costé trabajo integrarse al trabajo con Jonathan, pero
afortunadamente ya podemos decir que se acoplan bastante bien y qué lo han
demostrado en los ultimos tres meses. El da a nacer en el nimero 10 su forma de
hacer critica, llamada “enrollémonos”.

Un mes después, en nuestro especial sobre temas sexuales, se une nuestra
segunda mujer, Carolina Mendoza. Sin duda alguna una gran periodista. Las notas
gue ha escrito han sido realizadas con mucha dedicacion, esto lo vemos mostrado
dentro de lo que ha escrito. He de confesar que también es una de las personas mas
puntuales cuando se trata de entregar a tiempo los textos que se publican cada mes.
Se encuentra encargada de escribir en la seccion de Artistas. Ahora hace
reconocimiento de artistas mexicanos y sobre el trabajo que han realizado. Retoma
también a actores, actrices, eventos, programas, etc.

Asi mismo, durante ese numero se une Frida Schuster, sus recomendaciones
literarias han sido buenas. Siempre se encuentra pendiente sobre lo que
escribiremos y de los temas a tratar. Actualmente trabaja en otro sitio como la
mayoria de nosotros. Pero en su tiempo libre se dedica a leer libros que son utiles
para nosotros y por ello lo recomienda.

Nuestra peor racha fue desaparecer un mes, un mes en el cual casi lo vemos
perdido, pero mientras mas nos aferrabamos con el apoyo de nuestros amigos,
pudimos sacar adelante la publicacion y regresar sin miedo. Esto lo han visto
seguramente en varios lados y con empresas, organizaciones, instituciones, otras
publicaciones e incluso en su vida personal.

Al regresar con el niumero 12, sin miedo, también invité a unirse al equipo a Marcela
Godinez. He trabajado con ella en una publicacion de la Facultad de Estudios
Superiores Acatlan, llamada Laberinto y PQs. Desde ahi conozco su trabajo como
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periodista y por ello la invité a participar en EJES MX. Actualmente escribe en la
seccién de Artistas junto con Carolina. Espero que tomes en cuenta la calidad con la
que escribe, ya que dedica su tiempo para la elaboracion y correccion de su nota.

Por dltimo y no por ello menos importante tras 12 meses de publicar, se une Edgar
Abrego. Aunque poco conocemos sobre su trabajo, EJES MX no le quita la
oportunidad de escribir aqui. Se intereso en el proyecto y propone escribir sobre
mausica. Una seccion que hubo y desaparecio. Felizmente puedo contarles que tiene
una forma Unica de atrapar al lector.

EJ.E.S. MX

Un Espacio para J6venes co
Experiencias Similares México

3.1.3
Tercer Logotipo de EJES MX

A lo largo de dos afos suceden un sin fin de cuestiones. Conoces a lectores y te
involucras con muchos de ellos. Entran a colaborar varios compafieros y otros se
retiran. Se comienza a construir un proyecto que nace por la motivacion de los
amigos. Hoy se agradece a ellos por haber confiado en un proyecto que al inicio, no
fijaba con un rumbo en especifico, no contenia a ciencia cierta cuales serian sus
secciones y por supuesto, jamas se pensO que alcanzaria a tener la demanda de
hoy en dia.

Con 150 lectores se comenzd y se puso en objetivo llegar a mil lectores para el afio.
Claro que ninguno de los que colaboraban en aquella época pensaba que esto se
cumpliria a los seis meses. Al cumplir el primer afio apenas cerrdbamos con cerca
de 10 mil personas en un mes. Hoy a dos afos, estamos por llegar a 50 mil lectores.
Se hicieron varias modificaciones, entre ellas, la creacidbn de nuevas secciones,
nuevos compafieros de trabajo, nueva imagen, un foro, cambio de direccion, en fin.
Se han realizado varias cosas en este Ultimo afio.

Durante el mes de Diciembre del 2006 se une al equipo Jorge Aldana. Aunque no se
encuentra familiarizado con la forma de redaccion de un periodista; elabora historias
ficticias sobre situaciones que nos pueden ocurrir. Incluye un inicio, el tema central y
una conclusion. Victor Santos, estudiante de la Universidad Autonoma de México,
campus Xochimilco y compafiero de Jorge; comienza a realizar imagenes para
algunas secciones de EJES MX. Para el mes de Mayo de 2007 se realizan cambios
de imagen dentro de la pagina. El elabora una nueva propuesta e imagenes que se
van incluyendo dentro de la pagina.

En Enero de 2007 sale de la publicacion Israel y Carolina Mendoza. Se sabe que se
les ofreci6é un trabajo en otra publicacion y ahora colaboran en EJES MX de vez en
cuando. Asimismo, Marcela Godinez, por cuestiones escolares se retira de la
publicacion.
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Septiembre de 2007 y se une Carlos Garcia, estudiante de relaciones
internacionales de la Facultad de Estudios Superiores Acatlan. Al igual que Jorge,
tiene desconocimiento sobre los géneros periodisticos, sin embargo prefiere redactar
en crénica su seccion lo que lo hace eficaz para los lectores. Cinco meses después
renuncia tras tener varias labores escolares. Asi mismo se une Gerardo Villafranco,
estudiante de la misma institucion mencionada. El es estudiante de comunicacién y
se preespecializa en medios escritos.

El nuevo logotipo de EJES MX sale durante el mes de Enero de 2008.
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3.1.4
Logotipo de enero de 2008.

3.2 Forma de trabajo

Existen muchas formas para realizar un trabajo, sin embargo la planeacién de como
se debe de llevar a cabo es la mas importante. En EJES MX se procura realizar una
planeacién cada seis meses. Es decir se realiza lo siguiente y se envia el archivo a
cada uno de los colaboradores a su respectivo correo electronico.

Informe semestral para EJES MX 2007
Primer Semestre

Debido a los cambios que se han tenido a lo largo de los ultimos cuatro meses, he
elaborado un plan para que dentro de la organizacién de este afio se lleve a cabo en
todo momento. Es por ello que agrego un cuadro con lo que se realizara en cuestion
de actividades.

Plan EJES MX 2007 - 1

Mes Tema del mesy Fech Actividad
descripcion ade
entre

ga

Febrero | Leyes y Derechos. Se | 27 - | Actualizaciobn de datos, junta #1 para
tratard temas acerca de | 31 de | aniversario no. 2, spots en nuestro sitio.
nuestras leyes basicas o | Enero | Entrega de Creden-ciales y constancias.
comunes, asi como los
derechos humanos que
todo joven debe de
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saber.

Abril Spring Break. | 27 — | Actualizacion de datos, junta #3 para
Buscaremos a fondo | 31 de | aniversario no. 2, spots en nuestro sitio.
fiestas, de donde | Marzo

proviene este fenémeno,
actividades que podemos
realizar dentro de este
mes.

Junio Independencia. 27 — | Actualizacion de datos, spots en nuestro
Hablaremos sobre la | 31 de | sitio.

importancia que existe al | Mayo.
ser una persona in-
dependiente, tener una
relacion  independiente,
trabajo, etc.

Después de haber enviado el archivo correspondiente, se anexa en el mensaje del
correo electronico, la forma de cdémo enviar los archivos con sus debidas
especificaciones. En el caso de EJES MX, se pide la retroalimentaciéon en archivo
Word, con extension minima de una cuartilla. La tipografia usada es Arial 12 puntos
para el texto, 14 puntos para el crédito y 18 puntos para el titulo de lo escrito. Todo
es enviado a un correo alterno a la pagina de www.ejes.com.mx. Dicho correo es
ejes_mx@yahoo.com.mx. En caso de tener imagenes para publicar conjuntamente
con los escritos, se piden en formatos .jpg o .gif debido a que nuestro editor de
paginas web no acepta otros formatos.

En el remoto caso de cambio de tema del mes, se propone con 15 dias de
anticipacion y se explica el por qué su pertinencia. Muchas veces se toma en cuenta.
Para ello nos deberemos reunir de alguna forma y la mayor parte de dichas
reuniones se llevan por medio de algun chat. Esto se debe a que no siempre los
colaboradores se encuentran en una misma ciudad y por ende es lo mas econémico
y al alcance de los mismos.

Al llegar la informacion a nuestro correo pertinente, se baja la informacién de cada
correo electronico y se guarda en un carpeta especifica (esto dependera del afio y
luego el mes en curso). Dentro del mismo correo se tienen carpetas para cada uno
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de los colaboradores. Se usa este correo alterno para no confundir las notas, con las
opiniones, criticas y aportaciones de los lectores que llegan a alguno de nuestros
correos principales (webmaster@ejes.com.mx o contacto@ejes.com.mx).

{=1 Bloc de notas ;I
* B Contenidos RSS Ariadir
¥ Mis carpetas Afiadir

|| Criticas

| Directiva

|| Edgar Abrego

| BEventos

| Gerardo Villafranco
|1 Israel Gama

|1 Jonathan Cornejo

|1 Jorge Aldana

| Opiniones, comentarios
| Otros

|| Publicaciones

|1 Ventas vy publicidad

1 Victor Santos -

Carpetas en el correo electronico de ejes_mx@yahoo.com.mx

Una vez obtenida la informacién se dedica a editar todo el contenido a sus secciones
correspondientes. Se acomoda Y justifica lo pertinente. Aqui entra el papel del editor.
Muchas veces se recibe entre cuartilla a cuartilla y media. Por ende es cuestion sélo
de copiar y pegar. Sin embargo, han existido notas que rebasen las cinco cuartillas
y con imagenes hasta mas. Por ello, se recurre a los marcos de texto, los cuales
contienen una barra con una flecha en la parte superior e inferior. De esta forma, el
espacio es reducido y se ahorra mayor espacio. La segunda solucién es crear
imagenes animadas que puedan aparecer con cierto lapso. En el caso de las
fotografias suele ser funcional. El dltimo recurso al cual no hemos llegado como
revista, consiste en comprar mas espacio dentro de la pagina web. Esto puede
tardar cerca de 24 horas.

Una vez realizado esto, se sube la pagina a Internet actualizada por medio del FTP
(File Transfer Protocol, Archivos de Transferencia por medio de un Protocolo). Por
ultimo se revisa que todos los links se encuentren funcionando debidamente y se le
avisa por correo electrénico a cada uno de los colaboradores de que ya se
encuentra en linea su escrito. Los colaboradores se encuentran encargados de
revisar si la informacién enviada se encuentra completa o si desean afadir algun
otro elemento.

Los temas se van eligiendo de acuerdo a lo que los lectores piden en informacion,
en caso de tener algo demasiado desfasado, se le pregunta a cada uno de los
colaboradores algun tema propuesta para llevarlo a votacion. El colaborador, cuenta
con aproximadamente de 20 a 25 dias para realizar su trabajo a tiempo y poder
entregarlo entre los dltimos cinco dias de cada mes.
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3.2.1 Formacion del escritor y periodista

Hablar sobre cual es lo mas correcto para la formacion del escritor o periodista
digital suele ser dificil. Esto se debe a que no siempre se puede tener lo ideal, sin
embargo si se requieren ciertos conocimientos basicos. En el caso de cualquiera de
los dos, los conocimientos estaran basados en la seccion en la cual colaboren.

El escritor, debera estar consciente de citar fuentes de informacion para justificar
algun dato. Esto se pide debido a que suelen escribir por escribir y la informacion
puede perderse. Se debe tener cierto seguimiento con lo que se dice y no salirse del
tema. Las formas de redaccion para este caso y el del periodista las daré mas
adelante.

El caso del periodista suele ser un poco mas complejo, porque debe conocer las
formas estructurales de cada seccion basica de una publicacion (nota informativa,
reportaje, editorial, critica, opinidn, entrevista, etcétera). Por ello antes de poder
entrar a EJES MX, se le pregunta si tiene alguna experiencia o algo por escrito con
lo cual pueda apreciarse esto.

En cualquiera de los dos casos, se les pone a aprueba cerca de dos meses. Esto
permite corregir errores que puedan presentar. Se les ayuda a formar un estilo
propio, aunque existe la posibilidad de que ya tengan uno definido. En el primer
caso, se le plantean preguntas a contestar sobre el tema, es de ahi sonde parten
para poder realizar el texto.

3.2.2 Redaccioén del texto

Hasta hace menos de un afio, justificar el por qué se debe usar otro tipo de lenguaje
y romper con “usted”, era casi imposible de justificar, sin embargo con lo
mencionado durante el capitulo tres ya es mas facil defender este punto, que es lo
central de una publicacién digital, sea cual sea el género periodistico.

En el caso de EJES MX, se toman en cuenta los siguientes factores:

e Se debe de conocer el target' en nuestro publico de lectores. Esto es lo que
va a determinar el tipo de lectores que se pueden obtener, a pesar de que ha
variado entre las edades de 13 a 56 afos (hasta donde se tiene registro),
nosotros lo vinculamos entre las edades de 15 a 35 afios.

e El tipo de lenguaje. Aqui cabe mencionar dos cuestiones, la primera es no
usar mucho un leguaje coloquial, es decir no usar palabras como chido, cool,
nice, etcétera. Esto primeramente, porque los lectores no sélo son de México,
sino también de otros paises en América latina y por ende no se comprende.
Lo segundo es romper con ciertas barreras. El lenguaje que regularmente se
usa en los mensajeros, chats o foros de discusion es hablar en segunda
persona del singular. Por ende si es necesario retomar esto para tener
asegurada el target especifico buscado. Algunas personas diferirAn con esto
mencionado anteriormente, pero estamos en una nueva era de la informacién

! Target traducido al espariol significa objetivo.
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y aunque si este la informacion, no le llega a todos por tornarse aburrido y
poco novedoso.

e Latipografia a utilizar debe ser global. Es cierto que en efecto existen muchos
tipos, sin embargo no todos cuentan con la que a EJES MX le gustaria tener.
Esto quiere decir a que si busco un tipo de letra y por ello la utilizo, en mi
navegador si podra ver, sin embargo si el lector no cuenta con esta tipografia,
no podra verlo de la misma forma o formato que yo.

e Evitar insultos con las personas sensibles a ello. No se permite en EJES MX
de alguna forma faltar al respeto o discriminar a otros. Es decir no es lo
mismo decir, A veces somos tan estupidos para darnos cuenta de nuestros
problemas a decir, A veces los hombres son tan estupidos para darse cuenta
de sus problemas. La primera se puede aceptar debido a su forma de
generalizar, en el segundo caso no, porque habrd personas que no estaran
de acuerdo con lo dicho, de esta forma nos evitamos incluso problemas
legales.

Para todo aquel que escribe dentro de EJES MX, ha sido un proceso dificil, llevarlo a
la practica es lo que ha costado mas trabajo. Esto se debe a la costumbre que se
tiene por la formacién de la escuela y misma que no propone estas formas y
consideraciones a redactar.

3.2.3 Colocacion de imagenes, audio y video

Esta cuestién es de suma importancia por dos razones, la primera porque es lo que
le da “vida” a la pagina y la segunda porque no debe estar tan pesado en kilobytes.
Existen muchos sitios en Internet que tiene un contenido muy bueno y bastante
digerible, el problema es que puede llegar a tardar mas de tres minutos en abrir y la
gente se desesperay se retira del sitio.

La solucion es buscar otros formatos para las imagenes ya que puede tener un
mismo tamarfio, pero pesan menos en cuestion de kilobytes. Para nosotros en EJES
MX es un problema, debido a que nuestro editor Web sdélo acepta formatos en .jpg y
.gif. La otra cuestion de las imagenes es no poner tantas porque tarda en abrir el
sitio Web. Recomiendo que entre menos sean mejor, usar barras u otros elementos
gue nos pueda proporcionar un editor Web es bueno, debido a que con esto
reducimos el texto y menos probabilidad de usar tantas imagenes.

En los casos de audio y video, tratamos de usar sitios externos al nuestro y solo
publicar links o0 URL'S (hipervinculos que los llevaran a otros sitios para poder
acceder a estos elementos). Poner el multimedia de forma directa en la pagina
causaria que tarde mas de cinco minutos en cargar una pagina. Por ello los pocos
videos que se han publicado, contienen lo que un reproductor tiene (play, stop,
pause; avanzar, detener y pausar).
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3.3.4 Publicidad en EJES MX

La publicidad aun no entra en funcion al 100% dentro de la pagina, sin embargo, si
existen dos tipos con sus debidos costos. La primera consiste en una estatica y la
segunda en una animada.

Manejamos dos tamafos fijos. El mas chico se encuentra ubicado en la pagina
principal. El costo es por el tamafio en pixeles. El segundo tamafio se encuentra
ubicado dentro de las secciones de la publicacion. En este caso los costos son por
seccion y solo valida en una seccion. Es decir, si se contrata un banner simple por
una semana el costo por una sola seccion sera de 50 pesos. Unicamente podra
estar ubicado en una seccidn, si se desea una segunda seccion, el costo total sera
de 100 pesos.

Tipos de pagos .
Tamafio Tipo Se- | Men- |Bimes-|Trimes-|Semes- Ejemplo de
Anual imagen
manal| sual | tral tral tral
161 x 119 Simple 80 | 240 | 480 640 960 (1440 A
161 x 119 Animado| 100 | 300 | 600 800 | 1200 |1800 B
468 x 60 Simple 50 | 150 | 300 400 600 | 900 C
468 x 60 Animado| 70 | 210 | 420 560 840 (1260 D
A)

Tu publicidad
puede estar aqui.

iPuedes publicarte dentro de nuestras secciones!

contac 0. mx

contacto@ejes.com.mx

B) Mismo formato, pero | D) Mismo formato, pero animado con
animado con desvanecimiento de forma horizontal.
desvanecimiento de
forma horizontal.

Sin embargo, aunque ya se cuenten con los planes de pagos para poder poner
publicidad, se han hecho otra forma de “pagos en especie”’ para intercambio de
publicidad. En algunos casos se intercambia con otros sitios web banners, es decir,
gue nosotros mandamos un banner de la revista y recibimos alguno de la otra
organizacion. Existen casos como el de antros en el cual nos dan entradas,
consumo gratuito o exclusividad de algun evento en especifico.

La publicidad en EJES MX aun no se desarrolla debido a que no se necesita con
urgencia. El costo de la pagina es cerca de 1200 pesos mexicanos al afio, debido al
bajo costo que esto representa; no se ha visto con la necesidad de buscar publicidad
que patrocine la revista. En el caso de que algun colaborador lleve publicidad al sitio,
se le otorga al cliente un 10% de descuento. El colaborador se queda con el 60% del
total, mientras que la publicacion obtiene el 40%
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4.3 Publicacion

Se ha llegado al resultado final, la publicacion. Con todos los elementos
mencionados a lo largo de este trabajo, se han tomado y estudiado rigurosamente
para tener éxito. No siempre se logra a la primera y si es necesario realizar cambios
a lo largo de toda la publicacion y su estadia en Internet. El problema principal es no
tener los conocimientos suficientes para poder llevar a cabo una publicacion minima.
No se trata sélo de subir informacion a la red y compatrtirla, tiene todo un proceso.
Durante el periodo mencionado desde el 16 de mayo de 2005 hasta septiembre de
2007, se puede apremar la pagina de la siguiente forma:

qL BT LS. . e

C Eamortal Eﬂdﬂmn {Te queds e saco? : (: o
Carme ) () (s i —
(Asnsen (spacescusos wses nex (o (o e nmanx (" Préimo nomero

Como Burros en Primavera <Yida sexual activa y satisfactoria?

Un poco de sexo y nada mas

Me imagno que la mayora me dard wna

o poldencas morsles, de r}m
ndraduaistas o de sakud

Cibetsexo

Algo que 3in duda se ha tomado comin es of

Eyaculacion retrasada

dad que 36l apreciamos una
pante del ante erdtico hindl, of cual

La imagen para este 3o fue realizada por una amiga. alias
Lilith™ desde Mexcah, Baja Caldorma Espero que kuego
s para dade su respectno crédto Como
w0 se metid ol gym y ahora ya se

La mayoda de los hombres eyaculan entre 2
o acto de la

otaimente incapaces de eyacular en aigunas
circunstancias (por epemplo, duante la
©haustno y por ello Seguié cor

relacién
dnd :,« our o proyocts Espero que distrutes de este

L y t 08 contestando 3 tus dudas el -
i emontaies 0s, otc. M wn sakudo 1
aectuoso 2 todos los f]x'l"l'\rh. 2 o512 pubbcacon
para que hoy pudsera sale

N

srae! Gama, Dvector EJES MX

#ed0
c«msa:oc-wa': cacin breve acerca
del us0 del conddn masculne y femenind

Espectaculos EJES

Tu publicidad » “Hard Candy™
puede estar aqui. Prueba de Chat
» Alejandro

Nota: Marca la casilla“safe  Fernandez no
mode” para poder acceder descarta una gira

il chat.
e espanola con su

Ben Gates ha regresado. o

padre Vicente
Fernandez

Innc-l.lsl! [ Equpo s mx l Contacto l Publicided l Directorio Telefonico
webmaster@ejes.com mx

29002/2008 Uitima focha do actualizackon
Copyright © 2006-2007 Un Espacio para Jovenes con Experiencias Simitares México

43.1
Pagina principal de EJES MX en marzo de 2007
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3.4 Aportes del equipo EJES al periodismo Digital

Se realiz6 una entrevista breve a cada uno de los integrantes que conforman
actualmente la publicacion de EJES MX para conocer su opinidon y aportaciones al
periodismo digital, de acuerdo a su experiencia en dicha publicacion. Se les mandé
por correo dicha entrevista y estos fueron los resultados:

Preguntas y datos a pedir realizados:

Nombre:

Tiempo de colaboracion aproximado en EJES MX:

1. ;Qué te ha dejado en el lado profesional tu experiencia en EJES MX?

2. ¢ Qué te ha dejado en el lado personal tu experiencia en EJES MX?

3. ¢Ha sido de tu agrado estar en EJES MX? ¢ Por qué?

4. ¢Qué tipo de aporte anexarias al periodismo digital de acuerdo a tu
experiencia en EJES MX?

5. ¢Se te ha complicado estar en una publicacién de este tipo?

6. ¢Podrias decir que las publicaciones digitales son otro medio de trabajo
para cubrir las profesiones que actualmente carecen de trabajo?, ¢Por qué?

7. ¢ Crees haber estado preparado para realizar un trabajo de esta indole o falta
actualizarse constantemente? ¢Por qué?

8. Si deseas realizas algun comentario adicional, puedes hacerlo.

El tiempo aproximado de colaboracion varia entre los cinco meses como minimo
hasta los tres afios. Esto se debe a que no todos han iniciado desde el primer dia a
lo que se vio esto como un proyecto. Algunos han entrado un par de meses y se han
retirado. Incluso hay casos en los cuales se recibe entre una o dos colaboraciones al
mes de lectores del sitio.

En el caso de la segunda pregunta, las respuestas fueron:

Practica

Critica

Desarrollo de habilidades
Mejoria al escribir
Conocer personas
Expresion de ideas

En el caso de director, he podido ver los avances de cada colaborador. Estos
avances sin duda alguna radican en todo esto mencionado en las respuestas dadas.
Con respecto a la practica se puede decir que los resultados se obtienen a partir del
tercer a quinto mes, esto depende mucho de la formacién de cada uno. Sin
embargo, hay casos que ya tiene mayor facilidad para escribir y lo mas importante
expresarse a la primera. En lo personal, he podido darme cuenta que un director no
s6lo debe estar al pendiente del desarrollo del sitio y sus elementos (colaboradores,
programas, necesidades), sino también de las cuestiones personales de cada uno
de los integrantes.

Referente al lado critico, se reciben correos electréonicos en los cuales los lectores
dan su punto de vista. No siempre logramos estar de acuerdo a un solo lado. Sin
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embargo se mantiene equilibrio debido a que se recibe apoyo por parte de los
mismos. Los comentarios mas comunes en este sentido van dirigidos a nuestros
puntos de vista. Todos tenemos uno diferente y es raro la vez en la cual estemos de
acuerdo.

Dentro del campo del desarrollo de habilidades, se puede decir que, lo aprendido a
nivel escolar se puede notar como buen resultado dentro de la publicacién al
momento de ver el incremento de lectores por mes. Al comenzar la publicacion se
tenia 150 lectores, para septiembre de 2007 se contaba con mas de 15 mil lectores
mensuales. Esto se va registrando en el programa Plesk que se menciona en
paginas mas atras.

En el caso del editor, enfrentarse a nuevos programas para realizar una publicacion
conlleva al desarrollo de habilidades en programas similares. La ventaja de conocer
otro tipo de software, puede que facilite el entendimiento de un editor. Sin embargo,
muchas veces hay que estar buscando manuales del uso del programa. La practica
agui es donde se hace presente y el desarrollo de habilidades en la forma de
combinar varios elementos para poder hacer funcional el sitio.

La segunda razon por la cual se reciben correos es por la forma de redactar o tener
faltas de ortografia dentro del sitio. Regularmente en los correos, se nos sefala de
forma directa en que articulos cometemos alguna falta. Se corrigen las faltas con
una segunda revision a la semana de haber publicado. No se puede realizar antes
debido a que los colaboradores en su mayoria aun estudian o tienen algun trabajo.

Por ser un sitio publico a nivel mundial o por lo menos abarcar mas paises de lo
pensado, conocer personas por este medio es mucho mas facil. Los colaboradores
cuentan con un correo propio y es donde ellos reciben sus criticas de forma directa e
incluso recomendaciones y comentarios. Esto ha permitido abrir brechas de
interaccion con los mismos lectores.

Por ultimo y con referencia a la segunda pregunta, se puede decir que la expresion
de ideas, no solo es por otras fuentes tomadas, sino también radican de las propias.
Esto hace que se pueda crear nueva critica y por ende la interaccion entre los
colaboradores y lectores se pueda enriquecer. Esto nos deja mucho en nuestro lado
profesional para poder seguir creciendo.

A diferencia de las satisfacciones profesionales, las personales dejan un grado de
convivencia y conocimiento entre colaboradores. Incluso tener agrado por formar
parte de un trabajo en donde aparezca su nombre y no estar del otro lado para uno
fue el caso de uno de los colaboradores. EL que se aprecie su trabajo sea para
comentar, agregar o criticar. El personal radica en poder cumplir el deseo de no
formar parte de algo que no es mio, sino tener algo propio en lo cual pueda escribir
del tema que quiera.

La oportunidad de poder participar en un trabajo como un revista digital, llega a ser
para algunos su forma de expresar su trabajo y para otros puede ser su primer
trabajo a nivel profesional. La ventaja que se presenta en EJES MX, es que a pesar
de su lineamiento de no dafiar a terceros, la forma de expresion es libre y por ende
no se sienten tan atados como en otros medios a darle un enfoque en especifico.

59



La rapidez de una publicacion como EJES MX es de suma importancia, ya que
siendo un medio digital, poder actualizar todo tipo de informacion es viable. Sin
embargo algunos sienten que debe de existir mayor interaccién entre el escritor y el
lector. Esto puede ser solucionado con un foro de discusiéon o un chat. Aunque se
intento en el primer aniversario, por no darle la promocién y atencion necesaria, se
tuvo que retirar. Se tendrian que analizar varios temas de enfoque mercadologicos
para que se pueda llevar a cabo.

Lo complicado de mantenerse en una publicacion del tipo puede variar al inicio por
no saber como redactar o que redactar. Por lo regular los colaboradores estan
acostumbrados a recibir 6rdenes de trabajo. Otro criterio a tomar en cuenta es que
muchos como ya se menciond parrafos mas arriba, aun se encuentran estudiando.
Sin embargo, no siempre es el caso y se puede llevar todo en conjunto si se tiene el
tiempo organizado.

La pregunta seis es clave de este trabajo, ya que se mencionan nuevas profesiones
de trabajo en los medios digitales. Los entrevistados opinan que es una oportunidad
al futuro, que se pueden obtener beneficios, permite desarrollar nuevas profesiones
laborales, es mas barato, en fin. Lo cierto es que ofrece nuevas areas de trabajo y
los costos son muy bajos. En EJES MX, el costo de la manutencion anual es de
menos de 1200 pesos anualmente, esto varia debido a que se paga en ddlares.
Pero incluye, el host, dominio, correos electrénicos y elementos como foro, chats,
bases de datos, entre otros.

Todos los entrevistados coinciden en deber estar preparados y actualizados en un
medio digital. Esto lo explica uno mencionando que “El estar en este tipo de medio
siempre requiere una constante actualizacion de los temas que se abordan, y de los
cuales no se tiene mucho conocimiento”. Pero tampoco hay que descartar que estar
actualizados en programas es necesario, ya que te permite hacer crecer el sitio de
forma constante. El primer problema de mantenerse actualizados es que programas
para edicion de imagenes, video, sitos web; salen con mucha rapidez y lo ideal es
tratar de apegarse a uno y tener el mas reciente del mismo.

El hecho de participar en una publicacion llena de satisfaccion y experiencia a
guienes por lo menos han pasado parte de su vida en EJES MX, falta mucho por
construir y rehacer. Actualmente se realizan varios cambios de forma constante. Las
entrevistas son puestas en los anexos para consulta mayor acerca de lo que se
opina por parte de los entrevistados de EJES MX.
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Conclusiones

61



Conclusiones

Después de haber realizado una investigacion intensa de dos afios, hubo muchas
dificultades al encontrar informacion que pueda validar lo que se ha expuesto a lo
largo de este trabajo. Se tomo en cuenta ciertas caracteristicas tales como: si el
autor ha experimentado en el campo de trabajo, si ha realizado cursos acerca del
tema y que tanto ha investigado de ello. Ciertamente existen muchas opiniones
diferentes con respecto al tema y es por ello que se buscé a los autores que
cumplieran con dos o tres caracteristicas de las que se menciona.

¢, Qué es el periodismo digital y cual es su diferencia con los otros medios? Quim Gil
menciona que es, "traslado de los usos y contenidos de la prensa tradicional a
Internet”. La diferencia con otros medios es que actualiza de forma constante sus
contenidos, con mayor rapidez y facilidad. Asimismo, es la unificacién de varios
medios como television, radio e impresos. Esto debido a que se pueden utilizar
todos estos elementos en este medio de comunicacion.

Los periédicos en linea por haber buscado una forma emergente de aumentar el
namero de lectores, no consideraron la magnitud de diferentes tipos de publico a
nivel mundial que podrian atraer. Se puede afirmar, que por diferentes tipos de
publicaciones que hay en la WWW (World Wide Web), los periodistas no somos los
anicos que hemos tenido que evolucionar en este campo tan extenso. Para atraer
cierto tipo de lectores nos hemos tenido que adaptar a la forma mercadoldgica y
semantica con respecto a la informacion.

Una de las cuestiones mas controversiales acerca de lo expuesto es la forma de
redaccion, si existen paginas web que aun mantienen la forma de escribir de una
manera tradicional; sin embargo, se debe de tomar en cuenta que la forma en la cual
estan acostumbrados los cibernautas para leer o redactar se encuentra en segunda
persona del singular. Prueba de lo anteriormente mencionado, s6lo bastaria con
entrar a un foro de discusién o chat. Por ello, se puede constatar que en la mayor
parte de dichos sitios, la forma de convivir y comunicarse se lleva de esta manera.

Los elementos como audio, video e imagenes; le han dado un giro completo a una
nueva forma de poder comunicarse. La informacién puede llegar a ser lo mas
completa posible con ayuda de los multimedia. Lo que puede marcar una diferencia
entre sitios web, es el estilo mismo que cada uno tiene para comunicar a sus
ciberlectores la informacion, por mucho que sea repetida, no se debe olvidar que hay
gue atraer a la audiencia.

Hay que replantear esta nueva forma de publicar, resulta incluso mas econémico
que cualquier otro medio de comunicacion actual. Los costos en el caso de EJES
MX, son entre 750 pesos a 1200 pesos anuales. Los tiempos se reducen debido a la
facilidad que hay en muchos programas que se pueden encontrar en el mercado.
Dichos precios podran variar de acuerdo a las necesidades de la publicacion. En el
caso se EJES MX varia de acuerdo al precio del dolar, ya que el pago se hace en
esta moneda.

Es verdad que Internet no se encuentra al alcance de todos. Conforme han pasado
los afios no solamente estudiantes y profesionistas han acudido a Internet para
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encontrar informacion, incluso grandes compafilas como lo son las tiendas
departamentales y negocios que ofrecen sus servicios; han entrado al mundo digital
para no solo ofrecer un servicio, sino también para darse a conocer nivel mundial.
Dicho medio se encuentra al alcance de otros paises y por ende se puede llegar a
conocer otro tipo de contextos acerca del tema que se esté tratando.

Un tema en el cual no se ahondo mas de lo debido, fue en el tipo de programas y
criterios que se toman para la distribucion de la informacion. Habra que recordar que
dicho trabajo esta dedicado a explicar qué es el periodismo digital y la mencion de la
propuesta EJES MX. No se explica extensamente el uso de un programa, ya que
son cuestiones meramente técnicas y por ende es trabajo de un disefiador o
disefiador visual. Incluso para la distribucion no corresponde necesariamente al
periodista como tal. Aunque como periodistas si tenemos capacidades para
diferenciar en que es mas importante dentro de nuestra informacion, son los
disefiadores quienes cuentan con mayor experiencia y capacitacion en este campo.

Los campos de trabajo que ofrece dicho medio son similares a los tradicionales. Los
mencionados en este trabajo son:

Locutor digital
Productor digital
Editor digital
Periodista digital
Director digital

Solamente se mencionan estos debido a que son a los que se puede recurrir con
mayor frecuencia en una publicacion digital.

Uno de los problemas mas graves es el caso del editor, pareciera que los periodistas
ya no podemos entrar en ese rubro. Nuestros conocimientos acerca del tema en su
gran mayoria son nulos. Una ventaja muy clara es poder aprender y aprehender con
rapidez el uso de programas que nos puedan auxiliar con la edicibn de una
publicacién. En cuestiones técnicas ante un medio de comunicacién como lo es
Internet, nos hace falta conocer las cuestiones basicas y no sélo en conceptos, sino
también en préctica.

La cuestion mas importante dentro de un medio digital es la interactividad que
existira entre los periodistas digitales con su publico. Como ya se ha mencionado en
los dltimos parrafos, son los lectores quienes juegan el papel mas importante. Esto
debido a la inmediatez que puede tener con el periodista. No tendrd que esperar a
saber si su comentario llegd o no, si bien su carta esta en la editorial o se tomaria en
cuenta. Como una publicacion digital puede tener varios elementos dentro de su
contenido; al tener un libro de visitas o un foro, le facilita poder comentar, opinar o
criticar. Esto ayuda a conocer cuales son las necesidades del sitio, para aumentar
informacion o bien retirarla.

En el caso de EJES MX, no se tomaba en cuenta la cuestion de imagen desde un
principio. Con el pasar del tiempo, nos dimos cuenta lo importante que esto
representaba para los lectores, por ello se ha ido transformando conforme ha
pasado el tiempo. Ciertamente nos falta demasiado para poder alcanzar muchas
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metas; sin embargo, se toman en cuenta los consejos que llegan a la redaccion por
medio de nuestro correo electronico.

Fue a partir de los comentarios, criticas y opiniones por la cual se ha forjado una
ética personal y profesional de cada una de las personas que conforma el equipo
EJES MX. Se toman en cuenta varias cuestiones como la responsabilidad que se
tiene con la informacién. Nuestra ética nace a partir de lo que los cibernautas buscan
en la WWW y de sus necesidades, en este caso como jovenes. Decir o exponer
cual es la mejor ética que se puede tener ante un medio tan grande es muy
arriesgado. Por ello afirmo que es importante vivir una experiencia de este tipo para
poder formar un criterio propio.

Aungue se nos ha ofrecido a lo largo de dos afios meter publicidad de muchas
formas diferentes, aun no lo hemos visto conveniente. Muchas organizaciones han
querido alterar la informacion mediante este medio. No es trabajo de nosotros estar
“exponiendo” a dichos lugares, pero es cuestion de cada publicacion tomar dicha
decision. Ha habido tres ocasiones en la cuales han querido comprar toda la
publicacién y los precios que han ofrecido son altos (estos han oscilado entre los 20
mil hasta los 500 mil pesos).

En la cuestion de programacion de software, ya se cuentan con nuevos programas
para edicién, parecen mas complejos que los anteriores, sin embargo nos permite
abrir nuevos horizontes para agregar mas elementos web. Se experimente aun con
los programas debido a que no se ha podido dominar por completo el mismo.

Después de casi tres afios de haber iniciado con un proyecto que parecia un diario
cibernético y evolucion6é a ser una revista digital, se puede asegurar por las
entrevistas hechas que ciertamente la costumbre por escribir como los medios
tradicionales nos causé problemas. Con el paso del tiempo nos fuimos
acostumbrando como equipo y ayudando en todas las cuestiones posibles. Es por
ello que se nos ha facilitado poder llevar a cabo nuestro trabajo.

La planificacion en mi caso llevé mas tiempo de lo esperado, sin embargo, un grupo
de jovenes periodistas pueden hacerlo en cuestion de una semana. Si el caso es el
desconocimiento de muchas cuestiones web, dicho trabajo servira como una guia a
seguir con consideraciones a tomar. No viene explicado totalmente el como se debe
de hacer, sino que tipo de cosas se deben tener para una publicacion web.

No se ahonda tampoco en las cuestiones legales de publicacién. En nuestro caso el
servidor se encuentra en Estados Unidos y por ende las leyes que regulan la forma
de escribir Unicamente se encuentran aplicadas para casos que puedan poner en
riesgo a dicha nacién o bien para amenazas de forma directa. Se desconoce con
exactitud como funcionan, aunque a principios de afio se pidié al proveedor del
servicio de la pagina las leyes, ellos aseguran que estan reguladas de acuerdo al
reglamente que ellos tienen para su publicacion.

Como periodista, pude acabar de comprender ciertos criterios que exigen los
lectores para que EJES MX siga por buen camino. En el caso de editor y director, he
asumido la responsabilidad de que no siempre la informacion sera del agrado de
todas las personas que nos visitan a diario. Lo mas importante es que como
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persona puedo afirmar que es una experiencia que te abre a varios caminos, iniciar
un proyecto requiere de cierta experiencia; se debe de mantener un criterio muy
amplio debido a que nunca se termina de aprender algo nuevo. Aceptar los errores y
limites de cada uno como profesionistas es importante, remediarlos y no volverlos a
cometer requiere de mucha paciencia y atencion al trabajo.

Por ultimo cito las conclusiones que se dan en el libro “Historia breve de internet”,
escrita por sus propios creadores: Barry M. Leiner, Vinton G. Cerf, David D. Clark,
Robert E. Kahn, Leonard Kleinrock, Daniel C. Lynch, Jon Postel, Lawrence G.
Roberts, Stephen Wolff:

No se puede concluir diciendo que Internet ha acabado su proceso de cambio. Aunque es una red por su propia
denominacion y por su dispersion geografica, su origen esta en los ordenadores, no en la industria de la telefonia
o la television. Puede -0 mejor, debe- continuar cambiando y evolucionando a la velocidad de la industria del
ordenador si quiere mantenerse como un elemento relevante. Ahora esta cambiando para proveer nuevos
servicios como el transporte en tiempo real con vistas a soportar, por ejemplo, audio y video. La disponibilidad de
redes penetrantes y omnipresentes, como Internet, junto con la disponibilidad de potencia de célculo y
comunicaciones asequibles en maquinas como los ordenadores portétiles, los PDA y los teléfonos celulares, esta
posibilitando un nuevo paradigma de informética y comunicaciones "némadas".

Esta evolucién nos traera una nueva aplicacion: telefonia Internet y, puede que poco después, television por
Internet. Estd permitiendo formas mas sofisticadas de valoracion y recuperacion de costes, un requisito
fundamental en la aplicacion comercial. Estd cambiando para acomodar una nueva generacion de tecnologias de
red con distintas caracteristicas y requisitos: desde ancho de banda doméstico a satélites. Y nuevos modos de
acceso y nuevas formas de servicio que daran lugar a nuevas aplicaciones, que, a su vez, haran evolucionar a la
propia red.

La cuestion mas importante sobre el futuro de Internet no es como cambiard la tecnologia, sino cémo se
gestionara esa evolucion. En este capitulo se ha contado cémo un grupo de disefiadores dirigi6 la arquitectura de
Internet y como la naturaleza de ese grupo varid a medida que crecié el nimero de partes interesadas. Con el
éxito de Internet ha llegado una proliferacion de inversores que tienen intereses tanto econémicos como
intelectuales en la red. Se puede ver en los debates sobre el control del espacio de nombres y en la nueva
generacién de direcciones IP una pugna por encontrar la nueva estructura social que guiara a Internet en el
futuro. Seré dificil encontrar la forma de esta estructura dado el gran nimero de intereses que concurren en la
red. Al mismo tiempo, la industria busca la forma de movilizar y aplicar las enormes inversiones necesarias para
el crecimiento futuro, por ejemplo para mejorar el acceso del sector residencial. Si Internet sufre un traspié no
sera debido a la falta de tecnologia, vision o motivacion. Sera debido a que no podemos hallar la direccion justa
por la que marchar unidos hacia el futuro.
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A. Protocolo de investigacién
1. Titulo de la investigacion

Revista Digital. Propuesta de EJES MX
2. Tema de investigacion

Describir la propuesta de EJES MX como su formacion participe del periodismo digital
en México a través de un reportaje investigativo. Se podra ver qué aspectos, aportes y
elementos contiene la publicacion de acuerdo a lo que dan estudiosos y criticos acerca
del periodismo digital.

3. Introduccion

Ver pagina IV

4. Definicion del Problema

a) Antecedentes de la problematica

Un problema para muchos egresados de la carrera de comunicacion en México es que,
al buscar un trabajo se puede tornar un poco dificil. EI niUmero de egresados por afio va
cambiando y por ello es dificil realizar un calculo preciso. Los conocimientos adquiridos
durante la carrera son muchos y escasos a la vez. Aunque un estudiante promedio
tenga nocion de cdmo realizar un reportaje, editar audio o video, al entrar a un era
digital y tratar de mantenerse actualizado puede resultar costoso.

Internet, la red mundial digital mas grande del mundo, nos ha abierto puertas a
comunicélogos, disefiadores gréaficos, abogados, cientificos, etcétera. Sin embargo no
nos encontramos 100% preparados técnicamente para poder ejercer en algin medio
alternativo. Dentro de éste medio, se pueden encontrar locutores, productores,
periodista en general (digitales), que se han apoderado poco a poco para poder ejercer
lo que han estudiado durante cuatro afios y medio.

Uno de los medios mas recurridos son las publicaciones digitales. En éste tipo de
rubros podemos encontrar: periodicos, gacetas, revistas, radio, television, entre otros.
Sin embargo, aunque se cuente con conocimientos para la redaccién de alguno de
ellos, contienen ciertas diferencias con lo cual afrontamos un segundo problema.

Aungue se cuentan con registros de que fue a principio de los noventa en la cual, un
periddico en Chicago (1992), fue el primero en tener una publicacion periodistica por
Internet, no existe realmente un seguimiento de cuando realmente comenzé a darse
este fendmeno. Incluso algunos autores mencionados en este trabajo, hablan sobre las
diferencias que existen entre el periodismo tradicional y el digital.



Es por ello la propuesta de una revista digital como opcién para los estudiantes
egresados de comunicacion. Coincidir o diferir con los periodistas que definen al
periodismo digital, ahora se ha vuelto en una serie de discusiones respecto a la
seriedad, incluso en las publicaciones mas grandes y conocidas (La Jornada, El
Reforma, El Universal, son sélo algunas de ellas). Sin embargo no dejan de aparecer
nuevas publicaciones por la red alrededor del mundo.

Actualmente ya existen elementos que pueden definir a una publicacion seria de una
que no lo es. Habra periodistas a favor y en contra, pero aquellos que se encuentran a
favor, coinciden con varias caracteristicas. No hay un manual estricto con respecto a
como llevar a cabo una publicacion y pareciera ser que los pocos cursos que existen no
son suficientes.

b) Problema

La exploraciéon puede ser definida de varias formas, sin embargo la mas comun es la
observacion y el poder recopilar ciertos datos acerca de lo que podemos percibir a
primera vista. En lo particular parto de la epistemologia para comprender ciertos
aspectos que tomare para la realizacion de este reportaje investigativo.

La vigilancia epistemoldgica se impone particularmente en el caso de las ciencias del
hombre, en las que la separacion entre la opinion comun y el discurso cientifico es mas
imprecisa que en otros casos. La familiaridad con el universo social constituye el
obstaculo epistemolégico por excelencia para el sociélogo, porque produce
continuamente concepciones o sistematizaciones ficticias al mismo tiempo que sus
condiciones de credibilidad. Esto le es igualmente dificil establecer la separacion entre
la percepcién y la ciencia, que le permitan rechazar radicalmente el lenguaje comun y
las nociones comunes.

El principio de la no conciencia, no tiene otra funcion que apartar la ilusién de que la
antropologia pueda constituirse como ciencia reflexiva y definir simultaneamente las
condiciones metodoldgicas en las cuales puede convertirse en ciencia experimental. Lo
que podria dominarse principio de la no conciencia, concebido como condicién sine qua
non de la constitucion de la ciencia socioldgica, no es sino la reformacion del principio
del determinismo metodoldgico en la l6gica de esta ciencia, de la cual ninguna ciencia
puede renegar sin negarse como tal. Construye un sistema de relaciones objetivas en el
cual los individuos se hallan insertos y se expresan mucho mas adecuadamente en la
economia o en la morfologia de los grupos que en las opiniones e intenciones
declaradas de los sujetos.

La compresion de comprension se le conoce como el concepto de hermenéutica. Se
pueden encontrar verdaderas interpretaciones de algo, como una serie de
formulaciones antropolégicas de algunas de las implicaciones de las interpretaciones.
Es un ciclo recurrente de términos (simbolo, texto, sentido, concepcién, forma...
cultura), diseflado para sugerir que hay un sistema que persiste, que esas
interrogantes, quedan resumidos en una soélida concepciéon del modo en el que se
podria emprender una crénica del imaginario de una sociedad.



Es importante mantener una postura sobre la vida social a nivel personal, porque al
renunciar a la explicacion de fenomenos sociales que los entrelace en grandes texturas
de causas y efectos para optar por trate de explicarlos en marcos locales de
conocimiento, significa sustituir una serie de dificultades bien definidas por otras mal
definidas. Esto se debe a que todos construyen descripciones sobre el modo en que
unos u otros glosan su experiencia para luego esbozar a partir de esas descripciones
de glosas algunas conclusiones acerca de la expresion poder, identidad o justicia.

El sentido comun se contextualiza debido a que tiene que ver con el modo en que se
aborda un mundo donde se producen tales cosas que con el mero reconocimiento de
que ocurren de ese modo, es una estructura especial de la mente. El modo més util de
comprender lo que significa tales significantes, es la contextualizacion social. El
conjunto de esos significantes es que todos manifiestan una sensibilidad comunitaria,
expresan localmente a los locales una mentalidad local.

El conocimiento social se propone porque se concibe como un proceso psicolégico
limitado al individuo y gobernado por leyes, que lo concibe como un producto colectivo.
Esto produce un pensamiento moderno dentro del mundo social lo cual conlleva para
sus practicantes confirmar ciertos modos particulares de compromiso con la vida y para
el resto los ilustran.

Es por ello que separé tres niveles de exploracidon, que no solo estan limitadas a lo
encontrado a primera vista, sino también se encuentran mas alla de lo que se puede
percibir. El primer nivel es el vivencial, el cual consiste en la exploracion general de lo
encontrado en diversas publicaciones de la www (Wolrd Wide Web), por lo que registré
para explicarlo mas adelante. En el segundo nivel, el contextual, cito a varios autores
sobre la historia del periodismo cibernético y su descripcion mas cercana. El tercer nivel
es el conceptual, dentro del cual recupero algunos conceptos acerca de las opiniones a
favor y en contra sobre el tema, como algunos autores que han investigado acerca de
este tema.

A nivel vivencial encontré varios aspectos analizables sobre posibles temas.

¢ Internet ha sido considerado durante varios afios como un medio nuevo, aunque
ya no lo es, si es el mas reciente. Sin embargo los periodistas digitales se
enfrentan con una nueva forma de redactar, asi como la longitud de un articulo o
nota.

e Encontré que hay varias paginas de Internet que contienen contenidos muy
pesados a la hora de cargar la pagina. Si una pagina tarda en cargar, el lector se
va, ya que no es mas rapida.

e Muchas publicaciones pequefias en su mayoria, no contienen un directorio o
forma de contacto. Si encontraba algun error ortografico o técnico, no habia
forma de contactar al encargado.



e Algunas péaginas son muy simples, los contenidos, el tipo de fuente, los colores o
botones hacen que la lectura sea un poco mas aburrida. Incluso llenan de
informacion varias cuartillas en una sola pagina.

e Algunas publicaciones como revistas, dicen informar al publico, sin embargo,
sélo son el famoso “copy/paste’” de informacién. Pocos tiene la cultura de
derechos de autor y Copyright?.

o Algunas paginas piden softwares® que no son completamente gratuitos y por ello
el publico se vuelve limitado.

e No hay un plan organizacional definido, es decir, pocas paginas contienen
mision, objetivos, vision, formas de contacto, algun foro en el que se pueda
debatir, etc.

e En muchas revistas no cientificas, el contenido es variado y no hay un tema en
especifico, por lo que se torna confuso para el lector.

c) Preguntas de investigaciéon y pregunta general de estudio

Es pertinente preguntar ciertos aspectos sobre dicha investigacion como:
e (Qué caracteriza al periodismo digital del periodismo tradicional?
¢ Qué elementos tedricos contiene el periodismo digital?
¢, Qué elementos técnicos contiene el periodismo digital?
¢ Quiénes son las personas con mayor acceso a la informacién a Internet?
¢Por qué la publicacion EJES MX se toma como parte del periodismo digital?
¢,Cumplen con sus fines la publicacion de EJES MX?
¢Usan al periodismo digital como un medio de entretenimiento, informatico,
algo personal, cultural o para so6lo observar?

¢Como se puede describir el caso de EJES MX como una propuesta del periodismo
digital en México, de acuerdo a lo que dan estudiosos y criticos acerca del periodismo
digital?

5. Objetivos de investigaciéon y propdsito de estudio

Dentro de la investigacion se responderan las preguntas anteriormente hechas que son
en si los objetivos particulares a contestar. Esto para encontrar ciertos aspectos
importantes sobre la definicion del periodismo digital y sus caracteristicas. Estos
elementos estan definidos dentro del marco teérico. Como propésito general se
describe la propuesta de la publicacion EJES MX como una alternativa y publicacion
que forma parte de las publicaciones de periodistas digitales. Esto sera util para
conocer cuales son los elementos mas destacados que caracterizan al periodismo
digital del tradicional. Al conocer dichos aspectos, y de una propuesta se podran
proponer mejoras para futuras publicaciones en Internet.

! Se refiere al copiar un documento y pegarlo.
2 Habla sobre los derechos de autor y de esta forma se simboliza al haber tomado la informacién de otro sitio.
¥ Se le da como nombre a aquellos programas que se instalen en nuestra computadora.



El objetivo general es describir el caso de EJES MX como una propuesta que forma
parte del periodismo digital en México a través de un reportaje investigativo. Ver qué
aspectos, aportes y elementos contiene la publicacion de acuerdo a lo que dan
estudiosos y criticos acerca del periodismo digital.

6. Hipotesis y Variables

Con respecto a las definiciones que se dan sobre el periodismo digital y sus
caracteristicas, diferiran en cuanto a la experiencia de los medios. Aunque tenga
algunas similitudes el Internet cuenta con varias ventajas y desventajas para el
cibernauta. Puede que sea factible en un futuro préximo la creacién de diferentes tipos
de publicacién para diferentes fines.

7. Delimitacion de la investigacion

Describir la propuesta EJES MX como parte del periodismo digital en México a traves
de un reportaje investigativo, dicha publicacion se encuentra en la ciudad de México. De
esta forma ver qué aspectos, aportes y elementos contiene la publicacion de acuerdo a
lo que dan estudiosos y criticos acerca del periodismo digital.

a) Delimitacion temporal espacial

Se tomara desde sus inicios el 16 de mayo de 2005 hasta septiembre de 2007. Con
esto podremos notar los cambiados por los cuales ha pasado la publicacion.

b) Delimitacion del sujeto o grupo de estudio

Se eligié la propuesta de EJES MX debido a que se tiene el contacto con todos los
colaboradores asi como de uno mismo. Se tiene acceso a la informacion y base de
datos de la misma péagina.

8. Justificacion

Socialmente es importante llevar a cabo un estudio de este tipo debido a que la
cantidad de comunicélogos incrementa afio con afio. Los espacios para estos
profesionistas por consiguiente se han reducido. Internet representa una alternativa no
s6lo de trabajo o medio de comunicacion, sino también un espacio en el cual se puede
expresar liboremente ideas de cualquier indole. El consumo cultural de este tipo de sitios
es muy comun dentro de Internet. Pero no hay trabajos que nos describan de manera
profunda, en México, como se debe de llevar este tipo de labores dentro de la red. Esto
ayudara a futuros egresados de la comunicacion o periodismo, a buscar esta alternativa
como parte de su campo de trabajo.

A nivel institucional, dentro de nuestra facultad (Facultad de Estudios Superiores
Acatlan), no existe registrado ninguna tesis o tesina que hable sobre la descripcién
actual en México, que ha dado el periodismo en Internet. Esto da una oportunidad a
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acércanos un poco mas a las nuevas formas de comunicacion, asi como una de las
mas recientes, en cuestion tecnoldgica. Conocer el uso (una de las razones por las
cuales puede ser utilizado este sitio) que se le ha dado y el por qué se sigue acudiendo
a este lugar por parte de los lectores.

Cientificamente es importante saber los diferentes parametros que han propuesto
nuevos periodistas, dentro del periodismo cibernético. Sera interesante conocer el por
qué esta ocurriendo esta situacion, ya que el aumento de usuarios en este tipo de
publicaciones suele ser comun.

En lo personal, considero que es importante y pertinente tomar en cuenta este tipo de
estudios, debido a que por medio de estos se pueden realizar nuevas lineas de
reportajes de cualquier tipo dentro de estos sitios, para conocer sus funciones,
elementos, necesidades, entre otros. Ver que se puede aportar pata mejorar la
comunicaciéon e intercambio de ideas. Conocer gustos o necesidades que tienen los
usuarios, asi mismo como saber si consiguen o no lo que buscan, de esta forma se
puede saber si la estructura de estas paginas es funcional o no.

9. Viabilidad de estudio
a) Magnitud del problema

Conforme pasa el tiempo, comienzan a aparecer nuevos sitios para publicar diversos
trabajos, por diferentes personas y de multiples campos de estudio. Con el simple
hecho de publicar en la red, ya muchos dicen llamarse periodistas, sin cumplir con los
elementos bésicos de la estructura de lo escrito. Los conocimientos técnicos son
escasos para muchos periodistas.

b) Trascendencia del problema

Se podra prepara mejor a los estudiantes para poder ejercer en este campo. Incluso
hasta proponer como parte de una materia 0 materia nueva para varias universidades.

c) Factibilidad del estudio

El reportaje es accesible, debido a que muchas estudiosos del periodismo digital en
linea tienen forma de contacto telefonico, por correo o en oficina. Debido a que aun no
existen acuerdos puntuales sobre como reconocer al periodismo digital, también existen
un sin fin de articulos en su mayoria, opiniones, criticas, investigaciones, entrevistas,
cursos, entre otros acerca del tema.

d) Vulnerabilidad del estudio
Como todo reportaje tiene su fragilidad, esta no podria llevarse sin primero analizar con

detalle que autores son mas validos y cuales no. Por lo que se debera recurrir al
curriculo y experiencia de cada uno, antes de retomar los aportes al periodismo digital.
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10. Estrategia general

En el presente trabajo se elaboré una “exploracion” acerca del periodismo digital. Esto
incluyé a periédicos, revistas de entretenimiento, de corte cientifico y agencias de
informacion. En la exploracién explico algunos aspectos importantes y pertinentes que
conforman al referente y construccidon del objeto de la investigacion. Dicha exploracién
la divido en tres niveles, el vivencial, contextual y el conceptual.

Comienzo explicando algunos aspectos que descubri respecto a un nivel vivencial
acerca de esto, enfocando mi interés hacia un sitio en especial, que es EJES MX, que
se encuentra en la pagina de pero unicamente desde su inicio hasta
septiembre de 2007.

En el nivel contextual comienzo hablando sobre la historia del Internet, como la llegada
de supuestos periédicos digitales, para luego dar pie a los verdaderos periédicos
digitales. Se toman en cuenta de una forma muy global debido a la gran cantidad de
sitios que se encuentran dedicados al tema. Explicé asi mismo la historia de
y como esta conformada desde el punto de la directiva de la misma.

Durante el nivel conceptual, recupero conceptos de Alberto Echaluce Orozco y Jesus
Galindo, entres otros; que hablan sobre las concepciones del periodismo digital, y otros
conceptos principales que lo conforman. Esto me lleva explicar, qué es, como se
componen, qué caracteristicas deben de tener, quiénes lo conforman y otros aspectos
importantes, partiendo desde otros sitios que llevan tiempo en este medio. De esta
forma, se define los elementos de una revista digital. Explico algunos conceptos que
pueden relacionarse tedrica o técnicamente con la elaboracion de una publicacion
digital. Estos niveles se encuentran explicados durante el presente trabajo en diferentes
paginas de la investigacion.

En la planeacion del trabajo se definen aspectos como obijetivos, delimitacién,
justificacion, viabilidad del estudio, cronograma, el capitulado, bases documentales,
costos, titulo, tema, definicibn del problema, para saber qué pasos se irdn a seguir
dentro de la investigacion. Durante la aplicaciébn se llevard a cabo el reportaje
investigativo. Se realiza una recopilacién de informacion acerca del tema y lo que se
encuentra rodeado y en forma de aporte para el tema. Se toman en cuenta todas las
opiniones, criticas y aportaciones de diferentes autores. La significacion sera la
interpretacion de los resultados obtenidos por la aplicacion. En la presentacion final del
proyecto, se describiran y expondran, los puntos mas relevantes, importantes y
necesarios del reportaje de investigacion.

11. Cronologia de la historia de Internet (Marco Historico o Contextual).

Ver pagina 11
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12. Caracteristicas del periodismo Digital (Marco tedrico o conceptual).
Ver pagina 19

13. Reportaje (Técnicas de investigacion a utilizar).

Ver pagina IV

14. Bases Documentales

Ver pagina 70

15. Capitulado (més que tentativo)

Ver péagina lll



B. Entrevistas a equipo EJES MX
Nombre: Gerardo Villafranco (estudiante de comunicacién).

Tiempo de colaboracién aproximado en EJES MX: Mmm, aproximadamente cinco
meses.

1. ;Qué te ha dejado en el lado profesional tu experiencia en EJES MX?
Practica y mas critica a lo que ocurre a mi alrededor.

2. ¢ Qué te ha dejado en el lado personal tu experiencia en EJES MX?
Una gran satisfaccion, siempre una nueva alternativa en la vida es grata.

3. ¢Ha sido de tu agrado estar en EJES MX? ¢ Por qué?
Si, por lo antes mencionado.

4. ¢ Qué tipo de aporte anexarias al periodismo digital de acuerdo a tu experiencia
en EJES MX?
Rapidez.

5. ¢Se te ha complicado estar en una publicacion de este tipo?
Un poco.

6. ¢Podrias decir que las publicaciones digitales son otro medio de trabajo para
cubrir las profesiones que actualmente carecen de trabajo?, ¢Por qué?
Si, creo que es la alternativa a futuro.

7. ¢Crees haber estado preparado para realizar un trabajo de esta indole o falta
actualizarse constantemente? ¢Por qué?
Estoy preparado, pero uno siempre debe buscar estar al dia.

8. Si deseas realizas algun comentario adicional, puedes hacerlo.
Gracias por la oportunidad.

@

Nombre: VICTOR SANTOS VALDIVIA (estudiante de disefio grafico).

Tiempo de colaboracion aproximado en EJES MX: Un afo.

1. ;Qué te ha dejado en el lado profesional tu experiencia en EJES MX?

Poder desarrollar mis habilidades dentro del campo de la ilustracién y del disefio grafico
en una situacion real como es la publicacion de esta revista, lo cual va mas alla de una

practica escolar.

2. ¢ Qué te ha dejado en el lado personal tu experiencia en EJES MX?



Poder interactuar con los colaboradores de la misma contribuyendo con mi aportacion
ilustrativa al proyecto, ademas, conocer mas sobre diversos temas que pueden ser de
mi interés.

3. ¢Ha sido de tu agrado estar en EJES MX? ¢ Por qué?
Si, porque tengo la oportunidad de demostrar mi trabajo y de que éste aparezca
publicado.

4. ¢Qué tipo de aporte anexarias al periodismo digital de acuerdo a tu experiencia
en EJES MX?

Quiza en un futuro podria pensar en escribir alguna seccion, algo como de comic que
es uno de mis pasatiempos favoritos. En cuanto al aspecto social, hablar e ilustrar
sobre tematicas importantes. En el aspecto ilustrativo superar cada dia la calidad de mi
trabajo.

5. ¢Se te hacomplicado estar en una publicacién de este tipo?
Para nada.

6. ¢Podrias decir que las publicaciones digitales son otro medio de trabajo para
cubrir las profesiones que actualmente carecen de trabajo?, ¢Por qué?

Claro que son otro medio de trabajo, y como en tal, se puede obtener cierto beneficio,
dependiendo de cual sea la publicacién electrénica.

7. ¢Crees haber estado preparado para realizar un trabajo de esta indole o falta
actualizarse constantemente? ¢Por qué?

Si creo haber estado preparado, pero de igual forma sé que debido a mi profesion, debo
actualizarme constantemente, tanto en el aspecto ilustrativo, como en el disefio y
manejo de software y técnicas.

8. Si deseas realizas algun comentario adicional, puedes hacerlo.

Soélo puedo decir que gracias nuevamente al editor de EJES, Israel, por la oportunidad y
la confianza que me has dado para colaborar en este proyecto; y a Jorge por haber
establecido el contacto. Y que en la medida de lo posible, seguiré colaborando en esta
publicacién. Saludos a todos.

Nombre: Jonathan Cornejo (estudiante de comunicacion).
Tiempo de colaboracion aproximado en EJES MX: Casi tres afios.

1. (Qué te ha dejado en el lado profesional tu experiencia en EJES MX?
Pues mucha mejoria, se puede notar el estilo de los primero articulos que escribi, a los
altimos, y la experiencia de conocer mucha gente a fin a mis ideales

2. ¢Queé te ha dejado en el lado personal tu experiencia en EJES MX? I
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La satisfaccion de saber que a la gente te aprecia por el trabajo que desarrollas, ya sea
criticas buenas o malas, todo enriquece.

3. ¢Ha sido de tu agrado estar en EJES MX? ¢Por qué?
Si, por que fue el primer trabajo a nivel profesional y de la carrera que tuve.

4. ¢Qué tipo de aporte anexarias al periodismo digital de acuerdo a tu experiencia
en EJES MX?

Pues a mi ver esta muy bien, solamente que siento que si haria falta mucha mas
interaccion entre los escritores y el publico.

5. ¢Se te ha complicado estar en una publicacién de este tipo?
En estos momento si, porque no es la Unica actividad a la cual me tengo que enfocar.

6. ¢Podrias decir que las publicaciones digitales son otro medio de trabajo para
cubrir las profesiones que actualmente carecen de trabajo?, ¢Por qué?

Porque Internet es un campo laboral que esa creciendo poco a poco, de este modo el
periodista se abre puertas a través de trabajos publicados y las empresas pueden tener
opciones de contratacion, pues crece como profesionistas y como persona.

7. ¢Crees haber estado preparado para realizar un trabajo de esta indole o falta
actualizarse constantemente? ¢Por qué?

Pues en este terreno, lo mejor es estar actualizado, ya que la gente o el lector requieren
de ideas frescas y de constante cambio de informacion por algo mucho mas novedoso.

8. Si deseas realizas algun comentario adicional, puedes hacerlo.
Todo de pelos, no obstante estaria mucho mejor saber lo que el lector piensa de cada
uno de sus colaboradores.

Nombre: Edgar Cuauhtémoc Abrego Solis (estudiante de comunicacion).
Tiempo de colaboracion aproximado en EJES MX: 2 afios

1. (Qué te ha dejado en el lado profesional tu experiencia en EJES MX?

En el apartado profesional, el hecho de escribir en EJES MX, me ha ayudado a crecer
en el modo en que escribo y me expreso hacia los demas por medio de la prensa
escrita.

Aunque mi perfil profesional se conduce méas hacia el apartado radiofénico; escribir en
EJES MX, me ayuda a mantener “en activo” el lado literario que he desarrollado en la
escuela y por fin, puedo ver en practica y plasmado en una hoja, aunque sea en el
aspecto “técnico”; lo que se y me permito explicar en apartados “musicales”; me
comienzo a especializar en las resefias musicales, debido a mi participacién en EJES
MX.

2. ¢Queé te ha dejado en el lado personal tu experiencia en EJES MX?
Xl
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En el lado personal, el hecho de escribir en una revista, aqui digital, es una parte
importante en mi vida, ya que siempre me habia gustado leer las resefias de disco y
conciertos que se publicaban en las revistas musicales mas conocidas en el pais,
como: La Mosca, Rolling Stone, Switch, Sonika, R & R, etc.

Y el hecho de poder ver, por fin, mi nombre en el encabezado de alguna publicacion,
me llena y satisface, en el momento en que veo realizada una de mis metas.

3. ¢Ha sido de tu agrado estar en EJES MX? ¢ Por qué?

Si, de mucho agrado, ya que se me ha permitido escribir sobre el tema que yo desee y
abordarlo de igual forma. Esto ayuda mucho en el momento de escribir, porque uno no
se siente frustrado por tener que tocar o no ciertas teméaticas en especifico.

Y adn asi entra en el criterio de cada quien, el no escribir sobre cosas que dafien o
molesten a terceros con total dolo.

4. ¢Qué tipo de aporte anexarias al periodismo digital de acuerdo a tu experiencia
en EJES MX?

El aporte de escribir por escribir, sin esperar el reconocimiento de nadie o algo. A parte
de no realizar articulos o cronicas para tratar de hacer injurias a cualquier persona,
seas cual sea su razén: sexual, religiosa o ideoldgica.

5. ¢Se te hacomplicado estar en una publicacion de este tipo?
Hasta el momento no he intentado entrar a alguna otra publicacion de esta indole.

6. ¢Podrias decir que las publicaciones digitales son otro medio de trabajo para
cubrir las profesiones que actualmente carecen de trabajo?, ¢Por qué?
Si, las publicaciones digitales se comienzan a erigir como una alternativa mas en el
campo laboral; tal vez como en su momento los fue o es la radio por Internet.

Ya que de cierto modo es mas barato el tener una publicacion en linea a la cual
cualquier persona con acceso a la red, podra tener una total libertad de visita a este tipo
de “publicaciones”.

A parte, de que se contribuye a la conservacion de los arboles al no talara mas bosques
con el fin de obtener papel.

7. ¢Crees haber estado preparado para realizar un trabajo de esta indole o falta
actualizarse constantemente? ¢Por qué?

El estar en este tipo de medio siempre requiere una constante actualizacion de los
temas que se abordan, y de los cuales no se tiene mucho conocimiento.

Y preparado, siempre se estara preparado en el momento en que hayas escrito algo, y
le guste a una 0 mas personas fuera de tu circulo social mas cercano.

8. Si deseas realizas algun comentario adicional, puedes hacerlo. il
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EJES MX, me ha dejado la principal satisfaccion de obtener el gusto por parte de
lectores que nunca consideré hacia mi trabajo.

A parte de agradecimientos de parte de bandas del rock nacional como: Austin Tv,
Termo, Delux, etcétera y alguna de Estados Unidos como Moon Fluid.

El agradecimiento por parte de las personas o grupos sobre los cuales se escribe,
realmente es algo que no tiene precio.

EJES MX, es un espacio mas de alternativa hacia las personas que quieren expresarse
libremente, asi como, en especifico, los jévenes que compartan una extensa gama de
experiencias similares que hayan vivido en México.
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