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INTRODUCCION

Laradio es un medio de comunicacion que ha logrado madurar con e paso
del tiempo hasta convertirse en una herramienta indispensable para los
seres humanos, “ sus inicios son atribuidos a dos emisoras experimentales
gue transmitian en la Universidad de Winsconsin en €l afio de 1915y a la
KDKA que surgié un afio mas tarde” .* Pero desde luego que éstas no son
las Unicas radiodifusoras en e mundo, hay muchas que han tenido una
participacion importante dentro de la historia radiofénica y cada una de

ellas ha aportado una parte importante dentro del desarrollo delaradio.

En México, por gemplo: “ El circuito cerrado nace con la transmision de
las intervenciones quirurgicas en 1948, en el hospital Juarez de la ciudad
de México. Este sistema de transmision de datos estaba conformado por
una sefial generada desde un centro de operaciones a través de un
transmisor” 2. Este es un gjemplo de cémo surgié la radio en circuito
cerrado asi como las funciones précticas y educativas que se le pueden

otorgar.

Este breve antecedente ayuda a comprender un poco la utilidad de la radio.
En esta tesis se plantean las ventajas que tiene una estacion de radio dentro
de una empresa tomando como referencia gemplos de diversas

universidades.

! Figueroa, Romero. ¢§QUE ONDA CON LA RADIO?. Editorial Siglo XXI. México, 1995. p.32

2 Carifio Cadena Jorge Antonio, Tesis: PROPUESTA DE RADIO EN CIRCUITO CERRADO PARA
SU APLICACION EN LA ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIONALES, CAMPUS
ARAGON, México 2003, p. 13



La idea de FENIXRADIO surge por los problemas de comunicacion gue
existen dentro de las instalaciones del Instituto Mexicano del Petréleo,

lugar donde realizamos € Servicio Socia en e Departamento de Prensa.

El circuito cerrado también tiene muchas ventgjas que ofrecer para las
empresas e instituciones ya sean privadas o de gobierno, pues en estos

casos la comunicacion entre |los diferentes departamentos puede ser dificil.

Un circuito cerrado de radio brinda muchas posibilidades de comunicacion,
pero no solamente entre las personas. Una de las partes mas importantes
para una empresa es la productividad y el ambiente laboral que influye

sobre ella para que sea mayor 0 menor segun el caso.

En € caso de la ambientacion la misica juega un papel importante, pues
algunas investigaciones hablan de la influencia benéfica y productiva que

tiene sobre la gente, especificamente en un ambiente laboral.

Entre las opciones que puede dar una estacion de radio en circuito cerrado
para una empresa, se incluyen las de comunicacion entre los diferentes
departamentos; 1o cual es muy importante, pero en realidad influye mucho

en la productividad.

El proyecto de FENIXRADIO esta encaminado a crear una estacion de
radio en circuito cerrado para crear un ambiente laboral agradable en la

empresay ayudar amejorar la comunicacion interna de la Institucion.

En el primer capitulo mencionamos algunas de las universidades que hoy

en dia tienen dentro de sus instalaciones un sistema de circuito cerrado,



esto con la finalidad de hacer una referencia a lo que es y como funciona

una estacion de circuito cerrado.

Se hace referencia a su funcionamiento ya que muchas personas creen que
una radio de circuito cerrado no es un medio de comunicacion serio, o lo
comparan con las estaciones de radio abierta, asi que para aclarar dudas
sobre este concepto se mencionaran algunas estaciones universitarias que

estan incursionando en € tema.

Cabe destacar que todo el concepto radiofonico que conoce la mayoria de
la gente se basa en estaciones como la XEW, OPUS, 97.7 y muchas otras
que se enfocan a distintos géneros, que a mismo tiempo son producto y
parte de la misma historia a igua que las estaciones de radio
universitarias; ambas se originaron por la necesidad de expresién y gracias

aunaidea que se moldeo hasta concluir en una estacion formal.

La radio no ha perdido hasta ahora su funcion principal, que es la de
interactuar con la gente y llevar a cualquier rincon del mundo noticias,

muUsica, entretenimiento y educacion.

Estos son puntos importantes que la radio ha logrado cumplir con eficiencia
y rapidez a un bago costo, sin mencionar que es un medio explotable en
cuestiones creativas, ya que € unico material con e gue cuenta son los
sonidos, la voz, la musica y €l silencio; los cuales en vez de ser una
l[imitante se han convertido en una fuente inagotable de posibilidades. Por
estas caracteristicas se vuelve una gran ventgja para las empresas e igual

para las universidades, pero en forma de una estacion en circuito cerrado.



Todas las ventgjas y creaciones que ofrece este medio de comunicacién han
hecho que la radio trascienda hasta ahora, de hecho la vemos como parte
natural de nuestro entorno por que; ¢quién no ha escuchado laradio alguna
vez?. Ya sea dentro del auto, en e transporte, en casa o en la oficina

siempre hay unaradio encendida en algin momento de nuestra vida.

En e caso de las oficinas se hace presente la radio con la finaidad de
amenizar un espacio laboral, pues hay algunas personas que trabajan mejor
al escuchar musica. El lugar donde se comprobd esto fue en € Instituto
Mexicano del Petroleo, una empresa dedicada a desarrollar tecnologia para

la empresa PEMEX.

El Instituto Mexicano del Petréleo (IMP) a ser una empresa grande cuenta
con diferentes departamentos, por lo tanto no solamente tiene muchos
trabgjadores, sino que también cada uno de ellos tiene un gusto musical y

necesidades informativas diferentes.

En el capitulo 2 de ésta tesis se hace referencia a la influencia que puede
tener la musica en e campo laboral y la influencia productiva que tiene
sobre las personas, se tocan puntos acerca de los avances de la
musicoterapia y se explica que es un sistema de gimnasia cerebral, € cual
ayuda a megorar € rendimiento del personal y disminuye e estrés por

medio de lamusica.

Larazon de que se haga la propuesta de una estacién de circuito cerrado en
el IMP se debe a que fue en ese lugar donde realizamos €l servicio socia y
asi pudimos detectar las necesidades de comunicacion que tenian, ademas
de conocer el antecedente de un sonido ambiental en sus instalaciones afios

atras.



Tomando en cuenta las ventgjas que ofrece este medio de comunicacion
nace FENIXRADIO, un proyecto radiofénico que se enfoca a las
necesidades de comunicacién que tiene la poblacion laboral en el Instituto

Mexicano del Petrdleo.

A lo largo de este proyecto se irdn tratando los temas que expliquen la
funcionalidad que tendra una estacion de circuito cerrado (FENIXRADIO)
dentro de las instalaciones del IMP, asi como también se daran a conocer
sus beneficios y la participacion que tendra para ésta empresa, con la idea
de aprovechar los beneficios de la radio para solucionar 1os problemas de

comunicacion y generar un mejor ambiente de trabajo.

FENIXRADIO se estructura como una estacion de radio en circuito
cerrado disefiada para informar, ambientar (en este caso), unir y entretener
(en su momento oportuno), a la gente que labora en la institucion, para esto
se hace un estudio de campo entre los trabajadores del Instituto Mexicano
del Petroleo con la finalidad de conocer sus preferencias musicales y su

opinién acerca de laradio dentro de su érealaboral.

En el tercer y cuarto capitulo se encontraran las estrategias y propuestas
creativas de la estacion, disefiadas de acuerdo a los estudios realizados

dentro del Instituto, en donde se marcan sus necesidades de comunicacion.

Otra de las cosas que se abordan son las camparias de difusion para eventos
dentro del Instituto o foraneos, que pudieran ser del interés de la
comunidad en genera basandose en las necesidades del Departamento de
Difusion Cultural.



Estas estrategias asi como otras ventgjas de la radio son explotadas y
analizadas para la creacion de un medio de comunicacion formal dentro de
una empresa, ya que desde sus inicios hasta la fecha ha demostrado ser una
herramienta que posee accesibilidad y variedad, pero a lo largo de la tesis

se comprobara su utilidad dentro del Instituto Mexicano del Petroleo.

Instituto M exicano del Petr6leo
(Foto Claudia Aimee Flores Sanchez)



CAPITULOI
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1.1 EL CIRCUITO CERRADO

El circuito cerrado puede ser de television o radio, en ambos casos se
encuentra delimitado por un espacio ya sea a aire libre o en un espacio
cerrado como en las instalaciones de una empresa, en las escuelas o incluso
en e sistema de transporte colectivo metro donde transmiten musica en

andenesy pasillos.

Hoy en dia e circuito cerrado es un recurso usado por algunas empresas
para promover sus productos y mantener entretenidos a sus consumidores;
por gemplo, la empresa CINEMEX tiene en todas sus instalaciones un
sistema de radio en circuito cerrado para que la gente escuche musica e

informacion referente al cine mientras esperan a que comience su funcion.

Otro caso es el de los supermercados de Walmart, que tienen un circuito
cerrado para que la gente escuche musica ademas de ofertas, promociones
y comerciales de la empresa mientras hacen sus compras y a mismo

tiempo se identifican como “la Radio en el Super”.

Al igual que en este caso, la palabra radio interviene en e nombre de
muchos circuitos cerrados y es aqui donde entra una pregunta importante:

¢puede llamarse radio a este medio de comunicacién?

La pregunta surge ya que la programacion en un circuito cerrado no es
transmitida por medio de ondas radiales, las cuales dan origen a nombre

del medio de comunicacion conocido como radio.



S se busca en los libros de texto no existe la definicion de “Estacion de
radio en circuito cerrado”, ya que el término de estacion de radio solo es

aplicable a medio de comunicacion.

De aqui surgen muchas contradicciones, pues muchas personas
conocedoras del medio insisten en que este sistema no puede llamarse radio

ya que no se transmite a través de ondas.

Una de estas personas es el ingeniero Celestino Antonioli Prabeta, Jefe de
Division de las Ciencias Tezozomoc y asesor de nuevas tecnologias de
grupo radiocentro, a quien entrevistamos para saber su punto de vista
acerca de este tema. Para €l |a definicidon de radio y circuito cerrado estan
un tanto distorsionadas, pues dice: “ una radio de circuito cerrado tiene un
alcance limitado a diferencia de las ondas radiales que se pueden recibir

en cualquier parte dentro de esa misma area” .

De aqui que € concepto general que nos proporciona Antonioli sobre €l
circuito cerrado es: Sistema de Comunicacion Unidireccional similar al

radio.

Por el contrario hay quienes insisten en que si se le puede llamar radio, ya
gue la gente ubica como radio a medio de comunicacion por su formato y

presentacion, mas no por € medio en € que es transmitida la sefial.

Es decir, que la gente no presta tanta atencion a la forma de transmision
sSino a cdmo se presenta la programacion, si hay musica, comerciales y un

locutor que entra en interaccion con el publico.

! Ingeniero Celestino Antonioli Prabeta, Jefe de Division de las Ciencias Tezozomoc y asesor de
nuevas tecnologias de Grupo Radiocentro, México DF. 2005



Una de estas personas es nuestro segundo entrevistado, el Ingeniero en
comunicaciones y electronica Javier Soto Martinez, encargado de la Post
produccion para la empresa Filmmates del Sefior Pedro Torres (de

Televisa) y Asociados.

El comienza por acordar con el Ingeniero Celestino Antonioli diciendo:
“Recibe el nombre de radio, por €l efecto de radiacion, es decir por la via
de transmision gque tiene, pues las ondas viajan en el espacio y pueden ser

escuchadas por medio de un receptor (un estéreo por ejemplo)” .2

Pero también aclara que no por esto € concepto de radio debe sujetarse
solamente a esa condicion, puesto que la gente al escuchar la palabra radio
piensa inmediatamente en programas con un locutor, comerciales y una
programacion musical; “por esta razon la palabra radio se ha convertido
en algo mas que € viaje de las ondas de sonido en €l aire, ahora es un

medio de comunicacion que transmite mdsica, noticias y entretenimiento.” 3

Con esto podemos argumentar que cuando se habla de circuito cerrado se
hace referencia a un lugar en especifico, por lo tanto no puede ser €
equivalente de una estacion de radio, megjor dicho seria un sistema de
comunicacion con una estructura y operacion similar o igua a la de una

radiodifusora, a diferencia de que no hay ondas radiales.

El ingeniero Javier Soto menciona que si puede haber una estacion de radio
en circuito cerrado y comienza por explicar que: “ El circuito cerrado es un
sistema aislado que se compone de los mismos elementos que tendria una
estacion formal (consolas, reproductores, micréfonos, etc.), en el circuito

se produce un intercambio de datos Unicamente entre los componentes de

2 Ingeniero Javier Soto Martinez, Departamento de Postproduccién en Filmmates, México DF. 2005
3
IDEM
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éste y no le es posible interactuar con ningun elemento externo, porque si

esto ocurriera ya no seria cerrado” .*

Por otra parte e Ingeniero Celestino Antonioli dice: “El hecho de que yo
tenga el equivalente de una cabina de emision, que tenga la posibilidad de
operarla como una cabina de radio no indica que esa sea una
radiodifusora, si 1o vamos a escuchar por cable si es un circuito cerrado,
pero nada tiene que ver € radio en € asunto, salvo que esa sefial que se
envia por cable se convierta en una sefial radial y cualquier equipo lo

pueda captar siemprey cuando esté cerca” .’

Ademéas comenta que: “tratandose de un circuito cerrado seria muy
costoso lograr gque solo un espacio fuera el receptor de una sefial sin que
diez centimetros mas alla de esa deiimitacion no se escuchara,
dependiendo desde luego de la frecuencia que se utilice, por lo tanto, para

estos casos es mas costeable e cableado de fibra 6ptica” .°

Del mismo modo, € ingeniero Javier Soto insiste en que: “La transmision
de datos puede ser por medio de un cableado y bocinas, no necesariamente
por transmision en el espacio, incluso en un nivel mas moderno puede ser

através de fibra 6ptica (con lo que coincide con € Ing. Celestino)” .’

Ambas partes coinciden con laidea de lo que es un circuito cerrado y como

funciona, y ain cuando la forma en que se instale pueda variar (que

“Ingeniero Javier Soto Martinez, Departamento de Postproduccion en Filmmates, México DF. 2005
® Ingeniero Celestino Antonioli Prabeta, Jefe de Division de las Ciencias Tezozomoc y asesor de
nuevas tecnologias de Grupo Radiocentro, México DF. 2005
6

IDEM
"Ingeniero Celestino Antonioli Prabeta, Jefe de Division de las Ciencias Tezozomoc y asesor de nuevas
tecnologias de Grupo Radiocentro, México DF. 2005
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incluso se puede hacer por via intranet), en general ya quedé aclarado que

para ser circuito cerrado se debe limitar a un espacio determinado.

El hecho de que pueda o no existir e nombre de estacion de radio en
circuito cerrado hasta este momento esta dividido en las dos opiniones que
tenemos, pero es necesario para determinar esto, tomar en cuenta que la
gente al escuchar “radio” sabe que se hace referencia a medio de

comunicacion.

Cada parte tiene sus razones de por qué podria 0 no ser una estacion de
radio en circuito cerrado, pero finalmente el ingeniero Antonioli se muestra
flexible diciendo que “ e nombre que se le quiera otorgar a este tipo de
proyecto depende de cada quien, pues es solo una forma de identificarlo y
puede ser una manera de buscar |a aceptacion de las personas al

ofrecerles algo conocido” .2

A su vez, € ingeniero Javier Soto dice: “El concepto de estacion de radio
en circuito cerrado puede existir por la estructura, las instalaciones, €l
formato en que presenten programas y su forma de trabajo, no
necesariamente debe haber la emision de ondas, pues la mayoria de la
gente ubica a la radio como un medio de comunicacion y no porque

funcione a través de ondas’ .°

Con estas conclusiones se puede decir que si es posible denominar a
FENIXRADIO como estacion de radio en circuito cerrado para € Instituto

Mexicano del Petrdleo (lugar donde se redizard € proyecto); pues

8
IDEM
® Ingeniero Javier Soto Martinez, Departamento de Postproduccién en Filmmates, México DF. 2005

12



cumplira con una programacion musical e informativa, de lacual se cuidara

el contenido y la continuidad en sus temas.

De la misma forma también es vélido [lamar estaciones de radio a los
sistemas de circuito cerrado que hay en las universidades y que a mismo

tiempo buscan crecer para convertirse en una estacion de radio abierta.

Finalmente €l ingeniero Javier Soto anadio a respecto esto: “ El circuito
cerrado en un momento dado puede ser muy versatil, por que puede
abrirse a otros sistemas de circuitos cerrados o a otras oficinas por via
Internet y asi hacer un circuito cerrado ain mas grande o incluso

convertirse en una estacion de radio abierta” .*°

Esta es otra de las posibilidades que se mangjan para €l Instituto Mexicano
del petroleo puesto que tienen plantas y oficinas fuera de sus instalaciones,
como por gemplo en Ciudad del Carmen y en Polanco; con lo que su
comunicacion entre ellas se estrecharia mas. Podemos ver gque las
posibilidades y ventgjas de una estacion de radio en circuito cerrado pueden
ser muchas, ademés de brindar muchos servicios para las instalaciones

donde se encuentre.

Hay que tomar en cuenta que un circuito cerrado no solo es un sistema para
amenizar el entorno laboral, también puede tener una estructura mas formal
y organizarse de manera profesional hasta convertirse en una estacion de

radio en circuito cerrado, por estarazon llegamos a la siguiente definicion:

Una estacion deradio en circuito cerrado es un medio de comunicacion

delimitado por las instalaciones en donde se ubica, con una

1 DEM
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programacion estructurada de manera formal conforme al perfil dela
empresa 0 escuela y que tiene como objetivo informar, entretener y

ambientar.

La radio en circuito cerrado no esta delimitada solamente a las empresas,
pues también encajan las universidades a quienes se recurrié para realizar
la investigacion acerca del funcionamiento de estaciones de radio en
circuito cerrado, debido a que abren de manera mas sencilla sus puertas

para este tipo de proyectos.

Otro motivo por € gue se tom6 como referencia a las universidades es
porque muchas de las estaciones universitarias llegan a convertirse en
estaciones de radio profesionales, como sucedio con uno de los casos que

se estudiaron en este capitulo, me refiero al caso de I bero 90.9.

Ademas, en cualquiera de los dos casos, ya sea una empresa 0 una escuel a,
las personas a quienes se dirige la estacion se encuentran enfocadas a sus
labores; los alumnos con el estudio y los trabajadores con sus labores. Para
ambos casos es necesario encontrar un punto medio dentro de la

programacioén en donde se logren los mejores resultados.

Por 1o que respecta a los alumnos de las universidades, ellos responden de
manera diferente a la estacion de su escuela, es decir, puede ser una
respuesta favorable o no, pero siempre interacttian con la radio de circuito
cerrado. En estos casos las escuelas se esfuerzan porque siempre sean

favorables.

14



Instalaciones del IMP
(Foto Claudia Aimee Flores Sanchez)

Con respecto a Instituto Mexicano del Petrdleo, €l circuito cerrado sera
mas que un medio de comunicacion, pues servira de enlace entre la gente
de sus diferentes areas y como apoyo para difundir sus actividades internas,
esto sin perder de vista que este medio tiene un antecedente de hace 20
anos entre los trabajadores del IMP gue se conocia como Sonido
Ambiental.

Por estas razones FENIX RADIO no sera un proyecto desconocido dentro

de las instalaciones del IMP, més bien se retomara una parte del Instituto

gue desapareci 6 repentinamente afos atras.
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1.2 ORIGENES Y REFERENCIAS DE LA RADIO EN CIRCUITO
CERRADO (UNIVERSIDADESE INSTITUCIONES).

“La radio originalmente llega a raiz de dos sucesos muy importantes, el
primero es con € inglés Sr John Fleming que invent6 el bulbo diodo y el
segundo con el norteamericano Lee de Forest inventor del tubo de vacio
(con este Ultimo se declaré a Forest el padre de la radio en los Estados

Unidos)” .**

Estos son acontecimientos que marcan la entrada de una nueva era, que es
la de la Radio, pero no precisamente son estos sefiores Lee Forest y John
Fleming los padres de la radio, hay otra persona muy importante dentro de

la historiay este es Guillermo Marconi.

“Guillermo Marconi, un pequefio italiano de gigantesco talento fue €l
primero en emplear las ondas electromagnéticas de radio para enviar un

mensaje en la dltima década del siglo XIX” .2

Sin duda su descubrimiento es el punto clave dentro de la historia de la
radio y los tres acontecimientos se unen para abrir paso a este medio de
comunicacion, pero e hecho que acerca aln mas a la Radio para
convertirse en una realidad es la primera transmision a aire de una voz
humana, que fue realizada por e fisico Reginald Aubrey Fessenden en
1906.

“* Figueroa, Romero. ¢:QUE ONDA CON LA RADIO? Editorial Siglo XXI. México, 1995. p. 29.
12 ¢ Keith Michael y M. Krause Joseph, THE RADIO STATION. En: Figueroa Romeo. ;:QUE ONDA
CON LA RADIO? p.25
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“Los experimentos de Fessenden se sustentan en el principio de que la
transmision debia de ser por medio de una onda continua, no discontinua
como experimentd Marconi por medio de transmisiones telegraficas en

clave Morse; ello haria posible que la voz humana viajara” .**

Como vemos los hechos se van conjuntando para dar forma a lo que
conocemos como la radio actualmente, pero para que se lograra una
transmision como las que conocemos actualmente tuvieron que pasar aln

muchas mas cosas.

Por gjemplo: “ En 1910 se transmitieron las voces de Enrico Caruso y de
Emma Destinn desde el Metropolitan Opera House y en 1912 con la
dramatica llamada inalambrica que se produjo a bordo del SS. Titanic que
recibié David Sarnoff, un radio operador en Nueva York y que sirvi6 para
salvar 705 vidas” .**

Estos son momentos importantes en la historia de la radio ya que sus
diferentes funciones comienzan a aflorar para que la gente pueda darse
cuenta de que este medio de comunicacién tiene muchas alternativas, y
muy buenas por cierto; pero laradio es mas que un simple descubrimiento
ya que con el paso del tiempo su funcionalidad y aportaciones le dan una

posicion importante dentro de la sociedad.

La verdadera fuerza de la radio comienza con las transmisiones realizadas

en las universidades, ya que e elemento préactico de la radio aflora en ese

3 OP Cit. Figueroa, Romeo. ;QUE ONDA CON LA RADIO?p.30
. Hillard, Robert. En: Figueroa, Romeo. ;QUE ONDA CON LA RADIO? p.30
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momento con las estaciones de radio en circuito cerrado, por ese motivo su

audiencia estaba limitada a un solo sector y un solo espacio.

Como se menciona en la introduccion las universidades fueron esenciales
en el crecimiento de la radio puesto que ahi fue donde se comenzaron a
crear las emisoras experimentales y a partir de ese suceso comienzan las
mejoras hacia las sefiales de transmision, una de esas mejoras es la de
Edwin H. Amstrong.

“Edwin H. Amstrong desarrollé en 1920 un proceso libre de estética y
para 1933 demostraria los grandes resultados de su trabajo con la llegada

de la frecuencia modulada” .»°

A partir de este momento la radio comienza a crecer, pero como sabemos
las emisoras de radio no se hicieron de la noche a la mafana, todo
comienza en las universidades con programas que eran en su mayoria
educativos, noticieros, musicales, etc. Es a partir de este momento que
nacen las radiodifusoras, aunque alin no de manera tan formal como en la
actualidad.

Hoy en dia existen organizaciones como grupo RADIOCENTRO o ACIR,
pero no son las Unicas dedicadas a hacer radio, en México algunas de las
universidades mas importantes del pais cuentan con su circuito cerrado de
radio, con e cual Ilevan una programacion diaria a sus estudiantes y hay

otras que yatransmiten en algunas partes de la republica.

El camino que harecorrido laradio parallegar a ser |0 que es ahora hasido

largo y con cada paso a cimentado bases solidas para llegar a ser un medio

> OP Cit. Figueroa, Romeo. p.32
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de comunicacion tan importante, es por esta razon que a igua que lo
hacian las primeras emisoras, estas universidades también estan dedicadas

a hacer programas radiofonicos.

Puesto que € principa interés de este trabgo es e circuito cerrado y
tomando en cuenta que la radio comenz6 de esta forma a continuaciéon se
describen algunas estaciones de radio Universitarias, con algunos detalles
de su programacion, crecimiento y funcionamiento en la actualidad; esto
con la finalidad de tener una mejor referencia de lo que es un Circuito

cerrado y como funciona.
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1.2.1 UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA
RADIO IBERO 90.9

Desde €l afio de 1991 los estudiantes de la Universidad |beroamericana,
buscaron la posibilidad de obtener una radio experimental dentro de sus
instalaciones. Ese mismo afio nacié el proyecto de radio: | bero 90.9, por lo
gue la escuela comenzo a gestionar con la Secretaria de Comunicaciones y
Transportes para negociar la posibilidad de adquirir su propia frecuencia,
gue segun € equipo técnico, fue gracias a la buena respuesta de los

estudiantes.

Después de concluir con los tramites y requerimientos necesarios lograron
obtener € permiso, pero la Secretaria de Comunicaciones 1o otorgd como
radio experimental. En la investigacion del caso de ésta universidad,
realizamos una entrevista a la Directora Técnica de Ibero 90.9, Claudia

Gonzalez, con lafinalidad de saber mas acerca de la estacion.

Hablando de los inicios que tuvo la estacién como radio experimental dice:
“Una vez obtenido e permiso, se comenzo a trabajar para crear una
estructura fuerte y de calidad para la estacion” .*® De esta manera | bero
90.9 toma formay termina de dar sus primeros pasos para continuar con la
formacion de su propio estilo y amoldarse a las necesidades de la

universidad.

Claudia Gonzalez también nos comenta que en un principio la produccion
lanzaba convocatorias para programas pilotos que se transmitirian en Ibero

90.9, de las propuestas que mandaban los alumnos ellos analizaban cada

1 GONZALES CLAUDIA, Directora Técnica de Ibero 90.9 “, Universidad Iberoamericana, afio 2003
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unay escogian los mejores, de la misma forma se escogia también a los

alumnos interesados en lalocucion, segun las necesidades de la estacion.

“Con €l paso del tiempo nos fuimos armando de un equipo de produccién y
direccion muy bien capacitado lo que facilitaba mantener a aire la
estacion, siguieron con este modo de trabajo hasta que la Secretaria de
Comunicaciones y Transportes autorizo los seis mil watts de potencia para
agrandar su sefial y cubrir todo €l Distrito Federal, cosa que nos llevd a una

reestructuracion de instalaciones y equipo”.'’

Al darse la reestructuracion, Ibero 90.9 toma un nuevo giro, pues la
estacion de radio que comenz6 como circuito cerrado al convertirse en
abierta para el Distrito Federal adquiere mayor responsabilidad por parte de

los alumnosy los directivos de la escuela

Los alumnos mencionan que cuando les otorgaron la sefial en el Distrito
Federal, tuvieron la inquietud acerca de si los dgjarian 0 no estar al frente
de la estacion, ya que creian que era logico que mandaran gente

experimentada para supervisar la estacion.

Pero fueron los alumnos que estuvieron en |la etapa de experimental quienes
Se convirtieron en esos expertos, ya que sus resultados hicieron que se
convirtiera en parte de la radio abierta; por esta razon los directivos
decidieron dejar en sus manos la responsabilidad de la estacion a la que
habian dado vida.

“Con esta nueva responsabilidad, la universidad Iberoamericana y el

equipo de alumnos responsable de Ibero 90.5 se dio a la tarea de verificar

ibidem
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gue todo marchara viento en popa, se realizaron pruebas de transmision,
se decidié cual era la programacion mas adecuada para este nuevo

alcancey se redefinieron funciones” .*®

El lanzamiento de la estacion Ibero 90.9 en frecuencia modulada fue € 7
de marzo del afio 2003, este evento contd con las presencia de Vicente Fox
Quesada, Presidente de la Republica Mexicana y €l Rector de la

Universidad | beroamericana Maestro Enrique Gonzalez Torres.

Equipo de produccion de ibero90.9radio

(Foto Claudia Aimee Flor es Sanchez)

A partir de este momento la universidad iberoamericana comienza a
ampliar su programacion y hacerla mucho mas variada ya que ahora no
solamente son los alumnos de esta universidad los que escuchan la
programacion, pues a ampliarse su sefial también lo hace su publico

radioescucha.

18 ibidem
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Es por esta situacion que actuamente € grupo que participa en la
elaboracion de la programacion en Ibero 90.9 se ha vuelto més variado,
pues ahora también han abierto sus puertas a los aumnos de diferentes
instituciones como: e Claustro de Sor Juana, la UNAM (Ciudad
Universitaria), la FES ARAGON (en ese entonces ENEP), la UVM vy la
UNITEC; todo esto con € propdsito de crear un espacio de expresion
mucho més amplio y a mismo tiempo permitir que jovenes de otras
universidades tengan la oportunidad de expresarse libremente en esta

estacion.

“Ibero 90.9 seforjo € objetivo de crear una radio competente en cuanto a
sus producciones, mas no establecerla como una rival para las demas, la
mision es estructurar un concepto radiofonico que ayude a formar y

ampliar criterios que atafien a la sociedad actual” . ™

La universidad Iberoamericana cuenta con un consgo directivo para
seleccionar |os programas que salen al aire y cuales no, esto con €l fin de
cuidar laimagen de Ibero 90.9 y por supuesto sus objetivos, ya que no es
posible tener una estacién abierta sin seguir ciertas normas en cuanto a los

contenidos en la programacion.

“ Para los directivos de I bero 90.9 es importante permanecer en constante
cambio y no pretender encontrar e hilo negro en la aceptacion de la

radio” .%°

Cuando la estacion comenz6 a ser formal, la produccion de Ibero 90.9 se

dedico a sondear al publico, tanto de la Universidad |beroamericana, como

19 GONZALES CLAUDIA, Directora Técnica de lbero 90.9 “, Universidad |beroamericana, afio 2003
20 - Ve
ibidem

23



de diferentes puntos del Distrito Federal para descubrir que tipo de
programas le interesaban a la gente que los escucharia, los resultados se
discutian posteriormente entre e personal docente, los directivos y

alumnos.

Es importarte que una estacion se mantenga dentro del interés del pablico,
ademas de alcanzar un nivel cada vez mayor entre las estaciones con las

gue compite.

En la actualidad, la Universidad lIberoamericana esta en busca de
patrocinios y convenios con diversas empresas y asociaciones de carécter
cultural, pero como todo medio requiere inversiones, la opcién que tienen
por ahora son los intercambios. Claudia Gonzadles nos da un g emplo: “ Yo
te invito a que me platiques alguna actividad artistica y de esta forma
logramos una retroalimentacién que nos lleva a que mas gente conozca

n 21

nuestro trabajo y tu trabajo” .

CLAUDIA GONZALEZ Directora Técnica de IBERO 90.9
(Foto Claudia Aimee Flores Sanchez)

2L GONZALES CLAUDIA, Directora Técnica de lbero 90.9 “, Universidad |beroamericana, afio 2003
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Para la Universidad |beroamericana y los alumnos gque integran la estacion
de radio, Ibero 90.9 representa un compromiso y su principal objetivo es
crear una cultura de reflexion entre su audiencia, para que su trabajo

adquiera credibilidad dentro de los medios.

De esta forma, Ibero 90.9, se convierte en uno de los antecedentes
importantes que tiene la radio en circuito cerrado dentro de las
universidades y la posibilidad de crecimiento que tiene este tipo de
proyectos hacia expectativas méas grandes como es tener los seis mil watts

de potencia.
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1.2.2 UNIVERSIDAD DEL VALLE DE MEXICO

CAMPUS SAN RAFAEL XR57

XR57 es una estacion que sirve de préctica a los estudiantes de la
Universidad del Valle de México campus San Rafael. Cabe mencionar que
existen 15 campus entre el Distrito Federal y €l Estado de México y ha sido
posible reforzar la unidn entre ellos gracias a las estaciones de radio que

hay en cada uno de los planteles.

Actualmente Eduardo Carmona es e encargado de la programacion y
organizacion de XR57, es é quien nos cuenta que el Campus San Rafael
inicié con su proyecto radiofonico en € afo de 1994 y fue creado por los
alumnos de esa generacion, durante el primer mes transmitian programas
de prueba para observar la aceptacion que tenian por parte de sus

comparieros de escuela.

Eduardo Carmona nos habl6 sobre la estacion: “ Experimento radio fue el
primer nombre que tuvo la estacion, se le denomino asi cuando todo estaba
ya mas organizado, esta etapa duro cinco afios hasta gue hubo un cambio
de persona y con la llegada de nuevos muchachos se cambio el nombre a
circuito radio, pero tiempo después cuando ellos terminaron su periodo de

trabajo, se retomd Experimento radio” .%

Cuenta Eduardo Carmona que a tomar el nombre de Experimento, los

directivos e incluso algunos alumnos le cuestionaron a la produccion el

2 EDUARDO CARMONA, Encargado de XR57, Universidad del valle de México Campus San Rafael
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porqué del nombre, ya que esta palabra proyectaba una imagen informal,
como s se tratara de una broma. Esto impulsd un cambio en e nombre, por
lo que se buscaron diferentes propuestas y dentro de ellas se acepto la de
tomar las letras “X” y “R” de la palabra experimento mas la sigla 57 que

es el nimero de ubicacion de la escuelg, asi se formo XR57.

Con base en la investigacion previa de otras universidades, se puede decir
gue XR57 es una estacion, que a pesar de no transmitir por medio de
ondas, puede Ilamarse estacion de radio en circuito cerrado pues cumple
con los elementos de una emisora; es decir que los estudiantes crean una
programacion y produccién igual que en una estacion de radio profesional e

incluso transmiten programacion musical dentro de las instalaciones.

“Por medio de ésta estacion los alumnos de comunicacion llevan a la
practica lo aprendido en clases, ademés de vivir de cerca la experiencia que
es trabgjar en radio; misma que debe ser tomada en serio desde e momento
en que se comprometen con la estacion. Esta experiencia no es solamente
para |os estudiantes de comunicacion, pues |as instal aciones estan abiertas a
todos los estudiantes que deseen participar en la programacion siempre y
cuando se comprometan con la estacion a tener listo su programa para el

dia sefialado en la programacion.”#

Este comentario nos muestra la importancia que tiene un circuito cerrado
para los estudiantes de comunicacion ya que se convierte en la experiencia
mas cercana que tienen a la radio profesional; misma que los sigue con el

nombre de Experimentoradio, circuitoradio y XR57 a igual que ha

% ibidem
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diferentes instituciones como iber090.9 radio entre otras, ya que para los

alumnos de esta carrera es un buen comienzo parainiciar su profesion.

Precisamente fue buscando esta experiencia, como |os estudiantes iniciaron
las primeras transmisiones de XR57 con segmentos musicales y algunos
spots institucionales en los recesos entre clase y clase, pero fue hasta e afo
2003 cuando la estacion logré ganar terreno y definirse como una radio

cultural.

Al definirse con € formato de cultural la estacion comienza a dar
propuestas a la escuela acerca de programas y musica para los alumnos y
maestros. “Uno de los objetivos de XR57 es proponer nueva musica, para
gue la gente escuche otras aternativas y aprenda algo de ellas, pues el
gusto del radioescucha se ha limitado a lo que la radio comercia le

ofrece” . %

El encargado de la estacion nos cuenta que los jovenes se han limitado a
escuchar Unicamente musica comercial como el pop y grupos prefabricados
gue solo duran determinada época, dejando atras otros géneros como el
Jazz, dternativo etc., es asi como la estacion intenta recuperar este tipo de

musi ca proponiéndosel 0 a sus radioescuchas.

Eduardo comenta que XR57 mantiene un perfil institucional, de esta forma
la estacion apoya a la universidad y ésta a su vez apoya a la estacion,
tomando en cuenta que para ellos € perfil institucional esta inclinado a

promover musicay temas culturales dentro de lainstitucion.

* ibidem
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Segun algunos miembros de la estacion actualmente las autoridades han
establecido un marco en donde predomina lo cultural, sin embargo la
censura no queda descartada, pues hay temas que no se pueden tratar en
este medio de comunicacion; por ejemplo € aborto o € doble sentido al
igual que las palabras altisonantes. La libertad de transmision queda
limitada para que los alumnos aprendan a expresarse con creatividad y
responsabilidad.

La estacion tiene una barra musical y de programas variados, que se
planean desde €l inicio del semestre y se desarrollan durante el mismo.
Algunos de los programas que se transmiten actualmente son: Aborigen
MX que habla de la cultura mexicana;, Dame jazz, que abarca todo lo
relacionado con este género musical y Boicot que manga propuestas
alternativas de musica y de acuerdo a Eduardo Carmona estos programas

conservan el marco cultural e institucional que mangjala UVM.

L as autoridades de la escuela realizaron la ubicacion del sistema de audio,
de forma gue todos los programas pudieran ser escuchados sin interferir
con las clases, para esto buscaron colocar las bocinas principales en las
canchas deportivas, cafeteriay lugares de ocio de la UVM durante todo el
dia. Al mismo tiempo han comprobado que la Universidad puede mejorar

su interaccion con los alumnos gracias a este sistema de circuito cerrado.

“Cada semestre se redlizan encuestas para saber si la gente esta a gusto con
lo que escucha, de esta forma la estacion toma en cuenta sus propuestas;
obviamente la gente que mas participa es la que pertenece a la carrera de
Comunicacién, pero esto no dea fuera a las demas carreras de la

institucion” .

% ibidem
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En la UVM existe una Mesa Directiva que se conforma por: Lourdes
Jménez, Coordinadora de la Carrera de Comunicacién; Martin Rodriguez,
Coordinador del Centro de Comunicacion y Cecilia de los Angeles,

Directora de Comunicacion Institucional.

Este grupo se encarga de dar las lineas de produccién para la estacion y
posteriormente la responsabilidad se le delega a Eduardo Carmona, actual
encargado del taller de radio, é es quien revisa las propuestas, demos etc. y
da su visto bueno a materia que proponen los estudiantes para que

posteriormente pueda formar parte de la programacion en la estacion.

Eduardo Carmona encargado de XR57
(Foto Claudia Aimee Flores Sanchez)
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La mecéanica de trabajo en XR57, esta basada en que los programas sean
independientes y que toda la produccion este a cargo de los alumnos, esto
es con la finalidad de animarlos a utilizar € equipo y estructurar el
contenido con los lineamientos que les da la universidad, asi ayudan a los
alumnos de comunicacion a capacitarse con todo |0 necesario para crear sus

programas.

XR57 no dista mucho de lo gque tiene una radio profesional y uno de los
propositos que tiene la estacion de radio, es que los programas que sean
producidos en ella tengan la mas alta calidad para que en € futuro puedan

obtener unafrecuenciaen laradio.

“Una ventgja que da la radio a las universidades, es su bgjo costo ademas
de que esta al alcance de todos y cualquier institucion puede absorber ese
gasto”.?®

Los alumnos que participan en XR57 comentan que para ellos tiene una
influencia profesional fuerte porque los ayuda a definir su gusto por este
medio de comunicacion, sin mencionar la experiencia laboral que obtienen

dentro de este campo.

Es asi como la estacion no solo brinda a la universidad un acercamiento
con los alumnos, sino que también es otra herramienta de trabajo para la

carrera de comunicacion.

% EDUARDO CARMONA, Encargado de XR57, Universidad del valle de México Campus San Rafael
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1.2.31TAM
INSTITUTO TECNOLOGICO AUTONOMO DE MEXICO
CRTV (CIRCUITO DE RADIO Y TELEVISION).

La historia del circuito cerrado de radio y television del ITAM, comenzé
hace 14 afios, la carrera de Telemética fue la iniciadora del proyecto y la
Lic. Patricia Medina logré que la estacion se consolidara hasta o que es

ahora.

En e ITAM, se entrevistd a grupo de jovenes que se encargan de la
produccion radiofénica de la estacion; Algjandro Garcia quien fue Director
del circuito cerrado en su antiguo formato nos conté la historia completa de

|a estacion.

El nos cuenta que para dar nombre a la estacion, los alumnos probaron con
varias opciones, hasta que se llegd a de CRTV (Circuito de Radio y
Television); aungque desde 1993 se definid e circuito cerrado como un
sistema de radio y se desechd el de television, ya que era muy complicado

y Costoso paralaescuela.

Asegura Algjandro Garcia que un sistema ya sea de radio o de television,
resulta caro sin importar que sea una escuela 0 una empresa, aungue si hay
una considerable diferencia entre la radio y la television, pues la Ultima

resultala mas costosa en cuestion de manteni miento.
“La linea que manga la estacion es totalmente abierta, existe una amplia

diversidad de géneros musicales y contenidos, esto se debe a que por ser de

indole universitaria se tienen que cubrir todos los gustos y necesidades
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ademés de ser actua”?’. En e caso de la estacion hacen referencia a la
actualidad, por que los radioescuchas siempre estan a pendiente de los

temas musicales de actualidad, en cualquier genero.

Quisimos saber mas acerca del desempefio que tiene la estacion dentro de
la escuela y Algandro Garcia respondié gque una de las funciones
principales de CRTV es ayudar a los alumnos a disminuir €l estrés, y esto
lo hace dandoles la opcidn de escuchar la musica que les gusta y riendose

de los contenidos en algunos programas.

Ellos logran hacer amena su programacién a través de varios bloques, de
esta forma se dividen los géneros musicales que van desde la musica en
ingles, espaiiol, rock, metal, pop, cumbias, salsas, regae, etc. y cada locutor

es el responsable del contenido de su programa.

Algiandro Garcia, nuestro guia por CRTV, nos aclaro que para la estacion
ha sido muy importante mantener un contacto directo con las disqueras; La
ventgja para CRTV de tener esta relacion se debe a intercambio de
material como boletos, discos e informacion de artistas que estén
actualmente en el gusto del puablico. De igual forma mantienen un lazo
profesional con RADIOIBERO.

Pero estas cosas son solo una pequefia parte de lo que significa organizar
una estacion, pues no solamente se trata de poner musica; ya que para
llegar a la aceptacion dentro de la escuela € equipo de produccion es el
unico responsable, ellos deben idear 1a manera de entrar en e gusto del

radioescucha. Para esto en el caso de esta estacion € equipo de produccion

2 ALEJANDRO GARCIA, Director del circuito cerrado CRTV en su antiguo formato. Instituto
Tecnoldgico Auténomo De México
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da a publico la libertad de decidir; por eemplo: si no les gusta la musica
gue se esta transmitiendo ellos tienen la libertad de ir a la cabina y pedir

gue cambien la programacion.

Equipo de produccion de CRTV

(Foto Claudia Aimee Flores Sanchez)

Esta forma que tienen los muchachos para colocarse dentro del gusto de sus
compaiieros de escuela les ha funcionado segin encuestas que han
realizado los alumnos, pues ademés de complacerlos en su gusto musical,
buscan obsequiar boletos para conciertos, obras de teatro y partidos de
fatbol.

Para conocer mas la estacion escuchamos su programacion y sabemos que
abarca cuestiones culturales, musicales, sociales y noticias nacionales e

internacionales; en donde tratan de mantener un perfil neutral.

Alglandro Garcia nos dio una panorama méas amplio de los temas que se

tratan en cada seccion y nos dijo o siguiente:



“El espacio cultural abarca resefias de libros seleccionados
cuidadosamente y también se proyecta una pelicula cada semana, aunque
en este caso se opta por los géneros comerciales ya que por e perfil del

ITAM, €l cine de arte no tiene muchos seguidores.

Por otro lado, a los alumnos que tienen propuestas de programacion, solo
se les pide que llenen una solicitud con los datos del programa, como la
duracion, los contenidos a tratar, los géneros musicales, para que
posteriormente € Consegjo Directivo se relina, los analice y s no viola
ninguno de los estatutos de la estacion o de la escuela se acepta sin mayor

problema” %,

De acuerdo con los miembros del equipo técnico de la estacion, la Unica
restriccion que le pone laescuelaa CRTV; serefiere alas groserias, hablar
o anunciar alcohol, sexo explicito, drogas, condones y toallas femeninas,
fuera de esa condicidn, los alumnos son libres de expresarse, incluyendo

temasreferentesa ITAM yaseaafavor 0 en contra.

Arturo Garcia también nos comenta “CRTV ha trabajado para el periodico
Reforma con enlaces mensuales y estos han sido clasificados como los
mejores de su género, incluso mejor que los hechos por Ibero 90.9; esto ha
colocado a ITAM como la universidad con la estacion de radio més
versétil, de vanguardia 'y sin una linea especifica que meor funciona en €l
pais’.?

2 ibidem
2 ipidem
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“Al periodico Reforma le ha gustado €l trabajo de CRTV, quien ha
demostrado que sus integrantes son responsables y profesionales ante los
medios de comunicacién. Los responsables de la estacion recuerdan que
hace un tiempo hubo una catastrofe, se descompuso el equipo en cabina y
se tenia que entregar una capsula informativa y a pesar de las limitaciones

que produjo este desperfecto, el ITAM presentd el mgjor trabajo” *.

De acuerdo a Algandro Garcia; algo que motiva mucho a los estudiantes
involucrados en el proyecto, es que en e ITAM no existe la carrera de
Comunicaciéon y a pesar de eso, es catalogado como uno de los mejores

eguipos creativos y propositivos.

“La estacidon de radio no cuenta con reporteros especializados, son los
mismos alumnos quienes cubren los eventos como conciertos, obras de
teatro, etcétera y es la comparnia OCESA quién los apoya con pases de
invitado especial, un gjemplo esla Obra de teatro: “ La Prueba” con Slvia
Pinal, Dominica Paleta y Plutarco Haza; a la cual asistieron de ésta
manera para hacer una resefia e invitar a los estudiantes a que asistieran a

|as funciones.

% ALEJANDRO GARCIA, Director del circuito cerrado CRTV en su antiguo formato. Instituto
Tecnoldgico Auténomo De México
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Equipo de produccién de XR57

(Foto Claudia Aimee Flores Sanchez)

OCESA también les brinda la oportunidad de entrevistar a artistas
importantes, quienes algunas veces han ido a las instalaciones del ITAM y
en otras ocasiones es €l reportero quien se ha trasladado a la disquera o al

lugar donde se hospedan” *.

Algiandro nos comentd6 los proyectos a futuro de CRTV; que abarcan la
posibilidad de salir a aire, primero en banda corta 500 6 600 m? para lo
gue ya estén trabagjando con e Tecnolégico de Monterrey; aln asi la
estacion ya tiene la posibilidad de subir la programacién a la red, solo le

faltan algunos detalles técnicos como montar el servidor.

El director del Circuito Cerrado también aclar6 que el afo pasado, €l apoyo
recibido por parte de la directiva del ITAM era del siete por ciento de la

cuota que pagan los alumnos, pero en este nuevo semestre se redujo al

% ibidem
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cinco por ciento, basicamente CRTV depende de los organismos afiliados
a la escuela, pues con eso se paga la television por cable, se arregla algun

desperfecto del equipo y se compran algunos boletos extra.

“En general la estacion sigue teniendo como meta principal informar y
crear un lazo con los alumnos dentro de la Universidad, para lo que se han
esforzado en mantenerla en buen funcionamiento y con una buena
programacion; cosa que en las otras estaciones como RADIOIBERO,

también se busca” *.

En las estaciones de Circuito cerrado como ésta que es CRTV, los alumnos
siempre buscan que funcione de manera profesional y en eso radica su

aceptacion y continuidad dentro del plantel donde se encuentra.

Es importante resaltar que no importa que sea una escuela, los alumnos
demuestran un grado de responsabilidad igual que cualquier estacion de
radio abierta, por esta razon se toma a este tipo de estaciones como un

punto de referencia serio para esta tesis.

% ibidem
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1.24 UNIVERSIDAD DEL VALLE DE MEXICO
CAMPUSLOMASVERDES
RADIOCABLE

La UVM Lomas Verdes cuenta con un circuito cerrado de radio que
permite a los alumnos mantener un sistema de comunicacion interno para
mantenerse al tanto de todo |o que sucede dentro de su centro de estudios y

essimilar a que se encuentraen el campus San Rafael.

El nombre de esta estacion en circuito cerrado es RADIOCABLE vy esta
conformado en su mayoria por estudiantes de la carrera de Comunicacion y
algunos otros de las demas carreras del plantel pues cualquier alumno de la

universidad puede trabgjar en ella

Instalaciones de RADIOCABLE
(Foto Claudia Aimee Flores Sanchez)
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La Lic. Guadalupe Juérez, Directora del Area de comunicacion desde hace
tres anos, nos informo de algunos detalles sobre |a historia de la estacion y
primeramente menciona que: “Antes de ser RADIOCABLE era solo la
retrasmision de una estacion comercial, es decir, solamente se conectaba
una estacién de radio a las bocinas como por g emplo: Alfa 91.3 y eso era
lo que se escuchaba” *; se mantuvieron asi hasta que en € afio 2000,
realizaron sondeos para comenzar a darle forma a lo que seria su estacion

de radio en circuito cerrado.

Una vez que la escuela tuvo bien estructurado el proyecto de estacion de
radio, o comenzaron allevar acabo en las instalaciones; pero de acuerdo a
comentarios de los alumnos no se logré un resultado enteramente
satisfactorio.

“ Ahora que la estacion tiene un formato, la Universidad del Valle de
México campus Lomas Verdes trabaja en un proyecto de renovacién para
cambiar la programacion de RADIOCABLE pues entre algunos de los
alumnos que estan en produccion consideran que la existente es muy plana
y homogénea, e incluso la consideran un reflgjo de la radio comercial que

por estar transmitiendo misica en su mayoria, les resulta repetitiva” *.

Entre los muchachos de produccién se averigud que la nueva propuesta que
hacen los alumnos consta de proyectos en donde predominan |os programas
de radio hablada, ya que en este campus existe una gran variedad de

perfilesy buscan equilibrar esta situacion.

% Lic. Guadalupe Judrez, Directora del Area de comunicacién dela UVM Lomas Verdes, desde hace
tres afos. Entrevista realizada en €l afio del 2003.
% ibidem.
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Todos los proyectos a principio se topan con diversas dificultades, las
cuales deben sobrepasar para poder mantenerse en una buena posicion, esto
mismo es lo que le pasa a la estacion y nos comenta la Lic Lupita
“RADIOCABLE tiene el problema de que no se pueden apagar las
bocinas en caso de que la transmision le moleste a alguien o en su defecto
guisieran bajar el volumen, puesto que € circuito cerrado ambienta a toda
la escuela, es por esto que dentro de la renovacién buscamos una correcta
distribucion del equipo de transmision y al mismo tiempo la opcion de

bajar el volumen en algunas areas’ *.

Pero independientemente de los problemas que pueda haber en las
instalaciones, se debe tener en cuenta que también es importante la correcta
direccion de un proyecto como este; es por eso que para elegir ala persona
gue estara a frente de RADIOCABLE, la UVM se basa en “los chavos
lince”, es decir, los aumnos becados a 100% que posean las cualidades
para dirigir un proyecto de esta magnitud, asi estos muchachos retribuyen a

la universidad con su trabgjo.

El actual Director de RADIOCABLE es Alvaro Gonzélez de 19 afios de
edad, € es un “chavo lince”, tiene una beca del 100% y esto fue lo que le

dio la oportunidad de estar al frente de |a estacion.

% Lic. Guadalupe Judrez, Directora del Area de comunicacién dela UVM Lomas Verdes, desde hace
tres afos. Entrevistarealizadaen el afio del 2003.
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Alvaro Gonzélez Director de RADIOCABLE

(Foto Claudia Aimee Flor es Sanchez)

El se inici6 dentro del proyecto e 23 de Agosto de 1999 cuando aln
estudiaba en |la preparatoriay nos cuenta: “ En mi caso fue algo paraddjico
ya gque entré a la UVM Lomas Verdes porgue tenia a RADIOCABLE y no
al revés, cuando la escuela hizo su tour en las secundarias eso fue lo que

llamé mi atencién y por eso escogi aqui” .

Este joven es quién responde por e buen funcionamiento de la estacion

ante laescuelay de primerainstanciaalaLic. Guadalupe Juarez.

Cuenta Alvaro: “el proyecto de RADIOCABLE comenzo el 14 de Febrero
de 1994 con un micréfono conectado a un amplificador en la cafeteria y

poco a poco fue evolucionando hasta lo que esahora” >’

*Alvaro Gonzélez, Director de RADIOCABLE, Universidad del Valle de México Campus Lomas
Verdes. Afio 2003.
%" ibidem

42



Cuando Alvaro se integré al equipo, fue primero como observador y con €
paso del tiempo fue aprendiendo a producir y a operar € equipo; estando
bajo la supervision de Algandro Franco quien le ensefio durante ese

tiempo.

El primordial mente funciona como vinculo entre la direccion y los alumnos
ademas de coordinar las actividades dentro de RADIOCABLE, designar

funciones, supervisar las producciones y mantener un buen ambiente,

También se encarga de dar la Ultima palabra a los programas que entran o
no a aire, basandose en lo que la propuesta involucra y desde luego las
normas de la escuelay la estacion, y como él insiste: “tomando siempre en

cuenta que nadie |o sabe todo” *,

Comenta Alvaro que “ desafortunadamente para RADIOCABLE la escuela
tiene un perfil muy apatico por lo que es dificil medir e impacto, las
reacciones de la programacion o los contenidos en la audiencia; aungque
nuestro propdsito no es tener un alto raiting pues no dgjamos de ser una

estacion universitaria” .

RADIOCABLE basa su programacion en la diversidad musical; tomando
en cuenta que la politica de la estacidn es: no alterar las rutinas de estudio;
no transmiten musica 100% comercial, por e contrario procuran poner
musica desconocida tratando de que sea de calidad asi los alumnos no
pueden cantar una cancidon que no conocen y por ende no se distraen

mucho.

3 ibidem
¥ ibidem
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Dentro de la estacién los proyectos de los alumnos se vuelven algo muy
personal segun comentarios del director de RADIOCABLE: “ Usualmente
las personas que llegan con proyectos, |os convierten en algo personal, es
decir, los programas no se heredan se van con su creador, para que en
otro momento puedan ser utilizados como curriculum en otros medios de

comunicacion*®” .

Dentro de la estacion € compromiso se resume en: “amor a arte”’, puesto
que nadie recibe salario, aunque en el caso de Alvaro Gonzélez, & paga su

beca con € trabajo que realiza dentro de la estacion.

De acuerdo con comentarios de la Lic. Guadalupe Juarez, se tiene
contemplado que cuando se complete la renovacion de la estacion y se
logré transmitir por FM, seran los alumnos quienes queden a cargo, ya que
han sido ellos los que han dado vida a proyecto e incluso ellos mismos

creen que de no ser asi perderia su esencia.

En RADIOCABLE no se mangja publicidad, sdlo existen vinculos con
disgueras o estaciones de radio y a cambio de la difusién de estaciones
comerciales dentro de la escuela, ellos obsequian boletos para conciertos,
discos y demas souvenirs. Esta es una opcion gque también manegjan otras

escuelas como la lberoamericanay e ITAM.

“ Otra de las oportunidades que brinda la estacion de radio a los jovenes
es que tienen la oportunidad de salir como reporteros a eventos, con la
responsabilidad que implica un trabajo real y por lo que se les exige que

sea de calidad” “.

40 sy

ibidem
“! Lic. Guadalupe Juérez, Directora del Area de comunicacion dela UVM Lomas Ver des, desde hace
tres afios. Entrevistarealizada en €l afio del 2003.



En RADIOCABLE tratan de que los alumnos sepan que la estacion no es
solo de los estudiantes de comunicacion, pues su objetivo es que sea una

radio completay paratodos los miembros de la universidad.

“En cuestiones musicales, la seleccion esta enfocada a los gustos de la
gente, es decir, mlsica joven para un publico joven; en la nueva propuesta
se busca un equilibrio ademas de que la escuela quiere integrar en la
programacion bloques de musica clasica, instrumental y new age que
ayudan a la concentracion de los estudiantes 0 por 10 menos es un

elemento no tan distractor como podria ser el rock” .

En los planes a futuro contemplan la posibilidad de crear un noticiero y de
abrir espacios para las distintas areas, es decir, que todas las carreras
tengan un programa de interés y por supuesto que rectoriay los directivos
de la universidad tengan un medio de expresion hacia la comunidad
estudiantil.

“Una de las cosas mas importantes es que ya se estd gestionando la
posibilidad de salir al aire con una frecuencia en FM, lo que seria una
enorme responsabilidad para los alumnos al mismo tiempo que conlleva

una mejor produccion” .

En cuanto ala censura, lo Unico que pide la escuela a la estacion es que los
contenidos aporten algo ya sea de cultura general, informaciéon actual o
temas de interés, aunque Alvaro nos comenta: “lo que si esta muy claro es

gue no es un medio para obtener beneficios personales pues su finalidad es

42 ibidem

“® ibidem
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servirle a la universidad, es decir a los estudiantes y directivos como un

punto de unién” .*

Como observamos cada una de las estaciones de radio en circuito cerrado
se enfrenta a las diferentes normas escolares a igual que lo hace
RADIOCABLE, pero a mismo tiempo buscan un mismo objetivo que es
crear un vinculo entre los radio escuchas y la ingtitucion en la que se

encuentran.

“ Alvaro Gonzélez, Director de RADIOCABLE, Universidad del Valle de México Campus Lomas
Verdes. Afio 2003.
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1.25INSTITUTO TECNOLOGICO DE ESTUDIOS SUPERIORES
DE MONTERREY CAMPUS SUR
RADIOTEC

El Tecnolégico de Monterrey cuenta con una de las estaciones de radio
universitarias de vanguardia, ésta se llama RADIOTEC y a frente se

encuentra Veronica Origuela, que es la Coordinadora del Concepto Radial.

NICOLE

KIDMAN

Verénica Origiiela, Coordinadorade RADIOTEC
(Foto Claudia Aimee Flores Sanchez)

Verdnica Origuela nos cuenta la historia de como comenzd RADIOTEC:
“ La estacion en circuito cerrado de radio, seinicio en € afio de 1997 por
un grupo de alumnos que tenian la necesidad de un medio de
comunicacion para poder expresarse dentro de su entorno, ellos se
organizaron utilizando en un principio equipo personal, también fueron
ellos quienes le dieron e nombre de ROCKOTEC, poco tiempo después la

direccion se dio cuenta de la magnitud del proyecto y decidio formalizar
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las cosas, cambiando asi el nombre, las instalaciones y finalmente la

imagen para que dejara de lado su perfil informal” .

Cabe aclarar que e Tecnologico de Monterrey consideraba como perfil
informal, e hecho de que los alumnos no estuvieran bien organizados y
comprometidos enteramente con la estacion, pues no lo veian como un

medio de comunicacion formal dentro de las instalaciones.

A diferenciade lo que es en la actualidad, |a coordinadora de RADIOTEC
nos cuenta que €l objetivo fundamental de la estacion es que funcione para
los alumnos como un laboratorio en donde obtengan las bases para trabajar

en el mundo real, sin dejar de ser un medio organizado y sistematizado.

“Poco a poco se han ido definiendo las necesidades de RADIOTEC, que
ahora cuenta con personal especializado en sus diferentes éareas

asumiendo cada uno la responsabilidad de sus labores’ *°.

El perfil de la programacion en RADIOTEC se define segun los resultados
gue arrojan las encuestas a los estudiantes y a las mesas redondas de |la
gente que trabaja en la estacion. De acuerdo con los alumnos que integran
el equipo de produccion, e contenido ha ido evolucionando gracias a que
se ha logrado combinar e entretenimiento con la educacion y la

informacion.

Es importante aclarar que de acuerdo a los datos que nos dio Verdnica
Origuela, la programacion en la estacion es dinamica ya que por la mafiana

sblo se dirigen a los alumnos, por lo tanto la misica que se transmite es

“ VERONICA ORIGUELA, Coordinadora de RADIOTEC, Ingtituto Tecnoldgico De Estudios
Superiores De Monterrey Campus Sur
“% ibidem
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rock, pop y reggae; a medio dia cuando hay méas personal docente se
cambia a algo mas ligero, como new age y baladas, por latarde sucede algo

similar puesto que predomina la gente de postgrado.

Veronica Origliela comenta que gracias a la estacion se ha logrado integrar
un poco mas a la poblacién estudiantil, misma que segin €l personal de la
estacion se caracteriza por ser apética e individualista, a mismo tiempo el
equipo de produccion piensa que este fendmeno de falta de interés se esta

suscitando en todo €l pais.

Las autoridades de la universidad armaron de tal forma €l circuito cerrado
cuya transmision se puede escuchar en los puntos clave de reunion en la

escuelaa mismo tiempo que se escucha local mente por labanda FM.

Otra de las cosas que comenta la encargada de la estacion es que cuaquier
persona es apta para trabagjar en RADIOTEC, no existen restricciones de
admision; el equipo actual estd integrado por alumnos de varias carreras
como ingenierias, relaciones internacionales, etc. Pero si es un hecho que
sobresale el nimero de estudiantes de comunicacion, y aun asi, entre todos
ellos se lleva la organizacion en la programacion y € buen funcionamiento

de la estacion.
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Equipo de produccion de RADIOTEC
(Foto Claudia Aimee Flores Sanchez)

“ Para RADIOTEC la censura practicamente no existe, no cuentan con un
codigo rojo porgue la gente de direccion confia en € criterio del equipo de

produccion” v

Esto significa que no tienen restriccion sobre los temas que pueden tratar o
como ellos lo [laman, un codigo rojo, pero aun asi los alumnos tienen
cuidado en no tratar algun tema de manera ofensiva y tampoco utilizan

pal abras altisonantes.

Para finalizar Veronica Origiiela nos dice que la opinidn de la escuela con
respecto a RADIOTEC es favorable, ya que les parece Util e interesante y
ha dejado de parecerles un experimento para convertirse en un medio de
comunicacion serio, rapido y eficaz. Con esto nos damos cuenta de que al
igual que en las otras universidades, RADIOTEC ha resultado muy Util
parael TEC de Monterrey.

" ibidem

50



1.3 EL SONIDO AMBIENTAL EN EL IMP 20 ANOSATRASY LAS
CAUSAS DE SU DESAPARICION.

Funciones Del I nstituto M exicano del petr 6leo

En e afo de 1965 se fundo el Instituto Mexicano del Petréleo con el fin de
crear tecnologia propia para el pais en e ambito petrolero, poco a poco esta
institucion fue creciendo a grado de necesitar un medio de comunicacion
masivo, inmediato y veraz con €l fin de unir atodo e gremio trabajador y

mantenerl os informados en o que atafie a su espacio de trabagjo.

El medio de comunicacion que se considero adecuado para solventar las
necesidades del IMP fue e sonido ambiental, el cua se encargaba de
transmitir informacion, noticias, comunicados y musica de fondo que

interesaban a |os trabajadores.

Para € Instituto Mexicano del Petrdleo esto era parte fundamental en su
estructura de comunicacion interna, pero antes de profundizar en lo que fue
el Sonido ambiental seria conveniente entender lo que es @ Instituto
Mexicano del petroleo en todo su esplendor y en que consiste su trabajo; la
siguiente cita fue extraida de su libro de aniversario, en ella se explica de

manera breve |o que es lainstitucion y sus objetivos.

“En 1965, se fundd e Instituto Mexicano del Petrdleo por iniciativa del
Director General de Investigaciones de PEMEX, la principal finalidad de
este organismo fue la de generar tecnologia petrolera propia y asi reducir
los gastos e importacion, por esto se definié como objetivos fundamental es

estructurar programas de investigacion cientifica basica y aplicada,
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capacitar investigadores y desarrollar tecnologias aplicables a la técnica

petrolera” ...

El Gobierno Federal decidid crear un organismo descentralizado, de
interés publico y preponderantemente cientifico, técnico educativo y
cultural que contara con una personalidad juridica y patrimonio propio,
orientados a definir una independencia cientifica y tecnoldgica en € area

petrolera...

37 afos después, € Instituto se ha convertido en una institucién moderna y
competitiva que se propone asegurar el fortalecimiento de la investigacion
y el desarrollo tecnoldgico con programas y proyectos de investigacion de
punta; mantener una sana capacidad de autofinanciamiento; orientar sus
esfuerzos hacia soluciones con servicios integrados para la plena
satisfaccion de Petrdleos Mexicanos, su cliente principal y fortalecer sus

competencias institucionales™."

Como bien lo dice la cita € IMP esta estrictamente encaminado a la
investigacion del sector petrolero. Es una institucion que cuenta con
cientificos mexicanos y algunos extranjeros para generar y aplicar sus

conocimientos al desarrollo de laindustria en nuestro pais.

Dentro del Instituto no solo trabajan cientificos, también estan las personas
gue se encargan de ordenar otro tipo de procesos, por gemplo las
secretarias, los obreros de las plantas piloto (las cuales estan funcionando

las 24 hrs.), policias y trabgadores de las diferentes gerencias incluyendo

8+ A INVESTIGACION EN EL INSTITUTO MEXICANO DEL PETROLEO” . México DF.,
2000, p.9
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desde luego a los Becarios que realizan su Servicio Socia y Tesis en €
Instituto.

Mas de cuatro mil trabajadores dedican su vida a mantener el buen
funcionamiento del Instituto, sin mencionar a los jovenes que van a
moldearse dentro del IMP para ser parte de los meores cientificos

mexicanos.

A éstas personas se dirigiran las transmisiones diarias, llevandoles la
informacion del dia para enterarlos de 1o que pasa a su alrededor y también
sera para ellos e disefio de una programacién que les permita realizar su

trabajo en una atmosfera agradabl e.

De aqui se puede partir para comenzar con la historia de lo que fue €l
sonido ambiental del IMP; cabe destacar que la historia ha sido armada
como un rompecabezas, através de entrevistas y la recopilacion de datos en
los lugares donde se llevaban a cabo las transmisiones, todo esto para

moldear |a historia del sonido ambiental.
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EL SONIDO AMBIENTAL

El instituto Mexicano del petroleo comenzaba a consolidarse como una
institucion arededor del afio 1976, con e Ingeniero Bruno Mazcanzoni
como director general. Era una época de avances en donde las
construcciones de nuevos edificios y los nuevos proyectos eran prioridad
en € IMP y de entre los diversos planes surgié uno llamado “el sonido

ambiental”.

Al principio no se contemplaba la aceptacion e impacto que podia provocar
este proyecto en los trabajadores del IMP, alrededor de tres meses después
todo comenzo a tomar una forma funcional, el formato original cambio y
comenzaron noticieros y flashes informativos; fue asi como este medio de
comunicacion en circuito cerrado de radio denominado “sonido ambiental”

se aplomao y arrojo muy buenos resultados.

Fue en €l edificio 24 donde el sonido ambiental dio sus primeros pasos, se
comenzo6 a adquirir € equipo necesario para equipar toda € area destinada
a transmitir. Dentro de este equipo Se encontraba un tornamesa, un
microfono, tres grabadoras de carrete (Tascam), bafles, bocinas, agunas
mesas, e indicadores de volumen para cada uno de los edificios donde los
escuchaban, incluidos también LP's que los trabajadores donaban (en su

mayoria musicaclasica), paratransmitir en los pasillos.

Con este equipo se llevaban a cabo las transmisiones de los primeros
programas, pero ésta no fue la tnica funcién del sonido ambiental ya que se
aprovecharon los recursos para realizar pruebas de voz y musicalizacion en

algunos proyectos con diapositivas que pertenecian a diferentes



departamentos, incluyendo las “campafias de proteccion civil” dirigida a

los obreros que laboraban en lostalleres.

Esto fue sdlo el primer paso, puesto que € proyecto avanzo junto con los
logros en cienciay tecnologiadel IMPy afinales de ese mismo afio (1976),
se comenzd a cablear la torre del instituto la cual se encontraba en obra
negra, fue en ese momento cuando el proyecto de sonido ambiental logro
surgir alo grande, con més elementos ya que este impulso sirvié para darle

una mejor infraestructuray mantenimiento.

Cableado deinstalacionesen &l IMP

(Foto de archivo tomada
por Rosendo Clemente Castro)

El proyecto siguié avanzando con resultados cada vez mejores. Después, en
1977 con la llegada del ingeniero José Luis Garcia Luna, quién tomo
posesion de la direccion general del IMP, el departamento de comunicacion

se vio favorecido; cuentan los trabajadores que vivieron esta etapa que Jose

55



Luis Garcia Luna era una persona muy interesada en €l desarrollo de los
medios de comunicacion, ademas mantenia un trato directo con la gente y

consideraba que e sonido ambiental era una excelente herramienta.

Gracias a los buenos resultados obtenidos con el sonido ambiental se
contemplé la posibilidad de llevarlo a las zonas petroleras, asi en poco
tiempo se instal0 en el departamento de capacitacion en Tula, Salamanca,

Salina Cruz, Cadereyta, Tampico, Madero y Cosoleacaque.

Con nuevas sucursales de sonido ambiental se requirié de méas personal
capacitado, por lo tanto, al momento de seleccionarlo los directivos fueron

muy cuidadosos.

L os nuevos elementos para colaborar con €l sonido ambiental comenzaron
a organizarse y unirse a otras areas afines como la fotografia y medios
audiovisuales. Entre ellos estaban Pedro Espindola, que habia trabajado con
anterioridad en Televisa como fotografo; Francisco Juarez Melgargjo, que
poseia conocimientos en Efectos especiales de fotografia y Oscar
Herndndez, que obtuvo experiencia cinematografica en los servicios

cinematogréaficos [lamados “ Héctor H. Lépez’ .

En esos momentos las transmisiones del sonido ambiental comenzaban a
las 8:00 am. y finalizaban a las 3:00 pm, en este lapso |os sefiores Ramos
Urrea y Apolinar Gomez eran los encargados del manejo del equipo.
Transmitian musica clasica siempre verificando que el control de volumen
en los edificios fuera el adecuado para que no molestara a nadie en sus
actividades |aborales.
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Para solucionar € problema del control de volumen se decidi6 colocar un
control individual por oficina, de esta manera cada persona decidia cuando

y cuanto queria escuchar del sonido ambiental.

Todos estos factores influyeron para que e sonido ambiental se
desempefiara eficazmente, poco a poco fue creciendo hasta que se decidio

ampliar el campo de trabajo y comenzar a cubrir y sonorizar eventos.

Para llevar a cabo dicha misidn, se utilizaba un equipo inalambrico € cual
fue utilizado en diversas ocasiones para las conferencias que tenian lugar
en el auditorio o en las aulas del IMP, de esta forma las personas que no
podian asistir a dicha actividad tenian |a posibilidad de escucharla a través
del sonido ambiental instalado en su oficina 0 en e area comin mas

cercana

Se puede decir que en el aio de 1986 €l sonido ambiental habia logrado su
meta, ya contaba con la aceptacion del personal, tenia bastantes recursos,
tanto humanos como materiales, e incluso Ilegaron a contratar a locutores
profesionales como Enrique Rocha para la grabacién de los promocionales,
audiovisuales y spots sobre e IMP que se enviaban alaradio comercia en

FM y AM, para ser transmitidos durante |os cortes comerciales.

A pesar de que no existe un registro de qué estaciones transmitieron dichas

promocionalesy spots, si se conservan algunas de esas muestras de trabgjo.

Tiempo después, en 1986 se lanzO € primer noticiario del sonido
ambiental; los miembros del departamento de Relaciones Publicas se
encargaron de seleccionar a los locutores, organizar y estructurar todo lo

gue concernia a este nuevo reto, éste pretendia abarcar todo |o relacionado
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con € IMP, PEMEX y € sector energético, comunicados del director y no

se descartd en determinado momento incluir notas culturales.

Miguel Mendoza Poncey Veronica del Palacio Rables
Miembros del Departamento de Comunicacion y Relaciones Pablicas

(Foto de archivo tomada
por Rosendo Clemente Castro)

Estos nuevos elementos ampliaron la funcion del sonido ambiental y
lograron generar ganancias al IMP por medio de las producciones que se

realizaban paralas campafias de PEMEX.

Poco tiempo después de que e sonido ambiental alcanzara € punto
maximo en eficaciay trabajo, se presento un cambio de personal y quienes
se quedaron como responsables de é no lo consideraron una prioridad, por
lo tanto era inminente su pronto fin, la produccién y mantenimiento se
descuido casi en su totalidad y meses después €l instituto enfrento un fuerte
retiro de personal a grado de que & departamento de electronica
desaparecio de la gerencia de comunicacion y relaciones publicas en el ano
de 1997.
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En esta nueva etapa |os medios audiovisuales comenzaron a ser prioridad y
absorbieron todo lo que quedaba del sonido ambiental, algunos miembros
del departamento de electronica dieron mantenimiento alo que quedaba del
equipo en el estudio, que ya habian trasladado a otro edificio. El lugar era
muy reducido y con poco personal, en é se reunieron los LP'S (alrededor
de mil) y algunos programas musicales que estaban grabados en carrete

abierto, que con el paso del tiempo se llegaron a perder.

A partir de este momento la produccion estaba cas completamente
desintegrada, la programacion musical que era lo Unico que transmitian se
convirtié en algo repetitivo hasta que un dia desaparecio en su totalidad y

junto con ellatodos los beneficios del  sonido ambiental.

Se puede decir que en € afio de 1998 desaparecieron practicamente los
medios de comunicacion audiovisuales y de cierta forma la red los suplio,
dado que la mayoria de los elementos que integraban el equipo de trabajo
del sonido ambiental se retiraron en 1992 con € recorte de personal del
ingtituto en ese afo. Posteriormente €l area de Desarrollo Profesional
también desaparecié y lo que quedaba pasd a formar parte de La Gerencia

de Comunicacion Socia y Relaciones Publicas.

En ese mismo afio llegd é Lic. Paulino Sabugal Fernandez quien quedo al
frente de la Gerencia de Comunicacion Socia y Relaciones Publicas, para
ese entonces € medio escrito ya poseia mucha fuerza como medio
informativo en el IMP y esta situacion termina definitivamente con la
posibilidad de dar cabida a sonido ambiental en esta etapa, ya que se le

dedica Unicay especial atencion alagaceta.
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Sorpresivamente en € afo 2000 una campafa de informacion masivay de
efectos cas inmediatos provoca la inquietud de renovar |o que quedaba del
sonido ambiental, |a gerencia se dio a latarea de armar una serie de spots
informativos para hacer de conocimiento general el nuevo sistema de
registro de personal, alin asi, esto no surtié un buen resultado puesto que la
creatividad que utilizo la gerencia para enviar mensajes fue muy escasa
debido a que estan acostumbrados a la prensa escrita, y por logica los

mensaj es emitidos por el sonido ambiental fueron planosy sin impacto.

Cuando los trabajadores y algunos funcionarios se enteraron que se
intentaba renovar e sonido ambiental con € fin antes mencionado
surgieron las primeras opiniones, unas en contra y otras a favor, pero la
constante fue que provocaria ruido en horas laborales y catalogaban a la

musica como un factor de distraccion.

En esta nueva etapa de resurgimiento del sonido ambiental, 1o que quedd
del equipo se trasladd al edificio 17 con €l fin de darle un uso en el futuro.
La uUnica produccion que se realizd fue en septiembre del 2002 para la
creacion de un programa para la hora nacional, misma que permanecio

inconcluso por falta de recursos.

En una ocasién sefior Enrique Ovando Y chikawa expreso su opinién sobre
las nuevas posibilidades de resucitar a sonido ambiental ya que fue parte

del equipo quelo vio nacer:

Dice: “El sistema de sonido ambiental y voceo se ocupaba para

determinados fines, por un lado era la cuestion de uniformizar el tipo de

60



musica dentro del las diferentes areas del IMP puesto que mucha gente
acostumbraba traer sus grabadoras y sintonizaban su estacion favorita, o
gue provocaba variedad de misica en una misma oficina o area que
ocupan y por ende la gente se desconcentraba, también fue muy Gtil para
transmitir mensajes a toda la gente del IMP con la seguridad de que lo

escucharian.” %

En conclusion con lo que fue el sonido, es que se caracterizd por dar un
servicio de comunicacion e integracion laboral a IMP, ademas de brindar

ingresos considerables con sus servicios a PEMEX.

“ Enrique Owando Y chikawa, TRABAJADOR DEL |MP, Entrevista, trabajador relacionado
estrechamente con el sonido ambiental desde 1980.
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CAPITULO I

Funcion delaradio en circuito
cerrado.



2.1 EL CIRCUITO CERRADO COMO MEDIO DE DIFUSION E
INTEGRADOR EN EL INSTITUTO MEXICANO DEL PETROLEO.

El circuito cerrado es un compafiero fiel, invisible pero si audible, que
siempre da consgos y nos acomparia cuando estamos solos, que ha sido
testigo del siglo XX, que ha unido generacion tras generacion y ha
convertido en imagenes definidas lo que tal vez era inimaginable. “La
Radio es el medio fundador de la comunicacion electrénica masiva, ya que
es la via inaldmbrica para la transportacion de voz, mdsica, sonidos,

noticias, mensajes etc” .

Dice Luis Ernesto Pi Orozco: “ Se sabe que a lo largo de la historia de la
radio, ésta ha recortado distancias y ha unido sectores sin tener una

imagen que los identifique, basta con un mensaje” .2

Ambas citas de un mismo autor ilustran lo que es la radio y su principal
funcion, que consiste en llevar informacion acortando distancias entre las
personas y e suceso o fuente, aunque ciertamente en la actualidad tiene

otras funciones como la de entretener.

Es un medio que se ha vuelto muy famoso y practico en la actualidad, que
como hemos notado también ha sido bien explotado en las universidades

por los estudiantes y se pretende que seaigual parael IMP.

Lpi Orozpo, Luis Ernesto, DI I\/IENSIQNES DE LA RADIO PUBLICA EN MEXICO DESDE LA
SINTONIA DE RADIO EDUCACION, México, Ed. Fundacién Manuel Buendia, 2001, p 19
2 Op cit.,. Pi Orozco Luis Ernesto, p. 26.
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El tipo de comunicacion dentro de la radio se ha separado en diferentes
ramas, las cuales arman un modelo que asume € desenvolvimiento y

patrones caracteristicos de laradiodifusion en cuatro tipos:

1)” Estatal: Instituto Mexicano de Radio y estaciones de Gobiernos de

Estados y Municipios.

2) Cultural: Radio Educacion y aquellas definidas como tales.

3) Universitarias y de ingtituciones educativas publicas y privadas: Radio
UNAM, Radio Universidad de Monterrey, Radio IPN y afines.

4) Social: Indigenasy comunitarias’ .2

Estos puntos son los que dan forma a la radio, gracias a ellos existe una

variedad de géneros musicales y contenidos para todos |os sectores.

Definitivamente e trabajo principal de una estacion de radio es satisfacer
las necesidades de su auditorio que como anteriormente se menciona esta
dividido segun los intereses, clases sociales e ideologias, pero siempre se
tiene como meta hacer llegar un mensge que influya en la cotidianeidad
del individuo.

Con estos antecedentes se creara FENIXRADIO, que sera precisamente
una estacion de radio en circuito cerrado, disefiada en base a las

necesidades ddl Instituto Mexicano del Petrdleo.
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El reto para FENIXRADI O es crear una comunicacion ampliay confiable
para la institucion, capaz de integrar e informar a los trabajadores

oportunamente.

Otro de los objetivos de FENIXRADIO es mostrarle a la gente que labora
en e IMP que laradio no son solo bocinas que emiten ruido, Sino que es un
medio de comunicacion creativo, valorativo y testimonial que brinda la

oportunidad de aprender a escuchar.

La ventgja que tiene la radio en general y que por ende poseera
FENIXRADIO, es que permite transmitir cualquier mensaje en diversas

horas del dia con una gran cobertura, veracidad y siempre con rapidez.

Las noticias en radio siempre son inmediatas, dan la informacion suficiente
para conocer € hecho, adelantan la informacion que otros ampliaran
después, sobre todo la prensa escrita y hace participar de los

acontecimientos a quien las escucha.

Por este motivo, la renovacion de lo que fue € Sonido Ambiental en €l
Instituto Mexicano del Petréleo solucionara muchos de los problemas de
comunicacion gque se viven en éste lugar, como la desinformacion acerca de
sus conferencias, la falta de difusion en sus eventos culturales y €l apoyo

en camparias de seguridad que se promocionan en lainstitucion.

El IMP cuenta con sectores administrativos, de ingenieria, laboratorios,
plantas piloto, entre otros; cada uno presenta probleméticas diferentes que
ocasionan un deslinde del personal hacia lo que sucede fuera de su area de
trabgjo.
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Este es e motivo principal por € cua es necesario integrar a los
trabgjadores, cabe aclarar que no se trata de “inducir a hacer amistades,
platicar o relgar las actividades’, |0 que se pretende es que la gente se
conozca laboralmente; que € trabajo que realizan las personas del edificio
de al lado no sea desconocido para €l otro y asi cuenten con la posibilidad
de acceder a la informacion del IMP y todo lo relacionado con sus

Investigaciones, nuevos proyectos, logros etc.

La radio es un medio de comunicacién accesible para todos; dice Ricardo
M. Haye que: “ en paises subdesarrollados el tnico medio de comunicacion
al que la gente tiene acceso es la radio, lo que nos dice que la radio es un
medio de enlace y se mantiene genuina, a diferencia de la television y el
cine, que forzosamente requiere de una inversion mayor a comparacion de
la que se necesita con la radio; porque para escucharla solo se necesita un
transmisor de pilas o de corriente eléctrica y éste la mayoria de las veces
es portétil, en cambio para la TV la persona tiene que mirar, escuchar y

estar confinada al lugar en donde este aparato se encuentre” .*

Laradio se encuentra en cualquier lugar y acompaia a donde sea, “viaja en

el espacio, como con humor lo informd la agencia EFE hace unos afios” .

| maginemos por un momento gue o que decimos nunca desaparece y viga
por el universo toda la eternidad, “ El idioma espafiol se puede escuchar en
las estrellas y esta a disposicion de los extraterrestres que dispongan de un
simple radio de transmisores, segun han descubierto los aténitos
cientificos de la NASA, quienes consiguieron captar un programa... del
servicio mundial de la BBC a 192,000 kilémetros dela tierra” .°

4 Haye M, Ricardo, HACIA UNA NUEVA RADIO, Buenos Aires Argentina, Ed. Paidos, 1995, p. 127
®> OP Cit. Pi Orozco Luis Ernesto. p 32.
® ARTICULO DEL EXCELSIOR, 1 dejunio del 2002, Seccién cultural. p. 3.
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Para laradio € principal objetivo es poner en contacto a los emisores con
los sonidos y los mensges para tener un punto de partida y ofrecer
credibilidad a radio escucha, “La radio es nada menos que un medio de
comunicacion universal y por lo mismo un instrumento poderoso,
incitador, inquietante, incluso: un medio capaz de informar, formar o
educar y también, por qué no decirlo, de formar la realidad y casi siempre

plurales verdades” .’

Definitivamente la radio nos proporciona al momento lainformacion y deja
atrés alos medios escritos en cuanto ainmediatez se refiere, “ Durante afos
se insistio sobre la ventajosa posicion de la radio frente a la circunstancia
noticiosa” ®. Es por esto que es necesaria la recuperacion de la radio de
circuito cerrado en el IMP para fomentar |a cultura de la radio, como un
medio de difusiéon que tiene como mision educar, informar y entretener, asi

como despertar la conciencia en la gente.

Dice Paoli: “Entiendo informacién como un conjunto de mecanismos que
permiten al individuo retomar los datos de su ambiente y estructurarlos de

una manera determinada, de modo que le sirvan como guia de accion” .°

Es importante sefialar que la radio abre una posibilidad a todo: artes,
deportes, espectacul os, politica, finanzas o programas infantilesy a mismo

tiempo se convierte en una gamainagotable parael hombrey la mujer.

" OP Cit. Haye M, Ricardo, p.127
¢ IDEM
® Informacién obtenida de http://cor r eo.udlap.mx/~tesis/lco/reyes v._m/
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Sin embargo, la gente se arraiga a un estilo, a una serie de programas que
van con sus necesidades y gustos; es decir, o que por tradicion aprendemos

aescuchar en e medio que nos rodea.

Como ya lo hemos mencionado, FENIXRADIO tiene la ventgja de estar
dirigida a un publico especifico y su tarea principal es renovar una radio

gue yatuvo la aceptacion de la gente.

Algo muy importante es que esta radio estaréa integrada por un equipo de
produccién especializado en las diferentes éreas que seran necesarias en la
estacion (como produccion, mantenimiento, €etc.); para no caer en la
improvisacion y € trabajo empirico que de acuerdo con los datos
obtenidos, fue lo que origind afos atrés que desapareciera e Sonido
Ambiental.

Actualmente se considera que e motivo principal de la desaparicion del
Sonido Ambiental fue la falta de interés del persona y e poco

mantenimiento que se le daba a equipo.

Esos problemas fueron simplemente el resultado de crear un medio de
comunicacion sin las bases adecuadas y sin considerar los elementos
enriquecedores de la radio, pues no existia la vision de como explotar el

potencial de un circuito cerrado.

Teniendo en cuenta que la estacion FENIXRADIO tendra que difundir
diferentes temas del sector energético, cientifico y tecnolégico (los cuales
son poco amistosos a diferencia de otro tipo de contenidos para radio); se
crearan programas y capsulas que hagan gue estos temas no sean pesados

paralagente en general.
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Este es € tipo de trabajo que marcara una diferencia entre la forma de
desarrollar los temas en una estacion formal en comparacion a como se

manejaron anos atras en e Sonido Ambiental.

El término “poco amistoso” hace referencia a la cuadratura de la
informacion estrictamente especializada, en donde no cabe la modificacion
como en la pirdmide invertida, aqui no se puede cambiar €l orden de los
elementos de un experimento o descubrimiento, pues pierde valor o resulta
totalmente incomprensible, pero s se puede mangar la informacion a

manera de que cualquier personala entienda.

FENIXRADIO ayudara a que la transmision de informacion y mensajes
sean mejores dentro del IMP y asi sus trabgjadores se integren mucho
mejor, agui vamos a mencionar algunos gemplos de situaciones que ha
vivido ésta institucion y en donde no se obtuvieron los resultados
esperados, basdndonos en la participacion que tuvimos mientras

realizabamos el servicio social.

En el afio 2001 inicié un proyecto llamado Innovar; éste constaba de una
serie de elementos destinados a dentar y motivar a los trabajadores del
IMP para hacer crecer la productividad. La Gerencia de Comunicacion
Socia y Relaciones Publicas fue la encargada de crear esta campaiia de
difusion, pero no tuvo la suficiente fuerza y no utilizé los reforzadores

necesarios parallevar a éxito dicha campafia

“ Los errores de esta camparia fueron la falta de elementos dentro de lo que

se refiere a medios impresos como carteles, folletos y postales, pues
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carecian de profundidad y color”

, Nos cuenta la licenciada Angelina
Salgado del departamento de Difusion Cultural que debido a esto no
tuvieron mucho impacto y que la campafia dgfé mucho que desear, es aqui
el punto clave para decir que: un circuito cerrado de radio podria reforzar
enormemente este tipo de campafias de difuson y obtener meores

resultados.

Imaginemos a FENIXRADIO como un medio de difusion ya establecido y
gue cuenta con las ventgjas de un equipo de produccion especializado y
comprometido; supongamos que este medio hubiera trabagjado en conjunto
con los medios impresos en e proyecto INNOV AR, los resultados habrian
sido mejores y sin la necesidad de colgar carteles por doquier o en ultimo

de los casos hubierareforzado el concepto manejado en ellos.

Esta opcion seria un reforzador, permitiendo en €l caso anterior que la
Innovacion no pasara desapercibida, por lo tanto €l impacto hubiera
aumentado y el concepto habria sido mas claro parala gente a través varios

medios de comunicacion.

Otra situacion importante que se vive dentro del IMP es la desinformacion;
el hecho de no tener un medio de comunicacion inmediato impide a la
poblacién trabajadora enterarse de lo que sucede a su alrededor y cuando lo

hacen no tienen la seguridad de que lainformacion sea correctay veraz.

Un gemplo de esto fue la situacion que se vivio a principios del 2003, de
repente se corrid €l rumor de la reubicacion de los departamentos de

Ingeniera que se encuentran dentro del IMP hacia un edificio en la colonia

10 Licenciada Angelina Salgado Mufioz, DEPARTAMENTO DE DIFUSION CUL TURAL, Instituto
Mexicano del Petréleo, afio: 2001.
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Polanco; el problema principal fueron las especulaciones de la gente que
generaron una especie de temor antes de tiempo, pues se cred una
incertidumbre en su futuro laboral y todos tenian preguntas, pero nadie

daba respuestas.

La causa por la que se suscitan ésta clase de problemas es que no existe un
medio de comunicacion por el cual los directivos tengan la oportunidad de
entrar en contacto con la gente, pues los carteles y e Internet no le fueron
suficientes, por lo tanto un circuito cerrado de radio daria soluciones

mejores e inmediatas.

“ Anteriormente los directivos usaban e sonido ambiental para
comunicarse con los trabajadores’ *.Miguel Mendoza, jefe de redaccion
de lagacetadel IMP, nos dio a conocer su punto de vista acercadel circuito
cerrado y esta de acuerdo con el hecho de que seria un medio muy Util en
las instalaciones del IMP, pues se podria estar mas en contacto con la

gente.

Por otra parte, los eventos que organiza el IMP son muchos. conferencias,
conciertos, obras de teatro, entre otros, estos son anunciados en la
programacion semanal de Intranet y por el correo electronico, pero en
ocasiones estos mensajes no llegan atiempo y el personal no se entera con

anticipacion.

! Miguel Mendoza, JEFE DE REDACCION DE LA GACETA IMP, México D.F., 2003
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Auditorio Bruno Mascanzoni
Donde se realizan exposiciones y conferenciasen e IMP

“Los carteles son otra opcion, pero no siempre estan a la mano y las
personas que no salen de su oficina no los ven, por ésta razdn tampoco se
enteran de los eventos’ %, es aqui en donde FENIXRADIO aparece de
nuevo para brindar una solucién con un segmento por la mafiana en donde
se anuncien todos los eventos de la semana y reitere los de ese mismo dia,
mencionando el nombre de la conferencia, la hora, € lugar, € expositor y
s es posible la duracion, esto seria muy conveniente para la mayoriay les

permitiria organizar su tiempo para asistir.

Otra aternativa que ofrece FENIXRADIO es la posibilidad de transmitir
los eventos en su totalidad, permitiendo a las personas escuchar desde su
lugar de trabajo, incluyendo las actividades recreativas como |os conciertos

o recitales.

Estas son algunas de |las opciones que da €l circuito cerrado como medio de

comunicacion y también como enlace para la poblacion trabajadora.

12 Licenciada Angelina Salgado Mufioz, DEPARTAMENTO DE DIFUSION CUL TURAL, Instituto
Mexicano del Petréleo, afio: 2001.
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2.2 CIRCUITO CERRADO COMO UNA HERRAMIENTA PARA
AMENIZAR EL AREA DE TRABAJO.

De acuerdo con investigaciones que abarca el uso de la musicoterapia, se
ha concluido que ésta tiene la capacidad de provocar efectos saludables en
las personas gque padecen estrés, depresiones o algun problema emocional;
pero esto lo trataremos con detalle més adelante, €l punto importante es
hacer notar que la musica no es meramente un factor de distraccion, pues

puede tener otras virtudes y beneficios.

Lamusica ha estado siempre presente en la vida de | 0s seres humanos, cada
persona posee gustos diferentes y por |lo mismo no se puede imponer un
género, “En primer lugar no se puede generalizar en un solo concepto y
esto se debe a que compositores, maestros aficionados a la misica o los
mas expertos en e tema, tienen su propio concepto de lo que esy cada uno

de ellos puede diferir, debido a su posicién” .

Muchas investigaciones meédicas “como las que realiza € Doctor
Deninsson” ,** indican que escuchar mUsica en momentos de presién ayuda
aun meor desempefio y contribuye a aligerar el nivel de estrés provocado

por el circulo de gente y situaciones diarias que nos rodea.

El Dr. Paul Dennison es €l Fundador de la Kinesiologia Educativa, en su
pagina de Internet habla sobre los avances que se pueden lograr a través de

lagimnasia cerebral y lamusicoterapia.

13 Basado en el Capitulo 1 de INTRODUCCION A LA MUSICA, Cristian Caballero, Ed.

EDAMEX., México.

4 Basado en lainformacion delapégina http://www.avantel.net/~cika/bg.html; donde se hablade las
labores del doctor Deninson
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La musica ayuda mucho a canalizar nuestras emociones, a ponernos en
orden con nosotros mismos de manera positiva siempre y cuando sea la
adecuada, dice Cristian Caballero: “La musica es e arte del sonido

ordenado” .°

Cada mafana despertamos con un estado de animo diferente, esa condicion
va a definir e rumbo que tomara el dia en cuanto a nuestro desempefio
laboral, estudio y deméas actividades, cuando nuestro estado emocional no
es el optimo tenemos que buscar la manera de rendir mas, o que implicaun

gran desgaste fisico y mental.

En € area de trabajo se concentran muchas emaociones, la mas comin es €l
estrés ocasionado por el trabgo, situaciones personales, econdémicas o

simplemente por tréfico o €l ruido,

Este motivo es lo que permite recurrir a “ sonido ordenado” como nuestra
herramienta principal, con la cual vamos a crear un entorno de trabgo
agradable que ayude a mejorar € nivel de productividad en cada individuo

motivandol o inconscientemente.

La musica es algo que acompafia a una persona en gran parte de su vida,
ocupa un lugar muy importante en nuestros sentimientos, recuerdos, deseos

y puede llegar aliberar emociones reprimidas.

5 OP Cit Critian Caballero, Ed. EDAMEX., México.
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Lamusicaayudaa:

v “Explorar los sentimientos personales’'®: Es decir, permite
profundizar con nosotros mismos y descubrir la causa de nuestro
estado de animo, s se debe a una gran tristeza, aegria, coraje

reprimido, etc.

v’ “Permite hacer cambios positivos en nuestra vida y nuestros
estados emocionales’'”: Es cierto que existen muchas variantesen la
musica gue van desde la considerada depresiva hasta la més alegre,
s la muUsica se orienta a la parte positiva por supuesto que causara
una reaccion favorable y nos permitird hacer las cosas mejor, un
giemplo podria ser la cancion de "La Bamba’, s la escuchamos,
[lamara nuestra atencion y seguramente nos alegrara porque su ritmo
es contagioso (cabe aclarar que € tipo de musica mencionada en los

gjemplos no es la mas conveniente para un circuito cerrado).

La parte negativa dentro de la musicoterapia es que alguna cancion
lleve a un estado depresivo, por gemplo la melodia de “Las
Golondrinas’, ésta casi siempre remite a un pasado de nostalgia que
recordard aguel momento en el gque nos despedimos de alguien muy

querido.

v' “Apoya para tener un sentido de control sobre la vida a través de
las experiencias exitosas’ *. En este punto y ya con la aclaracién en

los rubros anteriores, €l poder controlar las experiencias de la vida

8 M Haye Ricardo, HACIA UNA NUEVA RADI O, Ed. Paidos, Buenos Aires Argentina, 1995.
' \DEM
8 I DEM
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basdndonos en el conocimiento empirico seriareal, porque la masica

ayuda a poner en contacto larazon con el corazon.

v “Nos impulsa a resolver conflictos con familiares y colegas’ ™.
Aqui es un poco complicado descifrar qué tiene que ver la musica
con nuestros conflictos personales, 10 que es cierto es que la mayoria
de las letras de canciones hablan de amor en distintas formas: a una
pareja, a los padres, hijos o hasta mascotas; |0 mas coherente seria
pensar que laletraeslaque orillaareflexionar sobre nuestros actosy
tratar de resolver los conflictos en los que nosotros estamos

involucrados, para estar bien con todos |os que nos rodean.

Entra también el hecho de intentar acercarnos un poco mas a nuestra

pareja, amigos o familiares por una mera necesidad emocional.

v “Trae a nuestra conciencia muchos recuerdos y emociones
olvidados’ °. Aqui podemos reforzar e segundo punto que esta de
mas explicar por qué, y es que dice el dicho “recordar es vivir” y por
supuesto gque la musica es el meor vehiculo para remitirnos al
pasado, claro que lo éptimo seria que esa retrospectiva en € tiempo
esté llena de buenos recuerdos y aln si no fuera asi es e meor

vehiculo paravigjar en e tiempo.

v’ “Egta orientada hacia €l éxito, pues personas de todos los niveles
pueden participar y disfrutar de ella” % Esto es definitivo, lamsica
Ilega a cualquier lugar, y es claro que existen diferentes tipos de ella

y estén creados para diferentes sectores sociales, pero siempre nos

¥ DEM
2 IDEM
2 IDEM
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lleva a buscar algo 0 nos ayuda a sentirnos meor con nOsotros

MisSMOS y con quienes nos rodean.

v' “Cautiva y mantiene la atencién estimulando y utilizando muchas

"2 Esto es cierto, mas adelante

partes de nuestro cerebro
explicaremos qué areas del cerebro son las que se estimulan, pero si
indagamos un poco en lo que se refiere a los diversos modos de
aprendizaje y ensefianza, en algunas escuelas que van desde la
maternal hasta los postgrados en donde los alumnos se ven
sometidos a atos niveles de estrés, la musica clasica hace su
aparicion como e€emento fundamental para ayudar a la

concentracion.

v “Apoya y estimula el movimiento fisico y emocional”®. Desde
luego que mucha gente cuando escucha un buen ritmo empieza por
mover €l pie, la mano y cantar a mismo tiempo, esto habla de una
estimulacion fisicay emocional, es decir, si a individuo le gusta la
cancion se pone tan contento que incluso le dan ganas de bailar, esto
es excelente para un buen estado de salud y para la persona, ya que
no estara con una actitud sedentaria en su érea de trabagjo o estudio
(aclarando que no pretendemos armar una fiesta en €l area laboral,

pero si un agradable ambiente de trabgj o).

v' “Crea un contexto social sano y estructurado, que promueve la
comunicacion verbal y no verbal”®. Un contexto social sano se
refiere a que todos estén de acuerdo con |o que se escucha, porgque si

una persona esta a disgusto €l lugar no va a funcionar a cien por

2 |DEM
2 IDEM
2 |DEM
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ciento. Una vez logrado €l objetivo de seleccionar una musica del
agrado de todos, €l ambiente de trabgjo sera agradable, sano y sin

exceso de estrés’.

LA MUSICA
(AMBIENTESY BENEFICIOS).

La musica siempre tendra influencia sobre el individuo sin importar su
status socia y cultural, pero retomando la cuestion de la musicalizacion en
el ambiente laboral, explicaremos cuales son los sonidos adecuados para

cumplir con esta funcion.

El ggemplo més ilustrativo se da en los restaurantes, en ellos se escucha
musica instrumental, clasica, new age o jazz en bajo volumen mientras los
comensales disfrutan sus alimentos y tratan diversas cuestiones que van

desde una charla amistosa hasta |a resolucion de negocios importantes.

En algunos bancos y empresas también se utiliza este tipo de ambientacion
para aligerar la espera de |la gente por sus servicios, en las estaciones del
metro de igual forma se transmiten por un circuito cerrado melodias y

mensaj es importantes para los usuarios.

La musica se ha hecho presente en muchos lugares, utilizada con €l
proposito de hacer agradable una estancia sin importar el tiempo de espera,
y en la mayoria de los casos la gente tiene una respuesta inmediata, es
decir; a escuchar una melodia conocida la mente reacciona con € ritmo y

evita caer en el tedio provocado por larutina

78



Las universidades utilizan también el circuito cerrado con mucha
frecuenciaya que es el medio de comunicacion mas efectivo para sus fines,

gue son integrar ala comunidad estudiantil, informar, educar y entretener.

La concentracion en los estudios es un factor determinante para que €l
alumno progrese y la musica adecuada es una excelente herramienta. “ La
musica como apreciamos tiene un efecto muy positivo en las personasy a
raiz de todos los beneficios que tiene surgiod la Gimnasia Cerebral, que fue
desarrollada por e Dr. Paul Dennison, pionero en la investigacion
cerebral, @ se basd en la Kinesiologia aplicada a la psicologia del
aprendizaje para crear este nuevo sistema de ayuda para mejorar la

concentracion entre otros muchos beneficios” .2°

Gracias alas investigaciones como las del Dr. Dennison, se estd ampliando
la vison acerca de la musicoterapia a momento de realizar nuestras

actividades con €l fin de gercitar lamente.

Se dice sobre esta terapia que: “ La Gimnasia cerebral es un sistema de
actividades faciles y agradables que megjoran directamente las funciones
cerebrales como la concentracion, la comprension de lectura o la

memoria...

La Gimnasia Cerebral es un método practico y dinamico que favorece €

optimo funcionamiento de los dos hemisferios y megjora la conexion entre

cerebroy cuerpo a través del movimiento” .

% Basado en lainformacion delapégina http://www.avantel.net/~cika/bg.html; labores del doctor
Deninson
% ibidem
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El estado nervioso es la causa original de una serie de cambios bruscos en
los ritmos del mecanismo del cuerpo, es aqui donde la musicoterapia o
gimnasia cerebral asegura poder solucionar este tipo de problemas: “La
musica actua sobre €l ello, € yo y & sUper yo; es capaz de despertar o
expresar instintos primitivos y aiin ayudar a que se manifiesten. La misica
puede expresar toda la gama de las experiencias del hombre por su

relacién con los tres niveles de su personalidad” .2’

A través del oido, e hombre puede decodificar sonidos que vuelven a
gustar e organismo a su funcionamiento ideal, por gemplo: "Richard
Wagner" tenia efectos muy positivos sobre personas que sufrian de
ansiedad o depresion, mientras que la musica de "Frederic Chopin" era

ideal paraconciliar € suefio.

La musicoterapia no abarca solamente musica clasica, también recurre a
varias combinaciones de sonidos para alcanzar un equilibrio. “La musica
instrumental contemporanea, la minimalista y sobre todo la misica "New
Age", que insertan diversos sonidos ancestrales y de la naturaleza, son las
méas habituales’ %

Siempre ha existido la posibilidad de estimular la mente y por lo tanto
volverla mas eficiente, esto es lo que ha ocurrido con los alumnos de las
escuelas en donde se han implementado los sistemas de radio en circuito
cerrado. “ Los investigadores dan a entender que el sonido desempefia un

papel mucho mas importante para la efectividad de las comunicaciones

27 Alvin, Juliette, MUSICOTERAPIA, Ed. Paidos Educador. México, 1984.
% Informacion obtenida de la Pagina de Internet: http://www.publicanary.com/espiritual/8.htm
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por televison que los anunciantes 0 sus agencias estan dispuestos a

admitir... jporque la mente funciona por oido!” .

BENEFICIOSDE LA MUSICOTERAPIA EN EL IMP.

En e Instituto Mexicano del Petrdleo, se encuestaron a 100 personas de
diferentes niveles y areas de trabgjo, e 90% coincidio en que la musica

clasica o new age seriaideal paramejorar su ambiente laboral.

La respuesta de algunas personas del IMP esta basada en |a experiencia que
vivieron 20 afos atras con lo que fue € “sonido ambiental” (nombre de la
estacion en circuito cerrado de radio), en donde se transmitia musica de

diferentes géneros, predominantemente el clasico e instrumental.
Uno de los objetivos principales de las encuestas fue e establecer el
denominador comln musical, se le cuestioné a la gente qué tipo de musica

les gustaria escuchar y en qué horarios y los resultados fueron:

Tipo demusica:

80

70 OlInstrumental,
60 Clasicay New
50 .Age o

20 De Todo Tipo

30

20 ONo le gusta
10 paratrabajar

trabajadores

# Trout J. & Rivkin Steve, EL NUEVO POSICIONAMIENTO. Editorial, Mc Graw-Hill, México,
1995.
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El 75% de las personas encuestadas prefieren escuchar mulsica
instrumental, new age o clasica ya que les provoca sensaciones agradables

gue les permiten tener un mejor rendimiento.
El 20% de las personas encuestadas decidieron que les gustaria escuchar
todo tipo de musicaya que se mantienen en un estado Optimo pararealizar

sus labores.

El 5% restante no quiere musica, consideran que no aportaria beneficios.

Horarios:
100+
804" :
. OMdasicaen las
604" mafianas
] B Musica
40-/ Ininterrumpida
— ONo quieren Musica
207" a
0.

Hombres y Mujeres del IMP

Al 85% de las personas encuestadas le gustaria escuchar una programacion

musical por lamafianay tarde con sus descansos.

El 10% de las personas encuestadas preferirian una programacion

ininterrumpida.

El 5% restante no quiere misicaalo largo del dia
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Programas:

- Noticieros:
El 42% de las mujeres encuestadas si desean escuchar un noticiero
matutino que abarque informacion del sector petrolero y en casos

Importantes noticias relevantes para la sociedad

El 40% de los hombres encuestados si desean escuchar un noticiero
matutino que abarque informacion del sector petrolero y en casos

Importantes noticias relevantes para la sociedad

El 8% de las mujeres encuestadas no quieren escuchar noticieros, no les
interesa.
El 10% de los hombres encuestados no quieren escuchar noticieros, no les

interesa.

- Reportajes:
El 30% de las mujeres encuestadas si quieren escuchar reportajes sobre
diferentes temas, tanto del sector petrolero como de cultura general, ciencia

y tecnologia.

El 39% de los hombres encuestados si quieren escuchar reportajes sobre
diferentes temas, tanto del sector petrolero como de cultura general, ciencia
y tecnologia y algunos consideraron gque seriainteresante un reportaje sobre

mecanica automotriz.

El 20% de las mujeres encuestadas no les interesa escuchar reportajes sobre

algun tema en especial.
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El 11% de los hombres encuestados no les interesa escuchar reportajes

sobre algun tema en especial.

- Logrosdel IMP:
El 38% de las mujeres encuestadas les gustaria escuchar algin programa
gue abarque los logros del IMP a lo largo de su historia 'y que a mismo
tiempo se reconozca € trabgo de los individuos que han aportado
beneficios al IMP.

El 33% de los hombres encuestados les gustaria escuchar algin programa
gue abarque los logros del IMP a lo largo de su historia 'y que a mismo
tiempo se reconozca el trabgo de los individuos que han aportado
beneficios al IMP.

El 17% de las mujeres encuestadas no les interesa escuchar programas que
hablen de loslogros del IMP.

El 12% de los hombres encuestados no les interesa escuchar programas que
hablen deloslogros del IMP.

- Musicales:
El 40% de las mujeres encuestadas si desean escuchar una barra musical a

lo largo del dia.

El 39% de los hombres encuestados si desean escuchar una barra musical a

lo largo del dia.

El 6% de las mujeres encuestadas no desean escuchar musica a lo largo del

dia.



El 15% de los hombres encuestados no desean escuchar musica a lo largo
del dia.

45
40
35
30

25 OMujeres si quieren
20 B Hombres si quieren
15 OMujeres no quieren
10 OHombres no quieren

5

0
Noticieros Reportajes Logros del Musicales

IMP

Comenta la Psicologa Ma. Isabel Rodriguez Martinez que: “un sonido
excesivamente suave y lento produce sensaciones de relgacion y
somnolencia y por lo tanto no es apta para amenizar un érea de trabajo en
donde se requiere dinamismo, por légica su contraparte seria aguella
melodia rgpida y estruendosa que alteraria los nervios de quien la escucha
después de un tiempo considerable, por o tanto se debe buscar € punto
medio dentro del new age, instrumental y clasico para no caer en lo antes

mencionado”*°.

Se ha dicho con frecuencia que la musica es un medio de comunicacion.
“ Esta verdad reside en el inmenso valor terapéutico de la musica, pues la

enfermedad es e resultado de una brecha en las comunicaciones” .3

®Entrevista ala PsicologaMa. |sabel Rodriguez Martinez que brinda sus servicios en el Centro de Salud
Caritas“LaPasion”
3L Alvin, Juliette, MUSICOTERAPIA. Ed. Paidos Educador. Buenos Aires, 1967, p.108
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Un giemplo importante en & que es innegable la accién positiva de la
musica en las personas es la historia de Carlo Boschi mejor conocido como
Farinelli, uno de los castratos mas famosos y que Juliette Alvin menciona
en su libro de Musicoterapia en el cual habla de como la melodiay la voz

en perfecta armonia pueden influir al grado de cambiar las vidas.

Felipe V, rey de Espafia mantenia un estado de depresion grave que durd
varias semanas, la gente que |o rodeaba estaba muy preocupaday no sabian
gué hacer para levantar su estado de animo. Un dia su esposa, la reina
Isabel Farnese a ver gque las opciones se acababan y nada resultaba, tomo
la decisiéon de invitar a cantante de Opera Farinelli para que interpretara
sus canciones a rey; cuando se acercaba € momento de iniciar €
concierto, los sirvientes ubicaron a Farinelli en un recinto muy cerca de los
aposentos del rey, cuando é comenzo a interpretar sus canciones de una
forma cas instantanea el rey comenzo6 a animarse, a sentirse bien 'y al poco

tiempo sali6 de su estado depresivo.

Gracias a este acontecimiento €l rey Felipe V contraté a Farinelli para que
cantara sOlo ante é; este fue € motivo que llevd a Carlo Boschi a
abandonar |a opera para interpretar cerca de 3,600 veces las piezas “Pallido
il sole”, “Per questo dolce amplesso” y “un Minué’, (“Palido a sol”, “Por
este dulce abrazo” y “Un minuto”) fueron las canciones que lograron curar

a rey de su condicién entristecida.*

Este gemplo aclara que la musica en ocasiones puede ser la medicina que
libera de un estado depresivo y llena de alegria, o por |0 menos ayuda a

mantener una estabilidad emocional.

% Caballero, Cristian. INTRODUCCION A LA MUSICA. Editorial EDAMEX. México, 1990. p.154
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Al paso de los afos a la musicoterapia se le ha considerado una ciencia, es
decir, se define como: “la aplicacion cientifica del sonido, la misica y el
movimiento a través del entrenamiento de la escucha y la gecucion
sonora, integrando asi lo cognitivo, lo afectivo y o motriz, desarrollando
la conciencia y potenciando el proceso creativo. Asi podremos facilitar la
comunicacion, promover la expresion individual y favorecer la integracion

social".®

Estas mel odias son recomendadas por |a musi coterapia para sol ucionar

algunos problemas cotidianos en | as personas:

1. Insomnio:

v Nocturnos de Frederic Chopin (op. 9 N°.3; op. 15 N2.22; op. 32
N2.1; op. 62 N°.1)

v Preludio parala siesta de un Fauno de Claude Debussy
v Canon en Re de Johann Pachelbel

2. Hipertension:

v’ Lascuatro estaciones de Antonio Lucio Vivaldi
v’ Serenata’ N°.13 en Sol Mayor de Wolfang Amadeus Mozart

3. Depresion:

v' Concierto para piano N°.5 de Sergei Vasilyevich Rachmaninov
v' MdUsica acuatica de George Frederick Haendel

v’ Concierto para violin de Ludwing Van Beethoven

v" Sinfonia N°.8 de Ant6n Dvorak

% nformacion obtenida de |a pagina de Internet:
http://suse00.su.ehu.es/euskonews/0028zbk/gaia2805es.html
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4. Ansiedad:

v Concierto de Aranjuez de Rodrigo Joaquin
v’ Lascuatro estaciones de Antonio Lucio Vivaldi
v' Lasinfonia Linz, k425 de Wolfang Amadeus Mozart ...

5. Dolor de Cabeza:

v" Suefio de Amor de Franz Listz
v" Serenata de Franz Schubert
v' Himno al Sol de Nikolai Rimsky-Korsakov

6. Dolor de estdmago:

v' Musica parala Mesa de Georg Philip Telemann
v Concierto de Arpa de George Frederick Haendel
v Concierto de oboe de Antonio Lucio Vivaldi

7. Energéticas:
v Lasuite Karalia de Jean Sibelius
v Serenata de Cuerdas (op. 48) de Piotr Ilich Tschaikowsky
v Obertura de Guillermo Tell de Gioachino Rossini” **

Estas son melodias que sirven para solucionar diferentes problemas fisicos
y emocionales que se presentan en varias etapas de la vida “La
musicoterapia actia como motivacion para el desarrollo de la autoestima
con técnicas que provocan en € individuo sentimientos de

autorrealizacion, autoconfianza, autosatisfaccion y mucha seguridad en si

*nformaci6n obtenida de la pagina de Internet: http://www.elmistico.com.ar/musicoter apia.htm
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mismo. El ritmo, elemento basico, dinamico y potente en la mdsica, es el
estimulo orientador de procesos psicomotores que promueven la gjecucion
de movimientos controlados. desplazamientos para tomar conciencia del

espacio vivenciados a través del propio cuerpo”.*

La musicoterapia no es algo nuevo, esta dividida en tres etapas que
justifican por qué en la actualidad la musica es parte fundamental de lavida
de todo ser humano, a continuacion mencionaremos parte de la historia
basada en escritos del doctor Alberto Correa y Bernardo Benjurrea,

especialistas en e campo de la musicoterapia

v PRIMERA ETAPA MAGICA - RELIGIOSA

En e afo 1500 a.C. en Egipto se hace referencia a encantamiento de la

musica relacionandola con lafertilidad de la mujer.

En la Biblia se menciona como David efectuaba musica curativa frente al
rey Sall. El sonido y la musica han jugado un papel decisivo através de la

historia.

v' SEGUNDA ETAPA PRECIENTIFICA

Los griegos atribuyeron a la musica un empleo razonable y l6gico, sin
implicaciones magicas religiosas, utilizandola como método de prevencion

y curacion de enfermedades fisicas y mentales.

% ibidem
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Aristételes hablaba del valor médico de lamusicay Platén la recomendaba

con las danzas para los terrores y las fobias.

En el siglo XV, Ficino, padre del renacimiento italiano, se esfuerza por una
explicacion fisica de los efectos de la musica uniendo la filosofia,
medicina, musica, magia y astrologia. Ficino aconsegjaba que € hombre

melancdlico g ecutara e inventara aires musicales.

A mediados del siglo XVI1I, Burton, poeta inglés, reunio todos los g emplos
disponibles de curacion por medio de lamusica. Asi mismo, en este siglo

seredlizan gran cantidad de estudiosy tratados.

En € siglo XIl se le atribuyd a la misica un efecto calmante, incitante y

armonizante gracias alos efectos de ésta en las fibras del organismo.

En € siglo XIX, Esquirol, psiquiatra francés, ensayd la musica para curar

pacientes con enfermedades mental es.

v TERCERA ETAPA

Entre 1900 y 1950 el creador de laritmicay precursor de la Musicoterapia
fue Emile Jacques Dalcroze; sostenia que e organismo humano es

susceptible de ser educado eficazmente conforme al impulso de la muisica.
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Dalcroze rompid con los rigidos esquemas tradicionales permitiendo €l
descubrimiento de los ritmos del ser humano, Unico punto de partida parala

comunicacion con e enfermo.

Edgar Willems, pedagogo, educador y terapeuta ha realizado profundos
estudios los cuales giran alrededor de la preocupacion por investigar y
profundizar acerca de la relacion hombre-musica a través de las diferentes

épocasy culturas.

Karl Orff, tomé como base de su sistema de educacion musica el
movimiento corporal, utilizando € cuerpo como elemento percusivo y el

lenguaje en su forma mas elemental.

Para Orff la creatividad unida al placer de la ejecucion musical permite una
mejor socializacion y establecimiento de una buena relacion con el

terapeuta, asi como un aumento de la confianzay autoestima.

“ En Estados Unidos desde la Primera Guerra Mundial, los hospitales de
veteranos contrataban musicos como ayuda terapéutica, preparando asi €l

camino para la Musicoterapia” . *

De esta forma la musica ha forjado una fuerte estructuray se ha clasificado

como método de gran ayuda en varias ramas de la medicina y psicologia,

% | nformacion obtenida de la pagina de Interne Historiade lamusica:
http://www.encolombia.com/musicoter apia2.htm#Primera, Tomado de escritos originales del Doctor
Alberto Correay Bernardo Benjumea.
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en la actualidad gracias a este sistema de musicoterapia muchas personas

han logrado superar sus problemas emocionales
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2.3 PRODUCCION DE FENIXRADIO

S sevaaconstruir algoen el aire,
mas vale que sean castillos

gue casas de naipes.

George C. Linchtenbreg

“ En ninguna empresa tiene tanta naturalidad el término produccion como
en la industria de la radio, porque €ella es e centro de gravedad de la

tarea méas dificil y emocionante de mantener en el aire una emisora.” ¥’

De acuerdo con esto la radio se mantiene en un sentido comercial gracias a
gue su programacion y sus constantes innovaciones la mantienen en un
buen nivel de competitividad comercial; en el caso de FENIXRADIO, la
produccién organizard una programacion efectiva y estratégica con un

elevado nivel de calidad y profesionalismo.

Se dara un formato empresarial, ya que la emisora se establece como medio
de difusidon en circuito cerrado exclusivamente para el Instituto Mexicano
del Petréleo; habiendo dicho esto, es importante definir qué tipo de

produccién se llevara a cabo dentro de la estacion.

En el caso del Instituto la prioridad es informar més no vender, por |o tanto,

FENIXRADIO no tendra espacios publicitarios.

% Figueroa, Romeo.“jQUE ONDA CON LA RADIO!. Ed. Pearson Educacion. México, 1997. p.385
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En la actualidad son dos los medios de comunicacion que existen dentro
del Instituto que son la Intranet y La Gaceta (publicacion quincenal con
informacion del sector petrolero e IMP), estos cumplen con la funcion de
informar pero FENIXRADIO podria ampliar €l campo de acciéon y llegar a

mas personas como medio auditivo.

Para llevar a cabo el proyecto FENIXRADIO con las caracteristicas que
definirdn su perfil, es necesario definir un formato empresaria que la
sostendra para establecerse como medio de comunicacioOn en circuito
cerrado de radio exclusivamente para €l Instituto Mexicano del Petréleo,

gue constara de:

*Noticieros especializados en e campo petrolero, cientifico y tecnolgico

deinterés parael IMP.

*Capsulas Informativas especializadas sobre el campo petrolero, cientifico

y tecnol ogico.

*Flashes informativos con mensgjes y avisos de ultimo momento a la
poblacion del IMP.

*Llamados de urgencia como pueden ser una donacion de sangre,

localizacion de una persona, etc.

*Transmision de eventos del IMP.

*Bloques de musica con la finalidad de crear un ambiente agradable en las
areas de trabajo del IMP.
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* Spots informativos dedicados a las camparias circulantes dentro del IMP.

*Documentales 0 programas especiales dedicados a difundir algun topico

derelevanciaparael IMP.

Para lograr este cometido es indispensable equilibrar los elementos de la

radio que son:

v’ Lavoz

v Losefectos
v’ LaMdusica
v El Silencio

Estos elementos son |a parte esencial de todo programa de radio ya que son
los que le dan vida, forma, ambiente y direccion. Lavoz es la encargada de
transmitir informacion y también se puede utilizar como parte de los
efectos especiales que dan credibilidad a una escena radiofonica, dentro de
éstos también se incluye € silencio, que se utiliza para dar suspenso a una
frase; también se recurre a é para dar paso a una noticia 0 suceso

Importante.
La musica de igual manera ambientay en otras ocasiones sirve de fondo al

programay alos efectos, no solamente es una herramienta, también llega a

ser el persongje central dentro de un programa.
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LA PRODUCCION EN EL IMP

Se requiere de un grupo de trabajo que esté dedicado a 100% a la
investigacion requerida para los noticieros y programas especiales:
“ Cuando se habla de investigar en la radio, a ciertos radio- difusores les
causa risa porgue la consideran indtil; afirman gque es jugar a la escuelita
cuando el tiempo apremia por allegar flujos de efectivo a la emisora. Lo

ciertoesqueno esas” . ®

Algunos de los programas de FENIXRADIO se encaminaran a la
investigacion cientifica y tecnolégica, no solamente abarcardn el
entretenimiento. En general, la estacion mantendra un movimiento normal
de un equipo de produccién en e que cada uno tiene un rol especifico que

serviraparatoda la barra programética.

“El programa de radio es un tiempo cuyos limites han sido previamente
determinados (y habitualmente sometidos a una cierta periodicidad),
durante el que se difunden bajo un mismo titulo mensajes que en si mismos
y en su presentacion formal mantienen un criterio y se adaptan con calidad

a las peculiaridades del canal radiofénico” .*

Esta cita define la funcidn de un programa radiofonico tal como se planea
transmitir en FENIXRADI O, que de igual forma se adaptara a la empresa
para cubrir sus necesidades con espacios delimitados en radio. “La

programacion radiofonica, como la entiende Faus Belau, es una

* OP Cit. Figueroa Romeo. p. 386 ) ) ] )
% A. Merayo Perez en: Pilar Victoria, PRODUCCION RADIOFONICA TECNICAS BASICAS, Ed.
Trillas. México, 1998. p.108.
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ordenacion coherente de los distintos programas a emitir de acuerdo con

los fines de la emisora y las caracteristicas de la audiencia”

Con este principio, se adaptara la programacién a todas las personas que
integran el IMP, incluyendo sus gustos y cubriendo al mismo tiempo sus
necesidades de informacién, que es la prioridad de FENIXRADIO y no

solamente sera seguir una programacion lineal o muy técnica.

En la organizacion de la estacion, la produccion sera dividida en dos;
siguiendo lareferenciadel libro “ Produccion en la radio moderna” de Carl
Hausman: “La diferencia basica entre produccién grabada y produccion
en vivo, al aire es que en la produccion en vivo se hace una sola toma; solo
hay una oportunidad para hacerlo bien. En el trabajo grabado en estudio,
el productor tiene la libertad de hacer varias tomas del mismo elemento de
produccion, probar diferentes combinaciones y mezclas y ain desechar el

proyecto completo y comenzar de nuevo si no esta funcionando” .

Por los diferentes contenidos que se mangjaran en FENIXRADIO seran

utilizados los dos tipos de grabacion; igual que en las estaciones AM y FM.

Por lo antes mencionado, serd necesario marcar una diferencia en los
programas transmitidos en vivo y los grabados para que e auditorio
adquiera unaidea de lo que esta escuchando y se forme una opinién acerca
delacalidad que FENIXRADIO le ofrecera

Un equipo de produccion se organiza de tal forma para que los eventos

inesperados se puedan cubrir de la mgor manera sin importar las

“0Belau, A. Faus. LA RADIO: INTRODUCCION A UN MEDIO DESCONOCIDO.
“! Hausman Carl, Benoit Philip y O'Donnell B. PRODUCCION EN LA RADIO MODERNA, Ed.
Thomson Learning,Quinta Edicién.
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condiciones en que se presenten. Cuando una estacion de radio logra
organizarse de tal forma que resulta exitosa la transmision de estas noticias,
se puede decir que es una estacion con calidad y un equipo de trabago

eficiente.

Para € equipo de produccion las capsulas de Ultimo momento se
convertiran en un trabajo repentino pero con solucion inmediata, es decir,
por ser informacion de caracter urgente no habra el tiempo suficiente para
realizar una pre-produccion y una post-produccion, por lo tanto, la
produccién se realizara solo grabando la voz pero ya con un formato de
antemano estructurado, esto con € fin de ahorrar tiempo y alavez que las

personas siempre reconozcan larubricay las cortinillas.

Los programas grabados se llevaran acabo (en su mayoria) con invitados
especiales, cientificos o investigadores que trabajen para el IMP; para ello
se elaborara un guion que servirh como guia para llevar a cabo su
exposicion con la libertad de expresion gque ellos requieran, ademés del

apoyo que € locutor lesdaraalo largo del programa.

Otra de las opciones es entrevistar a los invitados especiales, cientificos e
investigadores y posteriormente editar la informacion necesaria para armar

una capsula informativa con duracion de 5 a 15 minutos como méximo.

Uno de los puntos importantes para una buena produccion es la musica de
fondo (que como ya mencionamos es parte fundamental de la radio), "La
musica es uno de los elementos mas importantes en la produccion

radiofonica; podria afirmarse incluso que el objetivo principal de la radio
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es la musica. En todo caso, es importante que €l productor conozca de
n 42

masica’.
Es importante mantener una programacion musical interactiva para que las

personas participen y su opinion pueda ser tomada en cuenta para que la

estacion se mantenga en un formato dinamico.

La correcta planeacion de la programacion de una estacion de radio
provoca resultados correctos segln las necesidades de la ingtituciéon o
empresa, como lo dice Romeo Figueroa: “ La organizacion de una estacion
de radio depende del tamafio de la empresa establecida aunque se tendra
gue considerar que toda empresa radiofonica debe realizar |las funciones

de: administracion, transmision, operacion, produccion y ventas.” *

EL PAPEL DE UN PRODUCTOR

En un programa de radio son diversas las ocupaciones que se deben cubrir
para un buen funcionamiento; comenzaremos por aclarar la responsabilidad
del productor, que es e responsable de la creacion de un programa en
radio.

Un productor se involucra en todo |o que concierne a su programa, es quien
decide los contenidos y la forma de llevar a cabo la pre-produccién,
produccién y post-produccion en un programa grabado o simplemente la
produccion en vivo, sobre é recaen las consecuencias que desencadene
dicho trabgo.

“2 Hausman Carl, Benoit Philip y O'Donnell B. PRODUCCION EN LA RADIO MOEDERNA. Ed.
Thomson Learning, Quinta Edicion.
“3 OP Cit. Figueroa Romeo. p.435
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“ Proyectar involucra, pues, crear una estructura; encontrar la idea del
programa” .** En primerainstancia es necesario mantener unaidea clara de
lo que se quiere redlizar para que se logre organizar la produccion segun el
objetivo y otorgar a cada miembro del equipo de trabgjo sus ocupaciones 'y

responsabilidades sin interferir con el trabajo de los demés.

En los noticieros, € productor supervisara cada uno de los contenidos de la

informacion y finalmente sera quien guie e rumbo del mismo.

Es decir, cuando el programa se realiza en vivo e productor debera tomar
en cuenta los cambios de Ultima hora y la informacion para e noticiero
previamente organizado para llevar a cabo la transmision con la menor

cantidad de errores posibles.

Los locutores llevaran el cause del noticiero y se guiaran por las
indicaciones del productor, ambas partes deben jerarquizar las noticias mas
importantes del dia que se seleccionaran de acuerdo a la relevancia y
repercusiones en el ambito del sector petrolero, cientifico y tecnoldgico que
es € gque le incumbe a FENIXRADIO, asi como también informacion muy
relevante a nivel internacional, como un desastre natural, un atague
terrorista, decisiones politicas con consecuencias mundiales, datos

financieros, entre otros.

La preparacion del material como las cortinillas, la masica de fondo,
confirmar a los corresponsales via telefonica, asi como las cpsulas
informativas, estardn previstas por el equipo de produccion a cargo del

programa, incluyendo la entrega de un guién por:

“ Kaplin Mario, PRODUCCION DE PROGRAMAS DE RADIO, Ed. CIESPAL, Ecuador, 1978.
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v" Productor
v" Locutor
v Operador

v Y cada participante en larealizacion del programa

Desde luego, para desarrollar 1a produccién en radio existen metodol ogias
de trabagjo creativo que ayudan a mejorar la calidad y rapidez, bajo éste
método €l personal puede laborar bajo una dinamica creada por ellos

mismos para facilitar las labores en la estacion.

Una de estas metodologias creativas es € disefio de formatos basado en
uno anterior, es decir, que algunos programas son creados con referencias
anteriores de la audiencia, aunque no seran los mismos servirdn como
punto de partida en cuestion de gustos y estructura, por gemplo: € sonido
ambiental dgjo el antecedente del noticiario matutino con una duracion de
20 minutos seguido de un bloque de musica clésica e instrumental que

agradaba a los trabajadores.

Este tipo de organizaciéon ayuda a distinguir y desarrollar un mercado de
oyentes y mantener lamejor calidad en lainformacion, como es el caso del
Instituto Mexicano del Petroleo, donde los temas a tratar son

especializados.
Estas metodol ogias de trabajo son el resultado de la evolucion de laradio a

través de los afios imponiendo reglas para su mejor desempefio, pero sin

duda lo meor que € tiempo logré fusionar ha sido la unién de los medios
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sin demeritarse uno a uno, agui citamos a Ricardo M. Haye que dice: “Los

medios impresos y electrénicos tienen funciones que se complementan” . *

FENIXRADIO adoptara estaidea, ya que dentro del Instituto existen otros
medios de comunicacion como La Gaceta, Internet e Intranet. El objetivo
es que cada uno de €llos reciba € apoyo de la estacion, ademas de la
retroalimentacion que obtendran dentro del Instituto Mexicano del

Petroéleo.

Una de las formas de interactuar con los medios ya existentes en €l IMP es
difundir sus contenidos, por gemplo, los temas que trata La Gaceta y la

informacion que publican en la pagina de Internet.

En FENIXRADIO la convivencia con los medios internos ya establecidos
es muy importante y aunque no se persiguen fines lucrativos, si los hay
funcionales, por o tanto hay que alentar a las personas para que exploten

todos los recursos que les ofrecen los medios de comunicacion.

La organizacién en una estacion de circuito cerrado de radio debe mantener
sus objetivos claros de acuerdo a las necesidades de la institucién, ya que €
fin es solucionar los problemas que surgen cuando la poblacion trabajadora
es muy grande. La comunicacion es la base de la sociedad, por lo tanto es
igual de importante en una zona laboral, pues ésta debe funcionar como una
gran familia para lograr una evolucién segln sus objetivos y no caer en el

estancamiento a causa de la desinformaci on.

> Haye M. Ricardo, HACIA UNA NUEVA RADIO, Ed. Paidos Buenos Aires Argentina, 1995, p. 87.
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CAPITULO
1

FENIXRADIO



El Instituto Mexicano del Petréleo se caracteriza por mantener una
estructura vertical en su organigrama, ésta define la jerarquiay € numero

de niveles en la organizacion.

La estructura vertical especifica las responsabilidades para los diversos
puestos y forma diferencias de status entre los niveles, |o que cominmente

se conoce como “cadena de mando”.

FENIXRADIO se regira por la estructura vertical ya que es la méas
conveniente para cubrir satisfactoriamente sus necesidades y la que le

permitira adaptarse més facilmente ala organizacion del Instituto.

DIRECTOR
GENERAL

GERENTE DE
ESTACION

SIS SRR MANTENIMIENTO

ADMINISTRACION

PRODUCCION

LOCUTORES OPERADORES
GUIONISTAS REPORTEROS

DIRECTOR GENERAL:
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El se encarga de que la estacion y sus distintos departamentos sigan el

rumbo determinado.

También se encarga de que la estacion tenga los recursos suficientes para
crear sus programas y transmitirlos, ya que é debe estar a pendiente del
buen desempefio de FENIXRADIO para que ésta cumpla con las
expectativas que mantiene la institucion. Incluso de é depende la
adquisicion de nuevo equipo asi como la actualizacion de las instalaciones

con las que se cuenta.

El Director también se encarga de la planeaciéon genera y en € caso de
FENIXRADIO, es quien representa a la estacion frente ala mesa directiva
del Instituto Mexicano del Petroleo, a igua que el Gerente, pero en mayor

rango.

GERENTE DE ESTACION:

Organiza, coordina y controla los diferentes departamentos para que
cumplan con los objetivos de FENIXRADIO y asi, su correcto

funcionamiento.

Esta es la persona que esta a frente de la estacion y define el estilo de
transmision, también planea las estrategias y nuevos proyectos que le
convengan aFENIXRADIO.

La coordinacion y movimiento dentro de la estacion dependen del Gerente;
el cumplimiento y realizacién de los programas que se planean a lo largo
del mes estdn bao su responsabilidad, él es quien asigna las diferentes

tareas a cumplir con la programacion diaria.
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Se encarga de decidir quién redlizara los documentales de la semana y
discutir latemética o cumplir con la planeacion especificada por € Director

Generadl.

DEPARTAMENTO DE ADMINISTRACION:

En este departamento se administran los recursos materiales y econoOmicos

de la estacion de acuerdo alos intereses.

Este departamento mantendra equipada a la estacion con el material
necesario como CD's, Mini Disc, grabadoras portatiles y todos los recursos
gue se necesiten tanto en cabina como en las oficinas, como papeleria en

general.

Aqui también se controlaran los gastos de mantenimiento y los viéticos
necesarios para realizar 10s programas que en algunos casos requeriran salir
de lasinstalaciones del IMP. Sera muy importante aprovechar al maximo el
presupuesto de la estacion ya que un medio como éste genera gastos y es

importante no sobrepasar |os limites presupuestarios.

DEPARTAMENTO DE RELACIONESPUBLICAS:

Se encarga de los convenios de la estacion con disgueras, empresas e
instituciones relacionadas con este medio, asi como |las emisoras dedicadas

a promocionar eventos culturales y recreativos con lafinalidad de acercar a

|a comunidad a dichos eventos.
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Su funcién dentro del Instituto es crear y mantener una buenarelacion entre
FENIXRADIO y lapoblacion del IMP.

Larelaciéon con otros medios de comunicacion es necesaria para mantener
una actualizacion radiofonica y estar a tanto de eventos de interés para el
IMP que se realicen fuera de . Por otra parte, para FENIXRADIO las
acreditaciones de sus reporteros para asistir a algin evento externo seran

realizadas por este departamento.

DEPARTAMENTO DE PROGRAMACION:

Es e responsable de la programaciéon y produccion en FENIXRADIO,
dentro de sus funciones principales esta cuidar que las transmisiones se

Ileven a cabo de lamejor maneray en el tiempo estipulado.

También es quien estructura los formatos en apego a perfil de la estacion,
al igua que coordina la realizacion de programas, reportgjes, entrevistas,
capsulas, noticieros, etc.

También son los encargados de proyectar una imagen a la estacion por
medio de spots, demos y comerciales breves que describan a
FENIXRADIO y lapromocionen entre |os radioescuchas.

DEPARTAMENTO DE MANTENIMIENTO:

Este es el responsable de mantener en excelentes condiciones el equipo y
material en las instalaciones de FENIXRADIO.
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El Instituto Mexicano del Petrdleo cuenta con un Departamento de
Intendencia, pero FENIXRADIO creard su propio Departamento de

Mantenimiento ya que las tareas son distintas:

- Dar mantenimiento periédicamente a equipo que integra las cabinas de

transmision y grabacion.

- Revisar las instalaciones y €l cableado de la estacion para asegurarse de

su buen funcionamiento.

Basicamente estas son las funciones del departamento, asegurarse de que
todas las instalaciones funcionen adecuadamente para que la estacion no
interrumpa sus actividades por problemas técnicos. Para componer este

departamento se necesitaran:

- 2 Ingenieros en Comunicaciones que puedan resolver los problemas que
se presenten durante y después de las transmisiones y grabaciones de la

estacion.

REDACCION:

El Departamento de Redaccién esta integrado por los siguientes recursos

humanos:

- Una mesa de Redaccion compuesta de tres reporteros y 2 guionistas

contratados de base.

Ellos seran los encargados de realizar |a investigacion para € noticiero y

demas programas que requieran entrevistas o trabajos de investigacion.
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También seran los encargados de cubrir los eventos y conferencias que se
transmitan dentro de las instalaciones y fuera de €ellas. Los reporteros seran
los contactos con la gente para crear los programas de investigacion que
realizara FENIXRADIO.

PRODUCCION:

El departamento de produccion esta integrado por los siguientes recursos

humanos:

2 Locutores que seran las voces principales del noticiero en

FENIXRADIO.

- 1 Locutor gue serala voz de imagen para la estacion, incluidos slogan,
presentacion de programas, etc. Esta persona sera contratada para
campaiia como eventual.

- 1 Locutor para programas de Investigacion como los reportges,
entrevistas, capsulas etc.

- 1 Locutor suplente que apoyara a la grabacién de la barra programatica

en la estacion.

El cuerpo técnico del Departamento de Produccién esta integrado por los

siguientes recursos humanos:

- 2 operadores que se encargaran de la operacion de consolas, ambos se

turnaran latransmision y grabacion de los programas en la estacion.
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Cada una de estas personas son las que se encargaran de darle forma a los
programas de FENIXRADIO y también su personalidad por medio de su
creatividad.

DEPARTAMENTO DE VENTAS:

Este departamento es opcional y no se menciona en el organigrama ya que
la institucion no planea comercializar con la estacion, ademas ya se

menciond que No Sera una estacion comercial.

Se considera opcional este departamento ya gque su objetivo es concretar
convenios de venta de espacios para anunciar diversas situaciones, como
eventos e incluso productos, pero el fin de FENIXRADIO no es lucrativo
por lo tanto € IMP tendra que analizar si le conviene 0 no esta area de
trabgjo.

Esta es la organizacion que llevara FENI XRADI O, se ha integrado de esta

manera para gue funcione de una manera eficaz e independiente.
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32 TIPOS DE CONTENIDOS EN UNA PROGRAMACION
VARIADA.

Todos los medios de comunicacion tienen particularidades propias que
definen las reglas sobre las cuales se desarrollara €l mensgje a transmitir.
De esta forma a momento de estructurar el comunicado tenemos que
adaptarlo a las ventgjas y limitaciones que ofrece cada medio para que éste

pase del emisor a receptor con lamayor claridad posible.

La estructura de FENIXRADI O esta creada para satisfacer |as necesidades
de comunicacion e integracion del IMP. Por ser una institucion de carécter
cientifico y tecnolégico, los contenidos que se van a mangar estaran
ampliamente ligados con las investigaciones y proyectos que se realicen en

la Institucion.

Los géneros periodisticos cumplen con una funcion especifica para €l
auditorio y por lo tanto cada uno de ellos debe ser considerado como un
emisor de informacidén que solventa las necesidades de muchos seres

humanos.

Laprogramacion de FENIXRADIO sedividiraen:

Noticieros

Entrevistas

Reportajes o documentales
Capsulasy flashes informativos
Mensajes emergentes

Transmisiones en vivo

NS N N N SR RN

Programas musicales
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Cada uno de estos programas cumple con una mision especificay requiere

de diferentes herramientas, pero todos estan destinados a informar.

Para estructurar la programacion se tomaran en cuenta todos los tipos de
produccién en radio, a continuacion mencionaremos los eementos

esenciales de cada programa radiof onico.

EL COMENTARIO:
“EN LO PROFUNDO DE LOSHECHOS’

Empezaremos por el comentario que es la herramienta principal para
realizar un buen andlisis de informacién y respecto a que Ricardo M.
Hayde justifica su importancia diciendo: “ La historia, la evolucion de la
humanidad se encargo en convertir al hombre en un sujeto social. Como
tal, requiere una abundante informacion que lo fortifique frente a la
realidad...

Esa sed informativa que nos caracteriza no se apaga tan solo con la
difusiéon “ objetiva” de los hechos. Requiere también de una interpretacion
gue haga mas efectiva la capacidad social de los hombres. Estos nos
parecen argumentos mas que suficientes para justificar la importancia del

comentario” .

Como la mayoria de los géneros periodisticos, el comentario cuenta con
tres partes principales que son: Entrada-Cuerpo-Culminacion segun

Mandel, Introduccién-Desarrollo-Climax por Jonson-Harris o € esguema

'Haye M Ricardo. HACIA UNA NUEVA RADI O Edit. Paidos. Buenos Aires Argentina, 1995, p.105.
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mas comun que es Introduccion-Desarrollo-Desenlace, pero existe otro
esquema creado por Warren gque es Presentacion-Accion-Crisis-Accion-
Desenlace. “ El énfasis que ponemos en la entrada y salida del comentario

de ninguna manera supone desatender el cuerpo” .2

El comentario causa polémica en cuanto a su esgquema, pero lo que se
puede discutir es la duracion, que oscila de 3 a 4 minutos; tiempo que

puede ampliarse o reducirse segun laimportancia del temaatratar.

En FENIXRADIO e comentario sera una herramienta de gran utilidad en
las entrevistas y ain mas dentro del noticiero, puesto que se abordan

muchos temas de interés para la comunidad del Instituto.

El comentario no busca dar una solucion al problema, se pueden comentar
algunos puntos de vista con posibles resoluciones, pero no es su principal

objetivo.

Otra de las opiniones de Vivaldi es que e comentario es sinénimo de
editorial, lo que desemboca en diversas opiniones, y exposicion

comprensiva de los acontecimientos’ *

el reportero narra, expone,
descubre; no opina, la opinidn es un juicio subjetivo”’, mientras que “la
interpretacion es una valoracion objetiva basada en antecedentes, analisis,

concatenacion” .

El comentario despierta emociones, sospechas o incluso descubre la verdad

o la mentira; para utilizarlo de la manera correcta hay que trabajar bajo un

2 OP Cit. Haye M Ricardo. HACIA UNA NUEVA RADIO p. 106.

3Viya|di, Martin, GENEROS PERIODISTICOS: REPORTAJE CRONICA, ARTICULO,
ANALISISDIFERENCIAL, Editorial, Parainfo. Madrid, 1973. pag. 105y 106.
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gjey poner en juego los picos de tension variable que son explicados de la

siguiente manera.

“ Al igual que lo que ocurre en €l cine o en € teatro, en el entramado de
nuestras consideraciones tenemos que hacer jugar a los climax y
anticlimax. De lo contrario podriamos producir un comentario de tension
creciente sostenida y permanente, que agobie al receptor, 0 una de baja

tension continuada, que no lo motivey lo aburra” .*

El Locutor no debe agarse mucho del tema una vez que ha permitido al
oyente dar un pequefio respiro para que no se le complique €l regreso al

topico que se trata.

“Vale la pena reiterar que se trata de un instrumento de la comunicacion
gue posee una naturaleza distinta de la radiofénica y que su estructura
redaccional no guarda coherencia con las palabras que escribimos para €
oido y no para la vista. Pero la vocacion de captar |a atencion del lector
desde el comienzo debe estar igualmente presente cuando escribimos

comentarios paralaradio”>.

Los comentarios de FENIXRADIO deben captar de esta manera la
atencion, ya que los temas cientificos son ricos para explotarlos en este
sentido, pero si no son tratados de la manera correcta es contraproducente

para el programayague se pierde € interés de los radioescuchas.

* OP Cit. Haye M Ricardo. HACIA UNA NUEVA RADIO p. 106
®ibidem, p. 104.

114



v" Nombre: “EN LO PROFUNDO DE LOSHECHOS’

v" Duraciéon: 20 min.

v’ Periodicidad: Unavez por semana (Miércoles).

v Tipo de informacion a mangjar: Sector petrolero, energético, cienciay
tecnologia, gubernamental de importancia para el mismo sector, pero
sblo se seleccionaran los temas que mas conciernan a IMP para que
estos sean analizados y examinados por un especialistay é exponga sus

comentarios.

v PUblico al que vadirigido: Todas las areas del IMP.

v Caracteristicas especiales: Se utilizara un locutor para que funja como

moderador cuando haya més de un invitado.

EL DOCUMENTAL EN LA RADIO:
“PERDIDOSEN LA CIENCIA”

Para FENIXRADIO el documental esy sera una alternativa para abordar
todos agquellos temas de interés general dentro de un programa Illamado
“PERDIDOS EN LA CIENCIA”, gue se enfocara a la evolucion de la

cienciay latecnologia unavez ala semana en la programacion.

Del documental podemos decir que se trata de una simple idea abordada
con palabras y sonidos, “ Es una forma de comunicacion publica que va

mas alla de la mera presentacion de hechos complicados. Pero para esto
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debe haber un proposito social en la utilizacion de la tecnologia, a fin de

hacer posible el impacto comunicativo” °.

El documental nos permite crear dramay poesia de problemas cotidianos
cuyo fin es influir en las personas que de alguna forma estan involucradas
en el tema. “PERDIDOS EN LA CIENCIA” estara desde luego integrado
por diversas tematicas y polémicas gque le sean de interés a los trabajadores,
pero no sdlo de manera cientifica, pues también en lo cotidiano la ciencia
se ve involucrada, como en la fisica que mangan |0s juegos mecanicos por

citar algo.

Al producir un documental se debe tener presente e objetivo principal de
este género periodistico que es lograr e avance de causas, valores e
instituciones sociales. “ Solo asi se ayudara al hombre a despojarse del
mezquino individualismo que suele lucir y se potenciara su capacidad de
sumirse como un sujeto social™” . En otras palabras, e hombre solo puede
identificarse con su entorno s 1o conoce y se relaciona con él, ya sea a

través de laradio o cualquier otraforma.

Las virtudes del documental son el poder recrear un acontecimiento
histérico, comentar las condiciones sociales, presentar la biografia de una
persona, ofrecer diferentes opiniones sobre un tema o realizar un recuento

desapasionado sobre un topico entre otras.

El programa en FENIXRADIO acercara a los radio escuchas a cada uno

de estos puntos de una manera dinamica e interesante.

® ibidem, p. 158.

" IDEM
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v" Nombre: PERDIDOS EN LA CIENCIA

v" Duracion: 20 min.

v" Periodicidad: Unavez por semana (Martes).

v Tipo de informacién a manegjar: Sector petrolero, energético, cienciay

tecnologia.

v Pdblico a que vadirigido: Todas las &reasdel IMP

v Caracteristicas especiaes: Invitados especiales, personas que estén

involucradas en la situacion atratar en el documental.

NOTICIEROS RADIOFONICOS:
“ALCANCE INFORMATIVO”

Desde hace muchos afios las noticias eran comunicadas a la gente de
diversas formas puesto que para la sociedad es importante conocer o que
pasa a su arededor, por lo tanto mencionaremos a William L. Rivers que
dicee “La noticia es la oportuna informacion de los acontecimientos
hechos y opiniones que interesan a un buen nimero de personas. Las
palabras “oportuna” e “interesan a un buen numero” son las mas

importantes” .°

8 |nformacién obtenida en: http://mail.udlap.mx/~tesis'udlap/Ico/reyes v_m/capitul o4.pdf
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Al hacer referencia a “ noticias oportunas’, es conveniente decir gue en
“ALCANCE INFORMATIVO” € noticiero para FENIXRADIO, las
noticias aparte de especificas (debido al interés particular que se tiene sobre
el sector petrolero), también serdn oportunas. A pesar de ser un noticiero
inclinado al sector energético, ciencia y tecnologia se contemplaran los
temas de actualidad ya que se tratara de crear un programa sustancial y

entretenido sin que pierda su enfogque y objetividad.

La realizacion del noticiero no sélo es laboriosa, también es de mucha
responsabilidad ya que hay que cuidar la veracidad de las noticias que se
dan a conocer, sin importar si 1os radioescuchas son uno o un millén, ya
gue es parte de una ética profesional que debe estar siempre presente en un

comunicador.

En los primeros noticieros radiofénicos que se transmitieron en el mundo
se presentd el fendmeno de que el personal que trabajaba en la produccion
no tenia del todo claro cémo escribir paralaradio y predominaba €l estilo

de prensa.

Es muy importante reconocer las diferencias entre estos dos estilos ya que
en la prensa escrita €l lector tiene la oportunidad de detenerse a releer
cuantas veces quiera la nota de su interés, por otra parte, € radioescucha
no tiene la posibilidad de escuchar de nuevo la oracién y tampoco de
regular la rapidez de la lectura, ateniéndose al ritmo del locutor o

periodista.

Esta situacion provocd que se creara un estilo exclusivo para noticieros en

radio. “Martinez, en su libro Curso General de Redaccion afirma, “los
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periodistas de la Radio y la Television, han creado un estilo de

conversacion que esté destinado al oido en vez de al 0jo™ .

Dentro de los noticieros existen varias submodalidades de noticias
radiofonicas, pero todas cuentan con |os elementos fundamental es que son:

el arranque, narracion y cierre.

a) Noticia Flash, Informacion escueta de los hechos

b) Noticia explicativa, que no expresa opinion alguna

c) Noticiaambientada

d) Noticiamonologaday dialogada

€) Noticiadocumentada

f) Noticia Informada, como profundizar de la noticia, modalidad que se

encuentra proximo al reportaje de acontecimiento.

Cada uno de estos puntos seran las piezas de ensamble en €l noticiero de la
estacion de FENIXRADIO; tomemos en cuenta que el propdsito principal
de los noticieros no se limita a la difusion ya que estos abren camino al
andlisis y la interpretacion, por esto mismo es comun que a lo largo del
programa aparezcan voces de sus protagonistas con informacion, asi como

reportajesy entrevistas.

Dentro de las noticias es muy importante que a finalizar |a elaboracion de
éstas, todas las preguntas (donde, cuando, como, quién y porqué) hayan
sido contestadas. De acuerdo con la nocion de la pirdmide invertida, en €
primer parrafo de la nota se menciona y resuelve la pregunta mas
importante y a medida que la informacion discurre ésta va contestando cada

una de las preguntas de manera menos explicita.

°Informacion de Martinez, CURSO GENERAL DE REDACCION PERIODISTICA. obtenidaen:
http://mail.udlap.mx/~tesisudlap/Ico/reyes v_m/capitulo4.pdf
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“ALCANCE INFORMATIVO" sera e noticiero de FENIXRADIO
ocupado de llevar las noticias mas importantes a los trabgjadores del
Instituto Mexicano del Petrdleo, basandose en las anteriores referencias y
con la organizacién profesional que un programa de esta indole requiere,

tomando en cuenta:

- Laclaridad: Esta afecta a dos facetas, la técnica y la enunciativa.
Una transmision adecuada determina la claridad técnica con la
ayuda de recursos expresivos acertados. La claridad enunciativa

tiene a su vez dos aspectos, el de redacciony el de locucion.

- Audibilidad: No hay que ser absorbente ni demandante, se deben
conceder espacios de descanso gque permitan pasar del estado de

escuchar al decir y viceversa.

- Comprensibilidad del mensge informativo: Este debe estar
redactado en un lenguaje fécil de digerir. Los codigos utilizados

deben ser entendibles para todo publico.

- Lalocucion: En este rubro no solo e locutor lleva el peso de la
informacion, el guionista tiene casi la misma responsabilidad,
ambos deben conocer el procedimiento del trabajo. La locucion
debe ser clara y natural pues los textos no se leen, se dicen, sin

olvidar que €l auditorio es heterogéneo y buscar €l ritmo adecuado.

Con estos puntos cubiertos dentro del programa se puede realizar un buen

noticiero que cubralos intereses del IMP.
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LOSNOTICIEROS

v" Nombre: ALCANCE INFORMATIVO

v" Duraciéon: 30 min.

v" Periodicidad: Lunes aViernes, dos veces a dia

v Tipo de informacion a manejar: Sector petrolero, energético, cienciay
tecnologia, gubernamental de importancia para el mismo sector, ademas

de algunas notas sobresalientes de otros temas.

v PUblico al quevadirigido: Todas las areas del IMP

v Caracteristicas especiales: Se utilizardn dos locutores para que €
cambio de voz se convierta en una herramienta que le de mayor

dinamismo.

EL EDITORIAL RADIOFONICO:
“LAVOZ DEL FENIX"

Este género periodistico busca dar un juicio y anadisis a hechos o
situaciones importantes. El objetivo de FENIXRADIO es acercar a los

trabgjadores con los directivos y crear un vinculo entre la comunidad.

En una instituciéon de esta magnitud los mensgjes llegan a muchos de sus
trabgjadores a manera de “teléfono descompuesto” o por medio de La

Gaceta o Intranet, pero por medio del editorial radiofonico que se llamar&:
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“LA VOZ DEL FENIX", los mensgjes llegaran de forma répida, veraz y

de primera fuente.

La informacion que proporcione €l editorial esta delimitada por dar a
conocer la posicion politica u opinién de la gente que esta al frente de los
acontecimientos. Para el mangjo de informacion interna e editorial
radiofonico tiene la posibilidad de controlar el flujo de informacién para

gue asi no ponga en peligro los intereses de lainstitucion.

Para que esto sea posible, hay que recordar que el editorial debe cumplir

con las siguientes caracteristicas:

v’ Tratar temas de actualidad.
v Ocupar un lugar preferente o inamovible en la programacion.
v Sustentar la postura ideol 6gica de la Institucién (en este caso €l IMPYy €l

sector petrolero).

<\

La estructura no es fija, pero suele responder a un esquema piramidal
con €l climax al final.

Exposicion de los hechos.

Explicacion critica.

Justificacion de losjuicios emitidos.

Conclusion.

NUANEE IR NN

Tiene aspiraciones de objetividad, pero su tendencia ideologica

introduce elementos subjetivos que larompen.

<\

El titulo: suele ser Gnicamente un sintagma

Este tipo de contenido en radio sirve para que €l oyente conozca afondo la
posicion y opinion de la gente que mangja e medio de comunicacion.

“Para elaborar €l editorial se requiere de periodistas especializados para
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gue su argumentacion tenga respaldo, este genero no se firma ni  da

crédito personal” .

»n 10

En la radio, € editoria también cuenta con la opinién de la gente que

maneja la estacion, es decir, e punto de vista de los directivos o

responsables del noticiero y sirve para crear diversas opiniones dentro del

auditorio y se transmite en un horario fijo.

v

Nombre: “LA VOZ DEL FENIX”

Duracion; 20 min.

Periodicidad: Unavez por semana (Viernes).

Tipo de informacion a mangar: Informacion que competa

exclusivamente ala Institucion.

Pablico al que vadirigido: Todas las areas del IMP

Caracteristicas especiaes. Se utilizard un locutor para que funja como

moderador cuando haya més de un invitado.

19 Informacién de: Vicente Lefiero 1986 en:
http://mail.udlap.mx/~tesisudlap/Ico/reyes v_m/capitulo4.pdf
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EL REPORTAJE RADIOFONICO:
“LA VISION DEL MUNDO"

El reportaje es uno de los géneros més nobles del periodismo, gracias a él
es posible acceder a una informacion extensa, amplia en contenido,

detalladay con fuentes vivas, entre otras virtudes.

Para FENIXRADI O € reportaje serd una herramienta que dara a conocer a
toda la poblacién trabajadora lo que sucede dentro del Instituto en cuanto a
sus investigaciones, descubrimientos, adelantos cientificos y tecnol dgicos,
etc., através del programa: “LA VISION DEL MUNDO” .

El reportaje puede definirse como: “ Un relato periodistico esencialmente
informativo, libre en cuanto al tema, objetivo en cuanto al modo y
redactado preferentemente en este estilo directo, en é se da cuenta de un
hecho 0 suceso de interés actual o humano; o también: una narracion
informativa de vuelo mas o menos literario, concebida y realizada segun la

personalidad del escritor periodista” .

Para el periodista que realiza reportajes es muy importante que valore las
libertades que ofrece este género ya que para él no es necesario responder a
las peguntas ¢Quién? ¢Como? ¢Cuando? ¢Donde? y ¢Porqué?, en laforma
de piramide invertida, que es lo que caracteriza a la estructura formal y
tradicional. A este reportaje se le denomina estandar porque permite al
periodista describir los sucesos con su estilo personal, pero sin olvidar sus

caracteristicas principales.

" Vivaldi Martin G. GENEROS PERI ODI STICOS: REPORTAJE CRONICA, ARTICULO,
ANALISISDIFERENCIAL. Editorial, Parainfo. Madrid, 1973. p 65.
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El reportaje de profundidad o gran reportaje abarca cualquier tema siempre
y cuando la informacion sea de calidad, en este caso la herramienta que €l
periodista debe utilizar es su capacidad para escudrifiar y proporcionar a

radioescucha respuestas claras y concisas.

A continuacion mencionaremos algunas citas en las que se explica lo que
es e reportgje tanto en la radio como en los demas medios de

comunicacion.

Segun Julio Del Rio en su libro “Teoria y practica de los géneros
periodisticos informativos’, afirma que: “ el reportaje no es una noticia,
sino lo que sucede alrededor de ella: es su coyuntura. Es su fundamento y
por o mismo se rige por los factores que determinan el valor de la noticia
y los elementos de interés noticioso. A partir de una noticia, trasciende al
suceso. Busca o que hay detras de la noticia (sus causas) y adelante (su
proyeccion). Asi, mas que tratar un acontecimiento, estudia una situacion,

el hecho y su contexto” .2

Esta cita nos sugiere que € reportgje va méas alla de un suceso y busca
profundizar y detallar todo o que paso alrededor de un hecho importante.
Es necesario ampliar la tematica de los reportajes y no restringir sus

capacidades para asi poder explotar su potencial informativo.

Los reportgjes en FENIXRADIO funcionaran como un integrador, esto
con el objeto de que la gente conozca lo que pasa alrededor de su lugar de
trabgjo y tengan claros los objetivos que persigue la institucion, asi como
su relacién con otras empresas o la influencia que tiene el trabagjo en lavida

cotidiana de la gente.

2 Del Rio Reynaga, Julio. TEORIA Y PRACTICA DE LOS GENEROS PERIODISTICOS
INFORMATIVOS. Edit. Diana, México, 1991.
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Martin Vivaldi en su libro “Géneros periodisticos’, ofrece varias
definiciones del reportaje y con la ayuda de €ellas se sustenta el porqué del
uso de este genero para FENIXRADIO y como puede ayudar a cumplir

con la meta antes mencionada.

Al reportgje se le considera como: "Un informe, mas 0 menos extenso,
sobre los variados problemas, temas o0 sucesos de actualidad".’* En
FENIXRADIO se tratardn diversos temas de actualidad que seran
explotados de manera creativa, interesante y entretenida dentro de un

mismo programa que se denominaré “LA VISION DEL MUNDO”.

El grupo a que se dirige FENIXRADIO tiene como prioridad la
informacion actual del IMP, asi como también el sector petrolero, que es de
interés comun. Por otro lado, la estacion no sblo utilizara los reportajes
relacionados con la ciencia y tecnologia, también se pretende dar un toque

creativo relacionando la cienciay la vida cotidiana

El reportge tiene una ventaja, ésta es que da a reportero una libertad de
expresion extraordinaria y no restringe su formato, pero se debe tener en
cuenta que su mision principal es informar, no orillar a radioescucha a
juzgar los hechos. “El reportaje profundo o gran reportaje podria ser
diferenciado como un trabajo mas personal y libre, donde e modulo

formal serinde, se doblega ante la personalidad del periodista-escritor"**

Para Eduardo Ulibarri la forma més exacta de reconocer y formar un

reportaje es através del uso de lasleyes de lanoticia, que son:

-Ambito

" Vivaldi, Martin G. GENEROS PERIODI STICOS: REPORTAJE CRONICA, ARTICULO,
ANALISISDIFERENCIAL. Edit. Parainfo, Madrid, 1973. p 68.

% DEM
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-Propositos

-Recursos de razonamiento y expresion
- Fuentes

-Actualidad

-Recursos expresivos

Cada uno de €llos se vuelve una herramienta para crear un buen reportaje,
el cual es por excelencia €l género periodistico que: “ Indaga con distintos
grados de profundidad, valiéndose de multiples fuentes y métodos, sobre
hechos o situaciones de interés publico para dar a conocer su existencia,
relaciones, origenes o perspectivas, mediante el empleo de diversas

estructurasy recursos expresivos’ *°

Todas estas explicaciones de |o que es € reportaje, muestran el porqué son
importantes e indispensables para la programacion de FENIXRADIO y lo
denominan como un género que es Util para todo y que siempre provocara

interés en el publico.

"En el estilo directo no se explican las cosas. se muestran; no se razona
con opiniones. se hace razonar con hechos. Se dice cOmo son las cosas
seguin las ve e reportero o escritor”.**De acuerdo con Vivaldi, los hechos
dicen mas que mil palabras, por esto hos basaremos en acontecimientos y

en informacion para poder transmitir con esa fuerza nuestros programas.

v Nombre: “LA VISION DEL MUNDO” (segin el tema que se vaya a
establecer y definir en el reportaje).

> IDEM
18 |bidem Vivaldi, Martin G. p 74.
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v Duracion: 20 min.

v" Periodicidad: Lunesy Jueves.

v Tipo deinformacién a mangjar: Sector petrolero, energético, cienciay
tecnologia, investigaciones, descubrimientos, logros del IMP y

sucesos importantes dentro del mismo.

v Publico al que vadirigido: Todas las areas del IMP.

ENTREVISTA:
“PERFILES’

La entrevista es & recurso mas utilizado por todos lo medios de
comunicacion para conseguir informacion de primera mano, pues es la
principal herramienta para la recoleccion de datos. “Es justo describir la
entrevista como una nota que trae la vibracion de un personaje, su

respiracion, sus puntos de vista y su naturaleza” .*’

La mayoria de los géneros periodisticos utilizan este recurso para obtener
informacion, las respuestas siempre deben obtenerse del entrevistado y no
del periodista asi como tampoco deben intercambiarse los papeles, es decir,

gue €l periodistatermine por ser € entrevistado.

7" Informacion en la Pag. de Internet
http://dialogica.com.ar/unr/redaccionl/unidades/unidad3/ar chives/000429.html
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La entrevista estd dedicada a: “ Recoger informacion se le llama entrevista
noticiosa o de informacion, la que realiza retratos psicoldgicos y fisicos se
le denomina entrevista de semblanza y cuando esta recaba opiniones es

una entrevista de opinién.” '8

Es & género informativo dialogado por excelencia y unico en €l tipo de
informacion que recaba. Cuando se entrevista a las personas implicadas en
un hecho noticioso no se sabe qué giro pueden tomar las situaciones, pues
muchas veces estos testimonios ayudan a esclarecer los hechos cuando se

trata de un accidente, asalto, asesinato o trifulca

Normalmente las preguntas que conforman una entrevista ya sea de opinion
0 de semblanza se preparan con antelacion, por 1o que es preciso que el
periodista/locutor se documente sobre la personadlidad a la que va a

entrevista o € hecho que vaatratar.

En la entrevista € locutor tiene la posibilidad de manifestar opiniones,
solidarizarse con un entrevistado, transmitir sensaciones y emociones,

describir movimientos, etc.

Las entrevistas en e IMP se llevaran a cabo cuando se requiera dar a
conocer €l trabgjo o trayectoria de alguna personaidad que integre el
personal del instituto.

18 | nformacion de Vicente Lefiero en: http://mail.udlap.mx/~tesisudlap/Ico/reyes v m/capitulo4.pdf
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v" Nombre: “PERFILES’

v" Duracion: 15 a20 min.

v Periodicidad: Martesy Jueves

v Tipo de informacion: Entrevistas informativas que se enfocarédn alos
temas relevantes como las nuevas investigaciones, proyectos o

cuestiones administrativas.

v Para la entrevista de semblanza la informacién se mangjara de una
forma no tan formal, en ésta se abarcara principamente todo lo
referente a la gente del IMP ya que ellos son el almay sentimientos

de lainstitucion.

v Plblico a que vadirigido: Todas las &reas del IMP

Caracteristicas especiales. Las entrevistas pueden ser de diversos tipos y
cada una puede contar con un fin diferente, por lo tanto cuando se tenga
establecido a quién se realizara la entrevista, se procedera a definir cudl es

lamejor opcidn para explotar €l tema atratar.

En FENIXRADIO se creara un programa llamado “PERFILES’ en €
cual se realizarén entrevistas de dos tipos, de informacion y de semblanza;
las primeras abarcaran solamente informacion relacionada con los nuevos

proyectos y avances del IMP en donde los entrevistados seran especialistas
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gue puedan dar su opinion sobre la temética. Es posible que también se

utilicen las entrevistas informativas dentro del noticiero.

L as segundas se dedicaran a recolectar historias y anécdotas de la gente del
IMP, es decir sus trabajadores, pues estas personas han dedicado su vida a

la Institucion; esto proporcionara un toque humano a FENIXRADIO.

Hay que tomar en cuenta que las entrevistas de semblanza requieren de
mucho tacto, pues tienen que captar los sentimientos de la persona para
obtener un resultado interesante y a mismo tiempo se tiene que cuidar que

la persona entrevistada no se sienta agredida.

Los elementos principales que aporta la entrevista noticiosa son los que
circundan a la nota informativa. La entrevista de opinién obtiene su
importancia de la noticiosa y en la de semblanza se permite llevar con

palabras |os sentimientos y pensamientos de la personalidad en cuestion.

En la entrevista de semblanza dice Lefiero: “El periodista puede
expresarse con mucha mayor flexibilidad que en la noticia o entrevista
noticiosa, gracias a que € reportero interpreta, compara y describe

libremente al personaje” ™

Otra situacién importante dentro de la entrevista es lavoz, ya que ésta en el

entrevistado siempre serd méas importante que en e periodista/locutor, “ No

¥ Informacién de Vicente Lefiero en: http:/mail.udlap.mx/~tesis'udlap/Ico/reyes v_m/capitul o4.pdf
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importa lo mismo para los lectores saber 10 que piensa nuestro personaje,

que las ideas que podamos esbozar nosotros durante el didlogo” . %

Esto es algo que FENIXRADIO tendra presente, pues e manejo de la
informacion sobre ciencia y tecnologia es complicado y por lo tanto el
periodista deberatener cuidado al elaborar las entrevistas para permitir que

el especialista se exprese con libertad y asi no confundir a auditorio.

La utilidad de la entrevista dentro de la programacion permitira a la
poblacion del IMP captar e punto de vista de manera detallada sobre
cualquier hecho y conocer intimamente en cuestion profesional ala persona

involucrada, cuidando siempre lalinea de trabajo de la estacion.

CAPSULASINFORMATIVAS:
“NOTICIAS AL INSTANTE".

Como ya mencionamos, las noticias son indispensables en FENIXRADIO
porque son la base informativa de este circuito cerrado, por esta razon
existiran las capsulas llamadas. “NOTICIAS AL INSTANTE”.

Las producciones en radio ademas de contener los géneros periodisticos

antes mencionados, también se apoyan en la redizacion de cépsulas

% |nformacion obtenida en la Pag. de Internet:
http://dialogica.com.ar/unr/redaccion1/unidades/unidad3/ar chives/000429.html
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informativas que tratan de dar al radioescucha de forma breve y sencilla

asuntos de importancia.

También se puede considerar un resumen de las noticias mas importantes
del noticiero, pero cuando estas abarquen otro tipo de temas se debera
cuidar el contenido; ademas se enfocaran también a lainformacion dada en
las conferencias que se llevan a cabo en € IMP, en las cuales se abarcan
temas de salud, cuidado del medio ambiente, etc.

Su duracion va de los tres a los cinco minutos y utiliza recursos como los
efectos sonoros, las cortinillas y por supuesto una rubrica para su
identificacion.
Nombre: “NOTICIAS AL INSTANTE”, Flashes Informativos

v" Duracion: 10 min.

v' Periodicidad: Lunes, Miércolesy Viernes.

v Pulblico a que vadirigido: Todas las éreas del IMP.

v Caracteristicas especiales. Estas no tendran un horario definido ya

gue dependera de lainformacion que se genere alo largo del dia
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REPORTESESPECIALES

Al igua que las capsulas y flashes informativos, estos mensgjes llevaran
informacion de Ultima hora a toda |a poblacion del IMP, con la diferencia
de gue abarcaran Unicamente informacion generada por € Instituto, es
decir, s el Director General quiere dar un aviso o aclaracion, tendra como

opcion recurrir a estos segmentos ya que estaran alalibre disposicion de la
Institucion.

v Nombre: REPORTES ESPECIALES

v Duracion: Lo que lainstitucion necesite

v' Periodicidad:; Variada

v Pulblico a que vadirigido: Todas las éreas del IMP.

TRANSMISIONESEN VIVO

Los eventos que se realizan en @ IMP son de todo tipo: culturales,
cientificos y de entretenimiento. El objetivo de nuestro formato bgjo este
rubro en FENIXRADIO es transmitir de manera completa las conferencias
y presentaciones de nuevos proyectos o tecnologia que se dardn a conocer,

siempre y cuando sea un tema entendible por medio de laradio.
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También es importante la posibilidad de llevar alos oidos del auditorio los
eventos culturales ya gque la demanda de €ellos es a veces mayor que la

capacidad que setiene en € auditorio Bruno Mazcanzoni.

v Nombre: El titulo de la conferencia o evento.

v Duracion: Vaadepender de la duracion de la conferencia o evento.

v" Periodicidad:; Variada.

v Plblico a que vadirigido: Todas las areas del IMP.

Caracteristicas especiales. Contara con su respectiva rabrica pero no habra

fondos musicales, comentarios 0 cortes, se limitara a transmitir en su

totalidad €l evento, solamente habrd un resumen de palabras en los

momentos de silencio que serviran como respiro ala gente.

PROGRAMASMUSICALESEN RADIO:
“DIMENSION MUSICAL”

Este tipo de programas son una de las partes mas importantes para la
estacion de radio, por que a auditorio ademas de informarse también le
gusta entretenerse o simplemente quiere escuchar la musica de su

preferencia en algun momento del dia.

La musica es una parte muy importante en cada persona debido a que

relgja, distrae y en ocasiones ayuda a pensar; claro que es necesario
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seleccionar € género musical con base en el perfil delaestaciéony € sector

del pablico a que vadirigido.

FENIXRADIO creara diferentes bloques musicales para DIMENSION
MUSICAL de acuerdo a las actividades dentro de las instalaciones del
IMP, la duracién ideal oscila entre los 45 y 60 minutos en la barra matutina
y vespertinag, en donde predomine €l género Clasico, Instrumental, New

Agey algunas melodias de Gimnasia Cerebral.

Pero los programas musicales no serviran Unicamente para ambientar al
IMP, pues hay datos que indican que utilizar musica en un ambiente laboral

puede brindar un mejor rendimiento en los trabajadores.

L os primeros datos encontrados sobre €l efecto positivo de la mlsica datan
de la antigua Grecia, ahi se descubrié que el principio de la maxima
produccion en las jornadas de trabgjo se obtenia mediante € uso de

métodos uniformes a tiempos estipul ados.

“ Esto fue especialmente cierto, pero duro y monotono, donde €l trabajo
era duro y repetitivo, para suavizar un poco esta situacion se comenzo a
establecer €l tiempo musicalmente. La flauta y el clarinete gobernaron los
movimientos con sonidos para cada tarea y para cada operacion” . De
esta forma se introdujeron ritmos al tiempo de trabajo y movimientos, esto

desembocd en un trabajo armodnico gracias alamusica.

Esto demuestra que la musica puede tener mas influencia sobre las

personas de la que a simple vista supondriamos, pero dentro de ella hay

2L Glotz Gustave, ANCIENT GREECE AT WORD, New Cork: Alfred A Knopf, Inc 1926,
pag. 272-275.
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tantos ritmos que seria conveniente mencionar algunos de los que seran

utiles en la estacion.

v" Nombre: “DIMENSION MUSI CAL”

v" Duracion: 60 minutos.

v" Periodicidad: Diario

v Horario de transmision: Habra varias secciones musicales a lo largo

del diadelunes aviernes,

Pablico al que vadirigido: Todas las areas del IMP.

MUSICA NEW AGE

Cuando comenzo la era de acuario en € planeta tierra, Ilegd una serie de
elementos en donde predominan las situaciones que van ligadas a la paz
espiritual, armonia 'y amor en todos los aspectos. “ El término New Age es
en si mismo ambiguo y se presta a confusiones, porque por é puede
entenderse tanto un cierto estilo musical como la que se suele

denominarse; misica armonizadora’” .2

La realizacion de esta masica se basa en € uso de sintetizadores y €
predominio instrumental, esto le proporciona un efecto armonico ala union

de los sonidos.

| nformacion obtenida en http://sectas.catholic.net/Articulog/ar ticulo03.htm
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También la naturaleza aporta gran parte a este género musical, € canto de
los pgjaros, € sonido del agua, la lluvia, los truenos o hasta el mismo

silencio son parte fundamental de lamusica New Age.

Los representantes actuales de esta corriente a nivel internacional, por

mencionar algunos son: Vangelisy Lito Vitale, entre otros.

Este tipo de musica en su mayoria“ esta dirigida principalmente y de modo
explicito, a provocar emociones o efectos relajantes y es utilizada en las
[lamadas terapias musicales destinadas a combatir €l stress, las tensiones,
etc.; un gemplo de este segundo tipo es “ Eternal wind, eternal water”
hecha célebre pues se dice que ha sido empleada por los tripulantes del
trasbordador espacial antes de sus caminatas en e espacio. Dos elementos
distintos, aunque ciertamente emparentados y sin una linea demarcatoria

clara, dada la misma caracteristica del hecho musical” .2

FENIXRADIO en su espacio musical no buscallevar alos radioescuchas a
un grado de relgjacion que lesimpidatrabgar y se les encamine a un estado
letérgico, por lo tanto, este estilo musical sera combinado con otros para

obtener un resultado agradable en las personas.

Zibidem

138



MUSICA CLASICA.

Este término pertenece a la musica compuesta en el periodo clasico que va
desde mediados del siglo XVIII hasta principios del X1X (1770 a 1810).

La composicion de este tipo de musica no ha cesado, pero los conocedores
sugieren que solo se le otorgue este nombre a los creadores de aquella

época, por ejemplo: Mozart, Haydn y Beethoven.

La musica clasica es la mUsica culta por excelencia. El concepto moderno
sugiere que: “toda musica es producto de una cultura, entendiendo por
ésta, e conjunto de ideas, creencias religiosas, ciencias, artes y
costumbres que forman y caracterizan €l estado social de un pueblo o de

unaraza’ >

Esta musica no es folklérica o popular, por lo tanto se le considera
excluyente, hecha por pocos para el deleite de muchosy sele considera una
sobreviviente a tiempo, se dice que: “ La musica clasica ha evolucionado
en forma paralela al pensamiento occidental. Esta es su caracteristica mas
notable: No es estatica, estd en un continuo recambio de formas y modos,
buscando siempre nuevos lenguajes, nuevas formas de expresion. Esto no

sucede en la masica de otras culturas’ .

Es importante tomar en cuenta que mucha de esta musica es propicia para
un ambiente agradable, ademéas de que la gente inconscientemente suele

responder a ella de una manera satisfactoria, ya que mientras realiza sus

2" nformacion obtenidaen http://www.monogr afias.com/tr abaj os/clasica2/clasica2.shtml
25 st
ibidem
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actividades, llega a inconsciente y gerce una influencia positiva en

NOSOLtros.

GIMNASIA CEREBRAL

Son los sonidos dedicados a curar algun padecimiento como el insomnio,

depresion, dolor de cabeza, entre otros.

El Dr. Paul Dennison, fue € creador de la gimnasia cerebral, €l se basd en
la Kinesiologia aplicada a la psicologia del aprendizgje para crear este
nuevo sistema de ayuda que mejora la concentracion, situacion benéfica
para los fines de FENIXRADIO dentro de la estacion entre muchas otras

virtudes.

Para la gimnasia cerebral es importante el hecho de que: “e sonido
desempefia un papel mucho mas importante para la efectividad de las
comunicaciones por television que los anunciantes 0 sus agencias estan

dispuestos a admitir... jporque la mente funciona por el oido!” .°

FENIXRADIO, lgos de intervenir dentro de las actividades del IMP, hara
gue los trabajadores se desempefien en un ambiente laboral adecuado y

agradable que al mismo tiempo aumentara su rendimiento.

% Trout J. & Rivkin Steve, EL NUEVO POSICIONAMIENTO. Editorial, Mc Graw-Hill, México,
1995.
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ASPECTOS FUNDAMENTALESDE:

-TEORIA DE LOSEFECTOS

La consolidacion de esta teoria se basa en € cine y la prensa que prosigue
con la aparicion de laradio, la expansion industrial y la cultura urbana. En
el caso de FENIXRADIO, € objetivo es enviar mensgjes para lograr un
efecto positivo en cuestion del conocimiento del area de trabgjo y e
desarrollo del IMP.

Importantes sociologos como Max Weber, Emile Durkheim y Max
Horkheimer son los precursores de €lla, veian a la sociedad en los inicios
del periodismo como un grupo de grandes masas e indiferenciado al que se
le enviaba un mensaje para lograr un efecto especifico y a que se trataba
de persuadir acerca de algo concreto a través de los medios de

comunicacion.

Lateoriade los efectos fue el resultado del trabajo sobre €l andlisis que los
medios de comunicacién hicieron en las escuelas de |a sociologia empirica,

la sociologia positivistay lateoriacritica

El andlisis consistié en lograr que se hablase de un tema en € que se daba
por sentado que €l fin Unico de la comunicacion era transmitir mensgjes o
informacion y lo que pasara durante este proceso no era ni de interés

intelectual ni préctico.
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L as consecuencias de la teoria de los efectos lograron que: “ los duefios de
los medios buscaran manegjar de forma mas racional la informacion,
aunque ello no implicé que se mangjara de megjor 0 peor manera que como
lo venian haciendo, sino que mas bien entendieran el poder que tenian y

buscaran aprovecharlo” .2’

La informacion tiene un enorme poder, por lo tanto FENIXRADIO
aprovechara esa condicion basandose en la teoria de los efectos y
demostraremos que se puede lograr un resultado benéfico a crear un medio
destinado a informar, educar y entretener a la gente del IMP dando

prioridad al aspecto noticioso, pero encaminado de maneraracional.

-LA SOCIOLOGIA POSITIVISTA

Esta corriente tom6 como punto de partida la teoria de los efectos para
realizar un andlisis socioldgico asi como de los medios de comunicacion; la
teoria de los efectos dice que: “los medios de comunicacion masiva tenian
efectos sobre la sociedad sin que ésta pudiese impedirlos, creia que,
cuando se enviaba un mensaje, el publico lo recibia y sin discriminacion

alguna, se veia afectado por é” .

En €& estudio de la sociologia positivista se afirmo: “que los medios
masivos no solo eran perjudiciales sino que también lograban aspectos
positivos y benéficos dentro de la sociedad, pues podian cumplir con

ciertos fines sociales que ayudaran al desarrollo del hombre como ser

" Weber, Max, SOCIOLOGIA DE LA RELIGION, Ed. Pléyade, Buenos Aires, 1978.
28
IDEM
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pensante, sin importar s estos fines tan sdlo se podian cumplir en el

mediano o largo plazo” .

Esta corriente veia al publico “como una masa con particularidades que la
caracterizaban, pues enunciaba los efectos de los medios a nivel
individual, grupal, social e institucional, yendo mas alla de lo general y
enfocandose un poco mas en las caracteristicas particulares de los grupos

sociales” .*

De acuerdo a esto, los medios de comunicacion pueden influir en la
sociedad de la misma forma en que lo hard FENIXRADIO dentro del
IMP, por lo que la estacion adquiere mayor responsabilidad sobre sus

contenidos y programacion.

A pesar de los esfuerzos del positivismo no fue posible definir las
divisiones en la comunicacion de masas, pero si podemos asegurar que esta
teoriaimplico un gran salto tedrico que puso en entredicho € enorme poder
de los medios frente a lo que €ellos veian como un todo: la sociedad de

masas.

# Durkheim, Emile, DE LA DIVISION DEL TRABAJO SOCIAL, Ed. Colofén. México, 1992.

% IDEM
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-TEORIA ESTRUCTURAL FUNCIONALISTA

Lasswell es el precursor de la teoria estructural funcionalista, ésta a igual
gue casl todas las teorias de la comunicacion, habla del poder de los medios

ante la sociedad (frente a las masas).

Hay que mencionar que en € IMP FENIXRADIO tomara un poder
especifico ante los otros medios de comunicacion (la Gaceta e Intranet)
debido a las facilidades que da la radio, sera una gran influencia en las

personas gue la escuchen.

La teoria estructural funcionalista asegura que se logra una persuasion al
publico por medio de las siguientes preguntas: quién dice qué, a través de
gué medio, a quién y con gue efecto, preguntas que, en ultimas, se referian
sobre todo a poder politico de los medios y a andlisis de contenidos, pero
en el caso de FENIXRADIO € perfil de los mensges y noticias

resguardaran los intereses institucionales sin dejar de lado estas preguntas.

Por otro lado, ésta teoria enuncié la posibilidad inherente a los medios de:
“crear rituales a medida que la informacion se fuera introduciendo en €l
publico, asi como la capacidad de éstos de generar temas de conversacion
sobre diferentes areas y de definir la identidad de consumo del publico en

general” .

Lo més importante para esta teoria son los discursos; es decir, lo que la

informacion podialograr en un primer momento sobre las personas, aungue

3! | nformacién. obtenida en: http://www.lablaa.or g/ayudade tar eas/periodismo/per 5.htm
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de forma moderada, veraz y responsable. Dentro de la Radio, es unaforma
adecuada de realizar los diferentes programas y a mismo tiempo analizar
su contenido e influencia sobre la gente, especialmente si hablamos de una

institucion.

-TEORIA DE LASCINCO W

Esta es una teoria que ha sido Util a través de los afios y que actualmente
sigue vigente. Esta se refiere al desarrollo de lainformacion, a su manejo y
a las necesidades de estructuracion que aparecian en los medios para lograr

un mejor periodismo.

Para FENIXRADIO € uso de esta teoria es fundamental, e flujo de
informacion se vera beneficiado al utilizar esta estructura con |os reporteros
encargados de llevar las notas a la redaccion, puesto que estarian completas

y responderian atodos |os cuestionamientos del radioescuha.

La teoria de las cinco W (similar a la estructural funcionalista) se basa en
cinco preguntas a las que cualquier informacion, especialmente la de
carécter noticioso, debe responder para que sea completa y para que
cumpla cabalmente con su primer y més grande fin: lograr que |las personas

se enteren de la manera més claray completa de o que esta sucediendo.
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“ Estas preguntas son: donde, cuando, como, quién y por qué, where, when,
how, who and why; cinco expresiones inglesas que le dan nombre a esta

teoria” ..

“ Esta teoria aun se pone en practica a nivel mundial, ya que es un método

idoneo a la hora de tratar la informacion y convertirla en noticia” .

No existe un orden predeterminado para elaborar y responder a estas
preguntas mientras se desarrolla la noticia, pues depende del tema que se
esté tratando, lo importante es responder cada una respetando la veracidad

de los acontecimientos, en el caso de FENIXRADI O, externos e internos.

-TEORIA DEL CONDUCTISMO O DE EFECTOSLIMITADOS

Con la mencion de esta teoria podemos asegurar que FENIXRADIO sera
un medio de comunicacion que aporte un sentido critico y de reflexion alos
radioescuchas, pues como institucion mantiene la teoria del Conductismo o
Efectos limitados ya el publico no se dga mangjar y no es carente de

criterio, que es lo que precisamente caracterizaal IMP.

La teoria del conductismo o de efectos limitados habla de los efectos que
logran los medios en € publico, pero a diferencia de la teoria de los
efectos, ésta entiende y percibe que la gente sdlo se dgja persuadir por los

medios si ella quiere y por lo tanto ya no asume que el publico sea una

% Informacion. obtenidaen http://www.lablaa.or g/ayudade tar eas/periodismo/per 5.htm

3 IDEM
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masa sin criterio, sino que la valora como una aglomeracion de diferentes
grupos con la capacidad de decidir o que quieren escuchar, ver o leer,
ademas de juzgar los hechos que e medio de comunicacion presentay no
dejarse guiar o convencer por la opinion de la persona responsable de dar la

informacion.

Esto es algo que FENIXRADIO tiene contemplado, pues como bien lo
dice la teoria conductista, la gente solo escucha lo que quiere y 1o que le
interesa, por eso la estacion debe lograr captar la atencidn e interés del
auditorio, aungue también habra la posibilidad de encender o apagar la
transmision cuando se requiera puesto que las perillas seran individuales, es
decir, una por cubiculo, de estaforma no se alterara el espacio laboral de la

gentey se les dejara tomar la decisién de escuchar o no.

Con esto, se entiende la importancia del entorno frente a la informacion;
“es decir, que entre el emisor y € receptor hay un contexto por donde la
informacion pasa y por donde ésta puede transformarse, pues no todo el
publico recibe una informacion del mismo modo, ya que e efecto que esta
produce depende del medio social, politico, econdmico y cultural; es decir,

” 34

depende del receptor” .

Podemos decir que los medios de comunicacion ya no determinan la
manera de pensar y de actuar del receptor, ssmplemente las refuerzan de

diferentes maneras y bajo diferentes circunstancias.

# |asswell, Harold D., LA POLITICA COMO REPARTO DE INFLUENCIA, Edit. Aguilar, Madrid,
1974,
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Este modelo de comunicacién complementa el planteado por Lasswell al
enunciar que €l lugar donde se da el mensgje es de capital importancia, esto
implica que e puablico tiene opiniones y por lo tanto complementa el

mensgje; es decir, produce un efecto de retroalimentaci on (feedback).

Una radio Institucional como FENIXRADIO tiene como principa
objetivo informar y a mismo tiempo ayudar a crear una cultura radiofonica
para apoyar los intereses de la institucion, valiéndose de sus beneficios
como medio de comunicacion, con inmediatez y veracidad; podemos
afirmar junto con la aseveracion de Lasswell que no se manipulara al

radioescucha, solo seleinformara de lo que pasa a su alrededor.

-TEORIA DE LA AGENDA SETTING

Esta se desprende de |a teoria de los efectos y plantea que los medios de
comunicacion escogen los temas sobre los que se habla y se discute, asi

COmMo Su importancia, su orden y la manera de transmitirlos.

Como gjemplo de esta teoria estan los noticieros, donde hablan de un tema
actual o del acontecimiento mas importante sin dejar de lado algunos otros
como €l terrorismo, en cas todas las emisiones de éstos se hace mencion

del tema, independientemente de si es 0 no noticiadel dia

Los medios elaboran con antelacion una agenda de trabgo sobre la
informacion que van atransmitir y determinan laimportancia de los hechos

de interésy les asignan un orden planeado con el objetivo de lograr mayor
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audiencia, impacto y una determinada conciencia sobre cierto tema, a la

vez que deciden evitar referirse a determinada informacion, etc.

Para la radio esto es muy importante, ya que en FENIXRADIO la
informacion sera exclusivamente 1o que informe al sector petrolero y a sus
intereses, a mismo tiempo debera estar muy bien cuidado su manejo por
razones de seguridad institucional, en este caso no se busca e mayor
numero de audiencia, sdlo un manegjo confiable y veraz de la noticia,

aungue los radioescuchas sean minimos.
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3.3 PROYECTO FENIXRADIO
ANTECEDENTESDEL SONIDO AMBIENTAL:

Hace 20 afios en el Instituto Mexicano del Petrdleo existié un Sonido
Ambiental (nombre de la estacion), que se dedicaba a dar noticias del
sector petrolero y a programar musica de tipo ambiental, ocasionalmente se
daban mensgjes de emergencia 0 situaciones de peligro (por gemplo €l
sismo de 1985).

Este Sonido Ambiental era dirigido por un grupo de personas que no eran
especialistas en los medios de comunicacion, se conformaba en su mayoria
por ingenieros que improvisaban como locutores, técnicos en radio,

guionistas, etc.

A pesar de que e sistema de radio Sonido Ambiental arrojé excelentes
resultados, no a todos los trabajadores les complacia y algunos optaron por
quitar o destruir las bocinas instaladas en cada cubiculo con tal de eliminar

por completo € ruido.

Esta fue una de las causas principales que origind su desaparicion, ademéas
de no contar con el apoyo de la Direccion General y los jefes inmediatos, la
produccion carecia de conocimientos en los medios de comunicacion y no
lograron sustentar bases para explotar y defender el potencial de un circuito

cerrado y demostrar alos directivos que era una herramienta muy Util.

La programacion de FENIXRADIO estd creada con base en las
necesidades de las personas en cuanto a informacion y gustos musicales,
por lo anterior podemos afirmar que la seleccion de contenidos es la

adecuada para evitar |0s eventos anteriores.
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NOMBRE DE LA ESTACION:

FENIXRADIO

El nombre de FENIXRADIO lo otorgamos a la estacion de circuito
cerrado de este proyecto porque consideramos adecuado el juego de
palabras, debido a que el Ave Fénix es un anima mitologico que resurge de
sus cenizas y la palabra “RADIO” es &l anexo a nombre porgue hace
referencia exacta a medio de comunicacion esto es precisamente o que
pretendemos llevar a cabo con FENIXRADIO: “hacer resurgir de sus

escombros e Sonido Ambiental”.

SL OGAN:
“REAVIVANDO TUSSENTIDOS’

Esta frase explica directamente lo que pretendemos con FENIXRADIO, €
reavivar los sentidos de las personas basandonos en la musicoterapia para
activar y gjercitar el cerebro de manerainconsciente a partir de la gimnasia
cerebral.

Ademéas de esto, la estacion tiene como objetivo principal mantener
informados y satisfechos a |os radioescuchas con |os programas que se van

atransmitir.
Lafrase hace referencia a esa parte integral de los seres humanos que debe

ser considerada de vital importancia, nos referimos a los sentidos, por 1o

tanto, FENIXRADI O buscara mantenerlos siempre alertas.
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LOGOTIPO:

El logotipo de FENIXRADIO es un ave fénix con los colores naranja,
amarillo y rojo surgiendo de un radio vigo en llamas, en la parte superior
se encuentra el nombre de la estacion. En la base del Ave Fénix se presenta
el dogan “REAVIVANDO TUS SENTIDOS’, ya gque es € ave Fénix (la

estacion) es quien se encargarade llevar ala audienciala programacion.

Se €ligid € color negro porque provoca que los tonos del Ave Fénix
resalten, ademas, de esta manera se logra que €l nombre de la estacion
sobresalga.

Las letras que se encuentran en la base del Ave Fénix son el slogan, estan
disefiadas en color azul eléctrico para que mantengan una fuerza llamativa
en laimagen y a mismo tiempo lograr un equilibrio. Por otra parte, € azul
es un color considerado por la psicologia como simbolo de gran

espiritualidad y el amarillo denota optimismo y ambicion.

La composicion que se requiere para que e disefio logre € impacto
necesario, es €l juego de colores; € azul es un tono frio y e negro es la
ausencia de color, lo que causa un contraste con los tonos cédlidos que

resaltan lafiguradel Ave Fénix, logrando asi unaimagen atractiva.

PROPOSITOS:

El objetivo principal de FENIXRADIO es crear una cultura radiofonica
para que la gente del IMP adopte el sistema de circuito cerrado como la
mejor opcion para solucionar sus problemas de difusion y comunicacion, y

a mismo tiempo los radioescuchas del IMP comprendan que es una
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herramienta insustituible para mantenerse informado al momento de lo que

acontece en el sector petrolero, cientifico y tecnol ogico.

Por otra parte, también se recurrira a un sistema musical que se apegue a
las leyes de la musicoterapia para crear un efecto positivo en las personas,
para gue encuentren en ese tipo de musica un medio para dgjar a un lado €l

estrésy asi lograr un mejor desempefio en sus areas de trabajo.

La programacion est4 disefiada para informar, educar y entretener, cada
uno de estos factores se apega a perfil institucional que mantendra
FENIXRADIO con formatos dinamicos y contenidos de interés para €l

sector petrolero.

Otro proposito de FENIXRADIO es dar un espacio a los trabajadores que
son el aimadel IMP. Por este motivo, en la programacion esta contemplado
un espacio dedicado a todas aquellas personas que han dado parte de su
vida a esta institucion, personas cuyas aportaciones han definido € curso
de la misma a lo largo de 40 afios. Para lograr este objetivo se recurrird a
las entrevistas de semblanza y reportgjes de historias y/o trayectorias

dignas de ser reconocidas.

FENIXRADIO contempla e apoyo a los medios de comunicacion
existentes en el IMP, su funcion se adaptaria como reforzador de campanas
de difusion que se encuentran en constante cambio dentro de la Institucion
con €l fin de desarrollarse megjor ante su cliente principal, que en este caso
es PEMEX.

Por otro lado, en un futuro se busca extender el concepto FENIXRADIO a

todas las zonas foraneas pertenecientes al IMP a lo largo y ancho de la
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Republica Mexicana para que prevalezca un enlace inmediato con su centro
de trabgjo.

ESTRATEGIAS:

FENIXRADIO es la mgor opcion como medio de comunicacion masiva
en un lugar delimitado, con auditorio especifico enfocado a un mismo fin,
a que se le puede considerar como el desarrollo del pais, por este
compromiso tan importante consideramos que es vital la informacion

continua.

Para lograrlo, se necesita un equipo especializado tanto en la parte tedrica
como en la técnicay un espacio que permita trabgjar adecuadamente para

gue |l os programas resultantes posean una excel ente calidad.

Las estrategias para obtener el interées de la gente en FENIXRADIO
estaran enfocadas en la retroalimentacion de informacion, funcionalidad y
opiniones ya que agui no se van a utilizar las tacticas competitivas como la
publicidad, obsequios y demés souvenirs para agrandar € indice de

radi oescuchas.

La principal herramienta para mantener a FENIXRADIO en & gusto del

publico, es ofrecer profesionalismo y calidad.

RECURSOSTECNICOS:

Para la estacion de FENIXRADIO se instalaran 4 cabinas (2 de control

técnico y 2 de locucidn). 1 cabina se utilizara para la transmision de los

155



programas en vivo o grabados y la otra sera una cabina de produccion de

audio y programas para la estacion.

En las cabinas serd necesario contar con |0s siguientes recursos:

>

YV V V V V V V V V V V V V V

2 consolas mezcladoras de 16 canales, estéreo (analdgicas o
digitales).

2 Bahias de parcheo de 18 MK.

2 Reproductores y grabadores de Minidisc.

2 Decks grabadores y reproductores de cassettes.

2 Reproductoresy grabadores de DAT (Digital Audio Tape).

4 Reproductores de discos compactos profesionales.

4 Amplificadores de audio.

2 Compresores de audio*.

2 Niveladores*. (*PROCESADORES DE AUDIO)

2 Exiters de audio*.

2 Ecualizadores.

4 Micréfonos con Condensador Cardioide.

4 Micréfonos Dinamicos.

2 Sistemas de Intercomunicacion y Monitoreo paralas cabinas.

1 Sistema para las areas en las que se transmitira la programacion de
la estacion.

2 Sistemas de Edicion de Audio Protool. DIGIO02 que estan

compuestos por:

v' 2 Power Mac G5 Dual a 2.5 Ghz/512 MB Ram/Disco de 160
GB, Super Drive (Quemador de DVD y CD).

v’ Tarjeta ATl Radeon 9600 de 128 MB, Sistema Operativo
Panther 10.3, teclado y mouse.
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v' 4 Modulos de 512 MB de memoriaRAM.
v' 2 Monitores Apple Cinema Display de 20".
PROTOOLS:

v 2 Protools LE Digi 002.

v’ 2 Discos duros. Sefial ATA de 160 GB interno.
v' 2 DB 25-XLRF DigiSnake 12.

v' 2DB 25- XLRM DigiSnake 12.

v' 2 DigiLink Cable 12.

POLIZA:

1 Poliza de soporte anual.
Precio estimado: $22,000.00 (veintidés mil ddlares) del equipo de edicion
no lineal.

Nota: Es €l equipo minimo necesario para la produccion y transmision de
las sefiales de FENIXRADIO. Sin embargo, esta sujeto a los cambios y

modificaciones que |las necesidades de las instalaciones del IMP requieran.

RECURSOS HUMANOS:

El equipo se conformara por 19 personas, es decir: cinco reporteros (de los
cuales dos realizardn los guiones), cinco locutores, dos operadores, dos
encargados de mantenimiento y los diferentes jefes de departamento; éste
es el equipo que se encargara de producir todos los programas de la barray
gue cubrird las areas de investigacion, escritura de guiones, locucion,

edicion, efectos especiales, etc.
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Cada tarea sera Unica y exclusivamente de la persona a la que se le asigne,
es decir, que e locutor se encargue solamente de emitir la voz y asi
sucesivamente, esto con el objeto de evitar las confusiones para que todo se

mantenga en orden y obtener mejores resultados.

Las voces de los locutores serédn siempre las mismas para gue Sirvan como
un sello distintivo de la Institucion. Por lo tanto, este rol no podra
cambiarse en cualquier momento, pero en €l caso del resto del equipo las
funciones podrian rolarse cada semana, es decir, € reportero puede cubrir
el &rea de produccién y € productor puede ayudar en las investigaciones,

siempre y cuando estén capacitados.

Para que esto se lleve a cabo, las personas que integren e equipo deben
tener amplios conocimientos de los medios de comunicacion, tanto en la

parte tedrica como practica.

La programacion puede verse afectada por los eventos y conferencias que

serealizan diariamente en e IMP.

Entre cada espacio musical se anexaran comerciales, es decir, pequefios
cortes promocionando |os eventos que se lleven a cabo durante cada mes o

incluso latemporada de elecciones del sindicato.

La siguiente programacion puede verse afectada por los eventos y

conferencias que serealizan en e IMP adiario.

Entre cada espacio musical se haran cortes que servirdn como comerciales,
pero en este caso, no se venderd publicidad ya que no es € fin de
FENIXRADIO.
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BARRA PROGRAMATICA

hora Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
9:00 1
NOTICIERO DEL DIA
9:30
9:30 MUSICA(SELECCION VARIADA)
10:30
10:30 CAPSULAS ] CAPSULAS ] CAPSULAS
_ INF. MUSICA INF. MUSICA INF.
10:40
10:40
11:00 MUSICA MUSICA MUSICA MUSICA MUSICA
11:00
12:00 RECESO RECESO RECESO RECESO RECESO
12:00
13:00 MUSICA MUSICA MUSICA MUSICA MUSICA
13:00 DOCUMEN- ESPACIO
13:20 REPORTAJE TAL COMENTARIO | REPORTAJE | EDITORIAL
13:20 MUSICA MUSICA MUSICA MUSICA MUSICA
14:00 COMPLACE | COMPLA- COMPLA- COMPLA- | COMPLA-
' NCIAS CENCIAS CENCIAS CENCIAS | CENCIAS
14:00
_ MUSICA ENTREVIST MUSICA ENTREVIST MUSICA
14:20 A A
14:20 ) ) ) ) MUSICAY
_ MUSICA MUSICA MUSICA MUSICA CIERRE
15:30 15:00
15:30 REPETICION | REPETICION | REPETICION | REPETICION
_ DEL DEL DEL DEL
15:50 NOTICIERO | NOTICIERO NOTICIERO | NOTICIERO
15:50 MUSICAY | MUSICAY MUSICA Y MUSICA Y
CIERRE CIERRE CIERRE CIERRE

17:00
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BARRA PROGRAMATICA

Hora |Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
9:00 T ”
ALCANCE INFORMATIVO
9:30 Noticiero
9:30 <
DIMENSION MUSICAL
10:30 Programa variado con New Agey musicoter apia.
10:30 CAPSULAS MUSICA CAPSULAS MUSICA CAPSULAS
) Noticias al JAZZ Noticiasal Instante JAZZ Noticias al
10:40 Instante I nstante
10:40 “DIMENSION | “DIMENSION “DIMENSION “DIMENSION | “DIMENSION
MUSICAL” MUSICAL” MUSICAL” MUSICAL” MUSICAL"
11:00 JAZZ JAZZ JAZZ JAZZ JAZZ
11:00 RECESO RECESO RECESO RECESO RECESO
12:00
12:00 “DIMENSION | “DIMENSION “DIMENSION “DIMENSION | “DIMENSION
MUSICAL” MUSICAL” MUSICAL” MUSICAL” MUSICAL”"
13:00 CON CON CON CON CON
COMENTARIOS | COMENTARIOS COMENTARIOS COMENTARIOS | COMENTARIOS
13:00
“LAVISION DEL | PERDIDOSENLA | ENLOPROFUNDODE | «| A V|SION DEL “LA VOZ DEL
1320 | MUNDOT | CIENGA e, | MUNDO' | RENIX’
13:20 “DIMENSION | “DIMENSION “DIMENSION “DIMENSION | “DIMENSION
MUSICAL” MUSICAL” MUSICAL” MUSICAL” MUSICAL"
14:00 COMPLA- COMPLA- COMPLACENCIAS COMPLA- COMPLA-
CENCIAS CENCIAS CENCIAS CENCIAS
14:00
_ “DIMENSION | ENTREVISTA | “DIMENSION ENTREVISTA | “DIMENSION
14:20 MUSICAL” PERFILES MUSICAL” PERFILES MUSICAL”
14:20 CIERRE DE:
“DIMENSION | “DIMENSION “DIMENSION “DIMENSION | “DIMENSION
15:30 MUSICAL” MUSICAL” MUSICAL” MUSICAL” MUSICAL”
15:30 REPETICION | REPETICION REPETICION REPETICION
_ DE DE DE DE
15:50 ALCANCE ALCANCE ALCANCE ALCANCE
INFORMATIV | INFORMATIV | INFORMATIVO | INFORMATIV
o) o) o)
15:50
_ CIERRE DE: CIERRE DE: CIERRE DE: CIERRE DE:
17:00 “DIMENSION | “DIMENSION “DIMENSION “DIMENSION
MUSICAL” MUSICAL” MUSICAL” MUSICAL”
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BARRA PROGRAMATICA

Noticieros:

“ALCANCE INFORMATIVO”. Noticias del sector petrolero y
energético ademés de o mas relevante en cuanto a politica, que pudiese

afectar de alguna maneralosintereses del IMP.

-Transmision diaria.
-2 veces a dia, manianay tarde.
-10a15 min.

Reportajes:

“LA VISION DEL MUNDQ”. Temas de interés genera para el IMP en

ciencia, tecnologia, salud y cultura general.

Una propuesta de reportgje es: Los avances de la tecnologia en la medicina.

-2 veces ala semana.
- Fuentes.

-Inserts.

-Musica

-15 min.
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Documentales:;

“PERDIDOS EN LA CIENCIA”. Temas de interés para e IMP

enfocados plenamente ala evolucion de la cienciay tecnologia.
Un giemplo: Laevolucion de la nanotecnol ogia

-Unavez ala semana.

-Narracion.

-Inserts.

-Musica

-20 min.

Entrevistas:

“PERFILES’. (Semblanza) Biografias de las personas destacadas en el

IMP en todos los &mbitos y areas de trabajo.

Un gilemplo: Las entrevistas alos cientificos del Instituto.

-Dos veces ala semana

-Inserts

-10 min.

162



Editoriales:

“LA VOZ DEL FENIX”. Opinion de funcionarios del IMP respecto a
sucesos relevantes que acontezcan dentro de la Institucion con un formato

gue mantenga el perfil institucional.

-Unavez ala semana.
-l nserts.

-10 min.

Programas musicales:

“DIMENSION MUSICAL”. Transmitira musica especializada, es decir,
un solo género por programa, abarcara New Age, Clasica, Instrumenta y

mel odias recomendadas por la Gimnasia Cerebral.

-Transmision diaria.

-7 secciones musicales de lunesajuevesy 5 € viernes.

Habra un programa por las maianas y a lo largo del dia se presentaran
blogues;, agunos sin la intervencion de los locutores y otros con

interaccion.

-New Age
-Clasica
-Instrumental
-Jazz
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Estos son géneros recomendados por la gimnasia cerebral :

-El tiempo de los bloques sera de 60 a 20 minutos.

Capsulas Informativas:

“NOTICIAS AL INSTANTE”. Dar a conocer sucesos relevantes de

interés parae IMP.

-3 veces alasemana

-10 min.

REPORTESESPECIALES:

Transmitiran mensajes de los funcionarios del IMP que requieran informar

con caracter urgente.

-Latransmision indefinida.

-Tiempo: el requerido por lainstitucion.

HORARIOS DE TRASMISION:

Después de redlizar investigaciones a través de encuestas se llegd a la
conclusion que e horario més adecuado para comenzar la transmision
oscila entre 8:45 y 9:00 am. ya que en ese momento la mayor parte de los

trabgjadores se encuentran en sus areas de trabgjo.
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ACCIONES:

La produccion estara integrada por un grupo de personas especializadas en
medios de comunicacion tanto en la parte tedrica como en la practica y

cada uno con su rol definido.

Dentro de este grupo de personas, € jefe de informacion debe autorizar os
contenidos de las noticias y decidir si es conveniente para lainstitucion que
salgan a aire dichos contenidos, y a mismo tiempo absorba la

responsabilidad ante la Direccion General.

El Departamento de Produccion se encargara de designar las actividades
valiéndose de las aptitudes de los integrantes y cada semana habra la
posibilidad de rolar las funciones, a menos gque haya un seguimiento

personal en algun proyecto.

Los locutores serén el sello distintivo de FENIXRADI O, pero si existirala

posibilidad de que nuevas voces participen.
DEPARTAMENTO DE PRODUCCION:
Esta divison se encargara de asignar los roles y los proyectos que se
desarrollen por semana, asi como supervisar todas las propuestas que se

vayan areciclar en materia de produccion.

El jefe de informacion autorizara lo que es viable para FENIXRADI O, los

contenidos politicos y formas que se adopten propias parala estacion.
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DEPARTAMENTO DE REDACCION:

Este departamento se encargara de crear €l estilo y la redaccion correcta a
la informacién que se va a grabar y transmitir en los programas para
FENIXRADIO, asi como elaborar los cuestionarios para las entrevistas

especializadas.

En este departamento también se realizarén los guiones para los diferentes
programas de investigacion que forman parte de la programacion de
FENIXRADIO.

REPORTEROS:

Ellos se encargaran de investigar 1o que sucede en todo el IMP referente a
nuevos descubrimientos, proyectos y logros, también realizaran las
entrevistas de semblanzas alos trabajadores.

Para el noticiero, seran los encargados de recopilar previamente la
informacion y también de darle forma.

LOCUTORES:

Serén la voz distintiva de FENIXRADIO, también colaborardn con la

escritura de guiones. Se mantiene en consideracion colocar diferentes

locutores para cada programa.
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EQUIPO TECNICO:

Se encargaran del mango de consolas y demas equipo necesario para

trasmitir, creardn efectos especiales, formatos y ediciones necesarias.

El buen funcionamiento de todo e equipo serd su responsabilidad, asi

como dar forma alos diferentes programas y demos de la estacion.
Ellos son una parte esencial para la estacion ya que seran quienes operen €

equipo y logren las transmisiones en vivo o0 las grabaciones

correspondientes.
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GUIONES

Para la programacion de
FENIXRADIO



HOJA DE PRODUCCION

PROGRAMA: EL DIA DE LA VIDA Y LA MUERTE.
FECHA DE GRABACION: 15 DE OCTUBRE DEL 2004
DURACION: 20 MIN.

GUIONISTA: CLAUDIA AIMEE FLORES SANCHEZ
OPERADOR: ROBERTO WILLIAMS

PRODUCTORAS: ABRIL GARCIA Y CLAUDIA FLORES

LOCUTOR 1: COPPELIA HERRERAMORO
LOCUTOR 2: ANGELICA RAMIREZ

169



OP. ENTRA CD1TRACK 9MANTIENE Y BAJA A
FONDO:

LOC.1 EL SILENCIOY LA NOCHE QUE INUNDAN EL 2
DE NOVIEMBRE, PARECEN SER LO MAS CERCA
QUE ESTAMOS DE CODEARNOS CON LA MUERTE
Y ES EN ESTE MOMENTO CUANDO LA CATRINA
CAMINA ENTRE LAS TUMBAS, MIENTRAS
ADMIRA LOS ALTARES Y VIGILA LOS
ALREDEDORES EN ESPERA DE QUE LLEGUE LA
HORA DE CONDUCIRLOS DE VUELTA AL OTRO

MUNDO.

OP. ENTRA CD 2TRACK 6 MANTIENE Y BAJA A
FONDO:

LOC. 2 HA SIDO DESDE LA EPOCA DE LOSHABITANTES

DE AZTLAN, QUE LAS OFRENDAS TIENEN UN
SIMBOLISMO MARCADO EN LA CULTURA, PERO
FUE CUANDO LOS COLONIZADORES QUISIERON
EVANGELIZAR A LOSHABITANTES DEL NUEVO
CONTINENTE QUE LASDOS CULTURAS SE
UNIERON.
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EFECTISTA

GENTE RECITANDO ORACIONESY SE

EFECTISTA

DISUELVE CON SONIDOS DE DANZAS
AZTECAS) LOSEVANGELIZADORES
ADAPTARON SUS FESTIVIDADESA LOS
CALENDARIOSAZTECA Y MAYA, LOS
INDIGENAS VIERON AQUI LA OPORTUNIDAD DE
AGREGAR SUS CREENCIASA LASNUEVAS
FESTIVIDADESY ASI RENDIR
CLANDESTINAMENTE CULTO A SUSDIOSES.

ENTRAN SONIDOS GUERREROS EN BATALLA

LOC.1

OP.

Y BAJA A FONDO

LAS OFRENDAS ACTUALMENTE DISTAN MUCHO
DE LO QUE ERAN EN LA EPOCA AZTECA, TANTO
EN CONTENIDO COMO EN SIGNIFICADO; YA QUE
PARA ELLOS UNA PARTE FUNDAMENTAL EN SU
OFRENDA ERAN LASARMAS, PARA QUE
PUDIERAN LLEGAR A SU SITIO DE DESCANSO,
CONOCIDO COMO MICTLAN.

ENTRA MUSICA CD 2 TRACK 9 MANTIENE Y

BAJA A FONDO
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LOC.2 ACTUALMENTE LAS OFRENDAS YA NO
CORRESPONDEN AL TIPO DE MUERTE, SINO
MASBIEN A LA PERSONA, YA QUE INCLUYE
TODO AQUELLO QUE MASLES GUSTABA EN
VIDA A NUESTROS MUERTOS, PENSANDO EN
QUE DISFRUTEN (ESTE UNICO DIiA AL ANO) DE
UNA DELICIOSA CENA O DESAYUNO EN EL
CASO DE LOSNINOS.

OP. ENTRA CD 3TRACK SPLANTEA Y BAJA A
FONDO:
LOC.1 LAS OFRENDAS SON EL CENTRO DE ESTA

FESTIVIDAD EN NUESTRO PAIS; JANITZIO AL
IGUAL QUE MIXQUIC, SEHAN VUELTO UN
SIMBOLO IMPORTANTE RESPECTO A ESTA

TRADICION, AMBOS SON LUGARESEN LOS QUE

EXTRANJEROSY MEXICANOS DISFRUTAN DEL

ESPECTACULO EN EL QUE SE CONVIERTEN LOS

PANTEONESY LAS OFRENDASDE LOS
LUGARENOS, QUIENES MANTIENEN VIVA LA
ESENCIA DE LA TRADICION.
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LOC.?2 PERO NO SOLAMENTE ESEN ESTOS DOS
LUGARES SINO EN TODOS LOS RINCONES DE
MEXICO DONDE LAS OFRENDAS LOGRAN SER
EL CENTRO DE ATENCION, CASAS,
DEPARTAMENTOS, MUSEOS, CALLES DEL
CENTRO HISTORICO, ESCUELAS, ALGUNOS
ATRIOSDE IGLESIA Y TAMBIEN LAS OFICINAS
DEL IMP, ASI COMO EN CUALQUIER LUGAR DE
ESTA CIUDAD, DONDE PRESTAN SUS ESPACIOS
PARA DARVIDA A UNA TRADICION DE
“MUERTOS'.

EFECTISTA SONIDO DE VIENTOY
OP. CROSSFADE CONCD 3TRACK 7PLANTEA Y
BAJA A FONDO:
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LOC. 1 LAS CARACTERISTICAS PRINCIPALESY LOS
ELEMENTOS MAS IMPORTANTES LOSVEMOS
INTEGRADOS EN CADA UNA DE LAS OFRENDAS
Y SU IMPORTANCIA RADICA EN SU
SIGNIFICADO; POR EJEMPLO, NUESTROS
MUERTOSNO LLEGARIAN A LA OFRENDA SI NO
FUERA POR UNA VELADORA QUE LOS GUIARA
YA QUE CONTRA LA OSCURIDAD ESTA LA LUZ
DE DONDE ELLOS PROVIENEN, DEBEMOS DE
COLOCAR UNA POR CADA PERSONA A LA QUE
SE ESPERA, AL IGUAL QUE EL COPAL.

EN CADA OFRENDA HAY ALGO IMPRESCINDIBLE
CON LA DISTINCION DE SI ESPARA ADULTOSO
NINOS, EN EL CASO DE LOS NINOS SE DEBEN
COLOCAR LAS FLORES DE CEMPASUCHIL QUE
POR SU OLORY COLOR SON LAS QUE SIRVEN
DE GUIA A LOSNINOS, DEBIDO AL COLOR
NARANJA, QUE REPRESENTA A LA MUERTE
ALEGRE.

OP. ENTRACD4TRACK SPLANTEA Y BAJA A
FONDO

174



LOC. 2 AQUI HAY UN DATO CURIOSO YA QUE
NOSOTROS PENSAMOS EN UNA OFRENDA PARA
LOSNINOS, EN CAMBIO LOSAZTECASNO
TENIAN LA NECESIDAD YA QUE PARA ELLOS
LOS NINOS RECIEN NACIDOS INCLUSO
MUERTOS DURANTE EL PARTO NO TENIAN LA
CULPA DE MORIR Y LLEGABAN AL LUGAR DE

EFECTISTA  XOTCHITLAPAN, (SONIDO DE GOTAS QUE
CAEN AL AGUA) DONDE SE

ENCONTRABA EL ARBOL DE LA LACTANCIA'Y

SERIAN ALIMENTADOS POR LAS GOTAS QUE
CAEN DE EL.

AHORA EN CAMBIO, CUANDO LOS NINOS VIENEN
NO DEBEMOS MOSTRAR TRISTEZA, LA MADRE
DEL PEQUENO NO DEBE LLORAR O SINO EL
ANGELITO NO QUERRA IRSE Y PODRIA
QUEDAR PERDIDO EN NUESTRO MUNDO DE
VIVOS. SE DEBE MOSTRAR

EFECTISTA ALEGRIA (RISAS DISCRETAS) Y HABLAR CON
ELLOS.
EN EL CASO DE LOSADULTOS, HAY QUIENES
TIENEN LA CREENCIA DE QUE SE DEBE
CONVERSAR JUNTO A LA OFRENDA, PARA QUE
ESTOS NO ESCUCHEN SU RECHINAR DE DIENTES
(EFECTO SONORO DE RECHINIDO DE
DIENTES).
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OP.

ENTRA CDSTRACK 11 PLANTEA Y BAJA A

FONDO:

PERO ADEMAS DE UNA GRATA CONVERSACION
Y LO QUE YA SE MENCIONO DE CONTENIDO EN
LAS OFRENDAS, TAMPOCO DEBE FALTAR UN
RECIPIENTE CON AGUA

PORQUE EL FUEGO DEL PURGATORIO LOS
PURIFICA Y LOSMUERTOS LLEGAN CON SED;
TAMBIEN SE ACOSTUMBRA INCLUIREN LAS
OFRENDAS TAMALES, DULCES, COMIDA TiPICA,
PAN DE MUERTO, FRUTA, ALFENIQUES,
ADORNOS DE BARROS, SAHUMERIOS, VIANDAS,
FIGURASY CALAVERITASDE DULCE EN LAS
QUE SE ESCRIBE UN EPITAFIO SIMBOLICO EN
LA FRENTE.
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LOC.1 ESTOS DULCES QUE SE HAN VUELTO
IMPRESCINDIBLESY QUE NUNCA FALTAN EN
LAS OFRENDAS COMENZARON A SER
POPULARESA LA MITAD DEL SIGLO XVIII. SE
DESCONOCE EXACTAMENTE SU ORIGEN, PERO
SE ESPECULA QUE PROVIENEN DE LOS TIEMPOS
PREHISPANICOS, CUANDO LOS CRANEOS ERAN
USADOS COMO TROFEOS; TAMBIEN ERAN
OFRECIDOS A ALGUN DIOSEN PARTICULAR.

LOC.?2 ESTEDULCEY TODOS LOS ELEMENTOS SON LOS

QUE LESDAN FORMA A LAS OFRENDAS PARA
NUESTROS MUERTOS, LAS CUALES SE DIVIDEN
EN DOS, UNA PARA LOS PEQUENOS Y OTRA
PARA LOSADULTOS.

LA PRIMERA OFRENDA, DEDICADA A LOS
FALLECIDOS ANTES DE LOS SIETE ANOS,
COMIENZA EL 1° DE NOVIEMBRE POR LA
MANANA Y ESE MISMO DIA A LASSEISDE LA
TARDE, CORRESPONDE EL TURNO A LOS
ADULTOS.
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OP.

ENTRA CDSTRACK 6 PLANTEA Y BAJA A

OP.

FONDO

COMO SEA, LOS MEXICANOS CONSERVAMOS LA
TRADICION DEL 2 DE NOVIEMBRE.

EN LA QUE CELEBRAMOS A TODASAQUELLAS
PERSONAS QUE EN ALGUN MOMENTO DE
NUESTRASVIDAS ESTUVIERON PRESENTES

Y AUNQUE YA NO ESTAN DE FORMA CORPOREA,
LO HACEN POR MEDIO DE LOS RECUERDOS QUE
DEJARON EN NUESTRA MEMORIA Y EL AMOR
QUE EN VIDA NOS DIERON.

SIENDO ASi HASTA QUE FALLEZCA LA ULTIMA
PERSONA QUE LOSRECUERDE.

SUBE FONDO PLANTEA Y BAJA HASTA

DESAPARECER
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HOJA DE PRODUCCION
REPORTAJE INFORMATIVO

PROGRAMA: LA GRIPE.

FECHA DE GRABACION: 15 DE OCTUBRE DEL 2004
DURACION: 15 MIN.

GUIONISTA: ABRIL GARCIA

OPERADOR: ROBERTO WILLIAMS

PRODUCTORAS: CLAUDIA FLORESY ABRIL GARCIA

LOCUTOR 1: CHRISTOPHER HERRAMORO
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OP. ENTRA CDTRACK 1 PLANTEA Y BAJA A FONDO

LOC. MAS DE 20 MILLONES DE PERSONAS MURIERON
A CAUSA DE UNA EPIDEMIA DE GRIPE EN EL
ANO DE 1918; ES SORPRENDENTE QUE ESTE
GERMEN HAYA CAUSADO MAS MUERTES QUE
LA 12 GUERRA MUNDIAL, PERO NO ESLA UNICA
EPIDEMIA QUE HA CAUSADO LA GRIPE, ESTA
JUNTO CON LASDE 1957 Y 1968 TUVIERON SU
ORIGEN EN CHINA Y ESTAN REGISTRADAS
COMO LASMASIMPORTANTES DEL SIGLO
PASADO.

OP. CROSSFADE CD2TRACK 3Y DC3TRACK 8
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LOC. AUNQUE LOS SINTOMAS DE LA GRIPE NO
PARECEN TAN GRAVES, SIN EL CUIDADO
ADECUADO PODRIAN COMPLICARSE CON UNA
INFECCION BACTERIANA. LA GRIPE ES UNA
INFECCION VIRAL (ENTRA EFECTO DE UNA
PERSONA RESPIRANDO CON DIFICULTAD)

Y ESTA CAUSADA POR UN VIRUS DENOMINADO
INFLUENZA, QUE TIENE LA CAPACIDAD DE
MUTAR CONSTANTEMENTE SUS
CARACTERISTICAS. DEBIDO A ESTO UNA
PERSONA LLEGA A PADECER DIFERENTES

EFECTISTA GRIPES(EFECTO DE ESTORNUDOS) A LO
LARGO DE SU VIDA, LASCUALESEN LA
MAY ORIA DE LOS CASOS NO SON GRAVES; PERO
AUN ASI NO DEBEN TOMARSE A LA LIGERA YA
QUE EN NUESTRO PAISESTA ESLA 2CAUSA DE
MUERTE.

OP. CROSSFADE CD2TRACK 5Y DC3TRACK 9
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DOCTOR.

EFECTISTA

LOS SINTOMAS QUE SE PRESENTAN
GENERALMENTE SON: DOLOR DE CABEZA,
CANSANCIO, FIEBRE, ESCURRIMIENTO NASAL,
DECAIMIENTO, DOLOR DE GARGANTA,
DOLORES MUSCULARESY ESTORNUDOQOS;
AUNQUE ES UNA ENFERMEDAD VIRAL, NO SOLO
ATACA A LASVIASRESPIRATORIAS, EN
REALIDAD AFECTA A TODO EL CUERPO POR LA
INCOMODIDAD Y MOLESTIAS QUE ESTOS
SINTOMAS REPRESENTAN.

DEBIDO A ESTOS, EL DOCTOR RENE GARCIA
MUNGUIA, NOS COMENTA LO SIGUIENTE:

ESTA ENFERMEDAD NOS CAUSA UNA AUTO
LIMITACION, PERO GENERALMENTE NO SE
VUELVE CRONICA, INCLUSO ANTES DURABA
SOLO CUATRO DIAS, PERO AHORA DEBIDO A
LA CONTAMINACION (EFECTO DE
AUTOMOVILES) EL TIEMPO SE ALARGO A
OCHO.
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DOCTOR. CUALQUIER PERSONA PUEDE CONTRAER UNA
GRIPEY RECUPERARSE EN UN MARGEN DE
ESTOS OCHO DIAS, PERO EN OCASIONESESTO
SE PUEDE TORNAR EN UN CASO GRAVE QUE
PUDIERA PROVOCAR LA MUERTEDE LA
PERSONA ENFERMA.

LOC. PERO SOLAMENTE HAY COMPLICACIONES POR
NO ATENDERSE A TIEMPO O NO TENER LOS
CUIDADOS ADECUADOS; LA ENFERMEDAD
ATACA SEVERA Y MASFRECUENTEMENTE A
LOS EXTREMOS DE LA VIDA, ESDECIRA LOS
NINOS PEQUENOSY LOSANCIANOSYA QUE
ESTAN MAS PROPENSOS A UNA INFECCION
BACTERIANA QUE CONVIERTA SU GRIPE EN UN
CASO DE INFLUENZA.

OP. CROSSFADE CD2TRACK 7Y DC4TRACK 11
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PARA PREVENIR ESTA ENFERMEDAD ES

NECESARIO ABRIGARSE BIEN, CONSUMIR
MUCHA VITAMINA C, NO EXPONERSE A
CAMBIOS BRUSCOS DE TEMPERATURA, EN EL
CASO DE LAS PERSONAS PROPENSAS A
COMPLICACIONES COMO LAS QUE PADECEN
ENFERMEDADES CARDIOVASCULARES, LOS
ENFERMOS DE DIABETES MELLITUS, LOSNINOS,
ADULTOS MAYORES DE 65 ANOS Y AQUELLOS
QUE PADECEN ENFERMEDADES COMO EL VIH O
INGIEREN TRATAMIENTOS CORTICOIDES QUE
DISMINUYEN LA RESPUESTA DEFENSIVA DEL
SISTEMA INMUNE, ESRECOMENDABLE LA
VACUNA.

EN EL INSTITUTO SUELE HABER CONTAGIOS

DEBIDO A QUE A VECES SE COMPARTEN LAS
OFICINAS O EL LUGAR DE TRABAJO CON
ALGUIEN ENFERMO; POR ESTO ES NECESARIO
TOMAR MEDIDAS PREVENTIVASY AS| EVITAR
UNA PEQUENA EPIDEMIA.

SUBE FONDO PLANTEA Y BAJA A FONDO

HASTA DESAPARAECER
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HOJA DE PRODUCCION

PROGRAMA: LA CIENCIA DE LO DIMINUTO
REVOLUCIONA A LA MEDICINA

FECHA DE GRABACION: 15 DE OCTUBRE DEL 2004
DURACION: 10 MIN.

GUIONISTA: ABRIL GARCIA

OPERADOR: ROBERTO WILIAMS

PRODUCTORAS: CLAUDIA FLORESY ABRIL GARCIA

LOCUTOR 1: ERICA HERNANDEZ
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ENTRA CD3TRACK 7PLANTEA Y BAJA A

EONDO:

¢QUE PASARIA S| PUDIERAMOSAL FINAL
ARREGLAR TODOSLOS ATOMOS COMO
NOSOTROS QUISIERAMOS?, FUE LA PREGUNTA
QUE EL CIENTIFICO RICHARD FEYMAN
FORMULO ANTE LA SOCIEDAD AMERICANA DE
FiSICA, EN DICIEMBRE DE 1959.

OBVIAMENTE LA PREGUNTA CAUSO INTERES
ENTRE LOS ASISTENTES, PUESLO QUE
FEYNMAN PLANTEABA RESULTABA
FASCINANTE; EL HABIA DESCUBIERTO QUE LAS
LEYES DE LA MECANICA QUANTICA NO
EXCLUIAN LA POSIBILIDAD DE CONSTRUIR
MAQUINAS TAMANO MOLECULAR. POR ALGUN
MOTIVO LAS PALABRAS DE FEYNMAN NO
TUVIERON EL IMPACTO ESPERADO EN
AQUELLOSARNOSY FUE HASTA 1980, CUANDO
ERIC DEXLER, UN ESTUDIANTE DEL INSTITUTO
TECNOLOGICO DE MASSACHUSSETS RETOMO
LA TEORIA DE RICHARD FEYMAN Y SE
CONSIDERO LA POSIBILIDAD DE CREAR
SISTEMAS DE INGENIERIA MOLECULAR.

CROSSFADE CD3TRACK 7Y DC3TRACK 8
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LOC. ESE FUE EL PRINCIPIO DE UNA NUEVA ERA. LA
NANOTECNOLOGIA, O CIENCIA DE LO
DIMINUTO, TRABAJA CON ATOMOSY
MOLECULASINDIVIDUALES PARA CREAR
MAQUINAS DE TAMANO NANOMETRICO, CON
CAPACIDAD DE MANIPULAR LA MATERIA
ATOMO PORATOMOY A LA QUELOS
CIENTIFICOS LE AUGURAN UN PROMETEDOR
DESARROLLO EN EL PROXIMO CUARTO DE
SIGLO.

OP. CROSSFADE CD3TRACK 7Y DC4TRACK 8

187



LOC. LA NANOTECNOLOGIA TRABAJA A ESCALA CON
UNA MEDIDA DENOMINADA NANOMETRO, QUE
EQUIVALE A UN MILMILLONESIMO DE METRO.
PARA COMPRENDER ESTO BASTA IMAGINAR
QUE EL DIAMETRO DE UN CABELLO MIDE
HASTA 200 MIL NANOMETROS.

EFECTISTA ENTRA SONIDO DE EXPRESION DE ASOMBRO

LA MEDICINA ES UNO DE LOS CAMPOS EN DONDE
LA NANOTECNOLOGIA DESARROLLARA
MAY ORES BENEFICIOS. INCLUSIVE, ALGUNOS
CONOCEDORES SE HAN ATREVIDO A SENALAR
LA POSIBILIDAD DE INMORTALIDAD PARA EL
SER HUMANO GRACIAS A LOSAVANCESDE LA
MISMA. ESA POSIBILIDAD YA NO ES
INCONCEBIBLE, PUESTO QUE EN EL FUTURO EL
CREAR NANODISPOSITIVOS CAPACES DE
MODIFICAR LA ESTRUCTURA GENETICA Y
CELULAR DEL SER HUMANO PODRIA SER
REALIDAD. ESTO PERMITIRA LOCALIZAR
CELULAS DANADAS POR ENFERMEDAD O
ALGUN OTRO MAL CONGENITO PARA
REGENERARLAS.
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ENTRA CD TRACK 12 PLANTEA Y BAJA A

FONDO:

LA NANOTECNOLOGIA CAMBIARA LASCIENCIAS
DE LA SALUD TAL COMO LAS CONOCEMOS; LAS
INTERVENCIONES QUIRURGICAS SE
SIMPLIFICARIAN, LOS SISTEMAS DE
PREVENCION DE ENFERMEDADES SERAN MAS
EFECTIVOSY LOSMETODOS DE ANALISIS
SANGUINEOS ENTREGARAN RESULTADOS AL
MOMENTO.

DICEN LOS EXPERTOS QUE EN UN LAPSO DE DOS
A CINCO ANOS APARECERAN BIOSENSORES
PORTATILESEN LASMEDICINAS, Y BASTARA
CON INGERIR UNA CUCHARADA DE UN LiQUIDO
QUE CONTENGA UN EJERCITO DE NANOBOTS
QUE SON ROBOTS NANOMETRICOS QUE
RECORRAN NUESTRO ORGANISMO, PARA QUE
MODIFIQUEN Y REGENEREN LO DANADO. POR
LO TANTO, LA CIRUGIA PLASTICA
TRADICIONAL SERA REEMPLAZADA, PUESTO
QUE ESTA TECNOLOGIA HARA FACTIBLE LA
ALTERACION EN LAS FORMAS DEL ROSTRO Y
EL COLOR DE LOSOJOSY CABELLO. INCLUSIVE
HASTA UN CAMBIO DE SEXO SIN INTERVENCION
QUIRURGICA.
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OP. ENTRA CD TRACK 9PLANTEA Y BAJA A
FONDO:

LOC. EN EL CASO DE LAS PERSONASDIABETICAS
EXISTIRA LA POSIBILIDAD DE IMPLANTACION
DE UN CHIP QUE PERMITIRA LOCALIZAR LOS
CAMBIOSEN LOSNIVELESDE AZUCAREN EL
ORGANISMO PARA QUE SE LIBEREN
AUTOMATICAMENTE PARTICULASDE
INSULINA.

LOC. PARA LAS PERSONAS CON ALTO GRADO DE
COLESTEROL, LA POSIBILIDAD DE LIMPIARLAS
ARTERIAS POR MEDIO DEL CHIPEVITARA LA
ACUMULACION DE GRASA EN EL ORGANISMO.
EN EL CAMPO DE LA CARDIOLOGIA, UNA DE
LAS POSIBILIDADES MAS SORPRENDENTES
SERA LA IMPLANTACION DE NUEVOS VASOS
SANGUINEOS LLAMADOS AGIOCHIPS, QUE
PODRAN RESTAURAR EL TEJIDO CARDIACO
DESPUES DE UN INFARTO.

OP. ENTRA CD4TRACK 3 PLANTEA Y BAJA A
EONDO:
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LOC. LA NANOTECNOLOGIA AUN SE ENCUENTRA EN
PROCESO DE DESARROLLO Y RESULTA UN
TANTO INCREIBLE QUE TODASESTAS
MARAVILLAS SE CONVIERTAN EN REALIDAD;
SIN EMBARGO, SU APLICACION EXITOSA
PODRIA REBASAR LO QUE HEMOS VISTO EN
PELICULAS

OP. SUBE FONDO PLANTEA BAJA HASTA
DESAPARECER
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HOJA DE PRODUCCION

PROGRAMA: PROMOCIONAL DE IDENTIFICACION

12EMISON, FASE DE ESPECTATIVA
FECHA DE GRABACION: 15 DE OCTUBRE DEL 2004

DURACION: 2 MIN.
GUIONISTA: CLAUDIA AIMEE FLORES SANCHEZ

ABRIL GARCIA RAIZ
OPERADOR: ROBERTO WILLIAMS
PRODUCTORAS: ABRIL GARCIA Y CLAUDIA FLORES

LOCUTOR 1: EDUARDO AKE

LOCUTOR 2: CHRISTOPHER HERRERAMORO
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OP. ENTRA CDSTRACK SPLANTEA Y BAJA A FONDO

, (AUTORITARIO) )
POLICIA:  jiHEY!! ¢A DONDE SE DIRIGE SENOR?

(DESCONCIERTO)
HOMBRE: AL DEPARTAMENTO DE RECURSOS HUMANOS

, (AUTORITARIO)
POLICIA: NO PUEDE PASAR...

(DESCONCIERTO)
HOMBRE:  ¢QUE, PERO...?

OP. ENTRA CD 2TRACK 3PLANTEA Y BAJA A FONDO

VOZ: EL IMP ESTA RENOVANDO SUSIDEAS,
RENUEVATE CON NOSOTROS

OP. SUBE FONDO PLANTEA Y BAJA HASTA
DESAPARECER.
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HOJA DE PRODUCCION

PROGRAMA: PROMOCIONAL DE IDENTIFICACION

22 PARTE
FECHA DE GRABACION: 15 DE OCTUBRE DEL 2004

DURACION: 2 MIN.
GUIONISTA: CLAUDIA AIMEE FLORES SANCHEZ

ABRIL GARCIA RAIZ
OPERADOR: ROBERTO WILLIAMS
PRODUCTORAS: ABRIL GARCIA Y CLAUDIA FLORES

LOCUTOR 1: EDUARDO AKE

LOCUTOR 2: CHRISTOPHER HERRERAMORO
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OP. ENTRA CD TRACK 9PLANTEA Y BAJA A FONDO

, (IMPERATIVO)
POLICIA: PUES S| COMO LE DECIA NO VA A PODER PASAR
S| NO ME MUESTRA SU IDENTIFICACION

(NERVI0S0) ,
HOMBRE: Sl PERMITAME UN MOMENTO, DEJEME
BUSCARLA

(NERVIOSO)
HOMBRE:  AQUI TIENE

, (ENOJO) )
POLICIA: NO SE HAGA EL CHISTOSO, AQUI NO SE RENTAN
PELICULASESTA ES SU CREDENCIAL DEL VIDEO
CLUB

(NERVI0OSO)
HOMBRE:  HAY, ESTE, BUENO, A VER PERMITAME....

EFECTISTA ENTRA SONIDO DE LLAVES MONEDASY
PAPELES DOBLADQOS.

(NERVI0SO)
HOMBRE: A VERMIRE ENCONTRE ESTA, A VER S| SIRVE,
PERO CREO QUE NO ESTA VIGENTE

(BURLA)

POLICIA: EFECTIVAMENTE SENOR, PERDIO VIGENCIA
CUANDO SALIO DE LA PRIMARIA
(SIMPATICO)
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HOMBRE:

POLICIA:

HOMBRE:

POLICIA:

OP.

iHAY!, PERO NO SE NOTA, ESMASVEAME DE
PERFIL, YA VE NI SE NOTA QUE YA PASARON 15
ANOS, O QUE A POCO NO SIGO IGUALITO?

(SERIO)
S, IGUALITO, PERO SI NO ME MUESTRA SU

GAFETE NO ENTRA.

(CONCILIADOR)

NO POLI, NO SE ENOJE, COMO YA ERA TARDE
NO REGRESE POR EL, PERMITAME ENTRAR SIN
EL SOLO POR HOY.

(IMPERATIVO)

LO SIENTO SENOR, PERO DEBIDO AL NUEVO Y
MODERNO EQUIPO DE SEGURIDAD DEL IMP, YA
NADIE ENTRARA SIN GAFETE

ENTRA CD TRACK SPLANTEA Y BAJA A FONDO:

VOZ:

OP.

EL IMP ESTA RENOVANDO SUSIDEAS,
RENUEVATE CON NOSOTROS

SUBE FONDO PLANTEA BAJA HASTA

DESAPARECER
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HOJA DE PRODUCCION

PROGRAMA: PROMOCIONAL DE IDENTIFICACION

3ER PROMOCIONAL DE CAMPANA
FECHA DE GRABACION: 28 DE FEBRERO DEL 2004

DURACION: 2 MIN.
GUIONISTA: CLAUDIA AIMEE FLORES SANCHEZ

ABRIL GARCIA RAIZ
OPERADOR: ROBERTO WILLIAMS
PRODUCTORAS: ABRIL GARCIA Y CLAUDIA FLORES

LOCUTOR 1: EDUARDO AKE

LOCUTOR 2: JASON HERRERAMORO
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OP. ENTRA CD TRACK SPLANTEA Y BAJA A FONDO:

(AMABLE)
HOMBRE:  MIRE POLI, AHORA S| TRAJE M| GAFETE

(AMABLE)

POLICIA: iQUE BIEN!, AHORA NO OLVIDE QUE ESMUY
IMPORTANTE QUE SE REGISTRE EN LA
MA