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INTRODUCCION

Para esta investigacion nuestro punto de partida seran los inicios de la radio en
México, los cuales fueron en los afios veinte en donde ademas de modernizar el pais
la radio podia tener la capacidad de unirlo tras haber pasado por varios cambios
politicos y econdmicos, en este contexto la radiofonia emitia sus primeras sefiales de

vida, para que después surgieran los radioaficionados.

Dentro de este primer capitulo se hablara de cémo surge la radionovela siguiendo
algunos pasos del radio teatro, el cual fue el punto de partida de la radionovela en
México. Es asi como toma forma la investigacion, dando a conocer el surgimiento de
la radionovela en el afio de 1930, convirtiéndose asi en una forma de entretenimiento
para la sociedad en donde cabe mencionar, habia aproximadamente 15 millones de

habitantes y la mayoria era analfabeta.

Otro de los puntos a tratar para este capitulo son los actores radiofénicos, quienes
forman parte importante para la realizacion de una radionovela. Es asi como se llega
al gran auge de dicho género del afio 1945 a 1950, en donde la XEW realiz6 el mayor

namero de radionovelas multiplicando sus ingresos en un 2.5%.

El primer capitulo termina con un recuento de las principales frecuencias radiofénicas
gue llevaron a cabo producciones de radionovela con éxito, como lo fue Cadena

Nacional y Radio Red.

En el segundo capitulo, se aborda el tema de la televisibn mexicana como nuevo
medio de comunicacién y como nuevo medio de entretenimiento para la familia, en
este caso nos basaremos en el surgimiento de la telenovela, el consumo de ésta y las

telenovelas de contenido social.

Es importante tocar también los estilos y cotidianeidades que generan las telenovelas

mexicanas y coémo reacciona la sociedad ante éstos factores.

Después llega el subtema titulado “La importancia de la imagen” en donde se
analizara si hubo o no impacto en el publico con el fenédmeno de la novela televisiva

(con imagen), trayendo consigo nuevos estereotipos, formas y concepciones de vida.



Se finaliza con el capitulo tres, en donde se busca analizar el problema de la tesis, el
saber qué tanta influencia tuvo la televisibn mexicana, en especifico la telenovela, para

llevar a un declive a la radionovela mexicana.

Es importante profundizar sobre como fue ese declive y como es que lo perciben
algunos productores de radionovelas. Asi, llegamos al apartado “La radionovela como
producto poco rentable”, en donde se entrevistaran a productores de radionovelas y un
actor del mismo género, para vislumbrar un poco el camino que tuvo y que tendra en

algan tiempo la radionovela.

Asi también como los factores importantes que ayudaron a la desaparicion de ésta y el
por qué dej6 de ser un producto poco llamativo para los productores, ¢en realidad la

radionovela se convirtié en un producto ya no rentable?

También se hablara del auge de la telenovela, conocer si ha tenido una época de oro
como la tuvo la radionovela y saber cudl es la perspectiva de un productor de

telenovela, hacia dénde vislumbra su camino o su fin.

Finalmente, es de suma importancia el saber qué es lo que esta pasando con la
radionovela hoy en dia, si se sigue produciendo, con qué frecuencia, quién la esta
produciendo, cudles son sus teméticas y sobre todo qué se necesita para pensar en

un resurgimiento.



CAPITULO |
LOS INICIOS DE LA RADIO EN MEXICO

Durante toda la segunda década del siglo XX, en México, se vivian tiempos dificiles
debido a la Revolucion Mexicana. Batallas, traiciones, destierros, asesinatos e
inconformidades eran la constante alrededor de todo el territorio mexicano. Para la
mayoria de las personas, la sobrevivencia diaria era la prioridad de aquellos tiempos

por lo que era dificil pensar en el estudio de avances tecnolégicos.

Sin embargo, un hombre llamado Constantino de Tarnava terminaba sus estudios de
ingenieria en la universidad de Notre Dame para, posteriormente, regresar a su ciudad
natal, Monterrey, en donde para el afio 1919 empieza a transmitir con una pequefia

emisora de 50 watts, cuyas siglas eran T-ND, que significaban “Tarnava-Notre Dame”.

La primera emisién radiofénica efectuada en la ciudad de México data del 27 de
septiembre de 1921, la cual fue escuchada desde los bajos del Teatro Ideal (ubicado
en Dolores No. 6) hasta el Palacio Nacional, fue una transmisién que tuvo una

distancia aproximada de 300 metros.

"Los animadores de dicha emision fueron el Dr. Adolfo Enrique GOmez Fernandez
quien celebraba su cumpleafios nimero 26, y su hermano el dentista Pedro. En la
parte musical José Mojica interpreté Vorrei, del italiano Paolo Tosti, y la nifia de 11
afios de edad Maria de los Angeles Gomez Camacho, hija del Doctor Gémez, cantd

Tango Negro del compositor neoleonés, Jesus Garcia.

Se hablé de quienes participaron como artistas invitados, y se hizo alusién a que el

productor cumplia afios, sin darle mayor importancia al hecho radiofénico.” *

La estacién del Doctor Gémez® duré poco méas de un afio transmitiendo los fines de
semana programas de corte musical, hasta vender el transmisor para irse a radicar a

Saltillo Coahuila, donde se pierde en la bruma.

! Mejia Barquera, Fernando. La industria de la radio y la televisién y la politica del Estado mexicano (1920-1960).
Edit. Fundacién Manuel Buendia. México, 2007 Pp. 83.




Casi un mes después, el 9 de Octubre de 1921, entre las 20:30 y las 22 horas, el
ingeniero Tarnava, llevé a cabo su primera emision en vivo de su estacién TND. En
dicha emisiébn tomaron parte la soprano Maria ltirria, los pianistas Carlos Pérez

Maldonado y de Saint Jhon F. Barragan y el declamador Eudocio Villareal.

“La planta del Ingeniero Constantino de Tarnava, obtuvo en 1923 la licencia para
operar y fue conocida como la 24-A0, después como la C40 y, afios mas tarde, ya

con caracter comercial, se denominé la XEH.”

“Una cultura eminentemente oral como la nuestra, iba a propiciar el crecimiento de
esta nueva modalidad de la palabra hablada, del decir y del sonido. Eso desarrollaria a
la radio de manera inusitada. Tomando en cuenta que, hacia 1921, México tenia 15

millones de habitantes y 12 millones de analfabetos.™

Tiempo después, comienzan los anuncios publicitarios en dichas emisiones. Tarnava
empieza a vender entre sus conocidos, tiempo para anuncios comerciales y aparatos
receptores, todo esto con el objetivo de conseguir financiamiento y mucha mas

audiencia. Es asi como se inicia la radio comercial en México.

Con dicha venta, Constantino de Tarnava, condensaba una de las grandes opciones
gue ofrece la radio, la publicidad, teniendo en cuenta que sélo convirtiendo a la radio

en industria, ésta podia sobrevivir.

Sin embargo, fueron muy pocas las estaciones radiofénicas fundadas en los afios
veinte que tuvieron vida larga; fue también aquella época, una década de

radioaficionados.

2 El 27 de septiembre de 1921, por la noche, el joven Adolfo Enrique Gémez Fernandez, de 26 afios, pone a
funcionar, con la ayuda de su hermano Pedro, un transmisor de 20 watts de potencia. Los Gémez Ferndndez, que
contaban con el patrocinio del empresario Pedro Barra Villela para sus experimentos, instalan el equipo, marca De
Forest, en la planta baja del Teatro ldeal de la Ciudad de México y transmiten desde ahi un breve programa
radiofénico integrado por dos canciones.

% Mejia Barquera, Fernando. La industria de la radio y la televisién y la politica del Estado mexicano (1920-1960).
Edit. Fundacién Manuel Buendia. México, 2007 Pp. 85.

* Hernéndez Garcfa, Teresa._Las diferentes épocas de auge de la radionovela en el Distrito Federal, pag. 23. México
1995. UNAM.




Quienes podian obtener un transmisor y receptor comenzaron a tomar como
pasatiempo el escuchar las estaciones existentes, para después convertirse en una

costumbre y hasta en un modo de vida: ser radioaficionado.

Estos ultimos, formaron la Liga Nacional de Radio con la finalidad de intercambiar
experiencias, programas, seminarios, conferencias e ir constituyéndose en un gremio
estable, es asi como, los aficionados a la radio constituyen el 6 de julio de 1922, en el

Colegio Francés de la Ciudad de México, la Liga Nacional de Radio.”

Meses después fue creado el Centro de Ingenieros y el Club Central que se fusionaron

tiempo después convirtiéndose en la Liga Central Mexicana de Radio.

Sin duda alguna, el afio de 1921 marcé la transiciéon. Los radioaficionados lograron
gue la radiofonia tomara aspectos de una gran industria, al crear programas
estructurados con contenidos ideoldgicos. Asi es como nacia la radio en México, un

nuevo medio de comunicacion.

En el mismo afio de 1921 llega otra emisora, la X-1, cuyo propietario fue Jorge

Peredo, quien experimentaba a través de ella desde San Angel.

Estas fueron las dos primeras radiodifusoras en el afio de 1921, “en sentido de
comunicacion publica y emisidon de voz y sonido a distancia con fines comerciales,
para después dar paso a las siguientes 46 empresas que en un lapso de 13 afios (de
1923 a 1936) bafiarian con su sefal los aproximadamente dos millones de kilbmetros

cuadrados de territorio mexicano”®

En 1922, José de la Herran fue la primera radiodifusora en la Ciudad de México con 2
horas de transmisién a la semana y sus siglas eran JH, su primera transmisién se
realiz6 el 19 de marzo en la calle Republica de Argentina. Y fue la primera estacion de

divulgacion oficial mexicana.

> Mejia Barquera, Fernando. La industria de la radio y la televisién y la politica del Estado mexicano (1920-1960).
Edit. Fundacién Manuel Buendia. México, 2007 Pp. 86.

® camara Nacional de la Industria de Radio y Television. La Industria de la radio y la television en México:
Comunicacion y Sociedad. Tomo 1.P4g. 4.




En el afio de 1923, el 16 de septiembre, surgié la emisora CYB que después se
conoceria con las siglas XEB. El presidente Alvaro Obregon fue el encargado de

inaugurarla. Y el locutor pionero de la CYB fue Jorge Marrén, el Dr. |.Q.

“A partir de 1923, los pioneros echan a andar nuevas estaciones de radio pero ahora
con un paso adelante, debido a la incursiéon de México, en 1929, a la Conferencia
Internacional de Telecomunicaciones en Washington, D.C. ahi recibe sus indicativos.
Llega la licitacién internacional de operacién, bajo un codigo de sus emisoras de sefial
auditiva llamado XE (Xil6fono-ECO). Las primeras en funcionar con dicha licitacion fue

la de Tarnava que paso6 a ser la XEH."

En abril de 1923 se instal6 “La casa del Radio de El Universal” sus siglas eran CYL.
Contaba con un equipo de 4 bulbos de 250 watts cada uno. Esta emisora trasmite por
primera vez el Himno Nacional y el 10 de mayo, se hace la primera trasmisién con

publicidad de Sanborns. Esta estacién fue la mas importante en ese afio.

“El comienzo de la misma se debié a que el sefior Rall Azcarraga tenia una tienda de
radios llamada “La casa del radio”, en donde ademas tenia instalada una planta de 50

mil watts de potencia.”?

Tenia una gran amistad con el periodista Félix F. Palavichini, éste lo puso en contacto
con el director en ese entonces, Carlos Noriega, del periddico EI Universal llustrado,

guien también queria incursionar en la radio.

Por ello, ambos empresarios se unieron y el 8 de mayo de 1923 a las veinte horas
inauguraron la radiodifusora CYL, sus transmisiones fueron los martes y viernes de
cada semana, de nueve a once de la noche, llevando a musicos y cantantes de

reconocido prestigio y calidad.

Otra de las estaciones de radio fundadas en la década de los veinte de gran

importancia fue la CYB, después conocida como la XEB.

! Hernandez Garcia, Teresa. Las diferentes épocas de auge de la radionovela en el Distrito Federal, pég. 24. México
1995. UNAM.
2 Ibidem. Pég. 29.




Todo comienza cuando el gerente de la cigarrera El Buen Tono de la Ciudad de
México, adquiere una planta transmisora, la cual le es traida desde Estados Unidos

por el sefior Raul Azcarraga.

Al siguiente dia de llegada la planta transmisora, emitia por primera vez la
radiodifusora CYB, gracias a la participacién en el ensamble del equipo de 500 watts

de los técnicos de la estacion JH.

Igual que otras emisoras, la programacion de la CYB se formé en un 80% de musica
de todo tipo. Es en esta estacion, en donde se presentan los primeros radioteatros

comerciales dirigidos por Dofla Pura Cérdoba.

La CZE, propiedad de la Secretaria de Educacién Publica, fue inaugurada el 30 de
noviembre de 1924. Con su programacién cultural, afios después, se convertiria en
una de las estaciones culturales de gran importancia dentro del pais, nombrada ahora

como XEEP, Radio Educacion.

Para 1925, ya estaban operando 11 radiodifusoras en el pais; siete en la capital y

cinco en el interior del pais.

En el afio de 1929 se vivio una gran depresion econémica en los Estados Unidos lo
cual también le afecté a nuestro pais en ciertos sectores. A pesar de los tiempos
dificiles, la radio progreso6 en medio de aquella depresion, esto gracias a la transmisién
de mausica, a los comicos y a las noticias dramaticas que distraian al publico. Por su

parte, el ingreso publicitario en lugar de disminuir, aumenté rapidamente.

“Sin duda alguna, el poder de convocatoria de la radio, la facultad de unir a todos en

un mismo “radio” de accion y bajo las mismas premisas, es el fundamento que doté a

la industria de posibilidades de crecer.” ®

® Camara Nacional de la Industria de Radio y Television. La Industria de la radio vy la television en México:
Comunicacion y Sociedad. Tomo 1. pég. 56.




l.1. LAS PRINCIPALES FRECUENCIAS DE LA EPOCA

El 18 de septiembre de 1930, Emilio Azcarraga Vidaurreta inaugura la XEW, con el
lema “La voz de la América Latina desde México”. Surgieron figuras como Pedro
Vargas, Agustin Lara, Tofla La Negra, Emilio Tuero, Gabilondo Soler “Cri-Cri”, Pedro

Infante, Jorge Negrete, Arturo CArdoba, entre muchos otros.

La XEW fue la responsable de iniciar una época de Oro en la radio. Lo hizo posible
gracias a que contaba con los mejores equipos y con las técnicas de radiodifusion

traidas de Estados Unidos.

Tenia 5 mil watts de potencia y una cuidadosa seleccion de artistas, programas,
operadores y estudios, dicha estacion, le daba oportunidad a personas que aspiraban
a ser cantantes. Gracias a todo ello, fue que la XEW creci6 y fueron muy escuchados
sus programas, tales como, “La Hora del Aficionado”, “La Hora Azul”, “El Risametro”,

entre otros.

De 1930 a 1937, la XEW sélo encontr6 competencia con la XEB, ésta ultima
constituida en una estacion internacionalizada en donde los artistas acudian para ser

escuchados.

“Ante el constante crecimiento de la radiodifusion, en 1931 ya existen 31 estaciones
en el pais y se prevé un crecimiento explosivo para el futuro, el gobierno de la
Republica comenzd a emitir disposiciones legales para regular el funcionamiento de

esta actividad.

Se sustituyé el régimen de permisos, que operaba en los afios veinte, por el de
concesiones, mas acorde a una actividad de tipo comercial que utilizaba un bien del
dominio de la nacidn, el espacio aéreo. Las concesiones para explotar comercialmente
una frecuencia radiofénica se otorgaron hasta por cincuenta afios y con ello el
gobierno esperaba estimular el crecimiento de la radiodifusiéon pues, se suponia, los

empresarios tendrian mayor seguridad para invertir en esta actividad.”

Asimismo, en 1931 se publica el 25 de septiembre en el Diario Oficial de la Federacion

* Mejia Barquera, Fernando. La industria de la radio y la televisién y la politica del Estado mexicano (1920-1960).
Edit. Fundacién Manuel Buendia. México, 2007 Pp. 84.




el "Decreto que establece el servicio de anuncios comerciales por radiodifusién en
conexion con la Red Telegréafica Nacional”, cuyo objetivo es incrementar la insercién

de anuncios comerciales en la industria radiofénica.

Desde 1933, el Estado cuenta con tiempo de transmision en las emisoras comerciales
para difundir masivamente sus mensajes; estos espacios han estado y estan previstos

en la legislacion.

Sin duda alguna, los afios 30’s fueron el inicio y acomodo dentro de la radio mexicana.
Por ejemplo, el 23 de febrero de 1937 se constituye en la Ciudad de México la
Asociacién Mexicana de Estaciones Radiodifusoras (AMER), organizacién que agrupa

a radiodifusores de diversos lugares de la Republica.

“El 11 de junio esta naciente organizacion gremial se transforma en Asociacion
Mexicana de Radiodifusoras Comerciales (AMERC), que agrup6 a 20 estaciones del
pais. Su objetivo era defender los intereses comunes de los radiodifusores y hacer

frente comun en todos los casos en que puedan resultar afectadas sus actividades”.”

Poco a poco se conformaba el monstruo de la radio en México. En Octubre de 1938
llega la XEQ en donde se ponderaba la buena voz, el buen decir. Esta contaba con su
propio departamento de produccién, considerada para algunos como la caja de

Pandora de la radio, mas tarde, también, lo seria de la television.

Para 1941, ya existian en México 126 estaciones de radio y 34 estaban dentro del
Distrito Federal, la XEW ocupaba un papel fundamental, pues durante mas de diez
afios habia logrado una gran popularidad en todo México gracias a la talla de artistas
gue promocionaban, a su buena organizacion administrativa y, sobre todo, al apoyo de
las grandes cadenas norteamericanas. Sin duda alguna, la XEW era un punto clave

dentro de la comunicacion social en México.

En el afio de 1942 surge la XEQY, hoy Radio Mil. Dicha estacién se convierte en
fuerte competencia para la XEW y la XEQ. Gracias a que Radio Mil tenia un afan de
experimentacion, llevando asi a los receptores, musica clasica, toros, béisbol y

espectaculos populares. Esto la llevé a ser una estacion de caracter selecto, ademas

® Mejia Barquera, Fernando. La industria de la radio y la televisién v la politica del Estado mexicano (1920-1960).
Edit. Fundacién Manuel Buendia. México, 2007 Pp. 84.




de que estableci6 algo fundamental, la profesionalizacion de ventas de espacios

radiofénicos.

“Dos sociedades radiofonicas extranjeras trataron de poner pie en México. La British
Broadcasting Corporation (BBC) poseia, en 1945, 23 estaciones y la Mutual
Broadcasting System (MBS), de Estados Unidos, poseia la cadena Radio Mil de la
capital mexicana.”® Era Guillermo Salas, un excelente hombre de negocios quien
fungia como director general del canal 13 en la ciudad de Hermosillo, Sonora, y era

propietario de la cadena Nucleo Radio Mil (NRM) con siete estaciones en la capital.

En la actualidad, se sabe que “la radio es una funcién de originalidad. No puede
repetirse. Dia con dia debe crear algo nuevo. No es simplemente una funcion que
transmita verdades e informaciones. Debe tener una vida auténoma en esta logosfera,
en este universo de la palabra, en esta palabra cosmica que es una nueva realidad del

hombre”.’

Pero fue Radio Mil, en aquellos tiempos, quien marcé clara diferencia en el quehacer
del @mbito radiofénico, esto gracias a su arduo trabajo, pues obligd a las demas
emisoras, que se encontraban dentro del Distrito Federal, a mejorar sus contenidos e

invertir mas en su infraestructura.

Mas tarde, en 1947 llega la XEX, fundada por el locutor Alonso Sordo Noriega, quién,
segun él, pretendia contribuir a la restauracion de los valores en la sociedad por medio
de producciones de corte conservador y moralista como La Ultima Noche, Diez
Minutos Mas, Tu ya no Soplas, Juan Charrasqueado, Aventurera, El Hijo
Desobediente, Pecadora, Toda una vida, Frio en el Alma y Traigo mi 45, las cuales

fueron bien recibidas por el publico radioescucha.

“La XEX, después de pedir permiso, entraba a los hogares con un acento de dignidad

y decencia, desterrando todo lo innoble que pueda manchar la pureza de nuestros

hijos y el recato de nuestras esposas”®

® Bohmann, Karin. Medios de comunicacién y sistemas informativos en México. Alianza Editorial
Mexicana, México, 1986, pag. 101.

" Camara Nacional de la Industria de Radio y Televisién, México, D.F. La Industria de la radio y la
televisién en México: Comunicacion y Sociedad. Tomo 1. pag. 16.

& Camara Nacional de la Industria de Radio y Televisién, México, D.F. La Industria de la radio y la
televisién en México: Comunicacion y Sociedad. Tomo 1. P4g. 114.
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A fines de la Segunda Guerra Mundial llega la televisibn como mediadora de las
comunicaciones publicas y la sociedad se transformaria en otra completamente

diferente a la que en los afios veintes escucharan a “cara cortada”.

Habia terminado una época, “la época de oro radiofénica”, es decir, desfallecia el
publico que se habia enamorado totalmente de la radio. La migracion de talento
operativo y artistico hacia los estudios de televisién fue grande y devastadora para la

radiodifusion.

Al llegar la televisién se preparaba un nuevo ambiente, un modelo de comunicacion a

distancia. Estaba a un paso la maquina de imagenes.

I.2. EL RADIOTEATRO

Cabe mencionar que la radionovela no se hizo de la noche a la mafiana. El
antecedente fue el radioteatro, el cual consistia en adaptar obras de teatro para radio
e invitar actores de gran talla, para que actuaran durante la transmision en vivo. “El
radioteatro llega como una labor iniciada con fines culturales y como una contribucién

al desarrollo del gusto por el teatro”

Cuando hablamos de radioteatro, no hablamos de un tema nuevo, surgié en Europa,
especialmente en Inglaterra y Francia, cuando las radiodifusoras se dieron cuenta de

gue podian aprovechar la radio, como apoyo a otras artes como el teatro.

Tiempo después, el radioteatro llega a Estados Unidos y, posteriormente, a México.
Fue asi que las radiodifusoras mexicanas escrituraron pequefias compafias de
actores, haciendo creer a los radioescuchas que el “teatro en el radio” habia sido
estudiado con paciencia y carifio, creando un repertorio dramatico con mucha
particularidad, en el cual una comedia bien dicha delante del micr6fono podria tener un

éxito superior al de las transmisiones musicales.

Cabe mencionar que, la voz del actor era de suma importancia; puesto que, en el
radioteatro, el ojo, que es el 6rgano que nos da la mayor seguridad de las cosas,
abandona por un momento su funcion para permitirle a la mente que haga todo el

trabajo, escuchando y creando dentro de si misma, las imagenes pertinentes y de

° De Mariay Campos, Armando. El teatro del aire, Ediciones Botas, México, 1937. P4g. 35.
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acuerdo a lo que cada quien quiera fantasear, es sd6lo construir todo aquello que la

palabra va describiendo.

“En el radio teatro, el espectador crea por si mismo la escena y se imagina las luces
gue deben iluminarla, el fondo en que se mueven las figuras y el contorno fisico del
personaje. Su Unica guia, la sola realidad sobre la cual basa sus imaginaciones, son

las palabras y los ruidos que escucha"*®

“En el radio teatro la atmdsfera estd confiada a los efectos que provengan de la
palabra y del sonido, a la claridad del fraseo y a la melodia de la entonacion. En esto
se resume el secreto de una excelente representacion radioteatral. Un acento fuera de
tono o equivocado, un tropiezo de diccion, bastan para distraer al radio espectador y

destruirle la ilusién que le ha creado el oido.”**

Una de las necesidades que debia cumplir dicho género, era el de tener en sus
transmisiones mucha mas accién, supliendo asi, la falta de visién. Dicha accion se
componia con base en el drama de las ideas, llevando una sucesiéon rapida de
escenas y de ambiente. Era sin duda, el espectaculo grato por excelencia a la
imaginacion, teniendo la ventaja también de desarrollar el pensamiento y el caracter

del personaje.

Uno de los argumentos, que sostenian, para decir que el radioteatro era mejor que el
teatro mismo, era que en el teatro no se podian llevar a cabo todas las atmdsferas y
escenarios que necesita una historia, por el contrario, la radio si podia lograr eso y
mucho mas, puesto que, la imaginacion del radioescucha no tiene limites, como se
puede viajar por el tiempo y revivir algin trozo de realidad dentro de una guerra
mundial, como también se puede viajar a cualquier parte del mundo para adentrarte en

una historia irreal.

“El radio teatro es un teatro para oirse, que estd en todas partes, intimo, diferente
siempre, para estimular la fantasia de sus radio espectadores; tan lejano como la
imaginacion lo suponga; tan cerca como la ilusién lo suponga; tan cerca como la
ilusién lo sienta, metiéndose a la emocién por el oido que ve y escucha a un mismo

tiempo."*?

19 De Marfa y Campos, Armando. El teatro del aire, Ediciones Botas, México, 1937. Pag. 35.
! |bidem. Pég. 26.
12 De Marfa y Campos, Armando. El teatro del aire, Ediciones Botas, México, 1937. Pag. 29.
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Sin embargo, es necesario aclarar que jamas se pens6 que el radioteatro fuese un
rival del teatro en si, en realidad sélo se pensé en el éste como una nueva forma de
expresion para el teatro en general, con muchas cosas mas y con algunas menos, un
ejemplo de ésta Ultima, podria ser que en el radioteatro no hay una interaccién tan
directa con el publico como pasa en el teatro, mientras que, suefios, fantasias y
pensamientos, pueden transmitirse por medio del micréfono y la ambientacién puede

llegar a ser de lo mas variada.

Respecto a los inicios del radioteatro y qué difusora lo impulsé primero, existen los

siguientes datos:

“Considerando este género como uno de los antecedentes inmediatos de la
radionovela en nuestro pais, es necesario citar algunas estaciones que incursionaron
en esta clase de programas. Tal es el caso de XEW y la XEB, emisora de la cigarrera

El Buen Tono™®

Fue gracias a la estacion de esta cigarrera, que se impulsé el radio teatro en nuestro
pais con la transmisiéon dominical de obras completas, en donde participaron las voces
de Pura Cérdova y Abraham Galan, quienes fueron considerados pilares y precursores

de la actuacion radiofénica.

La actriz, Pura Coérdova, llegé a hacer toda una carrera con este género. Pura,
comienza durante su juventud, cuando su aficién por la literatura la llevo a integrarse a
la escuela de arte de la maestra y escritora Eugenia Torres, quien hizo un grupo
teatral seleccionando a sus mejores alumnos, éstos fueron: Aurora Villasefior, Gustavo
Curiel, Alberto y Abraham Galan, los hermanos Miguel Angel, Carmen y Amalia Freis y

Pura Cérdova.

Gracias a las habilidades en el ramo de la sefiora Cérdova, fue que se hizo cargo del

cuadro con el cual debut6 en la estacion del Buen Tono, el 26 de Julio de 1932.

Entonces se dio la difusién de obras como El Torneo, Xochitl de Alfredo Chavero, La

Ultima campafia de Federico Gamboa y La Hora de los Hombres de Benavente.

13 Hernandez Garcia, Teresa Las diferentes épocas de auge de la radionovela en el Distrito Federal
FCPyS, UNAM. México 1995. P4g. 28.
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Fue asi que, “el teatro del aire, antecedente de las radionovelas fue un programa que
consiguié dar especial atencién a los programas orales”**, llegando tiempo después la

radionovela.

I.2.1. La accion dramatica en lo auditivo

Segun dice el autor, Armando De Maria y Campos, de la obra “El teatro del aire”,
existe una nueva educacion auditiva de la radio, la cual no sélo consiste en educar
nuestros oidos para reconocer sonidos, sino también nos da el conocimiento que es
algo muy deseable, pues origina un enriqguecimiento del vocabulario auditivo, con
dicha ayuda el radioescucha podré describir el mundo, sin embargo, lo mas importante

es que se desarrolle en nosotros un sentido de la musica en los sonidos naturales.

Es asi como afirma Armando De Maria, que el radio debe ser considerado seriamente
como un mundo de sonidos, que se diferencian de la realidad por sus propias leyes
formales. Mientras que, en la transmisién radiofénica, la existencia se crea solamente

por la accion acustica y el argumento del drama.

“El drama radiofénico emplea un material de representacion que manifiesta su esencia

por la acciéon™

Sin embargo, aunque manifiesta su esencia por la accidon no son de suma importancia
los movimientos, al contrario cuando el autor se refiere a la accién es cuando mas
imprescindible se hace lo necesariamente estatico, pues la accién se da por medio del
tono vocal. Por ejemplo, no es de gran utilidad un actor que es perfecto en sus
movimientos corporales teniendo una presencia en el escenario increible, dentro de la
radio esto no se ve, ni se notara, sin embargo, lo que nos importa es su presencia a
nivel vocal e interpretativa. Mas aun, si nos referimos al personaje principal, el cual se

tiene que distinguir generalmente por un mayor niimero de “rasgos vocales”.

Asi lo confirma, Armando de Maria y Campos:

“La actividad, pues, pertenece a la esencia del sonido, y un suceso sera mas

facilmente aceptado por el oido que un estado del ser. Y ese es el principal objeto del

4 Lombardo Garcia, Irma. Los origenes de la radio en México vy la influencia de la XEW en los afios 30,
FCPyS, UNAM, México 1984, P4g. 91.
1> De Marfay Campos, Armando. El teatro del aire, Ediciones Botas, México, 1937. Pag. 26.
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drama. El drama es el desarrollo de un suceso en el tiempo: comprende una accién y
debe ofrecer lo estatico solamente como mientras sea ello necesario para la

comprensién del suceso.”*®

A la conclusion que llego, es que lo audible estd mas relacionado con la accion
dramatica que lo visible, sustentandolo de una forma muy sencilla: con la musica, los
sonidos, los ruidos. Por ejemplo, si vemos el filme de Hitchcock en Psicosis,
refiriéndonos a la secuencia en donde la mujer esta en la regadera y es acuchillada, si
a dicha secuencia le quitamos los gritos y la madsica, estariamos quitando
gradualmente la accién y el momento de suspenso, tomando en cuenta que la musica

es un elemento capaz de generar tanto sentido como emocion.

Pero si quitamos la imagen y lo adaptamos a radio, la secuencia subiria de intensidad
porque ademas de la musica y los gritos desgarradores de la mujer, cada oyente se
estaria imaginando el asesinato de manera distinta. Es una forma de darle la
oportunidad al radio escucha de tener su propia escena, su propio asesinato,

especificando este caso.

“El discurso es, pues, la forma real de expresion del radiodrama. Es la forma mas
espiritual de expresion que los humanos conocen, y de aqui se sigue que el radio,
aunque sea la mas pobre de todas las artes en cuanto a medios de expresion
sensorial, en cuanto a nivel espiritual es, justamente con la literatura, la mas noble.”*’

Es asi como distingo al radioteatro, como piezas Unicas y semejantes a las del teatro y
a las radionovelas como relatos radiofénicos que se desarrollan en varios capitulos,

como las novelas escritas.

Ya para los afios cuarenta era escaso lo presentado como radio teatro, las barras de
las radiodifusoras eran para las radionovelas, la etapa del radioteatro terminaba

dandole paso a otro género que se derivaba de éste.

16 De Marfa y Campos, Armando. El teatro del aire, Ediciones Botas, México. Pag. 190.
7 |bidem. P4g. 198.
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[.3. EL SURGIMIENTO DE LA RADIONOVELA MEXICANA

La radionovela es un género que practicamente nacid con la radio en México, desde

los afios treinta existen narraciones en serie a través de la radio.

Dicho género tuvo su auge durante los afios cuarenta, cincuenta y parte de los
sesenta. En ese periodo se consolidé una forma de hacer radionovelas, sobre todo
porque la mayoria de sus tematicas era para dar lecciones de buenos modales y
moralidad, a la audiencia esto le gustaba, sin embargo, su publico se conformaba

mayormente de mujeres amas de casa.

Durante esos afios, también, surgieron y se consolidaron los principales escritores,

productores y actores, de los cuales se hablara mas adelante.

“Hacia 1931 se presentaba ya como de costumbre el radio teatro. Y en 1932, la
compafiia Colgate-Palmolive patrocina una pequefia emisién seriada que puede
considerarse pionera de las radionovelas, llamada: Los Tres Mosqueteros, dirigida por
Alejandro Galindo en la que participaron en la actuacién Salvador Carrasco, Joaquin

Busquets y Antonio Gonzalez, entre muchos otros.”*®

Como otros discursos radiofénicos, su origen y desarrollo estuvo directamente

determinado por requerimientos mercantiles.

Las grandes radiodifusoras pudieron sobrevivir gracias a los patrocinadores y fue ahi
gue comenzo la radio comercial, una radio en busca de marcas y productos para tener

ingresos de esto.

En sus inicios la radionovela se hacia en vivo, por ello no grababan nada y no existe
registro de éstas, como si hubiesen quedado en el anonimato. Al grabarse en vivo,
podia llegar a haber infinidad de errores, esta podria tomarse como una de sus

desventajas.

Sin duda, la formula dio resultado y cada vez una mayor cantidad de personas, se
reunian en torno a los aparatos de radio, pues éste constituia una buena opcion, en

una ciudad en donde el entretenimiento estaba centrado en el teatro de revista, el

18 |_ombardo Garcia, Irma. Los origenes de la radio en México vy la influencia de la XEW en los afios 30,
FCPyS, UNAM, México 1984, P4g. 34.
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cinematégrafo y el teatro de comedia o serio. La novedad de aquella época, era el

poder escuchar una gran variedad de programas ofrecidos por la radio.

Llega el afio de 1933, en donde la radionovela en la XEW va ganando mucho terreno y
se comienzan a consolidar nombres importantes, voces de personajes dentro de las
novelas como: Aurora Molina, Emma Telmo, Pura Coérdova, Rosario Mufioz Ledo,
Emma San Vicente, Graciela Orozco, Blanca Estela Pavén, Guillermo Portillo Acosta,
Abraham Galan, José Antonio Cosio, Luis Puente, Luciano Hernandez de la Vega,

entre muchos otros.

Un afio después, llega la radionovela mas larga de ese momento llamada El Proceso

de Mary Dugan, la cual consté de 20 capitulos de 15 minutos cada uno.

“La idea de Azcarraga era la de dar al publico elementos atractivos que lo motivaran a
escuchar la radio, razén que motivé a su difusora XEW a disefar una programacion

atractiva”*®

Los radioescuchas comenzaron a tener preferencia por la W, ya que tenia contenidos
variados dirigidos a cierto tipo de publicos, programas como radionovelas, concursos,
programas cOmicos, musicales, reportajes, noticieros, entre otros. Estos eran
repetidos constante y sistematicamente, para captar la atencion y gusto de sus

diferentes publicos.

19 | ombardo Garcia, Irma. Los origenes de la radio en México v la influencia de la XEW en los afios 30,
FCPyS, UNAM, México 1984, P4g. 33.
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I.4. EL AUGE DE LA RADIONOVELA

Dentro de la XEW, el crecimiento y popularizacién del género llega en la década de
los afios 40, con los siguientes titulos: Elena Montalvo, Martha y Maria, Momentos
apasionantes, Corazén de madre, La familia Gonzalez, EIl que la hace la paga y Anita
de Montemar. La teméatica de cada una de ellas era en su mayoria historias de amor,
sin embargo, también existian campiranas, historicas, de aventuras y ¢por qué no?,

también de terror.

Todas estas radionovelas fueron escritas y dirigidas, por el grupo de publicidad de la

marca Colgate — Palmolive y fueron difundidas en todo el territorio mexicano.

“La radionovela, como otros géneros radiofonicos, adquirié las caracteristicas que hoy
le conocemos debido a que su origen y desarrollo estuvo directamente determinado
por necesidades mercantiles. Es decir, fue un producto dirigido a atraer la atencion de
grandes publicos con el fin primordial de promover la venta de mercancias (entre ellas
el propio aparato radiofénico en un principio, articulos como jabones, pastas dentales,

etcétera). “*°

Los patrocinadores mas importantes de la radionovela fueron Procter and Gamble y
Colgate Palmolive, en aquel entonces los patrocinadores compraban tiempo en las
emisoras y ellos mismos producian la mayoria de los programas, en este caso, las

radionovelas.

En el grupo de escritores que se fue creando con el paso de los dias, destacaban por
sus buenas historias Héctor Gonzalez de la Barrera, Juan José Gurrola, Manuel

Rascon, Manuel Canseco Noriega, Carlos Chacon Jr. y Radl del Campo Jr.

Y una de las historias mas escuchadas por el publico y que hasta la fecha se recuerda
como una de las mejores radionovelas, fue Chucho el roto, escrita por Carlos Chacén
Jr., la cual empezé su transmision en el afio de 1943, sin embargo, cautivé tanto al
publico que lo siguié durante diez afios ininterrumpidos en 3,149 capitulos. Sin duda,

la radionovela mas larga en la historia de nuestro pais.

20 Rebeil Corella, Maria Antonieta Perfiles del cuadrante. Experiencias de la radio, Edit. Trillas, Tercera
impresion, México, 2000. Pag. 312.
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A finales de los afios 40, las radionovelas se escuchaban en todos lados, ya que
muchas agencias de publicidad fueron comprando estas producciones realizadas por
Radio Programas de México, esto ayudd al aumento de la produccion de radionovelas,
asi como también se consolidd el poder de los dirigentes de Radio Programas de
México* (RPM).

Finalmente, llegé el momento de la televisiéon. En 1950 se inauguro el canal 4. La radio
sintié el impacto y comenzé a modificarse. Los programas populares desaparecieron
paulatinamente y, como consecuencia, muchos locutores y actores radiofénicos se

apagaron.

“El primer canal comercial de television en México y América Latina se inaugura el 31
de agosto de 1950, un dia después, el 1 de septiembre, se transmite el primer
programa, con la lectura del IV Informe de Gobierno del Presidente de México, Lic.
Miguel Aleman Valdés, a través de la sefial de la XHDF-TV Canal 4 de la familia
O'Farrill”.*

Llega el videotape y con él la produccion de las telenovelas aqui en México a finales
de los afios 50, sin embargo, en este tiempo aln las telenovelas no entraban de lleno
al gusto del publico; en cambio, las radionovelas seguian en sus mejores tiempos, por
ejemplo, en 1962, llega a la radio La vida de San Martin Porrres, causando furor en los
receptores, fue escrita por Carlos Chacon Jr. y estelarizada por Amparo Garrido y

José Antonio Cossio.

Cabe mencionar que, San Martin de Porres, tuvo la autorizacion de la Iglesia para ser
transmitida, pero ademas el arzobispo Luis Martinez bendijo a los que escuchaban
dichas narraciones. San Martin de Porres la internacionalizaron, exportandola a otros

paises, en los cuales especialmente Peru la elogid.

La XEW se dio cuenta del éxito inusitado de dicha radionovela, asi que decidid ir por el
mismo camino junto con el escritor Carlos Chacén Jr., decidiendo que la gente queria

escuchar més acerca de personajes cercanos a la realidad del mexicano con los que

* Los sefiores Emilio Azcarraga Vidaurreta y Clemente Serna Martinez se asocian para formar la empresa Radio
Programas de México (RPM), entidad fundamental en el desarrollo de la industria de la radiodifusion en México.
RPM --que inicia sus operaciones formalmente el 31 de mayo de 1941-- es la primera empresa en explotar
comercialmente la grabacién de programas radiofdnicos en cinta magnética y discos de acetato.

21 Cémara Nacional de la Industria de Radio y Televisién, México, D.F. La Industria de la radio y la televisién en
México: Comunicacion y Sociedad. Tomo 1. pég. 33.
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todos los radioescuchas se sentirian identificados, para después estrenar titulos como:

La vida de Monsefior Guizar y Valencia y Juan Diego, el mensajero de las rosas.

Estas dos Gltimas obras también tenian una tematica religiosa, ¢qué sucedia con este

tipo de radionovelas?

Hay que recordar que aquella sociedad de los afios 60 era bastante autoritaria y
conservadora, teniendo como base estructural a la familia tradicional donde el padre
fungia como autoridad incuestionable y el resto de la familia obedecia sus
disposiciones tratando de ser una familia de buenos cristianos decentes (pues la
religion catdlica sabia imponer su poder sobre la sociedad mexicana). Asimismo era
una sociedad que sufria una crisis moral pues el enorme drama de la segunda guerra

mundial estaba muy reciente.

El autoritarismo se veia en todas partes: en la iglesia, la policia, el estado, la escuelay
en el ejército, pues hay que recordar que en aquellos afios cincuentas, Estados
Unidos libraba una desgastante guerra en Corea. La juventud de nuestro pais no luché
en esas batallas sin embargo, se vio influenciada, en mucho por la cercania geogréfica
con Estados Unidos, por las ideologias rebeldes de los jovenes estadounidenses,
ideologias que se contraponian con la forma de vida conservadora del pais llegando al
punto de ser satanizados los jévenes por sus ganas obvias de expresar su sentir y

pensar ante lo que acontecia en el mundo.

“Un ejemplo claro de lo anterior fue el Rock’n Roll, que aparece como un simbolo o un
elemento de identidad de una juventud rebelde quien, por primera vez en la historia,
se atrevia a cuestionar a los adultos y a desafiarlos abiertamente a través de una
actitud que rompia con las llamadas buenas costumbres de una sociedad

tradicionalista y mojigata que tenia viejos habitos dignos de la época victoriana.”?

Después de este “boom”, seguirian las historias campiranas como, Ahi viene Felipe
Reyes, también de Carlos Chacén Jr., las cuales tuvieron éxito gracias al contexto
rural en que envolvian al publico, asi como también se apoyaba en el tema de la
familia. Esto hacia que la gente se sintiera identificada, cabe recordar, que en ese
entonces muchas personas de la provincia emigraban al Distrito Federal, la capital del

pais, en busca de una mejor calidad de vida que en sus regiones no encontraban. Asi

22 Gutierrez Vivé, José. EIl mexicano v su siglo. Edit. Océano. México, 1999. Péag. 208
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como también se tenia muy arraigado el valor de la familia y los “buenos modales”. Y
la radionovela hacia que se reforzaran los valores sociales y culturales, caracteristicos

de la sociedad conservadora de los afios 60.

Colgate-Palmolive siguié presentando numerosas radionovelas, a todas horas por la
XEW vy la XEQ); por ejemplo, “en 1951 trasmitia, de lunes a viernes por la W, la novela
Jabon Colgate; la novela Palmolive pasaba de lunes a viernes por la W a las 18 horas;
la novela Brill Palmolive pasaba de lunes a viernes por la Q a las 20:45 horas y La
Comedia Favorita, por la Q, se trasmitia los miércoles a las 20:15 horas. Esto aparte

de los radio teatros y programas de otros géneros."?®

Al parecer, este género fue sumamente explotado mientras se encontraba en su auge,
sin embargo, lo anterior, fue debido en gran medida, a que el radioescucha fue
sumamente fiel al seguir escuchando tantas historias dentro de la radio y sobre todo,
los actores-locutores que el publico ya identificaba y los hacia parte de su vida

cotidiana.

“Entre los actores mas famosos de los afios sesenta se cuenta el ya mencionado José
Antonio Cossio, Manuel Lépez Ochoa y Amparo Garrido. Todos fueron galardonados
en 1968 con la “Musa Radiolandia”, junto con Carlos Chacén Jr., quien para ese

entonces tenia a su cargo la Direccién de Radionovelas en la W"**

A finales de los afios 60 las radionovelas seguian en pie, sin embargo, era notorio el
namero de actores Yy escritores que de la radio, brincaron hacia la television. Asi,
también, varios éxitos radionovelisticos, fueron llevados a la pantalla chica como Ha

llegado un extrafio, en donde debuto el actor José Antonio Cossio.

Sin embargo, entrando los afios 70, llega Carlos Chacén Jr. con su radionovela La
Sagrada Familia, segun las cronicas de aquella época dicha obra batia record de
audiencia en la XEW, cabe mencionar que en La Sagrada Familia actu6 Janette

Arceo.

23 Rebeil Corella, Maria Antonieta. Perfiles del cuadrante. Experiencias de la radio, Edit. Trillas, Tercera
impresion, México, 2000. P4g. 180.

24 |_ombardo Garcia, Irma. Los origenes de la radio en México y la influencia de la XEW en los afios 30,
FCPyS, UNAM, México 1984, P4g. 33.
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La declinacion de la radionovela no fue inmediata. En los afios setenta Carlos Chacoén
Jr. seguia al frente de uno de los cuadros radiofénicos mas completos y profesionales
gue jamas se habia visto. Mientras que, Radiofusoras Asociadas, fundada en 1956,
solia producir un buen nimero aln de obras para la XEW, llegé a difundir diariamente

ocho radionovelas.

“La cadena Radiodifusoras Asociadas, S.A. (RASA), creada a partir de 1942, asumié
el modelo RPM, es decir, empezé a ofrecer programas contra tiempo para
comerciales. Siguieron Radio Ventas de Provincia, S.A. (RAVAPESA) vy
Radiodifusoras Unidas Mexicanas, S.A. (RUMSA), en las que los concesionarios
independientes se unieron teniendo como objetivo sélo fines comerciales; por lo

demas, estructuraron por separado su programacion propia.”?

Por su parte, Radio Cadena Nacional ain se mantenia como importante productora de

éstas.

I.4.1. Laimagen radiofénica

“La palabra imagen proviene de la voz latina imago, que significa representacion,
retrato, relacionado también con imitari, de imitar. Se trata en suma, de una

representacion de la realidad.”*

Desde que nacid, la radio ha transmitido infinidad de historias, obras literarias,
cuentos, poesia y, como ya se menciond, hasta teatro; todo gracias a las imagenes
gue nos proporciona la mente. Muchos autores coinciden en que la radio puede llegar
a ser un vehiculo artistico, sin embargo, solamente se realizara cuando los mensajes y
la composicion de los elementos sonoros se fijen esa meta. Meta que alcanzd pero

gue, desgraciadamente, ha dejado ir de nuevo.

La radio pudo conjuntar los mensajes y la composicion de elementos sonoros en el
momento que realizaron transmisiones en vivo de adaptaciones teatrales, con esto, se

logro un trabajo creativo de mucha consolidaciéon y estructuracion.

25 Bohmann, Karin. Medios de comunicacién vy sistemas informativos en México. Alianza Editorial Mexicana,
México, 1986, pag. 101.
26 Camacho, Lidia. La imagen radiofdnica, Edit. Mc Graw Hill. México, 1999. Pég. 6.
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La radio se convirti6 de los afios 30's y a los mediados de los 40’'s, en un medio
consumidor de obras narrativas adaptando el lenguaje sonoro de una forma increible,
dando paso a la radionovela, como ya se ha mencionado, y aun cuando la mayor parte
de ellas eran de tipo comercial, los literarios lo consideraban como un reconocimiento

al valor de la palabra en la radio.

“El lenguaje radiofonico, es el conjunto de formas sonoras y no sonoras representando
por los sistemas expresivos de la palabra, la misica, los efectos sonoros y el silencio,
cuya significacion viene determinada por el conjunto de los recursos técnico-
expresivos de la reproduccion sonora y por el conjunto de factores que caracterizan el

proceso de percepcién sonora e imaginativa-visual de los radioyentes.”?’

Es asi como surge la imagen sonora, se entiende como el resultado del proceso de la
percepcion, es decir, la imagen sonora la creamos nosotros mismos gracias a la radio,
con los elementos basico del sonido: la musica, la palabra, el ruido y el silencio, para
poder asi crear un propio mundo imaginario con las imagenes sonoras. Todos con
base a un sonido el cual se escuchd, se identificd, se hizo propio para después
comunicarlo. Este tipo de percepcion es de suma importancia, para que exista este

juego de interaccion y un proceso de entendimiento.

“Algunas estaciones de caracter cultural recuperaron esa tradicion y han producido
importantes series basadas en obras de la literatura clasica universal, gracias a la
adaptacion radiofénica de novelas, teatro y cuentos. Asi, literatura y radio se han

convertido en medios compatibles y complementarios”.?®

Sin embargo, la autora Irma Camacho de la obra “La imagen radiofénica”, nos dice
gue no basta con que la radio y la literatura sean compatibles, sino que hay que atraer
a los buenos escritores y adaptadores de radio, para que sea un trabajo completo y de
buena calidad. Es decir, no es narrar algo por hacerlo, es saber cdmo hacerlo y con
gué recursos, para que al momento de ser transmitido, la gente se identifique, viva

diferentes sentimientos y cree dentro de si.

Sin duda alguna, las artes han sido un espacio privilegiado para representar y
reinterpretar la realidad, ¢por qué no seguir intentdndolo con este vehiculo de

comunicacion llamado radio?

2T Camacho, Lidia. La imagen radiofénica, Edit. Mc Graw Hill. México, 1999. P4g. 13.
%8 |bidem. Pég. 2.
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I.5. ALGUNAS FRECUENCIAS CON EXITO EN LA RADIONOVELA

I.5.1. Radio Cadena Nacional

“Radio Cadena Nacional, S.A. (RCN), Radiodifusoras Asociadas (RASA) y Radio Red,
junto con la XEW, han sido las principales empresas mexicanas dedicadas a la
produccién y distribucién de radionovelas no sélo a nivel nacional, sino también en

paises de Centro y Sudamérica”®

En la época de los afios 40, se comenzaron a grabar discos de acetatos y fue asi que
se llevd la realizacion y produccién de radionovelas a diferentes partes del pais,
rentandolas a estaciones de provincia afiliadas a las frecuencias con mayor peso en la
capital del pais. Colocando asi a dichas producciones en el gusto de la gente, dentro
de la Republica Mexicana, y también en el extranjero, como lo fue Centro y

Sudameérica.

Radio Cadena Nacional, con su estacion XERCN, fundada en 1948 por Rafael
Curberto Navarro, incursion6 también en las radionovelas con la novela Thalidomina,
La droga maldita, escrita por Carlos Gonzalez Duefias y con las actuaciones de

Roberto Cafedo y Beatriz Aguirre.

Durante la época de los afios 50's, RCN estaba llendndose de prestigio y estaba mas
posicionada que nadie, iba cada vez mas en progreso. Sin embargo, al llegar los afios

70, comienza la decadencia dentro de la cadena, siendo todo repentino y veloz.

Cabe mencionar que, Radio Cadena Nacional tenia una estacién piloto (de prueba), la
XERCN, la cual estaba bien posicionada con el publico radioescucha. Es decir, en lo
gue RCN tenia su descenso, la XERCN iba en progreso gracias a sus producciones
radiofénicas, en donde la lista era muy extensa y sélo 10 afios después, en el afio de

1972, se dejarian de producir.

La XERCN se caracterizaba por la diversidad de cada una de las historias radio

novelisticas, pero esta situacion tenia una razén, puesto que a principios de los 60’s

29 |_ombardo Garcia, Irma. Los origenes de la radio en México y la influencia de la XEW en los afios 30,
FCPyS, UNAM, México 1984, P4g. 33.
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RCN habia contratado a 32 escritores exclusivos para que colaboraran dentro de las

radionovelas.

Para el 16 de Septiembre de 1963, llega una historia Gnica KALIMAN, la cual trataba
de un personaje con aventuras en donde se trataban temas diversos, un personaje
totalmente positivo, de capacidades fisicas asombrosas y un alto sentido de justicia y
paz. Dirigido totalmente a un publico heterogéneo por las diversas tematicas que se

tocan en dicha historia y los diferentes caracteres sociales que la integraban.

KALIMAN fue el parte aguas para que surgieran mas producciones dentro del género,
dando un total de 33, dentro de éstas destacaron: Los profanadores de las tumbas, El
tigre de Hong Kong, Los misterios de Bonampak, La reina de los gorilas, entre muchos

otros.

Los productores habian descubierto una nueva ruta que los llevaria al éxito, ésta seria
las historias de terror, misticas, fantasticas y de accion, todo ello dentro de la radio.
De este tipo, s6lo se produjeron 20 radionovelas, ya que a la mujer mexicana y sobre
todo a su publico objetivo, el ama de casa, gozaban mas el romanticismo, por ello la

mayoria de las producciones fueron basadas en historias de amor.

Pero también tuvo como resultado crear historias de tipo provinciano, costumbrista,
urbanista y religioso, algunas muy realistas y otras idealizadas. Con ello, se puede
decir que, XERCN no se conformaba con llegar al radio de la ama de casa, aunque
ésta fuese su prioridad, sino buscaba estar dentro de los hogares de cualquier
persona, que gustara de imaginar y dejarse llevar por cada una de las historia que

transmitia la XERCN.

Es prudente mencionar algunos de los principales guionistas, los cuales le dieron vida
a la radio. En primer lugar esta Carlos Gonzalez Duefias quien escribi6 35
radionovelas, tales como Los tragicos veinte, Dofia Barbara, Los murciélagos estan en

el tejado, El hombre de los milagros, El dia Negro, Unipol H-H, El Zarco, entre otras.

Otro de los principales guionistas de XERCN fue José de JesUs Vizcaino, tuvo éxitos
como, El profesor Andrei, Tres dias de mi vida, Julian Gallardo, El Coyote, El Secreto
del Lago, entre muchas otras que lo hicieron estar en el segundo lugar de los mejores

guionistas de radionovelas en Radio Cadena Nacional.
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Seria interminable la lista de los titulos de las novelas, por ello, sélo se hace referencia
a los nombres de los guionistas imprescindibles en aquella época de Radio Cadena
Nacional, ellos son Clemente Uribe (quien jamas se olvidara por su excelente obra
KALIMAN, la cual traspasé fronteras), también estd Manuel Manrique, Armando
Rivero, Caridad Bravo, Joaquin Bauche Alcalde, Estela Calderdén y Clemencia del

Castillo Remes, mencionando tan solo los primeros diez lugares.

No sélo se necesitaba un buen guionista para estar en el gusto del publico, sino
también excelentes actores que llevarian a viajar al auditorio mediante alegrias, llanto,

pasion, rencores y exaltacion.

Unos actores venian de la XEW, otros del teatro y los demas se forjaban dentro de las
cabinas radiofénicas. Mas de 100 actores en escena fueron los que realizaron las
voces, en papeles de todo tipo. La pareja mas famosa dentro de la Radio Cadena
Nacional fueron Rosario Mufioz Ledo y José Antonio Cossio, quienes se forjaron en

las cabinas de la XEW.

Asi, Radio Cadena Nacional en los afios 60’s se convierte en el principal competidor
de la XEW.

Durante los 60°s, el auditorio capitalino se presentaba ya como un mercado libre con
miras a conquistar a como diera lugar, mientras que provincia era también un mercado

pero a consolidar.

Es decir, mientras tuviera éxito una radionovela en la capital del pais ya era un buen
ingreso a dicho mercado y si la produccién era conocida y reconocida en el interior del

pais se aseguraba dicha creacion dentro de un mercado sumamente competitivo.

Por ello, el lema de Radio Cadena Nacional era, “La Provincia es México y Radio

Cadena Nacional su voz™°

Ademas XERCN brindaba al comerciante la posibilidad de contratar su anuncio en

cualquier parte del pais, para este tipo de servicios que brindaba tenian el siguiente

%0 Hernandez Garcia Teresa. Las diferentes épocas de auge de la radionovela en el Distrito Federal,
México, 1995. FCPyS, UNAM, P4g. 120.
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lema “Una institucién al servicio de las agencias publicitarias y del anuncio radiado de

la Republica Mexicana”®

Gracias a los patrocinios y a la venta de espacios para publicidad, fue que XERCN se
comenzé a hacer mas fuerte, porque no sélo estaban al servicio de los radioescuchas

sino también al servicio de las agencias publicitarias.

Otro punto mas a su favor, fue que la gente se quejaba de la XEW, esto por el exceso
de comerciales que transmitian. La XEW lo que buscaba era meter mayor niamero de
patrocinadores, para que fueran las radionovelas de cierta forma mucho mas rentables
y bajar costos en lo que ha produccién se referia. Es decir, hacer un programa

ciertamente barato pero que le dejara mucho mas dinero.

Tiempo después, XERCN dejo de producir radionovelas y su estacion en el Distrito
Federal, fue vendida en 1969 a Radio Programas de México. Hoy en dia, dicha
radiodifusora tiene un catalogo con 254 radionovelas, las cuales son rentadas a

estaciones que desean transmitirlas, lo cual les sigue generando ganancias.

*! Ibidem. Pég. 121.
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1.5.2. Radio Red

Durante los afios 60’'s Radio Red, fue parte medular de la Cadena Radio Programas

de México y fue adquirida por XERCN, por ello su historia esta muy ligada a la XEW.

Radio Red aun cuando cambié de duefio a la XERCN, se mantuvo al aire con la
programacion que Radio Cadena Nacional le habia puesto y hasta enlistaba

radionovelas también de Cadena Nacional.

Tiempo después, se comienza a renovar y a transmitir con material propio durante los
afios de 1973 a 1976.

En Radio Red, llegaron a escucharse 16 novelas al dia, casi toda la programacion
estaba armada con radionovelas, las cuales también llegaron de Cuba en donde la
principal productora y distribuidora era la estacion CMQ. Cabe mencionar, como dato
curioso, que en La Habana, la gente preferia escuchar una radionovela que ir al cine.
Tanto fue el auge, que los cines tenian que suspender la funcién para transmitir dentro
de las salas el capitulo de alguna radionovela. Si no lo hacian de este modo, el publico

no asistia.

Es asi como, también Radio Red llevé a los hogares mexicanos las radionovelas que

le dieron vida a historias melodraméticas y fantasticas dentro de la radio.

1.5.3. XEW

Para el afio de 1930 Emilio Azcarraga Vidaurreta funda la XEW vy crea nuevas pautas
en el desarrollo de la radiodifusion comercial privada. “Esta fecha marca el inicio de
una amplia participacién directa de empresas norteamericanas en la industria de la
radio y la television y una tendencia hacia la concentracién de las nuevas cadenas de

radio.”*?

A pesar de que en México las leyes prohiben la adquisicion de concesiones a
extranjeros, en 1930 Radio Corporation of America (RCA) era accionista principal de la
XEW esto gracias a que Azcarraga fungié como una especie de prestanombre. Debido

a lo anterior, se entiende que la mayor parte del capital inicial de la XEW provenia de

32 Mejia Barquera, Fernando. La industria de la radio vy la television y la politica del Estado mexicano (1920-1960).
Edit. Fundacién Manuel Buendia. México, 2007 Pag. 72.
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RCA. “Esta compafiia integr6 a la XEW y a las estaciones que mas tarde se le

asociaron a su seccion radiofénica, llamada Nacional Broadcasting Company (NBC)."*

La XEW tuvo como primer patrocinador a Mexico Music Company, le siguieron RCA,
High Life, American Photo, Compafiia de Teléfonos Ericsson, Francia Maritima,
Cerveceria Cuauhtemoc, Palacio de Hierro, entre otros. Fue en este tiempo cuando
Azcarraga comenz6 a utilizar a la radio como un medio para difundir publicidad
comenzando la asimilacion, por parte del publico mexicano, del modelo comercial de

los Estados Unidos.

La sefial de la XEW podia ser captada en todo el territorio mexicano, lo que provoco
su popularidad aunado con el trabajo de sus renombrados locutores, comentaristas y

artistas, quienes por primera vez obtenian un salario justo por su gran desempefio.

“Tras la exitosa fundacion de esta primera estacion, Azcarraga compré en los afios
siguientes emisoras que ya existian en provincia y cred por su cuenta nuevas
estaciones en las mayores ciudades del interior de la Republica.”* Para el afio de
1938 Emilio Azcarraga ya habia fundado 13 estaciones y comprado otras 4, como la
XEH en Monterrey y la XEFI en Chihuahua. La unién de todas estas estaciones

hicieron posible la formacion de la primer cadena XEW.

El 31 de octubre de 1938, Azcéarraga, con el apoyo de Columbia Broadcasting System,
funda la cadena XEQ la cual contenia a quince estaciones. Para el afio de 1941 se
funda la agrupacion central Radio Programas de México (RPM) con so6lo seis emisoras

pero en poco tiempo reunio a ochenta.

RPM comenzd a ofrecer programas contra tiempo para comerciales a las estaciones
encadenadas en todo el continente, se conquistaron nuevos mercados extendiendo
asi su radio de accion y penetrando comercial y culturalmente. De la misma forma

operaron las organizaciones que respaldaban a ésta CBS y RCA.

La XEW al poco tiempo de salir al aire, ésta comenzé a tener producciones de estilo

dramatico las cuales se colocaron rapidamente en el gusto del publico radioescucha.

% Mejia Barquera, Fernando. La industria de la radio vy la television y la politica del Estado mexicano (1920-1960).
Edit. Fundacién Manuel Buendia. México, 2007 Pag. 72.
* Ibidem. Pag. 73.
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La primer produccion de este tipo salié al aire fue el 18 de noviembre de 1930, fue una
adaptacién de la obra teatral “Mexican Rataplan” interpretada por Delia Magafa y
Joaquin Pardavé. Con el éxito de esta dramatizacion cada fin de semana Rafael

Antonio Pérez adaptaba obras clasicas de la literatura.

“Fueron el cineasta Alejandro Galindo junto con su hermano Marco Aurelio los
encargados en realizar la primera radionovela transmitida en la conocida Catedral de
la Radio (XEW) en 1932. Se titulaba “Los tres mosqueteros” y fue interpretada por
Carmen Doria, Chelo Orozco, Lucila de Coérdova, Salvador Carrasco, entre otros.
Todos ellos eran actores provenientes del teatro, lo que facilitaba la creacion de una

atmésfera de suspenso la cual entretenia al publico.”®

Durante toda la década de los 30 la XEW se dedic6 a producir y transmitir
radionovelas pero fue hasta marzo de 1941 cuando su auge se hizo posible gracias a
la serie llamada Ave sin nido, la vida apasionante de Anita de Montemar,
protagonizada por Emma Telmo. Pocos meses después comenzaron las
transmisiones de obras seriadas como: Lo que el viento se llevo, La vida de Gloria, La
dramética historia de Francisca Velasco, Los tres Mosqueteros (segunda version),

entre muchas otras.

En los afios 50 el éxito de las radionovelas era indudable. Secretarias, amas de casa,
telefonistas, obreras, estudiantes y deméas féminas sintonizaban la estacién para
escuchar vidas creibles de otros, que arrancaban gritos, lagrimas, sollozos, lamentos,

risas y demas sentimientos a la menor provocacion.

“Las radionovelas tenian una funciéon moralizante, es decir, al cierre de cada capitulo
el radioescucha se quedaba con una moraleja que de una u otra trataba de adaptar a

su vida cotidiana”.*®

Paralelamente a este hecho se vivia en el pais la Epoca de Oro en el cine mexicano lo
cual motivé a muchos actores a incursionar en el género de la radionovela pues la

presencia de figuras reconocidas ante el micré6fono aseguraban la atencion de la

* Mejia Barquera, Fernando. La industria de la radio vy la television y la politica del Estado mexicano (1920-1960).
Edit. Fundacién Manuel Buendia. México, 2007 Pag. 73.
% |bidem. Pag. 78.
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audiencia. Tal fue el caso de Dolores del Rio, Maria Félix, Silvia Pinal, Carmen
Montejo, Sara Garcia, Silvia Derbez, Arturo de Cdrdova, Roberto Cafiedo, entre

muchos otros.
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CAPITULO II
LA TELEVISION MEXICANA, UN NUEVO MEDIO DE COMUNICACION

Llega un nuevo medio de comunicacién, la television, que sin duda alguna, vino a
revolucionar a las comunicaciones, sobre todo refiriéndonos a los medios electronicos
como era la radio, a la cual, no llega a restarle importancia a la brevedad, sin
embargo, llegarian algunos cambios en programaciones, formatos y formas de

distinguir una supuesta realidad, fuese por la escucha o por la vista.

“La primera transmisién en blanco y negro en México, se lleva a cabo el 19 de agosto
de 1946, desde el cuarto de bafio de la casa nUmero 74 de las calles de Havre en la
capital del pais, lugar de residencia del ingeniero Guillermo Gonzalez Camarena. Fue
tal el éxito, que el 7 de septiembre de ese afo, a las 20:30 horas, se inaugura
oficialmente la primera estacion experimental de television en Latinoamérica; la
XEIGC™

Sin embargo, afios antes el Ingeniero Guillermo Gonzalez Camarena, realizaba
experimentos con la construccion de un equipo totalmente innovador, “en 1939,
cuando la television en blanco y negro ya funciona en algunos paises, Gonzélez
Camarena impacta al mundo al inventar la televisién en color, gracias a su Sistema

Tricromético Secuencial de Campos™

Al principio el mencionado sistema era utilizado para fines cientificos, como fue en
1951 el haber transmitido desde la Escuela Nacional de Medicina clases de anatomia.

Sin embargo, mas adelante la television a color llegaria a todos los televidentes.

Es importante destacar que, “el primer canal comercial de televisiébn en México y
América Latina se inaugura el 31 de agosto de 1950, un dia después, el 1 de
septiembre, se transmite el primer programa, con la lectura del 1V Informe de Gobierno
del Presidente de México, Lic. Miguel Aleméan Valdés, a través de la sefial de la XHDF-
TV Canal 4 de la familia O'Farrill.”

Al final de la Segunda Guerra Mundial, Unicamente un millar de hogares de todo el

mundo tenian un televisor. Mientras que, “en el Ultimo estudio que se hizo en el afio

! camara Nacional de la Industria de Radio y Televisién. La Industria de la radio v la televisién en México:
Comunicacion y Sociedad. P4gina 12.

2 1dem,

% Ibidem Pégina 22.
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2000, el nimero se ha multiplicado por cien”.* Esto nos dice que el acceso a tener una

television, cada vez es mas accesible para todos; a tal grado ha llegado el auge de
dicho medio de comunicacion, que hasta las familias que viven en condiciones

precarias tienen una television en casa.

Es decir, la television se ha convertido en un producto indispensable para cualquier
persona en todo el mundo, sin embargo, en cada pais se produce distinta informacion,
hay diferentes programas televisivos. No es lo mismo el contenido de la television en
Europa, que el contenido de ésta en América Latina, porque simplemente los publicos

son distintos y cada uno demanda diferentes cosas.

Es preciso decir que, la television, con el paso del tiempo, se ha consolidado como
uno de los medios de comunicacién de masas mas importantes, desplazando a otros.
También, gracias al desarrollo de los satélites de comunicacién, es como se ha
expandido por todo el mundo y al ser humano le facilita, el poder enterarse de una

forma rapida de lo que pasa en otros lugares del mundo.

“Estos adelantos tecnolégicos, han provocado un cambio estrepitoso en la forma de
concebir la television. Ya no es s6lo una forma de entretenimiento, sino, una de las

industrias méas poderosas y rentables de la economia mundial”.®

Es asi como hoy la industria de la televisién, es uno de los sectores industriales mas

desarrollados de México.

Segun la Camara Nacional de la Industria de Radio y Televisién, dentro de este mismo
afio llegé el canal 6 de Tijuana y el canal 9 del Estado de México dando asi, inicio a
sus transmisiones. Para 1951 la XEW-TV Canal 2, propiedad de la familia Azcarraga

transmitiendo desde la ciudad de México y en 1952 nace la XHGC-TV Canal 5.

Siete afios mas tarde en 1959, llega el Canal 11 XEIPN del Instituto Politécnico
Nacional y hasta después de nueve afios, en 1968, llega la transmisién de XHTIM
Canal 8 del Grupo Monterrey (hoy en dia es XEQ-TV Canal 9 integrado al consorcio

Televisa) y en este mismo afio, 1968 también comienza XHDF-TV, Canal 13.

* Martinez Lépez Roberto Carlos. La Television Directa FCPyS, UNAM. México 2000. Pag. 37.
® Ibidem. P4g. 38.
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Con estos nuevos canales comerciales, la television dio un giro sumamente drastico y
se convirti6 en el medio de comunicacion, con mas influencia en la conciencia del
mexicano (el televidente), segin Héctor Aguilar Camin “la televisién es el instrumento
de la modernizacion de la vida mexicana”,® la cual, ha sido portadora de un conjunto
de valores y habitos de conducta, cuya finalidad podria ser el moldear la conciencia

del televidente hacia una actitud mas pasiva.

Es asi como la televisién se convierte, en el medio electréonico de comunicacién de

masas con mas poder en el mundo,
1.1 EL INICIO DE LA TELENOVELA

“La telenovela es un género de la industria cultural. Como todo género, esta cruzado y
tramado por tres instancias: su produccién industrial, su textualidad y las expectativas
de las audiencias. Para la industria, el concepto de género es necesario, porque
determina cémo hacer un producto, qué contar, cémo contarlo”’

La telenovela llega en los afios 50, en su inicio, antes de la creacion del video tape, se

basaba en el teleteatro con transmisién en vivo pero no tuvo mucho éxito.

Sin embargo, los géneros cambian, se transforman, es asi como llega el video tape y
se comienzan a fabricar las telenovelas seriadas y, sobre todo, se empiezan a

exportar a otros paises con éxito, de esto hablaré mas adelante.

“La telenovela constituye un buen ejemplo de cdmo cambiar reglas, adaptar, parodiar
y continuar siendo una novela™. Es decir, a pesar de que se producen desde hace
cincuenta afos, siempre hay diferentes formas de contar una historia de amor, tal vez
el protocolo es el mismo, refiriéndonos a que siempre existe: la pareja estelar, los
malos, los problemas, el castigo para todos los villanos y sobre todo la reconciliacién

de la pareja protagonista.

La autora del libro “Remote Control: Television Audiences and Cultural Power”, Eva
Maria Warth, sefiala que en las sociedades industrializadas las telenovelas radiales o

televisivas ayudan en la estructuracion del trabajo diario de las amas de casa y al

® Martinez L6pez, Roberto Carlos. La Televisién Directa FCPyS, UNAM. México 2000. Pag. 44.

" Mazziotti, Nora. La Industria de la telenovela: la produccién de ficcién de América Latina, Edit. Paidds,
Buenos Aires, 1996. P4g. 13.

8 |dem.
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hacerse una encuesta un gran nimero de participantes coincidid que, efectivamente

organizan sus labores diarias de acuerdo a la transmision de sus telenovelas favoritas.

Como podemos observar, es tanta la aprobacion y la influencia de la telenovela, como
fue antes la radionovela en un determinado momento, que las amas de casa
organizan sus horarios dependiendo de las horas de transmisién de sus programas
favoritos, refiriéndonos en este caso Unicamente a las telenovelas, es decir, no hay
una clara brecha entre trabajo-ama de casa-telenovela, podria decir que, dicho género
disminuye el cansancio dentro del trabajo en el hogar logrando convertirlo en

placentero para ésta.

“La telenovela ocupa la posicion mas importante en los habitos de exposicién familiar,
primordialmente para las mujeres. Sus hallazgos le otorgan a la telenovela un valor
muy importante en cuanto a la organizacién del tiempo familiar”®

Entre las caracteristicas a las que se le podria atribuir dicho éxito, es al carisma de los

actores principales, tal vez los roles sociales de los personajes o las producciones.

Es asi que la telenovela gana audiencias, con base en la aceptacién del actor, la
produccién la historia y la realizacién, cada uno de estos aspectos es importante al
igual que, las ramificaciones que se desprenden de éstos. La gente no sélo ve una

historia a través de una telenovela, sino la vive y se considera parte de ella.

“Hoy en dia a través de dicho género brinda un servicio al cuerpo social por medio de

técnicas de aprendizaje no formal, de una forma emotiva mediante el melodrama”.*°

Para Francisco Torres estos son los postulados iniciales de una telenovela:

a) “La Telenovela de Refuerzo modifica y refuerza opiniones y actitudes respecto
a un valor socialmente deseable.

b) La audiencia tiende a identificarse y contra identificarse con los personajes
“buenos” y “malos”, respectivamente.

c) Al fungir los personajes de identificacion como modelos de conducta, el publico

tiende a imitarlos en situaciones similares.

® Torres Aguilera, Francisco. Telenovelas, televisidon y comunicacién, Ediciones Coyoacan, México, DF., 1994. P4g.
29.

10 Mazziotti, Nora. La Industria de la telenovela: la produccion de ficcion de América Latina, Edit. Paidés, Buenos
Aires, 1996. P4g. 15.
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d) Al gestarse una experiencia vicaria® con las situaciones presentadas en la

historia, se promueve el ejercicio del valor socialmente deseable.”**

Aqui el autor, nos muestra las caracteristicas principales de comportamiento que tiene
una telenovela para con la audiencia, sin duda alguna, para llegar a ser
instrumentadas estas producciones deberan de aprobar los postulados anteriores, que

llegan a ser puntos basicos para el ingreso y éxito de éstas.

I1.L1.1 El consumo y la Telenovela

Viendo a la telenovela desde un punto de vista mercantil, es decir, como objeto

consumible ¢ por qué la sociedad consume este producto?

La telenovela busca englobar distintos grupos sociales, llevando a cabo un proceso de
construccién y definicion cultural que cada grupo e individuo realiza, es buscar que el
receptor encuentre esa identificacion con dicho producto, si no sucede tal situacion,

por lo menos llegara ese sentimiento de afioranza e idealizacion.

“El espacio de la reflexién sobre consumo es el espacio de las practicas cotidianas en
cuanto lugar de interiorizacion muda de la desigualdad social, desde la relacién con el
propio cuerpo hasta el uso del tiempo, el habitat y la conciencia de lo posible en cada
vida, de lo alcanzable e inalcanzable. Pero lugar también de la impugnacion de esos
limites y de expresion de los deseos, de subversion de cédigos y movimientos de la
pulsion y del goce.”*?

Pero la telenovela no es un producto por si solo, refiriéndome al ambito del
consumismo, también estan los patrocinadores quienes tienen su tiempo de publicidad
entre cada bloque a cambio de una suma de dinero pagada a la televisora. Sin
embargo, la publicidad se ha renovado con el paso del tiempo, hoy en dia ya no se
conforma con dichas intervenciones entre los bloques, sino que ahora entran sus
productos dentro de otro producto (la telenovela), que en este caso funge como

vehiculo publicitario.

Es asi que, aparece el “merchandising”, en donde se presentan diversos productos de

consumo cotidiano inmersos en la trama de la novela. “Al 71% del auditorio capitalino

* Que tiene las veces, poder y facultades de otra persona o la sustituye.

Y Torres Aguilera, Francisco J., Telenovelas, televisién y comunicacién, Ediciones Coyoacéan, México, DF., 1994.
Pég. 35.

12 |bidem. P4g. 37.
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y el 66% de la provincia se mostré a favor, dando como justificacién que, esto le da un
” 13

toque de familiaridad y cotidianeidad a la trama, sin restarle interés”.
Asi mismo, se consideré que la integracién debia ser cuidadosa y sin exceso, es decir,
no saturar la telenovela de productos y respetar algunos aspectos, como la época, el

lugar en que se desarrolla la historia, entre otros.

“El consumo no es sélo reproduccién de fuerzas, sino también produccion de
sentidos: lugar de una lucha que no se agota en la posesion de los objetos, pues pasa
alin mas decisivamente por los usos que les dan forma social y en los que se inscriben
demandas y dispositivos de accién que provienen de diferentes competencias

culturales™*

I1.1.2 Telenovelas de Contenido Social

“El género telenovela, que en forma genérica también podria designarse como un
medio transmisor de cultura popular y como producto de consumo de un gran sector
de la poblacién, tradicionalmente habia sido concebido en la televisibn mexicana,
como un tipo de programa cuyo Unico fin era proporcionar entretenimiento al auditorio.
Sin embargo, en 1968, se produjo con muy buenos resultados la telenovela de
contenido histérico “La Tormenta” y, desde entonces, se pensé en la posibilidad de
gue éstas cumplieran la funcién de educar ademas de entretener, sin perder la
aceptacion entre el pablico.”™

Para poder comenzar, se debe sefialar que “la distincion hecha entre las telenovelas
comerciales y las telenovelas de contenido social responde a que estas Ultimas fueron
consecuencia de un tipo particular de investigaciéon en comunicacién desarrollado en

los Estados Unidos a principios de la década de los 60."*°

Todo lo hacian con el fin de de ayudar a los paises tercermundistas, al promover la
educacion educacion por medio de programas de entretenimiento, en este caso, la
telenovela. Es preciso identificar y definir, en qué contexto surge la telenovela de

contenido social.

13 Warth, Eva Maria. Remote Control: Television Audiences and Cultural Power. Edit.Routledge, Inglaterra, 1989.
4 Torres Aguilera, Francisco. Telenovelas, televisidn y comunicacion, Ediciones Coyoacan, México,
DF., 1994. P4g. 37

> 1dem.

18 Torres Aguilera, Francisco. Telenovelas, televisién y comunicacién, Ediciones Coyoacan, México,
DF., 1994. P4g. 41
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* A principios de la década de los afios 70, se mantenia un ambiente efervescente y
de deslegitimaciéon del aparato gubernamental, producto de lo sucedido un par de
afos atras en Tlatelolco.

* Las movilizaciones sociales seguian y las instituciones oficiales, necesitaban
recobrar el control de las masas.

* Elincremento poblacional que en 1970 alcanzaba los 51 millones de habitantes, no
hizo aumentar el porcentaje de personas econémicamente activas.

* La herida causada por el movimiento del 68 produjo la falta de estimulos al trabajo
académico, de expectativas profesionales e intelectuales en la poblaciéon
universitaria y la desestructuracién, entre los contenidos académicos y los
problemas e intereses populares.

e En los medios de comunicacidon, se crea una Subsecretaria de Radiodifusion
dependiente de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes que implicaria
mayor control sobre la radio y la television.

* El gobierno presiona mediante diversas declaraciones de Secretarios de Estado y
del mismo Presidente, donde se plantea, desde serias criticas al funcionamiento
de los medios masivos, hasta la posible nacionalizacién de los mismos.

* El canal 13 de television pasa a manos del gobierno federal en marzo de 1972, lo
cual significa el rompimiento del monopolio privado de television.

* Se unen Telesistema Mexicano y Televisibn Independiente de México, en
diciembre de 1972 el anuncio se hace oficial y nace la sociedad llamada
TELEVISA, S.A.

En todo este contexto lleno de pleitos, especificamente de los medios de
comunicacion con la iniciativa privada y el gobierno federal, surgen las telenovelas de
contenido social a mediados de los afios 70, podriamos decir que, para amenizar
todos estos conflictos y situaciones dificiles que atravesaba el pais,. Aunque ya se
tenian algunas experiencias en telenovelas histéricas como “Maximiliano y Carlota” en
1965 y “El Carruaje” de 1972, que algunos consideran que fueron telenovelas de corte

educativo, puesto que trataban la historia de nuestro pais.

“Sin embargo, la primera telenovela de contenido meramente social, que realiza
TELEVISA es “Ven Conmigo”, la cual sali6 al aire del 17 de noviembre de 1975 al 10
de diciembre de 1976 y tuvo la intencién de motivar a estudiar en el Sistema Abierto

de Educacion a quienes carecian de la educacién elemental completa. La direccién
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corrié a cargo de Miguel Sabido y aparecieron en pantalla actores como Silvia Derbez,

Jaime Fernandez, Aarén Hernan y Alma Muriel.”*’

Con “Ven Conmigo”, se intenta imprimir una nueva dinamica con objetivos sociales
muy precisos, que contribuyen, al desarrollo social del individuo, despertando su
interés por el deseo de aprender, a través de la auto capacitaciéon, en donde el

vehiculo es la telenovela.

Las telenovelas subsecuentes se vieron respaldadas por otras instituciones
gubernamentales, como el Instituto Mexicano del Seguro Social, también los Centros
de Integracion Juvenil, entre otros. Como nos podemos dar cuenta, en esta época
comenzaba una nueva etapa de trabajo de la televisibn en México, dejando atras las

fricciones que tuvo anteriormente con el Gobierno Federal.

“Otra de las producciones que tuvieron éxito, fue “Acompéafiame” que se transmitio del
15 de agosto de 1977 al 21 de abril de 1978, como una respuesta al Afio Internacional
del Nifio, declarado asi por la ONU y la UNICEF. Su intencién era la promocion de los

valores de paternidad responsable y desarrollo integral del nifio.”*®

Esta telenovela narraba la historia de tres hermanas felices criadas en Tacubaya,
México, D.F., cuyas vidas cambian por completo una vez contraen matrimonio y por la

forma en que planificaron sus vidas y las de sus familias.

Y fue asi que se fueron produciendo mas telenovelas de este tipo, como “El combate”
de 1980, que intent6 reforzar el valor del estudio en los adultos. Dentro de ese mismo
afio se realiza “Caminemos” abordando el tema de la educacién sexual en los
adolescentes. Esta dltima gano el Premio Anual de la Media Excelencia en Nueva
Cork, en la categoria de mejor programa internacional. Estos son sélo algunos

ejemplos de telenovelas de caracter social realizadas.

Tales producciones, llevaron a la conclusiébn que este tipo de programas podian
causar en el televidente, un efecto de modificacion dentro de las perspectivas y

conductas del publico, asi como de cambios de actitud.

7 Torres Aguilera, Francisco. Telenovelas, television y comunicacién, Ediciones Coyoacén, México, DF., 1994. Pag
43
'8 Ibidem. Pég. 44.
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Querian contribuir al desarrollo del pais y asi incrementar la calidad de vida de la
poblacién. Sin embargo, habria que trabajar en conjunto con cada institucion,
dependiendo del tema a tratar, es asi que se tuvo contacto con la Secretaria de
Educacion Publica, la Coordinacion Nacional de Planificacién Familiar, el Consejo
Nacional de Poblacién, los Centros de Orientacién para Adolescentes, el Instituto

Mexicano del Seguro Social, entre otras.

Pero para realizar una telenovela de contenido social, se hacian varias preguntas
claves para que temas sociales y, hasta cierto punto, cotidianos, llegaran al gusto de

la gente, segun el autor Francisco Torres en su obra nos da las siguientes preguntas:

1. ¢Mediante qué formato seria posible darle un nuevo uso a la television?
2. ¢Qué audiencia seria blanco de este esfuerzo de comunicacién?
3. ¢Qué efectos se pueden provocar al llevarse a cabo una comunicacién

efectiva?

Estas preguntas dejaban en claro en aquella época, un nuevo modelo de

comunicacion lineal mediante la telenovela:

Medio —— Receptor ——— Respuesta

(Telenovela) (Audiencia Blanco) (Efectos)

Como podemos ver, en el modelo comunicacional tenemos al medio que es la
telenovela, como una forma de pretender llegar al receptor con un cierto lenguaje,
para que esto a su vez, tenga como respuesta una nueva forma de pensar del
receptor y llegar a tener un diferente estilo de vida. Teniendo en claro que la
telenovela ya es aceptada entre la audiencia, es asi que por si misma permitiria la

conducta esperada en la poblacion deseada.
Sin embargo, hay que recalcar que en los afios 80, no muy lejos de nuestra realidad,

seguian teniendo un modelo lineal, tomando al receptor tan s6lo como depdésito de

mensajes, para después tener un resultado reproduciéndolos.

40



Las caracteristicas de éste formato:
- Capitulos cuya duracién iban de 30 a 60 minutos.
- Los capitulos se dividen en cuatro actos.
- Al finalizar cada capitulo y en ocasiones cada acto, la tensiéon dramatica se
intensifica.
- Latransmisién generalmente es de lunes a viernes.
- La musica es elemento que tiende a enfatizar el drama en la historia.
- Elritmo de la telenovela es muy lento en comparacion a otros formatos, lo que

permite que la historia se vaya dosificando a lo largo de los capitulos.

Como nos podemos percatar, el formato de la telenovela de contenido social no dista
mucho del formato de telenovela comercial. Podriamos decir que, es la misma formula
en donde ahora se veran expuestos los Efectos Probables, dentro de una telenovela

de contenido social:

- Se crea un ambiente de intimidad con los protagonistas de la historia.

- El formato logra desarrollar una lealtad por parte de la audiencia, la cual sigue
el desarrollo de la mayoria de los capitulos.

- El publico tiende a mostrar conductas identificatorias, con los personajes
buenos y a reprobar las conductas de los personajes malos.

- Los personajes de identificacion, desempefian el papel de modelos de
conducta en situaciones de la vida real similares, que el pablico tiende a imitar.

- La lucha entre personajes buenos y malos, logra una serie de emociones
intensas en la audiencia.

- El formato tiende a modificar o reforzar valores sociales, a partir de los
argumentos.

- Se produce una experiencia vicaria con las situaciones presentadas en la

telenovela.
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Podriamos decir que la telenovela de contenido social, llega a parecerse mucho a la
comercial, por ello es importante poner los dos esquemas que segun algunos teéricos,

explicaban la diferencia entre una y otra.

Modelo de comunicacién de la telenovela comercial, por el italiano Roviggati **:

Comunicador

/Imolive, u otro anuncian\

Respuesta Mensaje
(Compra del Jabon) (Compre Jabén Palmolive)
Receptor Medio
(amas de casa) (Telenovela)

% Torres Aguilera, Francisco J., Telenovelas, televisién y comunicacién, Ediciones Coyoacén, México, DF., 1994.
Pag. 46 y 47.
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Modelo de comunicacién de la telenovela de contenido social %

Comunicador

(Gobierno, Iniciativa Privada)

Respuesta Mensaje
(Cambio de opinién, (Marco axiolégico de la
refuerzo de actitud, Constitucion Mexicana
ejercicio de la conducta) referido a problemas del
pais)
Receptor Medio
(Audiencia blanco, definida (Telenovela)

por el comunicador)

El cambio de comunicador entre uno y otro modelo, nos hace suponer una relacion
distinta entre el emisor y el receptor, los dos quieren una cierta obediencia, sin

embargo, no tienen el mismo fin.

Lo que podemos ver dentro del modelo de telenovela de contenido, es que si se
plantea de esa forma a los televidentes, es decir al publico que gusta de ver
telenovelas, tendrian un gran fracaso, puesto que, el publico puede ser reacio a los

programas educativos, por la siempre busqueda del entretenimiento.

Otro aspecto, que podemos observar dentro de los esquemas, es que en ninguno de
los dos hay una comunicacion entre el Emisor y el Receptor, es decir, seguimos con
esa misma “comunicacion a medias”, en donde el receptor es pasivo y su Unica

utilizacion es como depdsito de mensajes dados por el comunicador.

2 Torres Aguilera, Francisco. Telenovelas, television y comunicacion, Ediciones Coyoacan, México, DF., 1994.
Pag. 46 y 47.
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Para terminar con este tipo de telenovela, cabe mencionar que uno de los aspectos
gue caracteriza a la telenovela de contenido como tal, es la incursién en la
participacion final de cada episodio, de un personaje que hace explicita la conclusion o
enseflanza del capitulo, apoyado en una instancia legal, como ya lo habiamos

mencionado.

“Asi, siendo una caracteristica de la telenovela la reiteracion, resultaria entonces un
vehiculo muy bueno para afirmar y confirmar la bondad de los valores sociales entre la
poblacién que se expusiera a ella. El autor sefiala la posibilidad de aprender por medio
de procesos identificatorios entre algin sujeto que sirve como modelo y otro que

aprende de la conducta observada en aquél.”*

Hoy en dia, la telenovela de contenido social, aun perdura, con otros tintes y tal vez
otra forma de produccién, hoy en dia no es una telenovela completa con duracién de
un afio aproximadamente, sino son episodios que nos cuentan la vida diaria con los
problemas que se puede encontrar cualquier familia mexicana, cada programa tiene

su publico objetivo muy definido.

Es asi que, podemos ver programas como “Lo que callamos las mujeres”, transmitida
de lunes a viernes por el canal 13, programa dirigido a las amas de casa en donde
tratan problemas de mujeres que sufren violencia familiar, mujeres con céncer, abuso
sexual, en donde al final, siempre hay una voz off reiterando el mensaje dado a la
audiencia, proporciona teléfonos de fundaciones o instituciones por si el televidente los

necesita.

Por altimo, tenemos dentro del canal 2 del grupo TELEVISA, la serie de contenido
social que ha durado méas tiempo al aire, “Mujer casos de la vida real”, en donde
también su publico objetivo son mayormente las amas de casa, tratando problemas

de contenido social.

2 Torres Aguilera, Francisco. Telenovelas, televisién y comunicacion, Ediciones Coyoacan, México, DF., 1994. Pég.
49,

44



1.2 ESTILOS Y COTIDIANIDAD EN LAS TELENOVELAS MEXICANAS

“La telenovela cuenta una historia de amor. Pero no de un amor cualquiera. Tiene que
ser un amor que cueste alcanzar, mantener, recuperar. Tiene que ser mas fuerte que
la pertenencia social y los lazos de sangre; debe superar el tiempo, la distancia, las

desgracias mas terribles que puedan imaginarse.”*

Esto es lo que nos cuenta una telenovela convencional, en donde el desenlace es otra
de las reglas, el que termine en un final feliz, ya que aqui podemos ver una reparacién
justiciera contra el mal; la telenovela siempre nos muestra lo que para las reglas de la

sociedad es bueno y malo, por ello los malos siempre obtendran su merecido.

“Esa es la logica y la ética del melodrama: que los alineados en el bien disfruten junto
con los protagonistas, del triunfo del amor, de la revelacion de la identidad y de que las

cosas estén en el lugar que les corresponde.”®

Esta reparacion a la justicia, es la que da sentido a un melodrama y, sobre todo, a lo
gue es el desenlace de la historia, sin duda, uno de los aspectos que el publico espera

en cada capitulo.

Usualmente las historias mexicanas no son modernas ni de “moral relajada”, como se
dice popularmente, mas bien tienen una carga moral fuerte, acompafiada de
sentimentalismo y manigqueismo. “Se ajustan a un esquema en el que una Unica
historia es relatada de manera lineal, y son notorias por sus llantos, su visién del

mundo extraordinariamente maniquea”®*.

Dentro de cada telenovela nos muestran la historia de la Cenicienta, es decir, la chica
sin dinero que se enamora de un hombre bueno y con una posicién econémica muy
buena, quien ademas de todas sus virtudes es guapo, simplemente una historia en

donde podemos encontrar diferentes versiones.

“En las telenovelas ‘suele’ suceder que la ignorante pero hermosa empleada

doméstica se enamorard del patrén o del hijo del patrén y la elevard de condicién

22 Mazziotti, Nora. La Industria de la telenovela: la produccién de ficcién de América Latina, Edit.
Paidods, Buenos Aires, 1996. Pag. 14.

%% |bidem. Pég. 16.

2 |bidem. Pég. 47.
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social, ejemplos: “Maria Isabel”, “Simplemente Maria”, “Rosa Salvaje”, “Maria

Mercedes”, entre muchas otras.” %

Es asi como llegan los estereotipos dictados para la sociedad, en nuestro caso la

mexicana. Pero, ¢qué es un estereotipo?:

“Estereotipo: término acufiado por Walter Lippman para designar a las imagenes que
cada individuo modela para si mismo de las referencias obtenidas acerca de un

determinado objeto material o mental?®.

“Los estereotipos son elementos basicos que conforman el armazén de una
telenovela, qué sucederia si se prescindiera de la heroina romantica luchando por salir
adelante, qué seria de ella sin un galan positivo y protector, contra qué lucharian o qué

trama podria darse sin villanos"?’.

Los estereotipos de una telenovela son transmitidos a millones de telespectadores en
el mundo, por ello es importante analizar, cual es la informacién que conlleva cada uno

de éstos.

I1.2.1 La protagonista de la telenovela

Tenemos a la protagonista, ésta debe de ser una mujer quien lucha en la vida por salir
adelante, inteligente, linda y buena, es decir, tiene que ir con todo lo bueno que se le
atribuye a una persona, como es el ayudar a quienes la rodean y pase lo que pase,

ella siempre perdonara.

Con respecto a su fisiologia, deberd ser una mujer muy bella, que resalte de las
demas, una mujer que por el simple hecho de ser bonita, el espectador podra excusar

cualquier cosa que haga y todo estara bien.

“La heroina de las telenovelas es trabajadora, agradable, justa y generalmente sufrida,
esta Ultima caracteristica conforma el estereotipo de la heroina sufrida, no hay heroina

gue no llore, que no sea engafiada, maltratada y humillada, ésta es la esencia del

% Regalado Hernandez, Alfonso. Los estereotipos de las telenovelas, UNAM, FCPyS. México, 1998.
Pag.45

%8 |hidem. Pég. 39.

27 1dem.
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melodrama y es un elemento que después, le permitira ser feliz para siempre aunque

sea en el ultimo capitulo de la telenovela.

“El rol de la heroina romantica puede desglosarse en mdultiples estereotipos, tales
como ‘heroina doméstica’, ‘heroina juvenil’, ‘heroina agresiva’, ‘heroina moderna’, etc.
Pero todas éstas al mismo tiempo refuerzan el estereotipo genérico de la heroina

romantica.”?®

Por otra parte, tenemos siempre a nuestra protagonista como una mujer hasta cierto
punto sumisa, obediente, propia, sensata, pulcra y sobre todo “decente”. Es asi como

llegamos al campo de la sexualidad:

“La heroina tiene también una marcada caracteristica, por lo general trata de
mantenerse casta hasta que se casa, sin embargo, sélo por amor es capaz de caer en
los pecados de la carne, sufrira en silencio, ya que el hecho de la sexualidad esta

fuera de los esquemas de comportamiento de las heroina.”®

Es asi, que nuestra protagonista en pocas palabras debera ser “pura y casta”, como
dictan las buenas costumbres machistas de una sociedad, si no fuera asi los
televidentes no la calificarian como la buena de la historia, porque simplemente no la
sentirian identificada con el prototipo de mujer sumisa y abnegada, que ya se ha
establecido desde hace muchos afios dentro de nuestro pais y también dentro de los

paises de América Latina.

“Por otro lado no debemos olvidar que, sobre todo en la clase media y alta la mujer
puede ser vista como objeto decorativo, como una especie de premio adquirido por el

esposo.”*°

Sin embargo, aqui podria haber una diferencia de opiniones, en donde algunos dirian
gue la situaciéon actual ha cambiado, en mi opinién, creo que si ha habido una

evolucién en cuanto a la sexualidad se trata, sin embargo, el mensaje es el mismo.

Es decir, cuando la protagonista se entrega al ser amado antes del matrimonio,

siempre lo hara por amor y las escenas de alguna manera nos mostraran una unién

%8 Regalado Hernandez, Alfonso. Los estereotipos de las telenovelas, UNAM, FCPyS. México, 1998.
Pag. 44.

2 |hidem. Pég. 45

%0 1dem.
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muy pura, llena de carifio y ternura, de una u otra forma, lo manejan asi para que el
televidente la acepte y no vea nada de malo dentro de la relacién sexual. La sociedad
mexicana no ha cambiado del todo su forma de pensar, en cuanto al estereotipo de

“buena mujer”.

11.2.2 El galan dentro de la historia

Ademas, tenemos a otro de los personajes importantes e indispensables dentro de la
historia de cualquier telenovela, el galan, el héroe de la telenovela; cuando nos
referimos a este personaje podemos decir que es aquél ser valeroso, integro, honesto,
un hombre que jamas se rinde, fuerte pero sobre todo, sensible y, obviamente, guapo,
en la mayoria de la veces tiene una buena posicién econémica (algo le tiene que

ofrecer a nuestra protagonista guapa e ingenua).

El autor Carlos Gonzéalez Alonso de “Principios basicos de comunicacion”, define a los

héroes de la comunicacion (es decir, el galan) como:

“Figuras creadas por los medios masivos de comunicacion, su objetivo es mantener a
un publico cautivo y a disposicién de sus fines. Resulta obvio que lo que los medios
masivos suelen transmitir es precisamente la imagen del hombre, su huellay lo que le
interesa. Por tanto, se le presentard como defensor y portavoz del bien comuin

vencedor de todas las situaciones adversas, peligrosas: el bueno contra el malo.” *

Tomando en cuenta que la telenovela esta dirigida especialmente para el sexo
femenino, debia de existir un gancho, algo que les atrajera mas todavia: la galanura y

fortaleza del protagonista masculino, el galan de telenovela.

Sin duda alguna, se ha mitificado el papel del galan de telenovela, se le ve como
héroe en donde el hombre-héroe salvara a la princesa que se encuentra secuestrada

en un castillo y para llegar a ella, deberé pasar por muchas pruebas.

Sin embargo, ‘con el término de héroe se designa a un ser: producto que es situado y

determinado por una cultura o moda y caracterizado por responder a determinadas

necesidades psicoldgicas, sociales y de evasion y entretenimiento’.®

*! Gonzalez Alonso, Carlos. Principios basicos de comunicacién, Edit. Trillas. Pag.76
%2 Regalado Hernandez, Alfonso. Los estereotipos de las telenovelas, UNAM, FCPyS. México, 1998.
Pég. 60.
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Un hombre hecho héroe que simplemente no existe en nuestra realidad, sin embargo,
tanto el galan de telenovela como la heroina romantica, llegan a ser, en lo personal,
estereotipos muy fuertes para los televidentes. Es decir, se convierten en el modelo

“supuestamente” correcto e idealizado para la sociedad.

El galan de telenovela también ha evolucionado con el paso del tiempo, antes tenia
gue ser un hombre con voz fuerte, tenia que ser un tanto sobrio y nada de débil y
mucho menos mal hablado, un hombre de buen comportamiento, todo un caballero.
Hoy en dia existen, también, seudo héroes, uno de varios ejemplos puede ser, “Juan
Querendon” un hombre poco educado, chofer, con aspecto de “galan de barrio”, pero
con un corazén enorme, entonces la protagonista quien es una mujer de clase alta, se

enamora de Juan.

Es decir, hoy en dia los estereotipos han cambiado de alguna manera, sin embargo,
las cuestiones morales y las buenas costumbres siguen siendo casi las mismas. La

telenovela sigue dando mensajes positivos aunque muy fuera de la realidad vivida.

11.2.3 El Villano del cuento

Por dltimo, se tiene a la sal y la pimienta dentro de la telenovela, los villanos, sin este
tipo de personajes no habria conflictos y mucho menos accién dentro de la trama. Este
se encargara de hacerle la vida dificil a nuestra pareja protagonista. Sin embargo,
siempre al final tendra su merecido para que jamas se salga con la suya. Digamos que

es una especie de diablito en donde el contexto dice que, el bien siempre triunfara.

“Desde pequefios se nos sugiere que el sucio, el feo, el desarreglado, es una mala
persona mala, en cambio el hombre limpio y arreglado simboliza todo lo contrario,
mucho tiempo se manej6 en la novela rosa que la fealdad fisica, refleja la maldad del

alma (salvo casos contados).”*

Sin embargo, esta situacibn ha cambiado dentro de las telenovelas, hoy en dia
cualquier persona puede ser villana, refiriéndome a lo fisico, porque la villana puede

ser hasta mas atractiva que la misma protagonista, o el villano puede ser igual de

* Regalado Hernandez, Alfonso. Los estereotipos de las telenovelas, UNAM, FCPyS. México, 1998.
Pég. 68.
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apuesto que el héroe de la historia. En tanto, lo que caracterizara a este personaje

seran sus acciones y atrocidades.

“Cabe resaltar que anteriormente la maldad de los villanos se basaba
fundamentalmente en el control de los sentimientos, pero con el paso del tiempo la
violencia ha jugado un papel preponderante, matar, chantajear y golpear va mas alla

de mentir, ofender y humillar.”®*

Es como concluimos que también en los villanos ha habido una evolucién, con base a
gue la sociedad va cambiando constantemente. Pero esto no significa que no exista

una cierta regla, para llevar a cabo el estereotipo de un villano clasico:

‘Los villanos tenian pautas tipicas de personalidad que eran casi exactamente las
contrarias a las de los héroes: muy feos, engafosos, crueles, injustos, despreciables y

moderadamente tristes, sucios, miserables y desleales’®

Lo Unico que se podria cambiar de lo anteriormente dicho, seria la frase “muy feos”,
porque como ya habia mencionado, los villanos pueden variar entre lo feo y lo

impuesto como bello.

Todos estos estereotipos, se hacen con el afan de “atrapar” al televidente, para que
hasta cierto punto se sientan identificados o adopten una postura, es una forma de
establecer una especie de relacién con el publico, donde este ultimo “vivira” la historia,
capitulo a capitulo hasta ver su desenlace y para ello, debera establecer un cierto
“clik” para que esa simbiosis entre televisor y televidente maximicen los matices que

presentan los personajes principales.

* Ibidem. Pég. 69.
% |bidem. Pag.68
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1.3 LA IMPORTANCIA DE LA IMAGEN

Es primordial destacar la importancia de la imagen, el por qué resulta trascendente
durante la evolucién del hombre y entender, particularmente, el objetivo de esta tesis:

saber qué sucede con la imagen y qué sucede con lo que escuchamos.

“Indudablemente, si las formas de comunicacién visual constituyen un lenguaje — o
guieren constituirse en lenguaje -, debemos pasar del campo de la pura intuiciéon o de
la realizacién personal, en el cual no hay duda que se producen expresiones a veces
geniales, que jalonan la Historia del Arte, pero cuya fuerza comunicativa podriamos
decir que es unidireccional a la estructuracién de una gramatica de las formas, que
haga posible la determinacion de cédigos visuales aptos para la intercomunicacion

entre los mas amplios sectores de la sociedad.”®

Dicho autor, nos dice que por principio lo visual nos puede llevar a una comunicaciéon y
es asi como podria llegar a haber un “lenguaje visual” con base en cddigos, también

visuales, para que haya una intercomunicacion.

Sin embargo, la idea de un lenguaje visual universal es un tanto errénea, pues aunque
existen convencionalismos simbdlicos a nivel mundial, los cédigos culturales varian
dependiendo del pais o ciudad en la que uno se encuentre, por lo que la interpretaciéon

simbdlica se vuelve heterogénea.

“Desde los movimientos artisticos de vanguardia, que han llevado a cabo como un
despiece y analisis de los distintos componentes de la imagen y sus significados,
hasta la publicidad, los comics, la fotografia, el cine, la televisién, el video cassette,
cada uno con sus caracteristicas propias y sus condicionantes, pero con el
denominador comun de la utilizacibn de signos visuales, todos estos medios

constituyen el paisaje de fondo de la cultura actual.”®’

“La expresion visual son muchas cosas, en muchas circunstancias y para muchas

personas. Es el producto de una inteligencia humana altamente compleja que

desgraciadamente conocemos muy mal.”*®

% Donis A. Dondis, La sintaxis de la imagen. Introduccidn al alfabeto visual, Ed. Gustavo Gili,
Barcelona, Espafia, 1976. P4g. 5.

3" Donis A. Dondis, La sintaxis de la imagen. Introduccién al alfabeto visual, Ed. Gustavo Gili,
Barcelona, Espafia, 1976. Pag. 6.

%8 |bidem. Pég. 10.
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La expresién visual ha llegado también a unir masas y como en el lenguaje escrito, ha
construido un sistema basico para el aprendizaje, haciendo que la sociedad lo

identifique, se identifique, lo apropie y comprenda los mensajes visuales.

“Entre los siglos Xl y XVI, la ordenacién de las palabras sustituy6 a la inflexién de las
mismas como principio de la sintaxis gramatical. La misma tendencia se dio con la
formacién de palabras. Después la imprenta, ambas tendencias se aceleraron mucho
y se produjo un desplazamiento de los medios audibles a los medios visuales de la

sintaxis™®

Poco a poco nuestra sociedad va evolucionando, podria decirse también que la mente
del hombre también se va agilizando cada vez mas, sin embargo, esto se podria
detener si se hace mal uso de la imagen, es decir, que nos acostumbremos a entender

las cosas sencillas sin analizar absolutamente nada.

La imagen tiene muchas ventajas, pero también puede llegar a tener grandes
desventajas que afectarian el desarrollo del ser humano, en donde ya no se observan
las imégenes, sino que uno se enajena con las imagenes, dos cosas totalmente

diferentes, sin embargo, para pasar de una a otra existe un estrecho muy pequefio.

“La fuerza cultural y planetaria del cine, la fotografia y la television en la confirmacién
de la imagen que el hombre tiene de si mismo, define la urgencia de la ensefianza de

la alfabetidad visual tanto para los comunicadores como para los comunicados.

En 1935, Molholy Nagy, el brillante profesor de la Bauhaus, dijo que los iletrados del
futuro ignorardn tanto el uso de la pluma como el de la camara’. Aquel futuro es ahora

presente.”*

La inteligencia visual incrementa el efecto de la inteligencia humana, digamos que
ensancha el espiritu creativo, claro esta que todo depende de qué tipo de productos se
hagan, de lo contrario serd proyecto fallido tanto para el comunicador como para el

receptor.

39

Idem.
0 Donis A. Dondis, La sintaxis de la imagen. Introduccién al alfabeto visual, Ed. Gustavo Gili,
Barcelona,

Espafia, 1976. Pé4g. 12.
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1.4 LA TELENOVELA EN NUESTROS DIAS

Hoy en dia, la telenovela mexicana es uno de los géneros mas vistos de las
televisoras de nuestro pais. Teniendo en cuenta que so6lo hay dos televisoras
productoras de telenovelas, Televisa y Television Azteca, los dos monopolios mas

grandes, en cuanto a produccion audiovisual se refiere.

La empresa Televisa ha logrado un lugar de privilegio, para la telenovela mexicana en
el mundo y de manera lenta, pero ya con buenos resultados es lo que esté logrando

Television Azteca.

“Las telenovelas mexicanas han dado la vuelta al mundo, segun la empresa Televisa
Internacional encargada de comercializar, los melodramas se exportan a 128 paises,
entre ellos se pueden mencionar: Angola, Australia, Bulgaria, Barbados, Canada,
China, Egipto, Inglaterra, Alemania, Grecia, Hong Kong, Iran, Italia, Japon, Kenya,
Kuwait, Lituania, Nigeria, Filipinas, Polonia, Portugal, Rusia, Arabia Saudita, Senegal,

Somalia, Espafia, Sudan Tanzania, Tailandia, Vietnam, Zambia y Zimbawe."**

Sin embargo, Televisa se ha colocado en primer lugar frente a cualquier otro tipo de
televisora de América Latina, en cuanto a telenovelas se refiere. Su mas grande
competencia, podriamos decir, que esta en los siguientes paises latinoamericanos:

Colombia, Venezuela y Brasil.

Hoy en dia Televisa no tiene s6lo competencia en otros paises sino también, dentro de
Su propia patria. Televisidbn Azteca, que nace aproximadamente hace 15 afios, se dio
cuenta de qué tan rentable es hacer melodramas para television, asi TV Azteca

comienza a producir y realizar telenovelas.

“Asimismo comenzd a ocuparse del mercado centroamericano, y en diciembre de
1996 anunci6é que compraria acciones del Canal 12 de El Salvador, y que participaria
en las licitaciones de los canales 5,7 y 13 de ese mismo pais. En este terreno el

objetivo es consolidar una red internacional de television, se cumplié.”*?

*! Martinez Cruz Alberto y Granados Ramirez Osvaldo. La telenovela en Televisién Azteca, UNAM,
FCPyS.

Meéxico, D.F., 2006. Pag. 98.
*2 Martinez Cruz Alberto y Granados Ramirez Osvaldo. La telenovela en Televisién Azteca, UNAM,
FCPyS. México, D.F., 2006. P4g. 100.
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‘En junio de 1997 Television Azteca adquirié el 60 por ciento de las acciones del canal
35 de Guatemala, por un costo aproximado de un millon de délares, y en agosto del
mismo afio, llegd a otro acuerdo para adquirir el 50 por ciento del Canal 13 de

Republica Dominicana’*®

De esta forma, Television Azteca poco a poco fue ampliando su cobertura hasta llegar
a ser una de las fuertes competencias para Televisa, tanto en programas de revista y
noticiarios como dentro de las telenovelas. Lograron hacer que cientos de familias

mexicanas, cambiaran de canal para ver mas variedad de telenovelas.

“Actualmente los canales 7 y 13 de Television Azteca, tienen una cobertura de 94 y 97
por ciento del territorio mexicano, respectivamente, y en conjunto tienen una audiencia
potencial de 90 millones de personas por noche. Cuentan ambos canales con 33 por
ciento del mercado publicitario y producen 10 mil horas de programacion cada afio. La

cobertura de esta televisora es al momento a nivel Latinoamérica, Gnicamente”**,

Es increible que en tan pocos afios han podido lograr una cobertura a nivel
Latinoamérica, y que a pesar de ser hasta cierto punto “novato” en telenovelas haya
acaparado tanto publico. Hoy en dia podemos decir, que el monopolio de la televisién

en México no solo es de Televisa, ahora es compartido con TV Azteca.

“Al momento Televisa es el principal productor y exportador de telenovelas en més de
128 paises, abarca toda Latinoamérica, incluyendo, Estados Unidos, Canada y el
Caribe; Europa, Africa y Australia. El impacto es tal que, por citar sélo un ejemplo, el
modelo “educativo” de las telenovelas mexicanas ha sido copiado en Asia y Africa con

resultados similares™®

“* 1dem.

*“* Ibidem. P4g. 101

** Martinez Cruz Alberto y Granados Ramirez Osvaldo La telenovela en Television Azteca, UNAM,
FCPyS. México, D.F., 2006. P4g. 102
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Como ejemplos, tenemos las siguientes telenovelas que fueron dobladas y exportadas

a distintos paises, en donde tuvieron un gran éxito:

Televisa
Telenovela (*) Afio Paises
Rosa Salvaje 1989 Antigua, Arabia y Camerun
Los ricos también lloran 1979 Argelia, Canada, Italia y Rusia
Maria Mercedes 1992 Vietnam, Egipto, Indonesia y Malasia
Marimar 1994 Filipinas, Angola, Armenia y Estonia
Maria la del barrio 1995 Jordania, Libano, Oman y Venezuela

Televisién Azteca

Telenovela Afo Paises
Mirada de Mujer 1997 Rumania, Argentina y Chile
Tentaciones 1997 Estados Unidos, Chile y Argentina
Demasiado Corazén 1996 Nicaragua, E.U. y Honduras
La Chacala 1997 Venezuela, Colombiay E.U.
Al norte del corazon 1996 E.U., Venezuela y Colombia

“La ‘guerra’ que mantienen Televisa y Televisiéon Azteca por el rating en México ha
rebasado fronteras. En Chile, mas de 15 millones de habitantes de aquel pais, fueron
testigos de como lo que se conocia como ‘la guerra de las televisoras’, se convirtié en
‘la guerra de las teleseries’ de origen mexicano. Tan sélo en el horario estelar de las
15 horas, en Chile, se enfrentaron las telenovelas ‘La Usurpadora’, de Televisa, por el

canal 9 de Megavisién y ‘Sefiora’ de Televisién Azteca por canal 4 de La Red.”*’

Como podemos ver, la competencia entre las dos televisoras no tiene limites y es asi
como han llegado a abarcar mercados internacionales, pero a pesar del esfuerzo que

ha puesto Televisién Azteca para estar al lado de Televisa, aun no lo ha obtenido.

Esto se sustenta porque actualmente la produccién de telenovelas en Televisa es de
15 melodramas por afio y circulan 40 titulos en mercados europeos, segun Televisa

Internacional.
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Idem.
*" Martinez Cruz Alberto y Granados Ramirez Osvaldo. La telenovela en Televisién Azteca, UNAM,
FCPyS. México, D.F., 2006. 105
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“Televisa exporta programacion a 128 paises, tanto en la modalidad de grabaciones

como de transmisiones directas via satélite.”*®

Sin embargo, la casa productora de telenovelas Argos que trabaja para TV Azteca,
esta probando con otras formulas para ir renovando la telenovela, de esto hablaremos

mas adelante en el apartado titulado “El auge de la telenovela”.

“8 Ibidem. Pég. 110.
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CAPITULO Il

LA INFLUENCIA DE LA TELEVISION MEXICANA EN EL DECLIVE DE LA
RADIONOVELA EN MEXICO.

La enorme aceptacién de las radionovelas, se fincaba en gran medida en la solidez de
sus historias, ya que contaban con excelentes escritores y actores, quienes
protagonizaron una verdadera “época de oro” de la radio mexicana. Guionistas como
Joaquin Bauche Alcalde, Rafael Pérez y Pérez, Luz Maria Perea, Marisa Garrido,
Francisco Marquez, Caridad Bravo Adams y Carlos Chacén, fueron de los mas

destacados.

Obviamente también contaban mucho los actores, quienes le daban vida a cada
historia en donde destacaron Guillermo Portillo, Emma Telmo, Rosario Mufioz Ledo,
Salvador Carrasco, Amparo Garrido, Los Hermanos Galan, Joaquin Pardaveé, Pedro
Infante, Arturo de Cérdova, Sara Garcia y Luis Manuel Pelayo, éstos comenzaron con
un verdadero Star System de los espectaculos, en el México de los afios 40y 50 a la

par con el cine.

Pero ese siglo terming y dificilmente podra repetirse, el particular fenémeno provocado
por la estupenda narracion radiofénica, porque el publico ya comenz6 a dar mayor
credibilidad a lo que ve, que a lo que solamente escucha. En este sentido, la televisién

atrajo no sélo al pablico sino también a los anunciantes.

Mario Ledesma, quien tiene quince afios de experiencia en este ambito y es productor
de radionovelas infantiles en Radio Puerto de Radio Educacion, es una de las

personas mas allegadas al tema dentro de la radio.

Mario Ledesma, hoy en dia, produce un programa hecho para nifios en donde se
tocan temas como la ecologia, salud, tiene una seccion de El consultorio del Ro-Ro
quien aconseja a los nifios cuando tienen problemas con las cuestiones del amor,
también cuenta con una seccidn que se llama el Dr. Tenebris y le dan un recorrido a
los nifios por la Ciudad de México, mediante voz y sonidos. Dicho programa se

transmite por Radio Puerto en el 1060 AM de 1pm a 2 pm todos los dias.
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En entrevista, el productor sefiala que la radionovela es definitivamente un género
olvidado, “sin embargo en su tiempo era lider, la radionovela entretenia aunque cabe
aclarar que eran muy fresas refiriéndome a los valores que te mostraban, era mas bien
lo que debes de hacer, en cambio la telenovela llegé a mover otros valores, ésta te
dice lo que no debes de hacer. Al final vienen siendo casi las mismas historias con la
diferencia de que en una hay imagen y en la en la otra no tan sélo la imagen que se

cree el radioescucha.”

Mario Ledesma cree que para poder revivir de nuevo a la radionovela se requiere de
mucha y muy buena difusién, porque si no siempre llevard la television ventaja puesto

que “la imagen es la que vende, es el gancho”.?

“La radionovela esta tan olvidada que pareciera como si se encontrara ya casi muerta,

puesto que no se ha producido radionovelas desde hace diez afios”.?

La ultima radionovela mexicana producida por Mario Ledesma en el afio de 1998, fue
la llamada “Jarame que te casaste virgen”, ésta se produjo gracias al Consejo
Nacional para la Cultura y las Artes y a Radio Educacién. Con Susana Alexander y
Norma Herrera, entre otros. Esta radionovela se transmitia de lunes a viernes y en

total se hicieron 20 capitulos, con un costo de $15,000 pesos por capitulo.

Finalmente, el productor Mario Ledesma, sefiala que es imprescindible rescatar a las
radionovelas obviamente tomando los temas de otra forma, es decir, adaptarlos a la
sociedad actual, ya que si no se actualizan los temas y la forma de contar las historias,

la radionovela no estaria regenerandose y el publico no lo escucharia.

Reconoce que, principalmente, el elevado costo de produccion del género
radionovelero, asi como la falta de una buena difusién, seguirdn siendo el principal

obstaculo para su realizacion.

La radionovela es un género desperdiciado, pues no soélo es parte de la cultura
nacional, sino que ofrece la posibilidad de ensefar a todo tipo de publicos, variedad de
temas tanto histéricos como geograficos, asi como valores que tenemos un tanto

perdidos hoy en dia, para tener éxito dentro de una radionovela, la cual maneje este

! Entrevista a Mario Ledesma, productor de radio, dentro de Radio Educacién, realizada el dia 16 de
Enero de 2008 a las 4:30pm.

% Idem.

¥ Idem.

58



tipo de temas, tendria que ser de una forma mas agil y sobre todo, con el Iéxico con el

cual el publico se sienta identificado.

Sin embargo, el cuestionamiento es si realmente con la aparicion de la telenovela
comienza a declinar la radionovela, es decir, cual es la relacion entre una y otra. Por
ello, para aclarar esta cuestiéon, en los siguientes apartados se hablara del “boom” de

la telenovela.

También se tratara el declive de la radionovela, para saber cuéales fueron los puntos
gue no estuvieron a su favor en aquella época, saber qué es lo que esta pasando hoy

en dia con la radionovela y, asi, poder saber cual es su futuro, si es que lo tiene.

1.1 EL DECLIVE DE LA RADIONOVELA EN MEXICO

“La declinacion de la radionovela no fue inmediata. En los afios setenta Carlos Chacén
Jr. seqguia al frente de uno de los cuadros radiofénicos mas completos y profesionales.
Radiodifusoras Asociadas (ASA), fundada en 1956, solia proporcionar a sus
representados un buen numero de radionovelas producidas por la W, llegando a
difundir diariamente ocho radionovelas. Por otra parte, Radio Cadena Nacional aln se

mantenia como importante productora de radionovelas”.’

Los patrocinadores comenzaron a cambiar de medio de comunicacién, Palmolive
patrocinaria la primer telenovela y obtendria a cambio, una gran alza en las ventas de
sus jabones. Colgate Palmolive desaparece de las radionovelas, dejando en la calle a
muchos de los actores que participaron dentro de las mismas y obligando a muchos, a
emigrar a Estados Unidos para trabajar en cine, haciendo doblaje de peliculas, la

mayoria lo hacia para Disney.

“El grupo de exclusivos desaparecié en 1961 y con ellos el bloque mas importante de
la radionovela en México. Los actores, productores y toda la gente que conformaba el
cuadro de actores y de produccion buscaron otra posibilidad de trabajo, lo méas lejos

de la influencia de Azcarraga. Algunos con lo que les dieron de indemnizacion,

* Rebeil Corella, Maria Antonieta. Perfiles del cuadrante. Experiencias de la radio, Edit. Trillas, Tercera
impresion, México, 2000. P4g. 183.
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vivieron de sus rentas, otros pusieron negocios; algunos mas se fueron del pais o se

retiraron”.®

Sin embargo, algunos actores pioneros de los exclusivos como Antonio Gonzalez, Rita
Rey y Emma Telmo no se dedicaron al doblaje, decidieron crear su propia empresa
productora de radionovelas. Por su parte, Carlos Chacdén tuvo la idea de independizar
a la radionovela, es asi que crean Proa (Programas de Radio) independizandose y
formando una cooperativa, para improvisar una cabina con algunos operadores e

ingenieros.

Ya para 1977 se hizo notar la paulatina declinacion de este género. Por otro lado,
Radio Educacion lucha para que no desaparezca el género y hacia finales de los afios
70’s principios de los afios 80’s, fue la pionera en crear estos contenidos y es cuando
se da el fenbmeno de las radios publicas a nivel nacional. Este fendmeno prolifera
porque se comienza a destinar dinero para la produccion de estas historias y Radio
Educacion se vuelve en ese momento, la institucion productora por excelencia de

radionovelas.

Como Radio Educacion no tenia mucho presupuesto, comienza a exportar al por

mayor, las radionovelas dentro de toda la Republica Mexicana.

Sin embargo, estos afios buenos no durarian mucho, “las radionovelas también
comienzan a desaparecer en Radio Educaciéon por el alto costo y sobre todo porque
comenzé a aumentar la plantilla de trabajadores, en aquel entonces éramos 37 hoy en

dia casi llegamos a 3000 trabajadores.”

Los afios ochenta marcaron el fin de una época. En 1982, la XEW dej6é de transmitir la
barra matutina de radionovelas, sustituidas por programas de revista, siendo uno de
ellos era conducido por Janette Arceo, en donde a las amas de casa se les daba
consejos para el hogar. Habian desaparecido las novelas por la radio en las mafanas

y seria muy dificil que éstas volviesen.

La XEW era la radiodifusora que mas caro cobraba el tiempo dentro de la radio y se

cobraba lo mismo, si se transmitia muasica o radionovelas. Sin embargo, decidieron

® Molina Lépez. Fernando. Género del ayer: la radionovela y otras cosas (revisién de 1940 a 1991),
UNAM, Acatléan. Edo. De México 1993. P4g. 131.

® Entrevista a Guadalupe Cértez productora de Radio Educacion, se realizé el dia 27 de mayo de 2008 a
las 18:00hrs.
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sustituir las radionovelas con programas que contenian musica grabada. Es decir, se

buscaba la mayor ganancia con la menor inversion, la transmisién de musica grabada.

“Los ingresos por publicidad eran los mismos en las horas que se transmitia musica
grabada y en las que se pasaban radionovelas, pero el costo de produccién de estas
Gltimas era mucho mas alto y con toda probabilidad aquellos ingresos no alcanzaban a

compensarlo”. ’

La radionovela empezaba a ser poco rentable, exigia de mucha produccién pero las
ganancias eran las mismas, que si sélo transmitieran musica grabada, asi se comenzé

a optar por la masica.

La Unica emisora que a pesar de esto, siguié transmitiendo radionovelas dentro del
Distrito Federal fue la XERED, la cual a principios de la década tenia toda su barra
llena de radionovelas tanto en la mafiana como en la tarde, estaba afiliada a Radio
Programas de México y tenia 44 estaciones afiliadas en 11 estados del pais, en donde
siguieron teniendo éxito con titulos como “Amor de adolescentes”, “Envidia”, “Pasiones

Indémitas”, “El ojo de vidrio” y “Kaliman”.

Por su parte, radiodifusoras como Radio Sinfonola y Radio Variedades, que sélo
transmitian musica grabada, fueron las que consiguieron un mayor rating. De esta

forma, la radionovela comercial se desgasto.

Cabe aclarar que su decadencia no es el género en si, sino la de su rutina en donde
también tienen que ver los usos y costumbres de hoy en dia. Es decir, algunos

factores sociales pueden haber contribuido al declive de dicho género.

A este respecto Maria Antonieta Rebeil sefiala, “mucho ganaria la radionovela
comercial si se preocupara por recoger la genuina problematica de la gente, lo que
son realmente sus necesidades y aspiraciones; si buscara reflejar su cotidianeidad, la
manera en que le afectan los acontecimientos sociales... La radionovela comercial no

necesariamente tiene que ser cursi y melodramatica; también puede ofrecer un

" Rebeil Corella, Maria Antonieta. Perfiles del cuadrante. Experiencias de la radio, Edit. Trillas, Tercera
impresion, México, 2000. Pag. 187.
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entretenimiento digno y difundir valores socialmente Utiles. Ese es su reto y de la

respuesta que ofrezca dependeran sus perspectivas”. ®

La radionovela no desaparecié gracias a la aparicion de la telenovela, sélo fue uno
mas de los agentes que ayudd a su casi desaparicién. Fuera de esto, el factor mas
grande para su declive fue el no haber innovado, el no haber cambiado de estrategia o
de forma de tratar temas de ese tipo, no renovarse y reinventarse, al ritmo de la misma

sociedad, carecié, en una palabra, de actualizacion.

El autor de la obra “La era audiovisual” nos dice lo siguiente, con base a lo

anteriormente dicho:

“Es indudable que, ademés del atractivo de la imagen y el ansia de novedad y de
escapismo, fue la propia radio quien lanz6 a su audiencia hacia la television por falta
de una reestructuracion de contenidos, de formulas expresivas, de programacion, etc.,

a la que se veria obligada mas tarde por la presencia beneficiosa de la television”. °

El guién es otro de los factores que tuvo un importante peso en el declive de la
radionovela ante la television; mientras que la telenovela buscaba lo mas novedoso
para acaparar la atencién del publico, la radio se empefiaba en buscar dentro de sus

mismas férmulas, algo que mantuviera a su publico.

En entrevista, el Lic. Lauro Alvarado®®, quien tuvo la fortuna de hacer las ultimas
radionovelas para Raul del Campo Jr., el “Sr. Radionovela”, asevera que fueron dos

factores importantes los que llevaron a la radionovela a su casi desaparicion:

8 Rebeil Corella, Maria Antonieta. Perfiles del cuadrante. Experiencias de la radio, Edit. Trillas, Tercera impresion,
México, 2000. P4g. 187.

® Faus Belau, A. La era audiovisual; Historia de los primeros cien afios de la Radio y la TV. Ed. Internacionales
Universitarias. Barcelona, 1995. P4g. 64.

19 comenzé a trabajar en la XEW con el “Sr. Radionovela” primero como actor y después como asistente
de produccidn, es asi como nace su amor por la radionovela.

A finales de los 80°s se le abren las puertas para hacer radionovelas pero ahora como productor, es
entonces, que surge un proyecto muy importante en Televisa, cuando intentaron rescatar la radionovela,
se lleva a cabo gracias al Sr. Miguel Angel Erros, otro sefior apasionado de las radionovelas, puesto que
le surgi6 la idea de echar la carne al asador para rescatar las radionovelas.

Tiempo después se retir6d de la XEW, porque lo invitaron a colaborar capacitando a actores en el CEA
Centro de Capacitacion Artistica de Televisa y desde entonces, también colabora con Lupita Jones en la
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“Fueron dos factores muy importantes los que tuvieron mucho que ver con el declive
de la radionovela. El primer factor que empujo a la radionovela a terminar un ciclo

serfa lo desgastado de los temas.”

Tal vez los productores no querian darse cuenta, que la sociedad estaba cambiando y

una nueva época se avecinaba.

“Los escritores y los productores ejecutivos, pero sobre todo éstos ultimos, no se
guisieron a atrever en muchos aspectos a cambiar la tematica aunque el mundo
estuviera cambiando en muchos sentidos. La radionovela debié haber sido mas
atrevida, todavia cuando se acabaron las novelas habian muchos tabues, no podias
abordar muchos temas tan abiertamente si hubiéramos tenido la libertad que tenemos
hoy, la radionovela tematicamente hubiera seguido funcionando, internamente la

radionovela se estaba dejando morir.

El segundo factor seria la efervescencia de la musica hacia los jévenes, de repente
comienzan a tener una pasion por la musica, aunque siempre nos ha gustado sin

embargo, no se difundia con tanto fervor y tanta pasién como ahora.” *?

A finales de los afios 50°s, México se ve influenciado por Estados Unidos con la
revolucién de la muasica como fue el rock and roll, empero, se seguian produciendo

radionovelas tomando en cuenta su publico mas importante, las amas de casa.

Por lo tanto, este factor seria poco determinante, no podria ser la razén primordial
para el declive de la radionovela pues la industria musical aumenté gracias a la

necesidad de la radio por tener audiencia a bajo costo.

De esta forma, se reitera que la peor equivocacion de las radionovelas fue lo poco
innovador de sus temas, hubiera sido interesante el intentar llamar la atencién de los
jovenes en un amplio bagaje de radionovelas juveniles e infantiles abarcando otro tipo

de lenguaje, otra forma de dirigirse al publico para aumentarlo.

preparacion de las chicas de Nuestra Belleza México. Ademas dirige el Centro de Capacitacion Raul del
Campo, el cual tiene 25 afios preparando comunicadores.

! Entrevista al Lic. Lauro Alvarado, comunicador, catedrético, productor y actor de radionovelas, se
realiz6 el dia 1 de agosto de 2008 a las 11:30hrs.

12 | dem.
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Pudieron haber abarcado otros campos dentro de su misma audiencia, como hoy en

dia lo intenta hacer la television.

Lupita Cértez*® quien ha hecho radio teatros y ha sido productora de radionovelas

dentro de Radio Educacién, asegura que:

“Frente a esa programacion musical ellos venden y venden productos disqueros y se
olvidan de invertir en lo que es guion, musicalizacion, direcciébn de escena, actores,

estudios, grabacion, operador, entre otros.

Es entonces que comienza un proceso de cambio que, para 1968, provoca un alto
porcentaje de los trabajadores creativos desechados y muchos de ellos llegaron a

Radio Educacién cuando ésta apenas comenzaba.”**

Sin embargo, todos los factores van entrelazados. Asi narra la productora Lupita

Cortéz la caida de la radionovela y sus factores:

“El factor econ6mico fue de suma importancia. En 1962 surge el disco de 45
revoluciones y todo esto hace que el mercado de los discos se dispare y sea el factor
importante en la radio. Es asi como la radionovela comienza a perder sentido para los
empresarios, sin embargo, esto no quiere decir que pierda sentido para mi como
productora, porque mi generacion de 1953 es la que nace con los derechos culturales,
antes de nosotros era dificil hablar de derechos culturales porque tuvo que pasar la
segunda guerra mundial para que se establecieran los derechos humanos y después
hubiera derecho a la informacién y dar pie a los derechos culturales, es decir, todo

esto que tiene que ver con el crecimiento y la transformacién de toda una cultura.”*®

Definitivamente son varios factores los que influyeron en el declive de la radionovela,
factores que uno con otro van entrelazados y en donde no hubo esa iniciativa de

luchar por mantener todo lo que se habia logrado. Tal vez muchos intereses

13 Guadalupe Cortéz lleva 32 afios de trayectoria en la radio, fue reportera, guionista, musicalizadora y
productora en Radio Educacion. Actualmente est4 produciendo una radionovela que lucha por difundir
los Derechos Humanos.
14 Entrevista a Guadalupe Cortéz productora de Radio Educacién, se realizé el dia 27 de mayo de 2008 a
las 18:00hrs.
15 Entrevista a Guadalupe Cortéz productora de Radio Educacién, se realizé el dia 27 de mayo de 2008 a
las

18:00hrs.
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estuvieron de por medio y a mucha gente, sin duda alguna, le impacté ver imagenes

gue tal vez nunca habia imaginado.

Sin embargo, hubo gente que afioraba aquellos afios en donde se podia escuchar una
novela en la radio, por ello, en 1990 un grupo de personas en la XEW se dieron a la
tarea de intentar rescatar la produccién de radionovelas. Respecto a esto, habla el Lic.

Lauro Alvarado:

“En 1990, para el proyecto del rescate de las radionovelas me dieron la Coordinacién
General y grabamos cuatro radionovelas simultaneas, abrimos una barra programatica
de radionovelas con cuatro medias horas diarias. Dichas radionovelas se hicieron con

actores de doblaje en un 80 por ciento, aunque no todos funcionaban.” *°

Las cuatro radionovelas con las que iniciaron el rescate fueron: Violeta, Voces de la
noche (suspenso), Amarga Ciudad, Ambicion mortal. Siguieron con la produccion de
éstas hasta llegar a un aproximado de 32 radionovelas, con un promedio de 100

capitulos por radionovela.

El proyecto de rescatar las radionovelas durd aproximadamente seis afios. Sin
embargo, llegd a su fin sin haber tenido el reconocimiento merecido por sus mas de

352 capitulos realizados.

“Todos los que amamos la radio pensamos que es un género (la radionovela) que

jamas debi6 haber desaparecido, es mas, nos resistimos creemos que todavia vive en

suefios.”’

18 Entrevista a el Lic. Lauro Alvarado, comunicador, catedratico, productor y actor de radionovelas, se
realiz6 el dia 1 de agosto de 2008 a las 11:30hrs.

7 Entrevista a el Lic. Lauro Alvarado, comunicador, catedratico, productor y actor de radionovelas, se

realiz6 el dia 1 de agosto de 2008 a las 11:30hrs.
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1.2 LA RADIONOVELA COMO PRODUCTO POCO RENTABLE

Se ha hablado de los altos costos que conllevan la produccion y realizacion de una
radionovela, por ello es importante hacer hincapié en este punto en especifico v,
sobre todo, analizar si hoy en dia es o no rentable llevar a cabo la produccién de una

radionovela y qué es lo que piensan algunos productores.

“La radionovela es cara porque se tiene que pagar una cabina de radio grande y mas
adaptada acusticamente, porque no cualquier cabina sirve para hacer radionovelas,
también se necesita un escritor, minimo tres operadores, un musicalizador, un
realizador, por lo menos ocho actores por capitulo y un productor de radionovela que

pueda concentrarse en cinco cosas a la vez sin ningln problema.” *®

Se podria decir que es un producto caro y con muchas exigencias, sobre todo en la
gente que trabaja para hacer una radionovela, tendrian que ser personas con mucha
experiencia o con mucha iniciativa y que le tenga pasion a la radio y al trabajo que
estd desarrollando, para que sea un producto de calidad; no se puede llamar a

personas improvisadas como lo hay actualmente en los medios.

“Si, es un producto caro pero también es redituable, porque hoy en dia hay empresas
con mucha efervescencia de los supermercados y seria una gran posibilidad de venta

a través de las radionovelas.” *°

Es luchar contra el gran monstruo radiofénico musical, para atraer a ese publico
ansioso de escuchar algo mas que mausica y programas banales. Por ello, el Lic. Lauro

Alvarado nos habla acerca de lo que enfrentaria hoy en dia, la radionovela.

“En la Ciudad de México tenemos aproximadamente 60 estaciones de radio y de las
60, 95% son musicales, porque es mas facil y mas barato poner una cabina chiquita,
un locutor que el mismo se opera, ya no hay necesidad de contratar un operador,
creyendo que ser locutor es estar diciendo barrabasadas todo el dia (hay muchos de

éstos) y poniendo musica, costandote todo esto lo minimo.”

'8 1dem.

9 1dem.

2 Entrevista a el Lic. Lauro Alvarado, comunicador, catedratico, productor y actor de radionovelas, se
realiz6 el dia 1 de agosto de 2008 a las 11:30hrs.
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Hoy en dia nos llenan la radio de musica y de spots, es entonces que la
comercializacion de la musica y la simplificacion de la radio, es lo que mas dafo le ha

hecho a la radionovela.

En la entrevista realizada a la productora Guadalupe Cortéz, nos dice

aproximadamente el costo que tiene hoy en dia una radionovela.

“Para la radionovela de CONAPRED cada capitulo viene saliendo, aproximadamente,
en doce mil pesos y se estan haciendo veinte capitulos de veinte minutos cada uno,
para obtener este precio se hicieron negociaciones y sobre todo se abaratan los

costos, justamente con quién los estas haciendo.” #

Actualmente, el costo de realizar una radionovela se elevaria por los derechos de
autor y, si se vuelve a retransmitir el producto, la obligacion es pagar a los actores la

retransmision.

Por otra parte, Radio Educacién, no puede vender, entonces tampoco se puede lucrar
y como no se puede lucrar entonces no tienen todavia las mismas sanciones con las

gue deben cumplir las empresas comerciales que hacen un producto.

Para pensar en volver a producir radionovelas, se tienen que tomar en cuenta varios
aspectos, los cuales nos llevan a dos puntos, el econémico y las ganas de sacar

adelante el género que esta a un paso de su desaparicion.

“Para que resurja la radionovela se necesitaria un grupo de locos que se decidan, en
primer lugar, un loco inversionista y actores que estén dispuestos a actuar sin que se
les pague mucho. Un grupo decidido a experimentar y de entrada no pensar en el
negocio, pensar en rescatar la radionovela que seria la radionovela como lo hace
Radio Educacién porque sigue habiendo locos ahi, que han encontrado férmulas

distintas para la radionovela.”*

Sin duda alguna, habria que buscar un inversionista, que esté dispuesto a invertir lo
suficiente para llegar a hacer algo atrevido, novedoso pero retomando el género de la

radionovela. Un proyecto que vaya mas alla del concepto radionovela de los afios

2! Entrevista a Guadalupe Cortéz productora de Radio Educacion, se realizé el dia 27 de mayo de 2008 a
las 18:00hrs.

22 Entrevista a el Lic. Lauro Alvarado, comunicador, catedratico, productor y actor de radionovelas, se
realiz6 el dia 1 de agosto de 2008 a las 11:30hrs.
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40’s, reposicionarlo como producto novedoso y atractivo que cuando hablemos de
dicho género no nos remita a algo antiguo o desecho, sino a un proyecto que se

puede explotar ain mas, dentro del contexto que vivimos actualmente.

1.3 EL AUGE DE LA TELENOVELA

Primero se hizo teatro radiado, en donde durante una obra de teatro se colocaban
micréfonos y se transmitia dicha obra, después lleg6 el radioteatro en donde se
adaptaban obras de teatro a la radio y para que no hubiera espacios en blanco, un
narrador llevaba de la mano al radioescucha y tiempo después, surgen las

radionovelas que eran novelas escritas totalmente para radio.

Posteriormente, la telenovela toma el molde de la radionovela, se podria decir que las
bases son las mismas, con la diferencia de que la telenovela se enriquece con la

imagen.

“La primera telenovela en México fue Senda prohibida: se transmitié en vivo a partir
del 12 de junio de 1958, a las 6:30 p.m. en Canal 4, bajo el rubro “La telenovela
Colgate”. Silvia Derbez, protagonista de este melodrama, fue también la actriz
principal de Elisa, la primera telenovela de 15 minutos que patrocind Forhans. Derbez
interpretd a una paralitica y se transmiti6 de marzo a mayo de 1959, a las siete de la

noche por Canal 4.7%

La avalancha de telenovelas comenz6 a extender sus horarios. Asi, Raul Astor
escribio las tres primeras telenovelas, que se proyectaron en el horario de las seis de
la tarde, desde mayo de 1960: Maria Guadalupe, Donde comienza la tristeza y La

ambiciosa.

Poco a poco, la telenovela se fue abriendo paso, pero los productores y guionistas
comenzaron a buscar nuevas tematicas, para seguir manteniendo ese buen comienzo

de dicho género.

2 Teran, Luis. Crénica de la Telenovela. Lagrimas de exportacién. Edit. Clio, Primera Edicion. México, D.F 2000.
Pég. 8.
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“La telenovela mas bien ha sido como un refugio, en donde los asiduos radioescuchas

de radionovelas se apoyan en la telenovela cuando ésta aparece. “**

La telenovela surge de la radionovela, es un género que hasta la fecha ha tenido éxito,
entra todas las tardes a los hogares de millones de mexicanos, algunas historias han
sido buenas y otras mas, no tanto. La telenovela es un tema muy controversial puesto
gue, hay personas a favor y otras en contra, por los contenidos que se muestran en

éstas.

Pero sin duda alguna y a pesar de las criticas, la telenovela en México y en todo el
mundo ha tenido mucho éxito. Sin embargo, el cuestionamiento hecho en este
apartado es ¢en qué momento ha tenido un auge la telenovela, o simplemente ha
tenido algunos despuntes? Es decir, ¢la telenovela ha tenido su época de oro como lo

tuvo la radionovela?

En entrevista con Diego Bonaparte®, productor de telenovelas dentro de la casa

productora Argos, comenta:

“La telenovela es un medio extremadamente influyente, en donde cada dia te
sorprende mas la cantidad de espectadores que ven el proyecto que sale al aire y creo
gue realmente es un fiel reflejo de los usos, costumbres y patrones de vida en nuestra

sociedad.”®®

Pero hablar de un auge en la telenovela es un tanto complejo, puesto que cada
persona ve la historia de la telenovela de diferente forma, un claro ejemplo esta en el
productor Diego Bonaparte quien dice que uno de los despuntes de la telenovela, fue
el cambio de temas rosas a temas mas apegados a la realidad, a la cotidianidad de

cada espectador.

“Los contenidos van variando por épocas como todo en la vida, en la novela también,

hay periodos en donde la gente quiere ver lo que estad pasando y hay periodos en

24 Entrevista a el Lic. Lauro Alvarado, comunicador, catedratico, productor y actor de radionovelas, se realiz6 el dia 1
de agosto de 2008 a las 11:30hrs.

25 productor de telenovelas dentro de la compafiia de Argos, su ultima telenovela fue Vivir sin ti. El productor lleva
23 afios trabajando profesionalmente en cine, publicidad y los Gltimos tres afios en telenovela.

%8 Entrevista a Diego Bonaparte, productor de telenovelas de la casa productora Argos, realizada el dia 31
de Julio a las 14:30hrs.
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donde la gente no quiere saber nada de lo que estad pasando y prefiere historias

mucho mas rosas.”?’

Segun asegura Diego Bonaparte, que antes de hacer una telenovela jamas se le
pregunta al publico qué es lo que quiere ver, es decir, no hacen ningln sondeo, en lo
gue se basan, para saber qué es lo que quiere ver el publico, es en la telenovela de
mayor rating que haya en ese momento, o en su defecto, y resultando un poco
riesgoso, lo que hace Argos es transmitir una telenovela totalmente diferente a la de

mayor rating.

Tal fue el caso de la telenovela “Vivir Sin Ti", que se comenz0 a transmitir a finales de
2007, ésta exponia la historia de Natalia, una mujer de 40 afios dedicada al hogar la
cual, descubre que su marido le es infiel. A pesar de todo Natalia y su marido Juan
Carlos, intentan salvar su matrimonio; sin embargo, Juan Carlos se va sintiendo
atraido por Mariana, una alumna de la Universidad. Se enamora apasionadamente de
ella y ansioso por darle un segundo aire a su vida, deja a Natalia y a Mariana le

propone pasar “el resto de su vida” a su lado.

Asi comienza la historia producida por Epigmenio Ibarra, una historia que no dista
mucho de la realidad y con la que gran parte de las mujeres televidentes se podrian

sentir identificadas.

Sin embargo, Vivir Sin Ti fue rechazada por el publico al cambiar de canal y ver la
telenovela competencia titulada Fuego en la Sangre en canal 2, en donde tres
hermanos rancheros quieren vengar la muerte de su hermana, para ello tienen que
enamorar a las tres hermanas Elizondo, sin saber que al final terminardn enamorados
de éstas. Sin duda, fue una telenovela inverosimil, forzada y poco original, al tomar el
concepto de la pelicula “Los Tres Garcia”, una clasica de la época de Oro dentro del

Cine Mexicano.

A pesar de todo, en esa ocasion, el publico decidié ver una historia poco apegada a la

realidad.

Argos, bajo la direccion de Epigmenio Ibarra, ha podido conjuntar un equipo que esta

ansioso por dejar en claro, que la telenovela es mas que una historia de Cenicienta, es

2T 1dem.
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un grupo creativo al que le gusta innovar y sobre todo llegar a sorprenderse ellos
mismos, de lo que pueden llegar a proponer, aunque esto a veces les cueste fracasos
0 baches durante el camino duro de es el seguir manteniendo a la telenovela en la

posicion en la que esta.

“Sin embargo, hay temas que la audiencia acepta muy por encima o muy en contra de
lo que tU, a lo mejor, supones que es una novela. Por ejemplo, un caso muy peculiar
es el caso de la telenovela Mirada de Mujer, que fue una novela que revolucioné en su
totalidad lo que se esperaba de una novela, fue una novela que varié el espectro a
ciento ochenta grados y como tal fue un fenémeno cultural, porque reflej6 un montén

de inquietudes que estaban latentes y que la gente tenia ganas de escuchar.

Hoy por hoy, se ha aceptado esa regla de lo que fue el fenémeno Mirada de Mujer,

para después darle paso a Nada Personal y Demasiado Corazén.”?®

En 1996, TV Azteca comenz6 a transmitir la telenovela Mirada de Mujer la cual,
abordaba el tema del SIDA y la relacion amorosa entre una mujer madura y un joven
escritor. Esta historia alcanzé altos indices de audiencia en México y rompi6é con el
esquema de la telenovela rosa, con la formula de la protagonista joven y bonita en

busca de su principe azul.

Antes de la telenovela Mirada de Mujer, el publico mexicano estaba acostumbrado al
clasico melodrama en donde la mujer de bajos recursos econémicos se enamora de
un hombre apuesto, con dinero, sin embargo, para llegar a consumar su amor tendran
que pasar infortunios. Mirada de Mujer, llega a darle todo un giro a este tipo de
historias, para mostrarnos temas que jamas se habian tocado dentro de una

telenovela.

El productor Epigmenio Ibarra, dio un gran paso en atreverse a plasmar situaciones
gue son una realidad en nuestra sociedad y de los cuales nadie hablaba, como fue el
tema del SIDA y la relacibn amorosa de una mujer de cincuenta afios con un hombre

veinte afios mas joven que ella.

Epigmenio Ibarra, segun diversas figuras del espectéculo, estd cambiando el rostro de

la telenovela, otorgdndole mayor verosimilitud. Dentro de las grabaciones no se usa

%8 Entrevista a Diego Bonaparte, productor de telenovelas de la casa productora Argos, realizada el dia 31
de Julio a las 14:30hrs.
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apuntador electrénico, hay mas entusiasmo del equipo en el proyecto, una relacién

emocional de los actores con sus personajes, que no tenian antes en este medio.

“El mismo productor ha revelado en ruedas de prensa que ya basta de la Cenicienta;
ellos, en su compafiia Argos, tienen otra propuesta. Y a las pruebas se remite; nada

como los hechos que constan.”®

El productor de Argos, Diego Bonaparte nos dice que desde su perspectiva si hubo un
auge de la telenovela, que fue cuando entra al aire las telenovelas Nada Personal y

Mirada de Mujer.

“Yo creo que si hubo una caida de la novela, la cual coincide con la aparicién de
Mirada de Mujer, cuando pasé dicha telenovela, el mercado de la novela se estaba
viniendo abajo porque estaba gastado, era la misma féormula una y otra vez, y de
repente cuando llega Mirada de Mujer logra regenerar el interés en las telenovelas,
como un método de encauzamiento de valores, generd valores. Sin embargo, hay
situaciones que siguen siendo tabu dentro de una telenovela, porque ésta sigue

teniendo un alto componente familiar.

La novela tiene una estructura muy anticuada, sin embargo, generalmente se usa ese
modelo anticuado para seguir generando historias clasicas que hoy por hoy caen en

desuso.™°

Cabe destacar que tiempo después, Epigmenio Ibarra sacé al aire la telenovela
Tentaciones que trataba sobre el amor que podia sentir un sacerdote, sin embargo,
fue un tema no bien aceptado por el publico, puesto que el rating fue bajisimo y

optaron por cortarla.

“Los dos éxitos seguidos de Argos que fueron Nada Personal, Mirada de Mujer y

después le siguieron con Demasiado Corazon, fueron novelas que cambiaron la forma

de produccién, cambiaron la tipica novela de televisa.”!

%% Terén, Luis. Cronica de la Telenovela. Lagrimas de exportacién. Edit. Clio, Primera Edicién. México,
D.F 2000. P4g. 48.

% Entrevista a Diego Bonaparte, productor de telenovelas de la casa productora Argos, realizada el dia 31
de Julio a las 14:30hrs.

L I dem.
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En desacuerdo un poco con lo que dice Diego Bonaparte, acerca del auge de las
telenovelas, puedo decir que, al llegar los nuevos formatos o nuevas férmulas de
hacer telenovelas, si cambi6é un poco la perspectiva de los mexicanos de ver historias.
Sin embargo, no creo que sea esto un auge dentro del género, mas bien lo vislumbro

como un despunte dentro de toda la trayectoria de la telenovela.

Por otro lado, tenemos la opinion de un productor de Televisa en cuanto al auge de la
telenovela, el Lic. Lauro Alvarado, él lo puede ver pero desde otro sentido muy

diferente.

“En donde yo puedo ver el auge de la telenovela, es en la internacionalizacién de las
novelas. Televisa vende telenovelas a todo el mundo, a los cinco continentes, esto es
lo que mas le ha redituado, mas que, lo que le pueden dejar las telenovelas que se

transmiten dentro del pais.

Este auge internacional no se dio de la noche a la mafiana, se ha ido picando piedra
poco a poco, como dato importante tenemos que la primera telenovela de exportacion

fue Los ricos también lloran con Verénica Castro.” *2

El extraordinario éxito de Los ricos también lloran y El derecho de nacer en el enorme
territorio ruso, llevaron poco tiempo después a la importacion de otras dos telenovelas:
Simplemente Maria, con Victoria Rufo y Mi segunda madre, con Maria Sorté. Las dos

fueron del gusto del publico ruso.

“Ahora el auge es mundial porque la telenovela mexicana es la mas comercializada en

el mundo, es asi como trasciende.”?

Otro de los fenémenos de los ultimos afos del Milenio fue la novela Esmeralda, la cual
estuvo al aire en plena guerra en Yugoslavia. “Mientras ocurria aquella batalla de
religiones y de castas con masacres de miles, incluidos mujeres, nifios y ancianos, el
serial mexicano que presentaba los sufrimientos de una campirana ciega, constituyé

un fenémeno de publico en los paises donde sucedia la contienda.” **

%2 Entrevista a el Lic. Lauro Alvarado, comunicador, catedratico, productor y actor de radionovelas, se
realiz6 el dia 1 de agosto de 2008 a las 11:30hrs.

33 Entrevista a el Lic. Lauro Alvarado, comunicador, catedratico, productor y actor de radionovelas, se realizé el dia 1
de agosto de 2008 a las 11:30hrs.

34 Teran Luis. Crénica de la Telenovela. Lagrimas de exportacion. Edit. Clio, Primera Edicién. México, D.F 2000.
Pég. 82.
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De esta forma el Lic. Lauro Alvarado es como ve el auge dentro de la telenovela, sin
embargo, es tan amplio el campo de dicho género que seria muy dificil que se
pusieran de acuerdo conociendo la perspectiva de cada quien, comenzando por saber

para quién trabajan.

A pesar de estas discordancias, la telenovela sigue vigente y al parecer seguira
vigente por muchos afios mas, tal vez con algunos cambios o variantes de temas mas
interesantes, y estara transmitiéndose hasta que el propio publico decida qué es lo

gue quiere ver y de qué calidad.

“La telenovela va a seguir como hasta ahora mientras siga siendo negocio, no
olvidemos que, tanto Televisa como TV Azteca, son negocios. Ahora las novelas
haran cosas mas interesantes, ya las telenovelas tendran que adoptar el modelo del

cine para aprovechar en plenitud la tecnologia y la alta definicién.”®

Tal vez una de las razones por lo cual la telenovela sigue vigente es porque han
encontrado una forma de hacer historias y esa forma no cansa al publico. Explica

Diego Bonaparte:

“Una novela es un género de formula, una pelicula dentro del cine norteamericano es
un género de férmula, en cambio, el cine ruso, francés, chino, entre otros, es un cine
que no es de férmula. La gente quiere ir a ver una férmula, ésta existe, funciona y

reditla.

Las formulas sirven para todo, sin embargo, lo que importa es el contenido. La férmula
o no férmula, los proyectos funcionan porque la historia logra una compenetracion con

el pablico.”®

La telenovela puede estar generando debate en temas o historias, que necesitan ser
debatidas por la sociedad, aunque también se encuentra la opciéon de poder decir: no

guiero hacer ningun debate y seguir estancado pero seguro por algun tiempo.

35 Entrevista a el Lic. Lauro Alvarado, comunicador, catedratico, productor y actor de radionovelas, se realizé el dia 1
de agosto de 2008 a las 11:30hrs.

% Entrevista a Diego Bonaparte, productor de telenovelas de la casa productora Argos, realizada el dia 31
de Julio a las 14:30hrs.
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“Si metes temas que generen un debate entonces se esta cumpliendo un objetivo
porque entonces se esta haciendo que el publico opine a favor o en contra y opinar es

bueno.”’

La telenovela es una historia muy sencilla, plagada de posibilidades y planteando
relaciones humanas que son explosivas. Lo que pasa dentro de una novela, es la

confrontacion permanente con esa realidad de relaciones.

“El género de la novela es un género tan peculiar que no creo que muera. Tal vez si se
puede condesar. La telenovela se debe reformar o morir, pero mas bien lo que va a
suceder, es que va a ir perdiendo audiencia en el dado caso que ésta no se modifique,

pero la novela se va a ir modificando junto con la sociedad.”®

3" 1dem.
3 1dem.
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1.4 LA RADIONOVELA EN NUESTRO TIEMPO

La radionovela es un género maravilloso y rico en oportunidades para poder
establecer comunicacién con publicos muy diversos, de todos los géneros, de todas

las edades, de todas las etnias, porque la radionovela simplemente cautiva.

Sin embargo, hoy en dia las etiquetas se cayeron en pedazos. Por ejemplo, el
concepto ama de casa ya no existe como tal, por lo tanto, los contenidos deben ir
enfocados a los nuevos roles que encontramos en la sociedad actual, en lo que
deberia enfocarse es en saber qué se va a entregar, si es algo verdaderamente
bueno, porque una buena historia es escuchada, cualquiera que sea el publico a quien

va dirigido.

“La radionovela, a mi en lo personal me provoca mucho, porque hay que fabricar

escenarios enormes, ademas aqui las imagenes son sonoras.

La radionovela ya no es un elemento de factor comercial sino un elemento de
importancia social y cultural, refiriéendonos al amplio concepto de lo que significa
cultura, habia mucho mas que una historia contada. Con Enriqgue Tonal* toda nuestra
generacion aprendié a hacer radionovelas pero con temas histéricos, como la de
“Zapata” o la de “Francisco Villa”, se retoma el romanticismo desde otra perspectiva,
como es el amor a la patria, en estas historias te encuentras una pasiéon y una entrega
absoluta, en este caso, a la patria, es asi como eran romanticos pero en el mas amplio

sentido de la palabra, sin tocar a la cursileria.”®

Actualmente en el Distrito Federal la produccion de radionovelas es muy escasa,
todavia se transmiten algunas en la frecuencia de AM. La Unica radiodifusora que
produce hoy en dia radionovelas es Radio Educacién, pero ésta no es muy constante,

puesto que en los ultimos ocho afios sélo se han producido tres.

“Realmente hoy es muy dificil producir radionovelas. La primera me la pidieron en
Culturas Populares, para celebrar los festejos de Marzo, de Yucatan, de las lenguas
nativas, es la primera radionovela bilingle, estd hecha en espafiol y en Maya. La dirigi

en Maya con actores mayas, la historia trata sobre un caudillo de la rebelién maya

* Cofundador y productor de Radio Educacion.
% Entrevista a Guadalupe Cortéz productora de Radio Educacion, se realizé el dia 27 de mayo de 2008 a
las 18:00hrs.
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llamado Cecilio Chi, novela que escribi6 un poeta maya al cual se le pidid su

autorizacion para llevar a cabo el proyecto.

‘Mi segunda radionovela fue una co-produccion con el Teatro Helénico llamada
Novecento, fue una adaptacion que se hizo con actores de teatro. Sin embargo, el
director era de teatro y muchas veces, las escenas no nos servian mucho para la
radio. Esta radionovela se hizo con musica original, la cual es muy importante, hecha

por Enrique Neri que es uno de los grandes pianistas del pais.

La dltima radionovela que se esta produciendo actualmente es para CONAPRED, es
totalmente escrita de manera original por Nuria Gomez y trata sobre los derechos
humanos y todo ocurre en dos edificios, ademas se inventaron cada uno de los

personajes.”*

Sin duda un trabajo arduo el que ha hecho Lupita Cértez en pro de la radionovela. Por
otro lado, tenemos a Oscar Trinidad, productor del IMER, que también dirige el
Festival Radio Macabro de CONACYT. Ademas, tiene proyectos en Radio Educacion,

Televisa Radio y Radioactivo.

Dentro del Festival Radio Macabro, Oscar y su equipo de produccion lanzan una
convocatoria, sobre todo para los estudiantes de Ciencias de la Comunicacion, para
que realicen un guién de radionovela de maximo cinco minutos con el género de

terror.

“No se ha hecho como tal un estudio de publicos, sin embargo, recibimos
aproximadamente 150 trabajos, cada vez que se hace la convocatoria y
afortunadamente hemos tenido mucha afluencia de radioescuchas. Por ello, este afo

se pediran guiones de maximo 25 minutos.”**

La convocatoria va dirigida a estudiantes de ciencias de la comunicacién, para darles
una oportunidad de que puedan ser creativos y su trabajo sea transmitido por la radio,
otro punto a su favor es que aprenden el cobmo se realiza una mini radionovela.

Ademas de enviar su guién, también lo realizan y Oscar funge como productor.

“0 Entrevista a Guadalupe Cortéz productora de Radio Educacion, se realizé el dia 27 de mayo de 2008 a las 18:00hrs.
4! Entrevista a Oscar Trinidad Cardenas, productor de IMER, Radio Educacion, Televisa Radio y Radioactivo, se
realiz6 el dia 13 de Mayo de 2008 a las 13:00hrs.
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“Otro de los objetivos por lo que produzco el Festival Radio Macabro es porgue creo
gue hay una crisis de falta de identidad, de seguridad y tenacidad por parte de las
personas que estudian la carrera de ciencias de la comunicacién y al participar en
nuestro proyecto se pueden dar cuenta si lo que quieren es hacer radio, por que

realmente les gusta y no sélo por hacerlo, como lo hace mucha gente.”*?

Un comunicador, hoy en dia, debe tener la clarisima mision de establecer
comunicacion con una idea muy clara, de lo que quiere hacer, de lo que le gustaria

comunicar pero con una sola intencion atras de todo esto, servir.

Visiblemente se puede notar que el género se encuentra a un paso de su extincion.
Sin embargo, aln hay personas que creen en la radionovela y apostarian por este

género renovado.

I11.4.1. Resurgimiento de la radionovela

La nostalgia por volver a hacer radionovelas, todavia vive en algunos productores y la
gente que pudo vivir aquella época. Empero, no se busca regresar a aquellos afos,

sino aprender de ellos y avanzar para mejorar el producto.

Asi vislumbran los productores de radio el resurgimiento de la radionovela:

“Si apostaria por una radionovela, pero por una nocturna y de terror porque el publico,
en especial el mexicano, se identifica con las leyendas, desde siempre el mexicano ha
contado historias de terror y le gusta escucharlas porque es parte de nuestra cultura.
Sin embargo, no la realizaria de mucho tiempo, maximo de 20 minutos puesto que ya
es muy dificil que la audiencia esté escuchando una radionovela mas de una hora. Lo
gue buscaria es, entretener en poco tiempo con un programa de calidad para un
publico joven, en donde puedas hacer uso de tu imaginacién, curiosidad y tu

capacidad de asombro™®®

Con base a la duracién de una radionovela hoy en dia, coincide el Lic. Lauro Alvarado

con el Productor Oscar Trinidad.

“2 Entrevista a Oscar Trinidad Cardenas, productor de IMER, Radio Educacién, Televisa Radio y
Radioactivo, se realizo el dia 13 de Mayo de 2008 a las 13:00hrs.

43 Entrevista a Oscar Trinidad Cérdenas, productor de IMER, Radio Educacion, Televisa Radio y Radioactivo, se
realiz6 el dia 13 de Mayo de 2008 a las 13:00hrs.
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“La radionovela tendria que funcionar en la mafiana, durante el dia y yo estoy
totalmente de acuerdo, en que la radionovela se hiciera con capitulos mas cortos, con
temas totalmente actuales, temas que le interesan a la juventud actualmente, porque
la radionovela no solo entretiene también educa, lleva informacién. Por ejemplo, ahora
se podria hacer una radionovela abordando el tema del SIDA, sin duda, seria un tema

muy interesante.

Sélo nos hace falta un empresario que piense un poquito menos en el negocio, de

entrada, y asi es como se podrian rescatar las radionovelas.” *

Empero no se puede encasillar en un solo publico, también se deben tomar en cuenta

otras opciones de horarios, dependiendo de la teméatica de cada radionovela.

Por su parte, la productora de Radio Educacion, Lupita Cortez, no esta de acuerdo en
hablar de un resurgimiento y se aferra a la radionovela, lo podriamos entender puesto

gue, ella sigue en la lucha por rescatar al género, generacion tras generacion.

“Yo no hablaria de un resurgimiento de la radionovela yo diria que la radionovela aqui
esta, y solamente falta que la volteemos a ver, creo que va a haber un reacomodo de
cosas empezando con la tecnologia y la internacionalizacién, en donde las
radiodifusoras tendran que competir a nivel mundial y no podran enviar sus programas
de chismes y chistes locales, puesto que eso no se va a vender, en ese momento van
a tener que proponer series que tengan un contenido mas llegador y totalmente

atemporales.

La radionovela esta viva, no estd muerta, ahi estan los actores, estamos los que la
sabemos hacer, hay chavos que estdn conmigo que estdn aprendiendo a hacer

radionovelas.”*®

“Yo creo que todo es ciclico y la radionovela algun dia regresara, sin embargo,
resurgiria una radionovela renovada aplicando nueva tecnologia y explorando nuevas

técnicas, seria errébneo pensar en hacer una radionovela con el formato, parlamentos y

4 Entrevista a el Lic. Lauro Alvarado, comunicador, catedratico, productor y actor de radionovelas, se realiz6 el dia 1
de agosto de 2008 a las 11:30hrs.

*® Entrevista a Guadalupe Cortéz productora de Radio Educacion, se realizo el dia 27 de mayo de 2008 a las
18:00hrs.
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tematicas de aquella época, puesto que los publicos van cambiando, asi que no hay

que dudar si se trata de renovar.”*

Hay mucha gente que estd ansiosa de escuchar nuevos productos, que no se
conforma con deleitarse con musica todo el dia, el mexicano por naturaleza gusta de
escuchar historias. Sin embargo, no es contar Unicamente sino tener calidad y para
ello se necesita de gente que sea apasionada de la radio, con iniciativa y con amor a

la radionovela.

46 Entrevista a Oscar Trinidad Cérdenas, productor de IMER, Radio Educacion, Televisa Radio y Radioactivo, se
realiz6 el dia 13 de Mayo de 2008 a las 13:00hrs.
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CONCLUSIONES

La radionovela, fue uno de los mejores ejemplos de los géneros radiofénicos dentro de
los afios 30's a la década de los 60, pues desperté la imaginacion y la curiosidad en el
publico que las escuchaba convirtiéndose éste en un excelente medio de
entretenimiento. Ocupd un lugar muy destacado en la radio dramatizada puesto que

inundoé dia con dia los hogares de México.

Las radionovelas, en la actualidad, encuentran su simil con las telenovelas, eran todo
un hit, lo que se traduce como una gran fuente de ingresos econémicos para quienes
las producen. Su alcance era basto, abarcaba todo el pais y trascendia fronteras con

la compra de las mismas en paises latinoamericanos.

Dicho género tenia un gran arraigo porque no toda la gente tenia la posibilidad
econdmica para poderse comprar una television, ésta aln no se “democratizaba” en

las ciudades y mucho menos en sus alrededores, este proceso fue lento.

Tiempo después, aparece un factor fundamental para el declive de la radionovela, los
espacios destinados a la publicidad en television comenzaron a ser muy codiciados
por las marcas y por grupos politicos quienes preferian ser identificados por un medio
novedoso, con el que se pretendia tener mayor impacto, que a través de un medio

antiguo y, quiza, poco rentable como la radio.

Lo anterior, en términos artisticos y de produccién, resultd ser muy duro pues todos los
implicados en los menesteres de las radionovelas se vieron obligados a incursionar
dentro de los nuevos medios y tecnologias o, por el contrario, condenarse al fracaso.
Los costos de produccion de radionovela y la baja de anunciantes en radio fueron

mellando a este género. La necesidad fue més fuerte que el amor al arte.
Con lo anterior, la opciébn mas viable que se encontr6 en la radio fue el abaratamiento
de costos, lo que produjo un detrimento de las producciones radiofonicas enfocandose

éstas solamente a la programacion de musica grabada.

Actualmente, en la radio se mantiene el mismo fenbmeno pues la mayoria de las

estaciones, en la ciudad, so6lo transmiten musica o, en su defecto, realizan noticieros y
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programas de variedad que no requieren de mas produccién que una cabina pequefia

y algun locutor con renombre.

Como comunic6loga, no puedo decir que cuando llegé la televisién, automaticamente
desaparecio la radionovela, aunque fue un elemento determinante en este proceso, el

cual se vio acompafiado de otros factores como:

- El desgaste de los temas: la repeticion de temas y exaltacion de valores
morales no iban a la par de las condiciones de contexto que se daban en la

sociedad.

- Las generaciones iban cambiando: los jovenes que vivian en las décadas de
los 60's y 70's mostraban una rebeldia ante las normas establecidas por la
sociedad y buscaban nuevas alternativas ante la moral de la misma. La
radionovela no busc6 dar cabida a este tipo de publico, por el contrario siguié
centrandose en su mismo publico conservador dejando de lado la posibilidad

de incrementar su mercado atrayendo nuevos publicos.

- La llegada de nueva tecnologia: la apariciébn de la television marcé una
tendencia en los medios de comunicacion, ésta se convirtié en una “dadora” de
status tanto para quienes la podian tener a la mano como para quienes la

producian.

- La influencia de la publicidad: como ya se dijo, el impacto efectuado por la
television, dentro de la sociedad, fue mucho mayor que el efectuado por la
radio. Por lo que, los anunciantes prefirieron cambiar el medio para publicitar

sus productos creyendo que su alcance seria mayor en el publico.

- Intereses econémicos de otra indole: los productores buscaban la forma de
reinventarse por medio de la televisién, pues las posibilidades eran amplias.
Los actores, por su parte, dejaron de obtener regalias por las retransmisiones
lo que motivé a éstos a incursionar en otros dmbitos como el doblaje y la

television.
- Interés por estar dentro de un star system televisivo: toda tendencia se traduce

en moda y quien no estaba con la tendencia televisiva no estaba a la moda. El

aparecer dentro de las transmisiones televisivas hacia que la gente reconociera
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al personaje y, con esto, su presencia era solicitada dentro de otros programas,

dando paso al nacimiento de iconos de la cultura mexicana.

- Eleccién de programas econdémicos, seguros y redituables: las radiodifusoras
prefirieron ya no invertir su dinero en producciones costosas y que generaban
poco dinero por lo que escogieron dedicarse a la transmision de musica
grabada la cual no representaba un alto costo y era segura, pues las canciones
y cantantes ya eran reconocidos, convirtiéndose éste en un producto mucho

mas redituable que las radionovelas.

Dentro de esta investigacion se quiso demostrar el por qué la imagen ha llegado a ser
de gran importancia delimitdndome a la novela. La conclusién obtenida es que el
publico mexicano goza de escuchar y contar historias de todo tipo, antes era por
medio de la radio, ahora este fendmeno se da por medio de la televisién con historias
mas estructuradas pues con la imagen se establecen y se reestablecen los
personajes. Con este hecho el publico no deja, en ningln momento, volar su
imaginacién para crear asi sus propios protagonistas o héroes, como cuando se lee un

libro.

La telenovela no vino a sustituir a la radionovela, por el contrario, es un género
derivado de ésta, es otra forma de contar historias al publico con nueva tecnologia y
nuevos formatos, empero, las tematicas no han evolucionado mucho, sin embargo,

existen sus honrosas excepciones.

La imagen audiovisual no es perjudicial, al contrario, es uno de los inventos mas
importantes que ha tenido el ser humano, lo perjudicial viene en la forma de como se
maneja o se manipula la misma para fines lucrativos. En la produccién audiovisual se
retrata solo la perspectiva hecha por el realizador creando una especie de realidad
alterna que no necesariamente se sujeta a la verdadera, en este sentido, el receptor

no elige qué quiere ver.

Asi mismo, al hablar de telenovelas, se sabe que existe un muro que no permite la
integracién de la imaginacion del receptor con la imagen dada (impuesta). El contexto
y percepcion del receptor se limita a un producto determinado y finito dado por el
creador.

Se busca una homogenizacién de simbolos visuales pero ésta no siempre es bien

lograda debido a que la interpretacion del receptor depende de varios y diversos
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factores como su posicion social, sexo, creencia, nivel de estudios, entre muchos

otros, creando una fractura en el mensaje original.

Actualmente, algunos productores de telenovela estan preocupados por la pasividad
de su publico, por querer hacer historias que sean criticadas, debatidas y sobre todo

quitar ese miedo a los tabues, recordando que éstos fungen como métodos de control.

Argos es un ejemplo vivo de las productoras que intentan renovar la telenovela, sin
embargo, muchas veces el publico se ve renuente hacia ciertos temas y no permiten ir
mas alla de las historias de Cenicienta. Es cierto que la telenovela siempre se ha
valido de una misma férmula para encontrar el éxito de manera segura, pero también
es cierto que si no se renuevan éstas pueden llegar a la extinciéon por la falta de
novedad y atraccién para el publico, s6lo vemos los refritos de los refritos, sin que deje

algo novedoso en la mente de cada uno de sus receptores.

Hace mucha falta un gran atrevimiento por crear nuevos productos, quizd no sea por
falta de creatividad sino por miedo al fracaso, este traducido como miedo a no crear un
producto redituable pues se sabe que los productores responden a muchos

anunciantes que exigen resultados rapidos y efectivos.

La radionovela era creadora y reforzadora de educacién, cultura y valores, por su
parte, la telenovela sélo se ha reforzado la creacion de estereotipos perjudiciales y
aspiracionales a la sociedad, creandole a ésta una realidad inalcanzable pero que es

por muchos pretendida.

Sin duda alguna, en la actualidad, la comunicacion es visual en su mayor porcentaje
debido al crecimiento que ha tenido la television, el desarrollo tecnolégico acelerado y

porgue somos una generacion que nacio con la imagen televisiva.

En conclusién, la telenovela no pudo llegar a sustituir a la radionovela, puesto que
ambas tenian muchas diferencias, un ejemplo importante es que la radionovela se
transmitia en horario matutino, pocas lo hacian por la noche, en cambio el horario de
excelencia de la telenovela es el vespertino; en este sentido, se habla de dos publicos
distintos, por lo tanto, no era competencia directa la telenovela, al menos no una

competencia determinante para que la radionovela decayera.
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Otro de los puntos a tratar dentro de esta tesis, es saber qué tan redituable es la

radionovela.

Hoy por hoy, la radio vive una crisis de contenidos importante, pues la mayoria de las
radiodifusoras estan administradas por empresas privadas y los duefios no apuestan
por la radionovela porque simplemente no tienen gente conocedora del tema y, mucho

menos, gente que tenga pasion por un género tan demandante como la radionovela.

La gente tiene necesidad de percibir algo diferente, esta deseosa por escuchar
programas en donde puedan percibir algo mas que musica y chismes, a pesar de que,

estos ultimos, se venden muy bien en el mercado comercial radiofénico.

Hace falta que la radionovela se posicione como un producto rentable para los
productores y la publicidad, un producto que te ofrezca una buena opcion de

entretenimiento acompafiado de una dosis de cultura y conocimiento.

La radionovela no es un producto obsoleto sino un género que propone nuevas
alternativas de comunicaciéon. Sin embargo, no se han explorado todas las vertientes
gue el género puede manejar, aprovechando momentos coyunturales de la vida social

y traducidas en la captacion de nuevos publicos.

Quiza, la radionovela se pudiera convertir en un negocio para el mercado de marcas,
tomando en cuenta que es un producto de arduo trabajo para tener como resultado
final una verdadera comunicacioén. Sin embargo, el punto mas importante es no perder
de vista la reestructuracién, y por ser un importante fenédmeno de comunicacién podria
volver a atrapar al publico entreteniéndolo y educandolo simultaneamente. Es una

forma de dar cultura y diversion al mismo tiempo.

El guion es una parte fundamental dentro de la radionovela, no obstante, otro punto
gue tendria a su favor es que todavia existen buenos escritores que daban vida a las
radionovelas, como lo es el escritor mexicano Joaquin Guerrero Casasola por ello, en
lo Unico que habria que pensar es en como se podria comercializar y en romper

reglas para llegar a esa renovacion del género y a un resultado satisfactorio.
La vida es ciclica y en algun momento regresaran las radionovelas como producto

renovado. Ya sea con tematicas culturales, sociales, educativas o de entretenimiento,

el sacarla a la luz y apostar por una radionovela en un futuro, seria sorprendente.
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Este trabajo hace recordar y crea conciencia de un hecho conocido pero no tomado en
cuenta en estos tiempos: una mala idea (dentro de la produccién audiovisual) con una
gran inversion, tal vez podra maquillar su mediocridad, sin embargo, una buena idea
nunca dejara de ser una buena idea y no necesitara mas que de la produccién

necesaria para su realizacion.

La radionovela es el ejemplo palpable de lo anterior, pues actualmente con poco
presupuesto se han creado producciones de radionovela. Desgraciadamente, la falta
de innovacion influencié en el declive de la misma, quiz4, de haberse renovado y
seguir las tendencias marcadas por las nuevas generaciones la radionovela se

mantendria como un género primordial en la radio.

86



BIBLIOGRAFIA

ARZATE Camacho, Ver6nica, La radionovela, ¢sun género rescatable?, UNAM,
México, 1995, (Tesis de licenciatura).

BOHMANN, Karin. Medios de comunicacion y sistemas informativos en México.
Alianza Editorial Mexicana. México, 1986.

CAMACHO, Lidia. La imagen radiofénica, Edit. Mc Graw Hill. México, 1999.

CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA DE RADIO Y TELEVISION, México, D.F.
La Industria de la radio vy la television en México: Comunicacién y Sociedad. Tomo 1.

DE ANDA y Ramos, Francisco. La radio, el despertar del gigante, Edit. Trillas, México,
1997.

DE MARIA y Campos, Armando. El teatro del aire, Ediciones Botas, México, 1937.

DONIS A. Dondis, La sintaxis de la imagen. Introduccién al alfabeto visual, Edit.
Gustavo Gili, Barcelona, Espafia, 1976.

ECO, Umberto, Como se hace una tesis: técnicas y procedimientos de estudio,
investigacion y escritura. 6ta edicion, Edit. Gedisa, Espafia, 2001.

EYSSAUTIER de la Mora, Maurice. Metodologia de la Investigacion Social, Edit.
Trillas México, 1997.

FAUS Belau, Angel. La era audiovisual; Historia de los primeros cien afios de la Radio
y la TV, Edit. Internacionales Universitarias. Espafia, 1995.

FERNANDEZ Christlieb, Fatima. La radio mexicana, Centro y Regiones, Edit. Juan
Pablos, México, 1997.

GONZALEZ Alonso, Carlos. Principios basicos de comunicacion, Edit. Trillas, México,
1984.

GUTIERREZ Viv6, José. El mexicano y su siglo. Edit. Océano. México, 1999.

HERNANDEZ Garcia Teresa, Las diferentes épocas de auge de la radionovela en el
Distrito Federal, UNAM. México, 1995. (Tesis de licenciatura).

HERNANDEZ Sampieri, Roberto, et. Alt. Metodologia de la Investigacion, Edit. Mc
Graw Hill, México. 1998.

LOMBARDO Garcia, Irma. Los origenes de la radio en México y la influencia de la
XEW en los afios 30, FCPyS, UNAM, México 1984, (Tesis de licenciatura).

MARTINEZ Cruz Alberto y GRANADOS Ramirez Osvaldo. La telenovela en Television
Azteca, UNAM, FCPyS. México, 2006, (Tesis de licenciatura).

MARTINEZ Lopez, Roberto Carlos. La Televisién Directa, FCPyS, UNAM, México,
2000. (Tesis de Licenciatura).

87



MAZZIOTTI, Nora. La Industria de la telenovela: la produccion de ficcion de América
Latina, Edit. Paidés, Argentina, 1996.

MEJIA Barquera, Fernando. La industria de la radio y la television y la politica del
Estado mexicano (1920-1960). Edit. Fundacion Manuel Buendia. México, 2007.

MOLINA Lépez, Fernando. Géneros del ayer: la radionovela y otras cosas (revisién de
1940 a 1991), UNAM, Acatlan, México, 1993, (Tesis de licenciatura).

REBEIL Corella, Maria Antonieta. Perfiles del cuadrante. Experiencias de la radio,
Edit. Trillas, Tercera impresién, México, 2000.

REGALADO Hernandez, Alfonso. Los estereotipos de las telenovelas, UNAM, FCPyS.
México, 1998, (Tesis de licenciatura).

SOSA Plata, Gabriel. y Esquivel Villar, Alberto. Las Mil y Una Radios, Edit. Mc Graw-
Hill, México, 1996.

TERAN, Luis. Crénica de la Telenovela. LAgrimas de exportacién. Edit. Clio, Primera
ediciéon. México, 2000.

TORRES Aguilera, Francisco, Telenovelas, televisién y comunicacién, Ediciones
Coyoacan, México, 1994.

88



ANEXOS

Entrevista con Oscar Trinidad Cardenas
Oscar Trinidad Cardenas ha sido productor en Reactor 105 con el programa “Reaccion” el
cual es el programa de investigacion de la estacion. También ha trabajado para la barra

de capsulas de “Conexion”.

Hoy en dia dirige el Festival Radio Macabro de CONACYT. Ademas tiene proyectos en

Radio Educacién, Televisa Radio y Radioactivo.

¢, COmo productor que opinién te merecen las radionovelas?

“La radionovela es el mejor ejemplo de produccién en todos los tiempos, la cual despertd
la imaginacion y la curiosidad en el pablico asi como también llego se convirtid en un
excelente medio de entretenimiento. Otro de los puntos a su favor es que podia llegar a

juntar a familias enteras para escuchar los relatos de cada radionovela.”

¢, Qué factores influyeron para que éstas dejaran de ser importantes en el mercado?
“En realidad fueron varios factores pero entre éstos, la television que llega un momento en
gue se come a la radio por ser en aquel entonces el formato de moda y convirtiéndose asi

en el boom del momento, fue algo que absorbié a la gente.’

‘Aguella novedad fue haciendo estrellas en donde no tenian mucha cabida los actores de

radionovelas, es asi que emigran al doblaje.”

¢, Se podria pensar en un resurgimiento de la radionovela?

“Si, porgue yo creo que todo es ciclico, sin embargo resurgiria una radionovela renovada
aplicando nueva tecnologia y explorando nuevas técnicas, seria erréneo pensar en hacer
una radionovela con el formato, parlamentos y tematicas de aquella época, puesto que los

publicos van cambiando, asi que no hay que dudar si se trata de renovar.”

¢, Qué factores impiden su resurgimiento?

“Tal vez es porque la radio esta en crisis puesto que, la mayoria de las radiodifusoras
estan administradas por empresas privadas y los duefios no le apuestan a la radionovela
porque simplemente no tienen gente que lo sepa a hacer y mucho menos tienen esa

pasion con la que se debe de hacer para que todo salga de calidad.’
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‘Sin embargo, la gente tiene necesidad de percibir algo diferente, podria decir que esta
deseosa por escuchar programas en donde puedan escuchar algo mas que musica y
chismes, a pesar de que, estos Ultimos se venden muy bien en el mercado comercial

radiofénico.”

¢, Tu como productor apostarias por una radionovela? ¢Por qué?
“Si, pero apostaria mas por la radionovela nocturna y de terror porque el publico, en
especial el mexicano, se identifica con las leyendas, desde siempre el mexicano ha

contado historias de terror y le gusta escucharlas porque es parte de nuestra cultura.”

Dentro del Festival Radio Macabro Oscar y su equipo de produccién lanzan una
convocatoria sobre todo para los estudiantes de Ciencias de la Comunicacion para que

realicen un guion de radionovela de méximo cinco minutos con el género de terror.

“No se ha hecho como tal un estudio de publicos, sin embargo, recibimos
aproximadamente 150 trabajos cada vez que se hace la convocatoria, y afortunadamente
hemos tenido mucha afluencia de radioescuchas. Por ello, este afio se pedirdn guiones de

maximo 25 minutos.”

“La convocatoria va dirigida a estudiantes de ciencias de la comunicacion para darles una
oportunidad de que puedan ser creativos y su trabajo sea transmitido por la radio, otro
punto a su favor es que aprenden el cdmo se realiza una mini radionovela. Puesto que,

ademas de enviar su guién también lo realizan y yo funjo como productor.”

“Otro de los objetivos por lo que produsco el Festival Radio Macabro es porque creo que
hay una crisis de falta de identidad, de seguridad y tenacidad por parte de las personas
que estudian la carrera de ciencias de la comunicacién y al participar en nuestro proyecto
se pueden dar cuenta si lo que quieren es hacer radio por que realmente les gusta y no
solo por hacerlo, como lo hace mucha gente.” ¢Por qué de cinco minutos? “Porque ya es
muy dificil que la audiencia esté escuchando una radionovela mas de una hora. Lo que
busco con este proyecto es entretener en poco tiempo con un programa de calidad para
un publico joven, en donde puedas hacer uso de tu imaginacion, curiosidad y tu capacidad

de asombro”.
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Entrevista a Don Vicente Morales

El Sr. Vicente Morales comienza su trayectoria como ayudante de operador en el afio de
1944 en la XEQ, su trabajo consistia en acomodar los estudios en donde se iba a
transmitir el programa, era un teatro estudio, posteriormente ayudaba a acomodar los
discos en las tornamesas, fue ahi que se interes6 mucho por la musica para después ser

un gran musicalizador de radionovelas.

Nos cuenta el origen de las Telenovelas:

Las radionovelas comienzan en Estados Unidos con una radionovela nombrada “pasos” y
después llega Orson Wells con “La guerra de los mundos” la cual tuvo tanto éxito y tanto
dramatismo que hubo gente que se suicidé pensando que el mundo se iba a terminar.

En 1930 comenzaban las radionovelas dentro de la XEW, la primera radionovela que se
hizo fue “Los tres mosqueteros”, sin embargo no tuvo mucho éxito hasta que llegé “Anita
de Montemar” la cual protagonizé Emma Telmo. La base principal de una radionovela son
los actores.

Para ese entonces ya habia efectos grabados y los folies.

Las grandes radionovelas se hacian generalmente de 300 o 400 capitulos, por ejemplo,

Kaliman tuvo 8, 000 capitulos porque fueron 15 afios de transmision.

¢, Qué opinién le merece la radionovela?

La radionovela fue importantisima, ocuparon un lugar muy destacado en la radio

dramatizada, la radionovela inundé dia con dia los hogares de México.

¢,Cudl es la importancia que tiene un musicalizador y efectista dentro de una radionovela?

Los efectos motivan al actor, pero la musica motiva al actor y motiva también al

radioescucha, por ello es muy importante el musicalizador el cual debe de tener la

sensibilidad para que la gente se imagine esos paisajes sonoros. Aunque hoy en dia el
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trabajo del musicalizador esta desmerecido porque la tecnologia termind con la

creatividad, a lo manual.

Hoy se escucha todo muy mecéanico porque dentro de los efectos de sonido ocupan el
mismo efecto de puerta para el bafio, para entrar a la casa, para la habitacion, antes se

hacian diferentes tipos de puerta.

Por ejemplo, en la radionovela de Martin Corona, llegaba Pedro Infante con su caballo
relinchando y pateando, tiraba la puerta de la cantina porque ahi estaba el enemigo,
rompia vasos, copas, se escuchaban gritos y todo se hacia dentro de cabina, es entonces
donde venia la creatividad del efectista acompafiado de un buen musicalizador, cabe

mencionar, que todo se hacia en vivo.

Las mejores radionovelas fueron las mexicanas y las cubanas sin duda alguna, atraia

muchisimo publico.

¢,Como fue evolucionando la tecnologia para llegar a las grabaciones?

Primero eran los discos de pasta muy gruesos, después vinieron los discos de acetato
cambiando el reproductor de discos, posteriormente llega la grabadora, las primeras
grabadoras fueron de alambre acerado, las cuales solo grababan quince o veinte minutos
puesto que corrian a una velocidad impresionante sin embargo, la grabacién no era de

una calidad buena porque la voz se escuchaba muy aguda.

Después llegaron las grabadoras de cinta magnética, posteriormente llegaron las
grabadoras con varios canales.
La tecnologia es una maravilla, sin embargo, le quité lo artesanal, lo precioso, lo bonito a

la radionovela, le quitd lo que era mas cercano a la realidad.
Hoy en dia mandan llamar a personas que no saben actuar bien y se equivocan mucho y

todo se corrige con el protools o un dia se graba la voz del primer actor y al otro dia se

graba la voz del segundo actor y después juntan la conversacion.
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El mejor doblaje que se hace es el mexicano, sobre todo se escucha mucho en las

caricaturas.

¢, Por qué cree que aun no habido un resurgimiento de la radionovela?

El primer problema es el econdmico y los intereses del productor, hoy en dia la visién de
los sefiores de las radiodifusoras es para qué me meto en problemas si puedo ganar
mucho invirtiendo poco, inclusive de personal tienen solo los operadores en turno y dos

telefonistas, de hecho el musicalizador como tal ya no existe en muchas radiodifusoras.

Deberia de haber alguien que observara los problemas que hay en la sociedad, que haya

un andlisis para poder hacer una radionovela y dar orientacion al publico.

¢, Cual era la magia de la radionovela?

Era hacer tu propia radionovela, acomodar tus personajes como quieras, tus propios

escenarios, eso era parte de lo magico.

Se siente la afioranza porque antes era divertir, orientar y educar hoy en dia se perdié esa

radio y eso duele mucho. Porque ahora se da una educacion muy sexy.
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Entrevista con Diego Bonaparte
Diego Bonaparte lleva 23 afios trabajando profesionalmente en cine, publicidad y los

Gltimos 3 afios se ha dedicado a producir telenovelas en Argos.

¢, Qué opinién te merece la telenovela?

Es un medio extremadamente influyente en donde cada dia te sorprende mas la cantidad
de espectadores que ven el proyecto que sale al aire y creo que realmente es un fiel

reflejo de los usos, costumbres y patrones de vida en nuestra sociedad.

Obviamente los contenidos van variando por épocas como todo en la vida, en la novela
también, hay periodos en donde la gente quiere ver lo que esta pasando y hay periodos
en donde la gente no quiere saber nada de lo que esta pasando y prefiere historias mucho

mas rosas.

Sin embargo, hay temas que la audiencia acepta muy por encima 0 muy en contra en lo
gue tu a lo mejor supones que es una novela, por ejemplo, un caso muy peculiar es el
caso de la telenovela Mirada de Mujer que fue una novela que revolucioné en su totalidad
lo que se esperaba de una novela, fue una novela que vario el espectro a ciento ochenta
grados y como tal fue un fenémeno cultural porque reflej6 un montén de inquietudes que

estaban latentes y que la gente tenia ganas de escuchar.

Hoy por hoy, se ha aceptado esa regla de lo que fue el fenbmeno Mirada de Mujer para

después darle paso a Nada Personal y Demasiado Corazoén.

¢, Coémo sabes cudl es el proyecto correcto, es decir, en qué momento sabes cuando el

publico quiere ver historias rosas y cuando no?

Somos un grupo que estamos contratados para trabajar en una novela que de alguna
manera formamos parte del grupo de seleccion de esa novela. Te lo puedo poner de una
forma estructural, dentro de esta empresa habemos quienes tenemos una posibilidad de
hablar, sin embargo en esto funcionan cosas que son muy dificiles de medir, se debe de
tener una sensacioén personal, obviamente tu estas inmerso en una sociedad pero se

debe de tener un cierto olfato, parte de la forma de juzgar eso, se hace por medio de ver

94



gué temas se estdn manejando en la sociedad o si no estan reflejados en un medio

masivo.

Por otro lado, por parte de tu entrenamiento profesional vas viendo qué estan haciendo
otras empresas, no solamente a nivel competencia porque si hay una competencia de
mercado, pero si otra empresa esta haciendo otro proyecto que similares caracteristicas
tienes de dos sopas o le das alguna vuelta para diferenciarte o abandonas el proyecto y
haces otra cosa, porque obviamente aqui estamos tratando con audiencias que son fieles
a una historia, entonces si tu vas a arrancar con una historia muy parecida, la gente va a

decir “no, me quedo con esta”.

En el caso que quieras hacer una historia muy parecida a la de la otra empresa tendrias
que tener muchisima fe en tu proyecto para estar casi seguro de que le vas a robar
audiencia, en el buen sentido de la palabra, refiriéndome a que vas a lograr extraer la

atencion del publico con un proyecto que es nuevo ante el otro que ya esta establecido.

Todo esto es una experiencia empirica, es decir, lo que vas aprendiendo a lo largo del
tiempo dentro del medio y por otro lado tenemos los mecanismos de medicién como es el
rating, focus group, entre otros; Sin embargo, los focus group los hacen para seguir el
desarrollo de un proyecto que ya esta hecho, pero por ejemplo en las agencias de
publicidad se hacen los focus group antes de hacer un comercial de eso depende si la

propuesta es muy nueva o muy arriesgada.

Hay una forma muy importante qué destacar, antes que la forma esta el contenido, se
deben de tener libretos muy poderosos, es decir, libretos que realmente te atrapan. Todo
comienza con la lectura, y con un buen libreto seguro se tiene un muy buen producto, es
asi como esto también decide el proyecto que se va a hacer.

Sin embargo, el escoger una historia es muy complejo.

Toda obra de arte es un producto artistico, en eso tenemos que ser sumamente

respetuosos y como todo producto artistico tienes mejores y peores.
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Una novela es un género de formula, una pelicula dentro del cine norteamericano es un
género de féormula, en cambio, el cine ruso, francés, chino entre otros, es un cine que no

es de formula. La gente quiere ir a ver una férmula, ésta existe, funciona y reditla.

La formula clasica es, arranca la pelicula con un problema a los veinte minutos se plantea
el conflicto fundamental y del minuto veintiuno en adelante tienes para desarrollar la
historia con una resoluciéon al minuto ochenta (si es una pelicula de noventa minutos) y
tienes del minuto ochenta y uno al noventa para cerrar tu conflicto final y hacer si quieres

un epilogo. Esa férmula es medible, puede variar en algunos aspectos pero nada mas.

Las férmulas sirven para todo, sin embargo, lo que importa es el contenido. La férmula o
no férmula los proyectos funcionan porgue la historia logra una compenetracién con el

publico.

¢,Crees que la telenovela surja de la radionovela?

La novela es la continuacién del radio teatro y la radionovela nada mas que adoptando
nueva tecnologia y obviamente esa nueva tecnologia obligb a una serie de
reelaboraciones, porque en la radionovela uno cierra los ojos y escucha y sabe
perfectamente lo que esta pasando con la historia, en la telenovela no, puesto que, todo

es mas visual.

La novela vende una serie de patrones culturales, patrones que para nosotros los
mexicanos son como muy clasicos pero para tal vez para otros paises no porque alla

pudo haber tocado timbres que a lo mejor aqui en México no toco o toca otros.

¢La telenovela ha tenido un auge como tal?

Yo creo que si hubo una caida de la novela, la cual coincide con la aparicion de Mirada de
Mujer cuando pasé dicha telenovela el mercado de la novela se estaba viniendo abajo
porque estaba gastado, era la misma formula una y otra vez y de repente cuando llega
Mirada de Mujer logra regenerar el interés en las telenovelas como un método de

encauzamiento de valores, gener6 valores. Sin embargo, hay situaciones que siguen
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siendo tablu dentro de una telenovela porque ésta sigue teniendo un alto componente

familiar.

La novela tiene una estructura muy anticuada, sin embargo, generalmente se usa ese
modelo anticuado para seguir generando historias clasicas que hoy por hoy caen en

desuso.

Ahora y como una moda de la telenovela, se vuelve a esas historias que no tienen nada
que ver con la realidad. Hoy por hoy me da la impresion de que se busca mas un escape
de la realidad que un reflejo de la realidad, nadie quiere saber qué es lo que esta

pasando.

Se debe de tener mucho cuidado en como va uno mechando porque la gente vive con

€s0s personajes durante meses.

Desde tu perspectiva ¢ hacia donde va la telenovela?

La telenovela tiene un problema ahorita como género. Yo no creo que la telenovela se
muera, yo pienso que esta para quedarse, siempre va a existir por esta necesidad que

tiene el publico de ver historias.

La competencia severa que tiene la telenovela es la serie porque en menos capitulos te
puede plantear el mismo conflicto pero con un mensaje porque la serie te permite explorar
en capitulos unitarios un tema. Las novelas no tienen grandes efectos especiales,
generalmente son muy pobres en eso, sin embargo, la gente se clava mas en la historia
gue en los efectos y la serie es al revés porque las series son mas efectistas aunque
también tienen buenas historias pero su presupuesto es mas alto para poder gastar en

efectos, por ejemplo.
La novela es un gran libro y la serie es un cuento corto 0 una conexion de cuentos cortos,

nunca haria la comparacién de que si es mas valido una novela que un cuento corto me

parece que es una discusion absolutamente inexistente.
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El género de la novela es un género tan peculiar que no creo que muera. Tal vez si se

puede condesar

La telenovela se debe reformar o morir, pero como no creo que se muera, mas bien lo que

va a suceder es que va a ir perdiendo audiencia.

La novela es una historia muy sencilla plagada de posibilidades planteando relaciones
humanas que son explosivas y lo que pasa dentro de una novela es la confrontacién

permanente con esa realidad de relaciones.

¢, Cudles son los paradigmas que han estado vigentes en cada época? Porque ahi ves
tendencias.
¢, Qué novelas han roto con esos paradigmas y por qué? Y ¢cuéles son los nuevos

paradigmas que instauran?

Los dos éxitos seguidos de Argos que fueron Nada Personal, Mirada de Mujer y después
le siguieron con Demasiado Corazon, fueron novelas que cambiaron la forma de

produccién, cambiaron la tipica novela de televisa.

La novela refleja una situacion social, dentro de las historias se cuidan los status porque
la empleada se enamora del gran sefior y es aqui en donde intervienen los paradigmas
porque ¢como es que la empleada se enamora del gran sefior? Porque ella viene de una
familia de alcurnia pero ella no lo sabe porque fue abandonada de bebé y es entonces
gue la empleada no es una mujer cualquiera, sin embargo, en Mirada de Mujer no le

importd retomar todas estas historias que no existen.

¢, Coémo haces un producto que sea exitoso sin vender ética personal?

Se tiene que justificar cada escena que hagas, no puedes meter un desnudo injustificado.
Cuando hablamos de la influencia de la novela, es decir, ta tienes 4 o 5 millones de
personas por poco, por ejemplo, a Televisa la estaran viendo entre 12 y 15 millones de

personas todos los dias. Entonces tienes un elemento en tus manos que es formador de

opinién.
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Con la novela se esta transmitiendo un hecho cultural nos guste o no nos guste porque es
un hecho cultural. Por medio de ese hecho cultural estas validando un monton de cosas
gue pueden ser buenas, malas o simplemente estancadas. Tu puedes estar generando
debate en temas que necesitan ser debatidos en la sociedad o también puedes decir no

guiero hacer ningin debate y estancarte.

No creo que la mirada de Televisa sea ingenua de ninguna manera. Ellos saben
perfectamente en qué momento se cuestionan para hacer una novela y en qué momento

repiten una formula.

Seria una verdadera tonteria el que yo te dijera que yo voy a cambiar la visién de México,
no puedes cambiar nada si nadie te ve, el problema esta en cémo puedes mechar dentro
de una historia muy tradicional como puedes generar un cambio en la sociedad o ya ni
siquiera cambiar, aunque logres solo debatir y que la gente pierda el miedo a ciertos

temas. Tal vez tendremos que esperar unos afios mas para que se dé esa apertura.

No esta en la agenda de Argos hacer una telenovela de homosexuales ni mucho menos,
pero si son temas gue nos preocupan, NOS preocupa tanto asi como también nos

preocupan las situaciones matrimoniales clasicos creo que todo es digno de tratarse.

Si hay cosas que te pueden repugnar y sobre todo cuando tl estads fomentando cosas en
las que no estas de acuerdo, es entonces que ahi viene tu parte como productor en donde

tratas de generar un cambio.

En una empresa como Argos nos pasamos de innovadores y proponemos cosas que la

gente no quiere ver.

Todos los que tenemos alguna forma de manejo de los medios creo que tenemos la
obligacién de ensefiar y hacer que la gente se vaya volviendo espectadores que
disciernen. Por ejemplo, en la prensa, hasta el dia de hoy las personas creen que lo
escrito es ley y no cuestionan y si lo ven mal escrito en el periédico ellos también lo van a

escribir mal y lo mismo pasa con la television volviéndose verdad.

99



Si metes temas que generen un debate entonces se esta cumpliendo un objetivo porque

entonces se esta haciendo que el publico opine a favor o en contra y opinar es bueno.

Esas son las evoluciones de los géneros, la telenovela va a seguir evolucionando porque

en la medida que va evolucionando el publico también va evolucionando la novela.
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Entrevista con Pita Cortéz

Guadalupe Cortéz es productora de radio educacion, lleva 32 afios de trayectoria en la
radio, fue reportera, guionista, musicalizadora y ahora productora y pertenece a la
generacion que empezaron a crecer con el desarrollo de la television en México, sin
embargo, aun alcanzaron el coletazo de la radionovela.

¢, Qué factores influyeron para que las radionovelas dejaran de ser importantes en el

mercado?

“El factor fundamental es que las marcas y los politicos se comenzaban a pelear por
anunciarse en la television, esta situacién costo mucho trabajo a los radiodifusores
desprenderse de las radionovelas porque era como un proceso romantico el que las
produjeran, pero al mismo tiempo tenian que a competir dentro de los mercados mas
grandes entonces tuvieron que abaratar costos y el producto mas barato que tenian al

alcance de sus manos era basicamente la programaciéon musical.”

“Frente a esa programacion musical ellos venden y venden productos disqueros y se
olvidan de invertir en lo que es guidn, musicalizacion, direccion de escena, actores,

estudios, grabacion, operador, entre otros.

Es entonces que comienza un proceso de cambio que, para 1968 un alto porcentaje de
los trabajadores creativos practicamente son desechados y muchos de ellos llegaron a

Radio Educacién cuando ésta apenas comenzaba”.

“Razones: el factor econémico, 1962 surgimiento el disco de 45 revoluciones y todo esto
hace que el mercado de los discos se dispare y sea el factor importante en la radio. Es asi
como la radionovela comienza a perder sentido para los empresarios, sin embargo, esto
no quiere decir que pierda sentido para mi como productora porque mi generacion de
1953 es la que nace con los derechos culturales, antes de nosotros era dificil hablar de
derechos culturales porque tuvo que pasar la segunda guerra mundial para que se
establecieran los derechos humanos y después hubiera derecho a la informacién y dar pie
a los derechos culturales, es decir, todo esto que tiene que ver con el crecimiento y la

transformacion de toda una cultura”.
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“La radionovela también tiene que ver mucho con toda esta tradicion mexicana en donde
la gente cuenta historias, hay mucha gente que sabe contar historias y también somos

muchos los que disfrutamos escuchando historias”.

“Los que llegamos a radio educacidn crecimos con un principio que nos dejé Enrique
Sena: ElI hombre que tiene algo qué decir, se desespera al no encontrar oyentes, pero es
mas desconsolador para el que escucha el no tener alguien que tenga algo que contar,
para nosotros eso se volvié ley, principio fundamental y es lo que ha guiado mucho a
nuestros trabajos dentro de Radio Educacién, a lo largo de 32 afios que yo llevo

colaborando para la radio.”

“Es justo aqui en donde se junta la nostalgia, con la aventura y con el juego.”
Guadalupe Cortéz ha hecho radioteatros pero también radionovelas, explica la diferencia

entre estos dos géneros:

“Hacer un radioteatro tiene mucho que ver con una formacion teatral e imagenes
teatrales, estd muy cargado en lo que es el dramatismo en donde se podria no poner
nada mas que la voz con una buena actuacién y un muy buen guién es un radioteatro

maravilloso.”

“En cambio, la radionovela, a mi en lo personal me provoca mucho, porque hay que

fabricar escenarios enormes, ademas aqui las imagenes son sonoras.”

“La radionovela ya no es un elemento de factor comercial sino un elemento de
importancia social y cultural, refiriéndonos al amplio concepto de lo que significa cultura,
habia mucho mas que una historia contada. Con Enrique Tonal toda nuestra generacion
aprendié a hacer radionovelas pero con temas histéricos, como la de “Zapata” o la de
“Francisco Villa”, se retoma el romanticismo desde otra perspectiva, como es el amor a la
patria, en estas historias te encuentras una pasion y una entrega absoluta, en este caso, a
la patria, es asi, como eran romanticos pero en el mas amplio sentido de la palabra, sin

tocar a la cursileria.”

“Hacia finales de los 70's principios de los 80's, Radio Educacion se vuelve en ese

momento la pionera en el pais en consolidarse y es cuando se da el fenémeno de las
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radios publicas a nivel nacional. Este fenbmeno genera una proliferacion porque se
comienza a destinar dinero para la produccién de estas historias y Radio Educaciéon se

vuelve en ese momento la Institucién productora a diestra y siniestra de radionovelas.”

“Como Radio Educacién no tenia mucho presupuesto, asi que comienza exportar al por
mayor las radionovelas dentro de toda la Republica Mexicana, sin embargo, las
radionovelas también comienza a desaparecer en Radio Educacién por el alto costo otra
vez porque comenzd a aumentar la plantilla de trabajadores, en aquel entonces éramos

37 hoy en dia casi llegamos a 3000 trabajadores.”

Realmente hoy es muy dificil producir radionovelas, tanto asi que, yo te diria que en ocho
afios he producido tres. La primera me la pidieron en Culturas Populares para celebrar los
festejos de Marzo de Yucatan de las lenguas nativas, es la primera radionovela bilingte
esta hecha en espafiol y en Maya. La dirigi en Maya con actores mayas, la historia trata
sobre un caudillo de la rebelion maya llamado Cecilio Chi, novela que escribié un poeta

“maya al cual se le pidi6 su autorizacion para llevar a cabo el proyecto.”

“Mi segunda radionovela fue una co-produccién con el Teatro Helénico llamada
Novecento, fue una adaptacion que se hizo con actores de teatro, sin embargo, el director
era de teatro y muchas veces las escenas no nos servian mucho para la radio. Esta
radionovela se hizo con musica original, la cual es muy importante, echa por Enrique Neri

gue es uno de los grandes pianistas del pais.”

“La ultima radionovela que se esta produciendo para CONAPRED es totalmente escrita
de manera original por Nuria Gomez y trata sobre los derechos humanos y todo ocurre en
dos edificios, ademas se inventaron cada uno de los personajes y para resolver lo de la
musica se contrato a un grupo musical de género “guapachoso” que trabaja en una

marisqueria.”
“La radionovela me parece un género maravilloso y rico en oportunidades para poder

establecer comunicacién con publicos muy diversos, de todos los géneros, de todas las

edades, de todas las etnias porque la radionovela cautiva.”
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“Sin embargo, hoy en dia las etiquetas se cayeron en pedazos, por ejemplo el concepto
ama de casa ya no existe como tal, mas bien en lo que deberiamos enfocarnos es en qué
se va a entregar, si es algo verdaderamente bueno, porque una buena historia la escucha,

una nifia en su casa, una anciana en un asilo, un taxista, un abogado, etc.”

¢, Se podria pensar en un resurgimiento de la radionovela?

“Yo no hablaria de un resurgimiento de la radionovela yo diria que la radionovela aqui
esta y solamente falta que la miremos, creo que va a ver un reacomodo de cosas
empezando con la tecnologia y la internacionalizacion en donde las radiodifusoras
tendrdn que competir a nivel mundial y no podran enviar sus programas de chismes y
chistes locales puesto que, eso no se va a vender, en ese momento van a tener que

proponer series que tengan un contenido mas llegador y totalmente atemporales.”

“La radionovela esta viva, no estd muerta, ahi estan los actores, estamos los que la
sabemos hacer, hay chavos que estdan conmigo que estdn aprendiendo a hacer

radionovelas.”

“Siempre la radio te va a dar mayor diversidad en cuestiéon de informacién que la
television, aproximadamente el 96% del total de las frecuencias de television estdn en dos

empresas Y alrededor del 80% de la radio estan en manos de once empresas.”

COSTOS

“Para la radionovela de CONAPRED Cada capitulo viene saliendo aproximadamente en
doce mil pesos y se estan haciendo veinte capitulos de veinte minutos cada uno, para
obtener este precio se hicieron negociaciones y sobre todo se abaratan los costos

justamente por con quién los estas haciendo.”
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Entrevista con el Lic. Lauro Alvarado
Trabajé en la XEW y tuvo la fortuna de hacer las ultimas radionovelas que hizo Raul del
Campo Jr. que era el “Sr. Radionovela” era como el Ernesto Alonso de la television pero

en la radio.

Comenzo6 a trabajar con el “Sr. Radionovela” primero como actor y después como

asistente de produccion, es asi como nace su amor por la radionovela.

A finales de los 80s se le abren las puertas para hacer radionovelas pero ahora como
productor es entonces, que surge un proyecto muy importante en Televisa cuando
intentaron rescatar la radionovela se lleva a cabo gracias al Sr. Miguel Angel Erros, otro
sefior apasionado de las radionovelas, puesto que le surgi6 la idea de echar la carne al

asador para rescatar las radionovelas.

Tiempo después se retird de la XEW porque lo invitaron a colaborar capacitando a actores
en el CEA Centro de Capacitacion Artistica de Televisa y desde entonces también
colabora con Lupita Jones en la preparacion de las chicas de Nuestra Belleza México, en
la forma de cédmo hablan en cuanto a la cultura general. Ademas dirige el Centro de

Capacitacion Raul de Campo el cual tiene 25 afios preparando comunicadores.

“En 1990, para el proyecto del rescate de las radionovelas me dieron la Coordinacion
General y grabamos cuatro radionovelas simultdneas, abrimos una barra programatica de
radionovelas con cuatro medias horas diarias. Dichas radionovelas se hicieron con

actores de doblaje en un 80 por ciento, aunque no todos funcionaban.”

“Las cuatro radionovelas con las que iniciaron el rescate fueron: Violeta, Voces de la
noche (suspenso), Amarga Ciudad, Ambiciébn mortal. Siguieron con la produccion de éstas
hasta llegar a un aproximado de 32 radionovelas con un promedio de 100 capitulos por

radionovela.”

“Todos los que armamos la radio pensamos que es un género que jamas debidé haber

desaparecido, es mas, nos resistimos creemos que todavia vive en suefios.”
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“Lo Unico que yo haria gratis a estas alturas de mi vida seria actuar en radionovelas
porque me fascinan y como actor yo creo que es el medio que te permite ser mas creativo
porque no hay imagen y este suefio no solo es mio sino también el de muchos actores, a
todos los compafieros actores que me encuentro siempre me preguntan si no voy a volver
a hacer radio de nuevo. Entonces, ya me estan inquietando mucho y yo creo que pronto
vamos a hacer un proyecto aunque sea para calmar nuestras ansias, dirigiendo o

actuando dentro de una radionovela.”

¢, Cudles fueron los factores que llevaron al declive a la radionovela?

“Fueron dos factores muy importantes los que tuvieron mucho que ver con el declive de la

radionovela.”

“El primer factor que empujo a la radionovela a terminar un ciclo seria lo desgastado de

los temas.”

“Yo pienso que los escritores y los productores ejecutivos pero sobre todo éstos ultimos
no se quisieron a atrever en muchos sentidos a cambiar la temética aunque el mundo
estuviera cambiando en muchos sentidos. La radionovela debié haber sido més atrevida,
todavia cuando se acabaron las novelas en 1996-1997 habian muchos tables, no podias
abordar muchos temas tan abiertamente si hubiéramos tenido la libertad que tenemos hoy
en la radionovela, la radionovela tematicamente hubiera seguido funcionando, en ese

sentido interno creo que la radionovela cavé su propia tumba.”

“El segundo factor seria la efervescencia de la musica hacia los jévenes, de repente
comienzan a tener una pasion por la musica, aunque siempre nos ha gustado la muasica
pero no se difundia con tanto fervor y tanta pasién como ahora.”

¢Hoy en dia la radionovela es redituable?

La radionovela es cara porque se tiene que pagar una cabina de radio grande y mas

adaptada acusticamente, porque no cualquier cabina sirve para hacer radionovelas,

también se necesita un escritor, minimo tres operadores, un musicalizador, un realizador,
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por lo menos ocho actores por capitulo y un productor de radionovela que pueda

concentrarse en cinco cosas a la vez sin ningun problema.

“Dicho género tiene muchas exigencias, es un producto caro pero también es redituable
porque hoy en dia hay empresas con mucha efervescencia de los supermercados y seria
una gran posibilidad de venta a través de las radionovelas.”

“Aungue por otro lado surgen estaciones musicales, en la ciudad de México tenemos
aproximadamente 60 estaciones de radio y de las 60 95% son musicales, porque es mas
facil y mas barato poner una cabina chiquita un locutor que el mismo se opera ya no hay
necesidad de contratar un operador, creyendo que ser locutor es estar diciendo
barrabasadas todo el dia (hay muchos de éstos) y poniendo musica y eso te cuesta lo

minimo.”

“Hoy en dia nos llenan de masica y de spots, entonces la comercializacién de la musica y

la simplificacion de la radio es lo que mas dafio le ha hecho a la radionovela.”

TELENOVELA
¢, Qué opinién le merecen las telenovelas?
La telenovela mas bien ha sido como un refugio en donde los asiduos radioescuchas de

radionovelas se apoyan en la telenovela cuando ésta aparece.

Cuando hablamos de medios hablamos de medios integrales y de medios defectivos, la
radio es un medio defectivo porque carece de imagen mientras que, la televisién es un
medio integral puesto que, tiene imagen y audio. Por ello, la sociedad hoy en dia es mas

visual porque nacimos con la television.

¢, Qué se necesitaria para que hubiera un resurgimiento de la radionovela?

“Para que resurja la radionovela se necesitaria un grupo de locos que se decidan, en
primer lugar un loco inversionista y actores que estén dispuestos a actuar sin que se les
pague mucho. Un grupo decidido a experimentar y de entrada no pensar en el negocio,
pensar en rescatar la radionovela que seria la radionovela como lo hace Radio Educacion
porque sigue habiendo locos ahi que han encontrado formulas distintas para la

radionovela.”
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“La radionovela tendria que funcionar en la mafiana, durante el dia, y yo estoy totalmente
de acuerdo en que la radionovela se hiciera con capitulos mas cortos, con temas

totalmente actuales, temas que le interesan a la juventud actualmente.”

“La radionovela no solo entretiene también educa, lleva informacién, como ahorita se
podria hacer una radionovela abordando le tema del SIDA sin duda, seria un tema muy

interesante.”

¢La telenovela ha tenido un auge como tal?
La telenovela, basandose en la radionovela, iba dirigida a la ama de casa pero después
se dan cuenta que existen otros nichos, por ejemplo, hoy funcionan las telenovelas

juveniles e infantiles, han abarcado hacia todos lados.

En donde yo puedo ver el auge de la telenovela es en la internacionalizacion de las
novelas. Televisa vende telenovelas a todo el mundo, a los cinco continentes, esto es lo
gue mas le ha redituado, mas que, lo que le pueden dejar las telenovelas que se

transmiten dentro del pais.

Este auge internacional no se dio de la noche a la mafiana, se ha ido picando piedra poco
a poco, como dato importante tenemos que la primera telenovela de exportacion fue “Los

ricos también lloran” con Verénica Castro.

Ahora el auge es mundial porgue la telenovela mexicana es la mas comercializada en el

mundo, es asi como trasciende.

¢, Hacia donde va la telenovela?

Ahorita lo que estd de moda es recuperar el talento que hay en cualquier parte del mundo
generalmente en el resto de América y entonces utilizar novelas exitosas para después
adaptarlas a México y transmitirlas en el pais, como pasé con “Café con aroma de mujer”
la cual era una telenovela Colombiana en donde se utilizé el guion para adaptarse a
México llamandose “Destilando amor” y a pesar de ser un refrito fue una telenovela con

mucho éxito.
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La telenovela va a seguir como hasta ahora mientras siga siendo negocio, no olvidemos
gue, tanto Televisa como TV Azteca son negocios. Ahora las novelas haran cosas mas
interesantes ya las telenovelas tendran que adoptar el modelo del cine para aprovechar

en plenitud la tecnologia y la alta definicién.
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