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Introduccion

| disefio grafico cambia constantemente y se

renueva. Las revistas hoy en dia son fascinantes,

y €s un sector altamente competitivo, sélo basta
ver los puestos de revistas o librerias locales, revisar
y analizar los brillantes colores, las imagenes de las
cubiertas, las fotografias e ilustraciones.

Las revistas se mantienen en una lucha constante, con
una demanda de variaciones visuales para adaptarse
a un publico que cambia cada dia de ideas y de per-
cepciones. Las publicaciones que se mantienen varios
afos en un status de ventas lo saben y actualizan
tanto su imagen como contenido para mantenerse
vigentes.

Las revistas ya se han hecho un lugarimportante en
la cultura popular y cuenta con lafidelidad de lectores.
Es posible que tengan que seguir adaptandose para
mantener su originalidad y su valia, por que las revistas
estan entre los medios de comunicacion que se exa-
minan mas detenidamente, la constante demanda de
alteraciones de laimagen para adaptarse a un publico
todavia por definir, a las criticas en voz baja de los
profesionales de la prensa y del gran publico.

Hay factores que han hecho que las revistas tengan
un gran desafio para mantenerse en el mercado; enla
actualidad hay mas publico cada vez mas fascinados
con la tercera dimensién de los medios electrénicos
(revistas enlaweb), y otra, eslarecesion econémica
que conlleva la competencia por la venta de anuncios,
y como ya se habia mencionado anteriormente, la
decision esta influida por la competencia.

Enellibro de “Disefo de revistas, Pasos para conseguir
el mejor disefio” el autor habla de que el disehador
tiene un gran desafio. “Mientras que el contenido y
el tono establecen en ultimo término la identidad de
marca de la revista, el disefio es el elaborado nivel
desde la cual se proyecta lavoz.” 1

LY troduccion

El disefio de una revista es muy compleja, su tratamien-
to editorial varia, pero el autor del libro anteriormente
mencionado Stacey King explica: “los disefiadores con
éxito volvieron a un sencillo conjunto de principios que
desde hace mucho tiempo han constituido una amplia
norma con la edicion de revista, son las cuatro F del
disefio de revistas: Formato, Férmula (Lo mas impor-
tante), frame (Marco) y Funcién”. 2

Las cuatro F establecen un aspecto y un estilo con-
junto para la revista pero es donde el disefiador se
enfrenta con una autentica prueba. Cada articulo de
cada numero debe estar de acuerdo con la identidad
de marca. El papel del disefiador iguala al contenido
editorial en cuanto a comunicar la voz, el tono y el
concepto de cada articulo. Al mismo tiempo, refuerza
la identidad de la revista como conjunto.

Esto ayudara para la realizacién de esta tesis, y se
propondra un nuevo disefo parala publicacién que
se distribuye en la Universidad Nacional Auténoma de
México, dentro de la Facultad de Contaduria y Adminis-
tracion que lleva por nombre “emprendedores”; esta
revista lleva en el mercado mas de 15 afios y se han
hecho muy pocas modificaciones a nivel visual.

Esta revista es muy importante dentro de la Facultad,
pues se distribuye a nivel interno (FCAYy Librerias de
la UNAM) como externo (de venta en restaurantes
Sanborns y Vips), en los ultimos afos ha tenido difi-
cultad de venta, una de las posibles causas se rela-
ciona principalmente con el disefio editorial que tiene
la revista actualmente. Se ha mantenido, gracias a su
contenido, pero para darle mayor fuerza de alcance
visual hay que darle a la revista un aspecto de disefio
actual y funcional.



Todo tipo de publicacion debe cubrir todas las nece-
sidades de comunicacién. Promover el conocimiento
entre el publico en general o llenar un vacio de conoci-
mientos entre estudiosos y profesionales de un tema,
establecer una relacion con las necesidades de que
tipo de publicacion es la mas conveniente.

Esindispensable tener siempre presente a quiénes nos
dirigimos: publico en general, estudiantes o expertos en
determinada materia. Responder para quien hacemos
una revista, por ejemplo, determinar la eleccién de
los textos para su publicacion, el lenguaje que debera
utilizarse y hasta los medios de distribucion.

En este caso para lograr un mayor nivel competitivo
de la revista “emprendedores”, se tomara en cuenta
muchas situaciones que en materia de disefno que se
desarrollara en este proyecto editorial. Unade ellas y la
mas importante para poder empezar es conocer a que
publico se quiere llegar y que objetivo tiene la revista.

Previamente debe tener en cuenta que las buenas in-
tenciones pueden ser suficientes para sacar la primera
publicacion, pero no lograr la continuidad. Es necesario
hacer un presupuesto considerando el proceso edito-
rial. Sélo cuando se tenga una garantia confiable de
poder cubrir dichos gastos, puede afrontarse la tarea
de hacer una publicacion.

1. “Disefo de revistas, pasos para consequir el mejor disefio”
Stacey King ; México, ED. Gustavo Gili 2001 Pp. 161
2.1BID

OESCONOCIDO

AUTOS

IMBATIBLES
DE 2006

105 MAGICOS o

rendedores e

Al senvicio de la pequefia y mediana empresa

in limites pURATEINUAD

TAPETE? deja al PATAN, ;YA

al volante

BMW sube la apuesta y revela
una coleccion de modelos
nuevos y audaces

Revistas vendidas en México
“emprendedores” disefio actual
“Refugiados” Tema Social
“GQ"Temas Actuales
“Tu” Temas Juveniles
“emprendedores” proyecto redisefio

Introduccion “



Capitulo 1

SEsemsmEREERTE

> Waprendedores

uuuuuuuu

emprem!{:dores

SERVICIO DE LA EOIANA EMPRESA

Los [ﬁ? ﬁ @h @5
@@ mereado,

como opcién para
iniciar un negocio

Revista “emprendedores”™
FCA UNAM



Capitulo 1

Revista “emprendedores” FCA UNAM

“La palabra emprendedor deriva de la voz france-
sa “entrepreneur” que aparece a principios del siglo
XVI para designar a los hombres relacionados con
las expediciones militares. A principios del siglo XVIII
los franceses extendieron el significado del término a
otros aventureros como los constructores de puentes,
caminos y los arquitectos. En sentido econémico fue
definida por primera vez por un escritor francés, Ri-
chard Cantillén en 1755 como el proceso de enfrentar
la incertidumbre.” 1

Algunas caracteristicas de los emprendedores son las
siguientes: capacidad de trabajo, objetivos claros, perse-
verancia, empuije, capacidad de innovacion, atraccion por
los desafios, creatividad, capacidad para gestionarriesgos,
motivacion, resolucion, pro actividad, etcétera.

Emprendedor es aquél que tiene la capacidad de trans-
formacion y cambio. Esto se aplica no solamente en
aquellos perfiles que pueden generar una empresa
nueva, sino también en los que son capaces de aplicar
transformaciones en donde estén.

Evidentemente, el emprendedor requiere de unafuerza
propia, una energia interna que lo movilice mas alla del
marco de referencia. No se crea que el emprendedor
es exclusivamente aquel que tiene un nuevo que hacer
propio, una nueva empresa, sino que es todo aquel
que toma la iniciativa de la transformacion en el lugar
donde se encuentre.

La Facultad de Contaduria y Administracion de la UNAM
tiene como tarea formar profesionales, profesores a
investigadores del mas alto nivel, comprometidos, com-
petitivos en el nivel internacional, capaces de efectuar
investigaciones para crear conocimientos nuevos y par-
ticipar en la solucion de los problemas que enfrentan
las organizaciones, haciendo énfasis en la problema-

1. Diccionario de la Real Academia Espariola.
Definicién “Emprendedor” http://buscon.rae.es/drael/

tica nacional. También tiene como finalidad formar a
grandes Economistas, Contadores y Administradores,
para lo cual la facultad cuenta con un gran cuerpo de
profesores altamente preparados, una biblioteca con la
mas sofisticada y moderna instalacion para abastecerel
conocimiento de los alumnos que ahi cursan la carrera.
Para completar su cometido la Facultad de Contaduria
ha aplicado una estrategia, la de crear publicaciones con
temas relacionados con la economia, administracion,
tecnologia, finanzas, etcétera.

Los titulos de las publicaciones que maneja la fa-
cultad son:

* Boletin “Algo mas”

* Revista “Nuevo consultorio”

* Revista “Contaduria y Administracion”

* Revista “emprendedores”

Esta ultima, es el motivo de estudio de esta tesis, la cual

hacen el andlisis para lograr un redisefio mejor estructu-
rado y altamente competitivo en el mercado editorial.

Publicaciones de la FCA UNAM

Revista “emprendedores” FCAUNAM Capitulo 1 || EENN



1.1 Cambios y evolucion

La revista “emprendedores” surgid hace 18 afos
aproximadamente, hatenido dos directores editoriales
encargados de la realizacion completa de la publica-
cién, tanto del disefio como de la distribucion. Dichos
directores propiciaron la existencia de un contenido
interactivo, rapido, sobre el tema de Administracién
para la creacién de empresas; un temade interés para
los empresarios, especialmente los fundadores y eje-
cutivos de nuevas empresas con rapido crecimiento.
Larevista “emprendedores” se dedica a crear articulos
accesibles para el usuario, es un producto basico en
la cultura del cambio empresarial.

En cuantos cambios que se han generado en esta
publicacion han sido meramente pocas y en épocas
diferentes, los primeros numeros han surgido gracias al
interés de poder proponer temas para los alumnos de la
misma facultad, por lo cual solamente habia temas de
interés escolar, con temas de investigacion en materia
administrativa, los primeros nimeros no variaron en
cuestion de disefo y de tematica estudiantil.

El siguiente cambio fue a consecuencia de laimportancia
de la cuestion administrativa. Que combiné la temati-
ca de larevista, ya que se enfocé mas a la gente que
iniciaba una empresa, o tenia una pequena empresa,
pues esa era la necesidad que en México se tenia en
ese momento. Los temas estaban centrados en explicar
coémo organizar y administrar una empresa, tips para
manejar una empresa, etcétera.

En cuestion de disefio la publicacion ha tenido pocos
cambios editoriales. En el interior de la revista se obser-
vé por mucho tiempo que las paginas se conformaban
por un papel mate demasiado grueso, su impresién
en dos colores (azul y café), su diagramacién sencilla
con una reticula de dos columnas tipograficas, no
tenia un arreglo editorial cuidadoso, por lo que en
algunos articulos se observa un descuido importante
para el acomodo de los elementos editoriales; uno
de estos, los pies de pagina, la tipografia en Times
New Roman de 12 puntos, con titulos sencillos a un
solo tono de color. Los titulares casi del mismo estilo:

Evolucion de la revista |
“emprendedores”
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los mismos colores que lo Unico que los distingue es el
tamafio de la tipografia.

Una diferencia es el disefo libre de la seccion entral, es
el apartado mas importante de la revista, que cuenta con
mas de cuatro hojas y trata del articulo principal de la
revista. En cuestion de la portada, el cabezal no habia
cambiado durante mucho tiempo, la tipografia de este
es el mismo que el de la revista, con un recuadro que
se ilustraba de diferentes colores en cada numero, en
las segundas se veia con mucha frecuencia un pequeno
“resumen” de los articulos contenidos en ese numero.

Enlaimagen de portada, algunas veces se veian gente
emprendedora mostrando cémo hacia su trabajo, otras
veces las imagenes mostraban ilustraciones, collage
y fotos digitales hechas en software. Esto se mantuvo
asi en muchos numeros de la revista.

El paisaje empresarial de la nueva economia ha cam-
biado mucho en los ultimos 10 a 15 afios. Las normas
se rompen cada dia; el éxito es un proceso basado tanto
en buenas ideas empresariales como el dinero de la
familia y los master de administracion de empresas.

Después de mucho tiempo en que la revista se mantuvo
con la imagen, descrita en la edicién de septiembre-
octubre del 2006 hubo un cambio de imagen radical,
ese cambio constituyé en un rediseno total. El cabezal,
fotos de portadas, interiores (sumario, editorial, titula-
res, etc.). El cambio fue un acierto para la revista,con
algunas similitudes con el disefio anterior, como que en
cada numero el cabezal lo ponen de diferentes colores
segun el estilo de la fotografia de la portada.
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[EMPRENDEDORES EN
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1.2 Contenido y tematica

“Nuevas reglas empresariales para una nueva
economia” 2

La era de informacién ha alterado laforma en que lee la
gente. Existe tanta informacién que la gente necesaria-
mente, llega a desconectarse para no sobrecargarse. El
disefio actual de la revista no es excesivo, las paginas
son generalmente blancas con el texto en negro, con
subtitulos, citas extractadas e imagenes en duotono,
existe también simbolo o ilustracién. La tipografia ra-
ramente se separa de lo clasico es decir, familias como
Arial y Times en algunos subtitulos. Las paginas son
caladas en una paleta de color azul y negro; el diagrama
de la revista es de cuatro columnas.

Hay una simplicidad en su presentacion, el equipo
editorial hizo que la facilidad en la lectura de la re-
vista fuera la maxima prioridad, “Un empresario que
esta muy ocupado no necesita disefio que oscurezca
el texto” se necesitaba disefiar una revista que no
fuera compleja.

La primera sefial para la decision de facilitar la lectura,
es el indice, fue disefiado y situado en el lugar estandar,
con numeros grandes y faciles de leer, también en esa
pagina se encuentra el sumario y el directorio.

Una técnica que la revista “emprendedores” ha utili-
zado para el cambio en la revista, es tener espacios
en blanco para dar limpieza al disefio. A la revista le
vendria bien un diagrama empresarial para ilustrar un
tema. El diagrama que utilizan recientemente es de
cuatro columnas y no cuentan con lineas de flujo hori-
zontales, mas bien es un disefo libre. El resultado es
una imagen animada, también hay fotos con diverti-
das expresiones faciales que corren por el diagrama.
Tiene pocas infografias, pero estas ayudan a explicar
conceptos en un formato facil de usar. Las ilustracio-

2. Disefo de revistas /editado por Chris Foges.
México: McGraw-Hill Interamericana, 2000. PP. 148

nes también se han convertido en una gran parte de
personalidad, ya que en ellas aunque son en duatono,
reflejan el contenido de algunos articulos. Las figuras
ahora forman movimientos circulares en la portada, pues
el cabezal tiene un cierto movimiento. Las fotografias
generalmente presentan a personas que afiaden vida
alas composiciones que sin ellos resultarian pesadas.
Son representaciones cordiales y vagamente realistas
de conceptos y escenarios.

Las portadas tienen poca diferencias en este aspecto,
aunque algunas ocupan demasiado texto, siempre son
brillantes y un poco sugestivas. Algunas investigacio-
nes arrojan que una parte de los lectores compran
numeros sueltos, por ello, la portada tiene que llamar
la atencion a los apresurados consumidores. Asi que
mejor le convendria, portadas que, sin ser complejas,
a veces son de elevada concepcion.

No tiene establecida una atmdsfera muy relajada en su
disefno, para poder adoptar una voz autoritaria aunque
informal, un tono al cual sea receptiva la gente del mundo
empresarial apresurado de hoy en dia. Al disefio le falta
funcionar como guifo, apoyado en una tranquilidad y
atraccion en las nuevas ideas de las revistas.

Tematica

La tematica de la revista “emprendedores” sigue un
sistema empresarial. Como anteriormente se mencio-
no, antes del cambio en la revista, esta se enfocaba
en articulos para la facultad, se hacian resumenes de
libros, y servia a veces como investigacion para los
propios alumnos.

Pero ahora, va mas encaminada a las personas ex-
teriores. La revista esta mas enfocada a las personas
que emprenden un negocio, tanto jovenes como a
personas maduras .

Revista “emprendedores” FCAUNAM Capitulo 1“



En las paginas se habla de un nimero importante de em-
presas, la especialidad del personal y los recursos con los
gue cuentan, coincidencia en los problemas para enfrentar
el reto de crecery la amenaza de la desaparicion.

También se pueden ver los problemas importantes en
la etapa previa del negocio, la falta de modelos que
brinde claridad en las relaciones familiares y laborales
que permitan a una empresa la armonia entre todos
sus integrantes. Dando tips para su permanencia y
desarrollo, empresarial.

Los lectores encontraran nuevas secciones en laque se
analizan los diversos problemas en las organizaciones
empresariales tanto en la materia de capital humano
como de la tecnologia y calidad, finanzas, ventasy
mercadotecnia y herramientas matematicas.Tal vez

identificar problemas sea mas sencillo que encontrar
las oportunidades de negocios, por lo que también se
abocan a dar a conocer mercados hasta ahora no es-
tudiados.Otro medio de aprendizaje lo constituye las
experiencias de quienes son ejemplo de trabajo y de-
dicacion; los que han superado problemas familiares;
los que, sin importar su tamano, son proveedores de
grandes empresas; mujeres que han logrado construir
organizaciones fuertes, jovenes innovadores que no
solo han encontrado la forma de ser utiles sino que
han dado empleo a otras personas; estas experiencias
provienen del todo el pais.

También, se encuentra en “emprendedores”, infor-
macion de utilidad de los organismos publicos que en
México impulsan la actividad econdmica desde diversos
ambitos, como el financiero, el laboral, el econémico,
la exportacion, etcétera.

1.3 Objetivo de la revista

La revista “emprendedores” ha venido sirviendo a la
pequenay mediana empresa desde hace 18 afios. Se
pone en manos de los emprendedores y empresarios
del pais una publicacion que busca convertirse en un
referente obligado para subsanar la falta de informa-
cion para administrar, en quienes desean impulsar la
actividad econdmica de nuestro pais.

Mision

Mejorary fomentar la labor editorial que lleva a cabo la
Facultad, que consiste en la publicacion y distribucion
de obras intelectuales relativas a las areas de conoci-
miento que le son propias, es el objetivo fundamental
del Programa de Fomento Editorial de la Facultad de
Contaduria y Administracion de la UNAM.

En cumplimiento a este objetivo primordial, presenta
y pone a disposicion de maestros, alumnos y publico
en general las obras editadas por la Facultad, todas
ellas de los propios profesores, lo que nos llena am-
pliamente de orgullo por que una vez mas demuestra
la cantera inagotable de talento que tenemos al interior
de lainstitucion. Cumpliendo con su objetivo de difundir
informacion la FCA publica periddicamente tres revistas
especializadas: Contaduria y Administracion, Nuevo
Consultorio Fiscal y Emprendedores
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Filosofia

El Fondo Editorial FCA esta conformado por el con-
junto de productos que genera la actividad editorial y
que comprende: planes de estudio, revistas, libros,
apuntes, guias de estudio, gacetas, videos, entre otros,
todos ellos de gran utilidad y apoyo para el proceso
ensefianza-aprendizaje, y lo que mayor valor le da a
todas estas ediciones es que estan elaboradas espe-
cialmente para nuestras areas, programas de estudio y
alumnos, lo que garantiza su utilidad practica y teérica
en el salén de clases.
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1.4 Competencia directa

Las revistas estan en los medios de comunicacion que
se examinan mas detenidamente. Ello es debido a
que el publico quiere ver una buena pelea, y la edi-
cion de revistas, es un sector empresarial altamente
competitivo.

Quienes las confeccionan tienen que sostener una
ardua batalla contra los anunciantes, la constante de-
manda de alteraciones de laimagen para adaptarse a
un publico todavia por definiry la critica en voz baja de
los profesionales de la prensa y el gran publico.

Aesto se afiade un publico cada vez mas fascinado con
la tercera dimension de los medios electronicos y unos
criticos que predicen la defuncion del mundo impreso.
Esto por no hablar del desafio que enfrentan las revistas
durante la recesion econémica, cuando la competencia
por las ventas de anuncios se hace mas feroz y los titulos
consolidados sufren despidos de personal y fusiones
generalizadas entre sus anunciantes.

Sejuntan estos factores y se obtiene un sector en el que
todas las decisiones estan influidas por la competencia.
Tanto si una revista es una publicacién de quiosco de
distribucion nacional para el gran publico como si un
titulo especializado con una circulacion restringida. Lo
mas probable es que como minimo tenga uno o dos
competidores directos y una docena de indirectos.

Tal como sucede con cualquier producto que se vende
en un mercado abarrotado, consolidar una marca es
todo paralas revistas y ello se consigue en gran medida
con el packaging.

Pero el desafio va mas alla: su portada no sélo debe
resumir laconicamente la personalidad, el contenido
y el tono de la revista sino que debe mantenerse lo
bastante coherente de atras para adelante (la forma
en que muchos lectores hojean las publicaciones)
para atraer a la gente y luego continuar satisfaciéndo-
la, sorprendiéndola e informandola en cada nimero
sucesivo.Larevista debe hacer esto con mas profun-
didad, mas personalidad con una voz mas sugerente
que sus competidores.

!
15 ANOS DE INSPIRAR

Un banco
de oportunidades

Competencia directa “Entrepreneur”

1.4.1 Entrepreneur

Estrategias empresariales para una era digital.

El reto de comunicar en el nuevo ejecutivo ha sido
aceptado por “Entrepreneur” con confianza. Con sus
colores rotundos, adornadas ilustraciones y cuidado
diseno, la revista compone un terreno de juego visual
sin rebajar la seriedad de su tematica.

Esta revista utiliza imagenes que comunican desde
debajo de la superficie, esto quiere decir que entre las
imagenes, disefio grafico y los articulos de la revista
estan intimamente ligados entre si. Los colores elegantes
y estimulantes del moderno mundo empresarial estan
representados en las ilustraciones y tipografia que los
complementan. El tratamiento del texto y el grafismo
de cada composicion estan adaptados parareflejar el
temay el tono del articulo que lo acompafian.

Un aspecto interesante de observar son las ilustracio-
nes que a menudo recurren a imagenes retocadas.
Algunas fotos con tinta sepia algunas imagenes hechas
con varias fotografias a la vez acompafan un articulo
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sobre el conocimiento del cliente. Fotografias digita-
les flotan sobre fondos de pixeles para mostrar como
la tecnologia innovadora se puede convertir en algun
momento en lo mas utilizado en estos dias. En todo
caso, la fotografia pura es completamente ignorada.
Los retratos de ejecutivos o directivos que hacen un
trabajo interesante a menudo son mostrados con fo-
tografias. Los retratos, sinceros, formales a menudo
sirven de portadas.

llustraciones conceptuales

El uso sin inhibiciones del color y atractivos graficos
ayudan a “Entrepreneur” a conseguir un objetivo, siendo
las ilustraciones un componente muy importante. El arte
de “Entrepreneur” es un festival de color y disefos, que
aclara la idea de cada articulo con gran energia. llus-
traciones divertidas, complejas y siempre interesantes
a menudo llevan el peso del disefio de un articulo.

El reto consiste en mantener el aspectoy el tono global
y evitar ser demasiado serio, lo cual a menudo se ale-
ja de la fotografia. Se comunican potentes conceptos
empresariales, y éstos requieren un ilustrador que los
simplifique en escenarios visuales que arrojen luz so-
bre el tema. Las ilustraciones toman diversas formas.

Dibujos o producciones graficas realistas, abstractas
acompanfan algunos articulos.

Caras como de historietas, tristes desfilan por una doble
pagina inicial para un articulo. Las ilustraciones a me-
nudo reflejan los colores de la paleta de la revista, los
contrastes rojos y negros y los verdes y dorados mas
suaves que caracteriza la mayoria de las paginas.

Titulares de acuerdo con el tono

Las citas y los subtitulos estan infilirados con rayas y
rectangulos que remarcan frases clave atraen la mirada
de los lectores sobre ellas. A menudo subrayan freces
especialmente extranas o contundentes. Aunque las
familias de letras no sobrepasan unos pocos tipos,
la forma en que se usa la tipografia cubre todas las
funciones, utilizan la Arial, como cuerpo de texto por
su aspecto mas legible, y el Eurostile como letra de
rotulacion. Este tipo, con gama de colores, a menudo
sirve para atractivos titulares de articulo.

Cadatipo de letra es un especie de hibrido de lo viejo y
de lo nuevo.Tiene una clasica elegancia pero recuerda
alos lectores que el tema es contemporaneo.

Aunque las familias tipogra-

ficas no sobrepasan, las for-

mas que usan cubre todas
las funciones

CUATRO COMPARIAS OBTUVIERON RECURSOS, LE

TARON DESDE 670 MIL Y HASTA 20 MILLONES DE P

SOLO UNOS MESES DE QUE INICIO UNA NUEVA AL
VA FINANCIERA ENFOCADA EN LAS PYMES
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Este desfile de imagenes, no solo dan profundidad a
las paginas sino que también actuan como elementos
desenfadados que rebajan la severidad de las densas
paginas de “Entrepreneur”.

Las ilustraciones modernasy la cruda tipografia digital
armonizan con la magnifica calidad y el aire clasico
de la misma manera que los empresarios anticonven-
cionales se reunen en la sala de juntas con sesudos
ejecutivos. La revistatiene un aire joveny atrevido pero
serio y respetuoso con la tradicion; un buen entorno,
se diria, en elmundo de la s revistas de negocios para
emprendedores.

A diferencia de las revistas empresariales del pasado
los nuevos titulos tenian que ser de gran consumo. Por
lo tanto aunque el contenido estaba dirigido a ejecutivos,
directores, el diseno tenia que atraer a una audiencia
mas amplia, la revista llena sus paginas con articulos
de formacion empresarial y breve sobre nuevos pro-
ductos y tendencias del mercado, asi como articulos
largos y concienzudos sobre las direcciones que hay
que tomar.

1.4.1.1 Lectores de la publicacion “Entrepreneur”

Antes de realizar una revista es conveniente analizar
que tipo de publico va a leer. Si el tema es de interés,
se podra tener algunas ideas basicas de lo que se
quiere disefar, pero también es conveniente estudiar
diferentes revistas y hablar con las personas que lo
leen. La investigacion de Mercado tiene como objetivo
entender el comportamiento del publico o mercado
meta, en una busqueda para recopilar informacion de
manera objetiva.

Aunque una publicacién puede ser comprada practi-
camente por cualquier tipo de gente, una revista es-
pecializada a un tema de Administracion tiene unas
limitaciones particulares, depende un poco de cuestiones
como edad y condicion social, la revista Entrepreneur
es comprado por personas que acostumbran andar por
centros comerciales, restaurantes o en librerias espe-
cializadas en el tema de contaduria y Administracion,
y que estan interesadas en obtener nueva informacion
sobre temas de su interés.

La revista “Entrepreneur”tiene éxito sobre un sector de
poblacién entre 20 a 35 afios, en su mayoria de género
masculino con nivel socioecondémico medio alto, que
estan emprendiendo un negocio o que estén relacio-
nados con el tema de la Administracion de empresas,
aunque en los ultimos meses las mujeres tienen una
ingerencia importante.

El consumidor busca esta publicacién gracias a una na-
rracion suficientemente sélida como para no dejar que
todo el peso del proyecto caiga en lo visual. Ademas
de articulos interesantes tanto para que el lector vaya
aprendiendo algunos temas de oficio y esto lo obliga a
comprar todos los numeros que salgan. Las personas
entrevistadas independientemente de su situacion econé-
mica o laboral suelen gastar al mes en entretenimientos
de este tipo al menos cien pesos, la mayoria ya tiene
destinado ese dinero a publicaciones especificas.

« Claves para conseguir dinero

= Preparate para pedir recursos
a un banco

' = Te damos una buena opcion:
Fondos desde 50 mil pesos

« 18 fuentes de capital:
cuil te conviene p

Los lectores incluyen desde jovenes hasta adultos
pero todos ellos iniciando un negocio
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Capitulo 2

ara poder nombrar claramente con propiedad
el término de diseno editorial, se explicara bre-

vemente el significado de la palabra “disefio”.
El diccionario la define de la siguiente manera: “Latin
designaire=proposicion, signum=marca, signo. Es la
organizacion, en un equilibrio armonioso de materia-
les, de procedimientos y de todos los elementos que
tienden hacia una funcion”.

Debido a sus origenes el concepto disefio siempre ha
estado vinculado a la industria, y generalmente se re-
feria a solo al boceto de un objeto bi o tridimensional,
pero, en realidad el disefio comprende la planificacion
del proceso creativo que incluye la investigacion, asi
como proponer los medios para llevarlo a cabo.

Por lo tanto, se denomina «Diseno Editorial» a la
maquetacién y composicion de una pagina, com-
paginacion de diferentes elementos. Son términos
diferentes, que se utilizan para hacer referencia a una
misma cosa; la forma de ocupar el espacio del plano
mesurable: la pagina.

Magquetar un disefio, consiste en dar un formato a los
documentos, a todo el conjunto de elementos que lo
componen, las imagenes, los textos, etcétera. Y va
unido al disefio publicitario, que es la creacion, ma-
quetacion y disefio de publicaciones impresas, como;
revistas, periddicos, libros, tripticos, etcétera.

También se puede explicar de esta manera; el disefio
editorial dispone, estructura y da forma a un conjunto
de objetos graficos e informaciones para que el resul-
tado cumpla un fin concreto. En este sentido, el disefo
Editorial también es una operacion utilitaria, destinada
a un fin. No es una operacién ‘para si misma’.

1. “Manual de diseno editorial”

Definicion de diseno editorial

Todo disefiador grafico, cuando inicia su carrera, se
encuentra con el problema de cémo disponer el con-
junto de elementos de disefio impresos (texto, titulares
imagenes) dentro de un determinado espacio, de tal
manera que se consiga un equilibrio estético entre
ellos. Por su naturaleza misma, el proceso de disefiar,
de ‘crear’ un disefio necesita procedimientos propios
de la creacion artistica, ya que también debe expresar
cosas por medio de lenguajes no reglamentados.

Se citara al autor Jorge de Buen Unna que al respecto
comenta en su libro Manual de Disefo Editorial, “El
cuerpo de la obra debe tener una organizacion y esta
tiene que ser evidente para el lector desde la primera
vez que entra en contacto con el formato. La comuni-
cacion ha de ser directa y diafana, para que las pala-
bras del autor alcancen pronto al lector, con impacto
bastante, y que el vinculo no decaiga mientras dura
la lectura.” 1 El disefo editorial persigue un fin, que
es exhibir las ideas del autor y que esto se logre con
belleza, variedad y dignidad.

Cada medio, ya sea un tipo de revista o un periodico
determinado, tiene sus propias caracteristicas en cuan-
to a formato, composicion, contenido de las paginas,
e incluso jerarquia de los elementos. Debemos saber
como vamos a estructurar la informacién en el medio.
También debe tomar en cuenta a que publico va dirigido
la publicacion. No es lo mismo una revista para jévenes
aventureros, que para amas de casa. La composicion
depende en gran medida de saber quien es el publico
destinatario de la misma. Se debe tener en cuenta que
es lo que espera el cliente del producto para poder ofre-
cérselo, convencerlo, estimularlo, en otras palabras,
darle una razén para comprarlo o adquiririo.

Jorge de Buen Unna, México, D. F.: Santillana, 2000 Pp. 398
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La base para crear un buen disefio sera capaz de
transmitir las caracteristicas o atributos del producto
de la forma mas clara posible. El conocimiento o re-
flexion de algunos puntos de la competencia, pueden
ser Utiles a la hora de valorar el trabajo del disefiador.
Los factores que determinan una buena comunica-
cién, no se deben separar, deben formar un conjunto
coherente y funcional.

¢, Cual es la participacion del disefador editorial?

Segun el diccionario de la Real Academia Espafiola,
editar significa “publicar por medio de la imprenta o
por cualquier medio de reproduccion grafica una obra,
periodico, folleto, mapa, etcétera.”. 2

El disenador editorial es el que tiene la responsabilidad
de usar todos los medios modernos de reproduccion
tipografica, para hacer llegar al mayor numero posi-
ble de personas las ideas de los técnicos, fildsofos,

historiadores, literatos, etcétera. El acto de comunicar
es la tarea de trasmitir el mensaje con integridad. El
disefiador editorial debe renunciar al protagonismo,
dejando en el autor toda la responsabilidad de aburrir
o de divertir. Pero el disefiador editorial debera equi-
librar y armonizar el texto, lo cual significa un reto
emocionante, para lograrlo pasando inadvertido.

La labor del disefiador editorial se vera complicada por
la generacion de referencias, dibujos, apoyos graficos,
férmulas matematicas, cabezas, indices tematicos y
de nombres bibliograficos y mas. El disefiador debe
tomar muestras representativas de los parrafos,
previamente dosificados, de acuerdo con el grado,
que les corresponde siguiendo sus conocimientos
técnicos y su experiencia para determinar la forma
de cada muestra.

2.2 Soportes graficos

La comunicacion grafica es el proceso de transmitir
mensajes por medio de imagenes visuales que nor-
malmente estan en una superficie plana (formato). A
este formato se le puede denominar soporte grafico
bidimensional, donde se encuentran formas con ca-
racteristicas, estéticas, grosor, etcétera.

Aunque la comunicacion efectiva es cuestion de
aprendizaje, existen diferentes situaciones en las que
éste ocurre, y estas situaciones demandan diferentes
presentaciones. Cualquier superficie plana que ha
sido alterado por dibujo, superposicion, incision o do-
blez. En el momento mismo en que una figura recibe a
otra o sirve de soporte a un grafismo o a cualquier otro
elemento que pueda alterar su naturaleza, son una
parte importante y vital para permitir a los disefiadores
plasmar sus ideas para nuevos proyectos.

Soportes graficos: revista, periéiéo, libro, étcétera.

2. Diccionario de la Real Academia Espafiola.
Definicién “Editar” http://buscon.rae.es/drael/ Feb. 2008

m Capitulo 2 Disefio editorial



2.2.1 Mailing

El mailing no es un objeto impreso, mas bien es un
mecanismo de distribucion consistente en comprar
una lista de direcciones y hacer un envio masivo de fo-
lletos por correo, el mailing tiene una validez muy baja;
ademas es una que irrumpe mucho a la intimidad. Si
se elige una lista cerrada, con clientes cautivos, o si
los criterios con que se elabor6 la listan coinciden con
los que desean enfocar la promocion, esta bien.

Pero, como sucede con la folleteria repartida de casaen
casa, un mailing mal hecho es totalmente indiscriminado
cuando no atiende a las caracteristicas socioecono-
micas, ideoldgicas, de edad, de sexo, etcétera, de los
receptores y muchas veces sus ganancias no justifican
los costos y el dano ecoldgico que causan. En México
esta practica hasta ahora se habia limitado, a enviar a
los suscriptores de algun servicio (tarjetas de crédito,
clubes y revistas, sobre todo) propaganda emitida por
ese mismo servicio; pero el mailing indiscriminado y el
reparto de puerta en puerta son muy comunes en los
Estados Unidos, donde alcanzan niveles de verdadera
histeria, esta practica se esta poniendo de moda cada
vez mas en nuestro pais.

Muchas veces las empresas optan por la tactica del
“escopetazo”, que no requiere de mucha valoracion
mercadoldgica porqué consiste en “tirarle a todo lo
que se mueva’ y “ver quién cae”; esto generalmente
se basa en calculos parecidos al siguiente: si s6lo un
folleto de cada cien provoca la compra, la ganancia
dejada por esa compra debe amortizar el desperdicio
de los otros 99 folletos. Eso lo paga el consumidor.

2002

Mailing, mecanismo de distribucion

2.2.2 Paginas web

El internet se ha convertido en un campo de experi-
mentacion para el disefio. Se ha recuperado la capa-
cidad de asombro ante la imagen. No hay constantes,
la Unica constante es el cambio. La rapidez con que
surgen nuevos softwares (sobre todo para disefiar
multimedia), y la variedad y cantidad de sitios tiene
como resultado una evolucion ininterrumpida de lo
que se ha podido encontrar en un sitio web.

Es realmente asombroso pensar en la heterogeneidad
de lo que esta online. Cada aspecto de la realidad
tiene un equivalente virtual. Desde un punto de vista
de los disefiadores, el disefio de paginas web es un
medio joven, muy poco explotado y en el que hay mu-
cho por hacer. La mayoria de lo que esta online pide
a gritos un poco de criterio visual; con muchisimas

limitaciones técnicas en la actualidad pero potencial-
mente extraordinario. Mas alla de éstas limitaciones
hay multiples posibilidades en el disefio, ya que el
proceso de disefiar un sitio varia en muchos aspectos
segun cual sea el objetivo.

Es claro que la experiencia de disefar un sitio
puramente funcional, con informacién dinamica,
servicios, maxima accesibilidad, e-comerce, etcétera.
Sera muy diferente al disenar un sitio experimental,
en el que el disefo es lo fundamental, cuyo farget
esta bien especifico, y no hay que preocuparse de
que el usuario posea el hardware, software y plug-in
necesarios. El entorno web abre para los disefiadores
una nueva etapa en la grafica, ya que a partir de esta
gran explosion de “necesidades virtuales”.
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La web es el empujén que va a permitir incorporar
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definitivamente en el ambito digital y audiovisual. R P ST e
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Generando un nuevo espacio sin estandares ni
escuelas preestablecidos en el que las posibilidades
son proporcionales a la imaginacién. Aparece
fomentando el desarrollo grafico de lo audiovisual
insertando a los disefadores en un campo temido
que parecia ajeno.

Lo mejor de crear un disefio web es la interactividad;
es la idea de que el receptor no es un espectador
pasivo, sino que ademas de mirar y comprender
puede interactuar con el disefo. La interactividad no
provoca mas que una simple respuesta del receptor
(clickear en un sdlo se refiere a elegir un recorrido, la
idea es link determinado); es permitir que el usuario
personalice las paginas.

La respuesta, en este caso, modifica la pieza en si
misma. Y cuanta mas posibilidad de modificacion
(y mas niveles de personalizacion) mas interesante
resulta. Por supuesto que esto depende tanto de las

opciones como del grado de interés del usuario. Las What e Offer: Wathst Hews aod Eveats
e . . - \ gt o, s e
posibilidades de interaccién son muiltiples: crear pa- D - ()

ginas personalizadas, cambiar el aspecto, cantidad y
ubicacion de los elementos de la pagina, mover ven-
tanas, elegir el sonido, cambiar los colores, etcétera.

Paginas web, para los disefiadores, una nueva etapa de
necesidad virtual

2.2.3 Volantes

El volante es un derivado de la familia de los folletos 1. Es muy barato de producir, reproducir y distribuir.
(se dirige por las mismas consideraciones) y consta

de una sola hoja sin doblar; casi siempre impresa por 2. Es un ubicuo por que puede llegar a sitios y per-
una cara. Es un objeto impreso tan molesto como ne- sonas donde ningun otro medio impreso puede.
cesario, una forma de describirlo negativamente seria

un medio sucio, dispendioso, ineficiente, inoportuno, 3. Es retador por que muy poca gente es capaz
efimero, mercadolégicamente impreciso y muchas de rechazar algo que se le entrega gratis en la
veces autoritaria en su forma de distribucion. Lamen- mano Yy, por tanto, al menos consigue dejar su
tablemente también tiene sus ventajas: primer mensaje en la mente de quien lo recibe.
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El riesgo en la relacién costo-beneficio al usar
volantes es enorme, pues es bajisimo el porcentaje de
personas que seguiran leyendo el resto del mensaje,
las que lo consideraran seriamente y las que actuaran
en consecuencia, respecto del porcentaje de las
personas que lo desecharan en el primer momento.
Pero los costos directos son tan bajos que vale la
pena de todos modos (los indirectos lo pagaran las
proximas generaciones).

Hay dos recomendaciones fundamentales para reducir
el inevitable dispendio propio de este medio:

1. Decir lo mas importante de un tirén, en forma
sintética e impactante, en una gran cabeza muy
llamativa de relacion muy breve que provoque la
lectura del resto del mensaje, o al menos logre
fijar globalmente sus elementos esenciales en la
mente de aquellos a quienes de todos modos no
les interesa.

2. Esforzarse por “Volantear” en sitios donde haya
alguna esperanza objetivamente razonable de que
exista especial afluencia de personas a quienes
pueda interesarles.

2.2.4 Hojas membretadas y papeleria

El prejuicio dice que esta es la labor fundamental del
disenador grafico, aunque se puede ver que se trata,
posiblemente, de los objetos impresos mas sencillos
y faciles de cuantos existen; por eso la gente piensa
que cualquiera puede hacer el trabajo del disefiador
y que ésta profesion es socialmente superflua.

Hay reglas acerca de como escribir correctamente
una razon social, una direccion, un codigo postal,
un teléfono o un numero de registro federal de
contribuyentes, ademas de que hay reglas también
sobre el uso socialmente aceptado de las hojas
membretadas primeras y segundas, de los sobres
grandes y pequenos, etcétera.

Ademas hay que tomar en cuenta las costumbres
existentes en cada oficina y los usos mecanograficos
vigentes. Respecto a los logotipos, aparte de que
hay que saber donde colocarlos.

Neda

05.

02, Holss membretadas
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2.2.5 Dipticos, tripticos, polipticos y folletos

Dipticos

Son folletos de una sola hoja, de cualquier formato,
doblada en dos partes. Se aplica el dicho para los fo-
lletos dirigidos a provocar una decisién o0 un cambio de
conducta, y pueden también dividirse en los mismos
dos grupos siguientes:

Tripticos y polidipticos

Son folletos de una sola hoja, de cualquier formato,
puede estar doblada en tres o mas partes. También
se aplica lo ya dicho en materia de folletos.

Folletos

Un folleto es un “libro” sumamente corto (de unas
cuarenta y ocho paginas maximo) que casi siempre
contiene material instructivo o publicitario; no hay
razon para no darle un cuidado editorial suficiente.
Su vida util, asi como todo su enfoque editorial y de
diseno, dependen de un hecho concreto; si se publica
para darle al lector una informacion que él solicito o
si apenas busca interesar en el tema a un lector o
consumidor potencial que lo ignora. También se puede
definir como una publicacién encuadernada utilizada,
generalmente, para transmitir informacién publicitaria,
que ofrece informacion de los productos o servicios
de una empresa.

Los folletos al igual que otros elementos de comuni-
cacion pueden presentarse en formas diferentes, que
tiene que ver con su tamafio, la cantidad de hojas
utilizadas, y en general todo lo que lo conforma. Por
ejemplo, la eleccion del papel es siempre un factor
decisivo para la creacién de una buena imagen asi
como para la calidad de la impresién del trabajo y para
le eleccion del material que conformara el folleto.

En el primer caso el folleto probablemente dure mu-
cho tiempo y reciba buen trato, ademas de que vale
la pena ser mas exhaustivos en la informacién que
ofrece. El publico, cuando demanda informacion so-
bre algo que piensa hacer, comprar, estudiar, votar,
etcétera, es muy voraz y aceptara con gusto todos los
detalles antes de tomar su decision definitiva.
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Puede tratarse de un folleto informativo especifica-
mente dirigido al posible comprador o participante de
algun bien, servicio o sociedad, donde se le permita
enterarse de todo lo que quiere saber antes de decidir
la compra, afiliacion o ingreso:

* Caracteristicas y ventajas del automovil modelo RZ-114.
* Por qué es mejor esta universidad que las demas.
* Qué gana usted comprando uno de nuestros terrenos.

* Como piensa nuestro partido gobermnar mejor el pais.

También puede estar dirigido a satisfacer, de manera
no tan evidentemente publicitaria, ciertas demandas
de informacion objetiva que con frecuencia se encuen-
tran entre el publico.

Por general que parezca la informaciéon no quita el
beneficio concreto para quien lo edita, si no que lo
acrecienta y le da prestigio, ademas de que no deja de
orientar la decision final del consumidor. Mientras mas
detalles, tips y orientaciones contengan estos folletos
sera mejor, pues se lograra que la decision de compra
y afiliacion sea mas segura y fundamentada, haciendo
que el consumidor obtenga un aprendizaje efectivo y
se sienta un poco mas conocedor sobre el tema.

Por tanto la edicion debe ser fina y bien cuidada, por
que se quiere que el lector se sienta que esta siendo
tratado como un experto o bienvenido entre los exper-
tos en algo que si le interesa.

El problema es muy distinto cuando el folleto no se
dirige a satisfacer una demanda predeterminada, si
no apenas es una primera llamada, un reclamo de
atencion para hacer que el lector adquiera un interés
nuevo. En este caso no conviene darle tanta impor-
tancia al contenido, que no puede entrar en detalles
demasiados profundos.



Mas bien se necesita privilegiar todo lo que ayude a
hacerlo mas llamativo que los demas. Si hay recursos,
aqui es donde vale la pena emplear todo el acervo
de trucos del disefio: papeles, tintas, barnices, etc.;
si los recursos son limitados, entonces hay que darle
salida a toda nuestra creatividad grafica, tipografica,
en redaccion, etc. Pero en la publicidad también hay
reglas éticas, nunca lo olvidemos.

Este folleto de “reclamo” nunca tiene “la vida compra-
da”, por que va dirigido a obtener apenas un primer
asomo de interés en el lector; aunque siempre hay
que tener cuidado al decidir dénde y como se dis-
tribuira, hay que partir de la idea de que mucha de
la gente que lo reciba no tendra el menor deseo de
atender nuestra llamada. Esta consideracion tiene un
aspecto ecoldgico: es un desperdicio criminal repartir
masivamente un folleto en un sitio donde no hay una
minima seguridad de que alguien pueda interesarle,
aunque siempre habra un deprimente porcentaje de
desperdicio. Este desperdicio son los folletos que
terminan en el piso o en la basura, creando dos pro-
blemas ecoldgicos graves:

1. Un “corto circuito” en el ciclo de vida util del
folleto, que pasa de la materia prima virgen al
de la basura sin haber realizado ningun trabajo
socialmente relevante en el camino.

2. Unaumento innecesario en el volumen de basu-
ra, especialmente de basura no recolectada; no
el lo mismo un folleto tirado al bote de basura
de un hogar, que uno tirado impulsivamente al
bote de basura.

Para reconocer este problema se propone esta
escala de cinco grados:

a. Unfolleto que se guarda, se lee, deja un apren-
dizaje y provoca una modificacion de conducta
es un éxito total.

b. Un folleto que se guarda mientras dura el apren-
dizaje, la toma de decisién o la modificacion de
conducta, logra que estos cambios sean favo-
rables y después se tira a la basura, es un buen
éxito cuyo costo es un pequeno desperdicio.

3. Un folleto que llega a mano de las personas
adecuadas, pero que por cualquier razon ex-
terna imponderable no las convence y se tira
a la basura, es un desperdicio tan lamentable
como todo un buen intento fracasado por causas
ajenas a la buena voluntad.

4. Un folleto que se desecha sin haber puesto si-
quiera a consideracion su contenido, porque no
tuvo el discurso adecuado o la calidad suficiente
para provocar el interés del lector, es un fracaso
y un desperdicio neto.

5. Un folleto que se desecha sin haber sido leido
por que no llegé a manos de la gente poten-
cialmente interesada, por que se distribuy6 por
canales equivocados o se dirigié a un mercado
inexistente, es un desperdicio.

Como todo lo que tiene que ver con mercados, esta
escala no puede aplicarse en forma absoluta; siempre
se debe hablar de mezclas de mercado. En cualquier
edicién de folleteria habra siempre un desperdicio, pero
en todo caso lo que hay que valorar es si éste no afecta
a un porcentaje grande de los ejemplares impresos.

No se sabe si se debe incluir entre la categoria de
folletos los libros cortos no publicitarios que, por
tener una presentaciéon muy econémica, muy pocas
paginas, etcétera, no cabe en la categoria de libros;
excepto las condiciones cientificas o literarias de
autor o de aficionados y obras equiparables (que se
deberian considerar como libros aunque tuvieran po-
cas paginas). Casi siempre estos libros cortos tienen
un contenido publicitario, propagandistico, doctrinario
o institucional suficiente como para entrar en la cate-
goria de folletos.
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2.2.6

Los boletines son parecidos a las revistas por su
periodicidad, pero pocas veces son tematicos y casi
siempre buscan informar a los integrantes de una
comunidad, institucion, corporacién, empresa, partido
o grupo acerca de los sucesos y opiniones que trans-
cienden en el interior de la propia organizacion.

Existen las revistas internas, cuya presentacion es la
de una revista (mas de 16 paginas, encuadernacion
0 engrapado y cubiertas) pero que en su contenido
podrian equipararse los boletines. La presentacion de
los boletines generalmente se concibe como una pu-
blicaciéon sin cubiertas, de entre cuatro y 32 paginas,
y rara vez encuadernadas.

También existen boletines de informacién especializa-
da que circulan en un area geografica amplia, pero
que solo llegan a los especialistas interesados; por
ejemplo los boletines bibliograficos.

Boletin
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2.2.7 Gaceta

Fueron los primeros periddicos que daban cuenta
de hechos cercanos. Tiene por finalidad informar
sobre asuntos relevantes e inmediatos, por eso los
textos son perecederos y con valor temporal. Los
contenidos de gaceta, o de boletin, habran de estar
preferentemente relacionados con las actividades de
la institucion que la publica, aunque también puede
incluir noticias generales de importancia. De cualquier
forma, es recomendable establecer secciones fijas.

Las fotos o ilustraciones que se empleen deberan
cumplir una funcién informativa vy llevar el correspon-
diente pie. Resulta positivo destinar espacios a un
calendario de actividades de la institucion, o bien una
agenda de cursos, becas, seminarios u otras activida-
des de interés para la comunidad lectora.
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Formato de la gaceta:
El tamario es variable.

No es necesario que lleve portada formal, ya que
funge como tal la primera pagina.

No requiere una impresion lujosa, por tal motivo
para abaratar costos es posible utilizar un papel
econdmico, por ejemplo, Revolucion.

Junto al nombre de la gaceta o boletin debe apa-
recer el logotipo va el cintillo con los siguientes
datos: ano, numero (de preferencia consecutivo
para integrar los tomos), fecha y periodicidad de
la publicacion.



En la primera pagina también han de ir balazos, es
decir frases cortos que sefalen a lector el contenido
mas importante. Es recomendable colocar el directorio
en la segunda pagina y destacarlo con un recuadro.

Pueden utilizarse tamafio carta (21X28 cm.) media
carta (21X32 cm.), medio oficio (16X21 cm.) y formatos
diversos, como tripticos.

La utilizacion de ilustraciones o fotografias es
recomendable, siempre y cuando la calidad de la
impresién permita buenos resultados. Es conveniente
el uso de pantallas, recuadros, espacios blancos y
lineas o plecas que ofrezcan un aspecto estético y
variado en cada pagina.
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2.2.8 Manual

Son libros técnicos que, por su extension, profundidad
o contenido especializado, se distinguen de los libros
en el sentido generalmente aceptado; por tanto un
folleto grande puede ser considerado como manual
si tiene instrucciones técnicas utiles en el aprendizaje
de una practica.

Todas las decisiones relativas a un manual deben
estar orientadas a su uso directo sobre las técnicas y
procedimientos de que tratan. Como su nombre dice,
un manual no es un libro de estudio ni de consulta que
se lea ocasionalmente y permanezca en la repisa,
si no es un libro que debe estar a la mano (o en la
mano) cuando su usuario se enfrenta a la practica;
por tanto su concepto editorial y de disefio debe hacer
comoda la localizacion del libro abierto con una mano
0 sobre la mesa mientras se hacen manipulaciones
técnicas con la otra en la mano. El manual ideal es
aquel que siempre esta a punto de mancharse (pero
no se mancha) de grasa, tintas, solventes, revelador,
fijador, aceite, harina, sangre, sudor o lagrimas porque
esta siendo usado precisamente en el sitio donde

las cosas suceden; del disefiador depende en
gran medida si llegara a mancharse, romperse o
caerse mientras el lector esta ocupado en su trabajo.
Su vida util se limita al tiempo en que se esta en
vigor el mecanismo, modelo, marca, programa u
procedimiento de que trata, pero se puede acortar si
no se toma en cuenta el maltrato a que lo somete su
condicién “manual” y manuable.
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2.2.9 Historieta

Narracion contada por medio de una serie de dibujos
dispuestos en lineas horizontales y que se leen de
derecha a izquierda. Estas imagenes habitualmente
estan separadas unas de otras y quedan contenidas
dentro de los limites de unos cuadros rectangulares
(vinetas), aunque estas vifietas no se utilicen siempre.

Cuando se asocian palabras con las imagenes,
aparecen dentro de la vifeta, con frecuencia en
cuadros explicativos o “leyendas”, o dentro de
“globos” o “bocadillos” que salen de la boca del que
habla para representar una conversacion; o de la
cabeza, en nubes, para representar el pensamiento.
El texto puede aparecer completamente separado
de la imagen, e incluso puede no haber texto en
absoluto. Las palabras pueden estar escritas a mano
o0 de modo mecanico. Los artistas han desarrollado
un vocabulario visual para representar los efectos
sonoros; y utilizan simbolos y otros recursos graficos
con objeto de expresar una amplia variedad de
elementos narrativos.

Estas narraciones aparecen en forma impresa,
en publicaciones periddicas especificas, también
conocidas en Estados Unidos como cémics, aunque
en Espafia se ha popularizado la palabra tebeo,
derivada del titulo de una revista infantil llamada
T.B.O., y en algunos otros paises de habla espariola
se conocen como historietas. También aparecen en
revistas de informacion general, en diarios, muchas
veces en secciones especiales, y en libros.

Las secuencias de un comic varian desde una sola
hilera, habitualmente horizontal, de un diario, la
“tira comica”, a las composiciones mas complejas
de vinetas de muchas paginas en lo que a veces
se conoce por “novelas graficas”. El término cémic
deriva de sus origenes comicos, pero el humor no
es un elemento definitorio, pues el medio se ocupa
de asuntos tan variados como pueda hacerlo en la
literatura o en el cine.
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2.2.10 Catélogo

El catalogo es una publicacién empresarial cuyo fin
es la promocion de productos o servicios que una
compania ofrece. En éste una compafiia encuentra
la manera mas ordenada de exponer sus productos
o servicios al publico consumidor y generalmente
esta compuesto por varias imagenes que presentan
visualmente los productos o los servicios que en él se
ofrecen. El catalogo es principalmente visual.

Lo mas usual es que los catalogos presenten una serie
de productos o servicios ofrecidos por determinada
compania, pero también se utilizan para hacer
presentaciones individuales y muy detalladas de un
producto en particular, especificando, en el caso de un
producto, sus caracteristicas materiales, sus funciones
principales, su apariencia fisica, las especificaciones
técnicas pertinentes y todas aquellas aclaraciones que
deban hacerse acerca de €él; y en el caso de un servicio,
se presentan sus caracteristicas basicas, los distintos
usos o funciones que éste posee, la conveniencia de
su utilizacion aplicada a cierta area o disciplina, las
comodidades que ofrece, las especificaciones técnicas
y las condiciones de contratacion.

Un catalogo es un momento de encuentro entre la
compafiay sus potenciales clientes, y es por eso que
en ellos no sélo puede aparecer informacion sobre
los productos o servicios que ofrece la companiia sino
también sobre la compania misma. Los catalogos son
la oportunidad para que el empresario presente a su
empresa ante el publico con fotos de sus edificios,
direcciones, teléfonos, correo electrénico, sitio web,
breve resefia de los objetivos y caracteristicas de
la compafia y de sus duefios, presentacion del
personal, etcétera.

Un catalogo completo con informacién de productos
0 servicios junto con toda la informacion referida a
la presentacion de la compania sera extenso y con
condiciones de distribucion particulares, con un papel
de calidad acorde a lo que el catalogo intenta lograr,

un cuidado especial en el texto que éste contenga,
etc. Mientras que un catalogo que presente las ofertas
del mes sera una catalogo muchisimo mas sencillo,
que no presente a la compafiia, en un papel austero,
con poco o0 nada de texto, etc. El disefio del catalogo
variara drasticamente, y eso es lo correcto. No esta
bien presentar las ofertas del mes en un catalogo
complejo, costoso, que requiera mucho tiempo en
el trabajo de disefio como tampoco esta bien hacer
una presentacién completa de su compania y sus
productos o servicios a través de un catalogo muy
simple y poco trabajado.
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2.2.11 Periddico

En este apartado se hablara de la prensa, “el cuarto
poder”. Puede llamarse periddico cualquier boletin no
institucional que aparezca regularmente y contenga
noticias de indole general sobre lo sucedido en un area
determinada de la geografia o del conocimiento; pero,
desde luego, los periddicos de circulacion general
forman un género aparte por su influencia sobre la vida
politica de su area de alcance (que suele cubrir e influir
también la economia, la cultura, los espectaculos, el
mercado de trabajo, la oferta comercial e industrial y
hasta la circulacion de mercancias y servicios entre
particulares). El problema editorial en los periédicos

de circulacién general presenta dos facetas: s I e o

9 EN .ilIIl r

a) La necesidad de contar siempre con informacio-
nes y opiniones confiables, originales y frescas
para formar fe en su fuente de informacion.

b) La responsabilidad politica que se esconde detras
de cada decisién editorial (qué publicar, en que
parte, de qué tamafo, con qué enfoque, quién
puede considerarse apoyado o atacado, que re-
acciones masivas puede causar una noticia.

La decision editorial periodistica requiere conocimientos
que trascienden el puro saber editorial; cae
principalmente dentro del campo de la comunicacién
de masas y su impacto sociopolitico. Los periddicos,
como generalmente los concebimos, siempre
son de formato grande y nunca se encuadernan;
generalmente vienen en dos tamanos:

b e SRR e e T T ST

1. El formato sabana tradicional de Ios’perlodlcos 5= | selegalizan empresarios
serios, alrededor de 40 por 60 centimetros en SR —— de la jurisdiccién y se
. . —————— obtienen nuevas afiliaciones
varias secciones separadas. %Emmo;
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Ambos conceptos nacieron en Inglaterra y se BRI 5| i e
desarrollaron en los Estados Unidos, aunque se usan 1
en tOdO el mundo.  —

Capitulo 2 Disefio editorial



2.212

La gran ventaja de este medio es su alto grado de
especializacion, pues permite llegar exactamente al
grupo objetivo especifico. Se requiere (generalmente
de mayor poder adquisitivo que los que llega la prensa)
por mas particular que sea, lo que se traduce a mayor
alcance. Las grandes ventajas de la revista son: tiene
larga vida en el anuncio (hasta varios meses), pues
las revistas se guardan o se coleccionan en muchos
casos, lo que proporciona una alta frecuencia de
impactos, el alto nivel o interés en su contenido se
compra Y la circulacion nacional. El algunas revistas
el anunciante puede incluso contar con la posibilidad
de salir solo en su mercado local, y no en toda la
edicion nacional.

Cabe mencionar también la gran calidad de impresion
que ofrece en avisos a color. Entre sus desventajas
tenemos: un alto costo por mil ejemplares de avisos,
con bastante anticipacién y poco cubrimiento local, no
son aptas para avisos con entregas ni correcciones de
ultimo momento y en algunas revistas, la acumulacion
de muchos anuncios al principio o al final del ejemplar.
El espacio publicitario se mide por: doble pagina,
media pagina, cuarta pagina, tres, dos, o una columna,
portada interiores sencillas o dobles y contraportada
(interior y exterior).

Los formatos de las revistas varian mucho, pues no
hay un tamafo promedio especifico. Las revistas
a diferencia de la prensa, presentan un estilo mas
suave y relajado al lector, pues sus noticias son ya
conocidas por él, que solo ahora busca profundizar
en ciertos hechos, ademas incluyen temas que no
tratan en la prensa.

Son un excelente medio para conseguir una imagen
publicitaria a mediano plazo. Otra gran diferencia
frente ala prensa, es la amplisima informacion grafica
que presentan y es donde radica gran parte de la
aceptacion y prestigio de muchas revistas.
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2.2.13 Enciclopedia

La palabra vienen del griego y quiere decir “Conoci-
miento circular”, lo que expresa la intencion de publi-
car una obra cuyas ensefnanzas engloben o rodeen
todo el saber conocido, ya sea del mundo o de un
tema en especifico (como la enciclopedia de México),
Es una coleccién cerrada de varios libros que apare-
cen numerados y una misma edicion; cada uno de
ellos trata acerca de una parte del conocimiento global
que abarca la obra. Esta division puede ser:

1. Alfabética, por ejemplo cuando el primer libro abar-
cadelaAlaC, el segundo de la D ala F, etcétera
(como la mayoria de las enciclopedias populares).

2. Por temas, por ejemplo, cuando el primer libro ha-
bla de quimica, el segundo de fisica, el tercero de
literatura, etcétera (como la enciclopedia Larousse
de las ciencias).

3. Por enfoques metodoldgicos, por ejemplo, cuando
los primeros libros presentan numerosas entradas
que se desarrollan brevemente (micropedia), otro
es un indice de donde debe buscarse el tema,
(como es el caso de la enciclopedias britanica).
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Puede ver diccionarios enciclopédicos de dos to-
mos (como el diccionario Enciclopédico Porrua de
Historia, Biografia y Geografia de México) o enci-
clopedias enormes (como la enciclopedia Espasa
Calpe de 70 tomos).

El principal problema de estas obras es que los erro-
res o aciertos editoriales y de disefio de los primeros
tomos tienen que mantenerse durante la obra com-
pleta, que debe aparecer como un conjunto insepa-
rable. Es una obra de consulta y su vida util puede
alcanzar varias décadas, por todos los elementos
desde el cuidado editorial hasta el acabado deben
ser impecables.

Una categoria aparte es la de los diccionarios y glo-
sarios, que también deben tener un cuidado editorial
perfecto, porque serviran para consulta y sus lectores
les daran un caracter normativo en el que se apoyaran
para ganar o perder importantes discusiones, litigios
profesionales y hasta apuestas de café. Mas aun cuan-
do se tratan de publicar leyes y reglamentos.




2.2.14 Colecciones

Hay dos tipos de colecciones:

1. Las colecciones cerradas, al igual que las enciclo-
pedias, estan pensadas para aparecer en una sola
edicion con un numero de volumenes previamente
determinado, aunque se extiendan en el tiempo.

2. Las colecciones abiertas generalmente pertene-
cen a una empresa o institucion interesada en un
tema y dan cabida a una serie de textos similares,
aunque no se sepa de antemano cuantos titulos
seran ni cuanto tiempo durara la coleccion.

El mejor ejemplo es la coleccién “sepan cuantos....”
De Porrua, cuyo titulo se origina en una vieja anécdota
referida a que el editor no quiso comprometer una
respuesta definida respecto a cuantos titulos podria
llegar a tener la coleccion. Sin embargo, todos los
titulos publicados en ella comparten caracteristicas
similares de extensioén, tema y mercado.
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Disenar una coleccion cerrada que aparece de una
sola vez es tan complejo como disefiar una enci-
clopedia, porque las decisiones tomadas la primera
vez continuaran manteniéndose durante los diversos
volumenes y podran ser criticadas para mostrar sus
errores muchos afos despues.

El disefio de una coleccién abierta en una tarea apa-
sionante, por varias razones:

1. Todos los volimenes de la coleccion deben man-
tener una uniformidad de estilo, cuyas principales
decisiones se toman desde la primera vez; es
emocionante ver como la coleccién va creciendo,
porque cada nuevo titulo se parece necesaria-
mente a los anteriores.

2. Cada volumen, conservando las caracteristicas
de la coleccion, tiene una personalidad y una
estructura propias que introducen variaciones en
la matriz original del disefio. Esto da lugar a posi-
bilidades muy interesantes, referidas al concepto
clave de la dicotomia entre unidad y diversidad:
aunque el formato, la caja, el tipo o los tamanos
permanezcan uniformes, cada titulo puede tener
diferente color, ilustracién y tipografia de portada,
etcétera; de ahi que sea posible jugar ampliamen-
te con la personalidad individual de cada uno sin
romper el concepto general.

3. Cada autory cada tema presentan requerimien-

tos tipograficos diferentes, por lo que la matriz
original se enriquece con el avance de la colec-
cion. Muchas decisiones que no se tomaron en
los primeros titulos aparecen posteriormente y
nos obliga a adaptar esa matriz original con flexi-
bilidad, imaginacion y buen gusto. La colecciones

abiertas y evolucionan y crecen junto con sus
editores y disefiadores.

Disefio editorial Capitulo



2.2.15 Libro

Un libro es un impreso encuadernado que desarro-
lla extensamente un tema acorde con su titulo, un
ensayo grande, una novela u obra literaria larga o
una compilacién de cuentos, ensayos u obras mas
pequefas; pero hay estandares -desde luego dis-
cutibles- que establecen que una obra impresa solo
debe considerarse como libro si pasa de ciento veinte
paginas. La UNESCO establece un limite a partir de
49 paginas.

Si es muy largo puede dividirse en tomos o en volu-
menes. La palabra tomo se entiende como un libro
entero, tematicamente separado del resto, aunque
puede estar impreso y encuadernado en la misma
pieza fisica o separado de los demas libros que for-
man la obra. Cuando un libro se divide en volumenes,
significa que las partes, tomos o libros en que se
divide estan impresos y encuadernados en piezas
fisicamente separadas.

El editor de libros suele trabajar con un texto unico
que fue integrado tematicamente antes de ser edita-
do. Los principales problemas que presenta el libro
son los relativos al cuidado que deben dedicarse
a cada elemento, puesto que el libro tiene una vida
util de varios afos y esta sometido a la critica de los
lectores, muchas veces especialistas en la disciplina
de la que trata el libro, que es producto editorial por _
excelencia. S

El tratamiento editorial de un libro debe ser particular
y acorde con su estructura individual, excepto cuando y <
se trabaja en colecciones, por que en ese caso hay

que armonizar la personalidad de cada capitulo indi-

vidual con la del conjunto.
J — J
El libro tiene infinidad de género y cada uno tiene sus
condicionantes de mercado y distribucién: literatura,
libro humanistico, libro técnico, libro cientifico, libro de
divulgacion, libro de texto, libro juvenil, libro infantil, P

best-seller, paperback (rustico), etcétera. \
— !
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Capitulo 3

Objeto de estudio: Revista

i se observa un quiosco de prensa. Se vera un sy oo

conjunto impresionante, decenas de portadas

que compiten por la atencion, todas sugieren
promesas de lo que esconden. Muchas llevan nombres
conocidos, por ejemplo: Vogue, GQ, Sports, lllustrated,
Playboy, National Geographic, Time, Newsweek, Life,
The Economist. La mayoria de la gente al pensar en
revistas, piensa en las marcas internacionales. De he-
cho estas publicaciones mensuales y semanales son
la parte mas visible, los miembros mas conocidos del seciie inere

mundo de las publicaciones periddicas. : =, pedir recursos
II"IT ER ESA "
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Pero mas alla, a menudo apartadas de las revistas
expuestas, hay una abundancia de titulos menos co-
nocidos que cumplen sutiimente diferentes funciones:
revistas comerciales, suplementos de periddicos, pu-
blicaciones de empresas, fanzines y mas recientes;
revistas electronicas. Existen cientos de ellas y todas
intentan satisfacer intereses concretos tanto personales T
como profesionales. Donde haya un grupo de gente Sk
que se interese por algo, dénde haya una persona o s ——
una organizacion con suficiente motivacién para comu-
nicar habra una revista.

;?“A'Gggg’:ﬁ Urlqen e historia de esta
La palabra revista, en inglés magazine proviene del A
arabe y en esa lengua significa “almacén” si nos fijamos
las revistas que leemos son una coleccion de diversos
elementos, articulos y fotografias unidas por una ca-

racteristica comun.

La publicacién “Accountancy Age” (Contaduria Publica)
por ejemplo, es un almacén de informacion sobre conta-
bilidad, unos elementos enlazados por un director para
atraer a los versados en la materia. En este contexto,
la tarea del disefiador es noble. Primero, el disefio ha
de aportar expresion y personalidad a estos elementos
para que se les reconozca como a un todo coherente,
para atraer al lector y conseguir su lealtad. Segundo,
los elementos se han de disponer de manera que, en
su almacén, el lector encuentre lo que le interesa.

que llevamos?
dentro”
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3.1 Caracteristicas

Como se ha sugerido la palabra revista viene de
revision, de revisar. Es una publicacion con periodi-
cidad variada: semanal, quincenal, mensual, bimes-
tral, trimestral. En ella se pueden abarcar todos los
géneros periodisticos o literarios, su contenido tiene
valor atemporal y propicia la discusion acerca de te-
mas especificos; su formato puede ser muy flexible
y variado, sin dejar de ser riguroso e imprimir una
identidad a la publicacion.

Se cree que teniendo los conocimientos basicos refe-
rentes a un tipo de publicacion se esta en posibilidad
de elaborar una revista que se adecue a las necesi-
dades concretas de la institucion que la produce. En
el momento en que se concibe la revista, por un lado,
debe establecerse su politica editorial, o que significa
detenerse a pensar acerca de las necesidades de
comunicacion que piensa cubrir, qué tipo de temas
tratara, quiénes son sus posibles lectores, bajo qué
punto de vista se dirigira a ellos, qué géneros perio-
disticos contendrd, etc. Por otro lado, también debe
especificarse aspectos como los mecanismos de
promocion y distribucion.

La politica editorial es la columna vertebral de cualquier
revista, una vez que han sido perfectamente definidos
los primeros puntos entre los miembros del consejo edi-
torial, puede seguir la planteacion de las secciones fijas.
Estas deben pensarse en funcion de los requetimientos
especificos de la revista y de la comunidad lectora a
la que se dirige. Por ello el nombre y los contenidos de
cada seccion pueden ser muy variados. Al margen de
las necesidades concretas, siempre es aconsejable
contemplar espacios para el directorio, el editorial, las
resefnas bibliograficas, el calendario de actividades o
convocatorias y las cartas de los lectores.

Hay que aclarar que la revista acepta cualquier género
literario y periodistico, siempre y cuando la tematica
que se trate esté acorde con la linea editorial estable-
cida. Todas las colaboraciones habran de someterse a
dictamen, por eso es conveniente tener una planta de
dictaminadores especializados (externos e internos).
Es muy importante evitar los errores de redaccion y
tipograficos asi como cuidar la calidad de la impresion.
El disefio es un elemento basico de la revista, por esto
debe ponerse especial atencion en llevar a cabo un
trabajo estético y armonioso, desde la portada hasta
la ultima pagina, cuidando fuentes tipograficas, colum-
nas, ilustraciones, entre otros elementos propios del
disefio grafico, por lo cual es importante recurrir a un
profesional en la materia.

Objeto de estudio: Revista Capitulo 3 m



El editorial aparece generalmente en las primeras
paginas, de manera que sea el texto que, después
del directorio y el indice, “abra” la publicacion. En
él se manifiesta la “linea” de la revista y la posicién
que ésta asume con respecto a la tematica de ese
numero o algun acontecimiento reciente y de interés
para los lectores.

Algunas caracteristicas de la revista:

§ Es recomendable utilizar papel tamario carta, aun-
que el formato puede ser menor, incluso hasta el
tamano medio oficio. Al definir esto es necesario con-
siderar: la extension de los articulos, el disefio grafico
y la facilidad de lectura, el desperdicio de papel asi
como la conservacion y acarreo de la revista.

§ Es conveniente que el cartoncillo de la portada
sea lo suficientemente grueso para que proteja
las paginas interiores.

§ Se recomienda el uso de por lo menos dos tintas
en la portada.

§ La encuadernacion debe llevar como minimo
dos grapas, y arriba de las 80 paginas tener lomo
pegado.

§ Es aconsejable poner el indice en paginas
iniciales.

§ El papel de interiores pueden ser econdmico, si no
lleva fotografias, 0 mas limpio y menos poroso si se
incluyen fotos, que requieran un soporte adecuado.

3.1.1

El mundo de las revistas es inmenso y por esto se
recomienda ubicarlo en clasificaciones. Algunas de
ellas se mencionaran en este apartado de acuerdo
a ciertos elementos, como el contenido, el tema y
la distribucion.

Distribucion

La distribucion de las revistas es la forma en que se
comercializa y se dividen de acuerdo al tipo de lectores
al que esta dirigido y que, gracias a los estudios mer-
cadoldgicos, se puede mencionar de esta manera:

* Publicacion de circulacion restrictiva o interna. Esta
publicacién es editada por una empresa, institucion
u érgano privado y se entrega a los mismos em-
pleados, directivos y a personas que tienen alguna
relacion directa o indirecta con la empresa.

Se puede mencionar algunas publicaciones que no
precisamente son drganos internos pero son de circula-
cion restrictiva que es enviada mediante a suscripcion,
por ejemplo, el contenido adicional de un periodico,

T Capitulo 3 Objeto de estudio: Revista

Clasificacion

suscripciones con sociedades culturales, deportivas,
sociales, académicas, empresariales o politicas o un
tema a fin, con personas con propdsitos similares con
una distribucion selectiva.

El contenido de las publicaciones internas es infor-
macion principalmente sobre las actividades que
realiza la empresa con un interés general, aconteci-
mientos importantes como reconocimientos, también
contienen entrevistas y reportajes sobre gente que
labora en la empresa.

* Otra publicacién que se ha de mencionar es la
de divulgacion, que es editada generalmente por
personas o instituciones sin fines de lucro, por lo
cual se distribuye de manera gratuita y su unica
mision es difundir informacion importante para la
poblacion. El tema que manejan regularmente es
de investigacion y de divulgacion, sobre actividades
culturales, de factor cientifico y sociales; algunas de
estas publicaciones tienen un costo simbdlico que
solo es para gastos de produccion.




* Revistas comerciales, es la publicacion mas comun,
se encuentran mas facilmente en los puestos de
periddicos, tiendas y algunas veces en librerias.
Estas publicaciones tienen precios comerciales. El
sistema de ventas de estas publicaciones se basa
en una buena mercadotecnia, se tiene que planear,
fijar precios, promocionar y distribuir el producto
que compensa las necesidades en el mercado, la
informacion que prevalece en esta publicacion es
muy extensa ya que por lo general tiene que llegar
a una gran cantidad de lectores.

Las revistas se clasifican también de acuerdo al asun-
to o materia que traten, pero es complicado poder
ubicar a cada revista por un tema en especifico, ya
que la mayoria de éstas no manejan temas de una
sola area, aunque muy pocas revistas si tratan de un
solo tema con diferentes subtemas.

i i
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Publicacién de circulacion
restrictiva o interna

Hay revistas para mujeres de “estilo de vida” que tiene
varias secciones de temas como salud, belleza, coci-
na, fithness, espectaculos, entretenimiento, entre otras.
Hay otras publicaciones que tratan el mismo tema, de
acuerdo al contenido y distribucion es el enfoque y
profundidad que se da a este tema.

Hay publicaciones de tipo comercial que van dirigidas
a un publico en general que tratan de ciencia y tec-
nologia, pero de una manera muy poco profunda y
superficial, para que lo entienda cualquier lector. Sin
embargo también existen revistas que tratan sobre el
mismo tema pero se clasifican como divulgacion ya
que su contenido es especial, donde el tema es mas
profundo y solamente lo entiende gente especializada
en dicha materia.

TRAVEL
CONNECTION

* 4

Divulgacion que es editada
generalmente por personas o
instituciones sin fines de lucro

Revistas comerciales, es la
publicacion mas comun
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3.1.2 Contenido

En las revistas el contenido puede manejarse como
sistemas de comunicacion. El contenido es un siste-
ma de comunicacion con elementos propios que son
utilizados para un fin especifico. De acuerdo a éste y
a sus elementos se clasifican en:

Discurso publicitario

Consiste en mostrar el disefio ya sea de productos,
servicios e incluso personas cuya actividad se con-
sidere mercancia (como en el caso del negocio del
entretenimiento); adjuntandole valores como calidad,
comodidad o prestigio, de tal forma que éste sea co-
mercializado y adquirido.

Lo utilizan generalmente empresas, y los receptores
son todos aquellos grupos para quienes esta pensado
el producto: nifios, amas de casa, ejecutivos, etc.
Utiliza recursos retéricos como la produccion-persua-
sién-convencimiento, la conmocidn, la evocacion y la
seudo factibilidad (falsa realidad).

La retdrica de la seduccion consiste en incitar al recep-
tor valiéndose de motivos subjetivos. La retorica de la
conmocion busca conmover al receptor. La retorica de
la evocacion intenta vincular recuerdos en la memoria
del receptor con el producto. Por ultimo la retérica de
la “falsa realidad” intenta mostrar situaciones deriva-
das de la adquisicién del producto, tales como acep-
tacion social, nivel de vista diferente, etcétera.

Discurso propagandistico

Es utilizado principalmente en el ambiente politico y su
finalidad en la promocioén de las ideas y de la persua-
sion. Sus temas son el voto, la democracia, la libertad,
entre otros y se dirigen al publico en general.

Los recursos retéricos que utilizan son el de la implica-
cién por que invita al receptor a participar en el queha-
cer politico. También utiliza la retérica de la denuncia
cuando intenta mostrar la verdad sobre algun conflicto,
la retdrica de la oposicidon que trata de confrontar dos
ideales distintos ya la retérica de la exaltacién que se
basa en dos formas; la glorificacién, ya sea de perso-
nas o sucesos Y, la conmemoracién de hechos que
provocan nostalgia.

Discurso educativo

Mediante el disefio se intenta relacionar el mensaje
con el aprendizaje, ya sea formal (cosas aprendidas
en la calle, de la familia, amigos, etc.) Su resultado
puede verse en los cambios de conducta. No esta
dirigido a ningun grupo en especifico.

Utiliza como recurso retorico la formacion, es decir,
intenta que el receptor adquiera conocimientos que
ayudan a su formacion, ya sea académica, cultural o
personal. El otro recurso retorico que utiliza es el de
la informacion, pretendiendo unicamente enterar sin
que ésta informaciéon modifique la conducta.

CONTRATISMO HUNDE A\PEMEX; URGE SU REFORMAREEE
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Discurso plastico

Intenta relacionar una imagen disefiada con el arte o
lo estético. Esta enfocada a receptores en general.
Sus recursos retoricos son la estética y la retérica
ludica cuya finalidad es captar la atencion del receptor
con la intencién de que el objeto sea contemplado e
incluso termine como pieza de coleccion.

Discurso ornamental
Muestra la imagen disefiada como objeto decorativo.
Como recurso utiliza la retorica Ludica, con la cual
se tiende a crear actitudes contemplativas hacia la
imagen (disefio) pero en este caso, con la finalidad
puramente comercial.

Discurso perverso

Tienen intensiéon de causar dafno moral, visual o inte-
lectual, alejandose de un entretenimiento habitual, a
su vez, en este discurso encontramos diferentes tipos
de comunicacion tal como:

* Comunicacion amarillista. Basada en el sensa-
cionalismo.

*Comunicacion violenta. Muestra actitudes agre-

sivas y sin control en las emociones.

* Comunicacion aberrante. Presenta imagenes que
son naturalmente opuestas a la légica, a las leyes
de la fisica o de la biologia.

* Comunicacién morbosa. Hace énfasis en actitu-
des que desatan intereses malsanos ya sea hacia
personas u objetos.

INTERESALgar
C oy s

* Comunicacion escatologica. Muestra imagenes
sobre ultratumba, excrementos y suciedad.

Comunicacion pornografica. Presenta mensajes
de contenido erdtico pero con caracter obsceno ge-
neralmente manipulado que desvia el conocimiento
y provoca imitacion de conductas desarrollando
asi, valores morales equivocados sobre todo en
personas indefensas como ninos.

Discurso hibrido. Nace se la unién de dos discur-
sos diferentes. Se les considera un discurso confu-
S0 ya que hay intenciones de diferente naturaleza
teniendo como consecuencia la tergiversacion del
mensaje resultando asi una comunicacion torpe e
inverosimil.

Todos los discursos mencionados, a su vez
cuentan con niveles de legitimidad, es decir de
contenido verdadero.

Discurso verdadero. Es veraz, corresponde cien
por ciento con la realidad.

Discurso veridico. Incluye cien por ciento con
la realidad.

Discurso verosimil. Es verdadero en apariencia

Discurso inverosimil. Ni parece, ni es verdadero.

Discurso Perverso, Discurso Hibrido
y Discurso Plastico.

{REVISTAS DE COLECCION!
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3.2 Diseno de revistas

Actualmente las revistas son de importancia en todas
las clases sociales, para cualquier persona de cualquier
profesion, interés y pasatiempo. Hay miles de revistas,
tanto impresas como ahora actualmente electrénicas.
Las que existen en formato impreso se han actualiza-
do, modernizandose para adquirir las caracteristicas
digitales de los nuevos medios para su estilo.

El fin de una revista es llevar informacién a la mente
del lector, que logre que éste le de un significado a las
paginas. En la mayoria de las revista su importancia
radica en el concepto que en la trasferencia directa de
hechos especificos.

La transferencia de conceptos requiere la maxima
sofisticacion en presentacion visual. La sintaxis visual
debe ser clara y correcta; el orden y la simplicidad
caracteristicos de un buen disefio son especialmente
importantes si las paginas de la revista han de lograr
sus metas de comunicacion.

Las revistas han hecho su estilo con la cultura popular
y cuentan con la fidelidad de sus lectores. Es posible
que tengan que seguir adaptandose para mantener su
originalidad y su valia, esto es lo que redactores, direc-
tores y disefiadores de revistas han estado haciendo
en los ultimos 150 afos.

Las revistas de cualquier época son el mejor testamen-
to posible de la estética, las preocupaciones y la actitud
del momento. Y es eso lo que hace que las revistas
resultaran interesantes.

Del contenido fisico de una revista se suele encargar
el director o director de produccion, cuya responsa-
bilidad es asegurarse que todo el contenido editorial
y publicitario este donde debe de aparecer, con el
disefio adecuado, revisado, bien impreso.El director de

m Capitulo 3 Objeto de estudio: Revista

produccion; tras consultar con el director y al editor, se
ocupa de los plazos de produccion: cuando se recibiran
los textos y las imagenes, cuanto tiempo se dedicara a
los procesos de disefio, y cuanto tiempo a los quioscos.
Aveces, este trabajo, recae en el disefador.

El principal trabajo del director de arte o del disefiador,
es encargarse de la presentacion del material encar-
gado por los directores y realizado por los periodistas
fotografos e ilustradores. De hecho los puestos de
director de arte y de disefiador solo se diferencian en
que el director de arte puede tener uno o dos disefa-
dores a su cargo, haciendo que maqueten las paginas
concebidas por él.

El Director de Arte, debe cumplir funciones que han de
coexistir sin problemas, si la revista tiene que funcionar
en conjunto. Estas tareas describen a los disefiadores o
directores de arte que normalmente tienen que trabajar
que la revista resulte atractiva a los lectores potencia-
les, tienen que darle una identidad, una personalidad
distintiva, y presentar el contenido y la informacién
suplementaria de modo que los lectores pueden leer
la revista sin dificultades.

En realidad, las relaciones laborales en las revistas
son de gran importancia por que sélo se obtienen los
mejores resultados cuando los departamentos de edi-
torial, disefio y produccién trabajan coordinados para
obtener un producto final coherente. Los articulos fun-
cionan mejor si el director de arte busca las imagenes
idoneas al texto encargado al periodista. En la mayoria
de las revistas los ajustados plazos de una entrega no
dejan lugar para posibles errores. Es imprescindible
que exista buena comunicacion entre el personal y
mucha organizacion.



3.2.1

Sobre la palabra formato dice Maria Moliner: “Tamafo
y forma de un libro o un cuademno; el primero, especifi-
cado en general por el nUmero de hojas que se hacen
en cada pliego, y ahora con mas frecuencia, con el
numero de centimetros de altura o anchura”

Todas las comunicaciones graficas estan restringidas
por ciertos limites visuales, cada pagina esta disefiada
para adaptarse a las proporciones establecidas por
ella. Se define como formato, el tamano del area que
se tiene para realizar una composicion, es decir para
disenar. En el aspecto Editorial hay ocasiones en las
que el formato puede ser elegido por el disefador, lo
que le da muchas posibilidades a la hora de componer.
Pero en la mayoria de las ocasiones, esto no sucede,
y el espacio o formato esta predefinido, lo que obliga
al disefador a adaptarse a dicho formato. De cualquier
forma, la composicidon o ubicacion de los elementos,
debera hacerse en coherencia con el formato.

A su vez los formatos se pueden dividir en diferentes
estructuras:

1 Formatos de una columna, suele emplearse para
libros, mostrando solo texto, una imagen acompa-
fada de texto, o solo imagen.

2 Formatos de dos columnas, ofrece mas posibilida-
des para combinar textos e imagenes.

3 Formatos de tres columnas, también ofrece muchas
posibilidades con respecto a la combinacién de
imagenes y textos de diferentes tamaros.

4 Formatos de cuatro columnas, se suele utilizar en
periédicos y revistas, ya que facilita la composicion
cuando se trata de mucho texto. En cualquier caso
hay que tener en cuenta el tamafo de las columnas,
ya que condicionara el tamafo de la tipografia.

Formato

El formato de una revista es un factor basico del bo-
ceto y no esta sujeto a los caprichos artisticos. Las
revistas varian considerablemente en forma y tamario:
van desde las suficientemente pequenas para se lle-
vadas en el bolsillo hasta aquellas que igualan a las
de un periddico tabloide.

El formato es el resultado de unao mas de estas tres con-
sideraciones practicas: 1) facilidad de manejo 2) adapta-
bilidad del contenido al formato 3) limitaciones mecanicas
de los tamarfios de las prensas de impresion.

La principal ventaja del tamafo del bolsillo es facil
de manipular y de almacenar, la revista de tamario
pequeno se adapta particularmente a su contenido
que consiste en texto, en su mayor parte y donde las
ilustraciones son secundarias.

Los tamafios mayores son mejores para darle énfasis
a las imagenes pues entre mas grandes sean las
fotografias mayor sera su impacto. La mayoria de
las revistas tienen texto e ilustraciones casi en una
porcién relativamente igual y usan un formato ade-
cuado para ambos: el tamano es de 21.5X 28 cm. o
una aproximacion.

Puesto que este es el tamafio del papel normalmente
usado en la actualidad, el archivo de estas paginas es
simple, igualmente las dimensiones son familiares y
comodas para el lector.

La mayoria de las revistas son rectangulos verticales,
forma tradicional sustanciada por la dificultas de ma-
nejar formas horizontales. La mayoria de las revistas
tienen tamano y una forma similar por que tiene que
ser asi, quiza tengan que distribuirse por correo o
estén expuestas en los quioscos, lo que resulta mas
facil si la revista tiene el tamafio convencional.

Objeto de estudio: Revista Capitulo 3 m



Los impresores de revistas especializadas también
suelen trabajar con publicaciones de un tamafio es-
tandar. Desviarse del tamarfo hace que la factura de
impresion se dispare. El formato estandar A4 vertical
también tiene ventajas de diseno: es lo bastante gran-
de para incluir la cantidad razonable de palabras e
imagenes en cada pagina y lo bastante pequefo para
que se pueda leer comodamente. A pesar de estas
consideraciones, algunos directores de arte sostienen
que las ventajas de hacer una revista con un tamario
fuera de lo normal superan las desventajas.

Ya que cuando unas de estas revistas se pone junto a
un montén de publicaciones convencionales, la revista
de tamano diferente, es la que mas destaca, lo cual
le dara a la publicacion alternativa el empujén que
necesita para sobrevivir y tener éxito. Una revista que
es mas pequena que la medida convencional puede
recordar a un libro, con las recuentes asociaciones de
permanencia, coleccionismo y sustancia. Un forma-
to mas grande de lo normal le da al disefiador mas
espacio con el que jugar, lo cual es util si la revista
destaca, por ejemplo, por una fotografia de buena
calidad y mucho detalle.

b s e
HE (B=U Y RR=2)

Lanza s edicion B

ONES

Iml fe Hla lvunallmh-ln

A su vez los for-

matos se pueden
dividir en diferen-
tes estructuras. B
Formatos de una ﬁ

columna, dos, tres
6 mas

SESPUES DE EL VIVE

BovweLmn——
Bengala se va a Nueva York

El formato estandar
A4 vertical también
tiene ventajas de
e . ' disefio: es lo bastante
' T ' grande para incluir la
cantidad razonable de
palabras e imagenes

en cada pagina

“SFASHION TV | T

TODO UN ESTILO

el e R
S e e PV Byt o

3.2.2 Margenes

Algunas bases tedricas para el disefio de revistas, son
logros de significado a través de una presentacion
ordenada. Cuando se ha tomado la decision sobre
el formato del trabajo que se va a realizar, una de
las primeras cosas que se debe establecer son los
margenes que éste tendra.

El formato de trabajo y otros aspecto tales como el
tipo de trabajo que se realizara, el publico al que va
dirigido, el grosor de la publicacion o el soporte o pa-
pel del mismo, seran algunos de las caracteristicas a
tener en cuenta a la hora de establecer los margenes
del disefio.

T Capitulo 3 Objeto de estudio: Revista

El disefio ordenado de las paginas de la revista empie-
za con los margenes usados para enmarcar el conte-
nido de la pagina. Los margenes son importantes por
dos razones; en primer lugar, son el limite inicial o final
del origen verbal. Si se trata de quitar los margenes
de ambos lados de una pagina de revista y se obser-
va la dificultad en la lectura en que se incurre sin el
marco blanco para establecer las terminaciones de las
lineas. En segundo lugar, ayudan a que las paginas
y los desplegados sean mas atractivos y estén mas
unificados al englobar los elementos de una pagina en
un paquete con una franja de margenes blanco.



A este respecto los margenes actuan como el marco
de una fotografia.Aqui cabe puntualizar los nombres
de los margenes que se encuentran en una publica-
cion: el margen superior o de cabeza, el margen infe-
rior o de pie, el margen interior o de lomo y el margen
exterior o de corte.

Una vez que esté definido los cuatro margenes se
obtendran el espacio de Mancheta o Mancha, es
decir la zona de impresion o la zona en la que estaran
los contenidos de la publicacion o la que equivale al
tamano de la pagina menos los margenes.

Los margenes normalmente se consideran obligato-
rios para el material tipografico ha causa de su contri-
bucion a la legibilidad. Sin embargo, el tamario exacto
que debe tener varia ampliamente. Muchas revistas
siguen los margenes tradicionales usados en los
libros por que fueron disefiadas en forma tradicional.
La mayoria de las revistas antiguas solo tuvieron una
apariencia diferente de los libros de su época porque
no tenian cubiertas duras.

En principio no hay criterios estrictos y cuando se
comienza a trabajar se deben considerar algunos
aspectos o particularidades de la publicacién. Por
ejemplo, no sera lo mismo estar trabajando en una
edicion de lujo o elitista en la que suele haber una
concesion de espacio de margenes superior a la que
se tiene en una publicacion periddica o revista normal,
en las que el espacio de margen es mas ajustado.

Si se esta trabajando en un soporte de bajo gramaje
(un papel fino), sera conveniente que los margenes
sean simétricos para que las manchetas coincidan
y no existan transparencias indeseadas que creen
un efecto grotesco. Una de las formas de introducir
interés visual es ajustar las proporciones de los mar-
genes. Generalmente tiene una gran importancia que
el margen interno (medianil) sea el mas pequefio;
ordinariamente, de no mas de la mitad del margen
del corte exterior.

Los medianiles que son demasiados amplios destru-
yen el orden y la unidad de las dos paginas opuestas
de la revista y en la mayoria de los casos es deseable
disefiar como unidad las paginas opuestas. Si cada
pagina va a ser independiente, puede ser deseable
un mayor espacio en blanco del medianil.

Muchos disefiadores modernos se toman libertades
con los margenes de las paginas de las revistas.
Ciertamente no se hace esfuerzo alguno por hacer
que el tipo llene las dimensiones totales de la pagina
tipografica. Sin embargo cuando se dispone de un
mayor espacio en blanco, la mayoria de los disefia-
dores lo desplazan hacia fuera del disefio y mantiene
el marco blanco sin importar cuan irregular pueda ser.
Otra técnica comun es el uso de los grandes paneles
de blanco para crear movimiento en el disefo.

El emprasario con incompstentas @ sl cargo

Alb(lmiqmpl«q hacer” fara Caliado, “b
ik 5w osiy

7
Pybidabc b aroba z
hza o nca g e Prtesionizs bsatos

e o ek

4 pueds

B i

b qoe Scott Rcdurre haf e cod £ Prve e i 5ifinses que piia-
formubdocors ol prfer | prescnales Enestecasn,
g de Dibert tascodes fum

e oi: Lo

s poerios e 3Mos § e |et estab ot unos
T [ T ThT T [T e e
prbestes puea i | astredaes o3 pees

L
im0 i g no e e, LY necesschd

Addin apirod] Coofys
Tacar bn merporuabtibetuly b faga e hus

india Anvon Galmndd

El colmo de la
Lvemence | Peter, endns ag hafumoso
Lbm Eiprincip i de Pedr. sodtiena: "Cot,
] twropo, tod amroc

tente p

e &

anpele

ftixts,)

Dial
e Setcu s
viducs oo Jos qui Falllar sha de sy

nocer b que m besclie,
a b oo como: S
L T - o Z

que o peoblema radicd woHsaamente
enelos,

0 Fan abidoad

Mo colaborur. Se trata e nof mfomar o

faertes , anque tos den b, 1o b

L 3T
El disefio ordenado de las paginas de la revista empieza
con los margenes usados para enmarcar el contenido
de la pagina.

Objeto de estudio: Revista Capitulo 3



Sila politica de la revista es dar especial énfasis a las
fotografias, los rebasados pueden ser especialmente
efectivos. Se dice que una foto rebasa cuando se sale
de la orilla de la pagina. Los rebasados son un buen
recurso para cualquier revista por que:

1. Brindan un cambio de ritmo en comparacién con
las paginas con margenes interrumpidos.

2. Confieren mas espacio a una pagina al anadir el
espacio marginal al area de contenido.

3.De mayor importancia es que ofrecen una mayor
magnitud par las fotografias: sin contar los marcos,
las fotografias dan la impresion de ir una tras ofra.

Dependiendo del tipo de trabajo que se esté realizan-
do el margen tendra una funcion diferente.

* Por ejemplo, si lo que estamos haciendo es el di-
sefo de un libro, los margenes pueden tener una
doble misién.

* Por un lado estética, dejando un margen blanco en
los extremos (superior, inferior, derecho e izquierdo)
de la composicién para que esta sea mas clara y
agradable de leer.

* Por otro lado practica, ya que los margenes pueden
servir para facilitar la encuadernacion del libro.

No se recomienda utilizar los cuatro margenes iguales,
ya que esto crea un aspecto excesivamente monéto-
no y carece de tension compositiva, que es uno de los
elementos que crea interés visual en el espectador. Es
recomendable tener en cuenta al menos que normal-
mente los margenes menores son los laterales y que
el margen inferior suele ser mayor que el superior.

3.2.21

“Una reticula consiste en un conjunto determinado de
relaciones basadas en la alineacion, que actian como
guias para la distribucion de los elementos en todo el
formato.”?1 Cada reticula contiene las mismas partes
basicas con independencia del grado de complejidad
que alcance. Cada parte cumple una funcién deter-
minada, estas partes pueden combinarse en funcién
de las necesidades, o bien omitirse de la estructura
general, segun la voluntad del disefador y depen-
diendo de la forma en que interprete los requisitos de
informacion material.

El trabajo con reticulas depende de dos fases de
desarrollo. En la primera fase, el disefiador se pro-
pone valorar las caracteristicas informativas y los
requisitos de produccion del contenido. Esta fase es
extremadamente importante; la reticula es un sistema
cerrado una vez que ha sido desarrollada, y ala hora
de construirla, el disenador debe tener en cuenta la
peculiaridad del contenido.

X Capitulo 3 Objeto de estudio: Revista

Reticulas

1. “Disefar con o sin reticula”
Timothy Samara ED. Gustavo Gili 2004 pp. 15




Es importante comprender que la reticula, a pesar
de ser una guia precisa, nunca debera imponerse
a los elementos que se colocara dentro de ella, su
trabajo es proporcionar una unidad global sin rebajar
la vitalidad de la composiciéon. En la mayoria de los
casos, la variedad de soluciones para maquetar una
pagina dentro de una reticula dada es inagotable,
pero incluso, es aconsejable romper la reticula de
vez en cuando.

Un disenador no deberia tener miedo de su propia
reticula, si no forzarla a fin de poner a prueba sus
limites. Una reticula bien planeada crea infinitas opor-
tunidades de investigacion. Todos los problemas de
disefio son distintos, y cada una de ellas exige una
estructura reticular que sea util para sus elementos
particulares. Existen algunas clases de reticulas ba-
sicas y como punto de partida cada una de ellas es
adecuada para resolver determinados problemas. El
primer paso del proceso radica en considerar cual es
el tipo de estructura basica que se adoptara mejor a
las necesidades especificas del proyecto.

Diferentes tipos de reticulas

La reticula de bloque o manuscrito es, estructu-
ralmente, la reticula mas sencilla que puede existir.
Como el nombre lo implica, su estructura de base
es un area grande y rectangular que ocupa la mayor
parte de su pagina. Su tarea es acoger textos largos
y continuos, como en un libro, y se desarrollé a partir
de la tradicion de manuscritos que finalmente condujo
a la impresion de los libros.

Tiene una estructura principal —el bloque de texto y
las imagenes que definen su posicion en la pagina-,
y una estructura secundaria, que define otros detalles
esenciales; las posiciones y relaciones de tamario del
folio explicativo, los titulos de capitulo y la numeracion
de las paginas, junto con un area para las notas de
pie de pagina, si es necesario. Incluso dentro de una
estructura tan simple es preciso tomar precauciones
para que la textura de tipografia continua pueda leerse
coémodamente pagina tras pagina.

Un grave volumen de tipografia es, en esencia, una
composicidon pasiva y gris, es importante crear un
interés visual, comodidad y evitar que el ojo se fati-
gue pronto durante sesiones prolongadas de lectura.
Dentro de una doble pagina, las margenes interiores
tienen que ser suficientemente anchos como para
evitar que el texto desaparezca en el medianil. Las
reticulas clasicas reflejan los bloques de texto de las
paginas izquierda y derecha en torno a un margen
medianil mas amplio.

Algunos disefiadores utilizan una proporcién matema-
tica para determinar el equilibrio armonico entre los
margenes y el peso del bloque del texto. En general,
los margenes mas anchos ayudan al ojo a concen-
trarse en el texto, y producen una impresion de calma
y estabilidad. Unos margenes laterales estrechos
aumentan la tension por que la materia viva esta mas
proxima al borde del formato.

Aunque las reticulas de manuscrito tradicionales uti-
lizan margenes que tienen anchuras simétricas, tam-
bién pueden crearse una estructura asimétrica en
la que los intervalos de margenes sean diferentes.
Una estructura asimétrica anade espacio blanco en
donde descansar la vista o en el que colocar notas,
ilustraciones pequefas u otros elementos editoriales
que no se dan con regularidad y que, por lo tanto, en
realidad no exigen la articulacion de una verdadera
columna para ellos.

Reticula modular. Una reticula modular es, en esen-
cia, una reticula de columnas con un gran numero de
lineas de flujo horizontales que subdividen la columna
en filas, creando una matriz de celdas que se deno-
minan moédulos.

Cada modulo define una pequefa porcion de espa-
cios informativos agrupados, estos médulos definen
areas llamadas “zonas espaciales” a las que pueden
asignarseles funciones especificas. El grado de
control dentro de la reticula depende del tamano de
los modulos.

Objeto de estudio: Revista Capitulo 3 [[EEII



Los modulos pequefos proporcionan mayor flexi-
bilidad y precision, pero el exceso de subdivisiones
puede resultar confuso o redundante. Las proporcio-
nes de los médulos pueden determinarse de muchas
formas. A veces, por ejemplo, el médulo puede tener
la anchura y la longitud de un parrafo medio de texto
principal, en un cuerpo de letra determinado. Los mé-
dulos pueden tener proporcion vertical u horizontal, y
esta decision puede ser vinculada al tipo de imagenes
que se vayan a organizar o bien al tono general que
el disefiador considere mas adecuada.

Las proporciones de los margenes deber considerar-
se de manera simultanea a los de los médulos y los
medianiles que los separa. Las reticulas modulares
se utilizan sobre todo para coordinar los sistemas
extensivos de publicacion. Si el disefiador tiene la
oportunidad de considerar todos o la mayoria de los
materiales que se requieren presentar por medio de
un sistema determinado, los formatos pueden conver-
tirse en una extension del médulo o viceversa.

Regulando las proporciones de los formatos y del
modulo entre si, el disehador alcanza varios objeti-
vos. Interrelacionar los formatos implica que pueden
utilizarse juntos de un modo arménico, y, ademas,
sera mas probable que puedan imprimirse al mismo
tiempo, y por consiguiente, con un costo mas bajo.

Una reticula modular también resulta adecuada para
el disefo de informacion tabulada, como cuadros,
formularios, programaciones o sistemas de navega-
cién. La repeticion rigurosa del médulo ayuda a es-
tandarizar el espacio de las tablas o los formularios, y
también puede contribuir a integrarlos en la estructura
del texto y las imagenes que lo rodean.

Aparte de sus usos practicos, la reticula modular ha
desarrollado una imagen estética, conceptual que
algunos disefiadores encuentran atractiva. Entre las
décadas de los cincuenta y los ochenta; la reticula
modular se asocié a un orden politico o social ideal,
esta tendencia encuentra su origen en la Bauhaus y
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el estilo internacional suizo, que celebran la objetividad
y el orden, la reduccion del elemento hasta llegar a lo
esencial y la claridad formal y comunicativa. Los dise-
Aadores que suscriben estos ideales a veces utilizan
reticulas modulares para expresar este racionalismo
en forma de una capa de interpretacion determinado.
Incluso los proyectos con requisitos de informacion sen-
cillos o formatos simples pueden estructurarse con una
reticula modular, de este modo, se les confiere un sig-
nificado adicional de orden, claridad y reflexion o bien
una apariencia urbana, matematica y tecnoldgica.

Reticula jerarquica. A veces las necesidades infor-
mativas y visuales de un proyecto exigen una reticula
extrafia que no encaje en ninguna otra categoria.
Estas reticulas se adaptan a las necesidades de la
informacién que organizan, pero estan basadas mas
bien en la disposicion intuitiva de las alineaciones
vinculadas a las proporciones de los elementos, y no
en intervalos regulares y repetidos. La anchura de
las columnas, al igual que los intervalos entre estos,
tiende a presentar variaciones.

El desarrollo de una reticula jerarquica empieza por
analizar la interaccion éptico que provocan diversos
elementos si se sitUan de manera espontanea en
diferentes posiciones y a continuacion, habra que
elaborar una estructura racionalizada que los coordine
si se presta atencion a las variaciones que provocan
los cambios de un peso, cuerpo de letra y posicion
en la pagina quiza se encuentren en un armazoén que
pueda repetirse a lo largo de muchas paginas. “En
ocasiones, una reticula jerarquica unifica elementos
dispares, o crean una superestructura que se opone
a los elementos organicos situados en un formato
sencillo, como un cartel “. 2

Una reticula jerarquica también pueden utilizarse para
unificar los lados de determinados envoltorios, o bien
para crear nuevas disposiciones visuales si éstas se
muestran en grupos. Las paginas web constituyen
ejemplos de reticulas jerarquicas.

2. “Disenar con o sin reticula”
Timothy Samara ED. Gustavo Gili 2004 pp. 30



Durante la primera época del desarrollo del Internet,
muchas de las variables que se dan en la composicién
de paginas web no pudieron fijarse debido a los ajustes
de los navegadores que utilizan los usuarios.

Incluso en la actualidad, con el control para establecer
imagenes fijas, el contenido dinamico de la gran ma-
yoria de paginas web y con la posibilidad de alterar
la escala de la ventana del navegador exigen una
flexibilidad de anchura y longitud, que hace imposible
cualquier clase de reticula modular estricta, aunque sea
necesario que se estandaricen las alineaciones y las
diversas areas donde se va a mostrar la informacion.

Este tipo de reticula, tanto si se utilizan para cons-
truir libros como si se usa para disefar carteles o
paginas web, constituye una aproximacion casi or-
ganica a la manera en que se ordena la informacion
y los elementos que la integran; y aun asi, también
fija todas las partes al espacio tipografico de una
forma arquitectonica.

Una reticula funciona de verdad, solamente, si tras
haberse resuelto todos los demas problemas latera-
les, el disefiador se eleva sobre la uniformidad que
implica su estructura reticular y la utiliza para crear
narrativa visual dinamica compuesta de partes que
mantendran el interés pagina por pagina. EI mayor
peligro que encierra el uso de reticulas es sucumbir
a su regularidad.

Mas que nada, una reticula aporta a la maquetacion
un orden sistematizado, distinguiendo los diversos
tipos de informacion y facilitando la navegacion del
usuario a traves del contenido. El uso de una reticula
permite que un disefiador pueda maquetar cantidades
ingentes de informacion, como por ejemplo en un libro
0 en una serie de catalogos, en un tiempo sustancial-
mente mas corto. Por que muchas de las cuestiones
no afectan al disefio ya que se habran resuelto en el
momento de construir la estructura reticular.

La reticula permite asimismo, que muchas personas
colaboren en el mismo proyecto, o bien en una serie
de proyectos relacionados, a lo largo del tiempo pa-
sando de un proyecto al siguiente sin que las carac-
teristicas visuales se vean afectas por ello.
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3.2.2.1

Las columnas se pueden definir como formas en verti-
cal que forman sucesivas lineas de texto de una prue-
ba o pagina son arte de una pagina cuando el texto
se divide en dos 0 mas porciones (altura de columna,
Anchura de columna; equilibrio de columna, longitud
de columna, medida de columna). Las partes en que
se divide la pagina verticalmente se separan mediante
un filete que se llama corondel o en su defecto con un
blanco variable que se denomina corondel ciego.

El nimero de columnas depende de dos parametros
principales: el ancho de la pagina y el tema de la obra.
La medida minima de ancho de una columna ha de
corresponder, en condiciones normales, a un numero
de ciceros que equivalga a los puntos del cuerpo con
que se compone. La informacién que es discontinua
presenta la ventaja de que puede disponerse en co-
lumnas verticales.

Dado que las columnas pueden depender una de las
otras, en el caso del texto corrido, puede ser indepen-
diente si se trata de pequenos bloques de texto, o bien
puede cruzarse para crear columnas mas anchas.
La columna es muy flexible y puede utilizarse para
separar diversos tipos de informacion.

Por ejemplo, pueden reservarse algunas columnas
para el texto corrido y las imagenes de mayor tamafio
en tanto que los pies de foto pueden situarse en una
columna adyacente: esta disposicion separa clara-
mente los pies de foto del material principal pero a la
vez permite que el disefiador establezca una relacion
directa entre ambos.

La anchura de las columnas depende del cuerpo de
letra del texto corrido, ya que resulta comodo leer en
una unica linea de tipografia de un cuerpo determi-
nado. Si la columna es demasiado estrecha para un
cuerpo de letra determinado al lector le resultara mas
dificil encontrar al principio de las lineas consecutivas.

2] Cavitulo 3 Objeto de estudio: Revista

Columnas

Estudiando los efectos de las alteraciones en el cuer-
po de letra el interlineado y el espaciado, el disefiador
podra encontrar un ancho de columna cémoda, en
una reticula de columna tradicional al medianil entre

las columnas, se les da una medida “X” y a los marge-
nes dos veces la anchura del medianil, esto es 2x.

Los margenes anchos mas que el medianil entre las
columnas atraen la atencion del ojo hacia la parte
interior, relajando la tensién entre el borde de la co-
lumna y el borde del formato. Sin embargo no existen
reglas, y los disefiadores tienen libertad para ajustar
la proporcién entre columna y margen de acuerdo con
sus propios gustos o intenciones.

En una columna existe también una estructura su-
bordinada. Se trata de las lineas de flujo. Intervalos
verticales que le permiten al disefiador acomodar los
cortes poco frecuentes que se dan en el texto o las
imagenes en una pagina y crean bandas horizontales
que atraviesan el formato.

La linea superior es una clase concreta de lineas de
flujo; se trata de la primera linea del bloque de texto
comodo situado encima de todos los demas. Esta
linea define la distancia vertical desde la parte supe-
rior del formato del papel, desde donde comenzara
siempre el texto de las columnas. En ocasiones, una
linea de flujo préximo al borde superior de la pagina
indica el lugar destinado a los folios explicativos, a la
paginacion o a las divisiones de seccion.

Otras lineas de flujos adicionales situados en el medio
hacia el borde inferior de la pagina, pueden establecer
areas que el disefiador destine aimagenes solamen-
te o bien, a diferentes tipos de texto corrido que deben
aparecer junto al texto principal, como referencias
temporales, subtitulos o citas.



Cuando se dan diversas clases de informacion para
tratar de manera yuxtapuesta y que son radicalmente
diferentes entre si, puede optarse por disefiar una
reticula de columna concreta para cada tipo de infor-
macion. La naturaleza de la informacién que hay que
maquetar podria exigir una reticula compuesta de dos
columnas y una segunda reticula de tres columnas,
ambas con los mismos margenes. En este tipo de co-
lumnas compuestas, la columna central de la reticula
de tres columnas cabalga sobre el medianil que queda
entre las columnas de la reticula de dos columnas.
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3.3 Tipografia

Se denomina tipografia al estudio y clasificaciéon de
las diferentes familias o tipos de letras, asi como el
disefio de caracteres unificados por propiedades vi-
suales uniformes. Mientras que la fuente, es el juego
completo de caracteres en cualquier disefio, cuerpo o
estilo. Estos caracteres incluyen letras en caja baja y
alta, numerales, versalitas, fracciones, ligaduras (dos
0 mas caracteres unidos entre si formando una sola
unidad), puntuacion, signos matematicos, acentos,
signos monetarios.

Tipografia es un signo visual visto en la pagina impre-
sa, estos signos colectivamente se denominan carac-
teres e incluyen letras, numeros, signos de puntuacion
y otros signos diversos, como el signo de pesos, el de
centavos, el “&”, las fracciones, etcétera.

Como se ha mencionado, las letras, se clasifican en
mayusculas y minusculas. Otros términos se refieren
al “aspecto” de los caracteres de imprenta:

Altura x: la profundidad del cuerpo central de la letra
minuscula como por ejemplo a, 1, i, C, etc.; basada real-
mente en la letra x. Ascendentes: la parte de las letras
minusculas que se prolonga por arriba de la altura x.

Descendentes: la parte de las letras minusculas que
se extiende por debajo de la altura x.

Linea de base: la linea sobre la que descansan el
cuerpo central y las letras mayusculas.

Hueco: espacio en blanco dentro de una letra.
Linea fina: rasgo delgado de una letra.

Remate: rasgo final en la terminacién del rasgo prin-
cipal de una letra.

Objeto de estudio: Revista Capitulo 3 m



Al igual que el resto de los elementos que se utiliza
en la composicion, el conocimiento de los tipos de
letras y sus caracteristicas es necesario para una
utilizacion correcta.

Las técnicas destinadas al tratamiento tipografico y a
medir los diferentes textos, es conocida como tipome-
tria. Los tipos constan de unas partes que se denomi-
nan como: brazos, piernas, ojos, columnas, colas.Estas
son las partes que se han utilizado de forma tradicional
para la construccion de las diferentes letras.

La estructura de las letras permanece constante sin
tener en cuenta la tipografia, asi una B mayuscula
consta de un brazo vertical y dos curvos. Evidente-
mente, dependiendo del tipo, existen aspectos muy
diferentes de las letras. Una familia tipografica es un

grupo de tipografias que tienen unas caracteristicas
similares. Los miembros de una familia tienen algunos
rasgos similares y otros que les son propios.

La mayoria de los disefiadores editoriales confian en
una modesta gama de trucos tipograficos para romper
la monotonia del texto e inyectar ritmo y energia a la
pagina sin confundir al lector o distraer su atencion de
lo que realmente importe: el contenido.

Muchas de estas técnicas pueden parecer hasta antes
obvias: poner titulares e introducciones en una tipogra-
fia mayor o en negritas y situadas donde el lector espe-
ra que empiece el articulo. En los grupos tipograficos
es importante tener en cuenta dos cosas: el desarrollo
historico de las diversas letras dentro de cada una de
las categorias o conjuntos y su forma estructural.

Anatomia de la letra
Aplce Oreja Cuenca
Ascender
Linea X
Brazo
Travesaiio Lazo Xaltura

\ —— Plerna

[ Linea base il

Serif Descender Contrario
3.3.1 Estilos tipograficos

Los tipos se han creado de forma especial para co-
municar diversas cualidades visuales, y hay muchas
opciones seguras que pueden usarse para reflejar el
estilo que se necesita. Los tipos de letra han evolu-
cionado durante siglos por lo que pueden describir los
estilos histéricos establecidos haciendo referencia a
los tipos distintivos usados en la época. Sin embargo,
el disefio innovador reutiliza a menudo estos tipos de
letra en un contexto diferente para transmitir un estilo
o interpretacion personalizados.
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Para introducirnos en los estilos tipograficos, sera pre-
ciso el analisis a partir del contexto histérico, ya que
la base del trabajo caligrafico se debe al uso de letras
histéricas provenientes de una herencia caligrafica y
tipografica de mas de 2000 afios.

Letra de textos. Los disefios de los tipos de este
grupo se asemejan a la caligrafia que usaban los
monjes alemanes del tiempo de Gutenberg. Muchas
letras han evolucionado a partir de este estilo.




Las letras de este grupo son dificiles de leer cuando
estan compuestas en muchas lineas. Estas letras
son apropiadas para ocasiones especiales, como
el anuncio de una boda o una graduacion, para
materiales religiosos o para documentos y diplo-
mas. Siempre deben componerse en mayusculas
y minusculas, puesto que una composicion sélo en
mayusculas es de lectura dificil.

Estilo romano. Las letras que estan en este grupo son
las mas numerosas y las que mas se usan. Su estilo
esta inspirado en las letras grabadas en los edificios
romanos Y su influencia es mas notoria en las mayus-
culas; las letras minusculas siguen el estilo manuscrito
de los escribanos italianos, quienes desarrollaron una
variaciéon de las mayusculas que les permitia copiar
mas rapidamente y con mayor facilidad.

Este estilo se caracteriza por contrastar rasgos suaves
y fuertes y por el uso de remates. Estas caracteristi-
cas ofrecen dos ventajas; en primer lugar hacen que
estas letras sean de lectura facil, y en segundo, que la
variacion en la colocacion de las porciones gruesas y
delgadas de las letras, haciendo uso de los remates,
permita una interesante apariencia de textura dentro de
la forma estructurado por un cierto nimero de lineas
de tipografia. Aunque son esencialmente similares
en su disefio general, las letras que estan dentro del
grupo romano pueden subdividirse en dos subgrupos:
1) estilo antiguo y 2) estilo moderno.

Estilo romano antiguo. Estas letras son menos for-
males que las modernas. El contraste de los rasgos de
la letra es menos pronunciado y los remates se unen
o plasman en las terminales de los rasgos que estan
junto a ellos.

Estilo romano moderno. La palabra “modemno” su-
giere algo reciente. Este no es el caso, la primera letra
romana moderna fue disefiada hace dos siglos. Las
letras modernas tienen un aspecto mas mecanico y
menos “artistico” o caligrafico que el estilo antiguo. La
caracteristica mas sobresaliente de la letra romana mo-
derna es un remate recto, delgado y descontinuado.

Estilo gotico. Estas letras, también denominadas
Sans serif 0 palo seco (sin remate) ocupan el segundo
lugar en numero y frecuencia de uso (Sans serif es el
equivalente francés para “sin remate”). Son mon6to-
nas y esqueléticas, con muy poco o nulo contraste en
Sus rasgos y carentes de remates.

La inspiracion para el uso de la letra gotica nacio
por vez primera con la Revolucién Industrial, pues
reflejaban el espiritu del funcionalismo. En realidad,
el estilo de las letras sin remate no era nuevo en la
época de su introduccion, su modelo se tomo de los
antiguos caracteres griegos que tenian rasgos de una
amplitud uniforme.

El espiritu de funcionalismo fue reforzado por el Insti-
tuto Bauhaus establecido en Alemania en 1918: una
fuente de ideas de varias clases dedicada a revitalizar
el disefio en la arquitectura, la pintura, la escultura, el
diseno industrial y la tipografia. Desde esa fecha, la
popularidad de la letra ‘gética aumenté al punto de que
su uso rivaliza con el de la letra romana. La figura 4.8
muestra la letra Futura, que no tiene remate.

Letra de Textos

Jﬁ»ﬁl@@@mam “@ﬂﬁgm

esfilo romano mogerno

Lstito Caligrafice
tEstilo Display'o Déorativo
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Estilo egipcio. Cierto nimero de letras que podrian

Estilos de tipografia

denominarse géticas con remate presentan un pro- Tipografia de palo Tiporafia con sarif

blema para su clasificacion; se concideran como un

subconjunto de las goticas. Estas letras se usan con Regu |Qr Regular

mayor frecuencia en encabezados y con menor fre-

cuencia en textos mas extensos. lta ’ ic Ttalic

Estilo caligrafico. Las pertenecientes a este grupo Condensed Condensed

emulan la letra manuscrita. La letra cursiva no esta

unida, mientras que la manuscrita aparenta estar

unida. Estas letras se emplean para finalidades es- BOId BOld

peciales, primordialmente en anuncios, invitaciones, Extended Externided

membretes de cartas, etc. no se usan mucho en la

composicion de textos extensos. : .
light Light

Estilo display o decorativo. Este grupo no puede

tener una definicion tan precisa como para incluir en ' '

él letras con caracteristicas especificas. Es una espe- Grupos de tipografia

cie de armario donde van a parar aquellas letras que r LA

no se entran en las clasificaciones de texto, romano, MAYUSCU S

palo seco, manuscrita o cursiva. Algunas de las letras

podrian clasificarse como “de moda”, puesto que dan minusculas
una connotacion de determlnado tiempo, periodo, VERSALITA
lugar o una moda determinados. Las letras restan-

tes podrian dominarse como novedosas. Italicas

3.3.2 Valores tipograficos

Para utilizar estas sutilezas al maximo, es importan- Roclwell iohe:

te que el disefiador tenga un conocimiento de las B Manots
familias tipograficas, de la mecanica de la composi-

cion y de la terminologia implicita en la tipografia ABCDEFGHUK/

LMNOPQRSTU;
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3.3.2.1

Fuentes tipograficas

Una fuente tipografica es el conjunto de caracteres
que componen un tipo de letra, que incluyen los signos
tipograficos de las letras en caja alta y baja (traduccién
literal de uppercase y lowercase, y que es mucho mas
correcto llamar altas y bajas), los numeros, los signos
de puntuacién, matematicos y de referencia.

Para poder utilizar los tipos (fuentes) en los ordena-
dores se han digitalizado en un archivo informatico
cada uno.

Este indica al sistema informatico sobre el tamario,
forma, espacio entre letras y demas aspectos de
la tipografia. Al instalar un archivo de tipos en el
ordenador es posible ver las tipografias en pantalla
e imprimirlas.

Obviamente el disefiador debe estar en condiciones
de identificar las familias. Pero aprender a recono-
cerlas todas o un buen nimero de ellas, seria una
tarea monumental.

Para facilitar su reconocimiento, el disefiador o tip6-
grafo debe aprender la forma en que se organizan
los tipos. Una vez que el disefnador comprende el
sistema, estara en mejores condiciones de encontrar
la letra que satisfaga sus necesidades.

El tipo se organiza por: 1) grupos, 2) familias, 3) fuen-
tes y 4) series.

Un tipo de letra no es nada mas de la letra A-Z, como
en los viejos catalogos de Mecanorma. Una fuente
digital completa (sobre todo si es texto), tiene entre
212y 218 caracteres, a saber:

30 mayusculas (A-Z barrada, O barrada, eth y thorn)

Fuentes, familias, grupos y series

31 minusculas (a-z, i sin punto, | barrada. O barra-
da, eth y thorn)

10 numerales: 1234567890
7 ligaduras (tipo )

32 signos de puntuacion (punto. Coma, punto y coma,
punto medio, bullet, diagonal, signos de interrogacion
y admiracion, guion, guién corto, guién largo, linea
de subrayado, comillas, comillas dobles, guillemets,
paréntesis, corchetes, llaves y puntos suspensivos)

5 exponentes

6 signos de moneda (euro, dollar, libra, centavo, yen,
florin y espacio)

11 abreviaciones (ampersand o et, arroba, copyright,
trademark, registration, por ciento, por mil, micra gra-
do, apostrofe y doble apéstrofe)

3 fracciones
12 signos matematicos (mas, menos, mas-menos,
igual, por, entre, mayor que y menor que, y otros

para computacion)

6 signos editoriales (punto yaparte, seccién, asterisco,
numero, espada, doble espada)

13 diacriticos (acento grave, agudo y circunflejo, ca-
ron, diéresis, tilde, krouzek, sobrepunto, doble agudo,
breve, macron, cedilla, ogonek)

3 signos APRA computacion (diagonal inversa,
pipe y caret)

Y las reglas para ensamblar 29 mayusculas y minus-
culas con diferentes acentos internacionales.
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Variedades de las familias

Dentro de una determinada familia puede haber cierto
numero de variedades en amplitud, peso y posicion,
mencionadas algunas veces como estilos tipograficos.
Sin embargo, independientemente de estos estilos
tipograficos, las caracteristicas basicas de disefio de
la familia generalmente permanecen constantes.

Las variaciones en la amplitud se refieren a la conden-
sacion del tipo, que es una especie de estrechamiento
de las letras y a la expansion del tipo cuando las letras
son ensanchadas. Estas formas se conocen como:
condensad (condensado, chupado o compacto) y
expanded (ancho, extendido o expandido).

Algunos estilos tipograficos son disefiados con rasgos
mas delgados 0 mas gruesos de los que se encuen-
tran en la letra normal. Estas variaciones reciben los
nombres de Light (clara), demibold (seminegra), bold
(negra) y extrabold (extra negra). La negra, también
conocida como bold es la mas comun de las variacio-
nes por lo que a peso se refiere.

El estilo tipografico normal con frecuencia se deno-
mina normal o redondo, lo que significa que no hay
variacion en amplitud o peso. Las letras inclinadas
hacia la derecha reciben el nombre de italicas o cur-
sivos, en contraste con la posicion normal hacia arriba
que se denomina romana o redonda. Puesto que la
palabra “romana’,” también se refiere a un grupo ti-
pografico, esto da lugar a una incongruencia, puesto
gue habria una Caslon romana y una Futura romana;

ésta ultima pertenece al grupo palo seco y no al grupo
romano. La practica comercial dicta que la romana
es lo contrario de la itélica. Algunas familias tienen a
su disposicion un determinado numero de variedades.
No obstante, la .mayoria tiene unicamente redondas,
cursivas y negras. Unas cuantas letras ofrecen varia-
ciones como el sombreado, el matizado o el perfilado.
Estos estilos tipograficos normalmente no cuentan
como variedades de las familias sino que pueden
clasificarse como decorativo novedosos.

Caracteres especiales. A veces se presentan oca-
siones en las que se necesitan caracteres especiales
gue no se encuentran disponibles en las fundiciones
normales. Estos signos se denominan caracteres pi o
especialidades y pueden encontrarse en las fundicio-
nes de fotocomposicién denominadas fuentes pi. En
la composicion en caliente, que implica la fundicion de
tipos a partir de matrices, el operador de la maquina a
menudo insertara manualmente las matrices de estos
caracteres pi en la linea de las matrices ya compues-
tas antes de la fundicion de los tipos.

Tanto en la fotocomposicién, como en la composicion
en caliente, la mayoria de las maquinas pueden com-
poner tomando elementos de mas de una fuente. Por
tanto es posible pedir caracteres de dos o mas fuen-
tes, una de las cuales podria contener caracteres pi.
Series tipograficas. La variedad en los tamafos de
la rama de una familia disponible para composicion
se denomina serie.
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3.4 Legibilidad e ilegibilidad

Los textos sobre tipografias estan atestados de pala-
bras como “ojo de la letra”, “cuerpo de texto”, “propor-
ciéon” y sobre todo una palabrita llamada “legibilidad”
¢ Qué es la legibilidad? es la cualidad de una letra de
poder ser leida. Tienen que ver con lo que la gente
esta acostumbrada a ver, con la forma de los libros,
con mantener ciertas formas como constantes para
poder ser reconocidas. Realmente lo importante no
es tanto la posibilidad de una letra de ser leida, sino
el hecho de que la gente realmente lalea. Y qué es
lo que la gente si lee? Aquello que comunica.

Se escogen caracteres abiertos y con proporcion,
regularmente en los tipos con remates clasicos. Los
caracteres que contienen afectaciones estilisticas o
irregularidades son menos legibles, por lo que son
menos recomendables utilizarlos en bloques de textos
y son mas apropiados para textos cortos o titulares.
Una vez elegida la tipografia, el segundo paso es
contar con otros aspectos, como el cuerpo de texto,
la longitud de la linea o el interlineado.

Cuando los elementos se armonicen —tipografia, tama-
fio 0 cuerpo, longitud e interlineado- se producira una
mayor facilidad de lectura, sera mas natural el recorrido
visual sobre el texto. Cuando varia uno de estos aspec-
tos en la tipografia, se debe ajustar los otros elementos
para que la armonia se siga produciendo.

Se elige un cuerpo o tamano de tipografia dependien-
do de lafinalidad y la importancia que se le de al texto.
Cuando se habla de un bloque de texto el tamario ido6-
neo debe estar entre 8 y 11 puntos, cuando se refiere
a otras finalidades del texto: titulares, subtitulos... los
tamarfos pueden ser muy variables.

La polémica sobre la legibilidad surge especialmente
en relacion con las revistas. El disefio tendria que ser
una presencia invisible en la pagina, que solo tendria
que existir para que el lector interpretara las palabras

3 “Manual de disefio tipografico”
Thames and Houston; Londres; Vol. 2 Ediciones
Telemadrid, Madrid 1993. pp. 30

y las imagenes de la pagina de modo mas sencillo po-
sible, los argumentos demuestran claramente que hay
muchos tipos de lectores de revistas y colocacién de
la informacion es vital para que le guste al publico.

La mayoria de las publicaciones se encuentran entre
“el Economista” cuya maquetacion formal y discreta
simplemente se ha disefiado para transmitir infor-
macion compleja del modo mas rapida posible al
lector- y Ray Gun o Straight no Chaser, que hacen
que el disefio tenga tanta importancia como el texto
o la fotografia.

En su manual de Tipografia, de Thomes & Hudson,
el escritor tipégrafo Ruari McLean sugiere que “nor-
malmente hay un fuerte argumento a favor de una
estructura estandar: la gente que lee una revista habi-
tualmente (la compran, la piden, la reciben por correo)
quiere reconocerla, al igual que a un amigo; quieren
que la maquetacion les resulte familiar.

El estilo de la tipografia de una revista hace que el
lector la identifique; intuitivamente, les dice por donde
van (por ejemplo las columnas anchas, titulares en
negrita y tipografia con serifa: la parte de los articulos;
columnas mas estrechas vy tipografias sin serifa: las
direcciones utiles” 3.

Pero es mas que eso: aunque pocos lectores se dan
cuenta, la tipografia de una revista es el esqueleto
sobre el que reposa la carne de la maquetacion y
visualmente quiza sea un aspecto mas importante
que la combinacion de portadas, las ilustraciones o
la compaginacion.

La idea esencial detras de cualquier letra (especial-
mente si es una letra “de texto”) no deberia ser la le-
gibilidad, si no la comunicacion. Uno puede tener una
letra perfectamente legible segun todos los canones,
pero que no se diga nada a nadie.
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O uno no puede tener una letra “experimental” (en
estos dias todo lo que es raro o fuera de lo comun es
“experimental”) super legible, que sin embargo comu-
nigue mucho. El hecho es que la gente leera cualquier
cosa, siempre y cuando le interese.

Esto no significa tampoco que se deba dar la espalda
a la tradicion. Las obras de los tipégrafos del pasado
merecen un estudio detenido y profundo (lo cual en
si mismo es un juego), y todas sus letras siguen vivas
y coleando mucho de los mejores libros hechos en la
actualidad. Pero es necesario ser mas responsable
con nuestra comunicacion.

Es sabido que la lectura se efectia mediante puntos
de fijacion (o detenciones en la linea) que permiten
aprehender fragmentos de texto mas o menos lar-
gos. Lo mismo ocurre en el campo de la imagen,
tanto si ésta es fotografica como si es tipografica. La
configuracion es la imagen tipografica a esto también
se le conocen como puntos de impacto visuales.
Un buen ejemplo del empleo de estos puntos de
atraccion lo proporciona el maquillaje femenino con
la colocacién de un puntote color o un punto negro
que, de acuerdo con su posicion, atrae la atencion
hacia el 0jo, el labio, etcétera.

En la compaginacion una fotografia, una letra ador-
nada, o una palabra pueden desempefar este papel.
En un diccionario, un articulo periodistico o un folleto,
este punto de impacto visual puede corresponder a una
palabra clave, a una entrada o a, una puesta en primer
plano. El envio visual de un fragmento de texto a otro
puede hacerse mediante numeros de orden, signos
alfabéticos o cualquier otro sistema de notas.

llegibilidad

Con el surgimiento del software necesario para
disenar tipos de letras digitales, nos confrontamos
con la produccion (por profesionales y no profe-
sionales) de miles de fuentes pocos usuales y ex-
trafias. A muchos, estas experiencias les causan
irritacion (tal vez ocular); a otros les causa hilaridad
y en los casos mas extremos, simple indiferencia.
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Para aquellos que no son indiferentes y en espe-
cial para los disenadores que quieran ahondar en
el tema y entender el fenbmeno Fontography (Este
término se origina del uso cada vez mas frecuente
de ese sencillo y maravillosos programa que se
llama Fontographer con el cual los disehadores, y
también los no disefadores, pueden usar la creati-
vidad para disefar fuentes digitales).

La tipografia moderna, trata de acabar con el ha-
bito del mondlogo visual y propone el dialogo y la
integracion de la tecnologia. Esta tecnologia esta
cada vez mas al alcance de todos y en la medida
que esto sucede es impensable ya el negarlo o
tratar de evitarlo.

Es por eso que todos aquellos que tienen ganas y
paciencia, asi como el software y el hardware para
crear sus propias fuentes y lo hacen, democratizan
el proceso de la comunicacion visual. Con mucha
razon se pregunta el autor como es posible que
elija el mismo tipo de letra para miles de libros
diferentes? si esto es precisamente esa diferencia
entre si lo hacen valiosos.

También el hecho de que los tipos de letra tienen
su origen en la escritura que a su vez tienen que
ver con las caracteristicas unicas de la persona y
sus sentimientos. ; Como es posible entonces que
nos comuniquemos tan solo con letras estandares?
Sera tal vez por que en la compra de nuestra com-
putadora nos regalaron la Times New Roman, la
Helvética, la Courier (esta ultima para que la com-
putadora la use cuando no pueda imprimir nuestro
trabajo por un error Postcript).

El mensaje es claro: no se puede seguir confundien-
do el término comunicacion con el de legibilidad.
Por lo que el disefiador tampoco debe limitarse y
obligarse a resolver problemas del presente y pro-
bablemente del futuro con herramientas del pasado.
El toma como punto de partida para su propuesta
tipografica, la flexibilidad del hombre, su capacidad
de adaptacion y aprendizaje.



Es evidente que el ser humano adquirio la destreza
de descodificar mensajes visuales. La cantidad de
éstos que nos rodean a diario es impresionante y sin
precedentes, realmente nos sucede por primera vez,
y nos estamos adaptando.

Este fendmeno ha determinado el origen de nuevos
conceptos como el de visual literacy (alfabetizacion
visual) y visual communication (comunicacion visual),
que se describe como la combinaciéon de textos e
imagenes que conforman un nuevo (tipo) de lenguaje.
Si tomamos en cuenta que para aprender la mayor
parte de las cosas primero tenemos que visualizarlas,
se hace evidente que la alfabetizacién visual es un
proceso con mucho futuro y que es parte fundamental
del trabajo del disefiador grafico.

Este a su vez no puede perder de vista la importan-
cia de su relacién con la comunicacion, no puede
confundir la personalidad del mensaje con la per-
sonificacién del mensaje, en la cual el disefio (y
sus intereses) se pone en primer plano, pasando el
mensaje a segundo plano.

Algunos disefiadores piensan que la tarea del disefia-
dor es conocer riesgos en areas del proceso creativo
inherente a su profesion, asi como el reconocer que
para desechar las reglas hay que haberlas digerido
primero. En el caso especifico de México, el disefiador
grafico enfrenta el reto de las diferencias, a veces
abismales, entre los miembros de la sociedad. No
puede cerrar los ojos e ignorar los contrastes que
tanto nos caracterizan como sociedad, elaborando
un lenguaje visual basado en caracteristicas sociales
distintas a las de la sociedad mexicana.

La alfabetizacion visual en México tiene que ir con la
alfabetizacién comun y no es menos necesaria e inmi-
nente que en otros paises de Occidente. Su proceso
debe tomar en cuenta los elementos que hay en di-
ferentes estratos socioculturales, desde el analfabeta
hasta el que ha obtenido el doctorado y proponerse
como meta atender las necesidades de cada sector.
Tal vez, algun dia esas diferencias se vuelvan menos

abismales, gracias a los medios de comunicacion y
a la democratizacion no solo del pais, si no también
de sus expresiones culturales. Si esto sucediera, la
comunicacion mejoraria entre los diferentes sectores
de la sociedad y una sociedad bien comunicada es
mas armonica y tolerante.

México cuenta con una base pictdrica e iconografica
sélida para la elaboracion de un lenguaje visual mas
comun a todos, que para nosotros sea legible, aunque
para otros paises no lo sea. Tal vez el uso del color y
la composicién sea algo que para otras sociedades
resulte desconcertante.

El mexicano en general, esta acostumbrado a la sim-
bologia, a la composicién barroca,, al lo figurativo mas
que lo abstracto y al apego a muchos clichés de nuestra
idiosincrasia. Cualquier disefador que quiera criticar
esta tradicién y modificarla, tiene primero que analizar
todos estos aspectos. Se dara cuenta de que hay mu-
cha tela de donde cortar y que desperdiciar esta riqueza
no seria nada mas una pena si no un error.
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3.4.1

Diagramar es distribuir u organizar los elementos del
mensaje bimedia (texto e imagen) en el espacio bidi-
mensional (el papel) mediante criterios de jerarquia
(importancia) buscando funcionalidad del mensaje
(facil lectura) bajo una apariencia estética agradable
(aplicaciéon adecuada de tipografias y colores).

Para hacer la diagramacion se tiene como elementos
basicos

§ Formato
§ Margenes
§ Columna
§ Reticula

Como elementos variables:

Imagenes: ilustraciones fotografias, diagramas, cua-
dros, vifietas, etc.

Texto: titulos, subtitulos, capitulares, cuerpo de texto,
cintillos, etc.

Recursos: como lineas, marcadores, recuadros de
texto.

Mientras que el disefiador establece las pautas de la
diagramacion: formato, cajas de diagramacion, tipo-
grafias, tamano, estilo, formateo de parrafos, sangrias;
propone color corporativo para textos, tratamiento de
laimagen (sangrados, recuadros o aplicaciones espe-
ciales), criterios compositivos, en fin, todos los detalles
que componen una publicacion; el diagramador los
aplica en cada una de las ediciones posteriores.

El diagramador resuelve la organizacion de las pagi-
nas de acuerdo con las normas ya establecidas por
el disefiador en un disefio. Es posible que el mismo
disenador también pueda encargarse de la diagrama-
cion, pero las responsabilidades son distintas.
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Diagramacion

Un buen diagramador es el que respeta esas normas,
precisamente su creatividad radica en la capacidad
para ofrecer multiples posibilidades de presentacion
bajo una norma establecida.Es conveniente ordenar
todo el contenido del proyecto, doble pagina por doble
pagina, para ver que aparece en cada una de ellas.

Un Story board en miniatura para cada doble pagina
del proyecto (o para cada frame de una animacion
0 para cada pagina web) puede resultar muy util
para formarse una impresion de que lugar ocupan
determinados contenidos, para definir que partes del
contenido o de las imagenes necesitan desarrollarse
mas y para comprobar que aspecto tendra cada doble
pagina en relacion con los demas.

De este modo, el disefiador puede poner a prueba
variaciones de maquetacion y ver el resultado en lo
que se refiere al ritmo de las maquetas. Quizas se
produzca un cambio gradual y se pase de disposicio-
nes de pagina mas simples a disposiciones mas com-
plejas o exista una alternancia de densidad dinamica
escalonada a lo largo de las paginas.

Al crear una légica ritmica o secuencial para las do-
bles paginas, en la que se refiere a la forma en que
se relacionan con las reticulas, cada doble pagina
puede tener una presentacion visual propia pero, ala
vez funcionar como parte de un todo.

Como por ejemplo, la existencia de multiples tipos de
informacion, la naturaleza y la cantidad de las image-
nes. Ademas, el disefiador debe tener en cuenta la
idiosincrasia del contenido dentro de la diagramacion,
como seria la existencia de titulares especialmente
largos, el encuadre de las imagenes o los puntos
muertos que surgiran cuando se agota el contenido
de una seccion determinada.



Tanto las revistas como los periddicos y los libros, de-
ben disefiarse con arreglo a un patrén unico, creando
de esta forma una sensacion de unidad. Lo que se
quiere explicar con esto es que aun siendo publica-
ciones con diferencia de contenido, todas utilizan un
método comun, una diagramacién para todas sus
paginas, de esta forma cada publicacion presenta el
mismo estilo en todas sus paginas y ediciones.

La diagramacion, no es mas que un instrumento para
medir y organizar los espacios y los elementos de la
composicion de una forma coherente y equilibrada.

Puede que tengan modificaciones en secciones di-
ferentes por ejemplo, que varien algunos aspectos
cuando se pasa de un apartado de noticias, a otro
en el que expone un articulo, pero en general, las
partes comunes o basicas de una determinada revista
seguiran en todas sus publicaciones manteniendo un
estilo propio, que se puede basar en:

* Numero de columnas en cada pagina y dimensio-
nes de las mismas.

¢ Tamano del medianil. EI medianil es la distancia que
existe entre las columnas.

* Color que se le aplica a los titulares y a otros ele-
mentos de la publicacion.

* Tipografia estandar y tamanos utilizados en todas las
publicaciones, asi como el interlineado utilizado.

* El estilo de la portada, secciones, encabezados,
paginacion.

¢ En algunos casos la forma de presentar las image-
nes y otros elementos ornamentales.

3.4.2 Composicion tipografica

Los conceptos disefio y diagramacion involucran el
problema de la composicion. En realidad, la diferencia
entre uno y otro es el papel que cumple cada uno en la
edicion periddica de la publicacion. Los elementos de
la composicion y la forma en que estos se disponen,
es «todo» en la maquetacion. Cada uno de estos ele-
mentos tiene su funcién dentro del disefio y por tanto
su grado de importancia. Que cumplan su mision sera
su cometido.

Antes de empezar a disenar se debe plantear una
serie de preguntas como: 4 qué se debe comunicar?
o lo que es lo mismo, ¢,cual es el objetivo del disefio?,
¢ qué elementos son los mas adecuados?. Una vez
que se tiene esto en claro, se decide como desarrollar
la composicion y en definitiva como lanzar el mensaje.
Se empieza haciendo unos bosquejos (bocetos) para
ir analizando los resultados que pueden dar diferentes
composiciones, para ayudar a aclarar las ideas y a
tomar decisiones. Veamos ahora las dos formas basi-
cas de presentacion del contenido que nos podemos
encontrar en disefio tanto editorial como publicitario:
texto e imagenes.

* Texto: Titulares, subtitulos, bloques de texto y pie
de foto.

* Imagenes: fotografias, ilustraciones y espacios
en blanco.

Dependiendo del trabajo que realice (una revista, un
anuncio, un libro), utilizara, texto, imagenes o ambas
cosas, y en cualquier caso cada uno de los elementos
usados debe tener su funcion y su correcta disposicion
dentro del disefio. Componer es la accion de reunir
letras una a una para formar palabras, lineas, paginas
o cualquier molde para la impresion.

Ademas, cuando se compone un gran numero de
palabras, éstas forman en su totalidad configuraciones
de textura y tono que, al ser incorporadas en un boce-
to, interactian con otros elementos. Otros conjuntos
se componen de letras individualizadas, literalmente
pueden encontrarse miles de formas dentro de los
diversos conjuntos.

Objeto de estudio: Revista Capitulo 3 RN



A menudo las diferencias son muy sutiles y dos 0 mas
letras que se parecen mucho entre si pueden tener
nombres diferentes porque son surtidas por diferentes
productores. La composicion puede ser de dos clases
composicion ordinaria, corriente o0 seguida y compo-
sicion especial o compleja.

La composicion seguida es la que tiene por objeto
componer el texto de una obra, articulo periodistico,
etc., prescindiendo de titulares, iniciales de adorno,
filetes, cuadros estadisticos, etc. En ella, ordinaria-
mente, no se emplea mas que un solo cuerpo de letra
(con sus versalitas, negrillas y cursiva) y son de de
dos clases: de libros, de revistas y folletos.

La composicion especial o compleja es la que se
realiza utilizando diversidad de tipos, orlas, filetes,
grabados, etc., en trabajos sujetos a calculo exacto.
Comprende todos los impresos que no son de com-
posicion corriente, como tarjetas, facturas, programas,
invitaciones, anuncios, cuadros estadisticos, coloca-
cién de grabados en el cuerpo de una obra, portadas
y cualquier trabajo de fantasia. En el Iéxico tipografico
la composicion compleja se conoce mas comunmente
por el nombre poco cordial, y desde luego inapropia-
do, de composicion de remiendos.

La composicién de libros requiere una ejecucion mas
esmerada en la uniformidad de espaciado con rela-
cién al ojo de la letra, mayor precision en la separacion
de silabas al final de las lineas y la exacta observancia
de las reglas de composicion.La composicion de re-
vistas, dada la premura de tiempo, exige mas rapidez
y admite mayor libertad en la ejecucion.

La ordenacion pretende una distribucion tipografica
no a partir de ejes (internos o externos a la compo-
sicion), sino de ciertos puntos de impacto visual a
partir de los cuales el ojo reconoce una especie de
figura. Estas figuras de configuracion se asemejan
a las figuras en forma de corte anatémico del cuerpo
humano, que muestran las redes musculares o san-
guineas, o a los planes de urbanismo que marcan
las vias de comunicacion.

2] Capitulo 3 Objeto de estudio: Revista

Entre el conjunto abundante de textos, el ojo descubre
los sentidos del recorrido posible o de la circulacion,
mas o0 menos aleatorios.

En una compaginaciéon con abundancia de textos
llamada «exuberante»; por su variedad es preciso
establecer recorridos mediante la jerarquizacion de
los puntos de impacto (lo que se consigue aplicando
los criterios de las variables visuales).

Toda compaginacién exuberante ha de poder reducir-
se a un esquema (estructura grafica o configuracion)
que presente el mas evidente de los 6rdenes de
lectura. El esquema o grafico pone de manifiesto las
palabras clave en la superficie del papel (asi como en
la sucesioén del conjunto de paginas) y las estructuras
de sus relaciones.

Un buen tipégrafo, sera tanto mas apto cuanto con
mas prontitud sepa interpretar toda clase de ma-
nuscritos. Los originales se presentan en cuartillas
escritas por una sola cara. Antes de la introduccién
de las maquinas de componer, el unico sistema de
composicion era el manual.

Al tener que componer una obra, se distribuia el ori-
ginal entre varios operarios; las cuartillas que a cada
uno correspondian se llamaban el alcance. El tipégra-
fo comenzaba a componer por el primer parrafo de su
alcance. Si al fin de la ultima cuartilla no habia punto
y aparte, acudia al que tenia la pagina siguiente para
completar su parrafo.

Algunos cuidados en la composicion tipografica son:
El espaciado: es una operaciéon importantisima y
no siempre facil de conseguir para que sea uniforme
en todas las palabras. A veces puede ser necesario
0 conveniente espaciar, particularmente cuando la
medida es corta, las letras de uno o mas vocablos.
En este caso debe aumentarse proporcionalmente el
espacio entre palabras.



Justificacion. Una vez terminada la linea, se procede
a su justificacion. Justificar la linea es darle la medida
exacta, para lo cual se van cambiando los espacios
por otros mas anchos o mas estrechos, hasta que la
linea alcance la medida completa.

Lineas cortas. Las lineas cortas son aquellas que no
llenan por entero la medida, debiéndose completar
con cuadrados y espacios. Para justificar lineas cortas
no se debe tocar para nada el espaciado de la linea,
sino que se colocaran los espacios entre la Ultima letra
y el primer cuadrado.

Recorrido. Se le nombra recorrer o recorrido a la
accion de volver a justificar la composicién, ya sea por
tener que pasar letras de una linea a otra o por tener
que cambiar la medida de algunas lineas. Si hay que
recorrer por tener que aiadir o quitar alguna palabra,
se efectiia como en las correcciones ordinarias, va-
liéndose de las pinzas.
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Composicion tipografica

3.4.3 Cuerpo de texto

La tipografia de texto es el mas utilizado en la rama
del disefio editorial, puesto que en una revista o un
libro donde los escritos son mucho mas extensos se
requiere mas atencién por parte del lector, por ello, la
principal cualidad para la tipografia de texto, es que
sea legible, esto es, que el disefio de la letra tenga
ciertos atributos para que exista facilidad y rapidez
en la lectura. En una revista que requiere la lectura
de textos con cierta extension es necesario que las
familias seleccionadas sean legibles, para que al
interpretar el texto se lea facilmente.

El cuerpo de la tipografia en el que el bloque de texto
aligual que el interlineado, el espacio entre palabras
y el tratamiento del material secundario- tiene una
enorme importancia. Considerar el cuerpo de la tipo-
grafia para el texto y sus caracteristicas de espacio
permitira al disenador afiadir interés visual al conjunto
creando un sutil efecto de contraste con el tratamiento
de material secundario.

Debe recordarse que simples modificaciones en el co-
lor de la tipografia, es significativa a la hora de percibir
la jerarquia general de la pagina; es este caso incluso
los cambios de menor calibre suelen ser igualmente
efectivos. Por que hay ocasiones -y estas ocasiones
son la mayoria- en que las letras vienen contenidas
en lineas, y estas lineas en parrafos, y estos parrafos
en libros, periodicos y revistas.

Asi pues, letra de texto es aquella que sirve para com-
poner lineas, parrafos o libros enteros. No cualquier
letra sirve para esto. Una letra para texto debe poseer
un minimo “ruido” y un maximo de claridad, estabilidad
y compresibilidad (algunos dirian: legibilidad), para
poder comunicar el contenido. Una letra de texto,
por asi decirlo, es una letra “de trabajo”. El disefar
una letra para texto presenta puntos especificos que
deben tomarse en cuenta:

Objeto de estudio: Revista Capitulo 3 m



Hay que considerar, tanto el “negro” (las letras en si)
como el “blanco” (los espacios entre letras y entre los
renglones: Leading y Kerning) en el disefio con el fin
de obtener un “gris” (la mancha tipografica, el texto en
si) uniforme, aunque no monétono.

Se debe disenar todos los caracteres internacionales,
incluyendo ligaduras y todos los signos de puntuacion,
asi como las reglas para usarlos. Hay quien dice que
una letra de texto debe tener patines. Aunque esto
no tiene que ser siempre asi, es cierto que las letras
de texto tradicionales (Garamond, Calson, Bodoni,
Times) normalmente los tienen.

Es importante dominar el vocabulario tipografico que
viene desde los romanos hasta el dia de hoy. Las
formas de las letras pueden variar, pero donde deben
siempre reconocibles por el lector. Alguien podria
pensar que todo estos en muy aburrido y ademas
¢ Para qué necesitamos mas letras de texto? Pues

bien, el rigor en el disefio no mata el juego sino
que lo incrementa y lo hace mas apasionante. Es
algo asi como subir el nivel de dificultad en el Te-
tris. El reto es hacer una letra que comunique, que
interese y que sea lo mas claro posible, pero sin
que sea aburrida o un simple fusil de los tipdgrafos
de la antigliedad. Se puede usar un buen traje “de
trabajo” sin verse como burdcrata.

Una tipografia de texto debe ser legible, util y fun-
cional, pero, ante todo, debe comunicar. Esto es,
expresar cultura, deseos, pensamientos, aqui ahora.
También debe servir para expresar todas esas cosas
que no tienen ni época ni edad: versos en una poesia,
la descripcion de un atardecer, un chiste, una carta de
amor o un texto de algebra elemental. Si se ha leido
un articulo completo, es por que al lector le intereso.
Y esa es la Unica razén por la que se hace tipografia,
por lo que se hace el disefio.

3.5 Cuidados en el diseno editorial

Las ilustraciones son importantes en la comunicacion
grafica, aunque es primordialmente por medio de las
palabras, como se guian los procesos del pensamien-
to del lector hacia lo que espera sera la compresion
de los mensajes que concuerden con la intensién de
la fuente de origen.

Lo que interesa primordialmente al lector respecto
a las palabras es el mensaje que transmiten. Y aun
cuando el lector pueda ser inconsciente de ello, las
formas visuales creadas por las lineas negras, curvas
y rectas, asi como los angulos que constituyen los
caracteres, influyen sobre el pensamiento.

Las columnas de texto sin formato, las lineas con mas
de sesenta o setenta caracteres y una tipografia gene-
ral demasiado uniforme- de las titulares a las entradi-
llas —son elementos que hay que evitar en el contexto
de una revista: publican articulos de hasta 5.000 pala-
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bras. Son lo esencial de la revista, su principal razén
de sery el contenido por el que se vende la mayoria
de la publicidad. Por ello, es de una importancia vital
que el disefiador los haga apetecibles mediante un
uso juicioso de la tipografia y la imagen.
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3.5.1

En cada libro, folleto o en cualquier otro material litera-
rio, mientras este bien escrito, existe una organizacion
compleja. Para el disefiador editorial la primera tarea
debe ser revisar las alineaciones de los bloques de
texto, esto quiere decir, revisar con cuidado la alinea-
cion del margen derecho como del margen izquierdo,
esto es una de las caracteristicas de los parrafos
en publicaciones. Existen varios tipos de parrafos,
el nombre se les asigna dependiendo mucho de la
alineacion, algunos son los siguientes:

» Parrafo quebrado o en bandera derecha, es la
forma mas parecida a la escritura normal, se arrancan
los renglones del margen Izquierdo y este termina en
forma dispareja o irregular en el lado derecho también
se encuentra su opuesto que es el parrafo en bandera.
Izquierda, parecido al anterior pero la alineacion es en
el margen derecho y es irregular en el izquierdo, este
se utiliza principalmente para parrafos pequefios como
notas, bibliografias, pies de ilustracién, etc. La composi-
cion quebrada es util cuando las columnas son angos-
tas por que elimina dificultades de espaciamiento.

« Parrafo justificado, también llamado de bloque,
que tiene como caracteristica principal la alineacion
es de ambos lados, esto significa que la primera le-
tra toca el margen izquierdo y la ultima letra toque el
final de la columna, sin dejar espacio. La desventaja
de este parrafo, es que al justificarlo, las palabras
traten de llenar el ancho de la columna haciendo que
el interlineado se abra dejando letras muy separadas
afectando la legibilidad.

En el caso que se quiera o se requiera este tipo de
parrafo, el consejo es ajustarlo manualmente, se logra
facilmente con la separacion de silabas. Hay otros
tipos de parrafos que son parecidos a este pero la
diferencia esta en que la ultima linea o renglon esta
justificada al igual que todas las demas lineas, cosa
que no sucede en el anterior. También existe el de
triangulo espafol que tiene la variante que en su
ultima linea se encuentra centrado en la columna sin
afectar los espacios de las letras.

Parrafos

*

Parrafo centrado, también llamado epigrafico,
cuya particularidad es que las lineas se centran en
cada columna, el texto no sera regular, ni en la dere-
cha ni en laizquierda, este tipo de parrafo no es reco-
mendable para textos demasiados densos, debido a
lo desorganizado de la linea inicial, lo cual hace que
la lectura sea un poco confusa. Hay una alineacion
parecida a esta, que antiguamente se utilizaba, y es el
parrafo llamado base de lampara y el de pina, estos se
componen igual, con el texto centrado, las diferencias
de estas es que ajustan el tamafio de las lineas. La
caracteristica de la base de lampara es que la primera
linea sera mas larga y las lineas consecutivas seran
mas cortas.

* Parrafo irregular, la caracteristica de este parrafo es
la alineacion que se forma mediante lineas irregulares,
esto quiere decir que la columna esta ocupada por fo-
tografias o ilustraciones, dando como resultado, formas
figurativas o curvas. El texto sigue el contorno de la
figura, haciendo letrados de diferentes tamarios. Existe
otra donde la composicion se basa en una estructura
que no es recta y todo el texto se alinea centrandose
en la columna o justificandose en los margenes.

Disposicion de parrafos
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Centrado

Justificado a caja

Ya se ha mencionado que al separar cada uno de
los parrafos se afiaden sangrias, estos son espacios
desocupados del lado derecho del texto, las ventajas
de estos espacios es para las pausas y descansos,
es donde el lector ayuda para comprender lo que lee.
Existen diferentes maneras de separar los parrafos
aparte de las sangrias.

* Parrafo ordinario, es el sangrado mas comun
para los parrafos. Antes del inicio del texto se deja un
espacio que regularmente es de un cuadratin, pero que
puede llegar hasta dos cuadratines. Esta sangria se
debe conservar después de cada punto y aparte. Este
se compone abriendo el primer renglén y dejando corto
el ultimo. Las ventajas de este parrafo es que produce
rectangulos de texto bien perfilados de un color mas o
menos homogéneos.

* Parrafo moderno, en este tipo de parrafo no exis-
ten las sangrias, la separacién se logra con el espacio
que deja la ultima linea, esto no muy a menudo ocurre,
puede ocurrir que no parezca punto y aparte como
debe ser, si no es muy parecido al punto y seguido.
La utilizacién de este tipo de parrafo no es muy reco-
mendable.

* Parrafo francés. Tipo de parrafo en donde todas
las lineas llevan sangria, excepto la primera. Se usa
generalmente para componer bibliografia., este es muy
poco utilizado para textos densos ya que debe tener
cuidado de los espacios que se generan por que puden
llegar a verse desagradables.

exelurius

circencis quid vade retro,

& visu por
wefictus. Panum et

1id vade retro.

m Capitulo 3 Objeto de estudio: Revista

Alineado francés

Existen otros tipos de parrafos que como algunos de
los anteriores se utilizan para textos breves, como
introducciones, subtitulos, notas, pies, etc. para dar
variedad a las paginas. Estos parrafos son:

* Parrafo antiguo, este tipo se puede ver en los pri-
meros textos de la antigledad con, los primeros libros
de la imprenta y su caracteristica principal es que no
existe cambio de renglén al final del parrafo, después
del punto acostumbradamente se afiade un calderon o
también se coloca un signo de parrafo, bolo o vifeta.
* Parrafo de Bertieri, en este tipo consiste en que
la ultima linea se desliza a la derecha pegandola al
margen. Para no dejar un espacio en blanco se recurre
a anadir puntos conductores u otros elementos que
ayudan a la legibilidad.

* Parrafo de Bordas, consta en la division en dos
partes de la ultima linea corta y comenzar en el siguien-
te parrafo con la minuscula de tamafo doble renglon
seguido, la primera linea del parrafo comienza a la
altura del penultimo rengldn del parrafo precedente.
Generalmente se inicia con letra capitular y cada inicio
de parrafo se utiliza Igual.

* Parrafo separado, este es Igual al moderno con
la variacion de que tiene un renglon o linea en blanco,
después del punto y aparte. Este parrafo tiene el incon-
veniente de que las lineas vacias ocupan mas espacio
asignado para el texto, inconveniente para revistas que
tienen espacio limitado para los articulos. El renglon
vacio que se Introduce debe ser de un espacio entero,
que es de la misma extension del cuerpo de texto.

gratias de visu exelurius
benefictus, Panum et circencis,



3.5.2 Eltracky el kern

Hay que considerar al hablar de interlineado e inter-
letrado que se hace referencia a la legibilidad, que
debe fijarse en los factores que determinan el correcto
espaciado entre letras (set) o palabras. Estos factores
son el tipo utilizado, el cuerpo con el que trabajemos y
el grosor de la letra. Un “set” uniforme nos proporciona
una textura o color homogéneo del texto, lo cual tam-
bién nos proporciona una mayor legibilidad.

Dos conceptos que se tiene que estudiar y utilizan
bien para modificar el espaciado entre letras son
el track y el kern. Anteriormente los tipdgrafos han
utilizado el “track” para alterar el peso visual del
texto, este arreglo sirve sobre toda la tipografia y
depende del tamafio de los caracteres. Como re-
gla general, entre mas grande sea el cuerpo mas
apretado debe ser el track.

Para ajustar el espacio entre algunos pares de ca-
racteres o sobre un poco de texto se utiliza el kern,
al llamar la atencion por estar demasiado juntos o
separados, normalmente en cuerpos grandes. Tanto
el track como el kern se miden en unidades relativas
al tamano, en puntos de los caracteres.

La funcién del track es ajustar el espacio entre ca-
racteres, pues los abre cuando se trata de cuerpos
pequenos y cerrandolos cuando se trata de cuerpos
grandes. El kern es muy proporcional, ya que el espa-
cio eme (la unidad en la que se basa) tiene el mismo
tamafo en puntos que el cuerpo de los caracteres,
esto es que el espacio eme para el texto de 12 puntos
mide los mismo.

Cada caracter de una fuente tipografica esta rodeado
por una cierta cantidad de espacio lateral, que es
establecida por su creador o disefiador. La anchura
comprende no solo el caracter en si, sino también el
espacio lateral. Por lo consiguiente el kern y el track
modifican la anchura de los caracteres, al modificar su
espacio lateral. El espacio que se obtiene de la barra
espaciadora entre una palabra y otra forma parte del
disefio de la fuente, como un caracter mas. Las lineas

demasiado sueltas producen una discontinuidad en la
lectura, mientras que las demasiado apretadas hacen
que sea complicado distinguir las minimas unidades
significativas (palabras).

Dentro de una misma familia tipografica hay ciertos
caracteres que la diferencian entre si, los clasificare-
mos en cuatros puntos:

1.Grosor del trazo: La pesadez o ligereza de los
trazos que componen los tipos afectan también la
legibilidad. Segun el grosor del trazo puede cla-
sificarse en “extrafina”, “fina”, “redonda”, “negra”
o “supernegra”. En los tipos demasiado pesados
los ojales se llenan y desaparecen, mientras que
la tipografia demasiado fina puede no distinguirse
facilmente del fondo. Por lo tanto el disehador
tendra que utilizar para textos extensos un grosor
adecuado o normal de tipografia y hacer uso de
distintos grosores en momentos puntuales. Por
ejemplo, utilizar un grosor contrastado sirve para
destacar un parrafo dentro del texto.

HELVETICA

Curabiiur semper accumsan erat

Lorem ipsum dolor sit amet, consecte-
tuer adipiscing elit. Etiam euismod nioh.
Pellentesque habitant morbi tristigue s=-
nactus et netus et malesuada fames ao
turpis egestas. Mauris diam. Sed ele-
manium umna ut orci. Nunc vehicula, nisl
nec gravida suscipit, metus ligula susci-
it justo, vel euismod telius leclus pha-
retra magna. Maecenas nisi veliz, dictum
sed. adipisting a, nonummy ac, odio.

o

Phaselius nullz nulla, mollis sit amet, vo-
uipat id, aliquat =it amat, urna. Ut condi-
mentum, nunc et ormare aliquet, lectus
Purus commoda tarior, nec vestibulum
iorem felis et enim. Donec enim. Mauris
sed urna nec furpis vestibulum tempus.
Etiam mattiz, massa at rutrum luctus,

Curabitur sempar accumsan erat

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adipis-
cing elit. Etiam euismod
nibh. Pellentesque habi-

2cus dui vestioulum purus, ac pharetra
neque pede at eros. Ut ut massa vitae
facus rutrum faciisis. Mascenas laciniet,

tant morbi tristique senec-
tus et netus et malesuada
fames ac turpis egestas.
Mauris diam. Sed elemen-
tum urna ut orei. Nune ve-
hicula, nisl ne estibulum
purus, ac pharetra neque
pede at eros. Ut ut massa
vitae lacus rutrum facilisis.
Maecenas lacinia. In hen-
drerit,

Phasellus in massa ut
diam vehicula consequat.
Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adipi
eleifend vallis sed, tortor.

dictum et.convallis sed, foror
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Curabitur semper accumsan erat

nec gravida susci-
pit, metus ligula
suscipit justo, vel
euismod tellus lec-
tus pharetra
magna.

Maecenas nisi velit,
dictum sed, adipis-
cing a, nonum nulla
nulla, mollis sit

Patel
El kern y el track modifican la anchura de los caracteres,

al modificar su espacio lateral.
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2. Proporcion entre ejes vertical y horizontal o
el ancho: Se clasifican en redonda, cuando son
iguales; estrecha, cuando el horizontal es menor
que el vertical, y expandida, cuando el horizontal
es mayor. Las tipografias estrechas son efectivas
cuando hay abundancia de texto y debe ahorrarse
espacio. Pero se disminuye la legibilidad cuando
las letras son demasiado estrechas (condensa-
das) o demasiado anchas (expandidas). La con-
densacion es adecuada cuando debemos utilizar
columnas estrechas.

3. Inclinacién del eje vertical o cursivas: Son
las llamadas itdlicas o cursivas. La cursiva y
la tipografia oblicua deben usarse con prudencia,
porque una gran cantidad de caracteres inclinados
en el texto dificulta la lectura. La cursiva sirve para
resaltar una parte del texto, mas que para formar
bloques de texto.

4. Mayusculas frente a caja baja: Todo el texto
escrito en letras mayusculas no sélo consume
mas espacio, sino que también hace mas lenta la
lectura. La minuscula o caja baja, llena el texto de
sefales creadas por la abundancia de las formas
de la letras, trazos ascendentes y descendentes
y formas irregulares, sin embargo el mismo texto
en mayuscula pierde estas sefales que son tan
utiles para facilitar la lectura.

» Walk in the wild
Walk in the wild
Walk in the wild

o Walk in the wild
. Walk in the wild

=

[l

3.5.3 Rios, corrales,

A veces, aparecen diversos defectos visuales si no
se cuida cada elemento al componer la tipografia,
estos ocasionan dificultades tanto en la lectura, la ho-
mogeneidad en el texto y una deficiente composicién
tipografica. Algunos de estos defectos visuales son los
mMas comunes que se aprecian en una pagina y son
los rios, corrales, viudas, huérfanas.

En una pagina donde se encuentran dos o varias co-
lumnas, el texto debe estar cuidadosamente alineado,
linea por linea al texto de al lado, sin estos cuidados
el resultado sera una pagina desordenada. Estos
defectos (la mayoria) se forman por una justificacion
de manera automatica, gracias a los programas de
edicion, pero estos tiene la inconveniencia de que
puede acortar o agrandar los espacios, y a esto se
le llama justificacion forzada, y algunas veces distor-
siona la tipografia. Por ello se debe tener cuidado en
el espacio, entre palabras o entre letras cuando se
justifique automaticamente.

Capitulo 3 Objeto de estudio: Revista

calles, viudas y huérfanas

Rios: son manchas blancas irregulares que se
producen dentro de un bloque de texto cuando
coinciden en una misma direccion varios espacios
entre palabras. Este defecto de composicién debe
tratar de evitarse, y esto se hace balanceando la
relacion entre arreglo, justificacion y el puntaje. Para
poder ver si existen rios, se entre cierran los o0jos, y
con esto se observa si se descuida el espacio entre
letras, ya sea por ajuste incorrecto, o la justificacién
se hace automaticamente varios blancos descien-
den encadenados.

Corrales: Es el espaciado excesivamente ancho
entre algunas palabras en la composicién, de ma-
nera que viene a formar un circulo. Para resolver
estos defectos es necesario ajustar los espacios
de letras o de las palabras, en caso de hacerlo con
una justificacién automatica, se realiza este ajuste
por medio de la division silabica.




Calles: cuando los parrafos tienen una sangria bas-
tante abierta, la interlinea de un texto se estrecha
demasiado al final del parrafo, quedando lineas
cortas, o en el mismo tamafo que la sangria,
guedan espacio excesivos. Aunque las calles no
se pueden evitar, si se puede disimular, y reducir
su perceptibilidad, componiendo adecuadamente la
tipografia, tener cuidado con la sangria y el interli-
neado, teniendo como resultado un gris homogéneo
y no un conjunto de rayas.

Viudas y huérfanas: se le llama viuda a la linea
demasiado corta en la relacion a la justificacion de
la columna tipografica que se esté manejando, que
gueda suelta al final del bloque. Esto quiere decir,
que cuando en la ultima linea de la columna queda
solo una linea sola en el inicio del parrafo.

La huérfana es la linea demasiado corta que queda
suelto al inicio de una columna tipografica, algunas
veces cuando un articulo tenga que continuar en
la siguiente columna o pagina y antes de que el
parrafo termine se corta. Estos dos defectos deben
evitarse, por ello, la recomendacion es que se des-
placen las columnas cuidando que entre ellas se
vea un balance, que no queden irregulares.

Legibilidad VS ilegibilidad

En torno a la tipografia, estos dos términos estan en
constante revisidn, siempre hablamos de funcionalidad,
legibilidad... parece l6gico que un cartel, debe estar presidido
por la legibilidad, y el orden ante todo. En 5¢ de disefio
gréafico en Bellas Artes, algun profesor justifica sus
argumentos diciendo que es "cuestion de estilo”, y que en un
disefio "genial" deberian estar presentes las dos cosas, es
decir, hacer legible lo ilegible. En este debate podemos citar a
David Carson como uno de los disefiadores mas polémicos,
éste disefiador se dio a conocer por\¢cambiar las\yvocales por

en los que muchas veces se juegan con\numeros
ACSI para hacer mas[divertida la lectura y llenarla de
personalidad. Ahora poco a poco se estd introduciendo la

abreviatura

Constatemente hablamos de la relacion que existe entre Arte
o Disefio, un profesor de Bellas Artes de 4° de Disefio,
comentaba que una obra de Arte, es Unica, y sale del artista
por su impulso o interés de crear, mientras que el Disefio
nace del encargo de un cliente para un fin determinado que
en la mayoria de los casos es darse a conocer (el cliente) en
su entorno. El Disefio es universal, funcional, tecnolégico y
atractivo, Un disefio debe nacer de la reflexion del disefiador
del uso del objeto, y debe tener en cuenta los adelantos
tecnolégicos para su creacion, y no tanto la "moda" y el
"redisefio" sobre todo en el disefio industrial y disefio de
moda, se tiende a esta Ultima tendencia. Existe ahora otro
debate que es la creacién basada en la ornamentacion vy la

Ejemplo claro de errores de efectos visuales, como rios,
corrales, viudas y huerfanas

3.6

Lo que vemos en “la vida real” tiene color. Cuando
vemos imagenes visuales de la vida real (foto-
grafias o dibujos o sus reproducciones impresas)
reconocemos lo que se esta representado, y esto
es valido cuando las fotografias o los dibujos estan
impresos a una tinta o a todo color.

Algunas teorias dicen que el color en si, no existe,
que no es una caracteristica del objeto, que es una
apreciacion del ser humano, asi que la definicién
seria, que el color es una sensacion que se produ-
cen en respuesta a una estimulacion del ojo y sus
mecanismos nerviosos, por la energia luminosa de
ciertas longitudes de onda.

Color

El color fisico es un hecho que resulta de las dife-
rencias de percepciones del ojo a distintas longitu-
des de onda que componen lo que se denomina el
“espectro” de luz blanca reflejada en una hoja de
papel. Lo que ocurre cuando se percibe un objeto
de un determinado color, es que la superficie de ese
objeto refleja una parte del espectro de luz blanca
que recibe y absorbe las demas.

La luz blanca esta formada por tres colores basi-
cos: rojo intenso, verde y azul violeta. Por ejemplo,
en el caso de objetos de color rojo, éste absorbe
el verde y el azul, y refleja el resto de la luz que
es interpretado por nuestra retina como color rojo.

Objeto de estudio: Revista Capitulo 3



Este fendmeno fue descubierto en 1666 por Isaac
Newton, que observo que cuando un haz de luz
blanca traspasaba un prisma de cristal, dicho haz
se dividia en un espectro de colores idéntico al del
arco iris: rojo, anaranjado, amarillo, verde, azul,
afiil y violeta.

El color esta presente en todos los aspectos de la
identidad empresarial y de marca. En la identidad,
las empresas pueden hacer que el color sea el prin-
cipal elemento de su identidad utilizando un unico
color o una paleta de colores como parte de su iden-
tidad visual. Si el color se emplea uniformemente
en una serie de elementos de identidad, termina
convertida en la rubrica de la empresa.

Aprender a ver el color y obtener una interpretacion
de sus propiedades inherentes ha de ser el punto
de partida si se realiza un tratamiento eficaz de éste
en las distintas aplicaciones graficas que existan.
Podemos establecer diversas clasificaciones de co-
lor. Los policromos, o gama cromatica. Compuesto
por colores diversos que encuentran su unidad en
la comun saturacién de los colores.

Los camafeos, o matizaciones alrededor de una
coloracion principal. Puede haber tantos camafeos
como colores. No obstante, cabe distinguir en pri-
mer lugar el camafeo calido (compuesto de tonos
que giran alrededor del rojo y del naranja) del ca-
mafeo frio (compuesto por tonos alrededor del azul
cyan y del verde).

Los agrisados, que comportan colores variados muy
cercanos al blanco (tonos pastel) o al negro (tonos
oscuros) o al gris (tonos quebrados).

Los neutros, que componen un conjunto Unicamen-
te blanco y negro o que pueden comprender grises
escalonados. El ojo humano puede distinguir entre
10.000 colores. Se pueden ademas emplear tres
dimensiones fisicas del color para relacionar expe-
riencias de percepcién con propiedades materiales:
saturacion, brillantez y tono.

Capitulo 3 Objeto de estudio: Revista

Interacciones del color, armonia y contraste:

La propiedad mas determinante del color tal vez
sea su caracter relativo. Ningun color puede ser
evaluado al margen de su entorno. En el libro “In-
teraccién del color” Josef Albers afirma que “un
mismo color permite innumerables lecturas”4 . Un
mismo tono puede parecer diferente cuando se
coloca sobre diferentes fondos, y diferentes colores
pueden parecer casi el mismo cuando se asocian
a distintos fondos.

Ademas de las diferencias de tono, los colores reci-
ben influencias que se reflejan en su luminosidad y
oscuridad, calidez y frialdad, brillo y sombra segun
los colores que los rodeen. Segun Albers, “la Unica
forma de ver un color es observarlo en relacion con
su entorno.” 5Y a pesar de que existe una cantidad
ingente de colores, el vocabulario usual cuenta con
no mas de treinta nombres para denominarlos. Exis-
ten dos formas basicas compositivas del color. Una
de ellas es la armonia y la otra el contraste.

Armonizar: Significa coordinar los diferentes valo-
res que el color adquiere en una composicion, es
decir, cuando en una composicién todos los colores
poseen una parte comun al resto de los colores
componentes. Armonicas son las combinaciones
en las que se utilizan modulaciones de un mismo
tono, o también de diferentes tonos, pero que en su
mezcla mantienen parte de los mismos pigmentos
de los restantes.

En todas las armonias cromaticas, se pueden ob-
servar tres colores: uno dominante, otro ténico y
otro de mediacion. El tono dominante, que es el mas
neutro y de mayor extension (su funcién es destacar
los otros colores que conforman la composicion).
El color ténico, normalmente en la gama del com-
plementario del dominante, es el mas potente en
color y valor, y el de mediacion, que su funcion es
actuar como conciliador y modo de transicion de los
anteriores y suele tener una situacion en el circulo
cromatico préxima a la del color ténico.

4 “L a interaccion del color”

Josef Albers. Editorial Alianza Forma. Madrid. 1985. Pag. 115

5 Ibid



La armonia mas sencilla es aquella en la que se con-
jugan tonos de la misma gama o de una misma parte
del circulo, aunque puede resultar un tanto carente
de vivacidad. Segun, diversas teorias la sensacion
de armonia o concordancia suscitada por una com-
posicion grafica tiene su origen exclusivamente en las
relaciones y en las proporciones de sus componentes
cromaticos. Seria el resultado de yuxtaponer colores
equidistantes en el circulo cromatico o colores afines
entre si, o de tonos de la misma gama representados
en gradaciones constantes, o del fuerte contraste en-
tre tonos complementarios, o de los contrastes mas
suavizados entre un color saturado y otro no saturado,
y asi mismo de las relaciones entre las superficies que
se asignen a cada valor tonal de la composicion.

Cuando se trabaja con colores y tipos es importante
consolidar la armonia de los colores, una condicion
derivada de la eleccion de los tonos y de su orden
sobre el campo visual. Los disefiadores que trabajan
con un ordenador pueden mezclar pinturas para crear
nuevos tonos seleccionando mezclas de las gamas
de colores disponibles.

La mezcla de colores consiste simplemente en ha-
llar relaciones entre los tonos. Mezclar dos colores
para dar un tercero, crea un puente visual entre los
dos primeros. El tercer color es un tono nacido de
dos colores a los que se parece. Colocar un color
mezclado entre los dos colores de los que procede
no solo comporta una armoniosa distribucién de
los tonos, sino que crea una sorprendente ilusion
de transparencia. Los dos tonos originales parecen
dos hojas de acetato coloreado que se superponen
para formar un tercer color.

La habilidad para hallar similitudes entre los tonos
favorece en gran medida el proceso de seleccion
del color, pues permite combinar con armonia y
equilibrio todos los colores de un diseno.

Contraste: Se produce cuando en una composicion
los colores no tienen nada en comun. Existen dife-
rentes tipos de contraste:

* Contraste de tono: cuando utilizamos diversos
tonos cromaticos).

Contraste de claro/oscuro: cuando el punto ex-
tremo esta representado por blanco y negro).

Contraste de saturacion: se produce por la mo-
dulacién de un tono puro saturado con blanco, con
negro, con gris, 0 con un color complementario).

* Contraste de cantidad: contraposicion de lo gran-
de y lo pequeno, de tal manera que ningun color
tenga preponderancia sobre otro).

* Contraste simultaneo: se produce por la influencia
que cada tono ejerce sobre los demas al yuxtapo-
nerse a ellos en una composicion grafica).

Contraste entre complementarios: para lograr
algo mas arménico conviene que uno de ellos sea
un color puro, y el otro esté modulado con blanco o
con negro. El tono puro debe ocupar una superficie
muy limitada, pues la extensién de un color en una
composicion debe ser inversamente proporcional
a su intensidad).

* Contraste entre tonos calidos y frios: por ejem-
plo, en un contraste de claro/oscuro: hay uno o
varios colores mas aproximados al blanco y uno o
varios colores mas aproximados al negro.

En resumen cuando se percibe la luz se distinguen di-
ferencias tonales. Los tonos pueden ser cromaticos o
acromaticos. Las diferencias en el tono son resultado
de la relativa brillantez de la luz reflejada en aquello
que observamos.

Colores de pantalla

EREmE O

Verde Rojo Azul
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3.6.1

En las artes graficas se tiene dos grandes categorias
con respecto al color: imagen en color e imagen en
blanco y negro. En estas ultimas podemos diferenciar
imagenes a pluma, imagenes tramadas mediante
diferentes tipos de gris. Asimismo, las imagenes en
color se pueden dividir en dos categorias: colores
planos, manchas uniformes de color degradados,
también tramadas.

El color es un elemento basico a la hora de elaborar
un mensaje visual. Muchas veces, el color no es un
simple atributo que recubre la forma de las cosas en
busca de la fidelidad reproducida. A pesar de que, sin
el color la forma permanece. Con frecuencia el men-
saje es, precisamente, el color, o lo que solo puede
expresarse por el color.

Mas alla de la identificacion o asociacion, el color
también se puede emplear para crear experiencias.
El disefiador presenta el producto final mediante la
forma, pero afade las cualidades del color. El color
puede llegar a ser la traduccion visual de nuestros
sentidos, o despertar éstos mediante la gama de co-
lores utilizados. Podremos dar sensacion de frio, de
apetecible, de rugoso, de limpio.Para aplicar el color
en forma efectiva, el tipdgrafo, el artista, el grabador
y el impresor deben tener un conocimiento basico de
las diversas dimensiones del color: su matiz, su valor
y SuU pureza.

El Matiz

El matiz es sinébnimo de color. Distinguimos un color
de otro debido a la calidad del matiz. Con fines de
identificacion los matices se clasifican y ordenan en
una escala circular.

Los colores primarios, familiares en los pigmentos
son el rojo (en realidad magenta), el amarillo y el azul
(en realidad un azul verde conocido como cyan).
Los primarios de la luz son el verde, el rojo naranja
y el azul violeta. Todos los colores de los pigmentos
se derivan de mezclas de los pigmentos de colores
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El color del diseno editorial

primarios; todos los colores de la luz se derivan de
mezclas de los colores primarios de la luz. No obstan-
te los primarios mismos pueden derivarse solamente
uno del otro. Un color primario de un pigmento es
causado por el reflejo de dos primarios de la luz; un
primario de la luz es causado por el reflejo de dos
primarios de pigmentos.

Los tres colores secundarios, el verde, el naranja y
el violeta pueden obtenerse mezclando los primarios
que estan a ambos lados, por ejemplo, el verde se
logra mezclando el azul y el amarillo. Los colores
intermedios resultan de mezclar un primario con un
secundario. Por ejemplo, el amarillo y el verde hacen
el amarillo verdoso. Los colores intermedios se logran
mezclando colores adyacentes, por ejemplo el ama-
rillo y el amarillo verdoso. Esto significa que un color
primario del pigmento es un color secundario de la luz
y viceversa, puesto que los colores secundarios son
resultado de una mezcla de dos primarios.

El valor

El valor se refiere a la claridad u oscuridad de un
matiz. Un color puede ser aclarado mezclandolo con
un matiz claro del mismo color o mediante la adicién
del blanco. La aclaracién de un color produce un
tinte. El impresor puede aclarar un color mezclando
la tinta de color con tinta blanca o tratando una placa
de impresién con un bloque de media tinta a través
de una trama.

Un valor mas oscuro llamado sombra se logra agre-
gando un matiz mas oscuro del mismo color o el color
negro el impresor puede reducir el valor mezclando
una tinta de color con negro o sobreimprimiendo la
tinta de color con un negro tratado mediante trama.

La intensidad

La intensidad se refiere a la fuerza de un color. Alte-
rar la pureza es cambiar el tono o debilitar, opacar o
neutralizar un color. Esto puede lograrse agregando
el color complementario o el gris. El gris es en rea-



lidad un tono acromatico y puede lograrse mediante
una mezcla a partes iguales de blanco y negro. En
este apartado se hablara del color y su caracteristica
fundamental, de tenerla en cuanta como elemento
expresivo que puede ser utilizado por los disefiado-
res, y se sefalaran tres diferentes aplicaciones del
color en el ambito grafico: el color denotativo, el color
connotativo y el color esquematico.

El color denotativo: se habla principalmente del color
cuando esta siendo utilizado como representacion de
la figura, es decir, incorporado a las imagenes realistas
de la fotografia o la ilustracién. El color como atributo
realista o natural de los objetos o figuras. En el color
denotativo se distinguen tres categorias: Iconico,
saturado y fantasioso, aunque siempre reconociendo
la iconicidad de la forma que se presenta.

El color iconico: La expresividad cromatica en este
caso ejerce una funcién de aceleracion que identifica
por ejemplo: la vegetacion es verde, los labios rosados
y el cielo es azul. El color es un elemento esencial
de la imagen realista ya que la forma incolora aporta
poca informacion en el desciframiento inmediato de
las imagenes. La adicién de un color natural acentua
el efecto de realidad, permitiendo que la identificacion
sea mas rapida. Asi el color ejerce una funcion de
realismo que se superpone a la forma de las cosas:
una naranja resulta mas real si esta reproducida en
su color natural.

El color saturado: Una segunda variable del color de-
notativo es el color saturado. Este es un color exaltado
de la realidad, mas brillante. Son colores mas densos,
mas puros, mas luminosos. El color saturado obedece
a la necesidad creada por la fuerte competitividad de
las imagenes que nos asedian, donde la exageracion
de los colores forma parte del triunfo de las imagenes
como espectaculo visual de nuestro entorno cotidiano.
El mundo resulta mas atractivo de esta forma.

El cine, la fotografia, la ilustracion, la television, los
carteles, las portadas de revistas ofrecen una imagen
cromatica exagerada que crea una euforia colorista.

El color fantasioso: Otro matiz de la denotacion
cromatica realista es el color fantasioso, en el que la
fantasia o manipulacion nace como una nueva forma
expresiva. Por ejemplo las fotografias solarizadas o
coloreadas a mano, en las que no se altera la forma,
pero si el color.

De esta forma se crea una ambigiiedad entre la figura
representada y el color expresivo que se le aplica,
creando una fantasia de representacion. La forma
permanece mientras que el color se altera, hasta tal
punto que en ocasiones la forma queda semioculta
tras la plenitud cromatica.

El color connotativo: La connotacion es la accién de
factores no descriptivos, sino precisamente psicolé-
gicos, simbdlicos o estéticos, que suscitan un cierto
clima y corresponden a amplias subjetividades. Es
un componente estético que afecta a las sutilezas
perceptivas de la sensibilidad.

“Ellenguaje de los colores” significa que éstos no solo
se supeditan a representar la realidad en imagen, sino
que también pueden hablar. Cada color es un signo
que posee su propio significado.
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El color psicologico: Son las diferentes impresiones
que emanan del ambiente creado por el color, que
pueden ser de calma, de recogimiento, de plenitud, de
alegria, opresion, violencia. La psicologia de los tonos
y los colores fue ampliamente estudiada por Goethe,
que examino el efecto del color sobre los individuos:

1. El blanco como el negro, se hallan en los extre-
mos de la gama de los grises. Tienen un valor
limite, frecuentemente extremos de brillo y de
saturacion, y también un valor neutro (ausencia
de color). También es un valor latente capaz de
potenciar los otros colores vecinos. El blanco
puede expresar paz, soleado, feliz, activo, puro e
inocente; crea una impresion luminosa de vacio
positivo y de infinito. El blanco es el fondo univer-
sal de la comunicacion grafica.

2. El negro es el simbolo del silencio, del misterio y,
en ocasiones, puede significar impuro y maligno.
Confiere nobleza y elegancia, sobre todo cuando
es brillante.

3. El gris es el centro de todo, pero es un centro neu-
tro y pasivo, que simboliza la indecision y la ausen-
cia de energia, expresa duda y melancolia.

Simbdlicamente, el blanco y el negro, con sus grada-
ciones de gris, son el color de la I6gica y de lo esen-
cial: la forma. Por otra parte, el blanco y el negro junto
con el oro y plata, son los colores del prestigio.

Los colores metalicos tienen una imagen lustrosa,
adoptando las cualidades de los metales que repre-
sentan. Dan impresién de frialdad metalica, pero tam-
bién dan sensacion de brillantez, lujo, elegancia, por
su asociacion con la opulencia y los metales precio-
sos. Una imitacion debe evocar la imagen subyacente
de valor, puesto que de lo contrario se conseguira
un efecto contraproducente, y dara la impresion de
falsificacion, de baratija.
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4. El amarillo es el color mas luminoso, mas célido,
ardiente y expansivo. Es el color del sol, de la luz
y del oro, y como tal es violento, intenso y agu-
do. Suelen interpretarse como animados, joviales,
excitantes, afectivos e impulsivos. Esta también
relacionado con la naturaleza.

5. El naranja mas que el rojo, posee una fuerza
activa, radiante y expansiva. Tiene un caracter aco-
gedor, calido, estimulante y una cualidad dinamica
muy positiva y energética.

6. El rojo significa la vitalidad, es el color de la sangre,
de la pasion, de la fuerza bruta y del fuego. Color
fundamental, ligado al principio de la vida, expresa
la sensualidad, la virilidad, la energia; es exultante y
agresivo. El rojo es el simbolo de la pasion ardiente
y desbordada, de la sexualidad y el erotismo.

En general los rojos suelen ser percibidos como osa-
dos, sociables, excitantes, potentes y protectores. Este
color puede significar colera y agresividad. Asimismo
se puede relacionar con la guerra, la sangre, la pasion,
el amor, el peligro, la fuerza, la energia. Estamos ha-
blando de un color calido, asociado con el sol, el calor,
de tal manera que es posible sentirse mas acalorado
en un ambiente pintado de rojo, aunque objetivamente
la temperatura no haya variado.

7. El azul es el simbolo de la profundidad. Inmaterial
y frio, suscita una predisposicién favorable. La sen-
sacion de placidez que provoca el azul es distinta
de la calma o reposo terrestres, propios del verde.
Es un color reservado y entra dentro de los colores
frios. Expresa armonia, amistad, fidelidad, sereni-
dad, sosiego. Y posee la virtud de crear la ilusion
Optica de retroceder. Este color se asocia con el
cielo, el mar y el aire. El azul claro puede sugerir
optimismo. Cuanto mas se clarifica mas pierde
atraccion y se vuelve indiferente y vacio. Cuanto
mas se oscurece mas atrae hacia el infinito.



8. El violeta (mezcla del rojo y azul) es el color de
la templanza, de la lucidez y de la reflexion. Es
mistico, melancélico y podria representar tam-
bién la introversién. Cuando el violeta deriva en
lila 0 morado, se aplana y pierde su potencial de
concentracion positiva. Cuando tiende al purpura
proyecta una sensacion de majestad.

9. El verde es el color mas tranquilo y sedante.
Evoca la vegetacion, el frescor y la naturaleza.
Es el color de la calma indiferente: no transmite
alegria, tristeza o pasion. Cuando algo reverdece
suscita la esperanza de una vida renovada. El
verde que tiende al amarillo, cobra fuerza activa
y soleada; si en él predomina el azul resulta mas
sobrio y sofisticado.

10. El marrdén es un color masculino, severo, con-
fortable. Es evocador del ambiente otofal y da
la impresion de gravedad y equilibrio. Es el color
realista, tal vez porque es el color de la tierra que
pisamos. Hemos visto algunas reacciones que
producen los colores segun los describe A. Moles
y L. Janiszewski. 6

Cada dimension del color esta relacionada con una
reaccion diferente. Por ejemplo, cuanto mas se satura
un color, mayor es la impresion de que el objeto se esta
moviendo. Cuanto mas brillante es el color, mayor es
la impresién de que el objeto esta mas cerca de lo que
en realidad esta. Las tonalidades de la parte alta del
espectro (rojo, anaranjado, amarillo) suelen ser perci-
bidas como mas enérgicas y extravertidas, mientras
que las de las partes bajas (verdes, azules, purpuras)
suelen parecer mas tranquilas e introvertidas.

Los verdes y los azules se perciben calmados, rela-
jados y tranquilizantes. A la vez, los rojos, naranjas, y
amarillos son percibidos como colores calidos, mientras
que los azules, verdes y violetas son considerados
colores frios.

6 “Grafismo funcional”

Abraham Moles, L Janiszewski Editorial Centro Internacional

Las diferentes tonalidades también producen diferen-
tes impresiones de distancia: un objeto azul o verde
parece mas lejano que un rojo, naranja 0 marron.

Funciones de color
Las funciones del color en la impresion son:

1. Llamar la atencion.

2. Producir efectos psicoldgicos.

3. Desarrollar asociaciones.

4. Lograr la retencion.

5. Crear una atmosfera estéticamente placentera.

Colores de impresion (cuatricomia)

Cian Magenta Amarillo Negro
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3.7 Revista; elementos exteriores

Desde el punto de vista del disefio, como su conteni-
do, las revistas son una forma hibrida. Tienen alguna
de las caracteristicas de los periédicos y en algunos
casos son proveedoras de noticias; sin embargo, por
otra parte tiene una calidad y un valor duradero que
les haria mas similares a los libros, de hecho, el tér-
mino revista entre los profesionales que las disefan
y las producen es la de libros.

Por lo tanto, también las revistas se asemejan a la
publicidad en cuanto que se pone una gran atencién
a su atractivo visual y puede, como sucede en el
caso de los 6rganos internos (revistas de relaciones
publicas), incluso tener metas basicas parecidas a
las de la publicidad. El boceto de una revista debe
tener en cuenta la personalidad y el caracter espe-
cifico de los lectores perciben en ella. El principio
en el cual disefio de revistas se relaciona con el
papel editorial basico de una revista y su caracter
individual, sirve como piedra angular en la exposi-
cion sobre el boceto de la revista.

El boceto de una revista realmente empieza con un
trabajo editorial llamado distribucion del espacio del
libro. Esta tarea implica la reparticién de la cantidad
total del espacio entre los anuncios, los articulos, los
departamentos y otro material editorial planeado para
determinado numero.

Uno de los problemas menores del boceto de revis-
tas asociados a esta practica es alertar al lector con
respecto al inicio del contenido. La reproduccién del
directorio a menudo se usa en la primera pagina edi-
torial para darle una sefal al lector.

Diversos estudios han demostrado que un gran por-
centaje de lectores repasa una revista de atras para
adelante algunas revistas, por tanto han creido opor-
tuno colocar algunas caracteristicas dominantes en
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forma de unidades completas abarcando toda la pa-
gina al final de la seccion editorial. Estas sirven como
punto de arranque para los lectores que empiezan al
revés. A medida que se desarrolla la principal seccion
editorial, el paso debe cambiar frecuentemente. Los
articulos prolongados no deben estar todos juntos sino
ser interrumpidos, intercalando articulos de una sola
pagina o de una fraccion de pagina.

Aunque primero se colocan anuncios, la distribucion
del libro es primordialmente responsabilidad del edi-
tor. El es el encargado de tomar las decisiones en
cuanto al contenido editorial. Sin embargo, el momen-
to en el que el editor decide cuales articulos seran de
una sola pagina y cuales tendran un nimero mayor
0 cuales paginas recibiran un tratamiento especial a
colores y cuales no, debe percatarse de algunos de
los requisitos basicos de produccion.

Estos requisitos tienen su raiz en el hecho de que las
revistas son impresas en grandes hojas de papel, nor-
malmente lo suficientemente grandes para incluir 8 0 16
paginas y después son dobladas en pliegos formando
secciones de la revista. Cada una de estas secciones
recibe normalmente el nombre de signatura.

Para que el impresor pueda trabajar eficientemente,
el editor debe terminar las paginas de las unidades
correspondientes a aquellas que estaran en la prensa
en un momento dado. Ademas, si el editor hace uso
del color en forma econdmica, debera planear el color
correcto para esas mismas unidades de pagina.

El boceto de la revista, a menudo es el resultado
de un esfuerzo conjunto que incluye al gerente de
la publicidad que coloca los anuncios, el editor que
designa el espacio, al gerente de produccion que
frena los costos e impresion y al director artistico que
disefa las paginas.



3.7.1

Dedicarse al disefio de medios impresos, sean re-
vistas o periédicos, existe el desafio que representa
conquistar a los publicos tan volubles y discordantes
con lo que consumen. Lo que hoy genera expectacion
manana es fuerza de repeticion. Toda produccion ma-
siva de imagenes dentro del periodismo ha encontra-
do un buen acomodo en el cliché de sus propuestas:
sistematizando los gustos, reduciendo actividades y
recortando la realidad simbdlica de sus audiencias a
un mero hecho de apetitos emocionales.

Hay en la construccién visual de una portada una fas-
cinacioén por los elementos descriptivos y detallados
de sus componentes que hacen las veces de un na-
rrador veyeurista que se regocija y se premia con los
detalles, y entre mas existe la descripcion, mas se ven
los elementos, mas se detallan los acontecimientos,
mas importante es. Hay una especie de barroquismo
popular que invade el estilo masivo del medio editorial
que cree en los ritos publicos de la exageracion y la
minuciosidad iconografico para representar, contar y
definir el concepto visual.

De ahi el binomio imagen-espectaculo destinado a
perpetuar, localizado en el “gusto del publico”, una
propuesta que comprende, que sabe, que descubre
lo que el publico busca, desea consumir o espera. Por
lo tanto, la portada se convierta en la sintesis sociali-
zadora del medio editorial, es el empaque emocional
de los publicos y los hacedores de medios, sean la
celebracion y el objeto de admiracion.

Hay una competencia de identidad visual por las ima-
genes que se consumen dia a dia, por los referentes
sensoriales y culturales, sin embargo es evidente que
los ultimos 50 afos han sido de una supremacia de la
imagen, esto ocurre con la apuesta de las portadas de
revistas que intensifican su presencia en el gusto del
publico por las apariciones en el mercado, la hazana
editorial y las estrategias en el disefio que equivalen al
valor del medio, la importancia y la apropiacion entre
sus consumidores.

Portada y contraportada

En caso de las revistas, la portada es lo que va a
marcar la diferencia de una buena venta, puesto que
es lo primero que ve el lector, aunque el contenido
es importante, sin una buena portada el lector nunca
lo sabra. El mercado de las revistas mensuales, es
un sector de mucha competencia, en estos casos la
portada es importantisima para convencer al lector.
Ademas aparte de captar la atencion de los lectores
y vender, las portadas tienen otras funciones.

Alos lectores les gusta reconocer el estilo de la revis-
ta y tener nuevos temas si leen los numeros de las
revistas. Ademas de crear una impresion de marca
a largo plazo, la portada debe convencer al lector de
que el ejemplar que pagan este mes, es muy distinto
del que pago el mes anterior y muy distinto a lo que
ofrece la revista de al lado.
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Los elementos interrelacionados en la portada tratan
lainformacién basica como el precio, el codigo de ba-
rras, numeros, el mes, el nombre de la revista, lo que
hay dentro, las ofertas especiales y las consideraciones
estéticas. Pero las portadas de revista funcionan como
un conjunto, tienen en cuenta cada uno de estos as-
pectos en el contexto de todos los demas.

Lo anterior crea un espectaculo muy competido entre
los productores, hacedores y disefiadores de image-
nes televisivas, editoriales o publicitarias, ya que los
publicos consumidores son infieles a una marca, un
esquema, un producto, un medio; todos los dias estan
expuestos a la gran oferta mediatica que ofrecen las
diversas industrias de medios, donde la seduccioén per-
sonal que los consumidores experimentan es asunto
momentaneo y de corto alcance, son una especie de
hedonistas visuales.

Elegir un tema en concreto o una serie de temas para
la portada de revistas es importante. Hay publicaciones
gue han hecho una marca al utilizar un tipo, o un estilo
concreto de imagen de portada.

Contraportadas

También a la contraportada se le llama cuarta de forro,
y se describe como la parte posterior de la portada.
En algunas publicaciones las contraportadas suelen
ser poco Utiles para dar promocion a las revistas, dado
que la mayoria de las veces (0 de ser siempre) las
publicaciones tienen la vista con la imagen de frente
o0 acomodadas por el lomo. Por ello suelen venderse
a los anunciantes que pagan precios especiales por
una posicion tan prominente. Algunas revistas, sin
embrago, deciden sacrificar esos ingresos extras para
aprovechar la contraportada para dar informacion del
contenido del siguiente numero, para colocar (algunas
veces) el directorio o el registro.

El uso de las contraportadas con funciones editoria-
les va mas alla de lo utilitario. Cémo la mayoria de
las revistas las destinan a la publicidad, las que no
lo hacen marcan la diferencia lo que es otra peque-
fa razon para que sus lectores codicien, valoren y
admiren la revista.
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En algunas publicaciones utilizan la contraportada
para reportes especiales, o cualquier informacion
de interés para el lector, también se llegan a usar
junto con el lomo para colocar una imagen completa
a modo de portada.

Existen revistas que no tienen contraportada, por-
que en ellas existen dos portadas diferentes, algu-
nas con dos logotipos diferentes, esto lo hacen las
editoriales para tener dos revistas en una, poniendo
una cara de un modo y la otra al verla se debe
voltear la revista (a veces no se sabe cual es la
portada principal, a menos que lo anuncie la misma
publicacion) esto se le llama Flip-Book y se utiliza
usualmente para comics o historietas. En México
se utiliza en publicaciones comerciales.
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3.7.1.1

Las cabeceras o cabezal es el nombre de la revista,
en la mayoria de las publicaciones es la marca que
las caracteriza. Cuando el lector ya tiene familiarizado
el icono, esta caracteristica ayudara a que el lector
distinga hasta que punto la publicacién es conser-
vadora, seria, tradicional, moderna, etc. La mayoria
de las cabeceras son disefos fijos. Pueden cambiar
colores, quizas un poco el tamafo, pero la forma de
la tipografia es la misma numero a numero.

El cabezal generalmente esta formado por una ade-
cuacion tipografica. Algunas revistas lo tienen con un
simbolo al lado, con minimo de tres palabras, no mas.
El texto del cabezal no siempre tiene que ser legible
(mas en revistas de interés comercial o de tema ligero)
ya que lo mas importante es que sea reconocible y
que el lector lo recuerde faciimente.

El cabezal se encuentra en la parte superior de la
portada y el espacio equivale a un siete por ciento del
tamano de la portada. Como se ha mencionado an-
teriormente, el cabezal solo puede cambiar del color,
pero el estilo debe ser el mismo. Al hacer el redisefio
de una revista se debe tener cuidado con el cabezal,
pues el cambio puede desconcertar a algunos lectores
fieles. En una revista nueva, de preferencia, la tipogra-
fia debe ser reconocible y de facil lectura.

Cabezal

En algunas publicaciones no es extrano plantear que
la cabecera no tiene que cumplir la funcién inmediata
de identificacion de la revista. Estas revistas tienen
libertad para hacer cambios sutiles con sus cabece-
ras, recurriendo al uso de tipografias mas pequefas
o con efectos llamativos. De cualquier modo, aunque
las revistas se venden en quioscos, se mande por
correo o se reparta en las esquinas: la cabecera tiene
su importancia: la cabecera es la firma de la revista.

@special

themagazine

Ejemplo de Cabezal

3.71.2

En un mundo de papeles y de imagenes, que unidos
conforman el empaque de cualquier tipo de revistas,
las portadas se han convertido en la ansiedad visual
de los medios. Todo lo que se quiera decir cabe en
una portada lo demas es lugar comun. Los directores
de arte, los directores y los editores que organizan con
las imagenes de portada, pues creén que tiene una
enorme influencia en las ventas. Algunos consideran
que seleccionar la imagen correcta no sélo es un arte,
si no casi una ciencia.

Imagen de portada

Resulta una obviedad observar que la mayoria de las
revistas actuales, con pocas excepciones destacables
incluyen imagenes de portada. Del mismo modo,
puede parecer superfluo decir que la imagen de la
portada cambia con cada numero, pero esto es una
innovacion de no hace mucho tiempo. Estas portadas
son mas que cddigos visuales, segun el tipo de articu-
los que se espera encontrar en dichas revistas.

Objeto de estudio: Revista Capitulo 3“



Dependiendo del tipo de revista y del tema, en las por-
tadas podemos ver personas conocidas, por ejemplo,
un famoso politico, una modelo sea hombre o0 mujer.
En las revistas de calidad la imagen mas usual es
una toma de primer plano o de cuerpo entero. En los
puestos de revistas, se observa que la mayoria de las
publicaciones, dirigidas a hombres y a mujeres, exhi-
ben mujeres en la portada, a excepciones de algunas
publicaciones mas especializadas o informativas.

Amenudo, las revistas comerciales intentan presentar
de modo interesante algun aspecto del contenido en
la portada: una revista de informatica por ejemplo,
mostrara una imagen manipulada digitalmente.

En las revistas de informacion la portada usualmente
funciona como un recordatorio de los acontecimientos
mas importantes en el rubro, ya sea de la semana o del
mes. La mayoria de las publicaciones actuales mues-
tran una imagen simple e icénica (de una persona o de
un objeto) que se entiende a la primera y se aprecia
desde lejos. Ahora bien, algunos revistas presentan,
imagenes mas complejas y detalladas que requieren
un cierto estudio antes de entenderlas o apreciarlas.

Al decidir que camino tomair, el disefiador ha de tener
en cuenta, la importancia de la reaccién instantanea
del lector para comprar o no la revista, los posibles
conflictos con otros elementos, como los titulares de
portada y el grado de adaptacion de la imagen a la
personalidad de la propia revista.

Elegir un tema concreto o una serie de temas para las
portadas es importante. Hay publicaciones que han
hecho una marca al utilizar un tipo o un estilo concreto
de imagen de portada con en tiempo, eso se convierte
en caracteristica propia de la revista, la portada tiene
que ser como un cartel “Un grito en la pared”.

2] Canitulo 3 Objeto de estudio: Revista

El caracter insignificante de muchas portadas de
revistas, invitaria a la confusion, por que comparten
una estética, en vez de decantarse por la incomodidad
de la diferencia. No obstante, algunas revistas, hacen
que el conjunto distintivo de la portada se convierta en
algo propio, y lo repiten en una serie de numeros. Esto
puede venir condicionado por el estilo de un fotografo
0 por un tema en concreto.

En estos casos, las portadas tienen sentido, tanto
individual como conjuntamente. El estilo se vuelve
identificable como propiedad de la revista y ayuda a
establecer una relacion de continuidad entre los nu-
meros. Esta stuaciéon es una oportunidad excelente
para que el director de arte explore una idea 0 unos
temas concretos con detenimiento y desde diferentes
puntos de vista.
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3.7.1.3 Cintillo

La portada contiene la informacion disefiada para per-
suadir al potencial lector de quien lea y compre la
revista. A su manera, las cabeceras, las imagenes de
portada estan disefiadas para presentar un atractivo
paquete al lector. Sin embargo, la portada ha de incluir
cierta informacién adicional que no tiene nada que ver
con el contenido de la revista, pero que ayuda al lector
a que se decida a comprar: la fecha de salida o niume-
ros, el precio, a este espacio con esta informacion se
le llama cintillo.

El cintillo es la informacién general que la publica-
cién puede llevar a parte de la informacion antes
mencionada: algun lema, slogan o palabras de
referencia del asunto o tema de la revista en ge-
neral. El cintillo se puede colocar encima, debajo
verticalmente junto al cabezal y, en algunos casos
se puede colocar en la parte inferior de la pagina.
La lectura es vertical u horizontal.

Como esta informacién no dice nada sobre la pro-
puesta de la revista es interesante si sera fuente util
de informacion o si sera un entretenimiento agradable.
Es poco probable que el disehador quiera definirse.
Pero como son elementos obligatorios; deben formar
parte del disefio de portada, y no han de estropear los
logros conseguidos con los demas elementos.

La fecha es importante, al lector le gusta saber que
esta comprando el ultimo numero de la revista. El editor
debe decidir si la revista va a adoptar un sistema de
numeracion secuencial o si se identificara el numero
por la fecha de publicacién. Ambos sistemas tienen sus
beneficios y sus perjuicios. Un sistema basado en la
fecha hara que el contenido se asocie mas faciimente
con la época para posteriores consultas de la revista.

3.7.1.4 Segundas (titulares)

La principal funcién de los titulares de portada es atraer
a los lectores, persuadirles que compren la revista, y
no la de la competencia, aunque la revista esté ven-
dida —coémo en el caso de una suscripcion o de los
suplementos de periddicos- los titulares de portada a
menudo estan ahi. Bien sea para animar a los lectores
a leer lo que han comprado o sélo para satisfacer sus
expectativas sobre como deberia ser la revista.

El tratamiento de informacion de la portada varia
segun las revistas, con el objeto de conseguir una
serie de efectos; un enfoque restrictivo en él que
so6lo aparecen los articulos mas importantes podria
sugerir cierta sofisticacion, mientras que las portadas
que anuncian sin parar todo lo que encuentren en la
revista y hasta la pagina de los horéscopos quizas
estén intentando sugerir que su oferta es un bene-
ficio: “Todo esto, y ademas, una guia completa de la
programacion de la television”

TRAVEL
CONNECTION

En esta publicacion los titulares estan compuestos por elementos
ilustrativos y tipografia, lo cual hace a la portada mas vistosa
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Todos los numeros de las revistas comparten caracte-
risticas Unicas: una larga entrevista o los resultados de
una muestra importante. En esos casos el disefiador
utiliza el tamario o un color concreto en el texto para que
los titulares de portada mas relevantes destaquen. Esto
no solo se hace teniendo en cuenta la competencia de
las demas revistas del quisco, si no los otros titulares
de la misma portada. EI modo en que se escriben los
titulares de portada también sugiere a los nuevos lec-
tores por donde va la revista. Puede ser muy atrevido,
informativo, ingenioso o sensacional.

Lo mismo sucede de su estilo tipografico. Si no hay
nada mejor, los lectores buscaran senales visuales en
el lenguaje grafico de la portada. Para que el disefia-
dor pueda crear unos titulares de portada que funcio-
nen bien se debe tener en cuenta no solo la imagen
de portada: si los titulares de portada deberias estar
alrededor de una figura central o enterrados al final de
la pagina, compitiendo por la atencion con la cabecera
o adoptando un humilde segundo plano si no también
el contenido y la personalidad de la propia vista.

3.7.1.5 Cdbdigo de barras y precios.

Conocidos hoy por una buena parte de la humanidad
los codigos de barras, son una técnica de entrada de
datos (tal como la captura manual, el reconocimiento
Optico y la cinta magnética), con imagenes formadas
por combinaciones de barras y espacios paralelos,
de anchos variables. Representan numeros que a
su vez pueden ser leidos y descifrados por lectores
oOpticos o scanner.

El codigo sirve para identificar los productos de forma
unica pues cuenta con informacion detallada del ar-
ticulo o del documento que los contiene, a traveés de
una asociacion con una base de datos. De una forma
simplificada, el cddigo de barras es una serie de lineas
paralelas y espacios de diferente grosor; el ancho de
las lineas y de los espacios determina el dato codi-
ficado en el cddigo. El codigo de barras no contiene
informacion tematica, solo identifica el producto.

En las publicaciones, el codigo de barras va colocado
junto al cintillo o en otro lugar de la portada.Su ubi-
cacion es complicada puesto que el codigo de barras
tiene el fondo blanco, que puede resultar incongruente
con el aspecto a la imagen de portada. Mientras que
algunas casos el precio de una revista puede resultar
un incentivo para la compra, en realidad el lector ya
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tiene una idea de lo que debe costar la revista y la
cantidad exacta se vuelve irrelevante en el momento
de decidir sila compra o no. De todos modos el precio
tiene que ser visible aunque solo para facilitarle las
cosas al vendedor.

En México, el codigo de productos se administra por
la AMECOP (Asociacion Mexicana del Coédigo del
Producto), organizacién afiliada a EAN Internacional
(European Article Numbering Association), registrada
como una asociacion sin fines de lucro, con objetivo
de difusion y administracion del codigo de producto.
AMECOP ha sido destinado por el Uniform Cede
Council (UCC) como el unico organismo regulador del
sistema UPC en México, el cual debera sera usado
para la exportacion a Canada y EU.

Noviembre-Diciembre 2007
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Cadigo de barras y escudo UNAM, revista “emprendedores”




3.7.2 Encuadernacion

Uno de los aspectos que se pueden mencionar como
importantes dentro del diseno es la encuadernacion.
Ya que las revistas que han de durar un mes en los
puestos de revistas deben ofrecer algo de rigidez y de
durabilidad, deben también tener una facilidad de uso.
La mayoria de las revistas se disefian para ser leidos
en formato A4 y encuadernadas a la izquierda. Indiscu-
tiblemente, hay revistas que adoptan formas y tamanos
inusuales, y usan meétodos de encuadernacién nada
convencionales.

Pero la mayoria de las publicaciones, bien sea por
razones econdmicas, por las condiciones de venta o
por estética, optan por una encuadernacion tradicional.
Factores como el numero de paginas determinaran
la encuadernacién mas apropiada, por ejemplo, una
revista con pocas paginas quiza pueda ir con grapas
(las grapas unen todas las paginas de la revista incluido

la portada).

Una revista de mas calidad o mayor tirada incluso pue-
de ir cosida a mano, en lugar de pegada, como un libro
en rustica. Las revistas se imprimen y se encuadernan
por secciones y el presupuesto de produccion de una
revista puede ser determinada al elegir la forma y el
tamarfio de una publicacion, asi como el método de
encuadernacion. Escoger un gran formato, por ejemplo,
puede significar que la impresién se tenga que hacer en
una prensa especial, y que la encuadernacion también
necesite un encuadernador particular.

Cuando se desvia uno de la norma, la colaboracion
con un impresor especializado en publicaciones en
los primeros momentos hace que los disefiadores
den con el tamano, la forma, el grosor y el tipo de
encuadernacion mas adecuado desde el punto de
vista estético y economico.

3.7.21

La encuadernacion de una revista dependera del
numero de paginas que contenga, del presupuesto
y de factores como la duracién que ha de tener. Las
revistas que contienen decenas de paginas y estan
perfectamente encuadernadas, dejan una superficie
lisa entre la portada y la contraportada a este se le
llama lomo.

El lomo de una revista puede ser muy importante, se
puede colocar en ellas las marcas que identifican a la
revistas, como el logo o el niumero, de manera que el
lector puede dar con un numero concreto si las mis-
mas estas expuestas con el lomo a la vista. También
contienen algunos elementos del cintillo, como afio de
publicacion, lugar, fecha y paginas de Internet, eltema
central de la revista o una lista abreviada del contenido,
con el cual el lector puede acceder a articulos especifi-
cos de una revista concreta de coleccion.

S0 DS LS
L1 S09.3H1 DNREADD

AOLS SYWLS I YHITHL

ToptepoL]

E
' 15

AUALSAIN ANV “OIOV

WMV I NUVILH

- A TIMAL AN L

9pieD-jueAy UBISSNY 3y} JO SISO W
2pieD-jueAy ueissny 9y} JO sia3sod w

TASCHEN TASCHEN

Ellomo de una revista puede ser muy importante, se puede colocar
en ellas las marcas que identifican a la revistas
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Existen revistas, que contienen en el lomo informacién
de la portada; dependiendo del grosor de este, también
se pueden utilizar para afadir informacién extra que se
pueden guardar como futura referencia. Un disehador
podria organizar los titulares de portada de manera que
ayuden al lector a encontrar un reportaje o un articulo
concreto en el futuro.

Los elementos graficos que deben tenerse en cuenta

en estas situaciones pueden incluir una forma regular
o plantilla para la presentacion de la informacién, asi
facilitara la busqueda del lector.

La disposicion de la informacion debe ser en posicion
vertical, la lectura se hace desde abajo hacia arriba,
a esto se le llama disposicién espainola. Se puede
colocar de la misma manera algun simbolo o logotipo.
Existen revistas que afnaden una miniatura de la porta-
da, otras afiaden algun elemento que a simple vista no
tiene un significado, pero al tener un cierto niumero de
ejemplares (en serie) completan la palabra o imagen a
esto se le nombra secuencia grafica. Estos pequenos
detalles contribuyen a que se vea la revista, no como
algo que compras de vez en cuando, si no como una
marca que merece fidelidad y consumo habitual.

3.7.1.5 Forros, segundas y tercera de forros

Los forros como su nombre lo indica es la parte que
cubren a las paginas interiores del exterior para
protegerlos. El papel que se utiliza la mayoria de las
veces es grueso y resistente. Este puede ser cartulina
o papel couché de 150 g. si es de cartéon se le llama
tapay si va recubierto de tela o piel se le llama pasta,
que es utilizado para los libros. Los elementos de los
forros son: primera de forros que es la portada, es la
parte mas importante de la revista. Después de la por-
tada esta el lomo, segunda, tercera y cuarta de forros,
que a esta Ultima se le llama contraportada.

Alas partes internas de la cubierta se le llama segun-
day tercera de forros. Estas dos caras tienen diversos
usos, en la mayoria de las revistas comerciales las
usan para publicidad, pero en algunas revistas es-
pecializadas, las utilizan para anuncios informativos,
o informaciéon de numeros proximos, para colocar su
directorio y los registros. Estas partes suelen impri-
mirse a cuatro tintas. Cabe mencionar que algunas
revistas las usan como paginas del contenido editorial,
en la foliacién la manejan como la primera pagina a
la portada, o a la segunda de forros, aunque esto es
erroneo, puesto que la numeraciéon se empieza de la
primera pagina de los interiores.

T Canitulo 3 Objeto de estudio: Revista
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3.8

Una vez que el lector ha sido dirigido a un punto de
arranque, debe ser guiado a través de la parte res-
tante de la revista hasta que haya recibido el mensaje
completo. Esta orientacion implica el uso y la colo-
cacion de elementos que creen un movimiento visual
en las direcciones deseadas. Los interiores son las
paginas que resguardan los forros, es donde se en-
cuentra el contenido editorial y los elementos graficos
de la publicacion. En los interiores se encuentran los
primeros elementos que van en las primeras paginas
de la revista y que tienen informacion sobre esta.

Interiores

Los elementos son: el directorio, el sumario, el edi-
torial, los registros tanto legales como informativos.
Después se puede encontrar el contenido editorial,
que son los articulos que estan divididas en varias
secciones, los articulos tienen diversos elementos,
que son los tipograficos, los ilustrativos y los refor-
zadores. Se encuentran también otros elementos
que son la publicidad, los publirreportajes, anuncios,
etc. A partir de la primera hoja de los interiores se
empieza a enumerar las paginas y termina en la
ultima de ésta.

3.8.1

Al inicio de cada revista o en la mayoria de estas, se
encuentra el directorio. Es donde se colocan los crédi-
tos de la empresa, y el nombre de las personas que la
crean, la dirigen y realizan la publicacion, acompana-
dos por el nombre del cargo que les corresponde. En
algunas revistan suelen afiadir datos biograficos de
los colaboradores importantes y hasta sus fotografia,
recientemente se agrega su correo electronico para
mantenerse en contacto con sus lectores. Se maneja
también en el directorio la informacion de la editorial
o de la institucion.

En resumen el directorio es la columna de una revista
o cualquier publicacion, y esta situada en alguna de
las paginas destacada donde se encuentran los mas
importantes que hacen posible la realizacion de la
revista. El directorio incluye diversos cargos y pueden
variar de una publicacion a otra, estas funciones son:
Fundador, director editorial, subdirector, jefe de redac-
cioén, director de arte, co-editores graficos, fotografia,
infografia e ilustraciones, consejo asesor editorial, re-
porteros, colaboradores, corrector de estilo, etcétera.

En algunas revistas que vienen como suplementos
en los periédicos o son revistas internas, tienen dos
directorios, una de la empresa o institucion y otra el
directorio con datos de quien hace posible la edicion

Directorio

de la revista. Dentro del directorio se coloca el logotipo
de la editora o de la revista, con su respectiva infor-
macion como el lema o la finalidad, la razén social,
direccion, teléfono y el corro electrénico. También
se coloca la fotografia de la portada de la revista en
miniatura, con la descripcion breve, si es revista de
moda, el nombre de la modelo, fotégrafo, maquillaje
y patrocinadores.

Algunas veces el directorio se coloca al final de la
revista. Este casi siempre tiene un disefo diferente
va encerrado en un rectangulo en columna de forma
vertical, y mantiene el mismo estilo que el cuerpo de
texto pero con un puntaje menor.

Cormeo Exbtonial

(Smprendedores

El directorio es donde se coloca los
créditos de la empresa, y el nom-
bre de las personas que la crean.
Ejemplo revista “emprendedores”
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3.8.2 Registro

El contenido del registro comprende los permisos que
sacan las editoriales, para que su producto, en este
caso larevista, sealegal y circule tanto en México como
en todo el mundo. Estos permisos son entregados y
se hacen validos por medio de un nimero o clave que
servira de registro, los siguientes permisos son:

e Certificados de reserva de derechos de uso ex-
clusivo y Codigo ISSN otorgados por la direccion
general de derechos de autor, dependiente de la
secretarla de educacioén publica.

* Certificados de licitud de] contenido y certifica-
dos de licitud del titulo o cabeza otorgadas por la
comision calificadora de publicaciones y revistas
llustradas, dependiente de la secretaria de go-
bernacion.

* Permiso postal como publicacién periédica otor-
gado por el servicio postal mexicano.

* Marca registrada del nombre de la revista otor-
gada por la direccidon general de invenciones,
marcas y desarrollo tecnoldgico de la Secretaria
de Economia.

* Otros registros informativos como podrian ser
el registro de la camara nacional de la industria
editora, certificacion por el instituto verificador de
medios, Inclusion a la base Periddica de catalo-
gos como por ejemplo el RENCIS del CICH y del
SERIUNAM de la direccion general de bibliotecas
de la UNAM, entre otros.

En m itrémite de reqisi ante
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En los registros se deben incluir informacién que apa-
rece en el cintillo de la Portada (numero, época, ano,
volumen, fecha, precio, etc.) asi como el pie editorial,
esto, es la expresioén de la firma editora, su lugar de
residencia, teléfono, correo, electrénico y pagina elec-
trénica, ademas de la distribuidora, la preprensa, el
impresor, el lugar de la Impresién, la tirada etcétera.
Por ultimo se deben afiadir las advertencias que se
colocan dependiendo de la revista estos son:

e De derechos de reproduccion y distribucién
como son: Derechos de autor reservados como
por ejemplo: Prohibida la reproduccién parcial o
total del contenido sin previa autorizacién por es-
crito de los editores, esta publicacion no autoriza la
utilizacién de ninguno de los materiales publicados
para bines publicitarios 0 comerciales se autoriza
expresamente la reproduccion total o parcial de
los textos, siempre que se utilicen para orienta-
cion y capacitacion de la poblacion: se autoriza
la reproduccion del contenido, citando la fuente:
pyright en contenidos: las ideas y la cultura no le
pertenece a nadie: Prohibida la distribucién de la
revista en cualquier parte del mundo por agentes
no autorizados por escrito.

* De marcas, logotipos e imagenes utilizadas
en los articulos, todos los logotipos y marcas
mencionadas, son marcas registradas por sus
respectivos propietarios. La mencion de precios,
casas comerciales, marcas y nombres de produc-
tos, son servicios informativos y no representan
rentabilidad alguna para la editorial.

na forma, ni Por ningun oo e
nciantes y colaboradores. Lo
8 poitica editonial de Emprende

Registro de la revista “emprendedores”, son los permisos que sacan las editoriales, para que su producto en este caso la revista
sea legal, y circule tanto en México como en todo el mundo.
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+ De responsabilidades de la informacién, los
articulos firmados son responsabilidad exclusiva de
sus autores y no reflejan necesariamente la opinién
de los editores; los textos editoriales son aquéllos
que, expresamente, estan firmados por el director,
No nos responsabilizamos por errores tipograficos.

* De responsabilidades de anunciantes, los anun-
cios publicados, asi como la informacion, ofertas y
promociones que contienen son responsabilidad de
los anunciantes, la revista investiga sobre la serie-
dad de los anunciantes pero no se responsabiliza
de las ofertas realizadas por los mismos.

La informacioén se coloca la mayoria de veces en la
pagina del sumario (contenido) en la parte de abajo
de la pagina, aunque en algunas ocasiones se ma-
neja de otra forma, los registros se colocan al final
de las paginas de las revistas aunque el directorio se
encuentre al principio.

También se puede partir en dos la Informacion de los
registros, en una parte se colocan solo los registros
legales e informacién de la editorial, junto con el di-
rectorio y la otra parte de la informacién se coloca en
las ultimas paginas.

3.8.3

La “columna editorial”’, 6 “editorial” normalmente se
sitia en la pagina del sumario o contenido acerca
de esta y se diferencia del resto del contenido de la
revista porque la direccion de la publicacion habla di-
rectamente al lector; es equivalente del editorial de un
periddico en el que el director es libre de pronunciarse
sobre las noticias del dia. En la editorial de la revista se
puede anunciar el contenido de la publicacion o sobre
cualquier tema.

A menudo, se usan para describir las maravillas del
contenido de ese numero, aunque hay pocas diver-
gencias entre revistas en lo que respecta al estilo —no
deja de ser una simple columna de texto-, los lectores
podran obtener mucha informacién sobre el tono de
la revista mediante dicha columna: Una fotografia del
director y su firma manuscrita transmiten cierta con-
fianza y cercania.

Cuando la revista es nueva, en la primera pagina
aparece una presentacion en lugar del editorial, es
un escrito a modo de prélogo (como en los libros)
hecho por el editor en jefe, en donde se hace un breve
repaso de la tematica de la revista y de lo que espera
que el lector vea.

Editorial

Generalmente la editorial, ocupa una cuartilla y el di-
sefio editorial es muy sencillo, se escribe en plural, se
llega a colocar junto al directorio y los registros. Casi
siempre o siempre se presenta en la primera pagina de
la publicacion, se usa la misma tipografia que toda la
revista pero varia pues pude ser de mayor puntaje.

Carta Editorial

Cordigimente,
edilorea.

Carta Editorial
revista “emprendedores”
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3.8.4 Sumario 6 contenido

El contenido (sumario) es una parte de la revista pe-
quefia pero de gran importancia. La principal funcion
cinsiste en resumir el contenido al lector y dénde podra
localizar un reportaje en especial. Asi mismo, en esta
informacion a menudo se insertan una o dos imagenes
para dar un poco de brillo a la pagina. El disefiador es el
gue tiene que encargarse de que toda esta complejay
heterogénea informacion quede en una o dos paginas.
El lector tiene que saber rapidamente lo que desea
conocer quien es el director de ventas o de publicidad
en qué pagina esta la entrevista principal, etcétera.

La presentacion y los detalles de la informacion del
sumario deberia reflejar la naturaleza del material que
va a seguir. Por ejemplo, si a la seccion de noticias le
sigue una seccion de articulos muy definidos, ambos
deberian dejar constancia de su distinto caracter me-
diante elementos como un cambio de color o de tipo-
grafia. Aunque los articulos se mencionan uno a uno
en el orden de aparicion estan separados por titulos
de tipografias grandes que indican la seccion dénde
se encuentran. Dentro del cuerpo de la revista, estas
secciones se distinguen mediante el disefio.

En algunos casos, la funcionalidad es lo mas importan-
te para el disefiador, en otros casos lo prioritario es una
presentacion llamativa. De todos modos en cualquiera
de los casos habra de conseguir un buen equilibrio. El
sumario aparece en una lista continua y los reportajes
especiales se destacan adentro de un cuadro. El disefio
se mantiene en todos los numeros reforzando el hecho
de que la funcion principal de la pagina es proporcionar
informacion lo mas eficiente posible.

1=

CO nt ! n idp Set::cién Central

al volante
Humans Pég‘ 34

L Tendercian en ls Organizaciin del Trabsjo

B hactor gpna Comentanos da los lectares 4

Organizacion
Cimicelesl Corvpetancies leborwies 8 Conssos de Adrinstrontn 43
Tecnalogia y calidad
WA red ot red 1 Ideas
Todcs en Lines:
Familiares La recesa Miagrosa L
Criss en ks Negecos Famdares Marketing
Coma hacer crecer 1% negocs Famiberns 22 {Coma domner los Mureos Mercados
i s i Foous Grom Lo
Dhors rrasvacidn competeaided a7

B Guints Bermentn ] nNoticias

3.8.5 Publicidad, anuncios y publirreportajes

En el lenguaje de las revistas se le llama espacio vacio
a cualquier pagina destinada a la publicidad. Estos son,
por decir, el patrocinio de las revistas pues es la base
de supervivencia de muchas de ellas (mas que nada
de las comerciales), si una revista no ocupa publicidad
el valor de estas es bastante elevado.

Al depender de los ingresos de los anuncios, los anun-
ciantes tienen mucho peso en las decisiones. Pueden
intentar influir en el contenido de la revista y si no lo
consiguen, exigen que su anuncio no esté situado jun-
to a los articulos que perjudiquen la reputacion de su
producto. Puesto que la publicidad determina la exis-
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tencia de la revista, normalmente es la primera en ser
colocada, tomando en consideracion las necesidades
de los departamentos editoriales. Aunque los publi-
cistas pueden solicitar, pagar y lograr una exposicion
especial, se encuentran vitalmente interesados por el
éxito de las porciones editoriales. En realidad sus so-
licitudes a menudo se encuentran relacionadas con la
colocacion en cerca de ciertas porciones de la revista.
La cooperacion entre oficinas comerciales y editoriales
eliminan las dificultades que surgen en la colocacion
de la publicidad. Es practica comun que los anuncios
sean colocados adelante y atras, reservando el centro
para la principal seccion editorial.




Los anunciantes pagan precios elevados por apa-
recer en ciertos lugares, la parte de la contrapor-
tada, las paginas de créditos, o el primer tercio
de la revista suelen ser las mas cotizadas. Los
disefiadores tienen que tener en cuenta, al plantar
el disefio, la popularidad del primer tercio de la re-
vista, ademas de la publicidad en las paginas junto
a los creditos.

Es poco probable que puedan incluir mas dobles
paginas consecutivas, a pesar de la perdida de
ingresos publicitarios potenciales. En algunas revis-
tas, sobre todos en las mas comerciales, en las que
sacan anuncios clasificados, casi toda la publicidad
la realiza la misma empresa editorial. Ahora bien,
casi siempre un predisefio y los disefiadores de la
revista no pueden cambiar, aunque esta situacion
rompa con el estilo de la revista.

Algunas revistas de nivel mundial se dan el lujo de
regresar la publicidad si esta no va con la imagen
de la revista, pero al ser publicaciones de prestigio
los publicistas pelean por un lugar en ellas.

Los anuncios
Los Formatos de anuncio mas comunes en Revis-
tas son:

LA PAGINA

LA DOBLE PAGINA

1/2 PAGINA HORIZONTAL
1/2 PAGINA VERTICAL

Dentro de los diferentes tipos de formato que ofrece
una revista podemos encontrar otra clase de forma-
tos que se afnaden a los anteriormente citados:

1. La doble media pagina centrada horizontal:
Su espacio ocupa dos paginas, teniendo textos
periodisticos a su alrededor, que asegura de alguna
manera que el lector se detenga en dicho anuncio,
ya que rompera la lectura del articulo.

2.La doble media pagina enfrentada vertical: De
igual manera se sigue dando espacio para el texto
periodistico, y a su vez ocupa un espacio conside-
rable el propio anuncio.

3. Elanuncio isla: Impacta su manera de estar colo-
cada aisladamente, aunque de manera contradicto-
ria con riesgo de perderse entre el contenido. Si su
colocacion resulta extrana, su coste es mayor y no
todas las publicaciones admiten este tipo de anun-
cio. Lo mejor manera de destacar y de impactar es
contrastar, anunciando con blancos y negros entre
un mar de colores que pueda ofrecer una revista.

4. Los encartes: Es un soporte externo al propio
soporte del medio como la Revista y que se inserta
entre las paginas de estas o en el retractilado que
lleva la publicacion.

Permite muchas posibilidades en la presentacion del
producto, pudiéndose escoger el tipo de papel y su

Doble Pagina completa

Pagina Completa
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gramaje, los colores, si lleva o no troquelados e inclu-
so muestras del producto. En aquellas publicaciones
que van retractiladas, también es normal que aparez-
ca dentro del retractilado. Este método de presentar la
publicidad permite muchas posibilidades, entre ellas
dos importantes:

* No tiene ciertas limitaciones, como por ejemplo, el
espacio, el compartir pagina con otros anuncios,
exponer mucha cantidad de informacion...

* Diferenciarse del resto de los anuncios.

Publirreportajes

Se llaman publirreportajes a los anuncios publicitarios
que tienen el aspecto a un reportaje de la propia re-
vista. Los anunciantes pagan una prima para que sus
anuncios parezcan parte del contenido editorial y asi

los lectores tienen la impresién de que es la revista
quien presenta el anuncio. En estos casos, es posible
que el texto lo escriba el personal de la propia revista,
y también seran los disefiadores de la revista los que
conciban la pagina.

Los publirreportajes siempre deberan identificarse
como tales. Algunos disenadores crean métodos
sutiles para separarlos del resto de la revista, sin
negarle a los anunciantes lo que han pagado.

Tintas de paginas, bordes, una posicion prominente
para el logo del anunciante y el uso de tipografias
diferentes son cuatro de dichos métodos. En algunas
publicaciones, se presentan como un articulo mas
de la revista, pero se distingue por la composicion
de los titulos.

3.8.6 Secciones

Todas las publicaciones estan dividas en secciones
donde se agrupa informaciones o temas del mismo
genero, en donde la publicacion les pone un nombre
por cada tema. Hay secciones que son usuales, y
aparecen de modo habitual y otras que solamente
estan en un solo numero.

Basicamente, la mayoria de las revistas se dividen en
articulos principales y articulos relleno. Los articulos
principales suelen ocupar varias paginas y los de re-
lleno suele ser noticias e informacion de interés.

Es una practica generalizada distinguir estas dos ti-
pos de articulos mediante el disefio, y aunque no hay
reglas fijas para hacerlo, el andlisis en una muestra
aleatoria de revistas sugiere que el uso de columnas
de texto mas anchas, diferentes tipografias, intro-
ducciones mas largas y titulares mas grandes son la
norma para los articulos mas importantes.
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Las secciones van desde el “Inicio” aqui se encuentran
la editorial, directorio, registros, editorial, contenido o
sumario, cartas del lector o comentarios, etc. En las
publicaciones varian los nombres de las secciones,
estas pueden hablar de politica, especializada, local,
internacional, especial, etcétera.

Otras secciones mas comunes en las revistas cultu-
rales o de la de economia es la especializada, que
puede contener apartados como bolsa de valores,
finanzas, marketing, negocios, el las de arte, cine,
teatro, historia, etc. Hay revistas con noticias nacio-
nales o internacionales, que el nombre de la seccion y
pueden llevar temas sobre, politica, finanzas, ciencia,
cultura y mas.

Otra es la seccion especial, en este incluye informa-
cion reciente y extraordinario de toda la revista, hay
secciones que no tienen una extension excesiva pero
la mayoria de las publicaciones comerciales lo inclu-
yen como son las de servicio, espectaculos, cultura,
amena, y miscelanea.

Algunas revistas van aun mas alla, utilizan un tipo de
papel totalmente diferente para sus secciones mas
importante, asi como diferentes tipografias, fuentes de
titulares y estilos de ilustracion, en otras revistas utili-
zan tintes de fondo para identificar ciertas secciones.

3.8.6.1

El articulo es la extension de tipografia mas gran-
de que la revista tiene. Podria explicarse que es el
contenido, la informacién, y el fin de que la revista
se realice. Dentro del articulo se encuentran nume-
rosos elementos documentales, elementos graficos,
mantienen una composicion tipografica. Esto hace el
disefiador editorial para que el lector se interese por
leer el mensaje sin dificultad. El articulo lleva elemen-
tos ilustrativos, reforzadores que ayudan a leer mas
rapido el contenido editorial.

Articulos

Un efemplo elaro de investigacidn
exitosa en fa UNAM

Calldaal, fvcmdogin v pediciviad

3.8.6.2 Factores tipograficos

Los factores tipograficos son aquellos que ofrecen
una determinada informacion al lector. Estos ayu-
dan a que el lector se guié para poder comprender
el mensaje, estos abarcan cuantiosos elementos
graficos de acuerdo como el disefiador hizo la com-
posicion. Uno de esos elementos son por ejemplo:
El titulo, que informa al lector de que trata la in-
formacion, los folios, es que pagina se encuentra
el lector, los créditos te informa quien escribié el
articulo, ahora existen un sin fin de estilos para
cada parte de revista, y sirven para poder hacer
una hoja de estilo.

nar la ubicacion de las unidades
de negocio.

Determinar los metros cuadrados para su operacion

Determinar el local, distribucion, disefo, equipo, muebles
y decoracion,

Establecer la regalias o royalties por venta o traspaso de
la unidad de negocio.

Determinar el porcentaje de publicidad cooperativa,

Caleulo de la Tasa Interna de Retorno [TIR].

Célculo de la inversion total para el establecimiento del
local, muebles, equipo, disefio y decoracion e inventarias
para empezar a operar,

Crear una unidad piloto, establecimiento, manuales de
verificacion y control de cada unidad de negocio.

El futuro franquiciante debe documentar todos los pro-
cesos administrativos y operativos.

Objeto de estudio: Revista Capitulo 3



Algunos de estos factores tipograficos son:

» Cornisa: es la sefial que se encuentra al principio
de cada articulo, esta colocado como cabece-
ra, marcan a las secciones, puede estar armado
solamente con tipografia que indique el nombre
de la seccidn, puede ser un logotipo, un simbolo
o ilustracion, utilizando colores. La colocacion de
esta cornisa puede ser fuera de la caja de texto en
la parte superior de la pagina. En las revistas con
mas circulacion su disefo es mas complicado pues
tienden a la tipografia sola, tipografia con simbolos,
y tienen semejanza con las de mas cornisas de
las otras secciones y todas son iguales numero a
numero.

e Titulo: el titulo es la parte en donde el lector vera
de que trata el articulo. Explica con pocas palabras
el contenido del articulo, también se le llama titular
o cabecera. Las cabeceras son de la misma familia
tipogréfica que la del cuerpo de texto, pero en un
puntaje mucho mayor casi siempre de un color mas
brillante, en versalitas, mayusculas o minusculas,
sin punto final, la cabecera debe ser cuidadosamen-
te colocada en la pagina pues deben armonizar el
articulo, no deben cortarse las palabras, no deben
ser en forma de escaldn (progresion ascendente y
descendente).

* Divisores: Los divisores se utilizan ocasionalmente
en las revistas para anunciar un cambio de seccion
o el inicio de un nuevo articulo importante. Cuando
el cambio es escaso, como en la mayoria de las
revistas, su utilizaciéon demuestra la importancia
de la informacién destacada y crea cierto ritmo
en la publicacion. Los divisores pueden adoptar la
forma de una doble pagina, o mas habitualmente
se situan en la pagina de la izquierda, con una
ilustracion y con el inicio del articulo en la pagina al
lado, en la derecha. En estos casos, el divisor no se
diferencia de la ilustracion que esta junto al inicio de
un articulo en la pagina izquierda. Sin embargo, el
lector se da cuenta que el articulo en si comienza
después de un divisor y entiende su utilidad.
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Aun en los casos en que la pagina de division lleve
un titulo o una introduccién, su posicion sugiere que
la funcién es crear, es un espacio libre para el lector,
asi como ilustrar el texto que le sigue. En algunas
revistas suelen poner ilustraciones en las paginas
de la izquierda para destacar, los divisores marcan
una pausa y dan color al revista, otras presentan
sus articulos mas importantes con una ilustracion
que hace referencia al contenido del articulo me-
diante el sacrificio de una valiosa pagina, el dise-
Aador comunica al lector que el articulo que va a
encontrar a continuacién es una parte importante
de la revista.

e Subtitulos o introducciones: El término que se
refiere a las lineas de presentacion de unos articu-
los es impreciso. Muchos periodistas y disefiadores
se refieren a las lineas que resumen el contenido
de un articulo como titular pero no blando, con pro-
piedad, el titular es el titulo del articulo y las lineas
que lo siguen es lo que se llama introduccion.

e La introduccion: Puede adoptar formas muy va-
riadas. A veces es el primer parrafo del cuerpo del
texto del articulo y puede ir resaltado en negrita.
En otras cosas, puede ser tan sélo un crédito que
menciona al redactar y al fotografo. No obstante,
normalmente, la introduccion suele tener unas
cuantas lineas y que da diferencia del cuerpo de
texto, actuando como puente entre el titular y el
resto del articulo.

e La introduccion: Cumple dos funciones esen-
ciales: en primer lugar actia como resumen de lo
gue viene a continuacion (con quien es la entre-
vista que intenta argumentar el periodista) y da al
lector una idea para decidir si continua leyendo el
articulo. Si la introduccion promete, sera positivo
para el articulo; si no pasaran la pagina. En segun-
do lugar orienta al lector, pues formando parte de
una jerarquia de informacién —titular, introduccion,
texto- que facilita la lectura.



Hasta para la gente mas culta, la lectura es una
actividad estresante, que requiere un esfuerzo de
concentracién y coordinacion. Toda precaucion por
parte de los redactores y los disefiadores para ayudar
a los lectores resultara positiva. Por ello, los directores
de arte suelen usar cuerpos de letras mas grandes,
cursivas, negritas, colores y otras caracteristicas dis-
tintivas en las introducciones.

* Capitulares: Otro elemento que normalmente se
encuentra en los trabajos editoriales es la utilizacion
de capitulares o iniciales muy grandes, que tienen
como funcién indicar el comienzo de un capitulo y
centrar la atencion en el inicio del texto o simple-
mente tener una intencion decorativa. Lo normal
es que la linea base de la capitular caiga en una o
mas lineas bajo la linea base de la primera linea
del parrafo. Es conveniente utilizar este recurso en
aquellas columnas que tengan suficiente ancho
como para que no haya una composicion rara y
antiestética o escasez de texto junto a la capitular.
Es recomendable que la capitular mantenga el
mismo espacio en las lineas inferiores que en las
lineas que tenga a la derecha. Estos inicios de pa-
rrafo sirven de forma decorativa y para dar solucion
a la monotonia de la pagina.

* Balazo: Muchas revistas lo utilizan, ya que la infor-
macion que puede ser una observacion o una parte
de un parrafo sobresaliente. Se llegan a colocar des-
de uno o hasta varios dependiendo de la extension
del articulo, su composicién se define con cambio
de color, acompanados de recuadros o filetes. Estos
también sirven para que el lector se interese por el
articulo y como descanso visual.

e |etras resaltadas: Estas son las letras que des-
tacan son partes del cuerpo de texto que llaman la
atencion. Se usa especialmente para este resalte,
subrayar, un cambio de color, mayor tamano, uso
de tipografia en negritas, cursivas, versalitas, dis-
posicion especial, etc. Se pueden percibir estos
resaltes cuando en el articulo estan los subtitulos,

créditos, introducciones se destacan por medio de
un cambio de color, de una tipografia dos puntos
mas grandes, en negritas, etcétera.

* Tablas y cuadros: En las publicaciones especiali-
zadas, (salud, informatica, administracion, etc.) se
necesita una lista de informacion y esto sirve para
dar al articulo datos mas completos que sirvan al
lector, en estas tablas y cuadros se muestra el texto
de manera tabulada, pueden ser letras 0 nimeros
0 ambos, ir encerrado en un recuadro. El disefio
diferente para resaltarlo es la tipografia que puede
ser la misma con el puntaje igual o menor, depen-
diendo de la composicion.

* Leyendas: La aspiracién por combinar al maximo
texto e imagenes se ve acentuada en el disefio de
revistas. En las revistas dirigidas al publico en gene-
ral, al menos, ambos suelen tener el mismo peso.
Se podria decidir, que en una revista a diferencia
de los periddicos, pesan tanto las imagenes como
las palabras. En algunos casos, el texto apoya a la
imagen y en otros, es la imagen la que da apoyo
al texto. Pero, con mas o menos fuerza, las dos
siempre trabajan juntas.

El modo en que esto sucede se puede ver perfecta-
mente en las leyendas, que podrian ser el puente literal
y metafdrico entre el texto y la imagen. Las leyendas
cumplen funciones muy distintas: pueden incluir, por
ejemplo, informacién que te guia por una pagina; in-
formacion suplementaria en relacion con una imagen
especifica, o informacion adicional para el cuerpo de
texto. Uno de los aspectos clave del disefio de leyendas
es pensar en un elemento que identifique claramente
a que corresponde cada una de ellas. Normalmente,
esto se consigue situando la leyenda junto a laimagen
o debajo de esta. Ahora bien, si el disefiador debe con-
siderar si el lector estara lo suficientemente motivado
para someterse a un sistema mas complicado, o si por
ejemplo, no hay suficiente espacio junto a la fotografia
o la leyenda es demasiado larga, se tendra que aplicar
un sistema mas complejo.
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Algunos ejemplos de
elementos Tipograficos

Tablas y cuadros

Pies de fotos

Paginacion

e Créditos: Al principio del articulo es posible ob-
servar la mencion de la fuente o el nombre del
autor de la informacion. Depende mucho de la
importancia que la revista le de al autor para la
disposicién que se le de a este en la composi-
cion de la tipografia. En algunas publicaciones
es muy importante y colocan el texto debajo del
nombre del articulo, en otras colocan el nombre
del autor al lado del margen. Algunas mas po-
nen una fotografia del autor con una pequefa
leyenda. La composicion de esta puede ser del
mimo tamarfo que del cuerpo de texto en italicas
0 en negritas.

e Pases: Cuando hay articulos muy extensos,
los disefiadores editoriales hacen la composi-
cion dividiendo el articulo en varias partes, asi
cuando el lector empieza a leer la primera parte,
al final de esta aparecera una leyenda que le
informa que la segunda parte o la continuacién
se encuentra en una determinada pagina. A este
mensaje se le denomina pases, este elemento se
le encuentra comunmente en los periddicos, aun-
que en estos ultimos tiempos las revistas también
las utilizan. Aunque no es recomendable por que
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poco contribuye a una lectura adecuada. Estas
se coloca al final del texto, con tipografia en
cursivas de diferente color y esta acompanado
por simbolos.

Pies de foto: Los pies de foto son textos breves
donde viene la informacion sobre una fotografia o
dibujo y sirven como un complemento mas para el
articulo. Esta colocado, ya sea al lado de la foto o
debajo de ella. Su tipografia es la misma que la del
cuerpo del texto, con un puntaje menor en italica y
asi se diferencia del cuerpo de texto.

Paginacion: Aunque no haga falta decirlo, un pu-
fnado de articulos al principio de una revista, por
ejemplo, da la sensacion de inestabilidad en el con-
junto. Pero esto seria menos obvio que terminar un
articulo en la pagina de la izquierda y empezar otro
en la pagina de la derecha, lo que podria parecer
un poco incongruente. Y aunque es una practica
habitual colocar la pagina del sumario al principio
de la revista, sélo un buen conocimiento de cémo
actuan los lectores con la publicacion hace posible
ver que tiene sus ventajas reservar una buena parte
del material para el final de la revista.
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La estructura de una revista es basicamen-
te lineal: se presume que el lector empezara
desde el principio y avanzara hasta el final, sin
desviarse. Sin embargo, es bien sabido que los
lectores no hacen eso, y si se incluye el sumario
con numeros de paginas significan que puede ir
directamente a lo que les interesa si quieren.

La paginacion también debe tener en cuenta los
deseos de los anunciantes y los requerimientos del
proceso de impresion. La cantidad total de paginas
ha de ser multiplo de cuatro y si, por ejemplo, se
utilizan diferentes tipos de papel para identificar las
secciones, dichas paginas también deben ser multi-
plo de cuatro. La paginacién es un punto importante
en el proceso de produccion de cualquier revista.
El momento en que se haga variara en funcién de
la revista. En un trabajo de equipo normalmente se

hara entre el director, el director de arte, el director
de produccién y un representante del departamento
de ventas de publicidad. Cada uno tiene interés en
obtener, para lo que hace o para sus clientes, la
mejor posicion posible de la revista. El resultado
depende del necesario compromiso y la determi-
nacion de cada uno.

* Notas, glosario y bibliografia: a estos se les
llama titulillos que se colocan al final del articulo,
y también sirven para una buena lectura. Las
notas son aclaraciones del texto y pueden ser
bibliogréaficas. El glosario es una lista de palabras
obscuras, que se componen con la misma tipogra-
fia y también se usan en negritas. La bibliografia
la utilizan algunas revistas para que los lectores
puedan recurrir a la fuente del texto.

3.8.6.3 Factores ilustrativos

Estos son elementos graficos que se encuentran
dentro del contenido de la revista, y marcan la dife-
rencia de la publicacion con los libros o periddicos.
Pueden ser diversas y algunos son ilustraciones,
graficas, esquemas, fotografias. Estos sirven para
representar, explicar y realzar el texto.

Cuando el lector se enfrenta a un texto largo gene-
ralmente buscara alguna imagen y la encontrara.
Esto le ayudara a entender mas claramente lo leido,
lo comprendera mas facil, por ello la posicién de la
fotografia o la ilustracién en la pagina, debe ser lo
mas adecuado para conseguir una buena lectura.

3.8.6.3.1

Mediante la fotografia o las ilustraciones se consigue
una serie de puntos de atencion que aportaran co-
lor, texturas, dinamismo, y es uno de los elementos
de inmediata comunicacién. Para la comunicacion.

Combinacién imagen y texto

Estos elementos se configuran como un punto de
venta y de centra la atencion del lector. La ilustracion
puede ser mas eficaz cuando se trata de transmitir
ideas, mientras que la fotografia es mas literal.

Objeto de estudio: Revista Capitulo 3



En la maquetacion de textos e imagenes se puede
seguir una pauta rigida que ajuste tanto un elemen-
to como el otro a la reticula base o la linea de base,
ya que en muchos programas de composicion se
realiza de forma automatica. Aunque lo normal es
que se ajusten las imagenes con respecto a algunas
lineas de texto o a los pies de foto.

Se debe cuidar la reticula con respecto a las ima-
genes, ya que la mayor importancia visual la tienen
éstas y su disposicion dentro de la pagina condi-
ciona el orden de lectura, el recorrido visual y la
atencion del lector. Lo normal es que una vez que
se logre tener los tamanos de las imagenes con las
que se trabajan, se ajuste la reticula y las colum-
nas que la componen, ya que en muchos casos el
disefador se encuentra con el impedimento por
parte del cliente para modificar el tamafio de las
imagenes. Ademas en otros casos la adaptacion
de las imagenes a los formatos de la reticula seran
imposible o dificil de realizar sin tener pérdida de
proporciones o encuadres.

Otra posibilidad que se ha generalizado desde que
el disenador utiliza herramientas informaticas es que
las imagenes rompan la estructura rigida establecida
por la reticula y las imagenes se inserten dentro de
los propios bloques de textos de una forma mas libre,
giradas, contorneadas o atravesando diversos blo-
ques de texto y siendo contorneadas por las propias
lineas de los parrafos en los que se inserta. El contor-
neo debe ser en este caso lo suficientemente amplio
como para que deje aire o espacio de reserva entre
laimagen y las lineas que estan alrededor. Asimismo
como cualquier otro elemento que se contornee las
columnas deben ser suficientemente anchas como
para que lo permitan y no queden espacios de la
columna/s demasiado/s pequeno/s.
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El espacio reservado, es el espacio que se ajusta entre
el texto y los lados de la caja que lo contiene, cuando
se esta poniendo una imagen o ilustracion o cuando se
introduce un corondel junto a esa caja de texto.

Corondel: Es una linea fina que separa dos co-
lumnas en sentido vertical. En separaciones con
blanco unicamente se denomina Corondel ciego.
En muchas publicaciones, se utiliza un espacio re-
servado de 3 0 4 puntos, que tendra que ser doble
cuando la caja tiene un fondo de color.

Es recomendable que cuando se plantee el trabajo
de maquetacion se tenga todo el material que se
vaya a aplicar en el articulo. Se debe hacer una
planificacion y distribucion de los espacios y los
materiales que iran en cada pagina. El ancho de la
columna, los medianiles o los margenes definiran
los tamanos de las imagenes o ilustraciones que se
insertan en el espacio de pagina, ya sean unidas
en algunos casos o separadas verticalmente por
el espaciado entre lineas y horizontalmente por la
pauta de las columnas.

La mayoria de las publicaciones siguen unas pautas
ya establecidas en el disefio editorial y no se apartan
de las reglas logrando resultados correctos aunque
no especialmente interesantes desde el punto de
vista del disefio. Alejarse de las pautas tiene un
riesgo y es que el resultado puede ser realmente
interesante o un verdadero desastre. La monotonia
que puede dar la utilizacion del texto puede ser
compensada cuando se comienza a combinar el
texto con la/s imagen/es de distintas formas y se
obtienen resultados que pueden ser sorprendentes,
llegando a ofrecer al lector distintas experiencias. El
texto también puede tener un uso mas grafico que
textual, jugando con tamafos tipograficos inusuales
o girados con respecto a la horizontal.



3.8.6.3.2

En el amplio mundo del disefio grafico, las ilustracio-
nes de caracterizan por los altibajos de su popularidad.
Pero a pesar de los vaivenes de la moda, la ilustracion
siempre ha sido, y continua siendo, ampliamente
utilizada en el disefo de revistas. Un director de arte
puede incluir una ilustracion donde el texto haga refe-
rencia a lago abstracto, no a un lugar o a una persona
concreta. La fotografia necesita de la existencia de un
objeto fisico para fotografiarlo y la Unica limitacién de
los ilustradores es su imaginacion.

Las revistas que tratan de cosas intangibles depen-
den en gran medida de la ilustracién tanto de la
técnica como de la abstracta, para apoyar articulos
sobre inventos o descubrimiento cientificos. Por
ejemplo; sobre consejos o ideas que solo existen en
la mente de alguien o en los oscuros rincones de uno
y que son representados mediante la ilustracion.

llustraciones

Del mismo modo, las revistas de moda también
suelen llevar mucha ilustracion, una tradicion que
data de los tiempos en que no podian tomar foto-
grafias de color de los desfiles de pasarela. Hoy,
acentuando una linea o exagerando la forma de
la modelo, un ilustrador puede evocar una prenda,
darle una respuesta emocional, en vez de limitarse
a las cualidades reales.

Pero mas alla desde la expresién visual a las enti-
dades no existentes, las ilustraciones tienen otras
propiedades, las palabras se pueden incorporar sin
problemas a la ilustracion de un modo que resulta
imposible en fotografias. Ademas, las cualidades
estéticas de las imagenes hechas a mano también
tienen su lugar en el disefio de revistas pueden
tener calidez, un toque humano y los lectores le
encuentran atractivo, les gusta.

3.8.6.3.3 Fotografias

Las fotografias son reproducciones de una imagen
real captada a través de una pelicula, es una repre-
sentacion fiel del original. Las fotografias es una de
las contribuciones mas importantes al caracter de una
revista. El papel primario de las fotos es periodistico ya
que debe colaborar con la composicién general. Otro
uso de la fotografia es que sirve como textura de fondo
o topograficamente como unidad de puntuacion visual.
Dependiendo del presupuesto de la revistas se puede
contratar a un fotégrafo, utilizar una foto de archivo o
catalogo de imagenes (banco de imagenes) pero estos
deben cumplir con el fin de comunicar. Se debe cuidar
la armonia de la composicion entre la fotografia y los
demas elementos editoriales. Cuando una o mas ima-
genes ocupan los margenes, quedando uno o0 mas de
sus extremos recortados por la guillotina, al momento
de refinar las hojas, se dicen que son fotografias a
sangre, en estos casos se debe cuidar el equilibrio de
las paginas y de cuidar que el elemento que pudiera ser
cortado de la fotografia no afecte a todo el conjunto.

Fotografia e infografia
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3.8.7 Elementos reforzadores

Como su nombre lo indica, los reforzadores son ele-
mentos graficos que fortalecen otros elementos en la
composicion, como son los tipograficos y los ilustra-
tivos. Algunos disefiadores los nombran como ele-
mentos decorativos, pero es una definicion erronea,
por que éstos sirven para un fin concreto, y es la de
transmitir mensajes, por ello los puntos, filetes, balas,
vifetas, etc. se usan como herramientas para sefialar,
relacionar, separar, encuadrar y resaltar otros elemen-
to que se encuentran en la misma pagina.

* Filetes: son las lineas que sirven para delimitar re-
cuadros, ilustraciones o fotografias o para separar
diferentes elementos. Estos elementos se utilizan
para dar a la composicién de la revista un disefio
atractivo y aligerado a la estructura de la maqueta
y la refuerza, tales como filetes, diferentes lineas,
encuadres, diferentes elementos geométricos, es-
tos elementos deberan ser utilizados con sentido
para reforzar la estructura del contenido y cumplir
el objetivo de disefio.

Los filetes pueden utilizarse en las publicaciones con

fines diversos, pueden tener un proposito ornamental
o funcional o una combinaciéon de ambas. Pueden
estar dividiendo y estructurando el espacio textual o
blanco, también pueden ser utilizados para destacar
cierta informacién de disefio general, como base o
colofén de ciertos textos o con una funcién de direc-
cion. Las lineas deben establecer una relacién con
la tipografia utilizada en la pagina asi como con el
disefio general.

Escoger un tipo de linea para el disefio es siempre una
decision que debe ser analizada y justificada concep-
tualmente, tanto en la intencionalidad como al tipo o
estilo de la misma. Una linea dura y sdlida, implicara un
caracter mas afirmativo que una delicada linea de 0,5
puntos. No tendra la misma significacién ni fuerza una
linea de puntos fina que una de trazo grueso o biselado
que puede tener una mayor fuerza ornamental.
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Cuando se utilizan estas lineas para marcar los extre-
mos de las paginas o enmarcar el contenido de la pa-
gina, se recomienda que se limite el uso de diferentes
grosores, ya que el resultado de un exceso de lineas
podria ser nefasto y cadtico. Otra recomendacion que
se hace, es que cuando se estén utilizando diferentes
tipos de lineas y grosores, los contrastes sean eviden-
tes, eliminando ambigtiedades que pueden denotar
incoherencias del disefio.

» Balas: estos son simbolos, formados por ele-
mentos geométricos o tipograficos y su funcion
es senalar, dividir y reforzar el texto; pueden ser
bolos o topos, asi como vifietas, clipart o dingbast.
Se utilizan como finalizadotes en las revistas, se
ponen para sefialar donde se encuentra un pie de
foto cuando este se encuentra en otra parte.

Unos elementos a los que se recurren actualmente
como las balas son las imagenes clipart y los dingbast,
estos son pequenos elementos simbdlicos, iconos
garabatos o logotipos, y se encuentran en catalogos
o dentro de una fuente tipografica, que son predise-
Aadas y sirven para simbolizar algo en especial.

Los topos o bolos son pequenas figurillas geomé-
tricas, y tienen forma de circulo, cuadrado o rombo,
y también se encuentra dentro de muchas fuentes
tipograficas, que se utilizan como balas, para sefa-
lar cada elemento que se encuentra en esta.

Las vifietas son generalmente de tamafio pequefio, se
usan para romper con la monotonia de las paginas y
se utilizan también como finalizadotes del articulo. Su
dibujo o forma es en orla, estas se emplean en ciertos
trabajos, especialmente en libros.

En cuanto a las revistas se utilizan para dar un cierto
caracter de antiguo y sirven como orlas muy sencillas
o de vez en cuando unas orlas mas cargadas.



3.8.8 Articulos complementarios

Las publicaciones de hoy en dia recurren a insertar un
segundo texto dentro se un articulo que trata del mis-
mo tema para complementar el articulo. Este texto en
mucho menor que el texto principal; los articulos com-
plementarios van divididos por medio de filetes aunque
se encuentren en la misma pagina del texto principal.
Se usa generalmente otra fuente diferente para poder
diferenciar el articulo principal con éste y no exista en
el lector confusion. La mayoria de las publicaciones
que mantienen este tipo de articulo complementario
son las comerciales.
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3.8.9 Anexos o suplementos

En los interiores de las publicaciones se anotan paginas
sencillas, pero pueden existir paginas especiales donde
pueden tener dobleces y se puede ver el contenido de
un articulo, donde hay fotografias e ilustraciones, en u
formato de pagina grande. Algunos son utilizados en
publicidad, o para un articulo en especial, donde tenga
una foto de gran tamano.Se les puede llamar poster.

Se les llama anexos a aquellas hojas que estan den-
tro de la revista pero son de diferente tipo o color de
papel. Estas son insertadas a final de la revista, y
se hace para que el lector no interrumpa la lectura,
normalmente en el anexo se colocan formulas, datos
estadisticos, graficas, citas, anuncios, publicidad, o
articulos fuera del contexto de la revista. Los suple-
mentos que no son propios de los interiores pero que
se encuentran dentro de él, pueden ser cuadernillos
o un cartel que vienen dentro de la revista, ya sea
engrapado o colocado de tal manera que no se separe
de la revista. Hay revistas comerciales, que hacen
suplementos donde colocan secciones con informa-
cion detallada de algun tema en especial, juegos,
publicidad, carteles, etcétera.

Anexos de publicidad y suplementos de periddicos
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Capitulo 4

Desarrollo del proyecto editorial “emprendedores”

Igunos aspectos del disefio editorial que el

disenador debe revisar con anticipaciéon va

desde el modo en que la revista se distribuye
hasta la informacién, el uso de imagenes, el trata-
miento del texto. Las revistas debe atraer al lector
desde el punto de vista estético, pero podra leerse
bien. El disefio en general debe ser lo bastante flexi-
ble para adaptarse a todo tipo de contenidos, pero
debe y tiene que ser original para que la identifiquen
como revista; los articulos de la revista ha de coexis-
tir con la publicidad sin que se queden eclipsados.

Como cualquier trabajo, el disefio de revistas tiene
sus puntos negativos. Por los plazos ajustados de
las revistas y los recortes econémicos conocidos por
cualquiera del “mundillo” de la edicion los disenadores
no suelen poder dedicarse tanto como quisieran a sus
paginas o a cualquier otro elemento de su trabajo.

Asimismo, las reglas estrictas de algunas publica-
ciones pueden hacer del trabajo mensual un ciclo
extremadamente repetitivo y aburrido. No obstante,
las revistas siempre han sido un terreno de pruebas
donde se puedan experimentar las ultimas innova-
ciones estilisticas antes de que las adapte todo el
mundo.

Ademas, las revistas estan ahi, en el mundo real; son
parte importante de las vidas de la gente. Los lectores
crean un lazo emocional con sus revistas favoritas
tanto por su contenido como por su presentacion y la
revista es una de las areas en que el ciudadano de a
pie a revisar el disefio.

En este apartado se ha de mostrar paso a paso el
procedimiento de hacer una revista, desde la eleccion
del formato hasta los articulos que han de estar en la
publicacion, por ello se deben hacer las siguientes
preguntas y contestarlas, tener muy bien pensado el
proyecto, esto ayudara a tener muy en claro, que se
quiere hacer. Las preguntas son:

¢ Qué se quiere hacer?

Cada tipo de publicacion debe llenar una necesidad
de comunicacion. Cubrir actividades que se realizan y
que no tienen la suficiente difusion. Promover el cono-
cimiento entre el publico en general o llenar un vacio
de conocimientos entre estudiosos y profesionales de
un tema. Establecer una relacion con las necesidades
de que tipo de publicacién es la mas conveniente.

En este caso se quiere hacer un rediseno editorial,
un cambio total de la publicacién “emprendedores”,
revista con temas relacionados, con la administracion,
economia, fiscal, pero de forma espontanea, facil de
entender, con un lenguaje flexible, en cuestiéon de di-
sefo, se pretende hacer una revista con un disefio jo-
vial sin dejar a un lado lo elegante y serio del tema.

Todos en Linea
Internet para todos

Adios al Focus Group

Competencias laborales
Dinos las de grupo

oondeelas?

@ prendeUores

al semvicio dela pequena y mediana empresa

BUcios
Negocios

BMW sube la apuesta y revela
una coleccion de modelos
nuevos y audaces ...
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¢ Para quién?

Es indispensable tener siempre presente a quiénes
nos dirigimos: publico en general, estudiantes o exper-
tos en determinada materia. Responder para quien
hacemos una revista, por ejemplo, determinar la elec-
cién de los textos para su publicacion, el lenguaje que
debera utilizarse y hasta los medios de distribucién.
Como se menciond anteriormente es para cubrir una
necesidad, el conocimiento de personas emprende-
doras jovenes, o personas de cualquier edad que no
tengan conocimiento en la materia de administracion,
economia, fiscal.

¢ Dbénde?

Seria deseable que se contara con un lugar fisico para
realizar el trabajo editorial. Es pertinente establecer
segun los recursos con que se cuente donde se hara
la reproduccién, para la cual es necesario cotizar
en diversas imprentas de la localidad. Hoy en dia el
trabajo editorial es mucho mas sencillo de realizar,
con la era de la auto edicién es mas sencillo hacer
una revista, en este caso, se cuenta con el software
necesario para la composicion tipografica.

Las fotos que se incluyen en esta edicién y produc-
cién, va a cuenta del banco de imagenes selecciona-
da, también se cuenta con la imprenta donde hacen la
formacion de los pliegos, encuadernado y acabado.

¢,Como?

El cdmo se responde en el proceso editorial. Aunque
previamente se debe tener en cuenta que las buenas
intensiones pueden ser suficientes para sacar la prime-
ra publicacion, pero no hasta lograr la continuidad. Es
necesario hacer un presupuesto considerando el proce-
so editorial, la produccién y la distribucién del impreso y
estimar el costo durante un afo. Solo cuando se tenga
una garantia confiable de poder cubrir dichos gastos,
puede afrontarse la tarea de hacer una publicacién.

La revista cuanta con mas de 17 afios en el mercado,
en este caso el presupuesto es fijo, solamente se va
a revalorar el disefio, se mostrara a su debido tiempo
como se logra un buen proyecto con un presupuesto
no muy alto, se hablara de este tema en uno de los
apartados siguientes a este ultimo capitulo.

4.1 Metodologia

La metodologia crea los conocimientos universales,
se refleja del analisis de los fundamentos tedricos
del disefio, esto implica tanto el acercamiento a sus
modelos metodoldgicos, como principios generales
de la metodologia y los supuestos conceptos en
que se apoyan. Esto establece una relacion que
mantiene la teoria, método y técnica que ostenta el
pensamiento y el hacer en su unidad necesaria. El
disefio debe documentar sus fundamentos raciona-
les, antoldgicos como objeto especifico de estudio.
El objetivo de la metodologia es entablar enlaces
conceptuales entre el disefo y todas las ramas del
saber relacionadas con la comunicacion objetual.
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Los principios metodoldgicos expuestos evidencian
la interdisciplinariedad inevitable a la teoria como
a la practica del diseho que propone también a
consideraciones axiolédgicas, epistemologicas y las
ontolégicas, en tanto que, como toda obra humana,
el disefo tiene un sentido y una funcion social que
le son inherentes y a los cuales no puede ser quien
lo tenga por objeto de estudio o lo haga practica
profesional. Las condiciones del sujeto se le co-
nocen como proceso del conocimiento, por lo que
este debe entenderse como un proceso histérico
y evolutivo. Braunstein propone “el conocimiento
sensible o sensorial de los objetos y el conocimiento



objetivo es el resultado de una ruptura con lo sensible
de una critica de la apariencias y de las ideas que de
modo mas o0 menos espontanea nos hacemos le las
cosa critica, en fin, de los que el materialismo histérico
denomina ideologia”. 1

El proceso de conocimiento comprende cuatro ele-
mentos fundamentales: la actividad cognoscitiva del
hombre, los medios del conocimiento, los objetivos
del conocimiento y los resultados de la actividad cog-
noscitiva. El conocimiento cientifico implica dos di-
mensiones, una subjetiva que se entiende como un
saber humano sistematico que permite entender la
realidad, aptitud desarrollada que domina el sabery la
relacion de sus contenidos; y objetiva entendida como
un conjunto de proposiciones objetivas légicamente
entrelazadas que corresponden al caracter sistema-
tico de la ciencia subjetiva entendidad.

La légica su aspecto estrictamente formal, esta inti-
mamente ligada a la metodologia. Siendo que la me-
todologia constituye, un capitulo de la epistemologia
relativo a las distintas maneras de investigar Método
deriva de los vocablos griegos meta “a lo largo de o
através de”, y odds “camino”; por lo que literalmente
significa “ir a lo largo del buen camino”.

La metodologia es una consecuencia, es la teoria del
método, ciencia de termino “pensar”, esto orienta y
ordena el conocimiento con sus propios recursos. El
método literal y etimolégicamente, el camino condu-
cen al conocimiento, expresa el principio mas acaba-
do que la légica elabora y se finaliza el sistema.

El saber tiene siempre un objetivo, lo que se sabe,
este objetivo es siempre una configuracion. Lo que se
sabe es siempre una cosa o propiedad un contenido.
Asi, el objetivo se transforma en el saber, las cosas,
propiedades y relaciones se convierten en conceptos,
los contenidos en proposiciones. El saber es resultado
de la actividad cognitiva del sujeto; conocer, y culmina
en el juicio que afirma o niega una proposicion.

Pero hay que distinguir entre el conocer y el pensar,
partiendo que el pensar es el movimiento psiquico
que lleva de un objetivo a otro, conocer es el resultado
de una cierta forma de pensar. Se llama “nombre” al
signo de un concepto objetivo y “enunciado” el signo
de una proposicion objetiva.

Estas son consideraciones generales que afectan a
la metodologia, que debido al caracter historico del
conocimiento deben ser completadas con los datos
que cada ambito del conocimiento genere para ob-
tener una “metodologia adecuada para conseguir
su objetivo y hacer uso de las técnicas mas condu-
centes”. Asi, la ciencia estructura los conocimientos
adquiridos y emplea los elementos l6gicos aunados
a la imaginacion cientifica.

Toda concepcidn cientifica esta estructurada con base
en un sistema tripartito cuyo esquema consiste en
teoria, método y técnica, asi en el dominio de la me-
todologia, “la actividad filoséfica consiste en elaborar
las teorias de los diversos métodos empleados en la
investigacion cientificas”, comprendiendo su funda-
mentacion, sus leyes generales, etcétera.

El método en tanto proceso conceptual abstracto
carece de sentido si no se expresa por medio de un
lenguaje y se aplica practicamente para la transforma-
cion de la realidad. En consecuencia resulta evidente
que teoria, método y técnica integran los elementos
de toda practica cientifica y han de ser comprendidos
por sus relaciones mutuas y no en forma independien-
te unos de otros.

En la formacion del método se correlacionan las con-
dicionales tedricas de una investigacion entendidas
como caracteres generales de los métodos “que son
extraidos por la logica de la actividad cientifica”, se
particularizan después en cada una de las disciplinas.
Desde luego a todos estos métodos son comunes los
métodos de razonamiento fundamentales derivados
de la logica.
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e Método deductivo o deduccion, que es el mé-
todo clasico del razonamiento a priori conforme
al cual de los conceptos generales se infieren los
casos particulares o de otro modo dicho, de los
conceptos se infieren los hechos.

e Método inductivo o induccion, forma clasica de
razonamiento de las ciencias fisicas que se carac-
terizan por establecer los conceptos a partir de
los hechos, por inferir lo general de lo particular, a
diferencia de la deduccion que establece verdades
necesarias, llega a verdades probables.

Lo que es un hecho es que en los diversos ambitos del
conocimiento se aplican teorias, métodos y técnicas
que en conjunto configuran una estrategia de inves-
tigacion. La formulaciones logicas de los métodos de
investigacion en cada disciplina requiere de analisis
previo de la naturaleza de las actividades que les son
propias para determinarlas con claridad, pueden ser
tedricas o practicos, abstractos o concretos, implican
la necesidad de hallar las respuesta a una situacion
indagada De descubrir un proceso desconocido de
construir objetos o instrumentos, de formular nuevos
conceptos. Al planteamiento de los procedimientos
de solucién de problemas debe proceder el método
fundamentado en teoria.

4.2 Metodologia del disefio

Se entiende por disefo todo esfuerzo consiente para
establecer un orden significativo: El diseho se con-
forma de una manera diferente y esto es mediante el
analisis de los factores determinantes de la forma para
convenir de modo que el método intuitivo y esquema-
tico sean suficientes y estos queden condenados a un
resultado satisfactorio. Disefio dice en italiano designi,
en francés dessin y en inglés design y en todos los
casos es nombre verbal del correspondiente verbo
que en castellano dice disefiar y proviene del italiano
disegnare el que a su vez se deriva del latin desig-
nare: marcar, designar; y este es una herramienta
de trabajo, una actividad integradora, una ciencia de
encuentro y un medio operativo.

Disefar es una actividad y disciplina que estudia el
comportamiento de las formas, sus combinaciones, su
coherencia asociativo, sus posibilidades funcionales
y sus valores estéticos captados en su integridad. El
factor integrante de este proceso lo constituye la inte-
raccion del disefio, el disefiador y lo disefiado.
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Cabe destacar el suceso del disefio en el campo de
la semidtica, pues en ello se trata de explicar la nece-
sidad de compensar las exigencias de la racionalidad
segun las cuales los signos constituyen una manera
de transformar las cosas, a fin de crear realidades que
conducen a otras realidades.

Munari, desde una perspectiva proyectista clasifica
el disefio en: visual, concerniente a imagenes
comunicadoras: signos, sefiales, simbolos, significado
de formas y colores, etc.; industrial, relativo a la
proyeccion de objetos de uso y al estudio de medios y
materiales; grafico, relativo al mundo de la estampa,
los libros impresos, etc. y de investigacion, dedicado a
la experimentacion con estructuras y las posibilidades
combinatorias de los materiales. 2

De aqui parte la expresion ‘Metodologia del disefio’,
como el disefio mismo, pues este abarca un ambito
extenso, un conjunto de disciplinas es las que lo
fundamental es la concepcién y desarrollo de proyectos
que permitan predecir como tendran las cosas e idear

2 ;Como nacen los objetos?”

Bruno Munari ED. Gustavo Gili, Barcelona 1975, 385 paginas




los instrumentos adecuados alos objetos prestablecidos.
En efecto, la metodologia del disefio completa conjuntos
de indicaciones y prescripciones para la solucion de
los problemas derivados del disefo, ella determina la
secuencia mas adecuada de acciones, su contenido
y los procedimientos especificos.

Las proposiciones metodoldgicas no tienen un fin en
si mismas, conservan el caracter de instrumentos
intelectuales de la metodologia general; por ello no
han de confundirse -como sucede con frecuencia- los
métodos de disefio con recetarios o rutinas rigidas cuya
aplicacion, de seguirse escrupulosamente, garantizara
fines 6ptimos.

Los métodos de disefio implican conocimientos
técnicos que han de adaptarse segun las
circunstancias y los fines, resulta mas adecuado
referirse ala metodologia del disefio como el estudio
de la estructura del proceso proyectual.

El disefio metodoldgico es una forma sistematica del
pensamiento, y es resultado de la articulacion tedrica
de la peroracién analitica en que se halla apoyada la
disciplina, se desprende como sintesis fenomenoldgica
del proceso de disefio. El método de disefio ha de estar
basado en estructuras logicas que han dado pruebas
de su aptitud a las que, han de aunarse las facultades
creativas.

La sistematizacion es util en el campo del disefio para
evitar acciones arbitrarias e incoherentes a los recorridos
intuitivos por la basta gama de posibilidades que en
cada proyecto se presentan y esta determinado por
los fines: responde a problemas determinados y a sus
caracteristicas especificas, porlo que no es suficiente
el conocimiento de los métodos, es necesario saber
aplicarlos en las situaciones dadas.

Segun coinciden distintos tedricos se pueden distinguir
con claridad cuatro constantes metodoldgicas del
disefio:

1. Informacion e investigacion: consistente en el
acopio y, ordenamiento del material relativo al caso
0 problema particular

2. Analisis: descomposicién del sistema contextual en
demandas, requerimientos o condicionantes

3. Sintesis: consistente en la propuesta de criterios
validos para la mayor parte de demandas y que el
conjunto se manifieste en un todo estructurado y
coherente llamado respuesta formal del problema.

4. Evaluacion: concerniente en la sustentacion de la
respuesta formal a la contrastacion con la realidad

Eldisefiador debe tener presente que lainspiracion es obra
del pensamiento disciplinado que no debe confundirse con
el pensamiento reglamentado o la actitud estereotipada.
Elanalisis del problema es necesariamente el punto de
partida, mediante él se comprende la interrelacion de las
partes que su solucion componen el problema a resolver
de modo que depende de ella.

El disefiador debe disponer de un método que le
permita realizar su proyecto, con la materia adecuada,
las técnicas precisas y la forma correspondiente a su
funcion. Finalmente, el disenador ha de ser consciente
de que los modelos pueden responder a concepciones
cientificas desde cuya perspectiva las soluciones que
propongan pueden ser correctas pero que los efectos
sociales que provoquen sean negativos. El disefionoes
ajeno a las contradicciones que se dan en la sociedad
ni esta exento de sus consecuencias ideoldgicas.
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4.2.1 Modelo “Diana” Oscar Olea y Carlos Gonzélez Lobo

El modelo Diana es un método mas adecuado para la
realizacion de esta tesis, pues encuentra su principio en
el axioma que condiciona la respuesta del disefiador,
pues integra tres factores basicos de ubicacion, destino
y economia (dénde; para qué y con qué) a partir del
usuario, cuyas necesidades configuran los términos de
la demanda que contiene la informacion determinante
para producir un objeto satisfactor.

La forma es resultado “de oponer los factores de uso a
los de realizacion, los primeros inherentes al objeto, los
segundos impuestos por la capacidad y los recursos
del propio disefnador. Tales factores fueron detenidos
como funcionalidad, ambientalidad, expresividad, es-
tructuralidad y constructividad”. 3

Para la alineacion del modelo analitico, Olea y Gonza-
lez Lobo tuvieron en cuenta tres entidades en torno al
problema de disefio:

* El usuario, con su singular y poco directa relacién
con el disefio contemporaneo.

e El ente cultural, elemento mediador que pue-
de ser desde una persona moral hasta entidades
menos concretas que actian entre el usuario y la
relacion del objeto.

El Modelo Diana es un método muy complejo, cuya
compresion exige la practica. Su descripcion se basaen
la palabra de los autores de Andlisis y disefio Logico. 4

Demanda: establece las necesidades del usuario al
comprender los siguientes elementos:

m Capitulo4 Rediseno editorial “emprendedores”

Ubicacion: corresponde a las definiciones del sitio
especifico donde surge la necesidad, esto equivalen-
te a la determinaciéon sus coordenadas cronotdpicas
(espacio-tiempo).

Destino: es la finalidad que se persigue con la satis-
faccion de la demanda, incluye aspectos de disefio en
tanto objeto satisfactores.

Economia: También nombrada evaluacion de recur-
sos disponibles; econdémicos, técnicos, materiales y
humanos.

Se llamara D (demanda) a la integracién del vector U,
D, E, que formaliza la ubicacion, destino y economia.

El disefiador encontrara la respuesta apropiada a los
términos de la demanda (totalidad problematica) con
su propuesta (totalidad realizable), debe ser capaz de
comprender los cinco niveles de respuesta que carac-
terizan el campo especifico de la proyeccion.

a)Funcional: como su nombre lo indica, corres-
ponde a las relaciones entre la necesidad y la
forma-funcion que las satisface a través del
uso. Este nivel de proyeccion es la respuesta
de mayor jerarquia en cuanto a la logicidad de
sus soluciones de disefno “utilitario”.

b) Ambiental: Es la probleméatica que engloba la
relaciéon entre el objeto disefiado y su ambiente
en tanto éste actua en el objeto (altitud, tempe-
ratura, etc.étera)

3 “Metodologia del Disefio”

Luz del Carmen Vilchis, 2000. Pagina 161

4 Andlisis y disefio Iégico”

Oscar Oleay Carlos Gonzélez Lobo, “1997, 147



c) Estructural: este nivel se relaciona con la rigi-
dez o durabilidad del objeto en funcion del uso,
relaciona la vigencia de la necesidad con la
permanencia del objeto en buenas condiciones.
Apela a la resistencia de materiales y la forma
especifica que éstos adoptan (coeficientes de
seguridad y de durabilidad).

d)Constructivo: Configura toda el area de proble-
mas que surgen de los medios de produccién
y su incidencia en las soluciones en todos los
demas niveles. contiene los problemas en el
enfrentamiento con los medios de produccion y
su incidencia en las soluciones.

e) Expresivo: concerniente al estricto, ambito es-
tético; sin embargo, se enlaza ineludiblemente
a la funcionalidad.

De los cinco niveles descritos, la funcionalidad y am-
bientalidad corresponden al uso, la estructuralidad
y constuctividad corresponde a la realizacion vy la
expresividad es inherente a la forma. La forma final
de un objeto de disefio resulta de la interseccion del
conjunto de los factores de uso con el conjunto de
los factores de realizacion, como se describe en los
siguientes esquemas.

SellamaF alaformay

fu = funcionalidad
am = ambientalidad
est = estructuralilad
co = constructividad
ex = expresividad.
U = uso,

R = realizacion

5 “Anadlisis y disefio I6gico”
Oscar olea y Carlos Gonzalez Lobo, Op. Cit. Pagina 74

Tenemos que
U = (fu,am)
R = (est, co)

F = (U AR) ex; por lo tanto, el proceso de di-
sefio que va de una totalidad problematica
a una realizable, queda formalizado por la
transformacion:

D (UAR)V ex.

El Modelo de Diana se sitta en el dominio de la logica,
su objetivo es superar las criticas a los modelos exce-
sivamente tedricos y poco operativos. Esto exige al
disefador un rigor diferente y su enfoque de analisis
y sintesis de datos para el que la computadora no es
indispensable. 5 El Modelo Diana, segun sus autores,
sirve al disefiador para:

* Organizar la estructura de la demanda.
¢ Definir su enfoque o estrategia decisivos.
e Establecer los niveles proposititos y decisivos.

* QOperar con rapidez en la busqueda de las solucio-
nes posibles y su eficacia mayor.

* Regular todo el proceso logico del disefio, permi-
tiendo abordar con relativa facilidad problemas d
alta complejidad de caracter interdisciplinario.

Para utilizar el modelo, cada uno de los pasos se dirige
ala conclusion en formularios especificos que se mues-
tran después de la descripcion de las fases.
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Las fases son:

Configuracion de la demanda.- consulta de fuentes
directas o complementarias para recabar informacion
acerca de los requerimientos.

Organizacion de la informacion obtenida.- inte-
gracion de la clasificacion de datos, distincion entre
unidades de informacién en constantes y variables.

Definicion de vector analitico del problema.- Elec-
cion de cierto numero de variables de acuerdo a un
enfoque particular del problema (por ello se distinguen
variables prioritarias, secundarias y accesorias).

Definicion del enfoque como estrategia.- Organi-
zacion de la variables a fin de distinguir sus interrela-
ciones, se representan graficamente para localizar el
dominio de cada variable y deslindar las dependientes
de las independientes o interdependientes.

Organizacion de la investigacion.- De acuerdo a las
areas semanticas definidas y con base en ello concre-
tar las alternativas para cada variable.

Asignacion de probabilidad de eleccion.- A cada
alternativa de cada variable representada por un con-
junto de fracciones cuya suma se uno. Asignacion del
factor acumulativo a cada alternativa.

Establecimiento de restricciones légicas en forma de
argumentos implicititos.Calificacion binaria de las areas
semanticas de ubicacion, destino y economia para
cada alternativa con base en criterio objetivo de acep-

tabilidad. Fijacion del limite inferior de la probabilidad
de eleccion. Consignacion de los datos en la hoja de
codificacion. Los autores del Modelo Diana destacan
sus siguientes ventajas:

* vuelven operativa la estructura tedrica en que
se fundamenta.

* no requiere un alto nivel de adiestramiento para
SU USO.

e coordina la labor interdisciplinaria entre el dise-
fnador y sus asesores.

* obliga a un método de trabajo que amplifica por
si mismo la vision que el disefiador pueda tener
del problema.

¢ el disenador no necesita tener conocimiento pre-
vios sobre computacién de indole matematica,
mas alla de lo que su propia profesion le exige
por si misma.

* las soluciones sefnaladas su grado éptimo y su
deficiencia con respecto a los términos de la
demanda.

El Modelo Diana se caracteriza finalmente como un
instrumento que facilita la tarea de disefio en problemas
complejos con tareas de alto riesgo y responsabilidad
para el disefador, sin embargo; su uso se recomienda
en todos aquellos casos de disefio, acciones que con-
llevan sin lugar a duda el rigor metodolégico. 6

fu fu,u | fu,d | fu,e
I am | am, u | am, d am, € Esta Tabla representala
est | est,u | est,d | est, e g
AeEEBl co (co,u | co,d | co,e
Sémantica formal| €X ex, u eX, d ex, e
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4.2.1.1 Uso del modelo “Diana”

Planteamiento del problema:

Redisefio Editorial de la revista “emprendedores” por
medio del cual ayudara a la revista a consolidarse como
una marca editorial; para promover su imagen visual, la
revista debera funcionar como guia empresarial para
jovenes emprendedores y para inexpertos del tema
empresarial.

Definicion de objetivos

a)Facilitar (e informar) la comprension del tema (con-
sejos de Administracion)

b)Completar y reforzar la informacion percibida
c) Promover la revista
d)Brindar una imagen juvenil y de calidad

Lista de requerimientos
a)Utilizar un lenguaje sencillo y facil de asimilar

b)Se incluiran fotografias que ilustren el giro de cada
articulo que contendra la publicacion

Se llevd a cabo investigacion de las fuentes de infor-
macién, directas y complementarias que se describen
a continuacion:

* Proceso y distribucion

* Entrevistas con el lector a quien va dirigida

* Imagen (producto)

* Caracteristicas de los materiales e impresion

e Color

* Tipografia (familias tipograficas
y tipografia auxiliares)

* [lustracion

* Fotografia

4.2.1.1.1 Estructura de la demanda

Ubicacion: En este caso es la Facultad de Contaduria
y Administracién, el lugar donde surge la necesidad;
en la facultad existe un fomento editorial donde trata
de mejorar y fomentar una labor de obras intelectuales
relativas a las areas de conocimiento de la Administra-
cion, donde ponen a disposicion de maestros, alumnos
y publico en general sus obras editadas, Cumpliendo
con su objetivo de difundir informacion, la FCA publica
ademas de la revista “emprendedores” otras dos revis-
tas especializadas en el area como son: Contaduria 'y
Administracion y Nuevo consultorio fiscal.
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La revista “emprendedores” genera una actividad
editorial, que es de gran utilidad y apoyo para el pro-
ceso de ensefanza y aprendizaje; lo que mayor le da
valor a la edicién es que esta elaborado para el area
de estudio especial, 0 que garantiza la utilidad de la
practica y la teoria y consejos para el joven empren-
dedor de hoy.

Destino: Esta pensado en un nuevo disefio para
la revista “emprendedores” la cual dara una orga-
nizacion al contenido, por medio de un orden y un
estilo en sus paginas, en cada numero de la revista,
con ayuda de un acomodo tipografico, fotografias
dindmicas y colores mas vivos para atraer a jovenes
emprendedores y a personas que desconozcan de
temas administrativos.

Economia: Se entiende por economia al presupuesto
y caracteristicas establecidas por la Facultad de Con-
taduria y Administracion los cuales son:

Para el disefio de revistas cuenta con 20, 000 para
cada numero de la revista, y esto se mantiene también
gracias a los anunciantes.

Para el disefo editorial se cuenta con formadores edi-
toriales interos y las fotografias son compradas en un
banco de imagenes, para cada nimero de la revista.
Esta revista es una publicacion bimestral.

Su tiraje es de 10,000

En elinterior de la revista se utiliza cuatro tintas CMYK

en medio ton, la tipografia para el cuerpo de texto es
de la familia Sans Serif “Eurostile .

4.2.1.1.2 Definicion del vector analitico del problema

La eleccion de las variables de disefio va de acuerdo a
un rumbo particular del problema, es la eleccion de las
variables que definen el campo de accién del disefiador
y lo obliga a elaborar su propia estrategia particular de
solucion y destaca la totalidad de variables, y son aque-
llas que en ese momento se dan como primordiales, y
redistinguen de las secundarias y las accesorias. 7

Las unidades comprensivas son las constantes, y
se pueden explicar como especificaciones que no
cambian, las variables son las que pueden tener mas
alternativas, la informacién que se selecciona es a
partir de la estructura de la demanda, y se organiza
de acuerdo a un enfoque particular del problema. Esto
se observa en el siguiente cuadro:
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Unidades de Informacion Vs
A: formato "

K1: fotografias a color

B: Diagramacion

C: Material de impresion

K2 Técnica de impresion i

D: Elementos editoriales " "

F: Calor " " "

G: Acabado

H: Tipo de encuadernacion "

I Numero de tintas

K3 Numero de Paginas i

K4 Tiraje

E1: Dirigido a las clases sociales . N
Media y alta

E2: Dirigido a Grupos
seleccionados sin amplios ' "
conocimientos deltema

L Tieografia " "

7 Oscar Olea y Carlos Gonzalez Lobo
Op. Cit. Pagina 78



Se consideran “Ks”, aquellos elementos que forma-
ran parte del objeto y que ya esta definido, como las
fotografias a color, el numero de paginas y el tiraje.
Se consideran como “Vs”, aquellos elementos que
formaran parte del objeto, pero que se deben disefiar,
donde haya una alternativa de solucién, en este caso
las variables son, el tipo de formato que se utilizara,

la diagramacion para el estilo de la pagina, el tipo de
encuadernacion. De toda la informacién pertinente, lo
que no es casificlable como Ks, o como Vs constituye
especificaciones del problema; en este caso, el que sea
un nuevo disefio de revista, que se utilice un disefio
especifico al tipo de receptor, los costos y la produccion
que se utilice en este caso.

4.2.1.1.3 Definicion del enfoque como estratégia

Se debe organizar las variables para poder observar
las interrelaciones, se podra identificar cuales son
sus dependientes, independientes y cuales son sus
interdependientes por medio de una grafica, que
representan el dominio de cada una de las variables.
Cuando se aumentan las variables y las constantes se
observan cuatro variables y cinco constantes que se
estructuran de acuerdo con el enfoque de diseno, esto
ayuda a solucionar el problema y darle su importancia
a cada variable y las constantes.

En la grafica se observa la variable Formato es inde-
pendiente de la constante de la Revista “emprende-
dores”, las constantes es el Fotografias en color, las
Técnicas de impresion, el nimero de paginas, el tiraje
son dependientes del Diseno Editorial, esto quiere
decir que es una especificacién, y que la variable debe
ser organizada, por que al realizarse estas variables
se resolveran las demas.

—|IT = o= R
|

4.2.1.1.4 Definicidn de las areas semanticas

Con el fin de hacer mas claro el método de trabajo
propuesto, se seguiran diversos pasos mediante un
proceso suficientemente simplificado, para permitir
que las ideas fundamentales destaquen por encima
de lo que sea circunstancial a cada problema.

Se debe precisar cuales son las regiones que definen
universalmente los términos de la demanda, esto co-
rresponderia a los niveles de las alternativas de solu-
cién que genera cada variable. Estas Variables tienen
un sentido, descartando las areas irrelevantes.
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Los conectivos que unen a la demanda con los niveles
de respuesta son: |
ful: ... Qua satisface un uso en fa...
...Que regula la funcidn y su entorno
enla..

Facultad de
Contaduria y
Adrministracion

e Para la ubicacion es el conectivo en

estU: Revista "emprendedores” ... Permanente en la...
* Para el destino es el conectivo para i Realizable en la
exU:
* Para la economia es el conectivo con D ... Que salisface un uso para el
o i . Que regula la funcidn y entomo
* (fu E), Que significa el medio que satisface un uso . . para el proposito del Sistema
. Revista“emprendedores :
con los recursos impuestos por la demanda estD: reticular
* (am E), Que significa el medio que regula la fun- Salisfactorio para el proposito del..
cion y su entorno con los recursos impuestos por Economia :
y P P WE .. Que satisface un uso con los
la demanda t recursos impuestos por el...
amE '
* (est E) Que significa el medio permanente con los . . Fiivetio
. estE: Revista "emprendedores ditor
recursos impuestos por la demanda o edtorial
= EdI|IEdb g con
impuestos por el.
* (co E) Que significa circuito realizable con los e .Emativamente satisfactoio conlos
: recursos impuestos porla.. |

recursos impuestos por la demanda.

4.2.1.1.5 Organizacion de la investigacion a las areas semanticas

Por medio de la investigacion se debe ordenar las
areas definidas e identificar las alternativas para
cada una de las variables. Las constantes se des-
cartan un momento del proyecto, y en el caso de las
variables se les asigna mas de una alternativa.

En este caso a la variable disefio editorial se le asig-
na varias opciones para que en un futuro califique
cada una de ellas y se pueda seleccionar la mas
adecuada para concluir el proyecto.

4.2.1.1.6 Asignar a cada alternativa de cada variable una posibilidad

Se ordena por categoria las preferencias, la alter- ~ Se comprueba la suma de las fracciones es un valor

nativa que tiene mas preferencia le corresponde
la fraccién mas alta. “Una vez Asignada las prefe-
rencias, se necesita invertir su orden para que al
convertirlas en fracciones, sigan siendo representa-
tivas” 8. A cada alternativa se le asigna un valor de
la misma variable, y se obtiene el factor divisible.
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aproximado a uno, esto asegura que la distribucion
esta bien hecha. Por ultimo los datos que se recaba-
ron en todas las fases se vierten, esto se hace con
el fin de conocer las alternativas que mas satisfacen
en Mayor cantidad los factores de la demanda que
son la ubicacion, el destino y la economia.



Las alternativas que reciben mayores porcentajes
son las que se seleccionan para el proyecto, en dado
caso que no se puedan escoger las alternativas se
selecciona la siguiente en la tabla de valores, logran-
do asi las alternativas mas adecuadas, sin temor a
equivocarse y tener que empezar de nuevo.

Se ha querido destacar las nociones basicas tanto
tedricas como metodoldgicas que permiten mane-
jar adecuadamente el modelo Diana, al facilitar su
compresion sin plagar el texto de investigaciones
que podrian aclarar aspectos mas profundos y
detalles sutiles, esta misma labor se realizara si-
multaneamente con el aprendizaje de su manejo
al ser aplicados en problemas reales.

Con ello se deja un espacio abierto a la inventiva y
a la imaginacién creadora de caracter personal para
que su instrumentacién amplié la capacidad de quien
lo usa. Al permitir aplicarlo con toda flexibilidad que el
modelo permite, cada disefiador esta en condiciones
de formular, que corresponda a su peculiar método
de trabajo, siempre y cuando el método exista y
pueda ser secuenciada correctamente.

El modelo Diana no se ide6 en funcion de una ma-
nera personal de disefar en la forma mas universal
posible, por lo menos si se atiende a la presencia
cultural, cuyas constantes quedan definidas por la
realidad histérica que las determina.
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4.2 Proyecto final revista “emprendedores”

Todo lo puntualizado hasta el momento en esta tesis
tiene como finalidad un proyecto de disefio que sirve
para recrear el nombre de la UNAM en cuestion de
publicaciones. El proyecto se centra en la revista
de la Facultad de Contaduria y Administracién que
lleva el nombre de “emprendedores”, en la cual con-
tiene temas de Administracion; con un Iéxico facil de
entender para estudiantes y personas que desean
emprender un negocio sean jovenes o no. En la
elaboracion de esta revista trabajan personas espe-
cializadas en el tema, como catedraticos y maestros

8 Ibid., Pagina 91

en Administracion, gracias a ellos la revista sirve
como una guia a los jévenes emprendedores. Ya
se menciond para quien va dirigida la revista, quien
hace los articulos, y la empresa responsable de la
publicacion, pero para que una revista se venda ne-
cesita: aparte de buenos articulos, un buen disefio,
que llame la atencién para que el lector la escoja
dentro de un sin fin de publicaciones sobre este
tema. Esto en parte se debe al disefiador de revistas.
El disenador debe sobreponerse a este monumental
desafio. Mientras que el contenido y el tono estable-
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cen el ultimo término de la identidad de marca de la
revista, el disefio es el elaborado nivel desde el cual
se proyecta la voz de los textos. El disefio de la revista
“emprendedores” ha experimentado una interesante
evolucion durante los ultimos anos, tradicionalmente,
los nimeros incluian articulos de formato mas largo,
que competian con la dosis diarias de los periddicos.
Con pocas excepciones, adoptaba el mismo enfoque
sSeco y severo en la composicion que su primo, la
prensa diaria. Los asesores de revistas (disefiadores)
encontraron un hueco para ayudar a la publicacién a
implantarse o volverse a implantar en el mercado cada
vez mas competitivo de la revistas.

La unica forma en que el disefiador puede equilibrar
esta abrumadora, tarea es comprendiendo la razén
de ser de larevista. La funcidn, sin lugar a duda, es la
mas importante, el factor que conduce las decisiones,
es el credo al que el disehador debe hacer referencia
diaria para las decisiones tan pequefas como la lec-
cién de tipo de letra y tan grandes como el disefio de
la portada o de una seccion.

Una cosa que diferencia a la revista de otras publica-
ciones es su dependencia del segmento de audiencia.
Esto plantea a la vez una ventaja y un problema al di-
sefiador, que debe penetrar en la mentalidad de unos
lectores que puede ser distinta a la suya. La variedad
de disefos en el quiosco, refleja la realidad de que no
todos los lectores piensan o reaccionan de la misma
manera. La leccién es que el buen disefio se puede
alcanzar cuando el disefiador comprende a su publico

Cintillo

reticula.

de 10 puntos

1
{
i
i
!.
!
!
i
]

largo de la pagina.

de texto
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Su medida en la
paginaes de 15 cm,
justificado con la

La tipografia es Arial

Parrafocentradoalo

Esta fuera de la caja

y reconoce sus propias razones de existencia. En el
mundo de las revistas, cada producto debe ocupar
un nicho o bien arriesgarse a ser ignorado por unos
lectores que tienen sobrecarga de informacion.

Las revistas cuyo objetivo y finalidades brillan por
si mismas no dejaran nunca de sobresalir entre
la multitud. La revista “emprendedores”, conoce
bien a su publico, por lo cual, al hacer este tipo de
rediseno solo sera para renovarse. En este caso,
como se menciond en el capitulo tres, el receptor
joven de la revista y gente que no conoce mucho
del tema. Asi que el disefio se innovara para llegar
a este tipo de publico y romper con el estandar de
revistas de negocios, en donde la mayor parte de
ella estan dirigidas hacia personas experimentadas
en el tema, con un disefio mas serio carece de una
imagen juvenil y fresca.

En el redisefio se quiere manejar una imagen mas
relajada, sin dejar a un lado la importancia de un
buen contenido que ayude al lector joven e inexperto
a resolver las dudas sobre la administracion, finan-
zas, contaduria, marketing y tecnologia. Se manejan
muchas imagenes de gente joven asi que el lector se
vera mas reflejado, que viendo un gran hombre de
negocios experimentado hablando en términos que
la mayoria de la gente que no conoce.

En los siguientes apartados se explicara claramente
la justificacion del proyecto, desde la construccion de
la portada, pasando por la construccion de la reticula,
hasta los acabados de la revista.

Espacio para las
segundas su medida
esde4Cm

La imagen de la
portada consta de
tres iméagenes : 1) El
fondo 2) El coche 3)
Los Javenes.

La medida es de 11
cmdealtoX21.5cm
de ancho



4.3.1 Portada

Anteriormente se explico las caracteristicas que con-
tienen la portada y la importancia que asume en el
mundo competitivo de las revistas, por que del disefio
logrado en la portada, depende el éxito de venta. En
este apartado se justificara el disefio de la portada
de este proyecto, se daran a conocer los elementos
que lo constituyen y la justificaciéon para llegar a este
resultado. Se explicara la composicién y diagramacion
de la portada, de cada uno de los elementos graficos
que la constituyen. Primeramente el sistema reticular

Tipografia: Familia tipografica
Sans Serif “Franklin Gothic” Heavy tamafio 70
puntos, Color blanco, esta enserrada con la “e”
para darle unsignificado de proteccién, enlaletra
“d” se hizo un énfasis con un puntaje de 98.5
de la demas tipografia para leer “emprende”
y leerlo tambien “Emprendedores” la demas
tipografia tiene untamano de 70 puntos

que se utiliza para la portada es la misma que se uti-
lizé para el interior de la revista (que en el siguiente
apartado se explicara su construccion). Las medidas
de la portada son de 21.5 X 28 cm. Con rebase 22.5
X 29 cm., la medida del lomo es de .5 cm. La reticula
consta de unidades de 18 X18, que permite nume-
rosas variaciones en la estructura de la informacion,
a partir de este sistema modular se llevara a cabo la
diagramacion de los elementos de portada y para la
composicion tipografica.

Pleca Color C=0 M= 98 Y=98 K=0 Medida

4.7 cm de alto X21.5 de ancho.

al servicio dela pequena y mediana empresa

@mprendedores

La justificacion dellema de la revista es

; . Dimensiones e
Medida total: a la izquierda en color blanco, la frase

3.8cmx3.8cm 47 cm X 21.5 Cm

Representacion de una “e” la
figura representa crecimiento, la
forma es redonda lo cual significa
movimiento, la linea es gruesa la
cual significa estabilidad y fuerza, sin
llegar a ser una forma rustica.

imagen

dependiendo del contraste del la

el color varia [ < : -
al” tiene un puntaje de 30 la demas

tipografiaes de 19 puntos.
El nombre de la Tipografia es “Frankiin
Gothic Medium”
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Cabezal

La construccion del cabezal se constituye de la si-
guiente forma:

Su nombre es “emprendedores” consta de una pleca
en color rojo C=0 M=99 Y=97 K=0 su medida es de
4.7 X 21.5 elemento inicial que encierra a la tipografia
y al representacion de la “e” la cual su medida es de
3.8 X3.5cm. Y le sigue la tipografia que complementa
la palabra “emprendedores”, la familia tipografica que
se utilizd en este caso es la Franklin Gothic Heavy
con un tamano de 70 puntos en color blanco, justo a
la mitad, se dio la importancia a la palabra “d” que en
este caso resalta la mitad de la palabra “emprende” y
la divide para darle un segundo significado; va con el
lema “al servicio de la pequefia y mediana empresa”
con la tipografia Franklin Gothic Médium se hizo en
este caso una composicion tipografica sencilla pues

Copetenhcigs lablofal os[gn L]dea i

se quiso dar un pequefio énfasis a dos letras “al”
con un puntaje de 30 puntos, y la tipografia restante
es de 19 Puntos de color blanco, Justificado al lado
izquierdo.

El cabezal completo esta justificado mediante la reti-
cula, el color del cabezal debe estar interactuando con
el color de laimagen lo cual se escogié un color rojo,
la medida de todo el cabezal es de 4.7 X 21.5, El color
del cabezal puede variar de acuerdo a la imagen, esto
ayudara a dar un contraste y variacion a la portada. El
cabezal no cambiara de tamano ni de posicion.

Segundas : Formada portipografia
“Franklin Gothic Medium de 15y
13 puntos en C=0 M=98 Y=98
K=0Justificado dentro de la reticula
modular

El titular mas importante esta
justificado en la reticula, el nombre
esta constituida por la tipografia
Franklin Gothic de 73 puntos en

color rojo con efecto en relieve
de 32 pixeles conunalineade 10

=
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pixeles. la palabra “alvolante” tiene
similitudes pero su puntaje es de
955 puntos con el mismo tipo de
efecto.

El subtitulo es de la misma familia
tipografica pero con la variante
Medium con tamafo de 20
puntos con un efecto de linea de
10 pixeles en color blanco, conun
color azul C= 100 M=93 Y=12
K=4. Estos elementos estan
justificados al lado derecho de
la pagina dejando una unidad de
espacio en la parte lateral.



Imagen

La imagen en la portada no la ocupa completamen-
te, esta limitada por el cabezal, esto no le quitara la
atraccion de dar un mensaje al lector. La composicion
de la portada es trabajada en tres fotografias para
poder darle al lector un mensaje mas claro del tema;
en cuanto a la impresién, no existen condiciones
para hacerlo, debe ser a color y no desaprovechar la
cuatricromia. La imagen se bas6 en una composicion
adecuada, lo cual ayudo a colocar el cabezal y las
segundas sin que hubiera elementos que limitaran u
ocultaran algun elemento de la fotografia. La ventaja
de una imagen trabajada es que cumple las necesi-
dades del disefiador, pues le ayuda a trabajar con
los elementos necesarios para poder darle al posible
lector un elemento notable de comunicacion.

Cintillo

El cintillo es una parte de la portada que esta cons-
tituido por una de linea de texto a lo largo de pa-
gina. La informacion que contendra es la siguiente:
“Revista editada por la Facultad de Contaduria y
Administracion —-UNAM ISSN 0187-7828, Num.
108”. La tipografia del cintillo es Arial Regular con
un tamano de 10 puntos, este debe ser centrado, en
color que puede cambiar dependiendo del contraste
de la fotografia, la informacion del cintillo se coloco
en la parte lateral derecha de la pagina fuera de la
reticula. Su medida del cintillo es de 7.6 cm.

Segundas : Formada por tipografia

“Franklin Gothic Medium de 15y
13 puntos en C=0 M=98 Y=98
K=0 Justificado dentro de la reticula
modular

El titular mas importante esta
justificado en la reticula, el nombre
- esta constituida por la tipografia

Franklin Gothic de 73 puntos en

color rojo con efecto en relieve

de 32 pixeles conunalineade 10

pixeles. la palabra “alvolante”tiene

similitudes pero su puntaje es de

955 puntos con el mismo tipo de

efecto.
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Revista editada por la Facultad de Contaduria y Administracion - UNAM- ISSN-0187-7828, No. 108

El subtitulo es de la misma familia
- tipografica pero con la variante
Meédium con tamafio de 20
puntos con un efecto de linea de
10 pixeles en color blanco, conun
— color azul C= 100 M=93 Y=12
= K=4. Estos elementos estan
justificados al lado derecho de
la pagina dejando una unidad de
espacio en la parte lateral.
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Segundas

En la portada se colocaran cuatro titulares o segun-
das, tres de ellos en la parte superior de la pagina,
encima del cabezal con la tipografia Franklin Ghotic
Médium. El titulo con un tamano de 15 puntos en
color azul C= 100 M=93 Y=12 K=4 y el subtitulo con
la misma tipografia pero de tamano de 13 puntos
en color negro, con una interlinea de 15 puntos a
proporcion de la tipografia, justificado dentro de la
reticula modular.

El cuarto titular y el mas importante estara colocado
en la parte central de la pagina con la misma familia
tipografica pero con variantes. La composicion tipo-
grafica sera sencilla pero le dara importancia para
que llame la atencién del lector procurando jugar con
los tamanos y colores.

El titulo es el nombre del articulo mas importante de la
revista y esta es “Disefadores al volante” el subtitulo
es “BMW sube la apuesta y revela una coleccién de
modelos nuevos y audaces”. La palabra “disefiadores”
es de la familia tipografica Franklin Ghotic Heavy de
tamano de 73 puntos de color azul, con un efecto de
relieve de 32 pixeles con un lineado de 10 pixeles.
La palabra restante del titulo es “al volante” esta en
color negro de tamano de 55 puntos con un efecto
de relieve en 32 pixeles de profundidad del 231% con
un lineado de 10 pixeles en color blanco.

El subtitulo es de la misma familia tipografica pero con
la variante Médium de tamano de 20 puntos con un
efecto de linea de 10 pixeles en color blanco, con un
color azul C= 100 M=93 Y=12 K=4. Estos elementos
estan justificados al lado derecho de la pagina dejan-
do una unidad de espacio en la parte lateral.

Ambos elementos estan justificados por
la reticula

Cddigo de Barras e imagen de la institucion

Estos dos elementos se encuentran justificados en la
parte lateral izquierda e inferior de la pagina. El codigo
de barras como anteriormente se menciono, puede
ser dificil de ubicar, pues debe tener una posicion fa-
vorable a la composicion de la portada sin que tenga
un gran contraste o que se vea como un pegote en
la foto, en este caso, la colocacioén fue favorable pues
no se descuido el disefio de éste. En la parte superior
del cédigo de barras se colocaron dos plecas de dife-
rentes colores, en este caso fueron el azul que se ha
utilizado en la portada y el gris para la combinacion.
Ahi se coloco la fecha que corresponde al nUmero y
el precio. Al lado del codigo se situo el escudo de la
UNAM.
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Cadigo de Barras, en la parte

superior se encuentra el mes
gue correspondey el precio de
la publicacion
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Se coloco el escudo de la UNAM
en la perte izquierda de la
portada haciendo cotraste con
la portada.



4.3.2 Costruccion del sistema reticular

Anteriormente se habia mencionado que para la jus-
tificacion de la portada se habia utilizado una reticula
modular de 18X18 en este apartado se explicara la
construccion de la reticula y como se uso para el
interior de la revista. La construccion se ira hacien-
do punto por punto de acuerdo a las necesidades y
caracteristicas de la publicacion. Un aspecto impor-
tante para la construccion de ésta es la composicion
tipografica del texto.

Para empezar la construccion de la reticula se debe
tener en cuenta la medida de la revista. El caso de esta
revista es de 21.5 cm. X 28 cm. Esto es el area del
trabajo en cada pagina y donde se definen las medidas
de los margenes y de la mancha o bloque de texto.
El segundo paso cuando hay que definir el numero de
columnas que se utilizaran para los bloques de texto;
esto es a las necesidades de la revista, al tamano justo
que sera de la tipografia del cuerpo del texto y el nume-
ro de palabras que tendra cada linea de texto. En esta
ocasion se utilizan seis columnas con un medianil de .5
cm, y se tiene un apoyo en la diagramacién con guias
verticales dividiendo cada una de las columnas.

Es necesario definir ciertas caracteristicas del cuerpo
del texto en los articulos, para establecer la tipogra-
fia y la fuerza de cuerpo y crear la rejilla tipografica
dentro del sistema reticular. Se emplea para el cuerpo
de texto en este proyecto es la tipografia Sans Se-
rif “Eurostile”. Su disefiador fue Aldo Novarese un
disefador dedicado a la Litografia nacido en ltalia,
esta tipografia fue disefiada en 1962. Se realizaron
varias pruebas y bocetos para conocer cual es el
tamario adecuado para lainterlinea, dependiendo los
requerimientos para una mejor legibilidad, el nUmero
de caracteres por pagina y por ultimo la mancha de
texto, que debera ser gris y uniforme.

Para el cuerpo de texto se hacen las siguientes espe-
cificaciones: la familia debera ser “Eurostile” con una
fuerza de texto de 11 Puntos. Este tamafio de texto
e interlineado es adecuado para las necesidades de
espacio de la publicacion y da un numero conveniente
de palabras por linea, con el interlineado preciso para
la buena lectura del texto asi como una apariencia gris
uniforme de la mancha de texto.

Modulos 18 x18 Cm

Reticula de
Tres columnas y dos Columnas

Medianil 1p2.173

Tres Columnas

Lineas de Flujo

Y dos Columnas

Corte 1 cm

Extension de la rejilla fuera

de la caja de texto

Corte 1 cm
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Otro paso en la realizacion del sistema reticular es la
rejilla, esta nos sirve como base para la colocacion de
texto y todos los elementos tipograficos de la pagina.
Se puede construir esta rejilla a partir de la parte su-
perior ascendente y termina en la parte inferior de una
descendente asi en cada una de las lineas de texto
que llene la caja se tendra toda la mancha enrejada,
esto también ayudara a la realizacion de los campos.
Una vez realizada la rejilla dentro de la caja tipogra-
fica es necesario definir cuantos campos reticulares
son los que se necesitan, pues estos son necesarios
como base para la colocacion de cualquier elemento
dentro de la pagina y es utilizada principalmente para
las imagenes que pueden ser fotografias, ilustraciones

también infografias. De acuerdo con el formato de las
fotografias que se utilizan generalmente en las revistas
ahora se emplea una reticula de 18 X 18 para dar un
poco de libertad a las imagenes que se usaron en este
proyecto y que pueden acoplar diversos tamarios de
fotografias. También sirvié para colocar folios explica-
tivos y otros elementos.

Para la solucion de muchos problemas graficos de
revistas como el ordenamiento de cada uno de los ele-
mentos, la realizacion de una reticula en fundamental.
pues cumple con los diversos requerimientos meto-
doldgicos como la funcionalidad, con las seleccion de
caracteristicas de la tipografia, las reglas de legibilidad,
y da como resultado que se origine un orden visual.

4.3.3

Es importante mencionar lo primordial de la composi-
cién y la diagramacion de cada uno de los elementos
graficos que constituyen los interiores. Se explicara
una primera parte que conforma la revista, éstas son:
el editorial, el directorio y el contenido, donde se pre-
senta claramente la composicion y diagramacion de
las secciones que son una constante en cada edicion.
También se expondran las caracteristicas de las seccio-
nes, el manejo de la publicidad en los interiores y por
ultimo los articulos, donde se definira la composicion
de los elementos tipograficos, las caracteristicas de
los reforzadores y la diagramacién de las fotografias
para un correcto manejo grafico de cada uno de los
componentes de las revistas.

El sistema reticular para las paginas interiores, es
el de una reticula tipografica creada con base en el
cuerpo de texto de los articulos. Dentro de la mancha
se nota una rejilla tipografica a partir de las siguien-
tes especificaciones: Fuente tipografica “Eurostile”
con cuerpo 11, este servira de apoyo para la coloca-
cién de los elementos tipograficos. La reticula es de
seis columnas con un medianil de .5 cm. el sistema
modular que se utiliza para poder colocar cualquier
elemento en la pagina principalmente las fotografias
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Interiores

y reforzadores consisten en 18 X 18, este tipo de re-
ticula ayudara a dar una libertad para acomodar los
elementos ya mencionados y las constantes con una
medida variable de acuerdo a la rejilla tipografica.

Rejilla Tipografica
Fuente tipografica “Eurostile”
con cuerpo de 11 puntos




Editorial y Registro

La justificacion del editorial consta de dos partes: uno
es el nombre “Carta Editorial”. La siguiente es el cuer-
po de texto y por ultimo “el Sumario”, las descripciones
de cada uno de los elementos ya mencionado antes
son los siguientes: en el titulo “Carta Editorial” este
se ubica en la parte superior del lado izquierdo de la
reticula, la tipografia es de la familia Franklin Gothic
Demi con un tamano de 51.5 puntos; el titulo de la
seccién es importante y para darle mayor importancia
se trabajo en el dandole un efecto de una pequena
sombra, titulo no es igual que el cuerpo de texto, pero
esto le da un contraste y llama la atencion.

El cuerpo de texto sera la tipografia que se utilizara
en el cuerpo de texto de los articulos, la tipografia es
“Eurostile” que anteriormente se menciono el nombre
del disefador y la fecha en que se disefio la tipogra-
fia y las diferentes variaciones de esta, pero la que
se utilizara es la Eurostile Regular, la composicion
tipografica de esta es a dos columnas con un tamano
de 11 puntos, al principio se utiliza una capitular que
resalta mucho estas columnas y notifica el principio de
la seccion. La tipografia que se utilizé para la firma “los
editores” es “French Script MT Regular” de 41 puntos,
simulando la firma de estos.

ey,
indn lns universidades

B e o LU
AT Canjunta.

La imagen de esta seccion es escogida dependiendo
del tema central, en este caso hubo una excepcion,
pues el primer numero con el rediseno terminado y
se ele explica al lector la importancia que ha tenido
la revista y los cambios importantes que se hicie-
ron, por lo cual la imagen simula dos empresarios
dandose la mano como sefal de estar de acuerdo,
la imagen se puso al tamafio de la hoja tratando
que esta también jugara con la tipografia sin llegar
a quitarle legibilidad a esta.

Por ultimo se puso el registro con todos los datos
en orden de la revista, tanto la direccion donde se
encuentran las oficinas donde se realiza y el lugar
de impresiones, el nimero de impresiones que se
realizan, el numero de registro de los derechos de
autor y la marca registrada. Este esta justificado al
centro del cuerpo de texto en la parte inferior de la
pagina, la tipografia utilizada es “Eurostile” con un
tamano de 9 Puntos. Esta seccion editorial se loca-
liza en la primera pagina de los interiores, de igual
forma la composicion y diagramacion de esta pagina
podra ser modificado dependiendo de los toques
del disefiador con el tema a tratar y la imagen. Esto
puede variar de edicion en edicion.

Elnombre “Carta Editorial” se ubica en la parte superior
izquierda Tipografia “Flanklin Gothic” Demitamario de
15.5 Puntos, efecto de una pequefia sombra.

El nombre “El cuerpo de texto” se compone por la
Fuente “Eurostile” Regular, su composicion es de dos
colomnas, sutamano en 11 puntos, Justificando su
posiscion dentro de la reticula tanto tipografica como
reticular:

La firma de los “editores “ esta compuesta con la
tipografia “French Script MIT” con un tamafio de 41
Puntaos, esta tipografia es parecida ala letra manuscrita,
y le da una sensacion de elegancia.

El registro esta compuesto porla Fuente “Eurostile” de
9 puntos, justificado en la parte inferior de la paginay
esta colocado dentro de la Reticula tipografica.
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Directorio y Contenido

La mayoria de las publicaciones colocan el directorio
y el contenido en diferentes paginas, en esta ocasion
se ha salido de lo ordinario y se colocod en las dos pa-
ginas donde se disefo el contenido. En este apartado
se explicara la justificacion de ambos elementos.

En primer lugar el “Directorio” se justifico dentro de la
reticula tipografica del lado izquierdo y derecho del
la pagina, ocupando una columna de ambos lados,
esto se realizo por la sencilla razén de que la revista
se hace dentro de una institucion, en la UNAM y como
de la universidad esta la Facultad de Administracion
donde hay un fomento editorial importante. En este
lugar se disefia y se imprime la revista.

Entonces existen dos directorios, uno dénde se pone
los nombres y cargos del fomento editorial como son
el director general que coordina todos los proyectos
editoriales, el coordinador de ventas, el disenador
editorial, el fotografo etc., también se coloco el lo-

gotipo que se utiliza como cabezal, pero en escala.
El cuerpo del texto esta justificado en el centro con
el tamafio de 9 puntos y la misma fuente tipografia
“Eurostile” regular, con el fondo amarillo para resaltar
este elemento editorial.

El otro directorio es justificado en la parte izquierda,
ahi se registro el directorio de la Universidad Nacional
Auténoma de México desde el nombre del rector has-
ta los directivos de la institucion, los secretarios, etc.,
este se tiene que poner obligadamente, pues como ya
antes se ha mencionado la revista “emprendedores”
es de la UNAM, y se produce en la Facultad de Con-
taduria y Administracion. La tipografia esta justificado
al centro, con la fuente tipografica ya mencionada y
utilizada en el cuerpo tipografico de la revista en un
tamanio de 9 puntos, en fondo amarillo, para resaltar
el directorio del contenido, la informaciéon se cambia
dependiendo de los que colaboran en cada publi-
cacion pero el fondo o el disefio se puede cambiar
dependiendo del la composicién del contenido.

Uinu Putiscacion de la Facuftad de
contsduris y Admintstracion

Mt Antirsedn Martin Drnios.

oo e
Clot Hormaredes Gomees
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En la parte derecha de la pagina
se encuentra el nombre de las
personas que colaboran en la
realizacion de toda la publicacion
desde el Director General hasta el
“Apoyo Fatografico”
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Escudo de la Universidad
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Contenido

El contenido esta acomodado en dos paginas y en
cada una de ellas se inicia después de una columna,
es ese espacio se encuentra el directorio del fomento

tipografia “Eurostile” Bold con tamafio de 20 puntos,
estando justificados entre la reticula y la segunda
columna, teniendo asi un acomodo armonico, las sec-

ciones van de colores, representando asi diferentes
tipos las particularidades de los articulos.

editorial de la Facultad y el directorio de la UNAM,
entonces este se centra en medio y tiene disponible
cuatro columnas. La ventaja de la reticula es que se
tiene la libertad de un acomodo mas espontaneo, sin
dejar de respetar la justificacion de la columna.

Solos dos secciones destacan en tamafio. Una es la
“Seccion Central” que es la mas importante de la re-
vista y las “Noticias Expréss” que hablan de las noticias
financieras, estas van con sus colores respectivos pero
la tipografia es mas grande, en “Eurostile” con tamafio
de 20 Puntos. Los nombres de los articulos estan for-
mados por la tipografia “Eurostile” con una dimension
de 15 puntos en color negro.

El nombre “Contenido” se encuentra justificado en
la parte superior derecha, con Tipografia “Eurostile”
regular de 88 puntos, las siguientes letras “Cont.” Y
“nido” se encuentran en color C=23 M=100 Y=100
K=20, y la letra “e” esta en un color que la enfatiza,
el amarillo en seleccion de color C=0 m=44 Y=100
K=0. Promoviendo de alguna manera la importancia
de la letra “e” de emprendedores.

Ademas se le afiadieron elementos ilustrativos refe-
rentes a la Seccién Central, que le da al contenido
un disefio audaz y llama la atencion. Esta parte ira
en las paginas dos y tres; este no se podra mover de
ese lugar.

En segundo lugar esta el nombre de las secciones y
los nombres de los articulos que integran a la revista,
el nombre de las secciones esta compuesto con la

Tipografia “Eurostile” Bold 30 Puntos ' Imagenes

Tipografia “Eurostile” - J queledanal
Bold 88 Puntos t 7= d | “contenido”
Justificado por medio CO n - n I 0 Seccion Central dinamismoyy
dela reticula Pag. Disefiadores originalidad

El lector opina Comentarios de los lectores 4 EI VD]a nte

Humano Pég 34
Las Tend en la Organizacién del Trabajo Organizacién Tipografia
“Eurostile” Bold
{Candcelas! Competencias laborales 9 Consejos de Administracién 43 T =0 puntos su

Elnombre de las color depende

45

Tecnologia y calidad Meaquiladora una opcién

S8CCioNes dol colorde la
I'pOgra_f'E}, Mi red es tu red 14 Ideas seccion
Eurostile” Bold 20

puntos su color Todos en Linea 17 ¢Cémo Franguiciar su negocio? 50
depende dol color
gue se asigno Familiares La receta Milagrosa 53

Crisis en los Negacios Familiares Marketing

Como hacer crecer los negocios Familiares 22 Como dominar los Nuevos Mercadas

Herramientas Adios al Focus Group B0

Tipogr‘aﬁa Disefio innavacién competitividad 27
“Euraostile” J— . Noticias ;I'Ipogr‘a_ﬁa},
Regular con uint el e =t E;EL:FOSWE
una dimensién Pia. 64 0 d con una
de 15 puntos ag. dimension de
en color negro. 30 puntos
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Anuncios y Publicidad

En las revistas los anuncios son de gran importancia,
pues los anunciantes pagan dependiendo del lugar
que se les asigne dentro de las publicaciones. Ya se
ha mencionado antes que los lugares mas peleados
para la publicidad es la segunda y cuarta de forros,
en conclusion las revistas mantienen su produccion
gracias a los anuncios.

Para un mejor manejo de los anuncios y de la publici-
dad, se explicaran algunas normas basicas para la
colocacion de estos elementos. Los anuncios ya sean
propios de la revista o externos se deben tratar aparte
de los articulos. Todo anuncio o publicidad menor a
pagina completa debe ser recuadrado y o separado
por un filete que variara el grosor de acuerdo al ta-
mano del anuncio o publicidad.

1/2 Pagina
Horizontal

Cintillo

En la publicidad de pagina completa se recomienda
la utilizacion del folio numérico. Los tamafios nor-
malizados para la publicidad en la revista son plana
completa, media plana, un cuarto de plana y campo
para pequefo anuncios. En esta publicacion se utiliza
el anuncio de una sola pagina, pues el tamafio de los
articulos y como esta dividida las secciones, no dan
oportunidad para colocar anuncios de media plana,
un cuarto de plana o un campo pequeiio, por lo tanto
se colocaran anuncios de una sola plana, la revista
tiene espacio para nueve anuncios el interior de la
publicacion, mas los de las portadas. Asi que la renta
de los espacios, ayudara a la revista tener una pro-
duccién de primera sin tener que vender la revista a
precios exorbitantes y tener una ganancia para seguir
creandola a colores.

1/2 1 Columna
Pagina
vertical

Oreja

Robaplana

Daoble Pagina completa
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Secciones

Ya se sabe que todas las publicaciones estan dividi-
das en secciones y es ahi en donde se coloca o se
realiza articulos del mismo tema o genero. En esta
publicacion el nombre de las secciones son definiti-
vas, no se pueden cambiar y estaran de numero en
numero. No es un problema que el nombre de las
secciones no cambie, pues se tratan de temas que
dan mucha informacion. La mayoria de las secciones
tienen dos articulos de dos a cuatro paginas, la “Sec-
cion Central” es en donde va el articulo principal que
consta de ocho paginas con el tema mas importante
y que esta en boga en el mundo mercantil, de ahi se
desprende la imagen de portada. Por ultimo hay una
seccidn de noticias, y va en una sola pagina.

En esta publicacion a las secciones se le asigno un
color que va de acuerdo al tema:

Editorial (Color se modifica)

Contenido y Directorio (amarillo, este también se
puede modificar de nimero a numero)

El Lector Opina (café)

Factor Humano (Amarillo y Vino)
Tecnologia y Calidad (Azul y Gris)
Negocios Familiares (Rojo y Amairillo)
Herramientas (Morado y Violeta)
Seccion Central (negro y Vino)
Organizacion (rojo y Anaranjado)
Ideas (verde y Azul)

Mercadotecnia (Café y Amairillo)
Noticias Express (Verde y Amarillo)

El disefio del nombre de las secciones se explicara
en el apartado de las cornisas.

Ell_ec,t&

Factor Humano

Tecnologiax Calidad

Negocios

Herramientas

1
Seccion central

Drganizacic’)n

|deas

Mercadotecnia

Express
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Articulos

Los articulos son la esencia de la revista por eso hay
que tener un personal cuidado con cada uno y poner
mayor atenciéon en los elementos graficos como son:
los elementos tipograficos, ilustrativos y los reforza-
dores. Cada uno de ellos le dara a los articulos una
caracteristica propia, un estilo que identifique a la
revista “emprendedores”.

Elementos Tipograficos

La caracteristica particular de los elementos tipografi-
cos es que esta constituidos por letras. Aqui se expli-
caran los elementos que generalmente se emplean en
esta publicacion: el cuerpo de texto, el titulo, el subti-
tulo, el antetitulo, la cornisa, los balazos, los crédito,
los folios numéricos y los folios explicativos.

Elementos Refor-
zadores, sirven
para resaltar un
punto importante
de la pagina (Ple-
cas e Iconos)

Las fotografias se maneja cual-
quier formato o tamaro, son pre-
viamente modificadas, en fondo
blanco, o transparente con una li-
nea de espacio de 3 milimetros.

Cuerpo de texto

El cuerpo de texto esta compuesto de la fuente
tipografica “Eurostile” Regular con las siguientes
descripciones técnicas: fuente estilo geométrico, di-
sefiado por Aldo Novarese en 1962. De la fundacién
de Nobiolo publicado por Adobe y Linotype influen-
ciada por la tipografia Micrograma. Con una fuerza
de cuerpo de 11 puntos, se llegara un momento en
que habra una pequena modificacion del cuerpo ya
sea mayor o menor a un punto, el interlineado no
podra ser mayor a 11 puntos.

La composicién del parrafo es con la alineacion de
bloque o justificado. El parrafo sera del tipo ordinario,
y el texto debera ser negro, pero también se puede
utilizar en color, dependiendo del color de la seccion.
Las columnas de texto se deben acomodar dentro
de las columnas que se encuentran en la reticula,
este bloque de texto puede ser mayor ocupando mas
de una columna llegando a la siguiente guia mas
cercana, pero esta columna no debe ocupar mas de
tres columnas. Es recomendable que cada bloque
de texto termine o comence dentro de la reticula,
en algunas ocasiones sale de la mancha de texto
pero sin dejar de organizar los elementos graficos
de la pagina.

-acLor Humano Fi ICLOT Humano
: SESTCTCRE s | wemammesemmes g :
g'mmmqm _ onla i '
o chetnas. JEnR: * 5 gt nucompetenca
B Deser
o cererads on rodes yoguupos detrabais. 0 manar o .--—“ )
& o= a cons de Trabeg) ay o i
oA m' = mmmmwmﬁ El il L dela o Gulss
[~} b o e loborl & el oo sira
-
] P ek e s g e Se utilizarton diver-
— : e T sos formatos para
cokires gk yowed | " G puieie ser o R e Pibion b v eevabn e, s
- = e i parr’” Skt ey s o las fotografias
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Titulo

La revista se caracteriza principalmente por la libertad
con que se maneja el disefo. Por lo tanto, los elemen-
tos son manipulados de una manera diferente a las
demas publicaciones empresariales. En este apartado
se explica claramente los elementos que se utilizaron
en la composicion del titulo.

El titulo principal de los articulos debera ser de la Fuen-
te tipografica “Franklin Gothic” Bold la misma tipografia
que se utilizé en el cabezal de la revista en Bold con un
tamafio entre 30 puntos hasta 150 puntos dependien-
do del titulo de la seccién. En la mayoria de los titulos
se utiliza un elemento grafico que permite al lector
identificar un poco el tema y haciendo mas dinamico
el articulo, en cuanto al color, se usa el mismo que se
estila para distinguir a las secciones.

Su colocacién debe ser en la parte superior de la pagi-
na, dentro de los campos reticulares, el titulo no debe
exceder a ocho palabras, se compone de tipografia
en altas y bajas. Se puede recurrir al empleo de algun
efecto como sombrearlo, relieves, delineado, etc. para
mayor contraste y distincion del inicio del articulo.

El subtitulo se compone de la misma familia tipografica
“Franklin Gothic” Demi Regular de 18 puntos, con dos
puntos de interlinea, con el color de texto obedeciendo
a la composicion que utiliza la pagina, dando un con-
traste con el titulo principal.

Introduccién

En algunos articulos, se maneja una pequena introduc-
cién o sinopsis, ésta se justifica dentro de los campos
reticulares, ubicada después del subtitulo en la parte
derecha del la pagina, con la fuente “Eurostile” en
Bold de 15 puntos, su color es en contraste al titulo y
depende también del color de la seccién. Este subtitulo
debe ser justificado.

Cornisa

La cornisa es la que realmente sefala la secciéon o
nombre del articulo especial. Se coloca en la parte
superior izquierda de la pagina, si esta se encuentra
en la pagina par y se repite en la pagina opuesta co-
locandose en la parte superior derecha. La cornisa es
muy sencilla, esta compuesta por una pequena pleca
horizontal dénde el largo depende del nombre de las
secciones que va desde los 5 cm. hasta los 8 cm. por
.3cmde alto, Con los colores que se usan en las sec-
ciones, en la parte superior de la pleca va el nombre
de la seccién que utiliza la fuente “Eurostile” Regular
de 24 puntos, centrada y justificada en los campos
reticulares. Se encuentra dentro de la caja de texto y
no interviene con las columnas de texto.

Balazo

En los articulos se tiene la posibilidad de colocar ba-
lazos de texto, la informacion maxima de 13 palabras,
esta compuesto por la tipografia “Eurostile” Bold de
14/17 puntos, se ubico entre las columnas dentro de
las guias auxiliares, dependiendo de la composicion
de cada articulo, el color de los balazos va de acuerdo
con el color de las secciones, dando asi un diseno di-
namico. Algunas ocasiones el balazo quedara rodeado
de texto y debera estar por Io menos a una linea de
texto de distancia.

Crédito

En cada articulo nunca debe faltar el nombre del autor
del texto, que se encuentra la mayoria de veces des-
pués del subtitulo, justificado en las lineas de la reticula,
sus caracteristicas son: la palabra “Por” se empled
con la tipografia “Eurostile” Regular en tamafio de 11
Puntos, en color negro, seguido de dos puntos, el nom-
bre del autor con Tipografia “Eurostile” Bold tamaro
17 puntos, el color varia dependiendo del color de las
secciones, En caso de colocar un crédito en fotografia
o infografia se colocara la palabra "Fotografia” o “Info-

grafia” seguido del nombre del autor.
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o, o que pueden “expicar quén
es.¢l pubiico atjetivo y hacia dande
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el dheehia del empadue de un Fusvo pro-
ductn.

o gerte”

Noviembre-Diciembre Noviembre-Diciembre

La composicion del parra-
fo es con la alineacion de
bloque justificado.

Tres Columnas

La cornisa es muy sencilla, su tamafio va desde los

5 cm. hasta los 8 cm. Por 0.3 cm. de alto. Su color

depende de la seccién Su tipografia es “Eurostile”
Regular de 24 Puntos

Elemento llustrativo que sirve para
darle dinamismo al Tutulo

Tecnologia y calidad

“Franklin Gothic”
Bold con un ta-
mafo entre 30
_ puntos hasta 150

puntos dependien-
do del titulo de la
seccion.

El credito consta de la tipografia “Eurostile” Regular en tamafio de 11

Puntos, en color negro, seguido de dos puntos, el nombre del autor con

Tipografia “Eurostile” Bold tamafio 17 puntos, el color varia dependiendo
del color de las secciones




Folios

Los folios son el numérico y el explicativo, estos se
encuentran en la parte inferior de la pagina sea par o
impar, se colocaran dentro del la reticula en el margen
inferior. La rejilla tipografica se extendera mas bajo de
la mancha de texto, repartiendo el espacio justificado.
El folio numérico se coloco dentro de un rectangulo
pequefo que se encuentra en la parte inferior derecha
en la pagina par y en la izquierda en la pagina impar.
El color del rectangulo se identificara por el color de la
seccion y el color de la tipografia es “Eurostile” Bold en
color Blanco.

El folio explicativo leva la siguiente informacién en
tipografia “Franklin Gothic Demi” Regular de tama-
Ao 12.5 puntos el color varia pues debe contrastar
con el fondo, el texto que incluye el folio explicativo
es el siguiente “Nombre de la seccidon” jugando con
los colores que tenga la seccion. EI nombre de la
publicacion en este caso “emprendedores” con mi-
nusculas de la misma familia tipografica y por ultimo
el mes de la publicacion, en este caso es bimestral
“Noviembre-Diciembre”. El color puede ser en con-
traste en ciertas paginas.

Elementos llustrativos

Son todo tipo de imagenes que se usan justamente
para ilustrar el contenido de la revista, los elementos
que se utilizan frecuentemente para ilustrar los articu-
los es la fotografia y en ocasiones se recurre al uso
de infografias, como las graficas como apoyo en la
comprension de la informacion.

Herramientas

- "
.
]
. “Ambas fuentas de informacicn
.
- damimestran que nikstrs compati
H tividad se ha venido deteriorando
- preceupadaments en los ditimos

adios.. "
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Herramiantas

Por la versatilidad de los campos modulares se puede
utilizar una gran variedad de formatos y tamafios de
espacios para introducir campos de imagenes, en las
infografias se puede emplear cualquiera de las tintas
disponibles o sea en seleccién de color ademas del
color del papel. Se colocara segun la composicion del
articulo. En algunas ocasiones, estara dentro de un
recuadro, pero en este numero no se presenta asi.
En cuestion de las fotografias se maneja cualquier for-
mato o tamano de la misma forma que las infografias,
siempre utilizando los campos modulares del sistema
reticular establecido. Las imagenes usadas son previa-
mente modificadas, casi todas son en fondo blanco, o
transparente la cual da a la composicion una ayuda a
que el acomodo tipografico se vea en movimiento con
una linea de espacio de 3 milimetros.

En algunas paginas se puede utilizar como texturas
para fondos de cuadros, las especificaciones para es-
tos casos es usar fotos con fondos oscuros, la mayoria
son ilustraciones, el texto es de color blanco.

Elementos reforzadores

Los elementos reforzadores son aquellos que son em-
pleados en la pagina como apoyo a otros elementos
graficos, asi como también refuerzan, separan, sefialan
o resaltan algun punto importante de nuestra pagina,
los elementos que se usan en esta publicacion son, las
plecas, los iconos y los finalizadores.

Las infografias se puede utilizar cualquie-

ra de las tintas disponibles , en seleccién

de color ademas del color del papel (blan-

c0). Se colocara segun la composicion del

articulo. En algunas ocasiones estara
dentro de un recuadro.

Folio Explicativo Tipografia “Franklin Gothic
Demi” Regular de tamano 12.5 puntos, el
color varia depende del color de fondo

Folio Numerico, esta dentro de un rectangulo

pequefio se encuentra en la parte inferior

derecha en la pagina par y en la izquierda

en la pagina impar. EIl color del rectangulo

se identificara por el color de la seccion vy el

color de la tipografia es “Eurostile” Bold en
color Blanco.



Finalizadores

Los finalizadotes son elementos graficos que nos
informan cuando un articulo llego a su fin. En esta
publicacion el simbolo que se utiliza es un elemento
que tiene el cabezal, la “e” debajo del ultimo parrafo,
este simbolo representa la primera letra de la palabra
“emprendedores” y es un elemento significativo de
las actividades que desempena la revista, este ele-
mento no podra cambiar de tamano, ni de forma, la
posicion depende de la composicion de la pagina, y
debe ser pegado a la linea derecha de la columna
del texto en la misma linea de la rejilla donde termina
el articulo. El color puede cambiar dependiendo del
color de la portada.

En este Numero
el finalizador fue
en color Rojo

i volor de let exportaciones en miles de

Este elemento
no podra cambiar
de tamano, ni de
forma, la posicion
depende de la
composicion de
la pagina. Su Ta-
mafo es de 1cm
X 1cm.

Organizacior

2001 53727 44831 48895
2000 1BBASS 70487 BEDE7
1888 133381 6054 72538
1888 117460 53083 64376

“En dpocs do crisis 5o tiene que trabajar of dobie
¥ gastar la mited, spicando este pensamisnto
a lss ampresas que han cerrade o cambiade su
actividad..”

Movemars Dicemone

Filetes

En cualquier publicacién es imposible dejar de usar
los filetes como apoyo para separar, marcar y distinguir
ciertos elementos de los articulos, de las secciones.
El empleo de filetes en este proyecto es en la sepa-
racion de elementos, como un texto o un parrafo, asi
como recuadrar imagenes para distinguirlas. Se utiliza
siempre filetes continuos, con tamafos finos de V2
puntos 1 punto y la maxima 2 puntos, para remarcar
los filetes se puede recurrir a colocar doble filete, se
puede usar colores en los files dependiendo del color
de la seccién para homogeneizar los pesos y colores
de las paginas.

Fina

1/2 Punto

1 punto

2 Puntos

Fina 1/2 Punto

1 punto 2 Puntos

El uso de filetes en este proyecto se utiliza para sepa-
racion de elementos como de un texto o de un parrafo,
asi como recuadrar imagenes para distinguirse
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4.3.4 Especificaciones

Las especificaciones abarcan desde el soporte hasta
los costos para la impresion de la revista, La revista
“emprendedores” es una publicaciéon de distribucion
autonoma afiliada a la Universidad Nacional Auténoma
de México, y va dirigida a empresarios jévenes, asi
como a dependencias empresariales y alumnos que
estudian administracion o contaduria por su conteni-
do especifico y especializado, ya que se insertan de
manera exclusiva, informaciones y reportajes, sobre
hechos o temas referidos al Marketing, a la tecnologia
administrativa, organizacion, etc., en tema adminis-
trativo, en general la revista habla sobre los recurso
administrativos en México.

4.3.41

La revista emprendedores de periodicidad bimestral
utilizada un formado tamafio Carta con las siguientes
medidas 28 cm. de altura por 21.5cm. de ancho. El
formato se manipula verticalmente y se compone de
64 paginas a color.

Las caracteristicas del papel son las siguientes:

Para forros: Couché Birillante dos caras Marca “Sappi”,
color Blanco, con peso de 150 gramos. Para interiores:
Couché Brillante dos caras Marca “Sappi” Color blanco,
con peso de 90 gramos.

Tados on Linea Adios al Fotus Groug

Competencins ssoraies
i Competancas aboraes

Todos en Linea

Soportes

El proceso de impresioén utilizado para la revista es el
offset (caracteristicas en el siguiente apartado). Para la
portada son los siguientes puntos particulares, sistema
de seleccion de color por ambos lados en la portada con
terminacién en Barniz UV en plasta en 12 y 42, Para los
interiores la impresion sera en seleccion de color por
ambos lados, con tintas directas en el sistema de cuatri-
cromia. El tipo de encuadernacion es tipo “Hot Melt”.

Addotr i Focum, Giloup

prendedores

al servicia de a peguenn y mediana empresa

al volante

BMW,sube |a apuesta yrevela
unaceleccion delmodelos)
nueveslyatidaces
PR

@m pgjended ores

Carta Editorial

Medidas: 21.5 cm de ancho por 28 cm de largo, medida final
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4.3.4.2

En este apartado se hablara un poco de las indicaciones
para imprenta y el tipo de impresiéon que se utilizara.
Ciertamente hay que recibir instrucciones especificas
sobre textos e ilustraciones y claro, el acabado final de
la revista; el taller de composicion y la imprenta en la cual
se hara el trabajo de impresion.

Antes las instrucciones, las aclaraciones y correcciones
se marcan en los margenes del texto mecanografiado,
cuando éste se iba a mandar a taller de composicién
en el texto se debia poner el numero de paginas, si
eras muchas, si variabanlo que se hacia con el fin de
gue no se perdiera ninguna hoja y la composicion se
hiciera en orden.

Para una buena impresion se necesitaban las instruccio-
nes referentes a los siguientes puntos: posicion de las
fotografias, tamafio final, zona de fotografia reproducida,
instrucciones especiales, como una parte de perfil irre-
gular o recorte, las instrucciones para imprenta; las indi-
caciones de como serian los colores, las ilustraciones
se hacen en lineas 0 en medios tonos, se especificaba
las medidas de la trama, en caso de usar mas de dos
colores se sefalaba los bitonos o la cuatricromia.

En la actualidad, esto se puede hacer por medio de
la computadora, con un programa especial para ma-
quetacion. En este caso se preparo la maquetacion
en el programa “In Design”, las fotos se trabajaron en
“Photoshop”. En el siguiente apartado se explicaran los
detalles para la imprenta.

Impresién

Los métodos de impresion comunmente utilizados
en la produccion de una revista son:

El Offsett o litografia, este es un sistema que cuenta
con el recurso mas especial para logar una verdadera
reproduccion. Los papeles litograficos son mas duros y
tersos, las presiones con las que se imprime la litografia
u Offset son inferiores a la de la tipografia.

El offset no usa grabados ni relieves de ninguna clase,
por lo que es muy posible que en la impresion se obten-
ga puntos finos, en reticulas muy cerradas, sin que haya
peligro de emplastamiento ni mutilacién de claro-oscuro.
Estas cualidades permiten al offset la reproduccion de
medios tonos muy delicados, en gama de degradacion
muy extensos y mayor nitidez en los mas pequefios de-
talles, lo que permite impresiones ricos en luz y color.

Los originales del offset pueden ser fotografias, di-
bujos y pinturas realizados con cualquier técnica. La
condicién es que lo que se obtenga del original en
el primer paso del proceso de fotomecanica sea de
excelente calidad porque es muy importante cuidar el
balance del color con el fin de facilitar el control de los
negativos en la maquina.

En cuestién de los textos, el offset no tiene problemas,
ya que es capaz de imprimir puntos de 300 lineas, por
otro lado, el registro de colores es muy preciso, lo que
permite la reproduccion fiel de cualquier policromia si se
usan los colores balanceados.

Cilindro con tinta

Cilindro
del agua
'

« Cilindro porta

Agua
Plancha Maquina de impresién Offset
utilizada para la impresion de
Cilindro con Revistas
o Mantilla
t
PAPEL ° @
Cilindro
\ ““de presién
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4.3.4.3 Pre-prensa

Para comenzar el proceso de preprensa es necesa-
rio hacer la maquetacién en un proceso digital. Ya
se ha mencionado que programa se utiliza hoy en
dia para facilitar la maquetacién, siempre y cuan-
do se tenga todas las herramientas necesarias de
composicion. La resolucidn necesaria para un buen
resultado es 300 DPI, para evitar una mala calidad
en las fotos siendo este el elemento principal que se
debe cuidar en la impresion).

Cuando se tiene la maquetacién con todas las ca-
racteristicas para impresién como los rebases, los
textos y los graficos, los espacios donde se insertan
los anuncios ya deben estar ajustados dentro de la
pagina, se debe entregar a la imprenta con las siguien-
tes especificaciones: Se entrega el proyecto en CD o
DVD dependiendo de los pliegos que se obtuvieron.
En algunas ocasiones al recibir el proyecto, la impren-
ta pide un orden de produccion en las que se deben
poner todas las caracteristicas del archivo y todos los
elementos que lo integran.

Todos y cada uno de los puntos mencionados son muy
importantes y hay que indicarlos en la orden de pro-
duccion de cualquier burd de preprensa, ya que si algo
saliera mal, podria causar problemas. Hoy en dia en
algunas imprentas ya se facilita la entrega de los linea-
mientos para la impresion de la revista. Primeramente

la maquetacion se hace en digital en el programa “In
Design” se exportan los pliegos en el programa “Acro-
bat” teniendo en cuenta la resolucién de las imagenes
debe ser a 300 DPI, teniendo los archivos guardados
en “PDF” no es necesario guardar en un disco todos
los Link de las imagenes, ni el archivo en “In Design”,
y la ventaja de enviar el archivo es que no te cambia
la fuente tipografica.

El proceso dentro de la imprentas es sencillo, pero es de
cuidado. Es importante que la imprenta presente un es-
guema que explique graficamente los detalles del mismo
hasta la obtencion de los negativos para impresion off-
set, debe mostrar también la realizacion de la imposicion
para formar los pliegos. Para realizar la imposicién de
la revista se debe tomar en cuenta la referencia inicial,
el nimero de paginas y el tipo de encuadernado, para
determinar el numero de pliegos: La revista consta de
64 paginas, las cuales 4 de ellas son paginas de forros.
Su encuadernacion es pegado “Hot Melt”.

Los pliegos en total son cuatro, de 16 paginas, final-
mente se termina la revista con un buen diseno, calidad
en acabados e impresion, los cuales ayudaran en
gran medida a la presentacion del contenido de esta

con el publico.

Fecha y Nombre a quien va dirigida la factura

Nombre del proyecto

Plataforma (Mac o PC)

Medio de almacenamiento

Indicar si se entrega Dommie

Poner informacion de la empresa como numeros donde
se pueda localizar al responsable esto se hace con el

fin de hablar en caso de existir errores.

Nombre del medio de almacenamiento (“emprendedo-
res/ Noviembre-Diciembre)

Nombre del archivo final

Programa version

Fuentes tipograficas
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Tamano final de la revista

Tamano de pliego y numero de pliegos

Tipo de encuadernacién

Indicar si es seleccidn de color o separacion de color
(CMYK)

Tintas especiales o0 acabados

Resolucion de las imagenes

Resolucion para dispositivos de salida 1270, 2450 y
3000

Linaje de impresién (150, 175, y 200 Ipi)

Indicar si es salida en negativo o positivo

Indicar si se requiere de alguna prueba de color digital
o de pelicula.




4.3.4.4 Acabados

Los acabados son una serie de operaciones finales
como: proteccion del material impreso, decoracién del
mismo, confeccion de cajas, etc. Se explicara breve-
mente las técnicas que se usan con frecuencia.

* Perfilado: Este tipo de acabado se hace con pren-
sas tipogréficas y la caracteristica es que se recor-
tan figuras complejas con una cuchilla metalica.

* Encolado: Montaje con cola o pegamento de
varias piezas.

* Montaje: Fijacion del papel a un soporte mas firme
de madera o plastico.

* Plastificado: Proteccion de la superficie impresa con
una pelicula transparente y brillante de plastico.

* Barnizado: Aplicacion de una sustancia liquida
transparente a la superficie impresa

* Realce: Impresion seguida de una elevacién o
rehundimiento de la imagen impresa, también el
realce puede ir sin imprimir.

* Relieve: Se imprime la imagen en la superficie
en un molde caliente, el motivo tiene que ser muy
sencillo y con lineas de no menos de 30 Mm.

* Metalizado: Se aplica a la superficie impresa unma-
triz caliente que deposita una lamina metalica.

¢ Redondeamiento de cantos: Tiene como funcién
decorar, se utiliza durante el perfilado o después,
con el cincel de filo cursivo. Como se podra notar,
el unico acabado que conviene para una buena
presentacion de la portada es el barnizado pues
en las imprentas ya se cuenta con una maquina
especial para barnizar la revista, se asemeja a
una impresora, pues se puede barnizar toda o
zonas especificas marcadas.

Otro aspecto que se considera acabado es el tipo de
encuadernaciéon que se utilizara para la revista. En
este caso se escogio el encuadernado tipo Holt Melt,
fue el mas indicado y se explicara brevemente sus
caracteristicas:

Encuadernaciéon pegado o Holt Melt, es resistente
y flexible hasta ciertos limites, la desventaja de este
proceso es que se llega a romper con facilidad cuan-
do sufre demasiada tension o cuando se hace vieja y
rigida. Este procedimiento se hacia con pegamento
que se preparaba con hueso de conejo, pero ahora se
usa resinas plasticas calientes. Para que se puedan
aplicar exitosamente sobre el lomo de la publicaciéon
hace falta un fresado, que desaglutina las fibras del
papel par aumentar su adhesividad y afecta el disefo
de la caja. No importa de que compaginacion se trate
de todos modos las hojas se sueltan con el fresado y
es el adhesivo lo que mantiene unida las paginas. Re-
siste cualquier tipo de libros, excepto de gran tamano,
mucho peso 0 uso excesivo. Es recomendable para
revistas que exceden de 64 paginas.

Al mandarse a laimprenta, se lleva un archivo aparte
en donde se debe colocar el barniz UV.

aI servicio de la pequena y mediana empresa

@mprendedore

Disenadores
al volante

BMW sube la apuesta y revela
una coleccion de modelos
nuevos y audaces

Encuadernacion tipo “Hot Melt”
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4.3.4.5 Costosy cotizacion

Dentro de los costos se explica el precio de cada
cosa que se utilizé. Primeramente se dara los costos
para la colocacion de la publicidad en la revista, estos
serviran para poder mantener dicha publicacion en
el mercado a un precio accesible para los jovenes,
este tipo de inversion que hacen las empresas para
poner su publicidad da a las revistas la oportunidad
de hacer un trabajo de calidad, pues se pueden man-
tener solas sin perdidas monetarias. Los precios son
los siguientes:

Medidas de pagina estandar de 21.5 x 28 (carta)

Impresa a color en papel couché brillante de 150 g. cuarta de
forros y 90 gr. interiores.

Tamano

1 Pagina estandar
1 Roba plana
Doble pagina completa
Y2 Pagina horizontal
Doble 2 pagina horizontal
s Vertical
2 Columnas
1 Columna
1 Cintillo
1 Oreja
22y 32 de Forros
42 de Forros

Capitulo4 Redisefio editorial “emprendedores”

En esta edicion se coloco la mayoria de la publicidad en una
sola pagina y fueron nueve en total. Pero esto invitaria a las
agencias en poner sus anuncios y acomodarlos dependiendo
de la composicion de la pagina, no se dudara en hacer unos
espacios publicitarios en la revista “emprendedores”.

Dependiendo del tipo de proyecto que se va a realizar, en este
caso la revista, debe tenerse en consideracion varios elemen-
tos, como tipo de papel, para los interiores y la portada.
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Existen tres maneras de sumarse ol urwersa

De igual manera podrd conectarse & la
fuera de su casa. En esto no hay costos pot
la participacion ni por compartir.




Conclusiones

| concluir con este proyecto, se percibe que el

redisefiar un producto que ya esta elaborado,

s una tarea doblemente dificil, pero un redi-

sefio puede mejorar el producto o empeorarlo; eso a

pasado con varias publicaciones, pero en este caso el

rediseno sirvid para mejorar el producto. A continua-

cién se hizo un pequeno analisis para poder explicar

de forma concreta y clara como se llego a este redi-

sefio. Tomando en cuenta los puntos que explica la
metodologia del disefio (modelo Diana)

Evaluar periddicamente el disefio de la revista
Esta vez los editores redisefiaron después de mucho
tiempo la revista, se ha mencionado que esta ya tiene
mas de 18 afos en el mundo de las publicaciones de
administracion, esta habia pasado inadvertida pues
solo era conocida en la misma Facultad, a pesar de
ser distribuida en tiendas de prestigio, como Vips
y Sanborns, se da un consejo, los clientes deben
evaluar el disefio de sus publicaciones mas 0 menos
cada cinco afos.

Pero en este caso es un buen momento de remode-
laciéon por estos motivos: 1) los cambios editoriales
crean una nueva estructura de la publicacion, 2) se
quiere llegar a un publico joven y audaz y personas
que quieran emprender un negocio y no conocen
muchos términos administrativos, 3. los avances tec-
nolégicos o culturales alteran el contenido editorial,
4. un nuevo plan de empresa requiere una buena
estrategia de medios, 5) apenas se dan cuenta que un
mercado requiere una buena competencia editorial.

Evaluar la mision de la revista

Si no se tiene muy claro lo que la revista tiene como
mision es imposible que haya un buen entendimiento
de lo que pretenden hacer, por esto, comprender la
mision de la revista define el contenido, la estructura
y los planes de crecimiento.

Entonces se debe estudiar la revista de acuerdo a su
mision que es: Mejorar y fomentar la labor editorial
que lleva a cabo la Facultad, que consiste en la pu-
blicacién y distribucién de obras intelectuales relativas
a las areas de conocimiento que le son propias, es el
objetivo fundamental del Programa de Fomento Edi-
torial de la Facultad de Contaduria y Administracion
de la UNAM.

En cumplimiento a este objetivo primordial, presenta-
mos Yy ponemos a disposicién de maestros, alumnos y
publico en general las obras editadas por la Facultad,
todas ellas de sus propios profesores, lo que llena
ampliamente de orgullo, por que una vez mas esta
demostrado la cantera inagotable de talento que
tiene la Facultad”

Esta mision se debe desarrollar para poder definir el
contenido, la estructura y los planes de crecimiento,
entonces, cuando se estudia la mision se debe sefalar
dos preguntas importantes: s En que medida el disefio
actual sirve al lector? Y ¢Que hay que cambiar para
comprometerlo mas?, esto identificara mas lo que
distingue a la publicacién de la competencia.

Diferentes portadas de
la revista
“emprendedores”

e interior del nuevo
disefio.

Conclusio final m



Implicar a los equipos editorial, de disefio comercial
Un redisefio no debe cubrir solo el aspecto y el tono
(imagen) de la revista. Debe reflejar también una
reevaluacion del contenido editorial y del plan de la
empresa. En este proyecto se aumento una paleta
(colores), se mejoré la reticula, se observan mas jue-
go de tipos de nueva tipografia, este cambio se hizo
gracias al enfoque editorial que se le dio a la revista y
posiblemente a un estudio de audiencia.

La revista en si no tenia un analisis completo de sus

objetivos, al hacer un redisefio es repensar la revista
como un conjunto, mantener frecuentes reuniones
con el departamento editorial y comercial para po-
der asegurar de que todo el mundo va a una misma
direccion, que aun el fomento Editorial no hace por
el momento.

Anteponer la funcién a la forma

Se tomaron las decisiones sobre todo el disefio por
razones basadas en la investigacion y el conocimiento
de los objetivos de la revista. Por eso se plante6 una
metodologia de Disefio que fue el “Modelo Diana”, la
cual dio una idea clara de la funcion de la revista, por
que hay una gran diferencia entre el disefio como orna-
mentacion y el disefio de estructura, y mostrar la estruc-
tura de una publicacion es el deber del disefador.

Preparar a los lectores para el redisefio

Es importante hacer saber a los lectores que va haber
un cambio. Y en este caso se hizo una editorial donde
explica las razones del por que el redisefio, recordan-
do que una revista es la conversacion continua de
los lectores, un relanzamiento debe invitar a éstos a
continuar participando.

Algunas revistas ponen bandas que muestran la
mitad del nuevo logotipo y la mitad del antiguo en
la portada del numero anterior al redisefo. Sea cual
sea la manera en el que se enfoque el tema hay que
ser positivo.

m Conclusion final

Vender el redisefo a los anunciantes

El lanzamiento de un redisefo es una buena oportu-
nidad de vender un espacio extra, esto es muy impor-
tante para la revista, los vendedores deben utilizar el
redisefio como herramienta de venta, pueden promo-
verlo como un numero especial, argumentando que
tendra una mayor permanecia en la estanteria y un
mayor tiraje. La situacion ideal es generar suficientes
ingresos extra para compensar el costo del redisefio.
Se pueden mandar notas de prensa a Folio y a otras
revistas o periodicos profesionales. Los principios del
buen disefio de revistas son temporales, pero las téc-
nicas evolucionan con los tiempos. Hay trucos para
que un disefio sea exitoso dependiendo de trucos que
el disefiador puede hacer
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Espacio blanco en los margenes

Los disefiadores interpretan el concepto del espacio
en blanco de forma diferente con esta sutil técnica,
utilizada a menudo a menudo en revistas que contie-
nen largos articulos en profundidad, lo que se hizo en
este caso, es dejar los espacios en blanco en la parte
lateral, ya sea izquierda o derecha, esto hace respirar
a los articulos de texto denso y crea continuidad a lo
largo de la parte central o del conjunto de la revista.
Es una forma de expandir una pagina cuando no hay
mucho espacio para experimentar con blancos.

Paginas que se hojeen faciimente

Tanto el formato de la revista incluye articulos anali-
ticos como es el caso de este proyecto, mas largos,
como elementos de recopilaciones en recuadros de
texto, los disenadores se dirigen a una generacion de
lectores que no invierten su tiempo en largas lecturas,
una solucion es texto en recuadros, frecuentes subti-
tulos coloreados, natas explicativas y citas extractadas
animan el articulo, ademas que los articulos estan
formadas con imagenes y fotografias para que la
mirada del lector se mueva facilmente entre los pun-
tos de atencidn en busca de una experiencia lectora
renovada y entretenida.

Diversion en las citas extractadas o balazos

Las citas extractadas o los balazos son elementos
habituales que se utilizaron y estas actuaron como
formas artisticas para romper la monotonia de la
pagina y también se pusieron con la intencion para
atraer a los lectores hacia los articulos con la promesa
de informacion y citas mas jugosas, claro con la forma
de hacerlas mas interesantes: son ampliadas, son
coloradas para destacarlas.

Disefio inspirado en la Web

Elementos familiares a la comunidad de Internet se
han introducido en el disefio de revistas, especial-
mente en las revistas de economia vy titulos dirigidos
para jévenes. Recuadros que contienen informacion y
titulos de seccion que parecen barras de navegacion
son técnicas a las que se ocurre con frecuencia.

Humanismo en la fotografia

En las revistas con mayor éxito utilizan la tendencia
cada vez mas creciente a utilizar una textura mas
realista y personal en las imagenes que usan. Casi
todas las revistas analizadas procuran incluir gente
en escenas informales y calidas que sean jovenes,
aunque dependiendo de la revista, interpreten huma-
nismo en tomas diferentes, “escenas de gentes” para
afnadir caos y comodidad a limpias composiciones
minimalistas, las revista de esta tematica se colocan
a gente empresaria que jueguen frente a la camara
para presentarlos como miembros de una familia y
seres humanos.

El indice

En la tradicion editorial de las revistas, el indice ge-
neralmente esta sepultado entre las dobles paginas
del inicio de la revista, insertando disimuladamente.
Pero esta revista modificé su indice y s e busco una
finalidad utilitaria y artistica del indice.

Profundidad y textura

La dedicacion a crear tridimencionalidad en la revista
sefala el fin del animalismo en el disefio. La revista
utiliza iluminacion con sombras en fotografias, ele-
mentos de disefo sobrepuestos para crear sentidos
de profundidad en las paginas, una forma de hacer
que la revista salte hacia los lectores en la era de los
medios interactivos.
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En las revistas con mayor éxito utilizan texturas mas realistas
y personal en las imagenes
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Utlizacion del modelos “Diana”

Para terminar la conclusion, se puede sefalar una
cosa, este proyecto se terminé gracias a una buena
metodologia, en este caso se uso en “Modelo Diana”
se puede observar como funcioné a la perfeccion
para el redisefio de la revista.

Primeramente se analizaros los tres factores:

Ubicacién: “Facultad de Contaduria y Administracion
UNAM” Fomento Editorial

Destino: Jévenes emprendedores”

Economia: 20 mil pesos de impresion, y este se man-
tendra gracias a los anunciantes.

También se analizé el usuario y ente cultural: Lectores
entre 20 a 35 afnos, jovenes emprendedores ente
cultural, clase media alta y alta.

Y las variables que se utilizan en la revista que sean
independientes o dependientes, pero que al finy a
cabo se utilizan para el redisefio de la revista y que
se explicaron el por que de ellas.

* Proceso y distribucion
e Entrevista con el lector
* Imagen (de la revista representa, imagen juvenil)
¢ Caracteristicas de los materiales impresos
¢ Color
* Tipografia (familias tipograficas
y tipografias auxiliares)
® |lustracion
* Fotografia

A continuacién se presentan los resultados obtenidos
de la Investigacion realizada:

De 100 personas entre ellos estudiantes de la FCA,
Estudiantes de Administracion de escuelas particula-
res (Tec de Monterrey y la escuela del Valle) y a perso-
nas propietarias de empresas medianas y pequenas
o que pretenden poner una empresa, se les aplico un
cuestionario, para dar opinion sobre el disefio que usa
recientemente la revista y la comparacion del nuevo
disefo, los datos fueron los siguientes

Perfil del lector

Hombres: 55%
Mujeres: 45%

Sin titulo: 30%




Perfil del Lector

Edad promedio 20 a 35 afios
Hombres 55%

Mujeres 45%

Grado universitario 70%

Salario Anual Menos o igual a 400,000

Habito del lector
Casa 84%
Oficina 45%

Perfil Profesional

Cargo empresarial Nivel direccién 10%
Empresarios Amateur 40%
Estudiantes 50%

Sector a la que pertenece su empresa
Privado Productivo 72%

Servicio 12%

Gobierno 16%

Sector a la que pertenece su
empresa

Privado Productivo 72%

Gobierno 16%

Habito del lector

Casa 25%
Oficina 75%

Perfil profesional

Cargo empresarial Nivel direccion 10%
Empresarios Amateur 40%
Estudiantes 50%

Conclusion final m
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1 era, 4ta.- Son las caras exteriores de la cubierta
de una publicacién también llamado forros.

A

Abstraccion: Proceso de representacion estilizada o
simplificada de imagenes u objetos de manera que
siga siendo reconocible a pesar de enfatizar sus
aspectos formales o expresivos. Grado de menor
similitud entre una imagen y lo que ésta representa.
|| Simplificacion de una realidad tangible a un mini-
mo de elementos que permita su reconocimiento.

Aire: Espacio en blanco.

Alineacioén: Organizacion espacial que tiene como
referencia a la linea. En tipografia, puede ser iz-
quierda, derecha o centrada.

Altas, bajas: Denominaci6n que también se le da a
las letras minusculas y mayusculas 6 versales.

Altura ‘X’: en el esquema lineal, corresponde a la
altura X', minusculas; normalmente es la porcion
principal dentro del puntaje. La altura ‘X’ puede
variar mucho de un alfabeto a otro del mismo pun-
taje.

Alto contraste: Grado de inclinacion de la curva
debido al revelado, en la reproduccion fotografi-
ca. Diferencia notable entre claros y oscuros de
una imagen.

Alzado/a: Comprobacion del correcto orden de los
pliegos o signaturas de los libros o publicaciones en
el proceso de encuadernacion. (Dib.) Representa-
cién sin perspectiva de un edificio segun un plano
vertical perpendicular a la base de dicho edificio. ||
Operacion del proceso de encuadernacion, consis-
tente en la recoleccion ordenada de hojas o de los
cuadernillos componentes de un impreso.

Amarillo: Uno de los tres colores sustractivos prima-
rios. Una de las cuatro tintas proceso aplicadas en
la impresion de policromia.

Anverso: Blanco o cara del papel que se imprime
en primer lugar. También puede ser el firme de una
hoja impresa o manuscrita.

Apariencia: Lo que esta al alcance de la vista. Con-
junto de elementos que conforman la fisonomia de
un total organico o creado por el hombre.

Arracada: Hueco o nicho en la composicion manual
se dejaba en blanco para la posterior colocacion
de una inicial o un grabado.

Arreglo tipografico: Aspecto que se puede presen-
tar la composicion de un bloque tipografico. Los
arreglos son: cargado a la izquierda, cargado a la
derecha, justificado y centrado.

Autoedicion. Desktop publishing. Término concebi-
do por Paul Brainerd, el padre de Pagemaker, un
programa de computadora para autoedicion. La
autoedicién como proceso de crear publicaciones
directamente en la pantalla de un computador fue
concebida en 1985 con el debut de la impresora
Apple Laser\Writer.

Bala: Punto o cualquier otro caracter especial colo-
cado a la izquierda de los elementos de una lista.

Bandera: Espacio dedicado a los créditos de direc-
tivos y colaboradores de un material gréafico, texto
a bandera: Texto que no llega al extremo de las
lineas, es decir, que no esta justificado. Puede mar-
carse un texto “a bandera izquierda”, lo que signifi-
ca que las lineas hacen caja, estan alineadas por la
derecha, o “a bandera derecha” a la inversa.

Glosario



Barra: Es el rasgo horizontal en letras como la A, la
H, f o la t. También llamada asta transversal.

Base: Todo el metal bajo el hombro de un caracter
de imprenta. También las superficies metalicas o de
madera sobre las cuales se montan los clisés

Bicolor: Impresion de una pieza grafica a dos tintas.
Duotono. Aplicacion de dos tintas. Impresion de
una pieza grafica en dos tonos diferentes de color,
generalmente uno de los cuales es el negro

Binario: Que contiene cddigos y caracteres que
s6lo pueden ser utilizados por tipo especifico de
software. Los mas comunes son los archivos eje-
cutables, graficos y documentos con formato.

Bit (Binary DigIT): Unidad minima de almacenamien-
to de la informacion. Su valor puede ser 0 6 1 6
verdadero o falso. Unidad minima de informacion
digital (Andigraf, 1994).

Bitonal: Imagen de escalas de grises que se impri-
me con dos colores, por lo general, el negro y una
tinta plana.

Bobina: Rollo de papel u otro sustrato para alimen-
tacion de las prensas rotativas.

Boceto: Dibujo inicial que se usa para trabajar sobre
una idea y exponerla. Trazo o dibujo a mano de
la idea de una pieza grafica, anterior al arte final,
con las caracteristicas claras para su aprobacion
por parte del cliente. || Dibujo preliminar de cual-
quier expresion artistica, sea pictorica, grafica o
volumétrica.

Brazo: (T) Parte Terminal que se proyecta horizontal-
mente o hacia arriba y que no esta incluida dentro
del caracter, como ocurre en la E, la Ko la. E, F,
K, X, Kk, X.

Briefing: Conjunto de datos sobre la empresa, sus
objetivos, su estrategia...que sirven de base al
consultor o disefiador para plantear la comunica-
cién corporativa. Término inglés que engloba a las
instrucciones que el cliente da a su proveedor para
que de acuerdo con ellas desarrolle la campafa
de Marketing Directo desde la idea global hasta el
envio del mailing.

C

Caja (diagramacion): Se da el nombre al espacio
comprendido dentro de los limites de la composi-
cién, rodeada por los margenes, propiamente es
la caja tipografica sin incluir las imagenes. La caja
puede dividirse en columnas y campos, todos
juntos forman un diagrama.

Capitular: Primera letra del parrafo normalmente
mayuscula, que se destaca por su mayor tamano
y otras caracteristicas especiales de disefio, para
iniciar el inicio de un capitulo.

Campos: Son los espacios que subdividen la reti-
cula tipografica.

Caracter: La letra 6 el signo bidimensional impreso
con un tipo. Figura o forma de un tipo. El tipo mis-
mo, letra de imprenta.

Cisero: Medida utilizada en Espafa similar a la me-
dida de la pica, equivalente a 12 puntos Didot. En
la antigua nomenclatura de los tipos, caracter de
letra de 12 puntos.

Colofon: Texto que a modo de comentario de un es-
crito se coloca después de este. Anotacion que se
coloca al final de los libros, de modo que general-
mente es la ultima parte de la imprenta de una obra.
En el suele indicarse en nombre del impresor, lugar
y fecha de impresion, festividad del dia o alguna
ofra circunstancia. Una obra no puede llevar colofén
segun parecer del editor, o la clase de edicion.

Color tipografico: Variacion tonal en un bloque de
texto producida por el grosor relativo o peso se los
caracteres de una fuente.

Columna: Se obtiene de la divisién vertical de la
caja tipografica en secciones pares o impares, de
acuerdo del criterio del disefiador a las posibili-
dades del formato. Es el espacio de separacion
que surge entre columnas de denomina corondel
o medianil.

Composicion: Accion y efecto de ordenar las letras
y espacios por palabras, renglones y paginas.



Condesadas: Version estrecha de una fuente, usa-
da para aprovechar al maximo espacio.

Constantes: Se le denomina a los elementos que
no cambian y que aparecen siempre en cada uno
de los nimeros de la revista.

Contraste: Oposicion de caracteristicas como luz y
sombra blanco y negro, alto y bajo. etc. Para que
alguno de los elementos sea visto mas que otro.
Diferencia entre los tramos delgados y gruesos del
trazo de las letras. Sensacion subjetiva de que los
elementos graficos muy diferentes entre si, pueden
sin embargo combinarse bien lo que da la sensa-
cion de variedad sin perdida de la armonia.

Corral: Espaciado excesivamente ancho entre al-
gunas palabras en la composicién, de manera que
viene a formar como un circulo.

Cuadratin: Unidad de medicién equivalente a un
cuadrado que se utiliza para composicion tipogra-
fica, con un equivalente a 4 milimetros. También
llamado pica en la composicion manual.

Cuatricromia: Impresién par medio de una serie de
placas o planchas, de medias tintas que da la po-
sibilidad de obtener millones de colores utilizando
los cuatro colores base, que son el cyan, magenta,
amarillo y negro.

Cuerpo de texto: Es el volumen principal del material
impreso. Es el texto que constituye el elemento
esencial de la mancha tipografica.

D

Degradacion del matiz: Disminucion del color.

Denotar: De denotativo, es que el significado que
puede ofrecer ese algo, es objetivo, esto es que
el concepto 0 10 que el elemento quiere decir es
comprensible por todos y no d3 pie a otros signi-
ficados distintos.

Diagrama: Es la division interna de la caja es decir,
el seccionamiento del espacio que contendra los
elementos visuales en funcidn de las necesidades
de cada medio de comunicacién impresa. Los es-
pacios que surgen de esta divisidn son columnas,
tipografia y los modulos.

DPI: Acronimo para los “dots per inch” (puntos por
pulgada). Se refiere a la resolucién con la que un
dispositivo, tal como la impresora o monitos pue-
de desplegar el texto y graficos. Comunmente los
monitores son de 72 0 92 dpi, las impresoras laser
de 300 o 600 dpi, las de inyeccion de tinta 360 a
720 dpi, las de inyeccién de tinta de 360 o 720 dpi
y las filmadoras de 1200 a 2400 dpi.

E

Edicion: Conjunto de ejemplares de una obra impre-
sos de una sola vez en la misma matriz.

Editor de paginas: Programa informatico que sirve
para poder formar y diagramar paginas de cual-
quier soporte editorial.

Especificaciones técnicas: Estas se refieren a espe-
cificaciones de una fuente tipografica electronica,
gue son necesarias conocer para su correcto uso
dentro de la autoedicién, estos son la familia tipo-
grafica, variante del caracter, fundidora electrénica
y numero de identificaacién de la fuente ID.

Estructura: Inherente a toda tipografia, incluso una
simple palabra o linea tipografica, cuando aparece
en una hoja de papel en blanco, subdivide el espa-
cio y crea una estructura visual simple. El que una
estructura siempre esta presente en algun grado
actua como un poderoso elemento de disefio.

F

Formato: Es el tamafo de un impreso que adopta
una forma determinada por sus dimensiones y por
Su posicion

Fuente tipografica: Esta integrada por un conjunto
o surtido completo de caracteres, los cuales cons-
tituyen una variante de una familia en un tamano y
estilos concretos y que se encuentra disponible en
un archivo digital, para su posterior uso.

G

Gramaje: Peso en gramos de una hoja de papel de
un metro cuadrado de superficie.

Guillotinado: Expresion que se da al impreso que
venia en pliego o en rollo y que es cortado para su
acabado final.



H

Hipertexto: Serie de elementos de informacion (des-
de fragmentos hasta documentos completos) que
se relacionan entre si. El autor de un hipertexto
crea los nodos y los enlace, y el lector del hipertexto
puede “viajar” activando los nodos.

Infografia: Es la fusion entre una imagen y un texto,
es la combinacién de graficas de informacion con
la ilustracion.

Impreso editorial: Se refiere a los impresos como
libros, revistas y periddicos.

Intertipo: Es el tamafo del espacio que existe entra
cada letra en un texto.

J

Justificar: Componer el texto en forma de bloque,
de modo que todas las lineas tengan la misma
longitud, sin dejar espacios a la izquierda ni a la de-
recha. Accion de colocar espacios en blanco entre
palabras de manera que todas las lineas de una
columna tengan la misma longitud. Separacion de
espacios para obtener una medida igual en todos
los renglones. | Componer los textos de tal manera
que todos los renglones tengan dimensiones uni-
formes, conformando columnas soélidas.

L

Lema: Frase llamativa y facil de recordar que se
usa en publicidad para promover un producto o
dar imagen al nombre de una empresa. El lema
se usa por tres motivos principales. En relacion al
producto: para su lanzamiento al mercado; cuando
se desarrolla una campana con motivo de un cam-
bio en el empaque o en su contenido o cuando se
quiere revitalizar laimagen que tiene el publico del
mismo. En relacion a la empresa: para promover
su imagen; para establecer una diferencia compe-
titiva con otra empresa o para el lanzamiento de un
producto. || Frase publicitaria que define la principal
caracteristica de un producto o servicio

Letra: Cada uno de los signos del alfabeto que re-
presenta un sonido.

Linea: Sucesion de puntos ligados fisicamente. El
medio utilizado para su efecto determina su ca-
racter (manual o mecanica) y el sentido que lleven
sus componentes determina su naturaleza (recta,
curva, ondulante, zigzagueante) (Consuegra,
1976). Lineatura Medida de las reticulas o tramas,
expresada en cantidad de lineas por pulgada o
centimetro Ipp (Andigraf, 1994).

Localizacion: Sitio que ocupa un elemento dentro
de un espacio determinado o con relacion a otro
elemento

Logotipo: Es la forma de escritura caracteristica
con que se representan las nomenclaturas: razén
social o nombre legal, nombre comercial, nombre
de grupo, etc. Representacion tipografica particular
del nombre de una institucion. Representacion
grafica de una palabra —nombre o sigla de una
entidad— que sirve como medio de identificacion
de un grupo, cualquiera que sea su género. Marca
en la cual la palabra funciona como imagen (Veral-
di-Scherman, 2004)

Lomo: La parte por la que estan encuadernadas
las hojas de un libro, pegado, cosido o grapado.
|| Parte lateral del libro o publicacién que afianza
la unidad de las paginas o de los cuadernillos
(Andigraf, 1994).

Lpp: Lineas por pulgada. Medida de resolucion de
una trama

M

Marca de agua: Se refiere alas imagenes que han
sido sometidos a medio tono, disminuyendo a
cierto grado el matiz.

Medio tono: Imagen en la que la graduacion de tonos
se que se reproduce por medio de una graduacion
de puntos, producidos por la interposicién de una
trama durante la exposicion. Es la disminucion del
matiz.

Modificacion de escala: Con el uso de la autoedicion
es facil la alteracion de los caracteres y en este
caso es sometida a una modificacion de cierto por-
centaje de la escala ya sea de manera horizontal.
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Offset: Técnica de impresion por medio de una plan-
cha de zinc o aluminio que transmite la imagen a
un cilindro de caucho y éste al papel. Ideal para
tirajes largos, de buena calidad y con la cantidad
de tintas deseadas. Sistema de impresion pla-
nografico indirecto en el que la tinta se transfiere
inicialmente de la plancha de impresion a una man-
tilla de caucho y sdlo posteriormente se transmite
al sustrato

Ojo: Espacio en blanco contenido en la forma de una
letra. Véase también Altura-x.

Opacidad: Propiedad del papel que impider ver a
través del mismo la imagen impresa en el reverso
(Andigraf, 1994). Calidad del papel que determina
en qué medida el material impreso en un lado de
la hoja se transparenta o no del otro lado. Calidad
de las tintas de impresion que determinan en qué
grado oscureceran el material coloreado sobre el
cual estan impresas

Opaco: Original no transparente para reproduccion
gue puede ser de pluma o color (Cotton, 1994).

Op-Art: Abreviacion de Optical art, tendencia que
explota las posibilidades de la modulacién dinamica
luz/color. Hay que diferenciar entre el Op art ciné-
tico de los espacios y cuerpos luminicos moviles y
el Op art pintado sobre lienzo. El Op art pintado se
vale de la inercia de la retina humana que percibe
ciertas estructuras de series de color policromas
como una monocromia plastica irisada.

P

Par, impar: Numero de pagina que es exactamente
divisible por dos y numero que no es divisible por
dos.

Parrafo justificado: También llamado “en bloque”,
se caracteriza por las lineas del texto que deben
tocar cada linea de la columna, esto es, que cada
linea de texto tiene que estar llena.

Parrafo ordinario: Se caracteriza por que la primera
linea comienza con sangria, es decir, mas adentro
en cada punto y aparte.

Plantillas digitales: Layout que contiene los elemen-
tos constantes mas importantes que se encuentran
en un archivo electrénico, para su posterior modi-
ficacion.

PMS: Iniciales de la palabra “Pantone Mach Sys-
tem”. Sistema de color que se utiliza mundialmente
como guia para la obtencién de diversos tonos,
a partir de combinaciones especificas de colores
basicos.

Puntos: Unidad de medida para tipografia que se
utiliza para determinar el tamafo de los caracte-
res, también se utiliza para medir los filetes; se
abrevia “pts”.

R

Recuadrado: Forma cuadrada o rectangular
encerrada en filetes.

Reforzadores: Son los elementos graficas de un
impreso, como son puntas, filetes, balas, vinetas
e ilustraciones, que sirven para delimitar, separar,
sefalar, relacionar, encuadrar y resaltar, otro ele-
mento.

Registro: Punto de coincidencia de guias en una
seleccion de color, montaje de peliculas, separa-
cion de color, etc.Término referido a la precision
de la sobreimposicion de dos o0 mas imagenes
(o tintas) en la misma hoja o pliego. La posicion
exacta de dos o0 mas impresiones en una pagina.
Las marcas de registro se usan para asegurar la
ubicacion exacta de transparencias para impresion
multicolor. Reserva Espacio libre que se deja en un
fondo, para insertar otro elemento o para dejarlo en
blanco. En acabado de superficie, técnica que se
emplea para el recubrimiento parcial del impreso
(Andigraf, 1994). || Impresién de la tipografia en
negativo, es decir blanco sobre fondo negro. Tan-
to tipo como imagen pueden invertirse a partir de
cualquier otro color

Resma: Pila de 500 pliegos de papel, del tamario
escogido por el fabricante para su venta y distribu-
cion. 1 resma = 20 manos. 1 mano = 25 pliegos.
Unidad equivalente a 500 hojas o pliegos de papel
u otro sustrato (Andigraf, 1994).

Glosario m



Resolucion: Nivel de detalle de una imagen; bajas
resoluciones sélo permiten ver los rasgos o carac-
teristicas grandes, mientras que resoluciones altas
muestran muchos detalles pequenios. || Grado de
definicion de una imagen. En papel fotografio o
pelicula se mide en puntos de trama. En pantallas
de monitor en lineas y pixeles (Cotton, 1994).

Ritmo: Efecto visual o auditivo producido por la
presencia de una constante en cualquiera de los

determinantes de la estructura. En sintesis, el ritmo
es un conjunto de acentos y pausas logradas de mul-
tiples maneras de acuerdo a la compaosicién misma.
Mientras en musica es un elemento inseparable de
la melodia, en el arte pictorico es una manera mas de
estructurar un total (Consuegra, 1976).]Organizacion
de movimiento en el tiempo.

S

Sangre: Las ilustraciones que llegan hasta el borde
de la pagina y no dejan margenes se denominan “a
sangre”. Espacio agregado en un fondo, dibujo, disefio
o fotografia, de su tamafio final, para que al ser refila-
do quede completo en la pieza gréfica terminada. Las
areas sangradas rebasan el tamanio final entre 3y
5 mm y se indica con las guias de corte o de trogue.
Espacio agregado al tamafo inicial de un fondo, disefio
o fotografia, para que luego de impreso, al refilar, su
reproduccion ocupe el borde del sustrato sin dejar
espacio (margen] alguno.

Sangria: La primera linea de un parrafo puede comen-
zar mas adentro o afuera de las restantes, el blanco
can el que se hace esta entrada se le denomina san-
gria.

Separacion de color: Proceso fotografico o electro-
nico mediante el cual se descompone un original a
color en los colores primarios sustractivos (amarillo,
magenta y cian) mas el negro, para su posterior
impreion en policromia.

Serifa: Trazo terminal de un asta, brazo o cola. Es un
resalte ornamental que no es indispensable para la
definicion del caracter, habiendo alfabetos que carecen
de ellos.

Soporte: Es el area fisica, estructural, conceptual de
cierto elemento que sirve de apoyo, en este caso los
soportes editoriales son los libros, los periadicos y las
revistas.

T

Tinta directa: Impresidn donde se emplea una sola tinta,
donde generalmente el color se crea sin la necesidad
de los colores basicos como el CMYK.

Tipografia: Representacién gréfica del lenguaje. Disci-
plina que rige el disefio de caracteres unificados por
propiedades visuales uniformes. Sistema de impresion
basado en la composicion de textos con caracteres
moviles de plomo. Sistema de impresion mediante
tipos en relieve

Tipograma: llustracion tipogréfica.

Tipdémetro: Instrumento graduado para medir las lineas
y los cuerpos tipograficos. Indica las escalas en sus
diversas medidas.

Tiraje: Numero total de ejemplares impresos en una
edicion (Andigraf, 1994).

Tiro: Parte anterior o cara principal de cualquier pieza
grafica impresa por ambos lados . | Impresion de la
parte anterior o principal de cada hoja o pliego del
sustrato.

Transparencia: Diapositiva, otografia o ilustracién sobre
pelicula transparente, apta para proyeccion e ideal
como original para reproduccion gréfica . Pelicula
transparente utilizada para llevar los componentes
de color separados del original listo para camara.
Describe también la cubierta protectora que cubre el
original terminado .

Trazo: Linea cuyas proporciones de largo y ancho se han
invertido considerablemente dando como resultado
una expresion grafica de mayor vitalidad

Tricromia: Impresién con tres tintas diferentes planas
0 separadas o con tramas y su fusion (De la Piedra). |
Impresion a color basada en tres tintas: amarillo, ma-
genta y cian (Andigraf, 1994).

Triptico: Obra (gréfica o pictérica) compuesta de tres
partes, un cuerpo centras y dos laterales.

\'}

Variante: Son las variantes de peso, relacién de gjes y
de perpendicularidad de una misma familia tipografica,
estos son negrita, fina, condensada, extendida, italica,
izquierdilla, etc.
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