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El turismo ha recurrido a través del tiempo a diversos medios
para promocionar sitios turisticos, ya que ayudan a informar
al publico sobre las distintas opciones que tiene por visitar y
conocer. Los medios impresos siguen siendo uno de los recursos
mas viables para lograr una correcta difusion y promocion de los
mismos. La existencia de folletos es realmente importante, ya que
gracias a éstos se pueden ofrecer datos y fotografias, entre otras
caracteristicas, que den un panorama general del lugar a visitar
hasta llegar a hacerlo mds atractivo para el turista.

El interés por realizar folletos para el Centro Mexicano
de la Tortuga (CMT) ubicado en Mazunte, Oaxaca, radica en
la importancia por conservar nuestras reservas naturales y
conocer sobre el cuidado y caracteristicas especiales de éstas. El
proyecto surge a partir de la necesidad de dar a conocer el Centro
Mexicano de la Tortuga por medio de folletos que muestren un
panorama general de lo que brinda a los turistas. A través de
la elaboracion de éstos, se tratara de dar un nuevo enfoque al
disefno de folletos del lugar, haciendo de su informacién algo util
y a su vez estético.

Mazunte es un pequeno poblado el cual subsiste del
turismo a raiz de la veda total de la tortuga, a través del Centro y
la Cooperativa de Cosméticos Naturales, principales fuentes de
trabajo para los habitantes de dicho lugar.

Este soporte grafico brindarda un panorama
general de cada uno de los aspectos relevantes que
conforman el CMT, y promover asi las visitas a Mazunte.
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Cangrejo azul, Mazunte, Oaxaca, México

Situada en el municipio de Santa Maria Tonameca, 264 kilémetros al sur
de la ciudad de Oaxaca, Mazunte es una de las playas mas importantes del
Oceano Pacifico, tanto por su diversidad de flora como por su fauna.

Se dice que debe su nombre a la variedad de cangrejo que habita
en la region y que por mucho tiempo ocupd un sitio importante en la dieta
alimenticia de la poblacion.

“Mazunte o Mazontetia, es un vocablo nadhuatl que se compone
del imperativo, xon, que indica en forma de suplica a la segunda persona

w1

del singular, y tetia, ‘desovar’ es decir: ‘Te pido por favor que desoves”.

En este lugar se pueden observar grandes contrastes en
la vegetacion existente entre la que predominan la selva mediana
subcaducifolia y en la que se mezclan mas de 20 especies de arboles asi
como algunas especies de cactus columnares, destacando también una
amplia zona de manglar.

Existe en la zona un vasto atractivo natural: Punta Cometa, la
punta mas al sur de la Republica Mexicana. Al estar en Punta Cometa se
puede observar el amanecer y el atardecer; Playa Mermejita, hermosa playa
virgen en donde se puede disfrutar de una caminata ya sea de dia o de
noche, y Ventanilla, con su manglar rico en faunay flora.

Mermejita,

, Mazunte, Oaxaca, México



2 www.aoaxaca.com/alternativo/sitio.mazunte.htm

A principios del siglo pasado muy pocas
familias poblaban Mazunte, precisamente por lo
inaccesible del lugar. Para la década de los anos
70 la explotacién de la tortuga se convirtié en la
actividad preponderante de la poblacion, por lo
que en mayo de 1991, cuando se decreta la veda
total delatortuga debido ala gran caceria, su modo
de ganarse la vida se ve seriamente afectado.

Pero gracias al Centro Mexicano de la
Tortuga, dedicado a la preservacion de la misma,
hoy Mazunte ya no es un ejemplo de devastacién
y sacrificio de tortugas, sus habitantes han
logrado sobrevivir observando las reglas y
actuando conscientemente, aunque todavia existe
desafortunadamente un mercado clandestino
que se practica en las grandes ciudades.

Tortuga Laud, Mazunte, Oaxaca, México

Hoy Mazunte transmite una nueva
actitud a sus visitantes: la conservacién. Los
lugarenos se esfuerzan por agradar a los turistas,
fuente primordial de ingresos, que acuden
atraidos por el espectaculo que representa este
paraje natural poblado por miles de tortugas.
A Mazunte llegan a desovar las tortugas prieta,
laud y carey, pero es la tortuga golfina la especie
que mas se reproduce en estas playas.

“Estar en Mazunte es como penetrar o
adentrarse en un suefo profundo de un paraiso
rico en color y sonido, el mantra de las olas del
océano, exaltan la puesta del sol”. 2

Tortuga Golfina, Mazunte, Oaxaca, México

Tortuga Golfina, Mazunte, Oaxaca, México
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Portén del CMT, Mazunte, Oaxaca, México
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Fachada del CMT, Mazunte, Oaxaca, México

Frente a Playa Mazunte se encuentra uno de
los mayores atractivos de la zona, el Centro
Mexicano de la Tortuga, creado por la necesidad
de parar con la cruel explotacién que se le estaba
haciendo afio tras afo a las diversas especies de
tortuga y asi evitar el riesgo de extincion, es por
esto que en 1991 se decretd la veda total por el
Gobierno Federal.

Este Centro exhibe todas las especies
de tortugas marinas que habitan en los litorales
de México; ademas, en él estan representadas
seis especies de tortugas de agua dulce y dos
terrestres, también de territorio mexicano.

Susinstalacionesabarcan una superficie
de cuatro hectareas. El disefio de los edificios se
caracteriza principalmente por sus materiales de
construccion modernos, junto a los materiales
tipicos de la region.

De las 11 especies de tortugas marinas
que habitan el planeta 10 de ellas arriban a las
playas mexicanas y nueve desovan en las suaves
arenas del Centro Mexicano de la Tortuga.

De marzo a noviembre de cada afo
las solitarias playas de Oaxaca se convierten en
una gran fortaleza para la vida y la propagacion
de esta gran familia de seres vivos. En 1997 el
Centro Mexicano de la Tortuga contabilizé el
arribo de 900 mil tortugas a la playa La escobilla,
la cual es reconocida a nivel mundial como una

La escobilla, Mazunte, Oaxaca, México



de las playas mas importantes por la ocurrencia
del fendmeno de anidacion masiva, denominada
“arribada” o “arribazon”. La arribada puede durar
entre 3 y 5 dias, durante este tiempo tienen
lugar recorridos a lo largo de la playa cada hora,
contando el nimero total de hembras. La playa
tiene una extension de 25 kildmetros, la arribazéon
ocurre abarcando cerca de 8 kilometros de la
porcion poniente de la playa.

o
Playa La escobilla, CTM, Mazunte, Oaxaca, México

Dentro del Centro cada pecera ofrece las condiciones adecuadas
para procurar su bienestar, las especies que se exhiben estan ambientadas
con flora y fauna atendiendo sus caracteristicas especificas. Otros sitios
de gran relevancia son las piletas de observacién de tortugas jovenes y
adultas, piletas de crias, zonas de incubacion natural, sala de incubacion
cerrada, sala de usos multiples y el jardin de las cactaceas.

Tortuga Golfina, CTM, Mazunte, Oaxaca, México

(OCEANO PACIFICO

Mapa de ubicacion, CTM, Mazunte, Oaxaca, México
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Dentro de la mision existen objetivos primordiales del Centro Mexicano de Actualmente Mazunte es un ejemplo
la Tortuga entre los que se encuentran: significativo en cuanto al Desarrollo Comunitario
Sustentable, pues la comunidad la autodeclaré
Reserva Econémica Ecolégica Campesina, logrando
que Mazunte pase de un lugar de sacrificio y
destruccién de la tortuga a uno que asumid una
nueva actitud ante el mundo: La Conservacion del
entorno y la vida Animal.

Realizar investigacion cientifica y tecnolégica para el manejo,
desarrollo y conservacién de la tortuga.

Difundir el conocimiento de la biologia, conservar y legislar
para la proteccién de las tortugas.

Apoyar al desarrollo y crecimiento de las comunidades de

la region. La percepcion de los cientificos del

Centro Mexicano de la Tortuga es que cuando no

Promover el concepto de turismo ecoldgico en la region. conocemos algo no tiene significado para nosotros,

y por lo tanto no es de nuestro interés conservarlo;

Para el desarrollo de estos objetivos se cuenta con areas especificamente  por ello la difusién del valor de estos seres vivientes

determinadas, entre ellas: Area de Investigacién, Area de Difusién y en peligro de extincién es la mejor arma con que

Promocién, Area Acuaristica y Laboratorio de Monitoreo. cuentan los cientificos para que la vida de las
tortugas sea respetada.

4

Tortuga Prieta, CMT, Mazunte, Oaxaca, México Tortuga Laud, CMT, Mazunte, Oaxaca, México Tortuga Carey, CMT, Mazunte, Oaxaca, México




El visitante puede encontrar en el Centro siete de
las ocho especies de tortugas marinas que hay en
el mundo en sus distintas etapas de desarrollo, asi
como seis especies de agua dulce y dos terrestres;
el Jardin Botanico de cactaceas, “Dra. Helia Bravo
Hollis” donde se encuentra la flora semidesértica mas
representativa del territorio mexicano, en especial de
la region costera de Oaxaca; una cafeteria en donde
se venden artesanias y recuerdos ademas de disfrutar
de las bellezas naturales de la zona.

Anidacion de Tortuga, CMT, Mazunte, Oaxaca, México

El Centro Mexicano de la Tortuga realiza investigaciones para incrementar
el conocimiento sobre la biologia de las tortugas. Entre las investigaciones
més destacadas cabe mencionar:

Evaluacion del nimero de anidacionesy éxito de incubacion de tortugas
marinas en la costa de Oaxaca.

Estudio de la biologia reproductiva de las tortugas marinas.

Incidencia de enfermedades en las poblaciones anidadoras, principales
enfermedades y tratamientos para tortugas en cautiverio.

Disefno de dietas con los requerimientos nutricionales particulares de
las tortugas.

Conducta de las tortugas en cautiverio. 20. Artesanias, CMT, Mazunte, Oaxaca, México



Asimismo, el Centro cuenta con un amplio salén de usos multiples, el cual ha servido para la celebracion
de reuniones, talleres, eventos culturales y la presentacion de exposiciones temporales y permanentes
sobre la investigacion y conservacion de tortugas y otras especies de fauna silvestre.

Estas instalaciones le han permitido estar al alcance de un promedio de 70,000 visitantes
por afno, entre los que se incluyen turistas nacionales y extranjeros, grupos de escuelas de nivel
basico, medio y superior asi como de investigadores de otras instituciones. Para un mejor manejo de
los programas de difusion, se pone a disposicién de todos ellos a un grupo de guias que ofrecen la
informacidn necesaria, tanto en espanol como en inglés.

Se cuenta también con un espacio para estacionamiento y un gran equipo de vigilancia para
resguardar la seguridad de los visitantes y de las especies en exhibicion.

Esto es s6lo una pequena parte de lo que se puede admirar en el Centro Mexicano de laTortuga,
en el que dentro de su museo no sélo hay tortugas, también otras especies del medio acuatico.

Otras organizaciones preocupadas por la conservacion de la tortuga marina en México
son el Fondo Mexicano para la Conservacién de la Naturaleza, World Wildlife Fund, Procuraduria de
Justicia Ambiental (PROFEPA), la Comisién Nacional de Pesca y Agricultura (CONAPESCA) y el Centro
de Conservacion de la Tortuga Marina.

. BT o st S 20 WE
Visita guiada dentro del CMT, Mazunte, Oaxaca, México

Sala de exposiciones del CMT, Mazunte, Oaxaca, México Recorrido en el CMT, Mazunte, Oaxaca, México



4 Mena, René, Competencia y mercado, www.esmas.com/emprendedores/startups/competidores/

Para la mayoria de las empresas (grandes o
pequenas) ganar la “guerra” competitiva es ahora
mas dificil que nunca. “El objetivo es ganarse al
cliente, no pelearse con el competidor."4

Realizar un analisis de competidores no
tiene como fin determinar lo que la empresa debe
copiar, por el contrario es un punto de referencia
para saber lo que debe hacer diferente y mejor.

Conviene recordar que el andlisis
de la competencia por si mismo no lleva a
conclusiones absolutas. Cuando una empresa
quiere saber sus fortalezas y debilidades, asi como
las oportunidades y amenazas que enfrentara
requiere informacion de diversas fuentes. El
diagndstico interno, el analisis del mercado, el
estudio de tendencias del sector industrial y la
influencia de factores no controlables son algunas
fuentes de informacién. Todas complementan el
andlisis de los competidores.

Los mercados son los competidores
reales y potenciales de nuestro producto, en este
caso serian los folletos ya existentes sobre otros
centros dedicados a las tortugas u otras especies
marinas. Los mercados son creaciones humanasy,
por lo tanto, perfectibles.

El estudio de mercado es la funcion que
vincula a consumidores, clientes y publico con el
mercadélogo a través de la informacion, la cual se
utiliza para identificar y definir las oportunidades
y problemas de mercado, para generar, refinar y

evaluar las medidas de mercadeo y para mejorar
la comprension del proceso mismo.

A continuacion se muestra un breve
andlisis de competencia que se realizé del Centro
Mexicano de la Tortuga en comparacion con otros
centros dedicados a la conservacion y exhibicién
de las especies marinas.

Identificacion de los competidores

Entre algunos de los lugares que estdan a la
par en cuanto objetivos, investigaciones y
actividades del centro se encuentran el Fondo
Mexicano para la Conservacion de la Naturaleza,
World Wildlife Fund, Procuraduria de Justicia
Ambiental (PROFEPA), la Comisién Nacional de
Pesca y Agricultura (CONAPESCA) y el Centro de
Conservacién de la Tortuga Marina, entre otros.

e e
PROFEPA

FROCUEADURIA FEDERAL DE FROTECCION AL AMBIENTE

Logo de la Procuraduria Federal de Proteccion al Ambiente

Identificacion de los competidores Potenciales

Dentro de este rubro, entrarian dos de los
principales centros mas importantes del pais:
XCARET (en Cancun, Quintana Roo), parque
importante donde se vive la diversidad de
la naturaleza y cultura de México en todo su
esplendor y XEL-HA (también en Cancun), parque

dedicado a la conservacién de las especies y el
medio ambiente. Estos centros ofrecen al igual
que el Centro Mexicano de laTortuga, la exhibicion
de una gran numero de especies marinas asi
como el fomento de la cultura del ecoturismo y
preservacion del medio ambiente.

QI

Logo de Xel-Ha

Identificacion de productos/servicios sustitutos
actuales y/o potenciales

Un producto principal a ofrecer es el aspecto
de la conservacién, ya que dentro del Centro
Mexicano de la Tortuga se pueden observar paso
a paso todos los procedimientos necesarios para
la preservacion y conservacion de cada una de las
especies de tortugas que habitan el centro.

Determinacion de aspectos criticos de la
competencia

Por ejemplo, al hablar de XCARET y XEL-HA,
dos centros de mayor fuerza en comparacién
con el Centro Mexicano de la Tortuga, tanto en
publicidad, mercadotecnia y en inversién de
capital. Tienen mas actividades complementarias
como deportes acuaticos snorkel, spa, exhibicion
de diversidad en fauna, entre otros.
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Logo institucional del CMT, Mazunte, Oaxaca, México

La imagen que se maneja como identidad es la forma de tortuga desde
una vista cenital, del lado derecho se maneja tipografia con el nombre de
la institucion.

La utilizacion de las técnicas de comunicacién visual ayudan a
manipular los elementos visuales dentro de una composicién para dar un
énfasis cambiante a un disefio y reforzar la imagen, en este caso del Centro
Mexicano de la Tortuga.

Se utilizan dos colores principales: la forma de la tortuga en
verde, la tipografia en color azul. En cuanto a la tipografia se maneja Arial en
diferentes puntajes, para obtener mayor calidad y dinamismo a la identidad
gréfica.

Por lo tanto la imagen necesita ser manejada con mayor fuerza,
pero a su vez sin que pierda su autenticidad para asi lograr que tenga poder
de retencion hacia el espectador. Como finalidad de identidad gréfica el
modo visual de la identidad constituye todo un cuerpo de datos, puesto
que debe contener gran parte de la informacién que se deseé transmitir.

WELCO!

Tapete de entrada del CMT, Mazunte, Oaxaca, México
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1 Vilchis, Luz del Carmen. Diserio: Universo del conocimiento, UAM, México, 1999, p. 134.
2bid. p. 137

3 Ibid.p. 137

La comunicacién grafica se define como un mensaje visual el cual tiene
como elementos bdasicos la percepcién, la composicion, el espacio y la
perspectiva. Los factores que determinan una buena comunicacién no se
deben separar, deben formar un conjunto que sea coherente y funcional.

emisor—> medio—pmensaje—preceptor

retroalimentacion

Esquema tradicional del proceso de comunicacion

Tres de las cuatro partes del proceso de comunicacion -emisor, medio y
mensaje- estaran coexistiendo en el mismo ser. Para que la comunicacién
sea eficaz, los individuos deben compartir ciertos conocimientos.

Es uno de los momentos fundamentales del proceso de
interpretaciéon del mensaje llevado a cabo por el disefiador para buscar la
imagen pertinente; contiene un objetivo oculto, sobrecargado, disfrazado
y posiblemente anclado a un texto que lo complementa. Dentro de la
comunicacion grafica el contenido nunca debe estar separado de la forma.

“El disefio de la comunicacion grafica parte de la lectura de un
problema y su entorno, no puede ni debe limitarse a la reproduccién
de significados previos ni de formaciones discursivas dominantes que
condicionan el contexto de la necesidad de comunicacidn, la exégesis tiene
que ser productiva, una interpretacion para encontrar las condiciones del
fenédmeno de semiosis.”1 Asi como lo hemos visto la comunicacion gréfica
no sélo se debe basar en reproducir significados de cualquier problema
gréfico, sino ir mas alla, esto es buscar la interpretacion.

Como todo proceso, el lograr una buena comunicacion gréfica

sera gracias al conocimiento de cada unas de las fases que nos lleva a la
soluciéon mas apropiada del problema, como lo dice Luz del Carmen Vilchis:
“Disefar la comunicacion grafica, implica un proceso consciente pensando,
con conocimiento de cada una de las acciones llevadas a cabo; es un
conjunto de fases cuya secuencia dinamica discontinua tiene por constante
laimplicacién!” 2

Podemos observar tantos mensajes en nuestro ambiente visual
hacia las masas, una comunicacién permanente y difusa que enlaza entre si
a los consumidores y al sistema de produccion, como una cadena constante
e inseparable. Los mensajes visuales requieren para ser comprendidos
una cultura y un aprendizaje, por lo tanto la comunicacion visual no es
evidentemente ni natural ni espontanea. “Cada problema de comunicacién
gréfica tiene su estructura propia, resultante de la compleja interrelacién de
factores culturales, sociales, ideoldgicos y tecnolégicos!”3 Es por esto que
para llevar a cabo cualquier diseio debemos tomar en cuenta cada uno de
éstos aspectos, ubicar el problema y llevarlo a una solucién gréfica.



El disefo es una disciplina por medio de la cual ordenamos nuestro entorno para satisfacer nuestras
necesidades de comunicacién y lograr nuestros propdsitos.

El disefo como la produccién de cosas bellas, de creaciones estéticas, la amplitud del
concepto, “buena forma’, es grande tanto en lo que concierne a los productos como a la motivacion
de aquello que puede valer como estético. Es un proceso de metabolismo, ya no es una propuesta
exclusiva de unas vanguardias, sino una propiedad de nuestra sociedad en todos sus planos, en
términos econdmicos y en términos culturales.

Iatl,n - designio - designare - marcar/dibujar - designar

ing [és - design - actividad/producto
diseno

francés - dessin/dessein - actividad

aleman - gestaltung/gestalt-ung - configuracion - gestalt (forma)

italiano - disegnare - disegno

. -griego - dia - dividido

o ~ - italiano - di/de - pertenencia a la sefia
1SeNno
A L . ., -insignia
S€NO - sefa - latin - signa/signum - sefal 9
- ensefia
- bandera

Origen de la palabra disefio



“El disefio nace, consciente o inconsciente, como la cultura de la industria” 4

El disefio es como un conjunto de actos de reflexion y de la
formalizacion material, la cual es producto de una combinacion particular,
de planificacién, ideacién, proyeccion y del desarrollo creativo en forma de
modelo o prototipo destino a su reproduccion, produccién o difusion de
medios industriales.

El diseno es una técnica que dota a los productos o servicios de
una utilidad y una estética que los hace atractivos y competitivos dentro
del mercado. El diseio como una combinacién de valores sociales, en lo
utilitario, en lo practico, en lo simbélico, en lo estético.

Diserio de CD

El disefio es la proyeccion de la imaginacion y la creatividad. Se
puede identificar al disefio con el quehacer, puede ser caracterizado como
una forma de arte, como praxis poética.

“El disefo grafico es el oficio de construir y seleccionar signos y
colocarlos adecuadamente en una superficie con el fin de transmitir una
idea”> Nos ayuda a comunicar, decorar o identificar, esto es aportando
significados y trasfondo a nuestro entorno vital.

El disefio es una consecuencia, una disciplina proyectual que
se orienta a la resolucién de problemas que el hombre se plantea en su
continuo proceso de adaptacion segun sus necesidades, ya sean tanto
fisicas como espirituales. “Disefar consiste en proyectar el ambiente donde
el hombre vive para establecer un orden significativo. ©

La funcion principal del disefio gréfico serd transmitir una
informacion determinada por medio de composiciones graficas, que se
hacen llegar al target a través de diferentes soportes graficos, como pueden
ser folletos, carteles, tripticos, etcétera.

El disefio es un proceso creativo que lleva a programar, proyectar,
coordinar, seleccionary organizar una serie de factores técnicos y elementos
gréfico-plasticos, con los objetivos de crear objetos o productos visuales
destinados a comunicar mensajes especificos a grupos determinados.

4 Chaves, Norberto. El oficio de disefiar. Propuestas a la conciencia critica de los que comienzan, GG, Barcelona, 2001, p. 14.

5 Newark, Quentin.;Qué es diserio grdfico? Manual de disefio, GG, Barcelona, 2002, p. 12.

6 Vilchis, Luz del Carmen. Metodologia del diserio. UAM, México, 1999, p. 4.



El disefio gréfico es fundamental en el problema de procesar y comunicar
el enorme y creciente flujo de informacién, de una economia global, una
economia que depende del acceso rapido y preciso a los datos precedentes
de todas partes del mundo.

El proceso de disefio estd determinado por dos grupos de factores:
la experiencia, preferencias y capacidades intransferibles del disefiador y el
tipo de herramientas y técnicas utilizadas para producir imagenes y textos
gréficos y el original final.

Dentro de todo proceso de disefio se encuentran dos aspectos, es
tanto un proceso creativo como un proceso de solucion de problemas:

Un problema existe y es descubierto

Se reunen informaciones sobre el problema, se valoran y se
relacionan creativamente

Se desarrollan soluciones para el problema que se enjuician
segun criterios establecidos

Se realiza la solucion mas adecuada
Lo especifico del proceso de diseio es el esfuerzo del disenador

en encontrar una solucion al problema, el cual concrete en el proyecto las
caracteristicas para que su uso pueda cubrir necesidades en forma duradera.

Idear, Proceso creativo del disefio



k.

La comunicacién visual se produce por medio de mensajes visuales que
forman parte de la gran familia de todos los mensajes que actian sobre
nuestros sentidos: sonoros, técnicos, dinamicos, etcétera.

Un emisor emite mensajes y un receptor los recibe. El receptor
estd inmerso en un ambiente lleno de interferencias que pueden alterar e
incluso anclar el mensaje.

Cada receptor tiene algo que podriamos llamar filtros a través de
los cuales ha de pasar el mensaje para que sea recibido. Uno de estos filtros
es de caracter sensorial. Otro es de caracter operativo, o dependiente de las
caracteristicas del receptor. Un tercer filtro, que se podria llamar cultural,
deja pasar solamente aquellos mensajes que el receptor reconoce, es decir
los que forman parte de su universo cultural.

Podemos dividir al mensaje en dos partes: una es la informacion
propiamente dicha, que lleva consigo el mensaje y la otra es el soporte
visual. El soporte visual es el conjunto de elementos que hacen visible el

ey :

~

Marca Coca Cola, ejemplo de mensaje grdfico

mensaje, todas aquellas partes que se toman en consideracion y se analizan
para poder utilizarlas con la mayor coherencia respecto a la informacion: la
textura, la forma, la estructura, el médulo, el movimiento, el contenido, la
composicion, el color, el texto, etc.

La composicién es el medio interpretativo destinado a controlar
la reinterpretaciéon de un mensaje grafico por sus receptores. La forma
es aceptada por el contenido y el contenido es aceptado por la forma. El
mensaje es emitido por el creador y modificado por el observador. Es decir
sea cual sea la sustancia visual basica, la composicion es informativamente
lo mas importante.

El mensaje y el método de expresarlo dependen considerable-
mente de la comprensién y la capacidad de usar técnicas visuales: las
herramientas de la composicion visual. Las técnicas visuales (simetria,
equilibrio, profusién, economia, etcétera), ofrecen al disefiador una amplia
paleta de medios para la expresion visual del contenido.

N



El disefio editorial surge a partir de una necesidad de tipo social. Es crear una
idea funcional que cubra con la necesidad de comunicar a la sociedad dentro
del medio en el que se encuentra a través de imagenes y texto.

Area o disciplina que tiene como misién organizar textos en forma
que sean legibles y atractivos. Se denomina disefio editorial a la maquetacion
y composicién de publicaciones tales como revistas, periddicos o libros. Cada
medio, ya sea un tipo de revista o un periédico determinado, tiene sus propias
caracteristicas en cuanto a formato, composicion, contenido de las paginas, e
incluso jerarquia de elementos.

Los elementos editoriales existentes en toda maquetacién son la
composicion y la forma.

Las tres formas basicas de presentacion del contenido dentro de un
disefio editorial son: la estructura, forma y contenido.

Imagen: Iconico
Texto: Linglistico

Color: Cromatico

OIK

electrohousenight

Ejemplos de soportes grdficos



Existen dos tipos de publicaciones:

Publicaciones periddicas. En un tiempo
marcado revistas, volantes, periédicos.

Ediciones especiales. Folletos, libros,
tripticos, catdlogos, informes.

En el disefio editorial actual la anatomia
0 partes que componen una publicacion deben
ser consideradas de una forma mas flexible
afadiendo y eliminando partes, ordenando éstas
de una forma diferente a la tradicional o uniendo
partes para dar una estructura diferente sin perder
la perspectiva tradicional de la edicion.

La publicaciéon es por supuesto el nicleo
para el disefio editorial y es un campo en el que
los publicistas y editores toman las principales
decisiones relacionadas con el punto principal, el
concepto y la comercializacion del producto.

El diseno editorial
es crear unaidea
funcional que
cubra la necesidad
de comunicarala
sociedad dentro
del medio en el
que se encuentra
através de
imdgenes y texto.

4

Ejemplos de soportes grdficos



7 Newark, Quentin, Op. cit., p. 132.

8 Zavala Ruiz, Roberto. El libro y sus orillas, UNAM, México, 2003, 3era. Edicién, p. 9.

El tema del libro determina la forma en que se
disefia. La mayor parte de los libros se disefian
de acuerdo a sistemas, reticulas base y esquemas
tipograficos.

“El libro puede considerarse la cuna
del disefio gréfico!7 Existen distintas categorias
tipograficas, que determinan de qué tipo de libro
se trata:

a) Tipografia para lectura lineal. Las novelas, no asi
las obras de teatro, libros de poesia ni los libros
de cuentos con ilustraciones, que generalmente
siguen una secuencia lineal.

b) Tipografia para dar informacién. Libros
cientificos y manuales de instrucciones.

¢) Tipografia para la consulta y la seleccion de
lecturas. Libros de referencias, enciclopedias, la
biblia.

d) Tipografia para unidades de significado.
Libros de formacion con lecciones individuales,
acompanados de comentarios y ejercicios.

“Asi, ellibroimplicaesadobledimensién,
la del conocimiento y la de la reciprocidad,
las cuestiones que conciernen a su disefo,
produccién, divulgacién y adquisicion imponen
una urgente deliberacién social para defenderlo
y promoverlo como fundamento de convivencia
y progreso social e intelectual.’8

D Partes del libro

Externas

1. Cubierta: Es la tapa del libro; es donde se
imprime el titulo del libro, el nombre del autor
y la casa editorial que lo publica.

2. Portada: Contiene los elementos necesarios
para identificar al libro. Los datos que
proporciona son el titulo, subtitulo, autor, lugar
de publicacién, edicion.

3. Anteportada: Pagina que va antes de la
portada y que puede llevar el titulo resumido
y el nombre de la serie. Generalmente es la
primera péagina impresa del libro.

4. Contracubierta: Es el reverso de la
anteportada. En ella suele anotarse alguna
informacién sobre la obra o la serie.

5. Lomo: En ese lugar se imprimen,
generalmente, el nombre del autor y titulo
de la obra. Es la parte opuesta al corte de las
hojas.

6. Guarda: Hoja que va pegada a la parte
posterior de la cubierta.

7. Canto: Extremo o borde de un libro. Un libro
cuenta con tres cantos.

8. Camisa o forro: La camisa es una cubierta
suelta de papel con la cual se protege el libro.

En ella seimprime, generalmente a color, la portada
del libro o el nombre de éste.

9. Solapa: La solapa es una prolongacién lateral
de la camisa o de la cubierta (si ésta es de papel
delgado) que se dobla hacia adentro y en la que
se imprimen, generalmente, los datos del autor, la
foto, otras obras publicadas, etc.

Portada Canto

N Anteportada
:’ "
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'
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'
'
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. N A
b Guarda .

Camisa o forro Cubierta

Partes del libro, Zavala Ruiz, Robeto. El libro y sus orillas
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Internas

10. Colofén: Anotacién al final del libro que
registra el nombre del impresor, la fecha, el lugar
de impresién, el lugar y la tirada de impresion.

11. Prefacio, introduccion y/o presentacion: Es el
preambulo, el proemio o parte que precede al
cuerpo principal de la obra. Pagina(s) destinada(s)
al escrito que sirve como preparacion para lo que
es la materia principal del libro.

12. Cuerpo de la obra: Es la parte medular
de un libro y puede estar dividido en partes,
capitulos, etcétera. Su capitulo final es el de las
conclusiones.

13. Glosario: Se definen términos especificos
utilizados en la obra.

14. indices y listados: Pueden ser analiticos,
tematicos;onomasticos, cronoldgicos,geograficos,
de mapas, de ilustraciones, de graficas, de
fotografias, etc. y suelen ir al final de la obra.

15. Apéndices o anexos: Complementos o
suplementos del cuerpo principal del libro
constituidos por documentos importantes, datos
raros, cuadros, etc.

16. Preliminares: Antiguamente se utilizaba una
pagina anterior al texto e incluia Censuras, Loas,
Privilegios, etc. Modernamente esta en desuso o

Ejemplos de cubiertas de libros

bien se utiliza en caso de existir algin texto de
agradecimiento.

17. Hojas de respeto o cortesia: Hojas en blanco
que se colocan al principio y al final del libro. En
ediciones de lujo o especiales se colocan dos o
mas hojas de cortesia.

18. Pagina legal o de derechos: Es la pagina que
estd en la cara posterior a la portada, donde se
anotan los derechos de la obra: el nimero de la
ediciony elaio, nimero de reimpresion, elnombre
del traductor (si es una obra originalmente escrita
en otro idioma), el afo en que se reservaron
los derechos, representados por el signo ©
(copyright), el lugar de impresién, la casa editorial,
el International Standard Book Number (nimero
internacional normalizador de libros) conocido
como ISBN, etc.

19. Agradecimientos: Pagina en la cual el autor
del libro da las gracias a quienes colaboraron de
alguna forma con la publicacién, investigacién o
elaboracion del libro.

20. Colofén: Va generalmente en la dltima pagina
impar, en la cual se imprime el lugar de impresion,
fechay el nombre de la imprenta. También incluye
el nimero de tirada (copias impresas)y el logotipo
o escudo del impresor. Muchas veces se agrega el
tipo de letra usado y la clase de papel.

21. Epilogo o ultilogo: Parte anadida al final de una
obraliteraria enlaque se hace alguna consideracién
general acerca de ella o se da un desenlace a las
acciones que no han quedado terminadas.

22. Bibliografia: Listado de las obras consultadas
por el autor para la elaboracién de su obra.

23. Lista de abreviaturas: Es un listado por
orden alfabético que presenta los simbolos y/o
abreviaturas utilizadas en el cuerpo de la obra.

24. Prélogo: Puede denominarse también prefacio
o introduccion y se le llama asi al texto previo al
cuerpo de la obra. El prélogo puede estar escrito
por el autor, editor o por alguien que conozca muy
bien el tema que ocupa a la obra.

25. indice general o contenido: Es una relacién
organizada del contenido del libro. Si se pone al
principio se llama “contenido” -generalmente en
las obras cientificas- y si va al final se llama “indice”
-generalmente en las obras literarias-.

26. Epigrafe: Es la pagina reservada para la
expresion, frase, sentencia o cita que sugiere algo
del contenido del libro o lo que lo ha inspirado.

27.Dedicatoria: Es el texto con el cual el autor dedica
la obra a alguien en especial, se suele colocar en el
anverso de la hoja que sigue a la portada.



El diseno de libros se relaciona frecuentemente con el disefo de las
cubiertas. La planeacion del libro en su totalidad es un tema que requiere
intuicion en el caracter y propdsito del libro.
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Publicaciones comerciales

Publicaciones de interés general (viajes, libros de cocina,
medicina, etcétera).

Las cubiertas de libros ocupan un lugar interesante dentro del
campo editorial. A veces agrupan varias publicaciones basandose en la
compatibilidad del contenido o quizés incluyen elementos promocionales
junto con el libro.

Ejemplos de cubiertas de libros
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Ejemplos de portadas de revistas

Una revista puede constar de portada, contraportada, editorial, indice,
sumario, articulos, textos, fotos, ilustraciones, anuncios publicitarios.

Disenar revistas es establecer y confiar en un sistema de disefio,
una paleta grafica que pueda acoger distintos registros del lenguaje visual
0 escrito, pero que aun asi no pierda la coherencia de un todo.

Las tareas basicas del disefiador de revistas son complejas y
requieren mucho esfuerzo; una aplicada organizacién, un seguimiento de
la informacion, interminables revisiones de la planificacion de las paginas
y una cuidadosa gestién de la gran cantidad de materiales con los que se

trabaja, fundamentalmente imégenes y texto.

Las revistas que caen dentro de las categorias de los negocios
especializados son:

Lifestyle

Moda

Negocios

Comercio (no en puestos de peridédicos)
Alta tecnologia (computadoras, ciencia)

De consumidor e interés general (computadoras, autos, nifos,
educacion, viajes, salud, aptitudes, entretenimientos, finanzas).

La promocidn de las revistas puede significar diferentes tipos de
tarjetas, suscripciones, folletos promocionales, discos de computadoras y
una serie de mecanismos que atraen a los anunciantes.



El periédico es un impreso que se publica
con intervalos de tiempo. Publicacion que
generalmente aparece todos los dias. Los
periédicos se pueden clasificar en periddicos de
deportes y periddicos informativos.

Géneros periodisticos

Se pueden clasificar en: Informativos, de opiniény de
publicidad. Dentro de estos géneros subyacen otros.

Informacién: noticia, crénica, reportaje,
entrevista, encuesta y breves.

Opinién: opinion, articulo, editorial,
cartas del director, critica y columna.

Publicidad: breves, encartes, reclamos 'y
por palabras.

Partes de un periédico

1. La cabecera. Es la parte del periédico donde se
sitla el nombre de éste, ocupa la parte superior
de la primera péagina. Incluye datos como la fecha
de la edicion, el precio de venta, el lugar donde se
edita, el nUmero de periddicos editados.

2. La mancheta. Consiste en un rectangulo, parte
del resto del periddico en la que se encuentran
los datos identificados del mismo: fecha de
nacimiento, “matricula” o depésito legal, nimero
de tirada, el nombre de sus ejecutores mas

importantes y las direcciones o teléfonos para
ponerse en contacto con el periédico.

3. La portada. Es la carta de presentacién de un
diario y la razén por la que compramos cuando
no somos clientes habituales. Hay una asamblea
diaria que reune a todo el consejo de redaccion
para decidir qué noticias van en primera pagina,
en qué orden se colocan, etcétera.

4. El sumario. Es el indice del periédico. Aparece
en primera pagina para que podamos conocer
antes de comprar el periédico lo que nos ofrece,
pero no comprende todas las noticias que el
diario incluye, sino sélo las mas importantes. Se
trata de un indice selectivo y muy genérico.

5. Las secciones. Son cada una de las partes
en las que se puede dividir el periddico,
diferenciandose por los ambitos de interés de
las noticias contenidas por ellas. Las secciones
tienen dos categorias:
Las secciones de opinion:

Cartas al director

Editorial

Columna

Critica

Articulo de opinion adosado
a una critica

Otras secciones:

Internacional

Nacional

Econdmica

Cultural

Sociedad

Anuncios

Pasatiempos

Agenda
Estructura de un periédico
La estructura del periodico viene dividida en:
1. Externa: Compuesta por los elementos graficos
como fotografias, dibujos, mapas y croquis,
gréficos variados.
2.Interna: Esta dada por la noticia y responde a las
seis interrogantes denominadas “Ws". Se trata de

qué, quién, cuando, donde, y por qué.Toda noticia
debe contestar al menos a las cuatro primeras.
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Ejemplos de folletos

Son publicaciones que poseen una serie de
caracteristicas en relacién a productos o servicios
que ofrece una empresa. Se utilizan para
promocionar o publicitar segun sea el caso.

Podemos diferenciar dos partes en el
catalogo:

Portada y contraportada.
Paginas internas o contenido.

Es una forma de publicidad muy
utilizada, no tiene limitaciones més que la propia
inversion que se quiera realizar en la edicion
del catdlogo, es un soporte inmejorable para la
presentaciéon de productos. La calidad del papel,
la posibilidad de utilizar muchas imagenes y
extendernos en los textos nos puede permitir
crear un producto verdaderamente atractivo, un
escaparate de papel que despierte el interés y la
atencion de nuestro publico objetivo.

2DISENO EDITORIAL
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Disefar y producir un folleto es siempre una
experiencia emotiva. Lo que hace un buen folleto
es conseguir disefio de excelencia en términos
de comunicacién, hay que tener en cuenta los
criterios de informaciéon, como manejabilidad,
adecuacion y efectividad.

Existen diferentes tipos de folletos:

Folletos corporativos y/o empresariales

Folletos propagandisticos

Folletos culturales

Folletos publicitarios

Folletos promocionales

El poder de los folletos es multiple;
puede abrir puertas, persuadir, vender, contar una
historia, cambiar percepciones, incluso mentir,
constituyen un archivo extremadamente valioso

y, usados correctamente, se convierten en una
poderosa herramienta comunicativa.
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Ejemplos de folletos



La postal evolucioné como pieza de disefio gracias a la
creacion e innovacion constante de los disefiadores gréficos.
Originalmente la postal se utilizaba sélo para la transmisién de
datos breves en forma econémica. Luego se convertiria en una
pieza de disefo gréfico.

Los cambios que se sucedieron con el paso del tiempo
en la ubicaciéon del mensaje y el uso de la cara frontal para
imagenes hicieron que el drea disponible para disefar fuera
mayor, aumentando asi las posibilidades de uso publicitario.
Actualmente el disefio de postales se ha extendido hacia el
campo editorial: existen revistas cuyas pdaginas son tarjetas
postales. Este es un ejemplo de creatividad y originalidad.

Hoyendialapostal esunimportante objeto publicitario.
Tiene una forma muy particular de hacer publicidad, ya que
promociona un producto pero a la vez la pieza es valorada en
si misma.
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Ejemplos de postales



Se pueden enumerar puntos basicos que se deben considerar para obtener
el disefo de postal realmente adecuado:

Definir el concepto

Considerar la compatibilidad empresa - postal

Definir el publico de llegada (target group)

Desarrollar un disefio retérico

Tener en cuenta el espacio para la informacion
Considerar los lugares de exposicion o puntos de venta
Tener en cuenta los parametros de impresién

Realizar pruebas de impresiéon



9 Samara, Timothy. Disefiar con y sin reticula, G.G, Barcelona, 2004, p. 21.

10 Samara, Timothy, Op. cit., p. 22.

La reticula consiste en dividir un espacio en pequefios modulos
(o rectangulos), que sirven de guia para la ubicacién de los
elementos. “La reticula ha llegado a considerarse una de las
muchas herramientas que los disefadores utilizan para lograr
sus objetivos de comunicacion.” 9

La finalidad de la reticula es intentar establecer
orden donde hay caos; hacer que el receptor encuentre el
material en el lugar esperado y que el disefador piense de
forma constructiva y estructurada. Las ventajas y beneficios
que reporta trabajar con una reticula son: claridad, eficacia,
economia, continuidad, composicién y comunicacién.

“Una reticula aporta a la maquetacion un orden
sistematizado, distinguiendo los diversos tipos de informacién
y facilitando la navegacion del usuario a través del contenido.” 10

La reticula tiene dos funciones:

1. Al limitar posibilidades de eleccion ayuda al disefador a
decidir cdmo colocar los elementos en cada una de las paginas.
Una reticula puede ser tan compleja y variada como requiera el
material, pero el disefio crea el caracter.

2. La reticula aporta unidad a un disefo. El uso de una reticula
aporta un aspecto de coherencia a un disefio que contenga
materiales muy distintos.

Cada parte dentro de una reticula cumple con una
funcion determinada, estas partes pueden cambiarse en
funcién de las necesidades, o bien omitirse de la estructura
general, éstas son:
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1. Las columnas

2. Los médulos

3. Los marcadores

4. Las zonas espaciales

5. Las lineas de flujo

6. Los margenes
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Partes que conforman la reticula



11 Newark, Quentin, Op. cit., p. 78.
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17— columna detexto

medianiles

- mdrgenes

Ejemplo de diagramacién

El disefiador Otl Aicher, conocido por larigidezy austeridad de sus tipografias
y composiciones, describi6 la reticula como “aquella herramienta que no te coacciona
sino que te libera” 11

Se disefan reticulas para revistas, periodicos y otras publicaciones como
pueden ser libros que pertenezcan a una misma colecciéon y deban ofrecer cierta
coherencia en su apariencia visual. La reticula debe identificar posiciones para todos
los componentes repetitivos de las paginas, como guias de columna para el texto
principal o guias para cualquier titulillo o pie, para numeracién de pagina, lomo,
borde exterior, margenes superiores e inferiores, etcétera. El montaje de todos los
componentes de linea como texto, diagramas, ilustraciones y filetes pueden hacerse
directamente sobre la reticula.

Elemento modular repetitivo e idéntico el cual se encuentra dispuesto uno
del otro, a través de un espacio o intervalo llamado constante (campos que definen el
tamano de la columna).

Estructura invisible que tiene como finalidad organizar el material grafico en
una superficie. Todo trabajo de disefio se debe regir por una estructura previamente
estudiada que permita obtener claridad, legibilidad a la composicion, ademas de
facilitar el trabajo creativo. La reticula es un método para resolver los problemas
planteados a la hora de disefiar un catalogo, revista, o cualquier otra publicacion.

Una reticula es un arreglo de orientaciones, no para impresién, preparado
por el disefador para indicar posiciones para la composicién de un texto e imagenes
que jugaran dentro de una péagina. Una cuadricula actia como guia para el layout de
material individual (pagina) que se vera como parte de un todo (libro), y asegura la
continuidad visual a través de todo el documento. Los objetos semejantes se disponen
de una manera parecida a fin de que sus semejanzas resulten mas evidentes y asi mas
reconocibles.

La reticula situa los elementos en un drea espacial dotada de regularidad,
lo que los hace accesibles. La reticula es una especie de archivador visual.



12 Op. cit.,, p. 76.

13 Biblioteca del Diserio Grdfico 2, Naves Internacional de Ediciones, Barcelona, 1994, p. 15.

La tipografia como “el arte de imprimir”. La tipografia es el método
que utilizamos para traducir la palabra hablada a la pagina impresa. “La
tipografia es el tipo fijado a una superficie’'? No se utiliza un tipo de letra
sin hacer uso de la tipografia.

La tipografia esimprimir/escribir utilizando a través de elementos

estandares, esto es, algun tipo de relacién modular entre estos elementos,
es necesario establecer proporciones, tanto verticales como horizontales.

FontSho:

Ralsted Camngraphy | Conracted | ¢

UGU

light

alternate

medium
H H/

Caracter. Se refiere a signos y simbolos que conforman un alfabeto.

Ejemplos de tipografias

Alfabeto. Es un conjunto de caracteres del mismo disefio y mismo puntaje
(tamano).

Fuente. Alfabeto en su versidn para uso electrénico o digital.

Familia. Conjunto de alfabetos con iguales o similares caracteristicas, en
cuanto a forma, disefo, usos y aplicaciones e incluso periodo de aparicién.

a. Familia de las Romanas
b. Familia de las egipcias
c. Familia de las sans serif o de paloseco
d. Familia de las caligréficas
e. Familia de las ornamentales o display

ALTAS. O de caja alta / letras mayusculas / versales

BAJAS. O de caja baja / letras minusculas

El lenguaje se escribe gracias a los tipos de letra, utilizarlos

requiere de la tipografia. La funcién de este lenguaje visual (tipografia) es
comunicar ideas, historia e informacion, a través de todo tipo de medios,
desde billetes de autobus, etiquetas de ropa y senales callejeras, hasta
carteles publicitarios, bolsas de compras, libros, revistas y periddicos. “La

tipografia responde a las modas en la cultura visual como totalidad."13

La tipografia utilizada en su signo mas expresivo se puede emplear
basicamente en tres formas:

1. FORMA (imagen). Explotar el sentido expresivo y la capacidad expresiva
en su forma.

2. TEXTURA. Puede ser el objetivo principal de un disefio.

3.TEXTO. Se conjunta la forma y la textura.

N



Esquema lineal. Es una estructura guia que determina las proporciones
verticales (alturas) de los caracteres que componen un determinado
alfabeto o fuente, y las relaciones proporcionales entre ellos mismos.
Existen dos tipos de esquema lineal:

1. Esquema lineal antiguo: Se utiliza como guia de dos lineas, y una sola
barra, no hay minusculas.

Altura X. Constante, sin compensaciones visuales.

Barra de las ascendentes: Determina el tamaro de la caja alta del alfabeto y
la altura de los rasgos ascendentes.

Barra de las descendentes: Espacio que ocupa los rasgos descendentes del
alfabeto.

Linea estandar: Linea de base.

2. Esquema lineal moderno: Se utilizan cuatro lineas y tres barras, uso de
minusculas.

Serie tipografica. Posibles variantes con las que cuenta un mismo alfabeto.
La cantidad de variantes no siempre es la misma. Las variantes se pueden
clasificar por:

a) Eje-normal. Redonda, normal, itdlicas, cursivas, izquierdillas.

b) Peso-grosor o delgadez de un alfabeto. Ultralight, Light, semi o demi,
medium, book, semi o demi bold, bold o black, ultrabold, heavy.

¢) Proporcion. Relacion de lo ancho con lo alto. Condensadas, normal,
redonda, book, semiextendidas, extendidas.

De Transicién del siglo XVIII Trazqs terminales delgados,

m Contraste

De Transicion del siglo XX - Contraste blud'm

Contraste Medio it o
ligeramente inclinados
De Transicion del siglo XX - Fuertes Legibles
+

Transicién del esquema lineal

Tr.’uos doscendentes

Ejemplo de esquema lineal



d) Tratamiento. Caracteristicas del relleno o perfiles de la letra. Rellenas,
perfiladas u outline, texturizadas, shadow/sombreadas.

Versales. Letras mayusculas o de caja alta.

Versalitas. Versal-mayuscula, alta. Variante del alfabeto que tiene el disefio
de la caja alta y tiene el tamano o altura de la caja baja.

Interlinea. Espacio entre lineas que conforman el texto y se mide en puntos.
Puntaje de 7 a 12 puntos. Regla general: Tomar en cuenta el tamaiio de la
letra y aumentar dos puntos, para poder calcular el interlineado (ejemplo,
7en9=7/9).

Punto. Medida que se utiliza para determinar el tamaro de una fuente o de
un alfabeto.

Pica. Se va a utilizar para determinar medidas y espacios del formato, del
diagrama o reticula y espacios relacionados directamente a los bloques
de texto.

Uno de los mejores atributos del buen disefador es su
comprension de como piensa la gente y de como responden a las imégenes
representadas por los tipos.

1]

Trazo terminal  Trazo terminal

filiforme

New Baskerville

cuadrangular

Lébulo u oreja

Bucle u ovalo

Gancho

Trazo terminal  Trazo terminal
rectiforme mixtiforme

Partes de la letra

Partes de la letra

Gancho

Century Old Style

Partes de la letra



El color es la impresién que se produce al incidir en la retina los rayos
luminosos difundidos o reflejados por los cuerpos. Orientado al espectro
solar o espectral puro, cada uno de los siete colores en que se descompone
la luz blanca del sol son: rojo, naranja, amarillo, verde, azul turquesa y
violeta.

El espectro
visible

|
700

|
600
wavelength (in nanometers)

|
500

Colores
calidos

Colores
frios \

Colores frios y cdlidos
Los colores se descomponen en dos tipos: Primarios o colores luz

y los complementarios o colores pigmento.

1. Primarios o colores luz. Tomandolos como base colores naturales,
amarillo, rojo y azul. Los primarios o puros son cada uno de los de una

terna de colores fundamentales, los cuales se les llama asi a los de la terna
de colores que, convenientemente mezclados, permiten la formacion de
cualquier color. Son los tres colores principales de la composiciéon de la luz,
también llamados los RGB (Red, Green, Blue).

Ro'lo

Violeta

Nﬁn'_a

SECUNDARIOS

PRIMARIOS

Verde

Amarillo

Colores primarios y secundarios

Estos colores son sustractivos, esto es que al interponerse uno
contra otro reducen o cambien su color, es por eso que la suma de estos
tres colores luz: ROJO, VERDE y AZUL da origen al blanco (LUZ).

Ejemplo: rojo + verde + azul = blanco (LUZ)

Cuando el ojo humano percibe un color, los colores que realmente
estan actuando son los que le hacen falta a éste que vemos para convertirse
en luz (blanco).

Los monitores de computadora son maquinas RGB y reproducen
el color en 16.7 millones. Usa 3 canales que contienen 24 bit por pixel
(8x3).

Lo que se designa como luz blanca es la impresién creada por
el conjunto de radiaciones que son visibles por nuestro ojo; la luz blanca



14 El branding y la psicologia del color, Revista a! diserio, Aio 15, No. 83.

cuando es descompuesta produce el fenémeno
de arcoiris, éstos son los llamados colores, el
conjunto de éstos, o franja continua de longitudes
de onda creada por la luz al descomponerse
constituye el espectro.

2. Complementarios o colores pigmento. Son los
llamados colores pigmento o deimpresion. Surgen
a partir de las combinaciones de los colores luz,
éstos son: azul, rojo y amarillo en su forma original
en donde se llaman CYAN, MAGENTA y AMARILLO;
también son llamados los colores puros.

Del CYAN, MAGENTA y YELLOW nace la
sigla CMYK con la que se maneja la imagen de
impresion; la letra K representa el color negro
que haria falta para completar la cuatricromia
empleada en artes graficas o sistemas de
impresion.

Los colores CMYK son usados para
impresion y separacién de colores. Usan 4 canales
que contienen 32 bit por pixel (8x4).

“El color es es un lenguaje visual eny por
si mismo. Se puede usar para evocar emociones
mientras atraemos la vista y el foco de atencion. El
color puede ser usado para excitar o calmar. Para
inspirar o invitar a la participacién o desalentarla
deinitivamente. El hecho es que el color, por si
solo, tiene la habilidad de evocar una respuesta,
crear un ambiente y simbolizar una idea; es una
poderosa herramienta del branding”. 14

0

Color

Amarillo

Morado

Blanco

Asociacion positiva

Pasién, amor, sangre, energia,
poder, fuego, entusiasmo, sexo,
podery fuego

Intelecto, sabiduria, optimismo,
idealismo, y amanecer

Conocimiento, tranquilidad, paz,
masculinidad, lealtad e inteligencia

Fertilidad, dinero, madurez,
curacioén, naturaleza y medio
ambiente

Lujo, sabiduria, realeza,
imaginacion, riqueza, noblezay
espiritualidad

Creatividad, singularidad, energia
y citrico

Poder, autoridad, peso, elegancia,
dignidad, nocturno, misterio y
formalidad

Pureza, limpieza, luz, virtud,

sencillez y verdad

Balance, neutralidad, sabiduria y
modestia

Asociacion negativa

Agresividad, enojo, pelea,
revolucién, crueldad e inmoralidad

Celos, cobardia, decepciény
precaucion

Depresion, frialdad, despego y
apatia

Egoismo, envidia y veneno

Exageracién, exceso, locuray
crueldad

Discriminacion, tendencioso y
ruidoso

Temor, muerte, negatividad,
maldad, secrecia, remordimiento,
y vacio

Fragilidad y soledad

Duda, turbio, indecision y tristeza

La psicologia del color



15 Newark, Quentin, Op. cit., p. 120.
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El logotipo puede definirse como la versién gréfica estable del nombre de
marca. Alnombrey suforma grafica-logotipo- suele sumarse con frecuencia
un signo no verbal que posee la funcién de mejorar las condiciones de
identificacién al ampliar los medios. Utilizacion de imagenes estables y
muy pregnantes que permiten una identificacion que no requiere lectura,
en el sentido estrictamente verbal del término.

“La palabra logotipo proviene de la conjugacién de dos palabras,
del griego clésico: logos (palabra) y typos (significado, impresién).”15 Un
logotipo puede identificarse también como una marca registrada, marca
comercial o marca simplemente.

Los imagotipos pueden adoptar caracteristicas muy diversas, su
Unico requisito es su memorabilidad y capacidad de diferenciarse respecto
al resto. Es por esto que toda forma visual que garantice algun grado de
diferenciacién y pregnancia teéricamente puede operar como imagotipo
con sélo aplicrase de un modo recurrente y asociado a una entidad dada
ya sea empresa, producto, acontecimiento, institucién, etc.

El nombre oral, el logotipo y el nombre gréfico, el imagotipo
constituyen un sistema en que los significados parciales se entrelazan para
aludir sintéticamente a la identidad de la institucion.

El logotipo puede ser utilizando tipografia, un simbolo, una
imagen o una combinacion de estos tres elementos. Idear un logotipo
para una marca se ha convertido en la pieza fundacional del disefio grafico
actual, es por esto que una marca es al mismo tiempo forma y sustancia,
imagen e idea. El logotipo es sélo una de las partes que conforman la
identidad de una organizacion.

pro
natura

Asociacion Civil

ZARA (@

Ejemplos de logotipos

La identidad corporativa es la posicion estratégica y el impacto
creativo de laimagen visual de la compaiiia. Es un identificador corporativo
o marca gréfica, el signo visual de cualquier tipo (logotipo, simbolo,
monograma, etcétera), cuya funcion especifica sea la de individualizar a
una entidad.

Los manuales de identidad corporativa son extremadamente
explicitos, contienen diagramas y muchos ejemplos visuales de los métodos
mas adecuados para colocar las marcas y las logomarcas en los anuncios,
formas, cheques, simbolos, folletos y negocios. El manual también incluye

la seleccién tipografica en diferentes tamanos (puntos).

La identidad es imagen, se utiliza como una herramienta
estratégica del negocio. La identidad incurre en diversas categorias:

1. Sector salud

2. Sector educativo

3. Sector financiero

4. Sector Gubernamental
5. Sector Paraestatal

6. Sector Social

El papel del disefador en la identidad corporativa es cristalizar
gréficamente la imagen corporativa.



La imagen es la encarnacion del objeto. Es la
representacion visual de los seres. Es un objeto
fisico, material, con el que nos servimos para
representar a los seres de una manera concreta,
particular y sensible.

La imagen no es una copia sino una
recreacion de la realidad. Las imagenes hacen
referencias a seres abstractos, genéricos, e
incluso “realidades” producto de la fantasia o
imaginacién de un creador. Una caracteristica
importante de la imagen es su inmediatez, ya
que es lo que produce directo a la efectividad y
sensibilidad del consumidor de imagenes.

La imagen, al ofrecernos la repre-
sentacién de la realidad, nos proporciona
informacién y significados especificos. Una
imagen es una reproduccion, un reflejo, un
disefo, una aportacion de informacion que
designa lo real. La imagen para el hombre
actual no sélo la conquista del tiempo y del
espacio, sino una conquista que sobrepasa
nuestros medios naturales.

euphoria

ll '

El hombre se ha convertido en un
consumidor satisfecho del encanto de Ia
imagen, las imagenes llegan a dominar al
hombre, a su propio inconsciente.

Si la pintura hizo que el arte tomara
nuevas formas, la fotografia también catapultd
el disefo hacia nuevos territorios, ampliando
su vocabulario y capacitandolo perfectamente
para la reproduccion mecanica en serie.

Josef Miller Brockmann dice que “la
fotografia proporciona una imagen objetiva de
la realidad, confiriendo asi una gran impresién
de autenticidad”.

Existen dos grandes areas que abarca la fotografia:

Comercial - Publicitaria. Recrear
ambientes.

Documental. Utilizada en el
periodismo, no recrea ambientes sino
los captay los reproduce.

,////'// ’

’Ejremplos de idgenes y fotografias

La fotografia se considera como un
retrato objetivo del mundo que cualquier
persona puede interpretar como tal. Existen dos
procedimientos basicos en el uso de fotografias:

*El primero de ellos es respetuoso, respeta su
tamano y formato, no las recorta y dispone la
tipografia muy discretamente, sin interferir en la
imagen.

*El segundo es utilizarlas como cualquier otro
elemento grafico.

El gran éxito de la fotografia en mostrar
y sefalar la realidad ha relegado la ilustracion a
un segundo plano, es por esto que el historiador
Richard Bolton argumenta: “la fotografia sigue
siendo nuestra principal fuente de informacién
acerca del mundo y de nosotros mismos".

Elusodelasimagenesysucombinacion
con el texto son la esencia que define el disefo
grafico; una combinaciéon que incrementa las
posibilidades graficas.



Semiodtica

Es de gran importancia destacar la incidencia de lo disefado en el campo
de la semiotica, pues ello explica la necesidad de satisfacer exigencias
de racionalidad segun las cuales los signos constituyen una manera
de transformar las cosas, a fin de crear realidades que conducen a otras
realidades.

La semidtica proporciona un lenguaje general aplicable a
cualquier signo o lenguaje especial, y aplicable también al lenguaje de la
cienciay a los signos especificos que ésta utiliza.

El proceso en el que algo funciona como signo puede
denominarse semiosis. Lo que actia como signo, aquello a que el signo
alude, y el efecto que produce en determinado intérprete en virtud del
cual la cosa en cuestion es un signo para él.

Los aspectos del proceso de semiosis son: signo, designatura,
interpretante, intérprete.

La semidtica no se ocupa del estudio de un tipo de objeto
particular, sino del estudio de los objetos ordinarios en la medida en que
participan en la semiosis.

El designatura de un signo es el tipo de objeto para el que dicho
signo es pertinente, es decir, los objetos junto con las propiedades que el
intérprete considera a partir de la presencia del vehiculo signico.

Dimensiones de la semiosis

a) Dimensidn Semantica de la semiosis. Trata las relaciones de los signos
con los objetos a los que son aplicables.

b) Dimensién Pragmatica de la semiosis. La pragmatica, la relacion de los
signos con los intérpretes.

c) Dimension sintactica de la semiosis. La sintaxis, la relacion formal de los
signos entre si.

Un signo puede no tener relaciones sintacticas con otros signos,
o bien puede tener una implicacién, pero no denotar objeto alguno; o
también tener alguna implicacién, pero no contar con ningun intérprete
real y por ello carecer de expresion.

La semidtica es considerada como ciencia de la semiosis.
La semidtica como ciencia utiliza signos especiales para establecer
determinados hechos acerca de los signos; es un lenguaje para hablar
de signos. La semidtica cuenta con sus ramas subordinadas, sintactica,
semantica y pragmatica. “Implica” un término sintéctico, “designa y denota”
términos semanticos y “expresa” un término pragmatico.

Dimension sintactica de la semiosis

La sintaxis se concentra en la estructura légico-gramatical del lenguaje. El
lenguaje se transforma en un conjunto cualquiera de cosas relacionadas
en funcién de dos tipos de reglas: las reglas de formacion, que determinan
las combinaciones independientes y permisibles de los elementos del
conjunto; y las reglas de transformacion, que determinan las oraciones que
pueden obtenerse a partir de las oraciones.

La sintaxis, considerada como el estudio de las relaciones
sintacticas de los signos entre si, estudia las relaciones existentes entre
ciertas combinaciones de signos dentro de un lenguaje.

La sintaxis es la consideracién de signos y de combinaciones
signicas en la medida en que unos y otras estan sujetos a reglas sintacticas.



La sintaxis no se interesa por las propiedades individuales de los vehiculos
signicos.

La estructura sintactica de un lenguaje es la interrelacion de
signos provocada por la interrelacién de respuestas de las que los vehiculos
signicos son productos y partes.

Dimension semantica de la semiosis

La semantica se ocupa de la relacion de los signos con sus designata, con
los objetos que pueden denotar o que, de hecho, denotan.

La regla semantica designa (dentro de la semidtica) una regla que
determina en qué condiciones un signo es aplicable a un objeto o situacién;
tales reglas establecen correlaciones entre signos y situaciones denotables
mediante signos.

Un signo denota aquello que (de acuerdo a las condiciones) se
afirma en una regla semdntica, mientras que la regla en si establece las
condiciones de designacion y determinan el designatum.

Un signo tiene dimension semdntica en la medida en que
existen reglas semanticas (que estén o no formuladas e irrelevantes) que
determinan su posibilidad a ciertas situaciones.

La regla semantica para un signo indéxico: el signo designa en
cualquier momento aquello que se sefala. En general, un signo indéxico
designa aquello hacia lo que dirige la atencidn.

Un signo caracterizador si que caracteriza lo que puede denotar.
Un signo de este tipo puede lograr ese resultado mostrando en si mismo las
propiedades que un objeto debe tener para ser denotado por él, y en este
caso el signo caracterizador es un icono; en caso de no suceder asi, el signo
caracterizador puede denominarse un simbolo.

La regla semdntica para el uso de iconos establece que éstos
denotan aquellos objetos que tienen las caracteristicas que ellos mismos
poseen.

La diferencia entre indices, iconos y simbolos (siendo como con
las oraciones combinaciones de otros signos) se expresa por los diferentes
tipos de reglas semanticas.

Dimension pragmatica de la semiosis
La pragmatica, la ciencia de la relacién de los signos con sus intérpretes.

La pragmatica se ocupa de los aspectos biéticos de la semiosis, es
decir, de todos los fenédmenos psicoldgicos, bioldgicos y sociolégicos que se
presentan en el funcionamiento de los signos.

Lasreglas pragmaticas expresan las condiciones (enlosintérpretes)
bajo las que un vehiculo signico es un signo. Cualquier regla, una vez que
esta realmente en uso, opera como un tipo de conducta, y en este sentido
existe un componente pragmatico en todas las reglas. Es por esto que dar
significacion a las cosas determina nuestra actitud y nuestra conducta.
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Una vez adquiridos ciertos conocimientos tanto antecedentes del proyecto
como editoriales, en este ultimo capitulo retomaremos cada uno de
los puntos para poder ser aplicados en la propuesta grafica. Asi mismo
hablaremos sobre las principales fases dentro del proceso de disefio segun
la metodologia del disefio de Bernd Lobach, con el fin de tener una idea
mas solida del proceso.

Las fases del proceso de disefio son cuatro:

Fase 1. Andlisis del problema. El descubrimiento de un problema constituye
el punto de partida y la motivacion para el proceso de diseiio. Es importante
recopilar la informaciéon que pueda conseguirse y prepararla para su
valoracion. Un analisis de la funcion da informacién respecto al tipo de
funcion técnica de un producto. Dentro de un andlisis del problema de
disefio, el analisis de la configuracién estudia la apariencia estética de los
productos existentes, con el fin de poder sacar conclusiones.

Fase 2. Soluciones del problema. Se generan las posibles soluciones al
problema de diseno. Es la fase de elaboracién de ideas en base a los
resultados de las posibles soluciones. Se le ha llamado la fase de la intuicion,
de la inspiracién de ideas y fase creativa.

Fase 3. Valoracion de las soluciones del problema. En esta fase se comparan
los resultados obtenidos de las posibles soluciones. Se tiene a la vista ya el
resultado, laidea, el material de ideas expuesto hasta llegar a una conclusién
juiciosa. Ahora ya se puede escoger la solucién idénea que cubra con todos
los valores fijados con anterioridad.

Fase 4. Realizacién de la solucién del problema. En esta ultima fase se
concretiza la mejor solucién al problema. Es retocada y perfeccionada.

El seguimiento de estas cuatro fases es de gran importancia ya
que se puede tener paso a paso el desarrollo de nuestro proyecto gréfico.

Experiencia

Persona creativa
Diseftador

Afecto
Temeridad

Intelecto
Seguridad

Proceso creativo
Proceso de diseio
Proceso solucion probable

4 fases

Analisis del problema
Solucion al problema
Valoracién de las soluciones
Realizacién de las soluciones

Producto material
por ejemplo producto

Producto inmaterial
por ejemplo ideas

Producto creativo

Proceso creativo del disefio segtin Bernd Lobach



En esta fase se comienzan a bocetar las primeras ideas, partiendo

conocimientos adquiridos asi como del archivo fotografico recabado,

identidad gréfica, uso del color y de las técnicas visuales.

Folletos

Mapa

de los
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Pantone 2593 C

Pantone 138 C

_ oL

Pantone 199 C

Pantone 109 C

Pantone 213 C

Pantone 326 C

Pantone 108 C

Pantone 205 C

Folleto-postal (frente)
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Folleto-postal (vuelta)

El folleto serd un triptico ya que es mas
manipulable, del cual se desprende un tercio
del folleto para formar por si solo otro soporte
que serd el de una postal, con el fin de que estas
postales al ser desprendidas cada una de sus
folletos ( si asi se desea), sean coleccionables.

Cada uno de los folletos hablara de

un tema especifico del Centro Mexicano de la
Tortuga.

Medida real del folleto:

14x30cm.
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Mapa (frente)

1. Propuesta Mapa (frente)
2. Propuesta Mapa (frente)

3. Propuesta Mapa (frente)

El mapa serd en un principio un triptico el cual al
ser desplegado en su interior constara de un mapa
de ubicacion del Centro, asi como la forma de
llegar a éste. Dentro del folleto se dard una breve
explicacién de Mazunte y del origen del Centro
Mexicano de la Tortuga.
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3-2 Bocetaje

Mapa (vuelta)

1. Propuesta Mapa (vuelta)
2. Propuesta Mapa (vuelta)

3. Propuesta Mapa (vuelta)

Medida real del mapa:

43 x28 cm.

3DESARROLLO DEL FOLLETO

50



3|qeIuzISnS
051281 UN Ua OPIBALY Uekey 35 UODULXE
2P Se1A Uz [eINIEU eZzanby eun A G513 N a5
ap ‘soiuojanb 5o anb opeiboj ey s ‘ebmuoy |
2P GUEXAW 0AURD (@ serrIb FIusWIEMIY

eze(eIniey Bj A Jiquioy |3 34us
ougnba (3 sauauew 3p epueiodul g 21905
S1ULISIA SO| B IEZNUAPUOY 3P OANAIGO |3
o) ‘evexeq ap seupiew sebniio) se| ap jone)
w3 epiA NS 3p 3kied UPP SAIGUIOY 3P SEUIP
spuop ‘eBniiol e| ap OueIXBW OIUIY
1P ewa) (2 53 JeA35U0) esed 132000,

“ugiBai e ap s031di) $3(eLITEW S0|
© QN S0UIAPOW LORINISUT) 3P S3|RLNeW
sns sod anuawfed|SUNd eZ1319eIe) 35 SOpYIP3

sajeursaye A sajeiney
sownpoid sono A sodipwsed ‘sauodef
ey anb eaneiadoea Bun sp. A eBNLIOL &) ap
casnyy sjuepioditll Un 3P ‘BUISLIN) [P 58500
SENO 241UB ‘358 B ‘8PIA 3P PEpYE Nsueiofauw
A asiauarsos UaIBO] sefitue) sns & ayunzel
anb eied sesinpal opesuoIa Uey ‘sepealid

o ImsUl

‘owsnuenody oziangsa un ua ‘obieqwa
uis “sosaibu) ap (edpund aluany ns volapiad
UBIAIA Ifje anb Sel|LLB) SB| Bp eLOKRIL e ‘B153
asienad |y ‘sied [ap sapueib sew sebnuo)
ap sonsel 0| 3p OUR WONY Of|iunsnBY.
ueg A awnzeyy osod Anw ey p1seH

'S3[RIMNIEY 50SIMII SO U0D Jeqede
ou esed: ouqyinba un opuesng Biuejape
s opiges ey anb opejgod owanbad felexen
3P B1503 Bf 3p SESOULIAY Sew sekejd sej ap eun
53 *BUOZ B U3 0SOIAWNU ANLU €13 OUEIUE Bnb

501 3p ouBsIp (3 “sealeIay onen ap anysadns

[nze ofaibued un e 2)QWOU NS BGap ‘BaJunzew
BUN UEDJEQR DAUI) 3P SIUOIEIRISU SET

Playa Mazunte se conserva casi virgen y €5 un
tugar en dorde se puede disfrutar o tranquilidad
de sus aguas, propicias para ba ratasién, asi.cdme €|
hermess paisaje que conforman la playay la sefia
trepical. En este sitio son may

e Corrs Mexiaro de b T
centrastes en la vegetacién existent e
predeminan la selva mediars saboid Mararte, S, Moris Terarmec, Gusac.
que s¢ mezclan mas d espes arbele: Apartade Festal N 16. Parrtn Argel, Gaxaca. R 70902
cemo_algunas especies_de

desticanderta Una arnplia zong dearglar. OIPECTOR:

Bk M.Javier Vascerceles Péver
e p——
La z6na tiene un vaste atrigtivo natura|: Punta
Cometa, la punta mis al sur de [a_Replblica — :UP"'?‘i‘i'\iYi -
Wokan ord ol n bk, Erreste G. Atbovers. Pudila
Mexicana, desde dorde-se-paele, ver, el amanecer. 4 peit e
ol atardecer.
Teléforo: (358) 43055 Fax: (58) 13063
Mazunte es fameso pafque alli se ubitael Centre
Mexicare de la Tertuga, creads en septiensbre dg
wrng federal, ante las ondicione:

ISESO Y FOTOGRAT A
Jereifer Gardia

¢ extindibn de las diversas’especies de
tertugas marings Como llegar.....a Mazunte

De Oaxaca lomar Ia carrelera no. 175 hacia Puerio Angel,

por a carretera no. 200, tomar hacia &l sur y llegar a Mazunte.

En esta fase se seleccionaron las posibles soluciones que cubrieron todos los patrones establecidos y que estéticamente resultaron
mas atractivas para nuestro target group. Se seleccion6 el mapa que repondié mejor a su utilidad y funcionalidad, también con
frente y vuelta. Dentro del mapa se utiliz6 como herramienta principal la uniformidad junto con los folletos, ya que como resultado
final debe ser un producto que guarde una unidad y armonia en su conjunto.

Propuesta Mapa (frente)

Tamarnio real: Tabloide

43 x 28cm.
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Propuesta Mapa (vuelta)
Tamarnio real: Tabloide

43x28cm.

Al reverso del mapa se encuentran las zonas y dreas de organizacion de todo el Centro Mexicano de la Tortuga, asi como un mapa
que describe como llegar a Mazunte. Se manejan fotografias de las distintas especies de tortugas, asi como la flora propia del lugar.
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En esta fase se utilizan las técnicas visuales como rotacion, traslacion, equilibrio, reticencia, secuencia,
transparencia, entre otras.

Dentro de la seleccién del color se manejaron cinco colores diferentes para cada una de los folletos,
éstos son morado, verde, azul, naranja y rosa. El manejo de estos colores desean retomar el aspecto del
folclore representantivo del estado de Oaxaca.

Se seleccionaron los cinco folletos, cada uno tendra una postal de distinto color: morado, naranja,
azul, verde y rosa. Se utilizd en cada folleto una fotografia representativa de Mazunte, en este caso paisajes.

Folleto (frente)

Tamano real:

14 x30cm.
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£Qué se puede encontrar
en el Centro Mexiwano
de la Tortuga?
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&Por qué Existe
El Centro Mexicans
de La Tortuga?

Principales Actividades
de Investigacién
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Folleto (vuelta)

Tamarno real:

14 x30cm.

ECéme surge
el Centre Mexicano
de la Tortuga?

Qbjetives del
Centro Mexicans
de la Tertuga
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El reverso de los folletos se empled para informacién relevante del CMT, con la finalidad de orientar a los
turistas sobre distintos puntos: ;Qué se puede encontrar en el CMT?, ;por qué existe el CMT?, principales
actividades de investigacion, ;cémo surge el CMT? y los objetivos del CMT.

En esta parte de los folletos también se utilizaron fotografias referentes a cada uno de los temas a
tratar. Por ultimo se utilizé un tercio del folleto para colocar una frase y los créditos, que vendran al reverso
de cada una de las postales.

3DESARROLLO DEL FOLLETO

54



Propuesta 1
Folleto
Tipografia Puntaje

(Frente)
-Knaki - One (cuerpo de texto)  8pt
(Vuelta)

-Knaki - One (cuerpo de texto)  9pt

-Knaki - Two (titulo) 14pt
-Knaki - One (frase) 8 pt
-Arial (créditos) 7pt

e T T LT P P L PP P EEET TR PEEEEYTTPEEETPTTEEEETTRLEETY M |

Mapa

Tipografia Puntaje

(Frente)
-Knaki - One (cuerpo de texto) 9pt

-Arial 7pt

(Vuelta)
-Knaki - One (cuerpo de texto) 17pt

-Cracked (cabeza) 36pt

Como primera propuesta tenemos la fuente Knaki, que tiene ciertas caracteristicas especiales que
enriquecerian los folletos dando un aspecto moderno y la sensacion de textura. Aunque tal vez no sea tan

legible como se desea.



Propuesta 2

Folleto Mapa
Tipografia Puntaje Tipografia Puntaje
(Frente) (Frente)

-Amerika Sans (cuerpo de texto)  9pt -Amerika Sans (cuerpo de texto)  12pt
- Portagol TCTT 29pt
(Vuelta)

-Amerika Sans (cuerpo de texto)  9pt (Vuelta)

-Cracked (titulo) 24pt -Amerika Sans (cuerpo de texto)  10pt
-Amerika Sans (frase) 8pt -Portagol TCTT (titulo) 18pt
-Amerika Sans (créditos) 7pt -Cracked (titulo) 58pt

-El hombre (titulo) 67pt

e T T LT P P L PP P EEET TR PEEEEYTTPEEETPTTEEEETTRLEETY M |

En cuanto al empleo de la tipografia, se eligio la segunda propuesta ya que se desea utilizar tipografias mas
vanguardistas que a su vez hagan legible y dindmica la lectura de los textos. Es por esto que se utilizaron
distintas fuentes para los titulos como para el cuerpo de texto, con la intencién de hacer mas atractiva la
informacion dentro del mapay los folletos.



Postales (frente y vuelta)

Una reticula modular de proporciones cdmodas ofrece a los folletos un
mayor movimiento en el espacio disponible e infinitas posibilidades para
variar la maquetacién. Se utilizé una reticula de médulos que a diferencia
de otras reticulas, se unen entre si diagonalmente.



Mapa (frente y vuelta)

Para el mapa también se utilizé una reticula modular, porque ayuda al dinamismo y movimiento que se necesita para
la organizacién de cada uno de los elementos graficos. El esquema ofrece diversas opciones para variar la ubicacién de las
imagenes, las dreas de tipografia y las dreas de colores planos utilizando la reticula compuesta.
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Para las postales se utilizaron colores que hacen referencia al colorido del estado de Oaxaca. Se utilizé
la gama de colores: morado, rosa, naranja, azul, rosa, verde. Cada uno de éstos llevara consigo un
significado: el morado, la riqueza; el rosa, el amor y entusiasmo; el naranja, la creatividad y la energia;
el verde, la naturaleza y el azul, el conocimiento y tranquilidad.

Para el mapa la utilizacion del color ird complementada junto con el de las postales, esto es usando los
cinco colores para crear una unidad cromatica.



Plataforma:

Macy Pc

Paqueteria:

Indesign. Es una aplicacién de maquetacion desarrollada por la compaiia Adobe Systems para disefiadores
gréficos. Ayuda a resolver los problemas de creacién y disefio que los clientes poseen. Algunas de sus
caracteristicas: la integracion del lenguaje de marcas extensible (XML), transparencias, creacidn de tablas,
soporte para grandes documentos interfase de impresion superior, soporte nativo para Mac OS X, integracion
mas estrecha con otros productos de software de Adobe, que permite que los disefiadores gréficos, artistas
de la produccién y profesionales de pre-prensa pongan en practica todas sus innovaciones en disefio y
mejoren la productividad.

lllustrator. Programa que ha definido en cierta manera el lenguaje grafico contemporaneo mediante el dibujo
vectorial. Contiene opciones creativas, un acceso mas sencillo a las herramientas y una gran versatilidad para
producir rdpidamente gréficos flexibles para su impresion, video, publicacién en la web y dispositivos moviles.

Photoshop. El mejor programa para trabajar retoque fotografico, video, web y produccién gréfica. Es una
aplicacion de edicién y retoque de imagenes bitmap, jpg, gif, etcétera. A medida que ha evolucionado el
software ha incluido diversas mejoras fundamentales, como la incorporacién de un espacio de trabajo
multicapa, inclusion de elementos vectoriales, gestion avanzada de color, tratamiento extensivo de
tipografias, control y retoque de color, efectos creativos, exportacién para web, entre otros.
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-Splash/impresién digital. A diferencia de las impresiones offset tradicionales, lasimpresiones digitales se
producen rapidamente, corrientemente en el mismo dia ya que no requieren de artes finales, separaciones
de colores, negativos, ni planchas de papel o metal. Estas impresiones digitales van directamente del
archivo de la computadora que contiene el disefio final, a la impresora digital, evitando todos los pasos
intermedios.

La principal ventaja y la revolucion introducida por las impresiones digitales es que permite
hacer solamente la cantidad de ejemplares que se requiere, a un costo razonable. En lugar de tener que
obligadamente imprimir 5,000 ejemplares, es posible hacer cincuenta impresiones de un libro, panfleto,
folleto, poster o cualquier material grafico que el profesional o la empresa requiera.

Otra de las ventajas de las impresiones digitales es que el contenido del material puede estar
al dia, fresco y nunca pasara de moda. Esto se consigue haciendo tiradas cortas en forma periddica. Las
revisiones pueden hacerse en el Ultimo minuto, para asegurar que el contenido esté completamente
actualizado cuando se entregue la nueva edicion.

Lasimpresiones digitales tienen un especial atractivo para las empresas medianas y pequeias, ya
que le dan oportunidades para competir mano a mano en sus presentaciones con grandes corporaciones
internacionales. Las tiradas cortas permitidas por las impresiones digitales puede adaptarse para alcanzar
“celdas especificas” del mercado. También pueden utilizarse para hacer pruebas selectivas del mercado.

Las impresiones digitales pueden hacerse tanto en formatos corrientes, o en grandes formatos,
sin perder calidad y detalles, lo cual permite hacer tiradas cortas desde una tarjeta postal a grandes murales
del tamano de un edificio de varios pisos. Elementos para publicidad en el punto de venta, habladores
de pared, cabeceras de géndolas, stands para degustacion y otros, estan ahora con la impresién digital al
alcance de empresa pequenas que pueden hacer pequeiisimas tiradas de esos materiales.

El otro aspecto interesante de las impresiones digitales es que pueden ser hechas a la medida por
personas comunes y corrientes que cuenten con una computadora y una impresora digital profesional.
Muchos creen que ésta es una gran oportunidad para los fabricantes de impresoras digitales, los cuales
pueden producir equipos para emprendedores que se atrevan a iniciar negocios aportando nuevas ideas
y aplicaciones para sus equipos.



Papel

Postales

Cartulina sulfatada
-Tamano: 71 cm x 125 cm
-Puntos: 14 pts

-Precio: $8.07

Impresion

Postales

Cartulina sulfatada

-Tamano: tabloide (28 cm x 43 cm)
-Puntos: 14 pt

-Precio: $12.00

-5 postales (impresion frente y vuelta)
frente - 4 tintas vuelta - 1 tinta

-Total de impresiones: 10 -Costo total: $120.00

Mapa

Papel Couché Brillante
-Tamano: 70 cm x 95 cm
-Gramaje: 250 grs.

-Precio: $4.20

En cuanto al papel para los folletos, se empled
cartulina sulfatada de 14 pt, ya que es resistente y
da cuerpo al soporte.

Para el mapa se empleé papel couché
de 250 grs., ya que se desea tener mas manejo
del soporte. En principio es un triptico que al ser
desplegado tendrd 6 caras por cada uno de sus
lados.

P PP TT TP P PPPPPTYPTPTPPPPITYTPYTTPPPRTTY |

Mapa

Papel Couché Brillante

-Tamano: tabloide (28 cm x 43 cm)
-Gramaje: 250 grs.

-Precio: $12.00

- 1 mapa (impresién frente y vuelta)

frente - 4 tintas vuelta - 4 tintas

Costo total (impreson) por c/paquete:

$144.00

-Total de impresiones: 2 -Costo total: $24.00



Los medios de distribucion para estos folletos seran
principalmente el Centro Mexicano de la Tortuga, asi
como lugares de atencién turistica o bien, al igual
que éste, centros dedicados o interesados en la
preservacion de las tortugas u otras especies.



Folletos

Folleto 1 - Morado
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iQue se puede encontrar en <%
el Ceatro Mexicano de la Yortuga?

Siete de las 8 especies de tortupas marinas que hay en el
mundo en sus distintas etapas de desarrollo, asi como a 6
especies de apua dulce y 2 terrestres.

Visitas puiadas en diferentes idiomas que
ofrecen informacién relevante sobre las
caracteristicas y biolopia de las tortupas.

Un Jardin Botanico de cactaceas "Dra.
Helia Bravo Hollis" , en donde se
encuentra la flora semidesértica mas

repr tativa del territorio r
y en especial de la region costera
de Oaraca.

Enposiciones temporales o
permanentes sobre temas de
conservacién.

Una cafeteria en donde se venden
artesanias y recuerdos, ademas de
disfrutar de las bellezas naturales
de la zona.

Dentro del Centro no sélo hay
tortupas, también otras especies
del medio Acudtico.
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"Estar en Mazunte es como penetrar en un
suefio profundo de un paraiso rico en color
y sonido.”

o) Hhide

(3] ano
@3 iela Tortuga
S g

La escobilla, Mazunte, Oawaca, Mésico.
Disedio y fatoprofia: Jennifer Garcia




Folleto 2 - Rosa
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iComo syrge el Centro
Mexicano de la Yortuga?

Se cre6 ante la inminente
desaparicion de las diversas
especies de tortupas marinas.

EL Gobierno Federal decreté su
creacion en septiembre de 1991;
abriendo sus puertas al pablico
en 1994.

En este centro se exhiben todas las
especies de tortupas marinas Que
habitan en los litorales de México.

Cada pecera ofrece las condiciones
adecuadas. Para procurar su
bienestar, las especies que se exhiben
estan ambientadas con flora y fauna
atendiendo sus caracteristicas
especificas.

Oftros sitios Que destacan son las
piletas de observacion de tortupa
Jjovenes y adultas, piletas de crias,
zonas de incubacion natural, sala de
incubacion cerrada, sala de usos
mltiples y el jardin de las
cactdceas.

"Nubes borroscosas formando caprichosas
fipuras sobre las frondosas y verdes
montadas, una hilera de palapas de palma
mirando hacia una playa casi desierta.”

J C\ Centro
1 ) Mexicano

)
9/ dela Tortuga
O

La escobilla, Mazunte, Oasaca, Méico,
Disefio y Fofoprofia: Jennifer Garcio



Folleto 3 - Naranja
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Q€e¥! dela Tortuga
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iPor qué existe el Centro
Mexicano de la Tortuga?

Porque 7 de las 8 especies de
tortupas marinas elipieron las
costas mexicanas para vivir o
reproducirse.

Porque las Tortupas son un simbolo
para la conservacion.

Porque 1de las 8 especies Que
existen en el mundo, la tortupa
Lora, s6lo se reproduce en playas
del Golfo de México.

Porque valoramos la riqueza
biolépica Que poseemos.

Porque México cuenta con una de
las playas de anidacién de
tortupas marinas mas importantes
del mundo: La Escobilla, en la
costa de Oaxaca.

Porque debemos convencernos de
Que si podemos convivir en
armonia con nuestro ambiente.
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“Cielo Que cambia del naranja al rojo
mientras el sol se esconde en el horizonte y el
mar revienta acompasado a los pies de un
acantilado.”

J S Centro
o8 Mexicano
S,
€Y dela
Q’*ﬁ’ Tortuga

La escobilla, Mazunte, Oaxaca, Méico.
Diserio y Fotoproffa: Jennifer Gorcio
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Ohjetivos del Ceatro &

Mexicano de la Yortuga
Realizar investipacion cientifica y tec-

nolépica para el manejo, desarrollo
Y conservacion de la tortupa.

f:u » Difusién del conocimiento de la biolopia,
¢S conservacién y legislacién para la
proteccion de las tortupas.

f;:.:-\' w» Promocién del concepto de turismo
7\ ecoléico en la repivn, apoyo al

desarrollo y crecimiento de las
comunidades de la repi6n.

Favorecer el crecimiento y
desarrollo de las comunidades.

Para el desarrollo de estos objetivos
se cuenta con dreas especificamente
determinadas, entre ellas: Area de
Investipacion, Area de Difusion y
Promocién, Area Acuaristica y
Laboratorio de Monitoreo.

"EL mar se hizo fresco y transparente como una
piscina de fondos arenosos Que deja al descubierto
tus secretos y tus intimos volcanes en donde
respiran tus navajas.”

/Q\\y Centro

A
e Mexicano
S8 dela Tortuga

W

La escobilla, fMazunte, Oaxaca, Méico.
Disedio y Fofoprafia: Jennifer Garcia
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— - A
Principales actividades "<
de investigacion

» )\ ElCentro Mexicano de la Tortupa

442 realiza investipaciones para incrementar
el conocimiento sobre la biolopia de las
tortugas; las investipaciones mas
destacadas:

1 del nimero de anidaciones y
éxito de incubacién de tortupas marinas
en la costa de Oaraca.

Estudio de la biolopia reproductiva de
las tortupas marinas.

poblaciones anidadoras.

Principales enfermedades y
tratamientos para tortupas en
cautiverio.

Disefio de dietas con los
requerimientos nutricionales
particulares de las tortupas.

Conducta de las tortupas en
cautiverio.

*EL mantra de las olas del ocedno que se
apresuran para alcanzar la orilla de la playa,
acompada un culto coro de grillos que cantan
para exaltar la puesta del sol”

JM Centro

1 ] exicano
&% el Tortuga

QS

La escobillo, Mozunte, Oakaca, Mésico.
Disefio y Fotoprofia: Jennifer Gorcia

Incidencia de enfermedades en las
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- Centro
Playa Mazuntesse conserva casi virpen y es un lWpar en donde se puede A,
disfrutac la tranquilidad de sus apuas, propicias para la natacién, asi como Centro Meticano de la Tortupa ) MeX|Can0
el hermdsa_paisaje qUe conforman la playa y la selva tropical. En este Hilémetro 10, carretera Puerto Anpel - San Antonio o, ..\T.‘t
sitio son MmUY, interesant@stes-contrastes en la vepetacion existente, entre Mazunte, Sta. Maria Tonameca, Oaxaca. /.de larlor uga
la que predominan la selva mediaga subcaducifolieg~en-la.que se Apartado postal No. 16, Puerto Anpel. Daxaca, CP. 70902
mezclan mas de 20 especies de arboles asi comé alpunas espedies de Tel/fan 9585843370
cactus columnares, destacandstambién una amplia zona de manolar. centrorr tupa.orp
cmivasco@anpelumarmst

La'zona tiene'un vasto atractivo natural: Pugta Cometa, la pugta mas

ol su\de \dBReptblicaticHicanamiticed=Nednde se puedever el DIRECTS .
. MVZ. Manelit; Otivera Martinez

amanetepy el Geaso: o e

laguntedes famoso porquelalli 8 Ubiea) el Cértro
Mexicanogde. la Tortugo, lcréado. en seqiembie de
1991 gpor el pobierno federal, ante las
condiciones de riespo de exincion
de los diversas especies de
fortupas marinas.

SUBDIRECTOR
Hidrobiél. Ernesto Albavera Padilla
ealbavera@conanp.pob.mi

DISENO ¥ FOTOGRAFIA
Jennifer Garcia Alamilla
Jenpar_22@hotmail.com

S50 LLEGARA..]

De Oaxaca tomar la carrefera no. 175 hacia Puerto Anpel.
antes de llepar; sipa por la carretera no. 200 hacia Mazunte.
También puede viojar a Puerto Escondido via aérea y de ahi

por a carrefera no. 200, tomar hacia el sur y Uepar a Mazunte.
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CONCLUSIONES

En el primer capitulo vimos la historia del poblado de Mazunte asi como el porque
del surgimiento del Centro Mexicano de la Tortuga. El CMT lugar enfocado
principalmente a la conservacién de la tortuga y cuyo fin es el concientizar a la
sociedad, tanto habitantes locales como a sus visitantes. Es por esto que surgid la
necesidad de informar y promover el CMT, sus origenes, su mision, sus distintas
actividades; a través de un medio que llegara a todos de mano en mano. Es por
esto que se utilizd un medio impreso el cual de forma clara y concisa informe
de forma directa cada unos de los aspectos que el CMT quieren dar a conocer al
publico inmediato e invitar desde otros puntos de la ciudad a visitar y conocer
dicho centro.

En el segundo capitulo vimos lo que es la comunicacion gréfica, algunas
defiiniciones sobre lo que es disefio asi como el proceso creativo que se lleva acabo
para resolver cualquier problema de comunicacion visual. Se retomaron algunos
aspectos sobre los elementos graficos del disefio editorial como la reticula, la
tipografia, laimagen, el color, etc., para poder replantearlos y aplicarlos una vez ya
estudiados en el capitulo siguiente.

En el tercer y ultimo capitulo se desarrollé el folleto en base a la
Metodologia de Bernd Lobach, a partir de esto comenzamos con el bocetaje y
las posibles soluciones, asi como la alternativa en cuanto al uso de tipografia,
justificacion reticular y el recurso de color, este ultimo es parte fundamental en
el proyecto, ya que este refleja en toda su esencia caracteristicas de Mazunte,
Oaxaca; como lo es su folklor. También se hizo un pisible costeo de lo que saldria la
impresion de los folletos asi como también el medio por el cual seran difundidos.

El disefio editorial es actualmente una herramienta basica para
cualquier empresa, institucion o individuo que adquieran el conocimiento del
poder de una imagen y el saberla utilizar adecuadamente dentro de los medios
de comunicacién, ya que gracias a un buen disefio se logra un posicionamiento
realmente exitoso.
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