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| presente trabajo es producto de los estudios de doctorado en Pedagogia que
cursé a lo largo de cuatro arios en la Facultad de Filosofia y Letras de la
UNAM. La investigacion se centra particularmente en analizar a los
estudiantes de 8° semestre de la Lic. en Comunicacion y Periodismo de la FES
Aragon. Mi objeto de estudio se construye desde la dptica de la economia de las
prdcticas sociales de Pierre Bourdieu con las nociones fundamentales de su teoria:

campo, posicion, capital (economico, cultural, social, simbolico) y habitus.

La UNAM ofrece esta licenciatura en la Facultad de Ciencias Politicas con el nombre
de Ciencias de la Comunicacion; en la FES Acatlin, Comunicacion, y en la FES
Aragon, Comunicaciéon y Periodismo. Las tres tienen sus propios objetivos y
variaciones. En el 6° semestre los estudiantes de la Lic. en Comunicacion y
Periodismo de la FES Aragon tienen que decidir cudl seminario-taller (ya sea prensa,
radio o television) cursarin durante tres semestres consecutivos, es uma

preespecializacion para su formacion profesional.

El problema a investigar

Mi relacion con la FES Aragon desde hace varios arios es como docente e imparto
clases en esta licenciatura en los Seminarios-Talleres de Prensa I (6° semestre) y 111
(8° semestre). Después de la huelga de 1999 percibi que los jovenes universitarios
presentaban de manera mds frecuente apatia por estudiar, desinterés por cumplir con
las tareas y desdnimo por el futuro. Estaba preocupada, pues les pregunté a mis
alumnos sobre las metas que querian alcanzar, algunos decian que concluir la carrera,
y otros no sabian qué responder. La inquietud aumento cuando investigué sobre los

valores que la universidad les habia inculcado, las respuestas iban desde:”“La escuela
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me ha formado en la responsabilidad y habito por la lectura” hasta

declaraciones tales como “no me ha inculcado ningtin valor”.

A partir de esos momentos senti la profunda necesidad de estudiar un posgrado en
educacion que enriqueciera mi actividad docente. Asi pues ingresé ad Doctorado en
Pedagogia con un proyecto de investigacion que desentrariara la jerarquia de los
valores en los alumnos, especialmente en los de 8° semestre, pues consideré que éstos
ya tendrian una idea mds precisa de su trayectoria escolar, de la formacion profesional

recibida, asi como su percepcion de los valores.

No obstante, como el objeto de investigacion se va construyendo, me di cuenta que
estaba en un proceso de transicion. La vision del investigador con respecto a su objeto
de estudio se clarifica al darse a la tarea de buscar bibliografia, elaborar fichas de

trabajo, acudir al universo empirico por analizary participar en distintos seminarios.

Entre las lecturas y las platicas con el comité tutoral me fui abocando hacia el terreno
de la ética profesional, en especial, la del periodismo. Inicié definiendo conceptos
como ética profesional, profesién, vocacién, deontologia periodistica, entre
otros. Como resultado encontré falta de consenso entre los autores para unificar
criterios. Por ejemplo se aborda de manera casi indistinta la ética y la deontologia
profesionales, (Restrepo, 2004:31) siendo que son complementarias y no sinonimas,

tal como lo seriala Augusto Hortal:

Etica y deontologia, referidas al ambito profesional, son dos palabras que hasta hace poco
eran y todavia en algunos contextos son sinénimos intercambiables. Pero entre una y otra
existen diferencias que aqui vamos a resaltar sin llegar por eso a contraponer radicalmente la
ética a la deontologia (...) intentaremos mas bien mostrar la complementariedad de
perspectivas que ofrecen para iluminar las actuaciones responsables de los profesionales
(2002: 191).
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El terreno de la deontologia delimita su campo de accion a través de codigos precisos
que serialan el deber ser que tiene un profesional frente a los receptores de su
servicio. Por su parte, la ética profesional es un ejercicio de la razon y voluntad
humanas, es un impulso a la excelencia, promueve el crecimiento personal, no solo
abarca deberes sino metas y virtudes como proyecto de vida. Como se ve, en ambas
definiciones, aunque ya ligeramente diferenciadas por la intuicion de este autor, el
nexo comun es un cierto grado de racionalidad para su ejecucion por parte de los

actores y como proyecto intencional tiene en cuenta normas para la actuacion.

Sin embargo, la batalla por las definiciones conceptuales lleva a transitar por viciados
caminos al carecer de una referencia empirica historicamente situada. Este error me
llevo a considerar que la senda a sequir no era exactamente el anilisis de la ética
profesional en los estudiantes, ya que la ética es una préctica social en el campo
profesional de la comunicacion, y el marco de mi objeto de estudio se desenvuelve en la
enserianza universitaria, por lo que un camino preferente era enfocarme mds bien a

indagar sobre sus percepciones sobre la ética y los valores profesionales.

A la luz de los conceptos acuriados por Pierre Bourdieu me percaté que estas
percepciones subjetivas eran producto de las disposiciones propias de un habitus y
que podia descubrir aiin mas bajo el amparo de esta categoria que cada vez se fue
haciendo crucial y bdsica para la investigacion. En tanto que el mismo Bourdieu
considera que las teorias son programas de investigacion que llaman a la puesta en
prdctica para refutar o bien generalizar, pronto descubri que para rescatar el valor
heuristico del habitus que deseaba investigar en los estudiantes de esta licenciatura,
era necesaria la incursion de los otros conceptos claves, es decir, el decapital asi como

el de campo, categorias igualmente valiosas que ahora me permiten enunciar la
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realidad observada bajo un esquema articulado entre si en un modo mds

comprensiblel.

La cimentacion

Desde la dptica de la economia de las pricticas sociales de Pierre Bourdieu, se pueden
usar los conceptos como herramientas analiticas que discuten directamente la realidad
a estudiar “entre quiénes suceden qué cosas, cudndo y donde”. De esta forma, no
solamente abarcaria las apreciaciones de los estudiantes sobre la ética y wvalores
profesionales, sino un andlisis mds profundo que permitiera vincular si la carrera fue
su primera opcion, por qué eligieron determinado taller, qué escolaridad tienen sus

padres y a qué se dedican y cudnto tiempo destinan a sus pricticas de estudio.

Decidi replantear mi proyecto utilizando las categorias y nociones conceptuales del
destacado sociologo francés, tales como campo, capital econdmico, capital
cultural, capital social, capital simbdlico y habitus? con los propositos de
interrogarme: ;cudles son los factores de similitud que existen entre los estudiantes
de 8° semestre de la Lic. en Comunicacion y Periodismo de la FES Aragon?;Es
posible construir la diferencia social entre estos estudiantes que eligen los
seminarios de prensa, radio y television? ;Como influyen los factores sociales
(distintos capitales) en su trayectoria académica para elegir un seminario-taller
particular (habitus)? ;Qué contrastes operan en las prdcticas escolares
cotidianas de los estudiantes de los tres seminarios? ;Como se ha ido construyendo
la vision tanto de los valores que les ha dado la universidad como la de los

profesionales que caracterizan a la carrera?

! La férmula dada en la obra La distincion (campo + [habitus+capital] = précticas sociales) reitera la
pretension de conjugar lo macro con lo micro, lo cuantitativo y lo cualitativo, etc., razén por la que
es atractiva esta forma de producir investigacion cientifica.

® El habitus es una estructura externa internalizada, incorpora las experiencias del individuo desde
su edad temprana, asi como las expectativas a futuro que se sintetizan en las acciones presentes.
Bourdieu lo define como <<sistemas de disposiciones adquiridas por medio del aprendizaje>>.



Esta investigacion parte de la idea bdsica de que las experiencias formativas previas a
la escuela también constituyen educaciéon no formal que repercute en los procesos
pedagogicos formales (aunque no necesariamente de forma mecinica), razon por lo
que es necesario conocer la composicion familiar y escolar de los alumnos bajo los

términos propuestos.

Por otro lado, la teoria de Bourdieu permite diferenciar dos campos que estin
entrelazados en mi investigacion. El primero tiene que ver con el campo de la
educacién, pues en la universidad donde se forma tedrica y técnicamente al
estudiante de la comunicacion. El sequndo es el campo periodistico, donde el
profesional desemperia su trabajo en empresas de los medios de comunicacion. EI
punto de enlace entre uno y otro es el espacio que otorga cada seminario-taller

especializado, razon por la cual, la mirada se concentra en estos 1ltimos.

El objetivo general de la tesis consiste en construir los vinculos posibles entre las
influencias socioculturales, particularmente las de la casa y la escuela, con el
fenomeno de la eleccion por la carrera de Comunicacion y Periodismo, asi cano del
taller de preespecializacion a fin de detectar las disposiciones que median éstas y otras

pricticas.

Fue todo un reto detectar las diferencias sociales que existen en un espacio
aparentemente homogéneo como es la Lic. en Comunicacion y Periodismo de la FES
Aragon, en especial en los alumnos de 8° semestre que cursan los seminarios-talleres
de prensa, radio y television, lo primero fue romper con esta ilusion inmediata de

uniformidad.

Con la ayuda de la distribucion estadistica y los porcentajes registrados tanto de los
distintos capitales constitutivos (de cada posicion) como los que estin juego (los
conocimientos y las habilidades que se espera otorguen los seminarios y que los

preparen laboralmente hacia tres subcampos de la comunicacion) se construyo la
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diferencia de las distintas tekhnés detectadas que, como todo habitus -producto y
productor de la historia social-, se manifiesta en las percepciones subjetivas de los
agentes entrevistados de prensa, radio y television. Por ejemplo, los estudiantes no
solo creen haber escogido la mejor carrera sino que estdn convencidos también de

haber optado por el mejor seminario-taller.

Técnicas de investigacion

Utilicé la encuesta y estadistica. Elaboré un cuestionario para los alummnos con
preguntas abiertas y cerradas para responder a las interrogantes planteadas. En mayo
de 2005 apliqué este instrumento a 101 alumnos y el vaciado del registro se hizo en
Excel y en SPSS para ordenar, contabilizar, graficar y construir los datos para su

andalisis.

También realicé 12 entrevistas a egresados y alumnos de los tres seminarios-talleres
de las cuales se presentan fragmentos transcritos. Fue una grata experiencia, pues
charlé con profundidad sobre aspectos que el cuestionario no me permitia registrar de
forma cualitativa. Varios extractos de las entrevistas apoyan la argumentacion a lo

largo del cuarto capitulo.

Contenido
El método de exposicion va de lo general a lo particular. La tesis se conforma por
cuatro capitulos. El primero analiza los principales conceptos de la teoria de la

economia de las prdcticas sociales de Pierre Bourdieu.

El segqundo aborda la historicidad de las principales posiciones del periodista en la
prensa escrita mexicana como un ejercicio que permite apreciar no la dimension
historiogrifica sino la composicion social de las mismas. No abarca las de la radio y la
television de México debido a que fue primeramente en la prensa donde se consolido el
oficio hasta convertirse en una profesion certificada por la universidad. EIl lector

encontrard como punto de partida a los pregoneros de la época colonial hasta llegar a
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la figura predominante del periodismo escrito en los siglos XX y XXI. Retomando a
Bourdieu, la intencion bdsica es entender que el oficio de periodista es una prédctica
social que estd conformada por capitales y habitus de un campo particular, y éstos se
identificardn en sus distintas transformaciones a través del tiempo. Reitero que no es
la intencion reconstruir historicamente el campo periodistico sino aplicar las
categorias del autor a este marco referencial a fin de detectar las posiciones mds
visibles. Es un ejercicio en el proceso de apropiacion de la cultura tedrica que

finalmente elegi.

El tercer capitulo analiza el papel de la universidad como instancia legitimadora de los
estudios en periodismo y comunicacion. Se hace una remembranza de la trayectoria de
la carrera en Meéxico y se evidencia la lucha de fuerzas que se libra entre los campos
educativo y periodistico en torno a la formacion polivalente del profesional. Es bien
sabido que en el campo del periodismo existe una lucha por el reconocimiento, pues
aquéllos que han aprendido el oficio en las salas de redaccion desdetian la formacion
universitaria argumentando que no se requiere una cédulay para ellos lo importante
es la prdctica cotidiana de los géneros. Otros defienden que es sumamente
indispensable contar con un titulo, pues en ningun sitio se aprende mejor que en la
universidad, es alli donde se imparte una solida formacion tedrica y prdctica para
ejercer la profesion. Posteriormente se describen los cambios mds trascendentes de los
planes de estudio la Licenciatura en Comunicacion y Periodismo que ofrece la FES
Aragon y, en particular, se destacan los objetivos y temas formales de los seminarios
de prensa, radio y television no para analizarlos con profundidad sino para

contextualizarlos.

El cuarto capitulo presenta perfiles de los alumnos de los seminarios de prensa, radio
y tv con base en los ejes que convergen en la investigacion. Se analiza de qué estd
conformada la posicién social de estos estudiantes en aspectos sociodemogrificos
(sexo, edad, estado civil, domicilio), bachillerato de procedencia, asi como escolaridad y

ocupacion de los padres. De acuerdo a los datos anteriores, se observan las diferencias
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y semejanzas en lo que Bourdieu llama disposiciones (habitus) hacia la eleccion de
la licenciatura, de un taller especifico, en las pricticas de estudio y en la percepcion
sobre valores que la universidad les ha formado, asi como los que consideran
caracteristicos de la carrera (profesionales). Por obvio que parezca al lector, se
encontro que las madres de quienes eligieron el taller de radio se dedican mas al hogar
y casi doblan en proporcion a las de aquéllos que escogieron prensa, lo que
potencializa la prictica cotidiana del entretenimiento de escuchar radio o ver tv, asi
como se vislumbra la relacion de la génesis del “gusto” por la radio y su posterior
eleccion ante circunstancias electivas del arbitrario escolar. También se detecto que
por contraste, en las familias de los alumnos de prensa cuyas madres se dedican a
alguna actividad remunerada (mds del 70%), para estos jovenes el valor mds

importante es el de la disciplina.

Las fuentes
Para elaborar este trabajo realicé la consulta de libros, diarios, revistis y sitios en
internet. Acudi al Archivo General de la Nacion y al Fondo Reservado de la

Hemeroteca de la UNAM para consultar diarios del siglo XIX y XX.

En cuanto a la recopilacion de material bibliogrifico me auxilié en la Biblioteca
Central, en las bibliotecas de la FES Aragon y de la Facultad de Ciencias Politicas y
Sociales, asi como las de los Institutos de Investigaciones en Ciencias Sociales,
Filologicas y Bibliogrdficas. Por cierto que en éste ultimo, tiene una espléndidaedicion
de libros acerca de la prensa decimononica que justo consulté para elaborar el sequndo

capitulo.

Con el proposito de que el lector tuviera un apoyo iconogrdfico y quizd fuera mds
amena su lectura, me di a la tarea de escanear imdgenes de diarios y de algunas
personalidades, asi como fotografiar a los alumnos e instalaciones de los talleres de

preespecializacion de la FES.
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Finalmente quiero extender mi mds profundo agradecimiento a los miembros de mi
comité tutoral, los doctores Armando Alcintara Santuario, Leticia Barba Martin,
Anita Hirsch Adler, asi como a las investigadoras Monique Landesmann Segall y
Susana Garcia Salord por sus valiosos consejos y oportunas recomendaciones para

concluir esta tesis.



PRIMER CAPITULO

OO~

1. LA ECONOMIA DE LAS PRACTICAS SOCIALES.
LA PERSPECTIVA RELACIONAL PARA EL ANALISIS PEDAGOGICO

“La polifacética obra producida por Pierre Bourdieu

en las tltimas tres décadas emerge como uno de los cuerpos

tedricos y de investigacion social mds imaginativos y fértiles de

la era de posguerra...su influencia comenzo a crecer considerablemente

y se ha extendido sin pausa: entre disciplinas (desde la antropologia, la sociologia y

la educacion hasta la historia, la lingiiistica, la ciencia politica, la filosofia, la estética

y los estudios literarios) como asi también geogrificamente(desde los paises limitrofes de

Francia hasta Europa del Este, los paises escandinavos, Asia, América Latina y Estados Unidos”.
Loic Wacquant

L presente capitulo aborda la teoria de la economia de las practicas
sociales del soci6logo francés Pierre Bourdieu, quien se distingui6é por
cuestionar el pensamiento dualista de la ciencia social y ha sido
fuertemente criticado por conjuntar tradiciones que se confrontan (teoria y

empiria, objetivismo y subjetivismo, objeto real y objeto construido).

La economia de las practicas sociales retoma elementos del marxismo, pero a su
vez rompe con éste al extender el analisis a toda practica social. Si bien es cierto
que es una postura atractiva para los estudios sociolégicos, también resulta
enriquecedora y util para explicar un problema en pedagogia como el que aborda

este trabajo.

Existen investigaciones en educacion que retoman esta perspectiva tedrica como la

de Adridn de Garay Sanchez!, quien aplic6 las herramientas analiticas de Bourdieu

1 Tesis doctoral Integracion de los jovenes en el sistema universitario. Prdcticas sociales, académicas y de
consumo cultural, galardonada por el Instituto Mexicano de la Juventud como la mejor sobre jovenes en el
2003.



(habitus, practica, capital cultural, capital econémico) para construir su objeto de
estudio. De Garay se centra en analizar la vida de los jovenes universitarios mas
alla de la etiqueta de “alumnos” y plantea como eje analitico la aproximacion al
conocimiento de los procesos que viven los jovenes universitarios de la UAM, lo
cuales integran en sus practicas sociales dos mundos que estan en continua lucha y

oposicion: el mundo de la ciencia y el entramado mundo de los jovenes.

El presente capitulo trata la “caja de herramientas” de la economia de las précticas
para resolver un problema pedagoégico. En primera instancia se reflexiona sobre el
pensamiento relacional donde lo social aparece tanto en las cosas como en los
cuerpos. Posteriormente, el estudio se centrard en los conceptos de campo, los

cuatro tipos de capital y el habitus, los cuales seran aplicados en esta investigacion.

Con el objetivo de compartir mi vision tedrica con el lector -y en tanto que

Bourdieu es un autor complejo- me parece necesario explicitar estas nociones.

£

Presento, pues, este capitulo como preambulo para situar mdas adelante “la

particularidad de una realidad empirica histéricamente fechada y situada”.



1.1 EL PENSAMIENTO RELACIONAL: LO SOCIAL APARECE TANTO EN
LAS COSAS COMO EN LOS CUERPOS

Pierre Bourdieu fue un célebre y fructifero intelectual, escribié 25 libros y 260
articulos (sin incluir traducciones y colecciones en finlandés, hungaro, arabe,
japonés, holandés, croata...). En espafiol podemos tener acceso a més de 60 obras,

entre las que destacan entrevistas y conferencias dictadas por todo el mundo?.

La teoria de Bourdieu pretende explicar las acciones sociales desde una sociologia
completa. No basta con describir las condiciones objetivas sino rescatar también al
agente social que produce las practicas. Esta postura metodolégica conduce a
sustituir la relacién ingenua individuo-sociedad por la relacién construida entre
dos modos de existencia de lo social, ya que “...la sustancia de la realidad social

yace en las relaciones”.

LO SOCIAL HECHO COSAS
Condiciones objetivas
Estructuras sociales <
externas
Campos de posiciones sociales histéricamente
constituidas
—~
LO SOCIAL HECHO CUERPO
Agente social
Estructuras sociales <
internalizadas Sistemas de disposiciones incorporadas por los

\_ agentes a lo largo de su trayectoria social.

* La revista Acta sociolégica (de la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la UNAM) en el primer
cuatrimestre del 2004, public6 una minuciosa cronologia biogréifica y bibliografica de este
destacado tedrico. En el Apéndice 3 podrd consultar datos de su vida y las etapas de su trayectoria
intelectual. También se abordardard su obsesion reflexiva para rechazar las oposiciones teoria-
empiria, objetivismo-subjetivismo, objeto real-objeto construido.



Loic Wacquant sefiala que la perspectiva relacional de Bourdieu no es nueva,
forma parte de la tradicion estructuralista “polifilética y polimorfica” que conocid
su gloria durante los afios de posguerra en las obras de Piaget, Jakobson, Lévi-
Strauss y yendo mas alld en Durkheim y Marx. “Lo que es especial acerca de
Bourdieu es el celo y la inexorabilidad con la que despliega esta concepcién, como
lo evidencia el hecho de que sus dos conceptos claves habitus y campo designen haces

de relaciones” (2005:44).

Por un lado, el campo es un conjunto de relaciones objetivas e histéricas entre
posiciones constituidas por capitales, por otro, el habitus es un conjunto de
relaciones histéricas colocadas dentro de los cuerpos de los individuos bajo la

forma de esquemas mentales y corporales de apreciacion, percepcién y accion.

La técnica de Bourdieu es reflexionar con respecto a relaciones, alli estaréd la clave.

Pensar en términos de campo significa pensar en términos de relaciones (...)El1 modo de
pensamiento relacional ...es...l]a marca distintiva de la ciencia moderna (..)Podria,
deformando la famosa férmula de Hegel, afirmar que lo real es relacional: lo que existe en el
mundo social son relaciones; no interacciones o vinculos intersubjetivos entre agentes, sino
relaciones objetivas que existen “independientemente de la conciencia y la voluntad
individuales” como dijera Marx (Bourdieu, 1995: 64).

1.2 LA CONFIGURACION DE CAMPO. LA ESTRUCTURA SOCIAL
EXTERNA

El campo es una nocién prioritaria para entender la perspectiva analitica de
Bourdieu. Es interesante observar como éste, le da sentido y fundamento a la
interpretacion de la realidad social. Como ya observamos, la idea de campo se
define dentro de un sistema téorico con otros conceptos claves como habitus y

capital, pero no de manera aislada.



El campo es un sisterma de fuerzas objetivas que se asemejan a un campo magnético,
tiene una configuracion relacional de gravedad especifica que se impone sobre todos
los objetos y los agentes que se hallan en él, Wacquant dice que a manera de prisma

refracta las fuerzas externas de acuerdo a su estructura interna (2005:45).

Bourdieu concibe a la sociedad como una estructura de clases y de lucha entre
éstas, sin embargo, se distancia de Marx porque su teoria no organiza los hechos a
partir de la division entre estructura y superestructura sino a través -en palabras de
Néstor Garcia Canclini- de un gran esquema ordenador que media entre lo social e
individual, y que es precisamente la teoria de los campos (1990:17). Sin embargo,
para delinear su concepcién de campo recurrié a tedéricos que le ayudaron a
“hilvanar” mds finamente su postura, retomara de forma particular a Durkheim y

Weber.

En las sociedades modernas, la vida se reproduce en campos como el econémico,
educativo, politico, religioso, artistico, cientifico, deportivo, cultural, entre muchos

otros.

Bernard Lahire como un conspicuo critico de Bourdieu, argumenta que la teoria
de los campos tiene pretensiones universales y desde su punto de vista, estda muy
alejada de serlo. Lahire sefiala que Bourdieu retomé aspectos de la reflexiéon de
Durkheim (acerca de la division del trabajo social) para formular su teoria de los

campos, la idea de lucha.

Sabemos que en cualquier campo encontraremos una lucha, cuyas formas especificas habra
que buscar cada vez entre el recién llegado que trata de romper los cerrojos del derecho de
entrada y el dominante que trata de defender su monopolio y de excluir a la
competencia.(Bourdieu, 1990: 135).

Durkheim consideraba que la division del trabajo era el resultado de la lucha por

la vida, los rivales no se eliminaban sino coexistian unos con otros: “El soldado



busca la gloria militar, el sacerdote la autoridad moral, el hombre de Estado el
poder, el industrial la riqueza, el sabio el renombre cientifico; por lo tanto, cada
uno de ellos puede alcanzar su objetivo sin impedir que los otros alcancen los
suyos. El médico oculista no le hace competencia al que cura las enfermedades
mentales, ni el zapatero al sombrerero, ni el albafiil al ebanista, ni el fisico al

quimico” (Cit.pos, Lahire, 2005: 36).

Asi las “regiones del mundo social” eran observables, pues en cada territorio o
universo presentaba una lucha tanto interna como externa, caracteristicas que

precisamente Bourdieu enfatiza en su teoria.

Durkheim sefialaba que las luchas internas podian crear nuevas subdivisiones:

En cuanto aquéllos que cumplen exactamente con la misma funcién, no pueden prosperar
sino en detrimento de los otros. Si entonces representamos esas diferentes funciones bajo la
forma de un haz ramificado, salido de una cepa comun, la lucha estd en su minimo en los
puntos extremos, y aumenta regularmente a medida que nos aproximemos al centro (Cit. pos,
Lahire, 2005: 37).

Asimismo, los campos tienen instituciones, se rigen por leyes generales. Para
Bourdieu las leyes de los campos son fundamentales y a menudo tautolégicas. Por
ejemplo las del campo econémico han sido elaboradas por filésofos utilitaristas
“los negocios son los negocios”, o en el campo artistico “el fin del arte es el arte, el
arte no tiene mas fin que el arte”. Asimismo, en cada campo existe una autonomia

relativa de uno a otro:

Tenemos asi unos universos sociales regidos por una ley fundamental, un nomos
independiente del de los demads universos, que son auto-nomos que valoran lo que en ellos se
hace, los envites que en ellos hay en juego, segtin sus principios y criterios irreductibles a los
de los demés universos (Bourdieu: 1997: 149).



Esta idea de la autonomia de los campos, la retoma Bourdieu de Max Weber
acerca de las esferas de actividad. “En efecto, la racionalizacién y la sublimacién
consciente de las relaciones del hombre con las diferentes esferas de bienes,
externos e internos, religiosos y profanos, condujeron asi a hacer conscientes las
l6gicas intrinsecas (...) de las diferentes esferas, en sus coherencias internas, y de
ese modo a hacer que aparecieran entre ellas tensiones que eran desconocidas en
los tiempos primitivos, mientras reinaban las relaciones ingenuas con el mundo

exterior” (Weber en Lahire, 2005: 38) .

1.3  ANALOGIAS DE LA NOCION DE CAMPO
Para entender el concepto de <<campo>>, las diferentes analogias que emplea

Bourdieu esclarecen la comprension del mismo término, veamos.

Espacio de Campo de
juego Lucha

Red d
£ : e - _
relactones
Microcosmos e ~a Vineulo de

/ \ fuerzas

Forma de vida Mereado

a) Red de relaciones objetivas entre posiciones
Las posiciones se definen de manera objetiva con base en: 1) la existencia tanto de
los agentes como de las instituciones; 2) su vinculo con la estructura de la

distribucion de las diferentes especies de poder (los capitales), y 3) por sus




relaciones objetivas con las otras posiciones (ya sean de dominacion, subordinacion

u homologia).

b) Espacio de juego
Para Bourdieu un campo es un juego que nadie inventd, es mucho més complejo
que todos los que uno pueda imaginar, ya que no obedece a regularidades
explicitas o codificadas. Como en todo juego hay jugadores, apuestas, estrategias,
inversiones, triunfos y pérdidas. El autor subraya que para que un campo funcione
serd necesario que haya algo en juego y gente dispuesta a jugar que esté equipada
tanto de los habitus que implican el conocimiento y reconocimiento de las leyes del

juego como de la posesion y volumen global de los distintos estados de capital.

...podemos imaginar que cada jugador tiene frente a si, pilas de fichas de diferentes colores,
correspondientes a las diferentes especies de capital que posee, de manera que su fuerza
relativa en el juego, su posicion en el espacio de juego y, asimismo, sus estrategias de juego, sus
jugadas méds o menos arriesgadas, mds o menos prudentes, mis o menos subersivas o
conservadoras, dependen del volumen global de sus fichas y de la estructura de las pilas de
fichas, al mismo tiempo que del volumen global de la estructura del capital. Dos individuos
poseedores de un capital global aproximadamente equivalente pueden diferir, tanto en su
posiciéon como en sus tomas de posicién, por el hecho de que uno tiene...mucho capital
econémico y poco capital cultural (por ejemplo, el propietario de una empresa privada) y el
otro, mucho capital cultural y poco capital econémico (como un profesor) (1995: 65).

Bourdieu agrega que los jugadores pueden conservar o aumentar el capital con
base en las reglas y transformar los lineamientos del juego parcial y totalmente,

segun el caso.

¢) Campo de lucha
Nada maés ilustrativo de este ejemplo para entender coémo es que en cualquier
campo hay una batalla que librar entre los neéfitos que tratan de poner a un lado
los obstaculos de derecho de entrada y como los dominantes buscaran de defender
su monopolio y de dejar a un lado la competencia (Bourdieu, 1990: 135). Si bien es

cierto que en un campo hay luchas, también los agentes e instituciones batallan



con apego a las reglas de ese espacio, pues quienes dominan un campo pueden
hacerlo funcionar para su beneficio, no obstante, tendran en cuenta la resistencia,

pretensiones o sublevacién de los dominados.

d) Sitio de cambio permanente
El campo es un escenario de relaciones de fuerza que no permanece estatico, sus
propios movimientos (diferencias, conflictos, tensiones) tienden a transformar esos

vinculos de poder.

e) Sistema de relaciones
En cada campo existen diferentes agentes sociales que estan inmiscuidos dentro de
un sistema de relaciones en el que interacttan, al mismo tiempo que se ajustan a

las leyes propias del funcionamiento de cada campo.

f) Estado de relacion de fuerzas
El vinculo de fuerzas se da entre los agentes o las instituciones que intervienen en
la lucha. Siempre hay tensiones entre conservar o irrumpir la estructura de

distribucion del capital especifico que esta en juego.

g) Espacio estructurados de posiciones
Tiene que ver con el conjunto de propiedades que tiene los espacios estructurados,
es decir, con cudles tipos de capitales cuentan tanto en volumen como en

estructura de los mismos.

h) Microcosmos social
Cada campo es una pequefia sociedad, tiene un modo de conocimiento en uso, asi
como una forma especifica de expresion y leyes que le -caracterizan
(Bourdieu;1999:132). En las sociedades con un alto grado de diferenciacién, el gran

cosmos social se constituye por microcosmos sociales, cada uno de ellos tiene una
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l6gica de operacion (Bourdieu, 1995: 64). Por ejemplo el campo religioso tiene una

l6gica diferente a la del deporte.

i) Forma de vida
El mundo social produce diferencia entre los modos de conocimiento, pues a cada
campo le corresponde un punto de vista sobre ese mundo, asi como comprender y
explicar los principios de su propio objeto. La analogia de campo como forma de
vida le caracteriza un juego especifico de lenguaje que lleva a conocer diferentes
aspectos de la realidad. “Por ejemplo, el juego de lenguaje que llamamos filoséfico
sOlo puede ser descrito y explicado en su relaciéon con el campo filoséfico en cuanto

‘forma de vida” dentro del cual estd en uso” (Bourdieu, 1999: 132).

j) Mercado
Esta es una figura muy interesante. Cada campo se conforma en torno a un capital
especifico y a medida que ese capital esta en juego se constituye un mercado, en el

cual apareceran productores, consumidores, intermediarios, oferta, demanda, etc.

(Gutiérrez; 2005:54)

PRODUCTORES

CAPITAL ESPECIFICO
A

CAMPO CONSUMIDORES

INTERMEDIARIOS

R

MERCADO

DISTRIBUIDORES

N
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1.4 ETAPAS DE LOS CAMPOS
En las Reglas del arte Bourdieu propuso un anélisis de los campos de producciéon

cultural (campos religioso, politico, juridico, cultural) a través de tres fases:

1) Analizar la posicion del campo en relacion al campo de poder, es decir, los
productores culturales e intelectuales, forman parte del campo del poder como

fraccion dominada de la clase dominante:

El campo de poder es el espacio de las relaciones de fuerza entre agentes o instituciones que
tienen en comun el poseer el capital necesario para ocupar posiciones dominantes en los
diferentes campos (...) la dominacién no es el efecto simple y directo de la accién ejercida por
un grupo de agentes investidos de un poder de coercién, sino el efecto indirecto de un
conjunto complejo de acciones que se engendran en la red de las constricciones cruzadas que
cada uno de los dominantes, asi dominado por la estructura del campo a través de la cual se
ejerce la dominacién, sufre por parte de todos los demas (Cit.pos, Berenger: 2004:48).

Para Swartz, el campo de poder es un meta-campo (engloba a todos los campos) en
el cual se entrelazan dos principios de jerarquizacion: el capital econémico como

dominante y el capital cultural, el subordinado.

2) Definir la estructura objetiva de las relaciones entre las posiciones que ocupan las

instituciones por los agentes que compiten dentro del campo al que se alude.

3) Estudiar los habitus de los agentes, es decir, las disposiciones que adquirieron
mediante la interiorizaciéon de condiciones sociales y econémicas. El campo de las
posiciones es inseperable del campo de las tomas de posicién, éste se entiende
como el sistema estructurado tanto de las practicas como de las expresiones de los
agentes. El espacio de las posiciones tiende a regir el espacio de las tomas de

posicion.
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La nocién de campo para Bourdieu es el auténtico objeto de las ciencias sociales.

Los agentes son actores sociales activos en el campo y producen efectos en él:

...es a través del conocimiento del campo donde ellos estdn inmersos que podemos captar
mejor lo que define su singularidad, su originalidad, su punto de vista como posicion (en un
campo), a partir de la cual se conforma su visién particular del mundo y del mismo campo
(Bourdieu; 1995: 71) .

Para Baranger, la idea de <<campo>> le permite a Bourdieu alejarse del
materialismo histérico y en concreto del concepto althusseriano de aparato
ideolégico de estado. Es asi que la escuela, el estado, la iglesia, los partidos no son

aparatos sino campos donde los agentes y las instituciones luchan entre si (2004:

19).

Propiedades generales
Una vez que se ha tenido el panorama general de la concepcién de campo, ahora

pasaré a enfatizar sus caracteristicas mas generales (Cfr. Gutiérrez, 2005).

e Aprehension sincronica
Los campos son sistemas de posiciones y de relaciones entre posiciones. Estos
espacios se analizan de forma independiente de las caracteristicas de quienes los

ocupan.

e Lapremisa de lo que estd en juego
Un campo se definird por lo que estd en juego y por sus intereses especificos. La
gente estara dispuesta a jugar, tendrd implicito un habitus y reconocera las leyes

que rigen el juego.
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e La distribucion del tiempo y del capital
La estructura del campo tiene que ver con el tiempo y capital especifico. Se posee
un capital que ha sido acumulado a lo largo de luchas anteriores y que orienta las

estrategias de los agentes.

e Vinculos de fuerza
La estructura del campo es un estado de relaciones de fuerza entre agentes e

instituciones.

e La estructura en permanente juego
El campo es un espacio de luchas y en él se conserva o altera la estructura de la

distribucion del capital especifico.

e La complicidad de los agentes
Los agentes tienen en comun un cierto nimero de intereses que los liga al campo,

puede existir entre ellos acuerdos y antagonismos sobre lo que merece ser objeto

de lucha.

e Ladindmica de los campos
Al existir luchas constantes, relaciones de fuerza, acumulaciéon de capital, este

aspecto sin duda, representa la dinamicidad del campo.

e Los limites de los campos y sus relaciones con otros
Cada campo tiene leyes especificas, pero también tiene una relacién comin con

otros.

El siguiente cuadro trata de sintetizar como los campos sociales presentan desde
mi punto de vista una condicién explicita e implicta, asi como aspectos de su

funcionamiento, estructura y propiedades.



Cuadro 1

N

Espacio de /\
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N

)

Relaciones /\ Sitio de

Juego Mercado

N A

de fuerza

Microcosmos lucha

(

N
N\

<<CAMPO SOCIAL>>

CONDICION EXPLICITA
Espacios de juego historicamente
conformados con instituciones y

leyes de funcionamiento

CONDICION IMPLICITA
Espacios estructurados de
posiciones y de relaciones entre
posiciones

l -

v

.

FUNCIONAMIENTO

* Existe un capital
que estd en juego y
gente dispuesta a
jugar dotada de un
habitus, que les
permite conocer y
reconocer las leyes
inmanentes del
juego y de lo que
esta en juego.

ESTRUCTURA

* Es el estado de
relacion de fuerza
entre AGENTES ¢
INSTITUCIONES
comprometidos en el
juego.

PROPIEDADES

* Existen intereses
fundamentales de los
agentes (complicidad
basica, acuerdo entre
antagonistas sobre lo que
merecer ser objeto de
lucha, juego, apuestas,
COmMpromisos)

*Tiene  un  aspecto
dinamico, se producen
constantes definiciones y
redefiniciones de
relaciones de fuerza entre
agentes e instituciones.
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1.5  LOS TIPOS DE CAPITAL COMO PRINCIPIOS DE DIFERENCIACION

El capital se define como el conjunto de bienes acumulados que se producen,
distribuyen, consumen, invierten o se pierden. El tipo de capital da origen a un
campo especifico. Sin duda lo atractivo de la postura de Bourdieu fue extender este

concepto de la connotaciéon econémica al andlisis de cualquier practica social.

Los campos sociales de consideran como mercados de capitales especificos
(Gutiérrez, 2005: 34-35) vy el factor tiempo sera esencial para acumular capital. Es
necesario aclarar que no todos los bienes constituyen campos, tiene que ser un bien
estimado que produzca interés por la acumulacién, produccién, distribuciéon y

consumao.

Bourdieu defini6 al capital como trabajo acumulado, ya sea en forma interiorizada
o incorporada. En primera instancia, el capital es una fuerza inherente a las

estructuras objetivas y subjetivas (2000: 131).

El cuadro 2 presenta los cuatro tipos de capital, los campos que dan origen, sus

caracteristicas y como se reconvierten.
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Cuadro 2
ESPECIES DE CAPITAL
CAPITAL
4 A N [ 4 A
ECONOMICO CULTURAL SOCIAL SIMBOLICO
& J O\ & J
OPERA EN
CAMPO OPERA EN TODOS LOS
CAMPO EDUCATIVO, TODOS LOS CAMPOS
ECONOMICO CULTURAL ¥ CAMPOS COMO UN
ARTISTICO PLUS
[ -/ \—/ |
Se puede Se puede Se puede Se puede
reconvertir reconvertir reconvertir reconvertir
en capital en capital en capital en capital
cultural, econémico econémico econémico
social y y capital y capital y capital
simbdlico simbdélico simbdélico seel
Dinero y Instituciona- Instituciona- Conocimiento
derechos de lizacion de lizacion de Y reconoci-
propiedad titulos titulos miento
académicos nobiliarios

\;/\;/

\/




17

1.5.1 CAPITAL ECONOMICO
Para Bourdieu este capital es directa e inmediatamente convertible en dinero y en

derechos de propiedad, al mismo tiempo es la base para los otros capitales.

1.5.2 CAPITAL CULTURAL Y SUS TRES ESTADOS
El capital cultural es el que se relaciona con la ciencia, arte y conocimientos.
Bourdieu lo clasific6 a través de tres estados: incorporado, objetivado e

institucionalizado.

1.5.2.1 Estado incorporado

Principalmente se vincula con el cuerpo y se refiere a la interiorizacién de
conocimientos, ideas, valores y habilidades. Bourdieu sefiala que: “La acumulacién
de cultura en estado incorporado...presupone un proceso de interiorizaciéon, el
cual en tanto implica un periodo de ensefianza y aprendizaje, cuesta tiempo” (2000:
139). Es interesante notar el énfasis que se da al tiempo y constancia, la persona
que desea adquirir conocimientos trabaja sobre si misma y el afan de saber le
“empuja” a superar privaciones y a hacer sacrificios. Para tener una idea mas

amplia del capital cultural incorporado, a continuacion sefialo siete caracteristicas:

1) Este tipo de capital incorporado es parte integrante de las personas, se

convierte en un habitus, del “tener” pasa a “ser”.

2) Al ser interiorizado, no se transmite simultdneamente a otro sujeto a través

de herencia, intercambio o donaciones.
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Se determina para siempre por su adquisicion primaria, ya que existen
ciertas circunstancias que dejan un vestigio innegable como la manera de

hablar de una clase o de una region.

Este capital corporeizado se relaciona de multiples maneras a la persona a
través de su singularidad biolégica y estard sujeto a una transmision

hereditaria que suele disfrazarse o hacerse invisible.

Combina el prestigio de la propiedad innata con la importancia de la

adquisicion.

Este tipo de capital se puede concebir también como capital simbolico, pues

se reconoce como una habilidad, competencia o autoridad legitima.

La acumulacién del capital cultural incorporado se presenta desde la mas
tierna infancia. Las familias poseedoras de un capital cultural sélido hacen

que todo el periodo de socializaciéon sea a su vez de acumulacion.

(Cfr.Bourdieu, 2000: 140-143).

1.5.2.2 Estado objetivado

El capital cultural objetivado se materializa bajo la forma de bienes culturales como

libros, cuadros, instrumentos, diccionarios, etc..

Particularidades

1)

Tiene propiedades que se determinan en relaciéon con el capital cultural
interiorizado.
Este capital es tranferible s6lo a través de objetos (escritos, pinturas

monumentos, instrumentos.. )
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Se vincula con el capital cultural incorporado porque se requiere capacidad

y habilidad para disfrutar de una pintura, libro, obra o maquina.

El capital cultural objetivado puede ser capital simbolico activo y efectivo,
pues el agente lo puede utilizar como un instrumento ttil en el campo de la

produccién cultural, artistica o cientifica.

1.5.2.3 Estado institucionalizado

Se concibe a través de los titulos escolares respaldados por la autoridad de la

escuela. Se puede ser una persona autodidacta, pero se estard sujeto a la

demostracion, a diferencia de esto, el capital cultural institucionalizado se avala y

se garantiza a través de los titulos escolares. “El titulo académico es un certificado

de competencia cultural que confiere a su portador el valor convencional duradero

y legalmente garantizado” (Bourdieu, 2000: 146).

Caracteristicas:

1)

2)

Se objetiva mediante titulos.

Se vincula con el capital simbdlico al reconocer en las personas el respaldo

cultural y académico de un diploma.

El titulo puede reconvertirse en capital econémico dentro del mercado
laboral. “Las estrategias de conversiéon de capital econémico en capital
cultural constituyen una de las variables que mas han influido en la
explosion educativa y en la inflacién de titulos. Son estrategias, en suma,
determinadas por la estrucutra de oportunidades de beneficios vigente para

los diferentes tipos de capital” (Bourdieu, 2000: 148).
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4) El titulo escolar o académico tiene reconocimiento institucional y social.
Cuadro 3
CAPITAL CULTURAL

Implica un
periodo de
ensenanza
aprendizaje

Requiere

Proceso de tiempo para

interiorizacién adquirirse

CAPITAL

CULTURAL
INCORPORADO

El que
adquiere este
capital trabaja
sobre si

Se concibe
como capital
simbdlico

Es un capital
“corporeizado”
se determina
por su primera
adquisiciéon

Se convierte
en habitus de
“tener” a

“" 77

ser

1.5.3 CAPITAL SOCIAL

Este capital se establece por la totalidad de recursos vinculados a la posesion de
una trama perdurable de relaciones “institucionalizadas” o “garantizadas” a
través del conocimiento y reconocimiento social. Bourdieu también sefiala que este
capital social es el producto de estrategias de inversion conscientes o inconscientes

que se utilizan a cierto plazo.
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1.5.3.1 Relaciones del capital social

Las relaciones casuales de vecindad, familiares o de trabajo se transforman en
vinculos elegidos y necesarios que implican obligaciones duraderas, se pueden
basar en sentimientos subjetivos (amistad, respeto, reconocimiento) o sobre

garantias institucionales (derechos o pretensiones juridicas).

1.5.3.2 Beneficios de las relaciones de intercambio

Las relaciones de capital social existen por las relaciones de intercambio materiales
o simbdlicas (ya sea por medio de un nombre comtn que represente a la familia,
clase, partido, colegio, gremio, etc.). El pertenecer a un grupo constituye beneficios
materiales y simbolicos, como el caso de los que forman parte de un grupo selecto.
Este capital se mantiene y refuerza a través de las relaciones de intercambio social.
La red de relaciones es necesaria para producir y reproducir vinculos ttiles y
duraderos que aseguren la via a beneficios simbolicos o materiales en determinado
momento. Bourdieu menciona que la familia es la institucién por excelencia que
favorece intercambios legitmos, ya que provee de distintas ocasiones (bailes, viajes,
recepciones...) practicas (juegos, deportes, ceremonias culturales) que de manera
aparentemente casual, vinculan a individuos homogéneos para que el grupo siga
existiendo. El relacionarse también implicard un gasto de tiempo, dinero y

esfuerzo.

1.5.3.3 Delegacién institucionalizada

Cada grupo -llamese familia, asociacion, partido o pais- tiene su manera de delegar
responsabilidad en manos de uno o varios individuos. La tarea es representar al
grupo a través de la “voz”. Por ejemplo, el padre de familia o el primogénito
estaran autorizados para hablar en nombre del grupo, o en el caso de sociedades
comunitarias, los ancianos son dignos representantes para ocuparse de la defensa
del honor de aquellos miembros mds insignificantes del grupo (Bourdieu, 2000:

154). Sin embargo, para evitar la competencia interna por el monopolio de una
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representaciéon legitima del grupo que pueda amenzar la conservacién o
acumulacion del capital, los miembros de éste regularan las condiciones de acceso

al grupo y la del mismo representante.

1.5.3.4 Volumen del capital social

El capital social que posea un individuo estard basado en la extension de la red de
relaciones que efectivamente pueda movilizar, asi como de los volimenes de
capital econémico, cultural o simbdlico. El capital social ejercera un efecto

multiplicador sobre el capital efectivamente disponible.

Cuadro 4
CARACTERISTICAS DEL CAPITAL SOCIAL

RELACIONES
DE )
INTERCAMBIO INVERSION
SEGURA DE

BENEFICIOS

CAPITAL
SOCIAL

Y PERTENENCIA
A UN GRUPO

CONOCIMIENTO

RECONOCIMIENTO

PRESTIGIO
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1.5.4 CAPITAL SIMBOLICO
Es una especie de capital que juega como un plus de prestigio, reconocimiento y

autoridad. Bourdieu lo define asi:

Llamo capital simbélico a cualquier especie de capital (econémico, cultural, escolar o social)
cuando es percibido segtin unas categorias de percepcién, principios de vision y division,
sistemas de clasificacién, esquemas clasificadores, esquemas cognitivos que son por lo menos
en parte, fruto de la incorporacién de estructuras del campo considerado... (1997: 151).

El capital simbdlico también es un recurso de poder o violencia eufemizada que

se acepta socialmente sobre un agente o grupo con su complicidad.

Cuadro 5

PROPIEDADES
CAPITAL fuerza fisica, valores,
SIMBOLICO atributos, condiciones,

creencias, expectativas

Deviene socialmente
como una fuerza
“particular, méagica o
sobrenatural” que
ejerce una accion a
distancia

Las distingue el
agente social dotado
de categorias de
percepcion

La “violencia simbélica” tiene una antitesis socialmente aceptada, por ejemplo,
Bourdieu sefiala que cuando se entrevista a alguien se ejerce una violencia
simbolica al sacarlo de su “légica” y se subyuga a un discurso que es ajeno a sus

intereses practicos.
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1.6 HABITUS. LA ESTRUCTURA SOCIAL INTERNALIZADA

Ahora paseremos abordar la nocién de habitus, considerada por Bourdieu como la
estructura social internalizada, lo social hecho cuerpo o la “subjetividad
socializada”. A diferencia del campo y de los capitales, el habitus conjuga lo
individual con lo social, es el producto de la interiorizacién de los principios de un
arbitrario cultural. Para Bourdieu el propésito de las ciencias sociales no es el
individuo ni los grupos sino la relacién entre dos realizaciones de la accion historica, es

decir, entre los cuerpos y las cosas.

Bourdieu ha sido criticado por este concepto, autores como Giroux sefialan que el
habitus en su definicién y uso “es una camisa de fuerza conceptual” que ahoga la
posibilidad del cambio social. Sin embargo para Lemert, es la idea més poderosa
de la cual Bourdieu genera una teoria de las estructuras, tnica por su sensibilidad
para resolver el problema coercitivo de la estructuracion. (Bourdieu y Wacquant,

2005: 194).

Campo y habitus tienen un estrecho vinculo, Bourdieu dice “es la complicidad
ontoldgica entre el agente y el mundo social”, el habitus contribuye a constituir el
campo como un mundo significativo dotado de sentido y valor, y a su vez, es

producto de las regularidades y tendencias del propio mundo.

1.6.1 ANTECEDENTES DE LA NOCION

El habitus es un antiguo concepto filoséfico ligado a la nocién griega hexis y al
verbo latin habere, ambos términos significan portarse bien o mal, o estar en buena
o mala condicién. El habitus fue objeto de innumerables estudios teéricos por
distintos autores como Hegel, Husserl, Weber, Durkheim y Mauss. Bourdieu
conservo el sentido fundamental de hexis y habere como manera de ser, estado del

cuerpo y disposicién duradera.
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El autor de La Distincion ha refinado la nocién de habitus empirica y teéricamente.
La genialidad del sociolégo francés consiste en concebir al agente como producto

de la condiciones objetivas.

Yo creo que todos aquéllos que utilizaron este viejo concepto u otros similares antes de mi,
desde el ethos de Hegel, pasando por el habitualitit de Husserl, hasta el hexis de Mauss,
estuvieron inspirados (tal vez sin saberlo) por una intencién téorica emparentada con la mia,
que es la de escapar de la filosofia del sujeto sin dejar de tomar en cuenta al agente (...) asi
como de la filosofia de la estructura pero sin olvidar los efectos que ésta ejerce sobre y a
través del agente” (Bourdieu y Wacquant, 2005: 181).

Ademas dice que la mayoria de sus criticos ignora la diferencia entre la utilizacion
que él hace y la de todos los usos anteriores. Bourdieu concibe al habitus como una
capacidad creativa e inventiva del ser actuante, al respecto asegura: “...he dicho
habitus justamente para no decir hdbito, es decir, la capacidad generativa (si no
creativa) inscripta en el sistema de disposiciones como un arte, en el sentido méas

fuerte del dominio préctico, y en particular como un ars inveniendi”.

Cuadro 6

Disposicién duradera

HABITUS
Lat. Habere
Grieg. Hexis
<Sig. estar en
buena o mala
condicion>

Manera de
ser

Estado del cuerpo
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1.6.2 EL HABITUS COMO EJE ARTICULADOR

Si pudiera comparar al habitus con una animal, elegiria el ornitorrinco (el lector
entendera mas adelante el porqué), si lo pudiera ejemplificar con un fenémeno de
la naturaleza lo vincularia con el arcoiris, una sola luz que se descompone en siete
distintos colores, pero la fuente es la misma. Asi es el habitus, un concepto rico en
significados que es uno y a la vez todo, que es ser y también esencia, motor y a la
vez combustible. El habitus nos permite analizar no sélo el qué de los actos sociales
sino el porqué y como de éstos, articula lo individual y lo social. Entre las
caracteristicas que Bourdieu destaca del habitus se encuentran que es irreversible,

se reproduce, pero no es eterno (Gutiérrez, 2000: 67).

1.6.3 LA FUNCION POLISEMICA

He encontrado mas de 20 definiciones de lo que significa el habitus, el concepto ha
sufrido modificaciones por parte de Bourdieu y lo ha definido como3: principio,
esquemas y categorias de percepcion, disposicion durable, historia hecha cuerpo,
producto de interiorizacion, capital, naturaleza socialmente constituida, necesidad
hecha virtud, ley inmanente, estructura, estructurada, estructurante, recurso,
limitacién, unidad sintética, aptitud, juego social, instrumento de anaélisis,
subjetividad socializada, sistema abierto de disposiciones, orquestacion sin director

de orquesta, entre muchas otras.

Sin pretensiones de ser experta, comparto con el lector la “minuciosidad” de
algunas de estas definiciones, las cuales me han ayudado a entender el concepto. El
objetivo es observar como el habitus es un concepto flexible, adaptable y polimorfo,
aunque no por ello se le resta la riqueza explicativa para comprender la realidad

social.

? En las definiciones que aparecen a continuacién todos los subrayados son mios, a excepcion de orquestacion
sin director de orquesta.
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a) PRINCIPIO, el cual se entiende como un precursor que orienta los
pensamientos y acciones. Bourdieu hace énfasis en que es capaz de generar
précticas, conductas, opiniones, posturas y gustos. El término <<principio>> se
relaciona con la educacién, la incorporacion de las estructuras objetivas que
generan y reproducen un modo de vida en el mundo, incluso Bourdieu sefiala que
el habitus en un principio no elegido de todas nuestras elecciones, es decir, esta
implicito sin que conscientemente nos demos cuenta de que es un eje rector en

nuestra vida.

— PRINCIQ‘O\

...de Ca produccion ...generador de ...generador de ...de vigion y
de diferenciag conductag y practicag divigion
opiniones reproductoras
I'4 D)
...n0 elegido de
...de clagificacion todag nuegtras
elecciones

...principio de la produccién de las diferencias escolares y sociales mas duraderas(...)
principio generador y unificador de las conductas y las opiniones de las que es asimismo el
principio explicativo porque tiende a reproducir cada momento de una biografia escolar o
intelectual el sistema de condiciones objetivas de las que es producto ( Cit. Pos. Gutiérrez,
2000: 66).

...el trabajo pedagégico tiende a reproducir las condiciones sociales de produccion de esa
arbitrariedad cultural, o sea, las estructuras objetivas de las que es producto, por mediacion
del habitus como principio generador de practicas reproductoras de las estructuras objetivas
(Ibid. 73).

El habitus es ese principio generador y unificador que retraduce las caracteristicas intrinsecas
y relacionales de una posesion en un estilo de vida unitario, es decir, un conjunto unitario de
eleccién de personas, bienes, de practicas (Bourdieu, 2002: 33).
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Los habitus son ...principios de clasificacion, principios de vision y division de gustos
diferentes. Producen diferencias diferentes, operan distinciones sobre lo que es bueno y lo
que es malo, entre lo que estd bien y lo que esta mal, entre lo distingudo y lo que es vulgar
(Ibid: 33-34).

Y es una vez méds, en la propiedad mds paradéjica del habitus, principio no elegido de todas
nuestras elecciones donde reside la solucién a la paradoja de la informacién necesaris para
evitar la informacién: los principios (schémes)de percepcién y apreciaciéon del habitus que
estan en el principio de todas las estrategias de evitaciéon son, en gran parte, el producto de
una evitacién no consciente y no querida, sea que resulte automaticamente de las condiciones
de existencia (como la que es efecto de la segregacion espacial), sea que haya sido producida
por una intencién estratégica (como la que pretende evitar las ‘malas compafifas’ o las ‘malas
lecturas’, una evitacién, en todo caso, cuya responsabilidad incumbe a los adultos mismos,
formados en las mismas condiciones (Bourdieu, 1991: 105) .

b) ESQUEMAS DE PERCEPCION, APRECIACION Y ACCION. Estos son
producto de la instituciéon de lo social en el cuerpo. La relaciéon entre habitus y

campo tiene dos caracteristicas:condicionamiento y construccién cognitiva.

HABITUS YV CAMPO
Condicionamiento Construccion
cognitiva

Construir la nocién de habitus como sistema de esquemas adquiridos que funcionan en
estado préctico como categorias de percepcion o como principios de clasificaciéon al mismo
tiempo que como principios organizadores de la accién...construir al agente social en su
verdad y operador practico de construccién de objetos (Bourdieu, 2000: 26).

c¢) SISTEMAS DE DISPOSICIONES DURABLES entiéndase como ese
procedimiento en el que se expone y dispone el agente a través del tiempo y
mediante un proceso de ensefanza- aprendizaje formal o informal. Estos sistemas

de disposiciones generardn -consciente o inconscientemente- pensamientos,
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percepciones, sentimientos y actuaciéon en el mundo, Bourdieu dice que es la

historia hecha cuerpo

SISTEMA DE DISPOSICIONES DURABLES

HISTORIA HECHA CUERPO
Actuar PerciGir Valorar Sentir Pengar

El habitus como sistema de disposiciones adquiridas por medio del aprendizaje implicito o
explicito que funciona como un sistema de esquemas generadores, genera estrategias que
pueden estar objetivamente conformes con los intereses objetivos de sus autores sin haber
sido concebidad expresamente con este fin. Se requiere una reeducacién completa para
escapar a la alternativa del finalismo ingenuo (...) y de la explicacién de tipo mecanicista (que
consideraria esta transformacién como un efecto directo y simple de determinaciones
sociales) (1990 :141).

En otro términos, podria decirse que se trata de aquellas disposiciones a actuar, percibir,
valorar, sentir y pensar de una cierta manera mas que de otra, disposiciones que se han ido
interiorizadas por el individuo en el curso de si historia. Es habitus es, pues, la historia hecha
cuerpo.

Habitus designa el sistema de disposiciones durables y transportables mediante las cuales
percibimos, juzgamos y actuamos en el mundo. Estos esquemas inconscientes se adquieren
mediante la exposicién prolongada a condicionantes y condicionantes sociales especificas,
mediante la internalizacién de limitantes y posibilidades externas. Esto significa que son
compartidas por personas sujetas a experiencias similares , aunque cada persona tenga una
variante individual dnica de la matriz comtn (es por esto que los individuos de nacionalidad,
clase, género, etc. Semejantes espontdneamente se sienten comodos unos con otros). Implica
también que estos sistemas de disposiciones son maleables, dado que enmarcan dentro del
cuerpo la influencia evolutiva del cuerpo social, pero con los limites impuestos por la
experiencia primarias ( 0 mas tempranas) ya que es el habitus mismo el que en cada momento
filtra tal influencia ( Cit. Pos, Waquant: 62).

d) PRODUCTO DE INTERIORIZACION, tiene que ver no sélo con la
incorporacién del arbitrario cultural sino también con la subsistencia prolongada

de los principios interiorizados.
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...[e]l habitus es] producto de la interiorizacion de los principios de una arbitrariedad
cultural capaz de perpetuarse una vez terminada la acciéon pedagogica y, de este modo,
perpetuarse en las practicas los principios de la arbitrariedad interiorizada (Cit.pos, Gutiérrez:
2005: 66-67).

Hablar de habitus entonces, es también recordar la historicidad del agente, es plantear que lo
individual, lo subjetivo, lo personal, es social, es producto de la misma historia colectiva que
se deposita en los cuerpos y en las cosas” (Ibid: 70).

f) Como CAPITAL, el habitus es un recurso que se adquiere y se vuelve eficiente

en condiciones especificas.

“En consecuencia, el habitus es, por un lado, objetivaciéon o resultado de condiciones objetivas
y, por otro, es capital, principio a partir del cual el agente define su accién en las nuevas
situaciones que se le presentan, segin representaciones que tiene de las mismas. En este
sentido, puede decirse que el habitus es, a la vez, posibilidad de invencién y necesidad,
recurso y limitaciéon” (Cit. Pos, Gutierréz: 2000: 69).

g) NATURALEZA SOCIALMENTE CONSTITUIDA asi como se tiene un sello
especial en los rasgos fisicos de una persona, el habitus actia como esa “marca

social” o “segunda naturaleza” que se hace distinguir de las demds quiérase o no.

Baste decir, que los dominantes no apareceran como distinguidos sino porque, habiendo
nacido en una posicion positivamente distinguida, su habitus, naturaleza socialmente
constituida, es inmediatamente ajustado a las exigencias inmanentes del juego y que pueden
asi afirmar su diferencias sin tener necesidad de quererlo, es decir con lo natural que es la
marca de la distincién llamada ‘natural’, les basta ser lo que son para ser lo que es necesario
ser, es decir naturalmente distinguidos de aquellos que no pueden hacer la economia de la
busqueda de la distincién (Bourdieu, 2000%: 24).

Producto de la historia, es lo social incorporado -estructura estructurada-, que se ha
encarnado de manera duradera en el cuerpo, como una segunda naturaleza
socialmente constituida. El habitus no es propiamente un ‘estado del alma’, es un

‘estado del cuerpo’, es una sazén especial que adopta las condiciones objetivas
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incorporadas y convertidas asi en disposiciones duraderas, maneras duraderas de
mantenerse y de moverse (...) de hablar, de caminar, y de sentir que se presentan

con todas las apariencias de la naturaleza (Cit. Pos, Gutierréz: 2000: 68).

h) NECESIDAD HECHA VIRTUD. Bourdieu vincula al habitus con la idea
precisa de aquello que no se puede prescindir, es una necesidad esencial, asi como

su fuerza que se traduce en algo digno o bueno.

Siendo el producto de la incorporacién de la necesidad objetiva, el habitus, necesidad hecha
virtud, produce estrategias que, por més que no sean el producto de una tendencia consciente
de fines explicitamente presentados sobre la base de un conocimiento adecuado de las
condiciones objetivas, ni de una determinacién mecéanica por las causas, se halla que son
objetivamente ajustadas a la situacion (Bourdieu, 2000%: 23).

El agente implicado en la practica conoce el mundo, pero con un conocimiento que, como ha
mostrado Mearleau- Ponty, no se instaura en la relacién de exterioridad de una conciencia
conocedora (...)Se siente como en casa en el mundo porque el mundo esta a su vez, dentro de
él en la forma del habitus, necesidad hecha virtud que implica una forma de amor de la
necesidad, de amor fati(Bourdieu, 1999: 188).

i) LEY INMANENTE. Bourdieu retoma a Leibniz para sefalar que el habitus es
una ley inmanente que se inscribe en los cuerpos, es como si entre los agentes se

tuviera un “cédigo coman” para actuar.

El habitus no es mas que esa ley inmanente, lex insita inscrita en los cuerpos por idénticas
historias que es la condicién no sélo de la concertacién de las practicas sino, ademas, de las
practicas de concertacién (Bourdieu, 1991: 102).

j) ORQUESTACION SIN DIRECTOR DE ORQUESTA. Bourdieu emplea esta
figura para ejemplificar como las practicas funcionan en armonia sin que el agente

esté consciente de ello.

Mientras se ignore el verdadero principio de esta orquestacion sin director de orquesta que
confiere regularidad, unidad y sistematicidad a las practicas, sin organizacién espontdnea o
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impuesta de los proyectos individuales, nos condenamos al artificalismo ingenuo que no
reconoce otro principio uinificador que la concertacion consciente (Idem) .

k) LA ESTRUCTURA, ESTRUCTURADA, ESTRUCTURANTE. Estos términos
parecieran un juego de palabras, sin embargo, tiene sentido en la ldgica
bourdieusiana, pues funciona con una triple accion. Me atreveria a sefialar que el
habitus como estructura es una predisposicion “natural” de los cuerpos humanos <<lo que
es>>, como estructurada son aquellos patrones de fuerza social que lo produjeron <<lo que
se adquiere>>y como estructurante da forma y coherencia a las actividades de un individuo <<lo

que organiza, moldea y crea>>.

...sistemas de disposiciones duraderas y transferibles, estructuras estructuradas dispuestas
a funcionar como estructuras estructurantes, es decir, como principios generadores de
précticas y organizadores de préacticas y de representaciones que pueden estar objetivamente
adaptadas a su fin sin suponer la busqueda cosnciente de fines ni el dominio expreso de las
operaciones necesarias para alcanzarlos, objetivamente ‘regladas’ y ‘reguladas’ sin ser en
nada el producto de la obediencia a reglas, y, siendo todo esto, colectivamente orquestadas
sin ser el producto de la accién organizadora de un director de orquesta (Bourdieu, 1980: 92
p. 67-68).

Enseguida trato de “ordenar” (si es que se puede hacer) estas definiciones a través
de un cuadro sinéptico (No.8) orientandolas hacia los perfiles de estructura,
estructurada, estructurante y de esta manera tener un mayor claridad para entender

el habitus.

Cabe sefialar que las definiciones las he catalogado s6lo por tratamiento analitico,
pues el habitus es tanto limite como innovacién, y lo estructurado y lo

estructurante actian de manera simultanea.
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ESTRUCTURA

/
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HABITUS

ESTRUCTURADA

ESTRUCTURANTE

LO QUE ES LO QUE ADQUIERE LO QUE ORGANIZA,
MOLDEA Y CREA

Predisposicion natural de los
cuerpos humanos

Patrones de fuerza social que
produjeron el habitus

Da forma y coherencia a las
actividades de un individuo

Disposicion es la capacidad
natural de adquirir capacidades
arbitrarias, no naturales.

Sistemas  de  disposiciones
maleables que enmarcan dentro
del cuerpo la influencia del

Principios  generadores  de
conductas y opiniones

medio social, pero con los
limites de las experiencias
primarias.
Las  disposiciones son | Naturaleza socialmente | Principios organizadores de la

duraderas e irreversibles, mas
no inmutables

constituida que se ajusta a las
exigencias del juego.

accion

Habitus=Capital como recurso

Necesidad hecha virtud (el
mundo estd dentro del agente)

Capacidad creadora, activa e
inventiva

El habitus como una ley inscrita
en los cuerpos

Sistemas  de  disposiciones
adquiridas por medio del
aprendizaje implicito o explicito

Principios generadores de
practicas reproductoras de las
estructuras objetivas.

Principio elegido de todas >>

las elecciones

Producto de la estructura

Productor de la practica y
Reproductor de la estructura

Es el resultado de una accion

Esquemas inconscientes que se

Sistemas de  disposiciones

organizadora. adquieren mediante la | mediante las cuales se percibe,
exposicion prolongada a | sejuzgay se actua en el mundo.
condiciones sociales e
internalizacion de limitantes.
Juego social incorporado Unidad originariamente
sintética (pensar, sentir, valorar)
Sistemas  clasificatorios — que

operan distinciones entre lo
bueno y lo malo, lo distinguido y
lo vulgar

Conjunto unitario de eleccion de
personas, de bienes y de
practicas

Categorias de percepcion y
apreciacion.
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De estas definiciones, retomaré para la construccion del objeto de estudio las que
tienen que ver con:

1. Sistemas de disposiciones maleables que enmarcan dentro del cuerpo la
influencia del medio social, pero con los limites de las experiencias primarias.

2. Sistemas de disposiciones adquiridas por medio del aprendizaje implicito o
explicito.

3. Principios generadores de conductas y opiniones.

4. Sistemas de disposiciones mediante las cuales se percibe, se juzga y se acttia en
el mundo.

5. Sistemas clasificatorios que operan distinciones entre lo bueno y lo malo, lo
distinguido y lo vulgar (lo que gusta o no)

6. Unidad originariamente sintética (pensar, sentir, valorar).

7. Necesidad hecha virtud, las estrategias que se emplean se ajustan a determinada

situacion.

Una vez expuesta la teoria de Pierre Bourdieu, mdas adelante pasaré al caso
particular de los alumnos de 8° semestre que cursan los seminarios-talleres de la
Lic. en Comunicaciéon y Periodismo de la FES Aragon. El propésito consiste en
hacer evidente las relaciones “invisibles” entre campo, capital y habitus

vinculadas a mi objeto de estudio.

Cabe sefalar que en este proceso de apropiacion, el siguiente capitulo es un
ejercicio exploratorio para aplicar los conceptos de Bourdieu como herramientas
analiticas a fin detectar las diversas posiciones de la préctica periodistica como
oficio en la historia de México, pero al no ser mi principal objeto de estudio, sélo
rescato aquéllas mas prominentes de la época colonial hasta principios del XX
porque a la mitad de ese siglo, el oficio se institucionaliza y se convierte en una

profesion avalada por la universidad.
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SEGUNDO CAPITULO
OO~

2. RETROSPECTIVA HISTORICA DE LAS PRINCIPALES POSICIONES
DEL PERIODISTA EN MEXICO. EL CASO DE LA PRENSA ESCRITA.

"El periodista es un testigo de la historia, y como tal debe rendir
su testimonio de la manera mds fiel posible”.
R. Kapuscinski

continuacién se abordan las posiciones més destacadas del periodista
en el subcampo de la prensa escrita. El recuento histérico comienza con
los pregoneros del siglo XVI a los fundadores y editores de los algunos

diarios de la capital mexicana que han permanecido hasta este tiempo.

La figura del periodista surgié en el terreno de la prensa, poco después su
quehacer se ampli6 con la radio y mas tarde en la television. No pretendo hacer
una reconstruccion histdrica del campo del periodismo, pero si destacar que fue en
la prensa escrita donde el oficio se consolid6é hasta convertirse en una actividad

profesional legitimada por las instituciones educativas.

La trayectoria del periodista en México estd permeada de influencias politicas,
sociales y econémicas que han repercutido en su ocupacioén a lo largo de los siglos.
El enfoque relacional de Bourdieu permite analizar de qué y cémo estan
compuestas las posiciones (habitus, capitales y précticas). Asimismo, al final del
capitulo se presentan cuadros sindpticos que reunen categorias de analisis para
visualizar la conformacién, cambio de capitales y habitus periodisticos. Cabe
sefialar que no abarco todas las posiciones del periodista, pues la historiografia de
la prensa en nuestro pais es extensisima, mi intencién es resaltar las maés

destacadas y analizarlas bajo el tamiz de la economia de las practicas sociales.
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2.1 LOS PREGONEROS, REMOTOS INFORMADORES EN LA EPOCA
COLONIAL

Siglos XVI -XVII

La util labor de los pregoneros data de muchos siglos atrés, segtn el historiador
Gaeta, eran los strilloni (significa “chillones”) los cuales eran contratados por
comerciantes en los puertos griegos y romanos para que gritaran desde el barco
cuales eran las mercancias recién llegadas. Muchos son los testimonios de la faena
de los pregoneros a través de la historia, pues fueron empleados para difundir

ideas, ordenanzas, leyes, asi como articulos de compra y venta.

Desde 1524, transcurridos tres afios de la llegada de los espafioles, se tiene vestigio
del trabajo de los pregoneros en la Nueva Espafia, estos singulares personajes
informaban a gran voz las medidas que el Ayuntamiento decretaba a la
comunidad y que sin lugar a dudas debian de cumplirse. El pregonero constituia

una fuente de conocimiento e informacion, era la “voz autorizada” por el Cabildo.

El escribano, Pedro del Castillo, narra sobre el primer pregonero que se tenga
noticia, éste fue Francisco Gonzélez, pregonero oficial del cabildo en 1524.
Gonzalez pregonaba en plazas, mercados y calles de la capital de 1a Nueva Espafia
por mandato de los sefiores del Ayuntamiento y regidores. Sus discursos
divulgaban diversos temas, por ejemplo, que las personas tomaran ciertas medidas
para que la capital se viera limpia, asi como anunciar a los soldados sobre las
prohibiciones de jugar a los dados, naipes y juegos de azar, so pena de ir a la
carcel, asi como por orden de la cédula real de no portar “demasiadas” armas
dentro de la ciudad “salvo espada e pufal porque se originaba gran alboroto e

escandalo” (Reed y Ruiz, 2005: 12-13) .
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Asimismo, este pregonero realizé un estricto anuncio para a los duefios que
tuvieran puercos en la ciudad, pues deberian sacarlos para que no transitaran por
las calles. Gonzélez recalcaba los castigos impuestos a los alborotadores que
ofendieran o menospreciaran la “preeminencia de la justicia”. En 1526 pregoné
una orden que prohibia a los comeciantes vender aceite en vasijas y se les instaba a

utilizar la medida, de no acatar la disposicién entonces:

...condenaba a quien violara por primera vez tal disposicién al incautamiento de una parte
de ambos articulos; a la segunda falta todo pasaria a poder de la justicia y se implantaria una
multa de 20 pesos; cien azotes publicamente dados constituian el temible castigo a quien
infringiera las leyes por tercera vez (Reed y Ruiz, 2005: 14).

Debido a la carga religiosa de esa época, los pregones de Gonzélez también se
centraban en festejar las diferentes fiestas de los santos (Hipdlito, Juan, Santiago).
Para finales de 1529 hubo una terrible epidemia que diezmé la vida de los
indigenas, pero los espafioles hacia muy poco caso para sepultarlos, lo cual era un
peligro para todos los habitantes. El cabildo emiti6 la orden de enterrar a los indios
que murieran y de no hacerlo se multaria por 25 pesos. Ya en 1529 confirmé a
Francisco Gonzalez como pregonero de la ciudad y éste jur6 actuar fielmente en su

cargo.

Del 1530 a 1532 no hubo actas de cabildo, fue hasta 1533 que aparece el nuevo
pregonero Esteban Vicente, que duré muy poco tiempo en esta funcién, después
fue sustituido por Urbina y mds tarde por Juan de Montilla. En aquella época, lo
un escribano ganaba 80 pesos oro al afio mientras que el pregonero apenas

alcanzaba 6 pesos de oro anual.

En 1533, Juan de Montilla ide6 como ganar mds cobrando una cuota extra al

pueblo que se interesaba por escuchar sus pregones. Pronto fue sentenciado por el
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Ayuntamiento y tuvo la amenaza de diez dias de cércel por cada dia que se negara

a pregonar, situacion que le orill6 a desisitir de su deseo de mejorar sus “entradas”.

Pocos son los nombres de los pregoneros de la Nueva Espafia que se tengan
registrados (Hernando Diaz, Juan Gonzalez y Hernando Armijo). La labor de los
pregoneros se registra desde el 1524 hasta 1550. Para Reed y Ruiz fueron “...los
antecesores del periodismo en México y justo es recordarlos. Mientras, nuevas
técnicas se preparaban para continuar la naciente disciplina en aquellos afios del

Meéxico colonial” (2005:17) .

Las posiciones de los agentes se conforman por diversos capitales. ;Cudles
capitales se requerian para ser pregonero? ;Qué tipo de disposiciones debia tener?
Sin duda, leer era un capital cultural incoporado muy valioso para la época, no
cualquiera podia hacerlo. Sin embargo, en cuanto al capital econémico, el salario

por sus servicios era sumamente bajo en comparacién con los escribanos.

En cuanto a capital social, el pregonero se consideraba como una especie de
servidor puablico del Cabildo “era un fiel portavoz”. La distinciéon de este trabajo la
otorgaba el virrey (capital simbolico). El contenido de los pregones versaba en dar
a conocer diversas noticias oficiales y se requeria una total disposiciéon para

efectuar esta labor en la capital de la Nueva Espaiia.

2.2 RELATORES E IMPRESORES DE HOJAS VOLANTES Y FOLLETOS

La primera imprenta que vino a América se instal6 en la capital de la Nueva
Espafia por solicitud de Fray Juan de Zumadrraga. Mas tarde éste celebré un
convenio con el impresor sevillano Juan Cromberger, quien envié a su apoderado

Juan Pablos al Nuevo Mundo. Poco a poco se fueron instalando talleres de
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impresion que hicieron de México “un centro editorial de primera importancia

para la época...” (Alvear, 1982:80).

En 1541 comienzan aparecer las hojas volantes, que desde un siglo antes ya se
habjan generado en Europa. A estas hojas se les llamaba relaciones, nuevas,
noticias, sucesos o traslados “...y todos los historiadores del periodismo estan de
acuerdo en considerarlos como germen del periodismo, aunque carezcan de
periodicidad” (Reed y Ruiz, 2005:37). Es decir, no se publicaban cada semana, mes
o afio, se imprimian cuando la importancia de la noticia lo ameritaba y sélo

contenian una narracion.

La méas antigua hoja volante en la Nueva Espafia data del 10 de septiembre de
1541, consta de cuatro hojas en cuarto, se imprimi6 en letra gotica e hizo relaciéon

del terremoto ocurrido en Guatemala:

“Relacion del espantable terremoto que agora (sic) nuevamente ha acontecido, en las
Indias en una ciudad llamada Guatemala, es cosa de grande admiracion, y de grande
ejemplo para que todos nos enmendemos de nuestros pecados, y estemos apercibidos para

cuando Dios fuere servido de nos llamar (sic)”.

Lo firm¢ el escribano Juan Rodriguez, testigo ocular del suceso, fue una especie de
reportero como se conoce en nuestros dias (Camarillo, 1988:14). Como pie de
imprenta al final de la relacion sefalaba: “Fue impresa en la gran ciudad d” México en
casa de Juan Cromberger ario d” mil y quinientos y cuarenta y uno”. Para algunos esta
relaciéon escrita con emotividad, habla elocuentemente del primer ensayo
periodistico en nuestro pais. Algunos dudan que el terremoto haya sido en esa

fecha, pues creen que se imprimié un afio después que acontecio.
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A la narracién del terremoto, se agregan muchas hojas volantes como “Tvmulo
(sic) Imperial de la gran Ciudad de México” que contiene los funerales de Carlos V,

la escribi¢ Francisco Cervantes de Salazar impresa en 1560, entre otras.

Por su parte, Carlos de Sigtienza y Goéngora publicé en 1693 EI Mercurio Volante
“...publicaciéon periédica, pero no de caracter noticioso sino documentalmente
informativo. Ademdas Gongora public6 periédicamente muchos folletos

conteniendo relatos de la época” (Ochoa, 1968b:38).

La primera hoja volante fue editada en 1541

! Las imédgenes presentadas en este capitulo se retomaron de Ruiz Castafieda, Maria del Carmen
(coord.), La Prensa. Pasado y presente de México, México, UNAM-IIB, 1990; Castro, Miguel Angel
(coord.), Tipos y caracteres: la prensa mexicana (1822-1855), México, UNAM-IIB, 2001; Gonzélez,
Cecilia, Escenas del periodismo mexicano, México, Fundacién Manuel Buendia, 2006 y Ochoa, Moisés,
Reseria historica del periodismo mexicano, México, Porrta, 1968.



41

Agtieros de la Portilla sefiala que el contenido de las hojas volantes y relaciones
aludian tanto a asuntos extranjeros como lo que sucedia en la Nueva Espafia como
hechos de armas, muertes, pompas finebres de monarcas espafoles o
acontecimientos que interesaban a la colonia e incluso solian desfigurar la
informaciéon. Se vislumbraba una especie de amarillismo en la informacion
(crimenes, ejecuciones, hechos inéditos “un nifio nacido en un hombro”. El

historiador Cosio Villegas las comparé a los “extras” de la prensa moderna.

Tumultos y exequias, arcos triunfales y obediencia a reyes y virreyes nuevos, batallas, viajes,
llegadas y salidas de navios, edificaciones y dedicaciones de obras arquitecténicas.
Persecuciones y martirios, fundaciones, misiones, festejos civiles y eclesiasticos,
canonizaciones, actos publicos, solemnidades, certdmenes literarios... (Reed y Ruiz, 2005: 40).

A veces se hacian toscos grabados en madera para acompafar la informacién, es

asi que comenzaba el incipiente oficio de periodista-impresor.

Algunos relatores e impresores de las hojas volantes eran duefios de las imprentas,
lo que significaba poseer tanto capital econémico como capital cultural objetivado
e incorporado (sabian leer, escribir e imprimir). Para ser impresor en la época

colonial implicaba tener una licencia que el virrey s6lo podia dar.

Las publicaciones constaban de una hasta ocho o mas fojas. La manera de escribir
era con un gran desorden en la narracién y en la sintaxis. Sin embargo, el valor
histérico del periodismo en esta clase de prensa se proyecta en su caracter
puramente informativo sin mezclar comentarios ni interpretaciones. La
periodicidad de estas publicaciones era aleatoria con una clara tendencia a

obecedecer el orden borbénico.
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La accién de las hojas volantes y relaciones se empez6 a debilitar cuando aparecioé

una nueva manera de informar més consistente, las gacetas.

2.3. EL VESTIGIO HISTORICO DE LOS GACETEROS
Siglo XVIII

Primera gaceta
George Weill dice que la palabra “gaceta” viene de la pequefia moneda veneciana

gazetta, a cuyo precio se vendian las hojas.

En la Nueva Espafia, la gaceta compitié con las relaciones y hojas volantes en 1666
las desplaz6 con el nombre de Gazeta General. Sucesos de este ario de 1666. Provisiones

y Mercedes, en los reynos de Espatia, Portugal y Nueva Esparia.

No obstante, la impresion de estas publicaciones se hace de una manera mas
formal con la Gazeta de México y Noticias de la Nueva Esparnia del Dr. Juan Ignacio de
Castorena y Ursta. Fue hijo del capitan Juan Castorena y Ursta y Gorenche,

natural de Navarra y de dofia Teresa de Villareal, criolla de Zacatecas.

Tenia un vasto capital cultural incorporado, estudi6 filosofia, teologia y sagrados
canones en el Real Colegio de San Ildefonso, obtuvo una beca por 12 afios y se
gradu6 como Doctor en Canones por la Real y Pontificia Universidad de México.
En 1697 realizé un viaje trasatlantico para estudiar en la Universidad de Avila
donde se doctor6 en Teologia. Como acervo de capital cultural objetivado publicé
en Madrid (1700) Obras postumas del Fénix de México, décima musa, poetisa americana
Sor Juana Inés de la Cruz y Elogio de la Inmaculada concepcion y su fama. Antes de
1703, estaba de vuelta en la Nueva Espafia con una encomienda de la Catedral

Metropolitana en la cual trabajé por mas de treinta afios.
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Por lo que respecta al capital simbolico, se le dio el titulo de capellan del rey de

Espafia, Carlos Il y te6logo de la Nunciatura de la peninsula ibérica.

En cuanto a capital social se refiere, asumié importantes cargos y funciones de
orden eclesiastico entre los que destacan: examinador sinodal, vicario general de
conventos religiosos, provisor y vicario general de los indios del Arzobispado de
Meéxico, comisario subdelegado general del Real Tribunal de la Santa Cruzada,
calificador del Santo Oficio de la Inquisicién y juez ordinario del mismo tribunal

por los Obispados de Michoacan, Guadalajara, Durango y Yucatan.

Juan Ignacio de Castorena y Ursda trazé a partir de enero de 1722 el camino de un
periodismo regular para la Nueva Espafia, con la Gazeta publicé seis ntmeros
mensuales y tuvo la autorizacion del entonces virrey Baltazar de Zuafiga. En 1728
fue presentado por el rey Felipe V para ocupar la sede obispal de Yucatan, cargo
que ocupd durante tres afios, ya que en 1733 fallecié en Mérida a la edad de 65

anos.

Ignacio de Castorena y Ursiia
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Las tres primeras gacetas llevan el titulo de Gazeta de México y Noticias de la Nueva
Espaiia; a la cuarta y a la quinta se le anade Gazeta de México y Florilogio Historial de
las noticias de la Nueva Esparia y en la sexta se le suprime el titulo de Gazeta Florilogio

Historial de México y Noticias de Nueva Esparia.

Castorena se ve impulsado a fundar un periédico regular tomando como ejemplo a
las ciudades de Europa, se vio fuertemente influenciado porque vivié por un
tiempo en Espafa y trajo consigo el influjo de la peninsula ibérica, él sefala en la
gaceta namero seis que era muy recomendable que la Nueva Espafia contara con
una publicaciéon de periodicidad regular, situacion que no habia antes: “...es
plausible y bien recibida costumbre imprimir las noticias de cada mes en un

cuaderno mensual...serdn de admiraciéon a los que oyen distantes, y crédito de

México en todo el universo” (Reed y Ruiz, 2005:54).

El objetivo de las gacetas se encaminaba hacia un periodismo histérico en el que se

imprimieran noticias de América y se dieran a conocer en Europa.

Es maés, el historiador Talavera y Alfaro dice que La Gazeta declara un cierto

nacionalismo:

En primer lugar, con este organismo se persigue imitar a Europa...Pero quizd en esta
imitacién haya algo mas, algo oculto que no correeponda al simple afan de imitar por imitar,
sino que mas bien es posible que lo que mueva a estas gentesa hacer gacetas a imitaciéon de
las de Europa sea un sentimiento de nacionalidad, una cierta conciencia de madurez
intelectual apenas perceptible y confundida un poco con ese resquemor criollo del cual ya se
habla desde el siglo XVI (Reed y Ruiz, 2005:54).
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LXOTOES?
GACETA DEMEXICO
Y noticias de Nueva- Efpaiia, que [¢ imprimiran cada mes > y comien-

can deflde primero de Henevo de 1722.

A Nobilifsima Mexicor-cabeza de la Nueva-Efpaia, y corazonde Ia
> Amecrica, celebro los dos Siglos cuniplidos 5: fu Conquifta cl dia
@ e cl gloriofo Marryr S. Hypolito fu Patron & 1 3. de Agoftode <l
% 200 pailado, con feltivas demonftraciones del rias, mafca-
& ras, y ccigaduras, y con pafléo la vifperay dis,montados i eava-
B 1lo. ¢l Exc. Senor Virrey, Real Audicnciz, Tribunales,Cindad,
Cavalleria:Saco el Efandarre Real ¢l Conde deel Valle de Oui-

— zaba fu Regidos: fe foiemnizo por tees dias,y el dia 14.dcla Ale
L { ion de N. Senora Titular de efta Sanca Iglefia Meuog):.iuna. § corono fu ker-
mmo Templo de Gallarderes, luzes, y con los mds ricos namenios coloco en fu
Altac Ma Ja Bellifsima Imagen Jde Oro de 1a Reyna de los Angeles , Predicd de
Pontifical vna Eloquentifsima Oracion Pan rica Moral, el Ulftmo. y Rmo. Senor
M. D.Fr Jofeph Lancicgo. y Eguilaz fu Arg iffo. La feliz duracion de efia Cor-
te eftrena fu tercer Siglo. coa cl qual comienga 3dara las preafas fus memorias dig-
nas de mayor maaifcitacion, apunradas ea cilas Cageras imptimiclas es poli-
tica tan racional, como authonzada de todas las Cortes de la Europa, dando d 13 Ef-
zampa las moticias Que ocurren en ol breve tempo de ficte dias, por ¢l diftrito &Gpaz
de fus doatinios Difutls cfta coftumbre ha Ilrﬁado bafla la lmperial Lima, Coriecew
Jebre del Peed, y praticaddo cfta plaufible diligencia, imprime cada mes fus acae=
Gimicntos, y no Giendu menos la M’\’zy IMuftre Merico, Corona de cftos Reynos, co-
mnienga 3 planicas efta politica con 1as licencias de el Exmo. Seror Marquisde Vin
iexo, hazicado concils mas memosables los aciertos de fu govicernos ¢ infroduciéna
ad paralo venidero efte vibano cftylo.que hechanban menoslos Curiales de Mesico,
Ppasa mayor ashoridad de fu Ciudad, y conocimicnto de iu grandeza No carect de
wtilidad, pues 4 masde ¢l gencral motis o de las Gaceras, Gendo eftas vana fAdclibima
Relacion d:,lo%uc acacce on cftas dilatadas Regiones, pucede fin trabajo qualquics
Qifcreto, con la i”gcnda de juncarlas, formar v nos Anales en lo futuro, en que tin
el cuydado decxaminarlos, logre cl aplaufo de cfcrivirlos, y los correfpondicntes, el
de complacer 2 Ios que de 1a Europa piden nodiciasde la Amarica, para enviquezer
<on not edad fus Hiftorias. No tengo cfcrupulo de que fe me tifcalizen algunas indi-
vidualidad:s, que i por viftas en efta Cindad continuamente, no fon novedad 3 los
refentes, feran admiracion 4 los que las oyen diftanics, y ceedito de Mexico en rodo
ol ‘Vniv_(/;[:fn.

Es coftumbre de Madrid poner cada Corte feparada, y por cflo fe zad
Ciudaddividida, cn lasque E): Capirales de k\b?fpadm.Psm’mdu.ypm;xﬁl?: nma
<on cfta dittinzion fe lean, con mayor commodidad.

Mexico Fenero dz 17212.

L dia psimero, afsifiio fu £xc. i 1a Cafla Profefla de [a Sazrada C. Ania |
E SY¥S, donds co magoria de fu nombre, celebsa 13 de la Citcufmzz;i. El i“(gn-
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Gaceta de México (1722)

El sentido del periodismo de Castorena prevalece la ausencia de comentarios de
tipo politico. Maria del Carmen Ruiz afirma: “Esta ausencia de sentido orientador
es condicion inherente al periodismo de la época, tanto en Espafia como en sus
colonias. El periodismo era un especie de ejercicio burocratico y los autores de las
gacetas no podian escapar ni lo intentaban, a los estrechos margenes que el
absolutimo borbénico concedia a la libertad de opiniéon” (2005:55). Desde el
namero 2 se insert6 la seccion titulada “Libros Nuevos” que daba a conocer las

publicaciones recientes en México y Espafa.

De acuerdo a la idea historicista del gacetero, las noticias no perdian valor
informativo aunque no fueran muy recientes . La organizacién de las notas se hacia
con base en el lugar de procedencia, se distribuia en capitulos con el titulo de las

provincias o ciudades: capitales, puertos, ciudades del interior, cabeceras de
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obispados, pero se le daba prioridad a las noticias de la capital de la Nueva

Espana.

En cada capitulo, la informacién se organizaba por orden cronolégico, se
separaban s6lo por un punto. No habia jerarquizacion por rubros politico,
econdmico, administrativo, social, religioso, nacional o internacional. Lo que si es
que se le daba primacia a los asuntos religiosos, los cuales reflejaban el ambiente
de la colonia y de la influencia eclesidstica de Castorena. También aparecian
noticias sobre el movimiento comercial, trafico maritimo, labor de minas,
edificaciones costosas, catequizacién de los indigenas y actividades propias de la
sociedad colonial en proceso de expansion. La informacion extranjera se obtenia de
las gacetas espafiolas, las noticias de ultramar provenian de Madrid, Paris y Roma,

Manila, la Habana, Islas Marianas.

Este primer periddico su publicé con cuatro hojas en cuarto, o sea ocho paginas y

su coleccion se conforma de 48 planas.

Durante la época virreinal, los impresores y editores eran un namero muy
pequefio que estaban subyugados a los intereses del virrey y de la iglesia, pues
para ser impresor se tenia que disponer de un privilegio real, al cual muy pocos
tenian acceso. Lo mads sobresaliente en esta época, fue la producciéon de libros
religiosos, género con el que dio apertura la imprenta en México. No obstante, las
ideas venidas de Europa al nuevo mundo como las corrientes filosoficas y la
Ilustracion se reflejo en los intereses editoriales como en la Gazeta de México y
Noticias de la Nueva Espafia. (Suarez, 2005: 10). Aunque Castorena tuvo que

conducirse con mucha cautela, su periédico despert6 opiniones desfavorables.

Algunos sefalan que la labor de la Gaceta de Castorena y Ursata fue

enriquecedoramente histérica. De acuerdo a Moisés Ochoa “...el Dr. Castorena
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tiene mil merecimientos como primer periodista de México y de la América Latina

habiendo demostrado su aficién por las tareas informativas desde 1711” (1968a:16).

Segunda gaceta
La segunda gaceta del virreinato estuvo a cargo de Juan Francisco Sahagun
Arévalo y Ladrén de Guevara, la imprimi6 de 1728 a 1739 con el nombre de Gazeta

de México. A partir de 1742 adopt6 el nombre de Mercurio de México.

Sahagun Arevélo contaba con un buen capital econémico, pues era de posicion
acomodada. En cuanto a capital cultural se refiere, fue bachiller (de la Real y
Pontificia Universidad de las Facultades de Filosofia y Sagrada Teologia),
sacerdote, impresor, editor e historiador. Se desempefié como presbitero del
Arzobispado de México y pudo obtener la licencia del virrey para imprimir la
gaceta. Tuvo el reconocimiento (capital simbdlico) del virrey de Casa Fuerte para
declararlo como primer cronista e historiador de la Nueva Espafia, esto le facilit6 la
consulta de archivos y correspondencias oficiales, lo cual se vio reflejado en la

publicacion.

El objetivo de la Gazeta de México consisti6é en publicar disposiciones sobre cédulas
reales, leyes dictadas por el rey de Espafia, ordenanzas de virreyes, sentencias de
tribunales y sobresale (al igual que Castorena) una fuerte carga de influencia
religiosa, no aparecian comentarios de tipo politico. Sobresale la idea de tener

informantes (una especie de corresponsales).

El formato de la gaceta continué con la novedad de un grabado en madera que

representaba el 4guila sobre un nopal devoranda la serpiente.
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GAZETA

DE MEXICO
Defdg primero, hafta fin de Henero de 1728,

{ 53 ~

. Mexico,
24 A mafiana del dia 1. defpues que fos Capitulares
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Luyands, y Bermeo, y Ldo. D. Jofeph Fernandez Beyuia , quice
#es lucgo paffaron d dar paree & fu Exc. y 3 la tarde corcmiticion e

Gazeta de México, 1728. En 1742 adopté el nombre de Mercurio de México

La gaceta se conformaba por ocho paginas de cuarto grado, en total publicé 157
nameros, la periodicidad era mensual. La publicacién de la segunda gaceta se
suspendi6 por los problemas para adquirir papel y afios tres afios mas tarde llevo

el titulo de Mercurio de México durante un afio y se empezaron a incluir poesias

(Ochoa, 1968:23).

La Gazeta y después el Mercurio fueron érganos oficiales que de ninguno manera
podian violentar el orden establecido por los virreyes. Sin embargo, su
organizacion periodistica de la notas era mas légica, clara y precisa y sobre todo

rescat6 el aspecto histérico de la época.
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La tercera gaceta de la Nueva Esparia
Estuvo a cargo de Manuel Antonio de Valdéz, la imprimi6 de 1784 a 1809, justo en

este afio cambi6 de Gazeta de México a Gazeta del Gobierno de Méxicoy concluy6 con

el virreinato en 1821.

Manuel Antonio de Valdez fue un criollo con una visién amplia para su época de
lo que significaba ser empresario, pues fue el primero en introducir en el pais los

coches de alquiler y llevé la imprenta a Guanajuato.

En cuanto a capital cultural fue un eminente escritor de prosa y verso, instruido en
las bellas letras, se consideraba como uno de los mejores impresores de la Nueva
Espafia y tuvo una idea mas completa del periodismo. En 1811 tuvo la distinciéon
de ser nombrado impresor honorario de la cAmara de S. M. el rey Fernando VII por

el consejo de la Regencia.
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Gazeta de México (1784-1809)
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El propésito de la publicaciéon de la Gazeta era buscar el bien comtn para ser
instrumento de difusién de la politica paternal de la ilustraciéon espafiola, asi como
ser un vehiculo de informacién para llegar a las zonas mas apartadas del pais (Ibid,
73). La composicion de la Gazeta constaba de ocho péaginas ocasionalmente

aumentaba a 12, 16 o mas.

La coleccion de Gazetas, de Manuel Antonio de Valdéz, consta de 16 tomos. El
valor periodistico consiste en procurar orden y claridad en las noticias con base en
dia, lugar y asunto tratado; formulé un instructivo destinado a los funcionarios
(gobernadores, corregidores, alcaldes, comisionados) para enumerar “hechos
gazeteables”, disefi6 suplementos, introdujo literatura, notas sobre ciencia,
encargos (antecedente de la publicidad comercial en México) y las noticias del

extranjero las copiaba de la gaceta de Madrid.

De 1784 a 1792 su periodicidad fue quincenal, un afio después semanal de 1793 a
1805, y a partir de 1806 bisemanal. La suscripciéon de 40 gacetas tenia un costo de
cuatro pesos dos reales. Fue un 6rgano ofical del virreinato, no obstante Agiieros

de la Portilla sefiala que en manos de Valdés fue un periédico serio e interesante.

Al final del capitulo el lector podra consultar en en el primer cuadro un esbozo
sobre como se conformaron las posiciones de los protagonistas antes aludidos a

través de los capitales y habitus periodistico.
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24 LA FUNCION ILUSTRADA DE LOS EDITORES DEL DIARIO DE
MEXICO (1805-1817).

Siglo XIX

El Diario de México fue el primer cotidiano de la Nueva Espafia, lo fundaron dos
ilustrados de la época, Carlos Maria de Bustamante y Jacobo de Villaurrutia, el
domingo el 1° de octubre de 1805. Ambos se asociaron con Nicolas de Galera y
Taranco, tio politico de Villaurrutia quien fue el editor. Tenian la idea de establecer
un diario parecido al de Madrid que contuviera articulos de literatura, arte y

ciencia.

Para poder publicarlo debian elaborar la Idea del Diario Economico de Meéjico
planteando su contenido a saber: “avisos referentes al culto religioso; disposiciones
de policia y buen gobierno; noticias de causas célebres que se ventilen
publicamente en los tribunales; adelantos en las ciencias y artes; avisos comerciales
relativos a subastas, almonedad, precios corrientes en plaza de bienes de consumo,
pérdidad, hallazgos, acomodos; noticas necrolégiocas; anuncios sobre diversioes
publicas, articulos de varia lectura” (Martinez, 2001). La licencia fue concedida con
la condicién de que no se publicaran noticias econémico-politicas del gobierno

local y la corona, ya que tinicamente la Gazeta las darfa a conocer.

Carlos Maria de Bustamante fue bachiller en artes, inicié la carrera de
jurisprudencia, estudi6é gramatica latina, filosofia y se le considera un historiador.
El abogado Jacobo de Villaurrutia, era de origen dominicano, por un tiempo vivié
en Espafia, colabor6 en el periddico EI Correo de Ciegos de Madrid y fue miembro de

la Academia de Letrados Espafioles.

Los demads escritores eran criollos ilustrados, muchos de los cuales simpatizaban

con los ideales de la independencia. Asimismo, un ntimero considerable de poetas
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de la Arcadia de México participaban en las publicaciones como Francisco Manuel
Sanchez de Tagle, Anastasio Maria de Ochoa y Acufia, Juan Wenceslao Sdnchez de

la Barquera, entre otros.

De Bustamante fue uno de los primeros en hacer uso de la libertad de imprenta en
Meéxico. Como se observé en las Gacetas toda la informacién estaba controlada. Es
por eso que cuando el Diario se publico se abria un medio de expresion distinto al
del gobierno virreinal, donde los hombres empezaban a concebirse como

ciudadanos:

Esta nueva forma de periodismo se proponia contribuir, en cierta medida, a la conformacién
del individuo responsable con su entorno social. Por primera vez en México aparecia un
periddico dirigido al individuo, que lo invitaba a manifestar su propia opinién, organizada y
expresada fuera de los canales habituales establecidos por el reino (Casteldn, cit.pos, Martinez
Luna, 2005:45).

Sin embargo, el virrey se dio la libertad de “aprobar” los textos que se iban a
publicar, lo cual contrariaba a los editores pues a veces tenian que pasar toda la
noche rehaciendo el nimero. Asimismo, més tarde prohibié la recoleccion de

buzones donde se recogian trabajos escritos de los lectores.

El propésito del Diario, con base en el dictamen favorable del fiscal de lo civil,
Ambrosio Sagarzurieta, era promover las ciencias, la industria, la agricultura y
comercio; fomentar la aficion por la lectura, el amor a la virtud y su influencia para

civilizar la plebe y reformar sus costumbres.

Cabe senalar que el Diario de México impulsdé un costumbrismo ilustrado que
aspiraba a imponer normas, preceptos y cdnones en todos los aspectos de la vida

publica.
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..el cuadro de costumbres aparece como fenémeno de la Ilustraciéon, generalmente como
ejemplo de una doctrina ética, y no precisamente como pintoresco, es decir, por su valor
sustantivo al evolucionar peculiaridades locales, nacionales o regionales; en segundo lugar, es
muchisimo menos frecuente. Si pasamos de la especulaciéon tedrica a la investigacion
histdrica, la peculiaridad del cambio literario nos aparece en toda magnitud: durante el siglo
XVIII los cuadros de costumbres existen, pero apararecen en la prensa de la época
confundidos, inmersos en una masa ingente de ensayos morales, econémicos,
técnicos...(Herreros, cit. pos, Martinez Luna, 2005: 48).

Es pues que en los cuadros de costumbres se pretendia educar, dictando normas de
conducta. Los escritores querian ayudar a formar un ciudadano “instruido y
virtuoso” lo cual se reflejara en su desempefio social y laboral, asimismo, se
deseaba apartar al buen hombre de los juegos de azar, de las falsas creencias
religiosas, de supercherias y acercarlo a la educacién: “Los colaboradores del Diario
tenian la conviccién de que la cultura era un elemento indispensable para lograr la

felicidad publica, la renovacion de la sociedad” (Martinez, 2005: 49).

Su configuracion periodistica era de una hoja impresa por ambos lados y a su vez
doblada para formar cuatro paginas de 14 por 20 centimetros, llegaba a aumentar
ocasionalmente. La numeracién de las paginas reiniciaba cada primero de enero y
proseguia a lo largo de todo el afio con la idea de formar un tomo al finalizar los 12

meses.

El contenido del periédico comenzaba con noticias religiosas, santoral o
efemérides. En la parte central se abordaban varios temas como cuestiones sociales,
econdmicas, literarias, politicas, de gramatica, ortografia, historia, resefias de
teatro, notas civiles, cientificas, religiosas (todo lo relacionado a la divulgacion). En
la parte altima habia una seccién de anuncios (libros en venta, objetos extraviados
o robados, diversos articulos, alquiler de criados o esclavos en venta) y notas

necrolégicas (Martinez, 2005:46).
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Diario de México (1805-1817)

Los editores fueron cambiando al paso de los afios, el Diario tuvo dos épocas de
Bustamante fue hasta 1806, después Wenceslao Sanchez de la Barquera durante
cinco afos, en 1812 fue sustituido por José Ruiz Costa, este primer periodo consté
de 17 tomos. Durante la segunda época regresé Sanchez de la Barquera de 1812-

1817 con un total de ocho volimenes (Delgado Carranco, 2001: 474).

La periodicidad era diaria y costaba medio real (equivalia a un kilo de maiz). Se
vendia por las mafianas en 12 puestos de la capital, en donde se ubicaban buzones
para recibir avisos, articulos, anécdotas de los lectores. Los editores tenian sus
criterios para decidir qué se publicaba y qué no (como por ejemplo falta de calidad,
carencia de espacio o escritos que pudieran censurar las autoridades, entre otros).
El Diario de Meéxico tuvo una actitud condescendiente para guardar el orden

borbénico, ya que las represalias eran inmediatas.
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No obstante con la corta vida de la libertad de imprenta que promulgéd la
Constitucion de Cadiz en 1812, el Diario de México se convirtié en una importante
tribuna para discutir los beneficios y perjuicios que traeria la ley. Esta sélo estuvo
vigente cerca de 60 dias porque contravino a los intereses del gobierno virreinal

dado el levantamiento insurgente.

Sin duda, el Diario de México reunié en sus planas lo mejor de los hombres
ilustrados de aquella época que una levantaban la voz para perfilarse a proclamar
el inicio de la identidad mexicana y la consolidaciéon futura de México como

nacion libre.

25 LOS FUNDADORES DE LA PRENSA INSURGENTE: ENTRE LA
LUCHA Y LA REPRESION

El cura Miguel Hidalgo y Costilla fue la cabeza del movimiento insurgente que se
levant6 en contra de las huestes virreinales. Su lucha buscaba favorecer a los
indigenas y destruir todo lo espafiol (incluyendo criollos y mestizos). Muchas
personas que en principio habian simpatizado con la causa dieron marcha atras,
pues no estaban de acuerdo con los medios que Hidalgo habia elegido para llevar a
cabo la insurreccién, mas bien hubieran preferido una alianza que uniera a los
distintos grupos raciales.

La Gaceta, periédico del virreinato, dio a conocer el 28 de septiembre de 1810, la
insurrecciéon de Miguel Hidalgo en Guanajuato y desaprobé: “...los inauditos y
escandalosos atentados que han cometido y contintian cometiendo el cura de
Dolores,...D. Ignacio Allende y D. Juan Aldama”. En el ntmero de octubre la

Gaceta hizo publicas las excomuniones de éstos.

Tres meses después del historico septiembre de 1810, Miguel Hidalgo ocupé la

ciudad de Guadalajara y desde alli pens6 que una buena propaganda le afadiria
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maés seguidores a su movimiento. De esta forma, fund6 el 20 de diciembre del
mismo afio El Despertador Americano, cuyo impresor fue José Fructuoso Romero y
dirigido por el doctor en teologia, el clérigo Francisco Severo Maldonado. Este se
encontraba en Guadalajara cuando los insugentes llegaron alli y Miguel Hidalgo le
encargo la redaccion del peridédico. Tan sélo se imprimieron siete nimeros, dos con

un tiraje de 2,000 ejemplares cada uno, cifra trascendental para ese tiempo?.

El Despertador Americano tenia el objetivo de la publicaciéon era convencer a los
criollos para pasar al lado insurgente y combatir el poder virreinal. La
configuracion del periédico era de 10 paginas. El contenido versaba en ensalzar la
figura del cura Hidalgo, asi como informar de las victorias y de las provincias que
“eran libres de la mas cruel y abosoluta represiéon”. Persuadia a que los criollos se
unieran a Hidalgo, al cual ensalzaban como el “... nuevo Washington...que nos ha
suscitado el cielo en su misericordia, de esa alma grande, llena de sabiduria...que
tiene encantados nuestros corazones con el admirable conjunto de sus virtudes

populares y republicanas”.

Los rebeldes idearon como ganar adeptos a través de la religion y del descrédito

hacia Fernando VII, que segtn éste entregaria el reino a Napole6n.

La censura hacia el periédico consisti6 en castigar con excomuniones fulminantes a
todos los que participaran en la publicacion. Su tendencia por supuesto era

oponerse al virreinato.

* No obstante, la participacién de Severo Maldonado le ocasioné condena aunque dias después
obtuvo indulto porque se “dispuso” a redactar un periédico con tendencias contrarias a la rebelion.
De esta forma publica El Telégrafo de Guadalajara donde se dirige a los americanos para invitarlos a
no caer en los embustes de los insurgentes. Los contenidos de El Telegrafo de Guadalajaraestaban
destinados a las clases ilustradas, pretendia convencer a sus lectores del “bienestar de en que se
vivifa en las colonias bajo el dulce mandato de la Madre Patria” (Del Palacio, 2006:53-55).
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El Despertador Americano (1810), el primer periddico insurgente.

El Despertador Americano solicitaba a los americanos abandonar las filas de Félix
Maria Calleja y se pasaran al bando insurgente no temiendo las excomuniones,
pues eran una artimafia de los “gachupines”. Asimismo, el periédico acusé a los
espafioles no s6lo de posesionarse de las minas mas ricas, de las haciendas mas
extensas, de tener el monopolio de la industria y el comercio sino también de

casarse con las americanas mas hermosas y adineradas. (Reed y Ruiz, 2005: 107)

A parte de la Gaceta, publicacion en pro del virreinato, habian otros periédicos que

también eran simpatizantes como el Centinela contra los seductoresy El Espariol.
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Al ser fusilado Hidalgo en julio de 1811, José Maria Morelos y Pavén tomé la
responsabilidad de mando, quien era un gran lider de guerrilla. En 1812 ocup6
Cuautla, enfrenté combate con las fuerzas realistas de Calleja y pudo extenderse a
otras posiciones para seguir en lucha. Durante su estancia en Cuautla surgié el
periédico llamado Ilustrador Nacional del presbitero José Maria Cos. Este tenia un
vasto capital cultural era doctor en teologia por la Real Universidad, fue
catedratico de gramatica, filosofia, latin y teologia. El objetivo de la publicacion era
dar a conocer los fines que se perseguian con la guerra, la justicia del movimiento
insurgente, y publicé como se constituian las capas politicas, econémicas y sociales

que conformaban el movimiento.

El namero seis de este periddico, dio los pormenores de los terrorificos combates

en Cuautla, las bajas de uno y otro lado. Sin embargo, durante ese mismo afio el

"

virrey Venegas atac6 al Ilustrador Nacional y declaré: “...complices ...a todos los

que copiaran, leyesen u oyesen...semejantes papeles sediciosos, sin dar
prontamente cuenta a las justicias”. Asimismo, no tardé el cabildo en publicar en

apoyo al virrey:

Uno de las mas principales (sic) obligaciones...del ministerio pastoral, que por disposicién
del Altisimo hoy excercemos (sic) es no sélo arrancar la zizafia y la mala hierba que puede
haber crecido en los saludables pastos de nuestras ovejas sino evitar que el enemigo del
hermoso campo de la iglesia, venga a esparcir semilla alguna dafiosa que pueda creciendo
empozonarlas. Tal es sin duda, la que pretende sembrar entre nosotros el papel periédico
intitulado Ilustrador Nacional, impreso en Sultepec en estos dltimos dias y del que se han
extendido ya en esta capital algunos de sus ejemplares...prohibiendo a todos nuestros fieles
leer, retener y propagar tales libelos que contiene proposiciones cismaticas e injuriosas...y a
los predicadores que declamen y combatan desde el pulpito contra esta nueva maquina
infernal que ha inventado el padre de la discordia para arrancar de nuestro suelo la semilla
de la paz (Reed y Ruiz, 2005: 112).
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(Num. 2. Tom, L. fol. 5.

ILUSTRADOR NACIONAL
Sultepec 18 de Abril de 1812

Aotiver de la guerra n-:;: le' dxirnse gobicrme, y justicia
ello,

Soﬂ t3a motorios los agravios que ha ngﬂ!mta‘o Iz Ame-
rica desde su conquisty, que cualgoicra hombre da luces los
ha percibido en tode tlempo; pero las enormidades de los
que hemos tolerado desde el afio de %08 en que comeona-
ron las convolsiones de Eipada, ban entrado fos sjes aun
del vwuigo igrorante acostumbrado al yugo, & I§ esclavitud y
4 ver con lodiferemciz sus uvlirages. Por tanto, o detenida-
donos en desmenusar las circunstancias que mﬂle:n nuestra
cavsa, vos cefiirémos r ahora & dar uwmai riicial de
ellas. A cnosecuencia de los sucesos acaecidos en deid ¥
Araojuex ¢! 19 de marso del indicido afio, se desplomaron lfos
edificios de’la moparguia, y eatre 1us roinas perecid

la vaion y confiasza. La emulacion, la envidia, el Ilnteges, ol

* .
a

Ilustrador Nacional

Lo que no sabia el gobierno virreinal, es que el Dr. Cos habia suspendido el
Ilustrador Nacional para publicar otro con el nombre de Ilustrador Americano
imprimiendo 39 ntiimeros. Se sabe que a través de un valenciano que pertencia los
“Guadalupes” (grupo secreto que apoyaba a la causa) le vendi6 a Cos una
imprenta. Unas damas “Guadalupes” se encargaron de entregarla a Rayon hacia
Sultepec. Se evidenciaba en el manejo de la informacién una marcada mezcla de las

ideas liberales con las convicciones religiosas de los insurrectos.

El Dr. Cos, como religioso que era, exhortaba a dar las gracias al Todopoderoso
por “la letra clara y hermosa...(y) estampar muchos volimenes que demuestren a
la faz del orbe, la justicia, la necesidad y los nobles objetos de nuestra revoluciéon”

(Ibid.:113-114). El periédico se encargaba de dar a conocer las batallas que
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enfrentaba el movimiento insurgente, enfatizaba el heroismo y valentia de Morelos

y sus tropas.

En este periddico escribié Andres Quintana Roo quien aprovechaba los informes
en clave que Leona Vicario le enviaba®. También Ignacio Lépez Rayén publico

manifiestos a favor del movimiento insurgente.

De la misma forma que sufri6 el Ilustrador Nacional esta divulgacion padecié
terribles amenazas, hasta el extremo que el intendente de Valladolid, sentencié con
pena de muerte a los que ocultaran y distribuyeran ejemplares. Para hacer frente a
este periddico, surgi6é el Verdadero Ilustrador Americano dirigido por José Maria
Beristdin, fiel realista que tuvo buena aceptacién entre los espafioles. Sin embargo,
José Maria Cos se habia vuelto un aguijon a los virreinales, se le describe como un
hombre de mucho talento e instrucciéon, asi como un gran partidario de la
independencia. Falleci6 en 1819 en Michoacén y se le considera como uno de los

forjadores del periodismo politico mexicano.

Otro de los periddicos que fue impreso en Sultepec, fue el Semanario Patridtico
Americano, se publicaron 27 ntmeros. Entre los colaboradores destacados se
encuentran Andrés Quintana Roo, Servando Teresa de Mier, Ignacio Lépez Rayén,
entre otros. El objetivo de la publicacién era dar a conocer los principios de la sana
politica y las méaximas del derecho de las naciones, metas que los insurgentes

anhelaban.

? Maria Leona Vicario se le considera la precursora de las periodistas mexicanas. Fue una mujer de vasta
cultura, con caracter arrojado y de clase acomodada que dio importantes sumas de dinero a la causa
insurgente. Defendia la libertad de prensa y gracias a ella los insurgentes pudieron tener tinta y papel. Leona
Vicario no soélo reportaba las noticias del bando rebelde sino incluso sabia como hacer el periddico y la
influencia que éste podria tener. Firmaba con el seudénimo de “Enriqueta” y la correspondencia que enviaba a
Quintana Rooo estaba escrita en clave. Al ser sorpendida encontraron “...dos cartas que no eran
precisamente de amor sino de esa mala causa”. Leona Vicario fue puesta a disposicion de un juez y fue
procesada por mandar noticias a los rebeldes y recibir de éstos. El auditor de Guerra la acus6é como “la
correspondiente general de los insurgentes”. Cfi. F. Ibarra de Anda, Las mexicanas en el periodismo, México,
ed. Exlibris, 1937, pp.31-38.
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Por su parte, en 1812 Joaquin Fernandez de Lizardi fund¢ en la capital El Pensador
Mexicano, cuyo noveno namero criticaba al virrey Venegas, circunstancia que lo
sentencié a seis meses de prision. Lizardi nunca dejé de publicar su periédico,
obtuvo su libertad por la publicaciéon de notas aduladoras al recién virrey Calleja.

En ese mismo afio, Morelos habia tomada Oaxaca y mandé publicar dos periédicos
rebeldes mas EI Despertador de Michoacin'y EI Correo Americano del Sur, éste fue el
altimo que se publicé en la regioén del sur para la causa insurgente, la principal

figura era el brillante caudillo de Valladolid, Morelos.

La prensa insurgente difundia la idea que la causa necesitaba més de la imprenta
que “de las bocas de fuego para batir al formidable coloso” ([bid, 118). De esta
manera, El Correo Americano del Sur publicaba documentos, manifiestos, proclamas

de guerra y diversas noticias que beneficiaban la independencia.

Sin embargo, las derrotas de Morelos en 1813 determinaron su aprehensiéon y

ejecucion el 22 de diciembre de 1815.

La prensa insurgente decay6 de forma considerable por la ejecucuién de Francisco
Javier Mina, guerrillero espafiol que buscaba la independencia. Todo apuntaba que
la causa insurgente se desvaneceria. No obstante, en 1819 aparecieron en la capital
otros periddicos como El Conductor Eléctrico y Ratos Entretenidos, ambos de

Fernandez de Lizardi y el Semanario Politico y Literario de México.

En noviembre de 1820 se publicé en Puebla el semanario La Abeja Poblana , para los
historiadores la publicacion mdas importante de esos afios, pues a través de su

director Juan Nepomuceno Troncoso publicé el Plan de Iguala jurado por Iturbide el

24 de febrero de 1821 (Ibid.: 121).
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Asimismo, Agustin de Iturbide cre6 EI Mejicano Independiente a través del cual
public6 el Plan de Iguala e hizo propaganda a los ideales de libertad a través de las
tres garantias: union, religion e independencia. En ese mismo afio, aparecié La
Abeja de Chilpancingo, de Carlos Maria de Bustamante, la publicaciéon tenia el
objetivo de perpetuar la memoria del primer congreso instalado en 1813 por don
José Maria Morelos, asi como los discursos parlamentarios de Bustamante. Como
se evidencié muchos periddicos insurgentes aparecieron durante diez largos afios,
a pesar de las condiciones adversas alcanzaron la meta de publicar los avances y
planes hasta llegar a un punto de entendimiento entre Guerrero e Iturbide para
adoptar el Plan de Iguala (Idem). Consumada la independencia, el 27 de septiembre
de 1821, México se encaminé a probar la libertad y a escribir un nuevo capitulo en

la historia del periodismo nacional.

2.6 EL ESCRITOR PUBLICO DESPUES DE LA INDEPENDENCIA. TIEMPO
DE AGITACION Y POLEMICA

Para Maria del Carmen Ruiz Castafieda una de las caracteristica principales del
periodismo mexicano a partir de 1821 y hasta finales del siglo XIX, fue una

marcada tendencia en lo politico y lo polémico de los asuntos.

Durante el proceso de la conquista definitiva de la independencia, en un primer
momento, la prensa disfruté de una ilimitada libertad el tnico obstaculo que
enfrent6 fue el dogma religioso, pues habia un gran alboroto por publicar folletos.
Si bien es cierto, la Regencia del Imperio reconocié la libertad de imprenta,
después Iturbide dispuso que todos los periédicos que se publicaran debian pasar
por la “Comision calificadora de impresos ttiles”, esto con el objetivo de evitar
escritos que atacaran las garantias del Plan de Iguala, Tratados de Cérdoba o
fueran contrarios a los actos de gobierno, pues surgieron periédicos anénimos y

populacheros.
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Esta medida se public6 el 22 de ctubre de 1821, el mismo dia en que se juraba la
independencia. “La idea era, segiin el decreto de Iturbide que tales periddicos ‘se
reimprimiesen como propios para ilustrar al pablico” pero persiguiese en verdad,
una vigilancia sobre la palabra impresa, pues el consumador de la independencia

fue combatido desde el siguiente dia de su triunfo” (Torres, 1934: 99-100).

El érgano oficial que publicé el Imperio en la ciudad de México fue el Diario de la
Soberana junta Gubernativa del Imperio Mexicano, que después se tranformé en Gaceta
Imperial de Meéxico, en la cual se daban a conocer noticias nacionales y extranjeras,

asi como halagos y honores a Agustin I.

rtém. L Ném. 1, o P.‘i& 3
HE OO0 S0 0000000080000

GACETA IMPERIAL

HEMEROYEDA NACH
DE MEXICO. e CHAL

DEL MARTES 3 DE OCTUBRE DE.ifa1.
N

MEXICO, TUXTLA Y GHIAPA /

SR e £ T e

Despues de trescientos ailos de llorar el contineate rie
0 de la América Septentrional la destrucion del Imperio
cpulento de Moctezoma, un Genio de aquellos con que
de en tiempo en tiempo socorre el cielo & los mortales pa-
ra redimirlos de las miserias, en el corto periGdo de siete
metes consigue que Ja Aguila Mexicana wuele libre desde
¢l Anshuac hasta las provincias mas remotas del Septentrion,
anunciando & los pueblos ésti restablecido el Imperio mas
rico del globoi pero tan mejorado su sistema gubernativo,
que i ¢l destruido por Hernan Cortés era el modelo del
despotitmo, cste va & sef la base mas firme de la libertad,
y copia perfecta del gobierno paternal, La voz' dada enm
guala por el Sr. Coronel D. Agustin de Icurbide, luego
e ¢l mismo instante demostrd la justificacion de Jos piin-
¢ipios que lo gobernaban; porque si por una parte el plan
dercubrié al Reino su religiosidad y respeto 4 todo lo sa=
grado y eclesiastico, por otra su prudencia_sapo fennir los
taimos por los lazos de la meoderacion y de Ta sinceridad;
sicado su mirma exactitud el seguro mejor que pucds pre-
sentar, como tieae acreditada la ‘expericocia en’ todos los
pucblos. N

A la mancra que la luz se propaga.con Ja velocidad
que ¢l enteudimicoto spénas pucde calcular, la voz dola

Gaceta Imperial de México (1821-1822). Organo oficial de Tlturbide

El costo de un periédico en la primera década de la etapa independiente costaba de

uno a tres reales, el equivalente a una comida completa y si en la ciudad de México
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alguien queria recibirlo durante un mes pagaba dos pesos, o sea, el costo de un par

de zapatos finos, cifra que no culaquier persona podia cubrir.

Un periédico famoso fue La Abeja Poblana que sobrevivié de la época insurgente y
afiadié en su epigrafe “afio primero de nuestra independencia”. Sus fundadores
vendieron la publicacién a Manuel Ortega, liberal que hizo oposicién a Iturbide.
Como era de esperarse combatio las ideas propagadas por El Farol publicacién de

iturbidistas.

Es necesario recordar que ya consumada la independencia, habia dos escenarios en
la politica que eran contrarios: los antiguos realistas e insurgentes, al paso del
tiempo fueron sustituyendo por distintas denominaciones como republicanos y
monarquistas; yorkinos y escoceses; federalistas y centralistas; conservadores y
liberales, es decir, el espiritu liberal y reformista contra el conservador y

tradicionalista.

En el discurso impreso los periédicos “sefialaban el interés” de ilustrar al pueblo
con notas sobre literatura, ciencia, comercio, sin embargo, la informacién se
reducia muchas veces sélo aspectos politicos. El surgimiento de una publicacién
generaba otra exactamente contraria, por ejemplo, cuando se imprimié la Gaceta
Imperial de México, ésta postulaba a Iturbide como “padre salvador de la patria”,
dos semanas después La avispa de Chilpancingo*, sefialaba a Morelos y Pavén como
héroe de la independencia, otros casos fueron el Hay va ese hueso que roer con el fin
de propagar el catolicismo sin vicios, su contraparte fue El Quebrantahuesos que se

burlaba de las publicaciones de Hay va..., lo mismo que tenian visiones opuestas

* En la capital, el incansable periodista Carlos Maria de Bustamente imprimié La Avispa de
Chilpancingo, siendo critico de su época no estaba de acuerdo en la manera de gobernar prevista en
el Plan de Iguala, él preferia las ideas republicanas, su publicacién fue catalogada de sediciosa.
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El Atleta y El Gladiador, asi como El Sol 5y el Aguila Mexicana. Las desaveniencias
entre un periddico y otro provocaban que se desaparecieran rapidamente: “El
hecho de que las publicaciones peridédicas se editaran para combatir a otros en
relacién con asuntos algidos del momento explica la corta duracién que en general
tuvieron, ya que una vez resuelta la materia de discusiéon y cumplido el objetivo de

denostar al otro desaparecian de la tribuna publica” (Cfr. Cruz, 2005:70).

En espera de la estabilidad en el pais, la prensa politica tuvo que enfrentar la
limitacion en la libertad de expresion. No obstante, el papel del periodista llamado
en ese tiempo escritor puiblico fue valioso, pues se comenzaba a notar que podia ser

un orientador® de la opinién publica.

La coronaciéon de Iturbide provocé que los partidos se redujeran en iturbidistas y
sus contrarios (republicanos y borbonistas). Sin embargo, el contraataque de
Iturbide al Congreso se dio a través de pasquines que decian “Muera el Congreso y
muere la nacién”. Fernandez de Lizardi uno de los periodistas mas suspicaces en
esa época pidi6 a través de sus publicaciones, que abdicara Iturbide y cediera el

paso a la republica.

La formacién del Congreso -que el mismo Iturbide convocé en mala hora, pues
aquél frustro sus intentos y ambiciones- desat6 las campafias de sus integrantes. La
ciudad se llen6é de pasquines, hojas y folletos que se repartian de manera

“misteriosa”, uno de tantos decia: “Manda nuestro emperador que ninguno le

* El Sol era un 6rgano de los borbonistas que anhelaba la monarquia a través de un jerarca espafiol,
sus publicaciones combatian a Iturbide, quien pronto actué para hacerlo desaparecer lo mismo que
la impresién de El hombre libre, de Juan Bautista Morales que estaba a favor de la republica.

® Cabe sefalar que el trabajo se reducifa a un solo hombre, éste hacia las funciones de editor,
redactor e impresor (con la ayuda de cajistas y prensistas), pero en el transcurso del siglo XIX se
fueron diferenciando estas actividades. Laura Suarez de la Torre sefiala que con la consumacion de
la independencia, la producciéon de los editores tuvo un gran impulso pues gracias a ellos la
difusién de ideas jugaron un papel fundamental y se abrigaron las expectativas de grupos politicos
para consolidar un proyecto de nacion (Vid, Suérez, 2005:12-13).
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obedezca”. Como era de esperarse Agustin I mandé a sus suspender la libertad de
imprenta y so6lo dejoé La Gaceta de Meéxico (antes La Gaceta Imperial). Finalmente

Iturbide abdicé en 1823 y México se encamind hacia la reptublica.

Durante el gobierno de Guadalupe Victoria habia dos bandos en la prensa, los
yorkinos que estaban a favor del Plan de Iguala y del centralismo, los cuales
fundaron El Aguila Mexicana y los escoseses que defendian el sistema borbonistas
con el periéddico que pudo subsistir a Iturbide, El Sol. Sin embargo, tanto los
yorkinos como los escoceses fundaron otros periédicos y las polémicas y algidos
debates entre éstos trajo como consecuencia un periodo de agitacién. El historiador
Enrique Olavarria y Ferrari comenta el desenfreno de la prensa de aquella época, el

cual contribuy6 a dividir a los mexicanos.

Las polémicas sostenidas con ardimiento, los reproches lanzados y envueltos en punzante
sarcasmo y sobre todo la divergencia de sistemas diametralmente opuestos que se defendian
con el calor del fanatismo no sélo sirvieron de preliminar de la guerra civil, sino que
ahondaron en la divisién de los mexicanos que desde entonces derramarian arroyos de
sangre y librarian al brutal derecho de la fuerza el triunfo de las ideas que llevan consigo
aunque por diferentes caminos al bien de la patria (Torres, 1934:103).

En tanto los yorkinos se distinguieron por zaherir y levantar falsos en contra del
general Guerrero y Gomez Pedraza, en 1829, Vicente Guererro llegé al poder
cuando “la prensa estaba en el mayor desenfreno”. El presidente estableci6 severas
sanciones contra los que calumniaran los poderes de la reptblica. Ese mismo afio
Anastasio Bustamente ocup6 la primera magistratura y se declar6é enemigo de la
prensa, suspendié El Atleta, periédico que lo habia criticado y le impuso una

cuantiosa multa.

Tiempo después la situacion empeoré cuando Bustamante dej6 provisionalmente a
Santa Anna en la presidencia de la reptblica. La prensa generd escritos que

criticaban su mala administraciéon e incapacidad para resistir los ataques de los
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invasores. Ante las severas criticas de los periédicos El Cosmopolita, El Restaurador,
y El Voto Nacional, Santa Anna los taché de sediciosos y publicé un decreto el 11 de
abril de 1839 que los sentenciaba a los “autores y complices” de los peridédicos a la

carcel. La libertad de imprenta se esfumé con las siguientes medidas:

...es indudable que bajo el nombre de oposiciéon han establecido un sistema permanente de
anarquia y subversion, con que ofendiendo la moral publica insultan la autoridad publica de
las leyes constitucionales y procurando envilecer y hacer despreciables a los ojos del pueblo
la dignidad, el poder y las personas de los magistrados incitan a la desobediencia y trastorno
del orden. Bajo tales circunstancias ha tenido a bien resolver el Excmo. Sefior presidente
interino, prevenga a V.E. dicte desde luego las providencias mas enérgicas y ejecutivas para
que se persiga y aprehenda sin distincién de fuero a los autores y complices de todo impreso
de la clase referida que hoy en adelante se publique y circule en esta capital y
departamento...sean trasladados desde luego a las fortalezas de San Juan de Ulta y Acapulco
donde quedaran a disposicién a sus jueces (Cit.pos. Torres, 1936: 106-107).

El gabinete presidido por Cafiedo restaur6 en 1840 la libertad de imprenta, sin
embargo un afo después las constantes criticas de los periddicos provocé
nuevamente amordazamiento por parte de la autoridad a través de un escrito. La
Suprema Corte de justicia no aprob¢ la circular del 29 de enero de 1841, sin duda
ésta impediria el ejercicio de la libertad de imprenta. Casi todos los periédicos de
aquellos tiempos eran de oposicion, el gobierno sélo contaba con El Boletin del
Gobierno. Habia una terrible situacién en el pais, el gobierno encontraba una
culpable del caos, la prensa, cuando ésta s6lo daba cuenta de la situaciéon de

Meéxico y pedia una enmienda.

Durante la presidencia de Santa Anna, los peridédicos sufrieron una época de
limitaciones y tiranfa. Los diarios de Ignacio Cumplido y Vicente Garcia Torres

atestigtiarian de sus hechos y atrocidades.
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2.7 EL IMPRESOR-EDITOR DE LA PRIMERA MITAD DEL SIGLO XIX

El periodismo partidista surgié cuando se iniciaba en México el sistema
republicano y el federalismo. Asi en el periodismo, tanto escritores liberales como

conservadores se dieron a la tarea de hacer publica su postura.

Stanley Robert Ross sefiala que el progreso del periodismo de la mitad del siglo
XIX se debe particularmente a tres factores: el empleo de la litografia, el adelanto
de aparatos industriales y el dinamismo de dos editores y periodistas, Ignacio
Cumplido y Vicente Garcia Torres (Cit. pos., Lombardo, 2002: 12). En este espacio,
haré alusiéon a estos dos hombres, cuyos diarios lograron permanecer por mas
tiempo durante el siglo XIX, asi como a otros dos empresarios que se distinguieron
por su labor editorial, sus objetivos no sélo eran desarrollar en el pais el gusto por

la lectura, sino hacer de la tipografia un negocio fructifero.

Normatividades

Desde 1558, el oficio de impresor fue declarado como una actividad libre de
caracter privado. Afios més tarde, el respeto a la propiedad privada contribuy¢ a la
organizacion de la empresa periodistica y a la regulacién del oficio de impresor. De
acuerdo a Francisco Lopez Camara la tipografia se valoré en México como el
medio mas eficaz para ejercer la libertad de pensamiento y la libre manifestaciéon
de ideas, lo anterior, fue un reflejo fiel del liberalismo: “La libertad de imprenta es
garantia de adelanto cultural...por su intermedio se consigue la difusién e
intercambio de ideas” (Lombardo, 2002:35). No obstante, muchas leyes trataron de
limitar la produccién de impresos denuncidandola como “abusos de la libertad de

imprenta”.

Las leyes tenia que acatarse prontamente, por ejemplo, en una circular de mayo de

1835 se exigi6 a los impresores no admitir responsabilidad de vagos, presos,
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sentenciados a muerte, enfermos consuetudinarios, residentes en hospitales que no
se supieran su domicilio, a menos que defendieran su propia causa. Asimismo, los
impresores estaban obligados a escribir nombres, apellidos, lugar, afio de la
publicacion, la omisién de datos les traia castigos. En 1840, un decreto firmado por
el presidente Bustamante sefialé6 que si un periddico trataba asuntos politicos
tendria que haber necesariamente un editor responsable, ademas de pagar multas.

De esta manera prescribia el Diario de Gobierno:

Este editor asegurard, a satisfaccién del perfecto distrito donde se publique el periédico, su
responsabilidad pecuniaria por las multas que se impusieran, y ademas su permanencia en el
lugar donde se haga la publicacién, para cumplir con la sentencia a que pueda condendrsele
por el juez competente.

Ignacio Cumplido

Naci6é en Guadalajara en 1811, fue uno de los impresores mas representativos del
XIX en nuestro pais. Impulsé en gran manera la literatura y el periodismo a través
de la edicion de revistas y periédicos como: EI Mosaico Mexicano (1836-1837, 1840-
1842); Semanario de Agricultura (1840); El Siglo Diez y Nueve (1841-1845; 1848-1856;
1861-1863; 1867-1896); EI Museo Mexicano (1843-1846); Presente Amistoso. Dedicado a
las Serioritas Mexiacanas (1847, 1851, 1852); EI Album Mexicano (1849); La Ilustracion
Mexicana (1851-1855) y La Ilustracion (1869-1870).

Asimismo, edité 28 calendarios que de acuerdo a Daniel Mufioz “resultaron
verdaderas enciclopedias minimas por su estupendo material cultural”. Lo
peculiar de este impresor fue su sentido de responsabilidad, rigor y disciplina

hacia el trabajo’. Su capital econémico fue creciendo gracias a la vision empresarial

7 Una de las préacticas cotidianas de Cumplido era su afdn y preocupacién para que todos sus
trabajadores desempefiaran bien su labor, por eso en 1843 redact6 un reglamento que establecia las
obligaciones y los horarios, no podia concebir que sus empledos estuvieran ociosos (si tenian
tiempo deberian leer un libro y regresarlo sin maltratarlo) ni que fueran descomedidos “defectos
que no puede abrigar ninguna persona bien educada” (Cit.pos, Pérez, 2001:149). Era un hombre
obsesivo por el perfecto orden en su taller, tenia letreros por todos lado para que ningtn objeto
estuviera fuera de lugar, su taller se ubicaba en la calle de Rebeldes no. 2, en la capital del pais.
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que tenia, pues pens6 en como abaratar costos y elevar ganancias. Cumplido era
un hombre de firmes convicciones liberales: “...surgi6 una empresa cuyo
propietario acumulé poder, riqueza y prestigio como resultado de exponer su
capital impulsando y editando publicaciones periddicas de tendencia liberal”

(Lombardo, 2002:19).

A principios de 1841 fue socio del Ateneo Mexicano, se le designé presidente de la
Comision de Industria y Artes; fue secretario de la Compafiia General Mexicana
para el ramo de la seda; fue representante de la Camara de Diputados por Jalisco
durante tres afios; después se le nombré Senador. Cumplido tenia buenas

relaciones politicas y econémicas que le permitieron tener peso en esos &mbitos.

Ademas, sus publicaciones tenian el objetivo de elevar la cultura del pueblo a
través de un periodismo de calidad, éste se conformaba por las mejores escritores
de su tiempo. En cuanto a capital social se refiere hizo una red de relaciones con
escritores de gran talla para que colaboraran en el diario El Siglo Diez y Nueve.
Guillermo Prieto era una de ellos y afirmé que I. Cumplido era “...cazador astuto
y como horticultor hébil, rastreaba, inquiria adivinaba los hombres que le convenia
atraer a su negocio; los enamoraba y valuaba y creaba un verdadero tesoro de

inteligencia para su periédico” (Cit.pos. Lombardo, 2002:79).

Los que participaron fueron Manuel Gémez Pedraza, Juan Bautista Morales,
Mariano Otero, Luis de la Rosa, Manuel Cardoso, José Cabrera, Francisco Zarco,
Ignacio Ramirez “El Nigromante”, Manuel Payno, José Maria Iglesias, José Maria
Lacunza, el propio Guillermo Prieto, entre otros muchos. Los colaboradores de EI
Siglo defendian el liberalismo y sus ideales eran: ilustracién, razén, progreso,

igualdad, justicia, libertad y verdad.
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El diario buscaba instruir, difundir la cultura y crear costumbres publicas. La
introduccién del primer ntimero sefalaba su razén de ser: “...calmar las pasiones
agitadas con tantos afios de inquietudes, promover la unién de todos los

mexicanos e indicar lo que creemos conveniente a nuestra regeneracion politica”.

En la ciudad de México habia muy pocas personas que sabian leer y escribir, sélo
una de cada 10, un nimero muy reducido de la poblacién contaba con ese capital
cultural incorporado. Guillermo Prieto sefial6 que cuando un periédico tenia 200
suscriptores era un verdadero prodigio: “...se daré idea del verdadero empuje de
la opinién y de la alta atencién que merecian los acontecimientos politicos”. La
popularidad de El Siglo Diez y Nueve era tan grande, que segin Alfonso Toro, “era

arrebatado de las manos de los voceadores” (Reyna, 1976: 36-37).

El diario tuvo cuatro etapas : a) 1841-1845; b)1848-1858; c) 1861-1863; d) 1867-1896.
Se imprimié por més de 50 afios, la elecciéon del nombre EI Siglo Diez y Nueve fue
con la intencién de conservar la memoria escrita de su época. Su tendencia fue
liberal y critica al régimen, lo cual ocasioné que cerraran el diario y encarcelaran a

Zarco y al mismo Cumplido.

Como valor periodistico El Siglo dio a conocer nuevos géneros como el editorial y

la crénica parlamentaria. Asimismo publicé con gran éxito articulos de costumbres.

En cuanto a capital simbdlico se refiere, Ignacio Cumplido fue reconocido por su
trabajo, se le consider6 “principe de editores mexicanos”, también se le conocié por
“el editor del liberalismo”. Sus colegas le tenian en alta estima, pues cuando cay6
en prisiéon por imprimir un folleto sobre la monarquia, el resultado fueron 33 dias

de cércel, el periédico EI Cosmopolita lamento el suceso:
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No hay un solo hombre que abrigue en su corazén sentimientos de humanidad, que no
experimente la mayor indignacién por este atentado en que se ha escogido para la victima,
una persona tan conocida de todos por su honradez y fe politica, inseparable de las mejores
ideas con respecto a su patria.

Al inicio de un nuevo afio, El Siglo ratificaba su programa y hacia oficial su
compromiso de mejorar la publicacién, abordaba temas de politica, economia,
social y cultural. Las secciones eran: parte oficial, asuntos extranjeros, politica,
seccion literaria, remitidos, variedades, parte mercantil y avisos. Habia un folletin
que se desprendia facilmente, en él se publicaban novelas y cuentos para
conservarse. Al cabo del afio, los lectores podian asistir al taller de tipografia para

que les encuadernaran gratuitamente el volumen con pasta rastica.
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Asimismo, fue un empresario con amplia perspectiva, lo acertado de su
administracion le permiti6 adquirir maquinaria nueva para su quehacer
tipografico, El Siglo Diez y Nueve se pudo tirar en una prensa de cilindro que
imprimia mil ejemplares por hora, ademas fue uno de los primeros en ofrecer a sus
lectores ilustraciones litograficas (Pérez, 2001:151). Su capital econémico se
consolidé y fue un impresor-editor muy exitoso, pues observé que el aspecto
publicitario le beneficiaba ya que en la secciéon de avisos de El Siglo se reservé un
espacio grande para promover sus ediciones, asi el lector estaba pendiente de la

publicacion de novelas, traducciones, revistas literarias y calendarios.

Para Andrés Henestrosa, Ignacio Cumplido fue “el glorioso impresor mexicano”
que dio paso firme en el avance del periodismo hispanoamericano. No s6lo porque
fue el que tuvo la primera prensa cilindrica en el pais sino también introdujo a

gran escala la novedad del folletin (1990:135).

Cumplido fue un hombre de firmes conviciones liberales, se le considera uno de
empresarios reconocidos por la calidad de su trabajo tipografico, asi como por su
agudo olfato para los negocios y su legado invaluable en el terreno de la
periodismo escrito del siglo XIX.

Vicente Garcia Torres

El es otro de los empresarios exitosos, fue el editor responsable de EI Monitor
Republicano, diario que se public6 por mas de cinco décadas. Su negocio de
imprenta fue uno de los mas importantes de la capital. La traduccién de un
Tratado de diplomacia del francés al espafiol lo posicioné en el campo editorial y le
dio gran influencia, resalt6 la importancia de las relaciones internacionales y de
como impedir conflictos armados. Publicé tres grandes tomos sobre la carrera

diplomaética que tuvieron gran aceptacién entre los suscriptores. Guillermo Prieto
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admitié que esta obra de diplomacia “...es el primer escalon de la fortuna del rico

propietario del Monitor Republicano”. (Nava, 2001:124).

También acumulé un buen volumen de capital econdémico a través de su
trayectoria como impresor con la publicacién del Diario de los nirios, dirigido a la
nifiez con diversos temas, se evidenciaba una gran influencia de las revistas
extranjeras. Su propdésito era instruir a los nifios y mejorar la sociedad. También
imprimi6 el Semanario para Serioritas Mexicanas. Educacion cientifica, moral y literaria

del bello sexo con un corte moralizante.

Esta fue la obra que le consagré como maestro del arte tipogréfico, ya que su edicién lujosa y
cuidada ‘es una de las preciosas impresiones del maestro, hecha con sobre de gusto’ a decir
del bibliéfilo Enrique Fernandez Ledesma (Nava, 2001:128).

También se dio a la tarea de publicar libros que permitieran conocer de forma
muy completa paises como Polonia, Suiza, Francia Alemania, Italia, Noruega,
Rusia, Turquia, Chile, entre otros muchos De acuerdo con Othén Nava el paso
definitivo que consolid6 a Garcia Torres en el mundo editorial fue la compra de la
imprenta de Mariano Galvan Rivera (el que imprimia los famosos calendarios).
Garcia le impuso la condicién de no establecer ningtin negocio de imprenta por
ocho afios y de imprimir su afamado Calendario. “Esto Gltimo fue importante
porque, siendo el Calendario de Galvin uno de los mas difundidos, el hecho de
llevar el pie de imprenta de Garcia Torres le dio una enorme propaganda y

aumento6 su prestigio” (2001:129).

El Monitor Republicano
Fue el mas fuerte competidor de El Siglo Diez y Nueve. Primero se llamé Monitor

Constitucional (1844-1846) después El Monitor Republicano (1847-1896).
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Cont6 con los escritores mas brillantes de la época y su postura liberal lo
impulsaba a defender el federalismo. El subtitulo del diario decia lo siguiente: “De
politica, literatura, comercio, arte, ciencias, industria, comercio, medicina,

tribunales, agricultura, teatro, modas y avisos”.

De esta forma se daba a entender la preocupacion por abarcar temas no sélo de
politica sino de las bellas artes sin excluir por supuesto, la publicidad®. En sus
tltimo ntimeros cambié el subtitulo a “Organo del Partido Liberal Constitucional”,

su postura liberal lleg6 al radicalismo (Lauff y Barberena, 1998:46).

El Monitor Republicano innové el periodismo mexicano. El formato del diario era
muy ancho a manera de sabana. Se conformaba por las siguientes secciones que a
veces variaban: Boletin, Parte oficial, Interior, Esterior (sic), Prensa periodica de los
estados, Variedades, EI Monitor, Avisos, Remitidos, Poemas, Novelas. Se imprimia a seis

columnas y costaba dos pesos dos reales.

Garcia Torres tenia fuertes redes de capital social, en sus paginas colaboraron
Guillermo Prieto, Ignacio Ramirez, José Maria Vigil, Juan A. Mateos, Juan N.

Cerqueda, entre otros. Los editores de las distintas épocas fueron Florencio Maria

® En la dltima pégina del diario aparecia los Avisos. A continuacién comparto con el lector dos
ejemplos del tipo de publicidad de aquella época. Rosa de Castilla. De Doria Adela Audiffred. Fabrica de
flores artificiales. Primera calle de Plata, No. 7. “Gran surtido de flores para adornos de cabeza y
vestidos, etc. Surtido de efectos para bordar, sedas, estambres, gusanillos gordos y delgados.
Canavas de algodon, seda oro y plata de todos los tamafios. Plumas surtidas para adornos. Adornos
de flores para sepulcros. Perfumeria fina”. Mas adelante con una pequefia ilustracién de un pie se
anunciaba un operador de callos que habia inventado una férmula para atenuar estos males:
“...Samuel Rothkope de Lyon, Francia tiene el honor de anunciar al ptiblico que se hace cargo de la
estraccion (sic) de los callos de los piés(sic), de todas clases, como también cualquier especie de
carnosidad entre los dedos, las ufias introducidads en la carne, etc. etc. por medio de un elixir de su
invencion”. El Monitor Republicano, lunes 4 de diciembre de 1848, p. 4.
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del Castillo, Vicente Garcia Torres (hijo), Francisco J. Rivera, Juan N. Mirafuentes,

Luis del Toro, Enrique Chavarri, José M. Villa.

En esta época todavia no era comun que se les llamara periodistas sino escritores.
En su editorial del 13 de diciembre de 1848, critica como los escritores de un diario

de la capital promovian la anarquia y reprobaba a los que no optaban por el

federalismo:

“...escritores que con destreza y con verdadera maestria contiene un disimulado veneno

que tan sutil como insensiblemente apresure la ruina de nuestro cuerpo politico ya bastante

enfermo y lancerado” °.
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El Monitor Republicano

® El Monitor Republicano, 13 de diciembre de 1848.
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Vicente Garcia Torres adquirié un fuerte capital econémico, sus trabajos como
traductor, editor de libros e impresor le perimitieron hacer redes de capital social
en los &mbitos de la tipografia y de la politica. Al ser duefio de una de las mejores y
mdas modernas imprentas de la capital, El Monitor Republicano pudo consolidarse
como un diario liberal que conté con las mejores plumas de su tiempo junto con EI

Siglo.

Rafael de Rafael y Vila

Rafael de Rafael era catalan y trabajé como director de un periédico en EEUU y
tiempo después adquiri6 la empresa, de esta modo pudo hacer fortuna. Rafael
perfeccioné sus habilidades tipogréficas en ese pais. Hizo nexos con Ignacio
Cumplido cuando éste fue a comprar maquinaria a Nueva York, éste lo convenci6
de que viniera a México y colaborara con él. Al principio la relacién marchoé bien,
pero después el choque de personalidades, les trajo conflictos y posteriormente la
separacion. Javier Rodriguez Pifia dice que Rafael fue uno de los mas célebres
editores-impresores, asi como un elemento fundamental para la difusion del
pensamiento conservador que se estaba configurando en la sociedad mexicana de

aquel tiempo. (2001:158).

El Universal

Al separarse de Cumplido, Rafael constituydé su propio negocio tipografico
teniendo mucho éxito y siempre existié rivalidad entre ambos. En 1948 public6 el
diario El Universal, el cual representaba la expresion de forma mas consistente del

grupo conservador.

El Universal tenia en su pagina principal editoriales muy extensas de hoja y media.
Constaba de cuatro hojas a cuatro columnas. Se publicaba todo los dias, su precio

era de dos pesos en la capital y dos pesos dos reales fuera de ella.
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El contenido del diario se conformaba por las secciones: Remitidos, Parte religiosa,
Parte literaria, Cronica de la capital, Cronica extrangera(sic), De la propiedad, Avisos.
Cabe destacar que en la parte religiosa, habia explicacion diaria de un pasaje de la
Biblia (por ejemplo, la obra de los seis dias, animales nocivos, la reproduccién). En

el pie del diario aparecia “Tipografia de R. Rafael, Calle de Cades no. 13”.

El primer ntimero sefialaba el objetivo de la publicacién haciendo énfasis en la

mejora de la sociedad:

Concluyamos, pues, que el objeto tinico de un periédico no es ni puede ser otro, que la mejora
y perfeccion del cuerpo social...que todo escrito para el publico tiende y debe tender
necesariamente a ensefiar y corregir. Pues bien, partiendo de aqui no sera dificil acertar con
las reglas que deben normar al escritor ptablico. La ensefianza y la correccion suponen tres
principios o elementos sin los cuales, si no es falsa e injusta por lo menos seria inutil y
ridicula, a saber. Autoridad recta, intencién y mejor saber...10

Resulta interesante como se concibe al escritor publico como el personaje que
ensefia, corrige y amonesta a las autoridades. Se concibe como una especie de
“iluminado” que representa la voz del pueblo. Noétese como atn no se

denomina“periodista”, era mas comun llamarle escritor publico.

Por eso es que el escritor publico, ese hombre que se levanta entre la multitud ensefiando a
subditos y autoridades sus deberes, reprendiendo el abuso de éstas, la insubordinacién de
aquellos, criticando sus defectos y dando a todos avisos y lecciones: este hombre decimos,
igual a quienes predica y aveces muchas veces inferior, necesita indispensablemente para
hacerse escuchar, para imprimir sus acentos en aquellos mismos a los que corrige o ensefia,
necesita repetimos, toda la autoridad de la verdad, todo su valor y fuerza, toda su
respetabilidad y prestigio y se vera muy pronto victima de los intereses y pasiones que quiso
atacar como blanco?l.

10 El Universal. Periédico independiente, 18 de noviembre de 1848, primera plana.
11 Jdem.
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Todo parecia favorecerle a Rafael hasta que en El Universal aparecié una protesta
en contra de la candidatura de Mariano Arista a la presidencia como un traidor a la
patria. Un afio antes, los redactores argumentaron en las festividades de la
independecia su descontento contra de los primeros insurgentes y reconocian sélo
a Iturbide el mérito de la emancipacién. Consideraciones que a la prensa liberal
irritd en gran manera. Al ser nombrado Arista presidente, Rafael fue encarcelado

de forma inmediata y expulsado del pais.
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El Universal. Periédico Independiente

José Mariano Ferndndez de Lara

En cuanto a capital simbdlico, en 1842, José Mariano Lara gozaba de prestigio
entre la élite culta de la ciudad de México. Su trabajo de tipos y caracteres habia
ganado la confianza de los intelectuales de ese entonces preocupados por crear la
cultura mexicana. Personajes como Lucas Alaman y Carlos Maria de Bustamante

entregaron sus originales a Fernandez de Lara. Su nombre se vincul6 también con
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los politicos. La folleteria era una de sus impresiones que sostenia la empresa.
Acudieron a él instituciones de gobierno para imprimir leyes, memorias, codigos,

decretos y circulares. Era conocido por entregar obras con muy buena calidad.

Por lo que respecta a capital cultural, fue asiduo lector de novedades, conocedor de
la lengua inglesa y francesa, interesado en asuntos de politica, cultura en general y
promotor del arte tipografico. “Lara debi6 ser un hombre culto, con conocimientos
en otras lenguas e interesado en difundir las novedades editoriales. Represento,
siguiendo a Roger Chartier, al ‘librero-impresor inventivo y sagaz’ que puso al
alcance de una clientela diversidad de textos, inspirados en modelos extranjeros o
salidos de la creatividad literaria, grafica y tipografica nacionales” (Sudarez,

2001:144). Su taller se ubicaba en la calle de Palma no.4, en el centro de la capital.

Tomas de posicion. A pesar de las influencias de la moda europea, supo adaptarlas a
la realidad nacional y favorecer entre los escritores la conciencia de lo mexicano.
También tuvo gran interés por favorecer la industria del papel nacional. Su postura

conservadora lo llevé a ser partidario de causas impopulares.

Fue un impresor-editor comprometido con sus convicciones y las defendié a
través de sus publicaciones y sacrific6 en ocasiones sus ganancias. (Sudrez,
2001:138). Por imprimir su diario se vio perseguido. Si bien es cierto que sobresalié
por sus trabajos tipograficos, se mantuvo con maquinaria antigua y se identifico

con proyectos conservadores.

En relacion al capital social, José Mariano Fernandez de Lara trabajé como
funcionario de la Hacienda nacional, se relacion6 con personajes de la
administraciéon publica e hizo importantes negocios, como la impresiéon de los

billetes de loteria y publicé diversas colecciones legislativas.
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El Tiempo
Este diario, se publicé tan s6lo seis meses, del 24 de enero al 7 de junio de 1846. Era
un periddico conservador, muy radical que se oponia al liberalismo, més adn

apoyaba la corriente monarquista.

El primer niimero de su editorial justifica el porqué de su nombre: “...buscamos en
el tiempo pasado lecciones y experiencias para dirigirnos en el presente, y
pretendemos que el tiempo presente encierre y desarrolle el germen de los

adelantos del tiempo por venir”. (Cit.pos., Garcia, 2001 :512).

El equipo editorial se integraba por Lucas Alamén, Manuel Diez de Bonilla, José
Hilario Elguero, Francisco Manuel Sanchez de tagle y Antonio N4jera, asi como
José Dolores Ulibarri. Justo cuando aprece este diario comenzaba la guerra contra

EEUU.

...sin compromiso con ningtn partido empezaremos la publicacién de nuestro periédico. No
trabajamos ni en contra ni a favor del gobierno actual, a quien s6lo suponemos como un
centinela encargado de asegurar la libertad, apoyaremos sus disposiciones benéficas y

combatiremos las que nos parezcan perjudiciales.

El Tiempo decia que el sistema republicano beneficiaba a unos cuantos y se habia
debilitado a través de los errores politicos en que se habia caido. A través de las
paginas de El Tiempo mostraban que era resultado de una falta de estabilidad y de
madurez politica. Los editorialistas opinaban que el sistema republicano habia
hecho grupos de poder y habia sido culpable de la pérdida de Texas y los intentos

separatistas de Yucatan y Chiapas.

La prensa monarquista de El Tiempo se habia sentido segura por el gobierno de
Mariano Paredes para expresar sus opiniones, pero el Congreso ratific6 como

forma de gobierno la republica. El resultado fue una gran decepcién pues El Tiempo
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pens6 que Paredes apoyaria su proyecto monarquista y decidié ser congruente con
sus ideales y no publicar mas: “En las circunstancias actuales entre faltar a nuestro
patriotismo, combatiendo al gobierno faltando a nuestra conciencia y a nuestra
conviccidén, sélo hemos hallado un medio, callar, y por eso suspendemos nuestras
tareas (Cit.pos. Garcia: 2001:524). El Tiempo pretendia que nuestro pais emulara las
monarquias europeas, deseaba un gobierno unido y fuerte. Sin embargo, las

condiciones para México fueron muy distintas.

2.8 ESCRITOR POLITICO Y ESCRITOR LITERATO: LA ESTIRPE DEL
PERIODISTA DECIMONONICO EN LA SEGUNDA MITAD DE SIGLO

Luego de las continuas guerras con los extranjeros, los cuales se empefiaron en
arrebatar nuestra soberania y despojarnos de gran parte del territorio nacional, por
fin el partido de los liberales, en la figura de Benito Juarez, se levanta como
triunfador. A través de la senda conflictiva que consolida a México como nacién, la
prensa fue un vehiculo clave para difundir el discurso liberal, el cual no sélo
defendia la republica sino la legalidad, el constitucionalismo, la divisién de los

poderes y la libertad de imprenta.

El discurso liberal enarbola la bandera de la democracia, se asume como la voz del pueblo y
la representacién de la verdadera patria. Democracia, pueblo y patria se manejan como
abstracciones sin precisiones especificas sobre sus significados y mas bien con ambigiiedades.
Se pronuncian apasionadamente por el laicicismo, la separacién de la iglesia del estado, la
libertad de creencias y cultos, la educacion laica, el registro civil para nacimientos,
matrimonios, defunciones, la secularizacion de cementerios. Insertos en una cultura masiva
de fuerte raigambre catélica, se disponen en crear una mitologia civica que sustituya la
religiosa, pero sin sustraerse del lenguaje y simbologias cristianas...Los discursos
conmemorativos son “oraciones civicas” que se refieren al “altar de la patria” o al “Decalogo
liberal”. (Pérez-Rayén, 2005:148).
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Reunion de periodistas liberales

(falla de origen de la foto)

El discurso liberal de los escritores puiblicos en la Reforma.

La prensa fue el vehiculo que utilizaron los liberales para propagar sus ideas y
debatir contra los intelectuales conservadores. Es interesante destacar la estrecha
relacién que tenian los periodistas liberales con el quehacer politico, muchos de los
cuales ejercian cargos publicos. Estos escritores se distinguieron por ejercer un
periodismo politico y en su momento, hacian gala de su creatividad para practicar

un periodismo literario, sin duda valorado en las paginas de los diarios.

Si bien es cierto, los sueldos de los escritores publicos eran muy bajos, pero a través
de sus colaboraciones obtenian otro tipo de ganancias, es decir, fama y aceptacion

en sus respectivos sectores sociales (capital simbélico y social).
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Entre la casta de escritores publicos liberales se encuentran Francisco Zarco'?,
Guillermo Prieto’3, Filomeno Mata'4, Ignacio Ramirez “El Nigromante”15, Vicente
Riva Palacio'®, Juan A. Mateos, José Maria Iglesias, , Ignacio Manuel Altamirano,
Manuel Acufia, Juan de Dios Peza, Manuel Diaz Mirén, entre otros muchos que se

distinguieron por su cultura, talento, y creatividad literaria.

Guadalupe Curiel sefiala que la cultura mexicana le debe a la prensa de este

periodo el desarrollo de un periodismo especializado que favoreci6 temas

12 Zarco fue uno de los maximos exponentes de la prensa del siglo XIX. Tenfa 20 afios cuando
ocup6 el cargo de redactor en jefe del diario Siglo Diez y Nueve. Fue historiador, cronista, teérico de
la politica en general y de la mexicana en particular, padecié censura y cércel. Escribié bajo el
seudénimo Fortiin articulos de costumbres, resefia noticiosa de acontecimientos sociales y
culturales, resefia de modas, reflexion6 sobre las extravagancias y utilidad de las modas. Zarco
privilegi6 el trabajo del escritor puablico y lo ponderé como un servicio trascendente en la sociedad:
“...el escritor publico desinteresado y que anhela sélo el bien del pais, presta un servicio importante
a sus conciudadanos. Consagrado a examinar con atencién todas las cuestiones, calcula lo mas
conveniente, lo propone para su adopcién y...contribuye a la conservacién del orden, promueve
adelantos morales y sociales, difunde conocimientos, reprime los abusos, pone en contaco a los
hijos de un mismo pais y, a veces es vinculo entre naciones extrafias” (Cfr. Zarco, Periodismo politico
y social, p. 174).

13 Fue un prolifero escritor de la prensa liberal, colabor6é en el Siglo Diez y Nueve, Monitor
Republicano, entre otros. Escribié bajo los seudénimos de “Don Simplicio”, “Don Benedetto”
“Fidel”, “el Romancero” diversos articulos de costumbres, poesia, crénicas literarias, estudios
econémicos, politicos, histéricos hasta recetas de cocina. Cfr. Castro, Poliantea periodistica, Homenaje a
Guillermo Prieto 1818-1897.

14 Fue una de las figuras mds perseverantes del periodismo liberal, dirigié con mucho atino el Diario
del Hogar, publicacién que marcaba continuamente los yerros del poder. Debido a su postura
antirreleccionista acumul6 57 aprehensiones en la carcel de Belén durante el porfiriato, se dice que:
“...don Filomeno publicaba algunos dias el peridédico y otros los pasaba en la cércel...llegé a ser
para él como una especie de palacio de veraneo...” (Cfr. Borras, Historia del periodismo mexicano, p.
138 y Toussaint, Periodismo, Siglo Diez y Nueve).

15 Fue un destacado editorialista, colaboré en un sinntimero de periédicos desde 1845 hasta 1879.
Segun “El Nigromante” (seudénimo retomado del Quijote de la Mancha) todas sus participaciones
periodisticas abarcarian 20 tomos. Fue un pensador critico del sector més radical del liberalismo. A
diferencia de sus colegas, escribi6 a favor de los derechos de la mujer, de los indigenas y jornaleros
en cuestiones legales y educativas. Su intensa obra periodistica fue retomada en la Constitucién, el
derecho civil y reformas educativas. Cfr. Ignacio Ramirez “El Nigromante”. Obras completas I.

'® Colaboré en varios periodicos de la segunda mitad del siglo XIX (EI Siglo Diez y Nueve, Monitor
Republicano, El Federalista, entre otros) y como jefe de redaccion estuvo a la cabeza de La Orquesta, El
Ahuizote, El Radical, periddicos de oposicion. Ademas de general, fue un escritor de amplia gama literaria
(cuadros de costumbres, poesia, editoriales, articulos de fondo, cuentos y leyendas literarias) aunque su pluma
se destinguiod por la caricatura escrita impreganda de ironia, burla y sarcasmo. La UNAM, El Instituto
Mexiquense de Cultura, Instituto de Investigaciones Dr. José Maria Luis Mora realizaron una recopilacion de
su fructifera obra. Cfr. Vicente Riva Palacio, Periodismo. Primera parte. Obras escogidas.
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culturales, cientificos, asi como nuevas formas de concebir la realidad y de explorar

alternativas para desarrollar nuestro pais (Curiel y Castro, 2003:11).

29EL PERIODISTA MODERNO BAJO LA PREEMINENCIA DEL
MERCADO EN EL SIGLO XX

En los albores de un nuevo siglo también se daria un cambio en la prensa

mexicana. El primer periédico de la prensa moderna fue EI Imparcial que aparecid

en 1896 bajo la direccién de Rafael Reyes Spindola, asiduo simpatizante del grupo

de los “cientificos”, fund6 el diario con la ayuda financiera del Ministro de

Hacienda José Yves Limantour. Florence Toussaint sefiala el evidente cambio que

tuvo la prensa con El Imparicial a finales del siglo XIX.

La transformacion del periodismo dio origen al nacimiento de la prensa industrial. Con ella la
tradicién decimonénica fue lentamente extinguiéndose, aunque puede decirse que convivié
con la industrial hasta los dltimos dias del Porfiriato, asi fuera evidente desventaja cuanto a
tiraje, popularidad e influencia en sectores amplio de la poblacién...La industrializacién de
diarios y semanarios llevé consigo un vuelco en los propoésitos y contenidos de los periddicos.
La informacién y la noticia pasan al primer plano desplazando casi totalmente...El Imparcial
...fue el prototipo del novel estilo. Su influencia se dejé sentir incluso en sus colegas mas
renuentes a entrar a la nueva era. Para finales del Pofiriato la noticia habia ganado la primera
plana e incluso cuando habia polémica y denuncias éstas tomaron la forma marcada por El
Imparcial (Toussaint, 1989: 34-35).

Grupo de periodistas que colaboraron en El Imparcial. Rafael Reyes Spindola esta sentado al centro.
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La circulacién de EI Imparcial fue muy amplia, baste recordar que el 1° de abril de
1897 registré un tiraje de 38,176 ejemplares. “En él se encuentra el puente de
transicion, entre el periodismo del siglo XIX y el de nuestros dias. Si primero daba
noticia grafica con dibujos, luego publicé fotografias, las ‘orejas’ fueron anuncios y

el formato atractivo y amplio” (Ochoa, 1968:126).

De esta manera el periodismo doctrinario cedia su lugar al periodismo noticioso de
circulacién masiva con mucho menor costo, ligereza informativa, inclusiéon de
técnicas de periodismo amarillista (al estilo estadounidense), asi como la
apariencia de “objetividad e imparcialidad” ya que fue un diario acorde al régimen

porfiriano. Reyes Spindola asi definia al nuevo periodismo:

La prensa no tiene ya esa misién casi divina, doctrinaria y sagrada que la obligaba a tomar la
entonacién magistral y la frase altisonante y pomposa para el asunto més baladi (...)Para
nosotros el periodismo es una especialidad como cualquiera. Si es verdad que debe tener
fines instructivos, lo esencial es saciar esta enorme curiosidad que tenemos de saberlo todo,
hasta lo que nada nos importa. Pretender llenar el primer requisito, esto es, hacer un
periddico doctrinario, sin dar preferencia a la informacién sensacional, es estrellarse en la
indiferencia del publico. El reportero es el cazador que recoge y lanza la noticia atn fresca,
caundo todavia el suceso es palpitante. Ya no se le pide un estilo maestro, sino buenos pies,
un ojo avisado e investigador (Cit.pos., Del Castillo, 2005:111).
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No obstante al ser un o6rgano incondicional del sistema con el triunfo del

maderismo decliné vertiginosamente.

I"nimer linotipo instalado en México, en los talleres del periddico
“El Imparcial”.

Con la revolucién vinieron desequilibrios. El1 movimiento acabé con todos los
periddicos que florecieron en esa época EI mexicano, El Pueblo y El Universal del Ing.

Félix F. Palavicini, sélo este tltimo se volvié a publicar.

FiLix F. PaLaviciNi. Fundé “El Universal” el 15 de noviembre
de 1916.
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El Universal se distingui6é por tener corresponsales en el pais y en el extranjero,
situacion innovadora, aunque mantuvo el tamafio sdbana que caracterizaba a los
periddicos de la época y seguia habiendo muy poco apoyo grafico. En un principio,
el diario dedicaba sus paginas al estudio de la constituciéon. Con la Primera Guerra
Mundial su postura se incliné por la de los aliados, pues en el Consejo de
Administracién, encabezado por Palavicini, se integraba por un francés, un inglés,

un espafiol y un belgal”.

Antigua Lihgmm.

DEBRAY SUI

i
|
b

S.onze 148

El Universal

Reestablecida la vida institucional, el periodismo inici6 una nueva etapa no sélo en

la capital sino también en provincia.

7 La suerte de Palavicini cambi6 en 1927, pues el presidente Calles impuso censura a la prensa y
deport6 periodistas, entre ellos a Palavicini, a quien acusé de apoyar el movimiento cristero. A
partir de ese afio la familia Lanz Duret se hizo cargo de la direccion de EI Universal (Cfr. Christlieb
en Caloca, 2003:189, Gonzalez, 2006: 23-24 ).



&9

El diarismo mexicano que trasciende hasta nuestros dias surgi6 con El Universal y
Excélsior. Ambos querian impulsar un periodismo que cubriese una gran parte del

pais como diarios nacionales.

En uno de sus primeros ntmeros El Universal escribié su objetivo: “En el
periodismo mexicano, encontramos un fenémeno caracteristico de toda actividad
nacional: ser extensivo y no intensivo en su desarrollo. Tenemos muchos
periddicos, por lo menos lo que pide el consumo, pero ninguno de ellos ha

alcanzado la elevada categoria de 6rgano nacional” (Ochoa, 1968:142).

El 18 de marzo de 1917, el periodista Rafael Alducin Bedolla fundé el Excélsior, un
ambicioso proyecto que competiria con El Universal. Alducin escribiria su

pensamiento sobre el papel orientador de la prensa:

La prensa estd destinada a ser la la forjadora, la alentadora de los espiritus en estas
experiencias de la vida patria, la orientadora y la vivificadora, al mismo tiempo que la
voceadora de la opinién puablica. Porque no se trata anicamente de la redencién material sino
también de la reconstruccién espiritual, de las conciencias...Para desempefiar esta tarea se
necesita entrar serena y notablemente el debate de todas las opiniones, necesita despojarse de
todos los prejuicios y prescindir de todas las pasiones, necesita enfrentarse con todos los
errores, ora se encuentre en terreno adverso, ya se alcen en campo enemigo; necesita un alto
concepto de la fundacién que le corresponde (Cit.pos. Ochoa:1968: 143).

DoN RAFAEL ALDUCIN. Fund6 “Excélsior” el 18 de marzo de
1917.
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La postura conservadora de Alducin le llevaria proponer que se institucionalizara
la fecha del 10 de mayo como la celebracion del dia de la madre, circunstancia que
quedo reconocida en el calendario oficial. En 1924 muri6 el fundador del Excélsior y
su viuda no pudo enfrentar los continuos conflictos econémicos. Entre 1926 y 1932
hubo cambio de muchos duefios hasta que se declaré en quiebra. El Excélsior se
convirtié6 en una propiedad de los trabajadores, empresa cooperativa que por

decenios funcion6 asi (Gonzalez, 2006:55).

En el contexto de la época, la publicidad empieza a ser una de las razones

principales que sustentarian a los propios diarios en la dindmica capitalista.

De esta forma se distingue entre el “periodista industrial” y el “periodista
profesional”, poniendo al primero por encima del segundo, pues aunque ambos
poseen un “alma de periodista”, un habitus propio del campo, la empresa
industrial requiere por fuerza del capital suficiente para operar y que es detentado
por aquél en tanto que el segundo sélo posee la habilidad intelectual para la

palabra escrita.

Es pertinente mencionar la nueva clasificacion que también se hace entre el
“periodista industrial” y el “intruso” que, aunque poseedores de capital econémico
suficiente, éste ultimo mira a la industria periodistica mas como una fabrica con
fines explicitamente lucrativos que como una plataforma de expresién y difusiéon
del trabajo intelectual propio del periodista del momento, cuya practica se
considera como un “arte de informar, comentar y orientar a la opinién puablica”
(Torres: 1934, 135- 137), intencién que podemos ver deformada por la légica y el

interés del mercado a lo largo del siglo XX y XXI.

Como se ha tratado de evidenciar, las luchas generadas histéricamente en el

interior del campo periodistico presuponen al capital econémico para el
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funcionamiento, difusiéon y consumo de la prensa escrita. Sin embargo, hasta la
prensa escrita de finales del siglo XIX y principios del XX el interés, antes que
monetario, era mas bien orientado a la producciéon del efecto de credibilidad en
una sociedad, aunque cambiante en su dindmica social, conservadora por sus
costumbres y su moral, tal como lo evidencian los contenidos de los diarios. Una
de las intenciones explicitas era encauzarse hacia la acumulacién del capital

politico de los sectores que se disputaban el poder.

Una vez logrado este objetivo propio de la época, la l6gica y la dindmica del campo
econdmico se impone a los demds campos del espacio social desde los inicios del
siglo XX, incluido el periodistico, y la lucha se centra en encontrar los medios
idoneos para esconder el verdadero interés, la produccién de la creencia en la
veracidad y oportunidad de los contenidos noticiosos, cuya reinversion se traduce
en el consumo por parte del lector y, por ende, en la compra del diario de
preferencia. De ahi que sea entendible el paulatino incremento de las mas diversas
secciones contenidas en los diarios de mayor circulacién: economia, politica,
cultura, humor, artistica, sociales, deportes, entretenimiento, etc., a fin de interesar
a los mas diversos “gustos” de los lectores. De un formato original promedio de la
prensa decimononica de cuatro péaginas a las cincuenta (y hasta méas) que se puede
hallar en los periddicos actuales, se detecta el cambio en la estructura de la
presentacion de este bien informativo no s6lo al producir la necesidad de la

diversificacion de las secciones periodisticas sino también al suplirla.

Una de las formas en la que se objetivan las luchas al interior de este campo es la
del oficio periodistico vs. profesion periodistica. En la primera modalidad la
consagracion se otorga por la aparente habilidad producida por la experiencia en el
campo mismo de la accién, en tanto que en la segunda, el reconocimiento al
interior del campo periodistico depende de las instituciones educativas, legitimas

instancias “facultadas para facultar”.
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El breve bosquejo presentado de las posiciones mas prominentes en el campo de la
comunicacioén hasta principios del siglo XX hace evidente la acumulacién de todos
los capitales en juego en el &mbito de la prensa escrita. Sin embargo, la 16gica y la
competencia capitalistas una vez impuestas en esta dimensién tienden a
diversificar la del campo de la comunicacién, que era exclusivamente escrita en
otras formas también asi reconocidas (como el cine, la radio, television,
ciberperiodismo, mercadotecnia, publicidad, etc.), cambiando su estructura en

diversos subcampos en los que se redistribuye la actividad comunicativa.

La FES Aragoén en su plan de estudios originalmente ofertaba la carrera con los
talleres de opcion vocacional en cine, prensa, radio y television, eliminando la
primera en los posteriores programas de estudio, por lo que incursionar en todas
las especialidades posibles en el campo de la comunicacién como operan en la
actualidad es algo que rebasa los objetivos originalmente propuestos en esta
investigacion y se centra solo en los tres talleres de preespecializaciéon que se

imparten en el Plan de Estudios.

A la vez, el recorrido realizado permite detectar los efectos propios del campo de
la comunicacién particularmente del escolar, productor ya no del periodista que se
forja en la préctica misma del oficio, sino del profesional que asi es reconocido por
instancias universitarias como la UNAM y cada vez més requerido en el campo

periodistico.
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PREGONEROS/ RELATORES E IMPRESORES/GACETEROS

POSICIONES EN EL CAMPO DE LA PRENSA ESCRITA

DISPOSICION

TOMAS DE
POSICION

POSICIONES PROMINENTES

CAPITALES CONSTITUTIVOS

HABITUS COMO PRINCIPIO ORGANIZADOR

PRACTICA

Agentes Publicacién Econémico Cultural Social Simbdlico Objetivo Valor periodistico Contenido Tendencia
publicacion
Pregoneros Ganaban bajo salario por sus Sabian leer Servidor publico del La distincion de este Considerados como Informar sobre diversas Portavoz sobre las
servicios Cabildo en la época trabajo la ortogaba el antecesores de los noticias oficiales disposiciones del
colonial virrey periodistas. ayuntamiento

Pedro Gonzalez

Relatores e

Ej. El espantable

Eran duefios de las imprentas

Sabian leer y escribir.

Soélo unas cuantas

Se tenian el

Anunciar diversos

Se publicaban con gran

Festejos misticos, navios,

Obediencia absoluta a

impresores terremoto que agora personas tenian el reconocimiento legal para acontecimientos que desorden en la narracién y edificaciones, asuntos virreyes

de hojas volantes, relaciones | (sic) nuevamente ha Para ser impresor se requeria | privilegio de pertenecer a ejercer el oficio interesaban a la colonia se tenia tropiezos en la extranjeros, hechos de
y folletos acontecido...” una licencia que daba el los impresores sintaxis. armas, crimenes, pompas
virrey Los historiadores los fanebres... No habia
consideran como el comentarios ni
Sigiienza y Gongora Mercurio Volante germen del periodismo interpretaciones.
1541 a 1693
Gaceteros (Primera gaceta) Criollo de familia noble | Estudio filosofia y teologia. Hijo de padre espaiol y | Fue capellan de honor de Imprimir las noticias de la -Jerarquizacion de noticias Organizacion de noticias El periodismo era una
adinerada Sacerdote y escritor. madre criolla. S. M. Carlos II. Nueva Espaifia en un por orden cronologico por lugar de procedencia, especie de ejercicio

Juan Ignacio de Castorena Doctor en Canones por la Ocupd cargos de cuaderno mensual (aunque no por géneros). distribuidas por capitulos burocratico.
Gazeta de México y Real y Pontificia importancia: Elrey Felipe V le otorgd -Predominio de notas seglin el nombre de la Se guardardaban margenes
Editor Noticias de la Nueva Universidad de México. Subdelegado del Tribunal | el obispado en Yucatan “Complacer a los que en religiosas y actividades provincia o ciudad: dictados por el absolutismo
Espaiia Doctor en Teologia por la de la Santa Cruzada. Europa piden noticias de la | eclesiasticas y de 6rdenes capitales, puertos, borbonico
1722-1728 Universidad de Avila, Calificador ~del  Santo América, para enriquecer monasticas. cabeceras de obispados,
Espana. oficio de la Inquisicion. con novedad sus historias” -Sentido historico de las movimiento comercial,
Vicario general de noticias aunque no fueran minas. Se separaban con
Conventos. Arzobispo de oportunas. Ausencia de punto y seguido.
México. comentarios de tipo
politico.
-Empleo de informantes
(corresponsales)
Juan Francisco Sahagun (Segunda gaceta) Hijo de capitan Bachiller por la Real y Se desempeifié como El virrey de Casa Fuerte lo | Publicar disposiciones La organizacion de las Las noticias se Organo oficial

Arévalo y ladron de
Guevara

Editor

De 1728 al739
Gazeta de México
Adoptaen 1742 el

nombre de Mercurio
de México

1728-1739, 1742

Pontificia Universidad de las
Facultades de Filosofia y
Sagarada Teologia.
Sacerdote, editor, impresor e
historiador.

presbitero del Arzobispado
de México. Capellan del
Hospital de Jests.

El virrey le otorgé la
licencia para imprimir la
Gaceta.

Figura de periodista e
historiador

declara como primer
cronista e historiador de la
Nueva Espaiia, lo cual le
dio facilidad para
consultar archivos y
correspondencias oficiales

sobre cédulas reales, leyes
dictadas por el rey de
Espaiia, ordenanzas de
virreyes, sentencias de
tribunales. Fuerte carga de
informacion religiosa

noticias es mas logica,
clara, precisa y ordenada.
-No hay comenatrios
politicos

organizaron con base en la
primera gaceta. No hay
clasificacion de noticias
por indole e importancia,
solo por orden
cronologico.

aunque segun historiadores,
exalta lo mexicano sin
contraponerse a lo espafiol
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GACETEROS/ EDITORES DEL PRIMER DIARIO/FUNDADORES PRENSA INSURGENTE

POSICIONES EN EL CAMPO DE LA PRENSA ESCRITA DISPOSICION TOMAS DE
POSICION
POSICIONES PROMINENTES CAPITALES CONSTITUTIVOS HABITUS COMO PRINCIPIO ORGANIZADOR PRACTICA
Agentes Publicacién Econémico Cultural Social Simbdlico Objetivo Valor periodistico Contenido Tendencia
publicacion
(Tercera gaceta) Criollo, Impresor, escritor en Coronel de los ejércitos | En 1811 fue nombrado | “Instruir al pablico de -Procur6 orden y | -La Gazetase Organo oficial
1784 empresario que introdujo en | prosay verso. espafioles impresor honorario de las disposiciones del claridad en las noticias, | convirtid en un del virreinato
Gazeta de México | México los coches de Instruido en bellas la cdmara de S.M. el gobierno para evitar los | segin dia, lugar y | instrumento de poder
Manuel Antonio Valdéz Se transforma en alquiler. letras. rey Fernando VII por el | funestos efectos de la asunto tratado. publico al llevar todo
1810 en Llevo la imprenta a Tuvo una idea mas consejo de la Regencia | mas perniciosa -Disefio  suplementos; | tipo de informacion a
Editor Gazeta del Guanajuato completa del ignorancia y satisfacer Formul6 un instructivo | las zonas mas apartadas
Gobierno de periodismo la impaciente y justa destinado a los | del pais.
México curiosidad que los funcionarios, -Introdujo la literatura,
memorables comisionados notas sobre ciencia y
1784 a 1810 acaecimientos del dia gobernadores, encargos (avisos)
ocasionan a este leal y corregidores, alcaldes,
generoso Reino” para enumerar hechos
“gazeteables”

Carlos Maria de
Bustamante
(fundador, escritor)

Jacobo de Villaurrutia

(fundador, escritor)

El Diario pasé después a la
direccion de otras personas

Diario de México

Bustamante y Villaurrutia se
asociaron con un agente de
negocios (tio politico de
Villaurrutia) que fue el editor
del diario.

De Bustamante estudio
gramatica latina y
filosofia. Fue bachiller en
artes, se inicio en la
carrera de la
jurisprudencia. Se le
considera historiador

De Villaurrutia fue
abogado dominicano que
escribio en el periddico E/
correo de ciegos de
Madrid y fue miembro de
la Academia de Letrados

Se le solicito al virey
Iturrigaray permiso para
fundar el periddico.

En 1822 de Bustamante
fue presidente del Consejo
de Chilpancingo.

Los colaboradores del
diario eran criollos
ilustrados, muchos de los
cuales simpatizaban con
los ideales de la
independencia. Contaba
apoyo de poetas de la

Se les consider6 como
unos de los primeros en
hacer uso de la libertad de
imprenta en México.

Promover el progreso de la
sociedad contemporanea y
lograr el bien social “la
ilustracion del vulgo”.

Es el primer periodico
cotidiano de la Nueva
Espafia.

Se comienzan a utilizar
seudonimos para firmar los
escritos.

Se inicia la actividad
periodistica con un
enfoque politico, critico y
literario.

Seccion informativa sobre
cuestiones sociales,
economicas, literarias, de
politica, asi como como
notas de contenidos
cientifico, administrativo,
religioso, civil, solicitud
de empleos, anuncios
comerciales. ..

Actitud condescendiente de
guardar el orden borbénico,
pues las represalias eran
inmediatas.

Espaiioles Arcadia de México.
Miguel Hidalgo y Costilla Despertador Fundé el periodico en Sacerdote José Fructuoso imprimid El periddico exhortabaala | Convencimiento para que | Es el primer periodico Informar que gracias a las Opositora al virreinato
(fundador) Americano Guadalajara con el favor de el periodico. Asimismo, union de los criollos en los criollos pasaran al lado | insurgente que alcanzo a victorias obtenidas por los
aquellos que apoyaban con la otros presbiteros también torno a la figura “del insurgente y combatieran | publicar 7 nimeros de insurgentes, las provincias
causa participaron para editar el nuevoWashington... el poder virreinal. 2,000 ejemplares cada uno eran libres por primera vez
Francisco Severo periddico. alma grande llena de (cifra extraordinaria para de la “mas cruel y absoluta
(director) Presbitero sabiduria ...que tiene Hacer multiples partidarios | la época). opresion por tres siglos”.

encantados nuestros
corazones con el
admirable conjunto de sus
virtudes populares y
republicanas”.

con una buena

propaganda.
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FUNDADORES PRENSA INSURGENTE/IMPRESORES-EDITORES

POSICIONES EN EL CAMPO DE LA PRENSA ESCRITA

DISPOSICION

TOMAS DE
POSICION

POSICIONES PROMINENTES

CAPITALES CONSTITUTIVOS

HABITUS COMO PRINCIPIO ORGANIZADOR

PRACTICA

Agentes Publicacién Econémico Cultural Social Simbdlico Objetivo Valor periodistico Contenido Tendencia
publicacion
José Maria Morelos y Ilustrador Nacional Debido a la represion Sacerdote Los colaboradores del | Proseguir con la labor Presentar los fines que se Artifices del periodismo Informar sobre los Opositora al virreinato.
Pavéon desaprecio el llustrador Hlustrador Americano | difusion insurrecta iniciada | perseguian con la guerra, politico en México acontecimientos de
(fundador) Luego Nacional fueron Andrés Quintana | porel cura Hidalgo. la justicia del movimiento combates, bajas de uno y Se mezcl¢ el liberalismo
El grupo secreto de la Roo, Leona Vicario, | Elpeso que le daban ala insurgente y las otro bando, asi como con arraigadas creencias
llustrador Americano | sociedad de los Guadalupes Ignacio Lopez Rayon, | impresion del diario circunstancias en las que manifiestos y proclamas a religiosas de los insurgentes.
José Maria Cos auxili6 al Dr. Cos para | Presbitero, doctor en | Fray Servando Teresa de | equivalia a “armas” que se desarrollaban los planes favor de la independencia.
(editor) proveerle una nueva imprenta Teologia por la Real | Mier, Lorenzo de Velasco | ayudaba a ganar adeptos. rebeldes
Universidad, asi  como | y el propio Dr. Cos.
catedratico de gramatica,

filosofia, latin y teologia.

Primera etapa
1841-1845
Ignacio Cumplido
(fundador y director)

Segunda etapa
1848-1858
Francisco Zarco
Director

El SigloDiez y Nueve

Tuvo 4 etapas
1841-1845
1848-1858
1861-1863

1867-1896

A base de un arduo trabajo,
asi como su habilidad de
comerciante y disciplina del
ahorro establecio su empresa
que prosperd abundantemen-
te.

Periodista, impresor,
impulsor del arte tipografico
en México

Periodista. Autodidacta
estudio idiomas, derecho,
teologia y ciencias sociales

A lo largo de los afos
colaboraron un grupo de
destacados liberales :Juan
B. Morales, Guillermo
Prieto, Ignacio Ramirez
“El Nigromante”

José Maria Lafragua,
Mariano Otero, Manuel
Gomez Pedraza, Joaquin
Cardoso, Luis de la Rosa,
Agustin Franco, Manuel
Payno, José Maria
Iglesias, Francisco Zarco,
José Gomez de la Cortina,
José Maria Lacunza,
Manuel Orozco y Berra 'y
otros mas.

Cumplido se considerd
como “principe de editores
mexicanos”.

De su taller salieron en
letras de molde las mas
importantes
manifestaciones de la
cultura y de la politica
nacional.

La eleccion del nombre del
Siglo se debio al deseo de
preservarse en la memoria
escrita de su época. Fue
uno de los diarios con mas
larga vida del siglo XIX
(54 afos)

“..la quietud y el
engrandecimiento de la
nacion
mexicana...promover la
union de todos los
mexicanos e indicar lo
que creemos conveniente a
nuestra regeneracion
politica”(Introduccion del
primer nimero)

“...como fin principal, la
defensa y los derechos del
hombre, asi como de la
republica y el federalismo
y de las diversas leyes
reformistas propuestas”
(Ma. del Carmen Ruiz)

En 1852, emerge un
género periodistico
diferenciado: el editorial
(tenia un espacio y titulo
distintivo en la primera
pagina y columna) firmado
por Francisco Zarco.

Otro género innovador fue
la cronica parlamentaria,
los diarios no se ocupaban
de ella, Zarco le dara un
lugar especial (ya que en
Europa era comun leerla).

Al inicio de un nuevo afo,
El Siglo ratitifcaba su
programa y hacia oficial su
compromiso de mejorar la
publicacion.
Abordaba temas de
politica, economia, social
y cultural.
Secciones: parte oficial,
asuntos extranjeros,
politica, seccion literaria,
remitidos, variedades,
parte mercantil y avisos.

Liberal.

En primera instancia ensalz6
la figura de Santa Anna.
A partir de 1844 se perfild
como un diario opositor al
régimen
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IMPRESORES-EDITORES

POSICIONES EN EL CAMPO DE LA PRENSA ESCRITA

DISPOSICION

TOMAS DE
POSICION

POSICIONES PROMINENTES

CAPITALES CONSTITUTIVOS

HABITUS COMO PRINCIPIO ORGANIZADOR

PRACTICA

Agentes Publicacién Econdémico Cultural Social Simboélico Objetivo Valor periodistico Contenido Tendencia
publicacién
Monitor De familia adinerada. Duefio de Periodista, editor, maestro Cont6 con los escritores Fue el mas fuerte Politica, literaura, Diario politico-literario. Politica, literaura, Liberal. Defendio el
Vicente Garcia Torres constitucional imprenta y empresario en el arte tipografico. mas brillantes de la época competidor del diario E/ comercio, sociologia Innovo el periodismo comercio, sociologia federalismo y  demostrd
Fundador 1844-1846 como Vicente Riva Siglo diez y nueve publicidad mexicano publicidad apego constitucional.
Impresor y editor Palacio
Después

Monitor Republicano
1847-1896

José Mariano Fernandez
de Lara

Impresor y editor

El Tiempo
1846

Dueio de imprenta y empresario

Conocedor de la lengua
inglesa y francesa.
Artesano culto y tipografo

Fue funcionario de la
hacienda nacional. Entre
sus  colaboradores  se
encuentran Lucas Alaman,
Dolores Ulibarri, Antonio
Ngjera, José Ramon Malo.

Gozaba del prestigio entre
la élite culta de la ciudad
de México. Su trayectoria
como tipografo gano la
confianza de los escritores
mas destacados

Como periddico de
tendencia monarquista
apoyaba ideas
conservadoras, situacion
que a los liberales irritaba

Publico novelas
extranjeras

Diversas notas

Conservadora. Interés de
que la monarquia en México
solucionara la grave
problematica del pais.

Rafael de Rafael y de Vila El Universal. Empresario espafol Tipografo destacado. .Los colaboradores del Su taller adquirid “..el objeto unico de un Editoriales muy extensos Remitidos, Parte Defensor de ideas
Periddico Simpatizante de régimen diario fueron | renombre por la calidad de | periddico no es ni puede de pagina y media religiosa, Parte conservadoras
Impresor y editor independiente monarquico y de las ideas represerlltantes ) ) flel sus trabajos. ser otrol, que la mejora 'y literaria, Crénica de la
1848-1855 de Santa Anna. pensamiento aristocratico perfeccion del cuerpo . I
. . . capital, Cronica
y conservador: Manuel social...que todo escrito X
Diez de Bonilla, Mariano para el publico tiende y extrangera(sic), De la
Tagle, Lucas Alaman, debe tender propiedad, Avisos.
Ignacio  Aguilar, José necesariamente a ensefar y También se daba una
Hilario Elguero. corregir...” explicacion diaria de
un pasaje biblico
De posicion acomodada Teniente coronel, Ocup6 varios cargos de El presidente Santa Anna Publicar articulos con Prevalecieron los géneros Hacienda, economia, Opositora al gobierno de
Manuel Payno El Federalista. abogado, renombre: ministro de lo envio a Filadelfia a calidad literaria (poesia, de notas, editorial, cronica politica, instruccion Diaz
Periddico politico profesor de la Escuela Hacienda, diputado, estudiar sistema novela, cuento). Cada y articulo publica, geografia,
(Editor responsable, literario Preparatoria, consul en Santander. peinitenciario. domingo se destinaba el arqueologia, medicina,

propietario)

1871

periodista y novelista

Consul de Espaiia

Sus colaboradores fueron:
Justo Sierra, Gutiérrez
Négjera, Ignacio M.
Altamirano, Gonzalo
Esteva, A. Argandara.

periddico sélo a las bellas
letras.

agricultura, bellas artes. ..
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PERIODISTAS LIBERALES

POSICIONES EN EL CAMPO DE LA PRENSA ESCRITA

POSICIONES PROMINENTES

CAPITALES CONSTITUTIVOS

DISPOSICION

TOMAS DE
POSICION

HABITUS COMO PRINCIPIO ORGANIZADOR

PRACTICA

Agentes

Publicacién

Econémico

Cultural

Social

Simbdlico

Objetivo
publicacion

Valor periodistico

Contenido

Tendencia

Carlos R. Casarin

La Orquesta.

Contaban con los medios

Redactor, periodista

Escritores que

Las caricaturas de

Se cred un género nuevo

Editorial, articulo de fondo

Satiriz6 los gobiernos de

Periddico omniscio econdmicos para publicar conformaron las 4 épocas: Constantino Escalante “Suavizar” al supremo | como la caricatura (politico),  seccion  de Juarez, Lerdo de Tejada,
de buen humor y con 1%, Casarin y Escalante; fueron tan particulares que gobierno insensible a la | mexicana, satirica y poesia (orden politico), Maximiliano, Porfirio Diaz.
Constantino Escalante caricaturas 2* Lorenzo Elizaga y Juan | se convirtieron en el sello tonada y peticiones que se | ‘“punzante” como no lo noticias, diversiones
Redactor, periodista A. Mateos; 3* Riva Palacio | distintivo del periodico. le dirigian habia sido la europea. publicas, anuncios
(Fundadores, periodistas) 1861-1877 e Hilarion Frias; 4* José E. publicitarios, caricatura
(tuvo 4 épocas) Pérez. politica y satirica.
Vicente Riva Palacio El Radical Contaba con los medios | General, literato y Sus colaboradores fueron: | Tuvo aceptacion e hizo Periédico  critico  que | Los articulos politicos eran Basicamente politica y Opositora al gobierno
1873 econdmicos para publicar periodista Esteban  Chézari, José | aliados que aplaudieron buscaba conscientizar y | polémicos y de buena edicion literaria dominical lerdista
Jefe de redaccion Esperén, Leonardo Lopez | sus ideas sensibilizar al pueblo para | calidad, porlo que
Portillo, Manuel Sanchez, que saliera de su apatia y | llegaron a reproducirse en
Ignacio Silva, Francisco mostrara su fuerza por | las paginas de otros
Sosa medio de la participacion. diarios.
El Ahuizote. Contaban con los medios General, literato y Los caricaturistas fueron: | Ahuizote alude a personau | “Defender los intereses de Fue un periddico satirico | Articulos de opinion, notas | Opositora al gobierno
Vicente Riva Palacio Semanario. Feroz, econoémicos para publicar periodista Alamilla y Villasana objeto negativo en la patria que son los de la de tono  jovial y | y caricaturas. lerdista
aunque de buenos Redactor: Luis G. de la | lenguaje figurado. Nombre | razon, moralidad y humoristico. Después se | Secciones: claridades,
instintos, pan, pan 'y Sierra justo para aludir a justicia...deseamos continu6 con la misma | tonteras, poesia politica.
vino , vino; palo de personajes y temas libertad para todos, linea opositora con las
Juan Mirafuentes ciego y garrotazo de politicos. tolerancia para los errores, publicaciones de EIl Hijo
credo y cuero y tente indulgencia alos del Ahuizote y El Nieto del
(Fundadores, directores, tieso. extravios, severidad para Ahuizote
redactores) el vicio, castigo para el
1874-1876 crimen”
Daniel Cabreray Duefio de imprenta Impresor Ricardo y Enrique Flores El hijo del Ahuizote trata Publicar un semanario | Aparicion de columna Textos, caricaturas y Opositora al gobierno de
El hijo del Ahuizote. Mago6n, Juan Sarabia, de preservar las ideas y politico de oposicion que | politica <<Ahuizotadas>>. dibujos sobre temas Diaz
(Propietario y director) Semanario feroz Librado Rivera, Luis posturas catsticas que su elevara su satira y critica | Articulos de opinioén y referentes a la politica de
aungque de nobles Jasso, Santiago R. de la predecesor inicio. contra todo lo | textos que se la capital y estados.
instintos Vega, Jesus Martinez. intransigente y malo. acompafiaban con las Contenia articulos de
Los editores impulsaban a | imagenes ingeniosas de las | autores distinguidos que
(1902) 1885-1903 su publico a suscribirse y | caricaturas. formaba una seccion
Ricardo y Enrique Flores Periodistas coleccionar un  tomo literaria. Lo cubria un
Magon (compuesto por 52 forro de color con
numeros) y les anuncios comerciales.
(editores y escritores) obsequiaban un cuadro

artistico (con personajes
notables, monumentos) y
“un bonito calendario”.
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TERCER CAPITULO

DEL OFICIO A LA PROFESION.
EL PAPEL LEGITIMADOR DE LA UNIVERSIDAD

“...los mejores profesionales de la comunicacion no resultan ser aquéllos que se destacaron
haciendo pricticas en las aulas de periodismo sino los que supieron aprovechar

su paso por la universidad para adquirir una formacion humanistica y social

que terminaria dindoles la capacidad de aprender a saber,

aprender a interpretar y aprender a comunicar”.

Migquel de Moragas Spa

L campo del periodismo no es un microcosmos homogéneo. La manera de
objetivar la tension de fuerza que ocurre al interior se presenta en dos
escenarios: uno es desde el oficio, el cual es empirico, bohemio (y hasta
artistico como en antafio); el segundo es el subcampo ejercido desde la
oportunidad que amparan los estudios universitarios, pues dadas las condiciones y
dindmicas en la actualidad se privilegia cada vez maés al periodista o comunicélogo

que estd “formado con el rigor y la sistematicidad propios de la ciencia”.

Asimismo, esta lucha manifiesta la imposicion de la l6gica de mercado de las
empresas multimedidticas que demandan diferentes facetas del egresado. Lo
anterior promueve un efecto particular en el campo educativo (universidades
publicas y privadas), pues éste es finalmente quien produce aspirantes para entrar

en el “juego de la comunicaciéon”.

La historia de la ensefianza del periodismo en México se remonta a la década de
los cuarenta del siglo pasado, por lo que en el lapso de poco mas de seis decenios
su desarrollo se manifiesta por la versatilidad de las multiples ofertas educativas y

por la demanda cada vez mayor de jovenes con estudios superiores. Como se
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intentara explicar, el caso particular de la carrera de Comunicacién y Periodismo
que se imparte en la FES Aragéon no se omite tal tensiéon de fuerza en el ambito
periodistico, ya que los seminarios talleres de preespecializacién (prensa, radio y
television) pretenden formar profesionistas capacitados para tales &reas en el
terreno laboral, y representan el vinculo entre la dimensién educativa y la

periodistica.

3.1 Antecedentes de la ensefianza del periodismo en México.

Se sabe que antes de la Segunda Guerra Mundial, la Universidad Femenina de la
ciudad de México patrocinaba una escuela de periodismo que no tuvo peso ni
aceptacion, pues el oficio era una actividad “propia” de los varones. Es hasta 1948
que la Escuela de Periodismo “Carlos Septién Garcia” impartié cursos mas en

forma para ejercer esta actividad.

En 1951 la Universidad Nacional Auténoma de México, a través de la Escuela de
Periodismo (adscrita a la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales) ofreci6 la
Licenciatura en Periodismo. Una estrategia usada por esta licenciatura para
adherirse estudiantes interesados en la naciente carrera era dispensar el
bachillerato para aquéllos que comprobaran cinco afios de ejercicio laboral en esta
area y asi ingresar a los estudios universitarios. La estrategia puede ser entendida
en un doble sentido: tanto como un filtro de ingreso de estudiantes con un perfil ya
definido en el campo del periodismo para atraerse la experiencia del oficio a un
campo distinto, el educativo, asi como también el de una sutil imposiciéon de éste
hacia el campo del oficio periodistico disfrazado en forma de “dispensa”, pues vale
la pena preguntarse si para el que ya practicaba el oficio por cinco o mas afios era
necesario legitimarse bajo el amparo del grado universitario, sobre todo al inicio de

este subcampo educativo.
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Al incluirse el periodismo en las carreras de la UNAM, Carlos Septién Garcia

pronuncié este discurso:

La universidad abre sus puertas para dar acogida en su seno al periodismo, con el rango de
una especial disciplina del conocimiento, por una parte ha mostrado su propia personalidad
como medio de conocer la importancia social de sus métodos y de sus filmes, en el recinto
donde cada ciencia y cada técnica del pensamiento tienen su digno dosel, a esta nueva
disciplina creada por la inteligencia del hombre y perfeccionada en los tiempos modernos.

Posteriormente en 1954, la Escuela de Periodismo de la Universidad Veracruzana
abri6 también esta oferta académica. Durante esos afios, la ensefianza del
periodismo se orientaba inicamente a la prensa escrita. Sin embargo, por la légica
de empresa privada y su composicién estructural, la Universidad Iberoamericana
(UIA) en 1960 ofrece un panorama mas amplio sobre la labor del periodista al
impartir la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion, dos afios después cambi6 su
nombre por Ciencias y Técnicas de la informacion, ese plan de estudios abarcaba no

sOlo prensa escrita sino también la especializacién en medios electrénicos.

Fue la primera vez que se plante6 en América Latina el estudio profesional de la
comunicacién, ademads que se propuso desde sus inicios proporcionar a los estudiantes de la
carrera una formacién humanista integral que les permitiera responder a los problemas
contempordneos a partir del uso critico, consciente, creativo y profesional de los medios de
comunicacion!.

En 1962 la Universidad del Valle de Atemajac abrié una escuela de periodismo a

nivel técnico, pero mas tarde debido a la influencia de la UIA, cambiara su oferta

" Ya para 1974 se le otorgé a la carrera un curriculo més especializado, su nombre es Lic. en Comunicacion.
El actual Plan de Estudios, puesto en marcha en el 2004, tiene nueve areas de especializacion: television,
publicidad y mercadotecnia, cine, periodismo y empresa informativa, entretenimiento, comunicacion y
sociedad, radio, disefio digital y teatro. “Con el proposito de mantener actualizado el curriculo a las
necesidades de México y el mundo”. (UIA, Plan de Estudios 2004:1)
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por ciencias y técnicas de la comunicacion, lo mismo pasaria con la UNAM vy la
Universidad Veracruzana. De acuerdo a Carlos Luna la UIA: “..funda en el pais un
nuevo modo de entender y de enfrentar educativamente las exigencias y

posibilidades comunicacionales de la sociedad” (Herndndez, 2004: 112).

Justo con ese cambio, la UNESCO, la OEA vy las fundaciones internacionales Ford y
Fiedrich Ebert crearon el Centro Internacional de Estudios Superiores de Periodismo
para América Latina (CIESPAL). En 1964, este organismo puso en marcha el Plan
Tipo que ayudaria a superar los rezagos de la ensefianza tradicional de las escuelas
de periodismo frente a las necesidades especificas (teorias y practicas) de los

medios de comunicacion.

De esta manera el CIESPAL propone la formacion del comunicador polivalente que
tuviera conocimientos técnicos para manejar los medios electrénicos, pero con una

vision positivista de la teoria de la comunicacion.

Las recomendaciones mas influyentes del CIESPAL fueron que:
¢ Las escuelas deberian tener nivel univesitario
% El programa académico debia tener minimo cuatro afios.
% El programa deberia incluir cursos humanisticos y técnico-profesionales
¢ Las escuelas deberian tratar de convertirse en facultades auténomas dentro
de las universidades
+» Al extender sus ramos, las escuelas deberian ser escuelas de ciencias de la

informacion.

Segan Marqués de Melo encaminar a toda América Latina para implantar este
modelo signific6 un retraso, pues cada universidad le otorgdé un significado
particular, y pronto se distinguié la falta de preparaciéon de los egresados para

desempenar funciones especializadas (Herndndez,2004:113), lo que a la vez
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objetiva la falta de apropiaciéon por parte del campo educativo de todas las
habilidades, aptitudes y conocimientos propios del oficio periodistico, al menos en

ese particular momento.

Ya para la década de los setenta se impartia la Licenciatura en Ciencias de la
Comunicacion en la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales UNAM?, asi como en la
Universidad Auténoma de Nuevo Leén, la UAM Xochimilco y en las ENEP’s
Acatldn y Aragoén. En los ochenta, el ITESM, La Universidad del Valle de México y
la Universidad de Occidente junto con otras muchas incrementaron de manera
significativa su oferta en esta area, pues al término de esa década sumaban 60

escuelas. De 1990 a 2003 crecieron de 82 a 240, es decir, aumento6 en 300%.

Asociado a esto, en 1995 egresaron 35,000 alumnos (la misma cantidad al sumar 30
afos atrds de manera acumulada) y para el afio 2000 se duplicé el nimero. Existen
mas de 240 escuelas que ofrecen la misma oferta académica, de éstas el 74% son

privadas y el 26% publicas (segtin datos del 2004).

...escuelas de comunicacién ubicadas en practicamente en los 31 estados del pais y el Distrito
Federal. Por consiguiente, con més de 30 nombres y el dato impreciso de cerca de 50 mil
alumnos inscritos, estas licenciaturas ocupan ... el octavo lugar en demanda a nivel nacional
(Benassini: 2001:29).

El estrepitoso boom de las escuelas de comunicaciéon (como se conocié en México y
América Latina) se debe en parte a la moda de los mass media, sobre todo a la
injerencia de la televisién en los hogares, asi como de otros factores, de los cuales

mencionaré mas adelante.

2 Los primeros afios de esta carrera en la UNAM, se presentaba bajo el modelo tradicional de la
ensefianza del oficio. La desercién era muy elevada (73%) y muy pocos se graduaban. Muchas afios
mas tarde la UNAM reorient6 la ensefianza hacia un aspecto mas sociolégico de los problemas de la
comunicacién, algunos dicen “mas acorde a la postura del CIESPAL”. Aunado a esto, el
movimiento publicitario y comercial de la carrera, trajo como consecuencia que los estudiantes se
multiplicaran por ocho tantos.
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3.2 El papel legitimador de la universidad y la lucha de fuerzas en la formacién del

profesional de la comunicacién y periodismo

Existe una tensioén entre el discurso no cientifico de los que practican el periodismo
como oficio y de aquéllos que han ido a la universidad para ser formados con una
perspectiva de “ciencias de la comunicacion”. El oficio por mas que esté
organizado no cumple con los lineamientos que la CIESPAL marcé por aquellos
afios, favoreciendo asi particularmente al campo de la ensefianza superior del
periodismo. Carlos Monsivais dice que con los egresados de comunicaciéon
finalizan los dias de los egresados de la universidad de la vida: “En las redacciones
de los medios, son mayoria los egresados y, en nimero equiparable, de las
egresadas de la carrera que traen consigo técnicas, formaciones verbales y estilos
cambiantes cada cinco o diez afios. Ahora, abrumadoramente, el centro de Ciencias
de la Comunicacion es la informética y, mas exactamente, internet” (Scherer y

Monsivais, 2003: 306-307).

Las universidades publicas o privadas ofrecen estudios de periodismo con bases
cientificas acompafadas con filtros de sistematicidad, reflexién y analisis. Julio del
Rio corrobora lo anterior y menciona: “[...] el reportero que escribe reportajes,
instrumentos del periodismo moderno, ofrece una imagen nueva, ya no es el lirico,
ni el meramente intuitivo, ni el improvisado, sino el que tiene sentido de la
realidad, el sistematico”(1994: 19). Esta sistematicidad de la realidad obviamente
no puede ser otorgada ya mas desde el oficio, sino desde el campo educativo y su
manera metddica de ver el mundo, propia del habitus forjado por la disciplina y el

ejercicio adquirido en el campo escolar.

Las instituciones educativas estan legitimadas para legimitar ante la sociedad y el
Estado los estudios profesionales en comunicaciéon y periodismo, desde donde

puede ofrecerse un discurso mas acorde a las necesidades tanto del mercado como
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de la educaciéon misma. Manuel Piedrahita fue periodista por oficio y admite que
anteriormente al periodista s6lo le bastaba imaginacién y pluma, ahora ya no es

asi, reconoce como ese periodismo bohemio ha muerto...

Fue en los periddicos donde nos curtimos, pero era debido a una mentalidad de
adoctrinamiento periodistico en lugar de ensefianza [...] El periodismo bohemio, trampolin
de politicos y literarios [...] ha muerto de muerte natural, aquejado de vejez. Todavia quedan
restos de ese periodismo enternecedor. Son profesionales [...]Jque cuentan anécdotas y
alegran la monétona configuracion de un peridédico moderno [...] La universidad tiene que
ser vehiculo y transmisor de la nueva cultura. Por eso el periodismo no sélo va a la
universidad como quien ha sido llamado timidamente y con escepticismo. Debe entrar por
esa “puerta grande” con humildad, pero al mismo tiempo con la conciencia clara de que su
presencia es vital para el desarrollo cultural. (Piedrahita,1993: 87-88).

Consultando la biblioteca del Instituto de Investigaciones Filol6gicas encontré un
libro de la década de los 30 del siglo pasado, el autor Ibarra de Anda ya
vislumbraba que México necesitaria convertir el periodismo en profesion y
afirmaba que la prensa era victima de algunos arrivistas y aventureros sin

preparacion que a menudo publicaban en los diarios:

...solamente convirtiendo el periodismo en profesién univeristaria, se lograra tener la base
técnica y ética del periodista. Si el periodismo fuera una profesién que, para ingresar a ella,
exigiera estudios serios, seguramente que la nota truculenta y de escandalo bajaria, por el
s6lo hecho, en proporcién considerable, porque el periodista saldria de las aulas con visién
mas amplia que le harfa encontrar interesantes muchos aspectos de la vida que no son
crimenes y la nota roja estaria relegada a segundo término...si se quiere moralizar a la prensa,

hay que empezar por quien la hace (1934: 21).

Sin embargo, tuvieron que pasar muchos afios para que la universidades

mexicanas impartiera los estudios en periodismo3.

? No asi en los EEUU, pues en la primera década del siglo XX, el famoso periodista Pulitzer fund6
la primera escuela de periodismo en la Universidad de Missouri, crefa en que la 6ptima preparacion
del periodista lo conducirfa a la profesionalizaciéon. Pulitzer sofiaba - y acerté- que las Escuelas de
Periodismo podrian consolidarse como centros de ensefianza, tal como en ese entonces eran la
medicina o el derecho (Soria, 1997: 24). A mediados del siglo XX las universidades norteamericanas
comenzaron a impartir de manera sistematica la ensefianza del periodismo, lo cual le dio el rango
de profesion. Ya para la década de los sesenta, las facultades de periodismo de todo el mundo
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Para insertarse en el campo periodistico el titulo escolar se convierte en situaciéon
prioritaria. De ahi que las universidades en América Latina hayan entrado al
campo de batalla, aceptando sin mayor problema la modalidad implantada por la
CIESPAL, produciendo diferentes tipos de profesionales para el campo laboral que

las empresas del periodismo y de la comunicacién demandan.

La diversidad de nombres de la carrera es reflejo del tipo de profesional que se
desea formar. En cierta forma la ambigiiedad en los perfiles es el resultado de la
lucha de fuerzas, es decir, “qué producto quieren ofrecer al mercado”. De acuerdo
a la ANUIES, existen mas de una veintena de nombres diferentes de la carrera,
ocho exclusivamente de periodismo y el resto desarrollan diferentes orientaciones
en el campo de la comunicacién. He aqui sélo algunas denominaciones de la
licenciatura.

Periodismo

Ciencias de la comunicacion

Comunicacion y periodismo

Comunicacion audiovisual

Comunicacion corporativa

Comunicacién social

Comunicacion visual

Comunicacién humana

Comunicacion organizacional

Comunicacién multimedia

Comunicacién e informacién

Comunicacion y publicidad

V V. V ¥V VYV ¥V V V V VYV VYV V V

Comunicacion y relaciones publicas

experimentaron un répido crecimiento y se registré un incremento en su demanda. El estudiante
egresado recibia una formacion académica respaldada por la licencia universitaria para ejercer su
labor (Orivé y Fugoaga, 1974: 143).
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» Comunicacién y técnicas de informacién

Acabamos de observar como la l6gica de produccién en el campo escolar también
tiende a sobreproducir diversos tipos de comunicologos . Esta sobreproduccién es
mas facil de explicar cuando se entiende que las posiciones en el campo del
periodismo son transitorias, sobre todo las posiciones mal clasificadas, es decir, las
menos reconocidas, a no ser que se tenga una sélida red de relaciones sociales que
le aseguren al periodista su posicion de privilegio, asi como de capital simbélico, es
decir, fama y prestigio ganado por méritos propios*. Cualquier televidente o
radioescucha mas o menos asiduo habra notado cémo los periodistas y
colaboradores mas novatos en el campo tienden a ir de un medio a otro, y la
posiciéon por él dejada se ocupara de inmediato por otro de igual peso, o en
términos mdas econdémicos, del mismo wvalor en el mercado. De ahi la relativa

permenencia laboral ya comentada.

Manuel Buendia advirtié6 en 1984 que el mercado profesional del periodista se
estaba colapsando. “Si hay que expresar en términos mas claros y crudos, diria que
estamos formando muchachos para el desempleo y la frustracion” (Cit.pos,
Martinez, 2001:4). Desde ese entonces, su llamado de atencién pasé desapercibido:

muchos egresados, pocas oportunidades.

Tampoco es novedad que los salarios de los periodistas varien segtn la posiciéon
ocupada en el campo periodistico. Marco Lara Klahr (Premio Nacional de
Periodismo 2000), analiza cémo los reporteros que han tenido estudios

universitarios sortean adversidades de muchos tipos, entre ésas, las de los sueldos.

4 PR - . .

Como puede ser el caso de Joaquin Lépez Dériga, Adela Micha, Pedro Ferriz de Con, Carmen
Aristegui, entre muchos otros, que aparecen tanto en los noticiarios de television como en
programas de radio y en los diarios.
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Las empresas saben coémo boicotear estos esfuerzos que persiguen el reconocimiento
profesional del reportero: ‘Hay empresas -refiere Herndndez Lépez- que tienen en sus
redacciones un tabulador de hasta 60 niveles. {Es cierto que todos somos diferentes, pero no
tanto como para que haya niveles de 300 pesos a la semana o al mes para los jévenes que van
a capacitarse, y de reporteros que perciben 70 mil pesos mensuales! Esta discrecionalidad
rompe el espiritu colectivo [...] Yo suponia que la profesionalidad, la necesaria etapa
profesionalista de la prensa mexicana provendria...del interior de la empresas...Pero no veo
nada de eso. Ahora creo que s6lo cuando haya un buen ambiente politico y un ambiente
econémico, y un marco legal, se podra pensar en desarrollar nuestra propia defensa’. (Lara,
2005: 311)

3.3 Del oficio a la profesion. El paso hacia la identidad profesional del periodista

Como pudimos obervar en el capitulo dos, generalmente el periodista se formaba
en las redacciones, aprendia técnicas para escribir y estaba sujeto al duefio del
diario. Para muchos, el viejo debate entre el oficio y la profesion resulta estéril y
poco provechoso. Mi intencién no es ahondar en esta antigua polémica, pero si
evidenciar la senda tortuosa que esta actividad ha tenido a lo largo de su

trayectoria hasta convertirse en profesion.

Necesidad de producir

De tiempo atras existié una fuerte controversia sobre el papel del periodista y del
propio periodismo en la sociedad. Por ejemplo, Lerroux a principios del siglo XX
decia que el periodismo era “...refugio de fracasados en la literatura, hospital de
invédlidos de otras carreras o camino donde marchan desenfrenadamente las
ambiciones politicas”; Karl Kraus sefial6 que lo que distingue a un periodista es
“no tener una idea y poder expresarla”. Chesterton no se qued¢ atras, apuntaba
que el periodismo consistia “...esencialmente en decir que lord Jones ha muerto a
gente que no sabia que lord Jones estaba vivo”. Voltaire consideré que los
periddicos “eran archivos de bagatelas”. Ellos como muchos otros desfavorecian

esta labor (autores citados por Sinova, 2004:265).
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Para Justino Sinova el siglo XIX y una buena parte del XX, el periodismo no era
una profesion sino mas bien un trampolin para aquéllos que querian destacarse en
la politica, por ejemplo de los 200 escritores que escribian en los diarios de Madrid,
tnicamente una docena se dedicaba al periodismo como actividad principal, para

los otros sélo era el camino hacia la politica (2000: 261).

La imagen del periodista a través de los siglos no ha cambiado mucho. Raymundo
Rivapalacio dice que quizd nada, no es bien visto, se le hace responsable de los

males que aquejan a la sociedad y frecuentemente es menospreciado.

El periodista, describi6 una vez Max Weber, es el representante mas importante de las
especies. Pero como sucede con el demagogo, el artista y el militante, su suerte es que carece
de cualquier clasificacién social firme. Pertenece a un tipo de casta de paria que, ante los ojos
de la sociedad, es siempre visto como uno de los sectores con la calidad moral mas baja
(2004:9)

La sociedad tiene opiniones contradictorias de los periodistas. Hay quienes se les
conoce por la espléndida labor que realizan, otros son mediocres, inmorales y se
venden. La literatura, el cine y la television se han encargado de reforzar estas
imédgenes, he aqui s6lo algunas: reverenciados-odiados, halagados-pisoteados,
adulados-sobornados, temidos-despreciados. El periodismo se le ha distinguido

“

como el cuarto poder®, “...sin embargo, al igual que el ejecutivo, el legislativo y el
judicial con frecuencia no esté libre de sospecha” (Diezhandino,1998:19). Por ello,
al hablar de conceptos éticos y morales en torno a los periodistas y a los medios de

comunicacion, resulta una quimera®.

* Frase que Burke hiciera a los periodistas que asitian a los debates en la Camara de los Comunes
en el siglo XVIII, desde esa fecha es aceptada.

% Incluso en tiempo recientes, algunos hablan de la “muerte del periodista” debido a que durante la
cobertura de la primera guerra del Golfo se evidenciaron una gran cantidad de imdgenes e
interpretaciones vacias, carentes de andlisis critico. A la simbélica muerte del periodista se le
aflade el cardcter mercantil y la autocensura. Para ]. Estefanfa, en estos tiempos se perfila un
profesional que se estd convirtiendo en empleado de los medios de comunicacion, que ya desde
tiempo atrds renuncié al juicio critico y a la profundizacién de su autonomia (Gozalvez y Lozano,
2004: 63).
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Lo que es cierto, es que en el campo del periodismo se tiene la necesidad de
producir mensajes, tanto de buena calidad como malos, se busca como penetrar,
permanecer y consolidarse en la era de la informacién. Henry Fielding, escritor
britanico escribié “un diario consta siempre del mismo ntimero de palabras, haya
noticias o no...”(cit. pos. Sinova, 2000:265). Los medios de comunicacién buscan
qué, como y cudndo entregar los productos informativos a sus consumidores de

manera oportuna.

Oficio vs. profesion
Autores como Merril y Tunstall se oponen rotundamente a considerar el

periodismo como una profesién, el primero enfatiza: “lo es todo menos una
profesion” (basa su argumento sobre los seis puntos que caracteriza a una
profesion de acuerdo a Abraham Flexner en 1915) , el segundo advierte: “es una
ocupacion no rutinaria, indeterminada y segmentada tiene una amplia gama de
actividades...es una ocupacién puente” (es decir, se mueve de un lado a otro segtin

oportunidades) (Cit. pos, Diezhandino, 1998: 34).

Sara Moirén, periodista de oficio, escribié un libro testimonial Coémo acercarse al
periodismo, relata las vivencias de su apasionado transito por los diarios, le tocé
compartir gratos momentos con su colega Manuel Buendia. La autora es de la
tendencia de que el periodismo es una vocacion y se aprende dia a dia de los que
tienen mas experiencia y una cultura sélida. No cree mucho en eficacia y

preparacion que la universidad otorga para estudiar el periodismo.

Poco hemos hablado de cémo se forma el bagaje del periodista. Ya hemos dicho que es
indispensable una vocacién, sensibilidad, deseo de superacién, sentido de responsabilidad
social. Poco de lo anterior puede aprenderse en la escuela. Las escuelas de periodismo y las
que imparten la carrera llamada pomposamente de “ciencias de la comunicacién” ensefian si,
pero al obtener la licenciatura los jévenes abandonan las aulas tan ignorantes respecto a la
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realidad del oficio como si no hubiesen estudiado. Los alimentan de una serie de
informaciones técnicas, en especial lo relativo a radio y televisién y una idea muy general
sobre el proceso de impresién de la prensa escrita (1994:22-23)

Es curioso que buena parte de los periodistas que se forjaron en el oficio no vayan
de acuerdo, ni estén convencidos de la formacién que la universidad ofrece a los

jovenes estudiantes.

La especializacion y el compromiso ético

Para Justino Sinova existen abusos, errores e irreguaridades alrededor del
periodismo y del propio periodista porque no hay una formulacién adecuada de la
responsabilidad publica de éste. La razén principal es que es una profesién muy
joven que se ciment6 sobre un antiguo oficio, por eso no esta organizada de modo
tradicional, y al igual que los viejos odres con nuevo vino, tiene el peligro potencial

de perderse entre uno u otro subcampo.

El control ético se llevard a cabo paulatinamente a través de cédigos deontolégicos,
asi como del estilo de los medios y de la sociedad misma, no obstante, el periodista

realiza una labor publica trascendente de interés social.

En las condiciones en las que se desarrollaba el ejercicio periodistico -con sumisién a
intereses ajenos a lo que es su finalidad esencial, la descripciéon de la verdad para ofrecérsela
a los publicos-, era imposible que surgiera el concepto que define a la profesiéon periodistica,
y cuya nota caracteristica fundamental podemos enunciarla de esta manera: el periodista es
un profesional que actda para dar cumplimiento a una responsabilidad publica (Sinova,
2000:266)

Sin lugar a dudas, si se compara al periodismo con otras profesiones (como la
medicina o abogacia) no saldra bien librada. Ciertamente en sus principios
adoleci6 de un corpus de conocimientos, identidad, prestigio y coédigos

deontolégicos que regirian su practica. Lo que es cierto es que cada vez mas hay
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progresos y adelantos en la sociedad de la informacién, y los profesionales de la
comunicacién suelen ser los protagonistas de “la era de la celebridad periodistica”
(como algunos la han llamado) al formar parte de las diversas empresas

multimediaticas.

El profesional de la comunicacién y del periodismo es multifacético. Unos miran
como desventaja la “flexibilidad” en su quehacer, otros como Miguel Angel
Bastenier lo evaltan criticamente sin desdefiarlo: “el periodista es la suma de todo

lo que no es”.

El periodista no es un novelista, aunque, inevitablemente, sus materiales contienen un
poderoso aliento de ficcién, de creatividad activa sobre lo que se percibe; el periodista no es
un socidlogo, pero qué duda cabe de que en su trabajo habita una sociologia préctica y
cotidiana; el periodista no es un historiador, aunque de las hemerotecas los historiadores
extraerdn parte de la materia prima con la que trabajen; el periodista no es un politico, ni
tiene por qué ser un hombre ptuiblico, pero su cercania a los corredores del poder pueden
hacerle creer que es un agente de la gobernacién del pais, lo que cabe, por supuesto, que sea,
pero s6lo de manera indirecta, como en todos los casos anteriores (2001: 18-19).

Los autores del libro Las élites de los periodistas (de la Universidad del Pais Vasco)
estdn convencidos de que el profesional del periodismo ademés de disponer de
una teoria, de los rudimentos técnicos del oficio, requiere sistematicidad en su
trabajo y afiaden que en estos tiempos es requisito indispensable especializarse:
“Quiza mas alla de ser experto en un campo del saber, a lo que estd conduciendo
imperiosamente la tendencia a la especializaciéon, el periodista debe ser un
conocedor del sentido de los saberes que va a transmitir. Quiza no un humanista,
en un mundo en que ya no es posible abarcar los conocimientos existentes, pero

desde luego si una vitalidad del ser y el saber de su tiempo”.

Federico Campbell coincide también con ellos, considera que el estudiante

universitario debe ampliar sus conocimientos en espafiol, idiomas extranjeros,
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literatura, historia, administraciéon publica, derecho, filosofia politica (entre otras
mas) para que no sea un especialista en generalidades: “...no sélo se juzga
indispensable una formacién metodolégica universitaria sino ademdas una
especializacion en alguna de las areas de la sociedad en que se genera informacion.
Mas que relegar la carrera de periodismo a un nivel secundario...como suele ser el
caso de las universidades mexicanas, habria que sacarla de la lista de materias que
se llevan en técnicas y ciencias de la comunicaciéon y hacer del periodismo una

carrera tan completa y seria como las ingenierias” (2002:141).

La sobreproduccion de jévenes que egresan de esta carrera contribuye a que sean
blanco de violencia simbdlica en este sitio de batalla, como por ejemplo la
dispersion, la competencia, el desprestigio e ingresos bajos y lo mas terrible, la
inseguridad, pues México es el pais ntimero uno donde hay mas homicidios a

periodistas.

Esta profesion se ha fundado sobre el viejo oficio, lleva por naturaleza “los genes”
de una ocupaciéon que desde el principio se interesé por servir a la sociedad y
también ha caido en la tentacion de servirse de ella, ha denunciado a las ctipulas
de poder y a su vez ha sido obediente a éstas. En si misma “encarna” una parodoja,
es denunciante y coémplice segun los tiempos y las sazones en las que se ha
desenvuelto. Sin embargo, quienes ejercen una labor profesional digna, tienen una
segunda naturaleza, Bourdieu dirfa “han adquirido un habitus que se convierte en
capital”, forma parte de su modo de vida. Carlos Ferreira, periodista argentino lo
define muy bien: “Cuando uno es periodista morira siendo periodista aunque no
trabaje jamés en un medio. Periodista se es. Y se hace periodismo de muchisimas
maneras. Si no se esta en un medio, uno lo hace en el café, en la familia, con los

amigos” (cit.pos. Velazquez, 2003:25).
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3.4 La tierra del polvo y el salitre: los tiempos pasados de la FES ARAGON

El 19 de febrero de 1974 se aprobd descentralizar la UNAM, pues el ritmo
acelerado de la ciudad de México trajo una fuerte concentracion en las facultades e
institutos en Ciudad Universitaria: “que no sélo puso en riesgo la calidad de la
ensefianza sino también evidencié la exigencia de llevar la cultura a zonas
marginadas”’ . De esta forma, el plan de descentralizacién se llevaria a cabo a
través de cinco escuelas profesionales (ENEP’S Iztacala, Cuautitlan, Zaragoza,
Acatlan y Aragoén) las cuales estarian estratégicamente ubicadas con base en el

aumento poblacional.

DE MEXID

CACTI UNAM

| TTERCERA EPOCA VOL. XI No. 4 CIUDAD UNIVERSITARIA 3 DL GCTGURE DE 1973

( AVANZA LA CONSTRUCGION DE LAS
| ESCUELAS DE ARAGON Y ZARAGOZA.

La Escuela Nacional de Estudios Profesionales Aragén se ubicé en ciudad
Nezahualcéyotl, uno de los municipios mas densos de poblacién y con graves
problemas socioeconémicos y urbanos. Entre el polvo, tierra y salitre, el plantel se

comenzo a edificar.

7 Discurso pronunciado por Mtro. Claudio Merrifield Castro, entonces director de la ENEP Aragén (8 de
febrero de 1996).



114

La ENEP Aragén se planed para acoger 15 mil alumnos y se erigié como una
alternativa atrayente y oportuna para los jovenes de la zona nororiente, muy a

pesar de sus condiciones precarias en las vias de acceso.

El 16 de enero de 1976, el Dr. Guillermo Soberén Acevedo inauguré la escuela:
“Estamos convencidos que estos nuevos recintos universitarios habran de aportar a

nuestra casa de estudios posibilidades nuevas”8.

La ensefianza profesional arrancé con diez carreras y afios después se abrieron dos
mads: Arquitectura, Derecho, Disefio Industrial, Economia, Ingenieria Civil,

Ingenieria en Computacion, Ingenieria Mécanica Eléctrica, Periodismo y

8 Memoria Conmemorativa XXV aniversario de la ENEP Aragon (1976-2001), p. 20
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Comunicacion Colectiva (actualmente Comunicacién y Periodismo), Planificacién

para el Desarrollo Agropecuario, Relaciones Internacionales y Sociologia.

El inicio de la ENEP fue dificil ya que varios aspectos se conjuntaron. En primera
instancia su ubicacion, en segundo lugar la carencia de vias de acceso y en tercero,
y uno de los mas grandes, la falta de profesores pues s6lo un ntimero escaso de
maestros querian dar clase en “la tierra del polvo y terrén”. Para resolver este
problema fue necesario invitar a todo profesional que poseyera o no experiencia
docente o de investigacién, signo indiscutible que identifica a esta escuela hasta
hoy (a pesar de los discursos formales). El resultado fue poco alentador, un

namero reducido tenia vivencias magisteriales previas °.

La ENEP Aragéon comenzé su ensefianza con los mismos planes y programas de
estudio que se impartian en las facultades de Ciudad Universitaria y asi continu6
hasta principios de la década de los noventa. Posteriormente con la constituciéon
del Comité de Planes y Programas de Estudio se reestructuré la curricula con base
en la Legislacion Universitaria, como un intento de relativa autonomia de las

instancias centrales de las que sigue dependiendo de una u otra manera.

® Ibid, p. 59
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3.5 Los cambios del Plan de Estudios de la licenciatura en Comunicacion y

Periodismo

En 1976, la entonces ENEP Aragén, comenzo6 a impartir la carrera de Periodismo y
Comunicacion Colectiva. Después de muchos afios el Comité de Carrera tuvo la
necesidad de reestructurar su plan de estudios, pues se habia rebasado en los
aspectos fundamentales. En 1993 entré en vigencia un Plan de Estudios que
propuso el cambio de nombre de la licenciatura, la reformulacién e integracién del
area propedéutica a nuevas dreas de conocimiento, modificacién de contenidos
programaticos, innovacion de asignaturas obligatorias y optativas, el

replanteamiento del perfil del egresado e incoporacion del perfil del profesor.

El Comité de Carrera evalu6 el Plan de Estudios de 1976 a través del anélisis de los
profesores encargados de las areas de conocimiento, asi como por encuestas a
alumnos, egresados, profesores y empleadores, lo anterior determiné un cambio
radical en la estructura. El Plan de Periodismo y Comunicacién Colectiva

subordinaba la comunicacién al periodismo, dejaba de lado otros aspectos de la
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comunicacién, de ahi la justificacién de cambio de nombre por Comunicacién y

Periodismo.

Sintomatico de este cambio es que en las universidades y escuelas donde se estudia
comunicacién y periodismo, el énfasis estd puesto en la primera, tanto en el nombre como en
los contenidos programaticos. Originalmente el estudio de esta disciplina estaba orientado
hacia el periodismo; sin embargo, las exigencias actuales han llevado a profundizar en los
fenémenos de la comunicaciéon en un afan por desarrollarla en un nuevo contexto(...)
Inviertiendo los términos queda claro que el estudio y el trabajo genérico del profesor y el
estudiante es la comunicacién y que una suerte de especializacién en todo caso es el
periodismo (Plan de Estudios para la carrera de Licenciado en Comunicacion y Periodismo 1993,
Tomo I: 11).

Lo anterior se llevo a cabo para no restringir el estudio de la comunicacién a un
solo aspecto sino dar apertura a otras areas de ésta. Asimismo, se incluyeron
précticas escolares y se crearon nuevas asignaturas para no quedar atrds con la
realidad del campo de trabajo (Introduccién a la Computacién, Computaciéon
aplicada a la Comunicacién; Comunicaciéon Organizacional; Relacionesa Humanas

para el Desarrollo Profesional, entre muchas otras).

El Plan de Estudios de la carrera en Comunicacion y Periodismo se compone de

ocho semestres y 41 asignaturas que se estructuran en dos etapas:

a) Formativa: se imparten asignaturas para la formacién tedrica, metodolégica,

técnica y cultural.

b) De preespecializacion: son aginaturas que escoge el estudiante de acuerdo a

sus intereses profesionales

1. Seminarios-Talleres de Prensa, Radio o Television (I, II y III) son

asignaturas obligatorias del sexto al octavo; el estudiante elige un
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seminario para cursarlo durante estos tres semestres. (Le recuerdo al
lector que es en esta etapa donde pondré mi atencién, sobre todo en
las practicas escolares de los alumnos del tltimo semestre).

2. Asignaturas optativas: selecciona dos de seis para cursar una en sexto

y otra en octavo.

Por lo que respecta a los créditos, la mayoria de las asignaturas tiene ocho, y en
mucho menor proporcion siete, seis y cuatro. A través de cinco dareas de

conocimiento quedan distribuidos de la siguiente forma:

AREAS CREDITOS
Teodrica 96
Técnica 86
Teoérico-metodologica 72
Teodrico-técnica 37
Administrativa 16

Optativa 8

TOTAL 315

De manera ideal, la licenciatura Comunicacién y Periodismo tiene como objetivo
“...formar profesionales conscientes y capaces de analizar y evaluar criticamente la
problematica fundamental de la comunicacién, asi como conocer las formas
adecuadas que deben tener los mensajes y determinar a través de qué medios
conviene difundirlos: masivos, intermedios, grupales e interpersonales, para que
cubran mejor las necesidades de informacién en la sociedad, lo mismo que explicar
los problemas de la comunicacién que el desarrollo del individuo y de la sociedad
entrafia y proponer soluciones”. (Vid. Objetivos generales y especificos, Plan de
Estudios para la carrera de Licenciado en Comunicacion y Periodismo 1993, Tomo I: 12-

13).
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Hace mas de tres afios se inici6 el proyecto de reestructurar el Plan de 1993. La
jefatura de carrera llevé a cabo una ardua labor invitando a participar a toda la
planta docente con el objetivo de evaluar y emitir puntos de vista. A través de
sesiones de trabajo con los miembros del Comité de Carrera se examinaron 14
planes de estudio de licenciaturas afines tanto de universidades publicas como
privadas, y entre otras muchas actividades, se analizaron con detenimiento puestos
y funciones que los egresados desempefiaban y que el plan no habia vislumbrado.
Por esa razén, se establecieron cinco nuevas asignaturas optativas:
Ciberperiodismo, Mercadotecnia, Mercadotecnia Politica; Fotoperiodismo,
Fotografia Publicitaria y Artistica, asi como una asignatura obligatoria de Edicién
de Libros. Otra buena noticia es que los estudiantes tendran seis asignaturas en

lugar de cinco por semestre.

El 13 de junio de 2007 se aprob¢ el nuevo plan que entr6 en vigencia en el semestre
2008-1, (anicamente para los alumnos de nuevo ingreso, los demas tendran que
llevar el de 1993). La carrera fue acreditada en 2006 por laAsociacion para la
Acreditacion y Certificacion en Ciencias Sociales AC (ACCECISO), ésta se
conforma por un grupo de profesionales que revisaron detalladamente el
funcionamiento del programa. Hicieron una evaluacién por medio de criterios,
indicadores y parametros de calidad, tanto en la estructura, organizacion,

funcionamiento, procesos de ensefianza y servicios.



120

3.6 La etapa de preespecializacion como puente entre los campos educativo y

periodistico

Los seminarios de preespecializaciéon son subcampos de produccién social en los
que se producen agentes con la creencia de estar bien capacitados para enfrentar el
campo de trabajo (segun se detecté6 empiricamente en cuestionarios). Durante tres
semestres los alumnos incorporan conocimientos, habilidades y practicas. Se
genera una disposicion para desenvolverse en areas especificas de la comunicacion

y periodismo.

Los seminarios son un vinculo entre el campo educativo y periodistico, porque las
instalaciones de los talleres de la FES se vuelven una cuasi experiencia del ejercicio
periodistico que se practica en los medios. Asimismo, se miran como espacios de
dimension ladica donde los chicos se juegan ya no sélo como estudiantes sino como

potenciales profesionistas de la prensa, radio y television.

Los seminarios-talleres pertenecen al drea tedrico-técnica, en éstos: “el alumno
podré vincular, de acuerdo a sus preferencias y necesidades, la teoria y la practica
en los diversos medios de comunicacién, en los niveles del conocimiento y la
produccion” (Plan de Estudios para la carrera de Licenciado en Comunicacion y
Periodismo, 1993: 27). El estudiante cursa uno de los seminarios (Prensa, Radio o

Television) durante tres semestres consecutivos (del 6° al 8°).

El Plan enfatiza que estos seminarios establecen un equilibrio entre la teoria y la
préctica y conservaran su cardcter, pues las actividades no se limitardn a talleres

sino que vinculardn la investigacion.
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Las asignaturas se agrupan en la etapa de preespecializacién porque asientan “las
bases que encaminan al alumno hacia la realizacién posterior de una especialidad o

maestria”.

Si bien es cierto que ya hubo una reestructuracion de los programas, reitero que
aun tres generaciones mas lo seguiran llevando. De ahi mi interés por abordar las
asignaturas de la preespecializacion y porque fue precisamente a los estudiantes
del semestre 2005 II -divididos en los tres seminarios- a los que les apliqué la
encuesta cuyos resultados, andlisis e interpretacion aparecen en el siguiente
capitulo. No profundizo en los contenidos de los programas, ya que mi objeto de
estudio consiste (desde la perspectiva de Bourdieu) en rastrear, construir y analizar
diferencias, capitales, habitus y practicas de los jovenes de prensa, radio y
television. No obstante, creo que es necesario echar un vistazo al contexto formal
donde se desenvuelven estos seminarios. A continuacion, expongo cuadros en los
que el lector encontrard los objetivos generales, particulares y temas segtn el Plan

de Estudios de estas asignaturas.

3.6.1 Seminario-Taller de Prensa

Este curso da seguimiento a las bases que el alumno recibié en la carrera
(asignaturas de Redaccién, Crénica Informativa y Crénica Noticiosa, Entrevista)
para desarrollar el periodismo escrito y se hace énfasis en la elaboracién de los

géneros periodisticos.

Objetivos generales

Sem-Taller Sem-Taller Sem-Taller
Prensa 1 Prensa 11 Prensa II1

Conocer cudles son las técnicas | Practicar el periodismo | Practicar la elaboracién de
de investigacién necesarias | testimonial, con el fin de que se | textos periodisticos en el
para el trabajo periodistico y | complementen, las | &mbito de wuna oficina de
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cudles son las caracteristicas
del  periodismo  impreso
contemporaneo.

investigaciones  periodisticas
con el trabajo de observacion,
indagacién y redaccién a partir
de la experiencia directa y la
btsqueda de un estilo propio
de escritura.

prensa.

Como se observa, Prensa I se centra en introducir al alumno en las técnicas de
investigacion y que éstas se vinculen con el trabajo periodistico. Asimismo, el
estudiante estard al tanto de las caracteristicas del periodismo contemporaneo.
Prensa II da seguimiento a los rudimentos de investigacion vistos en el primer
seminario, pero enfatiza su relacién tnicamente con el periodismo testimonial

(croénicas). Prensa III es un seminario muy practico, pues el alumno genera

diversos textos simulando trabajar en una oficina de prensa.

Objetivos particulares

Sem-Taller Sem-Taller Sem-Taller
Prensa 1 Prensa 11 Prensa 11
Desarrollar a través de la | Estudiar, a través del | Ejercitar los conocimientos de
préctica de investigacién y la | conocimiento de sus temas, | redaccion  periodistica en
escritura, las habilidades para | tratamientos periodisticos y | funcién de trabajos
el trabajo periodistico. estilos, a autores | encomendados.
contemporaneos y
tradicionales que han

destacado como cronistas.

Adquirir conocimientos
tedricos, que puedan llevar
seguidamente a la préactica, a
partir de la lectura de textos
que permitan enriquecer el
conocimiento  acerca  del
periodismo.

Practicar el género de la
créonica a partir de temas y
asuntos determinados, para
ejercitarse con el trabajo de
observacién, recopilacién de
informacién y encuentro o
depuracién de un estilo de
escritura.

Practicar el trabajo periodistico
bajo las limitantes de tema, de
un espacio determinado y de
un tiempo especifico.

Realizar un seguimiento de las
noticias publicadas en diarios
y revistas, y llevar acabo un
andlisis  critico de los
acontecimientos distinguiendo
los hechos y nombres de
personalidades e institutos.

Realizar un seguimiento de las
croénicas publicadas en diarios
y revistas, llevar un analisis
critico de los acontecimientos,
distinguiendo los hechos y los
protagonistas de los mismos.

Realizar un seguimiento de las
noticias publicadas en diarios
y revistas y llevar a cabo un
analisis  critico de los
acontecimientos, distinguiendo
los hechos y los nombres de
personalidades e instituciones.
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Los dos primeros objetivos particulares de Prensa I coinciden en vincular los
aspectos téoricos con la practica periodistica, el altimo se centra, tanto en rastrear
un acontecimiento noticioso, como analizarlo tomando en cuenta nombres y cargos

de las personas.

En Prensa 1I, el alumno identificara quiénes se han desempefiado como destacados
cronistas, después impulsa al estudiante a realizar sus propias crénicas y
finalmente llevara a cabo un seguimiento y andlisis de crénicas en medios

impresos (diarios y revistas).

Prensa III encauza a los alumnos al ejercicio de los géneros periodisticos, su
dindmica pretende ser totalmente practica. Notese que el ultimo objetivo

particular es el mismo que se marcé en Prensa I.

Temas
Sem-Taller Sem-Taller Sem-Taller
Prensa 1 Prensa 11 Prensa 11
1. El quehacer Temas del periodismo Primer segmento de
periodistico testimonial précticas

2. El periodismo
contemporaneo

3. El periodista
investigador

4. Eltrabajo de
investigacion
documental

5. Ftica periodistica

contemporaneo
Los ambitos
tradicionales de la

crénica

El testimonio histérico

Segundo segmento de
précticas

Tercer segmento de
précticas

Prensa I imparte més teoria que los otros dos seminarios (II y III). El tema de Etica

es uno de los dos que el Plan de Estudios s6lo aborda de manera explicita.
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Prensa II se centra en el periodismo testimonial, abarca temas y ambientes
tradicionales de la crénica y su tltimo tema se vincula con el testimonio histérico

(incluso el de guerra).

En Prensa III no hay como tal temas sino segmentos de précticas; en el primero el
alumno realiza dos notas informativas, una entrevista y un articulo. En el segundo
eligird una seccién (cultura, deportes, espectaculos, politica, educacion, otros...) y
realizara los mismos géneros que en el primer segmento y ademas de una critica.
El tercero trabajara sobre un asunto de interés social y también elaborara
comentario, articulo y reportaje. Si recordamos el objetivo general de la asignatura
que consiste en practicar textos en el taller como si fuera una oficina de prensa, se
omiti6é precisamente qué es ésta, quiénes la componen, qué hacen y como se lleva

a cabo una dinamica de trabajo.

Taller de Redaccion (Prensa)
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3.6.2 Seminario-Taller de Radio
El joven universitario que elige Radio cuenta con bases e ideas para ingresar al
seminario, pues ya tuvo conocimientos previos de las materias de Guionismo en
Radio y Televisiéon, asi como de la Publicidad y Propaganda y, Comunicacién

Audiovisual, ademés también se le instruy6 sobre el Régimen Legal de los Medios

de Comunicacion.

Objetivos generales

Sem-Taller
Radio 1

Sem-Taller
Radio 11

Sem-Taller
Radio 111

Distinguir ~ los  elementos
constitutivos del medio a
través de la aplicacion de las
técnicas y métodos
relacionados con la produccién
radiofénica.

Analizar el funcionamiento de
la. radio como  medio
informativo, de divulgacion y
de entretenimiento, llevando a
la préctica los géneros que
constituyen a cada uno de

Analizar las potencialidades de
la radio y su aplicaciéon como
instrumento educativo,
comercial, propagandistico y
de entretenimiento.

estos aspectos.

Radio I sumerge al alumno en los componentes (habilidades y procedimientos) de
la produccién radiofénica. Radio II encamina al estudiante a tener conocimiento
maés preciso de las funciones de la radiodifusién, y le impulsa a practicar los
géneros. En Radio III el joven puede experimentar la versatilidad de la radio,

realiza y graba guiones educativos, comerciales y de entretenimiento.

Objetivos particulares

Sem-Taller
Radio 111

Sem-Taller
Radio 11

Sem-Taller
Radio 1

Emplear las diferentes técnicas,
instrumentos y procedimientos
para la elaboracion de un
programa educativo utilizando
las diversas opciones de
produccion y lenguajes
radiofénicos.

Identificar a través de la teorfa
y la préctica las convenciones
fundamentales para guiones
radiofénicos.

Examinar los fundamentos
basicos de la transmisiéon
radiofénica.
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Ubicar a la radio como medio
fundamental del proceso de
comunicacioén masiva, a través
del analisis.

Conocer los elementos teérico-
précticos del trabajo en cabina
como son: el manejo adecuado
de la voz, la conformacién del
escenario sonoro, la
musicalizacién de programas y
el uso de efectos especiales.

Aplicar las técnicas de los
géneros literarios en la
adaptaciéon o creacién de un
cuento o novela para radio.

Conocer las caracteristicas
especificas de la radio y sus

Desarrollar la  capacidad
creativa en la adaptacion o

Conocer mediante el anélisis y
la préctica los estilos retoricos

elementos. elaboracién de una narracién | mas usuales para la
del género literario de la | produccién radiofénica de
fabula. anuncios comerciales y

propagandisticos.
Identificar los componentes | Manejar los diversos géneros | Conocer las formas de
técnicos esenciales que | periodisticos de acuerdo con el | produccién de los diversos

intervienen en la realizacion

lenguaje y caracteristicas del

géneros del entretenimiento

radiofénico a través de la
realizacién de programas de
sencilla creacion.

radiofénica, por medio del | medio radiofénico.
acercamiento directo a
instalaciones de produccién e

instrumental que las conforma

Obtener los conocimientos
tedrico-practicos  para la
aplicacion de métodos y
técnicas en la preproduccion y
posproduccién de programas
radiofénicos

Distinguir las caracteristicas de
los diversos géneros y temas
que pueden manejarse en el
medio radiofénico

En cuanto a sus objetivos particulares, en Radio I el alumno conocerd aspectos
técnicos (de como se transmite la radio), en situaciones tedricas especificas del
proceso de produccién (pre y posproduccién) hasta géneros y temas radiofénicos.
A los chicos de este seminario no se les da clase en el taller y de alguna manera se
dificulta tener una idea mas precisa de como se conforma una estacion radiofénica,

pues no entran a las cabinas.

Los alumnos de Radio II ya tuvieron los fundamentos teéricos de la radiodifusion,
ahora comienzan su acercamiento més profundo con el medio, es decir, vivenciar

el tiempo de la radio entrando a cabina. Para ello, deberdn conocer las indicaciones
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técnicas en los guiones, asi como el manejo del lenguaje radiofénico (voz, musica y
efectos); con base en lo anterior, realizaran como productos un programa en el que

se adapten una fabula, asi como otro que englobe géneros periodisticos.

Los objetivos de Radio III encaminan a los alumnos a expresar su creatividad

realizando diversos tipos de productos radiofénicos tanto del ambito educativo

como del literario, comercial, propagandistico y de entretenimiento.

Cabina y controles técnicos del taller de radio

Temas
Sem-Taller Sem-Taller Sem-Taller
Radio 1 Radio 11 Radio 111
1. La radio 1.Convenciones fundamentales | 1. La radio como instrumento

2.La radio en el proceso de
comunicacion

3.El lenguaje radiofénico

4. Elementos técnicos de la
radio

5. La produccién radiofénica

para guiones radiofénicos.

2. Elementos tedrico-practicos
del trabajo en cabina

3. Los géneros literarios en

radio

4. La radio como medio
informativo

educativo.
2. Los géneros literarios en
radio

3. Anuncios para radio

4. La radio como instrumento
de entretenimiento y diversion.
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6. Géneros y temas
radiofénicos

Cada uno de los temas de los tres seminarios de Radio se vinculan con los objetivos
particulares que se plantearon. No obstante que el temario de Radio I es ambicioso
para impartirse en un semestre, hay congruencia en los tres seminarios para
equipar al estudiante de los elementos tedricos y practicos del maravilloso mundo

de la radio.

Rackets

En el interior de la cabina
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3.6.3 Seminario-Taller de Television

Objetivos generales

Sem-Taller
Television 1

Sem-Taller
Television 11

Sem-Taller
Television 111

Conocer los métodos, técnicas
y recursos que se requieren
para producir programas de
television.

Conocer los métodos y su

aplicacion a través de las
técnicas y  recursos que
requieren  para  producir
programas informativos vy

anuncios para television.

Conocer los métodos, técnicas
y Trecusos que se requieren
para  producir = programas
educativos, de entretenimiento
y de los géneros literarios para
television.

Television 1 es la puerta de acceso para que el estudiante esté al tanto de los

elementos audiovisuales, se le proporcionan los principios técnicos de transmisiéon

y recepcion de los sistemas UHF y VHF, asi como las caracteristicas del medio y

recursos para producir un programa.

En Television II el alumno ya ha incorporado los conocimientos basicos de la

produccion televisiva y ahora los pondra en marcha para realizar noticiarios y

anuncios.

Television III encauza al joven universitario a producir programas educativos y

pequenias adaptaciones de géneros literarios. También se dedicara un tiempo para

generar producciones de diversién y entretenimiento.
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Foro de grabacion

Sem-Taller Sem-Taller Sem-Taller
Television 1 Television 11 Television 111
Estudiar los fundamentos | Utilizar los métodos y técnicas | Emplear las diferentes técnicas,

béasicos de la transmisién a

previas a la produccién, asi

instrumentos y procedimientos

distancia de audio y video. como los instrumentos | para  elaborar un  breve
necesarios para realizar un | programa de television
programa completo de | educativa, con el objeto de que
television. se estudien diversas opciones
de produccién con el lenguaje
propio del medio, dejando a
cada participante la eleccion
del tema, tratamiento y equipo
técnico para desarrollar dicho
programa.
Ubicar a la televisiéon como | Diferenciar a través del | Utilizar las diversas técnicas
instrumento fundamental del | desarrollo préctico los | para los géneros literarios,
proceso de  comunicacién | diferentes géneros | realizando pequefios

masiva y su influencia en la
sociedad.

informativos para television.

esquetches o representaciones
de obras adaptadas o creadas
originalmente para este fin.
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Distinguir ~ los  elementos
significantes que integran el
lenguaje televisivo.

Experimentar  los  estilos
retéricos més usuales en la
produccion  de  mensajes
propagandisticos y comerciales
para television.

Conocer las formas de
produccién que requieren los
diversos géneros del
entretenimiento televisivo,
elaborando de acuerdo con las
posibilidades, espectaculos de
sencilla produccién y
realizacion.

Conocer los elementos técnicos
esenciales que intervienen en
la realizacién televisiva, por
medio del acercamiento
directo a instalaciones de
producciéon 'y edicion e
instrumental que la conforma

Obtener los conocimientos
tedrico-practicos  para la
preproduccién, produccién y

posproduccién de un
programa completo de
television

Los objetivos particulares y los temas propuestos por semestre llevan al alumno de
situaciones generales del medio a aspectos de produccién televisiva con mayor

grado de complejidad.
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Temas

Cabina de edicion

Sem-Taller
Television 1

Sem-Taller
Television 11

Sem-Taller
Television 111

1. Latelevision

2. Latelevisién en el
proceso de
comunicacion.

3. Ellenguaje televisivo

4. Elementos técnicos
de la television

5. La producciéon
televisiva

Elementos técnico-
précticos del trabajo en
foro.

La television como
medio informativo.

Anuncios para
television.

La television como
instrumento educativo

Los géneros literarios
por television.

La televisién como
instrumento de
entretenimiento y
diversion.
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Siendo impartidos estos talleres de television en la universidad, se impulsa a
proponer la produccién de programas educativos, pues en realidad las principales
funciones de la television es de divertir, entretener y mostrar visiones
preseleccionadas, preconcebidas bajo la légica de mercado para promover la

cultura del consumo (econémico, cultural, etc.).

Cabina de locucion. Taller de TV
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CUARTO CAPITULO
OO~

4. EL VINCULO POSICION, CAPITAL Y HABITUS ENTRE LOS
ESTUDIANTES DE LA LIC. EN COMUNICACION
Y PERIODISMO DE LA FES ARAGON

“Debemos aprender como traducir problemas altamente
abstractos a operaciones cientificas totalmente pricticas...
una relacion muy peculiar con la que ordinariamente

se llama teoria e investigacion”.

Pierre Bourdieu

as herramientas analiticas que se abordaron en la primera parte de la tesis
aqui se ponen en préctica a través de las nociones de campo, capital
(diversos tipos) y habitus se interrelacionan en una realidad histéricamente
situada y fechada, es decir, en los alumnos de 8° semestre que cursan los
seminarios-talleres de prensa, radio y television, de la Lic. en Comunicacién y

Periodismo de la FES Aragon.

El andlisis de este caso particular evidencia las relaciones invisibles que pasan
desapercibidas a la observacion cotidiana y que al develarse, dan significado e

inteligibilidad para comprender el porqué y como de las cosas.

Ahora se presentan perfiles de los alumnos de los seminarios de prensa, radio y tv
con base en los ejes que convergen en la investigacion. Se analiza de qué esta
conformada la posicién social de estos estudiantes en aspectos sociodemogréficos
(sexo, edad, estado civil, domicilio), bachillerato de procedencia, asi como
escolaridad y ocupaciéon de los padres. De acuerdo a los datos anteriores, se
observan las diferencias y semejanzas en lo que Bourdieu llama disposiciones

(habitus) hacia la elecciéon de la licenciatura, de un taller especifico, en las practicas
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de estudio y en la percepcion sobre valores que la universidad les ha formado, asi

como los que consideran caracteristicos de la carrera (profesionales).

4.1 LAS DIMENSIONES DEL OBJETO DE ESTUDIO

El Plan de Estudios de la licenciatura sefiala que los alumnos en el 6° semestre
deben elegir un seminario taller -prensa, radio o television- (los jévenes lo cursan

durante los altimos tres semestres de forma consecutiva).

Para llevar a cabo la investigacion empirica, la Secretaria Técnica de la licenciatura,
me proporciond el nimero de matricula de los alumnos de 8° semestre (2005-11). El

turno matutino tenia 238 alumnos, el vespertino 147, un total de 385 inscritos.

Para abarcar una muestra representativa de los alumnos del dltimo semestre, se
tomé un poco mas del 25% del universo total. Procedi a la aplicaciéon del
cuestionario a 101 alumnos de 8° semestre de los seminarios de preespecializaciéon
prensa, radio y television. El levantamiento de cuestionarios se realiz6 durante

mediados de mayo y la primera quincena de junio del 2005.

Seminario PRENSA RADIO TELEVISION TOTAL
Taller
Matricula total 69 149 167 385

de alumnos
8° semestre
(2005-1I)

Cabe sefialar las obstaculos para aplicar el cuestionario, ya que en el 8° semestre los
profesores de los seminarios-talleres organizan las actividades por equipos, asi que
no podia acceder a los grupos completos (a excepcion de prensa). La aplicaciéon de
cuestionarios se realiz6 en ambos turnos. Asimismo, aunque el instrumento fue

muy extenso (Cfr. Apéndice 2), aleunos estudiantes me comentaron que era mu
y P g q y
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largo, pero les habia gustado, otros dijeron que “habia sido bueno” realizar un
analisis de su trayectoria por la licenciatura y unos mas expresaron su deseo de

saber prontamente los resultados de la investigacion.

El instrumento que elaboré lo dividi en seis rubros con un total de 100 preguntas.
Se pusieron a “trabajar” las herramientas tedrico-andliticas de campo, capital y
habitus en los seminarios, éstas se tradujeron en las preguntas del cuestionario y en
el guién de las entrevistas. Para efectuar el andlisis, se utiliz6 en primera instancia
el programa Excel, el cual result6 insuficiente, después opté por el SPSS que fue el
mas idéneo para vaciar la informacién de todos los cuestionarios en un total de 92
variables. Tuve que excluir muchas de éstas, pensar en términos de relaciones fue

la clave que me dio la economia de las practicas.

Las inquietudes giraron en torno a los siguientes cuestionamientos:

v' ;Qué similitudes y diferencias sociales existen entre los chicos de los

seminarios-taller de prensa, radio y television?

v' ;Cuales factores influyen para elegir la licenciatura y un seminario-taller

particular (habitus)?

v' ;Qué contrastes operan en las précticas escolares cotidianas de los

estudiantes de los tres talleres?

v ;Qué opinan de la formacion que el seminario-taller les ha brindado?

v' ;Cual es su percepcion de los valores que la universidad les ha dado y los

que consideran caracteristicos de la licenciatura?
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A continuaciéon presento un cuadro que agrupa los “conceptos téoricos puestos en

préctica” a través de los instrumentos del cuestionario y de la guia de entrevista.

Escolaridad y
- — ocupacion de los .
Datos soc1odemograf.1c?s padres Estrato social (ingreso
(sexo, edad, estado civil, familiar, equipo y
domicilio, bachillerato de herramientas de
procedencia). trabajo)

/N7

Los cuadros en amarillo representan los datos a partir de los que se construye la
similitud y diferencia social, es decir, como se conforma la -posicion de los
agentes-; los verdes simbolizan las disposiciones (habitus) en la eleccion de la
carrera, de un taller especifico, en la percepcion de la etapa de preespecializacion,
pricticas de estudio, asi como apreciaciones los valores (universitarios y

profesionales).

Realicé en total 16 entrevistas, cuatro a profesores de los seminarios-talleres y 12 a
estudiantes y egresados. Las preguntas que se formularon iban encaminadas a
ahondar en los cuestionamientos que se realizaron en la encuesta (Cfr. Apéndice 2,
Guias de entrevistas). Los didlogos con los alumnos ampliaron y enriquecieron la

investigacion, el lector encontrara recopilaciones de éstas a lo largo del capitulo.
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Bourdieu afirma que las experiencias primarias tienen un peso mayor en relacién a
las subsiguientes (Bourdieu, 2005:197). En este caso, las disposiciones (habitus) que
pretendo observar abarcan no soélo condiciones formales en la educacién
universitaria sino también engloba la disciplina y précticas que se adquirieron en el

hogar. En un ir y venir, el habitus es producto y productor de practicas.

Experiencias primarias

(hogar y otras)

Después de estudiar al habitus lo retomé como principio generador de disposiciones

durables en las que se incluyen eleccion, prdcticas, percepcion'y apreciacion.

Con el propésito de evitar la dispersiéon de una gran cantidad de datos, éstos se
articularon por rubros para “tejer un argumento” del perfil caracteristico de cada

seminario taller.
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4.2 PERFIL DEL ESTUDIANTE DE PRENSA. LAS REGLAS PARA LA
CONSTRUCCION DEL LENGUAJE ESCRITO

Como ya se observé en el capitulo anterior, el antecedente histérico de la prensa
escrita en México se remonta hasta la época colonial. En el transcurrir del tiempo la
préctica del periodismo fue excediendo las fronteras de las salas de redaccién y a
mediados del siglo XX, la universidad abri6é sus puertas a una nueva licenciatura,
la del periodismo. En un comienzo se le menospreciaba como profesion; esto es
entendible por su recién incorporacion al campo escolar, en donde carecia de
trayectoria, pero después de algunas décadas se posicioné como una las carreras
mas demandadas en todo el pais vinculada a multiples nombres a causa del
impacto masivo del campo de la comunicacién en las diversas esferas de la

actividad social.

En el caso particular de la FES Aragén los seminarios talleres son asignaturas que
forman parte del area tedrico-técnica del Plan de Estudios. En el de prensa, a los
alumnos se les forma en el correcto uso del lenguaje escrito, elaboran diversos

géneros periodisticos y tienen un contacto permanente con la lectura de textos.

4.2.1 Eleccion de la licenciatura

Con base en la muestra representativa, el 70% los alumnos provienen del
bachillerato de la UNAM, tal como es la oferta formal de esta institucion. El 30%
restante tuvo que sortear complicaciones, entre ellas realizar el examen para
ingresar a la UNAM en nivel superior y otra quedar en una carrera con mucha

demanda como ésta.

Se les pregunté a los alumnos a través del cuestionario si la licenciatura en
Comunicacion y Periodismo habia sido su primera opcién. En el caso especifico del

seminario de prensa, el 93.5% sefial6 que si, s6lo un alumno habia optado por una
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carrera distinta y otro no contest6 (Cfr. apéndice 1, Cuadro 1). La carrera de su
predileccion de estos jovenes converge por el gusto de la escritura y por la

influencia de los medios de comunicacién.

<< Me incliné por la carrera porque tengo buena ortografia, porque no soy mala en
redaccién, me llamaba mucho la atencidn, era algo diferente (...) Haber estudiado
Comunicacién y Periodismo es lo mejor que pude haber hecho y no me equivoqué.
De verdad, soy de la idea que si puedo trabajar cinco afios y no me pagan yo seria
feliz. Mientras haga lo que me guste, eso es lo mejor>> Rebeca, Sem-Taller de Prensa,
octavo semestre.

<<Cuando llegd el momento de elegir la carrera, entonces dije ‘Periodismo, porque
me gusta escribir y me gustarfa trabajar en una revista’>>.Yadira, Sem-Taller de
Prensa, octavo semestre.

<<A mi me marcé mucho desde que estaba pequefio escuchar Monitor, mi mama lo
ponia (...) Gutierrez Vivé me marcd, para mi fue un ejemplo a seguir, y dije ‘quiero
ser periodista’ (...) Primero queria ser reportero, me queria ver en la tv o salir en la
radio...también tuve contacto con el periddico, con La Prensa, mis papas lefan diario
y hasta la fecha, es el que les llega, es el unico que circula en la zona de la
Merced...es dificil encontrar El Universal... Reforma es imposible...Cuando iba a la
secundaria, me encontraba a los reporteros. Estudiaba en la Secundaria 116 cerca del
Congreso de la Unién y siempre veia reporteros en la calle (...) Yo decia ‘quiero ser
algin dia parte de eso’ y escuchaba como entraban los reporteros al aire y eso me
fascinaba. Era un alimento para mi, para superarme, decia ‘quiero estudiar para ser un
dia como éI'>>. Jorge, Sem-Taller de Prensa, egresado.

El “gusto” y la “fascinacion” operan, como en estos casos, como el requisito de
ingreso y permanencia en el campo, ademas de la posesion de las habilidades

formalmente solicitadas en su interior, como es el correcto uso del lenguaje escrito.

4.2.2 Eleccion de la FES Aragon
El 64.5% de los alumnos de prensa elegi6é la FES, el 35,5% queria estudiar en
Ciudad Universitaria. De este ultimo porcentaje, los estudiantes cursaron el

bachillerato en la UNAM, aunque solicitaron CU, sus domicilios estdn muy
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alejados de esta zona (Gustavo A. Madero, Iztapalapa, Los Reyes, Coacalco,
Nezahualcéyotl). Sélo un alumno habita en Coyoacan, pero su promedio fue de
7.0a 7.9, lo cual lo descalificé (que ya es un problema de eliminacién escolar) para
estar en el plantel de su preferencia, con base en el articulo 9 del Reglamento General

de Inscripciones:

Los alumnos egresados del bachillerato de la UNAM que hayan terminado sus estudios en un maximo
de tres afios y con un promedio minimo de nueve, tendran el ingreso a la carrera y plantel de su
preferencia. Los tres afios se contaran a partir del cuarto afio en la Escuela Nacional Preparatoria y del
primer afio en el Colegio de Ciencias y Humanidades

Cuadro 2
PRENSA
Eleccion de la FES Aragon Incidencias
Sl 20
% 64,5%
C.U. 11
% 35,5%
Total 31
% 100,0%

De acuerdo a la investigacion realizada, el mayor nimero estudiantes de prensa
vive en la delegacién Gustavo A. Madero (29%), en segundo lugar del municipio
de Ecatepec (19%), tercero Nezahualcoyotl (16%) y en cuarto de la delegacion
Iztapalapa (6%). Si se suman los pocentajes anteriores, resulta que practicamente el
74% esta relativamente cerca de la FES, lo que implica una menor inversién de
tiempo en el traslado si se le compara a las distancias que se harian desde la zona
nororiente a CU o la FES Acatlan donde también se imparte la licenciatura. No
solamente es la inversiéon de menor tiempo de traslado, sino que en este sentido se
cumple la funcién reproductora de la instituciéon escolar. Si bien es cierto que
empiricamente es posible detectar agentes sociales de las mismas zonas con la
disposicién para emprender trayectos mucho mas largos, esta distribuciéon
estadistica de la muestra permite dilucidar que los agentes sociales han optado por

la cercania geogréfica.
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Con la intencién que lo anteriormente dicho no quede a nivel de un comentario
espontaneista, es necesario recalcar que la zona sur de la ciudad de México, entre
otras caracteristicas, le es muy propia la acumulacién histérica de todo tipo de
bienes socioculturalmente apreciados (de acuerdo al arbitrario cultural dominante)
como museos, salas de concierto, parques y la propia Ciudad Universitaria que ha
sido declarada como patrimonio cultural de la humanidad, por contraste con la
zona nororiente en la que existe una explosion demografica, asentamientos
irregulares con insuficiente infraestructura de servicios basicos y con una cultura
que esta en desventaja al no ser reconocida como tal. En las entrevistas realizadas,
las ocupaciones de los padres de los alumnos tienden a ser oficios menores!, siendo

este tipo de poblacion a la que atiende la FES.

4.2.3 Eleccion del seminario-taller
Ya se mencion6 que el Plan de Estudios oferta tres talleres especializados. De una
poblacién de 385 alumnos de 8° semestre, s6lo 17.9% elegi6é prensa, un poco mas

del doble de estudiantes se fue a radio (38.7%) y el mayor ntimero a television

(43.3%).

Eleccion de un PRENSA RADIO TELEVISION | TOTAL
seminario taller

Matricula total de 69 149 167 385
alumnos
8° semestre

(2005-11)
% 17.9% 38.7% 43.3% 100%

' La ocupacion de los padres de prensa es de 29% empleados y 22% comerciantes, mientras que la
ocupacion de las madres es de 58.1% como empleadas y comerciantes, y de un 25% de las que se
dedican al hogar.
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Es interesante notar que un porcentaje reducido eligié prensa. ;Quiénes optan por
este taller? Con base en la muestra representativa, el 77.4% son mujeres mientras
que el 22.6% son varones. Las chicas son las que mds se animan a cursarlo. Como
revelaron las charlas con los alumnos, es necesaria mayor dedicacién a las tareas
de esta asignatura, en tanto que los otros dos seminarios no requieren del mismo
cuidado en el lenguaje escrito. En entrevista, una alumna considera que cursar este
seminario es reafirmar lo que se aprende en toda la carrera “se tienen mas bases
para el periodismo”; otro sefialé que si se sabe escribir correctamente en cualquier

medio que trabaje se tendra éxito.

<<El taller de prensa me permite escribir, me corrige (...) creo que me permite
reafirmar todo lo que aprendimos en la carrera, hacer un reportaje, una entrevista
(...) Los alumnos de prensa son mds dedicados, tienen mds bases para el periodismo, y
los compariieros de radio y television, sus trabajos son mucho mas ficiles, hacen un
guién bien o mal hecho y lo graban y nosotros no, nos corrigen todo, la sintaxis y la
redaccién>>. Rebeca, Sem-Taller de Prensa, octavo semestre, madre secretaria con
escolaridad media.

<<Es muy chistoso (la eleccién de prensa)...en el CCH Vallejo tuve un contacto con
la prensa, lefa el periddico [...] elegi el Taller de Comunicacién, me ponfan hacer
textos, escribir historias, cuentos, identifiqué que no me costaba trabajo escribir.
Conforme entré a la universidad, vi que prensa te da un poderio que no te dan los
medios electrdénicos, que es desarrollar la informacién y que quede permanente; en
los electrémicos es fugaz y al rato ya se te olvidé. En cambio en la prensa, si se te
olvida mafiana tienes el periédico en tus manos y lo puedes leer. Sabia que si lo
manejaba mas podia llegar a afianzarlo y no me equivoqué [...] Al terminar me gusto,
sabia que prensa era algo (para lo cual) yo era bueno. Si sabia escribir la iba a hacer en
cualquier medio, ya sea electrdnico, escrito o audiovisual. Sabia que para entrar a los
medios es indispensable saber escribir, ya sea de guionista, redactor, editor. Es
fundamental [...], no me arrepiento de haber cursado Prensa, me abrié6 muchisimas
puertas y hoy lo compruebo. Jorge, Sem-Taller de Prensa, egresado.

Adquirir una habilidad como la que se otorga en este seminario, y saberse

poseedor de la misma permite aclarar lo que es posible hacer, donde reubicarse
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con esa tendencia propia del habitus en tanto es conjunto de disposiciones que

incorporan la experiencia social.

Buena parte de los alumnos de prensa no han interrumpido su trayectoria escolar,
el 64.8% oscila entre 20 y 22 afios, mientras que el 32.3% tiene entre 23 a 26 afios, es
decir, una tercera parte esta desfasada. De estos alumnos que estan en este rango
de desfase, la mitad tiene bachillerato UNAM con promedios de 7.0 a 8.9, mientras

que la otra parte procede del Colegio de Bachilleres (7.0 a 9.9) y del IPN (7.0 a 7.9).

El 90% de los alumnos son solteros, sélo el 6.5% de estudiantes esta casado y
pertenece al sexo femenino (una de ellas tiene mas de 24 afios) y un varén sefiald
estar separado (3.2%) (Cfr. apéndice 1, cuadro 3). Por lo regular, la idea del
compromiso nupcial o la libre unién en los jovenes universitarios se vislumbra
durante la carrera o a su término; si a esto se le afladen también los afos para
ejercer la profesiéon, se vuelve cada vez mas lejano el tiempo para contraer
responsabilidades de pareja debido al grado de importancia que ha adquirido el

poseer y ejercer un grado académico profesional en el campo laboral.

En términos institucionales, los alumnos que tienen wuna trayectoria
ininterrumpida? (que coincide entre las edades de 20 a 22 afios) y promedio
minimo de nueve tendrian mayor ventaja de elegir la carrera que desean. Sin
embargo, la mayoria de los alumnos encuestados de prensa no alcanzé en el

bachillerato el nueve de promedio.

* De acuerdo a los tiempos socialmente establecidos por las instituciones, la educacion basica inicia
a los 6 afios y de tener continuidad regular se ingresa a la secundaria a los 12, al bachillerato a los 15
y a los estudios superiores a los 18, en promedio, lo que implicaria una edad aproximada de 20 a 21
afios al momento de eleccién de taller.
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Cuadro 4
PRENSA
PROMEDIO| INCIDENCIAS
9.0A99 5
16,1%
8.0A 89 15
48,4%
70A79 8
25,8%
6.0A 6.9
NO 3
CONTESTO
9,7%
TOTAL 31
100,0%

El Reglamento General de Inscripciones no se oper6 totalmente para estos alumnos,
pues un minimo porcentaje cubria sélo el requisito. En la FES Aragén la cuota de
acceso a esta licenciatura es menor, pues a partir de 8.0 los estudiantes de la
UNAM fueron aceptados. ;Es esto un signo de devaluacion de la carrera ofertada

al interior de la misma universidad pero en un campus distinto?

4.2.4 Escolaridad y ocupacion de los padres

La escolaridad de los padres se agrupoé en tres categorias que son las siguientes:
Bajo: padres de familia que realizaron estudios de primaria o secundaria completa,
asi como los que por diversas razones no alcanzaron concluir la educacién basica

(primaria y secundaria truncas).

Medio: se relaciona con aquéllos que tienen estudios parciales de bachillerato o

bachillerato concluido o carreras técnicas.

Alto: padres de familia con estudios parciales de licenciatura o licenciatura

concluida o estudios de posgrado.
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Como se observa en el siguiente cuadro, el mayor namero de padres se concentra

en la categoria de << escolaridad media>> con 51%, le sigue el 32% con escolaridad

<<baja>>.
Cuadro 5
ESCOLARIDAD PADRE
PRENSA
ESCOLARIDAD [ncidencias %
BAJA 10 32,3
MEDIA 16 51,6
ALTA 4 12,9
NO CONTESTO 1 3,2
Total 31 100,0

En el caso de la escolaridad de la madre, prevalece la << baja>> (41%) y por un

punto de diferencia le sigue la <<media>>.

Cuadro 6
ESCOLARIDAD MADRE
PRENSA

ESCOLARIDAD |Incidencias %
BAJA 13 41,9
MEDIA 12 38,7
ALTA 6 19,4
Total 31 100,0

Si reunimos la escolaridad de ambos padres resulta que la mayor incidencia de los

matrimonios en prensa tienen escolaridad media (9 parejas, 29%).
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Cuadro 7
ESCOLARIDAD PADRE Y MADRE DEL SEM TALLER DE PRENSA
MADRE [[  Total
BAJA MEDIA ALTA
PADRE BAJA 7 3 10
22,6% 9,7% 32,3%
MEDIA 4 9 3 16
12,9% 29,0% 9,7% 51,6%
ALTA 1 3 4
3,2% 9,7% 12,9%
NO ) 1 1
CONTESTO
3,2% 3,2%
Total 13 12 6 31
41,9% 38,7% 19,4% 100,0%

Al aglutinar la escolaridad con la ocupacién del padre, encontramos que el
empleado con escolaridad baja representa el 16%, le sigue el comerciante con
estudios medios (12%). Observe en el total que las dos actividades principales de

los papés de prensa son la de empleado y comerciante que suman 51%.

Cuadro 8
OCUPACION ESCOLARIDAD PADRE [l Total
BAJA MEDIA ALTA NO
CONTESTO

EMPLEADO 5 3 1 9
16,1% 9,7% 3,2% 29,0%

COMERCIANTE 2 4 1 7
6,5% 12,9% 3,2% 22,6%

EMPRESARIO 1 1
3,2% 3,2%

JUBILADO 1 2 3
3,2% 6,5% 9,7%

OTRO 1 3 2 6
3,2% 9,7% 6,5% 19,4%

FINADO 2 2
6,5% 6,5%

NO CONTESTO 2 1 3
6,5% 3,2% 9,7%

TOTAL 10 16 4 1 31
32,3% 51,6% 12,9% 3,2% 100 %
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Por lo que se refiere a ocupacion y escolaridad de la madre, sélo una cuarta parte
se dedica al hogar (prevalecen escolaridad baja y media), el resto tiene actividades
remuneradas (en contraste con las madres de los otros talleres como se vera mas
adelante). El tener un trabajo con remuneracién y conservarlo requiere no sélo de

necesidad, sino de caracter y disciplina de forma practica.

Cuadro 9
ESCOLARIDAD Y OCUPACION DE LA MADRE
PRENSA
OCUPACION ESCOLARIDAD MADRE |]] Total
NINGUNA| BAJA |MEDIA | ALTA NO
CONTESTO

HOGAR 4 4 8
12.9% | 12.9% 25.8%

EMPLEADA 3 4 5 12
9.7% | 12.9% |16.1% 38.7%

COMERCIANTE 4 2 6
12.9% | 6.5% 19.4%

JUBILADA 1 1
3.2% 3.2%

EMPRESARIA 2 2
6.5% 6.5%

OTRO 1 1 2
3.2% 3.2% 6.5%

TOTAL 13 12 6 31
41.9% | 38.7% |19.4% 100%

La mama de Jorge tiene bachillerato trunco y su papé primaria, ella vende fruta en
la Merced, él es taxista. Jorge dijo que desde que tenia memoria sus padres siempre
compraron La Prensa y fue adquiriendo gusto por leer este diario, pero al ingresar
al bachillerato y licenciatura optd por EI Universal y Excélsior. La intervencion
efectiva de un nivel escolar mayor en este alumno operé un cambio en cuanto la
eleccion del tipo de periddico hasta entonces consumido, lo que permite detectar
en este caso que el habitus tampoco es destino, sino posibilidad siempre abierta a
las condiciones objetivas a las que se enfrenta de continuo, y con la protensioén de

las disposiciones visualiza también algo: <<yo no me quiero quedar aqui>>,
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refiriéndose al futuro facticamente mas probable para él, o sea, ser vendedor como

su madre.

<<Mi mami tiene bachillerato trunco, mi papd me parece que sélo sexto de
primaria. Mi mama4 tiene un puesto en el mercado de la Merced, toda su vida ha
sido comerciante...vende fruta. Desde que yo recuerdo, desde mi infancia era
“trabajarle”...le ayudaba a acomodar las cajas, en fin todo el proceso que se hace
alli. Eso fue una de las circunstancias que me marco para salir adelante...No sé si el
animo de superacién se lleva en la sangre, no lo sé realmente..Mi papd es chofer,
tiene un taxi...tiene treinta afios (de taxista) ...Cuando yo vi ese panorama, dije, yo
no me quiero quedar aqui, lo disfruté mientre estuve alli (en la Merced) porque
ayudé a mis padres...me gusto en cierta manera de como contribuir, me sentia 1til,
incluso antes de irme a la escuela les ayudaba, a veces empezaba cinco y media de
la mafiana, a veces cuatro y media, después de alli a la escuela, de la escuela me
regresaba a ayudarles y de ahi hasta las siete u ocho de la noche>>. Jorge, Sem-
Taller de Prensa, egresado.

El ambiente de la Merced, al igual que el de Tepito o zonas similares, marcan a sus
habitantes por la lucha por la sobrevivencia, ya que ésta es més abierta y evidente
que en otros lugares. En palabras de Bourdieu, la necesidad se volvio virtud, su
disposicion lo encaminé a que en los primeros semestres del nivel universitario
empezara a trabajar en empresas de comunicaciéon’® para adquirir experiencia y
posicionarse en los medios, lo que le produce la sensaciéon de logro y placer. En
este caso particular, el ser “més vivo” que sus compafieros de licenciatura al
abrirse paso en el campo laboral de la comunicacién desde el inicio de la carrera,
objetiva esa lucha por la sobrevivencia, y como él mismo menciona en la entrevista,
su estrategia para ser aceptado laboralmente es recurrir al dicho <<Deme la

oportunidad, ya que conmigo no va a tener que batallar para ensefiarme>>.

’ Esto, a diferencia de otros estudiantes entrevistados que se “visualizan” el campo laboral sélo
hasta el término de la carrera, o bien no estd entre las prioridades a seguir ya que su condicién
socioeconémica se los permite, como en el caso de Karla del Taller de Radio, quien tiene la promesa
de ser enviada a estudiar inglés a Inglaterra a condicién de titularse pronto.
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Los estudiantes al elegir este taller tienen conocimiento de que se les formara en el
periodismo escrito, lo cual implica, al menos de forma ideal, atender las reglas
gramaticales, ejercitar constantemente la lectura y redaccién, elaborar diversos
géneros periodisticos, asi como andlisis de diversos medios impresos. La elecciéon
de los alumnos por este taller, como toda eleccién, implica una visiéon del mundo,

un estilo de vida en el seno familiar.

Quizas no resulte novedoso ratificar que hay profesiones que socialmente estan
adecuadas maés para las mujeres, como la literatura, que otras como las ingenierias,
consideradas por tradicién mas para los varones. Como ya se dijo, el 77% de los
estudiantes de prensa son mujeres. De algunas de las alumnas de prensa con las
que charlé sus madres trabajan como secretarias y ellas influyeron en su gusto por
la escritura y la buena ortografia, de ahi su inclinacién por este taller. En estos

casos particulares, la influencia materna contribuy¢ a la eleccién por prensa.

4.2.5 Estrato socioeconomico

Para indagarlo se agrup6 a través del salario minimo, es decir, ingreso mensual por
familia y la posesion efectiva de algunos bienes, sobre todo en relacién a los
necesarios a la carrera, y en particular, para los talleres. Como la muestra se tomé a
mediados de junio del 2005, en ese entonces el salario minimo por dia era de
$46.80. Con base en EI Universal On line (15 de enero de 2006) los precios
aumentaron de 1994 a 2005 el 520%, mientras que el salario s6lo se increment6 al

206.48%.

SALARIOS MENSUALES

1 a 2 salarios: $1,350 a $2,700 9 a 10 salarios: $12,150 a $13,500
3 a 4 salarios: $4,050 a $5,400 11 a 12 salarios: $14,850 a $16,200
5 a 6 salarios: $6,750 a $ 8,100 13 a 14 salarios: $11,7550 a $18,900

7 a 8 salarios: $9,450 a $10,800
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Para este caso particular, los ingresos altos parecieran no serlo si los comparamos
con otro universo empirico. El analisis sélo se realiza en los limites de la muestra
representativa. Para efectos de clasificacion, los rangos se agruparon en las

siguientes categorias:

Estrato socioeconomico bajo: familias que su ingreso mensual oscila entre

1 a 4 salarios minimos ($5,400 maximo).

Estrato socioeconomico medio-bajo: familias cuyo ingreso promedio esta entre 5

a 6 salarios. ($8,100.00 méximo).

Estrato socioeconomico medio: aquéllas que tienen entre 7 a 10 salarios

($13,500.00 méximo).

Estrato socioeconomico alto: 11 o mds salarios minimos ($15,000.00 en

adelante)

La solvencia econémica se refleja en la capacidad de bienes que se puedan adquirir
para sostener a la familia. La mayoria de los alumnos de este taller los sostienen
sus padres. Tuve la oportunidad de platicar con Yadira, quien vive en la delgacion
Gustavo A. Madero, cuya situaciéon econémica es dificil. Noté que se resistié un
poco para ahondar sobre el tema, pues al preguntarle sobre sus ingresos me
coment6 que eran bajos. Su mama trabaja como secretaria en una secundaria y es la
que sostiene el hogar. A esto se le aflade que desde hace muchos afios su hermano
mayor estd enfermo de diabetes y su estado de salud se vuelve cada vez mas
delicado, pues hay dias que permanece en cama y no quiere levantarse. Llegd un

momento de la conversacion en la que se le rasgaron sus ojos de lagrimas, pues
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dijo que su madre siempre los ha apoyado a los dos, tanto a ella para sacar

adelante la carrera, como a él por la asistencia diaria que requiere su enfermedad.

<< Nuestros ingresos son bajos, mi mama trabaja como secretaria en una secundaria,
mis papds estan separados, ...mi mama nos mantiene a mi hermano y a mi, él estd
enfermo desde los 16 afios, le dio coma diabético ahora tiene 33, su enfermedad estd
muy avanzada..no trabaja, en la casa tiene un puestecito de dulces y refrescos...mama
lo dializa diariamente —>> Yadira, Sem- taller de prensa, octavo semestre.

Otra alumna, Rebeca, también tiene una madre que es secretaria y es la que
sostiene el hogar, sus ingresos son como de $9,000.00, de acuerdo a la tabla
anteriormente presentada esta familia pertenece a un estrato socioeconomico medio,

no vive con lujos, pero es suficiente para el mantenimiento de sus tres integrantes.

<<Somos tres mujeres en casa, mi mamd, mi hermana y yo. Mi casa es rentada, mi
mamd estudié la carrera técnica de secretaria y trabaja en Seguridad Publica]...]gana
como 9000 al mes...no vivimos en los excesos, creo que vivimos medianamente, lo
normal para una familia pequeiia, a veces salimos ‘rayando’ (pero) dentro de lo que
cabe, vivimos bien>>. Rebeca, Sem- taller de prensa, octavo semestre.

En el caso de los estudiantes de prensa el 41% de las familias se ubica en un estrato
socioeconomico bajo, 22% tiene un estrato socioeconomico medio, el 16% declaré que su
ingreso familiar se ubica de 5 a 6 salarios minimos, es decir, $8,100.00 (estrato

socioeconomico medio-bajo).



Cuadro 10

SALARIOS MINIMOS

1A2

5

%

16,1%

3 A4

8

%

25,8%

5A6

5

%

16,1%

7A8

3

%

9,7 %

9A10

4

%

12,9%

11 A12

4

%

12,9%

13 O MAS

%

NO CONTESTO

%

6,5%

TOTAL

31

%

100,0%

Otra manera de medir el estrato socioecondémico es a través de los bienes con los
que cuentan los estudiantes para llevar a cabo las tareas de licenciatura. A lo largo
de la carrera aprenden a practicar los diversos géneros periodisticos y necesitan
equipo y herramientas. En el cuestionario se les pregunté si tenian en su hogar
computadora e impresora, cdmara fotografica, cdmara de video, escritorio,
grabadora, libros relacionados a la carrera y revistas especializadas en

comunicacion.

Si un ntamero considerable de alumnos tiene un estrato socioeconomico bajo coincide
con la carencia de estos bienes, ya que el ingreso familiar no alcanza lo suficiente.
En prensa el 80% de los alumnos sefialaron poseer computadora e impresora en

casa, el 55% no tiene la oportunidad de accesar a internet desde su hogar.

La camara fotogrifica es muy util para el estudiante de la carrera en Comunicacién y
Periodismo, ya que el Plan de Estudios contempla el Laboratorio de Fotografia
como optativa, en éste se tiene el objetivo que el alumno maneje las principales
técnicas, asi como la aplicacién y recursos para la toma de fotos. Cabe sefialar que

en ciertas asignaturas, los profesores piden a los estudiantes realizar
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fotorreportajes o que acompafien con imagenes algin género periodistico, el 65%

posee el aparato en prensa®.

Sabemos que la reproduccion de copias es un medio habitual para tener acceso a
los libros. En este sentido, una de las estudiantes entrevistadas del seminario-taller
de prensa dijo que siempre fotocopié los libros, ya que le resultaba dificil
comparlos. Tener capital economico bajo contribuye, en palabras de Bourdieu, a la no

adquisicion de capital cultural objetivado.

<< Siempre saqué fotocopias, no compré ni un solo libro de consulta para la carrera >>

Yadira, Sem- taller de prensa, octavo semestre.

Las camaras de video son una herramienta muy util, la tecnologia avanza y hoy
encontramos modelos muy sofisticados como por ejemplo aquélla que tiene un
mini DVD o la que posee un chip y no tiene necesidad de disco o cassette. Se
elaboraron preguntas para investigar si tenian cdmara digital, analégica u otra. El
67% de los alumnos de prensa no la tienen y se entiende porque no es tan

necesaria debido a su taller5, aunque no es ésta la causa fundamental.

* Cabe mencionar que el desarrollo tecnolégico y la competencia en el mercado, ha hecho que
aparatos de este tipo que podrian ser considerados en otros tiempos como de lujo tal como lo sefiala
Bourdieu en Un arte medio. Hoy es posible su posesion al estar incorporados en dispositivos tales
como los teléfonos celulares, adquiridos no siempre de contado sino con accesibles pagos.

* Realmente seria ingenuo concluir que la causa de la no posesién de este dispositivo sea porque no
es necesario para el taller, ya que si se considera el precio de una cAmara de video en comparacién
con el de una camara fotogréfica, ésta tltima en muchos casos resulta de menor costo que el de la
primera. La posesién o no del dispositivo en cuestién mas bien objetiva la escasa posibilidad
econémica familiar para adquirirlo. En ocasiones, la disposicién de saber lo que se tiene lleva
implicito lo que se puede y no tener, por ejemplo, cuando se elige un automévil porque es necesario
para transportarse, hay una diferencia en decidirse entre un auto compacto como un Athos y un
BMWW: por obvio que parezca no sélo es el gusto por el auto (o cualquier bien) lo que determina su
compra sino la posesion de los recursos financieros que permiten comprarlo; es decir, la eleccion de
un bien, su adquisicién legal, presupone la posesion efectiva del capital econémico. El habitus
conlleva ese conocimiento que, como en el caso de la posesién o no de este tipo de bienes
materiales, permite visualizar lo que es o no es permitido para el agente social como cuando se
reconoce y se dice “esto” o su contrario “no es para nosotros”.
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Para un alumno de la Lic. en Comunicacién y Periodismo le es ttil contar con una
grabadora para hacer entrevistas. Con la ayuda de esta herramienta se registra la
voz y el testimonio del entrevistado para su posterior tratamiento. En prensa el

67% de los alumnos la tienen tanto de cinta como digital.

4.2.6 Pricticas de estudio
En las entrevistas que realicé a los alumnos de prensa me di cuenta que
consideraron que la licenciatura no tiene gran exigencia académica y no la perciben

tan dificil de cursar.

<<La carrera es ficil en comparacién a otras. Yo veo a mi hermana (estudia en la
Facultad de Psicologia) que esta estudiando desde las cinco de la tarde hasta la
madrugada, y yo no (...) es ficil, muy facil, para mi no me exige nada, lo normal, lo
que yo quiera dar>> Rebeca, Sem-Taller de Prensa, octavo semestre.

<<La carrera no tiene alta exigencia académica, es un arma de dos filos, pues para un
estudiante que no tiene fundamentado lo que quiere ser, si el maestro no esta detras
de él, no hace nada, pero para aquéllos que ubicamos bien y perfectamente lo que nos
gusta es ser, que es ser comunicologo estd bien que no nos opriman. Finalmente el
estudiante es el que resulta afectado o beneficiado por lo que estudi6 en la
escuela...>>. Jorge, Sem-Taller de Prensa, egresado.

Trabajos y tareas

A continuacién, se presenta el cuadro de las categorias del tiempo dedicado a
realizar tareas y trabajos en la licenciatura. Elaboré una pregunta cerrada para que
ellos eligieran entre seis indicadores el tiempo diario que empleaban para llevar a
cabo tareas y trabajos de la licenciatura, éstos fueron: “de 15 a 30 minutos” “de 45 a

1 hora”; “2 horas”; “mas de 3 horas”; “es eventual”; “no me da tiempo”.
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En prensa, el porcentaje de mayor frecuencia lo tiene el indicador de “2 horas” con
40% de los alumnos, le sigue “de 45 minutos a una hora “ con el 30% de los

encuestados de este taller.

Consideré oportuno cruzar las variables del promedio escolar de los alumnos con
este rubro. Los resultados son interesantes cuando se observa por ejemplo, que 6
alumnos de prensa que tienen un promedio académico entre 9.0 a 9.5 utilizan mas

de tres horas diarias para realizar tareas y trabajos.

Exdmenes

El habito de estudio se forja a través de disciplina, pero en las aulas de la FES
Aragén “lo normal es no estudiar”. En entrevista pregunté a los estudiantes la
frecuencia con la que los profesores aplicaban examenes. La mayoria sefialé que
son muy escasos, ya que las evaluaciones al final del semestre se hacen con trabajos

individuales o por equipo y “casi no hay exdmenes”.

Para indagar en el cuestionario cuanto tiempo empleaban en estudiar para los
exdmenes, elaboré una pregunta cerrada con seis indicadores (“de 15 a 30
minutos” “de 45 a1 hora”; “2 horas”; “mas de 3 horas”; “es eventual”; “no me da
tiempo”). La encuesta evidenci6 que los chicos de prensa dedicaban a esta

actividad méximo una hora. (Cfr. cuadro 29).

Frecuencia de lectura de diarios

Debido a la dindmica propia del taller de prensa (por ejemplo, seguimiento y
analisis de noticias, identificaciéon y realizaciéon de géneros periodisticos), los
alumnos tienen un contacto mas directo con el diario, el 45% lo lee diariamente, el
25% cada tercer dia y 22% una vez por semana, a diferencia de radio y televisiéon

que en su mayoria lo lee una vez por semana. Se crey6 conveniente cruzar estos
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datos con el promedio, nétese en el siguiente cuadro cémo los muchachos de 9.0 a

9.9 son los mas interesados en leer diariamente, éstos suman casi el 26%.

Cuadro 13
SEMINARIO TALLER DE PRENSA
LECTURA DE DIARIOS Y PROMEDIO
FRECUENCIA PROMEDIO Total
DE
LECTURA
9.6 A9.9 9.0A95 8.6 A 8.9 8.0A85 76A79 70A75
DIARIA- 1 7 3 1 2 14
MENTE
% 3,2% 22,6% 9,7% 3,2% 6,5% 45,2%
CADA 4 3 1 8
TERCER DIA
% 12,9% 9,7% 3,2% 25,8%
UNA VEZ 1 1 1 4 7
POR
SEMANA
% 3,2% 3,2% 3,2% 12,9% 22,6%
CASI 1 1
NUNCA
% 3,2% 3,2%
OTRO 1 1
(ESPORADI-
CAMENTE)
% 3,2% 3,2%
TOTAL 2 13 4 9 2 1 31
% 6,5% 41,9% 12,9% 29,0% 6,5% 3,2% 100,0%

Aunado a esto, detecté que comprar el periddico es un gasto extra que
dificilmente algunos chicos pueden realizar, pues invertir $10.00 es para
muchos de ellos un lujo. Si los de prensa son los que mas leen (en comparaciéon
a radio y tv) no es por que lo compren sino que lo consultan en internet o en el
Taller de Redacciéon donde cada mafiana los principales diarios estan al alcance

de ellos.
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<< Procuro leer diario, no lo compro porque a veces no estd dentro en mis
posibilidades, pero con internet leo lo mdas importante ...a veces no (notas)
completas, pero me doy una idea y lo completo con lo que oigo en radio y tv...A
veces no tenemos el tiempo y el dinero, si comprara uno diario... seria muy
complicado y a pesar de todo internet nos lo facilita mucho... Si hay materias que lo
exigen mas como Prensa, (tenemos que) estar leyendo...por lo menos sabemos la
nota del dia...>>. Rebeca, Sem-Taller de Prensa, octavo semestre

En este caso, la estancia en el taller de prensa se vincula con la poca o nula
inversion econdmica ya que cumplir con el requerimiento de la lectura de los
diarios necesita tan so6lo la disposicion efectiva para leerlos por los medios
mencionados, y en este aspecto, los chicos con maés alto promedio tienen el habito

de leerlo diariamente.

En este mismo sentido, es interesante notar que el 80% de los de prensa si

identifica a los articulistas y periodistas que escriben en los diarios.

Cuadro 13
IDENTIFICA SEMINARIO-TALLER Total
PERIODISTAS ,
PRENSA | RADIO [TELEVISION

Si 25 1 15 41
83.3% 3,1% 39,5% 41.6%

NO 6 30 21 57
16,7% | 93,8% | 55,3% 56.0%

NO CONTESTO 1 2 3

3,1% 5,3% 3.0%
TOTAL 100% 100% 100% 100%

31 32 38 101

Por obvio que parezca, las précticas de la lectura de la prensa escrita tienden a ser
la génesis de una disposiciéon, de un habitus propiamente periodistico. Las

distribuciones estadisticas del cuadro anterior destacan la deteccion acertiva de los
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articulistas y periodistas de mas del 50% de los alumnos del taller de prensa sobre

los de televisién, y mas del 80% sobre los de radio.

Sin embargo, las mismas condiciones externas no produce mecanicamente la
misma disposicion en los agentes sociales participantes. En el caso de Yadira,
aunque inscrita en el Taller de Prensa, dijo que odiaba el periédico y que no
conocia a ningdn columnista. Para ella leer el periddico era “perder el tiempo’, lo

que mas bien queria era escribir y que le corrigieran fondo y forma en sus escritos.

<< Yo odio el periddico, lo alucinaba, tenfa que pararme en el puesto a comprarlo
para buscar las notas...jno por favor! No vuelvo a tocar un periédico para nada a
menos que sea la seccién de espectaculos...>>. Yadira, Sem-Taller de Prensa, octavo
semestre

Conviene traer a colacion lo que dice Bourdieu con respecto al desajuste entre los
esquemas mentales precapitalistas de los argelinos de los 60’s expuestos a
estructuras capitalistas: “[...] los agentes que componen [los grupos] se encuentran
dotados de disposiciones perdurables, capaces de sobrevivir a las condiciones
econdmicas y sociales por ellos mismos producidas, pueden ser el motivo de la
inadaptaciéon lo mismo que de la adaptaciéon, tanto de la rebelion como de la
resignacion. El ajuste previo del habitus a las condiciones objetivas es s6lo un caso
particular (sin duda el mas frecuente) y hay que cuidarse de universalizar
inconscientemente el modelo de la relaciéon casi circular de reproduccién casi

perfecta que nunca se aplica a cabalidad [...]” (1995: 90).

En cuanto a diarios favoritos, el 45% de los alumnos de prensa prefieren La

Jornada, una cuarta parte se inclina por EIl Universal y 13% gusta leer Milenio Diario.
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Gréfica 1
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[] RECORD

<<Me gusta mucho El Universal se me hace muy neutral, sencillo, a lo mejor no tan
especializado como otros, es muy féicil leerlo y entenderlo... El Reforma se me hace
muy especializado en algunos temas y aparte es muy de izquierda...La verdad no
pongo mucha atencién(en los que escriben)...>>. Rebeca, Sem-Taller de Prensa,
octavo semestre.

En cuanto a revistas los mayores porcentajes se concentraron en el semanario
Proceso con 26% de estudiantes que la leen, el 10% no lee ninguna, le sigue La

Revista con 6.7%. (Cuadro 14).

4.2.7 Evaluacion del seminario-taller
Como se ha mencionado a lo largo del trabajo, los seminarios-talleres forman parte

del &rea de preespecializacion. Se les pregunto si estas asignaturas los capacitaban
para hacerle frente al mercado laboral. Fue una pregunta cerrada con tres

respuestas: si, 1o, mds o menos. Los resultados fueron los siguientes.

El 71% dijo que si se sentia capacitado para hacerle frente al mercado laboral con la
preparacion obtenida, pero un 22% dijo que no lo estaba. De los que consideran

que si incorporaron capacitacion, el mayor porcentaje concentrado es de 32% con
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promedio alto de 9.0 a 9.5, esto se corrobora con la percepcion de buena

capacitacion.

Cuadro 15

PROMEDIO Y CAPACITACION DEL SEMINARIO-TALLER
PARA ENFRENTAR EL CAMPO LABORAL

PRENSA
PROMEDIO | CAPACITACION DEL TALLER PARA Total
ENFRENTAR EL CAMPO LABORAL
Si NO MAS O TOTAL
MENOS
9.6 A9.9 2 2
6,5% 6,5%
90A95 10 3 13
32,3% 9,7% 41,9%
8.6 A 8.9 3 1 4
9,7% 3,2% 12,9%
8.0A85 6 1 2 9
19,4% 3,2% 6,5% 29,0%
76A79 2 2
6,5% 6,5%
70A75 1 1
3,2% 3,2%
TOTAL 22 7 2 31
71,0% 22,6% 6,5% 100,0%

Aunque tres cuartas partes si se perciben capacitados, en las entrevistas aluden a la

necesidad de reestructurar el programa.

<<Evaluaria el taller de prensa con un 9 o a lo mejor con un 10, porque creo que llena
todos los aspectos que nosotros requerimos y que de cierta forma buscamos. No es nada
mas llegar y hacer un trabajo, es investigar, leer, opinar y expresarte>>. Rebeca, Sem-
Taller de Prensa, octavo semestre.
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<<Yo creo que hace falta reestructurar el programa [...] creo que (la preespecializacién)
fue buena, me ayudd bastante porque yo me comprometi. Es indispensable un buen
programa de estudio, pero més la actitud del alumno porque si no te gusta lo que
haces...al rato lo olvidas y no es un conocimiento que perdure, ni buscaras
consolidarlo>>. Jorge, Sem-Taller de Prensa, egresado.

En la encuesta se formuld la pregunta abierta sobre cuales elementos consideraban
deficientes en el seminarios taller y se contabilizaron respuestas distintas. De
forma especifica, en el seminario-taller de prensa el 16% no contesto, el 13%

considera que falta vincular la teoria con la practica. (Ver cuadro 14)

El papel del docente en el proceso de ensefianza aprendizaje es determinante para
alcanzar resultados satisfactorios, en este caso se conocerda cOmo evaltan a los
profesores de prensa. Los tres siguientes rubros tuvieron preguntas cerradas con
la opcién a elegir una de seis respuestas (excelente, muy bueno, bueno,

insuficiente, deficientes, muy malo).

E145% de los alumnos opina que son buenos, el 25% dice que son muy buenos y el
16% los consideran excelentes. Como se nota, con base en estos datos el desemperfio
académico de los maestros oscila entre bueno y muy bueno, s6lo dos alumnos con
promedio de 8.0 a 8.5 consideraron que el trabajo de los profesores del taller de
preespecializacion era deficiente. En el siguiente cuadro la mayor frecuencia se

concentra en la calificaciéon de “bueno” de los alumnos de 9.0 a 9.5 con 22%.
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Cuadro 16
PERCEPCION DEL DESEMPENO DOCENTE DEL SEM-TALLER
PRENSA
DESEMPENO PROMEDIO H] Total
DOCENTE
96A99 90A95 8.6A89 8.0A85 76A79 70A75
NO 1 1
CONTESTO
3,2% 3,2%
EXCELENTE 3 1 1 5
9,7% 3,2% 3,2% 16,1%
MUY 3 1 3 1 8
BUENO
9,7% 3,2% 9,7% 3,2% 25,8%
BUENO 2 7 1 2 2 14
6,5% 22,6% 3,2% 6,5% 6,5% 45,2%
DEFICIENTE 1 2 3
3,2% 6,5% 9,7%
TOTAL 2 13 4 9 2 1 31
6,5% 41,9% 12,9% 29,0% 6,5% 3,2% 100,0%

<<A mi me tocaron dos buenas profesoras[...]yo no tengo quejas, con las dos hubo
practica[...]se hicieron notas, crénicas, reportajes[...]Jnos mandaron a la calle (a
cubrir notas)...fueron buenas>> . Jorge, Sem-Taller de Prensa, egresado.

Las herramientas de trabajo nos dan la pauta para llevar a cabo la labor con éxito.
El trabajo del profesional de la comunicacién y del periodismo estd ligado a la
tecnologia. Cabe aclarar que cuando se aplicé este cuestionario, el seminario-taller
de prensa estaba por recibir equipo nuevo de cémputo, pues los alumnos se
quejaban constantemente de la falta de computadoras con acceso a internet en el
taller, asi como impresoras. El 32% piensa que el equipo es insuficiente mientras
una cuarta cuarta parte de los alumnos consideraron que es deficiente y 16% dice

que es muy malo (cuadro 17).

En cuanto a las instalaciones del taller, los alumnos de prensa fueron muy criticos,

el 48% considera que son insuficientes, 32% deficientes (Cfr. cuadro 18).
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4.2.8 Percepcion de la deontologia, ética y valores (universitarios y profesionales)

El término deontologia del griego deon quiere decir deber y alude a algo necesario
o preceptivo. La deontologia profesional se remite al conjunto de cédigos, reglas y
normas exigibles de forma explicita a todos los que ejercen una misma profesion en
un campo social determinado, con la pretension de regular en forma homogénea

las conductas individuales de los agentes que alli participan®.

La redaccién del cédigo se aprueba por el colectivo profesional y se vincula con
aquéllos que ejercen una misma profesiéon en el marco de contextos particulares.
Asimismo, el texto normativo del colegio pretende la defensa de la imagen del
gremio, los intereses de las profesiones, asi como un control de calidad de las
prestaciones profesionales. De esta manera, las normas deontoldgicas responden a

la moral interna del gremio que las formula sobre las aspiraciones individuales’.

Para indagar si los alumnos conocian cédigos deontolégicos de periodismo,
elaboré una pregunta cerrada a través de cuadros, alli los alumnos tenia que tachar
los cédigos que conocieran: Codigo internacional de ética periodistica de la UNESCO,
Codigo latinoamericano de ética periodistica, Codigo europeo de deontologia del periodismo,
Declaracion de principios del periodismo centroamericano, Normas de ética y deontologia
profesional del periodista especializado y técnico, asi como los cédigos deontolégicos de
los siguientes diarios a) El Universal, b) Reforma, c) La cronica de hoy. Muchos de los
cuestionarios se quedaron en blanco. Cuando entrevisté a los alumnos la mayoria
no tenian la mas minima idea de lo que significaba la palabra “deontologia”, otros

poco sabian de lo que se trataba, y la confundian con la ética.

% El antecedente histérico més antiguo hace referencia al coédigo hipocratico de los médicos como el
primer cédigo deontoldgico, en el cual se recogian una serie de obligaciones a cumplir por los médicos
como conservar la vida del paciente y respetar su intimidad. Fue en los primeros siglos de nuestra
era que se dio a conocer en Roma (Aznar,1999:18).

7 Sobre los principios que deben regir el quehacer del periodista consulte Echaniz, Arantza y Pagola
Juan, Etica del profesional de la comunicacion.
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<<Alguna vez nos hablaron de ella (deontologia periodistica), no recuerdo
exactamente la materia. Ahi lo que nos enseharon es que debemos estar
comprometidos con la veracidad, no debemos entregar al publico una informacién
que sea falsa o que no esté corroborada o que no se tenga una fuente sélida [...] eso es
lo que nos ensefiaron en ‘ética’>>. Jorge, Sem- taller de Prensa, egresado.

Cuadro 19
SEMINARIO-TALLER | Total
CONOCIMIENTO DE LA PRENSA RADIO TELEVISION
DEONTOLOGIA
PERIODISTICA
SI 16 11 8 35
% 51,6% 34,4% 21,1% 34,7%
NO 15 21 30 66
% 48,4% 65,6% 78,9% 65,3%
TOTAL 31 32 38 101
% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Etica del profesional de la comunicacién y periodismo

La palabra ética proviene del vocablo griego ethos que significa cardcter. El caracter
es entendido como la congruencia entre pensar y obrar, Pablo Latapi lo sefiala
como “...un sentido de finalidad que engloba y afecta todo esto que llamamos
nuestra vida” (2002: 42). La ética se centrard en sefialar en qué consiste la
actuacion correcta que nos hace personas buenas, y en el caso concreto de la ética
profesional, se entiende que el especialista busque la excelencia en el servicio que
brinda a la sociedad. La tradicion filoséfica de donde surge la ética profesional es
la ética teleologica o ética de fines®, y la orientan metas y objetivos que se desean

alcanzar en lo practico.

¥ Con las que también se vinculan la postura del utilitarismo (o el hedonismo moderno) que busca
el méaximo placer o felicidad en el mayor nimero de personas, asi como las éticas aristotélicas o
comunitaristas donde la razén prudencial anima a seleccionar los medios mas idéneos para
alcanzar el fin moral de la vida, el cual es la felicidad (Cortina, 1999: 24-26).
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Es evidente que la ética [...] es una ciencia practica porque se refiere a las acciones de la
persona que son controladas por la razén y por la voluntad del hombre cuando éstas acttian
libremente. No especula la ética sobre cuestiones abstractas o tedricas, sino sobre hechos
concretos. No es un saber por el saber mismo, sino un saber para la practica que nace de la
préctica misma. (Herran, M. y Restrepo, J., 1998:17)

La ética profesional no sélo incluye deberes (como en la deontologia) sino también
recomendaciones, metas, ideales y virtudes, apela a la conciencia del profesional y
se espera de forma voluntaria una adecuada actuacién; se ocupa de que los
profesionales sean responsables en el trabajo; también est4 referida a reflexionar
cuales son las destrezas y competencias en la actuacién profesional; se centra en
analizar sobre qué es bueno hacer, al servicio de cudles bienes estd su profesion, y
qué finalidad busca. En este sentido, Dario Restrepo, periodista colombiano lo

menciona asi:

Es una bisqueda mas cercana a la realidad en la que la ética es entendida como un impulso a
la excelencia como la decisién individual de hacerse feliz intentando alcanzar esa méxima
meta (Restrepo, 2004: 22).

Se les pregunto a los alumnos en el cuestionario si eran recurrente hablar de temas
éticos en el aula. Los mayoria de los alumnos de los tres seminarios coinciden en

afirmar que si se abordan con regularidad.

Cuadro 20
SEMINARIO-TALLER | Total
PRENSA |RADIO | TELEVISION
S 23 24 23 70
74,2% | 75,0% 60,5% 69,3%
NO 6 6 14 26
194% | 18,8% 36,8% 25,7%
NO 2 2 1 5
CONTESTO
65% | 63% 2,6% 5,0%
TOTAL 31 32 38 101
100,0% [100,0% | 100,0% 100,0%
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<< No es recurrente hablar de temas éticos en todas las materias, pero en mi caso,
en el primer seminario de prensa abordamos la ética profesional (..) Si, fue muy
interesante, yo creo que en cierta forma nos dejo algo a cada uno, el hecho de saber que las
cosas se hacen por gusto y con profesionalismo. La ética es como nuestra tarjeta de
presentacion, no es lo mismo que nos conozca por ser alguien que acepta un soborno o un
pago, a ser una persona que es reconocida por su trabajo>>. Rebeca, Sem-Taller de
Prensa, octavo semestre

<<Casi no se tocaba y eso de vez en cuando. Aparte los profesores fueron reales
so6lo nos dijeron lo que es, no nos dijeron ‘nunca hagan esto o nunca hagan lo otro’, fueron
realistas porque cuando llegas al mercado laboral tienes que hacer la orden de tu diario o
de tu emisién [...] La ética se toco poco, y si nos marca a los que salimos...debemos tener
veracidad>>. Jorge, Sem-Taller de Prensa, egresado

Valores que la universidad inculco

El tema de los valores resulta complejo. La eleccién de valores que la universidad
les dio a lo largo de su trayectoria formativa estd condicionada a varios factores. Si
bien la escuela transmite e inculca los valores, en la eleccion de éstos el alumno no
sOlo recupera sino que sintetiza las tendencias de su historia familiar e individual,
asi como de la dindmica social. “Es por ello por lo que en la decisiéon de la
preferencia intervienen referencias y motivos que los mismos sujetos articulan sin
percatarse” (Garcia y Vanella, 1999: 32). Les pregunté a los chicos cudles valores les
habia dado la universidad, si estos resultados los ligamos con la escolaridad del
padres (haciendo referencia a esa historia familiar arriba mencionada)
encontramos que los alumnos cuyos padres tienen escolaridad media, el valor de la
disciplina obtuvo el mayor porcentaje (12.9%), en segundo lugar la honestidad con
9.7%; mientras que en el caso de la responsabilidad y la ética, 6.5%

respectivamente, los padres de los alumnos tienen escolaridad baja.
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Cuadro 21
Valores que la ESCOLARIDAD Total
Universidad PADRE
inculcé
BAJA MEDIA ALTA NO )
CONTESTO
RESPONSABILI- 2 1 3
DAD
6,5% 3,2% 9,7%
CRITERIO 1 1 2
3,2% 3,2% 6,5%
SER 1 1
TRABAJADOR
3,2% 3,2%
HONESTIDAD 3 1 4
9,7% 3,2% 12,9%
ETICA 2 2 1 5
6,5% 6,5% 3,2% 16,1%
TOLERANCIA 1 1 1 3
3,2% 3,2% 3,2% 9,7%
APRENDER A 1 1 1 3
APRENDER
3,2% 3,2% 3,2% 9,7%
SOLIDARIDAD 1 1
3,2% 3,2%
COMPROMISO 1 1
3,2% 3,2%
CONSTANCIA 1 1 2
3,2% 3,2% 6,5%
DISCIPLINA 1 4 5
3,2% 12,9% 16,1%
RESPETO 1 1
3,2% 3,2%
TOTAL 10 16 4 1 31
32,3% 51,6% 12,9% 3,2% 100,0%

Si bien el porcentaje mas elevado no pareciera relevante (12.9%), es de llamar la
atenciéon que dada la dispersion de los valores registrados, la disciplina, como
cualquier otro valor, antes que el resultado de una transmision explicita se
transfiere mas por su practica. En efecto, sin ahondar mas alla de lo que el registro
otorga, la escolaridad media de los padres (51.6%) potencializa mayor disciplina
sobre los que sélo alcanzaron escolaridad baja (32.3%), quienes desde la desercién,
la eliminacién o el suicidio escolares, no pudieron continuar adelante en su
trayectoria. Parte de la disposicién adquirida en el campo escolar es, pues, la
disciplina, que al racionalizarse en el requerimiento del cuestionario, se objetiva

como un valor practicado.
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A través de una pregunta abierta, también les cuestioné a los estudiantes qué
significa ser un profesional ético en Comunicacién y Periodismo. Se contabilizaron
14 diferentes contestaciones. Por motivos practicos sélo retomaré las respuestas

que arrojaron un mayor porcentaje por cada seminario.

En prensa, el 29% dice que lo distingue a este profesional de forma ética es que
informe veridicamente, el 16% sefial6 ser ético (actuar bien de manera congruente y
recta) y con 9,7% coinciden tres categorias informar objetivamente, no aceptar soborno

y ser imparcial.

Cuadro 22
LO QUE SIGNIFICA SER UN SEMINARIO-TALLER Total
PROFESIONAL ETICO EN
COMUNICACION Y PERIODISMO
PRENSA RADIO |TELEVISION
INFORMAR VERIDICAMENTE 9 8 11 28
29,0% 25,0% 28,9% 27,7%
NO ACEPTAR SOBORNO 3 1 3 7
9,7% 3,1% 7,9% 6,9%
SER IMPARCIAL 3 3 3 9
9,7% 9,4% 7,9% 8,9%
SER RESPONSABLE 1 4 1 6
3,2% 12,5% 2,6% 5,9%
NO AFECTAR A TERCERAS PERSONAS 1 1 4 6
3,2% 3,1% 10,5% 5,9%
SER HONESTO 1 3 1 5
3,2% 9,4% 2,6% 5,0%
FIRMEZA EN PRINCIPIOS 1 1
3,2% 1,0%
CENIRSE A LA LEY 1 1 2
3,1% 2,6% 2,0%
SER CONGRUENTE 5 3 2 10
16,1% 9,4% 5,3% 9,9%
INFORMAR OBJETIVAMENTE 3 5 8 16
9,7% 15,6% 21,1% 15,8%
MANEJO DEL LENGUAJE 1 1
3,2% 1,0%
SERVIR 1 1
3,2% 1,0%
GENERAR CRITICA Y OPINION 2 2
6,5% 2,0%
PROFESIONALISMO 2 1 3
6,3% 2,6% 3,0%
NO CONTESTO 1 3 4
3,1% 7,9% 4,0%
TOTAL 31 32 38 101
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Las distribuciones estadisticas de la tabla anterior para los tres talleres coinciden en
un su mayor concentracién en dos puntos comunes: la veracidad y la objetividad,
como efecto de dos fenémenos estrechamente ligados, la acumulacion histérica del
capital simbélico que desde el oficio periodistico se realizé en tanto lucha por
difundir la noticia con verdad (ver capitulo 2), y la huella de la ensefianza escolar

de corte positivista que insiste en el ejercicio objetivo de las practicas cientificas.

Valores profesionales

Al ser una pregunta abierta, hubo 7 distintas contestaciones. Cabe sefialar que los
alumnos de prensa consideran “la ética misma” como un “valor”, no hay mucha
claridad de qué se entiende por éste. La relacion directa de estos valores puede

verse en el desempefio escolar de los alumnos.

En el siguiente cuadro se ve la relacion de los valores con los exdmenes
extraordinarios. Con base en Piaget, en el transito de la dependencia del nifio a la
autonomia, la obligacién por “cumplir la norma” se convierte en convencimiento
gradual, asi la eleccion de los valores orientaran el comportamiento. Observe cémo
los mayores porcentajes se concentraron en los alumnos que no han presentado
ningtn extraordinario, los tres valores profesionales que eligieron fueron: el 19%
actuar con ética, en segundo sitio, la honestidad y objetividad con 12%, credibilidad el

3,2%.



Cuadro 23

VALORES PROFESIONALES QUE CARACTERIZAN A LA LICENCIATURA
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PRENSA
VALORES NINGUNO 1 EXT. 2 EXT. 3 EXT. 4EXT. |[5EXTR.O| TOTAL
PROF. MAS
RESPONSABILIDAD 1 1
3,2% 3,2%
ACTUAR CON 6 2 1 1 2 12
ETICA
19,4% 6,5% 3,2% 3,2% 6,5% 38,7%
HONESTIDAD 4 2 1 7
12,9% 6,5% 3,2% 22,6%
IMPARCIALIDAD 1 1
3,2% 3,2%
OBJETIVIDAD 4 1 1 6
12,9% 3,2% 3,2% 19,4%
VERAZ 1 1 2
3,2% 3,2% 6,5%
CREDIBILIDAD 1 1 2
3,2% 3,2% 6,5%
TOTAL 15 4 4 1 6 1 31
48,4% 12,9% 12,9% 3,2% 19,4% 3,2% 100,0%

Con la conciencia propia de un habitus en gestacion, los alumnos ya visualizan la

dindmica del juego al que también potencialmente pertenecen:

<<Tienes una responsabilidad social ...hay informacién que es muy importante para la
sociedad...tiene un gran poder en sus manos, y le tienes que dar la informacién oportuna,
veraz ...y comprometerte con lo que estds haciendo>> Jorge, Sem-Taller de Prensa,
egresado.

La elecciéon de los alumnos por el taller de prensa se relaciona con una previa
disposicién hacia la escritura, la buena ortografia y la lectura. Son pocos los
alumnos que eligen este seminario, y entre éstos, las mujeres representan las tres

cuartas partes de la poblacion.
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4.3 PERFIL DEL ESTUDIANTE DE RADIO. LA LABOR CREATIVA QUE
TRASCIENDE LOS SENTIDOS

El seminario taller de radio orienta al estudiante hacia el conocimiento de las
funciones de la radiodifusion, le capacita en el ejercicio de los diversos géneros, en
el manejo adecuado de la voz, la conformacién del escenario sonoro, asi como la
musicalizacién de programas y el uso de efectos especiales. El alumno desarrolla la
capacidad creativa como uno de los propésitos principales para cautivar la

atencion del radioescucha.

4.3.1 Eleccion de la licenciatura
El 100% de los alumnos encuestados del seminario taller de radio escogié la
carrera. Lo anterior comparado con otras (como Sociologia que ocurre al revés)

hace a estos alumnos “privilegiados” por estar en la licenciatura de su preferencia.

En entrevistas, los jovenes manifestaron su “gusto” por estudiarla y coincidieron

que la elecciéon de ésta se acomodé a su forma personal de ser.

<<Me decian ‘escogiste la carrera que va contigo’, mi forma de ser se adapta a ella
(...) para mi es la mejor manera de expresarme, la manera de realizarme como
persona, que no hay otra que me dé la capacidad para dejarme expresar, escribir y
hablar como es Comunicacién y Periodismo>> Karla, Sem-Taller de Radio, octavo
semestre.

<<A mfi siempre me ha gustado el teatro...pero no pude continuar. Escogi la carrera
de Comunicacién porque creo que iba mas con mi forma de ser, soy amistoso y me
gusta la charla>> Christian, Sem-Taller de Radio, octavo semestre.

<<Ya checando los planes de estudio, la carrera se apegaba mucho a mi forma de ser y
a lo que a mi me gustaba, como por ejemplo la investigacién (...) hacia mucho esos
examenes de orientacién vocacional, respondia con ovalitos y al final me decian de
tantas respuestas, eres mas apegada a esta carrera, yo le hice mucho caso a eso>>

Artemis, Sem-Taller de Radio, egresada.
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4.3.2 Eleccion de la FES Aragon

El 78% elegio la FES Aragén, el 12% Ciudad Universitaria. De este dltimo
porcentaje, cinco estudiantes viven en las inmediaciones de CU (Tlalpan,
Coyoacan, Xochimilco) y tienen bachillerato UNAM con promedio de 8.0 a 8.9.
Con base en el Reglamento General de Inscripciones no alcanzaron el promedio para
estar en el plantel de su preferencia. Otros tres alumnos querian CU pero viven
muy lejos de la zona (Tecamac e Iztapalapa). (Vid. Cuadro 2 ). De nuevo, la sancion
institucional aplica para restringir, en estos casos particulares, la elecciéon de

plantel, pero no de carrera.

4.3.3 Eleccion del seminario-taller
De una poblaciéon de 385 alumnos el 38.7% eligi6é radio. ;Quiénes prefierieron el
taller de radio? Al ser una carrera que prevalece el género femenino, también se

refleja en la opcidn por el taller ya que el 62% son mujeres y el 37,5% hombres.

Cuadro 24
RADIO
GENERO | Total

FEMENINO 20

62,5%

MASCULINO 12
37,5%

TOTAL 32
100,0%

En la actualidad los aparatos receptores son féciles de adquirir y tiende mas a un
uso personal que colectivo (como en el caso de la television). Antes de la
masificacion de los aparatos de television, la radio era una genuino centro de
entretenimiento familiar para las familias mexicanas, y mas alld de nuestras

fronteras (recuérdese el slogan de la XEW como la voz de la América Latina).
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<<En mi caso lo que mas me llama la atencién de la carrera es la locucién y
produccidén radiofénicas (...) La radio se me hace un medio muy completo, no tienes
que andarte fijando en la noticia o andar leyendo el encabezado, puedes hacer una y
mil actividades aparte de escuchar la radio. Fue una decisién propia inspirada por el
locutor Olayo Rubio>>. Alejandro, Sem-Taller de Radio, octavo semestre .

<<Soy feliz porque estoy en radio...siempre he tenido esa chispa, se me ocurren
ideas, spots...tengo facilidad para el lado creativo...escribir guiones. Prensa también
es muy linda, hay gente que se le da precioso redactar, pero habemos gente que a lo
mejor nos vamos por el lado de las producciones>> Karla, Sem-Taller de Radio,
octavo semestre

En la encuesta, estos estudiantes reflejaron una especial inclinacién por escuchar
programas musicales y noticiarios radiofénicos. El habito de escuchar la radio
cotidianamente resulté una fuerte influencia e inspiracién para decidirse a cursar
este seminario, tal como lo asume Alejandro. En el caso de Karla porque tiene
creatividad para las producciones y sefiala que a “otros se les da precioso redactar”

(que no es su caso) refiriéndose a aquéllos que eligen prensa.

El 84% de los alumnos de radio tienen una edad entre 20 y 22 afios, es decir, un
buen porcentaje no ha interrumpido su trayectoria escolar, sélo el 9,4% tiene 23
afnos y el 6% oscila entre 26 a 35 afios. El 93.8% de los alumnos son solteros, el 6.7 %

vive en union libre.

4.3.4 Escolaridad y ocupacion de los padres

En el seminario-taller de radio el mayor porcentaje de padres coincide en
<<escolaridad baja>>, es decir, 34%, y le siguen media y alta con 31%,
respectivamente. Los porcentajes casi estdn practicamente equilibrados, a

diferencia de prensa donde el mayor porcentaje se concentr6 en escolaridad media.
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Cuadro 25
ESCOLARIDAD PADRE
RADIO

Escolaridad |Incidencias| %
BAJA 11 34,4
MEDIA 10 31,3
ALTA 10 31,3

NO CONTESTO 1 3,1
Total 32 100,0

La escolaridad de la madre se centraliz6 también en la baja con 65%, tanto las
madres que tuvieron escolaridad alta, asi como las que no tuvieron instrucciéon
obtuvieron el mismo porcentaje, el 6,3%. A diferencia de prensa y television, radio

fue el tinico seminario donde se observan madres sin estudios escolares.

Cuadro 26
ESCOLARIDAD MADRE
RADIO

Escolaridad |Incidencias| %

NINGUNA 2 6,3
BAJA 21 65,6
MEDIA 6 18,8

ALTA 2 6,3

NO CONTESTO 1 3,1
Total 32 100,0

Los resultados estadisticos evidencian que a pesar de los cambios sociales que se
presentan en los ultimos tiempos, prevalece mayor escolaridad para los varones
sobre las mujeres, aunque ya han comenzado a incursionar en campos antes
vedados para ellas. Concuerda también que los alumnos de radio declararon no

tener mucho el habito de leer diarios ni revistas.

Si se realiza un cruce de variables, la escolaridad con la ocupaciéon del padre,

resulta que el mayor porcentaje que se concentra en la actividad de comerciante



176

coincidié con escolaridad baja, no asi la de empleado pues tienen el mismo

porcentaje la escolaridad media y alta (21,9%).

Cuadro 27
ESCOLARIDAD Y OCUPACION DEL PADRE
RADIO
OCUPACION ESCOLARIDAD [ Total
BAJA | MEDIA ALTA NO
CONTESTO
EMPLEADO 4 7 7 18
12,5% 21,9% 21,9% 56,3%
COMERCIANTE| 5 1 6
15,6% 3,1% 18,8%
EMPRESARIO 1 1
3,1% 3,1%
JUBILADO 1 1 1 3
3,1% 3,1% 3,1% 9,4%
OTRO 1 1 2
3,1% 3,1% 6,3%
FINADO 1 1
3,1% 3,1%
NO CONTESTO 1 1
3,1% 3,1%
11 10 10 1 32
34,4% 31,3% 31,3% 3,1% 100,0%

En el siguiente cuadro, sobresalen las madres que se dedican al hogar y tienen
escolaridad baja (37%), ahora note el contraste con las empleadas que también

tienen capital escolar bajo (12%), mayor porcentaje con escolaridad media (18%) y

alta en menor proporciéon (6%).
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ESCOLARIDAD Y OCUPACION DEL MADRE

RADIO

OCUPACION ESCOLARIDAD MADRE I Total

NINGUNA| BAJA |MEDIA | ALTA NO
CONTESTO

HOGAR 2 12 14
6,3% 37,5% 43,8%

EMPLEADA 4 6 2 1 13
12,5% | 18,8% | 6,3% 3,1% 40,6%

COMERCIANTE 3 3
9,4% 9,4%

JUBILADA 1 1
3,1% 3,1%

EMPRESARIA 1 1
3,1% 3,1%

TOTAL 2 21 6 2 1 32
6,3% 65,6% | 18,8% | 6,3% 3,1% 100,0%

Aunque la principal actividad del 43% de estas madres es el hogar, hay una
proporcion mayor de actividades remuneradas (56.2% del resto), aunque persiste
una menor escolaridad. Por contraste con las madres de los alumnos de prensa, en
términos proporcionales casi el doble de las de radio se dedica al hogar. Aparte de
realizar las faenas cotidianas, la prolongada estancia de la madre en casa hace que
estén latentes los entretenimientos comunes como escuchar radio o ver television,

lo que también potencializa la disposicion de sus hijos por la aficién a la radio.

4.3.5 Estrato socioeconomico
Por lo que respecta al estrato socioeconémico, la mayor parte de los alumnos de
radio se ubicaron en el estrato social medio y medio bajo, recuérdese que los mayores

porcentajes de los padres se reunieron en empleados y comerciantes.

<<Mi papa es contador publico titulado, mi mamad estudié secundaria, ambos son
jubilados. El ingreso familiar es estable va de $7,000 a $9,000>>. Karla, Sem- taller
de radio, octavo semestre

Mi padre tiene la escolaridad del tercer semestre en la carrera de Administracién
en CU, mi madre nada mds llegd a la preparatoria. Mi papd es gerente de una
libreria parroquial en Azcapotzalco, mi mama se dedica al hogar>> Alejandro, Sem-
taller de radio, octavo semestre.
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Cuadro 28
INGRESO MENSUAL
RADIO
Salarios Incidencias
1A2 2
6,3%
3 A4 9
28,1%
5A6 5
15,6%
7A8 9
28,1%
9A10 1
3,1%
11A12 3
9,4%
13 O MAS 1
3,1%
NO CONTESTO 2
6,3%
TOTAL 32
100,0%

Es pues que en los alumnos del taller de radio prevalece un ingreso medio bajo
y medio (si se suman las dos cifras es 46%), es decir ingresos que rebasan los
$5,400 hasta $8,100 a diferencia de los otros dos talleres que prevalecieron

ingresos bajos.

Por lo que respecta alumnos que trabajan, en el siguiente cuadro el mayor ntimero
de estos alumnos se concentra en el seminario-taller de radio, casi 15% emplean de
21 a 40 horas semanales, de medio a tiempo completo, aunque observe cémo el

65% de los alumnos de los tres talleres no trabajan.



Cuadro 29

A los estudiantes que trabajan se les pregunt6 en el cuestionario si su empleo se
relacionaba con la carrera y si tenian remuneracion. Cabe sefalar que muchos
estaban haciendo practicas profesionales y por lo regular no tienen paga. De los

que trabajan y se relaciona con la carrera es el 33%, aquéllos que laboran pero no
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ALUMNOS QUE TRABAJAN
¢ TRABAJAS? PRENSA |RADIO |TELEVISION| TOTAL
SI 8 15 12 35
% 7.9% | 14.9% 11.9% 34.7%
NO 23 17 26 66
% 22.8% | 16.8% 25.7% 65.3%
TOTAL 31 32 38 101
% 30.7% | 31.7% 37.6% 100.0%

tiene nada que ver con lo que estudiaron es el 40%.

Cuadro 30

He aqui unos testimonios de los chicos de radio, observe la remuneracién de los

sueldos bajos a los que se enfrentan, asi como a los empleos que no se relacionan

RELACION CON LA CARRERA Y SUELDO

RADIO
JPERCIBE SUELDO? ||  Total
SI NO
SE Si 5 2 7
RELACIONA|
CON LA
CARRERA?

33,3% 13,3% 46,7%

NO 6 2 8
40,0% 13,3% 53,3%

Total 11 4 15
% 73,3% 26,7% 100,0%

con la carrera o se les pide experiencia para ocupar un puesto.
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<< Las cosas en la familia siempre fueron algo dificiles, porque yo tengo muchos
hermanos y todos estudidbamos..de repente ya uno empieza a crecer, que uno
quiere esto o aquello, pero para que yo lo obtuviera era trabajando. La causa
principal (por la que trabajaba) era para solventar mis gastos...Fui cajera, después
animadora en el centro recreativo de la Ciudad de los nifios. También trabajé como
correctora de estilo, en un empresa que se llama Especialistas en medios, se dedica
al monitoreo de medios, no duré mucho tiempo por los horarios (...)La mitad de la
carrera trabajé, era de seis de la tarde a la una de la mafana, siete horas diarias con
un descanso entre semana, ganaba tres mil pesos mensuales. La persona que me
contraté me dijo que no me podia dar mds porque no estaba titulada y menos
porque no tenia experiencia—>> Artemis, Sem- taller de radio, egresada

<<Mi familia vive en Neza, del lado del Periférico. Somos cinco hermanos,
de los cuales yo soy el pentdltimo...Mi padre me dijo: ‘si quieres seguir estudiando,
yo te apoyo pero en un porcentaje minimo’ ahi fue cuando...se mediaron las
cosas...no me retird el apoyo al cien por ciento, pero si me lo disminuyé para que
viera que no era facil costear una licenciatura...Yo trabajo con él (padre) sdbados y
domingos en la libreria (es gerente de una libreria parroquial) ...Si he desempefiado
otros trabajos, pero no el dmbito profesional, un 60% me dediqué a trabajar, un
40% a estudiar. Trabajé en la libreria, en una fabrica, de mesero y ya>>. Alejandro,
Sem- taller de radio,octavo semestre.

4.3.6 Pricticas de estudio
En las entrevistas les pregunté a los alumnos de radio si era facil o dificil la
licenciatura. Al igual que los de prensa, no necesitan “sacrificarse mucho” para

obtener una buena calificacion.

<<El que tiene 9 no es porque sea una eminencia, cumple con su trabajo, hace
tareas...no es que sea muy complicado. Mi promedio es de 9.02 y no tuve que
esforzarme mucho que digamos >> Karla, Sem-Taller de Radio, octavo semestre.

<<Si hubo veces que tenia que esforzarme, pero no hay un pardmetro donde
realmente yo haya sufrido por obtener un 9[...] muchos de los compaieros que
desertaron, fue porque ellos creian que de entrada fbamos a llegar a tele o radio [...]
la clave seria que te guste lo que hagas>>. Elizabeth, Sem-Taller de Radio, octavo
semestre.
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El1 50% de los alumnos tienen un promedio entre 8.0 a 8.5; el 28% de 8.6 a 8.9, cerca
del 20% cuenta entre 9.0 a 9.5. Si lo anterior lo ligamos con el nimero de
extraordinarios que han presentado, resulta que el 53% no ha tenido uno solo en

contraste con prensa que mas de la mitad ha presentado exdmenes de este tipo.

Cuadro 31
EXTRAS PROMEDIO lll  Total
9.0A95 | 86A89 [ 8.0A85 | 7.6A79

NINGUNO 4 8 5 17
12,5% 25,0% 15,6% 53,1%

1 2 1 1 1 5
6,3% 3,1% 3,1% 3,1% 15,6%

2 3 3
9,4% 9,4%

3 3 3
9,4% 9,4%

4 1 1
3,1% 3,1%

5 O MAS 2 2
6,3% 6,3%

NO ) 1 1

CONTESTO
3,1% 3,1%
TOTAL 6 9 16 1 32
18,8% 28,1% 50,0% 3,1% 100,0%

Trabajos y tareas

El tiempo destinado para realizar trabajos y tareas lo tiene el indicador de “2
horas” con 31% de los alumnos; “de 45 minutos a una hora “ dedica el 25% de los
encuestados de este taller (Cfr. cuadro 11). El equipo y las herramientas de trabajo
para un alumno de la licenciatura en comunicacién son muy ttiles. En el caso de
Artemis, la carencia de computadora, grabadora y cdmara le complicé de alguna

manera el cumplimiento de las tareas.
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<<La carrera para mfi fue dificil, no porque fuera complicada una clase ... yo vivia
muy lejos, me desvelaba mucho y yo no tenia computadora ni nada de eso (...)
tenia que rentar el café internet, entonces era muy dificil. Mis papas siempre han
trabajado y yo tengo dos hermanos pequefios. Yo salia a las 11:00 de aqui (escuela)
y tenia que regresar a Xochimilco para recoger a mi hermano a la una(...) tenia
quehaceres en la casa...La distancia y la carencia de la computadara, de grabadora
se me complicé...cdmara fotografica nunca tuve...La cdmara de video y la
grabadora me las compré mi mama hasta el séptimo semestre y me dijo ‘ya te las
mereces’>> Artemis, Sem- taller de radio, egresada

Exdamenes

Como habia mencionado hay muy pocos. El 37,5% de los alumnos de este taller
dedica de 45 minutos a una hora para estudiar, el 28% sefialé que dedica dos horas
(Cfr.cuadro 12). Karla sefial6 que nuca tuvo un examen final en la carrera a

diferencia del bachillerato y Artemis dice que nunca estudié para un examen.

<<Que yo recuerde durante toda la universidad, durante los cuatro afios, nunca tuve
un examen final de alguna materia ...nunca pasé por uno, en la preparatoria si, era
muy comun, pero aqui no.>> Karla, Sem-Taller de Radio, octavo semestre.

<<No era machetera, tampoco tonta ni floja, yo ponia atencién en las clases y ya,
nunca estudié para un examen... mi promedio fue de 8.4>> Artemis, Sem-Taller de
Radio, egresada

Frecuencia de lectura de diarios

En la encuesta aplicada, result6é que el 40% lo lee una vez por semana y el 28% cada
tercer dia, mientra que el 6% sefialé que “nunca lo lee”. Con base en el punto de
vista de las alumnas entrevistadas, los profesores no inculcan este habito, lo cual
coincide que el taller de radio tiene otra dinamica diferente a la de prensa donde se

hace un seguimiento de notas y andlisis de las mismas.



183

<<El diario lo lefa dos veces por semana...para estar informados, platicar la noticia
del dia...Realmente (leia) sdlo las noticias principales, conocia uno que otro que
escribia [...] si se nos dice, pero no lo tomamos mucho en cuenta>>. Elizabeth, Sem-

taller de Radio, octavo semestre.

<<De hecho varios profesores...no todos muy superfluamente nos dicen ‘lean’ los
periddicos, a nadie obligan...obviamente sabemos que tenemos que estar leyendo,
aunque si me gusta estar al tanto, me deprime...a veces el diario me deprime, mejor
leo otra cosa>> Karla, Sem-taller de Radio, octavo semestre.

Cuadro 32
FRECUENCIA DE LECTURA DE DIARIOS
SEMINARIO-TALLER Total
FRECUENCIA
PRENSA RADIO |TELEVISION
DIARIAMENTE 14 5 7 26
% SEM-TALLER 46,7 % 15,6% 18.4% 26%
CADA TERCER DIA 8 9 11 28
% SEM-TALLER 23,3% 28,1% 28,9% 27,0%
UNA VEZ POR 7 13 16 36
SEMANA
% SEM-TALLER 23,3% 40,6% 42,1% 36,0%
15.8% 35.6%
UNA VEZ ALA 2 1 3
QUINCENA
% SEM-TALLER 6,3% 2,6% 3,0%
CASI NUNCA 1 2 2 5
% SEM-TALLER 3,3% 6,3% 5,3% 5,0%
ESPORADICAMENTE 1 1 1 3
% SEM-TALLER 3,3% 3,1% 2,6% 3,0%
TOTAL 31 32 38 101
% 30.7% 31.7% 37.6% 100.0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Al no ser una préctica cotidiana la lectura de los diarios, el 93% de los chicos de
radio no identifica a los articulistas y periodistas que escriben en ellos. Cfr.

cuadro 13.

Sus diarios preferidos fueron el El Universal en primera posicién (28%), en
segundo lugar Milenio Diario (25%), y La Jornada como el Reforma presentan un

empate de lectores (15.6 %).

Gréfica 2

706 .25%
n=2

DIARIO QUE SE LEE
[ NO CONTESTO

] LA JORNADA

] EL UNIVERSAL
] MILENIO DIARIO
[ rReEFORMA

[ MeTRO

] cRONICA DE HOY
] EL GRAFICO

28.13%
n=9

<< Entrando aqui empecé a comprar otros periddicos (mi papa lee el Reforma),
compro el Milenio porque tiene muy buena seccién de Deportes y La Jornada es
critica y abierta>>. Alejandro, Sem-Radio, octavo semestre.

La revista favorita fue Dia Siete, es el ejemplar gratuito dominical de EI Universal

con 28%, mientras que el mismo porcentaje sefial6 no leer.
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4.3.7 Evaluacion del seminario-taller
En el seminario de radio el 68.8% dijo que si se sentia apto para hacerle frente al

mercado laboral mientras el 21% sefialé que no.

Los chicos que entrevisté calificaron la preparacion del taller de radio como buena

aunque en produccion y posproduccion hubiera deseado més ensefianza.

<<En el seminario-taller de radio mi formacién fue buena...puedo decir: gracias UNAM
porque me has dado las herramientas para defenderme >>. Karla, Sem-Taller de Radio,
octavo semestre

<<Fue buena dentro lo que es la locucién, sin embargo siento que faltan ciertos
elementos para completar...a diferencia de lo que yo vi con mis compafieros en
producciéon de televisién que si se involucraban mds dentro de la produccién>>.
Elizabeth, Sem-Taller de Radio, octavo semestre.

<<En cuestién de producciéon muy bien preparado, en cuestiones de posproduccién me
siento medianamente capacitado...no la trabajas>>Christian, Sem-Taller de Radio,
octavo semestre.

En el cuestionario los alumnos escribieron las deficiencias del taller. El mayor
porcentaje se reunié en aquéllos que si se sienten capacitados para enfrentar el
campo laboral y marcaron como deficiencia operar el equipo (12,5%), y producir
mas programas (12,5%). Cabe mencionar que el taller de radio tiene un técnico que
se encarga de manejar la consola, su funcién es operar el equipo, es por eso que los

alumnos no tienen libre acceso a los controles como ellos quisieran.
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Cuadro 33
ELEMENTOS DEFICIENTES Y CAPACITACION DEL
SEMINARIO-TALLER RADIO
ELEMENTOS DEFICIENTES EN LA CAPACITACION DEL SEMINARIO-TALLER PARA Total
PREPARACION ENFRENTAR EL CAMPO LABORAL
St NO MAS O
MENOS
NO CONTESTO 1 1
3,1% 3,1%
FALTA PRACTICA 1 1
3,1% 3,1%
MAESTROS CON DISTINTAS CONCEPCIONES 1 1 2
DEL PERIODISMO
3,1% 3,1% 6,3%
ninguna 1 1
3,1% 3,1%
SINTAXIS 1 1
3,1% 3,1%
ACTUALIZAR PLANES DE ESTUDIO 1 1
3,1% 3,1%
INSUFICIENTE EQUIPO 2 1 3
6,3% 3,1% 9,4%
MUCHO CONTENIDO, POCO TIEMPO 1 1
3,1% 3,1%
ACTUALIZAR INSTALACIONES 1 1
3,1% 3,1%
REDACTAR GUIONES 2 1 3
6,3% 3,1% 9,4%
POCAS INSTALACIONES PARA PRACTICAR 2 1 3
6,3% 3,1% 9,4%
CONSTANCIA 1 1 2
3,1% 3,1% 6,3%
PRODUCIR PROGRAMAS 4 1 5
12,5% 3,1% 15,6%
OPERAR EQUIPO 4 1 1 6
12,5% 3,1% 3,1% 18,8%
LOCUCION 1 1
3,1% 3,1%
TOTAL 22 7 3 32
68,8% 21,9% 9,4% 100,0%

En cuanto a los profesores que imparten clase en el seminario, la mitad de los
alumnos tienen una buena impresiéon de ellos al considerarlos que son “muy

buenos”, el 15.6% los califica como excelentes (Cfr, cuadro 16).

<<Son buenos, lo que pasa que algunos de ellos son de medio tiempo y no de tiempo
completo... ese repercute en la relacién alumno-maestro...creo que es cuestién de
interés y de fomacién...>>. Christian, Sem-Taller de Radio, egresado.
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La mayoria de los alumnos del seminario taller de radio consideran que el equipo

es muy bueno y bueno que se emplea. (Vid. cuadro 17)

El 40% dice que las instalaciones del taller de radio son buenas, 28% sefial6 que
son “muy buenas”, aunque las fallas eléctricas de la escuela repercuten cuando

estan en el taller, tal como lo dice Christian.

<<Se le dice ‘la FES Apagén’ ...mas como alumno de la tarde...ya llega la noche..;qué
pasa? se va la luz, estd lloviendo, pues ‘vimonos chavos’ ... si estds en cabina o en..foro
te quedaste...>>. Christian, Sem-Taller de Radio, octavo semestre.

<<Las instalaciones estaban bien, ahora estdin mucho mejor, los dos cabinas para grabar
son muy utiles>> Karla, Sem-Taller de Radio, octavo semestre.

4.3.8 Percepcion de la deontologia, ética y valores (universitarios y profesionales)

El 65% de los chicos de radio nunca escucharon sobre la deontologia periodistica
durante los cuatro afios de la carrera. En cambio el 75% de los encuestados
sefialaron que abordar temas éticos en el aula era frecuente, mientras el 18% sefiald

que no es comun. ( Cfr. cuadro 20)

<<Pocos profesores nos hablaban de la ética profesional (...) sobre todo los que
trabajan en los medios, con su experiencia nos llegaban a contar: ‘una vez yo
entrevisté a fulano y me dijo que suprimiera tal respuesta y yo lo publiqué, no le hice
caso, lo hago aunque me cueste el trabajo’ (...) La ética profesional del licenciado en
comunicacién es uno de los detallitos que lleva en su propia tarjeta de presentacién
(...)>>Artemis, Sem-Taller de Radio, egresada.

<< Si se llega hablar en las clases de ética, aunque es poco. Se habla del famoso
chayote...al enfrentarte ti vas a tener la decisiéon>>. Karla, Sem-Taller de Radio,
octavo semestre
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Realicé una pregunta abierta para cuestionarles sobre los valores preguntarles que
la universidad les habia dado y lo anterior lo relacioné con la escolaridad del
padre. Los resultados se aglutinan en la responsabilidad (25%), y de forma
particular se concentra en escolaridad alta (9,4%), después sigue honestidad con

15%, y donde el 9% pertenece a padre con escolaridad baja.

Cuadro 34
VALORES ESCOLARIDAD Total
UNIVERSITARIOS PADRE
BAJA | MEDIA | ALTA NO
CONTESTO
RESPONSABILIDAD 2 2 3 1 8
6,3% 6,3% 9,4% 3,1% 25,0%
COMPANERISMO 1 1
3,1% 3,1%
TENACIDAD 1 1
3,1% 3,1%
HONESTIDAD 3 2 5
9,4% 6,3% 15,6%
LEALTAD 2 2
6,3% 6,3%
AUTONOMIA 2 1 3
6,3% 3,1% 9,4%
ETICA 2 1 3
6,3% 3,1% 9,4%
TOLERANCIA 1 1
3,1% 3,1%
CONSTANCIA 1 1 1 3
3,1% 3,1% 3,1% 9,4%
RESPETO 1 1
3,1% 3,1%
SERVICIO A LA 1 1 1 3
SOCIEDAD
3,1% 3,1% 3,1% 9,4%
NINGUNO 1 1
3,1% 3,1%
TOTAL 11 10 10 1 32
344% | 313% 31,3% 3,1% 100,0%

Asimismo, les pregunté en el cuestionario lo que significaba a los chicos de radio
ser un profesional ético. El 25% dice informar veridicamente, el 15% informar
objetivamente y el 25,5% ser responsable (Ver nota del taller de prensa, Cfr cuadro

22).
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Los tres valores profesionales mdas importantes de la licenciatura para los
estudiantes de radio fueron la objetividad con 25%, en segundo lugar la honestidad

21% y después la responsabilidad con 12%. (Cfr. cuadro 23)

<<Uno de los valores mds importantes es la objetividad (..) si yo capturé un hecho, es
asi, es como es y no como a mi me parece. Otro es la veracidad lo que yo digo sea
realmente verdadero, pasé esto y lo puedo comprobar. También se estd perdiendo
mucho dar crédito: ‘yo no lo dije lo dijo fulano’ eso se estd perdiendo (...)>>. Artemfs,
Sem-Taller de Radio, egresada.

4.4 “LUCES, CAMARA. . . INTERACCION” EL QUEHACER PRODUCTIVO DEL
ESTUDIANTE DE TV

El fascinante mundo del audio y video atrae a muchos alumnos. El seminario de
television es el que mads estudiantes aglutina, el taller trabaja a su méxima
capacidad. Alli se les imparten los conocimientos téoricos y practicos para producir
programas de televisién. En este seminario taller, el trabajo en equipo representa

un soporte estructural para la realizaciéon de emisiones televisivas.

4.4.1 Eleccion de la licenciatura

El 100% de los estudiantes encuestados del seminario taller de television
escogieron la carrera. Su inclinaciéon por ésta se vincula principalmente por el
impacto de los medios masivos, asi como su disposiciéon hacia la charla, como en

los siguientes casos.

<<La decisién fue auténoma. Me gusta la charla, el contacto con la gente,
informarme...de alguna manera traté de buscar una carrera afin a esas
caracteristicas>>. Arturo, Sem-Taller de Televisidn, octavo semestre.
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<<Fue por la atraccién de estar en los medios. Me llamaba mucho la atencién
producir programas radiofénicos. Ya en la carrera fue distinto, en el quinto semestre
tuvimos Guionismo en radio y tv. El profesor estaba enfocado mas a radio, se supone
que el programa abarcaba dos cosas, pero abarcé mas radio y dejé de lado la
television.>> Zasid, Sem-Taller de Television, octavo semestre

<<Siempre me ha gustado mucho leer los periédicos y sobre todo, escuchar radio (...)
desde la secundaria teniamos que ver cual carrera estudiar. Empecé a revisar las
carreras y cudl me llamaba mas la atencién, entonces dije, comunicacién, se trata de
leer, hacer reportajes. Nunca me ha gustado estar encerrada en un lugar...me gusta
hacer mas lo préctico, salir a ver las cosas, hacer reportajes y documentales>>.Nancy,
Sem-Taller de Television, egresada.

4.4.2 Eleccion de la FES Aragon

El 81.6% de los alumnos de television optd por la FES, mientras el 18,4% solicito
Ciudad Universitaria. De este porcentaje, dos viven en el sur de la ciudad
(Coyoacan, Xochimilco) ambos tienen 21 afios de edad, pero obtuvieron 8.0 de
promedio y por lo tanto con base en el Reglamento General de Inscripciones requieren
9 minimo para estar en el carrera y plantel de su preferencia. (Ver rubro en el taller

de prensa).

4.4.3 Eleccion del seminario-taller
El 43% de los alumnos eligié este seminario, un nimero considerable en

comparacion al 17.9% que escoge prensa.

¢Quiénes eligen el seminario de television? Si bien es cierto que en esta carrera
predomina el sexo femenino en el taller de tv el porcentaje de varones (47.4%) y
mujeres (52.6%) casi tiende a equilibrarse de acuerdo a la muestra representativa.
La eleccion de los alumnos por este taller se encamina por el interés de las
cuestiones técnicas del medio. Al elegir la preespecializacién se visualizaban frente

a las camaras o en la produccién de programas televisivos, una egresada dijo que
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no eran muy buena en cuestiones de géneros periodisticos, se sentia deficiente en
sintaxis y le costaba mucho trabajo redactar bien, ademas no sabia como analizar
un diario ni identificaban a los que escribian en ellos, por eso prefiri6 tele. En el
caso de Arturo y Zasid ambos se decidieron por este taller porque los cursos son

muy costosos y resultaba una buena oportunidad para especializarse.

<<A mi el drea (televisiéon) me gustd. Yo no me veo saliendo a cuadro, yo nunca me
proyecté asi, yo decia, si me gustan los medios pero quiero estar detras de, o sea en la
produccién de todo ese proceso preparativo para hacer programas (...) yo elegi
television (...) porque pensé que el dia de mafiana, tomar un curso de televisién no
los hay, son pocos, y si los hay son bastante caros (...) Se hace un manejo mas
practico en tele que en radio, porque en radio no se tiene acceso a los controles,
siquiera en televisidn tenemos acceso a la mixer, controles de audio, foro, camaras, y
mdas o menos juegas con distintos roles en television>>. Arturo, Sem-Taller de
Television, octavo semestre .

<<Desde que yo entré nos dieron la bienvenida y una chica que estaba haciendo su
servicio social en el taller de televisidn, nos coment6 que a veces por fuera los cursos
en esta drea son muy caros. A lo largo de la carrera me quedé con esa idea y elegi
televisiéon>> Zasid, Sem-Taller de Television, octavo semestre .

El 79% de los alumnos tiene entre 20 y 22 afios, edades que reflejan no haber
interrumpido su trayectoria escolar, el 13% tiene entre 23 y 24 afios, el 8% no quiso

contestar la pregunta.

E1 92% de los alumnos son solteros, una estudiante est4 casada y otra vive en union

libre, y s6lo un varén de 21 afos sefial6 estar separado (Cfr. cuadro 3).

4.4.4 Escolaridad y ocupacion de los padres
La escolaridad de los padres es un dato atil que bien puede dar pistas para saber la

relacion que existe entre los que eligen television u otro taller.
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En el seminario-taller de television, hay 17 casos con escolaridad <<baja>> del
padre y en relacién con la madre, también prevalece la escolaridad <<baja>> (23

casos).

En la siguiente cuadro sobresale la escolaridad baja en padre y madre (44,7%). En
segundo lugar, en contraste, seis parejas tienen capital escolar alto (15,8%) ambos

alcanzaron nivel de estudios superiores.

Cuadro 35
ESCOLARIDAD PADRES
TELEVISION
ESC. ESCOLARIDAD MADRE Total
PADRE m
BAJA MEDIA ALTA
BAJA 17 17
44,7 % 44,7 %
MEDIA 4 4 2 10
10,5% 10,5% 5,3% 26,3%
ALTA 2 3 6 11
5,3% 7,9% 15,8% 28,9%
23 7 8 38
60,5% 18,4% 21,1% 100,0%

De los alumnos que entrevisté, sus padres varones alcanzaron bachillerato e

incluso intentaron ingresar a la universidad, no asi sus madres.

<<MIi papa termind la vocacional y estaba estudiando contador, pero ya no termind.
Uno de mis tios lo metid al Segurol...]Mi mama nada mads estudi6 hasta la primaria
y después se meti6 a estudiar la secundaria abierta...yo ya estaba en el CCH...>>.
Nancy, Sem-Taller de Televisién, egresada.

<<Mi mam4 tenfa la primaria y tomé un curso de enfermeria, después acabéd la
secundaria...mi papa preparatoria, creo que trunca..Mi mamad es jubilada del Seguro
Social...se dedica al hogar...mi papa no lleva una buena relacién y siempre ha sido
dificil saber a qué se dedica>>. Zasid, Sem-Taller de Television, octavo semestre.
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<<En el caso de mi mamd, estudid carrera técnica, secretariado, en el caso de mi
papé preparatoria, incluso intentd ingresar a la universidad realiz6 tres exdmenes
infructuosos y a partir de alli determind ya no insitir mds por cuestiones de la
familia>>. Arturo, Sem- Taller de Television, octavo semestre.

En cuanto a la ocupacion del padre, el 55% son empleados y 10% comerciantes
(cfr. cuadro 36 ). En la categoria de “otro” entra los profesores, padres que trabajan
por cuenta propia con diversos oficios y ocupaciones. Tanto en prensa como en

television el porcentaje oscil6 entre 15 a 19%.

El 42% de las madres se dedica al hogar, el 36% son empleadas y el 10% es

comerciante. (Cfr. cuadro 37)

4.4.5 Estrato socioecondmico
En televisién (lo mismo que en prensa) el 42% también se ubicé en un estrato social
bajo, ingresos por debajo de los $5,400.00. E1 20% en estrato social medio-bajo y otro

20% en estrato medio.

En el estrato social alto, los tres talleres presentaron coincidencias del 12%, s6lo un

porcentaje pequefio de familias tiene mejores condiciones econdémicas.

<<En casa vivimos cuatro hermanos, mis padres y mi abuelita, en total siete personas,
soy el segundo hijo de familia, vivimos en la zona oriente, en el municipio de
Nezahualcdyotl, en la Av. Villada[...] Econémicamente el ingreso mas fuerte lo
aportan mis padres, ambos se dedican al comercio...a la venta de autopartes
(refaccionaria), ellos son el soporte econémico de la familia [...] Mi hermano acaba
de egresar de Medicina [...] tengo dos hermanas mdas pequeiias, una estudia
Contaduria en CU, otra mds pequefia que estd haciendo la secundaria[...]Yo que soy
de los hermanos mds grandes, si me ha tocado vivir un poquito las presiones
econdmicas, no vivimos con lujos, no nos hace falta nada, pero veia la preocupacién
de mis padres, ‘hoy se vendié poco u hoy no sali¢’... Toda la carrera me la pasé
apoyando (a mis padres) como un trabajo de medio tiempo (en el mostrador de la
refaccionaria)...desde las ocho de la mafiana hasta las tres>>. Arturo, Sem- Taller de
Television, octavo semestre.
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El 66% de todos los alumnos encuestados no trabajan, razén por la cual dependen
del ingreso de sus familias para financiar los gastos de la escuela. En television, el
50% invierte menos de $100.00 y $200.00 semanales. El dinero se divide en
transporte, comida y reproduccién de copias. Una gran parte de los alumnos
sefial6 que fotocopia los libros para estudiar, lo cual hace que no tengan en mente

comprar textos para la licenciatura (Crf. Cuadro 38 en Apéndice 1).

Si un nimero considerable de alumnos tiene un estrato social bajo, coincide también
con la carencia herramientas de trabajo para cumplir con las tareas. Por ejemplo,
casi la mitad de los alumnos no tienen camara de video, la cual es una herramienta
para el desempeno de actividades del taller (Cuadro 39). Cabe senalar que los
chicos de tv emplean estrategias de organizacion escolar para ayudarse entre ellos
mismos o bien, recurren a familiares y amigos para tener préstamos de estos bienes

y asi cumplir con las tareas como en el caso de Nancy.

<<Me confiaba porque a lo mejor si la pude haber comprado, pero como todos los
trabajos (en Taller de TV) eran en equipo no fue necesario, no faltaba quién la
tenia...yo siento que no hay como que cada quien tenga su material y asi aprendes
hacer las cosas... ... tampoco tuve camara fotografica>>. Nancy, Sem- taller de
television,egresada.

El 44% no tiene camara fotogrdfica mientras que el 75% si cuenta con grabadora. El
71% de los alumnos afirmé haber comprado libros para la carrera, en contraste

con radio donde el 43% no adquiri6 libros de consulta (Cfr. cuadros 40 al 43).

4.4.6 Pricticas de estudio
La exigencia académica de la licenciatura determina el tiempo que se tiene que

invertir en lectura, estudio y tareas. Al preguntarles sobre este asunto, los alumnos
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de television afirmaron que fécil (lo mismo que prensa y radio), lo que se necesita

es constancia, es decir, asistencia regular a clases y cumplimiento de tareas.

<<La carrera no esta planteada, digamos, para que tenga tantas trabas o problemas.
Realmente, yo creo que es ficil, se requiere constancia, sobre todo eso. Lo unico que
cuenta es cumplir con la asistencia, tener participaciones intermitentes, no necesitas
que todo el dia o todas las clases participes y si cumplir mucho con los trabajos que te
piden, o sea, tareas es lo que yo mds cuido. En especial, no puedo permitirme no
cumplir con ellas. >>. Arturo, Sem-Taller de Televisién, octavo semestre, con 9.6 de
promedio.

<<No es dificil, es laboriosa, a veces me desvelaba haciendo tareas o estudiando (...
Realmente mas bien era asistir a las clases, poner atencién, ser constante y participar
...Siempre fuimos de 60 a 70, muy grande el grupo para la capacidad que
tenemos(...)Nancy, Sem-Taller de Televisidn, egresada.

(Por qué es constante la percepcion de que estudiar esta carrera en particular no es
dificil, sino hasta “facil” al comparse con las practicas escolares de otras
licenciaturas? La respuesta aunque no tnica ni verdadera, hay que buscarla en las
condiciones estructurales externas a ellos, es decir, las de la FES Aragén misma,
escenario que terminan incorporandose en estos agentes sociales.

Dado el incremento continuo de aspirantes, esta carrera es muy alta en demanda, y
en el particular caso de la FES Aragon, repercute con la apertura de grupos muy
numerosos, pues un profesor llega a atender hasta 70 alumnos en promedio y o
mas (a excepcion de los seminarios talleres) lo que refleja como ha sido rebasada la
oferta educativa. Si bien es cierto que la mayoria de los chicos de la licenciatura,
provienen del bachillerato, estas circunstancias contribuyen a que se disminuya el
desempefio escolar con el que originalmente ingresan. De ahi que las condiciones
propias de la FES frenan en algunos jovenes los buenos habitos escolares de

quienes aspiran a la formacion profesional.
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Tuve oportunidad de charlar con Alexandra y Angélica, ellas hablaron desde su
posiciéon como estudiantes y me decian que al llegar a la universidad tuvieron
promedio mayor de 9.0 y “tenian muchas ganas de estudiar”, ya que en la fase del
bachillerato habian tomado un ritmo constante. Sin embargo, en el nivel superior
fue distinto, empezaron a darse cuenta que las condiciones de estudio eran “maés
relajadas”, pues segun dijeron, una gran parte de los profesores evaltian con
trabajos finales, por lo regular “se omite” la aplicaciéon de examenes parciales,
constantemente los equipos exponen en las clases y asi se “va todo el semestre”.
Ambas alumnas “se desaceleraron”, su promedio empez6 a bajar y sintieron

desanimo.

Grupos tan numerosos provoca que en el aula se viva el anonimato en masa. Los
profesores se ven obligados a impartir clases en salones hasta el full y de evaluar

regularmente con exposiciones y trabajos finales para “aprobarlos” .

Este terrible circulo conlleva a otro inconveniente, que los alumnos empleen
estrategias para sortear obstaculos, evadir responsabilidades y salir bien librados
con “poco esfuerzo”, disposicion que si bien los estudiantes no traian de origen, van
incorporando en su experiencia escolar en la FES Aragon. La exigencia académica
estd en relaciéon directa a lo que podria también denominarse estrategias de
sobrevivencia profesoral, ya que quien haya tenido la experiencia de tener grupos
numerosos, sabrd que si se piden trabajos individuales, significa una carga que
excede por mucho la buena voluntad del docente para dar el correcto seguimiento
personalizado, lo “mas practico” consiste en evaluar en equipo, tal como lo sefiala

Nancy.
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<<Siempre fuimos de 60 a 70, muy grande el grupo para la capacidad que tenemos(...)
De 100% un 80% (de profesores) nos ponia a trabajar en equipo(...)es bueno que te
pongan a trabajar en equipo, muchas veces tienes que convivir, pero en ocasiones no
lo sentia tan productivo. Igual, éramos equipos de 7 hasta 10 personas, obviamente
siempre hay uno que no trabaja, no hace nada(...) y a todos nos ponian la misma
calificacién (...) los maestros veian que era mucho problema trabajar asi(...) Cuando
ibamos todos (a clase), a veces las bancas no alcanzaban (en el edificio A-10, salones
con television y reproductor de DVD) el ambiente se vuelve incémodo para el mismo
profesor, calificar tanto trabajo (...) casi todo el tiempo trabajamos en equipo>>
Nancy, Sem-Taller de Televisidn, egresada.

Trabajos y tareas

El 40% de los alumnos de televisién invierten “2 horas” para llevar a cabo trabajos

y tareas, después le sigue el 30% de aquéllos que emplean “de 45 minutos a una

hora” (cfr. cuadro 11).

Exdamenes
En television el 28% dedica “dos horas” para estudiar para los exdmenes y el 18%
entre “45 minutos y una hora” . (Cfr. cuadro 12). Es poco comun la practica de

exdmenes. Arturo, alumno de television sefial6 que es muy raro que se apliquen.

<< (Los maestros) te pasan un tabla de evaluacién, se hace un desglose de los
porcentajes, participacidn, tareas, asistencia, unos te la toman en cuenta, otros no;
algunos decian por reglamento debes tener 80% de asistencia, si no vas pa’ fuera. Se
hacia una evaluacién parcial de lecturas y muy, muy rara ocasion, algin examen oral
o0 escrito>> Arturo, Sem-Taller de Television, octavo semestre.

Frecuencia de lectura de diarios
Casi el 90% de los alumnos encuestados de la licenciatura en Comunicacién y
Periodismo no tienen suscripcion a diarios. De los 9 estudiantes que declararon

tenerla, s6lo algunos reconocen a los periodistas que escriben en ellos.
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El 40% de los alumnos de tele sefial6 que el diario lo lee una vez por semana y el
23% cada tercer dia. Dos chicos sefialaron que “nunca lo leen” (vid, cuadro 32). Si a
esto se le aflade que las condiciones econémicas no son favorables para algunos,
entonces se torna complicado tenerlo como habito de lectura. Es mas facil enterarse

de las noticias por tele que por el periédico, asi lo dice Zasid.

<<Por lo regular me enteraba por televisién... casi no lo lefa...sélo cuando nos
decian traigan el periddico...lo que pasa es que también es un gasto...es dificil
destinar $10.00 para comprarlo>>. Zasid, Sem-Taller Tele, octavo semestre.

Mas de la mitad de los alumnos en television (55%) no conoce a los colaboradores

que escriben en los diarios (cuadro 13).

En cuanto a preferencia de diarios, el primer sitio se ubica con 39% de alumnos que
leen EI Universal (39%), le sigue La Jornada (26%), empatan con 10% de lectores

Milenio Diario y Reforma.
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Una de las caracteristicas de los medios de informacién escritos consiste en
profundizar acontecimientos y analizar los hechos de manera mas detallada. Como
parte de los habitos de lectura y como actividad propia del campo profesional en
comunicacién y periodismo, se encuentran los semanarios o revistas. Se les
pregunto a los encuestados de tv cuédles preferian leer. Fue una pregunta abierta,
los alumnos de television sefialaron 12 nombres distintos. Las de mayor frecuencia
son: Proceso, Dia Siete, La Revista y Revista Mexicana de Comunicacion. Con menor

frecuencia Vértigo, Milenio Semanal, Cine premier, entre otras.

En el caso especifico de los alumnos del taller de television, leer revistas no es una
préctica cotidiana. Proceso se distingue por ser una revista critica que aborda temas
de politica nacional e internacional, el 18,4% de los jévenes optan por ésta. Otra de
las revistas favoritas es Dia Siete con 13%, mientras que mads de una cuarta parte ni

siquiera contest6 la pregunta. (Cuadro 14).
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4.4.7 Evaluacion del seminario-taller

El 47% de los chicos dijo que no se sentia capacitado para hacerle frente al
mercado laboral con la preparacion obtenida en el sem-taller de tv, y el 5% esta
indeciso. (cfr. cuadro 15). Zasid considera que la formacién que ha recibido en el
taller de tv durante tres semestres ha sido buena aunque habria que enfatizar en la

edicién de audio y video.

<<[...] el tiempo es muy poco ...para ver cuestiones técnicas...pero a la hora que nos
ensefaron las funciones del switcher, si lo vimos, lo probamos, hicimos practicas...pero
son escasas cinco clases y nos iban rotando, por ese lado...en cuanto a la formacién
académica, (en) lo practico ...no te dan chance [...] (Aunque creo que) mi formacién
ha sido buena [...]Programas ya sea edicién de audio o video eso falta [...] en un equipo
de seis, yo creo que s6lo uno sabe editar. >>. Zasid, Sem-Taller de Televisién, octavo
semestre.

En la encuesta se formul6 la pregunta abierta sobre cuales elementos consideraban
deficientes en el seminarios taller y se contabilizaron respuestas distintas. EI 28%
menciona que es insuficiente el equipo y otro 28% dice que falta vincular la

practica y casi el 8% considera que operar mas el equipo (Ver cuadro 44).

La mitad de los alumnos calificaron a los profesores del seminario-taller de tv
como “buenos”y el 36% entre “muy bueno y excelente” su desempefo

cotidiano (Cuadro 16).

<<Los profesores son buenos [...] aunque me hubiera gustado ir de visita a
estaciones televisoras... >>. Zasid, Sem- Taller de Television, octavo semestre.

En cuanto al equipo que se tiene, el 42% sefiala que es insuficiente “son muchos

alumnos y poco el equipo”, y el 31% dice que es bueno (cuadro 17).
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Por lo que respecta a las instalaciones del taller, el 34% de los alumnos de tv dice

que son buenas y el 28% insuficientes. (Cfr. cuadro 18).

<<Me gustaria que el espacio donde estin las cdmaras no estuviera tan
descuidado>>. Zasid, Sem- Taller de Tele, octavo semestre.

4.4.8 Percepcion de la deontologia, ética y valores (universitarios y profesionales)

El 78% no ha oido hablar acerca de la deontologia, en relacién con prensa que la
mitad dice que si saben de lo que se trata. Asimismo, se les pregunto a los alumnos
en el cuestionario si eran recurrente hablar de temas éticos en el aula. El 60%
coincide en que se abordan con regularidad. A diferencia de prensa y radio (19 y
18%), el porcentaje aumenta en tv por aquéllos que consideran que no se tocan con

frecuencia esos temas en el salon de clases (Cuadro 20).

En cuanto a los valores que la universidad les ha inculcado a lo largo de cuatro
afos, la responsabilidad fue el que estuvo a la cabeza con 15,8%, conocimiento
10,5%. Como fue una pregunta abierta se tomo sélo el primer valor escrito, hubo 20

distintas contestaciones.

Al cruzar las variables con este tipo de valores y la escolaridad del padre, se
dispersan los datos mdas que en prensa o radio. La concentraciéon de resultados en
responsabilidad y particularmente con el padre de escolaridad media (7,9%), le

sigue conocimiento con 10,5%, especialmente padre con escolaridad alta (5%).
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TELEVISION
VALORES ESCOLARIDAD Total
UNIVERSITARIOS PADRE
BAJA MEDIA | ALTA
RESPONSABILIDAD 2 3 1 6
5,3% 7,9% 2,6% 15,8%
CONFIANZA 1 1
2,6% 2,6%
SER TRABAJADOR 1 1 2
2,6% 2,6% 5,3%
SER ANALITICO 1 1 2
2,6% 2,6% 5,3%
COMPANERISMO 1 1
2,6% 2,6%
HUMILDAD 1 1
2,6% 2,6%
HONESTIDAD 1 1
2,6% 2,6%
LEALTAD 1 1 2
2,6% 2,6% 5,3%
OBJETIVIDAD 1 1 2
2,6% 2,6% 5,3%
AUTONOMIA 1 1
2,6% 2,6%
ETICA 2 1 3
5,3% 2,6% 7,9%
TOLERANCIA 1 1 2
2,6% 2,6% 5,3%
APRENDER A APRENDER 1 1
2,6% 2,6%
CONSTANCIA 1 1 2
2,6% 2,6% 5,3%
DISCIPLINA 1 1
2,6% 2,6%
RESPETO 3 3
7,9% 7,9%
SERVICIO A LA SOCIEDAD 1 1
2,6% 2,6%
NO CONTESTO 1 1
2,6% 2,6%
CONOCIMIENTO 1 1 2 4
2,6% 2,6% 5,3% 10,5%
SUPERACION 1 1
2,6% 2,6%
TOTAL 17 10 11 38
44,7% 26,3% 28,9% | 100,0%

En el caso de la madre, los resultados también arrojan que

VALORES UNIVERSITARIOS CON ESCOLARIDAD DEL PADRE

el valor con mas

porcentaje es responsabilidad, pero se concentra en la madre con escolaridad alta.

En segundo término se encuentra el respeto, en donde las madres tienen baja

instruccion.
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Cuadro 46
VALORES UNIVERSITARIOS CON ESCOLARIDAD DE LA MADRE
TELEVISION
VALORES ESCOLARIDAD Total
UNIVERSITARIOS MADRE
BAJA MEDIA ALTA
RESPONSABILIDAD 2 1 3 6
5,3% 2,6% 7,9% 15,8%
CONFIANZA 1 1
2,6% 2,6%
SER TRABAJADOR 2 2
5,3% 5,3%
SER ANALITICO 1 1 2
2,6% 2,6% 5,3%
COMPANERISMO 1 1
2,6% 2,6%
HUMILDAD 1 1
2,6% 2,6%
HONESTIDAD 1 1
2,6% 2,6%
LEALTAD 2 2
5,3% 5,3%
OBJETIVIDAD 1 1 2
2,6% 2,6% 5,3%
AUTONOMIA 1 1
2,6% 2,6%
ETICA 2 1 3
5,3% 2,6% 7,9%
TOLERANCIA 2 2
5,3% 5,3%
APRENDER A APRENDER 1 1
2,6% 2,6%
CONSTANCIA 1 1 2
2,6% 2,6% 5,3%
DISCIPLINA 1 1
2,6% 2,6%
RESPETO 3 3
7,9% 7,9%
SERVICIO A LA SOCIEDAD 1 1
2,6% 2,6%
NO CONTESTO 1 1
2,6% 2,6%
CONOCIMIENTO 1 2 1 4
2,6% 5,3% 2,6% 10,5%
SUPERACION 1 1
2,6% 2,6%
TOTAL 23 7 8 38
60,5% 18,4% 21,1% 100,0%

A manera de reflexion, se les pregunté en el cuestionario lo que para ellos
significaba ser un profesional ético en Comunicacién y Periodismo, los resultados
en television fueron que informe veridicamente (27%), un ntimero menor de
alumnos, el 15% coinciden en que informe objetivamente. Los tres seminarios

coinciden que un profesional ético es aquél que informa veridica y objetivamente.

Al igual que en prensa, los alumnos de tv consideran “la ética misma” como un

“valor”. Ser ético obtuvo el mayor porcentaje (22%), en segundo sitio honestidad y
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objetividad con 18% cada uno; en tercer lugar responsabilidad y veracidad arrojaron

7,9%, respectivamente (Cuadro 22).
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CONCLUSIONES

OO ~—

Mirar retrospectivamente el trayecto realizado implica pensar en el reto de
construir diferencias en un microcosmos aparentemente homogéneo como es el
caso de los estudiantes de la Lic. en Comunicacién y Periodismo. Con base en la
muestra empirica, las similitudes entre los alumnos fueron: el 99% eligi6 la carrera
(salvo un alumno entrevistado que declar6 haber optado por veterinaria), el 70%
proviene del bachillerato de la UNAM, la mayoria tienen una trayectoria
initerrumpida, sus edades no estan desfasadas (en el 8° semestre tienen entre 20 a

22 afios), el 91 % posee un promedio entre 8.0 y 9.9 en la licenciatura.

(Qué se debia hacer frente a esta circunstancia? La primera puerta de acceso para
construir la diferencia me la dio el area de preespecializaciéon de la licenciatura, es
decir, los seminario-talleres de prensa, radio y television. Los alumnos eligen uno
de éstos de forma voluntaria al llegar al 6° semestre. Mi interés se centré en
analizar los que cursan el ultimo semestre de la carrera, pues consideré que
podrian dar cuenta la percepcién de sus etapas formativas durante los cuatro afios

de la licenciatura.

Para cimentar el contraste entre estos alumnos, me apoyé en la teoria de la
economia de las practicas de Pierre Bourdieu. Queria interrelacionar campo,
capital y habitus a través de dos ejes fundamentales: primeramente, indagar los
datos que permitirian la construccion de diferencias y similitudes; el segundo consistié
en analizar sus disposiciones -habitus- en la eleccion de licenciatura y del seminario

taller especifico, en sus pricticas de estudio, en la percepcion de la etapa de
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preespecializacion, y apreciaciones sobre la ética y valores (universitarios y

profesionales).

Para dar cuenta de la interrelacion arriba mencionada, elaboré un cuestionario que
e . o . ) )
permitiera indagar la realidad a estudiar “entre quiénes suceden qué cosas, como y
cuando”. Asimismo, las entrevistas a alumnos, egresados y profesores proveyeron
otra fuente de materia prima para el perfil que caracteriza a cada seminario taller.
Por lo tanto, creo que no es de extrafiar que cada seminario genera, refuerza y

reproduce una disposicién particular.

== El habitus periodistico en el estudiante de prensa.

La ortodoxia del lenguaje escrito.

Los distintos hallazgos, razonamientos e interpretaciones me llevaron a meditar
que los estudiantes de los tres seminarios en relacién a los capitales, habitus previos
a la universidad y en la eleccion de un taller en particular incorporan una
disposicién a través del aprendizaje de una tekhné especifica, la cual no sélo vincula
la técnica sino también en cierta manera la teoria, como una vision particular del

mundo, la de ser estudiante de prensa, radio o television.

La tekhné es un término griego que se utiliz6 en la antigtiedad para definir lo que
hacia un artesano. Gadamer en Verdad y método (1993) lo explica de manera muy
detallada. Al ser los seminarios talleres un area de preespecializacién, son
asignaturas tedrico-técnicas que se deben cursarse en tres semestres consecutivos.
De acuerdo a Bourdieu, el habitus es un esquema que se adquiere mediante la
exposicion prolongada a ciertas condiciones sociales, en este caso, en la
preparacion académica de toda una trayectoria escolar hasta la universidad,
ademds de que ese conocimiento se reconvierte en capital. Si bien tres semestres no

pueden considerarse una “estancia prolongada” como para ser causa tnica de la
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adquisiciéon de un habitus, las disposiciones previas se conjugan con las condiciones
escolares y experiencias subjetivas de los estudiantes, pues han generado la idea de

haber optado no sélo por “la mejor carrera” sino también por “el mejor taller”.

En el caso especifico del estudiante de prensa, éste incorpora un habitus tekhné que
se relaciona con el dominio en la precision del lenguaje y prensa escritos. Rebeca,
alumna de este seminario, afirmé: “el taller de prensa afianza los conocimientos que
tuvimos en toda la carrera”. Especificamente este taller engloba conocimientos de
ortografia, sintaxis, redaccion y géneros periodisticos en prensa escrita, entre otros,

asi como la lectura sistematica de los diarios.

Cuando platiqué con algunos estudiantes, ellos eligieron el taller porque
declararon tener habilidades en la escritura y que les gustaba mucho leer, otros

porque se imaginaban trabajar en periédicos o revistas.

Fue interesante observar que la mayoria de los padres de estos alumnos se
ubicaron en una escolaridad media, es decir, con carrera técnica, bachillerato trunco o
terminado, a diferencia con el seminario de tv donde predominaron ambos padres
con escolaridad baja. Una posible explicacion a esto, se debe a la influencia de los
padres “con un capital escolar medio” sobre los chicos de prensa, quizas no de
manera explicita pero si efectiva, optaran por elegir este taller en donde
continuamente se ejercita la lectura y redaccion. Algunas alumnas de este taller
coincidieron que sus madres generaron gusto por la ortografia y aficion por la

lectura de libros.

La ocupacion de las madres de prensa tienen una actividad remunerada, el 70%, a
diferencia de radio y tv donde son menores los porcentajes, esto se traduce
practicamente en disciplina hacia el trabajo y la lucha por la vida. Por cierto que la

disciplina y la ética fueron los valores que mas porcentaje obtuvieron cuando se
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cruzaron las variables de escolaridad de la madre con los valores que la UNAM les

les habia dado a lo largo de su estancia en la escuela.

Debido a las caracteristicas de este seminario, los datos de la encuesta en las
practicas de estudio demostraron que son los que invierten méas tiempo en leer
perioddicos, los que mas identifican a los periodistas que escriben en los diarios (La
Jornada fue el que obtuvo un mayor porcentaje de aceptaciéon entre ellos). Fueron
mads criticos para calificar la formacién profesional que les dio la FES Aragon, la
evaluaron como “buena” a diferencia de los de radio y television donde la mayoria
sefial6 como “muy buena”, una alumna de prensa dijo: “ni excelente ni mala, sélo
buena”. La misma tendencia la evidenciaron al sefialar que el desempefio de los

profesores era bueno y el equipo insuficiente.

Un buen porcentaje pensé que la preparacion que les ha dado el taller si los
capacita para enfrentar el mercado laboral, pues sefialaban que “les da una ventaja
sobre los otros”, pues si saben escribir correctamente, podran desempenar
cualquier trabajo incluso en radio o television porque tienen los “fundamentos del
periodismo”, lo que lleva a pensar que la mayor presea para quienes eligen este
taller sea la incorporaciéon del dominio del lenguaje escrito frente a habilidades
operativas de equipo para las que no se requiere necesariamente la formacion

profesional del comunicélogo.

En cuanto a gustos y preferencias, la mayoria gusta mds leer novela, invierten
menos tiempo en ver television (prefieren ir al cine) y escuchan la radio
moderadamente. Algunos tienen como hobby escribir poesias, cuento y novela, lo
que revela ya una complicidad con el subcampo de la comunicacién escrita que
“han elegido”, un sutil compromiso que los liga preferentemente més a esa

dimensién social que a la de radio o television.
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Por lo que se refiere a su percepcion de la ética y los valores profesionales, hay
poca claridad en distinguir entre ambos conceptos, ya que sefialan el ser ético como
un valor profesional, ademas de considerar la honestidad y objetividad como valores
preponderantes del Licenciado en Comunicaciéon y Periodismo. Frente al
cuestionario aplicado para esta investigacion y la falta de una formacién
expresamente impartida sobre los rubros éticos y axiolégicos (casi ausentes, pues
s6lo dos asignaturas incluyen algunos temas en el Plan de Estudios) hizo que los

alumnos echaran mano del sentido comun para contestar el cuestionario.

Como se observa, los chicos de este seminario, incorporan un habitus periodistico
cuya caracteristica primordial es la apropiaciéon de una tekhné escrita que no sélo
influye en sus précticas estudio sino que las reproduce en sus diferentes esferas de

accion, objetivada como gusto o inclinacion por algo.

9 El habitus inventivo en el joven de radio. Las posibilidades de la

creatividad acuistica.

La radiodifusién como medio masivo es uno de los mas flexibles, ya que es mucho
mas facil y préctico escuchar la radio mientras se realiza el traslado en carro o en
transporte publico, que leer algtn diario o ver televisién. De alli que la presencia
radiofénica se convierta en un sutil pero continuo acompafiante de quien se
disponga a aceptarlo como tal, ademds de ser promotor de imagenes mentales al

estimular la imaginacién de los oyentes.

En el caso especifico de la escolaridad de los padres, los mayores porcentajes se
fueron a dos extremos: escolaridad baja en padre y madre (primaria y secundaria)
y escolaridad alta en padre (licenciatura terminada o trunca), pero baja en madre.

En cuanto a estrato socioeconémico son lo que se ubican en medio y medio bajo, a
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diferencia de prensa y tv donde los mayores porcentajes se centraron en niveles
bajos. Si bien es cierto que en estos tiempos tener una licenciatura, como buena
parte de los padres de lo alumnos de radio poseen, no asegura una buena posicién
econdmica como en décadas pasadas, si hay diferencia con los otros dos talleres

donde los ingresos familiares son méas escasos.

Los datos de la encuesta en las practicas de estudio detectan que mas del 80% tiene
como habito la lectura diaria. El periédico que mas les gusta es EI Universal. Sin
embargo mas del 90% no tiene idea acerca de los colaboradores que escriben en los
cotidianos. La revista que prefieren es Dia Siete, ejemplar que se obsequia cada
domingo con El Universal. El1 30% dijo que no lefa ningtn tipo de revista, el
compromiso con un subcampo distinto al suyo es mas light hasta en la eleccién del

tipo de diario que declararon leer y la revista de su preferencia.

Tampoco es de sorprender que la formacidon profesional que les dio la FES
Aragon, la evaluaron como “muy buena” mas de la mitad de los encuestados. Al
ser menos el rigor y la exigencia demandados a los estudiantes de este taller (y
también para los de television), los parametros de evaluaciéon de su entorno se

relajan mas que en los del taller de prensa.

Dada la dindmica de operacién técnica propia del seminario (preparacion de
guiones, seleccion de cortinillas, de musica, de voz, edicién del audio, etc.), el 70%
piensa que la preparacioén que les ha dado el taller si los capacita para enfrentar el
mercado laboral y la mayoria considera que el desempefio docente en estos
seminarios es muy bueno. Si bien es cierto que los alumnos no tienen acceso a la
consola mezcladora ni al proceso de grabacién y edicion final en el taller de la FES,
conviene sefialar que la reduccion de los costos de la computadoras personales y la
relativa facilidad para adquirir software profesional en el mercado negro (desde

los sitios “piratas” de descarga en servidores de internet hasta la Plaza de la
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Computacion en el centro de la ciudad de México), permite que los estudiantes
tengan posibilidades para acceder a la producciéon en casa con los tips adquiridos

del técnico del taller.

Por lo que se refiere a gustos y preferencias, a un buen ntiimero le gusta mas leer
novela y/o cuento, y ve la television maximo una hora. Un porcentaje muy
considerable escucha la radio més de cinco horas diarias, destacando preferencias

en programas musicales y noticiosos.

Entre los pasatiempos que expresan su creatividad en primera instancia fue
escribir poesia, después realizar manualidades, bailar y grabar programas de radio.
Notese como la disposicion producida en el taller genera como hobby “grabar

programas de radio”.

A un buen namero le gusta el cine. A diferencia de prensa y television, estos chicos
gustan mas de ir a los antros (cerca del 60% asiste entre poco y mucho). En cuanto
al aprendizaje de instrumentos musicales un ntimero reducido se incluy¢, de los
cuales s6lo dos alumnos practican mucho la actividad y cinco poco, a diferencia de

prensa y tv donde casi estd ausente este gusto.

Por lo que se refiere a su percepcion de la ética y lo valores profesionales, muchos
sefialaron en primer sitio a la objetividad, después a la honestidad, y en tercer lugar la
responsabilidad. La influencia misma de este subcampo se vincula con la anterior
jerarquizacién, por ejemplo, uno de los noticiarios més escuchados por los
estudiantes fue el de Monitor, conducido por José Gutiérrez Vivé. Durante sus
emisiones radiales produce continuamente la idea de “objetividad” al dar espacio
y voz a diversas posturas y contar con una nutrida participaciéon de “expertos” que
abordan innumerables temas. Al analizar el slogan del noticiario: “Monitor.

Comprometidos con la verdad” recuerdo como Bourdieu dice que la “verdad” es
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objeto de lucha y el campo del periodismo lo encarna muy bien en los medios de

comunicacion.

Los jovenes de este seminario incorporan una disposicién que tiene como rasgo
particular una tekhné creadora e inventiva, ellos continuamente eficientizan los
elementos del lenguaje radiofénico. La radio es un medio que da apertura no sélo a
la imaginacion sino también a la calidez, talento y originalidad de sus productores.
Si de lo que se trata es buscar la empatia con el radioescucha, los estudiantes de
este seminario aprenden y practican estrategias asertivas para “conquistar” al
oyente. Cuando charlé con los estudiantes de este seminario se mostraron muy
optimistas, afrimaron su satisfaccion y agradecimiento con la UNAM por haberlo

cursado durante tres semestres.

< El habitus productor de la tekhné audivisual en el alumno de tv.

La conjugacion del homo videns y el homo ludens.

Como ya habia sefialado, en la encuesta que apliqué el 63% son mujeres, un 37%
hombres. Si bien prevalece el sexo femenino en los datos estadisticos en los tres
seminarios talleres, en el de television casi se nivela el nimero de mujeres y
varones. ;Existe algin vinculo entre el género y la eleccion de un taller? Me inclino
a pensar de manera afirmativa, pues en el taller de prensa predomina la poblacién
femenina y hay una vinculacion con las madres de algunas de ellas sean secretarias
(oficio relacionado con la ortodoxia del lenguaje escrito), mientras que en la
produccion televisiva es mas comdn que los varones hagan uso de aparatos e
instrumentos propios del medio aunque no necesariamente se excluya al sector

femenil.
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En cuanto a la edad, el 73% tiene entre 21 y 22 afios registrada en el octavo
semestre. El mayor porcentaje obtuvo un promedio alto entre 9.0 a 9.5 (42%) y le
sigue 34% que tiene entre 8.0 y 8.5. Aqui se nota una diferencia con los estudiantes
de los otros dos talleres, pues la mayoria de los alumnos de tv tienen mejor
promedio. Asimismo, se refuerza este dato cuando les pregunté cuantos examenes
extraordinarios habian presentado durante la licenciatura. El 60% sefalé no
haberlos tenido, le sigue un 18% que presenté un extraordinario en toda la carrera.
Sin embargo, al cuestionarles sobre la preparacion en teoria, métodos, técnicas de
comunicacién, conocimiento de las estructuras administrativas y el correcto
empleo del lenguaje escrito, la mayoria se percibe “medianamente capacitado”; no
asi en géneros periodisticos y en la actitud autodidacta, pues afirmaron sentirse

“solidamente capacitados”.

Los padres de los de alumnos tv cuentan con menor escolaridad (primaria,
secundaria, terminadas o truncas). En el cuestionario que apliqué fueron los que
maés casillas dejaban sin contestar, en palabras de Bourdieu, se resistieron a la
objetivacion y algunos se confundieron en diferenciar el taller y el género, la
pregunta fue: “;Cudl género periodistico manejas mejor?”a lo que contestaron “el
de television”. Me sorprendi al saber que el 30% de estos alumnos declaré no tener

un pasatiempo para expresar la creatividad -situacién contraria en prensa y radio-.

De acuerdo a comentarios de los alumnos, el taller que més entretiene es el de
television, creo que es més ladico, pues conjuga los otros dos seminarios no sélo la
palabra escrita (guidn) sino los aspectos auditivo y visual. Por cierto, al conversar con
algunos alumnos, afirmaron estar felices, disfrutan mucho lo que hacen, quiza esto
contribuye a que tengan mejor desemperio escolar, pues “estdn mas complacidos”

(mejor promedio y ausencia de extraordinarios en la mayoria).
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La disposicion hacia la lectura e identificacién de periodistas es mucho menor que
en prensa. Mas de la mitad no identifican a los periodistas que escriben en los
diarios, éstos los leen poco (algunos una vez por semana y otros cada tercer
dia).Ademas tienen menos idea sobre de los cédigos deontologicos (80% los

desconocen).

El lider de opinién por el que optd la mayoria fue Joaquin Lépez Dériga
(conductor del noticiario nocturno del canal 2. Cfr. Apéndice 1) y situacion no rara

son los que ven mds horas la television que los alumnos los otros dos seminarios.

A continuacién quiero resaltar dos caracteristicas que estan inmersas en el habitus
productor de la tekhné audiovisual en el estudiante de tv: la socializaciéon y

actividad ladica.

Los productos de los alumnos de prensa se hacen por lo regular en casa o en la
escuela, los de radio irremediablemente requieren grabar en la cabina del taller,
pero la labor de los chicos de television se amplia, pues con las cAmaras se puede
filmar no sélo en el set, sino en calle, metro, mercados, escuelas...o sea es

multiterritorial.

Asimismo, contribuye a la socializacién ya que se vuelve imprescindible trabajar
mucho mas en equipo, lo cual genera empatia, ayuda mutua, labor con los pares y
también forja redes sociales mas solidas que los otros dos. En prensa el trabajo se
caracteriza por ser mas individual y personalizado (bdsicamente por el uso de la
palabra escrita), mientras que en radio hay una relativa socializacién (acuerdo para
tema del programa, redacciéon del guién, eleccion de voces, musica y sonidos, ,
productor, locutores, técnico, etc.) pero en tv “estd la necesidad del otro” para
organizarse como equipo, el camarégrafo, el floor manager, el que conecta cables, el

productor, el conductor, etc..
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El taller de tv conguja al homo videns -ya sefialado por Giovanni Sartori (2004)-
como el hombre de este tiempo, donde las cosas representadas en imagenes
cuentan y pesan mds que las cosas dichas con palabras- y al homo ludens (Johan
Huizinga, 2007) porque el producir programas, o si se me perimite el término, el
jugar con las imagenes, sincronizar audio, organizarse como equipo para
desempenar diferentes roles produce emocion y gusto. Los grandes pioneros como
Froebel, Montessori y Decroly opinaban que el juego es el principio fundamental

de la educacién, pues produce satisfaccion interna.

En este sentido el taller de tv es méas ladico que el de prensa, y éste se presenta
menos atractivo ya que implica redactar clara, concisa y correctamente los diversos
géneros periodisticos. Los alumnos de prensa continuamente ejercitan la escritura
y el héabito de leer, el trabajo intelectual los encauza hacia la reflexion y la critica.
Ferraroti observé que existen diferencias entre una cultura escrita y una cultura
audiovisual: la lectura requiere soledad, concentracion en las paginas y capacidad
para retener lo escrito y distinguir, en cambio, la imagen envuelve, fascina y

seduce®, hace renunciar la secuencia razonada y la reflexion. (Sartori, 2004: 154).

Los alumnos del seminario taller de tv despliegan su talento para planear y
producir programas, lo que los hace trabajadores y dindmicos (no sélo homo videns
sino también homo ludens), no puramente receptivos como el caso del
teleespectador. La diferencia con éste ultimo radica esencialmente en que el

estudiante de tv en la produccién de sus trabajos cotidianos se va produciendo a si

* Jerry Mander en su libro Cuatro buenas razones para eliminar la television, considera que la tv inhibe
los procesos cognitivos y sefiala énfaticamente: “La televisién es una forma de inanicién sensorial
(...) Deja al espectador menos capacitado que antes para distinguir lo real de lo irreal, lo interno de
lo externo, lo experimentado personalmente de lo implantado desde el exterior. Desorienta el
sentido del tiempo...lugar, historia y naturaleza (...) contribuye a crear hiperactividad” (2004:340).
Mander hace una fuerte critica a este medio e incluso documenta su obra sobre los efectos daiifios
que causa en la salud fisica y mental.
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mismo de una manera mas holistica, lo cual también lo diferencia de sus
compafieros de los otros talleres, donde los productos finales se centran en el
lenguaje escrito (prensa) o en la expresion auditiva (radio), mientras que el producto

final del taller de tv siempre es resultado de imagen, sonido y trabajo en conjunto.

En términos Optimos toda investigacion cientifica aplicada a una realidad
observable acotada en tiempo y espacio, deberia ser una contribucién a la teoria
general de los campos, en tanto que hasta donde ha sido posible, he pretendido
relacionar las categorias de campo, capital y habitus para la la construccion del

objeto y la deteccion de practicas sociales.

En un espacio empirico como el de la Lic. en Comunicacién y Periodismo de la FES
Aragén, en el que el espontaneismo inmediatista considera iguales a los agentes
participantes en él, la apuesta consisitié en dimensionar este espacio social como
lugar diferenciado, no hay que olvidar que los estudiantes consideraron a su taller
mejor que los otros dos y consideran tener buena capacitacion para el enfrentar el

mercado laboral.

Sirvan pues estas conclusiones para hacer inteligible un fenémeno social poco
abordado como son los talleres de preespecializacion de la Licenciatura en

Comunicacion y Periodismo de la FES Aragon.



APENDICE 1
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Cuadro 1
LIC. EN COMUNICACION Y PERIODISMO COMO
PRIMERA OPCION
SEMINARIO-TALLER I ToTAL
COM. Y PRENSA | RADIO [TELEVISION
PERIODISMO
MI PRIMERA
OPCION
SI 29 32 38 99
% 93,5% 100,0% 100,0% 98,0%
SEM-
TALLER
% DEL 28,7% 31,7% 37,6% 98,0%
TOTAL
NO 1 1
% 3,2% 1,0%
SEM-
TALLER
% DEL 1,0% 1,0%
TOTAL
INO CONTESTO)] 1 1
% 3,2% 1,0%
SEM-
TALLER
% DEL 1,0% 1,0%
TOTAL
TOTAL % 31 32 38 101
SEM-
TALLER
% 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
DEL TOTAL
TOTAL 30,7% 31,7% 37,6% 100,0%
Cuadro 2
ELECCION FES ARAGON
PRENSA
Eleccion de la FES Aragon Incidencias
SI 20
% 64,5%
C.U. 11
% 35,5%
Total 31
% 100,0%
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Cuadro 4
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ESTADO CIVIL

ESTADO SEMINARIO-TALLER Total
CIVIL
PRENSA RADIO | TELEVISION
SOLTERO [Incidencias 28 30 35 93
% ESTADO 30,1% 32,3% 37,6% 100,0%
CIVIL
% 90,3% 93,8% 92,1% 92,1%
SEMINARIO-
TALLER
% Total 27,7% 29,7 % 34,7% 92,1%
CASADO |Incidencias 2 1 3
% ESTADO 66,7 % 33,3% 100,0%
CIVIL
% 6,5% 2,6% 3,0%
ISEMINARIO-
TALLER
% Total 2,0% 1,0% 3,0%
UNION |Incidencias 2 1 3
LIBRE
% ESTADO 66,7 % 33,3% 100,0%
CIVIL
% 6,3% 2,6% 3,0%
ISEMINARIO-
TALLER
% Total 2,0% 1,0% 3,0%
SEPARADO | Incidencias 1 1 2
% ESTADO 50,0% 50,0% 100,0%
CIVIL
% 3,2% 2,6% 2,0%
ISEMINARIO-
TALLER
% Total 1,0% 1,0% 2,0%
TOTAL |Incidencias 31 32 38 101
% ESTADO 30,7% 31,7% 37,6% 100,0%
CIVIL
% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
ISEMINARIO-
TALLER
% Total 30,7% 31,7% 37,6% 100,0%
PROMEDIO
PRENSA
PROMEDIO INCIDENCIAS
9.0A 99 5
16,1%
8.0A 89 15
48,4%
70A79 8
25,8%
6.0A 6.9
NO 3
CONTESTO
9,7%
TOTAL 31
100,0%
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Cuadro 5
ESCOLARIDAD PADRE
PRENSA
ESCOLARIDAD [ncidencias %
BAJA 10 32,3
MEDIA 16 51,6
ALTA 4 12,9
NO CONTESTO 1 3,2
Total 31 100,0
Cuadro 6
ESCOLARIDAD MADRE
PRENSA
ESCOLARIDAD | Incidencias %
BAJA 13 41,9
MEDIA 12 38,7
ALTA 6 19,4
Total 31 100,0
Cuadro 7
ESCOLARIDAD PADRE Y MADRE DEL SEM TALLER DE PRENSA
MADRE [ Total
BAJA MEDIA ALTA
PADRE BAJA 7 3 10
22,6% 9,7% 32,3%
MEDIA 4 9 3 16
12,9% 29,0% 9,7% 51,6%
ALTA 1 3 4
3,2% 9,7% 12,9%
NO 1 1
CONTESTO
3,2% 3,2%
Total 13 12 6 31
41,9% 38,7% 19,4% 100,0%
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OCUPACION Y ESCOLARIDAD PADRE

PRENSA
OCUPACION ESCOLARIDAD PADRE [l Total
BAJA MEDIA ALTA NO
CONTESTO
EMPLEADO 5 3 1 9
16,1% 9,7% 3,2% 29,0%
COMERCIANTE 2 4 1 7
6,5% 12,9% 3,2% 22,6%
EMPRESARIO 1 1
3,2% 3,2%
JUBILADO 1 2 3
3,2% 6,5% 9,7%
OTRO 1 3 2 6
3,2% 9,7% 6,5% 19,4%
FINADO 2 2
6,5% 6,5%
NO CONTESTO 2 1 3
6,5% 3,2% 9,7%
TOTAL 10 16 4 1 31
32,3% 51,6% 12,9% 3,2% 100 %
ESCOLARIDAD Y OCUPACION DE LA MADRE
PRENSA
OCUPACION ESCOLARIDAD MADRE |]] Total
NINGUNA| BAJA |MEDIA | ALTA NO
CONTESTO
HOGAR 4 4 8
12.9% | 12.9% 25.8%
EMPLEADA 3 4 5 12
9.7% | 12.9% |[16.1% 38.7%
COMERCIANTE 4 2 6
12.9% | 6.5% 19.4%
JUBILADA 1 1
3.2% 3.2%
EMPRESARIA 2 2
6.5% 6.5%
OTRO 1 1 2
3.2% | 3.2% 6.5%
TOTAL 13 12 6 31
41.9% | 38.7% |[19.4% 100%
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Cuadro 10
SALARIOS MINIMOS
PRENSA
1A2 5
% 16,1%
3 A4 8
% 25,8%
5A6 5
% 16,1%
7A8 3
% 9,7%
9A10 4
% 12,9%
11A12 4
% 12,9%
13 O MAS
%
NO CONTESTO 2
% 6,5%
TOTAL 31
% 100,0%
Cuadro 11
TIEMPO DEDICADO A TAREAS Y SEMINARIO PROMEDIO TOTAL
TRABAJOS TALLER
NO 9.9 9.0 8.6 8.0 7.6
CONTESTO A A A A A
9.6 9.5 8.9 8.5 7.9
15 A 30 MINUTOS PRENSA
RADIO 1 1
% 333 333
TELEVISION 2 2
% 66.7 66.7
TOTAL 3 3
% 100.0 100.0
45 MINUTOS Y 1 HORA PRENSA 1 3 3 2 9
% 3.8 115 115 | 7.7 34.6
RADIO 1 3 5 9
% 38 | 115 [ 192 34.6
TELEVISION 4 1 3 8
% 154 | 38 | 115 30.8
TOTAL 1 8 4 11 2 26
% 3.8 308 | 154 | 423 [ 77 100.0
2 HORAS PRENSA 1 4 3 4 12
% 23 93 | 70 | 93 27.9
RADIO 4 2 3 1 10
% 93 | 47 | 70 |23 233
TELEVISION 1 9 3 7 1 21
% 23 209 | 70 | 163 |23 48.8
TOTAL 1 1 17 8 14 2 43
% 23 23 395 | 186 | 326 |47 100.0
MAS DE 3 HORAS PRENSA 6 1 1 9
% 261 | 43 | 43 39.1
RADIO 1 3 4 8
% 43 [ 130 | 174 348
TELEVISION 1 2 2 1 6
% 43 87 | 87 | 43 26.1
TOTAL 1 9 6 6 23
% 43 391 | 261 | 261 100.0
ES EVENTUAL PRENSA 1 1
% 16.7 16.7
RADIO 1 3 4
% 16.7 | 50.0 66.7
TELEVISION 1 1
% 16.7 16.7
TOTAL 1 1 4 6
% 167 | 167 | 66.7 100.0
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Cuadro 12
TIEMPO EMPLEADO ESTUDIO
PARA EXAMENES
TIEMPO PARA SEMINARIO-TALLER Total
ESTUDIAR PARA
EXAMENES
PRENSA RADIO | TELEVISION
NO CONTESTO 1 1
100,0% 100,0%
3,3% 1,0%
1,0% 1,0%
NO ME DA TIEMPO 3 1 4
75,0% 25,0% 100,0%
9,4% 2,6% 4,0%
3,0% 1,0% 4,0%
15 A 30 MINUTOS 4 3 6 13
30,8% 23,1% 46,2% 100,0%
13,3% 9,4% 15,8% 13,0%
4,0% 3,0% 6,0% 13,0%
45 MINUTOS Y 1 HORA 10 12 7 29
34,5% 41,4% 24,1% 100,0%
33,3% 37,5% 18,4% 29,0%
10,0% 12,0% 7,0% 29,0%
2 HORAS 5 9 11 25
20,0% 36,0% 44,0% 100,0%
16,7% 28,1% 28,9% 25,0%
5,0% 9,0% 11,0% 25,0%
MAS DE 3 HORAS 7 3 9 19
36,8% 15,8% 47,4% 100,0%
23,3% 9,4% 23,7% 19,0%
7,0% 3,0% 9,0% 19,0%
ES EVENTUAL 3 2 4 9
33,3% 22,2% 44,4% 100,0%
10,0% 6,3% 10,5% 9,0%
3,0% 2,0% 4,0% 9,0%
TOTAL 30 32 38 100
30,0% 32,0% 38,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
30,0% 32,0% 38,0% 100,0%
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Cuadro 13
LECTURA DE DIARIOS Y PROMEDIO
SEMINARIO TALLER DE PRENSA
FRECUENCIA PROMEDIO Total
DE
LECTURA
9.6 A9.9 90A95 8.6 A 8.9 8.0A85 76A79 70A75
DIARIA- 1 7 3 1 2 14
MENTE
% 3,2% 22,6% 9,7% 3,2% 6,5% 452%
CADA 4 3 1 8
TERCER DIA
% 12,9% 9,7% 3,2% 25,8%
UNA VEZ 1 1 1 4 7
POR
SEMANA
% 3,2% 3,2% 3,2% 12,9% 22,6%
CASI 1 1
NUNCA
% 3,2% 3,2%
OTRO 1 1
(ESPORADI-
CAMENTE)
% 3,2% 3,2%
TOTAL 2 13 4 9 2 1 31
% 6,5% 41,9% 12,9% 29,0% 6,5% 3,2% 100,0%
Cuadro 14
IDENTIFICACION DE PERIODISTAS QUE
ESCRIBEN EN LOS DIARIOS
IDENTIFICA SEMINARIO-TALLER Total
PERIODISTAS
PRENSA | RADIO [TELEVISION
Si 25 1 15 41
83.3% 3,1% 39,5% 41.6%
NO 6 30 21 57
16,7 % 93,8% 55,3% 56.0%
NO CONTESTO 1 2 3
3,1% 5,3% 3.0%
TOTAL 100% 100% 100% 100%
31 32 38 101
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REVISTAS LEIDAS
REVISTAS SEMINARIO-TALLER I Total
PRENSA RADIO TELEVISION
DIA SIETE 2 9 5 16
6,7% 28,1% 13,2% 16,0%
PROCESO 8 1 7 16
26,7% 3,1% 18,4% 16,0%
QuoO 2 1 3
6,7% 3,1% 3,0%
MILENIO SEMANAL 1 1 2
3,3% 2,6% 2,0%
VERTIGO 1 2 3
3,3% 5,3% 3,0%
CONOZCA MAS 1 1
2,6% 1,0%
LA REVISTA 3 2 4 9
10,0% 6,3% 10,5% 9,0%
EXPANSION 1 1 2
3,3% 2,6% 2,0%
ZOCALO 1 1
3,1% 1,0%
LETRAS LIBRES 1 1
3,1% 1,0%
REVISTA MEXICANA DE 2 2 4
COMUNICACION
6,7% 5,3% 4,0%
GACETA UNAM 1 1
3,3% 1,0%
NATIONAL GEOGRAPHICS 1 1
3,1% 1,0%
CONTACTO DIGITAL 1 1
2,6% 1,0%
CASAS E INTERIORES 1 1
2,6% 1,0%
PERIODISTAS 1 1
3,1% 1,0%
CINEMANIA 1 1 2
3,3% 3,1% 2,0%
CINE PREMIER 1 1
2,6% 1,0%
REV. CIENTIFICAS 2 2
6,7% 2,0%
ESPECIALIZADAS EN 1 1
FOTOGRAFIA
3,3% 1,0%
NO LEE 3 9 1 13
10,0% 28,1% 2,6% 13,0%
CLUB NINTENDO 1 1
3,1% 1,0%
NO CONTESTO 3 4 11 18
10,0% 12,5% 28,9% 18,0%
Total 31 32 38 100
% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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PROMEDIO Y CAPACITACION DEL SEMINARIO-TALLER

PARA ENFRENTAR EL CAMPO LABORAL

PRENSA
PROMEDIO | CAPACITACION DEL TALLER PARA Total
ENFRENTAR EL CAMPO LABORAL
Si NO MAS O TOTAL
MENOS
9.6A99 2 2
6,5% 6,5%
9.0A95 10 3 13
32,3% 9,7% 41,9%
8.6 A 8.9 3 1 4
9,7% 3,2% 12,9%
8.0A85 6 1 2 9
19,4% 3,2% 6,5% 29,0%
76A79 2 2
6,5% 6,5%
70A75 1 1
3,2% 3,2%
TOTAL 22 7 2 31
71,0% 22,6% 6,5% 100,0%
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Cuadro 17
ELEMENTOS DEFICIENTES EN LOS SEMINARIOS-TALLERES
ELEMENTOS DEFICIENTES EN LA SEMINARIO-TALLER TOTAL
PREPARACION DE LOS SEMINARIOS-
TALLER
PRENSA | RADIO |TELEVISION
MAESTROS CON DISTINTAS CONCEPCIONES DEL 2 2 1 5
PERIODISMO
6.5% 6.3% 2.6% 5.0%
2.0% 2.0% 1.0% 5.0%
NO EXIGEN LOS MAESTROS 1 1
3.2% 1.0%
1.0% 1.0%
DESINTERES DE LOS MAESTROS 1 1
3.2% 1.0%
1.0% 1.0%
NO HAY CONTINUIDAD SE CAMBIA DE PROFESORES 1 1
CADA SEMESTRE
3.2% 1.0%
1.0% 1.0%
INCONSTANCIA Y DESINTERES DE LOS ALUMNOS 1 2 3
3.2% 6.3% 3.0%
1.0% 2.0% 3.0%
MUCHO CONTENIDO, POCO TIEMPO 2 1 2 5
6.5% 3.1% 53% 5.0%
2.0% 1.0% 2.0% 5.0%
2.0% 2.0%
VINCULAR MAS PRACTICA 5 1 11 17
16.1% 3.1% 28.9% 16.8%
5.0% 1.0% 10.9% 16.8%
NO LECTURA DE DIARIOS 1 1
3.2% 1.0%
1.0% 1.0%
SINTAXIS 2 1 3
6.5% 3.1% 3.0%
2.0% 1.0% 3.0%
INSUFICIENTE EQUIPO 4 6 11 21
12.9% 18.4% 28.9% 20.8%
4.0% 6.0% 10.9% 20.8%
EQUIPO E INSTALACIONES OBSOLETAS 1 2 3
3.1% 53% 3.0%
1.0% 2.0% 3.0%
REDACTAR GUIONES 3 3
9.4% 3.0%
3.0% 3.0%
FALTA PRODUCIR PROGRAMAS 5 1 6
15.6% 2.6% 5.9%
5.0% 1.0% 5.9%
OPERAR EQUIPO 6 3 9
18.8% 7.9% 8.9%
5.9% 3.0% 8.9%
LOCUCION 1 1
3.1% 1.0%
1.0% 1.0%
REFORZAR TEORIA 2 2
53% 2.0%
2.0% 2.0%
POSTPRODUCCION 1 1
2.6% 1.0%
1.0% 1.0%
NINGUNA DEFICIENCIA 3 1 2 6
9.7% 3.1% 53% 5.9%
3.0% 1.0% 2.0% 5.9%
POCA DEFICIENCIA 1 1
3.2% 1.0%
1.0% 1.0%
NO CONTESTO 5 1 2 8
16.1% 3.1% 53% 7.9%
5.0% 1.0% 2.0% 7.9%
TOTAL 31 32 38 101
% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
30.7% 31.7% 37.6% 100.0%
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Cuadro 18
PERCEPCION DEL DESEMPENO DOCENTE DEL SEM-TALLER
PRENSA
DESEMPENO PROMEDIO H] Total
DOCENTE
96A99 90A95 86A89 | 80A85 76A79 70A75
NO 1 1
CONTESTO
3,2% 3,2%
EXCELENTE 3 1 1 5
9,7% 3,2% 3,2% 16,1%
MUY 3 1 3 1 8
BUENO
9,7% 3,2% 9,7% 3,2% 25,8%
BUENO 2 7 1 2 2 14
6,5% 22,6% 3,2% 6,5% 6,5% 452%
DEFICIENTE 1 2 3
3,2% 6,5% 9,7%
TOTAL 2 13 4 9 2 1 31
6,5% 41,9% 12,9% 29,0% 6,5% 3,2% 100,0%
Cuadro 19
DESEMPENO ACADEMICO PROFESORES
DESEMPENO SEMINARIO-TALLER TOTAL
ACADEMICO
PROFESORES
PRENSA RADIO |TELEVISION
EXCELENTE 5 5 2 12
16.1% 15.6% 5.3% 11.9%
MUY BUENO 8 16 12 36
25.8% 50.0% 31.6% 35.6%
BUENO 14 10 17 41
45.2% 31.3% 44.7% 40.6%
DEFICIENTE 3 4 7
9.7% 10.5% 6.9%
MALO 1 1 2
3.1% 2.6% 2.0%
MUY MALO 1 1
2.6% 1.0%
NO CONTESTO 1 1 2
3.2% 2.6% 2.0%
TOTAL 31 32 38 101
100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
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Cuadro 20
EVALUACION
EQUIPO DEL SEMINARIO TALLER
EVALUACION SEMINARIO-TALLER H TOTAL
EQUIPO
PRENSA | RADIO |TELEVISION
EXCELENTE 4 1 5
12.5% 2.6% 5.0%
MUY BUENO 2 14 5 21
6.5% 43.8% 13.2% 20.8%
BUENO 6 8 12 26
19.4% 25.0% 31.6% 25.7%
INSUFICIENTE 10 5 16 31
32.3% 15.6% 42.1% 30.7%
DEFICIENTE 8 1 2 11
25.8% 3.1% 5.3% 10.9%
MUY MALO 5 1 6
16.1% 2.6% 5.9%
NO CONTESTO 1 1
2.6% 1.0%
TOTAL 31 32 38 101
100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Cuadro 21
EVALUACION
INSTALACIONES DEL SEMINARIO TALLER
SEMINARIO-TALLER TOTAL
INSTALACIONES | PRENSA | RADIO | TELEVISION
EXCELENTE 1 1 2
3.1% 2.6% 2.0%
MUY BUENA 1 9 5 15
3.2% 28.1% 13.2% 14.9%
BUENO 3 13 13 29
9.7% 40.6% 34.2% 28.7%
INSUFICIENTE 15 6 11 32
48.4% 18.8% 28.9% 31.7%
DEFICIENTE 10 2 5 17
32.3% 6.3% 13.2% 16.8%
MUY MALA 2 1 2 5
6.5% 3.1% 5.3% 5.0%
NO CONTESTO 1 1
2.6% 1.0%
TOTAL 31 32 38 101
100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
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Cuadro 22
DEONTOLOGIA PERIODISTICA
SEMINARIO-TALLER | Total
CONOCIMIENTO DE LA PRENSA RADIO TELEVISION
DEONTOLOGIA
PERIODISTICA
Si 16 11 8 35
% 51,6% 34,4% 21,1% 34,7%
NO 15 21 30 66
% 48,4% 65,6% 78,9% 65,3%
TOTAL 31 32 38 101
% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Cuadro 23
TEMAS DE ETICA EN EL AULA
SEMINARIO-TALLER | Total
PRENSA |RADIO | TELEVISION
SI 23 24 23 70
742% | 75,0% 60,5% 69,3%
NO 6 6 14 26
19,4% | 18,8% 36,8% 25,7%
NO 2 2 1 5
CONTESTO
6,5% 6,3% 2,6% 5,0%
TOTAL 31 32 38 101
100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
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VALORES UNIVERSITARIOS Y ESCOLARIDAD PADRE

PRENSA
Valores que la ESCOLARIDAD Total
Universidad PADRE
inculcé
BAJA MEDIA ALTA NO )
CONTESTO
RESPONSABILI- 2 1 3
DAD
6,5% 3,2% 9,7%
CRITERIO 1 1 2
3,2% 3,2% 6,5%
SER 1 1
TRABAJADOR
3,2% 3,2%
HONESTIDAD 3 1 4
9,7 % 3,2% 12,9%
ETICA 2 2 1 5
6,5% 6,5% 3,2% 16,1%
TOLERANCIA 1 1 1 3
3,2% 3,2% 3,2% 9,7 %
APRENDER A 1 1 1 3
APRENDER
3,2% 3,2% 3,2% 9,7%
SOLIDARIDAD 1 1
3,2% 3,2%
COMPROMISO 1 1
3,2% 3,2%
CONSTANCIA 1 1 2
3,2% 3,2% 6,5%
DISCIPLINA 1 4 5
3,2% 12,9% 16,1%
RESPETO 1 1
3,2% 3,2%
TOTAL 10 16 4 1 31
32,3% 51,6% 12,9% 3,2% 100,0%
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Cuadro 25
LO QUE SIGNIFICA SER UN SEMINARIO-TALLER Total
PROFESIONAL ETICO EN
COMUNICACION Y PERIODISMO
PRENSA RADIO |TELEVISION
INFORMAR VERIDICAMENTE 9 8 11 28
29,0% 25,0% 28,9% 27,7%
NO ACEPTAR SOBORNO 3 1 3 7
9,7% 3,1% 7,9% 6,9%
SER IMPARCIAL 3 3 3 9
9,7% 9,4% 7,9% 8,9%
SER RESPONSABLE 1 4 1 6
3,2% 12,5% 2,6% 5,9%
NO AFECTAR A TERCERAS PERSONAS 1 1 4 6
3,2% 3,1% 10,5% 5,9%
SER HONESTO 1 3 1 5
3,2% 9,4% 2,6% 5,0%
FIRMEZA EN PRINCIPIOS 1 1
3,2% 1,0%
CENIRSE A LA LEY 1 1 2
3,1% 2,6% 2,0%
SER CONGRUENTE 5 3 2 10
16,1% 9,4% 5,3% 9,9%
INFORMAR OBJETIVAMENTE 3 5 8 16
9,7% 15,6% 21,1% 15,8%
MANEJO DEL LENGUAJE 1 1
3,2% 1,0%
SERVIR 1 1
3,2% 1,0%
GENERAR CRITICA Y OPINION 2 2
6,5% 2,0%
PROFESIONALISMO 2 1 3
6,3% 2,6% 3,0%
NO CONTESTO 1 3 4
3,1% 7,9% 4,0%
TOTAL 31 32 38 101
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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VALORES PROFESIONALES QUE CARACTERIZAN A LA LICENCIATURA

PRENSA
VALORES [NINGUN| 1EXT. | 2EXT. | 3 EXT. | 4 EXT. |5EXTR. | TOTAL
PROF. o) O MAS
RESPONSABI- 1 1
LIDAD
3,2% 3,2%
ACTUAR CON 6 2 1 1 2 12
ETICA
19,4% 6,5% 3,2% 3,2% 6,5% 38,7%
HONESTIDAD 4 2 1 7
12,9% 6,5% 3,2% 22 6%
IMPARCIALI- 1 1
DAD
3,2% 3,2%
OBJETIVIDAD 4 1 1 6
12,9% 3,2% 3,2% 19,4%
VERAZ 1 1 2
3,2% 3,2% 6,5%
CREDIBILIDAD 1 1 2
3,2% 3,2% 6,5%
TOTAL 15 4 4 1 6 1 31
48,4% 12,9% 12,9% 3,2% 19,4% 3,2% | 100,0%




234

Cuadro 27
VALORES PROFESIONALES
VALORES SEMINARIO-TALLER Total
PROFESIONALES
PRENSA RADIO TELEVISION
RESPONSABILIDAD 1 4 3 8
3,2% 12,5% 7,9% 7,9%
SER ETICO 12 3 8 23
38,7% 9,4% 21,1% 22,8%
RESPETO 1 3 4
3,1% 7,9% 4,0%
HONESTIDAD 7 7 5 19
22,6% 21,9% 13,2% 18,8%
IMPARCIALIDAD 1 1 2
3,2% 2,6% 2,0%
OBJETIVIDAD 6 8 5 19
19,4% 25,0% 13,2% 18,8%
VERACIDAD 2 3 3 8
6,5% 9,4% 7,9% 7,9%
ANALITICO 2 1 3
6,3% 2,6% 3,0%
TENACIDAD 1 1
2,6% 1,0%
PROFESIONALISMO 1 1
3,1% 1,0%
CONFIANZA 1 1
2,6% 1,0%
CREDIBILIDAD 2 3 1 6
6,5% 9,4% 2,6% 5,9%
ORIENTAR A OTROS 3 3
7,9% 3,0%
NO CONTESTO 3 3
7,9% 3,0%
TOTAL 31 32 38 101
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%




Cuadro 28

Cuadro 29
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ELECCION FES ARAGON * SEMINARIO-TALLER

SEMINARIO-TALLER I Total
PRENSA RADIO TELEVISION
ELECCION SI 20 25 31 76
FES ;
ARAGON
26,3% 32,9% 40,8% | 100,0%
64,5% 78,1% 81,6% 75,2%
19,8% 24,8% 30,7% 75,2%
NO 1 1
100,0% 100,0%
3,1% 1,0%
1,0% 1,0%
C.U. 11 6 7 24
45,8% 25,0% 29,2% | 100,0%
35,5% 18,8% 18,4% 23,8%
10,9% 5,9% 6,9% 23,8%
Total 31 32 38 101
30,7% 31,7% 37,6% | 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
30,7% 31,7% 37,6% | 100,0%
RADIO
GENERO | Total
FEMENINO 20
62,5%
MASCULINGO 12
37,5%
TOTAL 32
100,0%
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Cuadro 30
EDADES
SEMINARIO-TALLER I roraL
PRENSA RADIO TELEVISION
EDAD | 20 ANOS 2 2 2 6
6,5% 6,3% 5,3% 5,9%
21 ANOS 14 17 15 46
45,2% 53,1% 39,5% 45,5%
22 ANOS 5 8 13 26
16,1% 25,0% 34,2% 25,7%
23 ANOS 4 3 2 9
12,9% 9,4% 5,3% 8,9%
24 ANOS 3 3 6
9,7% 7,9% 5,9%
25 ANOS 1 1
3,2% 1,0%
26 ANOS 2 1 3
6,5% 3,1% 3,0%
31 A35 1 1
ANOS
3,1% 1,0%
NO 3 3
CONTESTO
7,9% 3,0%
Total 31 32 38 101
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Cuadro 31
ESCOLARIDAD PADRE
RADIO
Escolaridad |Incidencias| %
BAJA 11 34,4
MEDIA 10 31,3
ALTA 10 31,3
NO CONTESTO 1 3,1
Total 32 100,0
Cuadro 32
ESCOLARIDAD MADRE
RADIO
Escolaridad |Incidencias| %
NINGUNA 2 6,3
BAJA 21 65,6
MEDIA 6 18,8
ALTA 2 6,3
NO CONTESTO 1 3,1
Total 32 100,0




237

Cuadro 33
ESCOLARIDAD Y OCUPACION DEL PADRE
RADIO
OCUPACION ESCOLARIDAD [ Total
BAJA | MEDIA ALTA NO
CONTESTO
EMPLEADO 4 7 7 18
12,5% 21,9% 21,9% 56,3%
COMERCIANTE| 5 1 6
15,6% 3,1% 18,8%
EMPRESARIO 1 1
3,1% 3,1%
JUBILADO 1 1 1 3
3,1% 3,1% 3,1% 9,4%
OTRO 1 1 2
3,1% 3,1% 6,3%
FINADO 1 1
3,1% 3,1%
NO CONTESTO 1 1
3,1% 3,1%
11 10 10 1 32
34,4% 31,3% 31,3% 3,1% 100,0%
Cuadro 34
ESCOLARIDAD Y OCUPACION DEL MADRE
RADIO
OCUPACION ESCOLARIDAD MADRE Il Total
NINGUNA| BAJA [MEDIA|ALTA NO
CONTESTO
HOGAR 2 12 14
6,3% 37,5% 43,8%
EMPLEADA 4 6 2 1 13
12,5% | 18,8% | 6,3% 3,1% 40,6%
COMERCIANTE 3 3
9,4% 9,4%
JUBILADA 1 1
3,1% 3,1%
EMPRESARIA 1 1
3,1% 3,1%
TOTAL 2 21 6 2 1 32
6,3% 65,6% | 18,8% | 6,3% 3,1% 100,0%




Cuadro 35

Cuadro 36
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INGRESO MENSUAL
RADIO
Salarios Incidencias
1A2 2
6,3%
3 A4 9
28,1%
5A6 5
15,6%
7A8 9
28,1%
9A10 1
3,1%
11A12 3
9,4%
13 O MAS 1
3,1%
NO CONTESTO 2
6,3%
TOTAL 32
100,0%
ALUMNOS QUE TRABAJAN
(TRABAJAS? PRENSA | RADIO [TELEVISION TOTAL
SI 8 15 12 35
% 7.9% 14.9% 11.9% 34.7%
NO 23 17 26 66
% 22.8% 16.8% 25.7% 65.3%
TOTAL 31 32 38 101
% 30.7% 31.7% 37.6% 100.0%
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Cuadro 37
RELACION CON LA CARRERA Y SUELDO
RADIO
JPERCIBE SUELDO? ||  Total
si NO
(SE si 5 2 7
RELACIONA]
CON LA
CARRERA?
33,3% 13,3% 46,7%
NO 6 2 8
40,0% 13,3% 53,3%
Total 11 4 15
% 73,3% 26,7% 100,0%
Cuadro 38
PROMEDIO Y EXTRAORDINARIOS
PROMEDIO Total
EXTRAS
90A95 | 86A89 | 80A85 | 76A79
NINGUNO 4 8 5 17
12,5% 25,0% 15,6% 53,1%
1 2 1 1 1 5
6,3% 3,1% 3,1% 3,1% 15,6%
2 3 3
9,4% 9,4%
3 3 3
9,4% 9,4%
4 1 1
3,1% 3,1%
50 MAS 2 2
6,3% 6,3%
NO ) 1 1
CONTESTO
3,1% 3,1%
TOTAL 6 9 16 1 32
18,8% 28,1% 50,0% 3,1% 100,0%
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Cuadro 39
FRECUENCIA DE LECTURA DE DIARIOS
SEMINARIO-TALLER Total
FRECUENCIA
PRENSA RADIO |TELEVISION
DIARIAMENTE 14 5 7 26
% SEM-TALLER 46,7 % 15,6% 18.4% 26%
CADA TERCER DIA 8 9 11 28
% SEM-TALLER 23,3% 28,1% 28,9% 27,0%
UNA VEZ POR 7 13 16 36
SEMANA
% SEM-TALLER 23,3% 40,6% 42,1% 36,0%
15.8% 35.6%
UNA VEZ ALA 1 3
QUINCENA 2
% SEM-TALLER 6,3% 2,6% 3,0%
CASI NUNCA 1 2 2 5
% SEM-TALLER 3,3% 6,3% 5,3% 5,0%
ESPORADICAMENTE 1 1 1 3
% SEM-TALLER 3,3% 3,1% 2,6% 3,0%
TOTAL 31 32 38 101
% 30.7% 31.7% 37.6% 100.0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Cuadro 40
ELEMENTOS DEFICIENTES Y CAPACITACION DEL
SEMINARIO-TALLER RADIO
ELEMENTOS DEFICIENTES EN LA CAPACITACION DEL SEMINARIO-TALLER PARA Total
PREPARACION ENFRENTAR EL CAMPO LABORAL
St NO MAS O
MENOS
NO CONTESTO 1 1
3,1% 3,1%
FALTA PRACTICA 1 1
3,1% 3,1%
MAESTROS CON DISTINTAS CONCEPCIONES 1 1 2
DEL PERIODISMO
3,1% 3,1% 6,3%
ninguna 1 1
3,1% 3,1%
SINTAXIS 1 1
3,1% 3,1%
ACTUALIZAR PLANES DE ESTUDIO 1 1
3,1% 3,1%
INSUFICIENTE EQUIPO 2 1 3
6,3% 3,1% 9,4%
MUCHO CONTENIDO, POCO TIEMPO 1 1
3,1% 3,1%
ACTUALIZAR INSTALACIONES 1 1
3,1% 3,1%
REDACTAR GUIONES 2 1 3
6,3% 3,1% 9,4%
POCAS INSTALACIONES PARA PRACTICAR 2 1 3
6,3% 3,1% 9,4%
CONSTANCIA 1 1 2
3,1% 3,1% 6,3%
PRODUCIR PROGRAMAS 4 1 5
12,5% 3,1% 15,6%
OPERAR EQUIPO 4 1 1 6
12,5% 3,1% 3,1% 18,8%
LOCUCION 1 1
3,1% 3,1%
TOTAL 22 7 3 32
68,8% 21,9% 9,4% 100,0%
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Cuadro 42
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RADIO
VALORES ESCOLARIDAD Total
UNIVERSITARIOS PADRE
BAJA | MEDIA | ALTA NO
CONTESTO
RESPONSABILIDAD| 2 2 3 1 8
6,3% 6,3% 9,4% 31% 25,0%
COMPANERISMO 1 1
31% 31%
TENACIDAD 1 1
31% 31%
HONESTIDAD 3 2 5
9,4% 6,3% 15,6%
LEALTAD 2 2
6,3% 6,3%
AUTONOMIA 2 1 3
6,3% 31% 9,4%
ETICA 2 1 3
6,3% 31% 9,4%
TOLERANCIA 1 1
31% 31%
CONSTANCIA 1 1 1 3
31% 31% 31% 9,4%
RESPETO 1 1
31% 31%
SERVICIO A LA 1 1 1 3
SOCIEDAD
31% 31% 31% 9,4%
NINGUNO 1 1
31% 31%
TOTAL 11 10 10 1 32
344% | 31,3% 31,3% 31% 100,0%
GENERO || SEMINARIO-TALLER | Total |
PRENSA| RADIOTELEVISION
FEMENINO| Incidencias 24 20 20 64
% 77,4% 62,5% 52,6% 63,4%
SEMINARIO
-TALLER
MASCULINQ| Incidencias 7 12 18 37
% 22,6% | 375% 47,4% 36,6%
SEMINARIO
-TALLER
TOTAL Incidencias 31 32 38 101
% 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
SEMINARIO
-TALLER




Cuadro 43

Cuadro 44
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ESCOLARIDAD PADRES

TELEVISION
ESC. ESCOLARIDAD MADRE Total
PADRE m
BAJA MEDIA ALTA
BAJA 17 17
44,7 % 44,7 %
MEDIA 4 4 2 10
10,5% 10,5% 5,3% 26,3%
ALTA 2 3 6 11
5,3% 7,9% 15,8% 28,9%
23 7 8 38
60,5% 18,4% 21,1% 100,0%
OCUPACION SEMINARIO-TALLER Total
PADRE
PRENSA| RADIO | TELEVISION
EMPLEADO 9 18 21 48
29,0% 56,3% 55,3% 47,5%
COMERCIANTE 7 6 4 17
22,6% 18,8% 10,5% 16,8%
EMPRESARIO 1 1 1 3
3,2% 3,1% 2,6% 3,0%
JUBILADO 3 3 3 9
9,7% 9,4% 7,9% 8,9%
OTRO 6 2 6 14
19,4% 6,3% 15,8% 13,9%
FINADO 2 1 1 4
6,5% 3,1% 2,6% 4,0%
NO CONTESTO 3 1 2 6
9,7% 3,1% 5,3% 5,9%
TOTAL 31 32 38 101
100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
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Cuadro 45
OCUPACION SEMINARIO-TALLER Total
MADRE
PRENSA |RADIO | TELEVISION
HOGAR 8 14 16 38
25,8% 43,8% 42,1% 37,6%
EMPLEADA 12 13 14 39
38,7% 40,6% 36,8% 38,6%
COMERCIANTE 6 3 4 13
19,4% 9,4% 10,5% 12,9%
JUBILADA 1 1 2 4
3,2% 3,1% 5,3% 4,0%
EMPRESARIA 2 1 1 4
6,5% 3,1% 2,6% 4,0%
OTRO 2 1 3
6,5% 2,6% 3,0%
TOTAL 31 32 38 101
100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Cuadro 46
GASTO SEMANAL
GASTO SEMANAL PRENSA RADIO TELEVISION TOTAL
$1,000 1 1
3,2% 1,0%
$500 2 1 3
6,5% 3,2% 3,0%
$400 1 1 2
3,2% 2,6% 2,0%
$350 2 2 4
6,5% 6,5% 4,0%
$300 3 6 5 14
9,7% 19,4% 13,2% 14,0%
$250 10 6 10 26
32,3% 19,4% 26,3% 26,0%
$200 4 8 11 23
12,9% 25,8% 28,9% 23,0%
$150 6 6 6 18
19,4% 19,4% 15,8% 18,0%
$100 2 1 3 6
6,5% 3,2% 7,9% 6,0%
MENOS DE $100 1 2 3
TOTAL 3,2% 5,3% 3,0%
31 31 38 100
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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SEMINARIO-TALLER Total
PRENSA | RADIO | TELEVISION
SIN CAMARA DE VIDEO 21 19 17 57
67,7% 59,4% 44,7% 56,4%
CAMARA DIGITAL (MINI DV) 4 3 10 17
12,9% 9,4% 26,3% 16,8%
ANALOGICA 6 10 6 22
19,4% 31,3% 15,8% 21,8%
OTRA 5 5
13,2% 5,0%
31 32 38 101
100,0% | 100,0% 100,0%  |100,0%
Cuadro 48
CON CAMARA SEMINARIO- TALLER TOTAL
FOTOGRAFICA PRENSA | RADIO |TELEVISION
NO 11 14 17 42
35,5% 43,8% 44,7% 41,6%
Si 20 18 21 59
64,5% 56,3% 55,3% 58,4%
31 32 38 101
100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Cuadro 49
SEMINARIO Total
TALLER
PRENSA | RADIO |TELEVISION
SIN LIBROS 12 14 11 37
38,7% 43,8% 28,9% 36,6%
CON LIBROS 19 18 27 64
61,3% 56,3% 71,1% 63,4%
31 32 38 101
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Cuadro 50
SEMINARIO-TALLER [ Total
PRENSA | RADIO |TELEVISION]
SIN GRABADORA 10 7 9 26
32,3% 21,9% 23,7% 25,7%
GRABADORA DIGITAL 5 4 6 15
16,1% 12,5% 15,8% 14,9%
GRABADORA DE CINTA 16 21 23 60
51,6% 65,6% 60,5% 59,4%
31 32 38 101
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Cuadro 51
SEMINARIO-TALLER ||
PRENSA | RADIO |[TELEVISION| TOTAL
SIN COMPUTADORA 5 6 5 16
16,1% 18,8% 132% | 15,8%
COMPUTADORA E IMPRESORA 25 26 33 84
80,6% 81,3% 86,8% | 83,2%
SOLO COMPUTADORA 1 1
3,2% 1,0%
TOTAL 31 32 38 101
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Cuadro 52
SEMINARIO-TALLER [[TOTAL
PRENSA | RADIO |TELEVISION
SIN ACCESO A INTERNET 17 14 23 54
54,8% 43,8% 60,5% 53,5%
CON ACCESO A INTERNET 14 18 15 47
45,2% 56,3% 39,5% 46,5%
TOTAL 31 32 38 101
100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
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Cuadro 53
Enfrentar SEMINARIO-TALLER Total
mercado
laboral
PRENSA | RADIO | TELEVISION
SI 22 22 17 61
73,3% 68,8% 44,7% 61,0%
NO 6 7 18 31
20,0% 21,9% 47,4% 31,0%
MAS O 3 3 2 7
MENOS
6,7% 9,4% 5,3% 7,0%
NO 1 1
CONTESTO
2,6% 1,0%
31 32 38 100
100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
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Cuadro 54
VALORES UNIVERSITARIOS CON ESCOLARIDAD DEL PADRE
TELEVISION
VALORES ESCOLARIDAD Total
UNIVERSITARIOS PADRE
BAJA MEDIA | ALTA
RESPONSABILIDAD 2 3 1 6
5,3% 7,9% 2,6% 15,8%
CONFIANZA 1 1
2,6% 2,6%
SER TRABAJADOR 1 1 2
2,6% 2,6% 5,3%
SER ANALITICO 1 1 2
2,6% 2,6% 5,3%
COMPANERISMO 1 1
2,6% 2,6%
HUMILDAD 1 1
2,6% 2,6%
HONESTIDAD 1 1
2,6% 2,6%
LEALTAD 1 1 2
2,6% 2,6% 5,3%
OBJETIVIDAD 1 1 2
2,6% 2,6% 5,3%
AUTONOMIA 1 1
2,6% 2,6%
ETICA 2 1 3
5,3% 2,6% 7,9%
TOLERANCIA 1 1 2
2,6% 2,6% 5,3%
APRENDER A APRENDER 1 1
2,6% 2,6%
CONSTANCIA 1 1 2
2,6% 2,6% 5,3%
DISCIPLINA 1 1
2,6% 2,6%
RESPETO 3 3
7,9% 7,9%
SERVICIO A LA SOCIEDAD 1 1
2,6% 2,6%
NO CONTESTO 1 1
2,6% 2,6%
CONOCIMIENTO 1 1 2 4
2,6% 2,6% 5,3% 10,5%
SUPERACION 1 1
2,6% 2,6%
TOTAL 17 10 11 38
44,7% 26,3% 28,9% | 100,0%
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Cuadro 55
VALORES UNIVERSITARIOS CON ESCOLARIDAD DE LA MADRE
TELEVISION
VALORES ESCOLARIDAD Total
UNIVERSITARIOS MADRE
BAJA MEDIA ALTA
RESPONSABILIDAD 2 1 3 6
5,3% 2,6% 7,9% 15,8%
CONFIANZA 1 1
2,6% 2,6%
SER TRABAJADOR 2 2
5,3% 5,3%
SER ANALITICO 1 1 2
2,6% 2,6% 5,3%
COMPANERISMO 1 1
2,6% 2,6%
HUMILDAD 1 1
2,6% 2,6%
HONESTIDAD 1 1
2,6% 2,6%
LEALTAD 2 2
5,3% 5,3%
OBJETIVIDAD 1 1 2
2,6% 2,6% 5,3%
AUTONOMIA 1 1
2,6% 2,6%
ETICA 2 1 3
5,3% 2,6% 7,9%
TOLERANCIA 2 2
5,3% 5,3%
APRENDER A APRENDER 1 1
2,6% 2,6%
CONSTANCIA 1 1 2
2,6% 2,6% 5,3%
DISCIPLINA 1 1
2,6% 2,6%
RESPETO 3 3
7,9% 7,9%
SERVICIO A LA SOCIEDAD 1 1
2,6% 2,6%
NO CONTESTO 1 1
2,6% 2,6%
CONOCIMIENTO 1 2 1 4
2,6% 5,3% 2,6% 10,5%
SUPERACION 1 1
2,6% 2,6%
TOTAL 23 7 8 38
60,5% 18,4% 21,1% 100,0%
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Cuadro 56
SEMINARIO-TALLER || TOTAL
GENERO PRENSA RADIO TELEVISION
LITERARIO
FAVORITO
NOVELAS, 21 17 25 63
CUENTOS
67.7% 53.1% 65.8% 62.4%
FILOSOFICO 1 1 2
3.2% 3.1% 2.0%
CONTEMPORANEO 1 2 1 4
3.2% 6.3% 2.6% 4.0%
FANTASTICO 2 1 3
6.5% 2.6% 3.0%
SUSPENSO 1 1
3.1% 1.0%
LEYENDAS 1 1
3.1% 1.0%
CULTURA 1 1
MEXICANA
3.1% 1.0%
FICCION 3 3 6
9.4% 7.9% 5.9%
DRAMATICO 1 1
3.1% 1.0%
POESIA 1 1
3.1% 1.0%
LATINOAMERICANO 2 2
5.3% 2.0%
DE TODO TIPO 6 3 5 14
19.4% 9.4% 13.2% 13.9%
NO CONTESTO 1 1 2
3.1% 2.6% 2.0%
TOTAL 31 32 38 101
100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
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Cuadro 57
TIEMPO DEDICADO SEMINARIO-TALLER TOTAL
AVERTV O
PELICULAS
DIARIAMENTE
PRENSA RADIO TELEVISION
NO VE TELEVISION 1 1 2
3.2% 3.1% 2.0%
1.0% 1.0% 2.0%
MENOS DE UNA 1 3 4
HORA
3.2% 9.4% 4.0%
1 HORA 10 8 3 21
32.3% 25.0% 7.9% 20.8%
2 HORAS 13 9 18 40
41.9% 28.1% 47 4% 39.6%
3 HORAS 4 3 4 11
12.9% 9.4% 10.5% 10.9%
4 HORAS 2 5 8 15
6.5% 15.6% 21.1% 14.9%
5 HORAS O MAS 3 5 8
9.4% 13.2% 7.9%
TOTAL 31 32 38 101
100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Cuadro 58
TIEMPO DEDICADO A SEMINARIO-TALLER TOTAL
ESCUCHAR LA RADIO
PRENSA RADIO TELEVISION
MENOS DE UNA HORA 1 1 2
3.2% 3.1% 2.0%
1 HORA 8 2 11 21
25.8% 6.3% 28.9% 20.8%
2 HORAS 4 7 10 21
12.9% 21.9% 26.3% 20.8%
3 HORAS 4 4 5 13
12.9% 12.5% 13.2% 12.9%
4 HORAS 3 7 2 12
9.7% 21.9% 5.3% 11.9%
5 HORAS O MAS 4 11 2 17
12.9% 34.4% 5.3% 16.8%
ESPORADICO 2 1 3
6.5% 2.6% 3.0%
NO ESCUCHA LA 3 5 8
RADIO
9.7% 13.2% 7.9%
NO CONTESTO 2 2 4
6.5% 5.3% 4.0%
TOTAL 31 32 38 101
100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
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Cuadro 59
PASATIEMPO PARA SEMINARIO-TALLER TOTAL
EXPRESAR CREATIVIDAD
PRENSA RADIO TELEVISION
ESCRIBIR POESIA, CUENTO, NOVELA 12 7 7 26
38.7% 21.9% 18.4% 25.7%
FOTOGRAFIA 1 1 2
3.2% 3.1% 2.0%
MANUALIDADES 1 4 1 6
3.2% 12.5% 2.6% 5.9%
ESCULTURA 1 1
3.2% 1.0%
DIBUJO 1 3 3 7
3.2% 9.4% 7.9% 6.9%
PINTURA 1 3 4
3.2% 7.9% 4.0%
MUSICA 1 1
3.2% 1.0%
BAILE 2 3 2 7
6.4% 9.4% 5.3% 6.9%
ACTUACION 2 1 3
6.3% 2.6% 3.0%
DEPORTES 1 1 2
3.2% 3.1% 2.0%
TOCAR GUITARRA 1 1 2
3.1% 2.6% 2.0%
GRABAR CORTOMETRAJES 1 1 2
3.1% 2.6% 2.0%
INVENTAR COMERCIALES 1 2 3
3.1% 5.3% 3.0%
GRABAR PROGRAMAS DE RADIO 2 2
6.3% 2.0%
EDITAR 2 2
5.3% 2.0%
DISENAR 1 1
2.6% 1.0%
ASISTIR A EXPOSICIONES 1 1
3.2% 1.0%
PERTENECER A UNA ASOCIACION 1 1
3.2% 1.0%
RESOLVER CRUCIGRAMAS 1 1
3.2% 1.0%
NINGUNO 4 5 12 21
12.9% 15.6% 31.6% 20.8%
NO CONTESTO 3 1 2 6
9.7% 3.1% 5.3% 5.9%
TOTAL 31 32 38 101
100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
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Cuadro 60
ETAPA SEMINARIO-TALLER TOTAL
FORMATIVA | PRENSA | RADIO |[TELEVISION
EXCELENTE 1 1
3.1% 1.0%
MUY BUENA 9 16 18 43
29.0% 50.0% 47.4% 42.6%
BUENA 17 12 16 45
54.8% 37.5% 42.1% 44.6%
INSUFICIENTE 4 3 4 11
12.9% 9.4% 10.5% 10.9%
REGULAR 1 1
3.2% 1.0%
TOTAL 31 32 38 101
100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Cuadro 61
TEORTAS DE LA SEMINARIO-TALLER TOTAL
COMUNICACION|PRENSA| RADIO |[TELEVISION
SOLIDAMENTE 6 4 8 18
CAPACITADO
19,4% 12,5% 21,1% 17,8%
MEDIANAMENTE| 14 24 25 63
CAPACITADO
45,2% 75,0% 65,8% 62,4%
PERCIBO 11 4 4 19
DEFICIENCIA EN
LA FORMACION
35,5% 12,5% 10,5% 18,8%
NO LO SE 1 1
2,6% 1,0%
TOTAL 31 32 38 101
100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%




Cuadro 62

Cuadro 63

Cuadro 64
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METODOS Y SEMINARIO-TALLER TOTAL
TECNICAS
PRENSA RADIO TELEVISION
SOLIDAMENTE 15 11 17 43
CAPACITADO
48,8% 34,4% 44,7% 42,6%
MEDIANAMENTE 13 20 20 53
CAPACITADO
41,9% 62,5% 52,6% 52,5%
PERCIBO DEFICIENCIA 3 1 1 5
EN LA FORMACION
9,7% 13,1% 2,6% 5,0%
NO LO SE
TOTAL 31 32 38 101
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
GENEROS SEMINARIO-TALLER TOTAL
PERIODISTICOS
PRENSA RADIO TELEVISION
SOLIDAMENTE 21 24 24 69
CAPACITADO
67,7% 75,0% 63,2% 68,3%
MEDIANAMENTE 9 7 13 29
CAPACITADO
29,0% 21,9% 34,2% 28,7%
PERCIBO DEFICIENCIA 1 1 1 3
EN LA FORMACION
3,2% 3,1% 2,6% 3,0%
NO LO SE
TOTAL 31 32 38 101
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
MANEJO DE EQUIPOS SEMINARIO-TALLER TOTAL
Y APARATOS
PRENSA RADIO TELEVISION
SOLIDAMENTE 4 9 10 23
CAPACITADO
12,9% 28,1% 26,3% 22,8%
MEDIANAMENTE 15 14 21 50
CAPACITADO
48,4% 43,8% 55,3% 49,5%
PERCIBO DEFICIENCIA 11 8 6 25
EN LA FORMACION
35,5% 25,0% 15,8% 24,8%
NO LO SE 1 1 1 3
3,2% 3,1% 2,6% 3,0%
TOTAL 31 32 38 101
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%




Cuadro 65

Cuadro 66

Cuadro 67
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CONOCIMIENTO DE SEMINARIO-TALLER TOTAL
ESTRUCTURAS
ADMINISTRATIVAS
PRENSA RADIO TELEVISION
SOLIDAMENTE 4 6 10 20
CAPACITADO
12,9% 18,8% 26,3% 19,8%
MEDIANAMENTE 17 17 19 53
CAPACITADO
54,8% 53,1% 50,0% 52,5%
PERCIBO DEFICIENCIA| 9 8 8 25
EN LA FORMACION
29,0% 25,0% 21,1% 24,8%
NO LO SE 1 1 1 3
3,2% 3,1% 2,6% 3,0%
TOTAL 31 32 38 101
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
PRECISION DEL SEMINARIO-TALLER TOTAL
LENGUAJE ESCRITO
PRENSA RADIO TELEVISION
SOLIDAMENTE 18 10 18 46
CAPACITADO
58,1% 31,3% 47,4% 45,5%
MEDIANAMENTE 12 14 18 44
CAPACITADO
38,7% 43,8% 47,4% 43,6%
PERCIBO DEFICIENCIA| 1 8 2 11
EN LA FORMACION
3,2% 25,0% 5,3% 10,9%
NO LO SE
TOTAL 31 32 38 101
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
ELABORACION DE SEMINARIO-TALLER TOTAL
TECNICAS DE
COMUNICACION
PRENSA RADIO TELEVISION
SOLIDAMENTE 5 10 13 28
CAPACITADO
16,1% 31,3% 34,2% 27,7%
MEDIANAMENTE 21 17 20 58
CAPACITADO
67,7 % 53,1% 52,6% 57,4%
PERCIBO DEFICIENCIA| 4 4 3 11
EN LA FORMACION
12,9% 12,5% 7,9% 10,9%
NO LO SE 1 1 2 4
3,2% 3,1% 5,3% 4,0%
TOTAL 31 32 38 101
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%




Cuadro 68

Cuadro 69

Cuadro 70
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ACTITUD SEMINARIO-TALLER TOTAL
AUTODIDACTA
PRENSA RADIO TELEVISION
SOLIDAMENTE 23 17 31 71
CAPACITADO
74,2% 53,1% 81,6% 70,3%
MEDIANAMENTE 8 13 6 27
CAPACITADO
25,8% 40,6% 15,8% 26,7%
PERCIBO DEFICIENCIA 2 1 3
EN LA FORMACION
6,3% 2,6% 3,0%
NO LO SE
TOTAL 31 32 38 101
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
IMPARTICION DE SEMINARIO-TALLER TOTAL
CATEDRAS
PRENSA RADIO TELEVISION
SOLIDAMENTE 5 6 14 25
CAPACITADO
16,1% 18,8% 36,8% 24,8%
MEDIANAMENTE 19 20 16 55
CAPACITADO
61,3% 62,5% 421% 54,5%
PERCIBO DEFICIENCIA 6 5 6 17
EN LA FORMACION
19,4% 15,6% 15,8% 16,8%
NO LO SE 1 2 3
3,1% 5,3% 3,0%
TOTAL 31 32 38 101
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
SEMINARIO-TALLER [l Total
ASISTENCIA| PRENSA | RADIO | TELEVISION
AL TEATRO
MUCHO 2 2 3 28
6,2% 6,3% 7,9% 27,7%
POCO 15 14 18 59
46,5% 43,8% 47,4% 58,4%
NADA 14 14 17 45
43,7% 43,8% 44,7% 45,0%
NO 2 2
CONTESTO
6,3% 2,0%
31 32 38 101
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%




Cuadro 71

Cuadro 72

Cuadro 73
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SEMINARIO-TALLER [T Total
DANZA | PRENSA | RADIO | TELEVISION
MUCHO 4 2 4 10
12,9% 6,3% 10,5% 9,9%
POCO 6 5 9 20
19,4% 15,6% 23,7% 19,8%
NADA 21 24 25 70
67,7% 75,0% 65,8% 69,3%
NO 1 1
CONTESTO
3,1% 1,0%
31 32 38 101
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
SEMINARIO-TALLER [T Total
SALASDE | PRENSA | RADIO | TELEVISION
CONCIERTO
MUCHO 3 5 6 14
10,0% 15,6% 15,8% 14,0%
POCO 18 15 22 55
56,7% 46,9% 57,9% 55,4%
NADA 10 10 10 30
33,3% 31,3% 26,3% 30,0%
NO 1 1
CONTESTO
3,1% 1,0%
31 32 38 101
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
SEMINARIO-TALLER [T Total
VISITA A | PRENSA | RADIO | TELEVISION
MUSEO
MUCHO 12 9 11 32
38,7% 28,1% 28,9% 31,7%
POCO 19 22 26 67
61,3% 68,8% 68,4% 66,3%
NADA 1 1
2,6% 1,0%
NO 1 1
CONTESTO
3,1% 1,0%
31 32 38 101
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%




Cuadro 74

Cuadro 75

Cuadro 76
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SEMINARIO-TALLER [ Total
PRENSA] RADIO|  TELEVISION
MUCHO 1 2 3
3,2% 6,3% 3,0%
POCO 2 5 8 15
6,5% 15,6% 21,1% 14,9%
NADA 28 23 30 81
90,3% 71,9% 78,9% 80,2%
NO 2 2
CONTESTO
6,3% 2,0%
31 32 38 101
100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
SEMINARIO-TALLER [T Total
CINE PRENSA [ RADIO | TELEVISION
MUCHO 19 22 28 69
61,3% 68,8% 73,7% 68,3%
POCO 11 9 10 30
35,5% 28,1% 26,3% 29,7%
NADA 1 1
3,2% 1,0%
NO 1 1
CONTESTO
3,1% 1,0%
31 32 38 101
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
SEMINARIO-TALLER [l Total
EJERCICIO | PRENSA | RADIO | TELEVISION
FISICO
MUCHO 7 9 12 28
22,6% 28,1% 31,6% 27,7%
POCO 20 19 20 59
64,5% 59,4% 52,6% 58,4%
NADA 4 3 6 13
12,9% 9,4% 15,8% 12,9%
NO 1 1
CONTESTO
31% 1,0%
31 32 38 101
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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UNAM

FACULTAD DE ESTUDIOS SUPERIORES ARAGON

Los datos respondidos en este cuestionario son confidenciales para tratamiento de una investigacion. Si
no tienes inconveniente para ser entrevistado, por favor anota tu direccion de correo electronico y

teléfono. [Gracias!
Teléfono.

Estado civil: soltero ( ) casado ( ) unioén libre () separado () divorciado ( )

I. DATOS GENERALES

Sexo F) M) Edad:
Colonia:

Grupo: Semestre:

IL. INFORMACION ESCOLAR

(De cual escuela de bachillerato provienes y cual promedio obtuviste?
(La carrera que estas estudiando fue tu primera opcion? Si() No( )
¢Elegiste la FES ARAGON? Si( ) no( ) o cual

(Cual era tu segunda opcion después de comunicacion y periodismo?

Delegacion o Municipio:
Seminario-Taller:

(Sabias que es una de las carreras con mayor demanda en el pais? Si ( )no( )

(Quién te ha impulsado para que sigas estudiando en la universidad?

(Cual es la escolaridad de tus padres?

Ninguna | Primaria | Secundaria | Carrera Bachillerato | Licenciatura | Posgrado
Técnica
PADRE
MADRE
III. INFORMACION ECONOMICA
(Cual es la ocupacion de tus padres?
Desempleado | Hogar Empleado | Comerciante | Empresario | Jubilado Otro
PADRE
MADRE
La casa donde vives es propia () rentada( ) prestada( )
(Tienes otra ocupacion aparte de estudiar? Si () No ()
(En donde?
(Se relaciona con la carrera?
(Cuanto percibes mensualmente?$
(Cuantas horas trabajas por semana?
(Contribuyes al ingreso familiar? Si( )No ( )
(Cuantos hermanos tienes y qué lugar ocupas entre ellos?
Aproximadamente cual es el ingreso mensual familiar. Marca con una “X”.
Menor de $3,000 $3, 000 a $5,000 $5,000 a $7,000 $7,000 a $9,000
$9,000 a $12,000 $12,000 a $15,000 $ 15,000 a $17,000 Mayor de $17,000
(Cuanto dinero gastas a la semana para la escuela? $
(Como se distribuye ese gasto? Comida Pasajes Copias_ Otros

(Qué tipo de transporte utilizas ?
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Sefiala con una “X” cuales bienes posees en tu hogar para llevar a cabo las tareas de la licenciatura.

Computadora Escritorio, Libros relacionados | Software para edicion Grabadora:
e impresora mesa o con la carrera de: a) digital
restirador Céamara de video: a) video b) de cinta
Acceso a Camara a) digital (MiniDV) | b) audio Revistas especializadas
Internet fotografica | b) analdgica (VHS) c) prensa (Office, etc) de comunicacion y
¢) Otra: d) otro periodismo
IV. PRACTICAS DE ESTUDIO Y FORMACION PROFESIONAL
Completa las siguientes oraciones:
“La carrera de Comunicacion y Periodismo es parte del sentido de mi vida
por
“Descubri mi vocacion por el periodismo desde
“Si  tuviera la oportunidad de elegir nuevamente cudl licenciatura estudiar, optaria
pOr 2
(Tienes familiares que trabajen en el campo periodistico? Si( ) No( )
De ser afirmativo, ;en donde trabajan y qué desempefian?
Aproximadamente al dia ;cuanto tiempo le dedicas al estudio, tareas y lecturas?
Nomeda | Del5a30 | Entre45 minutos | Cercade 2 | 3 o mas Es
tiempo minutos y | hora horas horas eventual
Tareas y
trabajos
Lectura
Estudio para
examenes y
lecciones
(Con cuénto tiempo de anticipacion haces tus trabajos?
(Cual es tu promedio académico?
(Cuantos extraordinarios has presentado durante la carrera? De cudles

asignaturas

(Consideras que tiene una gran exigencia académica la Lic. en Comunicacion y Periodismo? Si ( ) No ()

Por qué?

(Es costosa? Si (

) No ( )

(Por  qué?

(Tienes suscripcion a algin diario? Si () Cual o cudles

No ()
(Con qué frecuencia lees lo diarios?
Diariamente Cada Una vez por | Unavez ala Casi Otro:
() tercer dia | semana( ) | quincena ( ) nunca
() Q)
(Cuales ?

(ldentificas y conoces a los periodistas que escriben articulos, columnas, reportajes o croénicas...?
Si( )No( ) De ser afirmativo, indicalo en el siguiente cuadro.
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DIARIO Nombre periodista o seudénimo | Seccidn y género periodistico

(Lees algun semanario de informacion? ;Cual?

(Cuales revistas?

(A quiénes consideras lideres de opinion y por qué?

Si tuvieras la oportunidad de entrevistar a un periodista ja quién elegirias y por qué?

Desde tu punto de vista cual es el género periodistico que mas se trata y se practica en la

carrcra

Cual es el menos tratado

(Cuadl es el que ti manejas mejor?

-Cuando fotocopias algtn libro ;también fotocopias quiénes son los autores, la editorial, lugar y afio de

edicion? Indicalo con una “X” en el siguiente cuadro:

Siempre procuro tener | Solo si el maestro me lo | Casi nunca me acuerdo | No me interesa
esos datos pide los fotocopio de hacerlo fotocopiarlos

Indica cudles son los ultimos tres libros que has comprado para apoyo en la carrera:

(Cuales diarios has visitado?

(En cudles estaciones radiofonicas has estado?

(Has entrado a ver como se graba algin programa de television? Si () no ( )

donde

(Cual es tu percepcion como estudiante de la FES-Aragoén en relacion con otras instituciones educativas
que imparten también esta carrera?

(Has leido el plan de estudio de la carrera? Sefialalo con una “X”.

No lo Alguna vez lo consulté, Silohe He consultado los tres Lo consulto
conozco | pero ya no me acuerdo consultado, pero volumenes que lo frecuentemente
de los contenidos no completamente conforman

(Como defines qué es <<un oficio >>?

(Como defines qué es <<el oficio del periodista>>?

(Qué es una profesion?
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(Como defines a la “profesion periodistica?

(Consideras que los conocimientos de la comunicacion y periodismo que has recibido durante estos afios
tienden mas a reforzar el oficio o la profesion del periodista? Escribe tus comentarios de forma breve

(Cuales son las principales caracteristicas del Lic. en Comunicacion y Periodismo de la FES Aragon?

Sefiala con una “X” céomo la Lic. en Comunicacion y Periodismo te ha formado en los siguientes
aspectos:

a) Conozco las principales teorias de la comunicacion y del periodismo en general.

Estoy solidamente Estoy medianamente Percibo deficiencia en mi No lo sé
capacitado capacitado formacion
b) Sé utilizar los métodos y las técnicas del ejercicio periodistico.
Estoy solidamente Estoy medianamente Percibo deficiencia en mi No lo sé
capacitado capacitado formacion
¢) Conozco cudles son los géneros periodisticos, sus caracteristicas y los sé elaborar.
Estoy solidamente Estoy medianamente Percibo deficiencia en mi No lo sé
capacitado capacitado formacion

d) Manejo los principales equipos y aparatos de actualidad e indispensables para la produccion y
exposicion de mensajes impresos y audiovisuales.
Estoy solidamente Estoy medianamente Percibo deficiencia en mi No lo sé

capacitado capacitado formacion
e) S¢ elaborar técnicas de comunicacion que mejoren y transformen los sistemas para el desarrollo de la
opinion publica.
Estoy solidamente Estoy medianamente Percibo deficiencia en mi No lo sé

capacitado capacitado formacion
f) Conozco las estructuras administrativas y organizativas de los medios de difusion y empresas
relacionadas, asi como sus leyes.

Estoy solidamente Estoy medianamente Percibo deficiencia en mi No lo sé
capacitado capacitado formacion
g) Sé emplear con precision el lenguaje escrito (ortografia, sintaxis, redaccion).
Estoy solidamente Estoy medianamente Percibo deficiencia en mi No lo sé
capacitado capacitado formacion

h) Asumo una actitud autodidacta en la busqueda de informacién y de conocimientos para realizar
trabajos.

Estoy solidamente Estoy medianamente Percibo deficiencia en mi No lo sé
capacitado capacitado formacion
1) Puedo transmitir con técnicas pedagdgicas, conocimientos a través de imparticion de catedras.
Estoy solidamente Estoy medianamente Percibo deficiencia en mi No lo sé
capacitado capacitado formacion

(ldentificas los valores que la legislacion universitaria promueve?

Si( ) (Cuales recuerdas? No( )

(Desde tu punto de vista cudles son los fres valores que te ha dado la universidad?

Dentro del desarrollo de las clases y seminarios (es recurrente que los contenidos de los programas traten

dilemas éticos de la  profesion? si ( ) no ( ) ({Cémo cudles?




264

Desde tu punto de vista sefiala qué significa ser un comunicador y periodista ético

(Sefiala los tres valores profesionales mas relevantes de un comunicador-periodista?

Seiiala si has consultado alguno de estos codigos de ética periodistica y enuncia para cudl asignatura si

fuera el caso.

Codigo Codigo Codigo Declaracion de | Normas de ética Cadigo
internacional | latinoamericano | europeo de principios del y deontologia | deontologico
de ética de ética deontologia periodismo profesional del a)Diario £l
periodistica periodistica del centroamericano periodista Universal
de la periodismo especializado y b)Diario
UNESCO técnico Reforma
¢)Diario La
cronica de
hoy
(Coémo calificas la formacion profesional que te ha dado la FES Aragén?
Excelente Muy buena Buena Insuficiente Mala Muy mala
Por qué

Distribuye en términos porcentuales el desempefio académico de los profesores de los seminarios-taller:

Excelente Muy bueno Bueno Deficiente Malo Muy malo

Explica brevemente cudles caracteristicas tiene un profesor ...

excelente:

muy bueno:

bueno:

deficiente:

malo:

muy malo:

(Como evaltas porcentualmente los equipos con los que cuenta el seminario-taller?

Excelentes Muy buenos Buenos Insuficientes Deficientes Muy malos
('Y las instalaciones?
Excelentes Muy buenas Buenas Insuficientes Deficientes Muy malas

(Qué propondrias para mejorar tu seminario-taller?

Menciona cuéles conocimientos, habilidades y actitudes te ha dotado este seminario-taller. Sefiala 3 de
cada uno.

e CONOCIMIENTOS e HABILIDADES e ACTITUDES
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V. EXPECTATIVAS DE TRABAJO
La Lic. en Comunicacién y Periodismo y en especial los seminarios—taller ;jte han capacitado para
enfrentar el campo laboral con ¢éxito? Si( ) No ( ) Explica por qué

Si realizas un andlisis de tu formacién en los seminarios-taller ;Cudles elementos han estado
deficientes?

Por qué?

(Como visualizas tu futuro como profesional de la comunicacion? Marca el més importante.

Exitoso Competitivo (dificil tener Con la necesidad laboral de Angustiante Incierto Otro
() acceso a empresas de medios emplearse en otras areas () () (Sefialar)
de comunicacion) () menos en la que estudié¢ ()
Por qué?

VI. TIEMPO Y ACTIVIDADES EXTRACURRICULARES
Cuando egreses y obtengas el titulo ;cuales son tus aspiraciones de forma jerarquica? Seriala del I al 6

Brindar un Solventar mis | Tener dinero, Pertenecer a un Orientar mi Otro
servicio a la gastos y prestigio, colectivo que me actuacion en el (explicar)
sociedad como ayudar a mi poder, y otorgue identidad marco de principios ()
mediador de la familia a salir estatus. profesional (gremios, de la ética
informacion. adelante. colegios, asociaciones) profesional
() () () ) ()
(Con cual propdsito navegas por Internet? Sesiala del 1 al 5 por jerarquia. Para consulta académica ( )
para chatear ( ) para distraerte ( ) para bajar programas y musica ( ) para ver tu correo ( )
otros
(Cuanto tiempo dedicas diariamente a ver TV o peliculas? [cuentas con television de
paga? Si () cual no( )

(Cuadles son tus canales y programas favoritos?

(Qué tipo de programas televisivos nunca verias y por qué?

(Cuanto tiempo escuchas la radio al dia? (Cudles son los las estaciones y programas
que oyes?
(Qué tipo de programas radiofénicos nunca escucharias y por qué?

(Qué tipo de literatura te gusta leer?
Sefala titulos

(Cual es el personaje que mas admiras y por qué?

(Realizas algun pasatiempo para expresar tu creatividad? ;cual?

Con cuanta frecuencia realizas las siguientes actividades:

EJERCICIO | TEATRO ESTUDIO DE DANZA VISITA A SALAS DE C | ANTRO
FISICO O INSTRUMENTO MUSEOS O CONCIERTO | I
DEPORTES MUSICAL EXPOSICIONES N
E
MUCHO
POCO
NADA
Otras:

[ [MUCHAS GRACIAS POR TU COLABORACION!!
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Guia de entrevista para alumnos

I. Datos sociodemogrificos
Nombre, edad, estado civil, domicilio.

¢Cuantas personas integran tu familia? ;Qué lugar ocupas?

II. Antecedentes capital escolar y cultural

-iCuadl es la escolaridad alcanzada por tus padres?

- Tienes algan familiar que sea periodista?

- En tu casa tienen la costumbre de leer diarios, revistas o libros? ;Cuéantos
libros aproximadamente hay en tu casa?

-iCudéntos libros relacionados con la carrera has comprado?

-¢Por qué elegiste estudiar la licenciatura? ;quién te motivé? ;cudles fueron tus

razones?

II1. Capital econémico disponible

-iCuadl es la ocupacién de tus padres?

-A parte de estudiar ;Trabajas? ;Se relaciona con la carrera? ;Cuédntas horas al
dia dedicas al trabajo? ;Cuédnto ganas? ;Contribuyes para solventar los gastos
de la casa?

- Tienes casa propia?. En tu familia ; A cudnto asciende el ingreso mensual?
-Para hacer tus trabajos de la licenciatura ;con cual equipo cuentas
(computadora, impresora, cdmaras video y fotografica, grabadora...? ;como lo

adquiriste? ;en funcién de qué? (costo, marca disponibilidad)

IV. Pricticas de estudio cotidianas

-;Cuentas con un espacio para estudiar en casa? ;Tienes escritorio y librero?
;Los compartes?

- Te sientes a gusto en casa para estudiar? ;qué lugar prefieres?

-iQué clase de estudiante te consideras? (“excelente”, “machetero”, “cumplido

aunque no brillante”, “la voy pasando”, “practico la ley del minimo esfuerzo”).
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-iEs fécil la carrera en comparacion de otras? ;En términos de honestidad qué
tan dificil es obtener una excelente calificacion (9 6 10) una regular (8 y 7))?
-Percibes que estudiar es...una realizacién, una carga pesada que hay que
cumplir, un error, “una carrera que hay que terminar porque no tienes de otra o
lo haces para darle gusto tus padres”...

-;Cuanto tiempo dedicas diariamente a la lectura? ;Subrayas lo que consideras
importante? ;Haces cuadros sindpticos? ; Resimenes?

-;Cuanto tiempo ocupas para repasar notas y estudiar?

-¢Con cuanto tiempo de anticipacion haces tus trabajos?

-¢A qué atribuyes que un proceso de ensefianza-aprendizaje sea 6ptimo y
fructifero para ti? ;o terriblemente desastroso? (maestros, métodos,
herramientas didacticas, practicas).

-iTienes suscripcion a diarios o revistas? ; Cudles?

-iCon qué frecuencias los lees?

-Identificas a los periodistas que escriben articulos, columnas, reportajes,
cronicas, etc...?

-¢Cuales periodistas admiras y por qué?

-iA quiénes consideras lideres de opinion?

V. Percepcion de las etapas formativas y de preespecializacion

-.Cudl es la asignatura que te apasiona méas? ;Por qué?

-Si te pidiera que en este momento redactaras el género periodistico que mejor
manejas ;Cudl elegirias?

-.Cudl es tu percepcion de las etapas formativas (tedrica, metodolégica, técnica,
cultural) y de preespecializacién (seminario-taller prensa, radio, televisién) a lo
largo de los 4 afios? ;Como las evaltas? ;Te sientes preparado para enfrentar el
campo laboral?

-;Qué opinas de las instalaciones de la escuela y especificamente las de los
talleres?

-iQué propones para mejorar?

-.Coémo definirfas a un comunicélogo-periodista egresado de la FES Aragon?
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VI. Consideraciones sobre la ética profesional

-;Qué valores te ha dado la UNAM?

-¢Sabes qué significa la deontologia?

-¢Cuéles son los tres valores profesionales mas relevantes de un comunicélogo
periodista?

-iConoces si en el plan de estudio se abordan contenidos éticos de la profesion?
-:En qué porcentaje se abordan temas sobre la ética periodistica?

-iPara ti qué es la ética periodistica? ; Consideras que es parte importante en el
quehacer del profesional? ;Por qué?

-¢Para ti quiénes han sido los mejores maestros que has tenido en la carrera?

VII. Preferencias y practicas culturales

¢Qué significa que un estudiante de Lic. en Comunicacién y Periodismo. “tenga
cultura”? ;qué es la cultura? ;Cudl pasatiempo consideras “el mejor”?

-Con cuanto tiempo dispones para dedicarte a otra actividad que no se
relacione con la escuela?

-¢Cuanto tiempo ves al dia la television? ;Cuales programas prefieres?

-:Qué tipo de peliculas te gustan mas?

-;Cuanto tiempo al dia escuchas la radio? ;Qué oyes? ;Cudles son tus
programas favoritos?

-¢Lees libros por iniciativa propia? ;De qué género?

-iQuién es tu artista favorito? ;Qué musica prefieres?

-Asistes a los eventos culturales que organiza la escuela jen qué porcentaje?
(como los calificas? ;Tienes la posibilidad de asistir a eventos culturales fuera
de la FES?

-¢Practicas algtn deporte?

-¢Estudias algtin idioma con el propésito de hablar y escribirlo?

-iCon qué frecuencia asistes al teatro? ;Qué tipo de obras prefieres?

-¢Estudias algtin instrumento musical? ;te gustaria tocar alguno? ;cudl?

- Te gusta asistir a los conciertos? jmusica cldsica? ;popular? ;rock?

-¢Con qué frecuencia asistes al antro? ; A cuales? ;qué te gusta beber? ;fumas?
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-Si pudieras escoger algin lugar del mundo para hacer una maestria ;Cual
escogerias y qué tipo de posgrado?

-iQué le da sentido a tu vida? ;Qué es lo que mas anhelas?

-Si tuvieras la oportunidad de elegir nuevamente carrera ;Cual elegirias?
-Coémo es tu personalidad? ;Cudl es tu mayor acierto en la vida? ;Cual es tu

peor error?
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Guia de entrevista para profesores

OFICIO Y PROFESION

Desde su punto de vista ;qué es una actividad profesional?

-¢Cuadles son las caracteristicas principales que harian de la comunicaciéon y el
periodismo una actividad profesional?

-En el campo de la com. y periodismo ;qué actividades de se realizan de
manera practica y no son necesariamente profesionales (chayotazo,
amarillismo...)?

-:Qué entiende por oficio y sus caracteristicas?

-iConsidera que el periodismo esencialmente es una profesioén? ;Por qué?

FORMACION PROFESIONAL

-iConoce el plan de estudios?

-¢Coémo contribuye el plan de estudios a formar profesionales de la
comunicacién y periodismo?

-¢Cuadles serian los aciertos y limitaciones del plan vigente?

-Desde su punto de vista ¢los contenidos formativos de los programas del
seminario-taller que imparte tienden al oficio o la profesion periodistica?

-En términos ideales ;Qué tipo de comunicélogo se pretende formar con el
actual plan de estudios?

-Desde su experiencia jse alcanza ese objetivo o no?

¢Cuales son los principales conocimientos, habilidades y destrezas con los que
llegan los alumnos al seminario-taller?

-;Cuales son los que deberia tener al finalizar los tres seminarios-taller y cuales
generalmente adquiere?

-iCuadles son las deficiencias més notables que detecta en sus alumnos? ;qué
contribuye a que se presenten éstas?

-;Cudl es el perfil idoneo (deber ser) del estudiante que pretenda ingresar a la

carrera de com. y periodismo?



271

-;Cuadl es el perfil real (lo que se es) del alumno que usted trata?

-iCoémo clasificaria a sus alumnos (comprometido-no comprometido, con
vocacién-sin vocaciéon)?

-Cual es el perfil idoneo (deber ser) del profesor de la carrera de com. y
periodismo?

-Describa los principales conocimientos, habilidades y actitudes que de forma
6ptima deberia adquirir el alumno de 8° semestre en el seminario-taller?
-Considerando que un alumno abandonara la escuela al terminar el 8° sem. ;1os
conocimientos adquiridos son suficientes y ttiles para que enfrente el campo de
la comunicacién?

-iCuales son los principales obstadculos que usted enfrenta para alcanzar un
proceso exitoso en la formacién de los alumnos?

-Las condiciones de ensefianza en el sem-taller son: Optimas, aceptables,

deficientes. ; por qué?

ETICA Y DEONTOLOGIA

-Defina qué es la ética periodistica

-iConsidera importante abordar temas éticos en la formacion del
comunicélogo?

- El plan de estudios contribuye a una formacion ética en los alumnos? ; Cémo
lo detecta usted?

-iCuadles son los principales contenidos éticos que aborda el seminario-taller
que usted imparte?

-Defina qué es la deontologia periodistica.
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PIERRE BOURDIEU, UN AUTOR CONTROVERTIDO

Pierre Bourdieu fue un filésofo francés que incursion6 de manera muy
destacada en el &mbito de las ciencias sociales. Naci6é en 1930 en una provincia
al suroeste de Francia, perteneci6 a una familia con bajos recursos.Gracias a una
beca que recibi6 del estado pudo continuar con el bachillerato en Paris. Por ser
un destacado alumno, prorrogé sus estudios de filosofia en la Ecole normale

supérieure.

En 1955 hizo su tesis doctoral y tres afios después fue enviado a realizar su
servicio militar a Argelia (en este tiempo, todavia colonia francesa). Su estancia
le estimulé cambiar su interés de la filosofia por las ciencias sociales, ya que lo
indujo a la exploracion etnografica de los campesinos argelinos, a las
transformaciones de la estructura social en el colonialismo y a la guerra que
predominaban en aquel pais africano. Bourdieu relata su cambio hacia la

sociologia:

Por supuesto que la conversién que he debido operar para llegar a la sociologia no esta
desligada de mi trayectoria social: yo pasé mi infancia en un pequefio pueblecito
atrasado, como se dice en las ciudades, del sudoeste de Francia. Y no habria podido
satisfacer las primeras experiencias escolares mas que repudiando o renegando muchas
de mis primeras experiencias y mis primeras adquisiciones...Cuando yo trabajaba en
Argelia, con los campesinos kabilefios, usaba frecuentemente, para entender, analogias
con el mundo campesino que conoci en mi infancia...(Bourdieu, 2002: 68-69)

Ya de regreso a Francia, tuvo cargos de director en varias de las escuelas de
altos estudios en Parfs. Asimismo, cre6 el Centre de sociologie de la education et de
la culture y fund6 la revista Actes de la recherche en sciences sociales. Dirigié un
sinnamero de tesis doctorales y como buen intelectual francés, fue un activo
demandante en pro de los derechos de los desvalidos y muri6 en el 2002 en su

pais natal.
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Bourdieu se caracteriza por ser un autor controvertido, inicié con la filosofia y
su vasta capacidad lo llevé a estudiar disciplinas como historia, estética,

literatura, economia, antropologia, y por supuesto sociologia.

Las criticas hacia Bourdieu se encaminan a
tacharlo de “estructuralista”, “neomarxista”,
“reproduccionista”, “autor complicado”, “téorico

dificil de leer”, entre otras.

a) La primera critica que pretende
estigmatizarlo como un “estructuralista” se
debe a que durante su trayectoria intelectual
estuvo ligado al pensamiento de Claude Lévi-

Strauss, pero después se alejo. Bourdieu sefiala

que era necesario atravesar esa teoria hasta
llegar a interpretaciones “mdas completas y mas complejas” de los procesos
sociales. (Garcia, Néstor: 11). También se distancié de Althusser, sin embargo,
en un principio se hallaban en el pensamiento de Bourdieu palabras y
expresiones propias de la jerga althusseriana, lo cual denoté su cercania con el
autor. No obstante, el distanciamiento con el estructuralismo de Lévi-Strauss

refutaria el althusserismo. (Baranger, 2004: 26)

b) Para Jefrrey Alexander como para muchos otros, Bourdieu desarrolla
una “variante de la teorfa cultural neomarxista”, pues de manera muy inteligente
el socidlogo francés, extendi6 la légica econémica al anédlisis de toda practica
social. Sin embargo, a la vez que recupera a Marx, marca una ruptura al explicar
las practicas sociales sin reducirlas exclusivamente a causas econdmicas. Para
Alicia Gutiérrez (2005:27), la disoluciéon con el marxismo se manifiesta cuando

los conceptos de capital e interés se aplican a otros campos sociales. De esta
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forma se pueden explicar todas las practicas incluyendo las que son

“desinteresadas” o gratuitas, Bourdieu las pone en tela de juicio:

El modelo que me viene a la mente, aqui es Flaubert, es decir, alguien que proyecta sobre
la realidad una mirada distante, que ve las cosas con simpatia, pero sin dejarse prender.
Es sin duda lo que hace que yo exaspere a mucha gente: yo he rechazado el “préchiprécha”
como decimos en francés, la buena voluntad, la gentileza humanista. Un ejemplo de esta
actitud sera la nocién de interés. Evidentemente yo no tomo la palabra interés en el
sentido de Bentham. Lo he dicho en todo tiempo. Pero era una manera de cortar con una
especie de humanismo, de recordar que también el humanista se da gusto diciéndose
humanista. (2002: 49-50)

c) Por otra parte, la critica de “reproduccionista” se debe a que Bourdieu
objetivé a detalle como opera la reproduccién social y cultural en un campo
particular de relaciones con base en la escuela francesa. Susana Garcia Salord
sefiala enfaticamente que estudiar la reproduccién no convierte al investigador
en “reproduccionista” y menos todavia si las estructuras sociales y culturales
ciertamente se reproducen de manera independiente, aunque el investigador

esté o no de acuerdo con el orden de las cosas. (Garcia, 2005: 31)

d) Algunos comentaristas sefialan que es un “autor complicado”, cuya
dificultad en su lenguaje es intencional. Sin embargo, para otros académicos
que han estudiado detenidamente su obra, esta complejidad en la sintaxis y en
el lenguaje, se debe a la bisqueda de formas de expresién idéneas al objeto de
estudio y de una jerga cientifica que recoja la complejidad de la realidad social

que el sociélogo francés intent6 explicar. (Favela; 2005:39)

e) Lo de “tedrico dificil de leer” se debe al conflicto que enfrenta la sociologia
para producir una ciencia precisa a partir de una realidad difusa e intrincada,

por ello Jon Elster incisivo critico declaré:

...Bourdieu es un maestro de la frase opaca, con sus mdltiples subordinadas encadenadas
y paréntesis (...) no sélo el lector se pierde en estas frases del largo de una pégina: es
dificil creer que el mismo Bourdieu no se vea seriamente trabado por su estilo. La
inconsistencia del pensamiento pasa facilmente desapercibida al estar empotrada en un
modo de expresion tan complejo. (Cit. pos. Baranger, 2004:15)
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Lo mismo para Joppke, el concepto de habitus es un “monstruo conceptual a
menudo aplicado de una manera borrosa y metaférica”. Loic Wacquant dice
Bourdieu podria responderles con Wittgenstein que “si un concepto depende
de un patrén de la vida, entonces debe haber una cierta indefinicién en él1”.
(Bourdieu y Wacquant, 2005:52). Por su parte, Susana Garcia Salord afirma que
el pensamiento relacional desenreda la complicacion de la realidad, pues si bien
su textos son densos, la tinica forma de abordarlo es con la perseverancia de
estudiar renglén tras renglén, y de esta manera, descifrar la légica de

construccion de su argumento (Garcia, 2005: 32).

Como ya lo mencioné, Bourdieu comenzo6 su trayectoria intelectual al estudiar
filosofia, tras graduarse fue enviado a Argelia donde comenzé un intenso
trabajo etnolégico y pronto se vio motivado por encaminarse hacia las sendas

de la sociologfa.

Ya de regreso a Francia pertenecié al Centre de Sociologie Europénne donde
realizé interesantes trabajos estadisticos que le concedieron un prestigio en el
campo empirista, como por ejemplo el analisis de los estudiantes universitarios

en Paris, sobre la fotografia y la asistencia a los museos en Europa.

Estos antecedentes le abrieron un panorama muy promisorio como
investigador junto con sus colegas Jean Claude Passeron y Jean Claude
Chamberodon, quienes abordaron el terreno de la epistemologia con una gran
influencia de Gaston Bachelard. EI oficio del socidlogo es la obra que fue producto

de una intensa labor docente.

Después desarrollara su teoria de la practica, en la cual se consolida como un
cientifico social de gran peso en Europa y EEUU. Los conceptos de habitus y

campo son considerados como las nociones que caracterizan a Bourdieu no sélo
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en el ambito téorico sino en el empirico, superando la dicotomia que las ciencias

sociales aceptan como normal.

Bourdieu se levanta como un pensador incisivo de lo que se acepta
comunmente en las ciencias sociales. De esta forma propone una alternativa que
compendia el pensamiento de Marx, Cassirer, Hegel, Durkheim, Piaget, entre
otros. Su probada habilidad y su claridad de pensamiento le consolidan como

una de las figuras mas controvertidas.

Para ayudar a contextualizar propiamente el pensamiento tedrico y analitico de
Bourdieu, a continuacién expongo a grandes rasgos las etapas de su
pensamiento (atravesando cuatro décadas). Es conveniente sefialar que si yo
profundizara en cada una creo que abarcaria por si sola un trabajo de

investigacion.

Primicias en el trabajo etnolégico y su inclinacion por la estadistica

En el afio de 1955, Bourdieu termina sus estudios de filosofia y es compelido a
cumplir con el servicio militar. En primera instancia, tuvo la suerte de que lo
enviaran a un cuartel en Versalles, pero debido a su indisciplina militar lo

trasladaron a Argelia.

Era el tiempo cuando comenzaba en Francia la época de esplendor de Claude
Lévi-Stauss, la antropologia estaba considerada como la mas prestigiosa de las
ciencias humanas. Bourdieu se inclina y se interesa mucho por trabajar la
etnologia en aquel pais africano que luchaba por su independencia. Su primer
libro se tituld Sociologia de Argelia, después escribe Trabajo y trabajadores en
Argelia en el cual realiza una critica a la ideologia del colonialismo francés, pues
ésta afectaba la labor del etnélogo. Asimismo, evidencié la utilidad de la
estadistica, sin caer en el positivismo. Asi logra complementar los métodos

"

cuantitativos y cualitativos en donde la oposicién clasica entre la

explicaciéon y la comprension es superada” (Cit. Pos. Baranger, 2004: 92).
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Después de su servicio militar, Bourdieu decide quedarse un tiempo maés en

Argelia como asistente en la Facultad de Humanidades de Argel.

Fravail
of Teavalllvurs

f e

Entre 1959 y 1960 realiza en Francia un trabajo de campo en su pueblo natal
Béarn. Explica las condiciones que dan lugar al celibato masculino en aquella
campifia francesa, fue un trabajo de gran calidad investigativa que lo consolida

como cientifico social.

Este articulo, que con mds de 100 paginas tiene mas bien la extensién de un libro,
contribuy6 grandemente a cimentar la fama de Bourdieu como investigador empirico. Es
un trabajo ejemplar por la maestria exhibida en la combinacién de informaciones
provenientes de distintas fuentes, como la observacién etnografica, la entrevista y una
profusion de datos estadisticos primarios y secundarios, sin duda, constituye una de las
expresiones mds logradas de lo que el mismo Bourdieu denominaria ‘politeismo
metodolégico. (Baranger, 2004: 91)

El oficio del sociélogo, el terreno promisorio de la epistemologia

Al final de la década de los 70, escribi6 junto con Chamboredon y Passeron El
oficio del socidlogo. Este libro fue el resultado de un material de apoyo para
Bourdieu y Passeron cuando ambos dictaban un curso de epistemologia para
jovenes investigadores en la Ecole Normale Supérieure. Como catedraticos
consideraron conveniente un modo de perpetuar el curso sin tener que repetirlo

todos los afios, asi surgi6 el texto.
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La intencién primaria era eminentemente pedagodgica, querian elaborar un

manual, una especie de tratado del método sociolégico de manera sencilla.

Pierre Bourdieu en la década de los 70

El oficio del sociologo reforz6 el polo tedrico contra el positivismo, se debe
recordar que el aparato conceptual de Bourdieu en esa época se encuentra en
vias de elaboracién. Sin embargo, el libro subraya que uno de los objetivos era

fundar tedricamente una forma diferente de hacer investigacién empirica.

En aquel entonces yo veia dos errores opuestos contra los cuales la sociologia debia
definirse: el primero, que se puede llamar teoricista, estaba simbolizado por la Escuela de
Frankfurt, es decir, por gentes que, sin hacer investigacién empirica, denunician por todas
partes el peligro positivista... La segunda, que podemos llamar positivista, era
simbolizada por Lazarsfeld/ Adorno(...)Contra estas dos orientaciones se trataba de hacer
una sociologia empirica fundada teéricamente, una sociologia que puede tener
intenciones criticas (como toda ciencia), pero que se debe realizar empiricamente.
(Bourdieu, 2002: 42-43)

A través de las distintas ediciones, el libro va teniendo cambios, uno de ellos fue
omitir del indice de nombres autores como Lazarsfeld, Marcuse, Althusser,
Aron y otros ocho mads, varios de ellos por tener divergencias con las
propuestas epistemoldgicas de Bourdieu. En cuanto al sistema sociol6gico, en el
indice temético apenas aparecen cinco referencias al término de habitus y esta
ausente la nociéon de campo. Por lo que se refiere a la metodologia, como el
conjunto de técnicas, no se alude a como construir el objeto de investigacion
sino como tener una vigilancia epistemologica al estilo de Bachelard. En la

tercera edicion Bourdieu realiza una fuerte autocritica:
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...el libro presenta un discurso didactico que se vuelve por ello un tanto ridiculo. Se repite
constantemente que hay que construir, pero sin jamds mostrar préacticamente cémo se
construye. Creo que es un libro que ha hecho algtn dafio.. Aunque despert6 a la gente,
inmediatamente pasé a ser usado en un sentido teoricista. Uno de las multiples maneras
de no hacer sociologia es intoxicarse con bellas palabras y no parar de sacrificar a los
preliminares epistemologicos. (Cit. Pos., Baranger; 2004: 68)

El oficio del sociologo evidencia fuertemente el influjo de Bachelard y de
Canguilhem. Para Denis Baranger (2004: 70) més alla de los simples indicadores
cuantitativos, Bachelard tiene una influencia decisiva en la misma construccién
del texto, las tres partes tienen titulos inconfundibles: la ruptura, la construccién
del objeto y el racionalismo aplicado. También se encontrard un interesante
analisis de los aportes de Marx, Weber y Durkheim; fue un intento de construir
principios generales de una epistemologia de la ciencia social con base en esos

tres destacados autores como si compartieran una tinica gnoseologia.

El camino hacia la sociologia reflexiva

La reproduccion (libro escrito en 1970) analiza el sistema académico francés y
expone los mecanismos del ejercicio de la violencia simbdlica que no permiten
al individuo salir de una estructura de poder jerarquizada que se reproduce en
las distintas areas de la sociedad. Sin duda son el principio de una fructifera
obra intelectual que ird progresando. Cabe sefialar, que al autor le toca vivir la
crisis de las ciencia sociales y el resurgimiento de los paradigmas accionalistas

hacia los 80.

Ya para la década de los 80, Bourdieu participa en los debates accién-estructura
evidenciando la contradiccion de la teoria y la metodologia sociales. Se perfila
como un cr