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J/1T~ODUCCIÓ/1 

E.n México, según estadístic.a.s de laJec.retaría 

deJalud entre el 10 y el 12 % de la población total 

del paí.s .son per.sona.s que tienen algún tipo de 

di.sc.apac.idod; de 6 ta.s, el 9% .son c.iego.s y débiles 

visuale.s. pero sólo .son estadí.stic.as que no no.s 

otoñen y ni .siquiera no.s importo hasta que .se 

encuentran e.ere.a de nuestro circulo .soc.ial o familiar. 

E..s entone.es cuando reflexionamos y no.s oc.upamos 

en conocer más a fondo todo lo relacionado a 

esta problemática. 

Lo.s ciegos son c.on.siderado.s per.sona.s 

dependiente.5 de otra.5, que no tienen la 

auto.suficiencia de valer:;e por .sí mi.smo.s. fX)r e.arecer 

de un .sentido primordial de orientación; la vi.sta. la 

.sociedad lo.s relego porque 6to.s .se dedican (en 5U 

mayoría o por lo meno.s tenemo.s este concepto) 

a cantar. o pedir limo.sna en la calle. porque no hoy 

e integrodo.s. !iuestro paí.s cuenta con e.scuelo.s 

especiolizoda.s. in.stituciones, a.soc.iac.iones civiles 

enc.orgodo.s en 5u educación donde se les enseño 

a 5er independientes y útiles para lo .soc.iedad. éstos 

no .son .suficiente.s y dependen de material. equipo 

muy e.aro que viene del extranjero. E..n el paí.s no se 

cuenta c.on un de.50rrollo total para los invidentes 

no .se toman en cuenta y ni .siquiera están planteados 

en la estructura laboral y económica. 

Ju formación ha sido lento para estudiar uno 

carrero univer5itorio u oficio. pero el sector 

productivo mexicano e.5 todavía renuente en 

aceptarlos aunque 6to.s estén bien preparados. 

inclusive mejor que cualquier persono que tiene 

todos .su.5 5entido.s. Po5o a pe.so los invidentes .se 

han abierto 5U5 propio.5 caminos. integrándose o lo 

.sociedad. o pe.sor de esto la falta de respeto y de 

una infraestructura donde ello.s estén c.ontemplodo.5 c.on.siderac.ión hacia o ellos es enorme, porque no 

u 
u 
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tomamos conc.ienc.ia real y .simplemente lo5 

ignoramo5. un e.loro ejemplo de esto. cuando 

mole5tamo5 o ac.aric.iamos a su5 perros guías 

(.si cuentan con ellos) distrayéndolos en su trabajo. 

u obstaculizamos .su trayecto . .su e5pacio. etc. t.sto 

le5 puede c.au50r un accidente. porque ellm 50n 105 

ojos de los invidentes. 

Lentamente se ha conc.ientizado a 5ec.tores 

privados. gubernamentales para que se tengan 

e5pac.im, señalización en medios de transporte. en 

museos. centros c.omerc.iale5, etc.. poro los invidentes. 

t.ste trabajo pretende c.oncientizor un poco a 

todos y e.oda uno de nosotros que tenemos todos 

nuestros sentidos además de dar a conocer la 

problemátic.o. su entorno; todo el recorrido que viví 

y sentí poro poder entenderlos y en cierto momento 

ponerme aunque haya .sido por un rato en sus 

"zapatos". Para un país en vías de de5orrollo e.orno 

el nuestro las dificultades estruc.turale5 en materia 

médico, psicológica y 50c.iol a 105 que enfrentan los 

di5c.apocitodos visuales son aún más difíciles de 

enfrentar que para otros tipos de di..sc.opac.idad. Lo 

unión entre educación y lo falto de visto es el 

extraordinario .sistema ~raille. e5 groci05 o .su inventor 

Louis ~roille. que tienen un alfabeto (.sistema) que 

les permite conocer. leer. e5Uibir de formo fácil y 

auto.suficiente. l:..ste sistema revoluciono el entorno 

en el que se desenvolvían aquellos personas que 

perdieron lo visto en guerras, accidentes o por 

enfermedad. 

é.s importante mencionar lo vida de e5te 

personaje porque él vivió en e.orne propio los 

vicisitudes de ese tiempo en su enseñanza que no 

era lo adecuado. por omitir la e..sc.rituro además de 

ser un 5i.stema complejo. la innovación de éste tordo 

en aceptar!ie e implementar1o en el .sistema educ.ativo 



francés. no .se diga en el resto del mundo. a partir 

de aquí exi.stieron mucho.s .si.stema.s bo.sodo.s 

obviamente en el e:iroi lle con .su.s re.spectivo.s 

modificacione.s. e.s por e.sto que es intere.sonte 

conocer .su historia y .su desarrollo. 

De.sde uno per.spectivo .socioec.onómico 

podemos comenzar por afirmar que México es un 

paí.s que no ha logrado integrar plenamente o .su.s 

proce.sos produc.tivo.s y .sociales o lo.s di.sc.opocitodo.s 

v i.sueles; para un país en pleno proc.e.so de 

estructuración político-.social el aceptar y modificar 

las desigualdades a lo.s que .se enfrentan los 

di.sc.opoc.itado.s es uno de lo.s compromi.so.s má.s 

apremiantes. él .sector mexicano es todavía renuente 

a incorporar en .sus empre.sos o per.sona.s con alguno 

di.sc.apoc.idod que por tener limitaciones de este 

tipo, no quiere decir que .sean incapaces de 

desarrollar alguna actividad, esta especie de 

di.sc.riminoc.ión .se tro.sloda a otros ámbitos de lo 

vida cotidiano de lo.s invidentes; no existen 

.señalizaciones en tro'1.sporte público. no .se les 

permite ingresar o determinados lugares. sus "perro.s­

guía.s· (en e.o.so de contar con ellos) no .son bien 

recibidos. la.s pubhc.aciones educativos son mínimos 

y de entretenimiento ni hablar; exi.sten poco.s centros 

educativos y de capacitación poro el trabajo y lo 

más preocupante: el estado mexicano no ha 

realizado esfuerzos c.onc.reto.s poro apoyar esto 

integración. 

t.ste trabajo .se oc.upa en resolver uno 

problemática bá.sic.a a la cual .se enfrenta todo 

di.sc.opac.itodo vi.suol (el reconocer un producto en 

el estante de un e.entro c.omerc.iol .sea privado o 

público). Poro lo mayoría de no.sotros Oo.s videntes). 

e.sto e.s uno c.ue.stión cotidiano pero paro lo.s 

invidentes y débiles visuales represento todo un reto. 



E.n algunos estados de lo república se han 

obligado a los dueños de centros comerciales o 

que instalen rampas y adecuen áreas reservadas 

exclusivamente para invidentes. lo cual ha sido un 

logro sin embargo las empresas que producen 

artículos de consumo a pesar de que realizan inten505 

campañas en apoyo a lo comunidad. no se han 

preocupado por adoptar los etiquetas con sistema 

P.)raille uno cantidad significativa de sus productos 

poro el consumo de los débiles visuales 

México es un país que lleva más de 20 años 

contando con uno procuraduría de protección al 

consumidor, la cual tampoco se ha preocupado 

por presionar a las empresas paro que modifiquen 

sus políticas de presentación en etiquetas y envases 

para su LI.50 por parte de estos personas: que también 

consumen productos de necesidad básico y 

secundaria. 

Los programas sociales gubernamentales se 

han enfocado más en "ayudar" con alimentación a 

los invidentes en vez de constituir p-oyec.tos integrales 

que los adapten al trabajo. al deporte. las bellos 

artes, la ciencia. etc.Ji lo vi5ión de nuestro gobierno 

respecto o esto problemático es tan corto. lo iniciativo 

privada está aún menos interesado en participar en 

este proceso de integración yo que lo considero 

un gasto que no le reditúo ganancias. 

Pero más allá de todo consideración respecto 

del papel que dese.'llpeña el gobierno en su atención. 

debemos consiaerar el papel que tiene lo sociedad 

en la formo en que troto y convive con estas 

personas. lo falta de educación cívica por parte de 

lo mayoría de lo población oc.recienta y alimenta 

este tipo de intolerancia, que se ve reflejado en 

múltiples actividades de la vida. 



l/iTRODUCCIÓ/1 

Con.siaerondo nuestro coso práctico 

empezaremos por definir en el capítulo 1 los 

característicos y naturaleza de Jo empresa elegida 

para nuestra propuesta gráfica "Jorobes Don Manuel" 

conoceremos su historia. estructuro de trabajo. 

sistemas de producción. comercialización. además 

de analizar las características del producto. E...sta 

co mpañía mexicana cons iderada como 

microempreso (según la clasificación proporcionado 

por lo Jecretaría de Comercio) organizada y 

administrado por los propietarios. se enfrenta 

diariamente a la feroz competencia de las 

tronsnacionales que cuentan con uno cantidad 

infinitamente mayor de recur.sos materiales. humanos 

y económicos; por lo cual debe abrirse p05o en el 

mercado utilizando procesos .sencillos de 

comercialización y distribución que les permiten 

abat ir costos y hacer viable su operación. 

tn el capítulo 2 abordaremos lo naturaleza del 

sistema e,raille concebido exclusivamente poro la 

lectura y escrituro de texto.s dirigido.s o los invidentes; 

este sistema basado en impresiones realzadas de 

puntos que forman letras: es hasta nuestros días 

unos oe las pocas herramientas que han ayudado 

al proceso de in·egración a lo vida productivo y 

social a los invidentes. se realiza uno completa 

explicación sobre sus tormos de uso en cuanto a 

los signos que nos atañen. los materiales en los 

cuales se puede plasmar poro su utilización cotidiana. 

A.simi.smo consideramos algunos aparatos o 

invento.s utilizodo.s y adoptados al .sistema E>raille 

poro .su impresión de este .sistema. Lo .situación en 

México respecto o lo carencia de estos instrumento::; 

.se troauce en Jn reducido número de public.ociones 

para los invidentes. hasta lo.s libros que emite la 

Jecretaría de tducación Pública en e,raille .son 



in.suficiente.s para atender la.s nece.sidade.s de En el capítulo 4 .se aborda el proc.e.so de di.seño. 

educación de e.sta.s per.sona.s . .si .se recurren a poro obtener un .su.strato gráfico redi.señado 

imprenta.s con e.sto.s equipo.s lo.s co.sto.s de conforme a lo expl e.ación teórico del capítulo 

produc.c.ión so n e.aros e inalc.anzable.s. anterior y la alternativa de impre.sión en E)raille . .se 

evalúa,, lo.s proce.so.s. tiempos y c.o .sto.s de 

t:.n el capítulo .3 anolizaremo.s la naturaleza de producción más convenientes paro c.on.st ruir el 

la etiqueta como artículo de rec.onoc.imiento del prototipo a fin de realizar su lanzamiento al mercado. 

producto y more.a . .sus primera.s aplic.ac.iones. la 

nec.e.sidad de c.rearla.s; las formas. tamaños y 

materiales que puede adoptar uno etiqueta. los 

elementos gráficos. informativos y legale.s que debe 

cubrir de acuerdo a las leye.s mexicana.s y lo má.s 

importante de todo la viabilidad de .si.stema.s de 

impre.sión para convertir a una etiqueta en un 

.sustrato donde se incluya información vital en 

E)roille poro los invidentes. de ahí se de.sprende .su 

importancia poro convertirla mediante el diseño 

gráf ico y la tecnología del E)roille en uno herramienta 

útil paro lo.s con.sumidore.s con di.sc.opoc.idad vi.suol. 

Má.s allá de cualquier .sentimiento personal la 

pre.sente inve.stigación-propue.sto bu.se.o conc.ientizar 

o lo.s .sec.tore.s produc.tivo.s. de.sarrollo. di.seño o que 

uno cantidad mínimo de lo.s etiquetas de sus 

produc.to.s pueden repre.sentor un beneficio .social, 

ésto no e.s provoco moyore.s co.sto.s de operación, 

lo.s estudios económicos y de e.struc. •uro que .se 

presentan en e.ste trabajo desarrollan el concepto 

de que uno inver.sión tan pequeño por parte de lo.s 

dueños de lo.s cadenas productivos puede .se~ lo 

punto de lanzo poro que otros prestadores de 



5ervic.im continúen adecuando 5U5 e.stablecimientm 

para el oc.e.e.so de la.s per.sona.s que pre.senten alguna 

discapacidad y demostrar que el d iseño no e.sta 

peleado en ninguno manera con método5. sistema.s 

de información para disc.apoc.itodosJe piensa que 

el di5eño solo puede ser visto a travé5 de los ojos. 

pero tal vez eso teoría este equivocada. el tac.to 

también 5irve para ver. 

l'io pretendo hacer una revolución en el campo 

de diseño porque yo no invente el e>raille pero trato 

de demostrar que la etiqueta o cualquier soporte 

gráfico puede ser una base para su implementación 

y o trové5 de é5to una fuente de inf ormoc.ión poro 

lo5 débile.s visuole.s e invidente.s. obviamente con 5u 

re.spec.tivo e.studio de lo:; elemento5 gráficos. legale.s 

para una composición agradable a la vi5ta sin 

romper con el di:;eño gráfico tomando en cuenta 

c.o5to5. la formo más viable de impresión, etc.. 

todo con un fin; aportar algo a un grupo de 

marginadm que existen en México y que no se 

toman en cuento ha.sto que se encuentran e.ere.a de 

nosotros. Por tonto el pre.sente trabajo trota de 

contribuir contra lo gran indiferencia que existe. 

-



Mf.TODO Dt GUI e>OJVltPt 

"Todo diseño se baso en lo búsqueda de 

información relevante que resul te útil en lo lomo de 

decisiones poro solucionar los problemas" 
1 

Cuando hoy un prob emo o resolver. 

necesitamos de un método; que son los posos o 

seguir poro encontrar lo solución 

t i método que se empleara en este proyecto 

es el Gui ~onsiepe, yo que presento uno manero 

cloro de abordar el problema de este troboJO. lo 

implementación delJistemo t roil e al rediseño de 

lo etiqueto de los Jorobes Do'1 Monue., pues cubre 

los aspectos que se necesitan conocer poro el buen 

desarrollo del proyecto. 

Lo estrucuro del mérooo se divide en tres 

etapas: 

1.- tstructuroción del Problema 

2.- Diseño 

.3.- Realización 

tn lo p~1mero fose se define lo necesidad. el 

problema. subproblemas. etc.; en esto etapa se 

abarco los tres primeros capítulos; en el primero 

se ve ¿Quién tiene el proolemo?. en el segundo se 

aoordo ¿Qué. o quién y cómo se implementará el 

broille? y en el tercero se abordo ¿A dónde se 

implementará el brome?. 

C.n lo segundo fose de este métoao que es el 

de diseño se desarrollan. se evalúan y delimitan los 

ideos del rediseño de lo etiqueto poro lo último fose: 

lo reohzoc1ón aquí se eJec.uto,.o lo ideo final. lo 

adaptación del broille al rediseño de lo etiqueto. se 

aterrizarán los conceptos de los tres anteriores 

capítulos. 

EJT l<UC T U l<ACI Ó!i DE. L Pl<O P.> L E.MA 

Jt DE.~E.CTARA UliA liE.CU,DAD 



Mt.TODO DE. GUI f>O/Vlt.Pt 

t n México no exi5ten produc.t05 (de primero E>roille. 

nec.e5idod o 5ecundorio) poro lo lo5 invidente5 dentro 

de cualquier mercado que le5 ayude o conocer por DtiltflR E.L PRO E>LtMA PRO YtC TU AL 

5Í mi5m05 5u contenido. more.o. fecho de c.oduc.idod. Al implementar el E>roille o lo etiqueta 5e bu.se.aró 

ingrediente5, modo de preparación. etc. en su 5i5temo la mejor opción para no romper c.on el di5eño de 

de comunic.oc.ión: t1Ji5tema E>roille. é5ta. 5in dañar la impre5ión y e5truc.tura del broille. 

t VALUAR LA tfE.CC',/lDAD 

Lo5 invidente5 que exi5ten en México 50n el 9% 

de población que también con5umen lo5 produc.t05 

(bó5ic.o5). t l105 5on un 5ector que no 5e toma en 

cuento por 5u disc.opac.idad. pero 5i exist ieron 

produc.to5 co n la información en E>roille 5eríon 

(ademó5 del re5to de la po blación vidente) c.liente5 

c.autiv05. 

AtiALIZAR E.L PROE>LtMA PROYE.CTUAL 

Adecuar en el rediseño de lo e iqueta de lo5 

j arabe5 Don Manuel. 5u información en el 5i5temo 

J e redi5eñaró la etiqueta en su to -olidod porque no 

tiene un impacto vi5ual. e5to abare.a a la more.o, la 

dbposic.ión de lo5 elementos grófic.05. a la imagen 

de la etiqueto. odemá5 de que no cumple c.on cierto5 

elemento5 legale5 que 50n imoortante5 en el di5eño 

de una etiqueta. 

PRtCifAR E.L PROE>LtMA 

Al implementar el broille 5olo 5e ponaró la 

información mó5 c.onc.reta de lo5 ingrediente5, 

no mbre genérico, fe e.ha de c.aduc.idad. modo de 

elaboración porque e5 muy exten50 en la escrituro. 

abare.oró un e5poc.io impo rtanre dentro de lo 



Mé.TODO DI:. GUI f>Ottlll:.Pt 

etiqueta. 

La marca de los jarabes no tiene una imagen 

definida, no está relacionada con el producto, así 

que se rediseñará un imagotipo de los jarabes Don 

Manuel que nos dennote que el producto está 

elaborado con frutos naturales. Asimismo los 

elementos legales que no figuran actualmente dentro 

de la etiqueta, se pondrán en ésto porque son 

importantes. por ejemplo: código de barros. fecha 

de caducidad, etc. 



JAR~e>U DOJt MAl1Ut.L 

l'iuestro primer capítulo se refiere en la parte 

del método a la estructura, quien tiene el problema. 

quien tiene la necesidad de modificar su imagen 

para conseguir un impacto visual. el logotipo actual 

"Don Manuel" no tiene relación alguna con el 

producto. no fue realizado por una persono que 

tengo algún conocimiento gráfico. ni mucho menos 

.se realizó un estudio de imagen corporativo. 

La necesidad de una imoge11 adecuado no 

solo es un privilegio de la.s grandes empre.sos, .sino 

también de microempre.so..s como é.sto. la diferencio 

entre ambas es que lo primero cree que la imagen 

corporativa y la mercadotecnia cuentan dema.siodo 

para .su.s ventas y la .segunda cree lo contrario. 

Por esto .se eligió a e.ste producto, además de que 

permitió la integración del broille a .su etiqueto. 

Jarabes Don Manuel tiene treinta y cinc.o oño.s en 

el mercado. su venta se realiza principalmente en 

re.staurome.s. paleteria.s. materias primas y paro 

consumo per.sonal.Ju próximo objetivo .será las 

tiendas de autoservicio para .su expansión o nivel 

nacional. Con e.sto expansión. un producto que 

llevo tantos años en el mere.oda nec.e5Íto uno imagen 

adecuado. que .seo agradable. que connote al 

producto mismo. paro reforzar y unificar .su imagen 

dentro de lo empre.so y su competencia, yo que va 

a competir con productos yo establecidos aunque 

no tengan tonto.s años de respaldo. Lo utilización 

de e.sta etiqueta e.s conforme o do.s tamaños de 

envase que tiene lo empre.so: envase de setecientos 

mililitros y galón o garrofa. pero tiene tre.s 

presentaciones: setecientos mililitros. un litro y galón 

o garrafa, de esta manero .se oc.upa un solo tamaño 

empre.so que creyó en e.ste proyecto a diferencio paro to.s diver.so.s envo.se.s del producto. 

de o tras tantas que .solo le.s importo .sus ventas . 

. . . . . . . . . . . . . . .. . . . . . ... . . . . • • • • •• . . . . . . . . . . . .......... . . . . .. . . . . . . . . . 



t1VTO~IA D0/1 MAliULL 

Llte producto comenzó en el mercado hoce 

treinta y cinco añm por el .señor Jo.sé Manuel Corrillo 

con el nombre de Mus.set.Ju hijo el .señor Jo.sé Moría 

Corri llo Zetino se encargo ahora del negocio, le 

cambio nuevamente el nombre por el de su popó 

Don Manuel. 

t i producto es un jarabe con pulpa de fruta 

natural paro preparar aguo de sabor. consto de 

doce sabores diferentes: horchata, tamarindo, 

j omaica, manzano. guayabo. freso. limón. mandarina. 

mango, uva. piño y naranjo. Lo producción de los 

sabores depende de lo temporada de la fruta. la 

que no .se produce en Diciembre es la freso. los que 

le agrego azúcar. ácido cítrico y benzooto. su 

cocimiento .se llevo oc.abo o fuego lento. esto paro 

evitar que se hagan grumos. se mueve 

constantemente poro que no .se pegue en el fondo 

del recipiente. 

Cuando yo está frío, .se le agrego el color en 

polvo y el saborizante. paro que lo pulpa tengo más 

e.olor y sabor pues éstos .se reducen en lo cocción 

y su sabor es insípido. tJ benzooto es un con.servador 

que ayudo o lo pulpo o que no .se descompongo 

ton rápido. el ácido cítrico conservo los valores 

gustativos de codo fruto. 

más se elaboran son tamarindo y horchata. La elaboración de la pulpo .se rea iza con sumo 

cuidado para que no salga defectuosa. todo este 

La pulpa se realiza a partir de fruta natural, proceso se elaboro a mono. no es industrial. su 

ésta se lava perfectamente tres veces antes de consumo no llego a los dos meses después de su 

ponerla a cocer, cuando la pulpa está hirviendo .se elaboroc.íón. la 'echo de caducidad se omite por 

• · 



esta razón. 

Los ingredientes que aparecen en cada etiqueta 

son: azúcar. agua. saborizantes artificiales 0.2%. 

benzoato de sodio 0.05%. sorbato de potasio como 

con.servador. puede contener dependiendo del 

E...ste producto está elaborado por Jo.sé María 

Carrillo Zetina . .su domicilio es Avenida 489 tlo. 70 

Jección 7. Unidad Aragón. México 14. D.F .. C.P. 

07920. teléfono 5794-0714. 

.sabor arroz {horcho·a).jomaica, pulpa de tamarindo. Ju registro ante laJecretaría deJalubridad es 

mandarina. manzana. guayaba. naranja. limón. fre.sa. el tlo. 131072 Tipo A y ante IQ/ecretario de Hacienda 

piña. mango. uva. es CACi,501224- lDl. 

Ju modo de preparación es una parte del 

contenido por seis tantos de agua. la recomendación 

después de que se abrió es "con.séNese en un lugar 

fresco··. E.I contenido neto dependerá del envase: 

750 mi. 1 1 y 3.8 lts. 

2 .. . . 



tn este capítulo se aborda qué. a quién y 

c.ómo se implementará el braille. aquí se trato de 

explicar en formo breve el desarrollo de este sis~emo 

ton peculiar y necesario para los invidentes. se 

abordo desde lo historio de éstos. c.oroc.teríst,c.as. 

antecedentes del ~raille. el alfabe·o. procedimiento 

para lo escritura y lec.tura. motenales y su 1mpres1ón 

Je explicará c.ómo se construye el abecedario y 

e.orno se conforma. pero no se verán los s gros 

ortogrófic.os. mu.sic.oles. matemáticos, etc.. por ser 

ton extenso y que no otoñen a nuestro proyecto 

seis puritm} hoc.e posible que los invidentes puedan 

leer todo lo que este c.od1fc.ado en este alfabeto 

y también e.ubre la nec.es,aod de esc.nturo. Lo que 

hoc.e ton exc.epc.ionol y completo este sistema es 

su s,mplic.idaa. su estructuro muy bien planeado. 

utilizo los mismas c.oribinoaones de los cehllas poro 

lo escritura y lec.tura. lo d1f erenc.10 entre ellas es el 

orden de los números. utilizo lo mismo lóg1c.a para 

ambos. esto facilita su oprend·zaje en cualquier 

persona. 

C...S impor•ante c.onoc.er sus c.oroc.teríst1c.os. sus Dentro de este aportado se verán otgunos 

ventajas. sus contras, o quien va dirigido, paro uno ej emplos de c.ómo se escribe y cómo se lee poro 

correcto oplic.ac.ión en el prototipo. entender el proc.ed1'Tliento del alfabeto Con los 

temas abordados en este co!'.>ítufo, se espero ·ener 

ti sistema EJroille es un .sistema muy versátil. más c.oherenc.io, saber algunos c.oroc.terí.stic.os poro 

pues se utilizo poro todos los idiomas. es t.n c.o11u11to quien será oplic.odo este proyecto. 

de caracteres que c.on diver.so.s c.ombinac.iones de 

los puntos de lo celdilla (és'o contiene en .su interior 

. . . . . . . . . . .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 
.............. . . .. . ...... . . ..... • . • . 
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A través del tiempo a lo.s invidentes .se les tradiciones; en la India .se construyeron hospitales 

considero como profetas o relatores. pero después paro .su atención y cuidado. ü, París Loui.s IX. fundo 

cambio el concepto hacia ellos. se creía que lo un hospita l llomodo Quinze-Vingts donde se 

ceguera era uno maldición o.sí que los i"lvidentes preocupaban por .su cuidado y educación. éste fue 

tuvieron que .sub.si.stir en lo que podían. mendigando el modelo para que .se crearon mó.s ho.spitoles e 

en lo mayoría de los GOSOs. pre.sentando e.spec.tóculo.s instituciones ol cu idado de los invidentes. 

callejeros. mofándose de su condición humana. 

sobreviviendo con lo caridad de los demás. E.sto Los ciegos coree.en de un sentido que se 

provoco que algunos personas se interesarán en .su considero v:tol poro realizar cualquier actividad 

educación. como e.ominar. reconocer objetos. vestirse. dirigir.se 

o un lugar. etc.. Con lo invención de un alfabeto 

A los invidentes en Grecia y tgipto se les poro su educación, los invidentes dejaron de ser 

cuidaba y consideraba e.orno profetas o poetas. relegados por lo .sociedad. pero no lo suficiente 

pero después se creyó que lo ceguera ero uno poro que ellos .se incorporen o ésto. "Lo ceguera 

maldición de los dioses. tn lo edad medio, no es .sino uno limitación tí.sic.o que influye sobre 

transportaban los leyendas y los c.ántic.o.s con .sus todo en la localización a distancio y la determinación 

laúdes de e.astillo en e.astillo y vivían de lo que .se del e.olo r; e.sto reduce las posibilidades de 

les brindará a c.ambio de aquel or:e popular. E.n movilización. con igual velocidad y destreza que lo 

Chino se les empleo e.orno relatores de las mayoría de los individuo.s: 1 

4 
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ttVTO~IA DI: LOJ l/1VIDLl1Tt/ 

Poseen uno memoria increíble, pueden recordar ti toe.to es paro ellm su sentido primordial de 

donde están los objetos. muebles, c.olles. paradas. orientación e información. lo desarrollan 

etc.Ju desplazamiento lo hacen sin ninguno dificultad increíblemente, basto c.on mirar el espacio ton 

pues conocen muy bien su e.omino, pero cuando pequeño que hoy entre los c.eldillos. saben que letra 

oigo lo interrumpe comienzan los problemas. pues se está representando. E..ste sentido es su punto de 

ese objeto es extraño poro ellos y rompe c.on su referencia pues conocen el comienzo de un ese.rito 

esquema. Cuentan además con un oído estupendo aun si éste se encuentra de cabezo o acostado. 

y pueden diferenciar cualquier sonido casi inpersibible. 

casi nulo. 

5 .. . . 



Los antecedentes que se abordan son los más 

significativos e importantes dentro del desarrollo 

de un alfabeto paro los invidentes. e.abe señalar el 

porque a este sistema se le puso el nombre de Louis 

~raille, él lo periec.c.iono. utilizó los mismos signos 

en la lec.tura e.orno en la escritura. por esta razón 

se ve la vida de este gran personaje que a raíz de 

un ac.c.idente vive en e.orne propia las dificultades 

de enseñanza y aprendizaje de los invidentes de 

esa época. Después del invento de este sistema se 

crearon muchos más pero sin mayor relevancia. 

motivo por el c.ual no se abordan en este capítulo. 

La explicación del alfabeto braille solo abare.a 

las 27 letras. signos propios del braille (básicos para 

entenderlo). números arábigos y la explicación de 

algunos ejemplos en la escritura y lec.tura (éstos son 

los mismos para poder observar la diferencia de lo 

posic ión entre ambas). Louis ~raille nac.e en 

Coupvray, Francia el 4 de LJ1ero de 1809, a lo edad 

de tres años tuvo un oc.c.idente en el taller de su 

padre. lo que le provoco lo perdido gradual de la 

vista. Valentin Flaüy fue el fundador de lo primera 

escuelo para ciegos en París e inventor de un sistema 

de lec.tura poro éstos el c.uol constaba de letras de 

madero realzados. poro que pudieron rec.onoc.erlos 

c.on el toe.to. más tarde utilizó metal; así se crearon 

los primeros libros para los invidentes. lo lec.tura era 

cansado además del problema de transportarlos: 

e.oda libro pesaba 45 kg. pero solo se daba 

importancia o lo lec.tura descartando lo escrituro. 

E.n Febrero de 1819 Louis ingresa o la escuelo 

de Valentin Flaüy, donde aprendió o leer c.on el 

alfabeto de éste Con el poso de los años se distingue 

a ltamente en sus estudios y se le ene.argo lo 

enseñanza de o tros compañeros. 

6 
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2.2 Al1TtCtVt/1Tt/ Y /1ATU~ALLZA JVTE.MA f>RAILLE. 

M. Charles l:>arbier fue un oficial de artillería. 5igno5 en todo5 105 idiom05. 

intere5odo en lo educ.oc.ión de lo5 c.iego5 e.reo un 

alfabeto bmado en punto5 realzados, c.onstobo Loui5 !:>roille lo hoc.e público en el ln.stituto, sin 

de doc.e punto5; 5ei5 de alto por dos de ancho en embargo se le prohíbe 5u en5eñonzo porque no 

un rectángulo, é5to5 5e c.oloc.obon de diferente c.reen que .seo func.ionol, o pesar de esto in5truye 

manero poro representar uno letra. número o 5igno a c.ompañero5. omigo5 y alumnos o e5c.ondidos. 

pero dio mue.has c.ombinoc.ione5. además de ser Compruebo el éxito del sistema c.uondo é.sto.s 50n 

largo y confuso. capaces de tomar apuntes y escribir .sus propios 

A !:>raille le intereso este alfabeto . .se entrevisto 

con !:>arbier para tener má5 detalles acere.o del él. 

lo perfecciono hasta que obtuvo .su famoso .3 X 2 

(tres puntos de alto por dos de onc.ho; éstos seis 

puntos constituyen lo celdilla. base del .sistema 

l:>roille), fue el primero que planeó un esquema 

práctico poro leer y e.sc.ribir en formo tangible. 

apropiada paro la c.opoc.idod táctil de los c.iego5. 

E.ste .sistema permite 6.3 combinaciones que son 

suficientes poro e.oda uno de los letras. '1Úmero.s y 

ideos. 

7 
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tn 1829 publicó un escrito de 32 páginas 

acerca del alfabeto, se considera a este año la 

invención del braille pero la Real Academia Francesa 

no aprueba el sistema. tn 1850 fue aceptado en el 

Instituto como un sistema práctico y funcional para 

la educación de los invidentes. 

e>raille fallece el 6 de tnero de 1852, quien 

gracias a su inquietud, modificó y perfeccionó un 

sistema de lectura y escritura para los invidentes 

del mundo, abriéndoles la gran oportunidad de 

instruirse, estudiar una carrera universitaria, un oficio, 

que fueran útiles para sí mismos y para la sociedad, 

dejando de ser relegados por ésta. tn 1854 Luis 

/iapoleón le dio al sistema e>raille el reconocimiento 

oficial y permite que se incluya en el sistema 

educativo especializado. 

J)fTE.MA P.>RAILLE. 

t lJistema e>raille es un método de escritura 

y lec.tura para los invidentes. se basa en las diferentes 

posiciones de los puntos dentro de la celdilla, esto 

da como resultado todas las letras del alfabeto. 

números del O al 9, signos ortográficos, etc.. 

Lo celdilla es la base y unidad del e>rai lle mide 

cuatro mm. de ancho por seis mm. de largo, en su 

8 .. 
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interior tiene seis puntos: dos puntos de ancho por 

tres de largo. cado uno se enumeran del 1 al 6 en 

dos distintas posiciones. de lec.tura A y de escrituro 

[), 

A lectura P.:> escritura 

tn la escritura cambia el orden. pues se escribe 

en la porte de atrás de la hoja. con el fin de que 

los puntos queden realzados para su lec.tura. Cado 

letra. signo o número se represento por un conjunto 

de puntos que lo identifican en la celdilla. nunca se 

repite uno combinación. La gente invidente los 

memoriza para su aprendizaje. él broille representa 

cualquier signo que nosotros utilizamos. comprende 

todo el abecedario, números. signos gramaticales. 

matemáticos. musicales. etc.. ti alfabeto se represento 

con la posición de lo lec.tura. 

a 

• 

f 

b 

• • 

9 

Alfabeto 

c 

•• 

h 

d e 

j 

Lo primera ITneo ~epresento o lm diez primeros 

letras del alfabeto de lo A o lo J y los números del 

O al 9. se fo rman con el uso de los puntos 1, 2, 4 

y 5. 

9 .. . . 



2.2 Al1TLCLDLJ1Tt/ Y 11ATURALc.ZA Jl/Tc.MA e,RAILLE. 

k 

p 

• • • 
q 

m n o 

•• 
• 

t 

La segundo rineo represento los siguientes diez 

ñ 

•• • • • 
Lo tercero líneo comprende de lo u o lo z. 

excepto lo 1.1. se añade el punto 6 o lo segundo 

líneo. 

J ignos del braílle 

letras excepto lo II y lo ñ, se agrega el punto 5 a ü, el f)roille existen signos que están al comienzo 

los posiciones de la primero líneo. de un escrito, frase. operación. etc. poro que el 

lector puedo diferenciar lo palabro o número que 

u V X y 

Ir •• •• 
•• 

z 

• • •• 

prosigue. así no se confundirá 

Jigno Generador 

Je utilizo al enseñarle el sistema e,raille a uno 

persona, lo ayudo o localizar y orientar su dedo en 

los puntos de lo celd:lla. se omite cuando yo se ha 

10 .... 
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2.2 A/1TtCtlJt/1TU Y 11ATURALE.ZA Jl/TtMA e,RAILLt 

comprendido. Utilizo los seis puntos de la celdil a. 

)igno tiumérico 

-•• •• •• 
Con este signo sabremos que continua un 

número y no una letra, utilizo los puntos 3-4 5-6. 

Jigno de Mayúscula 

• • •• 
Je escribe al principio de un sustantivo. 

enunciado. nombre propio, etc.. Utilizo los puntos l­

.3. cuando se escribe todo la palabra en mayúsculos 

se repite dos veces 1-.3. l-.3 . 

• 
• 

Jigno de CurS1va 

tste signo se escribe al principio y al final de 

.a palabra cuando todo vaya en cursivos. utilizo los 

puntos 2-4 

tiúmeros arábigos 

Para el /io. 1. se utilizo el punto 1 . 

• 

Poro el tio. 2. se utilizan los puntos 1-2. 

11 .... 
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2.5 Ml:.TODOJ DE. t/CRITURA Y LE.CTURA 

Para el /'io . 3, se utilizan los puntos 1-4. 

•• 
Para el l'io. 4, .se utilizan lm puntos 1-4-5. 

Para el /'io. 5. se utilizan los puntos 1-5. 

• • 
Para el l'lo. 6, .se utilizan los puntos 1-2-4. 

Poro el /'io . 7, .se utilizan lo.s puntos 1-2-4-5. 

•• •• 

Poro el fio. 8, .se utilizan los puntos 1-2-5 . 

Poro el /'lo. 9 . .se uti lizan lo.s puntos 2-4. 

Paro el l'io. O . .se utilizan los puntos 2-4-5 . 

tn e.ste aportado .se mostrarán do.s ejemplos 

de cómo .se escribe y .se lee en broille, .se utilizan 

lo.s mi.smo.s para ver la diferencio entre uno y otro. 

Debajo de cada celdilla e.stó el número 

correspondiente con .su explicación. Lo.s ejemplo.s 

.son polobro.s, porque la información de lo etiqueta 

12 .... . . . . 



2.3 MÉ.TODOJ DL UCRITURA Y LLCTURA 

básicamente es texto. 5.- Letra A punto l. 

EJE.MPLOJ DE. LE.CTURA E.ti E.L P.>RAILLE. E.jemplo 2 Gota 

E.jemplo 1 CAJA 

•• • 
2 

4 5 

1.-Je tiene doble signo de mayúsculas sin dejar 

espacio, así se sabrá que toda la palabra está en 

mayúsculas puntos 1-3, 1-3. 

2.- Letra C puntos h1. 

5.- Letra A punto 1. 

4.- LetraJ puntos 2-3-.1. 

• • 

• •• • 
5 

• 
• 

2 

6 7 

1.-Jigno de cursiva puntos 2-4. 

2.:/igno de Mayú.sc.ulas puntos 1-.3. 

3.-Letro G puntos 1-2-4-5. 

4.-Letro o puntos 1-.3-5. 

5.-Letro t puntos 2-3-4-5. 

4 

13 
• • •• 



2.3 MtTODOJ DE. EJCRITURA Y LE.C TURA 

6.-Letra a punto 1. 

7.-Jigno de cur.sivo punto.s 2-4. • • 
EJE.MPLOJ DE. ~CRITURA E.li E.L P.,RAILLE. • • 

Lo e.scrituro en el broille .se realiza de derecha 

a izquierdo, aquí lo.s punto.s de lo celdilla tienen 1.-Je tiene doble .signo de moyúsculo.s .sin dejar 

diferente po.sición. poro que é.sto.s queden en relieve e.spocio, todo lo que .sigue e.sto en moyú.sculo.s 

en lo lectura. punto.s 1-3. 1-3. 

Punto 4 •• Punto 1 

Punto S •• Punto 2 

Punto 6 •• Punto 3 

E.jemplo 1 CAJA 

..... 
• • • 

5 4 3 

•• 
2 

2.- Letra C puntos 1-4. 

3.- Letra A punto l. 

4.- LetroJ puntos 2-.3-4. 

5.- Letra A punto 1. 

E.j emplo 2 Go ta 

.r 
7 6 

• •• • 
5 4 
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2.3 MÉ.TODOJ DL C./CRITURA Y LLCTURA 

ITT n:~ 
3 2 

• 
• 

1.- Jigno de cursiva puntos 2-4. 

2.-Jigno de Mayúsc.ula.s puntos 1-.3. 

3.- Letra G puntos 1-2-4-5. 

4.- Letra o puntos 1-3-5. 

5.- Letra t puntos 2-3-4-5. 

6 .- Letra a punto 1. 

7.-Jigno de cursiva puntos 2-4. 

15 .... . . . . 



2.4 MATLRIALU PARA LA IMPRt/lÓ/1 DE.L f,RAILLE. 

Lo.s materiole.s que .se emplean en lo impre.sión PLÁ.}TICO 

del braille. deben tener como requisitos princ.ipale.s: Je puede utilizar todo tipo de plástico que .se 

ser grue.sos y duraderos. Los más c.omune.s son el encuentre en el mercado de.sde mica. mic.a adherible. 

papel. el plástico y el metal. A c.ontinuac.ión .se papel pla.stific.odo. dymo (tiro de plástico que .se 

de.sc.ribirán e.oda uno de ellos c.on SU.5 característicos utiliza para escribir nombre.s. teléfonos. etc., c.on lo 

princ.ipale.s para una buena impresión del broille. ayuda de una máquina que rotulo letra por letra). 

radiografías. etc.. ti único requisito que debe tener 

P áPE.L e.ste material e.s que seo delgado. ts el mejor soporte 

ti papel debe tener un gro.sor e.speciol poro poro lo escrituro del broille yo que perduran los 

poder realizar lo escritura, necesita e.sta caroc.terística puntos por .siempre. requisito indí.spen.soble poro 

por o q ue los puntos queden realzados y cualquier e.se.rito. 

permanezcan a.sí durante mucho tiempo. tste papel 

.se llama Ledger .su grosor e.s de 1649. su vento .se 

realizo en bobino, se corto de acuerdo a la variedad 

de los regletas que existen en el mere.ocio. T ombién 

.se utilizo el papel bond como .sustituto, doblándolo 

poro conseguir el grosor ideal. 

ME.TAL 

E.n México se utilizo principalmente el aluminio 

c.on 10 micras de grosor. e.sto medido e.sel límite 

máximo poro escribir en él. Je usa el mismo 

procedimiento poro papel. plástico y metal. 

16 
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25 ../1/TtM.V Dt IMPRU,Ó/1 

Lo formo más convencional de imprimir el broille 

es o través de lo regleta (todos o lo mayoría de los 

invidentes cuentan con uno poro uso personal). 

poro mayor velocidad existe lo máquina perkins 

(funciono como uno máquina de escribir mecánico); 

pero si se necesita transcribir un libro se recurre o 

la computadora para mayor rapidez. La impresión 

del broille se realiza a través del realce de los 

puntos. Las diferentes formas de impresión son: 

Reg leta. Máquina perkins. Computadora. 

RE.GLE.TA 

Lo regleta es una guía de celdillas (cuadratines) 

y renglones poro la escritura o impresión, son dos 

tiras de metal unidas por unas bisagras, quedan 

empalmados una con lo otro. uno de los tiros contiene 

las celdillas hundidos. éstas ya vienen con la 

distribución y tamaño exacto. la otra tiene solamente 

los orificios de las celdillas. oara poder contar los 

pumos con el punzón. E.n los extremos de codo 

regleta hay unos bordes que .sujetan o la hoja. ésto 

quedo inmóvil. 

E.xisten diferentes tamaños. las más comunes 

son: 

Regleta de escritorio 

J e compone de 4 renglones de largo por 40 

cuadratines de ancho, su tamaño es de uno hoja 

carta. ésta se sostiene con un broche arriba. en 

sus extremos hay unos e.anales paro que éste se 

deslice e inmovilice a la regleta. 

17 .... 
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2.5 JVTLMA/ DL IMPl:lt/lÓ/'t 

Regleta para hoja france.sa 

É..sta tiene 9 renglone.s de largo por 18 

cuadratine.s de ancho. 

Regleta de bol.sillo 

É..sta .se con.stituye de 6 renglone.s de largo 

por 19 cuadratine.s de ancho. 

. / 

Regleta de agenda 

É..sta tiene 6 renglone.s de largo por 17 

cuadratine.s de ancho. 

Regleta española 

É..sta tiene 28 renglone.s de largo por 34 

cuadratine.s de ancho . .su.s celdilla.s .son amplia.s y 

grande.s para lo.s invidente.s diabético.s, pue.s ésto.s 

pierden la .sen.sibilidad en .su.s dedo.s. 

La.s regleto.s e.stón elaboroda.s en zinc, latón, 

aluminio o oleocione.s de zinc. . .son traída.s de lo.s 

E...stado.s Unido.s y rrancia. elevando .su valor . .se 

cotizan en dólore.s y euro.s . 

ti punzón ayudo o morcar lo.s punto.s, e.s de metal 

con uno punta redonda. mide 5 c.m de longitud, .su 

cabeza e.s de goma para no la.stimor al e.scribir. 

MÁQUltiA PE.RKlti./ 

E...s uno máquina de e.sc..ribir mec.ánic.a, c.on.sta 

18 .... 
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2.5 JVTtMA/ Dt IMP~t/lÓ/1 

de 6 teclas principales que al ser presionados lo formo del dibujo. obviamente en un tamaño 

ac.c.ionon los puntos que c.oroc.terizon o una letra regular .solo poro 5U reconocimiento. 

o número, etc. Por lo forma en que se imprimen 

los puntos no hay necesidad de voltear la hoja 

e.orno en lo regleta. 

COMPUTADORA 

Para ingre5ar cualquier información o lo 

computadora (PC) de manero más rápida ésta .se 

escanea para codificar tod05 105 caracteres gráfico5 

(texto negro o letra impre.505) al broille gracias o 

un programo llamado Recognito o Cobra. éste 

softvare necesito de 'windO'wS 98 para lo conversión 

del texto al E:lraille. Lo manero tradicional es capturar 

el texto en \Jord después 5e convierte en eJ programo 

Cobra y así se obt iene texto en E:lrai lle. 

E.5te programa también imprime dibuj05 en 

líneo sin relleno, solo el contorno poro rec.onoc.er 

19 . . . . 
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E.TIQUE.TA 

E.n el amplio mercado de los productos. donde 

cada uno compite para destacar entre lm demás. 

la etiqueta juega un papel muy importante en esta 

guerra. pues es la tarjeta de presentación de los 

mismos. ya que contiene la imagen del producto y 

de la compañía. reflejando su calidad. a que tipo 

de público está dirigido. confiabilidad. etc.. 

La et iqueta es un soporte gráfico que hace 

particular a cada producto pues su formo, sus 

elementos gráficos. sus legales. todos están 

a la etiqueto. el contraste del e.olor c.on el fondo. 

el impacto visual y recordatorio que se ejerce en 

el consumidor para satisfacer necesidades ya sean 

primarias o .secundarias. La etiqueto debe contener 

elementos legales e.orno .se menciono anteriormente. 

todo c.on el fin de que el consumidor confíe más 

en el producto. que se elaboro bajo las normas que 

rigen al producto. éstas .se establee.en con base en 

las necesidades. y prioridades de todo la gente. (ver 

apartado 3.4 pág. 45) 

enlazados para dar como resultado el impacto Detrás de la etiqueta hay todo un análisis 

visual; elemento necesario en una etiqueta para merc.odológic.o y de diseño que beneficiará al 

lograr su objetivo principal: llamar la atención. Pero producto. sin pasar por alto sus aspee.tos legales. 

no solo es llamar lo atención del público con un tn este capítulo se vero todos los elementos 

buen diseño. los elementos gráficos que están dentro implicados en el diseño de uno etiqueta. pues e.oda 

de uno etiqueta tienen una razón de .ser. se comienza uno de estos es importante en el desarrollo del 

por lo more.a quien se encargo de distinguir a un diseño. 

producto de otro. lo adecuada tipografía aplicada 

................ . . .. . . .. . . . . .. . . . . . . . . .. . . . . . . 
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~.1 Al1Tt.CE.Dt11TU 

"ti hábito de envolver los productos en papel de papel únicamente la palabra de la medicino o 

empezó originalmente en el siglo XVI. pero nadie remedio: alcohol, merthiolote. árnica. etc. • Además 

sabe quién fue el primero en morcar el envoltorio de identificar. a lo etiqueto se le atribuyo desde 

paro identificar su contenido.· 
1 

entone.es otro función: lo promoción. Hacia lo misma 

"Los boticarios romanos se cree que vendían época. uno empresa irlandesa Guiness. empezó a 

las hierbas en pequeños tarros que llevaban el usar lo imagen de un arpa poro promover los ventas 

nombre de lo drogo y el del vendedor. Los vinos de su fábrica de cerveza en Dublín."
3 

se vendieron en jarras morcados hasta que se 

introdujeron las botellas transparentes en el siglo 

XVII; entone.es se colgaban etiquetas hechas en 

plata o marfil alrededor del cuello de los botellas 

Los etiquetas han sido usadas en todos los 

áreas de la industria y negocios por siglos paro 

informar e identificar al producto. 

Pero el desarrollo real de la etiqueta se do o 

costumbre que todavía se empleo actualmente en partir de la revolución industrial, con la 

algunos botellones de 1Jhisky aunque más como 

adorno que para informar al usuar io. •
2 

Los mercaderes más progresivos del siglo XIX 

usaron las etiquetas de la misma manera y por lo 

misma razón que los comerciantes y fabricantes de 

hoy, para informar. instruir. identificar e inventariar. 

Las boticas en México utilizaban en un pedazo 

producción 

la participación 

de la mujer en el 

sector obrero. 

21 .... 
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Dt.rl/11CIÓ/1 Y CL/vlrtCACIÓ/1 Dt tTIQUtTA/ 

"tt iqueto e.s cualquier rótulo. marbete, 

inscripción. imagen u otro materia descriptivo o 

gráfica. e.se.rito. impre.50, estarcida. morcada, grabada 

en alto o bajorrelieve. adherida o .sobrepuesto al 

producto preenvasado o cuando no seo posible 

por los c.arac.terí.stico.s del producto. al embalaje."A 

"Clarificar lo.s identidades del producto y el 

productor. 

· tvoc.ar un c.oróc.ter o manera particular. 

"Informar al cliente .sobre el producto y e.orno 

usarlo. 

A raíz de lo gran demando de lo.s productos. 

Lo etiqueto e.s cualquier in.scripc.ión, sello . o lo etiqueto .se le adjudico otro función: lo de vender; 

materia gráfico que esté adherido al envase, no .se diseñan de apariencia. materiales y formas muy 

tiene un formato o tamaño determinado. do variados acordes al envase y o lo naturaleza del 

información textual y visual muy específico del producto. Lo.s vinos .son un cloro ejemplo de esto, 

producto. Lo etiqueta ayudo al envase o contener existen envo.se.s muy raros e.orno lo.s que tienen el 

toda lo información cuando en é.ste no .seo posible cuello alargado, el cuerpo abombado o largo; lo.s 

imprimirlo por .su .superficie. material o formo. Desde etiquetas .son o lo formo c.opric.ho.so de é.ste. Uno 

el punto de visto del dL">eño gráfico es un .soporte etiqueto debe contener un lenguaje .sencillo y doro 

de exhibición gráfico que destoco lo calidad del en todo .su información en e.spec.io l en lo.s 

producto. Lo.s funciones principales de lo etiqueto instrucciones de u.so. consumo, precauciones. etc . 

.son . .segúnJtevenJ en.sino: Poro el u.so correcto del producto por porte del 

"Proyector uno imagen apropiado. consumidor, .sin dañar.se o .sí mismo o o terceros. 

4 
NOYV\o\.C! Ott.úaL M e X~C!A V<,C! "-10.IA Of'i~ S CFI-.Í:~,~ E-:;~e:~.!'..-:.11.c~,.v...s ~t l'--e>9le:; oe e::,q.,.e::??.O :l!AY? 
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3.2 Dtr1111c1ótt Y CLA/lrlCACIÓtt Dt. tTIQUtT AJ 

CLAJlflCACIÓti E.tíqueto posterior 

Los etiquetas se pueden c.losífic.or por su btó ubic.odo otrá5 de lo efqueto frontal. inc.luye 

presentación y oplíc.ac.ión según Guss M. Leonard more.a. nombre genérico, instruc.c.iones. leyendas 

en el libro los empaques son ventas. precautorias. dom·c.ilio fiscal e ingredientes. 

Presentacíón 

Las etiquetas 5e presentan en los diversos lugares 

de un envase. los más usuales en e1 mercado son: 

E.tiqueto frontal 

Ll lo zona de exhibición mós importante. se 

encuentro en lo porte de enfrente del envase, donde 

lo more.o. nombre genérico. imagen del producto y 

contenido neto son los elementos gráficos más 

l:tique·a envolvente o fajilla 

Cubre lo circunferencia del ervase tipo cinndric.o. 

23 
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~.2 Dtr1111c1ó11 Y CLA/IFICACIÓ/1 DE. E.TIQUt.TA/ 

E.tiqueto bendito 

Je aplica en promociones o novedades de 

dulces, frituras o pan. está ubicada en la parte frontal 

del envase. 

E.tiqueta indicativa 

Jeñala el color del producto como gra50 de 

zapatos. cosméticos. medias. etc. 

E.tiqueta de seguridad 

Garantizo al usuario que el producto no se 

puede alterar. se utilizo en vinos. cigarros. lentes de 

contacto. refrescos. medicinas, etc.. 

24 
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.5.2 DLrl/11CIÓ/1 Y CLA/lrlCACIÓ/1 Dt tTIQUtTA/ 

E.tiqueto folleto Aplicació n 

Proporciono más información del producto al Ll lo formo de e1iquetar a un producto. en e. 

con5Umidor. e.orno lo historio de 5U eloboroc.ión. de mercado existen dos téc.nic.os principalmente; 

donde provienen los mo•erios pnmos. etc E.sto aphc.odos y direc.tos. los primeros se imprimen en un 

etiqueta se emplea para vinos. shampoo. fragancias. sustrato diferente poro después aplicarse al envase. 

los segundos se imp(men directamente en el envase. 

M 
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3.3 tltMUiTOJ PA~A tL DVtÍ10 Dt U/1A tTIQUtTA 

Los elementos para el di.seño que 5e abordarán aplicación. 05Í como no olvidar lo legibilidad en 

en nue5tro proyecto son: gráficos e informativo::.. figura- fondo pue5 uno debe re50ltar al otro y no 

c.onfundir::.e ambos. e5to evitara confusión en la 

.3 . .3.1 GRÁFICO./ información e imágene5. 

Los elemento::. gráficos 50n lo::. que nos ayudan ¿Qué e5 el e.olor? LI color e5 una propiedad 

a diseñar una etiqueta poro obtener un mejor de los onda::. luminosm que reflejan. absorbe o 

impacto visual. hacerlo más atractiva. que tengo sus rechazo un objeto. LI e.olor nos da la .sensación de 

propio c.orac.terístic.os. etc.. cada uno de e5tos realidad. profundidad. lo 05ociamos c.on nue5tros 

elementos tiene un orden y uno importancia para recuerdos, cada uno tiene un significado diferente 

el diseño en su totalidad, así como sus condiciones en cada individuo, cultura. etc.. Cuando .se elige un 

de uso y aplicación. E..stos elementos son el color, color se debe tomar en cuenta el sistema de 

la tipografía y la marca. impre5ión que se usará. pue5 puede variar el tono 

y el re5ultado sería muy diferente a nuestro color 

COLOR E.ti LA E.TIQUE.TA de.seado. 

E.1 e.olor e5 un elemento gráfico importante en 

el di5eño de una etiqueta para provocar un impacto E.I e.olor tiene propiedades o valores en su uso: 

visual en el público además le da una característica. Valor: e5 la cantidad de luz que puede reflejar 

un rasgo propio. Un diseñador debe conocer lo un objeto. s, e5 e.loro u ose.uro. 

combinación, contraste y usos para su corree.to Matiz o Tono: es eJ e.olor que refleja el objeto; 

26 
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3.3 . t.LLMLliTOJ PA~A LL DVLÍiO DL U/iA LTIQUE.TA 

azul. rojo. verde. etc. Contraste simu ltáneo .- ti ojo pide 

Intensidad: es el e.olor puro sin ninguno mezclo ouromótic.amente el e.olor c.omplementorio del que 

o adición de otro e.olor. se uso. 

Para su closific.oc.ión, el color utilizo los siguientes 

términos: 

Armonía: e.s c.uondo lo.s c.olore.s utilizodo.s 

ti enen entre .sí uno porte de e.oda uno. 

Contraste: los e.olores resaltan en conjunto. 

pues ninguno pertenece a lo mismo goma empleado. 

Tipos de contraste que existe dentro del color 

Contraste de valor.- Jon dos e.olores del 

mismo tono pero diferente valor: uno es e.loro y el 

otro obscuro. 

Contraste de intensidad- Un e.olor puro (rojo) 

se antepone c.on otro que es del mismo tono. pero 

diferente matiz (roso). 

Contraste de Matiz o Tono.-Je anteponen 

dos e.olores cualquiera e.orno amorillo y verde. 

según fabris y Jcott funciones del e.olor 

Contraste de temperatura.- t.s el que exi.ste ti e.olor tiene cinc.o funciones primordiales 

entre los e.olores c.álido.s y tríos: naranjo y azul. según Arthur T urnbull 

Contraste blanco y negro.-Je u.son é.stos 1. Llamar la atención 

polos para contrastar uno al otro. 2. Asocioc.ión 

Contraste de complementarios.-Je u.so un 5. (Lec.to psicológico 

e.o lor primario junto c.on su c.omplementorio. i:1. Retenc.ióri en la memoria del receptor 

27 .... 
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3 . .5 tLtMtl1TO./ PA~A tl Dl/tÍ10 Dt U/1A tTIQUtTA 

5. Agradable o lo recepción 

Llamar la atención 

Ll la función más explotada ya que el d~dor 

y publicista conocen el efecto de comoinar y 

contrrutar los colores para distraer. atraer y retener 

la atención del consumidor. 

Asociación 

La asociación es atribuir. ligar elementos y 

carocterístiC05 c.onoc.idas a un proouc.to. Los e.olores 

asocian la naturaleza del producto, ayudan a mejorar 

y reforzar sus ideas: no se utilizan colores 

fluorescentes en la leche. Al utilizar el color azul en 

el agua embotellada. es la manera que ado ptan los 

diseñadores para ligar esta función· asocian los 

conocimientos de los consumidores porque lo 

relacionan fácilmente. E.n una sardina enlatado se 

utiliza el color ro~o no porque ésto sea rOJO sino 

por la salsa de •-amate. t:.sta función no es uno regla, 

se le atribuye el color al producto según el tipo de 

consumidor a que va airig,do 

E.fecto psicológico 

Influyen los efectos psicológicos del color que 

se aplican a las etiquetas; el color azul da el efecto 

de aséptico y fresco. el e.olor rojo da el efecto de 

sensualidad. seducción. energía. 

Retención 

La retención del color en lo etiqueta es muy 

importante porque existen en el mercado miles de 

productos que desean lo mismo que el nuestro: ser 

recordado Hoy colores que lo percepción los e.apta 

y memorizo más que otros como el amorillo que se 

recuerda como color pero no como formo. 

Agradable o lo recepción 

bto ocurre al instante de ver uno e¿iquera. al 

receptor debe ogradorle lm colores empleados. 

que no se confundo o lo relacione con otro 

producto. 

J abor 

28 .... 
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3.3 t.LtMtl1TO./ PA~A tl DVtÍ10 Dt U/1A tTIQUtTA 

Los colores también se asocian con el sabor según LA TIPOGRAFÍA E.Ji LA E.TIQUE.TA 

f avre Jean: La tipografía es otro elemento gráfico que 

Agrio: amarillo verdoso. 

Dulce: rosa. naranjo. rojo. amorillo. 

Amorgo: verde olivo. azul marino. violeta. 

Jalado: gris azuloso o verdoso. 

interviene en el momento de diseñar una etiqueta. 

un cartel. un libro. etc.. Ll una gran herramienta para 

el diseñador gráfico porque es importante escoger 

una que sea adecuada al producto. a la marca y 

a la edad de consumidor. La legibilidad y la leibilidad 

Legibilidad en el color son la parte principal y fundamental en lo tipografía. 

Los colores tienen su nivel de legibilidad y la primero debe estar presente desde su trazo 

depende de la formo en que se combinen resultará individual hasta en una palabra o párrafo. 

un buen contraste. según lo tabla de Korl E>orggrafe 

muestra las combinaciones. el primer color es la La tipografía es la esencia de la marco; yo que 

tipografía o la imagen y el segundo es el fondo. depende de ésta que ton creíble o sustentable seo 

paro el consumidor y poro lo mismo morco. E.1 

l tlegro-

3 \.erc.1~ 

5/'legromll 
7 Azul-

2 -tiegro 

4 Rojollllll 

6 - Azul 

8 Azul ... 

nombre de una morca (logotipo) va a decir que 

letra U50r en ella. 5l es un nombre formal tendrá uno 

con patines o 5l es poro niños se usará una de polo 

seco o muy libre. ya que e.oda tipografía tiene su 

propio rasgo como elegancia. jovialidad. romántica. 

u gtbtLtd.ao:: Que p"-ed.e clt-'et·e,,.ci.Qrs.e v.,·. s.:~""°· .:Vl.!a. -, ;iw, ..et, ii. e::: 1.t ~ ,c. 

L e~b~tLc:lcw: : QJ.,.e pued.e LeeYs.e. PYOV\.u~ .. c:o., -~" s.t2'.1..os. ;;,.t lo ci(<..Oó, a ~s~rirn. 29 . ... . . . . 
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3.3 tLtMt/1TOJ PAl<A tL DVtÍ10 Dt U/1A tTIQUtTA 

moderna. tierna. suave. etc.. Ll nec.esario que el 

diseñador c.onozc.a 105 familias. grupos. estilos y 

términos usados en su elaborac.ión, c.onstituc.ión 

para una corree.ta aplic.oc.ión en los diversos 

sustratos. "La c.ompetic.ión de ideas y produc.tos 

exige hoy realizac.iones publicitarias que atraigan 

la atenc.ión. y en esto ac.tividod lo tipografía participa 

muy ac.tivamente. t i diseño tipogrófic.o c.onsiste en 

interpretar y dar formo al texto con la ayuda de 

una c.orrec.ta selec.c.ión de tipos entre una enorme 

gama. desde el más fino al más grueso, del más 

pequeño al más grande.''
5 

Tipografía 

Je llamo así a toda letra (c.aróc.ter), número, 

símbolo que este en una página impreso. 

Carácter.- es c.ualquier signo alfabético. numeral 

u ortogrófic.o. 

álgunos términos que se utilizan en la tipografía 

son: 

Altura de lo X o núcleo c entral.- es el c.uerpo 

base de las letras minúsc.ulas sin ase.endentes ni 

dese.endentes e.orno la o. e. u. w. m. n. c.. r. etc.. 

Línea base.- es una línea imaginaria. donde se 

c.oloc.a o dese.ansa el cuerpo de la x. 

A5c endente.- es el trazo que se enc.uentra arriba 

del tamaño de la x. 

Descendente.- es el trazo de la letra que sale de 

lo rinea base. Ascendente 

Tipografía 1 
Altura de la x 

Linea base 

Descendente 

Clasificación de la tipografía 

Poro su c.losific.oc.ión se divide en: grupos, 

familias y fuentes. 
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Grupos libertad. 

Coda grupo tiene sus propios c.orac.terístic.os, 

éstos se distinguen por el trazo y remate del patín, 

esta c.losific.ac.íón que se propone e.orno los más 

distinguidos y usados. 

Romanos.- este grupo tiene rasgos gruesos y 

delgados, los remates en punto foc.ilito su lec.tura. 

E...ste grupo connoto elegancia, seriedad. madurez 

y añejo. 

Romana 
.fans serif o Palo seco.- lo anchura de su trozo es 

constante y uniforme. tlo tiene remates ni patines. 

Connota frescura, jwentud y libertad. E...s muy legible. 

Sans serif 

Caligráfica.- muestro trazos gruesos y delgados, 

éstos se caracterizan porque se crearon c.on un 

instrumento caligráfico. Denota antiguo, seriedad, 

Caúgráfíca 
.f cript o manuscr ita.- los trozos de los letras están 

unidos entre si, su trazo es rápido, elegante. suave. 

Utilizado en todo lo que se relac.íona c.on lo mujer. 

Gótica.- empleada por bs antiguos monjes alemanes 

en lo escrituro de libros, no por su legibilidad sino 

por lo apariencia del texto en total.Je dificulta su 

lectura en mayúsculas.Je usa en invitaciones de 

boda. graduación, diplomas. Denoto antigüedad. 

seriedad, confianza. distinción. 

®ótíca 
f antasía y ornamento .- éstos sirven paro fines de 

adorno. tia son muy legibles en párrafos, solo se 

utilizan en títulos o palabras e.ortos. 
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t'~nt~~i~ 
y 

Ornamento 
familia tipográfico 

Ll el estilo de elementos o rasgos afines entre 

los letrm del alfabeto como lo familia E>odoni o 

Coslo n. 

f uente 

E..s tá integrada por letras. números 

signos de puntuación y otros símbolos. 

de su esfera .soc.iol y de los demás. Lo oc.c.ión de 

more.ar no .se separo muc.ho de su función inicial: 

more.amos nuestros objetos poro indicar que son 

de nuestro propiedad. adoptamos more.os poro 

identific.orno5 con un grupo .soc.iol o pertenencia a 

un cJub o un cJon. 

LosJumerios e.sc.ribíon listos de ganado. sus 

conquistas. los nombres de sus reyes. etc.., poro 

c.onsiderorlos verídicos los firmaban c.on unos 

cilindros. éstos contenían los more.os hechos en 

orc.illo .sometidos al fuego paro que duraron más. 

Yo en siglo V o. C los arte.sanos y mercaderes 

ponían en 5U5 vasijas more.as e.orno signo de origen, 

MARCA de autenticidad poro identific.orla.s de los demás, 05Í 

Joan Costa en su libro Imagen Qobol e.omento el consumidor sabía que lo que estaba adquiriendo 

que: la necesidad de 5eñalor o more.ar nuestros ero de calidad y no un objeto fol.so. Las marcru se 

objeto5 se remonto desde tiempos muy ontigum hicieron ton fuertes que la gente lm identificaba 

cuando el hombre prehistórico dibujaba su5 monos aun si no .sobíon leer. tal es e; C050 del águila de lm 

en los e.avernos poro indicar su existencia dentro ríobsburgo en Austria-Hungría o lo flor de lis de 
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Francia; esto demuestra el amplio poder visual de 

lm morcas. 

tn la edad media. la marco era exigida en 

todos los objetos, ésto se convirtió en sello 

obligatorio poro confirmar lo exigencia requerido 

por los diversos monopolios de ventm, pero no fue 

hasta el impulso de lo imprenta, los medios 

publicitarios, el marketing que lo marco tomaría su 

auge en el sistema de consumo. 

A través del tiempo ha ido cambiando lo 

tendencia del diseño hoc.io lo marco en un principio 

eran solo signos de identidad, después eran sellos 
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o e.seudos. pasando por figuras humanas estilizadas. 

de lo rebuscado hasta lo abstrae.to. 

Las more.as se diseñaban muy elaboradas. para 

que connotaran la calidad del producto; busc.aban 

un impacto emocional conforme a la época -

humanística. realista. etc.. - se convirtieron más 

abstrae.tos sin perder lo .simbólico que representa 

la more.a para la compañía. obviamente este valor 

.simbólico para las nuevas generaciones solo será 

un signo convencional pues únicamente e.once.en 

la última transformación de la more.a. 
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"Desde el punto de visto gráfico los esquemas 

básicos de las marcas más antiguo.s que se conocen 

no han variado .substancialmente en relación con 

las marcas actuales. txi.ste una morfología 

geométrica fundamental que .subyace la.s má.s 

variada.s tran.sformaciones de la.s marcas: el círculo. 

el cuadrado. el triángulo. lo cruz. lo estrella."6 

Una morco tiene uno vida duradero y largo .si se 

di.seña conforme a lo.s tendencias de la época. 

Definición de Marca 

"ts el nombre. término. signo. símbolo. di.seña 

(o una combinación de todos éstos). que identifica 

los bienes o .servic io.s de un vendedor o grupo de 

vendedores para diferenciarlos de su competencia."7 

La marca e.s el nombre (personal. geográfico. 

a identificar.se dentro del mercado. Además de 

respaldar. garantizar y certificar con su marca el 

origen y lo calidad de sus productos o servicios 

evitan el engaño. 

La marca se divide en do.s categorías: nombres 

de marca (l'ilKE.) e imágenes de marca (la Palomo 

que nos remite a la figuración de la velocidad), 

ambas .son importantes pues dependerá de ésta.s. 

la capacidad del receptor por retener, memorizar 

y adquirirlas. Algunas veces solo se presenta el 

logotipo por .ser la parte pronunciable. 

inventado. etc.) de la empresa, producto o .servicio Característicos de lo morco 

que .servirá a ellos mi.smo.s. clientes y competencia Una morca .sirve paro identificar o un producto 
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o servicio; por lo tanto tiene que ser segúnJ onsino 

Jteven: e.orto, retenible en la memoria del receptor, 

fóc.il de pronunciar. fonéticamente agradable. 

a5ociativa 5egún la naturaleza del producto, mó5 

no descriptiva. 

Corta.- para que sea má5 fácil de recordar como 

Ajax limpiador. Oso negro vodka, Mattel juguetes. 

fácil de pronunciar .- que el receptor (sea c.ual 

fuese 5U nivel soc.ioeconómico) pueda nombrar la 

marca. Cuando ésta se encuentre en otro idioma 

como lnglé.5, debe ser fácil su pronunciación. Pues 

no todo la gente habla ni domina e5ta lengua. 

Cuando se presento esta situación, al consumidor 

le da pena decirla, éste prefiere otro morca aunque 

no sea la que nece5ite pero e5 más fácil de 

pronunciar. E.I detergente Ace comenzó con 5U 

pronunciación en Ingles (eis). pero se vio que era 

más fácil de nombrarla tal cual: oc.e. 

fonéticamente agradab le.- una marca debe 

agradar al oído cuando se nombra, que no le cueste 

trabajo a la gente decirla como Jumex. l"lospital 

AE1C. T ane joyería. 

TANE 
Asociativa.- la marca no debe ser la característica 

del producto. Por 050ciativa entendemos relacionar 

unas ideos o imágene.s con otros. La morca 

Colcibrunot son comprimidos efervescentes que 

contiene calcio. en ésto se incluyo lo naturaleza 

del producto pero no se puso como more.a Calcio. 

La morca puede incluir en su nombre propiedades 

del producto pero no el nombre genérico de éste. 

Calcibrunat 
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Característicos lingüísticos 

ts importante que o través del nombre podamos 

reconocer o uno empresa o producto para 

identificarla y saber o que se dedico o través del 

nombre. 

tiombre simbólico: Flocen alusión al nombre de 

lo institución mediante una imagen literario: Levis 

1930. 

LeVl'S 
tiombre patronímico: Floce alusión a un personaje 

distintivo o fundador de lo compañía: Ford, 

tiombre toponímico o geográfico: es el nombre 

del lugar de origen de lo empresa, indican de donde 

provienen: Teléfonos de México, Manantial de 

T equesquitengo (balneario). 

)l_kTELMEX 
tiombre genérico: derivan de un nombre 

corporativo, son nombres que fonéticamente tiene 

similitud con el tronco común o se derivan de 

alguna palabro del nombre corporativo: tiestle­

tiescaie- tiestum. 

NESCAFE 
Nest1e 
NESTUM 
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Logotipo 

Ll el nombre de lo empresa o producto ese.rito. 

c.on ra.sgo.s propios en el diseño de su tipografía 

que lo convierte en único y portic.ulor. represento 

cualidades y c.oroc.terístic.o.s de lo empresa o 

producto (confianza. elegancia. seriedad. calidad. 

etc..) "t.l logotipo puede definir.se entone.es como lo 

versión grófic.o estable del nombre de morca:
8 

Los logotipos pueden presentarse en inic.iol, 

siglos. y anagrama. 

lnicial.-Ll lo primero letra del nombre o palabro . 

.figlas.- .(on iniciales del nombre o palabro. se 

nombran una por uno cuando no .se pueden leer y 

e.orno conjunto cuando son fáciles de pronunciar 

como IE>M. Ge.. LG. 

Anagrama.- Ll la recopilación ordenado de letro.s 

o sílabos de un nombre o rozón social largo o 

complicado. do como resultado un nombre e.orto. 

agradable y fácil de p--onuncior por ejemplo c.tDE..M 

= Centro de Desarrollo tmpresoriol. 

John Murphy en .su libro Como di.señor morcas 

y logotipos. divide los logotipos en: 

Logotipo solo con el nombre: consiste en el 

nombre del producto diseñado con un estilo muy 

particular y distintivo que lo hace único ante los 

demá.s evitando su plagio. 

XEROX 

Logot ipo con el nombre y símbolo: el nombre 

gráfico también lo manejan con caracteres especiales 
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pero lo ubican dentro de un elemento gráfico: un 

c.uodrodo. un círculo. o un dibujo que refuerzo lo 

ideo de la more.a; e.orno lo.s pantalones levi.s que 

.se encuentro dentro de uno formo que no.s remite 

o lo bol.so trmera de un pantalón. 

LeVl'S 
Iniciales en los logotipos: Alguno.s nombres de 

instituciones o empre.sos .suelen .ser muy c.omplic.ados 

y largos y .se opto por di.señor 5alo sus siglos 

condicionándolos o nombrarse uno o uno o en 

conjunto cuando .se pueden pronunc.iorlos. el 

problema que se presento con las iniciales es que 

pueden variar de un idioma o otro; un cloro ejemplo 

son lo s iniciales d el JIDA Jíndror,e de 

lnmunodefic.ienc.ia Adquirido y en ingles .serio AIDJ. 

- - -- --- - - --- ~ _....._._ - -.. ----- ___ _._ 

- ---- - · -
Logotipos con el nombre en versión pictórica: 

el nombre del logotipo es ton destocado y tiene un 

estilo muy distintivo claramente identificado. que si 

éste se c.ombioro .se .sabría que es uno folsific.oc.ión. 

McDonald's 
• 1 
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Logotipos Asociativos: el nombre de lo empresa 

o produc.to no se muestro directamente pero .se 

asocia con el nombre. son fáciles de entender. el 

grofümo represento instantáneamente el producto 

o lo empresa. 

dialog 
=li~ElL

55Á 
Logotipo Alusivos: el grafi.smo del logotipo alude 

al producto, su interrelación no es tan directa e.orno 

en los logotipos asociativos. 

Logotipos Abstractos: utilizan un grafi.smo que no 

tiene un signific.odo real sino el que le do el diseñador 

poro lo empresa o producto: se le infunde. 

DIJCle 
<~TDK 

Los logotipos a los que se refiere Murphy emplean 

los dos elementos de la marca: el logotipo (nombre 

gráfico) y el símbolo, que él los incluye en alusivos 
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y abstractos propiamente como imagen y no como 

tipografía. 

Joan Costa en su libro Identidad Corporativo 

nos comenta que un logotipo tiene que reunir 

ciertas característicos: 

- E.I diseño de los trazos del logotipo. paro que 

no esté al alcance de todos y mucho menos de lo 

competencia. 

- Algún carácter e:.itará enlozado. superpue:.ito o 

prolongado paro que sea único y singular. 

- E.stará aislado (yo que un logotipo nece:.iito su 

propio espacio) para su rápida identificación, 

encerrándolo o veces en formas geométricos o 

su imagen gráfico aunque sea texto. 

jímbolo 

"Un símbolo es. por definición. un estímulo que 

remite o un significado que se encuentra fuera de 

él y con el cual no existe generalmente relación 

causal: el camello no denota - ni siquiera connoto 

- "tabaco·. si no es por lo convención ·camel"9 

ts un grofismo, imagen. dibujo. icono que 

identifico y represento o uno empresa. producto o 

servicio. ti símbolo llego o sustituir al logotipo 

(cuando ambos existen) y aún así se identifico o lo 

irregulares. morco sin lo presencio de su nombre (logotipo). 

Los logotipos que no cumplan los primeras porque e5 más fácil recordar uno imagen que texto. 

características como tal, él los considero rótulos. 

E.n México existen esto.s "rótulo.s" en la mayoría de lmagotipo 

los marcas; e5 decir eligen una fuente tipográfico 

para ellas y no diseñan su trazo y la convierten en 

"Je troto de imágenes estab les y muy 

pregnonte:.i que permiten uno identificación que no 
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requiero lo lec.tura en el .sentido estrictamente verbal pronunciar. yo que se elige el nombre adecuado se 

del término. Llta.s imágenes -imagotipo.s- pueden di.seña .su tipografía que va o reforzar lo connotación 

adoptar c.oroc.terí.stic.o.s muy diver.so.s. pues .su único del logotipo (nombre verboQ si es un producto jwenil 

requisito genérico es su memorobilidod y e.opacidad .se elegirá uno tipografía versátil. llamativo. etc.. 

de diferenc.iac.,ón re.spec.to del re.sto:
10 

3 . .3.2 1/ifORMA TIVQ/ 

Lo more.o es .sin lugar o dudas el e.entro de t.s primordia l c.onoc.er lo.s elemento.s 

atención de un producto pues es é.sto quien llama informativos que contiene uno etiqueto pues e.oda 

lo atención del c.on.sumidor (además de lo tipografía, uno tiene un concepto y uno importancia no .se 

color. otro.s elementos grófic.o.s) tntorno o ello se pueden omitir en lo etiqueto 

logro crear un mundo de public.1dod de marketing 

que doró al consumidor un .status, una confiabilidad liombre genérico A 

del producto. Ll el nombre que recibe la.s carac.terí.stic.o.s 

bó.sic.o.s y naturales del producto. por ejemplo: lec.he 

tfo .solo. es poner un par de letras enlozados entero de vaco. polvo .sabor c.hoc.olate. 

o .sobrepuestos en un cuadrado. lo more.a es mucho 

mó.s que e.so; es di.señor .su nombre conforme o la.s 

corocterí.stico.s del producto o .servicio, que .seo 

agradable fonéticamente. retenible, fácil de 

fecha de caducidad B 

Ll lo fecno límite e 1 que un produc o ouede 

.ser con.sumido . .su.s elemento.s nutritivos. valores y 
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propiedades comienzan a perderse. /'lo se Los unidades del contenido se escriben: 

recomiendo ingerirlo después de ésto. E.n la 1.- Unidad 

actualidad lo fecho es impreso en el envase. 2.- Punto deamol 

3.- Fracción, utilizando el menor número de 

Contenido C fracciones 

l:.s lo cantidad de producto que está en el 4.-_fímbolo de lo unidad .sm punto 

envase. según su naturaleza (sólido. líquido polvo. 2.5 L 

trozos) .se peso en diversos unidades: 

Unidad jímbolo 

Kilogramo 

Unidad mínimo 

g gramo 

Unidad 

Litro 

Unidad mínimo 

mi mililitro 

K 

Aplic.oción 

sólido. 

.semi.sólido. 

polvo 

)ímbolo 

L 

Aplic.oc.íón 

líquido 
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Masa drenada Instrucciones de uso F 

Ll la cantidad de producto .sólido. semi.sólido Indican cómo usar. consumir o preparar el 

o polvo sin ningún líquido. producto.Ju lenguaje debe ser sencillo y claro. no 

se utiliza un lenguaje técnico. 

Masa bruta 

Ll el peso del producto final envasado, éste Ingredientes G 

se localiza junto con la masa drenada en un lugar J on todos los elementos naturales y artificiales 

visible de la etiqueto. que constituyen al producto. se ordenan en forma 

decreciente. se incluyen los vitominru si el producto 

Domicilio D 

Ll el lugar donde el producto fue elaborado 

o env050do. contiene el nombre de lo calle. número. 

colonia. delegación. estado o municipio, código 

postal y número telefónico. 

Lote E 

los contiene. 

Ll el número de producción que se elaboró G - -----.~ 
en uno planta, indico el turno, horario y fecha en 

que se realizó el producto. 
o---

F 

E 
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Los aspectos legales son entorno al producto, 

desde su producción hasta su venta. cada ciclo de 

vida de éste debe contener una reglamentación . 

.A..dulterar los productos viene desde hace tiempo 

atrás pues los fabricantes querían obtener más 

ganancim, esto paso con la leche a la cual se le 

agregaba agua para venderla como entera. o al 

chocolate se le añadía polvo de ladrillo poro simular 

que contenía cacao. Para evitar más abusos por 

parte del fabricante se tuvo que reglamentar el 

contenido de los productos. 

Toda la información que se encuentra en uno 

etiqueta se regula bajo las normas o criterios que 

estipulan los productores, el gobierno y demás 

personas implicadas o afectadas. Con el fin de que 

el consumidor confíe en que ningún producto o 

ingrediente le causará daño. laJecretoría deJalud 

tiene medidas o lineamientos las cuales deben 

respetarse y apegarse a éstos. poro evitar SOJ1ciones 

o se les retire su licencia como productores. Los 

temas e5cogidos en este apartado son l'lormas 

para el etiquetado y Código de barras. 
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tiORMAJ PARA E.L E.TIQ UE.TADO per.sonos o medio ambiente. los segundos no son 

Las normas .son indispensables y útiles poro un de índole obligatorio se pueden o no incluir en ei 

productor. fabricante o diseñador ya que no .son producto. 

una .sentencio o una imposición por el contrario tstas normas son difundidas por la Dependencia 

oriento y estipula al momento de diseñar. producir. Pública Federal y con la participación de industriales. 

vender. importar y exportar un producto o un bien. 

Por esto es necesario que un diseñador las conozco 

a fondo y debe tomarlas en cuento antes de 

comenzar el proyecto. 

tiorma: "Regla que fijo condiciones de 

elaboración de un producto industrial." 11 

Una norma es uno reglo o medido que regulo 

los factores de fabricación y calidad de un producto 

poro .su comercialización. 

tn México exi.sten dos tipos de normas: lo.s 

obligotoria.s tiOM tiormo Oficial Mexicano y la.s no 

obligatoria.s tiMX tiorma Mexicana. la primero .se 

aplica al producto que puede causar daño o lo.s 

compañías y asoc.iaciones. • A partir del lo. de Julio 

de 1997 todos los producto.s deben contener en su 

etiqueta información verdadera. ciara, sencilla y en 

- 1.12 espono . 

La tiOM 051 es la información obligatorio del 

producto que debe presentar las etiquetas de lo.s 

alimentos y bebida.s no alcohólicas. E..stos dato.s 

.son: 

tiombre genérico 

Lista de ingredientes en orden decreciente 

Contenido neto y maso drenada 

Domicilio fiscal del producto o importador 

Poí.s de origen 

tiúmero de Lote 
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recha de caducidad 

Leyendas precautorias con algún ingrediente 

que c.ause algún rie590. 

lnf ormación nutrimento! solo es obligatoria cuando 

se inc.luye la leyenda "E>ojo en colesterol" 

't.nriquecido con vitamina A· o similares. 

Otro /'tormo que se aplicará en nuestro proyecto 

es l'IO M i-237-1972. se refiere al t.tiquetodo o 

Rotulación de Refrescos y Aguas t.nvasadas: 

t.sta norma se aplica en todos las variedades de 

refrescos. aguas envasadas, aguas minerales 

artificiales y naturales (con o sin gas). t.l objetivo 

de esta norma es orientar al público mediante 

leyendas. dibujos y demás insc.ripciones; los datos 

deben ser veraces y relativos al producto. no pueden 

presentarse en forma confusa. engañosa. capaz de 

crear una impresión errónea respecto a su naturoieza, 

origen. composición, identidad y otras propiedades 

del producto. 

l'lo se debe presentar en las ilustraciones, 

dibujos. fotografías algún ingrediente que no se 

encuentre en el producto ni tampoco que asocien 

al producto con otro que no sea de su naturaleza 

t.l etiquetado en los refrescos y aguas envasadas 

pueden ser en: 

• Topa 

• t.nvose 

• ttiqueta de cristal 

• ttiqueta adherible 

Lo información obligatorio de esta norma es: 

La more.a debe 1r en formo claro y legible. ésto no 

puede ser el nombre genérico. no debe inducir al 

engaño con atributos de calidad nutricionol que no 

correspondan al producto 

l'lombre y Dirección del robric.onte se indico el 

nombre. razón social. ciudad o población donde 

fue elaborado lo bebido. 

Leyenda debe ·ndicar las leyendas "1'1t.Cr10 Ui 
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C.LtHt.11TQ/ Lt.GALU PARA tl DVL.JiO Dt U/1A tTIQUtTA 

MU<ICO" o" UiVAJADO Ui MU<ICO" según seo 

el e.oso del producto. y los siglos Reg. JJA 
/'lo._"A" 

C ontenido neto debe indicarse en unidades de 

volumen yo seo mi o l. 

J obor en los refrescos con sabor de frutos. debe 

aparecer lo leyendo • J obor ..... • seguido del nombre 

de lo fruto. 

Toda la información anterior no debe 

confundirse con algún dibujo. fotografío. viñeta o 

tip:)grofío. t.sto norma se firmo de común de acuerdo 

el 30 de Agosto de 1972. no se ha modificado y su 

aplicación se complemento con lo norma 051 en 

nuestro proyecto. 

A partir del 14 de Junio de 1991 loJec.retorio de 

J alud no exige los registros en los etiquetas de los 

productos salvo en el proceso y elaboración de 

medicamentos. 

CÓDIGO DE. P.:>ARRAJ 

EJ código de borras es un elemento obligatorio 

poro lo in·roducción de un producto al mercado 

nacional o internacional. "Con el incremento del 

U50 de lo computadora en lo industrio y el comercio. 

se vuelve necesario el uso de códigos de 

identificación en los productos. poro hacer más 

eficiente y preCJ50 el mo'1eJO de lo 1nformoc1ón de 
.13 morco. 

EJ código tiene especificaciones muy precisos 

en cuanto o su tamaño. color. ubicación e impresión. 

en lo c.oloc.oc1ón en uno etiqueto o envase. 1:.stos 

no deben posarse por alto o sin importonao yo que 

afectarían al producto en el momento de su compro. 

Un diseñador debe conocer todos los medidos o 

regios poro no perjudicar o todo un lote y evitar su 

reetiquetodo. 
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Los materiales empleados en la fabricación de 

las etiquetas han mejorado c.on la c.ombinac.ión o 

agregación de otros. t:.stos evolucionan 

constantemente .según las necesidades de la indU5tria 

y del producto . .se busc.an mejores alternativos para 

explotarlas y que .sean reciclables y biodegradables. 

t i Material que .se abordará en este apartado .será 

el Papel por ser el único soporte para nuestro 

proyecto. 

PAPEL 

.su .secreto por unos 500 años. Gracias a su invento 

tenemos un material tan dócil. ec.onómic.o y reciclable 

pero frágil. por e.so hoy en día .se le añaden capas 

de diferentes materiales (plásticos. recubrimientos 

de aluminio. etc.) para obtener uno con mayor 

resistencia al agua. impermeabilidad, desgarre. etc.. 

ti papel .se obtiene a partir de la fibra celulosa que 

.se encuentra principalmente en la madera . .se extrae 

también del algodón. caña de azúcar. alfalfa. etc. 

/iuevas tendencias en los Materiales 

t i papel o .su antecesor se empleaba desde La tecnología no solo .se ha alcanzado en lo.s 

tiempo.s muy remoto.s c.on la mi.sma función a la .si.stema.s de impre5ión también ha llegado o lo.s 

actual. los egipcios u.saron el papiro poro pla.smar materiales. é.sto.s .suelen tener mucho.s benefic.io.s en 

o dar a conocer cosa.s. lo.s griego.s lo empleaban 

ya en formo de rollo. Lo.s chino.s utilizaban tabletas 

de bambú con desperdicios de e.era paro hacer 

sus propiedades. impresión. u.sos y aplicaciones 

toles e.orno el polypap que es un material nuevo en 

el mercado de to.s artes gráfic.a.s su ventaja principal 

rollo.s de tela donde esc.ribían o pintaban. tn el año e.s la combinación de papel y plástico 40-60% 

105 de nuestra ero. inventan el papel con.servando respectivamente . .se imprime fácilmente, permite un 
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buen anclaje de los tintos. reduce costos al laminar 

o plastificar, es reciclable. flexible, lavable, puede 

estar en contacto con alimentos, se puede imprimir 

en e.así todos los sistemas de impresión. 

Otro ejemplo de material innovador es el papel 

holográfico que tiene e.orno c.orac.terístic.a más 

sobre.saliente su gran brillantez. cualquier imagen 

luc.e espectacular. se imprime e.así en cualquier 

sistema de impresión, es un papel importado. e.a.si 

no se e.once.e aquí en el país. 

so .... 
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E.1 ser humano desde 5us comienzos tuvo la 

nece::,idad de expresarse a travé5 de morcas. signos 

o dibujos para comunicarse con 105 demás: esto lo 

logra gracias al marcar. transferir e imprimir en un 

sustrato paro que se conserve por mucho tiempo. 

"E.n el año 175 los chinos inventaron la impresión 

de letras se tallaban en piedra y luego se ponía un 

papel encimo y se frotaba. Una imprenta primitiva 

t t .. 14 
pero ac uon e. 

Grac ias al invento del alemán Johannes 

Gutenberg en 1436 hizo posible lo producción de 

obras impresos en grandes ediciones y por supuesto 

a precios económicos. Existían sistemas de impresión 

muy rústicos. con el pa5o de lo.s años .se ha 

perfeccionado la técnico hasta llegar a lo.s 5i5temas 

de hoy en día, muy modernos, eficientes y rápidos, 

destacando la calidad de impresión en tiempos 

reducidos y volúmenes muy altos. 

Los .si.stemo5 de impresión .se dividen en: 

Direc tos: la imagen o texto pasa directamente 

.sobre el .sustrato como la serigrafía. rotograbado. 

Indirectos: la imagen o texto pasa a un cliché 

y de::,pué.s al sustrato. como el offset. 

EJ .sistema de impresión que se abordara será 

el de offset por ser el .sistema en que se imprime en 

lo actualidad la etiqueto de los Jorobes Don Manuel. 

OFUE.T 

E..s un sistema de impresión indirecto basado 

en lo repulsión entre el aguo y el aceite.Je realizo 

o travé5 de laminas .sensible::, a la luz y de un negativo 

para la impresión de un gráfico. Ambos 50n expuestos 

o lo luz en uno cámara de vacío. se revela lo placo 

con un ttquido gro.so que se adhiere y protege .solo 

o lo imagen que fue toe.oda por lo luz. 

ti gráfico rechazo el aguo de los rodillos 
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mojadores y acepta lo tinta de los rodillos 

entintodores.J e emplea por codo color una lámina. 

"Los prensas offset modernos trabajan 

por rotación, el dispositivo de impresión de la prensa 

consto de tres cilindros. una de goma. que llevo uno 

plancho enrollado, el cilindro del di.sé. que llevo el 

clisé de impresión y el cilindro de impresión que 

aprieta el papel contra el cilindro de goma paro 

hacer la impresión." 15 

Las ventajas de este sistema son: imprime en 

volumen a gran velocidad por tonto reduce costos 

y tiempo. tiene una impresión limpio en su imagen. 

textura y texto, sus desventajas son que por cada 

e.olor se debe elaborar una lámina y se debe calibrar 

lo máquina por e.oda entrado. 

:'..S vLd.c:iles. M íl . Doco(t .S. 5 l M,,(11•.d. !l ele. e""v,;¡.se. p .:!J?3 
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E..n lo último etapa del método se abordo el 

proceso de diseño. éste es uno porte importante y 

esencial dentro de este trabajo. yo que groe.íos o 

lo fundamentación teórico del capítulo anterior. aquí 

se aterrizo. se evalúa. se convierte uno idea en 

imagen. en un concepto que tiene justificación. esto 

o través de los opciones que se presentan aquí. 

E..n este capítulo se abordo el proceso de 

rediseño de la etiqueto. integración de lo información 

más significativo en l:)roille. rediseño de imogotipo 

de lm Jarabes Don Manuel. lo integración de los 

elementos legales. 

E.n el proceso de diseño se desarrollan los 

ideos o través del boc.etoje. éstos se someten al 

análisis y evaluación c.on sus ventajas y desventajas 

que ofrecen e.oda uno de ello todo con el fin de 

elegir lo solución más viable o nuestro problema. 

E..."l lo reaíización se seleccionan los ideos finales 

de lo imagen de lo etiqueto, se Justifico lo decisión 

con base en uno evaluación final poro qJe finalmente 

se le implemente el E>ro1lle. 1:..ste sistema (e.orno se 

explicó anteriormente) tiene sus c.oroc.terístic.os. sus 

medidos reglamentarios que deben ser respetados 

poro uno corree.ta intormoc.1ón hoc.io los invidentes. 

E.5te proyecto pretende cubrir uno necesidad 

real que existe en México. se espero que c.on éste 

se c.onc.ientize o los diseñadores poro tener en 

cuenta a lo gente con di5c.apoc.idod al momento de 

diseñar cualquier producto. Ll un proyecto que 

tiene mucho futuro en el poí.s. yo que países e.orno 

E..U .. E..spoño. Italia lo llevan a e.abo en diversos 

proauc.tos y toman en cuento o su población 

di.sc.apoc.itado. 
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ti análisis de la etiqueta es para evaluar todos 

los elementos gráficos de ésta. remare.ar 105 fallas 

y los aciertos para aplicar los c.onc.eptos corree.tos 

en nuestro rediseño. nuestro análisis abare.a los 

c.onc.eptos gráficos. material, impresión y elementos 

legales e informativos. 

!'lay equilibrio en lo etiqueto en cuanto o lo 

imagen de los frutas. información. teléfonos. more.o 

y viñeta. Hoy textura vi:iuol en e.oda uno de los fruta.5 

que los hoc.e parecer reales, también en el lienzo se 

encuentro. tlo hay c.ontraste de e.o or entre el 

nombre genérico y uno de los frutos (tamarindos). 

hay c.ontu.sión (entre figuro y fondo) porque no se 

ole.onza o di.stinguir el nombre genérico. hoy 

elementos. en cuanto a la ubicación e importonc.ío 

de lo more.a. nombre genéric.o y el teléfono. Lo 

ilustración de los frutos se encuentra fuero de registro 

en lo impresión. esto provoco un 1mpoc.to 

desfavorable para el producto porque da uno 

imagen de mola calidad. 

La marco de los jorobes Don Manuel no tiene 

un logotipo o logosímbolo definido. este c.ambia 

de un .5u.5trato a otro sin tener reloc.íón alguna c.on 

el producto; es simplemente uno fuente tipográfica 

que actúo e.orno imagen c.orporat1va. La viñeta de 

la aldeano no tiene ninguno relación, ni con lo 

gráfico ni c.on el fabricante. 

yuxtapo.sic.ión en cuanto a la c.oloc.ac.ión de la tn cuanto a lo.s elemenTo.s legales, lo fecho de 

información. c.oduc.idod no se presento en ninguna presentación 

de la etiqueta (3/ '1. 1 1 y gorrera) elemento vital en 

La etiqueta e.oree.e de jerorquizoc.ión de cualquier producto c.omestiole. ti código de barra.5 
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C.TIQUC.TA 

tampoco se encuentra en ésta ni se dejo lugar para 

él. 

Llto etiqueto es de papel couche de 58 gr 

satinado una cara de 21 X 9 cm. este material es el 

adecuado porque realzo lo impresión y al producto. 

además de que lo mayoría de lo competencia tiene 

este material en sus etiquetas. 
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QRMATO en:. LA l:.TIQUtTA 

E.I formato que se aplica o lo5 diver505 medi05 05Í obtener nue5tro formato: 20X9 cm. 

gráfic.o5 no 5e elige al azar o por gu5to . .se ba5a 

generalmente en la .sección áurea. segmento áureo. 

c.ompo5ic.ión áurea. medid05 proporcionale5 a la 

máquina de impre5ión: oficio. doble oficio. 4 c.art05, 

4 ofici05. 8 carto5 y 8 oficio5 (105 pliego5 de papel 

5e b05on en e5to opción. su5 medid05 50n 70 X 95 

donde caben 8 oficio5 y 57 X 87 donde e.aben 8 

c.art05). 

E.1 formato elegido para lo etiqueta se bo5o 

en lo compo5ic.ión áurea: é5ta .se aplicó, tomando 

lo medido del ancho de lo etiqueta (9 c.m) para 

sacar un cuadrado, é5te .se dividió por lo mitad (0). 

desde aquí .se troza uno diagonal al extremo .superior 

derecho paro tomarlo como radio, se trazo uno 

circunferencia ho5ta lo prolongación de lo líneo O, 

mí se obtiene la porte proporcional del cuadrado. 

e5to .se repite en el otro extremo del cuadrado para 

/'iue5tra etiqueto queda dentro de los medidas 

propordonale5 de 105 pliegos: doble carta. Un factor 

muy importante paro lo etiqueta e5 que deber ser 

en formato doble e.arta paro imprimir.se en la Máquina 

del braille 4 X 4 Pro. porque é5ta solo acepto esta 

medido. 

A B 

o 
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Primeramente se partió de lo more.a poro 

comenzar c.on nuestro proceso de diseño. lo c.ual 

se rediseñara porque es lo porte importante de la 

imagen corporativo. Como se menciono 

anteriormente en el capítulo tercero (pág. 35) la 

more.a es un elemento principal en la vida de un 

producto o un bien o un servicio paro garantizar 

su origen y calidad de los productos. evitando el 

engaño. 

Lo more.o "Don Manuel" no tiene uno imagen 

para diseñar: 

Las frutas c.on los que se elabora el jarabe se 

siembran y se e.osee.han de diferente manero. 

Las frutos: Mandarina. mongo. guayaba. 

manzano. limón, tamarindo; se don en árboles. 

Lo flor de jamoic.o. arroz (horchata). piña. se 

don en motos y matorrales. 

Como lo mayoría de los frutos de los .sabores 

de los jarabes se dan en árboles. se tomo esta 

c.arac.terístic.o e.orno uno idea poro diseñar lo more.o. 

corporativa o institucional definido dentro de lo5 Otra qx.ión es dibujar e integrar algunas frutas 

sustratos gráficos de lo mismo empresa (hOJO dentro del nombre poro reforzar lo ideo central del 

membretoda. tarjeta5 de presentación, toe.turas. producto: que está elaborado c.on fruto natural o 

etc..). es por esto que se busc.o una imagen acorde diferencia de su competencia. 

al producto que dennote y lo refuerce. 

E..stas son las opciones má5 viables poro diseñar 

J e porte del concepto principal del jarabe, éste el logosímbolo de los jorobes Don Manuel. 

se elaboro con fruta natural. de aquí se basara 
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(Don Man:/) 
Logosímbolo 2 

Logosímbolo 5 

Logosímbolo 5 

58 .... 
• • •• 

+ o 



Logosímbolo Unidad >'uxto~n flllll!lrio 

1 / /x / 
2 /x X X 

5 / X /x 
4 / /x / 
5 / /x / 

La elec.c.ión del logo5ímbolo de los jarabes Don 

Manuel 5e obtuvo por medio de las tablas de 

pertinencia de Jordi Llovet. "ti objetivo de llevar a 

e.abo el cuadro de pertinenc.im e5 graficar la 

art iculación obligada de diferente5 campos 

discur5ivos" 1. Con estas gráfic.a5 se descartaran las 

propuestas del logosímbolo c.alific.ando c.on 

elementos gráficos y c.on números enteros e.oda 

una de ellas. "t i diseñador decide y controla. 

Conotoción 
tquflibrio dellotoción lm¡:xx:.10 A.grodoble 

cid OfOÓJC.I" 

/ / / / = 1.3 

X /x /x / s 

/x /x /x / 8 

/x / /x / 11 

/ /x / / = 12 

x -o 
atendiendo tanto al c.onjunto de pertinencias propio 

del objeto (texto) como o su c.ontexto"
2 

. donde se 

obtuvo como resultado que el fio. 1 es la mejor 

opción con 15 puntos. nuestro logosímbolo tiene 

unidad. hoy equilibrio en cuanto a los elementos 

gráficos. es agradable. hoy connotación del 

producto • .se integra el nombre genéric.o del producto 

a la more.a. el imagotipo cumple con las 

característic.05 que Joan Costa menciona y que se 
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.2JCLC.CCIÓl1 Dt. ID~ 

retoman en el apartado 3..3. 

- E.1 diseño de los trazos del logotipo. paro que no 

esté al alcance de lodos y mucho menos de la 

competencia. 

- Algún carácter estará enlazado, superpuesto o 

prolongado para que sea único y singu lar. 

- E..stará aislado. tendrá su propio espacio. encerrándolo 

en formas geométricas. 

E.J rediseño de los jorobes Don Manuel pretende 

transmi tir confiabilidad. unidad. confianza, 

connotación del producto para que sea identificado 

por la empresa misma. por sus c.lientes y por la 

competencia. lo imagen fue selec.c.ionado por tener 

relación c.on el producto, para reforzar lo ideo 

principal: lo elaboración del producto c.on fruto 

100% natural. 

PROPUt/TA TIPOGRÁFICA 

La tipografía es la parte esencial de la more.o, 

ya que gracias o ello le da c.onnotac.ión al nombre. 

Aunque no existen regios que determinen qué 

tipografía combina c.on ésta o c.on aquélla. Cada 

una de ellos tiene .su propio estilo . .sus c.aracterístic.as. 

debido al carácter psic.ológic.o de sus trozos. sus 

formas. su dirección. Lo tipografía elegido poro el 

nombre Don Manuel es lo Times l'iew Romon e>old 

itálico, pertenece al tipo romano. Arthur T umbull en 

su libro Comunicación Grófic.o die.e que los tipos 

romanos se caracterizan por contrastar rasgos 

suaves y fuertes. que ofrecen dos ventajas: estas 

letras sean de lec.tura fácil y las porciones gruesa 

y delgados permite uno interesante apariencia de 

textura. nos remite elegancia. seriedad. confianza; 

las iniciales D y M son trazos elaborados o partir 

de uno fuente. se modifico paro hacer1o única, que 

no esté a l a le.anee de la competencia. 

La tipografía que se uti.izó en el nombre genéríc.o 

es Helvétic.a por ser legible. elegante y sin patines. 
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JOPO~Tt. Gt.OMt.T~ICO 

ti nuevo di.seño poro los jorobes .se logro por 

medio de trozos y proporciones en uno red con el 

propósito de facilitar su reproducción o grandes 

escalos y también paro que existo uno mejor armonía 

en lo composición. Lo imagen corporativo es el 

primer elemento el que identifico o lo empresa. 

Los trazm .se utilizarán paro reproducirlo y que 

conserve su proporción en lo reproducción 

fotomecánico. tlo se podrá hacer modificaciones 

a 6te ya que nos permite conocer la imagen. con 

el fin de no distorsionarlos . 

./ e tomo como unidad de la red del logosímbolo 

o X (en este proyecto X=0.5 cm). 
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./OPOM!Tt G.tOMf.Tk!ICO 

O X=0.5 mm 
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ti e.olor atrae lo mirado. lo atención del diente Lltos e.olores dennoton limoiezo. confianza; nos 

al producto. elemento importante yo que ayuda o remiten a lo naturaleza. t1uestros opciones son: 

éste. a lo etiqueto. al envase y al diseño o que lo 

rec.onozc.an. lo identifiquen de entre los demás. Los 

e.olores tienen diver50s significados .simbófic.o.s .según 

.sean nuestros conceptos. experiencias. recuerdos. 

etc.. Los e.olores que se utilizaron en lo elipse y 

logotipo .son: rojo. naranjo y azul por .ser lo.s mfü 

aptos a nuestra more.a. 

J egún Philippe Devi.smes die.e en su libro Poc.koging 

que el e.olor: 

Azul.-es tranquilo y .se reviste de una profundidad 

solemne. provoco una sensación de frescor. de 

limpieza. 

Rojo.-es un e.olor que atrae lo mirada y emano 

un inmemo poder. 

/'iaranjo.-Ll un e.olor hipnótico y c.alorífic.o. 

Jarabe sabor fresa 

Jarabe sabor fresa 

Jarabe sabor f resa 
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La combinación elegida es la .segunda: el e.olor c.on el azul. E..sta combinación llama la atención sin 

rojo que dennota vitalidad junto c.on el azul de la llegar a molestar al momento de verla. La 

tipografía nos remite elegancia. seriedad. Donis A c.ombinac.ión de las frutos (en su mayoría amarillas) 

Dondis die.e en su libro./intaxis de lo Imagen que el c.on la elip.se .se activa pero .se suaviza con el azul. 

rojo. que es un matiz provocador. se amortiguo al Lo elección de estos e.olores en conjunto hoce 

mezclarse c.on el azul y .se activa al mezclar.se c.on agradable. elegante. vivaz o nuestro imogotipo. 

el amarillo. los mismos cambios en los efectos se Ü1 el nombre genérico .se utilizo el e.olor azul al igual 

obtienen c.on el amarillo que .se suaviza al mezc.larse que lo more.o para unificar . 

• • • 
Jarabe sabor f res'o 

Oc. 1 OOm Oo On 

Oc. 100m 63o ln 

70c. 53m Oo 15n 
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011/TRUCCIÓ,, Y tVALUACIÓ/1 Dt IDLA/ 

E..n el diseño de lo etiqueto de los jorobes .se abare.oro uno gran porte del formato. es uno 

muestran los doce frutos de los .sabores elaborados desventaja del braille. 

en un lienzo: esto do o dennotor que es uno Los diseños de lo etiqueto 50n tres de los cuales 

mezcolanza de .sabores.Je pensó que ero mejor se muestran o continuación: 

utilizar únicamente lo fruto del sabor del jorobe. es 

decir 12 diseños de etiquetas uno por codo sabor. 

esto opción no sube costos. 

E..n los bocetos de los etiquetas se manejo 

primeramente opciones diferentes o lo competencia: 

el c.Jásico vo.50 con lo jorro de aguo fresco y lo fruto 

alrededor de ésto o o veces llegan o omitirlo. 

Lo ideo del diseño fue lo de los frutos distribuidos 

en lo porte inferior de la etiqueto • .se utilizo lo fruto 

de cada sabor, sin mezc.Jor.se. esto poro reforzar lo 

naturalidad del producto. 

Hay que tomar en cuenta que lo información 

de la etiqueto en braille da uno textura visual que 
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INGREDIENTES 

ALUCAl!RU-NAU,,., t,(,LJA. >'U.PAi> ~11>.S,.. 0. lt ACIX) 
OffiUl, <l 1•.~TOIY"'SCOO(l).<J(I)&W~ 

AGITESE ANTES DE USARSE 

ME"ZCLE UHA PARTE DE LA PULPA POR SEIS 
TII NTOS OC i\GUA. CONSCRVCSC EH 
RCíRIGCRACIO'I O CN U'I . UGAR fRESCO, SI SE 
DEJA EN El ENVASE ASEGU~(St OE TAPARLO 
Bit ... 

.--::,. 

: ·:·~! .• . ~ 
/t 17t IDt A/ 

. _.:.. • .. 

Jarabe sabor Fres~ 

E..tiqueto 1 

HECHO EN MEXICO 

ELAOOIWlO POR. JOSE /AA CARRIUO ZE11NA 
AV <139 No. S€CC. 7 U. AAAGON. MO;ICO O.F 14 
C I> 0/910 IH ,19< 0/14 

CONSUMASE ANTES DEL: 

07/ 10/07 
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INGREDIENTES 

Al1.(M RIJfi'OA, ¡l(,¡J.\ P\.11.PA lk Hll.SA, 0. t't AC00 
ama), 0.1:\, ffl'ruAiO !l"sett) O),()C()eRVIIIXJR 

AGITESE ANTES DE USARSE 

MEZCLE UNA PA~TE DE LA PULPA POR SEIS 
TANTOS DE AGUA. CONSE RVES( ( N 
RC:FRJGC:RACION O E,¡ UN LUGAA rRESCO, SI SE 
DEJA EN EL ENVASE ASEGURES; DE T APARl.0 
BltN. 

Jarabe sabor f res~ 

ttiqueto 2 

HECH O EN M EXICO 

ELAOORADO POR. JOSE MA CARRILLO ZETINA 
AV -489 ~- SECC 7 U ARAGON, Ml!XICO 0.F 1-4 
e P. orno JEL. 519• 0 11 .. 

CONSUMASE ANTES DEL· 

07/ 10/ 07 
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.--
: .f/ _ 

·; ·• 
1:I'"~ -

ttiqueto 3 

/t Dt. IDt:A/ 
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Rt.A LIZA CIÓ,, 

t tiqueto Cuol ~ Cual el lo ./e Icen Diseño Coonotoc.ión lmpoc.to Agradable 
ve mejor mó3 3IJC.Ulento bien lo.s rcxtOl del produc.to 

1 /x /x / /x /x X X .. 6 pis 

2 / / / / / / / • 14 pis 

3 / / X /x /x /x /x e 8 pis 

/-2 x -o 

Lo elección de lo etiqueto .se obtuvo o trov6 2 e5 lo que de5toc.o mó.s de lo!> otro!> porque !>u 

de lo.s c.uadro.s de pertinencia de Jordy Llovet. la dbeño e5 5enc.illo. agradable o la vista. la!> frutro !>e 

tlo. 1 tiene el pe5o vi!>uol en lo parte inferior. !>in delinean una por una no !>e ven en plroto. !>e ve mm 

fondo alguno no connota frese.uro, ni sabor; no limpio c.on respecto a los otrro dos. tiene el impacto 

tiene impacto visual. connoto otro producto; podría nec.e5ar;o para llamar lo atención. lo!> texto.s son 

confundir al c.on.sumidor. Lo tlo. 3 cambia el di:ieño leible!> y legible!> poro el c.on.sumidor; :;e ve .suculenta. 

convencional . .se ve muy .saturado de e.olor. de connota al producto. la etiqueto tuvo 14 ounto.s. 

fruta.s. connota o yogurt . 

./ e obtuvo como re.suf.odo que lo etiqueta tlo. 

69 
•• •• . . . . 



RtALIZAC..IÓl1 

JlifTlflCACIOti GE.OMÉ. TRICA 

Lo j ustific.oción de los elementos gráficos dentro 

de lo etiqueto se llevo o e.abo por medio de lo 

diagromac.ión. en uno red basado en conjuntos de 

cuadrados en donde e.oda elemento está sustentado 

grófic.oment e. 

La principal c.orac.terístic.o de cualquier 

diagromac.ión debe ser su foc.ilidod de uso y debe 

servir e.orno instrumento flexible de ayudo en el 

proceso de diseño. 

Generalmente en lo diagromoc.ión se toman en 

c.uento los ejes centrales princ.ipoles del formato 

para establecer lo retículo. 

Tiene una c.omposición lineal triangular en bo.5e 

a ITneas que permite fácil lec.tura visual que al mismo 

tiempo do orden y equilibrio. tiene un rec.orrido 

visual de arribo o abajo y de izquierdo o derec.ho. 

Lo bo.5e de lo red tienen c.omo unidad de medido 

a X (en este proyecto X=05 c.m) 
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··" ~"' 

AlUAIIUN•O.VC.J.\ PuP,4 O: ~',,;\ b. 1, lllllO 
OTRqtO 1t PfNill41T.> l'J'SC00(l)l\)~Aro! 

AGITESE ANTES DE USARSE 

MEZCLE IJNA P,'IRTC OE LA ?ULPA POR S.IS 
TANTOS OC- AGUA CONSCRV(SC CN+---+----+---t--­
RffRIGE:W: ICN O C.., U'I ..IJGAA íRCSCO. SI SE 
DEJA EN E 
Bttr-t. 

ELA!ORAOO POR JQSE MA C;tflRILlO ZETINA 
AV ~89 'ID. SECC 7 L AAAC,01{ MEXICO O F 1 t 

--+----+---+( I' ON1D HL ,,~ 0114 

CONSUMASE ANTES 01:L 

oi110101 
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tiuestro impresión se realizó en uno máquina 

4 X 4 PRO lo cual tiene capacidad de impresión de 

36 celdas por 25 líneos. esto equivale a un tamaño 

e.orto. con sus respectivos márgenes 3 c.m de e.oda 

lodo. Como nuestro etiqueto mide 20 X 9 c.m .solo 

le e.upo 28 palabras dispuestas en 7 líneas. Lo etiqueta 

contiene lo siguiente información: 

1/'iGRE.DIUffL,,( 
AZUCAR RE.il/'iADA. AGUA. PULPA Dt:. fRL,,(A. 0.1% AüDO 
CITRICO. 0.1 % E,tl'iZOATO Dt JODIO COMO 
CO!jféRV ADOR. 
AGIT['Jt .wm:.r Dt U/AIYI:. 
MEZCLE. U/'iA PARTE. Dt LA PULPA POR 6 TA/'iTQ/ 
Dt AGUA. COtj/E.RV['JE.. tl'i RE..FRIGtRACI0/'1 O t1'1 
U/'i LUGAR iRUCO. JI JE. DEJA tl'i tL t/'iV A/t 
AJtGURVt Dt TAPARLO E,lt/'1. 

De lo cual únicamente cupo lo mínima información. 

obviamente lo más esencial: 

Don Manuel 
Jorobe 50bor freso 

Ingredientes: azúcar refinado. 
aguo. pulpo de freso. ácido 
citrico. benzoato de 50dio. 

Mezde uno porte de pulpo por seis de 
aguo. f.C. 07/10/2007. 

Como el texto en E)raille es muy extenso. solo 

se pu.so lo más importante paro los invidentes, no 

quiere decir que lo demás no lo sea (dirección. 

hecho en México. etc.). se considero que ellos 

supieran lo preparación del jarabe, e.orno se llama 

lo marca. nombre genérico. ingredientes y lo más 

importante techo de caducidad. Lo esencial de la 

información se conjunto en estas 7 líneas. 

t.sto información tendrá variaciones según el 

sabor del jorobe, ingredientes, fecha de caducidad 

y contenido neto, éstos se imprimirán conforme o 

las necesidades del productor, su requerimiento y 

vento mensual. 
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. . . . .. 
•• . . 

Don Manuel 

Jorobe sabor freso 

Ingredientes: ozúc.or refinado 

aguo, pulpo de freso, ác.ido 

c.ítric.o, benzooto de sodio. 

Mezc.le uno parte de pulpa por seis de 

aguo. F.C. 07 /10/2007 . 

. . •• . . •• . . •• . . •• . . .. • · .. . . . . . . .. • · ·• .. • · . . .. . . •• • · 
•· .. • · • · . . . . . . . . . . •• . . . . •• . . .. • · • · . . •• . . •• . . 
• · . . . . . . . . .. • · .. . . 

. . . . . . .. . . . . . . . . .. .. . . . . . . . . .. . . . . .. . . . . . . . . . . . . . . .. . . . . . . . . . . .......... .... • · •• •· 
. . 
•• . . .... .... ·• • · 

. ...... . 
. . 
•• 

•• . . . . 
•• •• .. 

•• .. •· •• .. • · •• .. •• • · •• . . . . .. . . •· •• . . • • . . •• • · • · . . . . . . .. . . •• . . • · . . •• . . .. . . 
•• • · •• . . . . .. • · • • • · 

. . . . .. ·• •• . . • · . . •• • · . . . . .. • · •• . . . . . . •• . . . . •• •• . . ·• • · • · . . . . . . . . • • .. . . . . .. ·• . . . . . . 
• · .. • · • · . . •• .. . . .. .. • · . . • · 

·• •• • · . . •• . . . . . . •• . . •• . . .. . . . . •• .. •• .. •· •• . . ·• ·• . . . . . . . . . . 
•• . . 
.... . . 

•• . . 
• · 

. . . . 
• · .. .. 

•• . . .. . . . . 
•• . . . . .. • · 
. . .. 
. . . . 

. . •• •• . . .. . . 
. . . . • • . . • · . . 

• · 
. ..... . . .. .. . . .. . . 

. . 
·• 
. ... 
·• •• 

. . . . .. . . .. •· . . •• . . . . . . • • . . . . •• •• .. 
. . . ........ . . ............ . . .. . 

75 
•• •• •• 



COJTOJ 

Jarabe.s Don Manuel tiene una produc.c.ión 

men.sual de elaboración de producto de 14.000 

enva.se.s. e.sto e.s una cantidad promedio. l'iue.stra 

cotización .se ba.so en una producción de 180.000 

etiqueta.s para un año. e.sto con el fin de reducir 

co.sto.s. l'iue.stro pre.supue.sto .se ba.so en precio.s 

reale.s del me.s deJ eptiembre de 2005. é.sto.s pueden 

tener una alza o baja de c.o.sto.s en lo que .se refiere 

a lo.s in.sumo.s. 

CARAC TE.RÍ(TICAJ 

E.tiqueta impre.sa a 4 tinta.s X O en papel 

couche de 100 gr. tamaño final 20 X 9 c.m. De la 

cantidad ba.se . .se tienen 36 cambio.s ya que e.sta 

mi.sma etiqueta .se utiliza para lo.s tre.s tipo.s de enva.se: 

750 mi. 11 y 3.71 IJegún el de.splazamiento de lo.s 

j arabe.s .se realiza .su producción e.orno .se mue.stra 

a continuación: 

,er Cambio 2doeombio 3er Cambio 

Tamarindo 15,000 10.000 5.000 

Horchata 12.000 8.000 4.000 

Jamaica 12.000 8.000 4.000 

Uva 9.000 6,000 3.000 

Manzana 9.000 6.000 5.000 

Limón 9.000 6,000 3.000 

liaranja 6.000 4.000 2.000 

Guayaba 6.000 4.000 2.000 

Piña 3.000 2,000 1.000 

Fre.sa 5,000 2.000 1,000 

Mandarina 3.000 2,000 1.000 

Mango 5.000 2,000 1.000 

180,000 E.TIQUE.TAJ P.>A./E. 

6.000 t=IOJAJ COUCt=IE. .$5,400 

/iE.GA TlVOJ .$ 3,200 

IMPRt/lÓ!i .$ 7.000 

TOTAL $15,600 

ler CAME>IO .3.000 IMPRUIOl'!U A 1 Tl/'!TA 
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!itGATIVOJ 

IMPRt/lÓ!i 

TOTAL 

.$800 

.$900 

$1,700 

2do CAMP.>10 2,000 IMPRfJIO/ifJ A 1 TlliT A 

!itGA TIVOJ .$800 

IMPRt/lÓ!i .$ 650 

TOTAL $1.450 

3er CAMP.>10 1.000 IMPRfJIO/ifJ A 1 TlliTA 

!itGA TIVOJ .$800 

IMPRL,,(IÓ/i .$ 400 

TOTAL $1,200 

CORTE. $2,000 

TOTAL $20,950 

E.L PRé.CIO UlilTARIO $ 0.14 

tn la cotización de impresión en E>raille se 

aplicará dos propuestas, la primera es imprimir las 

180.000 etiquetas o tan .solo un porcentaje. es decir 

el 10% =18.000 los costos serían los siguientes: 

180.000 tTIQUtTAJ 

IMPRt/lÓti .$23,400 

Costo unitario .$ 0.14 

18,000 tTIQUtTAJ 

IMPRt/lÓ!i .$2.700 

Costo unitario .$ 0.17 

Las opciones de impresión en 1:,raille 

dependerán del productor y .sus necesidades . .si 

decide imprimir las 180.000 en E>raille el costo por 

etiqueto es de .$ 0.28 e ó lo segundo opción del 

10% de las etiquetas será de .$ 0 . .31 cJ e adjuntan 

cotizaciones en el anexo. 
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INGREDIENTES 

AIJXI,,! 111 ttNl,l)A, i1GiJA. l'U.PA ~ HU:,S.\, 0.1!. ACIX) 

(JTRJ;O, 0, I\ 1'1W0410 ~ "'~' CX>iO C06'RV..ro:I 

AGITESE ANTES DE USARSE 

ME1CLE l,NA PARTE DE LA PULPA íOR SEIS 
TAN TOS OC AGUA. CO NSE RVLSC LN 
RCfRIGCRACIO,.. O (N UN LUGAR í R!SCO, SI SE 
DEJA EN EL E"VASE A5EGURE5E DE T Al'ARt.0 
BltN. 

\ 1 

) ) 
) 

HECHO EN M EXICO 

EL4BORAOO POR· Jo<,( MA CARRILLO ZCTINA 
AV, 469 'lo. SECC. 7 U AtW',ON, MEXICO 0.F 1~ 

e P. omo rtL ,194 011• 

CONSUMASE ANTES DEL: 

07/10/07 
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C0/1CLU/I0/1CJ 

E.1 diseño gráfico tiene uno importancia en el Uno etiqueto sirve poro identificar. informar y 

desarrollo de un producto. pues su buen manejo en vender al producto. pues depende de ello su impacto 

cuanto o los elementos informativos. legales darán entre lo c.ompetenc.io. seduce al consumidor por 

buenos resultados en c.uonto al diseño de lo etiqueto medio de su imagen. lo convence por su calidad. 

o envase. 

tio solo es disponer fotografías. texto. e.olor 

en un espacio y salir así al mere.ocio y posar por 

alto los elementos legales. 

Todos los elementos 50n importantes. llame.se 

informativos. legales y de diseño. no se puede omitir 

ninguno de estos a la hora de di.señor por esto se 

hoce inc.opie mucho su corree.to oplic.oc.ión o los 

diseñadores. porque ést e debe conocer 

perfectamente los tipos de etiqueta. su aplicación 

poro adecuarse o los necesidades del productor. 

Un diseñador gráfico debe conocer todo lo 

concerniente a lo etiqueto. envase, etc. porque él 

debe adecuarse a las normas que rige el poí.s y no 

al contrario. 

Lo má.s importante de un diseño no es que seo 

estético. má.s bien que seo funcional aunque algunas 

veces se 50C.rifique belleza por legibilidad pero 

también existe el factor de impactar al diente. factor 

indispensable paro uno etiqueto. poro que sea 

recordado dentro de miles que existen en el mercado. 

Las limitantes de un diseñador principalmente 

son: presupuesto limitado del cliente (pero éste 

siempre quiere calidad a un bajo precio). espacio 

del sustrato. lo imagen que a fuerzo debe quedar 

en lo etiqueto porque es uno herencia (aunque no 

tengo -elación alguno con el producto). etc. 
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La imagen corporativo de uno empresa es 

tan importante como la empresa misma. es imposible 

de creer que una compañía que tiene tantos años 

en el mercado no tenga un logosímbolo definido y 

que tenga relación con su producto. todo porque 

se cree que conseguir y adquirir los servicios de un 

diseñador son caros o no tiene ninguna importancia 

por la ideología de las microempresas que no le 

dan el justo valor. 

personas con disc.opocidad que las empresas no 

quieran verlo de esto manera. existe otro. es un 

producto diseñado también para otro tipo de cliente. 

La mayoría de las empresas no les importa este 

tipo de clientes porque no son cautivos. pero no 

en valde en otros países si lo hacen ... cuestión de 

enfoque. 

Con los costos de prcxluc.ción. se puede valorar 

de que existe lo posibilidad de imprimir en braille no 

La ambigüedad que existe entre lo visual y lo solo etiquetas sino cualquier .sustrato de información. 

no visual es difícil e interminable. lo que se concluyo conforme esto se hago más frecuentemente se hará 

en este proyecto es: que la etiqueto es un soporte más comercial y los costos bajarán, pudiendo tener 

de información también para los invidentes y no más oportunidades para este sector. 

está rompiendo con el diseño para los videntes. que 

no es usual. cierto, pero e.abe la pmibilidad de Los posibilidades aumentarán todo el tiempo 

c.onjuntarlo. a medido que se desarrolle lo tecnología y los 

empresas mexicanos crean en este proyecto. 

~demás de que se está tomando en cuenta o 
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~ JOSE MENDOZA HERRERA 
Avena No . - 584 Col. Granjas México, 08400 Mixico , D. F. 

Te 1./Fax . 57 40 43 50 

LIC. MIRNA ROJAS GARCIA 

ASUNTO COTIZACION 

ETIQUETA IMPRESA A CUATRO TINTAS EN PAPEL COUCHE DE l 00 GMS. 
EN TAMAÑO 9 X 20 CM. CON 36 CAMBIOS VARIOS, INCLUIDOS ELA­
BORACION DE NEGATIVOS EN SALIDA DIGITALCON UNA EMISION 
TOTAL DE 180,000 

COSTO TOTAL $ '29, 700.00 
COSTO POR PIEZA $ 0.1650 

ler.combio 2do. cambio 3er. cambio totales 

TAMARINDO 150000 10000 50000 30000 

HORCHATA 12000 8000 4000 24000 

JAMAICA 12000 8000 4000 24000 

lNA 9000 6000 3000 18000 

MANZANA QOOO 6000 3000 18000 

LIMON Q()()() 6000 3000 18000 

NARANJA 6000 4000 2000 12000 
G UAYABA 6000 4000 2000 12000 
PINA 3000 2000 1000 6000 

FRESA 3000 2000 1000 6000 

MANDARINA 3000 2000 1000 6000 

MANGO 3000 2000 1000 6000 

NO TA: ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN LV.A 

México, D.F. a 22 de Septiembre de 2005. 

~ 

JOSE MENDOZA HERRERA 



•111 Organismo Mexicano 
, 1 Promotor del Desarrollo 
~ Integral de los 
'-" Discapacitados Visuales LAP 

~

stitución de 
Al5tencfa 
Privada 

México, D.F. a 22 de Septiembre de 2005. 

Asunto: cotización 

Srita. Mima Rojas García 

PRESENTE 

Me es grato poner a su consideración la siguiente cotización para la impresión 
en Sistema Braitle de las etiquetas que amablemente nos solicita. 

Impresión de etiquetas en Sistema Braille 

• Cantidad: 180,000 pzas. 
• Tamaño final: 20 x 9 cms. 

Oíl Centro de cap~dón 
f':n Compurad6n 

p¿'ll"i'O~y 

• Sobre papel del diente, Couché de 1 OOgrs., impreso a color 

c::::JIIIIIII Dtbiles V1SUalcs Cantidad total repartida en etiquetas con 36 cambios. - Costo unitario: 
$0.13 pesos 
{O pesos 11/100 M.N.) 

Costo total 180,000 piezas: 
$23,400.00 
(Veintitres mil cuatroscientos pesos 00/100 M.N.) 

Precios más 15% de /VA. 

Tiempo de entrega: 
25 días naturales 

Sin más por el momento y en espera de sus apreciables instrucciones, 
aprovecho la ocasión para enviarle un cordial saludo. 

Área de impresión 

Oficinas Generales 
Insurgentes Sur 600 Sótano, Col. Del Va lle 
Delegación Benito Juárez, C. P. 03100, México D.F. 
te\ / fax 5687 5495 5536 9389 
e-mail: comipre@hotmail.com 
www.discapacitadosvisuales.org 

Servicios a beneficiarlos 
Eje Central Lázaro Cárdenas 399, ler Piso, 
Col. Narvarte, C.P. 03020, México D.F. 
tel / fax 5519 4512 
e-mail: comipre@hotmait.com 
www.dlscapacitadosvisua les.erg 



• 111 Organismo Mexicano 
, 1 PromotO( del Desarrollo 
,:.~ Integral de los 
'-'" Discapacitados Visuales 1AP « stitución de 

Alstenci.a 
Privada 

México, D.F. a 22 de Septiembre de 2005. 

Asunto: cotizac ión 

Srita. Mima Rojas _García 

PRE SE NTE 

Me es grato poner a su consideración la siguiente cotización para la impresión 
en Sistema Braille de las etiquetas que amablemente nos solicita. 

Impresión de etiquetas en Sistem~ Braille 

• Cantidad: 18,000 pzas. 
• Tamaño final: 20 x 9 cms. 

~~ 
cerm, ~. C..pacil> CIOn 
en Computildón 

• Sobre papel del cliente, Couché de 1 OOgrs., impreso a color 

par¡, Gogos y 
CJlm Dtll<!os Vouales ... .... 

Costo unitario: 
$0.15 pesos 
(O pesos 15/ 100 M.N.) 

Costo total 18,000 piezas: 
$2,700.00 
{Dos mil setescientos pesos 00/lOO M.N.) 

Precios más 15% de IVA. 

Tiempo de entrega: 
3 días naturales 

Sin más por el momento y en espera de sus apreciables instrucciones, 
aprovecho la ocasión para enviarle un cordial saludo. At·w 
DCG Carlos Navarrete 
Área de impresión 

Oficinas Generales 
Insurgentes Sur 600 Sótano, Col. Del Valle 
Delegación Benito Juárez, c. P. 03100, México O. F. 
tel / fax 5687 5495 5536 9389 
e-mail: comipre@hotmail.com 
www.discapacitadosvisuales.org 

Servicios a beneficiaños 
Ej e Central lázaro Cárdenas 399, ler Pis(l, 
Col. Narvarte, C.P. 03020, México D.F. 
ter/ fax 5519 4512 
e-mail: comipre@hotmail.com 
www.discapacitadosvisuales.org 
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