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Introduccion

Actualmente la competencia profesional entre los disefiadores
graficos es cada vez mayor, pues existe gran nimero de profesio-
nales del drea y pocas oportunidades laborales que permitan su
desarrollo, y las que existen muchas veces son mal remuneradas.
Causa de esto es que todavia existen muchas personas que des-
conocen la gran importancia del disefio dentro de la sociedad. Y
aunque el disefio puede encontrarse de manera cotidiana sobre
gran cantidad de soportes, no se le reconoce facilmente. Uno de
estos soportes, al que muchos de los disefiadores no ven como
una opcion para desarrollarse, es el disefio de las estampillas pos-
tales, el cual requiere de un amplio estudio y contiene elementos
suficientes para desarrollar la creatividad.

Es por esto que dentro del presente trabajo se pretende desta-
car sobre todo la importancia de la Filatelia en México, al realizar
una serie de estampillas con una unidad visual, que cumpla con
los requerimientos graficos suficientes para ser eficiente. En dicha
serie se destacara sobre todo la imagen, teniendo como limites
las caracteristicas propias de una estampilla. Asi se realizara la
serie de diez estampillas postales con el tema de Zonas Arqueo-
I6gicas de México, titulada: México 10, Arqueoldgico.

Con base a los conocimientos adquiridos durante el desarro-
llo profesional, se aplicaran las técnicas y habilidades que sean
necesarias para cumplir con el proyecto final, cubriendo con las
especificaciones para éste. Sobre todo destaca la aplicacién de la
teoria en temas como imagen, composicion, color, estilos visuales
etcétera.

El objetivo general de este trabajo, ademas de la realizacién
de una serie de estampillas postales, es que el disefiador conozca
y comprenda la historia e importancia de la filatelia en México y
que aplicando todos los conocimientos referentes al disefio y la
comunicacioén visual, tome en cuenta esta area para desarrollarse
profesionalmente. Al proponer y desarrollar una propuesta grafi-
ca dentro de la filatelia, se lograra ampliar y destacar el trabajo e
importancia del disefio en un area poco explorada.



CAPITULO I

La filatelia

La palabra filatelia estd formada por las raices griegas: philos
(amigo, amante) y atheles (franco, libre al hablar de un objeto), es
el arte de conocer y coleccionar timbres postales y es entre todos
los pasatiempos el mas popular del mundo. Nifios, jovenes y adultos
practican este arte tan apasionante que se adapta a las posibilidades
econdmicas de los filatelistas, entiéndase por filatelista como la per-
sona que colecciona los timbres.!

Los timbres postales tienen un extrafio encanto que atrae a
todos, ademas, la filatelia es auxiliar de muchas ciencias y del
conocimiento general.

Como medio de difusion cultural tiene extraordinarias posibili-
dades y permite ampliar los conocimientos en materias elemen-
tales y los horizontes en todas las ramas del saber.

Fomenta en el coleccionista joven, el habito del ahorro y en el
adulto, si colecciona con orientacién y buen criterio, puede resul-
tar una magnifica forma de inversion.

Los filatelistas se pueden dividir en cuatro amplias clasificacio-
nes:?

Los generales, que son aquellos que coleccionan timbres de todo
el mundo; los filatelistas de espacio, aquellos que se especializan en
reunir los timbres emitidos en determinado pais o region geografica;
los coleccionistas de tiempo, aquellos cuya coleccion esta regida por
limites de tiempo, no importa cual sea el pais emisor y los coleccionis-
tas tematicos, que son aquellos que forman su coleccion a base de un
tema comun que liga a los diversos timbres que la integran y los que
rednen los timbres emitidos que tengan un mismo motivo ilustrativo
en el disefio.

1.Emilio Obregon, Filatelia: timbres, sellos y estampillas. México 1963, pag. XI (prélogo)
2.0bregon, op.cit. pag. X1V (prdlogo).
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1.1 Antecedentes historicos

La creacidn de la filatelia se remonta a la invencion del primer
timbre postal adhesivo, originado a mediados del siglo XIX en uno
de los paises mas cultos y civilizados de la época: Inglanterra. A
partir de ahi la aficion por coleccionar este y los que posterior-
mente se han emitido ha ido en aumento. Puede afirmarse que la
aficion por coleccionar estampillas postales nacié en 1840 y que
Sir Rowalnd Hill, el inventor de la primer estampilla postal adhe-
siva (conocida como el Penny Black y emitido el 6 de mayo de
ese ano), fue la primera persona que las reunié como recuerdo.3
Aunque posteriormente, en el afio 1862, cuando eran ya muchos
los paises que habian adoptado su sistema, lo hizo en forma de
coleccionista organizado. Muchos paises del mundo conmemora-
ron en 1979 a este, emitiendo una estampilla en su honor.

Los precursores del coleccionismo de estampillas reunieron
estas por razones que no tienen relacién alguna con la filatelia,
simplemente por la belleza de sus disefios ilustrativos, o lo que
resulta mucho peor, para cubrir con ellas jarrones o piezas de ce-
ramica a los que las adherian.*

Fueron personas del sexo femenino quienes iniciaron las pri-
mitivas formas de reunir estampillas postales. En el afio de 1841,
el Times de Londres inserté entre sus paginas el siguiente anun-
cio:?

Una joven sefiora, deseosa de empapelar las paredes de su tocador
con estampillas postales anuladas, ha sido tan animada en su deseo
por amistades particulares que ha logrado reunir *16 000 timbres.”
Pero aun son insuficientes, de modo que quedard muy agradecida
con cualquier persona que disponiendo de esos articulos (por demas
indtiles) quiera ayudarla en su singular empresa.

Estas costumbres y formas rudimentarias de reunir estampi-
Ilas han casi desaparecido en la actualidad, aunque aun hay al-
gunas personas que las practican. En diversos paises del mundo
se pueden obtener cuadros, especialmente de paisajes y retratos,
elaborados a base de combinar los colores de las estampillas.
Otras personas han comercializado el uso de estas para decorar
ceniceros y otras piezas.®

3.0bregdn, op.cit. pag. 19.
4.0bregdn, op.cit. pag. 20.
5.1bid.

6.0bregdn, op.cit. pag. 21.
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La primera noticia que se tiene de una persona dedicada a
coleccionar estampillas postales con propdsitos exclusivamente
filatélicos, se refiere al Dr. Gray, funcionario del Museo Britanico,
quien inicié su coleccion en el afio de 1840, ano en que inicid la
circulacion de la primer estampilla y que se publico por primera vez
en la historia filatélica un aviso solicitando canje de estampillas.”

En 1847, el irlandés Henry Archer patenté una maquina para
perforar hojas que permitia la separacion de las estampillas sin
necesidad de tijeras.

En el afio de 1848 inicid su primera coleccion de estampillas el
que posteriormente, en 1852, se habria dedicado al comercio de
estampillas postales: Jean B. MOens, de Bélgica.

Para el afio 1854 el intercambio postal mundial por medio de
las estampillas adhesivas, habia llegado a ser considerablemrnte
alto y particularmente en Inglaterra las estampillas de paises ex-
trafios se cotizaban mas elevadas que las del propio pais, por su
rareza y exotismo.®

Asi, con diferencia de escasos afos se inici6 en Inglaterra,
Francia y Bélgica el pasatiempo que habria de apasionar a millo-
nes de personas en el mundo entero.

Para 1860 ° el coleccionismo de estampillas se habia arraigado
en el gusto popular europeo, habiéndose difundido de ahi al resto
del mundo. Ya para ese afio existian normas y contactos entre
los coleccionistas que les permitian intercambiar informacion y
conocimientos y establecer contactos de compra, venta y canje
de estampillas.

Para aquel entonces ya se habia iniciado en el coleccionismo,
Stanley Gibbons en Inglaterra, quien es conocido en todo el mun-
do por sus magnificas ediciones y albumes filatélicos, ademas de
ser un maestro de escuela francés que descubrié las enormes po-
sibilidades didacticas y pedagdgicas de la estampilla en el estudio
de la geografia y la historia.

J.B.M6ens publicé el primer manual para coleccionistas y en
1856 Gibbons se establecid como comerciante y como editor de
albumes, después George Oscar Berger-Levrault editd en 1860
lo que se puede considerar como un catalogo, es decir, una lista
de precios comerciales de timbres postales en la que los timbres
aparecian sin orden ni clasificacion. El primer catalogo propia-
mente nombrado que proporcionaba cotizaciones de estampillas,
dispuestas por paises y cronolégicamente, fue impreso algunos
afos después por Alfred Potiquet en Paris.?

7.0bregdn, op.cit. pag. 21.

8.0bregdn, op.cit. pag. 22.

9.1bid.
10.0bregodn, op.cit. pag. 23.
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Los deseos y necesidades de los coleccionistas requerian de me-
dios de comunicacién que les permitieran adquirir nuevos conoci-
mientos filatélicos y aportar a sus colegas los por ellos adquiridos.

La primera Bolsa Filatélica que funciond en Paris a partir de
1860 permitio a los filatelistas establecer muchos de los contac-
tos que les eran necesarios.!?

En 1862 se publicd la primera revista periddica especializada
en estampillas para coleccion: The Monthly Advertiser, editada en
Londres, asi se inicié la prensa filatélica mundial. A esta siguieron
en 1863 Le Timbre Poste de Bruselas, el Magazin Fiir Briefmarken
Sammler de Leipzing y en 1864 The Stamp Collector’s Record de
Montreal y Le Collectioner de Timbres-Poste de Paris.!?

Rapidamente otros paises iniciaron la publicacion de revistas
filatélicas periodicas que actualmente se editan en numero in-
contable en el mundo. La primera publicaciéon exclusivamente fi-
latélica editada en México fue el Boletin de la Sociedad Filatélica
Nacional que aparecié en Guanajuato en 1889.

La primera persona que utilizd el término filatelia, al referirse al
coleccionismo de timbres y que denomin¢ filatelista a la persona que
relne timbres postales en coleccion, fue el gran coleccionista francés
M. G. Herpin en un articulo publicado el 15 de noviembre de 1864 en
Le Collectioneur de Timbres-Poste [...]'3

Habia creado una palabra con impacto entre el publico, que desde
entonces ha servido internacionalmente para designar el pasatiempo
mas difundido del mundo. La aceptacion de la palabra filatelia fue tan
generalizada que los diccionarios y las academias de la lengua de casi
todos los paises la han aceptado. Para el castellano fue el 23 de fe-
brero de 1922, 58 afios después de haber sido creada, cuando la Real
Academia Espafiola de la Lengua la incluyé en sus fichas.'#

Pero las necesidades de comunicacion y contacto entre los co-
leccionistas de timbres continuaban y como una resultante de
ellas se cred la primera sociedad filatélica del mundo. Esta fue la
Societé Philatelique, fundada en Paris en 1865 para servir de lazo
de unién entre los coleccionistas franceses y los filatelistas del
resto del mundo.

Actualmente existen innumerables catalogos, listas de precios,
estudios sobre emisiones especiales, libros sobre tematica vy li-
bros de tipo general referentes a la filatelia.

11.0bregdn, op. cit. pag. 24.
12, 13y 14. ibid.
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1.2 {Qué es una estampilla?

Los vocablos timbre, sello y estampilla se usan en los paises
de habla castellana para designar a la pequefa vifieta de papel
impresa y engomada que sirve para el franqueo postal, es decir,
para el envio de cartas y paquetes a cualquier parte del mundo a
través de una oficina de correos.

Obregdn cita los significados segun la Real Academia de la
Lengua Espafiola,'® los que varian en ciertos aspectos, definiendo
como:

Sello: “Trozo pequefio de papel, con timbre oficial de fi-
guras o signos grabados, que se pega a ciertos documentos
para darles valor o eficacia y a las cartas para franquearlas o
certificarlas”,”"Conjunto de dos obleas redondas entre las cuales
se encierra una dosis de medicamento, para poderlo tragar sin
percibir su saber”,”Utensilio por lo comun de metal o caucho, que
sirve para estampar las armas, divisas y cifras en él grabadas, y
se emplea para autorizar documentos, cerrar pliegos y otros usos
analogos”.

Timbre: “Sello que se ponia en las hojas de periddicos, en se-
fal de haber satisfecho el impuesto de correos”,”Sello en el que al
papel donde se extienden algunos documentos publicos del Esta-
do, se estampa indicando la cantidad que debe pagarse al fisco en
concepto de derechos”, “"Insignia que se coloca encima del escudo
de armas, para distinguir el grado de nobleza”.

Estampilla: “Sello de correos o fiscal”,”"Especie de sello como
un letrero para estampar en ciertos documentos”,”Sello que con-
tiene la firma y rdbrica de una persona”.

15.0bregoén, op.cit. pag. XVI (introduccion).
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1.2.1 Caracteristicas de la estampilla

Las caracteristicas de una estampilla pueden dividirse en las
que deben estar representadas graficamente, en texto e imagen
y las que forman parte de su reproduccion.

Dentro de las primeras estan:

1. Valor facial: Es el precio marcado, que cubre una tasa pos-
tal.

2. Pais emisor: Todas las estampillas tienen que llevar el nom-
bre del pais emisor. Excepto las de Gran Bretafia, como privilegio
por ser el pais inventor del timbre.

3. Motivo: Es la figura impresa en la estampilla, que guarda
relacién con el motivo de la emisién de cada una.

4. Leyenda alusiva: Indica cual es el tema o motivo principal
de la estampilla.

5. Pie de imprenta*: Indica quien fabrica la estampilla.

6. Afio de emisidn: Afio en el que se emitid la estampilla.

*En el ejemplo, son las siglas de Taller de Impresiones de Estampillas y Valores.
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Odontémetro.

Y en la produccion:

7. Linea de cierre: Es la separacion que existe entre el motivo
o dibujo de la estampilla y los bordes.

8. Dentado: Perforaciones que se hacen en el pliego y se mar-
can en un numero determinado de estampillas para facilitar su
separacién. También existen estampillas sin dentar, generalmente
de las primeras emisiones. Se indica la cifra que puede ir de 7 a
17 dientes. Para la medicion de las perforaciones se ha adopta-
do internacionalmente, para fines filatélicos y postales, una regla
graduada, llamada odontémetro.'® Existen tres tipos de dentado:
lineal, en bloque y de peine.

9. Formato y dimensiones: Se indica en milimetros. El primer
dato se refiere a la dimensidn horizontal y se limita a la vineta, es
decir, con exclusion del dentado y los margenes.

10. Centrado y margenes: Un ejemplar esta bien centrado
cuando tiene los cuatro margenes iguales.

11. Papel: Se han empleado tanto papeles hechos a mano; que
son blancos y ligeramente rugosos, como papeles hechos a ma-
quina que son mas delgados y mucho mas blancos. También se
utilizan papeles patinados o enyesados como el glasé o couché,
gue son muy lisos y lustrosos. Dentro de las opciones estan: el
papel vitela (pelure) que es muy suave y casi transparente, el pa-
pel mixto hecho con hilos de seda, el papel vergé o gaufré, el pa-
pel coloreado que se divide en papel blanco sélo por un lado (con
tinta) y el completamente coloreado por la afiadidura del tinte a la
pasta, el papel moneda e incluso el papel de oro, aluminio y seda
o papeles fosforescentes. Cualquiera de estas opciones puede ser
seleccionada y determinada de acuerdo al sistema de impresion.

12. Filigrana: La marca de agua es un disefio, sigla o inscrip-
cion que aparece en muchos tipos de papel con sélo verlo a con-
traluz o humedeciéndolo en bencina y que se usa con objeto de
evitar falsificaciones de las estampillas, cada pais estampa sus
timbres sobre papeles de diferentes filigranas para diferenciar sus
emisiones y evitar confusiones.

13. Goma y reverso: Se aplica como acabado y puede ser bri-
Ilante, lisa, opaca o ligeramente grumosa. Debe ser invisible y
estar bien aplicada al reverso de la estampilla. Debajo de esta
puede aparecer el nUmero de control.”

16.Yves Taschereau, Asi se coleccionan los sellos: la correcta iniciacion a la filatelia.
Barcelona 1979, pag. 51.
17.Enciclopedia del Sello. t. I, V y VI. Ed. Sarpe, Barcelona 1975.

mexco
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1.2.2 Clasificacion de estampillas

Existen distintas clasificaciones que surgen a partir de ciertas
caracteristicas especificas de lasestampillas, por ejemplo:

Nuevas y usadas 8

Esta es la clasificacion mas general que existe, se refiere ba-
sicamente a las estampillas que nunca se utilizaron para efectos
postales y aquellas que si y que, por lo tanto, Ilevan la cancelacion
correspondiente. Se creé que las estampillas usadas y canceladas
son mas valiosas que las nuevas, sin usar y sin cancelar, pero
esto no es cierto, la inmensa mayoria de las estampillas nuevas
es filatélica y comercialmente mas valiosa que las usadas. Esto es
porgue son mas raras, ya que de una edicién de estampillas, la
mayoria es destinada para el servicio postal comun.

Usadas.

Estado de conservacion *°

Actualmente el filatelista meticuloso se ha tornado mas exi-
gente aun y no sélo no acepta las estampillas usadas, sino que
exige que las nuevas estén en perfecto estado. Para un coleccio-
nista cuidadoso, resulta inadmisible una estampilla manchada,
doblada, falta de un pedazo, carente de un diente de la perfo-
racion, etc. La clasificacion por su estado de conservacién divi-
de a las estampillas en: muy buenos o excelentes ejemplares,
buenos, medianos, malos e inaceptables. Los mejores ejemplares
son aquellos de irreprochable estampa y perfecta impresién, bien
centrados, bien perforados, limpios, sin doblez o rotura y con la
goma original.

18.0bregodn, op.cit.pag. 109.
19.0bregédn, op.cit.pag. 112.
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Clasificacion por color.
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Formato 2°

Las estampillas se dividen también por su formato, segun la
forma en que se haya estampado la emisién en: rectangulares,
que son los mas comunes, cuadrados, romboides, triangulares,
ovalados y redondos.

FALLENES DF W8 36 URT. ¢ talcmn. e

“ERROGARRIL
BEk SURE TE

Diferentes formatos de las estampillas.

Color #

El color de las estampillas crea una clasificacion de acuerdo al
namero de tintas que intervienen en su factura, se pueden dividir
en: monocolores, bicolores, tricolores y multicolores. Las varie-
dades de color en una estampilla pueden ser de dos especies:
aquellas en las que la estampilla se emite con un color totalmente
distinto del que fue estampado en la original y las que ostentan
diferencias sensiblemente notables de tono o matiz.

Papel 22

Se consideran variedades de papel, aquellas en las que va-
rian la calidad, el grosor o cualquier caracteristica del papel.
Los papeles pueden ser diferentes por su coloracion (blan-

20.0bregon, op.cit. pag. 113.
21.0bregon, op.cit. pag. 114.
22.0bregon, op.cit. pag. 116.
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Perforado.

cos, azulosos, amarillentos, rojizos, etc.), por su textura (moirée,
lino, satinado, etc.) y por su dibujo (liso, jaspeado, manchado,
etcétera.)

Marca de agua >
Esta clasificacion se refiere al tipo de papel que puede o no
traer marca de agua o filigrana y se clasifican de acuerdo a esto.

Impresion 2

Esta clasificacion divide a las estampillas por el sistema me-
canico que se ha usado para su estampa en: grabado, litografia,
fotograbado, tipografia, etc. Actualmente la mayoria de las es-
tampillas son impresas en offset.

Goma »

Errores muy poco frecuentes que provocan variedades filaté-
licas, en las que en la estampilla se varia la calidad de la goma o
se engoma parcialmente esta.

Perforacion

La forma de separar una estampilla de las otras que junto con
esta han sido estampadas puede ser por perforacion, sin embar-
go, existen otros métodos menos comunes, por lo que las estam-
pillas se clasifican en ejemplares:

Imperforados: estas fueron las primeras estampillas antes de
que Archer inventara el sistema de perforacion, es decir, carecian
de la perforacion en sus cuatro lados y habia que cortarlas con
tijera.

Ruleteados: son las que no siendo perforadas tienen una se-
paracién hecha a base de un adelgazamiento del papel entre una
y otra realizada por medio de una carretilla que permite des-
prenderlas, existen ruleteados en forma de cuadrado, de pico u
ondulada.

23y 24.0bregon, op.cit. pag. 118.
25y 26.0bregoén, op.cit. pag. 122.
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Perforados: tienen perforaciones de diferentes dimensiones,
segun el tamafio de los dientes y de los agujeros, lo que produce
una diversidad de subclasificaciones entre las diversas estampi-
llas perforadas, segun el nUmero de perforaciones que cada una
tenga por cada dos centimetros longitudinales.

Coil. Son los que sdlo tienen perforaciones en dos de sus lados
opuestos; estos se emiten para ser vendidos por medio de ma-
quinas despachadoras mecanicas y se imprimen en tiras en vez
de en hojas.

Dimensiones %’

Esta clasificacidon Unicamente separa a las estampillas por su
tamafio en pequefias y grandes. El ejemplar mas pequefio que se
ha emitido en el mundo fue puesto a la venta entre 1863 y 1866
por la Republica de Colombia y el de mayor tamano fue emitido
por los Estados Unidos en 1866, para ser usado en el envio de
periodicos.

Antigliedad ®

Se refiere a la fecha de emision de la estampilla y se dividen
en ejemplares clasicos (las primeras emisiones de cada pais),
antiguos (los emitidos durante el siglo XIX), modernos (aquellos
que fueron puestos a la venta después del inicio del siglo XX) y
contemporaneos (los que no tienen mas de dos afios de circular)

Numero 2

Se refiere al nUmero de estampillas de que consta la pieza
filatélica.

Unidad o estampilla suelta. Son desprendidos completa-
mente en sus cuatro costados de los otros anexos en el momento
de ser emitidos.

Par horizontal o vertical. Grupo de dos estampillas sin sepa-
rar, unidas por un costado.

Block de cuatro. Conjunto de cuatro estampillas sin separar,
situadas en posicidon de dos por dos.

27 y 28.0bregon, op.cit. pag. 124.
Clasificaciéon por numero. 29.0bregén, op.cit. pag. 126.



Conmemorativos.

Block de seis. Conjunto de seis estampillas unidas, que puede
ser horizontal o vertical, formando dos por tres hileras respecti-
vamente.

Tira, horizontal o vertical. Conjunto de tres o mas estampi-
Ilas unidas por los costados laterales o de arriba a abajo.

Hoja completa. Pieza filatélica en la que aparecen todos las
estampillas que al emitirse formaron la hoja; esta pieza debe in-
cluir los margenes u orilla de hoja.

Motivo de emisidn 3

Esta clasificacion divide a las estampillas en comunes y con-
memorativas. Se denomina comunes a aquellos ejemplares que
al ser emitidos no persiguen mas objetivo que el de servir para
el franqueo de piezas postales y de correspondencia. Los conme-
morativos son aquellos que ademas de ser emitidos para el fran-
gueo, buscan la conmemoracién de un hecho historico, el home-
naje a un personaje ilustre o a una institucién cultural, cientifica
o benemérita. Generalmente los ejemplares conmemorativos son
mas bellos que los comunes.

Comunes.

Autenticidad >

Se divide a las estampillas por su autenticidad o falsedad. Des-
de muy recién iniciado el coleccionismo de estampillas, hicieron
su aparicion las falsificaciones con fines de fraude postal (ejem-
plares que con su venta defraudaban al fisco al ser usados) y
fraude filatélico (aquellos que se falsificaron con fecha posterior
a su cese de circulaciéon y que no servian para franqueo de co-
rrespondencia). Existen muchos coleccionistas que retnen junto
con un ejemplar auténtico, tantas falsificaciones del mismo como
pueden obtener. Otros filatelistas, coleccionan exclusivamente
falsificaciones de estampillas; algunas de ellas llegan a alcanzar
valores comerciales muy elevados.

30.0bregon, op.cit. pag. 127.
31.0bregon, op.cit. pag. 131.



Rareza *

Por su abundancia o rareza, las estampillas se pueden clasifi-
car en abundantes, relativamente raras y raras. Los ejemplares
abundantes son aquellos que el coleccionista obtiene con mucha
facilidad y son los que circulan normalmente en todo el mundo en
un momento dado. Relativamente raros son los que fueron reti-
rados de circulacion o correspondientes a emisiones de tirada de
reducido nimero de ejemplares. Se conocen como raros los que
son muy escasos en el mercado y que ademas tienen un costo
elevado.

Errores 33

Estos son considerados por error en la impresion y los defectos
de la estampa pueden ser de diversa indole:

Omisién. Cuando la estampilla ha sido impresa faltante de
una parte del disefio o de las leyendas, o cuando en estampillas
de dos o mas tintas, uno de los colores no fue estampado.

Manchas o diferencias en los tonos de las tintas. Cuando
al momento de imprimir, se salpica el papel o una de las tintas se
acaba.

Errores ortograficos. Cuando estos aparecen en un niumero
reducido de estampillas y en la mayoria de la emision la palabra
estd correctamente escrita.

Doble impresién. Cuando un ejemplar ha sido pasado por
error dos veces por la maquina impresora, sea total o parcial-
mente.

Invertidos o de centro invertido. Aquellos en los que para
su impresion se requiere de dos placas y una de ellas, en el mo-
mento del proceso de estampa, entra en la maquina invertida con
relacién a la otra.

Tematica **

En esta clasificacion se ordena a las estampillas segun el mo-
tivo reproducido en el disefio de sus ilustraciones. La ordenacién
tematica es tan importante en la actualidad que ha dado origen a
la llamada filatelia tematica o coleccionismo de tdpicos, que hoy
en dia puede ser la forma moderna y culta de la filatelia.

Fraudes %
Se puede dividir a las estampillas por emisiones fraudulentas
de paises existentes y de paises inexistentes.

32.0bregon, op.cit. pag. 133.
33.0bregon, op.cit. pag. 134.
34.0bregon, op.cit. pag. 146.
35.0bregon, op.cit. pag. 147.
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Aéreos.

Uso postal 3¢

Esta clasificacion separa a las estampillas en ordinarias y aé-
reas. Los primeros ejemplares se emiten generalmente en can-
tidades considerablemente mayores que las de los aéreos, son
mas abundantes y su valor de franqueo es menor. Los ordinarios
proporcionan al usuario el servicio menos rapido de los servicios
postales, por via terrestre, ferrocarril o autotransporte y por bar-
co. Los aéreos sirven para franquear las piezas postales que seran
enviadas por avion.

Sin embargo, se han considerado también subdivisiones de
esta clasificacién, tales como los ejemplares de entrega inmedia-
ta o servicio expreso; los oficiales para ser usados en la corres-
pondencia oficial de las dependencias gubernamentales; los de
franquicia, emitidos a beneficio de entidades, organizaciones, so-
ciedades o personas; los complementarios que sirven para cubrir
la diferencia en las piezas postales que han sido franqueadas con
porte insuficiente, parecidos a estos son los denominados porte
a percibir, por la cual el total o la diferencia del importe del fran-
queo debido se cobra al destinatario.

También se encuentran los provisionales, que son aquellos
gue como su nombre lo indica, se encuentran provisionalmente
en espera de las estampillas definitivas. Estos ejemplares gene-
ralmente tienen una vigencia de corta duracion. Y los habilitados,
que habiendo sido emitidos para fines no postales, por disposi-
cion de las autoridades respectivas se usan para pago del servicio
postal.

Alcance ¥

Por la superficie geografica que cubren, las estampillas se di-
viden en locales, interiores y exteriores. Las locales sirven para
cursar correspondencia, Unicamente dentro de los limites de una
ciudad o en una region determinada. Las de servicio interior han
servido para el envio de correspondencia dentro del pais emisor y
las de servicio exterior, para el franqueo de piezas cuyo destina-
tario se encuentre fuera del pais.

Medio de transporte 38

Para diferentes medios de transportaciéon muchos paises han
emitido estampillas especiales. Existen para envio maritimo, co-
mo los denominados porte de mar, emitidos por México entre
1875 y 1879; para envio de ferrocarril, que fueron emitidos por

36.0bregon, op.cit. pag. 136.
37.0bregon, op.cit. pag. 138.
38.0bregon, op.cit. pag. 139.



por diversos paises en la época en que se inicié la utilizacion de
ese medio de transporte; estampillas de servicio neumatico, que
han servido para el envio de correspondencia por medio de tubos
neumaticos; estampillas para correo submarino, que se emitieron
para el servicio postal por medio de submarinos. Se espera en un
futuro la aparicién de la primera emisidon postal para el servicio
de cohetes.

Seguro postal *

Con estos ejemplares se garantiza el buen manejo y llegada
segura del envio, existen diversas variedades de estampillas emi-
tidas para el servicio de seguro postal.

Servicios especiales “°

Algunos envios postales que gozan de tarifas especiales re-
quieren estampillas emitidas especialmente para su franqueo.

Periddicos o impresos. Utilizados para el envio de periddicos,
diarios y para cualquier tipo de impresos.

Bultos postales. Los bultos postales requieren de estampillas
especiales para su tramitacion.

Fonopostal. Este servicio especial, supone el envio por correo
de cartas habladas, grabadas en discos o cintas.

Moneda-postal. Estos ejemplares fueron emitidos con objeto
de que sirvieran para ambos usos, como estampillas y como mo-
nedas.

39 y 40.0bregdn, op.cit. pdg.142
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Album filatélico.

Charnela.

1.3 éQué es una coleccion
filatélica?

Una coleccion filatélica es el conjunto de estampillas postales,
que pueden agruparse de distintas maneras, de acuerdo al lugar
de origen, tema, periodo, etc., estos estaran contenidos en un al-
bum filatélico, para su mejor proteccion y conservacion.

Las estampillas pueden encontrarse en el Servicio de Correos,
en Asociaciones filatélicas e incluso en puestos de periddicos. Vie-
nen en sobres o bolsas con un ndmero determinado de ejem-
plares, ademas se pueden intercambiar con otros coleccionistas,
venderlos por correspondencia, en subastas y ferias publicas.

Para lograr una buena coleccion filatélica hay que cuidar dis-
tintos aspectos como: la identificacion y clasificacion de las es-
tampillas, la que consiste en agrupar los ejemplares de acuerdo
a la forma en que se colocaran en el album, para esto existe un
Indice de identificacion y clasificacion de los timbres,*' luego se
procede a colocar la estampilla en el sitio especifico donde le co-
rresponde, este generalmente se encuentra identificado por una
impresion del ejemplar en la hoja del album, pero cuando no
aparezca puede utilizarse cualquier espacio en blanco para pegar
la estampilla.

El pegado de los ejemplares en el album puede ser desde sim-
plemente humedeciendo el lado con pegamento y colocandolo en
su sitio, con el inconveniente de que las estampillas no se pueden
despegar facilmente y si se intenta hacerlo, puede dafiarse; o con
charnelas o fijasellos,*? que son pedacitos de papel transparente,
engomados por un lado y doblados en dos que vienen también en
el sobre. La charnela se coloca humedeciendo ligeramente la par-
te mas corta del lado engomado y pegandola en la parte superior
de atras de la estampilla, la parte mas larga sirve para pegar esta
en el album. De esta manera la estampilla no se dafia y puede ser
despegada con facilidad.

Lo importante de cualquier coleccién es que se lleve en orden
y con limpieza para la proteccidon y conservacion de las estam-
pillas.

41.Album de Iniciacién a la Filatelia Mundial, México 1981.
42.Yves Taschereau, op. cit. pag. 47.

el



1.3.1 Colecciones y coleccionistas famosos

La filatelia mundial ha producido personalidades tan importan-
tes en esta actividad que pasaran a la historia por su afan colec-
cionista y por sus magnificas colecciones de estampillas. Ademas
de personalidades importantes del mundo de ayer y de hoy, entre
los que destacan artistas, monarcas, politicos, financieros, caté-
licos, etcétera.

Precursores

Entre las personalidades que han pasado a la historia filatélica se
debe considerar a los que realizaron aportaciones como precurso-
res,*? de indole técnica y cientifica como Rowland Hill, quien como ya
se menciond, invento el timbre postal adhesivo** y sin cuya idea los
sistemas postales no habrian alcanzado el grado de desarrollo que en
la actualidad han logrado, ni habria existido el coleccionismo de es-
tampillas. Ademas, Henry Archer, el irlandés que inventd en 1847, la
primera maquina que sirvié para perforar las estampillas y permitir la
facil separacién. Van der Meulen merece un lugar en la historia de la
filatelia por haber sido la primera persona que realizdé una exposicion
filatélica particular, al enmarcar y exponer en 1852 todos las estam-
pillas emitidas hasta la fecha.

Jean Baptiste Phillipe Constant Monees, quién comenzd su colec-
cién y que posteriormente inicié el comercio de estampillas en menos
de una decena de afios habia logrado crear un magnifico negocio, al
que recurrian los coleccionistas de todo el mundo para adquirir los
ejemplares de que carecian. Ademas escribié distintas obras en ma-
teria de emisiones de estampillas.*’

Edward Stanley Gibbons a la edad de catorce anos, inicid un ne-
gocio de estampillas muy importante para la venta e intercambio de
estas que pronto prosperd y en la época en que las estampillas de
obliteracion incrementaban el valor de un ejemplar, como la prueba
de que la pieza habia sido usada. Gibbons permanecié en el comercio
de estampillas durante treinta y cuatro afios, al cabo de los cuales
vendié su negocio en la cantidad de veintiseis mil libras esterlinas. Su
nombre ha permanecido vivo en la historia de la filatelia, ya que la
mas importante firma comercial filatélica inglesa adoptd su nombre
como una forma de prestigiarse.

Paul Mirabaud fue un gran coleccionista, que con el tiempo se vol-
vidé un experto, logrando perfeccionar sus colecciones especializadas
y alcanzé a tener completas todas las series clasicas de paises como
Suiza, Francia, Japdn y Hawai. Publicé un libro en 1899, considera-
do como la obra erudita de las primeras estampillas de Suiza. Se le
reconoce como uno de los primeros coleccionistas que pugné por la
perfeccion de las piezas filatélicas.

43.0bregén, op. cit. pag. 27.

44 .Se utiliza este término unicamente como referencia histérica, como generico indepen-
dientemente de la diferencia entre las palabras sello, timbre y estampilla, antes menciona-
das.

45.Encontrar los titulos de sus obras en el libro de Obregon, op. cit. pags. 29 y 30.



Sir James Ludovic Lindsay hizo de la filatelia una ciencia, como
hombre de cultura, dedicé su mayor interés en la sociologia y la as-
tronomia, por lo que, cuando se inicid en la coleccion de estampi-
llas, todos estos conocimientos y experiencias en la investigacion los
aplicé a la filatelia. Se dedicé con principal interés a la investigacion
histérica y al origen de las emisiones postales y probablemente haya
sido la primera persona que se interesd por agregar a su coleccion
muestras y pruebas de color, asi como bocetos, planchas y hasta los
disefios originales de algunas piezas filatélicas. Como homenaje a
su memoria y en reconocimiento a sus meéritos filatélicos, la Royal
Philatelic Society, de la que fue presidente, resolviéo en 1920 otorgar
un premio anual llamado Crawford Medal, al autor del mejor trabajo
de investigacion y aportacion al mejor conocimiento del coleccionismo
de estampillas.

Francois George Oscar Berger-Levrault se destacdé como coleccio-
nista, ademas de su aportacion a la filatelia que consistié en haber
sido el primero que dié a conocer la importancia filatélica de las es-
tampillas através de estudios publicados. Como aportacion de indole
técnica a la filatelia, se le debe el estudio y clasificacion de los papeles
usados para la impresion de las estampillas.

Natalis Rondot ocupa un lugar distinguido en la historia del colec-
cionismo deestampillas, por haber sido el primero en dedicarse a la
divulgacién de la filatelia en las publicaciones periddicas.

Cuando ya era considerable el nimero de publicaciones en pe-
riddicos y libros, sin haberse encontrado una palabra aceptable para
designar al coleccionismo de estampillas y a las personas que se dedi-
caban a este pasatiempo, el coleccionista francés M.C. Herpin acerto
al usar por primera vez la palabra filatelia. La primera vez que esta
aparecio en letras de molde fue en un articulo firmado por Herpin, que
se publicé en el nimero del 15 de noviembre de 1864 de la revista Le
Colletioneur de Timbre-Poste.

Sin embargo, antes que Herpin hubo otros que habian intentado
nombrar al coleccionismo de estampillas y que una vez aceptado el
termino filatelia, se opusieron a este. Uno de ellos fue el Dr. J. Augusto
Legrand, quién denomind como timbrologia a este arte y que ademas
innové la técnica del coleccionismo de estampillas con la iniciacion del
estudio de los distintos tipos de perforaciones de las mismas y de los
medios usados para realizarlas. Ademas se le debe la fundacién de la
Sociedad Filatélica de Paris.*®

Coleccionistas

Sumados a estos precursores de la filatelia, se debe nombrar
también a los grandes personajes que han ocupado un lugar im-
portantisimo en la historia de la filatelia por haber reunido colec-
ciones de estampillas extraordinarias.

Uno de los nombres mas importantes es el de Felipe de la Renotiere
von Ferrari, cuya coleccion no ha sido posible igualarla y mucho me-
nos superarla hasta la actualidad, por la cantidad de piezas filatélicas
tan importantes que poseyd. Casi la totalidad de los ejemplares raros
e importantes que existian en la época pertetenecieron al fabuloso

46.0bregdn, op. cit. pags. 27-40.



coleccionista, a quien incluso se le conoce como E/ Rey de los
Coleccionistas de Timbres. Entre las piezas que destacan dentro de
su coleccion, estaban la estampilla mas cara del mundo: la de Guyana
Inglesa, que si actualmente saliera a la venta en el mercado se ven-
deria por no menos de cien mil ddlares.

La coleccion era de tal importancia que para su mantenimiento,
clasificacién y cuidado, se requeria de la total ocupacion de su propie-
tario, de sus dos secretarios, que actuaban como curadores y de un
cajero que se ocupaba de proveer los fondos necesarios para el pago
de las nuevas adquisiciones y de efectuar otros pagos relacionados
con la coleccidén. La habitacion destinada a los ejemplares postales
de su enorme coleccién contaba con muebles clasificadores construi-
dos especificamente para las estampillas, en los que se encontraban
en perfecto orden. Clasificaba los ejemplares segun su perforacién,
papel, color, impresidon, matiz y errores, por lo que ademas, tenia un
sistema especial de control que le permitia conocer inmediatamente
si ya tenia una estampilla que se le ofrecia en venta. Después de su
muerte, las estampillas fueron subastadas por el gobierno francés en
el afio de 1918. El producto total de la venta fue de un millon seiscien-
tos treinta y dos mil quinientos veinticinco délares.*’

Inglaterra ha dado grandes coleccionistas, entre ellos esta Thomas
K. Tapling, quien inicié su coleccion como cualquier nifo y que desde
muy joven logro la inscripcion en la Royal Philatelic Society. Tapling
llegé a ser el mas importante erudito filatélico de la Gran Bretafia,
por poseer una coleccion privada que tampoco ha sido igualada y por
sus investigaciones en materia filatélica. La coleccion de estampillas
de Tapling fue donada al Museo Britanico por su propietario al morir,
donde actualmente se encuentra en exhibicion.

La Royal Philatelic Society, como un homenaje postumo a la me-
moria filatélica de Thomas K. Tapling decidié en 1920, que a partir
de ese afio se otorgaria anualmente una placa de plata, denominada
Tapling Medal, a la persona que en los dos Ultimos afos al otorga-
miento hubiera escrito el mejor trabajo monografico sobre estampi-
llas.

También destaca el coleccionista sueco Hans Lagerloef, por ser
el filatelista que ha alcanzado a formar la mayor y mas importante
coleccion filatélica especializada. Aunque coleccionaba las estampi-
llas de todos los paises del mundo, lo hacia en forma tan profunda y
completa que cada coleccién de un pais era tan buena que igualaba
0 mejoraba a las mejores colecciones especializadas que de ese pais
existian. La mayor parte de sus colecciones fueron donadas al Museo
Postal Sueco. Su actividad filatélica cubrié mas de medio siglo y desde
1939 participo en la actividad filatélica de muchos clubes y sociedades
y su colaboracion permitid que muchas exposiciones hayan logrado
realizarse. Las colecciones de estampillas de Lagerloef han llenado
mas de novecientos dlbumes y sélo en hojas y encuadernaciones se
calcula que gastd aproximadamente ochenta mil dolares.

Lagerloef creé en 1940 la fundacion Ralph A. Barry, en honor al
editor filatélico del Herald Tribune de Nueva York, distinguido escritor
y periodista de las letras filatélicas, para premiar anualmente a los
escritores filatélicos mas destacados. Ademas fue designado por sus
amplios conocimientos filatélicos, como jurado en varias exposiciones
internacionales.*®

47.0bregon, op. cit. pag. 45.
48.0bregon, op. cit. pags. 42-54.



Entre los grandes hombres de industria existen también coleccio-
nistas destacados, uno de estos fue Alfred F. Liechtenstein. Las colec-
ciones que este reunio durante su vida se distinguieron por que todos
las estampillas que las integraron eran perfectas. De estas destacan
las de Guyana Inglesa, de Mauritania, Suiza, Argentina y Canada,
ademas de las especializadas de los correos y servicios postales en
diligencia y de los llamados Pony Expres de los Estados Unidos. Al
morir en 1947, su hija heredd sus colecciones.

Destaca también el nombre de Theodore E. Steinway, un hombre
de la industria norteamericana, de quién se reconocen las coleccio-
nes de Nueva Gales del Sur, las de los Estados Alemanes, Badem,
Hamburgo, Hannover y Sajonia y la de los sobres von Thurn und
Taxis. Fue un promotor entusiasta del Collector “s Club de Nueva York,
cuyos conocimientos filatélicos son insuperables pues su actividad fi-
latélica se oriento a estudios e investigaciones. Ademas, cuando inicié
el coleccionismo tematico, Steinway decidié reunir los ejemplares y
cancelaciones relacionadas con la musica, coleccién que llegé a ser
muy importante por poseer estampillas Unicas.

John V. P. Heinmuller quien se caracterizé por reunir todos los
ejem-plares referentes al nuevo sistema de transporte aéreo por me-
dio de los zeppelines, ademas de estampillas aéreas comunes. La
importancia de su coleccion filatélica, se debe a lo completa que fue
Yy que gracias a esta se dio la base para la publicacién de un libro
relacionado con la aviacion. Su coleccién alcanzé la cifra de cinco mil
piezas.

El coronel Edward H. R. Green, un multimillonario norteamerica-
no, es considerado como la persona que mas dinero ha dedicado al
afan coleccionista en toda la historia filatélica, ya que se caracterizo
porque cuando le hacia falta algun ejemplar, llegaba a comprar co-
lecciones casi completas sélo por esa estampilla y aunque nunca se
destacé como filatelista, su fama se debe a su afan acumulativo y
exhibicionista. En 1940 la coleccién de Green fue puesta a la venta,
logrando la suma de tres millones de ddlares.

Ademas de Green, Arthur Hind, también fue un personaje que te-
nia muchas colecciones de estampillas y que carecia de un verdadero
interés filatélico, sin embargo se le adjudicaron las piezas mas impor-
tantes de la coleccién von Ferrari. Su colecciéon la inicié con un lote
de doce mil piezas y poco a poco fue adquiriendo colecciones muy
costosas. Cuando tenia un numero considerable de estampillas fue
interesandose por los conocimientos filatélicos, asi lo que inicié como
pasatiempo termind por ser una ocupacién real.

Ernest A. Kehr ha destacado por sus conocimientos filatélicos y
por ser el mas destacado escritor de temas filatélicos, ademas de
haber sido el redactor filatélico del diario New York Herald Tribune.
Es el norteamericano que mas ha escrito en publicaciones filatélicas
y varios de sus articulos han sido traducidos a mas de doce idiomas,
ademas de su libro Romance of Stamp Collecting, que ha sido publi-
cado varias veces, considerandolo como el betseller filatélico.*°

49.0bregdn, op. cit. pags. 54-67.



Hombres celebres

Ademas de los nombres que anteriormente se mencionaron, es
importante destacar a los personajes que ademas de ser famosos
por su nombre y cargos politicos, fueron grandes coleccionistas
de estampillas.

Entre estos destaca el ex presidente de los Estados Unidos,
Franklin Delano Rosevelt,*° quién desde muy pequefio, a la edad
de siete afos, se inicid en la filatelia gracias a su madre y cuya
aficion perdurd toda su vida, dedicandole por lo menos media
hora diaria. Veia en las estampillas una fuente inagotable de da-
tos e informacion sobre el pais emisor.

Desde antes de figurar en el ambito politico, formd parte del
Collector’s Club de Nueva York y de la American Philatelic So-
ciety. Ya como presidente de los Estados Unidos, particip6 acti-
vamente en la realizacién de estampillas postales emitidas en su
pais, incluso se emitié uno en el que Roosevelt realizo el disefio y
fue firmado por su propia mano con la leyenda: “Este timbre fue
disefiado por mi mismo, Franklin D. Roosevelt”.>!

Entre los muchos personajes filatélicos famosos, destaca también
el rey Jorge V de la Gran Bretafia, cuya coleccidn es considerada como
la mejor en el mundo de estampillas de Inglaterra, sus colonias y do-
minios. Fue miembro activo de la Royal Philatelic Society de Londres
y colaborador de The London Philatelist. Su coleccién, ademas se ca-
racterizd por la magnifica condicidon de sus piezas. Después de su
muerte, sus colecciones fueron heredadas a su hijo Eduardo VIII,
quién a su vez sucedié a su hermano Jorge VI, sin embargo, ninguno
de estos tuvo verdadera aficidon por el coleccionismo de estampillas.
Al fallecer Jorge VI, pasa la coleccion a la Reina Isabel II, quién si es
coleccionista de estampillas y es considerada la Unica testa coronada
que en la actualidad es filatélista.

Destacan también, el rey Fouad II de Egipto, quién formé la colec-
cion mas importante de estampillas y sobres de su pais, el rey Carol
de Rumania, el rey Alfonso XIII de Espafia, el zar Nicolas de Rusia, el
rey Manuel de Portugal, ademas se asegura que Porfirio Diaz fue un
gran coleccionista de estampillas.

Entre los artistas que coleccionaron estampillas, destacan el dra-
maturgo Clifford Oddets, el compositor Jerome Kern, el violinista
Jascha Heifetz, el productor Cecil B. de Mille, Adolph Menjou, Yul
Brynner y Charlton Heston (actores), entre otros.>?

50.0bregon, op.cit. pag. 68.
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1.4 Organizaciones filatélicas

Pronto los filatelistas vieron la necesidad de tener mas contacto
entre ellos, la necesidad de reunirse peridodicamente para intercam-
biar estampillas y charlar sobre temas filatélicos. Por lo que se crea-
ron clubes y asociaciones para dichos fines.>3

Todos estos lugares nacieron de las llamadas Bolsas del Tim-
bre, que eran una especie de mercado libre para la venta y canje
de timbres que los coleccionistas realizaban al aire libre. “Existian
Bolsas del Timbre en distintos lugares del mundo, entre las que
destacan la de Amsterdan, Barcelona y Buenos Aires. Lamenta-
blemente México carece de este lugar tan peculiar.””* En estas
Bolsas se reunian los coleccionistas de estampillas de todas las
edades y clases sociales a contar anécdotas, hacer transacciones
y cualquier actividad relacionada con el coleccionismo de timbres.
Se respiraba un ambiente cordial y agradable, ademas era muy
interesante para cualquier persona acudir a estos lugares.

Sin embargo existian inconvenientes como cuando por alguna ra-
zon de origen climatico, se veian forzados a suspender las reuniones o
porque en ocasiones la policia perseguia a los filatelistas por las aglo-
meraciones que provocaban en la via publica. Por esto los filatelistas
optaron por reunirse en lugares cerrados, asi nacieron las sociedades
o clubes filatélicos, de los cuales sdlo las primeras trabajan de manera
legal. Sin embargo, el niUmero de filatelistas que asiste a estas orga-
nizaciones es reducido, comparado con el nimero total de filatelistas
que existen en un pais determinado.”®

Destacan sobre todo la Societé Philatelique, fundada en 1865
en Paris, ademas de la fundada en Inglaterra en 1869 y en 1874
la de Estados Unidos. De estas fechas a la actualidad, el nimero
de organizaciones filatélicas a aumentado considerablemente.

La maxima autoridad filatélica en el mundo es la Federation
International of the Philatelie, organizacion a la que pertenecen
todas las sociedades filatélicas del mundo. La FIP fue fundada el
18 de junio de 1926 en Paris®® y su principal actividad es la di-
vulgacion y promocion del coleccionismo de estampillas y de la
relacion entre los filatelistas y las autoridades postales de todo el
mundo.

La FIP organiza congresos internacionales periédicamente para
tratar de resolver asuntos de interés general para los coleccionis-
tas de estampillas, como la reglamentacion para la organizacion

53.0bregon, op.cit. pag. 89.
54.0bregon, op.cit. pag. 90.
55.0bregon, op.cit. pags. 90-91.
56.0bregon, op.cit. pag. 92.

..........



de exposiciones filatélicas. Ademas, la FIP cuenta con un grupo
destinado a luchar contra las falsificaciones de estampillas, otro
grupo que se dedica a tratar de evitar las emisiones postales de
caracter especulativo, otra comision se dedica a los peritajes fila-
télicos, otra a la promocion filatélica entre los jovenes, ademas de
otra dependencia que edita un érgano oficial periddico y por ulti-
mo, la oficina central que decide sobre fechas para la celebraciéon
de exposiciones internacionales. Estas comisiones se localizan en
distintos lugares del mundo.

Existen otras organizaciones filatélicas menos importantes,
como la American Philatelic Society, la American Philatelic Foun-
dation de Filadelfia y la Royal Philatelic Society de Inglaterra.

La Sociedad de Americanos Filatelistas se fundé en 1894 y le
siguen en importancia en los Estados Unidos, |la Sociedad Filatéli-
ca Trans-Mississippi y la Sociedad Filatélica Nacional. La Federa-
ciéon Nacional de Clubes Filatélicos, agrupa a todos los clubes de
los Estados Unidos, entre los que destaca el Club de Coleccionis-
tas de Nueva York.

Las sociedades filatélicas se pueden dividir en tres catego-
rias:>’ las locales, que agrupan a los coleccionistas de una ciudad
o region; las de coleccionistas especializados, cuyos socios estan
interesados en un campo especifico del coleccionismo, un pais
0 un grupo de paises, en un determinado periodo y en una sola
emisién, y las tematicas.

La American Philatelic Society es la mas antigua de los Estados
Unidos, fundada en 1886 es la que cuenta con el mayor nimero
de socios en el mundo. La APS publica mensualmente la revista
The American Philatelist, que es el 6rgano oficial de la sociedad
qgue se envia por correo a todos los miembros. Se entrega a sus
miembros un directorio en el que aparecen todos sus socios, ade-
mas publica manuales sobre temas filatélicos especializados.

La Elmhurst Philatelic Society se fundd en 1935 y se ha dedica-
do a la organizacién internacional de los coleccionistas especiali-
zados en las estampillas de México y en el estudio de los ejempla-
res mexicanos. La EPS es una de las organizaciones precursoras
en el campo de la especializacion.

Las sociedades tematicas, que en los ultimos afios han empe-
zado a aumentar, retnen a coleccionistas que se dedican a colec-
cionar timbres de un mismo tema, ademas estan las sociedades
especializadas, en las que se agrupan los filatelistas dedicados a
coleccionar los timbres postales por pais o region.

57.Clasificacion realizada de acuerdo a la informacion que Emilio Obregdn ofrece, op.cit.
pag. 95.
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Entre estas destacan la Sociedad Internacional para la Filatelia
Japonesa, el Grupo de Francia y sus colonias, el Club del Coleccio-
nista Escandinavo, Aéreo-Filatelistas, la Sociedad Americana de
Correo Aéreo y el Club Americano de Cancelaciones.

Los Unicos requisitos necesarios para ingresar en una agrupacion
filatélica son honradez y solvencia filatélica. Consideraciones de tipo
religioso, racial o de otra indole y posiciones econdmicas y sociales
jamas se toman en cuenta.>®

58.0bregon, op.cit. pag. 103.
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Primera estampilla de México.

1.5 Filatelia en México

Las primeras estampillas de correo de la Republica Mexicana
fueron emitidas bajo el gobierno del presidente Ignacio Comon-
fort el 1 de agosto de 1856, en una serie de cinco valores con
diferentes colores, representando al cura Miguel Hidalgo y Costi-
lla, siendo los primeros ejemplares imperforados.®® En el primer
ejemplar emitido y en varias de las series que le siguieron se
reprodujo la efigie de Miguel Hidalgo y Costilla, siendo el adminis-
trador general del Correo Mexicano, don Guillermo Prieto y el jefe
de la Oficina Impresora de los Talleres Oficiales, don José Villegas,
guién ademas fue el disefiador de la primer estampilla.

Debido a la consumacion de la Independencia en 1821, a la guerra
con Texas en 1832 y la guerra con Estados Unidos en 1847, México
se encontraba apenas recuperandose. De igual manera, en el afo
1856 las comunicaciones y medios de transporte eran muy precarios,
la correspondencia se repartia en caballo, a lomo o en diligencias, en
las que se distribuian desde la ciudad de México a las diversas pobla-
ciones del interior de la Republica, las estampillas de correo que se
imprimian.

Con mucha frecuencia las diligencias eran asaltadas, despojando-
las de los ejemplares de correos destinados al interior de la Republica,
que luego era muy facil vender, causando pérdidas al gobierno. Para
evitar esto, la Administracion Central de Correos determind que las
estampillas no tendrian valor de franqueo si no tenian encima el nom-
bre de alguno de los diferentes Distritos de la Republica. Asi, si era
asaltada una diligencia, las estampillas no tenian valor alguno. Esta
situacion acarred un interés formidable para las estampillas de correo
mexicano, pues cada una de la misma denominacion es distinta al
cambiar el nombre del Distrito, por lo que comenzd el interés filatélico
en estas.

En 1857, siendo presidente Benito Juarez, se publicé la Constitucion
de México, que estuvo en vigor hasta el 5 de febrero de 1917. En
ella se fijaron las bases generales de la organizacion del pais y de la
Administracion de Correos, que en cada Estado o Territorio se dividia
en Distritos y estos a su vez en Oficinas Secundarias o Sub-Distritos.

Hacia 1861 aparece la segunda emision de estampillas en México,
similar a la primera pero cambiando los colores y duplicando os valo-
res de franqueo. Esta serie constaba de siete valores, con la misma
efigie de Miguel Hidalgo y Costilla, impresa en color negro sobre papel
de color.

En el afo 1863 Benito Juarez, quien habia sido reelegido como
presidente, encargo al American Bank Note Company, la impresion
de cuatro estampillas grabadas y de mucha calidad, representando
también al cura Miguel Hidalgo y Costilla.®°

59.Album de Iniciacién a la Filatelia Mundial, México 1981.
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Estampilla de Benito Juarez.

Por la situacidon de emergencia, estos ejemplares solamente fue-
ron usados durante la estancia de Juarez en las ciudades de Saltillo
y Monterrey.

Establecido el segundo Imperio, México emite durante los afios de
1864 a 1866 las primeras estampillas representando el escudo nacio-
nal, pero llevando el &guila la corona del imperio, constando la serie
de ocho valores diferentes en otros colores, todos ellos imperforados.
Esta emisién que popularmente se conoce como aguilas del imperio
cuenta entre sus denominaciones con el valor de tres centavos en co-
lor café, que Unicamente circuld en la ciudad de México durante muy
poco tiempo. Es una variedad impresa en papel listado, constituye
una de las grandes gemas de la filatelia mundial, ya que cuando sale
a la venta alcanza precios superiores a la los seis mil délares.

En el afio de 1866 se emitieron nuevos ejemplares también im-
perforados, pero ahora llevando la efigie del emperador Maximiliano
y la leyenda Imperio Mexicano, realizando una primera serie de cinco
valores litografiados y una segunda serie igualmente de cinco valores
pero grabados, teniendo las denominaciones y colores de siete centa-
vos lila, trece centavos azul, veinticinco centavos en café y naranja
y de cincuenta centavos en color verde. Sin embargo, al ser vencido
el Imperio en 1867 y restaurada la Republica en México en 1868
se emiten estampillas nuevamente con la efigie de Miguel Hidalgo y
Costilla, en dos series: una imperforada y otra perforada, en los va-
lores de seis centavos en negro sobre papel pardo, doce centavos en
negro sobre papel verde, veinticinco centavos azul sobre papel rosa,
cincuenta centavos negros sobre papel amarillo y cien centavos negro
y café, ambos sobre papel café.

Continuaron las emisiones postales de la Republica Mexicana im-
primiéndose para los anos de 1872 a 1874 los ejemplares en cinco
valores perforados y cinco imperforados. De 1872 en adelante todas
las estampillas de México oficialmente son perforadas. De 1874 a
1880 aparece otra serie con la efigie de Miguel Hidalgo pero en esta
ocasion de perfil.

En 1879, México emitid ocho valores cambiando la efigie de Hidalgo
por la del presidente Benito Juarez, la cual se amplié en 1882 a quince
valores, siendo estas series validas para el servicio internacional de
correos.

Para 1883 se pusieron a la venta cuatro valores: dos centavos
verde, tres centavos carmin y seis centavos azul y ultra marino, que
se usaron para correo interior y que a diferencia de los disefos ante-
riores, mostraron la denominacién de cada estampilla.

Sin embargo en 1884 vuelve a reproducirse la imagen de Hidalgo
en trece valores diferentes: de uno a doce y de veinte, veinticinco y
cincuenta centavos en color verde y de uno, dos, cinco y diez pesos en
color azul. Estas series se conocen como los medallones de Hidalgo,
a los que contenian el nimero correspondiente a cada denominacion
se les conoce como /os numerales.

En 1892 se emiten los cuatro timbres mas valiosos de México: las
denominaciones en numerales de cinco y diez pesos en color carmin
y los medallones de Hidalgo también en cinco y diez pesos, pero en
color turquesa.®!
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Estampilla de las dguilas.

En 1895 se inicia una de las emisiones mas interesantes, que ade-
mas contiene el ejemplar mas raro y caro de las estampillas de México.
Por primera vez se cambian totalmente los motivos y los ejemplares
se ilustran con medios de transporte usados hasta fines del pasado
siglo XIX para el reparto de la correspondencia. También se emitieron
en papeles con tres marcas de agua diferentes y uno sin filigrana de
ninguna especie.

En cuanto a las perforaciones, se afirmé que por haber sido muy
usados los tableros perforadores, las agujas y alfileres se habian
achatado y que ya no entraban en el papel, por lo que comenzaron
a encontrarse estampillas reperforadas, de las cuales se dudd su au-
tenticidad.

Los valores de un centavo verde, dos centavos carmin y tres cen-
tavos café-naranja, representan a un cartero indigena; los de cuatro
centavos naranja y doce centavos café-olivo, a otro cartero de la épo-
ca con una mula para llevar los paquetes de correspondencia; el de
cinco centavos ultramarino representa el monumento a Cuahutemoc,
que se encuentra en el Paseo de la Reforma de la Ciudad de México;
los de diez centavos lila-rosa, quince centavos azul claro, veinte cen-
tavos rosa-café y cincuenta centavos purpura, reproducen una dili-
gencia tirada por mulas y los de un peso café, cinco pesos escarlata
y diez pesos azul oscuro tiene una maquina de ferrocarril y esbozado
al fondo un barco en altamar. A esta serie se le designa como la
Transportation o como la serie de las Mulitas o de las Maquinitas.

La emision de 1895 se imprimié en papel con la marca de agua:
CORREOS E.U.M., apareciendo una letra en cada estampilla. Como la
de 1896 con las iniciales R.M. (Republica Mexicana) o la de 1897 con
las mismas iniciales y teniendo ademas el aguila del escudo (siendo
este ejemplar considerado el mas raro de México). Del cual, en esta-
do nuevo se conoce un solo ejemplar que alcanzé la suma de cinco
mil quinientos ddlares y que en estado usado se sabe que existen
cuatro ejemplares: tres de ellos en mal estado y el otro en perfectas
condiciones, por lo que se vendié en 1981 en poco mas doce mil doé-
lares.%?

México cierra sus emisiones del siglo XIX con una hermosisima
serie que se imprime en Londres en la casa Bradburu, Winkinson &
Co. Ltd. London, representando en las denominaciones pequeiias el
aguila mexicana y en las mayores tres motivos especiales, usando
un nuevo papel con la marca de agua: Servicio Postal de los Estados
Unidos Mexicanos.

Las aguilas aparecen en las denominaciones de un centavo verde,
dos centavos bermelldn, tres centavos café-naranja, cinco centavos
azul oscuro, diez centavos violeta y naranja, quince centavos lila-rosa
y lavanda y veinte centavos rosa y azul oscuro.

El valor de cincuenta centavos rojo-lila y negro, reproduce la cata-
rata de Juanacatlan en el Estado de Jalisco, el peso en azul-negro la
panoramica del volcan Popocatepetl y el de cinco pesos, la Catedral
de la Ciudad de México en colores carmin y negro.

Para el siglo XX la primera serie postal fue la reproduccion de la
anterior, pero cambiando los colores en los precios de un centavo
violeta, dos centavos verde, cuatro centavos carmin, cinco centavos
naranja, diez centavos azul y naranja y cincuenta centavos carmin y
negro.®3

62.Tomese en cuenta que esta cantidad y todas las expresadas en este fragmento, son

referentes a la época de publicacion del texto, es decir, 1981.
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Estampillas del centenario de la
Independencia.

Estado Libre y Soberano de
HONOHA.

DECRETO DE 13 DE
MARIO DE 1913

Estampillas Blanco y Ejercito.

En 1910 se celebra el centécimo aniversario de la iniciaciéon del
movimiento de Miguel Hidalgo y Costilla, por lo que se realiza una
emisidén con la primera serie conmemorativa, la que se conoce
como la del Centenario de la Independencia que reproduce las
efigies de: en un centavo en color violeta palido a la corregidora
Josefa Ortiz de Dominguez, el de dos centavos en color verde a
Leona Vicario, esposa de Andrés Quinta Roo, el de tres centavos
café-naranja a Lopez Rayon, el de cuatro centavos carmin a Juan
Aldama, el de cinco centavos a Miguel Hidalgo en color naranja, el
de diez centavos en azul y naranja a Ignacio Allende, el de quince
centavos en colores rosa-lila y gris-azul a Epigmenio Gonzalez y
el de veinte centavos azul y rojo a Mariano Abasolo. Todas estas
estampillas de formato normal en cuadrado vertical. Ademas, en
rectangulo horizontal se produjeron los valores de cincuenta cen-
tavos rojo café y negro, representando el Grito ante la parroquia
de Dolores, el peso azul y negro la misa en el Monte de las Cruces
y el de cinco pesos en carmin y negro al Pipila ante la puerta de
la Alhdndiga de Granaditas.

Durante la Revolucion Mexicana se produjeron diversas emi-
siones, con un valor de franqueo muy limitado y se usaron prin-
cipalmente los ejemplares conmemorativos a la Independencia,
que eran sobrecargados con sellos® muy elementales, por lo que
son conocidos con el nombre gomigrafos. Sin embargo también
hubo emisiones locales que imprimieron estampillas especiales,
no sobrecargadas o timbres fiscales.®®

Los primeros timbres de la Revolucidon se emitieron en 1913 en
el estado de Sonora y se conocen como los Sellos Blancos y como
los Sellos Verdes. También se usaron timbres fiscales llamados
ejércitos.

En 1914 aparecieron los llamados transitorios, los Unicos gomi-
grafos que registran la mayor parte de los catalogos, una serie de
ocho valores que fueron impresos en Estados Unidos, otros emitidos
en Sonora que se conocen como Sonora-coche y también se usaron
en el distrito sur de Baja California los Sonora-yunque. Por ultimo
se emplearon las estampillas de 1910 con la sobrecarga Gobierno

Constitucionalista en sentido vertical, teniendo entre ambas palabras
el signo de pesos.%®

Hacia 1915 surgieron problemas entre Carranza y Villa, por lo
que cada uno sobrecargaba las estampillas con textos de su nom-
bre. También surgié un movimiento en Oaxaca, pretendiéndose
estado soberano vy libre, por lo que realizé sus propias estampi-

llas.

64.Aqui el termino se refiere al utencilio de caucho que sirve para estampar con tinta
sobre papel, algina leyenda o imagen.

65.Este es el correcto uso de la palabra timbre, cuya utilizacion es fiscal.
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En este mismo afio, aunque mas tarde fue aumentada, surgio la
serie de cuarenta centavos, representando el mapa de México, de
un peso con el faro de Veracruz y de cinco pesos con el edificio de
Correos de la Ciudad de México.

En 1916 al ser vencido Huerta, se establecié un gobierno provisio-
nal que también usd su propio texto, conteniendo las letras G.P. de M.
(Gobierno Provisional de México), que por su forma es conocida como
Corbata o Barril. Se emitié ademas, la segunda estampilla conmemo-
rativa de la Republica, representando la efigie de Venustiano Carranza
y un valor de un centavo representando el Escudo Nacional.

La guerra civil acabd en 1916 y fue elegido presidente Carranza,
entonces aparecié una serie de diez valores sin marca de agua que
representaban distintos personajes, principalmente de la Revolucion.

Durante 1918 se emitieron estampillas que ademas del valor de
franqueo®’, llevaban uno adicional con donativo voluntario destina-
do a una obra benéfica, a estos se les conoce como semi-postales.
Fueron los Unicos de esta especie que se emitieron en México y estu-
vieron destinados a la Cruz Roja.

En 1921 se celebrd el centenario de la consumacion de la Inde-
pendencia, por lo que se produjo la tercera serie conmemorativa de
estampillas, presentada en dos valores perforados y sin marca de
agua que representaban el abrazo de Acatempan entre Iturbide y
Guerrero y la entrada triunfal del Ejercito Trigarante a la Ciudad de
México. Pronto las series conmemorativas empiezan a ser mas cons-
tantes ilustrandose acontecimientos notables de la historia. En 1922
se inicia la produccién de estampillas especiales para el servicio aé-
reo.

Sobresale la emision de 1934 dedicada a beneficio de la UNAM,
que es una de las mas codiciadas por los coleccionistas, por su tiraje
de apenas mil y mil quinientos ejemplares y que actualmente alcan-
zan un valor de mil trecientos y dos mil dc}lares, respectivamente. En
este mismo afio, surge la serie Caballero Aguila, considerado también
uno de los ejemplares mas raros y valiosos de México, impreso en
papel con la filigrana: Correos México, que al agotarse fue sustituido
por otro, con la filigrana: Lineas y Secretaria de Hacienda México.

En 1935 se emitié un ejemplar de veinte centavos para conmemo-
rar el 25 Aniversario del Plan de San Luis, conocido como Madero, del
cual no se conoce ningun ejemplar sin usar. El costo mas reciente que
alcanzo6 uno de estos fue de ocho mil ddlares. Otra de las estampillas
de mas alto valor es la conocida como Sarabia, que conmemoraba el
vuelo de Francisco Sarabia de México a Nueva York sin escalas. Han
existido otros timbres considerados escasos que han alcanzado altos
precios filatélicos.8

Estampilla de
Venustiano Carranza.

Por otra parte, desde 1884 México comenzd a usar estampillas
especiales para el servicio oficial o los ordinarios sobrecargados
con la palabra oficial. Y desde 1919 se emitieron los destinados
a la entrega inmediata, esto hasta 1976. También, en 1935 se
establecid la estampilla del servicio de Seguro Postal.

En 1875 se emitieron unos ejemplares especiales para cubrir
la tasa de servicio especial de transportacion maritima, conocidos

como los de Porte de Mar.
: 67.Sinénimo de valor fiscal.
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Otro servicio complementario se establecié en el afio de 1908 con
objeto de pagar debidamente el porte de correspondencia que habia
sido cubierto sélo parcialmente, para lo cual se emitieron cinco es-
tampillas en color azul en las denominaciones de uno, dos, cuatro,
cinco y diez centavos. En 1945 se emitieron los primeros ejemplares
de paquetes o bultos postales.®?

Y en cuanto a las estampillas en beneficio, se han emitido por
distintas causas entre la nifiez, para combatir el paludismo, para
ayudar a la alfabetizacion, etcétera.

Ademas de emisiones provisionales, hechas por algunos esta-
dos y ciudades como Campeche, Chiapas, Cuautla, Cuernavaca,
Guadalajara, Chihuahua, Veracruz, etcétera.

Al igual que otros paises, México ha dado a conocer sus rique-
zas naturales, acontecimientos importantes, grandes hombres,
fauna y flora, entre otros temas, a través de las estampillas pos-
tales.

En la época moderna de la filatelia mexicana se pueden distin-
guir las series permanentes o basicas, las series conmemorativas
y las series, ahora extintas, de estampillas exclusivas para el co-
rreo aéreo.

Las series permanentes carecen de valor especulativo, pero
representan una rica rama para la investigacion filatélica por la
clase de papel, de goma, de perforaciones y marcas de agua de
las distintas ediciones.

La emision regular 1934-1950, consiste en quince estampillas
postales con valores desde un centavo hasta cinco pesos hecha
en grabado, que recoge imagenes bellas de indigenas Yalaltecas y
Tehuanas, asi como la estampa del tradicional charro mexicano.

La serie Correo Aéreo, Arquitectura y Arqueologia, de 1954
a 1975, integrada por veintitres estampillas postales diferentes,
con valores faciales desde cinco centavos hasta veinte pesos, es
de las series ya clasicas de la filatelia mexicana, de las cuales
destacan las estampillas de la danza de la pluma del estado de
Oaxaca, con un valor facial de diez centavos y la de los frescos
de Bonampak, del estado de Chiapas con un valor facial de veinte
centavos. Sobresalen también en esta serie, por la calidad de los
grabados, las tres estampillas alusivas a la Ciudad de Taxco, es-
tado de Guerrero, con valores faciales de treinta y cinco centavos
y de dos y cinco pesos.”®

Entrega inmediata.

Las series México Exporta de 1923-1934, 1934-1950 y 1950-1975,
Estampillas de beneficencia. marcan toda una época en la filatelia moderna, al igual que las series
México Turistico de 1975-1993 y 1993 a la fecha.”?

69.Album de Iniciacién a la Filatelia Mundial. Ed. PROMEXA, México 1981.
70.Ibid.
71.http://www.sepomex.com
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Las estampillas para el pago especifico del correo aéreo aparecie-
ron en 1922 y estuvieron vigentes hasta 1980.72

Desde 1973 hasta hoy las estampillas mexicanas se imprimen en
los Talleres de Impresion de Estampillas y Valores dependientes de la
Secretaria de Hacienda y Crédito Publico.

La serie permanente o emision regular México Exporta de 1975-
1992, tematicamente plasma los diferentes productos que México ex-
porta y ha exportado, por ejemplo: tubos de acero, ganado y carne,
partes automotrices, café, conductores eléctricos, abuldn, zapatos,
minerales, tequila, hierro forjado, libros, mezclilla, cobre martillado,
maquinaria agricola, algodén, miel de abeja, fresas, bicicletas, pla-
teria y joyeria, citricos, etc.; con diferentes valores faciales que van
desde cinco centavos hasta siete mil docientos pesos, debido a las
fluctuaciones de la moneda en ese periodo.

En esta época son clasicas también las estampillas postales alu-
sivas al seguro postal y las diferentes series preolimpicas de 1965,
1967 y las ya olimpicas en 1968, con vifietas de los diferentes depor-
tes, anunciando y conmemorando la celebraciéon de los XIX Juegos
Olimpicos, con sede en la ciudad de México.”?

Actualmente, la diversidad de disefios y temas abordados por
la filatelia mexicana, la hacen una de las mas atractivas, donde la
Estampillas conmemorativas de las modalidad de las hojas recuerdo, las estampillas elipticas y ovala-
Olimpiadas de 1968. das y aquellas que incluyen elementos en braille, la colocan como
una de las colecciones filatélicas mundiales mas cotizadas.

Ha sido politica del Servicio Postal Mexicano, a través de sus
colecciones filatélicas, sumarse a los esfuerzos que se realizan en
pro de la conservacion de las especies en peligro de extincion y
difundir aspectos importantes de la biodiversidad, tendientes a
formar entre la poblacién una cultura ecoldgica.

Esta preocupacion ha llevado al correo a plasmar trecientas
cuarenta y cinco especies de la fauna y sesenta de la flora, ha-
biéndose elaborado tres planillas: Conservemos las Especies, in-
tegrada por cuarenta y ocho estampillas y dos etiquetas alusivas
a la emisidn, que contienen: la calandria cola amarilla, el cardenal
torito, el sastrecillo americano, el cenzontle nortefio, el perico
frente anaranjada, las aves canoras y de ornato, las aves cinegé-
ticas, la paloma de ala blanca, el pato pijije de ala blanca, el gan-
so blanco, la codorniz de gumbel, el halcén peregrino, el jaguar,
el jaguarundi, el mono saraguato, el lobo fino de Guadalupe, el
berrendo peninsular, la guacamaya roja, el perro de las praderas
mexicanas, el lobo mexicano y el manati, que hacen veinticuatro
estampillas en dos juegos que integran la hoja con cuarenta y
ocho estampillas, que se emitié y fue cancelada el 6 de julio de
1994.74 En esta planilla se hace hincapié en las especies animales
mas representativas de México en peligro de extincion.

W e g iy
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72.http://www.sepomex.com
73.Album de Timbres Olimpicos. México 1968.
74.http://www.sepomex.com



Conservemos las Especies de México integrada por veinticuatro es-
tampillas con valor facial y una sin valor donde va el titulo de la emi-
sion, cancelada el 2 de octubre de 1996 y Conservemos las Especies
Marinas de México integrada por veinticinco estampillas con un valor
facial de dos pesos con treinta centavos cada una, en donde no sélo
se plantea la preservacion de las mismas, sino que de manera integral
se representan diversos ecosistemas. Esta Ultima representd a México
en la Feria de los Océanos en la Expo Lisboa de 1998 y fue cancelada
a bordo del buque escuela Cuauthémoc de la armada, fondeado en el
puerto de Lisboa el 6 de agosto de 1998, con motivo de la mencio-
nada feria. Estos dos casos especificos de planillas, contienen marcas
especiales hechas con tinta de seguridad que se detectan a contraluz
b 0 a través de luz ultravioleta donde se observan algunas alegorias

sk - s FEL ol 5 o de como representaban los antiguos mexicanos a estas especies. La
Serie para la Expo Lisboa 1998. primera es sobre las plantas y en la segunda, la del mar, se pueden
observar algunas especies que conforman el plancton que abunda en
los litorales, en especial en el Mar de Cortés o Golfo de California y
en la parte superior de la planilla aparecen las constelaciones borea-
les que guian de noche a los barcos y marinos en su travesia por el
océano.””

El Servicio Postal Mexicano siempre a la vanguardia decide in-
novar con el disefio de las estampillas postales: la planilla, com-
puesta por veinticuatro estampillas, cada una diferente e inte-
grante de un todo, mas una sin valor facial con el titulo de Ia
emision, como es el caso de las planillas anteriores.

Por otro lado, el concepto de la hoja recuerdo, acompafa a la
estampilla y conlleva en si, ademas del valor facial para el porte,
un agregado artistico que llega incluso a convertirse en una pe-
quefia historia grafica del tema que se aborda y que tiene como
finalidad exaltar los hechos, acontecimientos o tematica que se
conmemora.

Ejemplos ya clasicos de estampillas postales en hoja recuerdo son
plasmados en la coleccién denominada Afo 2000: del Siglo XX al
Tercer Milenio. En estas hojas recuerdo aparecen estampillas ovala-
das y se utiliza el lenguaje braille.

En México, como en la gran mayoria de los miembros de la Union
Postal Universal, se acepta por consenso el término estampilla, que
se diferencia de la denominacion timbre de origen francés y connota-
cion fiscal, asi como la de sello utilizada en Espafia y que en México
corresponde mas a una marca de acero o goma, que se coloca sobre
la carta con la fecha de envio o recepcién.”®

En afios recientes, el Servicio Postal Mexicano ha emitido mas
de seiscientos once estampillas diferentes para difundir los acon-
tecimientos importantes de la sociedad mexicana e internacional,
como campafas de salud, competencias olimpicas, homenaje a

75.http://www.sepomex.com
76.1bid.



personalidades e instituciones destacadas, conmemoracién de
hechos histoéricos, etcétera.””

La serie tematica mas reciente se llama Conservemos las especies
de México. Durante la época moderna de la filatelia mexicana se ha
renovado y modernizado la produccion de estampillas que se comer-
cializan en el extranjero con coleccionistas que han llevado, hasta los
paises mas distantes, la cultura mexicana.”®

77.http://www.sepomex.com
78.Ibid.



CAPITULO II

Diseino y
comunicacion visual

El disefio y la comunicacion visual es “el conjunto de estrate-
gias, instrumentos, procedimientos, técnicas y recursos del saber
humano para el disefio, produccién y difusion de mensajes en
los que interviene la percepcion, fundamentalmente a traves del
sentido de la vista.”?

Su funcion social se refiere a la solucion de problemas de interac-
cién humana que implican la transferencia de informacioén, la vincula-
cion directa a los procesos de intercambio de conocimiento mediante:
estrategias, instrumentos, procedimientos, recursos y conceptos pro-
pios de los cédigos del lenguaje visual. Asi mismo el lenguaje visual
se relaciona con los demas sentidos, en especial con el oido, por lo
cual incluye también a los medios audiovisuales.?

En el ejercicio profesional del Disefio y la Comunicacién Vi-
sual, convergen tanto los sistemas de configuracion (creacion y
produccidn) de imagenes, asi como los aspectos de significacion
(conceptualizacién, lectura e interpretacion) de las mismas, apli-
cando el analisis y/o sintesis; asi como la proyeccion de informa-
cién, codificandola en el lenguaje visual y/o audiovisual, a fin de
aplicarlo en los vehiculos de comunicacion visual de:3

Representacion. Para hacer clara y evidente la esencia del
mensaje, como en la ilustracion cientifica, el material didactico o
en los folletos instructivos.

Interpretacion. Su objetivo es impactar o crear expectacion
en el receptor, como en el caso de la escenografia, la promocion
comercial, los carteles de difusion, etcétera.

1.Folleto de esquema curricular de la Licenciatura en Disefio y Comunicacién Visual de la
ENAP, pag. 4.

2. http://www.enap.unam.mx

3.Folleto de esquema curricular de la Licenciatura en Disefio y Comunicacion Visual de la
ENAP, Ibid.

..........



2.1 Imagen

El elemento fundamental para el disefio y la comunicacion vi-
sual sin duda es la imagen, pero para entender esto se debe
aclarar el concepto. La palabra imagen proviene del latin imago
(figura, sombra, imitacidon)* y se refiere a la representacion fi-
gurada, es decir, la forma de una figura, de un modelo original.
La imagen simula, fija y conserva un instante, forma parte de la
realidad. Indica toda representacion figurada y relacionada con el
objeto representado por su analogia o su semejanza perceptiva.
Puede considerarse imagen cualquier imitacién de un objeto, ya
sea percibida a través de la vista o de otros sentidos.”

De acuerdo con Villafafie,® en la imagen existen tres hechos
gue hacen posible su existencia: una seleccion de la realidad,
elementos configurantes y una sintaxis,” que se dan a través de
los procesos de la percepcion, de la que dependen todos los me-
canismos de seleccién de la realidad, y la representacion, que
define una forma particular de la realidad. Gracias a esto se pro-
duce el proceso de modelizacion icénica de la realidad, en el que
después del analisis visual de la realidad, se genera un esquema
preicdnico que recoge los rasgos estructurales mas relevantes del
objeto.

4.Herbert Marshal McLuhan, Teoria de la Imagen, Libros GT, Biblioteca Salvat de Grandes
Temas, Espafia 1974, pag. 25.

5.McLuhan, op. cit., pag. 27.

6.Justo Villafafie, Introduccion a la teoria de la Imagen, Madrid 1980, pags. 30 y 31.

7.Para estos tres hechos, se puede mencionar como ejemplo el proceso de representacion
de la imagen de una manzana. Primero se debe extraer de la realidad la manzana como tal,
cuyos elementos configurantes serian su forma, tamafio, color, textura, olor, etc. y por Ultimo
la sintaxis necesaria para ser representada, es decir, el proceso de construccion de la imagen
como tal.



2.1.1 Tipos de imagen

Existen muchas imagenes y muchas formas de representar un
mismo objeto. Aunque todas las imagenes poseen una misma
naturaleza que es la realidad, la apariencia de estas cambia una
de otra. Es por esto que existen distintos tipos de imagen, pero
la principal para el diseno y la comunicacién visual es, precisa-
mente, la imagen visual, la cual se define como la “figura o forma
material que reproduce las apariencias Opticas de las cosas de la
realidad. Aunque la imagen es de naturaleza analégica o isomér-
fica, incluimos en el sentido amplio de ‘imagen visual’, figuras y
formas no figurativas y abstractas”.? Se pueden diferenciar dos
grandes grupos, segun Joan Costa:®

Materiales: Son las que estan sujetas a un soporte fisico que
se ubican en el entorno de objetos y que son percibidas por los
sentidos.

Mentales: Son resultado de la imaginacion y la memoria,
cuando las percepciones externas son registradas en el cerebro.

La imagen visual se encuentra dentro de las materiales y para
clasificar estas imagenes existen criterios, de acuerdo a los cuales
se caracterizan y son:'°

Iconicidad. Es el grado de similitud entre una imagen y el ob-
jeto que esta imagen representa, es el grado de realismo.

Complejidad. Se diferencian en simples o complejas, depen-
diendo del nimero de elementos presentes en cada una, la no-
vedad de las formas y la variedad de su disposicion, es decir, el
orden o desorden que guardan entre si.

Normatividad. Se define por el uso riguroso de las leyes de
codigos y reglas.

Universalidad. Es de caracter intemporal de ciertos signos,
imagenes y figuras simbdlicas que son entendidas por grandes
grupos sociales.

Historicidad. Es el valor documental, cultural y socioldgico de
ciertas imagenes.

Estética o carga connotativa. Esta relacionada con los senti-
mientos, a través de estimulos generados por la imagen, se dirige
a la sensibilidad del espectador.

Fascinacion. Es la capacidad de retenciéon de la mirada y de
seduccion que poseen ciertas imagenes. Provoca un estado de
atencion sostenida en el sujeto, implica concentracién.

8.Costa Sagales, Imagen Global, Barcelona 1994, pag. 185.
9.Costa Sagales, op. cit., pag. 183.
10.Costa Sagales, op. cit., pags. 41-47.
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2.1.2 Elementos de la imagen

A la hora de representar una imagen se debe tomar en cuenta
los elementos de esta, tanto los elementos materiales (soportes,
Utiles de registro, confortantes, etc.) como los formales (relacio-
nes, equilibrio, significacién plastica, etc.)

Los elementos de la imagen,segun Villafafie!! se pueden agru-
par en tres tipos:

Elementos morfoldgicos

Son aquellos que poseen una naturaleza espacial. Constituyen
la estructura en la que se basa el espacio plastico, son los Uni-
COS que poseen una presencia material y tangible en la imagen.
Dentro de estos existen diferencias cualitativas, surgiendo los su-
perficiales, que implican un espacio en dos o tres dimensiones
(color, textura, el plano y la forma) y los unidimensionales, que
se refieren a una sola dimensién.!?

Los elementos morfoldgicos son:

El punto: Es la unidad mas simple de comunicacién visual.
Indica posicion, no tiene largo ni ancho, es el principio y el fin de
una linea y es donde dos lineas se encuentran o se cruzan. En
gran cantidad y yuxtapuestos, los puntos crean la ilusidon de tono
o color.

La linea: Esta se genera a partir de una cadena de puntos.
Puede considerarse también como un punto en movimiento a lo
largo de una trayectoria, de manera que la marca quede registra-
da. La linea tiene largo pero no ancho, tiene posicion y direccion
y estd limitada por puntos.

El plano: La linea describe un contorno o plano. Tiene largo y
ancho, pero no grosor. Existen tres contornos basicos: el cuadra-
do, el tridngulo y el circulo, que son figuras simples y planas que
se describen y construyen facilmente. A partir de estos, mediante
combinaciones y variaciones, se construyen todas las formas fi-
sicas.

Textura: es el elemento visual que se refuerza, en algunos
casos, también con el tacto. Esta relacionada con la composicion
de la superficie del material, se refiere a las cercanias en la super-
ficie de una forma. Puede ser plana o decorada, suave o rugosa.

Color: El color se utiliza comprendiendo el espectro so-
lar y los colores neutros, asi como sus variaciones tonales y

11.Justo Villafafie, op. cit., pag. 95.
12.Justo Villafafie, op. cit., pags. 97-137.
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cromaticas. El color estd cargado de informacién y es una de las
experiencias visuales mas penetrantes. A los colores suelen darse
significados asociativos y simbdlicos. Hay muchas teorias sobre el
color, tanto del color de la luz como del pigmento.

La forma: Aspecto visual y sensible de un objeto o de su ima-
gen, conjunto de caracteristicas que se modifican cuando dicho
objeto cambia de posicion, de orientacion o de contexto.

Elementos dinamicos

Estos elementos se caracterizan principalmente por tener un
aspecto de temporalidad, es decir, representan el tiempo real a
través de una imagen.3

Los elementos dinamicos son:

Movimiento: Es la representacion de una accion en intervalos
de tiempo, que ocasiona un cambio de posicién de un objeto si-
guiendo una secuencia organizada.

Tension: Es la variable dindmica de las imagenes fijas, es pro-
ducida por los propios agentes plasticos de la composicion. Es
cuando existe mayor fuerza en algun punto especifico de la ima-
gen y refiere mayor atencién.

Ritmo: Es un agente de la representacién con valor estructu-
ral. La percepcion del ritmo nace de la estructura y la repeticién.
Intervienen la periodicidad, que implica la repeticion de los ele-
mentos o grupos idénticos de elementos y la estructuracion, que
es la manera y orden en que los elementos se presentan.

Elementos escalares

Son los que establecen la estructura necesaria para que exista
una relacién que armonice el resultado visual de la imagen, po-
seen una naturaleza cuantitativa.'#

Los elementos escalares son:

Dimension: También llamada representacion de volumen, de-
pende de la ilusion. Es cada una de las direcciones en que se mide
la extension de un cuerpo: largo, ancho y alto.

Formato: Es el elemento escalar por excelencia, supone una
seleccion de espacio/tiempo. El formato de una imagen viene de-
finido por la proporcién que existe entre sus lados. Las proporcio-
nes del formato condicionan la composicién de la imagen.

Escala: Esta se determina a partir de la comparacion entre los
elementos visuales o el entorno y asi define lo grande o lo pe-
quefio. Los resultados de la escala no son absolutos, ya que estan

13.Justo Villafafie, op. cit., pags. 138-154.
14.Justo Villafafie, op. cit., pags. 155-163.
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sometidos a variables que los modifican. La escala se determina
en cuanto a una medicion.

Proporcién: Es la relaciéon cuantitativa entre un objeto y sus
partes constitutivas y entre las partes de dicho objeto entre si.



2.2 Disefo y disehador

El disefio es un proceso de creacion visual con un propdsito, que
cubre exigencias practicas. Un buen disefio es la mejor expresion
visual de la escencia de algo, ya sea un mensaje o producto!®, su
creacion no debe ser solo estética sino tambien funcional. Dejando
aparte esta funcionalidad, existen dentro del disefio, principios, reglas
y conceptos, en cuanto a la organizacién visual.'®

Utilizar los componentes visuales basicos como medios para
el conocimiento y la comprensidén, la eleccion y manipulacién de
estos para logar un determinado efecto estd en manos del dise-
flador. Lo que decide hacer con ellos es la escencia de su arte y
tiene infinitas opciones de aplicarlos.!’

La funcién del disefiador es transmitir una idea, un concepto o
una imagen de la forma mas correcta posible, entendiendo que un
diseno debe ser estético y funcional. Para ello, el disefiador debe
contar con la informacién necesaria de lo que se va a transmitir,
los elementos graficos adecuados, su imaginacion y todo aquello
que pueda servir para su comunicacion. El disefio debe constituir
un todo, donde cada uno de los elementos graficos que se utilicen
posean una funciéon especifica, sin interferir en importancia y pro-
tagonismo a los elementos restantes (a no ser que sea intencio-
nado). Un buen disefiador debe comunicar las ideas y conceptos
de una forma clara y directa, por medio de los elementos gréficos.
Por tanto, la eficacia de la comunicacién del mensaje visual que
elabora el disefador, dependera de la eleccién de los elementos
que utilice y del conocimiento que tenga de ellos. Lo primero que
hay que hacer para disefiar algo, es saber que es lo que se quiere
transmitir al publico, que tipo de publico es ese y cual es la misién
que debe cumplir ese disefio. Costa Sagales!® afirma que:

Disefio es pues, la expresion planificada de un propdsito, poniendo
el acento de esta definicién, tanto en la idea de “planificacion” y de
“proceso”, como en la de “expresion” material y el “sentido”, resul-
tante de lo anterior.

Para desempeifiar su funcién el disefiador necesita una serie de
requisitos: informacion sobre lo que se va a comunicar, eleccidon
de los elementos adecuados y componer los elementos de la for-
ma mas atractiva posible.

15.Mensaje es el resultado del proceso de disefo expresado dentro de lo social, represen-
tado en una frase, un logotipo, imagen, etc., y el producto es un disefio de envase.

16.Wucius Wong. Fundamentos del Disefio Bi y Tridimensional. Barcelona 1981, pag. 9.
En este caso, el autor se refiere al disefio en general, tanto industrial como grafico.

17.D.A. Dondis, ademas incluye al artista y al artesano en La sintaxis de la imagen.
México 1992, pag. 54.

18.]Joan Costa Sagales, op. cit. pag. 15.



Es posible decir que las etapas que integran el fendmeno crea-
tivo y por lo tanto al disefio son cinco:*?

1.Informacién. Documentacion. Recogida de los datos.

2.Digestién de datos. Incubacion del problema. Maduracién.
Elaboracién “subconsciente”.

3.Idea creativa. Iluminacidon. Descubrimiento de soluciones
originales posibles.

4.Verificacion. Desarrollo de las diferentes hipdtesis creativas.
Formulaciones. Comprobaciones objetivas. Correcciones.

5.Formalizacién. Visualizacion. Prototipo original.

Sin embargo, en este caso se retoma el metodo de proyecta-
cion que plantea Bruno Munari 2°como metodologia para el dise-
No, por parecer una guia en la cual para llegar a la solucidn, se
detallan puntualmente las acciones a seguir :

1. Problema

2. Definicion del problema. Lo primero que hay que hacer es
definir el problema en su conjunto. Por tanto es necesario em-
pezar por la definicion del problema, que servird también para
definir los limites en los que debera moverse el proyectista.

3. Elementos del problema. Cualquier problema puede ser des-
compuesto en sus elementos. Esta operacion facilita la proyecta-
cion porque tiende a descubrir los pequenos problemas particu-
lares que se ocultan tras los subproblemas. Una vez resueltos los
pequenos problemas de uno en uno (y aqui empieza a intervenir
la creatividad abandonando la idea de buscar una idea), se re-
componen de forma coherente a partir de todas las caracteristi-
cas funcionales de cada una de las partes y funcionales entre si,
a partir de las caracteristicas materiales, psicoldgicas, ergondmi-
cas, estructurales, econdmicas y, por ultimo, formales.

4. Recopilacién de datos. Se trata de recopilar la mas grande
cantidad de datos necesarios para la resolucién del problema de
manera general y particular de cada uno de sus elementos y lue-
go para cada elemento del problema, buscar nuevamente mas
datos.

5. Analisis de datos. Todos los datos recogidos puede propor-
cionar sugerencias sobre qué es lo que no hay que hacer para
resolver bien un problema.

6. Creatividad. Ocupa el lugar de la idea y procede segin su
método. Mientras la idea, vinculada a la fantasia, puede proponer
soluciones irrealizables por razones técnicas, materiales o econo-

19.Joan Costa Sagales, ibid.
20.Bruno Munari, Disefio y Comunicacion Visual, Barcelona 1985, pag. 82.
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micas, la creatividad se mantiene en los limites del problema, li-
mites derivados del analisis de los datos y de los subproblemas.

7. Materiales - tecnologias. Consiste en recoger datos relativos
a los materiales y a las tecnologias que el disefiador tiene a su
disposicion en aquel momento para realizar su proyecto.

8. Experimentacion. Es ahora cuando el proyectista realizara
una experimentacion de los materiales y las técnicas disponibles
para realizar su proyecto.

9. Modelos. Estas experimentaciones permiten extraer mues-
tras, pruebas, informaciones, que pueden llevar a la construccién
de modelos demostrativos de nuevos usos para determinados ob-
jetivos. Estos nuevos usos pueden ayudar a resolver subproble-
mas parciales que a su vez, junto con los demas, contribuirdn a
la solucién global.

10. Verificacion. Este es el momento de llevar a cabo una ve-
rificacion del modelo o de los modelos (puede ocurrir que las
soluciones posibles sean mas de una). Se presenta el modelo a
un determinado nimero de probables usuarios y se les pide que
emitan un juicio sincero sobre el objeto en cuestién. Sobre la
base de estos juicios se realiza un control del modelo para ver si
es posible modificarlo, siempre que las observaciones posean un
valor objetivo.

11. Dibujos constructivos. Sirven para comunicar a una perso-
na que no esté al corriente del proyecto todas las informaciones
Utiles para preparar un prototipo.

12. Solucion. Finalmente se determina cual es el prototipo que
cumple correctamente con la solucidn del problema inicial.

Por otra parte, al comenzar con la elaboracién de cualquier tipo
de disefio es necesario considerar dos elementos: el contenido y
la forma, que son los componentes basicos de todos los medios.
El primero es lo que se quiere comunicar directa o indirectamen-
te, es decir, el mensaje. Sin embargo en la comunicacién visual, el
mensaje se representa a través de la forma, por esto, el método
de expresarlo depende de la correcta comprension y aplicacion de
técnicas visuales, es decir, las herramientas de la composicion.?!

El proceso de composicidon es el paso mas importante en la
solucidon de problemas visuales, capaz de determinar el propdsito
y significado correcto sobre el espectador. La composicion grafi-
ca en si, se define como “la adecuacién de distintos elementos
graficos dentro de un espacio visual” 2y parte de los elementos
basicos (punto, linea, contorno, etc.) que pueden ser dispuestos

21.D. A. Dondis, op. cit. pag. 124.
22.http://www.enap.unam.mx/xochimilco/lic_diseno.htm
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de acuerdo a diversas técnicas visuales y medios que ofrecen al
disefiador amplias posibilidades para el control del contenido.??

Para empezar a componer, independientemente del material,
es necesario partir de alguna estructura rigida, coherente y den-
tro de los parametros de la simetria, que justifique la posicion de
los elementos dentro del plano, esto es una diagramacion.?*

Existen distintas formas de diagramar un plano y todas son
validas. Se puede partir de una simple estructura de simetrias,
buscar formas geométricas uniendo vértices con vértices y asi ge-
nerar reticulas o bien, partiendo de redes ya establecidas como la
de cuadrados, triangulos, pentdgonos, etc. y sus combinaciones
entre si. Incluso se puede recurrir a sistemas mucho mas comple-
jos, pero que hacen una divisidon del espacio mucho mas exacta
como la “Seccién Aurea” o la “Serie Fibonacci”.
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Seccién Aurea y rectidngulo Aureo

En cualquier forma de diagramacion que se utilice, el disefio
final debe cubrir la funcién para la que fue realizado: comunicar.
El factor que motiva esta funcién es la respuesta a una necesi-
dad. La mayor parte del material visual que se produce constituye
la respuesta a la necesidad de registrar, preservar, reproducir o
identificar personas, lugares, objetos o clases de datos visuales,
estos ultimos pueden transmitir informacion: mensajes especifi-
cos o sentimientos expresivos.?®

Las decisiones en el diseno, incluyen la determinacién de po-
siciones y direcciones. La decisién de utilizar alguna figura, son
condiciones dadas o decisiones de disefio. Cuando las formas se
superponen surgen diferentes opciones visuales, el juego entre
dichas formas surge a partir de unirlas; separarlas por medio
de un contorno, de tal manera que parezcan estar una frente a
la otra; o al poner el drea de superposicién en blanco, e incluso
cuando una forma cubre una parte de la otra, haciendo invisible

23.D. A. Dondis, op. cit. pag. 127.
24.http://www.newsartesvisuales.com
25.D. A. Dondis, op. cit. pag. 167.
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el area de superposicion como si se eliminase una parte de la
forma negra, etcétera.?®

El disefio grafico se aplica para cubrir distintos propdsitos: como
comunicacién al unir a la sociedad a través de mensajes de as-
pecto ideoldgico, con un fin informativo de acontecimientos o si-
tuaciones concretas, al persuadir con elementos que se utilizan
para introducir, mover o convencer con argumentos suficientes
para creer o participar en algo: como propaganda para influir en
la opinién y gusto de la sociedad y a manera de publicidad, la
cual permite la divulgacion de mensajes acerca de un bien o un
servicio.

Sin embargo un medio visual puede cubrir muchas funciones
a la vez. De acuerdo a esta funcionalidad surgen distintos articu-
los de disefio y areas especificas de trabajo donde desarrollarlas,
pero todas estas deben pasar un proceso similar de disefo el cual
parte de un motivo que impulse a la creacion, es decir, la funcion
de este.

En el aspecto comunicacional del disefio se tiene que comuni-
car es transmitir significados o mensajes, informaciones y cono-
cimientos entre emisores y receptores humanos. Los mensajes
transmiten informacién acerca del medio ambiente, los objetos,
los productos, los servicios y las ideas. Es por esto que el disefio
grafico constituye la mayor parte de la comunicacién visual.

26.Wucius Wong, Principios del Disefio en color, Barcelona 1988, pags. 4 y 10.
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2.3 Comunicacion visual

Desde que el hombre existe, existe también la comunicaciéon y
la necesidad de comunicarse es inherente a los humanos, al ser
considerados seres sociales.

La comunicacién se define como el proceso de transmisién vy
recepcion de ideas, informacidn, conocimientos y mensajes entre
emisores y receptores. La comunicacidon se da en distintos pro-
cesos comunicacionales, pero existen elementos que no varian
en el circuito de la comunicacién, teniendo como constantes al
emisor, quien es el que emite la sefal; el mensaje, es decir, la in-
formacion en si y el receptor, quién recibe el mensaje. Estos tres
elementos principales, son regidos por un codigo especifico, que
es el que permite un correcto entendimiento entre el emisor y el
receptor, ambos deben manejar el mismo cddigo, de lo contrario
la comunicacion sera imposible. Ademas, para que la comunica-
cion sea adecuada es necesaria una retroalimentacion o respues-
ta del receptor, al ocurrir esto, la comunicacién resulta ciclica, en
un ir y venir de informacién a través del canal, es decir, el medio
por el cual el mensaje es transmitido, asi el emisor se convierte
en receptor y viceversa. Existe un elemento que puede alterar el
mensaje, este el es ruido, provocado por el ambiente en el que se
lleva acabo la comunicacién.?’

El lenguaje es un recurso comunicacional con que cuenta el
hombre de manera natural, este ha evolucionado desde las ima-
genes, pasando por la fonética, hasta la escritura. De estas se
desprenden las tres grandes maneras de comunicacion, por me-
dio del lenguaje escrito, el verbal y el visual.

Cada uno de estos comprende caracteristicas especificas y tie-
nen como fin construir un sistema para el aprendizaje, la identifi-
cacion, la creacién y la comprension de mensajes.?® En este caso,
se abundara sobre todo en la comunicacién visual.

La capacidad de ver, reconocer y comprender visualmente, su-
pero los demas sentidos. Casi desde que se tiene la primera expe-
riencia del mundo, se ordenan las cosas respecto de lo que se ve,
se busca un apoyo visual del conocimiento por el caracter directo
y proximidad a lo real. La experiencia visual humana, es funda-
mental en el aprendizaje, pues por medio de esta se entiende el
entorno, asi cuando se menciona algln objeto o situacion especi-
fica, por lo general se recurre a formar una imagen en la mente.

27.Humberto Eco. Tratado de Semidtica General. Barcelona 1988, pags. 64-65.
28.D. A. Dondis. op. cit., pags. 10-11.

mexco



yyyyyyyyy

Y asi como el lenguaje verbal es tan extenso, la universalidad
del lenguaje visual es igual o superior y aunque se ha intentado
clasificar, como las letras en el lenguaje escrito, ha sido un pro-
ceso complicado, debido al gran acervo de imagenes y la comple-
gidad de estas. Dondis?® menciona que la comunicacion visual es
el Unico medio que no tiene régimen ni metodologia, ni un solo
sistema de criterios explicitos para su expresiéon o comprension,
ya que una imagen puede significar distintas cosas, mientras
que la palabra oral o escrita, tienen significados y caracteristicas
definidas. Sin embargo, el lenguaje visual recurre a elementos
graficos, que permiten aclarar de cierta manera los conceptos y
por medio de los cuales el mensaje es 0 no comprendido correc-
tamente. Asi “el area de la comunicacidon por mensajes visuales
define el universo del disefo grafico, que es el universo de los
signos y de los simbolos.”3°

En este caso, “el proceso de la comunicacion visual, dentro
del disefo grafico, reconoce tres elementos fundamentales: Ia
empresa, el disefiador y el publico.”*! Estos tres elementos cons-
tituyen un sistema interdependiente en donde tanto el usuario
del disefio, como quién lo establece, el como se materializa en
objetos y mensajes, como se introduce en el sistema social y
quién lo recibe y consume finalmente; constituyen los elementos
de comunicacion. Cada uno de estos componentes tiene una po-
sicién y funcién especifica. Asi surge “el proceso comunicativo del

disefo”:32
. ' PRODUCTO MEDIO '
1.EMISOR 2.CODIFICADOR 3.MENSAJE 4 TRANSMISOR 5.RECEPTOR

Emisor. Es el usuario del disefio que confirma la utilidad y
necesidad de recurrir al disefio, este es la empresa o cualquier
organizacion que requiera de este servicio, logrando asi la accion
empresarial de insertar en el campo social: productos, objetos,
mensajes e informaciones y con ellos, conocimientos, ideas e
imagenes mentales.

Disefiador. Este actla como codificador de los productos y
de los mensajes, es quién ejerce la interpretacion creativa de los
datos relativos a un propésito definido. Ya sea integrado a un de-

29.D. A. Dondis, op. cit., pag. 23. Sin embargo se refiere al aspecto de los significados
que una imagen puede llegar a tener de acuerdo a su contexto, pues como ya se ha mencio-
nado, existe un proceso de disefio como resultado de la comunicacion visual.

30.Costa Sagales, op. cit., pag. 10.

31.Ibid.

32.Costa Sagales, op. cit., pags. 11-12.



partamento de estudio dentro de una empresa o independiente-
mente.

Mensaje. Es el resultado material del disefio grafico. Un men-
saje grafico es un conjunto de signos extraidos de un cédigo vi-
sual determinado, que son ensamblados segun un cierto orden.

El diseno grafico trabaja con los signos caligraficos, tipogra-
ficos, mecanograficos, etc. (letras y textos), como con cédigos
linguisticos e iconicos (figuras e imagenes).

Estos elementos se combinan dando como resultado el produc-
to final, que es la conjugacién de los objetivos de la empresa, las
condiciones del proyecto (que determinan la tarea del disefiador)
y el proceso de disefio (desarrollo del proyecto).

Medio Difusor. Es el canal por el cual circulan los mensajes
graficos: prensa escrita, cartel, libros, etc. A través de este, la
empresa se integra al medio social, al cual introduce el producto
0 mensaje deseado.

Receptor. Este es generalmente un segmento social (un gru-
po de personas definido por sus caracteristicas especificas), de
acuerdo al interés de la empresa.33 Es el factor que realimenta el
proceso de comunicacion al aceptar o rechazar, creer o no y al ser
motivado o no por este.

33. La definicion de cada uno de los elementos mencionados dentro del proceso comuni-
cativo del disefio, se ha retomado del libro de Costa Sagales, ibid.
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2.4 Estilos visuales

El estilo es la sintesis visual de los elementos, las técnicas, la sin-
taxis, la investigacion, la expresion vy la finalidad basica. En las artes
visuales, el estilo es la sintesis Ultima de todas las fuerzas y factores,
la unificacién, la integracién de numerosas decisiones y grados.3*

Estampillas cuya imagen tiene un
estiilo primitivo al ser simple y plano.

Casi todos los productos de las artes y los oficios visuales pue-
den relacionarse a lo largo de la historia del hombre con cinco
categorias amplias de estilo visual:3®

Primitivismo. El arte y el disefio primitivo son estilisticamente
sencillos ya que no han desarrollado técnicas de reproduccion
realista de la informacion visual. Es un estilo rico en simbolos. La
sencillez de formas, la simplicidad, la representacion plana y los
colores primarios son caracteristicas del estilo primitivo, por lo
que refiere un caracter infantil.

Expresionismo. Estd estrechamente ligado con el estilo pri-

' _ - mitivo, la Unica diferencia es la intencion, se caracteriza por la
’i:,t‘zrggs'/fesczgfeg';‘7;2”;’;’;%?;‘12’55' espiritualidad y la intensidad de sentimientos. El expresionismo
del observador y cuya imagen no es usa la exageracion para distorsionar la realidad (por ejemplo en
del todo real. lo gético y lo bizantino) y evoca una respuesta emotiva maxima
en el observador.

Clasicismo. El estilo clasico se inspira en el amor por la natu-
raleza y la busqueda de la verdad pura en la filosofia y la ciencia.
Se recurre a las matematicas, la perfeccion va asociada.

Embellecido. En este estilo se suavizan las formas con técni-
cas visuales para producir efectos calidos y elegantes. Va asocia-
do a la riqueza y el poder.

Funcionalidad. Estd ligado a la economia y la utilidad, a tra-

vés de la busqueda de cualidades basicas.

. sefiorita universo
acapulco 1978

Estampillas que muestran imagenes
de estilo clasico.

miaiko oeree 160

Estampillas de estilo funcional,

Estampillas de estilo embellecido cuya imagen presenta trazos
por la manera en que la imagen esta simples.

representada y por el uso del color

dorado en el disefio. 34.D. A. Dondis, op. cit. pags. 149 y 152.

35.D. A. Dondis, op. cit. pags. 154-165.
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2.5 Técnicas visuales

Las técnicas visuales ofrecen al disefiador diversas maneras
oo de expresar el contenido, ya que existen en forma contraria con
Equilibrio. respecto a su significado, por eso al elegir la correcta es necesario
realizar un analisis y un plan al representarlo, para obtener una
composicion fuerte y eficiente, para lo cual es posible determinar
el grado de expresion de una técnica visual o combinar algunas
de estas.

Las técnicas visuales son:36

Equilibrio: en esta existe un centro de gravedad a medio ca-
mino entre dos pesos.

Inestabilidad: es la ausencia de equilibrio y da lugar a formu-
laciones visuales muy provocadoras e inquietantes.

Inestabilidad.

Simetria: es el equilibrio axial en donde a cada unidad situada
a un lado de la linea central corresponde exactamente otra al otro
lado.

Asimetria: se varian los elementos y sus posiciones, pero de
manera que equilibren los pesos.

Regularidad: consiste en favorecer la uniformidad de elemen-
tos, el desarrollo de un orden basado en algun principio o método
respecto al cual no se permiten desviaciones.

Irregularidad: realza lo inesperado y lo insdlito, sin ajustarse
a ningun plan descifrable.

Regularidad. Irregularidad.

36.D. A. Dondis, op. cit. pags. 129-146.



Complejidad.

Simplicidad: impone el caracter directo y simple de la forma
elemental, libre de complicaciones o elaboraciones secundarias.

Complejidad: implica la presencia de numerosas unidades y
fuerzas elementales, que dan lugar a un dificil proceso de organi-
zacion del significado.

Unidad: es un equilibrio adecuado de elementos diversos en
una totalidad que es perceptible visualmente.

Fragmentacién: es la descomposicidn de los elementos y uni-
dades de un disefio en piezas separadas que se relacionen entre
si, pero conserven un caracter individual.

Economia: presencia de unidades minimas de medios visua-
les.

Profusién: estd muy recargada y tiende a la presentacion de
adiciones discursivas, detalladas e inacabables que embellecen
mediante la ornamentacion.
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Reticencia.

Pasividad.

‘‘‘‘‘‘‘

Reticencia: persigue una respuesta maxima del espectador
ante elementos minimos.

Exageracion: recurre a la ampulosidad extravagante, ensan-
chando su expresién.

Predictibilidad: sugiere un orden o plan muy convencional.
Espontaneidad: falta aparente de plan, con gran carga emo-
tiva, impulsiva y desbordante.

i
g.‘.,
:

Predictibilidad.

Espontaneidad.

Actividad: debe reflejar el movimiento mediante la represen-

tacién o la sugestion.
Pasividad: fuerza inmavil de representacion estatica que pro-
duce, mediante un equilibrio absoluto, un efecto de reposo.

Sutileza: establece una distincidon afinada, sin obviedad.
Audacia: técnica visual obvia, su proposito es conseguir una
visibilidad éptima.

2
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Sutileza.




-

Opacidad.

Neutralidad: dispone los elementos de manera no provoca-
dora.

Acento: consiste en realzar intensamente una sola cosa con-
tra un fondo uniforme.

Transparencia: implica un detalle visual a través del cual es
posible ver, de modo que lo que esta detras es percibido por el
ojo.

Opacidad: es el bloqueo y la ocultacion de elementos visua-
les.

Coherencia: es la compatibilidad visual desarrollando una
composicién dominada por una aproximacion tematica uniforme
y constante.

Variacién: permite la diversidad y la variedad, controladas por
un tema dominante.

Realismo: es la técnica natural de la cdamara, experiencia vi-
sual y natural de las cosas.

Distorsién: fuerza el realismo y pretende controlar sus efec-
tos desviandose de los contornos regulares e incluso de la forma
auténtica.

EPUBLIC OFMALDIVES % 1.

Realismo. Distorsion.
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Plana: es la ausencia de la perspectiva y elimina la apariencia
natural de la dimension.

Profundidad: se usa la perspectiva y se sugiere la apariencia
natural de la dimensidn.

Singularidad: centra la composiciéon en un tema aislado e in-
dependiente, que no cuenta con el apoyo de ningun otro estimulo
visual.

Yuxtaposicidn: expresa la interaccion de estimulos visuales
situando al menos dos claves juntas y activando la comparacion
relacional.

Secuencialidad: es la respuesta compositiva a un plan de re-
presentacién que se dispone en un orden légico o esquema rit-
mico.

Aleatoriedad: da la impresion de una falta de plan, de una
desorganizacion planificada o de una presentacion accidental de
los elementos.

Agudeza: intimamente ligada a la claridad del estado fisico y a
la claridad de expresion, mediante el uso de contornos netos y de
la precisidn, el efecto final es nitido y facil de interpretar.

Difusividad: no aspira tanto a la precision, pero crea mas am-
biente, mas sentimiento y mas calor.
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Continuidad: se define por una serie de conexiones visuales
ininterrumpidas.

Episodicidad: expresa la desconexion, refuerza el caracter
individual de las partes constitutivas de un todo, sin abandonar
completamente el significado global.

Continuidad.

Episodicidad.



2.6 Teoria del color

Es necesario decir que el color en si no existe, no es una ca-
racteristica del objeto, es mas bien una apreciacion subjetiva del
espectador. Por tanto, se puede definir como una sensacion que
se produce en respuesta a la estimulacién del ojo y de sus meca-
nismos nerviosos, por la energia luminosa de ciertas longitudes
de onda sobre un objeto.

En el arte de la pintura, el disefio grafico, la fotografia y en la
television, la teoria del color es un grupo de reglas basicas en la
mezcla de colores para conseguir el efecto deseado, combinando
colores de luz o pigmento. La luz blanca se puede producir com-
binando el rojo, el verde y el azul, mientras que combinando pig-
mentos cian, magenta y amarillo se produce un color negro.

El color es pues un hecho de la visién que resulta de las dife-
rencias de percepciones del ojo a distintas longitudes de onda que
componen lo que se denomina el espectro de luz blanca reflejada
en una hoja de papel. Estas ondas visibles son aquellas cuya lon-
gitud de onda estd comprendida entre los 400 y los 700 nanéme-
tros; mas alla de estos limites siguen existiendo radiaciones, pero
ya no son percibidas por la vista.

La luz blanca estd formada por tres colores bdsicos: rojo in-
tenso, verde y azul violeta. Lo que ocurre cuando se percibe un
objeto de un determinado color, es que la superficie de ese objeto
refleja una parte del espectro de luz blanca que recibe y absorbe
las demas. Por ejemplo, en el caso de un objeto de color rojo,
éste absorbe el verde y el azul, y refleja el resto de la luz que
es interpretado por la retina como color rojo. Este fendmeno fue
descubierto en 1666 por Isaac Newton, que observéd que cuando
un haz de luz blanca traspasaba un prisma de cristal, dicho haz
se dividia en un espectro de colores idéntico al del arco iris: rojo,
anaranjado, amarillo, verde, azul, afiil y violeta.3’

El significado del color

Existen una serie de clasificaciones y significados del color
en distintos aspectos, por ejemplo en el ambito grafico exis-
ten:3® el color denotativo (cuando estd siendo utilizado como
representacién de la figura, es decir, incorporado a las image-
nes realistas de la fotografia o la ilustracién) y el color conno-
tativo (accion de factores no descriptivos, sino precisamente

37.http://www.newsartesvisuales.com
38.1bid.
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psicoldgicos, simbdlicos o estéticos, que suscitan un cierto clima
y corresponden a amplias subjetividades).

Al color ademas se le puede dar un significado psicoldgico,
determindndolo como las diferentes impresiones que emanan del
ambiente creado por el color, que pueden ser de calma, de reco-
gimiento, de plenitud, de alegria, opresién, violencia, etc. y que
tienen un efecto sobre los individuos. También cambia de signifi-
cado el color de acuerdo a una significacion simbdlica o codifica-
cion cultural.

Cada dimension del color esta relacionada con una reaccion
diferente. Por ejemplo, cuanto mas se satura un color, mayor es
la impresion de que el objeto se estd moviendo. Cuanto mas bri-
llante es el color, mayor es la impresion de que el objeto esta
mas cerca de lo que en realidad esta. Las tonalidades de la parte
alta del espectro (rojo, anaranjado, amarillo) suelen ser percibi-
das como mas enérgicas y extrovertidas, mientras que las de las
partes bajas (verdes, azules, purpuras) suelen parecer mas tran-
quilas e introvertidas. A la vez, los rojos, naranjas y amarillos son
percibidos como colores calidos, mientras que los azules, verdes y
violetas son considerados colores frios. Las diferentes tonalidades
también producen diferentes impresiones de distancia: un objeto
azul o verde parece mas lejano que un rojo, naranja o marron.

Los colores de base de seguridad codificados universalmente
para la industria son:3° Amarillo: peligro, Rojo: parada absoluta y
Material de incendio, Verde: via libre y Puestos de socorro, Blanco
y negro: trazados de recorrido y Azul: para atraer la atencion.

Por tanto, hay que tener siempre presente la importancia del
color en la elaboracion de los disefios. El color, como elemento
claramente evidenciado del diseno, puede ser la clave del éxito.
El color es uno de los medios mas subjetivos con el que cuenta
el disefiador. Dado que la percepcion del color es la parte simple
mas emotiva del proceso visual, tiene una gran fuerza y puede
emplearse para expresar y reforzar la informacién visual. Tiene
mucho poder de atraccion o rechazo dependiendo del uso que se
le dé. Los colores también dan sensacién de movimiento.

Las emociones, sensaciones y en definitiva todo lo que los co-
lores pueden llegar a expresar y hacer sentir al espectador forma
una parte fundamental de la base de un buen disefio.

Cada color tiene un significado y expresa una sensacidn agra-
dable o desagradable, fria o calida, positiva o negativa. “El estu-
dio de la influencia psicoldgica de los colores, es hoy en dia una
ciencia que se aplica a muy diferentes campos debido a la impor-
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tancia que puede tener en los ambientes, en la vida diaria y en la
publicidad.”°

Al igual que el color, hay otros elementos (circulo, cuadrado
u otra forma) que las personas pueden asociar con un concepto
diferente al que normalmente se le atribuye a dicho elemento. “La
funcién de los elementos graficos, no es simplemente adornar,
sino atraer, representar la realidad y proporcionar mas informa-
cidon que la escrita o hacerla mas evidente”.*! Arnheim*?> menciona

que:

Dado que la forma y el color pueden distinguirse entre si, pueden
también compararse. Ambos transmiten expresion y permiten obte-
ner informacién mediante el reconocimiento de objetos y aconteci-
mientos. La forma capacita para distinguir una cosa de otra, pero el
color contribuye a ello también. Sin embargo, la forma es un medio
de comunicacién mas eficaz que el color; por otra parte, mediante ella
no puede lograrse el impacto expresivo que proporciona el color. Por
ejemplo, en una pelicula en blanco y negro, no es posible distinguir
que comen los actores por su sola forma.

La forma suministra una inmensa variedad de figuras claras; como
en la escritura, ya que muestran signos que se producen con facilidad
y eficacia que se reconocen de cualquier forma, mientras que si se
utilizaran diferencias de color con el mismo propdsito, no se podria
definir tan claramente.

El color activa en el espectador una emocién, mientras que la for-
ma exige una respuesta de examinacion y analisis de las caracteris-
ticas, que corresponde al control intelectual. Al ver el color, la accién
parte del objeto y afecta al espectador, en cambio, para que se per-
ciba la forma, la mente organizante sale al encuentro del objeto. Son
las cualidades expresivas del color las que afectan espontdneamente
a la mente pasivamente receptiva, mientras que la estructura de un
esquema (forma) concierne a una mente activamente organizadora.

El color significa sentimientos, pensamientos, sensaciones, etc.,
mientras que la forma se relaciona con la expresion de las formas
especificas, mas las propiedades mas generales: como orientacion
espacial, equilibrio o caracteristicas geométricas.

El circulo cromatico

Sirve para observar la organizacion basica y la interrelacion de
los colores. Dentro de este se encuentra el negro, que se produce
gracias a la mezcla de todos ellos. En este circulo cromatico se
encuentran: los colores primarios: rojo, azul y amarillo; los se-
cundarios: verde, violeta y naranja y los terciarios: rojo violaceo,
rojo anaranjado, amarillo anaranjado, amarillo verdoso, azul ver-
doso y azul violaceo.*?

40.http://www.newsartesvisuales.com
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Aires 1976, pags. 274 y 277.
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Circulo cromatico.

Colores primarios

Los primarios son colores que se consideran absolutos y que
no pueden crearse mediante la mezcla de otros colores. Sin em-
bargo, mezclar los primarios en diversas combinaciones crea un
numero infinito de colores.

Dependiendo de qué ambito, se pueden encontrar tres juegos
de colores primarios:

Un juego formado por el rojo, el amarillo y el azul(A). Mezclan-
do pigmentos de éstos colores pueden obtenerse todos los demas
tonos. El segundo juego de primarios es el del rojo, el verde y el
azul, conocidos como primarios aditivos(B). Son los primarios de
la luz y se utilizan en el campo de la ciencia o en la formacion
de imagenes de monitores. Si se mezclan en distintos tantos por
ciento, forman otros colores y si lo hacen en cantidades iguales
producen la luz blanca. El tercer juego se compone de magenta,
amarillo y cyan(C). Se trata de los primarios sustractivos y son
los empleados por los impresores.**

Los tonos secundarios se obtienen al mezclar partes iguales de
dos primarios; los tonos terciarios se consiguen al mezclar partes
iguales de un tono primario y de un secundario adyacente.

Los colores complementarios son aquellos que, en el espectro,
se encuentran justo uno frente al otro. Se obtienen mediante la
contraposicion de un primario con un color secundario formado
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por los otros dos primarios. Asi, el complementario del verde es el

Hi rojo, el del azul es el naranja y del amarillo el morado.
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Existen tres caracteristicas especificas sobre el color, que de-

Maranja terminan su apariencia precisa:
Tonos secundarios B

Wil

El matiz

Es el color en si mismo, supone su cualidad cromatica, es un
sindonimo de color. Es la cualidad que define la mezcla de un co-
lor con blanco y negro. Esta relacionado con la longitud de onda
de su radiacién. Segun su tonalidad se puede decir que un color
es rojo, amarillo, verde... Aqui se puede hacer una divisidon en-
tre tonos calidos (rojo, amarillo y anaranjados), aquellos que se
asocian con la luz solar o el fuego; y tonos frios (azul y verde),
aquellos que se asocian con el agua, la luz de la luna, etcétera.

Los términos calido y frio se utilizan para calificar a aquellos to-
nos que connotan dichas cualidades; estos términos se designan
por lo que es denominado temperatura de color. Las diferencias
entre los colores calidos y los frios pueden ser muy sutiles. Por
ejemplo, el papel blanco puede parecer mas calido o mas frio por
una leve presencia de rojo o azul, respectivamente.*®

El verde tiene igual cantidad de amarillo y azul, por lo que
parece calido cuando se le compara con el azul verdoso,
que contiene mas azul; pero parece frio cuando se le compa-
ra con el amarillo verdoso, que tiene mas amarillo. Todos los
tonos entre el rojo y el amarillo son célidos y aunque es difi-
cil comparar su calidez o frialdad entre ellos, por lo general,
los tonos mas cercanos al naranja se consideran mas calidos.

e
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Las sensaciones calidas o frias afectan también la ilusién espa-
cial de un disefio. Debido a que los tonos calidos parecen avanzar
mientras los tonos frios parecen alejarse.

Segun Arnheim?, Kandinsky afirmé que un circulo amarillo re-
velara “un movimiento de expansion a partir del centro, que se
aproxima al espectador; mientras que un circulo azul “desarrolla
un movimiento concéntrico (como un caracol que se oculta en su
caparazon) y se aleja del espectador.

Un mismo tono puede parecer diferente cuando se coloca so-
bre diferentes fondos y diferentes colores pueden parecer casi el
mismo cuando se asocian a distintos fondos, es decir, el mismo
elemento y del mismo color contrastado con fondos de diferentes
colores hace que parezcan que cambia su tono y su valor.

La brillantez

Tiene que ver con la intensidad o el nivel de energia. Es la
luminosidad de un color (la capacidad de reflejar el blanco), es
decir, el brillo. Alude a la claridad u oscuridad de un tono. Es una
condicién variable, que puede alterar fundamentalmente la apa-
riencia de un color. La luminosidad puede variar afiadiendo negro
o blanco a un tono.

En general, con los tonos puros que tienen un valor mas lumi-
noso (amarillo, naranja, verde) se consiguen las mejores varian-
tes claras, mientras que los tonos puros que tienen normalmente
un valor menos luminoso (rojo, azul, violeta) ofrecen las mejores
variantes oscuras.

La saturacion

Esta relacionada con la pureza cromatica o falta de dilucion con
el blanco. Constituye la pureza del color respecto al gris, y depen-
de de la cantidad de blanco presente. Cuanto mas saturado estd
un color, mas puro es y menos mezcla de gris posee. Los colores
menos saturados transmiten sensaciones tranquilas y suaves, por
el contrario los colores mas saturados transmiten tension.

El ojo humano puede distinguir entre 10 000 colores o tonos.
(El tono: Es el color en si mismo, supone su cualidad cromatica.
Es el conjunto de matiz, brillo y saturacion.)

Color luz y color pigmento

Por otro lado hay que tener en cuenta que el color esta intima-
mente relacionado con la luz y el modo en que esta se refleja. Se
pueden diferenciar por esto, dos tipos de color:*’

46.Rudolf Arnheim. op. cit. pag. 278.
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Color luz, sintesis aditiva.

Color pigmento, sintesis sustractiva.

yyyyyyy

El color luz. Los bastones y conos del érgano de la vista estan
organizados en grupos de tres elementos sensibles, cada uno de
ellos destinado a cada color primario del espectro: azul, verde
y rojo, del mismo modo que una pantalla de television en color.
Cuando se ve rojo es porque se ha excitado el elemento sensible
a esta longitud de onda. Cuando es amarillo es porque se excitan
a un tiempo verde y el rojo, y cuando es azul celeste (cyan), es
gue estan funcionando simultdneamente el verde y el azul.

Del mismo modo pueden obtenerse colores terciarios en los
que las tres luces primarias actian a la vez en distintas proporcio-
nes y que hacen posible que, por ejemplo, en un televisor en color
se perciba una enorme cantidad de valores cromaticos distintos.

El color pigmento. Cuando se manejan colores de forma
habitual no se utilizan luces, sino tintas, lapices, rotuladores...
este es el color pigmento. Todas las cosas (menos los medios
transparentes) poseen unas moléculas llamadas pigmentos, que
tienen la facultad de absorber determinadas ondas del espectro
y reflejar otras. El pigmento para pintura es un polvo fino que
o bien refleja toda la luz para producir un efecto blanco, o bien
absorbe ciertas longitudes de onda de la luz para producir un
efecto coloreado. El pigmento es la sustancia colorante, obteni-
da de minerales o sustancias organicas que mezcladas con aglu-
tinantes constituyen los diferentes tipos de pinturas o patinas.

Formas compositivas del color

Ademas de las diferencias de tono, los colores reciben influen-
cias que se reflejan en su luminosidad y oscuridad, calidez y frial-
dad, brillo y sombra y segun los colores que los rodeen. Existen
dos formas basicas compositivas del color.*®

Armonia. Significa coordinar los diferentes valores que el co-
lor adquiere en una composicién, es decir, cuando en una com-
posicién todos los colores poseen una parte comudn al resto de
los colores componentes. Armdnicas son las combinaciones en
las que se utilizan modulaciones de un mismo tono, o también de
diferentes tonos, pero que en su mezcla mantienen los unos parte
de los mismos pigmentos de los restantes.

En todas las armonias cromaticas, se pueden observar tres
colores: uno dominante, otro tonico y otro de mediacién. El tono
dominante, es el mas neutro y de mayor extension, su funcion es
destacar los otros colores que conforman la composicion. El color
tonico, normalmente en la gama del complementario del domi-
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nante, es el mas potente en color y valor y el de mediacién, que
tiene la funcidén de actuar como conciliador y modo de transicidon
de los anteriores y suele tener una situacién en el circulo croma-
tico proxima a la del color ténico.

La armonia mas sencilla es aquella en la que se conjugan to-
nos de la misma gama o de una misma parte del circulo, aunque
puede resultar un tanto carente de vivacidad.

Contraste. Se produce cuando en una composicion los colores
no tienen nada en comun. Existen diferentes tipos de contraste:

-Contraste de tono: cuando se utilizan diversos tonos croma-
ticos.

-Contraste de claro/oscuro: el punto extremo esta representa-
do por blanco y negro.

-Contraste de saturacion: se produce por la modulacién de un
tono puro saturado con blanco, con negro, con gris o con un color
complementario.

-Contraste de cantidad: contraposicion de lo grande y lo pe-
quefio, de tal manera que ningun color tenga preponderancia so-
bre otro.

-Contraste simultaneo: se produce por la influencia que cada
tono ejerce sobre los demas al yuxtaponerse a ellos en una com-
posicion grafica.

-Contraste entre complementarios: para lograr algo mas ar-
modnico conviene que uno de ellos sea un color puro y el otro esté
modulado con blanco o con negro. La extensién de un color en
una composicion debe ser inversamente proporcional a su inten-
sidad.

-Contraste entre tonos calidos y frios: por ejemplo, en un con-
traste de claro/oscuro, hay uno o varios colores mas aproximados
al blanco y uno o varios colores mas aproximados al negro.

Las escalas de los colores pueden ser cromaticas o
acromaticas:*

Las escalas monocromas: son aquellas en las que interviene
un solo color, y se forma con todas las variaciones de este color,
bien afiadiéndole blanco, negro o la mezcla de los dos (gris). Se
puede distinguir entre:

-Escala de saturaciéon, cuando al blanco se le afnade un cierto
color hasta conseguir una saturacion determinada.

-Escala de luminosidad o del negro, cuando al color saturado
se la afade sdlo negro.
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-Escala de valor, cuando al tono saturado se le mezclan a la vez
el blanco y el negro, es decir, el gris.

En las escalas cromaticas: los valores del tono se obtienen
mezclando los colores puros con el blanco o el negro, por lo que
pueden perder fuerza cromatica o luminosidad. Las escalas cro-
maticas se pueden distinguir entre:

-Escalas altas, cuando se utilizan las modulaciones del valor y
de saturacion que contienen mucho blanco.

-Escalas medias, cuando se utilizan modulaciones que no se
alejan mucho del tono puro saturado del color.

-Escalas bajas, cuando se usan las modulaciones de valor y
luminosidad que contienen mucho negro. Se denominan escalas
policroma, a aquellas gamas de variaciones de dos o mas colores,
el mejor ejemplo de este tipo de escala seria el arco iris.

Una escala acromatica: serd siempre una escala de grises,
una modulacién continua del blanco al negro. La escala de grises
se utiliza para establecer comparativamente tanto el valor de la
luminosidad de los colores puros como el grado de claridad de las
correspondientes gradaciones de este color puro. Por la compara-
cion con la escala de grises, se clasifican las diferentes posiciones
que alcanzan los colores puros en materia de luminosidad.

100% 00% 80% 70% 60% 50% 40% 30% 20% 10% 0%

Las gamas y sus tipos*

Las gamas son escalas formadas por gradaciones que realizan
un paso regular de un color puro hacia el blanco o el negro.

Gama melddica: estd constituida por un solo color, degrada-
do en distintos tonos, con intervencién del blanco y el negro.

Gama armonica simple: estd compuesta por un color domi-
nante, acompafado por tres colores mas de matiz opuesto.

Gama de colores guebrados por mezcla de colores com-
plementarios 0 gama de grises: se logra por parejas de colores
complementarios, mezclados en proporciones desiguales, a los
que se les agrega también blanco, logrando una extensa gama de
grises con afinidad hacia uno u otro color.

Gama armonica de colores frios: esta va del verde claro al
violeta, pasando por todos los azules.

Gama armonica de colores calidos: esta va del violeta al
verde claro, pasando por todos los naranjas.

50.Parramon, Teoria y practica del color, Barcelona 1990, pag. 94.
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En las artes graficas se tienen dos grandes categorias con res-
pecto al color, imagen en color e imagen en blanco y negro, en
éstas ultimas se diferencian:>!

- imagenes a pluma.

- imagenes tramadas: mediante diferentes tipos de gris.

Asimismo, las imagenes en color se pueden dividir en dos ca-
tegorias:

- colores planos: manchas uniformes de color.

- degradados, también tramadas.

El color es un elemento basico a la hora de elaborar un men-
saje visual, pues el color no es un simple atributo que recubre
la forma de las cosas, por el contrario, también repercute en el
significado del mensaje, pues el color puede llegar a ser la tra-
duccion visual de nuestros sentidos o despertar éstos mediante la
gama de colores utilizados.

Se pueden establecer diversas clasificaciones de color. Por
ejemplo:

-Los policromos, o gama cromatica. Compuesto por colores
diversos que encuentran su unidad en la comun saturacion de los
colores.

-Los camafeos, o matizaciones alrededor de una coloracion
principal. Puede haber tantos camafeos como colores. No obstan-
te, cabe distinguir en primer lugar el camafeo calido (compuesto
de tonos que giran alrededor del rojo y del naranja) del camafeo

Estampilla con imagen tramada.

|’- Ly
T

ot frio (compuesto por tonos alrededor del azul cyan y del verde).
Estampilla con imagen plana. -Los agrisados, que conforman colores variados muy cercanos
al blanco (tonos pastel) o al negro (tonos oscuros) o al gris (tonos
quebrados).

-Los neutros, que componen un conjunto Unicamente blanco y
negro o que pueden comprender grises escalonados.”?

Desarrollo de un esquema de color

El esquema de color funciona para limitar, de cierta manera,
el uso de colores en un disefo, ya que los colores que funcionan
bien para un disefo quizd no sean eficaces para otro. Se dispone
de innumerables opciones para desarrollar un esquema de color
al realizar ajustes de valor e intensidad.

En el desarrollo de un esquema de color se debe empezar por
elegir el tono dominante y estudiar las variaciones de valor e
intensidad, asi como los tonos adicionales. Un tono dominante
puede ir acompafiado de un tono subordinado que proporcione
contrastes necesarios y acentos ocasionales.

TALLEWES DE (4P DL EST ¥ VALORES

Estampilla con imagen degradada.
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La serie de tonos para crear un esquema de color correcto
incluye:®3

-Monocromos: se limita a un solo tono pero permite cambios
de valor e intensidad.

-Tonos analogos: cuando un tono se acompafna por sus adya-
centes, creando una suave armonia.

-Tonos complementarios: se encuentran en lados opuestos del
circulo cromatico. Los tonos que no estan separados exactamente
a 1809 son considerados tonos casi complementarios.

-Tonos inconexos: son tonos elegidos al azar, para crear un
esquema de color efectivo, siempre y cuando se manipulen ade-
cuadamente el valor y la intensidad.

53.Wucius Wong, op. cit. pags. 89-94.
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2.7 Tipografia

La tipografia en las artes graficas requiere un analisis minucio-
so de su trayectoria y evolucion del idioma escrito, sin embargo,
se pueden mencionar las caracteristicas generales de caracter ti-
pografico.

La forma de los tipos parte de una alineacién horizontal de
signos equivalentes a fonemas propios del idioma, incluyendo los
signos ortograficos que apoyan la intencidon del mensaje y los sig-
nos numerales. Las caracteristicas reconocibles de un tipo de le-
tra parten del trazo y de su relacién con el resto de ellas, asi surge
la familia tipografica, cuya clasificacion a lo largo de la historia ha
tratado de ser exacta, sin haberlo logrado, pero es posible definir
como familia tipografica al sistema de signos y otros simbolos que
responden a un programa de disefio definido previamente.>*

hirnbeo
e

Inea superior
/ i

Inea ce base

asta ascendenta brazo

altura de la x

ojal

Una familia tipografica completa comprende el disefio de vein-
tisiete letras en mayuscula (ALTA) y minuscula (baja), versalitas,
diez nimeros, simbolos especiales, signos de puntuacion y ma-
tematicos y ligaduras. Todos estos signos llegan a sumar hasta
ciento cincuenta.

Y aunque se han clasificado de distintas maneras, se puede
especificar que hay cinco elementos que sirven para clasificar a
las familias tipograficas:>®

-La presencia o ausencia del serif o remate.

-La forma del serif.

-La relacién curva o recta entre bastones y serifs.

-La uniformidad o variabilidad del grosor del trazo.

-La direccién del eje de engrosamiento.

De acuerdo con esto se puede hacer un analisis y reconocer a
los dos grandes grupos fundamentales: tipografias con serif y ti-

54.Manual del Servicio Postal Mexicano, op. cit. pag. 22.
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pografias sans serif o de palo seco. A su vez, las serif se cla-
sifican en las siguientes clases: romanas antiglias, romanas de
transicién, romanas modernas y egipcias. Y las sans serif basan
su propia clasificacidon en: grotescas, neo-géticas, geométricas y
humanisticas.

Las variables de tono también son consideradas parte de una
familia. El valor del engrosamiento determina el tono de un estilo:
ligera o light, romana, book (tono para libros) o regular, negrita
0 bold, seminegra o heavy, negra o black y ultra negra o ultra
black. Las proporciones constituyen otro tipo de variable. Estas
proporciones se refieren al eje horizontal de un tipo y pueden ser:
normal, condensada, ultra condensada, extendida o ultra extendi-
da. Las variables de inclinacion se refieren al desplazamiento ho-
rizontal del eje de un tipo. Tanto las italicas como las bastardillas
coinciden generalmente en esta inclinacién de aproximadamente
12 grados. Las bastardillas son una variable de las regulares pero
desplazadas en su eje, mientras que las itdlicas son una variable
disefiada aparte, también desplazadas.

El enfoque primordial sobre criterios de manejo practico del men-
saje tipografico se pueden catalogar, de acuerdo con la funcion en:

-los de comunicacion editorial, donde el énfasis primordial es la
informacién y para el disefio cuyo objetivo es la funcionalidad.

-los de comunicacion corporativa, donde el énfasis se encuentra en
la imagen y su objetivo es el estilo.

-los de funcién de comunicacion comercial, en donde el énfasis
esta en el producto y su objetivo es el impacto.

Se pueden destacar, segun la intencion de comunicacion, cuatro
juicios de valor para seleccionar una tipografia: el visual (la forma),
la funcion (lectura), el estilo (segun su historia) y el origen (disefia-
dor/creador).

Para combinar la tipografia es conveniente seleccionar no mas de
dos tipografias con todas sus variantes y por supuesto, jerarquizar la
informacion con el uso de tamanos y posicion, sin perder de vista que
debe prevalecer una buena legibilidad. Para esto se deben considerar
como condicionantes de legibilidad a varios elementos: el interletrado
0 espacio entre letras, el interpalabarado o espacio entre palabras y
el interlineado o espacio entre lineas de texto.>®

Todos estos aspectos por supuesto deben ser considerados a
la hora de planear y disefiar una estampilla postal, aplicando una
tipografia clara, que contenga los datos necesarios (Nombre de la
Emision, Pais emisor, valor facial y los datos de pie de imprenta)y
los jerarquice de manera correcta. Es posible observar dentro de
la gran variedad de estampillas postales, una gran coleccién de
uso de tipografias.

56.Manual del Servicio Postal Mexicano, op. cit. pag. 11.
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CAPITULO III

La filatelia como
opcion para el diseho

Como ya se ha mencionado, el disefio de una estampilla postal
redne elementos suficientes para ser catalogado como una buena
opcion como medio de desarrollo profesional para el disefiador
grafico.

Asimismo, la filatelia convierte a este soporte grafico en un
articulo capaz de generar una experiencia enriquecedora e inte-
resante en la actividad creadora, que encuentra su lugar gracias
a la gran variedad de posibilidades que brinda para poder desa-
rrollar su disefio.

Es como se puede emplear desde un simple trazo realizado a
mano hasta una fotografia digital o un fotomontaje, desde una ti-
pografia elemental hasta una muy adornada, imagenes monocro-
maticas o imagenes multicolores, formatos regulares de distintas
formas y tamafios variados; y ademas ofrece la posibilidad de uti-
lizar el sistema de impresién que mas se adecle a las necesida-
des del disefo, por todo lo anterior, el proceso de disefio para una
estampilla se presenta como un inmenso universo de imagenes,
cuyos limites se encuentran en la creatividad del disefiador.

Al crear una serie de estampillas y no sélo una, el disefador
puede experimentar un reto mayor, pero igualmente satisfactorio,
al generar imagenes con una misma linea de disefio que sin duda
alguna, confirma que su creacion convierte a la filatelia en un fin
y a la estampilla en un soporte gréafico suficientemente atractivo
para el profesional del disefio.

Por lo tanto, no es apresurado considerar a la filatelia como una
interesante, enriquecedora y completa opcidn para el disefio.
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3.1 Diseno aplicado a una
estampilla

La puesta en circulacion de las estampillas postales puede obe-
decer a una necesidad postal, celebracion de acontecimientos o
la conmemoracién de un hecho. Asi se encuentran las series emi-
tidas para uso normal, llamadas permanentes o basicas, que con
el tiempo se van enriqueciendo con nuevos valores debido a los
cambios tarifarios. Estas emisiones tienen un tiempo, cambio que
se efectla en la mayoria de los paises cada cinco o diez anos.
Estos cambios se originan por la necesidad de dar a conocer mo-
numentos, paisajes, historia, vida, etcetera.

Existen también las series conmemorativas, las que se utilizan
para celebrar un acontecimiento especifico. Estas estampillas son
de tirajes muy cortos, son ademas mas raras y dificiles de conse-
guir que las permanentes. En cualquiera de las dos series, lo que
toda estampilla postal necesita es una investigacion historica que
respalde el porque de su existencia.

El disefio de una estampilla debe ser sumamente cuidado, pues
ademas de cubrir una funcién postal, es coleccionable y su papel
dentro de la Filatelia puede variar si esta bien o no disefiada, pues
un buen disefio es mucho mas atractivo, ya que mejora la presen-
tacion general por medio de disefios mas elaborados, papeles de
calidad, mayor nimero de colores, perforados especiales, etc. Por
esto la busqueda de material, la investigacidon a conciencia y la
preparacion de vifietas bien logradas y sobre todo, coleccionables,
es una tarea fundamental para todo Departamento Filatélico.

Al disefiar una estampilla postal no existen limitaciones en
cuanto al aspecto visual, es decir, se puede aplicar cualquier téc-
nica, cualquier imagen y disposicidén de los elementos, aplicando
criterios estéticos, siempre y cuando cumpla el propdsito para
el cual fue disefada. Sin embargo se deben tener presentes los
aspectos de forma, tamafio y sistema de impresidén a la hora de
disefiar y considerar las leyendas e importancia de estas, dentro
del disefio.

Cada Administracion Postal decide la forma en que se prepara-
ran y obtienen los bocetos, teniendo asi las variantes de:?!

Disefiadores permanentes que forman parte de los planteles
de personal postal. En este caso la comunicacion podra ser fluida
y beneficiosa en cuanto a la calidad y el nivel del profesional.

1.Manual de Ensefianza 1988, UPAE, pag. 37.
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Disefiadores contratados a los que se les paga por cada tra-
bajo presentado. La idea es contar con mas de un disefiador dis-
ponible.

Concursos abiertos en los que pueden participar todos los
gue se consideren en condiciones de hacerlo, desde nifios hasta
profesionales del disefio, de todas las condiciones sociales.

Concursos cerrados limitados a un determinado nucleo de
artistas, se hacen por invitaciéon y deben tener un tema claramen-
te establecido.?

Cualquiera que sea el medio para obtener el disefio de una
estampilla, debe recordarse que estas, al igual que el papel mo-
neda, constituyen uno de los simbolos representativos del Estado
y que como ningun otro, tienen la ventaja de recorrer el mundo y
ser admirados o criticados, segun corresponda.

Las estampillas postales actualmente son consideradas como
embajadoras portadoras de cultura, por esto son tan importantes
y su realizacién debe ser tan cuidada.

Cuando se presenta un boceto, se entiende que este es el re-
sultado del esfuerzo de disefio, cuya calidad y fidelidad son clave
en la toma de decisiones sobre la pieza a producirse, en ellos se
visualiza el resultado con antelacién y en ellos se visualizan todos
los requerimientos iniciales.

Es necesario presentar este boceto en un formato cuatro veces
mayor al tamafo real del timbre, con una reduccién en su tamafio
real, con el fin de visualizar tanto el detalle que contiene como el
resultado final que se pretende obtener. Debera ademas, presentarse
en una cubierta de papel translucido para registrar comentarios asi
como el material de proteccidon necesario para su manejo (un soporte
semirigido y cubierta de proteccién).3

A la hora de elaborar el disefio deben considerarse las siguien-
tes especificaciones técnicas y elegir las que sean mas convenien-
tes:

Formatos*

Estos formatos son los mas comunes, pero pueden variar se-
gun las necesidades y caracteristicas del disefio, sin olvidar veri-
ficar las condiciones de la impresion.

Con posibilidad de manejo horizontal o vertical (considerar un
margen minimo de 2 mm por lado).

2.Manual de Ensefianza 1988, ibid.
3.Manual del Servicio Postal Mexicano 1995, pag. 18.
4.Manual del Servicio Postal Mexicano, op. cit. pag.19.
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20 x 25 mm

24 x 40 mm 40 x 48 mm

Planillas®
Para el manejo de repeticiones en las planillas, es necesario
reconocer el esquema de acomodo de cada pieza:

El margen exterior es de 1.1 cm por lado. Al calce deben mar-
carse en uno o dos zonas de la planilla, el cédigo de tintas invo-
lucradas en la impresién.

Cuando llega el momento de determinar exactamente el dia de
emisidon de una estampilla postal, las medidas deben ser precisas
y tener en cuenta los siguientes posibles factores:

-Tiempo para la difusién de la noticia en el ambito filatélico.
-Lapso 6ptimo para recibir los pedidos de los coleccionistas loca-
les y del exterior.

-Dia mas conveniente para facilitar la concurrencia de los filatelis-
tas a los lugares de expendio.

Las emisiones de estampillas se realizan en un evento proto-
colario, con la participacion de grandes personajes, quienes en-
cabezan una ceremonia donde se “cancela” por primera vez una
de esas estampillas, con un matasellos especial que sdlo se usa
ese dia.

Ese mismo dia aparecen en todo el pais, ejemplares de esta
emisidon y para celebrar este momento se producen distintas

5.Manual del Servicio Postal Mexicano, ibid.
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SERVICID POSTAL MEXICAHD
BIADE ERISIDN: | 5-V1-2002
Weaco, 0.

Estampilla(s)

Matasellos

‘‘‘‘‘‘‘

piezas conmemorativas que enmarcan el evento y que son muy
apreciadas por los coleccionistas, las cuales también pueden ser
realizadas por el disefiador.

Matasellos de primer dia de emision.®

Es un sello especial de cancelacion que se aplica sobre Ia
nueva estampilla Gnicamente el dia anunciado para su emision.
Esta pieza contiene el nombre de la emisidn, la fecha exacta de
la emisidn, el lugar donde se realiza la ceremonia de cancelacion,
un grafico sintético alusivo al motivo impreso en la estampilla,
asi como las leyendas: “Primer dia de emisién” y “Servicio Postal
Mexicano”.

\.ﬁﬁﬂm. DE Fﬂfgﬁ y
S
=

@
%
%=
3
)

"
SERVICID POSTAL MEXICANO

DIA DE EMISION: 15-¥I-2002
MEXICO, D.F.

Sobre de primer dia de emision.”

Esta pieza contiene un espacio para colocar la estampilla, un
area para recibir el matasellos de primer dia de emision, literatura
explicativa y un grafico alusivo.

Gréficos

Literatura

MEXICO. DB

6.Manual del Servicio Postal Mexicano, op. cit. pag. 20.
7.Manual del Servicio Postal Mexicano, op. cit. pag. 21.



El formato final del sobre debe ser de 10 x 19 cm (cerrado), su
impresion es de 1 6 2 tintas directas (no se usa tinta roja, pues
el matasellos mexicano es rojo) y se debe entregar el original
mecanico o separacién de color en negativos.

Hojilla de primer dia de emision.®

Esta pieza contiene un espacio para la o las estampillas que
conforman una emisioén, un espacio suficiente para colocar el ma-
tasellos de primer dia de emision y una ficha técnica de la emi-
sion.

Estampilla

Matasellos

"Sexcentésimo Aniversarto del Natalicio del
Rev Poeta Acolmizili Nezahualcavatl”

Ficha técnica

Folim: Q0057

El formato final es de 21 x 14 cm, la impresién es en negro y
se debe entregar el original mecanico.

8.Manual del Servicio Postal Mexicano, op. cit. pag. 21.



Algunas emisiones requieren de una pieza de presentacion es-
pecial. El formato y la creatividad van en funcidén de las necesida-
des particulares de cada pieza, sin embargo es importante con-
siderar que su objetivo es destacar las caracteristicas propias de
las estampillas. Las constantes de informacion que debe contener
dicha pieza son:

Portada: Nombre de la emision e Identidad del Servicio Postal
Mexicano.

Interiores: presentacion, Literatura alusiva a la o las estampi-
llas que contiene la ficha técnica de cada timbre postal, ademas de
la opcidn de presentar o no los graficos alusivos a la emision.®

9.Manual del Servicio Postal Mexicano, op. cit. pag. 22.
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3.2 Iconografia en la
filatelia mexicana

Si existe un acervo grafico de la cultura mexicana, donde se
consigha a casi la totalidad de los hombres ilustres desde Hi-
dalgo hasta Cardenas, de Sor Juana a Juan Rulfo; donde se da
testimonio de hechos y acontecimientos trascendentes en la vida
del pais; donde se citan aspectos relevantes de la arquitectura,
la historia, el arte, las ciencias, el deporte, el entretenimiento,
la flora y la fauna, asi como la participacion de México en dife-
rentes actividades dentro del grupo de las naciones, entonces se
encuentra bellamente estampado en la coleccién filatélica de las
estampillas postales mexicanas.

El Servicio Postal Mexicano ha emitido mas 3,600 estampillas
postales originales, entre series permanentes y conmemorativas,
que enriquecen de manera especial las paginas de nuestra histo-
ria y forman parte ya, de esta.

A lo largo de la historia postal y Filatélica de México, la gama de
imagenes que han sido representadas en las estampillas postales
es bastamente rica, cubre todos los estilos y técnicas visuales.

Actualmente el Servicio Postal Mexicano tiene una lista de
categorias dentro de las cuales, afio con afio se prepara un pro-
grama de emisiones postales con los temas y fechas de emision
especificos para ser representados. Estas categorias son:*°

Arquitectura Héroes y simbolos

Artes plasticas Instituciones

Ciencias Literatura

Comunicaciones Mexicanos destacados
Deportes Motivos prehispanicos
Economia Mujer

Educacion Navidad mexicana

Estado y ciudades Personalidades del Siglo XX
Eventos culturales Programas de Gobierno y salud

Flora y fauna

10.http://www.sepomex.com
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3.3 Sistema de impresion
para la estampilla

Antes que nada, es importante mencionar que “un impreso
es cualquier trabajo realizado mediante impresion, es decir, uti-
lizando procedimientos que sirven para reproducir textos e ilus-
traciones (con sistemas directos o indirectos), empleando formas
previamente entintadas sobre hojas de papel o papel continuo,
sobre tejidos, sobre laminados, plasticos, etc., en un determinado
numero de ejemplares, siendo todos iguales entre si.”*!

Al estudio sistematico de los impresos y de sus elementos com-
ponentes, se le conoce como Entipologia'?. Al clasificar los impre-
sos se debe considerar el aspecto histoérico, es decir el contexto
global en el que se dio el origen del impreso, con las relaciones
e implicaciones de caracter cultural, socio-econdémicas, religiosas
y politicas de determinada época. Ademas se debe considerar el
aspecto funcional, es decir, la funcionalidad practica del impreso
en si, la cual responde a exigencias de caracter econémico, social
y cultural. El aspecto estético, se considera a partir de que el lec-
tor es atraido en primer momento por el aspecto de un impreso,
antes que por el contenido. Y por ultimo, hay que considerar el
aspecto técnico, es decir, los procedimientos para la realizacion
del impreso, incluyendo maquinas, ciclos de trabajo, materiales,
etcétera.

Por sus caracteristicas, los impresos se clasifican en:!3

Editoriales: Son los libros en si mismos, que anteriormente
se imprimian a través del sistema de Tipografia, pero que actual-
mente son impresos por offset. Estos a su vez se diferencian de
acuerdo al tema (didacticos, técnicos, religiosos, literarios, ar-
tisticos, de consulta, etc.), por su extension (folleto, volumen u
obra) y por la calidad (de lujo, nhormal y de batalla).

Paraeditoriales: Son las ediciones periddicas, como revistas,
boletines, diarios, etc. Se denominan hemeroldgicos y en la ac-
tualidad los periddicos se imprimen en offset y algunas revistas
en huecograbado.

Extraeditoriales: Son todos los impresos comerciales y de re-
laciones sociales. Algunos se realizan conforme a normas fijas y
en otros interviene la fantasia artistica, logrando un conjunto de
resultados altamente variado, al igual que los sistemas de impre-

11.Raviola, Formas para Offset. Barcelona 1981, pag. 15.
12.1bid.
13.Raviola, op. cit. pag. 19-20.
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Proceso de impresion para tipografia:
1- Tipografia en relieve

2- Entintado de la forma

3- Presion sobre el papel

4- Retiro del pliego impreso

. X =
| ¥ 1 e
— J =y

3 4

Proceso de impresion en huecograbado:
1- Entintado del cilindro o de la plancha
2- Se retira el sobrante de tinta

3- Presién sobre el papel

4- La tinta se adhiere al papel

nnnnnn

sién que se utilizan. Estos a su vez se dividen en los de: publi-
grafia (plegables, volantes, anuncios en publicaciones, carteles
murales, carteles de escaparate, catalogos, muestrarios, etc.),
correspondencia (cartas, memorandos, sobres, tarjetas postales,
etc.), presentacion e identificacion (tarjetas de visita, tarjetas
comerciales, exlibris, carnets, pasaportes, etc.), Valores (bille-
tes, timbres postales, papel timbrado, letras de cambio, cheques,
etc.), contabilidad (registros, fichas, talonarios, facturas, etc.),
calendarios (agendas, calendarios de bolsillo, murales y artisticos)
y de recordatorios y participaciones (felicitaciones, invitaciones,
programas, minutas, recordatorios de defuncion, participaciones
de nacimiento, primera comunién, matrimonio, etcétera).

Cada pais determina la institucidon en que las estampillas pos-
tales deben ser impresas, puede ser en la imprenta del Estado, en
la que se realiza la impresién de los valores (billetes, monedas,
etc) o a través de imprentas privadas nacionales o extranjeras.

En México al principio de la historia postal, se realizaban las
impresiones de las estampillas postales en pequefos talleres de
impresion, que poco a poco fueron creciendo y tomando impor-
tancia. Los dos talleres mas importantes que se han encargado de
esta labor han sido, primeramente el Grupo Grafico Romo, que es
una empresa de vanguardia en el ramo de las artes graficas que
durante mas de sesenta afios en el negocio, ha cimentado una
reputacién impecable a través de la impresidén de piezas y mate-
riales comerciales y la produccion de libros de arte y estampillas
postales. Sin embargo, desde 1973 y hasta hoy, las estampillas
mexicanas se imprimen en los Talleres de Impresion de Estampi-
llas y Valores dependiente de la Secretaria de Hacienda y Crédito
Pablico.

Los procedimientos de impresidn que en estos talleres se pueden
desarrollar para imprimir las estampillas postales van desde la impre-
sion de tipografia, que es el mas sencillo, en cuanto a la preparacion
de las planchas impresoras, como por la forma de transferir la tinta
del clisé al papel. En este siatema las partes impresas sobresalen de
la plancha impresora, quedando sin tinta los espacios blancos. Ofrece
una impresion plana aun cuando se puede observar por el borde de
la estampilla que las partes impresas sobresalen de la superficie del
papel.

El offset es el mas utilizado, dadas las posibilidades que ofrece en
cuanto al tratamiento de colores. El boceto se procesa fotografica-
mente, surgiendo los fotocromos que separan los cuatro colores basi-
cos. La impresion vista con un lente, aparece como pequefias lineas o
puntos que no presentan relieve sobre el papel.

El huecograbado se realiza esencialmente en base a sombras y
esfumados, ofreciendo delicada textura, empleandose para su impre-
sion planchas metalicas. En el proceso se trabaja con tono continuo
en la confeccidn de un original que se reproduce fotograficamente.



Luego se copia en papel pigmento la trama del dibujo, se dan los
matices de las figuras y se aplica sobre la camisa de cobre de un cilin-
dro impresor. Si la figura a imprimir es multicolor, se efectla una se-
leccion de colores previa y de acuerdo con la cantidad de los mismos,
se emplearan igual nimero de cilindros impresores.

En la calcografia el disefio de una estampilla es practicado me-
diante el empleo de rayas y lineas que luego se graba con la ayuda
de acidos en una plancha. El boceto se realiza en una medida tres o
cuatro veces mas grande que el tamano definitivo y después es re-
producido fotograficamente sobre una plancha de metal duro, usan-
do una emulsion fotosensible, entonces se procede a emplear para
grabar el metal y los trazos que deben ser mas gruesos y profundos,
se profundizan en la siguiente etapa. Con la maquina grisadora y
una punta de diamante se hace un fondo grisado cuadriculado, en
forma esfumada. Este cufo ya esta listo para ser aplicado al proceso
posterior de preparacién de las planchas impresoras. Se obtiene una
impresion levemente en relieve.

Se puede emplear ademads el grabado en acero, para dar mayor
jerarquia a las emisiones. En este proceso el disefiador debe efectuar
un estudio de las lineas que compondran el dibujo grabado, después,
sobre una pelicula transparente se hace una copia de las lineas prin-
cipales que luego se transfieren a una chapa de zinc en la que se
agregan otras lineas auxiliares, lograndose de este modo el modelo
de “pantégrafo” que sirve para reproducir la figura del timbre a ta-
mafo natural sobre una plancha de acero. Algunas de las lineas se
profundizan con acido y finalmente el grabador con un buril de mano
se dedica al modelado final, grabando los puntos y las lineas con di-
ferentes anchos y profundidades. La matriz lograda se endurece y se
transfiere mecanicamente a un cilindrin, para luego pasarla al cilindro
impresor tantas veces como estampillas tendra el pliego definitivo.
El disefo aparece en relieve en la parte impresa de la estampilla y la
parte engomada tiene suaves depresiones.!*

14.Manual de Ensefianza, op. cit. pag. 39.



Variaciones de LPI.
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3.3.1 Impresion offset

Como ya se ha mencionado, el sistema de impresidén que ac-
tualmente se utiliza en la elaboracion de las estampillas postales
es el offset. El publico ademas de ser atraido por la imagen vy el
color, debe ser atraido por la calidad de impresion de la vineta y
este sistema de impresion garantiza un buen resultado.

El antecedente directo del offset es la litografia que se im-
plementd para la reproduccidon de grafica en color, mientras la
imprenta de tipos moviles avanzaba en la reproduccion de la
escritura.

La idea basica que dio origen a la litografia fue la imposicion de
una pelicula de pigmento sobre un sustrato, basado en las diferencias
de densidad que existen entre el agua y el aceite. Dicho sistema re-
quirié de una piedra porosa capaz de absorber agua, sobre cuya su-
perficie lisa, preparada y seca, se realizaba un dibujo con lapiz graso,
que una vez terminado, se le aplicaba un ligero bafio de agua, inme-
diatamente después una capa de tinta con base aceite; permitiendo
que las zonas libres de dibujo absorbieran agua y no permitieran la
presencia de tinta, mientras que en aquellas marcadas con el dibujo
la tinta era absorbida por la piedra. Por ultimo se colocaba un sustrato
que absorbia tanto el agua como la tinta y una vez seco, la imagen
quedaba impregnada en el. El proceso se repetia cuantas veces fuera
necesario para colorear la imagen en distintas zonas.

En el offset de hoy el principio prevalece, pero pasando por una
larga evolucion tecnoldgica que le ha aplicado una gran velocidad al
sistema. La piedra se ha sustituido por una lamina flexible sobre un
rodillo la que a través de procesos fotograficos industriales es prepa-
rada para recibir la imagen. El proceso de dibujo se realiza en proce-
sos fotograficos que aplican la teoria del color, tramando la imagen en
finas lineas de punto que por diferentes saturaciones sobre el papel
dan la sensacion de colorido, al sumar los colores basicos en un orden
especifico en igual nimero de rodillos. El sustrato sigue recibiendo
agua y tinta, aunque las alimentaciones de tinta de agua de hoy son
una larga serie de rodillos que unifican la delgada pelicula que final-
mente recibe.

La fidelidad al original ha sido la mayor preocupacién en la evo-
lucion tecnoldgica de los procesos de reproduccion. En el offset, esta
preocupacion esta basada en ocultar a la vista la ilusion dptica de las
tramas de que se compone la imagen. Las tramas son cada vez mas
cerradas, es decir hay un mayor nimero de lineas de puntos en la
misma superficie. La unidad de medida de estas es LPP (lineas por
pulgada) o LPI (lines per inca) y se ha experimentado en la forma del
punto: circular, eliptico, cuadrado, triangular o romboidal.®

15.Manual del Servicio Postal Mexicano 1995, op. cit. pag. 14.



El proceso de impresion en offset consiste en:®

1.Se prepara la plancha. Tiene zonas que repelen el agua (hi-
drofugas) y zonas que la admiten o atraen (hidrofilas). Las zonas
que la repelen seran las que tomen la tinta (que es de tipo gra-
S0).

2.La plancha de coloca sobre el cilindro portaforma o porta-
plancha (01) y se engancha el papel (06) al sistema.

3.Una vez en marcha, los cilindros de mojado (02) humedecen
con una solucion especial las zonas de la plancha que deben re-
chazar la tinta. Las zonas que se van a imprimir estan preparadas
para rechazar el agua y quedan sin humedecer.

4.La plancha sigue girando hasta llegar a los cilindros de en-
tintado (03), que depositan una tinta grasa en la plancha. Como
el agua repele la tinta, la plancha sélo toma tinta donde se va a
imprimir (0 sea: en las zonas no “mojadas”).

5.La plancha, ya entintada, sigue girando y entra en contacto
con el cilindro portacaucho (04), cuya superficie de caucho o si-
milar es la mantilla. La imagen queda impresa de forma invertida
(en espejo) en ese cilindro, que gira en sentido contrario a la
plancha.

6.El papel (06) pasa entre el cilindro portacaucho vy el cilindro
de impresion (05), que sirve para presionar el papel contra la
mantilla.

7.El papel recibe la imagen de tinta de la mantilla, que la tras-
pasa ya en forma correcta (sin invertir), y sale el impreso (07).

Rotativa de offset.

16.http://www.newsartesvisuales.com
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Ese proceso imprime un color. Cada sistema de cilindros/plan-
cha/mojado/entintado es un cuerpo de rotativa capaz de imprimir
un color. Para imprimir cuatro colores hacen falta cuatro cuerpos,
aunque las variantes y posibilidades son muy numerosas.

Las maquinas de imprimir en pliegos (es decir: papel en gran-
des hojas, no en bobinas de papel continuo) funcionan basica-
mente igual, aunque sus partes moviles sean distintas.

Por otro lado, a la combinacion de colores basicos: cian (C), ma-
genta (M), amarillo (A 6 Y: yelow) y negro (K: black); se han sumado
los colores secundarios para resolver con maxima fidelidad el colorido
de las imagenes.'’

amarillo

&
g

Imagen preparada para seleccién de color.

17.Manual del Servicio Postal Mexicano 1995, op. cit. pag. 14.



3.3.2 Preprensa-originales

Como se ha mencionado, los materiales originales para repro-
duccién, sean estos originales mecanicos o materiales fotografi-
cos procesados digitalmente, son el punto donde se enfatiza la
precision y perfeccion de todo cuanto contiene la pieza final y es
la primera parte en el proceso.

Original mecanico®

Un original mecanico son todos los elementos que componen
el impreso pero en alto contraste. En pocas palabras es la base de
diseno para una publicacion.

El original mecanico debe contener los registros de los siguien-
tes elementos: de corte, suaje y/o doblez (que deben aparecer
en color negro) y de color. Asi como las imagenes, las cuales esta-
ran sélo en lineas. Ademas se deben indicar las proporciones (es
mejor reducir que ampliar por la calidad).

Todos los elementos necesarios deben estar en el original (di-
bujos, texto e imagenes), acompafiados por la aprobacién del
cliente (firma) y los datos de este en la parte trasera (nombre,
empresa, teléfono). Todos estos elementos deben ponerse en di-
ferentes camisas, las cuales tienen que coincidir.

Original digital

Este tiene los principios fundamentales de preprensa pero tra-
ducidos a una pantalla, para este es necesario entregar: Pruebas
impresas laser al 100%, a color de ser posible y con las especi-
ficaciones necesarias. Pruebas impresas en blanco y negro de la
separacién de color. Y la impresion del directorio del disco que
contiene los archivos, con nombres y extensiones, especificando
el programa (version y plataforma) en que fueron creados.

Ademas es necesario que el material digital este claramente
etiquetado con el nombre de la compafiia, del proyecto, nimero
de disco, teléfono, persona para contacto y fecha. Los archivos
deben tener nombres descriptivos y claros.

Las versiones de los archivos deben estar claramente marca-
das. Es necesario entregar copias de todos los archivos de arma-
do (Quark, Page Maker, InDesing etc.), asi como copias de todos
los archivos de graficos que lo acompanan.

18. Actualmente este sistema ha dejado de usarse, aqui se menciona como dato histérico
y a manera didactica, pues el proceso se explica mejor de esta manera.
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Los archivos deben ser copiados de manera que no pierdan los
links cuando sean abiertos. Si los archivos estan comprimidos, es
necesario asegurar que el impresor tenga programas de descom-
presion compatibles.

Deben incluirse todas las fuentes tipograficas que se utilizaron.
Si son post script es necesario mandar las fuentes de pantalla y
las de impresidn. Antes de usar fuentes truetype debe verificarse
que el impresor las pueda manejar y si se usa texto dentro de las
imagenes es mejor convertirlo a paths para evitar problemas.

En cuanto a los colores, es necesario definirlos bien asi como
borrar todos los colores que no se utilizaron y revisar previamen-
te con el impresor si es necesario implementar trapping. Y por
supuesto cuidar los colores especiales.

Por Ultimo se debe cuidar que el tamafio del documento no
exceda las posibilidades del equipo del impresor, borrar los ele-
mentos innecesarios y finalmente aplicar correctamente el rebase
y el refine.

mexco
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Adobe Photoshop 5.5

3.3.3 Color en offset

Al disefiar cualquier articulo grafico, una parte fundamental
que hay que vigilar es el color, planeando su efectividad en los
procesos que involucra su reproduccién. Y por supuesto que en el
gran acervo filatélico mexicano, junto con las imagenes, el color
es un aspecto que hace mas rico y atractivo una estampilla postal.
Gracias a la libertad de técnicas de representacién, asi como a los
sistemas de impresion, pueden obtenerse un sin fin de colores.

En la impresidn offset, en la que se realizan la mayoria de las
estampillas postales, la reproduccion de imagenes estad basada en la
ilusién optica que genera la saturacion de diferentes tramas de punto
de los colores basicos aplicadas en el sustrato de manera sutil. Estas
tramas estan en diferentes porcentajes de saturacién de cada color
primario.

Existen guias que representan recuadros impresos con los porcen-
tajes de saturacidon que se requieren en cada color y que permiten
visualizar el resultado. Los sistemas de computo aplicados a las ar-
tes graficas, preven preparaciones de combinaciones de décimas de
porcentaje. También pueden aplicarse colores directos, que son una
preparacion especial de un color en particular.

Vigilando la saturacién es posible matizar dando gamas cromaticas
a una imagen. En ocasiones estos colores especiales se combinan
para generar nuevos colores, lo que requiere de cuidado para obtener
un buen resultado.

Los colores directos y las preparaciones de colores especiales se
seleccionan a partir del Pantone Matching System (PANTONE o PMS),
que es el catdlogo de colores aplicables a las artes graficas. Al se-
leccionar un PANTONE, debe definirse el nimero exacto, asi como
determinar la calidad de absorcion del sustrato, es decir, si esta recu-
bierto (coated) “C” (papel couché) o no cubierto (uncoated) “U” (pa-
pel bond). Existen ademas colores metalicos o especiales apastelados,
que abren nuevas posibilidades al disefio de estampillas postales.'®

Las tintas de imprimir estan compuestas de dos fases: una
solida discontinua y que da el color, los pigmentos y otra liquida
que transporta y fija al soporte el color ademas de dispersar y
suspender a los pigmentos los vehiculos.

Las tintas para la impresion offset necesitan algunas peculia-
ridades, como que no se disuelvan en el agua, que su intensidad
no se debilite en presencia de la humedad y que no sean abra-
sivas para evitar el desgaste de la plancha. Su finura ha de ser
extrema, ya que la pelicula de tinta que se transmite al papel es
muy fina.

19.Manual del Servicio Postal Mexicano 1995, op. cit. pag. 9.
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Los vehiculos de la tinta, que son barnices de aceite de linaza, han
de resistir también el agua de mojado y los aditivos, igualmente, han
de ser muy resistentes a la emulsion con el agua. El vehiculo de la
tinta se denomina asi porque se encarga de transportar y de fijar el
pigmento (el color) sobre la superficie que se imprime. Es necesario
que se pueda distribuir bien, que sea parcialmente absorbible por
el papel y que se seque convenientemente. Las tintas offset han de
tener, ademas, en menor proporcion, otros componentes, como los
agentes secantes, los suavizantes, las resinas, etc., de manera que
sean apropiadas para la superficie que se quiere imprimir, al tipo de
maquina que se utilizard en la impresion y al uso final del producto
impreso.2°

Gracias a la facilidad que la tecnologia ha traido y la rapidez
con que se imprime, es posible ver estampillas postales multico-
lores que se vuelven verdaderas obras de arte, sin embargo, una
estampilla monocromatica puede ser igualmente atractiva, siem-
pre y cuando un buen disefio cubra la falta de color.

Realizado el boceto y enviado al organismo impresor oficial,
se debe seguir paso a paso el proceso de realizacion, para ello
primero se requiere una reduccion en blanco y negro al tama-
fno natural de la estampilla para comprobar ubicaciéon de textos,
efectuar ajustes, etcétera.

Posteriormente se realizan las pruebas de color necesarias para
comprobar la exactitud de todo el trabajo, estas deben realizarse
en papel similar al de las estampillas postales.

Si la estampilla es grabada en acero, se requiere la presenta-
cion de una fotografia del trazado general del trabajo para sugerir
los ajustes.

Los colores definitivos deben ser propuestos por el artista, sin
embargo la autoridad postal tiene la palabra definitiva.

Catalogo PANTONE.

20.http://www.newsartesvisuales.com
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3.4 Creacion de la estampilla

El offset es capaz casi de reproducir cualquier tipo de imagen,
sus limitantes se encuentran en las capacidades técnicas propias
del proceso, pero sobre todo de la capacidad de prever cualquier
inconveniente, por eso debe verificarse que la imagen original sea
en todos los aspectos perfecta, de otro modo las irregularidades
que contenga se reproduciran igualmente. Las indicaciones para
reproduccion, también deben ser suficientemente claras y preci-
sas, no es posible dejar a criterio del impresor ningln parametro
del proyecto.

A lo largo del proceso de impresidn, existen momentos de va-
lidacion entre una etapa y otra para continuar con el proceso, por
lo que es necesaria la autorizacion de cada una de estas.?!

Material original: Consite en calificar el resultado que se de-
sea obtener, para esto es importante presentar una maqueta, lo
mas cercana a lo que se pretende obtener, indicar exactamente
los encuadres en las imagenes y las conversiones de color propias
para el offset.

Cromalines primarios: Es la primera vista de imagenes a
incluirse en el proyecto. Se debe vigilar la fidelidad en color y
saturaciéon, detectar desperfectos propios del proceso de tramado
(manchas o piojos) y confirmar encuadres.

Cromalines finales: Se da una vista general del producto ex-
tendido, se revisa contra los parametros originales que todo cum-
pla con la funcién para la que fue concebido y se detectan nue-
vamente desperfectos propios del proceso de tramado, registro y
fidelidad de color.

Repeticiones: Sobre la superficie total del sustrato se puede
reproducir varias veces el mismo producto, el que al ser una copia
del original, debe ser fiel al autorizado en el paso anterior. Con
esto se vigila que las copias sean iguales y estén alineadas.

Placas: Este proceso fotografico retrata fielmente por color los
materiales autorizados.

Reproduccién: Es la impresiéon propiamente dicha en donde
el objetivo es lograr en su totalidad lo que el material original
contiene.

Acabados: Son cualquier proceso posterior a la reproduccion.
Ya sea corte o dentado (en el caso de las estampillas), encuader-
nacién, compaginacion, pegado o engomado (en el caso de las

21.Manual del Servicio Postal Mexicano 1995, op. cit. pag. 15.
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estampillas) etc. En esta etapa se debe vigilar la precision y sobre
todo no maltratar la impresion.

Todo lo anterior puede agruparse en cuatro principales fases
dentro del proceso de impresion las cuales son:
1.Fotomecanica (originales mecanicos, cromalines primarios. Es
la etapa de limpieza y fidelidad).
2.Formacién (negativos de pieza individual y de planilla. Es la
etapa de precision, repeticiones y alineacion).
3.Maquinas (entrada a prensa y ajuste. Etapa donde se revisa el
registro, el color y la fidelidad con el original) y
4.Acabados.



CAPITULO 1V

Propuesta grafica

A partir de las distintas categorias que existen en el Servicio
Postal Mexicano para el disefio de estampillas postales, se ha
escogido la categoria de “Motivos Prehispanicos”, con el tema:
“Zonas Arqueoldgicas de México”.

En base a la cual se realizara una serie de 10 estampillas pos-
tales, retomando algunas de las ciudades prehispanicas mas re-
presentativas del pais, partiendo de elementos caracteristicos de
estas y realizando una identidad grafica, destacando sobre todo
la imagen y cuyo titulo es México 10, Arqueoldgico.

Todo el proceso de disefio se basara en el metodo de proyecta-
cién que plantea Bruno Munari!, cuyos pasos son:

1. Problema: Disefio de una serie de estampillas.

2. Definicion del problema: Disefiar una serie de estampillas,
con el tema Motivos Prehispanicos, que mantenga una misma
linea de disefio.

3. Elementos del problema: Zonas arqueoldgicas representa-
tivas del pais, elementos caracteristicos de cada una de estas,
colores que las representen, reticula, tipografia, sintesis de las
imagenes.

4. Recopilacién de datos: A traves de imagenes y textos des-
criptivos de las zonas.

5. Analisis de datos.

6. Creatividad.

7. Materiales, tecnologia: Impresion offset sobre papel couche.

8. Experimentacion.

9. Modelos.

10. Verificacién.
11. Dibujos Constructivos.
12. Solucioén.

1. Bruno Munari, Disefio y Comunicacién Visual, Barcelona 1985, pag. 82.
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4.1 Reticula

Para justificar la posicion y dimensiones de los elementos de
cada una de las estampillas, de acuerdo al disefio, se cred una
reticula general, la cual se conformd en el programa Il/lustrator
CS2 a partir de un rectangulo con las medidas 24 mm x 40 mm,
marcando los ejes centrales (en rojo), de la siguiente manera:

5mm 2mm

2mm {

3mm
5mm

5mm
5mm

5mm
5mm

2.5mm

2.5mm
5mm 5mm 3mm

Imagen al 200%.
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Imagen al 200%.

4.2 Tipografia

Lo comun en el disefio de todas las estampillas es el uso de la
tipografia y la adecuacion de la misma dentro de la reticula, sobre
todo en los textos obligatorios.

La tipografia empleada para los textos obligatorios, asi como
en el nombre del estado donde se ubica la zona arqueoldgica es
Arial por ser de tipo sans serif, ya que por el tamafio reducido en
gue se presenta dentro del disefio, debe ser legible facilmente.
Esta se presenta en las siguientes variables:

Regular:

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn NA Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu
Vv Ww Xx Yy Zz

Bold:

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Ni Oo Pp Qq Rr Ss Tt
Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Y se aplica de la siguiente manera:

-La palabra CORREOS se presenta en la variable regular, con
un tamafio de 10 puntos y deformada al 50% en el ancho.

-El valor facial se presenta en la variable regular a 14 puntos y
tambien al 50% de ancho. Presenta ademas un interlineado de 12
puntos. Estos dos primeros datos, se ubican dentro de la reticula
como un sélo elemento.

-El pais emisor (MEXICO) se presenta en la variable regular
con un tamafo de 11 puntos.

-El pie de imprenta se presenta en la variable regular y a un
tamafio de 3 puntos.

-El nombre del estado se presenta en la variable bold con un
tamafio de 7 puntos.

En la imagen de la izquierda se muestran en rojo las lineas
sobre las cuales se posiciond cada uno de los textos obligatorios
o basicos dentro de la reticula. En cuanto al nombre del estado,
este se colocd en cada una de las estampillas de manera distinta
de acuerdo a la imagen utilizada.
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Para el nombre de la zona arqueoldgica se empleé la tipografia
Monotype Cursiva, la cual presenta una forma mas estilizada y
con mayor movimiento, pero que de igual manera permite una
lectura facil y rapida, ya sea colocada en sentido vertical u hori-
zontal. Esta se utiliza en la variable:

Regular:
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj KK LL Mm Nn Nii Oo Pp Qq Ry Ss Tt Vu Vo Ww Xx.
Yy Zz

El tamano del nombre de la zona arqueoldgica también varia
en cada una de las estampillas, asi como su ubicacion y posicion
dentro de la reticula, adecuandose a los espacios de la imagen y
el resto de los textos.

La integracion de los textos dentro del disefio de cada una de
las estampillas se realiz6 en el programa digital I/lustrator CS2.



4.3 Color

El esquema de color surgié a partir de tonos, tanto calidos
como frios, que logran combinaciones que refuerzan la imagen
y cuya armonia permite una facil lectura de cada uno de los ele-
mentos que conforman el disefio total de la estampilla.

Cada uno de estos colores pertenece al PMS (Sistema de Co-
digos de Pantone) en la clasificacion de colores Pantone Solid
Coated, componiéndose a través del modo CMYK.

Las combinaciones fueron elegidas en base a la Guia de Color
DIC (publicada por Dainippon Ink & Chemicals, Inc.)?, de acuerdo
a la necesidad de destacar la imagen y el concepto en general de
la zona arqueoldgica.

Todos los colores estan empleados en forma de plasta y la im-
plementacidn de estos se determiné a traves del programa digital
Illustrator CS2.

Es importante destacar que no se empled el color rojo en el
disefio, ya que el matasellos mexicano es de ese color, en cambio
se utilizaron tonos vinos o rosados.

2.Chijiiwa, Hideaki. Color Harmony: A Guide to Creative Color Combinations. Ed. Rockport
Publishers. China 1987.
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4.4 Zonas arqueologicas

Tanto la imagen como el color aplicados a cada una de las
estampillas, surgen a partir de los rasgos o elementos represen-
tativos de cada lugar. Las zonas arqueoldgicas y los elementos
caracteristicos a destacar son:

1. Tenochtitlan, D.F. La fundacién de la ciudad.

2. Teotihuacan, Edo. de Mex. Las Piramides del Sol y de Ia
Luna.

3. Tula, Hidalgo. Los Atlantes.

4. Mitla, Oaxaca. Las Grecas que adornan muchas de las cons-
trucciones de la zona.

5. Monte Alban, Oaxaca. El Monte sobre el cual estd la ciudad,
acompafiado de una de las Estelas representativas.

6. Tajin, Veracruz. La Piramide de los Nichos.

7. Palenque, Chiapas. El Palacio.

8. Bonampak, Chiapas. Las Pinturas Murales.

9. Tulum, Quintana Roo. El Castillo.

10. Chichén Itza, Yucatan. El Templo de Kukulkan y el Chak
Mool.

Todas las imagenes sufrieron un proceso de sintesis de sus ele-
mentos con un estilo funcional, sin demeritar la nitidez y realismo,
obteniendo la total comprensidon de la imagen a través de trazos
simples, pero sin perder los rasgos esenciales de la imagen origi-
nal, ademas recibieron un tratamiento en plasta y contornos.

Las necesidades principales radican en cumplir con los requisi-
tos del disefio para estampillas postales, cubriendo cada uno de
los elementos y generar una imagen comprensible y que a través
del color refuerce el concepto general.

..........
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4.4.1 Tenochtitlan

Fue construida en islotes situados en el interior de uno de los
lagos de poca profundidad, que en aquella época cubrian la ma-
yor parte del Valle de México.

Los aztecas ampliaron y consolidaron los terrenos para edifica-
cion y los unieron con el exterior mediante tres amplias calzadas
y acueductos que conducian agua pura a la ciudad. Muchos ca-
nales cruzaban la capital azteca y por ellos transitaban miles de
canoas.

En el centro de la ciudad estaba el recinto sagrado, formado
por decenas de templos y palacios, entre los que destacaba el
Templo Mayor, dedicado a Tlaloc dios de la lluvia y a Huitzilopo-
chtli dios del Sol, a quien los aztecas consideraban su protector.

La ciudad estaba dividida en barrios, [lamados “calpulli”, cuyos
habitantes disfrutaban de tierras de cultivo. Los agricultores sa-
caban agua de los canales para regar sus huertos, y estaba muy
extendida la siembra en chinampas, que siempre estan himedas
y producen cosechas excelentes, pero que deben ser cultivadas a
mano, delicada y laboriosamente.

La imagen del aguila devorando a la serpiente parada sobre
un nopal se ha vuelto emblematica de esta zona, incluso en el
escudo del Distrito Federal se representa la escena junto con las
cuatro regiones.3

L TR e —— it

Fundacion de la ciudad de Tenochtitlan.

3.http://www.inah.gob.mx
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Imagen

A partir de la imagen del aguila deborando a la serpiente para-
da sobre un nopal, caracteristica del escudo nacional y del escudo
del D.F. se bocetaron dos imagenes, aplicando en cada una de
estas una sintesis de los elementos, obteniendo una imagen facil
de reconocer.

Estas imagenes fueron realizadas posteriormente en el progra-
ma digital, logrando una mejor definicidon de los trazos. De estas
se eligio la imagen originada a partir del escudo nacional, por
tener caracteristicas mas especificas y significar mas apropiada-
mente los rasgos de cada uno de los elementos.

Bocetos
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Imagenes digitalizadas

Se realizaron dos imagenes en el programa digital, de las que
se eligio la imagen que representa de manera correcta la forma
del aquila.

¥

-

>

Q\y

W

Imagen elegida.

Color

De acuerdo a la imagen de la cual se partid, se determind un
esquema de colores que resaltaran la idea del aguila y la serpien-
te, asi se definieron los siguientes colores:

PANTONE PANTONE PANTONE
469 C 110C 364 C
C 42 Cc 17 Cc 81
M 74 M 31 M 32
Y 95 Y 97 Y 100
K 53 K 0 K 19



Tipografia secundaria

Para la adecuacién de la tipografia secundaria, es decir, el
nombre de la zona arqueoldgica y el estado donde se localiza, se
determind el uso de la tipografia Monotype Cursiva para el prime-
ro, con la cual se realizaron pruebas en cuanto a la distribucién,
tamafio y colocacion con respecto a la imagen y los textos obli-
gatorios, recordando que el nombre del estado se presenta con
la tipografia Arial en la variable bold con un tamafio de 7 puntos.

Adecuacion de elementos

En las siguientes imagenes se representan en color rojo las
lineas de la reticula sobre las cuales se justificd la posicidén y ta-
mafio de los textos secundarios y en color verde las lineas sobre
las cuales la imagen fue justificada.
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Uso del color
Una vez determinada la imagen, los colores y la tipografia, se
realizaron pruebas variando el modo en que se aplico el color.
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Resultado final

Se eligié finalmente la prueba No.2 como la estampilla definiti-
va, debido a que la posicién de la imagen, junto con la ubicacién
de los textos y el uso del color causan un mayor impacto y repre-
sentan correctamente a la zona arqueoldgica al tener una inte-
gracion con mayor armonia. Existe ademas, un correcto equilibrio
entre los elementos utilizados.

A continuacién se presenta un ejemplar a tamafo real acom-

Estampilla final al 100%. pafiado de un formato cuatro veces mayor a este, necesario al
momento de presentar la propuesta de la estampilla a la institu-
cion postal, con el fin de visualizar tanto el detalle como el resul-
tado final.

CORREOS
36.50

3

i.
W

Q

DISTRITO FEDERAL

Estampilla final al 400%.
NAJERA
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I 4.4.2 Teotihuacan

Ciudad “donde los hombres se convertian en dioses” segun el
apelativo con que los mexicas la designaron, es la mas antigua y
una de las mas majestuosas ciudades prehispanicas. Se cre6 en
ella una civilizacidon particularmente fecunda, que llegd a ser en
su época de esplendor uno de los polos culturales mas poderosos

de Mesoamérica. Ciudad sagrada y centro predilecto de peregri-
Vista de I rml.de del slse .,  haciones, también fue sede de un Estado que realizé conquistas
piramide de la luna. e incursiones comerciales en practicamente toda Mesoamérica.
Dentro de esta zona, destacan dos grandes piramides, iconos re-
presentativos:

Piramide del Sol. La estructura monumental mas antigua de
Teotihuacan consta de dos edificios: la pirdamide y el gran templo
adosado a su parte frontal. Su altura fue superior a los 75 metros,
pero hoy sélo alcanza los 64. Tiene aproximadamente 215 metros
de lado (es decir, una base de 46 225 metros cuadrados) lo que
la hace uno de los edificios mas grandes del México prehispanico.
Tal como se ve ahora, muestra cinco grandes cuerpos constituidos
por taludes escalonados, cuya cima debié albergar un templo.
Curiosamente, so6lo contiene una pequefia estructura superior. En
la cara que mira al oeste estan situadas las escaleras. En el cos-
tado oeste aparece la entrada de un tunel que se abrié con el fin
de investigar la composicion de la estructura interna, que es de
adobe.

Piramide de la Luna. Remata el extremo norte del Complejo de
la Calle de los Muertos y al igual que la del Sol, presenta un gran
templo adosado con el caracteristico talud-tablero. Esta formada
por cuatro grandes cuerpos en talud, de los que sélo tres han
sido explorados. Mide 44 metros de altura y tiene 18 mil metros
cuadrados de base. Las escaleras miran excepcionalmente hacia
el sur y estan construidas en una estructura saliente, que no pre-
senta la Piramide del Sol. La estructura interna es de adobe. A
pesar de que es notoriamente menor que la Piramide de Sol su
cima se encuentra a la misma altura, pues la de la Luna fue cons-
truida sobre un terreno mas elevado.*

4.http://www.inah.gob.mx



Imagen de referencia:piramide del sol.

Imagen

A partir de la imagen de la piramide del sol, junto con repre-
sentaciones del Sol y de la Luna, se bocetaron imagenes, apli-
cando una sintesis y acomodo de los elementos variado, asi se
obtubieron imagenes que respaldan el concepto.

Se eligié una de estas imagenes para ser realizada posterior-
mente en el programa digital, por tener caracteristicas mas es-
pecificas y cuya composicion de las formas tiene una mejor ubi-
cacion.

Bocetos

‘‘‘‘‘‘‘



Imagen digitalizada

Al realizar la imagen en el programa digital, se obtuvo una

mejor adecuacion y definicién de los elementos.

Color

De acuerdo a la imagen de la cual se partid, se determind un
esquema de colores calidos que resaltaran la idea de la zona, ya
que en general es de tipo arido, asi se definieron los siguientes

colores:

PANTONE PANTONE
152 C 108 C

X<XX0O

Qggk
X
~
(=)

PANTONE
143 C

X<X0O
oggg-m

..........



Tipografia secundaria

Para la adecuacion de la tipografia secundaria, se aplicé la ti-
pografia Monotype Cursiva para el nombre de la zona arqueoldgi-
ca, variando la distribucién, tamano y colocacion con respecto a
la imagen y los textos obligatorios, recordando que el hombre del
estado se presenta con la tipografia Arial en la variable bold con
un tamano de 7 puntos.

Adecuacion de elementos

En las siguientes imagenes se representan en color rojo las
lineas de la reticula sobre las cuales se justificod la posicion y ta-
mafio de los textos secundarios y en color verde las lineas sobre
las cuales la imagen fue justificada.

Teotthuacdr

Uso de color
Una vez determinada la imagen, los colores y la tipografia, se
realizaron pruebas variando el uso del color.

PRUEBA 1 PRUEBA 2 PRUEBA 3

CORREQS
§6.50
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W

EDO. DE MEX.

TIE.
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Resultado final

Se eligié finalmente la prueba No.3 como la estampilla definiti-
va, sobre todo porque resalta de las otras por el color, ademas de
que junto con la imagen y la ubicacidén de los textos se produce
un mayor impacto y claridad.

A continuacion se presenta un ejemplar a tamafio real acom-

EDO. DE MEX. pafiado de un formato cuatro veces mayor a este, necesario al

momento de presentar la propuesta de la estampilla a la institu-

Estampilla final al 100%. cién postal, con el fin de visualizar tanto el detalle como el resul-
tado final.

EDO. DE MEX.

Estampilla final al 400%. NAJERA
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4.4.3 Tula

Tollan en nahuatl significa “cerca del tular” o “donde abundan
los tules”, ésta Ultima acepcion hace referencia a la gran cantidad
de personas (se calcula que alrededor de ochenta y cinco mil) que
habitaron la metrépoli.

Hacia el afo de 1050 después de Cristo, Tula era la gran capital
del altiplano central de Mesoamérica, con casi 16 kildémetros cua-
drados de extension, con numerosos edificios publicos, plazas,
calzadas y abundantes esculturas y bajorrelieves policromados.
Elementos representativos de esta zona son los famosos Atlantes
de Tula.®

Atlantes de Tula.

5.http://www.inah.gob.mx



Imagen de referencia.

i excol

Imagen
Tomando como referencia la imagen de uno de los atlantes, se
bocetaron algunas imagenes, buscando una sintesis de los rasgos

caracteristicos de estas figuras.
De estas se eligio la imagen que representa la figura de una

manera simple y estilizada.

Bocetos




..........

Imagenes digitalizadas

Una vez determinada la imagen se realizaron dos imagenes en
el programa digital, de estas se eligio la imagen que representa
de frente a la figura, ya que concuerda con el estilo general de la

serie.

|

]

__|

Imagen elegida.
Color

De acuerdo con la imagen de la cual se partié, se determind
el esquema de color, utilizando colores que refuercen la idea de
piedra, por lo que los tonos utilizados son frios:

PANTONE PANTONE NEGRO
3035 C 5425 C 40%
C 100 C 57 c o
M 67 M 35 M 0
Y 45 Y 22 Y 0
K 40 K 0 K 40
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Tipografia secundaria

Para la adecuacion de la tipografia secundaria se uso la tipo-
grafia Monotype Cursiva en el nombre de la zona arqueoldgica
(sin un tamano especifico, sino adecuandolo a la reticula) y el
nombre del estado que se presenta con la tipografia Arial en la
variable bold con un tamafio de 7 puntos, con los que se ralizaron
pruebas adecuandolos a la reticula, modificando su posicion en
cuanto a la distribucién, tamafio y colocacion de la imagen y los
textos obligatorios.

Adecuacion de elementos

En las siguientes imagenes se representan en color rojo las
lineas de la reticula sobre las cuales se justificd la posicion y ta-
mafio de los textos secundarios y en color verde las lineas sobre
las cuales la imagen fue justificada.

90,00 90. 90.9U
‘3 I 1 1
= | =
'] Ly ( J <
~ ==||| ~
MEXI _ I\/I:—n [CC 1 ’ILD [CC

Uso del color
Una vez determinada la imagen, los colores y la tipografia, se
realizaron pruebas variando la manera en que se aplica el color.

Prueba 1 Prueba 2 Prueba3




Resultado final

Se eligid finalmente la prueba No.1 como la estampilla defi-
nitiva, pues la posicidon de la imagen, junto con la ubicacién de
los textos y la forma en que se aplico el color tienen un mayor
impacto, ademas existe un correcto equilibrio entre la imagen y
el texto por lo que resulta mas eficiente.

A continuacion se presenta un ejemplar en tamafio real de la
estampilla acompafiado de un formato cuatro veces mayor a este,

]
o
-
<
=
I

Estampilla final al 100%. necesario al momento de presentar la propuesta a la institucion
postal, con el fin de visualizar tanto el detalle como el resultado
final.

O
O
-
<
=
L

Estampilla final al 400%.
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4.4.4 Mitla

Fue una de las ciudades donde se concentrd el poder politico
y religioso de los zapotecas de los valles centrales cuando decae
Monte Alban a partir del ano 750 d.C. y hasta la llegada de los
espafoles.

Evidencias arqueoldgicas como pinturas tipo cédice plasmadas
en los dinteles del Conjunto de la Iglesia, objetos de oro y cerdmi-
ca policroma encontradas en las excavaciones, indican una fuerte
influencia cultural mixteca en la época posclasica.

Mitla o Mictlan es una palabra de origen nahuatl que significa
“lugar de muertos”; para el zapoteca de los valles centrales se
conoce como Liobaa que significa “casa de tumbas”.

Mitla se caracteriza por sus construcciones ornamentadas con
mosaicos de grecas de un mismo tipo con variaciones estilisticas
de los que se calculan mas de cien mil piezas solamente en el
Saldn de las Columnas y también por las tumbas cruciformes en-
contradas bajo los palacios; se piensa que los grandes personajes
y sacerdotes se enterraban en ellas.®

[ s i

Vistas interna y panoramica de la zona.

6.http://www.inah.gob.mx
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Imagen de referencia.

Imagen

A partir de una imagen que muestra el detalle de algunas de
las grecas caracteristicas de la zona, se han reproducido estas a
manera de boceto con el fin de precisar los detalles de cada una

para obtener una imagen clara y simple, para luego escoger la
mas conveniente.

Bocetos
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Imagenes digitalizadas

Luego de elegir laimagen, cuyos trazos tienen un orden geomé-
trico mas sencillo de reconocer, se realizaron dos acomodos en el
programa digital, en los que el nUmero de grecas utilizadas varia
de acuerdo a la disposicion de estas, ambas imagenes fueron uti-
lizadas para las pruebas finales.

2

De acuerdo con las imagenes de referencia, se determiné el
esquema de color, utilizando colores que refuercen la idea de los
tonos rojos caracteristicos de la zona, por lo que los tonos utiliza-
dos son calidos, sin embargo, como no es posible utilizar el color
rojo como tal, se aplicaron tonos rosados:

PANTONE PANTONE

489 C 1797 C

Cc 8 c 12 c 31

M 24 M 95 M 96

Y 20 Y 80 Y 87
0 K 8 K 42



Tipografia secundaria

En la implementacion de la tipografia secundaria se usé la ti-
pografia Monotype Cursiva en el nombre de la zona arqueoldgica
sin utilizar un tamafio especifico, sino adecuandolo a la reticula y
el nombre del estado que se presenta con la tipografia Arial en la
variable bold con un tamafio de 7 puntos, con los que se ralizaron
distintas pruebas, adecuandolos a la reticula y modificando su
posicion en cuanto a la distribucidén, tamafio y colocacion de la
imagen vy los textos obligatorios.

Adecuacion de elementos

En las siguientes imagenes se representan en color rojo las
lineas de la reticula sobre las cuales se justificod la posicion y ta-
mafo de los textos secundarios y en color verde las lineas sobre
las cuales la imagen fue justificada.

| Sa=ry 36.50 §6,50 2
‘N} t§ S 0
SRy A
b QQ _‘h)
! ~
% ANy A
» D \\ <
MEXI MEXI MEXI

Uso del color
Una vez determinada la imagen, los colores y la tipografia, se
realizaron pruebas variando la manera en que se aplico el color.

Prueba 1 Prueba 2 Prueba 3

CORREOS CORREOS CORREQS
SheL 450 S50 ;l

(

Mitla €
e Li|
9‘4 t[a OAXACA

MEXICO . MEXICO

NAJERA 2007

..........



..........

CORREOS Resultado final
$6 50 Se eligié finalmente la prueba No.2 como la estampilla defini-
,S § tiva, pues la composicidon general tiene un mayor impacto que las
Ry g otras, ademas el uso del color resulta una mejor opcién, pues no
e interferira para el momento en cuanto el matasellos se imprima.
§ A continuacion se presenta un ejemplar en tamafio real de la
estampilla acompafiado de un formato cuatro veces mayor a este,
__ MEXICO necesario al momento de presentar la propuesta a la institucion
Estampilla final al 100%. postal, con el fin de visualizar tanto el detalle como el resultado
final.

CORREOS
36.50

OAXACA

Mitl

MEXICO

Estampilla final al 400%. NAJERA 2007 T.I.LE.V.



4.4.5 Monte Alban

Fue la ciudad mas importante de la cultura zapoteca que flore-
cio durante la época prehispanica. El emplazamiento principal se
encuentra distribuido sobre tres cerros naturales conocidos con
los nombres de Monte Alban, El Gallo y Bonete, éste ultimo tam-
bién es llamado Atzompa.

Se desconoce cual es el nombre prehispanico de la zona ar-
queoldgica de Monte Alban; la designacién en lengua mixteca es
Yucucuy, que significa "Monte Verde” y en zapoteco es Daniva o
“Cerro Sagrado”.

De esta zona destacan sobre todo la famosa tumba 7, por la
gran cantidad de tesoros que se encontraron en esta, ademas de
las estelas ceremoniales.’

e

Vistas de la zona de Monte Alban.

7.http://www.inah.gob.mx
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Imagen

A partir de una imagen que muestra una de las estelas carac-
teristicas de la zona y la idea del monte, se han realizado una
serie de bocetos con el fin de acomodar los elementos y asi con-
seguir una imagen adecuada.

Bocetos

Imagen de referencia.




Imagen digitalizada

..........

Luego de determinar la imagen adecuada de los bocetos, se
realizd una imagen en el programa digital, que presenta una bue-

na definicion y acomodo de los elementos.

Color

De acuerdo con el concepto del monte se determiné el esque-
ma de color, utilizando colores que refuercen la idea de la tierra,

teniendo como principal al tono café.

PANTONE PANTONE
4485 C 110 C

Cc 51 C 18

M 59 M 30

Y 100 Y 100

K 47 K 0

PANTONE
1215C



Tipografia secundaria

En la implementaciéon de la tipografia secundaria se usé la ti-
pografia Monotype Cursiva en el nombre de la zona arqueoldgica
sin utilizar un tamafio especifico, sino adecuandolo a la reticula y
el nombre del estado que se presenta con la tipografia Arial en la
variable bold con un tamafio de 7 puntos, con los que se ralizaron
distintas pruebas, adecuandolos a la reticula y modificando su
posicion en cuanto a la distribucion, tamafio y colocacién de la
imagen y los textos obligatorios.

Adecuacion de elementos

En las siguientes imagenes se representan en color rojo las
lineas de la reticula sobre las cuales se justificd la posicion y ta-
mafio de los textos secundarios y en color verde las lineas sobre
las cuales la imagen fue justificada.

20.0U X 90.9U 20,90 )
40“1:3 b S VL _nl: "
-1 S 4
A[ban M. g )an
1 Wi JVLL-‘
Albar
AXAC,
| MEXICC MEXI LC AEXI

Uso del color
Una vez determinada la imagen, los colores y la tipografia, se
realizaron pruebas variando la aplicacion del color.

Prueba 1 Prueba 2 Prueba 3

CORREOS CORREQS CORREOS

EXIN- O 5.0
M3

Monte
Albdan

OAXACA

... MEXICO MEXICO

..........



CORREOS

96.50
A3

Monte
Albdn

OAXACA
.. MEXICO

Estampilla final al 100%.

Resultado final

Se eligidé finalmente la prueba No.2 como la estampilla defi-
nitiva, pues la composicion general tiene mayor impacto que las
otras y esta se refuerza por el uso del color, pues estd mejor de-
finido y los elementos resaltan eficasmente.

A continuacion se presenta un ejemplar en tamafio real de la
estampilla acompafiado de un formato cuatro veces mayor a este,
necesario al momento de presentar la propuesta a la institucion
postal, con el fin de visualizar tanto el detalle como el resultado
final.

CORREQS
3

A

‘Monte
Alban

OAXACA

MEXICO

Estampilla final al 400%. NAJ ERA 2007 TILE.V.
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4.4.6 Tajin

Proviene del totonaca y significa “trueno”; no se puede afirmar
que éste fuera su nombre original ni que los ancestros de quie-
nes actualmente habitan la regidn fueran los constructores de la
antigua ciudad prehispanica. Sin embargo, la permanencia del
grupo étnico totonaco en las ruinas durante siglos ha originado
una relacién sicosocial y cultural con la zona arqueoldgica que
dificilmente puede negarse. La arquitectura del Tajin se distingue
por el habil manejo de un elemento arquitecténico conocido como
nicho, que se encuentra dispuesto de muchas maneras en los
edificios de la zona. Los nichos también pueden ser de multiples
formas: cuadrados o rectangulares, pequefios o grandes y con o
sin xicalcoliuhquis (atributo de Quetzalcdatl). Destaca por lo tan-
to, la Piramide de los Nichos.?

Vistas de la zona.

8.http://www.inah.gob.mx
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Imagen

A partir de la imagen de la piramide de los nichos, caracteris-
tica de la zona, se realizaron una serie de bocetos con el fin de
encontrar una correcta sintesis de las formas.

Bocetos

Imagen de referencia.




Imagen digitalizada

..........

Luego de realizar los bocetos, se eligio el que muestra un sec-
tor de la piramide de los nichos para ser reproducido en el pro-
grama digital y asi obtener una confirmacién y buena definicion

de los trazos.

ey

Color

El esquema de color se determind a partir de tonos amarillos,
ya que la piedra con la que esta contruida la piramide y las demas
construcciones de la zona presenta estas tonalidades, por lo que

los tonos utilizados son calidos.

PANTONE PANTONE

158 C 108 C

C 1 Cc 30

M 69 M 10

Y 98 Y 98
0 K 0

PANTONE
1215 C

12
51

X<XXO



Tipografia secundaria

En la implementacién de la tipografia secundaria se uso la tipo-
grafia Monotype Cursiva en el nombre de la zona arqueoldgica sin
utilizar un tamario especifico, sino justificandolo sobre la reticula
y el nombre del estado, que se presenta con la tipografia Arial en
la variable bold con un tamafio de 7 puntos, con los que se rali-
zaron distintas pruebas, adecuandolos a la reticula y modificando
su posicion en cuanto a la distribucion, tamafio y colocacion de la
imagen y los textos obligatorios.

Adecuacion de elementos

En las siguientes imagenes se representan en color rojo las
lineas de la reticula sobre las cuales se justificéd la posicion y ta-
mafio de los textos secundarios y en color verde las lineas sobre
las cuales la imagen fue justificada.

y Cl .4,1”
: AZRU‘Z‘

Uso del color
Una vez determinada la imagen, los colores y la tipografia, se
realizaron pruebas variando la aplicacion del color.

Prueba 1 Prueba 2 Prueba 3
a0 80 a0
Y Tajin | . |
I Tajin .
g g
==t 2 |t &
e G o &

MEXICO

NAJERA 2007 TIEV.
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CORREQS Resultado final

56.50 Td]l, Se eligi6 finalmente la prueba No.1 como la estampilla definiti-
va, pues la composicidon general causa mayor impacto y el uso del

color resulta ser una mejor opcion, pues resalta los trazos.

A continuacion se presenta un ejemplar en tamano real de la
estampilla acompafiado de un formato cuatro veces mayor a este,
necesario al momento de presentar la propuesta a la institucion
postal, con el fin de visualizar tanto el detalle como el resultado

n
N
=]
14
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>

Estampilla final al 100%. final.
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Estampilla final al 400%. NAJERA 2007 T.I.E.V.
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4.4.7 Palenque

Toma su nombre de la comunidad de Santo Domingo de Pa-
lenque fundada, posiblemente durante el siglo XVII. Hacia finales
de este siglo el sitio fue reconocido como vestigio de una gran
ciudad. En 1874 fue dada a conocer por Antonio del Rio, quien
viajo con Antonio Bernasconi y José Antonio Calderdn desde la
ciudad de Guatemala hasta Palenque para rendir un informe a la
Real Audiencia. A partir de esa fecha las visitas y los trabajos de
especialistas se multiplicaron, lo que ha dado como resultado un
mejor conocimiento del sitio, de sus habitantes, su cultura y su
participacion como centro politico en una regién amplia del area
maya.

De esta zona destaca El Palacio, el cual esta situado hacia la
parte media y central de la ciudad arqueoldgica, debe su nombre
a su composicion que incluye cuatro patios, largas crujias y una
torre arqueoldgica.®

Vista panoramica de la zona.

9.http://www.inah.gob.mx
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Imagen

A partir de una imagen que muestra el edificio del Palacio,
representativo de la zona, se realizon un boceto que muestra una
sintesis de los trazos, buscando una correcta definicion, para que
se comprendiera facilmente el edificio al cual se hace referencia.

= YTITLEN

Imagen de referencia.

Bocetos




Imagen digitalizada

..........

Se realizé la reproduccion del boceto en el programa digital,

para asi obtener una correcta claridad en cuanto a los trazos de
la imagen.

Color

De acuerdo con las imagenes de referencia, se determind el
esquema de color, utilizando colores que refuercen la idea de que
en la zona existe mucha vegetacién, por lo que los tonos utiliza-

dos son verdes.

PANTONE
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C
M
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Tipografia secundaria

En la implementaciéon de la tipografia secundaria se usé la ti-
pografia Monotype Cursiva en el nombre de la zona arqueoldgica
sin un tamafio especifico, sino justificandolo a traves de la reticula
y el nombre del estado, que se presenta con la tipografia Arial en
la variable bold con un tamafio de 7 puntos, con los que se rali-
zaron distintas pruebas, adecuandolos a la reticula y modificando
Su posicidn en cuanto a la distribucion, tamafio y colocacion de la
imagen vy los textos obligatorios.

Adecuacion de elementos

En las siguientes imagenes se representan en color rojo las
lineas de la reticula sobre las cuales se justificd la posicion y ta-
mafio de los textos secundarios y en color verde las lineas sobre
las cuales la imagen fue justificada.
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Uso del color
Una vez determinada la imagen, los colores y la tipografia, se
realizaron pruebas variandola manera de aplicar el color.

Prueba 1 Prueba 2 Prueba 3
CORREOS CORREQS
56.50 $6.50

Palenque

CHIAPAS
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VX efe] MEXICO



Resultado final

Se eligié finalmente la prueba No.1 como la estampilla defi-
Q’a[bnque nitiva, pues existe una mayor legibilidad de los textos y el color
define mejor cada uno de los trazos.

A continuacion se presenta un ejemplar en tamano real de la
estampilla acompafiado de un formato cuatro veces mayor a este,
necesario al momento de presentar la propuesta a la institucion
postal, con el fin de visualizar tanto el detalle como el resultado
Estampilla final al 100%. final.

CHIAPAS

Palenque

CHIAPAS

MEXICO

Estampilla final al 400%.
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4.4.8 Bonampak

Se ubica en la selva lacandona de Chiapas, en el valle del rio
Lacanhad; su extension es de mas de cuatro kildmetros cuadrados.
Las principales edificaciones se construyeron sobre una cadena
de colinas que corren por el centro del valle, desde la sierra de la
Cojolita hasta la orilla del rio. Sin embargo, sélo esta explorado y
abierto al publico el conjunto de la Gran Plaza y la Acrdpolis, que
cierra Bonampak por el sur, ya que ahi se encuentra el célebre
edificio con las pinturas murales.!?

Ruinas de la zona.

Mural de la zona.

10.http://www.inah.gob.mx



Imagen de referencia.

Imagen

A partir de una imagen que muestra el detalle de algunas de
las pinturas plasmadas sobre los murales se realizaron bocetos
para determinar un rasgo especifico de estas, asi se eligio el ros-
tro de uno de los personajes que representan a los antiguos ha-
bitantes de la zona.

Bocetos

. MEXGD)



Imagen digitalizada

..........

Luego de elegir la imagen, se prosiguio a realizar el trazo en
el programa digital paraa asi continuar con el proceso de disefio,
con esto se obtuvo una imagen clara y bien definida.

Color

De acuerdo con la imagen de referencia y a partir del “azul
maya”, caracteristico de la zona se determind el esquema de co-
lor, utilizando colores que refuercen la idea del lugar y permitan
una clara legibilidad de cada uno de los componentes.
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Tipografia secundaria

En la implementacion de la tipografia secundaria se usé la ti-
pografia Monotype Cursiva en el nombre de la zona arqueoldgica
sin utilizar un tamafio especifico, sino adecuandolo a la reticula y
el nombre del estado que se presenta con la tipografia Arial en la
variable bold con un tamafio de 7 puntos, con los que se ralizaron
distintas pruebas, adecuandolos a la reticula y modificando su
posicion en cuanto a la distribucidon, tamafio y colocacion de la
imagen y los textos obligatorios.

Adecuacion de elementos

En las siguientes imagenes se representan en color rojo las
lineas de la reticula sobre las cuales se justificéd la posicion y ta-
mafio de los textos secundarios y en color verde las lineas sobre
las cuales la imagen fue justificada.

906,00 S
- - w5l
I ®
Bonampak |
CHIAPAS | CHIAPAS
MEXI MEXI MEXI

Uso del color
Una vez determinada la imagen, los colores y la tipografia, se
realizaron pruebas variando el orden en que se aplicé el color.

Prueba 1 Prueba 2 Prueba 3

CORREQS
56.50

CORREQS CORREQS
56.50 §6.50
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CORREOS 2 Resultado final
§6.50 & Se eligio finalmente la prueba No.2 como la estampilla definiti-
va, pues la composicion general tiene un mayor impacto y el uso
N del color permite una buena legibilidad de los elementos.
@ A continuacion se presenta un ejemplar en tamafio real de la
estampilla acompafado de un formato cuatro veces mayor a este,
CHIAPAS necesario al momento de presentar la propuesta a la institucion
L M!DE"XIQ_Q postal, con el fin de visualizar tanto el detalle como el resultado
Estampilla final al 100%. final.

CORREOS
36.50

&
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CHIAPAS

MEXICO

Estampilla final al 400%. NAJERA 2007 T.LE.V.



4.4.9 Tulum

Es uno de los sitios mas antiguamente registrados y conocidos
por el mundo occidental, pues en 1518 el cronista espafiol Juan
Diaz narraba haber visto una ciudad “tan grande como Sevilla”
con una torre, que indudablemente era El Castillo de Tulum, el
cual en aquel tiempo aun era ocupado por los habitantes de esa
jefatura independiente.

Tulum es el mejor y mas conocido ejemplo del estilo Costa
Oriental, nombre con el cual se designa al estilo arquitectdnico de
los edificios construidos en la costa norte de Quintana Roo entre
1200y 1520 d.C. Sus construcciones, en particular El Castillo y el
Templo de los Frescos, destacan por su buena conservacion y por
la gran calidad de las pinturas murales que aln se conservan en
el interior de ambos.!!

R

Vista panoramica de la zona.

11.http://www.inah.gob.mx



Iméagenes

de referencia.
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Imagen

A partir de imagenes que muestran distintas vistas del Castillo
en la zona, se realizaron algunos bocetos con el fin de determinar
posibles soluciones y asi escoger la que representaria mejor el
concepto y tendria una mas clara referencia.

Bocetos




..........

Imagenes digitalizadas

En el programa digital se realizaron dos posibles soluciones,
las cuales presentan una buena definicion y claridad en las for-
mas. Sin embargo, se eligié una de estas como la correcta ya que
tiene una carga de referencia hacia la zona, mayor que la otra.

(
m

rossal

Imagen elegida.

Color

De acuerdo con las imagenes de referencia, se determiné el
esquema de color, utilizando colores que refuercen la idea de los
tonos azules que la naturaleza ofrece en la zona, por lo que los
tonos utilizados son frios.

PANTONE PANTONE PANTONE
300 C 346 C 545 C
C 100 c 62 c 29
M 53 M 0 M 12
Y 0 Y 51 Yy 3
K 0 K 0 K 0
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Tipografia secundaria

En la implementacién de la tipografia secundaria se uso la tipo-
grafia Monotype Cursiva para el nombre de la zona arqueoldgica
pero sin un tamafio especifico, sino adecuandolo a la reticula y
para el nombre del estado que se presenta con la tipografia Arial
en la variable bold con un tamafio de 7 puntos, con estos se rali-
zaron distintas pruebas, adecuandolos a la reticula y modificando
Su posicidn en cuanto a la distribucion, tamafio y colocacion de la
imagen vy los textos obligatorios.

Adecuacion de elementos

En las siguientes imagenes se representan en color rojo las
lineas de la reticula sobre las cuales se justificd la posicion y ta-
mafio de los textos secundarios y en color verde las lineas sobre
las cuales la imagen fue justificada.

QH "E:\‘)‘S ADPEAQC QR ’_EQL
90.0U 900U
(-
ULUt
H NT, L4
MEXI

Uso del color
Una vez determinada la imagen, los colores y la tipografia, se
realizaron pruebas variando la aplicacion del color.

Prueba 1 Prueba 2 Prueba 3

CORREQS CORREQS CORREQS
550 EEINS ;5

ﬁ Tulum
Tulu

QUINTANA ROO

wn MEXICQ




CORREQS Resultado final

$6.50 Se eligié finalmente la prueba No.3 como la estampilla definiti-
va, pues la composicién general tiene un mejor orden y el uso del

Tu[um color resalta mejor la idea del mar y el cielo.

A continuacion se presenta un ejemplar en tamano real de la
estampilla acompafiado de un formato cuatro veces mayor a este,
necesario al momento de presentar la propuesta a la institucion

MEXICO postal, con el fin de visualizar tanto el detalle como el resultado
Estampilla final al 100%. final.

CORREOS
36.50

Tulum

Estampilla final al 400%.
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4.4.10 Chichén Itza

Se asienta sobre una gran nivelacion, que consiste en una pla-
taforma de 6 kildmetros cuadrados con una muralla de mampos-
teria de 2m de alto por 1.90m de ancho. Esta nivelacion es el eje
de una vasta red de calzadas (sacbé), la mas importante de las
cuales conduce al cenote sagrado, famoso por las leyendas que
ha inspirado en relacion con los sacrificios de doncellas en honor
de Chac dios de la lluvia. El Castillo o templo de Kukulkan es Ila
construccién mas importante de Chichén Itzd. Sobre un basa-
mento piramidal de planta cuadrangular y nueve cuerpos super-
puestos, con una escalera en cada lado, esta el templo, un cuarto
con dinteles de madera labrados y techo de béveda maya, rodea-
do de un angosto pasillo. Ademas son caracteristicos la figura del
Chak Mool y el Observatorio.'?

Templo del kukulkan y figura del Chak mool.

12.http://www.inah.gob.mx



Imagen de referencia.

Imagen

A partir de una imagen que muestra el detalle de algunas de
las grecas caracteristicas de la zona, se han reproducido estas a
manera de boceto con el fin de precisar los detalles de cada una
para obtener una imagen clara y simple, para luego escoger la
mas conveniente.

Bocetos

‘‘‘‘‘‘‘



Imagenes digitalizadas

Se realizaron dos imagenes en el programa digital, en las que
varia el acomodo de los elementos, pudiendo elegir una que re-
presenta mejor la ubicacién de los elementos, basados en una
perspectiva real dentro del mapa de la zona.

Imagen elegida.

Color

El esquema de color surgié a partir de tonos verdes, ya que
algo representativo de la zona es la cantidad de vegetaciéon que
rodea cada una de las construcciones.

PANTONE PANTONE PANTONE
364 C 382 C 372 C

c 81 c 37 c 22

M 32 M 0 M 0

Y 100 Y 100 Y 46

K 18 K 0 K 0

..........
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Tipografia secundaria

En la implementacién de la tipografia secundaria se uso la ti-
pografia Monotype Cursiva en el nombre de la zona arqueoldgica
sin utilizar un tamafio especifico, sino adecuandolo a la reticula y
el nombre del estado que se presenta con la tipografia Arial en la
variable bold con un tamafio de 7 puntos, con ambos se ralizaron
pruebas, variando la posicién en cuanto a la distribucién, tamafio
y colocacion de la imagen y los textos obligatorios.

Adecuacion de elementos

En las siguientes imagenes se representan en color rojo las
lineas de la reticula sobre las cuales se justificod la posicion y ta-
mafio de los textos secundarios y en color verde las lineas sobre
las cuales la imagen fue justificada.

LQR EOS §C QR E?S 2 N (;;R%EOS
d0.0U e 20,90 e 0L
UCATAN =~ i A
S o (Chicher Ttz
QY N
N -
S QL
.7-:) UCATAN \,—Q
AEXI - ME] | MEXICO

Uso del color
Una vez determinada la imagen, los colores y la tipografia, se
realizaron pruebas variando la aplicacion del color.

PRUEBA 1 PRUEBA 2 PRUEBA 3
3 CORREOS
8 K
vueaTAN N Chichén Itzd
\§
WV ——
S N
Q
=
O

<
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P
(@]
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NAJERA 2007 TLEV.
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CORREQS Resultado final

Se eligié finalmente la prueba No.2 como la estampilla defini-
tiva, pues la composicidon general tiene un mayor impacto que las
otras, ademas el uso del color resulta tener un mejor resultado.

A continuacion se presenta un ejemplar en tamafio real de la
estampilla acompafado de un formato cuatro veces mayor a este,
necesario al momento de presentar la propuesta a la institucion
MEXICO postal, con el fin de visualizar tanto el detalle como el resultado
Estampilla final al 100%. final.

CORREQS
36.50

p—
[
A

YUCATAN %

MEXICO

Estampilla final al 400%. NAJERA 2007 T.I.E.V.
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4.5 Aplicaciones

A partir de las diez estampillas finales se han disefiado ade-
mas, todos los elementos que son requisito para dar a conocer la
emision de la serie.

Matasellos

En cuanto al matasellos se disefio a partir de elementos que
representaran el titulo de la serie México 10, Arqueoldgico, pues
este sera el que unifique a todas las estampillas. Este se presenta
en color rojo, ya que por norma oficial es el color que los matase-
llos deben tener en México.

K
3 C’(j
SOLAACO

Bocetos.

ﬂrqueo@

SERVICIO POSTAL MEXICANO
México, D.F. Mayo 18, 2007
PRIMER DIA DE EMISION

Resultado final.




Sobre de primer dia de emision

En este caso, se colocaran las diez estampillas que componen
la serie en el mismo sobre.

A rquea@:\jj

SOERE
FRIMER DiA DE EMISION
MEXICD 10 ARQUECLOGICO

SERE
FECHA: 18 MAYO 2007

La prezenie zene e estampelas, prelende
rencr un homamsje & oz de lss zonos
srqueockiocas més mpotantes de Ménoo,
o5l como resabar elemantos cordcteristicos
de cacda una de elas

Imagen al 70%.
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Hojilla del primer dia de emisidn
Debido a la cantidad de estampillas que conforman la serie,
fueron necesarias dos hojillas.

SERVICIO POSTAL MEXICANO
México, D.F. Mayo 18, 2007
PRIMER DiA DE EMISION

lb(g:co MEXICO

SERVICIO POSTAL MEXICANO
México, D.F. Mayo 18,
PRIMER DIA DE EM) S\GN

SERVICIO POSTAL MEXICANO
México, D.F. Mayo 18, 2007
PRIMER DiA DE EMISION

A ———

Folio:

Imagen al 80%.



CHIAPAS

90 lb’gico MEXICO

SERVICIO POSTAL MEXICANO
México, D.F. Mayo 18, 2007
PRIMER DIA DE EMISION

SERVICIO POSTAL MEXICANO
México, D.F. Mayo 18, 2007
PRIMER DiA DE EMISION

“MEXICO 10, ARQUEOLOGICO”

No. DE EMISION: MOTIVO: Distintos elementos arqueolégicos
DENOMINACION: México 10, Arqueolégico. de cada una de las zonas representadas.
FECHA DE EMISION: 18 Mayo 2007 Completan las estampillas los textos y precios
No. DE TIMBRES:10 correspondientes.

No. DE INVENTARIO: TINTAS UTILIZADAS: Cyan, Magenta,
VALOR FACIAL: $6.50 Amarillo, Negro y Tinta de Seguridad.
MEDIDAS: (H x V) 24 x40 mm. TIPO DE IMPRESION: Offset.
PERFORACION: 14 de peine HOJAS CON: 50 Estampillas

TIRO: 300,000 PAPEL: Couché blanco brillante, una cara
DISENADOR: Nallely Libertad Najera Garcia. engomado de 105 gms/m?

TECNICA: Digital IMPRESA POR: Talleres de Impresién de

Estampillas y Valores

A r——

Folio:




Conclusiones

Gracias al trabajo de investigacion y al proceso de disefio rea-
lizados para este trabajo, con el fin de desarrollar la serie de
estampillas postales México 10, Arqueoldgico, es posible concluir
que la filatelia es sin duda, un area que cuenta con suficientes
demandas y caracteristicas que pueden ser cubiertas satisfac-
toriamente por el Disefio Grafico. Con esto ademas, es posible
establecer que el disefio de una estampilla postal, satisface a su
vez, el proceso de disefio aplicado para la creacidon de cualquier
tipo de producto de la Comunicacion Visual.

La adecuacion de los elementos que conforman el disefio final
en cada una de las estampillas postales, fue sustentada con base
a elementos geométricos que satisfacen los requerimientos en
el proceso de disefio, logrando una serie tematica con un estilo
funcional.

Ademas se cumplié con la necesidad de representar correcta-
mente a cada una de las zonas arqueoldgicas, ya que al observar
la imagen es posible hacer referencia a la zona con facilidad.

El uso del color, por otra parte, permite una correcta lectura de
los elementos tanto tipograficos como con la imagen y refuerza
la referencia que se hace a cada una de las zonas arqueoldgicas
elegidas.

Los disenos de cada una de las estampillas se relacionan entre
si, pues mantienen una unidad visual al haberse aplicado una ti-
pografia y tratamiento de la imagen similares.

En cuanto a la creacién del matasellos y las demas aplicaciones
del primer dia de emisidn, estos cumplen con su fin, el cual es
unificar a las diez estampillas en un todo, que a su vez, cumple
con una de las caracteristicas de la filatelia, al permitir coleccio-
nar estas estampillas en una misma clasificacién, en cualquiera
de sus opciones.

Todo lo anterior confirma que la filatelia en México puede ser
una buena opcidén para que el disefiador se desarrolle profesional-
mente dentro de esta area.

Finalmente, puede afirmarse que los objetivos para este tra-
bajo han sido alcanzados, ya que su elaboracion ha resultado

..........
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cien por ciento satisfactoria, desde el inicio del proceso de inves-
tigacion hasta la conclusion de la propuesta grafica, pues en este
desarrollo se aplicaron conocimientos aprendidos en la formacion
de la carrera y se adquirieron otros que refuerzan el ambito pro-
fesional del disefio y permiten un entendimiento mas claro sobre
los procesos de elaboracién de una estampilla postal. Por lo que
ademas, es conveniente decir que la investigacién dentro de las
areas que comprenden al Disefio Grafico y la Comunicacion Visual
amplia los conocimientos y permite al disefiador mantenerse ac-
tualizado constantemente.
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