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INTRODUCCION

Cuando hablamos de los nifios decimos que éstos son el porvenir del mundo, que
representan el futuro de nuestra sociedad y que son un sector importante para el
desarrollo de nuestro pais; pero las buenas intenciones aln no se manifiestan en
una realidad que favorezca el trabajo que se realiza para ellos, acorde con los

cambios politicos, tecnolégicos y socioculturales que se viven en México.

Y es que una de las caracteristicas que define a la sociedad del siglo XXI es la
omnipresencia de los medios de comunicacion y las nuevas tecnologias que han
diversificado la forma de comunicar, difundir informacién, hacer llegar divertimento
y entretener a un mayor numero de personas. Nos encontramos en una época en

que la comunicacion esté supeditada al sonido, la imagen y el movimiento.

Solo que la produccion mediatica, inmersa en la légica consumista de narraciones
visuales y sonoras cargadas de multiples ensefianzas morales, modelos y
estereotipos que se presentan en el cine, en el teatro, en los anuncios
publicitarios, en la letra de las canciones modernas, en los programas de radio y
televisién y en un gran numero de publicaciones que exaltan valores y situaciones
discordes a la convivencia y realidad social de nuestro pais, se dirige mayormente
a adolescentes y adultos; mientras que, la atencion de los medios hacia los nifios

es casi nula.

Asi, en esta esfera de avanzada tecnologia multimedia el sector mas vulnerable
de la sociedad queda expuesto a un relajado entretenimiento que le hace aceptar
los hechos que le llegan como verdaderos. Cabe sefalar que aqui se aborda

especificamente el tema de la radiodifusion, donde la situacién se agrava.



La radiodifusion del Valle de México, tanto la radio comercial -que predomina en el
cuadrante radiofonico- como la radio cultural -que permanece con precarios
recursos y se mantiene dentro del gusto de auditorios especificos-, no muestra
interés en proyectar su labor al publico infantil y deja de lado la funcion social que
como medio debe de cumplir: la de servir al progreso civico, educativo y cultural

de la sociedad y al fortalecimiento de la integracion nacional.

Este panorama motivé la inquietud de realizar una investigacion respecto al gran
teatro de la imaginacién: los radio programas dirigidos a los nifilos del Distrito
Federal durante el 2004 y, en particular, lo que difunde Radio UNAM para ellos;
asi como también, aunado al interés que tengo desde que inicié la licenciatura en
Ciencias de la Comunicacién por la produccién radiofénica encaminada al trabajo
infantil y el gusto que he adquirido por esta labor al participar en la produccion y
locuciéon de los programas De brinco en brinco y Polikids, transmitidos en la
frecuencia del Instituto Politécnico Nacional (IPN), 95.7 de FM “El Politécnico en
Radio”, en 1999.

En el transcurso de la investigacion fue posible vislumbrar la escasa transmision
de programas infantiles y, ademas, de contenido cultural, cientifico y social que
atraigan la atencion del nifio, lo cual responde a una apatica percepcion por parte
de las autoridades que manejan las empresas y las instituciones dedicadas a la

radiodifusion, al considerar al infante una audiencia poco rentable.

Esto se debe, por un lado, a que las radiodifusoras comerciales se ven envueltas
en la obsesiva razén de ventas, de ser sujetos a buenos anunciantes y de captar a
un mayor nimero de radioescuchas, lo cual provoca que tiendan a estandarizarse
en una audiencia que va de los 18 a 45 afos, con cierto poder adquisitivo;

mientras que, por otra parte, las emisoras culturales no estan dispuestas a



experimentar nuevos formatos y proyectos creativos para renovar la radio, ya que
implica la inversion de recursos que no estan dispuestas a arriesgar y prefieren

repetir la receta de afos atras en complacencia de su publico cautivo.

En ese sentido, la tesis tiene como finalidad proponer un noticiero infantil hecho
para y por una radio audible que los nifios puedan disfrutar a través de una
radiodifusora cultural, sin que se le encasille en la idea de lo aburrido o
intrascendente; ya que ésta es la percepcion que tienen los nifios, adolescentes y
adultos a quienes tuve la oportunidad de entrevistar con respecto a los contenidos

de este tipo de emisoras.

La propuesta plantea difundir informacién cultural, histérica, cientifica, tecnolégica
y de esparcimiento aplicando el conocimiento, la imaginacion y la creatividad y un
manejo adecuado de los recursos radiofénicos, para que -posteriormente- se
consolide como una alternativa de informacion y entretenimiento para el infante,
distinta a las que puede encontrar en este escenario sonoro y la ponga a

consideracion de su gusto.

Debido a que la propuesta no busca competir con la logica del sistema del rating
que maneja la radio comercial ni con las producciones que actualmente se
difunden en la radio cultural, se tomé en cuenta a la Radiodifusora de la
Universidad Nacional Auténoma de México (Radio UNAM) para difundir su
contenido. Se eligid, en primer lugar, porgue es una de las pocas emisoras que
dedican un pequefio espacio a la transmision de programas infantiles; ademas,
por el prestigio histérico que enmarca a la Maxima Casa de Estudios y de la cual
orgullosamente formo parte y, por ultimo, porque creo que se pueden aprovechar
mejor sus recursos y los universitarios debemos participar en sus actividades y

coadyuvar a su renovacion.



Por ello, aqui se ahonda unicamente en lo que se refiere a Radio UNAM: los
intereses y objetivos de la emisora estipulados desde su fundacion (1937), el plan
de trabajo durante la Direccion del Licenciado Fernando Escalante Sobrino y la
programacion infantil que se difunde en este periodo. Con ello se busca definir la
funcién y los objetivos de la propuesta antes sefialada en torno a una emisora

cultural y universitaria.

Ante esto, iniciamos la busqueda bibliogréfica y documental para acceder a los
conceptos que engloban la investigacion y desmenuzar la relacion que se
establece entre: a) los medios de comunicacion y los nifios y, en particular, b) la
radio y los nifios. Del estudio de estas dos vertientes —llamémosle— de relacion-
comunicacion, identificamos que se desprende un binomio constante en el que se

enfoca este trabajo: imaginacién-creatividad.

Es importante resaltar que la imaginacion y la creatividad se encuentran presentes
en todas las actividades de la vida cotidiana, ya que cada uno poseemos un
cerebro con informacién almacenada de hechos, situaciones que vivimos a diario
0 que no necesariamente hemos experimentado, pero que nos permite pensar,
explicarnos cosas que no conocemos Yy actuar de diferente forma a la
acostumbrada para desarrollar un trabajo, escribir un libro, cambiar la forma de

vestir, componer canciones, crear paginas de Internet, entre muchas cosas mas.

Cada término abarca diferentes connotaciones; por ello se dedica un apartado
para entenderlos como parte medular de la radio y de la realidad en la que se
mueven los nifios, y, también, para saber manejarlos en la propuesta que se hace.
Asimismo, esta investigacion hace referencia al noticiero, la noticia y la funcion del

reportero como piezas fundamentales en este tipo de programas.



Todo lo anterior, con sus respectivos detalles, se presenta en 5 capitulos. En el
primero se plantea la relacion de los medios con los nifios, se definen los
conceptos de imaginacion, fantasia y creatividad, y se expone la presencia de
estas caracteristicas tanto en la radio infantil como en los nifios, como un érgano

vital en cada entorno (metaféricamente hablando).

También, se muestra el tipo de programacion radiofénica que los nifios pueden
encontrar en el cuadrante del Distrito Federal; la descripcion tedrica y el contenido
de la radiodifusion que se implantd en México desde su inicio: la radio comercial y
cultural, asi como el marco legal que rige a la industria radiofénica, la cual no es
muy clara en sus estatutos y pocos la llevan al cabo: La Ley Federal de Radio y
Television (LFRyTV).

El segundo capitulo resefia de forma breve el surgimiento de Radio UNAM hasta
nuestros dias y se pone mayor atencién -sin restar importancia a su historia- a los
acontecimientos que registran programas infantiles; se desglosa la programacion
infantil de la emisora universitaria y, posteriormente, se describen a detalle los
programas que conforman la barra infantil: Masica para nifios, Trovando para los

nifios y jHola Luis!.

Para esto fue necesario realizar una serie de monitoreos a cada programa y
entrevistas a los productores y conductores de los mismos, con el objeto de
precisar datos, conocer sus inquietudes y expectativas y conocer el tipo de
programas que ahora se difunden. Este paso de la investigacion fue basico para
determinar las caracteristicas y el contenido propio de Satélite nifios y no repetir

esquemas.



Puesto que Satélite nifios se propone como un noticiero infantil, el tercer capitulo
esta dedicado a la importancia de la funcién informativa en la radio, en el que se
incluye un estudio de los elementos que componen este tipo de programas y el

papel del reportero dentro de esta actividad.

En el cuarto, se expone la informacion que arroj6 un sondeo dirigido al sector
infantil para conocer sus preferencias y expectativas con respecto a los programas
dirigidos para ellos y, en especifico, las opiniones de los que realiza Radio UNAM,;
la muestra también devela las necesidades de informacion que tienen los nifios y
los temas de interés que les gustaria escuchar en un programa de radio pensado

en ellos.

Como resultado de la investigacion, en el quinto capitulo se presenta el proyecto
escrito de de la propuesta: Satélite nifios: Un noticiero infantil en Radio UNAM, el
cual pretende ser un escenario sonoro que aporte a los pequefios radioescuchas
elementos que les permitan entender mejor su entorno a través de una forma
ludica vy, asi, puedan acercarse a la radio sin reparo de encontrar un vacio de

informacion.

En este capitulo se integra los objetivos con que fue creado Satélite Nifios, los
recursos de la produccion, el plan de trabajo a seguir para la elaboracion de cada

noticiero y el guion piloto donde se plasma el contenido y desarrollo del programa.

Finalmente, se incluye un Anexo en el que se pueden consultar las rabricas del
programa, la herramienta de apoyo que se utiliz6 en esta investigacion y las

gréficas de resultados de la misma.



Solo queda mencionar que el gran teatro de la imaginacion también tiene
funciones para los nifios y que, ademas de los dos elementos estructurales
basicos del medio: equipo técnico-material y humano combinado con los recursos
sonoros, inevitablemente requiere de una gran dosis de imaginacion y creatividad

para enriquecer su contenido y transportarlos a lugares que jamas imaginaron.



CAPITULO 1

LA RADIO Y LOS NINOS

Hablar de la radio significa entrar a una basta gama de posibilidades que el medio
nos ofrece, pero en esta ocasion la investigacion se enfoca en dos aspectos
importantes: uno, la produccion radiofénica infantil y, otro, los nifios que son parte

esencial de este trabajo.

Primero, se expone el vinculo que va desde el primer contacto que tienen los
nifios con los medios de comunicacion y la radio; y, posteriormente, se profundiza
en la relacién que existe entre la radio y los pequefios radioescuchas, asi como en
los espacios dedicados a la produccidon radiofonica infantil en las emisoras del
Distrito Federal, para sentar las bases que permitan desarrollar una propuesta en

la Radiodifusora de la Universidad Nacional Autébnoma de México (UNAM).
a) Relaciéon medios de comunicacién-nifios:

Actualmente, la inmensa telarafia de redes de comunicacibn masiva que
continuamente se entreteje permea las relaciones humanas y sociales en todo el
mundo; mantiene en constante comunicacion a las personas que se encuentran
en distintos lugares; facilita la adquisicion de noticias a diario o simplemente

proporciona una variedad de entretenimiento y servicios.

A través de la imagen, el sonido y el movimiento las industrias del cine, la prensa,
la radio, la television (abierta, por cable o satelital) y el Internet se encargan de
recrear la realidad con una mezcla de diversion, drama, informacién y publicidad

integrada al ritmo hogarefio y de la vida laboral.

Precisamente, la nifiez se mueve en esta esfera de plena revolucién multimedia

gue les ofrece diversas opciones de informaciéon y entretenimiento, capta sus



sentidos y los transporta a lugares que jamas imaginaron; es decir, los pequefios

se informan y se entretienen viendo, escuchando e interactuando.

Solo que su acercamiento con los medios depende de la gente adulta que los
rodea y, principalmente, de la influencia que ejerce la actitud de la familia como
parte importante de su desarrollo. Cabe mencionar que la familia es la imagen
inmediata que el nifio recibe de la sociedad en general y representa la posible
forma de convivencia que le espera y las relaciones que establecera mas adelante

con el exterior.

Asi, su inmersion al mundo multimedia es a través de las personas mayores, las
cuales le ponen musica para dormir, le leen un cuento, lo ponen frente al televisor
para que se entretenga con las caricaturas o programas infantiles, le compran
juguetes que imitan a la tecnologia celular e inalambrica, computadoras portatiles
con funciones especificas para introducir al pequefio en el ambito de la
computacion, entre otras cosas; todo esto mucho antes de que ingrese a la
educacién escolar. Es decir, directa o indirectamente lo exhortan a leer, a
escuchar radio, a ver teatro, cine, video y television, y a navegar por Internet; de
modo que, los medios impresos y electrénicos se convierten en un elemento mas

para su desarrollo y convivencia social.

Sin embargo, en esta etapa de crecimiento el nifio busca en los medios satisfacer
alguna fantasia o suefio, lo cual traerd como consecuencia la influencia de éstos
en sus ideas y en su comportamiento, ya que los medios presentan modelos que

el nino facilmente recibe.

Por otra parte, los medios de comunicacion tienen en comudn con los nifios el
hacer uso de la imaginacion y la creatividad, ya que la imaginacion es creacion y a
diario se expresa en todas y cada una de las actividades que realizamos tanto

nifios, como jévenes y adultos. De otro modo, dificiimente podrian existir las



fantasias, los suefios, las historias, los cuentos, las noticias y un sin fin de cosas

gue transmitir y proyectos qué realizar.

Precisamente, la imaginacion y la creatividad de quienes manejan los medios
permite que existan en sus diferentes géneros: libros, revistas, periédicos,
peliculas, programas de radio y television, péginas de Internet, anuncios
publicitarios y temas musicales; mientras que, dicho binomio es el motor que lleva
a los niflos por un torrente de fantasia que les permite crear historias, inventar
personajes y adaptar como mejor les parezca las condiciones de sus juegos.
Consecuentemente, la imaginacion y la creatividad forman un binomio

imprescindible en ambos.

b) Relacién radio-nifios:

Como ya se menciono, los nifios se aproximan a la radio a través de la gente
mayor que se encuentra a su alrededor, principalmente sus padres 0 sus
hermanos, y de rebote les llega lo que los demas escuchan; por ello, el infante
tiende a asociarla con estaciones de corte informativo o musical, y poco sabe de

los programas infantiles que se transmiten en algunas emisoras.

En cuanto a la radio, este es un medio creativo por excelencia y, especificamente,
la produccion infantil tiene la capacidad de incitar en el nifio, a través de estimulos
audibles, diferentes campos de su desarrollo entre los que se encuentran el

psicolégico, el cognitivo, el afectivo y el creativo.

Como lo dice su nombre, es un espacio dedicado a los mas pequefios con
programas acordes a su edad; en el mejor de los casos, una radio pensada en y
para ellos, lo cual implica navegar aun mas por un torrente de fantasia,
imaginacion y creatividad para captar la atencién del nifio y promover en él, el

gusto por la radiodifusion.

10



1.1 DEFINICION DE CONCEPTOS

Comenzaremos por definir los conceptos de imaginacion y creatividad, para
entender la relacion de la cual aqui se habla entre los nifios y la radio, ya que
éstas son caracteristicas imprescindibles en ambos. Asimismo, otro de los
conceptos que se abordan de manera sencilla, y no porque carezca de
importancia sino porque se encuentra estrechamente ligado a la imaginacion, es la

fantasia.

Como son varias las acepciones que se dan a cada uno de estos términos, se
tomaran en cuenta las que sean necesarias para poder entender y precisar de

manera simple su significado.

1.1.1 IMAGINACION

La palabra imaginacion proviene del latin imaginatio — énis, del cual también se
deriva cdgitatio 6nis y phantasia, que significa representarse a alguno o algo en la

imaginacion®.

De acuerdo con la Real Academia Espafola, la palabra imaginacién tiene
diferentes acepciones: “1. Facultad del alma que representa las imagenes de las
cosas reales o ideales. 2. Aprension falsa o juicio de algo que no hay en realidad o
no tiene fundamento. 3. Imagen formada por la fantasia. 4. Facilidad para formar

nuevas ideas, nuevos proyectos, etc.”?

Ignacio H. de la Mota, en el Diccionario de la Comunicacion, apropia la primera
definiciébn de la Academia Espafiola; mientras que, Michéle Lambert, en su libro

Como ser mas creativo, define este concepto como “...la facultad de representarse

! Blanquez, Diccionario Espafiol-Latino/Latino—Espafiol, Editorial Ramén Sopena, S.A., Barcelona, Espaiia,
1985, Tomo A-Z, p. 406.
2 Diccionario de la Lengua Espafiola, La Real Academia Espafiola, 222. Edicion, Madrid 2001, Tomo 4.
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las cosas por medio del pensamiento. Es la facultad de combinar imagenes en
cuadros o en sucesiones. Estas imagenes imitan los hechos de la naturaleza pero

no representan nada real ni existente.”

Tomando en cuenta lo anterior, se puede decir que la imaginacion es una funcion
mental cuya esencia es la imagen y, aunque en su funcionamiento es autbnoma,
ésta depende de las imagenes almacenadas en la conciencia, de lo que
percibimos, porque de otro modo no seria posible representar, ni crear, ni

transformar o combinar imagenes de cosas reales o inexistentes.

Dicho de otro modo, “la imaginacion se puede definir como la capacidad de
representarse en la mente las imagenes que han sido elaboradas por la
conciencia y, como de acuerdo con Sartre toda conciencia es conciencia de algo,
la representacion de la imagen mental es diferente de la percepcion del objeto, ya
gue las imagenes producto de la imaginacion han sido llevadas a la mente no por
la percepcién, aunque originalmente pudiera apoyarse en cosas percibidas, sino

por la conciencia en su fluir.”

Esto significa que, a partir de que hay una conciencia de la realidad, es posible
elaborar mentalmente imagenes que no necesariamente se vinculan con los
estimulos visuales o auditivos que han sido percibidos, aunque dichas imagenes
hayan sido representadas a partir de modelos o simbolos almacenados en la

memoria.

Asi, podemos decir que lo imaginado deriva de la combinacion de procesos
irracionales y racionales, donde los primeros terminan en respuestas irrealizables
0 utdpicas y se identifica perfectamente con el dicho popular que dice: no cuesta

nada formar castillos en el aire, y los ultimos dan la pauta para aterrizar lo

® Michéle Lambert, Cémo ser mas creativo, Ediciones Mensajero, Paris-Espafia, 1995, p. 24.
* Guido Macias - Valadez Tamayo, Introduccién al desarrollo infantil, génesis y estructura de las funciones
mentales, Editorial Trillas, México, 12. edicion, Enero 1994, p. 185.
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imaginado a situaciones reales, los cuales responden de manera objetiva a los

deseos de cada individuo.

Por ello, para que haya invencién, hallazgo, creatividad y soluciéon a ciertas
situaciones que se presentan conflictivas, es necesario el justo equilibrio de
ambos; ya que “si, por un lado, una imaginacion excesivamente viva ahoga la
razon y la critica, por otro lado, una razon muy dominante puede cerrar el paso a
la rigueza imaginativa; de ahi la importancia de una dosis equilibrada entre la

razén y la fantasia.”

De lo antes mencionado, podemos enumerar algunos aspectos que caracterizan a

la imaginacion, tales como que:

La imagen es intrinseca a la imaginacion.

2. La imaginacion es un universo de objetos intangibles, de ideas que se
crean en la mente y que surgen de una fuente individual; por lo tanto,
dichos objetos son internos y propios de cada persona.

3. En la imaginacion, las imagenes quedan marcadas por la vida personal
pasada; de ahi que, a cada individuo se le presenten en la mente
complejos de imagenes que difieren de lo que imaginan los demés, ya
que la experiencia le ofrece el material para formar otras nuevas y
propias imagenes.

4. Responde a deseos, necesidades o0 impulsos insatisfechos que,
conscientemente, podrian ser materializados.

5. Se encuentra ligada al aspecto afectivo, lo que hace que las imagenes
adquieran un colorido especial -como parte del estilo personal-, que se
puede reflejar en los suefios, la musica, la poesia y en todos los
aspectos de la vida cultural.

6. También se encuentra ligada a lo social, ya que en esta socializacion las

imagenes pueden llegar a transformarse en un concepto, en algo

® Michéle Lambert, op. cit., p. 25.
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universal, que se hace visible, en dimensién y orientacién, en cuanto a la
busqueda de soluciones para alcanzar lo universal.

7. Todo aquello que se crea en la imaginacion puede ser manipulado de
cualquier forma y hasta es posible prever las consecuencias acerca de

lo que se esta pensando, sin tener que probarlo.

Con esto, facilmente se llegan a aprender muchas cosas del mundo antes de que
ocurran en realidad; ya que, la imaginacion es un trampolin al conocimiento, a la
creatividad, a la exploracion de sentimientos y emociones que se pueden

materializar y, en general, a la apertura de la inteligencia hacia nuevos horizontes.

1.1.2 FANTASIA

Un proceso muy ligado a la imaginacion es la fantasia y se define como la
“facultad que tiene la mente de reproducir por medio de imagenes las cosas.
Imagen formada por la fantasia. La imaginaciébn en cuanto inventa o produce.

Ficcién, cuento, novela o pensamiento elevado e ingenioso.”

Este término proviene del latin del mismo nombre, y a su vez del griego
phantasies, que quiere decir la apariencia de algo o “visualizacion” y “se refiere a
la imaginacion libre, sin reglas ni trabas; se podria decir de ella que es la

capacidad de imaginar sin adaptacién a la realidad.””

Se puede decir que fantasear es otra forma de imaginar y surge a partir de una
necesidad o un deseo insatisfecho; pero, a diferencia de la imaginacion, el flujo de
imagenes que se forma en la mente se afilia mas al inconsciente que al contacto

con la realidad.

® Diccionario Enciclopédico OCEANO, Tomo 2, Barcelona, Espafia, Edicién: Diciembre 1980
" Guido Macias — Valadez Tamayo, Introduccion al desarrollo infantil, génesis y estructura de las funciones
mentales, Editorial Trillas, México, 12. edicion, Enero 1994, p. 205.
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“El New World Dictionary de Webster define fantasia como “una imagen mental
irreal”, una “ilusion” o una imagen mental, generalmente agradable, como la que
se da al sofiar despierto.” Los suefios o los llamados ensuefios, reflejan los
deseos, las esperanzas y los anhelos mas intimos de cada ser, por eso se dice

que las fantasias son suefios o ilusiones agradables.

Asimismo, la fantasia en conexién directa con los deseos insatisfechos, los
impulsos, las ilusiones, las necesidades y con todo el inconsciente, se produce de
manera automatica y espontanea; por ello, la persona que fantasea no necesita
comprobar si sus fantasias se pueden realizar o no, ya que por ser un flujo de
imagenes que se remiten a deseos insatisfechos e inalcanzables, son imposibles

de realizar.

No obstante, la fantasia también puede generar tension, angustia o temor, es
decir, la contraparte de las imagenes color de rosa es la carga negativa de los
contenidos de la fantasia, son los fantasmas que asaltan la imaginacion y pueden
expresar temores o frustraciones que, inevitablemente, aparecen en la mente e
incluso, al ser reconocidos por la conciencia, se puede manifestar cierta atraccion
hacia éstos; a este tipo de fantasia Guido y Valadez la llaman fantasia

inconsciente o imagen fantasmatica.

A continuacién se muestran algunos postulados basicos, que Guido y Valadez

mencionan en su libro Introduccién al desarrollo infantil®, del proceso de fantasear:

e Los objetos representados en la fantasia son irreales, aunque hayan partido de
un estimulo ambiental.

e Han sido generados por el deseo, la frustracion o el afecto, con todo lo que de
pulsion y necesidad tienen.

e Producen una descarga afectiva en el sujeto que fantasea.

& Tomado del libro de Lucy Freeman, et al., El poder de la fantasia: de dénde provienen nuestros ensuefios y
como pueden ayudarnos o hacernos dafio, México: Pax-México, 1ra. Edicién, Febrero 10, 1992, p. 10.
® Guido Macias — Valadez Tamayo, op. cit., p. 206.
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¢ Realizan en la mente deseos o impulsos que en la realidad son imposibles, por
lo menos en el momento de la fantasia.

e Estan anclados en el recuerdo o en el inconsciente colectivo a través del
proceso de simbolizacion que ha introyectado en la mente los arquetipos, lo
mitos, los ritos, etc.; en todo caso, estan anclados en el pasado, se proyectan
en el futuro (como deseo que va a realizarse) y anulan el presente del individuo
gue fantasea, que por ello “se evade” de la realidad.

e En el nifio de tres afios la fantasia es rudimentaria y con frecuencia desemboca

en su contrario, es decir, atemoriza, como en el caso de los fantasmas.

En conclusién, fantasia e imaginacibn se complementan y su soporte es la
imagen; habitan la mente, lugar donde se reproducen las imagenes motivadas por
un deseo insatisfecho y, a partir de lo que se percibe o no, éstas se pueden
representar con una nueva dimension que va de la imagen mental bella, ideal,
agradable, hasta la imagen grotesca y monstruosa que aterra la conciencia

individual.

1.1.3 CREATIVIDAD

La creatividad ha existido siempre en la historia del ser humano y en la
construccién de la cultura de los pueblos, ya que todo mundo cultural es producto
de la imaginacion y la creacion humana, so6lo que en el siglo XX fue abordada
como tema de interés cientifico, filoséfico, linguistico, sociolégico y psicolégico por

reconocidos pensadores e investigadores.

A este siglo se le reconoce como la época algida de investigacion de la creatividad
y se caracteriza por una fuerte influencia del psicoanalisis, donde investigadores
como Guilford, Jackson, Kubie, Ribot, Taylor, Torrance, Wallace, entre otros,

desarrollaron sus propios conceptos, los cuales varian de los mas rigurosos y
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apegados al método cientifico hasta los mas simplistas, asociados a términos

como descubrimiento, invencién y originalidad.

En 1900, Ribot fue uno de los primeros en sentar las bases para la investigacion
de la creatividad y sefiala, entre otras cosas, que la creatividad es una actividad

compleja que depende de factores emocionales, intelectuales e inconscientes™.

Asimismo, dice que toda invencién grande o pequefia, antes de realizarse en la
practica y consolidarse, estuvo unida a la imaginacion como una estructura erigida
en la mente mediante nuevas combinaciones o correlaciones®. De acuerdo con
Ribot, esto significa que la imaginacion es parte esencial del acto creativo y a la

inversa, lo creativo forma parte esencial de la imaginacion.

Tomando en cuenta algunas definiciones de uso practico, en los diccionarios

podemos encontrar las siguientes:

- Apegados a la raiz etimolégica del término, el Diccionario de Ciencias y
Técnicas de la Comunicacion sefala que creatividad deriva del latin creare y
significa crear, hacer o producir algo que no existe?.

- La Real Academia Espafiola precisa que la creatividad es la facultad de crear o
capacidad de creacion®®.

- El Diccionario Webster también define este término como la capacidad de
crear, en el sentido de producir, formar, dar nacimiento, dar origen, representar

por primera vez**,

10 30sé Luis Espindola Castro, Creatividad, estrategias y técnicas, Ed. Alambra Mexicana, México, 12. Edicién,
1996, p. 16.

1 Lev Semiénovich Vigotsky, La imaginacioén y el arte en la infancia, ensayo psicoldgico, Ediciones Coyoacan,
S.A. de C.V., México, D.F., 22. edicién, 2001, p.13.

'2 Diccionario_de Ciencias y Técnicas de la Comunicacion, dirigido por Angel Benito, Ediciones Paulinas,
Madrid, 1991, p. 290.

13 Diccionario de la Real Academia Esparfiola, 222. Edicion, Espafia, 2001, Tomo 4. También se puede
consultar la péagina de Internet del Diccionario esencial de la Real Academia Espafiola:
http://www.rae.es/rae.htm.

% Tomado del libro de GAMEZ, George, Todos somos creativos, Ediciones URANO, traduccion 1998, (12.
Edicién 1995), Barcelona, Espafia, p. 24.
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- El Diccionario de la Comunicacién, de Ignacio H. De la Mota, adapta el término
a esta materia y dice que es la facultad de crear, una de las principales virtudes
gue debe adornar a un Comunicador; y se refiere a crear como construir con la
imaginacion y combinar de una nueva forma ideas o0 imagenes que seran

difundidas posteriormente en un mensaje®®.

Estas definiciones coinciden en que la creatividad es un proceso dinamico que se
genera en la mente del individuo para que algo nuevo exista en cualquiera de los
ambitos de la vida diaria y que, gracias a ésta, es posible que una vision mental se
exprese en la realidad. Pieza clave de la creatividad es la imaginacion, puesto
qgue las imagenes, las ideas y los pensamientos que se fijan en nuestra mente

generan algo nuevo.

Pero, depende del contexto sociocultural en que se produce algo nuevo para que
el término adopte su propio significado, ya que la variedad de productos creativos

adquieren una forma y un valor que la misma sociedad les confiere.

Mihaly Csikszentmihalyi en su obra El fluir y la psicologia del descubrimiento y la
invencion®® (cuyo estudio se ocupa de la creatividad bajo el aspecto de logros o
cambios que influyen directamente en la cultura), distingue tres fendmenos

diferentes en los que puede ser usada y definida la creatividad:

o EIl primer uso se refiere a las personas que expresan pensamientos
inusitados e interesantes, y se aplica a personas que parecen ser
excepcionalmente brillantes.

e La segunda forma se aplica a personas que experimentan el mundo de
maneras novedosas y originales. Se trata de individuos cuyas ideas son
nuevas y que pueden hacer descubrimientos importantes de los que

sélo ellos saben.

!5 |gnacio H. De la Mota, Diccionario de la Comunicacién, Ed. Paraninfo, Madrid, 1988, Tomo 1, p. 190.
16 Mihaly Csikszentmihalyi, El fluir y la psicologia del descubrimiento y la invencién, editorial Paidés
Transiciones, Barcelona, 12. Edicion 1998, pp. 43 - 44.
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e EIl dltimo uso del término designa a los individuos que han cambiado
nuestra cultura en algun aspecto importante, como Leonardo, Edison,

Picasso o Einstein.

Los tres tipos de creatividad -en su conjunto- proponen que la expresion de ideas
y pensamientos que se manifiesta en la existencia de algo modifica la vida
cotidiana y la hace mas interesante, y que, a su vez, esto repercute en los

aspectos: social, cultural, econémico, cientifico y tecnolégico.

Asimismo, ejemplifican de manera clara cOmo una expresion particular puede
afectar y enriquecer tanto la vida de un individuo como la de una colectividad; de
ahi que, dependiendo de los logros obtenidos y las circunstancias o el entorno en

los que se manifiesta la creatividad, es la importancia o el valor que se le atribuye.

Afortunadamente, la creatividad no es exclusiva de unas cuantas mentes
pensantes, de los llamados “genios” o “talentos”, porque todos poseemos una
mente y una memoria capaz de reproducir imagenes, de pensar y de combinar
ideas que se pueden materializar o llevar al mundo exterior de la manera en que

uno elija.

Asi, arquitectos, ingenieros, comerciantes, empresarios, personas de cualquier
ramo u oficio, profesionales o no, todos usamos nuestra imaginacion a diario para:
crear diferentes formas (nuevas o no) de disfrutar la vida, conocer nuestro entorno,
construir, modificar y adaptar ciertos elementos externos para hacer mas

confortable nuestro bienestar.

Solo que el ser creativos puede menguar con la edad y con el desarrollo mental y
fisico de cada persona; ya que esto “...exige la puesta en marcha, la dinamizacién
y el desarrollo de aptitudes y comportamiento especificos, variables segun los

casos™’, impulsado por la inquietud para resolver problemas, responder

7 Michéle Lambert, op. cit., p. 10.
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interrogantes o satisfacer deseos. Por lo tanto, la creatividad de un nifio nunca se

podra comparar a la creatividad que desarrolle un adulto.

1.2 LOS NINOS Y LA RADIO INFANTIL:
UN CUMULO DE IMAGINACION Y CREATIVIDAD

Entendiendo de este modo la imaginacion y la creatividad, veamos ahora como se
proyectan estas cualidades en los nifios y como se utilizan en radio para acercarse

al publico infantil.

1.2.1 IMAGINACION Y CREATIVIDAD EN LOS NINOS

La mente del nifio no tiene barreras para dar cualquier tipo de explicacion a las
cosas o situaciones que se le presentan y en ella caben un sin fin de posibilidades.
Por ejemplo, de acuerdo con un sondeo realizado a nifios de diferentes edades en
UNIVERSUM, Museo de las Ciencias de la UNAM (marzo del 2004), definen un
arco iris como: “un arco de colores en el cielo; colores en forma de arco que salen
de las nubes; una luz de colores hacia el infinito; un fendmeno atmosférico”.

Se podria decir que son muchas definiciones para un solo término; sin embargo,
todas son vélidas y sin limites a la imaginacion ya que la infancia es la etapa de
aprendizaje del ser humano en la cual estd mas avido de conocimiento porque se
le presenta un mundo extrafio que poco a poco va conociendo y reconociendo
como propio. Esto despierta su curiosidad y no duda en explorar cualquier
escenario que lo acerque mas a la realidad; por ello, desde que nace se cuestiona
el por qué de las cosas, va acumulando un sinnimero de conceptos y nunca deja

de aprender de cualquier situacion a la que se enfrenta.

El nifio, en este proceso de aprendizaje, tiene mayor disposicion para recibir y

asimilar nuevas experiencias ya que su mente se encuentra libre de prejuicios,
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tabues, ideologias y problemas (aspectos que frenan o rigen la conducta de las
personas mayores); absorbe cual si fuera esponja toda la informacion que le llega
de su entorno y lo que descubre y aprende es de gran utilidad para enfrentar las

siguientes etapas de su vida (adolescencia y adulta).

Gracias a que no ha sido contaminado por los vicios de la sociedad, su curiosidad,
su inocencia, sus ilusiones y sus fantasias surgen de manera natural y espontanea
y, por lo mismo, no vacila en lo que dice ni calla lo que siente, y lo que quiere lo

expresa sin temor a ser juzgado.

Frente a la imperiosa necesidad de satisfacer su conocimiento por aquello que
esta mas alla de la experimentacion inmediata, como un impulso saltan en su
cerebro imagenes de ciertos aspectos que advierte del mundo exterior (IlAmese
impulso a lo que no tiene a su alcance o que aun no ha probado en la realidad), y

comienza a imaginar las cosas de acuerdo a sus aficiones y necesidades.

Asi es como el pequefio se introduce en el terreno de la realidad y la imaginacion;
en su mente aprehende y transmuta lo que percibe de su entorno, y pasa de la
simple version de los hechos de la vida real a la invencion de situaciones

complejas donde todo es posible.

Tal parece que el infante es el mas imaginativo de este planeta, como si su
cerebro fuera una mina de oro de la que se extrae toda la imaginacion. No
obstante, Lev Semidnovich Vigotsky, psicologo ruso, dice que “en la infancia la
fantasia es mas rica y variada que la del adulto, pero la imaginacion es mas pobre
que la de los mayores.”® Recordemos que el proceso de la imaginacion requiere
de la diversidad de la experiencia acumulada por el hombre, porque a partir de
ésta puede formar diferentes imagenes que dan paso a la creacion.

Efectivamente, la experiencia del nifio es escasa a su corta edad; pero aun asi, en

su particular modo de pensar y de ver las cosas, el desarrollo de su imaginacion

18 | ev Semidnovich Vigotsky, op. cit., p. 7.
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también se consolida en procesos creativos que tienen cabida en las actividades
de la vida diaria y en cualquier esfera del arte; la inventiva y la ingenuidad brotan
como un proceso magico que le permite adjudicar nuevos significados a una

realidad que se va creando y recreando para él.

La creatividad de los nifios se manifiesta en los trabajos manuales, en los hobbies
y en las actividades artisticas y culturales, tales como: la danza, la pintura, la
ceramica o la mausica, entre otras. A la mayoria de los nifios les gustan estas
actividades porque les sirve para recrearse o para expresar conflictos y deseos
particulares.

También, los procesos creadores se aprecian en los juegos con los que se
divierte, crea historias fantasticas y da vida propia a sus juguetes, e incluso,
conversa a solas con personajes ficticios que toma como compafieros o “amigos
imaginarios”, sin necesidad de actuar sobre objetos; y conforme va creciendo, los

juegos adquieren cada vez mayor riqueza.

Estos ejemplos permiten apreciar que todo juego es creativo y que el nifio, en si,
es un individuo creativo, puesto que en esta actividad -como en tantas otras-
puede fabricar, de manera activa, sus propios espacios a los que adjudica formas
y significados peculiares, con lo que reafirma su identidad y se relaciona con su

entorno.

Ademas, en esto que es su principal entretencion se refleja la tendencia del nifio a
imitar las cosas que ve o escucha de los mayores, y asume distintos roles que
después realizara en la vida real; pero, dichos elementos los incorpora de una
manera diferente a como la viven los adultos porque son experiencias ajenas que

a éste no le ha tocado vivir.

Auln asi, el pequefio crea escenarios de accion, a través de los cuales puede

integrar conocimientos de la realidad a su propia experiencia; y, por medio de este
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ejercicio, desarrolla la fantasia, la imaginacion y la creatividad en un periodo de la
vida que apunta al crecimiento. Por ende, el juego fortalece el discurrir fantasioso
y sitia al infante en una realidad lidica en la que nada es imposible, en

situaciones que sélo él llega a comprender, en su propia realidad.

Sin embargo, esa esfera de fantasia, imaginacion y creatividad donde se mueve el
infante, también lo convierten en un ente vulnerable frente las demas
generaciones: primero, porque vulgarmente suele entenderse a lo imaginario
como lo irreal y como lo que imagina el nifio no se ajusta a la realidad,
consecuentemente, esto carece de un valor serio; y, segundo, porque en el mundo
actual todo lo que proviene de la creatividad tiene que ver con la mercadotecnia,

es decir, lo creativo tiene que vender.

Desafortunadamente, este tipo de ideas ha desvirtuado aspectos importantes
respecto a la creatividad, y no solo en cuanto a los nifilos se refiere sino a la
creatividad en general, mismas que se han gestado conforme el mundo moderno

ha ido evolucionando.

Esto ha incurrido en mitos e ideas falsas que dafan la esencia de la creatividad,
entre las cuales se encuentran: pensar que sélo los genios jovenes, los cientificos
o los artistas son los Unicos que poseen un alto coeficiente intelectual para hacer
cosas originales, dentro de los que el nifio queda fuera; mientras que, en otras
ocasiones, la actividad creativa merece ser valorada a partir del “éxito” que tenga

en el mercado.

Como ya se dijo, la creatividad no tiene que ver con mentes brillantes ni genios; lo
gue sucede es que la gente desconoce que ella es, en si misma, un ente
cambiante y creativo, y por tanto, no tiene en cuenta que su creatividad puede
hacer mas placentera su vida o puede beneficiar -de una u otra forma- a su nucleo
social, lo cual no implica que por eso obtendr4 una ganancia economica ni la

recompensa de ser reconocida por los demas.
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Respecto a la idea del valor que adquiere la creatividad, sélo responde a la légica
comercial que se maneja en una sociedad competitiva y materialista como la
nuestra, donde reinan las relaciones comerciales que tienden a etiquetar cualquier
producto con el mote de “original”’, “novedoso” e “innovador” para prevenir una

venta segura.

Pese a lo antes mencionado, la imaginacion y la creatividad no se vuelven un
obstaculo para el infante sino que, mas bien, corresponden a un poder valiosisimo
con lo cual disfruta moldear, transfigurar o cambiar a su antojo el mundo en que

vive, sin llegar a destruirlo.

De esta manera, a diario el nifio es flexible con su imaginacion y ve las cosas de
una forma Unica y especial, se asombra con lo nuevo y se maravilla con lo que
crea. Esa forma de ver las cosas como unicas y especiales también lo convierten
en un ser especial; en efecto, fantasia, imaginacion y creatividad se concatenan vy,

como un gesto, ratifican la auto expresién del nifio.

1.2.2 IMAGINACION Y CREATIVIDAD EN LA RADIO INFANTIL

“La radio es imaginacion, es creatividad.”
FRANCISCO DE ANDA Y RAMOS

Ahora bien, fantasia, imaginacion y sensibilidad son cualidades que poseen los
nifios en forma natural, al tiempo que desarrollan su creatividad; pero también,
esto es lo que da vida a la radio y, a su vez, le permite llegar al publico que la

escucha.
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Aungue pareciera sucumbir ante la ausencia de la imagen visual -que siempre es
atractiva a los ojos del publico-, la radio logra captar y recrear la realidad con

sonidos que se convierten en “...imagenes sonoras que puede transmitir tanto

grabaciones realizadas en el pasado como ejecuciones “vivas”, es decir, que se

escuchan en el momento mismo de su ejecucién.”**

La imaginacién y la creatividad juegan un papel primordial en la construccion de
dichas imagenes, ya que imprimen a los sonidos vivacidad, sentimiento y realidad;
ademas, son cualidades que estan presentes desde el inicio de la actividad de la

produccion radiofonica hasta la decodificacion del contenido de un mensaje.

Asi, lo que escuchamos en la radio tiene su origen, entre otras cuestiones técnicas
y materiales, en las ideas o imagenes abstractas que se generan en la mente de
los especialistas del medio (seres imperfectos, creativos e intuitivos, con pasiones,
debilidades, suefios y fantasias), y este pensamiento se traslada al lenguaje

radiofénico para crear sonidos con imaginacion.

En ese sentido, el discurso radiofénico esta impregnado de elementos expresivos
como sentimientos y emociones que junto con la palabra, la musica, el ruido (o
efectos sonoros) y el silencio (que también es utilizado en radio con cierta
intencion), se integran en la radio para producir “imagenes auditivas” o

reconstrucciones de alguna situacion (real o imaginaria).

Cuando se utilizan estos elementos de una manera objetiva y organizada, acorde
con las necesidades de la produccion, no se cae en la frialdad del simple

argumento que aburre ni se llega al discurso retérico para engafar a la gente; por

19 josefina Vilar, et. al., El sonido de la radio, ensayo tedrico préctico sobre produccién radiofénica, Ed. Plaza
y Valdés, México, D.F., 12, Edicion, Noviembre de 1988, p. 28. “...las imagenes son aquellas representaciones
de los objetos sensibles 0 no sensibles que posee la mente. Esas representaciones son el resultado de la
percepcién o de la sensacion, o bien, fruto de la imaginacion creadora, que permite formar imagenes
mentales.” (Por lo tanto, las imagenes pueden ser visuales, auditivas, tactiles, olfativas o gustativas ya que
parten de estimulos o impresiones sensoriales.) Ricardo M. Haye, La radio del siglo XXI, Nuevas estéticas,
Ediciones Ciccus, La Crujia, Buenos Aires, Argentina, 12. Edicién, Abril de 2000, p. 112.
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el contrario, se logra una verdadera producciéon en cuanto a contenido, ritmo y

continuidad.

Al respecto, Mario Kaplun postula que: “Un ingrediente estético, emocional y
afectivo debe estar siempre presente en la comunicacién radiofénica si se la
quiere eficaz. (...) Lo que se quiere sefialar es que un concepto, una idea, puede
vehiculares mejor por radio si se le enmarca en una dindmica afectiva, célida,
vivencial, que establezca una comunicacion personal con el oyente y le haga

sentir la emisién y no sélo percibirla intelectualmente.”?°

En ese sentido, esta capacidad de recrear y evocar sujetos, objetos y situaciones
a través de los sonidos, adquiere resonancia cuando el publico se identifica con lo

que escucha y el elemento emocional alerta sus sentidos.

Por ejemplo, en la radio infantil podemos imaginar a la mascota de un nifio
corriendo tras un raton gris viejo y peludo, sobre un fondo musical adecuado a la
rapidez de la accion y en fade out ladridos de un perro que se va alejando;
ademas, sobre esta produccién acustica llevar al cabo combinaciones que
denoten angustia, felicidad o tristeza, como las que puede suscitar el perro que, en
la persecucion, cruza intempestivamente las calles y se escucha el sonido del
claxon de los coches que tratan de esquivarlo; y, tras no haber atrapado a su
presa, se extravia teniendo que comer desperdicios de los botes de basura,
convivir con perros callejeros y dormir en el asfalto frio y aspero, esto ultimo

ambientado con un fondo musical que denota soledad.

Como se aprecia, las imagenes pertenecen a mundos sensoriales diferentes pero
gue se remiten a lo auditivo y sirven de estimulo para generar otras emociones.
Esta armonizacion de los sentidos reflejados en uno solo, en este caso al auditivo,

el comunicélogo Ricardo M. Haye lo atribuye al proceso de sinestesia, en el que la

2 Mario Kaplun, Produccion de programas de radio, Ediciones CIESPAL, Quito, 1978, p. 65.
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estimulacion de un sentido provoca sensaciones o experiencias que, de forma

ordinaria, serian producidas por un sentido diferente:

“Se trata de un fendmeno segun el cual una percepcion sensorial (por ejemplo, el
olfato) desencadena otras modalidades sensoriales (aspirando el olor del incienso,
“ve0” una iglesia). Todos los sentidos -deduce Barthes- pueden, por tanto, mirar e,

inversamente, la mirada puede oir, escuchar, probar.” 2*

De este modo, los sonidos de la radio sirven de estimulo para desarrollar la
imaginacion, la inteligencia y otras habilidades cognoscitivas que no facilitan otros

medios.

Precisamente, al otro lado del radiorreceptor el escucha puede recrear en su
mente situaciones de la realidad y experimentar emociones casi como si las
estuviera presenciando; no sélo llega a figurarse al locutor o a los personajes que
hablan, sino que también se puede transportar a lugares remotos o inimaginables

y lograr una empatia con las historias que se cuentan.

La radio también coadyuva a la agilidad mental de los nifios y fomenta su
creatividad y su interés por el conocimiento, al mismo tiempo que le proporciona
elementos para descubrir de una manera diferente el mundo que le rodea, del
mismo modo, lo introduce a los campos del desarrollo humano como son: el

psicoldgico, afectivo, social y cultural.

No debemos olvidar que los nifios, al igual que los adultos, son seres inteligentes y
pensantes que dia tras dia conviven y socializan con en un territorio tan diverso y
cambiante como el universo, s6lo que por su corta edad y poca experiencia
carecen de los elementos suficientes para enfrentar al mundo en que se

desarrollan.

2 Citado por Ricardo M. Haye, op. cit., p. 113.
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En ese sentido, la radio puede aportar elementos para reforzar su educaciéon
adquirida tanto en la escuela como en el hogar y, de manera informal, fomentar y

motivar la imaginacion.

Ahora bien, la dificultad que se le presenta a la radio es que los nifios fijan sus
sentidos por poco tiempo en una actividad; y, aunque la radio no los obliga a
permanecer quietos en un lugar, ésta tiene que echar mano de la imaginacion y la
creatividad para llevarlos a los lugares que él quiera o a realidades que

verdaderamente crea que estan sucediendo, como lo hace en sus juegos.

Los programas radiofonicos infantiles, por tanto, deben ser creativos, sensibles y
perceptivos para captar las necesidades de informacion y de expresion de los
pequefos y, a partir de esto, con sonidos, en un lenguaje claro y de la manera

mas sencilla, infundirles el gusto por la radio.

Lo antes mencionado nos permite especificar qué el papel juegan la imaginacion y

la creatividad en la radio infantil:

Como primer punto, la imaginacion y la creatividad dan origen a los programas
radiofonicos; y, en el proceso de produccién de programas infantiles, las ideas
surgen pensando en un publico con necesidades distintas a las de los adultos para

crear mensajes acordes a su realidad.

También, actian como complemento contextual del mensaje radiofénico, es decir,
matizan las caracteristicas tanto fisicas como de personalidad de una situacion
gue se quiere transmitir al nifio; de este modo, las imagenes mentales se codifican

en mensajes sonoros, con un lenguaje claro y sencillo, accesibles al infante.

Por ultimo, intervienen en la decodificacion del mensaje, lo cual significa que, en

tanto los estimulos de la radio provengan de una fuente imaginativa y creadora, el
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nifio también empleara su imaginacion para recrear en su mente los sonidos que

le emite la radio.

1.3 EL NINO MAS CERCA DEL SONIDO

Si bien los programas infantiles son una forma de aproximar al pequefio a la radio,

también existen otros aspectos que lo acercan mas a sus sonidos tales como la

simultaneidad, la ubicuidad, la calidad sonora que mejora dia con dia y su bajo

costo, mismos que lo perfilan como el medio de mas facil utilizacion y también el

mas barato en el mundo.

Estadisticamente, la radio en nuestra ciudad compite contra 28 periodicos, 9

canales de Television abierta, 1 sistema de TV por cable y 2 sistemas de

Television Directa a casa, mas las publicaciones de revistas y el Internet; sin

embargo, en el Distrito Federal mas de 8 millones de radioescuchas regularmente

oyen la radio y en aproximadamente 2 millones 104 mil hogares disponen por lo

menos de un aparato radiorreceptor o radio grabadora®.

TOTAL DE HOGARES: 2, 103, 752
(Promedio de personas por hogar: 4.09)

Ble_nc_es en la Disponen No disponen No especificado
vivienda
Con radio o radio 1' 981, 248 104, 495 18, 009
grabadora
Con automovil o 816, 392 1' 269, 181 18, 179
camioneta propia
Con computadora 451, 553 1' 632, 934 19, 265

Fuente: INEGI, XII Censo General de Poblacion y Vivienda 2000.

22 |nformacién tomada de la pagina de Internet AMCIR, http:/www.amcir.org, Septiembre del 2003.
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El informe de actividades de la Asociacion de Radiodifusores del Valle de México
(ARVM), A.C., 2004-2006, denominado “Grandes Numeros”, destaca en un
estudio que realizé Pearson, a solicitud de ésta, que: “39.6 horas semanales
escuchan los capitalinos la radio; 26.6 fuera del hogar, 2 horas diarias en
promedio en el auto; 33% de las personas escuchan la radio en el microbus o
combi; 90% de los jévenes que van a la escuela escuchan la radio; 76% escuchan
alguna emisora camino a su trabajo, y el 69% escucha la radio de camino al

supermercado.”®®

Asimismo, la ARVM, a través de este estudio, comprueba que la Radio es un
magnifico medio publicitario exterior; que convive fuera del hogar con todas y cada

una de las actividades que realiza la gente.

De acuerdo con el Diccionario de Ciencias y Técnicas de la Comunicacién®, entre

las caracteristicas de la radio, destacan las siguientes:

a) Larapidez con que transmite mensajes y noticias, casi en el instante mismo en
gue se produce un suceso; sigue de forma simultanea a la realidad y la
actualidad, y su producciéon no esta sujeta a procesos complejos como la

prensa o la television.

b) Es ligera y &gil por la idiosincrasia del propio medio, ya que la “rejilla"® limita
los tiempos de programacion y, por tanto, el discurso radiofonico tiene que ser
mas corto que las palabras escritas en una pagina de periédico; es decir, es

simple pero contundente.

2 Informacién tomada de “Grandes NuUmeros”, informe actividades de la Asociacién de Radiodifusores del
Valle de México, A.C., 2004-2006, pagina de Internet: www.laradioenmexico.com.

2% Informacién contenida en el punto “2. Caracteristicas del medio radiofénico”, Diccionario de Ciencias y
Técnicas de la Comunicacion, op. cit., pp. 1205-1207.

B Enel argot radiofonico se le da el nombre de “rejilla” o grill a la estructura de la programaciéon de las
estaciones. Cada estacion radiofénica distribuye su programacion de acuerdo a los contenidos y tiempos que
maneja. ldem.
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C)

d)

f)

9)

h)

Es de facil acceso al publico porque sus mensajes viajan por ondas radiales
gue llegan a las grandes ciudades como la nuestra o a los pueblos de una
nacién, y atraviesan fronteras llevando a otros paises noticias, tanto en época
de paz como en la guerra o en situaciones de desastre. Ademas de que, con

un solo radiorreceptor mas de una persona puede captar sus sonidos.

Econdmicamente, es un medio que resulta barato en el sentido de que:

- La infraestructura de transmisién no es costosa y se puede instalar en un
espacio reducido.

- Su funcionamiento puede lograrse con minimos gastos de material técnico
y de personal; aunque para contar con una radio que produzca programas
de calidad se requiere de mayor personal creativo y de investigacion, lo
cual implica grandes desembolsos.

- Y, por su parte, el receptor sélo requiere de un desembolso inicial para

comprar un aparato donde poder escuchar cualquier programa radiofonico.

El mensaje radiofénico es fugaz, efimero y transitorio ya que no se puede

volver a este como en una pagina de revista o un periédico.

Es popular porque usa un lenguaje claro, directo, menos elaborado y mas

cercano a la comunicacioén de la localidad donde se transmite.

Ofrece una variedad de programacion a una audiencia fragmentada que puede

sintonizar noticias, deportes, musica, programas educativos, etc.

No exige de total atencién para ser escuchada y se convierte en acompafiante
del viajero, del estudiante, del nifio, del trabajador, de la ama de casa, en
general, de toda una poblacion que se informa, se forma y se entretiene con la

radio.
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No esta por demas mencionar que estas particularidades de la radio la hacen mas
accesible al nifio que juguetea, brinca, corre y grita, porque no necesita sentarse
frente al aparato y mantener sus sentidos fijos; ademas que, el medio no exige un
alto grado de escolarizacion para sintonizar cualquier estacion y captar sus
mensajes y sonidos. Al respecto, Jimmy Garcia dice que “la radio hoy en dia es un
medio muy propio para la vida moderna, por su rapidez y dinamismo; porque no

cautiva ni obliga.”®®

Sin embargo, dentro de estas caracteristicas también se presentan obstaculos
para llegar al publico infantil; Mario Kaplin, en su libro Produccion de Programas
de Radio?’, menciona que la primer limitante es la unisensorialidad de la radio,
puesto que sélo transmite sonidos y esta destinado Unicamente al sentido del
oido, lo cual puede causar cansancio y distraccion. También, esto provoca que la
radio soOlo se oiga y no se escuche con atencion los mensajes que transmite, como

—se pretende- deberia de ser.

Otra limitante es la ausencia del interlocutor; puesto que el radioescucha al
encontrarse del otro lado de la radio, no tiene una relacién interpersonal con el
emisor y, por ende, se pierde el enlace de la comunicaciéon. Aunque, actualmente
esto ya no significa un obsticulo puesto que las emisoras cuentan con redes

telefonicas y de Internet para estar en contacto con el publico radioescucha.

Debido a que la radio no es como los medios impresos, en los cuales el lector
puede regresar a la pagina anterior para revisar lo que no haya quedado claro, la
fugacidad del mensaje radiofénico impide que el nifio pueda aprehender toda la
informacién que se le transmite y no hay forma de regresar a lo que se dijo; de
manera que, lo que no fue captado o entendido en el momento, ya no tiene

remedio.

%6 Jimmy Garcia, La radio por dentro y por fuera, p. 160.
2" Mario Kapldn, op. cit., pp. 47-63.
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En ese sentido, se impone la necesidad de ser reiterativos a través de la radio. No
obstante, esta exigencia de redundancia apareja dos consecuencias: una, la
limitada cantidad de informacion que debe emitirse porque el oyente no puede
retener varios conceptos y, otra, el tiempo que se le debe dedicar para ser
reiterativos en un solo mensaje. Sin embargo, al ser redundante se corre el peligro

de caer en la monotonia provocando el rechazo del radioescucha.

Por dltimo, el auditorio condicionado es otra limitante, ya que la radio que
generalmente sintoniza este tipo de radio-oyente, como lo denomina Kaplln,

satisface la necesidad de un placer facil, como lo es la muasica.

Estos aspectos muestran de qué manera puede verse afectado el mensaje por las
caracteristicas del medio; no obstante, para contrarrestar este problema el medio
ofrece otras posibilidades que deben ser explotadas por los profesionales de la

comunicacion para captar la atencion de los nifios.

Tales recursos son el poder de la sugestion, con lo que el locutor puede hacer
volar la imaginacién del pequefio, utilizando imagenes auditivas, sonidos, efectos,
musica o espacios de silencio que lo remitan a una situacion determinada. Asi
como también, la comunicacion afectiva que el locutor pueda establecer con éste

para movilizar no sélo su estrato pensante sino también su estrato emocional.

Con todo esto, es necesario conocer la radio y saber aprovechar sus recursos
para mantener cautiva a la audiencia infantil porque la sefal de transmision radial
también se encuentra a su alcance, la traen en sus radios portatiles, discmans,

teléfonos celulares o Ipods.
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1.3.1 ¢QUE ESCUCHA EN LA RADIO?

“Noticias, comentarios, analisis, avisos 0 mensajes (comerciales o de servicio
publico, masivos o individuales), transmisiones deportivas, solicitudes,
ofrecimientos de ayuda, consejos, entrevistas, relatos, cuentos, chistes, muasica,
saludos, dedicatorias, conversaciones entre conductores o animadores, chismes
de la farandula, datos meteorologicos, la hora. También podria escuchar (y seria
deseable) dramatizaciones, ciclos de indagacion periodistica o documentales,
educacion a distancia.”?®

Los nifios también escuchan radio y lo que escuchan son todas estas piezas de la
estructura de la programacion radiofénica diaria en la ciudad de México porque
sus familiares y la gente mayor a ellos las sintonizan; sin embargo, es
desalentador que ni siquiera se enteren que existen otras opciones para ellos

porque es minimo el nimero de programas infantiles que hay en el cuadrante.

Actualmente, de las 9 mil 156 horas de transmision radial semanal a través de 61
estaciones ubicadas en el cuadrante capitalino de la ciudad de México, sélo
alrededor de 15 horas se destinan a programas para la nifiez; esto significa menos

|29

del uno por ciento del total”, es decir, ni la mitad de los programas que el nifio

puede encontrar en la television.

28 Ricardo M. Haye, “La nocion de programacion (Previsibilidad y Sorpresa)”, op.cit., p. 81.

2 “36l0 15 horas a la semana destina la radio del DF para 8 millones de nifios”, Il Bienal Latinoamericana de
Radio, uno méas uno, jueves 18 de mayo de 1988.

Nota: se tomé en cuenta esta informacion, ya que no hay estadisticas que registren el porcentaje de
programas infantiles en la Ciudad de México y de acuerdo al monitoreo realizado por la autora de la tesis,
estas cifras son vigentes en el 2004 y a la fecha.
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ESTACIONES RADIOFONICAS
EN EL CUADRANTE DEL D. F.

oC
6

AM
33

FM
28

TOTAL: 67 estaciones, 33 en AM y 28 en FM, mas las 6 de Onda Corta

Fuente: AMCIR, www.amcir.org, 2006.

Las radiodifusoras se han olvidado casi por completo de ellos sin considerar que,
al igual que los adultos, tienen derecho a recibir un poco de entretenimiento y a
estar informados. Cabe sefalar que este sector representa un grupo importante
dentro de la sociedad mexicana, puesto que de los 8 millones 605 mil 239
habitantes del Distrito Federal registrados en el Xll Censo General de Poblacion y
Vivienda 2000, el 26.08% son nifos.

Desafortunadamente, “en la radio se transmiten las canciones y mensajes que un
pequefio grupo de capitales trasnacionales o monopolios nacionales desean y
deciden. La programacién esta decidida por unas cuantas agencias disqueras que
a su vez se manejan por diferentes mecanismos de profesionales, “de brokers”,

que son intermediarios entre las compafiias y la programacién.”*

Por ello, encontramos que las emisoras siguen patrones comunes como: el de
disquera, que promueve asi ritmos populares o la cancion de moda de los

“cantantes de plastico” (cantantes cuyas voces son creadas en las consolas por la

* Fernando Gonzalez, “Publicidad, propaganda y manipulacion en radio (Entrevista a Victor M. Bernal
Sahun)”, Perfiles del cuadrante, experiencias de la radio, Ed. Trillas, México, 1989, pp. 132-133.
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tecnologia); el de la nota amarillista, donde se exaltan los chismes banales sobre
la vida de los artistas; el del noticiero, que intensifica sus transmisiones por la

mafiana, entre otros.

Lo anterior soOlo denota la carencia de creatividad que hay en la radio; como lo
menciona Francisco de Anda y Ramos, la creatividad se debe dar tanto en el
contenido mismo de la programacién como en la publicidad; pero no es asi*'. De
tal modo, es en la actualidad cuando se debe volver a hacer una radio creativa,

moderna y dinamica, que se aleje de los patrones de la disquera.

Como vemos, la radio ha desaprovechado esta virtud avanzando con modelos
repetitivos que so6lo responden a los intereses de unos cuantos grupos
monopolicos. Al respecto, la licenciada Lourdes de Quevedo Orozco, autora del
libro La radio y los creadores del arte vanguardista, en una entrevista sostiene que
“la radio en México se encuentra atrasada unos 50 afios en relacion con la
europea, porque adopta los modelos comerciales norteamericanos y pierde su

esencia artistica.”*?

En su obra De Quevedo Orozco plantea al arte como una opcién para la radio, de
lo cual pueden surgir propuestas con imaginacion, propuestas creativas que
piensen en el publico como seres inteligentes, capaces de imaginar, recibir

informacion, digerirla y reinterpretarla, sin tener que verlo como un bolsillo.

Recordemos que en la Epoca de Oro de la radio, que abarco de 1930 a 1950, se
desarrollé un concepto de programacién en vivo muy rico y pleno de creatividad

donde se realizaban producciones complejas que demandaban la especializacion

% Francisco de Anda y Ramos, La Radio: El despertar del gigante, Editorial Trillas, México, 12. edicién, Abril
1997, p. 480.

2 | a tesis que sostienen De Quevedo Orozco en su obra es que: “La radio le debe al arte toda su capacidad
imaginativa, por ser un camino de liberacién y autoconciencia, que se produce cuando cumple la funcion de
mostrar lo fundamental de una realidad”. Entrevista por Marcela Martinez Hernandez, “La radio debe al arte su
capacidad imaginativa: De Quevedo”, Zécalo, Agosto, 2003, afio lll, p. 28.
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y diversificacion del trabajo radiofénico (guionistas, musicalizadotes, actores,

cantantes, especialistas en efectos)™.

El medio alcanzd, asi, un alto grado de profesionalizacién y la programacién y la
produccién consistio en una mezcla de: programas musicales con orquestas y
cantantes en vivo; programas comicos, como la Tremenda corte (protagonizada
por Trespatines que hacia de las suyas), y dramaticos donde se incluyen los
radioteatros, como Apague la luz y escuche, de Arturo de Cérdoba, y las
radionovelas o sop operas; asi como los de eventos, noticias y deportes, que han

prevalecido en la historia de la radiodifusién .

Incluso, en este periodo Cri-Cri el Grillito Cantor fue todo un fenbmeno en el
ambito de la creacion infantil, ya que la radio lo hizo popular; con ello, las
canciones y narraciones imaginativas, ingeniosas y ocurrentes de Francisco
Gabilondo Soler dan inicio a una tradicidn en la composicion de canciones para
nifios™.

Después de los 50, comenz6 el deceso de la fabulacion radiofénica y del discurso
narrativo; con la transformacion de la radio, los programas con musica en vivo se
sustituyeron por grabaciones que hicieron sonar a la radio como una “Rocola”, lo

cual expandi6 el universo de las disqueras.

Ademas, tras la Segunda Guerra Mundial, “Angel Faus Belau consigna que la
aparicion de numerosas emisoras locales resquebrajo el poder hegemonico de las

grandes cadenas™®

, las cuales aglutinaban a la audiencia en el concepto de la
gran familia mexicana; esto propicié6 el fomento de publicos decididamente
sectoriales, para lo cual tuvieron que buscar el equilibrio econémico entre los

costos de produccion adecuado a los objetivos e intereses de la empresa.

% Francisco de Anda y Ramos, Ibid., p. 57.

% ua radio debe al arte su capacidad imaginativa: De Quevedo”, lbid., pp. 57-58.

% valentin Rincén, “De Cri-Cri a los Hermanos Rincén”, Perfiles del cuadrante, op.cit., p. 189.

% A. Faus Belau, La era audiovisual, Ediciones Internacionales Universitarias, Barcelona, 1995, p.78, citado
por Ricardo M. Haye, op. cit., p. 34.
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Como lo menciona Angel Faus Belau, este proceso exigidé el sacrificio de la
creatividad, la comunicacién y el servicio a la sociedad, por la inclusion de
productos mas baratos que no precisen amplios plazos de produccién ni equipos

humanos culturalmente y técnicamente especializados.

Actualmente esta crisis de ideas y ausencia de propuestas novedosas prevalece y
se proyecta en el intento de dar a la radio un lenguaje universal a través de la
musica, férmulas informativas o productos sin contenido, dejando al ultimo las

necesidades de los nifios.

A esto se suma los excesos en los que ha caido el medio, muchos de los cuales
se trasladan de la television a la radio; claro ejemplo de ello es el entretenimiento
soez e “irreverente” que esta de moda en programas como La Corneta, transmitido
por el 96.9 de FM, o jYa parate! de Vox FM con Facundo (de la empresa
Televisa), donde el locutor sale al aire desenfadado y se expresa con un lenguaje
insulso que sélo le vale para despotricar y lanzar bromas al radioescucha que,

lejos de agradar, resulta ofensivo.

También, son mas frecuentes las llamadas telefénicas que el locutor hace a
peticion o no del radioescucha para engafiar, exhibir y burlarse publicamente de

las personas que toma por sorpresa.

Aunque lo anterior no representa la generalidad de los programas radiofonicos, si
deja mucho que desear sobre la finalidad que desde sus inicios se planted para la
radio: difundir informacién, cultura y entretenimiento, haciendo de éste un medio

desperdiciado, descuidado en sus contenidos y poco explorado en materia infantil.
Ademés de que, dentro del marco legal que dicta la Ley Federal de Radio y

Television, encargada de regular a los medios de comunicacion en nuestro pais,

se esta faltando al articulo 5°., el cual dice que: “La radio y la television tienen la
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funcion social de contribuir al fortalecimiento de la integraciébn nacional y al

mejoramiento de las formas de convivencia humana.”’

Efectivamente, no se trata de regresar a la época dorada de la radiodifusion, sino
mas bien emplear las potencialidades de la radio para darle ese toque de
imaginacion acustica y musical, y reestructurar una radio que en su programacion
rescate los temas de interés social, al servicio de una sociedad en efervescencia
con problemas economicos, de salud, de servicios, de ecologia, entre muchos

mas. Una radio que sea incluyente y respete a sus publicos.

1.3.2 TIEMPO DE NINOS EN LA RADIO COMERCIAL Y CULTURA DEL D. F.

Después de recorrer el dial radiofénico y reconocer la forma como las
radiodifusoras del Distrito Federal organizan su programacion conforme a un
mismo estilo, también hemos detectado que son contadas las que se interesan en
la produccion de programas infantiles y, como ya se mencion0, éstas solo
reservan un horario de 15 minutos a 1hora en sabado o domingo por la mafiana, lo

cual representa menos del 1% del total de la programacion semanal.

%" Ratil Cremousx, La Legislacién Mexicana en Radio y Televisién, UAM Xochimilco, México, 1989, p. 19.
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TRANSMISION RADIOFONICA
ZONA METROPOLITANA

Programas
Infantiles
0.25%
O Programacion
variados B Programacion
99.75% infantil 15 horas

TOTAL: 9,156 horas de transmision radiofénica semanal en AM y FM.

Fuente: 1l Bienal Latinoamericana de Radio, Mayo de 1998.

Esta es una cifra alertadora si consideramos que el cuadrante capitalino de la
ciudad de México, de acuerdo con datos de la Asociacion Mexicana de la Industria
de la Radio (AMCIR, vigente a nuestros dias), cuenta con 19 grupos, de los cuales
14 son privados o concesionados (Grupo Radio Centro, Grupo ACIR, Grupo
Televisa/PRISA, Nucleo Radio Mil, Organizaciéon Radio Férmula, Grupo Imagen,
MVS Radio, Radiorama, Grupo MACC, Grupo Siete, México Radio, Radiodifusoras
Asociadas, Radio Chapultepec y Radio Trece), 2 del Gobierno Federal (el Instituto
Mexicano de la Radio y la Secretaria de Educacion Publica), 2 universitarias (la
Universidad Nacional Autonoma de México, UNAM, vy la Universidad

Iberoamericana) y una del Instituto Politécnico Nacional (IPN).
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GRUPOS RADIOFONICOS DEL D. F.
CON ESTACIONES EN A.M. Y F.M.

Radio Televisa Nucleo Radio Grupo MVS
Centro ACIR PRISA Radio Mil Férmula Imagen Radio
3 3

7 3 3 - -
|IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII |
@|IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII |

5 5 3 3 1 3 2

Radiorama Grupo Grupo Meéxico Radiodifusoras Radio Radio
MACC Siete Radio Asociadas Chapultepec Trece

2 1 1 1 1 1 1
| |||||||||||||||||||||||||||||||||
I ||||||||||||||||||||||||||||||||I@
Universidad
IMER SEP UNAM IPN Iberoamericana
4 1 1

||||||||||||||||||||||||||||||||| |
@llllllllIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII |
3 - 1 1 1

TOTAL: 61 estaciones en el dial del D.F., 33 en AM y 28 en FM.

Fuente: AMCIR, por Arturo J. Rodriguez A., Septiembre de 2003.

Especificamente, con relacion a las cifras de la Camara Nacional de la Industria de
la Radio y la Television (CIRT), estamos hablando de 33 emisoras en amplitud
modulada, de las cuales 31 son concesionadas y 2 son permisionadas, y 28

estaciones en frecuencia modulada, con 22 concesionadas y 6 permisionadas.
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RADIODIFUSORAS
CONCESIONADAS Y PERMISIONADAS
EN LA CIUDAD DE MEXICO

AM FM TOTAL
CONCESIONADAS 31 22 53
PERMISIONADAS 2 6 8
TOTAL DE EMISORAS 33 28 61

Fuente: CIRT, www.cirt.com.mx, 2006.

En cuanto al funcionamiento de dichas emisoras, la Ley Federal de Radio y
Television en el Titulo Tercero: Concesiones, Permisos e Instalaciones, Articulo
13, clasifica a las radiodifusoras en comerciales, oficiales, culturales, de
experimentacion, escuelas radiofonicas o de cualquier otra indole, y ademas
ordena que las estaciones comerciales han menester de una concesion para

transmitir y las restantes de un permiso.

Asi es como legalmente se determina la naturaleza de la emisoras: concesionadas
y permisionadas. “Las primeras provienen de una licitacion, estan facultadas para
comercializar y son manejadas, mayoritariamente, como empresas. Las segundas
corresponden a permisos de explotacion de frecuencias, estan impedidas para
vender espacios de publicidad y tienen una vocacion distinta de las que

pertenecen a la industria de la radiodifusion.”®

Estas radios se agrupan en dos formulas que se implantaron desde el inicio de la
radio en México: las radios comerciales y las radios culturales, mismas que
tomaremos como referencia para el marco teorico de la presente investigacion ya
gue este modelo nos remite en lo concerniente al financiamiento de la radio y, por

ende, a la definicion de los objetivos de programacion de las emisoras.

% | uis Ernesto Pi Orozco, Dimensiones de la radio publica en México, Fundacion Manuel Buendia, México,
2001, p. 258.
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Las radios comerciales (privadas o concesionadas), obtienen del Gobierno Federal
la concesion de una banda de transmisién por el sistema de la libre empresa. Esta
funciona como un medio de venta de productos y pertenece a medianos y grandes
empresarios, quienes obtienen una plusvalia de la venta de sus tiempos de
programacion para avisos publicitarios, para promocionar musica de moda o por el

patrocinio de programas>°.

De las 1974 frecuencias de radio y televisiébn autorizadas, el 82% funciona al
amparo de una concesién, a lo que hay que agregar que éstas operan a su vez
como repetidoras de emisoras concesionarias, por lo que el porcentaje de

emisoras comerciales se incrementa.*°

El lucro es su principal caracteristica y la publicidad su fuente de financiamiento,
de donde obtienen mayores ganancias. Tan so6lo el Directorio de Tarifas y Datos
de Medios Audiovisuales (diciembre 2002), reporta que la transmision de un spot
de 30 segundos en las estaciones ubicadas en la ciudad de México, le cuesta a

los anunciantes entre 30,000 y 50,000 pesos*.

Evidentemente, en términos cuantitativos la radio comercial se ha desarrollado de
tal manera que ha invadido casi por completo los espacios de las bandas de FM y
AM, lo que haria suponer una versatilidad de opciones para los aficionados a las
ondas radiales, similar a la cuantiosa cantidad de las estaciones comerciales al
momento de la sintonia, mas no es asi.

% Josefina Vilar, op. cit., p. 128. El Art. 2°. de la Ley Federal de Radio y Television, se refiere a que el uso del
espacio para la difusion sélo podra hacerse bajo previa concesion o permiso que el Ejecutivo Federal otorgue.
Raul Cremoux, op. cit., p.16, Titulo Primero: Principios fundamentales, Capitulo Unico.

0 E| Derecho a la Informacion en el marco de la Reforma del Estado en México, Informacion Relevante sobre
Medios de Comunicacién en México, Camara de Diputados, LVII Legislatura, Mayo de 1998.

4l Las estaciones que cobran mas caro son: Radio Férmula AM y FM, en el “Médulo de Noticias Formula
Nacional” cobra $ 51, 000 y en el “Mddulo Finanzas”, $ 46, 500; y en la XEN, La 69, en los programas de
Jacobo Zabludovsky, $ 39.000. La estacion que vende mas barato sus espacios es la XETEB, Radio Mar (del
IMER), en Campeche, a 6 pesos por medio minuto. Informacién contenida en el Directorio de Tarifas y Datos
de Medios Audiovisuales (Diciembre 2002), en “El valor de la radio en 30 segundos”, Zocalo, Marzo, 2003,
Numero 37, afio lll, p. 23.
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El gran nimero de estaciones comerciales se dedica a reforzar el esquema
radiofénico de promocién disquera y publicitaria, que convence e incita al
consumo; de modo que saturan, asi, un cuadrante que se muestra empobrecido
en su programacion. Esta receta, cuya redituabilidad econémica ha sido probada
por muchos afios, es la acostumbrada identidad de la radio comercial, lo cual da
como resultado que se no se atiendan las necesidades de informacion que
reclama la sociedad y se descuide algunos sectores de la poblacion, como es el

caso de los nifios.

PROGRAMACION RADIOFONICA
EN LA CIUDAD DE MEXICO

MUsica en Mdsica
Espariol Ranchera
11.1% 9.3%

Musica Tropical
5.6%

Musica Grupera

Musica en Inglés 7.4%
18.5%
Mdusica del
Recuerdo
14.8%
Mdusica Clasica
Noticias y 3.7%

Comentarios MdUsica de Jazz
25.9% 3.7%

Fuente: Asociacion de Radiodifusores del Valle de México, A. C.; Junio del 2004.

Histéricamente, este modelo ha sido destinado a consolidar poderes
empresariales y gubernamentales de los que detentan el medio, a través de una
concesion que el gobierno les ha otorgado para su explotacion mercantil. De ahi

que, a nivel nacional, el 76% del sector radiofonico comercial se concentra en 14
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familias, de las cuales séOlo cuatro grandes cadenas aglutinan casi la mitad del

total de las emisoras (47.8%)".

La programacion infantil que ofrece este tipo de emisoras en el 2004, es la

siguiente:

AMPLITUD MODULADA (A.M.)

Emisora: XENK, 620, Radio 6.20 (Grupo RASA)

Programa: Alebrije Kids
Es un programa en vivo con masica, juegos, chistes, adivinanzas, comentarios y

noticias; en éste pueden participar los nifios como reporteros o0 como invitados del
programa, ademas de tener la oportunidad de ganar premios. Se transmite los
sdbados de 9:00 a 10:00 de la mafana, bajo la conduccién de los nifios:
Francisco, Alejandro y Vale, asi como de Carmen y el Tio Luis Gamboin.
(Monitoreo realizado a la frecuencia y programacion publicada en la pagina de

Internet http://www.rasa.com.mx, 2004.)

Emisora: XEMP, 710, Radio 710 (IMER)

Programas: Préndete en Sabado con: A todo volumen, La casa,

;0Oué onda con los chavos?, Pata larga, Camilala Locomotoray
La Pandilla Sabadando

La barra infantil de Radio 710 comienza con A todo volumen, a las 8:00 de la

mafana, y la aventura termina con La Pandilla Sabadando, a las 12 del dia. Los
programas son unos grabados y otros en vivo, donde los nifios tienen un espacio
de expresion y pueden escuchar desde musica, temas culturales, entrevistas con
personalidades, recomendaciones de libros y de lugares de esparcimiento,
concursos sobre ecologia, nutricion, cine y deportes, entre otros. (Monitoreo a la

frecuencia y programacion publicada en http://www.imer.gob.mx, 2004.)

42 Javier Esteinou, “Transicion politica y reforma de la Ley Federal de Radio y Televisiéon”, Razén y Palabra,
http://www.razonypalabra.org.mx/n41/jesteinou.html, Nimero 41, Octubre-Noviembre 2004.
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Emisora: XEW, 900 AM v 96.9 FM, XEW (Televisa Radio/PRISA)

Programa: Sefial musical TN

Produccién de Televisa Nifios, es una serie con secciones de noticias deportivas,
entrevistas con personajes de la farandula, tips para salir de paseo y comentarios
para promocionar las producciones infantiles en television; ademas, se dan
obsequios y se intercalan temas musicales, todo relacionado con la empresa. Se
transmite los sabados de 8 a 9 am. (Monitoreo realizado a la frecuencia y
programacion publicada en la pagina de Internet www.esmas.com/wradio/horari,
2004.)

Emisora: XEQY, 1000, Radio Mil (Nucleo Radio Mil)

Programa: El tio Pepe vy su granja

Es una revista infantil que recrea un ambiente campirano donde utiliza varios
personajes animados como: la vaquita, Paco el cerdito, Regina la gansa, Perkins
el perro labrador, Federico el cotorro y Pepe un granjero; se aportan valores, se
aprende a respetar a los animales, se destaca la riqueza de la familia y se
establecen charlas con invitados especiales que escriben, actian o producen para
nifios. Sale al aire los sabados de 10:00 a 11:00 horas, y se enlaza con Radio
Formula a través del 1500 de AM. (Monitoreo realizado a la frecuencia y
programacion publicada en Internet http://www.nrm.com.mx/estaciones/radiomil/,
2004.)

Emisora: XEQK, 1350, La radio de los ciudadanos 13-50 (IMER)

Programa: Microbitos

Es un programa en vivo que se transmite los domingos de 10 a 11 de la mafiana;
este se divide por secciones, en las cuales se hablan de temas especificos como
las tradiciones, la naturaleza, entre otros. En Microbitos intervienen personajes

caricaturescos y el conductor principal es Microbin que realiza entrevistas a
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autores de libros o productores y artistas que dedican sus obras a los nifios.
(Monitoreo realizado a la frecuencia y programacién publicada en la pagina

electronica http://www.imer.gob.mx, 2004.)

Emisora: XEAI, 1470, Radio Férmula 1470 (Radio Férmula)

Programa: Frecuencia Infantil

El programa sigue una dinamica, de acuerdo al tema que traten en la emision y lo
van intercalando con musica, comentarios de Caramelito, el personaje principal de
éste, y se mantiene una linea telefonica al aire para que participen los nifios;
hacen acertijos, adivinanzas y regalan cosas a los pequefios que acierten
contestando por teléfono. Frecuencia Infantil se transmite los sabados de 8:30 a

9:00 am. (Monitoreo realizado a la frecuencia, en el 2004.)

FRECUENCIA MODULADA (F.M.)

Emisora: XEQR, 107.3, La Z (Grupo Radio Centro)

Programa: El Recreo

Esta emisora de corte grupera, nortefia, banda y salsa, presenta lo mejor de la
onda grupera a los nifios, y el conductor Juan Carlos Vital, apodado “El jitomate”,
hace concursos de conocimientos generales, propicia la participacion del publico
infantil regalandoles cosas. Se transmite de lunes a viernes de 11 a 1 de la tarde,
y los sabados de 11 a 12 del dia. (Monitoreo realizado a la frecuencia y
programacion publicada en la pagina electrénica http://www.radiocentro.com.mx,
2004.)

Otras opciones que el infante puede encontrar en el dial radiofénico, son los
programas que preparan las radios culturales. Estas radiodifusoras se identifican

como no comerciales o permisionadas ya que, bajo el marco legal que dicta la Ley
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Federal de Radio y Television, funcionan con un permiso y, en comparacion con

las comerciales, prestan un servicio sin fines de lucro.

En cuanto a su contenido, la radio cultural es “una estacién que difunde cultura,
considerada ésta como el conjunto de manifestaciones del conocimiento y
habilidades del hombre. Por medio de un contenido y una forma especificos, que
se traducirian en lenguaje radiofébnico como programacion y produccion,

respectivamente.”*

De acuerdo con Josefina Vilar, autora del libro El sonido de la radio, ensayo
tedrico practico sobre produccion radiofénica*®, en nuestro pais las emisoras
culturales se reconocen bajo el nombre de oficiales, culturales, de
experimentacion, escuelas radiofénicas o de cualquier otra indole, mismas que
dependen de la Secretaria de Gobernacion, de la Secretaria de Educacion Publica
(SEP) y de las universidades. Asi, las estaciones de éste tipo se distinguen por

varios aspectos que se sefialan a continuacion:

1. Por las funciones educativa e informativa que deben cumplir hacia con la

sociedad (Publica).

2. Por los objetivos culturales a cumplir segun el grupo o institucion a la que
pertenezcan; ya que, por las multiples connotaciones que adquiere el término
cultura, entre grupos e instituciones puede haber distintas formas de comprender

este término (Cultural).

3. Por su forma de financiamiento y administraciéon; es decir, el Gobierno les
asigna un presupuesto el cual es manejado por casas de cultura o universidades

(Permisionadas).

“ Sandra Nufez V., Culturarte: Propuesta radiofénica de difusion cultural en Radio UNAM, Tesis de
Licenciatura, FCPyS, UNAM, México, 2003, p. 43.
4 Josefina Vilar, op. cit., pp. 129-132.
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Desafortunadamente, este tipo de emisoras son minoria en el cuadrante y se
caracterizan por no tener muchos recursos para su financiamiento; ya que, cuando
hay poco presupuesto las cuestiones culturales son las primeras que sufren el
recorte presupuestal.

Dentro de este rango de clasificacion podemos identificar a la radiodifusora de la
Secretaria de Educacion Publica (SEP): Radio Educacion, que transmite en el
1060 de AM, y a la de la Universidad Nacional Autonoma de México (UNAM):
Radio UNAM, la cual cuenta con dos frecuencias en el cuadrante capitalino, una
en el 860 de AM y otra en el 96.1 de FM.

La Secretaria de Educacion Publica inauguré sus transmisiones el 30 de
noviembre de 1924, en los 560 Khz. del cuadrante, con las siglas CYE: Cultura y
Educacion; pero, ante los sucesos politicos y administrativos de la época, ésta
tuvo que interrumpir su transmision en varias ocasiones y pasé a manos de
diferentes dependencias, siendo el 23 de noviembre de 1968 cuando se asigno la

frecuencia con las siglas XEEP, Radio Educacion, en los 1060 Khz.*>.

Actualmente, la sefal de la XEEP llega con100 mil wats de potencia al Distrito
Federal y a los estados de Hidalgo, Puebla, Guerrero, México, Morelos, Tlaxcala,
Querétaro, Guanajuato, Oaxaca, Veracruz y San Luis Potosi, asi como en algunas
regiones de Tamaulipas, Jalisco, Michoacéan, Zacatecas y Aguascalientes; con una
programacion enfocada a lo pedagdgico, cuyos temas incluyen: historia, literatura,
geografia, biologia, ciencias sociales, salud, entre otros.

Los programas infantiles que produce esta emisora, conforme un monitoreo
realizado y la programacion publicada en su pagina electrénica:

http://www.radioeducacion.edu.mx en el 2004, los tenemos a continuacion:

5 Informacion tomada de la pagina electrénica de Radio Educacion: www.radioeducacion.edu.mx.
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RADIO EDUCACION

Emisora: XEEP, 1060 AM, Radio Educacion (SEP)

Programa: Circo, maromay libros

Esta es una coproduccion con la Direccibn General de publicaciones del
CONACULTA, donde el objetivo principal es el fomento a la lectura para lo cual
utiliza diversos recursos radiofonicos, tales como: la dramatizacion de cuentos,
sinopsis de libros, recomendaciones de lecturas y concursos. Lo conducen Maru

Garcia y Sergio Bustos, todos los viernes de 16:30 a 17:00 horas.

Programa: Ponte las pilas y muévete

Es una cartelera infantil que proporciona opciones de actividades para que los
nifios asistan. Su lema es: “para que los padres se diviertan con sus nifios y los
nifilos sepan que hacer con sus padres”. Sale al aire los sabados de 10:00 a 10:30

de la mafiana, bajo la conduccion de Gabriela Sosa; lo produce Carla Nufiez.

Programa: Construyamos la paz

Serie grabada que transmite temas ambientales, relata historias y fomenta la paz y
sus valores en la escuela, en la familia y en la sociedad, asi como los derechos de
de los nifios. Anabella Solano se encarga de la produccién y en la conduccién se
encuentra Ana Aguirre; este programa dura 15 minutos los sabados, de las 10:30

alas 10:45 am.

Por su parte, Radio Universidad se creé como una extension mas para difundir y
divulgar las actividades de la Maxima Casa de Estudios; en ese tenor, cumple
“...tareas concretas en apoyo a la cultura, la orientacién, la ensefianza y la
difusion de la investigacion cientifica y humanistica, porque esas son las tareas

propias de las universidades y centros de ensefianza superior.”*®

Como parte de una institucion universitaria, la radiodifusora se coloca al margen

de cualquier actividad lucrativa y en sus contenidos se aleja de lo comercial para

6 Josefina Vilar, et.al., op. cit., p.132.
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difundir la cultura. En palabras del Maestro Felipe Lépez Veneroni, ex director de
la emisora, durante el festejo del 58 aniversario reafirmé que: “Radio UNAM es
una estacion sui géneris, cuya funcion no es la lucha comercial por ganar un
auditorio indiscriminadamente masivo, sino programar lo que otras emisoras, ya

sea por criterios comerciales o de otra indole, jamas haran.”*’

De a cuerdo con un monitoreo realizado a la emisora y con la programacion
publicada en su pagina de Internet: http://www.radiounam.com, en el 2004

estuvieron estos programas infantiles:

RADIO UNAM

Emisora: XEUN, 860 AM v 96.1 FM Radio Universidad (UNAM)

Programa: Trovando para los nifios

Los Hermanos Valentin y Andrés Rincon junto con Néhuatl Jara abordan temas
especificos o0 realizan entrevistas a personajes de interés para los nifios
intercalando musica y comentarios. Este programa es en vivo, dura una hora y se

transmite los sabados de 11:00 a 12 del dia.

Programa: Musica para nifios

Seccién musical para los nifios realizada por Silvia Cruz; incluye temas de la
discografia tanto infantil como de otro tipo de géneros. El programa es grabado y

se transmite en domingo de 8:30 a 9:00 de la mafana.

Programa: jHola Luis!

Esta es una coproduccion de Radio UNAM y la UNICEF, cuya realizacion y
conduccién corre a cargo de Luis Pescetti. Es un programa infantil dirigido a toda
la familia, con temas relacionados con la nifiez a nivel mundial, con musica,
adivinanzas y humor. Sale al aire todos los domingos después de Mdusica para

nifios y termina a las 10 de la mafana.

4" “Radio UNAM celebra sus 58 afios...”, Gaceta UNAM, Ntimero 2934, 22 de Junio de 1995, p. 4.
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Con base en la barra programatica que ofertan ambos modelos de radiodifusion,
podemos distinguir que: el modelo comercial oferta mucha diversion llena de
concursos, musica y regalos estilo mercadotecnia, porque esa es su forma de
manejar y atraer a los publicos y, por consiguiente, de entretener a los nifios;
mientras que el otro, el modelo cultural ofrece una programacion con mayor
contenido didactico, donde también se encuentra el ingrediente musical y creativo

para difundir la cultura, pero en un tono mas formal.

Ambos tipos de radiodifusion, en ocasiones adoptan la estructura paternalista del
educador y el educando al dirigirse a los infantes y en algunos programas lo tratan
de disimular con la intervencién de personajes animados que hacen las veces del

educando.

La musica no puede faltar y es, practicamente, la materia prima de la emisién pero
el detalle precisa en la forma como es utilizada, ya que en la radio cultural se
utiliza con una intencion definida dentro de la estructura de un programa
elaborado; lo contrario a la radio comercial, la cual no se fija tanto en el contenido
de la programacién mientras pueda cubrir los espacios de tiempo con musica, ni

en la calidad musical que transmite, ya que lo principal es vender.

Puesto que el compromiso de la radio comercial es con los anunciantes, éstas
tienen que promocionar productos y regalar al por mayor cualquier tipo de
articulos o cosas; mientras que, las permisionadas, dependientes de instituciones
publicas y civiles, s6lo son voceras de eventos culturales y artisticos, que mas que

una promocion se convierten en una recomendacion.

En cuanto al financiamiento, pareciera que las producciones culturales requieren
de recursos superiores para cumplir con las tareas educativas e informativas que
les han sido encomendadas; no obstante, los recursos que les proporcionan las
instituciones en nuestro pais apenas son suficientes para ofrecer al personal un

sueldo bajo, y aun en condiciones precarias subsisten en el dial.
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Aunado a esta situacion, en cada periodo sexenal los cambios de gobierno
agudizan los problemas de la radio permisionada, ya que puede ocurrir que el
nombramiento de un nuevo director cambie todo el proyecto, haga modificaciones

de personal, o bien se le retire el apoyo por falta de interés*®.

Todo lo contrario sucede cuando hablamos de la radio comercial la cual, internada
en los derechos naturales de la libre empresa, es autosuficiente para solventar los
gastos de personal, técnicos, materiales y de produccion. Esto le permite competir
0 ganar ventaja sobre sus homologas y contrarias, a la vez que puede solventar

nuevas y sofisticadas producciones.

Entonces, podemos decir que la escasez de programas infantiles en la radio se
debe, en gran medida, a una constante que se presenta en la radio cultural de
México: la falta de presupuesto, lo cual ocasiona que las emisoras muestren
rezagos tanto en su funcionamiento y planeacion, como en el desarrollo y

evoluciéon de sus propuestas.

“El cambio del modelo econémico hacia la apertura de fronteras, el TLC y la
globalizacién, volvio el subsidié de lo publico en mala palabra y la radio cultural fue
la primera en sufrir el abandono”, asi lo refiere Florence Toussaint, investigadora y
profesora de la Facultad de Ciencias Politicas de la UNAM, en el Il Foro de de
Radio Educacion “El 1060 al 2000”, celebrado en el Centro Cultural San Angel, del
26 al 30 de enero de 1998.

En el caso particular de Radio Educacién, en la mesa “Perspectivas de la radio
cultural en México” de dicho foro, se manifest6 que la falta de tecnologia y
presupuesto constituyen los principales factores que perjudican a la emisora y se
plante6 como reto disefiar una nueva programacién que continte la tradicion de

pluralidad, experimentacion, apertura, vanguardia y calidad; modernizar el equipo

“8 Cristina Romo, “Estructura de la radio mexicana: La radio comercial, la radio Permisionada”, Ondas, canales
y mensajes: un perfil de la radio en México, ITESO, Guadalajara, Jal., México, 1991, Capitulo II, pp. 59 a 63.
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de transmision y discutir hasta donde es posible abrir la comercializacién, sin

perder los fines esenciales de servir al publico.

Radio UNAM enfrenta los mismos problemas de presupuesto y renovacion; nada
menos, en los ultimos18 afios ha sufrido una importante reduccién presupuestal:
del 15.32 por ciento que captaba en 1985 del presupuesto destinado por la UNAM
a actividades culturales, se redujo al 9.81 por ciento en 1999; en el caso contrario
estan TV UNAM, que del 15.77 % que le era asignado aumentd a 20.54% o

cinematografia, que de 7.67% pas6 a 10.97%".

Al respecto, el Licenciado Fernando Escalante, director de la emisora, menciono
en entrevista que de los 32 millones (aproximadamente) que les otorga la
Administracion de Radio UNAM, méas del 80% se va en salarios y no alcanza:
“Somos 180 personas en total con todos los trabajadores de base, de confianza y

colaboradores; si fuéramos menos, el presupuesto alcanzaria muy bien.”*°

La falta de presupuesto de la emisora también ha repercutido en la adquisicion de
tecnologia para estar a la vanguardia de la radiodifusién, y aunque en 1997
incursiond al sistema electrénico de Internet™, la emisora no cuenta con el equipo
necesario para la digitalizacion de los materiales ni para transmitir todo por red, y
mucho menos con los recursos para reemplazar sus aparatos con los que llevan

varios afios trabajando.

A esto se suma otro problema: el de la programacion. Radio UNAM transmite de la
misma forma que lo ha hecho por afios; los formatos son los mismos y hay una
ausencia de creatividad en la produccion. Al respecto, el Licenciado Escalante
indicdé que en la emisora “...estamos llenos de programas en vivo con teléfonos

abiertos donde entran 10 llamadas en promedio, en los que no hay una

49 “planean refundacion de Radio UNAM” por Jorge Ramos Pérez, El Universal, jueves 14 de Junio de 2001,
seccion Nacién, p. 1, pagina de Internet: www.eluniversal.com.

% Entrevista realizada al Director de Radio UNAM, Licenciado Fernando Escalante Sobrino, en las
instalaciones de dicha emisora, el 11 de Febrero de 2003.

*! Radio UNAM ingreso a Internet a través del servidor de la UNAM, por lo que no realizé ningln gasto extra.
“Cronologia técnica de Radio UNAM, 1937-1997”, http:www.unam.mx/radiounam/.
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preparacion y no hay wuna produccion posterior. ...vienen y se hacen

automaticamente, como si sacaramos licencias, en vez de programas.”>

Esto ya lo habia anunciado en el 2002, en un Comunicado de la Comisién
Especial para el Congreso Universitario, titulado “Radio UNAM: mas que una
frecuencia”, a través de la pagina www.congreso.unam.mx, donde sefala que la
ausencia de creatividad se debe al aumento de personal administrativo sobre el
personal creativo, ya que del total de trabajadores, no mas del 7% realiza un

programa de radio.

Tanto la escasez de recursos Yy la falta de personal que aporte propuestas a la
emisora universitaria impide que haya un amplio desarrollo en los esquemas de
programacion y que se consoliden nuevos proyectos. Por eso, atiende primero los
programas que cuentan con mayor prestigio y deja al ultimo los que para ésta no
requieren de mucha atencion, tal es el caso de las producciones para nifios que no

se han logrado integrar en una barra infantil.

En cambio, la radio comercial tiene la tecnologia y el personal para sacar a flote su
programacion; sin embargo, para la realizacion de programas infantiles en este
tipo de emisoras la dificultad estriba en que los anunciantes se fijan mas en la
television como medio ideal para atrapar la atencién de los menores y hacer que
consuman los productos que ahi se exhiben, dejando de lado los radio programas

para nifos.

Esta situacion es lamentable frente a la cantidad de radiodifusores que existe en la
ciudad de México y lo es, aun mas, saber que no apoyan las producciones de
contenido informativo y cultural para el sector infantil porque no consideran a los

nifios un publico potencial que consume y escucha radio.

%2 “planean refundacion de Radio UNAM” por Jorge Ramos Pérez, op. cit.
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Dato curioso es que la Frecuencia Modulada (FM), la cual por su presencia
histérica se ha caracterizado por ser una banda dirigida a jévenes y adultos, ha
sido la gran ausente en lo que a producciones infantiles se refiere. Sin embargo, la
Amplitud Modulada (AM), que se ha conformado como una banda para un publico
adulto y especializado en alguna materia o con escolaridad avanzada, es la que
concentra el mayor nimero de programas dirigidos a los infantes de la ciudad de
México. Esto consta que la radio no ha llenado ese nicho de oportunidades en

nuestro pais.

La comparacion resulta conveniente porque nos permite identificar las carencias
de la radio en cuanto a creacion infantil, asimismo, para examinar las diferencias y

destacar las virtudes que los pequefios pueden encontrar en este medio.

De ello podemos concluir que, tanto la radio comercial o concesionada como la
radio cultural o permisionada, son dos formas de expresion, de comunicacion, con
distintos fines y objetivos, en las cuales se vuelve imperioso pulir la forma de

dirigirse al infante, de transmitir sus mensajes y comunicarse con él.

Por ello, como lo sefiald en entrevista la Doctora Alma Rosa Alva de la Selva, “la
radiodifusion infantil seria un concepto que estd por acufarse y podriamos
entenderla como una radio hecha especialmente para las necesidades de los
nifios: para sus necesidades como audiencia, sus gustos, sus preferencias, sus

maneras de acercarse a la radio.”®

1.4 ¢ TENGO DERECHO A ESTAR INFORMADQO?

Ya que el panorama de la radio infantil en el D.F. es desolador, conviene hacer
hincapié de que los nifios si escuchan radio y la falta que hacen este tipo de

producciones en el cuadrante; asi como la necesidad de plantear nuevas formas

%3 Entrevista realizada a la Dra. Alma Rosa Alva de la Selva, profesora e investigadora de la FCPyS de la
UNAM, el dia 22 de Marzo de 2004.

56



de comunicacion con los nifios porque la radio es un medio viable para la nifiez, ya

gue puede contar historias, dar informacién y entretener, incluso hasta regalar

cosas pero de forma moderada, sin caer en los excesos de la I6gica mercantil ni

del discurso paternalista.

Es importante tomar en cuenta que los nifios, como parte de nuestra sociedad,

tienen derechos establecidos por la Constitucién, asi como otros que han sido

sefialados por organismos que se preocupan por el bienestar de la infancia, éstos

precisamente en razon de su edad.

En el documento de Joel Jiménez Garcia sobre los Derechos de los nifios®, se

presentan algunos antecedentes que apuntan a la proteccién del nifio y sus

derechos, como son:

Carta de la Organizacion de las Naciones Unidas; documento firmado
el 26 de junio de 1945 en San francisco, a través del cual se
establece la organizacion internacional de las Naciones Unidas
(ONU). Esta tiene injerencia en la solucion de problemas
internacionales, ya que su propdsito es mantener la paz y la
seguridad mundiales, como también el respeto a los derechos

humanos.

Declaracién Universal de Derechos Humanos proclamada por la
Asamblea General de las Naciones Unidas, el 10 de octubre de 1948;
ésta contempla los derechos de la familia y, por consiguiente, los del

nifo.

% Joel F. Jiménez Garcia, Derechos de los nifios, Camara de Diputados del H. Congreso de la Union, LVIII
Legislatura y la UNAM, Coleccion Nuestros Derechos, 12. edicion, 2000, pp. 12 a 30. Consultar los Derechos
Nifios en: http://www.jalisco.gob.mx/jal_chiquito/iderechos.html, http://www.dyred.sureste.com,
http://www.cdhec.org.mx/ninos.html.

de

los
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Declaraciéon de Ginebra de 1924; ésta fue la primera declaracion
sistematica de los “Derechos del nifio” promulgada por la entonces
Asociacion Internacional de Protecciéon a la Infancia, y redactada por
la pedagoga suiza Englantine Jebb (de ahi se establecié que
cualquier atencién que se proporcione a un nifio, debe ir permeada de
un espiritu educativo). También denominada Carta de Ginebra, fue
aprobada por la Sociedad de las Naciones el 26 de diciembre de

1924, mas tarde seria revisada en 1946.

En 1953, la Asamblea General de las Naciones Unidas decidio que la
UNICEF (Fondo de las Naciones Unidas para la Infancia) continuara
sus funciones en forma permanente como organizacion mundial de

proteccién a la infancia, labor que hasta la fecha lleva a cabo.

Por lo que se refiere a nuestro pais, en México se celebrdé en agosto
de 1973 el Primer Congreso Nacional sobre el Régimen Juridico del
Menor, considerandose en ese entonces crear un orden normativo

aplicable en forma exclusiva al nifio.

En 1976, la Asamblea General de las Naciones Unidas instituyd 1979
como el Ao Internacional del Nifio, con el animo de atender al nifio

en todas sus facetas a nivel mundial.

En 1980, como consecuencia de la declaratoria de 1979, se adicion6
al articulo 4°. de la Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos un sexto parrafo el cual consagra como deber de los
padres velar por el derecho de los menores: “Es deber de los padres

preservar el derecho de los menores a la satisfaccion de sus
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necesidades y a la salud fisica y mental.”>; con esto se elevan a un

rango constitucional los derechos del menor.

e Convencion Internacional de los Derechos del Nifio fue creada por la
ONU, el 20 de noviembre de 1989, considerando que los nifios
requieren de atencién y cuidado especial para afrontar una vida
independiente en sociedad, educados en un espiritu de paz, dignidad,

igualdad, tolerancia y libertad.

e Al siguiente afio, México integr6 el articulado de la Convencién a la
Legislacion Nacional. Dicho documento tiene plena vigencia en
nuestro derecho positivo mexicano, el cual declara que todos los

nifios y nifas tienen los siguientes derechos:

o Derechos de provisiéon: a la vida; a la identidad; a la familia; a

una vida segura y saludable (para su desarrollo fisico,

mental, espiritual, moral y social), y a la educacion.

o Derechos de proteccion: a seguridad en tiempos de guerra; a

la atencion especial de los impedidos; a la proteccion contra
la discriminacion; a la proteccion contra el abuso; a la
proteccién contra el trabajo prejudicial; a recibir trato especial

si es privado de la libertad.

o Derechos de patrticipacién: a expresar sus opiniones y tener

acceso a la informacién; de pensamiento, de creencia y de

religion; a la libertad de asociacion.

> Emilio O. Rabasa y Gloria Caballero, Mexicano: esta es tu Constitucion, LI Legislatura, Camara de
Diputados, México, 1982, Art. 4°., p. 27.
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Este ultimo acuerdo consagra los derechos a los que son acreedores los infantes,
por los cuales se entiende a todas las personas menores de dieciocho afios de
edad. Entre estos derechos se incluyen los de expresion, informacion y
comunicacion, mismos que se encuentran relacionados con los medios

informativos.

Acerca del derecho a la informacion, una de las concepciones que tomaremos en
cuenta es la que el columnista Manuel Buendia ha dejado en un fragmento de sus

ponencias sobre el derecho a la informacion, el cual dice:

“Como el uso consolida el significado de las palabras, en este caso no
se puede ignorar que derecho a la informacion para todo mundo

significa recibir informacién veraz, oportuna y suficiente.”®

Y ya que la comunicacion es fundamental para la vida de los individuos, y no sélo
la comunicacion individual, personal y privada sino la comunicacién social,
también los nifios tienen derecho a participar en ella y a estar informados, asi lo

marcan los articulos 12 al 17 de la Convencién antes mencionada

Lo lamentable es que, como lo menciona la Dra. Alva de la Selva, “en general,
empezando por la cultura social, si asi se le puede llamar, a los nifios se les toma
poco en cuenta. Cuando un nifio tiene alguna consulta de informacién en cualquier
lugar... rara es la situacion cuando se le atiende... y mas comun es cuando se le
hace a un lado y dicen: ¢no esta tu papa o no estd tu mama? Al nifio se le
desatiende. En los medios esto funciona también muchisimo; si un nifio toma el
teléfono y pide una informacién o quiere participar es muy raro cuando se le toma
en cuenta... Entonces, hablar de derecho a la informacion de los nifios es una

cuestion que esta muy lejos todavia, pero de la cultura en este pais.™’

% Manuel Buendia, ponencia “Apuntes para el debate: Sobre el derecho a la informacion”, Abril de 1979;
reproduccion realizada por la Revista Mexicana de Comunicacion, Afio 10, Nim. 54, May-Jun, 1998, p. 5.
* Entrevista a la Doctora Alma Rosa Alva de la Selva, el 22 de Marzo de 2004.
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Aungue los Derechos de los Nifios sefialan que los pequefios pueden expresar
libremente sus opiniones (Art. 12), escribir, obtener informacion y dar sus puntos
de vista (Art. 13), pensar, elegir y profesar la religion que quieran libremente (Art.
14), asociarse con otros (Art. 15), ser protegidos (Art. 16) y acceder a informacion
y material procedentes de diversas fuentes que promuevan su bienestar (Art. 17),

muchos no disfrutan plenamente de estas garantias.

Por eso, una de las prioridades de nuestra sociedad debe ser que los adultos
cobremos conciencia de la necesidad de respetar a los niflos haciendo valer sus
derechos, atendiendo sus inquietudes, escuchando sus necesidades y opiniones y

orientando su conducta.

En ese sentido, los medios y hablando en particular de la radio, ésta tiene una
tarea muy importante que realizar para que los pequefios tengan acceso a la
informacion de la manera que sea viable, y se deje de lado la idea de que no
escuchan radio; ya que, aunque, los niflos conforman una audiencia de rebote, en
el sentido de que no son ellos exactamente los que encienden el aparato o los que
sintonizan alguna frecuencia, definitvamente si son escuchas y tienen

necesidades especificas de conocer lo que sucede a su alrededor dia con dia.

Como lo comento en entrevista Manuel Estrada, productor de programas infantiles
de Radio UNAM: “Si no hay este tipo de programas los nifilos quedan totalmente
desprotegidos. Por ejemplo, en una reunion Nacional de Programas Radiofénicos
para Nifios, en Veracruz (1999), a la cual asistieron solo 17 productores de todo el
pais, los de la radio comercial acusaban a uno de los productores radiofénicos
infantiles con los que trabajaba (siete nifios que hacian todo), de que si sélo
difundian a través de los medios de comunicacion los derechos y no las

obligaciones de los nifios, ¢qué mundo estaban creando? La respuesta por parte
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de un nifio fue contundente y dijo: uno puede reclamar sus derechos para ser

distintos a los demas.”®

Ahora bien, siendo el derecho un instrumento esencial para la convivencia social,
es indispensable que las normas que rigen la vida de una sociedad sean
conocidas lo mas ampliamente posible. Por ello, es indispensable que los medios
contribuyan en la tarea para superar esa deficiencia y coadyuven, en la medida de
lo posible, al mejor desarrollo de la personalidad del nifio para integrarlo a su

nucleo social.

1.5 LOS NINOS Y EL PAPEL DE LA RADIO ESTABLECIDO EN
LA LEY FEDERAL DE RADIO Y TELEVISION

La radio de nuestro tiempo se rige bajo el marco de la Ley Federal de Radio y
Television (LFRyTV), misma que fue promulgada en el gobierno del Presidente
Adolfo Lépez Mateos y aplicada a partir del 19 de enero de 1960°°. En ella se
legisla por primera vez sobre los contenidos de la programacién tanto radiofonica

como de la television y su funcion hacia con la sociedad.

También, dentro del esquema fundamental de esta ley, se estipula la participacion
del Estado como emisor y se les confiere ciertas atribuciones a las Secretarias de
Estado que tienen que velar por el funcionamiento de los medios: la Secretaria de

Comunicaciones y Transportes, la Secretaria de Gobernacion, la Secretaria de

%8 Entrevista realizada al Licenciado Manuel Estrada, productor de programas radiofénicos infantiles como
“Con tantita ciencia” que se transmitia por Radio UNAM, 12 de Febrero de 1999.

% Antes de la promulgacion de la LFRyTV, se emitieron algunas disposiciones juridicas sobre la materia, entre
las cuales destacan: el 31 de Octubre de 1916, el Decreto sobre el Reglamento para la Instalacién y
Funcionamiento de Estaciones Radiotelegréaficas; en 1926, la promulgacion de la Ley de de Comunicaciones
eléctricas y, en 1932, la Ley General de Vias de Comunicacion. Esta Ultima ley era la que regulaba solamente
a la radiodifusion mexicana, y a partir de la década de los cuarenta se comienza a perfilar el sistema de
concesiones, asi como el reglamento de las Estaciones radiodifusoras Comerciales, Culturales, de
Experimentacion Cientifica y de Aficionados. Consultar el libro de Cristina Romo, op. cit., pp. 77 a 84, y el
articulo Emilio Gamboa Patrén, Ex-Subsecretario de Comunicacion Social de la Secretaria de Gobernacion,
“Radio y Autoridad”, en Una historia que si suena: 1973-1998, Asociacion de Radiodifusores del Valle de
México (ARVM), México, Septiembre de 1998, pp. 147 a 151.
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Educacion Publica y la Secretaria de Salud, mismas que se sefialan en el Titulo

Segundo relativo a Jurisdiccién y Competencia®.

Respecto a su papel con los nifios, este instrumento juridico destina algunos
apartados que se refieren especificamente al publico infantil y la secretaria a la
gue corresponde formalizar los objetivos plasmados en el mismo, los cuales se

presentan a continuacion:

En la fraccion Il del articulo 5°., en el Titulo Primero referente a los Principios
fundamentales, la LFR y TV establece que la radio y la television, atendiendo a la
funcion social que deben cumplir los medios, a través de sus transmisiones
procuraran evitar influencias nocivas o perturbadoras al desarrollo armonico de la

nifiez y la juventud.

El articulo 10 del Titulo Segundo, de Jurisdiccion y Competencia, en la fraccion I
menciona que a la Secretaria de Gobernacion le compete vigilar que las
transmisiones de radio y television propicien en la poblacion infantil su desarrollo
armonico; estimulen la creatividad y la solidaridad humana; procuren la
comprension de los valores nacionales y el conocimiento de la comunidad
internacional; promuevan el interés cientifico, artistico y social de los nifios a

través de la diversion, y coadyuven a su proceso formativo.

Posteriormente, en la fraccion IV del articulo 11 se le atribuye como menester a la
Secretaria de Educacion Publica (SEP) elaborar y difundir programas de caracter
educativo y recreativo para la poblacion infantil. Pero mas adelante, en el apartado
VII menciona que en casos de infraccion, relacionados con este articulo, se
informe a la Secretaria de Gobernacion a fin de que imponga las sanciones

correspondientes, con excepcion de la fraccion V.

% | ey Federal de Radio y Television, Secretaria de Gobernacion (SEGOB), Direccion General de Asuntos
Juridicos, México, D.F., 19 de Enero de 1960.
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Aqui podemos apreciar una de las anomalias en las que incurre la LFRyTV,
porque de nada sirve que incluya un apartado que beneficie la produccién para
nifos si al mismo tiempo se retracta en su contenido y deja ver que no es

relevante cumplir dicha regla.

Otra de las funciones que contempla es en cuanto al contenido de la
programacion, inscrita en el Titulo Cuarto, Capitulo Tercero, en materia del
Funcionamiento de los Medios. En este capitulo, el articulo 59 bis, referente a la

Programacion General dirigida a la poblacién infantil, estipula:

“I .- Propiciar el desarrollo arménico de la nifiez.

Il .- Estimular la creatividad, la integracion familiar y la solidaridad
humana.

[ll.- Procurar la comprension de los valores nacionales y el
conocimiento de la comunidad internacional.

IV.- Promover el interés cientifico, artistico y social de los nifios.

V .- Proporcionar diversién y coadyuvar el proceso formativo en la

infancia.”®!

Este apartado que habla de promover el conocimiento cientifico, artistico y social,
se ve seriamente confrontado con la programacion radial que se transmite a diario
porque de otro modo habria un mayor nimero de programas para nifios en la

radio, llAmese ésta comercial, cultural o educativa.

Ante la consigna, es necesario considerar que si la radio no cuenta con suficientes
producciones que divulguen el conocimiento cientifico, tecnoldgico, el arte y la
cultura, dificilmente se despertara en los nifios el interés y el gusto por dichas

materias.
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Por otra parte, el articulo 65 establece que la retransmision de programas para
nifios desarrollados en el extranjero y recibidos por las estaciones difusoras, o la
transmision de programas que patrocine un gobierno extranjero o un organismo
internacional, Unicamente podré realizarse bajo la autorizacion de la Secretaria de

Gobernacion y cumplimiento de lo establecido en el articulo 59 bis.

En materia de publicidad, en la fraccion IV del articulo 67, la ley dicta que dentro
de la programacién dirigida a los nifios no se deberan incluir comerciales o
publicidad que inciten a la violencia, asi como aquella relativa a productos

alimenticios que distorsionen los habitos de la buena nutricién.

En ese sentido, cabe preguntar qué tipo de sanciones han recibido los productores
de comida chatarra (como papitas, refrescos, galletas, etc.) y de juguetes bélicos,
entre otros, que a diario se anuncian en la radio, ya que van en contra de lo que

sefala el articulo antes citado.

Por dltimo, en el mismo Capitulo Tercero del Titulo Cuarto, la fraccion Il del
articulo 72 sefiala que la transmisién de programas y publicidad no aptos para la
nifiez deberan anunciarse como tales al momento de su inicio, ademas que la
programacion dirigida a este sector de la poblacion tiene que ser difundida en los

horarios fijados en el reglamento de esta ley.

De acuerdo con dichas disposiciones, el objetivo de la LFRyTV es proteger a los
pequefios de emisiones violentas y productos nocivos para su salud; no obstante,
parece que en la préactica el objetivo se ve minado por uno de los grandes

problemas de nuestro pais: el debido cumplimiento y aplicacion de la ley.

Ademas, la LFRyTV es flexible en sus sanciones y poco se aprecia de los buenos
propdsitos que reglamenta para que los medios asuman su funcién de servir a la
sociedad. Esto se percibe claramente en los horarios de programacion familiar,

cuyas transmisiones se revisten de un lenguaje y un contenido no apto para los
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nifios, el cual generalmente esta cargado de violencia; incluso, los pocos

programas que se realizan para ellos contienen un excesivo material publicitario.

Pero a 46 afios de haber sido promulgada, esta ley es obsoleta para el desarrollo
de los medios de comunicaciébn contemporaneos, aun con sus dos recientes
reformas: la del 10 de octubre del 2002, cuando el Poder Ejecutivo decretd un
acuerdo Presidencial en el que se asigna para su publicidad el total de los tiempos
fiscales, antes consistente en el 12.5 % del tiempo total de transmision diaria y un
nuevo reglamento en materia de concesiones, permisos y contenido de las
transmisiones, a través del cual se autoriza a los concesionarios el pago en
especie por hacer uso de un Bien de la Nacién®; y la del 31 de marzo del 2006, la
llamada Ley Televisa impulsada por el Senado de la Republica, en la que se
concede a las televisoras privadas el uso del espectro digital de frecuencias
perteneciente al estado mexicano sin ningan cargo, lo cual asegura el dominio
futuro de las redes publicas de telecomunicaciones y de radiodifusion al duopolio

mediatico formado por Grupo Televisa y TV Azteca®.

REFORMAS A LA LEY DE RADIO Y TELEVISION

27 de Enero de 1970 Se reforman Articulos 17 y 19.

Se reforman los Articulos 101, Fracciones XXI,
31 de Diciembre de 1974 | XXII, XXIIl Y XXIV; 103 y 104, se adiciona el
Articulo 104 bis.

Se reforman los Articulos 9 Fraccién Il, 18; 19y 30
Fraccion 111

10 de Noviembre de 1980

Se recorre la Fraccion Il a Fraccion Il del Articulo
10 y la Fraccion IV a la V del Articulo 11 por la

11 de Enero de 1982 adicion de una Fraccion.

Se adiciona un Articulo 59 bis, un péarrafo segundo
al Articulo 65 y una Fraccion IV al Articulo 67.

62 Javier Esteinou, “Transicion politica ...”, op. Cit.
%3 «Ley Televisa”, Wikipedia, la enciclopedia libre, http:/es.wikipedia.org/wiki/Ley Televisa, Abril de 2006.
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13 de Enero de 1986 Se adiciona el Articulo 106.

Se adiciona una fraccion VIII al Articulo 11y se
recorre la actual Fracciéon VIII para quedar como
Fraccion IX, y se deroga la Fraccion Il del Articulo

10.
Fuente: Direccién General de Asuntos Juridicos, enero de 2004.

30 de Noviembre de 2000

Con esta ultima reforma se ha visto que el poder de los medios privados ejerce
mayor control sobre el Estado, dejando fuera de la competencia a las emisoras y

televisoras independientes, universitarias, estatales y comunitarias.

Frente a un régimen legal arcaico, la atencion se centra en las nuevas reformas
gue puedan emprender los actuales legisladores en pro del interés social y de la
democratizacién de los medios; de este modo, urge que la LFRyTV contemple la
participacion ciudadana y el ejercicio de los derechos de los mexicanos. Y en
cuanto a proteccion infantil, es menester regular la propaganda comercial, los
programas con alto contenido de violencia y los que no aportan nada a su
desarrollo; asi como, fijar el compromiso de los medios hacia con el menor para
darle una variedad de programas que le permitan ser parte de una nifilez y una

sociedad mas participativa, creativa y con capacidad de eleccion.
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CAPITULO 2

PRODUCCION INFANTIL EN RADIO UNAM:
MAS QUE UNA ALTERNATIVA EN EL CUADRANTE

Ahora, adentrémonos en los sonidos de Radio UNAM para identificar la
resonancia que ha tenido en cuanto a radio programas infantiles se refiere, puesto
que es la emisora cultural en la cual se centra la propuesta de la presente tesis.
Para ello, antes rememoraremos de manera somera algunos acontecimientos que
enmarcan la historia de ésta emisora y de la produccion radiofénica infantil en

México

Iniciaremos por mencionar que doce afios después de que se realizara la primera
transmision de radio con caracteristicas de radiodifusiéon, a cargo del Ingeniero
Constantino de Tarnava desde su natal Monterrey, el 9 de octubre de 1921%, se

iniciaron los experimentos con programas para nifios.

Valentin Rincén, en su ensayo “De Cri-Cri a los Hermanos Rincon”, del libro
Perfiles del cuadrante, experiencias de la radio®, menciona que “Los cuentos del
tio Polito”, probablemente fue el primer programa infantil en la radio mexicana
transmitido poco antes de 1933 por la XEW. El personaje principal era un anciano
bonachoén que vivia en una cabafa (representado por Manuel Bernal, el narrador
de los cuentos) y se mantuvo al aire durante nueve afos con transmisiones
interrumpidas y cambios de horario y, posteriormente, durante otros cuatro afios

se transmitié en televisidon por el canal 5.

Asimismo, sefala que en 1934, también en la “W”, surge el pionero de los radio
programas para nifios y creador de la mausica infantil en México: Francisco

Gabilondo Soler, quien trae de su imaginacién a Cri-Cri el Grillito Cantor y crea

% Alma Rosa Alva de la Selva, “Del corazén del cuadrante nacional: la radio comercial de la Ciudad de
México”, op. cit., p. 35.
* Ibid., pp. 181-195.
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para su programa una gran cantidad de canciones ingeniosas que pronto se
posesionaron dentro del gusto de las familias mexicanas. La gran aceptacion por
parte del publico radioescucha permitio que Cri-Cri permaneciera al aire hasta los

sesentas, con ciertas interrupciones.

En esta época de auge infantil y durante la presidencia del Ingeniero Lazaro
Cérdenas, surge la radiodifusora de la Universidad Nacional Autonoma de México.
De acuerdo con la Cronologia Técnica de Radio UNAM®, el lunes 14 de junio de
1937 se inaugura Radio Universidad con las siglas XEXX y desde sus estudios,
gue eran dos cuartos acondicionados Unicamente con lo indispensable para
transmitir, ubicados en la Preparatoria No.1, en la calle Justo Sierra 16, sale al aire
a través de los 1170 Khz.; en 1939, cambia sus siglas a XEUN y de frecuencia a
los 860 Khz. e inicia sus transmisiones en Onda Corta con las siglas XEYU, y para

1959 se escucha en el 96.1 de frecuencia modulada con el distintivo XEUN FM.

También, el 17 de abril de 1958, Radio Universidad transmite desde las
instalaciones ubicadas en el edificio de las Oficinas Técnicas en Ciudad
Universitaria y en 1959 modifico sus horarios de transmisiéon con mas de 10 horas
al aire, los 365 dias del afio y una mayor potencia que alcanza a cubrir gran parte

del territorio nacional, lo cual implicé un cambio sustancial en la programacion.

Estos logros a su favor le permitieron ganar publico, afianzarse en el cuadrante y
adquirir prestigio dentro de las radiodifusoras del pais; como su actual slogan lo
dice, la segunda emisora cultural en el cuadrante -después de Radio Educaciéon- y

la precursora de las radios universitarias en México, se perfila como “...una

alternativa en el cuadrante”.

8 «“Cronologia Técnica de Radio UNAM, 1937-1997”, op. cit.
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Asi, Radio UNAM despunta con logros y proyectos que dejan entrever las
posibilidades y los alcances que tiene una radio cultural; el propdsito era conseguir
un amplio desarrollo para la radiodifusora y hacer de ésta una radio profesional
con presencia en la sociedad, hasta alcanzar una buena cobertura en gran parte

de la Republica. Y asi lo consiguio hasta los primeros afos de la década de los 70.

El prestigio que adquirio la emisora entre las masas se debié en gran medida a la
participacién que tuvo en los movimientos que comenzaron a gestarse, ya que a
través de los noticieros daba otra vision del acontecer politico y social por el que

atravesaba el pais.

Por ejemplo, en 1968, cuando fungia como director el Sefior Joaquin Gutiérrez
Heras, Radio UNAM se convirtio en la voz oficial de los estudiantes del
Movimiento del 68 y, a través de ésta se transmitieron declaraciones, consignas
de protesta e ideales de los que participaban en este movimiento popular. El
entonces director Gutiérrez Heras (1967-1970), en una entrevista manifiesta que
“...el papel importante que desempefé Radio Universidad fue porque era la Unica

radiodifusora que se permitia no estar alineada con el gobierno.”®®

Otro movimiento al que estuvo vinculado la radiodifusora fue la huelga de los
trabajadores de la UNAM, en 1972%, quienes demandaban el reconocimiento del
sindicalismo universitario y que concluy6 -después de tres meses- con la creacion
del Sindicato; en éste la radio fungié como orientadora de la opinién de los
empleados, en el sentido de exigir un sindicalismo democrético que reflejara en la

mejor medida sus ideales.

® Daria Moncada Ibar, Radio Universidad: testimonios, Tesis de Licenciatura, FCPyS, UNAM, México, 1983,
g7. 94, entrevista al Sr. Joaquin Gutiérrez Heras.

Le6n Felipe, “Nuestra es la voz, de todos la palabra”, Gaceta UNAM, suplemento especial del 50
Aniversario de Radio UNAM, 11 de Junio de 1987, p. 21.
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A este periodo, directivos y productores han coincidido en recordarlo como la
época de Oro de Radio UNAM. Al respecto, el Licenciado Fernando Escalante
Sobrino, Director de Radio Universidad, comenta que “...es la gran etapa de oro
de la Radio Universitaria que resurge, la que todo el mundo escuchaba; la radio

con presencia en el cuadrante y con presencia en el auditorio.” ®®

Pese a la carencia de recursos y escasez de medios que la han caracterizado,
Radio UNAM cumple con un amplio programa de extension académica y cultural
gue se fijo desde sus inicios, dentro de lo cual se trazé los objetivos de: “Servir de
vinculo y enlace entre los universitarios y con la sociedad en general; participar en
las tareas de extension de la cultura y el quehacer universitarios; asi como,
investigar nuevos métodos de produccion radiofénica y, a través de éstos,

experimentar formas diversas de expresion y difusién didactica y cultural.” ®

No obstante, la emisora no ha cumplido del todo el objetivo de establecer un
vinculo con los universitarios y la sociedad, ya que ha sido selectiva con su publico
y ha enfocando su programacién a universitarios, académicos y personas con un

nivel de estudios medio superior y superior.

Por eso, en su programacion figuran la musica clasica, las producciones literarias,
histdricas y politicas, los programas relacionados con la docencia, las lecciones de
idiomas, entre otros, lo cual en diferentes ocasiones la ha hecho merecedora de
reconocimientos, premios y condecoraciones por su ardua labor en el ambito

cultural.

% Entrevista realizada al Director de Radio UNAM, Licenciado Fernando Escalante Sobrino, en las

instalaciones de dicha emisora, el 11 de Febrero de 2003.
% “Historia y Objetivos de Radio Universidad”, www.radiouniversidad.com.
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PREMIOS Y DISTINCIONES A RADIO UNAM

1967 Recibe el premio de la “Asociacion de Criticos y Cronistas de Teatro”.

1981  Premio Nacional de Comunicaciéon y Placa Radio UNAM, en Noticieros.

1982  Recibe Diploma - Premio de Periodismo y de Informacion “Entrevistas
Radio UNAM”, México.

1984 En el XV Certamen Nacional de Periodismo, obtiene del Club de
Periodistas de México, A.C. el Premio Nacional de Periodismo, en
reconocimiento a Sus servicios noticiosos.

1985 EIl Gobierno de la Republica le otorga el Reconocimiento Nacional 19 de
Septiembre y el Diploma de Reconocimiento a la Solidaridad
Institucional, por su trabajo solidario de apoyo y auxilio en los sismos.

Este afio, obtiene Diploma y Premio Nacional de Periodismo y de
Informacion por la “Divulgacion Cultural”.

Asimismo, la Universidad Nacional Autonoma de México le otorga el
Premio Nacional de Periodismo e Informacién por “Divulgacion”.

1986 (18 de septiembre) Diploma — Reconocimiento Nacional 19 de
Septiembre.

2000 Ohbtiene el 3er. lugar de la categoria de Radioteatro en la “Tercera Bienal
Latinoamericana de Radio”.

2002 Ganael ler. lugar de la categoria de Radioarte en la “42. Bienal
Internacional de Radio”. En el marco de ésta Bienal, también recibe la
Mencién Honorifica en la categoria de Radiodrama; asimismo, por la

categoria de Radioreportaje.

Sin embargo, la produccion de programas infantiles se abandond por varias
décadas y, segun datos registrados en el Catalogo de Series Radiofénicas,
Fonoteca Alejandro Gémez Arias’®, de Radio UNAM, el primer programa para

niflos aparecié en los primeros anos de la década de los 70, con el objetivo de

0 catalogo de Series Radiofénicas, Fonoteca Alejandro Gomez Arias, Direccién General de Radio UNAM,
México, 1987, Edicion: Septiembre de 2000.
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hacer llegar al publico infantil un poco de cultura, sin tener que verlos como

clientes de la radio.

2.1 DE EL RINCON DE LOS NINOS A TROVANDO PARA LOS NINOS

Ahora veamos qué ha hecho Radio UNAM en materia de radio para nifios.
Iniciaremos con la frase que en radio y television es muy socorrida cuando se trata

de recodar fechas memorables, la cual dice:

4< En un dia como hoy pero de 1972, se transmite en la XEUN EI rincén de los
nifios, el primer programa en su género dentro de la emisora y una de las series

infantiles de mayor éxito, tanto para Radio UNAM como para la radio mexicana.

El director de la radiodifusora en ese momento era Eduardo Lizalde y fue €l quien
tuvo la idea de hacer un programa para nifios pero sélo con musica clasica, por lo
gue invitd para tal proposito a la compositora costarricense Rocio Sanz. Ella
cambid el concepto y, retomando el modelo radiofénico infantil de la BBC de

Londres, dio “...inicid la transmision de ‘El rincén de los nifios’ con cuentos,
fabulas, leyendas, canciones, relatos, musica y un sinnimero de temas, tratados a
un nivel adecuado para comunicarse efectivamente con los pequefios

radioescuchas.” "

El rincon de los nifios salid al aire un 3 de septiembre de 1972, los fines de
semana, con una duracion de 30 minutos y se transmiti6 semanalmente de
manera ininterrumpida, hasta el 11 de septiembre de 1983 que salié del aire;
posteriormente, en una segunda etapa éste programa se transmitidé, pero por

Radio Educacion’.

" valentin Rincén, op. cit., p. 189.
"2 |bid.
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Desafortunadamente, a partir de 1974 y los afos siguientes no constituyeron una
buena época para Radio Universidad, lo cual coincide con la direccion del Dr.
Fernando Curiel Defossé. La calidad técnica de sus emisiones se fue
descuidando, sin poner atencion en el profesionalismo de los locutores y dejando
de lado una participacion mas amplia de los intelectuales sobresalientes del medio
cultural. Mientras tanto, la emisora continuaba teniendo cambios en su estructura,

pero no asi en su programacion.

Al respecto, datos de la Cronologia Técnica de Radio UNAM apuntan que: en
1974, el Rector Guillermo Soberdn inaugurd el transmisor auxiliar de AM para la
planta de Ticoman, con una potencia de 10,000 watts, para mejorar la calidad de
las emisiones y, el 11 de octubre de 1976, él mismo inauguré la nueva sede para
la radiodifusora, ubicada en Adolfo Prieto 133, en la colonia del Valle, donde
continda establecida. En las nuevas instalaciones el Dr. Abelardo Villegas, electo
director (febrero de 1977 a febrero de 1978), puso en funcionamiento la Sala

Julian Carrillo para realizar conciertos, programas en vivo o grabados

El 15 de marzo de 1978, Radio UNAM, nuevamente a cargo del Dr. Fernando
Curiel Defossé, cambia su estructura administrativa y denominacién a Direccién de
Radio UNAM; vy, el 20 de febrero de 1980, meses antes de que concluyera la
direccion de Curiel Defossé (diciembre de 1980), se crea el Programa Nacional de
Colaboracion de Radiodifusoras Universitarias (PNCRU), para fomentar la labor

radiofénica universitaria y promover la pluralidad”®.

No obstante, en la década de los 80 y después de El rincon de los nifios, la
produccién infantil sufrio el letargo de la emisora y dej6 de realizarse. Aqui
haremos un pequefio paréntesis para citar que en este periodo, en el Instituto
Mexicano de la Radio (IMER) se gestd un proyecto relevante para el trabajo
creativo de la radiodifusion infantil: en 1984 nace Radio Infantil y se transmite a

través del 660 de AM. Con ésta “la radiodifusion para nifilos pasé de ser un

3 Leén Felipe, “Nuestra es la voz, de todos la palabra”, op. cit.,p. 20.
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conjunto de programas aislados en diferentes estaciones a un nuevo concepto:

una emisora que dedicaba toda su programacion a este sector.”

Radio Infantil lamada mas tarde Radio Rin (1989), marcé un cambio radical en la
forma de crear radio para nifos, ya que se baso en el principio de que la radio hay
que disfrutarla y no padecerla, cambiando los programas didacticos y aburridos
por la diversion y el entretenimiento. Marta Alcocer, miembro del equipo de Radio
Rin, opinaba que “no se trataba de ver a los nifios como seres a los que hay que
preparar para el futuro, sino personas con las que podemos crear futuros nuevos,
distintos y mejores; un mundo mas libre, justo y humano.”” Finalmente, en 1992
sale del aire y, con el argumento de que ésta no es escuchada por los nifios, en su

lugar ponen una estacién de musica tropical y deportes’®.

Decir que los nifios no escuchan radio es el subterfugio que los productores
radiofonicos utilizan para evadir su compromiso con los nifios y, en cambio, sirven
como altavoz de compariias disqueras o como voceros de partidos politicos que

les aportan cuantiosas ganancias econémicas.

En el caso de Radio UNAM esto no sucede porque, como ya se menciono en el
capitulo anterior, su tematica cultural limita sus fuentes de financiamiento; pero de
manera notoria, lo econdmico influye directamente en el tipo de programacion que
se presenta en la radiodifusora, ya que se convierte en un obstaculo para la

planeacion de programas infantiles.

Cerrado el paréntesis, procederemos a decir que la produccion de radio
programas para nifios en la radiodifusora cultural se restablecié a finales de la

década de los 80. Unicamente, en 1986, el Catalogo de Series Radiofonicas de la

™ Coronado Zarco, Claudia Patricia, et. al., Radio Infantil en México: de una vision retrospectiva _hacia una
nueva metodologia, ¢/c6mo hacer una serie de radio para nifios?, Tesis de Licenciatura, FCPyS, UNAM,
México, 1994, p. 22.

S Mercedes Charles C., “La muerte de una utopia”, revista FEM, México, 16 de Octubre de 1992, p. 20.

8 El deceso de Radio Rin en el 660 del cuadrante se debi6 a un cambio de estructura de la estacion; el IMER
puso en su lugar una estacién de mdusica tropical y deportes: “La Candela”. El argumento fue que, segun
“estudios de audiencia, que nunca se presentaron, decian que la estaciéon no era escuchada por los nifios.”
Ibid., p. 21.
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Fonoteca manifiesta que se transmiti6 Un cuento para nifios producido por Radio
Suecia, serie de literatura infantil que constaba de 13 capitulos, cada uno con una

duracion de 30 minutos.

Justamente, en ese afo la licenciada Beatriz Barros Horcaditas era directora de
Radio UNAM, la primera mujer en desempefar dicho cargo (de 1985 a 1989).
Para no perder el éxito que en otrora habia ganado la emisora a lo largo de su
existencia en la radio mexicana, decidi6 ampliar sus instalaciones asi como su

programacion.

Por ello, tal como lo refiere la Cronologia Técnica de Radio UNAM, ese mismo afio
Beatriz Horcasitas recibié un terreno de 2,250 m2 ubicado en el Km. 4.5 de la
carretera al Ajusco como una deferencia del Departamento del Distrito Federal
(DDF), propiedad que sirvié para instalar la antena y el transmisor de frecuencia
modulada. Asimismo, en 1987 inauguré la Fonoteca “Alejandro Gomez Arias” y un
aflo mas tarde (junio de 1988), se separaron los contenidos de las tres
frecuencias, emitiendo en FM una programacion distinta por 5 horas, de las 4 de la

tarde a las 9 de la noche.

Dentro de los cambios de programacion, la creatividad infantil volvié a resurgir en
la frecuencia universitaria con la obra del productor Manuel Estrada, cuyo proyecto
de vida estd enfocado al trabajo infantil. El Licenciado Manuel Estrada, quien
fungié como Jefe del Departamento de Produccion de Radio UNAM, preocupado
por la falta de programas dedicados a los nifios ideé las siguientes series infantiles
gue se pueden consultar en el Catalogo de Series Radiofonicas de la “Fonoteca

Alejandro Gémez Arias”:
Contemos con la ciencia, una serie de divulgacion cientifica que se transmitio del 7

de octubre al 25 de noviembre de 1989, los sabados, de la cual se realizaron 8

programas con duracion de 25 minutos cada uno.
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El rincén de los nifios y su creadora fue un homenaje que hizo el productor a
Rocio Sanz, a partir del 27 de agosto de 1990 y concluye la emision con nueve

programas, el 26 de septiembre del mismo afio.

Una de las producciones que tuvo una larga duracion en el cuadrante gracias a la
gran aceptacion por parte de los pequeiios radioescuchas fue Entre pies y pieza,
que con sus diversos temas y el relato de cuentos originales, logré en 15 minutos
de duracién divertir a nifios y adultos. Se mantuvo con 207 programas al aire, del 4
de septiembre de 1991 al 29 de agosto 1998.

Otra de las series exitosas de Manuel Estrada fue Con tantita ciencia, que en la
brevedad de 10 a 15 minutos, como flashes radiofénicos presentaba capsulas
informativas acerca de temas cientificos. Esta aparece al mismo tiempo que Entre

pies y pieza y se termina el 25 de octubre de 1998.

A finales de 1993, también a la par produjo El libro de los suefios (27 de octubre) y
Cuentos para arrullar (7 de diciembre), cada uno con 30 minutos de narrativa y
literatura infantil. Ambos salen del cuadrante al afio siguiente, el 16 y 28 de

noviembre, respectivamente.

Ademas, preocupado por los derechos del menor, difundié una serie que invitaba
al analisis y la reflexion de la problematica de los nifios de la calle y su futuro,

llamada Los Nifios de la Calle, y estuvo al aire del 3 al 25 de febrero de 1996.
Ocho meses después creo la revista infantil Sube y baja, llenando un espacio de
30 minutos con musica, entrevistas y reportajes, y dejo de producirlo en junio del

2001.

Pero la diversion ahi no paré. Para que los chavitos supieran a donde ir con sus

papas en su tiempo libre, el 14 de septiembre de 1997 sacé al aire Del tingo al
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tango, donde se promovian eventos de cine, radio, teatro, danza, conciertos y

exposiciones, entre otros, finalizando el 25 de octubre de 1998.

En el 98 también arrancd Musica para nifios (8 de noviembre), propagando en 30
minutos temas musicales de diferentes géneros. Esta fue la ultima produccion de
Manuel Estrada, ya que a inicios del 2002 dejé Radio UNAM. Actualmente la serie

sigue al aire y la produccion corre a cargo de la Licenciada Silvia Cruz.

Otros programas que salieron a la luz y compartieron el cuadrante con los de
Manuel Estrada son los siguientes: Sin ton ni son producido por Jorge Chargoy,
del 3 de julio de 1990 al 10 de mayo de 1994; Entre topos y elefantes de Luis de la
Pefia, emitido del 22 de abril al 21 de noviembre de 1995; jHola Luis!, una serie
del argentino Luis Maria Pescetti, que inici6 1995, y Trovando para los nifios,
creado por los Hermanos Rincon en octubre del 2000; éstos dos ultimos siguen

vigentes.

Asimismo, en el Catdlogo de Series Radiofonicas se hallaron huellas de radio
programas infantiles que no se difundieron, entre los que estan: El ciudadano leén
perteneciente al Instituto Federal Electoral (IFE); la serie Los derechos de los
nifios a cargo de Asociaciones Radiofonicas Internacionales, con 8 programas
registrados todos el 14 de diciembre de 1997; y Tiempo de contar, por Noé

Becerra y Mari Carmen Lebre, probablemente en el 2000.

Durante estos afios de creacion infantil estuvieron como directores de Radio
Universidad el Mtro. Alberto Dallal Castillo (1989-19991), el Lic. Fernando
Escalante Sobrino (1991-1993), el Mtro. Eraclio Zepeda (1993-1995), el Mtro.
Felipe Lopez Verona (1995-1998), la Lic. Malena Mijares (1998-2000), le siguio el
Mtro. Francisco Prieto (de marzo a octubre del 2000) y continud el Lic. Fernando
Escalante Sobrino’’.

" “Directores de Radio UNAM”, http:www.unam.mx/radiounam/directores/.
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También, siguieron suscitdndose cambios técnicos en la emisora; por lo cual,
retomaremos la Cronologia Técnica de Radio UNAM antes citada para mencionar

los acontecimientos que enmarcan dicha etapa:

El 14 de Junio de 1992, se inaugurd en la planta del Ajusco un nuevo transmisor
de FM con una potencia de 35,000 watts; y mas tarde, también un 14 de junio pero
de 1994, se efectud el reequipamiento de la planta de Ticoman, con un transmisor
de 50,000 watts, una antena de transmision y un equipo de enlace y
procesamiento de audio. Asimismo, para dar una mayor calidad a las
transmisiones, a finales de ese mismo afio se reequiparon los estudios de

grabacion y transmision de Radio UNAM.

Posteriormente, en 1995, la FM alcanzé una mayor cobertura con la nueva antena
de transmision que se instald en la planta del Ajusco, lo cual le dio la posibilidad
de aumentar la potencia aparente radiada hasta 100, 000 watts. Paulatinamente
fue ampliando su alcance de recepcion y mejorando la fidelidad del sonido en el
cuadrante; hasta que, en 1996, instalé una antena de recepcion via satélite con lo
que pudo captar las sefiales de Francia, Inglaterra y Holanda, y en 1997, amplio

su campo de accion al propagar su sefal a través de la red informética de Internet.

Por otra parte, la programacion de Radio UNAM continué siendo la misma que ha
mantenido durante muchos afos: cultura musical, divulgacién de la ciencia,
programas de andlisis y reflexion, literatura, cursos, noticias de interés nacional e

internacional y servicios de orientacion universitaria.

Con la llegada del siglo XXl y la direccion a cargo de Francisco Prieto, también se
originaron algunos problemas que concluyeron con la abdicacion del mismo. Uno
de los objetivos de Francisco Prieto era reestructurar la programacion de la
radiodifusora introduciendo emisiones con un enfoque mas periodistico, ante lo

cual declard que “...respetaria los programas que en su momento estaban al aire,
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sobre todo el que mas rating tiene y que es Plaza Publica, conducido por Miguel

Angel Granados Chapa.”’®

No obstante, el director quité de tajo alrededor de 20 programas (17 de AM y 3 de
FM), entre los que se encontraban “..."Cien afios de tango”, a cargo de Carlos
Furlong, con 23 afios al aire; “En las alas de la trova yucateca”, de Raul Esquivel,
con 10 afos; “Panorama del jazz”, con Roberto Aymes, con 23 afios y “Se regala

cascajo”, de Juan Guerrero, con 6 afios.””®

Los productores fueron notificados de tal decision a través de Patricia Fernandez,
en ese entonces subdirectora de planeacion, anunciando que sus programas
debian salir del aire a partir del 2 de octubre debido a no encajaban dentro del
nuevo perfil de programacion de la emisora. Desde el punto de vista de los

afectados, no existia ninguna razén que justificara la medida.

Ante la presién de las acciones tomadas por parte de los productores, Francisco
Prieto detuvo su proyecto y renuncié. La Coordinacion de Difusion Cultural de la
UNAM dio a conocer que Ignacio Solares, titular de la presente, acepté la renuncia
de Francisco Prieto, en virtud de que “considerd inadecuada la forma en que
intentd aplicar los cambios de programacion autorizados y plenamente

respaldados por esta coordinacién.”°

Debido a esto, el 7 de octubre de 2000 el licenciado Fernando Escalante Sobrino
fue nombrado por segunda ocasion director de Radio UNAM, anteriormente lo
habia sido en 1991 a 1992 y también fue subdirector de la emisora en dos
periodos: en 1985 a 1978 y de 1990 a 1991%".

8 “Aniversario de Radio UNAM: renovara infraestructura técnica y programacion”, Gaceta UNAM, Nimero 3
376, 19 de Junio de 2000, p. 21.

I “Desaparecen de Radio UNAM 20 programas”, El Universal, seccién Cultura, p. 3, lunes 2 de Octubre de
2000, pagina de Internet: www.eluniversal.com.

8 «Escalante Sobrino, nuevo director de Radio UNAM?, Ibid., p. 2, sabado 7 de Octubre de 2000.

& idem.
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2.2 PANORAMA ACTUAL:
¢ DONDE QUEDAN LOS NINOS EN RADIO UNAM?

Aunque Radio Universidad siempre ha tenido problemas de recursos econémicos,
como se mencion6 en el capitulo anterior, ahora uno de los retos que se le
presenta es en el aspecto creativo e innovador, ya que cuenta con muchos
programas que llevan al aire mas de diez o veinte afnos, lo cual le imprime a la
emisora un aspecto viejo, obsoleto y nada atractivo para los radioescuchas.

He aqui la opinion de algunos especialistas en el tema y otros interesados en el

desarrollo de las actividades artisticas y culturales de la UNAM:

La Maestra Mercedes Durand Flores, de la Facultad de Ciencias Politicas y
Sociales (FCPyS), durante la reunién del Sistema Nacional de Radioproductoras y
Radiodifusoras de las Instituciones de Educacién Superior (SINPRIES), celebrada
del 11 al 13 de junio de 1997, con motivo del 60 aniversario de Radio UNAM,
manifestd que “uno de los desafios de la Radio Universitaria es mejorar la
produccién, realizacion y difusion de todas sus emisiones para ofrecer a su
audiencia, sin dejar de lado la agilizaciéon de los noticiarios, los programas de

opinién, las capsulas culturales y la musica.”®

El coordinador de Difusion Cultural de la UNAM, el maestro José de Santiago, y la
Directora de Radio UNAM, la maestra Malena Mijares, en el sexagésimo primero
aniversario de la estacion (1998), coincidieron en reconocer que “hoy por hoy
Radio UNAM ya no es estacion alternativa para los jévenes de la comunidad

universitaria.” &

En este tenor, la direccion de Fernando Escalante se plante6 un proyecto de

refundacion para superar los rezagos de Radio UNAM, con los objetivos de

82 «ser de la preferencia de los jévenes alumnos, uno de los retos de la radio universitaria”, Gaceta UNAM,
Numero 3112, 23 de Junio de 1997, p. 11.

8 «Con aires de renovacion, Radio UNAM festeja 61 afios de transmisiones”, Gaceta UNAM, NUmero 3198,
18 de Junio de 1998, p. 2.
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impulsar la creatividad, promover la diversidad y pluralidad, dotar a la emisora de

un caracter nacional e imprimirle calidad y profesionalismo.

Las tareas a cumplir son: la creacion de un Consejo Consultivo integrado por
universitarios e intelectuales para remontar rezagos y trazar el quehacer de Radio
UNAM en el siglo XXI; convertir la radiodifusora en un Sistema de Radiodifusion
Universitaria propagando sus contenidos a través de 6 canales (AM, FM, Onda
Corta, Internet y sefial via satélite: SATMEX 5 y Solidaridad 2); transmitir una
programacion corrida las 24 horas del dia —para lo cual ya tienen autorizacion- vy,
sobre todo, hacer independientes las frecuencias AM y FM que emiten en gran
parte lo mismo, y adquirir un transmisor de 100,000 watts para duplicar la potencia
de Amplitud Modulada®.

Y a largo plazo, se analiza la posibilidad de vender el edificio que alberga a la
emisora en la colonia del Valle porque no cuenta con las instalaciones propicias
para la misma, y trasladarse a Ciudad Universitaria, cerca de TV UNAM®. Con
esta medida, una de las ventajas seria que la comunidad universitaria tendria

mayor oportunidad a de involucrarse en las actividades de la emisora.

Pero dentro de este proyecto, ¢donde quedan los nifios?, ¢cual es la importancia
que le dan al sector infantil como publico cautivo de la emisora? o ¢cémo se les
trata en una radio cultural y qué proyectos se tienen para llegar también a este tipo

de publico?

La reciente direccidén ha cubierto el espacio de los nifios con los tres programas ya
conocidos: en esta investigacion Trovando para los Nifios, de los Hermanos
Rincon, que pasa los sabados de 11:00 a 12:00 de la mafiana; Musica para nifios,
de la productora Silvia Cruz, que se transmite los domingos de 8:30 a 9:00 de la
mafana y jHola Luis!, de Luis Pescetti, que se escucha también en domingo de
las 9:00 a las 10:00 horas del dia.

:‘; Informacioén proporcionada por el Licenciado Fernando Escalante en entrevista, el 11 de Febrero de 2003.
idem.
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Los nifios solamente tienen oportunidad de disfrutar dos horas y media de cultura
y diversion, de las 196 horas con 30 minutos de transmision semanal que llega a

los oidos de los radioescuchas®®.

TRANSMISION SEMANAL DE RADIO UNAM
HORAS PROGRAMACION
59.2 Programas hablados
35.4 Programas musicales
11 En cabina
89.27 Exclusivamente musical
1 Enlace a Radio Television y
Cinematografia (RTC)

Fuente: El Universal, 14 de junio de 2001.

La ausencia de creacion radiofénica infantil, en voz de Fernando Escalante, se
debe al poco interés que tienen los que guian el curso de la emisora hacia este
tipo de producciones, ya que “la preocupacion de los que llegamos aqui es para
todo el resto de la programacion entre noticieros, programas politicos y musicales,

y después estan los programas infantiles™®’.

A esto se suma la falta de continuidad a los proyectos que se presentan en cada
periodo directivo, lo cual no permite consolidar algunas propuestas infantiles que
valen la pena proyectar en la radiodifusora, ni garantiza la permanencia de una
cierta programacion; ya que, lo que para un director es importante, para otro no se
vuelve una prioridad y dificilmente logran concretar los objetivos que se formulan

al inicio de su gestion.

8 “planean refundacion de Radio UNAM” por Jorge Ramos Pérez, El Universal, Jueves 14 de Junio de 2001,
Seccion: Nacién, pagina 1, pagina de Internet www.eluniversal.com.

87 Entrevista al Licenciado Fernando Escalante Sobrino, Director de Radio Universidad, en las instalaciones
de Radio UNAM, el 11 de Febrero de 2003.
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Esto se debe, en primer lugar, porque no hay un tiempo establecido por las
autoridades de la institucion que fije el periodo de permanencia del director electo,
de modo que pueden durar unos cuantos meses 0 afios y, en segundo lugar,
porque el que sigue en turno trae en mente sus propias ideas respecto de cdmo

debe ser y funcionar la radiodifusora.

Otro tipo de situacion se presenta cuando, en la lucha por hacer de la radio una
estacion fresca, atractiva para que no la pasen por alto en el cuadrante y cautivar
cada vez a un publico mas numeroso, los directivos se proponen opciones
inmediatas para diversificar la oferta musical y la barra programatica, acorde con
los temas de interés social. No obstante, los esfuerzos en ocasiones son en vano
y hasta contraproducentes, como lo vimos con la direccién del escritor Francisco

Prieto.

Pero la direccién actual, si bien no lo menciona ni lo apunta su proyecto inicial,
segun Fernando Escalante lo sefiala en entrevista, contempla a futuro hacer una
barra infantil que abarque de las 7 de la mafiana a las 12 del dia los sdbados y
domingos, que es cuando se presta mas para trabajar con los nifios porque no van

a la escuela y disponen de tiempo libre para entretenerse con la radio®.

Esto no lo ve como una prioridad; sin embargo, para concretarlo tiene pensado
conjuntar las producciones de los Rincén y Pescetti e incluir nuevos programas de
experimentacion radiofénica que provoquen la imaginacion de los pequefios,
donde se les ensefie sus derechos y se les permita definir sus puntos de vista, asi

como defender su postura.

Afortunadamente, el director de la emisora expresa su interés porque la
creatividad sea impulsada y fomentada por la administracion en la Universidad,

tanto para los programas que estan al aire como para los nuevos proyectos.
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Al respecto, Escalante dice que “de 44 o 45 programas que se producen a la
semana, a 40 les hace falta creatividad y no dinero. Tan es asi que, nos hemos
hecho una radiodifusora vieja porque (...) la gente que oia en los 60’s la radio le
pareceria maravillosa, pero ahorita tienen 60 afios 0 mas y eso ya pas6”®. Por
obvias razones, los publicos de la emisora crecieron y envejecieron junto con la
programacion de hace tres décadas y no logré cautivar a radioescuchas mas

jovenes que se complacieran con sus transmisiones.

Es importante subrayar que esto ha sido factor determinante para que decaiga el
interés de los radioescuchas. Una nota publicada por EL Universal, del 64
aniversario de Radio Universidad, manifiesta que: “Por si fuera poco, tiene una
escasa audiencia, la cual de acuerdo con informacion obtenida no alcanza ni 1 por

ciento del total en radio.”®°

En respuesta, el Lic. Escalante Sobrino comentd: "No puedo decir un nimero,
pero no aparecemos en las listas de ibopes e inras. Pero aparecemos en la cola.
De Radio UNAM se oye a Miguel Angel Granados Chapa y el noticiero de la

mafiana, pero no sabemos cuanto."*

Indudablemente, ese reducido numero de seguidores que maduraron con la
estacion, son los que en el presente inculcan a los nifios la tradicion universitaria y
el gusto por la cultura. De tal manera, a este publico se suman los nifios que se
levantan todos los sabados y domingos por la mafiana para encender la radio cual
si fuera televisor, y escuchar el programa de los Hermanos Rincon o el de Luis

Pescetti., esos jovenes y adultos

Pero el panorama de la Radio Universidad ha variado y ahora se encuentra
rodeada de 18 emisoras universitarias y cerca de 70 frecuencias culturales que le

hacen la competencia a nivel nacional. Por ello, en plena busqueda de

89
Idem.

Z‘i “Planean refundaciéon de Radio UNAM” por Jorge Ramos Pérez, op. cit.
idem.
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redefiniciones, la emisora tiene un trabajo dificil para renovarse y sacar a flote su
programacion, comenzando por cambiar la mentalidad de los que colaboran en la
radio y por hacer estudios de audiencia a fin de que la programacion se adapte a
las exigencias del radioescucha. Esto permitira actualizar y modernizar sus
emisiones acorde con los nuevos publicos: nifios, jovenes y adultos que buscan

informacién, entretenimiento, veracidad, pluralidad y compromiso.

Considerando los espacios que Radio UNAM ha ganado y su cobertura a través
de AM y FM, donde domina una ola de publicidad y consumismo, la emisora tiene
gue superar sus glorias pasadas y enfrentar las exigencias de los publicos
actuales y de las producciones presentes. Esto no significa que se tenga que
olvidar de sus maximas producciones, de su época de esplendor, sino que tiene
que adecuar sus formatos a la radio plural, participativa, dinamica y propositiva de

hoy sin perder su caracter educativo y cultural.

Ademads, se debe aprovechar este espacio porque es en la radio universitaria
donde se tiene la oportunidad de experimentar con nuevas propuestas y de

acceder a otros @mbitos que no sean sélo la musica.

2.3 RADIO UNAM EN SINTONIA CON LOS NINOS:
CARACTERISTICAS DE LOS PROGRAMAS INFANTILES

La finalidad de mencionar los objetivos y caracteristicas de los programas de corte
infantil que se transmiten actualmente en la radiodifusora de la Universidad
Nacional Auténoma de México, es descartar la posibilidad de que exista un

programa similar a la propuesta de este proyecto.
Los pasos a seguir para recabar la informacion fueron: primero, identificar la

frecuencia, la cartelera de Radio UNAM, asi como, el horario y dias de transmision

de la barra infantil; segundo, llevar al cabo el monitoreo de los programas infantiles
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y recabar articulos de apoyo y, por ultimo, entrevistar a los expertos en el tema,

los productores de cada emision radiofénica.

Finalmente, aqui estan los datos que arrojo la investigacion de los programas

Trovando para los nifios, Masica para nifios y jHola Luis!, los cuales se presentan

ordenados en una ficha técnica con su respectivo analisis.

2.3.1 TROVANDO PARA LOS NINOS

Ficha Técnica

Nombre:  Trovando para los nifios
Frecuencia: 860 de AM y 96.1 de FM
Duracién: 60 minutos

Horario: Sébados de 11:00 a 12:00 horas.
Lugar: Instalaciones de Radio UNAM.
Alcance:  D.F.y Area metropolitana.

Corte : Radiorevista infantil

Trovando para los nifios es una produccion de los Hermanos Valentin y Andrés
Rincon, quienes han dedicado su vida a realizar actividades para los nifios, desde
crear espectaculos, poesia y canciones, hasta planear cursos y programas
radiofénicos como éste. En palabras de Andrés Rincon, “muchas ideas surgen por

amor al arte y amor a los nifios.”%

Los Hermanos Rincon ya habian colaborado anteriormente para la emisora,
interpretando canciones en el programa El Rincén de los nifios. En la presente
direccion, Valentin presento la propuesta al Licenciado Escalante, al cual le gusto

y los llamé para cubrir el espacio infantil con su programa.

%2 Entrevista realizada a los Hermanos Rincon, productores de Trovando para los Nifios, en las instalaciones
de Radio UNAM, el 14 de Agosto de 2004.
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El equipo de produccién lo conforman Valentin, Andrés y Cuca, esposa de
Valentin, y todos se encargan de realizar los guiones; Andrés Rincén y Nahuatl
Vargas conducen el programa y en la operacion de los controles se encuentra
Melesio Blancarte, el operador de planta de Radio UNAM. También, cuentan con
un grupo de colaboradores que ayudan a contestar los teléfonos, cuya labor es
muy importante para el programa porgue son quienes mantienen comunicacion
con los radioescuchas.

Nahuatl en entrevista menciona que la propuesta “surge de una preocupacion de
abrir un espacio que no existe para comunicar con los nifios y para compartir

cosas que no se comparten con ellos en otras partes.”®

Al respecto, los Hermanos Rincon comentan que hace muchos afios, cuando los
entrevistaban, era muy frecuente en las respuestas decir que ellos sentian que
hay un hueco en el panorama de lo que se ofrece a los nifios, y que aunque suene
como una frase sobada y manoseada, lo sigue habiendo y, por lo tanto, lo tienen

que seguir diciendo®.

El objetivo de Trovando para los nifios no es didactico, ni pretende ser un
programa educativo, mas bien es de entretenimiento y trata de brindarle a la nifiez
algo positivo y que le guste. De hecho, esta cuestion va implicita en el contenido
mismo de la serie, puesto que, en palabras de Valentin Rincén, “todo programa
bien llevado resulta didactico de manera natural y espontanea... y el objetivo es

mas bien artistico y lo que ocurre con el arte, en si, es que es formativo.”

El programa se transmite en vivo y, a través del relato de cuentos e historias
diversas intercaladas con musica, permite desarrollar la imaginacion de los nifios.
Este se divide en secciones respetando el planteamiento original, ya que era un

planteamiento en el que se podian intercalar varias secciones sin restriccion
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alguna, en algunos programas podia haber una seccion u otra de varias que
Valentin habia ideado.

Algunas de esas secciones han desaparecido del programa, y las que hoy se
encuentra al aire son: Los cuentos de Don Pulpo, Murmullos, chirridos y tronidos,

Adivinen el sonido y El camaledn jugueton, donde Nahuatl describe juegos.

La dinamica se complementa con canciones escritas e interpretadas por los
Hermanos Rincon, y a veces las cantan en vivo; pero en la mayoria de las
ocasiones preparan una variada discografia grabada con melodias de distintos

cantautores, acordes al los contenidos que presentan.

Las llamadas telefonicas también juegan un papel importante en la emision, ya
gue propician la participacion de los radioescuchas y agilizan la dinamica del
programa. De ahi que no hay un tiempo especifico para cada seccion, pues éste
varia de acuerdo con el nimero de telefonemas que reciben y la atencién que
dedican a cada uno, porque como dice Valentin: “son muchas veces muy
enriqguecedores, de gente que habla y dice cosas de mucha sabiduria, ya sea
porque investigod, porque es un sabio o de sabiduria popular también y de mucho
ingenio.”® De este modo, queda menos espacio para el contenido temético

vaciado previamente en un guion.

Y aunque Trovando para nifios se dirige a los pequefios, es un programa para
toda la familia donde también es posible escuchar temas dirigidos a los padres y a
los abuelitos, por ejemplo, de como eran las canciones de los afios 30’s 0 40’s. Asi

que, también reciben llamadas de personas adultas.
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2.3.2 MUSICA PARA NINOS

Ficha Técnica

Nombre:  Mdusica para nifios

Frecuencia: 860 de AM y 96.1 de FM
Duracion: 30 minutos

Horario: Domingos de 8:30 a 9:00 horas.
Lugar: Instalaciones de Radio UNAM.
Alcance:  D.F.y area metropolitana.

Corte: Musical

Musica para nifios fue propuesto por el Licenciado Manuel Estrada;
posteriormente, a su salida de la emisora, el programa quedé a cargo de Adriana
Martinez, quien colaboraba en la produccion del mismo; y en una tercera etapa,
gue corre a partir del mes de agosto del 2003 a la fecha, la Licenciada Silvia Cruz

se encarga de transmitirlo al aire.

El equipo de produccién lo compone Silvia Cruz, encargada de la produccion,
Margarita Castillo, en la locucion, y el operador de la emisora con el que toque

grabar.

El programa se graba con anterioridad para salir al aire y éste, como lo dice su
nombre, transmite musica variada que va desde la clasica hasta el rock, con
discografia de cantautores que interpretan para los nifios, pero también de los que
no. Por ejemplo, ha habido programas con musica de Café Tacuba, del grupo
Bronco, musica clasica que tal vez no ha sido escrita especialmente para nifios
pero que es mas accesible a los oidos de la gente y, también, muasica que es
especialmente para nifios como los temas de Tatiana, Los Hermanos Rincon,

Cepillin, El Chavo del 8, entre otra.
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El propdsito de esta emision radiofonica es el entretenimiento combinado con el
aprendizaje dirigido a nifios entre los 4 y 5 afios de edad y hasta los 12.
Anteriormente, la productora comenta que “el objetivo era que los nifios se dieran
cuenta que la musica clasica no es aburrida. Pero ahora, lo que busca el programa
es tratar de dar opciones, ser mas variados porque son cosas que los nifios tienen
cerca, finalmente, y no porque creamos que es bueno o que es malo, que es de

buena o baja calidad, no va a ser real.”®’

Si bien la columna vertebral de Musica para nifios es la masica, su contenido se
complementa con un poco de literatura o temas especificos como pueden ser: las
adivinanzas, los trabalenguas, la musica clasica, la historia de algun personaje,
entre otros, apoyado en libros del CONACULTA y también en los de texto gratuito
que los nifios consultan a diario en la Primaria. La musica no siempre se ajusta al

tema en cuestion.

2.3.3 jHOLA LUIS!

Ficha Técnica

Nombre: jHola Luis!

Frecuencia: 860 de AM y 96.1 de FM
Duracion: 60 minutos

Horario: Domingos de 9:00 a 10:00 horas.
Lugar: Instalaciones de Radio UNAM.

Alcance:  D.F.y Area metropolitana.

jHola Luis! es producido y conducido por el argentino Luis Ma. Pescetti, en
colaboracion con Yazmin Espino, quien lo asiste en la produccion. El programa en
ocasiones es en vivo y a veces grabado; esto se debe a que Pescetti viaja

constantemente para recabar informacién de otros paises, y entonces Yazmin es

" Entrevista realizada a la Licenciada Silvia Cruz, Productora del programa “Musica para Nifios”, en las
instalaciones de Radio UNAM, el 25 de Noviembre de 2004.
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quien se hace cargo de seleccionar una de las producciones anteriores y

transmitirla al aire.

El programa surgio en 1994 en la estacion de Nucleo Radio Mil, con la idea de que
en las mafanas Luis llamara por teléfono a un nifio para saludarlo y decir: -“Hola
Juanito”, y el nifio respondiera: -“Hola Luis"®. La parte medular de la serie era la
musica y Luis compartia lo que €l canta junto con melodias de otros intérpretes de

musica infantil.

Al venderse y cambiar toda la programacion de Nucleo Radio Mil, Pescetti ya no
pudo seguir con su programa y, en 1996, presenté la propuesta en Radio UNAM.
A partir de esta fecha, Pescetti transmiti6 su programa en la frecuencia de la

UNAM, conservando el mismo nombre pero con otra dinamica.

Luis Pescetti ya no llama a los nifios para saludarlos; ahora, simplemente,
acompafado de su guitarra cuenta cuentos, fabulas y poemas; interpreta sus
propias canciones dedicadas al publico infantil; provoca la participacion de los
nifios con adivinanzas y acertijos; expone las costumbres de la gente que vive en
otras partes del mundo, realiza entrevistas a escritores, musicos, personas y nifios
gue hacen algo interesante, y transmite musica infantil de diferentes paises y

también de distintos géneros como la clasica, el jazz y el rock.

Pescetti expresa que el objetivo del programa es “compartir misica, ya sea musica
0 cuentos, ofreciendo asi un momento alternativo en relacién con todo lo comercial
que hay.”®® Ademas, a través de los temas que transmite, permite que los nifios se
formen un pensamiento critico, provoca la opinion de sus radioescuchas y los

invita a la reflexion desde su propia perspectiva de razonamiento.

% Informacion proporcionada en entrevista por Luis Pescetti, productor del programa jHola Luis!, en las
gr;stalaciones de Radio UNAM, el 21 de Noviembre de 2004.
idem.
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El programa desde sus inicios en Radio UNAM se transmitia los sdbados de 10:00
a 11:00 y los domingos de 9:00 a 10:00 de la manana. A partir del 2001, Luis
Pescetti tomd la decisién de que soélo se transmitiera los domingos, debido a la
carga de trabajo que se le presenta: viajes a Sudamérica, presentaciones y demas

actividades.

Gracias al éxito de que ha ganado este programa, en el 2002 sale al aire en Radio
Nacional Argentina con el nombre de Vampiro Negro y se distribuye a otras

emisoras locales de ese pais.

El programa se divide en cuatro secciones y se presentan de la siguiente manera:
en la primera, Pescetti canta una cancion en vivo, lanza un acertijo a los
radioescuchas y programa una cancién rock pop para adulto u otra muy movida;
luego, en la segunda, van tres canciones ligadas en torno a un tema especifico; en
la tercera, relata un cuento o realiza un juego tipo taller matematico o literario; y en
la Ultima, da las respuestas a los acertijos, inserta un trabalenguas y alguna

cancion para nifilos que no es conocida en la radio.

Esta es una produccion que propone, como lo dice Pescetti, “mas en su dinamica
que en sus contenidos. Es decir, en donde predomina el juego, la diversidad; y en
la que ponemos acertijos que salieron de olimpiadas matematicas, o adivinanzas
de las mas simples. Canciones infantiles de todo el mundo, pero también jazz,
rock, musica africana, celta, clasica, etcétera. Volvemos a la pluralidad, a la

diversidad y a jugar con todo eso.”*®

Aunque Pescetti maneja siempre un guion, en ocasiones realiza los programas de
manera cada vez mas libre, es decir, tiene la facilidad de improvisar al momento

con su guitarra.

100 fdem.
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También, dentro de dicha dindmica juega con la forma de llegar a los nifios, por
ejemplo, ha realizado programas especiales para fechas conmemorativas en
horarios en los que no se encuentra programacion de entretenimiento infantil, “uno
de ellos fue el especial de Dia de Reyes llamado No quiero ir a dormir, el cual duré
de las 8 a las 11:30 de la noche, y otro fue un programa para el Dia del nifio que
sali6 al aire en horario de 8 a 12 de la noche, llamado Hoy toca, con la idea de que

les tocaba a los nifios festejar como los grandes.”*

Aunque es un programa infantil de tipo ludico, jHola Luis! no se limita s6lo a una
franja de edades, sino que se dirige a toda la familia cautivando a nifios y adultos.
Por eso, en los programas en vivo, familias completas son invitadas al estudio

para interactuar y desarrollar junto con Pescetti el programa.

Otro elemento que confirma la participacion de un auditorio diverso, son las
llamadas que recibe la produccion por parte de nifios, adultos y personas
mayores; de esta forma se cuantifica el nUmero de personas que escuchan el
programa. De acuerdo con cifras que proporcioné Luis Pescetti, en promedio han
recibido entre 80 y 100 llamadas por programa de una hora: “Nuestro tope fue de

135 llamadas, por supuesto, sin dar regalos.”*%

101 |nformacién proporcionada en entrevista por Yazmin Espino, asistente de produccion del programa jHola

Luis!, en las instalaciones de Radio UNAM, 15 de Noviembre de 2004.
102 spadio para Nifios”, ponencia leida por Luis Ma. Pescetti en la Bienal de la radio, México D.F., Universidad
del Claustro de Sor Juana, 2003, http://www.pescetti.com/radioninios.htm.
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CAPITULO 3

INFORMACION Y NOTICIAS

Una vez que hemos analizado el medio donde se difundira la propuesta y los
programas que existen actualmente en el dial radiofénico para el publico que
deseamos abordar, poniendo de base la programacion de Radio UNAM con todo y
los antecedentes de programas infantiles que en ésta han quedado grabados, es
necesario sentar las bases tedricas sobre lo cual sera posible estructurar la

propuesta.

Durante el andlisis pudo encontrarse que el entretenimiento predomina sobre la
informacién y, aunque los elementos informativos y educativos quedan implicitos
en cada uno de los programas, éstos no han sido pensados como programas

netamente de difusion de noticias o sucesos del acontecer diario.

De ahi se desprende la idea de crear un programa informativo infantil diferente a
los ya existentes en la radio capitalina, dentro de los pardmetros de la estructura y

el género informativo como tal, en especifico un noticiero para nifios.

Por ello, en este capitulo se incluye un estudio de los elementos que componen un
programa informativo radiofénico, lo cual nos servird para establecer el tipo, la
tematica, la intencién, el contenido, el nombre y las caracteristicas distintivas de la
propuesta.

3.1 IMPORTANCIA DE LA FUNCION INFORMATIVA EN RADIO

La funcién informativa es una de las principales actividades que se ha desarrollado

en radio. Incluso, la Ley Federal de Radio y Televisiébn se ocupa de ésta en el
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articulo 77, Capitulo Tercero referente a la Programacion, convirtiéendola en un
deber.

El articulo establece que: “Las transmisiones de radio y televisién, como medio de
orientacion para la poblacién del pais, incluiran en su programacion diaria
informacién sobre acontecimientos de caracter politico, social, cultural, deportivo y

otros asuntos de interés general nacionales o internacionales.”*

Las caracteristicas propias de la radio como la inmediatez, la instantaneidad, la
simultaneidad y la rapidez, han contribuido a que éste sea el medio mas propicio
al servicio de la transmision de hechos actuales. Ademas de que, adn en
condiciones técnicas precarias, la radio puede hacer un despliegue de personal y

transmitir acontecimientos no previstos.

Precisamente, la importancia de la informacion en radio radica en la rapidez con
gue ésta puede proporcionar noticias a la sociedad y, de una manera clara,
inmediata y oportuna, al momento en que se origina el hecho. Regularmente, este
tipo de informacion se reserva para los noticieros, cuya caracteristica principal es

la transmision de noticias de forma inmediata.

Otra de las caracteristicas que destacan la labor informativa del radio es “... su
capacidad de comunicar con un publico que no necesita de una formacion
especifica para decodificar el mensaje.”**® Esto quiere decir que la informacion
puede llegar a un publico analfabeta que no sabe leer y, por consecuencia, no se
puede informar a través de periddicos, revistas o Internet; pero, también es
accesible a aquéllos que no lo son y que no tienen tiempo para leer y requieren

estar informados.

104 | ey Federal de Radio y Televisién, Secretaria de Gobernacién (SEGOB), Direccion General de Asuntos

Juridicos, México, D.F., 19 de Enero de 1960.
105 jdem.
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Cabe mencionar que los programas informativos no se cifien de manera estricta a
las noticias importantes o extraordinarias que se generan al momento y sin previo
aviso; sino que, ademas, se pueden integrar informaciones de sucesos pasados o
gue tienen que ver con la actualidad, de interés general, y se les dedica mas

tiempo para ahondar y hacer un andlisis de ello.

La flexibilidad de los horarios, que en radio son mas amplios y en consecuencia
mas accesibles, permite que esto sea posible; asi, la radio puede dar la primera
noticia, resumir en 2 minutos un suceso o profundizar y hacer un analisis del
mismo sin importar el tempo que se le dedique, a fin de hacerlo mas comprensible

a la opinién publica.

Cuando el contenido del programa requiere de un tratamiento mas profundo, la
informacion puede “...ser expuesta por sus conocedores, sin pasar por el tamiz de
los no expertos -en este caso los periodistas- como no sea para darle unas formas

comunicativas adecuadas al medio.”*®®

Por ende, la radio constituye una de las principales fuentes de informacion a la
que recurren los ciudadanos; ya que, si acontece algo extraordinario o no, el
publico recurre al aparato radiofonico, que puede encontrar en cualquier lugar y a

cualquier hora para mantenerse informado®’.

Ahora bien, en materia de programas informativos, como ya hemos visto, el
noticiero no es la Unica forma de hacer periodismo radiofénico, sino que “... frente
a la brevedad enunciativa de la noticia radiofénica se sitia el reportaje, la
entrevista, la mesa redonda, la explicacion;, en definitiva, la radio en

»108

profundidad.

106 g Prado, Estructura de la informacion radiofénica, Textos de Periodismo, Barcelona, Espafia, Ed. ATE,

1981, Capitulo Ill, “La Radio: medio informativo”, p. 24.

197 Maria Cristina Romo Gil, Introduccién al conocimiento y practica de la radio, Ed. Diana México, 1987,
Capitulo 5 “Periodismo Radiof6nico”, p. 70.

198 £ prado, op. cit., p. 24.
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109 "1os cuales

A éstos los conocemos como géneros periodisticos de informacion
tienen cabida en radio. Josefina Vilar los separa en tres grupos: “los noticiosos,
que tienen que informar r4pidamente y de manera concisa ciertos
acontecimientos; los que son fruto de una reflexion mas asentada y cuyo lenguaje,
por eso mismo, se vuelve menos evidente y mas abstracto (el ensayo es su forma

preferida); y los que informan para educar.”*

Basandonos en la division que realiza Josefina Vilar, podemos encontrar tres tipos
de programas informativos o, mejor dicho, tres tipos de formatos que se adecuan a
la estructura radiofonica de la noticia: los noticiarios, los programas de opinion y
las barras o revistas informativas. A estos se puede anexar los de eventos
especiales y deportivos que son parte del servicio informativo de algunas

estaciones:

a) Los noticiarios: “Por noticiero se entiende a todos aquellos mensajes que se
elaboran sobre acontecimientos de interés nacional o mundial y que
provienen de agencias de noticias nacionales o internacionales, de

periddicos o de reporteros contratados por la emisora para tal efecto.”*

Como se menciond, la transmision de las notas informativas en los
noticieros es tan breve que, en ocasiones, resulta poco factible que el

radioescucha se entere de lo que acontece a su rededor.

El noticiario, por tanto, consiste en términos generales en la redaccion de
notas breves acerca de acontecimientos 0 sucesos que interesan a un
grueso de poblacion que lo escucha al momento. Este mantiene una

estructura fija y bien definida.

109w os géneros que llamamos informativos son periodisticos porque aparecen en publicaciones periodicas

que siguen la continuidad de aconteceres sociales”. Josefina Vilar, et. al. El sonido de la radio, ensayo teérico
practico sobre produccién radiofénica. México, D. F., Ed. Plaza y Valdés, 12. Edicion, Noviembre de 1988, p.
80.

19 1pid., p.79.

11| a Radiodifusién en México, Comunicacién, Tecnologia e Investigacion, S.C., México, 1984, Capitulo 4
“Metodologia: Definiciones de las categorias”, p. 66.
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b) Los programas de opinidon: En este tipo de programas se basa en la opinién,

el analisis o comentarios “acerca de los contextos, causas y efectos de los

aconteceres...”*?

Dentro de éste género se incluyen: el editorial donde la estacion, los

directivos de la misma o los responsables del servicio informativo emiten

Su

opinion respecto algun suceso, y los programas de comentario o analisis,

en los cuales también se vierten opiniones acerca de un tema

(0]

acontecimiento de actualidad, sélo que la estacion no se hace responsable

de lo que el comentarista diga.

Los programas de este tipo funcionan como un servicio de orientacion al
publico, ya que a través de los comentarios el publico puede hacer un

analisis de la informacién y sacar sus propias conclusiones.

Las barras o revistas informativas: Por ultimo, la radio-revista es uno de
los géneros mas utilizados en radio ya que congrega a todos los géneros
y formatos de los programas informativos. Este tipo de programas
suelen mezclar toda clase de noticias, entrevistas, reportajes,

comentarios y controles remoto, que en su conjunto forman una unidad.

La unidad esta determinada por la tematica o especialidad de la revista;
y, por regla general, se divide en secciones o bloques que no tienen una

estructura fija o un formato bien definido.

A finales de la década de los ochenta, la emision de barras informativas
con caracteristicas de revista se incremento, y su duracioén era de una a

tres horas!®®.

112

1991, “Capitulo II: Estructura de la Radio Mexicana”, p. 54.
113 pid., p. 52.

Cristina Romo, Ondas, canales y mensajes: un perfil de la radio en México, Guadalajara, Jal., ITESO,

99



d) Eventos especiales y deportivos: Los eventos especiales como son las
actividades de los gobernantes, visitas de personalidades, desfiles,

encuentros deportivos, etc., se transmiten via control remoto.

Este tipo de programas se transmiten dependiendo el interés que
puedan despertar en la audiencia y de antemano se recopila toda la
informacion referente al evento: antecedentes, historia, expectativas,

personajes, entre otras cosas, y se prepara el material escrito.

Por su parte, Mario Kaplin también realiza una clasificacion de 12 formatos
basicos a través de los cuales se puede proyectar un programa de radio acorde a
los contenidos y la tematica definida de lo que se quiere comunicar. Estos

formatos son los siguientes™**:

1.- La charla:i) expositiva
i) creativa
iii) testimonial
2.- El noticiero (formato noticia)
3.- La nota o crénica
4.- El comentario
5.- El didlogo: i) el dialogo didactico
ii) el radio-consultorio
6.- La entrevista informativa
7.- La entrevista indagatoria
8.- El radioperiddico
9.- La radio-revista (programas miscelaneos)
10.- La mesa redonda:
i) mesas redondas propiamente dichas

i) el debate o discusion

114 Mario Kaplin, Produccién de programas de radio, Ediciones CIESPAL, Quito, 1978, p. 74.
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11.- El radio-reportaje:

i) con base n documentos vivos

i) con base en reconstrucciones (relato con montaje)
12.- La dramatizacion:

i) unitaria

i) seriada

iii) novelada.

Dicha clasificacion también se puede adaptar perfectamente a la estructura de un

programa de noticias.

3.2 LA NOTICIA EN RADIO

En el apartado anterior hemos podido ver que la columna vertebral de los

programas informativos es la noticia.

La noticia es un hecho o acontecimiento que se origina en un lugar especifico y
que afecta a un determinado grupo social, a una localidad o a una nacién. Para

Francisco de Anda y Ramos, una noticia “es la comunicacion de un suceso”.

Partiendo de esta base, podemos decir que el hecho transformado en noticia
requiere de su inmediata difusion para que la sociedad lo conozca y se mantenga
informada de las causas, efectos o consecuencias que lo sucedido pueda
ocasionar; y, los medios de comunicaciébn de masas contribuyen de manera
significativa a que esta labor de difundir las noticias se cumpla y lleguen de

manera inmediata al puablico interesado.

La noticia radiofdnica tiene la ventaja de que, en ocasiones, se transmite en el

mismo instante en que se estan llevando a cabo los acontecimientos; asi, de
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manera inmediata, la radio sitla al radioescucha en el lugar de los hechos, en el

momento en que esta sucediendo.

Con lo anterior, podemos decir que la noticia radiofénica tiene las siguientes

caracteristicas*®:

a) Se emite de manera inmediata.

b) Proporciona informacion suficiente para conocer un hecho.

c) Hace participar del acontecimiento a quien la escucha, y no
solo en las transmisiones directas.

d) Debe ser actual, si es posible, de informacion de ultima hora.

e) Debe ser clara, precisa y sencilla.

f) Tiene que ser completa y rapida.

g) En las posibilidades del medio, debe ser instantanea.

h) Debe ser corta, pero completa.

No obstante, la misma fugacidad del medio propicia que la informacién noticiosa
se esfume con rapidez. Esto no garantiza que el publico permanezca atento a las
noticias del radio; por eso, al redactar una noticia para radio se debe tener
presente que su contenido sea actual, que despierte el interés social y que el
escrito de la nota sea breve, claro y sencillo, a fin de se comprenda la primera y

Unica vez que se escucha.

De acuerdo con Angel Faus Belau, la estructura de la noticia se compone de
cuatro partes: el arranque; el lead o entrada; la narracién y el cierre. Sélo que esta
estructura la reserva para las noticias cuya informacion tiene un peso importante;
mientras que, para las noticias comunes la estructura esta formada por un solo
parrafo y compuesta por varias frases cortas. La parte sustancial de éstas es el

116

principio o entrada Pero en cualquiera que sea el caso del programa

115 -
Ibid., p. 71.
116 Angel Faus Bealu, La radio: introduccién a un medio desconocido, Guadiana de publicaciones, Madrid,

1973; citado por Maria Cristina Romo Gil, op. cit., p. 75.
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informativo, deberd incluir una presentacion, una despedida y todos los elementos

gue lo identifiquen.

3.3 EL REPORTERO

El reportero, también llamado periodista, funge un papel esencial dentro de las
fuentes de informacion para radio. Este se dedica a recabar la informacion que

procede del area local.

Dentro de su labor periodistica, el reportero debe acudir al lugar de los hechos
para recopilar la informaciébn necesaria y completa del suceso y tiene que
interesarse en aquello que el publico quisiera saber para darlo a conocer. A

resumidas cuentas, su actividad se enfoca a ver, escuchar y contar'*’.

Por ello, las cualidades con las que debe contar un reportero en radio son las

siguientes:

¢ Diligencia para buscar las noticias, y paciencia para esperarlas.
e La observacion, para no perder detalle de lo ocurrido.

e Buena memoria, para no tergiversar la informacion.

e FEtica, que le permita sopesar el valor de transmitir o no una informacion.
e Respeto al publico y a los informantes.

e Exactitud y objetividad para dar a conocer los hechos como son.
e Rapidez para informar de manera oportuna.

e Facilidad de palabra

e Capacidad de improvisacion.

e Rapidez de reflejos para seguir la accion.

e Capacidad de sintesis.

e Conocimiento del tema que trata.
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e Cultura verbal que le permita llegar de un modo sencillo y claro al
oyente'*®,

e Buena ortografia.

Conviene resaltar esta ultima cualidad ya que, actualmente, el reportero de la
radio redacta y transmite su propia noticia. Esto lo podemos captar en la corriente
tradicional periodistica que se basa en el sistema francés, donde “el reportero

presenta y defiende su propia noticia.”*®

De tal manera, la recopilacion de la informacion, la redaccion del texto y la
locucién son acciones que confluyen en una misma persona, logrando asi romper
con la expresion fria e impersonal que no asegura ninguna autenticidad ni

confianza en el periodista.

En cuanto a la redaccidn, el reportero debe escribir la nota pensando en que va a
elaborar un texto para ser escuchado y no para ser leido. Para tal objetivo, debe

considerar los siguientes elementos:

1. La puntuacién que en radio sirve “para asociar la idea expresada a una
unidad sonora y, por tanto, para marcar unidades fonicas y no gramaticales

como es usual en la cultura impresa.”?°

2. La estructura gramatical utilizada en radio debe perseguir la claridad y la
sencillez. Y tiene que ser una expresion clara y sencilla por la diversidad de
publico que escucha la informacién. Las frases deben ser cortas, siguiendo

una secuencia logica de lo que se esta diciendo de la idea general.

3. Los componentes del lenguaje radiofénico, como son:

iz Angel Faus Bealu, citado por Maria Cristina Romo Gil, op. cit., p. 75.

Francisco de Anda y Ramos, op. cit., p. 437.
120 E Prado, op. cit., p. 25.
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e La palabra: Se debe hablar de forma clara, correcta y llamativa.

e La musica: Ademas de ser importante en los espacios musicales,
también se utiliza como fondo y para separar el contenido de un bloque
de otro.

e Elsonido: Es la parte esencial de este medio de comunicacion.

e Los efectos especiales: Se usan sonidos de la vida real en algunos
espacios y también para identificar programas o emisoras.

e Elsilencio: Espacios sin sonido que conviene utilizarlos de forma
correcta para darle valor expresivo e intencion. “Estos pierden su unidad
conceptual al fundirse en el sistema de transmision que es el lenguaje

radiofénico.”*?!

4. Por ultimo, el manejo de un vocabulario de uso corriente. En radio se debe
utilizar un lenguaje oral de uso ordinario, “optando por la aceptacion mas
comun de un término, evitando al maximo la utilizacion de terminologia
perteneciente a la técnica y a las ciencias, asi como las alocuciones

extranjeras...”*?

En dado caso que la informacion lo requiera, se puede echar mano de
lenguajes complejos, pero lo que se recomienda es utilizar los lenguajes

llanos para reflejar una realidad social.

Ahora bien, hay que ligar otro aspecto que permite la eficacia del medio en la

transmision de mensajes informativos: la locucion.

La locucién del reportero debe ser natural, expresiva, con la actitud de alguien que
va a explicar algo a un publico heterogéneo; y no con el tono académico o
doctrinal del discurso politico, porque sélo obstruye la eficacia de la divulgacion de

la noticia.
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En la locucién intervienen otros factores como son: la vocalizacion, la entonacion,

el ritmo y la actitud.

& La vocalizacion clara hace més facil la comprension de un texto. En radio,
la produccion de sonidos definitorios se logra con ejercicios de

gesticulacion exagerados.

& La entonacion radiofénica tiene que ser diferente a la que se realiza
comunmente con la lectura de textos en voz alta, donde se marcan los
signos de puntuacion y el tono es constante. En ese sentido, el informador
de la radio debe evitar este tipo de lectura mondétona, y cuando transmita
tiene que hacerlo a modo que se escuche como si estuviera a control

remoto comentando una noticia, y no denote que la esté leyendo.

& “El ritmo, por tanto, no puede ser constante. Si fuese asi, se convertiria
inevitablemente en mondétono —agotador (el rapido) o en mondétono-tedioso
(el lento).”*** Debe desplegarse una combinacién de ambos para producir

el efecto de las variaciones o la intencion que el texto radiofonico sefala.

& La actitud que asuma el reportero influra en gran medida en el
posicionamiento del radioyente ante la informacion proporcionada. De este
modo, debe poner cuidado en la actitud que asume ya que Si se muestra
demasiado seco o demasiado risuefio, provoca el distanciamiento de la
audiencia y pone en riesgo la credibilidad de la noticia. Por lo tanto, ha de
ser “amigablemente, pero sin una afabilidad excesiva y ficticia que causaria

los efectos contrarios a los perseguidos.”*

Todos estos elementos y los sefialados inicialmente se concatenan en un
programa informativo para hacer méas clara la difusién de los acontecimientos que

llegan al publico radioescucha a través de la radio.

123 |pid., p. 20.
124 1bid., p. 21.
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CAPITULO 4

ESTUDIO DE AUDIENCIA

Uno de los desafios mas trascendentes de nuestra época es pensar si en la
radiodifusion del Valle de México los modelos informativos, musicales o los
programas de reflexiéon y las series infantiles, entre otros, se acercan al tipo de

oyente actual.

Acorde con esto, en el presente capitulo trataremos de ver si lo que produce Radio
UNAM en materia infantil sirve para mantener la atencion de los pequefios
radioescuchas y, a partir de esto, determinar los gustos y preferencias de los nifios

para proyectarlos en la propuesta.

Una de las herramientas confiables que utilizan los medios de comunicacion
electrénicos para el analisis de los gustos y preferencias del publico es el estudio
de medicion de audiencia llamado “rating” para saber cuanta gente los escucha
(materia de radio), los ve (materia de cine y television) o los lee (materia de

medios impresos).

Lo que se denomina como rating 6 medicion de audiencias, indica el porcentaje de
telehogares o radioescuchas que mantienen encendido su aparato electrénico en
algun canal o estacion, el tipo de publico, la edad y su condicion social, el
programa, el dia y la hora especificos, en relacion al total de hogares o publico

considerado?®.

Dicho estudio proporciona “las caracteristicas generales de la zona de cobertura
de la estacion, y los niveles de audiencia por horarios de transmision y frecuencia,

asi como la distribuciéon del auditorio en la sintonia con la radio de acuerdo a

126 pagina de Internet de IBOPE: www.ibope-agh.com.mx.
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edades, sexo, escolaridad, ocupacion, etcétera.”?’ De este modo, es posible
describir y conocer los habitos que tiene un cierto nimero de personas al estar

expuestos a la radio.

México no cuenta con agencias de estudio de rating pero las empresas que se
dedican a este tipo de monitoreo y que ofrecen sus servicios a nuestro pais son
las transnacionales ARBITRON, empresa que llega desde Texas, INRA?®
(Internacional Research Associated), de Estados Unidos, e IBOPE*?°, del Instituto

Brasilefio de Investigacion en Radio, de Brasil.

Ademas, los costos de contrataciéon de dichas agencias son elevados; por tal
motivo, en el rubro que nos ha tocado estudiar, este tipo de informacion la solicitan
Unicamente los concesionarios de la industria radiofonica para realizar cambios en

su programacion, y los publicistas para la toma decisiones publicitarias.

Como en el dial radiofénico predomina la programacion de corte comercial, los
representantes de este tipo de radiodifusoras son los que mayormente demandan
de los indices de rating, tanto para mantenerse pendientes de su publico cautivo
como para saber si es necesaria una renovacion estructural para no quedarse

atras en la competencia con sus homologos.

Dicho de otro modo, el rating se presenta como una ventaja competitiva tanto para
las agencias publicitarias como para los concesionarios de la radio y la television,

los cuales mantienen a los medios en un estado de explotacién permanente.

127 j0sefina Vilar, et. al., op. cit., p. 149.

128 pagina de Internet de INRA: www.inra.com.

129 Desde el 2002 IBOPE ya no realiza estudios de rating radiofonico y sélo dedica sus servicios a la medicién
de publico televidente. Pagina de Internet: www.ibope-agbh.com.mx.
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Respecto al medio radiofonico, un documento de Arbitron México Media Targeting
2000 (México MT2000)**, acerca de las audiencias y sus patrones de uso de los
medios en la ciudad de México, confirma “el hecho de que a pesar del crecimiento
en medios alternativos a los tradicionales, la radio es todavia la mejor manera de
alcanzar e influir en la decision de compra de los consumidores. Estos reportes
proveen evidencia concreta de que la radio es la primera en cuanto a tiempo de

exposicién a los medios entre el horario de las 6 AM y 6 PM..."**

Asimismo, en esta investigacion se menciona que la radio:

- Llega a nueve de cada diez personas.

- Entre semana es mas escuchada, sobre todo al final de la mafana y al
principio de la tarde.

- La escuchan tres de cada cuatro automovilistas que viajan diario del trabajo a
la casa.

- La gente la escucha mientras trabaja.

Otro dato que reporta el Media Targeting 2000 es la cantidad de personas
expuestas a la radio en México, en comparacion con otros paises con culturas
eminentemente visuales como Estados Unidos y Japon. Las cifras sefialan que el
88% de los mexicanos esta expuesto a la radio en algin momento de la semana

en contraste con el 85% de los norteamericanos y el 69% de los japoneses.

130 «Mméxico MT2000” es el tercer estudio de esta fndole que produce Arbitron; le precedieron MT2000 US y

MT2000 Japon. El estudio en la Cd. de México se realiz6 mediante una asociacion de Arbitron y BIMSA, el
reporte final se produjo con la colaboracion de la ARVM y se publico en la pagina de Internet:
http://mt2000mexico.arbitron.com, el 31de Agosto del 2000. El objetivo que marca esta publicacion es de
brindarle a la industria una nueva apreciacion sobre los patrones de consumo de productos y medios en la
Cuidad de México, y asi entender la importancia de la radio entre los otros medios.

131 |nformacion tomada del reporte “Media Targeting 2000 — México”, ARBITRON, pagina de Internet:
www.arbitron.com.
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EXPOSICION A LA RADIO

Estados
Unidos

Fuente: Arbitron México Media Targeting 2000.

Este estudio exalta el objetivo basico de la radio comercial: ser un negocio que
continla reportando ganancias econémicas a sus duefios aun con las nuevas

tecnologias de informacion.

Sin embargo, tanto la radio cultural como el publico infantil no figuran dentro del
rubro de usuarios potenciales. Podemos suponer que las causas son, en primer
lugar, que -a diferencia de la radio comercial- la radio cultural no lucra con algun
producto o servicio del cual se puedan obtener ganancias y, por consiguiente, no

tiene punto de competencia ni cuenta con capital.

En segundo lugar, en lo concerniente al menor podemos ver que evallan el poder
adquisitivo de los diferentes sectores sociales, y por tanto lo perciben carente de

capacidad de decision y nulo poder adquisitivo.
Esto hace evidente que la cultura y los nifios no representan para el target esferas

potenciales que impulsen el proceso de realizacion de capital; y en consecuencia,

no son incluidos en los indices de medicién de escuchas ni se ocupan de éstos.
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Por dltimo, se puede decir que la agencias de monitoreo inclinan la balanza hacia
el emporio concesionado porque durante mas de ocho décadas, su modelo de
transmision de musica moderna en inglés y espafiol ha favorecido la funcionalidad
financiera de las empresas radiofénicas y, por ende, son las que cuentan con

liquidez econdmica para costear las investigaciones de medicién de audiencias.

Asi, el famoso rating pone a las empresas en una competencia desleal hacia con
Su publico, ya que sélo sirve para indagar el grado de popularidad que tiene
alguna emision y no para determinar la calidad de una programacion ni para
examinar si una serie es apta para un tipo de audiencia o si ésta se adapta a lo

gue realmente demanda o requiere la sociedad.

Desafortunadamente, en el caso de la radio solo se determina la cantidad y el tipo
de personas que escuchan cierta estacion, asi como sus habitos; por lo que, el
resultado ofrece una informacion cualitativa minima. Hasta ahora, no existe un
estudio de audiencias que, ademas de saber la emisora de su agrado, cuando la
escuchan, donde, los programas y los locutores que recuerdan, entre otros
aspectos, indague a fondo acerca de los gustos y exigencias de éstas y destaque

las carencias de la programacion de la radio.

Estamos hablando de que “(...) la radio es un ente que programa, es una industria
gue fabrica programas para crear audiencias. Y ante esta funcion de programar

todo lo demas ha de ordenarse como instrumento a su servicio.”**?

Esto significa que el objetivo de la radio es la audiencia; por eso se programa
hacia un publico consumidor especifico, acorde con los recursos y lineamientos de
la emisora. De ahi la importancia de los estudios de audiencia en forma cualitativa,

es decir, en funcion del criterio, intereses y preferencias de los radioescuchas para

132 josé Augusto Ventin, Empresa informativa, p. 167, citado por Maria Julia Gonzalez Conde en

Comunicacién Radiofénica, de la radio a la Universidad, Editorial Universitas, S.A., Madrid, Espafia, 2001, p.
273.
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gue los mensajes y contenidos de las emisoras sean mas definidos y los formatos

se adecuen a la pluralidad de la sociedad actual.

Ahora bien, como la presente propuesta esta proyectada en la radiodifusora
cultural de la UNAM, hay que abandonar el sistema del rating para enfocarnos en
un sondeo propio que destaque de manera significativa los gustos y expectativas

de los nifios que escuchan radio.

Para ello, se realizé un estudio cualitativo a través de la encuesta, misma que fue
aplicada a nifios que habitan la gran urbe de México. A partir de los resultados
obtenidos fue posible establecer los parametros mas recurrentes de los menores y
gue son de nuestro interés para, asi, poder hacer un mejor planteamiento de la

propuesta.

Dicha muestra integra informacién sobre los gustos y preferencias radiofonicas de
los chicos y, especialmente, su gusto por los programas infantiles de Radio
UNAM, es decir, si escuchan o conocen “Trovando para los nifios”, “Musica para

nifios” y “iHola Luis!”.

Ademas, también relne datos acerca de cOmo o por quién o quiénes se enteraron
de la existencia de estos programas y si su acercamiento fue de forma inducida o
por experimentacion propia; y, por ultimo, lo mas significativo es que revela cuales
son los temas de interés de los infantes y qué les gustaria escuchar en un

programa de radio pensado en ellos.

Asi, el proyecto radiofénico se concreta con el resultado de este estudio, ya que
los datos contenidos en la encuesta permitirdn presentar una propuesta que sea
atractiva e interesante para los nifios y que vaya de acuerdo a lo que les parece
importante o que les merece su atencion.

4.1 TECNICAS DE INVESTIGACION
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Uno de los instrumentos utilizados para conseguir los fines de la investigacion fue
la encuesta, ya que es un medio Util y practico de sondeo que permite conocer en
poco tiempo cudles son las preferencias o tendencias de una poblacion, en este

caso del publico infantil.

4.1.1 FORMULACION DEL CUESTIONARIO

Una vez identificado el objetivo de la investigacion, se procedié a elaborar las
preguntas que conformarian el instrumento del trabajo de campo para recopilar la

informacion.

Es preciso resaltar que el éxito o fracaso de la investigacion depende en gran
medida de la adecuada elaboracion del cuestionario. Por eso, inicialmente se
elabor6d un cuestionario piloto con una serie de preguntas tendientes a obtener
informacion especifica en relacion al acercamiento que tienen los nifios con la

radio, sus gustos y preferencias, incluyendo las variables de edad y sexo.

Asimismo, se aplicé a un grupo reducido de nifios de la edad indicada para tener
una referencia de qué tan funcional resultaba esta encuesta. Ahi fue posible
detectar cuales preguntas eran confusas para los pequefios y que eran necesario

volver a formular.

Finalmente, como resultado se obtuvo un cuestionario que consta de 10 preguntas
y tanto las instrucciones como las preguntas se redactaron en un lenguaje sencillo,
claro y completo, de tal forma que no se dificultara la comprension de su contenido

y los nifios pudieran responder lo méas preciso posible.
Asi, la encuesta rescata aspectos que resultan imprescindibles obtener para

continuar con el proyecto; el resultado de la informacion (pregunta por pregunta)

se presenta mas adelante en uno de los apartados. (El cuestionario piloto y la
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encuesta final se pueden consultar en el ANEXO | Encuesta aplicada: “Nifios en

Sintonia con la Radio”)

4.1.2 UNIVERSO O AMBITO (SECTOR INFANTIL: NINOS DE 7 A 12 ANOS)

El universo muestra de esta investigacion son los nifios de nivel primaria de la
ciudad de México; de modo que la encuesta se aplicé a nifios de 7 a 12 afios de
edad que residen en el valle capitalino, integrado por las 16 delegaciones del

Distrito Federal.

Se tomo6 como base este rango de edad porque es una etapa de la infancia en la
que los nifios adquieren conciencia de su entorno y necesitan elementos que los
ayuden a reconocerse dentro del mismo. De tal forma que el programa pueda

contribuir en esa labor de reconocimiento y valoracién del medio que habitamos.

4.1.3 MUESTREO

La muestra contempla 300 cuestionarios aplicados en igual proporcién a nifios y
nifias de 7 a 12 afos de edad que viven en el Distrito Federal. El lugar en el que
se llevo al cabo la encuesta fue en el Museo de las Ciencias UNIVERSUM, ya que
gracias a la constante afluencia de visitantes fue sencillo identificar a los grupos
escolares de educacién primaria, tanto de escuelas privadas como publicas, de las

diferentes delegaciones de nuestra ciudad.
Por su parte, los menores cooperaron voluntariosamente dando su testimonio, o

cual facilitd el trabajo de campo para el estudio de esta investigacion.
4.2 PROCESAMIENTO DE LA INFORMACION
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Una vez realizadas las entrevistas, se procedio a la clasificacion y vaciado de los

datos en forma ordenada para su interpretacion.

Intencionalmente fueron encuestados un 50% de nifios en proporcion a un 50% de

nifias, para que el sexo o el numero total de cuestionarios no fuera una variable

que influyera en el resultado de la informacion.

Nifios
50%

POBLACION INFANTIL
ENCUESTADA EN EL D.F.

Nifias
50%

300 Participantes en total: 150 nifias y 150 nifios.

De este|modo, para cada edad de la poblacion infantil encuestadal}rzgrresponde

un 16.6% del total de los cuestionarios.
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PORCENTAJE DE ENCUESTAS
APLICADAS POR SEXO Y EDAD

50%

Vs

EDAD

ENCUESTA A NINOS DE ENTRE 7 Y 12 ANOS

N

J

\\
f? afios

8 afos

Y afios

10 afios

11 afios

QZ afos

50 Cuestionarios
aplicados a cada
grupo de edad:

Total 17%

Nifos

Nifas

25 Cuestionarios
por grupo de
edad y sexo:

Total 8%

Total:

300

Cuestionarios

~

7,

4.2.1 TABULACION MANUAL
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Una vez codificadas las 10 preguntas de los cuestionarios por grupo de edad y
sexo, se procedio a vaciar los datos en hojas de tabulacién con la finalidad de
cuantificar y mostrar de forma estadistica las respuestas de los pequefios. En ellas
se escribié pregunta por pregunta las alternativas que éstas contenian y la
informacioén que los nifios proporcionaron acerca de sus gustos y/o preferencias

en la radio.

4.2.2 ANALISIS E INTERPRETACION DE DATOS
PREGUNTA POR PREGUNTA

A continuacién se presenta el resultado de la encuesta aplicada; el reporte da a
conocer las preguntas una por una con el analisis e interpretacion de los datos
aportados por los nifios. Como complemento, se desglosé la informacion de cada
pregunta en graficas y tablas que muestran de manera simplificada el porcentaje

de las respuestas.

Porcentaje de la pregunta 1.
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La primera pregunta que se aplico al auditorio infantil fue acerca de que si
escuchaban radio o no. Un 96.33% de nifios contesté que si escuchan radio,

mientras que el 3.66% dice que no.

NINOS EN SINTONITA

CON LA RADIO
No
Escuchan
Radio
3
Escuchan NINAS No Escuchan
Radio Radio
147 8
Escuchan NINOS
Radio
142
Escuchan
Radio
289
P
Radio Nifas Nifios Total
% % %
\§
-
Escuchan 98% 95% 96%
No escuchan 2% 5% 4%
g

Porcentaje de la pregunta 2.
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La segunda pregunta esta muy ligada a la anterior, y se refiere a que si los nifios

encienden por si mismos la radio y sintonizan alguna estacién que les gusta o la

oyen porque algun otro familiar es quien la prende. El 29% de los nifios respondio

que oyen radio porque son sus padres, sus hermanos u otros familiares quienes lo

escuchan, es decir, son inducidos por otras personas y de manera indirecta lo

escuchan, y el 71% restante dijo que lo hace por voluntad y experimentacion

propia, lo cual deja en claro que los nifios si escuchan radio.

ESCUCHAN RADIO PORQUE LES GUSTA
O PORQUE ALGUIEN MAS LO ESCUCHA

NINAS
Por algun
familiar
38
NINOS
Porque les
gusta Por algun
112 familiar
49
Porque les
gusta
101
AMBOS SEXOS
Por algun
familiar/
87 e - - N
Escuchan Nifas Nifos Total
radio % % %
& J
Porque les e N\
9;15;5‘ Porque les 75% 67% 71%
gusta
Porque alguien 25% 33% 29%
mas lo escucha

7/
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Porcentaje de la pregunta 3.

Respecto al tiempo que dedican al dia a escuchar radio, un 42.66% de los nifios
menciond que lo hace de 15 minutos a una hora (poco), otro 37% lo escucha de
una hora a dos (regular), mientras que el 20.33% aseguro que su exposicion a la
radio es de tres 0 mas horas (mucho).

TN RRERAR RN
15 min a 1h
62
15 min a 1h Una a 2h
66 3h 6 mas 53
35 NINAS
Una a 2h
3h 6 mas 58
26 15 min a 1h
NINOS 128
3h 6 mas Una a 2h
61 111
AMBOS SEXOS

( N\

Escuchan radio Nifias Nifios Total

% % %

. J
4 I

15 minutos a 1 hora 41% 44% 43%

Una a 2 horas 35% 39% 37%

3 horas 6 més 23% 17% 20%
: =/

120



Porcentaje de la pregunta 4.

Acerca de los dias en que escuchan radio, el 21% de los pequefios sefialé que lo
hace de lunes a viernes, mientras que un 31.33% indicé que prefiere escucharlo

en sabado y domingo, y el 47.66% apuntd que todos los dias de la semana.

DIAS DE EXPOSICION
A LA RADIO
28
Lunes a
Viernes 45
Sabado
y
35 77 Domingo
Lunes a
. Todos
Viernes .
los dias
49
Sébado y -
Domingo NINAS
66
Todos
los dias NIROS 63
Lunes a
Viernes
94
Sébado y
Domingo
143
Todos
los dias
AMBOS SEXOS
. . " - M
Dias de exposicion Ninas Nifos Total
a la radio % % %
G J
_ I
Lunes a Viernes 19% 23% 21%
Sabado y Domingo 30% 33% 31%
Todos los dias 51% 44% 48% y
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Gracias a que la radio esta al alcance de todas las personas, los nifios también
pueden oirla o escucharla a cualquier hora o dia de la semana; sin embargo,
deducimos que el porcentaje de nifios que sintonizan la radio en fin de semana es
porque estan libres de sus actividades escolares y pueden disfrutar con mas

tiempo y atencion las emisiones que ofrece este medio.

Porcentaje de la pregunta 5.

Esta pregunta se refiere al horario en que los nifios prefieren escuchar la radio.

De acuerdo a su eleccion, la mayoria de los nifios se inclina por oir la radio en la
tarde; solo algunos entre los 7 y 10 afios dijeron que en la mafana, y ninguno por

la noche.

No nos sorprende saber el hecho de que los nifios no escuchen radio por la
noche, puesto que es el reflejo de su horario biolégico que les indica que tienen
gue descansar por la noche para continuar con sus actividades del dia siguiente.
Aunque, no cabe duda que haya algunos desvelados que se pongan sus

audifonos y sintonicen la radio por la noche, sobre todo los nifios de 11 y 12 afios.

Es preciso mencionar que en esta pregunta el resultado puede ser ambiguo, ya
gue en el cuestionario no se contempld el turno al que asistian los nifios a la
escuela (por la tarde o por la mafiana); por tal motivo, esto pudo influir de cierta
forma para que las respuestas se inclinaran hacia una u otra opcion. No obstante,
es un dato importante que nos permite visualizar que hay un gran nimero de nifios

escuchando la radio por la tarde.
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HORARIO EN QUE PREFIEREN
ESCUCHAR RADIO
AMBOS
Por la
mafana
93
Por la tarde
207 NINAS
Por la tarde
107
NINOS
Por la
mafana
( )\ 50
Horario Nifas Nifios Total
% % %
g J
Por la 29% 33% 31% 100
mafiana
Por la tarde 71% 67% 69%
kPor la noche 0% 0% 0% / //
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Porcentaje de la pregunta 6.

Para determinar qué tipo de radiodifusion oyen los nifios, se les cuestiono de

manera abierta cual es su estacion de radio preferida.

ESTACION DE RADIO QUE PREFIEREN
ESCUCHAR LOS NINOS

Todas de
NINAS FM 6
Alguna de
AM
3
Ninguna
Otras 35
106
TOTAL Todas de FM
11
Alguna de AM
4
Todas de FM
Ninguna NINOS 5
Otras 87 Alguna de AM
198 1
Otr;s Ninguna
9 52
e A
Estaciones Nifas Nifios Ambos
de radio % % %
. J
Todas en FM 4% 3% 4%
Alguna en AM 2% 1% 1%
Otras 23% 35% 29%
Ninguna 71% 61% 66% /
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Al respecto, el 1.33% menciond que escucha una que otra de Amplitud Modulada
(AM), de las cuales sefalaron a: Radio UNAM en el 1060, la “Ke Buena” en el 730
y Roméantica 13-80; un 3.66% contestd que le gusta escuchar todas las estaciones
de Frecuencia Modulada (FM); mientras que el 66%, se inclina por una o varias de
FM entre las que predominan: Alfa 91.3, Stereo 97.7, Radioactivo 98.5, Digital 99,
Vox FM 101.7, Exa FM 104.9, Mix 106 y “La Z” 107.3, por mencionar algunas. Por

otra parte, el 29% respondié que no tiene estacion favorita.

Lo anterior deja ver que las estaciones de de Frecuencia Modulada predominan en
el gusto de los nifios sobre las de Amplitud Modulada. En ese sentido, podemos
sefalar algunos aspectos que favorecen al cuadrante de la FM: uno, porque tiene
mejor fidelidad de sonido y es mas atractiva a los oidos del radioescucha; también
porque la oferta musical es mayor y los nifios pueden echar mano de cualquier
estacion para escuchar a su intérprete favorito y, otro aspecto es que, dentro de
los pocos radio programas infantiles que transmite, todos entretienen a los nifios

con obsequios.

Porcentaje de la pregunta 7.

De la séptima pregunta donde se trata de ver si los nifios tienen algun programa
de radio favorito y como se llama, soélo el 16.66% de ellos respondié de manera
afirmativa dijo que le gusta: “El Club de los Beatles” de Universal Stereo, “Friends
Conection” y “Huevos” de Digital 99, “Grita” de Orbita 105.6, El Panda de Radio
Uno 104.1, “Big Brother” de Exa FM, etc. Como se puede apreciar, la mayoria de
los nifios se inclinan por la programacién de FM, cuyo perfil es de corte musical:

rock, pop, grupero, juvenil, con llamadas al aire y comentarios.

Respecto a los programas aqui mencionados, lo que mas llama la atencion de los
nifios radioescuchas es comunicarse via telefonica con los locutores y, a través de
este personaje, realizar llamadas a sus familiares o amigos y dedicarles alguna

cancion.
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PROGRAMAS FAVORITOS
QUE TIENEN EN LA RADIO
NINAS
No tienen
programa
122
NINOS
Tienen
programa
No tienen favorito
programa 28
128
v Tienen
programa
favorito TOTAL
22
No tienen
programa
250
Tienen
[programa
favorito
50
4 N
Programa favorito Nifias Nifios Total
en radio % % %
& J
Tienen programa 19% 15% 17%
favorito
No tienen programa 81% 85% 83%
favorito

: z
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Porcentaje de la pregunta 8.

Esta pregunta se refiere a que si han escuchado algun programa de radio infantil y

qué les gusta de éste.

ESCUCHAN PROGRAMAS INFANTILES
No los
escuchan
132
No los
escuchan
Escuchan 260
programas
infantiles NINAS
18
Escuchan
programas
infantiles TOTAL
40
No los
escuchan
128
Escuchanv
programas
infantiles NINOS
22

4 N\

Programas Infantiles Nifas Nifios Total
. J

\

Escuchan programas 12% 15% 13%

infantiles

No escuchan programas 88% 85% 87%

infantiles
- 2/
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La respuesta fue afirmativa por parte del 13% de los nifios, donde algunos no
recordaron el nombre del programa y otros dijeron que conocian la produccion de
“Hola Luis” y “Trovando para los nifios” de Radio UNAM, “La Hora de Cri-Cri” de la
XEW 900 AM, “Frecuencia Infantil” 13.60 AM, “Sabadando” de Radio 710 y “La
Hora del Recreo” en Mix FM.

Asimismo, los pequefios sefalaron que lo que les gusta de estos programas son
las historias, la musica, los cuentos, las adivinanzas, los juegos, los concursos y
los regalos; mientras que, por su parte, otros cuantos opinaron que no les gusta
nada de las series que han escuchado y que les parecen aburridas.

Porcentaje de la pregunta 9.

La novena pregunta estd relacionada con la anterior, de como ese 13%
(aproximadamente 40 nifios) que escucha programas infantiles se enterd de la

existencia de los mismos en la radio. Numéricamente, el 80% expreso lo siguiente:

55% = Los escucha porque sus papas son los que
sintonizan esas frecuencias.
7.5% = Porque se los han recomendado sus amigos.
125% = Porque su maestro se lo dejo como una tarea
complementaria de sus actividades escolares 6
porque en alguna ocasion los realizadores del

programa visitaron su escuela.

El 25% restante menciond que escucha programas infantiles por experimentacion

propia y de manera habitual porque los considera programas interesantes.
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SABEN QUE EXISTEN PROGRAMAS INFANTILES
POR OTRAS PERSONAS*

NINAS
Por los
maestros
Por los 2
amigos Por los Porlos Por los Por ellas
1 Por ellas Papas amigos maestros mismas
mismas
6
\ [ 50% 6% 11% 33% ]
Por los papas
9
NINOS Por los
amigos
2 Por los Porlos Porlos Por ellos
Papas amigos maestros mismos
Por los % % % %
maestros
Por los papas 3
13 59% 9% 14% 18%
Por ellos
mismos
4
AMBOS _
Por los amigos
3 Por los Porlos Porlos Por los Por ellos
Maestros Papds amigos maestros mismos
5
Por los papas ) [ 55% 7% 13% 25% ]
22 Por si
mismos
: -

*Nota: Las cifras de esta pregunta corresponden solo al 13% de nifios que escuchan
radio infantil, es decir, equivale a 40 de los 300 nifios encuestados, de los cuales 18 son

nifias y 22 son nifos.
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Porcentaje de la pregunta 10.

Por ultimo, los nifios eligieron entre varias opciones qué les gustaria escuchar en
un programa pensado en ellos y para ellos; como pudieron elegir mas de una, el

resultado se muestra de la siguiente forma:

a) ANIMALES 22 %
b) RECOMENDACION 19.5 %
DE LUGARES DE ESPARCIMIENTO

(cine, teatro, museos, parques, etc.)

c) DEPORTES 18 %
d) PELICULAS Y LIBROS 17.5%
e) ADIVINANZAS 17.5%
Y CANCIONES
f) OTROS 5.5 %
- Ecologia

- Derechos de los Nifios
- Historia de México

- Entrevistas a personajes
- Entrevistas a los nifios

- Niflos que trabajan

- Mdsica

- Juegos y juguetes de los nifios

Aqui se observa que los infantes prefieren los temas sobre animales, mascotas,
deportes, sitios de diversion y todo tipo de actividades en las que puedan ocupar
su tiempo libre; sélo que las nifias se inclinan mas por los temas de los animales y

las mascotas, mientras que los nifios prefieren los deportes.
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QUE ESCUCHAR
EN UN PROGRAMA PARA NINOS*

NIRAS
Otros
21 Animales
Lugares de 69
esparcimiento
62
NINOS QDeportes
33
Otros A(éivingnzas y Peliculas y
12 anciones Libros
Lugares de Anlmales 66 56
esparcimient 59
54
Adivinanzas y
Canciones
40 Deportes
Otros
Peliculas y
Libros Lugares de Anlmales
48 esparcmentoﬁ D
AMBOS
Deportes
SEXOS
G 108
Adivinanzas y Peliculas y
Canciones leros
106

-

Temas para Nifas Nifios Ambos
programa de radio % % %

\

/Animales 46% 39% 43%
Recomendacion de lugares 41% 36% 39%
Deportes 22% 50% 36%
Peliculas y libros 37% 32% 35%
Adivinanzas y canciones 44% 27% 35%

Otros 14% 8% 11%

*Nota: Puesto que los nifios en esta pregunta podian elegir mas de una opcion, los
porcentajes corresponden, en términos generales, al gusto por uno u otro tema.
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De todo lo anterior se puede concluir que los nifios, al igual que la gente mayor,
también escuchan radio, ya sea de manera directa o indirectamente. Aunque por
su corta edad generalmente los nifios de 7 a 9 afios escuchan lo que los adultos
prefieren, a partir de los 10 afios en adelante comienzan a sintonizar la radio por
experimentacion propia y, de acuerdo a su criterio, escuchan el programa de su

eleccion.

Dado que el medio radiofénico esta plagado de estaciones comerciales que
dedican su espacio a la transmision de musica juvenil moderna en espafiol o en

inglés, es claro que los nifios se inclinen por este tipo de programas.

Ademas de que los nifios son atraidos por la musica del momento, también se ven
envueltos en la dindmica de los obsequios que utiliza la radio comercial para
cautivar a los escuchas; de esta manera, asegura un auditorio considerable que
esta al pendiente para responder una pregunta o hacer al aire lo que pida el
locutor, y poder ganarse desde un pin, una pluma o una playera con el logotipo de
la estacion, hasta un disco compacto de su artista preferido, unos wolk man, un
disck man, baterias de cocina, despensas o unos boletos para el concierto de “la

banda” esperada.

Lamentablemente, la escasa variedad de programas infantiles no deja a los nifios
otra opcién mas alla que la radio comercial. Y, como se menciond, los menores se
ven influidos por el gusto de sus familiares a escuchar algin programa o una
determinada frecuencia porque en la mayoria de los hogares son los jovenes o los

adultos quienes sintonizan la radio.

Por otro lado, los programas para nifilos son poco escuchados y es una triste

realidad que los pequefios no tengan ni una idea de que existen.
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Cuando alguno de ellos menciona que si ha escuchado este tipo de programas
pero que no recuerda el nombre, quiere decir que no los sintonizan de manera
frecuente y quienes lo hacen es porque han sido inducidos por sus padres o
porque el maestro lo dej6 de tarea en la escuela como complemento de sus
actividades académicas, ya que en ambos casos lo consideran interesante y

educativo.

Con este panorama, no se puede negar que la mayor influencia proviene de los
padres hacia sus hijos y, hablando especificamente de los programas “Musica
Para nifios”, “Hola Luis” y “Trovando para los nifios”, quienes los escuchan es
porque los adultos sintonizan Radio UNAM.

Finalmente, cabe mencionar que en Amplitud Modulada del dial radiofénico se

integran la mayor parte de los programas infantiles, mientras que en Frecuencia

Modulada, donde los nifios fijan su atencion, sélo transmiten uno que otro.
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CAPITULO 5

PROPUESTA RADIOFONICA

Ante la ausencia de opciones radiofénicas viables que permitan al infante estar
informado de lo que su cede en su entorno, en este Ultimo capitulo se expone la

propuesta de corte informativo que le permita estar al tanto de su realidad.

Ya en capitulos anteriores quedd sentada la justificacion de proyectar una
propuesta de este tipo para los radioescuchas menores de 12 afios. Por ello, a
continuacion se presenta la justificacion, los objetivos, el nombre del programa, el
contenido, el manejo de la informacion y del lenguaje radiofénico, incluyendo todo

lo referente a la planeacion de la serie y el guién radiofénico del noticiero infantil.

Los datos antes mencionados de la encuesta permitiran elaborar el programa de

acuerdo a las peticiones de nuestra futura audiencia.

Asi que...

LOC. 1 |jTodos bien antena, que en ésta radio no hay interferencia!
LOC. 2 jEn sintonia: nosotros y ustedes!

LOC. 1 jNifos, nifias y todos los radioescuchas dispuestos a participar!
OP. RAFAGA MUSICAL

LOC. 2 Ciudadanos libres que utilizamos la radio como medio de esparcimiento y

de informacién, con la gran ventaja de no exigirnos una atencién
exclusiva.

LOC. 1 Disponible en cualquier momento la podemos escuchar al jugar, correr,
estudiar, trabajar, conducir, descansar o pasear.

LOC. 2 Siempre sera la primera en informarnos.

LOC. 1 Y hasta puede ser nuestra fiel compafiera en momentos de soledad o de
alegria.

LOC. 2 Y side nifios se trata, demos paso al programa de hoy.
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5.1 JUSTIFICACION

Programas informativos podemos encontrar muchos en la radio, pero son
contadas las producciones de este tipo dirigidas al publico infantil. Algunos
proponen temas sobre ciencia, salud, deportes, literatura o dan recomendaciones
sobre higiene y mascotas, pero no puede faltar el obsequio que otorgan a los
nifios para promocionar al cantante de moda o el éxito del momento, cual si fuera
escaparate de artistas a los que el menor aspira ser.

Ademds, como se expuso en el primer capitulo, dentro de esta programacion
podemos identificar, en su mayoria, emisiones de corte musical-comercial que en
poco contribuyen a la educacién de una sociedad en pleno crecimiento, es decir,
hace falta diversificar la informacidon que escuchan los nifios y transmitirla de
manera creativa para enriquecer su conocimiento, que es cuando mas lo

necesitan.

Ante esto, se planted la necesidad de abrir un espacio radiofénico que contribuya
a la formacion de los nifios a través de elementos que fortalezcan su sabiduria y
los puedan integrar facilmente a su vida; donde no se les obligue a aprender, sino

gue ellos se interesen por el conocimiento y aprendan por placer.

Considerando esta perspectiva y la posibilidad de proyectar otro tipo de programas
acordes al lenguaje, inquietudes y necesidades de informacién del menor,
decidimos realizar una propuesta de caracter informativo que esté a su alcance,

distinta a las que actualmente existen en la ciudad de México.
Recordemos que los programas informativos en radio son aquellos noticieros que

difunden los sucesos locales, nacionales o0 internacionales; reportes

meteorologicos y labor editorial sobre acontecimientos actuales.
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Un noticiero, sin duda, no es la Unica forma de transmitir conocimientos, y menos
aun para una poblacion infantil; sin embargo, se ha pretendido limitar la capacidad
de aprehension de los nifios intentando educarlos a través de programas cuya

simplicidad salta a la vista.

Por eso, el proyecto se enfocO en un noticiero cuyo contenido no estviera
fundamentado en las hechos que se generan en la politica o la economia del pais,
sino que abordara temas cientificos, artisticos, educativos y culturales de forma
amena, asi como de entretenimiento, con un lenguaje sencillo y notas breves para

captar la atencion del pablico infantil.

Tomando en cuenta la tematica del programa, se decidié que fuera escuchado en
una radio cultural donde se emiten programaciones interesantes. Asi, se eligié a
Radio UNAM, que en sus dos frecuencias (860 AM, 96.1 FM) transmite noticiarios,
debates, comentarios con diferentes angulos y andlisis de la noticia, programas
deportivos, culturales, infantiles y otros especializados en politica, derecho,
historia, literatura o idiomas. La gama de posibilidades es muy amplia, por lo cual
este proyecto se inserta en los parametros de informacién y difusion cultural que

maneja la emisora.

También, en un monitoreo realizado a las producciones de entretenimiento infantil
que transmite la radiodifusora universitaria para evitar repetir formatos, no se
encontré ninguna que incluyera informacién cultural, cientifica y de esparcimiento

con la estructura de un noticiero.

Por lo tanto, todo lo anterior asienta las bases de la presente propuesta que
planea difundir informacion variada de manera clara, veraz, oportuna y
entretenida, a través de comentarios, entrevistas, notas breves, acertijos, juegos y
adivinanzas para que el menor participe. De tal manera, el programa se puede

clasificar en el ambito educativo y pedagoégico por el simple hecho de que la
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informacion por si misma educa, forma e informa y la manera en que va ser

emitida.

5.2 OBJETIVOS

Respetando los objetivos con los que fue inaugurada Radio UNAM (mismos con
los que sigue operando) y aprovechando el que se refiere al de experimentar
nuevas formas de hacer radio, a continuacién se exponen los que corresponden a

la propuesta:

- Establecer una alternativa radiofonica para los nifios diferente al modelo
comercial-musical que predomina en la radio, a través de una radiodifusora

cultural y universitaria como lo es Radio UNAM.

- Utilizar los elementos sonoros de la radio (voz, musica, efectos y silencio) de
forma razonable y creativa para cambiar la idea de que la radio cultural es

aburrida.

- Proponer un noticiero para nifios que informe, entretenga y estimule su
imaginacion, y en el cual éstos puedan participar con sus ideas, dudas o
conocimientos; ya sea, de forma indirecta, a través del teléfono o de la pagina de
Internet disefiada para tal efecto o, de manera directa, con la intervencién de ellos

como reporteros, locutores, investigadores o realizadores del programa por un dia.

El nivel de audiencia y/o aceptacion de la propuesta se medira de acuerdo con el

namero de llamadas y correos electrénicos que se reciban por dia de transmision.
De esta forma, se busca conocer y atender las necesidades de informacion y

entretenimiento radiofénico de la audiencia infantil y, asimismo, contribuir a la

superacion de sus inquietudes estéticas y su capacidad creadora.
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- Integrar el programa con breves notas, entrevistas, pequefios reportajes,
consejos, preguntas al aire y todo un cumulo de informacion variada de interés
actual para que el nifio, junto con su familia, pueda acercarse de otra manera al

acontecer de la vida diaria y se interese en investigar por si mismo la informacion.

- Introducir al noticiero elementos ludicos como auxiliares en el manejo de la
informacion para estimular la participacion del publico infantil; esto con el fin de
gue haya una retroalimentacion de conocimiento y el nifilo pueda expresar sus
ideas, comentarios, dudas, inquietudes o sentimientos, y no sélo se quede como

un programa meramente informativo.

5.2.1 OBJETIVOS DE LA PRODUCCION A CORTO PLAZO

A corto plazo el programa requiere de:

- Integrar un equipo de trabajo comprometido y responsable, cuyo perfil esté

encaminado a la comunicacién radiofonica infantil.

- Conjuntar esfuerzos y fomentar una actitud de colaboracion en el equipo de
trabajo dejando que cada quien aporte sus ideas, sus propuestas y se exprese
de manera libre y con profesionalismo para: entretener e informar a los nifios,
lograr un buen contenido en el programa y asegurar que salga al aire sin

ningan contratiempo.

- Aprovechar al maximo los recursos de producciéon, tanto humanos como
técnico materiales, para que no haya retrasos en el proceso de realizacion y
transmision del programa, asi como, también para evitar gastos no previstos.
De esta forma, los colaboradores se ajustaran a los tiempos de reunién,
planeacion y entrega de las tareas encomendadas; asimismo, deberan conocer

las condiciones del estudio de grabacion y transmision, y los materiales con
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gue cuentan para utilizarlos de manera adecuada y superar las limitantes que

pudieran surgir.

Colocar el programa dentro del gusto de los nifios y ganar audiencia con la
participacion directa de éstos en cada emision radiofénica. Para facilitar y
motivar este vinculo, se les proporcionara una credencial personalizada que los
hara socios activos del noticiero; con ésta podran ser invitados a la produccion
para participar como locutores y reporteros por un dia, donde ellos mismos -

con el apoyo de la produccién- realizaran sus notas o reportajes.

Encontrar patrocinadores que se interesen en esta produccién para que la
apoyen con sus materiales y, a su vez, se propaguen las distintas

informaciones que los nifios pueden adquirir o consultar.

Puesto que es una propuesta cultural, aqui el patrocinio se entiende como una
forma de colaboracion y apoyo, y no en el sentido econémico como se maneja
en la radio comercial, la cual vende a los patrocinadores tiempo al aire para
publicitar algin producto, en un horario y programa especificos, y de esta

manera financia alguna produccion.

Se retoma el concepto Unicamente para manifestar que se pretende adquirir
materiales de empresas e instituciones que se dedican al ambito infantil con
tres propésitos: primero, dar a conocer libros, obras de teatro, mdusica,
exposiciones, talleres y todo tipo de manifestaciones artistico-culturales que
hay para los nifios; segundo, para compartir este trabajo con los menores y
propiciar su interés por la cultura y, finalmente, para motivarlos a que escuchen

el programa.

De esta manera, el donativo de los patrocinadores tendria que ser en especie

para que el proyecto no pierda su esencia cultural y educativa.
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5.2.2 OBJETIVOS DE LA PRODUCCION A LARGO PLAZO:

A largo plazo, la produccién tiene como objetivos:

- De Produccion: a) Adquirir prestigio dentro de los programas de la emisora y,
conforme se coloque en el gusto del publico, incrementar el
tiempo de transmision..

b) Renovar el contenido en relacién directa con las exigencias
de los radioescuchas y de la administracion de la emisora
en turno.

c) Aumentar la audiencia o mantenerla en lo posible.

- De Ventas: e) Conservar el nivel de prestigio que vaya ganando, con base
en una evaluacion de aciertos y errores de emisiones
pasadas, lo cual permitira detectar si es necesario trabajar
mMAas en la parte creativa de los programas que se estén
produciendo, para no caer en lo aburrido y la audiencia
deje de escucharlos, o en el &rea de promocion y difusion

del mismo.

- De Finanzas: f) Conseguir el patrocinio de varias empresas, instituciones
culturales y casas editoriales que se dediquen al sector
infantil por un tiempo amplio, a quienes se les presentara la
propuesta como una opcidn conveniente para la difusion y

promocion de sus materiales.

5.2.3 PROYECTO DE LA SERIE A FUTURO

En la medida que el programa se vaya colocando dentro del gusto del publico

radioescucha, se iran detectando y cuantificando las demandas de los nifios, ya
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sea por via telefénica, correo electronico o por sondeo de audiencia, a fin de

considerar la modificacién del contenido.

Para ello se requerira la rotacion de los locutores y de los nifios invitados, asi
como de mas reporteros que se dediquen a recabar notas y la presencia de

expertos en diversas materias.

5.3 NOMBRE DE LA SERIE

El nombre de un programa es esencial para identificarlo y distinguirlo de los demas
gue se encuentran en el cuadrante; éste le da personalidad al contenido de

la produccion y permite que la audiencia lo identifique facilmente.

La palabra o palabras que se utilicen para tal efecto deberan pensarse dentro del
contexto del publico al cual se dirige el programa, ya que es mas sencillo que la
audiencia memorice palabras que formen parte de su expresion diaria y, por lo

mismo, les llame mas la atencion.

Las frases rebuscadas o palabras compuestas a veces no surten el mismo efecto
porque hacen que la pronunciacion sea mas complicada y, por tanto, que el
nombre de un programa se quede en el olvido, a menos que esa composicion se

forme de expresiones del lenguaje coloquial y se escuche divertido.

El nombre que requiere este programa, en particular, debe hacer referencia al
pulso social 0 a las noticias que se generan en el mundo actual para transmitirlas
a los nifios, asimismo, tiene que ser atractivo y de facil pronunciacién, de tal forma

gue lo puedan memorizar sin ningun problema.

A continuacion se presentan los posibles nombres que se pensaron para la serie,

los cuales se idearon sin minimizar la figura y capacidades de aprehension y
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razonamiento del nifio, evitando el derroche de diminutivos o “palabritas chiquitas”

como “notitas”, “para pequefiitos”, entre otras:

e De nifios y notas
e Cadenotas

e Satélite nifios

e Noti-pumas

e La Brijula

e Tierra nifios

e Tobogéan informativo

De acuerdo a la tematica que se plantea en este proyecto, el nombre que mas se
adapta para el programa es Satélite Nifios. Se eligio este nombre, primero, porque
la tecnologia satelital de comunicaciones recibe, amplifica y transmite la
informacion a la Tierra, y proporciona enlaces de television, telefax, teléfono, radio
y datos digitales alrededor del mundo; y, en segundo lugar, porque actualmente
los nifios estan inmersos en la dinamica de la tecnologia, utilizan la computadora,
navegan en Internet, les gusta hablar de robots, naves espaciales y llevan consigo

su celular.

Finalmente, el propio nombre de Satélite Nifios justifica que el programa cuente

con informacion actual y relevante que el infante necesita en su desarrollo.

5.3.1 SLOGAN

jLista transmision, recepcion! Ponte antena y enlazate al espacio del conocimiento

y la imaginacion.

Esta frase se pensé con el fin de incentivar en el publico infantil el interés por el

conocimiento, haciendo notar que se puede ingresar a é€ste por un camino que
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todos poseemos: la imaginacion. Para éste se utilizaron palabras que estan
directamente relacionadas con el nombre del programa, como transmision y
recepcion de la informacién, y navegar en el espacio, lo cual permite introducir al

nifio en una atmaosfera del conocimiento universal.

5.4 CONTENIDO DEL PROGRAMA

El contenido de Satélite nifios plantea difundir temas de interés general como la
ciencia, la historia, la cultura, la ecologia y los deportes, asi como recomendar
libros, peliculas, musica, obras de teatro y lugares de esparcimiento, todo ello
apoyado en material didactico y pedagdgico que coadyuve al desarrollo de los

nifos, despeje sus dudas y enriquezca educacion.

El equipo de produccion, integrado por el productor, un pedagogo, dos reporteros,
el guionista y el musicalizador, sera el encargado de planear los contenidos,
organizar la informacion y darle forma para transmitirla de manera clara, veraz,
oportuna y entretenida al publico infantil. En el apartado sobre el modo de producir
Satélite Nifios se explica el desarrollo y planeacion del programa para transmitirlo

al aire.

La informacién se concentrara en pequefias notas informativas, reportajes y
entrevistas que se alternaran, ya sea, con adivinanzas, trabalenguas, consejos y
recomendaciones que hagan mas 4gil la tematica del programa, esto con la

finalidad de que los pequefios se diviertan al mismo tiempo que se informan.

De acuerdo con esta presentacion, la serie estara constituida en un 70% por las
notas informativas y el reportaje; un 15% lo ocupara la cartelera de cine y teatro;
mientras que, el 8% correspondera a los consejos sobre alimentacion, salud,
higiene, ecologia y seguridad, entre otros; y por ultimo, el 7% del contenido total

del programa estara destinado a los elementos que daran agilidad a la
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transmisién, entre éstos los saludos, las felicitaciones, las llamadas de los
radioescuchas dando respuesta a alguna adivinanza o participando con sus

opiniones.

Los pardmetros marcan la légica del programa, pero no hay que tomarlo de
manera rigida ya que éstos podrian cambiar o modificarse de acuerdo a la
dinamica que se desarrolle en cada una de las transmisiones; por lo cual, si
surgiera algun acontecimiento o cosa que merezca mayor atencion, la estructura
puede cambiar de acuerdo a las necesidades del programa y de las exigencias del

radioescucha que es a quien, principalmente, hay que atender.

5.4.1 TRATAMIENTO DEL PROGRAMA

Como el programa incluye diversos temas sobre ciencia, historia, cultura y
entretenimiento infantil que seran presentados en secciones definidas, sobre una
estructura debidamente planeada que reune todos los géneros, es necesario que
el locutor o el emisor encargado transmitir la informacion maneje un lenguaje claro
y sencillo, y que al mismo tiempo le dé la entonacion que se requiere al momento.
La finalidad es dar coherencia y hacer entendible el mensaje, para mantener el

interés de la audiencia infantil.

Hay que tener presente que los nifios son muy activos y dificilmente se estan
guietos en un lugar a la espera de informacién; por el contrario, ellos mismos
buscan la informacién o crean su propia fuente de entretenimiento. Por eso se ha
acordado que intervengan dos locutores jévenes en la transmision: una voz
femenina y otra masculina para darle dinamismo y matiz al programa, ya que Si
fuera uno solo se escucharia monétono y romperia con la estructura de la emision

radiofénica.
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El tono de voz que utilicen los locutores sera amable y cordial y no por tratarse de
un programa infantil van a adoptar poses de padres o maestros educadores de
nifios. Al contrario, los locutores deben sentirse parte de este proceso de
aprendizaje, lo cual se lograra con la adecuada utilizacion de las inflexiones y

modulacion de voz.

Junto a ellos, estardn como invitados dos o tres nifios de distinto sexo y edad para
gue participen en alguna seccién y se integren a la dinamica de cada programa,
esto principalmente porque en una produccion de este tipo no pueden faltar los
nifos y, en segundo lugar, porque el publico infantil al escuchar las voces de otros
niflos a través de la radio puede identificarse con ellos y sentirse en confianza.
Esto asegura la captacion de més nifios que se pueden sumar al publico de

Satélite nifos.

Ademas, en cuanto lo requiera el tema o la informacién, también habra personas
invitadas que se especialicen en alguna materia para enriquecer el contenido del

programa y despejar las dudas que los radioescuchas puedan tener.

Todo esto bajo el marco de la franca camaraderia con locutores que daran
variedad a los programas, asi como diversas secciones que daran forma a la
produccion, entre las que se encuentran el reportaje del dia, notas sobre ciencia,
historia, ecologia, medicina, cuidado de mascotas, pasatiempos vy
recomendaciones de lugares para visitar, asi como de libros y peliculas, mencion
de personajes histéricos y hechos extraordinarios, haciendo uso principalmente de

la creatividad y la experimentacion.

Por otra parte, las adivinanzas o acertijos constituyen una seccion del programa
gue se incluye con el objetivo de propiciar en los nifios su agilidad mental.
Ademaés, se colocaran de manera estratégica (antes de cada corte) para que los
nifios no le cambien de estacion y permanezcan pendientes del programa para

saber cudl es la respuesta.
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Los consejos que se dan en cada emision serviran para estimular en los nifios el
cuidado de la salud, la importancia de la higiene y los beneficios de una sana
alimentacion, asi como también sobre el cuidado de la naturaleza y otras
cuestiones cotidianas que aunque parezcan superficiales, pueden resultar de

mucho interés.

También, la cartelera esta colocada, en el ultimo blogue para que los nifios
escuchen de principio a fin el programa y no le cambien a su radio o la apaguen
antes de que éste termine. En consecuencia, si el menor escuchd las notas
informativas, las adivinanzas y los consejos, entonces también estara al tanto de
las recomendaciones del fin de semana. La conjuncidon de estos elementos

ordenados de manera estratégica permitirh mantener la atencién del infante.

Dentro de la informacién, una mencién aparte merece el reportaje donde se tratara
un tema especifico que sea del agrado de los nifios. Para ello se realizaran
enlaces o capsulas informativas que den una visibn mas completa del tema en

cuestion.

Lo que se refiere a la musicalizacion, ésta se debera elegir de acuerdo a los
gustos del publico infantil. Actualmente, sabemos muy bien que los nifios no
escuchan mausica tradicional infantil como las rondas o las canciones de Cri — Cri;
por el contrario, este sector de la poblacion gusta de escuchar las melodias de
cantantes como Belinda, Yhair, Fey, Ricky Martin, de grupos como Fobia, Ha-Ash,
Enanitos Verdes, y hasta en otros idiomas, cuyos ritmos son dindmicos y bailables.
Asi que, la utilizacion de la musica de estos cantantes y otros grupos musicales

sera un elemento que favorezca la emision y la captacion del programa.

Los efectos sonoros que recrean los ruidos producidos por objetos o sonidos de la
naturaleza como el viento o la lluvia, o bien los ruidos o sonidos propios de
animales y humanos como el caminar o expresiones de sorpresa, terror, dolor,

tristeza, entre otras, forman parte esencial de la produccion. Estos seran elegidos
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de acuerdo a la informacion que se vaya a transmitir para que el nifio pueda intuir
sobre qué va a tratar cada una de las notas. En caso de no contar con algun

efecto requerido, sera sustituido por musica.

Aunado a esto, el silencio sera utilizado adecuadamente y conforme lo requiera la
produccion en cada una de las secciones; ésta conjunciéon de elementos del

lenguaje radiofonico se vera mas adelante con el guion piloto.

Por otra parte, la utilizacion del teléfono también sera imprescindible en esta
produccion para mantener contacto con los nifios; asi, ellos podran llamar y
responder las adivinazas, expresar sus comentarios, opiniones, dudas, preguntas
0 peticiones acerca de un tema que les interese escuchar y, sobre todo, aportar
informacion que investiguen de inmediato en algun libro, enciclopedia o diccionario

para complementar el contenido del programa.

Y para estar a la par con la tecnologia, se les proporcionara la direccién de
Internet www.sateliteninos.unam.mx, donde podran consultar la informacion
completa y las noticias que se vayan generando del programa; asimismo, se les
dard el correo electrénico sateliteninos@unam.mx, para conservar la

comunicacion fuera del horario de transmision.

Estos dos medios de comunicacién también se utilizaran como herramientas de
medicion de audiencia, donde se llevara un conteo de llamadas y correos
electronicos entrantes por dia para analizar si el noticiero estad cumpliendo con sus
objetivos.

5.4.2 PERSONAJES

Para el programa se penso en dos locutores que seran los principales que guien el

contenido de la produccion; dos voces de muchachos jovenes, un hombre y una
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mujer, para dar variedad a las voces y no hacer del programa un mondlogo y el

contenido se torne tedioso y aburrido.

Ademads, para que los nifios se identifiquen con Satélite Nifios, participaran en las
secciones dos niflos que estaran de fijo cada fin de semana y se invitara a otros
gue quieran participar en la realizacion de capsulas informativas o estaran como
invitados en el estudio el dia de la transmisién para que digan sus adivinanzas o

apoyen con sus comentarios respecto a un tema en cuestion.

También, para la seccion de consejos se cred un robot llamado Robot'ino que
recibe las noticias de ultimo momento que envia el Satélite Nifios desde el
espacio, como el estado del tiempo, el cambio de horario, periodos vacacionales,
enfermedades, movimientos tellricos y catastrofes que se generan en todo el
mundo, ademas da consejos acerca de estos temas y orienta a los nifios a que

deben cuidar tanto el ambiente donde habitan como su propio cuerpo.

Junto a Robo’tino estard Robo’tito, su hermano menor, el cual establecera
contacto con tres personajes llamados los Atomic’s, para dar la nota ecoldgica.
Los Atomic’s son de diferentes edades y caracteristicas y siempre viajan en una
nave gque es una cafetera atomica, con la que se introducen a todos los rincones

del universo.

Dichos personajes son caracterizados por los componentes del a&tomo, de ahi su
nombre, ya que son las particulas que constituyen la materia de todo el universo y
su estructura forma la unidad bésica de todo elemento. Por tanto, ellos pueden
viajar y estar en cualquier parte del cosmos. Asi, tenemos que Protina de 9 afios
es inteligente y le gusta explorar el universo, Eléctron tiene 10 afios y es muy
intrépido y travieso y Neutronio a sus 12 afos le interesa encontrar respuesta a
todo lo que ocurre en su entorno y es quien dirige la nave.
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Todos ellos tripulan su nave sin ningun problema de viajar por los diferentes
planetas del Sistema Solar y s6lo Robot'ito es quien establece comunicacion con

ellos y el Unico que conoce su identidad.

También, en caso de ser necesario, habra personajes secundarios que solo se
presentardn como personajes silueta cuando asi lo requiera el guion, se puede

decir que servirdn como extras para dar ambientacion al hecho que se presente.

5.4.3 ESTILO

El estilo al que se recurrio es el realismo magico, ya que los personajes que daran
los consejos y las notas cientificas son ficticios y para ello es necesario recrear la
ambientacion que permita al nifio introducirse e imaginar lo que transmiten dichos

personajes.

Cabe sefalar que esta es una forma de hacer atractivo e interesante un programa

informativo para los nifios, una forma ludica de ingresar al conocimiento.

5.5 PROCESO DE PRODUCCION

Toda produccién requiere de un plan de trabajo previamente establecido para
poder integrar todos los elementos que se requieren para el producto final, de
modo que el programa que se transmita al aire tenga la calidad que el
radioescucha merece. Asi, podemos ver que la actividad de una produccion
radiofonica se concreta basicamente en dos procesos: el de produccion y el de

emision.
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Tomando en cuenta lo anterior, para el proceso de produccién se han previsto
algunas fases que se exponen a continuacion, lo cual se vera consolidado en el

guidn radiofénico que aparece mas adelante.

5.5.1 DESARROLLO SOBRE EL MODO DE PRODUCIR SATELITE NINOS

La forma de producir Satélite Nifios consta de varias fases; en la primera se
determinara el contenido del programa del dia, para lo cual se deberan reunir el
productor y su equipo de trabajo (un pedagogo, dos reporteros, el guionista y el
musicalizador), para establecer en conjunto un itinerario y que el productor asigne
las tareas a cada uno. También, seleccionaran a los nifios invitados para que

acudan a las instalaciones de Radio UNAM y lleven al cabo sus propuestas.

La segunda consiste en recabar la informacién de fuentes bibliogréaficas,
hemerograficas o testimonios de viva voz para estructurar las notas. En esta fase
el pedagogo aportara su conocimiento para orientar a los reporteros acerca de las
fuentes que pudieran consultar o sobre la forma de presentar la informacion a los

nifos.

También, los reporteros deberan acudir a instituciones publicas o privadas para
concertar entrevistas que tengan relacién con algun tema o con el reportaje que se
vaya a tratar en el programa; cabe mencionar que, el reportaje del dia sera

encomendado especificamente a un reportero.

Una vez que se ha recopilado la informacién, el guionista es quien se encargara
de darle forma y color para integrarla en el escrito que lleva por nombre guidn
radiofonico; es decir, su labor se enfoca en jerarquizar las notas de acuerdo a la
importancia y la linea tematica fijada por la produccion, cuidando que el contenido
del programa no decaiga o se torne aburrido. Aqui, el pedagogo intervendra para

darle un mejor enfoque a la informacioén.
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Por su parte, el guionista se tendra que poner de acuerdo con el musicalizador
para que, al momento de redactar el guién, éste pueda determinar el tipo de

musica y los efectos necesarios para darle énfasis y dinamismo a las notas.

Asimismo, el guionista tiene la obligacion de terminar el escrito dos dias antes de
la grabacion, con el fin de dar tiempo a los locutores de estudiarlo, asi como a los
técnicos que operan la cabina de verificarlo y organizar tiempos. Esto permitira

evitar situaciones que retrasen el armado del programa.

Por ultimo, una vez que se cuenta con todos estos elementos, se procede a grabar
los frios en el dia y hora fijada por el productor. En esta fase, tanto locutores y
voces de doblaje como el operador de cabina, ya debieron haber estudiado el
guidn para cometer el minimo de errores y aprovechar al maximo el tiempo de

grabacioén y edicion.

Asimismo, cuando llegue el dia de la transmisién en vivo, los locutores deberan
tener el guion bien estudiado para no trastabillar y la produccion los nifios
invitados y éste salga de manera fluida, y que se note en su conjunto una

produccién bien trabajada para que agrade al publico.

5.5.2 GUION TECNICO Y LITERARIO

Concluido el proceso de organizacion y recopilaciéon de informaciones, asi como el
de la elaboracion del guién en cuestidén, se presenta el guion técnico-literario
definitivo para una de las emisiones de Satélite Nifios. Este contiene los dialogos
gue deberan decir cada uno de los personajes o locutores que intervienen en la
emision radiofonica, asi como las especificaciones detalladas de expresion o tono
de voz, musica, ruidos o efectos, silencios y otros recursos que componen el
desarrollo del programa.
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5.6 PERFIL DEL ESCUCHA

El perfil del escucha de Satélite Nifios, como lo dice su hombre, son los pequefios
radioescuchas que tienen ganas de conocer su entorno y al mismo tiempo
divertirse a través del sonido; escolares curiosos que tienen preguntas y
respuestas para todo lo que experimentan y nifios que solo buscan una distraccion

en la radio.

Finalmente la aceptacion del programa por parte de los nifios es lo que define si el

programa continda o no al aire.

5.6.1 PUBLICO META

Debido a que se trata de un programa de corte infantil que transmitira notas y
actividades cientificas, artisticas y culturales, el publico meta de Satélite Nifios son
los escolares de entre 7 y 12 afios de edad, los cuales se encuentran cursando la

educacion primaria.

Se ha determinado especificamente el rango de edad porque el contenido de la
serie asi lo requiere; nifios menores de 7 afnos dificilmente podrian mantener su
atencion en un programa como éste y en cuanto a los mayores de 12 afios
tampoco representan un publico cautivo, ya que no les atrae mucho que digamos
los programas infantiles porque estan entrando a una etapa de cambios fisicos y
emocionales que les generan diversos sentimientos y emociones que no

concuerdan con la etapa de la nifiez, es decir, sus inquietudes son otras.

Sin embargo, la produccion no se limita a este grupo de nifios, ya que el contenido
puede interesar a nifios mas grandes y los papas pueden compartir y disfrutar de
este momento con sus hijos y pasar un rato agradable aprendiendo junto con

ellos.
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Cabe recordar que las personas adultas o los papas juegan un papel importante
en la induccién de los nifios hacia el medio radiofonico. Por ello, también esta
dirigido a los adultos que les interesa estar al tanto de la educacion y

entretenimiento de sus hijos.

5.6.2 PATROCINADORES

La palabra patrocinio nos remite al término comercial de la venta de tiempo o
espacios dentro de algin programa para difundir publicidad o anuncios
comerciales por lo que se obtiene una cantidad de dinero que sirve para financiar

dicha produccion.

No obstante, dejando de lado la vision comercial, este concepto ha sido adaptado
a las necesidades de una propuesta cultural, en el sentido de que la contribucién
sera en especie para dar a conocer la amplia gama de materiales e informacion a
la que los nifios pueden acceder. Esta donacion se llevara al cabo segun el

patrocinador lo convenga.

Los patrocinadores de Satélite nifios son todas aquellas empresas e instituciones
interesadas en apoyar y colaborar con la produccion en su etapa de lanzamiento y
permanencia; entre éstas se tiene contemplado invitar a las librerias Gandhi, El
Sotano, Fondo de Cultura Econémica (FCE), a Libros Colibri, al Museo el Papalote

del Nifio, entre otras que se dedican a los ambitos educativo, infantil y cultural.

En este punto, también es importante sefialar que conseguir el patrocinio para un
programa de radio infantil no es sencillo, ya que aun prevalece en la sociedad la
idea de que los nifios no escuchan radio. Esto provoca que se valore poco el
trabajo de la produccion radiofonica para la nifiez y no haya quien se interese en

subsidiar dichos proyectos.
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Para ello, el enlace de patrocinadores estara a cargo del productor, quien se hara
responsable de la promocion del programa y conforme se vaya integrando el
patrocinio, también vera a futuro la planeacién de un Departamento de Relaciones
Pulblicas para un mejor contacto con los interesados y un mayor control de los

donativos.

5.7 TIEMPO DE TRANSMISION

Calcular los tiempos en radio es muy importante, ya que la permanencia de un
programa en el cuadrante esta dada en funcion de sus contenidos y no por su
longitud o por el tiempo que dure la transmisién. “La cuestion no reside, pues, en
la cantidad de minutos, sino en ganarnos el derecho a cada minuto, justificandolo

por el interés y la calidad de lo que ponemos dentro de él."*%

Por lo tanto, el cuidado que se ponga en el tiempo de la emisién no debe influir en

el cuidado de la calidad de los contenidos.

5.7.1 DURACION

La duracion de los noticieros suele ser entre 30 minutos y una hora; por lo tanto,
este programa tiene como directriz transmitir durante 30 minutos contenidos
valiosos 0, al menos, contenidos que sean de interés para el publico infantil,

imprimiendo la calidad necesaria en ello.

Por otra parte, la permanencia de la serie en el cuadrante dependera de la
aceptacion del publico, lo cual, a su vez, se podra comprobar a través de las
llamadas telefonicas, los correos electronicos, los dibujos o las cartas que envien

los nifios a la produccion de Satélite nifios.

132 Mario Kapldn, op. cit., p. 275.
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5.7.2 HORARIO

Contemplando que la barra infantii de Radio UNAM se transmite los fines de
semana: el sdbado Musica para Nifios, de las 8:30 a las 9:00 de la mafana, y
Trovando para los nifios de 11:00 a 12:00 horas, y en domingo jHola Luis!, de las
9:00 a las 10:00 horas del dia; Satélite Nifios se puede insertar perfectamente en

ésta.

El horario propicio para que Satélite Nifios salga al aire es los sabados, de 9:30 a
10:00 de la mafiana; esto con la finalidad de dar continuidad a la primera emision
en sabado: Mdsica para Nifios; ademas, porque el horario matutino de fin de
semana permite captar la atencion de los nifios que se encuentran muy temprano
ya despiertos en busca de accion; y, también, porque el programa cuenta con una
seccion donde invita al publico a realizar diversas actividades que puede
aprovechar en sus horas de esparcimiento, desde que inicia el sdbado. Asi, los
pequefios tienen oportunidad de organizarse con sus papas para salir de paseo y

acudir a algun lugar o evento de las recomendaciones que aqui se transmitan.

5.7.3 FRECUENCIA

La frecuencia de transmision del programa sera semanal, ya que por la variedad
de su contenido se necesita como minimo una semana de anticipacion, tanto para
recopilar la informacion que se genere en dicha semana como para ordenar y

redactar las notas, las entrevistas, las recomendaciones y el reportaje del dia.
Para tal efecto se respetard la siguiente ruta critica de planeacion de la

produccion, considerando soOlo 6 dias de la semana porque el programa se

transmitira en sabado:
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ler. dia Reunién entre productor y colaboradores para establecer las notas y
la tematica del programa.

3er. dia Redaccion y recepcion del guion; trabajo conjunto entre guionista y
musicalizador.

4°, dia Entrega del guion a los locutores y técnicos de cabina.

5°. dia  Grabacion de capsulas, reportaje u otra informacién que requiera ser

grabada, ya que el programa se transmitird en vivo.

5.8 GENERO Y FORMATO

El género sobre el cual se tiene pensado proyectar la propuesta de corte infantil,
informativo y de entretenimiento es el magazine o radio-revista, ya que éste puede
integrar temas y secciones variadas, mejor conocido como programacion de

bloques.

Este tipo de programa esta considerado dentro de la tipologia funcional de los
géneros radiofénicos, como un género mixto vinculado a la informacion; su
complejidad radica en que se pueden dar tantos tipos de géneros programaticos,

como diversos formatos de realizacion®*.

El reportaje, las notas, los consejos, las recomendaciones y adivinanzas que aqui
se pretenden difundir se adaptan perfectamente a este tipo de programa
miscelaneo, en cuya estructura podremos integrar todos los formatos de acuerdo

como lo requiera la produccion.

Por lo tanto, Satélite Nifios es un programa mixto donde las capsulas informativas
y el reportaje seran grabados con anterioridad y el resto de la informacion se

transmitira en vivo.

133 Miguel Angel Ortiz y Jests Marchamalo, Técnicas de comunicacién en radio: la realizacién radiofénica,

Barcelona, Paidos, 1994, p. 121.
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59 RECURSOS DE LA PRODUCCION

Una vez que ha sido redactado el guion radiofénico, es necesario convertir el texto
técnico literario en sonidos, voces, ruidos y sefales auditivas para transmitirlo al
aire. Para tal efecto, es necesario contar con la totalidad de recursos técnicos,
sonoros y de redaccion que asisten al realizador en el proceso de creacion

radiofonica*®.

En seguida se presentan los recursos, tanto del equipo humano como técnico-

materiales, que requiere la produccién de Satélite Nifios.

5.9.1 RECURSOS HUMANOS

La plantilla necesaria para llevar a cabo la produccion de Satélite Nifios se

conforma por el siguiente personal:

1 Productor

1 Guionista

2 Locutores

2 Nifos invitados al programa

2 Voces (Que daran vida a los personajes ficticios)
1 Musicalizador

1 Operador

2 Reporteros

1 Pedagogo
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5.9.2 RECURSOS TECNICO - MATERIALES

Estudio de Radio:

e Tiempo de estudio para grabacion de material
e Estudio: 2 a 4 micréfonos
1 Mesa
4 Sillas
e Cabina de control: Consola mezcladora
2 tornamesas
Reproductor de CD’s y cassettes
Cartucheras y DAT
Teléfono

Computadora conectada a Internet

Material indispensable:

e Computadora con Internet
e |Impresora

e Memorias USB de 2GB

¢ Cinta para grabar

e Grabadoras portétiles

e Casetes

e Papeleria

e Pilas

e CD’s

158



5.9.3 PRESUPUESTO

PRESUPUESTO PARA PERSONAL DE PRODUCCION
CONCEPTO COSTgoplamE$8g)RAMA COSTO TOTAL
1 Productor $ 1, 000 .00 $1, 000
1 Guionista $ 900.00 $ 900
2 Locutores $ 800.00 $1, 600
2 Voces de doblaje $ 800.00 $ 1,600
1 Musicalizador $ 650.00 $ 650
1 Operador $ 400.00 $ 400
2 Reporteros $ 400.00 $ 800
Total: 10 personas $ 6, 950.00

Fuente: IMER, www.imer.gob.mx, 2004.

Nota: La cantidad total del presupuesto para el personal no contempla dias previos de
trabajo, por lo que se debe de tomar el costo por un dia de produccién; como
tampoco contempla el presupuesto para el pedagogo que apoya la produccién.
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PRESUPUESTO DE RECURSOS MATERIALES
CONCEPTO COSTO POR PIEZA COSTO TOTAL
Tiempo de estudio $ 900.00 $ 900.00
Cinta magnética $ 58.00 més IVA $58.00 més IVA
2 Grabadoras portatiles  $ 550.00 $ 1, 100.00
4 Memorias USB 2GB $ 350.00 $ 1,400.00
2 Casetes $20.00 $40.00
1CD’s $ 35.00 por caja c/5 pzas. $ 35.00
2 Pilas $ 45.00 paquete c/ 4 pzas. $90.00
1 Hojas tamafio carta $ 70.00 paquete ¢/550 $ 70.00
Total: $3,701.70

Nota: Este es un aproximado del costo de materiales, ya que aqui no se contemplan los
gastos de impresion, cartuchos de tinta ni otros articulos de papeleria indispensables;
ademas, el presupuesto puede variar dependiendo del precio de cada articulo segun
la marcay el lugar donde se adquiera.

5.10 ESTRUCTURA

Satélite Nifios esta conformado por tres secciones fijas bien diferenciadas por
nombre y tematica, como son: “Antenotas”, “Ecomision” y “Guia Estelar”, y tres
mas como “Sonda Abierta”, “Robo’tino” y “Galacti-acertijos”, que sirven de apoyo
para agilizar el programa; éstas Ultimas pueden cambiar de orden o duracion pero
nunca quedaran fuera, ya que intervendran personajes que dan identidad al
programa y lo hacen mas dinamico. A continuacion se explica cada una de las

secciones:
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SATELITE NINOS

SECCION CONTENIDO

Noticias cortas que presentan lo mas relevante de
los acontecimientos de interés general y reportajes
ANTENOTAS con diversos temas dirigidos a los nifios para que se
informen, documenten y estén al tanto de los

acontecimientos que son de dominio publico.

Informacion de diversos temas: cientificos, de
ecologia, investigaciones y descubrimientos en torno

al universo.

Aqui interviene Robo'tito, el robot mas pequefio,
quien establece contacto con sus amigos los
Atomic’s (Protina, Neutronio y Eléctron) para que le

informen sobre lo que sucede en el universo.

ECOMISION Los Atomic’s, como se mencioné en el apartado

correspondiente, viajan en su cafetera atémica y
exploran cualquier parte del universo y aunque son
muy traviesos, siempre estan al tanto de lo que

sucede a su alrededor.

La participacion de estos personajes es fugaz y solo
en algunas ocasiones tendrdn voz dentro del

programa.

Cartelera con sugerencias de lugares y pasatiempos,
. donde los nifios encontrardn diversas alternativas
GUIA ESTELAR _ N
para realizar actividades fuera del hogar en su

tiempo libre.
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SECCION CONTENIDO

Balcén radiofonico donde los nifios se expresan
abiertamente sobre diversos temas e inquietudes:
los padres, la escuela, los amigos, las drogas, el

gobierno, las autoridades, las macotas, etc.
SONDA ABIERTA
En esta seccion la opinion de los nifios es lo mas

importante y también se trata de dar orientacion
hacia un mejor desarrollo de los conceptos que

vierten en su opinion.

Un robot llamado Robo’tino dara consejos practicos
y variados con mucho tino porque le llegan noticias
de ultimo momento desde el Satélite Nifios, tales
como el estado del tiempo, el reacomodo de la tierra,
enfermedades que existen actualmente,
participacion ciudadana en diferentes eventos, la

ROBO'TINO
problematica del medio ambiente, etc.

Esta informacion le permite dar consejos a los nifios
acerca de la salud y el medio ambiente y, en
general, todo lo que se refiera a su proteccion y

cuidado, dependiendo de la temética del programa.

En esta seccion se lanzan adivinanzas, acertijos
matematicos y trabalenguas con el proposito de que
los nifios, a quienes se les llama ADIVINEITORS,
GALACTI-ACERTIJOS _ o
pongan a trabajar sus neuronas y participen en el
programa diciendo sus respuestas por la linea

telefénica de Radio UNAM.
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5.11 GUION PILOTO

La fase final de este proyecto, es la presentacion del guidn piloto de Satélite nifios
para fijar el tiempo y el material de la produccion. De tal forma, a continuacion se
presenta el esqueleto de un noticiario para nifios destinado a ser producido,
grabado y transmitido en la Radiodifusora de la UNAM. (Los guiones de las

rabricas del programa se pueden ver en el ANEXO II)
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PROGRAMA: SATELITE NINOS

1/28

PRODUCTOR: Maribel Baeza Guerrero.
GUIONISTA: Maribel Baeza Guerrero.

GUION PILOTO

FECHA DE EMISION: Sabado 20 de Mayo de 2005.

DURACION: 30 min.
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OP. ENTRA RUBRICA DEL PROGRAMA/ FUNDE CON MUSICA

(CD: NTEC TRACK:1)Y BAJA A FONDO/ ENTRA EXVOZ DE ROBOT Y SE

MANTIENE HASTA QUE TEMINA DE HABLAR

ROBO'TINO

La operacion ha sido exitosa. Satélite Nifios

acaba de entrar en orbita.

OP. SUBE MUSICA, BAJA Y FONDEA

LOC. 1

LOC. 2

.LOC. 1

.LOC. 2

.LOC. 1

.LOC. 2
.LOC. 1

¢ Ya te estas preparando para esta
temporada de calor? Porque viene fuerte, jeh!
Sabias que este va a ser el afio mas caluroso
en la tierra?

Entérate qué relacion tiene el sol con la
extincion de los dinosaurios.

Hablando de dinosaurios, ¢ quisieras
averiguar como los cientificos saben qué
comian estas enormes criaturas?

Y agarrate porgue ya estan de regreso.
(ASOMBRADO) ¢ Los dinosaurios?

Si, estos y otros insectos en tamafio gigante.
Asi que para oreja porque tenemos muchas
cosas que podremos descubrir juntos aqui en

Satélite Nifos.

. OP. SUBE MUSICA, BAJA Y SALE EN FADE OUT
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2/28

LOC. 1 iHola! Los saludan Alvaro ...

LOC. 2 y yo soy Monica.

OP. ENTRA FX DE RADAR QUE SE ESCUCHA ALO LEJOS Y SE MANTIENE
LOC. 1 Les damos la bienvenida a este nuevo

programa de Radio UNAM.

LOC. 2 Hoy nos acompafian...
NINA Sarahi,

LOC. 2 y...

NINO ... Luis.

. OP. ENTRA EX DE GIROS DE ROBOT 3" Y SALE
.LOC. 1 Y por supuesto, no puede faltar Robo’tino que

se encuentra muy ocupado en el radar
averiguando donde anda el travieso Robo'tito

y sus amigos los Atémics.

. OP. ENTRA FX DE GIROS Y VOZ DE ROBOT Y SALE CUANDO ROBOT'INO
. TERMINA DE HABLAR
. ROBO'TINO Hola amigos.

.LOC. 2 Y tu, ¢ya estés listo? Porque acabamos de

entrar en Orbita.

.LOC. 1 (AFIRMA) Todos listos para emprender

esta nueva aventura informativa en:

. TODOS (ANIMADOS) Satélite Nifios.

. OP. SUBE FX DE RADAR 3" Y SALE/ ENTRA TEMA MUSICAL “ROQUETA
. TO THE MOON” (CD: LOST ACAPULCO EN LA PARTE DE LAS OLAS DEL
. MAR Y AVES QUE VUELAN POR LA PLAYA), BAJA Y FONDEA

.LOC.2 Para comenzar, saquen todos sus gorras y

sombrillas, pénganse las gafas oscuras y
preparen su protector solar porque el astro rey

lleg6 a todo lo que da con una oleada de calor.

165



© © N o 0k~ 0DNPRE

N RN DNNNNRNDNERRRRR R B R R
© N o A W NP O © ©® N O U~ W DN PR O

3/28

OP. SUBE MUSICA, BAJA Y FONDEA

NINA Cierto, ya casi se acercan las vacaciones

de verano.
NINO iYupi! Los juegos, no mas tareas, ir de paseo...
LOC. 2 Bueno chavos, ustedes ya quieren salir

corriendo con todo y maletas, ¢ verdad?

Pero para eso falta todavia un rato.

¢ Qué les parece si nos vamos a las Antenotas
para saber por qué en este afio va a sentirse
muchisimo mas calor que en otras épocas?

. OP. SALE MUSICA/ ENTRA RUBRICA SECCION ANTENOTAS Y SALE/

. ENTRA TEMA MUSICAL “NO ESTOY BIEN” (CD: AZUL VIOLETA

. GLOBOSCOPIO, TRACK: 1), BAJA Y FONDEA

.LOC. 1 ¢ Sabian que este va a ser el afio

mas caluroso que se presenta en la tierra?

. OP. ENTRA FX DE AGUA CALLENDO EN UN COMAL CALIENTE

. NINA jUfl Y ya lo empezamos a sentir aqui en el

Distrito Federal.

. OP. MUSICA SE FUNDE CON FX DE RUIDO DE CIUDAD, FABRICAS
. TRABAJANDO Y ECHANDO HUMO, SE MANTIENE UNOS SEGUNDOS Y
. SALE EN FADE OUT

.LOC. 1 Los cambios climéticos que padecemos

actualmente, como los huracanes, las
inundaciones y las sequias estan directamente
relacionados con el calentamiento de nuestro

planeta.

. OP. ENTRA TEMA MUSICAL “AGUA” (CD: AZUL VIOLETA GLOBOSCOPIO,
. TRACK: 10), BAJA Y FONDEA
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Por eso, Ultimamente se ha sentido mucho calor
aqui en México y no ha llovido para nada,
mientras que otros paises han sufrido las
inundaciones provocadas por los huracanes.
Las altas temperaturas en el planeta se deben,
principalmente, a la contaminacion que
proviene de los automdviles, las locomotoras,
los aviones, las fabricas y de los hornos
industriales.

Estos medios de transporte, asi como las
fabricas y los hornos industriales utilizan
carbon o gasolina para su funcionamiento;

de modo que, cuando estos combustibles son
guemados producen grandes cantidades de
diéxido de carbono que dafan el medio

ambiente.

17. OP. SALE MUSICA/ ENTRA MUSICA DE CIRCO (CD: MP3 CLASICOS DEL

18. ROCK, TRACK: 23) Y SE MANTIENE A FONDO/ ENTRA FX DE GIROS Y VOZ

19. DE ROBOT, FEX SALE CUANDO ROBOT'INO TERMINA DE HABLAR

20. ROBO'TINO

21.

Estados Unidos es el pais que produce mas

diéxido de carbono en el mundo.

22. OP. SALE MUSICA DE CIRCO Y SE FUNDE CON TEMA MUSICAL “AGUA”

23. CD: AZUL VIOLETA GLOBOSCOPIO, TRACK: 10), BAJAY FONDEA

24.LOC. 2
25.
26.
27.

El dioxido de carbono es un gas que, junto con
otras emanaciones de gases toxicos y polvo, se
queda flotando en el aire como si fuera una

gran nube de humo gris.
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iAh! Es el smog que se queda en el aire y por
eso cuando lo respiramos, a veces, hasta nos
duele la cabeza.

Asi es Sarahi, y en las grandes ciudades se
concentra una mayor cantidad de bioxido de
carbono que afecta la salud, dafia los
pulmones, irrita los ojos como si fueran
jitomates, provoca que arda la garganta y que
duela la cabeza, como dices.

jUy! Entonces, ya me imagino todo lo que el
dioxido de carbono puede provocar al medio
ambiente.

Si que es un gran problema Luis, sobretodo
porque la tala inmoderada de arboles provoca
gue no halla suficiente oxigeno y evita que por
medio de la fotosintesis los grandes arboles
absorban una gran cantidad de dioxido de
carbono.

iOrale! ¢ Es como si los arboles se comieran ese
gas?

iCiertamente, y en la fotosintesis absorben
muchisisimo de ese gas!

Por eso, si los arboles son reemplazados por
plantas pequefias, la cantidad de didxido de
carbono que absorben es menos.

iAh! Ya entiendo porqué hace tanto calor. No
hay plantas tan altas como los arboles, no hay
muchos arboles y hay mas dioxido de carbono

gue hace que aumente la temperatura.
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OP. SUBE MUSICA Y SALE EN FADE

NINA Orale! Eso si que preocupa.
NINO ¢Y qué se puede hacer para combatir este
problema?

OP. ENTRA FX DE GIROS Y VOZ DE ROBOQOT, SALE CUANDO ROBO'TINO

TERMINA DE HABLAR

ROBO'TINO ¢, Han escuchado hablar del Protocolo de
Kyoto?

OP. ENTRA EN SEGUNDO PLANO MUSICA DE CIRCO (CD: MP3

. CLASICOS DEL ROCK, TRACK: 23), BAJA Y FONDEA
. NINA (CONFUNDIDA) El Prototo... qué?

.LOC. 2 Si, el Protocolo de Kioto. ¢ No saben qué es?

Y ustedes amigos, ¢,saben de qué hablamos?

. OP. SALE MUSICA Y SE FUNDE CON RUBRICA DE SECCION SONDA
. ABIERTA, SALE Y ENTRA INSERT DE COMENTARIOS DE NINOS
. NINA (ENTREVISTA 1) El proto... eso, ¢es un trabalenguas Chino o

Japonés?

. ENTRA FX DE RESORTE Y SALE

. NINO (ENTREVISTA 2) (DUDA) iMmm! Es el nombre de un animal.
.ENTRA FX DE RESORTE Y SALE
. NINA (ENTREVISTA 3) Es algo que estan haciendo algunos paises para

proteger al medio ambiente.

. ENTRA FX DE RESORTE Y SALE
. NINO (ENTREVISTA 4) Yo si se, este es... este..., es para

cuidar el medio ambiente.

. OP. ENTRA TEMA MUSICAL DE RUBRICA DE SECCION SONDA ABIERTA,
. BAJA Y SE FUNDE CON MUSICA CHINA, BAJA'Y FONDEA
.LOC. 2 El Protocolo de Kioto no es el nombre de un

animal raro, ni tampoco es ningun trabalenguas
Chino.
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Es un acuerdo que firmaron 141paises de todo
el mundo para disminuir los niveles de
contaminacioén en el planeta a causa de las
contaminacién en el planeta a causa de las

actividades industriales.

OP. SALE MUSICA ENTRA FX DE GIROS Y VOZ DE ROBOT, SALE

CUANDO ROBOT'INO TERMINA DE HABLAR

ROBOT’INO

LOC. 1

LOC. 2

(DELETREA) Se escribe con K, i, 0, t, 0:

Kioto; y se llama asi porque Kioto es la ciudad 10.
donde se reunieron los presidentes de los paises
gue estan de acuerdo con estas medidas.

Estados Unidos es el Gnico pais que

no ha querido firmar este acuerdo.

Pero esperemos que muy pronto lo haga

como México que, al firmar este acuerdo, se
comprometié a disminuir los niveles de gases
toxicos que provocan el calentamiento de la

tierra.

Oigan amigos, ¢y ustedes saben donde se
encuentra Kioto? Si lo saben llamenos y si no
corran a investigarlo en un diccionario y marquen al
programa porque tenemos una sorpresa que le va

a encantar al primero que nos diga la respuesta.

OP. ENTRA TEMA MUSICAL DE RUBRICA DE SECCION ANTENOTAS,

BAJA Y SE FUNDE CON TEMA MUSICAL “SONE” (CD: ZOE, TRACK: 1),

BAJAY FONDEA
LOC. 2

Y ahora que estamos con el calor encima,

no olviden tomar agua suficiente, ya que

el agua constituye el elemento mas abundante
en nuestro cuerpo...

funciones de nuestro organismo,...
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...y el mas importante porque facilita las

...Nnos ayuda a aprovechar mejor los nutrientes
de los alimentos...

...y también nos regula la temperatura

Pero, jaguas! Recuerden que no debemos
desperdiciarla.

Nosotros somos afortunados de tenerla, pero en
algunos paises es muy escasa. Se imaginan,
¢qué hara la gente que vive en el desierto?
Pues en los desiertos de Africa la gente se

las ingenia para obtener agua ni mas ni menos
gue de los datiles.

(INCREDULA) ¢ De los datiles? Pero, j¢,como
puede ser eso?!

Fijense que cada kilo de este fruto de color
amarillo, parecido a la ciruela pasa, pero con
cascara un poquito mas gruesa, contiene hasta
200 gramos de agua; por eso el datil es su
alimento principal en esa region.

iEso si que es tener ingenio!

. ANTENOTAS, BAJAY SE FUNDE CON TEMA MUSICAL “EL AGENTE” (CD:

. MIRANDA TRACK: 10, SOLO LA PARTE INSTRUMENTAL), BAJA A FONDO Y

. SE MANTIENE, HASTA LA LINEA 24 SALE

.LOC. 2

Y si de ingenio se trata, déjenme les cuento que
en Estados Unidos un sefior inventd una
maquina que enfria todo tipo de bebidas,

nada mas y nada menos que en cuestion de

segundos.

. OP. ENTRA FX DE RAFAGA DE VIENTO QUE PASA RAPIDO
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(SORPRENDIDA) j¢, Tan rapido?!

Claro que si. Es como un mini refrigerador
donde sélo caben 2 botellas chicas y si se te
olvida sacarlas, en menos de lo que canta

un gallo quedaran hechas congelada.

OP. ENTRA EX DE GALLO CUANDQO DESPIERTA Y SALE / ENTRA

SONIDO AMBIENTAL DE PLAYA, SE MANTIENE 4” Y SALE/ ENTRA TEMA

MUSICAL “TRAICION” (CD: MIRANDA TRACK: 12, SOLO PARTE

INSTRUMENTAL), BAJA Y FONDEA

.LOC. 2

. NINO

. NINA
. NINO
.LOC. 2
.NINOS
.LOC. 1

En las Costas del Caribe, donde hace

mucho calor, ya estan probando esta maquina.
Yo lo llamaria el turbo refrigerador porque

hace congeladas en un 2 por 3.

A mi ya hasta se me antojo una congelada.

A mi también.

Qué les parece si yo se las invito, j¢va?!

iVa que va!

Si Moni, pero antes qué les parece si nos
adentramos en el mundo de esos seres gigantes

gue una vez habitaron la tierra: los dinosaurios.

. OP. SALE MUSICA/ ENTRA FX DE DINOSAURIO Y SALE

. NINO
. OP. ENTRA FX DE GIROS Y VOZ DE ROBOT/ ENTRA EN FADE TEMA

jQué padre! Eso si suena emocionante.

. "DEBAJO DEL MAR” (CD: LA SIRENITA, TRACK:1) Y SE MANTIENE

. ROBO'TINO
.LOC. 2
. ROBO'TINO

Amigos, ya se donde anda Robo'tito.

¢ Finalmente lo encontraste?

El radar me indica que anda en las
profundidades del mar de Yucatan y ya me
informd por satélite que se encuentra en una

ecomision muy importante con los Atomic’s.
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LOC. 1 ¢Y qué hace ahi?

ROBO'TINO Tratando de descubrir porqué los dinosaurios
desaparecieron hace 65 millones de afios.

OP. SALE MUSICA/ SE QUEDA EN SILENCIO 2"/ ENTRA FX DE SUBMARINO

QUE SE SUMERGE EN EL MAR Y FX DE VOCES DENTRO DEL SUBMARINO

PROTINA Cuidado Neutronio, no vayas a estropear los

arrecifes de coral al estacionarte.

NEUTRONIO No te preocupes Protina. Creo que nos estamos
acercando al crater donde, se supone, cayo un
meteorito que acabd con la vida de los

dinosaurios.

. PROTINA (ENOJADA) Eléctron, no juegues con los

circuitos de Robo'tito, sino pierde contacto con

Satélite Nifos.

. OP. ENTRA FX DE GIROS Y SONIDO DE ROBOT QUE SE DESCONECTA/
. ENTRA RUBRICA DE SECCION DE ECOMISION Y SALE/ ENTRA TEMA

. MUSICAL “MIEL” (CD: ZOE, TRACK:5), BAJA Y FONDEA

.LOC.1 Existe la teoria de que hace 65 millones

de afios un meteorito acabo6 con la vida de los

dinosaurios.

. OP. SALE MUSICA/ ENTRA FX DE METEORITO CHOCANDO EN LA
. TIERRA Y SALE/ ENTRA TEMA MUSICAL “MISION MALVAROSA” (CD: LOST
. ACAPULCO, ACAPULCO GOLDEN, TRACK: 1), BAJAY FONDEA

.LOC. 1 Los meteoritos son como rocas gue se mueven

alrededor del sol y muy seguido caen sobre

la tierra.

. NINO Pero no se alarmen, no corremos peligro

porque la mayoria de los meteoritos se
desintegran al atravesar la atmésfera y se

convierten en polvo.
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LOC. 1 Otros meteoritos originan
crateres, como el que se formé en las aguas de
Yucatén o el llamado Meteor Crater en
Arizona.

LOC. 1 Para que te des una idea, un crater se parece
a un volcan, como el Popocatépetl,...

OP. SALE MUSICA/ ENTRA FX DE BUZO QUE SE SUMERGE EN EL MAR

Y EX DE VOZ QUE HABLA DENTRO DE UN CASCO DE BUZO
LOC. 1 ...pero el crater de Yucatan se encuentra muy

profundo en el mar, ni siquiera la luz del sol

puede llegar hasta ese lugar.

. OP. SALE FX Y SE FUNDE CON TEMA MUSICAL “ASTEROIDE " (CD: ZOE,
. TRACK:5), SUBE Y BAJA A FONDO

Cientificos de la UNAM, junto con otras
universidades de Estados Unidos, ya realizan
estudios en el crater de Yucatan para saber qué

sucedi6 con la desaparicion de los dinosaurios.

.LOC. 2 Para llegar hasta donde esta el crater, los

investigadores llevan equipo especial en un
barco llamado Maurice Ewin; y antes de que
regresen con informacion, van a pasar varios

meses flotando en esa parte del mar.

. OP. SUBE MUASICA Y SALE/ ENTRA MUSICA DE RUBRICA DE SECCION
. ECOMISION, BAJA Y FONDEA

. NINO iVaya! Va para largo esa investigacion.

.LOC. 1 Si Luis, pero si surgen noticias Satélite Nifios

nos tendré informados.

. OP. SUBE MUSICA Y SALE/ ENTRA EN FADE TEMA MUSICAL “POR UN
. TUBQ” (CD:LOST ACAPULCO, TRACK: 2), BAJA'Y FONDEA
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1. NINA Que interesante! Ya sabemos que los

2. dinosaurios se extinguieron hace 65 millones

3. de afos.

4. NINO Y un posible suceso que pudo haber acabado
5. con la vida de estas criaturas.

6. LOC. 2 Pero como la diversion aqui no acaba, vamos
7. al Galacti-acertijo que Sarahi nos tiene

8. preparado.

9. OP. MUSICA SE FUNDE CON RUBRICA SECCION GALACTI-ACERTIJOS Y
10. SE MANTIENE MUSICA DE LA SECCION

11. NINA Ahora pongan antena porqgue los reto a un

12. galacti-acertijo:

13. Mis rayos dorados dan luz y calor, y soy un

14. buen astro que vida te doy. ¢Quién soy?
15.LOC. 2 Orale, no esté tan dificil.

16. NINA La repito por si hubo alguna interferencia:

17. Mis rayos dorados dan luz y calor, y soy un

18. buen astro que vida te doy. ¢Quién soy?

19. NINO Yo sé la respuesta, ya la tengo.

20.LOC. 1 ¢ Y ustedes adivineitors, ya la checaron?

21. Pon a viajar tus neuronas y si ya tienes la

22. respuesta llamanos al 55 23 46 40, recuerda
23. 55 23 46 40 y forma parte de Adivineitors.
24.LOC. 2 Qué les parece si vamos con informacion de Radio
25. UNAM, pero no se vayan, de regreso Sarahi dara
26. respuesta al galacti-acertijo.

27. NINO Ademas, sabras qué paso con el travieso

28. Robo'tito y los Atomic’s.
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1. LOC.1 Y sorpréndete, porque los dinosaurios llegaron
2. para quedarse.

3. NINOS (SORPRENDIDOS) j¢,Queeeé?!

4. OP.SALE MUSICA/ ENTRA MUSICA DE RUBRICA DE PROGRAMA, BAJA Y
5. SALE/ ENTRA INSERT DE IDENTIFICACION DE RADIO UNAM Y SALE/

6. ENTRA MUSICA DE RUBRICA DE PROGRAMA, BAJA Y SE FUNDE CON

7. MUSICA DE SECCION GALACTI-ACERTIJOS Y SALE/ ENTRA TEMA

8. MUSICAL “LADY BLUE” (CD: BUNBURY, TRACK: 4), BAJA Y FONDEA

9. LOC.2 (ENTUSIASMADO) jGuau! Nos enlazamos

10. nuevamente a Satélite Nifios y hemos recibido
11. muchas llamadas con la respuesta al galacti-
12. acertijo. (MISTERIOSO) Pero, ¢nuestros

13. amigos habran superado el reto?

14. OP. SALE MUSICA/ ENTRA MUSICA DE SUSPENSO (CD: MP3 CLASICOS DEL
15. ROCK, TRACK: 2)

16. LOC. 2 ¢ TU qué crees Sarahi? La respuesta esta en tus
17. manos.

18. NINA (DESANIMADA) jijole!, sélo puedo decir...

19. (CONTENTA) jQue buenos adivineitors son!
20. Martha, Jesus, Israel, Ana , Enrique, Socorro,
21. Gabriel y todos nuestros amigos que llamaron
22. si le atinaron. Y dicen que la respuesta a:

23. Mis rayos dorados dan luz y calor, y soy un

24, buen astro que vida te doy, es:...

25. OP. SALE MUISICA/ ENTRA FX DE TAMBORES QUE TOCAN MUSICA DE
26.SUSPENSQO Y SALE CON EL SONIDO DE PLATILLOS

27. TODOS ... el Sol.

28. OP. ENTRA RUBRICA DE ANTENOTAS Y EL TEMA MUSICAL DE LA

29.

SECCION SE MANTIENE, BAJA Y FONDEA
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LOC. 1 (FX NAVE LA INTERRUMPE) Y después de
haber estado expuestos al sefior Sal, ...
OP. SALE MUSICA/ ENTRA FX DE NAVE ESPACIAL QUE SE ACERCA MUY
RAPIDO
LOC. 1 (SORPRENDIDA Y DESESPERADA)
iCuidado, agachense!
OP. SUBE FX DE NAVE Y ATERRIZA DE MANERA INTEMPESTIVA, COMO
S| FUERA UNA VASIJA DE ALUMINIO QUE SE CAE AL PISO Y SE QUEDA
DANDO VUELTAS, SALE/ ENTRA FX DE PUERTA DE ALUMINIO QUE

. RECHINA AL ABRIR Y SALE/ ENTRA FX DE ROBOT QUE ES AVENTADO AL
.PISO Y SALE/ ENTRA EX DE PUERTA DE ALUMINIO QUE RECHINA Y LA
. AZOTAN AL CERRARSE Y SALE/ ENTRA EX DE NAVE QUE SE ALEJA

. RAPIDO

.LOC. 2 iVaya! Si que es potente el transporte de los
Atomic’s, y eso que parece un cacharro de
cafetera.
NINA Pero ni tiempo nos dan de saludarlos.

. NINO Y por poquito nos vuelan la cabeza, de no ser
por Moni que nos aviso.

.LOC. 1 Es que de pronto escuché un sonido raro y no

era ninguno de nosotros.

. OP. ENTRA FX DE GIROS DE ROBOT QUE SE MUEVE MUY RAPIDO Y SALE

.LOC. 2 ¢, Qué sucede Robo'tino?

.LOC. 1 ¢Le paso algo a Robo'tito?

. OP. ENTRA FX DE GIROS DE ROBOT Y SALE

. TODOS SSSSSSSSSSSSSSSSSSS!

. NINO (SARCASTICO) jUy! Ahora si Robo'tito

parece telarafia robotica.
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TODOS (RIEN)
NINA (RIE) jJajaja...! Telaarafia robdtica... jJajajal
LOC. 2 (PREOCUPADO) Maés bien le dejaron una

telarafia de cables.
OP. ENTRA EX DE GIROS Y VOZ DE ROBOT
ROBO'TINO Parece que estuvieron jugando con los

circuitos de Robo'tito; por andar de travieso

lo desconectaron todo y no es tan facil volverlo

a conectar.
.LOC.1 Con razén no podias encontrarlo en el radar.
. OP. ENTRA FX DE GIROS Y VOZ DE ROBOT
. ROBO'TINO Solo espero que no se hayan atrofiado los
circuitos.

. OP. ENTRA FX DE GIROS DE ROBOT QUE SE ALEJA, ENTRA EN FADE
. TEMA MUSICAL “FRENESICK” (CD: LOST ACAPULCO, TRACK:12) Y SE
. MANTIENE A FONDO

.LOC. 2 iChispas! Buen trabajo le espera a Robo'tino.

.NINO Todo por andar tras las pistas de los
dinosaurios.

. NINA Mas bien, por andar de travieso con los

Atomic’s, porque de los dinosaurios ni rastro.

.LOC. 1 Oigan, y ¢como imaginan que eran los

dinosaurios?

. OP. SUBE MUSICA Y BAJA A FONDO

. NINO Yo me imagino que eran muy enormes y con

cabeza parecida a la de los cocodrilos.

.LOC. 1 Y tu Sarahi, ¢,como crees que eran?
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(PENSATIVO) jMmmm! Yo me imagino que
eran como canguros gigantes, pienso que

Su cuerpo es muy parecido, con dientes filosos
y, también, algunos con alas muy grandes
parecidas a las de los murciélagos.

Y tu Moni, ¢cdémo se dibujan en tu mente?
Con la descripcion que acaban de dar Luis 'y
Sara ya hasta los sentia encima de mi, y
coincido con ellos porque también imagino que
eran enormes, con una piel muy gruesa y con
garras y dientes muy filosos.

Si que saben coOmo era esa especie animal.
Pero, ¢ ustedes saben qué significa la palabra
Dinosaurio?

(DUDANDO) iMmmmmm....! No.

Ni idea.

No la pones un poco dificil Moni.

Y ustedes que nos escuchan, ¢stienen la
respuesta?

(HACE UNA PAUSA) iMmmm! ¢ No?

. OP. SALE MUSICA/ ENTRA FX DE RESORTE/ ENTRA EN FADE MUSICA DE

. RUBRICA ANTENOTAS Y SE MANTIENE A FONDO

.LOC. 2

24,
25.

26.

NINA

27.

Pongan antena que ahi les va la trivia,
Dinosaurio significa: 1- bestia salvaje,

2- lagarto terrible o 3- animal prehistorico.
Mencionaste: ¢ bestia salvaje, lagarto terrible

0 animal prehistorico?
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LOC. 2 Exactamente. Ustedes adivineitors, corran a
investigar o pregunten a sus papas o hermanos,
tal vez ellos sepan qué significa Dinosaurio.

OP. SALE MUSICA/ ENTRA FX DE CABLE DE ULTIMA HORA VIA SATELITE

Y SALE

LOC. 1 Nos llego informacion satelital y Robo’tino

esta ocupado.

NINA (AGITADA) Pero ya la tengo, aqui esta 'y
dice que se encuentra listo el enlace con
nuestra amiga repornauta que investigé mas

acerca de los dinosaurios.

. ENTRA EN FADE MUSICA DE RUBRICA ANTENOTAS Y SE MANTIENE A

. EONDO

.LOC. 1 iCierto! ¢ Qué les parece si, mientras
resolvemos la trivia, escuchamos el siguiente
reportaje que nos prepard nuestra repornauta
invitada de hoy acerca de esas gigantescas
criaturas?

. TODOS (INTERESADOS) Si, si, vamos.

. OP. SUBE MUSICA DE RUBRICA, BAJA Y SALE/ ENTRA FX DE DINOSAURIOS
.Y SALE EN FADE
. NINA REPORTERA Hola, soy Marina y los invito a viajar a la era

de los dinosaurios.

. ENTRA TEMA MUSICAL "GATECRUSHER” (CD: LOST ACAPULCO, TRACK:
. 10), BAJA Y FONDEA
. NINA REPORTERA ¢Alguna vez te has preguntado cuando

existieron los dinosaurios?
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10
11

NINA REPORTERA

18/28

Los extrafios seres que hoy sélo aparecen en las
peliculas de ciencia ficcion, en las caricaturas,

y algunas veces hasta en nuestros suefios...o,
mejor dicho, en nuestras pesadillas, en algun

tiempo habitaron la tierra.

SUBE MUSICA, BAJA Y FONDEA

NINA REPORTERA

¢ Te imaginas cuanto tiempo es 220 millones

de afos?

OP. MUSICA SE FUNDE CON FX DE CHIFLIDO SIMULANDO PASO DEL

. TIEMPO
. NINA REPORTERA

12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.

20
21

Suena un poco dificil hacerlo, ¢verdad? Solo
sabemos que es un chorro de tiempo y que
exactamente hace 220 millones de afos
aparecio el primer dinosaurio en la tierra.
Fijate que cuando aparecieron los dinosaurios,
nuestro planeta ya llevaba existiendo miles de
millones de afios. Pero ellos no fueron los
primeros seres vivos que dominaron

la tierra.

. OP. SUBE MUSICA, BAJA Y FONDEA

. NINA REPORTERA

22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.

Los primeros que dominaron la tierra fueron

los anfibios, estos animales que viven tanto en

el agua como en la tierra; luego aparecieron los
reptiles y, posteriormente, por las inmensas

selvas, aparecieron insectos enormes que

llegaron a medir hasta 70 centimetros de largo.
Mas grandes que la regla de 30 centimetros que

usamos en la escuela.
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OP. SALE MUSICA/ ENTRA FX DE VOCES DE NINOS SORPRENDIDOS CON

EXPRESION DE ¢ QUE?

NINA REPORTERA

Los antepasados de los dinosaurios eran
reptiles muy parecidos a los cocodrilos. Asi
gue comencemos a imaginar cémo eran los

dinosaurios.

OP. SUBE MUSICA, BAJA Y FONDEA

NINA REPORTERA

14.
. OP. SALE MUSICA/ ENTRA FX DE DINOSAURIOS Y SE MANTIENE A

15
16
17

Estos animales eran de gran tamaiio,
gigantescos, con una cabeza pequeiia, el cuello
largo, una cola también larga y robusta, y

Sus patas traseras mas largas que las delanteras.
Su piel gruesa con escamas cubria todo su
cuerpo y ademas, también tenian unas

afiladas y largas garras.

. FONDO
. NINA REPORTERA

18.
19.
20.
21.

22
23
24
25
26

Los dinosaurios permanecian en tierra firme y
la mayoria ponia huevos muy grandes con
cascara dura. Los mas feroces eran carnivoros
y atacaban a sus hermanos; pero los demas
dinosaurios eran mayoria y se alimentaban de

hierbas y vegetales.

. OP. SALE FX/ ENTRA TEMA MUSICAL “UNIVERSO” (CD: ZOE, TRACK: 16 ),

. BAYA Y FONDEA
. NINA REPORTERA

27.
28.
29.

Como los dinosaurios eran gigantes, en esa
época también habia bosques y selvas con
grandes arboles; el clima era mas calido y
hamedo que en nuestros dias, y no habia gran

diferencia entre el verano y el invierno.
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NINA REPORTERA
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Ademas, tampoco existian zonas del planeta
cubiertas de hielo.

¢ Y saben qué? Este tipo de reptiles nunca
fueron vistos por ningun hombre porque el
primer ser humano aparecio en la tierra apenas
hace 3 millones de afios.

Por eso siempre encontramos historias

fantasticas que hablan de ellos.

OP. SUBE MUSICA, BAJA Y SE FUNDE CON MUSICA DE RUBRICA DE

SECCION ANTENOTAS, BAJA Y SE MANTIENE A FONDO

NINA REPORTERA

Para Satélite Nifilos reporté Marina.

OP. SALE MUSICA/ ENTRA TEMA MUSICAL “UNIVERSQ"” (CD: ZOE, TRACK:

16) BAJA Y FONDEA

LOC. 1

NINO

LOC. 2

NINA

LOC. 1

Que interesante la investigacion de nuestra
repornauta invitada.

Si, nos dio una idea mas clara de como vivian y
cOmo eran estos animales prehistoricos.

Y para aclararles mas el panorama, ¢ recuerdan
la trivia del significado de la palabra
“dinosaurio™?

Yo las anoté para que no se me olvidaran, y
dijiste que podria ser: bestia salvaje, lagarto
terrible o animal prehistérico. Pero no doy una.
Creo que mejor nos das la respuesta Moni. Tal
vez nuestros amigos que nos escuchan ya saben

el significado.

OP. ENTRA TEMA MUSICAL “DADDY’S GONNA PAY FOR YOUR CRASHED

CAR” (CD: U2 ZOOROPA, TRACK: 6), BAJA Y FONDEA
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1.

9.

LOC. 2

LOC. 1

10.
11.
12.
13.
14.
15.

16.

LOC. 2

17.
18.

19.

NINO

20.
21.

22

.LOC. 2

23.
24.
25.
26.

27

.LOC. 1

28.
29.

21/28

Pues la palabra Dinosaurio significa “lagarto
terrible”, proviene del griego dinos que es igual
a terrible y sauros a lagarto, y fue empleada

por vez primera en 1841 por el paleontélogo
Richard Owen.

(INCREDULA) Oigan, y ¢,como sabemos que
en realidad existieron esos lagartos terribles si 8.
nadie pudo verlos?

jAh! Sucede que hace como unos 170 afios
varias personas, como si fueran detectives,
comenzaron a investigar por debajo de la tierra
y encontraron algunas pistas.

La primera pista que encontraron fue un gran
diente, le siguieron muchas masy, asi,
comenzaron a clasificarlas todas.

Pero no s6lo han encontrado dientes y huesos,
sino también huellas de sus patas, marcas de su
piel y hasta excrementos.

(EXPRESION DE DESAGRADO) jGuécalal
Eso si que no se escucha nada bien y creo que
hasta huele mal.

Ni tanto Luis, porque con las pistas de
excremento los cientificos han podido saber

de qué se alimentaban los dinosaurios y
conocer las diferencias que habia entre unos y
otros.

(ANIMADA) Y, ¢,qué creen? Para no perderles
la pista, esos gigantes de la prehistoria estan de

regreso y llegaron para quedarse.
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OP. SUBE MUSICA Y SALE INTEMPESTIVAMENTE CON FX DE AGUJA QUE

RAYA UN DISCO LP

NINA

(ASUSTADA) ¢,Qué no ya habian
desaparecido hace 65 millones de afios?

OP. SE MANTIENE SILENCIO 2"

LOC. 1

NINA

.NINO
. OP. ENTRA TEMA MUSICAL “ESSIMINESH” (CD: MP3 ELECTRONICA,

No se asusten, por supuesto ninguno de ustedes
se convertira en el postre de los dinosaurios
porque regresaron pero hechos robot.
(TRANQUILA) jAh, bueno!

(TRANQUILO) Menos mal.

. TRACK: 17), BAJA Y FONDEA

LOC. 1

Tal y como lo escuchan. Gracias a los
avances de la tecnologia robética,

la compafiia mexicana Animatronix ha
disefiado estos seres igualitos a como eran

antes.

OP. ENTRA EX DE DINOSAURIOS

LOC. 1

LOC. 2

Expertos en la materia, como Paleontdlogos,
Museografos, Disefiadores e Ingenieros en
Robdtica trabajan en equipo para que los
dinosaurios queden idénticos a los que
existieron en el pasado.

Cierto, ellos hacen que los dinosaurios robot se
muevan y emitan sonidos por si mismos como

si en verdad estuvieran vivos.

OP. ENTRA FX DE DINOSAURIO QUE RESPIRA
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LOC. 2

.LOC. 1

. NINO

23/ 28

Hacer un dinosaurio de estos si que esta
complicado; tan solo para construir uno se
llevan alrededor de 8 meses. Tardadito, ¢,no?
Si, pero se llevan todo ese tiempo porque
necesitan armar su cuerpo que es un gran
esqueleto de metal y todo el complicado
equipo mecénico con miles de cables, que
hace que los dinosaurios se muevan y hasta
parezca que respiran. Fantastico, ¢no?
Animatronix crea estos dinosaurios en México
y los vende en distintas partes del mundo.
Ya me imagino el dineral que han de gastar

para hacer uno.

. OP. ENTRA EX DE CAJA REGISTRADORA

.LOC. 1

. NINA
. OP. ENTRA FX DE DINOSAURIO Y BAJA A DESAPARECER/ SUBE MUSICA Y

Para ser exactos, hace poco hicieron un
Tiranosaurio Rex para el Museo de Historia
Natural de Filadelfia, y lo vendieron en 300
mil dolares.

Eso si es muuuuuucho dinero.

. SALE,/ ENTRA MUSICA DE RUBRICA DE SECCION DE ANTENOTAS Y SALE

. EN FADE
.NINO

(ASOMBRADO) jGuau! Yo ya quiero ir a

conocerlos de cerca.

. OP. ENTRA FX DE GIROS RAPIDOS DE ROBOT Y SE FUNDE CON FX DE

. CABLE DE INFORMACION DE ULTIMO MOMENTO, BAJA Y FONDEA

.LOC. 1

¢ Escuchan? Creo que esta llegando informacion.
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Pues Robo’tino salio casi volando por ella.

OP. FX SE FUNDE CON RUBRICA SECCION ROBOT'INOY SALE/ ENTRA

EN SEGUNDO PLANO TEMA DE MUSICA ELECTRONICA “SUPERCHUMBO”

(CD: STARMIX, TRACK: 3) Y SE MANTIENE A FONDO/ ENTRA FX VOZ DE

ROBOT
ROBO'TINO

ROBO'TINO

A todos los que nos escuchan quiero decirles
que en los proximos dias habra cambios de
clima.

Recuerden que estamos con el calor encima
pero también habra un poco de lluvia. Por si los
meteoritos, cuando salgas no olvides llevar

tu sombrilla o impermeable.

Pero hoy no te preocupes porque ya salio el sol
y no habra lluvias para que te diviertas y
disfrutes de un fin de semana estupendo.
Robot’'ino trajo para ti los consejos de ultimo

momento.

. OP. SALE FX GIROS DE ROBOT/ SUBE MUSICA, BAJA Y FONDEA

.LOC. 2

. TODOS
.LOC. 1

Ya que Robot’ino nos pinta un buen panorama
para salir y pasarla super este fin de semana,
es momento de escuchar...

(ENTUSIASTAS) ...la Guia Estelar.

Con la recomendacién de algunos lugares

donde nos podemos divertir y mas.

. OP. SALE MUSICA/ ENTRA RUBRICA DE SECCION DE GUIA ESTELAR Y SE

. FUNDE CON TEMA MUSICAL “INFINITO” (CD: ZOE GRANDES HITS, TRACK:

. 18), BAJA YEFONDEA
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Si te quedaste picado con los dinosaurios,

corre a visitarlos en Dinosauria, la region
robotica que Animatronix construy6 en el
Parque Naucalli para que interactues, juegues y
te diviertas conociendo un poco de la vida de
estos animales prehistoricos.

Para que no se pierdan, Dinosauria queda en
Avenida Santa Cruz, Esquina Boulevard
Manuel Avila Camacho, Fraccionamiento
Boulevares, y abre de lunes a domingo de 9 de

la mafana a 6 de la tarde.

. OP. SUBE MUSICA, BAJA Y FONDEA

.LOC. 1

14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24,
25.
26.
27.
28.

Otra opcién para estar cerca de criaturas
gigantes, o mejor dicho, insectos y bichos
gigantes, es “Bichos con Bisagras”.

(ANIMADA) {Si!, escucharon bien, “Bichos

con Bisagras” es una exposicion de modelos
robotizados de bichos e insectos que adquieren
movimiento con pequefas bisagras y se
encuentra en UNIVERSUM Museo de las
Ciencias. También fueron hechos por
Animatronix. No te la pierdas porque estara
pocos dias en el jardin de exposiciones
temporales de UNIVERSUM.

Llévate a tus papas y diles que esta en la Zona
Cultural de Ciudad Universitaria, y de paso
pueden descubrir un sin fin de cosas sobre

la ciencia y el universo.
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1. OP. SALE MUSICA EN FADE Y ENTTRA FX PALOMITAS DE MAIZ Y SE
2. FUNDE CON TEMA MUSICAL “LOS INCREIBLES”, BAJA Y FONDEA

3.

NINA

13.
14. OP. MUSICA SE FUNDE CON TEMA MUSICAL “LUNA” (CD: AZUL VIOLETA,
. TRACK: 7), BAJA Y FONDEA

15

16.

Si de cine se trata y te gusta comer palomitas,
nachos y golosinas, entonces preparate porque
es momento de disfrutar en cartelera a Los
Increibles. Te divertiras con las aventuras de

una familia de antiguos superhéroes que gozan
de poderes para combatir el mal y salvar vidas.
Pero que, 15 afios después, se retiran para vivir
tranquilamente al lado de sus tres hijos en las
afueras de la ciudad y parecer normales. Hasta
gue el villano Syndrome los hace volver para

salvar al mundo.

LOC. 2

17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.

¢ Te imaginas un escenario acuatico para un
fantastico y moderno cuento de hadas lleno
de accion? Pues ya no te lo imagines, mejor
diviértete con la obra de teatro Centella: Tierra
de Magia y Estrellas. Es la historia de un
planeta llamado Centella, donde la magia es
algo de todos los dias, y es el hogar de
duendes, magos, ratones, delfines, conejos,
lobos marinos y un gran numero de seres que
sélo pueden vivir en la imaginacion.

Magicus, rey y duefio absoluto de Centella,
después de siglos de gobernar, piensa dejar el
poder y para ello tendra que decidir a cual de

sus dos hijos, heredara el trono.
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Pero Malicius, hermano gemelo del rey, usara
sus artimafas para crear conflicto entre los
principes y quedarse a cargo del planeta.

Si Malicius logra su plan, el planeta sera
invadido por la maldad y sélo el amor puede
salvar a Centella de un oscuro final.

Si quieres saber en qué acaba Centella: Tierra
de Magia y Estrellas, visita el Centro de
Espectaculos Atlantis, en la Tercera seccion de
Chapultepec. Las funciones son en sabado y
domingo a las 11 de la mafanay 1:30 de la

tarde.

. OP. SUBE MUSICA Y SALE/ ENTRA FX DE CABLE DE ULTIMA HORA Y

. FEUNDE CON FX DE GIROS Y SALE

.LOC. 1 ¢, Qué pasa Robot’ino?
. OP. ENTRA FX DE VOZ DE ROBOT QUE SE DESCARGA
. ROBOT’INO La sefal de Satélite Nifios sera interrumpida y

YO necesito recargar bateria, creo que se me
acabo por el dia de hoy pero nos enlazamos la

proxima....

. OP. ENTRA FX DE GIROS RAPIDOS DE ROBOT QUE SE ACERCA Y SE ALEJA

.LOC. 2
. NINA

.LOC. 1
.NINO

.LOC. 2
. TODOS

Y ahora, se le cruzaron los cables a Robot'ito.
(EN TONO DE DUDA) ¢ Sera que Robot’ino no
pudo terminar de conectarle bien los cables?
(APRESURADO) Cierto, hay que detenerlo.

Y, ¢qué vamos a hacer mientras Robot'ino
carga bateria?

iMmmmm! Buena pregunta. Pero, jvamos!

iSi, vamos por él!
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OP. ENTRA EN FADE MUSICA DE SATELITE NINOS Y SE MANTIENE A

FONDO
LOC. 1

LOC. 1

(NERVIOSA Y APRESURADA) Bueno,
esto ha sido todo por hoy y recuerden recargar
pilas para seguir toda la semana con energia.

iEsperen muchachos, ya voy a ayudarles!

OP. SUBE FX DE GIROS RAPIDOS Y BAJA A DESPARECER/ ENTRA TEMA

MUSICAL “DEJA TE CONECTOQ" (CD: ZOE, TRACK: 4), BAJA Y FONDEA

LOC. 2

. NINA

.NINO

.LOC. 1

.LOC. 2

. NINA
. NINO
.LOC. 2
.LOC. 1
. NINA

(REGRESA AGITADO) Ya escucharon a
Alvaro, tenemos que irnos; pero el proximo
sabado no olviden establecer contacto con
Satélite Nifios a las 9:30 de la mafana.
(REGRESA AGITADA) Y si quieres ser el
repornauta invitado, lldmanos al 55 23 46 40 o
escribe a sateliteninos@unam.mx. También
puedes enviar tus preguntas, sugerencias y todo
lo que quieras que Satélite Nifios capte para ti.
(REGRESA AGITADO) No cabe duda que
Robot'’ito esta muy descontrolado.

(REGRESA AGITADA) A mi se me escap6 de
las manos.

Ni modo chicos, tenemos que detenerlo. Asi
que se despiden de ustedes:

Sarahi.

Luis.

Monica ...

...y Alvaro.

(PREOCUPACION) Corran porque ya no lo

escucho, ¢quién sabe a dénde se habra metido?

. OP. SUBE MUSICA Y SALE/ ENTRA RUBRICA DE SALIDA
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CONCLUSIONES

Satélite nifios interrumpe por el momento su transmision; pero espera que se
sigan abriendo espacios radiofonicos para este tipo de programas y se
aprovechen mejor los recursos del medio para llevar informacion, cultura y

entretenimiento de una forma diferente a los menores, y no sélo musica.

Ubicados en el contexto actual de la radio en México y tras haber explorado el dial
radiofénico, nos queda claro el notable vacio de informacion dirigida a la infancia a
través de este medio. Los programas de tipo comercial sobrepasan -en nimero- a
los de corte cultural y la mayor parte se concentra en la frecuencia de Amplitud
Modulada (AM), cuyas estaciones es raro que los adolescentes y los nifios las
lleguen a sintonizar, principalmente, porque la banda radiofénica no tiene la misma

calidad de sonido que la Frecuencia Modulada (FM).

Por tanto, la propuesta busca una préxima escena en el gran teatro de la
imaginacion para, mas adelante, sumarse a los pocos programas informativo-
culturales y de entretenimiento infantil que existen en el espectro radiofonico; v,
asi, ofrecer a los nifios de la Ciudad de México una variedad de opciones para que

elijan lo que quieren oir o escuchar en la radio.

La idea surgio a partir de este marco de carencias en un medio popular accesible
a todo tipo de audiencia, con la inquietud de presentar lo que acontece en la vida
diaria y dar difusion a las diversas actividades y expresiones culturales que el
menor puede disfrutar. En ese tenor, el objetivo de esta tesis ha sido crear una
propuesta radiofonica para los nifios de nuestra sociedad, la cual tome en cuenta
sus necesidades de informacion, fomente la sorpresa, la diversion, el conocimiento

y propicie la participacion para que escuchen la radio por placer.
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Para lograr esto, se eligié la radiodifusora de la Universidad Nacional Autbnoma
de México que esta comprometida con la mision de divulgar la cultura y extender
el conocimiento a todo publico. A la par con los objetivos de la emisora, el
proyecto busca reforzar la actividad de difusion cultural, educativa y de
entretenimiento infantil en la radio a través de un programa diferente a los que

transmite.

Asi que, fue necesario realizar un monitoreo a las producciones infantiles que
estaban al aire durante la direccion del Licenciado Fernando Escalante. De enero
del 2004 a la fecha, no hubo cambios en esta programacion y se mantuvieron al

aire tres emisiones: Trovando para los nifios, MUsica para nifios y jHola Luis!.

El resultado del monitoreo y analisis dejé en claro que no existe otro programa

igual o parecido al noticiero para nifios llamado Satélite nifios.

Desafortunadamente, a las emisoras como la UNAM (llamese cultural, publica o
permisionada) se les juzga de aburridas y poco flexibles en su lenguaje y
contenido, principalmente, porque se les asocia con la educacion y la cultura, lo
cual resulta poco atractivo para el oido del radioescucha. No obstante, a través de
Satélite nifios se traté de mostrar que la educacion y la cultura no son sinénimo de
aburrimiento, ya que la radio cuenta con una basta gama de posibilidades que nos

permite jugar con los formatos y transmitir propuestas creativas y divertidas.

Finalmente, cumplir con el objetivo de crear una propuesta adecuada a las
necesidades de informacién que tiene el menor actualmente no fue sencillo, pero
se cumplié. El Unico obstaculo al que nos enfrentamos fue que Radio UNAM no
quiso proporcionar su tabulador de costos para tener un calculo del presupuesto
de esta produccion; por lo cual, se tuvo que recurrir a informacion del Instituto
Mexicano de la Radio (IMER), que al igual que la radiodifusora universitaria, forma

parte de la radio publica en nuestro pais,
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Ahora bien, analizando la situacion actual de la emisora universitaria, en el
transcurso de la investigacion pudimos ubicar algunos problemas que no ha
podido resolver. Dicha situacion podria ocasionar que la propuesta enfrente

algunas limitantes para su difusion.

En primer lugar, se destaca la dificil problematica de la condicién presupuestaria y
limitante financiera con la que opera la emisora, al respecto, el propio director,
Fernando Escalante, comentd que han tenido que mantenerla al aire con grandes

esfuerzos econdmicos.

Pese a que la radiodifusora siempre ha tenido problemas de recursos, otra
limitante que se presenta es en cuanto a programacion; ya que Radio UNAM
contintia casi en su totalidad reproduciendo emisiones de hace poco mas de diez
afos, lo cual le imprime a la emisora un aspecto viejo, obsoleto y nada atractivo
para los radioescuchas, y no se arriesga a probar nuevos formatos que renueven
su imagen y hagan que se escuche mas fresca -sin tacharla de aburrida- y de esta
forma atraiga, ademas de universitarios e intelectuales, a otro tipo de publico.

Aqui, cabe mencionar que las producciones infantiles no fueron ni han sido
prioridad para la radiodifusora universitaria; tan solo, basta decir que Radio UNAM
tardo casi dos décadas y media en sacar al aire su primer programa dirigido a los
nifios y siempre se ha tenido la intencidon de consolidar una barra programatica de
este tipo que permanezca al aire por un largo periodo, pero no se ha logrado

concretar.

Sin lugar a duda, urge la modernizacién y un cambio en sus formatos sin que por
ello pierdan su caracter educativo y cultural, para que continde brindando a la
sociedad una programacion diferente a la radio comercial, pero con elementos que
despierten el interés de las audiencias. En ese sentido, la produccion de
programas infantiles se presenta como una alternativa que por muchos afios ha

desperdiciado la radio universitaria.
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La reactivacion de Radio UNAM, también implica dar oportunidad a proyectos con
ideas diferentes, de estudiantes universitarios 0 gente que esté interesada en
producir programas distintos a los que escuchamos a diario y que se propicie la

imaginacion y la creatividad con los recursos de la radio.

Por otra parte, en un plano general podemos concluir que, de acuerdo a lo
planteado en la investigacion, la ausencia de programas infantiles responde a la
l6gica comercial del rating que productores y anunciantes implantaron hace varias
décadas para obtener mayores ganancias econdémicas, ya que ven a la radio

como un negocio y ho como un medio de difusion publica.

Tal parece que los productores y los medios se encuentran a disposicién de los
anunciantes, y por eso el contenido de las estaciones esta fuera de la realidad de
la gente. Dentro de este panorama no es facil encontrar quién quiera apostarle a

los programas de calidad y menos a los programas infantiles.

Asi que, la radio infantil debe enfrentar al gigante de la comercializacion para
lograr que los nifios puedan acceder a foros de informacion, de libre expresion,
donde externen sus dudas, pensamientos, intereses y opiniones, y se diviertan

aprendiendo cosas que pueden trasladar a su vida.

Por otra parte, el marco legal de la radiodifusion en México no se aplica de modo
efectivo y oportuno al medio, ni mucho menos garantiza que las emisoras incluyan
programas educativos para el sector infantil que realmente coadyuven a su

desarrollo y fortalezcan su formacion y desenvolvimiento en la sociedad.

Para ello, urge que el modelo de radiodifusion que predomina en el Valle de
México sea regulado de forma inmediata respecto a los contenidos que difunde y
abandone el perverso sistema del rating para que, poco a poco, la tarea de
difundir informacion al publico infantil se multiplique en la radio, con la conviccidn

fiel, digna y profesional de tomar en cuenta sus carencias y necesidades.
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Esto supone repensar la radio a partir de sus claras ventajas, como la rapidez y el
facil acceso a los publicos, pero con nuevas férmulas, propuestas creativas y

contenidos de calidad que proyecten un compromiso social.

Por desgracia, la radio creativa esta en decadencia, puesto que existe una
estructura programatica que funciona de manera eficaz con so6lo programar unos
cuantos temas musicales de moda que se adaptan a todo tipo de radioescucha, y
crear sonidos con imaginacion y creatividad requiere de un mayor esfuerzo y una

inversion economica que los productores no estan dispuestos a pagar.

No se trata de regresar a la Edad de Oro de la radio, sino que los encargados de
las emisoras y los productores pongan méas atencion en los contenidos de su
programacion para hacer una radio mas atractiva e interesante, con propuestas
creativas que mantengan a los oyentes en el cuadrante. Ademas, también es
necesario incluir en la franja de programacion al publico que decidié abandonar,

especialmente, en el segmento de Frecuencia Modulada: los nifios.

Asi que, llamese radio concesionada, permisionada o cultural, o del tipo que sea,
es necesario brindar al publico infantil un entretenimiento inteligente y abundante
en ideas, pensamientos y realidades en conjuncién con el juego; en el que se
puedan incluir lenguajes complejos pero también llanos, para reflejar una realidad
social que admite la pluralidad de discursos y donde se puedan sentir

identificados.

No es una tarea facil, pero tampoco es imposible ya que, indudablemente, el teatro
de la imaginacion permite experimentar distintas formas de difusion. En el caso de
Satélite nifios, cuenta con las condiciones para que se transmita; pero, esto es
s6lo una parte del proyecto. La colocacion y permanencia del mismo dependera,
en gran medida, de la aceptacién del publico radioescucha.
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ANEXO |

ENCUESTA APLICADA:
NINOS EN SINTONIA CON LA RADIO
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UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO
FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y SOCIALES

(ENCUESTA PILOTO PARA NINOS SOBRE RADIO)

Edad Nifo Nifia

1. ¢Escuchas radio? ST NO

2. ¢Al dia o ala semana, escuchas radio? (Especifica)
POCO MUCHO NADA

3. ¢En qué momento del dia escuchas radio?

Ve

DIA TARDE NOCHE
¢Escuchas algln programa de radio para nifios? SI ____ NO

¢Cémo se llama?

¢Por qué te gusta?

N o O bk

¢Alguna vez has escuchado el programa iHOLA LUIS!, en Radio
UNAM? SI NO

8. ¢Sirespondiste que SI, qué es lo que te gusta de este programa?

9. ¢Alguna vez has escuchado el programa "TROVANDO PARA LOS
NINOS"? ST NO

10. ¢Si respondiste que ST, qué es lo que te gusta de este programa?

11. Si tuvieras la oportunidad de hacer un programa para nifios como t,
de qué te gustaria que tratara:

a) Animales d) experimentos y manualidades f) recomendaciones
b) cuentos e historias  que pudieras realizar td mismo para salir de paseo
c) peliculas y libros  e) adivinanzas y canciones g) ofros
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UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO
FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y SOCIALES

NINOS EN SINTONIA CON LA RADIO

INSTRUCCIONES: ANOTA TU EDAD EN LA LINEA CORRESPONDIENTE Y
MARCA CON UN “X” TU SEXO.

Edad Nina Nifio

AHORA, LEE LAS SIGUIENTES PREGUNTAS Y ELIGE UNA RESPUESTA,
PUEDES MARCARLA CON UNA “X” O SUBRAYAR LA QUE PREFIERAS.

1. ¢Escuchas radio?  SI___ NO ___
2. ¢(Escuchas la radio porque te gusta o porque algin familiar la
escucha?
3. ¢Cudnto tiempo escuchas radio en un dia?
A) DE 15 MINUTOS A UNA HORA (POCO)
B) DE UNA HORA A DOS (REGULAR)
C) TRES O MAS HORAS (MUCHO)
4. ¢Qué dias escuchas radio?
A) DE LUNES A VIERNES
B) SABADO Y DOMINGO
¢) TODOS LOS biAs
5. ¢A qué hora del dia prefieres escuchar la radio?

A) EN LA MANANA B) POR LA TARDE C) EN LA NOCHE
6. ¢Cudl es tu estacion de radio preferida?
7. ¢Tienes algln programa favorito en radio? SI NO
¢Cémo se llama?
8. ¢Escuchas algln programa para nifios? SI NO ¢Cémo se llama y

qué es lo que mds te gusta?
9. ¢Como te enteraste de que en el radio habia este programa?

10.Si tuvieras la oportunidad de hacer un programa para nifios como td y
escucharlo en radio, de qué te gustaria que tratara:
(PUEDES MARCAR MAS DE UNA OPCION) ¢

A) ANIMALES

B) PELfCULAS Y LIBROS

C) RECOMENDACIONES PARA SALIR DE PASEO

D) ADIVINANZAS Y CANCIONES

E) EXPERIMENTOS Y MANUALIDADES QUE PUDIERA REALIZAR YO MISMO

F) OTROS
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ANEXO I

RUBRICAS DEL PROGRAMA
SATELITE NINOS
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PROGRAMA: SATELITE NINOS

PRODUCTOR: Maribel Baeza Guerrero.

GUIONISTA: Maribel Baeza Guerrero.

GUION PILOTO DE RUBRICA DE ENTRADA DEL PROGRAMA
FECHA DE EMISION: 30 de Abril de 2005.

1. OP.ENTRA MUSICA “SATELLITE” (CD: TOMB RAIDER, TRACK: 14), BAJA A
2. FONDO Y SE MANTIENE

3. ROBOT Lista transmisién, recepcion.

4. VOZ MUJER JOVEN Ponte antena y enlazate al espacio del

5. conocimiento y la imaginacion.

6. Aqui en:

7. VOZNINO (Jesus Israel) (ANIMADO) jSatélite Nifios!

8.

OP. SUBE MUSICA, SE MANTIENE UNOS SEGUNDOS Y SALE
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PROGRAMA: SATELITE NINOS

PRODUCTOR: Maribel Baeza Guerrero.

GUIONISTA: Maribel Baeza Guerrero.

GUION PILOTO DE RUBRICA DE SALIDA DEL PROGRAMA
FECHA DE EMISION: 30 de Abril de 2005.

1. OP.ENTRA MUSICA “SATELLITE” (CD: TOMB RAIDER, TRACK: 14),

2. BAJA AFONDO Y SE MANTIENE

3. VOZ MUJER JOVEN Radio UNAM trajo para ti:

4. VOZ NINO (Jesus Israel) (ANIMADO) jSatélite Nifios!

5. VOZ MUJER JOVEN Con la produccioén y direccion de:

6. VOZ NINO (Jesus Israel) Maribel Baeza.

7. VOZ MUJER JOVEN Y en la conduccion:

8. VOZ NINO (Jesus Israel) Alvaro Prado y Monica Baeza.

9. VOZ MUJER JOVEN Agradecemos la colaboracion de Sarahi,
10. Luis Enrique, Marina, Irving, Gabriel y Jesus
11. Israel para la realizacion de este programa.

12. OP. SUBE MUSICA Y SALE.
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PROGRAMA: SATELITE NINOS

PRODUCTOR: Maribel Baeza Guerrero.

GUIONISTA: Maribel Baeza Guerrero.

GUION PILOTO DE RUBRICA SECCION ANTENOTAS
FECHA DE EMISION: 30 de Abril de 2005.

1. OP. ENTRA MUSICA “LOS NUEVOS RICOS” EN 0’ 04” (CD: TITAN, TRACK: 1),
2. BAJA AFONDO

3. VOZ MUJER JOVEN Desde el espacio sideral...

4. VOZ NINO (Jesus Israel) ...enlace Antenotas.

5.

OP. SUBE MUSICA, BAJA Y SALE.
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PROGRAMA: SATELITE NINOS

PRODUCTOR: Maribel Baeza Guerrero.

GUIONISTA: Maribel Baeza Guerrero.

GUION PILOTO DE RUBRICA SECCION ECOMISION
FECHA DE EMISION: 30 de Abril de 2005.

OP. ENTRA MUSICA “EL CAMINO” (CD: NORTEC COLLECTIVE TIJUANA
SESSIONS VOL 2, TRACK: 1), BAJA A FONDO
VOZ MUJER Descubre los secretos del universo

en:
VOZ NINO (Jesus Israel) Ecomision.
OP. SUBE MUSICA, BAJA Y SALE

o g s~ N PkE
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PROGRAMA: SATELITE NINOS

PRODUCTOR: Maribel Baeza Guerrero.

GUIONISTA: Maribel Baeza Guerrero.

GUION PILOTO DE RUBRICA SECCION GUIA ESTELAR
FECHA DE EMISION: 30 de Abril de 2005.

1. OP. ENTRA MUSICA “NO TE ENCUENTRO” (CD: PORTER DONDE LOS

2. PONYS PASTAN, TRACK: 4), BAJA A FONDO/ ENTRAN VOCES EN 2°.PLANO
3. VOzZ NINO Siguela, siguela, siguela.

4. VOZNINA 1 (ABURRIDA) j¢,Queeé?!

5. VOZ NINO iSigue la... !

6. VOZNINA 1 (ABURRIDA) jAshhh! ¢ Qué sigo?

7. OP.ENTRA VOZEN 1ER. PLANO

8. VOZzZ NINO La Guia Estelar.

9. OP. SUBE MUSICA, BAJA Y SALE
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PROGRAMA: SATELITE NINOS

PRODUCTOR: Maribel Baeza Guerrero.

GUIONISTA: Maribel Baeza Guerrero.

GUION PILOTO DE RUBRICA SECCION SONDA ABIERTA
FECHA DE EMISION: 30 de Abril de 2005.

© © N o g bk~ w DN PF

OP. ENTRA FX AMBIENTE DE CIUDAD, SE FUNDE CON EX DE
INTERFERENCIA DE TELEVISOR, SE FUNDE CON FX AMBIENTE DE NINOS
EN EL PARQUE, Y SALE EN FADE

VOZ NINA 1 (EN SECRETO) Yo digo que....

ENTRA MUSICA “TENGO LA VOZ” EN 2°. PLANO (CD: NORTEC
COLLECTIVE TIJUANA SESSIONS VOL 3, TRACK: 1) Y SE MANTIENE

A FONDO

VOZ NINO (Jesus Israel) Yo también.

VOZ NINA 2 LY ta?

10. OP. SUBE MUSICA EN LA FRASE “TENGO LA VOZ" Y SALE
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PROGRAMA: SATELITE NINOS

PRODUCTOR: Maribel Baeza Guerrero.

GUIONISTA: Maribel Baeza Guerrero.

GUION PILOTO DE RUBRICA SECCION ROBO'TINO
FECHA DE EMISION: 30 de Abril de 2005.

OP. ENTRAN EX CONTINUOS DE PROGRAMA BPM: EX LOOP 185 ANALOG
01, FUNDE CON FX ELECTRIC A, FUNDE CON FX LOOP 140 ELECTRO 05,
FUNDE CON FX BONGA, FUNDE CON FX WOOSHE A, FUNDE CON FX
PECHE A, FUNDE CON FX WOOSHE B Y SALE.

R
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PROGRAMA: SATELITE NINOS

PRODUCTOR: Maribel Baeza Guerrero.

GUIONISTA: Maribel Baeza Guerrero.

GUION PILOTO DE RUBRICA SECCION GALACTI-ACERTIJOS
FECHA DE EMISION: 30 de Abril de 2005.

1. OP. ENTRA MUSICA “TU” (CD: ZOE GRANDES HITS, TRACK: 14)

2. VOZ MUJER JOVEN A que sabes lo que no sabes que sabes
3. de ...

4. NINO (Jesus Israel) ...Galacti-acertijos.

5.

OP. SUBE MUSICA, BAJA Y SALE
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