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INTRODUCCION

En la actualidad, se entiende a la cultura como un componente social indispensable
para generar el Desarrollo Social. Desafortunadamente a nivel de politicas, planes y
programas, la cultura ha sido relegada, ya que se considera que no contribuye a mejorar
las condiciones de vida. Afortunadamente dichos planteamientos estan siendo
modificados, ya que se ha demostrado que la cultura es la esencia o motor del desarrollo
social, gracias a que es a través de ella que se genera y motiva en la poblacién la
creatividad, la innovacién, la investigacién y la educacion. Por lo tanto, intervenir en la

cultura es intervenir para generar el desarrollo social de toda comunidad.

Ahora bien, en Trabajo Social tenemos los conocimientos, habilidades y
herramientas necesarias para intervenir en el ambito cultural, de hecho toda
intervencion de trabajo social es una intervencidén en esta drea, aunque no se ha
reconocido como tal, pero desde que comenzamos nuestra intervencién nos insertamos
en la cultura de nuestra poblacién objetivo, puesto que todo rasgo caracteristico de la
comunidad es un rasgo cultural, conocimiento que requerimos no sélo para lograr

integrarnos en la comunidad, sino ademds para lograr trabajar con ella y para ella.

De esta manera la importancia de la presente investigacién, a través de la cual
buscamos insertar a Trabajo Social en el ambito cultural, explicitamente en los estudios
de publico de practicas y consumos culturales, que tienen como finalidad el
establecimiento de politicas culturales, para generar nuevas formas de organizacién y
participacion, de relacionar lo tradicional e institucional u oficial, como motor del
desarrollo local, y con lo cual lograr plantear a la cultura como un Nuevo Campo de

Intervencion.



Y ;Por qué en el Municipio de Taxco? Porque el Municipio de Taxco desde su
conformacién, como su crecimiento, estancamiento o declive siempre ha dependido de
la extracciéon de minerales, principalmente de la plata, y la produccién artesanal,
especialmente la joyeria de plata. Si se terminara este mineral tal vez podria desaparecer

el Municipio, como ha sucedido en muchas otras comunidades.

Por ello y como este Municipio es de gran importancia no solo para la nacién
como parte de su patrimonio cultural, sino mas bien para las personas que lo habitan, su
importancia no puede reducirse a la extraccién de minerales, ya que su importancia
también se encuentra en su historia; hoy en dia presentada a través de sus monumentos
historicos, asi como en la conciencia e historia de cada persona que lo habita. Se
pretende, a través de este trabajo, brindar una opcién para generar el desarrollo social de
este Municipio, tomando como base a la cultura, especificamente las practicas y el
consumo culturales, en relacién con la infraestructura y el patrimonio cultural con que
cuentan. Pretendiendo que el desarrollo del Municipio no dependa mas sélo de la
extraccion y produccion minera, ya que cuenta con mads elementos, como la cultura y su

patrimonio, para generar el desarrollo del mismo.

Ello, debido a que las politicas culturales del Municipio de Taxco, Guerrero, en
primer lugar no han sido y no son eficientes para lograr la satisfaccién de las necesidades
culturales de la poblacidn, ya que no ubican a la cultura como un derecho de todos, que
permite la formacion de la identidad, la cohesion social, la identificacién cultural y la
legitimacion politica; y ademads, que es un importante generador de empleo y un valioso

aporte a la produccién nacional.



Y en segundo lugar, porque esta falta de politicas culturales no ha permitido el
Desarrollo Cultural del Municipio. Ya que las pocas politicas con que cuentan mas que
promover las practicas y consumos culturales de la poblacién local, han centrado su
atencién a la promocién de actividades turisticas, es decir, se han enfocado a atraer al
turismo a quien han privilegiado, dejando de lado a la poblacién local, a quien no se
toma en cuenta. Lo que se ha reflejado en la baja participacién de la poblacién local en
los programas y eventos tanto institucionales como tradicionales existentes en el

Municipio.

El “disefiar un modelo de desarrollo local, que tome como base las principales
caracteristicas de las practicas y consumos culturales, asi como la infraestructura
cultural y el patrimonio histérico arquitecténico”, (objetivo de la presente
investigacién), nos permitird, generar nuevas formas de organizacién y participacion
sociales, asi como contribuir en la planeacidén que se realiza desde las instituciones

encargadas de promover, investigar y difundir la cultura estatal y municipal.

La idea principal de la investigacién y propuesta de intervencién es la busqueda
del beneficio de la poblacion local de este Municipio, al plantearnos generar acciones de
organizacion, participacién y coordinacién enfocadas al area cultural; pero ademas,

permitira a la profesion de Trabajo Social ampliar su presencia en el campo de la cultura.



El presente trabajo estd integrado por seis capitulos:

En el Capitulo I se analiza el papel de la cultura en las distintas propuestas de
intervenciéon que se han desarrollado en México a lo largo de la historia, con lo que se
pretende resaltar la importancia que la cultura tiene en el Trabajo Social, y poder
plantarla como un nuevo campo de intervencion, ya que el Trabajo Social estd inserto
en el ambito cultural desde el momento que inicia su intervencion, accién que permite
conocer a su poblacién, conocimiento indispensable para que logre introducirse en la
comunidad; y una herramienta indispensable para estimular la participacién consciente

y organizada de la poblacién en proyectos de desarrollo.

En el Capitulo II, se resalta la importancia del acceso a la cultura y por
consecuencia de la existencia de un equipamiento cultural, tomando como base los
Derechos culturales, puesto que son instancias que tratan de enriquecer la vida de la
poblacidén, encargadas de difundir y velar por la aplicacién de los Derechos Culturales,
pues es a través del acceso a los bienes culturales (tangibles e intangibles) como la
poblacién conserva su pasado, lo que da sentido a su presente; y para lograrlo estds

instancias requieren de las Politicas Culturales.

En el Capitulo III, se exponen los antecedentes sobre el estudio de las practicas y
consumos culturales, que permitieron pensar en realizar un tipo de estudio como el que
tratamos de desarrollar. Ademads, tratarad de explicar como surge la idea de realizar este
tipo de estudios, porque se habla de consumo cultural, su importancia y aplicacién de las

mismas.



En el Capitulo IV, se explica la importancia de disefiar Modelos de
Desarrollo Local enfocados al ambito cultural para generar procesos de desarrollo social
en un Municipio, en este caso en el de Taxco, Guerrero, caracterizado por su gran

diversidad cultural.

En el Capitulo V, se exponen las caracteristicas del Municipio de Taxco,
desde su conformaciéon hasta la actualidad; centrando la atenciéon en las practicas,
consumos, infraestructura, patrimonio y oferta culturales que caracterizan al Municipio,
por lo que presentara no sélo las caracteristicas fisicas, demograficas, etc., sino también
un estudio de publico que se realizd en dicho municipio para conocer el
comportamiento cultural de la poblacién local, elementos que en su conjunto

permitiran sentar las bases para crear un Modelo de Desarrollo Cultural.

En el Capitulo VI se presenta un Modelo de Desarrollo Cultural para el
Municipio de Taxco, el cual es una propuesta integral de intervencidén y planeacién para
generar el desarrollo social de este Municipio, tomando como base las practicas,

consumos, infraestructura y patrimonio cultural con que cuenta.



CAPITULO1
CULTURA Y TRABAJO SOCIAL

El andlisis de las diferentes maneras de abordar y comprender el Trabajo Social, tienen
su principal sustento en la construccién histérica de metodologias y métodos, con
diversos enfoques y marcos tedricos, de este modo podemos hablar de la metodologia
tradicional (caso, grupo y comunidad) y la metodologia de transicién (método integrado,

método basico y método unico).

La construccién de esta metodologia y métodos a implicado la asignacién de
diferentes jerarquias o énfasis cientificos, aun con ello se han avocado a la explicacion

de la realidad social con la finalidad de generar mecanismos de intervencién en lo social.

En este proceso no ha quedado suficientemente abordado y claro qué papel se le
ha asignado a la cultura como un elemento constitutivo de la realidad, ;hasta qué
medida la construccién de metodologias y métodos en Trabajo Social han tomado en

cuenta los factores culturales?

Para abordar este cuestionamiento, nos referiremos, a tres formas de interpretar
la profesiéon, tanto desde el punto de vista histérico, como del desarrollo de
metodologias. Ya que hablar de los antecedentes de Trabajo Social es hablar de las
formas de intervencion, y para conocer la importancia de la cultura en el Trabajo Social
es necesario conocer las formas de intervencién que se han desarrollado a lo largo de la

historia.



No es nuevo el debate que existe acerca de los origenes del Trabajo Social, en
este caso nos referiremos a tres tendencias que se han trabajado en la Escuela Nacional
de Trabajo Social (ENTS-UNAM) vy van desde quienes sostienen o retoman que, a
partir de las formas de ayuda de la antigiiedad, y quienes tratan de romper con ellas,

encontrando:

a) Antecedentes del Trabajo Social en las formas de ayuda de la antigiiedad.

Existen autores que remontan la historia de Trabajo Social en las diversas formas
de ayuda, caridad y filantropia, desarrolladas tanto por la Iglesia, la sociedad, las
organizaciones y el Estado; hasta remontarse “a las formas prehispdnicas sin dejar
de lado la Epoca de la Colonia, el México Independiente, la Reforma, el

Porfiriato, la Revolucién, el Cardenalismo y otros periodos de nuestra historia”!.

Bajo esta perspectiva encontramos a la Dra. Aida Valero, quien plantea
que “en el México colonial y posteriormente en la época de la independencia, el
papel de los grupos religiosos mediante la caridad, o el de ilustres humanistas
mediante la filantropia, hasta el de instituciones emanadas del Estado durante la
Reforma, constituyen un hito en la propia historia del Trabajo Social mexicano™.
Por lo cual remonta el origen del Trabajo Social en las formas de asistencia y
beneficencia, acciones desarrolladas tanto por la Iglesia, como por el Estado, las
organizaciones civiles y particulares, para tratar de dar respuesta a las
necesidades que presentaban importantes sectores de la poblacién. Premisas
institucionales que se gestaron a partir de la Revolucion Mexicana y que

permitieron sentar las pautas para la profesionalizacion de esta disciplina.

! valero Chéavez, Aida, “Manual de Trabajo Social” ENTS— UNAM, México, 2004, p. 11
2 bid., p.112




b)

Antecedentes de Trabajo Social en el desarrollo del Capitalismo.

Algunos autores, como la Mtra. Nelia Tello, estdn en desacuerdo con la postura
anterior, ya que considera que la historia del Trabajo Social debe ser abordada
desde una perspectiva diferente, ya que plantea que identificar al Trabajo Social a
partir de la ayuda, la caridad y la filantropia como sus antecedentes, es la causa
principal que ha “dificultado una valoracién real de la profesién al remitirla a
una indefinicién bajo el principio de “ayuda a los demas”, principio ético, en todo

caso, de cualquier profesion u acto de solidaridad social™.

También, precisa que “la historia de Trabajo Social muestra que son
multiples los mitos a derribar respecto a su propia identidad: Trabajo Social no es,
aun cuando en sus antecedentes exista, una labor asistencial, filantrépica. (...) no
es, aun cuando algunos anhelen que lo sea, un semillero de reformadores sociales
y lideres revolucionarios. (...) no es, aun cuando muchos sectores sociales asi lo
crean, una profesion de segunda, destinada a fungir como auxiliar de profesiones
de “primera”. Es la tinica profesién que tiene por objeto de trabajo las necesidades
y problemas sociales, que esta orientada a intervenir en ellos de manera
profesional, integrando en los modelos de intervencién los saberes tanto de otras

disciplinas como de las sociedades concretas™.

3 Tello Pedn, Nelia, “Trabajo social en algunos paises: aportes para su comprension”, ENTS-UNAM,
México, p.213

4 {dem.




Nelia Tello pone mayor énfasis en que el Trabajo Social es una profesion
en proceso de cambio, y que es indispensable un cambio profundo de
mentalidad para hacer posible un Trabajo Social de vanguardia. Cambio que

plantea debe ser integral, de acuerdo a las siguientes premisas:

“El Trabajo Social contemporaneo se puede enriquecer si rompe con los mitos
construidos en torno de su origen. El Trabajo Social contempordaneo podra
estar a la altura de sus retos si incorpora cada vez mas desde su hacer
especifico en la dinamica de la racionalidad cientifica. El Trabajo Social
contemporaneo tiene que avanzar en el esfuerzo de construir modelos que
sirvan a la vez para orientar acciones, provocar reflexiones y aportar saberes.
El Trabajo Social contemporaneo solo conquistara el espacio vanguardista que
le corresponde a partir de las evidencias que aporte su hacer, por lo que es
indispensable impulsar un verdadero equilibrio entre intervencién y
reflexion. El Trabajo Social contemporaneo tiene que aportarle cada vez mas

también a la socializacion de su reflexién’™.

Por lo tanto, plantea que “para facilitar el proceso de conocimiento y desarrollo
de la profesion no basta referirla a experiencias inmediatas y empiricas o
relacionarla exclusivamente con las condiciones histdricas de las necesidades
humanas; se requiere acompanarla de manejo teérico de diversas categorias que
den cuenta de una interpretacién de la realidad; esto es, el estudio de las
condiciones objetivas que dieron lugar a la posibilidad del ejercicio del Trabajo

Social™.

% [dem.

® Tello Pedn, Nelia, “Trabajo social en algunos paises: aportes para su comprension”, ENTS-UNAM,
México, p.214




c) Antecedentes de Trabajo Social enfocados en la metodologia de la profesién

Postura desarrollada por Maria del Carmen Mendoza, quien trata de delinear al
Trabajo Social como una profesién, histdrica, dindmica e innovadora, y centra su
atenciéon en la Metodologia de Trabajo Social, la cual aborda desde una
perspectiva cientifica. Plantea que el origen de la profesién esta determinada
histéricamente por las formas de ayuda que se brinda a los pobres y
menesterosos, que van surgiendo a partir de la Edad Media hasta el surgimiento
del capitalismo, las cuales se conocen como acciones de caridad, de beneficencia
y de filantropia. Acciones que no pudieron dar solucidén a los grandes problemas
generados por la acumulacién del capital y la concentracién de grandes grupos
humanos en torno a los centros fabriles, lo que dio pasé al estudio de las

condiciones de los sujetos demandantes mas a fondo.

Historia en la que Maria del Carmen Mendoza ve reflejada “las primeras
manifestaciones de una intervencién profesional organizada centrada en la
atenciéon en el hombre, ya sea como individuo, grupo y comunidad, de tal
manera que las denominaciones metodoldgicas que se consideran propias del

Trabajo Social aparecen, precisamente con estos nombres™”:

e Método de Trabajo Social de Caso
e Método de Trabajo Social de Grupos

e Método de Organizaciéon y Desarrollo de la Comunidad

" Mendoza Rangel, Ma. Del Carmen, “Manual de Trabajo Social”, ENTS-UNAM, México, 2004, p. 225

10



Pero a diferencia de las posturas anteriores, Maria del Carmen plantea un
proceso metodoldgico de intervencién profesional, es decir no sélo describe y
critica las formas de intervencidn, sino que propone todo un proceso que facilite

la comprensidn de la intervencién®.

Entonces, ;Como entender las diferentes posturas?

Menciona Nelia Tello que, “Conocer la historia, los origenes, los antecedentes, la
génesis, permite comprender el hoy y entender atavismos, pero también es cierto que lo

sucedido ya no es transformable; es un dato, no un problema™.

Ahora bien, cabe destacar que para fines del presente trabajo, retomaremos lo
expuesto por Maria del Carmen Mendoza, quien plantea como antecedente del Trabajo
Social las acciones de ayuda de la antigliedad, pero que sus planteamientos van mads alla
de mostrar una descripcién de datos, pues centra su atenciéon en los procesos
metodolégicos, en su evolucién y ademas aporta toda una metodologia a Trabajo Social,
haciendo hincapié en la importancia del desarrollo de un Trabajo Social cientifico, lo
que concuerda con Nelia Tello, pues ella también plantea al Trabajo Social como una

profesién cientifica.

De esta manera, los planteamientos sefialados se concretan en la formulacién de
un Trabajo Social orientado a la intervencion social; éste entendido como “la accién

organizada de un conjunto de individuos frente a problemadticas sociales no resueltas en

8 Para conocer el Proceso Metodol 6gico que plantea la maestraMa. Del Carmen, ver “Manual de Trabajo
Social”, publicacion coordinada por € Dr. Manuel Sanchez Rosado, ENTS-UNAM, México, 2004.
° Tello Pedn, Nelia, “Manual de Trabajo social”, ENTS — UNAM, México, 2004, p. 131

11



la sociedad a partir de la dinamica de base de la misma”®. Y nos habla de dos tipos de
intervencion: la que puede ser llamada caritativa, asistencial o no socio-politica, y la

socio-politica, la intervencidén propia de Trabajo Social.

La intervencién socio politica es “la accién social producida a partir de la
inaceptabilidad de una situacién vivencial de un grupo de individuos, la cual a su vez
estaria provocada por la dindmica base del sistema”!!, es decir, este tipo de intervencion
pretende la realizacién de varios objetivos sociales que a su vez se complementan y
sirven de apoyo al modelo de desarrollo, lo que fundamenta su accién. Con lo que el
Trabajador Social pretende que la poblaciéon “tome conciencia de la situacién y disefiar
el proceso para superarla generando una critica social efectiva que lleve a la superacion

de una problemadtica mediante la accién colectiva™2.

Asi, retomando las vertientes planteadas “el termino <<intervencién>> tiene en
el Trabajo Social, el factor comun de acciéon colectiva o individual para la
transformacion de una situacién social. Lo que implica que el punto de partida de la
intervencién es la valoracién de una situacidn social, es decir, la idea de que ella debe
ser cambiada”®. Lo anterior nos conduce a nuevos planteamientos, derivados de este
debate, en el Trabajo Social contemporaneo cuales son las vertientes y referentes de la
profesién que nos ayuden a comprender lo social y sus formas de intervencién, en este

cuestionamiento ;Cuales son los campos de intervencién profesional de Trabajo Social?

19 Corvalan, Javier, “Los Paradigmas de lo social y las concepciones de intervencion en la sociedad”, 1996,
http://www.rau.edu.uy/fcs/dts/Mip1l/corvalan.pdf, p.4.

" bid., p.5

21pid., p.7

3 [dem.

12



Silvia Galeana de la O. clasifica las dreas de intervencion del Trabajo Social en:

a) Areas Tradicionales
Areas en la que se atiende problemas sociales que se abordaron desde el inicio de
la profesion, caracterizadas por la atencién de necesidades esenciales, mediante el
manejo de referentes conceptuales y metodologia tradicional, y en algunas con

contenidos empiricos. Entre las que se encuentra:

1. Salud

Educacién

Asistencia Social
Penitenciaria y Criminolégica
Desarrollo Comunitario

Vivienda

N o Uk Wb

Servicios Sociales

b) Areas Potenciales
Areas enfocadas a problemas que han estado latentes, pero que no se han

abordado en toda su magnitud, y entre las que se encuentra:

1. Empresarial

Investigacion

Promocioén Social

Procuracién e Imparticién de Justicia

Capacitacion y Desarrollo de Recursos Humanos

AN O

Urbanismo

13



c) Areas Emergentes
Areas que intervienen en los problemas y grupos sociales cuyas manifestaciones
y repercusiones no se tienen previstas, pero sin embargo, son considerados
efervescentes, urgentes y trascendentes para la dindmica actual, y entre las que se

encuentran:

1. Medio ambiente

Atencidn a situaciones de riesgo y/o rescate
Derechos Humanos

Desarrollo Municipal

Desarrollo Regional

A S

Emergentes

.Y la cultura?

Como se puede observar, en los antecedentes de Trabajo Social, la cultura no es

tomada en cuenta... Por ejemplo:

a) En las formas de ayuda de la antigiiedad, entre las que se encuentran la caridad,
la filantropia, la asistencia y la beneficencia, nunca se plantearon a la cultura
como una forma de ayuda debido a que a simple vista no contribuye a mejorar las

condiciones sociales.

14



b) Desde el punto de vista de Nelia Tello se puede apreciar una inclinacién mayor a
relacionar mds a Trabajo Social con la evolucién del capitalismo, como un
modelo econémico que genera una sociedad injusta, desigual, estratificada, de
escasa distribucién de la riqueza, etc.; efectos que se han planteado como campos

de estudio o intervencién de Trabajo Social.

c¢) Ma. Del Carmen Mendoza si toma en cuenta a la cultura, pero porque
metodolégicamente seria un error no tomarla como un indicador para el andlisis
de la problematica social y su intervencion, es decir, la toma en cuenta como un

rasgo mads a estudiar sobre la comunidad.

d) Silvia Galeana, al hacer referencia a los campos de intervenciéon de Trabajo
Social, no menciona a la cultura como un 4rea de intervencién profesional.
Siendo un drea de intervencidén que potencia el desarrollo social de toda

comunidad.

Entonces, ;El1 Trabajo Social se puede plantear intervenir en aspectos de la cultura?

Por supuesto que si. El Trabajo Social estd inserto en el ambito cultural desde el
momento que inicia su intervencioén, ya que la cultura permite al Trabajo Social conocer
a su poblacién, es decir, la caracteriza, conocimiento indispensable para que logre
introducirse en la comunidad; y ademds, es una herramienta indispensable para
estimular la participacién consciente y organizada de la poblaciéon en proyectos

generadores de su propio desarrollo.
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Hay que entender que la Cultura “es la parte del ambiente hecho por el
hombre”, “es un complejo conjunto que incluye el conocimiento, las creencias, las
artes, la moral, las leyes, las costumbres y cualesquiera otras aptitudes y habitos
adquiridos por el hombre como miembro de la sociedad”®; involucra lenguaje,
tradiciones, instituciones, ideas, y valores que motiva, materializados en instrumentos y

artefactos, que caracteriza a una sociedad.

Por lo tanto, la cultura es entendida “como una dimensién bésica para el hombre
y la sociedad, que se acrecienta por el papel que ésta tiene al darle significado a los
asuntos fundamentales confrontados por toda civilizacién y en la vida cotidiana de
cualquier persona. La cultura forma la parte mds importante del medio humano y es la
que condiciona el crecimiento de la mente. Le da sentido a las acciones de la vida diaria
y configura los estilos de pensamiento que le permiten al hombre en sociedad tener

alguna visién del mundo y de si mismo™®.

La cultura nos habla del hombre en comunidad. Porque es la que da sentido a las
actitudes y comportamientos del hombre, pues es a través de ella, que se trasmite los
significados, es la que da al hombre una visién del Mundo y del entorno social que lo
rodea. Visidon que representa el marco para satisfacer sus necesidades, tanto basicas
como psiquicas de los miembros de la sociedad, “cumplir deseos y realizar sus fines;
dentro de este marco expresa emociones, modos de ver y sentir el mundo”’, elige sus
metas y preferencias; da sentido a las actitudes y comportamientos, lo que le da unidad a

un grupo y permite integrar a los miembros en un todo colectivo.

 Herskouits, 1996, citado por Miranda Pelayo, José, “Desarrollo Comunitario”, ENTS-UNAM, 2001,
p.221

5 Taylor, 1997, citado por José Miranda Pelayo, “Desarrollo Comunitario”, ENTS-UNAM, 2001, p.220

18 Pallares, Enrique, “Perfiles de la cultura contemporanea. Filosofia de la Cultura”, Universidad Auténoma
de Chihuahuay SPAUACH, México, 2000, p.15.

Y 1bid., p. 59
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El Trabajo Social esta vinculado a la cultura, puesto que es una profesiéon que
busca la satisfaccion de las necesidades y alternativas de solucién a problemas sociales
que aquejan a una sociedad, para mejorar sus condiciones de vida; por lo que necesita
conocer y comprender la cultura de la poblacién objeto de intervencién. Ya que la
cultura, no sélo nos da las pautas para caracterizar la problematica, sino también las
alternativas de solucion. Puesto que, “los problemas y las decisiones que se toman
dependen de la cultura que desarrollemos, también los planteamientos de los problemas
o dificultades y las alternativas son dados por los perfiles y contenidos informativos de la
cultura que poseemos”™®. La cultura nos muestra la visién que la comunidad tiene sobre

su problemadtica, su planteamiento y las alternativas para su solucién.

Ahora bien, el Trabajo Social al incidir en una comunidad busca la integracién de
la poblaciéon en cada fase de su proceso de intervencién, la cultural es el medio
indispensable para lograrlo, ya que proporciona una “estimacién de si mismo en cuanto
sociedad”®, que es la condicién indispensable para generar procesos de desarrollo; ya
que, cuando una comunidad dispone de un minimo de conciencia de su propio valor y
capacidades culturales, y conocimiento de sus propios recursos y medios, se convierten

en una sociedad critica, creativa y propensa a la accién.

Como menciona la profesora Maria del Carmen Mendoza, la cultura ‘se sustenta
en una serie de motivaciones para aceptar o rechazar propuestas de cambio, sin

embargo, aunque esta presente siempre en la vida cotidiana, su conocimiento requiere

18 -

Ibid., p.60
9 Verheist, Thierry, “Las funciones sociales de la cultura”, http:/rural-europe.aeidl.be/rural-
eg/biblio/cultura/contents.htm, Noviembre de 2006.
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de una aproximacién mas profunda, que permita la inmersiéon en sus procesos y la

aceptacion de parte de la comunidad a hacernos participes de dicho clima natural”.

Ahora bien, la cultura de una comunidad, no puede ser conocida en su totalidad,
s6lo es posible contar con datos de los aspectos mas importantes o representativos de
una cultura, es decir, sélo es posible conocer ciertos factores culturales. Que para la
profesién de Trabajo Social son un componente esencial para generar procesos de

Desarrollo Local, puesto que:

1. Son un componente estructural que define el perfil (a manera de identidad), que

permite distinguir a los grupo en un tiempo y en un espacio determinado.

2. “Constituyen la articulacién funcional que dinamiza valores reales e ideales de
esos grupos, los cuales, a partir de la conciencia individual o colectiva, pueden

estimularse para contribuir en el desarrollo general™.

Puesto que, la cultura de una comunidad “resulta ser una sintesis de toda la experiencia
vital de los hombres, es objeto del mismo proceso del cambio que afecta al hombre y a

las estructuras sociales durante el desarrollo”. Puesto que la cultura:

“... es generadora de tradiciones, costumbres, usos sociales y valores; se aprende
y transforma. (...) es productora de relaciones de intercambio con los demas
componentes de la sociedad. (...) como estructura une a las distintas

generaciones que se suceden histéricamente. (...) se vincula a la institucién

% Mendoza Rangel, Ma. Del Carmen, “Desarrollo Comunitario”, UNAM-ENTS, México, 2001, p. 43
21 |

Ibid., p. 219
2 Miranda Pelayo, José, “Desarrollo Comunitario”, ENTS-UNAM, México, 2001, p.230
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educativa formal y no formal para que los individuos se inserten a los roles que
habran de desempeiiar en la sociedad. (...) por su composicién especifica, da
caracter a un grupo o pueblo. (...) no puede existir al margen de las relaciones

sociales. (...) es acumulativa y progresiva™.

Por ello, la importancia de dar a la cultura el valor que se merece, ya no mas como un
requisito de conocimiento de la poblacién, sino como la base para generar propuesta de
intervencion, se debe de “transmitir a las nuevas generaciones lo esencial de la cultura,
abrir y fomentar las posibilidades de participacion en el desarrollo y superacién de la
comunidad™. Ya que tomando a la cultura como base de nuestras acciones, se lograra
que la poblacion cuente con las herramientas necesarias que le permitan, de una manera
conjunta, responsable y comprometida satisfacer sus necesidades basicas... Ya que s6lo a
través de ella, se logrard que la poblacion afronte “los retos de la vida cotidiana y pueda
reaccionar ante los cambios repentinos en su ambiente fisico y social”’®, atrayendo
nuevas oportunidades. Ya que la cultura es un factor que contribuye en la capacitacion
de la sociedad para enfrentar las consecuencias socioecondmicas, producidas por el

desarrollo cientifico y tecnolégico.

Es por ello, de gran importancia que en Trabajo Social logremos entender la
dimensidn cultural del desarrollo, por que sdélo conociendo y valorando nuestra cultura

y nuestro pasado, encontraremos las mejores posibilidades para nuestro futuro. Ya que

237

Idem.
2 Garcia, 1977, citado por José Miranda Pelayo, “Desarrollo Comunitario”, ENTS-UNAM, México, 2001,
p.232.
 Consgjo de Europa, “ Suefios e identidades. Una aportacién hacia el debate sobre Culturay Desarrollo de
Europa”, Coleccién Observatorio, Espafia, 1999, p. 29
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“la cultura no es el fin dltimo del desarrollo ni su dimensidn cualitativa, sino mds bien

su esencia”.

Por lo tanto, debe entenderse a la cultura como un campo de intervencién de
Trabajo Social, a través del cual esta profesién plantea explorar los estudios de publico
de prdcticas y consumos culturales, con la finalidad de gestionar y evaluar las Politicas

Culturales, y generar nuevas formas de organizacién y participacién.

En el campo de intervenciéon de Trabajo Social, no existen antecedentes que
orienten las formas particulares de intervencién en materia de estudios de publico e
inclinaciones o preferencias de consumo cultural. Sin embargo, el integrar estudios de
publico en Trabajo Social permitird incorporar Modelos de Intervencion, es decir,
generar Modelos de Desarrollo Local, que planteen formas y estrategias de intervencion
en una problemadtica cultural determinada, como es el caso del Municipio de Taxco,

Guerrero.

El conocer el comportamiento de consumo cultural de la poblacién de Taxco, nos
permitird por un lado evaluar, tanto las Politicas Culturales, asi como su organizacién
administrativa; y en aspectos mas particulares, nos permitird conocer hasta donde la
poblacidn ejerce su derecho al acceso a la cultura, cuanto invierte en este rubro, con que
frecuencia, la importancia del equipamiento cultural con que cuente este Municipio. Lo

cual, sentara las bases para la gestion de un Modelo de Desarrollo Local.

% |bid., p.49
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CAPITULO II

EL. ACCESO Y EL DERECHO A LA CULTURA COMO PREMISAS DE UNA
NUEVA CIUDADANIA

Actualmente la cultura “ha dejado de ser sélo la acumulacién de obras y de
conocimientos que produce, compila y conserva una minoria selecta”?”, y no puede
limitarse sélo al acceso de obras de arte y de humanidades; ya que la cultura es también
“adquisiciéon de  conocimientos, exigencia de un modo de vida, necesidad de

. 7 ”28
comunicacion “°.

De ahi la gran importancia de generar las condiciones necesarias, tanto
econdmicas como sociales para que toda la poblacién pueda tener acceso a la cultura y
contribuir en ella, tomando como base a los Derechos Culturales para generar las

instancias y programas correspondientes que lo permitan.

a) LA CULTURA, UN DERECHO DE TODOS

De acuerdo con G. S. Metrdux, la conciencia del impacto de la cultura en la vida, ha
sido un factor que ha contribuido en la capacitacion de las sociedades para enfrentar las
consecuencias socioeconémica, producidas por la evolucidn cientifica y técnica; y
« - 7 . . . . .

simultineamente la cultura y la vida cultural han suministrado pautas espirituales,

intelectuales y estéticas, a partir de las cuales las colectividades han podido adquirir un

2" UNESCO, 1976, citado por A. H. Robertson, “Culturas’, Volumen V No. 1 Culturay Comunidad,
UNESCO, 1978, p. 31
% [dem.
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sentido de identidad y su especificidad propias™’; llegando a adquirir tal importancia,
que hoy en dia son un componente de la filosoffa politica, que ha dado lugar al

nacimiento de un nuevo concepto juridico: EL DERECHO A LA CULTURA.

{Cémo surgen los Derechos Culturales?

En el siglo XVIII, filésofos y pensadores politicos al definir los Derechos
Humanos fundamentales, no incluyen explicitamente los Derechos Culturales entre sus
declaraciones y constituciones, pero si sientan las bases para su formulacién. Lo que se
ve reflejado en el parrafo primero del articulo 27 de la Declaracién Universal de

Derechos Humanos, que manifiesta:

“Toda persona tiene derecho a tomar parte libremente en la vida cultural de la
comunidad, a gozar de las artes y a participar en el progreso cientifico y en los

beneficios que de él resulten”.

Hacia el afio de 1966, en el Pacto Internacional de Derechos Econémicos y Sociales, se
incluyen los Derechos Culturales en su respectivo titulo. En el primer parrafo del

articulo 15 manifiesta:

“Los Estados Partes del presente pacto reconocen el derecho de toda persona a: a)
participar en la vida cultural; b) gozar de los beneficios del progreso cientifico y

de sus aplicaciones; c) Beneficiarse de la proteccion de los intereses morales y

» Metrdux, G. S., “Culturas’, Volumen V No. 1 Culturay Comunidad, UNESCO, 1978, p.7
30 e
Ibid., p.25
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materiales que les corresponden por razén de las producciones cientificas,

literarias o artisticas de que sea autora™!.

En el parrafo siguiente del mismo articulo presenta las medidas para lograr la
conservacion, desarrollo y difusion tanto de la cultural como de la ciencia, como es “la
indispensable libertad para la investigacion cientifica y para la creatividad creadora, el
fomento y desarrollo de la cooperacion y de las relaciones internacionales en cuestiones

cientificas y culturales™?2

En el afio de 1968, en la Conferencia de Theran se hace un llamado a los Estados
para que ejerzan un mayor esfuerzo para proteger los Derechos Econémicos, Sociales y
Culturales, y sugiere a las Naciones Unidas reforzar su funcién coordinadora para

lograrlo.

{Qué institucién, a nivel Internacional, se ha dado a la tarea de defender e

impulsar los Derechos Culturales?

La UNESCO, organizaciéon que ha tratado de defender e impulsar la efectiva
proteccién de los derechos humanos, asi como de los culturales; tomando como
principal base a la educacién. Ya que plantea que “la cultura no es posible sin la
educacidén, siendo la educacién un requisito previo de la cultura®3. Ya que es una
<« . M4 . . . .
organizacion que se propone contribuir a la paz y a la seguridad estrechando, mediante
la educacidn, la ciencia y la cultura, la colaboracién entre las naciones, a fin de asegurar

el respeto universal a la justicia, a la ley, a los derechos humanos y a las libertades

= idem.
32 [dem.
* bid., p.28
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fundamentales...”3*. Objetivo que intenta lograr mediante un “nuevo y vigoroso impulso
a la educacién popular y a la difusién de la cultura y que respetara la independencia, la
integridad y la fecunda diversidad de (las) culturas y de (los) sistemas educativos de sus

estados miembros”®.

Para reforzar la aplicaciéon de los Derechos Culturales, la UNESCO crea la
Declaracién de los Principios de la Cooperacién Cultural Internacional, aprobada en
1966 por la Conferencia General de la Organizacion; y en la cual queda manifiesto, en

su articulo primero, que:

“Toda cultura tiene una dignidad y un valor que deben ser respetados y
protegidos; todo pueblo tiene el derecho y el deber de desarrollar su cultura; en
su fecunda variedad, en su diversidad y por la influencia reciproca que ejercen
unas sobre otras, todas las culturas forman parte del patrimonio comun de la

humanidad™®.

Por ello, la Cooperacién Cultural Internacional tendra como finalidad, de acuerdo a su

articulo cuarto:

“Hacer que todos los hombres tengan acceso al saber, al disfrute de las artes y de
las letras de todos los pueblos, se beneficien de todos los progresos laborados por
la ciencia en todas las regiones del mundo y de los frutos que de ellos derivan, y
puedan contribuir, por su parte, al enriquecimiento de la vida cultural e insiste

en la necesidad de eliminar la desigualdad econdmica y social que impide que

¥ UNESCO, 1945, citado por Robertson, A. H., “Culturas’, Volumen V No. 1 Culturay Comunidad,
UNESCO, 1978, p.26

% [dem.

* |bid., p.27
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participen en la cultura vastas porciones de la poblacién; y recomienda fomentar
el desarrollo y la difusién de las culturas nacionales, salvaguardar las culturas
regionales, garantizar la igualdad de acceso a la educacién y la independencia de

los medios de informacion social, proteger el legado de los siglos pasados™’.

b) PATRIMONIO Y EQUIPAMIENTO CUTURAL

(Cémo definir lo preservable o no de la cultura? Por medio de la construccién del
Patrimonio Cultural, a través del cual cada sociedad rescata su pasado, conformado por

bienes y testimonios que considera de importancia, y en las cuales puede identificarse.

{Quién lo define?

Ana Rosas Mantecon plantea que el Patrimonio Cultural es una Construccion
Social, es “una obra colectiva, producida por el conjunto de la sociedad™®, y lo define
como “una cualidad que se le atribuye a determinados bienes o capacidades, que son
seleccionados como preservables, de acuerdo a jerarquias de valorizacion™’. En donde
las jerarquias de valorizacién permiten a la sociedad incluir o excluir ciertos elementos
culturales a este, es decir, pueden ser retirados o integrados (reunidos, ddndoles nuevo
significado y recontextualizandolos) del flujo de la vida cotidiana, de acuerdo al uso de
los mismos, permitiendo reestructurarlos en un orden que les da sentido, articulando asi

un conjunto de ejes jerdrquicos; y una vez que estos elementos forman parte del

% Robertson, A.H., “Culturas’, Volumen V No. 1 Culturay Comunidad, UNESCO, 1978, p.31
% Rosas Mantecdn, Ana, “Las jerarquias simbdlicas del Patrimonio e Identidad barrial en e Centro
Histérico de la Ciudad de México”, htp://www.naya.org.ar/arti culos/patrimonio.htm
97
Idem.
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patrimonio, adquieren carta de naturalizacién y el proceso de seleccién e interpretacién

queda culto.

{Qué elementos constituyen el patrimonio cultural?

De acuerdo con Fernandez, Guillermina y Aldo Guzmdan, el patrimonio
histérico-cultural, como ellos lo denominan, esta integrado por todos aquellos
elementos y manifestaciones tangibles e intangibles producidas en las sociedades,
resultado de un proceso histérico, en donde la produccién tanto de ideas como de
material se constituyen en factores que identifican y diferencian a ese pais o regién; y lo

categoriza en:

a. Monumentos y manifestaciones del pasado, como son los sitios y objetos

arqueoldgicos, arquitectura colonial, documentos y obras de arte.

b. Patrimonio vivo, es decir, las diversas manifestaciones de la cultura popular
(indigena, regional o urbana) de las poblaciones o comunidades tradicionales,
como son las lenguas indigenas, las artesanias y artes, la indumentaria, los
conocimientos, valores, costumbres y tradiciones, caracteristicas de un grupo o

cultura.
c. Las creaciones de la mente, como son la literatura, las teoria cientificas y

filosoficas, la religidn, los ritos, asi como los patrones de comportamiento y la

cultura que se expresa en las técnicas, la historia oral, la musica y la danza.
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{Quién se encarga de su conservacién?

Las instancias culturales que permiten la creacion, recreacién, conservacién y
exposicion del patrimonio cultural para su preservacién, tanto de propiedad de érganos
publicos, como de instituciones privadas, que son denominadas “Equipamiento

Cultural”.

Dossier define al equipamiento cultural como un edificio o instalacién (o parte
de ella), con influencia en su entorno; un espacio de consumo colectivo o comunitario,
que cuenta con recursos materiales, econémicos y humanos; como un sistema de

gestidn; es decir, son los soportes fisicos y funcionales de la actividad cultural.

Existe una tipologia del equipamiento cultural, que este mismo autor propone, integrada

por cinco grandes grupos:

1. Instalaciones destinadas a la difusion y promocion cultural
Instalaciones de gran relevancia, cuyo concepto de cultura esta vinculado con el
de espectaculo, es decir, con los procesos del consumo cultural. Y se subdivide
en:

a. Teatros y cines: Instalaciones que requieren de una elevada asistencia de
publico, que pueden desarrollarse, también al aire libre y que forman
parte de los elementos simbdlicos del paisaje.

b. Salas culturales. Instalaciones de menor capacidad, con mayor

diversificacion de actividades.

27



c. Salas de exposiciones. Instalaciones de dimensiones variadas, que
responden a importantes demandas de artes plasticas y audiovisuales, asi

como a actividades de interés social.

2. Instalaciones depositarias de fondos materiales de la cultura
Instalaciones relacionadas con los aspectos formativos o educativos de la
actividad cultural, dedicadas a la preservacién y difusién del patrimonio

histérico, artistico y documental. Y se subdivide en:

a. Bibliotecas
b. Archivos, cuyo interés principal es la preservacién de la historia

c. Museos, muestra de gran valor de la cultura histdrica de la poblaciéon

3. Centros de Desarrollo Comunitario
Equipamiento caracterizado por contener una diversidad de actividades

dedicadas a la creacién, difusién y al consumo cultural. Y se subdivide en:

a. Centros culturales, también llamados Casas de Cultura o Centros
Socioculturales; destinados a usos diversos como salones de actos, salas de
exposicion, aulas, talleres, bibliotecas, etc.

b. Escuelas y talleres. Dedicado a la formacién (escuelas) y a la creacién
(talleres), dotados con los medios técnicos especificos para desarrollar
diferentes actividades como son la musica, artes platicas, teatro, danza,

imagen, entre otras.
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4. Espacios aptos para uso cultural
Producto de la gran falta de instalaciones o como mecanismo para llegar a la
mayoria de la poblacién, la actividad cultural ha logrado adaptarse a una gran
variedad de lugares, hasta consolidarse a una forma peculiar, al aire libre,

utilizando plazas, patios, jardines como soportes de la actividad.

5. Patrimonio Cultural
Equipamiento que hace referencia al patrimonio arquitecténico, monumental,
arqueolédgico, puesto que lo considera de gran importancia cultural para

consolidar y remarcar la identidad local.

Por lo tanto, el equipamiento cultural son las instancias, tanto publicas como privadas,
que tratan de enriquecer la vida de la poblacion a través de la cultura, ya que son las
encargadas de difundir y velar por la aplicaciéon de los Derechos Culturales, pues es a
través del acceso a los bines culturales, el patrimonio cultural, como la poblacién
conserva su pasado, lo que da sentido a su presente; y para lograrlo estds instancias

requieren de las Politicas Culturales.

c) LAS POLITICAS CULTURALES

Las politicas son un “conjunto de lineamientos y formulaciones explicitas, que incluyen
propositos (objetivos de corto tiempo), finalidades (objetivos de mediano y largo tiempo)

y estrategias para lograr concretizarlos en una realidad social™®.

“0 Rodriguez Ramos, Francisco, “Curso: Promocién de la cultura, una metodologia para la accién cultural”,
p.8
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La Politicas Publicas son las herramientas que permiten, tanto a actores sociales
como politicos, satisfacer las necesidades sociales sentidas de una sociedad, teniendo en
cuenta “una vision especifica sobre la realidad, los problemas, las necesidades sociales y

las maneras como estos deben de ser atendidos™!.

De acuerdo con el profesor Francisco Rodriguez, las Politicas Publicas son un
« . . . . .
conjunto de formulaciones y acciones estatales, vinculadas, orientadas y operadas por
diversos actores sociales y politicos, que buscan la funcionalidad y reproduccién de la
estructura estatal para dar respuesta a los intereses de la sociedad en su conjunto”, es
decir, “constituyen un conjunto de planteamientos proyectivos#? que se desagrega en

Politica Econémica, Politica Interior y Exterior, Politica Agraria, Politica Social, Politica

Cultural.

Entonces, jQué son las Politicas Culturales?

De acuerdo con Amparo Sevilla, las Politicas Culturales son “programas que
contienen una serie de acciones integralmente vinculadas y encaminadas a lograr
objetivos especificos que implican, a su vez, una reflexién sistematica del campo en el

cual se van a llevar a cabo dichas acciones™.

Las Politicas Culturales constituyen un canal de comunicacién entre el Estado y
los distintos sectores sociales y culturales que integran una sociedad; diferentes vinculos
de auto percepcion, organizaciéon, control y orden; regulaciones socio-educativas

establecidas segiin un modelo de desarrollo; y expresa aspiraciones de equidad social.

“bid., p. 9.

“2 fdem.

“ Sevilla, Amparo, “Flor de asfalto. Las expresiones culturales del Movimiento Urbano Popular”, INHA,
México, 1998, p.77
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Ya que, “los temas que son objeto de la politica cultural sefialan los asuntos o
problemadticas culturales que en un tiempo y en un espacio se llevan a la discusiéon
publica, adquiriendo difusién, controversia y poder tales que se incluyen en la agenda
publica”*, hasta formar parte del programa de gobierno, promoviendo su solucién a
través de programas y proyectos culturales, brindando a la poblacién un conjunto de
actividades y servicios que les permiten tener acceso a la cultura, es decir, generando

una Oferta Cultural.

Ahora bien, José Joaquin Brunner plantea que para construir una Politica
Cultural, es necesario conocer las oportunidades que existen para actuar, por lo que
formula, lo que llamé Circuitos Culturales; los que considera son el terreno y objeto de

las Politicas Culturales.

Los Circuitos Culturales son producto de la vinculacién entre los agentes
habituales de accion cultural, es decir, las organizaciones que regulan o controlan la
produccidén, transmisién y consumo de la cultura en una sociedad; entre los que se
encuentran los productores profesionales, empresas privadas, agencias publicas y
asociaciones voluntarias; y las instituciones organizadoras de la accion cultural, que son
los dispositivos o mecanismos de organizaciéon, control y regulacién social de
actividades, entre las que se encuentra el mercado, la administracién publica y la

comunidad. Vinculacién que puede generar las siguientes relaciones:

“ Rodriguez Ramos, Francisco, “Curso: Promocién de la cultura, una metodologia para la accién cultural”,
p.9.
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CIRCUITOS CULTURALES

PRODUCTORES
PROFESIONALES

EMPRESA PRIVADA

EMPRESA PUBLICA

EMPRESA VOLUNTARIO

MERCADO

Circuito de Produccién Profesional

para el Mercado. Agentes
productores independientes, su
accién es regulada en dltima

instancia por el mercado; Yy
produce para el mercado.

Circuitos privados de produccion
industrial  regulados por el
mercado. Hace referencia a la
cultura de masas o también
llamado “mercado de mensajes”.

Circuitos de  administracion
publica donde los agentes
producen para el mercado.
Instancias que buscan vender
directamente sus productos o
servicios al publico buscando
rentabilidad en el mercado.

Circuitos de asociacion
voluntaria que operan en el
mercado.  Agentes colectivos
cuyas acciones estan basadas
en una solidaridad moral, que
actan en el mercado para
sostenimiento de su actividad o

para lograr una distribucion
mayor de su producto o
servicio.
ADMO. PUBLICA | Circuito de produccion profesional | Circuitos privados de produccion | Circuitos publicos cuya | Circuitos de asociacion
organizado como servicio publico. | industrial organizados | produccion es organizada | voluntaria que operan bajo
Cuando la produccién cuenta con | administrativamente por el Estado. | administrativamente  por el | comando administrativo  del
un subsidio y ademas esta | Circuito donde la empresa privada | Estado. Cuando no venden sus | Estado. Organizacién cuya
organizada administrativo- | de producciéon cultural opera de | productos directamente en el | produccién vy venta es

burocraticamente, por lo que el
productor esta separado de sus
medios de produccion, como son
los grupos estatales de expresion
artistica, asi como algunos
laboratorios  universitarios  de
investigacion.

acuerdo a las demandas
autoritarias manifestadas por un
6rgano publico; es decir, el
gobierno controla y organiza la
produccién, ya sea de manera
directa, bajo la forma de
prohibicién, obligacién o permisos;
o de manera indirecta, a través de
la adquisicion de productos
finales.

mercado o que lo hacen pero
con precios subsidiados, sin
competir con otras empresas.

organizada por el Estado.

COMUNIDAD

Circuito de produccién profesional
regulados comunitariamente.
Circuitos esporadicos ya que “el
productor no puede organizar
estable y continuamente su accién
con base en una practica
inspirada  exclusivamente  en
valores y regulada solidariamente.

Circuitos privados de produccion
industrial organizados
comunitariamente. Circuito que no
abarca procesos de produccién
sino de distribucion de bienes,
como el caso de algunas salas de
exposiciones  mantenidas  por
empresas privadas, por lo que
opera continuamente con el
mercado o a través de subsidios.

Circuitos publicos cuya
produccion es organizada
comunitariamente. Empresa
publica  regulada  por la
comunidad, en donde el Estado
esta en manos de un solo
partido o religion, etc.

Circuitos de asociacion
voluntaria que organizan su
produccién comunitariamente.
Son grupos de aficionados que
actlan fuera del mercado y en
forma auténoma; como el caso
de los grupos artisticos
populares que actlan para la
poblacion local.

Fuente: Burnner, José Joaquin, “Politicas Culturales en América Latina”, Grijalbo, México, 1978, pp. 178-187.
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Todos estos circuitos, ademds de estar compuestos por los agentes y las instancias

institucionales de organizacién, también estan constituidos por los siguientes elementos:

e Los medios de produccion como son la base tecnoldgica, la propiedad de los
medios, la organizacién de agente-medio;

e El canal de comunicacion, como es el condicionamiento ideoldgico, acceso de
agentes, acceso de publicos; y

e Los publicos.

Ahora bien, de acuerdo al componente del circuito en que se busca incidir, Brunner

distingue los siguientes tipos de Politicas Culturales:

Politicas que presentan intervenciones en el nivel de los agentes, en las que distingue:

1. Politicas Autoritarias. Modalidades de intervencién de organismos publicos, que
pueden ser: favorecer a agentes monopolicos permitiéndole el control exclusivo
de un medio o reservandole el mercado, otorgando licencias o concesiones,
promocionando subsidios a todo agente, opere o no en el mercado, provisién de
subsidios indirectos, al rebajar los aranceles, liberando de impuestos, etc.,
censura, que es una intervencion negativa que en ocasiones puede sustituirse por
medios indirectos, como el otorgar licencias para entrar a un mercado o acceder

a un medio.

2. Politicas “Persuasivas”, llevadas a cabo por agentes tanto privados como

publicos, no revestidas de poder legal de imposicién.
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Politicas Relativas a los medios de produccion, entre las que se encuentran: Las que
afectan a la base tecnoldgica de los medios, como para facilitar la transferencia de
tecnologias, apoyo a investigaciones de campo, etc., las que regulan la propiedad de los
medios, las que tienen que ver directamente con la organizacién interna de las

instituciones.

Politicas relativas a los canales de comunicacidn, entre las que se encuentran: en cuanto
a su condicionamiento tecnolégico, como la regulacién del uso de redes troncales en la
television. Al acceso de agentes, como es la distribucién de frecuencias de ondas
radiofénicas, autorizaciéon para extender la empresa de televisién a otras regiones o
provincias, etc. Al acceso de publicos, como el autorizar el pago o no de los impuestos
por el uso de receptores de television o en la suscripcién en caso de televisién por cable,

etc.

Politicas que tienen que ver con los piblicos: Entre las mas caracteristicas de este rubro
se encuentran las “politicas de marketing, que tienen que ver con la publicidad y la

creacién de demanda de productos culturales entre grupos de consumidores”™.

Politicas que tienen que ver con las instancias institucionales de organizacion de los

circuitos culturales, en las cuales distingue:

1. Politicas culturales organizativas, en las que distingue las politicas en y frente al
mercado. Cuando la estructura de oportunidades es escasa, se tiende a crear un
“Cierre social”, con lo cual se limita el acceso de competidores y a monopolios

especificos.

“ Girard, 1982, citado por Brunner, José Joaquin, en “Politicas Culturales en América Latina”, Grijalbo,
México, 1987, p. 190




2. Politicas frente al mercado o también llamadas, politicas de intervencién publica o
colectiva en el mercado; entre las que distingue Heiskanen (1982), proveer
subsidios publicos a ramas débiles pero importantes de la industria cultural,
proteger la produccién nacional de la competencia externa, controlar ramas
estratégicas de seguridad, evitar estrategias de cierre social y formacién de

monopolios y oligopolios, etc.

Por su parte, Girard (1982) agrega las politicas de apoyo directo, como los
subsidios o compra de bienes y servicios culturales por el Estado; apoyo
indirecto, como las politicas tributarias; de regulaciones para el acceso a servicios
publicos, especificaciones de programacidn etc.; para incentivos, COmo premios y

festividades; y para convenciones internacionales.

3. Politicas en y frente a la organizaciéon administrativa de procesos culturales, como
son: la introduccién de formas de control interno; introduccién de formas de
gestidbn con participacion y/o representacién de intereses colectivos,
descentralizacién de instituciones publicas; descentralizacién mads la participacion
de intereses colectivos; participacion de intereses profesionales y/o de trabajadores
involucrados en las agencias publicas; y la privatizacién, con las cuales se hace
posible traspasar al mercado procesos que antes se encontraban bajo la
organizacién publico-administrativa o de introducir agentes privados en donde

antes los agentes publicos detentaban monopolio o causi- monopolio.
4. Politicas en y frente a la organizacién comunitaria de la cultura. “Son aquellas que

refuerzas el comportamiento, la adhesién y la militancia en torno al proyecto

compartido por el grupo que actia como promotor de la actividad” y entre las que
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se encuentra: reforzar y ampliar la competencia ideoldgica, como el surgimiento de
nuevos partidos e iglesias; reforzamiento interno de las asociaciones; someter
circuitos a formas de intervencion publica o colectiva; privatizar todo o parte del

circuito organizado comunitariamente.

Ahora bien, Burnner platea que de toda Politica Cultural, no importando su enfoque o

guia

de accion, debe conducir hacia la democracia; para asegurar la existencia y

reproduccién de una variedad de Circuitos Culturales, para lo cual plantea es necesario:

1.

Generar vinculos entre las Instituciones para que se permita la participacion de
los diversos agentes y organizaciones culturales, para que se expresarse

culturalmente;

Crear estructuras de oportunidades, como son mercados, sistemas de eleccion,

pluralidad de ofertas, variedad, y, al mismo tiempo,

Impedir el cierre ideoldgico y cualquier forma de manipulaciéon monopolica

que esas estructuras puedan sufrir.
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Como se pudo observar en este capitulo toda persona por el hecho de formar parte de
una sociedad tiene derecho a la cultura, es decir, a participar en la vida cultural y a
contribuir en ella, a gozar y beneficiarse de sus progresos, de informarse, formarse,
conocer, comprender libremente y disfrutar de los valores y bienes culturales; asi como
de “la posibilidad efectiva y garantizada para todo grupo o individuo de expresarse,

comunicar, actuar y crear libremente...”*.

El que la poblacién conozca sus necesidades culturales y esté consciente de su
derecho a la cultura, permite la formacién de una nueva ciudadania, la Ciudadania
Cultural a través de la cual la poblaciéon se ve como sujeto de derecho para demandar la

existencia de las condiciones necesarias para tener acceso a la cultura.

Demanda que la sociedad ha tratado de dar respuesta a través de la gestion de
Politicas Culturales, que han permitido la creacién de un conjunto de instancias
culturales (Equipamiento Cultural), tanto publicas como privas, asi como de una gran

variedad de servicios y actividades culturales (oferta cultural).

Desafortunadamente, en México, como plantea Fernando Solana Olivares (2002),
no hay una politica cultural especifica, ni un proyecto de difusién cultural, a pesar de
que se cuenta con una estructura relativamente eficaz y mdas moderna que en afios

pasados; no hay un plan de cultura a nivel de todo el pais.

“6 Robertson, A. H., “Culturas’, Volumen V No. 1, Culturay Comunidad, UNESCO, 1978, p. 27
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Pese a la importancia del legado cultural con que cuenta, éste no ha sido tomado
en cuenta al interior de los programas de desarrollo socioecondmico, contribuyendo de
esa manera a limitar el pleno disfrute de la cultura; pese a ello, México cuenta con “una
serie de instituciones validas absolutamente legitimas que han multiplicado la difusion

de bienes culturales™.

Como ejemplo estd el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes
(CONACULTA), instituciéon encargada de la gestién de la Politica Publica Federal, cuyos
objetivos son proteger el patrimonio cultural, estimular la creacidn artistica y difundir el
arte y la cultura; “... que ha trabajado en la creacién de nuevos publicos que de alguna

manera han sostenido y alentado su posicién creativa™®.

“7 Solana Olivares, Fernando, “En torno a la Politica Cultural en México”, Derecho y CulturaNo. 9, Marzo-
Agosto de 2003, p.129.
“8 | bid., p. 130.
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CAPITULO III
IMPORTANCIA DE LOS ESTUDIOS DE CONSUMO CULTURAL

De acuerdo con Néstor Garcia Canclini, los estudios de consumo cultural o de publicos,
son decisivos “si se quiere conocer las necesidades y demandas de la poblacién, evaluar
los efectos de las acciones estatales y privadas, y saber en que direccién esta moviéndose
el mercado simbdlico™, siendo indispensables para la reproduccién de la sociedad o

para su simple existencia.

Y ;Como surge la idea de estudiar el Consumo cultural? La aparicién de los

estudios de consumo cultural, se debe a dos innovaciones:

“una fue que los estudios sobre politicas culturales, hasta entonces limitados a
discusiones ensayisticas entre intelectuales y artistas, avanzaron hacia un
conocimiento empirico de cémo son recibidas las ofertas estatales y privadas; y la
segunda, que algunos organismos gubernamentales comenzaron a comprender la
necesidad de evaluar rigurosamente sus acciones a partir de las respuestas de los

destinatarios” >

Producto de la capacidad de las sociedades por hacer sentir sus demandas sociales y
politicas, con el objetivo de lograr satisfacciéon de sus necesidades culturales; surge el
cuestionamiento sobre el funcionamiento de las instituciones culturales
gubernamentales y privadas, asi como el sondeo de los destinatarios de sus acciones; lo

que promovié la realizacién de una gran variedad de investigaciones.

9 Garcia Canclini, Néstor, “ Cultura'y Comunicacién en la ciudad de México. 12 Parte: Modernidad y
Multiculturalidad: |a ciudad de México a fin de siglo”, CONACULTA, Grijalbo, México, 1998, p. 28
% Garcia Canclini, Néstor, “El Consumo Cultural en México”, CONACULTA, México, 1993. p. 11
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Investigaciones que han desarrollado diferentes tematicas, desde quienes han
centrado su estudio en una base econdmica, la asignacién de ingreso que se designa al
consumo cultural; el impacto de festividades y exposiciones, que presentan la
importancia de desarrollar actividades dirigidas a una poblacién cultural diversa;
aquellas enfocadas a las formas de construcciéon del patrimonio cultural y su
importancias para su consumo; o en las que se ha integrado el concepto y tipologia del
equipamiento cultural, entre otras (Eder, 1977; Herrera, 2001; Canclini, 1991; Rosas,

1998; Safa, 1989).

Y entonces, ;Por qué hablar de consumo cultural? ;Porque darle a este tipo de

actividad una connotacién econémica?

Néstor Garcia Canclini plantea que si bien, el término “consumo”, al ser parte
del ciclo de reproduccién y circulacién de bienes, lo ubica en la interrelacién entre
productores y consumidores, también es un término que abarca dimensiones
consideradas no econémicas como son la recepcién, apropiacién, audiencia y uso. Y
puesto que consumir nos permite pensar, al ser un acto que distingue simbdlicamente,
integra y comunica, objetiva los deseos y ritualiza su satisfaccion; todo acto de consumo

es un hecho cultural.

Entonces ;Por qué denominar como Consumo Cultural a ciertas actividades o

bienes?

Tedrica y metodolégicamente, Garcia Canclini (1993) lo justifica al manifestar

que desde el Renacimiento en Europa y desde finales del siglo XIX en Latinoamérica, los

campos artisticos e intelectuales de la modernidad lograron cierta independencia que
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permitio a la produccidén cultural como el arte, la literatura y la ciencias, se desarrollaran
con relativa autonomia, librandose del control religioso y politico que les imponia
criterios heterénomos de valoracién, provocando ademas la secularizacién global de la
sociedad, y con ello, transformaciones radicales en la circulacién y el consumo de estos
campos. Creandose un conjunto de instituciones especializadas en la produccién y
circulacion de estos bienes, como son las galerias de arte y los museos, las editoriales y

las revistas, las universidades y los centros de investigacion.

Y entonces jqué es el consumo cultural?

El Consumo cultural es un “conjunto de procesos de apropiacién y usos de
productos en el que el valor simbdlico prevalece sobre los valores de uso y de cambio, o

donde al menos estos ultimos se configuran subordinados a la dimensién simbdlica™!.

Ahora bien, ;Cémo es la relacién de la cultura con la economia?

Altamirano plantea que la cultura es un recurso del mercado, y trata de explicar
esta relacion a través de la presentacién de tres tendencias o posiciones en que se

agrupan diversos autores que han tratado el tema.

Primera Tendencia
Tendencia sostenida por antropdlogos académicos de la Escuela Culturalista, quienes
basan sus fundamentos tedricos y practicos en la definicién de la cultura como “un

conjunto de actividades que son propias de la creacién humana en su dimensién

5| bid. p. 34
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mas subjetiva, simbdlica, ritual y la tradicién que estan presente en su racionalidad™?
y por lo tanto, lo cultural hace referencia a la lengua, las creaciones colectivas como
son la musica, danzas, mitos y leyendas y, al universo cosmoldgico y ceremonial. Por
lo que plantean que tanto el desarrollo cultural, como sus formas de expresion se
rigen por el conocimiento y los valores que las sociedades y las culturas mantienen;
por lo que el mercado funciona independientemente de la cultura, ya que se rige por
las relaciones econdmicas entre las ofertas y las demandas; y por lo tanto, considera

imposible convertir la cultura en un bien del mercado.

Segunda Tendencia

Tendencia sostenida por antropdlogos académicos, cuyos argumentos estan basados
en la consideraciéon de la cultura como “un medio y un recurso inmerso en un
contexto de intercambios y transacciones™3, y por lo tanto, no debe ser confinada a
la dimensién ideoldgica, subjetiva y racional, sino debe de abarcar el campo de la
produccidn y el consumo; puesto que es un producto tangible, que puede convertirse
en un objeto de cambio, transaccién y venta, es decir, se le puede poner precio, el
cual es necesario para su propia reproduccién y a veces sobrevivencia. Como el caso
de las artesanias en donde el artesano utiliza para su fabricacién sus conocimientos
tanto culturales, como ideoldgicos y rituales; “hace uso de materia prima, de una
tecnologia, a veces requiere de capital para innovar, renovar su tecnologia o para
emplear trabajadores o ayudantes; hace uso de su experiencia trasmitida por sus
padres que, en muchos casos, siguen siendo artesanos; requieren de informacién

sobre el mercado, las ofertas y las demandas; se vinculan con otros artesanos, utilizan

%2 Altamirano, Tedfilo, “Desarrollo Cultural y gestién en Centros Histéricos’, FLASCO, Ecuador, 2000, p.
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la radio, la televisién o los medios escritos,” 5* todos estos recursos sociales,
econdmicos y culturales les son necesarios para decidir que tipo de producto debe
producir. Y al igual que expresiones como la danza, la musica, el canto, requieren de
recursos tanto sociales y culturales, como econémicos para cubrir la inversién en sus

presentaciones, por ejemplo, y por lo tanto, también son productos del mercado.

Tercera tendencia
Esta tendencia es una posicién intermedia entre las dos anteriores, y de las cuales
toma parte de sus aportes tanto tedricos como practicos. Por lo cual ve a la cultura
como “un capital no monetario ni financiero, pero si necesario en las transacciones
econdmicas ya que todo producto cultural tiene dos contenidos que no se oponen
mutuamente, sino que se complementan: el ceremonial, valor simbélico cualitativo
producto de la aplicacién de un conjunto de concepciones religiosas, ecoldgicas,
estéticas y técnicas, mediante el que se representa el grado de desarrollo de un
pueblo, y el utilitario: por lo que el producto puede ser comprado y vendido o
intercambiado, siendo este la fuente principal de ingreso o complementario de quien

lo produce”>.

Por lo tanto, la cultura tiene dos valores, el simbolico y el valor econdmico, evidente,
imprescindible y creciente; y pese a ello, no puede ser tratada como una mercancia mas,
ya que no puede medirse la importancia de su creacién a través de su valor econdmico,
puesto que su valor simbdlico prevalece sobre su valor econémico, lo que lo diferencia

de los demas productos.

> |bid., p. 37
*® |bid., p. 38
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a) Antecedentes de los Estudios de Consumo

De acuerdo con Guillermo Sunkel (1999), los estudios de consumo Britdnicos hicieron
posible que el consumo cultural fuera visto como un proceso fundamental para
comprender a las sociedades modernas, y se iniciase este tipo de estudios en América

Latina.

Sunkel, plantea que las investigaciones britanicas sobre consumo cultural, se

caracterizan por reflejar dos desplazamientos tedrico —metodoldgico.

e El primero, “que va de la Construccién discursiva del lector al proceso de
decodificacion™¢, es decir, “del analisis de los lectores inscritos en los textos a los
sujetos reales™’, al andlisis de la forma en que el espectador decodifica (Como

interpreta) el mensaje que los medios le dan.

e El segundo, “que va del proceso de decodificacién al analisis del consumo™s,
caracterizado por concentrar su andlisis en el como y el porque del

comportamiento de la poblacién frente a los medios de comunicacion.

En Ameérica Latina, Sunkel (1999), plantea que este tipo de estudios se inician en los
aflos 70’s e identifica dos desplazamientos tedrico-metodolégicos, con que confirma el

aporte de los estudios britdnicos.

% Sunkel, Guillermo, “El consumo cultural en América Latina. Construccion tedricay lineas de
investigacion”, Tercer mundo, Colombia, 1999, pp. XI
57 ||t
Ibid.., p. XII
% |bid., p. XIII




e El primero, “que va del estudio del mensaje como estructura ideoldgica a la
recepcion critica”.

e Elsegundo, “de la recepcién critica al consumo”.

En los afos 70’s comienzos de los 80’s, los estudios se enfocaron al andlisis de los
mensajes de los medios como soportes de la “ideologia de dominacién”.A comienzos de
la década de los 80’s, el analisis ideoldgico del mensaje comienza a ser desplazado por la
recepcion critica, es decir, que la poblacion sea capaz de “tomar distancia de los medios
. , . 7o . . . » 59
y sus mensajes, para ser mas reflexivos, criticos, independientes y creativos” >,
transformandose en analistas de los mensajes que brinda los medios para conocerlos,

valorarlos, aceptarlos o rechazarlos.

En los siguientes afios, se generan investigaciones que se distancian totalmente
de las posturas anteriores, se inicia con los Estudios de Consumo Cultural, que Sunkel

clasifica en tres hitos:

Primero, en el que concentra a las primeras investigaciones realizadas sobre
estudios de publico de arte en América Latina, caracterizados por el total
desconocimiento con respecto a la orientacion de los gustos, el origen de clase y el nivel
educacional, tanto de quienes visitan y de los que nunca visitan los museos, las galerias
de arte, las salas de teatro y de conciertos. Las primeras investigaciones que avanzaron

en esta temadtica fueron realizadas en Argentina.

Segundo, Grupo de estudios de consumo cultural en grandes ciudades, realizadas

a finales de los afios 80’s y comienzos de los 90’s en Buenos Aires, Santiago de Chile, Sao

% Orozco, Guillermo citado por Sunkel, Guillermo, en “El consumo cultural en América Latina.
Construccién tedrica y lineas de investigacion”, Tercer Mundo, Colombia, 1999, p. XVI
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Paulo y México por el Grupo de Politicas Culturales de CLACSO; cuya finalidad era
conocer las caracteristicas del consumo cultural de cada regién, centrandose en los
diversos consumos, pertenecieran o no a la industria cultural; en el comportamiento y
actitudes frente a los medios de comunicacién, como son la radio, la prensa, el cine y la
television; en las caracteristicas del consumo cultural, como son la opera, ballet y

conciertos; y el uso del tiempo libre.

Tercero, los estudios sobre el consumo de géneros y medios particulares, como
los desarrollados por los autores Jesus Martin-Barbero y su estudio sobre las telenovelas,
cuya importancia radica en el andlisis sobre las mediaciones en que se vinculan a las
“logicas comerciales de su produccidén (econdmicas e industriales) con las ldgicas
culturales de su consumo (demandas y modos de ver de los grupos sociales)”®. Y el
trabajo de Ma. Cristina Mata, que trata de investigar “las mediaciones entre los procesos
de produccién y recepciones radiofénicas, distinguiendo el terreno de la cotidianidad

individual y de las relaciones sociales ampliadas™!.

Como se puede observar, tanto los estudios britdnicos como los latinoamericanos,
permitieron sentar las bases de analisis para el desarrollo de investigaciones posteriores

sobre el consumo cultural.

Ambos estudios surgieron por la preocupacién de comprender a las sociedades
modernas, sociedades inmersas en una compleja red de medios de comunicacién masiva,
cuya presencia ha logrado invadir sino a la totalidad de los hogares, si a la mayoria. Por

lo cual sus primeros estudios se enfocaron a analizar como y porque del comportamiento

% Martin Barbero, Jests, citado por Sunkel, Guillermo, en “El Consumo Cultural en América Latina.
Construccion tedricay lineas de investigacion, Tercer Mundo, Colombia, 1999, p. 19

¢ Mata, Ma. Cristina, 1988, citado por Sunkel, Guillermo, en “El consumo cultural en América Latina.
Construccién tedrica y lineas de investigacion”, Tercer Mundo, Colombia, 1999, p.19
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de la poblacién frente a los medios de comunicacidén, comenzando por analizar los
mensajes que trasmitian y la forma en que estos eran decodificados; hasta lograr centrar
su anadlisis al comportamiento de la poblacién frente a los medios; resultados que
permitieron a los investigadores, comprender el fenémeno de manera limitada, pues

centraron sus estudios solo en la relacién entre medios y publicos.

Pero, debido al creciente interés de parte de los investigadores, principalmente
latinoamericanos, de lograr dar al estudio sobre Consumos Culturales un enfoque
distinto, se aplican en investigar el comportamiento de la poblacion frente a las ofertas
culturales, es decir, los usos y preferencias que hacen de los llamados bienes culturales

(tanto clasicos y populares-locales, como de los medios de comunicacién masiva).

Estos estudios han permitido conocer un campo hasta hoy poco tratado, el del
consumo de la CULTURA; y por ende el menos desarrollado en nuestros paises.
Ademas, son un esfuerzo por mejor la calidad de vida de la poblacién, son el inicio de

concientizar sobre la importancia de este tipo de actividades.

Tal vez, debido al poco tiempo que tienen realizindose este tipo de estudios, y
pese a sus esfuerzos por impactar en las politicas culturales, no han logrado captar la
atencién de los actores involucrados en las mismas, puesto que se enfrentan a una falta
de capacitacion en el drea y por ende de conciencia sobre la importancia de la misma. Ya
que, desgraciadamente, la importancia de las Politicas Culturales ha sido enfocada a la
remuneracion a corto plazo que las mismas puedan proporcionar, ampliando su valor

econdémico y olvidando su valor social.
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Ademas, estas investigaciones son el resultado del esfuerzo de investigadores por
dar a conocer el comportamiento cultural de la poblacién, principalmente en las grandes
ciudades, centrando su estudio en las zonas urbanas, dejando ver la falta de
equipamiento cultural, su distribucién concentrada e inequitativa, pero no presentan
una propuesta de Politica Cultura que den solucién a las carencias encontradas, a las
necesidades y demandas culturales de la poblacién. Por otra parte, no plantean el
impacto del acceso a la cultural en la poblacién como generadora de mejoras sociales, de
desarrollo social. Puesto que consideran su importancia sélo como instrumento para
generar Politicas Culturales, que el personal que elabora y ejecuta las Politicas
Culturales no podra utilizar de manera adecuada debido a que no estd capacitado para

ello.

b) Estudios de Consumo en México

En México, ;Cémo surge el interés por estudiar el Consumo Cultural?

“Desde los gobiernos posrevolucionarios, se manifiesta una intensa preocupacion
por entender los vinculos del arte y la cultura de masas™?, pero a pesar de ello no se
realizaron investigaciones acerca de los publicos y el consumo de bienes culturales.
Puesto que las politicas publicas eran disefiadas y ejecutadas bajo un contexto
antidemocratico que consideraba innecesario evaluar la relaciéon entre las politicas
culturales y las necesidades y demandas de los publicos, por lo que se carecia de un

diagndstico que permitiera a las instituciones gubernamentales formular, evaluar y

%2 Garcia Canclini, Néstor, 1993, citado por Rosas Mantecon Ana, en “Las jerarquias simbdlicas del
patrimonio: _distincién social e identidad barrial en e Centro Histérico de la Ciudad de México”,
http://www.naya.org.ar/arti cul os/patrimonio.htm
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reorientar claramente sus politicas. En consecuencia no se forma ningun organismo
encargado de esta area, y como consecuencia, cualquier esfuerzo por introducirse a la

investigacién cultural era truncado, no tenian continuidad.

A partir de los afios 60’s, la sociedad hace sentir sus demandas sociales y politicas
con el objetivo de lograr una mayor democratizacion; logrando que sus demandas fueran
escuchadas. Con lo que se provoca el cuestionamiento de las instituciones
gubernamentales y el sondeo de los destinatarios de sus acciones, generando la
realizaciéon de una gran variedad de investigaciones sobre esta problemadtica, entre las
que se encuentran las realizadas sobre el drea cultural. Dos conjuntos de investigaciones,
coordinadas por Néstor Garcia Canclini, ejemplifican el impulso que se gener6 a partir
de ese cuestionamiento en la investigacién académica y que a su vez definieron una de
las caracteristicas de la investigacion del consumo cultural en México, debido a su

vinculacioén tan estrecha con las politicas culturales.

Por lo tanto, el estudio del consumo cultural en México, es un area de reciente
impulso. A principios de los afios 90’s del siglo XX, no existia ninguna investigacion
sobre publicos, consumo y recepcion de bienes culturales; pero a finales de la década,
estds lograron un gran impulso, lo que se demuestra, tanto por la cantidad de
investigaciones realizadas, como por la variedad de temdticas analizadas, asi como las
metodologias utilizadas, desde el enfoque de diversas disciplinas; “llegado a adquirir
gran importancia al ser parte central de los estudios sobre cultura y poder, e ingrediente

clave en los procesos de produccidn al interior de la industria™®.

8 Rosas Mantecon, Ana, “Las jerarguias simbdlicas del patrimonio: distincién social e identidad barrial en
el Centro Histérico de la Ciudad de México”, http://www.naya.org.ar/articulos/patrimonio.htm
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Parte de este gran conjunto de trabajos, se encuentran dos investigaciones, una
realizada por los investigadores Néstor Garcia Canclini y Mabel Piccini, y otra realizada
por Patricia Safa, los cuales muestran una iniciativa por conocer y entender el
comportamiento cultural de una ciudad tan importante y diversa, como es la ciudad de
México, y cuyos resultados muestran su interés por trascender en el ambito de las

politicas culturales.

El estudio de Néstor Garcia Canclini y Mabel Piccini, titulado “Culturas de la

Ciudad de México: simbolos colectivos y usos del espacio urbano”.

Canclini y Piccini tratan de conocer y entender “;cémo se organiza el consumo
cultural en la ciudad de México? ;Qué cambios produce en las relaciones entre lo
publico y lo privado la combinacién de un crecimiento demografico acelerado y una
expansién vertiginosa de las nuevas tecnologias? ;Cémo se articula la mayor
homogeneizacién y la simultanea diversificaciéon de la oferta cultural en las practicas
simbdlicas cotidianas?”®, es decir, intentar comprender el comportamiento cultural de

la poblacién de la ciudad de México.

Para lo cual, realizaron una encuesta cuyo contenido abarcaba preguntas
relacionadas con el uso del tiempo libre, la lectura de periédico, revistas y libros, la
asistencia al cine, teatro, museos, eventos de la colonia de residencia, la utilizacién de la
radio y la television. Indicadores que fueron relacionados con el perfil del entrevistado,
es decir, con la delegacion de residencia, sexo, edad, lugar de nacimiento, estado civil,
escolaridad, ocupacién, tiempo de residencia en el Distrito Federal, composiciéon

familiar e ingresos.

8 Garcia Canclini, Néstor y Mabel Piccini, “El consumo cultural en México”, CONACULTA, México, 1993,
p. 43
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Dicha encuesta fue aplicada a una muestra representativa de 1500 personas, entre
hombres y mujeres mayores de quince afios residentes de siete delegaciones de la ciudad
de México, seleccionadas de acuerdo al nivel de integracién propia a la ciudad como al

nivel de equipamiento cultural, por lo que seleccionaron las siguientes delegaciones:

Matriz de seleccién de las Delegaciones de 1a Cd. de
México para el estudio realizado por Canclini y Piccini

Nivel de integracién
Equipamiento Alto Medio Bajo
Alto Cuauhtémoc|  ---—-—--- V. Carranza
Medio Coyoacdn G.A. Madero | A. Obregén
Bajo Tlalpan | ---——--- Xochimilco

Fuente: Garcia Canclini, Néstor y Mabel Piccini, “El consumo cultural en México”, CONACULTA, México, 1993, p.79.

Dicha investigacién permiti6 a los investigadores llegar a las siguientes conclusiones:

1. Hay una “baja correspondencia entre el crecimiento urbano y la estructura y
distribucién de los equipamientos culturales”. Fenémeno que los autores

explican a través de la llamada “Nueva Diagramacién Cultural”

En los afios 50’s se implementd “una politica econdémica de modernizacién
(...), con estrategias desarrollistas de industrializacidn acelerada del pais™, lo que
ocasiono un desajuste entre el mapa de distribucién poblacional y la distribuciéon
del equipamiento cultural, creando condiciones desiguales de desarrollo entre los

bienes simbolicos situados, que requieren la asistencia al lugar y los medios de

% |bid., p. 48
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comunicacion electrénica que llevan los bienes simbdlicos al domicilio; en donde
las primeras han disminuido su asistencia considerablemente, mientras que en las
segundas ha incrementado su publico, generindose un desplazamiento, en
cuanto a los espacios y practicas culturales de la ciudad de los equipamientos

publicos a los equipamientos privados.

Situacion ocasionada no sélo de las distancias y dificultades que implica el
traslado al Centro (lugar que concentra el equipamiento cultural), sino también
de la inseguridad de la vida urbana, mayores costos de la oferta cultural pablica y
la disminucién del poder adquisitivo en un 40%, aproximadamente, desde la
crisis de 1992; y la creciente atraccién de la cultura electrénica; asi como “la
inequitativa distribucién de saberes instrumentales y técnicos por parte de la

escuela®”.

2. “La baja utilizacién que la poblacidén realiza de los bienes culturales <<clasicos>>,

ofrecidos al conjunto de la ciudad, como de las ofertas culturales locales™.

Los autores creyeron que “si es baja la asistencia a eventos de alta cultura
debido a los costos, las incomodidades de traslado y la falta de habito en la mayor
parte de los citadinos, podria esperarse una mayor disposicién para relacionarse
con la oferta cultural de la propia colonia®”; pero encontraron que esto no es asi,

“que en el ambito local el aprovechamiento de los bienes simbdlicos y el uso de

% bid.., p.75
" |bid.., p.45
% |bid.., p.50
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los espacios publicos locales son minoritario®”, ya que estos cuentan con un

publico especifico que nunca pasa del 10% de la poblacion.

Producto de estas conclusiones los autores manifiestan que el actual consumo cultural
urbano se constituye y desarrolla de modo predominante a través de procesos
comunicacionales masivos, los cuales mas que sustituir a las formas cldsicas y populares-
locales de cultura han servido como mediatizadoras, pues a parte de ofrecer una
programacién comercial masiva, ofrecen no sélo mensajes culturales para su promocidn,
sino que le brindan un espacio dentro de su programacién presentando documentales,

conciertos, obras teatrales, etc. permitiendo su acercamiento a la poblacion.

La nueva diagramacién cultural

Disminucion \
v
Consumo
e Clasico
e Local-popular Medios Masivos
v Nueva e Totaldela
Producto Diagramacion . poblacion
Cultural e Absorben la
e Alto costo cultura clasica y
e Negativo ambiente urbano ) popular - local
« Publico — 10% Cambios en la o Ambito familiar
e Inequitativa distribucion estructura y los e Condicionan otros
Del equipamiento cultural tiempos de usos de la ciudad
desarrollo
simbdlico

Fuente: Elaboracién propia 2005.

% jdem.
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El estudio de Patricia Safa que siguiendo con las tendencias de Garcia Canclini y Mabel
Piccini, elabora una investigacion sobre las politicas culturales, necesidades sociales y
consumo cultural en la Delegacién de Coyoacdn en el afio de 1989, la que denominé
“Espacio Urbano, Sectores Sociales y Consumo Cultural en Coyoacdn”. A través de la
cual se propone explicar “los procesos histéricos de conformacién de los escenarios del
consumo, pero sobre todo describir los procesos a través de los cuales las personas
perciben, significan, negocian, usan y demandan los bienes culturales™; para lo cual
analiza la relaciéon que existe entre el espacio urbano, el perfil de la poblacién y el

consumo cultural.

Patricia Safa plantea que la Delegacién de Coyoacdn, especificamente su Centro
Histdrico, es un conocido e importante Centro Cultural, cuyas actividades estdn
dirigidas a intelectuales, clases medias, altas y populares; pero que en su conjunto, no se
caracteriza precisamente por su riqueza cultural, sino mas bien por la distribucion
inequitativa de estos bienes entre las distintas zonas que la conforman, entre las que se
encuentran muchas colonias y barrios que carecen de los mas elementales servicios

educativos y artisticos.

Por lo cual, buscé realizar cortes comparativos de comportamiento cultural, por
lo que divide a la delegacién por zonas, puesto que considera que cada zona ademas de
compartir el espacio urbano, se distinguen por compartir ciertas caracteristicas propias,
como el momento histérico de su conformacién, la composicién de la poblacién,
infraestructura urbana y cultural existente, asi como caracteristicas educativas,

culturales y econémicas.

"0 Safa, Patricia, “El Consumo Cultural en México”, CONACULTA, México, 1993, p. 89




Zona 1. Centro Histdrico, caracterizado por la concentracion del equipamiento
cultural y una poblacién de nivel econdmico y educativo alto; por lo que espera una

mayor participacién en la vida ptblica tanto de la ciudad como local.

Zona 2. Los Pueblos, poblacion de alto nivel educativo y de ingresos que busca
vivir cerca del Centro de Coyoacdn, por lo que se espera una participacion en la vida

cultural comunitaria y de la ciudad.

Zona 3. Los Pedregales, poblacion de sectores populares de recién arribd a la
delegacion, de la cual se espera una escasa participacion en la vida cultural publica y un

alto consumo de bienes electrénicos.

Zona 4. Colonias de Clase Media, de quien se espera una alta participacién en la

vida cultural publica de la ciudad y un escaso consumo de la oferta cultural local.

Zona 5. Areas de crecimiento reciente, cuya composiciéon poblacional es muy
heterogénea, de la que se espera un comportamiento muy diverso, pero con una

tendencia al no consumo de la oferta cultural local y de la ciudad de México en general.

Realizada la investigacién pudo observar que las personas que viven cerca de los
centros culturales y de esparcimiento asisten con mayor frecuencia y estdn mas
familiarizados con este tipo de oferta cultural; y donde el televisor es sélo una
alternativa mas, aunque importante para pasar el tiempo libre, el caso de la zona 1 y 2;
mientras que en las zonas con menor equipamiento cultural las personas ven mas

televisidn, el caso de la zona 3 y 4.
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Todo ello, le permitid llegar a la conclusion siguiente:

“El medio ambiente contribuye a la socializacién para el consumo, ya que es la
escenografia que facilita o limita la participacién de las personas en la vida cultural
urbana”. Lo que observé al percatarse que “para la mayoria de la poblacién ni en la
delegacion ni en la colonia existe la infraestructura cultural requerida para satisfacer
necesidades culturales, lo que explica la tendencia del consumo privado de los medios y
a la cada vez menor participacion en la vida cultural urbana. Tendencia que la crisis
econdmica acentda, pues cada dia afecta mas a la generaciéon de programas alternativos

para la mayoria de la poblacién y la capacidad de las personas para acceder a ellas™!.

Y entonces, ;Cudles son las caracteristicas de los estudios de consumo en

México?

Ana Rosas Mantecon, plantea que “si bien ya habia importantes aportaciones en
el campo de la comunicacién, la plena insercién de los investigadores mexicanos en el
debate sobre las audiencias se da hasta la década del noventa, (lo que) va a darles a los
trabajos un perfil particular, distinto al que se habia desarrollado originalmente en otros

7 1 . : ”72
paises latinoamericanos ‘“.

e “Se desarrollan vinculando la comunicacion con la cultura’.
Los procesos de consumo cultural son abordados desde el contexto de los
procesos sociales, por lo que las investigaciones se enfocaran tanto a los procesos

de consumo como a los espacios en los que se desarrollan las practicas cotidianas

71 .

Ibid., p. 119
2 Rosas Mantecon, Ana, “Lasjerarquias simbdlicas del patrimonio: distincién social e identidad barrial en
el Centro Histérico de la Ciudad de México”, http://www.naya.org.ar/articulos/patrimonio.htm
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que son las que estructuran los usos sociales de la comunicacion; es decir, se
entiende por consumo cultural a la recepcién de un producto y al conjunto de
procesos que la condicionan; puesto que explican las transformaciones que se
generan en el espacio publico como en el privado, y trata de vincularlo en la

constitucién de las identidades y la distincion social.

“Predomina el desarrollo de investigaciones empiricas sobre las reflexiones
tedricas”’

Las investigaciones estin fuertemente vinculadas al tema de las politicas
culturales, en cuanto a su disefio y evaluacion, por lo que se enfocaron al registro
de las demandas, las necesidades, los patrones de percepcién y el gusto de los
publicos generandose un gran impulso a la investigacién empirica y el descuido

de la discusidn tedrica.

‘ . vesticacidn indivi - asi -
“Predominio de la investigacion individual y grupal, asi como de perspectivas
multidisciplinarias’

Las investigaciones sobre consumo cultural en México se ha caracterizado por ser
producto del trabajo individual con un constante didlogo y relacién con el de

otros estudiosos.

De acuerdo con Ana Rosas Mantecon, los estudios de publico no han tenido un impacto

importante sobre las politicas culturales puesto que éstas se han caracterizado por ser

estudios que se realizan y analizan por un personal burocratico que no cuentan con la

capacitacién necesaria para utilizarlos adecuadamente y lograr el impacto deseado; que

son utilizadas solo para lograr legitimaciéon por parte de las autoridades, como
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propaganda. Todo ello, producto de la falta de presiéon organizada por parte de la
poblacién ya que aun la democratizacién es incipiente, faltan movimientos de
consumidores, de televidentes y formas de representacién ciudadana de los derechos

comunicacionales y culturales.

Ademds es necesario aclarar, que los estudios, hasta hoy realizados, sobre
consumos y practicas culturales, asi como estudios de publico de museos, radio,
television, etc., han sido realizadas solamente en la ciudad de México, por lo que no hay
referencia de este tipo de estudios para otras ciudades o zonas rurales; recientemente se
realizaron dos esfuerzos muy importantes relacionados con los estudios de consumo y

practicas culturales a nivel nacional, de ahi su importancia:

1) El denominado “Atlas de Infraestructura cultural de México”, realizado por el

Consejo Nacional para la Cultura y las Artes (CONACULTA) en el afio 2003.

La elaboracién de este Atlas fue posible gracias al reconocimiento que en el
“Programa Nacional de Cultura 2001-2006” realiza sobre “la importancia que
tiene la infraestructura en el desarrollo cultural del pais y la necesidad de contar
con informacién confiable, actualizada, completa, sistematizada, comparable y

publica en la materia””3.

Por ello, y como bien se sabe, que la posibilidad de desarrollar politicas
culturales adecuadas depende, en buena medida, de la calidad de informacién
disponible y debido a la falta de informacién sobre la infraestructura cultural

existente, fue necesario elaborar un acervo que mediante el cual se conociera la

¥ CONACULTA, “Atlas de Infraestructura cultural de México”, México, 2003, p.12
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2)

ubicacion y condiciones de los recursos culturales, indispensables para construir
indicadores cada vez mas completos y relevantes en términos de politica cultual
y mejorar asi la oferta de bienes y servicios culturales en todo el pais en

condiciones de equidad.

Este Atlas fue producto del trabajo en conjunto de los gobiernos de los 32
Estados que conforman a nuestra Republica Mexicana, vinculados a través de la
Red Nacional de Informacién Cultural, los cuales via Internet registran de
manera inmediata en la base de datos, los espacios culturales con que cuenta el

Estado.

La “Encuesta Nacional de Prdcticas y consumos culturales’, realizada en el afio

del 2003.

Los estudios sobre el consumo y practicas culturales constituyen una herramienta
de gran utilidad para la formulacién y evaluacién de las politicas culturales, el
CONACULTA encargé este tipo de investigacién a la unidad de Estudios sobre
Opinién del Instituto de Investigaciones Sociales de la UNAM, “con el propdsito
de contar con informacién confiable y actualizada sobre temas como la asistencia
a recintos culturales, la lectura, la exposicién a medios audiovisuales, el
equipamiento cultural, el uso del tiempo libre y el conocimiento y opinién sobre

el CONACULTA.
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Encuesta que fue aplicada en vivienda a 4,050 personas de 15 afios a mas,
en 27 Estados, 144 municipios, 360 AGBS de localidades urbanas y rurales, y 600
manzanas; y fue diseflada “para conocer las actitudes, opiniones y valores de la
poblacién y los patrones culturales que inciden en las practicas y consumos
culturales™. Por lo que disefiaron un cuestionario de opinién dirigido a recoger
las percepciones, actitudes y condiciones de vida de los entrevistados; el cual

constaba de 136 preguntas, 109 abiertas y 26 cerradas.

Por lo tanto, “la Encuesta de Practicas y Consumos Culturales ofrece una
visién panoramica de los patrones que los mexicanos siguen al entrar en contacto
con las expresiones artisticas y culturales a nivel local, regional, nacional e
internacional, y al desarrollar su talento. Dichos patrones no son homogéneos,
varfan segun la edad, la escolaridad, el ingreso, la ocupacién y el tipo de localidad

: ”75
€n que viven ‘.

Como se puede observar estos estudios, actualmente, son los tinicos de alcance nacional,

de ahi su importancia. Los cuales tienen como propdsito, en primer lugar promover

procesos de reflexion sobre bases cada vez mas s6lidas y con la participacion de distintos

sectores sociales; y en segundo lugar, servir como un instrumento que guié el disefio,

desarrollo y evaluacion de las politicas culturales, con lo cual se lograse mejorar la oferta

de bienes y servicios culturales de todo el pais: revertir los rezagos y desequilibrios de la

distribucién de la infraestructura cultural, detectar focos y dreas de necesidades,

condiciones del equipamiento y formas de aprovecharlo.

" CONACULTA, “Encuesta Nacional de practicasy consumos culturales’, CONACULTA, México, 2004,

p. 183

bid., p. 177
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Y entonces ;Qué finalidad deberian de tener los estudios sobre précticas y

consumos culturales?

El estudio de las practicas y consumos culturales deben permitir a las sociedades
dos cosas, primero tratar a la cultura desde el punto de vista del desarrollo; y segundo
ofrecer al Estado la oportunidad de promover su importancia que conceda a la cultura
desde una perspectiva nueva, integradora y amplia. Puesto que hoy en dia “los politicos
del mundo se estan dando cuenta de que la cultura juega un papel mucho mas
importante de lo que suponian en el gobierno de las comunidades; ya que las decisiones
politicas, las iniciativas econémicas y financieras y las reformas sociales, tendran mas
posibilidad de éxito si se calibra al mismo tiempo su impacto cultural y si las
aspiraciones e inquietudes del individuo en sociedad se interpretan desde esta

perspectiva’’®.

Por lo tanto, estos estudios deberian ser un instrumento necesario, no s6lo para
mejorar la oferta de bienes y servicios culturales de todo el pais, sino que deberia de
sentar las bases para que instituciones gubernamentales formulen, evaltien y reorienten
claramente sus politicas. Pero no quedarse en ello, sino que tomar sus resultados como
base para formular un programa de desarrollo nacional, para eliminar la marginacién de
la mayoria de la poblacién insertandolos a la sociedad y lograr crear un proyecto de

nacidn; asi como la creacion de una nueva ciudadania, la ciudadania cultural.

"® Consgjo de Europa, “ Suefios e identidades. Una aportacion al debate sobre Cultura y Desarrollo en
Europa”, Coleccion El Observatorio, Espafia, 1999, p. 5

61



c) CIUDADANIAS CULTURALES EMERGENTES

La ciudadania es una categoria asociada a los derechos y a la pertenencia a una
comunidad politica, que se propone integrar las exigencias de los discursos de justicia y
demandas de una identidad coherente; “tiene que ver con el reconocimiento formal de
la integracién de un individuo en el sistema de derechos y deberes compartidos por una

comunidad politica determinada”™’.

Por lo tanto, la ciudadania es una categoria a través de la cual se reconoce a una
persona como miembro de pleno derecho dentro de una sociedad, es decir, se reconoce

como una persona con derechos y obligaciones.

Y entonces, ;Qué son las ciudadanias culturales emergentes?

La nocién de ciudadania es una categoria histdrica, cuyo contenido ha estado en
constante transformacién de una época a otra, pues ha dependido de las condiciones

politicas y culturales en las cuales se ha desarrollado.

“La consolidacién de la ciudadania se crea en base al discurso liberal que sostiene
que los sujetos tienen derechos civiles y politicos que garantizan su libertad para
participar en la vida en sociedad, y el discurso social que propone que estos
sujetos deben ser protegido con base a los derechos sociales que aseguren el
acceso en igualdad de oportunidades a la nueva sociedad moderna, por lo que
T.H. Marshal, en 1949 propuso un modelo evolutivo para el desarrollo y la

formalizacion socioldgica de la ciudadania moderna, generando una imagen de

" Sandoval Moya, Juan, “ Ciudadania y Juventud: el dilema entre la integracién social y la diversidad
cultural”, 2003, p.2.
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ciudadano que no representaba a la diversidad de las identidades culturales
presentes en las sociedades, quedando relegada a la imagen restringida y sectorial
del individuo varén y occidental, urbano, heterosexual y adulto™?, con lo que

reprimia otras formas de subjetividad.

Pero, a partir de la segunda mitad del siglo XX y gracias a las luchas ciudadanas,
entendidas como un conjunto de esfuerzos por ampliar aquella imagen estrecha del
sujeto de derecho, por ello y debido a los cambios en la manera de consumir se han
alterado las posibilidades y las formas de ser ciudadano. Hasta conformarse una
ciudadania nueva, la ciudadania cultural a través de la cual la poblacién se ve como
sujeto de derecho para demandar la existencia de las condiciones necesarias para tener
acceso a la cultura, es decir, para poder participar y contribuir en ella, a gozar y

beneficiarse de sus progresos.

El ejercicio de la ciudadania esta vinculada a la capacidad para apropiarse de los
bienes y a los modos de usarlos, ya que, el consumo cultural permite a los grupos
sociales contar con un escenario de reproduccién y diferenciacién social; un “lugar
estratégico para repensar el tipo de sociedad que deseamos’”. Ya que, les permite
<« . M4 .
convertirse en actores de accién cultural de su entorno, generando espacios de

participacion e iniciativa social de accién cultural”®’; fomentando:

a. La Democratizacion de la Cultura, es decir, “el derecho de toda persona a acceder

a los bienes culturales™!.

87
Idem.
" Garcia Canclini, Néstor, “El consumo cultural en México”, CONACULTA, México, 1993, p. 38
8 Casto Sanchez, Dossier, “Cultura y Desarrollo Local”, http:/pliegosdeopinion.net, Noviembre de 2006.
8ly
Idem.
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b. La Democracia cultural, o sea, “el derecho a desarrollarse y expresarse

culturalmente y a participar en el desarrollo cultural de su comunidad™2.

Por todo ello la gran importancia de generar en la sociedad, una intervenciéon
socio-politica, es decir, que la sociedad, ya sea a través del aparato del estado u
organizados a partir de la sociedad civil planten la inaceptabilidad de una realidad social
que afecta la vida cotidiana de algunos individuos”®; que logren hacer valer sus
derechos, puesto que la sociedad tiene la capacidad de generar proyectos de renovacion
radica, tanto de la politica como de la sociedad, que sélo es posible generar, a través de

poner en primer plano a la cultura, para que surja asi un nuevo tipo de sujeto politico.

d) SOCIEDADES MULTICULTURALES

Las nuevas figuras ciudadanas estdn surgiendo gracias a que la poblacion esta haciendo

valer sus derechos, generandose asi su reconocimiento.

Hoy en dia, “la idea del reconocimiento se juega en la distincién entre el “honor”
tradicional, como concepto y principio jerarquico, y la “dignidad” moderna como
principio igualitario™. Por lo que la identidad, no es “lo que se le atribuye a alguien por

el hecho de estar aglutinado en un grupo™, sino “la expresién de lo que da sentido y

] dem.

8 Corvalan R., Javier, “Los paradigmas de lo social y |as concepciones de intervencién en la sociedad”,
1996, p.11

8 Martin Barbero, Jes(is, Documento No.8 “ Técnicas, identidades, alteridades. Comunidades Culturales:
Participacién y cultura en América Latina”, Programa de formacion internacional en gestion de Politicas
Culturales, Maestria Internacional de gestion, politicas culturales y desarrollo. Universidad de Gironay
UNESCO, Esparia, 2005, p.1

% [dem.




valor a la vida del individuo™¢. Que se expresa a través del reconocimiento de los otros,
es decir, la identidad depende y vive del reconocimiento de los demds; puesto que la
identidad se construye a través del didlogo y el intercambio. “La identidad es una
dimensién de la cultura de un grupo social”, que se construye con dimensiones que

conforman diversas identidades.

“Hasta hace poco decir identidad era hablar de raices, esto es, de raigambre y
territorio, de tiempo largo y de memoria simbdlicamente densa. De eso y solamente de
eso estaba hecha la identidad. Pero hablar de identidad hoy implica también (...) hablar
de migraciones y movilizaciones, de redes y de flujos, de instantaneidad y desanclaje™®.

Puesto que vivimos en un mundo globalizado.

La globalizacién genera “un proceso de interconexiéon a nivel mundial, que
conecta todo lo que instrumentalmente vale —empresas, instituciones, individuos- al
mismo tiempo que desconecta todo lo que no vale por esa razén. Este proceso de
inclusién / exclusién a escala planetaria esta convirtiendo a la cultura en un espacio
estratégico de emergencia de las tensiones que desgarran y recomponen el “estar juntos”,
los nuevos sentidos que adquiere el lazo social, y también como lugar de anudamiento e
hibridacién de todas sus crisis: politicas, estéticas y religiosas. De ahi que sea desde la
diversidad cultural de los territorios y las historias, de las experiencias y las memorias,
desde donde no sélo se resisten sino se negocian e interactuan con la globalizacién, y
desde donde se acabard transformando”®. Por lo tanto, la globalizacién esta permitiendo

la generacién de sociedades multiculturales.

8 idem.
87 {dem.
% |bid., p.2
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Bajo esta perspectiva, la Multiculturalidad apunta hacia una “interculturalidad en
la que las dindmicas de la economia y la cultura-mundo movilizan no sélo la
heterogeneidad de los grupos y su readecuacion a las presiones de lo global sino a la
coexistencia al interior de una misma sociedad de coédigos y relatos muy diversos,
conmocionando asi la experiencia que hasta ahora teniamos de identidad. Lo que la
globalizacién pone en juego no es s6lo una mayor circulaciéon de productos sino una
rearticulacién profunda de las relaciones entre culturas y entre paises, mediante des-
centralizacién que concentra el poder politico y una des-territorializacién que hibrida

las culturas™.

La nueva identidad supone una nueva ciudadania, nuevas pautas de consumo y

acceso a la cultural, las cuales se complementan.

Por lo tanto, la identidad no puede seguir siendo pensada como expresiéon de una
sola cultura homogénea perfectamente distinguible y coherente; puesto que se esta
intensificando la comunicacién e interaccion de las sociedades tanto al interior de los

paises como con su exterior (el mundo).

“Actualmente las identidades se construyen no sélo de las diferencias entre las
culturas desarrolladas separadamente sino mediante las desigualdades, apropiaciones y
combinaciones que los diversos grupos hacen de los elementos de distintas sociedades y

de la suya propia™®.

“Por lo que se esta formando una densa Multiculturalidad que es caracterizada

por una heterogeneidad en las formas de vivir y de pensar, de estructuras del sentir y del

® bid., p. 3
% |bid., p. 4
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narrar, del consumir la cultura, pero muy fuertemente comunicada, al menos en el
sentido de la exposiciéon de cada cultura a todas las demds”'generandose marcos de

referencia y comprensién forjados en base al conjunto de las sociedades.

Por lo tanto, este capitulo pretende dar a conocer, en forma general, los
antecedentes de los estudios sobre practicas y consumos culturales, desde sus comienzos
en Inglaterra, su influencia para su apariciéon en Latinoamérica, hasta llegar a México.
Estudios que pretender ser las bases para la formulacién y evaluacién de las Politicas

Culturales.

Ademads, se presenta una lista de investigaciones que se han realizado, con
diferentes tematicas. Todas ellas, investigaciones que sentaran las bases para la

formulacién de trabajos posteriores.

Siendo un drea de intervencién nueva, en México aparecen en los afios 90’s del
siglo XX, es légico que no hayan logrado aun impacto deseado, puesto que ademas, no
han generado propuestas de intervencién concretas, que modifiquen la problematica
cultural que han abordado. Sin embargo, no han alcanzado la magnitud de su
importancia al ser parte fundamental para la generacién del desarrollo social de toda
comunidad. Puesto que, la asistencia a actividades culturales permite desarrollar en la
poblacién la capacidad de reflexion, de critica y sobre todo de responsabilidad y accién

para mejorar sus condiciones de vida.

*Ibid., p.7
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Hoy en dia, la participacién de la poblacién en el fomento de la cultura es
sumamente importante, puesto que no es posible generar desarrollo de una comunidad
sin su participacién. El Estado tiene la obligacién de organizar y generar ofertas
culturales, pero la poblacién al hacer conciencia sobre sus derechos que derivan en
obligaciones, permite que exijan, demanden y consuma, pero sobre todo se integren a la
administracién de las instituciones culturales, con el objeto de generar actividades que
realmente satisfagan sus necesidades, puesto que sdlo la sociedad sabe cual es su
situacién, conoce sus recursos y cuenta con propuestas para su posible solucion. Por ello,

la importancia de generar propuestas de Desarrollo Local.
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CAPITULO IV
EL DESARROLILO LOCAL EN EL AMBITO DE LA CULTURA

De acuerdo con Dossier Castro Sanchez (2001), las Politicas de Gestion Cultural
requieren cada vez mas de una activa participacién ciudadana para lograr su viabilidad
practica y legitimidad democratica; y ademads, plantea que el grado de participacién

determinara la mejora social, el desarrollo cultural.

Ante esta situacion, el Desarrollo Local es una herramienta indispensable para
generar una participacién consciente y organizada de la poblacién en la gestién de
Politicas Culturales. No sélo se requiere de buenas intenciones, sino de todo un proyecto
bien definido, que permita a la poblacién participar en los eventos que ofrecen las
instituciones y organizaciones tradicionales, logrando asi la satisfaccién de las

necesidades culturales de la poblacién.

La cultura es un derecho de todos, que permite la formacién de la identidad, la

cohesion social, la identificacidn cultural y la legitimacion politica; y ademads, es un

importante generador de empleo y un valioso aporte a la produccién nacional.
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Y entonces, ;Qué es el DESARROLLO LOCAL?

El Desarrollo Local, “es un proceso mediante el cual ciertas instituciones y/o
personas se movilizan en una localidad determinada para crear, reforzar o estabilizar
actividades™?, que le permitan utilizar de la mejor manera los recursos con que cuentan

(materiales, naturales, humanos, financieros).

Es un proceso que permite generar la participacién consciente y organizada de la
poblacién, haciéndose participantes activos de las acciones encaminadas a mejorar sus
condiciones de vida, es decir, hacerse sujetos responsables de sus necesidades y su
satisfaccion. “Es todo un esfuerzo, que va “DE ABAJO HACIA ARRIBA”, es decir, la
organizacién de la comunidad en torno a un plan de desarrollo territorial, lo que implica
detectar, apoyar y estimular a los actores para generar el desarrollo, su nacimiento y
posterior crecimiento con sujetos validos y representativos” (Rivera Pablo, 2005), que

tomen conciencia de su situacidn y generen un plan para superar las dificultades.

{Qué busca el Desarrollo Local?

La Politica de Desarrollo Local busca promover nuevas iniciativas, ayudar a
identificar y hacer el mejor uso de los recursos disponibles, coordinar iniciativas antes
difusas, mejorar los ingresos, las oportunidades de empleo y la calidad de vida de sus
localidades a través del fortalecimiento de la “ciudadania como actor principal,
generando nuevos liderazgos que impliquen: control ciudadano sobre los gobernantes,

participacién en la toma de decisiones y asumir responsabilidades directas en el

%2 Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Econdmico (OCDE), “Mejores Précticas de Desarrollo
Local”, CONACULTA, México, 2002, p.27
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desarrollo del municipio y la regién”*, “lograr potenciar el uso participativo y
multisectorial de la tecnologia, las comunicaciones y la informacién, que permitan

ampliar las posibilidades de adquirir nuevos conocimientos y proyectarse mejor .

[Quienes pueden participar en ellas?

De acuerdo con Pablo Rivera, en las politicas de desarrollo local intervienen tres

actores sociales, principalmente:

a) El gobierno local (democraticamente constituido);
b) El empresario local y

c) Lasociedad civil organizada

Es decir la politica, el poder econédmico y la participacién ciudadana.

La Organizacién para la Cooperacién y el Desarrollo Econémico (OCDE), clasifica a los

actores involucrados en:

a. Publicos, en los que contempla a las autoridades locales y regionales y

oficinas de gobierno central.

b. Sociales, que incluye empleadores, organizaciones comunitarias y

voluntarias, sindicatos, agencias de desarrollo, universidades y otros.

 |bid., p.34
% [dem.
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Los actores sociales tienen un papel fundamental dentro de la politica de desarrollo
local, puesto que de acuerdo a la Organizacién para la Cooperacién y el Desarrollo
Econémico (OCDE), las iniciativas de desarrollo local, permiten a los actores locales,
agregar valor al desarrollo econdémico. En tanto las politicas sociales disefiadas e
implementadas por los gobiernos incrementan su valor por medio de la movilizacién de
los actores sociales ayuda a generar propuestas de acciones y recursos adicionales y
habilidades para lograrlas; al permitirles actuar como catalizadores del desarrollo y hacer

uso de las ideas, energias y compromisos de la poblacién local.

La OCDE plantea que la conciencia local de las necesidades y oportunidades, y el
compromiso local con la estrategia de desarrollo ayuda a ajustar soluciones politicas a
distancia de las necesidades de cada area; ofrecen retroalimentacion sobre la efectividad

de las acciones emprendidas; se adaptan a las respuestas de las necesidades locales.

Todo ello, gracias a que las estructuras de desarrollo local promueven un foro

para un enfoque integral en la ejecucion de la politica, en el que varios instrumentos y

fuentes de financiamiento se combinan para maximizar su efectividad.
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{Cuadl es el Proceso del Desarrollo Local?

El proceso de desarrollo local, en forma simplificada, es el siguiente:

Representacién del Proceso de Desarrollo Local

Marco Nacional
y Regional

Crear/ajustar estructuras de desarrollo local

I Agencia Lider Gerentes y  Trabajadores  del | Mecanismo de
desarrollo Asociacién
L v
Identificar/ajustar objetivos y estrategias
» Empleos e ingresos | Inclusién social | Calidad de Vida | Medio Ambiente | Buen gobierno y
empoderamiento

|

Movilizar a las agencias y a la poblacién local para la ejecucién de proyectos

Motivacion | Gestién de recursos con socios | Guia Técnica

'

Seleccionar e identificar financiamiento para proyectos que cumplen los objetivos
Autoempleo Exportaciones Capacitacién Comunicaciones

Nuevas empresas Servicios Comunitario | Turismo Medio ambiente

Monitoreo y Evolucién de Resultados

Liberacién del | Ajuste estructural | Actividades exitosas Problema

Retroalimentacién delas

potencial loca

Estructuras v Estratedgias

T

Intercambio de
ideas de politicacon
otras &reas

Fuente: Organizacién para la Cooperacion y el Desarrollo Econdmico (OCDE), “Mejores Pricticas de Desarrollo Local’, E1
correo de la UNESCO, México, 2002, p. 115.



El enfoque de desarrollo local es un “proceso continuo de accién, retroalimentacién

y ajuste®”.

Para llevar acabo las iniciativas de desarrollo es necesario realizar un examen

sobre las necesidades locales y en base a ello plantear un método que contemple:

a. Estructuras operativas
Formas en que se organizardn los actores involucrados, asi como las funciones que

le competen a cada uno.

Es necesario que se cree una estructura de desarrollo local, la cual incluya
« . : . . . o
la creacién o designacién de una agencia lider, el reclutamiento y capacitacién de
gerentes y trabajadores de desarrollo, y el establecimiento de mecanismos de
asociacién con otras agencias locales™®. Todo ello dentro de un marco de apoyo

nacional y regional.

b. Estrategias
“Una vez que existen estructuras es posible identificar objetivos clave e iniciar el
proceso de planeacidn estratégica™’; es decir, formulacién del proyecto de accién,
que planteara las forma en que la politica puede solucionar la problematica que
aqueja a la poblacion, construidas en base a una evaluacién de la naturaleza de los

problemas econémicos y sociales que afectan a la comunidad.

*bid., p.113
% |bid., p.114
" [dem.
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Puesto que las estrategias “deben enfatizar las medidas que permitiran lograr el
desarrollo sustentable al mejorar la economia local, el bienestar social, el medio
ambiente y la participacién de la poblacién local en las decisiones y las acciones de

politica™8.

c. Acciones
La revolucién tecnoldgica (comunicaciones-informacién) presenta grandes
oportunidades tanto para crear informacién en apoyo a objetivos de desarrollo,

como para seleccionar y utilizar informacién externa.

Y, ;cémo logra el trabajo en equipo de poblacién tan diversa?

Basando el desarrollo local en el enfoque participativo, que lo define como un
“método de trabajo en el cual se identifican actores sociales y se les convoca a realizar

trabajo en conjunto”™.

Es por ello, que el enfoque Participativo privilegia los encuentros y la
comunicaciéon entre los actores sociales, puestos que estos se caracterizan por tener

distintas perspectivas, trayectoria diferente y expectativas que pueden ser dispares.

987

Idem
% Di Prieto Paolo, Luis José. “Desarrollo Local. Una respuesta a la Globalizacién”, Clccus-La Crujia,
Argentina, 2001, p. 21
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Ya que, al estar inmersos en un proceso donde la interaccién y la comunicacion

humana, este enfoque plantea que es necesario combinar los aportes de la antropologia,

la comunicacién y el enfoque de sistemas; para construir un Marco TEORICO-

METODOLOGICOS que facilite el trabajo de Desarrollo Local; y de cada una de ellas

toma en cuenta lo siguiente:

1.

Las perspectivas antropoldgicas informan “acerca de los modos en que los seres
humanos desarrollan su vida cotidiana™® , es decir, acerca de la organizacién de
los sistemas sociales y sus normas; y los modos en que tienen lugar los aspectos

cotidianos de la vida de las comunidades.

Lo cual, permite analizar los procesos que tienen lugar cuando se convoca
a los diferentes actores sociales, organizaciones o instituciones a trabajar sobre el
desarrollo de una localidad con técnicas que permiten la participacién activa de
todos ellos. Ya que suelen producirse encuentros y desencuentros culturales,
puesto que cada uno de los participantes piensa y actia en base a las premisas,
experiencias, intereses y diferentes perspectivas culturales que le son propias, es

por ello de gran importancia entenderlas para poder trabajarlas.

La comunicacién, que permite entender los cddigos y modos en que se comunica
cada actor social, producto de los grupos sociales a los que pertenecen, con lo que
se lograra trabajar en los procesos de desarrollo local, cuya base de trabajo son las

relaciones e interacciones de los actores sociales.

19 gpradley, JP, 1980, “Desarrollo Local. Una respuesta a Escala Humana a la Globalizacién”, Ciccus-La
Crujia, Argentina, 2001, p. 56
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3. Enfoque de Sistemas, que plantea que la realidad social “estd determinada por un
conjunto mayor de series causales, que a menudo se entrecruzan y sobre las
cuales es dificil intervenir sino se tiene el mapa completo en consideracién” y en
cuanto los problemas, los analiza relacionando diferentes causas encadenadas
entre si, sabiendo que cualquier elemento que se modifique incidira en todos los

demads.

Estos tres factores, permiten entender que los fendmenos sociales estdn
multideterminados, y que dependen de aspectos micro y macro sociales
simultineamente; puesto que, como menciona Spradley (1980), todo ser humano
desarrolla su vida cotidiana en grupos de pertenencia; cada uno de esos grupos de
pertenencia tienen pautas culturales, es decir desarrollan modos especificos de actuar,
percibir y ser; los sistemas sociales son complejos, cualquier modificaciéon en una de las

partes tiene un impacto en las otras partes y en el sistema como un todo.

El enfoque Estratégico Participativo, plantea las bases para lograr un trabajo
interno dindmico, permitiendo visualizar en el trabajo de equipo, la existencia de
procesos multiples, complejos y que tienen lugar en dimensiones distintas; haciendo
visible la existencia de caracteristicas particulares de los actores sociales, al comprender
que coexisten lenguas y culturas diferentes, tomando los encuadres tedrico-
metodolégicos y proponer modos en que esta diversidad se potencie de forma positiva y
eficiente, en vez de producir rupturas insalvables que hagan fracasar el trabajo; amplian
el mapa de relaciones y anticiparse incorporando actores y légicas que podrian incidir

en un futuro en el proceso de Desarrollo local.
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Por lo tanto, el Enfoque participativo en el Desarrollo Local, Permite tener un

marco desde donde comprender los procesos de desarrollo local.

Elementos para el desarrollo de un diagnoéstico social de acuerdo al

Enfoque Sistémico aplicado al Desarrollo Local

LOGICAY < > LOGICAY
TIEMPOS TIEMPOS
cAminFe \ / nAliTiI~AC
DESARROLLO
I LOCAL I
/ T
LOGICAY P _ LOGICAY
TIEMPOS h - TIEMPOS

Fuente: Spradley, J.P., 1980, “Desarrollo Local. Una propuesta a Escala Humana a Ia Globalizacion”, Ciccus - La Crujia, Argentina,

2001, p. 72

Como se pudo apreciar a lo largo del presente capitulo, el proceso de Desarrollo Local es
toda una metodologia a través de la cual se busca incidir en una problematica
determinada, por lo que permite conocer, entender y analizar la necesidad de la

comunidad para la elaboracién de una propuesta de accion.

La intervencién que propone a la asociaciéon como la parte innovadora de este
tipo de politica. Ya que “contribuye a la coordinacién de politicas, la movilizacién de
recursos y energias locales y permite la participacidn local”'?!. Es una propuesta que
puede ser insertada desde un ambito local, como una propuesta del Municipio o

Ayuntamiento o desde la iniciativa de la poblacién local.

191 Organizacién parala Cooperacion y el Desarrollo Econémico (OCDE), “Mejores Précticas de Desarrollo
Local”, El correo de la UNESCO, México, 2002, p. 37.
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El enfoque participativo con el desarrollo local es una propuesta que sus autores
proponer como una forma de mejorar la comunicaciéon entre los miembros que se
involucren en el desarrollo local, puesto que cuentan con niveles educativos diferentes,

asi como la forma de ver y tratar su situacion.

Ambos enfoques han sido desarrollados para la satisfaccién de necesidades
diversas, en el caso del Municipio de Taxco, se pretende integrarlo en el ambito cultural,
puesto que es una metodologia que nos permite, por un lado conocer y analizar la
problemdtica cultural de este Municipio. En segundo lugar, permite generar una
estructura operativa en la cual se logren vincular a diferentes actores sociales
involucrados o con interés en el ambito cultural, entre los cuales desataca la poblaciéon
local; asi como la gestién de un conjunto de programas y proyectos que permitan sentar

bases de las acciones. Es decir, es toda una forma de intervencion integral.
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CAPITULOV

EL PERFIL DE UN MODELO DE DESARROLLO LOCAL ENFOCADO A LA
CULTURA EN EL MUNICIPIO DE TAXCO, GUERRERO

La riqueza cultural del Municipio de Taxco se encuentra en su histaria, producto de la
diversidad de culturas que se entrelazaron durante su proceso de conformacién y
desarrollo. Al principio la vinculacién de culturas prehispénicas, a partir de la conquista
su vinculo con la cultura espafiola, producto de la explotacién de los minerales locales
desde el siglo XVI, hasta su internacionalizacién por la produccién minera y artesanal
que caracteriza estd regidn; lo que se refleja en sus monumentos histérico-
arquitecténicos, en su fisonomia tipo colonial, tradiciones y costumbres, calendario de
festividades, en su produccidn artesanal ademds de ser un importante centro turistico
que convoca a una gran cantidad de visitantes de todo el mundo, etc. Caracteristicas

que convierten a Taxco en una Sociedad Multicultural.

El Mumnicipio presenta una grave crisis producto del agotarmiento de sus recursos
naturales, acrecentada esta por la falta de politicas que generen el desarrollo social del
Munidpio. Por ello, se plantea la necesidad de un Modelo de Desarrollo Local enfocada
al ambito cultural, con el objetivo de promover el desarrollo social de este tomando
como base ala cultura. Ya que la cultura permite al hombre desarrollar su capacidad de
reflexién, de critica, de participacién y de responsabilidad sobre si mismos y sobre su

propio entarno.
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El plantear a Ia cultura como una forma de desarrollo, permitira la formacién de
una ciudadania cultural, que capacitaté a la poblacién como sujeto de derecho, al tomar
conciencia de sus derechos y obligaciones ante el Estado, para demandar su
participacién en la vida cultural, a gozar y beneficiarse de sus progresos, hacerse
responsable de la creaciém, preservacdién, difusién y conservacién de su cultura.
Condiddén necesaria para estimular la participacién conciente y organizada de la

pobladién en proyectos de desarrollo social para su commnidad.

Para disefiar el Modelo de Desarrollo Local enfocado a la cultural, es necesario
identificar, conocer, analizar e interpretar los componentes y la dinimica que
caracterizan la problemitica, es decir el conocimiento global de la situacién. Por ello, la
necesidad de presentar a continuacién los elementos que permitirdin comprender la
problematica cultural que presenta el Municipio de Taxco, como son las caracteristicas
de la localidad, en cuanto a su historia, composicién fisica y demogrifica; las Politicas
Culturales, equipamiento y programas culturales con que cuenta; asi como el
comportamiento, en cumto a sus preferencias de consumo cultural ante la oferta
cultural institucional y tradicional, es decir, los usos y preferencias que hacen de los
bienes culturales ( Practicas y Consumos Culturales).

a) CONFORMACION DEL MUNICIPIO DE TAXCO
El Municipio de Taxco, surge producto de la exportacién de minerales, por lo que tanto
su conformacién, como su crecimiento, estancamiento o declive siempre han dependido
de la extraccién de minerales, principalmente la plata, y la producddn artesanal,

principalmente la joyeria de plata. Por ello, el interés de presentar cada una de las etapas
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que penmitieron su conformacién, con el objeto de resaltar su importancia, que no sélo
se encuentra en la extraccidén de dicho mineral, sino también en su historia; hoy en dia
presentada a través de sus monumentos histéricos, asi como en la conciencia e historia

de cada persona que lo habita.
ORIGEN DEL MUNICIPIO DE TAXCO

El Municipio de Taxco, Guerrero, tiene su origen en el pueblo indigena Ilamado
“Tlachco”, hoy en dia Hamado Taxco el Viejo.

El pueblo de Tlachco fue fundado en los inicios del siglo XV por los Tlahuicas.
Poblacién que en 1428 es invadida por los mexicas al mando de Itzcéatl y hacia 1445, es
conquistada por las huestes de Moctezuma IThuicarnina, convirtiéndose en  tributarios
del Imperio Azteca. Dicho tributo consistfa en “80 dias de productos de primera
necesidad™", entre los que se encontraban el maiz y frijol, oro y plata, extraidos de los
ricos yacimientos minerales de la regién en barras y “convertidos en brazaletes,
collares, pectorales y otras piezas, las cuales eran muy apreciadas™?®, otros metales,

entre los que destaca el estafio, mantas y jicaras.

Dentro de la Organizacién Administrativa del territorio del sur conquistado,
Tlachco tuve una gmn importancia, al convertirse en la Capital de una de las siete

provincias establecidas de los mexicas enla regién

12 Del Valle Rodriguez, Luis y Fernando Canalizo Vaca, “Adivina Txco”, Gula Turistica No. 7 Fecha:
Octubre-Diciembre de 2004, p.5

103 (3obierno del Estado de Guerrero, “Th Destino... Guerrera” , Secraaria de Fomento Tur{stico, México,
p4
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TAXCO, SU ORIGEN MINERO

Hacia el afio de 1527, con la llegada de los espafioles al continente Americano y por
conquista del pueblo de Tenochtitlin, por los mismos, los espafioles se enteran de la
existencia de minerales en esa regidn, surgiendo el interés por conocerla y explorarla.

“Heman Cortés, asombrado por las joyas de oro y plata que le ofrecen los Aztecas
y las leyendas de las riquezas fabulosas que se encontraban en las montafias del
territorio sur’™%, manda sus primeras expediciones a la regiém conocida como Tlachco.
Todo ello con el afin de obtener estafio, metal indispensable para la canstruccidn de

ammas y, asi poder consolidar 1a conquista de Tenochtitlin.

Cortés envié como exploradores a Rodrigo Martinez (fundidor de artilleria) y
Francisco Meza (artillero), quienes encuentran e informan sobre una vena de hietro y

estafio, sacindose inmediatamente el metal necesario para la fabricacién de armamento.

Hacla el afio de 1522, al confirmarse la existencia de yadmientos con estos
minerales, Hernin Cortés reclama en su nombre una mina que llamd “El Socavén del
Rey”, y una vez iniciadas las tareas de perforacién, se establecieron campamentos en las

laderas del Cerro de Bermeja, con lo que se propicia la fundacién de Taxco.

Cortés no menciona yacimientos de plata, y al obtener el mineral necesario,

abandona estos yacimientos dejindolos en manos de exploradores no oficiales.

104 Ruiz Ocarnpo, Javier, Cuadernos de Taxco “La Plata, patrimonto ailtral y econdmice de Tacen. fa
Historia de laplaters de Taxoo a través dela Mineria y la Platerla® Afio 2 No. 6 Enero de2000p. 3

83



| Exgste unma leyendis sobre ls Fundacion de Taxgo:

“.. Cuenta la tradicion oraf, que unos indigenas persiguseron y cararon un
gron vensdo, maténdolo en & zows comocids akors como el Cervo de
Bemmeja, en donde, pams celebror ef acomtacimiento, hicierom uma gan
fogata ertre [s vocas def bygar, pars asar uma generosa porcion de carne del)
animal] observindose que se desprendian grondes gotas def blanco motal,
por lo que encontrada csta riquera, decidieron establecerse em sus
femediaciones, inickmdo o fundacién de Taxeo actual”

Lo Mina que face referencia esta feyenda y que ya era trabajads por fos
Lugaresios es [a que se encuentrs en el Cervo de la Comepatia o Compuitia, hoy
conocids como Cervo de Bermegn la que nombrw Hermin Cortes como o]
Socavon defl Rey. la cuall ln misma leyends menciona ers ton gronde, que

era recorvida a arballp,
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En el afio de 1529, debido a la localizacién y explotacidn de ricasminas de plata, surge el
pueblo de Taxco, cuya estructura estaba organizada por Reales de Minas, ya que la
mayotia de estos exploradores eran militares que dependian en forma directa del
gobierno colonial, en donde vivian los espafioles y los mineros; y por Cabeceras, en las

que vivian los indigenas.

En el afio de 1534, se descubren las primeras minas de plata por Juan de 1a Cabra,
Juan de Salcedo y “un fulano Muriel’!®, quienes fueron los primeros pobladores

espafioles.

Debido al incremento de la explotacién de la plata, el territorio se fue poblando
hasta conformar un nuevo espacio urbano, en cuyos alrededores se encontraban niicleos
de poblacién indigena, asi como poblaciones rurales habitadas por mineros,

camerciantes espafioles y representantes de la Iglesia yla Corona.

Hacia el afio de 1570 el Real de Minas de Taxco integraba tres Reales de Minas: el
Real de Minas de Tetelcingo, el Real de Minas de Cantarranas y el Real de Minas
Tenango; y seis cabeceras, en las que vivian los indigenas Taxco el Viejo, Hueixtaca,
Atzala, Tenango, Acamixtlahuaca y Tlamacazapa. Cabe resaltar que Tenango era el
unico micleo considerado Cabecera y Real.

En ese mismo afio, Carlos V otorga la Cédula al Real de Minas de Taxco “como

uno de los centros mineros mas importantes y antiguos de la Nueva Esparfia™ .

105 Gobierno del Estado de Guetrero, “Encidaopedia Guerrerense”, Tomoe IV, Gobierno Cultural Siglo XX,
Meéxico, 2004, p. 1618

108 Secretaria de Turismo del Egtado de Guerrero, “Guia Turistica. Adivina Teeco”, No. 7. Fecha Oct.-Dic. De
2004, Taxco, Guerrero, p. 5

85



Para el afio de 1716, llega a este Municipio, Don Francisco de la Borda, quien con

su poder econémico contribuyé al crecimiento de Taxco, patrodnando obras pablicas y

construcciones religiosas, quien a la mmerte de su hermano hereda la mina de “Ia

Lajuela” en la que invierte grandes esfuerzos y exploraciones descubriendo en el afio de

1748, 1a veta que denominé “San Ignacio” y que le rindié grandes ganancias, con la que,

en 1751 financia la construccién de la Parroquia de Santa Prisca y San Sebastian,
finalizada en diciembre de 1758.

En el afio de 1772, Taxco y sus alrededores, con sus barrios, hadendas y
cuadrillas, estaba constituido por un total de 1,383 casas con una poblacién de 4,353

personas, de acuerdo con un padrén realizado por Don Francisco de 1a Borda.

Hacia el afio de 1781, Taxco alcanza su Jurisdiccién definitiva, estaba constittido
por tres Reales de Minas y 12 Cabeceras, al incorporarse Nochtépec, Pilcayan, Tetipac,
Coatlan, Acuitlapan y Tehuilistaca.

En e ano de 1849, “al erigjrse el Estado de Guerrero, Taxco es distrito de la
nueva entidad; en 1850 se modifica el nombre del distrito de Taxco por el de Hidalgo;
en 1872, par Decreto Taxco es municipalidad y cabecera del nuevo distrito de Taxco de
Alarcén y deja de pertenecer al distrito de Hidalgo; en 1880, con apego a 1a Constitucién
del Estado Libre y Soberano de Guermero, Taxco es municipalidad del Distrito de
Alarcém.” 17

17 Gobierno del Estado de Guerrero “Enciclopedia Guerrerense ", Tomo IV, Guerrerc Cultural, Siglo 20,

México, 2004, p. 1619
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Hunicipio de Taxco, Guerrero

FUENTE: Goblerno del Estado de Guerrern, wrarw.s_localmox/, frounicipios/a hm 12095,
12 de Abril de 2007.

TAXCO EN DECADENCIA, DOS EVENTOS QUE LO MARCAN: 1A
INDEPENDENCIA Y LA REVOLUCION MEXICANAS

Por su ubicacién geog,réﬁca; cercana al viejo camnino que camunicaba a Acapulco con la
Ciudad de México, Taxco se convittié en un lugar de interés para la estrategia militar y
politica tanto de la época de la Independencia como en la Revolucidn; acontecimientos
que afectaron, la economia y el ritmo vital de Taxco, trayendo como consecuencia la
pobreza, puesto que la mineria se fue a pique sumiendo a la regién en una grave crisis

econdmica. Varias minas fueron imimndadas ante la posibilidad de ser tomadas por los
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insurgentes y revoludionarios y el arte de trabajar la plata se fue perdiendo poco a poco.
Con lo que quedo oculta su belleza por algin tiempo.

Taxco, lugar estratégico para la guerra de
Independencia y la Revolucion:--

IXTAPA g,
ZIHUATANEJO "

g

Pacific Oosan
ODowsno Pacliloo

g o SRRAR 2000

9 de atwil da 2007,

RESURGIMIENTO DE TAXCO COMO PUEBLO MINERO

Tras la participacién y decadencia producto de los anteriores acontecimientos, la

extraccién minera se encantraba practicamente en abandono.

A finales del siglo XIX, se comienza la explotacién de algunas minas del
Municpio de Taxco por parte de algunas compafifas americanas e inglesas, quienes

lograran la extraccién de minerales como el plomo, zinc y mercurio.
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Tiempo mas tarde, para el afio de 1931, Taxco era un “pueblito quieto y todos
eran pobres. Las pocas minas que se trabajaban eran de alto. rendimiento, y explotaban
s6lo sus vetas mas ricas, ya que la plata ofrecia pocas utilidades: podia comprarse en 15

pesos kilo.” 1%*

En ese afio llega a Taxco el norteamericano Guillermo Spratling, a quien el
Munidpio “debe mucho de su renacimiento como centro cultural, comercial, artesanal

y turistico™®,

Spratling, motivado par la habilidad de los artesanos, consideraba que “ciertos
matetiales tienen derecho a ser trabajados en vma commmnidad determinada, porque son
originarios de ella, y la labor del disefiador consiste en utilizar estos materiales y
dignificarlos™!¢. En 1934 crea una pequefia industria o taller llamado al principio “La
Aduana” y mas tarde “Las Delicias” en la cual comienza a trabajar con artesanos de
Ignala la joyeria en plata, mas tarde incorpora los
tejidos, la hojalateria y muebles. Dicho taller “se
convirtié en la mayor escuela de plateria y joyeria no
s6lo de Taxco, sino de todo México logrando el
florecimiento de la artesania en plata y de la artesania

mexicana en general™!.

Fuernte: up;
12 de abril de 2007,

108 Spratling, William, “E! Renacimierto de Taxeo por i troogePio nacide en Nueva York”, Nuspam, México,

10
Ibid, p. 12
1 Canalizo Vaca, Fernando F., “Taxco”, Adivina, Revista trimestral No 7, Oct.-Dic. 2004,p. 9
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TAILER: LAS DELICIAS

12 de sbril de 2007

Gracias a este gran personaje, Taxco se erige como un impbrlanﬂe centro platero de fama
nacional e intemacional, producto de las obras de arte caracterizadas por su disefio y
calidad, prociucto de 1a creacién artistica de sus pobladores, lo que marca el inicio del
progreso econémico que hoy disfruta Taxco.
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TAXCO ACTUAL

El Municipio de Taxco cuenta con extensién territorial de 347 kildmetros cuadrados,
representa al 0.54% de la superficie del Estado; colinda al Norte con los Municipios:
Tetipac, Pilcaya y el Estado de Morelos; al sur con Buenavista de Cuellar, Iguala de 1a
Independencia, Teloloapane Ixcateopan de Cuauhtémoc; al oeste con Buenavista de
Cuellar y el Estado de Morelos.

PEEESG
AFCENCIC
ALGUBRERAS

BUENAVISTA DE
CTFLLAR

WEATEOPANDE -

CULUR D ¢

WCUALA DELA

IND EPENDENCIA

FUENTE: hotpy/ Ao ges.google comnanx, Abril de 2006
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El Municipio cuenta con por un clima clido subhumedo; cuyo suelo presenta tres tipos
de relieve: Zonas planas, que representan 5%; Zonas semiplanas, representan el 20%,
ambas se ubican entre 1,000 a 1,500 metros sobre el nivel del mar; y las Zonas
accidentadas, que representan el 75 por ciento de la superficie municipal, cuyas
elevaciones varian entre los 1,500 y 2,300 metros sobre el nivel del mar; y estdn

conformadas por cuatro tipos de relieves.

1) Sierra con caiiadas que representan el 50.03% de la superficie municipal,
2) Laregiém de la sierra que ocupa el 38.36% de la superficie;
3) Lameseta conlomerios que abarca el 9.12% y

4) Los valles con lomerios que representan el 2.49%.

Municipio de Taxco

PL/01/2000

]

Fuente: Armcell Lépez, Enero de 2006,

3 - R R
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Rfo San Juan

Cuenta con una hidrografia, tanto de temporada como

| permanente, entre la que se encuentran: Arroyos como el
de Tecalpulco, Granados, San Juan, Plan de Campos, las
Huertas y Acatlanm lagunas, dos pequefias presas: “San

- Marcos” y “San Juan”; y Rios como son: el Balzas-

Fuente: Ataceli Logez, Abril do 2005 Mezcala, Rio Grande de Amacuzac, rio alto Amacuzac-

rio, Rio Cocula o Iguala, Teaxco-Icatepec, Amate amarillo,
Almolonga, El llano, Los aguacates, El limon, Landa, La gotera, San Juan, Temixco, Plan

de campos, Zapotitla, Granadas, Las Bocas, San Pedro Atengo, Tlahuichia-Zacapalco, Las
Huertas.

Entre la flora que caracteriza al Municipio por la Selva baja caducifolia, que
representa el 22.71% de la superficie, la cual se caracteriza por contar can arboles que
miden menos de 15 metros, como es el tepehuaje, copal, pochote, mezquite y casalmate,
y un camhio de follaje en la temporada de sequia; bosques de clima templado, que
representan el 37.86% de la superficie, ubicada en zonas altas y templadas que se
encuentran en bosques de confieras, donde se encuentran érboles de encino y pino, que

crecen de 5hasta 30 metros de alto; pastizales, que abarcan el 7.36% de la superficie.

La faima que aun subsiste en este Municipio se encuentran especies como:
Venado, 4guila, armadillo, gavilin, iguana, conejo, tején, mapache, culebra, vibora de
cascabel, zorrillo, lagartija, rata, alacrén, paloma, pijaros de varias clases, zopilote,

armadillo, tértola, Intilota, zorra, coyote, gatomantes, tlacuache, zarigiieya, etc.
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b) EQUIPAMIENTO CULTURAL CON QUE CUENTA EL MUNICIPIO DE
TAXCO

En una comunidad, “el equipamiento es el eje que permite recomponer y recrear una
sociedad articulada, que sea germen y sostén de una cultura propia™!?, es decir, forma
parte de un proyecto de vida que es campartido por la mayoria de los habitantes. Ya
que, aporta a la poblacién un nivel de vida que permite “la coexistencia de una
estructura social diversa, como la regeneracién permanente de un tejido social, 1o que es
fuente de innovacién y cultura, dotindoles de unos niveles de calidad material y
ambiental que den satisfaccién al hecho de ser ciudadanos™!®.

En el caso del equipamiento cultural, son las instancias culturales, que brindan a
la poblacién la oportunidad de crear, recrear, conservar y exponer su patrimonio
cultural para su preservacién, .por contar con una gran variedad de servicios y
actividades culturales (oferta cultaral) Ya que, como parte de una sociedad, toda
persona tiene derecho a participar en la vida cultural y a contribuir en ella, a gozar y
beneficiarse de sus progresos, de informarse, formarse, conocer, comprender ibremente
y disfrutar de los valores y bienes culturales; asi como de “la posibilidad efectiva y
garantizada para todo grupo o individuo de expresarse, comunicar, actuar y crear

libremente,.. 114,

El Municipio de Taxco presentan grandes deficiencias y desigualdades en la
distribucién del equipamiento urbano, es decir, del drenaje, agua potable, recoleccidn de

basura, transpottes, mercados, espacios verdes, alumbrado priblico, etc., asi como de los

i” Herndndez Aja, Agustin, “ La citidad de los ciidadanos™, Ministerio de Fomento, Esparia, 2000, p. 59
2 {dem
U4 pobertson, A H, “Cudturas”, Volumen V No. 1, Cultura y Comunidad, UNESCO, 1978, p. 27
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bienes culturales y educativos, de un “entorno equipado para facilitar el acceso a los

bienes culturales™!3,

La Cabecera Municipal, 1a Giudad de Taxco
de Alarcén concentra no sélo a la mayor parte de

la poblacidn, es la zona mejor dotada de los

" servicios basicos, como

educacién, asi como los culturales; servicios que
muchas comunidades carecen y que para tener

acceso a los mismos necesitan desplazarse a la

ciudad.

Calles da la Cludad de Taxco

is

Al

Fuente: Araceli Loper, Septiembrs de 2005

son los

’J Cludad de Taxco

de salud,

“Actualmente Taxco es una dudad pletérica de
vida moderna, dindmica, dentro de un conjunto
urbano excepcional, que canserva el fuerte
caricter de su arquitectura antigua, con sus calles
empedradas que suben y bajan. Taxco es sin duda
una de las ciudades mis bellas del pais, que en el
presente ha extendido su caserio nmicho mis alla

de sus fronteras coloniales.”!6

115 Safa, Patricia, “Bl Comsumio Qitural en México”, CONACULTA, México, 1993, p. 87

N6t iy tame o neiat achivos it
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El pasado histérico de la regidn se encuentra en los monumentos, edificios y plazas que
datan de 1a época de la colonia. Cuyos esfuerzos de conservacibn inician en el afio de
1928, afio en que se expide la Ley para la Conservacién de Taxco, cuyo principal
propdsito fue conservar la fisonomia de ciudad colonial e impedir 1a perdida de su

imagen bella, antigua y pintoresca.

Pero, es hasta el afio de 1988, siendo gobernador del Estado de Guerrero José
Francisco Ruiz Massieu, quien como un esfuerzo por fomentar y difundir a la cultura,
expide 1a “Ley de Fomento a la cultura”; a través de la cual, el Gobiemo del Estado trata
de sentar las bases para generar las instancias e incentivos necesarios para fomentar y

difundir la cultura del Estado, como son:

1. El crear y operar los Establecimientos culturales, como son las Casas y Centros
Culturales, Fscuelas, Bibliotecas, Centros de Capacitacién, Centros de
Investigacién, Museos, Salas de Exposicién, Imprentas, Editoriales, entre otros.

2. Estipmlar la creacién y operacién de Establecimientos Culwirales en los
Ayuntamientos, dependencias y entidades federales, a través de 1a dotacién de
apoyos técnicos, materiales y financieros.

3. Otorgar estimmilos, premios y reconocimientos a las personas fisicas y morales
por sus contribuciones a la cultura guerrerense.

4. Patrocinar la formacién de grupos ciudadanos en el campo de la cultura, que
participen en los programas gubernamentales y en los estableciniientos piblicos
0 comunitarios.

5. Asignar becas a estudiantes, artistas y trabajadores culturales.

6. Hacer ediciones y reproducciones de obras por su merito cultural.

7. Produciry reproducir hienes culturales, y prestar servicios culturales.
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. Fomentar l1a formacién de circulos de estudio para dar a conocer las obras de
Altamirano, Alarcén y otros intelectuales y hombres de cultura guerrerense.

. Fomentar 1a investigacién juridica e impulsar los valpres civicos.

10. Fomentar la areacién de academias de Historia, Ciencia y Arte a nivel Estatal y

regional.

11. Establecer entidades de investigacién y difusion de la cultura, y honrar a

intelectuales.

12. Auspiciar la designacién de Comités Municipales para promover la historia

regional y la memoria colectiva.

13, Organizar y apoyar concursos, certimenes, reuniones y festividades que

contribuyan a la preservacidn, proteccién, acercamiento o difusidn de la cultura

guerrerense, asi como Nacional y Universal.

Para llevar a cabo dichas funciones, el Estado conforma un Organismo Estatal de

Cultura, el Instituto Guerrerense de la Cultura. Organismo piblico descentralizado, con
personalidad juridica y patrimonios propios, creado en Octubre de 1999. El cual tiene
como objetivos: impulsar la investigacién y la difusién artistica y cultural, buscar la

integracién arménica de las tradiciones y preservar las culturas indigenas y populares, y

fomentar la participacién cindadana en todos los actos culturales.

Objetivos que tratan de llevar a cabo a través de la gestién de las siguientes

Politicas Culturales:

¢ Elprogramade Estimmlo a la creacién y al desarrollo artistico 2007.
Programa mediante el cual “el Fondo Estatal para la cultura y las artes de
Guerrero en coordinacién con el CONACULTA promueven la produccién
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artistica de los creadores guerrerense y garantiza su desarrollo cultural”'’.
Teniendo como objetivo “Promover el desarrollo cultural del Estado
combinando los esfuerzos y recursos que el Estado, la sociedad civil y la
comunidad artistica dedica a estimular la creacion artstica y cultural de
‘calidad™!®. A través del cual se ofrecen estimulos econdémicos para permitir a
los creadores desarrollar sus capacdades creativas y las difundan entre la
poblacién del Estado.

Programa de Apoyo alas Culturas Municipales y Comuniitarias

Programa que tiene como objetivo “Estimular la creatividad de los grupos
populares en Guerrero, alentando la participacién directa en el desarrollo de
sus valores y expresiones culturales propias, en lugar de la sustitucién de la
cultura™!®. Ya que considera que los que crean la cultura popular son los
grupos sociales y sus creadores, por lo que las instituciones deben cumplir con

la funcién de apoyo.

Programa de apoyo a puiblicos especificos

A través del cual, el Gobierno Federal en unién con el Gobierno Estatal y la
Sociedad Civil, “tratan de materializar una oferta cultural incluyente que
satisfaga las necesidades de amplios sectores de la poblacién que han sido
insuficientemente considerados dentro de las polticas culturales™?’; teniendo
como objetivo el “crear cada vez mayores condiciones para que cualquier tipo

de poblacién independientemente de su edad, circunstancia social o fisica

W7 mnstitito Guerrerense de la Cultura, hf e guersamn gob P F=miton mos ke =1 1, Noviermbre de
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puedan tener acceso a los bienes y servicios culturales™?; por lo que buscaba
beneficiar a los adultos mayores, personas con discapacidad, hospitalizados y

las personas privadas de sulibertad.

Programa de fomento a la lectura

Programa que trata de promover a la afidén por leer textos fuera de la
formalidad escolar, buscando aumentar los programas dedicados a la lectura de
obras literarias, teniendo como objetivo “fomentar lectores y poner a su alcance
los libros, revistas y otros materiales que produzca CONACULTA y el Instituto
Guerrerense de la Cultra a través de las bibliotecas piiblicas, salas de lectura,
ferias de libro y librerias™?.

Programa de desarrollo cultural infantil alas y raices de los nifios

Programa que busca vincular iniciativas y propuestas de los diferentes sectores
e instituciones educativas y culturales, tanto de artistas y escritores, como de
comumnicadores y promotores culturales interesados en promover el disfrute de
la cultura entre los nifios. Por lo que tiene como objetivo “Definir politicas y
criterios en Guerrero para impulsar la iniciacién artistica, el desarrollo cultural
de los nifios y 1a formacién de nuevos piblicos, con la colaboracién de artistas,

intelectuales, educadores, comunicadores y promotores culturales” 2

Ademis de contar con un conjunto de instancias culturales ubicada en el Mumicipio de

Taxco, que le permiten impulsar la creacidn, recreacién, conservacién y exposicién del

patrimonio cultural para su preservacién, es decir, el denominado “Equipamiento
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Cultural”; con lo que se propone enriquecer la vida de la poblacién a través de la
cultura; ya que estas Instancias son las encargadas de difundir y velar por la aplicacién
de los Derechos Culturales, pues es a través de acceso a los bines culmaleé, el
patrimonio cultural, como la poblacién conserva su pasado, lo que da sentido a su

Ppresente.
TIPO DE EQUIPAMIENTO CULTURAL EXISTENTE EN EL. MUNICIPIO DE TAXCO

Camo se menciané en el capitulo anteror, el patrimonio cultural, esta constituido por
todos los elementos y manifestaciones tangibles e intangibles que produce la sociedad,
siendo el equipamiento cultural las instituciones encargadas de su conformacién,

creacién, recreacién y exposicién, es decir de su preservacidn.

Ahora bien, para presentar el tipo de Equipamiento Cultural con que cuenta el
Munidpio de Taxco, se tomé en cuenta la tipologia realizada por Dossier Casto Sanchez,
ya que esta tipologia forma parte de una investigacién que realizé en Puerto Real, con el
objeto de elaborar un inventario sohre el equipamiento y espacios dedicados a la cultura,
mediante la cual pretendia “extraer una serie de conclusiones que reorienten a la

Politica Cultural del ayuntamiento™ .
Dicha tipologia presenta al equipamiento cultural en cinco categorias:

1. Instancias destinadas a la difusién y promodén de la cultura, como son los
teatros, cines, salas culturales y de exposicién.

124 Casto Sénchez, Dossier, “Cultura y Desarrdlo Local”

Lty Ay pelees sdsopinon napaoi dosersrade o/ ruse e (2 b, Noviembre de 2005.
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2. Instancias depositarias de fondos materiales de la cultura, camo las bibliotecas,
archivos y museos.

3. Centros de Desarrollo Comunitario, como los Centros Culturales, Escuelas y
Talleres.

4. Espacios aptos para uso cultural, como las‘ plazas, parques.

5. Patrimonio cultural, monumentos histérico — arquitecténico.

Pero como se puede observar deja fuera a las artesandas y festividades civiles, culturales
y religiosas, siendo estds parte impartante de 1a oferta cultural.

Por ello, y porque la presente investigacién tiene como objetivo disefiar un
Modelo de Desarrollo Local basado en la cultura, tomando cemo base las pricticas y
consumos culturales, asf como el patrimonjo cultural con que cuenta el Municipio se
tamari en cuenta la categoria realizada por Dossier, y se agregaran dos categorias que no
s6lo forman parte de 1a oferta cultural, sino que ademas son elementos que constituyen
el patrimonio cultural del Municipio de Taxco, elementos con que la poblacién se
identifica:

1. LAS ARTESANIAS
Las artesanias porque forman parte de la oferta cultural del municipio, de las
tradiciones y costumbres de la regién, del patrimonio vivo, pues son una
muestra de la creatividad de sus pobladores, principalmente indigenas,
mediante los cuales trasmiten su historia, sus propias costumbres y

tradiciones.
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2. TLASFESTIVIDADES REGIONALES, CULTURALES Y RELIGIOSAS
A través de las festividades 1a poblacién muestra parte de sus tradiciones y
costumbres, de las formas de organizacién y de lo que puede hacerse cuando

esta se organiza.

Y, entances ;Cudl es el equipamiento cultural con que cuenta el Murnicipio de Taxco?

El equipamiento cultural con que cuenta el Muricipio de Taxco, es el siguiente:

1. INSTANCIAS DEPOSITARIAS DE FONDOS DE MATERIALES DE LA
CULTURA

BIBLIOTECA Biblioteca de San Juan de Dios
El Municipio cuenta con 11 bibliotecas!®,

ubicadas tanto enla ciudad de Taxco, como es

1a de “la Casa Borda”; ‘Ciudades Hermanas” y ;
las de los Institutos de Educacidn; asf como las 4
ubicadas en las camunidades de San Juan de 3;
Dios, Acamixtla, Acuitlapan, Tlamacazapa. Las E
cuales se han caracterizado por contar con un e

acervo reducido e instalaciones no adecuadas.

Fuente: Ataceli Ldpez, Septiembre de 2005

125 Instituto Nacional de Estad{stica, Geografia e nformitica QNEGI), “Ststernade Constita del Cliaderno
Estadlstico Mimicipal de Treco de Alarcdn, Guerrere”,

http:/fwww. inegi. gob.mx/est/cortenides/espanol/sistemas/cem03/info/groAn0ss/c 12055 02.xls, 2003,
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Interlor de 1a Biblioteca
"Cludades Hemmanas”
Ciudad de Taoro de Alarcdn

Fusnte: Araceli Loper, Septismbre de 2005

LIBREfAS
En el Municipio sélo existen 2 librerias'?®, ubicadas en el interior y exterior de
“la Casa Borda”.

MUSEOS
El Municipio cuenta con cinco museos:
¢ Museo Guillermo Sprathing: Fundado en el afio de 1975 por el Instituto
Nacional de Antropologia e Historia, el cual exhibe una coleccién
amjueoldgica donada por el norteamericano Spratling, a quien se le debe

el resurgimiento platero de Taxco.

* Museo de Arte Virreynal {Casa Humboldt): Restaurado para convertirlo

en museo, en el afio de 1991, cuenta con 14 salas que exhibe piezas de

12 Dato que fue referido por la poblacién del Municipio de Taxco, Guerrero, y corroborado al hacer 1a visita
al misme.
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arte sacro virreinal de gran valor histérico y estético, encontrados en la

Parroquia de Santa Prisca y San Sebastisn.

* Museo de 1a Platerfa Antomio Pineda: Creado por el artesano platero
Antonio Pineda y Gémez, con la finalidad de dar a conocer los trabajos de
plateria que se premian enla Feria Nacional de 1a Plata.

¢ Exhacienda de San Juan Bautista: Ubicado en 1a comunidad de Taxco el
Viejo.

¢ Museo de la Mineria: Ubicado en la comunidad de Tehuilotepec.

Los tres primero ubicados en el Centro de la Ciudad de Taxco, y los dos ultimos
en dos comunidades nmuy cercanas a la cindad, Taxco el Viejo y Tehuilotepec,

respectivamente.

. CENTROS DE DESARROLIO COMUNITARIO

CASA DE CULTURA
El Municipio de Taxco s6lo cuenta con una Casa de Cultural “La Casa Borda”, Ia.

cual se caracteriza por contar con una diversidad de actividades para la creacién,
difusién y consumo cultural, por lo que cuenta con servicio de biblioteca y dos
librerias, imparticién de talleres para la formacidn artistica como son la danza
folklérica, dibujo, pintura, teatro, guitarra, kung-fu, inglés, mammalidades,
armado de joyeria; es sede del Concurso Nacional de la Platerfa en las areas de
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joyeria, orfebreria y. escultura; presta sus instalaciones para realizar eventos
sociales; y desarrolla actividades de promocién y difusién de la cultura, y de

rescate y preservacién de fiestas y tradiciones.

ESCUELAS Y TALLERES

Instancias dedicadas a la formacién y creacién, dotados con los medios témicos
especificos para desarrollar diferentes actividades como son la mmisica, artes
platicas, teatro, danza, imagen, entre otras. El Municipio cuenta con un Instituto
de Artes Plisticas de 1a UNAM, en el que se imparten cursos de escultura,

pintara,

ESPACIOS APTOS PARA USO CULTURAL

Teatro Juan Ruiz de Alarcon

Los espadios, que ya sea por su ubicacién y ’
tradicién, que sirven para la realizacién de
actividades culturales, como las Plazas,

Calles y Avenidas.

En la ciudad de Taxco se encuentran la Plaza
Borda, Plaza de San Juan, Plaza del Ex
Convento, Plaza de la S#nta Veracruz, y las
principales calles del Municipio: calle Juarez,
Hidalgo, 1a Avenida de los Plateros, Cerrada II
de la Veracruz y Cerrada de los Arcos, entre

otras.

Léper,
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3. PATRIMONIO CULTURAL

Construcciones histéricas aun conservadas por su valor histérico - cultural de la

region, su belleza arquitectémica, que dan al Municipio su caracteristico

ambiente colonial y entre las que se encuentran:

¢ Zona arqueolégica existe en el Cerro del Huixteco un centro ceremonial

del pueblo de los Chontles, en la cual rendian culto a los dioses y

sepultaban a sus muertos.

¢ Lamajestuosa “Parroquia de Santa Prisca y San Sebastiin”

¢ Hermosas Capillas:

o

Q

Exconvento de San Bernadino

La Santa Veracruz

San Miguel

La Santisima Trinidad

San Nicolas

San Antonio (ubicada en la localidad de Tehuilotepec)
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Capilla de la Santa Veracruz

Fuenta: Araceli Ldpez, Abril ds 2005

Capllla de San Nicolas

HOOL AN

Fusnte: Araceli Léper, Abrl de 20035

Peculiares Casas que por su belleza arquitectdnica se conservan, y que
camo parte de la evoluciéon de la sociedad han sido utilizadas comeo
museo, como es el caso de la casa Borda y Humboldt; y que debido al
crecimiento comercial, que hoy en dia caracteriza a esta regiém, también
han sido utilizadas como locales comerciales, como es el caso de la
Figueroa o de las Lagrimas, La Jaula, Grande, Del Verdugo o Roja, De la
Aduana, pero que no por ello han perdido subelleza peculiar.
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Construcciones del Municipio de Taco de gran belleza arquitecténica

Majestuosas haciendas que nruestran la ruta que los espafioles siguieron
de acuerdo a la ubicacién del mineral para lograr la extraccién de los
minerales; construcciones que con el paso del tiempo se han dejado en el
olvido, pemmitiendo se conviertan en ruinas, como el caso de las
Haciendas de Atlixtlac, ubicada en la Localidad de San Juan de Dios; asi
camo a las que han logrado seguir mostrando su belleza arquitecténica e
histérica canvirtiéndolas en miseos, como €l caso de 1a Hacienda de San
Juan Bautista, localizada en la comumidad de Taxco el Viejo; o algim otro
uso, camo escuela, siendo el caso de 1la Hacienda del Chorrillo, localizada

108



en la Ciudad de Taxco, o aquellas de uso habitacional, como son la
Hacienda de San Francisco Cuadra, Hacienda de Hueymatla, Hacienda de
Santa Rosa, Hacienda de San Sebastian y 1a Hacienda de Xochula.

Exhaclenda San Juan Bautista

Exhaclenda del Chorrillo

Fuents: Araceli Lépez, Enero de 2005

Fuente: Araceli Lopes, Abril ds 2007

* Monumentos dedicados a:

Juan Ruiz de Alarcén, famose y gran

oo

dramaturgo mexicano que fluminé a la
literatura mexicana con sus obras cumbres
“La Verdad Sospechosa”, “Las Paredes Oyen”
y Los “Pechos Privilegiados”; asf camo a los
penitentes todos ellos, ubicados en la Ciudad

de Taxco. Fuente: Araceli Lépez, Abril da 2005
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Al Minero, ubicado en el Barrio de la
Garita, principal actividad econdmica,

y por la cual surge este Munidpio.

Fusnte: Amceli Léper, Ensro de 2005

Monumento de los Penitentes,
representantes de la mas conocida
festividad, a mnivel mundial, del l ',

Municipio de Taxco, Semana Santa.

Fusnte: Araceli Ldpez, Abril de 2005

Bustos de Juan Ruiz de Alarcén, José de la Borda y William Spratling,
localizados en 1a Ciudad de Taxco.

Fuentes ubicadas en el Zécalo ¥ en la Garita.
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[ Wty

Fuente: srorw irgagenes goo gl ,CO X

Fuenie de San Juan ubldada
Enla Cudad de Taxco de Alarcén

e

Fuente de Monte Taxco, ublcada
en la Cludad de Taxoo de Alarcén

T e L

e AR T,

12 de Abril de 2007

i g‘uf@ o
Fuents: Araceli Lépes, Abril de 2005

Ademds, cuenta con sitios que le permiten a la poblacién, asi camo a sus
visitantes, observar y disfrutar de su majestuosa naturaleza y belleza

caracteriza a este Municipio:

Teleférico ubicado la Chudad de
Taxco de Alarcén

Miradores, que pemmiten admirar la

belleza del mumicipio desde diversos
dngulos y alturas, entre los que se I
encuentran: Cristo, Guadalupe, Ojeda,
La  Panoramica, Monte Taxco, »
Autopista, Hacienda del Solar; y el

teleférico.

APt
Y

Fuents: Amceli Lépez, Enero de 2005
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Cascada de Cacalotenango, hermosas caidas de agua, ubicadas una a pie de
carretera y otra en lo mas alto del cerro, ubicada en la carretera camino a
Ixcateopa, a siete kilémetros de la Ciudad de Taxco; cascada Salto de las
Granadas, cascada formada por un manantial rico en carbonato, lo que le
da una tonalidad azul al agua, es considerada una de las mas
espectaculares del Estado de Guerrero; y el Parque Recreativo en el Cerro

del Huixteco.

Parque Recreativo
Ublcado en d Cermo del Hulxteco

A . N

Fuents: Araceli Lopar, Noviembys de 2005

4. INSTANCIAS DEDICADAS A LA DIFUSION Y PROMOCION CULTURAL
El Munidipio cuenta can dos cines, uno ubicado en 1a Plaza Taxco, sobre 1a Calle
de Juan Ruiz de Alarcém, el cual lleva més de un afio en remodelacién; y el que se
encuentra cerca de la Plaza de San Juan, el cual cuenta con dos salas pequefias, y

cuya cartelera estd constituida por titulos que se presentan a Nivel Nacional.
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5. Artesanias

El Municipio de Taxco cuenta con una amplia variedad de artesanias como son:

Proceso Para la elaboracién de
¢ Laplateria. joyer{a de plata

Taxco, ademas de ser cuna es el techo de
distinguidos orfebres herederos de una gran
tradicién artesanal de sus antepasados
prehispanico. Actualmente la cindad de
Taxco es todo un taller cuyo limite es la

misma ciudad, a la que se le conoce como

“La Villa de los plateros orfebres con mas

] ibilidad artistica de México” Fusnte: Araceli Lipez, Abril de 2005

Artesanos de Taxco

Existen 10,000 orfebres  artistas
andmnimos, aproximadamente, que dia
con dfa trasforman el metal de la palta
y contribuyen en la economia de la

Fuente: Araceli L6pez, Febrero de 2005 I‘Cgléll

Artesanos y Comerclantes de

Ademas de la ciudad de Taxco de Alarcén, la
plateria también se trabaja en Taxco el Viejo,
Tecapulco, Acamixtla, San Juan de Dios,
Juliantla y Tehuilotepec.

Fuente: Araceli Loper, Abrilde 2005
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¢ Objetos de palma
En la comunidad de Tlamacazapa,
campuesta  fundamentalmente  por

poblacién  indigena factura objetos

hechos a base de palma, camo son bolsas,
canastas y demdés objetos, adomadas con §§

figuras zoomorfas incorporadas al tejido.

e o "’f"-
Fuents: Araceli Lépez, Abril da 2005
¢ Objetos de piel

Mercado de objetos de plel
Ubicado enla cd. de Taxco

Enla ciudad de Taxco de Alarcén, se producen
los huaraches, bolsas, petacas, monturas de
piel

Fuente: Asscel; Abs] de

o Cerimica blPuesto de Cerfimica
ubic

En Taxco el Viejo trabajan la cerdmica,
producen mascaras, Cantaros
caracterizados por el entintado y la

decoracién con motivos de animales y

vegetales propios del entomo.

tn

it 5
Fusnte: Araceli Lépez, Abril ds 2005
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¢ Muebles coloniales
Muebles que imitan los de la época Virreynal, pero con sentido

modernista.

o Castillos y juegos artificiales
Existen en Taxco familias que se dedican a la fabricacién de juegos
pirotéanicos, como san los Judrez, Pérez Fajardo y los Hernindez.

Ademés, se produce hierro forjado, papel dmate, los textiles, objetos de piedra, las
lacas, mascaras de madera, batiles, utensilios de madera (cocina), alfareria, piezas

de mirmol, flores de madera, entre otras.

. FESTIVIDADES CULTURALES, CIVILES Y RELIGIOSAS

El Municipio de Taxco, cuenta con un calendario caracterizado por celebraciones
de cardcter nacional, camo son el Grito de Indeperdenda el 15 de Septiembre;
Dia de 1a Virgen de Guadalupe, el 12 de Diciembre; las Posadas del 16 al 24 de
Diciembre; Navidad el 25 de didembre, y celebran a los Santos de acuerdo a la
advocacién de cada Iglesia o Capilla en las distintas comunidades.

Entre las festividades caracteristicas del Municipio por 1a forma de celebrarse o

por ser tipicas de 1a regién se encuentran:

115



60, Viernes de Cuaresma DIA. DELJARRO
Venta de objetos de barro enlas

calles de la Cd. de Taxco

La festividad celebrada previo el Sexto .

Viernes de Cuaresma, se realizada en las
calles del Centro de la Ciudad de Taxco de
Alarcén como son las Calles de los §
Pajaritos, y las aledafias al Barrio de la
Veracruz y la Plaza Borda. |

Fuente: Araceli Liper, Abril de 2005

En la cual se realiza la venta de productos de barro, se tieme por
costumbre comprar un jarro para obsequiarlo, simbolo de amor y amistad,

por lo que se graba en ¢l el nombre de la persona a quien se le regalara.

Esta festividad se deriva de la festividad religiosa de las visitas a los altares
en Cuaresma, colocados en los atrios de las iglesias y casa particulares en
donde se obsequiaban aguas frescas de sabores; por lo que los visitantes
comenzaron a comprar Sus jarros para tomar esta agua, y para

identificarlos le pmtaban su nambre.

Abrjl—Mﬂm SEMANA SANTA. Momumentos a los Penltentes

Ubicados enla Cd. de Taxco
Festividad religiosa caracterizada por sus : x~

procesiones y penitencias realizadas por
las calles de 1a Ciudad de Taxco, y por las
representaciones en vivo de la Pasién,
Muerte y crucifixién de Cristo en las
camunidades de Cacalotenango ¥y !

Acamixtla.
Fusnts: Araceli Loper, Enero de 2005
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¢ 1I» Quincena de Mayo JORNADAS ALARCONIANAS
Festival cultural que se celebra en honor de Don Juan Ruiz de Alarcén y
Mendoza, dramaturgo nacido en el siglo XVI, en el Real de Minas de
Taxo. A través de esta festividad se da a conocer el trabajo de este autor.
Actualmente se inchiyen obras de otros autores y otros géneros. Esta

celebracién se realiza en el mes de mayo, y tiene como cede la ciudad de

Taxco de Alarcém.

¢ 27 Junio DIA DEL PLATERO
Celebracién iniciada desde el afio de 1932, para conmemarar el dia en
que se funda el primer taller organizado de Plateria enla regién.

Este dia también es dedicado al Cristo de los Plateros, venerado en la

Iglesia del Ex convento de Siena.

Celebraciin del Dia del
Jumil, Cerro del Hulxteco

¢ ler. Lunes después de din de nmiertos
DIA DEL JUMIL |
Celebracidn familiar que gira en tomo a un
insecto pequefio llamado Jumil, por lo que
se realiza un paseo al cemro del Huixteco,
lugar habitado por irboles de encino en
donde habitan.

Fuente: Araceli Lopes, Noviembre de 2005
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¢ Nov-Dic FERIA NACIONAL DE 1A PLATA
Festividad derivada del Dia del Platero, en donde se realizaba un
concurso de plateria y se premiaba a la mejor obra. Hoy en dia se realiza

el concurso a nivel internacional y se otorga como premio a la mejor pieza

de plata presentada el Galardén Nacional

Camo se puede observar, el Municipio de Taxco, cuenta con un equipamiento cultural
oficial y tradicional que pretende enriquecer la vida de la poblacién a través de la
actividad cultural.

Desafortunadamente, las Politicas Culturales, tanto a nivel local como Estatal y
Federal no logrado satisfacer las necesidades culturales de la poblacién local de este
Munidpio, ya que se han enfocado a satisfacer las necesidades culturales de los turistas,
quienes son atraidos por su riqueza cultural y produccién artesanal. Situacién que ha
permitido la existencia de una minima e insuficiente infraestructura cultural, distribuida
en forma inequitativa, ala que no todala poblacién pueda tener acceso, puesto que la
mayoria del eqﬁpamiento-se encuentra concentrado en la Ciudad de Taxco, y en menor
medida en las camunidades cercanas a la misma, dejando.a las comunidades mis lejanas
sin equipamiento cultural y sin la posibilidad de acceder a este en comumidades

cercanas, como se muestra en el mapa siguiente.
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] Equipamiento cultural existente
en la Cindad de Taxco:

« 2 Bibliotecas Pihlcas

|
f “Casa Borda”

“Ciudades
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" MAPA DE DISTRIBUCION DEL EQUIPAMIERTO CULTURAL
EXISTENTE EN EL MUNCIPIO DE TAXCO, GUERRERO
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T

Bibliotecas Pablicas:
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¢) PRATICAS Y CONSUMOS CULTURALES

El Municipio de Taxco cuenta con una poblacién de 100, 245 habitantes!?’, con una gran
riqueza cultural, pero con un minimo e insuficiente infraestructura cultural distribuido
en forma inequitativa, concentrada en 1a Cabecera Mumicipal, la Ciudad de Taxco de
Alarcén y comunidades cercanas. Bajo estas condiciones ;Como se comporta la gente
con este concentrado, inequitativo y casi inexistente equipamiento cultuml? ;Qué
pricticas y consumos culturales se expresan en el municipio de Taxco?

Para dar respuesta a estas interrogantes, se realiz6é una encuesta sobre Practicas y
Consumos Culturales en el Municipio de Taxco aplicada a una muestra representativa,

por lo que se decidié implementar un muestreo probabilistico estratificado.

Para la seleccidn de los pueblos que integran la muestra probabilistica
stratificada se tomo como referencia los datos del Censo de Poblacién y Vivienda del
o 2000, de manera que se conté con informacién. censal a nivel estatal, mmumicipal y

t localidad (pueblo). Considerdndose tmicamente a los pueblos con mayor mimero de

dtantes.

Tamafio provisional de la muestra:

52/ V2
$=p(1l-p)

82=0.65{1-0.65) =0.2275

127 stiuto Nacional de Estadistica, Geografia e mformatica (INEGI), “Sisterna _de Ceomsulta del
cuaderno de estadisticas Municipal de Tanco de Alarcon,
Guerrerg” it e pobrnw/esticonien deesenpanol Suternad cerli 3 nted prod i  He 12055 07 s
2003
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V2i=(Se)?

Vi=(0.060)? = 0.0036

n’ = 0.2275/0.0036=63

n " = Tamafio Provisional de la.Muest:ra
$?= Varianza de 1a Muestra

P = Proporcién de 1a Poblacién

V= Varianza de la Poblacdn

(Se)?= Errar Estindar

Ajuste de lamuestra provisional

n=___n' . 63 .. 63 .. 63 ._¢3
1+ n’ 1+ 63 . 1+0.00146 1,00
N 43047

1 = Tamaiio de la Muestra
N = Tamarfio total de la Poblacidn

Estratificacién

Proporcién =1 = __63 .. 0,00146=
N 43047

Tamafio de 1a Muestra por Estrato

Poblacién Total X Estrato = Tamafio de Ia Muestra por Estrato
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Obteniéndose una muestra representativa de 63 personas de 15 y mas afios de

edad residentes de cinco comunidades de dicho Municipio.

Total de cuestionarios aplicados por comunidad

) Total de cuestionarios

Comunidad Aplicados
Cludad Taxco de Alarcdén 48
Tlamacazapa 5
Acamixtla 4
Acuitiapan 3
Taxco el Viejo 5

Total &3

Fusnte: Metodologfa: Tameafio y seleccitn de la muestm, Septismbere de 2005

La asignacidn de nimero de cuestionarios fue proporcional en cada comunidad tomando
como base el total de poblacidn de 15 afios y mas de cada una. La aplicacién se realizé
individualmente, con una duracitn promedio de 15 a 20 mimutos, en el mes de
Septiembre de 2006,

Para aplicar 1a encuesta se constnuyé un cuestionario (ver anexo 1) cuyo formato
fﬁe basado en €l cuestionario elaborado por CONACULTA para aplicar 1a Encuesta
Nacional sobre Practicas y Consumos Culturales, adaptado al Municipio de Taxco, por lo
que se eligieron y afiadieron algunas preguntas, de acuerdo a los objetivos, hipétesis y

variables del proyecto de investigacién.
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El cuestionario tuvo camo objetivo conocer el comportamiento cultural de la
pobladén local. El cual esta constituido por 61 preguntas relacionadas con el uso del
tiempo libre, interés por conocer las actividades culturales que se llevan a cabo en el
Munidpio y principales medios por los que se enteran de ellos; asistencia, frecuencia y
motivo por el que visita los museos, la casa de 1a cultura, bibliotecas, librerias, conciertos
y presentadones de obras de teatro (especificamente a las Jornadas Alarconianas),
hébitos de lectura en los que se incluye la lectura de libros, revistas y periddicos;
consumo, tipo y motivo del consumo de las artesanins; asistencia, frecuencia y motivo
por el que asiste a las festividades religiosas, civiles y culturales; importancia de la
cultura y su interés por formar parte de la promocién y difusién de la cultura en su

Munidpio, Cuyos resultados arrojaron los siguientes datos:

TIEMPO LIBRE DE LA POBLACION

De acuerdo conla encuesta, la poblacién encuestada el 9.5% descansa todos los dfas; el
30.2% manifiesta que solo descansa los domingos; el 1.6% solo los sibados; €l 27% los
sabados y los domingos; el 6.3% no cuenta con un dia especifico para descansar, es
variable; el 4.8% los lunes; el 3.29% los martes; el 1.6% los jueves, un porcentaje igual los

viernes.
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Grifica No 1
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Fuente: Encuesta sobre Prictlcas y Consurnoes Cultursles aplicads en el Municipin de Taxeo, Guerrero, Septiernbre de 2006.

El tiempo libre con que cuenta nuestra poblacién objeto de estudio estd determinado

por su el tipo de ocupacién, actividad que esta regida por la edad de la persona.

La encuesta mostré que la poblacién que se dedica sélo a estudiar, que se
encuentra entre el grupo de edad de 15 a 22 afios, representada por el 12.7% del total de
1a poblacién de estudio, mencionaran tener dos dias a la semana de descanso, los sibados

y domingos.

La poblacién que estudia y también trabaja, que se encuentra entre el rango de
edad de los 15 a los 22 afios de edad, representada por el 6.3% de la pobladén total,
mencianaron tener como dias de descanso los sabados y los domingos el 25%; tener un

dia de descanso a la sernana el 75%, siendo para el 25% los martes y para el 50% los

domingos.
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Del total de la poblacion femenina, el 48.4% se dedica al hogar, (representan al
23.8% del total de la poblacién), de las cuales el 73.3% sélo se dedica a desarrollar esta
actividad; mientras que el 26.7% adem#s de dedicarse al hogar trabaja la artesania,
principalmente 1a platerfs, con lo cual obtienen un ingreso adicional; la mayoria de
ellas, menciona que dicha actividad absorbe 1a totalidad de su tiempo.

Del total de 1a poblacién de estudio el 14.3% de la poblacién es empleado, el
15.99% se dedica al comerdo, el 14.3% es artesano, el 1.6% es minero, el 1.6% es obrero,
otro 1.6% es vigjlante, otro 1.6% es profesor; el 6.3% esta jubilado.

Quienes tienen un horario de trabajo que va de ocho hasta doce horas o mas al
dia. En cuanto a los dias que descansan, se observé que el 42.8% sélo cuentan con un
dia de descanso a la semana, de los cuales la mayoria (70.4%) descansa el domingp; el
27.09% cuenta con dos dias de descanso, sabado y domingo; pero existe quien no cuentan
con un dia de descanso, ¢l 14.3%; mientras que el 6.3% no tiene un dia fijo para

descansar.

Por lo tanto, se pudo observar que tanto el tipo de ocupacién, cano el horario,
son. factores que determinan el tiempo libre con que cuenta la poblacién; y de acuerdo a

los mismos la poblacién puede o no permitirse desarrollar otro tipo de actividades, como
son las culturales.
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Y entonces, ;En su tiempo Bbre, que actividades prefiere realizar 1a poblacién
fuera de casa?

La encuesta nos muestra que la mayoria de la poblacién prefiere salir a caminar
(el 30.29%), le gusta salir de paseo (9.5%), ir al cine (el 14.3%), y reunirse con amigos y
familiares (el 12.7%).

En cuanto a actividades deportivas, sélo el 6.3% menciona practicar algin
deporte, mientras que el 1.6% sélo prefiere asistir como un espectador a un estadio

deportivo.

En cuanto a las actividades locales-populares, el 7.9% de la poblacién le gusta
asistir a los bailes, el 4.8% a las fiestas y ferias.

Grifica No. 2
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Fuente: Enruesta sobre Pricdcas y Consumos Cultursles aplicada en el Municiple de Taxco, Guerrero, Septiembre de Z007.
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En lo referente a actividades culturales clasicas, camo es tomar clase en alguna disciplina
artistica, sélo el 3.2% lo mencioné, mientras que solo el 1.6% asiste a bibliotecas y
librerias, y ninguno menciono su preferencia por asistir a exposiciones. Lo que nos
muestra una falta de apego a las actividades culturales clasicas, al no considerarlas como
parte de sus actividades fuera de casa, lo que no signifique que no les interesen. Lo cual
puede ser producto de la falta de relacién de los horarios de la infraestructura cultural
con el tiempo libre que tiene 1a poblacién. Ya que 1a mayoria de la poblacién cuenta con
los fines de semana para descansar y sin embargo los Instituciones culturales suelen
tener horarios muy restringidos, como el Museo Guillermo Spratling que abre de 9 am a
1 pm; cierran los domingos mis temprano, como el Museo de Arte Virreinal que el
Domingo abre de 10 am a 3 pm; o las bibliotecas que abren por las tardes como el caso
de la comunidad de San Juan de Dios que no la abren; como el caso de la comunidad de
Tlamacazapa.

Ante dicha situacién, jExiste un interés por parte de la pobladém por conocer las
actividades culturales que se Ilevan a cabo en el Municipio?

De acuerdo a la encuesta, el 95.2% de la poblacién manifiesta interés por conocer

las actividades ailturales que se llevan a cabo en el municipio, lo que no imyplique que

asistan a las mismas; y el 48% menciono no le interesa cocerlas.
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Fuente: Encuesta sobre Practicss ¥ Consumos Culturdles aplicada en el Municipio de Taxco, Guerrero, Septierhrs de 2007,

De la poblacitn que manifesté le interesa conocer las actividades culturales,
mencionaron que los medios a través de los cuales se enteran sobre dichas actividades
sobresale en primer lugar la radio con un 38.1%, en segundo lugar la televisién con un
27.0% y los folletos con un 15.9%. Lo que nos muestra la penetracién e importancia de
los medios de comunicacién en la difusiéon de las actividades culturales; puesto que hoy
en dia si la cultura no logra penetrar en estos medios se acorta su difusién, puesto que

estos medios tienen la ventaja de que sino todos, 1a mayoria de la poblacién puede tener

acceso.
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Fuente: Enruesta sobre Précteas y Conmimos Culturales aplicada en el Municiplo de Taxco, Gueirero, Septismbre de 2006.
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Y entonces, }Cufl es el comportamiento cultural de 1a poblacién?

ASISTENCIA A LOS MUSEOS

Los museos al ser instancias que tratan de recrear y mostrar parte de la historia del
municipio, hoy en dia sélo el 61.9% de la poblacién manifiesta haber asistido alguna

vez; y el 38.1% manifest6 que munca lo ha hecho.
Gréfica No. 5
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Fuente: Encuesta sobre Practicas y Consumnos Cultursles aplicada +n e) Municipio de Taxco, Guerrero, Septiembre de K07,

De las persanas que han visitado un museo, el 92.3% sélo asiste algunas veces, el 5.1%
casi siempre, mientras que s6lo el 2.6% lo hace siempre.
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Fuente: Encuests sobre Précticens ¥ Consumos Cultursies aplicade en el Municipio de Taxco, Guerrero, Septiemhre de 2006,
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De la poblacién que dijo haber asistido alguna vez un museos, el 43.6% eran mujeres, y
el 56.4% es poblacién masculina. Ias personas que manifestaron nunca haber asistido a
un museo, el 58.3% eran hombres, y el 41.7% eran mujeres. '

Grifica No. 7
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Fuente: Encuesta sobre Précteas y Consumos Cultursles splicads en el Municipio de Taxco, Guerrero, Septiembre de 2006,

Ahora bien, en cuanto a la frecuencia con que asisten a los museos, el 38.5% que
manifesté asistir algunas veces eran mmjeres; y el 53.8% eran hambres. Lo que nos
mmestra una falta de apego a este tipo de actividad, puesto que tanto homhres como

mugjeres en su mayoria mencionan asistir pero sélo algunas veces.

Griafica No.B
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Fuente: Encuesta sobre Prietices ¥ Congumos Culturalas splicade en el Municiplo de Taxco, Guerrero, Septiembre de 2007,
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De acuerdo a la edad, 1a poblacién que ha asistido alguna vez a un museo, el 12.7% tenia
de 15 a 17 afios; el 7.9% de 18 a 22 afios; el 4.8% de 23 a 30 afios; el 9.5% de 31 a 45
afios; otro 12.7% de 46 a 55 afios; otro 9.5% de 56 a 65 afios; y un 4.8% de mis de 65
afios. Las personas que dijeron no haber asistido nunca se encuentran entre los 23 y mas

de 65 afios.
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Fuente: Enruesta sobre Préctens y Consumos Culturales aplicads en ] Municipio de Taxco, Guarero, Sepdernbre de 2006,

De acuerdo a la edad, la poblacién que menciané asistir a los mmuseos “siempre” se
encuentran entre la poblacién con mis de 65 afios; los que mencionaron “casi siempre”
se encuentran entre los que tienen 23 a 30 afios y de 46 a 55 afios; y los que dijeron

asistir “algunas veces” tienen 15 y mis afios.
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Fuante: Encussta sobre Précticas y Conswmos Culturales splicada en o] Municipio de Taxco, Guerrero, Septientbrs de 2007,
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De acuerdo con autores como Patricia Safa, “Asistir a un museo es uma de las practicas
que mis se vinculan con el nivel educativo. Es decir, las personﬁ con mids alto capital
cultural son quienes asisten con ﬁmyor regularidad a los museos. Pero, jQué sucede can
1a poblacién de Taxco?

La poblacién que ha asistido a un museo cuenta con un nivel educativo diverso
con primaria incompleta el 20.5%; con primaria completa el 12.8%; secundaria
incompleta, el 10.2%; secundaria completa el 15.4%; comercial incompleta el 2.6%;
comercial completa otro 2.6%; preparatoria completa el 15.4%; preparatoria completa el
5.29%; licenciatura incompleta el 10.2%; y licengiatura completa y maés el 5.2%. Por lo
que se puede notar que sélo 1a poblacién que cuenta con instuccidn ha tenido por lo
menos un acercamiento a este tipo de equipamiento, puesto que la escuela es una de las

instituciones que trata de vincular a la poblacién con los museos.
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Fuente: Encuesta sobre Practcas y Consumos Culturales aplicads en el Municiplo de Taxco, Guenrero, Septiembye de 2006,
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Ahora bien, al referirse a la frecuencia con que asiste, 1a poblacién que manifestd asistir
“algunas veces”, contaba con primaria incompleta el 15.4%; primaria completa el 12.8%;
secundaria incompleta el 10.3%; secundaria completa el 12.8%; comercial incampleta el
2.6%; comercial completa otro 2.69%; preparatoria incompleta el 15.4%; preparatoria
campleta €l 5.19; licenciatura incompleta el 10.3%; y licenciatura completa y mas el
3.1%.

La poblacién que manifiesta asistir “casi siempre” cuenta con primaria
incompleta el 2.69; y secundaria completa otro 2.6%. Y quienes manifestaron asistir

“siempre” otro 2.6% contaba con primaria incompleta.

Patricia Safa manifiestan que el nivel de educacién es un factor que determina la
asistencia a este tipo de equipamiento, pero como se pudo observar la mayoria de la
pobladén manifestd asistir sélo “algunas veces”, aun los que contaban con un mayor

nivel educativo.

Otro factor que determina la asistencia a los museos es el nivel de ingresos,
puesto que a menores ingresos se espera una menor asistencia a los mismos; pero de
acuerdo con la encuesta, 1a poblacién que menciono haber asistido alguna vez a un
museo el 56.4% dijo percibir de 1 a 3 salarios minimos, el 5.1% dijo percibir un ingreso
mensual de 0 a 1 salario minimo, mienﬁas que el 10.2% percibir més de 10 salarios
minimos. Lo que nos muestra que pese a los ingresos de la poblacidm, esta ha tenido un

encuentro con este tipo de instancia cultural.
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Ahora bien, Ia ocupacién de la poblacién es otro un factor que determina la
asistencia a los museos. De acuerdo a la encuesta, de la poblacién que ha visitado un
museo el 20.5% son. estudiantes; el 10.2% estudian y trabajan; es decir la poblacién
estudiantil que ha visitado un museo representan al 30.7 de la poblacitn; el 7.7% son

amas de casa; €l 15.4% se dedican al comercio, y otro porcentaje igual son artesanos.

Y entonces, ; Cuiles son los motivos que mueven a 1a poblacidn a asistir a los

TMISCO8?

Entre los motivos por los que asiste encontramos que el 41.09% asiste por una
exposicién cuyo tema es de su interés, como la exposicidén de piezas de plata que cada
afio se realiza producto del Concurso Nacional de 1a Plata. El 25.6% asiste para hacer
una tarea que le pidieron en la escuela, siendo esta una institucién que trata de fomentar
en el alumno el interés por la cultura, es el vinculo entre el alumno y el equipamiento
cultural.
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Fuente: Encuesta sobre Préctiens y Consumnos Culturales aplicede en ¢ Municiplo de Taxco, Guarrero, Ssptiembee de 2007,
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Y entonces, ;Cuiles son log motivos por los que no asiste o no lo hacen frecuentemente,
es decir siempre? El princpal motivo por el que las personas que no asisten a los museos
o no lo hacen siempre es por falta de tiempo el 66.1%; quien manifesté no tener dinero
para la entrada el 1.6%; quien dijo que estin muy lejos de sus comunidades otro 1.6%; y
un 30.6% manifesté otro motivo, entre los que destacan: que no les interesa al 6.3%;
hubo quien mencioné que no hay museos el 6.3%; y que no los conoce €l 3.2% que nos
habla de la falta de este tipo de equipamiento cultural distribuido en la regién, sblo

existen cinco, y de la poca promocién que les da alos riemos.

El 1.6% correspondiente no les llama la atencién; no lo acostumbran,
consideran q‘u'e simplemente no sirven, porque no tienen buenas actividades*, no estan

debidamente acandicionados; o que los pocos que hay ya los conoce bien.
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Fuente: Encuesta sobre Prictdens y Consurno Culturales wplicads en el Munlcipio de Taxco, Guerrero, Septdembre de 2006,

Todo ello, hace referencia a la falta de renovacién de los mmuseos, de acondicionarlos de

manera que cada vez que la poblacién asista tenga una meva experiencia, aunque la
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exposicidn sea la misma, de tal manera que impulse el interés par asistir y estar en

contacto con la cultura.

Ahora bien, aparte de calidad, es necesario que cuenten con mlharan'o accesible
que le permita a toda la poblacién asistir. Si bien los museos manejan un horario de
atencidn que es de martes a damingo de 10:00 a 17:30 Hrs. yQué tan accesible es para la
poblacion? El 87.2% considera que es accesible, a pesar de que mas del 30% mencioné

que no asiste “siempre” por que no tiene tiempo.

Gréfica No. 14
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Fuente: Encuesta sobre Practcas y Consumos Cultursles aplicada en el Municiplo de Taxco, Guerrero, Septiembre de 2006.

Entonces, cabe preguntarse ;Realmente es accesible el horario de atencién de los
mmiseos, cuando la mayoria de 1a poblacién que cuenta con una jomada de trabaja de 8 o
mas horas, con un dia de descanso o que sus ocupaciones lo absorben tanto que no le

permiten tener un dia de descanso?

136



ASISTENCIA A LA CASA DE LA CULTURA “CASA BORDA”

La Casa de la Cultura de Taxco, “La Casa Borda” es una institucién que trata de vincular
a la poblacién con la cultura mediante la realizacién de diversas actividades.

De acuerdo con la encuesta el 61.9% de la poblacién ha asistido a la Casa de
Cultura, el 38.1% nunca lo ha hecho.

Grifica No. 15
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Fuente: Encuesta sobre Pracdeas ¥ Consumos Culturales nplicada en el Municipio de Taxco, Guerrsro, Septiembre de 2006,

De 1a poblacién que asiste a 1a Casa de Cultura, el 89.7% sélo asiste algunas veces; el
5.1% lo hace siempre y un mismo por ciento lo hace casi siempre.
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Fuente: Encuests sobre Practess y Consurnos Cultursles apliceds en el Munieiplo de Taxco, Guerrero, Septismbre de 2006,

Siendo el principal motivo por el que acuden el asistir a una exposicidn el 59.0%; para
asistir a un curso o taller, el 15.4%; para asistir a una expresién artfstica, 15.4%; mientras

que el 4.8% por diversién y distraccién.
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Fuente: Encuesta sobre Practcasy Consumog Cultureles splicada en el Municiplo de Taxco, Guenrero, Septiembre de 2006,
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Entre los motivos por lo que no asiste o no lo hace siempre, sigue sobresaliendo 1a falta
de tiempo, mencionado por el 73.8%; porque desconocen donde estin ubicados o no los
conocen el 9.89%; hay quienes mencionaron que estin nmmy lejos de su residencia el
1.6%; y el 14.8% menciond otras razones como que simplemente no les llama la
atencidn el 1.6%; y quien menciona que no asiste porque casi no hay exposiciones el

3.2%; o que basta con visitarlo una o dos veces el 1.6%.
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Fuente: Encuesn sobre Précdces ¥ Consumnoes Culturees aplicada en el Municiplo de Taxco, Guerrero, Septiembre de 2006,

Resultados que nos muestran no sélo la falta de este tipo de equipamiento cultural, de la
difusién de sus actividades; puesto que solo existe uma Casa de Cultural en todo el
Munidipio, ubicada en el Zécalo de 1a Cindad de Taxco.

Las Casas de Cultura son una opcién que tanto organismos oficiales como

privados, crean pam acercar la cultura a la poblacién, ya que existen ciertas

circunstancias que no les permiten asistir o tener acceso a la misma, ya sea por el costo
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de los mismos, las incomodidades del traslado y la falta de habito en Ia mayor parte de 1a
pobladidén; por ello la importancia de hacer llegar este tipo de equipamiento a las
comunidades, de brindar actividades de calidad y de interés para la poblacién, y de
difundirlas para que la poblacién las conozca y asistan.

ASISTENCIA A ESPECTACULOS PUBLICOS

1. Presentaciones de Muizica o Conciertos
La encuesta nos muestra que el 69.8% de 1a poblacién ha asistido a un concierto,

mientras que el 30.2% munca lo ha hecho.

Grifica No. 19
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Fuente: Enctiestn sobre Practeas ¥ Consumos Culturales aplicade en el Municiplo de Taxco, Guarrers, Saptlernbre ds 2006,

De la poblacién que asiste el 77.3% lo hace sblo algunas veces, el 13.6% casi

siempre y el 9.1% siempre.
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Gréfica No. 20
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Fuente: Encuesta sobre Pracdeas y Consumos Cultureles aplicada enel Municiplo de Texco, Guerrero, Septiembre de 2006,

El lugar al que generalmente asisten es a la Plaza Pablica el 50%; a la Iglesia o
Templo el 31.8%; y el 15.9% prefiere las Ferias o Fiestas Comunitarias para asistir
a un concierto. Ninguna persona mencione asistir a un Restaurante o una Disco

para agistir a un concierto, lo que nos habla de la falta de este tipo de eventos en

esos Ambitos.
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Fuente: Encuesta sobre Prictcas y Consumos Culturales aplicads enel Municiplo de Taxco, Guernrero, Septiemntre de 2006,
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Entre los motivos por los que acude, el 45.4% asiste por el tipo de muisica; el
27.3% le interesa asistir mds por el grupo o cantante que se presenta; mientras

que 56lo el 20.4% asiste solo por entretenimiento.
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T ™
$Cudl es el principal motivo por el que asiste alos
__A55% ___conclertos?

7 3%

TOTAL

X altipo de
k musica antretamimierto J

Fuente: Encuesta sobre Practiens y Consurnos Culturdes aplicads en el Municipio de Taxeo, Guerrero, Ssptismbre de 2006.

Entre los motivos por los que no asiste o no lo hace frecuentemente, la mayoria,
el 66.1%, plantea que es la falta de tiempo lo que no le permite asisﬁr; mis de 1a
mitad de la poblacién encuestada; puesto que dichos eventos sueles realizarse o
entre semana y los domingos.
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Fuente: Encue sta sobre Précteas y Consurnos Culturales aplicads en el Municiplo de Taxco, Guarrero, Septismbre de 2006,
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2. Presentaciones de Ohras de Teatro: Jomadas Alarconianas

De acuerdo con la encuesta el 74.6% ha asistido a esta festividad, sélo el 25.4%

nunca lo ha hecho.
Grifica No. 24
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Fuente: Encussta sobre Pricticas y Connmnos Cultursles aplicads en el Municiplo de Taxco, Guarrere, Septiernbre de 2006,

De las personas que asiste, el 61.7% asiste siempre que se realizan, cada afio; el
23.4% sélo algunas veces y el 14.9% casi siempre.
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Fusnte: Encuesta sobre Précteeas y Consumos Culturales epliceds en ¢l Mimicipio de Taxco, Guerrern, Septiermbre de 2006,
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El motivo por el que acude la mayoria, el 63.8%, asisten por el tipo de obra que
se presenta, mientras que el 21.3% asiste sblo por entretenimiento, y el 4.2% por

el autor de las obras.
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Fuente; Encuests sobre Pracdess ¥ Conmumos Culturales aplicads en el Mimicipio de Taxco, Guerrero, Septemhre de 2006,

Entre los motivos por lo que la poblacién minca han asistido o no asiste siempre a
las Jornadas Alarconianas, el 60.0% mencioné que no tiene tiempo; el 11.4%
manifiesta que estin muy lejos de su comunidad de residencia; el 2.9% no saben
donde se realizan; el 25.7% menciond otros motivos, entre los que destacan: el
5.7% menciona que no hay promocién de las mismas, no se enteran cuando se
realizan; el 2.9% por problemas de salud, y un porcentaje igual por problemas de

salud Sélo un 2.9% menciona que no le gustan.
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Es interesante resaltar que hubo quien manifesté que no habia odio hablar
de ellas, no las conocia, el 3.2%, principalmente residentes de la comumidad de

Taxco el Viejo y Tlamacazapa.
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Fuente: Encuesta sobra Practcas y Corsumnos Culturdes aplicada en el Municiplo de Taxco, Guerrero, Sepdembre de 2006,

Las Jornadas Alarconianas son una festividad a la que asiste una gran parte de la
poblacién. Lo que nos muestra su importancia y la difusién que se le da
principalmente en la Ciudad de Taxco y pueblos cercanos, es decir, es una
festividad a la cual no toda la poblacién ha podido tener acceso, pues como se
pudo observar hubo personas que manifestaron. no conocerlas o nunca haber
oido hablar de ellas. |
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3. Asistencia al Cine

De acuerdo con la encuesta el 63.5% de la poblacién ha asistido al cine, mientras

que el 36.5% nunca ha asistido.

Grafica No. 28
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Fuenite: Encuesta sobre Pracdceas y Consurnos Cultureles aplicada en el Municipio de Taxco, Guerrero, Septiembre de 2006,

Entre la poblacién que ha asistido, el 85.0% asiste s6lo algunas veces, mientras

que el 15.09% lo hace solo en ocasiones.

Grifica No. 29
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Fuente: Encuesta robre précteasy consurnos culturales splicada en el Municipio de Tmxco, Guerrera, Septiembre de 2006.
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Entre el tipo de peliculas que prefieren ver el 30.0% prefiere las peliculas de
accién; el 15.09% las de comedia, el 15.0% de otro tpo -como las mexicanas- el
12.5% prefiere las peliculas de drama; mientras que otro 12.5% no tienen

ninguna preferenda.
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Fuente: Encueste sobre Pracdess y Consumos Culturales aplicads en el Municiplo de Taxco, Guearero, Septiembre de 2006,

ASISTENCIA A INSTANCIAS DEPOSITARIAS DE MATERIALES DE LECTURAL

1. Biblioteca
Instancias que permiten a la poblacién acercarse a la informacién, a través de la

consulta y préstamo del acervo, y brindar un ambiente tranquilo para realizar la

lectura de los mismos.

La encuesta muestra que el 57.1% de la poblacién ha asistido a una

biblioteca, mientras que el 42.9% menciona que nunca lo ha hecho.
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Grifica No. 31
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Fuente: Encuesta sobre Pricdeas y Consumos Culturales aplicads en #] Municipio de Taxco, Guerrero, Septernbre de 2006.

Entre 1a poblacién que ha asistido a una biblioteca, el 86.1% la visitas sélo
algunas veces, el 8.3% siempre y el 5.6% casi siempre.

Gréifica No. 32
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Fuente: Encuesta sobre Practicas v Consumos Cultureles aplicado en el Municiplo de Taxco, Guerrero, Septiembre de 2006,

Siendo el buscar informacién, €l principal motivo para acudir, el 77.8% lo
mencion6, mientras que el 11.1% acude para estudiar en los libros de la
biblioteca, y s6lo el 2.89% asiste para pedir libros prestados.
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Grifica No. 23
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Fusnte: Encuesta sobre Préctcesy Consunos Cultureles aplicads en el Munieiplo de Taxco, Guerreo, Septierphre de 2006.

Entre la poblacién que dijo no asistir o no hacerlo siempre, el 38.3% menciona
no tener tiempo. El 5% menciona que no le gusta leer, mientras que el 5% no
sabe leer. Lo que nos habla de una falta de fomento de la lectura entre la

poblacién, del gusto porla lectura, asi como indices de analfabetismo.

Gréfica No. 34
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Fuente: Encuesta sobre Practices y Consamos Culturdes eplicads enel Municiplo de Taxco, Guerrero, Septiembre de 2006,
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El 5% menciona no encontrar libros de su interés, y el 16.7% prefiere conseguir
libros por otro medio, como el intemet. Lo que nos habla de la facilidad de
acceso que se tiene a este nuevo medio que permite acceder a grandes cantidades

de informacién, que en muchas ocasiones no se encuentra en las hibliotecas.

2. Libreriag
Instancias que permiten a la pohlacién acercarse a la informacién a través de la
exhibicidn y compra de libros, revistas, folletos, y demis articulos. La encuesta
nos muestra que el 47.6%, menos de la mitad de la poblacién de estudio, ha
asistido auna libreria, mientras que el 52.4% nunca lo ha hecho.

Grifica No. 35
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Fuente: Encuesta sobre Fracdess y Consurnos Cultureles spliceda en el Municiplo de Taxco, Guerrero, Septismbre de Z006.

Entre 1a poblacién que asiste el 86.7% lo hace sélo algunas veces, mientras que el

10% menciona asiste casi siempre y s6lo el 3.3% dice asistir siempre.
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Gréfica No. 36
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Fuente: Encuesta sobre Pracdess y Consumnos Cultursles aplicada enel Municiplo de Taxco, Guerrero, Septiernbre de 2006,

Resultados que nos hablan de la falta de este tipo de equipamiento en el
Mumnicipio, pues s6lo existen dos librerias y ambas estan ubicadas en el Zécalo de
la ciudad de Taxco; pero sobre todo de 1a falta de vinculacién de la poblacién con
ellas, puesto que mis del 50% no han asistido mumca.

Ahora bien, el 34,9% no compro ningim litro en el afio 2005, mientras

que el 33.3% compro de 1 a 2 libwos; el 17.5% compro de 3 a 41ibros; €l 7.9% de
5 a 8 libros; sélo el 6.3% mencioné comprar mis de 8 libros.
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Gréfica No. 37
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Fuente: Encuesta sobre Practdenas y Consumnos Cultursles aplicada en el Municipio de Taxco, Guerrero, Septiembre de 2006,

HABITOS DE LECTURA

El Municipio de Taxco cuenta con una pohlacién total de 100,245 habitantes, de los
cuales la poblacién de 15 afios y mas, el 13.63% (8,664 personas), no cuentan con

instrucciém, es decir no saben leer y escribir.

Ahora bien, no sélo es necesario tener acceso a materiales de lecturn, a través de
las librerfas y bibliotecas sino que también es necesario tener el hibito de la lectura, el

leer por gusto y no porque lo pidid el colegio, sino por el simple hecho de conocer.

1. Lectura de litros
En aianto a la lectura de libros, 1a encuesta revela que el 20.6% de 1a poblacién
no acostumbra a leer; el 79.4% dice acostumbra leerlibros, el 8.0% dijo no haber
leido ninguno en el afio 2005, mientras que el 10.0% dijo no haber leido ninguno

completo.
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Grifica No. 38
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Fuente; Encuests sobre Pricdces y Consumos Culturales aplicada en el Municipio de Taxco, Guerrero, Septiembrs de 2006,

En cuanto a los que leyeron libros completos, el 44.0% dijo leer de 1 a 2 libros en

ese afio, de 3 a 4 libros, el 24.0%; de 5 a 8 libros, el 4% y sélo el 10% leyé miés de

8 libros.
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Fuente: Encuesa sobre Pracdeas y Consumos Culturales aplicada en el Municipio de Taxco, Guenrero, Septiembre de 2004,
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En cuanto al tipo de libros que leyeron, encontramos que el 20.0% mencioné que
eran de religién, el 12% novelas, el 10.0% de cocina, el 10.0% leyé cuentos, el
8.0% sobre Ciencia y Tecnologia, el 8.09 de Historia y otro 8.0% sobre

superacidn personal.
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Fuerte: Encuesta sobre Prictlens y Consumos Culturales aplicada en el Municiplo de Taxco, Guerrero, Septlembre de 2006.

2 Lectura de Revista
En cuanto a la lectura de revistas, el 54.0% dijo acostumbra a leer revistas, de los
cuales el 32.39% las lee todos los dias, el 29.4% lo hace una vez a la semana; sélo el
17.6% lo hace varias veces a la semana y el 20.5% una vez al mes, Siendo la de
especticulos, televisivas, femeninas, salud y belleza el tipo de revista que leen
principalmente, el 61.8%.

Cabe resaltar que un 8.8% contesto leer revistas sobre Arte y Cultura, y

un porcentaje igual sobre politica.
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3. Lectura de Peniddico

De acuerdo con la encuesta, un poco mas de la mitad de la poblacidm, el 53.9%
dice leer el periédico, de los cuales, mis de la mitad, el 38.29% lo hace diario; el
35.3% lo hace una vez a la semana; el 17.6% varias veces a la semana, mientras

que un 8.8% menciono hacerlo sélo una vez al mes.

CONSUMO DE ARTESANIAS

De acuerdo con la encuesta, el 74.6% de la pobladén manifiesta haber comprado alguna

artesanda de la region. Entre los motivos por el que las ha comprado encontramos que el

46.8% lo hace para utilizarlo, el 23.4% para regalarlo, el 14.9% para venderlo y s6lo un
2.1% porque se lo pidié algin fimiliar o amigo.
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Fuente: Encuesta sobre Practices ¥ Congurnos Culturales aplicada en el Municiplo de Taxeo, Guerrero, Septdembre de 2006,
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De acuerdo al tipo de artesania, el 55.3% ha comprado joyeria de plata; el 6.4%
productos de palma; el 4.3% mascaras de madre; el 2.1% proparcionalmente dijo haber
camprado objetos de hietro forjado, papel amate, utensilios de madera para la cocina, y
piezas de marmwl. El 25.5% manifesté otro tipo de artesania como alajeros el 4.8%,
piedras el 3.2%; un porcentaje igual piezas de barro; el 1.6% proporcional dijo haber
adquirido objetos ceramica, orfebreria, papel mache, cuadros y pinturas.

ASISTENCIA A FESTIVIDADES REGIONALES, CULURALES Y RELIGIOSAS

El 90.5% de la poblacién mencionsé asistir a las fiestas regionales, culturales y religiosas
que se celebran en el Municipio. Lo que nos habla de un apego a este tipo de oferta
cultural, ya que son celei:)radohes que se llevan a cabo cada aflo, y que ademds se
festejan sino en todas, si en la mayaria de las communidades o localidades que integran al
Munidpio, por lo que la poblacién tiene la oportunidad de participar en ella, ya sea en
su comumnidad o en las comunidades cercanas, lo que implica una reduccién de costo y

de tiempo de waslado.
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Fusnte: Encussta sobre Pracdess y Consurnos Cultureles aplicada en el Municipio de Taxco, Guerrsro, Septiernbre de 2006.
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Entre los motivos por lo que les gusta asistir, encontramos que el 29.8% lo hace por

costumbre y tradicién; el 19.3% porque le gusta lo cultural; el 10.5% por distraccién y

relajacién, el 1.8% por que es cultura.
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Fuente: Encuesta sobre Précticas y Consumos Culturales aplceds en ol Municipio de Taxco, Guerrero, Septiembre de 2006.

El 8.8% asiste s6lo por entretenimiento y diversibn, el 10.5% por distraccién y

diversion, y 1.8% por que se realizan en dias de descanso.

El 8.8% para aprender y conocer, el 3.5% para darle vida estos eventos, ya casi no

asiste la gente, otro 1.8% para aprovechar la oportunidad.
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Ahora bien, se pregunté a la poblacién acerca de la asistencia de ciertas

festividades que se consideran son representativas de la regién:

1. Jornadas Alarconianas, a las que el 58.7% menciona asistir cada afio, mientras

que el 23.8% dijo no ha asistido munca

2. Feria Nacional de Ia Plata. Ala que el 61.9% dice asistir siempre, y solo un 14.2%
nunca loha hecho.

3. Festejo de Santa Prisca, patrona de la Parroquia de Santa Prisca, ubicada en el
Zbcalo de 1a ciudad de Taxco, sélo el 39.7% dijo asistir cada afio, mientras que un

34.9% dijo munca haber asistido.

4. Dia del Jumil, festividad representativa de la region, el 34.9% dijo asistir cada

afio, mientras que el 36.5% dijo munca haber asistido.

Resultados que nos presentan la preferencia de la poblacién por las festividades de
caracter nacional, camo lo es las Jornadas Alarconianas y la Feria Nacional de la Plata.
Lo que podria ser comprensible por la promocién que se realiza de las mismas al ser

festividades nacionales con cede en la Cadad de Taxco.

De acuerdo con la encuesta 1a poblacién que menciono que no asiste a las Festas
regionales, culturales y religiosas que se celebran en el Municipio o que no lo hace
siempre por la falta de tiempo el 50.09; no le llama la atencién al 33.3%; no le gusta al
16.7%.
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UTILIZACION DE 108 MEDIOS DE COMUNICACION

El equipamiento casi inexistente, asi como su distribucién concentrada e inequitativa en
el Municipio, ha pennitido “a los medios electrémicos ocupar cada vez mas el tiempo
libre y de esparcimiento de 1a poblacién™?®. La encuesta demostrd que:

1. Lamayoria de la poblacién ve la television todos los dias el 96.8%; y al 3.2% no
le gusta verla. Enwe la poblacién que gusta de ver la television, el 47.5% dice
verla de dos a menos de cuatro horas; el 27.9% la ve de un a menos de dos horas
al dias; el 14.7% la ve de cuatro a cinco horas; el 6.6% la ve mas de (_:inco horas, y
un 3.3% dice verla menos de una hora. Entre los programas que acostimbran
ver, se encontré que el 49.2% gusta de los nol:icieroé, deportes y discusién
politicas, lo que muestra una preferencia por enterarse de la situacién del pais, de
lo que pasa y acontece; el 22.9% gusta de las telenovelas; sélo un 4.9% dg
programas culturales y documentales, lo que mmuestra poco interés por parte de 1a
poblacién por este tipo de programaciém.

2. El 87.3% acostumbra escuchar radio, de los cuales el 65.5% dice escucharla
siempre, el 21.8% algunas veces, y el 12.7% casi siempre. Entre los programas
que mas escuchan, el 56.4% menciondé su gusto por los noticieros, departes,
discusién politica; el 43.6% prefiere los programas nmsicales. Entre los higares en
los cuales acostumbra escuchar la radio, €l 72.7% prefiere escuchatla en casa, y
un 27.3% en el trabajo.

128 qafa, Patricis, “B consuric adfural en México”, CONACULTA, México, 1993, p. 115
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3. Lamayoria de la poblacién, el 61.9% les gusta ver videos. De los cuales, el 38.5%
suele ver videos s6lo uma vez a la semana; el 25.6% los acostumbra ver varias
veces a la semana, y un porcentaje igual, otro 25.6% los ve todos los dias. Entre
los tipos de videos que les gusta ver, el 71.8% gusta de las peliculas, el 23.1% de

los musicales, y €1 5.1% de otros, como los jaripeos.

Camo se puede observar mis del 90 por ciento de la poblacién ve la televisién todos los
dins, mas del 80 por ciento escuchar la radio todos los dias, y mas del 60 por ciento
acosturnbra ver videos en su mayoria una vez a la semana, es decir, existe un mayor
apego a los medios de commumicacién, a los cuales 1a poblacién puede tener acceso sin
tener que trasladarse a ning'm sitio, Bajo la comodidad de su hogar, que al equipamiento
cultural con que cuenta el Municipio, que como mencionamos anteriormente, es casi
inexistente y se encuentra concentrado en la Ciudad de Taxco de Alarcén y poblaciones
cercanas, a las cuales 1a mayora de la poblacién tienen acceso, pero en forma limitada,
ya que existen factores que lo limitan, como el transporte, asi camo el tiempo libre real
con el que cuenta, “de manera que el acceso a los mismos se ha dificultado para la
mayoria de la poblacidn que reside lejos de esas comunidades™?,

Ahora bien, ;Qué impartancia tiene para la poblacién 1a cultima?

De acuerdo con la encuesta, 1a poblacién considera que la cultura sirve para
“Aprender habilidades”, al 22.2%; para “Fortalecer la personalidad, al 19%; para
“Desarrollar conciencia”, al 17.5%; para “Convivir mejor”, al 15.9%; para “Divertirse”,
al 9.5%; y a otro 9.5% para Fortalecer la identidad local y/o nacional; y a un 4.8%,

considerd todas 1a anteriores.

1% Garefa Canclini, Néstor, *BE consuma cdfuralen México”, CONACULTA, México, 1993, p.46
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El 60.3% de la poblacidn entrevistada considera que los elementos culturales que
deberfan conservarse son los Monumentos Histéricos, las fiestas y tradiciones, las
lenguas indigenas, la comida tradicional, las artesanias y los recursos naturales; el 39.7%
consideraron solo tres de los elementos anteriores: En primer lugar a los monumentos
histéricos, en segundo lugar a las artesanias y en tercer lugar los recursos natrales. Lo
que nos habla de la importancia que tiene la cultura para la poblacién.

Y entonces jLa pohlacién estaria dispuesta a participar en una Instiucién que se
dedicara a difundir y fomentar 1a actividad cultural?

La encuesta demostr6 qué si se creara una organizacién que se dedicari a
difundir y fomentar la actividad cultura en el Municipio, el 81% de 1a poblacién le
gustaria participar en ella. Ya que consideran que una institucibn como esta les
permitirfa “aprender y conocer” al 39.2% de los entrevistado; “Colaborar en el
desarrollo de pueblo y aportar a la comunidad” al 19.6%; “Convivir” al 13.7%; “tener
este tipo de actividades” al 7.8%; “seguir conservando la tradicién” al 5.9%; “Impulsar,
difundir y fomentar la cultura” al 3.9%; y a otro porcentaje igual le serviria de

“entretenimiento y diversion”.

De acuerdo can la encuesta el 17.5% que manifesté que no le gustaria participar
en una Institucién. Entre los motivos por lo s cuales no les gustaria participar por falta
de tiempo el 5453%; porque no le interesa este tipo de actividades el 18.2%; el 9.1%
proporcional por problemas de salud, por no contar con educacién, y porque no le gusta
ser tan social. Resultados que muestran el interés de la poblacién por la cultura, por
involucrarse en acciones que la fomenten y promuevan, que le permitan seguir

disfrutando de sus tradiciones y con ello conservar su pasado.
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De acuerdo a los resultados de la encuesta sobre pricticas y consumos culturales
aplicada en el Municipio de Taxco, hay una tendencia muy notable de reduccién del uso
de los espacios piiblicos de la oferta institucionalizada, y en menor medida de la oferta
tradicional, as{ como una mayor utilizacién de los medios de comunicacién y
entretenimiento electrénicos. Lo que refleja que la cultural, cuyas actividades se
desarrollan en espacios de encuentro colectivo, no esta desapareciendo, sino que esta

cediendo sulugar a 1os medios electrénico, de commmnicacién y entretenimiento.

Los medios de comunicacién, la televisién y la radio principalmente, a los cuales
la mayoria de la poblacién puede tener acceso, ha reemplazado y a la vez servido de
difusores de la cultura, tanto tradicional como popular, al trasmitiv peliculas, obras de

teatro, documentales sobre las fiestas tradicionales, informacién y publicidad de eventos
culturales. |

La existencia de una oferta cultural al alcance de todos, a través de los medios de
comunicacién, 1a inexistencia de una oferta institucional y tradicional a su alcance, y las
dificultades de su traslado a los centros culturales, han favorecido a que la poblacién
prefiera actividades dentro del &mbito familia, en el hogar.

Por ello 1a necesidad de ampliar y promover el vinculo que aiin existe entre la

pobladién y la cultural. Lo que permitird la creacién de una sociedad critica, propositiva

y propensa a la accién.
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Como se pudo observar en los apartados anteriores, las Politicas Culturales con
que cuenta este Municipio, tanto a nivel Local como Estatal y Federal, no han logrado
satisfacer las necesidades culturales de la poblacién local, lo que se ve reflejado en la
baja asistencia de la poblacién a los establecimientos culturales. Producto de la falta de
capacitacién y conciencia sobre la importanda de la cultura de parte de los encargados

del disefio y ejecucién de las politicas culturales.

Ya que las Politicas Culturales existente en el Municipio de Taxco, han centrado
su importancia en la remuneracién a corto plazo que estas puedan proporcionar,
ampliando su valor econémico y haciendo a un lado su valar social, por ello la existencia
de Politicas Culturales enfocadas a la poblacién flotante, al turismo, y no a la poblacién
local.

Todo ello, como menciona Ana Rosas Mantecén, ha sido producto de 1a falta de
presién organizada por parte de la pohlacién. Por ello, la importancia de generar una
ciudadania cultural que le permita a 1a poblacién conocer sus derechos, hacerlos valer a

través del ejercicio de su participacién, lo que serd posible a través del desarrollo de
actividades culturales.

El que la poblacién partidpe en el desarrollo de actividades culturales le
permitird desarrollar no sélo su creatividad, sino también su capacidad de reflexién
sobre sl mismo y sohre el mundo que lo rodea, generando su participacién para mejorar
sus condicianes de vida. Condicién necesaria para estimular la participacién conciente y
ornganizada de 1a poblacién en proyectos de desarrollo de su cormmidad.
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Por ello 1a importancia de mostrar en este capitulo el patrimonio cultural con
que cuenta el Municipio de Taxco, a través de una breve semblanza histérica, asi como
las Politicas Culturales, (equipamiento y oferta culturales) existentes en el Municipio, y
el comportamiento cultural de los habitantes de este Mumnicipio, elementos que sentardn
1as bases para el disefio de un Modelo de Desarrollo Local enfocado al ambito cultural
para el Municipio de Taxco, que permitan reorientar Ja Politica Cultural del Mumnicipio
generando formas de organizacién social a través de las cuales la poblacién local ejerza
su ciudadania cultural.

Ya que, como mencioné Dossier Casto Sanchez, “.. no se debe de olvidar que la
dimensién cultural de wna poblacién no puede ser observada desde un solo punto de
vista. La existencia de infraestructuras y de recursos econdémicos para su mantenimiento
y de inversién; pueden ser insuficientes si no se dispone de los recursos himanos para su

gestion y delos agentes culturales para su dinamizacién™*.

130 Casto Sdnchez, Dossier, = “Cultura ¥ Desarrollo Local”,
bty frvran pisensdeng rpon nal ot doaneyoudade i ertore all itrn, Noviembre de 2006,
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CAPITULO VI

PROPUESTA DE UN MODELO DE DESARROLLO LOCAL EN EL AMBITO DE LA
CULTURA PARA EL MUNICIPIO DE TAXCO, GUERRERO

De acuerdo con Dossier Casto Sanchez, “la cultura sin lugar a dudas es hoy en dia un
factor integrante de la calidad de vida de los ciudadanos, es un derecho que afecta al
conjunto de la poblacién”?!. Ya que a través de ella, podra convertirse a una sociedad

pasiva, en una sociedad critica, creativa, propositiva, propensa a la accion.

Por tal importancia, se plantea para el Municipio de Taxco, un Modelo de
Desarrollo Local enfocado al ambito cultural, con el que se pretende reorientar las
Politicas Culturales con que cuenta para que la poblacién local pueda tener acceso a la
cultura y contribuir en ella, es decir participe ya no sélo como espectador, sino también

como gestor de esas politicas.

El Modelo de Desarrollo Local es “un medio que permite integrar diferentes
politicas y programas en el ambito local, generando asi sinergias y mejorando la
coordinacién y como un medio para mejorar el gobierno al involucrar a la gente y a las
redes locales en la formulacién y ejecucion de politicas™®%; “es un proceso continuo de

accidn, retroalimentacion y ajuste”!%,

131 Casto Sénchez, Dossier, “Cultura y Desarrollo Local”,
http://www.priegosdeopinion.net/pdo4/dossi er/ciudades/puertoreal 3.htm, Noviembre de 2006.

132 Organizaci6n parala Cooperacion y el Desarrollo Econémico (OCDE), “Mejores précticas de Desarrollo
Local”, CONACULTA, México, 2002, p.10.

33 bid.., p.113
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EL MODELO DE DESARROLLO LOCAL DEL MUNICIPIO DE TAXCO, GUERRERO

INTRODUCCION

“En una localidad confluye una red compleja de interacciones sociales, y para incidir e
impactar en su problemadtica es necesario el conocimiento racional y objetivo que genera
su dindmica, lo que le otorga su particularidad como un todo, compuesto e inteligible a
simple vista, por lo que para propiciar algin cambio o modificacién en su situacién
problemadtica, es necesario un conocimiento global y el disefio racional de un conjunto
de estrategias y acciones integrales”3. Para lo que la formulacién de un Modelo es
indispensable, ya que es toda una “metodologia para el andlisis, explicaciéon e

intervencion en la realidad social”'®.

En el caso del Municipio de Taxco, la construccién de un Modelo de Desarrollo
Local, enfocado al ambito cultural, permitird en primer lugar, la compresiéon de la
problemadtica cultural, al expresar claramente las caracteristicas de la localidad (fisicas,
sociodemograficas, histdricas, infraestructura cultural y el patrimonio arquitecténico);
las Politicas Culturales; pero sobre todo, el comportamiento cultural de la poblacidn, es
decir, las practicas y consumos culturales. Lo que en su conjunto, sentara las bases para
generar una propuesta integral de intervencion, basada en la articulacion del tejido
asociativo e institucional del/ Municipio de Taxco para satisfacer las necesidades
culturales del Municipio; ya que es una alternativa indispensable tanto para conocer la

realidad, como para incidir en ella.

134 Galeanade la O, Silvia, “Promocién Social, una opcién metodol 6gica”, ENTS-UNAM, México, 1999, p.
41
35 | bid., p.39
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Por lo tanto, el Modelo de Desarrollo Local enfocado a la cultura para el
Municipio de Taxco, es una propuesta integral de intervencién y planeaciéon para
generar el desarrollo social de este Municipio. Propuesta que esta integrada por seis
aparatados: la descripcion de las politicas culturales con que cuenta el Municipio, asi
como su impacto en la poblacién local; la base tedrica en la que se sustenta la
propuestas; las estrategias, objetivos y metas que serviran de guia a las acciones, y los

programas y proyectos que plantean las acciones y procedimientos para la intervencion.

I. CONTEXTO INSTITUCIONAL'Y POLITICAS CULTURALES

La necesidad de estructuras organizacionales locales es sumamente importante en el
Municipio de Taxco Guerreo, debido a que la forma de organizacién institucional en
materia de promocién y difusién de las practicas y consumos culturales, se ejecutan a
través de Programas Estatales, el Municipio no cuenta con ningin programa cultural, su
participacion la realiza como colaborador con el Instituto Estatal de Cultural, el
Instituto Guerrerense de la Cultural, lo que incide en la falta de Politicas Culturales

locales.

El Instituto Guerrerense de la Cultura, es un organismo publico descentralizado,
con personalidad juridica y patrimonios propios, creado en el afio de 1999; que tiene
como objetivos “Impulsar la investigacién y la difusion artistica y cultural; buscar la

integracion armonica de las tradiciones y preservar las culturas indigenas y populares; y
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Fomentar la participacién ciudadana en todos los actos”!3¢; pese a tan ambiciosos

objetivos, se carecen de Politicas Culturales tanto a nivel Estatal como Municipal.

En el Caso del Municipio de Taxco, la falta de politicas culturales ha trabado-
detenido el desarrollo del Municipio. Ya que las pocas politicas con que cuentan mas
que promover las practicas y consumos culturales de la poblacién local, han centrado su
atencién a la promocién de actividades turisticas, es decir, se han enfocado a atraer la
asistencia del turismo a quien han privilegiado, dejando de lado a la poblacién local, a
quien no se toma en cuenta. Lo que se ha reflejado en la baja participaciéon de la
poblacién local en los programas y eventos tanto institucionales como tradicionales

existentes en el Municipio.

Bajo esta perspectiva, si se toma en cuenta que el Municipio cuenta con una
poblacién de 100,245 habitantes'”, distribuidos en 141 localidades!®, en una extension
de 347 km?2; tanto el equipamiento cultural, como las actividades culturales con que
cuenta son insuficientes, ya que ademas de no contar con el equipamiento necesario
para atender al total de la poblacién, se encuentran concentradas, principalmente en la

Ciudad de Taxco.

De acuerdo con la encuesta de practicas y consumos culturales realizada en el

Municipio las actividades culturales no son prioridad para la poblacién local, no las

13 | nstituto Guerrerense de la Cultura, http://www.guerrero.gob.mx/?P=autonomos&key=11, Noviembre
de 2006.

537 Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informética (INEGI), “Sistema de Consulta del
cuaderno de estadisticas Municipal de Taxco de Alarcén,
Guerrero” http://www.inegi.gob.mx/est/conteni dos/espanol/si stemas/cem03/info/gro/m055/c12055 02.xIs,
2003.

138 Gobierno del Estado de Guerrero“Enciclopedia Guerrerense”, Tomo V, Guerrero Cultural Siglo XX,
Meéxico, 2004, p. 1632
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mencionan como parte de las actividades que realizan en su tiempo libre. Pese a ello, la
poblacién manifest6é un interés por acercarse a ellas y formar parte de la vida cultural,
de acuerdo con la encuesta el 61.9% de la poblacién manifest6 haber asistido alguna vez
a un museo, otro 61.9% haber asistido alguna vez a la casa de la Cultura, el 57.1% haber
asistido alguna vez a una biblioteca; el 27.6% a una libreria y el 63.5% al cine. Claro
que la mayoria manifestd asistir “algunas veces”. Quien manifestd asistir a los museos el
92.3% manifesto asistir algunas veces; a la Casa de la Cultura el 89.7%; a la Biblioteca el

86.1%; a la libreria el 47.6% y al cine el 54%.

Interés que los encargados de las Politicas Culturales no han observado, ya que
cuenta con Politicas Culturales que no consideran a la cultura como parte del desarrollo
local, debido a que no la ubican “como un derecho de todos, que permite la formacién
de la identidad, la cohesion social, la identificacién cultural y la legitimacion politica.
Ademas, este sector es un importante generador de empleo y un valioso aporte a la

produccidn local y por ende a la nacional™®.

El Municipio de Taxco cuenta con una amplia oferta tradicional constituida por
las artesanias y el Calendario de Festividades que abarca tanto festividades religiosas,

como civiles y culturales, tanto nacionales como representativas de la regién.

Sin embargo, el Estado ha reducido sus programas culturales a las llamadas
“Jornadas Alarconianas”, festividad que el mismo Estado ha impulsado y cuyo interés ha
sido dar a conocer las obras de tan valioso autor taxquefio, tanto a nivel local, como

estatal, nacional e incluso internacionalmente. Pero como esta festividad es producto del

¥ Casto Sanchez, Dossier, “Cultura vy Desarrollo Cultural: Los nuevos retos locales’,
http://www.pliegosdeopinion.net/pdo4/dossi er/j esus¥%20cantero.htm, Noviembre de 2006.
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Estado, no se ha dado la oportunidad a la poblacién local de participar en ella,

reduciendo la participacién del Municipio, s6lo como sede.

Como ya se menciond la centralidad de la actividad cultural en el Municipio de
Taxco, ha generando un apego de la poblacién rural a la oferta cultural tradicional,
celebraciones cuyas sede es la comunidad en que reside o cercana a ella, que tienen afios
de llevarse a cabo, que se trasmiten de generacién en generacién y que forman parte de

sus costumbres y tradiciones.

Situacién que ha logrado prevalecen gracias a la inexistencia de investigaciones
culturales, la falta programas difusién y promocién de las practicas y consumos
culturales dirigidos a la poblacién local; asi como en la minima e insuficiente
infraestructura cultural <biblioteca, librerias, salas de cine, galerias, museos, etc.> que
presentan el Municipio de Taxco, que se reduce a la falta de interés y de conocimiento
de la importancia de la cultural en la vida diaria de la poblacién y por supuesto en el

desarrollo social de 1a misma.

Por esta situacién se plantea la necesidad de “una intervencién integral como
opcion metodoldgica operativa e ideoldgica, y como necesidad técnica”#, que permitird
abordar la problematica del acceso cultural en forma integral, al actuar en los factores y
ambitos especificos que la generan, poniendo una mayor atencién a los mecanismos de
organizacion social encargados y tomando como base el comportamiento cultural de la

poblacidn local, es decir, las practicas y consumos culturales caracteristicas de la region.

10 Corvalan R., Javier, “Los paradigmas de lo social vy las concepciones de la intervencién en la sociedad”,
No.4, 1996, http://www.rau.edu.uy/fcs/dts/Mipl/corvalan.pdf, p.23
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II. FUNDAMENTACION TEORICA

La cultura es la base para generar el desarrollo social de toda comunidad. Ya que la
cultural, como menciona el Consejo de Europa (1999) no es sélo la expresién de ideas
sobre el mundo, sino es también voluntad por conservarlo, cambiarlo o hasta dominarlo;
es parte del crecimiento humano. Y es a través de las practicas y consumos culturales
como se logrard generar los cambios necesario para que la sociedad trate a la cultural
como un factor determinante del desarrollo social y ofrecer al Estado la oportunidad de

observar su importancia desde una perspectiva nueva, integradora y amplia.

El arte, el patrimonio cultural, las festividades, asi como los medios de
comunicacién, en conjunto tienden a extender su creatividad y reflexién hasta la vida
cotidiana de las personas, al “relacionar a los individuos con su patrimonio cultural y
aporta vinculos entre generaciones; ofrecer, al menos al principio, un foro para el
didlogo incesante con otras formas de cultura”¥'; y sobre todo, al motivar “la
creatividad, la reflexion y la critica social”*?, con lo cual “generar nuevos significados, a
veces profundos, a veces sorprendentes, que contribuyan directa o indirectamente al

desarrollo social y econémico™“* de toda comunidad.

Por lo tanto, cuando la poblacién conozca y valorare su cultura y su pasado,
logrard encontrar las mejores posibilidades para el futuro de su comunidad, al ser un
factor que contribuye en la capacitacién de la sociedad para enfrentar “los retos de la

vida cotidiana y pueda reaccionar ante los cambios repentinos en su ambiente fisico y

14! Consejo de Europa en “ Suefios e identidades. Una aportacion al debate sobre Culturay Desarrollo en
Europa”, Coleccidn Observatorio, Espafia, 1999, p.26.
142 [ jar
Ibid., p. 25
3 [ dem.
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social”’. Ya que, la cultura “no es el fin ultimo del desarrollo ni su dimensién

cualitativa, sino mads bien su esencia”®.

III. ESTRATEGIAS

Las estrategias son la parte esencial del Modelo de Desarrollo Local ya que ofrecen una
légica a las actividades, son los que dirigen, organizan y orientan la accién. Para el caso

del Municipio de Taxco se plantean las siguientes:

1. Reconocer y aceptar el Municipio de Taxco como una Sociedad Multicultural.

2. Mejorar la infraestructura cultural de manera que brinde un servicio de calidad a
través de las Politicas Culturales.

3. Ofrecer a la poblacién local una oferta cultural basada en la promocién y
difusién de las practicas y consumos culturales institucionales y tradicionales,
permitiendo la participacién comunitaria en los programas y eventos que se
ofrecen a partir de las instituciones y las organizaciones tradicionales.

4. Fortalecer la ciudadania como actor principal, generando nuevos liderazgos que
impliquen: mayor incidencia ciudadana en la elaboraciéon de practicas y
programas, asi como el control ciudadano sobre los gobernantes, participacién en
la toma de decisiones y asumir responsabilidades directas en el desarrollo del
municipio y la region.

5. Potenciar el uso de la tecnologia, las comunicaciones y la informacién para
ampliar las posibilidades de adquirir nuevos conocimientos y proyectar mejor sus

acciones.

Y 1bid., p. 29
Y5 \bid.., p. 49
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IV. OBJETIVO

Para alcanzar las estrategias anteriores se plantea como objetivo general: Establecer
politicas y programas tomando como base las principales caracteristicas de las practicas
y consumos culturales, asi como la infraestructura cultural y el patrimonio histérico
arquitectonico, que contribuya a mejorar la calidad de vida de la poblacién del

Municipio de Taxco.

Para lograr dicho objetivo se plantean los siguientes objetivos a corto plazo:

1. Crear una organizacién a través de la cual se fomente y promueva las practicas y
consumos culturales en el Municipio.

2. Mejorar la calidad de los servicios del equipamiento cultural existente en el
Municipio.

3. Crear infraestructura cultural a través de la cual la poblacién local pueda tener
acceso a los bienes culturales.

4. Gestionar programas para generar una oferta cultural mas amplia.

5. Fomentar la participacién de la poblacién en las festividades locales.

Y objetivo a largo plazo:

Generar un nuevo ciudadano multicultural que reconozca en la cultura la base de su

identidad y desarrollo.
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V. METAS

1. Crear una organizacion a través de la cual se fomente y promuevan las practicas
y consumos culturales en el Municipio.

2. Mejorar la calidad del 100% de los servicios del equipamiento cultural existente
en el Municipio.

3. Crear infraestructura cultural a través de la cual mas del 50% de la poblacién
local pueda tener acceso a los bienes culturales, institucionales y tradicionales.

4. Gestionar programas para generar una oferta cultural mas amplia, a través de la
cual mas del 50% de la poblacién logre participar.

5. Comercializar a nivel global, el 50% de los productos culturales, las artesanias.

VI. PROGRAMAS Y PROYECTOS

Para lograr objetivos, metas y estrategias planteadas se gestionaran los siguientes
programas y proyectos, a través de los cuales se busca sentar las bases para lograr
generar nuevas formas de organizacidén y participaciéon sociales, de manera que la
poblacién del Municipio de Taxco contribuya en la gestién de las Politicas Culturales.

Por lo que se pretende:

Gestionar una dependencia Municipal de Cultura, un Consejo Municipal de
Cultural (ver anexo 3) para brindar una oferta cultural dirigida a la poblacién local, la
cual funja como mecanismo de coordinacién de la actividad cultural local, y a través de

la cual se logren vincular esfuerzos de toda persona o institucién dedicada o con interés
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por el desarrollo de la vida cultural, con lo que se pretende adaptar las Politicas

Culturales a las necesidades de la poblacién local.

Para la aplicacién del Modelo se pretende desarrollar las siguientes fases:

Fase 1. Se pretende dar a conocer la importancia de la cultura como base del
Desarrollo Local, asi como el programa para crear el Consejo Municipal de Cultura

“Taxco”; para crear conciencia y mas tarde su participacion en este proyecto.

Fase 2. Posteriormente se convocard Representantes de las Agencias de, las
instituciones estatales con responsabilidad cultural, directores de los establecimientos
culturales; a los representantes de la producciéon y distribucién artesanal (artesanos y
comerciantes); a los representantes de las organizaciones de las fiestas tradicionales; y a
la poblacién con interés en participar en el desarrollo cultural. Se organizara un
encuentro con estos sectores con el objetivo de informar mds a fondo el proyecto,
centrando la atenciéon en las dudas de la poblaciéon que asista. Y Teniendo la
informacién del proyecto, se procederd a integrar a los miembros de los comités y la
eleccién de sus representantes, quienes recibiran cursos de capacitacion y asesoria para

lograrlo.

175



Fase 3. Disefio y ejecucién de proyectos y programas relacionados con:

OFERTA CULTURAL INSTITUCIONALIZADA

A través de este programa se pretende ampliar y mejorar la oferta cultural

Institucionalizada con que cuenta el Municipio con el objeto de motivar a la poblacién a

participar en ella (ver anexo 4)

OFERTA CULTURAL TRADICONAL (Las Festividades culturales, civiles y religiosas)

Programa que permitira mejorar la organizacion de las festividades locales asi como su
difusién, con el afan de generar una mayor participacion de la poblacién del Municipio,

y porque no, de poblacién de otros estados y paises (ver anexo 5)

EXPORTACION ARTESANAL

Programa que busca crear las condiciones necesarias para que los productos culturales
de Taxco, las artesanias, logren entrar al mercado global, es decir se logren exportar,
tratando de ganar espacio en el mercado europeo, asidtico y norteamericano, con lo cual
el valor de produccién y de comercializacion sea retribuido a quien lo produce (ver

anexo 6).
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Javier Corvaldin R. (1996) concibe a la intervenciéon social como una
representacién social sobre determinados elementos, entre los que destaca: una
interpretacién de las necesidades humanas, una visiéon de la accién social ya sea
individual o colectivo para la resolucién de la problemaitica, una intervencién del
receptor de la intervencién, y una prioridad de un agente en la resoluciéon de la
problemadtica, preferentemente el Estado o la Sociedad Civil. Lo cual se busco plantear a

través del Modelo de Desarrollo Local para el Municipio de Taxco.

Modelo que no sélo caracteriza la problematica cultural que presenta este
Municipio, sino que ademas propone procesos de accién para la soluciéon de la
problemadtica, en la cual estimula la participaciéon de los involucrados, como son las
autoridades gubernamentales, sino también del sector productor artesanal,
representantes de las organizaciones de las fiestas tradicionales, asi como de la poblacién
local ya no so6lo como receptora de los beneficios de las politicas culturales
(disposiciones politicas) sino como gestores (disposiciones colectivas), permitiendo con

ello, responder a las necesidades y problemadticas reales.
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PROBLEMATICA CULTURAL DEL MUNICIPIO DE TAXCO

DESARROLLO
- PRODUCCION MINERA
- PRODUCCION Y COMERCIO
ARTESANAL

- TURISMO

CRISIS

-AGOTAMIENTO DE
RECURSOSNATURALES

- DEBILITAMIENTODE LA
MINERIA

-COMERCIO CON CIERTO
AUGE QUE NO DA PARA UNA
EXPLOTACION

'

RIQUEZA CULTURAL
HISTORIA
SOCIEDAD MULTICULTURAL

POLITICA CULTURAL

- DESARROLLO ACTIVIDAD
TURISTICA

- DESPLAZAMIENTO
POBLACION LOCAL

Fuente: Elaboracién propia 2007.
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REPRESENTACION DEL MODELO DE DESARROLLO PARA TAXCO, GUERRERO

CONSEJO MUNICIPAL DE
CULTURA “TAXCO”

I

v

Gestion de
Politicas
Culturaes

Beneficio

Poblacion

v

S

Sector: Gubernamenta
Productor Artesand

Org. Festividades
Comunidad

Fuente: Elaboraci6n propia 2007.

Préacticas
Y
Consumos
Culturales

Construccion

Ciudadania

Desarrollo

Social
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ANEXO1

CUESTIONARIO

FOLIO:
FECHA:

Entrevistador: jBuenos dias! (tardes). Venimos de la UNAM. Estamos
realizando una investigacion sobre participacion cultural. ¢Nos
permite unos minutos? La informacion que usted nos proporcione es
confidencial y se utilizard solamente para fines estadisticos. Su
opinién es muy importante para nosotros jGracias!

EDAD:

SEXO:

FEMENINO (1)
MASCULINO (2)
COMUNIDAD DE RESIDENCIA:

TAXCO DE ALARCON
TAXCO EL VIEJO
ACAMIXTLA
ACUITLAPAN
TLAMACAZAPA

~ e~ S
B N =

Ul
—_— ==

ESCOLARIDAD:

NINGUNA

PRIMARIA INCOMPLETA
PRIMARIA COMPLETA

SECUNDARIA INCOMPLETA

SECUNDARIA COMPLETA

COMERCIAL INCOMPLETA

COMERCIAL COMPLETA
PREPARATORIA INCOMPLETA
PREPARATORIA COMPLETA
LICENCIATURA INCOMPLETA
LICENCIATURA COMPLETA'Y MAS
NP

INGRESOS FAMILIARES:
(Mensuales) DE O A1 SM (0 hasta $1,210)

DE 1A 3SM ($1,211 a $3,630)
DE 3A5SM ($3,631 a $6,050)
DE5A7SM ($6,051 a $8,470)
DE 7 A 10 SM ($8,471 a $12,100)
MAS DE 10 SM ($12,101 a més)
NP

W N =

SPECEISTEETE
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—— =
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OCUPACION:

HORARIO DE ESTUDIO:
HORARIO DE TRABAJO:
DIAS DE DESCANSO

LUNES @)
MARTES 03}
MIERCOLES  (3)
JUEVES (@)
VIERNES (5)
SABADO (6)
DOMINGO @

LA CULTURA Y SU DIFUSION

1 .A usted le interesa conocer las actividades culturales que se

llevan a cabo en el municipio?

Si (1) p.siguiente I:I
No (2) p.3

NP 3) p.3

2. A través de que medios se informa sobre las actividades
culturales?
Television

Radio

Revistas

Internet

Folletos

Anuncios en la Calle
Familiares

Amigos o Vecinos
Otros:

1)
2)
3)
4)
5)
6)
7)
8)
9)
10

P

NP ) p. siguiente

USO DEL TIEMPO LIBRE

3. En su tiempo libre, digame tres actividades que prefiere hacer

fuera de casa:

Ir a conciertos

Ir al cine

Asistir a exposiciones

Ir a bibliotecas o librerias

Fiestas y Ferias

Bailes

Bares, Billares o Cantinas

Videojuegos

Ir de compras

Ir a un estadio deportivo (como espectador)
Practicar algin deporte

Ir de paseo al campo

Ir a la ciudad

Reunirse con amigos o familiares

Tomar clase en alguna disciplina artistica
Otra

PR RPRP R R R O00NOJIDNWNRE

U RN REP O

AA,.\,_\AA,_\,.\,_\,_\,.\,.\,_\,_\,.\,.\
NN NN

ASISTENCIA A ESPACIOS CULTURALES

MUSEOS

4. ¢ Alguna vez ha asistido a un museo?

Si (1) p.siguiente

NP (3) p.8

5. ¢ Con que frecuencia asiste a los museos?
Siempre ()

Casisiempre  (2)

Algunas veces (3) I:I
NP 4 p. siguiente

6. ¢ Porqué motivo acude a los museos?

Para hacer tarea, se lo pidieron en la escuela

Para asistir a una exposicion cuyo tema es de su interés
Para entretenerse, pasar un rato agradable

Otro

NP

7. ¢ Considera accesible el horario de atencion?
Si (1)

No (2)

NP (3) p.siguiente

p. siguiente

o)

[ ]

p. siguiente

SEBTE

5
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8. ¢ Cudl es la principal razén por la que no asiste a los museos?

No tiene tiempo 1)

No tiene dinero para la entrada  (2) I:I
Estan muy lejos (3)

Otro

NP (4) p. siguiente

CASAS CULTURALES O CENTROS CULTURALES

9. ¢ Alguna vez ha asistido a la Casa de la Cultura de Taxco “Casa

Borda™?

Si (1) P.siguiente

o & b [ ]
NP (3) P.12

10. ¢ Con que frecuencia asiste?

Siempre 1)

Casisiempre  (2)

Algunas veces (3) I:I
NP (4) p. siguiente

11. ¢Cudl es el principal motivo por el que acude?
Para asistir a un curso o taller 2

Para asistir a una presentacion artistica 2 I:I
(danza, teatro)

Para asistir a una exposicion ()
Otro 4
NP (5)  p.siguiente

12. ¢Cudl es el principal motivo por el que no asiste?
No tiene tiempo 2

No sabe donde esta o no la conoce  (2)
Estan muy lejos () I:I
Otro )
NP (5) p. siguiente

PRESENTACION MUSICAL O CONCIERTOS

13. ¢ Alguna vez ha asistido a un concierto?
Si (1) p.siguiente

No () P.17 [ ]
NP (3) P.17

14. ;Con que frecuencia asiste?

Siempre 2)

Casisiempre  (2) I:I
Algunas veces (3)

NP (4) p. siguiente

15. A donde acude, generalmente?
Plaza Publica

Iglesia o Templo

Restaurante o Disco

Feria o Fiesta Comunitaria

Otro

[ ]

NP

e e
D O WN -
NN N )

p. siguiente

16. Cual es el motivo principal por el que usted asiste?
Por el tipo de mUsica que se presenta 1)

Por el grupo o cantante 2

Por comentario o resefia en los medios (3) I:I

Por entretenimiento (4)

Otro (5)

NP (6) p. siguiente

17. Cual es el principal motivo por el que no asiste?
No tiene tiempo 2

No tiene dinero para la entrada  (2)

No sabe donde se realizan () I:I
Estan muy lejos (]

Otro (5)

NP (6) p. siguiente

PRESENTACIONES DE TEATRO

18.¢,Cuando se realizan las Jornadas Alarconianas, usted asiste a las
obras de teatro?

Si (1) p.siguiente
No (2) P.22 I:I
NP (3) P.22

19. ¢ Con que frecuencia asiste a esta festividad?

Siempre 2)

Casi siempre 2 |:|

Algunas veces (3)

Sélo 1 vez 4 p. siguiente
NP (5)

20. A donde acude, principalmente a ver las obras de teatro?

Plaza Publica 2 I:I

Iglesia o Templo 2)
)
NP 4) p. siguiente

(
Otro (3
(

21. Cual es el principal motivo por el que asiste?
Por el tipo de obras que presentan 2
Por el autor de las obras ")
Por comentario o resefia en los medios ()
Por entretenimiento 4
Otro:

NP (5) p. siguiente

22. Cual es el principal motivo por el que no asiste?

No tiene tiempo 1) I:I

No sabe donde se realizan
Estan muy lejos

@
©)
Otro (4)
NP (5) p. siguiente

BIBLIOTECA

23. Alguna vez ha asistido a una hiblioteca?

Si (1) p.siguiente I:I

No (2) p.26
NP (3) p.26

24. ¢ Con que frecuencia asiste?

Siempre 2

Casisiempre  (2) I:I

Algunas veces (3)
@)

NP p. siguiente

25. Cual es el principal motivo por el que acude?

Para buscar informacion 2)

Para estudiar en los libros de la biblioteca 2) I:I
Para pedir libros prestados (3)

Otros

NP (5) p. siguiente
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26. Cual es el motivo principal por el que no asiste?
No le gusta leer

No encuentra libros de su interés

Estan muy lejos

[ ]

1)
@
®3)
Prefiere conseguir libros por otro medio  (4)
(5)
(6)

Otro

NP p. siguiente
LIBRERIAS

27. Alguna vez ha ido a una libreria?

Si (1) p.siguiente

No (2) 729 [ ]
NP (3) p.29

28. ¢ Con que frecuencia asiste?

Siempre 1)

Casisiempre  (2)

Algunas veces (3) I:I
NP (4) p. siguiente

29. Aproximadamente, cuantos libros compro en el afio 2005?

35. Qué tipo de revistas acostumbra a leer mas?
Arte y Cultura (
Artes manuales / decoracion ")
Computacion (3)
Deportivas 4
()
(6)

Eréticas — adultos

Espectéculos, televisivas,
femeninas, cocina, salud y belleza
Historietas, pasatiempos

Politica

Sociales

Otros

=

p. siguiente

LECTURA LIBROS, REVISTAS Y PERIODICOS

30. Acostumbre leer libros?

Si (1) p.siguiente

No (2 p.33 [ ]
NP (3) p.33

31. Cuantos libros leyé en el afio 2005?

p. siguiente

32. De que tipo eran los libros que ha leido?

Biografico 2)

Ciencia y tecnologia 2

Cocina (3)

Cuento (4)
Enciclopedia (5)

Guias y Manuales (6)

Historia (7)

Novelas (8)

Poesia 9)

Politica (10)
Religion (12)
Superacion Personal (12)

Otro (13)

NP (14)

33. Acostumbra leer revistas?

Si (1) p.siguiente

No (2 p.36 ]
NP (3) p.36

34. Con que frecuencia lee revistas?

Todos los dias ()]

Varias veces a la semana  (2) I:I
Una vez a la semana ()

Una vez al mes 4 p. siguiente
NP (5)

p. siguiente

Led
e

(
(
(
Viajes (
(
NP (

36. Acostumbra usted a leer periédico?
Si (1) p.siguiente

No (2) p.38

NP (3) p.38

Todos los dias 1)

Varias veces a la semana  (2)

Una vez a la semana (3)

Una vez al mes (4) p. siguiente
©)

37. Con que frecuencia lee el periddico?

NP

MEDIOS DE COMUNICACION

CINE

38. ¢Alguna vez ha asistido al cine?
Si (1) p.siguiente

No (2) p.41

NP (3) p.41

1

39. ¢ Con que frecuencia asiste?
Siempre 2
Casisiempre  (2)
Algunas veces (3)
NP 4)

[ ]

p. siguiente

40. ¢ Qué tipo de peliculas prefiere ver?
Accion 2
Comedia
Drama
Romanticas
Eréticas-adultos
Historicas
Infantiles
Musicales
Ciencia ficcion
Suspenso
Terror

Otro

N

[ ]

p. siguiente

P PP PR O~ oW
DN RO
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NP
RADIO

41. Usted escucha la radio?
Si (1) p.siguiente
No (2) p.45 I:I

NP (3) p.45

42. ¢ Con que frecuencia escucha la radio?

Siempre 2

Casisiempre  (2)

Algunas veces (3) I:I
NP 4 p. siguiente
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43. En donde acostumbra a escuchar la radio?
Casa 1)
Trabajo

Coche o autobus

(
©)
Otro (4)
Todas (5) p. siguiente
44. Que programas le gusta escuchar?
Noticieros, Deportes, Discusion politica (1)
Musical 2
Radionovela (3)
Avisos (4)
©)
©®)

Cultura
Otro

p. siguiente

TELEVISION

45.Ve usted television?
Si (1) p.siguiente
No (2) p48
NP (3) p.48
46. Cuantas horas al dia ve la television?

hrs. p. siguiente

47. Que tipo de programas acostumbre ver?
Caricaturas y Comicos

Concursos

Culturales y Documentales

Musicales

Noticieros, deportes, discusion Politica
Peliculas extranjeras

Peliculas mexicanas

Telenovelas

Talk shows

Otros

—
(=

) p. siguiente

et e
= = © 00 ~NOo 0B W
b O
Ry

NP

VIDEOS

48.Ve usted videos?
Si (1) p.siguiente
No (2) .51 [ 1]
NP (3) p.51

49. Con que frecuencia ve usted videos?

Todos los dias ()]

Varias veces a la semana
Una vez a la semana
Una vez al mes

NP

1

3)
4) p. siguiente
5)

50. Qué tipos de videos ve principalmente?

Peliculas Q)

Musicales 2 I:I
Videojuegos (3)

Otros 4 p. siguiente
NP ©)

ARTESANIAS

51. ¢ Alguna vez ha comprado alguna artesania?

Si (1) p.siguiente

No (2 p.5d [ ]

NP (3) p.54

) [ ]

52. ¢ Qué tipo de artesania ha comprado?
Joyeria de Plata 1)
Hierro Forjado

Papel &mate

Textiles

Lacas

Productos de palma

Muebles de madres coloniales
Mascaras de madera

Badles

Utensilios de madera (cocina)
Piezas de marmol

Otro

PP 2 O 00 ~NOO oS WN)
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53. ¢ Porque motivo ha comprado artesanias?
Para utilizarlo en su casa 2
Para regalarlo 2
Para venderlo (3)
Porque se lo pidi6 algan familiar o amigo  (4)
Otro

[ ]

NP (5) p. siguiente
FIESTAS REGIONALES, CULTURALES Y ECLESIASTICAS

54. ¢ Usted, asiste a las Fiestas Regionales, culturales y religiosas de

Taxco?

Si (1) p.siguiente I:I
No (2) p.siguiente

NP (3 p.57

55. ¢Porque?

p. siguiente

56. Con que frecuencia asiste a las siguientes festividades

Siempre Casi Algunas | Nunca
Siempre Veces

Jornadas Alarconianas 1) (2) 3) (4)
Feria Nacional de la ) @ ®) @
Plata
Santa Prisca [ @2 ®3) @)
Dia del Jumil @) [0) ® ()
Otro
p. siguiente

FORMAS DE ORGANIZACION CULTURAL

57. En su opinion ¢ para que sirve la Cultura?

Convivir mejor 2

Aprender habilidades )

Divertirse (3)

Fortalecer la identidad Local / Nacional (4) I:I
Desarrollar Conciencia (5)

Fortalecer la personalidad (6)

Otra )

Todas 8)

NP 9) p. siguiente
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58. Para usted, cuales son los 3 elementos a conservar mas

importantes?

Monumentos histéricos
Fiestas y tradiciones

Lenguas indigenas
Comida tradicional
Artesanias
Recursos Naturales
Todas

Otro

59. Digame por favor, si usted forma o ha formado parte de alguna
de las siguientes organizaciones:

NP

Si | No NP
Sindicato 1) 1@ (©)]
Partido Politico 1] @ ®)
Agrupacion Profesional (barra de abogados, @@ 3)
colegio de médicos, etc)
Agrupaciones religiosas 1| @ (3)
Organizaciones ciudadanos 1 | @ ?3)
Agrupacion deportiva 1) | @ (3
Pensionados y Jubilados @ | @ (3)
Otro grupo
p. siguiente

60. Si se creara una organizacion para la difusion y fomento de la
cultura, en el cual se integraran diferentes sectores de la sociedad,
usted participaria??

Si (1)
No () ]
NP (3) p. siguiente

61. Porque?

jGRACIAS POR SU PARTICIPACION!
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ANEXO 2

Perfil Sociodemografico de la Poblacién

TOTAL 63 = 100%

TOTAL %
Sexo Femenino 31 49.2%
Masculino 32 150.8%
Edad De 15 a 17 afios 8 12.7%
De 18 a 22 afios 5 7.9%
De 23 a 30 afios 7 11.1%
Se 31 a 45 afios 13 ]120.6%
De 46 a 55 afios 11 17.5%
De 56 a 65 afios 12 19.0%
Mas de 65 afios 7 11.1%
Escolaridad | Ninguna 4 6.3%
Primaria Incompleta 11 17.5%
Primaria Completa 11 17.5%
Secundaria Incompleta 7 11.1%
Secundaria Completa 12 | 19.0%
Comercial Incompleta 1 1.6%
Comercial Completa 1 1.6%
Preparatoria Incompleta 8 12.7%
Preparatoria Completa 2 3.2%
Licenciatura Incompleta 4 6.3%
Licenciatura Completa y mas 2 3.2%
Ingresos De 0a 2 Salario Minimo 8 12.7%
De 1 a 3 Salarios Minimos 36 |57.1%
De 3 a 5 Salarios Minimos 9 14.3%
De 5 a 7 Salarios Minimos 2 3.2%
De 7 a 10 Salarios Minimos 1 1.6%
Maés de 10 Salarios Minimos 4 6.3%
NP 3 4.8%
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TOTAL

%

Comunidad | Taxco de Alarcén 49 | 77.8%
Taxco el Viejo 2 3.2%
Acamixtla 4 6.3%
Acuitlapan 3 4.8%
Tlamacazapa 5 7.9%

Ocupacién | Estudiante 8 12.7%
Estudiante y Empleado 4 6.3%
Hogar 11 | 17.5%
Hogar y artesana 4 6.3%
Empleado 9 14.3%
Comerciante 10 | 15.9%
Artesano 9 14.3%
Profesor y Herrero 1 1.6%
Jubilado 4 6.3%
Minero 1 1.6%
Obrero 1 1.6%
Vigilante 1 1.6%
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ANEXO 3

Programa para crear una dependencia cultural en el Municipio de Taxco, El Consejo
Municipal de Cultura “Taxco”

JUSTIFICACION

Las Politicas Culturales del Municipio de Taxco, han sido reguladas por el Gobierno del
Estado de Guerrero. Por lo que, el Municipio no cuenta con un programa propio de
Fomento y difusién de practicas y consumos culturales, quedando en manos de las

autoridades estatales toda actividad cultura.

Ahora bien, para llevar a cabo dichas funciones, el Gobierno Estatal cred el
“Instituto Guerrerense de la Cultura” quien desarrolla sus actividades en relacién con la
Secretaria de Desarrollo Social, de Planeacién y presupuesto de finanzas, Desarrollo
Urbano y Obras publicas. Por lo tanto, sus acciones estan siendo condicionadas por estas

dependencias, y no por las necesidades y demandas culturales de la poblacién local.

Instancia, que como un primer esfuerzo por generar la actividad cultural, es muy
importante, pero de acuerdo con las caracteristicas culturales del Municipio, asi como de
las practicas y consumos culturales de la poblacién, dicha instituciéon no ha logrado

generar los resultados deseados.

Sin embargo, pese a la carente politica cultural con que cuenta el Municipio y de
acuerdo con la encuesta realizada en el Municipio de Taxco, en el afio 2006, sobre
practicas y consumos culturales, la poblacién muestra un interés no solo por conocer las
actividades culturales que se llevan a cabo en el Municipio (el 95.2% de los
encuestados), sino por integrarse como gestores de la difusién y el fomento de la cultura
(el 81% de la poblacidn), ya que les gustaria tanto aprender y conocer sobre su propia

cultura al 31.7% de la poblacién, como colaborar en el desarrollo del Municipio, aportar
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a la comunidad, al 15.8% de la poblacién; asi como impulsar, difundir y fomentar la
cultura, al 11.1% de la poblacién). Ya que consideran que la cultural sirve para aprender
habilidades, el 22%; para fortalecer la personalidad, el 19%, y para desarrollar

conciencia, el 17.5%.

Por todo ello y debido a que la Dependencia local o Municipal “se encuentra mas
préoximo a la gente a la que sirve y esta bien situado para evaluar y fomentar sus
necesidades culturales basicas”“6 se precisa crear una Instancia Municipal de Cultural
para los Taxquefos, el Consejo Municipal de Cultura “Taxco”, que forme parte del
gobierno Municipal, pero que tenga libertad de accién, independiente de cualquier
departamento, como es la Secretaria de Desarrollo Social o la Secretaria de Economia;
que funja como Mecanismo de coordinacién de la actividad cultural local, y a través de
la cual se logren vincular esfuerzos de toda persona o institucién dedicada o con interés
por el desarrollo de la vida cultural, lo que permitira contribuir en “la coordinacién de
las politicas culturales, la movilizacién de los recursos, la adaptacion de las politicas a las

necesites locales y permite la participacién de la poblacién local¥.

Con lo que logrard crear las condiciones y capacidades necesarias para que la
poblacién se comprometa con su desarrollo, puesto que este tipo de organizacién
permitird generar la participacién social no s6lo de las autoridades gubernamentales y
productores artesanales, sino ademads de la poblacién local, ya no sélo como receptora de
los beneficios de las politicas culturales (disposiciones politicas) sino como gestores
(disposiciones colectivas), permitiendo con ello, responder a las necesidades y

problemadticas reales.

146 Consejo de Europa, “ Suefios e identidades. Una aportacién al debate sobre Cultura y Desarrollo de
Europa”, Coleccién Observatorio, Espafia, 1999, p. 41
47 OCDE, “Mejores précticas de Desarrollo Local”, CONACULTA, México, 2002, p.37
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OBJETIVO
Crear una organizacién de representacién social que funja como promotor-gestor de las
politicas culturales, con la finalidad de contar con una oferta cultural que de respuesta a

las necesidades culturales reales que presenta la region

OBJETIVOS ESPECIFICOS
1. Generar la participaciéon de las instancias, tanto privadas como publicas
dedicadas al desarrollo de la actividad cultural del Municipio, asi como a la
poblacién local.
2. Coordinar a los diferentes actores para la ejecucion de programas y proyectos de

fomento y promocién de la actividad cultural.

METAS

1. Lograr la participacién representativa de las personas e instituciones dedicadas al
desarrollo de la actividad cultural.

2. Lograr la participacién representativa de la poblacion local en el desarrollo de la
actividad cultural de su Municipio.

3. Lograr la participacion representativa de los representantes de los organizadores
de las fiestas tradicionales

4. Lograr la participacidén representativa de las instancias de infraestructura

cultural.
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LIMITES

Espacio: El presente programa se realizara en las en el Municipio de Taxco, Guerrero.
Tiempo: El presente proyecto se pretende realizar en un periodo de seis meses.
Universo: Este programa esta dirigido en forma:

e Directa: a las Agencias Estatuarias dedicadas al desarrollo de la actividad local,
tanto publicas como privadas, al sector productor artesanal y Comerciantes
artesanales locales, a los actores de las fiestas tradicionales y a la poblacién local
interesada en el drea.

e Indirecta: a todos los habitantes del Municipio de Taxco, Guerrero, 100,245

aproximadamente.

ORGANIZACION

El desarrollo local concebido como un proceso necesita contar con la mejor y mas
flexible organizacién, para que sea capaz de responder a las condiciones locales que
surjan, tanto para generar su desarrollo, como para limitarlo. Por lo cual, se requiere de

un sistema de organizacién que contemple:

1. Procedimiento

El presente programa contempla las siguientes etapas para su realizacién:

Etapa 1. De difusién

Se pretende dar a conocer la importancia de la cultura como Generadora de Desarrollo
local, asi como el presente proyecto, a través de una amplia campafa a nivel Municipal,
logrando con el generar conciencia y mads tarde su participacion en el proyecto, la cual
consistird en la distribucién de volantes, folletos y carteles; asi como anuncios en los

medios de comunicacién como son la radio, la prensa y la television.
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Etapa 2. De convocatoria

Se convocard a las autoridades encargadas de las Instancias dedicadas a la actividad
cultural, a los productores, artesanos y productores (Asociaciones e Individuos), a través
de invitaciones personales para que se integren al proyecto; y a la poblacién con interés
en participar en el desarrollo cultural para participar en el proyecto, a través de
invitaciones distribuidas mediante volantes, folletos y carteles, y anuncios en los medios

de comunicacién, como son la radio y la prensa.

Etapa 3. Informativa
Posteriormente se organizaran un par de Juntas informativas para informar mas a fondo

el proyecto, centrando principal atencion a las dudas de la poblacién que asista.

Etapa 4. Organizacién
Teniendo la informacién sobre el proyecto, integrar a los miembros de los comités asi
como a sus representantes, quienes recibirdn cursos de capacitaciéon y asesoria para

lograrlo.

2. Estructura Operativa
Se pretende crear una estructura operativa a través de la cual se facilite la participacion
de los miembros, y en cuya composicién integre a la poblaciéon local, a las Autoridades
Gubernamentales, al sector productor artesanal, a los representantes de los
organizadores de las fiestas tradicionales, por lo que para desarrollar el presente

programa se requerida de:
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ESTRUCTURA DEL CONSEJO MUNICIPAL DE CULTURA
“TAXCO”
CONSEJO MUNICIPAL DE CULTURA COMITE

JUNTA TAXCO ____ | COORDINADOR
DIRECTIVA

Administrativo Productores Comité Comité

Local Locales Comunitario Festividades
COMITES
CONSULTIVOS

PROMOTORES
UNA JUNTA DIRECTIVA

La Junta Directiva que fungira como coordinadora de la actividad cultural, y cuyo

trabajo estara dividido en 6 ejes temadticos:

1. Coordinacién, quien estard encargado de coordinar las acciones de este grupo
de trabajo, asi como de generar el informe mensual y general de las acciones
emprendidas.

2. Promotor, quienes estardn en contacto directo con la poblaciéon local y
productores artesanales.

3. Administracién y Finanzas, encargado de la designaciéon y manejo del
presupuesto.

4. Promocion, encargado de generar el material de difusiéon del proyecto, asi

como de los vinculos con los medios de comunicacién para su difusién.
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5. Supervision y evaluacién, encargados de determinar los aciertos, omisiones o
desviaciones del proceso de aplicacién del proyecto, que propongan soluciones
y disefien acciones para el desarrollo optimo del proceso.

6. Comunicacién Social, encargado de dar a conocer a las instituciones y a toda
persona interesada, sobre la documentacion basica de las actividades realizadas

0 a realizar; asi como articulos relacionados con la cultura.

La Junta Directiva estara conformada por un total 16 miembros, con una representacion

aproximadamente igual de los cuatro grupos, por lo que estara integrada por:

a) Representantes de Instituciones Gubernamentales
a Presidente Municipal,
b. Representantes de las agencias estatuarias con responsabilidad en la
actividad cultural:
e CONACULTA
e INAH
e Establecimientos Culturales:
* (Casa de la Cultura
* Bibliotecas

= Museos

Quienes se coordinaran a través del Comité Cultural Institucional, que se reunira
una vez al mes y que contara con la representacion de 4 miembros en la junta

directiva, y los cuales cambiaran conforme lo disponga el Municipio.
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b) Representantes del Sector Productor

El sector productor estarda representado por dos grupos los artesanos-
comerciantes, Como son:

e Plateros:

0 Taxco
Taxco el Viejo
Tecapulco
Acamixtla
San Juan de Dios
Juliantla
Tehuilotepec

O O O 0O 0O O

e Productores de Objetos de Palma
0 Tlamacazapa

e Productores de objetos de Talavera
0 Taxco

e Productores de ceramica
0 Taxco el Viejo

e Productores de Muebles Coloniales
0 Taxco
0 Acamixtla

Quienes se coordinardn a través del Comité de Productores Locales, quienes se
reuniran dos veces al mes y estardn representados por 4 miembros quienes seran

elegidos por un periodo de 3 afios.

Representantes de los organizadores de las fiestas tradicionales
Sector representado por los mayordomos o representantes de las organizaciones
sociales que participen en las fiestas tradicionales, quienes se coordinaran a través
del Comité de Festividades, quienes se reunirdn dos veces al mes y estaran

representados por 4 miembros quienes seran elegidos por un periodo de 2 afios.
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d) Representantes de la Comunidad
Existen 141 comunidades en el Municipio, pero por inicio de este proyecto se
tomaran en cuenta las mas cercanas a la ciudad de Taxco, siendo un total de 10
comunidades: La ciudad de Taxco, Taxco el Viejo, Tecapulco, Tehuilotepec,
Huajojutla, Acamixtla, Acuitlapan, Axixintla, San Juan de Dios, y Tlamacezapa;
cuyos intereses seran coordinados a través del Comité Consultivo Comunitario,
que se reunird mensualmente y que estara representado en la junta directiva por

cuatro miembros, elegidos por un periodo de 3 afios.

PROMOTORES
Representado por los encargados de la ejecucién de los proyectos y programas aceptados

por la Junta Directiva.

COMITE COORDINADOR

Ademas se contard con un COMITE COORDINADOR, conformado por un grupo
multidisciplinario de coordinacién externa que apoyara al Consejo, en su proceso de
conformacién y consolidacién, asi como en el desarrollo de sus funciones y en la
organizacion, quienes se encargaran de capacitar y asesorar tanto a los comités como a

los miembros de la junta directiva para desarrollar sus funciones

3. Recursos

Para el desarrollo del programa se debera contar con los siguientes recursos:

a) LOCALES
Se solicitara al Municipio un espacio de trabajo para el desarrollo de las funciones

del Consejo Municipal de Cultura, el cual se encuentre en la ubicado en la ciudad
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de Taxco, por contar con accesibilidad a toda la poblacién, por su cercania con las
demds Instancias Gubernamentales, por su facilidad de acceso y cercania a los

medios de comunicacion.

b) Materiales
Para el desarrollo del presente programa se requerira:
e Equipo de oficina
e Equipo de computo

e Material de Difusién: Carteles y Folletos

¢) Financieros
Para el presente proyecto se contara con el presupuesto que el Municipio
designe, asi como de ingresos que el Comité solicite a las Instancias Federales y

Estatales.

SUPERVISON

La supervision de la ejecucién del programa se llevara a cabo por un representante del
comité Organizador, la cual promovera al desarrollarse cada una de las acciones
planteadas anteriormente, con lo que se logrard llevar un control de las actividades
desarrolladas y con material para dar a conocer los avances registrados, tanto a la
poblaciéon como a las Autoridades locales, por lo que se elaboraran Reportes de

actividades realizadas; asi como un informe general al termino del mismo.

INFORMES
El equipo coordinador designara a un representante del grupo para encargarse de
elaborar un informe de actividades realizadas diario, para lograr integrar las mismas en

un informe mensual que se proporcionara a las autoridades locales para que estén
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informados de las actividades desarrolladas. Para que al final del proyecto se logre

integrar un informe general del desarrollo del mismo.

EVALUACION

Se llevard a cabo la valoracién de los resultados alcanzados en relacién con lo esperado,
por lo que se realizard una evaluacién cuantitativa, en relacién a las metas establecidas,
y una evaluacién cualitativa, en relacién a los objetivos planteados; y se llevara a cabo
tanto al inicio del programa, como durante su desarrollo para comprobar que se realiza
conforme a lo establecido o planeado y al final del programa para constatar lo alcanzado
con lo que se esperaba. Con lo cual se determinard no sélo si se cumplié con lo esperado,

sino ademads aportard elementos para retroalimentar la nueva programacién.
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ANEXO 4

Programa para mejorar y ampliar la Oferta Cultural Institucionalizada

JUSTIFICACION

Las practicas y consumos culturales permiten al hombre desarrollar conciencia y
reflexionar no sé6lo sobre si mismos, sino sobre la situacién en que se vive, les permite
ser criticos, propositivos y comprometidos... pero para ello, es necesario contar con una

oferta cultural que permita desarrollar estas capacidades.

Ahora bien, el Municipio de Taxco, cuenta con una poblacién total de 100,245
habitantes, y de acuerdo con la encuesta sobre Practicas y Consumos Culturales
realizada en el Municipio de Taxco, Guerrero (2005), cuyas ocupaciones, actividad de
acuerdo a la edad de la persona, asi como horarios de estudio y trabajo, son las que
limitan el tiempo libre, horas y dias en que puede desarrollar actividades de ocio,

recreativas o culturales. Por ejemplo, la encuesta mostro:

La poblacién que tiene de 15 a 22 afios de edad, cuya ocupacion es el estudio, asi
como los que aparte de estudiar, trabajan por las tardes mencionan tener dos dias de
descanso, los sibados y los domingos. Mientras que los que estudian y trabajan los

sabados, s6lo cuentan con el domingo como dia de descanso.

La poblacién femenina, que se dedica al hogar, y cuya ocupacidn es el hogar o el
hogar y aparte desarrolla actividades artesanales, la mayoria menciona que dichas
actividades absorben el total de su tiempo libre, otras mencionan que solo descansan los

domingos.
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Mientras que la poblacién que es empleada, que se dedica al comercio, a la
artesania, el 42.8%, la mayoria descansa un dia a la semana, en su mayoria el domingo,
mientras que el 27% cuenta con dos dias de descanso, el sibado y el domingo, y quienes
no tienen dias de descanso, el 14.3%, o no cuentan con un dia fijo para descansar, el

6.3%

Por lo tanto, se pudo observar que tanto el tipo de ocupacién y como el horario,
son factores que determinan el tiempo libre con que cuenta la poblacién; y de acuerdo a
los mismos la poblacién puede o no permitirse desarrollar otro tipo de actividades, como
son las culturales. Y de acuerdo con la encuesta, la poblaciéon no dedica parte de su
tiempo libre para desarrollar actividades culturales, sélo el 3.2% menciona tomar clase
en alguna disciplina artistica, mientras que sélo un 1.6% asiste a bibliotecas y librerias, y
ninguno menciono su preferencia por asistir a exposiciones. Lo que nos muestra una
falta de apego a este tipo de actividades, al no considerarlas como parte de sus
actividades fuera de casa, lo que no signifique que no les interesen, ya que el 95.2% de la
poblaciéon menciono interesarle conocer las actividades culturales que se llevan a cabo

en el Municipio.

Es por ello, la importancia de generar una oferta cultural organizada que capte el
interés que la poblacién tiene por este tipo de actividades y que tome como base el
comportamiento cultural que esta reflejando la poblacién, asi como sus necesidades e
intereses, es decir, que se base en las caracteristicas de las practicas y consumos
culturales de la poblacién, de manera que se logre formar un publico cultural, puesto

que la poblacién ha mostrado interés por acceder a los bienes culturales.
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OBJETIVO
Ofrecer una oferta cultural Institucionalizada de calidad y de interés para la poblaciéon

local del Municipio de Taxco.

METAS
Crear una oferta cultual institucionalizada de calidad a la que pueda tener acceso el

100% de la poblacién del Municipio.

LIMITES
Espacio: El presente programa se realizard en el Municipio de Taxco, Guerrero.
Tiempo: El presente proyecto se pretende realizar en un periodo de seis meses.
Universo: Este programa esta dirigido en forma:
e Directa: a las instancias publicas y privadas dedicadas al desarrollo de la actividad
cultural
e Indirecta: a todos los habitantes del Municipio de Taxco, Guerrero, 100,245

aproximadamente

ORGANIZACION
Para la realizacion del presente programa pretende mejorar la oferta cultural con que
cuenta el Municipio y que se ofrece a través del Equipamiento Cultural, por lo que

propone las siguientes acciones:

a. Solicitar que el Equipamiento Cultural sea administrado por el Consejo
Municipal de Cultura “Taxco”, para llevar el manejo de los mismos de una
manera integral, es decir vincularlos entre si para lograr el
aprovechamiento maximo de sus recursos y la mas amplia participacion

de la poblacion local.
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b. Acondicionar las Instalaciones acordes con el servicio que estan

prestando, de manera que sean atractivas a la poblacién.

c. Ofrecer una serie de actividades que logren captar el interés de la

poblacidn local, dependiendo del tipo de equipamiento cultural.

d. Organizar una campafia de difusién que involucre tanto a los medios
tradicionales como son folletos, volantes y carteles, distribuidos en las
comunidades, sino también utilizar los medios de comunicacién masiva,
como es la radio; con lo que se pretende llegar a la mayor parte de la
poblacion. Con lo cual se pretende dar a conocer tanto el tipo, ubicacidn,
horario de atencién de equipamiento cultual con que cuenta el
Municipio, como la serie de actividades culturales que brinda, destacando

fechas, horarios y costos.

RECURSOS

Para llevar a cabo el presente proyecto se requerira de los siguientes recursos:

a) Materiales
Para el desarrollo del presente programa se requerira:
e Equipo de oficina
e Equipo de computo
e Material de Difusién: Carteles y Folletos
b) Financieros
Para el presente proyecto se contara con el presupuesto que el Municipio
designe, asi como de ingresos que el Comité solicite a las Instancias Federales y

Estatales, y con los recursos de la comunidad.
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SUPERVISION

La supervisién de la ejecucién del programa se llevara a cabo por un representante del
comité Organizador, la cual realizara al desarrollarse cada una de las acciones planteadas
anteriormente, con lo que se lograra llevar un control de las actividades desarrolladas y
con material para dar a conocer los avances registrados, tanto a la poblacién como a las
Autoridades locales, por lo que se elaborardn Reportes de actividades realizadas; asi

como un informe general al termino del mismo.

INFORMES

El equipo coordinador designara a un representante del grupo para encargarse de
elaborar un informe de actividades realizadas diario, para lograr integrar las mismas en
un informe mensual que se proporcionara a las autoridades locales para que estén
informados de las actividades desarrolladas. Para que al final del proyecto se logre

integrar un informe general del desarrollo del mismo.

EVALUACION

Se llevard a cabo la valoracién de los resultados alcanzados en relacién con lo esperado,
por lo que se realizard una evaluacién cuantitativa, en relacién a las metas establecidas,
y una evaluacién cualitativa, en relacién a los objetivos planteados; y se llevara a cabo
tanto al inicio del programa, como durante su desarrollo para comprobar que se realiza
conforme a lo establecido o planeado y al final del programa para constatar lo alcanzado
con lo que se esperaba. Con lo cual se determinard no sélo si se cumplié con lo esperado,

sino ademads aportard elementos para retroalimentar la nueva programacién.
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PROYECTOS POR AREA DE INTERVENCION

EQUICULT PROBLEMATICA PROYECTOS
MUSEQS ASISTENCIA DEL 61.9% - NO HAN ASISTIDO: 38.1% CONSTRUCCION COMUNITARIA DEL
TIEMPO FREC. 92.3% ALGUNAS VECES - NO TIEMPO: 65.1% MUSEO
SABADOS EXPO DE INTERES: 25.4% - NO INTERESA:6.3% MUSEOS~A LA CALLE ,
DOMINGOS X TAREA: 15.9% - NOHAY: 6.3% CAMPANAS DE DIFUSION
APRENDER Y CONOCER:11.1% - NO LOS CONOCE: 3.2% AL MUSEO EN FIN DE SEMANA
ENTRETENIMIENTO: 7.9%
CASADELA ASISTENCIA DEL 61.9% - NO HA ASISTIDO: 38.1% AMPLIAR OFERTA DE ACTIVIDADES
CULTURA FREC. 89.7% ALGUNAS VECES _ NO TIEMPO: 71.4% CAMPANAS DE DIFUSION
EXPO. 59% - NO SABE DONDE ESTA NO CENTRO CULTURAL A TU
PRESENTACION ARTISTICA: 15.4% LOS CONOCE: 9.5% COMUNIDAD
CURSO O TALLER 15.4% - NO LE INTERESA: 3.2%
- CASI NO EXPOS: 3.2%
- ESTAN MUY LEJOS: 1.6%
ESPECTACULOS PUBLICOS
CONCIERTOS ASISTENCIA 69.8% - NO ASISTE 30.2% CONVENIO CON ESTACIONES DE
FREC. ALGUNAS VECES 77.3% - NO TIEMPO 61.9% RADIO
PLAZA PUBLICA 50% - CASINO HAY 11.1% PRESENTACION EN VARIAS
IGLESIA 31.8% - NO LE GUSTAN 7.9% COMUNIDADES
FERIA O FIESTA COMUNITARIA | - NOLEINTERESA 4.8% CAMPANA DE DIFUSION
15.9% - NO SABE DONDE SE
REALIZAN 3.2%
OBRAS DE ASISTENCIA 74.6% - NO ASISTE 25.45 LAS JORNADAS EN TU COMUNIDAD
TEATRO FREC. 61.7% SIEMPRE ALGUNAS _ NO TIEMPO 60% (MAS CEDES)

218




VECES 23.4% CASI SIEMPRE 14.9%
TIPO DE OBRAS 47.6%
ENTRETENIMIENTO 15.9%

ESTAN MUY LEJOS 11.4%

NO HABIA OIDO DE ELLAS
5.8%

- TEATRO RODANTE
- CAMPANA DE DIFUSION

- FALTA DE DINERL 5.8%
CINE ASISTENCIA 63.5% - NO ASISTE 36.5% - CENTRO DE CONVENCIONES
FREC. ALGUNAS VECES 85% ARCHIVO DE PELICULAS
CINE
- CINE RODANTE
- CAMPANA DE DIFUSION
INSTITUCIONES DEPOSITARIAS DE MATERIAL DE LECTURA
BIBLIOTECAS ASISTENCIA 57.1% - NO ASISTE: 42.9% - ACTUALIZACION CATALOGO
FREC. ALGUNAS VECES 86.1% - NO TIENE TIEMPO 53.5% CONVENIO CON EDITORIALES
BUSCAR INFO. 77.8% - PREFIERE CONSEGUIR - ACONDICIONAMIENTO DEL LUGAR
ESTUDIAS LIBROS 11.1% LIBROS POR OTRO MEDIO -  FOMENTO A LA LECTURA:
15.9% CLUBS DE LECTURA
- NO LE GUSTA LEER 4.8% CUENTA CUENTOS
- NO LIBROS DE SU INTERES EXPO DE LIBROS POR SEMANA
4.8% - CURSOS DE ALFABETIZACION
- MO LE INTERESA - CAMPANA DE DIFUSION
LIBRERIAS ASISTE 47.6% - NO ASISTE 52.4% - ABRIR NUEVAS
FREC. ALGUNAS VECES 86.7% - ACTUALIZACION DE CATALOGO
LIBROS COMPRADOS 2005: CONVENIO CON EDITORIALES
NINGUNO 34.9% - ORGANIZAR FERIAS DEL LIBRO CON

DE 1A 233.3%
DE3 A 417.5%

DISTINTA CEDES
- EXPO DE MATERIAL
- CAMPANA DE DIFUSION
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ANEXO 5

Programa de Difusién de Festividades

JUSTIFICACION

El Municipio cuenta con un calendario caracterizado por celebraciones de caracter
nacional, tanto civiles como religiosas, asi como las festividades caracteristicas del
Municipio por la forma de celebrarse o por ser tipicas de la regién como son las Jornadas
Alarconianas, La Feria Nacional de la Plata, Semana Santa, Dia del Jumil, Semana Santa,

etc.

De acuerdo con la encuesta sobre practicas y consumos culturales, la mayoria de
la poblacién asiste a las festividades que se celebran en el municipio, el 90.5%. Lo que
nos habla de un apego a este tipo de oferta cultural, ya que son celebraciones que se
llevan a cabo cada afio, y que ademads se festejan sino en todas, si en la mayoria de las
comunidades o localidades que integran al Municipio, por lo que la poblacién tiene la
oportunidad de participar en ellas, ya sea en su comunidad o en las comunidades
cercanas. Ademads, son festividades que se ha venido celebrando desde hace muchos

afos, porque son parte de sus costumbre y tradiciones.
Como menciona el Consejo Europeo (2002), la consecuencia de formar al publico

en edades tempranas se traduce, entre otras cosas, en un aumento del entusiasmo por

participar en las actividades culturales.

220



Desafortunadamente, y como lo muestra la misma encuesta, no existe gran apego

hacia las festividades que se consideran representativas de la regién, como son:

e Jornadas Alarconianas, a las que el 58.7% menciona asistir cada afio,

mientras que el 23.8% dijo no ha asistido nunca.

e Feria Nacional de la Plata. A la que el 61.9% dice asistir siempre, y

solo un 14.2% nunca lo ha hecho.

e Festejo de Santa Prisca, patrona de la Parroquia de Santa Prisca,
ubicada en el Zécalo de la ciudad de Taxco, sélo el 39.7% dijo asistir

cada afio, mientras que un 34.9% dijo nunca haber asistido.

e Dia del Jumil, festividad representativa de la regién, el 34.9% dijo

asistir cada afio, mientras que el 36.5% dijo nunca haber asistido.

Resultados que nos presentan la preferencia de la poblacidon por las festividades de
caracter nacional, como lo es las Jornadas Alarconianas y la Feria Nacional de la Plata.
Lo que podria ser comprensible por la promociéon que se realiza de las mismas al ser

festividades nacionales con cede en la Ciudad de Taxco.

Por ello, y debido a que las festividades son parte de la vida cultural de la region,
de sus tradiciones, la importancia de generar las condiciones necesarias para mejorar su
organizacién de manera que no se pierdan y ademas logren la participacién, sino de toda

la poblacion, si de la mayoria de ellas.
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OBJETIVOS
Crear una campana de difusién de las festividades del Municipio de Taxco con el afdn de
generar una mayor participacién de la poblacién del Municipio, y porque no, de

poblacidén de otros estados y paises.

METAS

Motivar la participacion del 80% de la poblacion en las festividades locales.

ORGANIZACION

1. Procedimiento
Para lograr una mayor participaciéon de la poblacién local en las festividades tanto

culturales como civiles y religiosas celebradas en el Municipio de Taxco, sera necesario:

1. Elaborar un calendario de las festividades culturales, civiles y religiosas que se
celebran en el municipio, identificando fechas, comunidad en la que se celebra,

antecedentes y caracteristicas de cada una de las celebraciones.

2. Elaborar una serie de exposiciones, al inicio del afio sobre las fetividades que se
llevan a cabo en el Municipio, asi como tripticos, carteles y conferencias sobre

cada festividad, una semana antes de celebrarse.

3. Organizar toda una campafia de difusién que involucre no sélo los medios
tradicionales como son folletos, volantes y carteles, sino también utilizar los
medios de comunicaciéon masiva, como son la radio, la prensa, la television, las
revistas; con lo que se pretende llegar a la mayor parte de la poblaciéon. Con lo

cual se pretende dar a conocer aparte de la fecha y cede de la celebracion,
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informacién acerca de la importancia, antecedente y caracteristica para que la
poblaciéon conozca mas a fondo parte de las tradiciones de la poblaciéon del

Municipio.

RECURSOS

Para llevar a cabo el presente proyecto se requerira de los siguientes recursos:

c¢) Materiales
Para el desarrollo del presente programa se requerira:
e Papeleria
e Equipo de oficina
e Equipo de computo

e Material de Difusién: Carteles y Folletos

d) Financieros
Para realizar el presente proyecto se contara con el presupuesto que el Municipio
designe, asi como de ingresos que el Comité solicite a las Instancias Federales y

Estatales, y con los recursos de la misma comunidad.

SUPERVISION

La supervision de la ejecucion del programa serd realizada por un representante del
comité Organizador, la cual se llevara a cabo al desarrollarse cada una de las acciones
planteadas anteriormente, con lo que se lograra llevar un control de las actividades
desarrolladas y con material para dar a conocer los avances registrados, tanto a la
poblaciéon como a las Autoridades locales, por lo que se elaboraran Reportes de

actividades realizadas; asi como un informe general al termino del mismo.
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INFORMES

El equipo coordinador designara a un representante del grupo para encargarse de
elaborar un informe de actividades realizadas diario, para lograr integrar las mismas en
un informe mensual que se proporcionara a las autoridades locales para que estén
informados de las actividades desarrolladas. Para que al final del proyecto se logre

integrar un informe general del desarrollo del mismo.

EVALUACION

Se llevard a cabo la valoracién de los resultados alcanzados en relacién con lo esperado,
por lo que se realizara una evaluacién cuantitativa, en relacién a las metas establecidas,
y una evaluacién cualitativa, en relacién a los objetivos planteados; y se llevara a cabo
tanto al inicio del programa, como durante su desarrollo para comprobar que se realiza
conforme a lo establecido o planeado y al final del programa para constatar lo alcanzado
con lo que se esperaba. Con lo cual se determinard no sélo si se cumplié con lo esperado,

sino ademads aportard elementos para retroalimentar la nueva programacién.
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ANEXO 6.

Programa de Exportacién Artesanal

JUSTIFICACION

Las artesanias forman parte de la oferta cultural del municipio, y es un rasgo cultural de
tradiciones y costumbres de la regién, del patrimonio vivo, pues son una muestra de la
creatividad de sus pobladores, principalmente indigenas, mediante los cuales trasmiten
su historia, sus propias costumbres y tradiciones, pero ademads son la fuente principal

fuente de ingreso de la mayoria de la poblacion.

Por ello, la importancia de, por una parte, dar a conocer parte de la cultura de la
region y por otra crear las condiciones necesarias para que los productos culturales de
Taxco, las artesanias, logren entrar al mercado global, es decir se logren exportar,
tratando de ganar espacio en el mercado europeo, asidtico y norteamericano, con lo cual

el valor de produccién y de comercializacion sea retribuido a quien lo produce.

OBJETIVO
Gestionar la venta de artesanias producidas en el Municipio de Taxco, Guerrero en el
mercado internacional, principalmente en Europa, Asia y Norteamérica, para obtener

una ganancia justa para quien lo produce.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
1. Liberar al productor de los intermediarios

2. Ofrecer el producto a un precio justo
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METAS

1. Insertar al mercado internacional al 100% de la produccion para exportar

2. integrar a 100% de los productores artesanales

LIMITES
Espacio: El presente programa se realizard en el Municipio de Taxco, Guerrero.
Tiempo: El presente proyecto se pretende realizar en un periodo de
Universo: Este programa esta dirigido en forma:
e Directa: al sector productor artesanal local
e Indirecta: a todos los habitantes del Municipio de Taxco, Guerrero, 100,245

aproximadamente.

ORGANIZACION

1. Procedimiento
Para lograr el desarrollo del presente programa, el Consejo Municipal de Cultura, Taxco,
pretende que los productores artesanales cuenten con los medios necesarios para la
produccidén, promocion, comercializacién de sus productos, por lo que se llevara a cabo

las siguientes acciones:

a) Vincular a los productores artesanales para la creaciéon de una red de apoyo
para lograr la organizacion de una producciéon dirigida al mercado

internacional.

b) Gestionar apoyos de capacitacion, tecnologias, materiales y monetarios que le

permitan obtener un producto de calidad.
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c) Promover la produccién a través de un Catdlogo de Artesanias, en el que se

presente no sélo el producto y su precio, sino ademas dar una breve explicacion

sobre su uso cultural; el cual serd difundido via internet 7y por los

representantes.

d) La creacién de Ferias de Artesanias del Municipio de Taxco, teniendo como

cede, primero a las principales ciudades de los pises de Europa, después de

Estados Unidos y finalmente de Asia, y a través de las cuales se de a conocer no

sélo los productos y el precio, sino también parte de la cultura de la Regién.

3. Recursos

Para llevar a cabo el presente proyecto se requerird de los siguientes recursos:

1. Materiales

Para el desarrollo del presente programa se requerira:

o

o

o

o

Papeleria
Equipo de oficina
Equipo de computo

Material de Difusién

2. Financieros

Para el presente proyecto se contara con el presupuesto que el Municipio

designe, asi como de ingresos que el Comité solicite a las Instancias

Federales y Estatales, y con los recursos del sector productor.
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SUPERVISION

La supervision de la ejecucion del programa serd realizada por un representante del
comité Organizador, la cual se llevara a cabo al desarrollarse cada una de las acciones
planteadas anteriormente, con lo que se logrard llevar un control de las actividades
desarrolladas y con material para dar a conocer los avances registrados, tanto a la
poblacién como a las Autoridades locales, por lo que se elaborardn reportes de

actividades realizadas; asi como un informe general al termino del mismo.

INFORMES

El equipo coordinador designara a un representante del grupo para encargarse de
elaborar un informe de actividades realizadas diario, para lograr integrar las mismas en
un informe mensual que se proporcionara a las autoridades locales para que estén
informados de las actividades desarrolladas. Para que al final del proyecto se logre

integrar un informe general del desarrollo del mismo.

EVALUACION

Se llevard a cabo la valoracién de los resultados alcanzados en relacién con lo esperado,
por lo que se realizara una evaluacién cuantitativa, en relacién a las metas establecidas,
y una evaluacién cualitativa, en relacién a los objetivos planteados; y se llevara a cabo
tanto al inicio del programa, como durante su desarrollo para comprobar que se realiza
conforme a lo establecido o planeado y al final del programa para constatar lo alcanzado
con lo que se esperaba. Con lo cual se determinard no sélo si se cumplié con lo esperado,

sino ademads aportard elementos para retroalimentar la nueva programacién.
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