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INTRODUCCION

En los ultimos afios la publicidad ha tomado un papel muy importante en la sociedad de consumo;
considerando que es una técnica de difusion masiva encargada de vender productos, posee dos
funciones: una econémica y otra cultural, lo que permite crear un universo de representaciones partiendo
de un mundo real. De este modo vemos, que se apoya en las imagenes, permitiendo la transmision de
ideas y valores encaminada a la venta. Porque esta investigacion busca dar a conocer los cambios
publicitarios a partir de las imagenes aparecidas a lo largo de nuestra historia. Es decir, medios impresos
desde 1722 hasta 2005.

Los instrumentos empleados son los establecidos por diversos autores que nos permiten
diferenciar la presentacion entre uno y otro de los mensajes, que ha su vez han enriquecido la cultura
mediante la expresion popular y social. Esta forma de comunicarse define los comportamientos y
estructuras sociales e individuales, por lo que también se sefiala que los cddigos comunicativos se
clasifican por su origen individual, natural o social.

Este trabajo proporciona una orientacion en el proceso publicitario dentro de nuestra civilizacion,
de como se pasa del intercambio de mercancias al uso de la moneda lo que origina la compra-venta de
productos, asi como la bdsqueda de nuevos métodos para anunciarse y lograr publicarse en los espacios
de las gacetas. A partir de la impresion del primer diario, esta actividad se hace mas novedosa y
comienza a ocupar mas espacios sin dejar a atras la busqueda de las nuevas técnicas para resaltar entre
los otros anuncios, como es el uso de diversas letras, recuadros y tamafios hasta llegar al empleo de
imagenes.

Por ello, también es importante considerar el devenir histérico y social, debido a que nuestra
sociedad sufre cambios que le permiten adaptarse a las nuevas circunstancias y se deja influencias por
las novedades del extranjero, influyendo del mismo modo en la sociedad. El objetivo principal de esta
investigacion es dar a conocer precisamente esos cambios, pero a su vez ver como van transformandose
uno y otro: el social, histdrico y publicitario. Este ltimo influenciado en nuestros dias por la tecnologia,
el ritmo de vida y la competencia, lo que permite renovar, transformar y actualizarla dia a dia.

En el tema de tesis se cruzan tres ambitos importantes que no solo reflejan el quehacer
comunicativo, sino la forma en que comprendemos la realidad y que en sentido estricto nos define como
seres humanos, nos referimos a nuestro imaginario simbolico, es decir, el que nos sirve para representar
y aquello que nos otorga trascendencia y existencia ante otras especies. Estos tres aspectos que se
encuentran interrelacionados son: la prensa, la publicidad, los aspectos sociales e histdricos. La prensa
puede considerarse como un agente que se encarga de construir la realidad a partir de un espacio y
tiempo determinado. La publicidad anunciada en prensa es un sistema de comunicacién que intenta
posicionar un producto/servicio consumible para su posterior venta y ganancia.

Por otro lado se da a conocer de manera general la historia de la semidtica, que se encarga de
precisar el significado de los signos. Es decir, a traves de la segmentacion se puede abrir la posibilidad
de obtener nuevos caminos de captacion al significado. Creando la posibilidad de aplicar otros tipos de
analisis que permitan profundizar y obtener mejores resultados de los obtenidos en el presente trabajo.
Por lo que nos lleva a tomar en cuenta otros aspectos que son Utiles para realizar un andlisis y a su vez
nos ayuda a conocer lo oculto dentro del mensaje; permitiendo ver los intereses de quien lo dirige y a
quien va dirigido.



El analisis semidtico como técnica de investigacion comprende procedimientos especiales para el
procesamiento de datos proporcionando conocimientos y representacion de hechos; es decir, se utiliza
como herramienta que se liga a las concepciones sobre los fendmenos simbdlicos. Asi podemos ubicarlo
dentro de la comunicacion humana, de los medios de comunicacion y del papel que éstos desempefian
en la transmision de informacion dentro de la sociedad. De este modo la comunicacion tiene sus
origenes en los cambios sociales y las relaciones humanas tradicionales.

Por ello el andlisis semidtico se considera un método de investigacion es el significado simbdlico
de los mensajes, que cuenta con la capacidad de transmitir una multiplicidad de contenidos. Estos
mensajes aunados a las comunicaciones simbolicas tratan de cosas distintas a lo que es directamente
observado. Esto permite al receptor formulas cuestiones especificas a partir de lo que proporcionan los
sentidos. El analisis de contenido apoyado de un analisis iconico verbal y las categorias establecidas por
Peninou, permiten explicar estos anuncios de tal modo que se obtenga objetividad, significatividad y
validacion.

El analisis semidtico permite determinar los elementos persuasivos que constituyen el mensaje,
es decir, conocer los elementos clave que ocasionan reaccion en el publico, apoyado de la imagen que
tomd, con el tiempo, el papel protagonico que refuerza el producto como tal, de este modo sustenta y
asegura el llamar la atencion. Es conocido que el analisis de contenido es una técnica de investigacion
gue describe de manera sistematica, objetiva y narrativa el contenido manifiesto, es decir, en este caso
es mas aplicable a la lingistica y al texto, donde se descubren mecanismos de manipulacion.

Algunos autores sefialan que el estudio del signo, significante y significado, desencadena en
otros la explicacion de los signos en el seno de la vida social, es decir, se centra en el anélisis de uso del
lenguaje en un contexto social, con una perspectiva histérica y en determinado momento. Caso distinto
al objetivo de esta investigacion donde solo se hace el analisis visual y descriptivo.

De esta forma Peninou ofrece las categorias que mas se adaptan a la investigacion de este
trabajo, sefialando que la publicidad se divide en presentacion y predicacion, ademas nos indica cuales
son los recursos técnicos mas utilizados para vender productos. Por tanto la investigacion es un trabajo
historico y descriptivo a nivel visual, convirtiéndose en una recopilacion exploratoria a lo largo de los
cambios publicitarios que se han suscitado en la prensa mexicana a través de los afios.

Esto ayuda a comprender cual es la relacion presentada en el trabajo, dado que la comunicacién
se basa en instrumentos, expresiones, actores y representaciones, creando un universo simbélico a través
de este proceso comunicativo, es decir, se proporciona informacion sobre simbolos permitiendo una
reproduccion simbolica.

Por otro lado el mensaje publicitario tiene contenido y forma, reflejando a través de los codigos,
lo que permite construir signos, que al final de cuentas se convencionalizan de acuerdo a la cultura que
se presentan. Con respecto a la publicidad observamos que ésta nos expresa los sentidos del contexto
social en donde intervienen funciones culturales. El autor de la teoria nos sefiala que cada anuncio es una
historia que se concluye en si misma. Donde se ponen limites a sus consecuencias y niveles, con una
duracion en el espacio y tiempo, lo que facilita el estudio como fendmeno cultural y principalmente
permite el registro ideoldgico de la cultura. Elementos presentados en la investigacion.

Este andlisis refleja precisamente lo que el autor de la teoria pretende, no nos interesa conocer la
audiencia, los niveles de eficacia de los mensajes y tampoco busca aproximacion alguna a otros medios.
En realidad lo que se da a conocer son los componentes expresivos, niveles de significacion y los



mensajes que se presentan dentro de los anuncios, esto a través de modelos retéricos. Es decir,
conocemos solo la manifestacion del mensaje y su método pero no la reaccion de los destinatarios.

Para la realizacion de esta investigacion se recurrio a las fuentes directas, en este caso
hemerograficas, lo que permite ampliar la vision de lo que ocurre entre década y decada (hablando de
publicidad) y saber mas sobre su transformacion con los ejemplos presentados, sin llegar a un analisis
profundo. La seleccion de los ejemplos se hizo con base al criterio personal y a partir de una muestra
aleatoria de los diarios mas importantes de cada época, lo primero fue buscar lo que mas se acercara al
concepto publicitario que se manejo, aunque se sabe que los primeros anuncios no se consideraban
publicidad como tal, si contenian algunos elementos por los cuales se destaca la posibilidad de que
pueden considerarse como antecedentes de la misma.

La segunda es que entre los primeros, que s6lo mostraban textos, y los Gltimos ya digitalizados,
muestran la transformacion social, cultural y publicitaria que se intenta presentar. Asimismo se hace
presente el hecho de que en cada cambio historico y publicitario es posible ver presencia de valores
culturales de importancia dentro de una sociedad. Finalmente no se toma un tema en especifico dado que
las novedades eran constantes y por consiguiente la promocién de nuevos productos hacia necesaria su
difusion en los medios, por ello encontramos anuncios y publicidad de todo tipo.

Lo anterior marca que esta investigacion aporta no solo la relacion entre sistema de
comunicacion y sistema social en el plano del cambio historico, sino de igual manera nuestras formas de
valorar, conocer y aprender la realidad a través de las rutas historicas de la publicidad en la prensa
mexicana desde los periodos coloniales hasta nuestros dias.

Dentro de la investigacion en el capitulo uno se encuentran los conceptos basicos que sirven de
apoyo para entender un poco el analisis que se presenta en cada uno de los anuncios y cémo estos se van
a ir desarrollando, asi como la definicion de publicidad, sus caracteristicas y del mismo modo algunas
clasificaciones que se le han asignado. Por otro lado se dan a conocer de manera general la historia de la
semidtica, como se define y de qué modo se relaciona con el objeto de la investigacién: la publicidad.
Por lo que esto nos lleva a tomar en cuenta otros aspectos que son Utiles para realizar un analisis
completo, como el icdnico y verbal.

En el capitulo dos encontramos todo lo referente al manejo de la publicidad durante la época
Mesoamericana, dado que cada civilizacion tuvo rasgos propios se permitio la influencia de rubros mas
avanzados. Lo que propicio el intercambio de mercancias, nos hace referencia que desde entonces se
busca un método por el cual obtener productos que permitieran satisfacer las necesidades. Después de
este aspecto, nos damos cuenta que la época de la conquista logra erradicar cambios que transforman
desde el modo de vida hasta la cultura, siendo el mas importante la imprenta y las publicaciones.

Por lo que llega el nuevo método de hacer conocer a los demas las necesidades, carencias, logros
y cualquier aspecto que tenga una finalidad, siendo las hojas volantes y las gacetas. Asimismo, dadas las
necesidades de informar y el surgimiento de los diarios comienza la transformacion de publicitar las
C0sas.

Este cambio historico también hace buscar un cambio interno favorecedor de nuestra cultura, por
lo que en la época de la independencia la publicidad se hace importante hasta para anunciar los precios
de productos de consumo. Ademas, advertimos que la prensa se vuelve importante para informar sobre
lo acontecido en el momento, lo que ocasiona la proliferacion de otros periddicos y una competencia
entre los mismo, asi la publicidad presenta sus modificaciones agregando a sus anuncios sencillas
imagenes, diversos tipos de letras y presentaciones.



Dentro del capitulo tres se destacan, por su importancia histérica, los hechos politicos por los que
atravesaba nuestro pais, en este caso, la intervencion de varios paises dentro de la lucha independiente,
logra que la prensa se vuelva de nivel internacional al publicarse nuevos diarios en diversas
presentaciones e idiomas. Esta situacion ocasiona que la prensa mexicana también comience a
transformarse en muchos aspectos, desde la publicacidn de notas, hasta la supervivencia de los anuncios,
que se encontraban de todo tipo y comienzan a buscar espacios mas grandes y nuevas formas de
presentacion. De este modo comenzaba la lucha publicitaria, no sélo interna sino también externa,
aunque esta ultima no presentaba novedades que pudieran ser comparadas con las ya existentes; si es
destacable el hecho de que algunos de estos mostraban pequefias historias que hicieron mas
comprensibles los mensajes.

Una vez que se logra obtener un cambio dentro del aspecto econdémico y social, vemos que los
anuncios presentan de manera mas notoria las transformaciones, siendo asi méas anecddticos e
incitadores; esto a pesar de que la tecnologia comenzaba a ocupar un espacio social y comercial,
refiriéndonos especificamente a la radio. Sin embargo, ello no se convirtié en impedimento para que
tanto la prensa, como la publicidad continuaran con su trabajo de tan larga trayectoria. Por lo contrario,
la radio también utilizé a la prensa para dar a conocer la programacion o eventos que realizaria.

De este modo el trabajo publicitario se impone a marchas forzadas y logra permanecer, sufriendo
otro impacto al cual enfrentarse: la llegada de la television; fuerte oponente que también busca valerse
de la prensa y la publicidad para comunicar sucesos importantes como la programacion. Del mismo
modo Yy actualizandose a los tiempos modernos la publicidad nos presenta sus nuevas modificaciones y
formas de promocién que ayudan a que en los préximos afios resalta aln mas su importancia.

Dentro del capitulo cuatro emergen las novedades publicitarias, como el uso de fotografias en los
anuncios y la aparicion de historias con personajes reales. Junto a ello comienza la publicacion a color
en prensa, lo que llevd a que los anuncios se volvieran mas atractivos, 1o mismo que nuevas formas de
presentacion que permitian jugar con el producto y dotarlo de nuevas caracteristicas.

Por ultimo se deja en claro que la prensa se convirtié desde un principio en el medio de
comunicacion mas eficaz para comunicarse, logrando permanecer a pesar de los cambios histéricos y
sociales, satisfaciendo las necesidades, consigue mantenerse y consolidar un eslabon importante dentro
del cambio cultural, pero sobre todo transformandose y adaptandose a las circunstancias.



CAPITULO 1
LA IMPORTANCIA PUBLICITARIA.

Este capitulo tendra como contenido la definicién de publicidad, a su vez las caracteristicas que la
componen y sus funciones. Por otro lado se abordara el tema de la semidtica, donde podemos encontrar
sus origenes, la presentacion por parte de algunos autores, definicion y finalmente como se relaciona y
se aplica a la publicidad para hacer analisis

1.1 Concepto de publicidad

El estudio historico de la publicidad en el mundo antiguo y feudal se describe por medio de una serie
de manifestaciones religiosas, politicas, juridicas, artisticas, culturales, econémicas, estrechamente
vinculadas que hacen dificil aislarlas para encontrar un sentido publicitario en alguna.

La revolucion tecnoldgica que significo el imprimir utilizando la imprenta tuvo consecuencias
tanto politicas, religiosas y comerciales. En primer lugar se da la importancia comercial de la libreria,
con la impresién de los primeros periddicos que junto con los medios de comunicacion cumplen de
manera aceptable su papel de instrumentos de informacion comercial.

La publicidad provista de un vehiculo de difusion prepara su madurez cuando las necesidades
comerciales, derivadas de la revolucién industrial del siglo XIX, acuden a ella para cumplir su papel
de instrumento al servicio de las ventas. Por consiguiente, la publicidad busca un mensaje que permita
ofrecer servicios concretos al consumidor eligiendo la mejor caracteristica del producto y basando sus
argumentaciones en ella.

La base de esta idea tiene raices psicolégicas profundas, es decir, cuando el consumidor realiza
el acto de compra no la hace del producto en concreto sino de la imagen que le han presentado del
mismo, esto aunque no posea caracteristicas diferenciales con los de la competencia y aunque se haya
dicho de él todo lo interesante que podria decirse.

Segun el modelo AIDA, que menciona André Cadet, las caracteristicas mas importantes de la
publicidad son:

1) Atraer atencion, creando estrategias que seduzcan al publico consumidor en el anuncio de un
determinado producto.

2) Suscitar el interés por medio de la persuasion, la cual es el elemento caracteristico del lenguaje
publicitario resaltando los beneficios y cualidades del producto.

3) Despertar los deseos mediante la aceptacion inconsciente del producto, siendo esto a nivel
emocional y motivacional.

4) Provocar la adquisicion, es el resultado final después de los tres pasos anteriores cumpliendo
con el principal objetivo de la publicidad que es el de llevar a la compra de un producto X.

Cuando se piensa en la técnica publicitaria, podemos decir que toda la argumentacion
condiciona al individuo y provoca en él un deseo de discutirla con base a su propia experiencia, esto
frente a la idea del fabricante que piensa que su producto se vendera gracias a su valor intrinseco o a
sus ventajas diferenciales respecto a los competidores; pero en la publicidad es preciso hacer
comprender al individuo que comprara el producto de acuerdo a lo que signifique dentro de su conjunto
de actitudes, habitos y motivaciones.



Para lograr la penetracién cultural por conducto de los medios masivos, se toma en cuenta la
presion econdémica a través de la publicidad comercial, el apoyo de quienes poseen esos medios, el
control de las compafiias de publicidad y de las agencias de informacion.

El impacto del proceso de desplazamiento de la poblacion del campo a las zonas urbanas ha
dado lugar a la creacion de enormes ciudades, en donde se concentra la mayoria de las industrias y
servicios. El angulo de la publicidad debe hacer hincapié en la desproporcion urbana y rural, en donde
las ciudades son los principales centros de consumo.

De esta forma, los medios de comunicacion masivos y publicitarios basan su desarrollo en lo
que pueden ofrecer los anunciantes, de tal suerte que la publicidad mexicana se ha concentrado en las
grandes ciudades. Es decir, las emisoras de transmision venden su tiempo, lo promueven y lo hacen
resaltar en todas las formas posibles en el numero de consumidores potenciales a que llegan, calculados
a través de las mediciones de auditorio, el denominado raiting. “De ahi la importancia que la
concentracion urbana tiene para la publicidad”.

En la lucha comunicativa, los medios masivos al servicio de la publicidad juegan un papel
importante como instrumentos de condicionamiento y ampliacion de la demanda, ya que es ahi donde
pueden lograr sin esfuerzos sus ambiciones de lucro.

Esta relacion existente entre publicidad, medios y concentracion demografica, revela una
manifestacion mas de la incapacidad del sistema capitalista para alcanzar el desarrollo equilibrado. Y
puesto que el nivel de consumo es para el sistema el indice méas seguro del triunfo social, los medios de
difusion se manejan como condicionadores de la conducta humana en todos los valores sociales. Por
ejemplo, incitando a la poblacion a elevar el nivel social a través del consumo, los medios de
comunicacion de masas se han convertido en valiosos aliados del capitalismo para retrasar su inevitable
caida; los mensajes publicitarios son lanzados hora tras hora anunciando la existencia de nuevos
productos y necesidades de los que el hombre no tenia conciencia.

El entrenamiento de la poblacion en el consumo es una de las grandes preocupaciones de la
oligarquia mexicana y de los medios publicitarios. Es decir “el problema de la publicidad en México...
reside en la omnipresencia de la propiedad privada, que en la época contemporanea del capitalismo es,

ademés, propiedad monopolista”.?

Ante esta situacion, el gobierno mexicano revela su verdadero caracter de clase y su interés en
el desarrollo dependiente del capitalismo de Estado y la economia mixta, ademés de que resulta
incoherente modificar la programacion si los distribuidores, patrocinadores, productores,
concesionarios, siguen siendo los mismos, con los mismos intereses y con la misma incapacidad.

Sin embargo, la publicidad sea cual fuere su presentacion sigue teniendo la misma finalidad. Por
eso diversos autores la han definido de diferente manera:

Juan Benavides sefiala que “la publicidad es un signo de nuestro tiempo, una poderosa fuerza de
servicio de las ventas, una instituciéon social que desarrolla su actividad, un conjunto de personas
heterogéneas, un lenguaje que oscila entre el simbolismo y la informacion, un instrumento de

! Bernal Sahagun, Victor M. Anatomia de la publicidad en México, p. 150
2 bid. p. 188.



persuasion conformado de las conciencias individuales y colectivas... un reflejo de la cultura de masas
o de la llamada sociedad de consumo capaz de modificar las normas que le son habituales.”?

Debido a que la publicidad es una fuerza intangible acerca de la cual todavia se desconoce
mucho Judsun Brewster piensa que “se llama publicidad a la propagacion de informacion pagada para
el proposito de vender o ayudar a vender mercancias o servicios, o para la aceptacion de ideas que
hagan que la gente crea o act(ie en determinada forma”.*

Charles J. Dirksen y Arthur Kroeger argumentan que la publicidad *“es cualquier forma no
personal de presentacion y promocion de mercancias y servicios de un patrocinador identificado. Es
una forma de venta que insta a la gente a comprar mercancias o servicios, 0 aceptar un punto de vista™>

Dentro de la revista “Equipo de comunicaciones DB” se dice que “la publicidad es una técnica
de difusion masiva, a través de la cual una industria o empresa comercial lanza un mensaje a un
determinado grupo social de consumidores, con el proposito de incitarlo a comprar un producto o

usufructuar un servicio”.®

Enrique Guinsberg entiende la publicidad “como conjunto de técnicas dirigidas a atraer la
atencion del publico hacia el consumo de bienes o servicios”.’

Finalmente y de manera concordante Andre Cadet sefiala que “la publicidad aparece
especificamente como una serie de medios y técnicas puestos al servicio de una empresa comercial, ya
sea privada o publica, que persigue influir sobre el mayor nimero de personas... sin intervencion
directa del vendedor... persigue como objetivo el conseguir desarrollar una clientela... sugiriendo,
desarrollando y satisfaciendo las necesidades reales o imaginarias de los consumidores™®

Por eso consideramos que la publicidad es: el medio usado para dar a conocer un producto,
aplicando técnicas para atraer al consumidor y de esta manera satisfacer sus necesidades.

® Benavides Delgado, Juan. Lenguaje publicitario. p. 25

* Brewster Arthur, Judsun. Introduccién a la publicidad. p. 27

® Dirksen, Charles y Arthur Kroeger. Biblioteca de publicidad y relaciones publicas. p. 18
® Equipo de comunicaciones DB. Para comprender la publicidad. p. 7

" Guinsberg, Enrique. Publicidad “Manipulacién para la reproduccién. p. 11

8 Cadet Andre y Cathelat Bernal. La publicidad. Del instrumento econémico a la institucién social p. 25



1.2 Caracteristicas

La publicidad se ha considerado como un método para comunicar a las personas el mensaje de un
patrocinador utilizando un medio impersonal, por ello se sefiala que la publicidad cumple diferentes
funciones como el hecho de estar disefiada para convencer a la gente de que compre un producto,
teniendo como finalidad “un fundamento de mercadotecnia y comunicacién persuasiva”.’

Se considera que las condiciones favorables para el caso de la publicidad son cuando existe una
necesidad del consumidor por un producto nuevo capaz de resolver cierto problema. Podemos decir
que la publicidad se usa como sustituto para la competencia de precios o para mejoramientos
importantes del producto y persuadir a los consumidores; esto ademas del incremento en la recordacion
de la marca y superar la imagen.

Es decir, la tarea principal de la publicidad desde el punto de vista social es alentar el desarrollo
de nuevos productos a travées del tipo de informacidn que se proporciona acerca del mismo antes de
tomar la decision de comprarlo.

Dentro de una sociedad capitalista como la nuestra, la publicidad es un espejo del interés
propio, es decir, en un sentido no constituye mas que un elemento de sistemas de produccion,
distribucion y consumo, y en otro vemos que puede constituir un sistema propio como las agencia de
publicidad.

La accién publicitaria surge cuando existe una distancia entre productor y consumidor y la
necesidad para el productor de estimular el consumo, con esto aparece una caracteristica del mensaje
publicitario: informacidn e incitacion. Asi se vuelve un fendmeno que afecta al consumo, al individuo y
a la sociedad. En efecto, la publicidad se esfuerza para excitar el deseo de poseer el producto y de
introducir en él cualidades placenteras.

Algunas veces la publicidad recurre a las artes clasicas, peliculas, montajes fotograficos en
revistas, carteles, murales, etcétera. Por ejemplo se utiliza la atraccion estética combinada con la ludica
con la finalidad de atraer la atencion simpética y reconocida a través de la diversion.

Con lo anterior se marcan tres etapas dentro de la publicidad: la primera corresponde a los
productos llamados de primera necesidad, fundada en la difusion de la informacion y tiende a
privilegiar la repeticion del mensaje; la segunda corresponde a innovar la informacion y valerse de ésta
para lograr la incitacion; y la tercera, que es de caracter semi imaginario con virtudes mitoldgicas,
cardcter individualista estético y/o libidinal.

Es decir, el influjo sobre los sentimientos, las opiniones y las actitudes de los consumidores no
constituye el objetivo final de la accidn publicitaria, sino un medio para llegar a él. Por consiguiente,
André Cadet considera que el anuncio es un procedimiento que informa respecto a la personalidad
objetiva o ficticia de productos y servicios que ofrecen, por lo que “no representa otra cosa que la base
de apoyo a cuyo través actda la publicidad” (sic).'

° Kleppner’s Otto. Publicidad. p. 23
10 Andre Cadet y Cathelat Bernal La publicidad. Del instrumento econémico a la institucion social. Edit. Hispano Europea.
Barcelona, Espafia 1971. p.22



Comao sabemos el objetivo especifico de la publicidad es provocar el acto de la compra, este fin
se vale de palabras o cualquier forma simbdlica de la lengua, cuya difusion estd a cargo de los
diferentes medios de comunicacion masiva, tales como prensa, radio y television.

Con apoyo de los medios se busca influir sobre el mayor nimero posible de personas, sin
intervencion directa del vendedor, persiguiendo como objetivo el conseguir una clientela, vinculada a
un nivel de desarrollo econémico, conocido como economia industrial.

Se ha catalogado a las iméagenes de marca de acuerdo al hecho y caracteristicas que se
presentan, por ejemplo:
- Un hecho social: viene modelado por las tradiciones de grupo.
- Ambiguos: se organiza a un fondo comdn de contenido segun los individuos y grupos.
- Coherente: cuando existe integracion de elementos en una estructura relativamente estable.
- Objetos de confianza y desconfianza: hay una inclinacion del consumidor hacia las imagenes
que tienen mas relacién con sus maviles.

Con ellos la publicidad trata de mantener o suscitar unas imagenes de marca que sean
favorables para el producto o servicio anunciado, proporcionando satisfaccién simbdlica a las
intensiones inconscientes engendradas por las necesidades.

Cadet habla de que la publicidad distingue tres tipos de simbolos:

- Intencionales: con los que se describe el objeto, llaman la atencién del consumidor hacia las
cualidades o cuya presencia exige.

- Interpretativos: suscitan sentimientos en quienes lo perciben, en donde se supone que el
consumidor debe identificarse por lo menos parcialmente con la situacion o el personaje,
elegido.

- Connotativos: se introduce a un verdadero dominio del simbolo sobre el sentido evidente.

A partir de esto vemos que la publicidad se esfuerza en crear un simbolo que existe entre los
elementos significativos del estereotipo y los deseos de expresion de los individuos. “La cuestion a
tener en cuenta es que los seres hermanos buscan inconscientemente estos simbolos no verbales para
descubrir el significado verdadero de una situacion, la auténtica identidad de una persona, sus

motivaciones profundas”.*!

Romeo Antonio Figueroa sefiala que hay distintos sistemas de distribucion publicitaria que ha
catalogado de la siguiente manera:

- Publicidad nacional: empleada por diversos fabricantes y productores para anunciar marcas a
escala regional o nacional. En ella no se anuncian precios ni direcciones ya que se busca que el
consumidor acuda a tiendas departamentales o autoservicios y demande el producto.

- Publicidad institucional o de mantenimiento: mantiene viva una imagen en campafas de ofertas
y promociones especiales, se emplea en eventos de temporada.

- Publicidad local o detallista: se venden productos donde se anuncia el fabricante, direccion,
sucursales, precios, ofertas, todo en convenio con proveedores con la finalidad de mejorar status
0 anunciar productos exclusivos.

Asimismo Figueroa considera que la publicidad también tiene funciones:

1 Andre Cadet p.147
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- Externas: que con el uso de la publicidad aumentan las ventas de productos y servicios siempre
que estos cumplan con requisitos de calidad, ademas de generar nuevas distribuciones que se
interesan por aquellos productos que cuentan con el apoyo publicitario, otorgandole un prestigio
tanto a la posicion que adquiere el mensaje publicitario como a los productos y las personas que
lo compran. Esto permite que se establezca un vinculo de confianza relacionado con los
miembros de una familia con nuevos productos y servicios, facilitando el lanzamiento de
nuevos productos y fortaleciendo la confianza por la calidad.

- Internas: la publicidad representa apoyo en el desarrollo de la empresa, estimulando la
comunicacion interna y externa, originando que estos anuncios se publiciten mas y que genere
la informacién en el proceso de ventas que permiten conocer medios de difusién, servicios y
productos. Esto permite formar un circulo de comunicacion interna y el trabajo en equipo
exigiendo mas de si mismos, y mejorando la vision sobre productos de la competencia y sobre
el propio. Concluyendo que la publicidad ejerce una funcion integradora que mueve las cuerdas
de la sensibilidad humana para estrechar relaciones interpersonales.

Por lo anterior, la publicidad debe tomar en cuenta algunos puntos para presentarse:

- Exactitud: ésta se da en una interaccion simbdlica que en publicidad representa definicion
integradora, nitidez, claridad y sencillez en las imagenes sin dejar a un lado la maxima precision
del lenguaje visual y verbal, utilizando simbolos que aparten el valor afiadido al proceso.

- Visibilidad: dentro de la perspectiva del emisor el mensaje requiere de una imagen clara,
sencilla, exacta, identificable y hasta familiar, es decir, en lugar de pensar con palabras, se
piensa con imagenes, a través de la seleccion de programas o espacios para ubicar el mensaje.

- Multiplicidad: a) de registros: se funda en imagenes requiriendo algunas de significado multiple
provistas de amplia informacion, ricas en sugerencias y lecturas conocidas como imagenes
simbdlicas con posibilidad de asociarse a un producto, servicio o marca. b) De soportes: su
proceso de comunicacion es integral teniendo como centro de gravedad una imagen Unica que al
mismo tiempo es maltiple.

La publicidad se ha convertido en sistema de accion que tiene mayor necesidad de basarse en
conocimientos cientificos validados en datos econdmicos, demograficos, etcétera. Es decir, se convierte
en un fendbmeno complejo ya que no sélo constituye un elemento dentro de los sistemas de produccion-
distribucion-consumo, sino en una mediadora particular en el seno de estos sistemas, entre la
informacion y la incitacion.

Por ello, con su ayuda se busca por todos los medios excitar el deseo de poseer el producto y ha
comprendido que resulta necesario introducir en €l cualidades placenteras.

La publicidad utiliza la atraccién estética y la combina con la atraccion ludica, teniendo como
finalidad atraer hacia él la atencién simpatica y reconocida del publico, suponiendo que el consumidor
considerara como verdadero todo cuanto vea en la imagen y que la eficacia publicitaria se constituye no
por la persuacion de las virtudes del producto, sino a través de un efecto mas general que es estético-
ludico.

Otra via para atraer el deseo es la del eros, ya que la vida erotica no es la unica y se combina
con la estética-ludica, pero si es la que mas impresiona a los observadores, ya que el erotismo reinara
sobre todo en aquellos casos en que resulten implicados los caracteres sexuales secundarios y rodeara
con un cortejo la publicidad moderna.
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Retomando lo anterior Figueroa considera que la publicidad trabaja en tres etapas:

La primera corresponde a la difusién de los productos Ilamados de primera necesidad, a traves
de la informacién y con tendencia a la repeticién del mensaje; la segunda es la identificacion de la
novedad y de progreso innovando la informacion, valiéndose de ella como factor decisivo de
incitacion; y la tercera es la del desarrollo de la publicidad con caréacter semi imaginario con virtudes
psico afectivos, es decir, mitologicas.

Con ello cada consumidor reacciona de un modo aislado ante el anuncio, pero es en calidad de
sujeto social que da su respuesta. La socializacion de la persona se realiza a través de un proceso de
aprendizaje, pero el mismo no adquiere sentido o no ejerce efecto mas que a través del ambiente
cultural en su conjunto.

Si se habla en términos psicoldgicos, para que esto funcione de manera eficaz, la persona debe
hacer suyas ciertas formas estereotipadas de conducta, es decir, modelos culturales que incitan a hacer
suyas estas normas sociales que satisfagan la atencion de sus necesidades personales. En términos de
status o etiquetas sociales estereotipadas, la persona percibe a los demas y se percibe a si mismo; en
iguales términos imagina su doble y proyecta sus modelos ideales.

12



1.3 Semidtica de la publicidad

Investigar los origenes de la semiética es considerar dos vertientes que posiblemente fueron las raices
mas profundas de esta disciplina. Una de caracter externo que es la observacion, donde se veria la
naturaleza, el cuerpo y el cielo; y la otra que es interna en la misma organizacion del conocimiento en
donde se encontrarian las posibilidades de jugar con el lenguaje.

En el origen de las primeras reflexiones sobre la realidad existe la necesidad de descubrir las
leyes en la omnipresencia. Un ejemplo es el caso de las observaciones de las enfermedades
considerando que las primeras practicas médicas fueron semidticas. Es posible que la semidtica clinica
fuera la primera. Hipocrates hablé del enfermo y de los sintomas de la enfermedad.

Una segunda interpretacion se relaciona con la reflexion de los medios de expresion sefialando
que las primeras investigaciones las llevaron a cabo los viejos retoricos, considerando que la palabra es
un arma destinada a influir en el pueblo. Los silicianos nos proporcionan la primera definicion de
retorica siendo ésta “el arte, la técnica, que conseguia hacer el discurso conciente de si mismo y hacia
la persuasion un fin a alcanzar por medio de una estrategia especifica”.'?

La técnica fundamental sobre el conocimiento de las causas que generan efectos de la
persuasion concede un poder a quien determine de las personas al disponer de las palabras. Es decir,
“quien dispone, hoy, de los medios de comunicacion, de la imagen, de todos los medios sobre los que
operan los diferentes sistemas de signos, disponen de las personas. Hoy ya no es tan sélo la palabra
publica, aun siendo tan importante. Si no que son toda una serie de sistemas interconectados que
persiguen el mismo fin que los viejos retéricos: persuadir. Persuadir para controlar”.™

Tomando como base lo anterior, la primera afirmacién de la existencia de un dominio propio
para la ciencia de los signos lo hacen Chales S. Peirce (1839-1914) vy el linglista suizo Ferdinand de
Saussure (1857-1913).

Los trabajos de Peirce no sélo son las bases de una doctrina cuasiformal del signo, viendo no
simplemente la necesidad teorica, sino también las primeras clasificaciones dentro de la semidtica: la
pragmatica, que implica al sujeto parlante, la seméantica que estudia la relacién entre el signo y la cosa
significativa, y la sintaxis que tiene por objeto las relaciones formales entre los signos. En este caso
Peirce entiende por semiosis una accion que involucran tres elementos: signo, objeto y su interpretante.

Lo que quiere decir que la semiosis es un proceso ilimitado de reenvios diferenciales de signo a
signo, constituyendo un sistema de interrelaciones sin vinculo con la realidad referencial. Saussure dice
que “podemos concebir una ciencia que estudia la vida de los signos en el seno de la vida social:
formaria parte de la psicologia social, y por consiguiente de la psicologia general, la denominaremos

semiologia”.**

Para Saussure la preocupacion por el rigor metodologico es primero sobre la descripcion
empirica estudiando en qué consisten los signos y las leyes que los rigen; a partir de esto el campo de la
semiologia sera sometido. Al psicdlogo corresponde determinar el lugar exacto de la semiologia siendo
la tarea de la linguistica el definir lo que hace de la lengua un sistema especial en el conjunto de los
hechos semioldgicos.

2 SERRANO, Sebastian. La semi6tica. Una introduccion a la teoria de los signos. p. 23
3 1bid. p. 23
“Ipid. p. 27
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Pero, una diferencia clara entre la posicion de Peirce y Saussure son, en parte, los objetivos a
largo plazo de su planteamiento y por otra la concepcion del signo.

En este caso Saussure fundamenta a la linguistica sefialando que una vez distinguida lengua y
habla, presenta la definicion de la primera como sistema de signos linglisticos, pero en realidad
necesita de una disciplina que trate de los signos, los defina y se especifiquen las reglas: su propuesta
es la semiologia.

Mientras Saussure habla del signo lingiistico, para Peirce es s6lo signo general, es decir,
Saussure parte de la linguistica como ciencia fundamental y necesita de la semiologia para regresar de
forma inmediata a la linguistica. Por otro lado, Peirce parte de la semioética, trabaja en ella y analiza las
nociones basicas de la logica, de la filosofia, fisica o religion, para sefialar a la vez que se fundamenta
de si misma.

A esto Saussure sefiala que la definicion del signo no depende de lo que es y no es, y aunque el
significado y significante sean, por su parte, diferenciales y negativos, su combinacion resulta un hecho
positivo, generando un sistema de valores que enlaza los elementos fonicos y psiquicos en el interior de
cada signo.

Peirce, sin embargo, dice que si estos elementos recubren la misma funcion, sean o no aplicados
a la palabra entonces se distingan. Por tanto, una de estas dos variantes es estructuralista y la otra
pragmatica, derivadas de un principio semidtico general que Peirce denomina el principio o maximo
del pragmatismo.

En la década de los sesenta Roland Barthes se interesa por la publicidad y sefiala que ésta se
determina por dos vertientes; la primera que se traduce en una critica al lenguaje de la cultura de masas
y la segunda que determiné un desmontaje semioldgico del mismo.

Pero “lo que realmente interesa estudiar Barthes, no es la publicidad sino la imagen, un presunto
lenguaje que se resiste fuertemente al andlisis estructural o, cuando menos, a los intentos de aplicacion
de los conceptos derivados de la lingiiistica”.*> Con ello, el lingiiista francés sefiala que la funcién
basica de la publicidad es recrear un universo simbdlico dentro del aspecto social, poblado de
elementos y figuras transmitidas por mensajes claros y con una imagen franca, imagen que depende por
completo de la intencionalidad el emisor.

Con estos aspectos, Barthes encuentra que operan fendmenos que identifica como denotacion y
connotacion. Asi, la primera sefiala atributos esenciales y diferenciales del producto, y la segunda
busca enriquecer la significacion del mismo, vinculado con las expectativas, deseos y suefios de los
receptores. Finalmente este analisis lleva a recrear nuevos significados para cada signo que interviene y
todo este proceso de recreacion sera reproducido por la retorica.

Por su parte, Umberto Eco hace reflexiones sobre la relacion entre la retorica y la ideologia,
sefialando que un publicitario realiza su anuncio con soluciones que se imponen por su originalidad, de
tal forma que el anuncio no so6lo tenga una reaccion de tipo inconsciente, si no que también es un
reconocimiento de que tal producto es inteligente y de prestigio. Es decir, la estética aparece en la
publicidad como un mecanismo retorico — persuasivo, 1o Unico decisivo en la eficacia de la persuasion.

> PEREZ Tornero, J.M. La semiética de la publicidad. p.15
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Eco tiende a ver en la publicidad un objeto de andlisis muy particular, trata de estudiar su
caracter de discurso, ya que considera que un importante fendmeno son los textos publicitarios debido a
que el efecto social viene producido por la totalidad del discurso publicitario.

Pérez Tornero (1982) sefiala que puede haber grandes lineas de investigacion de una semidtica
de la publicidad. En la primera siendo del ambito social en que se inscribe el discurso publicitario, es
crucial la relacion entre ese discurso y el mecanismo econémico, es decir, analizar la relacion existente
entre pautas de consumo Yy publicidad, considerando que el consumo es una practica simbolica que
puede resultar estimulante al respecto.

Esto podria ejecutarse a dos niveles de analisis: el primero intentando ver qué acciones no
semidticas se relacionan con el discurso de la publicidad, y el segundo, analizar las relaciones del
discurso de la publicidad con su referente mas inmediato que es el mundo de los objetos.

Otra linea de investigacion seria el estudio del orden del discurso en que se inscribe la
publicidad. Algunos estudios revelan que la publicidad se relaciona con otros discursos, por ejemplo
con el discurso de la informacion periodistica; cabe planear muchos mas y a veces con discursos
lejanos como el de la religion o el cientifico.

Un tercer analisis seria el de los mecanismos enunciativos de la publicidad. Este estudio tiene
un doble interés, por un lado favorecer el conocimiento de los posibles mecanismos enunciativos
generales, por otro, contribuir el mejor conocimiento de los factores de produccion semidtica.

Otro estudio es el del universo semioldgico de la publicidad, unidades seméanticas y figurativas
que existen en la publicidad, en donde se pueden revelar datos sobre estructuras miticas de la
actualidad, valores sociales, ideologia, etcétera; es decir, se trata no sé6lo de localizar las unidades
semanticas sino las estructuras generales que en éstas se inscriben.

La ultima linea de investigacion es el andlisis de las competencias implicadas en el
desciframiento de la publicidad, pudiendo establecer un puente con la psicologia, especialmente con lo
social, donde se tratarian competencias de tipo discursivo.

Por lo que Pérez Tornero considera que “la publicidad es uno de los medios de comunicacion
mas importantes del mundo actual y que, en gran medida, incorpora... la problematica de la estética y

del arte contemporéaneos”.*

Definicion.

La semiologia “es una ciencia que estudia los signos, lenguajes y las caracteristicas segun los
cuales, mediante su integracion es un mensaje, se produce determinada significacion, condicionada por

las peculiaridades de codificadores del receptor”.*’

Por tanto, la semiologia estudia los resultados de la conducta humana, estableciendo elementos,
componentes que en ella se manifiestan, o sea la significacion que tal conducta posee, tanto como para
el que la produce como para el que la percibe.

** APRILE, Orlando. La publicidad estratégica. p 90
" MAGARINAS de Morenti Juan. El mensaje publicitario. p 29
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Dentro de los textos publicitarios la semiologia hace consciente lo que el creativo plasmé en su
trabajo explicando lo que existe de racional en la aparente irracionalidad de la creatividad publicitaria,
estableciendo de manera critica, la diferencia entre ese mensaje y los que lo antecedieron,
enriqueciendo las posibilidades que maneja el creativo en funcion de los codigos sociales en un
determinado momento y lugar.

Entre los signos méas estudiados por la semiologia se encuentra la palabra; su conocimiento ha
dado lugar a la ciencia linguistica, es decir, todo cuanto percibe el nombre de los signos, ya que es la
percepcion de algo diferente asi mismo pues se trata de una percepcion significativa.

Aunque las palabras no son los Unicos signos que el hombre produce o percibe, son formas
acusticas o visuales que adquieren una determinada capacidad simbdlica, perteneciendo a un conjunto
mucho mayor de signos en el que se incluyen todas las formas representativas que dan cuenta o
sustituyen a otros objetos o conceptos diferentes en ellos mismos.

Otro tipo de signos pueden ser los que significan en virtud de su existencia, por ejemplo, un
termémetro de tiempo que se vuelve una existencia representativa de la temperatura sin ser en si mismo
el calor o frio. Un tercer conjunto de signos se constituye por el de los valores, que suponen una
estimacion de las cualidades que poseen las cosas o los comportamientos, por ejemplo la justicia es un
valor representativo de una concreta y determinada conducta o la belleza de un determinado objeto.

Aqui encontramos la clasificacion de los signos de Peirce y la identificacion especifica al
estudiarlos en una consideracion mas técnica (iconos, indices y simbolos). Un mensaje publicitario, por
su propia caracteristica, consta de un conjunto de signos cuya interaccion emerge de la significacion
publicitaria.

La semiotica ayuda a concienzar qué es lo que nosotros, al representar al mundo, recordamos
que siempre tratamos con signos y no con una realidad objetiva no mediada, ya que los sistemas de
signos se involucran en la construccion de las significaciones. Por tanto, “la tarea del analisis semidtico
es desnaturalizar al texto, demostrando asi que sus significados de sentido comun no estan dados, sino
que son el producto de una codificacion ideolégica”.*®

El andlisis semiotico s6lo se presenta como una técnica que se usa para explorar a las practicas
de los signos. En este caso la semidtica ayuda a darnos cuenta de que algunas nociones son creadas y
mantenidas por nuestra utilizacion, donde los sistemas de los signos han animado a la descodificacion
de una variedad amplia de fendmenos culturales y populares.

“Esto presupone que todas las forma de comunicaciones apoyan en codigos subyacentes que
evocan algun sentido en el receptor. En suma, comunicar es comunicar algo significativo a alguien.

Justamente en esta instancia es donde hace su aparicién la semiética”.™

Para conocer porque un texto publicitario significa lo que ya sabemos, es necesario
desmenuzarlo en sus elementos minimos y después reconstruir la totalidad, de modo que las
interrelaciones que hay que volver a proponer entre los signos que habian sido identificados, ofrezcan
las claves de la significacion. EI primer paso es analitico y consiste en la fragmentacion de la totalidad,
diferenciando tres grupos de signos:

8 CHANDLER Daniel. Semiética para principiantes. p. 135
% APRILE, Orlando. La publicidad estratégica. p.87
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1) Graficos representativos: son los que se interpretan con la seguridad de que lo que se dice es lo
que esta representado, es lo que constituye y vemos en signos que sustituyen a las cosas. ES
decir, se trata de un tipo de signos cuya diferencia es que sustituyen a las cosas representando
aspectos de las mismas, ademas posee otra caracteristica: una significacién total de lo percibido.
Tal caracteristica consiste en el orden en que se integran.

2) Signos gréaficos simbdlicos: Estos son los signos constitutivos del mensaje publicitario, en otras
palabras el texto escrito. En cuanto a la escritura, los signos graficos que la constituyen estan
destinados a transportar contenidos conceptuales, mientras que los procedentes representan a las
formas del mundo mediante otras formas arbitrarias y s6lo vinculadas a tales objetos por
convencién (objetos visuales).

3) Signo grafico simbdlico ritualizado: Este signo es utilizado para dar cuenta de algo distinto al
propio texto, es decir, el contenido conceptual. No se trata simplemente de una palabra, sino de
su valor que en cuanto a signo radica en la forma perceptual con que se la propone, y la
interpretacion comunicativa, la particular forma de presentar una palabra escrita que transmita
la significacion y no otra.

La semiologia estudia los lenguajes que son considerados como “aquella facultad humana en
virtud de la cual el hombre posee la capacidad de sustituir al mundo, en cuanto sistema coherente de

percepciones y conceptos, mediante uno o varios sistemas de signos”.?

El lenguaje es considerado como instrumento no sélo para sustituir, sino también para proponer
a otro la interpretacion de sustitucidon que realiza el emisor, es decir, proporciona variantes de manera
ordenada para producir determinada interpretacion de algo diferente al propio lenguaje.

Relacién con la publicidad.

El analisis semidtico pretende descubrir e interpretar el universo de significaciones que se
manifiesta en toda comunicacion publicitaria, especialmente para determinar la capacidad que tiene el
mensaje de enviar, en el receptor, una serie de significados latentes, e incluso, inmotivados.

En el mensaje los lenguajes que lo constituyen son: el enunciado verbal que se representa en
cualquier forma del acontecer social, objetos y espacios, asi como actitudes, comportamientos y valores
que integran la comunidad, y otros ambiguos e indefinidos con confusa definicién como status, moda,
politica.

Aunado a las caracteristicas mencionadas, el mensaje publicitario se compone de varias partes:

- Cabeza: contiene la informacion méas importante que identifica al producto.

- Texto: contiene el mensaje hablado, sefiala lo esencial del mensaje y se constituye de la cabeza,
argumentacion y pie.

- Argumentacion: “contiene toda la informacién que se quiere hacer llegar al lector acerca del
producto o sus fabricantes ... debe ser redactado con pocas palabras, siguiendo las reglas del
mensaje escrito, breve, preciso y conciso, con la argumentacién se aclara la virtual interrogante
de la cabeza y se justifica la ilustracién con caracteristicas normales”?

2 MAGARINAS de Morenti Juan. Op. cit.. p.41
2 BELTRAN Y CRUCES, Rall Ernesto. Publicidad en medios impresos. p. 38
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- Logotipo: es el sello representativo de la empresa, va a un lado del pie y en algunos casos se
utiliza como cabeza.

- Pie: parte inferior del anuncio que contiene los datos de la empresa anunciante (razén social,
direccién, teléfono, fax, correo electronico, etc.)

- llustracion: sirve de apoyo a la informacién o un elemento para Ilamar la atencién,
generalmente es todo el anuncio.

Estas caracteristicas son auxiliares de las funciones politicas, econdmicas y sociales, en donde
las politicas pretenden una administracion y una sumision a la cultura de masas; las econémicas tiene
por objetivo vender las mercancias; y las sociales la interpretacion de una satisfaccion inconsciente de
las necesidades de los individuos, convirtiéndose en elementos importantes dentro de la semidtica, ya
que se encargan de estudiar todos los procesos culturales como procesos de comunicacién y tienden a
mostrar que bajo éstos hay unos sistemas, estudiando los signos a través del contexto cultural en el cual
se desarrolla; teniendo como ventajas la aproximacion a la teoria de la comunicacién de masas y la
preocupacion por los mensajes culturales transmitidos por la misma.

A la semidtica le interesa como instrumento, el andlisis de contenido y consecutivamente la
interpretacion de la cultura de masas pues es aqui donde se pueden encontrar elementos para la
realizacion de mensajes.

En un principio los mensajes publicitarios tuvieron la necesidad de ser leidos, experimentandose
asi nuevos vocablos. El papel de la semiologia fue precisamente dar pie a un analisis de la publicidad y
que ésta tomara auge.

Los instrumentos publicitarios siempre han sido dirigidos eficazmente, teniendo la semiologia
como papel principal el otorgar la facilidad para realizar investigaciones, descubriendo asi, los
elementos mas profundos que lo componen.

Estos elementos se conjugan para decir que existen tres aspectos dentro del mensaje: el objeto
del que hay que rendir cuentas, el destinatario, a quien se dirige, y el autor, que emplea su sensibilidad
para su creacion.

Aqui la semiologia pretende resaltar dentro de la creacion del mensaje la funcion significante de
los signos que se encargan de explicar lo que esta dentro de la imagen y lo que se manifiesta en forma
explicita (es decir, dentro de las palabras, imagenes, formas, etc.), deshebrando a la imagen y
otorgandole a cada elemento una unidad de sentido que explique sus propios codigos.

En primera instancia lo que se quiere es dar a conocer determinado producto a través de la
publicidad por ostencién, cuya intension es producir determinada reaccién al lector; es aqui donde
entran los codigos publicitarios interviniendo, ademas, otros elementos que lo hagan mas resaltante. Es
cuando la publicidad asimila convencionalmente a otros géneros, en la cual lo que se presenta se
anuncia como tal para revocar determinado impacto visual.

Andlisis iconico-verbal.
Andlisis iconico.

El lenguaje iconico por lo general se analiza mediante conceptos del lenguaje verbal. Existen
algunas dificultades para este estudio:
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“1. - es preciso conocer el lenguaje basico de la imagen.

2.- las combinaciones de los elementos formales son infinitas y permiten desde lo figurativo
hasta lo no figurativo.

3.- hay que reconocer las complejas relaciones entre la imagen y percepcion”.?

En primer lugar se debe tomar en cuenta desde el analisis de las relaciones entre el punto y el
plano gréfico hasta las formas mas complicadas de composicion, ademas de reconocer lo figurativo y lo
no figurativo y finalmente, sefialar que no es igual el papel de la imagen fija que la imagen en
secuencia.23“La trampa del lenguaje icénico es que aparece como algo natural, semejante a la
realidad”.

La semidtica trabaja a partir de ciertos niveles de investigacion, iniciando por sus
razonamientos, con un panorama de la cultura semidtica que intenta explicar la gran variedad del
lenguaje a través de los cuales se constituye la cultura. En este sentido corresponde al campo semiético
las investigaciones que parten de sistemas de comunicacion aparentemente mas naturales y
espontaneos, para llegar a los procesos culturales.

La imagen es la parte esencial de un anuncio y es un signo iconico que reproduce elementos
perceptivos de las cosas y que permite significados, siendo representacion de una parte de la realidad.

Existen diferentes tipos de imagen:

- Fotografica: considerada como el medio de produccion mas importante, hablando de manera
cuantitativa; medio insustituible de produccion de las mismas y de textos, ahorrando palabras,
acercando al lector a la realidad de manera mas directa y emotiva.

- Imagen de marca: con las representaciones del producto mediante hechos sociales ambiguos y
coherentes, es la identificacion de una persona con el contexto social manejado en la marca.

Dentro de la publicidad existen dos acepciones para comprenderla: el vocablo linguistico y el
psicoldgico. En el primero la semantica y la linguistica son los principales actores, logrando un léxico
nuevo que permita explicar a la publicidad. Aqui la imagen se construye por un mensaje (texto) que
tiene tanto poder significante como la ilustracion, pero ninguno de los dos puede disociarse por tanto
tiempo. En el segundo la imagen no puede verse implicada sélo en la denotacion, también se deben
expresar otras cualidades basdndose en diferentes elementos con el fin de informar. Para ello se debe
centrar en la valoracion tanto de uno como de los demas elementos, limitando al enunciado del
producto, con ayuda de la connotacion.

La configuracién de estos elementos nos lleva a definir dentro de la publicidad que, ni la
presentacion del producto ni la enunciacion de sus caracteristicas bastan para comunicar algo; aqui el
lector distinguira la presentacion del objeto del valor, de la practica a lo mitico, todo ellos dependiendo
de lo que se este viendo.

22 pRIETO Castillo, Daniel. Elementos para el anélisis de los mensajes. p.93
2 Ibid. p. 95
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La diferencia equivale a que la denotacién como la connotacion, por los objetivos a perseguir,
tiene como labor analizar a la imagen desde polos opuestos, en donde el primero se encarga de calificar
al nombre, al objeto, etc., y el segundo tendréa una caracteristica y un sentido para todos.

Para realizar el analisis de la imagen es preciso conocer los elementos de la misma, encontrando
los niveles que le permiten:

El nivel denotativo: que consiste en identificar elementos de la imagen “materiales y sensibles
presentes en una publicidad y que son portadores de un significado, concretamente se trata de percibir
objetivamente la informacién transmitida a saber”.?* Esto en la medida en que la relacion
significante/significado que se establece es casi automatica y natural, es decir, que a unos elementos
dados en el plano expresivo les corresponden de forma directa una posicion pertinente del contenido.

La publicidad de denotacion nos lleva a confirmar una imagen a través de diversos elementos
con funciones diferentes. Dentro de este mensaje se puede conocer al responsable de su creacion o lo
que lo identifica comunmente como slogan o el texto que nos ofrece un conjunto de informaciones.
Para captar mejor el mensaje es necesario que éste se construya bajo determinadas condiciones que nos
proporcionen una simbologia, pero en todo caso su objetivo es informar y significar bajo un mensaje
denotativo que sirve de puente para llegar al analisis connotativo.

Para la denotacion es necesario que el mensaje se analice dentro de una totalidad espacial
—tomando en cuenta todos sus elementos en conjunto—, ademas de los signos gramaticales e iconicos.

El objetivo principal resalta por el espacio que ocupa sin otorgarle otro tipo de atributos. Como
la publicidad de imagen es notoria se deja menos lugar a la connotacion, siendo la informacion
sobresaliente en cuanto al producto. Este procedimiento es utilizado en mensajes de exposicion y
presentacion.

En pocas palabras consiste en detectar los elementos materiales y sensibles presentes en una
publicidad y que son portadores de un significado a nivel verbal (palabras, texto) y a nivel de imagenes
(fotos, dibujos).

- Descripcion informativa: sefialando cual es el producto, la promesa bésica y la marca.
- Descripcion de codigos cromaticos: “
manipulacion del color...” *°

. ante todo cabe buscar el impacto visual en una

- Descripcion de codigos geometricos: sefialando figuras, lineas, etc.

- Descripcion de tipografia: “...el impacto se basa en la ruptura grafica que puede obtenerse de
diversas maneras: aislamiento espacial... cambio de caracteres tipograficos... modificacion de la
dimension de los caracteres... exposicion de rasgos distintivos.”?°

- Descripcion de codigos topograficos: “... reaccion de una discontinuidad en la lineacion del
mensaje, cambio de caracteres tipograficos, modificacion de la dimension de caracteres,
oposicion de rasgos distintivos...”?

2 EQUIPOS DE COMUNICACION. Para comprender la publicidad. p 13
% PENINOU George, Semidtica de la publicidad. p. 129.

% |bid.

7T Ibid.
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- Descripcion de codigos fotograficos: “Recurso a las técnicas selectivas y enfaticas de los

planos”.?®

La combinacion de todos o algunos de estos cadigos contribuye a dar al género publicitario sus
caracteristicas formales propias, llevando una disposicion especial de los elementos, introduciendo un
orden y hasta un ritmo de lectura modulado, con diferencias de intensidad.

El nivel connotativo de la imagen es la interpretacion de la misma a partir de los elementos
denotados, es decir, “significa percibir las ideas, emociones y deseos que despierta en nosotros la
publicidad”®. Se encuentra cargado de otros significados que cada uno interpreta subjetivamente,
conforme a la propia vivencia y aspiraciones.

El descubrimiento de la connotacién se hace a través de un analisis que se basa en la sustraccion
de los componentes para darles un significado, al mismo tiempo en que la imagen se vea favorecida en
cuanto a significacion, sentido, caracter y sintetizacion. Para lograr todo esto se debe tomar en cuanta la
luz, color, el fondo, etcétera., que lleva a introducir al sujeto en el aspecto emocional, poético y
psicoldgico.

En la publicidad connotativa se considera la interpretacién de la imagen a partir de los
elementos denotativos (representaciones, sentidos asociaciones, etc.), llevandose a cabo esto con la
ayuda de la asociacion de significados a nivel denotativo, otorgando una valoracion al producto vy
estableciendo un significado cultural.

Al objeto se le da un tratamiento especial donde sufre un cambio y se caracteriza por la
adquisicién de nuevos valores que lo hacer mas atractivo dentro de la publicidad.

“Se habla de connotacion cuando el plano expresivo de una funcién semiética se presente
formado por otro sistema de significacion”*’; aqui lo simbélico se considera como un trato de

acoplamiento de un segundo lenguaje, el de lo codificado y lo cultural, destacando tres planos:

- El plano de asociacion de significados a cada nivel de lectura denotativo (estético, cultural,
ideoldgico).

- Asociacion de significados con el producto para la valoracion del mismo.
- Establecer el significado cultural de los mensajes.

En este caso se hace referencia a la fotografia por su gran utilidad en el &mbito de la publicidad,
ya que es un medio de obtencion de imagen por mediacion de luz, que en articulos cuya textura es su
principal atractivo y los efectos sirven para resaltar su belleza, siendo mas econémica que el dibujo.

Una de sus ventajas es que proporciona un alto nivel de fidelidad reproductiva, representando
una porcion de la realidad mas objetivamente, considerando la produccién de estas imagenes como
actitud de sumision visual (reproductividad, literalidad, objetividad como ideal de verdad) y de
subversién visual (imaginacién, abstraccion y experimentacion como ideal de la verdad).

2 1bid.
2 Op. cit. p.14
¥ ZUNZUNEGUI Santos. Para comprender la publicidad p 61
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Existen diferentes tipos de fotografia como son:

- Documental: relacionado con hechos o acontecimientos; lo natural junto con el mundo.

- Arte: prevalecen elementos de belleza, emotividad, sentimientos que sacuden la sensibilidad y
comunican.

- Emotiva: golpea al pablico de manera irracional y emotivamente acaparando la atencion.

- Estética: dominado por la belleza, da significaciones nuevas afirmandose a si misma.

- Semantica: anuncian un mensaje siempre y cuando éste tenga contenido significativo, o sea, una
interpretacion.

- Narrativa: intenta hacer una representacion directa de una idea narrando algo.

- Opinidn: es la opinion del autor reflejada en la imagen; expresa ideologia como toma de
posicion mental sobre algo.

- Simbdlico: tiene pocos elementos denotativos y muchos connotativos, varias interpretaciones y
se emplea para aludir ideas humanas, espirituales y universales.

El nivel geométrico se caracteriza por la utilizacion de lineas y figuras mas frecuentes que
aparecen dentro de los mensajes:

Horizontal: firmeza, inmutabilidad, tranquilidad, descanso, muerte, paz.
Vertical: actividad, dignidad, fuerza, permanencia, decision.

Curvas: movimiento, dinamismo, emotividad.

Oblicua: combate, confusién, choque, desequilibrio, peligro, inquietud.
Mixtas: desorden, fuerza.

Espirales: movimiento, poder.

Combinacién de lineas: tensién

Tridngulo: permanente seguridad.

Rectangulo: estabilidad, fuerza, unidad.

Ovalos: perpetuacion y gracia, feminidad, capacidad.
Circulos: inmensidad, movimiento e igualdad.
Angulos: agitacion y confusion.

Combinacién de todos: inestabilidad.

El nivel tipografico se caracteriza por la utilizacion de diferentes tipos de letra:

De molde: seguridad, fuerza, sencillez.
Redonda: proteccion.

El nivel cromatico describe el significado de los colores que podemos ver dentro de una
imagen:

Blanco: paz, tranquilidad, descanso, neutro, claro, pureza, verdad, inocencia, delicadeza,
feminidad, positivo, estimulante, luminoso, brillante, castidad, verdad.

Rojo: fuerza, poder, pasioén, amor, sangre, guerra, ira, peligro, excitante, estimulacion,
sexualidad, masculinidad, coraje, triunfo.

Negro: oscuridad, soledad, muerte, temor, horror, maldad, duelo, desgracia, misterio, nada,
melancolia, solemnidad, negacion, depresion, tristeza, mal.

Anaranjado: disturbio, fuerza, energia, ambicion, alegria, triunfo, riqueza, calido, acogedor.
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Amarillo: alegre, risuefio, confortable, delicado, hermoso, llamativo, enfermedad, actividad,
esperanza, brillo, felicidad, locura, violento, idealismo, vida, luz, maduro.

Verde: equilibrio, temperamento, austero, voluntad constante, victoria, eterno, resurreccion,
tranquilidad, reposo.

Oro (dorado): honor, placer, esplendor, poder divino, gloria, riqueza.

Azul: serenidad, lejania, frialdad, libertad, esperanza, inteligencia, verdad, aristocracia, calma,
dignidad, verdad, dedicacion, entrega, grandeza, tranquilidad, frescura.

Gris: sobriedad, humildad, piedad, tristeza, ausencia de compromiso, frio.

Cafeé: goce, deleite, vigor, solidaridad, confidencia, dignidad, madurez, destruccion.

Rosa: amor, inocencia.

En este caso, a la publicidad “le interesa provocar connotaciones tales que induzcan al individuo
a comprar. Todo el trabajo de una buena codificacién tiende a esto, y por eso la mayoria de nuestras
compras no las provocan los datos denotados, sino lo que connotamos a través del anuncio.”®

Anadlisis verbal.

El andlisis verbal es el instrumento que ayuda a analizar un mensaje publicitario tomando en
cuenta:

- Lasefal, que “es un enunciado caracterizado por un minimo de informacion, facil de interpretar
por parte del receptor.
- El simbolo es un enunciado caracterizado por ofrecer informacion (en sentido semantico y

estético); por su conformacion se necesita de mayor esfuerzo de interpretacion del receptor”.®

Otro elemento importante para el lenguaje verbal es el enunciado, teniendo como funcidn
principal la de transmitir mensajes completos, y consta acustica y significados. Los principales recursos
son:

- Universalizacion: consiste en generalizar una afirmacion o negacion.

- Viade ejemplo: consiste en sacar conclusiones generales a partir de uno o dos casos.

- Despersonalizados: hace que una afirmacion o una negacién aparezca como una ley eterna.

- Inclusion: es la manera en que el emisor se incluye en el enunciado para dar mas fuerza a su
expansion, especialmente cuando trate de influir en los demas o enfatizar algo.

- Redundancia: produce la repeticion de términos idénticos o el uso de sindGnimos.

El texto es una combinacion de enunciados, siendo lo méas importante el sentido final que se
obtiene a través de él. Existen textos de estructura rigida los cuales no dejan ningun lugar a una
interpretacion distinta de lo que se esta interpretando o codificando. Algunas veces lleva una imagen
para redondear el texto.

Los textos de estructura abierta piden mas participacion del perceptor con un mayor esfuerzo de
interpretacion y de contextualizacion.

¥l EQUIPOS DE COMUNICACION. Para comprender la publicidad. p 14
% Op. cit. p. 47
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La contextualizacion, o el orden en que aparecen los enunciados dentro de un texto, se
denomina sintagma, es decir, la forma en que se presenta el desarrollo del texto. Por lo contrario,
elementos que se ponen en juego de una manera esencial, se denomina paradigma.

Para conocer la capacidad de atraccion de un texto es necesario que los sintagmas se encuentren
bien organizados, y una vez analizado el orden de los paradigmas, se procede a la descomposicién del
mismo, es decir, reordenar los enunciados en torno de las claves paradigmaticas; ordenarlo en torno a
lo que se quiere decir.

Lenguaje verbo-iconico.

Dentro del lenguaje verbo-iconico se dice que el texto le da sentido al mensaje, o0 sea, “orienta
al lector en lo que debe interpretar de la imagen, en lo que debe leer de acuerdo con la intencionalidad

del emisor”.®

Aqui lo verbal, a pesar de tener un rol definitivo, juega un papel en funcion referencial, pero al
mismo tiempo la imagen aporta a las emociones del receptor.

En otras palabras la imagen no juega directamente con los sentidos, ya que no sélo perciben
datos o informaciones, sino también situaciones con determinadas caracteristicas.

Pero, dentro de la relacion verbo-icénica “el texto tiene un rol de anclaje, pero la imagen lo
supera, lo desborda en su capacidad de representar, de apelar, de conmover. Porque las imagenes no
solo informan, también fascinan, excitan, atraen.”**

Por ello las relaciones que se establecen entre ambos mensajes son:

- De anclaje o aclaracion: es cuando la imagen tiene un significado no tan claro a la primera
interpretacion del perceptor, en donde el texto sefiala lo que se debe leer en la imagen, es decir,
el sentido que tiene.

- Redundancia: en este caso la imagen ofrece elementos para comprender el sentido de acuerdo a
la intencionalidad del emisor, o sea, el texto remarca el sentido que se da a conocer.

- De inferencia: es la relaciébn mas util entre imagen y texto presentandose solo algunos datos
para que el lector saque sus conclusiones a partir de la observacion de la imagen, es decir, el
sentido se encuentra en la misma.

- De contradiccion: esto puede producirse ya sea porque el mensaje esta mal hecho o cuando todo
se consigue por el orden de la razén. En suscitadas ocasiones el texto dice una cosa y la imagen
otra, por lo que el esfuerzo de interpretacion se vuelve cada vez mayor.

Otro aspecto importante es el disefio de la letra, pues generalmente da el sentido pero, en
algunos casos estos caracteres funcionan como imagenes.

* Ibid. p. 155
* Ibid. p. 156
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Algunos caracteres escritlrales utilizan el recurso de las negrillas, haciendo con ello referencia a
estados de animo, golpes, velocidad, y si se quiere enfatizar algo muy intenso las letras adquieren
grandes y gruesos caracteres.

“Por esto la publicidad... sélo perdura en un mensaje supremo: la deseabilidad del producto,
sancion de su excelencia, de sus cualidades y rendimientos ejemplares: Este es en definitiva el mensaje
que, de objeto en objeto, propone incansablemente la publicidad; cuales quiera que sean los soportes...
busca prodigar una misma imagen, igual, eufdrica, de objetos irreprochables que apelan al deseo y

garantiza la razén”.*

En este caso la funcion primordial de la publicidad es la imposicién del nombre, surgiendo de
aqui la marca obligada a propagarse y elevar el nombre, siendo satisfactorio y eficaz.

Su principal mision es asegurar su identidad y conferir caracteristicas de individualidad,
preservando la integridad de su identidad, garantizando cualidades y servicios, logrando un estatus y
obligado a propagar el nombre.

La predicacidn del nombre sustituye la marca, es decir, se debe imponer la imagen de marca,
tomando en cuenta que los productos se vuelven personas para imponerse con mas fuerza, con rasgos
de cualidad, autoridad y originalidad.

Esto aunado a que la exaltacion debe ser una afirmacion, asegurando sus bienes; no se presentan
defectos, solo se exhiben sus virtudes, se vuelve una lucha de semejantes contra semejantes.

La publicidad siempre va dirigida con contenido, ya sea textualizado -constituyendo su parte
inicial- y la gréafica que muestra el objeto, aunque su estructura se modifique segln su presentacion o su
calificacion; de aqui sus clasificaciones:

a) la publicidad de presentacion: apoyada en el conjunto de formas; la principal funcién es la
presentacion del producto, dividiéndose en dos ramas:

-publicidad de ostencion: cuyas presentaciones son apoyadas por un presentador a traves de:

*designacién: se presenta por medio de un mensaje escrito a través de una informacion
suplementaria, o en su defecto un ademan gestual, y por otro lado, se utilizan los iconos sefialado por el
indice y mostrandolo, convirtiéndose en direccional y guiando la mirada al elemento.

*exhibicidn: en este caso no existe un presentador, por tanto, la imagen es auto presentada, la
publicidad es pasiva, el interés se encuentra en el mensaje iconico.

*aparicion: la funcion es crear conciencia de que saldra un producto nuevo al mercado, por
tanto no lo conocemos pero se esta a la expectativa del dia.

-publicidad de exposicion: el producto se muestra por si solo, no siendo necesaria la presencia
del presentador; entorno anecdotico, es un simple testimonio de estar alli, se caracteriza por su
presencia y existencia.

b) publicidad de predicacion o calificacion: a través de las formas publicitarias se garantiza la
funcién de dotar con determinadas caracteristicas al producto promovido.

% PENINOU Georges. Semiética de la publicidad. p. 161
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Dentro de esto también interviene la retérica la que es considerada como el arte de expresarse
en publicidad y también de la palabra fingida y calculada en funcién de un afecto. La presentacion de
esto es a través de la colocacion de personajes y objetos; es colocar la presentacion de los objetos que
sirven para acentuar el sentido que se persigue.

-esencia: el producto se manifiesta sélo por su existencia, no comercia con nadie; la persona
esta ausente, se sitta en lo infinitivo

-metafora: existe una expresion figurada, transmite un valor exaltado, hay una supremacia
especial y visual; es una de las mas empleadas porque orienta la interpretacion del mensaje, es original.
El producto se sustituye por un objeto.

-sinécdoque: consiste en realzar una parte de un todo para expresarlo, es decir, se hace una
reduccién caracteristica de la presentacidn del objeto; se basa en una eleccidn decisiva, postulando y
realzando un elemento entre todos los componentes significativos, dirigiendo un sentido global.

-metonimia: se carga el acento en el sustantivo. Cuando el objeto entra en accién verbal se
libera una anécdota, se transmite el sentido por asociacion y pone el producto en estado de narracion,
destacando sus cualidades.

c) figura y desfigura: es destacable el hecho de que en lugar de ir de la escena al sentido va del
sentido a la escena, planteando relaciones que motivo la fotografia, es decir, el acontecimiento esta en
el sentido de la funcion predicativo y simbolizante de la imagen y con una intencionalidad, o sea, que
se cubre la intencionalidad de no dejar de ser el objetivo.

Para lograr una informacion significada son necesarios:

d) Informacién significada.

- el impacto perceptivo: constituye el valor de atencion en términos de memorizacién, atencion,
impacto o penetracion, con una necesidad de significar la informacion, explicando las caracteristicas
gréficas (cddigos) que aparecen en una publicidad y que significan informacion.

- la redundancia: es una necesidad de significar o sobre significar la informacion no solo textual,
sino de saturacion de signos por la creacion de un sentido evidente. La combinacion de estos cédigos
contribuye a dar caracteristicas formales, y por el contrario, en una informacion implicada se puede
relatar el hecho recurriendo no sélo al mensaje impersonal de tercera persona. Si se incluye el texto se
utiliza la exhortacion o el consejo, pero ello depende de la técnica fotografica, la postura de los
personajes y la expresion fisica de los rostros.

e) Informacion implicativa:

- Lo frontal: el apostrofe: el presentador pone los ojos fijos en un espectador ausente, con una
posicion de superioridad respecto al lector. La publicidad de apostrofe, es en la que uno de los
participantes se manifiesta, se situa en el discurso.

- Lo frontal: tercera persona (relato): el presentador aparece de frente pero ignora al
destinatario, hay comunicacion con otros que no estan en la imagen.

- Tres cuarto: primera y tercera personal (el matiz): existe una doble funcionalidad, hay
situacion de discurso pero no de relato, el rostro es inclinado, con sonrisa discreta, mirada menos
agresiva y no se busca el encuentro directo con el otro, con esto desaparece la situacion de intercambio
en beneficio de la creacion de una escena anecdotica. El presentador tiene dos acciones, el primero
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habla con el lector sin mirarlo y el segundo tiene una situacion de discurso con el lector y no hay
relacion de relato con el otro.

- El perfil: tercera persona (relato): el presentador es el protagonista, el lector es el que mira'y
permanece ajeno, hay una escena y no hay intercambio de informacidn, el objeto puede permanecer
auténomo y permanecer como un elemento de exposicion.

f) Dentro del discurso y el relato se presentan manifiestos construidos de primera a tercera
persona, en el discurso el enunciador esta en la imagen y el lector. El anunciante hace un llamado
directo al destinatario, con ello se abre una relacion entre ambos, en el relato cada uno actda por su
lado.

g) El mensaje poético.

- Conformidad/conformacion donde una se marca por la exaltacion y cualidad, cuyo poder de
identificacién es mas grande, orientacion hacia el destinatario y voluntad al impacto psicolégico y la
segunda es una informacion de codigo periodistico, hay convenciones para expresar el contenido en
beneficio de la sustancia.

- Objeto y objuego: el producto se ve exagerado en cuanto a la presentacion, se relaciona con
otras cosas, se juega con él y se le otorgan caracteristicas que no tiene para hacerlo merecedor de las
satisfacciones personales de los compradores.

h) Repeticion: el producto se multiplica y se presenta en diversas variaciones (tamafio,
presentaciones, grosores).

1) Nombre propio: se caracteriza por tener un sello de identidad, donde cada producto a pesar de
pertenecer a un familia tiene un nombre; se obliga a cambiar garantizando calidad y servicio.

j) Ereccion: se utiliza como recurso para la autopresentacion del objeto, donde este aparece
acostado, parado mostrando glorificacion.

K) Prosopopeya: el objeto se vuelve un ser viviente, se coloca en situacion de discurso, adopta
apariencia humana. Se trata de acercar al destinatario hacia el producto a través del texto permitiendo
mayor acceso al mismo. Es decir, el objeto esta dotado de palabra.

I) Objeto y relato: es un juego de imagenes, hay relato pero no aparece el participante, quedando
entendido que alguien interviene para crear esa situacion, acomodandolo en un marco escénico.

m) La retdrica: nos presenta diferentes significantes con un mismo significado. Es decir el
mismo producto se presenta de diferentes maneras sin perder su autenticidad.

Miguel de Moragas en “Semiotica y comunicacion de masas” manifiesta tres niveles de
organizacion de significados: “en el primero descubrimos unidades puntuales de significado sobre los
que podemos aplicar con éxito el método cuantitativo, asi constatamos las frecuencias y aparicion de
unidades o categorias... en un segundo nivel descubrimos un marco de estructuracion de estas unidades
puntuales. Se trata de ejes de significacion que puede aportar, de manera inconciente al lector, matices
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de significacion a aquellas unidades... el tercer nivel se refiere, en un sentido méas universal a la
ordenacion de todos aquellos valores y marcas de ordenacién” *

Dentro de esta teoria podemos encontrar desventajas como la poca persecucion de los
investigadores en el campo de la comunicacion de masas y de la cultura y que la aplicacion se reduce a
la mass media. La preocupacion de los mensajes culturales, transmitidos por la comunicacion de masas
aportara a la semidtica la necesidad de encontrar su dimension y compromiso politico. Una de las
grandes ventajas es que nos ayuda a saber el significado de cada signo, dependiendo del contexto en el
que se desenvuelve.

Asi, la semidtica utiliza elementos para su estudio como son la cultura, siendo ésta un conjunto
de ideas y valores, teniendo el mismo cddigo en una sociedad especifica, surgiendo de manera
universal y adaptandose de acuerdo a su contexto. De aqui se desprende la cultura de masas que surge
en el capitalismo identificando los valores comunes, retomando necesidades y algo que la satisfaga,
presentandola simbélicamente dependiendo de sus propios valores comunes.

La cultura de masas intenta cambiar el sistema de valores por medio de una codificacion eficaz,
imponiendo una manera ideoldgica al servicio de los medios de la comunicacion. “Por eso la semiotica
sera instrumento fundamental para el analisis del fendémeno cultural”®’, perteneciendo a la
comunicacion de masas que es un aparato producto de la ideologia. Por medio del analisis de contenido
se descubre la intencion de los medios de comunicacion; la teoria de la semiotica de la comunicacion
de masas tiene como objetivo principal la integracién de los fenémenos que se dan en el proceso
comunicativo.

La publicidad se acerca a la semiotica gracias a su enfoque cognitivo porque se “tienen amplios
usos en el estudio de los efectos de la comunicacion sobre los individuos, particularmente al intentar
comprender como son percibidos los mensajes, como se aprenden normas de accion en las
descripciones de los medios, como las actitudes, el conocimiento, los valores, las probabilidades de
conducta, pueden sufrir una alteracion a través de la percepcion” *

Por tanto, la semidtica estudia el significado de los signos, y este es el objetivo principal de esta
investigacion, debemos conocer como se presenta la publicidad a través de la historia, como influyen
los cambios politicos y sociales en diferentes épocas y considerando la eficacia persuasiva relacionada
con la credibilidad de la fuente, podremos asi obtener mayores resultados.

Es decir, a través de los anuncios publicitarios en un principio se adquiere categoria, status, a
cuestiones publicas, personas, organizaciones y movimientos sociales, realzando la autoridad de los
individuos o grupos, con una imposicion suficiente para destacar entre las grandes masas que la
conducta y las opiniones de tal persona son significativas como para requerir atencion puablica; y
finalmente que estos testimonios no solo realzan el renombre del producto sino que ademas reflejan
prestigio sobre la persona que facilita el testimonio.

En este caso, “la publicidad ejerce presion en pro de una moralidad Unica mas bien que dual, al
impedir la evasion continua. Exige reafirmacion puablica y aplicacién (aunque sea esporadica) de la
norma social”

% DE Moragas Spa Miguel. Semidtica y comunicacion de masas, p. 133
¥ |bid. p. 138

*® GRANADOS S. Felipe. Lecturas de comunicacién de masas. p. 49

* DE Moragas Spa. Miguel. Semiética y comunicacion de masas. p. 32
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Por todo lo anterior, vemos que la publicidad comercial representa fendémenos de la
comunicacion de masas comprendidos como fendmenos econdmicos y semiéticos, por ello el analisis
de contenido de los mensajes constituye una de las fuentes para descubrir un sistema de valores, es
decir, de cambio o mercancias, decisivas en el proceso econémico de produccién y venta. “La
publicidad comercial es una mercancia que se instala en la interioridad mental del individuo y que
tiende a provocar la renta de otra mercancia”*

En este caso es evidente la vinculacion de una cultura, de la comunicacion de masas y de la
economia de consumo, ya que la publicidad se apoya en los medios de comunicacion, tanto de manera
econdmica como ideoldgica, buscando coherencia respecto al sistema de valores que transmiten.

Moragas sefiala que existe un enlace productor — consumidor y productor —, necesidades y
deseos simbolicos del consumidor, esto establecido dentro de la comunicacion publicitaria, o sea, “al
no ser la publicidad y su sistema de valores un fendmeno aislado del complejo socio cultural en el que
estamos sumergidos, su analisis nos descubre algo mas que sus propias estructuras semioticas, nos
revelara el marco socio cultural sobre el que se desarrolla la condicién humana de nuestro tiempo”*

Para realizar el analisis, y basado en lo anterior, Moragas sefiala que es necesario repetir que el
mensaje publicitario se compone de un sistema de signos, un componente icénico, inclusive slogan o
en su caso, explicaciones ilustrativas del producto.

En el componente icénico se distingue la reproduccion iconica del producto y la explicacion.
Finalmente, el analisis seméantico de la publicidad considera las posibilidades de combinar estos
elementos y la naturaleza que cada uno de ellos adopta.

La transformacion se hace a partir de que el centro y eje del mensaje es “el nombre propio”,
conservando el caracter escrito en su explicacion, esto hasta que aparece la imagen fotografica en los
mensajes, permitiendo presentar contenidos diferentes y vincularlos en una percepcion, dominando los
niveles seménticos.

En las primeras apariciones publicitarias podemos ver que no hay utilizacién de técnicas
motivacionales sino escritas, es decir, hay una transicion del nivel informativo al valorativo, en donde
el primero dice lo mismo, sélo que en un texto mas reducido, y posteriormente el anunciante comienza
a vincular el sistema de valores de la cultura de masas que la vinculacién a sus componentes para
finalmente penetrar la asociacion persuasiva dentro de la publicidad, viendo implicados el universo de
significaciones de la cultura de masas.

Por ello Moragas considera que “raramente la descripcion del universo simbolico de la cultura
de masas, se ha basado en los datos recogidos por un analisis de contenido propiamente dicho”** a
través de un estudio de la lectura que de un texto han realizado los grupos receptores.

La finalidad del analisis del mensaje publicitario es analizar la ideologia de la sociedad; para
ello se presenta una doble ventaja, metodoldgica y de contenido. Por una parte se trata de un mensaje
de extension limitada y por otra la construccion de estructuras de significado de la cultura de masas.

“® Ipbid. p. 157
* Ibid. p. 157
*2 Ibid. p.176
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Considerado todo lo anterior, los cddigos comunicacionales son fundamentales dentro de
cualquier sociedad, definiendo los comportamientos y estructuras sociales en individuos. Estos
movimientos culturales enriquecen de forma importante la expresién popular y social de un pueblo;
nueva forma de organizarse que pone al descubierto, de forma consciente o inconsciente, lo que para
ellos estd mal en un sistema, su gobierno y sociedad, considerando “que los codigos han existido desde
que el hombre aparecio en la tierra, a través de la historia ha manifestado su caracter, su cultura
ideoldgica mediante la escritura, lenguaje, vestimenta, peinados, marcas de ropa, etc. Es decir, un
universo simbélico determinado por el pensamiento”*

Ante esto Freud sefiala que sin el cédigo no hay comunicacion, la cual es la transmisién de un
mensaje directo o indirectamente de un emisor a un receptor y de éste a aquél, a través de los medios
personales 0 masivos, humanos o mecanicos, mediante un sistema de signos convencionales.

“Se menciona que la existencia del codigo presupone la existencia de una lengua, el mensaje
linguistico basado en un determinado sistema se transforma en otro mensaje basado en otro diferente
sistema, de esta manera se entiende que para que pueda existir un codigo forzosamente tiene que haber
una lengua para poder conducir con un mensaje, el cual va a ser interpretado por un individuo o
més”.* Es decir, nuestros codigos se vuelven una conjuncién de imagenes, valores y prejuicios; sin
embargo se van transmitiendo para encontrar la identidad mexicana.

Un grupo claro son los cddigos sociales los cuales llevan un mensaje sobre nosotros mismos, es
decir, lo que queremos que los demas vean en nosotros. Pero, al mismo tiempo, nos inclinamos a una
identidad estereotipada que nos venden los medios de comunicacion.

Es decir, “los codigos estéticos corresponden al sentido intimo y subjetivo que emite el alma
frente a su realidad.

La expresion estética no se aplica simplemente a los bello, si no también a lo concreto, a lo
sensible.

La ciencia significa un orden que imponemos a la naturaleza, el arte es una emocién que
experimentamos frente a esta naturaleza. Los signos estéticos son imagenes de la realidad.

Los signos estéticos son mucho mas convencionalizados y por lo tanto codificados que
socializados que los signos logicos. Otros codigos estéticos significan nuestros deseos recreando un
mundo de la sociedad existente”.*> Como es el caso de la publicidad.

En los procesos de socializacion, en donde se estd transformando la raiz al cambiar el lugar
desde donde se mudan los estilos de vida, los medios de comunicacion juegan el papel de mediador, en
el cual son ya el espacio clave de la socializacion, donde los mentores de la nueva conducta son los
films, la television, la publicidad, que empiezan transformando los modos de vestir y terminan
provocando una metamorfosis de los aspectos morales mas hondos. Esto implica que la verdadera
critica social se ha cambiado también de “lugar”, ya que no es sélo la critica politica, sino la cultural,
aquella que es capaz de plantearse un analisis que va mas alld de las clases sociales, pues los

*® Fonseca Hernandez Victor y Rojas Velasco Oscar. Los codigos comunicacionales en la musica alternativa: ska. Tesis de
Licenciatura en comunicacién p.3

* Ibid. p.8

** GUIRAUD, Pierre. La semiologia. p. 87-88
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verdaderos problemas se sittan ahora en los desniveles culturales como indicadores de la organizacion
y circulacion de la nueva riqueza. Esta es la variedad de las experiencias culturales.

“Por lo tanto la explicacion de una nueva no se halla ni en el capitalismo ni en la nivelacion que
comparte la democracia, ni en una peculiar configuracion de caracter, si no que se arriesgaria una
formulacién positiva al decir que la tecnologia moderna es la causa necesaria y suficiente de la cultura
de masas”*°

Finalmente Gillo Darfles en su libro “Simbolo, comunicacién y consumo en México” dice:
“solo por una detencion del excesivo desgaste comunicativo, solo por un instrumento y una ampliacion
de nuestras facultades informativas, simbdlicas, podemos esperar un mejoramiento de las relaciones
entre los hombres, pasado y futuro, entre futuro y presente.

So6lo en una fraterna y universal voluntad de comunicacion y de comunicaciones podemos entre
ver para el futuro la creacion de una era mas comprensiva, mas orgénica y mas formativa para la
humanidad. Y sélo en esta ampliacion de nuestro universo discursivo podemos imaginar la verificacion
de nuevas exigencias y manifestaciones artisticas que no estén ligadas solamente al juego, al capricho o
a la moda, y cuyo ‘desgaste’, cuyo consumo, pueda, al menos parcialmente moderarse y disminuirse”*’

Es por eso que través de esta investigacion, se vera que a lo largo de la historia la publicidad
sufre transformaciones y modificaciones notorias y dignas de conocerse.

% Tesis Fonseca Hernandez y Rojas Velasco. p.22
*" DORFLES, Gillo. Simbolo, comunicacién y consumo en México. p. 268
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CAPITULO 2
DEL INTERCAMBIO POR TRUEQUE A LA VENTA PUBLICADA

En el presente capitulo se hace una semblanza de los comienzos de intercambio de mercancias y como
de esta manera el trueque se vuelve importante por el desarrollo comercial, también se mencionan
algunos de los cambios culturales y sociales que provocan modificaciones en los intentos por dar a
conocer nuevos métodos de compra y venta lo que lleva a buscar el medio eficaz y asi otorga un precio
a los productos, hasta hacer de esta actividad una cotidianidad.

2.1 Antecedentes de la publicidad mexicana

Durante cerca de tres milenios Mesoamérica estuvo formada por zonas marginadas secundarias, no
siempre tuvo la misma extension, sus fronteras variaran considerablemente, s6lo se delimitaron y
caracterizaron mediante una serie de rasgos culturales, entre los mas destacadas o definibles estan:

-Manutencion: se baso en la agricultura con maiz, frijol, calabaza, chile, cacao, frutas, granos, lo
cual fue complementado con animales domésticos como perros, patos, guajolote y miel de abeja,
provenientes de caza, pesca y recoleccion.

-vestido: compuestos de una sola pieza, sandalias, blusas, telas, bordados, coloreados, entre
tejidos con pelo de conejos o plumas, para la cabeza, tocados con rostros pintados o tatuados, ademas
de collares, pulseras y anillos.

-alfareria: que produce objetos de cerdmica, petates, canastas, de madera, con las que se hacian
estatuas, canoas, remos, adornos, escudos y armas; se aprovecho la obsidiana y se tallaba el jade.

-escultura: fue sobre todo un adorno o complemento de la arquitectura en fachadas, escaleras o
el interior de santuarios, igual que pintura mural decorando los muros de casas y templos.

-la organizacion social: se agrupaban en clanes llamados calpulli, donde sus miembros poseian
tierras, estaban gobernador por jefes politicos, militares y religiosos y los méas poderosos comerciantes.
Los altos jefes militares pertenecian a los “caballeros aguilas” y *“caballeros tigres” que gozaban de
privilegios y funciones especiales.

En México durante el desarrollo del pueblo azteca, tuvieron que superar el conflicto interno que
motiva las discersiones, por lo que se dividen en Tenochcas y Tlatelolcas. Aunque el vasallaje se
consideraba como una técnica de esclavitud colectiva, existian tres especies de esclavos:

La primera formada por esclavos de guerra, la segunda eran los esclavos de compra y la tercera
la constituian los esclavos por delito. La compra de esclavos siempre se hacia con aparato de contrato y
con gran solemnidad, teniendo dos destinos: los que compraban el teocani o tealtean, que era un
acompariante de los pochtecas en sus rutas, para suministrar gente al sacrificio, y los que se compraban
como mano de obra. (Vemos aqui una especie de trueque que posteriormente quedaria establecida
como intercambio de mercancias y una manera de publicitarlas).

La teocracia azteca (gobierno en el que el poder supremo se somete al sacerdocio) se considero
como medio de comunicacion masiva de estos pueblos. En ellos se involucraba el comportamiento
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social, ya que todo tipo de comportamiento estaba inscrito en su ensefianza religiosa y ésta era un
medio de educacion e informacidn sobre su funcionamiento social y para él.

Asi, por método social los hijos seguian la actividad u oficio de los padres, su educacién
consistia en encargarse de tareas definidas segln su edad para que adiestraran su mente, manos, pies y
cuerpo en ensefianza religiosa y comportamiento con sus iguales, en condiciones y edad, o0 con sus
superiores.

Lo mas interesante del pueblo azteca es que nos permitia asistir al nacimiento de un
conglomerado social, que se encontraba regidos por las necesidades basicas comunes a los seres
humanos: alimento, vestido y casa.

La vida inicial en Tenochtitlan era pobre, ain su templo mayor fue modesto, todo lo que en un
principio les ofrecia el islote eran plantas acuaticas, pesca en el lago y diversas especies de insectos y
algas. Pero si bien se consideraba como una tribu feroz, también se consideraba como ordenada, su
riqueza inicial consistia en los productos del lago, por ejemplo el maguey les daba fibras para cordeles,
hilo, tejidos, papel, y éste cortado les proporcionaba tejados, productos intercambiables que permitian
un mejor sustento.

Todo era ordenado, desde el calendario que marcaba sus fiestas rituales y sangrientas, hasta las
distintas ceremonias, ritos y sonidos que llevaban a cabo los sacerdotes; era su reloj de actividades
diarias. Todo ello a pesar de sus diferencias.

Por ejemplo, la sociedad néhuatl basaba sus progresos en la imparticion de sus convicciones al
pueblo; para ello era importante la educacion que se impartia fuera del hogar, en el Tepuchcalli y
Calmécac, escuelas aptas para la formacion de guerreros, sacerdotes, artistas y comerciantes.

Con relacion a esto es como se valora “el sentido de los codices o pinturas en cuanto medios de
comunicacion (o publicitarios) parejos en las escuelas de la simbologia... los codices eran obra en que
los tlacuilos se servian del simbolo de significacion convenida y tacita para plasmar en ellos un
mensaje, y comunicarlo.”*

Por lo que respecta al barrio de los tlatelolcas, fue aqui donde se desarrolld su gran centro de
gobierno. Por odenanza, solo en el lugar del mercado se podia traficar, con lo que se lograba un
anuncio permanente en el lugar de compra, todo lo que se vendia tenia lugar fijo y cada rama sus
especialidades.

La presentacién con orden y atractivo estimulaba las operaciones, también la vigilancia de los
oficiales del mercado garantizaba la calidad, los precios justos, la cantidad, la seguridad. La
concentracion en un solo lugar de todo lo que era requisito para las necesidades de alimento, vestido,
construccion, decoracion, materiales para los ritos domésticos, de la religion y sus lujos; asi todo se
clasificaba por su tamafio, color y calidad. En cada lugar de la plaza de Tlatelolco sélo se podia traficar
en cada ramo especifico, por ejemplo el joyero no podia vender ropa, pero a todos les era permitido
vender maiz.

Asi, su sistema era de trueque, pero cuando éste no era el indicado, las mantas de algodon, el
cacao Y ciertas piezas de cobre, tenian valor de monedas, ademas habia mantas de valor fraccionario,
por ejemplo para las fiestas era necesaria el agua, que se compraba por canoas. El precio de una canoa
de agua era un tencuachtli, o sea, una especie de pafiuelo o servilleta. Cada tencuachtli tenia por precio

*8 Novo Salvador. Apuntes para una historia de la publicidad en la Ciudad de México. p 47
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80 gramos de cacao. Asi, se comprueba la calidad representativa de mantas como moneda y su tipo de
cambio.

También se sefiala que habia cinco de monedas que servian de precio a sus mercancias: la
primera era una especie de cacao, distinto del que ordinariamente se empleaba en las bebidas, el cual
circulaba intensamente de mano en mano; la segunda especie de moneda consistia en las mantas; la
tercera el oro en grano o en polvo; la cuarta se acercaba a la moneda acufiada y la quinta era de ciertas
piezas Utiles de estafio selladas. Pero, para los aztecas era valioso el algodon, porque aungue lo
conocian, carecieron de él mucho tiempo.

Con lo anterior se conoce el método de distribucion local: un centro controlado de venta, un
sistema monetario suficiente a sus necesidades y transporte por canoas, porque Tenochtitlan se
encontraba rodeada de agua y cruzada por canales. Para el transporte terrestre se empleaba el tlamama,
tlameme o tameme (cargador humano que trasportaba algodon, maiz y otras cosas en cajas tejidas de
ciertas especies de cafia y cubierta de cuero, con la finalidad de defender las mercaderias del agua y del
sol).

Los tenochcas y tlatelolcas iniciaron su incipiente comercio con los pueblos riberefios. Se dice
que “aprendieron la técnica de persuadir sobre el valor agregado que ponian a las mercancias; la
técnica de explorar necesidades de los pueblos y la técnica de observar sus debilidades, deseos y
carencias”.*® Por lo que se podria decir que descubrieron las formas de investigar factores benéficos
para si mismos y para los otros.

Otro pasaje de importancia es de las guerras, ya que se menciona que los pochtecas aprendian
las diferencias de idioma y costumbres de otros pueblos, se disfrazaban e infiltraban, y mediante este
tipo de sondeos recababan informacion y con ella los pochtecas con su baston negro y su indumentaria
limpia se presentaban a comerciar.

De esta manera los pochteca extendieron su dominio comercial hasta que fueron sitiados en
Ayutla, regresando tiempo después cargados de riqueza, convirtiéndose en un factor de expansion
econdmica y enriqueciendo con sus adquisiciones al mercado interno, haciéndolo mas abundante y
rico.

Los mercaderes que iban en expediciones a las fronteras del imperio recibian bienes del rey para
comerciar con ellos en lugares lejanos, por tanto actuaban como agentes comerciales o embajadores,
que intercambiaban presentes con la finalidad de tantear el terreno y preparara las expediciones de
conquista. Este tipo de comercio distante hacia que los mercaderes actuaran como agentes econémicos
y politicos.

Probablemente los primeros pochtecas, con las plumas, que era toda su mercancia, crearon
objetos de plumeria, siendo su arte mas notable. Estos objetos desconocidos para los pueblos cercanos
les permitieron adquirir algodén, con el que después empezaron a vestir. Con el tiempo llegaron a
tener una tecnologia de tejer algodon burdo o con finura de seda, s6lo o mezclado con pelo de conejo,
con plumas y aditamentos de oro y plata.

Lo que distinguia a los pochteca era su largo baston negro con ataduras de papeles
ceremoniales, por su riqueza o por su edad. Estos ya no viajaban pues se quedaban al cuidado del
mercado principal de Tlatelolco asesorando a sus colegas de los pueblos agremiados, cuidan que nadie

* VILLAMIL Duarte, José A. Publicidad mexicana, su historia, sus instituciones y sus hombres. p. 33
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fuera molestado, extorsionado, burlado o maltratado; ademéas daban sentencia sobre quien estafaba o
robaba y también cotejaban todo lo que se vendia.

Toda esta funcion llevo a la organizacion de un mercado local, hasta que se logro el crecimiento
adecuado para la importacion y exportacion de mercancias. La paradoja se presenta en que el
pochtéclatl llevaba como mercancias de trueque objetos de valor intrinseco, mucho menor que el de las
mercancias que ellos recibian. Cuando se agotd la novedad de estos objetos, los clientes pochtecas
protestaron airadamente hasta que el trato se hizo mas justo.

Asi, el gremio pochteca tenia como funcion proyectar necesidades de importacion y
exportacién, vigilar el mercado interno, dar a conocer las mercancias que llegaban, estimular a los
vendedores para enriquecer el mercado y estudiar mercados para ampliar caminos y correos. Es decir
el pochtecatl se convierte en vendedor, practicante de comercio, un observador del mercado y
mercancias, y como buen comerciante, es asegurador de aumentos que busca rapidas ganancias,
distribuidor confiable y negociador de contratos.

De esta forma queda establecido que los pueblos con los que comerciaban les suministraban
materias primas, algoddn, semillas, metales, pieles, maderas, fibras, piedras preciosas y semi preciosas.
Estas materias se elaboraban posteriormente en la capital azteca, en donde se encontraba la mayor
concentracion de artesanos con la mas alta capacidad y finalidad de vender y proveer a los nobles,
guerreros y pueblo en general.

Con ello “el mercado era un mecanismo importante para la distribucion de los productos de la
actividad familiar”,* la limitante de esto era proveer a los grupos dominantes ya que los nobles tenian
labradores y artesanos que se ocupaban de las necesidades basicas.

Tlatelolco se convirtid en la sede de la sabiduria azteca del vender. En el lugar se encontraba la
joya exquisita, “ahi tuvo su origen nuestro popular taco, tamales que eran toda una ciencia
gastronomica, no solo ofrecian variedad de masas de colores y rellenos, sino que eran adornados con
conchas y simbolos benéficos preparados en la misma masa. Un mundo de molli, “salsas”, y platillos
precocinados. Dentro de este mundo multicolor que era Tlatelolco, orgullo de los pochteca, corrian los
chismes y las noticias. Era un lugar de trato social. En medio de la multitud, la mujer galante lucia sus
Ilamativas prendas con paso insinuante y coqueta sonrisa, con los dientes pintados de negro. Lo

méximo de sex-appeal”.>*

Podria decirse que la economia castellana era natural y de mercado cerrado. EI ambito
comercial era reducido al escenario lugarefio, sin facilidad alguna para el transporte de las personas y
mercaderias. Estas fueron las caracteristicas particulares de su organizacion hasta el tiempo de los reyes
catdlicos.

* Colegio de México. Historia General de México tomo 1. p .222
> VILLAMIL Duarte, José A. Publicidad mexicana, su historia, sus instituciones y sus hombres. p.231
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2.2 Después de la conquista

La Espafa del S. XVI buscaba paises ricos en los que pudiera comerciar y de ser posible saquear y
conquistar. La poblacion Mesoamericana habia acumulado una riqueza sobre todo en forma de metales
preciosos, joyas, objetos de culto y adornos de los templos. Colon, el futuro almirante de la oceana
ofrecio a quienes quisieran escucharlo su teoria de un viaje a traves del atlantico para llegar a las tierras
de las especies, del oro y las piedras preciosas.

Los reyes catolicos, aunque reyes no eran ricos y a pesar de haber sido aconsejados de la
improbabilidad del viaje de Colon, un dia Isabel la Catolica accedio a patrocinar lo que proponia el
audaz navegante. Para ello se le extendid la Capitulacion, documento firmado en 1492.

En 1517 Hernandez de Cdrdoba llega a Yucatan desde Cuba. Entre 1517 y 1518 Juan de
Grijalva repite ese viaje llegando hasta el rio Panuco, en las costas de lo que serd la Nueva Espafia. En
1519 se organiza la expedicion al mando de Hernan Cortés quien llega a la que Ilamaré Villa Rica de la
Veracruz. En ese mismo afio, se enfrentan los espafioles de la conquista con los pobladores de
Mesoamérica, el encuentro heroico es el de los aztecas con los hispanos e iniciando estos su marcha
hacia el interior.

Facilitaron la guerra de conquista algunos rasgos de la organizacion politica prehispanica, como
el que Mesoamérica no estuviera unificada, esta situacion que fue aprovechada permitiendo encontrar
aliados indigenas para desbaratar el poderio tenochca.

A la llegada de los conquistadores espafioles a territorio mexicano, los diversos grupos
indigenas, segin su desarrollo econémico y social, podian clasificarse en los siguientes tipos:
recolectores simples, cazadores, agricultores atrasados y agricultores avanzados.

Las principales diferencias que encuentran eran la alimentacion: difiere solo de grado porque
ambas formas son intercambiables y asimilables por los dos grupos, provocando el mestizaje
alimenticio. Por lo que se refiere a la habitacion, difiere en formas, pero la funcion es esencialmente la
misma; en el caso de los aztecas hay una sobriedad de objetos, distintas clases de petates sirven de
cama, mantel y asiento, los personajes mas importantes usan pieles, tienen cocina y oratorio. No tenian
el sentido de desconfianza del europeo, ya que sus hogares tenian cortinas para aislarse pero no puertas.

Por lo que respecta al vestuario, es indudable que la ropa azteca estaba mejor adaptada a la
higiene y al clima, aunque en este caso, de acuerdo al estrato social, el azteca es un poco mas vanidoso
en su atuendo, le gustaban los adornos en mayor numero; al europeo le gustaba mas poseerlos que
usarlos. Por su parte, la ropa europea para las faenas de batalla presenta ventajas sobre la aborigen.

Y finalmente, en el armamento es comun el uso de armas punzo cortantes: el europeo superaba
al aborigen en arreos de metal y en medios como el caballo que tanto impresioné al aborigen. Los
indios comunicaron a Moctezuma que los recién llegados tenian enormes venados que los obedecian
ademaés de que tenian el dominio del fuego.

Cortés decide proseguir su camino rumbo a Tenochtitlan, escogiendo la ruta de Cholula.

Llevando a cabo una matanza continda. En México es recibido por Moctezuma a las puertas de la
ciudad, donde se aloja y lo colman de regalos, posteriormente vuelve a salir de la ciudad.
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Una vez que hace prisionero a los mexicanos Tenochtitlan, estos se levantan en armas. Pedro
Alvarado intenta despojar a los indigenas de sus vestidos ceremoniales y desencadena lo que se llamo
la Matanza de Templo Mayor. Cortés regresa a la ciudad y se esconde, sale de noche y es descubierto,
pierde a su gente y lo que habia acumulado como botin, es perseguido por los mexicanos y su derrota
se conoce como: La Noche Triste.

Al salir los espafioles de Tenochtitlan, la ciudad fue invadida por la peste, hay un contagio de
viruela y comienzan a morir miles de personas; al desaparecer la epidemia regresan a la ciudad que
habia sido practicamente destruida, poco tiempo después Cortés dominaba el antiguo imperio mexicano
en toda su extension geografica apoyado por alianzas de otros estados indigenas rivales de los aztecas.

En agosto de 1521, cayd por fin la ciudad de Tenochtitlan tras sangrientos luchas de varios
meses. Hernan Cortés atiende los asuntos desde Coyoacan mientras la ciudad recobraba un panorama
menos tragico y peligroso.

Con el establecimiento de Cortés “llega a México el complejo fenbmeno o mounstro humano
que... representa aquel extraordinario sujeto de la publicidad, la propaganda y las relaciones publicas...
llega en Cortés el mayor publicista que haya colocado en el Mercado Mundial la compleja mercancia
del pafs de que sus Cartas de Relacién son la eficaz campafia de promocién y ventas”.

Aln después de la conquista, sus métodos y sistemas para comerciar y vender se seguiran
usando, algunas perduraran en los tianguis coloniales y en los pueblos de hoy que sobreviven
deformados.

En la primera etapa del régimen colonial, la economia indigena sirve de base al régimen de
produccion del pais. A medida que aumenta la poblacién espafiola se introducen nuevas relaciones de
trabajo, nuevo territorios fueron abriéndose a la colonizacion, mineria, agricultura y comercio.

Las formas técnicas y econdmicas introducidas por la colonizacién espafiola fueron la moneda,
como instrumento de cambio, invenciones mecanicas, uso del arado, la imprenta, la pélvora, animales
atiles y domésticos, nutricion, con una alimentacién mas rica y variada con plantas y frutas, ademas de
crearse nuevos centros de poblacion en lugares que no eran habitadas, y teniendo como consecuencia la
redistribucion de la poblacion.

Por lo que respecta al crecimiento de la produccién minera, debe explicarse por la existencia de
un gran namero de minas y abundancia de trabajadores indigenas, la técnica se desarrollé rapidamente
mediante el empleo del método de fundicién y cianuracién que impulsaron vigorosamente la
explotacion minera

En la agricultura novohispana la preocupacion fue introducir cultivos europeos en el pais, a
pesar de que la base de la alimentacion general siguid siendo el maiz, frijol y chile; otros productos
como azucar, pulque, algodon y tabaco eran exportados al mercado europeo.

La tarea de destruir Tenochtitlan durd hasta principios de 1522, y aunque fisicamente convenia
mas crear la ciudad fuera de los limites de las lagunas, se decidid hacerla nueva sobre las ruinas
aplanadas de la antigua.

*2 Novo Salvador. Apuntes para una historia de la publicidad en la Ciudad de México. p. 71
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Una vez establecido el dominio espafiol, los recursos de la region Mesoamericana fueron la base
de expansion de las regiones mas primitivas del Bajio y el Norte, ya que pronto se descubrira el
potencial mineroy ganadero del pais.

La poblacion y cultura Mesoamericana fueron, por lo tanto, un antecedente y componente
fundamental en el proceso de formacién de la nacion mexicana.

Asi, mientras los franciscanos emprendian la catequizacion de los indios, Cortés y sus capitanes
organizaban un comercio practico, material y productivo, encontrandose en las cartas la descripcion de
la vida comercial Tenochtitlan-Tlatelolco.

En el afio de 1523 aparece una cara nueva como pregonero, Esteban Vicente, que poco tiempo
después fue sustituido por un hombre de apellido Urbina y a los dos afios el puesto se le concedio6 a
Juan de Montilla. En 1534 anuncia los precios oficiales del vino y del sebo, ya que las sumas se
consideraban prohibidas. Esta actividad de pregonero en servicio a la comunidad, le valié a Juan
Montilla un premio por parte del cabildo capitalino.

En 1524 la existencia de los pregoneros tenia como finalidad informar a la comunidad sobre
medidas tomadas por el ayuntamiento, es decir, esto constituia una fuente de conocimientos e
informacion popular. Es de saber que el pregonero oficial era Francisco Gonzalez, su pregonar era en
plazas, mercados y las calles mas transitadas de la capital; al afio siguiente el ayuntamiento le ordena
hacer publico la prohibicién de jugar dados, naipes y juegos de azar, debido a que esto habia cobrado
auge sobre todo entre los soldados, asi como la prohibicion de portar armas dentro de la ciudad al
menos que fuera espada o pufial.

Para el afio de 1526 aparecen comerciantes que vendian vinagre sin medida, para erradicar el
mal, el cabildo ordena a Francisco Gonzalez pregonar que se prohibia vender productos sin utilizar
medida y la condena a quien violara la disposicion una vez se le incautarian sus bienes, y la segunda
una multa de veinte pesos y una tercera cien azotes publicamente.

Un pregon considerado publicitario es el anuncio “de las fiestas religiosas en México. Tal fue la
principal caracteristica del que pronuncié Francisco Gonzalez el 31 de agosto de 1528, en que invito a
festejar ygsolemnizar las fiestas de San Hipdlito, San Juan, San Santiago y Nuestra Sefiora de
Agosto.”

*% Ruiz Castafieda Marfa del Carmen. El periodismo en México 450 afios de historia. p.16
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2.3 Lallegada de la prensa: hojas volantes y gaceta

Para entender mejor la llegada de la prensa a México, es necesario decir que a finales del S. XIV se
encuentran testimonios de que ya se habia experimentado la impresion en papel con letras moviles
esculpidas. A principios del siglo XV los holandeses atribuyeron la teoria de la invencion de las letras
moviles a Leurens Janszoon Coster, esto basado en los escritos de Hadrian Junios, manuscrito fechado
en 1575, donde se narra la historia del invento de las letras maviles.

Como antecedente a esto en 1382 se realizan en Europa los primeros intentos de impresion con
tipos mdviles. En 1423 se aplica la técnica y en 1446 aparece el primer grabado en cobre. Entre 1440 y
1446 Gutemberg desarrolla el tipo mévil y de acuerdo con sus indicaciones, Shoefer construye la
prensa de madera.

En 1474 llega a Valencia la primera imprenta de Espafia, con ello en 1520 Cortés manda a la
Nueva Espafia sus primeras “Cartas de Relacion”, que se vuelven una de las publicaciones con mayor
demanda.

Durante ese mismo siglo comienza una intensa actividad de los vendedores ambulantes de
libros, desarrollandose un sistema de informacidn acerca del repertorio de titulos que ponian a la venta.
No es de extrafar que el sistema de informacidn utilizado fuera la distribucion de catalogos.

El cartel sirvio como medio al servicio de la propaganda politica rigurosamente controlados por
los estamentos publicos y religiosos. A partir de 1515 se inicia con Lutero la lucha contra la iglesia de
Roma utilizando la poderosa arma de la imprenta para divulgar en forma de libros, folletos y carteles
sus ideas reformadoras.

Aunque la imprenta se invento y difundié por el mundo, su utilizacion sirvié mas para divulgar
las obras religiosas y literarias que para impulsar las técnicas de informacion politicas y comerciales.

Pueden analizarse tres importantes contribuciones del nuevo arte de imprimir a la historia de la
publicidad durante los siglos XV y XVI: la aparicion de los dos primeros carteles impresos con la
nueva técnica, la utilizacion de pequefios folletos de caracter informatico por parte de los comerciantes
establecidos y la confeccion de catalogos para anunciar el repertorio de libros editados por los
impresores.

A finales del siglo XV comenzaron a circular pequefias hojas impresas, encaminadas a poner en
manos de la gente la mas variada informacion, estas hojas se denominaron “siquis” (si alguien),
haciendo relacion con ello a la formula utilizada para comenzar la redaccion de un texto; si alguien
quiere, si alguien conoce, si alguien busca, etc. Las siquis fueron utilizadas a la manera de hojas de los
anunciantes eclesiasticos, es decir, imprimiéndolos y pegandolos en las paredes de los establecimientos
publicos o distribuyéndolos a manos por las ciudades.

En Mesoamérica aunque habia multitud de lenguajes, predominaba el nahuatl, el sistema azteca
de correos tenia caracteristicas parecidas a las empleadas en Europa, con la diferencia del uso de
caballos. Para comunicar el europeo contaba con la escritura para dar 6rdenes, informacion y noticias,
etcéterea; pero el azteca unia en sus noticias formas y colores, algo que la palabra escrita no podia
informar.
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Durante la primera mitad del siglo XVI habian tres lugares considerados como los mas
importantes para el futuro de la nueva Espafia; el primero el Barrio de San Juan, el segundo en San
Sebastian y el tercero en Santiago Tlatelolco.

En 1534 se crea el virreinato de la Nueva Espafia 'y en 1535 llega el primer Virrey, don Antonio
Mendoza. En este virreinato Fray Juan de Zumarraga le habia hecho sugerencias a la corte, la primera
que logré fue la creacion del Colegio de Santa Cruz Tlatelolco, en donde uno de los profesores mas
destacados fue Fray Bernardino de Sahagun.

Fray Juan de Zumarraga también habia sugerido la forma de tener imprenta en la Nueva Espafia,
su palabra era muy influyente y, siendo el primer arzobispo de México y teniendo entonces la facultad
de otorgar o no licencias para la publicacion de libros impresos, su sugerencia fue aceptada.

Se sostiene que la imprenta funcionaba en México hasta 1539, la mayor parte o casi toda la
produccion de este siglo fue de libros religiosos, de doctrina y lenguas indigenas. A dos afios de haber
instalado su imprenta Juan Pablos, imprime la obra de Juan Rodriguez Illamada “Relacién del
espantable terremoto que ahora nuevamente ha acontecido en las Indias en la ciudad llamada
Guatemala.”

En 1548 Juan Pablos imprime la primera obra religiosa llamada “Ordenanza y compilacion de
leyes”, de esta manera la ciudad tiene un centro de ensefianza y una imprenta coincidiendo la
costumbre espafiola y la azteca de los gremios y asi queda organizado el comercio y la produccion. Los
artesanos comenzaron a concentrarse en calles con el nombre de su especialidad y los que no entraban
en alguna siguieron la costumbre de concentrarse en el mercado de Tlatelolco; el grupo integrado por
los comerciantes mas importantes era el del Portal de Mercaderes. La venta de productos perecederos
se hacia en la calle de Corregidora, y la a la vuelta frutos y legumbres.

A raiz de esto surge todo un ejercito de proveedores del hogar, hombres y mujeres que
anunciaban con pregén: “el aguador... vendia el agua por canoas, el que vendia manteca, carbon, velas,
frutas... prohibia que los artesanos vendieran en forma ambulante.”>*

En 1536, Antonio de Mendoza establece la Casa de Moneda para la acufiacion de la plata y el
cobre, las monedas de plata eran de un peso, cuatro, tres, dos y medio reales; anterior a esto se origind
el tributo novohispano que se cobrd en especie y servicio, como oro en polvo, maiz, trigo, loza, frijol,
lefia, cera, miel, etc., o trabajos en agricultura y ganaderia.

La forma de pago para servicios era diario 0 semanal, y para cosas en especie o de dinero cada
ochenta dias, este tipo de tributo fue establecido por Hernan Cortés, la importancia de esto es que fue la
base més firme de sustento econdmico, se convirtié en factor determinante de la transformacion del
conquistador, proporcioné mano de obra y materias primas propiciando la colonizacion agricola.

En cuestiones politicas el tributo fortalecio el vasallaje de la masa indigena y en lo social
originG protestas y quejas por abusos en cobros y exigencia para los pagos originando despoblacion,
desintegracion de la familia, abandono de domicilio y de la agricultura.

Los abusos y arbitrariedades en este sistema fueron constantes, los empresarios las fomentaban
sobornando a los jueces repartidores y a las autoridades indigenas, que muchas veces eran amenazados
con castigos de los jueces quienes de esa manera satisfacian las demandas que les hacian.

> VILLAMIL DUARTE, JOSE A. Publicidad mexicana, su historia, sus instituciones y sus hombres. p.55
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A partir de 1580 los ocupantes de tierras se vieron obligados a componer su situacion
convirtiéndose en legitimos sefiores de la tierra con titulos de propiedad legal, esto debido a que las
minas habian dejado de persuadir con abundancia. Y se disminuydé la mano de obra; por tanto la
riqueza estaba en al tierra baldia, de grandes extensiones con estancias de ganado y caballeria, esta
designacion de propiedad territorial de importancia se denominé Hacienda.

Posterior a esta época Henrich Martin o Enrico Martinez, ingeniero y cosmagrafo, levant6 para
la corona espafola el perfil de las costas del pacifico. Su trabajo constituia una informacion para
entonces secreta, ya que escribi6 sobre historia de Espafa, de México, tratados acerca de los elementos,
los movimientos de los astros, a él se le deben las noticias del Peru, descripciones de Espafia, Francia,
Italia, Grecia y Alemania entre otros; proporcionaba noticias de acontecimientos por afio, como en
1573 los Tartados invaden Polonia, 1576 Francis Drake cruza el estrecho de Magallanes, etc.

Cortés, por comodidad y porque era mas importante la consolidacién de Espafia en México,
dejo que la forma de distribuir los productos y hacer mercado fuera la mas conocida por la mayoria de
sus habitantes, que naturalmente eran indigenas.

Por razones de tamafio de la nueva ciudad y por el trafico de personas, la vida comercial se
concentro donde estaba la actividad de Gobierno, fue el centro de ventas y aprovisionamiento al estilo
de Tlaltelolco.

Es sabido por un escrito de Francisco Cervantes de Salazar, titulado “México en 1554”, que en
las casas de Cabildo y Portal de mercaderes, se le concedid terreno a Gonzalo Ruiz para poner sitio de
tiendas que arrendaba a los comerciantes mas solventes, pero habia otros que siendo mas modestos o
primerizos tendian sus tapetes, ponian mesillas y sobres, extendiendo la cantidad de puestos y creando
una congestion de personas. Como sucede en la actualidad, este tipo de comercio se ha convertido en
modus vivendi de familias que no tienen medios de subsistencia.

Era el sistema mas efectivo de vender y anunciar, ya que las personas que no tenian el propdsito
de comprar gustaban pasear por el parian, pues se consideraba un placer ver las cosas expuestas de la
industria local o los géneros que llegaban de Espafia y Filipinas.

En 1720 comienza el trabajo a jornal o peonaje, que creci6 rapidamente al producir la
adscripcion del trabajo a la tierra, convirtiéndose en trabajadores asalariados; esto como consecuencia
de la expansion de la propiedad privada y convirtié a los indios en peones y produjo la aparicion de
nuevas formas econdémicas de produccién y cambio, junto con la expansion creciente del uso de la
moneda, contribuyendo a crear un mercado interno formado por indigenas, facilitando la incorporacion
de la masa indigena y favoreciendo a la concentracion de trabajadores en lugares determinados.

Ademas, los comerciantes serios funcionaban como bancos y muchos guardaban dinero a sus
amigos en sus barcas. Dado el tamafio de la ciudad y costumbres, también se creaban problemas, pues
gracias a la concurrencia era paraiso de vagos y rateros, convirtiéndose asi, ya entrada la noche, en
sitio peligroso.

Al finalizar el siglo XVII (1692), siendo virrey el conde de Valdés, hubo escasez de trigo y
principalmente de maiz, lo que motivo a los indios, mestizos y criollos de las clases modestas que se
amotinaran, quemaran y saquearan el Parion, y hasta el Palacio y las casas del Cabildo resultaron con
dafios.
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A principios del siglo XVIII, el Doctor Juan Ignacio Maria de Castorena UrsGa, oriundo de
Zacatecas, aungue ya habia publicado tres libros en Madrid, edité “Fama y obras pdstumas del Fénix de
México, Décima Musa, Poetisa Americana, Sor Juana Inés de la Cruz”, posteriormente comenzd a
publicar su gaceta.

Sin periodicidad aparecieron con mucha frecuencia gacetas y volantes de noticias que
circulaban entre un gran nimero de personas. La gaceta de México, como periddico, era muy completa,
con secciones de noticias oficiales, religiosas, comerciales, sociales y maritimas, ademas aparecian
divididas por ciudades.

En el caballete de los 600 y los 700 vivia el Licenciado Antonio Robles que hacia manuscritos
con noticias que circulaban entre los prelados, doctores, licenciado y parrocos, sus escritos se titulaban
“Diario de Jueces notables”, escritos desde finales de 1600 hasta 1703.

Aparecia a ocho paginas y se imprimia en la imprenta de Miguel Rivera de Calderon. Los hijos
de este fomentaron el negocio y ampliaron el titulo con “Imprenta de Supremo Gobierno”, ya que ahi
se imprimian las publicaciones oficiales.

La utilidad de las gacetas ilustran el concepto del periodismo comun en su tiempo, siendo mas
histdrico, gracias a lo cual las noticias no pierden valor informativo ain cuando sean oportunas.
Ademas, se destaca la ausencia del comentario de tipo politico, el periodismo se consideraba “una
especie de ejercicio burocratico y los autores de las gacetas no podian escapar, ni lo intentaban, a los

estrechos margenes que el absolutismo borbénico concedia a la libertad de opinién™.>

Por ello se recurre a la busqueda de informantes (o corresponsales) en los alrededores de la
ciudad, también era aprovechada la correspondencia que llegaba de los buques a los puertos
novohispanos, porque las noticias eran de diferentes tipos.

La estructura de la Gaceta se organizaba de acuerdo al lugar de procedencia, ya sea por
provincias o por ciudades, teniendo prioridad las noticias de la capital y predominio de informacion
religiosa.

En el nimero 1 de la Gaceta, ademas de los sefialado, en la Gltima pagina es de destacar un
pequefio anuncio donde se hace una invitacién a publicar cosas consideradas de interés que seran
impresas en los proximos meses. Ejemplo tomado de la Gaceta de México con fecha de 1 de enero de
1722:

¥ RUIZ CASTANEDA, Ma. Del Carmen. E periodismo en México, 450 afios de historia. p.57
42



1t Colewio Seminario, y puesto Cathedras de Estudios Mayores, y Me-

1on fia Doctoral en esta Iglesia.
Nuevo-Reyno de Leosn.—Para la conservacion de este Reyno, ¥y

sus aumentos, el Exc. Sefior Virrey, did las providencias, y su execucion
i los Seniores Don Francisco Barbadillo, Alcalde de Corte, y al Marques
ie San Miguel Aguavo, de cuyas operaciones se darin noticias en las del

b

mes que viene.

5§ Los Seiiores Governadores, y Prelados de las Ciudades Capitales, sien-

seyvidos podrdn avisar de las cosas dignas de la luz publica, v para él

buer- exeniplo se imprisnirdn con las Jde los meses sigutentes.
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Con privilegio: En Me
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En el nimero 2, aparecen los primeros anuncios publicados con los nombres de “Libros nuevos

de México” y “Libros Nuevos de Espafia”, con la finalidad de dar a conocer todas las publicaciones, en
su mayoria con temas catélicos, donde también aparece el nombre del autor y el lugar de venta.

Esta publicidad aparece en la pagina final de la Gaceta, escrito con letra de molde, dividida en

dos secciones; esta manera de publicar se conserva y es uniforme durante un largo periodo de tiempo,
sin cambios espaciales, tipograficos, escriturales, en el caso de la ocupacion del espacio tiene una

variacion dependiendo de la demanda por la impresion de nuevos libros. Ejemplo tomado de la Gaceta
de México con fecha 1 de febrero de 1722 y 1 de junio de 1722:
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Lihros nueres de Mérico.—Vntomode 2 ialio de Oraciones Evan-
gelicas, y v Directorio Espiritual, por el lmo, Sr. M. D. Fr. Angel Mal-
donado, Obispo de Oaxaca.—Va tratado Theologico, intitulado: Discer-
tacioncs Scholastice dv Bealiss. Vfrg. por el R. P. Antonio Peralta, Cathe-
dratico de Prima en el Collegio de 5. Pedro, y 5. Pablo, de la Compaiiia de
Jesus.—Valibro manual: Cewpacton dugelice Dolorosa de los mil Angeles,
con San Miguel, Custodios de Maria 85, desde su Conceperon, y en sus Dolores,
en Meditaciones, segun la V. M. de Agreda, por el Doctor Don Juan [yna-
cio Castorena, y Vrsua, Cathedratico de Prima de Sagrada Escritura. Se
hallara en la Libreria del impedradillo.—Otro Libro manual, intitulado:
Afientes & la verdadera conjianga, por el R. P, Rector Juan Antonio de Mo-
ra. —Otro Libro intitulado: Piscina Zacatecana, por el Lic. D. Juan dc Santa
M ria Maraver.— B/ Pecacor arvepentido, & Methodo facil para nazer vua
buena Confession, escrito en Francés por el P. Fr. Christoval ILeuteubrer,
traducido en Espaiiol porel Lic. D. Juan Baptista Ricavilla. Se vande en
casa de D. Franciseo Aguirre, y Odiaga, en el Empedradillo. "_w

Libros nuevos de Espaiia.—Idca de vna perfeeta Religiosa, én la
Vida de Santa Getrudis o Magna, en dos tomos, por el Rino. P. M. Fg
Juan Baptista Lardito, dedicados al limo. y Rmo. Sr. Argobispo de Me-

xic.o. Se hallardn donde estas Gazetas.

.- ammia

quasi ientro de los terminos de la Mission de Sawr ! zg;fz!, se descubrir_;
otro Puerto, en que concurre todo lo que puede hazer apetecible, y con-
veniente para el intento, capacisissimo con muy buena agua, y muy inme-
diata, prompto el socorro para los que vinieren enfermos ea la Nao, por
Ja cercania de dicha Mission, conque ha sido Dios servida de hazer patente
en este ﬁempo lo que ha negado 4 tantas diligencias en el passado. Hase
mandade en este Puerto hazer de dia humaredas, y encender de noche lu-
minarias en los Meses que pueda reconocer 4 aquellas Costas la dicha Nao
ie Pi"ulipinas, para’ hazer sefias 4 sus navegantes, y que lleguen 4 hazer
Escala, y reparar 4 sus enfermos, tomando aguas, y alimentos frescos.
‘ L@;bros nuevos, —Los libros manuales, que se dixeron arriba, y se
imprimen en Luxemburg cada mes, con el titulo de LZave de el Gavirete
de los Prz'ncz}ﬁ_gs de la Europa ete. y de todos los doze de el afio, formando
vn tomo, se esperan en breve en esta Ciudad, y de el-que ha venido se ha
fi;id;l;zi;ac‘oﬂl fie el moio, y Ceremonias, que se hizieron el afio pas-
5 ma, €n ia muerte i i
Pontifice, y se hallard en CILEI:I S:df;lc?itllldaccii : Yden . Elecc.m.'_‘. e
Otro libro Manuéi intitulado f’mpart Ot °_n ; eStiS g 7
Hes, para Eccllesiasticoé que dese '[m ”—"”mf-?.:l’ ff{‘ddtfﬂ’ﬂ: {eﬁdmm'
Missa, su A.u-th:-:':r elD ’ an ajustarse 4 los Sagrados Ritos de 1a
53, su Author el Doctor Don Joseph Gomez de la Parra, Canonigo Ma-
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También en este niUmero 2 se anuncia al publico las mejoras en el equipo y servicios tales como:
subrayados, vifietas, titulos. Es decir, caracteristicas relacionadas con las tareas creativas que llevan los
mensajes impresos. “Parece ser que la gente que anda entre el papel y la tinta posee un sentido innato
de la publicidad” °

“Al mencionar los aderezos o equipo de esta imprenta, nos permite corregir que ya no se usa la
antigua prensa de tornulo o tornillo, sino una mucho mas moderna casi toda de metal. Trabaja por
medio de placas o de pedal, ya que las prensas mecanicas no estuvieron perfeccionadas sino hasta
1814.”°" Al desaparecer la Gaceta de México (de 1722) fundada por Castorena, en enero de 1728,
aparece una publicacion mensual del mismo estilo, dirigida por Juan Francisco Sahagun de Arévalo.

Una vez concluidos los tres primeros afios de la publicacion se edita el Compendio de noticias
mexicanas con indice general de notas, correspondiente a los afios de 1728-1730 con la finalidad de
formar crénicas e historias de todas las provincias de este Reino. La Gaceta tenia una estructura de las
noticias similar a la anterior, sigue fielmente el patrén trazado por Castorena, pero mas ordenada y su
estilo mas claro y preciso, propiamente mas periodistico.

Las noticias se organizaban por ciudad, con una secuencia cronoldgica, no existia una
clasificacion por su indole o importancia, y tampoco habia comentarios politicos, por volumen y siendo
mas sobresaliente la de caracter religioso y manifestacion de culto externo.

Otros temas de importancia eran los relacionados a las nuevas construcciones, pues fue
frecuente la descripcion de edificios, monumentos, plazas, etcétera, y finalmente la actividad
econdémica y mineria, por ello las noticias sobresalientes en este aspecto son descubrimientos,
acondicionamiento y desagiie de minas y beneficio de los metales.

Respecto a la publicidad, al igual que en la Gaceta de Castorena, ésta se insertaba en la pagina
final y como ultimo parrafo de informacidn, siendo la conocida seccién de Libros nuevos de México
que sefialaba las novedades, el nombre del autor y el lugar de su venta.

Al igual que en la Gaceta anterior se utilizaba la letra de molde, sin mucha variacion espacial y
de manera uniforme en cuanto a su presentacion. Conjuntando lo anterior cabe sefialar que estas
Gacetas “han conservado hasta nuestros dias su valor documental histérico” *® Ejemplos tomados de la
Gaceta de México con fechas de 1 de octubre de 1729, 1 de septiembre de 1731 y 1 de noviembre de
1733:

% \/ILLAMIL Duarte, José A. Publicidad mexicana, su historia, sus instituciones y sus hombres. p. 69
> Ibid. p.68
* RUIZ Castafieda, Ma. Del Carmen. El periodismo en México, 450 afios de historia. p. 72
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En 1737 nace en Ozumba, José A. Alzate Ramirez, estudia en San Idelfonso, figura como
talento en filosofia, fisica, astronomia, quimica, zoologia, botanica e historia, se desempefia en
Literatura, humanistica y periodismo. En 1728 funda el Diario Literario y en 1772 Asuntos varios sobre
ciencias y artes, 1787 Observaciones sobre fisica, historia natural, Artes utiles y finalmente en 1788
hasta 1795 Gazeta de Literatura.

José Alzate junto con Clavijero y Manuel Antonio Valdés y Murguia (considerado como el
mejor periodista del siglo y fundador de Gazeta 1784-1795) fueron considerados como renovadores del
pensamiento mexicano.

La tercera gaceta es fundada por Manuel Valdés en enero de 1784, que se publica con el mismo
nombre hasta 1809, ya que en 1810 cambia de nombre a “Gazeta del Gobierno de México” Al igual
que las anteriores se forma de ocho paginas, aparecen articulos cientificos, de geologia, boténica,
literatura y medicina entre otros, la orientacion ideologica y las caracteristicas internas toman ideas y
métodos introducidos por Castorena y Sahagun, continta con la corriente historica inaugurada por sus
predecesores en el campo del periodismo novohispano.
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Valdés coloca al periddico como vehiculo de informacion e instrumento de difusion que llega a
las zonas mas apartadas del pais, para ello se dirige a gobernadores, corregidores, alcaldes y
funcionarios para que operen como comisionados para recopilar material informativo. Siempre
procurando que los colaboradores fueran sujetos calificados y no comunicaran noticias falsas,
definiendo el dia, lugar y todas las cualidades que requiera el asunto a tratar.

Una modalidad de importancia en esta Gazeta, fue la creacion de la seccion “de los avisos
llamados encargos, antecedente de la publicidad comercial en México”, con esto se haya “lo que
puede considerarse como la inauguracion de la primera agencia de anuncios.”®

Aqui se comunica que, por medio de la gaceta, el publico puede anunciar las cosas que le
interesen, como ventas, pérdidas, hallazgos, etc., “y sin mas costo que un par de reales, siendo sucinta
la noticia, conseguiran que en lo inmediato se publique.”®

El 4 de junio de 1796 se publica en pagina y media, al final de la seccidn de encargos, la rifa de
una casa, donde se hace una descripcion exacta de todo lo que en ella se encuentra con precision de
datos, valor del billete y lugar de ubicacion, entre otras cuestiones. Esto nos demuestra la importancia
que habia tomado el hecho de anunciarse a través de la prensa, debido a su circulacion y método eficaz
para dar a conocer lo que se considerase de importancia:

> Ibid. p. 78
% NOVO Salvador. Apuntes para una historia de la publicidad en la Ciudad de México. p. 111
® Ipid. p. 112
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CON SUPERIOR PERMISO,

E rifa. una Casa de Campo, sita junto al Guoarda de la Pie-
dad, en la cantidad de 229885 pesos, 4 que con los dere-
chos Reales asciende su valor, bien moderado respeo 4 las con-
veniencias de la Casa. Tiene una grande huerta de excelentes
ticrras para hortaliza, frutas y legumbres. El jardin de un di-

buxe fino, por el repartlm:emo de sus quadros, esta sembrado de

Pbres y plmtas, y enel centrp una” fuente, que remata en la es-

" do el pedestal de dicha fuente. :
Se compone la Casa de una galeria de veinte varas de
largo y ocho de ancho, con vista 4 la huerta, jardin y exidos,
cubierta por los quatro lados con cristales sobre bastidores de ce=-
dro. Ortra segunda galeria del mismo ancho y diez y seis varas
de largo, asimismo cubierta de cristales. Otra tercera galeria alta
~con una mesa de Villar corriente, sus bolas y taquera, con vista
a Levante y Sur, resguarcada de vidrios. Dos gabinetes para
hombre y Sefiora, tres recamaras, cocina, y otra pieza para su
servicior dos cocheras, tres quartos para Criados, caballeriza,
corral, con dos quartos en él, y comunes. -
Todas las ventanas estan guarnecidas de cmtales, siendo
el numero de los que cubren las galerias 1 §84. Estas, los gabine-
tes y recamara principal tienem sus cielos razos de buen gusto, y
en las 'pinturas de sus paredes, sobre lienzo, estan detalladas la
Enezda, ¢ Historia de Hércules, con los frlsos, cornisas, entrepa-
flos y capiteles respeivos. '

"'_derado, siéendolo tambier otras esti-
y otros mzinscos de que esta ado:na..._ i

La vivieada principal esta montada sobre béveda planag
que se anda toda por lo baxo, con lo que sera siempre preserva=-

da de humedad, asegura su consenacmn, y da firmeza y solidez
al edificio.

Los muebles son sillas finas y ordinarias, camapés, mesas,
camas, seis hermosas arafas de cristal, quatro pendientes y dos
de pared: seis ramilletes de charol con sus portaluces, y dos es-
‘tatvas de Jardineros, bronceados, de la estatura de un mmbre,
sobre pedestales figurados de marmol,
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Su valor principal con 103 derechos Reales, asciends a 1y
cadridad referida, 12 que luego que esid camplzta se avisud al !
Fublico 21 din dab Sorteo, que para la szguridad dz él, drden v |
Teland, 52 verificara en Ja misma Real Loreria, en la gque, v sus
Cotedturias, se expauiirdn dos Villeres desde of dia g del preseate |
Jur's, dasde el anal estara la Casa abieria {os dias ds rrabaio 2
las horas regulares, pard que el que quiera verls a'.". 'ﬂf{t[ﬁ?&;:; da.’
I pieza y sus qualidides, Bl valor de Tos Vilietes, para pronde=. i
vionarlos @ toda clase de geates, y que 4 todos pueda Facilitarss
aspirar al dominio de la Cusa sin ol conflidto de rener que dar é - |
recioir el medio precio de eila, serd el de dos. pesos. Ademis de \
las cenvenicacias dichas, no s pequeiia estar dentro de la Cludad, |
aleanzar hasta alli el alumbrado, comenzar en ef jardin nea azequia
mavegable, que discnrre por el camioe de agua de Jamayea, a2 |
Viga, Ieracaleo v Chalzo, con los otros Pusblos de su traasito,
siendo ]:'a. cousideracion mas poderosa sobee las veferidas, que el |
MUz este animada de genio agricola, logrard, si la suerte ke favo-
rece, Cdsd Y que gomer,

Las dificultades editoriales obligan a Valdez a asociarse con Juan Lopez Cancelado, teniendo
influencia negativa en la publicacion, volviendo posteriormente la Gazeta a cargo solo de su fundador.

En 1809 la Gazeta de México inicia su transformacion de 6rgano oficioso del gobierno virreinal

en organo oficial, anuncidndose el cambio de nombre a Gazeta del Gobierno de México, con el
propdsito de anunciar las disposiciones del gobierno para informar los acontecimientos del reino.
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2.4 La independencia y los cambios hasta 1850

A finales del siglo XVI la mala distribucion de tierras se convirtié en un obstaculo para los progresos
en agricultura y comercio, generando movimientos rebeldes causados por cuestiones econémicas y
sociales. Las luchas de clases constituyeron la expresion real y verdadera de la mayoria de los
alzamientos e insurrecciones ocurridas durante la época colonial.

Las numerosas y constantes rebeliones, crearon en las grandes masas de poblacion explotada un
espiritu revolucionario, en donde los sacerdotes rurales fueron fieles interpretes de las ansias de
liberacion del pueblo oprimido; por el lado contrario al grupo privilegiado de mineros y comerciantes
los unia tanto su situacion de poder como su comun necesidad de mantener los lazos de dependencia
con la metrépoli, apoyados en la observacion de las leyes que les aseguren y protejan su vida, honor,
hacienda y riquezas.

En 1805, Carlos Ma. Bustamante, periodista e historiador, y Jacobo de Villaurrutia, alcalde de
la Corte, fundan el 1 de octubre el primer periddico que llevo por nombre Diario de México, editandose
hasta el 4 de enero de 1817; se repartio todos los dias como lo indica su titulo, con un precio de medio
real, constaba de 4 paginas impresas.

La estructura del diario era presentada con noticias de culto religioso, disposiciones y
providencias de policia y buen gobierno, causas celebres, adelantos de ciencias y artes, ubicaba dentro
de “la seccion de avisos en que se anunciaban pérdidas y hallazgos, solicitudes de empleo y las
informaciones menudas que encuentran en el periddico su mejor medio de difusion, ademas de diversas
publicaciones y otro tipo de lectura”® A partir del mes de noviembre, aparece la seccion de
“necrologia” donde se mencionan nombres y oficios de personas fallecidas. Se debe destacar el hecho
de que los interesados en publicar un aviso no pagaban cosa alguna.

En el primer nimero, pagina final, aparece el primer anuncio publicitario, que daba a conocer la
presentacion de una obra teatral:

COLICRG, Eua noibe se reprezentacy W Comeilia Intitalade LA
OLAMDEZA, gon jucermadios de caatado, y represcotado,

Precio pffual do los viveres de mayor copsmo e esta Capitgl -
que se prozurerd mownciac cady oche diss, ¢ - v
e ' I D :
Cargat. S Prectss, -
Maiz de tierra calisnten o mr dosrnns S098 y dog,-
de chalea, toluta y demas eantornos,.... dinco y medio, :
Flijﬂl BE}"Q,"-4....,.-.nuih4-u-n.n. Y éﬂ.-"'.-.'.'-q ) ’
OPlEfiT e o tsmmtin pmsnsim prie e e DR,
Gﬂhmzﬂ.a....,. R T Tt Ty p-.--'l g !iﬂ'ﬂ'l
Celftda.o.. osmamen svonssssmissssmsnseesessnss hoie VI v dos. rs,

e L et St e i
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En el segundo numero, publicacion del 2 de octubre de 1805, aparecen diversos avisos
titulados: pérdidas, sirviente, encargo, hallazgo y la conocida coliseo; en fechas posteriores la
publicidad se constituye de todo tipo de productos y diversas caracteristicas:

P
728

res cen la vida de | _
fomea este trabsjo. Ef Flaroio.

e e i 5 e

T e

-- %g lo gg 22 G

Advertencia. El dia 25. del mes ’prex?mo pasado recivimos usz
carta firmada E/ Maumﬁu,“qn_eﬂ\;se{m-_d_e lf“ primeras que tendriz-
s gusto de insetar, pero cieta dircucstancis 10 impideo por shora.
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ol interesado tesga que perd
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Nozicis, Eael dia 28, de Sep-
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i hacer asdat un bares de qual-
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sideate ep México., e
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bidamente. La verdad estése en
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mos tomar las necesarias para ases
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tamos por sy imporraogia, D.
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. El dia 25 del mismo
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l2 salle del puente de Awaya.
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lar de las Leyes de Pactida de
Fa edicion de Monfort en o ivo
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gorio Lopez. El que quiera vea=
, der estas .obras dir4 en la libreria,

de la esquina de la calle de Ta=
cuba, el precio de cada una, y
Ia casa en qué estas.

Aljazgo. Bl gpe hubiere pers
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de Santz Teresa, e
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Otros ejemplos de anuncios en donde se puede encontrar de todo son lo siguientes

12 de octubre de 1805, no. 12, tomo 1 p. 45
“Ventas. En el callejon del espiritu no. 2 casa de Mr. I. Mard. Se vende una esclava que sabe guisar,
caoser, lavar y planchar.”

9 de noviembre de 1805, no. 40, tomo 1 p. 165
“Se vende un caballo colorado, de piso, nuevo de edad, de muy buena estampa, en la carroceria del
pueste del cuerbo.”

16 de diciembre de 1805, no.77, t.1 p. 335
“Una buena mula, nueva, de silla, de buena andadura, muy mansa, &C en 70 pesos. Calle de Jesus
Maria frente a la Porteria num. 9 daran razén.”

En 1808, Espafia lucha por su independencia. Napoledn y sus tropas la invaden, la usurpacion
del trono tiene repercusiones en México, las colonias hispanicas mantenian la misma estructura de
poder.

Francisco Primo de Verdad tenia idea de que el Congreso debe tener representacion popular en
los ayuntamientos, diputados de cabildo, eclesiasticos, grupos sociales y autoridades del gobierno,
concibiéndose como una ampliacién de plano nacional, es decir, una idea de cara al pensamiento
democratico hispano y con posibilidad de que la clase media participe en la vida politica del pais.

En Nueva Espafia dos partidos antagonicos presentan diferentes propuestas, la primera tiene su
portavoz en la Real Audiencia que recibe apoyo de funcionarios y grandes comerciantes de origen
europeo. La otra propuesta se manifiesta por criollos acomodados y de clase media, dirigidos por
Francisco Primo de Verdad y Francisco de Azcarate, apoyado por Jacobo de Villaurrutia, conocida
terrateniente y oidor. ElI ayuntamiento percibe el cambio de la situacion y comprende que por fin ha
abierto la posibilidad de lograr reformas politicas.

La pugna se traduce en el enfrentamiento de la Real Audiencia y el Ayuntamiento, en donde la
primera condena la tesis del partido criollo, atribuyéndose ideas més radicales de las que sustentan; la
segunda y el oidor Villaurrutia defienden la necesidad de que el Virrey convoque a un congreso que
gobierne el pais en ausencia del monarca.

Francisco Xavier de Lizarra, coincide con que la junta seria representativa de todas las clases,
habiendo ministros de justicia, delegados del clero, nobleza, milicia, hacendados, etc., y dos
representantes del ayuntamiento.

El 15 de septiembre del mismo afio, un grupo de conspiradores, dirigidos por Gabriel Yermo,
dan un golpe de Estado, destituyendo al Virrey lturrigaray y convocado a la Real Audiencia, que
nombra a Pedro Garibay como nuevo Virrey, comenzando a gobernar con mano dura. Los portavoces
del grupo criollo son llevados a Prision y Jacobo Villaurrutia enviado al destierro.

Por su parte, el Diario de México, que ya sufria y no podia resistir la censura virreynal, se situo
en el cruce de ideologias que caracterizaban a la época, el peso cay0 en sus fundadores y colaboradores
mas proximos, pertenecientes a la clase de criollos ilustrados, muchos de los cuales simpatizaban con
los ideales de la Independencia de las colonias espafiolas.
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En el aspecto politico, los diaristas se ven imposibilitados para opinar libremente por lo que
optan por eludir el tema o tratarlo con actitud condescendiente. A pesar de su discrecion despertd
suspicacia de las autoridades virreynales.

Ademas de la seccion informativa y los discursos sociales y econémicos, el diario incluye
articulos y notas de contenido cientifico, inventos, medicina, botanica, zoologia, agricultura y artesania.

Carlos Maria Bustamante y Villaurrutia, bajo los seudénimos de El proyectita y el Proyectitas
Pacifico, contindan en la redaccion del diario con escritos de temas relacionados con sectores
importantes de la sociedad novohispana, tocando cuestiones relativas a la administracion de justicia en
la colonia.

Por estos hechos el Virrey lturriaga releva a Villaurrutia del cargo de director del periddico y
nombra a Arturo Pifieyro, ya que el primero afirmaba que el Virrey censuraba papeles que hablaban de
abusos, descuidos de policias y arreglos con personas; influyendo esto para que hubiera mas libertad de
expresion de los periodistas independientes. A pesar de la situacion “Bustamante y Villaurrutia
siguieron por muchos afios colaborando bajo diversos seudénimos y disfraces literarios.”® Esta
publicidad como en un principio, se present6 de la misma manera durante los siguientes afios.

1 de abril de 1810, no. 10643, p.364.
“Quien quisiere comprar un coche cerrado con ocho mulas y sus correspondientes guarniciones, acuda
a contestar a las calles de S. Lorenzo nimero 11, y se dara por un precio comodo.”

22 de junio de 1810, no. 10724.

“dos reloxes, uno de sobre mesa francés, y otro de caxon ingles, con pendula de navio, y diario, los dos
muy buenos.

Dos cristales, uno de vara y ochava de largo y lo mismo de ancho, y el otro de vara y achaca de largo,
y siete ochavas de ancho. De todo se daran razon en la carroceria de la esquina de la cruz del Factor.”

La Gaceta del Gobierno de México aparece por primera vez el 2 de enero de 1810 con una
estructura de noticias internacionales, noticias de la Nueva Espafia, desapareciendo la secciéon de
encargos, en fechas posteriores ya no se publica, esporaddicamente dias despues vuelve a publicarse la
seccion pero ahora con el nombre de “avisos” e “impresos” donde los anuncios eran referentes a ventas
de casas, cuestiones catolicas y libros.

Un ejemplo de publicidad es el que podemos ver en el nimero 79 de esta gaceta:

“Impreso. El desengafio: septima y octava parte. Se hallaran en libreria de Arizpe y en el puesto de la
gazeta portal de mercaderes, al precio de 1y Y2 reales; y en Puebla en libreria Oronoz”

Como puede observarse conserva su estructura politica, social y publicidad muy similar a las
anteriores, s6lo que en esta ocasion, Valdes se manifestd abiertamente como oficial.

Juan Lépez Cancelada, coeditor de la Gaceta del Gobierno de México, a través de intrigas
obtuvo para su periddico el monopolio de noticias politicas y llevd su enemistad hasta la presentacion
de una denuncia contra Villaurrutia.

% |bid. p. 105
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Dados los cambios sociales, en América ya palpitaba el deseo de la Independencia. A partir de
los sucesos sociales se propone hacer leyes liberales y benéficas a favor de aquellos que no tenian
propiedad, que explicaban su verdadero caracter de Independencia como una revolucién agraria y una
lucha de clases que concluye con la culminacién violenta y dramética de un largo periodo histérico de
explotacion y dominio de una clase por otra.

“Pero el verdadero caracter de la guerra de independencia, fue el de una insurreccion agraria
dirigida con el réegimen de propiedad existente. Para el indio y los castas explotadas y miserables, la
Unica fuente de trabajo y sustentacion era casi exclusivamente la tierra. Y la lucha por esta fue el
verdadero motivo del glorioso movimiento de emancipacién.”®

Ante estos hechos los criollos se ven obligados a unir fuerzas con otras clases sociales que se
mantenian hasta entonces al margen, recurso que dara el intento de Independencia, destacando Miguel
Hidalgo y Costilla, eclesiastico ilustrado, ex Rector del Colegio de San Nicolas de Valladolid; Ignacio
Allende oficial y pequefio propietario de tierras, y Juan Aldama, también oficial e hijo del
administrador de una pequefia industria.

Durante los primeros meses de 1810 llegan noticias que inquietan a la sociedad novohispana,
los ayuntamientos sirven de portavoces a los criollos, que se ven obligados a unir fuerzas con otras
clases sociales.

Aparece la conspiracion de Querétaro, en donde se retnen regularmente criollos (Hidalgo,
Allende, Aldama) que habian aceptado el plan de tomar una junta compuesta de regidores, eclesiasticos
y demas clases; ésta es descubierta y en ese momento el recurso tomado por Hidalgo es el de Ilamar en
su auxilio a todo el pueblo, convirtiéndose en la gran revolucion popular de América; la insurreccion ya
no se restringe a los mismos indios.

Con relacion a la Independencia, la insurreccion guarda prudente actitud, muy pocas veces se
habla de la revolucion, y cuando lo hace es para condenarla. Sin embargo, se le atribuyen intenciones
revolucionarias. Lo mismo que la Gaceta no aparece durante los dias 15, 16 y 17 de septiembre hasta
fines de mes y dentro de la misma se hace mencion de los hechos pero s6lo de manera superficial, la
publicidad continua de manera normal.

Con el levantamiento de Dolores, el movimiento a favor de la Independencia se transforma. Las
grandes masas trabajadoras entran en escena, responden centenares de campesinos de las aldeas
vecinas, se arman con garrotes; todos tras el sacerdote Hidalgo. En San Miguel El Grande, las tropas
que comanda Allende se unen a la multitud. A pocos dias es tomada Celaya, Guanajuato, surge un gran
enfrentamiento en Monte de las Cruces haciendo frente a la turba.

Después de la sangrienta batalla, los restos de la guarnicion europea tienen que huir a México,
con quedando el camino a la capital abierto, pero pese a ello la multitud insurgente ha sufrido grandes
pérdidas y esta agotada; por lo que Hidalgo decide no atacarla, debido a que del norte llegaria un
ejército comandado por Félix Maria Calleja que podria atacarlos en unos dias. Por su parte Hidalgo
regresa a Celaya, y los insurgentes se dividen. Allende marcha a Guanajuato e Hidalgo a Valladolid.

“La lucha fraticida pregonada por Hidalgo, que tendia a la destruccion de todo blanco — espafiol,
criollo y mestizo- a favor de los indigenas le enajend muchas simpatias al movimiento insurgente, y
aun personas que apoyaban la idea de Independencia dieron marcha atras y se presentaron presurosas a

8 CUE Canovas, Agustin. Historia social y Econémica de México. p. 212
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servir en las filas virreynales. Y no es que se estuviera en contra de la libertad de Nueva Espafia, sino
contra los medios que se utilizaban para lograr esta.”®

Una vez que Hidalgo llega a Guadalajara y pensando que si tenia propaganda tendria
partidarios, funda el 20 de diciembre de 1810 el Despertador Americano, impreso por José Fructuoso
Romero. La principal finalidad del periddico era exhortar a la unién en torno a su figura.

Unicamente se publicaron siete nimeros de este periddico insurgente, Maria del Carmen Ruiz
Castafieda sefiala que el primer nimero se forma de 10 paginas y se refiere a los espafioles que se
establecieron en la Nueva Espafia y las medidas tomadas por estos individuos y el nuevo gobierno; el
namero 4 publica las victorias obtenidas por los insurgentes y las provincias que se habian liberado
hasta la fecha, ademas sefiala que las excomuniones lanzadas contra los rebeldes han obrado en las
conciencias de los criollos.

La finalidad principal era motivar a los criollos a pasar al lado insurgente y combatir al poder
virreynal, pero esto no tuvo gran éxito debido a los errores sefialado en la conduccion de la lucha por
Hidalgo.

Asi, hombres que se distinguieron como figuras del México Independiente, y que eran
mexicanos, como Santa Anna, Bustamante, Gomez Pedroza, José Joaquin Herrera, entre otros,
permanecieron fieles al gobierno en espera de una mejor oportunidad para hacer la Independencia en
forma menos agresiva.

Mientras tanto, en el norte son tomadas las ciudades de Zacatecas y San Luis Potosi, en la costa
del sur José Maria Morelos levanta gente. Los decretos de Hidalgo son entendidos como soberania
efectiva, derogando los tributos, suprimiendo la distincion de castas y declarando abolida la esclavitud
y corriendo el rumor de repartir la tierra entre los indios.

Los acontecimientos comienzan a ser desfavorables a la rebelién. En el centro se forman
cuerpos de ejercito realista bien armados, con el auxilio de mineros y hacendados. Calleja recupera
Guanajuato y luego ataca Guadalajara recuperando la ciudad.

El Despertador Americano continta bajo la direccién de Francisco Severo Maldonado, que
siendo aliado de Calleja, paso a asumir la jefatura del nuevo diario El telégrafo de Guadalajara, desde
donde lanz6 denuestos contra Hidalgo Ilamandolo sin honor, infame y descarado, mientras que cuando
dirigia el Despertador lo nombraba alma grande, llena de sabiduria y bondad.

Por otro lado, los jefes insurgentes comienzan el éxodo hacia el norte, primero a Zacatecas y
luego a Saltillo. Acompafiados de escasa tropa Hidalgo y Allende van a Monclava donde caen en una
emboscada y son juzgados en Chihuahua, siendo ejecutados en julio. A pesar de esto la lucha continla
en muchas regiones.

La revolucion no termina con la muerte de Hidalgo y de Allende, en muchas regiones del pais
surgen guerrillas campesinas y actlan aisladas, atacando villas y haciendas.

Morelos siendo cura rural, se vuelve dirigente popular de la rebelion y en poco tiempo, con
ayuda de Galeana y Rayon, levanta una fuerte tropa. Mientras avanza el movimiento la clase media
toma una postura franca a favor.
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A la sombra de Rayon y Morelos, gente letrada, comienzan a divulgar ideas de la revolucion,
entre las mejores plumas que favorecen a los insurgentes estan Joaquin Fernandez de Lizardi y, desde
Londres, Fray Servando Teresa de Mier; otros provienen de los ayuntamientos como el doctor Cos y
Quintana Roo, y otros mas abogados, escritores o predicadores como Bustamente, Velasco, Liceaga,
Verduzco, etc.

Para la difusion de las ideas insurgentes en abril de 1812, se publica el llustrador Nacional,
dirigido por el Doctor José Maria Cos, circulando de manera sabatina hasta el 16 de mayo. Se anuncia
que costara un real y los cuatro nimeros mensuales a tres reales.

“Agrega que el periddico tiene como objeto presentar los fines que persiguen en la guerra, la
justicia del movimiento insurgente y las circunstancias en que se desarrollan los planes rebeldes, asi
como las capas politicas, econémicas y sociales que lo forman”®, por lo que, el periédico fue
condenado por las autoridades peninsulares.

En ese afio también se publica el Ilustrador Americano, que consta de 36 numeros ordinarios,
amenazandose con penas severas a quienes lo leyeran. Por su parte el intendente Valladolid emplaza
con pena de muerte a los que ocultaran o distribuyeran ejemplares. En ese semanario escribié Andrés
Quintana Roo, dando a conocer los partes de guerra; e Ignacio Lépez Rayon, publicando manifiestos y
proclamas a favor de la insurgencia.

Después de los gloriosos triunfos de Cuautla, Oaxaca, Acapulco, Morelos y la dominacién
desde Oaxaca a Colima, Morelos marcha a Valladolid y es derrotado, es hecho prisionero en
Texmacala, Puebla y fusilado el 22 de diciembre de 1815.

Una vez vista la vasta antologia de periddicos que poco a poco surgieron y aun los extinguidos,
se puede recopilar todo tipo de avisos, vemos que ya no se evidencia el avance simple de la publicidad
y hay méas anuncios sueltos.

Pasados los afios, a través de los libros y de la accion de los logros masénicos establecidos en
México, penetraban las nuevas ideas de libertad e independencia que se conjugaban con las
aspiraciones de liberacion del pueblo mexicano y de los mismos criollos y mexicanos al servicio del
gobierno virreinal.

A fines de 1819, la Independencia de Mexico se encontraba ya en orden natural de los
acontecimientos y no habia un mexicano que no estuviera convencido de la necesidad de la
Independencia, que no sélo se convirtié en causa de los insurgentes, sino también de las clases
privilegiadas.

El Virrey Apodaca fue obligado asi a promulgar la Constitucion Liberal espafiola en México y
aplicar otras reformas dictadas de la peninsula; con ello la iglesia a través de sus representantes vio
amenazados sus privilegios y propiedades, disponiéndose a actuar en favor de la Independencia. En
esta actitud coincidieron los grandes propietarios, comerciantes, ricos, altos jefes del ejército, con ello
se desarrolla una vigorosa e interesada conspiracion a favor de la Independencia.

Por su parte Iturbide, consiguié el mando de un ejército destinado a combatir y destruir a
Vicente Guerrero y su ejército, pero fracasado su propdésito decide consumar la Independencia haciendo
participar en ésta al mismo Guerrero. De esta alianza surge el Plan de Iguala, mediante el cual se iba a

% Ipid. p. 115
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lograr la Independencia politica de Mexico, donde se reconocia la religion catélica como Unica, la
absoluta Independencia de la Nueva Espafia y se establece un gobierno monarquico, entre otras cosas.

El Semanario de Puebla, La Abeja Poblana aparecido en noviembre del afio anterior, bajo la
direccion de Juan Nepomuceno, publica el 2 de marzo de 1821 dicho Plan, con ello este movimiento se
extendio pronto por casi todo el pais y después de siete meses de camparia, mas politica que militar, iba
a consumarse la Independencia de México.

Dadas las circunstancias, el pais se encuentra falto de elementos sociales necesarios para
construir una verdadera nacién, iniciando su ruta a través de un dramatico periodo de anarquias y
luchas en busca de la férmula que sirviera de base para construir la nacionalidad, haciendo obra
gigantesca de la reforma social y econdmica, proclamando la Republica y la lucha por su
establecimiento.

En octubre de 1824, se publica la Constitucion Federal que establecié una forma de gobierno
semejante a la de Estados Unidos, Guadalupe Victoria y Bravo son designados presidente y
vicepresidente, la ciudad se declara residencia de los poderes de la nacién y es convertida en Distrito
Federal.

Por otro lado, el clero decide conservar y mantener su situacion de grupo dominante y se
manifiesta contra el sistema federal que contribuyd de manera poderosa a fortalecer el espiritu nacional
y la unidad politica del territorio.

La ciudad y el pais estaban llenos de contrastes. Para las décadas de 1830 y 1840 se habian
construidos grandes palacios y sus almacenes ostentaban articulos de lujo, sedas, encajes, vinos,
alhajas. La capital se habia embellecido y hecho mas cosmopolita, con tiendas que fueron sustituyendo
los cajones de Parién, frente al Palacio Nacional, donde alguna vez se encontraban gran parte de las
tiendas, y el centro de los paseos nocturnos de los capitalinos que tomaban chocolate o antojitos en sus
merenderos.

La vida se convirtio en hogarefia, hubo lugares de encuentro para iturbidistas, mineros, etc. Los
paseos terminaban al comenzar la noche por el problema de la inseguridad, pero tratdé de resolverse
importando luz de gas.

“Un fisico y prestidigitador llamado Perinor, instal6 en 1831 luz de gas en el salén donde hacia
sus suertes magicas. Poco después se dio cuenta de que lo que atraia a la concurrencia no era su magia,
si no la brillantez de la luz, entonces decidi6 alquilar su instalacion para fiestas, lo que dio magnificos
resultados.”®

Para ese entonces la gente se entusiasmaba con cualquier novedad, asi se alquilaban con mucho
éxito los microscopios para que la gente pudiera ver una pulga o la pata de mosca. Como vemos todo lo
nuevo y con grado de atraccion era digno de publicarse y sacar algin provecho.

Otro ejemplo es el de un empresario que llegd en 1832 con un elefante y logro hacer un viaje de
Veracruz a México, cargado de ganancias el animal murid, su duefio no estaba dispuesto a perder el
negocio, de modo que limpio el esqueleto y lo hizo armar. La finalidad exhibirlo y cobrar dos reales la
entrada.

" COLEGIO DE MEXICO, historia General de México. Tomo 2. p. 796
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Algunas de tantas novedades no tuvieron suerte, como el del espectaculo de prestidigitacion,
presentado por Castelli, en el Coliseo, ya que los espectadores se horrorizaron al ver desaparecer los
objetos, convertir el agua en vino, pensando que eran cosas de brujeria y se lanzaron contra él.

Las distracciones populares fueron el juego de pelota, el billar, las peleas de gallos, a las que era
afecto Santa Anna, y sobre todo de las corridas de toros; el teatro tuvo sus altibajos, es decir, con todo
esto se empieza a gozar de un nuevo tipo de festividades, aunque las mas concurridas eran las fiestas
religiosas.

A barrios lejanos se trasladaba el movimiento, las tiendas tenian mas gente, se entablaban mas
didlogos, las calzadas se llenaban de gente de otros pueblos que venia a pie, a caballo, en carro, aunque
no faltaban supersticiosos y ante la presencia de fendmenos como la aurora boreal, que en 1833
enrojecio el cielo, los ingenuos temieron por el castigo de Dios. Por las reformas de Valentin Gomez
Farias, confirmado por la epidemia de colera que los acompafio o la aparicién del cometa Halley, el
pueblo qued6 convencido de que se avecinaban otros males. A pesar de todo se extendieron escuelas
mutuas por todo el pais, el método fue declarado oficial para las gratuitas municipales.

En abril de 1833, Santa Anna ocupaba la Presidencia de la Republica y en su lugar lleva y
queda Valentin Gomez Farias, este dicta un importante decreto dirigido contra la libre disposicion de
los bienes regulares, por ellos mismos o por la iglesia; ademas para destruir al ejército permanente,
aliado del clero, debia crearse una milicia nacional formado por individuos surgidos del pueblo, se
disminuia el nimero de altos jefes de ejército, se extinguian las comandancias generales y, por ultimo,
la clase media en el poder, decidié destruir el monopolio del clero en la educacion.

En 1835, Santa Anna convertido ya para entonces en instrumento de los conservadores
mexicanos, iba a acabar en el régimen federal, destruyendo la Constitucion de 1824 y obligado por la
presion de los reformadores liberales a sancionar muchas de las leyes dictadas por estos. Asi, ordena la
disolucion del Congreso, derogando casi todas las leyes expeditas, lo que permitio justificar
ideol6gicamente la rebelion.

En 1836 se promulgan Las Siete Leyes Constitucionales que establecian un régimen de
centralizacion gubernativa y administrativa, declarando los colonos de Texas que no se separarian de la
federacion mientras ésta estuviera vigente. Tales acontecimientos llevan a que en la convencion de
Washington se declare la Independencia y eligen como presidente a Burnett y como vicepresidente a
Zavala. Con estas noticias Santa Anna realiza una penosa marcha y la desventaja de los mexicanos ante
los americanos junto con un descuido hizo que fueran sorprendidos en San Jacinto. Santa Anna fue
prisionero, firmo los Tratados de Velasco y ordend a los mexicanos retirarse. La Nueva Republica de
Texas se organizo y se vio favorecida con inmigracion y comercio, estableciendo que las fronteras
llegaran mas alla del Rio Bravo del Norte.

Dada la situacion, el comercio de Santa Fe habia familiarizado a los norteamericanos con
regiones del oeste de Texas y los sus empezaron a fijarse en California. A pesar de los esfuerzos de
México por impedir que se repitiera la historia, California se fue llenando de americanos. El
expansionismo era popular y espontaneo, pero no se negaba que habia una coordinacién desde
Washington.

Por otro lado, el Presidente Bustamante, habia designado como representante de gobierno del
rey a Luis Felipe de Orleans al sefior Garro; y en nuestro pais el Baron Deffaudis representaba a
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Francia. En marzo de 1838, varios barcos salian de Francia hacia el puerto de Veracruz, con el objeto
de proteger el comercio francés en México y hacer presion sobre el comercio de México.

Como el gobierno de Bustamante se negd a tratar con el Baron Deffaudis, por el hecho de que
se hallaban fuerzas navales francesas en Veracruz, el comandante de estos declara blogueados todos los
puertos del pais. En noviembre la escuadra francesa abrid fuego sobre el castillo de San Juan de Ulta 'y
México ante la injusta agresion se vio obligado a declarar la guerra a Francia, convirtiéndose, Santa
Anna, en el encargado de la defensa veracruzana.

En 1839, se firmo el tratado de Pan, en el que se convino someter a la decision de una tercera
potencia las cuestiones relativas al derecho de México para reclamar a Francia la restitucion de los
buques capturados por las fuerzas francesas.

Al comienzo de la década de los cuarenta, el expansionismo se convirtié en una verdadera
fiebre, se ambicionaban las Californias con el puerto de San Francisco para el comercio en Asia. En
1841 aparece el periddico El siglo XIX, con una estructura dividida en parte oficial, parte no oficial,
remitido, literatura, historia, politica, mercantil, cientifica, variedades, necrologia, marina, remitidos y
avisos. Durante esta época fue vespertino y costaba un real.

Por la estructura y tamafio del diario, los anuncios eran un poco mas grandes, ya que el espacio
se prestaba para esta exhibicidn, a pesar de la utilizacion de la letra de molde, aunque en ocasiones eran
mas gruesas Y resaltadas en negro, intercalando el uso de mindsculas y mayusculas y apoyandose en la
imagen.

Una fecha significativa, es el 12 de octubre de 1841, dentro de la seccién de avisos aparecen,
por vez primera, cinco anuncios con imagen, es decir, en ocasiones el hecho es mas frecuente, al igual
que la diferencia de tamafios, imagenes, tipografias, etcétera. Ejemplos tomados del Siglo XIX con
fechas del 12 de octubre de 1841 y 16 de octubre de 1841
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El Siglo XIX aparecid en cuatro épocas: del 8 de octubre de 1841 al 31 de diciembre de 1845,
del 1 de junio de 1848 al 31 de julio de 1858, del 15 de enero de 1861 al 30 de mayo de 1863 y de julio
de 1867 a 1896. Dentro de este periddico se hicieron célebres los seudénimos de Juan B. Morales como
“el Gallo pitagorico”, Guillermo Prieto como “Fidel” e Ignacio Ramirez como “El Nigromante.”

Santa Anna apoyado por Mariano Paredes y Arriaga, pudieron derrocar al presidente
Bustamante, una vez mas en la presidencia, llegd a cobrar impuestos de puertas, ventanas y ruedas de
coches, aun asi el pueblo confi6 en €l para estabilizar al pais. Por lo que respecta a la prensa, periddicos
como el Siglo XIX, ensalzaban hasta insospechados limites, la figura del militar veracruzano.

Por lo que respecta a la publicidad, durante el siguiente afio, en el Siglo XIX, continua la
publicidad de anuncios de todo tipo, las nuevas técnicas permiten la incorporaciéon de nuevos tipos de
letras, utilizacion de negrillas, tamafios, cuadros, letras, imagenes. Ejemplos tomados del S. XIX con
fecha del 23 de marzo de 1842 y 27 de marzo de 1842:
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Un ejemplo importante que cabe destacar dentro del aspecto publicitario, es el que aparece el 1
de diciembre de 1842, cuando inscribe un anuncio impreso en forma diagonal, utilizando todas las
formas diversas de presentacion, tamafio en letras, formas, espacios en uno mismo:
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Dentro del aspecto social y politico, Santa Anna habia establecido una dictadura en la que no
respetaba a nada ni nadie, por lo que el Siglo XIX comienza a destacar una oposicién al réegimen e
informa “sobre las maniobras del Presidente para cortar las libertades publicas y entronizar el
despotismo.”®

El 21 de diciembre de 1844, es fundado por Vicente Garcia Torres, EI Monitor Republicano,
“innovador dentro del periodismo mexicano, trataba de politica, literatura, comercio, sociologia y ya
posefa publicidad.”®® Se considera que el costo era de 18 centavos, la estructura y presentacion estaba
conformada por una introduccion y las secciones: cdmara de senadores, cdmara de diputados, parte
oficial (ocupada por el gobierno general), interior (temas de justicia), esterior (sic) (noticias varias y de
Europa), el monitor (sucesos revolucionario) y avisos (publicidad).

Aunque al principio los anuncios publicitarios no contenian imagenes, se publicaban de todo
tipo como los siguientes:

No. 1, 21 de diciembre de 1844, p. 4

“LOS NINOS PINTADOS POR ELLOS MISMOS.

Esta obra entretenida y altamente moral, tiene una relacion muy intima con la otra de las NINAS;
consta de seis entregas y veinte estampas, las cuales representan algunos nifios ejercitdndose en varias
artes y oficios, y se venden en el despacho de esta imprenta a once reales a la rustica, y a la holandesa,
a catorce reales”.

No. 25, 18 de enero de 1845.

“CARRO FUNEBRE MEXICANO

Se halla a disposicién del publico, en la carroceria de la calle segunda de Benegas; el precio de su
alquiler sumamente moderado, a pesar del costo que ha sacado su buen aparato, cuya circunstancia,
unida a la de ser MEXICANA vy a la exactitud con que serén servidas las personas que lo pidan, haran
su mejor recomendacion”

No. 86, 30 marzo 1845, p. 4.

“TEATRO PRINCIPAL.

Se pondra en escena el magnifico drama nuevo, en cinco actos, traducido del francés y titulado
SANTIAGO EL CORSARIO”.

Sin embargo el 14 de febrero de 1845 se hace la publicacion de un anuncio donde se da a
conocer la venta de una hacienda y se presenta una imagen:

% RUIZ Castafieda, Ma. Del Carmen. El periodismo en México, 450 afios de historia. p. 168
% |bid. p.169
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En el afio de 1846, Paredes y Arriaga llega a la Presidencia y se levanta en armas para hacer
frente a la amenaza norteamericana. Una vez que triunfa la rebelion se suspende la publicacion del
Siglo XIX y el director del Monitor Republicano, Vicente Garcia Torres, es enviado el exilio.

En mayo de 1846, Estados Unidos declara la guerra a México y sus ejércitos avanzan al norte,
pero esto no impidio que los federalistas se pronunciaran y pidieran el regreso de Santa Anna y la
reinstalacion del sistema federal. Mientras tanto Gomez Farias, Manuel Cresencio Rejon y José Maria
Lafragua se sublevan contra Paredes y derrocan al gobierno quedando como presidente Mariano Salas,
quien restablecio la Constitucion Federal de 1824. En septiembre de ese mismo afio hizo su entrada a
México el general Santa Anna y Gomez Farias, como Presidente y Vicepresidente respectivamente.

En abril de 1848, la segunda etapa del Monitor Republicano, sufre algunos cambios como
tamafio y estructura. Con respecto al tamafio es mas chico, las secciones también se modifican: interés,
boletin, esterior (sic), variedades (poesia, moda, etc.) historia monitor (parte policiaca) y avisos.
Algunos anuncios que aparecen sin imagen son los siguientes ejemplos.

2 de junio de 1848, no. 1110, afio 4, p. 4.
“PIANOS. En el almacen de la primera calle de la Monterilla num. 5 ha llegado recientemente un
surtido de piano fabricados en Europa, de la mejor clase y se espende a precios sumamente médicos”

(sic)

20 de junio 1848, no. 1185, afio 4.
“GALLETA SUPERIOR. Al infimo precio de un peso la arroba se espende en la galeria junto al
correo”

Ante esto el Siglo XIX también empieza a utilizar mas las nuevas técnicas de anunciar con

ejemplos como el del 28 marzo de 1849, donde la imagen se hace presente, los tamarfios de especio, uso
de todo tipo de letras y realces y todos las innovaciones conocidas hasta el momento.
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Se aplican las innovaciones el 31 de octubre de 1849 donde se publica un anuncio de diligencias
en forma vertical; en él que se describe el dia de la diligencia, origen, fechas y datos generales. Junto
con una imagen, combinado con letras negrillas para el titulo y en mayusculas y letra de molde para la

descripcion:
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Dados los avances de la ciencia “nace la tecnologia... y esto modifica no sélo a los medios de
comunicacion, sino los conceptos de la informacion misma de la comunicacién y de lo que se
M 1170
comunica.

En 1846 don Rafael Rafael, de origen catalan, funda un taller y realiza impresos a color con una
famosa edicion de “La novena del Sagrado Corazon de Jesus”. En la época de la Guerra con Estados
Unidos se funda en 1847, en México, el periddico en inglés The American Star, utilizado como érgano
del ejército invasor.

Este periddico aparece el 20 de septiembre de 1847 a cuatro paginas, en sus secciones aparecen
By authority, estrella americana, interior, exterior y avisos; en un principio toda la publicacion era en
inglés y posteriormente también existen articulos en espafiol, lo mismo que los anuncios que en su
mayoria eran solo textos, como los publicados el 14 de enero de 1848:
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En noviembre de 1848, Rafael Rafael funda EI Universal, publicacién hecha hasta agosto de
1855. Aqui se publican los avisos casi al final, como era de costumbre en la época. Poco tiempo
después, antes del texto, se empiezan a usar grabados minusculos en relacién con lo anunciado a
manera de toques de atencion. En 1850 se pueden ver anuncios casi con la intencion publicitaria actual,
como el siguiente ejemplo tomado del periddico el dia 21 de febrero de 1850, seccion avisos, pagina 4:
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Si se entiende por campafia publicitaria la que se disefia con objetos determinados, y que
culmina dentro de un tiempo previsto, cuyo texto informa e induce a la participacion activa, entonces
aqui “encontramos la primera campafia de publicidad ... Esta campafia que se publica en el Universal
se inicia el viernes 22 de febrero de 1850. Se inserta un anuncio, el méas grande del semestre, ya que
casi todos suelen ser de una docena de renglones. Tiene aproximadamente 70 lineas &gata, con la
ilustracién de dos caballos de carrera, montados, al lado izquierdo, y las tribunas del publico al
derecho. Sobre esta ilustracion formando un perfecto semicirculo la leyenda: CARRERAS DE

CABALLOS.”™
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Pero esto no determina que se considere como la primera campafia publicitaria, debido a que en
épocas anteriores se habian utilizado diversidad de técnicas, se crearon imagenes y se lleva a cabo un
trabajo en grupo para que los anuncios sean cada vez mas atrayentes, la Unica diferencia existente se
encuentra en que los anuncios no se cobraban.

A partir de entonces en México casi todos los avisos son gratuitos, y después a precios
convencionales. Sin embargo, el Corredor del Comercio a partir del 30 de noviembre de ese afio define
y especifica la primera tarifa de publicidad: se cobra uno y medio reales por ocho lineas la primera vez
y un real por las siguientes.

Esto teniendo como antecedente que en 1841 Volney B. Palmer funda en Boston, Estados
Unidos, la primera agencia de publicidad que manejaba espacios en periddicos por el 25 por ciento de
comision.

La prensa sufre modificaciones notorias en su publicacion, por lo que su futuro inmediato es incierto.
Lo mismo sucede en la publicidad donde su expectativa es cada vez mayor, de este modo no sabemos
lo que sucedera a consecuencia de los cambios econémicos y sociales que se presentan y los que estan
por venir.
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CAPITULO 3
LA SUSTITUCION DE LA PUBLICIDAD IMPRESA POR LA
NUEVA TECNOLOGIA

En este apartado se conocerd la gran competencia publicitaria que surge entre los periddicos mas
reconocidos en el pais, lo mismo que las nuevas técnicas de publicitar y dar a conocer los productos, asi
como las modificaciones que van surgiendo en la historia.

Del mismo modo se mencionara de que forma los cambios tecnoldgicos influyen en la opinion de los
anuncios en prensa y como se tiene que adaptar a las circunstancias.

3.1 Durante la época porfiriana

Dadas las condiciones politicas por las que atravesaba el pais, en enero de 1853 el coronel José Manuel
Escobar, es enviado a Colombia para entrevistarse con Santa Anna y ofrecerle de nueva cuenta la
presidencia y en marzo llega la noticia de que el general aceptaba sacrificarse por la patria.

Mientras tanto las actividades econdémicas practicamente no existian, la agricultura se habia
limitado a unos productos basicos en la alimentacidn, la exportacidn consistia en oro y plata, el trabajo
se habia estancado, no habia mucha seguridad.

El 20 de abril llega Santa Anna y recibe de manos de Lombardi la presidencia, teniendo como
primeras funciones designar a los jefes del ministerio, promulga la llamada ley Lares “que disgusto a
los escritores de la oposicién, pues hacia poco menos que la prensa libre""

Santa Anna al ver que tenia enemigos politicos, comienza por desterrar a Arista y después a la
mayoria de los hombres de importancia del partido liberal, reuniéndose estos en Nueva Orleans y
teniendo conocimiento de una agitacion revolucionaria, en el sur se reunieron con Ignacio Comonfort
para redactar el plan que fue proclamado en Ayutla el 1 de marzo de 1854, haciendo algunas
modificaciones fue anunciado dias después.

El presidente toma severas disposiciones ante esto, como amenazar de muerte a quienes
poseyeran un ejemplar del plan y no lo entregaran a las autoridades. Santa Anna para demostrar su
popularidad publica una circular haciendo un llamado a las autoridades para que expresaran la opinion
hacia él con total libertad; para conocer si deberia continuar o no al mando del poder.

El 1 de febrero de 1855, se expide un decreto declarando que es voluntad de la nacién que Santa
Anna continde al frente del gobierno. Ante esto se unen nuevos caudillos, ya que el presidente no habia
logrado sofocar la insurreccion en el sur del pais y Michoacan; regresa en junio y supone que el fin de
su gobierno estaba proximo, una vez convencido el 9 de agosto sale de la capital rumbo a Veracruz
para embarcarse. La era de Santa Anna habia terminado.

La mayoria de votos coloca como presidente a Juan Alvarez, su gabinete se conformd con
Melchor Ocampo, ministro de relaciones, Benito Juarez en justicia, Guillermo Prieto en Hacienda e
Ignacio Comonfort en Guerra.

72 Colegio de México. Historia General de México. Tomo 2. p. 827
76



Juarez comienza a trabajar para conjurar la crisis ministerial; mientras sus colegas de gobierno
renuncian, preparan un proyecto de ley que se convierte en una de las cinco medidas reformistas
dictadas por el gobierno interino siendo la Ley de Administracion de Justicia Organica de los
Tribunales de la Nacién del Distrito y Territorios, del 23 de noviembre de 1855, conocida como Ley
Juarez; suprimiendo los tribunales especiales, los tribunales militares juzgarian solo los delitos
militares o mixtos de los individuos sujetos al fuero de guerra.

Tomando en cuenta el Plan de Ayutla y la Ley Juarez, se proclama la Constitucion el 5 de
febrero de 1857 proclamando la igualdad, no esclavitud y la manifestacion del pensamiento entre otros.

Le Trait d’Union, periddico de influencia francesa, tiene como primera referencia el 2 de junio
de 1857, editado a cuatro péaginas, dentro de sus secciones encontramos Les chauffers, Bulletin,
annonces y Journal frences univdersal. En un principio por completo se editaba en francés. Incluyendo

los anuncios que solo eran textos:

e, - ey b
m, i - —— " = H
BT T L -
b —y Pl 1 ey F""-'—-rl'lulh.p Wk
La i, g 1, Heu 7 BB e g | P k
P A DT P .
| -“_1‘- 2ol l:\:\..-lln\_—.l.: :T::_.l;_ e h_'."" .. L [ hl"" w&_;: 11;.1*.. ._‘ _'
oA T e oty i e [ e L Y i
ey ity oy L Teiiny «-: . ""‘--". e .'..:5_,;:.'.: il ;
PR a . 1] 1 gl
I_:|III-I:‘:;-.|_|'.-I‘ =|l_" 5 ““.”‘il:- ﬂ_‘u '- ;“ I‘I-i 1 Hutl"' “" .II_.\'_‘:_\._',"_ o v Lag
hos m— z L 14 |F|'| 1 L .
1 _“":T'-_-E':'_r'n;ﬁ N ey "" ieas ‘ l l.lh-'|r|.|.||l|- H=rs e Tt
5 :""E‘u‘"i' Lo e ST TR T i il " .E' . -#l:.nriﬂi'}.-' Ll T TS oy e
: ) =8 o B = z _—

! . - LLai pi r
L '-T:j-.l I“'I.I-rl.ﬂ IRkt g 1 1'1-"'i:r"“ bream, - '
- | o= ke i " W B 1L R LT gy,

ok l:.:lr'_. 1 |'--"h'." E"j"- - i‘tﬂ e LA Bivsdnery g d
I ..fl‘p- U -lh “I:I;.II.'Hj Brars, - T 1 " :-.-'.':'.t-...-. i :'"'_'Tl:-.-..::_:-\.u
o lmmra . |_|_.r-.. eI b v P 'ETl_l‘.Tl.-\.- !."-- -mjéﬁ.ﬁé‘:—l.ll!.h_:l"\--= ‘EE = '--“-I-ra.-ul SR
1 Ly, 5 r-i_—n [T - s b s """"-“-l""
H.-J r\.'.'l..til_:_u__l. .'"F'-"'I'HIIu -.-". L ,.:F-: .“" Jﬂ. |HF k1 AT e o
f = TR 14 . i |-| -'rl'u-q 1;\_1.: g,
_'_.;'lu'q.llll". fialan """"I::_-' i :E ..ml:rla.ﬂ.:l-.ﬂl ""‘"'_ I--l-'l-l- i LI LA B ey
h;%h.h“—'-:.u,:\_li:_h .__ml$'|"'1;__ ..-:". " e AN L g,
am e e ) e ] i B e T s -
*if """”"""'“"n-l'ﬁ- ':'.E.:'{. rr'f.';ﬂ%':;mh—_- = Fim i | % Mo g e R
B e Y e (o LT T T g e e TR 2
° [P s T ] i W i i) I--I'I-|'| BUNE R i gy ) T oy
L . ::T:‘:T_t' '_':Er'r: h"‘l-h‘l': I‘.l.l :':Iral.l.lraw:.ﬁf — ;-\.l-l.:u.,. J‘I—l':-l:'l-_l|
ﬂrE—._"I'L |E:I||h-\.\ll..u'| -L"T:"n_'l"ﬂa.' -.:‘__“. !‘-. Kk N Ll .l|' 1 Pilda 'TH‘::. | -.:.—:- ]
I'l'-'* Sl | — rrn el - .
a—-u..n_.f L 1|H| al hm '__'.II'I-t' EH- ..;:r. 'lll ... [l :
e — _1I—|—Ii r i i e ey e -Inll.-q_ g.._ L .
o wimneeae | T .::-::._ kL L e N

77



Después de ocho meses de publicarse, a pesar de continuar con sus cuatro paginas aumenta las

secciones afiadiendo France, Paris Hier, Ephemerides, Bulletin meteorologique, section commerciale y
Principales Adresses de México.

Asi el 8 de febrero de 1861 dentro de la seccion de anuncios, pagina 4, encontramos que estos
se dividen de acuerdo al publico que va dirigido y aparecen: annonces locales, annonces américaines y

annonces parisiennes. Encontramos imagenes pero estos no presentan novedades publicitarias en
cuanto a presentacion y uso de recursos:
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EL 11 de enero de 1858 Juarez recibe el poder de mano de Comonfort y bajo diversas
circunstancias la misma fecha de 1861 el gobierno conservador tenia absoluto poder y se declara
presidente constitucional de la Republica el 15 de junio.

En México a mediados de siglo XIX, la lucha por el poder politico entre liberales y
conservadores y la dominacion de los liberales, son base importante para la imposicion de la sociedad
capitalista sobre la sociedad de tipo colonial.

“Mientras los guerrilleros conservadores cazaban liberales, los lideres politicos de la misma
tendencia gestionaban el apoyo de Europa y el establecimiento de un segundo imperio... las dificultades
financieras del gobierno obligaban a tomar la medida de suspender el pago de la deuda exterior y de sus
H 273
intereses.

Francia se compromete con los conservadores de México y manda tropas que desembarcaron en
Veracruz, por lo que se retiran los ejércitos inglés y espafiol tratando de imponer una monarquia. El
ejército francés sufre el primer reves el 5 de mayo consiguiendo unificar a la mayoria del pueblo
mexicano en su contra.

En mayo de 1864 llega a las playas mexicanas Maximiliano y su esposa Carlota que habia
aceptado la corona, pero gran desconcierto se llevaron los conservadores cuando exige pase oficial para
documento pontificios, crea registro civil y expide leyes sobre salarios y condiciones de trabajo entre
otras cosas.

De este modo Maximiliano no pudo resistir el empuje de los ejércitos liberales de Mariano
Escobedo, Ramoén Corona y Porfirio Diaz, rindiéndose en Querétaro el 15 de mayo de 1867 y fue
fusilado en el Cerro de las Campanas.

En junio de 1867 Juarez hace su entrada triunfal a la ciudad y su primera accion en poner en
orden la autoridad y sefiala que hay impacientes que exigen la solucion en un solo dia, entre ellos
figuraban los periddicos liberales, el Siglo XIX y el Monitor Republicano, el primero exponia que la
nacion debia elegir a sus mandatarios y el segundo exigia una reforma total, ante esto el 18 de agosto
aparece la convocatoria para las elecciones.

Durante las elecciones de septiembre y presentado el abstencionismo, en unas elecciones
secundarias es reelegido el Presidente Juarez; a pesar de sentirse la efervescencia de la no reeleccién
dentro del partido liberal.

A pesar de que el Siglo XIX y EI Monitor Republicano se mostraron liberales, la publicidad
continda de manera normal, no intervienen los problemas politicos, econémicos o sociales para seguir
anunciandose y publicarse.

El Siglo XIX, conocido y afamado periodico, que en su publicidad mostraba gran variedad de
anuncios y formas de presentacion, destacaba los que aparecian en forma vertical que eran publicados
de manera constante y llamando la atencion por su presentacion con imagenes, letras y ocupando las
columnas centrales de la pagina, siendo asi mas vistos los como los siguientes ejemplos. EIl primero
del 17 de febrero y el segundo del 25 de abril de 1870, ambos en la pagina 4:

"8 Colegio de México. Historia minima de México. p. 112
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En este ejemplo final, y como ya se habia mencionado antes, las agencias de publicidad
comenzaban a tener auge y se encargaban de estos aspectos y también necesitaban de la misma para
darse a conocer utilizando diversas técnicas para ser atrayentes.

Aunque por muy pocos es sabido, en 1872 aparece la primera época del Imparcial su tiraje no
duré mucho tiempo, se considerd arduo antecedente de la tan conocida segunda época en 1896, donde
también habia publicidad y su distribucion era similar a la de los ya existentes.

Dentro de las secciones se encontraba una editorial, parte oficial, gacetilla —con temas de
prensa, manifiestos, folletos, periddico de politica, literatura, industria, artes, comercio, mejoras
materiales, teatro y avisos; siempre en la primera péagina aparecia un personaje diferente. Para el mes
de noviembre aparece con un nuevo formato y renueva sus secciones como Congreso, variedades y
ultima hora junto a las ya conocidas.

A principios de 1873, a partir del 26 de enero, nuevamente cambia de formato, su presentacion
es mas grande, el contenido se conforma de una editorial, colaboracion (que podria ser como el
articulo), nuestro candidato, gacetilla, inversiones publicas y los conocidos avisos que solo se
presentaban como texto que informaban, aungue no se destaca la importancia y uso de diferentes tipos
de letras, tamafios, amplitud o anuncios reducidos a pesar de que unos resaltaban mas que otros.

Entre 1867 y 1876, el auge de las modernas vias de comunicacion se hace presente comenzando
por las lineas telegraficas, ademas de abrir nuevos caminos y carreteras; a pesar de esto el pais progresé
a paso de tortuga incluyendo las ramas econdmicas, dentro de todo la religion catélica permanecid
como exclusiva.

Comenzaba un brillo de libertad de prensa, se consideraba que el periddico era absolutamente
libre, como no lo habia sido antes, se us6 y abuso de ésta, los opinantes decian que era la época de oro
y a pesar de estos algunos se mantuvieron en silencio.

En 1876, Porfirio Diaz considerando que Lerdo de Tejada podria reelegirse se levanta en armas
triunfa sobre las fuerzas leales en la batalla de Tecoac, tras diez afios asume el poder y en noviembre
hace la entrada en la capital de la Republica y cuatro dias mas tarde se auto nombra jefe del Poder
Ejecutivo designando un gabinete y es hasta el 5 de mayo del siguiente afio que asume la presidencia
constitucional.

“A partir de 1877 la consigna publica sera: antes que nada, pacificacion y orden; enseguida,
progreso econémico, y por ultimo, libertades politicas siempre y cuando fueran compatibles con las
ideas de disciplina y desarrollo”™

Es decir, el desarrollo influyé en todos los aspectos, entre ellos el publicitario como sucedié y
se hizo presente en los periddicos, dadas las nuevas condiciones tecnoldgicas, comunicativas e
ideoldgicas para dar a conocer los productos, como sucedio con el Siglo XIX y el Nacional, los mas
reconocidos de la época. De esta manera, hablando del periodismo de combate, que goza de libertad
durante el primer periodo de Diaz, lleva a la par el germen de la destruccion.

“La prensa burocratizada como instrumento del grupo liberal en el poder -que pronto demostrd
sus tendencias conservadoras-, se desting a sostener la filosofia oficial, identificada con los intereses de
la nueva burguesia y de los elementos feudales que habian logrado flotar en la corriente de la reforma...

™ Ibid. p. 934
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La prensa porfirista proclama la paz y representa las tendencias revolucionarias de ciertas banderias
liberales... La funcion de la prensa... es colaborar con el gobierno en su labor de regeneracion y alejar
del pueblo toda idea revolucionaria”

En julio de 1880 sale El Nacional, fundado por Gonzalo A. Esteva, donde figuran Vicente Riva
Palacio, Francisco Sosa, Manuel Gutiérrez Najera y Luis Gonzélez Obregdn, entre otros, introdujo
importantes modificaciones a la prensa tradicional, que lo hace un precursor de la prosa moderna en
México.

El Nacional se nombraba un periddico de politica, con secciones de literatura, ciencias, artes,
industria, agricultura, mineria y comercio, editorial, noticias de Europa, teatro y avisos. Algunos de los
anuncios que aparecieron durante ese periodo son los siguientes:

En 1880 aparecen anuncios sin imagenes, pero aplican todas las diversidades conocidas de
presentacion como el tamafio o0 espacio que ocupan, la diversidad de letras ya sea de molde, negrillas,
goticas, redondas e incluso la presentacion del texto: como el anuncio de tipografia que aparecio el 4 de
julio de 1880, en el numero 1 del periédico, donde una linea es presentada con letra de molde y en
negrillas pero formando una medio circulo:

™® RUIZ Castafieda, Ibid. p.230
83



EL NACIOINAL, s

guE i2 c2ngdban )

o el pemeral

Subeme ademas, que sea pos il
rmasadade I Logien dc hoser, roducien
Ta nada todus ke romeres que hau eir.

It pnrtrsein, dice: que ! Grao Cunciller de
T Legion de hovar ha vists con santimies-
12 Is especie 3¢ camgeEa de calumeins, co
mertbds [or varios dinnios contrs i admi-
sietracin del cruemt Visor qoe efectiva-
mants fag ord ensde una seerignacion sobre

Ls repoisridad de las co. s de Is Legion} ™

de hover, yero gue esto Lo be sido mis que

it perproase la erncenided del untinilu!a; GRAN TEATRO NACIONAL !

Forcioz extrondiosria per Is pocke—
Renrewsntscion del prestidigitador italinng|
jCaz. Antorie Poletti—El pugucte cémico
3 Tz aehe

1

A PRIMERA SANGRE.

Joegon de wagia esstniea 3 sigromancia.
—La dirertida piezs es un asto

L4 CAPA DE JOSE

Per la iarde & las cualeo en pucle:
EL JOEDBADO.

El papel drl protagonists, lo ejecuts &
wd’i:e Sr. Buron

Avises.

203 simple Jidad ad 4
micadaers b sprobacion nbecluta de todes
Ins cuestas del general Tinor, guies 7o ba-
biezds sido encamsads, e hor, bogue e
srem intachalle, 3
Agreguemos aun, que ¢ Presidente dels
Repitlics se ba eazmoridatambien poclor
stagges de que bemos heblado, ¥ que Ja 7i-|
£is %! proesal Reveeean al penersl De-
mod dr Villers, foé reguids en el mismo
din doayer de 1o del genenl Fittie qoe e
sembee de M. Grevy, macifesta & 5o Te
el pesar 7 simupmcics del poblerne; éste en-
winri tambien uva cota froel 8 adek
Uanciinerts de Ta Legion de bumer & cierios

peritdicos de Paris, v ertablecend de noa}

masera imefutahle ¥ dednitiva gue of houer
7 ¢} eala son iosepambles en el recuendo
eze 4l geoerul Viooy dejs #lor suros, 7
4 I Froncia,

A FLTIMA HO54
B¢ mergur en diversos cireules, que o
§i. General Gongs
a5 1o caleaa de Suerzas rerpetables

A mstos Agntes,

& D P, T. T—Packuco —Kemiiod
¥ Iy dic suscricivaes que ide con furba
1 del artual, 7 I patis quele suresprinde.

Diversiones publicas,
TEATRO PRINCIPAL

Drandngo 4 i Julis de 1930,

2 PEL GURIERNO,
B D gl

GTEZMAN EL BrENO,
¥ 13 wiezo re un arte, miiteid
SALVESE FL QIT

i

D

TEATRC ARBEL

Forla tarde £ l2s guatrs 1 mndm benel
i ded andls emermnn Fronl ilutrigant.
EXEIBICION del rmreome hawancno de
57 afios de edaul 5 3% putzad
EIERCICIOE dr scimpilacrosacha 3 pre
Eride Bk gecaled por Lud wSe de cines

rale para o] doterion "

14 FLOR DE TABASCO.

Fibrica madelo de chisenlate, pieniada groeralsen.
.5 s priers gar fod muvita por vapor § istedj
Seuliaas wcimess sl moo, Su- | Ml 1 pun
perorifal ratnde, siendo Bafm eoanciles ¥ estncn
j pestizatus, Lacen jndil poopamy proclemas niabi

L L

Fitewe: Ribera de Som Casg, driras de Ia sghesia
ol e Gilre). Derpacker ealie de Tecaba ade
mers 3, poeriimente junbo i b pulgue:ba del Agsila
18 dande erik Tna fior clorada, am Bpurs de feda
 Totnl enblnio de rm equivocatse, ssbe 1ode sl vesic
!J-Euzhiz Sants Dumingo & Emprdmadille.

TIFOGRATIA e

GONZALO A. ESTEVA

N. 6. San Juan de Letran N, 6,
MEXICO

PRONTITLD.

.%%‘

LIMPIEZA.  COMODIDAD.

ELECANEL, g

Almacen de drogas, p

ANTICUA DROCRERIA FRANGESA
LOZANO Y (=

! SEGUNDA CALLE DE SAN FRANCISCO NUMERO 4.
imizes v far #uticos.

BMERIA AMEBICANA.

NUMERO 5.—PEIMERA CALLE PE PLATER®S KUMERO -5,
MEXICO.

Cristaleriu.

gomag, etc, ele., ete.

ColoresTde®* Aniliun de Geigy,

-

Papel dorado y plateado, de china v do Justre; fistoro, clorato, .

Extracto de earne del Dr. Liebic.

LUepbate general de todas Ins especialidades lemanas, fraveezas,
samericanas & inglesas,

Gran surtido de todes los efectos para fotozrafia

‘ WEXEL & DE GRESS.

| ARNESES AMERICANGS

Colorvs, Corchos, Barnices, Utiles, Instramentos, Lozs, Vidrios ¥

' ALBARDONES INGLESES.

ARMAS Y MUKICIONES,

FaRRICA DI NIigTIOI o X,

L LIRIO, - [ ipmma=

e 3 e

JTGTETERIA NTEVA. cldec

Faerznt pamm camplaen

CALLE DIi EEPIMITC SANTO ROK. 30 [ljrecmilo conp bus
EUGES!G RAVAUD:

Jurnries de wéa clnars, finos ¥ corvienies ep

pizdas cow I espocinl e lud ¥ esmer

Eludves 15 del proseute

s Bjado,

BENEFICENCIA PUBLICA,

de Julio se rerificers, 4 1
Sorten mensual nim. 19 do csta Loterln, ean fangy de
ymimero de billeles, y PREMI0 PRINCIPAL d;

B S5.000 S

de amzhe. | bais las misruas beses ¥ gorantias que loe eekebrados anlericrmente.
Los Lilletes apartados s¢ reservarin £ jos interenadue hasts In vispern de}

Méxiee, Junio de 1880 —dgustin fraza, sdministrador.

inlii;:: fl.lhih\ Arvsbinhrad on ssta m e,

miw, Exquina d

LOTERIA e o Catien T e 3
i Tadenes de GuME | mitkelada, %

Surmes parz fotozralin,
Fajes finss pars obueqolvs,
Tejes gz perfnmerie,
Tarietcn de felicitocian.
Ut €r (oouiTuveiss, vivlen para brairm, erl, i
TPREECHS €008,

EL GLOREG,

PRINERE DX SAK FRANGISCOY GALISED

Fadet LEL WOTEL RAN CAD LGt

B et gatsbine min
o

o, o e
IS BLIOR &1 ¥18 BIRATA,
HUESTRO LEMA ES BUENA FE.

i Nacn dir folrifitasionse.
L iz ens

N.F 1b-Espirito Sante—X.© 10
XE3ICe.

S. Y B. COBLENTZ

‘CRMIZERIA ELEDANTE Fiegarins sa'nnem fma ot msticin pos m
Castrpria Paivs wew, 10 baled g g
Camisss scbre medids, Cotbatas, Pudos, ONZALD A ESTE

ia ¥ de Gusta, Cale dr San Jusnde Letran, mimers &,

* Cuellos; Oijetos de Fa

84



Otro anuncio por destacar es el publicado en el mismo periodico solo que el 1 de agosto de
1888, dentro de la seccion de avisos donde se exhibe el anuncio de una agencia de inhumaciones, en un
espacio reducido, utiliza letra de molde, combinando mayusculas y minusculas, resaltando algunas méas
que otras por la tonalidad que se les da, pero con la caracteristica de que se publica al revés, no por
error, es lo que lo hace innovador y atrayente para el lector.
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Mientras tanto el Siglo XIX, ya con una trayectoria de 20 afios, destaca dentro de sus anuncios
imagenes, tamafos, presentaciones, tomando como punto de partida que el hecho de publicarse afios
antes le ha permitido tener mas contacto con las tecnologias y conocer mas alla de lo que puede decir
sOlo el texto, es decir, destacan anuncios de productos extranjeros, viajes a diferentes lugares y unos
mas con pocas letras pero muy llamativas por su presentacion. Anuncio publicado el 14 de febrero de
1881:

a. @u\EIG{LO ‘DIFZ Y NUEVE Febrero 14 de 1881. F3
¥RMIGLL 08 PATH VN ML T AN
A udiveds po Jo Expruicion de Paris. feades s 1n : o

Centenaria de lon Entador-Tnides

1878.

PREPAHAEIDNES DE VASELINA DE &A EHESEBRBUGH MF& HiR NEW—Y[IRK

NCION :DE 108 MEDICUS, nmmam.s I DEL PUBLITG 3K GENERAL, bick #eir Tiere ¥ Tnlineo prodnets. La"Vansling s ooa < mem 7 eleaginem surtancia do b consistencia d6 In mantegyi, B

n:‘i‘ﬂ'gfuuh‘ﬁh Fabrekeit; oa rrapors coms & bon 3902 Fubimnbest, 4 2 criatalizs ni s nmds 7 jemba wa pont ransn. Ho oontiens mesih ¢ ningons chase, s uimimmente pars, perfrclaments nautrs, no lime alsr ol w k3
uq\-.du 4 e webrale fpaln

8 ’ .)I‘:‘;‘;lm.:l‘ -lvp:‘v""‘"" o dn inapreciable impiniancia, ¥ eomo smolivatr, = sin dads, =f mojar qrie m ha descubier s, sisain mup uﬂwr-u 4 1s Glicorioa en pusvided y virtedm comtivan

1 v .'1;,,. TR Pl e w 5 bm bomyitaie prindpaios de Amivies § de Taghstem, § = Wnids por une de bee men v i en nq-mm (2] ndruu;“ s medicive. Sus resnltades son infalibles &0 hmaenmm. ooriady |

o “ L4 oirs caso rr & gue o3 meserie rovint s pemgrena.  Comn r-vdinn-mamrlﬂ"'ﬂr-u-m-rnmndn oontra low ey dal et mp‘ ";.,m,“h A

p‘nﬂu’m!nmhmhﬂﬁpﬂhyﬁm h-wdo da ot gjos, hinchozenss, o, F 3

VASELINA JALEA DE PETROLEO para reempla.v.ar la.s grasas—[IINUNC.A SBE ALI‘ERA! vy
Los siguientes artioulos so hasen do Vaselina purs,
Pomada Veseling: La mis prrs ¢ mejor jam ol pritada. Eu sleguaie) Jabon de familie do Taseline pnu toondor: Las prepirdades all Vepeline Aleanforada: Esie o un remedio an pxirme efos pary

£aha ¥ pheada, CATR 3 rits In Enipe; RO COBLirR wrsdancin snims| i m areanrie. mirabirn de ta Vasiine hacen o st jabon, 50 sols R iticuls verlulermenisienmations, Tn gote, searalgis, catairo, oprawien del prebo y weor eepestalis

Crema fris B D Bl e e e oy oh |Piememie para o boce o, vine da v st indispansntic. rar las famidin Pl Vagoling veterinaria: Fels Vavline pars, o0 grado min bujo 3 oo 1) f 4
£ntia fimn, B ¥ chTE -:p;_ ghohess8 iy p— Viom nikne & inriliilne. refinnda Hin ewhargn, en mny sbeez parn ol iratamients do Inslimadares 7 ek )

e s 'n-n-x & b
;i;io-alt:nfnndo de Vaselina: Pars box bbios, larrilles & |mlm=l""i vuehn- Carbolizade: Famise eon dela caibdiior. Fusvionts ml-,....j des de loa amimales.

Rl
UNICO ACENTE EN LA REPUBL.ICA=z H. L. DESMAQETS_ i
Primera ealle de Oolon, nimero 4,- MRXICO.—De venta en iodas las Droguoriss. A i

[

ACABA OE LLECAR wm MAGKIFICO SURTIOO

Legrend ﬂafﬁnmﬁmﬂ Orizn Legrémé

EpEC B EEES. 4
wnln Drogucria el Refutrio de Farine Sunders ¥ 5 ALNIre — |Pr(.clos snmamente comodos! ! :
EAHEURJ S BI} IBAPHAT“ A LE['N e '"_ % ; ?I!'Eh cuni"l‘vﬁ»'n'r"mi'Flii.'lu'pni'!i»ie-;l'rrcmﬁiii:'s w1 YIAS M:sr-u'mm‘r E
L N % # SN
] 2 e«

; ) ; A S 2 ®
Ulinsinmai be. » Rewpet ! u(‘ dumingos, m::m mfﬂ\ h--l!f 'Ifrpuntn T;nm ¥ ) § § SULn'S BLAND = .‘\' "3 N
-:Imc':;” raa, bneienda o] viaje eu on ¥ wth Costnilet peciube gz vl Foomoear A . ! § e BmoURGEATD 3 % : %t
Piegin del asiento, dos pesns, ¥ solo hasta Silug us peen. L\TIGUA LOTERIA M o EOS oTA U ER D A D E RA ;
Do et g Ve oS P | ppREOCARRIL, DE TOLOGA! |- = ESEE  SE 03 0 2 00E e
Silse: Venls de San Felips. ; 1 [ ron y S0, a0 de Femiraleay, Tans _-

Teon: Toendn do i -an]nhdo&h.' . g *gie a@a’gg

I =i FE ey _ mnu..asubummlﬂlk

X 2
u-u WA+ 4ymics COLMET EAREE 5. il 0 Ty,
|nn| fn; tumisi clt Ll

B momw

“Duhtﬁua; deie wsazee el .
SOZODONT.

AL RLATIV % Py y
f‘mb 3"—’1’2 0, u!oﬂau susingredientes son vegetales ¥ antiedp-

4 tdniee, dnr&um mh\kup&pt!u i
Y VIGORADOR /

oL 3
Comunioscicn per el ferrocarril’d "rrmns o is cindad de ltxiw Foa 30

86



Durante 1880, Manuel Gonzélez recibe la banda presidencial, su periodo se destacé por las
grandes crisis, como las provocadas por la moneda de niquel y el crecimiento de la deuda inglesa,
debido a esto la opinion publica ve con jubilo el regreso al poder de Porfirio Diaz; retomandolo en
noviembre de 1884.

“La llamada politica de conciliacion con los enemigos de ideas politicas fue publica y notoria.
Durante la edificaciéon del porfirismo, el congreso y la presa apenas fueron menos libres que poco
antes. El diario de Debates de ambas cdmaras y los periodicos clasicos (EI Monitor Republicano, el
Siglo XIX'y la Voz de México) y modernos (EI Diario del Hogar desde 1881 y El Tiempo de 1883)
fueron libres aunque cada vez un poco menos. En 1885 los jurados de imprenta son suprimidos.”’®

El invierno que cierra el afio de 1887 y abre 1888, es considerado como unos de los mas alegres,
ya que la politica inmigracionista acogia en México a los extranjeros mal vistos en sus patrias debido a
sus ideas innovadoras y pone en practica la hermandad entre los hombres en vez de competencia; con
ello Diaz conquistd el poder sin més, la autoridad indiscutida, la Gltima palabra, el callese, obedezca y
no replique. Seré el presidente-emperador.

En julio de 1884, Rafael Reyes Spindola funda el Universal, considerado como conservador de
politica, pero radical en précticas periodisticas. Las secciones se dividian en zona libre-cartas, notas
diversas, ecos, los estados, notas discordantes, espectaculos publicos, noticias, diversiones publicas,
telegramas especiales, bolsa mercantil y los avisos. Los lunes se llamaba “Los lunes del Universal”
donde ademas se hablaba de modas, cuentos, culto, novela y temas especificos.

El Universal empieza utilizando, como muchos, los anuncios sélo de texto, pero con la
caracteristica de que aparecen en forma horizontal, utilizando diferentes letras, tamafios,
combinaciones, negrillas, sencillas, de molde y demas. Esto se aprecia en la publicacion del 15 de
octubre de 1890:

78 |bid. p. 949
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Por lo que respecta al Nacional, algunos anuncios junto con las iméagenes ya presentaban cierto
tipo de movimiento o presentacion como es el caso del anuncio de “Kodak”, que aparecio el 18 de
mayo de 1890, donde a pesar de la combinacion de todos los tipos de letras, es de resaltar el hecho de
que se hace la presentacion del producto y la descripcion del mismo. Ante esto, retomando las
caracteristicas de Peninou, vemos que la imagen se presenta bajo una publicidad de presentacion en
donde se da a conocer por medio de una designacién, es decir existe un mensaje escrito el cual nos da
sus caracteristicas sobresalientes y por otra parte estan los iconos que nos sefialan como se utilizan y
guiando la mirada hacia cada paso a seguir.
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En este juego de iméagenes, el objeto y relato nos indican que no vemos al participante de la

Hiba NACLIONAT.L- I}Qﬂ11ngo 18 da Mave da 1800,

accion, sin embargo se crea una situacion donde el objeto queda expuesto a presentarse dentro de un
marco escénico:
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Esto nos muestra que la publicidad toma un nuevo giro en cuanto a presentacion sobre todo por
la crénica presentada y el detalle del producto, caso contrario a lo que sucede en El Universal.

Por otro lado Porfirio Diaz sigue acumulando el poder y lo conserva. El 1 de diciembre de 1890
se anuncia que el articulo 78 constitucional ha sido enmendado para permitir la reeleccion indefinida
del Presidente, a esto se suma una mala racha de siete sequias, escasez, ciclones, epidemias mortiferas
que comenzaron tras otras.

En el periodo de apogeo del Porfiriato se acelerd la incorporacion de los mercados locales al de
México y de México al mercado mundial y para 1895 un cuarto de millon de mexicanos eran
mercaderes, con esto se dio alas al comercio interior pero con ello la vida de los empleados no fue
generalmente feliz, ya que exigian tareas diarias de 15 horas y sueldos que por milagro alcanzaban para
el sostenimiento de la familia; esta situacion lleva a los amos a buscar proteccion en el gobierno.

La prensa también pasaba por fuertes problemas, por ejemplo EI Universal al poco tiempo, de
haberse fundado y por no haber prosperado econémicamente tuvo que ser vendido a Ramon Prida,
convirtiéndose en el 6rgano oficial de llamado “partido cientifico”, consagrando el fraude politico al
justificar la falta de cumplimiento de los planes revolucionarios que habian llevado a Diaz a la
Presidencia. Sin embargo vemos que la publicidad continua a la vanguardia en cuanto a presentacion,
como los anuncios publicados durante 1895 y 1896.

En 1895 EI Universal manejaba la publicidad en todas las secciones, ejemplos claros son el que
se publica el 18 de septiembre de 1895 en la pagina 2, aparece una locién, ocupando buena parte de la
columna al lado inferior derecho, considerado simple y sencillamente como publicidad de exposicion,
debido a que el producto se presenta solo, independiente del texto, ya que la presentacion iconica se
hace atrayente por los recursos o iconos utilizados en la misma imagen como la corona encima de la
botella, la misma botella y las grafias empleadas en la etiqueta; sin embargo la informacion adicional es
s6lo para complementar y dejar en claro qué se ve:
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Otro més es el publicado el 31 de diciembre del mismo afio y en visperas de fiesta, en la pagina
3 también aparece el anuncio de un cofiag, ubicandose en la parte baja. Al igual que la anterior se
considera publicidad de exposicion porque no hace falta un presentador ni mucho texto para saber que
habla de una buena bebida debido a que de los iconos como estrellas, sefialar que tiene medalla de oro

y que proviene de Paris, indican todo.
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Sin embargo hay quienes se publican en un mayor espacio a causa de la popularidad que para
esos afios tenian, como lo era el Palacio de Hierro, siendo de los pocos que ocupaban grandes espacios
en las paginas y aparecian de manera constante. Una de las muchas es la del 14 de febrero de 1896 en
la pagina 7, donde se impone el nombre del lugar con letras grandes, en mayusculas, asegurando de
esta manera su identidad.

Estos anuncios se caracterizan por ser textuales e informativos, casi en su totalidad, la Unica
imagen es aquella que nos presenta el lugar visto desde afuera. Por su parte los productos anunciados
resaltan lo mejor de si:
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Otro periddico que continuaba en la lucha por mantenerse vigente era el Monitor Republicano,
que al igual que el anterior, presentaba sus anuncios en un mayor espacio con diversidad de imagenes;
la publicacion del 14 de julio de 1896 en la pégina 4 dentro de la seccion de avisos, aparecen los
anuncios de Emulsion de Scott, fabrica de camas y maquinas de escribir.

La publicidad de exposicion se hace presente a través de los productos siendo su testimonio

estar ahi, apoyando por la designacion de un mensaje escrito que sustituye lo que podria presentar un
dialogo con el lector para conocer los usos y beneficios de los mismos:
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A finales de este afio “aparece El Imparcial de Rafael Reyes Spindola, periédico que inaugura
la etapa del periodismo industrializado en México, bajo la proteccion oficial”’’, gracias a su moderna
maquinaria aumenta la tirada de ejemplares y se vende a un centavo. Su éxito debido a 180, 000 pesos
facilitados por Delfin Sdnchez Ramos y Don Tomas Branift, adoptando caracteristicas de los diarios
norteamericanos, métodos publicitarios y el subsidio gubernamental implicito. Dentro de sus modernos
talleres también se imprimian el Mundo, Diario de la tarde y el Dominical Mundo llustrado.

“La publicidad como profesidn general del periodismo empieza a especializarse y emplear a los

dibujantes, escritores y poetas “free lance” que redactaban”.”®

Dentro de las novedades publicitarias en El Imparcial aparece una publicada el 7 de diciembre
de 1899 de Rayos X, abarcando cinco de las columnas y de la mitad de la pagina hacia abajo. Lo
destacable a primera vista es la combinacion del tipo de letras y como en cada cambio de las mismas lo
que sefala es algo diferente desde que inicia hasta el final, el texto en donde se explica el método de
curacion siendo demasiado extenso, pero no por eso quedan fuera detalles del mismo y la explicacion
puede considerarse como persuasiva para optar por esto.

Asimismo aparecen dos imagenes, una del Dr. Rodriguez en el lado izquierdo, con una postura
de perfil, a pesar de ser el presentador funge como protagonista, como elemento de exhibicion. En el
lado derecho, parte baja, encontramos a tres personas, la situacion de relato, lo que nos lleva a decir que
esta publicidad de predicacién utiliza como recurso la metonimia, con una relacion de primera a tercera
persona, de tal modo que el personaje principal aparece en la imagen y con ello se crea una relacion
entre presentador-personaje y lector; aunque también se hace presente la redundancia el texto se vuelve
la base de un consejo:

" RUIZ Castafiedda, op.cit. p.243
® Novo Salvador op. cit. p.136
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Por lo que respecta al Nacional, su imagen ya habia cambiado, el formato se presentaba méas
grande, aparecen nuevas secciones como: diversas noticias por cable, de aqui y de alla, nota social,
teatro nacional, cosas y cosas, avisos, cronica nacional y extrajera.

Para este cierre de la década el 17 de agosto de 1900, se presenta un anuncio enmarcado con
figuras geomeétricas alineadas formando un cuadro, se usan gran variedad de letras y solo un dibujo del
producto, pero siendo desde una manera pacifica, la caracteristica en forma diagonal.
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Al cerrar este siglo nos damos cuenta que la vida cultural era muy diversa, gracias a un proceso
de cambios evolutivos y al esfuerzo de personalidades que lograron la afirmacion de la nacionalidad
cultural, se crearon instituciones, corporaciones e instrumentos adecuados al estilo de cada época y se
procura ajustar nuestro paso al de las corrientes intelectuales y artisticas europeas; cuestiones que se
acentuaron en los primeros afos.
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3.2 La lucha revolucionaria

Durante los primeros afios del nuevo siglo la sociedad mexicana se da cuenta de que las posibilidades
de ascender eran palpables s6lo en los terrenos econdmico y social, ante esto surge una nueva
generacion de jovenes con titulos de abogados, médicos, ingenieros, entre otros, con la finalidad de
hacerse presentes y abrirse paso para destacar en la vida publica del pais.

Como sucedid en las ultimas elecciones del porfiriato, por primera vez desde hacia 30 afios, se
formaron partidos politicos para contender en las diputaciones y senadurias con el resultado de que
ninguno de los candidatos independientes obtuvo un escafio en el congreso. Por lo que respecta a las
elecciones presidenciales, estos partidos estuvieron dispuestos a reelegir una vez mas a Porfirio Diaz si
se permitia que la eleccion de vicepresidente de la Repablica fuera libre.

Ante esto y viendo cerradas las puertas, Madero decide lanzarse a la rebelion armada el 20 de
noviembre de 1910, teniendo como Bandera el Plan de San Luis, declara Ley suprema de la Nacion el
principio de No Reeleccidn, se desconoce al gobierno de Diaz y a las autoridades de quien emana el
voto popular.

A pesar de que el movimiento se quedaba sin jefes en varias localidades o por el temor de
represalias, los revolucionarios adoptaron una actitud cautelosa y hasta el 22 de noviembre se
registraron brotes armados en algunos estados. EI mas importante levantamiento armado es el de
Morelos, a finales de afio, fue el grupo que conspiraba en la Villa de Ayala encabezado por Pablo
Torres Burgos y Emiliano Zapata.

La revoluciéon cobra auge en todo el pais, ademas de las manifestaciones tumultuosas y
sangrientas que exigian la renuncia de Diaz. El empefio de la Revolucion concluye con la firma del
Tratado de Juérez el 21 de mayo de 1911, acarreando la renuncia y exilio del dictador. Con ello Madero
negociaba el poder colocando en el poder a varios hombres y una vez finalizadas las elecciones en
1911, asume el poder con un partido seriamente desavenido.

A pesar de las circunstancias los periédicos continuaban su trabajo publicitario ya que las
noticias solo sefialaban actos de revoltosos, acuartelamientos de tropas, desérdenes, movilizacion de
tropas, entre otras. El imparcial que presenta las novedades en sus paginas, como la del 23 de
noviembre de 1910, a unos dias de haber estallado la Revolucion.

En este caso se resalta el anuncio de Warner’s debido a la estética empleada, el texto utiliza la
letra de molde y sdlo al final otro tipo que da realce al nombre de la marca y lo que se quiere dar a
conocer. Vemos que es de mencionar que se presenta la redundancia, combinando imagen y texto para
comprender mejor la intencionalidad del emisor. Por lo que respecta a la imagen la presentadora esta
de perfil, no hay busqueda directa con el otro, existe el relato y se dirige a terceras personas.

Otro anuncio es el que se ubica en la parte inferior, una vidrieria, en este caso se emplea solo
texto con letra de molde en diferentes tipos como negrillas, sencilla, pero con la cualidad de que
emplea rectangulos entrelazados y unidos por lineas que llevan de uno a otros, haciendo ver que hay
una estabilidad sumado a una fuerza y unidad; con esto vemos que el mensaje se sitla dentro de la
inclusién ya que el emisor se incluye en el enunciado para dar fuerza a su expansion:
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En este mismo periddico, pero al siguiente mes, 19 de enero de 1911, aparece este anuncio pero
mas sofisticado en cuanto a presentacion, empezando porque ocupa toda la pagina, utiliza letra de
molde pero en varias presentaciones, diversidad geométrica y recuadros que lo hacen mas atractivo.

El anuncio utiliza diversidad de letras, pero con poco texto, como el nombre de los duefios mas
grande y con letras gruesas, con un antecedente de cultura artistica y tipo colonial la parte media se
compone por la imagen que aparenta ser el sostén de lo que lo rodea, detallado en flores, arcos, angeles
y agua.

En el nivel connotativo hacemos referencia a que el tipo de letras corresponde a la fuerza y
seguridad que se hace presente, el nivel geométrico el presentado por rectangulos que sefialan la
estabilidad fuerza y unidad de los cuadros.

La imagen a pesar de ser un dibujo, se presenta con el acto de elegancia, tranquilidad, belleza,
posiblemente esplendor o poder divino y riqueza; lo que hace suponer que eso se representara en los
trabajos y servicios que se ofrecen. Por estas caracteristicas este anuncio se considera como uno de los
mas representativos y atractivos que aparecen durante la primera década del siglo XIX.

Asi los personajes, que aparecen como dibujos, en alguna instancia tienen postura frontal

haciendo una invitacién directa y por otro lado aparecen otros con postura de perfil y en situacion de
relato:
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En 1911 es creado el semanario de caricaturas El Ahuizote, dirigido por Pedro Malabehar y
Miguel Ordorica, el primer nimero aparece el 2 de junio con un precio de diez centavos, en sus
secciones se encuentran Nosotros los jovenes, testerazos (que era informacion general), gran diario
politico, social de magia y aparato. Los anuncios se publicaban en la pagina final y sélo eran textos.

Sin embargo el 10 de junio de 1911, salen las primeras publicaciones con imagen. El primero
un anuncio de cigarros donde aparecen diversidad de lineas verticales, horizontales, curvas, mixtas y
espirales, reflejando firmeza, fuerza, permanencia, dinamismo, emotividad y poder. Por otro lado
aparecen las figuras en forma de tridngulos y circulos indicando permanente seguridad, inmensidad y
movimiento.

La publicidad se ubica dentro de la predicacion debido a que aparecen caracteristicas que dotan
el producto, que no aparece. Utilizando como recurso la metéfora, en este caso se orienta la
interpretacion del mensaje por medio de algunos objetos y palabras que lo califican. Por su parte el
pequefio texto se ubica en la redundancia dado que hay repeticién de términos que lo hacen ver
superior.

Asi el anuncio de junto, referente a una cerveza, utiliza lineas verticales, horizontales y curvas
que nos sefialan firmeza, actividad, fuerza, permanencia, decision, movimiento y dinamismo, ademas
aparecen rectangulos y 6valos donde vemos estabilidad, fuerza y capacidad. EI enunciado es demasiado
breve pero nos deja ver que generaliza una afirmacion, por eso se ubica en la universalizacion.

Aunado lo anterior, esta relacion verbo iconica, se encuentra dentro de la inferencia, donde a
partir de la imagen y los pocos datos que se ofrecen el lector obtiene sus conclusiones. Este anuncio se
ubica en la publicidad de exposicion, donde el producto se muestra por si solo, destacando dentro de la
predicacion la esencia donde se manifiesta por su existencia:
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Asimismo dentro de los pocos anuncios con imagen, se publica otro el 28 de octubre de 1911,
es de una maquina de coser que nos presenta diferentes aspectos de la misma. En este caso hay uso de
lineas y figuras que sefalan firmeza, tranquilidad, descanso, actividad, fuerza, decision, movimiento,
dinamismo e inquietud, estabilidad, fuerza, unidad, seguridad, capacidad, movimiento e inmensidad. El
enunciado en este caso utiliza como recurso la inclusion, donde el emisor se vuelve participe del mismo
para darle fuerza al sentido que se ofrece.

La relacion de ambos aspectos, iconico y verbal, nos lleva a considerar que se encuentra dentro
de la exposicion, ya que el producto es testimonio de encontrase ahi, ayudado por la esencia debido a
gue no comercia con nadie, ademas se hace presente la figura y desfigura donde vemos que el sentido
se encuentra dentro de la imagen, es ahi donde se ve la intencionalidad.
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Por lo que respecta a la prensa y ante la situacion revolucionaria que va perdiendo terreno al
paso que cobran fuerza los antiguos érganos porfiristas y los nuevos periodicos antirrevolucionarios,
varios periodistas contrariados por estos elementos en la causa publica evolucionaron hasta la
oposicién.

Estas “contradicciones entre los diversos 6rganos de un sector de la opinidn, que no pocos
casos, las contradicciones internas de uno solo de estos 6rganos eran demasiado evidentes y contribuian
a agudizar la desorientacion publica”’® Por ello la infiltracion de los elementos contrarrevolucionarios
en las filas de la prensa que aspiraban a seguir el rectorado intelectual de la Revolucion en su fase
organica, dividid la opinién.

Una vez que Carranza ocupa la capital de la Republica, nombra director general de prensa
revolucionaria a su secretario particular en el gobierno de Coahuila, Alfredo Breceda, a fin de verificar
la orientacion politica de diversos periddicos dentro de los ideales constitucionalistas. Breceda renuncia
a principios de octubre, considerando unificados los ideales de los periddicos revolucionarios.

Como la publicidad sigue sin incomodarse ante esto, los anuncios contindan con sus
publicaciones de manera normal, por ejemplo en El Nacional el 19 de junio de 1916 aparece un
anuncio de muebles, de pequefio tamafio, sin mucho texto, la caracteristica el dibujo de una persona
elegante, cémico, con actitud de prepotencia, coraje o tal vez energia, esto hace que se ubique dentro de
la publicidad de ostencidn pero a su vez se convierta en designacion por el conjunto de caracteristicas
que se presentan. Sin embargo es de resaltar la elegancia con que menciona que son muebles de
calidad y lujo.

En este caso el personaje se presenta con postura frontal mirando al frente y haciendo una
invitacion al lector, la situacion es de discurso:

" RUIZ Castfieda. Op. cit. p. 270
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En octubre de 1916 Palavicini funda El Universal, dotado por todos los adelantos del
periodismo moderno, con una fuerte influencia norteamericana, pero finalmente el creador desemboca
en la oposicion por lo que es perseguido y su periddico clausurado temporalmente.

Sin embargo el 18 de marzo de 1917, sale a la luz el Excelsior, dirigido por Rafael Alducin, que
al igual que el anterior crece como modelo del periodismo moderno con informaciones y articulos
escritos apoyado de ilustraciones y abundantes graficos, revelando la fuerte influencia americana y
publicando paginas en inglés.

La caracteristica de este nuevo periédico es que era de un formato mas pequefio, como
secciones aparecen: guia Excelsior, editorial, cronicas, deportes, lo que interesa a los demas, aviso
econdmico (que otros manejaban como aviso oportuno cobrando dos centavos por palabra), por el
mundo de los negocios, servicio cable grafico, exclusivo, sociales y personas, los compafieros de la
noche, espectaculos y deportes. Aungue con muy poca publicidad se vendia en cinco centavos.

Un ejemplo es el que aparece el 28 de marzo de 1917, un anuncio de muebles, enmarcado en un

cuadro con lineas en zigzag, empleando la letra de molde en varios tipos, mayusculas y mindsculas, en
la parte central tres piezas de recamara y en la parte baja descripcion de los modelos y precio.
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Por tanto, la presentacion del anuncio, nos indica que esta rodeada de un cuadro mostrando la
estabilidad, el empleo de las letras de molde muestra la fuerza y seguridad, el anunciado se presenta
como una via de ejemplo, con ello se puede decir que la relacion entre texto e imagen es de

redundancia ya que se ofrecen elementos para comprender el sentido e intencion del emisor, la
publicidad se considera como de exposicion:
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A mediados de 1917 el pais sufria las consecuencias de la prolongada guerra civil; destruccion
de campos, ciudades, vias férreas, interrupcidn del comercio y las comunicaciones, falta de un sistema
bancario y escasez de alimentos entre otras, ante esto comienza la acufiacion de moneda, logrando la
reforma monetaria.

La rotacion de periddicos es mas que constante, en abril de 1918 EI Nacional comienza su
quinta etapa con el nombre de El Nacional Diario Libre de la noche, impreso a cuatro paginas y con un
formato mas grande, la estructura se compone de noticias, avisos de ocasion, que se cobraban a un
centavo. Por lo regular los anuncios no tenian imagenes y uno de esos pocos aparece el 20 de abril de
1918, donde se promociona un medicamento para la gripe.

El anuncio se constituye del nombre del medicamento sostenido por un aguila y debajo unos
volcanes, en un recuadro las caracteristicas del producto, precio y lugar de venta. Se presenta con letra
de molde, nombre del producto en mayusculas y de menor tamafio y méas gruesas, el ave nos representa
la fuerza, altura. El enunciado es presentado como redundancia y via de ejemplo, en este caso la
relacion entre imagen y texto puede ser de contradiccion porque el anuncio dice una cosa y la imagen
presenta otra, por lo que la interpretacion se vuelve cada vez mayor. En este caso la metafora exalta un
valor, el producto se ve sustituido por otros objetos:
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Antes de terminar la década, en 1919, EIl Universal comienza a publicarse con un nuevo
formato, méas grande y dentro de sus secciones encontramos: editorial, el mundo a través del cable, de
nuestro territorio, teatro y cine, aviso oportuno (que cobraba a cinco centavos por palabra). Los
anuncios o publicidad aparecian entre las paginas, como se hacia anteriormente, algunas ocasiones
también aparecian la tribuna del soldado, pagina femenil y caricaturas.
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Y aunque la publicidad tenia una linea, los que siempre resaltaban por su contenido eran los del
Palacio de Hierro, como la del 16 de enero de 1919, donde anuncia abrigos. La caracteristica es la
combinacidn de letras, por su tamafio, sélo que esta vez la ofrece “para todas las fortunas”, se asocia
con el texto anterior y la presentacion de imagenes; estas de una mujer y un hombre vestidos de manera
elegante y con sombrero, lo que al parecer es otorgarles un titulo de sociedad.

Obviamente aqui se impone el nombre de la marca, exaltando las virtudes, esto por medio de
una publicidad de exhibicion donde los personajes muestran el articulo. A su vez estos se encuentran en
postura de perfil, por lo que se dirigen a terceras personas y el lector solo funge como espectador
dentro de la accion.
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3.3 Cuando aparece la radio

Para 1920 México parece iniciar una era de paz, tras un interinato civil Alvaro Obregon ocupa la
presidencia de la Republica, el triunfo se atribuyd a que era conocido como un caudillo victorioso. Al
afio siguiente se pone en marcha la reforma agraria y Obregon pretende disminuir el poder de los
militares reorganizando el ejército, de esta manera el estado adquiria fuerzas de accidn socio-politicas.

El 27 de septiembre de 1921, los Hermanos GOmez Fernandez por medio de la radio
experimental transmiten dos canciones mediante un transmisor De Forest de 20 watts, desde el teatro
Ideal. “Ambos cantantes fueron escuchados durante en el entonces incluso Teatro Nacional (hoy Bellas
Artes) mediante audifonos conectados a una planta receptora instalada en ese lugar”®

En enero de 1922, el Presidente Obregon exhorta a los ciudadanos a instalar estaciones de radio,
con lo cual sent6 las bases para iniciar la radiodifusion comercial, y a finales de afio comienza a
transmitir a JH, emisora disefiada por José Ruiz de la Herron, una vez obtenida su licencia para operar
su emisora, se convierte en la XEH.

Durante ese tiempo los Milmo comienzan a tener problemas financieros cerrando su empresa y
asociacion de Hermanos Milmo y Sucesores S.A., comenzando a invertir en la radio. Existian 400 mil
aparatos de radio y habia dos productores West Inghors y General Electric, este Gltimo integraba una
empresa con RCA interesado en que el mercado se extendiera al sur. Raul Azcarraga Vidaurreta y
Emilio Azcarraga en 1920, conocen a Laura Milmo, casandose el segundo con ella y en 1922 surge la
familia Azcarraga Milmo.

Por su parte Raul Azcarraga se interesa por un curso técnico que lo considera una buena
inversion, a fines de ese afio se constituye la empresa México Music Co., empresa que esta interesa
promuevan sus productos en la RCA, ésta se da cuenta que pueden vender discos y aparatos a grandes
proporciones, solo faltaban las radiodifusoras porque no habia.

En 1923, el 19 de marzo, se inaugura la estacion experimental y cultural de la Secretaria de
Guerra y Marina, ademas de la primera Feria Internacional de la Radio, esto en el Palacio de Mineria.
En mayo se inaugura la CYL, primera estacion cultural de radiodifusion, propiedad del periddico El
Universal y la Casa de la Radio. En septiembre 15, la fabrica de cigarros El Buen Tono inaugura la
CYB, con un transmisor de General Electric.

En 1924 ya con nuevas bases de poder, ocupa la presidencial Plutarco Elias Calles, con él
corrian las nuevas realidades de la sociedad y economia que produjeran la agilizacion de conciencias y
una clara apetencia espiritual.

También surge la CZE, esta estacion era del Ministerio de Educacion Pablica, marcandose el
inicio de la radio cultural, que con altos y bajos actualmente se conoce como Radio Educacion.

Dado el auge radiodifusor, durante el gobierno de Calles, se expide la primera ley en materia de
comunicaciones eléctricas, el 21 de abril de 1926, obteniendo asi un total de 16 emisoras. Al final del
mandato callista, muchas otras cosas dan muestra del cambio, el poder politico se institucionaliza hasta
hacerse indiferente, hasta que en 1928 asesinan a Obregdn y crea el partido oficial que llevd como

8 RADIO. La funcién social de la radio. El Universo de la Radio. Primavera de 1996. Vol. 1 No. 1 Asociacién de
Radiodifusores del Distrito Federal. p. 57
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nombre Partido Nacional Revolucionario (PNR). La eficacia del partido qued6é de manifiesto a unos
meses de haberse creado.

Como organo del partido oficial nace en 1929 el periddico EI Nacional Revolucionario, después
Ilamado solamente el Nacional, que vive méas por el subsidio del gobierno que por la masa de lectores
que lo compran.

Su formato méas grande, dentro de sus secciones se encontraban correspondencias, seccion de
extranjeros, espectaculos, deportes, cablegramas y editoriales. La parte publicitaria se localiza
distribuida y la caracteristica es que los anuncios se vuelven cada vez mas grandes y obviamente
comienzan a acaparar la atencién, por cuestiones de espacio, los del Palacio de Hierro contindan
sobresaliendo por su presentacion, elegancia, informacion y todo lo que los hacia diferentes a los
demas.

Por lo que respecta a los otros diarios como El Universal, dentro de la primera seccidn, existia
una péagina en inglés y también los anuncios eran en inglés, como el que aparece el 17 de enero de
1930, donde se anuncia la Casa de los azulejos. Dirigido a extranjeros muestra las virtudes del lugar y
lo que ofrece. Debido a la poca visibilidad del anuncio, al parecer se muestra una parte del restaurante.
El marco del anuncio forma figuras que lo hacen més vistoso:
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El 11 de febrero de 1930, también en EI Universal, aparecen dos anuncios, unos de muebles y
otros de una pasta dental. El primero con letra de molde, un poco redondeada, poca informacién y con
una imagen de exposicion, nos muestra parte de lo que se puede encontrar en la tienda. Los muebles

expresan la elegancia, finura, esto aunado al texto nos lleva a considerarlo como redundancia ya que
éste le da sentido a la imagen.

Por lo que respecta al dibujo se considera que manifiesta belleza, emotividad, y sobre todo que
se comunica; esto al igual que la utilizacion de lineas horizontales y verticales sefialando la firmeza,
fuerza, decision, permanencia, es decir se hace presente la personalidad.
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El siguiente anuncio, sobre una pasta dental Pebeco, utiliza una mezcla de letras que nos indican
la seguridad, fuerza y proteccidn, por otro lado lineas mixtas, curvas y horizontales sefialando también
fuerza, movimiento y firmeza.

El texto hace referencia a la inclusion, dado que el emisor se ve incluido en el mismo, por tanto
esta relacion entre imagen y texto nos lleva a la redundancia donde se nos ofrecen los elementos para
comprender el sentido de acuerdo a la intencionalidad:
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Por su parte el Excelsior también presenta una publicidad al nivel de los demas, el ejemplo se
toma de la publicacién del 1 de julio de 1930, pagina 6, donde aparece un anuncio de Kellogg’s, en
primera instancia es una imagen muy familiar, la mamé y dos hijos, en la parte media una informacion
del producto, beneficios y valores, en la parte final se resalta el nombre y la presentacién del mismo.

La imagen nos dice que se vive en unidad, convivencia, confianza, alegria, por tanto se
convierte en una narracién, haciéndose presente el matiz, donde la situacién se vuelve un relato; los
personajes con la cabeza inclinada no buscan intercambiar informacion, lo importante esta en la escena
anecddtica, dada la combinacion del lenguaje verbo-icénico se vuelve redundante, el texto remarca el
sentido de la imagen. Por lo que respecta al nivel tipografico la letra de molde nos muestra la fuerza y
seguridad.

La publicidad se considera de exposicion dado que el producto aparece de manera
independiente a la escena, por su parte el texto se ubica dentro de la via de ejemplo, ahi se enuncian
todas las caracteristicas del mismo y esto nos lleva a que saquemaos las conclusiones que nos conduzcan
a satisfacer nuestras necesidades:
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Con este ejemplo nos damos cuenta que los anuncios comienzan a tener una transformacion
publicitaria, donde aparecen con mayor frecuencia los discursos, son cada vez mas grandes y ocupan
espacios importantes.
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Otro ejemplo de los que aparecen publicados es de General Electric, donde se da toda una
informacion alimenticia para que la final nos demos cuenta de que se trata de un refrigerador. Este
anuncio aparece el 24 de agosto de 1930, dentro de la segunda seccion en la pagina 2.

Por un lado un pequefio texto donde se habla de la importancia de consumir carne, y a su lado la
imagen de lo que pudiera ser una carniceria, en la parte central aparece una mujer, lo que indica es una
ama de casa, y enfrente un aparato electrodoméstico.

Por lo que respecta al nivel connotativo las imagenes presentan manifiestos construidos de
primera a tercera persona en el discurso, el enunciado esta en la imagen, se establece una relacion entre
el personaje de la imagen y el lector, se hace un llamado directo al destinatario. En el nivel tipogréfico
la letra de molde nos indica la sencillez y seguridad.

El lenguaje verbal nos transmite el mensaje a través de la via de ejemplo, donde podemos sacar
conclusiones a partir del caso presentado y una vez conjugado el texto con el lenguaje iconico la
relacion entre ambos se ubica dentro del anclaje o aclaracion, ya que la imagen no tiene un significado
no tan claro y el texto nos sefiala lo que realmente es. Todo lo anterior nos lleva a determinar que la
publicidad se ubica dentro de la exhibicion.

Asi vemos que estos anuncios, publicados con mayor frecuencia, pudieran considerarse los

antecedentes de los actuales publireportajes, debido a los métodos empleados y la amplitud de
informacion que se da dentro de los mismos:
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Una vez ya entrados en la modernidad, hay que destacar el uso exclusivo de los mexicanos por
explotar las comunicaciones eléctricas vigilando el entorno y desarrollo al medio en la radio, se
establecera que podia haber estaciones estatales u oficiales.

En septiembre de 1930 nace la XEW, de Emilio Azcarraga, fue industrialmente la primera
estacion con infraestructura, elementos artisticos y pasa a ser filial de la NBC, fundando asi la cadena
RCA. También en 1931 surge XEFO que estaba a cargo del PR, contaba con programas de
entretenimiento y en algunos fragmentos pasaban cortes referentes al partido.

Lazaro Cardenas llega a la presidencia el 1 de diciembre de 1934, en su gobierno se propone
cumplir algunas de las promesas de la Revolucion, pero la mayor preocupacion fue multiplicar las
escuelas, sobre todo rurales e impulsar la ensefianza técnica, amplio red de carreteras y dio facilidades
para que creciera la industria nacional. Con todo ello y para mejorar la economia mexicana, el gobierno
impulso la formacion de industrias, se abrié un banco que prestara dinero a campesinos y funda el IPN.

“Los afios treinta fueron de intensa actividad cultural, En este tiempo se crearon, entre otros
organismos, el Fondo de Cultura Econdmica (una de las editoriales mas importantes de Latinoamérica)
y el Instituto Nacional de Antropologia e Historia. Con la llegada de los refugiados espafioles, se
estableci6 la Casa de Espafia en México, que después se convertiria en el Colegio de México”®!

Ademas el periodo cardenista se basa en un régimen social, Cérdenas pensaba que la radio
deberia tener una atencion y debia percibirlas con un valor publico, emerge como un medio de
comunicacion masiva establecida con muchos capitales invertidos. Se da un interés por utilizar a la
radio como medio de control politico aunque su régimen haya sido muy cerrado, Intenta estatizar radio
Mujica, prepara un plan para que la radio sea manejada por los particulares, siendo los grupos de poder
el ejército, la iglesia y los conformadores de partidos politicos. Como existia XEFO el 1 de enero de
1935 lanza su primer discurso en el pais con una audiencia de cuatro millones de radio escuchas, con
un alcance hasta el extranjero.

En noviembre de 1935 el diario ElI Nacional cambia de ElI Nacional Revolucionario diario
matutino de informacion a El Nacional diario popular, con un nuevo formato, de diez paginas y mas
secciones como judicial, extranjera, vida de los estados, editorial, economia educacion socialista y
cultura popular.

Una vez que el auge de las estaciones era vigente, estas también empezaron a anunciarse en la
prensa y por este medio se conocia la programacion. Como la del 10 de noviembre de 1935:

8 Secretaria de Educacion Publica, SEP. Historia. Sexto grado. Cuarta reimpresion, 2005, México D.F. p. 91
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Viendo lo anterior, cabe destacar que aparecian pocos anuncios con imagen, como el de una
cerveza llamada Moravia que comenzoé a utilizar la metafora dentro de sus presentaciones, basandose
en imagenes de la Gioconda, estatua de la libertad e iglesias, entre otras. Una de ellas es la publicacion
del 1 de diciembre de 1935, pagina 10, parte inferior:
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En €l vemos una leyenda y abajo la estatua de la Libertad, denominada como Unica, y en la
parte central el nombre de la cerveza, el final se compone de un sello representado la calidad y al lado
la imagen del producto y al final el grupo al que pertenece.

La imagen, se compone de un dibujo tanto del producto como de la figura que lo acompaiia,
puede catalogarse dentro del tipo simbolico, ya que pueden sacarse interpretaciones a partir de la
misma aludiendo a ideas humanas, espirituales y universales. En el campo geométrico aparecen dentro
de los textos e imagenes las lineas verticales, horizontales, inclinadas que llevar a remitir la fuerza,
permanencia y decision; por su parte el aspecto tipogréafico esta compuesto por letras de molde y
redonda, proyectando seguridad, fuerza y proteccién. También vemos que el enunciado, con la
finalidad de transmitir mensajes completos se ubica dentro del plano despersonalizado debido a que su
afirmacion aparece como ley eterna.

Finalmente el lenguaje verbo-icénico, una vez relacionando la imagen con el texto, puede
detectarse dentro de dos aspectos, el primero de anclaje o aclaracion, donde la imagen no es clara en la
primera interpretacion y el texto nos sefiala 1o que se debe leer para darle sentido y la segunda es de
inferencia, donde el lector saca conclusiones a partir de los presentado y muestra sentido en la imagen.

Por tanto vemos que la publicidad se ubica dentro del plano de predicacion o calificacion,
debido a que el producto es dotado de determinadas caracteristicas como la metéafora, donde la
expresion figurada transmite un valor exaltado, hay supremacia espacial y visual; es original y el objeto
por un momento se ve comparado con otro de importancia:
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En 1936 se funda el periédico Novedades, sus secciones se dividian en notas de sociedad,
noticias, crucigrama, la moda del dia, marcando el paso, apuntes, politica, cinefonias, antena mundial,
noticiero reldmpago. Los primeros nimeros del periddico no tenian publicidad, dias después comienzan
a aparecer los anuncios pero pequefios, como el publicado el 8 de marzo de “Sauza extra”, que aparece
en la parte inferior de la pagina cuatro.
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Del lado izquierdo aparece una botella indicando que ese es el producto, las letras utilizadas son
de molde expresando fuerza y seguridad, este lenguaje verbal se ve definido como via de ejemplo ya
que intenta que se saquen conclusiones a partir de los primeros ejemplos; por tanto la relacion entre
imagen y texto puede considerarse como una inferencia existiendo una relacion a partir de los datos que
nos ofrecen y se pueden sacar las mejores conclusiones y su presentacion es por medio de la
exposicion:

IR L LT
S EAT RNELE U L

[ BT O U U L
gl b adiE

e I R
I'I II LLPN I IR R ]
—a— '“'|.r ...l....-.
Frpds @ LLmAMELL 1 R o i bt |
Veess Rilda 1 R sl o e, TG A
Y rm dn = ||-_||.|--.....
UIFA.] | g iniy - .Ihl_ll.l. 3 |.i.-l|-|.| i = racleme
I aeild SN ST FRR T ELF T
P T LU Pal .
T Vm g Pl b, d ] B
1 LLR ol ] H I it " e "l.l.; i FI?F.—II-'L.II-
Sorl o S " - wE wdi.n b a

A TR G R
[ELE S A T ] Iom o ligmm cm oqup

e e '-'l':---'-'-:'*':"';" :..;':.':t A E A PU Lc '::

N '-:'.wla.'.lrsu..u ES B LI
(53 ey ok eusipap v fEETe ey W LOPEL NUM &

l-r_l ; VABA UTEE B PLACER] - - s rrilin mde rope e . - -

* L LTI N LI B L% I

“Sauza Extra” e nei

It de e R

a Afkler <1 Owriwbewre. K. iml sm prkbcmrar s0orpea _-' LR HE ST T L |
Agiee 250 o riiclas po piLbans. 1 Fou 1w, wopl s
E fgimear o Hegira B F L R TLE ECLIERLL |". PRt I .
v, Mkl B2 clar iy [CT

Lo |
-. Inc kB4 Féy LB Lt . I
T 11.-i|-\}\.-ill-l-- l"l-.l-ll‘-ll'\-llr.'l - II. - - ]
TEHEE EIEY Y DATRE LN il UL I' P ‘ . ._ .
HEEERTT ‘ ' 1!
P B B b o Wl A1 2 LR s sl T |

Mientras tanto las diferencias entre las compafiias extranjeras y el gobierno fueron creciendo
hasta llegar a un conflicto. Estas se esforzaban por no pagar los impuestos que sefialab la ley y no
querian mejorar los salarios de los trabajadores mexicanos; los obreros finalmente se fueron a huelga,
la suprema corte decide que el aumento que pedian era justo y ordena que se les conceda, sin embargo
las compaiiias petroleras no obedecen y el presidente decide expropiarlas.

El anuncio lo hace el 18 de marzo de 1938, los extranjeros tuvieron que venderle a México su
maquinaria, pozos Yy refinerias. En este mismo afio el Partido Nacional Revolucionario (PNR) se
convierte en el Partido de la Revolucion Mexicana (PRM) y los opositores a Cardenas fundan el
Partido accion Nacional (PAN).
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3.4 El impacto televisivo

El comienzo de la nueva década no deja de ser menos importante, ya que en 1940 el candidato del
PRM, Manuel Avila Camacho, triunfa en las elecciones y por otro lado la crisis europea culmina en la
Segunda Guerra Mundial por lo que la produccion industrial mexicana se dirige a satisfacer las
necesidades militares, con esto se impulsé la industrializacion de México.

En estos afios hubo campafia de alfabetizacidn intensa, se establece la escuela primaria publica,
gratuita y obligatoria, se crea el IMSS con la finalidad de mejorar las condiciones de salud y con ello la
poblacion crece.

Una vez que la radio, sobre todo de provincia, se ve como un pequefio negocio que a su vez
empequerfieceria con la presencia de la W en la capital acaparando recursos humanos, anunciantes,
dinero y poder, los representantes de las mismas en descontento crean la Asociacién Mexicana de
Estaciones Radiofonicas Comerciales (AMERC), teniendo como dirigente a Luis de la Rosa, que a su
vez en 1940 por medio de una gestion crea la Secretaria de Comunicaciones y Obras Publicas (SCOP)
y en enero de 1942 el estado reconoce la Camara de la Industria de la Radio y la Television (CIRT).

Por otro lado también en los afios 40 aparece la publicidad directa. Esta especialidad se presenta
en dos vertientes, una que mediante cupones se le solicita al lector que por medio de diarios y revistas
haga por correo sus pedidos del producto o servicio anunciado, la otra es la que utiliza el correo para
llegar al posible comprador, al que se le surte por via postal.

Por su parte la prensa seguia haciendo su trabajo a traves de sus publicaciones. El nacional que
ahora se llamaba EI Nacional al Servicio de la Colectividad, tiene como innovacién los crucigramas
dominicales y seccion de caricaturas, publica el 1 de mayo de 1940 un anuncio de Bacardi.

La parte de arriba se compone por un pequefio texto, resaltando el nombre del producto, abajo
parte central el producto acompafiado de diversos elementos como botellas, copas, frutas, haciendo
referencia a que se lleva bien con todo y en la parte baja se menciona todas las variedades para
prepararse.

Al ver la imagen se denota que es de tipo semantica, ya que se presenta una interpretacion; se
utilizan muchas lineas horizontales mostrando la firmeza al igual que el nombre del producto donde se
presentan no en forma lineal sino mixta, también representa fuerza al igual que el uso de la letra de
molde.

La parte verbal se conforma de la via de ejemplo, ya que se pueden sacar conclusiones a partir
de los casos presentados. Aqui la imagen juega con los sentidos ya que no solo se perciben datos sino
también se aportan informes dadas las caracteristicas de presentacion que nos llevan a la inferencia
relacionando la imagen y el texto para que se saquen las conclusiones a partir de lo que se observa:
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Por su parte el Universal también comienza a publicar anuncios de peliculas y obras de teatro y
a pesar de ser espectaculos, las fotografias cada vez son mas reales.

El Excelsior, ya entrado en la modernidad también comienza a hacer sus anuncios mas extensos,

con menos noticias, dividida como acostumbraba en secciones y al igual que los deméas aparecia el
aviso de ocasion, teatro y cine.
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El 13 de marzo de 1941, se publica un anuncio de cigarros. Si lo dividimos en tres partes, la
primera consta de una mano que sefiala un tres y a su lado la fotografia de un sefior, al parecer de
sociedad, la parte central un texto de tres preguntas con sus respectivas respuestas y al final la
presentacion del producto y alguna caracteristica.

La presentacion fotografica puede ubicarse dentro del tipo de opinion ya que se trata de
expresar una ideologia sobre algo. En el nivel geométrico aparecen lineas horizontales mostrando la
firmeza, esto al igual que los rectangulos que indican estabilidad, fuerza y unidad; por otro lado la letra
de molde también presenta seguridad y sencillez.

Por su parte el enunciado utiliza el recurso de la universalizacion donde se trata de generalizar
una afirmacion, es decir, los cigarros son de buena calidad y no causan dafio, y aunado a la via de
ejemplo aparece un caso especifico que afirma lo que se quiere.

En este caso la publicidad se convierte en predicacion ya que se impone la imagen de marca,
asociado a la exaltacién que asegura sus bienes, exhibiendo sus virtudes, ademas se apoya de un
presentador, aunque no sea directo; designandole a través del mensaje informaciones suplementarias,
esto logra un impacto perceptivo que constituye el valor de atencion. Ademas por primera vez se utiliza
la repeticion, en este caso el nimero tres.

Asimismo la fotografia se vuelve un aspecto importante ya que se ve que es sacada de un
diploma o titulo y el texto en la parte baja lo confirma al decir que es un contador, es decir, una
persona con prestigio para la época y con un reconocimiento.

Este personaje esta de frente, la mirada es fija y observa a un espectador ausente, su postura es
de relato, no existe intercambio de informacién y el objeto aparece como elemento de exposicion. Este
es otro ejemplo que nos indica que la publicidad comienza a tomar otros caminos, donde la
competencia hace que los ingredientes que la componen difieran en cuanto a presentacion y uso de
técnicas:
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En el afio de “1945, el inventor de bulbos eléctricos, Lee de Forest, vino a México y conocié los
trabajos de Guillermo Gonzalez Camarena, quien habia colaborado en los fallidos intentos de la XEFO
y continuaba experimentando. De Forest le alent6 a seguir adelante y en ese mismo afio se presento la
primera cdmara de television construida en México™®

A partir de ese afio los experimentos de transmision de television en México estan a cargo de
Ingeniero Gonzalez Camarena y el 7 se septiembre de 1946 fue inaugurada la primera estacion
televisora del pais en el laboratorio experimental instalado en la calle de Havre no. 74, del Distrito
Federal. Dicha emisién comenz6 a las 20:30 horas con un programa que fue seguido de breves
entrevistas y tuvo como invitado de honor al General Fernando Ramirez, director de

8 CREMOUX, Radl. ¢ TELEVISION o prisién electronica?. Fondo de Cultura Econémica. México, 1974. p.14
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telecomunicaciones de la Secretaria de Comunicaciones y Obras Publicas (SCOP). En septiembre de
1948, desde el edificio de la SCOP transmiten programas diarios a lo que se llama “primera exposicion
objetiva presidencial”.

Al terminar la década de los cuarenta, las ciudades eran aln pequefias; contaban con unos
cuantos edificios altos, habia muy pocos automdviles y solo los muy ricos los podian comprar. Los
demas se transportaban en camiones o en tranvias. Si se trataba de viajes muy largos, se usaba el
ferrocarril y, a partir de 1950, lineas de autobuses.

El crecimiento de la industria empezd a cambiar la vida del pais. La gente empezé a mudarse de
los pueblos a las ciudades, que crecieron porque en ellos se concentraban las fabricas y los obreros; las
carreteras, caminos, camiones y automdviles se multiplicaron. En el campo también hubo cambios, se
construyeron grandes presas y canales de riego; se extendid el uso de tractores, trilladoras y otras
maquinas agricolas.

En 1950, el ingeniero Guillermo Gonzalez Camarena inicia la operacién de la estacion XHTV,
canal 4, que “con motivo del cuarto informe de gobierno del presidente Miguel Aleméan, nacia en
Meéxico, en forma oficial, la television”® Con ello comienza la publicidad televisiva y los primeros
clientes en anunciarse fueron Goodrich, Euzkadi y Omega. Extrafias coincidencias ligan el nacimiento
de los poderosos medios de comunicacion con el capital extranjero.

La aparicion de otros canales fue el canal 2, el primero de mayo de 1952 y el 20 de marzo de
1954 la estacion XHGC canal 5 sale al aire, haciendo uso de los mas modernos medios de transmision
que han convertido a la television y en especial al canal 2 en el medio publicitario por excelencia,
aungue también estos utilizaban a la prensa para anunciarse y dar a conocer programas donde pudiera
aumentar su audiencia. Nacional, 10 de mayo de 1951.:

% CREMOUX, Raul. Op.cit. p. 15
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Una vez que la tecnologia logra establecerse y los periddicos también cambian, la publicidad no
se gqueda atras y los anuncios empiezan a dar ideas de nuevas cosas; como lo vemos en el anuncio del
20 de abril de 1951 publicado en el Excelsior, su estructura se compone de un titulo seguido de un
pequerio texto que al parecer no tiene sentido sobre lo que se anuncia al lado izquierdo aparecen dos
personas, un monje muy parecido a Miguel Hidalgo y un indigena con su vestimenta tradicional

Dentro del andlisis connotativo se ve por un lado la imagen de un dibujo, que dentro del plano
fotografico se ubica en la documental ya que se relaciona con hechos o sucesos que han acontecido y a
su vez emotiva ya que acapara la atencién esto debido a la similitud del personaje entre el monje y
Miguel Hidalgo y la relacion de éste con el pueblo.

Por lo que respecta al nivel geométrico las lineas mas frecuentes son las horizontales y
verticales, aunque estas un poco inclinadas, ambas indicando la firmeza, fuerza, permanencia, decision
y actividad, siendo frecuente el uso de rectangulos que también sefialan estabilidad, fuerza y unidad.

El nivel tipografico se compone de letra de molde, mezclando mayusculas y minusculas
indicando la seguridad, firmeza y sencillez. El enunciado por su parte, aunque no muy corto, puede
situarse en la via de ejemplo, ya que podemos sacar conclusiones a partir de lo presentado asi como de
la inclusion debido a que el emisor forma parte del enunciado para dar mayor fuerza.

Por tanto esta relacién entre imagen y texto se ubica dentro del anclaje o aclaracion, ya que la
imagen no tiene un significado tan claro y el texto nos sefiala lo que se debe ver en la misma.

Dentro del ambito publicitario, el anuncio se ubica dentro de la publicidad de ostencion ya que
es apoyado por un presentador y a su vez de la designacién porque también hay un mensaje escrito con
informacion suplementaria. Dentro de aspecto de la publicidad de predicacion una vez que se dota de
determinadas caracteristica éste se ubica dentro de la metonimia, ya que el objeto entre en accion
verbal originando una anécdota y el producto destaca sus cualidades.

Finalmente vemos que aparece el matiz, ya que se nos ofrece una situacion de relato, los
presentadores aparecen inclinados sin buscar un encuentro con el espectador y crean solos su escena:
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En ese mismo afio comienzan a aparecer con mayor frecuencia los anuncios de televisores que
se habian convertido en la sensacion del momento, estos se publicaban en grandes espacios y aunque
con poco texto si eran de llamar la atencion, un ejemplo es el publicado en El Nacional el 5 de mayo de
1951, dentro de la primera seccidén y mas importante, aparece este anuncio que abarca la primera parte
de la pagina y las ocho columnas. Se compone de la imagen de un televisor en la parte izquierda y al
lado solos los datos de la marca y el lugar de venta, ahora el texto se ha reducido ya que la innovacion
no lo requiere.

La presentacion connotativa de este anuncio es de la siguiente manera: el televisor cuadrado,
con lineas horizontales y verticales, presentando la fuerza, firmeza, decision y actividad; los cuadrados
muestran una estabilidad y finalmente la pequefia imagen donde solo se ve una pequefia cara, establece
una relacion de discurso con el lector, por tanto el anunciante de la imagen hace un llamado directo al
destinatario abriendo posibilidad de entablar relacién entre ambos.

Por otro lado se utiliza la letra de molde, en diferentes tamarios, que como sabemos nos da idea
de seguridad y firmeza, el nombre de la marca con letra redonda transmite proteccion. La peculiaridad
de este anuncio para llamar la atencion es que utiliza fondo negro y lo demas resalta en blanco, lo
contrario que sucede con los textos y la ubicacion dentro de la pagina lo hace mas interesante:
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Con ello el fuerte desarrollo capitalista en nuestro pais, propicia el surgimiento de poderosas
compaiiias especializadas en servicios publicitarios y las principales operan en México son filiales de
las grandes agencias publicitarias de Estados Unidos.

La industrializacion produjo grandes cambios en la economia mexicana. Con estos cambios
hubo alzas de precios en muchos productos: para reducirlos junto con los salarios, el gobierno comenzé
a gastar menos y a frenar el aumento de los sueldos a los trabajadores con muy poca inflacion. Este
desarrollo estabilizador se puso en practica durante la presidencia de Adolfo Ruiz Cortinez (1952-
1958), y aunque se orientd hacia el agrarismo y los problemas sociales impulso las obras publicas e
hidraulicas, mejord los suburbios y pequefias poblaciones ademas concedio el voto a la mujer.

Dados estos cambios politicos, econdmicos y sociales, y comenzado la segunda mitad del siglo,
El Universal publica en la péagina 5, el 11 de octubre de 1952, un anuncio sobre las novedades
electronicas del momento, realmente toda una explicacion detallada y con todas las cualidades que te
ofrece el producto, abarcando cuatro columnas completas de la pagina.

Vemos que tiene un titulo con letra de molde en mayusculas, abajo una camioneta y el dibujo de
dos hombres cargando un televisor y posteriormente la marca del articulo, en la parte derecha la cara de
dos nifios sonriendo viendo la accion. La parte central en el lado izquierdo una familia de cuatro
personas viendo el dibujo de un televisor que se encuentra enfrente y del lado derecho otra cabeza de
nifia dando la espalda, lo que hace suponer ve el objeto.

El anélisis connotativo nos lleva a decir que los dibujos nos van narrando historias, por una
parte se ve que de una camioneta bajan un televisor, lo que supone es nuevo y la cara de los nifios que
observan es de felicidad lo que presume esto se convierte en una imagen emotiva. La imagen central se
integra de una familia que ve lo que aparenta ser la pantalla de television y al lado derecho una cabeza
que también lleva a cabo la accion al dar la espalda.

Es decir un televisor traerd reunion, union, felicidad, tranquilidad y satisfaccion en el ambito
familiar; esto nos indica que puede haber varias interpretaciones como ubicar entre una imagen
semantica por el sentido significativo que representa, por otro lado puede ser narrativa ya que se hace la
representacion directa de lo que sucede y finalmente semidtico porque hace alusion a ideas humanas,
por ultimo se presenta el producto como tal.

Dentro del nivel geométrico se utilizan las lineas verticales y horizontales, que reflejan la
firmeza, tranquilidad, fuerza, permanencia, actividad. Ademas aparecen algunos rectangulos que nos
sefialan la unidad, estabilidad y fuerza, por su parte los circulos nos indican inmensidad, movimiento e
igualdad.

Respecto al nivel tipografico como es costumbre se utiliza la letra de molde, proyectando la
seguridad y la sencillez, esto nos hace ver que el texto se ubica dentro del recurso de la via por ejemplo
ya gque podemos sacar conclusiones a partir de lo que vemos como la reunion familiar, la envidia de los
vecinos y la presentacion del aparato.

Una vez que se relaciona todo, el lenguaje verbo-iconico se ubica dentro de la redundancia,

donde la imagen nos ofrece los elementos que nos hacen comprender la intencionalidad del emisor y se
ve reflejado por el texto:
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Conforme transcurria el gobierno de Ruiz Cortinez, este insistio “en el desarrollo industrial a
través de la proteccion arancelaria al empresario privado y del mantenimiento de un buen ritmo en el
gasto gubernamental sin modificar los mecanismos de distribucion de ingresos, excepto por un cierto
control de precios sobre los articulos de consumo popular”®

Sin tomar en cuenta lo anterior la publicidad sigue su curso, la prensa trabaja y la sigue
presentando como los que publica EI Novedades en el afio de 1954, el 7 de julio, también son
perceptibles los cambios en este ambito.

Este anuncio es publicado en la pagina tres, parte baja y ocupando tres columnas, este nos
presenta un carro. La primera parte se compone de un texto al lado izquierdo donde se compara el auto
con las obras de arte italianas como la que aparece al lado derecho resaltado “belleza clasica”, al centro
la imagen del auto y sus mejores cualidades y en la parte final nombre de la marca, modelo y lugar de
venta.

Por otra parte el lado connotativo se ve influenciado en primera instancia por la imagenes, esto
debido a la aparicion de la escultura que vemos del lado derecho, considerandose documental dado que
se relaciona con los hechos del mundo y al mismo tiempo de arte dado que se refleja la belleza y
emotividad.

Asimismo es notorio el uso de las lineas horizontales donde vemos la firmeza, tranquilidad e
inmutabilidad, por su parte la obra de arte esta encerrada en un rectangulo que de igual forma nos
sefiala fuerza y unidad. Como elemento importante el enunciado complementa lo anterior ubicandose
en la via de ejemplo ya que podemos sacar conclusiones a partir de lo generado. Lo anterior nos
conduce a hacer una relacién entre lo icénico y lo verbal, llegando a la conclusion que es por medio de
una redundancia lo que nos hace comprender el mensaje debido a que la imagen nos ofrece los
elementos para comprender el sentido e intencion del emisor.

Por tanto, se queda como conclusidn que este anuncio se presenta a través de la publicidad de
exhibicion, se presenta de manera pasiva, el interés se ubica en el mensaje iconico, todo ello apoyado
por la metéfora donde se orienta la interpretacion del mensaje:

8 Colegio de México. p. 1300
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Una vez que hemos visto que los anuncios comienzan a usar fotografias o imagenes cada vez
mas reales, ninguno desea quedarse en el rezago y otro de los periddicos que entra y ya estaba en
competencia en diversos aspectos es EI Novedades, el 24 de agosto de 1955 en la pagina 11, se hace
una publicacion de “Mexi-cola”, haciendo referencia a una promocion donde participa la figura del
medio boxistico Raul Macias.

La denotacion se hace en dos partes de arriba hacia abajo, la primera ocupando mayor espacio
una fotografia del boxeador, al lado derecho y en la parte de abajo un letrero que dice “el campedn
paga”, la segunda parte se compone de una imagen en la parte izquierda, una es el reverso de una
corcholata, a continuacion dos dibujos que toman refresco y uno dice tome uno y la de abajo una mas
gratis; al final del lado derecho otra corcholata con el nombre de la marca. En la parte central se ve un
texto corto donde aparecen las explicaciones de la promocion y del lado derecho la presentacion del
producto.

La connotacion en este caso, la vemos de la siguiente manera, la imagen tiene como mayor
atractivo la cara del boxeador, la utilizacion de los 6valos nos indica la inmensidad, movimiento e
igualdad; la presentacion textual se basa en el empleo de la letra de molde, proyectando fuerza y
sencillez y finalmente el enunciado utiliza el recurso de la inclusion donde el emisor se incluye a través
de la persona que aparece en el anuncio.

Relacionando ambos nos lleva a ubicarlos dentro del anclaje o aclaracion, ya que se identifica
de manera facil el boxeador con el producto y el texto nos sefiala lo que se debe leer en la imagen.

En este caso vemos que el anuncio se ubica dentro de la publicidad de exposicion, encontramos
un mensaje escrito y con la presencia de alguien involucrado en la intencion. También se aplica la
figura y desfigura porque se destaca el sentido en el que va a la escena, el acontecimiento va en sentido
de la funcion predicativa y simbolizante de la imagen no dejando a un lado el objetivo.

Por su parte el presentador tiene una postura frontal por lo que hace una invitacion directa, situandose
en discurso con el lector:
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Para 1955 EIl Excelsior ya tenia nuevo formato, siendo més grande, con anuncios extensos y
dentro de todas las secciones. Algo curioso de esto es que el “aviso de ocasion” comienza a llamarse
“anuncios de pronta accion”.

En septiembre de ese afio, dia 5, aparece un anuncio que al verlo parece anunciar una cosa y
conforme se lee el texto nos damos cuanta que es otra lo que se ofrece. Para aclararlo, el analisis
denotativo se dividira en lado izquierdo y derecho.

En primera instancia, parte superior, esta el nombre de una linea area (American Airlines), a
continuacion el nombre de algo y nimero de modelo y al final de parrafo nos damos cuenta que no
habla de una maleta para equipaje, abajo nos dice las caracteristicas de la misma como medidas,
fabricante y terminando con el lugar de venta.

Del lado derecho aparece la imagen de una maleta y una edecan o aeromoza que nos muestra el
producto, siendo que la fotografia es bastante real.

Asi, hablamos en principio de la imagen, esta fotografia se ubica dentro de la narrativa, la idea
es hacer una representacion directa de algo; el nivel geométrico se compone de lineas verticales y
horizontales reflejando firmeza, tranquilidad, descanso, permanencia y decision.

El enunciado utiliza como recurso la inclusion donde el emisor forma parte del mismo para dar
fuerza.

La combinacion de ambos nos lleva a relacionarlos y ubicarlos en le anclaje, debido a que como
se va observando el enunciado pensamos que se hablara de una cosa y conforme avanzamos en el texto
nos indica lo que debemos leer en la imagen.

Esta publicidad se ubica dentro de la ostencion, hay apoyo de un presentador que ademas utiliza
la designacion basandose en un mensaje escrito y éste sefiala el producto guiando la mirada hacia el
mismo. Por lo cual vemos que también aparece la metonimia porque a través de una narracion se
destacan las cualidades del producto.

Respecto al presentador tiene postura frontal, poniendo los ojos fijos en un espectador ausente
haciendo una invitacion, el objeto aparece como elemento de exposicion:
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Para cerrar este periodo también vemos las novedades aparecidas en todos los diarios donde los
anuncios de cerveza y cigarros comienzan a utilizar muchas imagenes de mujeres que acompafian el
producto.

Un ejemplo es el publicado en el Universal el dia 28 de septiembre de 1955, anuncidndose la
cerveza dos equis de cerveceria Moctezuma.

El nivel denotativo, en este caso es muy interesante, se dividira en dos partes, la de arriba
muestra al lado izquierdo la figura de una mujer, sonriente, con un vestido escotado, corto de enfrente
lo que la hace ver més sensual, sosteniendo con la mano derecha una copa con liquido que podria ser lo
que se anuncia. Se encuentra sentada en un rombo con dos equis al centro, es decir el logotipo, y del
lado derecho al frente el producto.

La parte de abajo se compone de texto comparandolo con la mujer, en un pequefio recuadro se
anuncian programas de radio y television donde se es patrocinador, su slogan y finalmente de donde
proviene.

Dentro del &mbito connotativo vemos que la imagen presentada se ubica dentro del aspecto
estético donde domina la belleza, el nivel geométrico se caracteriza por la utilizacion de lineas
horizontales y verticales reflejando firmeza, actividad, fuerza, actividad, decision; por lo que respecta a
la figura femenina vemos el empleo de lineas curvas proyectando emotividad, dinamismo y
movimiento. Como siempre se emplea la letra de molde.

Con respecto al enunciado, parte baja, el recurso que utiliza es el de via de ejemplo, porque
sacamos conclusiones o comparamos a partir de un caso.

Relacionando lo anterior Ilegamos a determinar que el lenguaje verbo-iconico nos permite
ubicarlo en la redundancia ya que se nos ofrecen elementos para comprender el sentido e intencion del
emisor, viéndose remarcado por el texto.

Ante esto vemos que el anuncio se ubica dentro de la publicidad de exhibicién, se incluye un
mensaje y es apoyado por una presentadora empleando ademanes gestuales, ademas si lo aunamos a
que también se puede ubicar dentro de la publicidad de calificacion donde la funcién se determina con
ayuda de la retdrica que coloca al personaje en la composicion del anuncio, acentuando el sentido que
persigue, apoyandose de la metafora transmitiendo un valor exaltado, empleando supremacia visual y
espacial cuando resalta “Morena y sabrosa... como nuestra raza”

Finalmente la postura de la presentadora es de tres cuartos en primera persona, donde entabla
una situacion de discurso al mirarlo y hacerle una invitacion:
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Esto nos lleva a ver que las imagenes con personajes reales o conocidos se hacen cada vez mas
frecuentes, para darnos cuenta que comienza a surgir aun mas la competencia por la venta de los
productos y que entre mas pase el tiempo en necesario acudir y trabajar con todo al alcance y nivel de
vida, sociedad y tecnologia para darse a conocer.

También durante 1955 se da la fusion de los canales 2, 4 y 5 formando Telesistema mexicano,
aunque la produccion era muy limitada existian ya los compromisos con las agencias de publicidad que
se volvieron los intermediarios entre los canales y los patrocinadores. Pero de esta década el fendmeno
cultural mas notable fueron teleteatros que se transmitian por los canales 2 y 4.

Dentro del ambito publicitario, comienzan los cambios que nos sorprendian con mayor
frecuencia, es decir, el intercambio social, comercial y econémico con otros paises, 10 que ocasiona que
fluyan las nuevas maneras de pensar y hasta las modas, influencias musicales y culturales. ;Se reflejara
en la publicidad?
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CAPITULO 4
LA LLEGADA DE LAS NOVEDADES

En este capitulo se expone la influencia que la publicidad toma a partir de los cambios que se presentan
en la sociedad, donde hay arraigo de costumbres familiares, culturales y sociales que se ven reflejados
dentro de los anuncios en prensa. Posteriormente se conocera como a través de la publicidad es mas
evidente la manera en que se trata de satisfacer las necesidades de los lectores.

4.1 La moda de los sesentas

A mediados de la década de los cincuenta, la influencia de Estados Unidos se dejo sentir con fuerza
acumulativa en casi todos los &mbitos de la vida mexicana, la musica no fue la excepcion.

Los jovenes comenzaron a usar chamarras de piel negra y motocicletas al estilo de Hell’s
Angels de Marlon Brandon, en la pelicula El Salvaje. Donde el actor inauguraria el tipo de joven
marginal que rechazaba las rigideces de la sociedad. En 1955 surge el mito de James Dean que estrena
Rebelde sin causa, causando estragos en todo el mundo.

En México los jovenes se entusiasmaron con el carisma y el aire contra cultural del actor,
terminando por popularizarse el pantalon de mezclilla, junto con las calcetas blancas y chamarra roja o
negra; en el caso de las mujeres usaban tobilleras, crinolinas bajo la falda y peinado de cola de caballo.

Con ello aparecia el vehiculo de esta rebeldia que “era un fendbmeno cargado de energia,
vitalidad, alta tecnologia y de irrebatible sensacion de poderio: el rockanrol, fuerza musical que venia
de los profundos estratos populares estadounidenses... generé un nuevo lenguaje universal para la
expresion de los jovenes que... trataron de quitarse de encima la manipulacién autoritaria de los

adultos”.®®

Sin embargo en México, no significaba nada mas un fenémeno, sino también una manifestacion
entre los jovenes de clase media, liberando emociones a través del medio musical. En 1957 los
encargados de los grandes éxitos fueron los Locos del Ritmo, los Teen Tops y los Black Jeans.

“Solamente Los Locos del Ritmo... y “yo no soy un rebelde’, que vio a ser un casi himno juvenil
con sus planteamientos: ‘yo no soy un rebelde sin causa, ni tampoco un desenfrenado yo lo Unico
quiero es bailar rockanrol y que me dejen vacilar sin ton ni son’... Esto... causé escandalo en la
sociedad mexicana... los jovenes ya estaban fastidiados de la incomprension que implicaba verlos como

‘rebeldes sin motivo”.

El periodo presidencial de Adolfo Lopez Mateos (1958-1964), intentd al principio mitigar la
tendencia hacia la desigualdad en la estructura social propia del tipo de desarrollo econdémico
prevaleciente, que habia generado malestar entre ciertos grupos sindicales. El esfuerzo tuvo ciertos
efectos iniciales, pero no llego muy lejos ante presiones de los poderosos grupos afectados y
practicamente se detuvo en los ultimos afios de su administracion.

& AGUSTIN, José. Tragicomedia mexicana 2. p. 147
% Ibid. p. 149



“En la década de los sesenta el sector agricola, que venia financiado el desarrollo industrial,
entrara en una fase critica de la cual ya no volvera a salir... Las empresas agricolas y en menor grado,
los campesinos se vieron afectados por una crisis de la agricultura mexicana que llevara... al descenso

de la produccion”.®’

El pais enfrentd problemas sociales debido al deterioro de las condiciones de vida de los
trabajadores, el estancamiento de salario, desempleo y represion de las libertades de expresion.

Ante esto los movimientos sociales expresaban inconformidad con manifestaciones, mitines,
protestas; buscando solucionar sus problemas a través de coordinadoras, asociaciones, frentes
representados por obreros, ferrocarrileros, electricistas, maestros, médicos, comerciantes y otros
sectores de la poblacion; defendian sus derechos laborales y politicos, demandas econdémicas y
mejoramientos salariales.

Durante esta época, en México, se va creando la atmésfera de un nuevo desarrollo, esta vez
cultural. La proclamacion de la riqueza del mundo prehispanico alcanza un climax extraordinario: en
1962 se crea el Museo Nacional de Antropologia, de enorme importancia por la labor de Difusion
Cultural en la UNAM, se da paso al concurso de cine experimental y surgen nuevas editoriales como
ERA, Fondo de Cultura Econdémica, Siglo XXI, asi como revistas.

En la nueva década México estaba avido de mundo, por un lado las noticias de los viajes
orbitales de los soviéticos que impresionaron en el medio cultural, la nueva ola francesa causaba
sensacion en el cine, aunque la produccion cinematografica del pais era pobre.

En cambio Telesistema Mexicano se perfilaba como gran monopolio, las telenovelas eran ya
una institucion nacional y el publico se habia acostumbrado a ver los melodramas, ademas presentaba
serie de television estadounidense como Los Intocables y las caricaturas.

En la prensa, el gran acontecimiento fue el surgimiento de “El dia” en 1961. Lopez Mateos
proporciond a Enrique Ramirez y Ramirez, quien se dejo cooptar por el sistema, su periodico. Pero
gracias al subsidio oficial, este diario no se preocupd por la publicidad y le resto importancia a las
paginas sociales, ademas establecieron una pagina cultural diaria que alcanzo grandes niveles.

Los periodicos grandes como el Excelsior, Novedades y Universal, continuaban con su linea
conservadora, generados por la inercia y el intrincado juego de los coyotes, que en sobres cerrados
repartian a jefes de prensa de las dependencias para asegurar la complicidad con los reporteros sin
embargo la publicidad sigui6 siendo la fuente de su economia.

“Entre la fecha de fundacion de un periddico y la conquista de un regular namero de lectores,
media un tiempo imprescindible... Pero entre la fecha en que el diario logra mercado y el dia que

obtiene suficientes ingresos para costearse —por concepto de publicidad- media otro arcano”.®

Asi nace la cadena Garcia Valseca con el Fronterizo, Heraldo, Sol de puebla, Sol del centro, Sol
de Toluca, Sol de Leon, EI Mexicano de Ciudad Juarez, Sol de Durango, Sol del Pacifico de Mazatlan,
Sol de Guadalajara, Occidental de Guadalajara y Sol de Tampico.

8 Valerio Marin Felipe. Facultad de Ciencias Politicas y Sociales, UNAM. Tesis inédita. Para obtener titulo de Licenciado
en Ciencias politicas y/o administracion publica. p. 24
8 RUIZ Castafieda, Marfa del Carmen. p. 330
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De ese orden propio y oculto nacieron diez peridédicos mas en un lapso de cinco afios como: Voz
de Puebla, Sol de Zacatecas, Sol de Fresnillo, Sol de Tlaxcala, Sol de la tarde, Sol de Saltillo, Sol de
Guanajuato, Sol de Sinaloa, Noticias, Sol deportivo.

Durante esos 21 afios la comparfiia Garcia Valseca cubri6 su etapa inicial de nacimiento de
periddicos con equipo articulado y luego la segunda llena de modernizacion, en la cual fue adquiriendo
equipo nuevo hasta contar con lo mas moderno que habia en el mundo para el sistema de impresion en
blanco y negro.

En 1964 Garcia Valseca experimentaba dos maquinas europeas de impresion a todo color,
después de complicadas pruebas vio que solo podia servir para revistas, sin embargo “habia adquirido
en Estados Unidos una rotativa ‘Goss-urbanit’ y un equipo de perforacion para formas en frio...... con
vistas de editor en la Ciudad de México en periédico a todo color”.®

“El 7 de junio de 1965 se inicia la carrera contra reloj y se inicia una nueva era del periodismo:
el paso del sistema de blanco y negro al de offset-color...”®® Comienza a publicarse El Sol de México.

Asi, el Excelsior modifica su formato y amplitud con tres secciones; la primera de informacién
general, la segunda cartelera y deportes y finalmente la tercera con anuncios, informacién general,
sociedad, seccion en inglés y el aviso de ocasion.

El 13 de febrero de 1965, en la pagina 7B, se publica el anuncio de IEM, con una fotografia
real, se divide en dos partes la fotografia y el anuncio.

El anélisis hace referencia en primer lugar a la fotografia, ubicandola dentro de la narrativa, ya
que se intenta hacer la representacion de una idea a través de esto; considerando que hay un texto,
sonrisa de las presentadoras, prendas de vestir y la lavadora. Por otro lado el nivel geométrico se
compone por utilizar lineas horizontales, verticales y rectangulos. Las primeras nos reflejan firmeza,
inmutabilidad, fuerza, permanencia, decision y actividad y el Ultimo nos sefiala ademas de la fuerza una
estabilidad.

Todo lo anterior se ve confirmado con el texto, en principio la utilizacion de la letra de molde es
presentacion de seguridad y fuerza. Este enunciado nos lleva a ubicarlo dentro de la via de ejemplos,
donde se sacan conclusiones a partir de lo presentado.

Combinando el texto con la imagen vemos que se ubica dentro de la redundancia ya que la
imagen ofrece los elementos para comprender el sentido de acuerdo a la intensionalidad del emisor,
siendo remarcado por el enunciado.

En este caso la publicidad se ubica dentro de la ostencién, pero basada en la exhibicion; ademas
también se apoya de la metonimia donde se ve liberada una anécdota que destaca las cualidades del
mismo. Asimismo vemos que la redundancia nos ofrece ademés del texto otros signos que hacen
evidente la situacion.

Finalmente vemos que las presentadoras tienen una postura frontal donde ubican al espectador,
a pesar de su ausencia, creando una situacion de discurso haciendo una invitacion directa:

& |bid. p. 379
% Ibid. p. 382
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Otro de los periddicos que por su importancia es de mencionar es el Novedades, que también
habia renovado la presentacion de sus anuncios y encontramos de todo tipo como el de las fotonovelas,
que también se valieron de la publicidad para su comercializacién. Como la del 17 de mayo de 1965.

Anuncio de gran tamafio, abarcando cinco de las ocho columnas en la parte inferior, este se
compone en mayor parte de texto y s6lo con una imagen de la portada del nimero a promocionar. Del
lado izquierdo aparece el nombre de la revista, con adjetivos que exaltan la presentacion como nueva,
magnifica y sensacional, donde participan los actores de la fotonovela y los temas a presentar.

El analisis connotativo nos sefiala que la fotografia se ubica dentro de lo emotivo debido a la
accion presentada y que acapara la atencion. Por su parte el nivel geométrico utiliza lineas curvas,
horizontales, verticales y rectangulos; con los primeros se nos representa movimiento, dinamismo y
emotividad, los segundos y terceros nos indican firmeza, actividad, dignidad, fuerza y permanencia,
finalmente los rectangulos sefialan estabilidad y fuerza al igual que la letra de molde.

Al ver el texto nos damos cuenta que maneja la redundancia, ya que dentro del mismo hay
utilizacion de palabras con términos similares que realzan su sentido y combinado con el lenguaje
iconico nos damos cuenta que se puede ubicar dentro de la redundancia ya que la imagen nos ofrece
todos los elementos para comprender el sentido de acuerdo a la intencionalidad del emisor.

En este caso el anuncio se ubica dentro de la ostencidn, pero la presentacion del producto la

consideramos como de exposicion, mostrandose por si solo. Ademas dentro del mismo aparece la
metonimia donde los personajes presentan una anécdota:
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Otro anuncio que es digno de presentarse es el publicado el 20 de mayo de 1965, en el mismo
periddico, siendo atractivo debido a que se anuncia algo pero con diferentes patrocinadores, haciéndolo
novedoso.

La presentacion se haré en tres partes, la primera que Novedades y camisas Jozac”s presentan
una matiné, la segunda el nombre del circo con algunos de sus actores y finalmente del lado izquierdo
el lugar, hora y precio de los boletos. Del lado derecho los patrocinadores que son Pepsi, la Suiza,
Usher y novedades.
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El lado connotativo puede verse en diferentes aspectos, por un lado la imagen sélo se presenta a
través de un dibujo y de varios elementos que lo compone. EIl nivel verbal se puede ubicar dentro de la
inclusion, ya que es la forma en que los emisores (patrocinadores y protagonistas) tratan de enfatizar
algo. Relacionando lo anterior ambos mensajes pueden ubicarse dentro de la inferencia ya que se nos
ofrecen datos para sacar conclusiones a partir de lo que vemos.

Finalmente vemos que la publicidad se ubica dentro de la exposicion, no hay presentador pero
si los elementos que hacen reconocer a cada uno de los que lo componen, también interviene la
metonimia en la parte central donde el producto entra en narracion destacando cualidades, esto
considerando que los personajes también tienen un sistema de discurso pero no de relato, el lector solo
miray es ajeno:
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Asi también EI Universal hace presencia en cuanto a publicidad, algunos utilizan la fotografia,
otros contindan con dibujos que también los hacen atrayentes por su presentacion, como el publicado el
6 de junio de 1965 que se compone de una imagen y un pequefio texto.

“Rebeca novias”, aparece el dibujo de una mujer delgada, figura estética, peinado alto, con velo
amplio sobre la cabeza, el vestido muy entallado y parte de abajo bastante amplia. El texto basado en
adjetivos, nos indica que es moderno, elegante, barato, ademas que se transmite por su sentido
igualmente elegante para la vista.

La connotacion puede observarse de la siguiente manera, primero se utilizan muchas lineas
curvas y horizontales indicando firmeza, movimiento, emotividad y por otro lado los tridngulos que nos
reflejan la permanente seguridad. Lo mismo que la letra de molde.

El pequefio texto, a través de la via del ejemplo, nos permite sacar conclusiones a partir de lo
sefialado como la elegancia y que aparece en television, esto permite que la relacion iconica verbal sea
ubicada dentro de la redundancia ya que la imagen en primera instancia ofrece los elementos para
comprender la intencion del emisor.

Esto nos permite decir que esta publicidad se ubica dentro de la ostencién apoyandose de la
exposicion mostrando uno de los modelos que ofrecen, y logrando un impacto perceptivo con los
graficos. Sin embargo esta presentadora con la postura frontal nos sitia, como espectadores, dentro del
discurso.

Asi, este tipo de publicidad se vuelve cada vez mas frecuente, las posturas y tradiciones sociales
de la época obligaban a las parejas a hacer publicas las uniones, de ahi la importancia de casarse y que
las mujeres se vistieran de blanco. Se consideraba de gran peso social quedar bien frente a la
comunidad que realizar los actos que dejaran satisfacciones personales:
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Finalmente durante esta época también El Nacional continua con su publicidad, en este caso
vemos que aparecen patrocinadores, es decir, se anuncia una pelea de box, el dia 22 de octubre de
1966, dentro de la primera seccion en la pagina 7.

En el aspecto connotativo la imagen es un dibujo que muestra lo anunciado, el nivel geométrico
se ve compuesto por lineas verticales y curvas reflejado la firmeza, movimiento y dinamismo, aunado a
los circulos, tridngulos, cuadrados y rectangulos que indican permanente seguridad fuerza, movimiento
e inmensidad.

El enunciado utiliza como recurso la redundancia ya que es muy repetitivo en cuanto a anunciar
el evento, al igual que la relacion con la imagen. En este caso se puede decir que la publicidad es de
predicacion el interés se encuentra en el mensaje iconico, ademas se apoya de la metonimia que refleja
una anécdota cuya narracion destaca cualidades del suceso, considerando que hay un personaje de
perfil; el lector permanece ajeno.

En este caso vemos que el auge y uso de la televisidn, hace que se tenga que apoyar en la prensa
para dar a conocer los eventos que se ofrecian a través de este medio, esto nos da por resultado que los
periddicos son considerados la mejor forma de comunicarse:
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Durante esta época surgen novedades editoriales, que comienzan a cobran gran auge como La
Familia Burrdn, Lagrimas, risas y amor, novela semanal y Rutas de Pasidn entre otras.

Pero no solo se dieron los cambios asi, también dentro de la moda hay muchos, por ejemplo las
mujeres comenzaron a usar falda a la altura de las rodillas y mas entalladas, zapatos de tacon alto y
afilado y las medias ya no tenian rayas, el maquillaje se imponia aunque variaban los tonos; por su
parte los hombres angostaron los pantalones, bajaron el talén, los sacos ya no eran cruzados, disminuye
también el brillo del pelo y se usaba menos brillantina.

Continua la influencia norteamericana y comienza a consumirle la comida gringa con hot dogs,
hamburguesas, sandwiches y hot cakes entre otras, asi surge la proliferacion de los supermercados.

Mientras tanto comenzaban también cambios sociales como la invasion de los jipis en México,
que se consideraron como una manifestacion de la contracultura caracteristica de la segunda mitad de
los setenta. El rock era su vehiculo de expresion natural, especialmente desde que se modificaron las
formas y temas de esta musica que se convirtio en surtidor de temas de conciencia y complejo de
contracultura, con esto “se buscaba el cambio de la sociedad a través de la expansion de la conciencia y
la ampliacion de la percepcion; el cambio era por dentro, individual, pero también social”®*

Pero el gran acontecimiento en México era que habia obtenido la sede de la olimpiada de 1968,
el gobierno de Diaz Ordaz se pavoneaba por lo que consideraba un aval del extranjero al régimen de la
revolucion mexicana y al presidente en lo particular.

Esto se vio opacado por el acontecimiento que comienza en julio con el enfrentamiento entre
dos grupos estudiantiles, donde ellos y gente ajena al movimiento fueron golpeados y maltratados,
provocando protestas que crearon nuevos actos de represion.

En septiembre el presidente, durante su informe de gobierno, amenaza al estudiantado y lo
acusa de querer sabotear las olimpiadas. EI mitin convocado por el CNH (Consejo Nacional de Huelga)
el 2 de octubre en la Plaza de las Tres Culturas, fue reprimido y nunca se supo el namero real de
muertos. El retorno fue lento y dificil y el autoritarismo del sistema politico habia quedado al desnudo.
En el panorama televisivo contaba con nuevos canales, el 8 y el 13 creados a fines de este afio.

8 AGUSTIN, José. Tragicomedia mexicana 2. p. 245
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4.2 Los cambios setenteros

Ante los sucesos al final de la década, los medios de informacion vieron la necesidad de crear una
imagen informativa a nivel institucional, a pesar de las represiones, la no libertad de expresion, la
finalidad era buscar un vasto auditorio para interesar a una maxima cantidad de clientes que les ayudara
a subsistir.

En estos tiempos las campafias publicitarias se volvieron cada vez mas interesantes,
comenzaron a promocionarse nuevos productos y los que ya estaban utilizaron nuevos recursos para
hacerlo.

En el Universal aparece por primera vez el anuncio de un producto que no se habia
promocionado, al menos en prensa, se trata de un detergente, publicado el 8 de febrero de 1970.

En la primera parte aparece con letras grandes el nombre del producto y sefiala que es fabuloso,
a continuacion la imagen del producto y un mufieco de nieve sefialandolo y finalmente un texto donde
se resaltan todas las cualidades del mismo y lo que nos ofrece. Asi, llega no s6lo la modernidad
tecnoldgica también aparecen nuevos productos como el jabén en polvo que comienza a hacer la
competencia a los jabones en pasta.

El nivel connotativo se compone de un dibujo, por otro lado el nivel geométrico se caracteriza
por utilizar lineas horizontales, verticales y curvas mostrando su firmeza, actividad, fuerza,
permanencia, movimiento, ademas es posible ver que se utilizan los rectangulos, évalos, triangulos
indicando la permanente seguridad, estabilidad, fuerza y movimiento, lo mismo que la letra de molde.

De igual modo el enunciado utiliza el recurso de la redundancia, por el empleo de sinénimos y
la repeticion de términos, relacionado con la imagen lo ubicamos en la inferencia donde se vincula el
texto con la imagen y esta ultima tiene el sentido.

En este caso vemos que la publicidad es de designacion, independiente del mensaje escrito hay
otro personaje que sefiala al elemento guiando la mirada, ademas de que su postura es frontal poniendo
los 0jos en un espectador. También se utiliza como elemento de apoyo la metafora al compararlo con la
blancura de la nieve:
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Una vez que ha comenzado a publicarse en color, son pocos los periddicos que imprimen
anuncios, la mayoria lo hace en cuanto a las fotografias que aparecen en primera plana de los mismos y
otros también en interiores, como en el caso de las caricaturas que aparecen los domingos.

En el afio de 1970 el periédico Excelsior emplea como novedad el cambiar el tipo de papel
utilizado dentro de la seccion de sociales, donde aparecen algunos anuncios a color. Uno de ellos el 3
de mayo, donde se anuncian cosméticos de la marca De Vissy.

A la izquierda del anuncio aparece un recuadro con la fotografia de una mujer rubia, 0jos
azules, peinado alto y un collar bastante llamativo colgado al cuello, lo que la hace ver elegante. Del
lado derecho con letras rojas nos indica que es un nuevo mundo de belleza, es decir que se anuncian
cosméticos, ademas vemos otra fotografia que muestra los productos.

El nivel connotativo nos presenta dentro de la fotografia la estética, donde la joven muestra todo
con respecto a la belleza, en este caso fisica, que hace resaltar su persona; la otra fotografia solo hace la
presentacion de los productos.

Los colores mas sobresalientes son rojo, verde, azul y dorado que nos reflejan fuerza, poder,
pasion, triunfo, victoria, libertad, inteligencia, aristocracia, grandeza, honor, esplendor y riqueza.

Por su parte el enunciado utiliza como recurso la redundancia debido a que las palabras
empleadas son sindnimas que nos llevan a comprender que es reflejo de la belleza.

El lenguaje verbo icdnico finalmente nos lleva a considerar que esta combinacidn de recursos se
ubica dentro de la redundancia dado que la imagen nos da los elementos para comprender el sentido
que se ve remarcado con el texto.

Asi vemos que la publicidad es de exhibicion, los productos se presentan de manera pasiva y lo
que podria ser el presentador nos esta mostrando la manera en que se usan Yy los resultados finales, por
lo que la metonimia también hace acto de presencia dado que el producto comienza una narracion a
través de dichos beneficios y teniendo como mediador a la joven rubia. Esta presentadora con postura
frontal y a través del apostrofe, tiene la mirada fija al frente y trata de dominar e invitar al lector:
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Y si hablamos de novedades, el periddico Excelsior inicia una campafia de CITIZEN durante el
mes de julio, interesante porque utiliza recursos notables dentro de la imagen. El primero es del dia 17
de 1970, nos presenta en primera instancia lo que podria ser la ley eterna “los relojes Citizen son de
Ilamar la atencién”, abajo un texto donde resaltan las cualidades del producto, por lo que respecta a la
imagen vemos las tres cuartas partes de la cara de un hombre viendo de frente, pero lo mas
sobresaliente y de Ilamar la atencion es que tiene colocado un parche en el ojo derecho, con forma de
reloj.

Con lo anterior podemos decir que sin lugar a dudas la fotografia es semantica, ya que ocupa de
lleno la atencion, tiene un contenido significativo. El nivel geométrico tiene pocos elementos pero de
importancia como las lineas horizontales que sefialan la firmeza e inmutabilidad, pero por otro lado las
figuras como circulos y rectangulos muestran estabilidad, fuerza, unidad, inmensidad y movimiento.

Asimismo el enunciado forma parte importante y podemos considerar que es de inclusion ya
que por este medio el emisor se ve involucrado para dar fuerza y enfatizar algo.

Considerando los elementos anteriores ubicamos esta relacion iconica y verbal dentro de la
redundancia, debido a que el texto remarca el sentido que se le va a dar a la imagen. Asi que este tipo
de publicacidn se ubica dentro de la ostencién aunque hay presencia de un expositor también se apoya
de un enunciado, por tanto el producto se ubica dentro de la exhibicion, ademas no se debe dejar a un
lado el empleo de la hipérbole donde se presenta el producto de manera exagerada y sustituye a otro
por medio de una expresion figurada a pesar de que el presentador se encuentre viendo al frente y se
sitUe en relato:
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Continuando con esta campafia, el 23 de julio de 1970, de nueva cuenta se publica CITIZEN
con otra imagen, utiliza la misma frase, un texto parecido, tamafio similar y la misma técnica empleada.

En este caso vemos que el anuncio se compone de dos partes: la primera un texto con el slogan
y cualidades del producto, la segunda una persona de frente vista de la barbilla hacia abajo, vestida de
manera elegante con camisa y “corbata” representando un reloj, parte central y atractiva de la imagen.

La parte connotativa se ve compuesta en primera instancia por la fotografia, que se ubica en el
nivel narrativo, tratando de hacer la representacion de una idea, el aspecto geométrico se compone de
lineas verticales, curvas y horizontales que nos sefialan firmeza, actividad, fuerza, permanencia,
movimiento y dinamismo. Entre las figuras que aparecen vemos tridngulos, circulos, rectangulos y
cuadrados indicando seguridad, estabilidad, fuerza, inmensidad, movimiento e igualdad.

Por su parte el enunciado se ubica dentro de la inclusion, ya que el emisor se incluye para influir
mas, pero relacionado con la imagen lo podemos ubicar dentro de la redundancia ya que se nos ofrecen
los elementos para comprender la intension del emisor.

Esta publicidad de exhibicion nos muestra el producto a pesar de la existencia de un presentador
que no nos observa y hace un llamado directo al destinatario que se presenta con postura de perfil,
ademas se utiliza la hipérbole, exagerando la presentacion del producto, haciéndolo méas llamativo e
interesante:
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Otro periodico que continla con su trayectoria y por consiguiente con su publicidad es el
Novedades, donde el 11 de octubre de 1970 publica en un gran espacio una linea area.

En primer lugar vemos la imagen de un avién con el nombre de la linea aérea, a continuacion
una de las cualidades y finalmente lugares de visita, previos, salidas, el nombre de la agencia y del lado
derecho una invitacion a informarse sobre los lugares donde se puede viajar y finalmente un cupon.

Con esto proliferan nuevos medios para que la sociedad tenga méas oportunidad de viajar y
conocer otros lugares, ademas esto nos indica que puede haber cambios econdmicos y sociales.

El siguiente nivel del analisis consiste en la presentacion de una imagen del avién, empleando
lineas horizontales que nos muestran firmeza y los rectangulos la estabilidad y fuerza; los enunciados
utilizan como recurso la inclusion ya que el emisor también participa y hace la invitacion para utilizar
este medio.

Finalmente la relacién que nos muestra es de inferencia donde se combina el texto con la

imagen y con esto el receptor saca sus propias conclusiones. Por ello se considera que la publicidad es
de exposicion:
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Otro de sus anuncios es el del 17 de octubre de 1970, se trata de un banco que ofrece nuevas
formas de hacer crecer el dinero, de este modo ante nuevos inversionistas y crecimiento econémico nos
damos cuenta que los bancos también se publican y utilizan nuevas formas para hacerlo también utiliza
recursos nuevos. Podemos dividir en dos la imagen y el texto.

La primera a través de un baucher se observan dos manos, donde la grande sostiene a la
pequefia, por lo que se supone es la de un adulto y un bebé; la segunda un pequefio texto que nos da
referencias de lo que se ofrece y el logotipo del banco.

Connotativamente la imagen se compone de una fotografia emotiva que acapara la atencion, se
encuentra enmarcada por lineas horizontales, verticales y la imagen utiliza muchas curvas lo que nos
indica firmeza, tranquilidad, descanso, actividad, dignidad, fuerza, permanencia, decision, dinamismo y
emotividad. Ademas los rectangulos representan estabilidad, fuerza y unidad.

Por lo que respecta al texto se ubica dentro de la via de ejemplo donde se sacan conclusiones a
partir de lo se muestra, como la felicidad de los hijos en la vida, combinando esto vemos que la
relacion se ubica de anclaje o aclaracion donde la imagen no tiene un significado tan claro y el texto
nos dice lo que se debe leer en la misma como felicidad, hijos, vida, futuro asegurado.

Por tanto esta publicidad es de predicacion, donde se garantiza dotar con caracteristicas el
producto que se va a promover ayudado por la metonimia, liberando una anécdota transmitiendo el
sentido de la asociacién y creando una narracion, con esto se logra un impacto perceptivo y de
penetracion aplicado por las caracteristicas gréaficas que se presentan:
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Aunque estas situaciones publicitarias contintan fortaleciéndose, la sociedad comienza a sufrir
cambios culturales y sociales, una es que comienzan a esparcirse las pefias folcloricas que se convierten
en un fenémeno de la clase media urbana y su profundidad como medio de protesta no fue mucha. Esto
en un principio parecid que chocaria con el rock, pero en ambos casos de trataba de formas de
expresion.

El rock y la contracultura, por su parte, habian encontrado un medio expresivo en la revista
Piedra Rodante que alcanza a cubrir el festival de “rock y ruedas”, que tuvo lugar el 17 de septiembre
en Avandaro, ante un escandalo nacional que lo condend en tonos escandalizados.

“Si se permitio el festival para medir la fuerza de la contracultura en nuestro pais, los resultados
no gustaron a nadie, y el sistema cerr6 mas que nunca para impedir que prosperaran los movimientos
contraculturales.”?

Acto seguido hubo arrestos y la carcel de Lecumberri se lleno de miles de jovenes, de rock y de
signos de la paz, ya que la onda fue satanizada a tal punto que los jovenes de clase media desertaron de
ella.

La contracultura también se manifiesta con el surgimiento de comunas que buscaban
alternativas de desarrollo al margen del sistema. También a causa del deterioro de cultos, comienzan a
proliferar las tendencias a canalizar la religiosidad a través de la meditacion, el yoga y las doctrinas
orientales.

También en este aspecto contracultural entre la literatura denominada “de la onda” que abarcaba
niveles complejos, ya que a través de ella los jovenes recibian estimulo para expresarse artisticamente.

Durante 1972, Luis Echeverria, continda con la tradicion de favorecer la iniciativa privada,
buscé satisfacer algunas necesidades populares que no hicieron peligrar los intereses privados. El
aspecto educativo dentro de las escuelas publicas fue muy agitada, esta siguié de caracter vertical,
paternalista y en el fondo elitista, los maestros padecieron la corrupcion sindical desaforada, sin
embargo las escuelas privadas aumentaron y fueron las consentidas del gobierno.

Por otro lado el teatro también reflejo los cambios cuando en los escenarios comienzan a verse
los desnudos y las malas palabras, que ya se habian extendido irreversiblemente hasta el grado de que
los politicos las usaban en sus declaraciones.

Sin embargo el cine fue apoyado a fondo, por otro lado la television tenia sus tragos amargos, el
canal 11 del IPN no tenia suficiente potencia para verse, pero la otra cara de la moneda la tenia
Telesistema mexicano con canales 12, 4 y 5, que se perfilaba como gran monopolio, las telenovelas
eran ya una institucion nacional y el publico se habia acostumbrado a ver los melodramas, ademas
presentaba serie de televisién estadounidense como Los Intocables y las caricaturas; que en sus
primeros afios fueron la esencia de la programacion de los canales 8 y 13. Asi, nace el nuevo imperio
monopolico: televisa.

Durante el echeverrismo también se inicié el Festival Cervantino de Guanajuato, teniendo
mucho éxito, convirtiéndose en una gran tradicion cultural.

%2 AGUSTIN, José. Tragicomedia mexicana 3. p.34
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Asi como hay cambios tecnolégicos y mercantiles, por consecuencia también los hay en las
familias dentro de los hogares, en estos tiempos el Excelsior los domingos publica una revista llamada
“magazine dominical”, en la cual aparecen pequefios reportajes de temas determinados y publicidad a
color. Tal es el caso del anuncio que aparece el 3 agosto de 1975.

En este caso el anuncio se compone de imagen y texto, la primera se ubica del lado izquierdo
donde se ve a una mujer de pie, vestida con falda y blusa y encima un mandil y peinada de acuerdo a la
época, lo que confirma que es una ama de casa, a la izquierda una estufa. Del lado derecho hay textos
cortos que definen cada una de las partes que sefialan y finalmente el nombre de la marca.

La fotografia se ubica dentro de la narrativa, donde aparece la representacion de algo que se
narra. El nivel geométrico, utiliza como lineas las horizontales, verticales y curvas, que nos reflejan
firmeza, tranquilidad, descanso, dignidad, permanencia, dinamismo y emotividad; por otro lado las
figuras como los rectangulos, cuadrados y circulos nos muestran la estabilidad, fuerza. Inmensidad y
movimiento.

Dentro de lo cromatico se destaca el color azul, rosa, rojo, blanco y negro, donde vemos
libertad, inteligencia, dignidad, dedicacion, entrega, frescura, amor, poder tranquilidad, delicadeza y
feminidad. Lo relativo a una ama de casa y lo que implica tener a su cargo un hogar.

El anélisis verbal nos sefiala que se utiliza como recurso la via de ejemplo por lo que podemos
sacar conclusiones a partir de lo que vemos. La combinacion de todo lo anterior nos conduce a suponer
que esta relacion se ubica dentro de la redundancia, donde la imagen nos da elementos para
comprender la intencionalidad y este sentido se remarca con el texto.

Esta publicidad se ubica dentro de la designacién donde hay una informacién suplementaria,
también aparece un presentador que nos indica con un ademan el producto y con ayuda de la
metonimia el objeto se vuelve participe de una anécdota donde sobresalen las cualidades. Con respecto
al presentador y su postura frontal nos convierte en participes de esa situacion y nos lleva al discurso:
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Pero el aspecto publicitario sigue con su avance dentro de la prensa, donde los bancos
comienzan a proliferar dadas las condiciones econémicas. Por ello también el Novedades publica el 17
de septiembre de 1975 un anuncio donde aparece del lado izquierdo un fragmento de poesia y del lado
derecho el retrato de Salvador Diaz Mirdn, en la parte baja datos sobre el personaje y finalmente
aspectos sobre el banco.

En la primera parte del anuncio, aparece el dibujo del personaje antes mencionado, se utilizan
lineas verticales, horizontales y curvas que indican firmeza, tranquilidad, actividad, dignidad, fuerza,
dinamismo y emotividad; en cuanto a las figuras hay circulos, triangulos, rectangulos que reflejan
seguridad, estabilidad, fuerza, unidad, inmensidad, movimiento e igualdad. ElI empleo de la letra de
molde nos muestra seguridad y fuerza.

Por lo que respecta al anlisis verbal se puede considerar como via de ejemplo, donde se pueden
sacar conclusiones a partir de lo presentado.

La relacion verbo iconica se ubica en el anclaje o aclaracion, porque la imagen no tiene un
significado tan claro y el texto nos sefiala lo que se debe leer en la misma. Por ello el anuncio es de
ostencidn ya que se apoya de un presentador, aunque ya no tan real, esto ocasiona que se utilice la
meté&fora porque nos transmite un valor exaltado donde se orienta la interpretacion del mensaje.

El personaje toma una postura frontal ya que el presentador pone sus ojos fijos en un espectador
ausente, con una posicion de superioridad con respecto al lector, situdndose en discurso:
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Sin embargo, al final de esta década, dentro del lado comercial las fotonovelas se habian

consolidado por completo, mientras que en el ambito cémico los grandes éxitos eran Kaliman y La
Familia Burrén que comenzaba a tener trayectoria.
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4.3 La sustitucion de la publicidad impresa por la nueva tecnologia

Antes de iniciar 1980, los cambios se vieron reflejados en la mdsica popular con el género romantico,
interpretado por Armando Manzanero, Marco Antonio Mufiz Y José José, por su parte la Sonora
Santanera no bajaba su popularidad y se iniciaba la de Rigo Tovar. También la musica ranchera tenia
como cabeza a Antonio Aguilar y tras él se encontraba Vicente Fernandez y Juan Gabriel.

Asimismo, hubo manifestaciones punk a través de casos extremos como Paco Gruexxo y
Decibel. El panorama de la contracultura se habia ensombrecido notablemente después de que se
desvanecio a base de represion y satanizacion., los jovenes optaron por las complacencias enajenantes
de la masica disco y muestran su inconformidad a través del rock progresivo o rock punk.

Durante el gobierno de Lépez Portillo, los politicos fondo monetaristas hicieron que la inflacion
alcanzara la cifra mas alta en los Gltimos afios, durante esta gestion el cine se caracteriz6 por su insolita
mediocridad y vulgaridad, debido a que se oian groserias, se veian desnudos y el género de ficheras y
albures pasaba del teatro al cine; siendo pocos los que logran hacer buen cine como Arturo Ripstein y
Felipe Cazals, sin embargo este periodo no dejo ningun prestigio.

El cine y la television sufren en manos de Margarita Lopez ya que Imevision se caracterizd por
corrupcién y fraudes. En 1982, RFC cre0 el canal 22 y el 11 del IPN, Unico canal cultural, logran
sobresalir cuando eran captados por unos cuantos; por su parte Televisa se expandié mas que nunca. En
este caso durante abril de 1985, cuya frecuencia se transmite por el canal 8 y con la puesta en marcha
del canal estatal 7 (XHTM) pasa a convertirse en el actual XEQ canal 9 sin cambiar su programacion.

Pero la radio cobr6 mas importancia, XELA de la SEP, se escucha el rock, salsa y musica
folclérica, ademas se abre a los acontecimientos de la alta cultura.

Algo que también fue innovador para la sociedad y mas para los nifios fueron los juegos
electronicos, cominmente conocidos como magquinitas, que se encontraban en lugares denominados
como chispas, lo mismo paso con las patinetas donde hubo quienes las conducian con gran facilidad

Lo mas destacado de este sexenio fue la aparicion del periddico La Jornada, en septiembre de
1984, dirigido por Carlos Payan Velver, teniendo mucho éxito y volviéndose el preferido de los
sectores progresistas, ligados a la cultura y de los jovenes, con gran influencia en la vida nacional.
Tambien con mucha eficacia progresaron El Financiero y ElI Economista. Aun asi la publicidad seguia
con su trayectoria y dando de que hablar.

Por primera vez hablamos del Financiero, que dentro de sus secciones aparecian internacional,
opinion, finanzas, bolsa, economia, industria, comercial, laboral, energéticos, agropecuaria, actualidad.
Aparecian pocos anuncios y los de color también eran pocos, ademéas pronto hubo nuevas secciones
que tomaron fuerza como la de El financiero computacién que el 10 de enero de 1985 hace una
publicacién muy de acuerdo a la seccion.

La parte superior del anuncio se compone de un texto donde se nos da una pequefa introduccién
sobre lo que tratara el anuncio pero sin profundizar, la parte central es de una imagen donde se ve una
botella acostada, dentro de la misma un hombre vestido de manera formal que empuja papeles hacia la
parte de afuera.
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La ultima parte del anuncio nos muestra un extenso texto, donde nos habla de lo que es una
computadora y cudles son los beneficios.

Comenzando por la fotografia vemos que esta se ubica dentro de la narrativa, debido a que se
trata de hacer una narracion con lo que se presenta. EI nivel geométrico nos muestra que hay lineas
horizontales y verticales que indican firmeza, fuerza, permanencia, decision y actualidad. Por otro lado
vemos las figuras como cuadros y 6valos indicando fuerza, unidad, estabilidad y capacidad. Ademas el
nivel cromatico se compone por el color negro, verde, azul y amarillo que connota oscuridad, victoria,
reposo, calma, dignidad, tranquilidad y confortable.

El enunciado emplea como recurso la inclusion donde el emisor se incluye en el mismo para dar
mas fuerza a lo que se presenta.

Asimismo el lenguaje verbo icdnico, en este caso, nos indica que el enunciado hace referencia
al anclaje donde podemos suponer varias cosas con la imagen, pero el texto nos indica lo que realmente
debemos ver en la misma, nos guia hacia lo que se nos va a vender.

Se utiliza la metafora, donde el producto es sustituido por otro objeto lo que ocasiona que se
vaya orientando la interpretacion de nuestro anuncio. Sin embargo no hay presentador pero si un
personaje que aparece de perfil, volviéndose el protagonista dentro de la escena, ademas se vuelve un
elemento de exposicion, por lo que nosotros solo vemos y permanecemos ajenos a la situacion:
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Continuando con su ya larga y conocida trayectoria, ElI Universal no deja pasar las
oportunidades y ante esta lucha por la sobrevivencia continua trabajando dentro del &mbito publicitario,
por ello el 22 de febrero de 1985, en la pagina 7, aparece el anuncio de un banco.

En este caso se compone de dos partes, la imagen y el texto; en la primera observamos la tapa
de un tarro, una mano, al parecer la derecha, que se introduce al mismo. La segunda parte es un texto
que presentan las caracteristicas de porqué es mejor este banco, finalmente aparece el nombre.

Por otro lado la connotacién nos indica que la imagen es narrativa debido a que se presenta una
idea de accion, el nivel geométrico se compone de lineas horizontales, verticales y curvas, reflejando
firmeza, tranquilidad, actividad, fuerza, movimiento y dinamismo; por lo que se refiere a las figuras
hay rectangulos y 6valos que nos sefialan la estabilidad, fuerza y capacidad.
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El aspecto verbal utiliza el recurso de la via de ejemplo, donde podemos sacar conclusiones a
partir de lo que se presenta, como el hecho de decir que el banco ofrece crecimiento y seguridad,
aspecto importante para no dejarlo en casa; es decir, este texto se relaciona con la imagen lo que nos
lleva a ubicarlo dentro de la redundancia por lo que la segunda nos ofrece los elementos para
comprender la intension del emisor y a su vez el primero remarca el sentido.

Por esto vemos que la publicidad se ubica dentro de la predicacién, ya que existen elementos
que dotan de caracteristicas al elemento, pero basado en la metafora, por lo que vemos una expresion
figurada y orienta la interpretacion del mensaje, también es posible ver que el hecho se relata de modo
impersonal y el texto nos lleva a tomar el consejo:
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Durante ese mismo mes, el mismo periodico publica el dia 25 de febrero de 1985, y con ayuda
del avance tecnoldgico se publica el anuncio de una computadora que no se ve. La descripcion se
divide en tres partes, un texto donde se sabe cual es la marca y funcion; la segunda la imagen de una
botella llena de papeles pequefios y una mano sujetando un martillo que rompe la botella y finalmente
las caracteristicas de lo que ofrece el producto, lugar de venta y una promocion para recibir
informacion a domicilio.

Al realizar el andlisis connotativo se puede ver que le nivel fotografico se ubica dentro de lo
narrativo debido a que se presenta una idea narrando algo, el nivel geométrico utiliza lineas
horizontales y verticales, en este caso se refleja la firmeza, actividad, fuerza y permanencia, respecto a
las figuras hay muchos rectangulos que nos indican estabilidad y fuerza.
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Por su parte el nivel verbal emplea el recurso de la inclusion, de este modo el emisor se vuelve
participe en la invitacion a conocer el producto, esto relacionado con la imagen se puede ubicar dentro
del anclaje o aclaracion, debido a que la imagen no tienen un significado tan claro, sino que el texto es
el vehiculo que hace ver el sentido que lleva.

En este caso la publicidad también se encuentra dentro de la predicacion porque hasta cierto
punto las caracteristicas que apoyan al producto como la metéfora orienta la interpretacion del mensaje,
en este caso hay una informacion implicada que recurre al mensaje impersonal de tercera persona y el
texto es solo para apoyar e inducir al consejo:
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En el mismo afio, EI Excelsior continua con la publicacién dominical de una revista con diversa
informacion, dentro de la cual aparecen muchos anuncios a color en paginas completas. Un ejemplo es
de un anuncio donde se venden terrenos para construir casas en Santa Fe, publicado el 24 de marzo de
1985. Esto nos muestra que hay un crecimiento y expansion de zonas residenciales dado los cambios
sociales y econémicos.

En éste aparecen tres fotografias, la primera del lado izquierdo donde hay un mesero que lleva
alimentos, la segunda de una mujer al parecer sentada y la ultima de un sefior jugando golf. La parte
central se compone de un texto donde se anuncian las caracteristicas del lugar, ubicacion y teléfonos,
ademas de un pequefio croquis.

La fotografia puede ubicarse dentro de la narrativa, donde se hace la representacion de una idea
a traves de la narracion. El nivel geométrico utiliza lineas horizontales, verticales y curvas que nos
reflejan firmeza, tranquilidad, descanso, permanencia, movimiento y dinamismo; por otro lado las
figuras mas recurrentes son cuadrados y rectangulos donde vemos estabilidad y fuerza.

Los colores méas sobresalientes son el azul y verde, con el primero vemos libertad, aristocracia y
grandeza, con el segundo, que es mas utilizado, se nos sefiala el equilibrio, tranquilidad y eterno.

El enunciado utiliza como recurso la via de ejemplo donde se pueden sacar conclusiones a partir
de lo que muestra el texto.

Por su parte el lenguaje verbo iconico se ubica dentro de la redundancia, debido a que la imagen
nos ofrece algunos elementos para comprender la intension del emisor.

En este caso la publicidad es de presentacion, utiliza como medio la designacion donde hay un
mensaje escrito con informacidn suplementaria y ademas hay presentadores, de los cuales dos acttan a
través del apdstrofe ya que ponen los ojos fijos en un espectador ausente pero con postura de invitacion
y alegria, y otro que tiene una postura de perfil, este presentador es el protagonista, no hay intercambio
de comunicacion y el lector permanece ajeno:
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La siguiente semana, dentro de la misma revista pero con fecha del 31 de marzo de 1985, se
publica un anuncio que aparece del lado izquierdo en la parte inferior de la pagina. Los textos son
breves y hay tres imagenes.

El anuncio presenta en primera instancia y con letras de color azul dos cualidades de los
muebles, abajo y con otro color el nombre de la muebleria, en la parte central tres fotografias que
muestran los articulos a publicitar, con una pequefia descripcidn y precio de los articulos. Finalmente el
nombre del lugar de venta y la direccion.
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La fotografia puede considerarse de arte debido a que se muestran elementos de belleza, en este
caso acerca de los muebles y hogar. El nivel cromatico presenta variedad y encontramos azul, rojo,
café, blanco, amarillo y verde que connotan inteligencia, aristocracia, dignidad, grandeza, amor, goce,
deleite, solidaridad, dignidad, paz, tranquilidad, delicadeza, feminidad, alegria, confortable, delicado,
idealismo, victoria y reposo.

Con esto nos damos cuenta que trata de anunciar que esto nos lleva a la union familiar y
convivencia, por otro lado una vez que se menciona que son muebles para el hogar es posible contar
con las caracteristicas antes mencionadas. Asi vemos que el enunciado solo presenta la via de ejemplo
dado que nosotros como espectadores sacamos conclusiones que nos convengan a partir de lo
presentado.

Combinando lo anterior, la relacién verbo iconica, utiliza como recurso la redundancia donde la
imagen ofrece elementos que nos hacen comprender el sentido que el emisor nos transmite. Este tipo de
publicidad se ubica dentro de la exposicion, hay ausencia de presentador, el interés se encuentra en el
mensaje iconico, ademas también en este caso es importante la esencia ya que los productos sélo estan
ahi por su existencia:
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En el Nacional el 9 de abril de 1985, pagina 2, aparece el anuncio de un brandy, la caracteristica
de este producto es que se ha anunciado durante muchos afios y se ha vuelto muy conocido, por eso no
aparece su imagen.

Como no hay imagen, no hay analisis, pero si aparecen lineas curvas, verticales y mixtas lo que
representa actividad, dignidad, fuerza, permanencia, movimiento, dinamismo, y en cuanto a las figuras
vemos circulos, rectangulos y triangulos que indican la permanente seguridad, estabilidad, fuerza e
inmensidad.

En cuanto al texto se puede ubicar en la universalizacion, ya que generaliza una afirmacion de
lo que se sabe del producto, sumado a la imagen el recurso que actda es la redundancia, no hay imagen
pero la imaginamos y sabemos como es aunque no la veamos y el texto remarca ese sentido con todos
los elementos que lo caracterizan.

En este caso la publicidad se considera dentro de la metafora ya que no es necesaria la
presentacion del producto valiéndose del impacto perceptivo, se constituye el valor de atencion con
fines de memorizacion e impacto de penetracion todo con significacion de informacion.

Este podria ser un antecedente mas cercano a los publireportajes dado que se nos ofrece una

basta informacion sobre el producto que en otros anuncios no aparecian, y nos da un contexto general
sobre el mismo, caracteristicas que lo hacen ver como Unico y de trayectoria:
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De este modo y acercandose el 10 de mayo, el periédico Novedades con un nuevo formato y
tamafo, nos ofrece dentro de la seccidn para el hogar un anuncio de regalos, publicado por Liverpool
el dia 3 de 1985, pégina 8.

Este anuncio se compone, en la parte superior, de la informacion sobre los productos que se nos
ofrecen, caracteristicas, precio y marca. La segunda se compone de una fotografia que nos traslada de
una época a otra, de un uso doméstico a un cambio tecnolégico, es decir la modernidad.

El tipo de fotografia que se emplea puede considerarse dentro de la narrativa, donde se trata de
interpretar como se sustituyen algunos productos por las nuevas tecnologias. El nivel geométrico utiliza
lineas verticales, horizontales y curvas donde vemos firmeza, tranquilidad, descanso, dignidad,
permanencia y dinamismo. Las figuras mas frecuentes son los rectangulos, circulos y dvalos donde
vemos estabilidad, fuerza, capacidad, feminidad, inmensidad e igualdad.

A su vez lo cromatico se compone del gris, amarillo, blanco y negro que reflejan alegria,
actividad, idealismo, tranquilidad y feminidad. Todo lo que una mujer tiene como caracteristicas
personales.

El lenguaje verbal nos muestra que este texto se presenta a través de la via de ejemplo donde
podemos sacar conclusiones a partir de lo que se anuncia.

Por otro lado el lenguaje verbo iconico muestra una relacion por medio de la inferencia, ya que
hay una relacidn entre ambas, con los datos presentados y la fotografia sacamos las conclusiones que
mejor nos convengan.

Esta publicidad, considerada de exposicién, nos indica que los productos se muestran por si

solos, no es necesaria la presencia de alguien, la mayor caracteristica es su existencia, lo que lleva a la
esencia y no comercia con nadie:
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En épocas de actividad publicitaria y elecciones es muy frecuente ver estos anuncios que
ocupan planas completas, como el publicado el 3 de julio de 1985 en la seccidén A péagina 44, donde se
hace una invitacion a votar por el PRIy como es la forma correcta de hacerlo.

No hay fotografia pero podemos decir que se puede ubicar dentro de lo simbdlico, debido a que
los elementos connotativos resaltan aludiendo a simbolos patrios, ideas y valores con los que nos
identificamos. El nivel geométrico utiliza lineas horizontales, verticales y curvas indicando firmeza,
fuerza, actividad, decisién y dinamismo; dentro de las figuras encontramos los rectangulos y circulos
mostrando fuerza, unidad, inmensidad y movimiento.

Por otro lado los colores que aparecen son verde, blanco y rojo reflejan paz, tranquilidad,
descanso, verdad, positivo, poder, fuerza, triunfo, equilibrio y victoria. EI anuncio utiliza como recurso
la redundancia, donde vemos que hay pocas palabras pero similares.

Asi el lenguaje verbo iconico se ubica en la inferencia, ya que existe una gran relacion entre el
texto y la imagen, a pesar de que los datos presentados son pocos, pero asi podemos sacar conclusiones.

En este caso el impacto perceptivo se hace presente, aqui se trata de lograr la memorizacion,
atencion e impacto de la informacion:
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Asimismo el Excelsior publica el 22 de julio de 1985, en la pagina 5-A un anuncio de los que
promueven la nueva tecnologia pero que ya no era tan frecuente el tipo de presentacion. Y aunque es en
blanco y negro tiene cualidades para destacar.

En este caso vemos como imagen y parte que mas sobresaliente del anuncio unos labios con una
ligera sonrisa, vemos que se habla de tecnologia, buen equipo, mejores ideas, sistemas de computo y
vida fécil.

La imagen sélo se compone del dibujo de esos labios. Por otro lado el nivel geométrico se
compone de lineas curvas, verticales y horizontales que nos sefialan firmeza, tranquilidad, actividad,
fuerza, decision, movimiento y dinamismo. Ademéas vemos como figuras los cuadrados y 6valos donde
vemos estabilidad, fuerza, capacidad y feminidad.

El andlisis verbal nos sefiala que dentro de la informacion que se ofrece se utiliza el recurso de
la inclusion y la redundancia, donde por una parte vemos que el emisor se incluye en el enunciado y
nos hace una invitacién y por el otro la redundancia porque se utilizan los sinénimos.

Pero en este caso vemos que el lenguaje verbo iconico es de importancia, debido a que ningun
anuncio de los anteriores se habia ubicado dentro de la contradiccién, es decir, porque a primera vista
suponemos que la imagen y las letras grandes nos llevan a un lado y las “letras chiquitas” nos conducen
hacia otro, asi el esfuerzo de interpretacion se va acomodando conforme se va leyendo.

En este anuncio nunca aparece el producto, por lo que no sabemos como es a pesar de las

caracteristicas que se mencionan, pero si se utiliza la metafora porque el producto es sustituido por otro
elemento y en este caso con uno que no tiene nada que ver:
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) El 17 de septiembre de 1985, el Universal publica en la pagina 2 un anuncio de Calvin Klein.
Este se compone de imagen y un pequefio texto, para quien conoce la marca sabe que el producto es la
blusa y el pantalon y solo se menciona que es lo de moda.

La fotografia puede ubicarse dentro de lo emotivo, debido a que en su totalidad acapara la
atencion. Dentro del nivel geométrico observamos que hay lineas horizontales y verticales donde se
refleja la firmeza, inmutabilidad, tranquilidad, descanso, actividad, fuerza y decision, por otro lado las
figuras mas recurrentes son los tridngulos y rectangulos que indican estabilidad, fuerza, vida y
permanente seguridad.

El nivel cromatico es presentado en su totalidad de azul reflejando a través de la imagen
serenidad, libertad, esperanza, inteligencia, verdad, grandeza y frescura.

Por su parte el andlisis verbal se ubica en la universalizacion debido a que se generaliza una
afirmacion y finalmente el lenguaje verbo iconico nos lleva a concluir que es de anclaje o aclaracion ya
que la imagen por si sola no dice nada pero al leer el texto se le da sentido a lo que se refleja.

Asi vemos que la publicidad es de exposicion debido a que hay un mensaje escrito y una
persona que es la portadora de las vestimentas (productos) a ofrecer. Y si hacemos referencia al
presentador vemos que su postura es de perfil, ya que ella se vuelve protagonista, asi el lector solo mira
y permanece ajeno, existe una escena. En este caso la metonimia hace que el objeto entre en accién
verbal liberando una anécdota donde el producto se coloca en estado de narracion:
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Ademas de estas novedades en algunos casos se utilizan menos palabras y el sentido se lo lleva
la imagen, como lo sucedido en el Excelsior el 18 de septiembre de 1985, el slogan nos dice: una
sonrisa dice mas que mil palabras. A continuacion el rostro de una joven. Mirada fija al frente,
sonriente y con una mascada alrededor del cuello, donde se alcanzan a ver las letras “LU”, que son el
nombre de la linea aérea alemana que se anuncia: Lufthonsa.

En este caso el tipo de fotografia puede ubicarse dentro de lo emotivo siendo el centro de
atencion, el nivel geométrico se compone de lineas curvas que indican el movimiento, dinamismo y
emotividad; dentro de las figuras aparecen 6valos y triangulos que nos sefialan la permanente seguridad
y capacidad.

En este caso el anuncio utiliza como recurso la universalizacion, donde se generaliza una
afirmacion; sin embargo la relacién entre ésta y el anterior nos lleva a ubicarlos dentro del anclaje o
aclaracion donde la imagen no es tan clara con respecto a lo que se quiere decir y solo la parte final
(nombre de la linea aérea) nos indica el sentido que se le debe dar.

Aqui es importante destacar la manera en que es incluido el texto y la técnica fotogréafica que se
emplea, como el apostrofe, donde el presentador pone sus ojos fijos en un espectador y con una postura
de superioridad con respecto al lector. Llevando a una relacién de discurso, ya que el anunciador esta
en la imagen, ocasionando que haya una relacién entre éste y el lector haciendo un llamado directo al
destinatario:
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L) Lufthansa

Linoas Acraas Alnmands

Esta aparente calma dentro de la sociedad, a pesar de los problemas econémicos, politicos y
sociales y el auge publicitario, se opaco el 19 de septiembre a las 7:19 de la mafiana, donde México
comienza a vivir la eternidad del instante cuando tuvo lugar el terremoto mas devastador de la historia
del pais. El epicentro se localizé en las costas de Guerrero con una intensidad de 7.8 grados Richter. El
movimiento telarico cimbré buena parte del pais.

La ciudad de México presentd los efectos mas devastadores, miles de heridos y otro tanto de
desaparecidos y damnificados al caerse miles de construcciones. Se considerd zona de desastre, el
gobierno no supo que hacer y la poblacion organiza grupos de socorristas que arriesgaron su vida para
meterse entre las ruinas.
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Sin embargo al dia siguiente vuelve a temblar a las 19:40 horas, con una intensidad de 5.6
grados, y una vez mas surge el panico entre la poblacion y otros edificios ceden ante el movimiento y
una vez que el problema se agravé aun mas, el gobierno tuvo que aceptar la ayuda del exterior.

Dentro de la prensa a pesar de las noticias tan catastréficas que se ofrecian, aunque un poco
discordante con la situacion vemos que los espacios pagados no pueden pasar desapercibidos por eso el
21 de septiembre del mismo afio, dentro de las péaginas del Sol de México en la seccion C pagina 5,
aparece un anuncio de High Life.

Al fondo aparece una casa, al frente en la parte superior derecha el nombre del modelo que se
presenta y en la contra esquina con letras manuscritas dice: La elegancia total. Del lado derecho en
forma vertical vemos el nombre de la tienda en blanco y negro, direccidn y sefiala que es elegante y
actual.

La fotografia se ubica dentro del arte, debido a que los elementos de belleza se reflejan a través
de la misma con la presentacion de la estructura y la manera de vestir de la modelo. La tipografia es
muestra de la elegancia.

El nivel cromético se compone de los colores gris, negro, amarillo y café, donde vemos
sobriedad, misterio, confortable, delicado, actividad y brillo.

En este caso el aspecto verbal utiliza como recurso la universalizacion, donde se generaliza la
funcion de la elegancia. Asi la relacion verbo iconica se muestra a través de la inferencia ya que vemos
algunos datos entre el texto y la imagen y a partir de esto sacar las conclusiones.

Vemos que la publicidad es de exposicion y con ayuda de la informacion nos conduce a creer en
lo que se presenta, esto apoyado de la metafora, no hay supremacia ni sustitucion de objetos pero si
combinacion de espacio y visualidad. La postura del presentador es de perfil, la protagonista no
intercambia informacion:
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A pocos dias de los sucesos y en apoyo a los damnificados EI Nacional publica el 4 de octubre
de 1985, en la pagina 7, un anuncio de Banamex y Cruz Roja para un sorteo y asi realizar una labor
social en beneficio de los damnificados. Esta publicidad es de las pocas que aparecen en los periodicos.

En primera instancia aparece la imagen de una cruz que puede verse atras de unas rejas, donde
del lado izquierdo parte superior esta destruida. A continuacion hay un texto finalmente el logotipo de
ambas asociaciones. La connotacion nos sefiala que la imagen puede ubicarse dentro de la opinion,
donde los involucrados expresan su sentir y sefialan una de las maneras en que se puede ayudar y como
debe hacerse.

Por otro lado vemos que el nivel geométrico se compone solamente de lineas verticales y
horizontales que nos indican la fuerza, tranquilidad, descanso, fuerza, permanencia y decision; asi las
figuras que aparecen son los cuadrados que indican estabilidad y unidad. Asi el Unico color que aparece
en este anuncio es el rojo que nos indica fuerza, poder, amor, sangre, coraje y triunfo.
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De acuerdo a lo escrito, este anuncio ofrece informacion de cierto tipo, por eso utiliza el recurso
de la inclusion, donde ambos patrocinadores se incluyen para dar fuerza al sentido del texto y de este
modo influir en los demas. También es importante enfatizar dentro de este anuncio la relacién que se da
entre el texto y la imagen, por eso la redundancia se hace presente y ambas cosas nos permiten saber
cual es la intension del emisor.

Este tipo de publicidad se caracteriza por la figura y desfigura ya que va de la escena al sentido
donde se plantean relaciones con una intencionalidad y es importante cubrir la necesidad del objetivo:
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Asi el Novedades también hace sus presentaciones dentro de la lucha publicitaria, el 7 de
diciembre de 1985, se publica un anuncio donde del lado izquierdo de la pagina ocupando dos
columnas y més de la mitad de la pagina.

En primera instancia encontramos un texto donde se sefialan las caracteristicas del producto,
abajo una pequefia caja de regalo que indica y recuerda que es época de navidad. El anuncio es
publicado por el Palacio de Hierro que para ese entonces se habia convertido en simbolo de prestigio y
elegancia.

Dentro del nivel connotativo vemos que la fotografia se ubica dentro de lo narrativo, ya que se
trata de hacer la representacion de una idea narrando algo.

El enunciado utiliza como recurso la inclusion, ya que es la manera en que el emisor se incluye
para dar mas fuerza a su expansion buscando influir en los demas, y para darle sentido al mensaje junto
con la imagen se crea una relacién de redundancia, donde la imagen da los elementos que nos ayudan a
comprender el sentido del emisor y el texto remarca la intension.

En este caso vemos que la publicidad se puede considerar dentro de la ostencion, ya que se
apoya de un presentador, esto a través de la designacion por medio de un mensaje escrito y una mano
que muestra el elemento guiando la mirada hacia el mismo, tampoco se debe dejar a un lado el hecho
de que el objeto entre en accion verbal y se crea una anécdota poniendo al producto en una narracién
que destaca sus cualidades.

También en este caso es importante el impacto perceptivo constituyendo que lo fundamental es
la atencion y penetracion a través de un mensaje impersonal a tercera persona, el texto funciona como
consejo, es decir, el anunciante hace un llamado al destinatario creando una relacion entre ambos
aunque cada uno actta por su lado. Asimismo también funciona la retdrica ya que hay elementos que
sirven para acentuar el sentido que se persigue como la caja de regalo y una mano que porta joyas y
ufias pintadas, mostrando la elegancia:
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Otro anuncio es el que aparece el 9 de diciembre de 1985, lo caracteristico con el anterior es que
ambos fueron publicados en la pagina 14, también en la parte baja.

En este, del lado izquierdo se encuentra un tigre en postura de descanso, sobre unas piedras,
ademas su mirada es fija y penetrante, la parte central es ocupada por un texto corto resaltando las
cualidades del producto, finalmente del lado derecho en la parte baja aparece una lata con el nombre de
lo que se promociona.

Con esto vemos que también surgen los cambios dentro del ramo automotriz, donde hay nuevos
productos para hacer mas eficaz el uso de los mismos. La imagen es un dibujo que hace la
representacion de la magnificencia del animal sobre los demés objetos. Por su parte la letra de molde es
sinénimo de seguridad y fuerza.

En este caso el enunciado utiliza como recurso la via del ejemplo ya que se sacan conclusiones
a partir de lo que se presenta, una vez que se interpreta el lenguaje verbo icénico este puede
considerarse dentro del anclaje o aclaracion, ya que la imagen no es muy claro en cuanto al significado
y el texto nos sefiala la intension de la imagen.

Con esto vemos que la publicidad puede encontrarse dentro de la exhibicion, ademas se basa en
la metafora por la presentacion de una expresion figurada, en este caso el producto se apoya de otro
objeto (tigre) y este pone los ojos fijos en el espectador con una posicién de superioridad respecto al
lector:
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Para fines de este sexenio las mujeres logran afirmar el movimiento feminista donde cada vez
era mayor la conciencia de los derechos de las mujeres. Esta liberacion era un hecho y buena cantidad
de hombres deciden no intervenir y apoyar a las feministas. A raiz de esto comienzan a circular
publicaciones, se organizan discusiones, mesas redondas y conferencias.

Asi las zonas ricas de las ciudades mostraban un nuevo paisaje urbano compuesto de antenas
parabolicas, que ciertamente resultaban caras, por lo que se convirtieron en simbolo de status. A través
de estas se obtenia programacion estadounidense y con muchas opciones. En el caso de la television
abierta el control era claro por parte de Televisa, esto aunado a sus populares telenovelas como El
maleficio y el programa de éxito en el momento Mala Noche, asi como Ricardo Rocha la hizo en
grande con el programa Para Gente grande y En vivo, que duraban toda la madrugada.

Para cerrar este ciclo, una vez que el periédico Financiero ya ocupa un lugar dentro de las
grandes publicaciones, el 2 de agosto de 1988 publica en la pagina 37 un anuncio de Chivas Regal. Este
anuncio se forma casi en su totalidad por una imagen que muestra en segundo plano a un hombre
vestido con gabardina en color claro, en sus manos sostiene una caja (que dentro contiene el producto
que no vemos, pero dado que ya es conocido no es necesario hacerlo) con una etiqueta que nos sefiala
que es un regalo y a quien va dirigida, es decir es un obsequio.

Asi la connotacidn nos lleva a definir que la fotografia es de tipo narrativa, debido a que
podemos sacar conclusiones a partir de la idea que se nos presenta. El nivel cromatico se compone del
gris, indicando sobriedad y humildad.

Por otro lado el enunciado es muy corto pero nos sefiala que podemos sacar conclusiones a
partir de lo que vemos, por lo tanto utiliza la via de ejemplo. Asi el lenguaje verbo iconico nos lleva a
considerar que este anuncio se presenta por medio de la inferencia, donde solo conocemos algunos
datos y aunado a la imagen encontramos el sentido del mismo.

También aparece un presentador que muestra el producto, por tanto la publicidad se hace a

través de la designacion, esto apoyado por la metonimia donde el objeto comienza a liberar una
anécdota y entra en narracion, destacando de algiin modo sus cualidades:
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4.3 El reflejo publicitario a finales del siglo XX

Poco antes de la llegada de 1990, la radio se convirtié en un espacio mas abierto, a pesar de los intentos
de censura del gobierno, los noticieros radiofénicos aumentaban de importancia y surgen los locutores
estrella. En rock 101 se da un nuevo espacio al nuevo rock mexicano y teniendo como antecedente a
Rodrigo Gonzélez, que murié en el terremoto del 85, hubo rockeros como Cecilia Toussaint y Nina
Galindo, después llegan grupos que se volvieron muy populares como Maldita Vecindad, Caifanes y
Santa Sabina.

Con eso se logra resolver muchas de las obstrucciones del sistema, ya que se consideraba una
visién contracultural. La moda del rock Ilega a los nifios y surgen grupos como Parchis, Menudo, y en
México Timbiriche, sin embargo6 la maxima estrella resulté ser Luis Miguel.

Los nifios a partir de entonces se volvieron un medio para vender con el ATARI, Nintendo y
Sega, también a través de historietas como Hombre Arafia, los Cuatro Fantasticos, Mazinger Z, los
pitufos y las caricaturas como Heidi, Remy o Candy Candy.

La moda juvenil se vio compuesta por el uso de chalecos estampados con flores al frente,
mallones, blusones largos, playeras cortas y top, pantalén de mezclilla strech, vuelven las minifaldas
plisadas o de mezclilla, con cinturones anchos y hebilla grande, sacos largos, conjuntos de chamarra y
falda de piel, zapatos bajos de punta delgada y botas altas. Se usaba el pelo esponjado y maquillaje
cargado con bisuteria de fantasia.

Los hombres usaban corbatas delgadas y traje cruzado con pantalén de pliegues, los tenis fueron
lo mejor. En modo de contracultura se usaban los pantalones de mezclilla desgarrados, aretes en la
oreja, camisetas negras y grandes con estampados de grupos de rock.

En 1989 se abren carreteras para construir nuevas autopistas como la México-Toluca y la del
Sol, en toda la Republica se construyen autopistas privadas, el problema que se fijaron cuotas excesivas
por lo que pocos automovilistas las usaban por lo que hubo protestas.

Para estas fechas, menos espectacularmente pero con mucha eficacia progresaban publicaciones
como El Financiero y El Economista, periodicos centrados en la informacion econémica, aunque el
primero pronto se volviod de caracter mas amplio y durante el salinato jugaria un papel destacado en la
vida nacional. En la vida de los ochenta, los periédicos ampliaron sus secciones de econémica o
abrieron paginas a suplementos de finanzas.

En 1986, la PGR incitada por Gobernacion, “se lanzo contra las publicaciones que ‘ofendian al
pudor y la descencia’ y que incitaban a la practica de actos licenciosos, lUbricos, contrarios a la
continencia y las buenas costumbres”®® Asi las que no entraban dentro del gusto gubernamenral eran
Curvas, Vaquera, Erotica, el llamado del sexo, Deseo y Pasion, Alarmay Valle de lagrimas.

Sin embargo el sistema politico sufre modificaciones, caso especifico dentro del PAN que a
principios de 1987, cuando Luis H. Alvarez contiende con Pablo Emilio Madero por la presidencia,
resultando electo el primero, ascendiendo a su lado los barbaros del norte como Manuel Clouthier,
Francisco Barrio, Ernesto Ruffo Appel, Rodolfo Elizondo Torres, Vicente Fox y Carlos Medina
Plascencia.

% AGUSTIN, José. Tragicomedia mexicana 3. p. 38
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Durante el gobierno de Carlos Salinas, un golpe publicitario fue la creacion del Programa
Nacional de Solidaridad (PRONASOL), la finalidad disfrazarse de un moderno reformador
democratico preocupado por las creencias del pueblo, tanta fue la importancia del proyecto que se puso
en marcha como primer acto en diciembre de 1988.

A finales de marzo de 1992, resultan los problemas en medios, donde la Secretaria de Hacienda
desincorpora a canal 13, la sorpresa fue cuando Carlos Salinas Pliego que no tenia experiencia en
medio gano la subasta y comenzo la notoria guerra de televisoras.

A lo largo del sexenio la inseguridad continud creciendo a extremos alarmantes en todo el pais a
causa de la rigidez de las politicas econdémicas de austeridad los asaltos menudeaban en todas partes.

También en este gobierno Salinas lleva a Ernesto Zedillo Ponce de Leo6n a la SEP y el escandalo
lo suscitd cuando se hizo la primera edicion de nuevos libros de texto gratuito, donde desaparecen al
Pipila, Gonzalo Carrillo y Felipe Carrillo Puerto, se rebajan las alturas miticas de los Nifios Héroes,
Zapata y Villa, ademas Juarez resulto ser el abogado en tiempos de la Reforma. Sin embargo se alabé a
Iturbide, Santa Anna y Porfirio Diaz.

También la musica sufre cambios, la novedad era la onda grupera donde conquistan Los Bukis,
Bronco, Temerarios, Banda Machos y Tigres del Norte que pululan los corridos que narran las
aventuras, venganzas y malicias de personajes relevantes en el medio de las drogas. Por su parte en la
musica tropical, el gran acontecimiento fue Juan Luis guerra. Asi la contracultura conservaba al rock
como centro de convergencia y en los noventa tomé la forma de los chavos dark; contintan los punk
con pelos de punta y colores, aparecen las perforaciones pero no solo en orejas, sino en nariz, pezones,
genitales y proliferan los tatuajes.

Sin embargo la novedad periodistica ocurrié en 1993 cuando los duefios de EI Norte, en
Monterrey, conquistaron la capital con el diario Reforma.

Por su parte el cine también evoluciona, Rojo Amanecer fue un éxito en taquilla, tuvo premios
importantes en el extranjero. Otras peliculas que también resultaron exitosas fueron La Tarea, Danzon,
Solo con tu pareja, Cronos, La Mujer de Benjamin, El Bulto y el super taquillazo Como agua para
chocolate.

Otro acontecimiento que sacudi6 a la opinion publica fue cuando en los primeros minutos de
1994, a la entrada en vigor del Tratado de Libre Comercio, el Ejército Zapatista de Liberacion Nacional
(EZLN) integrado por indigenas ocupaba San Cristobal de las Casas, Ocosingo, Altamirano, Las
Margaritas y Abasolo en Chiapas. En la presidencia se discuti6 mucho la estrategia para encarar este
conflicto, el EZLN solo daba comunicados a El Tiempo, La Jornada, El Financiero y Proceso.

El segundo acontecimiento fue lo sucedido el 23 de marzo, cuando Luis Donaldo Colosio,
candidato a la presidencia, después de un mitin en Lomas Taurnas, fue asesinado siendo declarado
muerto a las ocho de la noche y se nombra como sucesor a Ernesto Zedillo Ponce de Ledn. Y a pesar de
lo anterior la publicidad sigue su curso.

Asimismo el Excelsior, continta avanzando con su historia. EI 13 de marzo de 1995 aparece
publicado un anuncio de Quaker State, ocupando la pagina 24.
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El andlisis connotativo con respecto a la fotografia, se ubica en dos lineas, la primera de arte
donde aparecen elementos naturales como belleza, emotividad y lo transmiten, es decir el paisaje del
fondo nos refleja tranquilidad, lo bueno de la naturaleza y por el otro lado la narrativa, donde se hace
una representacion a través de la primera junto con los camiones que nos narran algo.

Por su parte el andlisis verbal utiliza como recurso la via de ejemplo donde nos lleva a sacar
conclusiones a partir de lo que se presenta. En este caso el texto tiene una estructura rigida que nos
lleva a interpretar lo que se quiere y esto es apoyado por el enunciado.

La combinacion de texto e imagen dan la orientacidn de lo que se debe interpretar, esta relacion
nos lleva a determinar que se maneja dentro de la inferencia, donde la segunda ofrece todos los
elementos para comprender el sentido del primero, pero en realidad el sentido se encuentra en la
segunda.

Asimismo la publicidad se ubica dentro de la exposicion, la imagen es auto presentada,
asimismo hace acto de presencia la retérica donde aparecen objetos y acentlan el sentido a perseguir,
asi el recurso de la esencia nos dice que el producto se manifiesta por su existencia. Asi también se
vuelve importante el impacto perceptivo ya que hay una necesidad de significar la informacidn
explicando las caracteristicas gréficas en términos de atencion, impacto y penetracion:
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También el Universal, publica el 2 de julio de 1995, el anuncio de Sidral Mundet. La
descripcion se divide en dos partes: del lado izquierdo un pequefio texto, abajo la imagen del producto
y del lado derecho una joven que con la mano derecha sostiene un envase de refresco.

En este caso podemos ver que el tipo de fotografia que se emplea es de arte, donde aparecen los
elementos de belleza, emotividad que sacuden la sensibilidad.

Asi el nivel verbal, que es el que nos transmite los mensajes, se apoya en los despersonalizados,
donde se hace una afirmacidn para que aparezca como ley eterna.

La combinacién de ambos lenguajes nos lleva a determinar que este se mueve dentro de la
inferencia, donde se sacan datos para que el lector saque sus propias conclusiones a partir de lo que se
ve en la imagen, ahi se encuentra el sentido.

Aqui la publicidad es de ostencion, a través de la designacion hay un mensaje escrito y se apoya
de un presentador que muestra y guia la mirada, aunque no precisamente al elemento, lo que ocasiona
que haya un impacto perceptivo ya que se apoya de caracteristicas graficas.

En este caso el presentador, a través del apdstrofe, pone sus 0jos fijos en un espectador ausente,

con postura de superioridad con respecto al lector y se sitGa en el discurso, ademas esa postura lleva a
determinar que existe menos censura en los anuncios, comienza el destape:
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Un caso particular es el que aparece en El Nacional, y haciendo celebracion al dia, 2 de
noviembre de 1995, aparece un anuncio de atatdes, donde se otorgan facilidades para obtener un plan
de perpetuidad. La publicidad aparece en la pagina 18, parte baja, la coincidencia a parte de la fecha es
que arriba hay una nota y una fotografia que hablan sobre la celebracion del dia y ocupan cuatro
columnas.

El significado de este anuncio dentro de la imagen es que solo es un dibujo de un atadd, por otro
lado el nivel geométrico utiliza lineas horizontales y verticales sefialando la fuerza, tranquilidad,
descanso, muerte, paz, permanencia, dignidad y decision; las figuras que aparecen son cuadrados y
rectangulos indicando estabilidad.

Asi el analisis verbal dentro de su informacion nos da todos los elementos para facilitar y
persuadir acerca de la oferta, aqui el mensaje puede ubicarse en la redundancia ya que aparecen
sinénimos. El lenguaje verbo icénico, siendo la combinacion de ambos, utiliza el recurso de la
redundancia, como anteriormente, ya que la imagen da las caracteristicas que dan sentido a la intension
del emisor y el texto es remarcado.

Finalmente esta publicidad se encuentra dentro de la exposicion, no hay presentador y no es

necesario, es pasivo. Sin embargo la retérica también se hace presente y coloca los elementos que
acentlan el sentido que persigue:
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Se dice, que es una realidad que los anuncios escritos muestran lo pintoresco del mundo “que
revelan a su vez otro mundo: el de los objetos y cosas, el de los servicios y el de las necesidades”**

Es decir, emerge una imagen diferente de la vida que refleja el espejismo de los objetos, que
descansa sobre el intercambio mas que sobre el prestigio, y que busca su fantasia y su poesia en la
fusién de carencias y excesos.

También pareciera situarse dentro de un universo periodistico, como ocurria en el caso de los
denominados publirreportajes, que condensa dentro de un nimero de palabras un maximo de
informacion que debe despertar los deseos del lector. Sin embargo, sabemos que es auxiliar poderoso
del equilibrio financiero de la mayoria de los periddicos, que solicitan al publico sea parte de sus
intereses cotidianos. Es decir, los grandes periddicos han sobrevivido gracias a los anuncios.

Los anuncios crean un discurso interpretado dentro de los medios impresos, la comunicacién se
constituye a través de un objeto, mediante la negociacion donde el objeto determina a los
interlocutores, una relacion determinada por la naturaleza de la negociacion; podria decirse que es el
objeto que escoge a las personas.

En la geografia universal, los anuncios escritos ocupan un extenso territorio, dentro del mundo
moderno de los medios de comunicacion los periodicos siguen ofreciendo el mas amplio y completo
repertorio de cuanto desean y necesitan, “representan lo que pudiera llamarse el lado publico de la
prensa escrita, al integrar la Unica seccion de ella construida en su totalidad por los usuales
consumidores de periédicos. Lectores que crean su propio género de noticias” *

Asi hay quienes aseguran que la publicidad es un fendmeno potente, master de la economia,
pero con tanto poder que se ha convertido en objeto de estudio de la ciencia, apoyado de la economia,
psicologia y sociologia.

Es por ello que vemos que los mensajes se componen de distintos tipos de contenido, como la
existencia de un bien, servicio o idea, las cualidades o ventajas, la imagen global de una marca o
conjunto de marcas, imagen corporativa y el aprecio emocional donde el anunciante utiliza otros
elementos en funcion de los objetivos que persigue, ya que los consumidores cada vez exigen mas.

En el caso de la prensa se ofrece un producto o informacidn que tiene fecha de caducidad, dado
el ritmo con el que se producen las noticias y con el que se publican, el atractivo es para quien tiene el
interés por la lectura y por consecuencia la predisposicion para ver expuesta la publicidad.

Publicidad con texto e imagen, que ha encontrado en el lenguaje de la prensa un medio de
comunicacion con un ambito y una personalidad propia, con valor de naturaleza, lenguaje especifico,
continuidad informativa, cobertura y credibilidad. Lo anterior le permite a la publicidad hacer
promociones segun las zonas geogréaficas por un espacio y tiempo de contratacion.

Sin embargo vemos que la prensa tiene una gran competencia: la television, el futuro al medio
se muestra optimista y asi la comunicacion evoluciona hacia nuevos medios alternativos.

* FERRER Eulalio La historia de los anuncios por palabras. p. 9
% Ibid. p. 19
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Caso contrario sucede con las revistas, ya que varia su prioridad y lugares de venta, limitadas a
determinas zonas, temas, aficiones y son de elevado costo; pero si se permite contratar publicidad con
mayor libertad y gama de espacios, con mejor impresion y color.

Otro medio de importancia es la radio, que ha pesar de que en algin momento se vio como el
patito feo de los medios es el Unico que libera la imaginacién, se convirti6 en un medio de
comunicacion eminentemente popular ya que por su caracter heterogéneo y por la cantidad de emisoras
llega a todas las audiencias posibles, acomparia “fisica y emocionalmente, siendo el Gnico medio que
no requiere la atencién del receptor, por lo que se convierte en un medio de comunicacion de
compafifa, tanto colectiva o familiar como individual”®

A través de este medio el lenguaje publicitario se compone de palabras, sonidos, musica, efectos
y silencio, los mensajes que llegan verbalmente se decodifican en forma de imégenes, sensaciones e
incluso sentimientos.

La gran competencia de esto era la television, ha existido una saturacion publicitaria que ha
conducido a la creacion de nuevas formas como el espot, infomercial, patrocinio o sobre impresion.

Ademas en esta competencia encontramos al cine, del que la publicidad supo sacar partido,
entre otros casos que la viabilidad de las salas de cine y su supervivencia econémica es un hecho
independiente de la presencia o de la ausencia de la publicidad, debido a la concentracion de personas
en las salas dispuestas a ver una pelicula.

Esto sin contar que el amplio campo publicitario abarca el exterior, es decir aquel que se realiza
al aire libre, como espectaculares, bardas, posters, carteles, etcétera; y la interior que se ubica en
metros, autobuses y lugares cerrados donde estan en movimiento tanto el medio como la audiencia, se
definen en funcién de las caracteristicas, inversiones o ventajas como medio de comunicacion y a su
vez ha recibido numerosas criticas por los deterioros al paisaje y ambiente.

Sus ventajas son que llega a la audiencia facilmente en areas de dominio publico, su papel ante
el publico es pasivo por lo que reclama mas atencion con técnicas creativas y como medio publicitario
esta activo las 24 horas con las posibilidades de ser vista.

Los medios impresos son los mas tradicionales con los que ha nacido, crecido y se ha
desarrollado el marketing directo, y son los que transmiten los mensajes en papel, como la prensa,
inserciones, catalogos, revistas, folletos y cupones.

Otro aspecto por considerar es que hay medios publicitarios no convencionales donde tambien
puede ubicarse el marketing directo como el internet, puntos de venta, patrocinio, ferias, exposiciones,
regalos y objetos publicitarios, promociones de ventas y las relaciones publicas, cosas que han ido
creciendo hasta ocupar un lugar y aumentar la saturacion publicitaria.

Asi el marketing directo y telemarketing tienen como funcion realizar una comunicacion
impersonal alejada de la comunicacion colectiva o de masa, este se basa en la disposicion del receptor
hacia un tipo de comunicacion que pretende ser personas aunque el mensaje no es unipersonal e
individualizado. Lo mismo sucede con el marketing telefonico donde se utiliza un discurso estandar.

% CASTELLBLANQUE Mariano. p. 136
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El concepto de sistema de informacion telefonica obedece a establecer un canal de
comunicacion entre una empresa y sus clientes reales o potenciales, mediante una mezcla de
organizacion, informatica y comunicaciones.

Los medios en linea se usan normalmente como complemento para llegar a grupos de alto nivel
cultural y relativamente acomodados, interesados en nuevas ideas y enfoques frescos; por esto los
patrones de uso cambian sin cesar y hay noticias importantes que llegan a un pablico numeroso a través
de estos medios.

El lanzamiento del mensaje se realiza a través de la red informatica siendo en estos momentos la
mas popular: internet, es utilizado en forma general para la promocion, venta de servicios y productos
para envio de comunicacion. Sus componentes tipicos seran el mensaje, el acceso a la red y el equipo
informatico.

Internet es un nuevo medio publicitario no convencional a través del cual los consumidores
pueden establecer contacto directo con el anunciante, obtener la informacion que precise y el
asesoramiento necesario dentro del proceso completo de venta de un producto. Es decir, en su amplio
abaco de posibilidades se puede buscar informacidn hasta realizar el pedido.

En este caso vemos que una vez que la prensa puede consultarse también por la red, podemos
encontrar publicidad dentro de la misma, que no es similar a la que aparece en el papel y con otras
dimensiones.

Asi este nuevo medio publicitario se convierte en el mas democratico y econémico de los
medios, al grado de que pequefias y grandes empresas pueden entrar en la red y anunciarse dentro de
otros medios que aparecen ahi como la television, radio y cine.

La prensa a pesar de que nos ofrece informacion de primera mano y se puede consultar de dias
anteriores, también la publicidad ofrece una amplia presencia corporativa, se consolida el
posicionamiento de la empresa y de sus productos, aumenta la notoriedad en el mercado.

Los anuncios publicitarios, en este aspecto logran realizar campafias concretas con objetivos
publicitarios concretos que les permiten darse a conocer en un mercado mercantil donde no hay
fronteras y en el que pueden participar millones de personas.

En prensa “las técnicas publicitarias méas eficaces en este campo son las mismas que se emplean
en la publicidad de productos de consumo personas, como la promesa de un beneficio, las noticias, los
testimonios y las informaciones de utilidad... su promesa debe ser concreta”®

Asi, el anuncio del periodico, observa una parte importante de los presupuestos publicitarios, el
contraste se observa con algunos de los actuales textos, de anuncios de prensa, en los que se invierte el
proceso deliberadamente con el objeto de Ilamar la atencion de los lectores; tiene mayor difusion
masiva. “Cada nuevo dia el periddico de ayer pasa a la historia, en tanto que el de hoy escribe una
nueva”®® Por eso se ha identificado como el libro de las multitudes.

" OGILVY David. Ogilvy & publicidad. p. 137
% FIGUEROA Romeo A. Cémo hacer publicidad- un enfoque tedrico- practico. p. 150
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Con la informacion de lo que ocurre en la vida cotidiana, el diario es compendio de los
acontecimientos de la vida individual y social, de este modo supone la lectura rapida de los principales
asuntos y facilita al publicista una rica fuente de informacion, el anuncio en prensa continua siendo el
medio para proyectar la imagen de los negocios y de los medios, su repercusion en ocasiones trasciende
porque un mensaje tiene el valor de la novedad y queda grabado en la memoria del lector, asi como la
curiosidad de encontrar algo nuevo, una pelicula esperada, una mala noticia, un chisme que corre a
voces, la situacion de la moneda en el mercado, un futuro alentador y el rostro de los anunciantes que
reclaman compradores con los anuncios.

Encontramos entre todos ellos el mas creativo y cercano al interés del lector, salta como liebre,
lo empieza a contar y sucede que el anuncio funciona, es decir, si se publica un gran anuncio en el
diario, confiere prestigio inmediato al producto o servicio. Y sin embargo hay cosas que dentro del
periddico son imperdonables, como una coma mal ubicada o un texto mal escrito, que son bien
recordados como un anuncio.

Hemos visto que el texto es el cuerpo del anuncio con una extension que sea necesaria, la
tendencia con el apoyo de la imagen es reducirlo a su minima expresion, poner el escrito es un
elemento linguistico de caracter elastico que tiene como funcidn argumentar y convencer.

Ademas el texto se apoya del logotipo, que es la identidad, representa la marca, la empresa, la
industria, la agencia, el medio y también de la imagen que se vuelve el lenguaje de los objetos y tiene
que fundarse en un conocimiento muy amplio del lenguaje visual, que transmite atributos de los
productos que los anunciantes desean divulgar y que deben ser captados por el espectador como
impulso incontenible hacia la adquisicion del producto que se anuncia.

Para esto es muy importante la persuacion, siendo un tipo especial de comunicacion ya que
existe la intencion consciente del emisor para influir en el receptor, seleccionando cuidadosamente la
formay el contenido de los estimulos auditivos y visuales.

Por ello vemos que dentro de los anuncios impresos, son importantes los movimientos
corporales, expresion facial, movimiento de ojos, postura y el uso de los artefactos u objetos.

Con esto nos damos cuenta que la mayoria de los anuncios para dar significados favorables a
nuevos productos usan diversos simbolos de asociacion como el nombre de la marca, personas
prestigiosas y ambientes atractivos.

De este modo vemos que “los medios impresos son los mas eficaces para transmitir con detalles
el mensaje al receptor. EI material impreso puede releerse y guardarse para consultarlo posteriormente.
Los periddicos son el medio impreso mas rapido y de impacto méas generalizado”®

Asi una agencia de prensa presta un servicio de seleccion de prensa nacional e internacional,
para servir a primera hora a ejecutivos, obreros, estudiantes, aquellos articulos que pudieran ser de su
interés.

Aungue “como aspecto negativo hay que sefialar la calidad de la impresién que, sobre todo el
papel utilizado no es de la excelencia que proporcionan las revistas o la imprenta, aunque en los
Gltimos tiempos hay que reconocer una notable mejoria en algunos periédicos concretos”*®

® FONSECA Yerena Socorro. p. 77

216



Sin embargo, la publicidad toma como primer punto para su comercial aconsejarlo para evitar
aquellas opciones que puedan tener mas dificultad de reproduccion.

También se habla de la insercion publicitaria que se estructura de diversas maneras, aunque se
da produccidn con intento de generalizacion y la mayoria de los periddicos utilizan el sistema donde se
divide la pagina y se ubica el comercial dependiendo si es mixto (columnas de ancho), patrocinios
(donde alguien solicita patrocinar a otro), exclusivas (son agencias que compran por un periodo y una
tarifa inferior y el compromiso es tenerlo siempre publicitado), especiales (mono graficos sobre un
tema en concreto).

Asi la publicidad continua haciendo acto de presencia con los ya conocidos por su trayectoria,
comenzando con el Universal, el 21 de enero de 2005, donde se publica un anuncio de Jeep. La primera
parte una imagen donde del lado izquierdo hay un oso parado, postura de elegancia y vestido de
smoking y del lado derecho una camioneta y resultando que es “elegante”.

De este modo con la connotacion podemos concluir que la fotografia se ubica dentro de la
narrativa, ya que se hace una representacion que narra una idea, ademéas también puede encontrarse
dentro de la estética donde hay elementos de belleza y se afirma a si misma

El analisis verbal resalta y anuncia las caracteristicas mas significativas del producto, en este
caso el enunciado utiliza como recurso la redundancia, donde se usan términos similares y sinGnimos
para enfatizar.

Asimismo, el lenguaje verbo icdnico se ubica dentro de la redundancia, por un lado la imagen
ofrece los elementos para comprender la intension y por el otro es remarcado por el texto, el sentido
que se va a dar a conocer.

Este tipo de publicidad se ubica dentro de la exhibicion, hay presentador y un entorno
anecddtico, lo caracteristico es su presencia y existencia. También dentro de la predicacion se apoya de
la sinécdoque donde se presentan partes del todo convirtiéndose en significativas que dirigen el sentido
global.

Por ello también es importante el impacto perceptivo que da valor de atencion en vias de
memorizacion, ademas se explican las caracteristicas de los graficos que aparecen ahi:

1% GUTIERREZ Gonzalez Pedro Pablo. p. 89
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Otro anuncio es el que aparece en el Financiero el 16 de agosto del 2005, pagina cinco, donde
también vemos parte de un carro.

La imagen en primera instancia, es la parte frontal de un auto donde solo se ve una parte del
cofre, una luz, defensa y atrads lineas verticales y un texto sefialando que todos se quedaran atras, la
parte de abajo algunas de las caracteristicas del mismo, del lado derecho el logotipo que lo identifica.

El nivel fotografico puede ubicarse dentro del arte porque prevalecen elementos de belleza,
emotividad y sobre todo comunican, por otro lado el nivel geométrico nos muestra lineas horizontales y
curvas, por lo que vemos firmeza, inmutabilidad, movimiento, dinamismo y emotividad, y las figuras
mas recurrentes son rectangulos y dvalos, donde hay estabilidad, fuerza, unidad y capacidad.

El texto, aunque pequefio, también forma parte importante, por eso utiliza el recurso de
universalizacion en donde se generaliza una afirmacién. Relacionando lo anterior el lenguaje verbo
iconico lleva a definir que se ubica dentro de la inferencia donde hay una relacion entre ambas partes
para que el lector saque conclusiones a partir de lo que se observa en la imagen.

La publicidad, considerada de exhibicion, por tanto el interés se encuentra en el mensaje
iconico. Asimismo la publicidad también se ubica dentro de la predicacion ya que se ha dotado de
algunas caracteristicas al producto como la sinécdoque donde se realza una parte del todo, se presenta
una reduccidn caracteristica del objeto.

En este caso vemos que se emplean nuevos matices que antes no era tan frecuente ver en los
anuncios, ya que se emplean y combinan mas técnicas para la realizacion del mismo:
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Finalmente para terminar este periodo vemos la publicacion del anuncio de una escuela
(ITAM), publicado en el Financiero el 31 de agosto del 2005, dentro de la seccion de finanzas en la
pagina 5. En este caso aparece en primera instancia una imagen donde hay un libro atravesado por un
tenedor y un gran texto.

La parte connotativa nos muestra que la fotografia es de tipo semantica, ya que se anuncia un
mensaje con contenido interpretativo, asimismo el nivel geométrico nos muestra lineas verticales,
horizontales y curvas que sefialan firmeza, inmutabilidad, actividad, fuerza, permanencia, decision y
dinamismo. Por otro lado aparecen los rectangulos que connotan estabilidad, fuerza y unidad.

El analisis verbal, que nos transmite el mensaje, utiliza como recurso la inclusion, ya que el
emisor se incluye para dar mayor fuerza.

Asi, el lenguaje verbo icénico, que muestra alguna situacion, juega con nuestros sentidos al
mostrarnos una imagen que al parecer no tiene nada que ver con lo que se dice, es decir, la relacion que
se establece es de anclaje o aclaracion, donde la imagen tiene un significado no muy claro y el texto
nos sefala cual es el verdadero sentido.

En este caso vemos que la publicidad es de predicacién, pero lo méas atractivo lo encontramos
en el mensaje iconico, también vemos que se ocupa de algunas caracteristicas para promoverse con la
metafora donde hay una expresion figurada de lo que se va a ofrecer. Asimismo se utiliza la
redundancia para significar la informacion y de este modo explicar las imagenes que se presentan:
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En los Gltimos tiempos, como se menciond antes, la publicidad se ha expandido por todos
lados, asi los espacios urbanos siguen siendo una potencia elemental para la difusion de los mensajes
publicitarios. Por eso los anuncios toman como argumento que necesitan otro tipo de ubicaciones para
darse a conocer, por lo que han buscado nuevos soportes y medios, como las cabinas telefdnicas,
carteles en paradas de autobus, gradas de estadios, al borde de los campos de fatbol, playeras de
jugadores, avionetas, globos aerostaticos.

Con esto vemos que la calle se convirtidé en una fuente de posibilidades para cualquiera, pero
cada pais encuentra sistemas distintos para su posibilidad donde se proyectan las nuevas ideas.

A pesar de todos nos hemos dado cuenta de que con ayuda de la publicidad las empresas no
solo compiten en calidad y precios, sino en variedad de productos y en cantidad de servicios y pueden
ser satisfechos.

“En cuanto a las nuevas tecnologias, aportan a las posibilidades comerciales de las agencias,
productos que ademas de empezar a ser percibidas como necesarias, afiaden el atractivo de lo
tecnolégicamente nuevo y, en ocasiones desconocida, y las posibilidades de un disefio espectacular.”'*!

Por ello las agencias que desean mantenerse a la vanguardia ofertan sus productos a través de
nuevas formas de presentacion, como en DVD, CD ROM e internet, con lo que se ha creado el
comercio electronico junto con las tiendas virtuales. Aunque se debe tomar en cuenta que la
publicacidn aparece inserta en cualquier pagina web, cons o propio contenido y argumento de venta.

“Lo que parece claro es que nos encontramos ante el fendémeno que va a cambiar los modos y
maneras comerciales de este principio de siglo y que la publicidad va a jugar un papel decisivo, tanto
en financiacién como en técnicas de comunicacion”. %2

Por ello la publicidad en internet se muestra como un nuevo reto, como al que se enfrentd la
prensa cuando aparecio la radio y la television, ante esto los publicistas elaboran temas y soluciones
que ofrecen a los clientes para que estos se sientan atraidos, ya que cada dia aparecen nuevos
productos y técnicas.

Sin embargo, la publicidad sigue teniendo presencia que se multiplica de gran manera, debe
realizar esfuerzos para dar a conocer un producto nuevo, de grandes posibilidades, pero llegando al
cliente de manera distinta e innovadora tratando de recuperarlo a base de profesionalismo y
conocimientos.

191 GUTIERREZ Gonzélez, Pedro Pablo. La gestién de ventas en publicidad. La empresa publicitaria y la actividad
comercial ante un nuevo marco relacional. p. 114
192 1bid. p 235
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CONCLUSIONES.

La revolucidn tecnoldgica que provoco la utilizacion de la imprenta, a mediados del siglo XIV, tuvo
consecuencias en todas las ordenes, tanto politicas, religiosas y comerciales. Para una histografia de la
publicidad, la imprenta representa un avance tecnoldgico trascendental, sobre todo a partir de la
generalizacién de su uso durante el siglo XVI, pues dio lugar al importante comercio de los libros y a lo
largo de los siglos XVII 'y XVIII, como mecanismo de impresion de los primeros periodicos, quienes,
junto a su funcion de medios de comunicacion social, también cumplen de manera aceptable el papel
de instrumentos de informacion comercial. Asi, la publicidad se provee de un vehiculo de difusion: la
prensa.

La publicidad no prueba ni resalta la superioridad de un producto frente a los demas, sino que
proporciona al publico un sentimiento ligado, que lo hace desear. Es la imagen del producto lo que se
vende y, por asociacion de estas ideas, el mismo producto. Un mensaje seleccionado del total de la
informacion que se transmite mediante codigos y soportes especificos, dirigidos a los receptores con la
intencién de provocar un cambio de comportamiento.

Como un caso en particular de la comunicacion de masas, la publicidad puede crear sus
mensajes a través de un esquema, en el que cada elemento de esa cadena interviene y analiza la
eficacia de lo creado y difundido. Por eso creemos que este breve analisis del esquema de la
comunicacion publicitaria a traves de los siglos en la prensa mexicana permite un acercamiento para
comprender su situacion y su papel en las sociedades actuales. De este modo la comunicacion puede
contribuir a explicar causas y efectos en los que existe una mediacion simbdlica, con ello se puede
explicar el comportamiento individual o colectivo, del intercambio de informacion y por ende la
transformacion de la cultura.

Lo que especifica que en la medida en que se estimula una retroalimentacién, independiente
de sus contenidos semanticos, aparece una serie de efectos comunicativos. Lo que facilitaria un estudio
mas profundo realizado por psicologos, antrop6logos, socidlogos y publicistas que se interesen por la
historia de la publicidad.

En un principio los anuncios de prensa eran muy parecidos a las noticias, porque en realidad
tenian un significado de caracter informativo. La prensa aparecia en lugares poco abastecidos y se
distribuia a un publico escasamente informado, lo que provoca que la publicidad sea mas de carécter
informativo que persuasivo.

Parte importante del anuncio es el texto que se vuelve el cuerpo del mismo, el cual no tiene
una longitud ideal, su tendencia con el apoyo de la imagen es de reducirlo a su minima expresion. Por
lo que a través del tiempo se volvié un elemento linglistico de carécter eléstico con la funcién de
argumentar y comunicar. Sin embargo hoy se escribe para un mundo que vive de prisa, tanto que si al
lector el texto no le dice nada, no pasa nada y si lo hay debe ser tan corto para que cause impacto y tan
extenso como sea necesario, refleja libertad, sin ataduras, ni prejuicios, para describir virtudes, preparar
titulares, slogans que en unas cuantas palabras digan mucho, persuasivo, claro, envolvente y directo.
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En este caso los anuncios de los afios 50 utilizaban un lenguaje florido y pomposo, solo
hacian ruido dentro de la comunicacion, siendo buenos en la época, hoy causarian ruido semantico,
explicado por la misma dinamica del lenguaje.

Por consiguiente la gente de este nuevo milenio tiene una marcada tendencia a ser practica, ya
no se interesa en explicaciones largas, asi es la lengua. La gente esta en constante movimiento y con
ella el idioma.

En otro aspecto el logotipo puede ser el elemento mas importante, pero no el mas grande,
dentro del anuncio se volvid la sintesis de la identidad dentro del mundo de ideas que se mueven dentro
de la mente. Representa de manera simbdlica la marca, empresa, industria, agencia, publicista, se crea
una asociacion entre el nombre y el logotipo, para poder actuar en la mente del pablico.

Un elemento importante del anuncio es la imagen, que dentro de la prensa se distinguen por
lo menos tres aspectos: fotografia, dibujo y disefio grafico. Vemos que la primera se volvio la forma
mas comln y se trata de una tarea de arte con una buena formacion de disefio. La mayoria de las fotos
expresan fuerza, determinacion, comprensién humana, ternura, madurez, alegria interior y liderazgo.
No se debe dejar pasar que el trabajo de arte incluye la definicién tipogréafica, donde se selecciona el
tipo de letra idonea para un determinado comercial y es parte de la imagen del anuncio.

Los recursos técnicos utilizados por Peninou permitieron conocer la ampliacion de los
codigos publicitarios. Donde al principio nacen como informativos, se desarrollan y paulatinamente se
utilizan géneros nuevos. También se identifico el cambio de lo denotado a lo connotado, de lo
documental a lo existencial y la transformacién actoral de los presentadores.

Se hablé de lo que es publicidad, distinguiendo las etapas de su transformacion, el manejo de
imagen para cambiar el significado, como el objeto, de estar en el discurso, paso al relato presentando
sus cualidades. Esto se reflejo en las décadas de ochenta y noventa, donde el disefio cobra mayor
importancia, debido a que el trabajo de los disefiadores se hizo indispensable en el éxito de miles de
productos. La publicidad se convierte en la principal fuente de ingresos de la mayoria de los medios de
comunicacion en el mundo, asi se convirtieron en transmisores de mensajes comerciales, por lo que el
anunciante compra espacios o tiempos con el fin de acceder a sus clientes potenciales.

Como se vio a lo largo del trabajo la publicidad seguira la evolucién de los medios y si estos
se multiplican la publicidad también se extendera, adaptandose a las nuevas tecnologias. De este modo,
la publicidad toma en cuenta los cambios sociales que modifican o dirigen las motivaciones y la
imagen identificadora de los sujetos. Para poder conducir al consumidor a la compra, la publicidad
ofrece fines que lo hacen identificar con la imagen de si mismo coincidiendo con sus esperanzas, ya
que éstas tienen una funcion dentro del ambiente sociocultural, y por ello normativas a los que se debe
ajustar.

En cada uno de los mensajes publicitarios pone en entredicho la posicién del consumidor en
la estructura social, misma que puede provocar gran nimero de satisfacciones y una elevada seguridad.
En este caso vemos que el ser humano no vive solo, su personalidad se va desarrollando gracias a la
interaccion con su entorno, por este medio obtiene la mayor parte de las modalidades que utiliza en su
comportamiento y actitudes.
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De este modo la publicidad se muestra como agente de transmision de los modelos culturales,
asi las sociedades se integran obedeciendo a un sistema establecido por tradicion, donde el estereotipo
se presenta como la forma de comunicar para la relacion entre publicidad y publico. Por tanto, el
estereotipo se presenta como la produccion de una imagen que satisfaga necesidades e impulse a la
compra.

Asi nos damos cuenta de que los anuncios escritos son una de las formas mas antiguas de
publicidad, el solo hecho de decir que un bien o producto se encuentra disponible en un lugar a un
precio, es ya una esencia publicitaria que se acepta en todos los paises.

En este trabajo vemos que el hecho de tener como medio de canal el periddico, es pensar a
que tipo de publico va dirigido el anuncio. Es mediante un pequefio anuncio como se reconstruye,
convirtiéndose en una sociedad de dinero fugitivo, este intercambio que se pensaba abolido o
decadente, denominado trueque que elimina el dinero o lo reduce a un complemento menor, en donde
los seres compensan sus carencias personales.

Los anuncios de la prensa se volveran noticia dentro de la noticia, reiterando que dentro de las
formas publicitarias la informacidn es un elemento para llegar a la atraccion, reflejando de algin modo
las necesidades y las situaciones que rodean a cada uno, lleno de sentimientos o idealizados. Donde la
publicidad trabaja por medio de la identificacion, orientacion y persuasion. Es decir, el publico lector se
expresa a través de estos anuncios y estos a su vez nos expresan a nosotros mismos.

Asi, la memoria y las experiencias inconscientes se reactivan necesariamente al elegir una
compra. Finalmente quien goza de la satisfaccion de la obtencion del objeto es el yo del individuo, el
cual hace razonada y logica la compra del producto, valorando en la escala de los establecimientos
sociales. Particularizando, el color en la publicidad es una especie de poder fisico que refuerza la forma
de la imagen empleada. El color trabaja directamente sobre los sentidos estimulando el aparato
psiquico, el cual a su vez desencadena una sugestion en base a la memoria y experiencias del sujeto.

El analisis de la imagen impresa, por otro lado, tiene la finalidad de comunicacion, cuyo mas
concreto objetivo es la difusion y la venta; para ello se vale de medios que sirven para atraer atencion,
despertar interés y estimular el deseo.

Finalmente se llega a la conclusion de que la publicidad es un complejo espacio que nos dota
de un sin numero de herramientas para crear anuncios, donde alguien trabaja en un proceso
combinando elementos de conocimiento para dar informacion de algo a alguien, a fin de conseguir la
venta del producto ofrecido, estableciendo la creencia de que lo que en €l se dice es verdadero y que
por consiguiente se debe esperar una recompensa en forma de satisfaccion de necesidades que motiven
a la compra. Una pequefia aportacion de este trabajo es ver como la publicidad fue evolucionado en
nuestro pais, a través de la prensa, adaptandose a los cambios sociales a lo largo de nuestra historia.

Asi vemos que las paginas de los periddicos nos siguen ofreciendo un amplio y completo

abanico de lo que se desea y se necesita en un momento historico, determinado, como una pieza
arqueoldgica de nuestra civilizacion, una huella intima de nuestra cultura.
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