sidad N.ccionol Auténoma d

Faculta

& - v -
L - - e
-

[

Tesis que para obtener el titulo de Arquiie_cffg P

Dalai Martinez Nieto

- BKK Space n

red de dominio pijli-c-o

Sinodales: Arq. Felipe Leal Ferndez
Arg. Carmen Huesca Rodriguez
Dr Juan Ignasio del Cueto Ruiz Funes




e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



BKK Space:

Red de dominio publico




tos

imien

agradec

Para mi han sido importantes las ensefianzas recibidas, pero también Ios_|
pequefios momentos que hicieron mucho mas agradable la vivencia de universi-
tario. Son los detalles los que le dan sabor a nuestra vida, por lo que me gustaria dedicar
este trabajo a toda esa gente que contribuyd a hacer esta experiencia inolvidable.

Sin embargo, durante la carrera han existido muchas personas especiales que
me han apoyado con su ejemplo, ensefianza, severidad, buena voluntad, direccién, con-
sejos, conversacidnes, amistad y carifio.

Indudablemente los primeros en la lista son mis padres, que me han dado in-
condicional apoyo durante toda mi vida. Personas a las que admiro por la forma como
enfrentany viven su propia vida.

Amis abuelas Jovitay Dolores a quienes siempre recordaré con gran carifo.

Mis maestros durante toda la carrera que me abrieron un nuevo panorama
y posiblidades dentro de las aulas de clase ... 0 con una cerveza en algun lugar perdido.
Quienes nunca nos supieron explicar lo que es “la arquitectura”, pero que nos ensefaron
a sentifla'y comprenderla de una forma mas profunda que las palabras. Muchos son re-
sponsables de las decisiones que tomo actualmente.

Hubieron personas claves en el desarrollo de mis estudios, como el arq. Felipe
Leal, elarg. Fernando Campos, la arq. Olivia Huber, la lic. Rosa Eva Carranza que me ayuda-
ron con un buen empujén en momentos cruciales.

Dejando un lugar muy especial para mis amigos con quienes comparti la ar-
quitectura y creé una amistad durante todos estos afos: Alvaro P, Arnaud S., Carolina B,
Carlos del M,, Daniel B, Enrique A., Julia R, Julie T, Laura J, Luis P. - ustedes saben de que
estoy hablando cuando me refiero a platicas interesantes y divertidas-.

Mas caras y mds gente con quienes he pasado inborrables momentos. El prim-
er afno de la carrera me hizo querer a la arquitectura. En la Ibero durante la huelga tuve
maestros y proyectos muy interesantes. Al regreso ala UNAM de la huelga, los proyectos
me hicieron ver un lado mas urbano de la arquitectura. Durante mis estudios en Paris con-
ocitemas completamente nuevos para mijunto con alumnos de diversos paises asiaticos.
Este periodo me hizo observar laimportancia de la relacién entre geografia, clima, cultura
y ciudad.

L



—

Luego ... otros mds que me hicieron la experiencia de universitario mucho mas
agradable: el personal administrativo, mi entrenador Tono, las tienditas, don Pepe, la se-
nora de los tamales, los Tiger jugos, el Vara Vara y como olvidar las platicas en la cafeteria
que a veces se extendian mas de lo debido.

Atodos les agradezco profundamente su confianza, apoyo y compaiiia.



contenido

uno de los nodos viales mas importantes de Bangkok en el
area de Makassan



Agradecimientos
Introduccién
Justificacion
Contenido

1 Bangkok, unain-tensa experiencia

2 Conceptos globales en Bangkok
super-moderno

1.1 Tailandia
Aspectos generales
Visién general
Geografia
Clima
Poblacion
Religion
Gobiemo
Economia

W 0 N N OO i1 L1 b

Comercio
Transporte

-
o

1.2 Historia de Bangkok
1.3 Nuicleos de Bangkok
1.4 Crecimiento de Bangkok
1.5 Modemizacion de Bangkok
Urbanizacion espontanea
Occidentalizacién arquitectdnica
1.6 Bangkok contemporaneo

2.1 Fundamentos de BKK Space
2.2 Entrelo publicoy lo privado
dima
comercio
2.3 Crisis del espacio publico

24 Nuevos paisajes urbanos
2.5 Arquitectura-Moda-identidad
2.6 El dominio publico en Bangkok

Tematizacion-Concentracion-Conexion
2.7 Urbanismo mediatico




contenido

vista de los barcos cargueros en el rio Chao Phraya



3 Pathumwan: estudiio del territorio
urbano

3.1 Informacion sobre el predio

3.2 Proximidades importantes

3.3 Impacto urbano en BKK Space
Flujos interurbanos
Red de transporte
El expressway
EIBTS o metro aéreo
El canal Khlong Saen Sap
Av.Ratchamdary
Av.Ramal
Av.Phaya Thai
Av.Henry Dunant

34 Desarrollo urbano mondrquico
Palacio Sra Pathum
Universidad Chulalongkom
Parque Lumphini
Estadio Nacional
Estacién de tren Hualompong

3.5 Polos urbanos de Pathumwan
Siam Square
MBK
Central World Plaza
Discovery Siam Center
Siam Car Park
Siam Tower

3.6 Impermeabilidad urbana
La estructura urbana lineal

Superbloquesy superavenidas

3.7 Enclaves urbanos

Hermético tejido urbanoy soi

Vivienda

Instituciones

los wats, es-centros comunitarios
3.8 Aspectos naturales

agua

calor




contenido

vista del cruce de transportes Victory Monument



4 Estrategia: dela escalaurbanaal
programa

5 BKK Space: Red de dominio publico

Conclusiones

Bibliografia

4. Estrategiageneral

4.2 Interaccién con la ciudad

4.3 Continuaciéna la ciudad

4.4 Crecimiento futuro

4.5 Mezdla de funciones

4.6 Zonificacion en BKK Space
Zonade poblacion variable
Zona de poblaciéon semi-permanente
Zonade poblaciéon permanente

4.7 Tematizacion: programa

4.8 Distribucion del programa

5.1 Disefio
5.2 Objetivos
5.3 Referencias urbanas
5.4 Funcionamiento General
Transito vial
Servicios de distribucidon y recoleccion
5.5 Flujos internos peatonales
5.6 BKK Space
5.7 Mall Space
5.8 Farang Space
59 Youth Space
5.10 Red de dominio publico
Plaza A:lmagen urbana
Plaza B: Una red medidticay comercial
PLaza C:Relajaciony tranquilidad
Media Urbana
Sombras
Recorridosy pasajes




ionNn

NnNtroducci

Estamos viviendo una era de globalizacidon donde la importancia de los
cambios socialesy culturales noradica solamente en sunuevo rumbo,sinoenlavelocidad
con que se realizan estos cambios. Tecnologias eficientes, redes informaticas, economias
abiertas, nuevos intereses, nuevas preocupaciones etc. cambian la forma de vivir en las
ciudades, la arquitecturay sus espacios con mayor velocidad.

Nuestras ciudades y sus caracteristicas geogréficas, climaticas y culturales,
se enfrentan paralelamente a nuevas situaciones globales: eficientes redes de
comunicacion, destruccion ecoldgica, sobrepoblacion, infraestructura insuficiente,
suburbios en desarrollo, barrios insostenibles, despilfarro de energia, los cuales también
tienen consecuencias en el comportamiento social. Toda esta compleja mezcla de
condiciones, entre historia, cultura, dima, geografia, progreso y deterioro genera nuevas
formas de experimentary expresarse en los espacios tanto puiblicos como privados.

Este trabajo basa su teoria en las caracteristicas que la gente busca y con las
cuales seidentifica, se divierte y convive en un espacio colectivo, ya sea publico o privado.
Es decir, que la importancia no radica en la funcién, forma o catalogaciéon del espacio,
sino en las propiedades que éste ofrece. Marteen Hayer, (2001) explica claramente este
concepto con la definicién de “el dominio publico”. El dominio publico se centra en
la calidad y cualidades que tienen los espacios en los que la gente decide reunirse en
colectividad, sin catalogarsus propiedadesfisicas, formales olegales. Setratasimplemente
de observar cientificamente para poder definir: ;Por qué en la actualidad la gente decide
reunirse colectivamente en estos espacios?

El antropdlogo Marc Augé (1992) describe la condicién super-moderna
como una era donde la gente se relaciona hoy en dia en lugar y espacio, en un marco de
anonimato. El espacio publico es substituido cada vez en mayor medida por el privado,
porque los intereses de la gente han sido modificados y lo que antes buscaban en los
parques, templos, plazas o calles, ahora lo encuentran en centros comerciales, cines,
centros de diversiones, cafés Internet. Nuevos paisajes urbanos con nuevas funciones
han aparecido en el siglo XX: aeropuertos, centros comerciales, y mas recientemente
espacios virtuales como el Internet. La capacidad con la que contaba la gente para
reunirse en colectividad de forma espontanea ha sido en su mayoria reemplazada por
actividades de consumo, informacién masiva o comunicacion anénima. El mercado ha
sustituido la ideologia, asi como la arquitectura se ha convertido en un gran espectaculo.

En Bangkok hay tres grandes zonas de fuerte inversién econdmica y show
arquitectdnico: Sukhumvit (zona turistica y de negocios), Silom (zona de oficinas) y Siam
(zona comercial). El proyecto realizado, llamado BKK Space, esta ubicado en la tercera
de éstas zonas, un lugar de inversion privada dominante e infraestructura publica
insuficiente. Un lugar poblado de centros comerciales incomunicacion con el contexto.
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La falta de edificios enlazados a la ciudad y la falta de creacion de barrios
sostenibles, reduce el nivel devidalocal, lo cual generadeterioroalargo plazo. Los edificios
con unaimagen provocativa, después de unos anos acaban perdiendo su popularidad
opacados por nuevos y mas sugerentes desarrollos. El abandono de infraestructuras
que pasan de moda como hoteles, centros comerciales, parques de diversiones etc,, son
una caracteristica de los desarrollos poco sostenibles que limitan las relaciones dentro
de la ciudad y entre los habitantes. Este trabajo propone una alternativa de proyecto de
desarrollocomercial que ofrezcamas calidad alos ciudadanos sindisminuirlarentabilidad
delsuelo.

BKK Space, es un desarrollo de ochoy media hectareas que pretende generar
lazosy redes humanasentre diversos espacios de dominio puiblico, utilizandoal consumo
y a la informacién como una importante liga entre ellos. La mezcla de diversos circulos
sociales es parte de una estrategia seguida para hacer los espacios mas deseables. El
parque, la calle, el palacio, el templo, la casa, el adentro, el afuera, asi como la aparicién
de otros nuevos conceptos como el agua, el respeto 'y la veneracion, fueron elementos
recurrentemente cuestionados dentro de un espectro significativo para poder llegar al
proyectofinal.

Analizar una metrépolis como Bangkok no solamente nos permite visualizar
una ciudad asidtica, sino que puede generar cuestionamientos relativos a nuestra
Ciudad de México en cuanto a problemas urbanos. No solamente fueron usados
datos y esquemas para la comprensién del cuadro general, sino también el método
de investigacion de campo que realizamos en el taller de maestria “Metrépoles
d’Asie Pacifique” (abril de 2004) en sitio, a través de la observacion e intercambio entre
profesores y alumnos dentro de esta gran ciudad asiatica, fue muy enriquecedora para
estetrabajo.

Este trabajo se divide en cinco partes, en donde se expone la metodologia
aplicada para llegar al proyecto final. Fue necesario examinar la dindmica, cultura y
sociedadtailandesaenBangkokparapodertomardecisionessobrecuestionesdeespacio
colectivo. Por esta razén el primer capitulo ofrece una vision general de la vida tailandesa
y dela evolucién histérica de Bangkok que se puede leer de forma independiente.

Al
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Capitulo 1 Bangkok: una in-tensa experiencia

“La ciudad global” es el gran laboratorio donde a los déficits histéricos y los
desequilibrios heredados se suman los nuevos desafios derivados de la globalizacion.
Introduccién a la mentalidad y dindmica local. Entender las fenomenologias que vive la
ciudad de Bangkok, como parte de una realidad del pais. Estas influyeron directamente
en las decisiones tomadas en el desarrollo del proyecto.

Objetivo:

-Situar al lector dentro de la cultura y sociedad tailandesa.
-Describir las caracteristicas climéaticas, geogréficas y sociales de Tailandia.
-Analizar esqueméticamente la dindmica e historia de Bangkok.

Capitulo 2 Conceptos globales en Bangkok
super-moderno

Comprender que la problemética urbana en Bangkokes parte de unfendme-
noglobal,al cual se suman las contradicciones de la ciudad. Los espacios de vida colectiva
reflejan las contradicciones de las ciudades contemporaneasy son resultado de las dispu-
tas por el control entre las instituciones publicas y los grupos privados. Funcién y contun-
dencia, beneficio econdmico e imagen. La ciudad como pasado idealizado se erosionay
da paso a un futuro digital contradictorio que debe comprender ambos sectores.

Objetivo:

-Entenderlo publicoy lo privado actual y localmente.

-Mostrar cambios que se manifiestan mundialmente entre lo publicoy lo privado.
-Denotar algunos aspectos globales en la mentalidad tailandesa: Imagen y moda,
multiculturalismo y exclusion, inseguridad y desocupacion, despilfarro del suelo y
desarrollo poco sostenible.

Capitulo 3 Pathumwan: estudio del territorio urbano

La escala urbana es un aspecto indispensable en la planeacién de la
arquitecturaen el siglo XXI. Densidad e infraestructurainsuficiente, despilfarro del sueloy
crecimiento urbano, concentracion programatica y barrios insustentables, segregacion
ciudadana y enclaves urbanos son aspectos que deben ser tratados en un proyecto de
grandes dimensiones, para lograr un desarrollo sostenible. El conocimiento del area de
impacto permite realizar una mejor estrategia.
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Objetivo:

-Describir ampliamente las caracteristicas, impacto e influencia de las proximidades y
colindancias en BKK Space.
-Estudiarimpacto e influencia de BKK Spacel complejo en sus alrededores y la ciudad.

Capitulo4 Estrategia: de la escala urbana al programa

La investigacidn previa permite sostener una estrategia que no solo
sea benéfica para los habitantes de la ciudad, también debe ser parte de un flujo
econdémico benéfico para el sector privado, creando un desarrollo sostenible a largo
plazo. Las ligas urbanas no se deben de dar de forma lineal e independiente, sino parte
de unared programética.

Objetivo:

-Explicar la estrategia seguida para establecer edificios y espacios.
-Sefalar porque funciona mejor el dominio publicoenred.
-Exponer las ligas con el contexto.

-Mostrar el estudio para establecer el programa arquitecténico.

Capitulo 5 BKK Space: Red de dominio publico dentro
de los matices de Bangkok

El conocimientode las particularidades urbanas, sociales y detalles culturales
definen la morfologia de los espacios vacios y los elementos que los contienen. La
apropiacion ciudadana de los espacios a se da por laadicion de inquietudes, interesesy
substraccion deinseguridades o aversiones. La gente debe sentirse familiarizada o con
curiosidad de conocer los espacios construidos.

BKK Space es la adicién y sustraccion de estos conceptos.
Objetivo:
-Presentar el funcionamiento esquemético de BKK Space.
-Senalar las particularidades urbanas y arquitectdnicas que influyeron en el disefio de
BKK Space de forma directa o indirecta.
-Mostrar el desarrollo formal y espacial dentro de BKK Space.

In
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Tailandia empieza a integrarse almundo occidental en los afios 60 con la
llegada de los estadounidenses durante la guerra de Vietnam y posteriormente con una
fuerte inversion de capital japonés.

La tasa de crecimiento econémico llegd a ser la mas alta del mundo entre 1985
y 1995 con un 9 % anual, lo cual se refleja principalmente en la construccion comercial
y de oficinas. La ciudad comenzé a adaptarse a nuevos modelos de vida occidentales a
gran velocidady la construccién de edificios con nuevas funciones era indispensable.

La imagen de la nueva arquitectura se impone entre la selva de edificios,
muchas veces sin tomar en cuenta condiciones urbanas, climéticas, sociales o culturales
tailandesas. Los sistemas de climatizacién pasivos son sustituidos por sistemas de aire
acondicionado y los funcionales principios pasivos de arquitectura veracula por nueva
tecnologia.

Histéricamente los nlcleos comerciales mas activos han sido también
grandes puntos de encuentro social. Con los cambios generados por el progreso de
la “modemidad” (limite entre lo actual y lo anticuado), nuevas formas de comercio
fueron introducidas como las tiendas departamentales y posteriormente, los centros
comerciales. Asi, una nueva vision del comercio (con imagen y productos extranjeros)
orientado hacia los tailandeses, comenzé a tener mucha popularidad. Laforma de utilizar
los espacios y de vivirlos cambié gradualmente. Al principio con modelos referidos al
comercio en las pequeias calles con ventas y compras desorganizadas hasta llegar a los
grandes complejos comerciales autbnomos evadiendo la realidad de la cadtica ciudad.

Siam Square, ubicado en el distrito de Pathumwan fue el primero, el cual hasido
el centro de encuentro de jévenes fashion por casi 40 afios. Dado su éxito, este centro de
comercio provoco el desarrollo de centros comerciales en su periferia al estilo “Mall”, todos
conunenorme éxito con distinto publico e intereses sociales. Actualmente este niicleode
comercio, moday entretenimiento, se extiende por 25 ha.y se ha convertido en el centro
modermo de Bangkok, desplazando al antiguo centro tradicional religioso Ratanakosin.

La deficiente estrategia de desarrollo de la zona, genera una incontrolada
competencia por atraer mas consumidores. Son btinkeres que consumen enormes
cantidades de energia y niegan a la ciudada la vegetacion y el exterior. Como
consecuencia, la periferia esta saturada de publicidad; no existe infraestructura para
trasladarse facilmente de un lugar a otro, ni zonas para el reagrupamiento social o
recorridos agradables o interesantes. El movimiento econémico del comercio de
algunos centros comerciales esta dirigido a un estatus social muy alto o en su defecto al
turismo, evitando la mezcla de diversos intereses. Este nlicleo no solo es importante por
su posicidn geogréfica y su movimiento econdmico, sino que también es la imagen de
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un Bangkok moderno ante el mundo.

En estazona encontramos a nuestra llegada a Bangkok, un terreno que estaba
comenzando a ser limpiado para su construccion. El proyecto del nuevo complejoeraun
gran centro comercial con la ambiciéon de ser el més grande de Bangkok, “Pathumwan
Center”. El nuevo complejo, dentro de este campo de guerra de centros comerciales,
parecia tener -desde mi punto de vista- una vision equivocada para el desarrollo de un
complejo con ambiciones de desarrollo a largo plazoy bienestar social.

Este trabajo parte de este principio y propone una alterativa a ese desarrollo.
Siguiendo de los lineamientos de “dominio puiblico” en la sociedad de Bangkok, se busca
undesarrollosostenible que se mantengarenovado constantemente pornuevoscirculos
sociales y que al mismo tiempo permita a la gente apropiarse de sus instalaciones. Seguin
Reijndrop y Hajer, (In search of public domain 2001) la mezcla de actividades y funciones
esindispensable para el intercambio social.

Mi intencidn es crear un sitio de reagrupamiento social, donde actividades
turisticas, estudiantiles y comerciales se mezclen en un intercambio fisico y social a través
de 3 plazas. En el desarrollo, BKK Space, el area construida, es alrededor del 40%, con la
misma importancia que las areas libres del 40%. El 20% restante es de infraestructura vial.
Los vinculos entre climatizacion y naturaleza; sitio y arquitectura; tecnologia y actividades
espontaneas; orden y caos; comunicacion y anonimato se plantean como bases para el
buen funcionamiento de BKK Space.

—
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Bangkok:
una
in-tensa
experiencia




Objetivo:

-Situar al lector dentro
de la cultura y sociedad
tailandesa

-Describir las caracteristicas
climaticas, geograficas y
estatales de Tailandia.
-Analizar la historia y

dinamica de Bangkok.
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Apectos generales

Geografia

Poblacion

Religion

Gobierno

Economia

Superficie total :
Superficie terrestre:
Superficie hidrica:
Perimetro de costa:
Distancia norte-sur:

Distancia este-oeste:te:

Temperaturamax:
Temperaturamin:
Humedad promedio:

Poblacién total :
Poblaciéon urbana:

Edad media:

Budismo:
Islamismo:
Cristianismo::

Régimen politico:
Rey:

Capital:
Divisién administrativa:

Principal industria:
Moneda:

Idioma oficial :
Angloparlantes:

514000 km2
511,770 km?
2,230 km?
3,219 km
1,860 km
775 km

40°C(Mar.abr,)
25°C(Nov.Dic)
entre 73%y 83%

61.2 millones

20 millones

(10 mill en Bangkok)
279anos

95.1 % dela poblacion
4.0%dela poblacion
0.7 %de la poblacién

Monarquia constitucional

Bhumibol Adulyadej
(RamaIX)
Bangkok

76 provincias o changwat

Turismo
EL Bath tailandés (B)

Phasa thai
3%delapoblacién
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Vision general

El reino tailandés fue establecido a mediados del siglo XIV, sin embargo sus
origenes se remontan al siglo IV a.C. con las primeras emigraciones de China. En el siglolll
y lll se consolida el budismo terevada inducido desde India por los misioneros

Conocida como Siam hasta 1939, Tailandia (Phathet Thai = tierra libre en
tailandés) es el Unico pais de Asia de sudeste y uno de los pocos en el mundo, que no ha
sido colonizado por una potencia extranjeraalo largo de su historia.

Esconsideradocomoelpaismasfuerteyrelativamentemasrico,encomparacion
con sus vecinos inmediatos. Ocupa una posicién geografica y culturalmente central. Ella
ha acogido numerosas minorias étnicas a lo largo de diversas fases de inmigracion, lo
que ha contribuido a su cosmopolitismo asiatico. Hoy en dia, la poblacion esta alttamente
mezclada.

Durante la Segunda Guerra Mundial Tailandia jugé diplométicamente ambos
lados de la guerra y durante la guerra de Vietnam tuvo un papel muy importante en el
futuro de Asia de sudeste.

A partir de la guerra de Vietnam, comenzé a crecer econdmicamente a gran
velocidad. Muchas empresas sobre todo japonesas y americanas invirtieron en grandes
proyectos durante la segunda mitad del siglo XX.

A partir de entonces, el turismo ha sido una gran fuente de divisas. La fuertes
inversiones extranjeras, han influido enormemente dentro de la cultura tailandesa,
creando nuevos modelos de vida.

Geografia

Tailandia estd ubicada en el centro de Asia de sudeste y es la puerta de entrada
maritima hacia China desde el Golfo de Tailandia, una posiciéon que naturalmenteimpacta
asus paises vecinos. Esta posicion anticipa laimportancia del pais.

Tailandia se extiende 1860 km de norte a sur. Sus relieves se concentran en el
noroeste del pais, cerca de la frontera con Laos y Myanmar. Tiene una gran extension
de selva, y grandes zonas de altiplano, importantes para la el cultivo de arroz, -principal
produccién del pais-. Su peninsula meridional cuenta con una gran extension de costa,
que da hacia el mar de Andaman y el Golfo de Tailandia, donde sus playas son una gran
atraccion para el turismo. El rio Chao Phraya, el mas importante para el transporte de
productos, atraviesa el pais entero de sura norte pasando por Bangkok.



inundacion por el monzén

trajes tipicos tailandeses

Clima

Tiene tres estaciones: de lluvias (jul-oct), fresca (nov-feb) y cdlida (mar-jun). Sus
temperaturas relativamente elevadas a causa de la cercania con el ecuador oscilan entre
los 25°y 40° y sus repercusiones en el ritmo de vida tailandesa son muy importantes.
La pluviometria elevada varia dependiendo de la latitud y la exposicidon a vientos. En
Bangkok las precipitaciones mensuales varian entre los 9mm (diciembre) hasta los 320
mm durante el viento monzén (julio-octubre) y en los litorales hasta 6000mm. Bangkok

es particularmente sujeto de inundaciones ya que el monzoén coincide con la marea alta
del Rio Chao Phraya.

Los cambios de temporada son importantes fendmenos que condicionan
el ritmo de vida. La sombra, el refugio y la climatizacién, son cualidades altamente
apreciadas por los ciudadanos.

Poblacion

China hainfluido en toda Asia. En Tailandia podemos decir que practicamente
todos los tailandeses tienen raices étnicas chinas.

Después de la segunda guerra mundial, Tailandia tuvo un ascenso importante
demografico.Hoy en dia, es el 19vo pais con mas poblaciéon mundialmente. Su densidad
es de 121 habitantes por km? lo que representa una de las mayores concentraciones
por km2en Asia del sudeste. Su poblacién es joven, con un 34% de menores de 15 afos.
El 70% de su poblacién vive en el medio rural, y 15 % del restante vive en Bangkok. La
concentracién en esta ciudad genera grandes problemas semejantes a los que se
enfrentan las grandes metropolis mundiales, como insuficiencia de infraestructura,
saturaciéndeviasdetransporte, largas distancias, crecimiento periférico, despoblamiento
del centro urbano, etc. ...

Pais Dens. de la pop. (/km?) Superficie (km?) Poblacién(2002)

Rep. pop. de China 134 9 596 960 1284 303 705
India 351 2973 190 1045 845 226
México 51 1958 201 101 457 600
Myanmar 65 657 540 43 000 500

Japén 336 377 835 126 974 628

Malasia 69 329 750 22 662 365
Vietham 246 329 560 81 098 416
Laos 24 236 800 5777180
Cambodia 71 181 040 12 775 324
Singapur 5637 610 3438 600
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—

Religion

A lo largo de 700 anos de reinado, el budismo terevada ha sido la religion
nacional conun 95 %de practicantes, y eslacolumna vertebral paraelfuncionamientodel
pais, de la cual surge su gobierno monarquico. La cultura, los dias festivos, las costumbres,
la forma de hablar, la arquitectura etc, tiene alguin origen de tipo budista que funciona
mas como filosofia de vida que como religion. Es una filosofia basada en el conocimiento,
la comprensién y la aceptacion del mundo real. Actualmente Tailandia acoge alrededor
de 250 000 monjesy 27 000 templos en el pais.

La poblacion masculina tiene practicamente la obligacién de convertirse en
monjes por lo menos 3 meses de su vida, para ganar el reconocimiento de sus padres y
para su propio desarrollo espiritual, sin embargo este arraigo religioso se ha perdido con
las nuevas generaciones en las grandes ciudades, las que rara vez asisten a los templos.

Gobierno

El régimen politico cambia en 1932 de monarquia absoluta a monarquia
constitucional. El 5 de mayo de 1950, el principe Bhumibol Adulyadej se convierte en el
noveno soberano deladinastia Chakri. El rey tiene poco poder directo bajola constitucion
peroesel protector del Budismoy un simbolo deidentidad y unidad nacional. Elmonarca
actual goza de un gran respeto popular y autoridad moral, lo cual ha sido utilizado
en ocasiones para solventar crisis politicas. Objetos y fotografias que representan a la
monarquia ocupan un lugar de honory se les venera. Todos los dias las 18.00hrs la ciudad
se paraliza para mostrarle respeto a los reyes y cantar el himno nacional.

La cabeza de gobierno es el Primer ministro, que es designado por el rey de
entre los miembros de la cdmara baja del Parlamento, normalmente el lider del partido
que puede formar una coalicién de gobierno mayoritaria.

Durante muchos anos, las decisiones urbanas importantes fueron tomadas
solamente por los reyes. Estos se ocuparon solamente de grandes proyectos y grandes
intervenciones en las ciudades pero poco en relacion a la escala media de infraestructura.
La pequena escala urbana de vivienda o transporte se mantuvo muy desorganizaday sin
planeaciéon por parte de los habitantes.



—

La economia del pais esta principalmente basada en la agricultura. La pesca
esta en plena expansion; asi como la extraccidon minera y la industria se desarrollan
notablemente (Toyota, GM). El salario minimo de un tailandés es de 1,560 usd. al ario.

El turismo (principal recurso de divisas) ha sido uno de los factores mas
importantes en el desarrollo del pais. A partir de la guerra de Vietnam, su economia crecié
rapidamente hasta llegar a la taza media de crecimiento anual del 9 % de 1985 a 1995.

Economia

elrey y la reina Bhumibol Adulyadej .
Largamente estancado en los 25 baths frente al délar estadounidense, el baht alcanzé

su cota mas baja de 56 frente al délar estadounidense en enero de 1998y la economia se
contrajo alrededor del 10.2% en ese mismo afo y actualmente se cotiza en 33baths por
dollar. La crisis se extendié hasta convertirse en una crisis financiera asiética. Hoy en dia
en Bangkok podemos observar multiples edificios en construccion abandonados, por
de la falta de presupuesto y el retiro del capital extranjero, el cual esta volviendo a entrar
paulatinamente.

El pais fue uno de los mejor desarrollados de 2002 a 2004 en Asia de Sudeste.
Incrementd el consumo 'y la exportacion fuertemente. En septiembre de 2006, el golpe
de estado trajo una nueva economia manejada por un nuevo equipo, dirigida por el
gobernador del banco central.

buda cubierto con una tunica por el invierno

monje rezando a los pies de buda
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Comercio

El comercio es una parte fundamental en la vida de los tailandeses. Casi como
una invasion sistematica, podemos encontrar comerciantes a lo largo de la mayor parte
de las calles. Los tipos de comercios pueden variar en tamano, tipo, horario, forma,
mercancia, ambientes etc. Las comunidades chinas siempre estuvieron fuertemente
ligadas con el comercio, y la fuerte presencia china ha tenido un peso importante en la
economia del pais.

Laescalayabundanciadel comercioinvadentodo el pais, desdelos vecindarios
mas pobres, hasta los grandes centros comerciales. El comercio se manifiesta en
mercados de gran escala: flotantes, nocturnos, de joyeria, pirateria, artesanias, computo,
moda, etc. Los vendedores ambulantes y establecimientos matizan el colorido y vida
de las ciudades. Actualmente los centros comerciales, se han convertido en los centros
activos de Bangkok con musica, pantallas y mucha publicidad. La gente gusta de ver,
tocar, comprary vender practicamente “loque sea”.

mercado flotante

pantin plaza, uno de los centro méas grandes de
computacion y pirateria

comercio informal sobre Khao San Road
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sistema refional de transporte en tailandia

Transporte

Conocer el sistema de transporte nacional nos ayuda a conocer el grado de
repercusion que tiene una ciudad en el resto del pais. El sistema de transporte nacional
einternacional tailandés es muy desarrollado en comparacién con los de los otros paises
de Asia de Sudeste que es el puente entre diversas naciones.

Tailandia tiene 4071 Km. de vias férreas, 64600km de autopistas y 109
aeropuertos. Bangkokes el polo de conexion de cualquier medio de transporte en el pais
(avidn, tren, coche, barco). La parte Norte del pais esta menos desarrollada, entre otras
razones, por las cordilleras montarosas que la mantienen aislada.

—
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1.2

historia de bangkok

Bangkok es una ciudad relativamente joven. Fundada en 1782, tras el saqueo
birmano de Ayuthaya, anterior capital del reino. En su inicio la nueva urbe se asenté enla
ribera Oeste del rio Chao Phraya, en la zona que hoy se conoce como Thonbury y donde
se concentra la vivienda actualmente. Sin embargo, las necesidades de defensa ante un
posible ataque bélico aconsejaban su traslado a la orilla opuesta, Ratanakosin, donde los
franceses habian construidounfuerteen 1660 (Fig. 1.2.A). Ramal, el primerreydelanueva
dinastia Chakri, construyd su palacio en Ratanakosin rodeado por un anillo de defensade
dos canales (mas tardeampliadoatres). Enlaactualidad estazona sigue siendo el corazén
espiritual de la ciudad, aunque el centro activo y laboral se ha desplazado hacia el Este en
lazona de Pathumwan (zona altamente comercial).

Desde sufundacion lariveraOccidental haevolucionado predominantemente
con actividad residencial y la Oriental con mds comercio y negocios. Por esta razén
cruzar el rio es una actividad que rige la dindmica de la ciudad diariamente (Fig. 1.2.D).
Esta dindmica histdrica es una de las constantes que determinan el funcionamiento
de la ciudad. Estos largos trayectos generan innecesaria saturacion de vias y medios
de transporte. Los recorridos diarios generan grandes pérdidas de tiempo y dinero en
horas hombre. Las comunidades homogéneas son altamente insustentables porque los
circulos dindmicos cotidianos son demasiado extensos.

Elcrecimientomasimportantefuehaciael EsteyalNorte,dondeposteriormente
se desarrollaron equipamientos importantes (Fig. 1.2.B). Este entre otros factores, han
propiciado un mayor desarrollo de equipamiento e infraestructura en la rivera Oriental
donde se siguen realizando grandes proyectos y grandes inversiones.

Originalmente la ciudad era anfibia, conocida como la “Venecia del Oriente™
los palacios y los templos se construian sobre basamentos en tierra firme, mientras que
las viviendas y comercios ordinarios se construian sobre pilotes o en su defecto flotaban
en balsas de bambu en el rio o canales para evitar las inundaciones durante el monzén.
El sistema de transporte era acuatico, en balsas. Los canales eran la forma mas facil para
desplazarse durante todo el afo hacia los templos. Actualmente en el tejido urbano, se
puede ver una correspondencia entre la cantidad de canales, la densidad de vivienday la
cantidad de templos (fig. 1.2.0).

Este antiguo sistema de transporte y el tejido urbano que loacomparaba, han
generado desequilibrios histéricos viales. El nuevo medio de transporte del siglo XX, el
automavil, no se ha podido adaptar a la autoritaria planeacion de calles y avenidas.

—

canal de Bangkok a principios de siglo XX



1.2.A desplazamiento del palacio real a finales del
s. XVl de
Thonbury (1) a Ratanakosin (2)

1.2.C aunque existen Wats por toda la ciudad, en
ésta zona se puede ver una clara concentracion.

el punto rojo indica la zona del proyecto: Siam

v

1.2.B tendencia de crecimiento de la ciudad de
Bangkok desde su inicio: aeropuerto(1), puerto co-
mercial (2), estacion de tren(3)

trabajo

residencia

1.2.D el rio Chao Phraya es cruzado diariamente por
miles de personas, ya que la concentracion de vivi-
enda y el trabajo estan en riveras opuestas

T
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1.3.A comunicacion de Siam con el resto de los centros de Bangkok

Ratanakosin, centro antiguo al que se puede llegar facilmetne por barco a traves del canal Saen Sap.

Silom y Sukhumvit, los dos barrios con mas movimiento econémico de Bangkok, ambos conectados facil-
mente a través de grandes avenidas y metro aéreo con Siam.

Victory Monument, importante nodo de transporte vehicular y de transporte publico.

Barrio Chino, uno de los barrios mas antiguos y lugar donde se ha controlado la economia tailandesa por
los chinos.

Rama | y Ratchamdary, las dos avenidas mas importantes de comercio de la moda internacional de gran
tamafio.

concentracion comercial

BKK Space




—

Bangkok se caracteriza por no tener un centro sino varios ndcdleos, cada

uno con diversas funciones. La ciudad se mantiene sobria, desordenada y con pocos
equipamientos o infraestructura de transporte, y en estos nucleos se concentran
masivamente actividades urbanas como comercio, negocios, administracion,
gobernabilidad o administracién. En un gran porcentaje, las zonas residenciales se
mantienen andnimas y enclavadas detras de las grandes avenidas. Los templos budistas
se reparten con mas libertad por toda la ciudad.

Los centros mas importantes son:

Silom:

Sukhumvit:

Ratanakosin:

Siam

Ratchamdary:

Barrio Chino:

Dusit

Zona de negocios al sur con los edificios mas altos de la ciudad,
lugar donde se concentran los corporativos de importantes
empresas.

Zona de negocios y zona mds rica de Bangkok, con los mayores
y mas lujosos hoteles, oficinas y residencias.

Antiguo centro de Bangkok y actual centro espiritual, pegado al
rio Chao Phraya con mucha popularidad turistica.

Zona comercial mas importante de la moda e imagen
internacional en Bangkok.

Eje comercial con comercio de todo tipo de escalas.
Zona donde los negocios en la calle, mercados nocturnos y
joyeria, abundan. Estazona ha tenido unimpacto muyfuerteen

el desarrollo econémico del pais.

Antigua propiedad Real y actual concentracion de edificios de
gobiernoy administrativos.

€T
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1.4

to de bangkok

creciemrmien

1900
area construida
13 km?

1936
area construida
43 km?

1953
area construida
67 km?

1958
area construida
96 km?2

1971
area construida
184 km?

1981

area construida

330 km?

1.4.A. expansion de la ciudad durante el siglo XX
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rio Chao Phraya zona comercial de Ratchamdary metro aéreo en Silom
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Fue a partir de la década de 1960 que Bangkok comenzd a modernizarse
visiblemente, después de la guerra de Vietham y a través de las inversiones
estadounidenses. Los beneficios del auge econdmico de la década de 1980y principios
de 1990 se concentraron en Bangkoky atrajo grandes cantidades de emigrantes de toda
Tailandia que volvieron a la capital alin mdas dominante. Los servicios basicos que ofrecia
la ciudad de Bangkok, como telefonia de calidad, agua potable, y buenos sistemas de
drenaje, centralizaron alin mas a lainversion privada.

Comoenvarias ciudadesasiaticas, surdpido crecimientoy lafalta de planeacion

urbana, evitd crear una ciudad ordenada.
Grandes avenidas, imponentes edificios, enclaves urbanos, publicidad incontrolada,
densidad urbana, inseguridad, crecimiento suburbano, despilfarro energético y
desarrollo poco sostenible son algunos delos problemas alos que se enfrenta el Bangkok
contemporaneo. Los centros de fuertes inversiones privadas y publicas como Silom,
Sukhumvit y Siam se imponen a través de paneles publicitarios, edificios caprichosos,
saturacion de luces, que hipnotizan al conductor y al peatdn para que “evite la realidad
urbana”. Los barrios residenciales se diluyen pasivamente en el anonimato dentro de la
gran amalgama urbana con un paisaje un poco mas vivo y estéril. El contraste es muy
fuerte, porque la pobreza de la ciudad se esconde timidamente en el interior de las
grandes manzanas, mientras que los frentes a las grandes avenidas se mantienen con
una imagen mucho mas llamativa. El desequilibrio social se hace atin mas evidente al
atravesar las grandes manzanas de un extremo al otro.

Antiguamente el colorido de la ciudad era abundante en vegetacion, la
complejaarquitecturadoradadelos watsy palacios, sobresalianimponentes sobrelabaja
ciudad de madera. El atractivo natural y mistico que tenia, ha sido remplazado por: ruido,
stress, transito intenso, ruido visual, saturacién de publicidad, paisaje urbano confuso,
suburbios en deterioro, suciedad, etc... La frescura del agua, como un tranquilizante
atractivo de la ciudad, se ha perdido en la memoria y ha sido remplazado por concreto
y automoviles.

1900

1950

1970

1.5.A evolucion de la ciudad



1.5.B en 1935 aln existia una fuerte red de canales

1.5.C para 1980 gran parte de los canales habian
sido sustituidos por asfalto o edificios.

—

Urbanizacion espontanea

Existen varias razones por las cuales Bangkok no es una ciudad ordenada
ni con infraestructura eficiente para el desplazamiento urbano. Desde su inicio la
ciudad se sectorizé naturalmente. La causa principal fueron los canales, la antigua via
de transporte, que formaba grandes manzanas. Los barrios se hicieron mucho mas
cerrados y actualmente una gran mayoria se mantienen enclavados. Estos tejidos tan
cerrados han sido muy dificiles de romper. El problema en nuestros dias es mucho
mas complejo, porgue se respetaron estos barrios y se optd por construir una red vial
elevada sin resolver el problema principal, la falta de una mediana escala que pudiera
distribuir los flujos en distancias mas cortas.

Para poder dar una solucién al problema, era indispensable conocer la
estructura de la ciudad, pero fue hasta 1971 que se creé el primer plano de Bangkok
por parte de unos canadienses a partir de fotos aéreas. El urbanismo actualmente es
un grave problema que incluso las instituciones no saben como solucionar, -seguiin
nos explicaron los urbanistas institucionales durante una conferencia particular en
Bangkoken abril 2004-.

Como pasa en varias ciudades chinas, la fiebre por el dinero y el progreso
opaca las intenciones de un buen funcionamiento colectivo. El capitalismo se
antepone a otros objetivos sociales priorizando grandes proyectos lucrativos. El
problema no reside en las finalidades econdmicas, sino en las estrategias empleadas
que no incluyen un bienestar general a largo plazo. El desarrollo de los sectores se da
agran velocidad e individualmente, lo cual provoca que los edificios y barrios tengan
los mismos problemas por falta de planeacién urbana. La vialidad saturada, largas
distancias, la polucion, los multiples enclaves urbanos, la falta de espacios colectivos,
la falta de nodos compactos de uso mixto, etc... son algunos de los problemas
ocasionados por una mala de planeacion, la urbanizacion informal y construccion
espontanea.
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Occidentalizacion arquitectdnica

El cambio de Bangkok antiguo hacia uno modermo comenzé a partir
del régimen de Rama V (1868-1910). Este tenia una politica en la que fomentaba la
educacion para todo el pais. Por esta razon comenzd a mandar a varios miembros de
lafamilia real al extranjero para estudiar. Este fue el principio de un fuerteeimportante
cambio para Tailandia.

La arquitectura no fue la excepcién y mas tarde, varios arquitectos fueron a
aprender nuevos métodos y formas de construir al estilo occidental. De este modo'y
sobre todo en la segunda mitad del siglo XX, grandes edificios fueron desarrollados.
Los nuevos arquitectos, importaron nuevos edificios con nuevas formas y funciones,
copiando la arquitectura extranjera. Asi podemos encontrar edificios de mas de 25
pisos con columnas corintias y balaustradas desde el basamento hasta la punta. “Mas
occidentales que los occidentales”, un cambio muy drastico comparado con lallanay
modesta arquitectura local.

Paralas sociedades asidticas, las tradiciones sonrelacionadas conel atraso.La
herencia culturaly el pasado son conceptos que pueden serfacilmente modificados o
destruidos en la buisqueda del “progreso”, siempre y cuando no afecten los principios
budistas. Los antiguos templos budistas, fungian un importante papel para la
cohesion social, pero su funcidn colectiva ha perdido fuerza progresivamente. Estos,
aunque no han sido destruidos, son sustituidos, en cuanto a colectividad, por otros
equipamientos como los centros comerciales.

Siam, Silom y Sukhumvit son dindmicas zonas constructivamente, sin
embargo, las volumetrias son muy disimiles, y los lenguajes ajenos a la cultura, clima
y topografia. Frecuentes fachadas en cristal espejo se convierten en respuesta a una
demanda de modemidad, sin embargo detrochan grandes cantidades de energia,
a través del aire acondicionado. Frecuentemente las respuestas arquitectdnicas no
ofrecen a los usuarios ambientes naturales que puedan refrescar naturalmente los
ambientes o plazas duras que permitan una ventilacién pasiva. Los edificios funcionan
implosivamente evitando la ciudady sin ofrecer alterativas a largo plazo.

—



vista de Silom desde el norte puentes sobre el rio Chao Phraya

fachadas en cristal

uno de los pocos edificios con areas verdes

edificios experimentales
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fachadas en cristal edificios en Sukhumvit expressway de noche
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bangkok contemporaneo

—

La poblacién esahora 40 veces mayor ala dela segunda ciudad, Chiang Mai.La
inversidnextranjeraenBangkok,sobretodo porpartedelosjaponesesyestadounidenses
(entre ellos Rockefeller), trajo muchas nuevas empresas al pais, sin embargo la crisis de
1997 dejo muchos proyectos en quiebra. Sus ciudadanos poseen cuatro quintas partes
de los automéviles del pais, creando una contaminacion insoportable. El tiempo para
desplazarse en promedio es entre 2 y 3 horas a cualquier lado en la zona central, sin
embargo, la gente que tiene coche prefiere esto a otros medios de transporte publico
mas eficientes.

Aunque se trate de una ciudad muy grande 1,568.7 km? la densidad urbana
se concentra alrededor del rio Chao Phraya y la mayor dindmica se da al cruzar el rio
(Fig. 1.6.E). La vivienda se desplaza progresivamente hacia la periferia, donde se cultiva
principalmentearroz(Fig. 1.6.A).Lagente prefiereviviren suburbios enlos alrededores por
el bajo costo de las propiedades y la tranquilidad que ofrecen. El crecimiento de la ciudad
hacia las afueras de la ciudad fomenta el uso del coche y recorrido de grandes distancias.
Lasavenidassesaturan degente quetiene destinoscompletamente diferentesyalejados.
Aunado a eso, la ausencia de vias de transporte ha reforzado el caos vial. Ultimamente ha
sido necesaria la inversién en formas de transporte mas eficientes para evitar los fuertes

problemas de transito y embotellamientos. El tréfico intenso ha sido un poco mermado

zona de Siam

por soluciones inmediatas como las autopistas aéreas, o el metro aéreo (Fig. 1.6.B, 1.6.0),
sinembargo no ha sido suficiente nilo serd a largo plazo.

Es una ciudad que ha evolucionado muy rapidamente y que no ha planeado
su crecimiento de forma global (al igual que varias ciudades en desarrollo). Los proyectos
de gran escala comprenden en su mayoria a un sector privado que busca un beneficio
financiero y un sector publico que esta motivado por soluciones a corto plazo. Ambas
con soluciones poco sostenibles. Los proyectos no le dan la importancia necesaria
a problemas como la contaminacion, saturacién vehicular, crecimiento suburbano,
sectorizacion de la ciudad, segregacion social.

No existe un centro definido en la ciudad, sino varios (Fig. 1.6.D). Inicialmente
eraRatanakosin,ahora es solamente el centro espiritual e histérico. Silomy Sukhumvit son zona de Sukhumvit
los dos centros de negocios, ambos con mucho movimiento econémico, vidanocturay
prostitucién. Siam junto con Ratchamdary Road son las éreas de impacto directaen BKK
Space. Ambos son los nlicleos mas grandes de comercio moderno en toda la ciudad, a
escasos 500 mt.uno de otro.

zona de Silom



1.6.A zonificacién: centro histérico (1), zona de ocu-
pacion de alta densidad (2), zona de ocupacion
de baja densidad (3), zona agricola (4)

1.6.C principales avenidas (verde), avenidas en se-
gundos pisos (matgenta, azul)

el punto rojo indica la zona del proyecto: Siam

1.6.B transporte de metro: linea de metro aéreo
Sukhumvit (azul), linea de métro aéreo Silom (verde),
linea de metro subterraneo (amarillo)

1.6.D principales centros : Bangkok Noi y Thonbury (residenciales),
Ratanakosin (centro historico), Silom y Sukhumvit (centros de nego-
cios), Barrio chino (comercio local), Siam (comercio internacional)

TC
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Objetivo:

-Entender la diferencia entre
lo publico y lo privado.
-Mostrar cambios que se
manifiestan mundialmente
entre lo publico y lo privado.
-Denotar algunos aspectos
globales en la mentalidad
tailandesa.




2 Conceptosglobales
en Bangkok
super-moderno




fundamentos de BKK Space

Es evidente la preocupacion por los lazos de intercambio humano cada vez

atacan temas como “el fin del espacio publico’, “los no-lug
publico’, “Ciudad y ciudadanos del siglo XX, los cuale:
dentro de la transicion hacia una época distinta. La globaliz

sociedad dede fines del siglo XX, asi como lo fue la energia atom

Esta era deinformacion ha traido cambiosimportantes e
y ciudades y nos damos cuenta de que los problemas que s
ciudades se parecen mucho a los de otras partes del mundo. Los
hacen funcionarla ciudad se superponeny se estorban redprocarr;
exponencial de la poblacion es la principal causa de la mayor parte de los proble
urbanos y culpable del estrés y de la angustia colectiva. La ciudad como sistema
continuo lineal, es un tema imposible de asociar con un buen funcionamiento urbano
yenuna dudad como Bangkok, las redes de infraestructura son practicamente nulas.

Las ciudades no solo cargan con déficits histéricos, también integran nuevos
desequillibrios anadidos por la globalizacion que contribuyen al caos urbano.
Equipamiento insuficiente y creciente densidad, multiculturalismo y exclusién,
inseguridad y desocupacion, despilfarro del suelo y desarrollo poco sostenible,
carencia de servicios y crecimiento suburbano. El urbanismo puede contribuir a
reforzar dindmicas disgregadoras o integradoras. En el caso de BKK Space se trata de
un desarrollo que complementa al inmenso magneto de consumo que envuelve sus
alrededores para integrarse con los edificios proximos.

En el concepto de las grandes ciudades postmodernas, Hayer (2001) nos habla -
de un archipiélago de enclaves, y Castells (1999) de “constelaciones discontinuas de
fragmentosespadiales, piezasfuncionalesysegmentossociales” Ambascomparaciones
sonoportunas para la definicion de Bangkok, solamente que este es untemaque surge
desde lafundacion de la ciudad, como parte de su “funcionamiento” o mejordichode
su naturaleza anfibia.

La postura de este trabajo frente a estos cuestionamientos en una ciudad
asidtica como Bangkok, es asumir los cambios y replantearlos a través de los nuevos
elementos que ha traido esta nueva era. Se pone un importante énfasis en los lazos
urbanos, el desarrollo sostenible y en nuevos conectores sociales como la tecnologiay
la informacion, sin regresar necesariamente a la antigua vision del espacio public

Me gusta pensar en BKK Space como una “gran licuadora urban
espacio colectivo que ofrece un marco para el encuentro de diversas redes y fo
de movilidad urbana. Es un lugar donde los principales actores son la juventud,

turismo y el comercio. Una red de actividades colectivas mezcladas en un coctail

L



= } 2 N A ¥
la estrategia debe generar beneficios tanto para el
ambito publico como para el privado
h — =

la dinamica general y flujo entre diversos edificios es
indispensable para el encuentro colectivo

laralelamente se ofrecen instalaciones tranquilas
para los estudiantes

lainformacion a través de la media urbana refuerza
los lazos entre diversos puntos del complejo.

edificios, plazas, pantallas, jardines, calles y servicios que inducen a la convivencia de los
ciudadanos. ;Cémo se pretende hacer esto?

Los espacios colectivos pueden organizar o articular diversos aspectos de la
planificacion y disefo urbano, desde el paisaje hasta la arquitectura. Ninguna teoria
integradora de espacios colectivos puedeformularse, sinlaconfrontacion delasmdiltiples
experiendias. Asimismo los nuevos desarrollos de gran tamario deben de enfrentarse a
diversos problemas dentro de la ciudady de sus habitantes parafomentar el intercambio.
La integracion de espacios en la ciudad contemporanea no debe excluir los problemas,
sino que debe mezdlarlos y entrelazarlos con nuevos factores para crear una nueva y
atractiva red de experiencias que se integre a su contexto.

Se trata de un complejo turistico, cultural y comercial donde el verdadero
matiz sea dado por los espacios de transicion. La forma como se enlazan los espacios
tanto abiertos como cerrados sera a través de la vinculacién ocupacional, mediética,
visual o sonora. El mayor énfasis se le dard a los espacios de conexidn y transicion, los
cuales generan los nudos sociales. La red de dominio publico es una compleja mezcla
entre diversas ideas unidas por la experiencia individual: Ocio y ocupacion, personaje
y espectador, accidon programada y consecuencia aleatoria, tecnologia y naturaleza,
sugestion y descanso, negocio y bienestar social. La arquitectura generara ambientes
|para propiciar estas experiencias a través de un programa arquitecténico compatible y
nodos sociales consecuencia de los polos de atraccion.

Surge como alternativa a un problema de convivencia colectiva que cada vez
se reduce mas a los centros comerciales. Se ofrecen argumentos de antropdlogos,
socidlogos, etndlogos y arquitectos que sustentan la estrategia del desarrollo de
BKK Space. La convivencia colectiva se da muchas veces por situaciones que no son
medibles ni comprobables, por lo que se trabaja en términos de planeacién y ocupacion
espontanea, control y libertad, show offy tranquilidad.

S¢

9C



entre lo publico y lo privado
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BKK Space se centra principalmente en el intercambio colectivo, por lo tanto
es indispensable entender la dinémica social de los espacios de convivencia colectiva
contemporanea en Bangkok. Las formas como la gente decide relacionarse no son
solamente fisicas sino también visuales, sonoras o en anonimato. Aunque pueda parecer
muy elemental, es importante entender como es la relacién entre espacio publico y el
espacio privado, entre lointimoyy lo libre, lo inestable y lo delimitado dentro del proyecto,
para poder entender hasta que punto se puede ofrecer una alternativa real.

Inicialmente lo publicoylo privado dentro de la ciudad se diferenciana partirde su
calidad legal, uno pertenece al estado y el otro a un particular. Sin embargo, en Bangkok
no se puede decir que existe una verdadera division entre el espacio publico y el privado,
como seda en estados de derecho rigido. Las leyes son menos estrictas y las necesidades
basicas mas escasas, por lo que la gente se apodera facilmente del espacio que le es
necesario. Esta caracteristica es parte de la cultura, pero también se podria agregar que
la apropiaciéon del espacio publico es proporcional a la rigidez legal y a la cantidad de
recursos econémicos que se tengan.

Méas que hablar de la calidad del espacio publicoy el privado como dos tipologias
espaciales diferenciadas aisladas, es importante entender la fragilidad de los limites entre
ambas en Bangkok, para poder entender la forma como los habitantes se apropian
del espacio y cuales son las circunstancias que generan que transgredan los limites
establecidos.

La importancia del espacio publico en este trabajo no se centra en la postura
juridica, filosdfica, social ni arquitectdnica del espacio. Lo mas relevante se respalda en la
busqueda de términos sociales y etnoldgicos que permitan definir una estrategia para
poder abordar un problema de convivencia colectiva con una finalidad arquitecténica,
ya sea de forma directa o indirecta. La apropiacion del espacio es una variable que se
debetomaren cuentaalahorade proyectar. Esta puede sertanto benéficacomodariina.
En este caso se pretende que la apropiacion del espacio sea la base para el intercambio y
confrontacion de diversos circulos.

El etndlogo Marcel Mauss (1925) dice: “Los espacios colectivos de la ciudad
contemporanea pueden considerarse como un «fenémeno social total, con el
intercambio como principio fundador” De ahi la importancia de que no se puede
visualizar un espacio colectivo solamente a partir de sus caracteristicas fisicas, formales,
sociales o culturales sino que puede incluir otras dimensiones como la econdmica o
juridica, y adquieren su caracter a partir del intercambio existente entre la totalidad de
los diversos elementos. La importancia del espacio publico radica en la capacidad que
tiene de integrar circulos sociales mas amplios, y la del privado de ofrecer actividades que
complementen el intercambio abierto.

La apropiacion de lo privado y lo publico se genera en términos de comodidad

L
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proyeccion de una pelicual en la via pablica



Esta distincion se da mas claramente
en ciudades donde la igualdad social y
econdémica es equitativa.

En el caso contrario los ciudadanos se
apropian de espacios publicos para
satisfacer sus necesidades primarias y
secundarias. Sin embargo la cultura es
un factor determinante que influye en
la utilizacién del espacio.

Lacultura,desigualdad social, faltade es-
pacioy clima han hecho de Bangkok un
lugar de friccidon y mezcla de tipologias
espaciales.

En las zonas residenciales o de fuerte
inversion privada, el esqueme se acerca
mas a los primeros modelos.

Sin embargo es evidente que la cultura
tailandesa acepta y propicia facilmente
estas mezclas.

E S P AC I O
obsviitgpublico

el espacio privado es un lugar condicio- el espacio publico es un lugar que
nado por uno o varios propietarios.el  puede ser usado por el publico abierta-
cual estd directamente ligado con mente y es condicionado por las reglas
intimidad, refugio y seguridad. estatales.

BEBANGEKOIK
obsviitgpublico

2.2.A diferencia de conceptos entre el espacio publico y el privado
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¢privado o publico? ¢privado o publico?

vendedores ambulantes frente a Sanam Luang se zapatos fuera de una casa
colocan invariablemente

¢privado o publico?

mercado nocturno
evada

¢privado o publico?

mercado de Chatuk Chac

ipublico!
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2.2.B el A/C y la sombra producida por los edificios
pueden ser igualmente refrescantes

espacio soleado
espacio sombreado
espacio climatizado

L

frecuentacién

2.2.C la concurrencia de los espacios depende di-
rectamente de la camodidad que estos ofrezcan

y funcién. Los espacios deben esencialmente contar con el equipamiento y facilidades
necesarias para que el usuario se sienta libre y cdmodo dentro de las instalaciones.
Ademas debe ser parte de un fendmeno social que permita a los usuarios realizar
actividades diversas que les permita intercambiar experiencias.

Clima

El espacio privado normalmente es propiedad, intimidad, y proteccion; el espacio
publico se relaciona con compartir, colectividad y libertad. Sin embargo, estas mismas
cualidades cambian y se mezclan en Bangkok por diversas circunstancias. El término de
proteccién, desde el punto de vista social o climético toma un acento importante dentro
de ésta concepcion, el cual define la frecuentacion del espacio. Cada uno va a funcionar,
siemprey cuando el ciudadano se sienta protegido.

Los fendmenos culturales, geogréficos o climaticos diluyen o aumentan los
limites territoriales en Bangkok. En zonas con pocos recursos, las casas no cuentan con
aire acondicionado y sus fachadas estan completamente abiertas a la calle, para lograr
una ventilacién cruzada. De este modo el espacio interior se expone hacia el exteriory la
intimidad se mantiene en segundo plano. Elintenso calor o laincdmoda lluvia restringen
el deseo dela gente para caminar largos tramos sobre las banquetas por lo que la vida al
exterior es menos habitual.

Los espacios abiertos como parques o plazas, son muy escasos y la gente no
los utiliza libremente a causa del sol intenso. Las grandes areas abiertas como Sanam
Luang, (junto a Ratanakosin), Dusit o el parque Lumphini solo se llenan de actividades
colectivas muy temjprano o muy tarde. Doscientas personas o mas personas haciendo
Tai-Chi o aerdbics se quedan hasta las 7 u 8 de la manana, antes de que el sol caliente,
y posiblemente mas gente vuelva a llenar los parques a partir de las 6 o 7 de la noche.
Socialmente los tailandeses encuentran la belleza fisica en pieles blancas, otra razén que
limita el uso de espacios abiertos con exposicién al sol.

[
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entre lo publico y lo privado

—

Comercio

Bangkok carece de parques, museos o plazas, sin embargo el comercio se puede
encontrar en cada esquina de la ciudad. Existe una inmensa variedad de mercados,
negocios, centros comerdciales, diumos, noctumos, legales, ilegales, especificos, mixtos
informales, establecidos. Ademas el mercado informal se establece en cualquier
banqueta o calles donde exista un poco de flujo peatonal. Es una actividad que genera
importantes intercambios entre personas de diversos ambitos sociales o econdmicos.

Cuando se camina por alguna via, es comun ver a la gente realizando sus
actividades personalesenla calle, cocinaral exterior, porejemplo, se vuelve unmediopara
evitar calentar el interior de las viviendas mientras que, de manera intuitiva, aprovechan el
flujo peatonal para vender comida. Las zonas comerciales son visiblemente concurridas
por la gente a cualquier hora. El consumo e informacidon medidtica de la era super-
moderma se ha adaptado perfectamente a la mentalidad tailandesa y ésta es explotada
por lamisma.

El intercambio social, antiguamente se daba dentro de los templos y mercados,
pero actualmente ha sido substituido por espacios con caracter semiprivado, como
los centros comerciales, que ofrecen proteccién contra las incomodidades del clima y
ofrecen la actividad comercial. El comercio definitivamente es un intercambio que los
tailandeses disfrutan de forma natural, no es casualidad que los 2 polos comerciales a
escasos 500 mts uno del otro, estén llenos de centros comerciales, hasta llenar un dreade
aproximadamente 25 hectareas cada uno. Esto obviamente sin contar los mercados o
plazas comerciales que estén en la periferia.

El comercio es una actividad que genera naturalmente el intercambio publico, sin
embargo la escalaala que se manifiesta este intercambio en Tailandia es mucho mayor.El
consumo va acompanado de una serie de actividades que incluyen ver, tocar, preguntar,
curiosear, regatear. . ..que hacen la experiencia del comercio mucho mas atractiva.

—

2.2.D comparacion esquematica de tiipologias de
centros comerciales
i local comercial
I puesto informal

. gente

2.2.B diagrama de uso del comercio dependiendo
del ancho de la calle



necesidad

comercio informal de alimentos

mercado

seduccion

comercio informal en Khao San Road

2.2.E algunas razones por las cuales la gente con-

comercio en Pantip Plaza
sume
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io publico

del espac

Crisis

“.. .Laextension de plazas, centros comerciales y zonas peatonales del urbanismo
de la segunda mitad del siglo XXy la crisis financiera de las autoridades locales ha
favorecido la proliferacién de espacios abandonados o desatendidos, .. .” (Cohen 2004).

El espacio publico abarca la autopista, la plaza, banqueta o parque, sin embargo
la naturaleza publica de un espacio no es necesariamente lo que nos interesa en este
ensayo. Entonces cuando hablamos de la crisis del espacio puiblico nos referimos a ciertas
ideas y conceptos que ya tenemos predefinidos mentalmente. La terminologia de
espacio publico generalmente nos remite a espacios como la plaza concurrida, pasajes
peatonales, esquinas de bares y restaurantes. La crisis del espacio publico es fenémeno

que nos preocupa se refiere a los espacios donde soliamos convivir sin ningtin motivo
en particular en colectividad. La inclusion y el libre acceso son derechos y condiciones
inherentes de lo publico, aunque no todo espacio publico genera convivencia urbana ni
funciona como catalizador en la rutina cotidiana. Entonces, ; cuales son las cualidades del
espacio publico que tanto nos interesan?

Angela Giglia (2003) los define como espacios para la coexistencia de funciones

"

diversas, la aceptacién delo extraino y nuevo,en un marco de reglas “publicas” conocidas
por todos. Lo que es importante es que son espacios en los que la gente decide pasar
intencionalmente su tiempo libre o de recreacién. Son lugares donde uno acepta y se
mezcla con situaciones ajenas a la cotidianeidad por decision libre.

En las ultimas décadas, se ha hecho evidente la desestructuracion del espacio
publico, que esta transformando las condiciones de posibilidad de la convivencia de
la integracién urbana. Jane Jacobs (1961) y Richard Sennet (1977), en los afos 60's, ya
comenzaban a reflexionar sobre el deterioro de los espacios publicos. Otros, como
Sorkin, (1992) son mas extremistas y hablan del fin del espacio publico. Rem Koolhas
(2004), dice que las calles pronto estaran muertas; el espacio puiblico estara localizado en
nuestras superautopistas cibernéticasy TV que en nuestros barrios. Maarten Hayer (2001)
nos habla de un cambio de cualidades del espacio publico que actualmente ha sido
substituido por nuevos paisajes urbanos de caracter semipublico o incluso privado.

Aunque estas visiones pueden parecer desalentadoras, actualmente estan
mas cercanas a la vida asiatica que a la de occidente. Esto no solamente responde a una

ambicion de progreso desenfrenado caracteristico de Asia, simplemente ellos carecen
histéricamente del espacio publico conocido en Occidente. Es decir que ellos llegaron
directamente al centro comercial, sin pasar por la plaza o parque, porquelaestructuracion
dela ciudad se da linealmente en ejes y no por concéntrico por plazas o parques. Su vida
colectiva se ha desarrollado a lo largo de templos, calles, o ejes; y la vida colectiva en
publico no responde a espacios concéntricos y amplios como el parque y la plaza sino a :
estrechosy largos pasajes como la calle o gje. i . S

La modernidad para los asidticos, segiin Buruma (1996), significa poder y g & ' "\I A

avenida Champs Elisée




centro Georges Pompidou

riqueza; las casas tradicionales, las viejas shop houses y cualquier remanente fisico de
cualquier modo de vida tradicional significa pobreza y retraso. El se refiere a los asiéticos
como sociedades que tienen la libertad de poder crear su propio contexto nuevo,
por lo que encontramos nuevos barrios tradicionales completamente destruidos,
descontextualizados o enclavados. El caso del espacio publico tradicional (los wats) no
son la excepcién, aunque éstos Ultimos no son destruidos por su caracter sagrado, han
perdido su concurrenciay son reemplazados por otros donde las experiencias son mas
impresionantes.

Bangkok, al igual que otras grandes metrépolis, tiende a transformarse en
conjuntos desarticulados de espacios segregados (@ menudo monofuncionales),
donde es necesario el automavil para tener una experiencia de la ciudad. El peatén es un
personaje desconocido, que vaga erréneamente dentrodeinstalaciones exteriores poco
convenientes,y serefugiadentrodelaseguridad deinstalacionesinteriores.Irénicamente
lavida peatonal dentro de la densidad asfixiante de las ciudades asidticas, es mas tolerable
con el comercio interminable de los centros comerciales y publicitarios asiaticos. “La
combinacién de fantasia comercializada, sentido financiero, y eficiencia tecnolégica
llegan a Asia de un modo tardio y funcionan donde fracasaron en Europa” (Koolhas
2004) Edificios de elegancia barata estan brotando como bosques principalmente en las
zonas de Siam, Silom y Sukhumwvit.

Marc Auge (1992) sugiere que la era super-moderma son espacios colectivos de
convivencia individual. A los cuales nombra “no lugares” como espacios residuales sin
ninguin tipo de apropiaciéon. Son este tipo de espacios que se estan convirtiendo en
los centros de intercambio social, aunque pueda parecer paraddjico. La funcién social
que cumplian los espacios publicos se recomponen en nuevos lugares. Lo que antes
era “publico” ahora ya no lo es en la misma medida: Los lugares ptiblicos han tomado
el acento de inseguros o incdmodos. La disponibilidad del derecho a espacio con las
caracteristicas arriba mencionadas se mide cada vezmas con la capacidad de consumoy
compra, y menos de esparcimiento libre.

¢Hay realmente un deterioro del espacio puiblico o es un cambio del mismo? jes
un problema la pérdida de autenticidad del espacio publico o ha tomado otros valores?
Hayer (2001) dice : “.los nuevos paisajes urbanos estan siendo desarrollados, los cuales
funcionan principalmente alrededor de aeropuertos, estaciones de tren, centros de
venta, parques de diversiones y otros puntos focales del consumo del placer”. Parece ser
queasi como laforma en que convivimos y nos comunicamos esta cambiando, la ciudad
y laforma como la vivimos cambia consecuencia de las nuevas rutinas.
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Durante las ultimas décadas, la tecnologia ha cambiado la forma de vivir de
la gente. Las ciudades vivieron un severo cambio con el automavil del que no se han
podido recuperar. Actualmente han cambiado su forma de organizarse, comunicarse,
transportarse y evidentemente de urbanizarse. El teléfono, el fax, las computadoras,
los celulares, las tarjetas de crédito, Intemet, asi como otras herramientas instantaneas
han eliminado el recorrido de distancias y estan cambiando las costumbres histéricas
de aproximacion y de contacto humano. ;Porque si la forma de vivir y de convivir esta
cambiando, no habria de pasar lo mismo con los lugares que la gente gusta visitar en
colectividad durante su tiempo libre?

Hoy en dia la convivencia esté practicamente ligada al consumo. La segregacion
socio-espacial se da automaéticamente. La gente se desliga del resto, para poder convivir
con “GCU’, (gente como uno). Las actividades de la residencia, trabajo, ocio, deporte o
simple transito, se da cada vez mas en lugares separados y cerrados, lo cual confiere un
caracter de exclusividad, y mayor seguridad que los hace particularmente deseables.

Ala globalizacion se le relaciona con una homogenizacién mundial, donde una
nueva cultura internacional informativa se inserta dentro de las costumbres locales y las
cambia. La cultura local se mezcla con nuevos ideales relacionados con Hollywood, la
cultura pop, moda y consumo. Los modelos de nuevas generaciones se condensan en
nuevas lineas marcadas por solo algunas personas, marcas o moda. Siempre con alguna
imagen llamativa que convierta a los productos en particularmente deseables.

En Bangkok, como ya se ha mencionado, naturalmente existe un grave rechazo
hacia las actividades tradicionales, la ciudad se reinventa constantemente y sepultan la
historia de una forma casi ofensiva. Los centros turisticos, karaookes, discotecas, centros
comerciales, cines etc,, eliminan cualquier tipo de acercamiento a la cultura o la tradicion.
La actividad recreativa y social del espacio publico, la calle, ha sido reemplazada por el
semipublico, centros comerciales, cines, centros de juego de video, donde el contacto
humano se diluye con publicidad, productos novedosos, luces, sonido, moda y diversas
comodidades.

Las actividades publicas se transforman paulatinamente en actividades del
ambito privado, ;Por qué? El crecimiento demogréfico convierte a la ciudad cada vez
mas en un espacio inhdspito y agresivo: Ruido, polucion, embotellamientos, calor,
inseguridad y otros factores que han hecho que los parques y plazas no sean lugares
“seguros” para el bienestar familiar. La iniciativa privada ofrece una atractiva altemativa a
este tipo de situaciones, con A/C, seguridad privada, y sobre todo, mucho, mucho que
ver.Es decirque entre “mas $$$, mas derechos”. Este tipo de situaciones originadas por un
sistema capitalista refuerzan la segregacién social. Sectores sociales con pocos recursos
no frecuentan espacios lujosos (por seguridad para ambos sectores) y gente con mas
recursos los evita despectivamente.

Rotterdam Neersdem

West Edmonton mall, el centro comercial mas
grande del mundo



Ski Dubai, pistas de ski y snowboard
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Existen otros elementos que aun son compartidos de forma universal. El
bienestar que ofrece la naturaleza o el agua como medio para tranquilizary amenizar un
area publica es indiscutible. Las plazas duras son otros espacios donde la gente se reiine
anénimamente para interactuar socialmente, descansar, caminar etc. Las Ramblas de
Barcelona, Cannebiere en Marsella o Lake Shore drive Chicago son presentados como
altos ideales de espacio publico. En el caso de avenidas prestigiosas: 5th Avenue en New
York, Champs Eliseé en Paris o Orchard Road en Singapur se han convertido en referencias
para disefiadores, arquitectos o planificadores. Sin embargo no todos los paises pueden
adaptarse del mismo modo a los mismos modelos. Aunque muchos buscan este tipo
de espacios colectivos, las variables son distintas en cada lugar y por consiguiente la
estrategia a seguir debe de ser distinta. Existen varias razones, algunas culturales, otras de
seguridad otras de comodidad y otras de emplazamiento.

Los nuevos paisajes urbanos masimpactantes en Bangkok, selocalizanenlazona
de Siam y Ratchamdary, donde se crea unailusién hipnotizante de un mundo fantastico
con alta tecnologia, y progreso. Consumo a gran escala con pantallas gigantes, marcas
en boga, turistas y recorridos luminosos. Sin embargo en el resto de la ciudad la realidad
es completamente diferente y la mayoria de la gente no tiene acceso a estos productos.
Entonces, ;no se pueden ofrecer nuevos paisajes urbanos con una repercusion mas
amplia que de un publico selecto? Ya que la ciudad es tan cadtica, ;no se podria crear un
paisaje urbano que mejore laimagen urbana?

La escala de BKK Space es de caracter urbano, aunque su posicién con respecto
ala calle no sea privilegiada. Suimpacto es parte del nticleo mas concurrido de Bangkok.
Se ofrece el comercio dentro de un contexto con una rentabilidad muy alta de suelo, lo
que obliga a crear un centro que reditte la inversién privada. Sin embargo se propone
una estrategia alterna, con otros programas arquitectonicos y complementados con
la interaccién con espacios abiertos y elementos naturales usando al comercio como
aglutinador social pero complementado por otras esferas que ayudan a la imagen
general. No ofrecer soluciones perecederas, sino permitir espacios que puedan mutar a
las necesidades del momento, complementadas con atracciones tecnoldgicas.

“El siglo 20 es un periodo donde lasimagenes son mas importantes que loreal ...
El postmodernismo es un conjunto de ideas, creencias y conceptos que se manifiestanen
un conjunto de disciplinas como arte, arquitectura, peliculas, literatura, sociologia, moda,
tecnologia y comunicaciones”. (Boudrillard)
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2.5

arquitectura-moda-identidad
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En la actualidad con la globalizacién conceptos como pluralismo cultural,
diferencia social, multiplicidad, identidades conflictuadas, hiperrealidad o simulacro,
parecen ser mas fuertes que la realidad misma. Los modelos establecidos a través de las
imagenes y publicidad hacen que la gente se identifique con una realidad mas cercana
de sus deseos (aunque sea ficticia). La imagen de modelos atractivos vende productos y
la gente los compra motivada por sentirse como la imagen de la campaia publicitaria.
Del mismo modo pasa con la arquitectura, la lectura, el cine, etc. El contenido de lo
trascendente acaba convirtiéndose en otraimagen para vender o comprar. Fotos del Che
Guevara, el Guggenheim de Bilbao, el mundial de fiitbol o la torre Eiffel son productos
que terminan dando una imagen con el Unico propésito de vender. La arquitectura
global de nuevos paisajes urbanos expresada por solo algunos pocos arquitectos, cobra
una fuerza que parte de su originalidad o complicidad formal. Se convierten en iconos
que atraen grandes masas de gente por su caracteristica de innovadores y en algunos
casos con poco por el contenido intrinseco.

En Bangkok, al igual que en otras partes del mundo, los centros comerciales
no son solamente lugares para comprar productos, sino enormes entradas al mundo
moderno, algo que es particularmente seductor para el tailandés. Bunkers sin relacion
con el exterior, gigantezcas aspiradoras de consumidores que succionan hasta que se
saturan. Diesel, Armani, Habitat, Gucdi, Pepsi y un centenar de otras marcas, determinan
el modelo para entrar al “lifestyle”. Ropa, relojes, gafas obscuras, juegos de video,
peluquerias, restaurantes. .. muestran una nueva realidad y una imagen diferente de
nosotros mismos. Un mundo completamente seductor. Lo Unico que se necesita es
comprayya.iEsfacil!

Muchos criticos, antropdlogos y socidlogos coinciden en que el espacio que
antes compartiamos de forma libre, cada vez se privatiza mas y es necesario pagar para
acceder al espacio publico. M&s comodidades y mejores instalaciones, caleidoscopios de
publicidad, fotografias sexys, imagenes atractivas, y musica hipnotizante, son algunas de
las eficientes carnadas paraatraeralos consumidores. Los recorridos entre los apetecibles
productos acaba confundiendo a algunosy convenciendo a varios. Un caso en Bangkok,
es MBK, un mall conrecorridosinteriores, publicidad, tiendas fashion, articulos de pirateria,
en una envoltura de musica, luces y colores incomprensibles.

Siam Square, es una zona comerdial al aire libre. Un lugar frecuentado
fundamentalmente por jévenes, porque quieren estar a la moda y formar parte de un
“lifestyle” y los turistas porque el lifestyle es mucho mas barato que en sus propios paises.
Entre otras razones los locales vienen porque es un barrio constantemente renovado
con jévenesy porque los turistas son una fuerte atraccion de modernidad e imagen. Un
perfecto circulo deimagen, moday arquitectura.

Este es un mundo que los orientales crean facilmente en un cromatismo'y escala
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2.5

arquitectura-moda-identidad

L

superiores a las conocidas en occidente. A su vez la arquitectura acaba respondiendo a
éstas mismas demandas. Algunas veces de forma vulgar y evidente y otras de unaforma
un poco Mas interesante. Sin embargo la formalidad siempre tiene un papel central.
Veanse laimportancia de la formalidad de grandes proyectos en oriente como la CCTV
en Pekin, Orchard Road en Singapur, Tai Pei 101 en Taiwan, o de los excéntricos recorridos
como soi Nana en Bangkok o Harayuku Road en Tokyo.

¢Cual es la posicion que debe tomar el arquitecto frente al consumo global y la
moda? ;Como se debe abordar un proyecto dentro de una esfera de alto consumo y
exigencia formal? ;Pueden existir nuevas estrategias para el control de la forma dentro
de esta cultura super-modemista? Jane Rendell (2000) dice que la relaciéon entre moda
y arquitectura estan entrelazadas con posturas politicas y tedricas frente al consumo.
Si exhibir objetos en el aparador de una tienda, disefiar el aparador y la tienda son
elementos determinados por su contexto, solo pueden servir para un propésito -vender.
El arquitecto juega un rol pasivo al servicio del capitalismo.

Laglobalizaciénhacambiadolastradicionesy culturapornuevosdeseos,como
la moda, la tecnologia y la imagen. Cada transaccién comercial en las calles comerciales
de Bangkok esta cargada de un dinamismo de intercambio colectivo parte de un
contacto humano: regatear, preguntar, intercambiar... Este intercambio ha sido sustituido
por nuevos intereses. Con la llegada de las escaleras eléctricas, aire acondicionado, y
marketing, la escala comercial crecié considerablemente pero limité la espontaneidad de
las calles. Ahora se ha independizado de la calle y es contenida, controlada y vigilada.

Los individuos de una sociedad remplazan sus valores rdpidamente. La mejor
armadel consumismo esladebilidad de lagente porencajaren unmodeloqueestablece
desde qué imagen se debe tener, hasta la bebida que se debe de tomar. Koolhaas dice:
“ me gusta lo fashion, porque crea un sentido de lo sublime con relativamente pocos
significados. ;Donde mas se encuentra eso?” Lo que es cierto es que la imagen es un
elemento imprescindible dentro de nuestra sociedad capitalista.

Entonces, ;Como se debe entender el proyecto y el disefio? ;Queremos una
arquitectura con poco significado o realmente es el significado el que esta cambiando y
nuestra idea de arquitectura no se adapta tan rapidamente?

BKK Space, pretende ligar ambas postura, ofreciendo instalaciones y flujos para
que ambas posturas puedan dialogar publicamente. Zonificar, pero mantener el azary la
libertad.La moda es una caracteristica muy fuerte en nuestra época, ;por qué evitarlaen
un complejocomo este?

Creo que en este caso la forma arquitectonica debe de tener un impacto iconico
en su ciudad y sociedad; ademas deberia de ser una respuesta légica al contexto, clima,
topografia y cultura. Es decir que se relacione abiertamente con la cultura a la que
transgrede y dentro de la cual participa.

opera house en Beijing

busan cinema complex
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blico en bangkok
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Parece ser que lo que nos interesa realmente cuando hablamos de espacio
publico como arquitectos y en cuanto a disefio urbano, es saber cudles son los lugares
donde la gente gusta de agruparse socialmente y porque la gente decide reunirse
en estos lugares en colectividad. El dominio publico es un concepto desarrollado por
Marteen Hayer y Arnold Reijndorp (2001) en el cudl responden a la pregunta ;cudles
son los factores constitutivos de la calidad elusiva de un buen espacio publico? El
espacio de dominio publico, seguin sus argumentos, se interesa Mas en la antropologia
y en el comportamiento social que en el disefio arquitectdnico. El dominio publico no
esta solamente en relacion con el espacio fisico, sino con el deseo de la gente de tener
nuevas experiencias en colectividad. El vinculo que el ciudadano de Bangkoktenia con su
espacio publico es Unico, y como en todo el mundo, ha cambiado drasticamente a partir
de la globalizacion. Independientemente de la forma que tenga, lo que nos importa
realmente es la manera como la gente seinvolucra cony enellos.

Este espacio no debe ser estrictamente publico (en el sentido juridico), ni
permanente. Puede ser semi-privado o variar a lo largo del dia o del afio. Son los lugares
dedominio puiblicolos que responden al deseo de lagente de cambiar su ritmo cotidiano
cuando se preguntan: ;donde voy a pasar mi tiempo libre?

Emmanuel Kant (1790) dice: “no es a través de normas que creamos juicio, el
fundamento critico de éticas cosmopolitas, sino a través de la confrontacién de nuevas
ideas” Es importante la confrontacién de sujetos dentro de espacios donde podamos
cambiar nuestras ideas. A esto le llamamos criticar, observar, elogiar, o cualquier tipo
de expresion que implique a terceros. Estos espacios son indispensables para la
cohesion social. Compartir espacios con gente de diferentes antecedentes e intereses,
produce nuevas ideas y mete en conflicto a las ideas personales. El juicio es la base para
el intercambio con otros, porque permiten situarse dentro de un contexto sodial, y
reconocerse como parte oajenoaalgo.

Siam Square, Khao San, Thanon Yaowarat, Nana, Asok, Soi Langhsuan, Thanon
Silom, Thanon Sukhumvit, o Patpong, son calles que la gente escoge para relacionarse
con otros directa o indirectamente. Su actividad puede variar a lo largo del dia o de la
semana. La exclusion de factores negativos o que atenten contra el bienestar elemental,
permite a la gente sentirse mas segura con su entorno y hace que el espacio funcione de
una mejor manera, permitiendo a la gente evadir de la agresion urbana: Polucion, ruido,
calor,embotellamientos.

Son espacios utilizados de distintas formas segun la cultura: desde las calles del
Mareé en Paris, con una connotacién exdtica y fashion creada en principio por la alta
poblacién gay, hasta la plaza del centro de San Miguel de Allendecen México, con un
matizado colorido pueblerino. Desde el MEGA centro comercial West Edmonton Mall
en Canad3, hasta las piazzas italianas que como principales espacios de desalojo de
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multitudes frente a las iglesias. Lugares donde las condiciones urbanas son aprovechadas
por los ciudadanos hasta apropiarse de ellas. La convivencia social se da en las diversas
condiciones particulares de cada ciudad le dan un matiz Uinico a cada cultura.

Los restaurantes, discotecas, bares, karaokees y centros comerciales, son lugares
recurrentes donde la gente observa a los demds y es observada por otros, un elemento
fundamental del dominio puiblico. Por ejemplo, cantar en karaokees o tocar guitarra en
publico, que son actividades de moda en Bangkok, permiten a la gente expresarse en
publico.

Las teorias mencionadas junto con reflexiones y observaciones personales, me
hicieron llegara los siguientes conclusiones para que lagente frecuente ciertos lugaresen
Bangkok en un @mbito de dominio publico:

1.Seguridad; noserefierealaseguridadfisicaexclusivamente, sinocualquierfactor
que pueda agredir el bienestar personal: calor, frio, inseguridad vehicular, contaminacién,
agresion publica.

2. Escenario; equipamiento suficiente para realizar actividades publicas
o espectaculos gratuitos. No crear un lugar concreto, sino un espacio abierto a la
experiencia.

3. Accesibilidad; como es evidente, si la gente no tiene un facil acceso al complejo,
atraves de cualquier medio de transporte no podrd involucrarse.

4. Estacionamiento; las companiias que se dedican a hacer centro comerciales en
Tailandia, mencionan que el estacionamiento es un factor indispensable para el buen
desarrollo de un complejo de estetipo.

5. Ambivalencia; se proponen una dualidad espacial: El caos de las pantallas,
musica, flujo vehicular y dindmica social, y la tranquilidad que puede proporcionar la
naturalezay la intimidad.

6.Red; el programay ubicacion de los edificios, acentua el traslapeYy friccion entre
diferentes circulos sociales. Fomentar un tejido humano.

7. Tecnologia; La tecnologia permite a los visitantes sentirse en un ambiente de
progreso, lo cual es opuesto a su vision negativa de tradiciones y cultura arraigada.

BKK Space no pretende que el diseio sea la base del funcionamiento, sino los
vinculos entre los diversos programas arquitectonicos. Aprovecha la espontaneidad y el
caos como pilar cadencioso para generar diversos tipos de encuentros sociales a través
de espacios de transicion. Un teatro donde uno es actor y espectador simultdneamente.
Es una mezcla de relajacién natural y crisis informativa. Recorridos casuales y destinos
circunstanciales; intereses desinteresados y atracciones seductioras.

L
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Tematizacion-Concentracion-Conexion

La esencia del dominio publico yace en la superposicion e intercambio entre
diferentes circulos sociales. La apropiacién de un espacio donde se diluye lo publicoy lo
privado. “... la apropiacién de espacios se da por la mezcla entre elegancia y desgaste;
transito vial y propaganda; historia y modernidad; extrafios y moradores” (Brickerhoff
Jackson: 1957). La friccién con otras personas, visual, auditiva o fisicamente conflictdia y
fascinaen unambito hipnético. Juzgar criticar o identificarse con el entorno conviertealos
espacios mas seductores. Una red de experienciasinesperadas y sorpresas intempestivas
son la clave. El dominio publico ocurre en lalinea entre lafriccion y libertad.

Hayer y Reijndorp (2001) sugieren 3 constantes para la funcién de un espacio
de dominio publico: Tematizacion, concentracion conexion. Se le llama tematizacion a
la estrategia basada en ofrecer las condiciones necesarias para un grupo especifico de
gente, como podria ser de oficinas, estudiantes, familias etc,, de manera que se sientan
identificados y atraidos por las facilidades de equipamiento. De este modo el grupo
podra encontrar actividades afines a sus intereses de forma tematica y frecuentarlo de
manera natural. Este mismo proceso se repite con diversos circulos, los cuales puedan ser
compatibles con los otros grupos. Sin embargo no todos los grupos son compatibles, los
vagabundos generan un fenémeno de inseguridad en la gente que frecuenta un sitio,
por lo que no son muy aceptados por otros grupos. Los circulos politicos posiblemente
no se diluyan tan bien con circulos de bajo consumo econémico. Es necesario escoger
con cuidado los personajes que habiten nuestro complejo.

En el caso de Coyoacan, en la ciudad de México, por ejemplo, los grupos son
una mezcla de: hippies, turistas, parejas de novios, intelectuales dentro de un contexto
residencial familiar. En la col. Condesa, se dio igualmente en un contexto residencial con
cierta historia, con jovenes entre 20y 35 afos, parejas de novios, intelectuales, y todos ellos
unidos por actividades de consumoy alimentos.

Una vez seleccionado los temas que van a formar parte del espacio, es necesario
concentrar estos temas, para que se puedan mezclar confacilidad los diversos personajes.
Provocar una friccién inducida de manera que haya un contacto. Loimportante esque a
lahora de concentrar los diversos circulos, las relaciones provoquen interés, descontento,
critica, agrado, etc. Observar y ser observado, criticar y ser criticado, escuchar y
ser escuchado, impresionar y ser impresionado. La concentracién de los diversos
grupos genera una tension benéfica entre los diversos grupos, los cuales se apropian
naturalmente de lugares dentro del espacio general.

Finalmente la conexién entre los diversos circulos sociales se debe de dar de
manera natural y a través de elementos que se puedan tener en comun, como puede
ser el comercio, una sombra, el agua, la vegetacion, la musica, el espectaculo, la cultura,
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El dominio publico es un espacio que como ya se menciond se crea a partir
de la friccién entre diversos circulos. Sin embargo esta friccion no es rigurosamente fisica,
actualmente la media urbana esta comenzando a crear lazos humanos a través de la
tecnologia moderna cuando estén situados en espacios publicos. Pero, ;qué es la media
urbana?

Se trata de estrategias de comunicacién tecnoldgicas que permiten el
redescubrimiento y reactivacion de espacios urbanos con la finalidad de crear diversas
formas de interaccion. Existen varios proyectos urbanos exitosos en los que se han
involucrado espacios medidticos creativos. Estos van desde luces activadas a través de
un sistema de computadora, pantallas, sonidos o sensaciones fisicas. Se aprovechan
mensajes de texto telefonicos, internet, cAmaras de video, pantallas etc...

Aunque es algo reciente, el urbanismo mediatico toma mas fuerza dentro del
dominio publico. Progresivamente “la media” convierte a un lugar poco atractivoen uno
mas concurrido, por lo que vemos constantemente grandes pantallas y diversas formas
de comunicarse digitalmente. (Miriam Struppek 2005).

En esta era de informacién y comunicacién, existen varios elementos que nos
puedenayudaracrearespaciosy contactosocial. Lagranventaja,esque son percepciones
que son captadas, compartidas o intercambiadas en espacios pequefios o muy amplios.

Mijam Struppek (2005) se refiere a diversos fendmenos puntualizando las
ventajas que ofrece este nuevo tipo de urbanizacion:

1. Promueve la interaccién, la confrontacion abierta y contacto con gente
desconocida.

2. Promueve la formaciéon de una esfera publica a través de critica, discusion y
reflejo de nuestra sociedad.

3. Promueve la interaccién e integracién en la comunidad local.(relativiza la
distanciay cercania)

4. Permite la percepcién de el desarrollo tecnoldgico reflejandolo en un sistema
sensorial de experiencias.

5.Activa la participacion consciente en la creacion de un espacio publico.

Aunque frecuentemente podemos encontrar este tipo de métodos mediaticos
para promover el consumo, existen proyectos alternos donde la creatividad de las
intervenciones, anima los espacios y la paritcipacion colectiva causando la sensacion de
estarinvolucradoy nuevas actitudes de autoria en la erade internet.

Dentro de éste tipo de intervenciones, se utilizan métodos que sustituyen la
seguridad privada, por métodos de comunicacion inter usuarios a través de pantallas,
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nia: Las luces del edificio se prenden al enviar un
mensaje de texto del teléfono
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la interaccién de los peatones al enviar imagenes
a pantallas



las multiples pantallas reflejan una presentacion en
red

Maobile phones

Light and Sound
sculplure

kaleidophone, proyecto donde el teclado del celu-
lar se convierte en un teclado musical que suena en
la fachada del edificio

comunicando diversos puntos simultdneamente y creando una sensacion de seguridad.
Los teléfonos celulares y mensajes de texto son elementos que ya no solo se pueden
compartirentrelas personasconectadas, sinoconunpublicoajenoanuestrocirculosocial.
Juegos deluces, vibraciones en el piso, edificios sonoros...este tipo de intervenciones son
tan extensas como lo permita la creatividad de los disefiadores.

Estetrabajodetesis,no pretendellegaral detalle de este tipo deintervenciones,
aunque considero que es importante que se mencione que son un elemento muy
importante en contextos asiaticos para lograr una conexién entre los diversos circulos
sociales. Las intervenciones urbanas no solo constituyen espacios abiertos o cerrados,
sino intervenciones tecnoldgicas que pueden crear una convivencia alterna.

En Bangkok ya se pueden encontrar este tipo de intervenciones, que
aunque sin mucha creatividad, si con mucho éxito y frecuentemente con una finalidad
de consumo. Es importante dedicarle un espacio a este tipo de alternativas, porque
posiblemente seran un punto importante en un futuro cercano.
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3 Pathumwan: estudio
del territorio urbano




Objetivo:
-Describir  ampliamente  las
caracteristicas,impactoeinfluencial

de las proximidades y colindancias|
en “BKK Space”.
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El predio esta situado en el distrito de Pathumwan, que es el mas céntricode la
ciudad (3.1.A), no solo por su posicidon geogréfica sino por su buena comunicacién con
otros puntos importantes.

La red vial no es la Unica posibilidad para llegar a la zona, el BTS o metro aéreo
atraviesa el distrito y reduce los largos tiempos de espera en el tréfico. La estacion para
transborde entre las dos lineas de metro aéreo se llama Siam que esta justo frente a la
zona comerdial y al terreno, lo que refuerza su impacto en el dmbito urbano. Es unade las

zonas masactivasy mejor conectadas dela ciudad, ya que comprendelaestacionde tren 31 A localizacion del distito de Pathumwan
Hualompong, la Universidad Chulalongkorn, los nticleos comerciales méasimportante de
Bangkok el parque Lumphiniy otros equipamientos de importancia estatal.

Las calles que limitany atraviesan este distrito:Ramal, Rama V' y Phaya Thaison
3 delas més transitadas y mejor ligadas con el resto de la ciudad, porque unen los centros
mas importantes de negocios (Silom al sur y Sukhumvit al oriente) con el Aeropuerto al
norte de la ciudad y con el centro antiguo, Ratanakosin.

Se trata de un terreno trapezoidal de 8.4ha (3.1.B), con 2 alineamientos. Uno en
el sur de 213.8 m hacia la gran avenida Rama | y otro al norte hacia un canal navegable,
Saen Sap. Este es utilizado principalmente por gente de bajos recursos econémicos,
debido a su escasa sanidad. Su topografia es practicamente plana y su orientacion es
Norte-Sur.

Antiguamenteel lotefue propiedadreal (los hermososjardines de SraPathum).
Durante los afos 60, fue convertido en el Hotel Intercontinental con una licencia para
permanecer 30 afnos. Sin embargo cuando expird su licencia, el complejo fue destruido
en 2002, para construir el Paragon Center, centro comercial con Hotel de 5 estrellas, que
abarca la totalidad del terreno, a diferencia del antiguo complejo que mantenia grandes
areas verdes.

3.1.B dimensiones del terreno
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3.2.A mapa de la zona terreno

. Residencia de la princesa “Sra Pathum Palace”

. Vivienda precaria
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Policia real de Tailandia
Central World Plaza
Universidad Chulalongkorn
Hollywood Street Plaza
Vivienda de nivel medio
Pantip Plaza

The Platinum Fashion Mall
Pequefia area de compras
Big-C Supercenter
Naraiphan Pavilion

Gayson Plaza

Royal Sports Club

Amarin Plaza

Maneeya Center

Royal Rajdamri

Peninsula Plaza

Hospital General de la Policia
Parque

Residencia estudiantil

Canal Saen Sap

Edificio de estacionamiento

Hotel
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e Linturon de empresas y oficinas o= Mezcla de enclaves habitacionales
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3.2.B mapa sefialando la zona comercial y las colindancias y equipamientos cercanos
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3.3.A centralidad de Pathumwal
otras zonas importal

on respecto a

Flujos interurbanos

Los problemas de transporte en esta zona son por falta de redes de transporte
de mediana escala. Como se puede apreciar en la imagen (3.3.A), las grandes avenidas
distribuyen los flujos de largas y medianas distancias como consecuencia de la ausencia
de calles de distribucién. Las calles circundantes llegan a tener entre 6 y 10 carriles, el flujo
vial es superior al servicio vial que pueden dar las avenidas. Estas caracteristicas implican
quelazonaalbergue importantes enclaves.

El distrito de Pathumwan esta entre nuicleos que generan gran cantidad de
automouvilistas: Silom, Sukhumvit. Ratanakosin y Victory Monument. El flujo cruzado
entre todos estos concurridos nucleos se suma al flujo de gente que va a consumir en
Ratchamdaryy Siam.

Una importante ventaja de la zona, es que el metro aéreo la atraviesa y tiene
su Unica estacion de transborde frente a Siam. Esta alternativa es para los ciudadanos con
suficientes recursos o para los turistas. El BTS disminuye un poco el caos vial entre Silom,
Sukhumvity Chatukchac, pero hacen falta soluciones mas contundentes.

El canal Saen Sap, Uinico navegable en larivera Oeste, podria ser otra alternativa
para salir y entrar de la zona, pero lamentablemente esta en un estado deplorable. Las
Unicas personas que lo utilizan son gente de bajos recursos, algunos turistas y algunos
estudiantes que son la poblacién mas atrevida o curiosa de la ciudad.
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to urbamo en BKK Space
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tuk tuk

barcos que se trasladan a lo largo de los pocos ca-
nales naveganles

el rangoon es un camion en muy mal estado

BTS o0 metro aétro

las motos y motonetas son un transporte muy popu-
lar, para evitar embotellamientos

frecuentes embotellamientos



Red de transporte en Bangkok

Trasladarse en esta ciudad raramente se hace a pie, por varias razones: las largas
distancias, el alto indice de contaminacion, la falta de equipamiento urbano adecuado y
el intenso calor. Las alternativas como el autobus, taxi, tuk tuk (triciclo con motor para 3
personas), moto-taxis, rickshaws (bicicletas) o samlors (triciclos para 2) son una solucién
comun paralagente que tiene pocos recursos. Los canales ya son practicamenteindtiles,
muy sucios para gque la gente se desplace cdmodamente o en su defecto pavimentados.
Se han convertido en un medio de transporte para gente de muy bajo nivel social.

Como ya se ha mencionado, la ciudad carece de calles de media escala, por lo
que las pocas avenidas que hay estan saturadas de automaviles. Frecuentemente para
ir a algun destino hay que cambiar de medio de transporte varias veces. El camion es lo
mas comun, ya sea climatizado o sin clima. Aunque su precio es médico, no es lo mas
rapido. Sin embargo, en algunas ocasiones se puede ahorrar una media hora usando los
barcos que se trasladan por los pocos Khlong (canales) restantes o a través del rio Chao
Phraya.

Las motos y los moto-taxis abundan por todos lados, ya que por su tamaino
puedenevadirlosinsoportablesembotellamientos.Lostaxisytuk-tukssongeneralmente
utilizados por los farangs (turistas), debido a su elevado precio.

69

09



()
V)
0
Q
0
4
4
1)
c
v
0
C
iy
0
-
J
0
]

impac

los expressways y metro aéreo cambian el paisaje urbano y el uso de los espacios
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Linea de Skytrain Sukhumvit

Linea de Skytrain Silom
BEOTA £l imnn
MRTA Subway {2004}

Linea de mefro subterranea

Siam

Av. Henry Dunant

Siam Center

salidas y entradas del BTS en la estacion SIAM



o

el expressway

ElExpressway o autopista elevada, ha sido una solucion “Util” que hacambiado
el paisaje urbano de la ciudad. Es un circuito de peaje sobre columnas sin semaforos que
ayuda a librar grandes distancias. Sin embargo a pesar de que es mas rapido, mucha
gente prefiere no pagary esperar largas horas en el tréfico.

Losexpresswaysnoestandirectamente conectadoscon BKKSpace, peroestan
lo suficientemente cerca como para considerar que tienen un impacto en el complejo.

el BTS o metro aéreo

La ciudad con 10 millones de habitantes abrid en 1999 sus dos primeras
lineas de metro aéreo, una con 7 y otra con 15 paradas, las cuales unen las-zonas mas
importantes comerciales y de negocios : Chatukchak, Siam, Silom'y Sukhumvit. Cuando
fue inaugurado, estuvo transportando menos de una cuarta parte de lo que se habia
estimado, debido alos precios taninaccesibles para los tailandeses. Ademas, lagente con
coche evita mezclarse en el transporte publico con otro tipo de gente. Fue hasta 2001
quelas expectativas de uso de BTS o metro aéreo, fueron alcanzadas por primera vez.

El Metro aéreo tiene su Unica estacién de transborde enfrente de BKK Space,
SIAM, la mas transitada de Bangkok. Sin embargo no esta conectado directamente con
ninguno de los edificios en la periferia, lo que disminuye su funcionamiento.

El canal Khlong Saen Saep (Norte)

En otra época, varias de las casa prestigiosas tenian relacién con este canal,
como la casa de Jim Thompson. Aunque en alguna época fue muy util para todos los
ciudadanos, actualmente tiene un aspecto muy sucio. La gente que se transporta en
los sathorn o lanchas tiene pocos recurso, o en su defecto, son aventureros turistas o
despreocupados estudiantes.

Los barcos cuentan con una lona de plasticoen lateral con la finalidad-de
proteger a los tripulantes de los desagradables salpicones de agua, la cual es retirada
cuando aborda un pasajero. Sale de las cercanias de Ratanakosin y termina fuera de
Bangkokal Oriente.
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to urbanmo en BKK Space
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H M avenida principal lineas de BTS

. B estaciones de BTS
mmmmm calles interiores 3.3.A muestra las zonas de constantes embotella-

mientos en la periferia de BKK Space |
H E NSO canal saen sap
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=14 . :
rama | bajo la estacion BTS: siam

esquina de av. ratchamdary con av. rama |

Avenida Ratchamdari 0.5 km al Este

Witayan Pitcharamot, el primer ministro, declaré: "El drea de Thanon
Ratchamdari se convertird en un bello, conveniente, ordenado y limpio centro con el
ambiente distintivo tailandes al paralelo que la Orchard Road de Singapur, el Champs
Eliseé de Paris o 5th Avenue de Nueva York” durante una conferencia en febrero 2005. Es
una calle muy importante, pero esta muy distante de tener esas cualidades, debido a las
pobresinstalaciones para los peatones y la deficiente relacién del comercio formal conla
calle. En su lugar abunda el ambulantaje.

Sepuededecirqueesunacallerelativamente modernayungraneje comercial.
Es uno de los dos polos comerciales més importantes de Bangkok junto con Siam.

Avenida Ramall (Alineamiento al sur)

A lo largo de estos Ultimos 40 aios, los centros comerciales sobre esta calle
se han expandido fuertemente. Rama | es una gran avenida de 6 carriles de ancho y
un 1 km de largo, que va desde National Stadium hasta Ratchamdary. Esta calle esta
completamente saturada la mayor parte del dia. Pasan cercade 25 lineas de autobus, y se
satura de taxis, tuk-tuks, motos etc.

Avenida Phaya Thai 0.3 km al Oeste

Phaya thai es una de las avenidas mas importantes de Bangkok, porque cruza
la ciudad entera de norte a sur, pasando por Silom, Victory monument y el aeropuerto.
Continua hasta el norte del paisy en el sur llega hasta la costa.. Es de doble sentido, con 10
carriles, sin embargo por algunos largos tramos esta saturada de coches.

Avenida Henry Dunant 0.05 km al Este
Una avenida ancha y relativamente corta, de aprox 2 km de largo y 6 carriles,

que va de la avenida Rama IV (en Sllom) hasta la avenida Rama |, lo cual crea enormes
congestionamientos viales cuando se unen ambos flujos.
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s sefiala la ubicacion de
BKK space

3.4.A las tres zonas mas importantes de desarrollo real. Verde (areas verdes), rojo (edificios gubernamentales
o administrativos)
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La residencia real de la princesa (colindancia Occidente) <|
Palacio Srapathum.
Es una propiedad llena de historia para la poblacion tailandesa. Antigua casa
de la madre de la princesa Maha Chakri Sirindhorn, recientemente fue renovado para
ser habitado. Este palacio se mantiene hermético al exterior, y es respetado por todos los
ciudadanos.Es unterrenode 7 has.y media, que esta protegido por arboles de alrededor
de 20 mdealturay altas bardas.

Universidad de Chulalongkorn 0.2km al Sur

Lahistoriadelauniversidadseremontahasta 1899 cuandoelreyRamaV,ordend
convertir un gran edificio dentro del palacio en una escuela civil de entrenamiento de
oficiales. Mas tarde el rey Rama VI dond una parte de sus terrenos de aproximadamente
unas 359 hectdreas para hacer la universidad. Esta cuenta con vivienda para estudiantes y
varias facultades, economia, medicina, derecho, artes, odontologia, ciencia, arquitectura,
ingenieria etc. Sin embargo, no todo el terreno fue destinado para la educacion, cercade
un tercio fue destinado a habitacidn de uso mixto, y otra parte para la construccién del
estadio nacional.

Parque Lumphini

Antiguamente era un campo conocido como Saladaeng. Desde 1925 es un
parque de 58 ha, donado por el rey Rama IV a la nacion. El rey Rama VI mandé sembrar
plantas de todas las regiones de la nacién para educar alagente.
Dentro seencuentra la primera libreria tailandesa con mas de 30,000 libros e instalaciones
para promover la lectura de los habitantes.
Este es uno delos 2 Uinicos parques existentes en la ciudad.

Estadio Nacional 0.2 km al Occidente

Este estadio nacional consiste en pequenos campos deportivos, gimnasios,
estadiosde practicay campos defutbol, paraqueel equipo nacional pudiera practicar.Fue
construidoamediados delsiglo XX. La actividad deportiva del complejo es relativamente
baja.

Estacion de tren Hualompong

Fue terminado en 1916 después de 7 aros de construccion. . El tren trajo
grandes cambios para la vida tailandesa en esa época. La estacion fue importante
para la evolucidon urbana de esa zona, porque se respetaron sus limites y las manzanas
repiten sus mismas dimensiones hacia el Oriente, y mantiene lazona con pocas calles de
distribucion.

la residencia real de la rinesa (Oeste) Palacio
Srapathum.

gente haciendo aerdbics en el parque Lumphini

campo de Golf Royal Sporrts Club



Palacio de la
princesa
Sra Pathum

Antiguos jardines  Templo
reales (BKK Space) pydista
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F { !
7/ % Estadio | [ —be e | 7
f/ Sloparive ppartament : Area de comercio
t de polici 7
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Universidad
Chulkalongkorn

3.4.B concentracion programatica.

Pathumwan es la zona que comprende el antiguo territorio, de la realeza.

La mayor parte del terreno, a excepcion del palacio de la princesa, fue donado a la nacién. Es una de las pocas zonas en la ciudad
donde se pueden predios y equipamientos tan grandes.
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BTS

| universidad chulalongkorm [ policia real—| world trade center | | world trade plaza

| royal sports club

polos urbanmos de pathumwan

|i av. Ratchamdary |
|
siamsquare [[ torre sianﬂ

wat panumavanaram

3.5.A vista paralela a la av. Ratchamdari hacia el Oeste



3.5.B cruce peatonal del metro aéreo sobre av.
av. Ramal|

Phaya Thaiy

siam square
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polos urbanmos de pathumwan

Los polos urbanos son equipamientos que atraen gente de toda la ciudad.
La atraccién de un polo es proporcional a su tamaro o a la particularidad de su uso.
En Pathumwan es la suma de usos lo que le dan fuerza a este polo comercial. Esta
particularidad atrae a gente de las zonas mas lejanas de la ciudad.

Se comenzd a formar a partir de un desarrollo de vivienda de uso mixto. En
1965 una compaiia japonesa comprd una parte de la propiedad a la universidad de
Chulalongkorn, paradesarrollar un gran proyecto. Dos arquitectos europeos proyectaron
tres grandes complejos: Suan Luang, San Sian y Siam Square. Los tres nuevos complejos
contaban con cine, boliches, o mercados para mantener al barrio vivo. De los tres,
Siam Square, por su posicidn estratégica, evoluciond hasta convertirse hoy en dia en el
lugar mas importante de la moda de Bangkok. A partir de su popularidad, se siguieron
construyendo otros complejos en la periferia hasta llegar a ser lo que conocemos hoy em
dia.

av. Ratchamdary y a la izq. el centro comercial
Central World Palza

3;

hotel Pathumwan Princess y MBK



en 1958 se cred Siam Square, un bario de uso mixto a los estudiantes de la universidad Chulalongkorn, le di-
pequefia escala con actividades de ocio eron un caracter dinamico, joven y moderno. Esta
caracteristica lo convirti6 en el lugar mas importante

para la moda en Bangkok.

las actividades de ocio y comercio se desarrollaron en la el BTS reforzé la actividad comercial y de ocio, poblan-
periferia. La vivienda dentro de Siam Square fue remplaza- do mas el comjunto.
da por Bodegas.

3.5.C Evolucion histérica del niicleo comercial
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siam square

—

Siam Square 1965) Colindancia Sur

En Siam Square se planteé como vivienda de uso mixto. El éxito del comercio
fuetal, que la vivienda fue abandonaday sustituida por bodegas o mas comercio.Hoy en
dia la demanda es tan grande que un local se puede llegar a sobrerentar hasta 11 veces.
La construccion de Siam Square en 1967 fue el inicio del comercio internacional en la
zona. Es un complejo de comercio exterior e interior con restaurantes, escuelas de inglés
para jévenes, grandes tiendas de marca, pequenos comerciantes, bares.

Es“el”lugardelamodayencuentrode jévenesy un ejemplo claro del dominio
publico en Bangkok Su éxito no depende directamente de las comodidades como el A/
C, sino de su ubicacién, historia y del factor de que hay mucho que very juzgar. Gente en
sus coches con musica a todo volumen, jévenes a la moda, grandes grupos de amigos,
turistas, gente caminando en las calles, parejas etc...,

A pesar de que el paisaje urbano es tan complejo y diferente por la guerra
publicitaria, la musica se puede escuchar dentro de todo el complejo, con las bocinas que
estan localizadas en todas las esquinas y que nos da la idea de unidad. A veces se hacen
eventos donde se cierran algunas calles y se hacen actividades deportivas, musicales,
fashion, familiares etc.

MBK (1985) 0.3 km al Oeste

Uno de los més populares centros comerciales en Bangkok. Tiene 330 mts
de largo, 85 de ancho, 7 pisos y dos torres, el Hotel Pathumwan Princess y una torre de
oficinas. Los fines de semana hay familias enteras que van a pasar sus dias enteros. Es el
mas popular de Bangkok, porque incorpora las boutiques prestigiosas, con comercio
informal.

Central World Plaza
Centro comercial masivo con 63 tiendas, 2 tiendas departamentales y una

torre de oficinas. El afo nuevo se celebra popularmente frente a este complejo, dada la
cantidad de espacio libre dejado frente a la avenida Ratchamdary.
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polos urbanmos de pathumwan

Discovery Siam Center (Oeste)

Un centro comercial prestigioso construido en dos etapas, primero con Siam
Center en 1967 y luego conectado por un puente con el Discovery Center y Siam Tower
en 1987 para revitalizar el complejo.

Aunque no tiene tanto éxito como Siam Square o MBK, la gente va a buscar
marcas internacionales que no encuentra en los centros precedentes.

Siam Car Park

Este edificio de estacionamiento, es una dependencia del Discovery Siam
Center.Cuenta con 11 pisos y puede alojar simultdneamente a 2000 coches.

Siam Future Development Public Company Limited, una compaiiia tailandesa
administrativa de centros comerciales, dice: “sin estacionamiento no hay negocio, por lo
que ofrecemos estacionamientos muy grandes, para que los clientes puedan tener un
buen servicio sin problemas en nuestros establecimientos”.

Siam Tower

Torre de oficinas que pertenecen a Discovery Siam Center.

3.5.C los locales de discovery center pueden vari-

ar desde los 80 m? hasta los 500 m2

3.5.D los locales de siam center pueden variar

desde los 40 m? hasta los 400 m?




torre siam slam center . torre bayok
. metro aéreo

; . . siam square
discovery center residengia real

< >

vista paralela a la av. Rama |. de Siam Square hacia el norte
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impermeabilidad urbana

La estructura urbana lineal

La ciudad, es una yuxtaposicion de estructuras en las cuales se realizan diversas
actividades necesarias para la supervivencia de laamalgama urbana.

La estructura urbana es la relacion que existe entre los edificios y la forma de
distribuirse entre ellos.

En el caso de Bangkok, el desarrollo de esta relacion es lineal como parte de la
influencia cultural china. La mayor actividad es siempre a lo largo de alguin eje, a lo largo
del cual se construyen los edificios mds importantes. Los edificios o actividades en las
calles paralelas o perpendiculares quedan generalmente enclavados. Contrariamente, las
ciudadeslatinas tienen un desarrollo concéntrico cuadriculadoy las europeas concéntrico
radial con actividades a lo largo de diversas calles transversales.

Durante el s. XVIIl, XIX y parte del XX, la relacion mas importante era
principalmente entre la vivienda y los templos budistas 6 Wats, que cumplian la funcion
espiritual y derecreo.Ladistribucién entre ellos se dabaa través delos canales navegables,
alimentados por el rio Chao Phraya, el cual permitia recorridos mas distantes.

El automdvil, y con él la llegada de las calles, fueron importantes cambios
para la ciudad a fines del siglo XX. Los coches permitian desplazamientos mas rapidos y
cdmodos, pero no existian calles suficientes. Asi como en otras partes del mundo, pronto
se convirtié en un objeto deseabley la ciudad se saturé fuertemente de autos, sobre todo
en la segunda mitad del siglo XX. La estructura de las calles reemplazo a los canales, que
fueron rellenados en su gran mayoria para poder utilizar el Ginico espacio libre, ya que el
tejido urbano es extremadamente cerrado (Fig. 2.1.A). En otros casos, los canales fueron
rellenados para construir largas filas de edificios de concreto, que se extienden por una
zonadetierrafirmede 330 km2

Ladrasticaadaptacion haciala ciudad moderna, sustentada sobre el automdvil,
ha generado problemas que los tailandeses sufren actualmente: Embotellamientos,
contaminacion, estrés, perdida de tiempo y segregacion urbana.

El modelo de highway elevado de Estados Unidos es una altemnativa a corto
plazo y poco eficiente para resolver el problema, porque tienen una deficiencia de
estructura vial de escala medianaYy las alternativas de uso de transporte publico,comoel
autobus, taxis, tuk tuk o rangoon no son eficientes. Las soluciones de transporte publico
como el metro aéreo o subterraneo, no llegaron sino hasta el afio 2000. (Fig. 2.1.B)

Laestructuraurbanalineal provocaenclavesyhageneradounfuerte problema
de transgresion y permeabilidad. Existe una falta de escala intermedia de transporte,
calles, plazas, parques y edificios. Evidentemente las calles principales se mantienen
fuertemente saturadas la mayor parte del dia y es practicamente imposible atravesar

L

3.6.A modelo de bangkok
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3.6.C modelo de una ciudad latinoamericana



3.6.D en un principio, existia
un tejido ligado a una red
hidraulica con calles per-
pendiculares a los canales.

3.6.F el tejido urbano tan cer-
rado, impide la construccion
de calles intermedias.

3.6.E se implanta una red
vial sobre este tejido urbano
tan cerrado, reforzando el

enclavaje.

3.6.G la red vial crece verti-
calmente sobre las avenidas
existentes, sin solucionar el
problema de distribucion a
escala intermedia
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impermeabilidad urbana

—

algunos barrios en coche. Por otro lado las pequenas calles de distribucién (soi) no sonlo
suficientemente generosas como para ayudar a un entramado mas organizadoyy libre.

El problema no se reduce a esta deficiencia de distribucion, sino que la falta
de espacio para construir en el centro, genera el desarrollo suburbano, lo cual aumenta
el recorrido de grandes distancias y la saturacién de avenidas. Se trata de una ciudad
altamente sectorizaday deenormes contrastes constructivos, viales, sociales,econémicos
etc. (Fig.210

barrio pobre en bangkok

cerca de los frentes de negocios se insertan otros
medios de transporte

barrios enclavados entre grandes construcciones



3.6.H equipamientos tradi- hiperbloques los hiperbloques saturacion de superposicion de re-
cionales: propiedades re- impiden la distribu- calles des de transporte
ales, templos cion vehicular en la
ciudad

paralelamente 2 fendmenos

=

3.6.1 equipamientos con- la modificacion de la implantacion el transito peaton- las comunidades
temporaneos: centros co- los perimetros del de actividades al es la unica for- se vuelven mas
merciales, complejos de hiperbloque refuer- sobre los ejes, iso- ma de atravesar aisladas y cerra-
oficinas... zan la densificacion lan el centro del el bloque. das
periférica hiperbloque.

6.
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siam square

interior del cruce peatonal del metro aéreo sobre av.
Phaya Thaiy av.Ramall
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3.6.J los superbloques y superavenidas limitan la comunicacién vehicular y peatonal en la
zona. El croquis muestra los metros lineales de perimetro y el &rea de las manzanas



la estacion de BTS Siam tiene algunos puentes pea-
tonales

—

Lasgrandes distancias que hay que conduciren cochey caminar para atravesar

Superbloquesy superavenidas

los bloques urbanos, no solo genera grandes problemas de tréfico, sino que limita la co-
municacion entre los diversos barrios. Estos se mantienen tan cerrados y protegidos por
sumisma morfologia, que la gente prefiere rodear las grandes manzanas a entrar dentro
de estos ghettos.

Las avenidas que tienen por lo menos 6 catriles, son enormes fonteras que
limitan la comunicacién entre los diversos bloques, lo que genera alin mas segregacion
urbana. Para solucionar estos problemas, se han construido algunos pasos elevados que
protegen al peaton de los coches y la polucién directa. La solucion regula problemas
practicos de movimiento y comunicacion, pero empeora la imagen urbana y no solu-
cionalos problemas.

[
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eje limitrofe del tejido urbano

3.7.B los sois salen de algun tipo de arteria, del mis-
mo modo la actividad principal se da a lo largo de
este eje

—

Hermético tejido urbanoy soi

El tejido urbano es el entramado que forman las construcciones y la forma
como se relacionan entre ellas, a través de las calles, lo cual da un red dentro de la
estructura urbana. Los tejidos cambian en las diversas zonas de cada ciudad, algunos
reticulares, concéntricos irregulares, etc. y su morfologia genera dindmicas particulares
en cada zona y ciudad. Al leer el tejido urbano podemos entender la forma como se
relaciona la gentey su convivencia dentro de un zona especifica. Este tipo de morfologias
se conforman como consecuencia generalmente de la cultura, sociedad y el dima. Asi
podemos encontrar similitudes o diferencias entre las ciudades europeas, las latinas, las
americanasy las asidticas.

La ciudad cuenta con un tejido urbano que se acomodd dentro de la l6gica
lineal. Esto significa que los ejes son la parte mas importante de los barrios en lugar de la
plaza.Grandes barrios que toman sunombre dela calleen laque se desarrollalaactividad
principal, como Silom o Sukhumvit. Algunas de las calles mas importantes tomaron el
lugar de los antiguos canales, los cuales estaban relativamente espaciados unos de los
otros. Por esta razon en ocasiones las manzanas sonimposibles de atravesar a veces hasta
por 2 6 3kmy los barrios interiores se convierten en enclaves.

Las calles de distribucién o sois surgian perpendicularmente a los canales y o
avenidas, para poder llegar alinterior de las grandes manzanas. El soi es una calle deforma
erratica que termina siempre en callejon. Una caracteristica de Bangkok que no existe en
otro lugar de Asia. En comparacion con un arbol, las calles aleatorias son como ramas
que se diversifican, y estas aunque estan muy cerca de la rama contigua, se mantienen
independientes. Esta caracteristica ha sido contraproducente, creando un enorme
problema de permeabilidad y circulacién en el Bangkok moderno.

Este problema lo han tratado de solucionar los urbanistas locales, sin
embargo, los residentes se oponen a abrir sus callejones, y los duefios de los bloques
prefieren mantenerlos cerrados para poder controlarfacilmente sus rentas. En estas calles
frecuentemente queda suficiente espacio para que pasen solo tres peatones o unamoto.
Este tejido crea una comunidad mucho mas protegida y comunitaria, sin embargo, la
ciudad sufre sus consecuencias.

El entramado de calles tan estrechas no es solo un espacios de transicion sino
también lineas de comercio e intercambio humano. Esto solo quiere decir que la forma
como viven y habitan los espacios los tailandeses no es la misma que en otras partes del
mundo. La forma cono se relaciona la gente dentro de sus comunidades y alo que estan
acostumbrados histéricamente define lineas de comportamiento humanoy social.

los wats ex-centros comunitarios

L
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enclaves urbanmos

vivienda

El tejido formado tan cerrado de las zonas residenciales viene desde la época
cuando la mayor parte de la gente vivia cerca de los canales. Estos entramados tan
cerrados se encierran en enclaves por toda la ciudad.

El terreno colinda con 2 zonas de vivienda precaria.

vivienda precaria (Este)

Un enclave ghettizado con gente de muy bajos recursos. La salubridad y
calidad lo mantiene alejado de la vida circundante. Posiblemente en un futuro no lejano,
los terrenos sean remplazados por el comercio.

vivienda precaria (Norte)

En la ribera norte del canal Saen Sap, la vivienda se mezda con algunas
pequenias privadas residenciaes, peroindudablemente la falta de higieney servicios, son
elementos con los que lidia la gente diariamente.

Instituciones

Policia Real de Bangkok 0.05 km al Este

A pocos metros de BKK Space se ubica el departamento de policia. Aqui estan
los laboratorios forenses principales de Bangkok, y constantemente llegan cuerpos para
ser examinados. Es un complejo de gran tamaio que se mantiene cerrado al publico.
Su naturaleza gubernamental y autdctona lo mantiene enclavadoy divide la zona
comercial

6 i beal- |

casas construidas sobre pilotes en los canales

vivienda tipica

e g
antiguamente las casas eran flotantes o se constru-
ian sobre pilotes y la vida se daba en los canales



casas alineadas a lo largo de un soi

3.7.C la vivienda precaria no solo es insalubre, las calles son muy estrechas como para
que pasen 2 personas simultaneamente
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enclaves urbanmnos

Los Wats o templos budistas no solo funcionaban como centros espirituales,
sino también como centros activos de las comunidades. Estos centros sagrados son
complejos de edificios con diversas funciones: dormitorios para los monjes, templos de
adoracién, meditacion, etc...Sufuncidn posiblemente masimportante paralacomunidad,
es que se convirtieron en lugares de juego, lugar de reuniones, convivencia etc. El espacio
libre entre los edificios naranjas, era suficiente para desarrollar otro tipo de actividades que
no eran posibles en el cerrado tejido urbano de vivienda ni en las angostas calles de las
comunidades.

Debido a que la gente se transportaba a través de los canales, siempre se
encuentran situados al lado de alguno o del rio. Por esta razén en las zonas con mas
canales, también abundan los templos. Son edificios dorados que se elevan sobre la
altura de construccién de vivienda y que interrumpen el confuso tejido urbano. Estos
complejos son probablemente la materializacion mas importante de arquitectura
tailandesa. Son los Uinicos edificios autéctonos donde se ve una intencion arquitectonica
mas alla de lo funcional elemental.

Hay unalineamuy claraque se repite en todos los Wats del pais. Evidentemente
la arquitectura responde a ciertos lineamientos budistas, donde se estipula la forma, el
cromatismo, la orientacion y la disposicion de los edificios. De este modo, el color dorado
funge como divino. El espacio entre los edificios es amplio, pero lo suficientemente
estrecho para recibir una sombra generosa. Los techos tan altos y las multiples ventanas
responden al clima caluroso. Las dobles aguas soninvariablemente naranjas y la cantidad
de ellas marca la jerarquia del edificio al encimarse unas con otras.

Templo de Wat Padumavanaram 0.05 km al Este
A pocos metros al este de BKK Space se construyo este templo hace mas de

100 afos. Su naturaleza sagrada no permite que se modifique ni violente de ningun tipo
deforma. Este complejo separa los dos polos de comercio, y no los deja unirse.

templo budista

la cantidad de techos superpuestos determina la
jerarquia del edificio

interior de un Wat



Templos budistas

Vivienda de monjes

Areas libres

.8
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3.7.D estructura de edificios basica en un wat



aspectos Nnaturales

L

elagua

Elaguay su significado purificador, ha sido el inicio de la formacién de la ciudad
y repercute fuertemente en el desenlace de la vida de Bangkok histéricay ciclicamente.

Es fundamental en el ritmo de viday en la morfologia de la ciudad. La épocade
lluvias es recibida con una delasfiestas mas grandesy divertidas de Tailandia, el Songkrahn.
Es la bienvenida a la época del monzén y al cultivo de arroz. Al origen, era una ceremonia
de limpieza interna y externa, donde lavaban todas las estatuas de buda. Actualmetne,
durante una semana la gente de TODA la ciudad hace guerras con agua en todas las calles
con cubetas, pistolas de agua...celebrando el afo nuevo.

La arquitectura vemacula de Bangkok es fuertemente condicionada por el
monzdn. Protegerse contra los fuertes chubascos hizo que la gente construyera sus casas
de madera sobre pilotes, que se hiceiran casas flotantes y que los techos fueran muy
inclinados. En el caso de arquitectura sagrada, como los Wats, los cuales se construian con
ladrillos, eran elevados sobre un basamento, para evitarinundaciones.

El agua se puede elevar mas de 2 metros en casos extremos, sobre todo cerca
del rio Chao Phrayay los canales. La dualidad entre la temporada de monzény la de calor,
ha condicionado completamente laforma de vivirla ciudad y de construiren ella.

La sustitucion de canales por concreto, ha cambiado laforma de construir casas
y aunque los sistemas de drenaje son relativamente eficientes, las lluvias siguen siendo un
importante punto a tomar en cuenta.

La importancia del agua no solamente reside en el cambio que genera
geograficamente, sino que ademas ha tomado un papel muy importante en el ritmo de
la vida colectiva.

En BKK Space el agua juega un rol fundamental por varias razones:

a) Calidad de frescura junto con la vegetacion.

b) Tranquilidad visual y acustica.

<) Elevacion de edificios para evitarinundaciones.

d) Fuentes y estanques para convertirlo en un lugarimportante durante el Songkrahn.
e) Recorridos y espacios techados.

wa i
Songkrahn, afio nuevo budista, 2547 (2004 d.C.)
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policia en medio de una inundacién

antigua formade construir casas en los canales



gente durmiendo bajo la sombra de los arboles
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Situaciones que restringen el desplazamiento a pie de una persona

en Bangkok

la temperatura disminuye el desplazamiento a pie

las instalaciones de A/C deterioran el paisaje
urbano

el calor

Otra gran condicionante en el ciclo de vida en Bangkok, es el clima caluroso,
especialmente en abril cuando las temperaturas alcanzan los 45 grados. Esto provoca que
la gente realice su actividades cotidianas muy temprano o muy tarde y que no salga a
la calle alrededor del mediodia, cuando las temperaturas son mas altas e incdmodas. La
gente que camina en la calle, frecuentemente carga con pariuelos para secarse el sudor
de la frente. En barrios mas pobres, se ponen mascarillas en la cara y cuerpo para evitar
deshidratarse.

La gente prefiere estar en sitios climatizados y practicamente todas las casas
cuentan con A/C o en su defecto con ventiladores. Por esta razén los comercios con A/C
tienengran éxito, tal esel casodelastiendas Seven Eleven, queatraenamasconsumidores
yesunade las cadenas mas fruciferas de Bangkok.

Muchosedificiosno cuentan conelespacionecesarioparaalojarestossistemasy
el ruido visual generado por grandes cajas empotrados en las fachadas, es muy comun.

ElIA/Ceseficienteparacontrarrestarelcalor,peroesunaalternativarelativamente
reciente, y los antigos sistemas de ventilacion pasiva y para refrescar lugares con el agua,
han sido sustituidos. El agua de canales y rios cumplia una funcién importante para
refrescar las casas, la arquitectura vemacula y religiosa, contaba con eficientes sistemas
de enfriamiento pasivo, a través de la vegetacién o del agua, pero actualmente no se
encuentran este tipo de alternativas. Por el contrario, han sido remplazados por sistemas
artificiales que generan un gasto extraordinario de energia.

Los métodos pasivos de enfriamiento son una opcidn sencillay eficiente para
refrescar los espacios abiertos. Aparte de dar sensacion de bienestar, permiten a la gente
aestaren contacto con lanaturaleza lo que alimenta el estado de animo. La sombratiene
evita la fatiga generada por el sol y permite que la gente camine mayores distancias en
comodidad. Del mismo modo aspersores son una opcién poco utilizada y que puede
bajar la temperatura algunos grados.
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Objetivo:
-Explicar la estrategia seguida -
Senalar porque funciona mejor el

dominio puiblico enred.

-Exponer las ligas con el contexto.
-Mostrar el estudio para establecer
el programa arquitecténico.




4 .Estrategia:delaescala
urbana al programa




estrategia general

—

Las megalépolis asidticas cambian a mucha velocidad, lo que evita un
crecimiento ordenadoy planeado.

El proyecto surge como unaalternativaalaformacomo seabordan losgrandes
proyectos con un fuerte flujo econémico en las ciudades asidticas, donde el turismo e
inversién extranjera generan una gran entrada de divisas.

La inversién del sector publico no da soluciones contundentes a largo
plazo, ylainversién privadabuscaunamayorgananciadecapitalacortoplazo.Larelacién
entre el sector publico y privado es practicamente nulo, por lo que la ciudad no
puede desarrollarse ni integral ni sustentablemente.. El resultado son complejos
con una deficiente estrategia integradora de la ciudad, tratdndose frecuentemente de
construcciones que dependen solamente de laimégen y publicidad para desarrollarse.
Los visitantes son fascinados con un escenario magico alterno a la cadtica ciudad y como
consecuencia, los espacios de caracter recreativo son reemplazados.

Los espacios de dominio publico contemporaneos seducen a través de los
puntos ya mencionados Para abordar este proyecto urbano en Bangkok, se intenta
entender el funcionamiento social, cultural y climético de la ciudad, por lo que se realizd
una descripcidon general extensa.

La ubicacion y escala del proyecto implican un impacto a nivel urbano. La
dimensién del complejo lo convierte en un gran polo donde se suman espacios que
integran la tecnologia, la naturaleza, la juventud, lo exdtico y el turismo. La facilidad de
acceso por diversos medios de transporte genera visitantes de gran parte de la ciudad,
algo que se tomd en cuenta para ofrecer diversas actividades dirigidas a varios sectores.

La homogenizacion social e intercambio humano han elevado la calidad de
vida en diversas ciudades a través del dominio publico. Este se entiende como espacios
dondela gente se retine en colectividad sin conocerse necesariamente. Este concepto se
asociacomunmente con parques, plazas o calles peatonales. Aunque se plantéa mejorar
la calidad vida de caracter pubilico, la cultura tailandesa no reconoce este tipo de espacios
como lugares colectivos de la misma forma, por lo que se ofrece una alternativa donde
no sean importantes los espacios publicos, sino la relacion que exista entre ellos y los
privados.

Esta caracteristica depende del programa y de las ligas que genere con las
proximidades y colindancias, por lo que se crean fuertes lazos con el programa de los
edificios circundantes.

—
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dominio
publico

4.1.A el dominio publico es consecuencia de la
union de los usos de los edificios



Farang Space

Green Space

Mall Space

Youth Space

4.1.B perspectiva aérea de BKK Space sefialando la distribuciéon de cada edificio junto con sus areas libres.
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4.2

interaccion con la ciudad

4.2.A el area de impacto de BKK Space tiene un rango de impacto que puede llegar hasta gran parte de la ciudad
por su privilegiada ubicacion. Sin embargo se estudia el impacto en un area menor, para analizar la ocupacion del
complejo con respecto a otros equipamientos. El grafico muestra la cercania a la que se encuentran los diversos
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equipamientos en un radio de 1.5 km.
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4.2.B Interaccion del complejo con proximidades y medios de transporte
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la ciudad

inuacion a

cont

El proyecto se basa principalmente en ofrecer actividades tematizadas, que
generen recorridos del proyecto hacia el exterior y viceversa. Se trata de un complejo
de 3 edificios con area total de 115 mil m2: comercial (X), turistico (Y) y cultural estudiantil
(2), unidos por tres areas libres principales (A,B,Q). La vialidad se propone de grandes
proporciones para liberar la saturaciéon vehicular, al igual que un estacionamiento de 100
mil m2aprox.

La ubicacion de la funcion de los edificios es acorde a la importancia y
permeabilidad de las colindancias. Del mismo modo, los edificios con mas necesidad de
privacidad estan mas alejados de las grandes avenidas, matizando los distintos espacios.

Uno de los puntos importantes dentro del proyecto, fue que el conjunto se
renovara dindmicamente a través de las areas libres:

1. Porque son mas manipulables que las areas construidas a través de edificios
efimeros.

2. Porque se pueden crear diversos microclimas por medio de vegetacion,
torres de ventilacion y agua, que refieren a los antiguos jardines reales.

3.Porque en Tailandia hay una fuerte cultura hacia el mercado al exterior.

4. Porque en Bangkok, el showoff es indispensable en zonas que estan a la
moda, desde la ropa, hasta el coche que uno tiene.

Por esta razdn las dreas construidas tienen la misma importancia que las éreas
libres.

El programa general, el impacto de los edificios asi como la cantidad de m2
utilizados y la cantidad de area permeable, ha sido calculada con respecto a un estudio
de mercado aproximativo (ya que los datos de los que dispongo no son 100% precisos)
enrelacién alademanda circundante.

Lamezcladefuncionesyactividades se desarrolld através de dreas conectoras,
para que diversos sectores cambien a lo largo del dia y de la noche. Lafinalidad es que el
complejo sea seguroy dindmico todo el tiempo.
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yvariado.

| azul: turismo, verde: estudiantil, rojo: comercial
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4.3.B los flujos al exterior, van relacionados con los medios de

2.3.D la linea negra marca el posible flujo peatonal de®anal al
BTS.
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Rodear las barrera

Los ejes comerciales
Ratchamdary y Rama |
permanecen a una escasa
distancia de 500 mts, sin estar
conectados. Se plantéa un
crecimiento y nexo alterno
sobre la actual vivienda
precaria.

Diluir los ejes barrera

La dimension de las avenidas
colindantes,  limitan el
intercambio entre los complejos
comerciales.

Se propone construir amplios
pasajes peatonales sobre
las avenidas y reforzar la
vegetacion.

Reducir el ambiente cadtico

El ambiente urbano dentro de
esta zona es desagradable
y agresivo, a causa de la
contaminacién visual, sonora,
ambiental y vehicular.

Se plantea elevar el basamento
para reducir el impacto vial y
reforzar la vegetacion.

CANAL SAEN SAP

Agresion al Peaton

El peatdn, no tiene instalaciones
adecuadas. Permanece
dentro de un solo complejo
comercial para evitar la
agresion de la periferia. Crear
flujos peatonales alternos vy
lazos con los edificios limitrofes,
dinamizara el contexto.

Particion de superbloques

Los superbloques no permiten
el desahogo de las avenidas
en calles intermedias, y estas
se saturan durante casi todo
el dia. Una calle posterior
podria ayudar al flujo vehicular
comercial.




La zona esta creciendo tan rapidamente, que se puede suponer que la zona de vivienda precaria va a desapa-
recer y ser substituida por otro tipo de edificios mas lucrativos. Por esta razén, otro tipo de desarrollo y recorrido
peatonal o vehicular, podria realizarse sin cambiar el emplazamiento del templo budista, al sur del canal Saen Sap.
De este modo, podria realizarse un recorrido alterno mas agradable uniendo los dos ejes comerciales que le dan
vida actualmente a la zona, rodeando los ejes barrera. Un recorrido y nueva imagen, mucho mas amable con el

peaton.
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VIVIENDA

4.5.A no se intenta crear un cen-
tro publico, sino un barrio de po-
blacién variable que se mantenga
joven, dindmico.

Una poblacion de estudiantes
ligada a dos universidades de for-
ma rapiday eficiente.

El turismo estara bien conectado
con el resto de la ciudad y comer-
cio.

Una variedad de actividades
comoteatro, casino, salas de conci-
ertos, cines, auditorios, centros de
masaje, mediateca tiendas y res-
taurantes. Todas esta facilidades
estaran protegidas y unidas por
diversos pabellones, que crearan

VIVIENDA
IDIANTIL

BODEGAS
COMERCIO
Y

ENTRETENIMIENTO



L

tematizar

tres edificios , cada uno con un tema distinto:
X = uso comercial

Y = uso turistico

Z = uso cultural estudiantil

comprimir

los edificios se mantienen independientes
y relativamente cercanos, para que el do-
minio publico sea sugestivo y socialmente
variado.

conectar

tres plazas AB,C unen los edificios,
cada una con caracteristicas desarrol-
ladas conforme al grado de privacidad
correspondiente.

20T | TOT



BKK Space

icacion en
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Zoni

| karaokee

Siam
Square

comercio
general

comercio
de moda

irestaurantes

4.6.A zona de poblacion variable

mediateca

cenfro de
onvenciones

karaokee

comercio
general

i juegos de
video

comercio
de moda

| mediateca

restaurantes

4.6.B zona de poblacion semi-permanente

vivienda
estudiantil

biblioteca

4.6.C zona de poblacién permanente



poblacién variable

poblacién permanente

poblacién semi permanente

poblacién variable

—

1.Zona de poblacién variable

Esta parte del complejo cercanaalaav.Ramaly con unfuerte contacto urbano,
tendré las actividades mas publicas. Esta zona se realciona con la calle directamente, pero
mejorando el perfil urbano a través de elementos naturales. Una zona con actividades
comerciales, para gente con distintos intereses. Un centro comercial con grandes tiendas
y pequeios pasajes comerciales.

En planta baja se desplanta un mercado con tiendas al exterior. 50 % del area
estara construida y el resto con plazas equipadas para actividades libres, siempre en
relacién con la vegetacion y el agua. Restaurantes, juegos de video, tiendas pequenas,
tiendas departametales con facilidades estaran protegidas por pabellones destinados al
comercio circulacion o eventos.

2.Zona de poblacion semi-permantente

Es una zona donde se cruzan muchas actividades, ya que es la parte interme-
dia del terreno, . Son espacios con un fuerte movimiento peatonal, con equipamiento
para hacer exposiciones, eventos culturales, y media urbana. Un espacio con actividades
semi publicasy con unfuerte flujo de estudiantes y turistas en un ambiente parcialmente
relacionado con el comercio formal. Sin embargo la proximidad con el centro comercial
le puede dar una dindmica interesante a esta zona. El comercio semiestablecido puede
generar interesantes dindmicas. El lobby de la zona es un punto importante de flujo de
gentey ocio.Es un lugar que fluctua entre el descansoy las actividades recreativas.

3.Zona de poblacion permanente

La parte mas privada del complejo se llena de vegetacion y un pequerio es-
tanque. El estanque divide parcialmente la relacion entre los estudiantes, los ejecutivos
del centro de convenciones y el hotel de Iujo. Una zona relacionada con el peatén, pero
sin convivir con el estres urbano. La tranquilidad es escencial en esta zona, que es el espa-
cio de convivencia de estudiantes y laimagen elegante de los edificios prestigiosos.

70T | €0T



4.7

programa

iZzacion

temat

Programa

Mall Space

Programa especifico

Tienen un uso principalmentecomercial y de entretenimiento. Diversos tamanos, tipologias y temas de comercio, para diversos in-
tereses. El edificio se comprimey dilata espacialmente para cambiar la relacién del peaton con el exterior e interior.

1.Comercio interior

1.Comerciointerior
2.Comercios semi-exterior
3.Mercado gourmet thai
4.Tienda departamental 1
5.Tienda departamental 2

Tres plantas de comercio tipo centro comercial, con experiencias interiores y exteriores. La estructura librard grandes claros, para per-

mitir la flexibilidad espacial.

(casos andlogos: Edmonton en Canada, MBK en Bangkok)

-Administracion, oficinas, bafnos, teléfonos, dreas de descarga, bodegas, tiendasde mas
de 500 m2, tiendas de 200 m2, tiendas de 50 m2, kioscos de 2 m2, restaurantes, cuarto de
maquinas, escaleras de emergencia, elevadores.

2.Comercios semi-exterores en PB

Pasajes peatonales con multiplicidad fun

cional Su relacion con las plazas y recorridos exteriores se da bajo la sombra de los edificios

existentes o de techumbres. La estructura permite la flexibilidad de espacios.
(casos andlogos: Bercy Village en Paris, La Cantera en San Antonio (EU), Siam Square en Bangkok)

3.Mercado gourmet thai
La segunda cocina mas vasta del mund
tailandesa.

4. Tienda departamental 1
Cinco plantas. Este tipo de tiendas funcio
(casos andlogos: Galerias Lafa

-Baios, teléfonos, areas de descarga, bodegas, tiendas de 200 m2, tiendas de 50 m2,
tiendas de 20 m2, kioscos de 2 m2, restaurantes, cuarto de maquinas.

o, ofrece un lugar especial donde se puedan conocer y degustar la riqueza gatrondmica
-Banos, teléfonos, dreas de descarga, bodegas, rea de exhibicion

nan como polos de atraccion. Generan flujo, porque tienen gran variedad de productos.

ette en Berlin, V-Mall en Nueva York)

-Administracion, oficinas, baros, teléfonos, dreas de descarga, bodegas, drea de
exhibicidn, cajas, vestidores para trabajadores, cuarto de maquinas.

m?2

40,000

10,000

5,000

5,000

10,000




tienda departamental

tienda departamental

pasajes comerciales

Mall Space
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programa

iZzacion

temat

Programa Programa especifico

5.Tienda departamental 2
Cinco plantas. Este tipo de tiendas funcionan como polos de atraccion. Generan flujo peatonal entre las tiendas intermedias mas
pequenas, porque tienen gran variedad de productos.
(casos andlogos: Printemps en Paris, Tokyu en Bangkok).
-Administracién, oficinas, barios, teléfonos, areas de descarga, bodegas, areadeex
hibicién, cajas, vestidores para trabajadores, cuarto de maquinas.

Farang Space

Un edificio orientado al turismoy actividades que involucren una identidad internacional.
1.Centro cultural y de exotismo tailandés
2.Spay Centro derelajacion
3.Cinesy pantallas IMAX
4. Centro de Congresos y Convenciones
5.Hotel *****
6.Hotel *****

1.Centro cultural y de exétismo tailandés
Un centro medidtico donde la gente pueda conocer la cultura oriental tailandesa y donde se pueda involucrar fisicamentre con ella.
-Administracién, sala de exposiciones, tienda, cafeteria, exposiciones interactivas, barios, bo
degas, oficinas.

2.SPAy Centro de relajacion
Lasalud mental yfisica es algo importante para los tailandeses, no es por nada que encontramos centros de masaje por toda la ciudad.
La gente busca frecuentemente un lugar confiable donde relajarse.
(casos andlogos: Therme Bath en Vals)
-Area de masajes, sauna, aromaterapia, vapor, vestidores, bafios, albercas, guardaropa, sa
las de relajacion, tienda.

3.Cinesy pantallas IMAX
Los cines son otro polo importante ligado al exterior y a pequerios comercios. La cercania del hotel, y prestigio general, pretende que
el “Bangkok International Film Festival” se desarrolle aqui.
(casos andlogos: bfi IMAX Cinema Londres)
-Quince salas de proyeccién, cafeterfa, 2 pantallas IMAX, tienda, baiios, bodegas, oficinas.

10,000

42,000

2,000

3,000

12,000




hotel delujo

complejo cinematogréfico

hotel

Farang Space

centro de convenciones
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4. Centro de congresos y convenciones
Un importante centro de convenciones ubicado en el centro de Bangkok. Se plantean salas polivalentes que puedan funcionar
como salas de conciertos o auditorios.
(casos andlogos: centro de congresos de Valencia)
-Tres auditorios principales, 3 salas polivalentes, 5 salones de seminarios
con oficinas, bafos, administracién, salon de banquetes, bodegas.

5.Hotel *****
Los turistas tienen acceso a varias actividades de las mas populares en Bangkok en un ambiente natural. Se pretende dar unaimagen
cosmopdlita e internacional al complejo. Algo indispensable en la gestion del proyecto.
-Administracion, direccion, secretaria, recepcion, elevadores, mantenimiento e instalacio
nes, alberca, gimnasio, cocinas, restaurantes, tiendas, habitaciones, suites.

6.Hotel *****
Un ambiente con mas privacidad y prestigio
(casos andlogos: Holliday Inn en la Haya, Kempinsky Hotel en Munich)
-Administracion, direccidn, secretaria, recepcion, elevadores, mantenimiento e instalacio
nes, alberca, gimnasio, cocinas, restaurantes, tiendas, habitaciones, suites.

Youth Space

El edificio tiene como prioridad al estudiante. Se plantean una serie de actividades culturales y deportivas, principalmente para los
estudiantes, pero también abierto para otro tipo de publico. Lamediateca, la biblioteca, el centro deportivo pueden tener un publico
mas extenso.

1.Vivienda estudiantil

2. Mediateca

3.Biblioteca

4.Centrode deporte

1.Vivienda estudiantil
Vivienda para 1000 estudiantes. Su relevancia es crear flujo peatonal con la universidad Chulalongkom y el facil transporte con varios
medios, hacia varias universidades. La juventud le dard al conjunto una imagen dindmica.
-Habitaciones, administracion, comedor, salas de usos multiples, salas de lectura, area de
personal, recepcidn, area de lavado, cocina, salas de grupos, areas de trabajo, almacén,
saladeTV
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5,000

20,000

30,000

33,000

15,000




servicios

comedores estudiantiles

dormitorios
estudiantiles

administraciony
dreas comunes

Youth Space

jardin interior bibliotecay
mediateca

centro deportivo
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2.Mediateca
Un lugar donde se pueda tener acceso a informacién de todo tipo: periddicos, revistas, “mangas’, peliculas, rentar videos, visitar ex-
hibiciones, internet, conocer gente o simplemente descansar.
(casos andlogos: Mediateca de Sendai en Japdn, Centro Georges Pompidou en Paris)
-Recepciony control, administracion, dreas de consulta, biblioteca de mangas,
revistas, periddicos, drea de lectura, salas de lectura, videoconferencias, salas de
discusiones, renta de equipo de informatica, mantacargas, centro de servicio para
gente con deficiencias visuales o auditivas.

3.Biblioteca
Un lugar para los estudiantes, principalmente, donde puedan informarse sobre diversos temas.
(caso anélogo: Centro Georges Pompidou en Paris)
-Recepciony control, administracion, drea de lectura, salas de lectura,
areas de consulta, salas de discusiones, mantacargas,

4.Centrodedeporte
Es dificil encontrar equipamiento deportivo en Bangkok, por lo que se ofrece un lugar para hacer ciertos deportes.
-Alberca, canchas de basquetball, pared de escalar, canchas de badming-
ton, boliche, ...

Plaza A

Es la plaza principal que le daimagen a todo el conjunto desde la calle. Una plaza fresca, con mucha vegetacién y agua, mezclados
con pantallas eimagenes. Rincones de los que se pueda apropiar el peaton para descansary espiar a la gente que pase caminando.
(casos andlogos: Buona Vista park en Singapur)

PlazaB

Espacios con instalaciones para kiosos semi-establecidos. La luz y el mobiliario urbano reforzaran la frescura del ambiente. techos,
pergolados, agua, aspersores de agua etc... Este lugar se plantea tambien, para realizar actividades como festivales, ferias o presen-
taciones.

Plaza C

Esta plaza es mas espectacular y decorativa que funcional. Se pretende que la arquitectura de paisaje se convierta en un punto im-
portante escultural dentro del conjunto ligado directamente a la arquitectura tailandesa. Un lugar de reposo y relajacion.

5,000

3,000

10,000

6,000

2,500

3,500
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Layer de area verde “D”

Un érea densa de vegetacion se propone en la parte norte del terreno para darle mas privacidad a ciertos edificios, y para crear un
fittro con el lago.

Equipamiento

Las instalaciones para el coche, serdn muy amplias, para evitar los molestos congestionamientos. Asimismo es indispensable tener
instalaciones de seguridad publica, como estaciones de bomberos y policia. Un desembarcadero estara ubicada sobre el canal Saen
Sap eneléareanorte.

1. Estacionamiento
Esalgoindispensable en cualquier complejo en Bangkok, por lo que se plantea un amplio estacionamiento con 4000 cajones. estara
ubicado bajo la plaza B, para evitar un gran edificio.

2.Vialidad
Lamismaimportancia tiene lafacilidad para transportarse dentro del complejo. Las calles no solo son de transito, sino que son apara-
dores para observar.

3.Estacion de barcos
Un pequeiio desembarcadero en el canal Saen Sap.

4. Estacién de policia
Sitio para 2 carros de policia.

5.Estacion de bomberos
Lugar para un carro de bomberos.

15,000

100,000m?2

50m2

40m2

40m2




area de bazary mercados puentes museo virtual

Plaza B
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dreapara
vegetacion estudiantes
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5.BKK Space: Red de
dominio publico




Objetivo:
-Presentar el funcionamiento

esquematico de BKK Space.
-Senalar las particularidades
urbanas y arquitecténicas
-Mostrar el desarrollo formal y
espacial dentro de BKK Space.







Fue necesario ubicar diversas
volumetrias dentro de una ma-
queta de contexto para com-
parar las relaciones urbanas y
po-der obtener las alturas de los
edificios. La forma del proyecto
fue la evolucion de un esquema
reticulary sencilloque respondié
a la orienta- cién solar y a sus
sombras, de manera que el es-
pacio abierto permanece fresco.
El proyecto esta planteado para
crecer hadia el Oriente en un fu-
turo, lugar donde actualmente
existevi-  vienda de pequeria
escala, pero que esta proximo
a ser destruido. Los lazos que
se producen con el contexto
actualmente son de tipo pro-

gramadtico, ya que el predio esta
bloqueado espacialmente en
todas sus colindancias

cct | 12T



5.2

objetivos

Objetivos espaciales e ideas generadoras

1.Crear lazos programéticos con las colindancias y proximidades

2.Mantener una relacion con el exterior directa e indirectamente, con espacios frescos y sombreados
3.Generar actividades cruzadas horizontal y verticalmente para generar flujos peatonales.

4. Integrar al coche como dindmica urbana.

5.Refrescarlos ambientes con ventilacion natural y agua.

6.Respetar la escala de las colindancias.

7.Fomentar los espacios para el comercio informal.

8.Repetir espacios habituales para la cultura tailandesa que permitan un desarrollo a largo plazo.
9.Imagen atractiva y simbolo de modermidad con analogias tailandesas

L



10.Integrar la media urbana como un medio para unir los diversos espacios.

11.La morfologia de los espacios sera de tipo permeable.

12.Crear un conjunto que incorpore al interior como al exterior de los edificios.

13.Crear recorridos en varios niveles en forma lineal o de red, a través de experiencias, espaciales, auditivas,

14.Crear 3 espacios de dominio pulblico con distintas caracteristicas que se complementen entre si.

15.Mantener la comunicacion peatonal entre los diversos bloques evitando la ruptura por la circulacién vial

16. Provocar cambios sorpresivos de espacios y ambientes.

17.Homogeneizar la zona en una produccién de experiencias tanto naturales como artificiales con sus diversos matices.
18.Rematar los recorridos visualmente para dar una sensacion de proteccion.

visuales.

—
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5.3

referencias urbanas

5.3.A Referencias de alturas con colindancias y remates vi-
suales

BKK Space

-12 mts

5.3.B Corte esquematico de la av. Rama | a la altura de 5.3.C Corte esquematico del canal Saen Sap en la parte norte de BKK
Siam Center Space
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5.3.D Referencias de alturas con colindancias y remates vi-
suales

35 mts
vivienda precaria

BKK Space
210 mts

5.3.E Corte trasversal esquematico del terreno de BKK Space con la
referencia de las colindancias: Siam Center y la vivienda
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5.4

funcionamiento general

Transito vial

La saturacién de coches en Bangkok demanda grandes desahogos viales para
evitarembotellamientos a laentrada del complejo. Se plantean calles de 12 mdeanchoy
4 carriles que permiten una circulacién descongestionada a largo plazo. En el caso de un
desarrollo en la zona de vivienda al oriente del predio, la calle que distribuye al hotel esta
situada para poder continuar linealmente hasta Ratchamdary por la parte trasera.

Las calles irdn acompaiadas de vegetacién, agua y arboles para disminuir el
ruido visual. Sin embargo, el coche se incluye e integra al paisaje urbano, ya que juega
un papel importante en los espacios de intercambio colectivo en Bangkok. Se le da la
oportunidad a los automovilistas de mostrar su coche, una actividad comun en lugares
frecuentados por jovenes

Se le di6 particular importancia a los 3 lobbys que distribuyen en las 3 plazas,
para darle mas colorido al intercambio de experiencias visuales. Al mismo tiempo las es-
caleras son lugares de descansoy recreo de lagente que llega o espera.

El estacionamiento principal es un subterraneo de 6 niveles que le da servicioa
toda la parte central del complejo, con una capacidad para cerca de 4000 coches. El hotel
5 estrellas tiene uno particular en la parte posterior del edificio y los estudiantes cuentan
con uno subterraneo relativamente pequerio.

Servicios de distribucion y recoleccion
La distribucion de productos y recoleccion de basura estd pensado para estar en la ave-

nida principal. Los espacios intermedios entre edificios son lugares tanto para la distribu-
cién como recoleccién de productos y mercancias.

—

5.4.A Corte modelo de calles en BKK Space

nl?{el PIaﬁaA b ' ) N

nivel PB

nivel -1

nivel -2

nivel -3

nivel -4

vnivel -5

5.4.B Corte esquematico de Iso niveles del
estacionamiento principal.




5.4.C Perspectiva nocturna de la calle intermedia de BKK Space, con el edificio de estudiantes
y la mediateca como remates visuales.

5.4.E Esquema del sentido de las calles, ubicacion de
5.4.D Esquema de los lugares de servicio de los edifi- estacionamientos y lobbys.
cios: recoleccion y distribucion.
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flujos internos peatonales

5.5.Aflujo peatonal de congresistas

Los congresistas pueden llegar al complejo no solo
con coche, sino que através del BTS puedenllegar de
lugares como Sukhumvit o Silom.

(_?I':ansporte '-'I."I( Wor_ld Plaza )

5.5.Bflujo peatonal de consumidores

Familias, parejas, jévenes y demas tienen actividades
dentro de las instalaciones de Mall Space, sin embar-
go se plantean otras funciones al exterior para gen-
erar flujos, como los cines, la mediateca o el centro
deportivo,oel SPA.



——e BTS

. j [

5.5.Cflujo peatonal de estudiantes

Los estudiantes pueden llegar a la Universidad Chul-
alongkorn a pie, o tomar el BTS o el samlor para llegar
por el canal a las universidades de Ratanakosin.

5.5.Dflujo peatonal de turistas

Los 2 hoteles generan flujos cruzados dentro de todo
el complejo. Los turistas, pueden tomar el samloro el
BTS para llegar a lugares turisticos en todo Bangkok

Turismo ]
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5.6.A Imagen de complejo
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5.6.B Imagen de complejo
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Mall Space

. 5
o £
g 8
= 5 bazar
]
o
as- —
p ' g
aje bazar g @
com- ° £
" & g
ercial
9]
. . ©
pasaje comercial
bazar
5.6.A Diagrama del funcionamiento de Mall Space
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5.6.B Croquis de la union del BTS con Mall Space




tienda departamental

5.6.C Usos de Mall Space

5.6.D Croquis del interior de uno de los pasajes

tienda departamental

tiendas

pasajes comerciales

Mall Sapce es un centro comercial que repite el modelo de soi tailandés y la forma de vi-
vir las calles. Las &reas grandes albergan grandes tiendas, mientras que los largos brazos
estan llenos de comercio de mediana y pequena escala. La finalidad es que la gente se
sienta identificada. Un recorrido de compresién y descompresion constante.

Uno de sus brazos esta unido directamente a la estacién de BTS que estd sobre Rama 1y
también se une fisicamente con Siam Center a través de la tienda departamental. Esto es
ppara crear mas lazos con los equipamientos vecinos.

Enla planta baja se dejan instalaciones listas para los comerciantes informales, de manera
que elinterior del edificio se extienda hasta afuera.

[
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planta +] planta +4&

Mall Space

planta +5

| planta +2
5.6.E Los mapas de calor muestran la concentracion mas fuerte de gente en el edificio
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5.6.A Centro comercial tailandes

5.6.A Mercado

Aunque se trata de un centro comerdial, se hace una mezda entre la vida mundanay el
comercioinformal entre los diversos pasajes peatonales y el grande centro comercial con
2 polos de atraccién en cada extremo.

El comercio informal es frecuente en los centros comerciales, al cual le dedican unimpor-
tante espacio. En el proyecto se intenta regresar a la estructura urbana del soi, la estruc-
turade base tailandesa.

9€T | €T



Farang Space

—

El espacio propuesto se compone de 4 edificios: 2 torres y dos edificios bajos. Es un com-
plejo planteado para alojar grandes eventos como el festival de cine tailandés (que carece
de buenas instalaciones), festival de moda, exposiciones, expos, etc...

Se relacionana visualmente con la ciudad por las dimensiones que tienen sus torres, y es
un remate para el interior de BKK Space. Es el edificio icono, y de gran importancia por la
calidad de su espacio exterior.

5.8.A Vista de Farang Space desde el

5.8.B Vista de Farang Space desde el Oriente con las calles faltantes

Poniente.



5.8.C Usos de Farang Space

hotel

complejo cinematografico

centro de convenciones

hotel delujo
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bibliotecay
mediateca

dormitorios
estudiantiles

servicios

centro deportivo

comedores estudiantiles

dreas comunes

Youth Space
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La vivienda estudiantil es el nexo entre la Universidad Chulalongkorn, y otras universi-
dades en el centro de Bangkok. Se ubica en la parte mas apartada del complejo, aislada
por el lago, permitiendo a los estudiantes realizar sus tareas con un ambiente mas tran-
quilo.

La mediateca es el edificio que es mas publico y por eso esta dentro de la plaza B, El gim-
nasio es de caracter semipublico, e interactia mas con la naturaleza. El comedor de estu-
diantes es un espacio abierto que repite los colores de los templos tailandeses. El techo es
dorado como los templos y se pretende que brille con el sol y que le dé al complejo un
aspecto mas tailandes.

Laresidencia estudiantil esta separada en 2 edificios, los cuales alojan ve- getacién al cen-
tro para refrescar las habitaciones..
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red de dominio publico

Avenida Rama |

5.10.A Diagrama de conexién entre los diversos edificios
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5.10.B Diagrama de circulacion peatonal en BKK Space a partir de diversos medios de

L

La compresion y conexiéon de espacios fue la base
para el disefo de los espacios de transicion. La
vegetacion y el agua fundamentales en todo el
proyecto. Se plantean espacios de convivencia con
diversas ca racteristicas: La Plaza A es la transicion
entre la calle y el complejo, por lo que es la que
tiene laimagen mas llamativay mas abierta, enella
se cruza el caos vial con la vegetacion y las activi-
dades del interiori dela plaza.

La Plaza Btiene muchamasinformacién medidtica
y comercio informal, es la plaza central y probable-
mente la mds activa de las tres.

La Plaza C es mas intima, relajada, para darle mas
tranquilidad a los estudiantes y una imagen mas
elegante tanto al hotel, como al centro de conven-
ciones.



5.10.D Croquiis dellago en plaza C
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Plaza A:lmagen urbana

Los brazos del edificio principal, permiten hacer un juego de sensaciones entre

laintimidad y la exterioridad, entre “lo privado y lo publico”.
La plaza A es el punto de partida de un edificio que se quiere salir de sus limites. Un edificio
que quiere continuar con el tejido de Siam Square, pero con un nuevo giro. En el lobby
principal, hay una duna de pasto donde se erige una torre que comunica spots, noticias,
avisos y puede recibir mensajes de texto desde celulares particulares, de tal manera que
sea un show tanto para la gente que esta sentada en las escaleras, comoparalagente que
va pasando en su coche porlaavenida Ramal.

En el centro de la plaza hay un estrado donde se podrian organizar eventos al
aire libre, muy cerca del drea de restaurantes y mesas terraseadas. Este punto puede darle
vida ala plaza en fines de semana o dias festivos.

La abundante agua cumple diversas funciones: Refrescay enfria el espacio ex-
terior, ofrece un ambiente tranquilo y convierte a este punto en un lugar interesante para
celebrar el Songkran.

La sombra que generan tanto los techos como los voltimenes de los edificios
hace que caminar bajo la plaza y sentarse en las multiples escaleras sea mas agradable.
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Plaza B: Una red mediatica y comercial

Esta plaza esta rodeada en su totalidad por actividades y edificios. Posible-
mente sea en esta plaza donde el dominio publico sea mas fuerte, no sélamente por el
constante flujo peatonal y comercio informal, sino también por las multiples actividades
visuales y sonoras que se generan a través de pantallas y edificios mediaticos. A esta plaza
la rodean el centro comercial, tienda departamental, mediateca, un hotel, y visualmente
se puede ver casi la totalidda del complejo.

La escases de museos en Bangkok nos habla de la falta de cultura general que
pueden tener los tailandeses, por lo cual a través de pantallas colocadas a lo largo de la
plaza Ay B se pueden hacer exposiciones virtuales de museos en otras partes del mundo
o simplemente dar informacion general de tailandia etc... Laidea es que la cultura se pu-
edadifundira través de latecnologia de una manera ltdica.
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Plaza C: relajacion y tranquilidad

La plaza C es la mas intima de las 3 plazas, por el tipo de edificios que la rodean y por las
caracteristicas que se necesitan en este lugar. En el caso del crecimiento de BKK Space ha-
cia el Oriente, esta plaza seria la unién entre la parte nuevay la vieja, lo cual seria un agad-
able paisaje.

El hotel de lujo, es un remate que indica una direccién y una jerarquia de crecimiento ha-
cia el Oriente. La plaza esta contenida por el edificio de estudiantes, el gimnasio, el centro
de convenciones, los cines y los 2 hoteles de lujo.

—
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Media Urbana

El edificio de la mediateca tiene una fachada que permite que la gente mande mensajes
detexto,y se proyecten enella. Este edificio albergainternet, juegos de video, salas dejun-
tas, etc. El lobby de la plaza esta equipado con pantallas que funcionan como un museo
virtual y como un medio de informacion. El Lobby funciona como un importante ancla
donde los visitantes pueden entretenerse sentados en las escaleras o viendo exposicio-
nes.







0
2
0
3

inio p

red de dom

—

La disposicion de los edificios se hizo con base en la sombra que pudieran dar en la tarde,
cuando lagente sale del trabajo. A través de la sombra de los edificios, las plazas Ay Btienen
ventilacién natural. Mientras que la C se refresca con la sombra de los arboles y con el agua.
Se plantean sistemas pasivos de ventilacién como una alternativa al A/C, que pueden ser
igualmente refrescantes.
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Recorridosy pasajes

Los recorridos de todo el conjunto se caminan entre pantallas, comercio, sonidos, veg-
etacién, puentes, coches. Es un trayecto que vade lo publicoalo privado, hasta llegar alos
grandes jardines en la parte trasera, junto al canal Saen Sap.

Se crea un espacio donde la multiplicidad de experiencias disminuyan los largos trayec-
tos. Donde el intercambio con gente extraiia haga los recorridos mas agradables.
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En este trabajo fue muy importante desarrollar la parte que envuelve la antro-
pologia y sociologia de la cultura para poder desarrollar la estrategia urbana y arquitec
tdnica, en lugar de limitarse a la elaboracion del proyecto arquitectdnico. La razén es que
si no se tiene una buena comprension de la cultura en la que estamos desarrollando un
proyecto muy probablemente el desarrollo de los espacios no sera tan natural paralos us-|
uarios y menos consecuentes con la sociedad. Sobre esta base, el desarrollo del proyecto
arquitecténico hasta el detalle seguiria siendo igualmente emocionante.

Cada cultura y sus unicidades nos permiten desarrollar aspectos distintos en
cada sociedad, pais y ciudad. El cdima, la geografia y la historia son indispensables para la
comprension de una culturay sudindmica a lo largo de diversos periodos. Estos periodos|
son los que le dan vida a nuestros proyectos, por lo tanto es importante tener muy claros|
estos conceptos.

La escala urbana de Bangkok fue indispensable para entender las dinamicas
lineales ciclicas e histdricas que hacen que la ciudad se mueva. Sin embargo me di cuenta
de que actualmente existen nuevos elementos que seimponen ante la historiay muchas|
\veces van contra toda légica preexistente. La tecnologia, el consumo y la moda son el
ementos que cambian lavida tanto en Bangkok como en gran parte del mundo.

La experiencia de poder desarrollar un complejo en un pais aparentemente
tan distinto al nuestro, me hizo analizar con mas detenimiento detalles a los que posible-
mente en mi propio pais les hubiera restado importancia. La arquitectura es un espec

taculo en todo el mundo, pero en lugares como Tailandia toma acentos orientados al

consumo masivo. Si el consumo es tomado como premisa principal para el desarrollo)
de un complejo, seguramente acabara con el deterioro del mismo de mediano a largo|
plazo. El abandono o desuso de complejos en las ciudades por estrategias ineficientes a
largo plazo son alternativas que contribuyen al caos en ciudades como Bangkok. Por lo
tanto el consumo debe tomar nuevos rumbos que nos permitan crear ciudad.

En el caso de BKK Space el desarrollo se centré principalmente en dos puntos:
el espacio de intercambio colectivo paralelamente con el desarrollo del complejo alargo
plazo. Aunque el desarrollo social del complejo no es verificable, considero que la Iégica
seguida para su elaboracion esta fundamentada en aspectos reales y a corrientes que es
tan cambiando el ritmo de nuestras vidas en todo el mundo.




Se concluye este trabajo con un anteproyecto que abarca todo el complejo|

desde un punto de vista esquemético, lo que permite entender la globalidad del proyec

to.La dindmicas del conjunto en relaciéon con su contexto se fundamentan en aspectos
de la cultura tailandesa y de la ciudad. La imagen del conjunto toma un papel predomi-|
nante dentro de la légica local aunque responde a principios muy simples de la cultura.

El reto de las ciudades es lograr un equilibrio entre el desarrollo sostenible
rentable de los complejos junto con una aportacion urbana para poder crear espacios de|
dominio publico y lazos sociales - sobre todo en una época donde la tecnologia acelera
los cambios, donde el consumo se hace omnipresente individualidad y donde nuestras|
vidas, relaciones sociales y laborales son el reflejo de estructuras globalizadas.
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