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INTRODUCCION

En la actualidad, hay mensajes y anuncios dirigidos a parte de
la poblaci()n; realizando nuestros recorridos acostumbrados (de
la casa al trabajo, escuela o lu(gares de nuestras actividades)
encontramos una serie de mensajes, en el camino, sobre las diversas
vias (como Reforma, Circuito interior, Viaducto, Periférico, etc)
tanto en los exteriores como en los interiores (con anuncios tamano
fachada, hasta los de menor tamaio como en los parabuses o
los carteles en los interiores del mismo autobis, metro o lugares
especiﬁcos ~oficinas bancarias, centros comerdiales, restaurantes,
centros de distribucion telefonica o computo, etc.)... hay mensajes
a nuestro alrededor, resaltando unos de otros a través del manejo
de color, tamano, formas, texturas, imégenes, elementos que dan
estructura al diseno editorial. Elementos desarrollados en el primer
capitulo.

Ante los diversos sistemas de impresion, algunos mantienen su
principio vigente al dia de hoy, otros han evolucionado aliandose
con los avances tecnolégicos, la presente investigacion profundiza
en la impresi()n digital, con la finalidad de que ésta sea utilizada
como una herramienta mas a favor del creativo, llamese
comunicadorgréfico, diseﬁadorgréfico y/o visual.

En el capitulo dos observamos como los medios impresos digitales
han venido a revolucionar el mercado de las artes gréficas.
Actualmente dan la posibilidad de cubrir las necesidades
especificas, como las de los restaurantes (con sus cartas mend,
tarjetas de presentacién, carteles, centros de mesa, etc. mismos que
por la impresion digital se han vuelto costeable).



Los medios impresos juegan un papel importante en la percepcion
de variedad y presentacion final de los platillos (en algunas
ocasiones dan a conocer el platillo o resaltan ciertos ingredientes).
Motivo por la que la presente investigacion culmina con la
realizacion de vehiculos gréficos:

Buscando un primer contacto a distancia media con 3
modelos de carteles

Consecuentemente, con un 2° contacto a través de las
cartas menu

Complementadas conlosvolantes queen la parte posterior
contiene las notas de consumo y tarjetas de presentacién.

las dos primeras estan presentes en el lugar fisico del Campanario
Café de manera fija, mientras que los dltimos lo conservaran los
comensales. despertando y/o aumentando el consumo de los

platillos

Se tiene como punto de partida, la imagen corporativa ya existente
en el Campanario Café, respetando tanto las caracteristicas de
la familia tipogréfica, el color y la forma del icono. Se aplica de
manera uniforme a los disefos a utilizar. Aplicando el método de
Gugelot, através de cada una de sus 6 etapas permitiendo un favo-
rable ﬂujo de trabajo; los cuales se encuentran en el capitulo 3.

El proyecto tiene como finalidad el comprobar la importancia del
impacto visual de los 3 modelos de carteles en la difusion del
negocio del Campanario Cafe. Convirtiendo el diseno editorial
en una influencia directa para que los comensales amplien las
posibilidades de su eleccion.
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Capitulo I:
Diseino editorial

F hecho de situamos frente a un exhibidor de revistas y/o libros,
dando un recorrido visual de manera general, hay un momento del
recorridoen la que casi automaticamente nuestros ojos se detienen
sobre un ejemplar en especifico.

El agrado visual de un cartel o cuando tomamos una serie de
lecturas -llamese revista, libro, etc.- alo largo de ellas se puede
notar que cada una de ellas lleva cierta fluidez en el ritmo de
lectura, consecuencia de la aplicacién del tipo de letra adecuado,
con el espacio entre las letras, lineas, pérrafos, etc, dando forma
a la mancha tipogréfica, enriquecido con elementos de color,
distribucion y el formato final, son elementos que dan estructura al
diseiio editorial.

Dicha accion son algunos de los alcances del diseio editorial con
la interaccion con nuestro ambiente.

1.1 Definicion del diseiio editorial

Laaccion de diseiar, es tan amplia quese puede utilizar en diversos
ambitos y formas, desarrollando rubros propios, como es la parte
editorial.

tl proceso de un trabajo impreso se compone de una cadena
de pasos. Para la realizacion de los impresos usualmente se
tiene una ctapa creativa y una Productiva. El involucramiento y
seguimiento del trabajo en cada una de las etapas, por parte del
creador(considerandoalos Licenciados en Comunicacion Grafica,
Disenadores Visuales, etc.), aumentara el nivel de satisfaccion del
cliente, por eltrabajo obtenido, cubriendo sus necesidades.

Diseiio: “Manifestacion artistica orientada a la planificaci()n y
proyeccion de formas y objetos que modifican el entorno humano.” ()

"Disciplina que tiene por objeto una armonizacion del entomo
humano, desde la concepcion de los objetos de uso hasta el
urbanismo.” (2)

(1) Enciclopedia Hispanica, Micropedia V.l. Encycopedia Britantanica [s.l.] 1995-1996, p. 302

(2) LAROUSSE, El pequeho Larousse ilustrado 2002. -México, p. 352



Editorial: "Empresa que edita; publica por medio de una imprenta
o cualquier olro proceso mecanico, una cbra, periédico, mapa,
disco, etc.” (3)

Diseno editorial: Es la parte del diseno que se ocupa de la
conceptualizacién de sistemas bidimensionales, como péginas
sueltas, dipticos, tripticos, libros, revistas, manuales, etc. Creando
documentos compuestos por diversos tipos de datos (texto,
gréficos, color, formato, etc.). ()

Entendiendo que el diseiio editorial es la proyecci()n de una
publicacién, armonizandolo con su entorno, involucrando un
proceso de reproducci(’)n.

Conjunténdose, la conceptualizacién de un mensaje transmitido a
través de una publicacic’m (impresa); teniendo en cuenta que dicho
mensaje se puede enriquecer "conceptualmente".

1.2 Reseiia de la evolucion del diseiio editorial

H diseiio editorial, ha tenido una evolucion que acompaiia parte
de la historia del hombre. Teniendo como elemento basico a la
“escritura”y la ornamentacion gréfica que la acompaia. (5)

La escritura es una de las grandes conquistas de la humanidad y los
textos mas antiguos que han llegado hasta nosotros constituyen el
punto de partida de los tiempos historicos.

El hombre en tiempos de las cavernas sabia dibujary copiar a la
naturaleza. Numerosos testimonios nos han dejado en grutas, que
sin saber escribir, representaban el lenguaje por medio de signos.
Los testimonios mas antiguos del lenguaje escrito son las tabletas
de piedra sumeria (baja Mesopotamia 3500 a.C.) a través de ellas,
sc aprecia la evolucion del hombre, de la "simple" reproduccién
de larealidad a la representacion gréfica de los objetos yqueen la
mayoria de los casos, los signos son esquemas de objetos alos que
designan. A esta primera forma se le denomina: pictograma.

H Alfabeto tiene sus origenes con los pictogramas. Hay dos
tendencias de estos:

(3) LAROUSSE, op. cit. p. 368

(4) ROSSI FILHO, Sérgio, Glosario de términos técnicos de la industria de artes gréficas,
México 2004. p. 247-266.

(5) MEGGS, Philip. Historia del diseho grafico —México, Trillas, p. 15



- Hacer queun dibujo clijera algo a al(guien.
Hacer que un dibujo representara, no una cosa, Sino un

sonido.

FIG. 1.1. Cabeza de toro, detalle
pintado en la cueva de Lascaux entre
los ahos 15,000 y 10,000 a.C. La
proporcion realista y el ojo animado
indican una observacion cuidadosa y
pericia en el dibujo. Notese los puntos
y la forma geométrica a la izquierda.
Cortesia de la Oficina de Turismo
Frances. p. 16 -MEGGS-

FIG. 1.2. Estas figuras petroglificas
1 l J ; s ? de animales y signos labrados y en
ocasiones pintadas sobre rocas se

hallan por toda la region occidental de
los Estados Unidos, son similares a
los encontrados por todo el mundo.
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la escritura ideogréfica o ideograma es aquella, en la que cada
signo representa una idea.

Fn el caso de los chinos e indios, solo se preocupaban porque
un dibujo dijera algo a alguien, alos que se denomina “principio
acrofénico” (hacer uso de un signo para representar el primer
sonido de una palabra, en lugar de una palabra completa).

Lainvencion de dibujos, que representan palabras, es mas sencilla,
comparada con los dibujos que representan sonidos y que se cree
que nacio en [gipto; ya que fueron los primeros en utilizar dibujos

pa ra representar SOﬂIdOS

;;xymu;"‘",fi“ FIG 1.3; Tablila de marfil del rey
. f, Zet, primera dinastia. El primer

ejemplo que se conoce de la escritura
pictografica egipcia posiblemente es
esta tablilla de hace 5,000 anhos, la
cual evoluciono a los jeroglificos. Fue
encontrada en las ruinas de la antigua
ciudad sagrada de Abydos. Cortesia
del Museo de Antiguedades Egipcias,
ciudad del Cairo. p. 26 ~MEGGS-



Los jeroglificos (que en griego significa “escultura sagrada” y en
egipcio: “las palabras de dios”), son caracteres del sistema de
escritura del antiguo kgipto.

FIG. 1.4. Enlos carteles de Tolomeo
y Cleopatra se aplicaron caracteres
alfabéticos al lado de cada
jeroglifico, para demostrar los
sonidos fonéticos aproximados
descifrados por Champollion.

PXFILA ==

FIG. 1.5. El sarcofago de Aspalta,
rey de Etiopia, entre los ahos 593 y
568 a.C. Este detalle de los dibujos
inscritos en este sarcofago de granito
demuestra la flexibilidad de los
jeroglificos. Museo de Bellas Artes de
Boston, Expedicion Harvard —MFA-.
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FIG. 1.6. Nicho de ofrenda de la
Senora Satety-lyn, de la sexta dinastia.
En contraste con las imagenes
realizadas de los registros inferiores,
estos jeroglificos estan grabados sobre
la superficie y se encuentran
distribuidos dentro de una red de
las lineas grabadas matematicamente.
Museo de Bellas Artes de Boston. p.
28-29 -MEGGS-
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La escritura pictogréfica facilita su interpretacion, siendo similares
signo—objeto. Motivo por la que ha sido utilizada por numerosos
pueblos tanto primitivos como contemporaneos (esquimales e
indigenas americanosy africanos).

Este sistema tiene grandes inconvenientes:

éCoémo traducir con un nimero de signos limitados, la infinita
realidad del pensamiento?

¢Como representar las nociones puramente abstractas?

éCoémo hacer un objeto y repetirlo igual, en cada mencion del
escrito?

Por esto, se comenzo a “simplificar” trazos, eliminando partes;
originando el nacimiento de la escritura demotica (palabra del
pueblo)

Los primeros paises que evolucionaron fueron Palestina y Fenicia.
Los hebreos, como los fenicios particron de los egipcios y los
griegos partieron de los fenicios. Varias civilizaciones dejaban
constancia escrita; como por ejemplo:

Los fenicios, grababan en barro suave, luego se cocia en un horno
hasta quedar duro como una piedra.

Los egipcios, realizaban dibujos o signos, grabados en paredes de
pledra.

Los hebreos, en lajas de piedras para escribir y mas tarde utilizaron
el papiro.

Asiria y Babilonia, utilizaban una escritura cuneiforme, grababan
sus signos en forma de cuna, en ladrillos de arcilla hiimeda, que al
secar se endurece.

FIG 1.7. El monumento Blau del
sumerio temprano. Esta pizarra
delineaday esculpida del tltimo cuarto
de milenio a.C., es el artefacto mas
antiguo que combina imagenes y
escritura. Museo Britanica, Londres.
p. 19 -MEGGS-

Los romanos, utilizaban tablillas enceradas con un elemento
llamado stilos, para escribir.

Los anglosajones, cortaban laminas de madera, grababan las
letras con un instrumento cortante.

En las antiguas escrituras egipcias y semiticas, solo se escribian los
sonidos mas fuertes (las vocales no). El alfabeto griego, se adopt()
alfenicio y el ruso algriego.

Los chinos, utilizaban una escritura ideogréfica, cuenta con 50,000
signos o ideogramas, siendo mas precisa al escribir. Su escritura
sacrifico el realismo de los jeroglificos por diseiios mas abstractos.
Los caracteres caligréficos chinos se denominan logogrémas
(caracteres gréficos O signos que representan una palabra
completa).
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FIG 1.8. Como lo muestra este ejemplo de la Dinastia Sung, la caligrafia de estilo regular,
permite al escritor emplear todo el potencial de accion del pincel. Museo de Bellas Artes, Boston.

p. 38 -MEGGS-

Los escribanos sumerios em pezaron a registrar, tanto cosas e ideas,
como sonidos. Combinando los signos formaban palabras (similar
alos jeroglificos) el signo de soly el de dado formaban la palabra
“sol-dado”-. De esta manera se dio la escritura fonética. La escritura
sumeria se difundio entre diversos pueblos mesopotémicos,

conservando su caracter pictogréfico y fonético.

FIG 1.9 Esta tablila de arcilla
demuestra la forma en la que los
simbolos sumerios de la estrella (que
también significa cielo o Dios), la
cabezay el agua evolucionaron de las
primeras pictografias (aho 3,100 a.C.)
Estas Ultimas se tornaron de lado por
el ano 2,800 a.C. y alrededor del aho
2,500 a.C. p. 19 -MEGGS-




Hace mas de 3000 aios, los fenicios tenian un alfabeto que
constaba de 22 signos (solamente consonantes). Signos de valor

uramente fonético, que permitian escribir cua[quier tipo de
palabra. Los fenicios difundieron el alfabeto en todo el mediterra-
neo y uno de los pueblos que lo adopté, fueron los griegos,
anadiendo sus signos de las vocales. (6)

FIG 1.10. Alfabeto fenicio antiguo,
4 4 aproximadamente aho 1,500 a.C. Las

veintidos letras del primer sistema

alfabético incluyen algunos caracteres
® % j que se han conservado su identidad
durante 35 siglos. p. 53 -MEGGS-

Los griegos adoptaron el alfabeto y desarrollaron ampliamente su
belleza y utilidad, extendiendo su uso a través de sus ciudades-
estado, entre los aiios 1,000 a.C. y el 700 a.C. los griegos
tomaron el alfabeto fenicio, o semitico del norte y cambiaron
cinco consonantes por vocales, mismas que son sonidos que unen
cosonantes para formar palabras (estas vocales evolucionaron en
las letras actuales: a, ¢, i, o, u). Segl]n informes varios y antiguos,
Cadmus invento la historia o creo la prosa, diseno algunas de las
letras del alfabeto grego; la tradicion sostiene que Cadmus llevo el
alfabeto a Grecia.

La escritura fue parte del renacimiento culturalgriego, que provenia
deuna épocaoscuray problemética. tl periodo ubicadoalrededor
delano 700a.C. es muy importante en el desarrollo de la cultura
griega, los poemas épicos de Homero (la Odisea y la Iliada
se escriberon, y los arquitectos iniciaron a construir en piedra,
asi como las apariciones de la figura humana, en la alfareria y
posteriormente en las escultu ras).

Inicialmente losgriegos adoptaron el estilo de escritura fenicia que
se realizaba de derecha a izquierda, posteriormente desarrollaron
un método de escritura llamado: “boustrophedon” (cuya primera
linea se leera de derecha a izquierda continuando con la media
vuelta de los caracteres leyendo la segunda linea de izquierda a
derecha); finalmente los griegos adoptaron la lectura de izquierda
a derecha, sistema vigente en la actualidad en la civilizacion
occidental. A partirde sualfabeto clasico, los griegos desarrollaron
escrituras cursivas y unciales, sobre todo para la escritura cotidiana
en madera y otros materiales suaves como cera y arcilla.

(6) TURBULL, Arthur. Comunicacion grafica Trillas, p. 50



El alfabeto participé  activamente en la democracia griega,
permitiendo el uso de distintivos para la seleccion de ciudadanos
para el servicio publico. Alejandro el Grande (356-323a.C ) llevo la
cultura helénica por todo el mundo antiguo (Egipto, Mesopotamia
y la India); formé bibliotecas, después de su muerte sus generales
dividieron su imperio en reinos helénicos separados, accion con
la que la civilizacion griegay su alfabeto aumento su influencia a
lo largo del mundo. A partir del alfabeto grego se originaron el
alfabeto etrusco, el latin y el cirilico, y por intermedio de estos
antecesores se convirtio en el abuelo de los sistemas alfabeticos
utilizados en la actualidad.

El papiro proveniente de [gipto se sustituia con madera, arcilla,
piezas planas de metaly tabliellas de cera sostenidas en marcos de
madera, en las quese escribia raspando con un estilete. Alrededor
delano190a.C. se hizo comin eluso del pergamino como material
para la escritura (al pergamino de la mas alta calidad se le llama
vellum yse fabrica de suaves pieles de becerros recien nacidos). En
los inicios de la era cristiana en Roma y Grecia un revolucionario
diseiio de formato (llamado codex) suplanté al rollo (llamado
rotulus). El pergamino se reunia en grupos de dos, cuatro, u ocho
hojas, mismas que se doblaban, cosian y combinaban en codices
con péginas, como un libro moderno.

Durante la EFdad Media o periodo del oscurantismo (de un lapso
de 1000 anos, desde la caida de Roma en el siglo V, hasta el
Renacimientoen elsiglo XV), se diounafuerte crisisgubernamental
y comercial, por lo que sus costumbres y lenguajes regionales se
formaron en areas aisladas. Hundiéndo en el analfabetismo, la
pobreza y supersticion a la poblacién en general.

Los siglos posteriores a la caida de Roma trajeron  como
consecuencia la combinacion de la influencia barbara y romana.
Dando origen al diseno de un rico y colorido vocabulario dentro
de las artes y oficios.

Ante la pérdida del conocimiento y cultura del mundo clasico,
la preservacion de libros se logré gracias a los monasterios
cristianos; mismos que se transformaron en centros de actividades
culturales, educacionales e intelectuales. Siendo el lugar de
realizacion de los manuscritos iluminados (originalmente solo se
les considerabaa aquellos libros manuscritos adornados con oroy
plata; considerando también a aquellos libros producidos durante
el periodo medieval).



Para el cristiano de esta época, los escritos sagrados tenian gran
significado; motivo por lo que la produccién de estos se realizaba
con un extraordinario cuidado y sensibilidad del diseiio. Siendo
un trabajo artesanal, la produccién por manuscrito era sumamente
costosayde largo tiempo. Eran necesarias muchashoras deltra bajo—
hombre, asi como un alto volumen de pieles (entre 200 y 300).
Teniendo elementos especificos y una preparacion especial para
cada color de tintas utilizadas. Las tapas de los libros eran tablas de
madera generalmente cubiertas de pieles.

El brillo deslumbrante de la hoja de oro al captary reﬂejar la luz,
originé el término de “Manuscrito lluminado”.

Aliniciodela época medieval, el lugar de produccién de los libros
eraen el scriptorium mondstico o salon para escribir; destacando
los trabajos cristianos. El encargado de la obra era scrittori (erudito
conocedor del griego y latin), tenia la labor de editor y director
de arte; mientras que el copista era el encargado de escribir
el manuscrito sobre una mesa, encorvado, por lo que era muy
fatigosa lalabor; complementando eltrabajo con elilustrador, que
dependia del copisti y éste a su vez del scrittori.

Durante este periodo, el tamano de los manuscritos era pequeﬁo,
facilitando su trabajo, desarrollandose el aspecto grafico

) P 8
(com posicién dela pégina, ilustracion y letra, asi como las técnicas),
que por las circunstancias, se dio de una manera muy lenta.

De los manuscritos de la antigﬁedad clasica (de los griegos
y romanos) existen fragmentos, después de ser consumida la
biblioteca griega de Alejandria por el fuego, conteniendo 700 mil
rollos. La composicion muestra ilustraciones pequenas y sencillas
dibujadas sobre el texto.

Cond X (N i LEA B ) FIG. 1.11. El Virgilio del Vaticano, la
e CTANNIASC P muerte de Laoconte, principios del
siglo V d.C. El rojo vibrante de la capa
de Laoconte crea un punto focal y
contrasta con el borde en rojo brillante
que enmarca la ilustracion. Biblioteca
del Vaticano, Roma. p. 67 -MEGGS-
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El manuscrito mas antiguo, existente delaera antigua cinicios dela
cristiana es elVirgilio del Vaticano creadoa fines del s. IV o inicios
del s. V d.C. Contiene dos de las tres obras del poeta romano
mads importante Pablius Vergilius Maro. Posee un estilo pictérico
¢ historico de las ilustraciones que combinado con las mayl]sculas
rasticas representa al estilo clasico.

De la caida de Roma hasta el siglo VI, se le considera la época
medieval mas negra. Los Celtas se aislaron, pero a inicios dels. V
d.C. penetré el cristianismo, obteniendo una mezcla de cultura

religién; convirtiendo sus templos en iglesias. Partiendo del diseiio
celtico (abstracto y complejo, geométricos, lineales, con texturas
visuales, con colores puros y vivos), los libros que se producian en
el scriptorium mondstico, contienen un nuevo concepto e imagen

dellibro.

E libro de Durrow, elaborado alrededor del aiio 680 d.C. es el
libro mas antiguo producido totalmente por los celtas. El libro
de Kells, es la obra maestra de la época, desarrollado alrededor
del ano 8oo d.C. Una innovacion del manuscrito celta es el dejar
espacio entre palabras, facilitandole al lector la lectura.

FIG. 1.12. El libro de Durrow, pagina inicial
del Evangelio de San Marcos, alrededor de
los ahos 680 d.C. tanto la letra L como la N,
eslabonadas en una ligadura, se convierten
en obra de arte de hebras entrelazadas con
colores negro, amarillo, rojo y blanco. Biblioteca
del Colegio Trinidad, Dublin.

bHabaang Gpnaedoan™
~Dubusmumpaentenaus
Iunemstonem P eccoonty
Giegnechebam admimmomnes nege -
Tuclene negro GhrenuSol mima wm
uengs Gebatus abanainabnto Tmon
Jane-£lummecons wemees pecocati',
Wvrue rohanms verzars Prisam
. "
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FIG. 1.13. El libro de Kells, pagina inicial
Chi-Rho, aproximadamente ahos 795-806
d.C. Tres letras del alfabeto se transforman
para transmitir una expresion espiritual
trascendente de profunda fe religiosa.
Biblioteca del Colegio Trinidad, Dublin. p. 70
-MEGGS-
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En la navidad del aio 8oo d.C., el Papa Leon llI, proclamé
emperador del Santo Imperio Romano a Carlomagno (uniendo
a toda Europa central, sin llegar a ser un imperio romano ni
santo), el objetivo cra recuperar la grandeza y unidad del Imperio,
dentrode la Federacion Germanica Cristiana. Gracias a la actividad
intelectual de Inglaterra de los aiios 700, Carlomagno recluta al
sabio ingles Alcuin de York, entre los aios 732-804, para establecer
una escuela.

Para el aiio 789 Carlomagno, por medio de un edicto real realiza
reformas. ReuniendoaunaTurba scriptorium (multitud de escribas),
solicitandoles la elaboracion de copias macstras de los textos
religiosos importantes; posteriormente se dispersarian en [uropa
y difundirian las reformas escritas. El objetivo era la uniformidad
dela composicion de las paginas, estilo de escritura y decoracion.
H alfabeto se reformé con éxito, utilizando la escritura comin
del periodo tardio antiguo, moldeandola en un tipo de escritura
ordenadayuniforme,denominéndola Carolingia minascula, siendo
ésta la precursora del alfabeto contemporaneo de caja baja.
Deteniendo con estamedida, la pérdida de escritosyconocimiento
humano, ocurrido ainicio de la ¢época medieval.

FIG 1.14. Retrato de San Juan, libro
de Evangelios de Coronacion, finales
del siglo VIII. Rechazando los modelos
planos de la iluminacion medieval
anterior, los iluminados carolingios
abrazaban las técnicas de la pintura
ilusionistica. Museo de Artes, Viena.
p. 72 -MEGGS-

Mg T P PR R R
Espaia se mantuvo al margen del efecto (gréfico de Carlomagno.
Pero en el aio 711 d.C. un ¢jército que atraveso el estrecho de
Gibraltar derroto a su similar de [spaﬁa. Con la introduccion de
la presencia islamica, se dio una mezcla de tradiciones cristianas,
creando diseiios anicos durante el periodo medieval. Se utilizaron
formas planas de color intenso, en algunas ocasiones se les
salpicaba con estrellas, rosetas, poligonos ¢) guirnaldas en colores
contrastantes con gran efecto optico.
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Con la leyenda: “Cuando los mil aiios hayan expirado L
combinandose con la aproximacién del ano 1000 d.C., dio
como consecuencia diversas interpretaciones, sobresaliendo “El
comentario de Beato sobre el Apocalipsis de San Juan el Divino”,
del monje Beato (escrita en el aio 776 d.C.), del que se realizaron
copias con ilustraciones de mas de 60 pasajes con una fantasia
simbolica y severa.

A inicios del siglo Xl d.C. [spaﬁa aumento la comunicacion con
el resto de [uropa, evolucionando el diseno gréfico al estilo
caroli ngio, dejando atras “el comentario de Beato”.

»

FIG. 1.15. Laberinto conmemorativo
sobre Job, aho 945 d.C. comenzando
en el centro de la linea superior,
la inscripcion se lee hacia abajo, a
izquierda a derecha, asi se establece
un laberinto de letras. Los diamantes
tienen tonos brillantes de colores
amarillo, rojo, naranja y puUrpura.
Biblioteca Nacional, Madrid.
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FIG. 1.16. Los cuatro jinetes del
Apocalipsis de El Beato de Fernando
y Sancha, aho 1,047 d.C. diferencia
de las interpretaciones usuales, el
comentario de Beato vio al primer
jinete que esta siendo coronado por
un angel, como un envio de Dios,
cuyas flechas atraviesan el corazon
de los no creyentes. El demonio de
la derecha esta en color azul brillante
contra un fondo de color naranja.
Biblioteca Nacional, Madrid.
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FIG. 1.17. El cuarto angel de El Beato
de Fernando y Sancha, aho 1,047
d.C. las alas, la cola y la trompeta
proporcionan un animado contrapunto
de angulos a las estéticas franjas
de color. Biblioteca Nacional, Madrid.
p. 75 -MEGGS-
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Entre los anos 1000-1150, con las cruzadas como circunstancias,
se facilito la difusion con los viajes de las diversas rutas. Se
reemplazé el diseio por un dibujo lineal, distorsionando figuras
que combinaran con el diseiio total de la pagina.

El periodo romanesco evoluciono al periodo gotico (dela primera
mitad del siglo XII, hasta el Renacimiento de la cultura europea).
A lo largo del s. XIlI el aumento de las universidades provoco
una mayor demanda de libros. Alrededor del aio 1265, se realizo
el libro Douce ADocalvpsie, convirtiéndose en una de las obras

maestras del estilo gético.

iCiazt” | FIG 1.18. La multitud adorando al
Dios del Douce Apocalypse, alrededor
del aho 1,265. En muchas de las
imagenes, San Judas, el reportero
errante del atisbando con curiosidad
la escena rectangular. Biblioteca
Nacional, Oxford. p. 77 -MEGGS-
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H libro mas popular dela ¢poca medieval tardia a inicios del s. XV,
fue ElLibro de las Horas. Momento en que la vanguardia del diseio
se encontraba en manos de los hermanos limbourg, buscando
plasmar un realismo convincente, utilizando la perspectiva
atmosférica con la variedad de planos y volamenes en espacios,

evolucionando hacia la perspectiva lineal.

“Las tres ricas horas del Duque de Berry", es la obra maestra de
los hermanos Limbourg, (elaborada entre los anos 1417 vy 1416),
& 413y 14

quedando inconclusa por el fallecimiento de los autores, antes
del ano 1416; mientras que el Duque de Berry (duque quien le
trabajaban, contaba con la biblioteca mas grande del mundo de
aquella época, con 155 ejemplares) murio el 15 de julio de 1416;
posiblemente a causa de una epidemia o plaga.

FIG. 1.19. De los hermanos Limbourg, La
Anunciacion del libro Las Tres Ricas Horas
del Duque de Berry ahos 1,413-16. El angel
Gabriel visita a la Virgen Maria en su capilla
gotica portando un lirio blanco y un rollo que

contiene su mensaje. Museo Conde, Chantilly,
fotografia Giraundon. p. 82 -MEGGS-
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FIG. 1.20; 1.21.De los hermanos Limbourg,
paginas del mes de febrero de Las Tres Ricas
Horas del Duque de Berry aho 1,413-16. Tanto
la informacion pictorica como la escrita son
presentados con claridad, indicando un alto
nivel de observacion y de la organizacion visual.
Museo Conde, Chantilly, fotografia Giraundon.
p. 83 -MEGGS-
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Paralelo al trabajo de los hermanos limbourg, en turopa se
desarrollo la impresi()n en bloques de madera. Tres décadas mas
tardea esto se obtendria lainvencion deltipo movilen el occidente.
la produccién del Manuscrito lluminado, arte con una duracion
de 1000 anos, cederia el lugar allibro tipogréfico. )

1.3  Caracteristicas y elementos del disefio
editorial

Fl facilitar el entendimiento y aumentar la retencion de la
informacion, dcpende en gran parte del optimo manejo de cada
uno de los elementos, como el tamaio de la letra, la longitud dela
linea y elinterlineado entre estas (aplicando jerarquias, deacuerdo
ala importancia tematica, con titulos, subtitulos, imégenes y textos
de estas; resaltando unos de otros), es el resultado del diseno
editorial. Basandose en elementos matematicos y conceptuales,
cuidando que sean claros, practicos, funcionales y armonicos
visualmente.

Los elementos visuales deben ser seleccionados y colocados de tal
manera que den la sensacion de una armonia global, transparencia

claridad del mensaje; razon por la que se debe cuidar el manejo
de los elementos del diseno editorial. 8)

Dentro de estos elementos se consideran tanto los visibles
(tipografia, imagen y color), asi como aquellos que sirven para su
estructura (formato, reticula y composicion). (9)

1.3.1 Formato

Formato: “Forma, tamano, dimension, hechura, conformacion,
configuracién". (10)

Hay que considerar la estructura del formato, ya que él inﬂuye enla
percepcion delusuario. Un impreso pequeiio transmite delicadeza,
finura, sentido utilitario; mientras que un impreso grande impone
potencia, esfuerzo, grandiosidad, sentido ornamental, etc.

Partiendo de lo anterior, el formato se abarcara primeramente en
su forma y posteriormente por su tamaiio © dimensiones.

(7) MEGGS, op. cit. p. 53-83

(8) MULLER-Brockmann, Josef. Sistemas de reticulas México, GG, p. 13
(9) ibidem p. 13

(

10) CORRIPIO, op. cit. p. 536
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FIG. 1.22. Ejemplo y significado de formatos

Cuadrado: Indeterminacion

Rectangulo horizontal: comodidad

—Rectangulo vertical: accion

Rectangulo horizontal prolongado: quietud

Triangulo isbsceles: evasion
Rectangulo vertical prolongado: ascension

Circulo: concentracion

L Triangulo equilatero, con la punta hacia abajo:
equilibrio

Triangulo equilatero, con la punta hacia arriba:
monotonia.

Un impreso puede adquirir infinidad de formas. Perdurando la
forma rectangular desde los tiempos antiguos hasta la actualidad
(las tablillas de la ¢poca romana, los dipticos y tripticos, codices y
demas escritos que dieron origen al libro, eran rectangulares). Una
de las razones, es la transmision de las ideas y noticias, objetivo
del escrito; asi mismo se le puede atribuir a la semejanza con la
proporcion del hombre. La experiencia de su uso indica que es
mas agradable y comoda para leer. (1)

En el aspecto de tamaio, las dimensiones de un impreso son
expresadas generalmente en centimetros o© por siglas
convencionales, como las normalizadas DIN "conjunto de normas
unificadoras de tolerancias, tamanos, etc."(). Comprenden 3
series, una fundamental (a) y?2 complementarias (b y ©). La serie a
proporciona los formatos acabados para los productos gréficos
mas comunes. Las series b yc ofrecen los formatos para dibujos
técnicos, que puedan contener los formatos de la serie a.

Para la serie a, el formato base corresponde a 1m2, para indicar
los formatos se utilizan los simbolos de las diversas series (a, b, )
seguidos porun nimero que indica el namero de veces que hasido
doblada, el formato base corresponde aao0.

Los formatos acabados estan estudiados de manera que al doblar
la hoja cn 2, 4, 8,16, etc. la relacion entre el lado mas largo y el
corto se mantenga inalterada, ademas la longitud de la diagonal
del cuadrado, construida sobre el lado corto, corresponde ala
longitud entre lado y largo. (13)

(11) MARTIN, Euniciano. La composicion en las artes graficas T.1, Barcelona, Don Bosco, p.
393-394

(12) LAROUSSE, op cit. p. 348
(18) TURBULL, op cit. p.56



FIG. 23. Ejemplo de los formatos
A, y su relacion correspondiente al
pliego; Por ejemplo, el formato a4,
deriva de la forma base doblada 4
veces, teniendo unas dimensiones
de 21 x 29.7cm.

DENOMINACION Serie A (mm) Serie B (mm) Serie C (mm)
0 841 x 1189 1000 x 1414 917 x 1297
1 594 x 841 707 x 1000 648 x 917
2 420 x 594 500 x 707 458 x 648
3 297 x 420 353 x 500 324 x 458
4 210 x 297 250 x 353 229 x 324
5 148 x 210 176 x 250 162 x 229
6 105 x 148 125x 176 114 x 162
7 74 x 105 88 x 125 81x 114
8 52x74 62 x 88 57 x 81
9 37 x 52 44 x 62
10 26 x 37 31x44

1.3.2 Composicion

La combinacion de caracteres, formacion de palal)ras y pérrafos,
con sus respectivos espacios, lineas, péginas, etc. para un impreso,
reuniendo, ordenando y seleccionando los elementos visuales de
una manera que exista “variedad dentro de la unidad” -definicion
de Platon- (14) Yy su aplicaci()n al sistema reticular puede transmitir
una armonia global de transparencia, claridad y orden. El orden
en la composicion respalda la credibilidad de la informacion,
brindando confianza hacia el lector. (15)

Existen dos clases de composiciones (en el aspecto editorial):

(14) MARTIN, op. cit. p.184

(15) MULLER, op. cit. p. 13
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Ordinaria, corriente o seguida.- Utiliza solamente el cuerpo de la
letra, con sus versalitas, negritas y cursivas.

Especial o compleja.- Utiliza los diversos elementos visuales que
enriquece la obra impresa (tanto en diversidad de letras, colores e

tlustraciones). (16)

1.3.2 Composicién. La combinacién
de caracteres, formacién de
palabras y parrafos, con sus
respectivos espacios, lineas,
paginas, etc. para un impreso,
reuniendo, ordenando y
seleccionando los elementos
visuales de una manera que exista
“variedad dentro de la unidad” -
definicién de Platén- (17) vy su
aplicacién al sistema reticular
puede transmitir una armonia global
de transparencia, claridad y orden.
El orden en la composicién respalda
la credibilidad de la informacién,
brindando confianza hacia el
lector. (18) Existen dos clases de
composiciones (en el aspecto
editorial):Ordinaria, corriente o
seguida.- Utiliza solamente el
cuerpo de la letra, con sus
versalitas, negritas y cursivas.

1.3.2 Composicion

a combinacion de caracteres, formacion de
palabras y parrafos, con sus respectivos espacios,
lincas, paginas, ctc. para un impreso, reuniendo,
ordenandoy seleccionando los elementos visuales de
una manera que exista “variedad dentro de la unidad”
~definicion de Platén- (17) y su aplicacién al sistema
reticular pucde transmitir una armonia global de
wansparencia, claridad y orden. H orden en la
composicion respalda la credibilidad de  la
informacion, brindando confianza hacia el lector. (18)

Existen dos clases de composiciones (en el aspecto
editorial):

MOrdinaria, corriente o seguida.- Utiliza solamente el
cuerpo de la letra, con sus versalitas, negritas y
cursivas.

MEspecial o compleja.- Utiliza los diversos elementos
visuales que enriquece la obra impresa (tanto en
diversidad de letras, colores eilustraciones). (19)

FIG 1.24. Ejemplos de composicion, ordinaria y especial -respectivamente-.
1.3.2.1  Blancos

Son considerados blancos (editoriales), todos aquellos espacios
“libres” (que no ocupan espacio con caracteres formas y/o
imégenes). Son utilizados ampliamente, entre las letras, lineas,
bordes, columnas, etc., todos aquellos elementos que utilicen de
un “separador” para distinguirse unos de otros.

La mancha impresa queda rodeada de una zona de blancos,
en general. Por aspectos técnicos, evitando que el texto quede
cortado, tanto mayor sca el blanco, menos podré afectar una
imprecisién técnica del corte. Por motivos de composicién, es
tarea del creador (llamese comunicador gréfico / diserador, etc.),
el conseguir una proporcion de blancos, de manera que sca
atractiva.

H manejo de los blancos en la composici()n repercutiré en la
lectura, recordando que la mancha es el primer contacto visual
quesse tiene con la pégina impresa.

Los blancos editoriales, desaparecen en las obras con ilustraciones
que abarcan la pagina completa, €n cuya preparacion requiere un
sangrado dela imagen, permitiendo flexibilidad en el corte. 17)

(16) MARTIN, op. cit. p. 184

(17) MULLER, op. cit. p. 39
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DE CABEZA

Boletin_

de informacion
Centros
de- |

Calculo

No. 1eFebrero
[——C |

DEPIE

1

(1) Blanco entre las lineas o interletrado
(2) Blanco entre las letras interior y exterior
(3)
(4)

3) Blanco entre unay otra letra o espaciado interior de la palabra
4) Blanco entre papalabra y palabra o espaciado exterior de la palabra

FIG. 1. 25. Ejemplo de los diferentes tipos de blancos editoriales (de un interior y exterior).

1.3.2.2  Reticulay campos

Es un sistema que facilita la distribucion de un espacio o supen(icie.
Es utilizada portipégrafos, disenadores, fotégrafos, para soluciones
visuales en situaciones tanto bi o tridimensionales.

Existen antecedentes de la utilizacion de la reticula después de
la segunda guerra mundial, en Suiza (en la segunda mitad de los
anos 40 “s). Con una estricta aplicacién deltextoe imagenes como
punto de partida para todas las paginas, era la caracteristica de la
nueva tendencia.

La reticula se subdivide en campos (espacios mds reducidos -a
manera de reja-, pudiendo estos tener las mismas o diferentes
dimensiones. La altura de los campos corresponde a un numero
determinado de las lineas de texto y su ancho es igual al de las
columnas. Con la segmentacion en campos reticulares se pueden
ordenar mejor los elementos de la composicion.

Una buena reticula brinda ventajas, como:

Disposicién objetiva en la composicién visual.
Disposicién sistemdtica y logica del material del texto e
tlustraciones.



»

Disposicién de textos e ilustraciones de un modo compacto con su
propio ritmo.

Facilita la disposicion del material visual, incrementando el grado
de interés.

Algunos motivos para la utilizacion de la reticula son:

Econémico: Brindando soluciones mds rdpidas y optimizando
costos.

Racional: Facilita la resolucién de problemas aislados y complejos
unificando y caracterizando un estilo.

Actitud mental: La representaciéon de los hechos, procesos,
acontecimientos, soluciones, de las causas sociales y pedagogicas,
son un reflejo de la situacion cultural de la sociedad. (18)
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FIG. 1.26 MUESTRA DE LAAPLICACION DE LOS CAMPOS Y RETICULAS PARA EL DISENO
DEL PRESENTE DOCUMENTO

1.3.2.3  Columnas

La columna es (en muchas ocasiones), el bloque de la mancha
tipogréfica conteniendo dentro de ésta lineas de texto. EHl diseiio
editorial es el encargado de definir el namero, dimensiones y
colocacion de columnas componentes dela publicacién.

(18) MULLER, op. cit. p. 7,9, 11y 12
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La(s) dimension(es) de la(s) columna(s) inﬂuye(n) en el ritmo de
la lectura, entre mas angosta sea mas répido sera el paso a la
siguiente linea, por lo que hay que equilibrar la longitud delalinea
(depcndicndo de las circunstancias especificas del texto).

El ancho de la columna es un factor que inﬂuye enla legibilidacl
del texto, una linea demasiado corta o larga, provoca cansancio en
la lectura. Con un rango de longitud de palabras €n una lectura,
de 7atopor linea, dependiendo del puntaje y familia utilizada, se
obtiene una longitucl de la columna éptima. (19)

| 1 ! 1 |
1 ! ANCHQ DE LA CAJA ! 1 !

(MANCHA IMPRESA) !
[

1" 1
ANCHQ DE LA QAJA ] |

11
MEDIANIL VERTICAL

1
1
1
! ANCHO TOTAL DEL FORMATO

4= == |-

FIG. 1.27 EJEMPLOS DE 1Y 3 COLUMAS DE UN MISMO FORMATO
t
1.3.2.4  Tipografia

Tipografia.- “Del griego tipos, caracter y grafo, escribir”. (20) la
tipografia es el arte de componer € imprimir, combinando los
caracteres escritos. (21)

Dentro de la produccién del diseno editorial, la calidad de la
definicion del texto inﬂuye en la lectura. Por este motivo, los

(19) MULLER, op. cit. p. 30
(20) MARTIN, op. cit. p. 117

(21) Enciclopedia Hispanica, op. cit. p. 516
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pasos del proceso dela reproduccién de un impreso ha brindado
una serie de opciones, con la finalidad de obtener una excelente
definicion en el texto.

Actualmente se cuenta con una gran variedad de tipos de letras; de
la utilizacion de ellas en los impresos dependerén los efectos, tanto
estéticos, como psicolégicos, que se desee transmitir a través del
mensaje escrito.

Nomenclatura de las partes de los caracteres

e Asta Blanco )

Vértice montante  Ascendente interno  Oreja
| I

: |

] I
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FIG. 1.28; 1.29; Nomenclatura de las partes de los caracteres (A, f, g, x, b, k, Q, 0)

las colecciones de tipos o caracteres se complementan con los
nameros o cifras arébigas.

1234567890
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Conlos originales mecanicos la principalfuente detexto esatravés
dellevantamientode tipografia y/o atraves de las letras transferibles
(mas conocidas como transfer: “Letraset” y “Mecanorma”).

Conlos originales digitales se brinda un horizonte de posibilidades
graciasa los diversos programas, desarrollando y haciendo participe
al usuario, con una variedad de fuentes y, en alguno de ellos da
la flexibilidad de realizar ajustes a cada uno de los caracteres (en
altura, interletraje,justificacién, etc.). la tipografia digitalse codifica
en programas independicntes para su funcionamiento interactivo
conlosdemas programas (permitiendo que lo queseveaen pantalla
sea lo que se obtiene en la impresién). Adobe, fabricante de
programasytecnologia, harealizado diversas aportaciones; como el
desarrollo del PostScrip (conformado por dos archivos, el bitmap
(.pfm) y el outline (.pﬂ)) funcionando uno para la visualizacion en
pantalla y el otro para la impresion —respectivamente-) a diferencia
del True Type (conformado por un solo archivo) éste ultimo corre
el riesgo de visualizar ciertas caracteristicas en monitor y obtener
resultados diferentes, ocasionado por la incompatibilidad en la
fuente especifica y la capacidad de aplicarla en la reproducci()n.
(22)
1.3.2.5  Interlineado

H Interlineado, es el espacio de las lineas entre si. Al igual que la
longitud de las columnas, el interlineado inﬂuye en la legibilidad
del texto; reﬂejéndose en la velocidad de la lectura, siendo una
guia hacia el lector, ya que un mayor espacio de lo optimo
provocara un desvio constante de la vista. Proporciona elritmo de
la lectura, consecuentemente, seguridad de recibir el mensaje en la
memoria.

la magnitud del interlineado determina el namero de lineas que
se compondrén en cada una de las péginas. Comuanmente el
interlineado sera dos puntos mayores que el cuerpo del texto, esto
depende del tamaio y fuente en especiﬁco. (23)

1.3.2.6  Justificacion

Al finalizar la linea, se da la medida exacta, en cada una de éstas,
de manera que los extremos de todas en la composicion queden
alineados. Para obtener esto, los espacios se modifican, dando

(22) MICROSOFT, Diccionario de informatica e internet. p. 343-344

(23) MULLER, op. cit. p. 34
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mayor o menor espacio, hasta lograr la medida completa. Antes
de justificar, el texto debe ser leido completamente, eliminando
posibles CITOIES. (24)

Dando la medida correspondiente del ancho de la columna,
existen varias disposiciones de pérrafos:

Parrafo ordinario Parrafo francés
Parrafo moderno Forma epigrafica
Parrafo en bloque Composicion quebrada
Triangulo espahol Base de lampara

Fig. 1.30; Ejemplos de los diferentes disposiciones de parrafos.

(24) MARTIN, op. cit p. 192-193, 213
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1.4  Términos Utilizados

Altas.- Dentro de las artes graficas se les denomina asi a la caja alta
de las letras que comopone el texto, cominmente conocidas

como “mayusculas”
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVW
XYZ)

Arte.- Término aplicado, dentro del rubro editorial, al resultado
creativo. Siendo mds especifico que con el también utilizado
conjunto de disefo editorial

Arte por computadora.- Amplio término que puede referirse al
arte creado por computadora o al arte generado por una
; : computadora, radicando la
diferencia en si el artista
es humano o electrénico.
Cuando es creado por un ser
humano, el arte informatico
se realiza con programas de
dibujo que ofrece una serie
de herramientas de dibujo
de formas geométricas,
pinceles, lineas, patrones de
colores. Algunos programas
también ofrecen figuras
predisenadas y funciones de
animacion.

Fig. 1.31. IMAGEN DEL MONITOR

Bajas.- Complemento de la caja tipografica, de las altas, ya mencionadas
anteriormente. Encargada de dar variacién al texto,
comunmente conocidas como “mindsculas”.

(@abcdefghijklmnhopqrstuvwxyz

Capital.- En el aspecto tipografico, es la letra que destaca sobre el resto
del cuerpo, por lo regular va al inicio del texto (en cada uno de
los capitulos o parrafos, dependiendo del disefio)

Caps and small caps.- Altas y pequeiias altas: Son dos tamafios de letras
altas hechos en un tamafo de tipo, utilizado cominmente en
la mayoria de los tipos romanos.

(AA BB cC DD EE FF GG HH 1I JJ KK LL MM NN NN 0O PP
QQ RR sSTT uU vV wWW xX YY ZZ)

Caracter.- Cada uno de los espacios que cada elemento del texto
compone.

Principales partes de los caracteres:

Altura de las mayisculas.- Es la altura de las letras de caja alta de una
fuente, tomada desde la linea de base hasta la parte superior del
cardcter.

Altura x.- Es la altura de las letras de caja baja excluyendo los
ascendentes y los descendentes

Anillo.- Asta curva cerrada que encierra el blanco interno en letras
tales como en la b, la p, o la o.
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Ascendente.- Asta de la letra de caja baja que sobresale por encima de
la altura x, como enlab,d o lak.

Asta.- Rasgo principal de la letra que define su forma esencial; sin ella
no podria existir la letra.

Asta montantes.- Son las astas principales verticales u oblicuas de la
letra, como la L, B, Vo A.

Asta modulada.- Es le rasgo principal dela S o de las.

Barra.- Es el rasgo horizontal en letras como la A, la H o la'T. También
llamado asta transversal.

Buasa.- Proyeccion que a veces se ve en la parte inferior de lab o en la

G.

Blanco interno.- Espacio en blanco contenido dentro de un anillo u
ojal.

Brazo.- Parte terminal que se proyecta horizontalmente o hacia arriba
y que no esta incluida dentro del caricter, como ocurre en la E, la K

olaL.

Cartela.- Trazo curvo (o poligonal) de conjuncién entre el asta y el
remate.

Cicero.- Medida tipografica de la Europa continental que equivale
a 12pts Didot o 4.512mm. Varia ligeramente respecto a la medida
angloamericana llamada punto pica.

Cola.- Asta oblicua colgante de algunas letras como enlaRoenla K.
Cola Curva.- Asta curva que se apoya sobre la linea de base en la R
y la K, o debajo de ella, en la Q. En la Ry en la K se pueden llamar
sencillamente cola.

Cuello.- Enlace de conexion entre el anillo y el ojal de la letra g.

Cuerpo.- Altura del paralelepipedo en que esta montado el caracter.

Descendente.- Asta de la letra de caja baja que queda por debajo de la
linea base, comoenlapoenlag.

Inclinacion.- Es el angulo del eje imaginario sugerido por la modulacién
de espesores de los rasgos de una letra. El eje puede ser vertical o
con diversos grados de inclinacién. Tiene una gran importancia en la
determinacion del estilo de los caracteres.

Linea de base.- La linea sobre la que se apoya la altura x.

Ojal.- Porcién cerrada de la letra g que queda por debajo de lalinea de
base. Si ese rasgo es cubierto, si llama simplemente cola.

Oreja.- Apice o pequeifio rasgo terminal que a veces se anade al anillo
de algunas letras, como la g o la o, o asta de otras como p.

Rebaba.- Espacio que queda entre el caracter y el borde del tipo.

Remate.- Elementos constitutivos de los caracteres junto con las
astas.
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Serif, remate o gracia.- Trazo terminal de un asta, brazo o cola. Es un
resalte ornamental que no es indispensable para la definicién del
caracter, habiendo alfabetos que carecen de ellos (los sin remate, de
palo seco o lineales, como también se denominan).

Vértice.- Punto exterior de encuentro de dos trazos, como en la parte
superior de una A o M, o la pie de una M.

Cursivas.- Variante de la familia a las que sufren una inclinacién en su

eje vertical. .
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVW
XYZ)

DIN.- Deustches Institutes fiir Normung. Instituto Alemdn de
Normatizacién. Equivalente del organismo francés AFNOR y
del espanol AENOR. Estandar de los papeles de impresion.

Fuente (font).- Conjunto de caracteres de la misma tipografia, estilo
y grosor. Una fuente que conste de todos los caracteres
disponibles con un estilo y grosor especificos para un
disefio determinado; una tipografia es el disefio en si. Las
computadoras utilizan fuentes para mostrarlas en pantalla y las
impresoras para proporcionar una salida impresa. En ambos
casos, las fuentes se almacenan como mapas de bits (patrones
de puntos) o como contornos (definidos mediante un conjunto
de formulas matematicas). Incluso aunque el sistema no pueda
simular las diferentes tipografias en pantalla, los programas de
aplicacién pueden enviar informacion sobre los tipos de letra
y el estilo de una impresora, la cual puede reproducir la fuente
si estd disponible una descripcién de la misma.

Fuentes de cartucho (cartridge font).- Fuente contenida en un cartucho
auxiliar y utilizada para anadir fuentes a la impresora. Las
fuentes de cartucho son diferentes a las fuentes internas,
que se almacenan en la ROM de la impresora y siempre
estan disponibles; y de las fuentes descargables (software),
que residen en el disco y que pueden enviarse a la impresora
siempre que sean necesarias.

Fuentes de contorno (outline font).- Fuente (estilo) alamcenada en una
computadora o impresora como un conjunto de contornos
para dibujar cada uno de los caracteres alfabéticos y otros
caracteres de un conjunto de caracteres. Las fuentes de
contorno son plantillas mas que patrones reales de puntos y
se escalan para aumentar o disminur su tamafio abajo para
adaptarse a un tamafo de tipo particular. Estas fuentes se
utilizan principalmente en impresion, como es el caso de la
mayoria de las fuentes PostScript y de las fuentes TrueType.

Fuentes de mapa de bits (bitmapped font).- Conjunto de caracteres de
un tamafio y estilo determinados en el que cada caracter se
describe como un mapa de bit exclusivo (patron de puntos).
Las fuentes de pantallas de Macintosh son ejemplos de las
fuentes de mapas de bits. Cada caracter estd formado por un
patrén de puntos.
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Fuente de mapas de bits (raster font).- Fuentes que se almacenan
como mapas de bits. Las fuentes de mapas de bits estdn
disefiadas con un tamafio y una resolucién especifica para una
determinada impresora y no se pueden girar o escalar. Si una
impresora no soporta fuentes de mapa de bits, no serd capaz
de imprimirlas. Las cinco fuentes de mapas de bits que existen
son: Courier, MS Sans Serif, MS Serif, Small y Symbol.

Fuente de pantalla (screen font).- Tipo de letra desefiado para mostrarse
en el monitor de una computadora. Las fuentes de pantalla
suelen tener fuentes PostScript relacionadas para imprimir el
texto en impresoras compatibles con PostScript.

Fuente de presentacion (display face).- Tipo de letra adecuado para
encabezados y titulos de documentos que se distingue por su
capacidad de resaltar sobre el resto del texto de una pagina.

Fuente del cuerpo (body face).- Tipo de letra adecuado para el texto
principal de un documento mds que para encabezados o
titulos. Debido a su legibilidad, las fuentes de tipo serif (Times,
Palatino), resultan buenas para el cuerpo de los documentos,
aunque también se pueden utilizar las fuentes de tipo sans
serif.

Fuente derivada (derived font).- Fuente que ha sido escalada o
modificada a partir de una fuente existente.

Fuente descargable (downloadable font).- Conjunto de caracteres
almacenados en disco y enviados (descargados) a la memoria
de una impresora cuando es necesario para imprimir un
documento. También llamada fuente software.

Fuente interna (internal font).- Fuente que ya estd cargada en la
memoria de la impresora (ROM) al suministrar la segunda.

Fuente intrinseca (intrinsic font).- Fuente (tamafio y estilo) para la que
existe una imagen de bits (un patron exacto) que puede ser
utilizada como tal sin tener que ser modificada o escalada.

Fuente monoespaciada (monospace font).- Fuente (conjunto de
caracteres con un estilo y tamafios concretos), similar a
los utilizados en la maquina de escribir, en la que cada
caracter ocupa la misma cantidad de espacio horizontal
independientemente de su anchura (por ejemplo: una “i” ocupa
el mismo espacio que una “m”). También llamada fuente de

anchura fija.

Fuente multimaestra (multiple master font).- Sistema avanzado de
creacién y administracion de fuentes desarrollado por Adobe
System. Una fuente multimaestra contiene dos o mas conjuntos
de contornos de fuentes o disefios maestros que determinan
el rango dindmico de cada eje de disefio de letras. Las fuentes
multimaestras incluyen uno o mds ejes de disefio (grosor,
anchura, estilo y tamafios 6pticos) que permiten al usuario
crear miles de variaciones de un mismo tipo de letra.
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Fuente PostScript (PostScipt font).- fuente disefiada de acuerdo con
las reglas del lenguaje de definicién de pagina PostScript y
disenada para ser impresa en una impresora compatible con
PostScript. Las fuentes PostScript se distinguen de las fuentes
de mapas de bits por su suavidad, detalle y fidelidad a los
estandares de calidad establecidos en la industria tipografica.

Fuente proporcional (proportional font).- Conjunto de caracteres de
un estilo y tamafio determinados en el que se asigna una can-
tidad variable de espacio horizontal a cada letra o nimero (por
ejemplo: la letra “i” ocupa menos espacio que la letra “m”).

Fuente Symbol (symbol font).- Tipo de letra o fuente especial que
sustituye los caracteres normalmente accesibles desde el
teclado por caracteres alternativos utilizados como simbolos
(por ejemplo: caracteres cientificos, lingiiisticos o de alfabetos
distintos al del idioma inglés).

Fuente trazada (stroke font).- Fuente impresa dibujada a través de una
combinacién de lineas no llenando una forma, al igual que una
fuente de contorno.

Fuente vectorial (vector font).- Fuente en la que los caracteres se
dibujan utilizando disposiciones de segmentos de lineas en
lugar de disposiciones de bits.

Generador de caracteres (character generator).- Programa o dispositivo
de hardware que traduce un c6digo determinado; por ejemplo:
un cédigo ASCII, en el correspondiente patrén de pixeles para
mostrarlo en pantalla. Estos dispositivos estin normalmente
limitados en el nimero y rango de estilos de fuente que
soportan en comparacién con las mdquinas que soportan
caracteres de mapas de bits.

Generador de fuentes (font generator).- Programa que transforma
los contornos de los caracteres integrados en mapas de bits
(patrones de puntos) del estilo y tamafio que requiere un
documento impreso. Los generadores de fuentes funcionan
escalando un contorno de caracter a un tamafo; a menudo
también puede expandir o comprimir los caracteres que
generan. Algunos generadores de fuentes almacenan los
caracteres en disco y otros los envian directamente a la
impresora.

Gutter.- Medianil: Es el espacio en blanco o margen interno del drea
impresa por lo regular en picas. Espacio entre columnas

Legible.- Claro, explicito, comprensible, ficil, descifrable. Enten-
dimiento de las letras utilizadas, que a pesar de estar estilizadas
(deformadas), se puede interpretar cada uno de los caracteres
utilizados. Perteneciente, relativo a o caracteristico de la
informacién que puede ser interpretada visualmente. Que se
puede leer.

Jeroglificos.- Sistema de escritura del antiguo Egipto.



30

Head margin.- Margen en blanco o de cabeza: Es el espacio en blanco
a la cabeza de la pagina.

Huérfanos.- Palabras “solas” al final del pérrafo.
Ideograma.- Escritura que representa una idea.
Interletraje.- Espacio entre letras

Interlineado.- Separacién, por lo general en blanco, entre las lineas de
texto. Esta separacion o interlinea, variard segin el tipo de
cardcter utilizado.

ISO.- International Standards Organization —Organizacién Inter
nacional de Estdndares- que trabaja para aumentar la calidad,
expandir los negocios, aumentar la productividad, reducir los
costos y transferir tecnologia, para la estandarizacién de los
productos y servicios.

Mancha.- Superficie impresa

Negritas.- Variante de la familia tipografica, a las que se intensifican
(engrosando) sus rasgos. Equivalente al término “bold”, en
ingles.

Normalizacién.- Reglas nacionales e internacionales creadas con
la finalidad de simplificar la utilizacién de un producto y
de conseguir que todas las producciones del mismo sean
compatibles a escala nacional e internacional. Cada pais
posee su propio organismo de normalizacién (en Espafia
es AENOR; en Francia AFNOR), pero también existe un
instituto internacional en el que colaboran 9o paises: ISO.

Pictograma.- Esquema de objetos a los que se designan los signos,
ya sea que un dibujo diga algo a alguien o representara un
sonido.

Ragged left.- Margen desigual a la izquierda: En composicién, es el
texto que se ha justificado en el margen derecho pero no en el
izquierdo.

Rios.- Espacio del texto, en direccién vertical, causado por un exceso
de espacio, dificultando la lectura.

Sangrado.- Rebase de la imagen sobre el drea regular; medida que
disminuye las imprecisiones del corte (por lo general).

Sangria.- Espacio a la derecha del parrafo.

Sustrato.- Material tanto rigido o flexible que serd el encargado de
recibir y portar la impresion. Existe una gran variedad (papeles,
cartulinas, plasticos, vidrios, ldminas, telas, etc.) cuyo factor
decisivo del uso estard vinculada con el sistema de impresién
que se utilizard.
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Signo.- Entidad constituida por un significante y un significado que
por si solo o integrado a un conjunto, como parte de un
c6édigo comun permite al mensaje asumir un significado en el
proceso de la comunicacién. Cualquiera de los caracteres que
se emplea en la escritura y en la imprenta. Objeto que natural
o convencionalmente, representa una idea o un simbolo.

Simbolo.- Imagen, figura o divisa con que material o verbalmente
se representa un concepto moral o intelectual, por alguna
semejanza o correspondencia que el entendimiento percibe
entre este concepto y aquella imagen.

Tamafio DIN.- Sistema intenacional de estandarizacion de tamanos de
papel de impresion adoptado en Alemania en 1922, aprobado
por ISO, que tiene como base el sistema métrico cuya
proporcién ancho altura es siempre constante, a partir de un
formato original (Ao), que constituye en rectingulo de un
metro cuadrado (0.841 x 1.189m); se obtienen los sub multiplos
(A1, A2, A3, etc) doblando a la mitad la hoja de tamafio
inmediatamente superior; los formatos intermedios (series
B,C,D) tienen la misma proporcién (2A0, 3B0)

TrueType.- Tecnologia de fuentes de contorno introducida por Apple
Computer, Inc., 1991 y por Microsoft Corporation en 1992
como medio de incluir fuentes de alta calidad en los sistemas
operativos Macintosh y Windows. TrueType es una tecnologia
de fuentes WYSIWYG, lo que quiere decir que la versién
impresa de las fuentes TrueType es idéntica a lo que parece en
la pantalla.

Versalitas.- Texto compuesto por “altas”. Una versalita es una tipografia
en altas con el tamafio de una baja. Versal cuya altura es,
por lo general, inferior en 2 pts. a la altura del caracter
utilizado. Se utilizan versalitas para hacer el texto mas
armonioso pero también, en los paises anglosajones, para
expresar cualificaciones profesionales, titulos honorificos, etc.

Viudas.- Silaba sobrante al final del parrafo.
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Capitulo II:
Sistemas de impresion

El dejar constancia por escrito a las futuras generaciones convirtio
a esta necesidad en un arte. Con producciones artesanales ya altos
costos se crearon los primeros escritos (como se trato en el primer
capitulo)

wumanidad ha

creacion €

La historia d sido-marcadas con mayores
Y

necesidades con ion de maquinaria

para agilizar | rocesos, con constantes anZes tecnol()gicos;

complementandose Merse‘s“ areas, aportando cada una
mejoras a gran parte de nuestras a‘tivida{des cent@rnPoraneas.

- #
— !
Los medios imp::@w ! Hzros con una
participacion act'ua,ﬂl_ﬂég osy materiales
cubriendo mayores e s, cad: ’ pletos, sobre

una diversidad ados en calidad,

reﬂejéndose o

la impresi()n,
de cada uno
es, utilizados hoy en

o ol mercado
ificas de esta

En este segundo cay it
desde los conc ﬂ"

de los sistemas-“tradicion
dia; profundi
mexicano co
Opcion mas en el mediode la impresion.

2.1 Definicion de sistemas de impresion

Sistema.- “Del griego: systema. Conjunto de diversos organos de
idéntica naturaleza. Medio, método o procedimiento empleado
para realizar algo. Conjunto de aparatos, conductores, insta-
laciones, etc."n)

Impresi()n.— “n.f. Accion y efectode imprimir. Marca, huella o senal
que una cosa deja en otra apretandola.” ()

la palabra “impresion” es utilizada como la descripci()n de una
variedad de métodos, mismos en donde el principio basico aplica
atodos (crearuna impresién a través del contacto de una plancha
entintada —un bloque de madera, de piedra metal o una malla-),
segﬂn sea el caso. 3)

(1) y (2) LAROUSSE, op cit. p. 927; 544

(3) Euniciano Martin. Artes gréficas, p 25
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H resultado es la reproduccién, obteniendo una obra de arte,
aunque se reproduzca varias veces. Una produccién menor de [5¢)
se considera artesanal; mientras que mayor a esta, se le considera
comercial. De acuerdo con la producci(’)n de la maquinaria, la
clasificacion en tiros es la siguiente:

De1aso Artesanal

De 50 a 2,500 Muy cortos
De 2,500 a 7,500 Cortos

De 7,500 a 20,000 Regulares

De 20,000 a 100,000 Largos

De 100,000 en adelante Muy largos (4)

FIG. 2.1. Reproduccion del taller
artesanal de imprenta.

2.2 Reseiiadelaevolucionycaracteristicas distintivas
de los sistemas de impresion (mds comerciales
actualmente)

El proceso de las publicaciones se ha desarrollado acompaﬁando
a la historia del hombre. La accion de impresion tiene sus origenes
con los chinos, utilizando un método "primitivo" —grababan letras
en relieve, sobre plancha de madera, por donde pasaba la tinta y
posteriormente se aplicaba aun papel—.

Las primeras manifestaciones de la impresion mediante b[oques de
madera, fueron la impresi()n de juegos de naipes y de imégenes
religiosas. Estas dltimas, con el proposito de comunicacion,
realizadas desde dimensiones pequenas (cabian en la palma de
la mano), hasta medidas de 25 x 35 cm. Estos primeros disenos
gréficos se convirtieron en los libros de bloque.

(4) Informacion recopilada de diversas empresas editoriales
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FIG. 2.2. Sota de diamantes, naipe
grabado en madera, 1,400. El diseho
plano estilizado de la barajas ha
cambiado poco en mas de 500 ahos.
Los signos visuales para designar el
palo, se establecieron conforma a las
cuatro clases de la sociedad medival.
Los corazones simbolizaban el clero;
las espadas (derivado de spada, en
italia), representaban la nobleza; la
hoja del trébol a los aldeanos y los
diamantes a los burgueses. p. 89
-MEGGS-
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FIG. 2.3. Grabado en madera de
San Cristobal, aho 1,423. El ilustrador
desconocido representd al santo
legendario, un gigante que
transportaba a los Vviajeros sin
contratiempo al otro lado del rio,
llevando al niho Cristo en sus hombros.
La inscripcion al pie reza: “En no
importa en que dia viereis la imagen
de San Cristobal, ese mismo dia por
lo menos os protegereis de los golpes
de la muerte. 1,423"; siendo uno de
los grabados europeos mas antiguos,
para lucir la forma esta figura hace uso
adecuado de la variedad del ancho de
lalinea del contorno. La escala relativa
de los tres aldeanos es absurda. p. 89
-MEGGS-
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No se sabesi el libro de bloque precedié allibro tipogréfico.

Hasta el siglo XIX se crearon los tipos moviles.
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A.
FIG. 2.4. Estos grabados de principios del siglo XIX muestran el sistema de Gutenberg para
fundir tipos. Para estampar una impresion en una letra dentro de una matriz de bronce blando
se emplea un punzon de acero. Después de que la matriz se desliza en el fondo del molde se
llena con el plomo derretido para fundir una pieza de tipo. Después de que la mezcla de plomo
haya enfriado, se abre el molde del tipo y éste se retira.

a) Punzon
b) Matriz
c) Molde de tipo (con matriz removida para mostrar una nueva H fundida)

d) Molde de tipo (abierto de modo que la nueva H fundida pueda retirarse)

fn la evolucion de la impresi()n, se experimenté con varios
materiales. Los primeros en tallar “tipos” en pedazos de madera
fueron: Gutenberg, Fust, Shoelffer. Este altimo sugiere hacer un
cambio de la utilizacion de la madera por la de un metal duro; esta
letra de metal, se podia usar como un punzén, en otro metal mas
blando, creando una matriz 0 molde, el cual se podia llenar de
plomo derretido y cuando se enfriara se obtendria un tipo movil.
la ventaja de esto fue la obtencion de una matriz que se podia
volver a utilizar.
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FIG. 2.5. Jost Amman, ilustracion de grabado de madera para Standerbuch (libro de los Oficios),
ano 1568. Este pequeno libro presentaba mas de 100 ocupaciones, desde el Papa hasta el
afilador de tijeras. Las brillantes ilustraciones de Amman estaban acompahadas por las rimas
descriptivas del prolifico poeta Hans Sachs. Aqui se muestran los oficios de las artes gréaficas.

a) El fabricante de pergaminos se muestra raspando cueros de animal para producir
una superficie lisa después de haber sido lavados, estirados y secados.

b) El fabricante de papel levanta su molde fuera de la tina conforme hace cada hoja
a mano.

c) El fundidor de tipos es dibujado vertiendo el plomo derretido del tipo para fundir
una letra. En el frente, el cesto esta lleno de nuevos tipos fundidos.

d) Un impresor es mostrado retirando una nueva hoja impresa de la prensa, mientras
el otro entinta el tipo. En el fondo se ven cajitas colocando tipos en las cajas de
tipos.

e) El disehador es presentado cuando dibuja una imagen en preparacion de
un grabado en madera o en cobre. (éste probablemente es un autorretrato de
Amman).

f) El grabador en madera talla cuidadosamente el dibujo del diseho en el bloque de
madera.

g) El iluminador que aplicaba hojas doradas y color —originalmente a manuscritos-
continud su oficio en la hoja impresa tipograficamente.

h) Los encuadernadores se presentan, uno pegando las hojas de un volumen a
mano y el otro prepara un libro para la aplicacion de las cubiertas.
p. 96 -MEGGS-
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La Biblia fue el primer impreso, realizado en 1456. Teniendo como
caracteristica la letra dibujada previamente y recortada cuidado-
samente, realizandose a partir de moldes; se trabajé el vaciado, se
compuso todo el texto y cada una de las paginas s imprimio a

mMano.
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FIG. 2.6. Edicion facsimil del Codice
Aureo. El original fue realizado entre
981y 985 d.C. Museo Gutenberg en
Maguncia, Alemania.

FIG. 2.7. Johann Gutenberg, pagina
de la Biblia de Gutenberg, de 42
lineas, ahos 1450-55. La soberbia
legibilidady textura tipogréfica, los
generosos margenes y el excelente
trabajo de imprenta hicieron de este
primer libro impreso un modelo de
calidad que pocas veces ha sido
superado.

FIG. 2.8. Composicion en plomo de
una carta de indulgencia. En la Edad
Media, los pecadores “ricos” podian
comprar con ella la absolucion de sus
pecados. El invento de Gutenberg
permitio a la iglesia la produccion
masiva de estas cartas, lo que le
reportd suculentos beneficios: cuanto
mayor era el pecado, mas cara era la
carta.
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Venecia fue un centro muy importante para la impresién y Nicolas
Jensen —francés- invento eltipo romana de caja baja.

ab hocopere perfpicere licet. Quod ille ideo {u
apud gentiti praclaros philof ophia uiros nob1
paternamqj deor religionem catholicx uerita
partim acculdnbus fuum propofitum ref] pond
uinibus {uis uoluit cofirmare. Itaqs { duas uniu

FIG. 2.9. Nicolas Jenson, del Praeparatione Evangelica, aho
1,470. en este primer libro de Jenson, elaborado con un tipo
romano, encontramos que en relacion con la Biblia de 42
lineas de Gutenberg el tono y la textura son mas ligeros,
las formas de las letras mas amplias y los ascendentes y
descendentes van mas arriba y mas abajo en proporcion
con la altura de la x (altura de la x baja, la cual es la
medida tipografica comin) -imagen superior-. Biblioteca del
Congreso, Washington, D.C. p. 127 -MEGGS-

FIG. 2.10. Atribuida a Nicolas Jenson, marca para la Sociedad
de Impresores Venecianos aho 1,481. El motivo del orbe
y la cruz uno de los simbolos mas viejos del hombre, se
encuentra en una camara de la piramide de Keops en Giza,
donde fue labrado en piedra como marca de excavacion.
En la época de Jenson simboliza que “Dios reinara sobre la
tierra” -imagen a la izquierda-. p. 127 -MEGGS-

En1470 se realizo la impresién de dos obras muy importantes “las
aventuras de Marco Polo” y “la Imago Mundi”.

En el siglo XV e inicios del XVI Aldus Manutius, a través del
establecimiento de su imprenta en Venecia buscaria publicar
los trabajos mas importantes de los pensadores del mundo
griego y romano; formo un gran equipo de colaboradores
(destacando el trabajo del disenador Griffo), convirtiendose en
una autoridad Cditorialy erudicion, plasmando en su obra maestra:
Hypnerotomachia Poliphili (1499) —“La lucha del amor en un
sueiio” 6 "Hsueiio de Poliphili"; una elegante armonia de tipografia
e ilustracion. En el aino de 1501 edito libros mas pequenos y
economicos, como el prototipo del “libro de bolsillo” (con un
tamaio de 7.7x15.4cm). A finales de 1502 e inicios de 1503,
s¢ rompio la mancuerna entre el editor/impresor y su brillante
diseiador, finalizando la innovacion gréfica de Venedia. (5)

(5) MEGGS, op cit p. 132-133
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FIG. 2.11. Aldus Manutius, pagina tipografica
del Hypneotomachia Poliphili, aho 1,499. La
textura de los encabezados (puestos todos en
altas) la tipografia de los textos y el contorno
de las iniciales altas tienen un sutil y hermoso
contraste hUumedo. Los intervalos de una linea
de espacio separan la informacion en tres
areas, introducen luz y orden en la pagina.

FIG. 2.12. Aldus Manutius, un despliegue
ilustrado  de pagina ilustrada  del
Hypneotomachia Poliphili, aho 1,499. La
exquisita simetria de cada pagina se enfatiza
por el tipo moldeado que va buscando los
ligeros ornamentos de Grifo. La ilustracion
de la procesion pagana triunfante forma
efectivamente, dos partes de una imagen
contigua, lo que unifica el desplegado.
Biblioteca de Washington del Congreso, D.C.
Coleccion Rosenwald. p. 133 -MEGGS-

FIG. 2.13. Aldus Munutius, pliego ilustrado
de Hypneotomachia Poliphili, aho 1,499. EI
balance asimétrico es poco comin para su
éepoca. Las orillas arqueadas de las dos
ilustraciones de la derecha hacen eco a la
forma de la ilustracion de la izquierda. Esta
repeticion de la forma aumenta la unidad
de la disposicion. Biblioteca del Congreso,
Washingtong, D.C. Coleccion Rosenwald. p.
134 -MEGGS-

FIG. 2.14. Aldus Manutius, marca comercial
del impresor, alrededor del ano 1,500. p. 134
-MEGGS-
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La primera imprenta en la ciudad de México se establecio en 1539,
porJuan Cromberger-deSevilla-. Siendo la primeraimpresion: “La
breve y mas compendiosa doctrina cristiana” en la lengua mexicana

castellana, edicion realizada a cargo de Fray Juan de Zumarraga. En
Pucbla se inici¢ laimprenta en 1640, en Oaxaca en 1770.

En la Nueva [spaﬁa, la producci()n de los catecismos, labor de los
evangelizadores, fue un factor importante para el impulso de la
imprenta. Para el ano de 1722 se tiene la presencia dela imprenta
de los herederos de la viuda de Miguel Rivera Calderon, en la
actual esquina de Monte de Piedad y Tacuba, lugar donde se
imprimio la “Gaceta de México” del Dr. Juan Ignacio Maria de
Castorena y Ursia, simultaneamente aparecieron por las calles,
volantes conteniendo noticias locales del pueblo, muy cercanas a
las actuales caricaturas, en pequeios formatos, enun principio eran
gratuitos y posteriormente tenian un costo minimo. Las oraciones
y novenarios dedicados al Santo de moda fueron otros puntos
de difusion, extendiendose a principios del siglo XX, mismos que
se obtenian de la placa original. Uno de los editores importantes
dela ¢época fue: Antonio Vanegas Arroyo, con quien trabaj() José

Guadalu pe Posada (6).

La imprenta se expandio en América: Peri en 1584; Bolivia en 1612;
Estados Unidos en 1638 —en Boston-.

FIG. 2.15. Reproduccion de la prensa
de Gutengerg, en el Museo que

lleva su nombre en la Ciudad de
Maguncia, Alemania

(6) ARIAS y Rojas, Margarita. Cromatica, revista de impresion y arte grafica Cromatica. Agosto-
Septiembre 2001. p. 25
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2.2.1 Originales mecdnicos “tradicionales”

Dentrodel proceso deun trabajo impreso, unavez cubiertala parte
creativa de la publicacién a realizar, continua la producci()n del
mismo. Para esto el original mecanico, cubre una tarea de “puente”
iniciando la conexion entre eldummyyelimpreso, dependiendo el
sistema de impresion a utilizar.las especiﬁcaciones pueden variar,
conservando una constante en la estructura, convirtiéndose en un
elemento fundamental en el proceso de impresion.

Para tener un resultado de calidad es recomendable la revision
del trabajo, tanto por el mismo disenador como por el cliente;
y de ser posible una tercera persona, cuidando desde aspectos
de gramatica (ortograﬁa, secuencia, etc.) como de composicion
(tipografia, puntaje, mancha de texto, etc.). Y en caso de ser
necesario hacer los cambios deseados, para lo que existe una
nomenclatura ya definida. A estaaccion se le denomina “correccion
deestilo”. (7)

Con la autorizacion del “arte” (firma de conformidad del cliente
enel dummy; visto bueno: Vo.Bo.), la si(guiente ctapa es prepararlo
para su paso por la camara fotomecanica (8).

Al igual que el arte, el original MeCanico se compone de texto e
imagen; estas ultimas pueden variar, pueden consistir en pruebas
tipogréficas, ilustraciones, fotografias, diapositivas, pinturas, y/o la
combinacion de ellas, etc. Dentro de las variaciones, existen dos
diferentes clases:

Imagendelinea: Con lineas como elementos sélidos, principalmente
en alto contraste, ya que de lo contrario se puede perder nitidez.

Imagen de tono continuo: Contiene diversos grados tonales, por lo
que es importante aplicar una trama de contacto 6 reticula a la
imagen para facilitar la reproduccion de medios tonos.

El original MECanico se compone por capas. Sobre un soporte
rigiclo al que se le colocan (adhieren) todos los elementos del arte
(la colocacion de los elementos, se puede realizar por diversos
métodos) y agregando capas, a través de las camisas por cada color
utilizado, acompaﬁados siempre por sus especiﬁcaciones -familia
tipogréfica, puntaje, imagen sangrada, color especial, porcentaje
de marcas de agua, seleccion o separacion de color, etc.-

(7) MARTIN, op. cit p. 203-205

(8) TURBULL, Arthur. Comunicacion Grafica, Trillas. p. 237




43

FIG. 2.17; EJEMPLO DE ORIGINAL
MECANICO

Se recomienda que el original mecanico se acompaiie de un
dummy previo ala producci()n (copia del Vo. Bo,, ya que el
original debe ser resguardado por el disenador); asi como de la
fotografia y/o ilustracion original. Todo con lafinalidad de obtener
una excelente nitidez y el impreso sea lo mas cercano posible al
dummy, siendo éste el resultado del trabajo que se le mostro al
cliente.

2.2.2 Fotomecdnica

Fotomecanica.- Conjunto de acciones de la fotografia a través
de un proceso mecanico. El acetato cubierto por plata y otras
sustancias reaciona ante el baiio de quimicos, luego de haber
recibido una descarga de luz; las primeras imégenes empiezan a
tomar forma y dan muestra de su transparencia. Es asi, en sintesis,
como se conciben los negativos. Un proceso que poco a poco va
perdiendo vigencia con la llcgada de las nuevas tecnologias.

A través de la historia de las artes gréficas han existido numerosos
inventos que contribuyeron asudesarrollo. Dada su trascendencia,
algunos de ellos seran recordados para siempre. Sin embargo
existen otros a los que no se les ha dado la importancia debida.
Tales el caso de la fotografia, enla que hasta hace poco se basaba
todo lo que ahora se conoce como preprensa. Sin duda, con la
incorporacion del proceso de la fotomecanica las artes gréficas
iniciaron una nueva ctapa en su desarrollo.
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La foto(grafia fue descubiertaen1839, siendo hasta1859 modificada
por el fotégrafo inglés Warren de la Rue, con un nuevo
procedimiento para elaborar planchas para imprimir hechas de
colade glicerina. Esta técnica, denominada hectografia, pronto fue
el procedimiento estandar empleado en la industria para imprimir
pequenas tiradas.

En 1880 se utilizo en la imprenta el fotograbado tramado, lo
que aumento su calidad de impresion. Se considera al cientifico
britanico William Henry Fox Talbot, como inventor de la autotipia
(en1852); en1881 George Meisenbach obtuvo una patente referida
a un proceso fotogréfico de impresion conocido como autotipia,
basado en las técnicas del heliograbado.

Amediados delsiglo pasado,aparecieronlas primeras méquinas de
fotocomposicién (fotocomponedoras), que producian imagenes
fotogréficas de los tipos en vez de fundirlos en plomo. Asi con
los avances tecnolégicos en materia de fotocomposici()n y de las
planchas para impresi()n, lleg() asufinelreinado de 500 anos dela
tipografia como principal proceso de impresion.

Con la aparicion de las primeras camaras fotomecanicas, las artes
gréficas empezaron a tomar un perfil cada vez mas industrial,
ya que el tiempo de preparacion (preprensa) para la impresion
disminuyé considerablemante y con ello la productividad de los
talleres aumento. Para cuando la fotocomposicién se incorporé a
las artes gréficas el desarrollo tecnolégico delas peliculas y camaras
fotogréficas ya era considerable, aunque, logicamente, no tanto
como en el actual. (9)

2.3 Sistemas de impresion

Existen diversos sistemas de impresion, cada uno con caracteristicas
especificas, dirigidas a diertas necesidades. Fl conocimiento de
los diversos sistemas de impresion s un factor determinante para
obtener los resultados proyectados del impreso. Dependiendo
del trabajo a reproducir se definira el sistema de impresion que
mejor convenga. Los factores para decidir un sistema u otro,
principalmente son: la cantidad producida, el tipo de sustrato y
dimensiones. (10)

(9) RIOS, Santiago. Comatica. Agosto 2002. p. 9-12

(10) TURBULL, Arthur. Comunicacion grafica Trillas. p. 65



Nombre antiguo
Nombre moderno
Nombre

Contemporaneo
Forma

Medio de impresion
[

Caracteristicas

Calidad Textos

Calidad Imagen

Lineas
Calidad Plastas
Seleccion de color

Tintas

Sustrato

Usos

Preparacion de
Matriz

Tiros 0 Tirajes

Origen

2.3.1.1

Xilografia
Tipografia

Tipografia

Relieve
L L

Dlrecto

Bueno, tratados
satinados

De 80 a 110
Desigual, por el
Bueno

Mucho tack

En plano, admite

en rotativa, solo
admite lisos

Papeleria, libros,

etc.

15,000 por hora,
costos baratos.

facil manejo en
correccion de
placas

Tiros cortos, en
plano. Bastante

Bueno a excelente

cliché y la platina

todos los papeles;

folletos, volantes,
panfletos, tarjetas,

Plano: de 10,000 a

Rotativa: 100,000,

largos, en rotativa.

Gutenberg, en 1438

Cuadro comparativo de los
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sistemas de impresion

Huecograbado
(artesanal)
Huecograbado
(industrial)
Rotograbado

% Hueco §

Dlrecto

- !E !e en huecg‘

con gran peligro en
eI manejo de tinta.
ﬂ:mndro portador

illo de co
grabado con micro
celdas.

b SR S
Buena, se carcome

De 150 a 300

Muy bueno

Muy fluida, volatil y
peligrosa, no
imprime si hay
humedad. El
sistema de
entintado ofrece
una alta saturacion
de tinta.

Papel, tela,
plasticos y foils

Preparacion del
cilindro digital.
Rendimiento de
4,000,000 de imp,
con un arreglo
especial de
cilindros. Alto costo
del proceso del
grabado -cobre-.

Tiros muy largos.
Velocidades de
hasta 600mts/min.
Merma del 2-3%
durante la
impresion.

Karl Kietck, en
1879 trabajo con
celdillas.

Serigrafia
Serigrafia
Serigrafia
Permeado
Directo

Impresion plana,
con borde
carcomido, es
artesanal 6
mecanica

Regular

Bueno, en etapas
de color; regular en
medios tonos
De 0 a 60

Excelente
Bueno

Si se usalatintay
el solvente
adecuado hay
mordencia

Absolutamente
todo, en volumen y
en plano

Todo tipo de
impreso

Facil preparacion
de matriz,
correcciones y
pruebas. La
impresion manual
es muy lenta: 1,000
(aprox.) por hora;
en maquina: 3,000
por hora

Tiros cortos y
regulares

En China por Tsi
Uling, en 400 a.C.




Nombre antiguo
Nombre moderno

Nombre
Contemporaneo
Forma

Medio de impresion
Caracteristicas

Calidad Textos

Calidad Imagen

Lineas

Calidad Plastas

Seleccion de color

Tintas

Sustrato

Usos

Preparacion de
Matriz

Tiros 0 Tirajes

Origen

Litografia
Litoffset
Offset

Plano
Indirecto
Imprime en roseta;
es planografica o
rotativa. Puede
presentar "Ghosting
y/o Pinholes"
(fantasmas, piojos)
durante la impresion.

Bueno y muy bueno

Buena en medios
tonos, en tratados
satinados
De 120 a 300
Bueno, dep. del
balance del agua de
la fuente y la tinta
acida
Muy bueno

Papel, tela, plastico,
aluminio, hojalata; no
admite gofrados 6
gruesos

TS

Las placas son mas
baratas; facil manejo
en correccion de
placas. Rendimiento
de hasta 300, hojas
con un preparado
especial de la placa.

Plano, corto a
regular; Rotativa,
regular. Velocidad de
hasta 15,000 pl/hr
(260mts/min.)
Merma del 4-5%
durante la impresion.
Alois Senefelder,
inventor del sistema
lito offset plano, en
1798. En 1880, se
trabajo la trama. En
1950 el primer offset
rotativo

Proceso Anilina

Flexografia

Relieve
Directo
Impresion en alto
relieve, deja aureola
en las letras y tiene
dificultad en registro

Regular

Regular en medios
tonos

De 100 a 200
Bueno, excepto en
orillas

Regular, debido a la
presion de los
rodillos

- _—

Gran variedad en
bobina, se puede
utilizar en corrugados
(con poca presion)

0y

Preparacion de
matriz barata, con
dificultad en
registros. Produce
80,000 por hora.

="

Tiros largos a muy
largos.

En 1940 surge como
proceso de anilina,
derivado de
alquitran. En marzo
de 1951 Franklin
Moss, invita a
cambiarle el nombre.
El 22 de octubre de

1952, se denomina:
Flexografia.
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Gran Formato -
Plotter-
Plano
Directo
Impresion plana.
Tiene dos
subsistemas
principales:
Inyeccion de tinta y
Piezo Electrico
(resolucion baja y
resolucion alta,
respectivamente)
Inyeccion: Regular.
Piezo E: Muy buena
Inyeccion: Regular.
Piezo E: Muy
buena
De 50 a 150
Inyeccion: Buena.
Piezo E: Muy
buena

Inyeccion: Regular
(dep. el sustrato).
Piezo E: Buena
(solo int.)
Inyeccion: Cal.
baja. Piezo E:
Buena (gracias a
que trabaja -
principalmente- con
la Hexacromia.
Limitado: Tanto en
papeles, como
plasticos;
dependiendo de la
magquinaria con la
que se cuente y el
uso (int/ext)

De banderines a
espectaculares;
tanto en interiores
como en exteriores
Facil preparacion;
costos altos (por la
tecnologia y/o
consumibles).En la
produccion influyen
tanto la saturacion
del punto (color) en
el sustrato, como la
relacion de las
dimensiones.
De muy cortos a
cortos

No se tiene registro




a7

2.3.1.2  Offset

Flsistema de impresi()n offset, es hoy endiaunode los sistemas que
mayor desarrollo tecnolégico ha tenido, gracias a ser de los mas
comerciales. El desarrollo de este sistema ha originado una sub-
division; porun lado, alya conocido sistema se le ha denominado
offset“tradicional”, mientras quecon los avances tecnolégicos hace
su aportacion a la variante de este sistema, conocido como offset

“digital".
2.3.1.2.1  Offsettradicional

Offset (escribir con piedras), sistema creado por Senefelder en
1798, caracterizado por serun método rapido, utilizado paratirajes
regulares, ha resultado ser muy comercialy economico.

Partiendo del principio quimico: de que el agua'y el aceite no se
mezclan, se aprovecha, utilizando una tinta aceitosa. Su método es
indirecto; los cilindros y rodillos se diferencian por sus funciones
y tamaios, el cilindro de impresion funciona a través de presion;
el blanket, material de corcho, es la matriz; la tinta, hecha por
pigmentos, es viscosa; sus placas por lo general son de aluminio

().

FIG. 2.18. Muestra del principio
Ink quimico del offset: de que el agua
\ /WEIEI y el aceite no se mezclan. Partes

f_—_l principales de la maquinaria offset.

Impression Cylinder
...__!'________

H offset, brinda versatilidad en tintas, ofreciendo:

Aditivos.- Para la mordencia con la tinta y para los secados.
Barnices.- Transparentes, rapidos y plastificados.

Antioxidantes.- Evitando que se oreen las tintas, brindando asi un
tono continuo —sin variedad en el color impreso-.
Anticristalizantes.- Se adhieren a la tinta para variaciones de
estas.

(11) KARCH, R. Randolph. Manual de artes gréficas, p. 21
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H factor temperatura es muy imponante, mientras mas velocidad,
mejor impresién. Las prensas de este sistema son rotativas,
brindando la versatilidad de ser alimentadas por hojas (pliegos) o
por bobina (dependiendo dela maquina).

M sistema de refrigeracién por agua | | Aspiracién de aire exterior E ] Aire expulsado M Entrada de aire exterior
B Amoniaco, olores UY, calor, aire de proceso, alcohol

Climatizacion idénea: extraccion de aire caliente en la mdquina, aportacién de aire exterior, humidificacion éptima y filtracion del aire.
Con las unidades Temcoil, incorporadas en el techo, se obtienen condiciones térmicas ideales.

FIG. 2.19

Posee un gran margen de sustratos, brindando una buena calidad
con costos economicos, este sistema es frecuentemente utilizado
para impresos como revistas, libros, plegables, carteles, etc.

Es un sistema de impresién cuya maquinaria es modular, variando
la incorporacion de los cabezales, dependiendo del namero de
tintas, regularmente las cabezas son: CMYK, mas violeta y naranja

y/o barniz.

FIG. 2.20. Ejemplo de una maquina
Heidelberg, modular. Expuesta en
Imprexpo 2005, Guadalajara.

2.3.1.2.2 Offset digital

Dentro de los parametros de la impresis()n comercial ha surgido
la necesidad de cubrir aquellas producciones menores a 2,500; ya
que ante la capacidad de respuesta de las maquinas de seleccion
de colorydado elproceso queimplica,este parémetro estabafuera
de los impresores. Existia un vacio entre la impresion comercial

P P y
la “casera” (realizada con impresoras disponibles -Canon, Epson,
Hp, Oki, Tecktronix, etc- dando resultados fuera del estandar
pantone).
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La evolucion del proceso editorial de impresién digital al offset

digital, ha sido paulatina.

la primera prensa digital en el mundo, fue presentada en la feria
Print‘g1, en Chicago, desarrollada por Heidelberg, con su modelo
GTO-DI. Abriendo el panorama del desarrollo de la maquinaria

para la industria de las artes gréficas.

Posteriormente, en 1993, se mostraron dos equipos en IPEY; el
Indigo E-Print 1000 y el Chromapress de AGFA (ésta altima fue
desarrollada por Xeikon, AGFA se encargo de comercializarla;
tiempo después Xeikon vende su equipo directamente bajo el
nombre de Xeikon DCP-1). Los equipos Xeikon y Chromapress
trabajan con un sistema electrogréﬁco de toner seco. |ndigo usa
tinta liquida y el Heidelberg GTO-DI trabaja con tintas normales

(acercandolamasalla impresion convencional).

La industria de las artes gréficas, mostro su interés por los sistemas
digitales, hasta la undécima feria de la impresion 'y el papel
(considerada como el principal evento para este rubro a nivel
mundial), destacandose Drupra ‘98 por las ventas de los equipos,
incluso por pedidos adelantadosala producci()n. (12)

Teniendo una gran similitud con el sistema “madre” (offset), sobre
todo en la caracteristica de ser un método indirecto, siendo una
prensa rotativa teniendo como gran diferencia la eliminacion de las
placas. Ventaja que brinda los adelantos tecnolégicos, auxiliado
conel principio "electro—quimico" a través de descargas eléctricas
en combinacion del aguay el aceite, permite una versatilidad de
paginas continuas diferentes, inclusive personalizar documentos.

En un contexto donde los costos de la impresién son un factor muy
importante, pero ain mas las ganacias que se pueden generar con
trabajos de impresion inviduales, permitidos atravesdela impresion
digital que por razones financieras resultaba ser incosteable en
impresion offset “tradicional”. Adn cuando la produccién sea de
tiros cortos, los cambios répidos de los trabajos de impresos o
la impresion de datos variables para el sector de marketing de
uno a uno (servicio de atencion perzonalizada, principalmente
a clientes potenciales), que esta creciendo representativamente,
ofrece aplicaciones para cada escenario. Permitiendo a los clientes
queimprimen trabajos deestaindole apoyarse en estas aplicaciones

(12) BURGSTEIN, Mike. Origina. Julio 1995. p. 41-43
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para anadir un valor agregado aldesolo poner tinta en el papel. (13)

EH medio impreso se fortalece al utilizar la impresion digital

FIG. 2.21; EJEMPLOS DE PAPELERIA PERSONALIZADA DE D

2.4  Maquinaria de offset digital en el mercado
mexicano

Elritmodevidade hoy dia, se caracteriza por simpliﬁcary agilizar los
procesos. Los medios impresos parten deesto, complementéndose
con las versatilidades, enfocadas todas a la mejora del trabajo
impreso, para mantenerse vigente dentro del mercado.

Existe gente que considera a las empresas de las artes gréficas,
dentro del rubro que mds rezago tiene en la sociedad
contemporénea: “en un mundo donde la competencia entre los
medios de comunicacion es feroz, la impresion se mantiene en una
posicion estratégica’(i), en consecuencia “uno de los pronosticos
tecnolégicos de la industria gréfica, es que de los dos billones de
paginas producidas porano-en1995-a nivel mundial, se convertira
en 3.2 billones en el 2005 pé).

En el afo 2000, se inicio la comerdializacion de los sistemas
Computer to Plate (CTP) o Directos a Placa, en el territorio
nacional. En contraparte, las ventas de scanner han disminuido
debido a la entrada de camaras digitales y por la gran cantidad de
informacion digitalizada que existe hoy en dia. Por otro lado, la
venta de filmadoras esta siendo sustituida por los equipos cIp y
maquinas de impresion digital. La finalidad es la obtencion de un
producto bien impreso. Para ello, un camino era el de la preprensa

(13) PFIZENMAIER, Wolfgang. Cromatica. Agosto 2002. p. 32

(14) HEIDELBERG, Opciones para aumentar la productividad de su taller. Imprexpo. abril 2005.

(15) y (16) BURGSTEIN, Mike. Origina. Julio 1995. p. 41-43
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tradicional que se va extinguiendo; otro camino es la filmadora,
haciendo una placa convencional e imprimiendo con unamaquina
convencional; uno mas es el CTP, quemando la placa directamente
e imprimiendo de manera convencional; otro es el de impresion
digital, yascaa base offset o toner, hoy en dia, son complemento

del CTP. (17)

FIG. 2.22. Imagen de una maquina
CTP, Cyrel-Dupont. Expuesta en
Imprexpo 2005, Guadalajara.

Cviel e

En la industria de las artes gréficas, existewran diversidad
de maquinaria. Dentro del mercado mexican®; en las ofjcigé?’se
realizan trabajos en impresion digital, ¢s mas comin JeFuso lc
impresoras (tanto laser, inyecci()n de tintaL,gt\c;.\) en diversa n}arcas
(Epson, Kodak, Xanté, Tectronix, Oki, Hp, etc.);ﬁi'o\del@g d;/,e( a
una. Que dependiendo de los alcances de-cadaWna*,Tﬁbrén

necesidades especificas; teniendo como comin daenomi or,
tirajes muy cortos, con una baja velocidad, en-&ustragos.lim' oS,

brindando otra definicion (en comparac?nkhapligac.iénm los

—

otros sistemas de impresion —tanto en colory tack-)
FIG. 2.23. Imagen de maquina Oki C 9400 (derecha, en marca de agua) Q

FIG. 2.24. Imagen de la maquina
Kodak (izquierda)

Existe maquinaria que por estar en un puente entre los sistemas
de impresién (como el offset, ﬂexografia, rotograbado, etc.) y
las de produccién digital (como el laser e inyeccion de tinta)
algunas personas venden el sistema como “offset digital"; utilizando
maquinaria como la Docucolor -de Xerox- o las Cgoooseries -de
Oki-. Ambas con un formato maximo de tabloide (la ok, hasta 12"
por18’) en una variedad de sustratos. Predominando en ambas la
aplica—cién de tinta (toner) tack.

(17) RIOS, Santiago. Cromatica. Agosto 2002. p. 26
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FIG. 2.25. Imagen de maquina
Docucolor-Xerox. Expuesta en
Imprexpo 2005, Guadalajara.

El resultado alcanzado, hasta hoy endia, es la impresion de colores
propios, estando fuera de los parémetros del pantone; dando la
sensacion (en comparacion al offset tradicional) que la impresion
tiene una aplicaci()n de bamiz (con relieve sobre el sustrato y un
tanto ceroso, al tacto).

La definicion del documento, reﬂejada en la nitidez de la imagen,
es gracias a su calidad en lineas (Docucolor: 200lLPl; Oki: 150)
y resolucion (Docucolor: 600DPI; Oki: 1,200) con ganacia de
punto. Ambas con capacidad de impresion dﬂplex (recomendada
solo en tiros cortos; pues a causa de variaciones "milimétricas” se
arriesga el trabajo, sobre todo al momento del corte y doblez de la
compaginacion), el registro del colores optimo.

2.4.1 Prensa de offset digital HP (Indigo)

Enlaindustriade las artesgréficas, Indigo se consolido en elmercado
mexicano en cuanto a salida digital se refiere. Su "competidor
directo” en éste mercado es la Docucolor -de Xerox- (se le aplica
el término de competidor directo, gracias ala anticipacién del
mercado meta; pero con la llegada de Hp—lndigo, dej(') atras), al
que supera gracias a la similitud del Offset tradicional, gracias al
tramado, con un punto muy exacto y con una variacion de +/-3%
en el color impreso y una ganancia de punto nula. (8)

Incligo, compania de operaciones internacionales desarrolla
productos de alta calidad, gracias a la mejora continua, en post-
venta. Brinda entrenamiento, soporte, servicio a nivel mundial.
Cuenta con la certificacion 1SO 9000 € 1ISO 9002.

Benny landa es el fundadory presidente de Indigo. Su casa matriz
se localiza en Maastrich, Holanda; en Israel, el Departamento de
Desarrollo de |nvestigacién, teniendo distribuidores en América,

(18) ALVAREZ GARCIA, Fernando. Jefe de Produccion en Anahuac Digital
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Africa y Europa. Alrededor del ano 2000 Indigo se asocCia con
Hewlett Packard, con la finalidad de comercializar la tecnologia de
la primera, através de esta altima.

Indigo define su prensa como: “prensa offset digital en color para
la impresién de tiradas cortas dentro del mercado de impresién en
color bajo demanda”.

Brindando:

La flexibilidad del offset . . .
La eficiencia de la produccién digital . . .
La calidad superior de la tinta liquida . . . (19)

OFFSET CONVENCIONAL EN COLOR

-ﬁ‘e-. A @%’@n— ,"J.Ii' e
- wmmwé_mamm Comias i Products Pt

OFFSET CONVENCIONAL CON" PRL—PRENSA DIGITAL

E - ARAESTEORDY B

Pevelato  Mortse - Lingiezs Regisiio

PePreres Octsl “ @ Parchis Panchas Martias Baiwos Ingreastn Comines &0 Products Finsl
ol
OFFSET DIGITAL CoN PRE-PRENSA DIGITAL
= ; =
PO ] » )
Pre-frenss Ogtar Ay

FIG. 2.26. Esquema de diferencias entre el flujo de trabajo digital y el convencional o analogo.

2.4.1.1  Cargcteristicas

las prensas de Indigo, brindan una flexibilidad muy amplia, através
de sus diversos modelos.

”

Prensa en hojas, en un formato maximo de tabloide rebasado (12’
por 18”), en sus modelos HP Indigo Press 1,000 y 3,000.

FIG. 2.27. Imagen de la maquina
HP-Indigo Press 1,000. Expuesta en
Imprexpo 2005, Guadalajara.

(19) MANUAL DE CAPACITACION PARA OPERADOR
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Prensa de pliego o bobina, en sus modelo HP Indigo Press 4,000;
por su complejidad, son contadas las maquinas de este tipo, aqui en
Meéxico, siendo su principal desventaja, el alto costo de impresion.

v

FIG. 2.28; 2.29. Imagen de la maquina HP-Indigo
Press 4,000 —vista frontal, bobina y lateral-. Expuesta
en Imprexpo 2005, Guadalajara.

Maxima productividad en una prensa de una sola estacion.
Cambios de 1iltimo minuto.

Personalizacién en color y monocro-matica

Impresion hasta 7 colores.

Datos variantes monocromaticos y en full color. (20).

FIG. 2.30. Imagen de la maquina
HP-Indigo Press 5,000 —modelo de 7
colores-. Expuesta en Imprexpo 2005,
Guadalajara.

Ventajas:

No necesita pelicula

No necesita plancha

No necesita montaje

No requiere tiempos de preparacién en la prensa.

No requiere de lavadas entre tirajes, cambios de plancha, etc.
Facilidad en el cambio de tinta, optimizacion de esta.
Procesos muy sencillos de principio a fin.

Prensa lista a trabajar en cuestién de minutos.

Optimo para impresién de:

Tiradas cortas bajo demanda.

Blanco y negro y/o a color.

Impresiones de acuerdo a las necesidades inmediatas.

Impresion promocional directamente enfocada en los clientes
directos.

(20) Maqui oportunidad grafica. Dic. 2002- Enero 2003. p. 4
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[specificaciones:

Resolucion de 812 x 812 x 8 bits de profundidad
Margen de pinzas: 10mm
Bandeja de entrada soportando un peso maximo de 62 kg.
Gramaje maximo de sustrato de 300g
Ancho de papel, maximo de 340mm
Largo de papel, maximo de 464mm
Velocidad del proceso 6ocm/s
Salida:
8,000 A3 monocromadtico
2,000 A3 policromatico
Colores base: C, M, Y, K. (21)

2.4.1.2  Requerimientos

Gracias a la mejora continua, enfocada al impresor, hacen de
Indigo de las prensas mas “nobles” en esta industria.

H aspecto tecnol()gico es uno de los puntos que llevan a Indigo a
la vanguardia en este sistema a nivel mundial. (2»)

2.4.1.2.1 Plataformas

Plataforma.- “En el lenguaje cotidiano, el tipo de computadora o
sistema operativo que se esta utilizando. //la tecnologia basedeun
sistema informatico. Como las computadoras son dispositivos con
capas de hardware formulada por los chips, una capa de sistema
operativo y de firmware y una capa de aplicaciones, la capa mds
profunda de una maquina es a menudo llamada plataforma."

Plataforma de referencia PowerPC (Power-PC Reference
Platform).- Estandar del sistema desarrollado por IBM. La meta
de IBM al disefiar la plataforma de Referencia PowerPC fue
asegurar la compatibilidad entre sistemas PowerPC construidos
por distintas empresas. Los equipos Macintosh PowerPC de Apple
no son aun compatibles con la plataforma de referencia PowerPC,
pero se espera que las futuras versiones si lo sean.

Plataforma PowerPC (PowerPC Platform).- Plataforma
desarrollada por IBM, Apple y Motorola basadas en los chips
601 y posteriores. Esta plataforma permite el uso de miltiples
sistemas operativos como el Mac OS, Windows NT y AIX,
ast como del software disefiado para esos sistemas operativos
individuales. (23)

Ante la necesidad de hacer un mejor uso de las sinergias de
los procesos tecnol()gicos de impresion (mediante la producci()n
hibrida con offsete impresion digital, por ejemplo) la digita[izaci()n

(21) (22) MANUAL DE CAPACITACION PARA OPERADOR

(23) MICROSOFT. Diccionario de informatica e internet. Mc Graw Hill. 2004. p. 582-583
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en la industria de la impresién soporta una mezcla de tecnologias
que estan en linea con la combinacion necesaria en la industria de
la comunicacion.

La interaccion dentro de la ingenieria HP—Indigo es polifacética.
Utilizando la plataforma PowerPC, con la combinacion de: Linux
(Rip) y Pc (servidor de impresion) permite la interaccion de
multiples sistemas de plataformas entre si.

Con la utilizacion de estas plataformas de manera especiﬁca (ya
mencionada), hacen del ambiente de la salida di(gital un comin
denominador de la plataforma enla que se encuentre el trabajo a
reproducir, cualquiera que sea su origen (Mac/ Pc). (24)

2.4.1.2.2 Programas
soportados

En consecuencia a la estructura de sus componentes, la aceptaci()n
de los diversos programas es muy amplia. Porsu arquitectura, tiene
la capacidad dedarsalidaatodos aquellos programas que cuenten
con una salida de impresion laser (desde procesadores de texto,
hasta los programas profesionales de las artes gréficas).

Teniendola capacidad, acepta programas con nivelesde PostScript
3(yanteriores), delas producidas enAdobe como de Macromedia;
tanto vectoriales como en mapa debits ¢ hibridos (como lllustrator,
Acrobat, InDesing Free hand, entre otros).

Inicialmente, se destaca el desarrollo de extensiones exclusivas,
conel apoyo de Quark Xpress, logrando la Automatizacion Indigo
(hay que tener en cuenta que dicho proceso, es muy limitado, en
aspectos de tipografia —solo unas cuantas- utilizacion de colores
directos "CMYK”, originando la base de datos en “Excel’).

Actualmente se ha desarrollado “DirectSmile”, aplicaci()n exclusiva
para las prensas HP-Indigo, contiene un kit (con un banco de mas
de 100 pict's —imdgenes- con ambientes personalizados —fondo/
texto-, fuentes definidas con el ambiente especifico ointercalando
fondo/texto; desarrollado en colaboracion con Adobe System,
mediante la aplicacién de InDesing para solucionar las limitantes
que se tenia con Quark Xpress, manifestado por varios clientes)
enfocado a los principales rubros del mercado comerdial, cuya

(24) DOMINGUEZ, Carlos. Operador digital en anahuac digital
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limitante principal son las dimensiones. DirectSmile esta presente
en 26 paises (Indonesia, Australia, Estados Unidos, Brasil, en algunos
paises de curopa occidentaly oriental, por ejemplo), en México se
tienela presencia con 3impresores; por seruna tecnologia de punta,
la inversion para la adquisicién es elevada y es complementada
por un “Asesor de Negocios’, con la asesoria del personal de
DirectSmile. Fs una herramienta del marketingdirecto, los clientes
que lo trabajan lo aplican para tarjetas de felicitacion, calendarios,
etc. las expectativas proximas: permitird enviar desde poﬁales web
ala mdaquina (brindando un valor agregado del propietario de
la maquina al cliente). En la Drupa 2004, DirectSmile, recibio el
primer premio de innovacion, dando mucha resonancia a nivel
internacionaly empujea nivel mundial.

Ventajas de Automatizacion HP-Indigo, en complemento de las
caracteristicas propias de la maquina, enfocada para los impresos
comerciales:

Personalizacion, ideal para mercado-tecnia directa, da la sensacion
de ser un producto hecho especialmente para el destinatario.
Crear una fuente con aplicacién propia, complementandola a la
imagen corpo-rativa.

Gama muy completa del dato variable.

Compaginaciéon automdatica.

Impresion a tiro y retiro automatico.

Cambio de 1iltimo minuto.

Acabados especiales (en la aplicacién de tintas). (25)

B.smart

FIG. 2.31; EJEMPLOS DE DIRECTSMILE
2.4.1.3  Proceso de impresion

Dentro del proceso de impresion, la HP Indigo Press, hace de
la electrofotografia una caracteristica que la distingue de las
demas. El conjunto de los elementos especificos (con una labor
mecanica, electronica y quimica) revolucionando por completo al
offset tradicionaly manteniendo la esencia de la antecesora; cuyo
principio basico es “agua-aceite”. (26)

(25) GARAYCOCHEA, Carlos. Sales manager. DirectSmiles is a division of newsign
Weberagentue Gmbh.

(26) GUTIERREZ, Cristobal. Técnico operador digital en Mexgraphic
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Capitulo 2

Pantalla del Operador

FIG. 2.32; ESQUEMA DE LA HP INDIGO PRESS
2.4.1.3.1  Electrofotografia

Electrofotografia (electrophotography).- Produccion de imagenes
fotogréficas utilizando cargas electrostaticas. Este método se utiliza
en fotocopiadoras (@ impresoras, como las laser plotter, etc. (27)

Trazador grdfico electrostatico (electrostatic plotter).- Trazador
grdfico que crea una imagen a partir de un patrén de puntos
sobre un papel con un recubrimiento especial. El papel se carga
electrostaticamente y se expone al toner el cual se adhiere a los
puntos. Los trazadores graficos electrostaticos pueden ser hasta 50
veces mas rapidos que los trazadores graficos de plumillas, pero
son mas caros. Los modelos de color producen imagenes a base de
multiples pasadas con los colores cyan, magenta, amarillo y negro.
(28)

la electrofotografia basa Su proceso en tres pasos principales:

1.- Cargando el sustrato
(FIG 2.33)

2.- Descargando areas
especificas utilizando la luz
laser. (FIG 2.34)

(27) MICROSOFT. Diccionario de informatica e internet. Mc Graw Hill. 2004. p. 281

(28) MICROSOFT. Diccionario de informatica e internet. Mc Graw Hill. 2004. p. 771
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- 3.- Afiadiendo tinta
NN - = -_ ____ eléctricamente cargada al

sustrato (FIG 2.35)

Dentro de este proceso, destaca la participacién activa de partes
importantes de la méquina. -Ver a detalle, en [lectrofotograﬁa/
términos utilizados, del presente capitulo— (29)

2.4.1.3.2 Sustratos

Flinicio del papel se dio con elgrabado en piedra, luego al barro,
alamaderaalacera y finalmente al papiro. El papiro es una planta
que se cortaba en tiras y se sobreponia una capa sobre otra; se
le colocaba una goma para compactar las tiras y se secaba al sol.
Se hacian acabados especiales con almidén y aceite de cerdo. El
pergamino surge en Asia en el siglo Il a.C.; este se conseguia con
facilidad y en grandes tiras. Con piel de animales, como oveja,
cabra o ternera se hacia el papel, se metia en baios de cal para
quitarle el sobrante de carne, hueso y demas desechos; yse frotaba
con piedra poémez, se dejaba estirada al sol para secarse.

Fn el siglo Il d.C. se descubre el papel con mezcla de corteza
u . N .

Moreira y Ramio’, se desmenuzaban, combinandose con trapos
y agua se colocaban en un tamiz, para que escurriera el aguay se
convirtiera en una hoja. Los arabes empezaron por marcar el papel
(marcade agua), colocaban una marcaen eltamizyluego extendian
la pasta dejando secaral sol.

Recuerdese que el papel puede ser glaseado (calandrado, que
le da una superficie mas o menos lisa), con cola (es decir, se
aiaden coloides para aumentar su resistencia y mejorar su aspecto)
y couche (papel recubierto de una capa satinada). Después del
recubrimiento del papel, este puede quedar liso (couché mate) o
calandrado (couché satinado, couché brillante).

Existen diversos tipos de papel, por mencionar una clasificacion:

Papel hecho a mano, de lujo y de dibujo.- Con un material de tipos
de lino, algodon, cadfiamo y yute.

Papel de dibujo y semi-lujo.- Compuesto de celulosa (pasta quimica

obtenida de la madera que la contiene en la proporcion del 60 al
80%)

(29) MANUAL DE CAPACITACION PARA OPERADOR
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Papel de tipo medio y de tipo comtn.- Con pasta de madera (pasta
mecanica, mezclada con celulosa)

Papel de recuperacion.- Elaborada con una seleccién de residuos
de corte o papel ya impresos.

Ahuecado.- Papel no glaseado (usado solo en obras que contienen
textos o dibujos de trazo).

Alfa.- Papel ahuecado.

Biblia.- Papel muy fino.

Bristol.- Constituido Ginicamente por pastas quimicas.

Cartel.- Satinado por el lado de la impresion y rugoso por el otro.

Chiffon.- Papel hecho a base de chiffon (ediciones de lujo), con
filigrana y con denominaciéon de origen.

De barba.- Muy absorbente.

De periddico.- Papel con muy poca cola, como es absorbente,
permite un rapido secado.

Helio.- Papel sin cola y, por lo tanto muy absorbente.
Holandés.- Papel de lujo con filigrana.
Kromecote.- Papel couche brillante (de aspecto esmaltado).

Verjurado.- Papel hecho a base de chiffon con vetas y punzones
(marcas hechas de alternancia de lineas claras y oscuras). Hoy en
dia las vetas se fabrican artificialmente, por lo que se habla de
“falso verjurado”.

Vitela.- Papel sin grano, muy liso, unido (utilizado para ediciones
de lujo).

Papel de seda; de 10, 12 a 45grs./m2. Se utiliza para calcar y
correo aéreo.

Papel Satinado: de 50 a 150grs./m2 y tiene una resistencia
limitada. Papel liso y brillante. Se utiliza en la impresion de libros
y revistas.

Papel y cartulinas estucadas: de 70 a 150grs./m2 en el caso de
papel puede ser brillante o mate. Se utilizan en cualquier impreso,
pero sobre todo en impresiones en blanco y negro, en colores con
cualquier sistema de impresion. (30)

Cartones y cartulina: de 150 a 500grs./m2 puede ser liso o rugoso.
Utilizado principalmente para forros de libros o tapas o cubiertas,

carteles, desplegables y cierto tipo de embalajes.

Papeles para offset: Optimos para ser alimentados que van de 50 a
150grs./m2 en cartulina, aceptan liso o rugoso.

(30) POCHTECA
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Papeles para huecograbado: Optimos para sustratos de 70 a 130
grs./mz2, pueden ser lisos, blandos y flexibles.

Sustratos para gran formato: Contando con una variedad,
encontrando en los parametros de los 6ptimos, al papel recubierto;
papel couted; glossy (papel fotografico); vinil adhesivo (blanco
y transparente); vinil estatico (blanco y transparente); backlit;
banner 6 loneta; frontlit; blueback; estireno. Dependiendo de
la finalidad de uso son las distintas opciones que se brindan;
recordando que suele haber variacién de color de un sustrato a
otro, sobre todo en baja resolucion. (31)

Se le denomina papel, a un material de peso no mayor a los
150gfs. por m2, las cartulinas oscilan entre 150 y 300gfs. de ma.
generalmente el papel y las cartulinas se venden por peso vy las
cartulinas por kilo; y comercialmente el peso se expresa en “resma’.

(32)

Durante la impresion, la hoja la hoja debe colocarse de modo que
la fibra esté paralela al cilindro de impresion, es decir, paralela ala
parte larga dela hoja para evitar dobleces. Ademas de que el papel
se dobla mejor en el sentido de la fibra y; esto explica que enun
libro encuademado al sentido de la fibra es paralelo al lomo.

Un factor que va en relaciéon a la impresion, es la humedad, ya
que la capacidad de las fibras del papel para obsorber o perder
humedad, influye directamente en la impresiéon (por lo que es
importante el cuidado que el impresor dedique a este punto -sepa
medir y controlar la humedad-). Dentro de esta medicién, existe
una catalogacion, por el tipo de humedad: humedad absoluta (HA)
y humedad relativa (HR).

Cuando hay un equilibrio entre la humedad del papel con la HR
del aire, se dice que se alcanz6 su humedad relativa de equilibrio.
Al llegar a este punto, el papel no acepta ni pierde humedad. Para
determinar dicho equilibrio, se debe medir la HR y la temperatura
del aire que circula mas cerca de él. Existen varios elementos de
medicion del aire, como: los higrometros y los psicrometros.

Dado que las fibras del papel son higroscopicas absorben con
gran facilidad las moléculas de agua y, al hacerlo se hinchan
y al perderlas se encogen. Hecho que ocasiona cambios en
las dimensiones del papel, originando problemas de registro,
enroscado y distorsion. La calidad del papel determina el grado
de resistencia a los cambios dimensionales; cuando el papel en
pliegos absorbe humedad, sus bordes se ondulan, por lo que es
importante que su humedad esté en equilibrio con la HR de la
sala de prensas y mantenerlo envuelto hasta su utilizaciéon. Un
contenido demasiado bajo de humedad, provoca dureza en el
papel, haciendose quebradizo, perdiendo tersura en la impresion.
Por el contrario, un contenido demasiado alto de humedad
ocasiona que los papeles recubiertos, se ampollen en el horno de

(31) ALVARES GARCIA, Fernando. Jefe de Produccion en Anahuac Digital

(32) MORALES VAZQUEZ, Adrian. Gerente de Marketing; Division de papeles para escritura e
impresion en Kimberly-Clark
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secado; ante esto, los papeles recubiertos para secado por fraguado
térmico se fabrican con menor contenido de humedad que los
destinados a prensas de pliegos.

Un alto grado de humedad en combinacién con un pH bajo en
la superficie del papel puede afectar el secado de las tintas para
impresion a pliego. (33)

la maquinaria HP Indigo Press, aceptaun ilimitado No. de sustratos
con o sin recubrimiento (con el tratamiento adecuado, para una
buena penetracion de la tinta al sustrato; de lo contrario, la tinta
queda COMO una capa sobrepuesta en el sustrato y al contacto
se puede desprender). Actualmente cuenta con una gama de
sustratos propios, que dentro del territorio mexicano se pueden
conseguir bajo las comercializadoras como Lozano (en sustratos
como opalina y couche brillante “especial para Indigo”). En Papel
couche mate, es indistinta la marca utilizada; en el papel—pléstico
"polipap", debido a su escasa comerdializacion, el tiempo de
proveerlo, esconty dias de anticipacién.

Partiendo de que las méquinas mas comerciales en México utilizan,
principalmente, un formato maximo de tabloide rebasado (12" x
18"), con un area de impresion de 30.5 x 44cm, se recomienda la
utilizacion total de este formato, para un desgaste proporcional
de las piezas involucrados (mantilla, PIP y rodillos). Teniendo la
capacidad de aceptar formatos mas pequeﬁos, se debe tomar en
cucnta que entre mas pequeno el sustrato, un apoyo (manual), sera
lo optimo para facilitar la succion de éste.

Se brindan los siguientes parametros como referencia en la

produccién digital HP-Press:

90 -100—-110 grs. Papeleria “comercial” (volantes, hojas
de control, recibos; etc.)

135 -150 — 200 grs. Papeleria “fina” (hojas membretadas,
dipticos/tripticos, folletos, interiores de
impresos, etc.)

200 — 250 — 300 grs. Portadas 6 forros de impresos —revistas

y/o libros-, menus, tarjetas de
presentacion, etc. (34)

(33) ANDIPAP, Cromética, Agosto 2002, p. 29

(34) ALVAREZ GARCIA, Fernando. Jefe de Produccion en Anahuac Digital
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2.4.2 Plotters

Sistema de impresion que desde hace varios aiios satisface diversas
necesidades de la industria gréfica. Un plotter es un dispositivo
electronico de salida que permite la reproduccion de imagenes a
partir de informacion digital, tiene distintos campos de aplicacion
(como la electronica en el diseno de circuitos; la earto(grafia, diseiio
de mapas; la arquitectura en la realizacion de planos; la sismografia,
en la reproduccion de informacion sismogréfica; Y, POr supuesto
€n gran mayoria de las artes gréficas, en carteles, pruebas de color,
senalizaciones, etc.)

Existen plotters para cortey para impresién:

Los plotters de impresion tienen como punto de partida el
movimiento del cabezal, encargado de llevar a cabo la impresion
mediante un sistema de coordenadas a modo vectorial. La
tecnologia de impresion utilizada actualmente en este tipo de
plotters permite obtener con ellas una reproducciéon grafica de
alta calidad. Otra de sus ventajas es la capacidad que tienen para
imprimir en diversos sustratos (tanto papel, peliculas y plasticos
de grandes formatos).

Existen plotters de reproducciéon de imagen monocromaética, de
reproducciéon de imagen policromatica y de reproducciéon de
trazos. Los primeros dos pueden utilizar técnicas de impresion
por chorro de tinta o electrofotograficas. Los de trazos funcionan
con base a un cabezal de corte y se utilizan para la obtencién
de rétulos. Los plotters de impresién estin compuestos por un
sistema de captacion de informacion digital, otro de transferencia
de la imagen y uno mas de impresién del material colorante.

Para la captacion y preparacion de los archivos digitales existen
diversos programas de computo, dehecho cada plotter dispone de
uno en especiﬁco. En ocasiones el plotter puede estar conectado
a una red desde la cual recibe toda la informacion digital en
diferentes formatos.

Latransferenciade la imagen captada serealiza cuandose reproduce
una imagen sobre un soporte con la intervencion de un laser. En la
mayoria de los casos, el sistema de transferencia esta unido con el
de aplicacion del material colorante.

Dentro de las diversas tecnologias del sistema de impresion se
utiliza la electrofotograﬁa, mediante cargas electrostaticas y, en
otros, el chorro de tinta.



Para su seleccion, es necesario tomar en cuenta algunas
caracteristicas basicas como su método de reproduccién, los
formatos de entrada de la imagen que se va a procesar, los tipos
de sustratos que utiliza, la anchura maxima de reproduccién, la
velocidad de trabajo, la fidelidad del registro, las opciones del
hardware, sus dimensiones, su consumo eléctrico, la repetibilidad
de €rror, interfases, entre otras. Caracteristicas que varian deacuerdo
a las necesidades especificas del comprador. Principalmente hay
ue considerar la anchura del formato final, formato de entrada
de la informacion digitaly los posibles elementos opcionales que
permitan una actualizacion o escalamiento del equipo. (ss)

FIG. 2.36; IMAGEN DE DIFERENTES MODELOS DE PLOTTERS
(DE RECORTE, FOTOGRAFICO, DE RIGIDOS, DE GRAN FORMATO)

(35) “ABC de los plotters”. Cromatica, Noviembre 2002, p. 13.
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2.5 Términos utilizados

Alto contraste.- Utilizaciéon exclusivamente del blanco y negro al arte
y/o impreso.

Bobina.- Rollo de papel.
Brocado.- Terminado del sustrato rugoso.

bl | Cabezas de Impresion.- En
la mdquina de impresion,
son las encargadas de la
aplicacion de wun color
especifico.

&

FIG. 2.37; MAQUINA HEIDELBERG, CON
DOS CABEZAS DE IMPRESION. Expuesta
en Imprexpo 2005, Guadalajara.

Cabezal de Impresién.-
Componente  de  una
impresora de impacto que
contiene los punzones u
otros componentes que
fuerzan a que la tinta de
una cinta se deposite en el

papel.

FIG. 2.38; Cabezal de impresion.

Camaras fotomecanicas.- Herramienta base para el proceso de la
fotomecanica, generalmente cuentan con cinco partes
principales:

Portaoriginal: Puede moverse al frente o atrds de la lente para
amplificar o reducir la fotografia.

Lente: Tiene la funcion de formar la imagen, dirigiendo la luz
reflejada desde el original hacia la emusién de la pelicula. En la
lente inciden dos mecanismos: El diafragma (controlador de la
cantidad de la luz que pasa por la lente) y el obturador (controlador
del tiempo en el que pasa la luz).

El fuelle: Forma una especie de tunel desde la lente hasta el respaldo
de la cdmara y su funcién es impedir la filtracién de la luz ajena a
la camara.

El respaldo de la camara: Incluye un vidrio esmerilado y un
respaldo al vacio para sujetar la pelicula. Normalmente en la
superficie del vidrio estan grabadas las lineas de referencia para
asegurar que la imagen esta en foco y en la posicién correcta antes
de exponer la pelicula.



Las luces: Sirven para iluminar el original colocado en el
portaoriginal, desde el cual la luz se refleja a través de la lente hacia
el respaldo de la camara.

Existen dos tipos de camaras mas comtinmente usadas en las artes
graficas:

La Horizontal: Tiene el portaoriginal, la lente y el respaldo
con vacio en posicion horizontal y es empleada para fotografiar
originales de mayor tamario.

La Vertical: Al contrario que la anterior (de la disposicién de los
elementos) y requiere de menor espacio, ya que en ella no se puede
utilizar pelicula grande.

Camisa.- Capa que tiene la finalidad de contener informacién especifica
ylo de proteger al original mecanico.

CMYK.- Cuatricomia (Cyan; Magenta; Yellow; Black). Con su
equivalencia al espafiol: Cidn; Magenta; Amarillo; Negro.
También conocido como colores sustractivos o pigmento.

Densitémetro.- -
electrénico de conts
utilizado para medir
Optica de las tran
tivas y negativas o d
ducciones impresas.

Direct screen halftone.- Mediotono de trama directa: En separacion
de color, es el negativo de mediotono hecho directamente del
original, ampliado o por contacto a través de una malla de
mediotono.

DPI.- Puntos por pulgadas.

DRUPA.- (Druck and Paper) Literalmente del alemédn: “Impresién y
papel”. Que es el nombre que denomina a la feria que engloba
al medio impreso a nivel mundial.

DTP- Desk Top Publish.

Duotono.- Tratamiento a una reproduccién, con la utilizacién de
dos colores o tintas directas (utilizado principalmente en
imagenes)
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Electrofotografia.- Proceso que involucra actividades de partes especificas
de la maquina HP-Indigo, presentando las siguientes propiedades:

Tinta

El aceite de imagen es un
liquido altamente aislante.
Las particulas de polimero
se mueven constantemente
para prevenir que se asienten
en el tanque.

La concentracién de las
particulas se miden en
términos de densidad éptica
con un promedio de 1.7%.
La tinta se mantiene a una
temperatura especifica para
evitar la formacién de
grumos.

FIG. 2.40
—— ]

Particulas de Electrolnk

Las particulas de tinta tienen
una forma tentacular.

Cuando son procesadas las
particulas tienden a
empatar.

A diferencia de las particulas
esféricas que tienden a
mantenerse desunidas.

FIG. 2.41
—— |
Cargas directoras de amarre
Cargas
Direccién
del
campo eléctrico

de imagen

FIG. 2.42
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Alambre corona
La carga de la corona es de -7,000V.

Se genera una nube de electrones, filtrada por la rejilla antes de pasar al
PIPy cargarlo.

Corona,
Alambre de metal

cargado a -mv\

FIG. 2.43

Scorotron en detalle

La forma en la que actda el Scorotron cargando el PIP.

Rejilla difusora -800V

FIG. 2.44
PIP

Descripcién de las capas de PIP.

oYololo clelo

Capa metdlica, actua como
distribuidor de la carga

Insolador

¢

Tierra,elimina |  capa de aluminio, conduce a tierra Capa sensible a la\uz. es donde
la carga positiva — se forma la imagen latente
FIG. 2.45
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Cilindros vy las estaciones de proceso de la maquina

i or Scorotron
"F. | Ag—

Cuchillas limpiadoras Sustrato

FIG. 2.46

ElRevelado (1)

La tinta es derramada por los
inyectores sobre el tambor
de revelado.

El sobrante es enviado de
nuevo al tanque de tinta, por
las cuchillas limpia-doras.

El remanente es enviado al
separador por la séptima
cuchilla.

La distancia entre cilindros crea una capa de tinta de rooum. FIG. 2.47

El revelado y formacion de la imagen (2)

e — La diferencia de cargas entre
) el PIP y el cilindro de
revelado hace que la tinta
electrénicamente  cargada
viaje hacia el PIP y se aloje
en los lugares descargados
por la cabeza laser.
En el cilindro revelador la
carga es de -400V.
En las dreas descargadas del
PIP (ireas de imagen) el

valor de carga es de -100V.
FIG. 2.48

En las dreas cargadas del
PIP (background) el valor de
carga es de -8ooV.

Las diferencias crean una
imagen latente en el PIP, una
para cada color.

FIG. 2.49
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Rodillo Reversador (1)

El rodillo reversador tiene una carga negativa de -250V.
Este valor de carga empuja la imagen contra el PIP.
El rodillo reversador toma la tinta que estd en el fondo y la elimina.

El PIP debe ser
hume-decido con aceite de
imagen por el rodillo
reversador para que pueda
remover efectivamente el

fondo (background).

FIG. 2.50

Rodillo Reversador (2)

El rodillo reversador consta de dos rodillos.
El rodillo humectador, que humedece con aceite de imagen el PIP.

El rodillo reversador toma la tinta que estd en el fondo y la envia al
separador.
Aceite de imagen
El rodillo reversador en
flodic erssio suma, elimina el exceso de
/ tinta que puede producir
una imagen de apariencia
hameda.

hacia el separador

-

Rodillo humectante

FIG. 2.51
Rodillo Escurridor
El rodillo escurridor tiene dos funciones especificas:

Una mecanica: Que se
verifica cuando comprime
mecdnicamente la capa de
tinta del PIP.

Una eléctrica: Que verifica
debido a wuna enorme
diferencia de cargas entre el
PIPy el rodillo escurridor, la
capa de tinta es presionada
aun mas contra el PIP.

Rodillo escurridor

hacia el separador

Esto consigue que:
La capa de tinta aumen- te su volumen de sélidos de un 13% a un
24%.

Que la capa de aceite de imagen disminuya de sum a sélo rum.
FIG. 2.52



Tinta sin fundir

Tinta fundida
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Mantilla

La tinta pierde los ultimos
remanentes de humedad
debido a que el tambor de
mantilla  estd  caliente
(+140°C)

Se forma una pelicula de
tinta que ahora si puede ser
transferida al papel mediante
la presién entre el cilindro
ITM (mantilla) y el cilindro

de impresion.
FIG. 2.53

Primera transferencia

Es cuando la tinta pasa del
PIP ala Mantilla

La tinta es una capa muy
delgada, pero todavia no estd
lista para transferirse al
papel.

La tinta pasa a la mantilla
debido a la diferencia de
cargas entre la imagen
(rooV) y la mantilla

(+s00V).
FIG. 2.54

La funcién de la ldmpara
PTE (ldmpara de pre-
trasferencia y borrado) es
descargar el PIP.

Esto lo hace por medio de
luz localizada.

La luz elimina las dreas
cargadas y descargadas del
PIP, preparandolo para que
reciba nueva informacién de

imagen. FIG. 2.55
—m

Ventilador de Mantilla

El ventilador de la mantilla
cumple la funcién de
eliminar cualquier resto de
aceite de imagen en estado
volatil en la superficie de la
mantilla.

Seca la mantilla para
prepararla para que reciba
una nueva imagen. FIG. 2.56
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Clearing Station

La estacion de limpieza se encarga de limpiar resto de tinta o de aceite
de imagen.

Limpia el PIP de cualquier imagen remanente que haya quedado en su
superficie. FIG. 2.57

Cuchilla de Poliuretano
se desplaza 3-4 mm

-\ Rodillo de Caucho

aceite de imagen limpio

Espectrémetro.- (spectrometer) Instrumento que separa una radiacién
electromagnética en sus
componentes MmMoONOCroma-
ticos y permite medir las
longitudes de onda, sin
registrarlas en una pelicula

fotografica.
FIG 2.58. Dos diferentes modelos de
espectrometros.

Estucado.- Terminado del sustrato liso

Foils.- Papel metalizado en bobina

Fotocomponedora.- (imagesetter) Dispositivo de tipografia que puede
transferir texto e imdgenes listos para imprenta directamente
a papel o pelicula desde archivos de computadora. Las
fotocomponedoras imprimen a una alta resolucién
(normalmente a mds de r.ooo dpi) y, habitualmente, son
compatibles con PostScrip. // (phototypesetter) Impresora
similar a una impresora laser, pero capdz de proporcionar
resoluciones de aproximadamente 2.000 puntos por pulgada.
Las fotocomponedoras aplican directamente la luz a una
pelicula fotogrifica o a un papel fotosensible.

Fotocomposicién.- (photocomposition) En la tipografia tradicional, el
uso de equipos fotogrificos y electrénicos en la disposicién y
produccién de una pégina impresa. En autoedicidn, se utilizan
maquinas fotocomponedoras especializadas para conseguir los
mismos resultados.
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Fotocomposicién ~ computarizada.- (computer  typesetting).-
Operaciones de fotocomposicién que son total o parcialmente
controladas mediente una computadora. El control parcial
implica la transiciéon de texto directamente desde su origen
hasta la fotocomponedora sin necesidad de una etapa
intemedia de composicion. La informacién total puede incluir
la digitalizacién de todos los graficos que serian también
transmitidos directamente hastala componedoray regenerados
sin una etapa intermedia de composicidn.

Gofrados.- Relieve de un sustrato.

Gripper margin.- Margen para pinzas: Es el borde reservado no
imprimible del papel, sobre el cual se agarran las pinzas,
generalmente es de 13mm de ancho o menos.

Higrémetros.- Mecanismo de medicién de la humedad del aire; existen
tanto anilogos como electrénicos.

Anélogos; que funcionan con una base de filamentos, nylon, papel
o membranas cuyas dimensiones cambian al exponerse a diversas
humedades, lo que los limita en su sensibilidad y precision.

Electronicos; con mayor precision y confiables que los anteriores.
Son ttiles para medir la HR y la temperatura; siendo posible
el registro de cambios atmosféricos y el cuidado del sistema del
aire acondicionado, por lo que se considera basico en las salas de
prensas.

Humedad Absoluta (HA).- Es el peso total del agua contenida en un
determinado volimen de aire. La saturacién de la atmosfera
se da cuando contiene la maxima cantidad de agua que podria
soportar el agua y esta se condensa o cambia de estado fisico.
Por el contrario, al calentarse el aire saturado aumenta su
capacidad de sostener humedad.

Humedad Relativa (HR).- La temperatura a la que el aire se denomina
punto de rocio. Al resultado que se obtiene al dividir el nivel
de humedad contenida en el aire entre el grado médximo
de humedad que podria contener se le denomina humedad
relativa. Es el cociente de la cantidad de vapor de agua que el
aire podria contener a una determinada temperatura.

Imagen de Tono Continuo (continuous-tone image).- Imagen, tal como
es una fotografia, en las que el color o las diferentes tonalidades
de gris se reproducen mediante degradados en vez de mediante
puntos agrupados o puntos de tamafos variables, como en la
impresion tradicional de libros o periddicos. Las imdgenes de
tonos continuos se pueden visualizar en un monitor analégico
(como el monitor de un tv), el cual acepta como entrada una
sefial que varie de manera continua. No puede visualizarse en
un monitor digital, que requiere que la entrada se descomponga
en unidades discretas.

Laminas.- Proceso posterior del negativo, sobre un soporte “sélido y
flexible” (normalmente sobre una ldmina metilica), de ahi la
aplicacién del nombre.
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Lineas.- Unidad de medicién de la resolucién del impreso; con una
colocacién horizontal, entre mayor sea el nimero se obtendra
un impreso mds fino.

LPI.- Lineas por pulgadas.

Matrix.- Matriz: es el molde en el que se funde el tipo en las maquinas
componedoras. En estereotipia, es el molde de cartén que se
toma de la forma.

Monocromitico.- Arte y/o impreso con un solo color. En imprenta al
negro es la tinta que se le relaciona automaticamente.

Mordencia.- Penetracién al papel 6 sustrato.

Mullen tester.- Medidor Mullen: Es un aparato utilizado para determinar
la resistencia del papel al reventamiento o la explosion.

Negativos.- Variante del arte, donde a través de una accién invertida
(plasta) se aplica (bloquea) a toda aquella drea que se va a
imprimir (involucran 2 pasos).

Pantone.- Estandar internacional de tintas directas. Pantone Matching
System; en las artes graficas e impresion, se trata de un sistema
de estadares de especificacién de colores de tinta, que consiste
en un libro de muestra, en el:que se asigna un nimero a cada
uno de (los aproximadamente) 500 colores disponibles.

.

Es un sistema de referencia muy complejo yuniversal permitiendo
al grafista elegir un color especifico -con caracteristieas propias,
en la composicion de su(s) elemento(s)- sim te con
su referencia, se eliminan errores de interpretacion durante
la impresion, ya que el impresor. debera disponer todas
las indicaciones relativas a las tintas que ha de r. El
sistema Pantone contiene tanto un manual de referencia, como
marcadores, papeles, etc. FIG. 2.59 Muestra de Pantone (al fondo) i

A\

Paper master.- Matriz de papel: Es la plancha de papel utilizada en
los duplicadores offset. La imagen se hace por dibujo manual,
copiado a maquina o por electrofotografia.

Pelicula.- Material sensible destinado a la obtencién de negativos
o positivos directos a partir de un motivo. De multiples
tipos en cuanto a sensibilidad, sensibilidad espectral, negativa
e invisible, blanco y negro o color, contraste y poder de
resolucién, se comercializa en rollos o en hojas de maltiples
tamanos.

La pelicula fotografica ordinariamente se conforma por una base
de pléstico revestida por diversas capas. Una de ellas, la capa
superior, es la emulsion fotosensible y es en la que se forma la
imagen fotografica. La capa inferior es el revestimiento antihalo,
compuesto con un tinte especial que absorbe los rayos de luz que
atraviesan la emulsion, evitando, asi, que se reflejen.

Existen dos clases de peliculas para las artes graficas mas
importantes:
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La Pancromatica.- Es sensible a todos los colores de la luz, por
lo que se debe manejar en un cuarto completamente oscuro, y
se emplea para fotografiar originales en color, para obtener la
separacion o la seleccion.

La Ortocromadtica.- Es sensible a la luz azul, verde y amarilla,
pero no a la roja, por tanto puede manejarse bajo este tipo de luz
cuando se revela, y se utiliza para fotografiar originales de linea y
medio tono.

Pixel.- Abreviatura de picture element (elemento de imagen). Uno de los
puntos de una cuadricula formada por miles de dichos puntos,
cada uno de los cuales se “pinta individualmente” para formar
la imagen mostrada en la pantalla por una computadora o
en el papel por una impresora, Un pixel es el elemento mas
pequeno que el hardware o el software de visualizacién o
impresion pueden manipular a la hora de crear letras, nimeros
o graficos.

Positivo.- Imagen en la que a tonos claros de la escena le corresponden
igualmente tonos claros, y a los obscuros de la escena le
corresponden también tonos obscuros en la imagen. No
se produce por tanto aqui la inversién de tonos tipica del
negativo.

Plataforma.- Se refiere a un sistema de computadora, tal como una
IBM PC o compatible; un sistema Macintosh o un SUN o una
estacion de trabajo SGI.

Psicrémetro (de maroma).- Instrumento de medicién de la humedad del
papel, esta compuesto por termémetros de bulbo. Para obtener
el dato de la HR es necesario consultar los resultados de tablas
estadisticas. El correcto uso de este equipo ofrece resultados
precisos, pero requiere de un constante mantenimiento y una
cuidadosa operacién.

PPI.- Pixeles por pulgada.
PPM.- Pé4ginas por minuto.

Resma.- Es el sistema de medicién del papel. La resma equivale a 500
hojas.
Para calcular, por ejemplo, el peso por hoja de papel formato 70 x
100 cm. y de 150grs/m2; se multiplica el ancho por la longitud por
el peso y se divide entre 10,000. Para obtener el peso por resma
en Kg. Se multiplica el peso de la hoja por 5y se divide entre 10.

Resolucién.- La densidad de puntos o pixeles en una pagina o pantalla,
usualmente medida en puntos por pulgada (dot per inch). El
méximo (higher) de resolucién, el smoother el aspecto de
texto o grafica.

Revelado.- Reduccién de los haluros de plata expuestos a la luz a plata
metdlica. Proceso de imagen latente a imagen visible.
Existen varios métodos para revelar la pelicula expuesta con la
camara fotomecanica:
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De tiempo y temperatura; de temperatura.- ambos en los que
son muy dificiles de controlar, requiriendo de mucha préctica. En
ambos se coloca directamente el negativo en el revelador hasta
que aparezca la imagen en la pelicula.

De inspeccion y con escala de grises.- Es més utilizado y
recomendable, por un mejor control, mismo que se basa en
fotografiar la escala de grises (una tira de tonos grises estandar
que van desde el blanco hasta el negro) junto con el original en la
camara fotomecanica. La pelicula se revela hasta que el paso 4 de
la escala de grises se vea negro y el 5, gris.

Revelador.- Agente de propiedades reductoras que se oxidan con las
sales de plata en la reaccién del proceso de revelado.

ROM (Reading Only Memory) Memoria de la computadora que
contiene datos fijos que no pueden ser modificados una vez
programados. La programacion se efectiia durante el proceso
de fabricacién.

Satinados.- Terminado liso del sustrato.
Seleccién de color.- Descomposicién del arte en CMYK.

Separacién de color.- Defragmentacion del arte en cada una de las
tintas directas utilizadas.

Silhouette halftone.- Mediotono siluetado: Es un mediotono al cual se
le ha quitado la reticula de fondo.

Tack.- Adherencia del papel y la tinta.

Tamiz.- Cedazo de chapas perforadas, que sirven para pasar sustancias
pulverulentas o liquidos turbios; examinar severa y
concienzudamente.

Tiros.- Término usual, en impresion, haciendo referencia a la cantidad
total a ser producida. (el nimero de impresiénes, igual al
namero de tiros —produccién-)

Trama.- Descomposiciéon de un color sélido al “blanco”, pasando por
una escala tonal intermedia, en el impreso se realiza a través
de los puntos. Gracias a la saturacién sobre la superficie, se
obtiene una area de mayor o menor obscuridad; todo esto
con la frecuencia del rayado diagonal de cada tinta que en
los impresos. En la separacién de color cada tinta tiene su
estandar de grado de inclinacién

Cian: 105°
Magenta: 75°
Amarillo: 90°
Negro: 45°

Tramado.- Procedimiento basado en transformar las superficies de
medios tonos continuos (como las fotografias) en un conjunto
de dreas de pequefios puntos de magnitudes diferentes. Al
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hacer varias la magnitud de
los puntos, se crea el efecto
de diferencias de matiz, del
negro al blanco, pasando por
el gris La distancia entre
los puntos utilizados para
producir este tramado, se
mide en lineas por pulgada.
El ajuste, cuando es posible,
| se realiza segun el tipo de
| periférico de salida y de la
calidad de papel. En el caso
de los periddicos se emplean
tramas de 50 Ipi., en offset,
las tramas habituales tienen
133 Ipi., para ediciones de
lujo puede llegar hasta 200

Ipi.

ssaiainianangt

FIG 2.60. Diferentes tipos de tramas

Tritono.- Tratamiento a una reproduccién, con la utilizacién de
tres colores o tintas directas (utilizado principalmente en
imégenes).

Tricomia (RGB).- También conocido como colores aditivos 6 colores
luz; que gracias a la combinacién del espectro de luz,
se pueden descomponer en 3 colores primarios RGB.-

(Red, Green y Blue) una

abreviatura de Rojo, Verde

y Azul, los colores aditivos

primarios que son usados

‘ para reproducir color en los

fésforos de un monitor de
la computadora. Enviando

cada uno por separado a

la pantalla, los colores

producidos  son  puros.

Sistema utilizado por los

monitores.

FIG 2.61. Colores RGB

VGA.- Arreglo para graficos en video, un monitor comidn a color,
estandar en el ambiente PC-Compatible.

Velo.- Ligera densidad general formada en los haluros de plata de la
emulsion durante el revelado.
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Capitulo 1lI:
Proyeccion del diseiio impreso, del comercio
“Campanario Café”

La interaccion del ser humano en cada una de nuestras actividades
ha involucrado a una complementacién en la bl]squeda de una
mejor solucion a las necesidades especificas. El diseio en su
versatilidad, brinda soluciones con mayor ventaja al usuario final,
atraves de sus especialidades (diseno editorial) hace a los medios
impresos mas accesibles.

La evolucion tecnol()gica nos sitda en una era digital, enla que los
altos costos equilibran la balanza con la reduccion de tiempo y la
mejora de calidad dia a dia.

Una de las finalidades al inicio de una empresa es la continuidad
conelcliente, pues deello depende su permanenciaen elmercado.
la imagen es determinante en lo anterior por las ventajas que brinda
la impresién digital, se convierte en una herramienta por lo que
una continua presencia permitird un recordatorio mayor. Principal
motivo por la que la proyeccion del diseno constara de distintos
modelos de carteles -reproducidos en plotter— asi como de cartas
menu, volantes y tarjetas de presentaci()n —reprodicidos en offset

digital-

3.1 “Campanario Café”

na utilizacion visual constante, de presentarle

WMWr ser articulos
ion de otros elementos visuales para cubrir
ﬁ ccificas da cabida a la éplicacién del diseno
prescgu__lgg-—v‘;omtrciog@ﬁualmente se cuenta
i realizadas por las_[f:';smas propietarias, con

la variedad de
perecederos,
las necesidade
editorial den

con unas cartas r
el apoyo de p: putadora, presentandﬂa lista con nombre y

recio del proc cé;'éonuna ausencia fotosréfica de éste.

IG. 3.1; De fondo, fotografia de la fachada del Campanario Cate.

3.1.1 Reseiia historica

H comercio Campanario Café, basaelnacleodela propiedad enla
familia. Encabezada por la madre: Maria Elena Flores apoyada por
sus hijas: FHizabeth y Maria de la Piedad Gomez Flores; en conjunto
han dado paso a la creacion y realizacion de un complemento en
comin (tanto personal, social, y economicamente) disfrutando al
practicar la gastronomia. Tanto Elizabeth como Ma. de la Piedad
cuentan con una vida laboralmente activa, respaldada por una

S R T T
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carrera profesional (Licenciatura en Derecho), ejerciendo por mas
de unadécada en la docencia. Actualmente Ma. Elena pertenece al
club de la tercera edad; Elizabeth labora en "Pigmentos quimicos"
asi como a la administracion de condominios; mientras que Ma.
de la Piedad participa en la decoracion comercial(empresa de su
marido).

Abriendo sus puertas el 20 de Diciembre del 2002, con un
primer nombre: “NSHUI" (que su equivalente del Otomi, es
Noche), este primer nombre tuvo una duracién en el comercio
de 3 meses (aproximadamente). Dicho cambio se originé por
diversos factores, como la poca presencia en la memoria y posible
deformacion ante el cliente al pronunciarlo.

Enesta primera faceta, se contaba conun acompanamiento musical
(en vivo), pero por ser un lugar pequeno, en donde una de las
actividades de los asistentes es la conversacion, se cambio la musica
en vivo por la musica ya grabada y/o peliculas/videos musicales a
un volumen (sonido ambiental) que acompaiia la estancia.

Actualmente se han logrado establecery mantener en el mercado
de la zona (sin competencia directa; existen comercios delgénero
a los que les cuesta trabajo mantenerse y en su mayoria optan
por cerrar). Obteniendo una buena aceptacién y aumento de la
clientela, en varias ocasiones han expresado su agrado total por el
lugar (tanto en sazon, servicio, calidad, precios, ambiente, etc.)

la proyeccion aun mediano plazo, es el de crecer a un restaurante
tipico con misica en vivo, principalmente de comida mexicana. (1)

3.1.2  Ubicacion fisica

Hl comercio del “Campanario Calé”, se encuentra ubicado al
Noreste de la Ciudad de México; para mayor referencia, se localiza
a unos pasos del club de la tercera edad asi como del deportivo
Oceania y la estacion del metro cuyo nombre hace alusion al
deportivo.

Su direccion postal es:
Av. Loreto Favela No. 78
Unidad Habitacional San Juan de Aragon 22. Seccion

C.P. 07969
Del. Gustavo A. Madero (2)

(1) (2) GOMEZ FLORES, Elizabeth. Propietaria del Campanario Café

S R T T



81

FIG. 3.2. Croquis de ubicacion del
Campanario.

3.1.3 Productos que comercializa

Dentro de los servicios que brinda el Campanario Calé, existen
dos rubros fundamentales; el primero y principal de servicio de
consumo interno y un se(:undario—complementario de servicio de
banquete a domidilio. ..

Nombrando a los productos que se presenta en la actual carta
meni del Campanario Café, encontrames: ™

CRE | g0

%!AA !A A l‘ Q(n!lg) ! tey pollo —grati‘ﬂ’éda]smd T i
C ampifiones 1 Clmﬁpmenﬁ,ﬁphzotc y pollo -gratinadas-.) e yo
Hor de Calabaza (Hor de calabaza, elote y pollo -gratin 13 10alik ssa00
Mixtas (Chile poblane, champinones, flordes a, clote PcLl& ratinadas-.)
Cajeta (Cajetay nuez) S
Cajeta conrompope  (Cajeta, rompope y nuez) = s2500
Nevada (Cajeta, nuez y nieve de vainilla) - == e
lechera (Lecheray nuez) e S
Nutella ; ulclla, plétano yavellana) A - o
Tarzamora = =2 /1 0S3ka de zarzamora y queso philadelph orada-)
Fresa L (Salsa de fresay queso philadelphia~solo entemporada-) <o
Mango (Salsa de mango y queso philadelphia “solo en temporada-)
Frutas (Frutas mixtas en salsa de limon)
Baguette (Jamon, salchicha, queso, queso de puerco, pechuga de pavo, lcchuga jitomate
yaguacuatem-wu - i
Bagucﬁg’—i‘[ﬁge - (Queso pagcl_akﬂucso oaxaca, calab, $uaca;cl ccbolla y
champmsm cs o
Sandwich ‘<
Torta devG s i
Burtog v
Pepitas,.. (Bistec, tocino, frijoles, chipotle y guacamole)
Papas akw{mnccsa (Ordcn) L

Prappé _s2000 I ll

Ensalada’.. Jde Atin ¢ Pollo) I‘e AHAUAUIA ARTA
Ensalada Mista ~(techuga, jitaiidte, cebollay aguacate)

[nsaladadcTa casa_ ,*(ncslcchugas,amas, durazno, tocino, nuez, yoghun naturaly queso parmesano)

e = NN~

A 510,00

- = _s1200

s 12.00

Cheescake (con Zarzamora o fresa o cajeta 0 mango)
Pastel Imposible

.......................... T R R R



Pie Helado de Limon
Pastel de chocolate
Flan de la casa
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FHan, nieve de vainilla, licor de café y avellana)

(
Peach Melba (Helado de vainilla, salsa de fresa, durazno en almibary crema d‘uanlilly)
Banana Split (Nieve de fresa, vainilla, chocolate, plétano, salsa de fresa y crema chanlilly)
Tres Marias (Nieve de fresa, vainilla, chocolate, nuezy crema chanlilly)
BEBIDAS
Capuchinos (Tradicional o Frio o con Cajeta 0 con Moka o con Rompope o con Baileys o

con Amareto o con Kahlaa o Mokaccino)
Chocolate Vienés
Cafeé

Te

Té Helado
Malteada

Vaso con Leche
Naranjada
Llimonada
Refresco en lata

Agua Embotellada (3)

Americano o Express o Express Cortado)

Limon, canela, siete azahares, hierbabuena, manzanilla O jamaica)
Limon, canela, siete azahares, hierbabuena, manzanilla O jamaica)
de Vainilla o Fresa o Chocolate)

3.1.4 Caracteristicas de la imagen grdfica

que utiliza

El Campanario Cafe¢, dentro de su imagen contiene clementos

icOnicos y tipogréficos.

Como icono, retoma el
elemento de la campana,
dando la sensacion de
tener como contexto el
campanario;  con  un
tratamiento en fuga de
blanco y con cierta
estilizacion en el trazo,
remitiendo  la imagen
original en alto contraste,
donde las luces y sombras
delimitan y dan volumen
al campanario (como se
apreciaen la imagen).

FIG. 3.3

Dentro de los elementos tipogréficos, se tienen las siguientes

caracterisiticas:

(3) GOMEZ FLORES, Ma. del Pilar. Propietaria del Campanario Café

S R T T
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1.- En primer |)lano la lcycnda de:
Campanario Caf¢, con una
colocacion diagonal ascendente, en
una familia tipogréfica: “CHOC"
(Mecanorma). FIG 3.4

2.- Complementando laimagen, un slogan: “Crepas, Baguettes, Capuchinos'y mds’,
en una familia tipografica: "Comic Sans MS” (Pc/Mac), con una deformacion en elancho de
la letra del 96.21%. FIG 3.5 FAMILIA TIPOGRAFICA

(ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYZ2

Fntodala imagen se utiliza un solo color, -pantone 7526PC- y, en
algunos Casos, se aplica un fondo uniforme del mismo coloral 25%.

FIG 3.6 MUESTRA DEL COLOR, EN SU EQUIVALENTE EN C, M, Y, K.
C: o
M: 65
Y:100
K 35

Existen elementos principales

ue en combinacion marcaron
la direccion del diseiio interior.
Como aqucua imagen que
gracias a una visita a la ciudad
de Puebla, fue adquirida una
litografia retocada, con un
contexto colonial, complemcn—
tandola con la localizacion de
la figura de la cenefa y loseta;
acciones que llevaron a los

propietarios a inclinarse por la
aplicacién de un diseiio similar,
en el campanario café. Todo
con la finalidad de crear una
atmosfera de confort durante su
estancia. (4)

-FIG. 3.7; FOTOGRAFIA DE LA LITOGRAFIA MENCIONADA-

(4) GOMEZ FLORES, Elizabeth. Propietaria del Campanario Café
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3.2 Diseiio de los impresos utilizados en
resturantes

Los -festaurantes y las tlendas reqmeren mendus, listas de preuos
y rotu[os la publl(:ldad abarci]. carteles, anuncios de penodlcos
y revistas, material ‘de promoaon en forma de tarjetas y letreros
en puntos de venta directa y’acomplementandola, el area de la

tClCVISIOﬂ )/ Cl cine. £
FI1G:3.8; De fondo, ejemplos de impresos de restaurante “La Mision de los Frailes, Acolman, Edo
de Méx”. (Carta mend, tarjetas de presentacion y volantes).

La esencia de un buen diseiio es la presentacion clarae impecable.
la utilizacion de tipograﬁas bien estudiadas es vital, asi como
las fotografias c ilustraciones (en caso de utilizarlas) deberan ser
revelantes y claras, estando en armonia con el tema o producto
anunciado. El cliente quiza decida recurrir a distintas dimensiones
para aplicar en los anuncios; por lo que es importante que los
elementos utilizados en el diseno conserven una proporcién visual,
sca cual fuere eltamaioa aplicar. Lasvariaciones de las dimensiones
del anuncio se denominan "adaptaciones" o variantes. (5)

Teniendo como finalidad la
presentacion de la variedad de
los productos que se manejan
(articulos perecederos, como
principal des—ventaja, para ser
exhibidos  fisicamente), los
vehiculosvisuales(impresos)son
una opcion para cubrir esta
necesidad.

FIG. 3.9; Fotografia de alimentos. Tomada con
| luz de dia.

R

En este caso la utilizacion de promoaonales que.se p ar
colocar en las mesas, sc¢ descg:tan, por cuestion de esg

(prmapalmente). , ), @

En contraparte, el conjunto propd@lgp busca '”ﬂa’yor contacto
personal con el cliente, para favoreeeré la presencia

en la memoria del receptor Por éste me e aplica contacto a
medlana y corta dlstanaa a travem di

(5) SWANN, Alan. Bases del diseho grafico, [s.l.], G.G. 2% Ed. 1992. p. 63, 114-115
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3.2.1 Cartel

iendo el cartel un medio de comunicacion visual, que Uega a
Siendo el cartel un medio d |, que llega al
pl]blico en forma répido y directa, sintetizando una idea, a través

el texto breve e imagen precisa, presentados de tforma atractiva,
del texto b gen p p tados de f tract
para apoderarse de la mirada del que va pasando para concentrar
por un instante su atencion y transmitirle un mensaje (a diferencia

e la informacion transmitida en tolletos o periodicos). Para esta
de la inf t tida en folletos o period P t
forma gréfica, las primeras consideraciones deberan ser, la finali-
dad y la aplicacién, las demas caracteristicas girardn en base a
estas dos.

Regularmente el cartel consiste en una hoja de papel en que se
presenta una idea por medio de una combinacion de imagen
y texto. Colocandose en una superficie lisa, para permanecer
expuesta a las miradas de los transedntes. Dependiendo de la
funcion que desempeﬁe se pueden considerar varios tipos de
cartel, como por ejemplo:

Educativo.- Contenido temas relacionados con aspectos de
ensefianza y normas de conducta.

Cultural.- Cuando estan destinados a promover actividades
artisticas y diversas manifestaciones de la cultura.

Informativo.- Cuyos mensajes dan a conocer datos, fechas
resoluciones, disposiciones, etc. Extendiendo el conocimiento al
publico, predominando el texto sobre la imagen.

Comercial / Publicitario.- Sirven como medio publicitario para
la difusién de la distribucion y venta de productos y servicios,

predominando la imagen.

Politico.- Portadores de propaganda sobre valores politicos de

QUE TE fARILE ND VIVA §TRRAN




Brindando ventajas como:
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Es un medio de comunicacion concreto, en que el mensaje se capta

instantaneamente.

Transmite un mensaje aunque el espectador que lo ve no esté

interesado.

Es de larga duraciéon, dado que permanece en un mismo sitio por un
tiempo determinado. Hecho que hace una continua comunicacion
del mensaje a nuevos espectadores y siga influyendo sobre los que
tienen la oportunidad de verlo continuamente. (6)

Lasnecesidades especificas del cartel, determinaran las dimensiones

y aplicaciones de éste (considerando el pﬂblico al que esta

destinado), aplicz’mdose en el exterior o interior de un inmucble.

TR

&Cuémi'a hace
que o estérs
¥V en casa fuera

Exteriores.- Son carteles
proyectados para colocarse
en muros, fachadas, des-
tinados al publico en general,
personas que van de paso,
por lo que el mensaje debe ser
presentado en forma tal que
cualquiera pueda captarlo de
primera vista. En estos
carteles, predomina el gran
formato, por lo que funcionan
a larga distancia.

FIG 3.11

Interiores.- Son para colo-
carse en muros interiores,
escaparates, mostradores,
etc, de formato menor al
anterior. Estan destinados
para un publico mas
especializado o que tiene un
interés determinado y puede
detenerse para verlos con
mas calma, en ocasiones son
reducciones de los carteles
paraexterior pero con mucha
frecuencia contienen mds
informacién. Por lo general
estan colocados a una corta
o mediana distancia del
ptblico.

FIG 3.12 Cartel colgante en interior
del restaurante Vip’s

(6) CHAVEZ CHAVEZ, Esteban. Manual para la elaboracion de cartel. México: ILCE
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Se pueden distinguir diversos tipos de carteles: espectaculares,
posters, panel, letrero, luminoso, placa, tabla y pared pintada cuyas
caracteristicas comunes incluyen un gran poder de comunicacion,
atractivo visual, lectura instantanea, grandes dimensiones, y
exhibicion en lugares con ﬂujo de personas y/o vehiculos. (7)

Debe utilizarse como un medio de comunicacion directa. Para
iniciar el disefio conviene tomar en consideracion factores como:
H tipo de informacion que debe comunicarse; decidir el formato
(tanto en dimensiones como la forma y sustrato); después se
definiran las colocaciones y situaciones posibles del cartel, pues
estas pueden desempeﬁar un papel en las decisiones que
adoptemos.

Porlo regular, el diseno, gira alrededor de las proporciones de los
elementos que se han de mostrar. la esencia del diseno y la fuerza
de su mensaje estan controladas por la tension calculada que se
logre dentrodelareadediseno. la tipografia puede desempeﬁar un
papel fundamental en el diseiio y hay que tomar en consideracion
la forma, el estilo y la imagen transmitida por la tipografia, pues
la palabra escrita puede constituir la prioridad esencial. En caso
opuesto, si las imagenes visuales son las que deben atraer la
atencion, hay que asegurarse de que el publico pueda captar con
facilidad algl]n significado o conceder interés a aquello que se
muestra. (8)

3.2.2 Plegables

Una vez definidas las necesidades del cliente, se analiza forma
y tamano del area de diseno. Dado que la publicaci()n tendra
una circulacion limitada, puede ofrecer una oportunidad para
introducirformas o formatos originales. Para eltipo de publicacién,
es un distintivo explorar y experimentar con diversas formas y
tamanos, probando diversos pliegues, correspondientes a las
formas; teniendo presentes las consideraciones técnicas.

Plegable: Que se puede doblar, senal que queda en la parte por
donde se ha doblado una cosa. (9)

(7) ROSSI FILHO, Seérgio, Glosario de términos técnicos de la industria de artes graficas,
México 2004. p. 130.

(8) SWANN, Alan. Bases del diseho grafico, [s.l.], 2% Ed. G.G. 1992. p.130
(9) LAROUSSE, El pequeho Larousse ilustrado México, 2002. p. 802
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FIG. 3.13. Esquema de pliego con distintos pliegues

A través del sistema de plegado, por el que una superficie plana
puede, mediante presion, transformarse con formas curvas o
angulares. (10) Realizando la operacién de doblado de una hoja de
papel para formarun pliego. (1)

Algunos de los principales usos de los plegables, son en las
memorias y folletos de empresas. Tanto medianas como grancles
empresas publican a menudo boletines para comunicarse, interna
y externamente (con el personaly con los clientes), involucrandose
diaadia pequeias empresas a través dela impresion personalizada.
Las dimensiones dependen de aspectos como el presupuesto, la
cantidad de informacion que contendra, como punto de partida
para la distribucion de los elementos.

El cliente recurre a este tipo de publicaciones por diversas razones:
tiene un formato en el que se pucde mostrar, de modo resumido
e impactante, el producto o el servicio, y al mismo tiempo ofrecen
al cliente un medio de respuesta conveniente, mas directo. El
interés de este tipo de trabajo (que son los plegables), reside en la
construccion del anuncio y en la libertad que esta concede para
explorar imagenes visuales dinamicas mediante la utilizacion del
color, ilustracion, fotografias y texto.

Para el diseio de la cubierta (o portada), una opcién es reunir
el diseno de la marca, la reticula, los elementos del diseino
(fotograﬁas, ilustraciones y demas recursos gréficos), finalizando
con la incorporacion gradual del color. Las paginas interiores se
puede alinearen lasbases del diseiodela portadaycontraportada.
El procedimiento del diseno gira alrededor de la aplicaci()n de
texto, introduciendo recursos gréficos, para obtener un producto
interesante y atractivo.

(10) Enciclopedia Hispanica, Micropedia v.ll. Encycopedia Britanica, [s.l.] 1995-996 p. 264

(11) ROSSI FILHO, Seérgio, Glosario de términos técnicos de la industria de artes graficas,
México 2004. p. 641
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la parte del anuncio que tiene el primer contacto con el usuario
final, debe impactar e introducir al destinatario a buscar mas
informacion. Cuando el mensaje se transmite de forma adecuada,
ellector nguiado, hasta la respuesta, con la que pediré informacion
sobre los servicios o de las mercancias anunciadas. (1)

3.2.3 Fotodisefio

la fotografia ha podido hacemos participe de una serie de
sucesos que nos han acompaﬁado alo largo de nuestra historia,
permiticndo conocer y/o revivir momentos que nos remiten las
imagenes captadas por la camara, gracias a las “buenas fotografias",
tomadas por un “ojo fotogréfico" que ha aprcndido aver.

El funcionamiento del ojo es muy similar al funcionamiento de
la camara, esta altima tiene la ventaja de “recordar” para siempre
cualquicr escena que se haya visto con mucho mas detalle que el
ojo humano. El cerebro graba lo que ve, pero olvida o transforma a
medida que pasa Cltiempo y/o combinan las experiencias.

Dentro de las similitudes del ojoy la camara, encontramos:

CAIA DE La cAMARA

FIG. 3.14. Esquema relacion del ojo con la camara.

(12) SWANN, Alan. Bases del diseho grafico, 2°. Ed. G.G. [s.l.], 1992. p. 116-123
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Ambas tienen lentes que captan la imagen y la enfocan (ver con
claridad una cosa o persona), dirigiéndola hacia atras de la camara
o al cerebro.

El iris de ojo tiene una abertura llamada pupila, que se abre y se
cierra para dejar pasar una mayor cantidad de luz. La caGmara,
tiene una pieza con un agujero, “diafragma” que desempena el
mismo trabajo.

El parpado humano se abre para dejar pasar la luz; el obturador
de la camara se abre de la misma forma y el fotégrafo lo acciona al
oprimir el botén disparador.

En la parte de atrds del ojo hay una retina sensible a la luz que
recibe la imagen. En la camara, en la parte de atras, se encuentra
la pelicula que recibe y concentra la llamada “imagen latente” que
serd revelada para mas adelante imprimirse en papel. (13)

La constitucion basica de una camara es:
El cuerpo de la camara
El lente u 6ptica
Un mecanismo de enfoque
Un obturador
Un diafragma
Algtin sistema para sostener el material negativo

Un modo de establecer lo que “toma” el lente. (14)

Dependiendo de las circunstancias especificas de la utilizacion de
la fotografia, sera la definicion de ésta; existe una gran variedad
del uso de dicha herramienta, por citar algunos: el rubro de la
medicina es uno de los que utiliza la fotografia, denominandoa la
aplicacién como “microscopio’, en la que se ajusta la camara y el
microscopio para poder fotografiar los acercamientos. Existen otras
aplicaciones medicas, como la dermatolégica y la odontol()gica,
predominando las tomas de acercamiento o macros para poder
tomar de cerca la piel o la dentadura. Se puede citarala fotografia
periodistica dentro de otro segmento de aplicacién; asi como a la
fotograﬁa comercial, ambas con una variedad especifica de usos,
donde la utilizacion de equipo es ando a respaldar las
tomas en diversos formatos (ya sca en formato ﬁ%‘%ﬂ'i‘&,%ﬂﬂ.m
y/o digital) desarrollando fotografias de alta calidqd{:#iografia
editorial, de retrato, diseiio publicita rio, etc. (i)

FIG. 3.15; Al fondo fotografia odontologica, mostrando una dentadura optima-
Tomada con luz de dia.

(13) Foto Zoom. Diciembre 1998. p. 10-11

(14), (15) Foto Zoom. Enero 2005. p. 43, 65-66
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En el mundo visual, el diseno en complementaci()n de diversas
areas, da origen a las especializaciones, que dependiendo el
contexto, es la manera en que se le denomina. la aplicacién
del diseio complementéndose con la fotografia, da lugar a una
espccializacién denominada Fotodiseno. Es asi que la obra a
disenar utiliza como herramienta visual a la fotografia.

Fotografia: Accion de dibujar con luz, basado en el principio de
la caja obscura, con la incorporacién de los espejos prisméticos
(sistema reflex), congelando laimagen de un momento especifico.

El mundo de la fotografia ha evolucionado y complementado
hasta llegar alaera digital, por lo que se consideran tres vertientes
principales dela fotografia:
Fotografia Andloga.- Fotografia realizada en donde el haz de luz es
codificado en un elemento bdsico al punto; también conocida como

“tradicional”, con la participacién de elementos como la plata, con
los procesos de revelado-ampliacion.

Fotografia Digital.- Fotografia realizada totalmente por una
camara. Dibujando netamente con luz, a través de los pixeles.

Fotografia Hibrida.- Resultado de la mezcla de las dos anteriores;
generalmente es tomada con una cdmara andloga que por la
utilizacion final se codifica a través de un lector (scanner), dando
en consecuencia un producto hibrido (con proceso “tradicional” y
electronico).

FIG. 3.16. Ejemplos del flujo de trabajo, involucrando a la fotografia, (analoga, digital e hibrida)
con disversosdispositivos de entrada y salida.
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la foto(grafia di(gital, es un complemento -mds que competencia
O un sucesor que llegue a suplir la fotografia anéloga-, tanto del
diseiio como de la misma fotografia. Dentro de la proyeccion
(definiendo las necesidades y soluciones) dependiendo de las
caracteristicas especificas de cada proyecto, marcara la pauta de
una fotografia anéloga o digital.

El primer impulso para la popularizaci()n dela foto(grafia se produjo
a finales del siglo XIX, con la aparicion de las primeras camaras
portétiles. la se(gunda evolucion de la foto(grafia de consumo la
marco la comercializacion del color en 1935, la era digital esta
marcando una tercera evolucion de la fotografia.

Dentro de las actividades que engloba el fotodiseio, uno de
los puntos clave es el mangjo del concepto (el look,), ya que en
ocasiones desencadenaala linea visualque désentidoal proyecto.
Hay que tener presente en todos los procesos dela obra, la vision
de diseno, misma que debe estar actualizada, tener coherencia
de principio a fin (entendiendo por obra al volante, cartel, cartas
menu, libro, etc.; aquella necesidad que solucionara el fotodiseiio,
relacionando en todo momento eltema).

Hay que tener presente el conocimiento y manejo del tipo de
lectores o quienes tengan contacto con la obra; pueden tener
tiempo suficiente para observarcada fotograﬁa,deteniéndose hasta
en los detalles minimos siendo fundamental el tratamiento que se
le dara a cada elemento de la obra.

Cuidar cada uno de los pasos en el proceso, para darle forma

. . Al . n
poco a poco, (desde el imaginar a cada uno de los mgredlentes ,
para el caso de fotografia de alimentos) dara como resultado una
obra sclida en contenido. Por lo general el diseio adquiere una
metamorfosis, se inicia con una idea para que en el avance de la
toma fotogréfica se redireccione.

El proceso optimo de una publicacién es la tarea que realiza la
editorial. Donde el editor contrata a un escritor, a un diseiador,
aun fotégrafo, ala pre-prensa y al impresor. Pero en realidad
pocas veces sucede asi, iniciando el proceso con el diseirador
y/o fotégrafo, contactando posteriormente al escritor o viceversa.
Indistintamente del origen de la publicaci()n, para el concepto
visual deben estar de acuerdo cada uno de los participantes. (16)

(16) URQUIZA, Ignacio. “Un libro se cocina a fuego lento”, AG Industria y Arte, México Diciembre
2004- Enero 2005, p. 18-23
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3.2.3.1  Fotografia andloga
(“tradicional”)

El origen de la camara fotogréfica, se deriva de varios sucesos
paralelos. Por un lado, las modificaciones estan en gran medida
determinadas por la evolucion de otros componentes del medio
fotogréfico, llevando a cambios completos. Paralelamente, la
progresiva tendencia a incorporar, en la misma camara, funciones
queensus origenes estaban totalmente desvinculadas e inexistentes.
Funciones Yy UsOs que poCco a poco aumentaron con el tiempo,
generadas por diferentes necesidades, limitadas por el desarrollo
técnico (que anos mas tarde, con la aparicion de nuevos materiales
permitié retomar ideas antiguas, actualizandolas).

Dependiendo las necesidades que han sur(giclo con el paso
del tiempo, se han fabricado camaras especiales para un uso
especifico, surgiendo asi la fotografia aérea, submarina, para usos
cientificos, panoramicas, de espionaje, especiales de color que
generaban 3 negativos simultancamente de separacion de blanco
y negro, las simultaneas, las subminiaturas (de tamaio minimo), la
estereoscopica, etc. (1)

La evolucion de la camara, con los elementos caracteristicos que
conocemos hoy en dia, fue paulatina:

El sistema de enfoque.- En los inicios se desplazaba el frente de la
camara, donde se sostiene el lente, a través de unos rieles dentados.
La 6ptica se desarrolld, después de mucho tiempo, permitiendo
que el enfoque pudiera realizarse modificando también la distancia
entre los elementos delanteros y traseros del lente, que seguian
unidos al frente de la cAmara, ahora fijo.

El sistema del obturador.- Originalmente no existia. En un
daguerrotipo, la exposicién variaba de 10min. a 1hr., utilizando
una tapa en el lente. Con la introduccion de nuevos sistemas y
materiales mas sensibles, se requirieron tiempos breves, llevando
a la apariciéon (en 1912) del sistema Compoum, manteniéndose
vigente en la actualidad en muchas 6pticas; por su alto costo por
los afios 50”s disminuyo su produccién. Se desarrollaron sistemas
que operaban desde la parte opuesta de la camara, previos al
material sensible y apenas separados por éste; mismos que se les
denomind: “Obturadores de plano focal” o “de cortina” (consistian
en una larga tira de tela con ventanitas de diferentes alturas que
se mantenia enrollada en una parte de la cAmara, seleccionando
la velocidad, la ventana escogida corria rapidamente, de arriba
abajo, por delante del material negativo).

El diafragma.- Mecanismo utilizado para controlar la cantidad
de luz que ingresa (complemento del obturador). Inicialmente, el

diafragma solo era una serie de perforaciones circulares en una

(17) Foto Zoom. Enero 2005. p. 40-43
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simple tablilla de madera, teniendo la funcién de mantener los
efectos Opticos dentro de los pardmetros. Con su evolucion, se
desplegaria sobre una media luna o una circunferencia de hierro
desplazable, ubicada en la parte trasera del lente. Mas adelante
surgi6 el diafragma de iris, ya incorporado a cada lente (sus
laminillas ajustadas requerian de energia y eran lentas para
cerrarse, por lo que fue necesario reducir el nimero a 6 y muy
ligeras.

El material negativo.- Elemento fundamental en el proceso
fotografico. Los soportes asi como los medios que permitieron
esos cambios variaron de acuerdo a los diferentes sistemas y a
las caracteristicas de cada material negativo utilizado (como las
placas de vidrio, usadas inicialmente con el sistema de colodi6n
himedo y posteriormente el colodiéon seco). George Eastman
utilizo6 el nitrato de celulosa, material originalmente transparente,
surgiendo asi la pelicula y con ella el “rollo” fotografico. Hecho que
extendio el uso de la fotografia a nivel mundial.

Visor.- Controlar las dimensiones abarcadas por la toma fotografica
histéricamente ha sido lograda con la incorporacién del sistema
“reflex” (utilizando espejos para desviar la imagen momen-
taneamente, sistema existente desde la cdmara obscura, pero
hasta el disefio satisfactorio del ingles Sutton, en 1860. También
existe la opcion de un visor externo que enmarcaba la zona
del espacio que tomaba el lente con una vinculacién relativa
con éste, obligando a calcular distancias reales. Otro sistema
es ver directamente la imagen producida por el lente sobre el
cristal esmerilado, con las desventajas de que la imagen aparezca
invertida y que la imagen aparecia demasiado tenue, por la entrada
de luz de manera directa.

Exposimetro.- Complemento en el control de luz, por lo que se
utilizaron una gran variedad de sistemas (desde largas tablas con
variaciones segun los meses del afo, con las caracteristicas del dia
ylahora; a extintometros que requerian establecer comparaciones
visuales entre dos campos). En 1932, apareci6 el exposimetro
fotoeléctrico, por lo que por mas de 130 afios, la mediciéon de
luz era tarea y responsabilidad del fotégrafo y no de la cdmara.
Actualmente, la propia cAmara se encarga de medir la luz por
medio de un fotémetro integrado y, hace poco también establece y
da la exposicion correcta. (18)

3.2.3.2  Fotogrdfia digital

Las camaras digitales se desarrollaron para utilizarse en proyectos
especiales como en la NASA, en la industria militar y otros.
Posteriormente evolucionaron como unasolucion complementaria
de la era de la computacion. En un inicio, se utilizaron en
diversas aplicaciones y para impulsar desarrollos tecnolégicos
vertiginosos como la imagen digital aplicada ala fotograﬁa y
al video. Inicialmente, los medios de captura que se utilizaban
eran rasticos y proporcionaban la mas baja resolucion que se
ha conocido, debido a que se basaban en el principio de la
congelacién devideo.

(18) Foto Zoom. Febrero 2005. p. 36-39

S R T T



95

La comercializacion de esta tecnologia, con la introduccion de las
primeras camaras digitales enfocadasala fotografia profesional, se
dioalrededor del aio de1991. En dichos equipos se incorporaban
la novedad de la captura directa de la imagen a través de un
dispositivo especial para captura (CCD: Charge Coupled Device)
patentado por Kodak. Dispositivo que se basa en la estructura
de pequenas celdas fotosensibles que, similar al de una pelicula
tradicional, capturan unaimagen cuando la luzincide en ellas, solo
que con elCCD la imagen se almacena electronicamente.

FIG 3 .17

Detalle de CCD

Los dispositivos de carga acoplada
constan de miles de diminutos recep-
tores sensibles (elementos). Los CCD
convierten los niveles de luz variable en
sefiales digitales. Los elementos de CCD
individuales de una matriz tienen todos
una sensibilidad ligeramente diferente.
Izquierda: un CCD trilineal.

Las camaras digitales han tenido mucha aceptacion debido a la
novedad que representayasu calidad. Actualmente la difusion de
las camaras digitales es muy alta, considerandola como una opcion
mas para trabajar. Existe una gran variedad de modelos, marcas,
tamaiios, calidad, etc.; cada una con la finalidad de cubrir ciertas
necesidades especificas.

Teniendo como principal factor de ventaja (del formato digital
sobre el tradicional) es el tiempo de respuesta, saltandose el
proceso de revelado de un rollo de pelicula tradicional. Aunque
para los fotégrafos contemporéneos la pelicula es el primer
contacto; la aceptacion de los medios digitales, va en aumento.
Gracias a los avances tecnolégicos la calidad de las imagenes
di(gitales han mejorado en la altima década y ademas porque la
captura digital ofrece beneficios notables sobre la pelicula, como:
velocidad, flexibilidad y ahorro de costos. Con estos equipos, se
puede observar las imagenes instantaneas, pudiendo hacer ajustes
en la toma y comprobarlos, reduciendo el tiempo de la misma,
tiempo detrabajoyrenta de equipo. Las imagenes digitales pueden
ser retocadas y manipuladas apoyandose en la computadora
transmitidas a un cliente por diversos medios (desde un respaldo
magnético, hasta a través de una linea telef()nica). (19) Para este
proyecto se utilizara la fotografia digital. Contando con una unidad
deg.o Mega pixeles de resolucion.

(19) Eoto Zoom. Octubre 1999. p. 64-67
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3.2.3.3  Fotografia de alimentos

Es el rubro de la fotografia especializada donde el objcto a
fotografiar es el alimento, mismo que puede ser frio o caliente. Una
de las finalidades, por lo general, es el mostrar el mejor aspecto,
logrado con el mejor éngulo del alimento, de tal manera que se
transmita ese deseo por consumirlo.

Asi como un chef que se deleita planeando qué va a cocinar
para sus invitados, de manera similar, el fot()grafo de alimentos
estudia, investiga, descubre, aquellas imagenes que se captan en la
fotografia, proceso quese realiza, preferentemente antes del dia de
la toma.

En el rubro alimenticio la imagen es fundamental. En las
publicaciones relacionadas con la cocina, la fotografia es esencial,
de lo contrario solo las consultan los especialistas, volviendose asi,
hoy endiala fotografia mds que una necesidad un requerimiento,
(en ausencia de imagenes, se hace muy compleja la preparacion
de un platillo que esta fuera de lo acostumbrado; por ejemplo,
cocinar un platillo del norte de México con la falta de imagenes, se
experimenta, deacuerdoala interpretacion que tenga ellector, sin
saberssiva por la direccion correcta). La fotografia sc ha convertido
€en una guia, complementando la receta del platillo, mostrando
en ocasiones el paso a paso o el mejor momento de cada receta
cuidando el lock, la presentacién.

El fotodiseiio es un aspecto basico que va marcando las tomas
fotogréficas. Hay que investigar y experimentar cual satisface
mejor las necesidades, para que exista congruencia entre imagen
proyectada/imagen obtenida. De ahi la importancia de la
planeacién, por lo que algunos fotégrafos profesionales
recomiendan acordar el manejo del concepto mediante una junta,
conla participaci()n del editor, escritor, diseﬁadory/o fotégrafo. Si
el proyecto es de cocina, se debe incorporar al equipo la economa
o) chef(aquel encargado dela preparacion de los platillos).

Cocinar para comery cocinar para fotografiarse son dos técnicas,
dos profcsiones, dos cosas paralelas. Por eso los chefs requieren
de un(a) economa. Estos ultimos, son los encargados de descubrirle
la vista a los alimentos, existen muchos trucos, caminos, efectos,
para que la comida se vea bien. Lo optimo es que para proyectos
alimenticios participe una economa, ya que son los indicados para
preparar el platillo para la camara.
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Para conseguir fotos que exciten las pupilas gustativas todo
objetivo gira con aquello que sea comestible, basta con explorar
la cocina en busca de ideas. Se recomienda empezat. co

composiciones sencillas: frutas VeErduras o quesos, por ,Cjemploy
no en platos elaborados. Recorda ‘
es determinante para obtencr
Cuidando siempre el equilibrio en la composicion,

para evitar

confusion. (20)

FIG. 3.18. Como marca de agua, atra;
del texto. Fotografia del corazon de un
mamey, es una imagen potencial, en
una bisqueda de la excitacion de las
pupilas. Tomada con luz de dia.

FIG. 3.19. Fruta de temporada -piha-,
con hojas de alfalfa para una
ambientacion natural. Tomada con luz
de dia.

Antes de disparar, se debe comprobar que todo esté limpio y con
el mejor aspecto. En el casode laverdura hay que ser muy selectivo
previamente, para los objetos mas dificiles (como los cubitos de
hielo en una bebida o postres helados) se necesitara hacer una
preparacién previa. Se colocara la vajilla, elfondo, lailuminacion y
la camara yse prepararé la comida en el altimo momento, cuando
se este totalmente satisfecho con el montaje para poder sacar
la fotografia sin que se “derritan” o para aquella comida que se
deteriora facilmente (como la lechuga).

FIG. 3.20. Con los elementos verdes,
hay que porcurar que esten mas que
en su punto de madurez, un grado
mayor de color. En la toma fotogréfica,
hay que tener mayor cuidado con estos
elementos ya que su oxidacion es
mayor a la de los demas alimentos (se
recomienda guardarlos previamente en
el refrigerador y tener varios elementos,
para hacer pruebas y que el final este
como recien cortado. Tomada con luz
de dia.

(20) URQUIZA, Ignacio. “Un libro se cocina a fuego lento”, AG Industria y arte, México Diciembre
2004- Enero 2005, p. 18-23
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Partiendo de la fuente principal de banco de imagen, del rubro,
con la visita a diversos restaurantes, se coincide en la existencia de

tres clases de tomas principales:

- Una general, mostrando la
totalidad del platillo, con la
opcion de los utensilios que
le acompanan, llegando a
mostrar la manera en que
luciria servido, llevado a la
mesa.

FIG. 3.21 Mesa coktelera de entrada.

- Un Close-up, captando sélo
una parte, un detalle del
platillo.

FIG. 3.22. Plato botanero.

- Extreme close-up,
enfatizando “ese detalle”, por
el cual se caracteriza el platillo
sobre los demas.

FIG. 3.23. Con el extreme close-up,
se enfatizan los ingredientes, como
los mismos elementos de decoracion
del platillo.

Recomendaciones en el acercamiento:

Se debe comprobar la composicién a través del visor tantas veces
como sea posible.

Se deben elegir objetos con contrastes de forma, color y textura.
Se debe experimentar con las diferentes posibilidades de
iluminacién: luz lateral para destacar la textura, difusa para los

detalles, posterior y contraluz para la forma.

Hay que centrarse en aquellos detalles de objetos encontrados al
azar que pueden resultar interesantes.

Atreverse a recortar el objeto.

T T )
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Cuando se tomen macrofotografias (fotografias de acercamiento)
hay que asegurarse de que tanto la exposicién como el enfoque sean
lo mas correcto posibles, ya que resaltar el detalle, es muy notorio.

Comida apetitosa:

En la fotografia de alimentos, lo mas importanlc es que la comida se vea bien
en la camara, para transmitirlo asi en la imprcsién, desde un solo éngulo, sobre
todo aqucl que capta el lente. El color de la comida, especialmente de las
verduras, lcgumbres y hortalizas, asi como de las bebidas, es un factor critico en
la imagen final. Los colores tienen que estar Vivos y frescos; Y la duracion del
platillo terminado en su estado oplimo liene que ser mucho mayor que en
la mesa, donde la gente lo lleva a la boca de inmediato. La mayoria de las
personas que leen revistas o libros sobre comida poseen conocimientos de
cocinay emiten juicios que con frecuencia se basan solo en el color. Una comida
alcanza la “Perfcccién visual” en un momento determinado Yy permanecera en
tal condicion sélo durante algunos minutos o quiza scgl’mdos. Cuandosevaa
fotografiar un Platillo se necesita que “aguante” mas tiempo; que no se dermrita
o se seque tan répido con las luces; que perdure su brillo, o sus burbujitas, o
que esté humeante durante mas tiempo. Una opcion Puedc ser que mientras
se obtienen los pardmetros dela fotografia (velocidad, iluminacion, diafragma,
etc.) utilizar una “copia" del Plati[[o, para que al momento de hacer la toma final
luzca conel mejor aspecto. Todo con lafinalidad de resaltar el Platillo, llegando
a transmitir el sabor y dcspertar en el usuario, las ganas por degustarlo. (21)

Dentrodela fotografia dealimentos, los Plati llos mas complejos para fotograﬁar,
por lo rcgular, son aquellos Cuya preparacion es sencilla (como los chilaquiles,
la tinga, los moles, adobos, huitlacoche y demas comida obscura) ya que
norma[mentc nose Pueden fotografiartalcualsa[en de [a cocina. kn contraparte,
los postres por el colorido propio, cuentan con una decoracion incluida.
La cuestion compositiva y el elemento de color son parte de la esencia del

platillo.

FIG. 3.24. Enchiladas verdes
gratinadas, con un primer plano de
totopos sobre una cama de frijoles
refritos. Tomada con luz de dia.

Para un toque campestre.-
Las frutas y otros objetos
se eligen con mucho cuidado
(tanto el tamano como el
color); cualquier tipo de fruta
de mayor tamarno
desequilibraria la imagen.

FIG. 3.25. Fruta de temporada -Fresa-
sobre una cama de alfalfa. Con una
brisa ligera de agua.Tomada con luz
de dia.

(21) MARSHALL, Hugh. Diseho fotografico “Como preparar y dirigir fotografias para el diseho
rafico”, [s.l.]. 2%. Ed, G.G. 1993, p. 46
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Mostrando el detalle.- Con
frutas grandes, la toma se
puede realizar con un objetivo
estandar para captar los
detalles; seleccionando una
pequefia apertura, para ga-
nar profundidad de campo.
Para destacar los detalles
del objeto y hacer que la
imagen parezca tridimen-
sional, se cuida a detalle la
fx, iluminacion.

FIG. 3.26. Acercamiento de citricos -mandarina, toronja y naranja- permite apreciar la
textura de la fruita. Tomada con luz de dia.

Quesos.- Es un ejemplo de que
se pueden presentar diversas
variedades de la misma
comida; centrando el interés
en las formas variadas de los
quesos.

FIG. 3.27. Verdura con un primer plano
de jitomate con una cama de queso
fresco. Tomada con luz de dia.

Fruta, ensalada y alimentos
frescos.- Tiene un aspecto
mucho mas tentador si brilla
y tiene gotitas de agua. Para
hacer este efecto se puede
usar un aerosol para plantas
o, si se prefiere un acabado
mads duradero, una mezcla
de glicerina y agua. Estos
alimentos, ofrecen a menudo
su mejor aspecto debajo de
arboles, sobre un banco o una
mesa.

FIG. 3.28. Ensalada de verduras.
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En crudo.- Un escenario en
el exterior de la cocina y
con luz natural, son las
caracteristicas ideales de la
fotografia para los ingre-
dientes en crudo. La imagen
sugiere que la comida esta a
punto deiniciarse a preparar.
El uso de un grano angular
permite captar todos los
elementos de la composicién
cuando hay limitaciones de
espacio. Para fotos con
pescado, hay que elegir bien,
los mas frescos tienen mejor
brillo y color.

FIG. 3.29.

En ebullicion.- Es posible
hacer una fotografia original
con los elementos mas
sencillos. Cuidado con el
vapor en el objetivo, no hay
que colocar la camara justo
encima de la cazuela.

FIG. 3.30. Tomada con luz de dia.

Exteriores de Ensuerio.- Platillos sobre mantel blanco, es una
imagen donde el ambiente marca la diferencia. Los escenarios en
exteriores sorprenden y convierten a la fotografia en memorable.
Se puede montar una naturaleza muerta en exterior, en el jardin de
una casa o en algun parque, siempre y cuando sea factible cargar
con todo lo necesario. Se debe escoger un dia sin viento (con la
finalidad de proteger la toma de una posible corriente de aire, que
afecte el escenario). La fotografia de exterior ofrece una serie de
entornos que puedan mejorar la atmésfera de la imagen y aportar
determinadas connotaciones al paltillo. En la mayoria de los casos,
las tomas, seran tratadas de manera que el espacio en primer
plano esté enteramente ocupado por la comida, mientras que los
elementos claves del exterior (edificio o paisaje), se mostrard
arriba a lo lejos. La profundidad de campo es, en consecuencia,
un punto importante. Por todos los aspectos involucrados en
la fotografia de exteriores, se debe considerar una logistica
completa. Teniendo como factor principal, en el caso de la comida
caliente, mantenerla ast, considerando un ensayo con la copia del
platillo y reemplazandolo antes de enfriarse, para mantener sus
caracteristicas visuales.
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Primer plano.- Recurso uti-
lizado para resaltar un
objeto sobre los demadas,
consiguiendo una nitidez
maxima con una apertura
pequena (recortando el largo
del objeto, para que todos
entraran en la zona de
enfoque). Hay que cuidar la
tluminacién para que todos
los elementos se distingan.

(22)

FIG. 3.31.

la mayoria de los alimentos, en la fotografia de interiores, son (por
lo general), decorados y llenos de color, con un fondo oscuro y
sencillo, a menudo basta para mostrar perfectamente la comida.
la mayor parte de las fotografias de disposiciones culinarias reales
se toman lateral o levemente angulados para que los fondos
sean proyectados ligeramente anguladas. El ol)jeto que ha de
fotografiarse influira en la atmosfera de la imagen que se desea
crear.

Las etiquetas para alimentos enlatados, deben enfocarse de manera
mas “aventurera”, posiblemente, con la utilizacion de paisajes o
decorados como fondo, para indicarel pais de origen. (»9)

La luz desempeﬁaré un papel fundamental, en la toma fotogréfica.
Asi como sirve para mostrar claramente la operacion que se realiza;
hay que tomar en cuenta que la posicion de las luces ayudarén
visualmente a describir los ol)jetos y su textura, factor importante
para la identificacion de los alimentos.

La luz ha de ser viva para obtener el efecto deseado y esto puede
estropear la imagen, ya que la luz captada por la camara es distinta
ala que el ojo del ser humano percibe, debido a la temperatura
del color. En una serie de fotografias de alimentos, para una
publicacién en seleccion de color son diferentes a los libros
de cocina. Se pueden utilizar sombras para poner de relieve las
cualidades sensoriales de las delicias culinarias quese ofrecen.

(22) ROJO, Macarena. Gran atlas de la fotografia, Madrid: Libsa, 2001. p. 219-227

(23) MARSHALL, Hugh. Diseho fotografico “Como preparar y dirigir fotografias para el diseho
gréfico” 22, Ed, [s.l.]: G.G. 1993, p. 49-50
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Los fondos pueden ser de colores fuertes y una iluminacion
atmosférica puede generar sombras. Se puede experimentar con
focos especiales, instalando luces alrededor de la imagen y
reflectores detras de los vasos para enriquecer el color del liquido
¢ introducir reﬂejos interesantes. Cuando se ve directamente el
alimento, debe parecer que la imagen se disuelva en una misma
masa de claroscuros y brillos capaces de abrirel apctito.

En lugares exteriores la utilizacion de iluminacion artificial es
probable para conseguiruna iluminacion constante, dependiendo
de las condiciones ambientales.

Lailuminacionen la fotografia de vinos y otras bebidas, en botellas
y vasos exige especial cuidado, cuidando tanto el liquido como el
recipiente.

La mayoria de las botellas y vasos tienen superficies reflectoras que
requieren necesidades especificas de iluminacion, que pueden
entrar en conflicto con la luz necesaria para el liquido. la fotografia
de bebidas, es una especializacién dentro de la misma area de
la fotografia de alimentos. La iluminacion tiene tanta importancia
que inﬂuye directamente en los resultados. El modo mas eficaz de
mostrar la nitidez y el color de las bebidas transparentes consiste en
utilizar alguna modalidad de iluminacion trasera.

Un enfoque alternativo consiste en concentrarse en la textura de
la bebida, creando alguna mejora para el liquido, como mostrarlo
mientras es servido o agitémdolo en elvaso. Silaluz se ha dispuesto
para crear reﬂejos enla superficie del liquido, una textura fluida y
unas gotitas pueden resaltar considerablemente la imagen. (24)

3.2.3.5  Edicion digital

Para el retoque di(gital es necesario codificar la ima(gen capturada
para editarla, dandole el tratamiento necesario para obtener el
resultado deseado.

[lfoto(grama digital(archivo dela imagen capturada) esalmacenada
en “Compact Hash” (tarjeta, equivalente a la pelicula). H proceso
similar al revelado, es la codificacion del fotograma di(gital ala
computadora, atravésdeun lector—grabadorde la tarjeta(Compact
Flash Card Reader/Wiriter); unidad extera, con una interfase de

(24) MARSHALL, Hugh. Diseho fotografico “Como preparar y dirigir fotografias para el diseho
gréfico” 22, Ed, [s.l.]: G.G. 1993, p. 51-57
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alta velocidad, conectada a un pueno USB 2.0, compatible con

Pc/Mac.

Gracias a la toma fotogréfica con el equipo digital, la producci()n
de un trabajo de edicion, es menor (por las ventajas que brinda el
propio equipo con los pasos directos).

Adobe se caracteriza por estar a la vanguardia de la tecnologia,
principalmente en programas gréficos. Posicionando el programa
Photoshop como lider mundial en el tratamiento o edicion digital
(mapas de bit). Ha formado diversas alianzas estratégicas con
lideres mundiales para realizary mantenerse a la vanguardia (desde
empresas netamente informéticas, como Apple, tanto aquellas
relacionadas con los diversos sistemas y los diversos procesos dela
impresion). Por dicha mencion se ha utilizado éste programa como
una herramienta mas, para lograr los resultados deseados. (25)

Inicialmente, ya con las imagenes para edicion, una de las primeras
y finales preguntas, son la resolucion de éstas. En las artes gréficas
(imprenta), es muy comiin el manejo de los archivos (tanto imagen
como texto) a _7,ooc|pi. ~término que describe la resolucion en
monitores € impresoras y no la resolucion de la imagen (archivo
digital)—. Ante esto, el término correcto debiera ser: ppi, en lugar
de dpi; alo que se ha vuelto indistinto su uso. El parametro de
300 dpi. es un legado del proceso de la pelicula tradicional y
no aplica obligatoriamente a imagenes capturadas digitalmente.
Una foto(grafia generada por una camara digital, cuyo destino es
la impresion, una resolucion suficiente es de 225ppi. De hecho
la resolucion estandar de Photoshop (como parametro inicial) es
de 240ppi. Una de las situaciones en la que es conveniente tener
300ppi es cuando el impresor utiliza una pantalla de 200 lincas
de resolucion (el estandar en las artes gréficas es de 133 O 150
lineas); teniendo en cuenta queauna linea mas fina, se vuelven mas
pequenos los puntos y es mas complejo el imprimirlos. (26)

Los impresores recomiendan entregar la imagen (ya editada) al
tamaiio final, de esa manera se garantiza una mayor pureza en el

rano. El formato final es uno de los factores determinantes en la
nitidez de la imagen yvale la pena tomarlo en cuenta desde la toma
fotogréfica. (27)

(25) NIETO GONZALEZ, Beatriz. Consultora externa de Adobe System, Socia fundadora de
Belatrix

(26) Kaleidoscopio.
(27) ALVAREZ GARCIA, Fernando. Jefe de produccion en Anahuac Digital
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3.3 Produccion del diseiio

Una vez desarrollada la ctapa de planeaci()n, se estableceran los
detalles generales del proyecto, iniciando la ctapa del diseno.
Durante esta etapa se debe tener presente el concepto original
para obtenerresultadosfavorablesdelproyecto. Cualquiercambio
realizado a las especificaciones originales para el procesamiento
del proyecto, debera consultarse con el proveedor de servicios de
impresion, evaluandoel Mmejor Camino a seguir, asi como cualquier
ajuste en los estimados de los costos y/o en los tiempos de
entrega.

Una estrecha relacion con cada uno de los procesos de una
ublicacion dara como resultado, la obtencion de la obra como

fue planeada; la interrelacion de diseiador, pre-prensa e imprenta,

P pre-p P
para acordar sobre los formatos y los perfiles de color a utilizar es
un factor que marca la diferencia. Hay que asegurarse que el flujo
q Yq 8 q )
de trabajo, las aplicaciones, los formatos de archivos y las acciones
de control de calidad realmente generen un producto utilizable
8 P
para el pr(’)ximo trabajo involucrado en el proceso.

Produccion.- Trabajo de ejecucion fisica de libros, revistas,
periédicosyotras publicaciones, dirigido porun productorgéfico
el cual acompaﬁa todas las etapas, desde el arte final hasta el
acabado. (:8)

El sistema de impresion de Hp—lndigo Press ofrece un “Procesado
de Imagenes de alta definicion Indigo", brindando de una imagen
baja—media a una de alta fidelidad. Teniendo la capacidad de
aceptar la imagen a una escalamenorala que serd procesada (con
un rango de escala del 5o al 100%, del tamaiio final), obteniendo
resultados como si estuviera la imagen al100%.

3.3.1 Archivos digitales
(originales mecdnicos digitales)

En la actualidad, la evolucion digital ha influido en los procesos
“tradicionales” (anélogos), colocando a los originales mecanicos,
en "especificaciones" previas a la produccién.

Durante el desarrollo del diseiio del proyecto, considerar que el
archivo digital, para impresi(')n, contenga:

(28) ROSSI FILHO, Sérgio, Glosario de términos técnicos de la industria de artes gréficas,
Mexico , 2004. p. 667
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Tipo de fuentes.- En la entrega de archivos electrénicos al proveedor
de servicios de pre-prensa o impresor para la produccion, las
fuentes pueden ser un factor decisivo para que el trabajo salga
como se disefi6. Consultar con el(los) proveedor(es) para confirmar
la existencia en comudn de las fuentes utilizadas o en su defecto,
anexarla al documento.

Otra opcidn es el convertir la tipografia en curvas, vectorizando
cada trazo del texto, cuidando las dimensiones pequenas, ya que
son las que suelen perder definicion o detalle en el trazo.

Utilizacion de textos calados y plecas.- Para que los textos calados
sean legibles, se deben evitar las fuentes demasiado pequefas o
estilizadas (de preferencia, mayor de 6 pts. o tipos cuyo grosor
en las partes mas delgadas de los caracteres sea de menos de
0.007 pulgadas). Las fuentes sin patin y las negritas son la mejor
eleccion para textos calados (hay que indicar el grosor de la linea,
que depende de la resolucion).

Encapsulamiento de archivos.- Se recomienda que cuando sea
posible, convertir la tipografia a curvas, con la finalidad de
evitar problemas de pre-prensa (sustitucion de fuentes o errores
PostScrip, por textos incrustados dentro de un grafico EPS). Evitar
los formatos “anidados”.

Formatos de archivos.- Consultar anticipadamente con el
proveedor de servicios, para confirmar el formato de entrega y
utilizacion de los archivos en el flujo del proceso.

Tipo de graficos utilizados.- Consultar las opciones de manejo
con el proveedor de servicios (pre-prensa e impresor), si sera en
papel o en formato electronico, preguntar el formato de archivos,
lineamientos y demas parametros para garantizar la calidad.

Terminados.- Consultar con el impresor, utilizar una maqueta del
tamano final; espesor maximo (del lomo) de la pieza terminada;
tolerancia en margenes de medianil y corte; la compensaciéon de
desfases al encuadernar; material a utilizar; dobleces o técnicas
especiales, asi como efectos especiales; programacion del proyecto,
considerando los tiempos suficientes.

Rebases.- Los rebases se extienden hacia las areas que seran
desbastadas durante el encuadernado. Confirmar las especifi-
caciones con el impresor.

La forma mas eficiente de armar la pieza.-Regularmente es el
impresor el encargado de la imposicion de las piezas o formacion
del pliego, para adaptarlas mejor a las prensas. De lo contrario,
desarrollarlo consultando las especificaciones con el impresor.

Sistema de impresiéon a utilizar.- Los diversos sistemas de
impresion tienen sus diferencias, como las especificaciones de
papel o el proceso de impresion y la aplicaciéon de tinta o toner.
Para lograr los mejores resultados, consultar con el impresor sobre
los detalles criticos de su sistema de impresion digital.

Formacion del impreso.- Hay que consultar con el impresor el
formato de méquina a utilizar en el trabajo especifico. Muchas de
las veces se aplica una planilla, para optimizar el formato. Respetar
las 4reas méaximas de impresion, cuidando el aire necesario (de la
pinza y del area de entintado).
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Hoy dia, los archivos digitales tienen la capacidad de codificartoda
la informacion relacionada con el contenido (tipografia especiﬁca,
imagenes, etc.), siempre y cuando se cubran ciertas caracteristicas
(progra mas especificos, versiones, etc.). (29)

La informatica considera a cualquier imagen creada en papel, a
través de medios electronicos, como una impresion digital, no
obstante que ésta sea de un color o de varios. Para el impresor
acostumbrado al manejo de prensas grandes, la impresion digital
significa que al estar la computadora conectada a la prensa,
generard una imagen en formade impresion. Algunos métodos son
la impresion sin impacto y la transferencia sin el uso de plancha,
asi como planchas patron para impresion electrostatica. Sobre la
transferencia directa de la imagen dela computadora al papel, se
admite la existencia de una competencia directa con la impresion
convencional.

La maquinaria de las artes gréficas maneja lenguajes “Post Script’
para que la visualizacion de la pantalla, sca congruente con el
obtenido en los iImpresos. Este lenguaje lo soportan programas
especiﬁcos (como aquellos con el respaldo de Adobe y
Macromedia), teniendo en cuenta que otros  programas
empresariales (cuyo fin es ser una herramienta que no manejan
lenguaje “Post Script” para su producci()n impresa, por mencionar
algunas firmas se tiene: Microsoft, Corel, etc.). Este antecedente
debe tomarse en cuenta desde el momento en que se diseia a
través de la computadora. (30)

3.3.1.1 Proceso Post Script

PostScript.— lenguaje de composicion de pagina de alto nivel,
ceado en 1982 por Charles Geschke y John Wamock,
cofundadores de Adobe; y utilizado para comunicarse con una
impresora laser o maquina fotocomponedora. PostScrip es un
interprete escrito en “C". Son varias las impresoras que contienen
PostScript y cada vez son mas los programas (autoedicion,
tratamiento de texto, diseiio, etc.) impresoras que deben disponer
deunamemoriacon capacidad para recibiruna imagen(es)de un(as)
pagina(s). En PostScript, los caracteres se definen matematicamente
en virtud de sus contomos. Esto permite aplicar todo tipo de
transformaciones (fuente, cuerpo, orientacion, deformacion, etc.)
sin perder precision.

(29) GRACOL. Requisitos generales para aplicaciones en litografia offset comercial. México
2002, p. 11-14

(30) MICROSOFT. Diccionario de informatica e internet, 2°. Ed. Barcelona: Mc Graw Hill, p. 54
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Ademasla posibilidad de producircaracteres detodos lostamaios
a partirde una anica fuente; PostScript permite enviar directamente
los cédi(gos de las fotocomponedoras, crear fuentes de caracter
propias, manipular gréficos ¢ imagenes scancadas, asi como en
la descripcién final de la pagina (pudiendo realizarla el mismo
usuario). (1)

“Adobe System también ha creado Display PostScript, un lenguaje
gréﬁco para pantallas de computadora que proporciona a los
usuarios de PostScripty Display PostScriptuna capacidad absoluta
de visualizacion WYSIWYG (What—you-see-is-what—you-get: lo que
se ve es lo que se obtiene), la cual resulta mas facil de conseguir
cuando se utilizan métodos diferentes para la visualizacion y la
impresion” (32)

El lenguaje PostScript utiliza fuentes PostScript que deben
memorizarse obligatoriamente enla impresora (en la ROM o en
la telecarga). Dicho leguaje, en la impresi()n de una pégina, es la
descripcién de ésta, que se envia al interprete dela impresora, que
la traduce en mapa de bits; a continuacion, el controlador remite
esta pagina-imagen a la RAM de la impresora (en la zona de page-
buffer) Ys finalmente, la imagen se envia al dispositivo que imprime

la pagina.

EPS.- [quivalente de [ncapsulated PostScript  (PostScript
encapsulado). Formato de archivo PostScript que se puede usar
comouna entidad independiente. Laimagen EPS debe incorporarse
a la salida PostScript de una aplicacién, como, por ejemplo, la
aplicacién de autoedicion. Con él trabajan diversos programas,
que reconocen este formato (33)

Desde la incorporacion dela compaginacion completa mediante
el sistema Post Script, el uso de la pelicula de contacto y de la
camara comenzo a reducirse anualmente en un 25%, a favor de las
peliculas para scannery filmadora. (34)

[llenguaje PostScript, esun codificadorde interpretar el contenido
de los archivos digitales, hacia la impresora ~de alta resolucion-,

PO[ qUC Cl tamano dCl archivo (&) muy grande haciendo lento

(31) MICROSOFT. Diccionario de informatica e internet. 2°. Ed. Barcelona: Mc Graw Hill p. 54

(32) MICROSOFT. Diccionario de informatica e internet. 2*. Ed. Barcelona: Mc Graw Hill p. 588
(33) MICROSOFT. Diccionario de informatica e internet. 2*. Ed. Barcelona: Mc Graw Hill p. 294

(34) BURGSTEIN, Mike. Origina. Julio 1995. p. 41-43
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el proceso, llegando a crear diertos errores en la transferencia,
que pueden estar originados en alguna imagen en RGB, alguna
tipografia o vinculo extraviado, etc., inclusive al(gunas veces en el
proceso de Cncapsulamiento (creacion / conversion a PostScript).
Motivo principal para continuar en la bl]squeda de proceso(s) mas
eficaces.

3.3.1.1.1 Extensiones o
tipos de archivos

Existe una gran variedad de extensiones, mayor al namero de
existencias de programas creadores, lectores y editores de archivos
trabajados en el ordenador. Por lo mismo, hay diferentes términos
que engloban atodos ellos; como las extensiones; tipo de archivo;
formato de archivo; formato de archivo nativo; formato de archivo
plano; formato de fichero (ASCII, CGM, DBF, DCA, DIF, DRWG,
IMG, JPEG, PCX, PNTG, PPD, PDF); los formatos estandar (en
modo texto: ASCII, RTF, DCA, WORD PERFECT, WORD, WORD
STAR; en modo (gréfico: PC-PAINTBRUSH, TIFF, DDE, AUTOCAD,
PICTY PAINT, HPGL, POSTSCRIPT, TAWN); entre otros. (s5)

Para la eleccion del formato adecuado, lo (’)ptimo es consultar con
el(los) proveedor(es) de servicios, tanto los de pre-prensa como los
impresores, encargados de producir el proyecto. Cada imprenta
tiene sus requisitos especiﬁcos para los formatos de archivos que
mejor funcionan en sus respectivos sistemas. Teniendo presente
la finalidad del uso de los archivos, ante las diferentes areas
del proceso, es valido tener distintos formatos de archivos,
dependiendo dela organizacion del creativo-proceso (se puede
utilizar un formato nativo para la creacion del diseno, que nos
permita regresar a este para ediciones posteriores; un segundo
formato, para la(s) revision(es) con el cliente, hasta su autorizacion
~en caso de quesse lleve un seguimiento via electronica- utilizando
untercerformato, encapsuléndolo, evitando posteriores ediciones,
para ser procesado de una manera directa, en preprensa).

Ciertos formatos de archivos exigen herramientas especiales para
editarlo/procesarlo; por regla general, mientras mas “maduro” seael
formato existira un mayor nimero de herramientas para su manejo.
La eleccion correcta de los formatos, impactara directamente en la
eficiencia con la que serdn procesados, en caso contrario, podria

(35) MICROSOFT. Diccionario de informatica e internet. 22. Ed. Barcelona: Mc Graw Hill p. 315,
570-571, 757
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ocasionar costos mas elevados, demoras en las entregasy resultados
de menor calidad. |ndependientemente del formato utilizado, la
actualizacion del software es parte indispensable de la empresa.

(36)

3.3.1.1.2  Niveles del
Lenguaje PostScript

Nivel (layer).— “En comunicaciones y procesamiento distribuido, es
un conjunto de reglas y estandares que gestiona una clase concreta
de sucesos. El protocolo(s) que operan en una determinada
capa dentro de un conjunto de ellos. Cada nivel es responsable
de proporcionar funciones o servicios especiﬁcos para que los
equipos informaticos intercambien informacion a través de una
red de comunicaciones y la informacion ﬂuye entre cada nively
el siguiente. Aunque los diferentes grupos de protocolos tienen
un namero variable de niveles, generalmente el nivel mas alto se
encarga de las interacciones del software en el nivel de aplicacién
y el mas bajo gobierna las conexiones hardware entre distintos

equipos”. (37)

Dentro del lenguaje PostScript, existen diferentes niveles, cada
uno con caracteristicas propias dependiendo del contenido del
archivo:

Para archivos cuyo contenido es sélo texto o dibujo a linea (sin
degradados), se recomienda el PostScript Nivel 1.

Para archivos que contienen imdgenes en escala de grises y/o
tramados, el PostScript Nivel 2, cubre las necesidades.

Actualmente, el Nivel 3 de PostScript, es el encargado de los
archivos con degradados y mezcla de colores, efectos de sombras/
volumen, o bien calidad fotografica. (38)

3.3.2 Pre-prensa

La industria de las artes gréficas ha tenido cambios sin precedentes
durante las ultimas dos décadas. Entre ellos estan la tecnologia delas
computadoras personales,eladvenimiento delossistemasabiertos,
el auge de conexiones en red, junto con otras consideraciones

(36) GRACOL. Requisitos generales para aplicaciones en litografia offset comercial, México
2002, p. 42-46

(37) VIRGA y Mesters. Diccionario de informatica, todas las nuevas tecnologias, Thomson,
Madrid, 1997, p. 525-526

(38) NIETO GONZALEZ, Beatriz. Consultora externa de Adobe System, Socia fundadora de
Belatrix
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econémicas y la exigencia de que se entregaron los trabajos mas
répido y mas baratos. Un sinnamero de trabajos ya estan siendo
elaborados en forma digital, y no aparecen en papel hasta que la
prueba es aceptada por el cliente. Microsoft, Apple, MS-DOS,
etc., proveen los dispositivos motrices; sin la participacién de estos
corporativos, la pre-prensa electronica estaria todavia en paﬁales.

Entendiendo por pre-prensa: “el conjunto de todas las etapas
del tratamiento de un documento (texto-imagen) con vistas a
su impresi()n". Etapas que han evolucionado con los avances
tecnolégicos; ya que a través del método tradicional, el disenador
pasaba el trabajo (a traves de los originales mecanicos) a fotolito,
quienes se encargaban de hacer los negativos y posteriormente las
placas. Actualmente, el término pre-prensa, en complemento con
las herramientas tecnolégicas, nos brinda la posibilidad de que
el mismo diseiador continue el proceso, previo ala impresién,
teniendo mas conexion a lo largo de la producci()n, ampliando
las actividades, (en caso de que el disenador tenga acceso a la
maquinaria necesaria), delaautorizaciondel clienteala preparacion
del archivo entregando el proceso directamente al operador de
impresion, elaborando el encapsulamiento y posteriormente ripeo
delarchivo, esto dependeré de tipo de ambiente (maquinas) en las
quese desarrolle el trabajo. (39)

la maquina de impresion, marcara el proceso de encapsulamiento
para elarchivoa imprimir.

Mientras que la prensa Hp-Press, brinda la ventaja de procesar un
gran numero de formatos, es recomendable, que para garantizar
la calidad del impreso (asi se respetaran los diversos efectos de
sombras, degradados y demaés textura que contenga), se guarde el
archivo con la extension PostScript (EPS) Nivel 3, con las im4genes
en CMYK que se contengan (al tamaio final, de preferencia),
pudiendo realizarse en programas vectoriales.

El sistema de impresion de gran formato, requiere de otro proceso:
este proceso de encapsulamiento, se realiza en Photoshop, esto con
la finalidad de que todos los elementos que se contengan, queden
en una sola capa, ya que fuera de este programa dificilmente se
respetala transparencia o demaés efectos aplicados, en este proceso,
en la opcion de tipo de compresion (seleccionando JPG Méximo,
se equilibra la calidad con el peso del archivo); dependiendo de
las dimensiones de la impresion final a realizar, dicho proceso se
puede realizar a escala (variable de un 100% a un 10%, el estandar
es del 25%).

(39) ALVAREZ GARCIA, Fernando. Jefe de produccion en Anahuac Digital
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3.3.3 Ripeo

Rip.- “Acronimo de Routing information Protocol (protocolo de
informacion de encadenamiento). . . Procesador de imagenes
rasterizadas (raster image processor) Dispositivo que consta de
hardware y software que convierte los gréficos vectoriales o el
texto de una imagen rasterizada (mapa de bits). Los procesadores
de imagenes rasterizadas se utilizan en impresoras de pagina, en
fotocomponedoras y en trazadores de gréficos electrostaticos.
Calculan los valores de brillo y color de cada pixel o pigmento
de la pégina, de modo que el patron resultante de pixeles crea de
nuevo los gréficos vectoriales y el texto originalmente descritos”

(40)

Es el proceso de preparaci()n del archivo del arte, para su
codificacion de lcnguaje electronicamente exacto del original
digital —en este caso- a su producci()n.

En algunas impresoras brinda esta accion, como opcional. Siendo
la calidad mayor © menor la consecuencia que se obtiene en el uso
de éste o no.

Fn el equipo HP—Indigo teoricamente utiliza la siguiente
referencia:

Linajes:
144 lpp Sequin (valor por defecto).
195 Ipp HDI3 (valor de resolucion desde el Erip)

240 lpp HDI2 (valor de resolucién desde el Erip) (41)

En la practica, el equipo Hp-Indigo, utiliza un estandar de 135 a
175[PP. (42)

3.3.4 Terminado (Post-Impresion)

En la actualidad, los procesos de encuadernado y terminado, se
han especializado mucho, por lo que un proyecto podria pasar
por diversos equipos, inclusive en una diversidad de plantas. ks
indispensable planear las cosas para que el proyecto tenga éxito. El
consultar opciones, garantiza la eficaciade la produccién.

(40) MICROSOFT. Diccionario de Informatica e Internet, 22. Ed. Barcelona, Mc Graw Hill, p. 595,
664

(41) Manual del operador Indigo
(42) ALVAREZ GARCIA, Fernando. Jefe de produccion en Anahuac Digital
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A continuacion se menciona un listado de la utilizacion comercial
de terminados:

Auto cubiertas.- Método relativamente barato, en el que la cubierta
de las publicaciones es del mismo material que el resto de las
paginas.

Doblez en acordedn.- Cuando
se hacen dos o méas dobleces
que se abren en forma de
acordeo6n. Suele utilizarse en
folletos y mapas.

FIG. 3.32 Fotografia de una maquina
de alce y dobléz

Encuadernado por adhesivo.- También llamado ristica o perfect,
esun método en el que el lomo del libro se rebaja aproximadamente
1/8 de pulgada y se recubre con adhesivo de secado rapido.
Inmediatamente se anexan las pastas flexibles, creando un lomo
cuadrado.

Engrapado de sillin.- Método en el que la signatura es abierta en la
linea de encuadernacidén y se coloca sobre una especie de caballete
metalico, donde se le insertan grapas por la parte del lomo. Se
utilizan cominmente en folleto, félder, panfleto y revista de escaso
namero de paginas.

Relieves / Bajo relieves.- Se trata de letras o disefios que van
repujados (gofrados) por encima o por debajo de la superficie
del papel o sustrato. El efecto se genera usando troqueles
no entintados. Si llevan color, este se imprime primero por
medios convencionales, y posteriormente el area es sometida al
troquelado.

Tapas duras.- En los libros de pasta dura, las cubiertas se llaman
“caja” y estan hechas de materiales rigidos o flexibles recubiertos
de tela, piel o algin otro material duradero. (43)

la impresion digital realizada en HP-Press, en sustratos
recomendados, brinda la ventaja de soportar todo tipo de
terminado especiales (desde un corte y/o doblez, hasta bamiz,
laminado y/o encapsulado —en sustratos como papel o cartulina a
utilizar-). En el caso de sustratos especiales, hay que consultarlo con
las personas de impresion yterminados.

(43) GRACOL. Requisitos generales para aplicaciones en litografia offset comercial, México
2002, p. 39-40
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3.4  Método de Gugelot.

Dentro de la diversidad de la metodologia, el método de Gugelot,
fue de los que mejor solucion de aplicacién en conjunto con el
proyecto brindaba al mismo. Gracias a la flexibilidad de sus seis
puntos de desarrollo y la interaccion de estos pcrmitiendo un
mejor ﬂujo de trabajo en los siguientes puntos, para obtener un
resultado satisfactorio. (44)

3.4.1 Etapa de informacion

Primera ctapa del método, donde se recopila una primera vez, toda
aquella informacion que permitiera plantar las bases del proyecto.

Informacion que sirviera como punto de partida referente al tema,
como por Cjemplo: proyectos anteriormente desarrollados, fecha
de la informacion y manera en que fueron trabajados. Donde se
encontr6 un horizonte virgen bastante amplio, (por debajo del
1%, dentro de la UNAM -en su division de diseio/comunicacion
gréﬁca/visual—), desde un punto de investigacion desarrollada en
alguna tesis, ya que son contados los proyectos del area (por
conceptos; profundidad en el tema; la fecha, etc.) permitiendo
mancjar informacion actualizada —en este escrito-.

Complementando los hechos con la localizacion, el giro del
comercio, conociendo las circunstancias del comercio a trabajar
y detectando aquellos vehiculos gréficos que mejor funcionaban.
Con un lugar de exhibicion limitado (por espacio fisico y por ser
un producto perecedero y,con el espacio que requiere cada uno
de los platillos), en conjunto con las herramientas gréficas que
optimizaban los resultados.

3.4.2 Etapa de investigacion

la ctapa dela investigacion es la segunda fase del método. Dentro
delamismase recopilo informacion de lostemasinvolucrados. Con
los puntos desarrollados dentro de la investigacion, se plasma un
acordeon de las evoluciones y diferentes aplicaciones. Brindando
desde un origen, las circunstancias actuales y las opciones que nos
indican las tendencias a un futuro proximo.

(44) VILCHIS ESQUIVEL, Luz del Carmen. Analisis general de los fundamentos teoricos de la
metodologia del diseho Tésis. UNAM.
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Los cimientos del proyecto, se localizan en los conceptos y resena
historica del diseiio editorial (en el capitulo 1). Continuando con
los sistemas de impresi()n, profundizando en aquellos sistemas
involucrados para la realizacion del proyecto, con el desglose de
los pasos involucrados (en el capitulo 2 y con menor grado, en
el capitulo 3). Puntos desarrollados con la finalidad de: brindar
un amplio panorama, conocimiento del proceso de impresién

las caracteristicas especificas para un resultado optimo brinda
al creativo (llamese comunicador gréfico, disenador visual, etc.),
mejores herramientasyargumentos para utilizarlas afavor deltrabajo
a realizar y ¢l a su vez dar soluciones gréficas a las necesidades del
cliente.

Necesidades que en este caso fueron cubiertas a través de:
gmodelos distintos de carteles;
Carta mend;
Tarjetas de presentaci()n;

3 modelos de volantes (similares a los modelos de
los carteles); conteniendo en la parte posterior la nota de consumo.

Para definir las necesidades del cliente, se considero:

Presupuesto.- Aspecto que influye en el aspecto final del producto,
delimitando aquel que esté dentro de las posibilidades reales del
proyecto, tanto en técnica, como en materiales.

Tipo de proyecto a desarrollar.- Tamafio y apariencia del proyecto,
cantidad de ejemplares requeridos, expectativas de la presentacion
final (terminados especiales).

Tiempos de entrega.- Considerar el tiempo normal de entrega,
desde la parte creativa, acordando tiempos en tomas fotograficas,
elaboracién de bocetos; tanto en la produccion, con el impresor,
como la necesidad en tiempo del cliente; ajustar tiempos en comun,
considerando un extra, para respaldo ante algiin imprevisto.

Ciclo de vida del impreso.- Este factor, vinculado con las
necesidades y circunstancias de la aplicacion del impreso, sera un
indicador para procesos y/o terminados especiales del proyecto.

El tipo de ilustraciones contenidas.- Considerar aquella técnica de
ilustraciéon que cumpla los fines, tomando en cuenta los elementos
que giran alrededor de esta (materiales especiales, creador, tiempo
de entrega, etc.)

Colores contenidos.- Analizarla opcion de manejar colores directos
y/o seleccion de color, relacionado intimamente con el presupuesto
del cliente.
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Material sobre el que serd impreso.- Conocer la gama de variedad
utilizada en el sistema de impresion, seleccionando aquella que
mejor resultado nos afrezca.

Proceso de terminado.- Como ultimo eslabdon de la cadena, hay
que respetar los pardmetros de tiempos que necesita el proceso,
asi como la flexibilidad que brinda el sustrato y el proceso del
terminado especial.

Autorizaciéon en prensas y en los terminados.- Factor que al
darle seguimiento a lo largo del proceso, nos eleva los resultados
obtenidos, controlando posibles factores a lo largo de cada
proceso.

Presentacion en la entrega del impreso.- La percepcion del cliente,
hacia el trabajo realizado, muchas veces, se determina y se
almacena la impresion, en la presentacion final del producto
terminado. El cuidado y dedicacion que se le ponga a este punto es
considerado como “valor agregado”. (45)

3.4.3 Etapa de diseiio

La tercera fase del método corresponde al diseno. Desarrollado
en el tercer capitulo, cuyo punto de partida son los dos primeros
capitulos, dando una aplicaci()n a los elementos involucrados.

Comose hamencionado, los alcances del diseiio son muy amplios;
teniendola capacidad de solucionarnecesidades de circunstancias
especificas, apoyéndose en diversas herramientas.

Desarrollar la planeacién con la colaboracion del proveedor de
servicios de preprensa e impresor, permitiré un mejor control en la
calidad y costo del producto final. La calidad implica la capacidad
de cumplir las expectativas de un producto O un proceso, en
contraparte, un buen producto pod riano cumplir los requisitos de
calidad si el cliente esperaba mas de él; un producto que rebasa
las expectativas podria ser demasiado caro Y, por lo tanto, poco
rentable.

Fl diseiio, tiene la tarea de proyectar la calidad del producto,
aumentando elniveldeaceptacién,plasmados en coloresytexturas
naturales, para que el usuario lo identifique con facilidad.

Dirigiendo elrumbo de[proyecto, porelrubro del diseno editorial,
con la aplicacién de una de las variantes del cartely plegables
(carta menii y tarjetas de presentacion), auxiliado de la herramienta
del fotodiseno, con la fotografia de alimentos, continuando con
los elementos de composicion que materializan el proyecto.

(45) GRACOL. Regquisitos generales para aplicaciones en litografia offset comercial, México
2002 p. 7-9
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3.4.4 Etapa de decision

H cuarto punto del método, es la etapa de decision. Dentro del
comercio, la presencia de los medios impresos llegan aserfactores
importantes en el impacto visual del cliente. Dando un valor
agregado alCampanario Calfé, intermediario entre el comunicador
(gréfico y el consumidor final, proyecténdole a este ultimo, un buen
aspecto de la comida, para que le sea atractiva.

Ante los constantes cambios de acuerdo al ritmo de vida que
llevamos contemporancamente, los medios electronicos brindan la
ventaja de optimizar materia[es,tiemposyresultados.Abriendo una
opcion mds para las propuestas del diseiio (en medios impresos)
que permite materializar eltrabajo a partir deun tiraje deuna pieza,
realizando una produccién de tiros cortos, preferentemente.

Otro factor importante que facilito el planteamiento, desarrollo

manejo del tema, es el previo conocimiento adquirido
laboralmente gracias al contacto directo con la produccién de
los iImpresos. Permitiendo conocer a fondo las caracteristicas del
sistema de impresion. Definiéndolo como un factor “costeable”,
decisivoenla produccién, utilizacion, el ciclodevida delproducto,
costoy tiempo de produccién, la impresi()n digitalse convierte en
una fuerte opcion.

Puntos decisivos:
En el proyecto:
Por tema:

Con unos antecedentes laborales en pre-prensa, posteriormente
en disefo, actualmente he desarrollado, de manera independiente,
la papeleria de dos restaurantes previos al proyecto, con su
respectiva toma de producto. Coincido en la apertura del mercado
grafico, desarrollado por la mercadotecnia como 1 a 1. Motivo
por las que la papeleria fina (catdlogos, folletos, cartas ment,
etc.) se difunden mas que en la década pasada. Interactuando
ast conceptos, ideas y medios para desarrollar un conjunto de
servicios.

Por lugar:

Conociendo el lugar con anterioridad al proyecto, percibiendo las
circunstancias y necesidades grdficas su ubicaciéon geogrdfica, en un
par de entrevistas con las propietarias llegamos a un acuerdo para
la realizacion del proyecto, proporcionandome toda la informacion
necesaria como par preparacion de los platillos incluidos en los
disefios, recibiendo a cambio el desarrollo del proyecto cubriendo
por parte del Campanario los costos de la produccion, respetando
la imagen grdfica ya existente.
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En el arte:

Por crear:

Basado el disefio de los impresos en los elementos que dan estructura
al disefio editorial, concluyendo con la produccién de los disenios,
considerando platillos especificos para sesiones fotograficas de los
mismos.

En Produccioén:

Por cantidad, las opciones son:
Serigrafia
Offset (tanto andloga como digital)

Por presentacion:

Teniendo en cuenta la utilizaciéon de fotografias, mediante
impresion CMYK, la constante es offset, andloga o digital
(principalmente por factores como el tiempo y control de
produccién).

Impresion digital, con referencia al offset tradicional

Costo menor: un 60%

Tiempo de produccion menor al 60%

Con referencia al terminado (en el caso de las cartas menu)
Sin plastificado, se reduce el ciclo de vida a unos dias.
Se reduce el tiempo de produccién un 35%
Se reduce el costo de produccién a un 33%

Con plastificado, se obtiene un ciclo de vida de 9 meses (aprox.)
Sin doblez, se reduce el tiempo de produccion un 35%.
Se obtiene un formato poco practico.
Se reduce el costo de produccién a un 33%.

Con doblez, se obtiene un formato practico, atractivo, por la
interaccion impreso-usuario.

3.4.5 Etapa de cdlculos

Continuando con el eslabon de la cadena, penl]ltimo punto del
método, la etapa de célculos, €es un complemento relacionado
principalmente, de las dos etapas anteriores basadas en estas
circunstancias.

Los calculos de produccién, las dimensiones del modelo (en el
caso de los 3 cartel, depende dela disponibilidad fisica existente,
impresion solo del frente; para la producci()n de los plegables, el
punto de partida es el formato maximo de impresion: 30 x 40cm;
para el caso de las cartas menu, se aprovecha clareade impresion,
mientras que para las tarjetas de presentacion en diptico; de
manera similar los volantes, se aplican en planilla, recurriendo a
la impresion frente/vuelta) la utilizacion y el terminado final son
aspectos determinantes para que los resultados correspondan alos
calculos previamente realizados.
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3.4.6 Etapa de realizacion del modelo

Con la finalidad de ser apetecibic, mostrando variedad, iiegancio
a transmitir la esencia de cada platillo, la comunicacion gréfica a
través del diseno editorial utiliza vehiculo(s) gréfico(s), ampliancio
el mercado cubierto de la impresion comercial. Los avances
tecnoiégicos son capaces de prociucir, una minima cantidad, con
una calidad de estandares de artes gréficas.

Con una produccion de 3modelos diferentes de un formato de 70
x 50 cm. Todos en seleccion de color con una carga principal de
imagen compiementéndoia con texto.

Brindando una personaiizaci()n a las necesidades especificas del
lugar, con una variante del cartel pubiicitario, en caja de luz. A
causa de tener un horario nocturno, el sistema de las cajas de luz
(resaltando el contenido del cartel en un primer plano) respaicia(io
por la calidad de la impresion digital en gran formato, se convierte
en una buena opcion.

El contacto personal se establece, con la mencion de los platillos,
buscando que lo que hoy se maneja como la “carta meni” funcione
como una “tarjcta de presentacion” (un primer contacto con un
cliente potencial), convirtiéndose en uno de nuestros agentes de
venta.

Otro vehiculo visual a desarrollar, diptico promocional (cuyo
formato final es el de una tarjeta de presentacion g x 9cm-,
optimizando y obteniendo 4 caras totales, con la ventaja de ser
procesada en seleccion de color en tiros muy cortos).

Una de las tareas de la Comunicacion Grafica, es la de optimizar las
caracteristicas del objeto (platillo). Aplicando estoala fotografia
de alimento, debe esforzarse por transmitir el mayor niimero de
ingredientes (yaseauno ovarios los ingredientes clavesdel piatilio),
provocando la sensacion de aroma y textura e incluso lograr que la
persona que la vea sienta hambre y desee probar esta apetecible
comida que se le muestra a través de lentes fotogréficas. Para
el proyecto del Campanario Calé se tiene el apoyo de chef (en
ausencia de la economa), preparando los platillos para la toma
fotogréfica, tal cual se servira para su consumo.
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Las primeras decisiones que hay que tomar, una vez detectadas
las necesidades del cliente, es referente al formato, tanto las
dimensiones, como la forma y las proporciones del area del
diseio.

A traves del diseiio, se puede experimentar con formas
recortandolas en materiales diversos y hacerlos atractivos (cartones
coloreados, tableros ligeros, papeles texturizados, laminados,
cualquiersuperficievisualmenteagradable).

Una vez conociendo la finalidad del diseiio y los materiales finales,
los pardmetros que inﬂuyen en la forma y el tamano de la obra
concluida resultaran evidentes. Se pueden llegar a crear formas
dentro de las mismas formas.

Existen algu nas restricciones elementales, rigiendo el proyecto con
el que se trabaja. La forma del diseiio plantea nuevos problemas,
de los cuales, la mayor parte se pueden controlar en el proceso
creativo. Otros factores como el finandiero, rigen la forma; unos
cortes inusualmente curvos o formas poco précticas son caras de
producir; asi mismo, la division de los formatos de papel puede
resultar cara, porun desperdicio innecesario.

En el caso del cartel, como ya se mencioné anterior-mente, el
formato lo define —principalmente— el lugar donde sera colocado.
Su produccién serealizaraen impresoras degran for-mato (plotters)
obte-niendounasola piezaimpresa. Desarrollandose en una forma

rectan gu lar.
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FIG. 3.33; -Diagrama del cartel,
-similar a los volantes- con
acotaciones, impresa solo frente. Esc.
_ 1 |e ° 1:10

e Qjillos
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Para el desarrollo de los plegab[es, sc parte del formato maximo
de impresion en la impresora Hp—lndigo (tabloide rebasado),
aplicando planilla, para el caso de las tarjetas promocionales y de
la hoja completa para el mena. Partiendo de la forma rcctangular.

46 cm
44 cm
43 cm

31cm

31.8cm
30cm

FIG. 3.34; -Diagrama de las cartas
menu, triptico, impresa F/V -4x4
tintas-

wd 0l

FIG. 3.35; -Diagrama de las tarjetas
de presentacion, diptico, impresa
F/V -4x4 tintas- ESC. 50%
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e Qjillos
O Unidad minima

no,.

) a utilizar en el disen

El texto y la informacion visual (ilustraciones y/o fotografias)

Una vez definido la linea de diseio (forma y sentido -horizontal o
decidiran la linea a seguir del diseiio. Preparando diversas redes
y reticulas, se seleccionara aquella que nos proporcione espacio
suficiente para obtener la disposici()n mas eficaz de la integracion
de los elementos (tanto de la tipografia, como de las imagenes).
Recordando que la utilizacion de los campos y medianiles, es la
diferencia entre red y reticula, para la elaboracion de este proyecto
en particular: en el caso del cartel se desarrollara una red que
permita una ()ptima ubicacion de los elementos, utilizando el area
maxima del formato; mientras que para los plegables, se utilizara
una reticula propia de cada uno de los vehiculos.

vertical

Campo imagen

B Campo Texto
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FIG. 3.36; 3.37; 3.38. Diagrama de

las redes vy reticulas utilizadas en el

cartel, de las cartas menu y tarjetas

de presentacion -respectivamente-.

Tanto el cartel como los plegables, contendran elementos de
tipograﬁa, imagen fotogréfica (para ser rcproducidas en seleccion
de color). Partiendo de la imagen que manejan actualmente,
continuando la ap[icaci()n e historia que tiene la imagen del
Campanario Cafe (aplicando tanto la tipografia, como el color e

imagen de la marca).

Tipografia Principal, con su aplicacion Inclinacién a seguir
original

5 [ ogan original,
crepocv\.‘“os con IaSilnglinacié% apllicada

copY) :

ywes

Titulo de platillo, en altas para Titulo de platillo, en altas para

destacar, con la inclinacion aplicada destacar, con la inclinacién aplicada

FIG. 3.39. Evolucion de la tipografia en algunos de los titulos a utilizar
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Para continuar el desarrollo de los diseiios, se delimito lo
siguiente:

la utilizacion de la tipografia principal (CHOC), solamente se
utilizara en la marca; para el resto de la tipografia se utilizara la
familia secundaria (Comic Sans MS), solo en los titulos y una
tercera familia (Helvética Re(gular). Hecho con un posible cambio
de tipografia en un mediano plazo de manera paulatina.

Los vehiculosgréficos adesarrollarvan acorde con las circunstancias
especificas del Campanario Cale, que por cuestion de espacio
solamente se consideran 3 modelos de carteles; una carta menu; e
impresos que los comensales lleven consigo ~de bolsillo- tarjetas
de presentacién y volantes en las notas de consumo.

Dentro de la variedad de platiuos, se dara enfasis en las
especialidades de la casa, tanto como en ciertos platillos recientes
que consideran ser favoritos en el paladar a corto plazo. Definido
el orden de recorrido, de los platillos, en la carta mena en lo
mgmente:

Ensaladas;

Baguette, séndwich, tortas, hamburguesas;
Crepas;

Postres;

Bebidas...
Se utilizara elicono del campanario, con sus variantes en:

Color;
Transparencia;
Ubicacion
Tamaiio...

Se desea complementar la marca "Campanario Café" con granos
e caté, acordando utilizarlos cono textura de tondo... de esta

de café, acordando utilizarl textura de fondo... de est

manera se uniformaran los diseios, creando una atmosfera visual

del lugar.
Ya definidos los platiuos, tanto el orden como a los que se le

dara difusion, consecuentemente queda definida los objetos a
fotografiar.
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PICT0001.JPG ~ PICT0002.JPG PICT0003.JPG ~ PICTO004.JPG ~ PICTO005.JPG  PICT0006.JPG PICT0007.JPG  PICTO008.JPG

e R

PICT0009.JPG ~ PICTO010.JPG PICT0011.JPG PICTO012JPG ~ PICTO013.JPG  PICTO014.JPG PICT0015.JPG  PICTO016.JPG

TN

PICTO017 JPG PICT0018.JPG PICT0019.JPG PICT0020.JPG PICT0021 JPG PICT0022 JPG PICT0023.JPG PICT0024 JPG

PICT0025 JPG PICT0026 JPG PICT0027 JPG PICT0028 JPG PICT0029.JPG PICT0030.JPG PICT0031.JPG PICT0032 JPG

—-____ —

PICT0033.JPG PICT0034 JPG PICT0035.JPG PICTD036.JPG PICT0037 JPG PICT0038.UPG PICT0039.JPG PICT0032 JPG

PICT0026 JPG PICT0027 JPG PICT0028.JPG PICT0029.JPG PICT0D030.JPG PICT0031.JPG PICT0032.JPG PICT0033.JPG

-

PICT0034.JPG  PICT0035.JPG PICT0036.JPG ~ PICTO037.JPG ~ PICT0038.JPG  PICT0039.JPG PICT0040.JPG  PICT0041.JPG

5 (\ A | .j o
&(e fu o] ™ = o

PICTO042.JPG  PICTO043.JPG PICT0044.JPG ~ PICTO045.JPG ~ PICTO046.JPG  PICT0047.JPG PICT0048.JPG  PICT0049.JPG

PICT0050.JPG PICT0052 JPG PICT0053.JPG PICT0054 JPG PICT0055.JPG PICT0056 JPG PICT0057.JPG PICT0058.JPG

FIG. 3.40. Ejemplos de hojas de contacto de las tomas fotograficas en el Campanario Café

Branii b b b R R R R
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Diagrama de latoma fotogréfica

Simbologia

O Mesa y Objeto . Céamara Fotografica \ Spot de luz continua
a fotografiar & con difusor

FIG. 3.41. Esquema basico de fotografia para las sesiones del Campanario Café.
Teniendo como variantes, el uso de un spot (cambiando su ubicacién);
Asi como la altura de la cdmara fotografica.

En las circunstancias del Campanario Café, una de las areas
potenciales autilizar, son elespacio enlas paredes delinterior; lugar
donde se pueden colocar carteles, teniendo como caracteristica
a favor, un formato en el que se aprecien los productos a una
distancia “media” (entre 1y § metros aproximadamente).

Una vez que se hayan tomado las decisiones del formato y
demas elementos gréficos, habra que elegir el tipo de color.
[xperimentando con diversas alternativas para el titulo y el texto,
antes de pasara los disenos definitivos y posteriormente preparar
alternativas para mostrar elmodoen que se piensa utilizar el color.

FIG. 3.42. Evolucién de la imagen de fondo a utilizar (original, en grises, virada, completa o solo
con los granos del café, eligiendo, la imagen completa virada)
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FIG. 3.44. Evolucion de las cartas mendu; texto / texto-imagen; interiores /exteriores
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FIG. 3.45 Muestra de la tarjeta de presentacion del Campanario Café
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la produccién de los prototiposy produccién final, se realizara en
dos sistemas especiﬁcos, ambos digitales, en el caso de cartel, se
procesaré en plotter; enelcasodela papeleria (tanto la carta menu,
como las tarjetas promocionales) la produccién seraen Hp—lndigo
Press.

El procesado de imagenes del plotter, por ser una produccién a
gran formato, funciona con una optimizacion de imagenes similar
ala prensa Hp—lndigo, a diferencia de un margen mas amplio del
rango de escala (que dependiendo delformato finaly la resolucion
“distancia” -final a utilizar- acepta imagenes del100% a un minimo
del 10%. En este caso, los archivos de los 3 carteles, seran a una
escala del 5o%, del tamaio final.

Los terminados: en el caso de las tarjetas de presentacién, solo se
complementan con corte y doblez. Permitiendo escribir sobre el
impreso (anotaciones como regjistro de visitas y/© consumo, etc.)

En el caso del meni, el terminado sera un encapsulado, con un
material de enmicado (plastificado) de poliéster brillante de 3 ml.
de pulgada, material recomendado para las meniis comerciales.

Fn el caso del cartel 6 poster, para su utilizacion y mejor conserva-
cion como caja de luz, se montara en una estructura (realizada
previamente por parte del cliente), con un sistema de luz propia y
con una cubierta protectora, todo con la finalidad de aumentar el
ciclo de vida de dicha producci()n visual.

A continuacion, se mostraran las propuestas finales de los 3
modelos de cartelesy las cartas meni.
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3.5 Términos utilizados

Acromatico.- Que no tiene color o tono, tal como el blanco, el gris
y el negro. Se dice de un medio que no deja pasar la luz, sin
promover su descomposicién en los colores primarios. Sistema
optico que no presenta aberracién acromdtica y produce
imagenes sin franjas de maltiples colores.

Adobe Type Manager.- Un programa de Adobe System, Inc., que
gestiona las fuentes PostScript de un sistema.

Archivo (file).- “ Coleccién de informacién completa y con un nombre
distintivo, como, por ejemplo, un programa, un conjunto de
datos utilizados por un programa o un documento creado por
un usuario. Un archivo es la unidad bésica de almacenamiento
que permite a la computadora distinguir un conjunto de
informacién de otro. Un archivo es el “pegamento” que une
un conjunto de instrucciones, nimeros, palabras o imdgenes
para convertirlo en la unidad coherente que el usuario puede
extraer, modificar, borrar, guardar o enviar a un dispositivo de
salida”.

Archivos Anidados.- Es la utilizacién de un archivo EPS incrustado
dentro de otro archivo EPS, puede ocasionar problemas de
salida o incrementar de manera muy importante los tiempos
de procesamiento de computadoras. El problema se puede
solucionar si se copian y pegan los elementos de un archivo
EPS hacia otro, en lugar de usar las funciones de importar o
colocar.

Archivo de Impresién (printer file).- “Informacién de salida que
normalmente habria estado destinada a la impresora, pero ha
sido redirigida hacia un archivo de la computadora, pueden
crearse archivos de la computadora. Pue-den crearse archivos
de impresion por diversas razones. Por ejemplo, estos archi-
vos permiten trans- ferir la salida a otro programa o a otra
computadora. Tam-bién permiten realizar copias adicionales
en cualquier momento con solo copiar el archivo de impresién
en la impresora. En ocasiones, se utiliza el término archivo de
impresion incorrec-tamente para hacer referencia al contro-

lador de impresora”.
FIG. 3.46 Archivos con diferentes medios de salida, cada uno de los medios, tiene caracteristicas
especificas. -ver siguiente pagina-

ASCIIL.- Acrénimo de American Standard Code for Information
Interchange (cédigo estiandar americano para intercambio de
informacién). Un esquema de codificacién que utiliza 7 u 8
bits para asignar valores numéricos a un conjunto de hasta
256 caracteres, incluyendo letras, signos numéricos, signos de
puntuacion, caracteres de control y otros simbolos. ASCII fue
desarrollado en 1968 para estandarizar la transmision de datos
entre sistemas hardware y software diferentes y estd integrado
en la mayor parte de las minicomputadoras y en todo los
Pcs. ASCII esta dividido en dos conjuntos: 128 caracteres
(ASCII estidndar) y otros 128 caracteres adicionales (ASCII
ampliado).

T T )
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Astigmatismo.- Aberracién de un sistema 6ptico, que impide el objetivo
fotografico de enfocar con nitidez las lineas horizontales y
verticales al mismo tiempo; esta deficiencia es mas comin en
objetivos de gran apertura.

ATM.-

Acrénimo de Asynchronous Transfer Mode (modo de
transferencia asincrona). Una tecnologia de red capaz de
transmitir datos, voz, audio, video y trafico frame relay en
tiempo real. Los datos, incluyendo los datos frame relay, se
descompone en paquetes de 53 bytes, los cuales se conmutan
entre cualesquiera dos nodos del sistema a velocidades que van
desde 1,5Mbps hasta 622Mbps (sobre cables de fibra 6ptica). La
unidad bésica de transmisiéon ATM se conoce con el nombre
de celda, y un paquete consta de 5 bytes de informacién de
encaminamiento y 48 bytes de carga util (datos). Estas celdas
se transmiten hasta el destino, donde se las recompone para
restituir el trafico original.

Binario (binary).- Que tiene dos componentes, alternativas o resultados.

La base del sistema de numeracién binario es 2, por lo que los
valores se expresan como combinaciones de dos digitos, o y 1.
Estos dos digitos pueden representar los valores 1gico y falso,
asi como numerales, y pueden representarse en un dispositivo
electrénico mediante los estados apagado y encendido que se
identifican con dos niveles de tension. Por tanto, el sistema
de numeracién binario es la base de la informadtica digital.
Aunque es ideal para las computadoras, las personas tienen
dificultades para interpretar los nimeros binarios, ya que son
cadenas repetitivas de unos y ceros. Para facilitar la traduccién,
los programadores y aquellos que normalmente trabajan con las
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capacidades internas de procesamiento de las computadoras
utilizan niimeros hexadecimales (en base 16) u octales (en base
8)

Bit.- Abreviatura de binary digit (digito binario). La unidad més

Camara

pequefia de informacién que puede ser manejada por un
equipo informatico. Un bit expresa un nimero binario 1 0 0
o una condicién légica verdadera o falsa, y estd representado
fisicamente por un elemento como, por ejemplo, un nivel de
tensién alto o uno bajo en un determinado punto de circuito
o un pequefio punto de un disco magnetizado en un sentido
o en otro. Un solo bit contiene poca informacién que un
ser humano pudiera considerar significativa. Un grupo de 8
bits, sin embargo, forma un byte, que puede ser usado para
representar muchos tipos de informacién, como una letra del
alfabeto, un digito decimal u otro caricter.

Digital (digital camera).- Tipo de cdmara que almacena las
imdagenes fotografiadas electrénicamente en lugar de un carrete
de pelicula tradicional. Una cdmara digital utiliza un elemento
CCD (charge-coupled device, dispositivo de acoplamiento de
carga) con el fin de capturar la imagen a través de las lentes
cuando el operador libera el obturador de la cimara almacena
entonces la imagen capturada por el CCD en un medio de
almacenamiento sélido o un disco duro. Después de que la
imagen haya sido capturada, se descarga mediante un cable
a la computadora utilizando el software proporcionado junto
con la cdmara. Una vez almacenada en la computadora, la
imagen puede ser manipulada y procesada de forma similar a
una imagen procedente de una imagen de un scaner o de algiin
otro dispositivo de carga.

Colodién.- Solucidén viscosa de nitrocelulosa, que contiene haluro de

plata en suspension, empleada especialmente en la composici’on
de la capa sensible de la pelicula fotografica.

Color.- “En fisica, el componente de percepcién humana de la luz que
, p percep q

depende de la frecuencia. Para la luz de una sola frecuencia, las
gamas de color varian desde el violeta (en el extremo de la més
alta frecuencia de la banda de luz visible, que es una pequena
parte del espectro electromagnético total) hasta el rojo (en el
extremo de la més baja frecuencia). En los monitores de video,
el color es producido mediante la combinacién de hardware y
sofware.

La superficie de un objeto absorbe determinadas longitudes de onda y
refleja las demds. La superficie de esta manzana roja absorbe todas las
longitudes de onda menores de 700 nm y refieja las mayores. La luz que:
llega a nuestros ojos reflejada por la manzana roja esta compuesta en su
totalidad por longitudes de onda mayores de 700 nm, que percibimos
como color rojo. (
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Cristalino

La luz pasa a través del cristalino y se enfoca  determinado color. El cerebro recibe los

en |a retina. Este érgano contiene millones impulsos nerviosos de los diferentes
de bastoncillos y conos que emiten impulsos  bastoncillos y conos y los ensambla en
nerviosos cuando les llega luz de un la imagen que vemos.
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Informaticamente, el sofware manipula combinaciones de
bit que representan los distintos matices de color que hay
que representar en cada posicién determinada de la pantalla
(caracteres o puntos individuales denominados pixeles). El
hardware adaptador de video traduce estos bits en sefiales
eléctricas, que a su vez controlan el brillo de una serie
de elementos de fésforo de diferente color situados en las
posiciones correspondientes de la pantalla del monitor TRC.
El ojo del usuario combina la luz de los distintos elementos de
fésforo para percibir un solo color.

Color de 16 bits.- (16-bit color).- Perteneciente, relativo a o caracteristico
de la pantalla que puede mostrar 216 (65.536) colores
diferentes.

Color de 24 bits (24-bit color).- También denominado como color
verdadero. Color RGB en el que el nivel de cada uno de los
tres colores primeros de un pixel se representa mediante 8
bits de informacién. Una imagen en color de 24 bits puede
contener mds de 16 millones de colores distintos. No todos
los monitores de computadora soportan el color de 24 bits,
especialmente los modelos mas antiguos. Aquellos que no lo
hacen pueden utilizar color de 8 bits (256 colores) o color de 16
bits (65.536 colores)

Y FIG. 3.49 La imagen de 24 bits brinda
una gama de 16 colores, mezclando
las 256 sombras disponibles para
cada uno de los colores primarios.
A 24 bits por pixel, los archivos
digitales pueden representar imagenes
16 millones con un realismo fotografico (tambiéen
de colores ) )

@9 denominado “color autentico”)

600000000010101011101010

Color de 32 bits (32-bit color).- Color RGB similar al color de 24 bits,
pero con 8 bits adicionales utilizados para permitir una mas
rapida transferencia del color de una imagen.

Color de 8 bits(8-bit color).-
Parametro de configuracién
de visualizacién que con-
tiene entradas de hasta 256
colores especificos. Cual-
quier paleta de color adjunta
a una imagen es por
definicién una paleta de 8

bits.
FIG. 3.50. En un sistema de 8 bits, cada pixel puede ser cualquiera de las 256 sombras de gris
o color (también denominado “color de indice”)

256 colores
@

Color de Mancha (spot color).- Método para tratar el color en
un documento en el que se especifica un color de tinta
determinado y cada pdgina que contiene elementos de ese
color se imprime como una capa separada. La impresora
imprime una capa para cada color de mancha de documento.
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Color de Proceso (process color).- Método para tratar el color en un
documento en el que cada bloque de color se separa en sus
componentes primarios sustractivos para ser impreso: turquesa,
magenta, amarillo (asi como el negro). Los restantes colores se
crean mediante la combinacién de capas de varios tamafios de
puntos de semitonos impresas en turquesa, magenta, amarillo,
formandose asi la imagen.

Color Espectral (spectral color).- En video, el matiz representado
por una longitud de onda determinada dentro del espectro
visible. En 1931, un comité denominado CIE (“Commission
International de I‘Eclairage”, Comisién Internacional de
Iluminacién) establecio valores numéricos para cuantificar las
respuestas del ojo humano a las diferentes longitudes de onda

de la luz. Basindose en estas respuestas, se creo el espacio
XYZ.

Onda larga Radio Radio VHF  Radar Inframojo———  Ultravioleta  Rayos gamma

Azul oscuro Violeta

Rojo Naranja Amarillo Verde Azul
Nuestros ojos sélo son sensibles a una pequeia parte del espectro
electromagnético. Esta gama limitada, denominada luz visible, incluye

longitudes de onda que van desde los 380 nm a los 780 nm y
contiene todos los colores conocidos.

FIG. 3.51 Espectro visible del color al ojo humano
Un modelo utilizado en el sector de las artes graficas para describir los
colores se denomina HSV (tono, saturacién, valor)

Colorimetro (colorimeter).- Dispositivo que evalda e identifica los
colores en funcién de un conjunto estindar de colores
sintetizados.

CompactFlash.- Dispositivos de memoria enchufables disefiados por la
Asociacién CompactFlash para su uso en cimaras digitales, y
eventualmente en otros dispositivos, con el fin de almacenar
y transportar datos digitales, sonido, imdgenes, y video. Los
dispositivos CompactFlash son pequefas tarjetas con unas
dimensiones de 43 x 36 x 3.3mm. Estdn basadas en tecnologia
flash no volatil, por lo que no necesitan baterias ni ninguna
otra fuente de alimentacién para retener la informacién.

T T )
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CompactFlash Association.- Asociacién sin 4dnimo de lucro que

Disefno

desarrollo y promovié la especificacién CompactFlash. Fundada
en 1995, entre sus miembros incluye a 3COM, Eastman
Kodak Company, Hewlett-Packard, IBM y NEC, entre otras

corporaciones.

de Pigina (page layout).- “En autoedicion, el proceso de
disponer adecuadamente el texto y los graficos en la paginas
de un documento. Los programas de disefio de paginas ofrecen
funciones de distribucién de texto y aplicacién de efectos
especiales al mismo. Aunque los programas de disefio de paginas
suelen ser mds lentos que los programas de procesamiento
de texto, pueden llevar a cabo tareas tan avanzadas como
hacer que el texto fluya por complejos disefios de pdgina
multicolumna, imprimir documentos en firmas, gestionar la
separacion de colores y usar sofisticados espacios entre letras
(kerning) y mecanismos complejos de division de palabras”.

Ecénoma.- Es la persona experta en preparar los platillos para la cimara,

son especialistas. En México hay unas 25 personas que se
dedican expresamente a presentar los platillos para la cimara.

Encapsular (encapsulate).- En programacién orientada a objetos,

mantener los detalles de implementacién de una clase en
un archivo independiente cuyo contenido no necesita ser
conocido por un programador que esté utilizando dicha clase.
Tratar una informacién de coleccién estructurada como un
todo sin modificar ni tener en cuenta su estructura interna.
En comunicaciones, un mensaje o paquete construido de
acuerdo con un determinado protocolo, como, por ejemplo, un
paquete TCP/IP, puede ser considerado, junto con sus datos
de formateo, como un flujo no diferenciado de bits que puede
descomponerse y empaquetarse de acuerdo con los requisitos
de un protocolo de nivel inferior (por ejemplo, como paquetes
ATM) con el fin de enviarlo a través de una red concreta;
en el destino, los paquetes de nivel inferior se recomponen,
volviendo a recrear el mensaje tal como fue formateado por el
protocolo de encapsulacion.

Extension (extension).- “Programa o médulo de programa que anade

funcionalidad o incrementa la efectividad de un programa.
Conjunto de caracteres anadido a un nombre de archivo que
sirve para ampliar o clarificar su significado o para identificar
un archivo como miembro de una categoria. Una extension
puede ser asignada por el mismo usuario o por un programa.
En el sistema operativo, se designan a los tres caracteres
finales de los nombres de archivos que sirven para precisar
el formato de éste. En Macintosh, es un programa que altera
o aumenta la funcionalidad del sistema operativo. Existen
dos tipos: extensiones de sistema (como el QuickTime y
Chooser), como los controladores de la impresora. Cuando se
enciende una Macintosh, se cargan en memoria las extensiones
contenidas en la carpeta Extensions dentro de la carpeta
System”.
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Formato de archivo (file format).- La estructura de un archivo que
define la forma en que éste es almacenado y presentado en una
pantalla o en una impresora. El formato puede ser bastante
simple y comun, como en el caso de los archivos almacenados
en forma de texto ASCII legible, o puede ser muy complejo
e incluir diversos tipos de c6digos e instrucciones de control
utilizados por los programas, impresoras y otros dispositivos.

Formato de archivo nativo (native file format).- El formato que una
aplicacion utiliza internamente para procesar los datos. La
aplicacién debe convertir los archivos de otros formatos al
formato nativo antes de poder trabajar con ellos.

Formato de archivo plano (flat file format).- Formato de archivo de
imagen en el que no se pueden editar los objetos individuales.
Los archivos almacenados en formatos JPEG, GIF, y BMP, son
archivos planos.

Formato de fichero (file format).-Codificacién de los ficheros de datos
por los diferentes programas de software durante la salvaguarda.

Algunos ejemplos de los formatos son los siguentes:
ASCII.- Unicamente los caracteres sin formato especial.
CGM.- Formato cuya finalidad es facilitar los intercambios de
disenios vectorizados entre las aplicaciones.
DBF.- Formato de ficheros extraidos dBase.
DCA.- Formato para el intercambio de texto (los caracteres y la
maquetacion).
DIF.- Formato para la transferencia entre aplicaciones, en particular
entre base de datos.
DRWG.- Formato MacDraft (Macintosh).
IMG.- Imagen almacenada en mapas de bits sencillo por el
programa que controla un escaner.
JPEG(Joint Photographic Experts Group).- Algoritmo de compresion
funciona con tres fases (eliminacion de imdagenes redundantes,
cuantificacién segun la percepcion visual y compresion por el
método Huffman. El indice de compresion permite alcanzar el valor
de 1 a 200, pero con una notable pérdida de calidad de la imagen.
.pcx.- La extension de archivos que identifica las imagenes de bits en
el formato de archivo de Paintbrush para PC.
PNTG.- Formato de MacPaint (Macintosh).
PDD.- Acronimo de Portable Digital Document (documento digital
portable). Archivo de graficos creado a partir de un documento
por QuickDraw GX en el sistema operativo Mac OS. Los archivos
PDD se almacenan en un formato independiente a la resolucion
de la impresora, se imprimen a la resolucion mas alta disponible
en la impresora utilizada y puede contener las fuentes originales
utilizadas en el documento. Debido a ello, un archivo PDD puede
imprimirse en una computadora distinta de aquella en la que fue
creado.
.pdf.- La extension de archivos que identifica los documentos
codificados en el formato portable de documentos (Portable
Document Format) desarrollado por Adobe System. Para mostrar
o imprimir un archivo .pdf, el usuario debe obtener una copia del
visor gratuito Adobe Acrobat Reader.

Formatos estandar (Standard formats).- En un documento de microedicion o de
tratamiento de textos, es posible acceder a datos originales de miltiples

fuentes (tratamientos de texto, programas gréficos, programas de CAD/
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CAM, escaneres, etc) Algunos de estos programas permiten recuperar
mds de 20 formatos diferentes, mientras que otros solo comprenden
algunos de los formatos mds utilizados. Hoy en dia, existe una cierta
cantidad de formatos que pueden considerarse estindares, en el sentido
de que son reconocidos por la mayoria de los programas

En modo texto

1.- El formato ASCII.- Este formato, reconocido por todos los
programas, contiene tnicamente texto desprovistos de todos los
atributos o caracteristicas de estilo. Todos los programas actuales
permiten importaciones o exportaciones en modo ASCII. Este
formato, también es utilizado para las transmisiones a distancia,
la comunicacién entre ordenadores (por ejemplo Pc-Mac) y la
decodificacion de textos por programas de reconocimiento optico.
2.- Elformato RTF (Rich Text Format).- Es el utilizado por Windows.
Contiene siempre los codigos de estilo, que son reconocidos por
todos los programas que utilizan esta interfaz grdfica.

3.- Elformato DCA (Document Content Architecture).- Definido por
IBM. En la actualidad numerosos tratamientos de texto (Vysio IIT
y IV, Volkswriter 3, WordStar 2000, Manuscript, etc.) reconocen
este formato, con lo cual se pueden importar o exportar estos
documentos. PageMaker y Ventura también lo reconocen.

4.- El formato WordPerfect.- Formato comprendido por todos los
programas de microediciéon y, respeta también los diferentes rasgos
de estilo.

5.- El formato Word.- Formato reconocido por los programas
de microedicion que conservan los diferentes rasgos de estilo de
texto. Es posible transferir documentos de Mac a Pc, sin problema
alguno.

6.- El formato WordStar.- Este formato no es propiamente un
estandar, pero histéricamente es conocido por la mayoria de los
programas.

En modo grafico

La mayoria de los ficheros graficos son todavia hoy ficheros de
mapas de bits (la imagen se define para todos los puntos que la
componen). Ast se comprende que algunos ficheros procedentes de
imagenes de escaneres sean tan voluminosos, y que sea preciso
comprimirlos. El formato de compresion asi creado debe ser
reconocido por los diferentes programas que pueden recuperar los
grdficos. Algunos de los formatos estandar:

1.- El formato PC-Paintbrush.- Este formato es comprendido por
todos los programas de microediciéon (excepto Gem Publisher). Ya
se trate de CAD o de digitalizacién de imagenes, el usuario siempre
puede hacer uso de este formato. Por desgracia, en lo que concierne
a imagenes digitalizadas, no da plena satisfacciéon en los niveles de
grises.

2.- El formato TIFF.- Este formato (Tagged Image File Format)
fue creado por Microsoft y Aldus para imagenes digitalizadas.
Actualmente la mayor parte de los escaneres lo utilizan. Conserva
una imagen de mapa de bits, asi como informaciones relativas
a los niveles de gris y color. Un formato estandar en el cual las
imagenes son salvadas para ser usadas en aplicaciones grdficas. Es
un compatible para MAC y MS-DOS.

3.- El formato DDE (Dynamic Data Exchange).- Es utilizado por
Microsoft en el portapapeles de Windows.

4.- El formato Autocad.- Actualmente reconocido por el conjunto de
programas de disefio asistido por ordenador.

5.- Los formatos Pict y Paint.- el formato Pict, es aquel en el que
se memorizan los disefios vectorizados en Macintosh. Este formato
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guarda dos tipos de datos: una imagen de la pagina completa
e informaciones de disefio. El formato PICT II es una versién
modificada, que reconoce los colores y funciona con la tarjetas de
video de 24 bits. El formato Paint (PNGT), es una representacion
de mapas de bits de la pagina basada en el lenguaje Quickdraw
(este lenguaje controla la representacion en pantalla, asi como
las impresoras ImageWriter y Laser que no posean el intérprete
PostScript.

6.- El formato HPGL.- Es un formato creado para sus trazadores
graficos. Numerosos programas de disefio asistido por el ordenador
lo utilizan, tanto en grandes sistemas como en MS-DOS. Algunos
programas de microediciéon también pueden recuperarlo.

7.- El formato PostScript.- Algunos disefios son memorizados en la
acualidad en un formato reconocido por las impresoras PostScript:
el EPS (Encapsulated PostScript). Es, entre otros, el formato con
que trabaja Adobe illustrator. Los programas de mejor calidad son
capaces de recuperarlo.

8.- Elformato TAWN.- Este formato se ha convertido en un estandar
para los periféricos digitales bajo Windows.

Ganacia de punto.- Una trama estd formada por millones de puntos
microscopicos trazados por un haz liser de una filmadora
PostScript. Durante el proceso de preparacién de la pelicula e
impresion, los puntos estdn sujetos a distorsion. Por ejemplo, a
medida que se transfieren los puntos de la pelicula a la plancha,
la mantilla de la impresion offset y al papel, su tamafo tiende
a aumentar, lo que da lugar a pigmentos mas oscuros en el
papel que cuando se crearon en la pelicula. Este incremento de
tamaio es lo que se denomina ganancia de punto. Los factores
que contribuyen a la ganancia de punto son: la calidad del
papel, especialmente su absorcién, las propiedades de las tintas
y las posibilidades de la impresora, dispositivo de pruebas o
maquina de impresién.

Imagen de pixeles (pixel image).- Representacién de un grifico en
colores en la memoria de la computadora. Una imagen de
pixeles es similar a una imagen de bits, que también describe
un grafico; pero la imagen de pixeles tiene una dimensiéon
afiadida, que a veces se denomina profundidad y que describe el
namero de bits de memoria asignados a cada pixel de pantalla.

Imagen de visualizacion (display image).- La coleccién de elementos
que se muestra conjuntamente en un instante determinado en
una pantalla de computadora.

Impresion en segundo plano (background printing).- El proceso
de enviar un documento a la impresora mientras que la
computadora esta realizando una o mis tareas.

Impresion en varias pasadas (multiple-pass printing) Tipo de impresién
matricial en la que el cabezal de impresién realiza mas de
una pasada a lo largo de la pagina para cada linea impresa,
imprimiendo cada linea una segunda vez exactamente encima
de la primera pasada. La impresion de varias pasadas se puede
utilizar con impresoras matriciales y suavizar los errores de
alineacion. En impresoras mejores, una segunda pasada puede
darse después de que el papel se haya movido ligeramente, de
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modo que los puntos en los caracteres se superponen para
crear una imagen mads nitida y obscura.

Impresora Duplex (duplex printer) Impresora capaz de imprimir en las
dos caras de una hoja.

Impresora PostScript.- Se basa en la transmisién de la pagina en
formato vectorial para que la impresora lo transforme en
puntos. Fue creado por la empresa Adobe System como un
intento de establecer un lenguaje estindar multiplataforma.
Este lenguaje dio lugar a la aparicién del término WYSIWYG
(del inglés: “what you see is what you get” —lo que ves es lo
que imprimes-). La version, del nivel de lenguaje, 3, es la dltima
version de este lenguaje.

Indexar.- Enunabase de datos, el término designala accién de encontrar
los datos utilizando claves tales como palabras o nombres
de campos para localizar los registros. En almacenamiento
de archivos indexados, es la acciéon de buscar archivos
almacenados en el disco utilizando un indice de ubicacién de
los archivos (direcciones). En programacién y procesamiento
de la informacion, localizar informacién almacenada en una
tabla afladiendo un cierto desplazamiento, llamado indice, a la
direccién base de la tabla. En almacenamiento y recuperacion
de datos, crear y utilizar una lista o tabla que contenga
informacién de referencia que apunta a una serie de datos
almacenados.

Modelo de color.- Todo método o convenio para representar el color
en los campos de la autoediciéon y de las artes graficas. En
el campo de las artes graficas y la impresion, los colores se
suelen especificar con el sistema Pantone. En los graficos
por computadora, los colores se pueden describir utilizando
cualquiera de los muchos espacios de color existentes: HSB
(tono, saturacion y brillo), CMY (cian, magenta y amarillo) y
RGB (rojo, verde y azul)

PC-Compatible.- Un sistema de computadoras compatible con
IBM-PCy sus descendientes.

PDF (Portable Document Format).- Acrénimo de Formato portatil
de documentos. La especificaciéon de Adobe para documentos
electrénicos que utilicen la familia Adobe Acrobat de servidores
y visores.

Periférico.- Cualquier dispositivo que se agregue a la computadora o
que extienda sus capacidades tales como impresoras, lectores
de CD-ROM, scanners, etc.

Pixel.- La parte mds pequefia de una imagen en la pantalla. Cada cuadro

contribuye a la imagen total. Se usa también para describir la
resolucion.
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Profundidad de bit.- El nimero de bit por pixel asignados para
almacenar la informacién de color indexado en un archivo
grafico.

RAM.- (Random Access Memory) Memoria de la computadora que
puede ser leida y modificada. Los datos pueden ser escritos
en una locacién particular que no tiene una secuencia previa
a través de la ubicacién. La memoria residente que estd
disponible cuando la computadora estd encendida pero, por ser
volatil, los datos de la RAM se pierden cuando la computadora
se apaga.

Reflex.- Tipo de cdamara en la que un espejo interior proyecta una
imagen que forma el objetivo sobre una pantalla traslicida
con la cual el fotégrafo puede encuadrar con gran precision
al terminar el error de paralaje: la imagen que aparece a
través del visor y la que forma el objetivo, y que por lo tanto
impresionard el negativo, coinciden exactamente.

Refraccién.- Desviacion de la direccion de los rayos de luz al pasar de
un medio a otro.

Registro.- Coincidencia de posiciéon de las imdgenes impresas en el
frente y en el reverso de una hoja.

Scanner.- Un dispositivo digitalizador que convierte un grafico, dibujo,
en un mapa de bit electrénico que puede ser cargado y
manipulado mediante un programa de software. Un medio
de convertir una obra de arte o un dibujo hecho a mano o
fotografias a su forma electrénica. En los scanners planos,
el original refleja la luz en un conjunto de CCD, revestidos
con filtros que descomponen la luz en sus componentes
RGB. El nimero de eleméntos CCD del scanner determina
la resolucién de la digi-talizaciéon. En los scanners de tambor,
la fuente de la luz se desplaza en incre-mentos minusculos
por el original. La luz reflejada se envia a través de un tubo
fotomultiplicador que descompone la luz en sus componentes
RGB. Otros circuitos convierten la infor-macién analégica en
separaciones CMYK digitales.

SCSI.- (Small Computer System Interface) Una interfase para conectar
discos y otros dispositivos periféricos al sistema de la
computadora. SCSI estd definido por el American National
Standard Institute (ANSI) y es muy usado en la industria
de la computacién. Un estindar para software y hardware,
el cual permite la conexién de scanner y dispositivos de
almacenamiento a la Mac, mientras provee los dos caminos
para el intercambio de datos.

Sensibilidad.- Capacidad de la respuesta densitométrica de una

pelicula ante la luz. Se mide con escalas ASA, DIN o mads
moderadamente, grados ISO.
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Separacién de colores.- El proceso de imprimir los colores de un
documento como archivos de salida separados, cada uno de los
cuales deberd imprimirse utilizando tinta de un color distinto.
Existen dos tipos de separacién de colores: separaciéon de
colores de punto y separacién de colores de proceso.

FIG. 3.52. Imagen de la seleccion de

color, cada una de las laminas y el
compuesto.

Sistema 6ptico.- Un programa maestro que mantiene trabajando juntos
todos los componentes de una computadora, incluyendo los
programas de aplicacidn.

Temperatura de color.- Medida de la cualidad cromadtica de la luz
en relacién a su fuente de procedencia. Se mide en grados
Kelvin.

La luz de las velas tiene una temperatura baja; la luz que emiten La luz de una bombilla tiene temperaturas medias.

se carga a longitudes de onda mayores, principalmente rojos y La mezcla de longitudes de onda no se distribuye
amarillos. s dificil ver el color de los objetos azules y violetas con uniformemente a lo largo del espectro y los abjetos
esta luz, aparecen demasiado amarillos.

-
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FIG. 3.53. Imagen de la temperatura de la luz-color.
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Tipo de archivo (file type).- Designacion de las caracteristicas
operacionales o estructurales de un archivo. Un tipo de archivo
a menudo se identifica mediante el nombre del archivo,
especificamente mediante la extensién del mismo.

Velocidad de obturacién.- Lapso en que el obturador permanece
abierto, posibilitando la accién de la luz sobre la emulsién
fotosensible.

Visor.- Dispositivo de la cimara por el que se regula el encuadre y el
enfoque de la toma.

Zoom.- Objetivo de longitud focal y variable. Una vista aumentada

(zoom in) o reducida (zoom out) de una porcién de la imagen
en la pantalla.

T T )



CONCLUSIONES

la constitucion del presente trabajo, esta realizado para ser
consultado por usuarios tanto principiantes como experimentados,
interesados en temas relacionados al diseno editorial, los sistemas
de impresion y la fotografia de alimento, etc. Con informacion
tanto técnica del funcionamiento de la maquinaria de offset
digital (principio de los demas sistemas de impresion digital),
como de fotografia de alimentos. Finalizando con la producci()n
de vehiculos impresos, se realizaron las tomas fotogréficas con
elementos naturales, con chef en ausencia del economa. Teniendo
como alcances, las bases del diseno, aplicacién en los medios
impresos y en proyectos similares que involucre el fotodiseno.
Consecuentemente sirva como detonante en profundizar en temas
como el fotodiseiio o demas herramientas para que el creativo se
conviertaenun asesorvisual,proporcionando unservicio completo
y especializado, originando que el cliente se quede con nosotros
convencido y satisfecho del trabajo realizado.

Los conceptos y fundamentos del diseiio editorial, respaldan el
trabajo del creativo. El cuidado y utilizacion de los elementos es de
suma importancia para la publicacién.

La comunicacion gréfica es un elemento vital en la evolucion del
serhumano, principalmotivo porlo que losavances tecnolégicos se
ha enfocado con lafinalidad de daruna respuesta cadavez mejoren
aspectos de tiempos, costosy calidad.Ya pesar delos diversos tipos
de reproduccién, comercialmente sobresalen tres: Huecograbado,
Flexografia y Offset. El mejor sistema de impresion lo definiran
las necesidades de la produccién (cantidad a reproducir, colores
utilizados, terminados especificos, utilizacion del impreso, ciclode
vida, entre otros factores).



El mercado mundial, de las artes gréficas, provoca que su similar de
México, se convierta en uno de los focos activos de América latina,
facilitando la llegada y utilizacion de los avances tecnolégicos. la
incorporacion de la magquinaria de offset di(gital se complementa
con:

un plan de negocios

un horizonte general

Utilizando mercadotecnia 1-1; valorando el valor del impreso en el
beneficio directo de la personalizacién entre un impreso y otro.
Abriendo asi un nuevo mercado de impresién para los creativos,
como las cartas menu, cartas de servicios, catélogos y folletos
para clientes especiﬁcos (escogiendo de la lista de productos,
investigando al cliente potencial y ofreciéndole solo aqueuos
productos “hechos a su medida”).

Ante la ausencia de vehiculos visuales, la utilizacion de carteles y
plegal)les, se convierten en un vendedor silencioso, aumentando
el deseo de consumir el alimento mostrado. Con la utilizacion
del diseiio editorial, involucrando areas como el fotodiseno,
especiﬁcamente en este caso a la fotografia de alimentos. Se
recomienda un equilibrio entre tomas generales y cercanas;
exagerando el punto exacto de cocimiento del alimento, para un
mejor atractivo visual. La importancia de la toma fotogréfica va
ligada auna buena foto, consecuentemente se edita menos, punto
importante en objetos como los alimentos y articulos naturales.



Cada uno de elementos involucrados en el proceso de impresion
han evolucionado, el original mecanico en papel deja su lugar al
archivo digital; el encapsulado del archivo se reﬂejara en obtener
impreso algo muy cercano a lo creado en pantalla, con todas
sus propiedades. Fl proceso de la fotomecanica, vigente por mas
de medio siglo, se le ha incorporado avances tecnolégicos ala
pre-prensa digital (como el CIP). En consecuencia se da una
mayor interaccion a lo largo del proceso, convirtiendose en una
herramienta para el creativo, teniendo control en cada uno de los
pasos.

Los medios digitales son herramientas que agilizan el proceso,
en consecuencia mejor calidad obteniendo los resultados finales
desde una pieza. s cierto que para saber a donde vamos, hay que
saber de donde venimos... asi como las grandes aportaciones que
han sido y seguiran siendo realizadas con el elemento constante
de la creatividad; atreverse a hacer algo nuevo, utilizando a las
herramientas como extensiones de nuestros pensamientos...

la aportacion visual al comercio Campanario Café, a través de los
vehiculos gréficos desarrollados, enriquecieron la percepcién de
los comensales, aumentando en un 10% el consumo, en apenas un
mes posterior a su aplicacién fisica.
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