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INTRODUCCION



n el mundo la produccién de carteles siempre ha tenido un gran impacto,
se ha utilizado para la difusion masiva en determinados eventos como:
en la cultura (cine, teatro, conciertos y toda manifestacion artistica) y en
lo comercial, como medio de exhibiciéon y propaganda de productos y
servicios.

El cartel hoy en dia forma una parte importante en la difusién y promocion
de toda actividad, persona u objeto que se quiera comunicar.

Si se le da el trato adecuado y reune las cualidades plasticas,“El Cartel” puede
llegar a considerarse un objeto de coleccién y una obra de arte.

En México la utilizacion del cartel también tiene una gran importancia. La
difusién de la informacién por medio del cartel forma uno de los principales
medios de comunicacién masiva. Y es uno de los medios por excelencia
utilizados en la publicidad.

En el Centro Universitario Cultural la necesidad de comunicacion es
constante; En este centro como su nombre lo indica, la difusién de la cultura
es una parte esencial entre sus objetivos. El cartel es un medio de difusion
de sus multiples actividades tales como: cine, teatro, conciertos, eventos
religiosos y eventos especiales.

El Centro Universitario es una Institucion, dirigida a los jévenes universitarios
con el fin de complementar su formacién humana y cultural y para ello, el
CUC promueve la cultura en todas sus manifestaciones para el beneficio de
la comunidad, especialmente el de la UNAM y del publico en general.

En el se imparten cursos de inglés y francés, se realizan: conferencias
mensuales, Cine Arte Cug, talleres de artes plasticas, teatro, conciertos y
exposiciones entre otras cosas.

La idea del disefio de un cartel promocional surge de la necesidad de difundir
las multiples actividades culturales que ahi se dan y el objetivo principal de
este proyecto es promover y dar a conocer al publico las mismas.

A pesar de tener una importante ubicacién dentro de la Universidad, siempre
es importante reforzar laimagen que se tiene sobre un centro de actividades
culturales y de la misma forma dar lo a conocer al sector que desconozca la
existencia de este centro cultural.

Es por esta razén que la idea de disefar un cartel “promocional” surge de la
necesidad de difundir este centro, tanto las actividades culturales como las
religiosas que ahi se realizan.



Ill

Al contar con un cartel “promocional” El CUC logrard la difusién que este
centro requiere para acceder a la poblacién general y a la comunidad
universitaria, con una vision mas clara de las actividades con las que cuenta,
invitando asi al espectador a participar y asistir a los cursos y actividades.

La realizacién de este proyecto se llevard a cabo con la colaboracién de la
Institucion, mediante su respaldo se llevé la planeacién y desarrollo de él.

Se pensé en un cartel como medio de difusién ya que es el mas adecuado
para la difusién de las actividades.



PRIMERA PARTE



1.1 el cuc



| Centro Universitario Cultural A.C. es una instituciéon social
no lucrativa, dirigida a los jévenes universitarios con el fin
de complementar su formacién humana y cultural.

C.U.C. son las siglas con las que desde hace mas de
cuarenta anos se conoce y reconoce al Centro Universitario
Cultural, como un espacio de expresiéon critica donde
se han dado cita sucesivas generaciones de jovenes en
busca de una convivencia en el didlogo y la reflexion, en el
estudioy la creatividad.

Mision

Es una institucién social no lucrativa cuyo propdsito
fundamental es participar responsablemente en la
construcciéon de un México mas justo, a través de mejorar
la calidad humana de la comunidad universitaria.

Visién

Quieren ser un foro donde tengan cabida las mas diversas
inquietudes, opiniones creencias y propuestas a favor del
crecimiento, la madurez y la realizacion personal, social y
espiritual de la comunidad universitaria.

Valores
« Desarrollo
e Pluralidad

« Tolerancia
«  Conciencia Social
*  Respeto

El CUC fue concebido como un dmbito de encuentro para
los estudiantes y maestros universitarios, abierto a todas
las manifestaciones del pensamiento, el arte y la cultura
en general, con absoluto respeto por la pluralidad de
opiniones y creencias, de manera que sea un foro donde
tengan cabida las mas diversas inquietudes y propuestas a
favor del crecimiento,la madurezy larealizaciéon personales,
ala par de una mayor conciencia comunitaria, sensibilizada
frente a los problemas de la realidad contemporanea.

Para ello, el CUC promueve la Cultura en todas sus
manifestaciones para beneficio de la comunidad
universitaria, especialmente de la UNAM.

12



Ofrece un espacio abierto en el que sin discriminacién de
opiniones o creencias,los jovenes y maestros universitarios
puedan acceder a una formacion humana y religiosa.

El Centro Universitario Cultural A. C. imparte cursos
para el aprendizaje de inglés y francés.
Ademéds cuentan con:

«  Conferencia mensual

« (Catedra de Derechos Humanos
Fray Francisco de Victoria O.P.

«  Cine Arte CUC

« Taller de artes plasticas

+ Teatro

« Conciertos

*  Exposiciones
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1.2 breve historia



| CUC, fue creado por los descendientes de los primeros
frailes dominicos que llegaron a México a evangelizar en
1526.

Ante todo, el CUC es una Institucién de servicio, cuyos
miembros, los frailes predicadores fundados por Santo
Domingo de Guzman, han dejado su huella en las catedras
universitarias, en los medios de comunicacién, en los
laboratorios de investigacion, en el arte, en la filosofia, en
los estudios biblicos, en las disputas teoldgicas.

A través de la Parroquia Territorial de San Alberto Magno
y la Parroquia Universitaria del CUC forma y consolida
una unidad que ofrece gran diversidad de actividades y
servicios.

Actividades Culturales

Cine de Arte
Desde 1963, el CUC inicié un cineclub de calidad con estilo
propio, que llegaria a ser el marco de referencia para todos
los aficionados al séptimo arte, manteniendo hasta la fecha
una programacién novedosa, variada y a precios muy
accesibles pero siempre acorde con las exigencias de un
publico cada vez mas amplio, a partir de 1968, disfruta de
las instalaciones del auditorio “Fra Angélico’
Conferencias
El CUC ofrece semestralmente un programa de conferencias
sobre gran diversidad de temas, con la participacién de
catedrdticos universitarios, profesionistas y expositores
invitados.
Conciertos
En el auditorio “Fra Angélico” se presentan periddicamente
recitales, musica de camara, conciertos sinfénicos, grupos
corales, conjuntos de jazz, rock, musica electroacustica y
folclor latinoamericano.
Exposiciones
El CUC cuenta con el espacio idéneo para que los artistas
plasticos puedan exhibir sus obras.
Teatro
El Auditorio “Fra Angélico” también sirve de escenario
adecuado para el espectaculo teatral, donde se realizan
montajes de obras clasicas,contemporaneas, vanguardistas
y experimentales con la participacion de grupos integrados
por alumnos de diversas facultades de la UNAM vy
companias profesionales.
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Estudiantina (Tuna Universitaria)
Fundada en 1965, la tuna universitaria del CUC ha
mantenido vivas todas y cada una de las caracteristicas
tradicionales de estas agrupaciones, desde la indumentaria
hasta el callejoneo nocturno.

Actividades Sociales
Linea Universitaria
Grupo de estudiantes interesados en compartir sus
experiencias y reflexiones con otros jévenes, bajo el lema
“Una sola linea hacia Cristo”Organizan dos retiros al afio
para universitarios y se retnen los sabados.
Anastasis
Integrado por universitarios con diplomado en Teologia,
este grupo dirige a los estudiantes, maestros investigadores
y profesionistas para promover el didlogo entre diferentes
creencias, actividades profesionales y experiencias
humanas, en la busqueda comin de una sociedad mas
justay fraterna.
Sinai
Para vivir la experiencia comunitaria del encuentro en la
oracién, este grupo se reune los segundos miércoles de
cada mes.
Fraternidades Dominicanas
Estas asociaciones de laicos, autorizadas y asistidas por
la Orden de Predicadores, asumen el carisma de Santo
Domingo para vivir su vocacion mediante una participacién
dindmica en proyectos de apostolado, parroquiales,
universitarios, profesionales y misioneros.
Creamos Juntos
Conformado por jévenes parejas cuyo matrimonio todavia
no cumpla mas de 5 afos, este grupo busca en el trabajo
solitario una via para fortalecer y armonizar su proyecto de
vida en comun.

Movimiento de Encuentros Conyugales (MEC)

Ante las condiciones adversas que en la sociedad moderna

afrontan el amor conyugal y la cohesién familiar, se invita

a los matrimonios para reflexionar sobre sus compromisos
humanos y cristianos.

Shema

Con la participacion de doctores, maestros y estudiantes

de la facultad de Medicina Veterinaria de la UNAM, Shema

pretende fomentar el impulso de la fe cristiana en el
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pretende fomentar el impulso de la fe cristiana en el
ejercicio profesional, asi como promover el cuidado de la
salud y bienestar de los animales.

Grupos de Formacion

Diplomado de Teologia
Con el propésito de acceder a un conocimiento
sistematico y mas profundo de la revelaciéon que sirva de
sélido fundamento para la fe, se ofrece anualmente a los
universitarios un Diplomado en Teologia.

Pre- Matrimoniales

A las parejas que han decidido casarse, se ofrecen

conferencias, platicas y testimoniales, de gran utilidad para

comprometer mejor su vocacién matrimonial y realizarla

plenamente.

Biblia

Bajo la coordinacion de la Escuela Biblica interdiocesana,

se ofrecen estos cursos a quienes desean profundizar el
conocimiento de las Sagradas Escrituras.

Catuni

A los interesados en recibir el sacramento de la

Confirmacion, se les brinda la oportunidad de prepararse

adecuadamente por medio de un asesoramiento
informativo y de una formacién de la fe.

Familia Educadora en la Fe (FEF)
Con el fin de proporcionar una formacién religiosa mas
acorde con la vida de los nifios, se imparte una catequesis
en la que ellos y sus papas se acercan juntos a la fe.

Circulo de Novios
En un ambiente de libertad y sinceridad, las parejas de
novios se relinen semanalmente, a lo largo de tres meses,
para compartir experiencias e inquietudes en torno a su
relacion.
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1.3 instalaciones y servicios



| CUC cuenta con salones de estudio, salas de conferencias,
un auditorio para 100 personas “El Agora”y un auditorio
para 700 personas que lleva el nombre del artista dominico
Fra Angélico.

Los Auditorios fueron construidos y equipados para realizar
congresos, conferencias, graduaciones, conciertos, teatro,
cine, danza. Cuenta con una biblioteca a disposicién de los
universitarios.

De igual forma, el CUC mantiene una permanente
preocupaciéon por los jévenes. Pone a su disposicion
cubiculos siempre abiertos para compartir sus inquietudes,
ayudéndolos en su crecimiento y en la solucion de
problemas personales.

Servicios Religiosos

+ Templo de Santa Maria de la Anunciacién
Odontologia 46 (a un costado del CUC)
+ Templo de San Alberto Magno
Luis Enrique Erro 2

Alcoholicos Anonimos
A través de la interaccion y el compromiso con otras
personas que padecen este grave problema, el individuo
puede descubrir el sentido de su existencia, via un
proceso de reforzamiento de su decisién de abstinencia
y reconstruccién de valores. Tal viene a ser la misién de
Alcohélicos Anénimos (AA). A su vez, la familia afectada por
el enfermo recibe el apoyo de una agrupacion paralela:
“ALANON"
Centro de Derechos Humanos (CDHFV)
El Centro de Defensa y Promocién de los Derechos
Humanos “Fray Francisco de Victoria, O. P. A. C. “es una
organizacién fundada, en octubre de 1984, por la provincia
de Santiago de la Orden de Predicadores de México
(Frailes Dominicos). En su tarea de defensa y promocion
de los derechos humanos, atiende preferentemente a
los sectores mdas vulnerables: indigenas, campesinos,
migrantes, grupos populares, lideres sociales, mujeres,
etc. Entre sus actividades, destaca la Catedra de Derechos
Humanos, cuyo propésito es difundir y analizar temas
como: impunidad, injusticia econdmica, soberania,
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Academia Comercial
El Centro de Accion Social A. C. ofrece a las jovenes que
han terminado la secundaria, la posibilidad de estudiar
una carrera de asistente empresarial que la capacite para
el desempefio de un trabajo digno y bien remunerado.

Idiomas
Moderno sistema que permite entender, hablar y escribir
el idioma inglés o el francés en 12 meses. Inscripcién
autorizada para aplicar exdamenes TOEFL.

Orientacion y Asesoria Personal
Los Frailes Dominicos de la comunidad del CUC estan
a la disposicion de todos los que necesiten orientacion,
asesoria o fortalecimiento en su vida cristiana.

Voluntariado
La responsabilidad social es uno de los valores que
promueve el CUC, animado a prestar algun servicio
entre los mas necesitados. Se acepta la colaboraciéon
de estudiantes, maestros, profesionistas y personas con
sentido solidario a participar en sus actividades sociales,
ya sea en el mismo CUC o en comunidades campesinas e
indigenas.
Caritas Parroquiales
A lo largo de todo el afo, los miembros de la Parroquia
Universitaria ayudan con despensas que se distribuyen
entre las familias mas necesitadas de la comunidad y
atienden otras necesidades urgentes.
Donaciones
El CUC es una institucion no lucrativa que se sostiene
con la aportacién generosa de sus benefactores. Cuentan
con el permiso de la Secretaria de Hacienda para recibir
donativos deducibles de impuestos.

Dispensario Médico y Dental
El Centro de Accién Social de Copilco el Alto, en la calle de
Luis Enrique Erro 4, brinda a las personas de la comunidad
con escasos recursos, que asi lo requieran, servicios de
medicina general y odontologia.
Oficina de informes
Estd situada en el pértico del CUC.En ella se puede solicitar
cualquier servicio ministerial, asi como todo lo relativo a
cursos, actividades y eventos.
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Auditorio Fra Angélico
Auditorio del CUC fue concebido y equipado como un
espacio multifuncional para congresos, conferencias,
proyecciones cinematograficas, montajes escénicos,
conciertos, festivales, graduaciones, etc. Su aforo es de
700 butacas y cuenta con equipamiento de proyectores
(foto fija, 16mm, 35mm).Pantalla de cine, micréfonos y
grabadoras.
Agora
Espacio idéneo para la realizacion de conferencias, mesas
redondas, puestas en escenay otros eventos con asistencia
de hasta 100 personas.
Sala de Conferencias
En el segundo piso del CUC se encuentra el salén 22 con
capacidad para 110 personas, donde pueden llevarse a
cabo conferencias, cursos, presentaciones de libros, etc.

Sala de Exposiciones
Tanto por su amplitud como por su magnifica ubicacion,
el hall del CUC constituye un espacio adecuado para las
exposiciones pictoéricas, escultoricas y de artes plasticas en
general, con la ventaja de que practicamente garantiza la
visita de cientos de estudiantes quienes, ademas tienen
la oportunidad de manifestar sus apreciaciones en el
“cuaderno del autor”
Cafeteria
Sitio de encuentro para conversar, estudiar, desarrollar
proyectos o simplemente, comer algun bocadillo a precios
muy accesible.
Estacionamiento Privado
En el caso de eventos, cuenta con capacidad para 15
vehiculos.Capacidad para 30 vehiculos, para los eventos
especiales.
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1.4 deteccion de necesidades



n el Centro Universitario Cultural la necesidad de
comunicacién esuna parte fundamental ya que promueve
la cultura por medio de actividades culturales y religiosas,
complementando a la comunidad universitaria en la
formacién de individuos dentro de una sociedad.

A pesar de tener una importante ubicacién dentro de la
Universidad Nacional Auténoma de México, existe un
desconocimiento de las actividades del centro aunado
a ello, siempre es importante culturales y religiosas y de
la misma forma dar a conocer a un reforzar la imagen
que se tiene sobre un centro de actividades sector que
desconozca la existencia del Centro Cultural Universitario.

El cartel como medio por excelencia en los medios
impresos y en la difusion de informacion, gracias a su gran
punto de atraccion.

Es por ello que se toma la decisién de elaborar un cartel
como medio de difusiéon y cubrir la necesidad de dar
a conocer al publico en general y en especial al de la
UNAM de las diferentes actividades del centro e invitarlo a
participar y asistir a ellas.

Las Actividades Culturales con las que cuenta el centro
son: Cine Arte CUC, Conferencia mensual, Taller de artes
plasticas, Teatro,Danza.Conciertos y Exposiciones,ademas
de contar con multiples actividades religiosas.
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SEGUNDA PARTE



a intencion principal de esta segunda parte es mostrar las bases de
la construcciéon del cartel promocional, dividiendo asi en tres partes
COMUNICACION, DISENO Y CARTEL.

Se expone los origenes de la comunicacion y la comunicacion visual,
delimitando el disefio editorial.

En el genero extraeditorial se hace una breve explicaciéon de los soportes
gréficos que lo componen, entre ellos el cartel.

Se explican brevemente los Antecedentes del cartel y cartel en México para
tener un conocimiento de la trayectoria y evolucidon que ha tenido a lo largo
de los afos, también se hace una clasificacién del cartel y finalmente un
andlisis del color en el disefio y la metodologia aplicada a la construccion de
cartel.



2.1 comunicacion



2 Gonzaélez Alonso, Carlos

esde los tiempos prehistéricos la comunicacion ha sido
una necesidad, que se ha satisfecho de diferentes formas
como senales, gestos, la voz y por medio de dibujos o
pinturas hasta llegar a formas mas concretas y definidas
en el presente.

Con el paso del tiempo y gracias a la tecnologia se han
acortado las fronteras, estrechado los lazos entre los paises
y los tiempos entre una comunicacion a otra.

Hoy en dia tenemos la oportunidad de enviar un mail
en cuestion de segundos, la informacién esta al alcance
de todos y es para todos y con esto crece el riesgo y la
responsabilidad en la veracidad de la informacién y en
cuanto a las imagenes que se exponen y se exhiben en los
diferentes medios impresos o visuales.

Resumiendo el ciclo histérico de la comunicacién, que
comienza en la prehistoria y pasa por el lenguaje, la
escritura pictografica (jeroglificos), el alfabeto y los
manuscritos, hasta llegar a la imprenta, punto de partida
de una nueva época que culmina con los modernos
medios masivos de comunicacion.

El primer intento de definir el proceso de comunicacién se
debe a Aristoteles hacia el aflo 300 a.C. y es el siguiente:
quién dice qué a quién.?

dice a
I e oy S

Lasswell completa el esquema de Aristételes de la
siguiente forma quién dice qué en qué canal a quién
con qué efecto.

Quién 4 canal I3 efectos
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Nixon, introduce dos elementos: las intenciones de
quién emite y las condiciones en que el mensaje llega al
receptor.

dice a —
[ ]
| Con qué intenciones | | En qué canal | | Bajo que condiciones| Con qué efectos

Por otra parte, W. Schramm, sostiene que se produce un
proceso de comunicacién interpersonal cuando existen
campos comunes de experiencia entre el emisor y el

receptor.
Fuente (Emisor)

David K. Berlo coloca de forma independiente al
codificador y al decodificador. De este modo, el codificador
se encarga de adecuar el mensaje y el decodificador
de hacerlo llegar con su dimensién original al receptor.

| Fuente |—>|Codiﬁcador |—>| Mensaje |—>| canal |—>| Decodificador |—> | Receptor|

Finalmente Berlo,enumera los factores de la comunicacién
humana en cada etapa del proceso. Asi, en la fuente
intervienen las técnicas, las actitudes, el nivel de
conocimiento y la situacion sociocultural. En el mensaje,
los elementos, su estructura, el tratamiento, el contenido,
el ruido y el cédigo. En el canal la vista, el oido, el tacto, el
olfato y el cédigo, y en el receptor, los mismos elementos
que en el emisor.
Todoprocesodecomunicacionporcomplicadoosofisticado
que sea consta de tres elementos fundamentales:

-El Emisor- El Mensaje-y-El receptor-

El emisor es el encargado de iniciar y, por lo general, de
conducir el acto de comunicacién con su contenido.

El codificador es el que toma las ideas de una fuente y las
elabora y ordena en un codigo determinado, bajo la forma
de un mensaje.

Por mensaje se entiende la unidad, idea o concepto,

28



2 Ibid.

que lleva por si mismo una dosis de informacion util
como enlace o unién entre el emisor y el receptor, en el
supuesto de que ambos posean el cédigo que permita la
decodificacion.

El receptor decodifica el mensaje. Sus actitudes y su nivel
académico y social, influiran en la interpretaciéon que dé
a éstos. El emisor y el receptor son los elementos mas
importantes en el acto de comunicacion.

Es importante sefalar que toda forma de comunicacién
implica:

Un emisor. Que puede ser una persona, grupo o empresa.

Un canal. fisico definido o definible, por el que circulan los
mensajes.

Unreceptor.Que observa cierto comportamiento
derivado de la experiencia en que participa.

Un repertorio. designos o elementos comunes, en los
gue se apoya el emisor para componer su mensaje y en
donde el receptor intenta identificar la naturaleza de los
elementos recibidos.?

En muchas ocasiones, el emisor y el receptor sélo tienen
en comun parte de la recepcién del mensaje, que sera el
Unico punto de apoyo para la comunicacion efectiva.
Estos elementos son las bases de toda comunicacién y que
va dirigido hacia la Comunicacién Gréfica o visual.

La Comunicacién juega un papel muy importante en
nuestra vida diaria, desde el cereal que consumimos en la
manfana, las etiquetas de los productos que utilizamos para
nuestro aseo personal, en la calle los espectaculares, en los
parabuses, la imagen corporativa de las tiendas donde
compramos ropa y las etiquetas de esta ropa, las revistas,
el periddico, los libros... estamos plagados de informacién,
de imagenes visuales que saturan nuestras vidas y a la vez
la enriquecen de formas y colores placenteros a la vista, sin
embargo, existe la contraparte, un mal disefo o una mala
imagen puede cambiar nuestro estado de dnimo.

Las imagenes, tienen esa virtud, invitan a atmodsferas o
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2 Ibid.

sensaciones, a otros ambientes y crean todo un concepto
en un determinado estilo, pero el responsable de que
estas imagenes transmitan todo esto es un Comunicador
Grafico, quien crea diferentes escenarios para comunicar
algo con el propésito de atraer y atrapar al espectador al
que se pretende llegar de alguna manera.

Pero ;qué es Comunicar?, comunicar es trasmitir una idea,
mensaje o pensamiento a otra persona o personas. El
Comunicador Grafico es la persona capaz de manipular
la imagen para crear el disefio adecuado para comunicar
cualquier cosa.

El comunicador gréfico tiene la misién de transmitir ideas
mediante la manipulacion de imagenes, formas, colores,
texturas y tipografias, Comunicar graficamente.

En un mundo globalizado donde “el consumismo” rige las
decisiones de nuestras vidas el que no anuncia no vende,
la necesidad de comunicacién es latente y forma parte
circunstancial en la difusion de informacién de productos
y servicios.
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2.2 comunicacion visual



1 Miiller-Brockmann Josef

racticamente todo lo que tenemos a nuestro alrededor
es comunicacién visual, ya sean objetos inanimados o
animados.
Lo que vemos nos trasmiten mensajes; La comunicacion
puede ser intencional o casual.
No se sabe con exactitud cual fue la primera sefal de
Comunicacion Visual pero si tomamos como referencia
las pinturas sobre las paredes de las cavernas (pinturas
rupestres), se remontan a unos 50 000 afos.
Mucho tiempo después fue creado el alfabeto que en los
romanos ya habia existido durante aproximadamente
3000 aios, sin embargo la impresién moderna se remonta
apenas a unos 500 anos.1
En el primer siglo de la era cristiana los chinos desarrollaron
un tipo de papel muy similar al de nuestros dias, pero este
no llegé a Europa sino hasta el siglo XIV.
El desarrollo de la imprenta con base de tipo metalico
movible se acredita a Johann Gutenberg, de Mainz,
Alemania.
La comunicacién Visual tuvo un desarrollo importante con
la invencién de los caracteres méviles, desde su invencion
logro tener un gran impacto, teniendo asi acceso a la
informacién mas personas.
En el siglo XIX, la Comunicacion visual se enriquecié con
una invencion de importancia trascendental: la fotografia.
Joseph Nicéphore Niepce (1765-1833) obtuvo en 1826 una
imagen fotografica sobre una placa metalica cubierta de
un asfalto sensible a la luz. El tiempo de exposicién durd
ocho horas. Jean Louis Daguerre (1787-1851) mejoré
esta invencion con el daguerrotipo, primer sistema que
permitia el positivado directo.
Con la invencion de la fotografia la revolucion de las
imagenes cambio y le dio un nuevo sentido a las imagenes
y a la forma de verlas.
A lo largo de la historia y gracias a la tecnologia se han
obtenido diferentes herramientas que han transformado
la manera de ver las imagenes, ya no es imprescindible
dibujar perfectamente para querer trasmitir un mensaje;
El cartel contribuyé y forma parte de la historia de la
comunicacioén visual.

El Mensaje Visual
La comunicacion visual se produce por medio de mensajes
visuales, que actuan sobre nuestros sentidos.
Como se menciond en el capitulo anterior la comunicacién

Mercader portando cestas.
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visual consta de ciertos elementos esenciales, un emisor
emite mensajes y un receptor lo percibe. Pero el receptor
estd inmerso en un ambiente lleno de interferencias que
pueden alterar e incluso anular el mensaje.

Esto se refiere a las interferencias que pudiera haber en el
ambiente tales como problemas de visibilidad, disposicion
y ubicacién del mensaje visual a estos elementos se les
conoce como Ruido.

Ademas cada receptor, y cada uno a su manera, presenta
algo que podriamos llamar filtros que interfieren también
en la manera de percibir el mensaje.

Uno de estos filtros es de caracter sensorial. Tiene que
ver con la capacidad que tiene un individuo para percibir
ciertas formas o colores.

Otro filtro se podra llamar operativo, o dependiente de las
caracteristicas constitucionales del receptor.

En este filtro tiene que ver la persona en su forma de
analizar el mensaje de acuerdo a su edad o madurez.

Y un tercer filtro que se podria llamar cultural, dejara pasar
solamente aquellos mensajes que el receptor conoce, es
decir que su medio y cultura influyen en la apreciacién del
individuo de cémo ve y entiende el mensaje de acuerdo al
conocimiento o desconocimiento de él.

El mensaje se divide en dos partes: una es la
informacién propiamente dicha, que lleva consigo el
mensaje y la otra es el soporte visual .?

Bruno Munari expone que el soporte visual es “el conjunto
de elementos que hacen visible el mensaje, todas aquellas
partes que se toman en consideracién y se analizan,
para poder utilizarlas con mayor coherencia respecto a

textura
/forma
~”__estructura
SOPORTE —__modulo
MENSAJE | — 7 movimiento
VISUAL ———
INFORMACION
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la informacién. Son: la Textura, la Forma, la Estructura, el
Médulo, el Movimiento”?

Todos los mensajes visuales y su composicion contienen
ciertos elementos que constituyen la materia prima de
toda informacion visual:

*  Punto

e linea

¢ contorno
e direccion

¢ tono

e color

¢ textura

e dimension
e escala

¢ movimiento

La estructura del trabajo visual es la fuerza que determina
qué elementos visuales estan presentes y con qué énfasis.
“La eleccion de énfasis de los elementos visuales,
la manipulacién de esos elementos para lograr un
determinado efecto, estd en manos del disefiador; el es el
visualizador. Lo que decide hacer con ellos es la esencia de
su arte o su oficio, y las opciones son infinitas” 3

A
-
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ormalmente el uso de la tipografia se sitla en el siglo XV,
con la invencion por parte de Guttenberg de los tipos de
imprenta moviles.

La invencion de los caracteres moviles y la imprenta fue
un parte aguas que hizo posible el inicio y creacién de una
nueva industria lo que a la larga serd el disefo grafico.

La distribucion de la informacién tuvo un notable
desarrollo y la manera en que se apreciaba un texto,
de esta forma dio paso a otra area fundamental de la
comunicacién gréfica “el disefio editorial ya no era sélo la
necesidad de transmitir ideas, sino la manera de construir
estos mensajes valiéndose de diferentes elementos como
laimagen, la tipografia, reticulas, color, y la forma.

El disefio editorial en su definicién mas simple, es el uso de
tipos de letra para expresar y comunicar mensajes.

Como la tipografia es esencial en las comunicaciones
escritas, una forma de establecer una vision general seria
dividir el mundo de la tipografia en distintas areas basicas.

Aplicaciones de la Tipografia

* Logotipos, combinaciones especiales de letras
que sirven de identificacion.

* Libros, revistas y peridédicos: la comunicacion
objetiva de grandes cantidades de texto.

* Carteles, anuncios: titulares para comunicar
cantidades reducidas de informacion.

* Tipos de letra en el entorno: identificacion,
informacién y sefalizacion geografica.

* Tipos de letra en el medio informatico:
la tipografia sobre la pantalla del ordenador.

Hay que entender como tipografia, en sentido estricto,
el disefio con tipos de letra disponibles, pero también se
utiliza en un sentido mas amplio la expresion “tipografia”y
también se incluyen imagenes y otros materiales.

La tipografia puede dividirse en dos ambitos:

William Morris,

prensa portatil Albion,
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En primer lugar,la concepcion, el proyecto, la idea, el disefio
en general. Aqui se incluye la eleccién del formato, del tipo
de letra, de los colores, del papel; luego la composicion de
las paginas y, en trabajos que abarcan varias pdaginas, la
compaginacion. Para ello ya se ha generalizado el uso del
término “macrotipografia”

En segundo lugar, todo lo relacionado con el espaciado
entre los caracteres, las palabras y las lineas; en definitiva,
los detalles en la composicién tipogréfica.Esto es lo que se
conoce como “microtipografia”

La tipografia no existe simplemente para ser leida, también
para ser vista.

Con este argumento podemos decir que existen ciertos
aspectos que influyen en la realizacion de una buena
tipografia no son reglas de cocina pero ayudan el la
produccién de material escrito.

Cuando un mensaje de vital importancia se lee con
dificultad, puede resultar peligroso. La tipografia debe ser
funcional si quiere cumplir con su tarea.

Pero también se puede encontrar con errores estéticos.
Si una tipografia es demasiado “bella” puede incumplir
igualmente su cometido. También la forma es parte
integrante de la funcion.

En el caso de una senal de advertencia, sélo existe una
solucién correcta: una letra bien legible y clara, dispuesta
de un modo tal que no pueda ser desapercibida.

Pero también puede hacerse de maneras mdas o menos
adecuadas. Por ejemplo, podemos situar la letra de forma
clara y correcta en la superficie, o con una inadecuada
proporcion.Con ello no se perjudicaria el efecto preventivo,
pero el resultado seria un trabajo artesanal de mala
calidad.
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2.4 genero extraeditorial



uz del Carmen Vilchis, en “Disefio Universo de
Conocimiento” nos expone una fragmentacion del disefio
editorial en géneros, donde son agrupados de acuerdo a
sus caracteristicas en sus soportes, utilizacion y propdsitos,
es el género extra editorial donde el cartel comparte con
otros esta categoria.®

El género extraeditorial comprende aquéllos objetos
impresos cuyo disefio grafico tiene como origen un tema
determinado, pueden o no integrar texto, sin embargo
éste siempre estd condicionado por la imagen, son, en
general, efimeros, se muestran lejanos al receptor por sus
caracteristicas, es el que puede trascender hacia el discurso
plastico, comprende:

Miguel Prieto.
* Espectacular
*  Anuncio Mural
e Periédico Mural & = ‘ﬁoﬁﬁlﬁlﬁ%” 33
 Estenografias NACER y PERECERE -

* Cartel
2.4.1 Espectacular
Mensaje con caracteristicas propias de espectaculo
publico.También dicese de lo que tiene caracter aparatoso,
espectacular por su originalidad y grandiosidad de

presentacion.
2.4.2 Anuncio mural
El que se pega en una pared o se realiza directamente
sobre ella. Mensaje publicitario de una marca, producto
o servicio dirigido al publico consumidor o usuario para
informarle de su existencia, o formarle sobre su uso y
despertar en él el deseo, de su adquisicidn, o las tres cosas
simultdneamente, y que puede difundirse a través de
cualquiera de los medios, soportes o sistemas de difusion

publicitaria.”

2.4.3 Periédico mural
El de contenido didactico o politico, y de muy personales
caracteristicas,generalmente realizado a mano,y ocupando
solo una sola pagina de gran tamafo, que se coloca sobre
un espacio fijo situado en la pared con dicho objeto.
Impreso que se publica en fechas periddicas. Cominmente
se puede aplicar a los diarios, pero cualquier publicacion
7 Vilchis, Luzdel carmen,  PUEde ser periddica con tal que salga a luz en fechas fijas.
De todos los medios impresos de comunicacion, el que ha
puesto menor énfasis en la forma a lo largo de la historiaha

6 De la Mota, Ignacio,
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sido el periédico. El resultado ha sido predecible: el
desarrollo de un medio cuya apariencia ha palidecido en
comparacion con revistas, libros, y otra literatura impresa.

Los disefladores de los medios impresos durante afios han
sefalado a los periédicos como los mas torpes, los menos
atractivos y los menos legibles de los medios.

2.4.4 Escenografias
Es el espacio o localizacion donde se va a filmar, con
todos los muebles y objetos de utileria en su composicién
definitiva, ademds de los efectos de iluminacion, los
artilugios mecanicos y el decorado, que representa asi
el lugar de la accién. De sus condiciones depende no
s6lo el marco escénico adecuado a la obra, sino la eficaz
realizacion del programa mismo.
La escenografia se origind con el teatro griego, que usaba
principalmente como fondo telones mdviles pintados
y prismas laterales giratorios. Los romanos hacian mas
detallados los escenarios y los variaban segun el género
dramatico: plazas monumentales para la tragedia,
mercados y calles para comedias y naturaleza para la
satira. El escenario exterior aparecié en la Edad Media,
época que también se caracteriz6 por la multiplicidad
y juego simultdneo de lugares escénicos y la novedosa
combinacion interactiva de actores y espectadores.
Bramante, Rafael, Peruzzi desarrollaron las escenas pintadas
en perspectiva durante el siglo XVI.2
La escenografia y la tramoya teatral se convirtieron en
fantasticas y muy dinamicas durante el Barroco. En los
siglos XVIII y XIX la escenografia adquiere un caracter
romantico, acorde con esta época, por lo que tendia al
realismo y a la fiel interpretacion del contexto de la obra.
En la primera mitad del siglo XX, recibe mucho de la
influencia de los movimientos artisticos de vanguardia,
tales como el expresionismo (que pugnaba la deformacion
para destacar el texto), el futurismo (que impulsaba la
tendencia provocativa) y el constructivismo (que produjo
la tecnologia aplicada a la instalacion de escenografias en
cualquier lugar).
La escenografia se clasifica en: a) teatral, que presume un
Unico punto de vista al espectador. b) televisiva, donde
se deben de considerar una gran cantidad de imagenes y
angulos de camara.
¢) cinematografica, que generalmente se proyecta primero

Jean Genet

Macbett de lonesco.
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en un boceto grafico, y se considera no solo su estética
sino también su funcionalidad respecto a la naturaleza
del espectaculo que hay que presentar. La escenografia
publicitaria se diferencia de la escenografia teatral porque
en un spot es un fin en si misma, mientras en un teatro es
uno de los instantes de la accién escénica, que varia con
decorados desmontables.

2.4.5 Cartel.

Segun el diccionario el cartel se define como un soporte
en papel, tela, plastico o cualquier otro material idéneo,de
grantamano,siempre superiora80x 120 cm.,que contiene
un mensaje ideolégico o comercial y cuya exhibicion se
hace eventualmente en lugares de gran concentracion de
publico o de animado transito de personas, pegado sobre
muros o sobre soportes especiales para dicho fin.°

Con esta resefa de los diferentes soportes del género extra
editorial se intenta hacer una comparaciéon entre ellos
con el cartel, ya que si bien utilizan métodos y técnicas
de composicion similares, contienen ciertas variantes
encaminadas a resolver un solo problema en especifico.
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Jules Chéret,

10 Barnicoat, John

linicio del cartel va a la par de la evolucién del consumismo,
como un producto de la sociedad capitalista. Surge y se
desarrolla con el capitalismo, de la necesidad que tiene el
industrial de dar a conocer su mercancia y estimular en el
publico el deseo de adquirirla.

Es decir,que el cartel no surge de las necesidades del artista,
ni tampoco como consecuencia de la linea funcional de las
artes plasticas en el momento que aparece en la sociedad.
Relativamente joven el cartel ocupa un lugar digno al lado
de otras formas de arte.

Si el arte no es principalmente comunicacién, sino
creacion, entonces los carteles, con su funcion prescrita de
publicidad y propaganda, seria una forma secundaria del
arte. Los carteles han mantenido una curiosa relaciéon con
la pintura en sus primeros cien aflos de existencia.

En 1866, Jules Chéret empez6 a producir en Paris carteles
litograficos en color con su propia prensa.Laformadel cartel
gue ha llegado a nosotros data de estos afios y se debe a la
coincidencia de dos factores: ciertas mejoras técnicas en la
impresion litografica y la presencia del propio Chéret.

La razén por la que el nombre de Chéret haya llegado a
ocupar el primer lugar en la historia del cartel, no es que
sus disefos sean obras maestras del arte publicitario, sino
que sus carteles, mas de mil, son magnificas obras de arte.
En lugar de reinterpretar los grandes murales del pasado
para el publico de su tiempo creando extensos lienzos de
salén, encontré un nuevo lugar para su obra: La calle.

Carteles Art Nouveau
El Art Nouveau fue el estilo moderno mas caracteristico
del cambio de siglo. El disefio de carteles formé parte de
este movimiento artistico. En cuanto estilo, el Art Nouveau
dio un valor decorativo y ornamental a las configuraciones
lineales que con frecuencia derivan de formas organicas.

El término “Art Nouveau” se aplicé a este movimiento en
Gran Bretafa y los Estados Unidos; en Alemania, se llamé
“Jugendstil; en Francia “Le Style moderne”; en Austria,
“Secesion” en ltalia “Stile Liberty” e Espana,”"Modernista”
Pero en todos los casos, su interpretacion iba unida a la
idea de lo“nuevo” 10

GFIELD MASS

SEPLITAND 12189

Carteles Art Nouveau
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Victor Moscoso. B.McLean.

Carteles y Simbolismo
El movimiento simbolista, que en Francia va asociado
a pintores como Gauguin y Maurice Denis, empleaba,
aunque de un modo especial, algunos métodos y
elementos decorativos del Art Nouveau. Resumiendo
mucho, podemos decir que el arte simbolista afecté al
disefio de carteles reintroduciendo en él la iconografia
como elemento pictérico.
Los artistas simbolistas utilizaban las retorcidas
configuraciones lineales y los contornos amorfos del Art
Noveau para describir tanto lo sagrado como lo profano.
Los disefos pictéricos de los artistas asociados a este
movimiento afectaron directamente al cartel, pues sus
carteles y cuadros contenian, en cuanto documento,
una informacién visual que no habia de presentarse
necesariamente en forma naturista. Rostros agrandados,
casi expresionistas, festones decorativos compuestos de
0jos, signos antiguos y simbolos rosicrucianos se mezclan
unos con otros sin excesivo cuidado por respetar las
tradicionales reglas de la composicién pictérica.

Carteles hippies
En noviembre de 1965 se celebré en la University Art
Gallery del campus de Berkeley (Universidad de California)
una exposicion titulada “Jugendstil y Expresionismo en
los Carteles Alemanes”. Este episodio fue de gran interés
para los disefiadores de un nuevo estilo artistico — el cartel
hippy- .En primer lugar los disefiadores del cartel hippy
recurren mucho al pasado, como si éste constituyera parte
integrante de su experiencia.El cartel hippy es mas brillante,
mas elaborado y mas accesible que su predecesor.
Los carteles de los afios sesenta se alimentan también de
la imagineria contemporanea, aunque ésta puede estar
mezclada con estilos del pasado.
Las referencias a la ciencia-ficcién, a los comics y a los
medios de comunicacién aparecen con frecuencia en los
carteles de los diversos movimientos underground.

Movimientos artisticos formales
El modernismo formal alcanzaria su sintesis en el
modernismo decorativo del Bauhaus y cabe distinguir en
él dos periodos: el primero abarca desde las postrimetrias
del Art Nouveau, hacia 1900 hasta el auge de la influencia
del Bauhaus en los primeros treinta y el segundo coincide

Felician Rops,
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con la primera etapa decorativa de la sociedad de consumo
que se inicia tras la Segunda Guerra Mundial.

El disefo del cartel decorativo europeo parece haber
evolucionado en los diferentes paises entre 1910y 1939 en
funcion de los factores locales del disefio decorativo.

Moholy-Nagy escribia en 1924:
La tipografia, desde Gutenberg hasta los primeros
carteles, fue un mero intermediario entre el contenido
de un mensaje y el receptor del mismo; sin embargo,
con los primeros carteles comenzd una primera etapa
de desarrollo... uno empez6 a tener en cuenta el hecho
de que la forma, el tamaiio, el color y la disposiciéon del
material tipografico tienen un fuerte impacto visual.

La organizacion de estos posibles efectos visuales confiere
también una validez visual al contenido del mensaje; esto
significa que el contenido queda definido pictéricamente
mediante la impresién... esta es la tarea esencial del
disefo visual-tipografico.”

Moholy- Nagy fue el principal responsable de los nuevos
elementos que aparecen en la tipografia de Bauhaus y en
las técnicas publicitarias desde 1923 hasta el comienzo del
periodo Dessau.

El Disefador Profesional
Aunque los movimientos artisticos modernos habian
contribuido a los cambios estilisticos experimentados
por el disefio de carteles, paralelamente se producia otro
fendmeno que afectaria al papel de los carteles en la
publicidad y en general, en ultimo término, también a su
estilo.
La importancia del grafista profesional habia surgido del
intercambio entre las bellas artes y las artes aplicadas que
tuvo lugar en los anos del cambio de siglo, intercambio
que a su vez, tenia su origen en las primeras corrientes de
disefo del siglo XIX.
La postura del disefador profesional quedé resumida en
la presentacién de Neue Grafik, una revista de disefio
que durante su efimera vida, representd los puntos de
vista de los disefladores profesionales; como podemos
ver, se pone un énfasis especial en el disefo formal: “El
disefiador moderno ya no es un servidor de la industria,
como tampoco es ya un dibujante publicitario ni un artista
creador de carteles originales; acttia independientemente,

Joost Schmidt,
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proyectando y creando la obra total, impregnéandola con
todo el peso de su personalidad, por lo que su disefio
determina muy frecuentemente la forma real del producto
que esta tratando.

El cuerpo de disefadores profesionales fue en gran parte
el responsable de la forma que adopté la publicidad
comercial en los carteles del periodo de disefo decorativo
de los aflos cuarenta y cincuenta.

Los afnos cuarenta y cincuenta
En los afios cuarenta y cincuenta se produce un cambio
de estilo en las artes decorativas. En Europa, los elementos
minimos de disefio utilizados en obras basadas en las
concepciones del constructivismo o el grupo De Stijl
degeneraron frecuentemente en una mera austeridad en
aquellos paises que habian sufrido un grave quebranto
econdmico como consecuencia de la guerra.
Los desesperados intentos de seguir siendo“moderno”pero
al mismo tiempo aceptable para la nueva sociedad de
consumo condujo a un cierto manierismo.
Entre las influencias mdas importantes que contribuyeron
a la génesis del estilo “contemporaneo” estan el “collage”
y los efectos de textura de los cubistas, asi como otros
elementos estilisticos de este movimiento como la
representacion frontal del rostro en figuras vistas de perfil,
tan usada por Picasso y Braque en sus pinturas y dibujos de
los afios treinta.’
Expresionismo
A finales del siglo XIX el movimiento llamado
Expresionismo, enérgica y emotiva declaracion artistica
que supuso una alternativa al naturalismo imperante en
gran parte de la produccion decimondnica. Se originé en
la mayoria de los paises no mediterraneos y sus raices se
remontan a muchos siglos atras. Esta forma de expresién
adquirié vigencia con las pinturas de Van Gogh y Eduart
Munich. El establecimiento de los métodos expresionistas,
con sus formas acusadamente emocionales y sus brillantes
colores, ejerceria a su vez una influencia significativa sobre
los carteles.
Realismo
Los carteles que ilustraban con precision los nuevos
recursos mecanicos del siglo XX no agotaban el campo del
disefo realista.
El realismo se empleaba generalmente para anunciar

G.M. Mataloni,
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productos de gran calidad, pues el cuidadoso tratamiento
que se exigia el grabado permitia transmitir una imagen
fiel de los mismos.
En Europa, los efectos de la Fotografia sobre el disefio de
carteles tuvieron la misma procedencia que las restantes
influencias vanguardistas. Artistas de la talla de Moholy-
nagy y El Lissitzky expresaron sus ideas no sélo con el lapiz
sino también con la cdmara.En 1967, Tschichold escribe en
el epigrafe titulado “Tipografia, fotografia y dibujo:
“Los signos y las letras de la sala de composicién no son
los Unicos medios de que dispone de la nueva tipografia.
Las imagenes son a menudo mejores que las palabras;
trasmiten mas cosas y las dicen mas deprisa. Sus usos son
ahora tan variados que estariamos perdidos sin ellos. La
calidad del fotégrafo es un factor decisivo para el éxito de
cualquiera de las tareas que emprenda.El método actual de
la representacién pictorica es actualmente la fotografia. La
tipografia tiene sus propias reglas, basadas en los mismos
principios que la nueva tipografia.”
El futurismo, como el cubismo, se basaba en la realidad y
ejercié una influencia directa sobre el disefio de carteles a
través de los experimentos tipograficos.
Al arte futurista le preocupaba el dinamismo y la agitacion
continua, cualidades ambas de gran importancia para la
publicidad, y no era, en ningun sentido, un movimiento
artistico formal.
Los dadaistas reflejan la desesperacion de un mundo
mecanizado y enloquecido por la guerra. Ambos
movimientos emplearon citas pictoricas de tipografia
cadtica,conlo que pertenecen yaal mundo de la publicidad
popular. A partir de esta rama secundaria los movimientos
artisticos crearon nuevos estilos que fueron absorbidos a
su vez por el disefio de carteles.

Surrealismo
Cuando André Breton declaré en 1924 que el dadaismo
habia muerto y proclamé el advenimiento del Surrealismo,
introdujo un movimiento cuya vitalidad es todavia patente
en los setenta.
El Surrealismo puede definirse como la revelacion de una
nueva dimension de la realidad, revelacion posible cuando
se prescinde de la l6gica racional para sustituirla por una
asociacion arbitraria de imagenes del mundo real.
Los disefiadores de carteles han utilizado el surrealismo
por tres razones muy simples. En primer lugar, el empleo
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del realismo hace de su obra algo familiar y aceptable.
En segundo lugar, la sacudida que provoca el descubrir
que la imagen no es lo que se suponia actia como un
enérgico recordatorio de esta. En tercer lugar, dentro del
surrealismo es licito presentar una misma idea de varios
modos simultdneamente. Esto es visualmente posible, sin
necesidad de explicaciones o justificaciones, y constituye
un valioso procedimiento para exhibir un producto.
La influencia del surrealismo sobre los carteles pasa dos
fases distintas. La primera va desde los afios veinte hasta el
final de la Segunda Guerra Mundial; la segunda comienza
en los afnos cincuenta y aun no ha terminado.
En la primera fase tenemos una cita directa y fiel del
movimiento surrealista, pero su traduccion a términos
publicitarios queda confinada al nivel de la decoracion,
especialmente teatral. Durante la segunda fase, tras las
terribles revelaciones de la guerra que terminé en 1945
y la inquietante paz que siguid, la publicidad ha recogido
en general los aspectos mas siniestros y terrorificos de la
imagineria surrealista.
En la primera fase —es decir, hasta el final de la guerra- los
disenadores de carteles se apropiaron elementos de la
composicion surrealista, como la iluminacién teatral y las
alargadas sombras de Dali 'y de Chirico.
Existe otro elemento que se tomd del surrealismo de
preguerra: el uso del humor y el absurdo. Este aparece
en los disefios de Savignac y, ya en la segunda fase de la
publicidad surrealista, en la obra de George him (The times,
1952). Este lenguaje simbolico-surrealista ha acompanado
al cartel desde entonces.

Idioma popular
El idioma popular presenta dos corrientes principales. Una
fluye hacia arriba desde el nivel del arte popular y suele
caracterizarse por su integridad y un cierto ingenuismo. La
otra fluye hasta abajo y normalmente recibe el nombre de
cultura de masas; es la propaganda comercial y politica que
generalmente ha sido predigerida para que no ofenda el
paladar de las masas de consumidores.
Un ejemplo de cartel en la tradicidon “Folk” es el disefio
hecho por Fraipont hacia 1900 para el pueblo francés de
Royat. Tiene forma de cubierta para folleto provinciano o
de etiqueta decorativa para una caja de queso. Muchos
de los carteles realizados para esta época para productos
domeésticos presentan un mundo en el que el consumidor
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podia reconocerse a si mismo.Pero no paso mucho tiempo
antes que el publicista descubriera que podia proyectar
un mundo de lujo e inculcar en el consumidor la idea de
que bastaba con comprar el producto para acceder a ese
mundo.

La historia de los carteles de toros es muy larga, y como
fuente de inspiracion para los carteles, comparable a los
disefios de los circos y ferias de los que Chéret obtuvo
parte de su propia experiencia. Uno de los mas originales
es el cartel en circulo de Madrid (1906), espléndida obra,
ricamente decorada en oro.

Un disefo objetivo y directo serd siempre atractivo para
la mayoria, un disefio tosco y amateur conseguira siempre
cierta aceptacion entre el publico.Estos dos elementos son
constantes de la naturaleza del idioma popular aplicado al
disefio de carteles.
Carteles y humor

El humor se utiliza frecuentemente en publicidad por
la sencilla razén de que es un ingrediente esencial de la
vida, y su asociacion con un producto suscita hacia éste
sentimiento de cordialidad y buena voluntad.
Los carteles, como ya hemos visto, surgieron en parte de
las ilustraciones de los libros y en parte de la publicidad
circense.
En los afos que siguieron a la guerra, este tipo de disefo
continuo siendo el principal medio de expresar una
situacién comica. Sin embargo, durante los afios cincuenta
se produjo un profano cambio en la naturaleza del humor
mismo, esta evolucion ha continuado desde entonces. Nos
referimos al empleo del humor “negro” o “enfermo” Este
cambio de énfasis no se limitd a los carteles;fue igualmente
apreciable en las comedias teatrales y cinematograficas.
Con el creciente interés por lo extravagante, las imagenes
de los carteles se hicieron mas y mas atrevidas durante
los afos sesenta; los intentos por impresionar o de
poner de manifiesto una falta de inhibiciones por parte
del anunciante o del disefador no dejaban nada a la
imaginacion.

Politica, revolucion y guerra
El cartel se consolidé en la sociedad como un medio de

exhibicién y como objeto buscado por los coleccionistas.

Fue el mundo industrializado de finales del siglo XIX el
que hizo posible su aspecto;entre 1870y la primera guerra

Hirokatsu Hijikata,
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mundial, los carteles se asociaron al arte y al comercio.
Hasta los afos cincuenta, los carteles politicos han seguido
siendo para muchos una variante mas de la persuasion
comercial o una forma “artistica” del anuncio. EI mejor
exponente de este anacronismo es seguramente el cartel
satirico de Seymour Chwast contra la guerra: War is good
business, invest your son.

Estamos pues ante dos fases distintas en la historia
del cartel ideolégico; en la primera, de 1870 a 1919, la
publicidad bélica se enfocaba en los mismos términos que
la publicidad comercial; en la segunda, desde 1919 hasta
ahora, aparece el cartel politico propiamente dicho.

La evolucion mas significativa de la historia del cartel
politico, y una de las mas importantes en la historia de
los medios de comunicacién, se produjo en Rusia de
aquellos aios. Los carteles producidos durante la Segunda
guerra Mundial no aportaron nada nuevo a los logros
ya conseguidos en la evoluciéon general del diseno de
carteles.Los métodos de la comunicacién de masas habian
cambiado y la propaganda fluia a través del cine y la radio.
A partir de 1945 se produce un cambio significativo en la
opinién mundial acerca de la guerra, que ha dado lugar a
la considerable publicidad que han recibido los carteles
anteguerra.

1950
A medida que la industria se iba recobrando del trauma

de la segunda guerra mundial, la demanda del material
impreso fue creciendo hacia nuevas cotas desconocidas
hasta entonces. El volumen multiplicador de los negocios
de la comunicacién empresarial y de los envases se sumé
al crecimiento de la publicidad de consumo.*

Cuzin,
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oy por hoy, el disefio gréfico es una disciplina plenamente
instituida: una profesién académica, un saber que trae
aparejados prestigio y poderes peculiares, una tecnologia
mas de modo de vivir contemporaneo.

Desde que los antiguos mexicanos, por obra de los
tlacuilos, dieron expresién plastica en los cédices a su
historia, a sus andanzas y cosmovision, hasta la época
actual, dominada por la informética y la electrénica, se
ha desplegado, en todas las esferas de la comunicacion
grafica, una exuberancia de pigmentos, lineas y trazos,
manifestandose, sobre todo, la voluntad de un pueblo,
mediante viejas y nuevas formas y significaciones, la
enorme creatividad puesta al servicio de la difusién
cultural, las reivindicaciones politicas y sociales, la
educacion y la comunicacion.

Hoy, el disefio asistido por computadora a menudo
convive con medios y técnicas tradicionales, potenciando
el acto creativo, pero en la medida en que se sobrevalora
y se concibe como sustituto de la formacion visual, la
facultad creativa perceptual y el talento, amenaza a un
oficio comprometido histérica y socialmente con nuestras
formas de sery de percibir.

Dar cuenta de los pormenores de la historia del disefio
grafico en México es una obra en marcha. A continuacién
se expone de una manera breve y concisa una lectura
histérica de algunos de los acontecimientos mas relevantes
en la historia del disefio grafico en México.

En México la aparicion de la imprenta cred un parte aguas
que hizo posible el desarrollo de la industria del disefo
grafico,y ésta va intimamente ligada a los procedimientos
de ilustracién en grabado y en litografia, creados a partir
de mediados del siglo XIX. Por sus paginas asoman
quienes, haciendo uso de estos recursos, se constituyeron
en las tres figuras relevantes de una grafica con fuertes
raices populares con el siglo XIX: Gabriel Vicente Gahona
Pasos “Picheta”; Manuel Manilla y José Guadalupe Posada
—éste también a principios del siglo XX. "

Fue a partir del siglo XX que algunos artistas mexicanos,
la mayoria de ellos pintores y grabadores, tomaron en sus
manos las tareas de aplicar las artes plasticas en el taller
del impresor.

Aquel fue un proceso paralelo a lo que sucedia en otros
paises de la tierra, y uno mas de los hilos de nuestra
historia cultural.
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Francisco Diazde Ledn y Gabriel Fernandez Ledesma se
volvieron protagonistas centrales, pedagdgicos, politicos y
artisticos que vivié México desde 1920 hasta 1940. Diaz de
Ledn fue uno de los principales maestros de las Escuelas
al Aire Libre: nada menos que el director de la Escuela de
Tlalpan, Gabriel Ferndndez Ledesma, en cambio dirigi6 las
escuelas libres de esculturaytalla creativa de la Universidad,
dedicadas a la educacién artistica de los obreros. Fueron
dos de los mayores impulsores del grabado mexicano
moderno. Fundaron revistas, escribieron articulos y libros,
aportaron alainvestigacion de la cultura mexicana popular.
Pertenecieron al grupo {30-30! y estuvieron involucrados
de lleno en las campanas culturales del cardenismo.
Fernandez Ledesma realizé una importante cantidad de
carteles para los grupos y escuelas artisticas del momento.
Nuevamente, es la xilografia el apoyo grafico fundamental
de esos carteles. En estos carteles, unay otra vez aparece la
esquematica letra tallada en madera.

Cosa muy importante es que el arte del cartel y la
tipografia fue también objeto de exposiciones.Los carteles
realizados por Diaz de Leén y Fernandez Ledesma para
atraer al publico a sus exposiciones son el experimento
mas radical que se llevé a cabo en el incipiente disefio
grafico mexicano.

En efecto, lo usual de estos carteles es que intentan resolver
lo mas posible con los recursos de la sola disposicién de
colores, lineas y acomodos tipograficos.

Hay en estos carteles una ambicién por arrebatar la mirada
y el deseo de dar un mensaje fuerte y conciso. Se han
logrado pese a las limitaciones técnicas del momento,
en solo dos tintas, papel barato, tallas en madera y unas
cuantas familias tipograficas complementadas con letras
dibujadas al propésito.

En los siguientes afos, Diaz de Leén y Fernandez Ledesma
continuaron impulsando el arte del cartel.

Por su parte, Diaz de Ledn prosiguié una linea mas seca,
incorporando a sus carteles la fotografia y el grabado,
como el caso de los que hizo para la promocién de la
Escuela de Artes del Libro.

Aunque la atribucién autoria es problematica, es probable
que hayan sido ellos los responsables de auge cartelistico
de la Direccion Auténoma de Prensa y Publicidad (D.A.P.P),
que organizé Agustin Arroyo Ch. Al parecer, talleres
graficos de la nacion fue considerablemente modernizado
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a mediados de la década, lo que puso a disposicion de
los artistas el offset, el fotograbado y el uso de diversas
tintas. Los carteles de la D.A.PP. dependen del colorido,
el alto contraste y del predominio de la imagen sobre
titulos breves. En su impulso al deporte, a la organizaciéon
popular y el combate del alcoholismo son un testimonio
clave de la moral que el gobierno intentaba difundir en los
mexicanos.

En la segunda década de siglo XX, reconocemos el
aporte temprano de José Clemente Orozco, David Alfaro
Siqueiros, Xavier Guerrero, Diego Rivera, Fermin Revueltas
y Carlos Mérida, entre otros pintores que incursionaron en
la ilustracion, el grabado y el disefio de cartel como una
extension de su labor plastica. Ya que en sus origenes no
habia distincién entre el artista plastico y el disefiador.

Es la época en la que el grabado resurge, luego de la
muerte prematura de Saturnino Herrdn, ilustrador
modernista de libros y revistas, cuando Jean Charlot
publica un articulo sobre Posada, y entusiasma con su obra
xilografica, entre otros, a Fernando Leal, Gabriel Fernandez
Ledesma, Francisco Diaz de Leén, Fermin Revueltas, Carlos
Orozco Romero y Ramén Alva de la Canal. A partir de esos
anos destacan también, en el campo de la ilustracién,
Miguel Covarrubias, Ernesto “El Chango” Garcia Cabral y
anos después, Jesus de la Helguera, pintor de calendarios
y almanaques, y Jorge Gonzédlez Camarena, muralista
y escultor que incursioné en el medio publicitario con
ilustraciones, carteles y calendarios.

En la primera mitad del siglo XX, la pintura, la grafica y la
ilustracion se alzaba como el alma de los movimientos
artisticos el estridentisimo, el Sindicato de Obreros
Técnicos, Pintores, Escultores, Grabadores revolucionarios
de México, el grupo j30-30!, la liga de Escultores y Artistas
Revolucionarios, y, finalmente, el Taller de Gréfica Popular
que se funda en 1937 y se desintegra hasta el afio de 1977.
En ellos participa un sin nimero de artistas, criticos de
la academia de la decadencia académica, y practicantes
de un compromiso politico y social; entre otros: Fermin
Revueltas, Leopoldo Méndez, Jean Charlot, Ramén Alva
de la Canal, Gabriel Ferndndez Ledesma, Angel Bracho,
Luis Arenal, Raul Anguiano, Pablo O’Higgins, José Chavez
Morado, Alfredo Zalce, Alberto Beltran, Mariana Yampolski,
Carlos Mérida, Fernando Gamboa, David Alfaro Siqueiros,
Juan O’Gorman, Andrea Gémez y Fanny Rabel.
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Josep Renau Berenguer nacié en Valencia en 1907 y
antes de estar en México tuvo una destacada carrera
como cartelista y politico. Militante del partido Comunista
Espanol, Renau fue nombrado Director General de Bellas
Artes en el ministerio de Instruccién Publica republicano,
y en 1938 ocupd el cargo de Director de propaganda
grafica del Comisario General del Estado Mayor. En 1939,
después de haber estado en Francia, Renau llegé a México
y colaboro con Siqueiros en el famoso mural del Sindicato
Mexicano de Electricistas, al que siguié uno propio, para el
casino de la selva en Cuernavaca, que realizé entre 1944
y 1950, con el tema de Espafia conquista América. En
1959 Renau decidié trasladarse a Berlin, en la Republica
Democrdtica Alemana, donde siguié ejerciendo como
pintor, muralista, cartelista y disefador. En 1976 regresé a
Espana, fundd un archivo en Valencia que lleva su nombre,
y murié en Berlin en 1982.

Para mantener a su familia, Renau instalé una especie de
estudio grafico en su casa de Coyoacan, del que salian
etiquetas, rotulos, muestrarios, logotipos, disefios de
revistas, portadas de libros y de discos, material publicitario
como anuncios para la prensa y, sobre todo, carteles.™
Durante la guerra civil espafiola, Renau habia realizado
estupendos carteles propagandisticos, que fundaban
su eficacia y claridad en hermosos montajes, el uso del
aerografo y composiciones abruptas y expresivas, que
combinan una amalgama pos-cubista y rasgos casi
hiperrealistas.

Joseph Renau fue el principal ejecutor de los carteles
publicitarios de cine en México de las décadas de 1940
y 1950. Resolvia los carteles en un estilo directamente
surgido de su experiencia en el fotomontaje, integrando,
en relaciones complejas y muy activas, fragmentos
tomados de la fotografia fija de las peliculas.

El disefo mexicano contemporaneo debe mucho a Miguel
Prieto.Su influencia rebasa la fecha de su muerte.En buena
medida ello se debe a que fue el maestro que formé a
Vicente Rojo (1932).

En 1950, Vicente Rojo, un joven hijo de exiliados espaioles,
se incorpora, como ayudante de Miguel Prieto, a la oficina
de publicaciones del INBA, asistiéndole también en México
en la Cultura y la Revista de la Universidad.

En 1956, cuando Prieto muere, Rojo queda a cargo de la
presentacién de México en la Cultura.Con un gran talento
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y una tenaz disciplina en la edicién y disefio de libros,
revistas, suplementos, folletos y carteles, Rojo se convierte
muy pronto en el principal disefiador gréfico de México en
la segunda mitad del siglo XX.

Desde 1962 hasta 1984 colabora, en calidad de director
artistico, con la imprenta Madero -fundada en 1951 por
un grupo de exiliados republicanos- Es alli y en la editorial
Era, fundada en 1960, donde Vicente Rojo experimentd y
consolidé un original estilo del disefio grafico, donde el
trabajo constante y el intercambio con jévenes ayudantes
lo convirtieron en el maestro de una generacion de
disefiadores entre los que destacan Adolfo Falcén, Luis
Almeida, Rogelio Rangel, Rafael Lépez Castro, Bernardo
Recamier, German Montalvo, Azul Morris, Peggy Espinosa,
Efrain Herrera, Maria Figueroa, Alberto Aguilar y Pablo
Rufino. Ellos conforman, en la década de los setenta, el
grupo Madero, un espacio formativo, de intercambio de
experiencias y de soluciones colectivas, una verdadera
escuela,en un momento en que la carrera de disefio grafico
daba sus primeros pasos en el ambito universitario.

Y es a mediados de la época de los setenta que la
denominacién de Diseflador Grafico se hizo comuin y con
ello la real separacién entre arte y disefio en México.

Ya desde fines de los sesenta, y durante la siguiente
década, concurren una serie de circunstancias que habrian
de contribuir a la configuracion de disefio grafico como
una practica social con identidad propia, frente al arte y la
publicidad: El proyecto gréfico para los Juegos Olimpicos
de 1968, desarrollado por pintores, arquitectos, dibujantes
industriales, ilustradores e ingenieros, coordinados por el
disefiador norteamericano Lance Wyman y los arquitectos
mexicanos Pedro Ramirez Vazquez, Eduardo Terrazas y
Jesus Virchez.

El surgimiento en cascada de empresas de disefio
grafico e industrial para atender las necesidades
crecientes de comunicacién en los 6rdenes del publico
y privado: sefalizacion, logotipos e imagen corporativa,
embalajes, campanas publicitarias y propaganda, carteles,
publicaciones, etcétera. El ensayo de formas de produccion
y circulacion alternativas —dentro de la tradicion de
la grafica popular-, manifestadas en el movimiento
estudiantil, genero la llamada “gréfica del 68’ experiencia
de trabajo colectivo con un caracter politico, urbano-
popular, que hered6 y continuo la siguiente generacion,
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durante los setenta, organizada en los grupos como Mira,
Proceso Pentagono, TAl, Sumay Germinal.

Mediante la elaboracién de mantas, pancartas, carteles,
grabados, volantes, murales y pegas, perfilaron una practica
de comunicacion grafica auténoma, para llegar a publicos
excluidos por razones econdémicas o culturales del circuito
comercial, y “para burlar la censura de museos, galerias, e
instituciones oficiales”

La demanda de profesionalizacion de las tareas de
produccién de la grafica conduce a la creacidon -bajo
distintas denominaciones- de la carrera de disefio grafico
en la Universidad Iberoamericana, la Escuela Nacional de
Artes Plasticas, la Universidad Auténoma Metropolitana
( Azcapotzalco y Xochimilco), la Universidad Anahuac,
la Universidad de Guadalajara, y en otras universidades
del pais. De ellas han egresado profesionales con una
preparacion tedrica y técnica especificas, productores del
disefo grafico actual en México, en distintos dominios de
la comunicacion gréfica y dibujantes publicitarios, entre
otros.

El disefio grafico se ha consolidado en los ultimos
tiempos, con la aparicion de organizaciones, revistas y
exposiciones. Uno de los eventos mas significativos es
la Bienal Internacional del Cartel en México, creada en
el ano de 1990, uno de cuyos mayores logros ha sido el
conjuntar los esfuerzos de disefadores, artistas, escritores,
periodistas, fildsofos, sociélogos, en un espacio educativo
interdisciplinario, en torno al disefio grafico,y de encuentro
internacional para el intercambio de experiencias.

Gabriel Fernandez Ledesma,

57



2.7 tipos de cartel



xisten tres clases principales de cartel segun su aplicacién:
el cartel publicitario, el cartel de propaganda y el cartel
cultural.

Cartel Publicitario es el de contenido comercial a favor de MICHAEL KEATON

un producto o de un servicio.
B e  El cartel de propaganda comprende no solamente
: el de caracter ideolégico-politico, sino también los de
interés publico. Instiga sentimientos de complejos como
combatividad, esperanza, rivalidad, muerte, etc. Nace
como consecuencia de algun acontecimiento importante
(elecciones, guerras, etc.), como arma permanente de
poder y cohesién en los regimenes totalitarios (nazismo,
comunismo) y como vehiculo de educacién politica de los

ciudadanos (URSS, China, Cuba). N
Su imagen debe ser p?derosamente |mpactf‘ante y BATMAN
comprometedora, acompanada de un lema convincente RETURNS

Animo, ' "y rapidamente memorizable, que provoque reacciones
inmediatas en el observador. Entre los mecanismos  jimmywachel,Victor Martin.
empleados para ello estan: a) El uso de mitos altamente
valorados como la libertad, el honor y la patria, que
provocan adhesién. b) El uso de mitos muy desvalorizados
que provoquen rechazo, como la muerte, el deshonor, la
injusticia, asociados a personajes o entidades contrarias.
C) El uso de personajes con autoridad incuestionable
como Dios o un caudillo. d) El uso de conceptos como la
solidaridad, la fraternidad y la causa comun.

El cartel cultural se destina a eventos intelectuales y
artisticos. Se distingue por no estar generalmente dirigido
a la masa sino a segmentos muy definidos como los
aficionados al teatro, la musica, la danza, etc. Aqui la grafica
ya no requiere sobredimensionar el significado ni hacerlo
tan directo y perceptible para cualquiera, pues al dirigirse
a un publico con cierta cultura puede usar simbolismos
mucho mas complejos. A diferencia del cartel publicitario
el cartel cultural no necesita sustituir la realidad del
observador por una pseudo realidad idealizada ni
despertarle sentimientos de deseo, sino que propone
una version transfigurada de de la realidad pero con un
fin meramente estético. En el cartel cultural la funcién
econdémica es superada por la funcién de informacion, TEMPORADA 92:93
aunque no elimina del todo todas las demas implicaciones U

12 Proenza Segura, Rafael.  JeNerales de todo cartel (los carteles cinematograficos,
ademas de informar, también tratan de convencer a ver la
cinta que ensefan). '2
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| color es un factor clave en la mayoria de las imagenes
que constituyen elementos familiares del programa del
disefio grafico. El color es quizas el elemento grafico
mas inmediatamente identificable, diferenciado en la
competencia al disefio de un producto o servicio.

Los disefadores utilizan una y otra vez su conocimiento
de estas connotaciones de los colores para situar con
firmeza un producto en un nicho de mercado. Un disefio
afortunado de un envase o logotipo a menudo se convierte
en parte integrante de la identidad del producto, siendo el
color un elemento clave para ello.

El uso del color en el disefio grafico no comprende
simplemente una inspirada concepcién de la imagen,
que ciertamente es importante, sino que también es un
proceso muy practico que exige una firme comprension
de lo que “funciona’

Psicologia del color

Los colores pueden influir sobre el estado de animo. Por
ejemplo, el verde transmite tranquilidad y naturalidad y
se considera un color ideal para inducir a la relajacién. Los
rojos animan a la gente a sentir hambre y colorean sus
restaurantes en consecuencia. Una habitacién roja puede
hacer sentirse mas calido aunque la temperatura no haya
cambiado. Los azules, por el contrario, son frescos, a veces
frios.”

Uso simbdlico del color
Hay otras connotaciones de los colores que derivan no
tanto de las sensaciones que producen como el significado
simbolico que se les atribuye. Algunos significados son
“naturales” y facilmente comprensibles. El azul representa
el cielo y el mar; el amarillo, la naturaleza y el crecimiento;
el marrdn fuerte, la tierra; el rojo, la sangre.
Al explotar los disefiadores graficos estas asociaciones
del color, estas se convierten en mas sofisticadas. El azul
empieza como el cielo, el mar y el agua, pero actualmente
sus asociaciones incluyen el deporte, la vida al aire libre, la
limpiezay la frescura. El marrén empieza por ser el color de
la tierra, los cereales y el trigo, el pan; pero en la actualidad
representa varias cualidades abstractas como la vida sana,
lo natural, la salud.

PRIMARIOS

® e

SECUNDARIOS

. N y

TERCIARIOS
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Color y Cultura

Otras asociaciones del color son “producto del hombre”.
Se fundan en la tradicion y el uso comun. El rojo es
entendido universalmente como el color del comunismo
y el socialismo. En Gran Bretafa el azul representa el
conservadurismo y la politica de derechas.
A menudo estos significados generados por el hombre
dependen de la cultura. Por ejemplo, el negro es el color
que simboliza la muerte en muchos paises, pero en algunas
naciones orientales de Africa occidental lo es el blanco, en
la Costa de marfil, el rojo oscuro, y en América Latina, el
purpura. En Francia, el rojo es el color de la masculinidad,
mientras que para la mayoria de los otros paises lo es el
azul.

El circulo cromatico
Los doce segmentos del circulo cromatico incluyen tonos
primarios, secundarios y terciarios, y sus tintes y matices
especificos. Con el rojo arriba, la rueda de los colores
identifica los tres tonos primarios del rojo, el amarillo, y
el azul. Estos tres colores forman un triangulo equilatero
dentro del circulo. Los tres tonos secundarios del naranja,
el violeta y el verde estan ubicados entre los primarios
y forman otro tridngulo. El naranja rojizo, el naranja
amarillento, el verde amarillento, el verde azulado, el violeta
azulado y el violeta rojizo son los seis tonos terciarios. Estos
resultan de la combinaciéon de un tono primario y uno
secundario."
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ardientes
El ardiente remite al rojo de maxima saturacién en el circulo
cromatico; es el rojo en estado mas intenso. Los colores
ardientes se proyectan hacia fuera y atraen la atencién.
Por esta razén, a menudo se usa el rojo en los letreros y el
disefo gréfico.Los colores ardientes son fuertes y agresivos,

y parecen vibrar dentro de su espacio propio.

frios
El frio remite al azul de maxima saturacién. En su estado
mas brillante es dominante y fuerte. Los colores frios nos
recuerdan el hielo y la nieve. Los sentimientos generados
por los colores frios —azul, verde y verde azulado- son
opuestos a los generados por los colores ardientes; el azul
frio aminora el metabolismo y aumenta nuestra sensacion

de calma.

calidos
Todos los tonos que contienen rojo son calidos. Los colores
calidos son confortables, espontaneos y acogedores. Es el
agregado de amarillo al rojo es lo que vuelve diferentes a
los colores calidos de los ardientes. Como un atardecer de
Acapulco, la calidez de estos todos se irradia hacia fuera 'y

rodea todo lo que esta a su alcance.

frescos
Los coloresfrescos se basan en el azul.Difieren delos colores
frios debido al agregado de amarillo en su composicién, lo

que crea el verde amarillento, el verde y el verde azulado.

Los colores frescos, tales como el azul turquesa y el
verdoso, se ven en la naturaleza. Calmos y tranquilos, estos
tonos brindan una sensacion de profundidad, asi como de
sosiego.
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claros
Los colores claros son los pasteles mas palidos. Toman su
claridad de una ausencia de color visible en su composicion,
y son casi transparentes. Los colores claros descubren los
alrededores y sugieren liviandad, descanso, y fluidez. Se
parecen a las cortinas transparentes de una ventana, y

envian un mensaje de distension.

oscuros
Los colores oscuros son tonos que contienen negro en su
composicion. Encierran el espacio y lo hacen parecer mas
pequeno. Los colores oscuros son concentrados y serios en
su efecto. En cuanto a las estaciones, sugieren el otofio y
el invierno. Combinar juntos los claros y los oscuros es una
manera comun y dramatica de representar los opuestos de
la naturaleza, tales como el dia y la noche.

palidos
Los colores palidos son los pasteles mas suaves. Contienen
por lo menos el 65 por ciento de blanco en su composicién,
y tienen un tono disminuido de al que nos referimos con
frecuencia como suave o romantico. Los colores palidos,
como el marfil, el celeste y el rosa, sugieren suavidad.

brillantes

La cantidad de color puro que hay en un tono determina
su brillo. La claridad de los colores brillantes se logra por
su omision del gris o el negro. Los azules, rojos, amarillos
y naranjas son los colores de brillo pleno. Los colores
brillantes son vividos y atraen la atencidn. Estimulantes
y alegres, los colores brillantes son perfectos para ser
utilizados en envases, moda y publicidad.
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ESQUEMAS BASICOS
Ningun color esta solo. En realidad, el efecto de un color lo
determinan muchos factores: la luz que se refleja en él, los
colores que los rodean, o la perspectiva de la persona que
mira el color.
Hay diez esquemas basicos de color. Que se presentan a
continuacion:

*Esquema acromatico
Sin color, utiliza sélo el negro, el blanco y los grises.

*Esquema Analogo
Utiliza cualquiera de los tres tonos consecutivos o
cualquiera de sus tintes y matices del circulo cromético.

*Esquema de choque
Combina un color con el tono que esta a la derechao ala
izquierda de su complemento en el circulo cromético.

*Esquema complementario
Usa los opuestos directos del circulo cromatico.

*Esquema monocromatico
Utiliza un tono en combinacién con cualquiera de sus
tintes y matices o con todos.
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*Esquema neutral
Utiliza un tono que se ha disminuido o neutralizado con
el agregado de su complemento o el negro.

*Esquema complementario dividido
Consta de un tono y los dos tonos a ambos lados de su
complemento.

*Esquema primario
Una combinacion de los tonos puros del rojo, el amarillo 'y
el azul.

*Esquema secundario
Una combinacion de los tonos secundarios del verde, el
violeta y el naranja.

*Esquema de triada terciario
Una triada terciaria es una de dos combinaciones:
naranja rojizo, verde amarillento, y violeta azulado, o
verde azulado, naranja amarillento y violeta rojizo; todos
los cuales son equidistantes uno del otro en el circulo
cromatico.
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lamamos metodologia a una serie de pasos a seguir
para resolver un problema determinado, en el disefio
esto puede resultar complejo, pues no existen recetas de
trabajo que nos lleven o garanticen un resultado optimo,
lo que si existe y se debe de llevar a cabo es un método
de disefio, un método que han realizados varios autores (
Bruno Munari, Bernd Lébach) sirve como herramienta en
el proceso de desarrollo del disefio de ellos retomaremos
lo esencial y fundamental de la metodologia del disefio
en auxilio del proyecto de cartel promocional del Centro
Universitario Cultural.

La expresion “metodologia del disefio} como el disefio
mismo, abarca un ambito extenso, un conjunto de
disciplinas donde fundamental es la concepcién y el
desarrollo de proyectos que permitan prever como
tendran que ser los resultados e idear los instrumentos
adecuados a los objetivos preestablecidos.

En consecuencia, la metodologia del disefio integra
conjuntos de indicaciones y prescripciones para la
solucién de los problemas derivados del disefio, ella
determina la secuencia mas adecuada de acciones, su
contenido y los procedimientos especificos.

Los métodos de disefio implican conocimientos técnicos
que han de adaptarse segun las circunstancias y los fines.
El método no puede entenderse en el sentido de uno
solo y universal valido para todo tipo de investigaciones y
problemas; los métodos —en plural- siempre se refieren a
particularidades y proporcionan soluciones parciales por
lo que resulta mas adecuado referirse a la metodologia
del disefio como el estudio de la estructura del proceso
proyectual.1s

Segun coinciden distintos tedricos se puede distinguir con
claridad cuatro constantes metodolégicas del disefio:

1.informacion e investigacion: consiente en
el acopio y ordenamiento del material relativo al caso o
problema particular.

2.analisis:descomposiciéndelsistemacontextual
en demandas, requerimientos o condicionantes.

3.sintesis: denotado en la propuesta de criterios
védlidos para la mayor parte de demandas y que en
conjunto se manifieste en un todo estructurado y
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coherente llamado respuesta formal del problema.
4.evaluacion: concerniente en la sustentacién de
la respuesta formal a la contrastacion con la realidad.

Constantes Metodologicas
Problema - Proyecto - Solucion

Por problema se entiende “cualquier dificultad que no se
puede resolver automaticamente... con la sola accién de
nuestros reflejos instintivos... o mediante el recuerdo de
lo que hemos aprendido anteriormente. Los problemas
son resultado de la actuacion del pensamiento, siempre
se presentan relacionados y ademas sus soluciones
suelen generar otros problemas.

El analisis del problema es necesariamente el punto de
partida, mediante él se comprende la interrelacién de las
partes que componen el problema a resolver de modo
que su solucién depende de ella.

La funcién primordial del disefiador, coinciden diversos
autores, consiste en solucionar problemas formales de
caracter estético y funcional.

Todo problema de disefo se inicia “con un esfuerzo por
lograr un ajuste entre la forma en cuestién y su contexto.
La forma es la solucion para el problema; el contexto
define el problema”

Asi, el disefo en tanto accidon se encamina a resolver
problemas condicionados que no necesariamente tienen
una unica respuesta correcta: generalmente habrd un
numero de respuestas variadas cuya exactitud relativa
depende del significado proporcionado a la ordenaciéon
de datos.’

La cantidad de conocimientos a disposicién del disefiador
para plantear problemas determina la variedad de
soluciones de modo que su aumento disminuye la
posibilidad de formas nuevas e inesperadas y sdlo cuando
el disefiador enfrenta situaciones excepcionales emplea
métodos basicos nuevos.

Debe quedar claro quela solucién de problemas de disefo
requiere de estudio e investigacion; de la capacidad para
saber plantear los problemas de manera que queden
individualizados y sin confusién y asi definir los medios
que requieren pues, un problema cuyo planteamiento
no va unido al estudio especifico de sus posibilidades de

69



15 Vilchis, Luz del Carmen.

solucién es en realidad un pseudo problema.

Entre las condiciones requeridas para la resoluciéon
de problemas Eli de Gortari sefala las siguientes: el
lapso para resolverlo, que el planteamiento sea hecho
correctamente, que la solucién buscada entrane algo que
resulte ser objetivamente imposible y que se disponga de
los instrumentos metodoldgicos necesarios.

Estos elementos contribuyen a proponer un proyecto
correcto sin que den plena seguridad, de la solucion del
problema.
Definido el problema de disefo, el paso siguiente es la
estructura metodoldgica, conocida como proceso de
disefo. Estructurar un proyecto consiste en descubrir
la trama o conjunto de relaciones fundamentales que
corresponden a momentos definidos con base a una
secuencia ldgica.
La forma esta contenida pero ha de ser descifrada
y convertida en objeto, insiste el autor para quien
“este proceso de conversién — el verdadero trabajo de
disefio- ha constituido hasta ahora el arcano de toda
metodologia... ninguna metodologia aun la mas
sofisticada... ha propuesto técnicas para efectuar con
éxito el proceso de conversién de un diagrama analitico
en forma”1s

Formulacion del proyecto
Definido el problema de disefio, el paso siguiente en la
estructura metodologica, conocida como proceso de
disefio, es la integracién del proyecto que consiste en
precisar la trama o conjunto de relaciones fundamentales
que corresponden a momentos definidos con base en
una secuencia légica.
El proceso aun basado en un método por si mismo no
llega a la configuracién final del objeto, lo define y limita,
pero no lo resuelve creativamente.

Necesidad
La necesidad es el resultado de la conciencia de alguna
deficiencia que cuando es satisfecha produce sensaciones
gratificantes: goce, placer, bienestar, relajamiento, etc. El
Disero satisface necesidades que concreta por medio de
uso de objetos y la configuracion de significados.
Necesidad es un término que en latin se llama necesitatis
nombre de la cualidad constitutiva del necessarium que a
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su vez deriva de necesse lo que no cesa, lo que no deja de
ser,Necesario es pues el termino que designa aquello que
es y no puede dejar de ser.El término necesario adquiere
un significado valorativo por el cual designa lo que debe
ser y extensivamente a lo que se debe tener.

Forma - Funcion
La tarea del disefio consiste en configurar, en dar forma a
los objetos: sin embargo, con éstos implica una relacién
directa con el hombre, la tarea queda condicionada de
modo que no se trata de dar forma por la forma, sino de
definirla a partir de la unidad. Dotar a los objetos de la
peculiar y especifica configuracion que permita mejorar
su funcion como utiles, su servicio y su relacion con el
hombre:tal es el quehacer del disefador.
Segun Abraham Moles, los objetivos son portadores
de morfemas reunidos en cierto orden, reconocibles
individualmente, combinables a partir de exigencias
generales: topologia, continuidad, materialidad, por lo que
el objeto es en si mismo comunicacién dado que su forma
es mensaje antepuesto a su materialidad.
Lasoluciondeun problemadedisefio parte delacoherencia
entre forma y contexto y debe satisfacer las exigencias de
ambos, de tal manera que el objeto resultante coexista con
el entorno, logre con él un contacto sin esfuerzo.El entorno
define el problema, la forma lo soluciona.
A continuacion se hace mencién de dos modelos
metodoldgicos de disefio el primero de Bruno Munari nos
muestra primero un modelo mas complejo y sofisticado y
el segundo es una analogia de una receta de cocina con
funciéon de modelo metodoldgico.
Bruno Munari en Disefio y comunicacion visual expone
“Disefar es concebir un proyecto y éste se constituye
de elementos tendientes a la objetividad. La l6gica es su
principio: si un problema se describe I6gicamente, dara
lugar a una légica estructural, cuya materia serd légica y
por consecuencia, lo serd su forma.
De esta forma nos plantea un modelo tipo receta de
cocina que a continuacién se muestra:

P arroz verde

DP arroz verde con espinacas para cuatro personas

EP arroz espinacas jamon cebolla aceite sal pimienta caldo
RD ¢hay alguien que lo haya hecho antes?
AD ¢como lo ha hecho? ;Qué puedo aprender de élI?

Creatividad C ;como puede conjugarse todo esto de una forma correcta?

MT iqué arroz? ;Qué cazuela? ;Que fuego?

SP pruebas ensayos

M muestra definitiva

\') bien vale para 4

dibujos

constructivos
S arroz verde servido en plato caliente
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Este modelo es simple y espontdneo mediante un método
como receta de cocina el autor nos da una alternativa de
modelo metodoldgico.

Proceso creativo de solucion de problemas
Bernd L6ébach

Bernd Lobach considera al proceso de disefio como el
conjunto de posibles relaciones entre el disefador y
el objeto disefado para que éste resulte un producto
reproducible tecnolégicamente.

Su proceso de disefio implica tanto lo creativo como los
procedimientos de soluciéon de problemas que siguen
como constantes:

* un problema existe y es descubierto

+ Se retnen informaciones sobre el problema, se valoran y
se relacionan creativamente.

*Se desarrollan soluciones para el problema que se
enjuician segun criterios establecidos

* Se realiza la soluciéon mas adecuada

Lo importante es el esfuerzo del disefiador en cada una de
las fases por definir y enfocar hacia la solucién: un objeto
de disefo con cuyo uso se cubrirdan necesidades de forma
duradera.

Lobach expresa las fases del proceso de disefio en el
siguiente modelo:

Sabor

Experiencia
Intelecto Persona creativa Afecto
Seguridad Disefiador industrial Temeridad

Proceso creativo
Proceso de disefno
Proceso

solucion problema

4 fases
Andlisis del problema
[EEEEEEEEEERPEY Solucion del problema

Valoracién
de las soluciones
Realizacion
de las soluciones

Producto inmaterial . Producto material
Producto creativo .
por ejemplo ideas _I_I— por ejemplo producto

industrial
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Fase 1: Analisis del problema

Fase 2:Soluciones al problema

Fase 3:Valoracion de las soluciones del problema
Fase 4: Realizacion de la solucion del problema

Fase 1: Analisis del problema

Para el andlisis del problema, con la intencién de brindar la
mejor solucién, es indispensable recopilar todos aquellos
datos que le atafien. Aqui cualquier dato contribuye a la
base en la que se edifique una respuesta.

La definicion del problema se expresa verbal y visualmente,
a partir de ello se valoran y clasifican los factores que
intervienen en la solucién.

Fase 2: Soluciones del problema

Con base en las relaciones de informacién y la conclusion
de condiciones para la solucién del problema, el disefiador
incursiona en la fase propiamente creativa. En ella se
seleccionan procedimientos para la solucién organizada.

La elaboracién de ideas implica definir diversas
posibilidades para resolver el problema en cuestién, es
fundamental que se dibujen bocetos o se construyan
modelos de prueba de las soluciones pensadas.

Fase 3:Valoracion de las soluciones del problema

Aqui tiene lugar el examen minucioso de las alternativas
presentadas entre las que se elige aquella que responde
a un enfrentamiento cuidadoso con los valores exigibles
fijados como conclusiones de la fase, la importancia del
nuevo objeto para el usuario y la importancia para la
empresa.

Fase 4:realizacion de la solucion del problema

En ella se concreta la respuesta y afinan los minimos
detalles con dibujos y explicaciones graficas necesarias.

En especifico y tratandose del cartel en particular Swann,
Alan, en su libro bases del Disefio Grafico muestra una
serie de pasos o puntos a seguir para la elaboracién de un
cartel.
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Disefio de un cartel.
Determinemos qué informacién debe transmitirse.
Decidamos el tamario, las proporciones y la forma.
Sepamos dénde se colocard el cartel.
Simplifiquemos la informacién a comunicar.
Preparemos versiones a escala reducida.
Examinemos cuidadosamente el espacio y sus efectos.
Seleccionemos los tipos adecuados para nuestro disefio.

Asegurémonos que el mensaje se transmite con claridad y
dinamismo.

Presentemos disefios alternativos.'®

Cartel 34 retrato

Es tres cuartos mas chico, que el tamaiio retrato.
Cartel retrato

La forma mas usual en la eleccion de formato vertical.
Cartel apaisado

El formato de cartel horizontal da otra perspectiva del
cartel, no es tan usado.

16 Swann, Alan.
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TERCERA PARTE



n esta Ultima y tercera parte que propiamente es el proyecto (la propuesta
gréfica), se exponen los datos en las caracteristicas de disefio (brief),donde se
muestran los datos que se quieren transmitir y la informacion graficada que
se arroja el sondeo realizado para poder apreciar los gustos de la comunidad
universitaria en cuanto a colores y tendencias de imagenes, a fin de tener una
referencia.

Finalmente mediante las fases del modelo metodolégico de Bernd Lobach se
llevd acabo un proceso de bocetaje y seleccion para determinar la propuesta
final del cartel promocional del Centro Universitario Cultural.



3.1 brief



Analisis del problema.

Determinemos qué informacion debe transmitirse.

Institucion. Centro Universitario Cultural.

Servicios o Instalaciones que ofrece. Las actividades con las
que cuenta el centro son: Cine Arte Cuc, Conferencia mensual,
Taller de artes plasticas, teatro, Danza, conciertos y exposiciones.

El Centro Universitario Cultural A. C. imparte cursos para el
aprendizaje de inglés y francés.

Direccion y teléfonos. Odontologia 35, Colonia Copilco-
Universidad Coyoacén, D.F. México. www.cuc.org.mx.Tel.56 59 74
67,56 59 67 97,56 59 69 22,fax.56 59 59 98.

Identidad grafica

Sondeo
El cartel va dirigido a toda la comunidad de ciudad
universitaria, a jovenes dentro de los 18-25 afos
interesados en actividades culturales, idiomas o tener un
contacto mas cercano con las actividades religiosas con las
gue cuenta este centro.
Se realizaron 100 encuestas a estudiantes mujeres y
hombres de la UNAM, de diferentes carreras, de edades de
entre los 18 y 25 afios.

La primera pregunta fue ;Qué colores te gustan? Con las
siguientes respuestas a elegir: claros, obscuros, calidos,
brillantes, palidos, frios, otros.

El 35% por ciento denoto una inclinacién hacia los colores
frios, un 30% de la poblacién lo hizo hacia los colores
calidos, 29% hacia los colores claros, el 27% hacia los
colores oscuros, el 20% hacia los colores brillantes,y ambos
con un 2% a los colores palidos y a la respuesta de otros
(todos los colores).
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1. ;QUE COLORESTE GUSTAN ?

p 35%

29% 979 30%

20%

claros obscuros calidos brillantes palidos frios  otros

La segunda pregunta fue para conocer los colores que les
gustaria ver en un cartel, con las opciones a elegir: claros,
calidos, brillantes, palidos, obscuros, frios, otros.

El 45% tuvo una preferencia hacia los colores brillantes, el
28% hacia los colores célidos, el 18% a los colores frios, el
14% tuvo una preferencia hacia los colores oscuros, el 13%
a los colores claros y con un 3% hacia los colores palidos y
a la opciéon de otros.

2. ¢{QUE COLORES TE GUSTARIA VER EN UN CARTEL?

claros  célidos brillantes palidos obscuros frios  otros

La tercera pregunta fue para conocer el gusto (hablando
de cultura) por lasimagenes de que tendencia les gustarian
ver con las opciones a elegir: moderna, actual, sofisticada,
extrafay otra.

El 41% de el mostré una preferencia por las imagenes de
tendencia extrana, el 30% tuvo un gusto por las imagenes
de tendencia sofisticada, el 27% con una inclinacién por las
imagenes de tendencia moderna, el 8% Eligio la tendencia
actual y con solo un 6% la opcién de otras (psicodélica,
sexual, agradable).
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3. EN LA CULTURA, VISUALMENTE TE ATRAEN LAS IMAGENES DE
TENDENCIA...
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moderna actual sofisticada extraiia otras

La cuarta pregunta es referente a si les gustan las
actividades de tipo cultural, con un 97% de aceptacién
hacia las actividades culturales, un 1% en negativa hacia
las actividades culturales y un 2% de los encuestados no
contesto.

4. ¢ TE GUSTAN LAS ACTIVIDADES CULTURALES?

97 %

LES GUSTAN LAS ACTIVIDADES CULTURALES'

O LES GUSTAN LAS
ACTIVIDADES CULTURALES

2 % NO CONTESTO

La quinta y ultima pregunta referente hacia la opinién de
que si les gustaria aprender otro idioma, con un 97% con
aceptacién hacia la idea de aprender otro idioma, el 2% en
negativa de aprender otro idiomay el 1% no contesto.

5. ;TE GUSTARIA APRENDER OTRO IDIOMA?

LES GUSTARIA APRENDER OTRO IDIOMA

2 0/0 O LES GUSTARIA

APRENDER OTRO IDIOMA

1 % NO CONTESTO
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3.2 proceso de bocetaje



Soluciones del problema.

Consideraciones de disefio
Existe una gran diversidad en cuanto a formatos o tamafos
para cartel, el CUC para promocionar su ciclo de Cine Arte
CUC, maneja un cartel de tipo retrato, en papel couche
brillante de 135 grs. En medidas 57x43.5 a 1x0 tintas.

En este caso y dada la exigencia de bajar costos ha
determinado un tamano tabloide, en formato retrato en
papel couche brillante de 100 grs.

El cartel, serd distribuido en las cercanias de ciudad
universitaria, en mamparas y sitios destinados a la
colocacién de carteles y propaganda.

Proceso de bocetaje
Con la anterior investigacién se deduce que los colores
que le gusta a la muestra que se tomd de estudiantes, son
diferentes de los colores que les gustaria ver en un cartel.

Ya que quedaron por arriba de las encuestas los colores
frios, que son los que tal vez les gusta usar para vestir, a
diferencia de los colores que les gustaria ver en un cartel, la
muestra denoto una inclinacién hacia los colores brillantes
y calidos.

En cuanto a la tendencia de las imagenes que les gustaria
ver en un cartel de tipo cultural la preferencia fue mayor
hacia las imagenes “extrafas”y sofisticadas.

El proceso de bocetaje llevd a la propuesta a una imagen
cada vez mas brillante y que la atencién focal fuera el brillo
y en si la forma desigual de dificil reconocimiento.

Gracias al sondeo realizado se tomo la decisién de realizar
un disefo con tendencia “extrafa; que tuvo el mayor
porcentaje de preferencia, la idea es resaltar por medio de
un angel la relacién de reminiscencia que existe entre ella
y lareligién, con las actividades de tipo religioso que ofrece
el centro, de una forma sutil; esta imagen fue tomada de un
fragmento de la anunciacién de Simoni Martin,dandole un
acabado de brillo pensando también en el gran porcentaje
que obtuvieron los colores brillantes, es por ello que el
concepto de disefio engloba diferentes puntos, por una
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parte una imagen un tanto “extraia”y llamativa y por otro
el aspecto sofisticado que le puede dar una tipografia con
patines y una tipografia de palo seco dandole un aire mas
moderno.

Valoracion de las soluciones del problema.

Tel. 56 59 74 67,56 59. 2

Odontologia 35, colonia copilco-unive acén, DF. México
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Cent o Universitario Cultural

ad Coyoacan D.F.México
565967 97 2 fax.56 59 59

Centro Universitario Cultural
RELIGION
CINE ARTE CUC

‘RTOS

Odontologia 35 colonia copilco-Universidad Coyoacan D.F. México
56597467 96797 56 5 X.56 59 59 98
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3.3 propuesta final



Centro U niversitario Cultural

RELIGI6N

CINE ARTE CUC

CONCIERTOS

conferencias

1diomas

teatro

Odontologia 35 colonia Copilco-Universidad Coyoacan D.F. México
56597467 56596797 565969 22 fax.56 59 59 98 www.cuc.org.mx
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on este proyecto se comprobé la enorme influencia que ha tenido el cartel
a través del tiempo y que aun en estos tiempos su utilizacién es una fuente
de comunicacién visual que se emplea para la difusién, propaganda o
divulgacion de todos aquellos mensajes a transmitir de indole comercial,
cultural o politico.

Desde los tiempos prehispanicos la imagen ha acompanado al hombre para
poder comunicarse y expresarse de una manera grafica con otros individuos,
es asi como el desarrollo de la comunicacion visual ha ido a la par de la
historia de la humanidad creando con ingenio medios que la faciliten.

La comunicacién gréfica se vale de medios por los cuales el Comunicador
grafico la persona capaz de codificar mensajes por medio de imagenes
y tipografias, soluciona problemas de cardcter visual. La comunicacién
gréfica se divide en areas encaminadas a resolver problemas de disefio en
especifico, en las que se encuentra el disefio editorial, lleno de alternativas
el disefio editorial se subdivide en aplicaciones de la tipografia en distintas
areas de las cuales nos llevan a una fragmentacion del disefio editorial en
géneros, donde son agrupados de acuerdo a sus caracteristicas en soportes,
utilizacion y propésitos, es el género extra editorial donde el cartel comparte
entre otros esta categoria.

El andlisis de las tres partes de las que se compone esta investigacion
son fuente de conocimiento para desarrollar un disefio conciente de las
necesidades y objetivos que requiere el cliente en cuestion y asi llegar a la
adecuada propuesta.

El disefno de cartel promocional para el Centro Universitario Cultural, retine
las caracteristicas de comunicacién visual que solicitaba la institucién,
cumpliendo con los objetivos establecidos en un marco delimitado a jovenes
universitarios (especialmente de la UNAM) con intereses culturales y
religiosos.
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Mediante el modelo metodoldgico que se eligi6 se desarrollo el problema a
través de un analisis de objetivos y expectativas previstas y encontrar asi la
adecuada solucién.

Los logros alcanzados en el desarrollo de este proyecto son fuente de
inspiracion para futuras metas, exigiendo cada vez un mejor desempeno y
una constante actualizacion en lo profesional.

Se concluye, que la elaboracién de esta investigacidn es una satisfaccion en lo
personal,un aporte de retroalimentacion, de descubrimiento y de ensefianza
en mi formacion académica.
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GLOSARIO



Glosario

brillo

Dimension del color acromatica.Va de la
luz a la oscuridad, es decir, al valor de las
gradaciones tonales.

cartel

Hoja de papel, cartulina, cartén ldmina
metdlica, de plastico, de madera,impresas
por una sola cara.

Los tamafos normalizados de los carteles
se especifican en la norma UNE 1018;
predominan los grandes tamarnos de los
murales y de los de vallas, que se imprimen
en varios trozos para después montarlos,
pero también se hacen carteles para
escaparates y otros de tamano reducido.

codificador

Emisor de un mensaje codificador mediante
la conversion de las sefiales de una
determinada naturaleza en otra distinta, sin
alterar sustancialmente el valor semantico
del mensaje.Red multiterminal que
transforma la informacién de un formato

a otro a través de un proceso que precisa
de tantas entradas como cédigos, y tantas
salidas como numero de bits o longitud de
caodigo.

color

Las representaciones monocromaticas que
aceptamos con tanta facilidad en los medios
visuales son sucedaneos tonales en color,de
ese mundo cromatico real que es nuestro
universo tan ricamente coloreado.

El color tiene tres dimensiones que pueden
definirse y medirse. El matiz, la saturacion, el
brillo.

comunicacion Grafica Es el proceso de
transmitir mensajes por medio de imagenes
visuales que normalmente estan en una
superficie plana.

decodificar
Recuperar su forma original un mensaje que
anteriormente habia sido codificado.

escala

Todos los elementos visuales tienen
capacidad para modificar y definirse unos
a otros. Este proceso es en si mismo el
elemento llamado escala.

estructura

La manera en que una forma es creada,
constituida u organizada junto a otras
formas, es a menudo gobernada por cierta
disciplina a la que denominamos “estructura’

forma

Todos los elementos visuales constituyen
lo que generalmente llamamos “forma’.
La forma es una figura de tamaro, color y
textura determinados.

iconografia

Descripcion de imagenes, retratos, cuadros,
estatuas, monumentos, etc.asi como el
conjunto de los grabados de una obra
ilustrada.

matiz

Es el color mismo o croma, y hay mas de cien.

moédulo

Cuando un disefio ha sido compuesto por
una cantidad de formas, las idénticas o
similares entre si son “formas unitarias” o
“moédulos” que aparecen mas de una vez en
un diseno.

movimiento

El elemento visual de movimiento, como el
de la dimensidn, esta presente en el modo
visual con mucha mas frecuencia de lo que
se reconoce explicitamente.
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propaganda

Una de las partes de la informacion
persuasiva que constituye una fuerza
irremplazable en la conquista del poder y en
su mantenimiento, tanto mas eficaz cuanto
mas se aleja en su técnica de la que le es
caracteristica por el abuso que se ha hecho de
ella. Difusidon de mensajes con fines de ganar
adeptos para causa social, politica o religiosa,
sin dnimo de lucro, y cuya técnica es a veces
muy similar a la empleada en las compariias
de publicidad comercial. En algunos paises de
Hispanoamérica es sinébnimo de publicidad.

saturacion
Se refiere a la pureza de un color con respecto
al gris.

Soporte

Material de variadas clases, por lo general
papel, cartén, material plastico, metales en
hojas, etc. Al que se transfieren los grafismos
—textos e ilustraciones- mediante formas de
impresion.

textura

La textura se refiere a las caracteristicas de
superficie de una figura. La textura visual
es estrictamente bidimensional. Como dice
la palabra es la clase de textura que puede
ser vista por el 0jo,aunque pueda evocar
también sensaciones tactiles.

tipografia

Procedimiento de composicién con tipos
movibles y de impresién con formas en
relieve de materiales rigidos, a diferencia de
la flexografia que utiliza formas en relieve

en materiales elasticos. Establecimiento
grafico equipado para la impresion por el
procedimiento tipografico. Por extension,
erréneamente, se emplea, aunque no se
utilice en ella el procedimiento tipografico de

componer e imprimir.

tono

Los bordes en que la linea se usa para
representar de modo aproximado o
detallado, suelen aparecer en forma de
yuxtaposicién de tonos, es decir, de
intensidades de oscuridad a claridad del
objeto visto.
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