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INTRODUCCION

La comunicacion social es, por definicién, un elemento indispensable
para la gestion democratica de las comunidades humanas, es decir, para la
politica. La informacidn es una de las acciones basicas que pone en marcha los
mecanismos totales de la comunicacién social. No hay sociedad sin
comunicacién. No hay comunicacion sin informacién. El periodismo es
esencialmente informacion. Por tanto, el periodismo es un instrumento de la

comunicacioén social.

En este trabajo se abordara, la historia, evolucion, trasformacion,
secciones, ediciones especiales, redisefio, agencias como fuente de
informacion, mesa de redaccidn, paginas editoriales y en especial se analizara
el proceso de jerarquizacion de la informacién nacional del Diario del Istmo un
medio informativo que fue creado a finales de 1978 en la ciudad de
Coatzacoalcos cuando se vivia el fendbmeno conocido como el “boom
petrolero”. Una economia vitalizada por la inyeccion de recursos en la industria

petroquimica en el sur de Veracruz.

Con la llegada del licenciado José Pablo Robles Martinez a Diario del
Istmo comienza la trasformacién, crecimiento y expansion de ese medio
impreso a lo largo de la mitad de 1984 a 1989. Por otra parte, la incursion de
la presencia femenina en las paginas de este medio impreso también fue
significativa ya que anteriormente so6lo eran reporteros los que llevaban la

batuta en las paginas de informacion general y policiaca.
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Sobre el analisis del proceso de jeraquizacion de informacién, la tematica
escogida por Diario del Istmo es exactamente la misma que nos podemos
encontrar en cualquier medio. Temas de economia, sucesos, politica o
deportes, ocupan su portada, con un peso verdaderamente importante de la

politica sobre el resto de secciones.

Los elementos basicos para la jerarquizacion de la informacién es la
redaccion, el enfoque de la nota, asi como también que este enriquecida con
datos que expliquen al lector y obtenga un mejor panorama del hecho o

Suceso.

Los titulares han constituido, en los periddicos tradicionales, el primer
acceso a la informacion y uno de los elementos fundamentales de las portadas
de los diarios que desempenan la funcién de reclamo para el lector a través de
un resumen atractivo de los principales contenidos. Por lo regular la portada de
Diario del Istmo esta compuesta con cuatro o seis notas principales y son

desarrolladas en las interiores.

En el primer capitulo se presentara la historia de Diario del Istmo, asi
como su evolucion en estos ya 27 anos de fundacién. Su transformacion y

rediseno hecho el 30 de abril del afio 2003.

Diario del Istmo estrend imagen vanguardista. La firma consultora
Danilo Black redisefio graficamente las ediciones de este medio informativo,

poniéndolo a la par de los periddicos impresos nacionales. La nueva imagen
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estd acompanada por la incorporacion de tecnologia de punta en el proceso
de diseno, edicién e impresion, el cual naci6 como lo hicieron los grandes
proyectos, de una idea con cimientos sdlidos, con objetivos bien definidos el

cual coloca a Diario de Istmo a la vanguardia en la industria periodistica.

En el segundo capitulo, se abordara las agencias como la fuente de
informacion, asi como también enviados especiales integrados por reporteros y
fotégrafos que han sido testigos de diversos acontecimientos a nivel nacional
como el conflicto armado en Chiapas en 1994; La cobertura del huracan Stan;
Las actividades de la Caravana Zapatista denominada “La otra Campafia y
ultimamente en el mes de marzo la cobertura de la Tercera Reunion Nacional
de Municipios Costeros realizada en Cozumel, donde el presidente Vicente
Fox Quesada entregd en concesion por 99 afos el uso y aprovechamiento de

sus costas a cuatro municipios, entre ellos Coatzacoalcos.

En el tercer capitulo se abordara la mesa de redaccién que es el control
de decisiones y de la planificacion de toda la redaccion, controla toda la
produccion informativa, la calidad de todas las paginas asi como también la
entrega de las mismas. También se analizara la jerarquizacion de imagenes
entre ellos las fotografias e infografias. Dentro de este capitulo abordamos el
proceso de las paginas y estilos editoriales. En el cuarto capitulo se analizara la
sintesis informativa y los elementos que se utilizan en la jerarquizacién de la

informacion.



CAPITULO UNO

1.- Diario del Istmo su historia



1. Diario del Istmo su historia

1.1.- ¢ Cuando nace Diario del Istmo?

A finales de 1978 la ciudad de Coatzacoalcos vive la espiral del
fendmeno conocido como el “boom petrolero”. Una economia vitalizada por la

inyeccion de recursos en la industria petroguimica en el sur de Veracruz.

Los medios de comunicacion impresos que existian en aquella época
eran Diario Camara del Istmo, el Semanario Gréafico, La Opinion de Minatitlan y
Diario de Sotavento, estos dos ultimos se editaban diariamente y eran los que

marcaban la pauta de devenir periodistico en esta zona del Golfo de México.

En ese dltimo trimestre de 1978 llega a Coatzacoalcos Rubén Pabello
Rojas, hijo de Rubén Pabello Acosta, propietario de Diario de Xalapa para

buscar "el terreno adecuado para instalar un periédico con sistema offset" .

Al hacer la reminiscencia de esa época, Rubén Pabello Rojas explica a
Cecilia Bocanegra: “Coatzacoalcos siempre ha sido uno de los puntos mas
importantes del Estado de Veracruz, fue por ello que a través de amigos que se
dedicaban al negocio de bienes raices, se logré encontrar el terreno ubicado en
la avenida Hidalgo, mismo que actualmente esta enclavado practicamente en el

centro de la ciudad”.

! BOCANEGRA, Cecilia, Comenzamos a escribir tu historia, Suplemento Especial 25 afios, Diario del Istmo,
7 de abril del 2004, nim. 1, p. 3



En ese periodo en que se funda Diario del Istmo, Coatzacoalcos no
contaba con una publicacion que estuviera al nivel de la ciudad y de la region,
dice Pabello Rojas. Al hablar sobre el contexto politico en Coatzacoalcos,
Rubén Pabello Rojas comenta de nuevo a Bocanegra: “En 1978 tiene que ver y

mucho el aspecto politico para el nacimiento de Diario del Istmo”.

Coatzacoalcos tenia en esos momentos una administracion de
"presunta” oposicion ya que Francisco King Hernandez que fue candidato por
el Partido Accion Civica (PAC) ganod la alcaldia al candidato del Partido
Revolucionario Institucional (PRI), Jaime Quintanilla Garza, aunque a lo largo

de su gobierno Pancho King, como era conocido, retorné al establo priista.

"Esto representaba, en esos tiempos, una fuerza totalmente extrafa,
ajena, al contexto politico no sélo estatal sino nacional. De alli que hubo una
conjuncion en ideas para creer que a través de una publicacion fuerte, que
conjugara todos los aspectos -social, politico, econémico y religioso-, se
pudiese orientar a las corrientes politicas locales y hacer que la fuerza
partidista del PRI recobrara su posicibn en ese momento” relata Pabello

Acosta.?

Esos fueron los pensamientos que dieron existencia a este proyecto, sin
considerar en la realidad de que fue un Organo informativo creado por el
Gobierno del Estado, en esos instantes a cargo de Rafael Herndndez Ochoa.

,En aquella época Hernandez Ochoa no auspicid econdémicamente, pero s

*BOCA EGRA ecilia, Comenzamos a escribir tu historia, Suplemento Especial 25 afi D|ar|o del Istmo,

7 de abril del 2004, nim. 1, p. 3



politicamente, incluso se puede decir que propicio la fundacion de Diario del

Istmo.

La idea, era que Editorial Pabello formara una cadena periodistica que
tuviera publicaciones en varias partes del estado -seis meses después de
fundado Diario del Istmo se cre6 en el puerto de Veracruz el Diario de
Veracruz- para instituir no sé6lo una fuerza periodistica, sino también politica y

econdmica como eran los propositos de Don Rubén Pabello Rojas.

A Coatzacoalcos enviaron una maquinaria muy moderna -la Goss
Community- ya habia métodos de impresion muy evolucionados, lo cual
representd una de las primeras limitantes para poder capacitar al personal que

no tenia preparacion en el aspecto de produccion.

Seis meses antes de la publicacion del primer nimero de Diario del
Istmo -el 18 de abril de 1979-, se estuvo capacitando al personal, primero se
contrataron a algunas personas, principalmente a los jefes de &reas y se
enviaron a Xalapa y posteriormente se fue a Coatzacoalcos para continuar

capacitando al personal subalterno de los jefes de area.

Los aspectos de redaccion y de direccion, fueron mas sencillos de
preparar. Ahi se reunié un equipo humano que empez6 a trabajar bajo la
direccion general de Rubén Pabello Acosta, que dividia su tiempo entre Diario
de Xalapa y Diario del Istmo, este ultimo en realidad estaba dirigido al 100%

por Arturo Reyes Isidoro, oriundo de Coatzacoalcos.



Al salir Arturo Reyes Isidoro de la direccion de Diario del Istmo se inicia
un periodo de directores adjuntos efimeros. Rolando Quevedo Lara, quien
habia llegado proveniente de Veracruz del area de talleres del Dictamen para
estar en el Matutino, del cual sali6 para ocupar a finales de 1979 la
subdirecciéon de Diario del Istmo donde siempre ocup6 ese cargo hasta que

salié del mismo en 1998.

Rubén Pabello, hijo
del primer propietario de
Diario del Istmo
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1.2 Su evolucidn

Rubén Pabello indica: “Diario del Istmo fue un fendmeno digno de
analizarse por separado porque se instala con mucha fortuna en el momento

preciso, en la zona precisa y a eso se debe su consolidacién y su crecimiento.?

A pesar de que de 1979 a 1981 se tratd de lanzar formalmente
campafas de suscripciones las mismas no funcionaron muy bien por lo que
Rubén Pabello Acosta determind que se "dejara a la libre venta" e

inesperadamente de manera rapida progreso su circulacion.

Esto, ademas del apoyo publicitario del entonces gobernador Rafael
Hernandez Ochoa quien tenia muy buena amistad con Rubén Pabello Acosta,
permitié a Diario del Istmo tener una etapa de bonanza econémica.

PROGRESO

En sus primeros meses Diario del Istmo tuvo un progreso expedito en las
ediciones. En las tres primeras semanas el tiraje era de 2 mil ejemplares. Al
afo ya se tiraba de 10 a 12 mil ejemplares y continuaba creciendo y por ende
Su ingreso también se fue apuntalando porque la ciudadania en general, el
comercio, los sindicatos y organizaciones empezaron a utilizar sus servicios

para anunciarse.

Se adquirieron vehiculos y se edificO un departamento dentro del mismo
inmueble -en ese tiempo un galeron-, para que cuando Rubén Pabello Acosta

llegara a Coatzacoalcos tuviera un espacio comodo.

¥ BOCANEGRA, Cecilia, Comenzamos a escribir tu historia, Suplemento Especial 25 afios, Diario del Istmo,
7 de abril del 2004, nim. 1, p. 3



Compraron también una avioneta para trasladarse de Xalapa a
Coatzacoalcos y en cierta forma se inicié una relacion directa por parte de
Rubén Pabello Acosta con los personajes de la ciudad y la regidon, con
sindicatos, con autoridades municipales, lo que le permitié al periddico ir
prosperando, en cuanto a circulacion y a presencia en el ambito local y
regional. A pesar de esto en el aspecto politico, Diario del Istmo no pesaba

tanto como se habia proyectado originalmente.

A decir de Rubén Pabello Rojas, su padre decide vender Diario del Istmo
debido a que no puede atenderlo al 100% vy resolvié ofertarlo a la Agencia
Mexicana de Informacion (AMI), -interviniendo como mediador José Luis
Mejias, columnista de Excélsior y amigo de la familia- Eran dias en que el
periddico se habia convertido en un negocio rentable y por lo tanto se cotizaba

muy bien.

El producto de la venta sirvio para fortalecer econémicamente a la
Editorial Pabello. Tras una breve administracion la agencia AMI posteriormente

concluye vender el diario.

El propietario de la mayoria de las acciones de Diario del Istmo, José
Luis Becerra ofrece el periddico al Gobierno del Estado, al frente de Agustin

Acosta Lagunes y éste invita a empresarios locales a comprarlo.

Entre dichos empresarios se encontraban Juan Osorio Lopez, Samy

Hayek Dominguez, Luis Rafael Anaya Mortera, su hermano Francisco, Alfredo



Ramén de Diego, Luis Chagra Chagra, José Antonio Gonzalez Pereyra,
Cornelius Versteeg y Jaime Quintanilla Garza, junto con el que a la postre
termind convirtiéendose entonces en el accionista mayoritario y director general

del periddico, el licenciado José Pablo Robles Martinez.

En 1983 el Diario del Istmo estaba valuado en un millon de dolares, cada
accionista aportd 200 millones de pesos. Un promedio de 10% de las acciones
era para cada uno de los miembros de esta empresa cuya figura era la de

Sociedad Andnima de Capital Variable.

El licenciado José Pablo Robles Martinez poseia el 30% de las acciones.
La sociedad duré casi 3 afios y cada miembro fue vendiéndole su parte a
Robles Martinez, convirtiéndose para 1986 en duefio absoluto de Diario del
Istmo iniciAndose con ello el proceso de crecimiento y consolidacion del
periédico y de Editora La Voz del Istmo compafiia que albergara a Diario del

Istmo.

1.3. Trasformacion

Con la llegada del licenciado José Pablo Robles Martinez a Diario del
Istmo comienza la trasformacion, crecimiento y expansion de ese medio

impreso alo largo de la mitad de 1984 a 1989.

En abril de 1989 se introducen servicios informativos de Excélsior y

Universal. Ademas de las agencias Notimex, Reuter, United Press
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Internacional, Lemus, France Press, Alasei (Asociacion Latinoamericana de

Servicios de Informacion) y ANSA.

En enero de 1987 se adquieren moderna maquinaria en donde se edito
la primera época de la Revista Llave. En 27 de Octubre 1989 se adquiere
una nueva Rotativa, la GOSS modelo 1990 con una capacidad de impresion
simultdnea de 32 paginas con una velocidad superior a los 28 mil ejemplares

por hora.

Por otra parte, la incursién de la presencia femenina en las paginas de
este medio impreso también fue significativa ya que anteriormente sélo eran
reporteros los que llevaban la batuta en las paginas de informaciéon general y
policiaca. El licenciado Robles Martinez  desde ese tiempo brinda su respaldo
y confianza a las mujeres que empiezan a forma parte de su equipo de trabajo

en otra area distinta a la conocidisima seccion de sociales.

También es significativa la presencia de Diario del Istmo en la
organizacion de eventos culturales, de belleza, deportivos y de ecologia. La
realizacion de eventos como el Sefiorita Diario del Istmo coordinado por la
sefiora Jacy Mesa de Rivera, vienen a revolucionar el acontecer de las
localidades hermanas ya que sus representantes participan entusiastamente
ante la promesa de hacerse acreedoras de una beca con la cual pueden seguir
sus estudios, impulsandose con este evento el disparo de tiraje del periddico y
el crecimiento de cuanto a la presencia y circulacion en los municipios

aledafios a Coatzacoalcos. Igualmente se proyectd el talento artistico de los
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portefios y de la gente de la region con la realizacidon de concursos de canto
como “La Voz de Diario de Istmo”, en donde surgen figuras de talla
internacional dentro de la 6pera como la soprano Olivia Gorra, el tenor Genaro
Sulvaran, en otros.

Este evento fue coordinado por la sefiora Diana Jiménez, madre de la
hoy famosa estrella de Hollywood, Salma Hayek, quien desde entonces lleno

varia planas de este medio informativo por su belleza y talento estudiantil.

Por otra parte en el ambito deportivo, hombres y mujeres de la localidad
comienzan a destacar en motonautica, motocross, eventos de los cuales Diario
del Istmo siempre estuvo presente ya sea como patrocinador o bien cubriendo
las
incidencias de las competencias. En esa época, se inicia la justa ciclista que
durante afios llevé el nombre de nuestro medio no solo a la zona del istmo
de Tehuantepec, sino al paso de los afios se convirtid en la Vuelta ciclistas de
Veracruz en donde penalista locales, regionales, estatales y de talla nacional
e internacional luchaban por se los ganadores de esta importante competencia
que fue reconocida a nivel nacional por la Federacion Mexicana de Ciclismo.
Esta carrera ciclista que hizo historia fue coordinada por Don David Molano
Camilo, en ese entonces jefe de la Seccion Deportiva y uno de los hombres
mas reconocidos dentro del &mbito deportivo a nivel no sblo del estado, sino

también nacional.

En 1987, Diario del Istmo, debido a su quehacer en el ambito cultura a

través de su suplemento “El Istmo en la Cultura”, se hace acreedor al Premio
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Nacional de Periodismo. Dicho suplemento es coordinado por Agustin Tejeda
del Moral, quien junco con el licenciado José Pablo Robles Martinez reciben la

presea de mano del entonces presidente de la Republica Miguel de la Madrid.

En 1987 se trasformé tecnolégicamente a Diario del Istmo vy se
comenz6 a crecer en circulacion e influencia estatal. Se conformaron las
corresponsalias de Veracruz y Xalapa, misma que contindan hasta la
actualidad. A finales de 1989. Editora la Voz de Istmo se lanza a otra aventura
periodistica en el Estado de México y se abre el periddico Valle. Casi a la vez
se comienza a editar el periédico SUR “El periédico de Veracruz”, en el puerto

jarocho, el cual actualmente lleva el nombre de Imagen.

Llave tuvo su época de esplendor en el cuatrienio de Dante Delgado
Rannauro y dejé de editarse debido a la persecucion que el gobierno de
Patricio Chirinos hizo en contra de José Pablo Robles Martinez que tuvo que

trasladarse al extranjero.

Al mes de llegar Robles Martinez se reinicio el auge de Diario del Istmo,
inclusive los mismos trabajadores reconocieron que habia una mayor
estabilidad, “con él cambi6 todo desde el aspecto econdmico, laboral y hasta el
horario” comenté a Bocanegra, Ricardo Herndndez Segura, ex jefe de
formacién vy de talleres. En ese tiempo eran cerca de 19 mil ejemplares diario,

a cuatro afios de iniciado el periddico, el tiraje era excepcional.
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Con Robles Martinez se inicié un nuevo método de hacer periodismo, se
implementaron las secciones sociales, deportivas, culturales y politicas. Se
organizaron eventos sociales, carreras ciclistas, torneos de ajedrez, de canto,
se comenzaron a sacar suplementos y todo eso contribuyé a que Diario del

Istmo se fuera hacia arriba y ocupara hasta hoy el liderazgo en la zona sur.

Ya con este crecimiento en el siguiente inciso se mostrara el nacimiento
de sus corresponsalias y nuevas secciones, sin dejar a un lado los

suplementos que lo conforman como son Tiempo Libre y Foro.

1.4.- Secciones que los conforma

Actualmente Diario del Istmo estd conformado por 7 secciones:
Nacional-Internacional, Regional, Vida y Sociedad, Deportes, Negocios,
Escenario y Planeta 21. En 1983, Diario del Istmo era un periédico de 12
paginas que en determinadas ocasiones subia a dieciséis. Habia secciones de
4 péaginas — Nacional, Regional, Deportes y Sociales-, impreso con una rotativa

Goss Community de cuatro unidades.

Poco tiempo después se compro una tricolor y dos unidades mas. Esta
trasformacion tecnolégica que sufre Diario del Istmo lo llevd a crecer en
circulacion e influencia estatal. Este crecimiento natural tiene como reflejo un
considerable aumento en la paginacion. Hoy en dia Diario del Istmo tiene una

paginacion que promedia diariamente 64 paginas.
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La seccion principal abarca informacion de contexto nacional e
internacional. También informa de lo que ocurre en la capital del estado —
Xalapa- y el puerto de Veracruz, asi como también se integran noticias de los
Estados de republica. Todo esto se desarrolla en un promedio de 16 paginas

diariamente, incluso los dias domingo crece el numero de 20 a 24 paginas.

La segunda seccion conocida como regional, con un promedio de 16
paginas, despliega la informacion mas importante ocurrida en la region desde

la sierra de Tatahuicapan hasta Las Choapas.

Tiene subsecciones de las ciudades mas importantes: Minatitlan,
Acayucan, Las Choapas, Agua Dulce y Nanchital. En esta misma seccion se
desenvuelve la informacion policiaca de toda la region. La informacion
deportiva nacional, internacional, regional y local cuenta con un promedio de

12 paginas.

La seccion de sociales que lleva por nombre Vida y Sociedad, promedia
16 paginas y en ella se destacan los eventos de la comunidad, asi como los

espacios para carteleras cinematogréficas.

Hay secciones de reciente creacion: Negocios, Escenario y Planeta 21.
La primera abarca toda la informacién econdmica, asi como también en sus

interiores de desarrolla la vital pagina de anuncios clasificados.
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El antecedente de la secciéon de Negocios surge en 1999, cuando fue
sometido al consejo de Administracion la idea de publicar una columna que

analizara la evolucién de la economia desde una perspectiva local. *

La columna seria enfocada a ser un auxiliar en la toma de decisiones
financieras de los lectores. En abril de 1999 se empieza a publicar Sector

Productivo, un articulo

redactado por el licenciado Juan Gustavo Mercader Martinez, quien cuenta con
* BOCANEGRA, Cecilia, Transformacién de imagen, Suplemento Espemal 25 afios, Diario del Istmo, 6 de

uRRYRIPEATH e P 18arios en el periodismo y estudios de Maestria en

Administracién, ademas de haber sido subdirector de la revista Expresion,

especializada en la industria petrolera.

En julio del afio 2000 la direccién general de Diario del Istmo a cargo de
Jair Robles Barajas, toma la decision de publicar la seccion de Negocios, que
consta inicialmente de una plana para crecer posteriormente a seis planas,

relata Bocanegra. °

Escenario es una seccién que aparece solamente los miércoles y en ella
se inserta toda la informacion del mundo del espectaculo —cine, moda, musica,
tendencias, etcétera- a nivel nacional e internacional sin descuidar la parte local
y regional. La seccion nacio el 30 de abril de 2003 e inicialmente fue
coordinada por Claudio Cahuich, quien posteriormente cede la estafeta a

Héctor Armando Dominguez Ceda.
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Planeta 21, es una seccion que busca informar las innovaciones del
conocimiento cientifico, astronémico y cultural.
Los primeros responsables de esta nueva seccion fueron Claudio Cahuich,
Héctor Seda y Alexandra Diaz, posteriormente le fue asignada al reportero
Jorge Caceres quien mostro otra faceta: informar sobre la biodiversidad de los
escenarios
naturales que rodean a la region y en general al estado de Veracruz, esto

ocurre a partir del 25 de enero de 2004.

® BOCANEGRA, Cecilia, Transformacion de imagen, Suplemento Especial 25 afios, Diario del Istmo, 6 de
mayo del 2004, nim. 5, p. 16
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» NACIONAL. Noticias estatales,
nacionales e internacionales.
Objetividad e imparcialidad
noticiosa, que lo diferencia de los
demas periodicos regionales, por
jerarquizar sus notas al mismo ritmo
de los periddicos de circulacion
nacional.

» REGIONAL. Informacioén
regional y local. La mas completa
de la region, con informacién de los
sucesos mas importantes,
reportajes de investigacion,
cronicas y entrevistas con derecho
de réplica. Incluye seccidn
policiaca.
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» VIDA Y SOCIEDAD. Noticias
sociales y culturales.- Las mas
altas esferas de la sociedad tienen
un espacio especial, con
reportajes de cocina, ninos,
belleza, jovenes, cultura y todo lo
que interesa al publico en general.
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» DEPORTES.- Una
seccion totalmente
dinamica y las cronicas
que atraen al aficionado
de los deportes mas
practicados, desde
locales, hasta
internacionales.

P —

» NEGOCIDS Y
CLASIFICADOS. La
informacién de la
economia nacional e
internacional al alcance
de sus manos, cotizacion
del dolar, casas de bolsay
comportamiento del PIB.

v
» ESCENARIO. Todo lo
que acontece en el mundo
del espectaculo con
resefias actuales y las
graficas mas impactantes,
ademas de
recomendaciones en
recientes filmes por
experios del séptimo arte.

F

l

» PLANETA 21 Una
seccion de divulgacion
cientifica y acontecimientos
inusuales en los camposa
de la tecnologia, salud y
nuestro universo.

ww diariodelistma.com
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Foro es una publicacidon que nacio el jueves 9 de agosto de 1990,
fundada por Jacy Meza de Rivera y la licenciada Maria Elvira Santamaria de
Dominguez, su actual directora. Foro surgié como un suplemento semanal, que
tenia el proposito de constituirse en un espacio para mujeres, aunque con el
tiempo amplio su horizonte editorial, recibiendo en sus filas a una gran variedad

de colaboradores.

En sus paginas escriben destacados profesionistas y miembros de la
comunidad del sur de Veracruz. Muchos de ellos no tienen como principal
actividad el periodismo, pero que con su bagaje de experiencia y cultura,
brindan puntos de vista, libres de compromisos politicos, personales o
sectarios.

Solo escriben interesados en compartir como ciudadanos, su opinion.

“Foro tiene el mérito de ser portavoz de la opinion ciudadana, sin cortapisas ni
censura. Tiene ademas la fortuna de contar con una casa editorial huésped que
es Editora la Voz del Istmo, que le ha dado cabida, respaldo y apoyo en todo
momento, lo cual valoramos entrafiablemente”, afirmé Maria Elvira Santamaria,

directora del suplemento. °

Después de casi 15 afios Foro se transformé en cartocenario y sigue en
la preferencia del publico. El cuerpo editorial lo integran: Armando Panes
Batista, el doctor José Cruz Santes, el doctor José Carlos Sanchez Chelius, el
ingeniero Eduardo E. Baranda, la escritora Alina Pech, los periodistas Cecilia

Bocanegra, Juan Luis Aguilar y René Martinez, los escritores Armando Vallejo
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Garamendi, Rafael Alcantara, Margarito Escudero y Severiano Sanchez Lopez

(Q.P.D)

Tiempo Libre.- Tras la experiencia del suplemento dominical Viva,
® BOCANEGRA, Cecilia, Transformacién de imagen, Suplemento Especial 25 afios, Diario del Istmo, 6 de

mayo ¢gkif948rmtme: d€ja de aportar a sus lectores de fin de semana -cerca de dos

afos- una opcion de lectura. Es asi que a propuesta de la direccion y
gerencia del periddico solicitan al lic. José Luis Pérez Cruz — actual subdirector
de Operacion Editorial- la organizacion de un proyecto editorial que llenara el

vacio informativo en las ediciones dominicales.

Fue asi que este suplemento nacié el 17 de marzo de 1996 y cuyo
fundador fue el licenciado José Luis Pérez Cruz vy actualmente la Lic.
Esmeralda Alvarez Ventura es la responsable de la edicién. La idea central era
ofrecer el concepto de softnews —noticias ligeras- que sirvieran al lector para

abrevar conocimiento con temas de interés sin grandes complicaciones.

Sin ser una idea original Tiempo Libre buscé presentar opciones
informativas que ayudaran a englobar todos los aspectos de interés de lectura
que tiene una familia. Un suplemento que fuera un documento de consulta no
sblo los domingos sino que su contenido fuera vigente por mas tiempo.
Actualmente presenta diversos temas culturales presenta entrevistas con
personajes nacionales y locales y subsecciones como Inverosimil, Del Todo
para Todos, Jévenes creadores, Pasion del Movimiento, Blscale que le

encuentras y Entre Libros.’
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El cuerpo editorial esta integrado por el lic. Margarito Escuedero, Lic.
Carolina Marquez, Lic. Jorge Caceres, Esteban Castillo, Livia Diaz, Gabriel
Fuster, Alba Malpica, Cesareo Suarez, Alejandro Uscanga, asi como la Lic.

Esmeralda Alvarez editora y reportera.

1.4.1 Corresponsalias
" PEREZ CRUZ, José Luis, Tesis, “Tiempo Libre”, una experiencia editorial en Diario del Istmo, capitulo 1.

Consolidacion de oficinas de Corresponsalias a nivel regional. Cada
edicion del periddico es enriquecida con las notas de mayor interés de los

diversos puntos de la region sur del Estado.

Durante los afios de 1995 al 2000, los directivos del Diario del Istmo
optaron por apostarle al crecimiento y fortalecimiento del area e influencia de
las diversas corresponsalias en la zona sur, obviamente sin descuidar las
ubicadas en la capital del Estado, Xalapa y el puerto de Veracruz en donde se
editaba en ese entonces el periddico SUR, el cual se conocer actualmente

como IMAGEN.

Es asi como en esos afios se invirtid en oficinas, en equipamiento y en
personal para consolidar las cuatro corresponsalias existentes en Minatitlan,
Acayucan, Agua Dulce y Nanchital, en las cuales ademas de satisfacer la
demanda de un buen numero de suscriptores, se atiende informativamente a
las poblaciones aledafias al municipio  donde estan ubicadas dichas
corresponsalias:

ACAYUCAN
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Area de influencia: Acayucan, Jesus Carranza, Hueyapan de Ocampo, Oluta,
Soconusco, Sayula de Aleman y San Juan Evangelista.
NANCHITAL

Area de influencia: Nanchital, Ixhuatlan del Sureste y Molocan.

MINATITLAN

Area de influencia: Minatitlan, Cosoleacaque, Jaltipan, Otepan, Zaragoza,
Chinameca, San Pedro Sotepan, Mecayapan, Tatahuicapan, Pajapan,
Texistepec e Hidalgotitlan.

AGUA DULCE

Area de influencia: Agua Dulce, Las Choapas y la congregacion de Cuichapa

del municipio de Moloacéan.

1.4.2.- Ediciones Especiales

Diario del Istmo, actualmente cuenta con tres ediciones especial (Novias,
Quincearneras y Peques) que se publican de acuerdo a fechas especiales y
son netamente comercial y destinados a determinados lectores como es el
caso de Novias y Quinceafieras donde se muestran tips y anuncios de clientes
relacionados con vestidos, fotografias, maquillaje, banquetes, grupos musicales
y todo lo relacionado para ese dia especial de su evento o ceremonia a
celebrar.

En el caso de Peques la edicion especial se publica en el mes de abril con
temas relacionados con los menores de edad, se realizan articulos de

consejos para los papas, moda, lugares de entretenimientos entre otros.
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1.5 Redisefno: Una forma de ver y leer el periddico

El 30 de abril del afio 2003, Diario del Istmo estren6 imagen
vanguardista. La firma consultora Danilo Black redisefio graficamente las
ediciones de este medio informativo, poniéndolo a la par de los periddicos
impresos nacionales. La empresa Danilo Blakc, la cual rediseiid a los
periodicos Reforma y El Norte en Monterrey, El Universal entre otros, asi como

algunos periédicos de Centro y Sudamerica, en Alemania, Bélgica y Japon.

Se planea en fecha préxima poner en servicio el Programa DALAI, con el
cual desde las corresponsalias o los propios publicistas podran vender y pegar
los anuncios directamente en las paginas de publicidad y en la seccién de
anuncios clasificados. Al redisefiarse automaticamente las paginas ahorraran

tiempo en la produccion.

La presidenta del Consejo de Administracion de Diario del Istmo,
licenciada Modnica Robles de Hillman durante la presentacion de la nueva
imagen de este rotativo en el marco del XXIV aniversario afirmé que “la

responsabilidad del verdadero lider recae en ser una Voz en Libertad, porque el
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camino para trascender se encuentra en el ejercicio de nuestra propia

libertad”.®

La nueva imagen esta acompafiada por la incorporacion de tecnologia
de punta en el proceso de disefio, edicion e impresion, el cual naci6 como lo

hicieron los grandes proyectos, de una idea con cimientos sélidos, con

> QRIEHXRERIE L HGHNIHRR &b Rl F AL GRBeR! 31IR e RO B O RidP MU H A &1 8mo, 6 de

mayo del 2004, nim. 5, p. 16 _ _ _
industria periodistica. Los colores del logotipo describen también parte de la

esencia. El azul representa la noche, la gestion del Diario. ElI amarillo el

amanecer, el nacimiento de un nuevo encuentro con los lectores.

La nueva imagen, es ofrecer a los lectores un periédico moderno,
atractivo y ordenado en cual informay expresa ideas con todo obijetivo critico
y realista a la vez que también genera opinion y propiciamos la participacion

de nuestra comunidad en su acontecer cotidiano.
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2.- Las agencia: Fuente de Informacion

2.1 Agencia Nacionales de Informacion
Diario del Istmo cuenta con 6 agencia de noticias de las cuales cuatro
son de informacién nacional entre ellas: Agencia Reforma, Universal, La
Jornada, Notimex. De informacion estatal es la Agencia AVC y de Internacional

Agencia AFP.

Asi como también las paginas de la seccion nacional cuentas con el
respaldo de enviados especiales integrados por reporteros y fotégrafos que han
sido testigos de diversos acontecimientos a nivel nacional como el conflicto
armado en Chiapas en 1994; La cobertura del huracan Stan; Las actividades
de la Caravana Zapatista denominada “La otra Campafa y ultimamente en el
mes de marzo la cobertura de la Tercera Reunion Nacional de Municipios
Costeros realizada en Cozumel, donde el presidente Vicente Fox Quesada
entregd en concesion por 99 afios el uso y aprovechamiento de sus costas a

cuatro municipios, entre ellos Coatzacoalcos.

Otra de la herramientas indispensables para la elaboracion de la paginas de
nacionales es el Internet que el siguiente inciso se abordard mas a fondo
incluyendo las experiencias de los enviados especiales que con su narraciones

han enriquecido dicha seccion.

La Jornada como empresa filial del Corporativo La Jornada, hace suyo
el compromiso de informar con veracidad, oportunidad y rigor sobre los

sucesos nhacionales y del mundo. Los periodistas y analistas estan presentes



27

en los acontecimientos de la politica, la cultura, los deportes, la economia, la

ciencia, los espectaculos.

Tiene una planta de reporteros profesionales y articulistas
especializados que trabajan con la noticia y forman opinidn. La sensibilidad de
los fotografos y la agudeza de los caricaturistas son el emblema que distingue
al periodismo que se hace en La Jornada, y que ha sido reconocida con

premios nacionales e internacionales.

Ofrece servicios informativos y de opinién a empresas periodisticas,
centros de estudio y analisis, universidades, partidos politicos y todo tipo de
instituciones publicas y privadas.

La Jornada es un espacio periodistico que consultan diariamente miles de
usuarios a través de una pagina web (www.asic.lajornada.com.mx) y porque
esta presente en los portales mas importantes de la nube de Internet. Es una
fuente importante y profesional de informacién y consulta para los medios de
comunicacioén y todas las empresas con presente y futuro.

SECCIONES

Agenda informativa

Noticias

Politica

Estados

Sociedad y Justicia

Economia y Finanzas

Cultura y espectaculos
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Deportes

El mundo
Fotografia
Opinién
Caricatura
Columnistas

Infografias

Notimex.- La Agencia Mexicana de Noticias (Notimex) se encarga de
divulgar los principales acontecimientos que ocurren en México Latinoamérica y
el resto del mundo a través de su pagina de Internet (www.notimex.com.mx) o
del servicio de informacién satelital; observando siempre los criterios

prioritarios de calidad, oportunidad, veracidad y profesionalismo.

Cuenta con el respaldo de una red de profesionales de la comunicacion
integrada por mas de 310 reporteros, corresponsales, editores y fotégrafos. Un
promedio de 550 notas de México y el resto del mundo son distribuidas via

satélite e Internet, diariamente los 365 dias del afio.

Las oficinas generales de Notimex se encuentran en la Ciudad de
México, centro neuralgico de la actividad politica, econémica, social, religiosa,
cultural,
deportiva y de espectaculos, en el cual se localiza ademas la sede de los

poderes Ejecutivo, Legislativo y Judicial.
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Para cubrir la informaciébn generada por estas fuentes noticiosas,
Notimex dispone de una plantilla de 200 reporteros, redactores, editores y
coordinadores que la recaban, procesan y difunden entre nuestros clientes. En
México, existen cinco Coordinaciones Regionales encargadas de organizar el

trabajo de su red de corresponsales nacionales.

El mundo.- Notimex cuenta con cuatro coordinaciones regionales en el
mundo (Washington, San José de Costa Rica, Santiago de Chile y Madrid), en
las que se organiza el trabajo periodistico de 110 corresponsales, redactores y
editores, distribuidos en las principales plazas informativas del Orbe. Todas
ellas dirigidas por la oficina central del &rea internacional, ubicada en la Ciudad

de México.

Al mismo tiempo ha contribuido a impulsar el crecimiento y consolidacién
de mas de cien medios hispanos en norteamérica, muchos de los cuales han

logrado su éxito gracias a la flexibilidad de nuestros servicios.

La Agencia Mexicana Noticias, Notimex, a diferencia de los tradicionales
medios y agencias de publicidad, cuenta con una infraestructura integrada por
su red satelital; un portal de Internet que diariamente es visitado por mas de 50
mil usuarios y suscriptores y equipos de produccion multimedia que le
permiten ofrecer a corporativos de todo el mundo, formas alternativas de

promocién y difusion.
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Todo un mundo de informacion en sus manos. A través de este servicio se
reciben un promedio de 550 notas diarias de informacion general, politica,
economia, finanzas, deportes, cultura, ciencia y espectaculos, de México y el
mundo; previamente clasificadas y con la opcion de busqueda rapida por frase

o palabra clave.

Ademas de las notas informativas, se agregan al servicio sintesis
noticiosas, articulos, reportajes especiales, entrevistas, previsiones
informativas y adelantos; asi como los encabezados de las primeras planas de

los principales diarios de circulacion nacional.

Universal.- La Agencia de noticias EL UNIVERSAL distribuye con oportunidad,
desde 1987, el material informativo y fotografico de EL UNIVERSAL, "El Gran
Diario de

México", y de EL GRAFICO.

La Agencia provee a sus abonados de la mejor y mas completa
informacion de interés nacional: todo lo que acontece en los distintos estados
de la Republica Mexicana, asi como los sucesos mas destacados ocurridos

en los paises donde cuenta con corresponsales.

Sus contenidos incluyen noticias de Informacion General, Deportes,
Espectaculos, Cultura, Estilos, Finanzas, Justicia, Estados, Distrito Federal e
Internacional. También ofrece cada dia columnas y articulos de opinion con

autores de Diversas tendencias politicas.



31

La Agencia de noticias EL UNIVERSAL opera unas 18 horas continuas al dia y
transmite sus noticias por satélite, Internet ( www.sunagencia.com.mx) y FTP 0
por correo Electronico. Ademas, envia diariamente a sus suscriptores, via
Internet y FTP un servicio de fotos a color digitalizadas, como complemento a
Su servicio noticioso.

Agencia AFP.-.- La Agencia France-Presse, (AFP), fue creada en 1835 por
Charles Louis Havas como una agencia de informacion internacional de
noticias con mas experiencia a nivel mundial. Produce entre 400 mil a 600 mil
palabras por dia, 700 fotos y 50 infografias. Cuenta con dos mil empleados a
nivel mundial. Tiene oficinas en 165 paises.

En 1985 se lleva a cabo la descentralizacion: se crean los centros
regionales de produccién y difusion (Hong Kong, Nicosia y Washington). Este
mismo afio se crea el servicio internacional de fotografia y en 1988 el servicio
de infografias.

En 1995 se lanza AFP-Direct lo cual permite la difusion personalizada de los
servicios de la AFP. Al mismo tiempo se crea la primera vitrina en linea de la
AFP; www.afp.com. Para el afio 2005 Pierre Louette es elegido como nuevo
Presidente de la Agencia France-Presse y en el 2006 Jean-Pierre Vignolle es
nombrado Director General, Denis Hiault es nombrado nuevo Director de la

Informacion

En Latinoamérica cuenta con una cobertura de la informacion en 24
paises. Una direccion regional con sede en Montevideo que cuenta en

particular con: Una jefatura de redaccion regional, una mesa de edicion en
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espafiol, una unidad de produccién en francés, una mesa de edicion de fotos,
un servicio multimedia en espafiol, un

departamento técnico, un departamento de administracion y gestion, un
departamento comercial que anima una red de vendedores (Brasil, México,

Cono Sur).

2.2.- Enviados especiales

Durante el conflicto armado del primero de enero de 1994 en Chiapas
entre el Ejército Zapatista de Liberacion Nacional (EZLN) y el Ejército
mexicano, Diario del Istmo, obtuvo tres exclusivas mundiales entre las que
destacan el descubrimiento de un perro que se comia el cadaver de un
miembro del Ejército mexicano, de fosas clandestinas y de ser testigos de que
los miembros del Ejército mexicano disparaban a ciegas hacia la selva o las

cafadas porque en realidad no venian al enemigo.

Lo anterior fue logrado por los enviados especiales Manuel Carrillo
Ochoa y Mario Zepeda Diaz de la Vega en ese entonces reportero grafico y
actual jefe de la corresponsalia de Minatitlan, el cual lo recuerda como su
mayor logro profesional y comenta a Cecilia Bocanegra en entrevista para el

suplemento especial “consolidacion”.

“Desde que entramos a Palenque fuimos viendo los retenes militares

y al llegar a Ocozingo escuchamos el martilleo de diferentes tipos de

armas”.’
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Mario Zepeda, como es conocido en el ambito periodistico, comento que su
viaje y permanencia en Chiapas le permitié vivir con la adrenalina en su
maxima potencia. En la primera etapa de su estancia por alla permanecio del
2 de enero al 14 de marzo en la zona del conflicto, aunque su base de
operacion era Ocozingo y San Cristébal

de Las Casas. La entrada en Ocozingo fue muy dura porgue nos manteniamos
con el alma en un hilo, porque escuchabamos el tiroteo y nos toco ver a la

gente que se lamentaba a causa de sus heridas al poco tiempo fallecia.

0 Mario recuerda_ que pensaron que seria dificil que el subcomandante
BOCANEGRA, Cecilia, Transformacién de imagen, Suplemento Especial 25 afios, Diario del Istmo, 6 de

Mna&o del 2004, pam. 5,&). 16 . , .
arcos accediera a cumplir la promesa contraida con Diario del Istmo, no

obstante, la entrevista se llevé a cabo en las cafiadas de la zona de Ocozingo,
tras un penoso viaje y soportando todas las medidas de seguridad impuestas
por el EZLN. “Nos llevé cuadro horas de camino de Oconzingo a la selva. Nos
citaron para la entrada a las tres de las mafiana cuando la mayoria de los
representantes de los medios habian sido colocados en una escuela y a
nosotros nos hicieron pasar por otro lado y nos subieron a otras comunidades
y de ahi nos fueron internando en la zona de cafiadas hasta eso de las 10 de
la mafiana cuando fue el primer encuentro con el subcomandante Marcos”. °

Habia muchisima seguridad, nos pidieron nuestras identificaciones,
revisaron hasta la Ultima de nuestras partencias, las acreditaciones que daba
la CONAI y cuando fue el encuentro con Marcos su primera expresion fue “
ustedes son los veracruzanos que nos han estado chinga y jode.... Bueno pues
ya estan aqui.*

Cobertura del Huracan Stan
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A principios del mes octubre del afio 2005, Diario del Istmo, cubrié las
afectaciones del huracan Stan en el estado de Chiapas. El reportero Gerardo
Enriquez Aburto y el fotégrafo Carlos Heredia, fueron testigos de la terrible
situacion que vivieron los ciudadanos chiapanecos.

Los enviados especiales diariamente narraban la desesperacion de los miles
de damnificados que quedaron sin hogar al desbordarse los rios y la
consternacion por las

victimas. Por su parte el reportero grafico enviaba imagenes impresionantes de
casas derribadas por la fuerza de la naturaleza y dafios en todas las vias de
comunicacion

%19 BOCANEGRA, Cecilia, “Consolidacién”, Suplemento Especial 25 afios, Diario del Istmo, 6 de mayo del 2004,
ENRuPaBaf Stan tocd tierra la mafana del 3 de octubre en la region de Los

Tuxtlas, con un copioso caudal de lluvias y fuertes vientos cercanos a 150

kilbmetros por hora.

La “Otra Campafna”

Por instrucciones del director general CPA Héctor Robles Barajas y con
el objeto de mantenerle informado de manera veraz, detallada y oportuna de
las actividades de la Caravana Zapatista que recorri6 el sureste del pais,
reporteros de DIARIO DEL ISTMO e IMAGEN fueron comisionados el 26 de

enero del afio 2006 para cubrir las incidencias de la “Otra Campafia”.

Jorge Céceres Castellanos y  Gerardo Enriquez Aburto, asi como el
experimentado fotégrafo Carlos Heredia Pérez, estuvieron en tierras

tabasquefias para resefar las actividades de la “Otra Campafia” encabezada
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por Rafael Sebastian Guillén Vicente conocido como “El subcomandante

Marcos”.

Concesiones de las ACIS

La ultima cobertura de Diario del Istmo durante la realizacion de este
trabajo fue el pasado 31 de marzo del afio 2006 a Cozumel, Q. Roo y
correspondio al subdirector de operacion editorial, Lic. José Luis Pérez Cruz
cubrir la Tercera Reunion Nacional de Municipios Costeros, que tuvo como
objetivo analizar la problematica, iniciativas y politicas publicas de las zonas

con litoral.

En dicho evento el presidente Vicente Fox Quesada entregd en
concesion por 99 afios el uso y aprovechamiento de sus costas a cuatro
municipios entre los que destacan los puertos de Coatzacoalcos, Veracruz;
Guaymas, Sonora y Cozumel, Quintana Roo —el titulo para Tecolutla quedo en

espera al no cumplir con ciertos requisitos-.

En la también llamada Isla de las Golondrinas, el presidente de la
Republica, abrié la puerta para que mas municipios costeros del pais puedan
acceder a titulos de concesion para la administracion y conservacion de sus
costas (Administradoras Costeras Integrales Sustentables ACIS) exigiendo

también responsabilidad a los municipios.

En dicho evento el enviado especial informé en sus entrevistas

realizadas al gobernador del estado Fidel Herrera y al alcalde de
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Coatzacoalcos, Ivan Hillman Chapoy que el acto fue histérico para Veracruz y
el pais con la entrega de la primera concesion para la administracion de sus

costas.

2.3.- Internet: Una herramienta Indispensable

Oportunidad?, ¢amenaza? Internet ha transformado las formas clasicas
de trabajar en las redacciones de los diarios, ha modificado la relacion
consolidada durante décadas entre lectores y editores y ha abierto un periodo
de incertidumbre en las empresas de comunicacién. La red de redes ha
obligado a buscar nuevas formulas para rentabilizar los contenidos y ha puesto
en cuestion aspectos tan sensibles como la credibilidad de las fuentes, el valor

de la noticia impresa o el papel mediadordelperiodista.

La irrupcién de internet es uno de los fenbmenos mas candentes en el
marco de la revolucion que supone la aplicacion de las nuevas tecnologias a
las mas antiguas y arraigadas profesiones en la sociedad actual. Punta de
lanza de las transformaciones sociales, tecnoldgicas y econdmicas, la prensa
se ha visto convulsionada por el éxito de una tecnologia que es, al mismo
tiempo, canal de comunicacion y herramienta de trabajo para los profesionales
del medio.

Internet, por tanto, ha puesto en cuestion la definicion de periodista, ha
modificado la préactica diaria de la profesion, abriendo enormemente el abanico

de fuentes a disposicion de los mas avanzados internautas, ha transformado
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los habitos de lectura y busqueda de las noticias y ha abierto nuevos caminos

para el negocio de la informacion.™

Con el acceso a internet, cualquiera puede convertirse en informador; se
han difuminado las barreras entre informador y usuario; los diarios personales o
n - 1in e ganan parte del territorio ocupado por los periodicos; y reaparecen en
formato digital férmulas que aparecian extinguidas como los confidenciales o la
prensa gratuita. En definitiva, internet ha abierto las puertas a nuevas formas
de comunicacion .que se configuran como el modelo mas eficiente y de futuro
como se ha puesto de manifiesto durante los ultimos acontecimientos de
caracter global, en concreto el 11 de septiembre y durante la guerra de Irak.
Las nuevas redacciones La irrupcion de internet ha afectado a la forma de

., Irabajar en los medios y a la propia informacion. . _ _
CEREZO ZAFRA, José M. “El impacto de Internet en la Prensa”. Analista de la Fundaciéon Auna. Coordinador

del informa anual sobre el desarrollo de la Sociedad de la Informaciéon en Espafa. www. Fundacionauna.org

Los habitos de lectura, acceso y busqueda de la informacion del
ciudadano también se han visto alterados. Se han abierto las puertas de la
informacion a todo el mundo. Hasta ahora, el profesional de la informacién era
el periodista; en el nuevo medio, con unos pocos conocimientos de edicion y
acceso a la red cualquiera puede convertirse en informador. Los propios
periodistas se han visto afectados: dejando que la inmediatez prime sobre
cualquier otro aspecto como la veracidad de las fuentes o la redaccién
periodistica; que la primicia informativa sea el valor mas importante frente al
andlisis y la investigacion profunda; y, por ultimo, recurriendo a la red para

obtener en ella pistas, datos, rumores o confidencias, no siempre contrastadas
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y en ocasiones carentes de toda veracidad, pero que cada vez con mayor
riesgo pueden acabar siendo publicadas en primera pagina y asi elevadas a lo
mas alto de la informacion veraz y de

prestigio. Internet ha revolucionado, por tanto, la profesion periodistica.

La primera respuesta partié del San José Mercury, considerado como el
primer peridédico en editar sus paginas en la red. Desde entonces, los
periodicos convencionales no han dejado de buscar formulas que les permitan
al mismo tiempo fidelizar a sus lectores y anunciantes en papel, atraer publicos
NnuUevos a sus paginas en internet, preservar la rentabilidad econémica y politica
que obtienen del soporte tradicional y combatir la competencia de nuevas

férmulas periodisticas propias de la cultura digital que se ha impuesto.*?

La informacién internacional, los deportes, la economia o la informacion

bursétil —la gran apuesta de los medios durante la época del boom- se ha

12 CEREZO ZAFRA, José M. “El impacto de Internet en la Prensa”. Analista de la Fundacién Auna. Coordinador
del drdetmaciaacoiseglwesarrollo de la Sociedad de la Informacion en Espafia. www. Fundacionauna.org

que los usuarios pueden acceder en tiempo real a los datos de las cotizaciones
e incluso cerrar operaciones de compra y ver, sin tener que esperar a que el
periddico del dia siguiente publique lo ocurrido con sus acciones el dia anterior.
Pero no es solo la batalla de la inmediatez la que estan disputando internet y la
prensa. Mientras los grandes grupos editoriales buscan como trasladar a la red
sus contenidos, un numero incontinente de nuevos agentes de la informacion

se lanzan a la captura del mercado digital.
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El flujo de informacién se efectta en forma de red, se emite y recibe
informacion 24 horas al dia los siete dias de la semana. Segun un articulo
publicado por el Consejo Nacional para la Ensefianza y la Investigacion de las

Ciencias de la Comunicacion

Por primera vez en la historia de la comunicacion, y gracias a internet,
las fuentes de informacion estan al alcance del publico sin intermediarios
profesionales.

El periodista ya no es imprescindible, el sistema puede funcionar sin su
participacion directa. Internet no solo influye en el modelo de negocio
tradicional vinculado al formato fisico del papel, basado en el pago por
contenidos, los ingresos por publicidad y el control de la informacién. Los
medios tradicionales (prensa escrita, radio y TV) requieren de fuertes
inversiones para su puesta en marcha y mantenimiento, por lo que el poder de
opinién e influencia se circunscribia a las grandes empresas editoriales o a los
medios de caracter publico. Pero, con la llegada de internet, el statu quo se
transforma, la red satisface con creces las necesidades de inmediatez de la
informacion, por encima de la radio y en dura competencia con la television; es
un canal de distribucién barato, para el que no existen limitaciones de espacio

ni de tiempo.*®

Nueva tecnologia para enfrentar el reto del siglo XXI
A partir de 1999 Diario del Istmo implement6 el “Programa Dual” que
consiste en tener dos equipos para estar preparados en caso de alguna

situacion imprevista que pueda retrasar la impresion del periédico. Ademés de



40

que en el area de Disefo Editorial este medio impreso fue el primero en tener

esta nueva tecnologia en el interior de la republica.

MODERNO EQUIPAMIENTO

Para la nueva sala de redaccion se acondicionaron 470 metros
equipandose con oficinas modulares y centros de trabajo individuales.
Igualmente se cambi6 todo el cableado viejo de datos y energia en el 90% de

la empresa.

Esto se tradujo en 5,300 metros de cableado de datos integrado con
cable UTP categoria seis, el cual permite estar preparados para nuevos
equipos de coOmputo, se cuenta con 90 computadoras personales Macintosh G-
4, H. P. y Dell. Cuatro servidores con los que se controlan independientemente

las redes de: control de red, pagina web, flujo editorial y correos electronicos.

Dentro del equipamiento que se ha dado en los ultimos afios en Diario
del Istmo para enfrentar los retos del Siglo XXI, se adquiri6 una nueva
magquinaria llamada CTP, misma que es utilizada para mejorar la calidad de
impresion y el tiempo empleado en su elaboracién.

13 CEREZO ZAFRA, José M. “El impacto de Internet en la Prensa”. Analista de la Fundacién Auna. Coordinador
del informa anual sobre el desarrollo de la Sociedad de la Informacién en Espafia. www. Fundacionauna.org

El capitan Héctor Robles Barajas, Director General de Diario del Istmo al
explicar el porque se compro este nuevo equipo asienta: Dentro de los cursos a
los que van los trabajadores de actualizacion, se mencionan una infinidad de

nuevas tecnologias que se ocupan alrededor del mundo por grandes empresas
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y dentro de estas se encontraba el CTP, que es la que cubre de alguna manera

nuestras primordiales necesidades dentro de la impresién.**

Para ser especificos, esta maquinaria reducira el paso de injertos, esto
es, después de ser terminada la pagina por el disefiador, en lugar de pasarlo al
negativo y después a las placas, ahora se pasa directamente al quemado de
placas. Con esta nueva maquinaria, no sélo se dio a los lectores una mayor
calidad de producto sino que como empresa también podremos hacer la
impresion de otras grandes empresas, un ejemplo seria los folletos que utilizan
Soriana y Gigante, entre otras.. Lo invertido en la maquina fue de 200 mil

délares.*®



CAPITULO TRES

3.1 Mesa de Redaccién

3.1 Mesa de Redaccién

3.1.1 (,Qué es y quienes participan?
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La mesa de redaccion es el control de decisiones Yy de la planificacion
de toda la redaccion, controla toda la produccion informativa, la calidad de

todas las paginas asi como también la entrega de las mismas.

En Diario del Istmo la mesa de redaccion es dirigida por la subdirectora
editorial, Lic. Maria Elvira Santamaria; el subdirector de operacion editorial,
Lic. José Luis Pérez Cruz, participan la jefa de corresponsalias, Lic. Luz
Magnolia Rodriguez; y los editores de las secciones Nacional, Local,

Deportes, Negocios y Policiaca.

Dicha mesa central se lleva a cabo en punto de las 5 de la tarde y se
analizan las sintesis informativas de nivel nacional como locales y regional,
los editores comentan las notas de mayor relevancia aportando también
informacion enriquecida con mas datos secundarios o reacciones del hecho o

tema a desarrollar.

También se plantean los horarios de trabajo, el subdirector de Operacién
editorial informa sobre los planes de cierre de cada seccién para no afectar el
tiraje y lograr una produccion a tiempo y forma con ello se define la entrega
de péaginas al departamento de Disefio Editorial. En dicha junta diaria también
se sugieren paginas especiales a publicar de acuerdo a laguna fecha o evento

a realizarse, incluso se reserva otra para algunas notas de ultima hora.
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3.1.2 Flujo u organigrama de la reunion de la mesa de

redaccion

De acuerdo al subdirector de Operacién editorial y el proyecto
presentado el flujo para una mejor administraciéon de la informacién de este
periodico quedd de la siguiente manera.

Generales:

Diariamente a las 5 de la tarde se desarrolla una mesa de redaccion con

los responsables de cada area para definir los paquetes informativos que

acompafaran cada seccion. La reunion no debe exceder los 15 0 20 minutos.

Una reuniébn mas amplia en horario se desarrolla los lunes de cada
semana, donde se abordar en una misma mesa de redaccion con todos los
jefes de seccion los trabajos especiales y fechas de eventos importantes que
aportan valores informativos a la edicién durante los proximos siete dias. En el
area de redaccion se desarrolla una junta semanal los dias lunes. En esta
junta participan la subdireccion editorial, el jefe de redaccién, los reporteros,

jefes de corresponsalias, jefe de la seccion policiaca y jefe de fotografos.

Para una mejor correccion ortografica y sintactica del diario se cuenta
con un corrector por seccion. Esto permite la especializacion de los mismos y
un mejor entendimiento con los responsables de cada area.

La guardia de redaccion se desarrolla de la 10 de la mafiana a 2 de la
tarde y de 5 de la tarde hasta el cierre de la edicion. En el entendido de que el
horario es modificado ante cualquier eventualidad que se presenta y que

amerite la presencia del reportero y fotografo.
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Los jefes de corresponsalia envian las sintesis informativas a la sala de
redaccion a las 2 y media de la tarde. La sintesis informativa debe contar
correctamente con los nombres de los archivos, relato de los datos mas
importantes que contendra, nomenclatura correcta de las fotografias que
acompanfara la informacion y de ser posible la cantidad de caracteres, mismo
que ayudan a definir incluso con anticipacion la ubicacion en la paginacion de

la informacion dada su extension.

Responsabilidades de cada una de las jefaturas
1.-Subdirector editorial

Tiene como responsabilidad la edicion de la portada principal del diario
mas no de la decision editorial que recaerd de manera conjunta en la direccion
del diario y la mesa de redaccion, esta ultima dota del material més importante
para que de una manera colectiva se aborden los temas de interés para los
lectores.
Apoya las labores del director, haciendo que se respete la linea editorial, en
todas las secciones del periédico. Busca y nutre del material a los infografistas
o al jefe de disefio editorial para la portada especialmente. Es la responsable
de cuidar la informacién diaria, revision de paginas nacionales y locales. Cuida
los horarios de cierre. Genera informacion y supervisara el trabajo del Jefe de

Redaccioén e Informacion.

2.-Jefe de Redaccién e informacién
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Tiene como encargo principal la coordinacion de los reporteros y
fotégrafos. Bajo su responsabilidad esta la programacion constante de material
informativo. Elabora la agenda diaria de trabajos, asi como programacion de
trabajos especiales y reportajes.

Recepciona Yy supervisa toda la informacion local que llega al periodico.
Jerarquiza la informacion de la portada regional y de interiores junto con los
responsables de las jefaturas de corresponsales y policiaca quienes distribuiran
la informacion a los editores. Genera sintesis informativas para el director y la

subdirectora editorial.

3.- Jefe de Corresponsales

Tiene bajo su control las diferentes corresponsalias y marca la pauta
informativa en la seccion correspondiente. De acuerdo con la subdireccién
editorial o jefatura de redaccion o informacién se programan trabajos seriados.
También cuida la informacion de los ayuntamientos o instituciones con los que
se mantienen convenios, excepto los locales. Participa en la mesa de redaccion
aportando le material mas relevante de su seccion. Genera sintesis

informativas para el Jefe de redaccion e Informacion.

4.-Jefe de fotdgrafos

Tiene bajo su cargo coordinar a los fotografos para nutrir de material
diario, asi como también el archivo fotogréafico digital. Coordina junto con el
jefe de redaccién e informacion la distribucion de las cargas de trabajo de los

fotégrafos y dota de material a los editores cuando asi lo requieran.
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5.- Editor de seccion

Su trabajo consiste en jerarquizar el material, guiados por la junta
editorial, edita las notas, las titula, manda a corregir las fotografias, hace los
pies y finalmente junto con los responsables de cada area revisaran la pagina
terminada. También buscar informacion via internet y rastrea por cualquier
otro medio informacion para vestir la nota. Junto con el jefe de area son

completamente responsables de lo que publican en su espacio.
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3.2 Jerarquizacion de Imagenes

3.2.1 Fotografias
Importancia Yy clasificacion

La fotografia no es como se presenta, sino como se produce, es decir, la
fotografia como una creacion humana llamada arte, que es si duda, la Unica

diferencia de la pintura, la escultura y la literatura. *°

En la fotografia el hombre debe anticiparse al hecho para poder atrapar
el tiempo y el fragmento de la realidad, asi sea en la fotografia experimental o
en la de prensa. Es una ventana de la realidad mexicana. En las paginas de
Diario del Istmo observamos los hechos mas relevantes del pais, la vida
cotidiana, las propuestas artisticas, las discusiones en los conceptos mas

polémicos.

Los periodicos se nutren, fundamentalmente, de las fotos realizadas por
sus reporteros graficos. Diario del Istmo cuenda con tres fotografos locales;
Carlos Heredia, Felipe Guzman y Valentin Alor y uno por corresponsalia que

diariamente producen mas de 70 fotografias.

Existe un archivo digital con mas de 50 mil fotografias, las cuales estan
disponibles para ilustrar paginas especiales de fechas conmemorativas. En las
paginas de la seccion nacional se cuenta con mas de 400 fotografias
diariamente disponibles en las agencias de noticias arriban antes mencionadas.
Para su seleccion se comenta y analiza con la subdirectora editorial teniendo
como referencia el hecho o accion de la nota informativa que la acompafara.

" ABREU, Carlos. La Fotografia Periodistica: Una aproximacion teérico-practica. Universidad de La Laguna.

Tenerife. Islas Canarias,1993



48

Para ilustrar las paginas de la seccion nacional se cuenta con un gran
namero de infografias de la agencias de noticias, asi como también con la
Lic. Karla Brito quien es la encargada de la elaboracion diaria de las infografias

que el siguiente inciso se abordara mas sobre el tema.

Clasificacion de la Fotografia. *’

Fotonoticia: Es una o varias fotografias que registran un suceso
importante en su culminacién, desenlace o instante decisivo y que van
acompafadas de un titulo y una leyenda informativa que responde a uno o mas
de los elementos de la noticia.

Reportaje Fotografico: Se refiere a aquellos trabajos conformados por un
conjunto de imagenes -unas 4, 5 0 6- relacionadas con un mismo asunto y
acompafiadas por un titulo y una leyenda informativa que responde a uno o
mas de los elementos de la noticia. Muchas veces también aparecen junto con
un texto breve.

Fotomontaje: Es la superposicion de dos o mas imagenes para crear
otra diferente.

Fotografia interpretativa: Foto o conjunto de fotografias que interactian
entre si y/lo con el mensaje verbal de cara a la presentacion de los

antecedentes y contexto de una situacion y/o de su andlisis informativo.

' CEREZO ZAFRA, José M. “El impacto de Internet en la Prensa”. Analista de la Fundacién Auna. Coordinador
del informa anual sobre el desarrollo de la Sociedad de la Informacién en Espafia. www. Fundacionauna.org
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Subgénero periodistico fotografico: Incluye aquellos casos en los que la foto
actua como complemento o ilustracion de algun género del periodismo escrito

en la imagen principal de primera plana de los periddicos.

1. Fotografia en la noticia: La foto ilustra algin aspecto de la noticia
escrita, entendida ésta como la version, generalmente sucinta, de un hecho o
idea actual, novedoso, significativo y/o interesante, el cual es difundido
oportunamente por una publicacion.

2. Fotografia en la entrevista de noticia: La foto muestra a la persona
que suministra, confirma o amplia una noticia. También puede aparecer el
periodista, pero cuando esto ocurre, generalmente lo hace en un segundo
plano en relacién con la fuente informativa.

3. Fotografia en la entrevista de opinion: Las fotos muestran a la persona
que suministra comentarios, ideas, juicios 0 pareceres, sobre uno o varios
temas y/o acerca de otras ideas ya difundidas.

4. Fotografia en la entrevista de personalidad: Las fotos muestran gestos
y/o poses caracteristicas del entrevistado en diversas facetas. También pueden
dar a conocer sus mascotas, preferencias, utensilios, etc., o detalles de su
vestimenta o de su cuerpo.

5. Fotografia en la encuesta: Comprende un conjunto de fotografias de
personas o personalidades -segun sea el tipo de encuesta- que han sido
interrogadas para indagar las opiniones de los sectores que representan sobre
un tema determinado.

6. Fotografia en la resefia: La foto o fotos ilustran la version escrita de

eventos o espectaculos de caracter politico, cultural, deportivo o social, tales
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como conferencias, foros, exposiciones, sesiones del Congreso, de los
Concejos Municipales, mitines o encuentros deportivos. Y también pueden
hacerlo con libros, documentos y sucesos.

7. La fotografia en el reportaje: Las fotos ilustran los diversos aspectos
de lo que dice el reportaje, entendido éste, groso modo, como la relacion
exhaustiva, en profundidad, de un hecho noticioso, resultante de Ila
investigacion y analisis del periodista.

8. Fotografia en el articulo: La foto muestra al autor de un articulo parte
del contenido del mismo. Se entiende por articulo un texto expositivo de
extension variable, pero dentro de cierta brevedad -unas dos o tres cuartillas
aproximadamente- a través del cual un autor emite sus puntos de vista sobre

algun topico, generalmente de actualidad.

3.2.2 Infografias
¢,Qué es una infografia?

La infografia es comunicacion de noticias de forma visual para explicar
los acontecimientos y situarlos con sus protagonistas en un contexto
determinado. En la préactica, la infografia es periodismo en el sentido mas
estricto, porque su objetivo principal es informar. Un buen paquete de
infografico presenta la informacion en forma sencilla, completa, ética y bien
disefiada. Al igual que un texto noticioso, responde a los interrogantes

periodisticos tradicionales: qué, quién, cuando, dénde, cémo y porqué. *
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Un peridédico moderno dispone de tres voces para comunicar la
informacion en un disefio dinamico y armonioso: El texto, La fotografia,
Infografia (Graficos)

BBRITO, Karla, Conferencia Internacional “Disefio Guanajuato 2002”
¢, Cuando debera utilizarse?
Un infografista debera tener presente varios puntos antes de iniciar su labor:
¢, Qué necesita saber el lector?
¢, Qué habra visto previamente en la TV?
¢Mantendra la noticia su actualidad en los proximos dias?
¢ Qué podra hacerse en el tiempo disponible?
Las respuestas a todas estas preguntas definirdn el gréfico final. Recurrir a la
infografia implica realizar un cambio profundo de actitud y de organizacion. El
apoyo de la redaccion para promover el regular uso de estos gréficos es
esencial.
El periodismo gréfico
Aqui un ejemplo
El avibn Concorde se incendia al despegar de una pista en el aeropuerto
internacional de Paris y posteriormente se estrella en un area urbana.
1.- El redactor puede informar el suceso usando mas o menos las mismas
palabras, sin ampliar detalles sobre el accidente.
2.-El fotégrafo puede mostrar lo sucedido después del hecho. La foto genera
iméagenes de respuesta emocional e inmediata en el lector.
3.- Pero un infografista puede realmente ensefiar a los lectores cémo era el

avion, de donde empez6 su recorrido desde el despegue y como fue se
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incendié y que parte fue la que causé el siniestro provocando la caida de la

nave. La infografia, explica, analiza muestra relaciones del suceso.

1a tragedia

16:42 hotas de Pms--

Asi ocurrio el accidente del Concorde que se estrelld tras

despegar del Aeropuerto de Roissy.

el Concorde de Aif France ~ AJ qanaT MR __’_ﬂ’ﬂ avitn sobrevuela
despega con destino- ~fanave suffe una ~-~..una autopista con el
aMueva ok, - “explosin en e motor  Motor en llamas.
izguierde: incendidndase. z
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Psalee o | Ficha técnica

g " o Total de aparatos en e mundo: 13
Yelocidad crucere: 2 mil 179 km/h

Tiempo de vaedo Parfs— Mueva Yoric 3 horas 45 min.

Peso totat: 136 toneladas
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Trigudacion; 3 (2 pilotus,
==
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=
ﬁmmzs.ﬁm : Longitud: 62,1 metros
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¢, Qué es un grafico informativo?

Es una complicaron de datos o materiales presentado en una forma

visual. Los graficos informativos se dividen en tres categorias:

MAPAS, GRAFICOS ESTADISTICOS y DIAGRAMAS

Cada una de estas categorias tienen subdivisiones: Mapas o Cartografia
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Planimetria, Mapas infografico, Mapas de Localizacacion. Gréaficos estadisticos:

Grafica de barras, grafica de fiebre, Pays, Tablas, cajas de datos.

Graficos estadisticos.- es una complicacion de datos o materiales presentado
en una forma visual. Estos graficos se despliegan principalmente en las
secciones de Negocios.

Pays.- Un gréfico de pays es representado por un circulo y se divide en
porcentajes para comprar los tamafios relativos.

Grafica de Barras:- Una gréafica de barras es una serie de barras o columnas
que compara cantidades y datos. El largo o lato de cada barra es igual a la
cantidad que representa.

Gréfico de fiebre.- Es una linea continua que traza los combios de las
cantidades a través de un periodo de tiempo.

Diagrama infograficos

Infograficos (especiales), Infograficos Breaking news y Iconografia.

¢, Qué es la Cartografia?

Es un importante recurso grafico para las infografias. Para algunos el arte de
realizar mapas y tal vez los mas antiguos gréaficos que subsisten hasta nuestros
dias. Su presencia en las ediciones es imprescindible. En ocasiones un mapa

genera, por su detalle y escala, en infografia.

Mapas de Localizacion se utilizan para ubicar un acontecimiento, trazar
un recorrido y / o ensefar distancia relativas. No hay nada emocionante que se
puede decir en un mapa de localizacién, pero son muy importantes en un

periédico. Normalmente se utilizan a un o dos columnas y su estructura es
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sencilla. Los mapas de localizacion estan disefiados para que a simple vista, el
lector puede establecer el escenario de la noticia en cosa de segundos.
Diagrama infografico.- Es una complicacion de datos o materiales
presentado un una forma visual. Representa secuencias 0 sucesos mas
complejos. Estos graficos van desde sencillo flujos de informacion hasta la

dificil descripcion de un hecho.

Diario del Istmo cuenta con la licenciada en Disefio Grafico Karla Brito
Jordan cuenta con mestrias en Publicidad y es la que se encarga de la
elaboracion de las infografias diariamente se coordinada con los editores de
cada seccion, principalmente con el Lic, Juan Gustavo Mercader editor de la
seccién de negocios, asi como también la subdirectora editorial Lic. Maria

Elvira Santamaria.

3.4.- P4ginas Editoriales

La importancia del comentario

El lector medio, el lector comun, necesita algo mas que la noticia, el
reportaje o la entrevista impersonalmente redactados, asépticamente objetivos,
rigurosamente imparciales. Esto, claro, nutre su necesidad primaria de
informacion, pero pide algo mas que parezca especialmente escrito y

aderezado para él. *°

Este es estrictamente hablando, el origen de la columna, género

periodistico que asi fue denominado sin duda porque comenzé a aparecer con
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tal formato; es decir, como una especie de apartado para indicar exclusividad,

privacia y a veces hasta confidencialidad.

Si el origen de la columna es la necesidad de los lectores de recibir algo

o sanEIR; RRIARARL AHA ANGS, RSERA0GHBHSAS BTRSRI.FbRRHgdIsta due su propio
estilo. De aqui que una de las caracteristicas distintivas de la columna como
género periodistico y probablemente la mas notable de todas, sea la libertad

con que el autor desarrolla su estilo. La columna tiene caracteristicas propias,

de forma y contenido, que la singularizan e identifican. Cierto que todos los
géneros periodisticos tiene algo en comun y que resulta dificil hacer muy
exactas diferenciaciones técnicas entre ellos. La columna, sin embargo, es el
género periodistico que mas claramente puede diferenciarse de todos los

demas.

Sus caracteristicas externas, visuales, son facilmente apreciables: lugar
fijo, titulo, periodicidad, firma, formato etcétera. Y en cuanto a la oportunidad
que ofrece para el desarrollo de un estilo que pude llegar hasta la subjetividad

mas plena.

Columnas nacionales y estatales

Actualmente Diario del Istmo cuenta diariamente con dos péaginas
editoriales una con columnas de caracter estatal y otra mas de analistas
nacionales. En esta ultima colaboran Katia de Artigues y escribe la columna
Campos Eliseo; Sergio Sarmiento, Jaque Mate; Ricardo Aleman, ltinerario

Politico; Vicente Bello, Tren Parlamentario, asi como también cada quince dias
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se publica en las paginas internacionales una colaboracion del periodista

internacional Alberto Pelaez.

En la pagina editorial estatal se cuenta con la colaboracion de Luis
Velasquez, con la columna titulada Expediente; Maquiavelo, con su columna
Se dice; Raymundo Jiménez, Al Pie de la Letra y Carlos Rodriguez con Por si

Acaso.

Clasificacion

Columna de opinion. Por su forma y tono serio, parece un editorial. Sin
embargo, todos los juicios que en ella se expresan son responsabilidades del
columnista, quien asi lo acepta mediante su firma. Puede incluso no
presentarse esta diferencia en el uso del lenguaje y so6lo caracterizarse como

columna por sus cualidades formales: titulo, periodicidad y espacios fijos.

- Columna de informacion. Se le denomina de este modo a la columna
en la cual predomina la informacién sobre el comentario o éste infiere por la
manera en que el columnista trata la informacion. El es quien ha trabajado el
material para integrar la columna y, por lo mismo es responsable de lo que

escribe.

- Columna humoristica. Se escribe con el propdsito de divertir y
entretener a los lectores. Su temética es diversa y los comentario se

caracterizan por su ironia.
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- Columna de personalidades. El columnista se ocupa de todas las
personalidades de la comunidad que destacan en algin momento o por algin
motivo. Asi, puede referirse a los funcionarios publicos, a los deportistas
ganadores de un premio o a los artistas famosos. En suma, se ocupa de toda

aguella persona que resulta interesante para los lectores.

- Columna revoltillo. Esta columna es bastante frecuente. Presenta a sus
lectores un poco de todo. Esta formada por una gran variedad de temas. Por
ejemplo, el columnista comenta algun acontecimiento en tono editorial y a
renglén seguido cambia de tono. Después hace otro comentario, con el mismo
tono serio de un principio o con un enfoque picaresco. Ademas de esto, en la

columna revoltillo se pueden hacer otras muchas combinaciones.

Perfiles de columnistas

Katia D'Artigues.

Escritora, editorialista del periédico Milenio. Fundadora del periddico
Reforma y Milenio. Inici6 en espectaculos cubriendo teatro, lo que la hizo

aprender mucho sobre la vida, el mundo y la politica.

Trabajando como co-conductora de la segunda emision del informativo
MVS cubri6 las elecciones en Estados Unidos. Cubrid el destape de Colosio.
Cubrié la explosién del Campo Militar Niamero Uno. Nacié en el Distrito Federal
el 28 de septiembre de 1972, estudi6 Ciencias de la Comunicacion en la

Universidad Andhuac. Actualmente labora en el periédico El Universal, donde
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escribe la columna Campos Eliseos de lunes a viernes. Participd como
conductora, junto con Carlos Marin, en el programa Milenio Television por el
canal 2 de Televisa; asimismo en los programas de Televisa Circulo Rojo, con
Carmen Aristegui y Javier Solérzano, con la seccidén Contra reloj; asi como en
Vision AM, con Adela Micha. En radio ha sido titular del programa de
entrevistas El zooldgico y también coconductora de Informativo MVS, con Jorge

Fernandez Menéndez y Maria Elena Cantu.

Es autora del libro de entrevistas El Gabinetazo, en el que incluye
charlas con todos los integrantes del gabinete presidencial de Vicente Fox.
Tomo6 un curso de Narracion periodistica con Gabriel Garcia Marquez, en
Barranquilla, Colombia en el afio de 1996. Hizo una estancia de investigacion
en la Universidad de Yale, Estados Unidos durante el semestre de otofio de
2002. Actualmente conduce, junto con Andrés Roemer, "Entre lo publico y lo
privado", que se transmite por el canal 13 de Television Azteca todos los
miércoles a las 23:30 horas.

Sergio Sarmiento

Es periodista y escritor. Empez0 su carrera profesional a los 17 afos,
antes de obtener la licenciatura en filosofia de la Universidad York de Toronto,

Canada.

A la edad de 22 afos entré a trabajar como redactor en la Encyclopaedia
Britannica. Dos aflos mas tarde fue nombrado director editorial de las obras en

espafiol de la empresa, para la cual dirigi6 la Enciclopedia Hispéanica.
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En 1981 fue colaborador fundador del periddico El Financiero y en 1994
ingreso al periodico Reforma. Actualmente su columna Jaque Mate se publica
en mas de 20 diarios mexicanos. En el campo de los medios electronicos,
Sarmiento trabaj6 como comentarista y conductor de programas en Grupo

Radio Centro a partir de 1984.

En 1993 pas6 a TV Azteca como comentarista y dos afios después fue
designado vicepresidente de noticias de la empresa, cargo que cumplié hasta
1998 cuando se le nombrd vicepresidente del comité editorial. A nivel
internacional ha colaborado con The Wall Street Journal, Le Monde y Los
Angeles Times, entre otras publicaciones. Sarmiento tiene la condecoracion de
caballero de la orden de las letras y las artes de la Republica Francesa. En el
2003 se le concedié el premio Antena por trayectoria profesional, maximo

galardon de la Camara de la Industria de la Radio y la Television.

3.5.- Estilos Editoriales. %°

Logotipo. El camino de la evolucion

El logotipo de una publicacion define en gran manera su personalidad.
En el caso de Diario del Istmo el logo se distingue de manera contundente y
protagbénica ante la competencia. Directo y fuerte con el redisefio. El logotipo
de Diario del Istmo conserva los elementos que lo ha distinguido pero una

imagen actualizada.
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En el nuevo logotipo se buscé actualizar y revitalizar su imagen, asi como
mejorar la lectura del nombre. Este logotipo representa la evolucién del

periodico hacia la solidez y el dinamismao.

Se estilizd la imagen del emblema (icono parlante) para acentuar su
expresividad, dentro de una envolvente mas suave, este simbolo tiene Ila
cualidad de funcionar de forma independiente fuera de la composicion del
logotipo, para ampliar sus usos institucionales. Una buena sefalizacion ayuda
al lector a recorrer facilmente un periodico. Los elementos de navegacion
buscan organizar la informacion creando un entorno familiar, que permita a los
lectores ubicar de manera sencilla la noticia y secciones a las que estan

acostumbrados.

Portada

La bandera de portada incluye ademas del logotipo informacion de referencia
como lugar, fecha, dia de la semana, precio, secciones y paginas de una
manera clara y ordenada. Es importante respetar la organizacion de estos
elementos. La portada incluye tres llamados, en la parte superior, se pueden
utilizar sélo dos llamados en ocasiones especiales como algun suplemento o
cobertura especial.

Mantiene el uso del color azul de manera discreta e institucional. Los niumeros
de paginas se usan en color rojo para destacar la informacién. La edicidén
fotogréfica debe buscar angulos atractivos e imagenes que se pueden siluetear

para ofrecer un disefio fresco en esta zona.
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Secciones

Cada seccion esta identificada por una bandera de seccién, Diario del Istmo
tiene cinco grandes secciones: Portada, Regional, Deportes, Vida y Sociedad y
Escenario. La simplicidad es fundamentar es un sistema de navegacion ya
que las banderas de seccion ubica al lector cada area de la revista. Para Diario
del Istmo se creé un disefio claro y organizado, que mantiene una esencia

organica con libertad para buscar soluciones creativas.

1.-Las banderas incluyen siempre dos llamados para reportajes o noticia
importantes en interiores, el nUmero de paginas se ubica al fina de cada uno.

2.-En estos espacios es conveniente explotar fotografias con ediciones
atractivas, silueteados, infografias e ilustraciones.

3.-Todas las entradas de seccién incluyen informacién fija como el
nombre del diario, la fecha de publicacion y los datos propicios de cada
seccion.

4.-En los llamados de Deportes se pueden incorporar imagenes
silueteadas y elementos graficos como marcadores o cifras de acuerdo al
caracter dindmico de esta seccion.

Nota suave

La seccion de Vida y Sociedad se enfoca hacia eventos sociales y de
entretenimiento, su bandera de seccién es mas alta que las demas secciones y
al igual que las demas presenta llamados hacia interiores.

La seccion de Escenario no presenta mayo variante que la interior.
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La premisa es que la seccidn que tenga informacion de mayor
relevancia ocupe el espacio mas grande, si hay un fuerte evento social éste
ocupara la parte debajo de la bandera y se aplicard la misma regla para
Escenario.

La edicion fotografica de los llamados de ambas banderas debe de
reflejar la informalidad de las misma siendo siempre atractiva, apoyandose en
fotografia silueteadas cuando la foto se preste para ello.

Subsecciones

La tipografia mantiene el estilo de la bandera principal, pero es una
escala menor. Se utiliza en blanco y negro (o color cuando la caida de éste lo
permite).

La seccion de Economia se incluyen en las partes inferior el movimiento de la
bolsa y tipo cambios.

Interiores
El disefio de las banderas interiores mantienen unidad en el sistema de
navegacion por medio de las lineas horizontales y el tipografia.

El nombre de la seccién se denota con la fuente Belizio Bold y se cargara ala
derecha cuando sea pagina par y a la izquierda cuando sea pagina impar.

Color

El color es un elemento clave en el sistema grafico de Diario del Istmo ya
que ademas de ayudar al lector a identificar los elementos de navegacién de
periddico, atrae la atencon hacia puntos de acceso a la noticia, ayuda a
diferenciar distintos tipos de notas visualmente y a dar balance a la pagina.

La paleta de color de Diario del Istmo utiliza 9 colores (dos por seccion y

uno general) que manejados de manera consistente distingue cada seccion del
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periodico, el primer color identifica a la seccion y el segundo la complementa.
Cada color (salvo el rojo general) ademas de su valor al 100% tiene un tramado
para fondos y a establecidos. La pagina es blanco y negro usan diferentes
valores de negro; 15% y 60% de negro.

Es importante manejar los porcentajes de trama en los valores
establecidos para mantener la consistencia en todas las paginas y garantizar
la legibilidad del texto.

En las secciones de Deportes y Galeria, asi como en las ilustraciones e
infografias existe una paleta de color amplia que pude crecer de acuerdo a las
necesidades de la nota.

Nota Dura

Un titular claro, de estructura sencilla y comoda es esencial para atraer
la atencion del lector, con un adecuado balance entre la extension vy la altura
se pueden obtener titulares atractivos que atrapen al lector.

Titulo principal

El largo maximo de una encabezado principal es de seis columnas, se
recomienda dejar este recurso solo para ocasiones especiales, lo 6ptimo es
que titulo mas largo sea a cinco columnas. El puntaje minimo es de 75 pts para
la nota principal, después la escala se va reduciendo creando asi niveles de
jerarquia de cada pagina.

Cuando la pagina incluye publicidad y solo queda un espacio para una nota, el
principal titulo cambia a Knockut 50 welterweingt y que no hay nota principal.

Titulo Secundario

En los titulares secundarios busca siempre cuidar la proporcién con el

titular principal . En los encabezados de dos lineas controla siempre la relacion
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entre lineas cortas y largas en titulo para evitar blancos excesivos. Es
importante cuidar el espacio  natural entre las letras ascendentes y

descendentes.

Notas suaves
Titulo principal

El largo maximo de un titulo es seis columnas en solo un nivel, pero hay
que dejar este recurso para coberturas y reportajes especiales, lo ideal es que
el titulo mas largo sea a cinco columna.
El puntaje madximo es 75 pts para la notas principal, después hay que ir
bajando la escala para mantener una jerarquia adecuada entre los titulares.
Esta area de la revista ofrecer una mayor libertad en la manejo de pesos
topogréficos, se pueden mezclar itdlicas y versalitas en titulares, de acuerdo al

caracter de cada nota.

Titulo secundaria

En los titulares secundarios busca siempre cuidar la proporcidon con el titular
principal.

Controla siempre el espacio natural entre las letras ascendentes y
descendentes.

En titulares de dos lineas siempre se procura que cada linea sea una linea

completa.
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En lo posible no se debe dejar “colgado” al final de la linea articulos,
interjecciones o conjunciones.

Ajuste optico

Una sefal de buen manejo tipogréfico es la revision a nivel de titulos de
los espacios entre caracteres y entre niveles ademas de la relacion entre los
diferentes elementos de una péagina.

Existen determinados para de letras cuya relacion es complicada. A
niveles de titulos es importante buscar y ajustar Optimamente todo par de
letras que se sienta descontrolado.

La presencia de ascendente y descendentes en un titular puede dar la
sensacion de que las lineas de texto no mantiene no mantienen un distancia
constante, esto se controla reduciendo el espacio entre la linea donde no hay
descendentes y que sigue hacia abajo hasta que visualmente se ven iguales.

Espacio negativo

Siempre hay que considerar que cada objeto dentro de la péagina
requiere de un “espacio vital minimo” para funcionar correctamente, en el caso
de los titulos, es importante ser consistente al manejar la relacion ente titulo y

sumario y el texto para mantenerlos “amarrados” sin que se sientan forzados.

Antetitulos y sumarios

Estos elementos son importantes porque crean niveles de lectura
intermedios entre el titulo y el texto, aunque funcionan de forma independiente
deben estar relacionados y brindar angulos variados de las notas.
Antetitulo

En la nota principal de cada pagina se utiliza siempre un antetitulo.
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Se utiliza en una linea solamente
Sumarios
Hay un solo nivel de sumarios, se emplea solo en las notas principales.
El puntaje es fijo y sblo se puede ajustar editandolos.
Hay que evitar en lo posible el cortar palabras, solo es valido hacerlo cuando el
texto no fluye debido a algunas palabras muy extensas y se permite solo un
corte por sumario.

Lo mismo aplicar para los articulos, preposiciones y conjunciones, no
es recomendable dejarlos al fina del nivel sino al inicio del siguiente.
La extensién de cada sumario debe ser proporcional al ancho de la columna.
Por ejemplo si es una solo columna se usan un margen de 3 6 5 lineas, en dos
columnas son 3 6 4 lineas.

Texto

Una gran parte del contenido en el diario es texto, el puntaje y los
espacios entre letras, palabras y lineas, el cuerpo de texto de Diario del Istmo
esta pensado para optimizar al maximo la legibilidad de lectores de cualquier
edad, es importante respetar los parametros establecidos para su uso.

Texto general

Es el estilo de texto base para todas las notas del periodico.
El estilo sin indentar se utiliza siempre al inicio de cada nota y después de un
descanso. El cuerpo del texto debe mantenerse en un layout de seis columnas.
No se permite falsear columnas.

Es importan tener cuidado con errores cuando huérfanos y viudas al
terminar de de vaciar un texto debe tomarse un tiempo para buscar y corregir

estos problemas; para los huérfanos es recomendable que del ultimo parrafo
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de cada columna se incluyan por lo menos, tres palabras. Para las viudas por
lo menos pasen dos lineas del parrafo anterior a la siguiente columna.

El texto izquierda. Este se utiliza en notas alternas a la nota principal y
se maneja alineado a la izquierda y sin particion silabica.
Evita los cortes, como éste estilo no esta justificado, no es necesario cortas
palabras.
Texto Bold
Se usa para destacar informacion relevante dentro del cuerpo de texto.

Capitulares

Se utiliza en tres lineas y siempre al inicio de la nota principal. Las notas
secundarias no incluyen capitular.

Descansos

Es importante mantener el uso de descansos para ofrecer una pagina
ordenada y con recesos de lectura. Cada 5 parrafos en promedio.

Pregunta

Es las secciones de entrevistas se usa este estilo para destacar las
preguntas.

Nota Relativas

Es recurso puede utilizarse para ofrecer diferentes enfoques o visiones
sobre un tema de debate, son pequefa crénicas historias paralelas o hecho
previos al sujeto o tema que se trata.

Texto general

El titulo debe tener un puntaje menor que el titulo de nota que

acompana.
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Debe incluir los mismos elementos de créditos que una nota norma, como
origen, nombre del autor y la agencia de noticias.

El cuerpo del texto se alinea a la izquierda y sin justificar, En el primer parrafo
se elimina la sangria.

Foto Notas

Las fotos notas deben contar una historia en si mismas y usar el texto sélo para
ubicar y redondear la informacion. Son un excelente recurso para cambiar con
notas de poco contenido grafico o para evitar choques de titulos.

Corto pero completo, el pie de foto debe incluir toda la informacion para
entender la imagen pero de manera concisa.

Buscar ediciones de fuerte impacto, draméticas, cuando la foto nota es
el principal elemento visual de la pagina, es importante buscar una imagen
fuete y que al editarla correctamente tenga la energia suficiente para dominar
sobre todo el contenido.

Se debe de adaptase al espacio, en caso de tener disponible un espacio
horizontal muy pronunciado se puede colocar el pie de foto a los lados de la
foto. La pleca lateral sirve para evitar el choque de titulos. El titulo debe ser

corto y directo.

Recuadros
Los recursos graficos editoriales buscan presentar la informaciéon de una
forma variada y atractiva, ademas ayudan a facilitar y crear niveles de lectura.

De contexto
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Cuando una nota de actualidad requiere antecedentes o contexto y la
informacion es demasiado amplia para incluirla en un solo parrafo dentro del
articulo, se sugiere utilizar un sidebar de contexto.

De lista
Se utiliza principalmente para listas de popularidad, finalistas en una
competencia 0 concurso, mejores 0 peores tiempos y record deportivos por

mencionar solo algunos ejemplos.

De perfil

Amplia la informacion sobre el personaje del que habla la nota principal.
Se utiliza generalmente para ganadores de premios, en caso de fallecimiento
y hazafas entre otros.

Punto por Punto

Se utiliza para sintetizar hechos que se extraen del texto principal.

Numeralia

Se usa para destacar cifras aunque ésta se incluyan en le cuerpo de la
informacion. Este tipo de sidebar es muy Uutil para nota de desastres,
accidentes, finanzas, economia y deportes.

Frases

Cuando una declaracion textual es lo suficientemente fuerte o cuando su
solo reproduccién ayuda a captar el sentido de la informacion, vale la pena

destacarla.
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Frase es un recurso que ofrece informacion que ayuda a comprender la
personalidad de alguien o su postura ante un hecho particular.

Grupo de frases

Cuando en la nota hay una variante de declaraciones que causan
controversia, es importante destacarla.

Frase de apoyo

Funciona como un complemento a la informacion de un recuadro, se

utiliza para sintetizar hecho que se extraen del cuerpo principal.

Seis columnas

Diario del Istmo tiene una estructura de seis columna, esto crea un base
de disefio sobria, dindmica y organizada. Cada columna mide 11 picas con
medianiles de una pica, para tener una estructura ordenada
No se permite falsear columnas o meno que por cuestién de los espacios
publicitarios esto sea necesario.

En las seccion de Deportes y Vida y Sociead, se puede integrar el uso
de espacios negativos, pero siempre respetando el diagrama de seis

columnas.
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DR DELISTMO

SECCION NACIONAL, REGIONAL Y POLICIACA

La paleta tipogrifica de la seccién nacional, regional y policiaca es la misma y el orden en que se

presenta es descendente.

En lista de “pluris”

1.1.- ANTETITULO.

Toda nota principal lleva un antetitulo que debe
ser una idea general de la nota, su extension debe
equivaler a la mitad de la cabeza principal.

2.1.- TiTuLO PRINCIPAL
Es el estilo aplicado a la nota de mayor jerarquia
en la pagina.

3.0.- SUMARIO PRINCIPAL . .
sél lica en | . i_'_'_'_‘_‘—'—-—-——. Se manifiesta el
o se aplica en las notas principales. Gobernador por el
retiro de

Lépez Delfin

4.1.- ORIGEN XALATA
GZADAY LOPEZ
Es la ciudad donde estd fechada la nota gmw
DIARIO DEL [STMO

Veracruz impulsard cambios
en las listas de diputados plu-
rinominales, afirmé el gober-
nador Miguel Alemén Velazcoo,
quien eemanifestd porque el ex
secretario particular, Roberto
Liépez Delfin renuncie ala lista
de plurinominales.

El Ejecutivo Estatal reco-
nocid que propuso a 20 candi-
datos, de loe cuales quedaron
cincoen la lista: “un petrolero,

42.- CREDITO NOMBRE
MNombre del reportero.

4.3.- CREDITO SUR
Crédito de Diario del Istmo en notas locales g/de

1o 2 vt it sy b i s

Exigira
_—Aleman
cambios

SEMUEVE
ELTABLERO

Elnimem 1T
no e late, ni
aélniasuex
jefe; poreso
Roherta
Lipez Detfin,
al ex secretario particular
del gobermador Migusl
Alemén, pronto ascendard
an lalista de los
candidatos plurinominales
dela tercera
circunscripcion. Su
suplente, Enrique
Ampudiz al pamecer, no
tendré la mizma suarte.

un ferrocarrilero, -Wictor Flo-  Comisidn Politica Permanente
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Promete Vicente Fox

2.2.- TITULO SECUNDARIO

Es el estilo aplicado a las notas de segunda, MEXICO, D F.
tercera, cuarta, efc. jerarquia en la pagina, el dela conmermora.
cifm del Dia Internaciomal dal

no llevan sumario ni antetitulo. El estilo de
crédito y texto es igual que la nota principal.

Tratajo, el presidente Vicente
Fox anuncid un nuew pro-
grama parareactivarlaecono-
mia quess basari enelimpuleo
alas empresas naciomales ya
la promocidn de la imeers dn.
Asi mismo, hizo un Hamado a
los sectores de la producciinm
e México para que seunana

2.3.- TITULO NOTA RELATIVA

Es el estilo aplicado a las notas para\cﬁese\“

diferentes enfoques o visiones de un tema,
pueden ser relativas a notas principales o
secundarias. El estilo de crédito y texto es
igual que la nota principal.

' e
5.1.- TExTO 12Q. NO IND

Es el texto sin sangria al inicio de todas las
notas relativas.

5.4.- Texro 1zQ.
Es el estilo aplicado al texto de todas las
notas relativas.

dificll que hacer en lrak”
senalard Bush, incluyendo
restaurar el orden, sacando
a los oficiales del antiguo
régimen, buscando las armas
de destruccidn masiva ydando
asistencia humanitaria. “La
transicidn de una dictadura
a una democracia tomard
tiempo, pero cada esfuerzo
es valioso™ Bush pronunciard
su discurso, nego de que el
martes el comandante de las

6.0.- DEscanso.
Se usa para ofrecer recesos en la lectura y
se sugiere incluir uno cada cinco parrafos .
Miximo a dos lineas.

7.1.- PIE DE FOTO.
Debe ser breve y nunca llevar fecha u
origen al principio, se contextualiza en el
contenido de la nota que acompana.

7.3.- CREDITO DE FOTO.
Debe ser escrito en linea aparte .

Trabajo.

GRANADEROS alemanes quemaron aztos durante el Dia del

reactivar economia

una alianza por el empleo ¥ el
mejoramiento de los ingresos
di los trabajadores.

En su discurse conmemao-
rativa, el mandatario recono-
cidh que a pesar del “amplio
esfuerzo” de su gobierno, “los
rezagoesccialeshistdricos dis-
tan mucho de estar resueltos”,
por lo que se comprometid con
las reivindicacicnes sociales
de loe trabajadores. “Soy
solidario de sus reclamos”,
manifestd.

A CUmPIT enlraky tambien en
la guerra més amplia contra el
terrorismo”, agregd,

SIGUE RESISTENCIA

“Aunque subgisten focos de re-

sistencia, es un momento im-
portante y de destague por-
que, como €] presidente Lo des-
cribird, e pusblo iraqui ahora
tieme libertad. La amenaza
para Estados Unidos ha =ido
eliminada”
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EXPEDIENTE
Corumna 1.0. CReDITO 2003

Es el nombre del autor de la mlumna__________Rﬂ
LUIS VELAZQUEZ

Corumna 2.0, TiTuro

Se aplica como titulo general W M&p&ChES eleCtOT&les

na, todas llevan uno.

T n De como acontecen los hechos
CoLUMNA 3.0. SUMARIO La maniobra duré hora y media y fue infructuosa. En
Fs el sumario de columna punto de las 15:00 horas arribaron a un costado del

barco de bandera rumana, Oituz, los remolcadores,
CoLumNA 4.1.TEXTO NO INDENTADO ?ﬂ“ﬁ:ﬂﬁﬁr linel £ cuin 11 veliqui sustio oorper
Al inicio del primer pzirrafo Lorer ing ex enim jure mineidunt adipis nit

angueriure do dolut eum il ex eugue veniat. Ut
CoLuMNA 4.1.TExTo veriurem zzrillandit lor sequip eu facip etue tat il

Después del segundo parrafo.

BREVES 1.0. ORIGEN _ . [ RSEEE E

Sitio donde se fecha la nota Cae dE una gran
#
| altura presunto ladron

Breves 2.0. TiturLo NOTIMEX. La maniobra duré hora y media y fue

Cabeza de la breve en dos pisos. infructuosa. En punto de las 15:00 horas arribaron a
un costado del barco de bandera rumana, Qituz, los
remolcadores.

Breves 3.1. Texto No IND. Boluda Lorer iusci ex euis nim veliqui sustio corper

. . A sim nullutat.

Texto sin sangria al inicio del COATZACOALCOS

primer parrafo :
Breves titulo
endos lineas

BREVES 4.0. TexTo No IND. Breves texto no indeieieieiieieiieicieieicieieieiciceieiei

Texto sangrado al inicio del segundo eieieieieieieieicieieieicieieieieieiciei.
- \‘ Breves texto eieiriivuenurutufbbbtbybbbbbbbbbbh

bbbbbbbbbbbh
Juan Luis Agquilar
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DIARIO DEL ISTMO

Frase 6.2.1. TexTo ——j—\——-‘___\_‘ ‘ ‘
Es el estilo para el texto de la frase. “E] Oh]' etivo final de

la economia
Frase 6.2.2: NOMBRE B neoliberal, no es
Nombre de quien hace la declaracion. el servicio al ser

humano, sino la

Frasg 6.2.3. Pugsto ganancia
Puesto del declarante acumulacion del

dinero”

SERGIO OBESO
RIVERA
ARZOBISPO DE XALAPA

FAMOSA
Y BELLA

Jennifer Lopez de origen
puertorriqueiio es ahora
artista latina mejor
pagada gracias a
“Carmen” por la gue le
pagaran 25 millones de
dolares

SipeBAR 8.0. TiTULO TABLA//

Idea general del contenido de la tabla, debe ser breve.

SIDEBAR 8.2. CATEG. TABLA
Categoria informativa

SIDEBAR 8.3. INTRO

FILMO GRAFIA
Introduccion al contenido del sidebar Wiciic 088
Selena 1997

Money Train 1995
Out of Sight 1998
La Célula 2000
Experta en bodas 200|
Mirada de Angel 2001

SIDEBAR 8.5. TEXTO TABLA LISTA
Texto cuando tiene estilo de lista

SIDEBAR 8.8. REFERENCIA
Fuente de informacicn

Fuente: Miramax
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CAPITULO CUATRO

4.- Andlisis de la sintesis informativa
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4.- Andlisis de la Sintesis informativa

El analisis de la sintesis informativa nacional, se hace en base a una
comparacion entre las diversas agencias de noticias como son Reforma, La Jornada,

Notimex, Universal explicadas en el capitulo dos.

En la mesa de redaccion se comentan las todas las notas del dia, incluyendo la
sintesis local y regional y se seleccionan las principales para su publicacién en portada
e interiores tomando un cuenta las ordenes giradas por el jefe de redaccion de algun
trabajo especial que destacar. Asi como también respetando la linea editorial en todas

las secciones para los lectores.

Durante la observacion y analisis de notas se toman en cuenta varios aspectos
como son la exclusiva o primicia, la objetividad y la noticia como mercancia, es decir la

mas vendedora (sic).

La llamada exclusiva o primicia
El periodismo siempre anhela exclusivas o primicias. Muy conocida es la frase entre los
periodistas “tengo la exclusiva”. La exclusiva o la primicia, como dice Furio Colombo
(1995, en Restrepo, Javier D.; www.fnpi.org, Consultorio Etico, 2002: Consulta 204), es

“la revelacion de un hecho que todos los demas —periodistas— todavia ignoran”.

76



La exclusiva o primicia debe ser una investigaciéon del mismo medio y no un
hecho que al final, como todos los medios corren tras de él, como dice Ryszard
Kapuscinski, es todo menos exclusiva.

La objetividad

La objetividad es un término muy utilizado en el periodismo, ya que se considera
como una de las caracteristicas del mismo o como su misma meta. No obstante,
alrededor de éste ha habido una amplia discusion, en donde algunos periodistas se

encuentran a favor y otros en contra argumentando que son sujetos y no objetos.

La objetividad se refiere a la capacidad para aprehender, interpretar y re-construir
un hecho social lo mas cercano a como fue éste porque un hecho no es ni aparece
nada mas porque si. La objetividad, de esta forma, no se puede lograr aislando los
hechos de su contexto social. La “objetividad” que fragmenta, aisla y olvida es
objetivismo y no objetividad, ya que no retrata el hecho como es o cémo fue, es decir,

con causas y consecuencias.”*

La noticia como mercancia
Una de las caracteristicas del periodismo es la importancia de la ganancia, la
cual lo limita debido a que la produccion de noticias se basa muy a menudo en la

obtencion de ésta. %2

# Bullén, Pilar, (1999): "La prensa frente a las nuevas tecnologias" (I), Sala de Prensa, 5,

http://www.saladeprensa.org, fecha de consulta: 15 de mayo de 2000.

22 Alarcos Llorach, Emilio. (1977): “El lenguaje de los titulares” en Lenguaje del periodismo escﬂn,
Fundacion Juan March.



Por otra parte, estdn los casos del mayor espacio publicitario-comercial que
periodistico, asi como las noticias pagadas. Gaye Tuchman en su libro La produccion
de la noticia (1983: 223) dice que en nuestra sociedad la libertad de expresion es
atributo de la propiedad privada: “la libertad de prensa queda garantizada soélo a
aguellos que poseen una (prensa)”. Serge Halimi de Le Monde Diplomatique (en
www.rebelion.org) afade: “¢Podemos como periodistas denunciar la situaciéon cuando
muchos de estos billonarios —los Bill Gates, Ruper Murdochs, Jean Luc Lagarderes, Ted
Turners y Conrad Blacks del mundo— son propietarios de los periddicos en los que
escribimos, las radios en las que hablamos y las redes de television en las que
aparecemos?”. La ganancia es una meta tanto de los duefios de los medios como de

los propios periodistas.

La mercantilizacion de las actividades humanas es un rasgo, dice Vladimir Hudec
(1980: 20), de la sociedad capitalista: “El periodismo es incorporado a la esfera de la
empresa capitalista. Y es ésta una de las caracteristicas del periodismo: su
caracteristica de mercancia en el mercado capitalista”. Entonces, los medios
informativos, en general, al regirse por la ganancia le dan voz y movimiento de accion a
los que tienen dinero —ya sea al gobierno o a los empresarios- porque son quienes lo

pueden dar y, simplemente, ayudan a reproducir la misma sociedad.
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4.1 Elementos que se utilizan para la jerarquizacion de informacion

La tematica escogida por Diario del Istmo es exactamente la misma que nos
podemos encontrar en cualquier medio. Temas de economia, sucesos, politica o
deportes, ocupan su portada, con un peso verdaderamente importante de la politica

sobre el resto de secciones.

Los elementos basicos para la jerarquizacion de la informacion es la redaccion,
el enfoque de la nota, asi como también que este enriquecida con datos que expliquen

al lector y obtenga un mejor panorama del hecho o suceso.

Los titulares han constituido, en los periddicos tradicionales, el primer acceso a la
informacion y uno de los elementos fundamentales de las portadas de los diarios que
desempenian la funcién de reclamo para el lector a través de un resumen atractivo de
los principales contenidos. Por lo regular la portada de Diario del Istmo estd compuesta

con cuatro o seis notas principales y son desarrolladas en las interiores.

La jerarquia existente tampoco le confiere una distincion con respecto a un medio
convencional. No existe, pues una tematica alternativa que se salga de la Agenda
marcada por los medios convencionales, e incluso, por las agencias de noticias o los

gabinetes de prensa oficiales. %

#_ Berrocal Gonzalo, Salomé y Rodriguez-Maribona, Carlos (1998): Andlisis basico de la prensa diaria,E%.
Universitas, Madrid.



Las noticias principales suelen ir acompafadas de noticias complementarias que
tienen que ver con las reacciones a un anuncio oficial o a una declaracién politica. No
hay, pues una voluntad de interpretar esos datos para el lector en el tratamiento

informativo. 2*

El nacimiento de las portadas

Tradicionalmente, el lector de prensa diaria ha tenido, en la portada, su primer
nivel de acceso a la informacion - por lo que se refiere a la totalidad del periodico- y en
los titulares, su primer contacto con cada una de las informaciones, asi como uno de

los elementos esenciales de la primera pagina. 2

No en vano, los expertos se han referido a la portada con metaforas como 'tarjeta
de presentacion’, 'escaparate’ o 'vitrina' desde la que "se intenta llamar la atencién al
lector, ofreciéndole lo mejor de su contenido” (Martin Aguado, J.A., 1991, p. 70). En
cualquier caso, los dos elementos periodisticos, portada y titulares, se han considerado,

desde su origen, el primer nivel informativo.

Como las portadas, los titulares tienen su origen (Fontcuberta, M., 1993) y su
razon de ser en la preocupacion por la atencion del lector, por captar su interés y
facilitarle el acceso a la informacion:

Las funciones

En la portada tradicional no s6lo se muestra lo que hay en el interior. También se

destacan los temas mas relevantes del medio segun las claves de la actualidad y sus

24 _ Berrocal Gonzalo, Salomé y Rodriguez-Maribona, Carlos (1998): Andlisis basico de la prensa diaria, Ed.
Universitas, Madrid.

“Alarcos Llorach, Emilio. (1977): "El lenguaje de los titulares" en Lenguaje del periodismo escﬁ%,
Fundacion Juan March.



propios criterios o preferencias, factores que inciden en la variabilidad de las portadas

tanto en la seleccidon de temas como en su tratamiento.

José Javier Muioz (1994) clasifica las funciones de la portada segun la
orientacion informativa: si se centra en la noticia mas relevante; si combina la mas
importante con el anuncio de las demas; si adelanta los temas sin destacar ninguno
(‘escaparate’) o si mezcla varios modelos. Asimismo, las funciones atribuidas a los
titulares (Alarcos Llorach, E., 1977; Nlfez Ladevéze, L., 1995) se asemejan a las
sefaladas para las portadas, esto es: designacion de la noticia, captacion de la atencion

del lector y manifestacion de la interpretacion del medio.

Los titulares, en el nivel particular de cada informacién y en el global, cuando se
trata de titulares de portada, tienen, por tanto, la responsabilidad de enganchar al lector,

de asegurarse su fidelidad para continuar leyendo el texto y el diario. %

En definitiva, portadas y titulares comparten el interés por captar la atencién del
posible lector, la oportunidad de anticiparle el contenido y la posibilidad de obtener

claves interpretativas de la realidad y, por ello, referencias ideolégicas del medio. '

*Alcaide, Carmen (1981): Cémo leer un periédico, ATE, Barcelona. 81
“Armafianzas, E., Diaz Noci, J., Meso,(1996) K., El Periodismo electronico, Ariel, Barcelona.



4.2. Disefio, Revision y Correccién

Una vez jerararquizada la informacion, con sus respectivos Antetitulos, titulos,
sumarios y sus elementos que lo acompafian en cada paginas (Estilos explicados en

el capitulo tres) dicha informacion pasa al departamento de correccion.

Tras la revision hecha por los correctores, las péaginas son enviadas al
departamento de Disefio Editorial, donde la forma y disefian utilizando todos los
elementos necesarios como son las Infografias, trablas y frases destacando siempre

una fotografia.

Posteriormente, terminada la pagina es impresa y revisada por el Subdirector de
Operacion Editorial, quien la examina y propone cambios si se ameritan. También son
inspeccionadas por los editores y coeditores, quienes se encargan de hacer los

cambios en coordinacion con los disefadores.

Al realizarse los cambios, se vuelve a imprimir con la correcciones y se le muestra a la

subdirectora editorial, quien se encarga de dar un visto bueno de las paginas para

posteriormente ser filmada.
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Conclusiones

Tras el andlisis en la elaboracion de este trabajo de investigacién, mis
conclusiones fueron que la base del proceso de jerarquizacion de la
informacion nacional es la realizacion de mesa de redaccion que es el control
de decisiones y de la planificaciéon de toda la redaccion, controla toda la

produccion informativa.

El proceso de la jeraquizacion de informacion, es la misma tematica
escogida en cualquier otro medio. Temas de economia, sucesos, politica o
deportes, ocupan su portada, con un peso verdaderamente importante de la

politica sobre el resto de secciones.

Los elementos basicos son la redaccién, el enfoque de la nota y todos
los elementos que explican al lector un panorama mas amplio del hecho o

Suceso.

Los titulares han constituido, en los periédicos tradicionales, el primer acceso a
la informacién y uno de los elementos fundamentales de las portadas de los
diarios que desempeian la funcion de reclamo para el lector a través de un
resumen atractivo de los principales contenidos. Por lo regular la portada de
Diario del Istmo esta compuesta con cuatro o seis notas principales y son

desarrolladas en las interiores.
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Otros de los puntos claves para la jeraquizacién de informacion es la
elaboracién de la sintesis tanto nacional como regional y local ya que es la
base de los editores para poder comentar las notas de mayor relevancia.

El anadlisis de la sintesis informativa nacional, se hace en base a una
comparacion entre las diversas agencias de noticias como son Reforma, La

Jornada, Notimex y Universal.

Otro punto clave para una mejor administracion de la informacion es
respetar y continuar con el proyecto presentado por el subdirector de
Operacion editorial sobre el horario de la mesa de redaccion que se desarrolla
diariamente en punto de las 5 de la tarde ya que de no ser asi, la edicion del

periodico se atrasaria y provocaria perdidas de la produccion.

Organizar y estructurar el flujo de la informacion en la sala de redaccion
siempre tendra un peso significativo en la operacién noticiosa por lo que
tenemos que esforzarnos para ser capaces de entregar a cada lector el mejor

paquete de noticias.

También en mi analisis observe que los reporteros y personal de redaccién
debemos acatar sin excusad las disposiciones de los subdirectores quienes
son los que apoyan las labores del director, haciendo que se respete la linea
editorial, en todas las secciones del periédico y con ello mantener las funciones

de los responsables de cada area de la estructura editorial de Diario del Istmo.
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Los jefes de Corresponsalias que tiene como encargo principal la
coordinacién de los reporteros y fotdgrafos deberan ser mas estrictos para que
no haya fallas y se mantenga un control en la agenda diaria de los redactores y

la asignaciéon de carga de trabajos de acuerdo a las fuentes concedidas.

La responsabilidad de lo que se publica recae en los editores ya que su trabajo
consiste en jerarquizar el material, guiados por la junta editorial, edita las
notas, las titula, manda a corregir las fotografias, hace los pies y finalmente

junto con los responsables de cada area revisaran la pagina terminada.
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