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Introduccion

Si volteamos a nuestro alrededor podemos darnos cuenta que el disefo grafico esta siempre presente.
Lo encontramos en las revistas, libros, empaques, anuncios, parabuses, hospitales, escuelas, farmacias,
tiendas departamentales, sefales de transito, zoolégios, etc.

Un disenador gréfico puede crear, innovar, o adaptar nuevas tendencias para la presentacion visual de
proyectos bi o tridimensionales, pero todo disefio incluso el mds novedoso sigue cédigos, formas, y géneros
ya existentes, ya que estos modelos o patrones constituyen el sistema del lenguaije visual, un lenguaje en
continua evolucién y expansién.

Con esta memoria de desempeno profesional tengo la intencién de mostrar cual y cémo se dié la solucién a
tres problemas de disefo. Que el lector pueda entender y adentrase en el proceso de la realizacién de dos
folletos y un cartel tomando en cuenta dos de las dreas del disefio grafico: la editorial y la informdtica.

Ya que en la actualidad la tecnologia esta avanzando a pasos agigantados, la computadora se ha tornado
como una herramienta poderosa para el disefiador gréfico. Los softwares actuales facilitan el trabajo y
poseen un sin fin de posibilidades y més control en la elaboracién de trabajos, y en menor tiempo.

Sin embargo, aunque los proyectos que aqui presento se realizaron en una computadora cabe mencionar
que se tomaron en cuenta los elementos del disefio editorial asi como un proceso grdafico para poder dar
la més légica y funcional solucién a los problemas y necesidades de disefio que tenia el cliente.

La memoria de desempefo profesional se divide en cuatro capitulos; en el primer capitulo se definiran
los conceptos de folleto y cartel, asi como los elementos de disefio que se utilizan en un trabajo de disefo
editorial; el segundo capitulo trata acerca de la investigaciéon que se hizo de las empresas implicadas
para estos proyectos, por un lado Disefio Conceptual que es la agencia de disefo y por otro lado, Grupo
Condumex, Grupo Carso y Latincasa como clientes; en el tercer capitulo se explica cual fue el proceso
grafico que se llevé a cabo para la solucién de cada uno de estos problemas de disefo y finalmente en
el cuarto capitulo se mostraran los disefos finales de estos proyectos.

Introduccion n
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Publicidad Impresa: Folleto y Cartel

Es un hecho de la vida moderna que la publicidad se extiende cada dia mas. Es dificil pensar en un
momento de nuestras vidas cotidianas en que no estemos expuestos a un mensaje comercial. En nuestros
hogares, la calle, en el trabajo, en internet, nos bombardean sin cesar con anuncios y apenas tenemos
conciencia de casi todos ellos.

El disefo publicitario se divide en muchas dreas. La principal fuente de trabajo gira en torno a los
anuncios impresos, en la mayoria de los cuales las imdgenes son dindmicas y poderosas.

El material impreso puede dividirse en dos tipos principales: material que promociona y publicita y
material que comunica. El material que tiene como obijetivo principal el publicitar, promocionar o vender
algun producto o servicio, siempre contiene cierto grado de comunicacién informativa (precios, fechas,
formularios de pedido) pero su estructura depende principalmente del deseo de causar una impresién

positiva en el usuario, para asi convencerlo.

Los requisitos de toda publicidad se expresan de forma concentrada y sintética en dos de los formatos
publicitarios por excelencia, destinados a atrapar la atencién del paseante y asi poder seducirlo: El
Folleto y el Cartel'.

Ambos medios a pesar de toda la tecnologia y nuevas formas de comunicacién como internet, siguen
siendo muy utilizados, ya que llaman la atenciéon directa del consumidor. Dado que son medios dirigidos

a una persona especifica, es seguro que el mensaje sea recibido y leido por el receptor.

1 Newark, Quentin; ; Qué es el disefio grdfico?, p.126
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Los primeros antecedentes del disefio editorial? que registra la
historia, son los libros y datan del siglo IV aproximadamente, eran
rollos de papiro y pergamino enrollados en su extremo superior a
unas varillas, en su interior contenian informaciones diversas como
las leyes que regian a una comunidad o los conocimientos de los
ancianos mads sabios, etc.

Posteriormente estos rollos fueron reemplazados por él codex
(cédigo), libro que constaba de pequenas hojas juntas de forma
similar a los libros actuales: El uso de estos cédices se generalizé
hacia finales del siglo IV y principios del V en virtud de que los
juristas decidieron que era mucho mas prdctico que los rollos para
sus libros de leyes.

La evolucién de los rollos de papel al libro como tal fue larga, primero
en los rollos se escribia segun el sentido de la parte estrecha del
papel, después la escritura se hacia a lo largo de la hoja y se dividia
en pdginas y columnas, esto fue el primer paso para la preparacién
de libros hechos de pdginas separadas.

Posteriormente se inicia la prdactica de doblar las hojas y coserlas a lo
largo del doblez, poco tiempo después surge la idea de anadir una
cubierta cocida sobre la primera y la Oltima pdgina para protecciéon
de las hojas y aqui es donde surge el primer soporte gréfico del

disefio editorial que es el libro tal y como lo conocemos hoy en
dia.

Estos primeros libros guardaban recuerdos y conocimientos
importantes realizados principalmente por monjes en forma
manuscrita, por lo cual esta actividad en su mayoria era mondstica.
De hecho los primeros tipos que se construyeron tomaron como
base la escritura manual de los monjes y muchas de las normas
actuales para hacer un libro tienen su origen en las escrituras de
un manuscritfo.

Es importante mencionar que la produccién de un libro llevaba meses
de trabajo y arduo esfuerzo a escribas e ilustradores pero al finalizar
resultaban obras de extraordinario valor tanto en contenido como
en forma, ya que realizaban cubiertas de madera tallada, marfil y
Idminas de plata adornadas con piedras preciosas.

Todo este romanticismo que existia en la realizacién de un libro,
se fue olvidando a raiz de la invencién de la imprenta en el ano
de 1450 a cargo de Johanes Gutenberg y claro esta el tiempo
de produccién de un libro se redujo considerablemente y en este
momento podemos decir que comienza otra etapa en la evolucién
del disefio editorial.

2 Cornejo, Lopez, Alejandro; Notas sobre disefio editorial, p.1
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Si quisiéramos definir que es el disefo editorial, encontraremos
varias definiciones, algunas muy precisas, sin embargo no existe
todavia una definicién muy clara y real de lo que es el disefo
editorial ya que es una drea con varias disciplinas y varios procesos
interrelacionados entre si lo cual nos da una amalgama de aspectos
y cuestionamientos que en algtn momento se contraponen y en otra
caminan de la mano. Es decir la vision del impresor es diferente de
la del disefador, asi como esta es diferente de la del tipégrafo y esta
a su vez es diferente de la del lector, este Gltimo es el aspecto que
mds debe de interesar o sea la visién del receptor de la publicacién
“el lector”.

El diseno editorial es, sin duda alguna una de las dreas mas
innovadoras y excitantes del disefio en la actualidad. Desde los
catdlogos de exhibicién y las revistas en linea, hasta los suplementos
de los periédicos, los libros y los millares de revistas independientes,
en todo el mundo el disefio editorial se ha beneficiado de gran
manera de los avances de la tecnologia digital. Apenas hace unos
cuantos anos, los editores y analistas creian que la industria digital
y su nuevo ambiente internet podria considerarse el toque de queda
para las publicaciones impresas; pero el disefio en linea ha actuado
como un catalizador para los disefiadores de impresion, muchos de
los cuales trabajan ahora en ambas disciplinas y reconocen un drea
para mantener informada a la otra.
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Una definicién de diseno editorial® podria ser la siguiente:

Disciplina en la que muchos elementos necesitan interactuar de
manera armoniosa a fin de integrar un todo unido; esto implica que
el disefiador combine los elementos creativos como la fotografia, la
tipografia, el texto y las ilustraciones, pero también que en éstos se
consideren las limitantes y demandas de los redactores, editores,
anunciantes, reproductores, impresores y fabricas de papel, antes
que el lector ponga su mirada en la obra.

3 Zapaterra, Yolanda; Laboratorio Digital: Editorial , p.8



1.2 Elementos del Diseno Editorial

P 1.2.1 Reticula Tipografice

Existen varios métodos de diagramacién entre los que encontramos
la reticula, la reticula tipografica es una superficie que se subdivide
en campos de tal manera que parezca una reja, estas subdivisiones
o campos pueden tener las mismas dimensiones o no, los campos
estdn separados por espacios intermedios llamados “constantes”
que sirven para que los textos e imagenes no se toquen, se conserve
la legibilidad y se coloquen leyendas bajo las ilustraciones.

Alan Swann* considera “que las reticulas apoyan los procesos
existentes tras un concepto de disefio, son el punto de partida de
una obra de disefio. No se han creado para confundir o hacer més
pesado el trabajo, sino para desenmaranar las complejidades que
surgen bajo el concepto de diseno”.

Haciendo un poco de historia, la reticula como principio de
organizacién tal como lo conocemos actualmente se desarrollé
y aplicé por primera vez en Suiza después de la Segunda Guerra
Mundial y aproximadamente a finales de la década de los 40,
aparecieron los primeros impresos configurados con la reticula,
qgue concebian el layout de la pdgina como una pauta unitaria es
decir una concepcion del texto e imdgenes concebidas con el mismo
patrén y una orientaciéon objetiva en la presentacion del tema y esto
se constituyo en lo caracteristico de la misma tendencia editorial.

La reticula bésica de Miralles® “es una de las mads utilizadas para la
disposicion de textos y figuras, en sus forma mas simple puede dar
coherencia a las paginas de un folleto o una revista. Esta reticula es
similar a las rayas de una pista de tenis, no afecta al estilo creativo,
crea orden y determina los limites”.

4 Swann, Alan; Como construir y disefiar reticulas, p.31

5 Miralles, Rosel i, Eugeni; Manual de imagen corporativa, p.90
6 Miller, Brockmann, Josef; Sistemas de reticulas: un manual para disefiadores grdficos, p.11

mﬂapnulu 1: Publicidad impresa: folleto y cartel

También podemos checar la reticula tipogréfica de Miller Brockmann?®
“con esta reticula una superficie bidimensional o un espacio
tridimensional se subdivide en campos o espacios, pueden o no tener
las mismas dimensiones. La altura de los campos corresponde a un
numero determinado de lineas de texto, su anchura es idéntica a
la de las columnas”.

Los campos se separan uno de otro por un espacio intermedio con
el objetivo de que las imagenes no se junten y que se puedan
colocar leyendas bajo las ilustraciones.

La distancia vertical entre los campos es de 1, 2 o maés lineas, la
distancia horizontal en funcién de los tamafos de letra y de las
ilustraciones. Con esta divisién de campos pueden ordenarse mejor
los elementos, fotografias, tipografias, ilustraciones, colores.

Reticula bdsica de Miralles Reticula tipogrdfica de Milller Brockmann



}1.2.2 Como se construye una reticula tipografica

Para iniciar con éxito la construccién de la reticula’, el disenador debe
tener bien claro el formato que usard, el material textual y gréfico,
tipo de letra, calidad del papel, método y calidad de impresién. A
pesar de que los primeros esbozos de la pdgina se realizaban en
dimensiones pequenas porque facilitaba la vision el conjunto es
conveniente bocetar en las dimensiones reales para que no surjan
dificultades al pasar a la escala del formato original.

Las posibilidades son casi ilimitadas podemos dividir en 3 columnas
que a su vez se pueden dividir en 6, dividir en 4 es recomendable
cuando hay mucho texto y muchas ilustraciones ya que a su vez es
factible volver a dividir en 8 y 16 columnas, claro estd que no hay
que perder de vista que el texto debe ser leido a 30 o 35 centimetros
de distancia y sin hacer un gran esfuerzo. Una vez bocetada la
mancha tipogrdfica y teniendo el tamano de la letra a utilizar, se
colocan encima las divisiones de la reticula y se controla cuantas
lineas caben en un campo reticular.

La primera linea debe corresponder exactamente al limite superior
del campo reticular, mientras que la Ultima debe encontrarse sobre
la Gltima linea de delimitaciéon, hay que verificar también si la altura
de la columna del texto coincide con la de los campos reticulares
apilados, para lo cual hay que tener en cuenta la distancia de los
campos. Se recomienda proceder mediante cdlculos. Por ejemplo:
supongamos que la altura de la columna es de 57 lineas y se desean
4 campos reticulares por columna, es decir la columna debe dividirse
en cuatro capos reticulares de igual tamano, existiendo entre los
campos un espacio intermedio. Como medida de espacio intermedio
elegimos el que ocupa una linea, este espacio se llama linea vacia,
es decir, el espacio en que podria estar la linea queda vacio. De las
57 lineas que forman la altura de la columna deducimos las tres
que precisan los espacios intermedios de los campos reticulares.
Tenemos ahora aun 54 lineas que deben llenar 4 campos reticulares.
Dividimos por 4 el nUmero de columnas y nos quedan 54:4=13.5
lineas por campo reticular. Puesto que la tipografia no tiene medias
lineas, se busca el nUmero inmediatamente inferior divisible por 4,

es el 52, que dividido por 4 da 13. Si cada uno de los 4 campos
reticulares tiene 13 lineas, tenemos, contando también las 3 lineas
vacias, una altura de columna de 55 lineas, (4x13)+3=55. Conforme
a esto se corrige el disefno.

Un sistema reticular correcto, alinea texto, fotografia, ilustracién,
titulos y subtitulos, ademas de las leyendas subordinadas del texto y
todos los elementos complementarios como pueden ser folios, pies
de foto, pies de pagina.

Concluyendo la reticula es un sistema regulador por excelencia a
nivel tipogréfico, es un regulador proporcional para la composicién
de pdginas, tablas, fotografias, ilustraciones, etc. Podriamos
considerar a la reticula como un programa formal destinado para
“X" contenidos desconocidos, la dificultad esta en encontrar el
equilibrio, la maxima adecuacién a unas leyes con un mdaximo
de libertad dicho de otra manera el méximo de constantes con el
mayor numero posible de variables; asi una reticula viene a ser un
principio configurador con validez universal no solo en tipografia
sino en diversidad de elementos.

7 Miiller, Brockmann, Josef: op dit., p.57-60




P 1.2.3 Tipografi

Una definicién de diccionario de la
tipografia es la siguiente: la tipografia
es la escritura o dibujo de los sonidos
fonéticos que establece el uso de
un modelo esencial que permite
conservar e identificar entre si las
constantes y las variantes de trazo
en la representaciéon grafica de un
abecedario. Es importante diferenciar
tipografia de letragrafia, que es el
acto de emplear la letra en la gréfica,
resolviendo los problemas propios de
la unién de forma y contenido del texto
y el resto de los elementos gréficos a
usar en la resolucién gréfica.

Karl Gerstner, en su libro “Disefnar
Programas” concluye en dos definiciones
gue comprenden aspectos importantes
en la concepcién tipografica una es la
tipografia funcional y otra la tipografia
integral. La tipografia elemental es
aquella que se desarrollé a partir de
sus propios medios, es decir trabaja
en forma elemental con las unidades
tipogrdaficas bdasicas y si al mismo
tiempo pretende configurar la imagen
de la composicién de tal forma que
resulte un organismo de composicion
viva sin anadidos ornamentales y
sin complicaciones, la llamariamos
tipografia funcional. La tipografia
integral es el arte de convertir unas
partes prefijadas en un todo. El tipégrafo
“compone” tipos para formar palabras,
compone palabras para formar frases,
las frases forman un texto.
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La tipografia desde tiempos muy
antiguos ha sido una herramienta
poderosa, nos sirve para expresarnos
y comunicarnos y a veces con mucho
mas éxito que hablando: el disefiador
grdfico le ha convertido en una parte
fundamental para el desarrollo de
sus proyectos, ya que muchos de sus
disenos se basan en ella. Por ejemplo
utilizan unas pocas lineas de texto que
se requieren para un cartel o hasta un
complejo tratamiento de texto para

una obra de consulta®.

En un sentido muy amplio podemos
decir que la tipografia es la materia
prima del disefo editorial.

Miralles’ nos dice que dentro de la
comunicacién visual el tipo desempeia
dos funciones: busca llamar la atencién
y luego retener esa atencién, es decir
en la primera debe ser llamativa y
atractiva mientras que en la segunda
tiene la finalidad de transmitir una
informacién mas extensa y detallada:
y para lograr esto existen una varias
familias de tipos que cubren estas

funciones.

Podemos considerar a las letras como
las partes elementales del lenguaje
escrito y con ello de la tipografia.

8 Cornejo, Lopez, Alejandro; op dit., p.14
9 Miralles, Rosel i, Eugeni; op it., p.175



A continuacién se presentan la anatomia y terminologias utilizadas en la formacién de la tipografia segun John Kane tomadas de su libro
“Manual de tipografia”'©:

Linea de Base
La linea imaginaria que define la base visual de las letras.

Linea media
La linea imaginaria que define la altura de x de las letras.

Altura de x
La altura de la “x” minuscula en una fuente determinada.

altura ascendente
linea media
X altura de x
linea de base
altura descendente

10 Kane, John; Manual de Tipografia, p.2-4




AB

Trazo
La linea que define la forma
basica de las letras.

bdhk

Ascendente

La porcién del asta de una letra
minuUscula que se proyecta por
encima de la linea media.

Descendente

La porciéon del asta de una letra
minuUscula que se proyecta por
debajo de la linea de base.

AMYV

Apice/Vértice

El punto creado por la unién de
dos astas diagonales (apice en la
parte superior, vértice en la parte
inferior.

Asta
El trazo vertical u oblicuo mas
caracteristico de la letra.

bdgp

Bucle o panza

La forma redondeada que
describe una contraforma. El
bucle o panza puede ser abierto
o cerrado.

Brazo

Los trazos cortos que salen del
asta de la letra, tanto si son
horizontales (E, F, T), como si se
inclinan hacia arriba (K,Y).

ETL

Pico
El medio remate de algunos
brazos horizontales.

ATM

Remate
El pie en dngulo recto u oblicuo
que se halla al final del trazo.

CGS

Una
El medio remate que caracteriza
a algunos trazos curvos.

KV

Horcadura
El espacio interior que se crea
donde se unen dos trazos.

Ligadura

El caracter formado por la
combinacién de dos o mas
letras.

Q]

Gancho

El trazo curvo o diagonal
que presentan en su extremo
determinadas letras.

adPC

Contrapunzén/contragrafismo
El espacio que hay en el interior de
una letra, que tiene un contorno
cerrado por compleo o bien
parcialmente cerrado.

8T

El trazo que se extiende mas alla
del asta principal de la letra.

Hombro

El trazo curvo que no forma
parte de un bucle.

mﬂapitulu 1: Publicidad impresa: folleto y cartel




Tl

Apodfige
La transicién entre el remate y
el asta.

AH

Perfil, filete o barra
transversal

El trazo horizontal de una letra
gue une dos astas.

a f

La terminacién redondeada de un
trazo que no es un remate.

Cuello

El trazo que conecta el bucle y
el ojal inferior de la caja baga

Doble arco
El asta curva de la “S”.

Tt

Cruz o travesano
El trazo horizontal de una letra
que atraviesa su asta.

KR

Trazo corto que parte del asta de
la letra, tanto en la parte inferior
del trazo (L) como inclindndose
hacia abajo (K, R).

de una “G".

Ojal inferior

En algunas tipografias, el bucle
creado en el descendente de la
caja baja de una “G".

Terminal
La terminacién de un trazo que
no tiene remate.

bqG

Espolén

La extensién que articula la unién
de un trazo curvo y un trazo
rectilineo.

OO0¢ce

Modulacién

La orientacién de la letra, segiun la
indica el trazo fino en las formas
redondas.

Floritura
El arabesco que amplia el trazo
de una letra

Anatomia y terminologias utilizadas en la formacién de la tipografia

Capitulo 1: Publicidad impresa: folleto y carlelm




FUENTE
Conjunto de caracteres; alfabetos completos que tienen las mismas caracteristicas de disefo.

FAMILIA DE TIPO
Conjunto de variantes cuyo disefio conserva un patrén general.

Se clasifican en:

1. GRUESO DEL TRAZO:

Tipografia de muestra: Familia Futura

AW canitulo 1: Publicidad impresa: folleto y cartel



2. VARIANDO EL ANGULO DE INCLINACION

) Redonda: es el estilo basico de las letras, y se denomina en inglés “Roman Type”, porque las letras en caja alta derivan de inscrip-
ciones en los monumentos romanos. Cuando se utiliza para describir el estilo de una tipografia, el término “redonda” siempre hace
referencia a la caja baja.

b) Itdlico Cursiva: su nombre procede de los manuscritos italianos del siglo xv, en los que se basan sus formas.

3. VARIANDO EL ANCHO

a) Normal
b) Extendido
¢) Condensado

Capitulo 1: Publicidad impresa: folleto y cartel JEI



4. SEGUN SU ANTIGUEDAD

a) Romanas o latinas: basadas en el alfabeto clasico. Algunas son: Bembo, Caslon, Dante, Garamond, Palatino.

Caslon Garamond
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijklmniopqrstuvwxyz Abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
1234567890 1234567890

b) Egipcias: con patines de tipo rectangular. Por ejemplo Clarendon, Serifa, Calvert, Memphis.

0ld Town Berthold City
ABCDEFGRIVKLMNOPQRSTUVWZYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ
Abcdefghijkimnopgrstuvwyyz Abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
1234567690 1234567830

c¢) Grotescas: Carecen de adornos, bigotillos o patines. Estas son Helvética, Folio, Universe, Trade Gothic.

Trade Gothic Univers
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz Abcdefghijkimnihopgrstuvwxyz

1234567890 1234567890

d) Inglesa o manuscrita: basadas en la escritura caligrdfica.

A GGty hlmniicfigraticenceyy 9%7?;4”,4,;?&
79345678590 &% /m W
7234567890



e)

f)

Ornamentadas o decorativas: Basadas en estilos segun la época la que pertenece. Estas son Broadway, Arnold Bécklin, Cooper
black, Copperplate Gothic.

Arnold Bocklin COPPERPLATE GOTHIC
ABCDEFGHITKLITRNOPORSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
AbedeighijRlImniopgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 1234567890

Contempordneas, modernas y personalizadas: Las fuentes clasificar de acuerdo con los criterios de los sistemas tradicionales.
El problema surge al querer clasificar las nuevas tipografias digitales. Hay fuentes influidas fuertemente por las tecnologias, ya
que se crean no solo para ser vistas en un impreso sino que hay la preocupacion de que se hagan tipografias legibles para la
computadora. Por ejemplo Blur, Trixie, OCR-A, entre muchas otras.

Blur OCR-A
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVUXYZ

Abcdefghijklmnopgrstuvwiyz Abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 1234567890

Ademads de su propio vocabulario, la tipografia también tiene sus Cuando se especifica el tamano de la tipografia y el interlineado,
propias unidades en medida. Calculamos el tamafo de la tipografia  debe utilizarse una barra diagonal entre los dos nomeros. Por
con unidades que se llaman “puntos”. Un punto tal como se conoce  ejemplo:

hoy en dia, mide 0,35 mm 0 1/72pulgadas. La “pica”, también muy

utilizada por los impresores, consta de 12 puntos. En una pulgada Univers de 10 puntos con interlineado de 2 puntos se escribe:
hay 6 Picas.

10/12 Univers

Cuando escribimos una dimensién en picas y puntos, la breviatura
estadndar es p.

6 picas se escribe 6p o bien 6p0
6 picas, 7 puntos se escribe 6p7
7 puntos se escribe 7pt, o bien 7p



D> 1.2.4 Mancha tipografice

La mancha tipogréfica esta constituida por una o mas columnas de
texto que a su vez se forman por lineas tipogrdaficas que contienen
un cierto numero de caracteres. Una mancha tipogréfica se establece
de acuerdo al soporte gréfico al que va destinado ya sea periédico,
revista, libro etc., considerado que hablamos de formatos diferentes,
una mancha tipogréfica para un libro, también se establece de
acuerdo al tipo de libro de que se trate es decir la decisiéon de la
mancha tipografica. Se disena conociendo el tema del texto para si
adecuar formato y mancha a ese tema especifico ya que sabemos que
a cada problema especifico corresponde una solucién especifica. En
una pdgina editorial uno de los elementos relevantes y que requieren
de mayor cuidado es la mancha tipogrdfica que esta formada
por varios elementos como las columnas, las lineas tipograficas y
con estos elementos van implicitos otros como la justificacién y la
interlinea, el complemento de la mancha tipografica para completar
la pdgina editorial son los mérgenes llamados también “blancos”
gue no son espacios vacios o que “sobraron” sino es el espacio que
enmarca a nuestra mancha es decir los blancos son parte integral
de nuestra pdagina editorial.

PECADO CAPITAL: EL METROBUS
REMEDIO: REDENSAR Los

SISTEMAS DE TRANSPO

COLECTIVO Y, QUIZA, PENSAR EN

TROLEBUSES Y TRANVIAS

UN METROBLUS
I.I.AMADO DESEO

ES IDEAS MAS QUE UN PROYECTO

OTRO METROBUS, EN VERTIZ?
Inm mwu
L ]

I

i Em = (TRANVIAS O TROLEBUSES?

0BUS

:"NE;ERI'IZ i

Una columna

Tres y seis columnas

Dos columnas

Siete columnas



P> 1.2.5 Linea tipografics

La linea tipogrdfica es fundamental en la composicién de una pdgina
ya que el ojo del lector estard siempre cautivo en ella. Un aspecto
primordial es considerar la longitud de la linea, es decir controlar
el nOmero de caracteres, algunos autores consideran que una linea
legible puede ser de 10 o 12 palabras en un libro y en revista o
periédico de 5 a 7 palabras.

El autor John Lewis “Principios basicos de tipografiia” considera que
una linea larga de 14 palabras por ejemplo, al recorrerla resulta dificil
captar la siguiente linea y el sentido de la misma, para contrarrestar
una linea larga es bueno incrementar el interlineado.

Una linea demasiado larga o demasiado pequena, resulta poco
legible y repercute negativamente en la composicion.
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introduccion

Es un hecho de la vida moderna que la publicidad se extiende cada vez
mas. Es dificil pensar en un momento de nuestra vida cotidiana en que
no estemos expuestos a un mensaje comercial. En nuestros hogares,
enla calle, en los transportes piiblicos, en el trabajo, en Internet, nos
bombardean sin cesar con anuncios y apenas tenemos conciencia de
casi todos ellos. La proliferacion de medios, mercados y productos
nuevos ha aumentado en gran medida la oportunidad y la necesidad
de dirigir nuestra atencion a los articulos y a los servicios para el
cliente.

Pero entre mas estamos expuestos a la publicidad, mayor es la necesidad
de elaborar estrategias de publicidad inconfundibles que atraigan nuestra
atencion, sobre todo conforme la sociedad se torna menos receptiva a las
afimaciones extravagantes acerca de productos y servicios ordinarios.
Ahora todos los anuncios deben esforzarse en ser llamativos para tener
oportunidad de destacar entre la multitud. Existen formulas simples y bien
logradas para conseguirlo, de las cuales la mas obvia —literalmente- es
promover a gran escala, inundando cualquier medio y lugar previsto con un
solo mensaje. Una técnica alterna es trabajar en un mbito més sutil y
subliminal; una tactica conocida consiste simplemente en insertar una
identidad de marca que se reconozca con facilidad en un objeto cotidiano,
en donde su estado real como publicidad se disfraza mediante su contexto;
por ejemplo, los logotipos en la ropa comin o deportiva.

No obstante, el propdsito de las campanias publicitarias mas ambiciosas
siempre ha sido obtener un reconocimiento por medio de la originalidad. El
mensaje memorable que hara pensar al publico una y otra vez es la cumbre
de la publicidad eficaz. Pero, como sabemos, en una sociedad saturada de
imégenes y conocedora de los medios ha disminuido radicaimente la
posibilidad de que la publicidad parezca inteligente, ingeniosa o llamativa.
Por lo tanto, las estrategias exitosas que han aprovechado las palabras,
imagenes o tecnologias de comunicacion en formas novedosas y

sorprendentes se vuelven mas dignas de nuestra atencion.

Debido a la diversidad de habilidad y talento que se reiinen para el negocio
de crear anuncios -incluyendo redaccion de textos y frases, fotografias,
ilustraciones, tipografia, elaboracion de peliculas y direccion artistica~ no
resulta sorprendente que la publicidad siga produciendo algunas de las
obras més originales, imaginativas y controversiales de cualquier profesion
creativa. Ademas, el modo como la creacion de anuncios vincula las practicas
artisticas con disciplinas cientificas ~como la sicologia y la sociologia-
proporciona a los publicistas una idea singular del estado de la sociedad
contemporénea, y les asigna una funcion importante en el desarrollo de ésta
Cudles de las ideas y las actitudes vigentes en la actualidad formaran
nuestras opiniones mafiana? ;Cudles productos perduraran y seguirén
siendo Gtiles en nuestras vidas en el futuro? La publicidad cumple una

funcién crucial para determinar estos resultados.

Laboratorio digital: Publicidad examina diversas camparas publicitarias
peculiares de todo el mundo, e investiga y valora su eficacia en la
comunicacion de un mensaje para un piblico especifico. Ofrece una serie
de ideas de los procesos técnico y creativo de la publicidad, vistos sobre
todo desde Ia perspectiva del director creativo. Finalmente, investiga cémo
la publicidad aprovecha las oportunidades que ofrecen los cada vez mas
diversos canales de informacion y comunicacién que constituyen la actual

sociedad de la informacion,

F8

Otra regla valida para una linea tipografica nos dice que la linea
6ptima va de 30 caracteres como minimo y 45 como méximo pero
esta regla no debe ser tomada de manera muy estricta ya que para
obtener el méximo de legibilidad, también intervienen otros factores
especificos de la publicacion como el tipo, el lector, el color, la textura
del papel, calidad de impresién, etc.

Josef Muiller-Brockmann en el libro Sistemas de reticulas, comenta
“que las lineas demasiado cortas, fatigan al leerlas, el ojo del
lector siente las lineas largas como algo pesado porque hay que
emplear demasiada energia en mantener la linea horizontal, en la
linea demasiado corta el ojo es obligado con demasiada rapidez a
cambiar de linea”



D> 1.2.8 Anchura de columng

El ancho adecuado de una columna se determina por la legibilidad
del texto y por el tamano del cuerpo de la letra, un texto debe
leerse con facilidad y agrado, esto depende en Gltima instancia del
tamano de los tipos, de la longitud de las lineas y del interlineado
entre estas.

Es obvio que este punto del ancho de columnas esta intimamente
ligado con la linea tipografica.

}1.2.7 Margenes y blancos

Técnicamente hablando los margenes de una pagina impresa reciben
los siguientes nombres:

Margen de lomo
Margen de corte
Margen de cabeza
Margen de pie

a) Margen interior
b) Margen exterior
c) Margen superior
d) Margen inferior

Los margenes llamados también blancos, sirven como fondo al texto,
contorneando y enmarcando la composicién, permiten al lector
hacer las pausas necesarias dando la posibilidad de reflexionar a
lo largo de la lectura.

Consideramos un “blanco” como cualquier espacio o parte de la
pdgina no impresa incluso aquellos espacios entre letra y letra,
palabra y palabra, pérrafo y parrafo.

La mancha tipografica en una pdgina impresa siempre estara rodeada
de una zona de blancos (mdargenes), como ya se dijo enmarcan al
texto, unos blancos bien proporcionados pueden acrecentar el goce
de la lectura.
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D> 1.2.8 Alineacion de textos

El disefio para impresion es una de las tareas mas estimulantes que puede plantearse un disenador. Sin embargo existen varios problemas
fundamentales que hay que considerar; los dos mds importantes son el ancho variable de los caracteres alfabéticos, y las dificultades
del espaciado de letras. sin la comprensién de los problemas, el resultado final podria no pasar la doble prueba del atractivo y la

legibilidad.

Alineacion Izquierda

Esta composicién es la que mejor
refleja la experiencia asimétrica
de la escritura . cada una de las
lineas comienza en el mismo
punto y termina donde acaba la
Ultima palabra que la componen.
Los espacios entre las palabras
son uniformes a lo largo de todo
el texto, lo que provoca que el
efecto de la tipografia sea de un
gris uniforme.

Texto centrado

Esta composicion impone simetria
al texto, asignando el mismo
valory grosor a los dos extremos
de cualquier linea. Transforma
los cuerpos de texto en formas.
Como la tipografia crea formas
muy marcadas en las pdaginas, es
importante retocra los saltos de
linea para que el texto no resulte
demasiado dentado.

El disefio grdfico

exitoso necesita

una planificacién e
investigacién cuidadosas
antes de analizar las
ideas visuales....

El disefro grdfico
exitoso necesita
una planificacién e
investigacién cuidadosas
antes de analizar las
ideas visuales....

Alineacion derecha

esta composicién situa el énfasis
en el final de una linea en lugra
de en su principio . puede ser 0til
en aquellas circunstancias (como
en los pies de las ilustraciones)
en que la relacién entre texto e
imagen sea ambiguay el conjunto
no presente una orientacién
clara hacia la parte derecha de
la pagina.

Texto justificado

Al igual que el texto centrado,
esta composicion impone
una forma simétrica al texto.
Se consigue expandiendo o
reduciendo los espacios entre
palabra y, en ocasiones , entre
las letras. A veces, la apertura
resultante de las lineas puede
producir rios de espacio blanco
que fluyen de arriba a abajo
atrvesando el texto. Para salvar
este problema se requiere una
atencién cuidadosa a los saltos
de linea y a los cortes de palabras
al final de cada una.

El disefio grdfico

exitoso necesita

una planificacién e
investigacion cuidadosas
antes de analizar las
ideas visuales....

El disefo grdfico exitoso
necesita una planificacién
e investigacion cuidadosas
antes de analizar las ideas
visuales....



P 1.2.8 Interlines

Como definicién la interlinea no es otra cosa que el espacio entre linea y linea en un texto. El manejo de la interlinea incide directamente en
la presentacién de la composicion y en la legibilidad del texto, lineas muy préximas entre si obstaculizan la velocidad en la lectura, puesto
gue entran al mismo tiempo en el campo 6ptico la linea superior e inferior ya que el ojo, no es capaz de ajustarse a lineas tipogrdficas
muy apretadas. En interlineados excesivos o muy pequenos el lector gasta energias donde no debiera y se cansa de leer antes de lo
previsto. Un buen interlineado puede conducir 6ptimamente al ojo de linea en lineq, le presta apoyo y seguridad, el ritmo de lectura se
puede estabilizar rapidamente, lo leido se asimila, se recibe y se conserva en la memoria con mayor facilidad.

El disefo grafico exitoso
necesita una planificacién
e investigaciéon cuidadosas
antes de analizar las ideas
visuales...

cnonnlknl\nnool

El disefo grafico exitoso

necesita una planificacién
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}l.z.m Elementos de apoyo y decorativos

Es claro que todos los elementos de un soporte grafico editorial,
deben contribuir a su ornamentacién, el papel, los blancos, los filos,
v orlas, los tipos, las plecas, etc. Aunque es conveniente aclarar que
no debemos concebir al disefio editorial como un proceso de adornar
una historia, los elementos decorativos deben ser parte integral de
un todo en el proceso de disefio editorial.

Algunos elementos ornamentales como las plecas, orlas o filetes,
pueden usarse para dividir, contornear o resaltar el texto, desd e
luego deben adaptarse al disefio del impreso. Es necesario comentar
que el abuso de dichos elementos puede resultar contraproducente
para la imagen grdéfica de la composicion, sin embargo ornamentos
utilizados con una buena imaginacién producen efectos muy
positivos, dandole mas vida a la pdgina.

PLECAS, ORLAS Y BORDES

Las plecas son lineas horizontales o verticales de cualquier grosor,
también se les llama filetes, generalmente se usan para separar
columnaso enfatizar subtitulos o cabezas secundarias, o dar un
toque que distinga alguna parte del impreso.

Las orlas o marcos, son elementos que contornean al texto, se pueden
encontrar desde lineales hasta volomenes y figuras.

Los bordes pueden resultar llamativos y pesados, hay que utilizarlos
con cautela ya que incluso pueden distraer la atencién del lector.

CAPITULARES

Uno de los elementos que componen la pdgina impresa es la
capitular, la capitular es una letra de inicio de parrafo o articulo de
gran tamano en relacién al cuerpo del texto , la proporcién entre
ambos puede variar guardando siempre la relacién grande- pequefio,
(capitular-cuerpo del texto). La letra capitular se utiliza cuando la
cabeza queda relativamente lejos del cuerpo del texto, otro uso que
se le da es meramente decorativo, existen letras capitulares de todos
tipos, tantas como creatividad tenga el disefador-tipégrafo.

VINETAS, ILUSTRACIONES Y FOTOGRAFIAS

Al utilizar ilustraciones, vifietas o fotografias, en una pagina

editorial de revista o libro, hay que tomar en cuenta lo siguiente:

1. No existe un sistema para decidir en donde y que tan cerca
deben estar las ilustraciones, pero es bueno considerar que no
deben interrumpir la lectura del texto, sino completarlo.

2. El tamano de las ilustraciones se determina al calcular la
extension del impreso en cuestion (libro-revista, etc) y por la
importancia o propésito de las ilustraciones.

3. También hay que considerar que en algunos casos el aspecto
econémico serd factor limitante para el tamafo y colocacién de
las ilustraciones y fotografias.

4. Un aspecto importante de las fotografias e ilustraciones, es que
atraen el ojo del lector despertando en en el la curiosidad,
haciendo que la informacién se capte mejor.

5. La adecuada disposicién de las fotografias e ilustraciones
sobre una orden reticular expresan con mayor fuerza la

voluntad organizadora

@ Como seri el mundo que los nifios de ahora van a vivir cuando sean
‘ adultos? Teniendo esto en cuenta, en el Jefferson s desa‘rml:lan Tas
camcteristicas que —suponen— una persona de éxito necesitard en el
fauro: flexibilidad, seguridad en uno mismo, bilingiiismo, multicultura-
Jidad, capacidad para trabajar en grupo y un alto nivel académico combi-
nado con el deseo de educarse continuamente. Este proyecto tene un
sombre: “Vision 2020”y en él participan diferentes universidadesy cole-
ios del mundo, Enla rictica esto e traduce en nifios (de preescolar hm;
prep) que tienen videoconferencias con escuelas de otros paises, con
NASA o con ¢l Bronx Zoojclases de mandariny de cultura chinay japone-
:una reuni6n anual del TJMun (un modelo en pequerio de la ONU);
un equipo de psicologia que va completando un detallado perfl de cada
ifio para luego dar atencion personalizada (esto también sirve para cui-
brarlos grupos de ifios):y un énfasis especial en hacer nifios muy seguros
de si mismos, dando voz y derecho incluso a los nifios mis chiquitos.

Pero uno de los proyectos mis interesantes se da después de clase. Cada
4o producen dos musicales en los que participan alrededor de 100 alum-
10s de todas las edades. Los ensayos duran tres horas, cuatro dias por sema-

1,y solo pueden entrar s tienen buenas calificaciones. El nivel de estas
producciones es muy profesional. Han sido invitados a presentarse en
Canadi, y en su repertorio tienen clisicas como Cats, Vaselina o Chicago.

ZONA NORTE/Tlanepantla

ORIENTACION Laica

COSTO INTEGRAL POR ANO $54.250
IDIOMAS Bilingte en inglés

ALUMNOS X GRUPO, GRUPO X NIVEL 28/5

del disefador.

ace mis de 30 afios, este pequeiio colegio situado en una ca-
H lfecita de Mixcoac marcaba la vanguardia educativa que después
han adoptado casi-tadas Jas escuelas. Durante sus primeros a.aus, una
de las asesoras fue alumna deJean Piaget. Las teorias de este suizo sobre
la psicologia infantil y sobre las ctapas-del conocimiento se pusieron
en prictica desde entonces. Educaron a os magstras propusicron una
educacién mas libre y juguetona, creativa, activa, con mueno materi~
al concreto, experimentos. En resumen, un acercamiento ala enséftan=
7a mis “con las manos en la masa” para construir un conocimiento
duradero y significativo. En todas las materias, en inglés o espafil, los
maestros involucran a los nifios por medio de juegos y Jacnv\darles. Su
programa de comput rollado enla U de Quebec—
, ademis de instruir en el uso de la computadora, aﬁna.y xeﬁl:x'u. las
Jiferentes fanciones e la inteligencia e los nifios (1ogica, analégica,
memoria, concentracion, juicio, etc.). Es una escuela de puertas abier-
(as para los padres, al grado que tienen una clase de expresion c;dplm
al propuesta por una madre de familia, que fue directora del Ballet
Nacional y que descubrié esta técnica psicomotriz en Londres. Es un
colegio que ha ido evolucionando hacia nuevas herramientas :duca‘—
ividad lares y las son lumi-

tivas. Tienen
nosas y acogedoras.

ZONA SUR/ Mixcoac

ORIENTACION Laica .
COSTO INTEGRAL POR ANO $45550
IDIOMAS Bilingiieeniinglés .
ALUMNOS X GRUPO, GRUPO X NIVEL 30/1

Plecas

Capitular

Fotografias
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}I.z.ll Elementos complementarios

Los elementos complementarios en diseno editorial, son aquellos
estriccamente necesarios para apoyar la forma y el contenido de
la publicacién, en este rubro consideremos folios, cornisas, pies de
pagina, de ilustracién y foto, ademas de rubrica o final de articulo.

FOLIO

El folio es el nUmero de pdgina, y la ubicacién dentro de la pagina
editorial deben satisfaceer necesidades estéticas y funcionales. La
ubicacién del folio es determinada bdasicamente por la posicion de
la mancha tipogréfica en la pdagina y la anchura de los blancos o
margenes. La situacién posible del folio dependerd en Gltima instancia
del criterio del disefador, claro esta, tomando en cuenta la reticula
propuesta.

PIE DE FOTO E ILUSTRACION

Los pies de foto e ilustracién son aquellas leyendas que apoyan de
alguna manera las imdagenes ya sean fotografias o ilustraciones. Se
pueden colocar abajo, arriba, izquierda derecha o incluso desfasadas,
dicha ubicacién dependera del disefio global de la pdgina y de los
parametros que el disefrador establesca.

Algunas reglas del disefio editorial con respecto a los pies de foto o

ilustracién son las siguientes:

1. Los pies deben ser contrastantes con respecto al cuerpo del
texto, por ejemplo, si tenemos un cuerpo de texto de 12 puntos
en letra normal, el pie pudiera ser en 9 puntos en bold.

El objetivo es diferenciar el texto del pie de foto, ya sea con
una tipografia itdlica o cualquier otra siempre y cuando sea
legible y se integre al disefio de nuestra pdagina.

2. Al utilizar pies de foto o ilustraciones es importante cuidar que
el pie no flote en el espacio sino que se funda con la
ilustracién en una sola unidad visual.

3. Los pies bien utilizados pueden convertirse en puntos de interés
en la pdgina impresa, sobre todo cuando por necesidades de la
publicacién, las pdginas son rigidas y estdaticas.

CINE

DEL TORO rodando El laberinto del fauno.

ENTREVISTA

En El laberinto del fauno, nominada a la
Palma de Oro en el Festival de Cannes
y filmada totalmente en idioma castella-
no, se cuenta la historia original de una
nifia de 12 anos llamada Ofelia (Ivana
Baquero), quien se muda con su madre
y padrastro a una casa en la campina es-
paiiola, recién acabada la guerra civil de
dicho pais. Ahi, la protagonista encuen-
tra una puerta que se abre a un laberinto
migico donde se ven representados los
miedos de la humanidad y la biasqueda

por la esperanza,

Tu filmografia esta compuesta de cine
de fantasia y horror, ;por qué seguir
apostando por estos géneros?

Estas peliculas me recuerdan quién soy

y la razén por la que me volvi cineasta.
Hay quienes piensan que la fantasia y el
horror no pueden abordar con seriedad
los problemas que nos aquejan, yo creo
que s y que ademis estos géneros son
mis relevantes para nuestras almas que

muchas peliculas “serias”.

&Qué temas aborda El laberinto del
fauno?
La pelicula es sobre el fascismo, sobre

Filmografia en DVD

Dir. Guillermo del Toro (EU, 2004),
con Ron Perlman y Selma Blair,
accién-fantasia, 122min. * % x

A finales de la Segunda Guerra Mun-
dial, los nazis intentan usar magia negra
que les ayude en su agonizante causa.
Los aliados toman el campo donde la
ceremonia se estd llevando a cabo, pero
un demonio ~Hellboy- ya habia sido
conjurado. Criado por el Prof. Trevor
“Broom” Bruttenholm (John Hure),
Hellboy crece sirviendo al bien en lu-
gar de al mal, pero su aterrador aspecto
¥ su fuerza descomunal lo llevan a tener
que vivir aislado del mundo.

Atrapado bajo varios kilos del ves-
tuario y maquillaje de Hellboy esti
Ron Pearlman, actor habitual en las
peliculas de Guillermo del Toro, quien

tuvo que esperar sicte afios para que

buscar tu propia libertad y no hacer en
automitico lo que elige la mayoria. La
idea es proponer que cada quien debe to-
mar sus propias decisiones. Estos son los
temas que siempre me han interesado y
los puedes encontrar en todas mis cintas.

¢Qué fue para ti llegar con tu cinta al
festival de Cannes?

Fue una completa alegria estar ahi,
después de haber participado con Cronos
(1993) en la Semana de la Critica. Mi
orgullo es que un filme como El laberinto
del fauno haya sido nominado a la Palma
de Oro, porque es la primera vez que
una cinta del género fantasia-horror es
considerada para ese honor. La reaccion
fue muy fuerte y emotiva.

&Por qué filmar en Espafia?

Es una coproduccion México-Espaiia

y para mi es muy importante, porque
normalmente las peliculas de estos dos
paises tratan sobre lo miserables que son
nuestras vidas y luego éstas viajan por
todo el mundo diciendo eso de nosotros.
Creo que tenemos una de las imagi-
naciones mis ricas en el planeta, con
distinto sentido y sabor que aquellas que
acostumbran aparecer en la cartelera de
habla inglesa. Marco Dante

el estudio acep-
tara que Perlman
protagonizara su
proyecto mis sofia-
do y le permitiera
construir un perso-
naje que, lejos de
ser un superhéroe
tradicional de
comic, es un ser
lleno de debilida-
des y defectos.
Hellboy es sin duda uno de los proyec-
tos mds personales del director tapatio,

a pesar de estar basado en el comic de
Mike Mignola y de ser una produccién de
estudio llena de efectos especiales. En esta

cinta se resumen los temas y las obsesiones
mis frecuentes del director: La presencia
omnipresente de los mundos oscuros, la
constante lucha entre la fantasia y la reali-
dad y sobre todo, la monstruosidad como
condicién que aisla y esconde la verdadera
esencia de las cosas. Jorge Villalobos
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CORNISAS Y PIES DE PAGINA

Estos dos elementos, las cornisas y los pies de pdgina, se localizan
en los margene de cabeza y de pie respectivamente.

Las cornisas son leyendas que informan brevemente el tema general
del articulo en cuestién, aunque a veces también como cornisa se
utiliza poner, sobre todo en revista el nombre de la misma. El puntaje
utilizado para estas leyendas no debe ser muy grande en virtud de
que corre el riesgo que paresca que es la cabeza. Siempre debe ser
la cornisa de menor puntaje que la cabeza del articulo.

Como pie de pdgina se utilizan generalmente leyendas como el
nombre de la revista, la fecha a la que corresponde, los meses de
periocidad o cualquier otra leyenda que sea necesaria y conveniente
como apoyo al texto. El puntaje de las leyendas de pie de pdgina
debe ser pequerio, incluso es recomendable igualarlo al puntaje
utilizado en el folio.

RUBRICA O FINAL DE ARTICULO

En los ultimos tiempos en disefo editorial, en periédico y en revista
se utiliza un elemento pequeno al final del articulo, que indica que
este a terminado, y que lo que sigue pertenece a otro articulo,
apartado o rubro. Como rubrica o final de articulo se utiliza un
cuadro, un circulo, una estrella, o cualquier otro elemento, incluso
en publicaciones mas cuidadas utilizan el logo de la casa editorial
o un simbolo que representa a la revista o al periédico.

Cornisa

B DFONDO

¢POR REFORMA?

Para nuestra ciudad, Michel Naudy, agregado comercial de infracstructu-
ras de la Embajada de Francia en México, propone una rut inicial que
correria entre la fuente de Petrdleos y la Villa, cruzando por ¢l Centro
Histérico, la Lagunilla, Peralvillo y Guadalupe-Tepeyac. Un trazo que, ase-
gura, ademis de resolver problemas de transporte permitiria revitalizar de

distintas maneras las zonas por s que pasa.

Su fisente de inspiracién es, una vez més, la
experiencia de las ciudades francesas, donde la
instalacion del tranvia generd un incremento
en las visitas a los comercios, muscos y res-
faurantes de los centros histéricos de entre 18
¥ 30%, ademds de plusvalias inmobiliarias de
entre 20 y 40% en un rango de 500 metros

EL PROYECTO D;TONARiA
LA REACTIVACION

DEL COMERCIO

Y LA VIVIENDA EN ZONAS

QUE HOY SE CONSIDERAN
CONFLICTIVAS.

Para lograr todo eso no tendriamos que convertir el centro de
la ciudad en una réplica de Beirut durante meses. De hechoy los
camellones y carriles centrales de Reforma, en su tramo que va del
edificio del IMSS al Caballito, permanecerian intactos y dedicados
sélo a los autos, que ya no tendran que esquivar microbuses. El

ancho de las banquetas creceria dos metros

lo que permitiria instalar terrazas sin quitar-

le espacio al peatén. Por una de las latera-

les correrfa el tranvia en los dos sentidos (si

caben); por la otra, los ciclistas de la ciudad

contarian, por fin, con una via de seis metros.
de ancho dedicada en exclusiva a ellos.

En el resto de la ruta, la instalacién del

alrededor de la ruta, un fenémeno que promovié la inversién y el tranvia permitiria crear zonas peatonales... Entonces, ;cerramos

repoblamiento de algunas zonas deprimidas

Reforma?, ;al menos las laterales)? &/

UN DESEO LLAMADO TRANVIA

s i todo llegara a funcionar como en
el resto del mundo, con la insta-
lacién del tranvia (y algunas medidas
adicionales) los trabajadores de cuello
blanco que tienen su oficina a lo largo
de ese trayecto optarian por dejar el
auto estacionado en casa, con lo que
disminuirian congestionamientos de

| trafico y contaminacién; los comercios,

museos y restaurantes de esa zona

tendrian més visitantes; los turistas

contarian con un medio de transporte
comodo para viajar entre La Villa, el
centro y Chapultepec; colonias como
Tepeyac-Estrella, Tlatelolco y Peralvillo
registrarian un incremento en la plus-
valia... Por algo los investigadores de
Metrépoli 2025 aseguran que uno de los
elementos clave para convertir al DF en
una ciudad competitiva es el desarro-
llo de una estrategia de movilidad que

privilegie el transporte publico.
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Los disenadores graficos siempre tenemos que estar planeando e investigando para lograr que un problema de disefio se resuelva de
una manera exitosa y funcional. A continuacion daré brevemente las caracteristicas que contienen el folleto y el cartel, porque son parte
fundamental en el desarrollo de esta memoria de desempefo profesional, ya que los trabajos que presentaré mas adelante se realizaron
en estos soportes.

1.3 Folleto

El folleto' es uno de los mejores promotores, surge como la necesi-
dad de la comercializacién de productos y servicios, por sus objetivos
debe de ser sumamente atractivo y caracteristico; en cuanto a su
forma puede ser de lo mds variado posible, tiene que ser altamente E- R
llamativo, estético, atrevido, dindmico o conservador, lo realmente -

importante es que promueva adecuadamente el producto o servicio, Segu I‘Idad y

es decir que responda a las necesidades del receptor. confiab"idad

De hecho no existen pardmetros para su elaboracién, ni para su
formato a veces se utilizan suajes o cortes especiales, para darle
un toque diferente, existe completa libertad para su desarrollo, las
limitaciones que hay son determinadas por el publico receptory las
necesidades del objeto de promocion.

En todos los casos y de acuerdo al diseno, el disefAador debe tomar
en cuenta las medidas estandar de papel para impresién, con el fin
de evitar el desperdicio de papel y cuidar los costos.

iy enel it d recursos ce Ofce

Microsoft

DF15

11 Cornejo Lopez, Alejandro; op. dit. , p.8
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Una ventaja que tiene el folleto
es que: su mensaje es corto;
es mds atractivo para el lector,
porque piensa que no tendrd que
hacer mayor esfuerzo para leerlo
y entenderlo, incluso cuando el
cliente toma el folleto en sus
manos, el producto o servicio
tiene grandes posibilidades de
ser vendido, porque capta la
atencién del perceptor.

En ocasiones tiende a confun-
dirse folleto, manual, instructivo
y catdlogo, pero la realidad es
que son radicalmente diferen-
tes. La diferencia radica en la
informacién, entre uno y otro, el
contenido no tiene nada que ver
entre ellos, a veces llegan a ser
complementarios.

Una de las diferencias basicas
estriba en el orden de lectura
de la cual deriva una constante
en diversidad de folletos, que
es el “doblez” todas las formas
de doblez tienen que ver con el
factor antes mencionado, orden
de lectura, es decir el camino
que debe seguir el lector para
comprender adecuadamente el
mensaje.

Refiriéndonos al sistema de doblez, un folleto se puede presentar
en forma de diptico, triptico, en forma de libro, o con un formato de
desplegado especial, considerando el aprovechamiento de suajes,
doblez, perforado realce o estampado a fuego.

A continuacién se presentan algunos sistemas de plegado (doblez.
a) Doblado de 4 paginas
b) Doblado de 6 paginas en forma de puerta
c) 6 pdginas de acordeén
d) 8 pdginas de acordeén
e) 8 pdginas en paralelo
f) 8 paginas en doblez de dngulo recto
g) 12 pdaginas
h) 16 paginas

e—] ¢ Ab

c §I d e

bF16

Capitulo 1. Publicidad impresa: folleto y ﬂa[telm



D> 1.3.1 Formatos de papel

La mayor parte del material
impreso se adapta a los formatos
normalizados DIN'2. El disenador
hara bien en servise de estos
formatos de papel, primero,
porque se encuentran en
cualquier almacén, segunda
porque las mdaquinas de imprimir
y las cortadoras también
tienen determinadas medidas
normalizadas de acuerdo con
los formatos de la serie DIN.
También la medidas de los sobres
estan normalizados segun DIN.
Un formato que se solicite al
margen de los normalizados por
DIN, tiene que ser elaborado
en la fabrica de papel con las
medidas requeridas, o bien
deberda utilizarse en la impresién
un formato mayor que el deseado
y después cortarlo a la medida de
éste, lo que significa una pérdida
de papel. En ambos casos se
encarece la produccién.

En Europa y en otras partes del
mundo, los tamanos de papel
se basan en el sistema 1SO™
(Organizacién Internacional para
la estandarizacién). El sistema
ISO nacié a principios del siglo
XX, creado por Wilhelm Ostwald,
Premio Nobel de Quimica en
1909, quien propuso que la base
de todo material impreso-desde

los sellos de correo, hasta los
carteles de mayor formato- fuese
la razén de 1 a la raiz cuadrada
de 2(1,414). LA belleza de esta
proporcién es que cualquier hoja
de papel que se haya cortado
para obtener este formato, si
se dobla o corta por la mitad,
da lugar a otra hoja que tiene
exactamente la misma razén.

FORMATOS DIN A-0 - A-10

Los tamanos ISO bdésicos son:

AO (841x1189 mm)
BO (1000x1414 mm)
CO0 (917x1297 mm)

En las aplicaciones practicas, la
serie A es el tamano de pdgina
basico (esto puede confundir al
lector espaiol y europeo, pues la

norma ISO contepla la DIN, y un
DIN-A4 es 210x297 mm).

La serie B suele utilizarse para
libros y octavillas.

12 Miiller, Brockmann, Josef; op cit, p.15-16
13 Kane, John; op dit., p. 123

A5 = 148x210 mm

A2
Al
A9 |A10
A7
A8
A5
A3 A
A0 = 841x1189mm A6 = 105x148 mm
A1 = 594x841 mm A7 = 74x105 mm
A2 = 420x594 mm A8 = 52x74 mm
M A3 = 297x420 mm A9 = 37x52 mm
A4 = 210x297 mm A 10 = 26x37 mm




La aparicion del cartel' en la forma que lo conocemos se remonta a
1870, época en que la perfeccién de las técnicas de la litografia en
color posibilité su produccién en serie. Apenas fue necesario un siglo
para reconocer el cartel como una forma de arte viva cautivando a
los artistas més destacados de aquel momento entre los cuales cabe
destacar a Tolouse-Loutrec, los disefiadores
del Art Nouveau, simbolistas y cubistas,
artistas y tipégrafos revolucionarios del
Bauhaus, y a los hippies y demds elementos
underground de la década de los sesenta.

Se puede definir al cartel de la siguiente
manera: pliego de papel de gran formato
impreso con anuncios o avisos, producido
de forma masiva para su exhibicién en
publico. Por lo general, se componen de
imdgenes a color y texto o una marca
identificativa. Normalmente, tienen fines
comerciales, anunciar productos o publicar
acontecimientos, pero también pueden ser
recomendaciones de educacién publica,
instrumentos de propaganda o meras obras
de arte sin un mensaje particular.

Un cartel nunca puede ser oscuro, dificil de
entender. El disenador no puede permitirse
el lujo de expresar una idea personal que
las generaciones futuras a lo mejor son
capaces de descifrar, sé tiene que lograr un
contacto directo. Y para ello ha de trabajar  *F17

teniendo en cuenta a su publico, como le ocurre al empresario de
un espectdaculo. En muchos casos es necesario hablar al publico no
profesional en un lenguaje no popular, aunque también hay veces
en que ciertos pUblicos esperan un alto grado de maestria técnica.
Los carteles suelen reflejar el idioma popular porque su funcién es
tanto comunicativa como de decoracién. Dado que la comunicacién

visual es la primera justificacién de su existencia, el cardacter peculiar
de los carteles en cuanto tales viene determinado por la naturaleza
y la intensidad de la influencia popular sobre su aspecto.

Y dada la existencia de problemas técnicos de diseno — tanto en
lo que se refiere a la impresion como a la
estética — el aspecto de los carteles viene
gobernado principalmente por factores
artistico-profesionales: los estilos de moda
y los medios de expresién.

El idioma popular presenta dos corrientes
principales: una influye hacia arriba desde el
nivel del arte popular y suele caracterizarse
por su integridad y un cierto ingenuismo.
La otra fluye hacia abajo y normalmente
recibe el nombre de cultura de masas; es
la propaganda comercial o politica que
generalmente ha sido predigerida para que
no ofenda el paladar de las masas de los
consumidores.

El aspecto mds peligroso de esta situacién
es que ambas corrientes llegan a parecer
idénticas. En otras palabras, la aproximacion
doctrinaria del cartel del estado totalitario,
que presenta una imagen de ciudadanos y
temas satisfechos y cooperadores (imagen
no menos falsa que a su equivalente exacto
en la libre sociedad de consumo: el cartel
que presenta los beneficios materiales como la médula doctrinal
de otro tipo de régimen), se hace dé tal manera que parece un
reflejo genuino del pueblo. En ambos casos esto es falso; estamos
simplemente ante una proyeccién habil de las fuerzas en el poder.

14 Barnicoat, J.; Los carteles: su historia y su lenguaje, p.183



}1.4.1 Disedo de carteles

Por supuesto, no todos los carteles requieren una estructura obvia
de reticula, aunque para dividir cualquier espacio de disefio hay
qgue calcular y crear partes proporcionadas. El aire compositivo
proyectado por los elementos de disefio debe estar equilibrado
armoniosamente, para expresar el contenido, calidad y estilo
apropiados al concepto.

Si el mensaje de su cartel contiene solo unas pocas palabras,
hay innumerables maneras de utilizar el espacio que las rodea,
tratdndolas como elemento fundamental del diseno, o bien usando
el espacio para comunicar el mensaje de otra forma. Un ejemplo
simple de diseno de un cartel con texto limitado es centrarlo. La
reticula, o instrumento compositivo en este ejemplo, se reduce a un
eje central que divide el drea verticalmente en dos partes iguales,
guedando divididos los elementos graficos de forma simétrica en
torno al eje central.

También puede crearse una divisién en sentido horizontal. Los
elementos graficos pueden dividirse de arriba abajo, poniendo el
énfasis en una forma controlada y mesurada. Los carteles le abren
campo para combinar mecanismos compositivos. Pueden centrarse
los titulares principales, a la vez que se introduce una reticula de por
ejemplo 2 o 3 columnas dentro del mismo espacio de diseno.

Algunos disenos de carteles llevan consigo muchos elementos
fotogrdficos ilustrativos. Cuando se decide que elemento va a tener
prioridad visual - si el tipogréfico o el grafico — hay que remitirse a
las instrucciones originales o a las investigaciones que se llevaron
a cabo al comenzar el proyecto.
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Si se mezclan texto e imégenes ilustrativas, pueden crearse
interesantes férmulas. Si superpone una reticula al drea ilustrativa,
podrd determinar las zonas que tienen menos importancia, pero
que son compositivamente interesantes para colocar el texto. A
veces pueden usarse fotografias de manera que ocupen una precisa
division predeterminada de la reticula, dejando espacio fuera de las
mismas para el texto. Los carteles le dan un amplio margen para
disefos gréficos imaginativos e innovadores.

Actualmente, los anuncios a través de la television, la radio y de
imdgenes fotograficas en multitud de periédicos y revistas, ponen
en tela de juicio la efectividad del cartel y el papel que desempena Exoy
el artista en su disefo. Sin embargo, las agencias publicitarias
han reaccionado produciendo carteles fotograficos muy llamativos i

visualmente y de gran calidad. SANTA BARBARA
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2.1 Diserio Conceptual (agencia de diseno)

DISENO CONCEPTUAL es un grupo joven de disefiadores independientes con una amplia experiencia
en el disefo y desarrollo de estrategias de comunicacién y publicidad, cuyo compromiso es el de brindar
a sus clientes un servicio responsable, eficaz y profesional.

La trayectoria de cada uno de los integrantes de este grupo en diversas agencias de disefio, ha permitido
a la empresa conocer las necesidades reales de sus clientes, ofreciéndoles ideas précticas y vanguardistas,
que al mismo tiempo optimicen los recursos financieros disponibles, con base en disefios creativos y a
la seleccién de los medios de difusién mads apropiados para cada caso.

D1 S EN O Ajustadose a la realidad del pais y aprovechando los avances de la tecnologia, DISENO CONCEPTUAL
CONCEPTUAL busca adoptar nuevas formas de trabajo que permitan ofrecer un servicio ds prdctico y directo a sus
Asesores en Disefio & Comunicacion clientes ofreciéndo los siguintes servicios:

ASESORIA PERSONAL EN DISENO, COMUNICACION Y ARTES GRAFICAS

SISTEMA DE IDENTIDAD CORPORATIVA'Y COMERCIAL - Supervisién y contratacion fotografica tradicional o digital
- Diseno de logotipo - Supervisién y contratacién de salida de negativos y pruebas
- Disefo de papeleria de color.
- Manuales corporativos - Supervisién y contratacién de publicidad impresa en offset
DISENO Y CREATIVIDAD IMPRESA tradicional, offset digital y serigrafia.
- Folleto promocional - Articulos promocionales (tazas, boligrafos, portavasos,
- Catdlogo de productos playeras, gorras, etc.)
- Organizador de ventas
- Empaque, envase, etiqueta y articulos promocionales Nuestro trabajo y experiencia como grupo nos respalda en:
- Anuncios (revista, prensa, espectaculares, publibos y

parabus) Bachoco S.A de C.V., Grupo Condumex en sus empresas filiales como:
- Carteles Latincasa, Gabriel, Cordaflex, Car Pro, Sinergia, Servicios Condumex,
- Materiales puntos de venta y displays Procisa, Condulac, Alcatel México, Unilever, Steren, Losfer, Impresos
DISENO Y CREATIVIDAD DIGITAL Toca, Litho ofsset Andina, Pouyet, entre otras.

- Presentaciones en multimedia

- Anuncios digitales

- Catdlogos y folletos digitales para internet
- Animaciones digitales (flash y gif)

Capitulo 2: Perfil de la emulesam



P> 2.2 Grupo Condumes

Grupo Carso es uno de los conglomerados mds grandes e importantes
de América Latina. Controla y opera gran variedad de empresas en el
ramo comercial, industrial y de consumo. Las principales subsidiarias
del ramo comercial se encuentran agrupadas en Grupo Sanborns,
gue a su vez estd integrado por la cadena de tiendas Sanborns; los
Sanborns Café; una cadena de tiendas de musica con diferentes
formatos como Mixup, Discolandia y Feria del Disco; las tiendas
departamentales Sears; y la cadena de pastelerias El Globo.

GRUPO CARSO

En el ramo Industrial, Carso cuenta con empresas reconocidas a nivel
mundial como GRUPO CONDUMEX, dedicada a la manufactura
y comercializacién de productos dirigidos a la industria de la
construccién, energia, automotriz y telecomunicaciones; Nacobre,
empresa fabricante de productos de cobre, aluminio y PVC; FRISCO
con operaciones en ferrocarriles, en el sector quimico y en el
minero.

Finalmente en el sector consumo, Grupo Carso agrupa a Porcelanite,
productor de recubrimientos cerdmicos para pisos, muros y
similares; y CIGATAM, que en sociedad con Phillip Morris, produce y
comercializa cigarros de marcas como Marlboro, Benson and Hedges
y Delicados entre otras.

A

CONDUMEX hacobre

£ ©

EMPRESAS FRISCO Grupo Sanborns
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Grupo Condumex

Consorcio industrial de clase mundial, integrado por mds de 30 empresas. Es fuente directa de trabajo para casi 18,000 personas. El
inicio de sus actividades se remonta a la década de los cincuenta. En la actualidad el Grupo se ha consolidado en México como lider en
la fabricacién de conductores eléctricos de alta, media y baja tensién, cables para las telecomunicaciones y para la industria automotriz.
Ademds ha ampliado exitosamente sus actividades hacia los campos de la manufactura de una amplia gama de productos como autopartes,
bienes de capital y equipos para la generacion y distribucion de la energia, asi como la instalaciéon de sistemas de redes de voz, datos y
video. El prestigio de sus marcas, la calidad reconocida de sus productos y el servicio de primera que proporciona a sus clientes, le han
permitido reafirmar su posicion competitiva en el mercado mexicano y participar de forma creciente en mercados de exportacion.

Las actividades que desarrollan las empresas de Grupo Condumex se clasifican dentro de las siguientes areas de negocios.

Gabriel ==

Amortiguadores y Struts A

. AUTOPARTES CALIDAD A TODA PRUEBA

s
AUTOPARTES —

Equipo Original ™

- CABLES .
CONDUMEX

CABLES

- ENERGIA S//VERG%/‘\

SOLUCIONES INTEGRALES PARA LA CONSTRUCCION

- ELECTRONICA

@ MITEL.
CoITceMm.

- CABLE AUTOMOTRIZ

CONDUME X

CABLE AUTOMOTRIZ

. INSTALACIONES PRZCISA.



Conductores Eléctricos

GRUPO CONDUMEX también es lider en la fabricacién de alambres
y cables eléctricos en sus diferentes plantas, cuyos sistemas de
calidad estan certificados de acuerdo con la norma internacional
ISO 9000.

Las principales lineas de este sector son:
- Cables de energia de cobre y aluminio
- Cables para construccién

- Alambre magneto esmaltado y forrado

GRUPO CONDUMEX es el productor mexicano mds importante de
cables para la industria de las telecomunicaciones. En los Gltimos
anos ha sido necesario incrementar en forma notable la capacidad
de produccién de sus plantas, con el fin de abastecer la demanda
de cables para los sistemas de telecomunicaciones, tanto de México
como de diferentes paises. En la actualidad se cuenta con seis
plantas industriales, todas ellas con sistemas de calidad certificados
de acuerdo con ISO 9001.

Hoy por hoy, es el fabricante mexicano mads grande de cables de
fibra 6ptica, con tecnologia de punta, que le permite incursionar en
los mercados internacionales y cumplir con las normas de calidad
mds exigentes del mundo.

A la fecha, cubre necesidades de las empresas telefénicas y
televisoras, fabricantes de equipo electrénico y de computo; asi como
la de los instaladores de redes de voz, datos y video.

Las principales lineas de productos del sector telecomunicaciones

de GRUPO CONDUMEX son:

- Cables de fibra 6ptica

- Cables telefénicos de cobre para instalaciones aéreas

- Cables para electrénica y redes en aplicaciones de alta
velocidad

- Cables coaxiales para alta frecuencia y televisién por cable

GRUPO CONDUMEX a través del Sector cable automotriz ha
integrado sus operaciones a nivel global con las plantas mds
modernas para la fabricacién de cables flexibles para uso automotriz,
electrodomésticos, e industria en general en Norteamérica, Europa
y Sudamérica, bajo especificaciones americanas ( SAE/UL/CSA),
europeas (DIN) y japonesas (JIS) para la fabricacién de:

- Cables automotrices primarios

- Cables especiales para uso automotriz

- Cables bujia (ignicién)

- Cables bateria

- Cables y cordones flexibles tipo Hook-Up y tomacorrientes tipos
SPT, SVT, SIT

- Cables flexibles para salidas de motor y bombas sumergibles

- Cables y alambres para salidas de balastros

Los productos que fabrica cuentan con aprobaciones globales y
son utilizados por las empresas lideres mundiales en la fabricacién
de arneses automotrices (TIER-1) como: DELPHI-AUTOMOTIVE,
SIEMENS, YAZAKI, LEAR, LABINAL, AFL, AMP, etc., quienes a su vez
abastecen a las principales armadoras como GENERAL MOTORS,
CHRYSLER, FORD, NISSAN, HONDA, TOYOTA, VOLKSWAGEN,
BMW, MERCEDES BENZ, FIAT, VOLVO, SAAB, RENAULT, PEUGEOT,
asi como las principales fabricantes de aparato electrodomésticos,
eléctricos, mdquinas, herramientas, enseres menores, motores,
balastros, entre otras.



El rubro de autopartes es un renglén de gran importancia dentro
de las operaciones de GRUPO CONDUMEX. En las plantas
especializadas que se localizan en varios estados de la Republica
Mexicana, se producen autopartes para el mercado automotriz de
equipo original y de repuesto, que se distribuyen en México, Estados
Unidos, Canadd, Alemania, Latinoamérica y otros importantes
centros mundiales. Las plantas de autopartes cumplen con las normas
de calidad ISO/QS 9000 y VDA 6.

Los principales productos de este sector son:

- Arneses eléctricos automotrices

- Amortiguadores y struts, hidrdulicos y de gas GABRIEL
- Anillos para pistén y camisas para cilindro CAR PRO

- Médulos automotrices en entrega secuencial

- Tarjetas de distribucién general

- Componentes eléctricos automotrices

- Componentes electrénicos para telecomunicaciones

Ante la necesidad de participar con mayor eficiencia en el
desarrollo industrial el pais, GRUPO ONDUMEX aplica la ventaja
del conocimiento especializado en el ramo del sector energia, para
unificar la experiencia de sus empresas y ofrecer, bajo el nuevo
concepto comercial y de servicio SINERGIA.

A través de SINERGIA, se busca satisfacer el mercado nacional y
de exportacién con tecnologia de vanguardia, ingenieria, calidad
y disponibilidad de productos, rdpida respuesta en los servicios y
desarrollo de sistemas integrales para dar solucién a las multiples
necesidades de energia.

Los principales servicios y productos que se ofrecen en este sector
son:

- Servicios de ingenieria

- Equipo y material eléctrico

- Bienes de capital eléctrico

- Equipo y material de transferencia de calor

- Otros productos

- Servicios de campo

- Sistemas de generacién de energia fotovoltdica y edlica
- Materias primas

- Subestaciones de potencia “llave en mano”

Empresas que integran este sector:

>

MA

CONDUMEX
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GRUPO CONDUMEX ha extendido sus actividades al campo de la construccion e instalacion de redes de telecomunicaciones, y al disefio
y construccion de proyectos eléctricos de medio y alto voltaje; asi, se ha convertido en un importante integrador de estos sistemas.

PROCISA empresa del sector instalaciones de GRUPO CONDUMEX ofrecen el disefio y la instalacién de redes para planta externa y telefonia
publica, enlaces de fibra 6ptica para el servicio de larga distancia, redes para sistemas de televisién por cable y proyectos especiales para
redes privadas de telecomunicacién, utilizando cables de cobre y fibra éptica. También se ofrece el disefio e instalacién de sistemas de
automatizacién para edificios e industrias, que solucionan las necesidades de control de acceso, vigilancia, control de aire acondicionado,
medicion de potencia, riesgo, deteccion de incendios y ahorro de energia.

En el drea de componentes electrénicos y como parte de su programa de diversificacion, GRUPO CONDUMEX inicié en 1996 la producciéon
de aparatos y accesorios para telefonia. Esta actividad se desarrolla con apoyo del CIDEC (Centro de Investigacion y Desarrollo Condumex),
qgue cuenta con la tecnologia mds avanzada en electrénica y disefio de producto.

Latincasa

Es una empresa especializada en arneses par la industria médica y de telecomunicaciones, asi como de diversos
productos del sector cables. En su conjunto LATINCASA es un proveedor de excelentes insumos para la industria
magquiladora.

Ensambles conectorizados
- Cables coaxiales conectorizados
En esta linea de productos, LATINCASA trabaja de - Puentes y terminaciones 6pticas
forma muy cercana con los clientes desde el disefio
LATiNCASA hasta el ensamble final de los mismos, garantizando ~ CABLES
de esta forma la satisfaccién completa a sus

requerimientos. En este sector LATINCASA ofrece los siguientes
conductores eléctricos:

Linea de productos: - Alambres y cables de cobre con aislamiento de

Arneses médicos: PVC y cubierta de nylon

- Cables transductores de la presién sanguinea - Cordones uso rudo

- Cables de extension - Cordones para maquinas herramientas

- Cables sensores - Cables para elevador

- Cables perinatales - Cables 6pticos
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Proceso Grafico

Las personas cotidianamente al realizar sus tareas, ya sea en el
hogar, en el trabajo, en la escuela, hasta en su forma de vivir, lo
hacen por medio de métodos que ayudan a hacerlas mas efectivas.
El disefio grafico no es la excepcién, un disefio bien logrado se hace
mediante la utilizacién de una metodologia ya sea de un autor en
especifico o una personalizada. Durante la practica profesional nos
encontramos que muchos de los clientes creen conocer su nicho de
mercado perfectamente, por lo que no consideran realizar ningin
tipo de investigacién, sin embargo, disefiadores y clientes olvidan
que en un proyecto de disefio el listado de requerimientos es una
herramienta integral entre las instrucciones verbales y los resultados
visuales.

La palabra metodologial, tiene su origen en la palabra latina
Methodus, la cual evolucioné al vocablo griego Méthodos, obte-
niendo asi una doble connotacién, ya que mientras meta significa
“a lo largo de o a través de”, odos significa “camino”; debido a esto,
metodologia se entiende como “ir a lo largo del buen camino, del
camino del conocimiento”. En el contexto actual, el uso de la pal-
abra metodologia nos refiere a la ciencia que estudia los métodos
del conocimiento.

Existen varias metodologias de disefio de autores tales como Joan
Costa, Norberto Chaves, Bruno Munari, entre otros. En su libro Como
nacen los objetos Bruno Munaril afirma “que la forma estética del
producto disefiado es el resultado de un proceso metodolégico que
busca resolver todos los componentes de un problema y es que al
disefar, el disenador escoge los materiales mdas adecuados, las
técnicas mds convenientes, y valora las diversas funciones experi-
mentando las posibilidades interactivas de estos elementos, dandole
asi un cardcter cientifico al disefio. La forma de validar sus hipétesis
pueden ser diversas para el disefiador, por un lado la aceptacion del
cliente puede ser un indicativo, mientras que el éxito del producto
en el mercado también lo es; sin embargo, la aceptacion del usu-
ario final del disefo puede ser considerada la mds certera ya que
entonces se podrd corroborar si el disefio cumplié su objetivo.

Para la realizacion de los proyectos que a continuacién presento
utilicé un proceso grdéfico que utilizamos en Disefio Conceptual
(agencia de disefo).

Este proceso se divide en cuatro pasos.

- Informacién
- Planificacién
- Creacion y desarrollo del proyecto gréfico
- Diseno final

Esto con la finalidad de dar un orden y seguimiento adecuados a
cada proyecto, para poder dar la mejor solucién y cubrir las nece-
sidades y expectativas de disefio que tenian los clientes ademas de
facilitar el trabajo y los tiempos de entrega.
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3.1 [nformacion

GRUPO CONDUMEX se ha preocupado siempre en colocarse como lider dentro de su mercado y para
lograr esto una de sus estrategias principales como ya se habia mencionado es la utilizacién de publi-
cidad impresa, ya que por medio de esta mantiene un contacto muy personal con sus clientes.

Se me designé desarrollar los siguientes Proyectos para GRUPO CONDUMEX, GRUPO CARSO vy LA-
TINCASA:

1.Triptico SINERGIA
2 Triptico Proyectos Integrales en baja, media y alta tension
3.Calendario LATINCASA 2004

Se tuvo una junta con las personas de cada empresa encargadas de coordinar cada uno de estos
proyectos en donde se nos expuso las necesidades que tenian y querian atacar mediante estos traba-
jos. Nos proporcionaron materiales como imdgenes, textos, gréficos, logotipos, en fin todo lo que nos
pudiera ser Util para poder empezar con el proceso de disefio.

3.2 Planificacion

Ya que realizamos el paso uno, es decir la entrevista con el cliente para recopilar toda la informacién,
seguimos con el paso dos la planificacién, aqui vamos a ir desglosando paso por paso la informacién
que nos otorgé el cliente, que objetivos quiere cubrir, cuanto material grafico nos dié, si los textos
hay que capturarlos, si hay que hacer tomas fotograficas, correcciones de estilo, etc. Todo esto con la
finalidad de hacer mas facil el manejo del material para empezar con el desarrollo del proyecto.

mﬁapilulu 3: Proceso Grafico



P> 3.2.1 Prayecto: Triptico Sinergia

Cliente: GRUPO CARSO

Breve sinopsis de la empresa:

GRUPO CARSO es uno de los conglomerados mds grandes e
importantes de América Latina controla y opera gran variedad de
empresas en el ramo comercial, industrial y de consumo.

SINERGIA, Soluciones Integrales para la Construcciéon, estd
formada por un grupo de empresas industriales y de servicios de
GRUPO CARSO, cuyo objetivo fundamental es la ejecucién de
proyectos integrales para la construcciéon

Material de apoyo:

1. Material de stock interno de GRUPO CARSO y SINERGIA.

2. Textos, grdficos, logotipos, presentaciones hechas en power
point.

3. Material del archivo digital de imagenes Photo disc, digital
vision y John Foxx Images.

Palabras clave:
Experiencia, calidad, eficiencia, garantia, prestigio, construccién,
energia, tecnologia.

Formato extendido: 64 cm x 28 cm
Impresion: Offset

Plataforma: Mac G4

Programas: llustrator y photoshop

} 3.2.2 Proyecto: Triptico Proyectos Integrales de Energia en baja, media y alta tension

Cliente: GRUPO CONDUMEX Material de apoyo:

1. Material de stock interno de GRUPO CONDUMEX.

Breve sinopsis de la empresa: 2. Textos, graficos, logotipos, presentaciones hechas en power

GRUPO CONDUMEX, consorcio industrial de clase mundial, point.
integrado por mas de 30 empresas. Lider en la fabricaciéon de 3. Material del archivo digital de imdagenes Photo disc, digital
conductores eléctricos, de alta, media y baja tensién, cables para vision.

telecomunicaciones y para la industria automotriz. Ademds ha
ampliado exitosamente sus actividades hacia los campos de la
manufactura de una amplia gama de productos como autopartes,
bienes de capital y equipo para la generaciéon y distribuciéon de
energia, asi como la instalaciéon de sistemas de redes de voz,
datos y video.

Palabras clave:
Experiencia, calidad, eficiencia, garantia, prestigio, construccién,
energia, tecnologia, rapidez.

Formato extendido: 64 cm x 28 cm
Impresién: Offset

Plataforma: Mac G4

Programas: llustrator y photoshop



} 3.2.3 Proyecto: Calendario Latincasa 2004
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3.3 Creaciony desarrollo del proyecto grafico

En este paso se define el concepto y desarrollo gréfico del proyecto, para este tercer paso se toma en cuenta todo el trabajo que realiza-
mos en los dos pasos anteriores.
21 21.5m 21.5m

D> 3.3.1 Tiptica Sinergis Ventcos - roRTADA

La soluciéon ha este problema de
disefo se empez6 a determinar
de acuerdo a todo el material
que se pudo recopilar, ademds
de tener presente los objetivos 28 cm Direcciones
y necesidades que el cliente nos
expreso y los cuales queria cubrir
mediante este proyecto.

Se hicieron varios bocetos en
papel y a escala de los posibles
formatos y se llegé a la conclu-
sion de que tenia que ser un

triptico ya que en el se distribuia 21 215 215
perfectamente cada uno de los
temas que se iban a contener cN . , C .

d 2Quiénes somos? ¢Qué ofrecemos? ¢Cémo trabajamos?

en él. Se colocé cada tema de

acuerdo a la importancia y con-

tenido. Una vez organizado el

texto se hizo un pre-boceto para

ir dando forma al disefio del trip-

tico y para facilitar el acomodo 98 am
de los demds elementos, como
imdgenes, logos, etc.
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A continuacion se empez6 a trabajar con el disefo de la portada y
de uno de los interiores. Esto con el objetivo de enviar al cliente la
propuesta para que la estudiara y diera el visto bueno.

En Diseno Conceptual por lo general se trabajan de dos a tres
propuestas de disefio, pero en ocasiones como esta el proyecto tenia
que estar listo antes de dos semanas para enviarlo a impresién. Y
se llegé a la conclusiéon de que debia determinarse rapidamente el
concepto, porque el tiempo era poco y el cliente muchas veces se
tarda mucho en revisarlo para dar su aprobacién y en este paso se
pierde mucho tiempo.

El cliente queria un disefio que captara rdpidamente la atencion de
las personas a las cuales iba dirigido, queria un disefio més moderno
y vanguardista que no se utilizaran los colores corporativos porque
GRUPO CARSO tiene el pantone Cool Gray 4 y SINERGIA negro al
100% y naranja 165 C.

Se eligié el pantone Reflex Blue, que es un color intenso y en el cual
se podian resaltar perfectamente cada uno de los elementos.

Se hizo un boceto en ilustrator en donde se distribuyeron los
elementos que podrian funcionar para la portada. Después se creé
un archivo en photoshop, Modo RGB a 300 dpi para comenzar con
el disefio del fondo.

Como ya se habia mencionado el color seleccionado fue el Reflex
Blue, pero no quedo como plasta se sobrepuso una imagen tomada
del archivo de imégenes de John Foxx, se retocé utilizando el filtro
blur / motion blur para que quedara barrida, se pinté del mismo
color (reflex blue) con la herramienta fill y se cambié a modo soft
light al 100%. Con esto se logré que el fondo quedara con destellos
de varias tonalidades de azul y se le quitara lo plano que la plasta
tenia.

mﬂamtulu 3: Proceso Grafico
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Las imdagenes que se seleccionaron para la portada, se seleccionaron
después de haber estudiado todo el material de stock que el cliente
habia enviado y de haber checado cerca de cuatro cd s del archivo
digital de iméagenes de photo disc y digital vision.

Las imdagenes seleccionadas A, B y C nos dan una idea clara del
concepto de SINERGIA; gente preparada y trabajadora, industrias y
alta tecnologia, y que con esto nos dice también que es una empresa
que ofrece lo mejor, experiencia y calidad.

Las iméagenes D, E, F y G son imédgenes pertenecientes a las Plantas
de Condumex Cables, Nacobre, IEM y Porcelanite, que nos muestran
la magnitud de las empresas con las cuales se respalda SINERGIA.

Ya seleccionadas las imdagenes, se tomé como plantilla el boceto que
se hizo en ilustrator, se copié y pegé en el archivo de photoshop para
indicar el lugar en donde irian las imagenes. Una vez acomodadas
en su lugar a las imdagenes A, By C se les aplicé tomando como base
un circulo un feather para suavizar las orillas y quedaran circulos
en vez de imdgenes rectangulres. A las iméagenes D, E, Fy G se les
aplicé una mascarilla del mismo tamafno para eliminar las partes
que no se querian.

Los circulos amarillos apoyan la idea de redondez que los Proyectos
Integrales que ofrece esta empresa tienen, es decir se van a llevar
a cabo mediante un proceso de planeacién y ejecucién de principio
a fin formando un circulo.

El logotipo se colocé encima de las imégenes para reforzare el
concepto de SINERGIA.

Las imdgenes A, By C
se tomaron del archivo de imdagenes
Photo Disc

Imdagenes D, E, Fy G
Plantas Industriales
Grupo Condumex



El logotipo se trabajo en dos capas, en la primera se quedo la palabra
SINERGIA y se le aplicé un emboss para darle un poco de volumen
y un drop shadow par crear una sombra, en la segunda quedaron
SOLUCIONES INTEGRALES PARA LA CONSTRUCCION vy la M.R,,
esto se hizo porque al darle el emboss a las dos partes la segunda
se perdia porque es una tipografia muy delgada y porque se queria
resaltar mas la palabra SINERGIA.

Una vez terminado el diseno en photoshop se salvé como EPS y en
modo CMYK para colocarla en el archivo de ilustrator (en donde se
hizo el boceto).

Por ¢ltimo ya en el archivo de ilustrator, se colocaron las lineas
amarillas con circulos en las puntas para enmarcar las imagenes de
las empresas y porque proporcionan un movimiento de va y ven que
capta la atencién de las personas obligandolas a verlas. Esto con la
finalidad de generalizar que todas estas empresas pertenecen a un
mismo grupo y lo Unico que quieren es manifestar que ofrecen los
mejores servicios a sus clientes.

Portada terminada



Para hacer el boceto de interior que se entregaria al cliente, lo primero que se hizo fue checar cual de los temas era el mas extenso ya
que con este se podrian determinar mds certeramente los espacios porque muchas veces los disefadores no tomamos esto en cuenta y
al momento de ajustar alguna pégina o algun proyecto, la informacién o las imagenes no caben porque el espacio y el disefio no nos lo
permiten y esto crea un gran problema porque si al cliente ya se le habia ensefado el disefo y el concepto y finalmente lo cambiamos

queda inconforme y nosotros quedamos mal.

Seleccioné el tema 2QUE
OFRECEMOS? Por lo antes
mencionado y porque el texto
se dividia en titulos, parrafos,
subtitulos, puntos especificos,
subpuntos y frases y esto me iba
a ayudar a determinar los estilos
de cada uno y a seleccionar las
tipografias adecuadas que se
podrian utilizar.

Se hizo un boceto en llustrator
acomodando el texto y dandole la
jerarquia correspondiente a cada
uno, se colocaron unos circulos
en donde podrian colocarse las
imdagenes.

Se seleccioné la familia euroestile
para los textos porque es la
tipografia corporativa que
utilizan GRUPO CARSO y GRUPO
CONDUMEX. La tipografia
RUSELL SQUARE se seleccioné
para las frases, porque es
dindmica y moderna.

Nuevo concepto en la Construccion: SNERGA. es la Gnica
empresa en Viéxico gue disefia, construye, prueba y entrega
Proyectos Integrales con el prestigio y calidad de sus productos,
ya que somos los fabricantes con la mayor integracion de
equipos, materiales y servicios en el ramo de la construccion. A
través de este nuevo concepto, ofrecemos a nuestros clientes:

Responsabilidad total del proyecto, con la garantia
de proyectos llave en mano
Un-sale-frente;-un-solo-pedide

Gran solidez financiera

Seguridad en la inversion

Optimizar los procesos de administracion y
supervision tradicional de las obras

Capacitacion

S P S R S S S,

Ejecucién integral de los proyectos: conjuntando la expei
capacidad e infraestructura de las empresas del grup
SNERGA. ofrece:

Ingenieria basica
Ingenieria de detalle
Ingenieria especializada
Suministro de equipos y materiales
Tramites, licencias y gestion de permisos
Realizacién de obra por especialidades:
Givil
Eléctrica
Hidréulica y sanitaria
Telecomunicaciones
Decoracion y mobiliario
Montaje de equipos en sitio
Supervision y coordinacion del proyecto
Pruebas y puesta en operacion
Servicios de postventa y garantia integral del
proyecto

Un frente dnico: SI\ERG/A. y las empresas que la conforman,
unen su infraestructura, capacidad productiva, fuerza de ventas,
y desarrollo tecnolégico en un frente Gnico, para satisfacer
integral y eficientemente los requerimientos de los proyectos y
obras de construccién de nuestros clientes.

SASALY

Circulos y lineas, en color blanco 0.5 pt.
Elementos decorativos

Eurostile medium 16 pt, para titulos

Eurostile oblique bold 10 pt/12 pt,
para subtitulos

Eurostile medium 10 pt/12 pt, para texto
general

Vifieta para indicar puntos especificos de texto

Viiieta para indicar subtitulos

Vifieta para indicar un subpunto de los
puntos especificos

Marco para imdgenes

Rusell Square 10 pt, para frases
Imdgenes



Una vez ordenados todos los elementos, se seleccionaron las
imdgenes que apoyarian la frase “Experiencia y calidad”, estas se

eligieron de tres c¢d s del archivo de imagenes de Photo Disc. ¢ Qué ofrecemos ?
® Nuevo concepto en la Construccion: es la Gnica
Se creé un archivo nuevo en photoshop modo RGB, 300 dpi y se | R S e, ook prusie y onirage
. i royectos Integrales con e_l prestigio y calidad de sus prod_uctos.
empezé a trabajar en el fondo, tomando como base el mismo fondo Y8 spine ke febrcentes con la rmayor integracion de
. equipos, materiales y servicios en el ramo de la construccion. A
de IG por10d° pero eSfG vez se deiermlno qUe el fondo de CCIdG fema través de este nuevo concepto, ofrecemas a nuestros clientes:
llevaria imagenes para dividir estos y para hacerlas més llamativas. © Responsabilidad total del proyecto, con la garantia
. . . . L. . - de proyectos llave en mano
La imagen seleccionada se hizo al tamano de la pagina se dejé ® -Un solo frents, un solo pedido
. . . Gran $O|IdEZ flnanc»era
en modo soft light con una opacidad del 50%. Con esta imagen Seguridad en la inversien
. . Optimizar los procesos de administracion y
Sobrepuesta en el fondo se crearon mas tonalidades de azul que la _ supervision tradicional de las obras

H Capacitacion

hacen diferente a la portada. Ll

® Ejecucion integral de los proyectos: conjuntando la experiencia,

capacidad e infraestructura de las empresas del grupo,
ofrece:

Terminado el fondo se colocaron las imdagenes pertenecientes a la T
" . . . " Ingenieria basica
frase EXpe”enClO )4 C0|IdC|d . Ingenieria de detalle

Ingenieria especializada
Suministro de equipos y materiales

Tramites, licencias y gestion de permisos

Para facilitar el trabajo se tomé como plantilla el boceto (textos y ® Realizacion de obra por especialidades:
, e . . ., L, . 9 Civil
grdficos) que se hizo en ilustrator y se copié y pegé en el archivo del ‘ » Eléctrica
. . ® Hidraulica y sanitaria
fondo, esto con la finalidad de saber exactamente como va a quedar » Telecomunicaciones
. P . 9 Decoracion y mobiliario
la disposiciéon de cada elemento y para checar como iba quedar & Montaje de equipos en sitio
. . ~ . . L [e Supervision y coordinacion del proyecto
terminado el disefio del interior ya con los textos y graficos. Los textos Dl ichad | dh-cEamee - o
s . . , Servicios de post-venta y garantia integral del
y graficos, siempre y cuando no tengan ningun efecto que se les halla proyecto
aplicado en photoshop, los dej6é en el archivo de ilustrator porque W e i) 7 Gl G 81 M 58 S
I . h d I . f’ h h unen su infraestructura, capacidad productiva, fuerza de ventas,
en a gUndS ocasiones a pClSd o qUe as flpogrd 1as en p 0105 Op y desarrollo tecnolégico en un frente Gnico, para satisfacer
. . integral y eficientemente los requerimientos de los proyectos y
salen un poco borrosas ya que este programa se trabaja por medio e

de pixeles, en cambio como ilustrator es un programa de vectores
estas tienen una definicion excelente.

Experiencia y Calidad
Terminada esta pagina se cambié a modo CMYK y se guardé como
EPS. Se colocé el EPS en el archivo de ilustrator

Interior terminado

La portada y el interior se imprimieron en una Epson stylus Photo 2200, papel fotogrdfico para presentar los dummies al cliente.

El cliente acepté la propuesta al 100% ya que no hizo ninguna modificacién ni de diserio ni de color dando el visto bueno para continuar
con el disefo de todo el triptico.



Basdndome en todo el procedimiento que se llevé a cabo para hacer el interior que se entregé al cliente, se disefiaron cada una de las

pdginas.

Las imdgenes A y C del fondo se
tomaron de los cd’s de Photo disc
y de digital vision; la imagen B
pertenece al material de stock de
Porcelanite. Todas las imdgenes
quedaron en modo soft light con una
opacidad del 50%.

¢, Quiénes somos ?

, Soluciones integrales para la construccion, estd
formada por'un grupo de empresas industriales y de servicios de
GRUPD CARSO, cuyo objetivo fundamental es la gjécucion de;

( Q| Proyectos Integrales para la Construccion

es una empresa moderna y eficiente, que/aprovecha
la amplia gama de productos, experiencia y sepvicios de las
empresas del Grupo, para atender con oportunidad/y eficiencia
las necesidades de nuestros clientes en:

Obras y Proyectos

, Soluciones integrales para la construccién, se hace
cargo de la obra de sus clientes desde el proyecto hasta su
puesta en operacién y mantenimiento, ofreciendo un frente Gnico
capaz de hacer la ingenieria, suministrar e instalar los equipos
que se fabrican en sus plantas industriales, hacer la
construccion y brindar el servicio postventa; todo con la
garantia integral de proyectos llave en mano.

Circulos y lineas, en color blanco 0.5 pt.
Elementos decorativos

Eurostile medium 16 pt,
para titulos

Eurostile oblique bold 10 pt/12 pt,
para subtitulos

Eurostile medium 10 pt/12 pt,
para texto general

Vifieta para indicar
textos importantes

Logotipos: el cliente dispuso el acomodo
de los logotipos en esta forma. Al logo de
Sinergia se le aplico un emboss para darle
volumen y un drop shadow para marcar
una sombra gris. A los demds logos de las
empresas pertenecientes a Sinergia, se les
aplicé un inner bevel para dar volumen y
un drop shadow creando una sombra blanca
para que resaltdran un poco mds. La idea
del dvalo encierra el concepto de unidn entre
todas esas empresas.



¢, Como trabajamos ?

®| El cliente decide, define y acuerda con nuestras areas
especializadas:

Las expectativas basicas y alcance del proyecto
La ingenieria definitiva del proyecto

Un precio fijo total por el proyecto llave en mano
El programa de ejecucion de la obra

Vifieta para indicar puntos
especificos de texto

Asumimos compromisos

Las areas especializadas de se responsabilizan del

Viﬁeiu p(ll’(] indi((]r proyecto del cliente y se comprometen a:
SUbTﬁUlOS »| Garantizar la calidad de la obra

Cumplir con el presupuesto
Entregar en el tiempo contratado

®| Optimizar tiempos de supervision y administracion del
proyecto

® Cumplimos compromisos

disefia, construye, prueba y entrega el proyecto

integral en operacion con garantia de proyecto llave en mano

® Garantizamos el rendimiento de su inversion

Al contratar la construccion de un proyecto integral con una sola
empresa, garantizamos el rendimiento de la inversion de
nuestros clientes, ya que contamos con el respaldo de un grupo
industrial mexicano de gran prestigio, con mas de 50 afos de
operacion en el pais.

Ademas, nuestros clientes logran a travées de "
optimizar los tiempos de supervision y costos administrativos, asi
como evitar duplicidad de costos indirectos que se generan por
contratar varios proveedores de productos y servicios, como se
hace en las obras de construccion tradicional.

Hacemos SINERGIA en diferentes
etapas de los proyectos
C

Rusell Square 10 pt, para frases

Circulos y lineas, en color blanco 0.5 pt.
Elementos decorafivos

Eurostile medium 16 pt, para titulos
Eurostile oblique bold 10 pt/12 pt, para
subtitulos

Eurostile medium 10 pt/12 pt, para texto
general

Imagen fondo quedd modo soft light con una
opacidad del 35%

Marco para imdgenes y linea para enfatizar lo
frase.

Imagenes A,B y (,seleccionadas de los cd’s Photo
disc para apoyo de la frase “Hacemos SINERGIA
en diferentes etapas de los proyecios”.



Vifieta para indicar
subtitulos

Rusell Square 10 pt, para frases

Ventajas para nuestros clientes

Amplia gama de productos y servicios

Unica empresa en México que ofrece a sus clientes un paquete
integral, diversificado 'y de alta calidad de productos y servicios
para satisfacer los requerimientos de los proyectos de
construccion, a través de un solo frente y un solo pedido.

Garantia

Nuestros clientes reciben el proyecto con la garantia integral de
paquetes llave en mano de , avalada por el
profesionalismo y capacidad del personal técnico vy
administrativo, asi como por el prestigio de las marcas de
productos, materiales y servicios de las empresas del GRUPO.

® Prestigio

gctos y obras de construccion que realizamos, tienen el
de nuestras marcas y el prestigio de un grupo dg
$ industriales y de servicios, con méas de medio siglo dg

en el pais y con una eficiente participacion en los
$ internacionales.

® Eficiencia

Reducimos tiempos improductivos y costos excesivos por
conceptos de supervision y administracion de avances de obra
tradicionales.

® Capacitacion

Para asegurar y garantizar la vida Gtil de la obra, capacitamos al
personal de operacion y mantenimiento, logrando la optima
operacion de nuestros equipos y materiales.

Circulos y lineas, en color blanco 0.5 pt.
Elementos decorafivos

Eurostile medium 16 pt, para titulos

Eurostile oblique bold 10 pt/12 pt, para
subtitulos

Eurostile medium 10 pt/12 pt, para texto
general

Imagen fondo queddé modo soft light con una
opacidad del 35%

Marco para imdgenes y linea para enfatizar la
frase.

Imagenes A,B y (,seleccionadas de los cd”s Photo
disc para apoyo de la frase “Una idea actual de
Sinergia”.



En esta pdgina se tenia que hacer un esquema utilizando la fotografia de la zona hotelera, y en donde por medio de lineas, flechas etc.
se indicaran cada uno de los productos y servicios que se podian utilizar y contratar por medio de un Proyecto Integral de los que ofrece
SINERGIA. La imagen la proporcioné el cliente pero no estaba muy bien definida se envié e escanear y se tuvo que retocar un poco,
ademas de aplicarle algunos filtros para que quedara lo mejor posible.

apoya a la industria de la construccion con . .
productos y seryicios de alta calidad que cubren todas sus Eurostile medium 15 pt,
necesidades. para resaltar el texto

R = | \ Eurostile Condensed 7 pt/9 pt

Control de accesos
Tinacos y cisternas

Aluminio
cion de incendios
Tuberfa y conexiones

Cables de control 'dE P\/E e

falizacion .
Energia solar y edlica

Pisos y recubrimientos

\ Cables de energla
Transformadores de ™ - . . b
Ploi—wll v T Imagen zona hotelera

Subestacion

eléctrica y tableros les telefénicos

para redes locales

Caldera, vapory

agua caliente ara construccion

Circuitos cerrados

e s Dcqp NwNe 00 Lineas amarillas .5 pt para indicar
A 3 : un lugar especifico

Una vez terminado todo el
diseno del triptico se imprimid

: Eurostile condensed bold 12 pt a color, se hizo el dummy y

wexco cuRDALAIARA Eurostile medium bold 9 pt se le envio al cliente para
SINERGIA, Soluciones integrales Saladero No. 1138, Av. Eugenio Garza Sada que h'C’era Ias Correcc,ones

para la construccién, S.A. de C.V. Eﬁ?”&lﬁffﬁims g; i; 5153 Sur correspondienfes. Ya aprobado
D.F. y Area Metropolitana Guadalajara, Jal Monterrey, Nuevo Leon . . "y ..
A\fcr\iu Herrer;NZ wtcm CP 441150 i EUrOS'I'lIe medlUm 8 pi el proyeCfO realicé el Orlglnal
Col. San Rafael, México, D.F. (33) 3837-2800 , .

GP. 0470 36184116 Fax : mecdnico y este fue entregado
(55) 51281840 sjasso@condumex.com. mx

51281871 a litogréfica Toca, para que

5128-1868 Fax

dowrisGomasnesoorin iniciara el proceso de salida a
Eurostile medium bold 9 pt impresién.




El original mecdnico
se entregé de la
siguiente forma

al impresor en un
archivo de ilustrator.

¢ Quiénes somos ?

para la construghitn, est
industrial

4 Proyectos integrales para la Construccion |
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¢, Como trabajamos

® El cliente decide, define y acuerda con nuestras éreas
especializados:

@ La sativas ce del p
® Lo finitiva del proyects
® Un precio fijo total por el proyecto
® El programa de n de la obr
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} 3.3.2 Triptico Proyectos Integrales de Energia en baja, media y alta tension

Para este proyecto el cliente nos
especificé que lo que requeria
era un triptico, el tiempo para
disenar era muy reducido porque
teniamos solo una semana para
hacer las propuestas y revisiones
ya que tenia que estar lo mds
pronto posible impreso para un
evento que se llevaria a cabo.

Ademads otro problema era que
el contenido entre imdgenes y
textos era demasiado. Una vez
gue se me asigné el proyecto lo
primero que hice fue recopilar
toda la informacion que el cliente
nos proporciond, imprimi todos
los textos y las imdgenes para
clasificarlos e ir dando una
jerarquia de cémo se iba a distribuir
todo este material en el triptico.

Luego hice un boceto del formato
del triptico a escala con sus
dobleces y ahi fui colocando cada
tema segun la informacién que
se me habia dado. Asi prosegui
a hacer el boceto a tamafio real
en llustrador, tracé el formato
con sus divisiones y segun mi
boceto anterior fui copiando el
texto completo de cada tema
determinado su lugar en cada una
de las paginas, el texto aun no tenia
estilos, esto lo hago con la finalidad
de darme cuenta la cantidad de
informacién que tengo. Después
imprimi cada pdgina con su texto
para hacer el dummy y asi facilitar
la clasificaciéon de las imagenes.

‘ﬂﬂamlulu 3: Proceso Grafico

28 em

28 m

21 cm 21.5em 21.5em
Servicios Integrales CONTRAPORTADA PORTADA
Direcciones
21 em 21.5em 21.5m

Liderazgo e innovacién
indiscutibles

Diversificacion de
proyectos

Infraestructura de
primer nivel




Después de este proceso, comencé con el disefo de la portada y de uno de los interiores para que mientras revisaba y retocaba digitalmente
las imdagenes el cliente revisard las propuestas.

Para comenzar con el disefo
de la portada lo primero fue
revisar cuales eran los logotipos
que tenian que aparecer en la Logoipo Logolipo Luego pensé cual seria el con-
portada: Condumex, Excelencia Cond i Ir cepto del triptico, las palabras
Tecnolégica, Sinergia, S&C ongiymex INergia clave que utilicé fueron expe-
Selmec, IEM y Selmec asi como riencia, calidad, eficiencia,
la pleca corporativa de Grupo garantia, prestigio, construc-
Condumex. Ademas del titulo ciéon, energia, tecnologia y
del triptico, todo esto es para rapidez.

considerar los espacios y también
determinar la importancia cada
uno de estos elementos.

El disefo de la portada lo comencé
en ilustrator, jugué con varias
opciones para el acomodo de
los logotipos y el titulo hasta
encontrar el ideal, los logos
Condumex y Sinergia tenian
que ser los primeros en jalar
la atencién asi que opté por
ponerlos en la parte superior en
un tamano proporcionado ya que
los dos tenian el mismo grado de
importancia, luego iria el titulo y Logotipo Logotipo Logotipo
después los tres logotipos restantes SYC SELMEC |§M SEJAE(
(S&C Selmec, IEM y Selmec) estos
serian a un famafo mds pequeno
que los de Condumex y Sinergia, ,
pero tenian que ser entre ellos ‘

de tamafio similar ya que los tres

son empresas filiales de Grupo

Condumex. También ubiqué Pleca Condumex
la pleca Condumex segun las

caracteristicas que debe tener

segun el manual de identidad.

Capitulo 3: Proceso Giafiuum



Dividi mi formato en dos partes y les asigné un color de pantone a

cada una El 165 cvcy 647 cvc. Después comencé a buscar imagé-

nes que podrian funcionar para el fondo del banco de imagenes de
digital vision y photo disc. Una vez seleccionadas en el programa
Photoshop cree mi formato con su rebase y copié los elementos que

ya tenia de mi portada en llustrador, esto para que me funcionardan

como plantilla. Hice los rectangulos de acuerdo al color designado
y a los logotipos les puse una sombra blanca con el efecto blur para

resltarlos de los colores del fondo. Luego seleccioné una imagen de

una estructura métdlica para una construccion que estaba desenfo-
cada para la parte de arriba, en la ventana de layer le di la opcién

luminosidad y una opacidad del 31%.

Para la parte de abajo seleccioné cuatro imdagenes que tuvieran que
ver con las palabras clave que estaba proponiendo. Estas imagenes
guedaron con una opacidad del 40% para que no compitieran tanto
con los logotipos. Posteriormente debajo de los tres logos utilicé un

rectdngulo blanco con una opacidad del 30% para que resaltardn

todav

ia mas.




Una vez terminada la portada guarde el archivo en formato EPS
para poder importarlo a ilustrator. En ilustrator coloqué los textos
del titulo con las siguientes caracteristicas.

- Pantone 286 (V(
DROYECGTOS INTEGRALES DE ENERGIAEN :
PROYEGTOS INTEGRALES DE ENERGIA EN Eurostile Bold Condensed 29.4 pt/40 pt

"ERYASIMEDIA Y ALTA TENSIGN .
Linea blanca 0.5 pt

Eurostile Bold 24 pt/40 pt con \a SINERGIA de Grupo Condyp, =

Portada final



Para el disefio de interiores seleccioné el tema més extenso ya que esto facilitaria mas el ajustar los demas temas. Opté por el tema
Infraestructura de primer nivel, hice varios bocetos en papel para determinar el concepto del diseno y los estilos del texto asi como los
lugares en los cuales irian las imagenes. Dividi la pagina en 7 columnas para tener mayor versatilidd en el acomodo de los textos y las
iméagenes.Como ya tenia en mi boceto cada una de los temas con su texto empecé seleccionar los estilos y tipografias para el folleto.
Utilizaria la familia euroestile para los parrafos, ya que es la tipografia corporativa de Grupo Condumex, y esta familia tipografica es muy
amplia dandonos gran oportunidad de ser vérsatiles en nuestros disefos sin necesidad de saturar de muchas tipografias diferentes que
a veces si no se eligen correctamente caemos en disefios muy cargados y poco funcionales.

Eurostile Bold 20 pt/24 pt Eurostile Medium 10 pt/12 pt

Para lograr la mayor precision,y eficiencia en la
instalacion de ' redes eléctricas, GRUPC

Eurostile Medium 10 pt/12 pt f EONDLMEX cia con' mogr iaesrcare La pleca azul pantone 286 (VC se alternard con el
texto general : Hetlylpis = Selp ol on sl pantone 165 CVC, esto con la finalidad de alternar
Eurostile Bold 10 pt/12 pt para | Eourpo LecThomEcANcT | los colores y resaltar cada uno defos temes dando
SUb“IUIOS : *» Malacates para 8 y 15 toneladas para mas VerSCﬂIIIde al 1np"co'

instalacion aérea y subterranea
: * Frenadoras para conductor en lineas aéreas
o~ T * Poleas triples para tendido de conductor, y
Vlneius Puntone 286 cv( | sencillas para cable de guarda y,OPGW
| » Herramientas especiales para la elaboracion
de empalmes y'terminales

Para resaltar cada subtitulo ufilicé: } [ toupopepmuemas |
Una pleca, pantone 165 (VC | R e i e

, I * Megger

lineas, pantone 286 CVC, i - VON on 30D W CD y 1.6 mA

Las imagenes A, B, C, D y E las proporciong el diente, y
se retocaron digitalmente en Photoshop para mejorarlas,
quedaron en formato EPS, modo (MYK.

05pt . SNERGA. e

Capacidad de integrar en forma'global productos

v servicios del proyecto

3arantia en nuestros trabajos

Ll'ne(]S, pan.l.one 286 CV( w Flexibilidad en paquetes llave en mano

| Experiencia en obras eléctricas especializadas
Para ('iI.VIdIr cada uno d(_e los puntos | S El fondo se hizo desde Photoshop, es un EPS, en modo
especificos que ofrece Sinergia : esemase] sk (S (MYK a 300 dpi. Se les aplico una mascarilla para que

Liderazgo en tecnologia calidad y servicio

se fundieran los imgenes con el fondo blanco. La imagen
del poste quedd con una opacidad del 12% y la torre del

20%.
Eurostile Demi Oblique

8 pt/9.5 pt

Subestacion eléctrica 115/13.8 kV Eleboracion de pruebas y puesta en servicio



Cabe mencionar que la mayoria de las imdagenes que el cliente nos proporcioné se tuvieron que retocar digitalmente ya que estaban en
muy baja resolucion o eran imdagenes utilizadas para internet dificultando esto al proyecto, ya que hay que tener siempre imagenes de
buena resolucién cuando los proyectos se van a imprimir porque si no es asi las imdagenes salen de muy mala calidad o pixeladas.

Una vez terminados la portada y el interior se hicieron en formato pdf para envidrselos via internet al cliente para su aprobacion ya que no
habia tiempo de enviar los dummies impresos. El cliente aprobé la propuesta al 100% ya que no hizo modificacién alguna, solo comenté

qgue queria que todas las imdgenes que nos habian proporcionado aparecieran sin importar si tenian la resolucién correcta o no.

Basdndome en el disefo del interior aprobado realicé cada unas de las pdginas del triptico.

Eurostile Bold 20 pt/24 pt Eurostile Medium 10 pt/12 pt

EUfostiIe Obllque ]0 pt/20 pt . Por mas de 45 anos, GRUPO, CONDUMEX 'ha
Paru Iu introduc(ién Uﬁli(é esta ! trazado el camino én productos y serufﬁc/ios da‘
. , .. . | excelencia tecnologica, logrando constituir una
tipografia para distinguirla del texto de |
cada tema.

La pleca azul pantone 286 CVC se alternard con
el pantone 165 CV(, esto con la finalidad de
alternar los colores y resaltar cada uno de los
temas dando mds versatilidad al triptico.

empresa orgu te mexicana, 1
internacionalmente por estar a la vanguardia en‘
alta calidad e innovacién permanente. | »
Proceso de termofusicr

Con el respaldo de tecnologia de punta, If; C
mayor eficiencia en atencion al cliente y la méé

amplia experiencia profesional, se desarm//an‘

nuevos proyectos de servicio integral, con Ia‘

certeza de ofrecer la garantia que impulsa Ef

crecimiento de la industria nacional. Cama‘

| resultado, GRUPO CONDUMEX es lider en ia

‘ - - i | Terminales para 115 KV en
instalacion de redes eléctricas, cubriendo en su transicion Aéreo-Subterréneo,

Las imagenes A, B, C, D y E las proporciénd el diente,
y se retocaron digitalmente en Photoshop para mejo-
rarlas, quedaron en formato EPS, modo CMYK.

totalidad los procesos logisticos y técnicos qus‘
aseguran la funcionalidad y continuidad en e}
\ servicio eléctrico requerido por los clienteS.';
manejo, instalacion confiable, pruebas y la

puesta en operacion.

El fondo se hizo desde Photoshop, es un EPS, en modo
(MYK a 300 dpi. Se les aplico una mascarilla para que
se fundiera lasimagen con el fondo blanco. Laimagen

La avanzada infraestructura, maquinaria_y
materiales de calidad insuperable ratifican la

supremacia del Grupo frente a la competencia,

ya que disponer del equipo mas: innovador en e}

ramo hace posible alcanzar niveles 6ptimos de

! Tendido de conductor en 4 H 0,
servicio, ademés de las ventajas que implica mg"e”b el i qUedO con una 0p0(|d(ld del ]4/0.
} conductores por fase y
contar con la colaboracion de mano de obra y 4d0 K4
. . . : personal especializados en cada una de /aé . E
EUI’OS“IG Deml Obllque :T""""'"a onleubestecicl areas que integran la instalacion completa de ; V

8 pt/ 9.5 p' 3 redes eléctricas.



Eurostile Bold 20 pt/24 pt

Eurostile Medium 10 pt/12 pt

Vifietas Pantone 165 CVC
Eurostile Bold 10 pt/12 pt

Para resaltar cada subtitulo ufilicé:

Una pleca, pantone 286 CVC
lineas, pantone 165 CV(,
0.5pt

Eurostile Demi Oblique
8 pt/9.5 pt

I
|
o k . L —
. GRUPO CONDUMEX ha expandldn sus servicios ‘con el fin da !
| proporcionar a Ids clientes soluciones optimas a sus necesidades :
| particulares de suministro y dlstnbuclnn de energia.  eléctrica. i
|

y

]

L. Pruebas,/aprobacion SEMIP x

I
|
|
|
i
|
|
|
|
|
|
i
|

' La mejor muestr‘a de aur.em;lcﬂ Ilderazgu y calldad \de servicio es :

! la satisfaccion de los clientes. Tal es el caso de la Comision |
Federal de Electricidad y de Luz y Fuerza del Centro, pilares en el |

| suministro de: energia eléctrica en la Repiblica Mexicana, que '

I han confiado @ GRUPO CONDUMEX el tendido y la |nfraestructura :

' de sus distintas nedes nsl:lonales \
i ] I

|
i
]
I
]
i
i
I
|
|
f

¢ Tendido de cab;e de energia AC$R :
¢ Tendido de cable de guarda y OPGW |
* Vestido de mr'res |

|

|

Ingenler'la
* Obra civil
* Obra electromecanica
* Pruebas y puesta en servicio

Pr‘uyecm i
* Acometida (¢analizacion/| postes‘ ' !
* Subestacion int. /ext : :
« Sistema de tierras !
* Alumbrado nave y exterior |
* Alimentaciores principales y fuerza
* Tableros de distribucion
* Sistema de pararrayos

e > |

Barrenacion direccional

GRUPO CONDUMEX\avanza al futuro con

TECNDLDGIA y cAleAn

Eurostile Medium 10 pt/12 pt

Pleca Pantone 165 (V(

Las imagenes A, B, Cy D las proporcidnd el diente, y se
retocaron digitalmente en Photoshop para mejorarlas,
quedaron en formato EPS, modo (MYK.

El fondo se hizo desde Photoshop, es un EPS, en modo
(MYK a 300 dpi. Se les aplico una mascarilla para que se
fundieran las imdgenes con el fondo blanco. La imagen
de la nave industrial quedd con una opacidad del 12% y
la torre del 14%.

Pleca Pantone 165 (VC
Texto Eurostile Condensed Bold 12 pt y
Eurostile Extended Bold 12pt



Eurostile Bold 20 pt/24 pt

Eurostile Medium 10 pt/12 pt

Viiietas Pantone 165 CV(
Eurostile Bold 10 pt/12 pt

Para resaltar cada subtitulo ufilicé:

Una pleca, pantone 286 CVC
lineas, pantone 165 CVC,
0.5pt

Eurostile Demi Oblique
8 pt/9.5 pt

INTEGRALES

i
! ' 4

: GRUPO CONDUMEX dirige prluyectos eléctricos itanto aéreos
| | como subterraneos en baja, media y alta tensian, 'en los que se
| | realiza, coordina y supervws‘a la construccion de la
I'| Infraestructura, ademas de la pugsta en operacion del sistema.
: Asi, la experiencia y calidad  garantizan la seguridad en
| | instalaciones, al igual que en sqr‘wuus totales de erergia.

|
L

: * Proyecto ejecutivo (topografia)
—* Censo de instalaciones existentes
| * Estudio de mecanica de suelos :
| E ? I

l
| |

]
. Canallzaclun y encofrado de ductos
# Construccion de registros :
* Marco y trlm.heras para subés‘baclun
L3 Clmentaclan de postes (A

e

o

o S B S Gy Ve W
. DBRA ELECTROMECANICA

[ | b
|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

* Instalacion de cable de ener‘gl,a | &
. Instalaclon de cable para sistema de tierras
* Instalacion de cable de fibra Dptlba

' Elaboracion de empalmes i

- Elaboracion de terminales : \

» Montaje de apartarrayos |

» Montaje de postes troncucumcm

* Elaboracion de émpalmes pam ﬁbr‘a optica

PRUEBAS Y PUESTA EN OPERACION
T R T
v Resistencia de alslamlento L
' Alto voltaje corriente dlrecta
- Resistencia uhmlca
» Pruebas de atenuacion y cnnnnudad en fibra qpr.lr*a

|
|
|
|
|
|
|
[

Terminales y soporteria
| para 34.5 kV. en
subestacion eléctrica
|

- -

Acomodo de cables en
registro de empalmes

Eurostile Medium 10 pt/12 pt

Pleca Pantone 165 (VC

Las imagenes A, B, Cy D las proporciond el cliente, y se
retocaron digitalmente en Photoshop para mejorarlas,
quedaron en formato EPS, modo CMYK.

El fondo se hizo desde Photoshop, es un EPS, en modo
(MYK a 300 dpi. Se le aplico una mascarilla para que se
fundieralaimagen con el fondo blanco. Laimagen quedd
con una opacidad del 12%.



Eurostile Bold 20 pt/24 pt

Chinuahua Monterrey
Av. Industrias No. 3706:A (614) 4141242 Av. Eugenio Garza Sada (81) 81282000
Zona Industrial Nombre de Dios 4141144 Fax No. 2125 Sur 83582868

N S ol e Pleca azul pantone 286 (VC
Helvéfica Bold 7 pt/8 pt fre gl -

7600920 Puebla
esq. Luis G. Urbina 7600921 Fax Diagoral Defensores de (222) 2424709
Col. Bachigualato Ia Repilblica No. 167-C 2463623 Fax
Culiacén, Sin. Col. Lézaro Cérdenas
C.P, 80140 Puebla, Pue.
selvtacul@condumex.com.mx C.P. 72140
vchavez@condumex.com.nx
Guadalajara
Saladero No. 1138 , esq. Chicago (33) 3837 2800 Querétaro
Col. Ferrocarrileros 3619 4903 Av. Tecnologico Norte (442) 2161189
Guadalajara, Jal 3619 6686 Fax . 58105 2161296
P. 44460 Col. Centro 2150718 Fax
sjasso@condumex.som.mx Querétaro, Qro.
C.P. 76000
Hermosillo selvtaaro@condumex.com.mx
Aiberio Truqui No. 480 (662) 2189307
sye H Col. El Torreén 2189057 Fax Torrecn
e Ve"(a eaium p" p' Herosiio, Son Av. Tamazula No. 585-B (871) 7194450
C.P, 83204 Parque Incustrial Lagunerq 719 4451
selvtaher@condumex.com.mx Gomez Palacio, Dgo. 7194452 Fax
C.P. 35070
México, D.F. y Area Metropolitana ‘selvtator@condumex.com.mx
Manuel Ma. Contreras No. 25 (55) 5128 700
Col. San Rafael 5128 1755 Fax
México, D.F. 51281714 Fax
C.P. 06470
selserclie@condumax.com.mx

AR AR e e o !’ura la contraportada ufilicé como fondo la
= imagen de la portada con una opacidad del

Calz. Vallejo No. 705-8 (55) 5368 7229 Km 114 Carretera a El Castillc 133) 36880002
Col. Industrial Vallejo 5567 3796 El Salto, Jal. 3688 0042

% hubi bl I
PibgeeinColoror ST Lt vt 15% para que no hubiera problema con la
Eor LR EE T ksl e lectura de las direcciones.

Col. San Salvador Xochimanca 5396 6177 Zona Industrial 3145 1823
México, D.F. 5396 8137 Guadaajara, Jal. 31451783 Fax
C.P. 02870 5396 9709 Fax C.P. 4940 31451818 Fax
rzarate@condumex com.mx beorona@condumex.com.mx

IEM

Via Gustavo Baz No. 340 (55) 53106550

Col Barrientos 53110121

Tialhepantla, Edo. de M&x. 5729 9700

C.P, 54 53105711 Fax
diropese@condumex.com.mx

RED DE DISTRIBUCION CONDUMEX Eurostile Bold 15 pt

Guadalajara lonterrey

Calle 7 No. 872 (33) 36630250 Av. San Jerénimo No. 853 Pte. (81) 83468550
Zona Industrial 3663 0255 Fax Col. San Jeronimo 8346
Guzdalajara, Jal. Monterray, N.L. 8346 4927
C.P. 83204 C.P. 64640 8346 4007
México D.F. y Area Metropolitana Tijuana

Poniente 140 No. 720 (55) 53282022 Mariscal Sucre No. 20 (664) 6893405 al 08
Col. Industrial vallejo 5328 2925 Fraccionarniento Yamille d2 la Mesa 629 1816 Fax
Mévico, D.F. 53282975 Tijuana, BC.N.

C.P, 02300 5328 2967 Fax

e e S Eurostile Bold 8.8 pt/10.8 pt

Pleca Grupo Conduex ’ GRUPO CONDUMEX "

Una vez terminado el triptico, se imprimié a color tamano real para hacer un dummy poder checar
que todo estuviera correcto antes de envialo al cliente para su aprobacién. Ya aprobado realicé el
original mecdnico y este fue entregado a litogrdfica TOCA para que iniciard el proceso de salida a
impresion.



El original mecdnico
se entregd de la -
siguiente forma

al impresor en un

RED DE DISTRIBUCION SINERGIA

SERVICIOS INTEGRALES

cnmnn
GAUPD CONDUMEX dirige proyectos_sléciricos tanto aéreos Ao o w0 sune

o
. . | Nomixs de Dios. Aranes Fax S i
©omo subterréneos en baja, media y alta tension, en los que se. Cnihuaum. G Col. Roma 05w 51
arcnivo de Iiustraror. T o i S e
Srirucare, sdmhs 4 posa an cooten 90 sea T
Asi, la experiencia y calidad gorantizan la seguridad en e o 5
instalaciones, al igual que en servicios total energia. % Lua G. Uors. 0 R Ougonal Otensores o w2 224700
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e B
[waewena ] = ==
S s o0 vt
Proyecto ejecutivo (topograia) i i . i —-— Gty
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PLANTAS DE PRODUCCION
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* Instalacion de cable de energia Panta y Abnacéry

 Instalacion de cable para sistema de ieras o) o s o o gmom

* Instalacién de cable de fibrs 6ptica Mésico, DF. & . 02300 8547 8428 CP.45680 3688 0130

* Baboracitn do empalmes e B e - N— R
* Elaboracion de terminles

*+ Montaje de apariarrayos e

+ Montsje de postes tro e

« Eiabaracion de empalmes para fbra ptica
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PRUEBAS ¥ PUESTA EN OPERACION i ousaotcto e 5 s
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GRUPO CONDUMEX GRUPO CONDUMEX

_¢,_

LIDERAZGO E INNOVACION INDISCU DIVERSIFICACION DE PROYECTOS INFRAESTRUCTURA DE PRIMER NIVEL

Por més de 45 aos, GAUPO CONDUMEX ha
trazado el camino en productos y servicios de
excelencia tecnologica, logrando constivi una
empresa orgulosamenta mexicans, reconocida
intaracionaiments por estar 5 I vanguardia en

GRUPO CONDUMEX ha expandido sus servicios con el fin de

ra lorar Ia mayor precieény afenci en 1
proporcionar a las clientes soluciones 6ptimas a sus necesidades

Para
insiolacon de

7= i o i
ecrica daponte. hoy on o, 1 como con
personal especiaizado, cuya experiencia en olta
tensicn es ampliaments reconacida en el pais

LINEAS DE TRANSMISION AEREAS HASTA 400 kV
nergia ACSR

= Tendido de cable de e

sta calded e innovacién permanente.

Con e respaldo de tecnologia de punta, I
mayor eficiancia en atencion al cliente y la més
ampiia experiencia profesional, se desarrolian
uevos proyectos de servicio intagrsl, con
certeza de oirecer Ia gerantia que impusa el
crecimiento de la industria nacional. Como
resutado, GAUPO CONDUMEX o5 fider on 1o
instalacion de redes eléctricas, cubriendo en su
totalidad los procesos logisticos y técnicos que
seguran s funcionaided y continvidad en el
sericio_eléctrico requenido por los clientes:
manejo, instalacion confisble, pruebas y la
puesta en operacién.

La avanzada infraestructurs, maquinaria y
materiales de calidad insuperable ratiican la
supremacia del Grupo frente @ la campetencis,
¥a que disporier del equipo mds innovador en el
ramo hace posibie aicanzar niveles optimos de
seruicio, ademés do las ventajas que implica
contar. con la colaboracion de mano de obra y
personal especiaizados en cada una de les
éreas que integran la instalacién completa de
redes olsctricas.

= Tendido de cable de guarda y OPGW
= Vestido de tores

LINEAS DE TRANSMISION SUBTERRANEAS HASTA 115 kV

* Ingenierta
= Obea civi

= Obra el ecénica

= Pruebas y puesta en servicio

INAVES INDUSTRIALES

* Siowacn

- Sistema

- Aimentacianes pnnmpm y fuerza
= Tobleros de distrb

« Sistems
= Pruebas/aprobacion SEMIP

L o s e oheion SRS Y i o il
la satisfacci

Federal

suministro
han confiado a GRUPO CONDUMEX el tandido y la infraestructar
de sus distintas redes nacionales.

Tonci do cable para 115 KV con il do traccidn

metida (canalzacion/ postes)
it /e

de tierras

parar

n de los clientes. Tal es el caso de la Comision
G Secriodad y 0 Lut y Fusrza dl Genrd, piares en el
o energia eléctrica en la Repobica Mexicans, que

ra

-

[ ———

GRUPO CONDUMEX avanza al futuro con
TECNOLOGIA y CALIDAD

« Malacates para 8 y 15 toneladas para
instalocion oérea y s

« Frenadoras para conductar en Ineas adreas

+ Poloastrpes pora tandido de conducton y
sencilas para cable de guarda y DPGW

« Herramientas cspecieles para s elsboracion
do ampalmos y terminales.

+Prucbes de aka tensién CD con capocdad
b gs B20kYy 10

* Meg

VO ton 300KV CD y 1.6 mA

SNERGA. aree

Capacidad de intagrar en forma glabal productos
y servicios del proyecta
Garantia on nuesiros trabojos.
Flexbiidad etes lave en mano

periancia en obras eléctricas especiizadas
PoramCFE

Certificacian de nuestra mano de obra pera
aka tension

fraestructura en equipo y mequinaria
Uderazgo en tecnologia calidad y servicio

‘Subsstasin sibetrica 115/13. 84/




D> 5.3.3 Calendario Latincasa 2004

Para LATINCASA es importante mantenerse siempre dentro del
mercado por eso cada afo hacen un calendario que regalan a sus
clientes y distribuidores.

En esta ocasién el cliente requeria de un cartel en un formato de 50
x 70 cm, que tuviera los colores corporativos de la empresa y que en
el se mostrardn con gran detalle varios de los cables que fabrican.

Comencé a revisar el material que me habian enviado de LATINCASA,
los ¢d’s que contenian las imagenes de los cables para poder
seleccionar los mejores y enviar estas sugerencias al cliente ya que
en algunas ocasiones hay productos que ya salieron del mercado.

Una vez seleccionados los cables ya supervisados por el cliente
comencé el poceso de recorte y retoque digital en photoshop, ya
que los cables se iban a utilizar sin los fondos blancos que traian y
habia que limpiar cada imperfeccion que se viera o suciedad ya que
estos debian lucir perfectos en el cartel.

Una vez terminada esta tarea comencé a planear el concepto
del calendario utilizando palabras clave como: calidad, prestigio,
construccién, tecnologia y vanguardia.

Los cables a mostrar se pueden utilizar en la construccién, de casas
edificios, industrias, para telecomunicaciones etc. Y decidi que el
giro del cartel seria sobre construccién. Y comencé con la seleccion
de imdagenes que podrian funcionar de los archivos de digital vision
y photodisc.

Posteriormente empecé con el proceso de bocetaje en hojas de papel,
todas las ideas que me salian irlas plasmando, en total quedaron
seleccionados ocho cables, el calendario debia llevar el logotipo
LATINCASA y los doce meses del ano.

Dividi el formato en tres partes, y cada una de estas llevaria un
pantone diferente

AZUL 286 CVC, NARANJA 172 CVC y 347 CVC. Estos dos Ultimos
corresponden al logotipo de LATINCASA. El pantone azul lo utilicé
para equilibrar visualmente el cartel ya que los otros dos colores
son muy brillantes, también hice la divisién del formato para la
colocaciéon de los meses.

Los cables quedarian del lado izquierdo sobre la franja azul,
mientras que el primer semestre del afo caeria sobre el verde y el
segundo semestre sobre el naranja. Esto con la finalidad de ofrecer
al espectador una manera rdpida de localizar los meses.



Logo Lafincasa

Seccion azul
Area para colocar los
cables

Seccion Verde
Primer semestre del afio
|

III|i Segundo :



Una vez determinada la distribucién del calendario co-
mencé a hacer el fondo. En Photoshop cree un nuevo
archivo con las siguientes caracteristicas, el tamafo era
50 x 70 cm pero a esto hay que sumarle 0.5 cm de rebase
por lado o sea que quedo de 51 x 71 cm, en modo RGB
a 300 dpi.

Copiéy pegué los tres colores que ya tenia en ilustrator en
el archivo de photoshop para utilizarlos como guia, luego
pasé cada uno de los cables ya retocados y los ordené por
capas para poder manipularlos uno por uno, los acomode
de tal manera que se vieran de una manera armoniosa
y equilibrada sobre la franja azul, a cada uno le cree un
sombra blanca con un efecto de blur para darles mas luz;
también tracé 4 de los cables con una linea blanca de 1
pt de grosor para continuar con la idea de construccién.
Estos cables se copiaron y pegaron en el archivo de pho-
toshop debajo de las capas de las imagenes de los cables
y quedaron con una opacidad del 40%.

Luego copié el logo de LATINCASA que tenia en el archivo
de ilustrator y lo pegué en Photoshop y le di un efecto de
bisel y relieve. La palabra LATINCASA y la M.R. las cambié
a color blanco para que no se tuviera dificultad al leer so-
bre el azul, esto lo hice porque en el manual de identidad
de Latincasa es una de las especificaciones permitidas, ya
gue no se pueden alterar los logos.




Luego pase una por una las
imdgenes seleccionadas para
el fondo, para la franja azul se
utilizaron una groa, una torre
de luz y un camién excavador;
parte de la imagen de la groa
también serviria para la parte
verde y con esto hacer que se
integraran bien los elementos
del fondo, para la parte naranja
se utilizé la imagen de un tra-
bajador sobre la estructura de
una construccién. El ano 2004
se colocé en la parte de arriba
alineado hacia la derecha, en
color blanco y con los siguientes
efectos sombra paralela en ne-
gro con una opacidad del 47% y
bisel y relieve.

Eurostile Extended Bold
94.7 pt



Este archivo lo guarde con el formato EPS, modo CMYK para importarlo al archivo de ilustrator y sobre
de él colocar cada uno de los meses.

Eurostile Extended Bold 94.7 pt

Eurostile Demi Oblique 31.2 pt/37.2 pt
Pantone 172 (VC
Sombra Negra

Eurostile Extended Bold Regular 18 pt/25.2 pt
Negro 100%

Eurostile Extended Regular 18 pt/25.2 pt
Negro 100%

Eurostile Demi Oblique 31.2 pt/37.2 pt
Pantone 347 (VC
Sombra Negra

(réditos Diseio Conceptual
Helvética Medium Condensed 6 pt/7 pt

Una vez terminado el
calendario se imprimié un
dummy a color a escala solo
para revisar los colores y otro
dummy se hace en blanco y
negro al tamano real para
checar los tamanos de las
tipografias y la funcionalidad
del cartel.

Posteriormente ya revisado
se envian los dos dummies
al cliente para su supervisién
y que ellos den el visto
bueno para continuar con
la realizacién del original
mecdnico para entregarlo al
impresor.



El original mecdnico se
entregé de la siguiente
forma al impresor en un
archivo de ilustrator.

MR




A continuaciéon se muestran los disenos terminados de cada uno de los proyectos:

P> 3.4.1Tiiptico Sinergia

apoya a la industria de la construc
tros cliente roductos y servicios de alta calidad que cubren todas
dade:

Amplia gama de productos y servicios

2 empresa en México que ofrece a sus clientes ur
diversiicado y de alta calidad de producto
facer los  requerimientos de los proyect
de un solo frente y un solo pedido

 reciben el proyecto can Ia garantia integral de
en mano de avalada el

y capacidad del pe t6

como por el prestigo de las marc
y servic las empresas de

onstruccion que realiz tienen el

Nuestras m y el pres fe un grupo de

industrizles y de servic 0 de

bperacion en el pais y con una. efic >
mercados internacionales

Eficiencia

mos tiempos_improductivos
de supervision y administrac

Capacitacion
y garantizar la vida util de la obra, capacitamos al
o operacion y mantenimicnto, logrando o dptma OFICINAS REGIONALES DE ASESORIA Y VENTA
operacion de nuestros equIpas y materiales.
MExco GUADALAJARA MONTERREY

otcones Integraes
——aY

JERGIA 1281069
‘www.condumex.com. /
sinergia@condumex.com.mx

uienes somos ¢ Qué ofrecemos ? mo trabajamos ?

Nuevo concepto en la Cons
empresa en México que d

truccion: os la unica El cliente decide, define y acuerda con nu
o, ruye, prucba y entrega

vicios gé Pro Integrales con el prestigio y calidad de Sus productos
uyo objetivo fundamental es la glecucion /8 que somo fabricantes con la mayor

65 Integrales p especializadas:
formada por un grupo de empresas industriale
SRUPO C v
® Las expectativas basicas y al
m servicios en el ramo de
de este nuevo concepto, ofrecem ® Un precio fjo total por e proyectc
4 Proyectos Integrales para la Construccion ) | ® El programa de ejecucion de la obra,

® Laingenieria definitiva del proyect

s, 14 5000 Ao Asumimos compromisos
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® Optimizar los procesos de administracion y e
jpervision tradicional de las obras
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las necesidades de nuestros
ion alidad de
Cumplr c
Obras y Proyectos ® Ejecucion integral de los proyectos: conuntando la experiencia
capacidad e _infraestructura de las empresas del grupo
proyecto
Soluciones Integrales para la uccion, se hace
cargo de la obra de sus clentes de o Cumplimos compromisos
puesta en operacion y mantenimient
disefa, construye, prueba y
integral en operacion con garantia de proye
vicio. pe
10s llave en manc Garantizamos el rendimiento de su inversion

o Hidraulica y s
# Telecomunicacion
o Deco y mobiliario
vaje de cquipos en sitio
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optimi tiempc upervision y
% Un frente unico:
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infraestructura, capac
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jico en un frente unica s satis hace en las obras de construccion tradicior
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SERVICIOS INTEGRALES

GAUPD CONDUMEX dirge proyectos eléctricos. tanto
omo subterréneos en baja, media y ata tansién, en los que se
realizs, coordina y supervisa s construccin de Is
infraosiructur, odembs do a puesca un operacon dl stoma
& weirinc | sy oo o seg i o
taaricoas o 028 e 1 sareion e 8 8,

s i Copogate
* Conso e netsacones
~ Eoti G achnica do ko8

* Canalizagidn y ent ido de ductos
e
e besasen
R DT

'0BRA ELECTROMECANICA

*+ Instalacion de cable do energia
para sistema de tirras
optica

« Eiaboracion de empalmes para fbra 6ptica

PRUEBAS Y PUESTA EN OPERACION

« Resistencia de aislamiento
« Ao votaje corriente directs

+ Resistencia hrmica

« Pruebas de atenuacion y continuidad en fibra Gptica

LIDERAZGO E INNOVACION INDISCUTIBLES

Por més de 45 afios, GAUPO CONDUMEX ha
trazado el camine en productos y servicios do
excelencia tecnoldgica, logrando. constituir una
empresa orgulosamente mexicana, reconocida
internacianaiments por estar  la vanguardia en
slea calidad o innovacion permanente.

Con el respaldo do tecnologia de punta, la
mayor eficiencia en atencion al clinta y la més
ampiia experiencia profesionsl, se desarrolan
fuevos proyectos de servici integrel, con la
certeza de ofecer la garantia que impulsa e
crecimiento de la industria. nacional. Como
resutado, GRUPD CONDUMEX es fider en la
instalacion do . cubriendo en su

RED DE DISTRIBUCION SINERGIA

St Fa

o o
it
BT e

PLANTAS DE PRODUCCION

frasrrrR—— o o
b ]
st e e

tataldad fos procesos logisticas y técricas que
aseguron lo funcionaldad y continuidad en el
servicio eléctrica. requerido por los clentes:
manejo, instalacién confiable. pruebas y la
pussta on operacion

La avanzada infraestructurs, maquinaria y
materiales de caldad insuperable ratifcan la
‘supremacia del Grupo frente 3 e competencia,
Y8 que disponer del equipo més innovader en el
ramo hace posible aicanzar niveles Gptimos do
sericio, ademss do los ventajas qus impica
contar con la cofaboracion de mano de obra y
personal especiaizados en cada una de lss
reas que integran la instalacion completa de
redes eléctricas.

Smconur o

e smom oty
o et
E S

= o
e

RED DE DISTRIBUCION CONDUMEX

o
9 e i et P
o e P
9 smam oo
s .
e Thmsen
58 o o

GRUPO CONDUMEX

DIVERSIFICACION DE PROYECTOS

GRUPO CONDUVEX ha expandido sus servicios con el fin de
proporcionar a los clientes soluciones Gptimas a sus necesidades
o eléct

LINEAS DE TRANSMISION AEREAS HASTA 400 kV

~ Tendido e cable de energia ACSR
* Tenido e cable de guarda y OPGW
* Vestido de torres.

LINEAS DE TRANSMISION SUBTERRANEAS HASTA 115 kV.

* Ingenieria
+ Obra ol

bra clectromecénica
* Pruebas y puesta en servicio

o
R
it

§tmarackinee s 5 ks
STt e daibid

istema de para
Prvatas,aprobacion SEME

La mejor muestra de auentico lierazgo y calded de servicio es
la satisfaceibn de los cientes. Tal s el caso de la Comision

suministro de. ica
han confiado a GRUPD CONDUMEX el tandido y a infraestrucura
de sus distintas redes necionales.

Torcidodo coie para 115 1V con il d trccion

88 pazg
(L

e R A o s, Rk

} 3.4.2 Triptico Proyectos Integrales de Energia en baja, media y alta tension

nla SINERGIA de Grupo co"dUMex

GRUPO CONDUMEX

INFRAESTRUCTURA DE PRIMER NIVEL

Para lograr Ia mayor preeision y eficiencia en la
instalacien do redes _ cléctricas, GAUPO
CONDUMEX cuenta con Ia mejor infraestructura
técnica disponible hoy en dia, asi como con
personal especialzado, cuys experiencia en aita
tansion es ampiaments reconacida en el pai.

* Malcaiospao 8115 conladas poro
stalacion aéroa
« Franadoras para conductar en lingas aéreas
« Poleas triples para tendido de conducior, y
ncilas para cable de guarda y OPGW
« Horvamientas especiales para la olaboracion
do empaimes y terminales.

« Pruebas de alta tension CO con capecided
hasta de 500 Ky 10 mA

* Megger

VDN con 300KV CDy 1.6 mA

SINERGHA. s

Capacidad de ntegrar en forma global productos
y servicios del proyecto
Garanta en nusstros trabajos
n.mama.a en paguetes lave en mano

(periencia en obras eléctricas especiaizades
poralnOrE

ws

Sarrenscen droccional

GRUPOD CONDUMEX avanza al futuro con
TECNOLOGIA y CALIDAD

de obra para
aka tengion

Infroestructura en equipo y moquinaria
Uderazgo en tecnologia caidad y servico




} 3.4.3 Calendario Latincasa 2004

L ATiNCASA
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capitulo

proyectos finales




Ventajas para nuestros clientes

® Amplia gama de productos y servicios

Unica empresa en México que ofrece a sus clientes un paguete
integral, diversificado y de alta calidad de productos y servicios
para satisfacer los requerimientos de los proyectos de
construccion, a través de un solo frente y un solo pedido.

Garantia

Nuestros clientes reciben el proyecto con la garantia integral de
paquetes llave en mano de , avalada por el
profesionalismo y capacidad del personal técnico vy
administrativo, asi como por el prestigio de las marcas de
productos, materiales y servicios de las empresas del GRUPO.

@®© Prestigio

Los proyectos y obras de construccién gue realizamos, tienen el
respaldo de nuestras marcas y el prestigio de un grupo de
empresas industriales y de servicios, con mas de medio siglo de
operacion en el pais y con una eficiente participacién en los
mercados internacionales:

@® Eficiencia
Reducimos tiempos improductivos y costos excesivos por
conceptos de supervision y administracién de avances de obra
tradicionales.

® Capacitacion
Para asegurar y garantizar la vida Gtil de la obra, capacitamos al

personal de operacion y mantenimiento, logrando la optima
operacion de nuestros equipos y materiales.

apoya a la industria de la construccion
productos y servicios de alta calidad que cubren todas
necesidades.

Automatizacion . ' _— - Obra civil

de edificios
Control de accesos

Tuberfa y conexiones J L P, v 5 - ] )
_ decobre W e Tinacos y cisternas

Sistemas de deteccion 3 y _—— Aluminio
y extincion de incendios o .
F T 3 . Tuberfa y conexiones
Cables de control . de PVC
y sefializacion s ) J
Energia solar y edlica

Pisos y recubrimientos "
Cables de energia
Transformadores de
potencia y distribucion
Red de voz y datos
Subestacion g H
eléctrica y tableros - Cables telefonicos
para redes locales

Caldera, vapor y _ _ e - »
agua caliente » 3 Cables para construccion

Circuitos cerrados 5 - v 3 Aire acondicionado
= ¥ S de precision

de television - | =

Proyectos llave en : ¢ > Cementos y derivados

mano y estudios de y "
ahorro de energia g 4 Red eléctrica

Cables de cobre 3 : : " Planta de emergencia UPS

o fibra Optica
Sistema de tierras

OFICINAS REGIONALES DE ASESORIA Y VENTA

MEXICO GUADALAJARA MONTERREY

SINERGIA, Soluciones integrales Saladero No. 1138, Av. Eugenio Garza Sada
para la construccion, S.A. de C.V. esquina Chicago No. 2125 Sur
Col. Ferrocarrileros Col. Roma
D.F. y Area Metropalitana Guadalajara, Jal. Monterrey, Nuevo Ledn
Alfonso Herrera No. 104 C.P. 44460 C.P. 64700
Col. San Rafael, México, D.F. (33) 3837-2800 (81) 8128-2000
C.P. 06470 36194116 Fax 8128-2022
(55) 5128-1840 sjasso@condumex.com.mx fulloa@condumex.com.mx
5128-1871
5128-1869 Fax
sinergia@condumex.com.mx

www.condumex.com
| com.mx




¢, Quienes somos ?

, Soluciones integrales para la construccion, esta
formada por un grupo de empresas industriales y de servicios de
GRUPO CARSO, cuyo objetivo fundamental es la ejecucion de:

(@ Proyectos Integrales para la Copistruccion .)

, es una empresa moderna y eficiente, que aprovecha
la- amplia gama de productos, experiencia y servicios, de las
empresas del Grupo, para atender con oportunidad’y eficiencia
las necesidades de nuestros clientes en:

w/ Obras y Proyectos
\8 y 17

, Soluciones integrales para la construccién, se hace
cargo de la obra de sus clientes desde el proyecto hasta su
puesta en operacion y mantenimiento, ofreciendo un frente Gnico
capaz de hacer la ingenieria, suministrar e instalar los equipos
que se fabrican en sus plantas industriales, hacer la
construccion y brindar el servicio post-venta; todo con la
garantia integral de proyectos llave en mano.

¢, Qué ofrecemos ?

——@® Nuevo concepto en la Construccion: es la Unica

empresa en Meéxico que disefia, construye, prueba y entrega
Proyectos Integrales con el prestigio y calidad de sus productos,
ya que somos los fabricantes con la mayor integracion de
equipos, materiales y servicios en el ramo de la construccion. A
través de este nuevo concepto, ofrecemos a nuestros clientes:

@® Responsabilidad total del proyecto, con la garantia
de proyectos llave en mano

Un solo frente, un solo pedido

Gran solidez financiera

Seguridad en la inversion

Optimizar los procesos de administracion y
supervision tradicional de las obras

@® Capacitacion

O]
®
O]
O]

——® Ejecucién integral de los proyectos: conjuntando la experiencia,

capacidad e infraestructura de las empresas del grupo,
ofrece:

Ingenieria basica
Ingenieria de detalle
Ingenieria especializada
Suministro de equipos y materiales
Tramites, licencias y gestion de permisos
Realizacién de obra por especialidades:

» Civil

© Eléctrica

® Hidraulica y sanitaria

® Telecomunicaciones

® Decoracion y mobiliario
Montaje de equipos en sitio
Supervision y coordinacion del proyecto
Pruebas y puesta en operacion
Servicios de post-venta y garantia integral del
proyecto

——@® Un frente unico: y las empresas que la conforman,

unen su infraestructura, capacidad productiva, fuerza de ventas,

y desarrollo tecnolégico en un frente Unico, para satisfacer

Experiencia y Calidad

¢, Como trabajamos ?

——@® El cliente decide, define y acuerda con nuestras &reas
especializadas:

Las expectativas basicas y alcance del proyecto
La ingenieria definitiva del proyecto

Un precio fijo total por el proyecto llave en mano
El programa de ejecucion de la obra

——® Asumimos compromisos

Las areas especializadas de se responsabilizan del
proyecto del cliente y se comprometen a:

Garantizar la calidad de la obra

Cumplir con el presupuesto

Entregar en el tiempo contratado

Optimizar tiempos de supervision y administracion del
proyecto

Cumplimos compromisos

disefia, construye, prueba y entrega el proyecto
integral en operacion con garantia de proyecto llave en mano.

Garantizamos el rendimiento de su inversion

Al contratar la construccion de un proyecto integral con una sola
empresa, garantizamos el rendimiento de la inversion de
nuestros clientes, ya que contamos con el respaldo de un grupo
industrial mexicano de gran prestigio, con mas de 50 afios de
operacion en el pais.

Ademas, nuestros clientes logran a través de !
optimizar los tiempos de supervision y costos administrativos, asi
como evitar duplicidad de costos indirectos que se generan por
contratar varios proveedores de productos y servicios, como se
hace en las obras de construccion tradicional.

Hacemos SINERGIA en diferentes
etapas de los proyectos

&




SERVICIOS INTEGRALES

GRUPO CONDUMEX dirige proyectos eléctricos tanto aéreos

como subterraneos en
realiza, coordina vy

baja, media y alta tension, en los que se
supervisa la construccion de la

infraestructura, ademas de la puesta en operacion del sistema.
Asi, la experiencia y calidad garantizan la seguridad en
instalaciones, al igual que en servicios totales de energia.

* Proyecto ejecutivo (topografia)

* Censo de instalaciones existentes
¢ Estudio de mecanica de suelos

OBRA CIVIL

» Canalizacién y encofrado de ductos

» Construccion de registros

* Marco y trincheras para subestacion
* Cimentacion de postes

OBRA ELECTROMECANICA

* Instalacién de cable de energia

Terminales y soporteria

para 34.5 kV. en

subestacién eléctrica

RED DE DISTRIBUCION SINERGIA

Chihuahua
Av. Industrias No. 3706-A0

Zona Industrial Nombre de DiosO
Chihuahua, Chih.

C.P.31110
selvtachi@condumex.com.mx

Culiacén

Calz. Aeropuertod

esq. Luis G. UrbinaO

Col. Bachigualato

Culiacan, Sin.

C.P. 80140
selvtacul@condumex.com.mx

Guadalajara

Saladero No. 1138 , esq. ChicagoO
Col. Ferrocarrilerosd

Guadalajara, Jal.O

C.P. 444600
sjasso@condumex.com.mx

Hermosillo

Alberto Truqui No. 4800

Col. El TorreonOd

Hermosillo, Son.

C.P. 83204
selvtaher@condumex.com.mx

México, D.F. y Area Metropolitana
Manuel Ma. Contreras No. 250
Col. San Rafaeld

Meéxico, D.F.O

C.P. 06470
selserclie@condumex.com.mx

(614)0 414 1242
0414 1144 OFax

(667)0 760 0920
0760 0921 OFax

(33)0 3837 2800
03619 4903
00 3619 6686CFax
o

(662)0 218 9307
0218 93570 Fax

(65)0 5128 1700
0 5128 17550Fax
05128 1714Fax

Monterrey
Av. Eugenio Garza Sadal
No. 2125 Sur0

Col. Romal

Monterrey, N.L.O

C.P. 647000
fulloa@condumex.com.mx

Puebla

Diagonal Defensores de O

la Republica No. 167-CO
Col. Lazaro CardenasO
Puebla, Pue.

C.P. 72140
vchavez@condumex.com.mx

Querétaro

Av. Tecnologico Norte O

No. 58-1050

Col. Centrod

Querétaro, Qro.

C.P. 76000
selvtagro@condumex.com.mx

Torreén

Av. Tamazula No. 583-B0
Parque Industrial Lagunerod
Gomez Palacio, Dgo.O

C.P. 35070
selvtator@condumex.com.mx

PLANTAS DE PRODUCCION

(81)0 8128 2000
08358 28680
08358 5851
0 8358 8062
08358 5713[Fax

(222)0 242 4709
0 246 36230 Fax
o

(442)0 216 1189

0215 07180 Fax

(871)0 719 4450
00719 4451
00 719 44520 Fax

PROYEGTOS INTEGRALES DE ENERGIRSEN
BAJAIVIEDIA'Y ALTA TENSION

* Instalacién de cable para sistema de tierras Planta y Almacén Precitubo
i para P Calz. Vallejo No. 706-B0 (55)0 5368 7229 Km 11.4 Carretera a El Castillod (33)0 3688 0002
* Instalacion de cable de fibra optica i Col. Industrial Vallejon O 55673798 £l Salto, Jal.0 0 3688 0042
* Elaboracién de empalmes Mexico, D.F. C.P. 023000 O 5587 5426 C.P. 456800 0 3688 0130
» Elaboracion de terminales Acomodo de cables en rnsollsp@condumex.com.mxl:l g 5368 72190 Fax jdavila@condumex.com.mxO O 3688 06310 Fax

* Montaje de apartarrayos registro de empalmes

* Montaje de postes troncoconicos
* Elaboracién de empalmes para fibra éptica

PRUEBAS Y PUESTA EN OPERACION

* Resistencia de aislamiento
* Alto voltaje corriente directa

* Resistencia 6hmica

* Pruebas de atenuacion y continuidad en fibra éptica

Llegada de registro a sitio de obra

Torre de transmision

Cobre de México

Poniente 44 No. 33100

Col. San Salvador Xochimancal
Meéxico, D.F.O

C.P. 028700
rzarate@condumex.com.mx

1IEM

Via Gustavo Baz No. 3400
Col. BarrientosO
Tlalnepantla, Edo. de Méx.O
C.P. 540000

diropese @condumex.com.mx

Guadalajara
Calle 7 No. 8720
Zona Industrial O
Guadalajara, Jal.
C.P. 83204

México D.F. y Area Metropolitana
Poniente 140 No. 7200

Col. Industrial vallejod

Meéxico, D.F.O

C.P. 023000

(55)0 5396 6176
0O 5396 6177
5396 8137
5396 970900 Fax

oo

(55)0 5310 5550
5311 0121
5729 9700
5310 57110 Fax

ooo

Swecomex-Equiter

Calle 5 No. 8990

Zona Industriald
Guadalajara, Jal.0

C.P. 449400
bcorona@condumex.com.mx

RED DE DISTRIBUCION CONDUMEX

(33)0 3663 0250
00 3663 0255 Fax

(55)0 5328 2922
005328 2923
05328 2973
00 5328 2967[Fax

Monterrey

Av. San Jeronimo No. 853 Pte.0l
Col. San JeronimoO

Monterrey, N.L.O

C.P. 646400

Tijuana

Mariscal Sucre No. 200
Fraccionamiento Yamille de la MesaOl
Tijuana, B.C.N.O

C.P. 22300

Lada sin costo 01 (800) 849 5624
www.condumex.com

EMPRESAS DE

GRUPO CONDUMIEX""

(33)0 3145 1400
3145 1823
3145 17830 Fax
3145 18180 Fax

ooo

TOCA Agosto 2002

(81)0 8346 8550
[0 8346 44340
[0 8346 4927
[0 8346 4007

Disefio Gréfico: DISENO CONCEPTUAL Tels: 5352 4690 5347 0119,

(664)0 689 3405 al 08
00 629 1816 Fax
o

con 12 SINERGIA de Grupo co"dumex

EMPRESAS DE

GRUPO CONDUMEX""



LIDERAZGO E INNOVACION INDISCUTIBLES

Trinchera en subestacion

Por mas de 45 afos, GRUPO CONDUMEX ha
trazado el camino en productos y servicios de
excelencia tecnolégica, logrando constituir una
empresa orgullosamente mexicana, reconocida
internacionalmente por estar a la vanguardia en

alta calidad e innovacién permanente.

Con el respaldo de tecnologia de punta, la
mayor eficiencia en atencion al cliente y la mas
amplia experiencia profesional, se desarrollan
nuevos proyectos de servicio integral, con la
certeza de ofrecer la garantia que impulsa el
crecimiento de la industria nacional. Como
resultado, GRUPO CONDUMEX es lider en la
instalacion de redes eléctricas, cubriendo en su
totalidad los procesos logisticos y técnicos que
aseguran la funcionalidad y continuidad en el
servicio eléctrico requerido por los clientes:
manejo, instalacion confiable, pruebas y la

puesta en operacion.

La avanzada infraestructura, maquinaria y
materiales de calidad insuperable ratifican la
supremacia del Grupo frente a la competencia,
ya que disponer del equipo mas innovador en el
ramo hace posible alcanzar niveles dptimos de
servicio, ademas de las ventajas que implica
contar con la colaboracion de mano de obra y
personal especializados en cada una de las
dreas que integran la instalacion completa de

redes eléctricas.

Proceso de termofusion

Terminales para 115 kV en
transicién Aéreo-Subterréneo

Tendido de conductor en
torre de transmision, hasta
3 conductores por fase y
400 kv

Tendido de cable para 115 kV con djillo de traccion

DIVERSIFICACION DE PROYECTOS

GRUPO CONDUMEX ha expandido sus servicios con el fin de
proporcionar a los clientes soluciones 6ptimas a sus necesidades
particulares de suministro y distribucion de energia eléctrica.

LINEAS DE TRANSMISION AEREAS HASTA 400 kV

* Tendido de cable de energia ACSR
* Tendido de cable de guarda y OPGW
* Vestido de torres

LINEAS DE TRANSMISION SUBTERRANEAS HASTA 115 kV

* Ingenieria

* Obra civil

* Obra electromecanica

* Pruebas y puesta en servicio

NAVES INDUSTRIALES

* Proyecto

* Acometida (canalizacion/postes)

* Subestacion int./ext

* Sistema de tierras

* Alumbrado nave y exterior

* Alimentaciones principales y fuerza
* Tableros de distribucion

* Sistema de pararrayos

* Pruebas/aprobacién SEMIP

La mejor muestra de auténtico liderazgo y calidad de servicio es
la satisfaccion de los clientes. Tal es el caso de la Comision
Federal de Electricidad y de Luz y Fuerza del Centro, pilares en el
suministro de energia eléctrica en la Repulblica Mexicana, que
han confiado a GRUPO CONDUMEX el tendido y la infraestructura
de sus distintas redes nacionales.

Canalizacion a cielo abierto

Barrenacion direccional

GRUPO CONDUMEX avanza al futuro con

TECNOLOGIA y CALIDAD.

INFRAESTRUCTURA DE PRIMER

Para lograr la mayor precision y eficiencia en la
instalacion de redes eléctricas, GRUPO
CONDUMEX cuenta con la mejor infraestructura
técnica disponible hoy en dia, asi como con
personal especializado, cuya experiencia en alta
tensién es ampliamente reconocida en el pais.

EQUIPO ELECTROMECANICO

* Malacates para 8 y 15 toneladas para
instalacién aérea y subterranea

¢ Frenadoras para conductor en lineas aéreas

* Poleas triples para tendido de conductor, y
sencillas para cable de guarda y OPGW

* Herramientas especiales para la elaboracién
de empalmes y terminales

EQUIPO DE PRUEBAS

* Pruebas de alta tensién CD con capacidad
hasta de 500 kV y 10 mA

* Megger

* VON con 300 kV CD y 1.6 mA

SINERGA. stesce

Capacidad de integrar en forma global productos

y servicios del proyecto

Garantia en nuestros trabajos

Flexibilidad en paquetes llave en mano

Experiencia en obras eléctricas especializadas
para la C.F.E.

Certificacion de nuestra mano de obra para
alta tension

Infraestructura en equipo y maquinaria

Liderazgo en tecnologia calidad y servicio

Subestacion eléctrica 115/13.8 kV

R e <

Malacate Timberland 15 tons.

Elaboracion de pruebas y puesta en servicio






Formato extendido: 64x28 cm
Impresién: Offset 4x4
Couche importado 256 gr
Barniz UV
8,000 pz

Formato extendido: 64x28 cm
Impresién: Offset 4x4
Couche importado 256 gr
Barniz UV
6,000 pz

Larincasa

Formato: 50x70 cm

Impresién: Offset 4x0
Couche importado 256 gr
Barniz UV
3,000 pz
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Al concluir este trabajo, se puede decir que cada uno de los proyectos
realizados, tuvieron un éxito muy favorable en cuanto a su disefio y
objetivos. Esto se logré gracias a que se tomaron en cuenta varios
factores: un proceso grafico, conceptos, y dos de las dreas del disefo
grafico: el disefo editorial y el disefio digital.

A pesar de que en la actualidad la tecnologia y el internet son fuentes
poderosas de comunicacién, la publicidad impresa sigue siendo una
de las vias mas utilizadas para llegar al consumidor.

Dentro de la publicidad impresa tenemos al folleto y el cartel como
medios eficaces para la promociéon de productos y servicios, ya que
su objetivo es el de captar en forma directa la atencién del receptor.
Ademas gracias a la flexibilidad al momento de ser disefiados se
pueden hacer trabajos muy creativos y novedosos ayuddndolos a
completar su objetivo.

Los tripticos y el cartel se hicieron tomando en cuenta un proceso
grafico personalizado para lograr que el resultado final cumpliera
con sus objetivos tanto de funcionalidad como de disefio y asi obtener
los resultados maés satisfactorios para el cliente.

Para el disefio de estos trabajos se tomaron en cuenta los
elementos del disefo editorial. El resultado final de los tripticos y el
calendario, muestran tipografias, gréficos e imagenes que entre si se
complementan de una manera armoniosa y equilibrada, haciéndolos
ademdés de vistostos, funcionales cubriendo las expectativas y
necesidades de cada cliente.

Los proyectos se realizaron en una computadora, considerdndola
como una excelente herramienta, ya que gracias a los softwares
actuales se facilita el trabajo, se puede tener mayor control y
organizacion a la hora de disefar, mejorando la calidad y los tiempos
de entrega.

Grupo Carso, Grupo Condumex y Latincasa quedaron muy
satisfechos con los resultados finales, estos materiales sirvieron
para dar apoyo y reforzar la imagen de las empresas ante sus
consumidores y competencia, cumpliendo con el objetivo de seguir
posiciondndose como lideres en su ramo dentro del mercado
nacional e internacional.

La elaboraciéon de estos proyectos fue posible gracias a la aplicacién
de los conocimientos y técnicas adquiridos en en la Universidad.
Cada materia que constituye el plan de estudios de esta licenciatura
es de gran importancia porque nos abre un panorama mucho més
amplio a la hora de desarrollarnos como profesionistas, ya que nos
permite realizar trabajos en las diferentes areas del disefo.

La especialidad que tomé fué diserio en informatica, pero al trabajar
en agencias de publicidad o por mi cuenta, he tenido la oportunidad
de desarrollarme en otras dreas, como la editorial, ilustracién,
empaque y embalaje y material didactico.

Eunclusinnesm
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