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INTRODUCCION

Muchas veces, los que estudiamos comunicacion y posteriormente nos
dedicamos a otras cosas, ignoramos 0 no hacemos mucho caso en abordar
problematicas que no se relacionan con estudios sobre medios: Cine, Television,
Prensa y Radio; como si esto fuera lo unico posible, probable o digno de ser
tratado desde el enfoque metodologico de la comunicacion. Sin restar la
importancia y el respeto que estas problematicas tienen, pienso que existe
multiplicidad de practicas culturales que desde el enfoque de la comunicacién
también pueden y deben ser abordadas si tomamos en cuenta, el punto de vista
de la semidtica, la cual es una intercesora entre las disciplinas de la significacion,
en diferentes proyectos, ya sea en el sentido social y cultural que determinada
practica encierra en si misma. Por ende, la semidtica es una ciencia descriptiva de
la realidad, porque esa es la naturaleza desconocida de ella, mas alla de los
lenguajes existentes, verbales o no verbales, ya que considera los hechos
socioculturales como signos.

La semidtica como disciplina tiene la caracteristica fundamental de la
Semiologia, como practica de las connotaciones ideoldgicas presentes de uno u
otro modo en el sistema de signos.

Umberto Eco, partiendo de las proposiciones de Ferdinand de Saussure “la
vida de los signos en la vida social” en materia linguistica, desarrolla mas
ampliamente a la semiologia y precisa que en la semidtica, “no se trata sélo del
estudio de los signos, pues en el sentido saussuriano se dejarian fuera de este
campo semioldgico, aspectos tales como la cibernética y la musica entre otros”.

El campo especifico de la semidtica estd compuesto por todos los procesos
culturales en los cuales se da un proceso de comunicacion; es decir, toda cultura
se ha de estudiar como un fenébmeno de comunicacion.

El producir una sefal, que como tal debera ponerse después en correlacion
con un contenido, es producir una funcion semio6tica: una palabra o una imagen no
estan en correlacion con su contenido de la misma forma.

La creciente influencia de los medios tecnoldgicos se vuelve evidente en
todos los espacios de la vida humana. Los modos de entender y percibir la
realidad han cambiado. La forma de como se conoce y se concibe el mundo ya no
es igual que antes. Sin duda alguna, los medios han modificado nuestra relacion
con el entorno.

Los dibujos animados son considerados como medios de diversion en
apariencia. Esta investigacion se enfoca y recae en el estudio de una serie de
television, que forman parte de nuestra vida de adolescente y de adulto, Los
Simpson, vistos como una manera diferente de hacer dibujos animados.



Se determindé al medio conocido como Television, porque en este medio
masivo existen diversas y muy variadas formas de narrar al publico televidente, el
acontecer social y su forma de realizar la interpretacién de lo sucedido.

La Televisibn es una maquina técnica que produce objetos culturales: los
iconos. Con ella, nace un medio capaz de transformar la cultura, apto para fundar
el lenguaje de la comunicacion en signos icénicos (imagenes). Los llamados
signos iconicos, son analizables en unidades pertinentes y codificados, y luego
permiten una articulacion multiple como los signos verbales. Se puede considerar
que los llamados signos icénicos estan codificados culturalmente sin por ello dar a
entender necesariamente que estén en correlacion arbitraria con su contenido ni
que su expresion sea analizable de modo discreto.

La semidtica pretende demostrar que, bajo los diversos procesos culturales
hay sistemas constantes que permanecen ocultos. Esas constantes, en el caso de
los medios de comunicacion o mensajes, tienen caracteristicas comunes que
permanecen invisibles y se manifiestan de diferentes formas en el mensaje.

Un signo completamente icénico deberia ser a su vez, un doble del objeto en
cuestion y los Simpson, es la razon por la cual se escogié para hacer un analisis
acerca de dichos dibujos animados, debido a su gran aceptacion tanto en su pais
de origen, los Estados Unidos, como en México.

Con lo que se puede afirmar, entonces, que los signos iconicos (los Simpson
no tienen las mismas propiedades fisicas del objeto (Seres Humanos), pero
estimulan una estructura semejante a la que estimularia el objeto imitado.

Existe una definicion del iconismo que es la propuesta por Pierce, la cual
dice que un signo es icénico cuando puede representar a su objeto sobre todo por
semejanza. Decir que un signo (los Simpson) es semejante a su objeto (Seres
Humanos) no es lo mismo que decir que tiene las mismas propiedades.

En la historia de las artes visuales se encuentran representaciones
“‘icénicas” que no conseguian que se les aceptase como tales y que después, a
medida que iban acostumbrandose los destinatarios, quedaban
convencionalizadas hasta el punto de parecer mas naturales que los propios
objetos, de modo que posteriormente la percepcion de la naturaleza quedaba
filtrada por el modelo iconico dominante y tal parece que ahora esta sucediendo
con este programa de television.

Asi que representar iconicamente al objeto significa transcribir mediante
artificios graficos o de otra clase las propiedades culturales que se le atribuyen.

" La definicién del signo iconico como el que posee algunas propiedades del objeto representado pasa a ser
todavia mas problematica, ya que el signo puede poseer entre las propiedades del objeto las opticas (visibles)
las ontoldgicas (presuntas) y las convencionalizadas (convertidas en modelo, conocidas como inexistentes,
pero como eficazmente denotantes).



Una cultura al definir sus objetos, en este caso la cultura mexicana, recurre a
algunos codigos de reconocimiento que identifican rasgos pertinentes vy
caracterizadores del contenido de los Simpson. Por ello, se puede concretar que
un cddigo de representacion iconica establece qué artificios graficos corresponden
a los rasgos del contenido o a los elementos pertinentes por los cédigos de
reconocimiento.

También en el caso de las imagenes se tiene que ocupar de bloques
macroscopicos, a los cuales son llamados textos y que el programa de los
Simpson los presentan, cuyos elementos articulatorios son indiscernibles.

En otras palabras, aqui se encuentra el fendbmeno de textos que todo el
mundo comprende de algun modo sin conseguir explicar el por qué. En las
representaciones iconicas las relaciones contextuales son tan complejas, que
parece imposible separar las unidades pertinentes discretas, pero cuando estan
individuadas, parecen disolverse sin poder funcionar en un nuevo contexto. A
veces existen vastas configuraciones, a veces pequenos segmentos de linea,
puntos, zonas oscuras, como el dibujo esquematico de un rostro en que dos
puntos inscritos en un circulo pueden representar los 0jos, mientras que un
pequeio semicirculo representa la boca; pero basta cambiar el contexto o incluso
las simples relaciones de orden entre esos elementos para que todo de un giro,
por lo que esta investigacion esta sustentada en la Mediacion Social de Manuel
Martin Serrano, de donde se extrae el marco metodolégico nombrado por el autor,
dentro del cual se lleva a cabo un estudio de los actores personajes del relato. A
partir de este marco metodoldgico se describe la estructura de solamente dos
episodios representativos de la serie: Una Familia Modelo y Familia Peligrosa, en
donde se comparan entre si fendmenos diversos, reduciéndolos a un mismo
sistema de relaciones, cambiando su forma a través de los personajes, objetos,
objetos-personajes, situaciones, lugares, etc., Debido a esto, se presenta una
propuesta de estudio de la serie Los Simpson, para analizar los elementos que
contiene su mensaje, y asi poder ubicar las expresiones que ofrece la propia
caricatura acerca de la Familia, con respecto a su entorno social, en funcion de la
Religion, Politica, Medios de Comunicacién, Educacion y la Sexualidad.

Independientemente de los cambios, la estructura tiene elementos que,
aunque parezcan contradictorios, son iguales, permanentes e invariables, de tal
manera que el todo del mensaje, al tener un determinado orden, provocara
diferencias y semejanzas que, cuando no aparecen, habra que descubrirlas para
encontrar, por este medio, el significado del mismo.

Los dibujos animados, al igual que otras formas de comunicacion, ofrecen
campos mas profundos para el individuo que el simple entretenimiento de una
serie de comedia. Estos pueden educar, ensefar y arrojar elementos que se ven
inmersos directamente en la cultura que los crea y en nuestra cultura, presentando
formas de vida, compartiendo relaciones, valores sociales y otros campos que
otorgan un enfoque global del hombre, en el ambito individual y en el colectivo.



Por lo que hablar de todos estos elementos llama directamente al estudio del
mensaje televisivo de dicha serie.

El analisis del mensaje puede ser: todo el mensaje o las partes que lo
integran: personajes, letras, encuadres, situaciones. Dichas partes adquiriran
sentido por las relaciones que se establezcan entre ellas.

Para el estudio del Mensaje Televisivo, se han seleccionado los dos
episodios ya mencionados.
Estos se eligieron de acuerdo a la presente investigacion. Ademas de que en ellos
se manejan diversas situaciones que caracterizan al programa, asi como la
interpretacion de los protagonistas (La Familia Simpson), como de los personajes
secundarios importantes. La eleccién recae, en el hecho de que resulta imposible
realizar un analisis de cada uno de los episodios que conforman la serie, sobre
todo si tomamos en cuenta que hoy en dia ésta cuenta con 350 episodios, en 16
temporadas.

El tedrico espafol Manuel Martin Serrano, tras haber obtenido cuatro
doctorados en Ciencias Sociales (Filosofia, Epistemologia, Sociologia y
Psicologia) se abocO a las tareas de revisar y sistematizar algunos de los
conceptos basicos de las Ciencias Sociales. Tomando como base los fendmenos
comunicativos, logré profundizar y consolidar la Teoria de la Mediacion Social de
la Comunicacion (TSC) la cual no aspira a ser la “ciencia” de la Comunicacion,
pero si pretende aportar consideraciones y elementos cientificos al momento
funcional de esta ciencia.

La Teoria Social de la Comunicacion propone hacer de la comunicacion una
ciencia multidisciplinaria, es decir, que frente a todo objeto de estudio proponga
diferentes acercamientos de las ciencias sociales de la comunicacion.

La TSC, ademas sintetiza las aportaciones mas significativas de las ciencias
sociales al estudio de los fendbmenos de produccion social de comunicacion, los
cuales aparecen en el momento que se institucionaliza una organizacion
especializada, cuyo objetivo es producir comunicacién. Por lo anterior, aquello que
afecta a la sociedad, a la comunicacién en su conjunto y a la interaccion de
ambas, puede ser estudiada al abordarse la Institucion de Comunicacion Publica.

En general, la Teoria Social de la Comunicacién propone estudiar los
procesos Mediadores de los productos informativos, dado que estos contienen los
modelos del mundo que propone los “mass-media”’. Para su instrumentacion, la
teoria social de la comunicacion utiliza conceptos como actores, personajes, roles,
funciones, mediacioén, principalmente.

La Mediacion es definida por el doctor Manuel Martin Serrano como una
funcidén ecologica fundamental, que propone un modelo de coherencia entre el
hombre, su sociedad y la naturaleza.



Dicha teoria busca constituirse como una disciplina auténoma y también ir mas
alla de los fendmenos estrictamente comunicativos mediante modelos, como el de
las funciones de los actores del relato entre otros.

El autor Martin Serrano propone estudiar la Mediacion que se realiza cuando
un hecho determinado se da a conocer al publico televidente. De ahi se
desprenden dos vertientes diferentes: el acontecimiento como tal, como un
conjunto de acciones realizadas por uno o varios agentes sociales, las cuales de
alguna manera modifican el ambiente o el entorno: la otra, es lo que se dice sobre
lo sucedido en ese acontecimiento, que no es lo que pasdé sino una seleccion o
interpretacion por parte de quien elabora el relato y que puede estar traducido.

Es indudable que quien escribe la narracion de cualquier hecho, vertiendo lo
que ha seleccionado o interpretado, lo hace a partir de un conjunto de puntos de
vista que pueden ser individuales o colectivos. Lo que ese narrador hace, es
seleccionar del acontecimiento una serie de particularidades que considera digno
de ser narrado. Lo digno de ser narrado es un conjunto de valores, posiciones,
ideas, creencias, que el narrador ha asumido precisamente como suyos. Por esta
razon, la mediacion atraviesa niveles de realidad, los cuales al delimitarse como
sistemas abiertos interactuantes, quedan de la siguiente manera: Sistema
Cognitivo (SCo), Sistema de Comunicacién (SC), Sistema Social (SS), Sistema
Ecolégico y Sistema Historico. Es asi como los productos -culturales y
comunicativos se articulan entre si y en su interior, en referencias ordenadas.

Este es el momento en el que Manuel Martin Serrano propone analizar la
relacion entre Sistema Social y el Sistema de Comunicacion, como instancias de
la Mediacién, que resultan las caracteristicas constitutivas de este modelo, en
tanto elementos de control y cohesion social, o cual permite reunir los elementos
a niveles manejables.

Un Sistema es una totalidad de elementos interactuantes que tienen la
caracteristica de relacionarse y transformarse sistematicamente de manera
regulada. Por medio del tratamiento del actor en los relatos, es como se permite al
relator interpretar las reciprocas interacciones de los sistemas: Sistema Social,
Sistema de Comunicacion y Sistema de Referencia, como también el relato
mismo.

SISTEMA SISTEMA SISTEMA DE
SOCIAL COMUNICATIVO REFERENCIA




El Sistema Social atiende a las necesidades del grupo social en las que se
refiere a los tres niveles de observacion conocidos como: el nivel de la
Superestructura, donde se encuentran las ideas y creencias; el nivel de la
Estructura, que incluye la organizacion de la familia y el trabajo para la produccién
y reproduccién social, y el nivel de la Infraestructura, que corresponde a los
instrumentos, insumos, herramientas y equipos para la produccion de bienes vy
servicios sociales. Por lo anterior, el Sistema Social se puede considerar un
Sistema Abierto, ya que se autorregula en funcion de otros sistemas del exterior.

El Sistema Comunicativo depende del mundo real, es decir, de los referentes
que se presentan en los tres niveles de observacion: por lo que respecta al nivel
de la Superestructura, se da una visiéon de lo que acontece en el interior de los
relatos; en el nivel de la Estructura, se encuentran las organizaciones
especializadas como son la Prensa, la Radio y la Television, que conforman lo que
se denomina, grupos de empresas.

Finalmente en el nivel de la Infraestructura, se incluyen los aparatos de la
produccion, difusidn y recepcion del mensaje de la comunicacion. Resulta claro
que en consecuencia, el nivel de la comunicacion es también un sistema abierto.

Ambos sistemas, el Social y el Comunicativo son auténomos, al estar
abiertos a otros sistemas buscan un fin, un objetivo y tienen que estar
permanentemente abiertos a la racionalizacion historica entre si, debido a que son
resultado de la interaccion de valores y normas.

La Mediacidon busca esclarecer la produccidon del sentido que se da de la
observacion y reinterpretacion de los mensajes en oposicién al modelo propuesto
por éstos. Puede darse en muchas esferas: en la familia, la escuela, la politica y
una de sus formas es la mediacion comunicativa, desarrollada por los medios de
Comunicacion Masiva (MCM), que como las instituciones anteriores, cumple una
funcién enculturizadora.

Dicha mediacion se presenta en tres niveles: A) el nivel de los sujetos, que
se refiere a las representaciones cognitivas e interpretaciones que el sujeto hace
influidas por otras personas o instituciones; B) el nivel de los relatos, los cuales
contienen representaciones sociales que son la propuesta de una determinada
interpretacion de lo que sucede o existe; C) el de los productos comunicativos,
cuando las representaciones sociales producidas por una institucion mediadora,
adquieren el valor de representacion colectiva aceptable.

Conforme al segundo nivel de los relatos, se abordaran los relatos
audiovisuales del presente trabajo, previa delimitacion que posteriormente se
mostrara.



El problema tedrico-practico en el analisis, es la delimitacién de los objetos
mismos que se van a analizar. Segtin Roland Barthes’, hay dos niveles generales
en el estudio de los problemas: el que se refiere a la seleccidn propia del objeto de
entre todo un cumulo posible de objetos de estudio y la delimitacion interior del
objeto, que tiene por finalidad sefalar diferencias y semejanzas, para lo cual hay
que dividir el todo de la estructura en elementos que permitan el estudio de sus
partes.

Con lo anterior, se quiere decir que no se analizan las relaciones entre el
Sistema Social, el Sistema Comunicativo y el Sistema de Referencia, ni las
maneras como se producen las expresiones; ni tampoco se estudia el ambiente o
entorno en el cual se desenvolvio la serie. En lo unico que este trabajo se centra
es en la identificacion (Funciones de los Actores) que algunos mediadores le
asigna a Los Simpson.

Cabe hacer mencidon aqui, que la semidtica no se ocupa de cosas reales,
dado que no es mas que un trabajo sobre los signos, sino de la problematica de
las relaciones entre el signo y la realidad, es decir, del problema de la verdad en la
referencia entre los signos, por un lado, y el referente, por el otro.

Y la pregunta de investigacién que sustenta esta tesina es la siguiente:
¢, Cuales son los componentes del mensaje televisivo de Los Simpson que ofrecen
expresiones de la Familia y de la relacion que tiene ésta, con su entorno social?

A partir de esta pregunta, se plantea el Objetivo General: Analizar, la
organizacion de los elementos del mensaje televisivo de Los Simpson, de dos
capitulos representativos, para interpretar los resultados y ubicar las expresiones
que dicha serie ofrece de la relacidén de la Familia con el entorno social.

Tomando como indicadores las investigaciones realizadas en Espana por el
tedrico Manuel Martin Serrano, esta tesina representa la validacion de una serie
de conceptos comprobados en ese pais. Con ello se pretende fortalecer la Teoria
de Martin Serrano, ya que si es aplicable a la televisién, debe serlo a todas.

Solo se aborda en este trabajo, lo referente a los actores personajes, sin
tocar el capitulo que se refiere a los roles asignados a los actores dentro del
relato. Ello se debe a que existen diferencias considerables en la designacion de
funciones y roles. La diferencia principal consiste en que el rol es el titulo que se le
da al personaje por realizar una accion definida; por ejemplo, los roles de padre,
madre, etcétera, mientras que la funcion es la accion directa del actor, la funcion
del padre es la de trabajar; la de la madre, cuidar a los hijos, etcétera. Se dice que
las funciones son asignadas a los actores personajes del relato, mientras que los
roles son asignados a los agentes del Sistema Social, sistema no abordado en
este trabajo.

* BARTHES Rolan, Elementos de Semiologia, en Comunicaciones, nimero dedicado a la Semiologia,
Tiempo Contemporaneo, Buenos Aires, 1972.




Se puede decir que funcién, como definicion de la actuacion, puede sustituir
al rol, ya que aquella puede variar segun el acontecer que se vaya a analizar,
mientras que el rol siempre permanecera en el agente.

En la delimitacién del trabajo, s6lo se relacionan las funciones que los
relatores designan a los actores personajes, sus implicaciones y referencias, sin
tocar la asignaciéon de roles, ya que esta ultima es tan extensa en su analisis,
como el analisis mismo del relato (Actores Personajes).

La proposicidon de la cual se parte es la siguiente: "Las Relaciones que ofrece
el Mensaje Televisivo de Los Simpson, de la Familia con su entorno social, son
representativas en las caracteristicas que los actores personajes tienen, cuya
finalidad aun con su critica irdnica, es defender su unién como Familia".

Para desarrollar tal proposicién se utilizd a la Mediacion Social con el fin
conocer el modelo comunicacional, que se manejara en los dos capitulos del
programa de Los Simpson, a través de la técnica de analisis de contenido, que
contiene los conceptos técnicos de los actores personajes.

El producto comunicativo media entre todo lo que pasa en un conjunto de
sistemas (Sistema Historico, Sistema Ecoldgico y Sistema Social) los cuales en el
nivel productivo del mensaje, se convierten en referentes conformando el
denominado Sistema de Referencia. Ahora bien, el mensaje, pasado por un
Sistema Cognitivo (Representaciones) tiene como finalidad proponer un modelo
de accion a los agentes con respecto al Sistema de Referencia.

Tras la definicion de la teoria de la Mediacion Social, es necesario también
explicar, qué son los Actores que aparecen en el Sistema Social, cuales son los
Sistemas de actuaciéon (Sistema Social, Sistema de Comunicacién y Sistema de
Referencia) los cuales son utilizados por Manuel Martin Serrano en su Teoria
Social de la Comunicacion.

Establecer cuales son los niveles de actuacion, es otro de los puntos que se
deben también definir, ya que en estos se puede localizar a los Actores agentes
del Sistema Social, los actores Comunicantes del Sistema Comunicativo y los
Actores Personajes del Sistema de Referencia.

Todo lo anterior servira para conocer los elementos centrales de la Teoria
Social de la Comunicacion, de la cual so6lo se abordaran los relatos manejados por
el Sistema de Referencia. Se abordara soélo a éstos, ya que el trabajo busca
conocer cuales fueron los mensajes y las funciones designadas a los personajes
de los Simpson, en los dos capitulos mas representativos de esta serie.



Al analizar el mensaje se puede encontrar en su interior instrumentos,
actores, representaciones y expresiones, por lo que es necesario separar las
funciones, que los actores pueden llevar a cabo segun el sistema en el que actuan
para averiguar como los Medios de Comunicaciéon Masiva operan con personajes
del Sistema de Referencia, como se manifiestan con los agentes del Sistema
Social y con los comunicantes del Sistema de Comunicacion.

Con los conceptos principales de esta teoria de la Mediacion, se analizara al
relato, que es parte del Sistema de Referencia. El siguiente paso es la
metodologia de las técnicas propias de esta posicion.

Con la intencidn y la responsabilidad como estudiante de Ciencias de la
Comunicacion, de poder contribuir de alguna manera a lo antes mencionado, la
presente investigacion, comprendida en cuatro capitulos, persigue la finalidad de
identificar algunos elementos que puedan ayudarnos.

En mi primer capitulo, se presenta un marco teérico-metodolégico donde se
habla de la Teoria de los Sistemas, de la Mediacion como un integrador cognitivo,
de las Mediaciones Estructural y Cognitiva; asi como el marco metodolégico que
se enfoca en los actores de la comunicacion, la funcion y descripcion.

En el segundo capitulo se desarrolla el contexto histérico que aborda el inicio
y desarrollo de los dibujos animados, antes de la aparicion de Los Simpson y
hasta el surgimiento de ellos. Este capitulo permite ubicar las caracteristicas
generales y el desarrollo histérico de esta forma de comunicacién llamada
animacion.

La metodologia con los instrumentos de analisis esta integrada en el tercer
capitulo de la tesina. Aqui describo cada uno de los pasos realizados mediante los
cuales se llevd a cabo la investigacion. Recalcando la importancia de la
investigacion en este tema. Asimismo, se desarrolla el Analisis de Contenido de un
episodio como ejemplificacion del instrumento.

Enseguida se encuentra en el cuarto capitulo, la interpretacion de la
informacion obtenida de los episodios analizados, para manifestar las funciones de
los actores en el relato.

Posteriormente se encuentran las conclusiones, que no son mas que el
analisis de toda la informacion obtenida a lo largo del desarrollo de esta
investigacién, aunada a mi inquietud por poder generar una propuesta.

Al finalizar la tesina se anexa en el Apéndice | los cuadros de resultados
obtenidos en la aplicacion del instrumento de analisis de contenido de los dos
episodios seleccionados y en el Apéndice Il se encuentran los aspectos de la
creacion de Los Simpson.



El fin de este trabajo es proponer otras formas de analisis y de acercamiento
a los dibujos animados. Ademas con los objetivos mencionados, el alcance
principal de esta investigacion sefala, que los dibujos animados no sélo son
formas para entretener, sino que encierran un mundo diferente y por lo tanto
siempre tienen algo que narrar.

Un creador, escritor e historietista, da vida a personajes, mundos e historias
y por eso este trabajo busca encontrar a esos personajes...
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1.1 TEORIA DE LOS SISTEMAS.

En este capitulo, se presenta el marco tedrico-metodologico donde se
hablara de la Teoria de los Sistemas, de la Mediacion como un integrador
cognitivo, de las Mediaciones Estructural y Cognitiva; asi como el marco
metodoldgico que se enfoca en los actores de la comunicacion, la funcion vy
descripcion de los mismos.

Una de las ramas de la Comunicacién es la Comunicacion de Masas, que es
un proceso que determina y ubica roles categoéricos del emisor y del receptor, a
través de un medio que sea rapido (Televisiéon, Radio, Prensa, etcétera), con el
mayor alcance para los publicos, de este modo se reduce o elimina la dimensién
de las relaciones interpersonales y tiende a separar a los individuos de su entorno
social.

En los Medios de Comunicacion Masiva (MCM), el proceso de comunicacion
se desarrolla a partir del numero mayor de individuos y elementos que intervienen
en ella, es decir, el medio o entorno social transmite un cimulo de mensajes en
forma masiva, cifrado para un publico distante y heterogéneo.

Para que un Medio Masivo sea calificado como tal, debe ofrecer la
posibilidad de comunicacion por via de un dispositivo mecanico o electronico y
utilizarse de modo efectivo para comunicarse desde un unico medio con los
receptores, quienes asimilan un mensaje seleccionado que provocara una
representacion de la realidad preestablecida.

En alusion a lo anterior, un Medio Masivo por excelencia es a lo que
llamamos Television, el cual es un medio iconico que puede ser acrénico o
sincronico, que utiliza la Comunicacidén Masiva para emitir y recibir mensajes
compuestos por voces, rumores, musica e imagenes en blanco y negro o a color,
ademas de ser parte del progreso técnico que permite al publico estar en contacto
con un panorama que esta mas alla de nuestro horizonte inmediato.

A través de dicho medio, se emite un Mensaje, el cual consiste en una
construccion obtenida con elementos tomados por el emisor entre un repertorio de
signos (cumpliendo un caracter mediador entre la representacion del mundo y las
relaciones sociales), es decir, un conjunto de ideas extraidas de un hecho
determinado o de una realidad completa, concretizandose en un Producto
Comunicativo, el cual es un objeto fabricado que contiene informacién de lo que
acontece o de lo que las instituciones comunicativas desean que se reproduzca;
tiene un valor de uso y de cambio para quien lo fabrica, pero ademas, se
encuentran puntos de vista y valores, que responden a los intereses de los
receptores;
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un ejemplo de un producto comunicativo son los programas de entretenimiento,
que son el formato que se le da a una emision televisiva o radiofonica que tiene
como fin divertir placenteramente a alguien, para provocar que dedique un tiempo
especifico a entretenerse a través de los programas producidos por los medios,
siendo mas determinante la television.

La aplicacion de una Teoria especifica como la de la Mediacion, debe
explicar las aportaciones de la Teoria General de los Sistemas, ya que permite
conocer a través de ella, el camino que conduce al Analisis Mediacional.

La Teoria de los Sistemas propone explicar la organizacién del objeto de
estudio partiendo del supuesto de que existe un orden dentro de dicho objeto; de
acuerdo con lo que dice el autor espafiol Manuel Martin Serrano, esta teoria
puede ser aplicada en el campo de la Comunicacion, entendiéndose por ésta,
como el proceso de interaccion social por medio del cual, los mensajes1 pueden
codificarse formalmente, puesto que hay informacion, ideas, emociones,
habilidades, etcétera, ademas de una intencion comunicativa con el otro y/o
también es el proceso de intercambio de informacion entre dos o mas seres vivos
de la misma o de diferente especie, por lo que es necesario que se acepte a la
Comunicacién como un sistema que interactua con el Sistema Social.

El Sistema Social (SS) esta ordenado de manera que puede transformar
materias, energias e informacion, a fin de alcanzar la satisfaccion de las
necesidades individuales y colectivas de los miembros de una sociedad. Y
el Sistema de Comunicacion (SC) esta ordenado para manejar esos mismos
elementos del Sistema Social, pero su punto de partida son los aconteceres, es
decir, todo aquello que sucede, deja de suceder y afecta a una sociedad.

Todas estas implicaciones, llevan a la formulacién de un modelo sistémico, que
incluye los siguientes aspectos:

» La relacion comunicativa entre cualquier ser vivo que interactua con otro u
otros seres vivos, intercambiando informacion, que denomina Martin
Serrano como Actores?, parten de la imagen de si mismos y de sus
atributos.

Las relaciones de los actores ante la imagen de otro.

Las representaciones de cada actor ante los fines que persigue el otro.

La manera en que cada actor interpreta los fines que el otro valora.

Y VYV

"'El “Mensaje” se puede entender como una construccion obtenida con elementos tomados por el emisor entre
un repertorio de signos; conjunto de ideas extraidas de un hecho determinado o de una realidad completa.

> MARTIN Serrano, Manuel, Teoria de la Comunicacién, 1. Epistemologia y Analisis de la Referencia, 2*
ed. ENEP Acatlan, México, 1993, Pag. 13
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La relacion existente entre el Sistema Social y el Sistema Comunicativo se
da a partir de la interaccidon de los actores, que son miembros de grupos
generales y particulares, que van determinando una conducta comunicativa; los
mensajes que incluyen codigos socializados; las imagenes del otro que vienen
pautadas por distintas funciones sociales; y los fines que son los objetivos que los
actores de la comunicacion, tratan de alcanzar en el interior del Sistema Social.

Si bien es cierto que la Teoria de Sistemas puede ser aplicada con
fundamento en el estudio de los procesos y funciones de la comunicacion, Martin
Serrano encuentra que dicha teoria emplea una légica que no permite dar cuenta
de la contradiccion interna entre los componentes y externa entre los sistemas.

1.1.1  APLICACIONES A LA COMUNICACION.

La Teoria de Sistemas, al aplicarse a la Comunicacion, requiere de un
proceso comunicativo, se encuentre organizado como un sistema, es decir,
dentro de un orden, por lo cual para ser interpretado, hace uso de la Teoria de la
Mediacion, que se define como “la actividad que impone limites a lo que puede
ser dicho y a las maneras de decirlo, por medio de un sistema de orden™, por lo
que la Mediacién equivale, desde el punto de vista de la Teoria de los Sistemas,
al aporte de la informacién para el control del sistema, ya que la informacion es
un indicador de los grados de libertad de las definiciones de la realidad; de las
interpretaciones alternativas que puede tomar un miembro de la sociedad.

La Mediacion que se propone, pretende ofrecer un paradigma adecuado
para estudiar todas aquellas practicas, sean o no comunicativas, en las que la
conciencia, las conductas y los bienes entran en procesos de interdependencia.

Una de las aplicaciones de la Teoria de la Mediacién, en el campo de las
Ciencias Sociales, consiste en el estudio del control social que ejercen las
instituciones actuando sobre la interpretacion que hacen las personas de la
realidad.* Participan en esta tarea de control aquellas instituciones sociales que
administran la produccion y la oferta de informacion: entre ellas la familia, la
escuela, la iglesia, los medios de comunicacion de masas, entendiéndose por
éstos como las instituciones mediadoras de comunicacion. Desde esta
perspectiva, son modalidades de control social por el recurso a la informacién
todas las acciones que inciden en la disposicion de las personas: estudios
reglados, manifestaciones culturales, artisticas, rituales o recreativas;

3 MARTIN Serrano, Manuel, La Mediacién Social, 2° ed. Madrid, Akal, 1977, Pag. 54.
* El término “Realidad” designa, el ambito fisico, bioldgico, psiquico, cultural, institucional, social en el que
cada sujeto desenvuelve su existencia.
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oferta de noticias que circulan por sistemas informales o por los Medios de
Comunicacion Masiva (MCM), que son los equipamientos de produccion y
distribucion de informacién, etcétera. Por ende, la mediacion se aplica en los
analisis de procesos comunicativos, ya que propone representaciones del tiempo,
del espacio y de lo que acontece. Logra que la conciencia se historice, es decir,
que encuadre el conocimiento de la realidad en modelos historicamente
determinados.

Estos modelos mediadores, intervienen dentro de las experiencias
concretas de una sociedad, para dar sentido a una determinada vision del mundo.

El Modelo Mediador acttia en tres niveles:

1° Asignando a los productos comunicativos un modo de ser utilizados y un
y
significado funcional o historico.

2° Orientando la organizacion del trabajo comunicativo hacia la produccion
de determinados objetos.

3° Legitimando la orientacion de la accion social hacia el logro de los
cambios funcionales e histéricos, cumpliendo una funcién integradora en
el manejo de los recursos, los actos y los fines.

Tomando en cuenta lo anterior, se puede decir que la Mediacidon cumple un
papel importante dentro del modo de construir, entender y vivir la realidad, ya que
a través del lenguaje, la cultura y la ideologia, se va creando un sentido dentro de
las distintas formas de ver el mundo.

Tales modelos mediadores intervienen para dar un sentido a las
experiencias concretas que van a ser incorporadas a nuestra vision del mundo;
pero también intervienen en el ambito de las operaciones mentales generales con
las que manejan esas experiencias.

Existen tres perspectivas de estudio distintas para observar como funciona
esa forma de control social. La primera trabaja en el ambito de los sujetos; la
segunda, en el ambito de los relatos; la tercera, en el ambito de los productos
comunicativos.

1° Los sujetos elaboran representaciones cognitivas que conciernen a la
realidad. Los datos que incluyen esas representaciones y la interpretacion que de
ellas se hace proceden, en mayor o menor medida, de la informacion que le
proporcionen otros individuos a través de cauces personales o institucionales de
comunicacion.

" Se tendra cuidado en aclarar el nivel de referencia de las siglas MCM.
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2° Los relatos participan en el control social de los sujetos porque contienen
representaciones sociales. Una Representacion Social consiste en la propuesta
de una determinada interpretacién de lo que existe o de lo que acontece en el
entorno.’ La representacion social hace referencia precisamente a tales o cuales
temas, incluyendo unos datos en vez de otros y sugiriendo ciertas evaluaciones
en vez de otras posibles. La representacion social sirve como modelo de
influencia precisamente porque esclarece a los sujetos cuales son las
concepciones de la realidad que el relator distingue, entre todas Ilas
representaciones alternativas que seran posibles. Manuel Martin menciona que
“la representacion social siempre incluye la presuposicién de legitimidad ante los
miembros del grupo a quienes les esta destinada. Esa legitimidad descansa en la
evaluacion del Mediador como un intérprete autorizado, y en la evaluacion de la
interpretacion como una propuesta socialmente conveniente desde algun punto
de vista: es decir, verdadera, til, etc.”

Por lo que cuando el relato es elaborado por un mediador institucional
(Institucion Mediadora) y esta destinado a una comunidad, la representacion
social adquiere el valor de una representacion colectiva, o se legitima por ella.

3° La representacion social es una interpretacion de la realidad que esta
destinada a ser interiorizada como representacion personal por determinados
componentes de un grupo. La representacion social deviene un producto
cognitivo inseparable del producto comunicativo, el cual es un “objeto fabricado
que tiene un valor de uso concreto: poner la informacion que han elaborado unos
sujetos sociales a disposicion de otros.”’

Un codigo se define como un “sistema de posibilidades, supuesto a la
igualdad de probabilidades del sistema en su origen, para facilitar de este modo
un dominio comunicativo.” A través de los cbdigos linguisticos se concibe un
orden y estan estrechamente relacionados con los cddigos culturales, con ellos se
puede entender, interpretar y actuar. Estos dos codigos son representaciones y
referencias de una praxis social.

La cultura se va construyendo por el tejido que logra de lo subjetivo, que si
bien ha sido producido por ciertos individuos en un aqui y ahora, al objetivarse
puede trascender y ser aprehendido de generacion en generacion.

Los sentidos sociales que son tipificados socioculturalmente pueden ser
objetivados y por ello, pueden ser accesibles a distintas generaciones,
determinando las pautas y estereotipos, que la comunicacién se encarga de
analizar.

> “El entorno” designa el espacio y el tiempo en el que se desenvuelve la existencia histérica de un grupo
humano. Incluye a todos los entes, materiales o abstractos, cuya existencia o cuyo estado afecta a la existencia
y al estado del grupo; o que se vean afectados por la existencia del mismo.

® MARTIN Serrano, Manuel, La Producciéon Social de la Comunicacion, Pag. 47.

"MARTIN Serrano, Manuel, Op. Cit. Pag. 48.

¥ MARTIN Serrano, Manuel, La Mediacién Social, Pag. 56.
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Por otro lado, la Ideologia también se integra a la relacion lenguaje-cultura,
ya que juega un papel mediador, porque esta representada principalmente por los
discursos, que tienen el fin de lograr una argumentacion coherente que
fundamente las 6rdenes y sentidos que imperan en toda sociedad.

La Ideologia es ubicada en esta Teoria de la Mediacion como un subcddigo,
ya que tiene la capacidad y el fin de articular una serie de signos en discursos,
que permiten y facilitan la formulacion por parte de los emisores (realizadores que
emiten un mensaje) y de lo establecido de los perceptores (aquellos que asimilan
un mensaje seleccionado, que provocara una representacion de la realidad
preestablecida).

La funcién mediadora se da cuando se entrelazan el lenguaje, la cultura, la
ideologia y la informacién; todo esto necesita de una referencia, que es aquello
de lo que se habla, y un sentido, aquello de lo que se dice.

La referencia viene a ser el producto del proceso de Mediacién, es decir, se
configura cuando se realiza la representacion, y ésta se logra a través de 6rdenes
y sentidos que les impone la Mediacidn. Asi la ideologia que articula
principalmente discursos en torno a nuestra realidad, otorga érdenes y sentidos,
llevando a efecto una mediacion.

Nuestra conexidon con la realidad se realiza a través del conocimiento que
obtenemos de lo que sucede en ella; este acto se da, porque el lenguaje nombra
y estructura nuestra forma de percibirlo y concebirlo; la cultura le otorga los
sentidos socialmente institucionalizados y la ideologia como subcdédigo, legitima y
justifica esos sentidos.

A lo anterior, se puede agregar el papel que juega la Informacion,
(entendiendo por ésta, a los distintos acontecimientos o hechos que suceden en
una realidad social, incluyendo al entretenimiento en los Medios de
Comunicacion), en los procesos de mediaciéon culturales, linglisticos e
ideoldgicos, ya que en su elaboracidon se filtran, desechan, introducen, omiten,
resaltan, minimizan, seleccionan, censuran y rehacen, ciertos datos de esa
realidad, y todo esto es precisamente el proceso de mediacion por parte de la
informacion, al representar lo real.

" Apuntes de la Carrera de Periodismo y Comunicaciéon Colectiva.
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1.1.2 TEORIAS ESPECIFICAS.

Para entrar de lleno a la Teoria Mediacional, es necesario volver a
puntualizar que Manuel Martin Serrano define a la Mediacion como una actividad
que puede imponer limites a lo que puede ser dicho, y a las maneras de decirlo,
puesto que a través de la participacion de los Medios de Comunicacion Masiva
(MCM) como instituciones mediadoras, ofrecen a las audiencias distintos
productos comunicativos que incluyen un repertorio de datos de referencia, los
cuales son la informacion que permite distinguir entre un objeto de referencia
‘entidad a propésito de la que se comunlca cumpliendo la funcion de objeto
material o ideal de la comunicacion™ y cualquier otro. Igualmente, la informacion
que permite diferenciar atributos, estados, transformaciones, relaciones del objeto
de referencia, a proposito de otros objetos, que intervienen en un proceso de
elaboraciéon de representaciones colectivas, se les llama Operaciones
Mediacionales.

Para conocer el papel que tiene la comunicacion en los procesos de ajuste
al cambio social, es necesario conocer los mecanismos de mediacion que ocurren
en la sociedad y que implican y/o determinan la capacidad de produccién y
reproduccion de los sistemas sociales; es decir, su capacidad de permanencia, de
coherencia y de libertad; asi como, a la inversa, su incapacidad para permanecer,
ser coherentes y sostener cierto margen de libertad para enfrentar lo contingente.

La Mediacién, como sistema institucionalizado, no solamente cumple
funciones mediadoras sino que produce objetos que transportan modelos de
ajuste a los cambios que se originan en el plano cultural-tecnolégico y en el plano
de la innovacion y el cambio cultural; que implican, a su vez, el ajuste necesario a
una V|S|on del mundo que justifique la relacion entre el medio social y el medio
natural.”® El actor social, sujeto-individuo, se sirve y es servido de estos modelos
para integrar su vision del mundo y prescribir su actuar; y por tanto, garantizar su
propia permanencia en los érdenes que habita.

La Mediacion es pues, una energia social que tiende a reducir la disonancia
que se produce cuando los cambios culturales y tecnolégicos se contraponen y no
logran armonizar las relaciones del medio natural con el medio social. Esto se
logra cuando la sociedad crea un patron de ajuste que intenta reconciliar los
cambios que ocurren en los diferentes niveles de la realidad (cultural-tecnologica-
natural). Este proceso puede ser desde los planos siguientes: "La Mediacién
aparece como un programa, como un modelo en el analisis sociolégico. En la vida
cotidiana es asimilada por |ntermed|o de mitos que incorporan los utiles de trabajo
y los bienes de consumo."

? MARTIN Serrano Manuel, Teoria de la Comunicacién. 1. Epistemologia y analisis de la referencia, Pag.
178.

" MARTIN Serrano, Manuel, La Mediacién Social, Pag. 49-51.

" Ibidem, Pag. 44.
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Es decir, como un operador légico que otorga coherencia a la practica social y
como un controlador social que hlstorlcamente va asumiendo modelos
hegemonicos e ideoldgicos de mediacion social.'

Desde esta perspectiva, la Mediacion Social es, por una parte, un sistema
de regulacion institucionalizado para reducir la disonancia provocada por los
cambios que suscita la existencia misma del sistema (como orden complejo
autoheterénomo); y por otra parte, un mecanismo de control social fundado en la
informacion que sustituye a los controles directos.” La mediacién funciona tanto
como un integrador cognitivo y como un controlador social que explica/justifica la
naturaleza del cambio social (razén de liberacién vs. ideologia).

1.1.3 LA MEDIACION COMO UN INTEGRADOR COGNITIVO.

La Mediacion es un operador l6gico que surge o se usa cuando se presenta
una disonancia: "...un estado de incomodidad o tension producido por la
concurrencia de dos elementos cognoscitivos, igualmente aceptados por el sujeto,
que lleva a los sujetos afectados a realizar algun esfuerzo por restablecer la
consonancia."'* Es pues, una alteracion cognitiva (opinion, creencia, etc.) que
requiere de la busqueda de concordancia o de una integracion. En los niveles
(cultural-normativo-funcional) opera la mediacién buscando introducir un orden
que los haga consonantes. Esto puede lograrse modificando las ideas, las
actitudes y los comportamientos de los sujetos "atrapados en una situacion
disonante."

Asimismo, el patréon de ajuste que conlleva la mediacidn es una
representacion de la realidad y se presenta como modelo que organiza, para
hacer consonante, la practica social: "Los modelos de mediacién que sirven para
hacer consonante la realidad y el conocimiento introducen una forma de control
que actua en el ambito cognitivo. Ambos datos impiden creer en la neutralidad de
los modelos que se utilizan para describir los procesos sociales."

La mediacion reproduce los codigos. El cédigo es un "sistema de orden" que
estructura uniformando el diverso acontecer desde un punto de vista compartido
(consenso) y al mismo tiempo limitando y prescrlblendo como un modelo
coercitivo que corrige y verifica el conocimiento y la accion.

"2 Ibidem, Pag. 49-51.
" Ibidem, Pag. 53-55.
' Ibidem, Pag. 49.
" Ibidem, Pag. 49.
' Ibidem, Pag. 50-51.
' Ibidem, Pag. 55.
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Por otra parte, la transmisidn de informacién que caracteriza a los cédigos
es un indicador del grado de efectividad de la mediacion y del grado de libertad
que tiene el sistema para encarar diferentes aconteceres.

Los productos comunicativos son solo algunos de los proveedores de la
informacion que utilizan los receptores en sus representaciones. Por esa razén
las funciones comunicativas que caracterizan a los MCM se desarrollan en el
marco mas general de los procesos de la Mediacion Social. Dichos procesos
intervienen en la elaboracion de representaciones colectivas.

El producto comunicativo tiene una dimension objetal y otra cognitiva.
Ambas dimensiones son interdependientes, pero pueden ser distinguidas entre si.

La Dimensién Objetal se manifiesta, en primer lugar, porque se requiere un
equipamiento y una organizacion (maquinas, especialistas de diferentes
competencias) para la elaboracién y distribucion del producto comunicativo. En
segundo lugar, porque se necesita un soporte material para que pueda ser
difundido (periddicos, peliculas, cintas magnéticas, DVD’s, etc.)

La fabricacion de productos comunicativos requiere una inversion de
recursos sociales, sean de origen privado o publico. Por lo tanto, es obligatorio
que los productos comunicativos estén confeccionados de tal manera que
restituyan, a la larga, el valor del sistema completo de produccion comunicativa.
Este Sistema Productivo incluye a todas las maquinas (confeccionadoras,
impresoras, grabadoras, etc.) y con ellas las caracteristicas expresivas y formales
que esas maquinas confieren a los textos y a las imagenes; todos los equipos
humanos y con ellos las peculiaridades profesionales y organizativas de esos
equipos; finalmente, también tienen que ser restituidos todos los capitales y con
ellos los objetivos econdmicos o politicos de los financieros, privados o publicos,
que promueven el funcionamiento de las organizaciones dedicadas a la
comunicacion publica.

En consecuencia, la elaboracién del producto comunicativo requiere que se
transforme el valor de uso que tienen las materias primas, en un valor de cambio
para la empresa informativa que concurre en el mercado de los bienes de
informacién. El valor de cambio se obtiene cuando las materias primas (papel, la
cinta, la pelicula, etc.) son convertidas en objetos comunicativos. El trabajo
mediante el cual se realiza esta transformacién del valor se lleva a cabo en la
practica operando con el espacio y/o el tiempo informativo que se reserva para dar
cuenta de cada objeto de referencia. El valor afiadido que incorpora la empresa
informativa al producto inicial es una determinada cantidad de informacién.

La Dimensién Cognitiva del producto comunicativo se manifiesta porque esta
expresamente confeccionado para ofrecer informacion. En el producto
comunicativo se ha seleccionado un repertorio de datos de referencia a propdsito
de algun referente y se les ha relacionado mutuamente de alguna manera. El
resultado es un relato (escrito, verbal, o mediante imagenes).
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El relato que trata del entorno es la manifestacién objetivada'® de una
representacion del acontecer. Concretamente la representacion que obijetiva el
relato de los MCM corresponde a aquella que ha elaborado el emisor o los
emisores que han participado en su confeccion.

En los MCM una gran parte de los relatos son el resultado de varios emisores.
Por ejemplo, alguien en la Agencia de Noticias selecciona un repertorio de datos
de referencia que son enviados por fax a algun redactor del peridédico o de la
television. Este ultimo emisor incluye otros datos de referencia procedentes de
archivo y traslada a un tercero su obra, para que le dé forma escrita; el proceso de
produccion del relato puede todavia incluir nuevos actores.

Los procesos cognitivos que lleva a cabo un emisor para elaborar una
representacion del acontecer son los mismos que realiza cualquier otra persona.
Pero cuando esa representacion se expresa en un relato difundido a través de los
MCM, la representacion del emisor adquiere el valor de una vision publica e
institucional de lo que acontece.

El caracter publico que tienen los relatos difundidos por los MCM suele
creerse que les confiere mayor “influencia” respecto a otros relatos de difusion
mas privada. En realidad la vision del acontecer publicitada es mas notoria, pero
no siempre es mas influyente. La notoriedad que confieren los MCM a la versidn
que ofrecen de los hechos, secundariamente pueden proporcionar influencia,
entendida como la aceptacion por parte del receptor de la representacion que se
le sugiere en los medios.

El caracter institucional de la representacion del acontecer propuesta por los
MCM se afirma que les confiere mayor “credibilidad” con relacion a los relatos que
circulan por cauces no institucionales. En realidad, la version del acontecer que
difunden los medios es mas imputable, pero no necesariamente mas creida.
Aunque los MCM no siempre ofrecen los datos suficientes para que el receptor
sepa qué persona o quée institucion se responsabiliza de la versién de los hechos,
a todo relato que suscite en el receptor el dilema de ser creido o no creido, se le
asigna necesariamente una imputacion. La credibilidad que el receptor asigne a la
version de los hechos depende de la confianza que le merezca la persona o
institucion a quien haya imputado (con error o con acierto) la autoria; ademas de
otros factores subjetivos y objetivos.

La notoriedad y la imputabilidad que distinguen a los relatos de los MCM no
se traducen mecanicamente en un aumento de influencia sobre los receptores, ni
en un incremento de su credibilidad.

'8 Una representacion “Objetivada” es aquello que sale fuera de la conciencia de quien la ha elaborado y se
expresa de manera tal que Otro puede conocerla. MARTIN Serrano Manuel, La Produccién Social de la
Comunicacion, Pag. 126.
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Es azaroso presuponer que los productos comunicativos difundidos en los MCM
tienen mas efectos persuasivos sobre los miembros de la sociedad por el mero
hecho de que son publicos y estan institucionalizados. Esos rasgos condicionan
en mayor medida la actividad comunicativa de los emisores que de los receptores.

Los productos comunicativos son solo algunos de los proveedores de la
informacion que utilizan los receptores en sus representaciones. Por esta razén
las funciones comunicativas que caracterizan a los MCM se desarrollan en el
marco mas general de los procesos de Mediacion Social. Dichos procesos
intervienen en la elaboracion de representaciones colectivas.

La participacion de los MCM en la Mediacion, se inicia cuando la Institucion
Mediadora u otros Actores Sociales (Agencia de Noticias, Consejo de Redaccion,
Censores, etc.) seleccionan determinados aconteceres para hacerlos publicos. La
Mediacion especificamente comunicativa comienza cuando los emisores (con la
aceptacion de la Institucion Mediadora) eligen, en el marco de tales aconteceres
publicos, determinados objetos de referencia. Los emisores ofrecen a sus
audiencias un producto comunicativo que incluye un repertorio de datos de
referencia a propdsito de esos objetos. Los datos se relacionan conceptualmente
entre si de una manera determinada; el resultado suele denominarse ‘“relato”;
segun una acepcion semidtica tradicional, de tipo semiolégico con dominante
linguistica, el estudio de la narracion se identifica con el estudio de los relatos, en
el sentido comun del término: orales o escritos, da igual, pero en cualquier caso
auténticos relatos. Los datos se expresan en algun soporte material (papel
periodico o el DVD) Desde este punto de vista los productos comunicativos son
objetos.

Estas tareas comunicativas de los MCM son unas peculiares operaciones
de mediacion, caracteristicas de los MCM, diferenciables de las que llevan a cabo
otras instituciones mediadoras, tales como la familia o la escuela.

Los objetos de referencia de los medios de comunicacién en cuanto se
ocupan de dar cuenta del acontecer, se originan frecuentemente en las
transformaciones del entorno social.

Generalmente la narracion recurre a distinciones temporales, explicitas y/o
implicitas que preconfiguran la representacion cognitiva de los objetos de
referencia.

Existen relatos en los que los objetos de referencia son distinguidos segun
su sucesion. Asi se hace con todos aquellos objetos que son puestos en relacion
unos con otros precisamente recurriendo a la dimension antes/después.

A los objetos de referencia se les asigna una duracién. Por eso cabe

analizar como se presenta en los relatos la permanencia de los objetos en el
tiempo, por lo que se hace menciéon como “investigacion de temporalidad”.
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La temporalidad del objeto de referencia de la comunicacion se entiende
como la dependencia que se establece en el relato, entre la existencia del objeto
de referencia y el tiempo. Todo objeto de referencia tiene su propia proyeccion
respecto al tiempo, con independencia de aquella que se le atribuye en el relato.

1° La comunicacion puede referirse a objetos de referencia que no es
obligatorio situar en ningun tiempo; objetos idealmente Atemporales, tales como la
eternidad.

2° Otros objetos de referencia pueden ser ubicados en cualquier tiempo,
objetos idealmente Intemporales, tales como ser humano, el heroismo, la guerra.

3° La ultima categoria corresponde a los objetos que pueden ser situados
en un determinado tiempo; objetos que por existir o suceder, son histéricamente
Temporales. En esta categoria se pueden incluir, entre otros objetos de
referencia, todos los actores, todos los sucesos, todos los cambios de estado que
afecten a entidades materiales.

A los objetos de referencia pautados en el relato como temporales se les
diferencia segun su sucesioén. El andlisis de la sucesién en el tiempo que propone
la narracion se llama “investigacion de la historicidad”.

La Historicidad, es el tiempo histérico que se acota en el relato, entre el
acontecer que acontece y el que sucede después de todos los otros. Por
referencia al punto de vista temporal de la comunicacion, los relatos se diferencian
en:

1° Aquellos que mencionan aconteceres que sucedieron en el pasado (Pa).
2° Aquellos que suceden en el presente (Pr).
3°Y los que suceden en el futuro (Fu).

Y por ultimo, los objetos de referencia temporales, cuya historicidad abarca
el pasado y/o el presente, y/o el futuro, se evaluan segun el orden en el que se
opera narrativamente con estas etapas temporales. Esto se denomina como
“‘investigacion de la diacronia”.

Esta se refiere a la ordenacion que se lleva a cabo en el relato de los
sucesivos tiempos del objeto de referencia.

En cuanto emergente, todo objeto sigue la flecha del tiempo; ocupa un
tiempo anterior, contemporaneo o posterior a otro; o que le sucede primeramente
antecede a cualquiera otro suceso que le ocurre mas tarde. Pero en cuanto a
objeto de referencia, la diacronia que se refleja en el relato no se ajusta
necesariamente al sentido en el que transcurre la existencia del objeto.
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Hay dos tensiones que afectan a la comunicacién mediada por los MCM:

a) Por una parte, la tensidn que se establece entre la produccion
ininterrumpida de nuevos aconteceres, cuya existencia y cuyos efectos
deben ser publicitados por los medios, y la reproduccién continuada de
las normas, valoraciones, justificaciones que cada grupo se esfuerza en
preservar o en implantar.

b) Por otra parte, la tension que se establece entre la imprevisibilidad que
es connatural con la naturaleza del acontecer y la prevision que es
esencial para programar la forma de informar que diferencia a cada
medio.

Las mediaciones requeridas para manejar ambas tensiones son
independientes, pero diferenciables.

1.2 MEDIACION ESTRUCTURAL.

El conflicto entre la apertura del medio al acontecer imprevisto y su
cerramiento en una forma comunicativa pide una mediacion estructural, ya que
estd destinada a conseguir que aquello que irrumpe, sirva para realimentar las
modalidades comunicativas que cada medio adopta.

La Mediacion Estructural opera sobre los soportes de los medios ofreciendo
a las audiencias modelos de produccién de comunicacién.®

En ella, cuando disefia la forma del objeto comunicativo, se enfrenta con el
conflicto entre acontecer//prever; por eso la mediacion estructural produce
rituales.

La labor ritualizadora de la mediacién estructural, ofrece seguridad por el
recurso a la repeticion de las formas estables del relato; via por la cual la
comunicacion es labor de institucionalizacion de los mediadores.

La Mediacion Estructural se distingue de la mediacién cognitiva, debido a
que implica diferentes operaciones informacionales, la ritualizacidon que
caracteriza a la confeccion de productos comunicativos, cuando los modelos de
produccion de comunicacion regulan la mediacion estructural, técnicamente se
realiza manejando la dimension relevancial//irrelevancia en la presentacion de los
datos de referencia.

' Esta actividad mediadora es una variante del esfuerzo integrador que realizan los MCM, en su condicién de
instituciones sociales. Toda Mediacion Social se propone proporcionar modelos que sirvan de referencia al
grupo, para preservar su cohesion de los efectos disgregadores que tiene el cambio social.
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Las mediaciones que realizan los medios de comunicacion de masas son el
resultado del propio proceso de produccidn comunicativa. Todos aquellos
componentes que intervienen desde que el acontecer es objeto de referencia de
la comunicacion hasta que el producto comunicativo resulta conocido por las
audiencias pueden participar en las tareas mediadoras. Estructuralmente median
los encargados de confeccionar materialmente el producto comunicativo.

En la comunicacion se lleva a cabo una mediacion estructural cuando se
utiliza algun objeto con fines expresivos y/o difusivos. La mediacion estructural
opera con el uso comunicativo del soporte expresivo y en su caso del medio de
difusion. Por lo tanto la mediaciéon estructural en los MCM esta en parte
determinada por sus respectivas caracteristicas tecnoldgicas.

Cuando un soporte (por ejemplo un papiro, una tablilla, un pergamino, un
papel); una tecnologia de reproduccion (grabacién, impresion) o de emision
(percusion, difusion éptica o electrénica) se incorporan a la comunicacion publica,
definida por Manuel Martin Serrano como “forma social de comunicacion en la
cual la informacién se produce y distribuye por el recurso a un Sistema de
Comunicacion especializado en el manejo de la informacion a la comunidad como
un conjunto”zo, provee a los miembros de la comunidad de relatos (orales,
escritos, mediante imagenes) en los que se les propone una interpretacion del
entorno y de lo que en él acontece, el uso de las capacidades comunicativas de
los objetos y herramientas queda sujeto a regulaciones institucionales. Por
ejemplo, el uso de las capacidades tecnolégicas de los MCM es una practica
profesional atribuida a las instituciones que controlan cada medio. Como la
confeccidn de un diario y la preparacion de una emisién de television son tareas
complejas que requieren anticipacion deben ajustarse a patrones establecidos.
En consecuencia todos los medios se enfrentan con la tarea de encajar la
novedad en el disefio material y conceptual que les caracteriza.

Por ello, los profesionales de los MCM median al propio medio de
comunicacion; utilizan el espacio y el tiempo disponibles para lograr un ajuste
entre dos dimensiones: por una parte, la dimensién historica del “acontecer”, que
cuanto mas imprevisto, mas presiona para que se dé noticia de su emergencia vy,
por otra, la dimension practica del “prever”, que presiona para que la confeccién
se atenga a un programa invariante y tanto mas estable cuanto mas complejo sea
el instrumento de comunicacion. Ahora bien, toda practica que trata de incorporar
lo que cambia a un modo preestablecido de hacer es una labor ritual. Por ende,
se ha denominado “tarea ritualizadora” a la mediacion estructural que consiste en
dar noticia de lo que acontece respetando los modelos de produccion de
comunicacion que las instituciones comunicativas consideren como propios de
cada medio.

* MARTIN Serrano Manuel, La Produccién Social de la Comunicacién, Pag. 72.
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La Mediacion Estructural esta obligada a aplicarse por el conflicto dado
entre la apertura del medio, al acontecer imprevisto y su cerramiento en las
formas comunicativas, ya que este tipo de mediacion esta destinada a conseguir
que aquello que invada, sirva para realimentar las maneras comunicativas que
cada medio adopta.

La Mediacidn Estructural interviene en los soportes de los medios,
ofreciendo a las audiencias, formas de produccion comunicativa.

1.3 MEDIACION COGNITIVA.

La Mediacion Cognitiva es obligada a aplicarse por el conflicto entre el
cambio del acontecer y la reproduccion de las normas sociales, ya que esta
orientada a lograr a que todo cambio social tenga cabida en la concepcion del
mundo de las audiencias. Para proporcionarle dicho lugar a lo que en el entorno
es nuevo o distinto, en ocasiones sera preciso que dicha mediacion llegue a
transformar esa concepcion del mundo.

Por ejemplo, Matt Groening creador de Los Simpson, provocdé un cambio
relevante en el mundo de los contenidos de los dibujos animados, al crear esta
caricatura; la compaifiia 20" Century Fox, es la encargada de su transmisién
como institucion mediadora, ya que a través de su difusion y publicidad, las
audiencias no solamente aceptaron este cambio, sino que ademas lo hicieron de
su gusto personal.

Manuel Martin Serrano hace referencia al mencionar este tipo de mediacion,
a objetos de estudio como la prensa, la politica, entre otras. El entretenimiento
encaja dentro de toda esta teoria, ya que la informacion, precisamente contenida
en programas de este tipo, esta mas mediada que una nota informativa.

La mediacion cognitiva opera sobre los relatos de los medios de
comunicacion ofreciendo a las audiencias, modelos de representacion del mundo.
Cuando elabora un relato en el que se propone una version de lo que sucede por
el mundo, se enfrenta con el conflicto entre acontecer//creer; es por ello que la
mediacidn cognitiva produce mitos.

Como su tarea es la de mitificar, la mediacién cognitiva ofrece seguridad por
el recurso a la reiteracion de datos de referencias familiares en el relato de lo que
ocurre. Dicha operacion mediadora se distingue de la mediacion estructural
porque la mitificacion que producen los medios de comunicacion de masas,
mediando cognitivamente el relato del acontecer, ofrece un modelo de
representacion del mundo, técnicamente operando con la dimensidon
novedad//banalidad de los datos de referencia.
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La comunicacion media cognitivamente a cada uno de sus actores de la
comunicacion, es decir, los comunicantes que tienen personalmente a su cargo la
iniciativa de la informacion. También controla la comunicacion cognitivamente
cada uno de los Interventores que pueden determinar la produccién comunicativa
de los actores de la comunicacion. Por ultimo, median cognitivamente quienes
tienen a su cargo el uso del medio.

Las visiones del mundo pueden afectar a los procesos cognitivos de las
audiencias. Dicha actividad mediadora cumple una importante funcién social:
sirve para restaurar en el ambito de las representaciones un ajuste entre los
sucesos Y las creencias; consonancia permanentemente deteriorada, tanto por el
cambio de la realidad circundante como por la transformacion de los valores. Se
denomina por lo tanto, a esta funcion de los MCM una tarea mitificadora, porque
el relato opera con la dimensién histérica “acontecer”, para relacionarla con la
dimension axiologica “creer”, lo mismo que hacen todos los mitos. Los MCM ni
estan solos ni fueron los primeros en el desempeno de esta funcidn social: antes
de que ellos existiesen, otros relatos transmitidos oralmente iban proporcionando
los mitos necesarios para elaborar una vision del mundo que mantuviese el
consenso social. En la actualidad los medios de comunicacion de masas
comparten el trabajo de generar representaciones colectivas con otras
instituciones mediadoras; las mas importantes son aquellas que se ocupan de la
enculturizacion, como la familia y la escuela.

La Mediacion Cognitiva interviene sobre los relatos que producen los
medios de comunicacion, ofreciendo a las audiencias modos de representar el
mundo.

1.4 MODELOS DE ANALISIS DE LAS MEDIACIONES.

Los Mediadores de la comunicacién publica intervienen en la seleccion del
acontecer y median una representacion institucionalizada y objetivada de lo que
acontece, realizando una tarea mitificadora y ritualizadora.

El acontecer publico del que dan noticia los relatores en parte viene
impuesto por los sucesos que emergen (a los que los profesionales denominan
“actualidad”) y en parte por la seleccion de aconteceres que lleva a cabo cada
mediador.
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Las definiciones que se estipulan a continuacion, permiten distinguir las
instancias que intervienen entre la apariciéon de todo aquello que acontece en el
entorno y la seleccion de todo aquello que finalmente va a constituirse en objeto
de referencia de la comunicacion:

a) EMERGENTE: Algo que ocurre (0 deja de ocurrir) en el entorno
(material, social, ideal), en cualquier lugar y en cualquier tiempo,
cualesquiera que sean sus causas Yy efectos.

b) ACONTECER: Un emergente que como consecuencia de su
ocurrencia (o no ocurrencia) afecta o puede afectar a un grupo social
concreto, durante el periodo de tiempo que es objeto de observacion.

c) ACONTECER PUBLICO: Aquel acontecer a propdsito del cual se
informa a través de un canal de comunicacion publica, por ejemplo
en los MCM.

Denomina Martin Serrano, Acontecer Publico, “a cualquier emergente (cosa,
objeto, suceso, observacion, idea, norma, relacion, etc.) que por su presencia o
ausencia que afecta o puede afectar a la comunidad y cuyo conocimiento puede
ser compartido por los miembros de aquélla, porque ha sido seleccionado como
objeto de referencia 2por las instituciones que tienen a su cargo dar noticia publica
de lo que acontece.”"

1.41 DISENO DE ANALISIS DE LA SELECCION DEL ACONTECER
PUBLICO.

Para saber como interviene el mediador (sea institucién, como los MCM, o
sujeto individual) en la produccién del acontecer publico, se toma en cuenta el
modelo candnico de la produccion de acontecer publico en el que cada relator se
ocupa de uno u otros objetos de referencia, dedicandoles mayor o menor
atencion, eligiendo unas u otras fuentes de informacion. Acota los aconteceres en
un marco temporal, que puede estar abierto a los antecedentes y las
consecuencias de los sucesos, o cenirse a una referencia en el presente. Situa lo
que acontece en un marco espacial, cuando delimita los espacios (fisicos,
geopoliticos, sociopoliticos) donde suceden las cosas que se narran. Implica en el
acontecer a un gran numero de Agentes de cuya participacion, como
Comunicantes, Personajes o Controladores®, se da cuenta con mayor o menor
detalle. La existencia del objeto de referencia y el propio relato del suceso pueden
ser pautados como veridicos o falsos, existentes o inexistentes.

2 MARTIN Serrano, Manuel, Op. Cit. Pag. 123.
** Estas tipologias de Agentes estan definidas en las Pags. 34. y sigs.
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El objeto sobre el que se lleva a cabo tanto la tarea de mitificacion como la
de ritualizacion es el producto comunicativo. Desde el punto de vista de las
representaciones que maneja, el producto comunicativo consiste en una narracion
en la cual se ofrecen un repertorio de datos de referencia relativos al acontecer a
propdsito del que se comunica y generalmente un repertorio de evaluaciones.
Desde el punto de vista material, los productos comunicativos son un conjunto de
expresiones, tales como aquellas imagenes que disponen de un tiempo
determinado en unos determinados periodos de emisién televisual.

Los analisis de los datos de referencia y de los datos de evaluacién que
aporta un producto comunicativo se realiza por la técnica denominada de
“Analisis de Contenido”. Esta clase de investigaciones se podrian llamar “métodos
de analisis de las representaciones del relato”. El estudio de la materialidad del
producto comunicativo se lleva a cabo mediante las técnicas llamadas de "analisis
formal”; técnicas que estarian mejor denominadas como “métodos de analisis
material y formal de las expresiones comunicativas y de los productos
comunicativos.

1.4.2 DISENO DEL ANALISIS DE LA MITIFICACION (Mediacién Cognitiva).

El Analisis de Contenido, o si se acepta, el estudio de las representaciones
del relato, consiste en identificar la forma en la que el mediador realiza su labor
de mitificacién cuando relaciona la noticia de lo que acontece con las normas y
valores sociales.

La idea de que la narratividad es un modo de poner en movimiento la
significacibn combinando especificamente no sélo palabras, frases o
proposiciones, sino también agentes especiales sintactico-semanticos a los que
unas veces llamamos actores, otros personajes y asi sucesivamente.

Se describe como al modelo canénico de la mediacién cognitiva, a los datos
de referencia incluidos en el producto comunicativo que mencionan a
determinados Sujetos concernidos de una u otra forma por el acontecer, que
asumen la funcion de Personajes del relato. Cada personaje desempefia uno o
varios roles o papeles, en su relacion con los otros y en su relacion con el
entorno. El Sujeto, tanto del acontecer como de la interaccion comunicativa y del
propio relato, es el Actor. El analisis de los actores es la via para penetrar en la
estructura de la narracién y al tiempo para identificar quiénes son los individuos
concernidos por lo que sucede y por la noticia que se da de lo que acontece.

El Actor es el objeto de referencia que en la narracion permite relacionar
tres planos: el de la accion (en su condicion de Agente que interviene en el
acontecer); en el plano de la comunicacién ( en su condicion de Comunicante
productor o usuario de informacion), y la propia estructura de la narracién (en su
condicion de Personaje mencionado en el relato).
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Todo actor del acontecer es mencionada en la narracion por un personaje
que lo designa. El conjunto de los personajes que aparecen en un relato guarda
entre si relaciones narrativas, distinguibles de las que se mantienen a nivel del
acontecer por los propios actores a quienes representan.

Si se quieren existen funciones accionales (de los actores del acontecer) de las
que el relator da (o no da) cuenta recurriendo a las funciones narrativas (de los
personajes del relato).

El personaje, en el desempefio de cada rol®, puede y suele estar descrito
con determinados atributos (fisicos, sociales, morales, etc.). Los personajes
persiguen un repertorio mas o menos amplio de objetivos de todo tipo
(personales, grupales, materiales, inmateriales, etc.). El rol es una vieja categoria
que procede de la sociologia de Comte vy a través del funcionalismo de Durkheim
ha pasado a ser elemento definitorio de la sociologia estructural-funcional.
Cuando se reduce la accién de los sujetos sociales al desempefio de sus roles se
tiene una concepcidon reificada de los comportamientos y de las practicas
sociales. Pero sucede que esa reificacion es la que precisamente existe en las
narraciones de los MCM, donde los personajes se resuelven en un ramillete de
roles.

Si se pretende sacar a la luz una practica narrativa enajenadora que se
basa en la rolificacién, es obligado que los sujetos de analisis sean los roles y no
los Actores sociales reales que en ellos se reifican. Con el fin de alcanzar esos
objetivos, tienen que establecer relaciones con otros personajes, que se expresan
como interacciones que se traducen en actos de cualquier clase, los cuales
recurren a determinados instrumentos. El comportamiento del personaje, en
conexiéon con los ajenos comportamientos igualmente descritos en el relato,
puede concluir con el logro o el fracaso de sus objetivos. Esa conducta puede
estar sancionada con aprobaciones o desaprobaciones explicitas en el relato, que
indican la existencia de controles y de Controladores, y de normas para pautar la
forma en la que el personaje desempeia el rol.

Los roles son las funciones de los actores en su medio social, que les
asigna el relator. La atribucion de roles es el proceder narrativo mediante el cual
la mediacion cognitiva se deja penetrar mas profundamente por la afectacion de
la sociedad que describe. De hecho, la unidad de la accién, tal como se presenta
en el relato de los MCM, no reside en el actor, sino en el rol.

El relato puede indicar cual es el actor o actores de la comunicacion que
han elaborado el relato (Emisores) y para quién o para quiénes ha sido producido
(Receptores).

> El “rol” es la unidad que se ha utilizado para descomponer los relatos.
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1.4.3 DISENO DEL ANALISIS DE LA RITUALIZACION
(Mediacion Estructural).

El Analisis Formal, o si se prefiere, el analisis material y formal de las
expresiones y de los productos comunicativos investiga la manera en la que el
mediador realiza su trabajo de ritualizacion, dando noticia del acontecer en los
marcos prescritos por el disefio de utilizacion del espacio y/o del tiempo
comunicativo.

De acuerdo a esta definicion, se presenta el siguiente modelo de la
mediacién estructural, en donde las expresiones son diferenciables segun la
naturaleza tecnologica del medio.

Las caracteristicas tecnologicas del medio de comunicacion que se utiliza
para la captacién y transmisién de los datos de referencia, es la primera
determinacion que afecta a la naturaleza de esos datos.

Desde el punto de vista de los signos que pueden proporcionar para que el
receptor elabore los datos de referencia, cabe separar los medios abstractos de
los iconicos. Son medios abstractos aquellos que comunican mediante signos
cuya forma no se parece a la forma del referente. Los mas importantes emplean
la palabra escrita o hablada.

Desde el punto de vista del tiempo que transcurre desde que algo acontece
hasta que puedan dar noticia de lo acontecido, los medios pueden dividirse en
acronicos y sincronicos.

Son medios acronicos aquellos que por su naturaleza o por su uso,
comunican su mensaje mediando un lapso de tiempo largo respecto al momento
en el que existio o sucedid algo. Entre los media abstractos es acronico por
naturaleza el libro y el uso de la radio. Entre los media icdnicos, es acrénico por
naturaleza el cine, lo mismo que la prensa y las revistas ilustradas. Se usa
acronicamente la television cuando se difunde un reportaje de archivo.

Son media sincronicos aquellos que pueden comunicar su mensaje
simultaneo con la existencia temporal del referente. Entre los media abstractos,
se puede utilizar la radio de manera sincronica. Entre los media iconicos, cabe
usar la television para mostrar el acontecer en el momento en que aquél se
produce. Por lo que los media que al mismo tiempo son sincrénicos e icénicos,
son denominados media index.

La diferencia existente entre los media abstractos y los media iconicos se

refleja, desde el punto de vista de la comunicacién, en la naturaleza de los
codigos respectivos.
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Un media abstracto s6lo puede comunicar haciendo uso de un codigo social
particular, compartido por los emisores y los receptores. Los media iconicos,
potencialmente pueden comunicar remitiendo a los codigos sociales generales.
En la Television las expresiones pueden manifestarse en imagenes sincrénicas
respecto al acontecer o diacronicas, estaticas o dinamicas, dibujadas o en imagen
real, acompanadas o no de otras expresiones abstractas introducidas por un texto
hablado y escrito. En la television, se mide con el tiempo destinado a cada
producto comunicativo, y se comprueba la ubicacion del relato en la posicién
horaria, discriminada en funcién de la composicion de las audiencias. También se
controla el género bajo el cual aparece etiquetado el relato (por ejemplo, sucesos,
vida cultural).

1.5 UNIDADES DE ANALISIS DE LAS MEDIACIONES.

Cuando un mediador explicita en una narracion alguna vision de la realidad,
esa imagen del mundo podria referirse a todo lo que puede ser nombrado;
denotar (la denotacion de la imagen surgen de la descripcion de aquellos objetos
0 personas que objetivamente estan presentes; todos los elementos que
podemos nombrar con sus caracteristicas) y connotar (son las sugerencias, las
asociaciones que la imagen propicia dentro de un contexto cultural especifico;
son las ideas que surgen a partir de lo observado) de cada entidad todo lo que
puede ser diferenciado; expresarse de toda forma en la que algo pueda ser
indicado. EIl posible repertorio de imagenes del mundo resulta en principio
indefinido. Sin embargo en la practica de la comunicaciéon publica cada
comunidad o grupo social produce y reproduce en sus relatos una variedad
limitada de representaciones de la realidad. Cuando se compara la produccién
comunicativa de sociedades separadas en el espacio, en el tiempo o en el nivel
de evolucion, tales representaciones en ocasiones son semejantes, en ocasiones
son visiones del mundo que solo tienen difusidén en el seno de cada comunidad.

Las visiones del mundo alternativas que se ofrecen en la comunicacion
publica pueden considerarse como la expresion de representaciones colectivas
que se han objetivado en un producto comunicativo. Toda vision del mundo que
aparezca en toda comunicacién publica tiene por objeto interpretar lo que
sobreviene o puede sobrevenirle a la comunidad como consecuencia de la
transformacion del entorno. Esa interpretacion del acontecer esta determinada a
coorientar la accién social de los miembros del grupo. Precisamente por eso,
también las representaciones de lo que sucede que propongan los Mediadores,
tendran que poseer los rasgos de reconocibilidad, generalidad, estabilidad que
caracteriza a las representaciones colectivas.

En la narracion de la comunicacién publica, las representaciones tienen que

dar cabida tanto al universo de los principios compartidos como al universo de los
aconteceres que afronta la comunidad.
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El mediador se enfrenta con la tarea de sugerir una interpretacion socialmente
aceptable de lo que acontece entre el repertorio de las representaciones del
mundo que posee el grupo. O lo que es el equivalente: el mediador trata de
encontrar en lo que acontece una demostracién de que determinada concepcion
de la realidad, que se acepta o que se tolera en la comunidad, sigue siendo valida
en circunstancias concretas.

La Produccion Social de Comunicacion ofrece la perspectiva y una
sistematica especifica para la investigacion de las relaciones entre sociedad y
comunicacion, llamada Teoria Social de la Comunicacion; dicha teoria, funda su
existencia en las interdependencias entre la transformacion de la comunicacion
publica y el cambio de la sociedad. Es necesario que la produccion social de la
informacion publica se pueda ver afectada por el cambio social y que a su vez le
afecte.

La Produccion Social de Comunicaciéon aparece, a la luz de estas
reflexiones, como una actividad destinada a reproducir y producir una clase de
representaciones sociales adecuadas para enfrentarse con el cambio de las
condiciones objetivas que afronta la comunidad, manteniendo la validez de los
principios mas universales en los que se apoya la vida en comun.

En lineas anteriores, se han presentado modelos para llevar a cabo el
analisis de la seleccion del acontecer publico, de la mediacion cognitiva y de la
mediacion estructural. Esos disefios, deben de servir para captar las
correspondencias que existen entre las practicas referenciales, representativas y
expresivas que concurren en la elaboracion de los productos comunicativos. Para
ello se precisa establecer cuales son las unidades de analisis minimas en las que
pueden identificarse tales practicas.

La comunicacion publica presenta muchas modalidades, ya que se expresa
de palabra, por escrito, en imagenes estaticas, etcétera. Adopta variantes tan
distintas como el editorial, la crénica de sucesos, la novela por capitulos, capitulos
de una serie de dibujos animados (en este caso a Los Simpson). Todo esto hace
que se requiera de un criterio, especificamente destinado al estudio de la
produccion social de comunicacion, que permita comparar estos materiales tan
diversos. Por lo cual, se pone de manifiesto la necesidad de encontrar una unidad
universal de analisis.

El Relato, es la unidad que puede ser empleada para descomponer
productos comunicativos. El término “relato” aclara por su origen etimolégico que
se utilizé para designar el desarrollo de una produccion comunicativa oral. Luego
sirvid para identificar narraciones escritas.

Desde que aparecen los medios audiovisuales, el término también se viene

empleando para referirse a las nuevas modalidades narrativas. Asi se dice por
ejemplo, “relato cinematografico” o “relato icénico”.
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Para la investigacién de usos y funciones sociales que tienen los productos
comunicativos, se trabaja con la unidad denominada “Tema”, la cual es la unidad
de analisis en la que cabe identificar una practica mediadora, permitiendo
comparar las mediaciones y no solamente las narraciones.

Cada tema pone en relaciéon dos tipos de informacion, diferenciables en
razon de las presuposiciones, implicitas o explicitas, que introduce el Mediador:

(a) Informacion que se presenta como pertinente para identificar la
existencia de las entidades; y/o describir su estado; y/o lo que les
acontece.

(b) Informaciéon que se introduce como pertinente para interpretar la
existencia de las entidades; y/o sus estados; y/o lo que les acontece.

La operacion mediadora consiste precisamente en distinguir y establecer
una conexion entre qué es lo que viene dado (a) y por tanto se describe como
algo que pertenece a la SITUACION de referencia. Y qué es lo que queda
supuesto (b) y por lo tanto se da por sabido que pertenece a los PRINCIPIOS de
evaluacion de la situacion.

(a) AL PLANO DE LA SITUACION de referencia a proposito de lo que se
comunica. Pertenece a cualquier emergente (cosa, objeto, suceso,
observacion, idea, norma, comportamiento, relacion, etc.). Emergente
que por su existencia o inexistencia, su presencia o ausencia, su
transformacion o permanencia, afecta o puede afectar a toda la
comunidad, o bien a alguno o algunos de sus miembros.

(b) AL PLANO DE LOS PRINCIPIOS de evaluacién de la situacion de
referencia a propdsito de la que se comunica. Pertenece cualquier
constancia (norma, aspiracion, idea, modos establecidos de ser, de
aparecer, de reaccionar, de hacer, de utilizar, de comportarse, de
relacionarse; sean las cosas, los objetos, los sucesos, los seres vivos,
las organizaciones, instituciones, las personas o colectividades, etc.).
Constancias que por su pertenencia o su no-pertenencia, su vigencia o
no-vigencia, le permiten al mediador evaluar lo que acontece como
bueno o malo, legitimo o ilegitimo, conveniente o inconveniente,
verdadero o falso, general o particular, normal o excepcional, importante
o intrascendente, etc.

El término “constancia” designa todo lo que presupone como re-concebible
por el grupo o por algunos de sus miembros. La definicién técnica de constancia,
incluye a todo significado que le pueda ser atribuido a cualquier emergente y que
resulte inteligible para los miembros de la sociedad.

* MARTIN Serrano, Manuel, La Produccién Social de la Comunicacién, Pag. 152.
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Los temas son las unidades mas elementales en las que cabe descomponer
las visiones del mundo, a un nivel en la que todavia se puede reconocer una
interpretacion del acontecer dotada de sentido social. Lo que acontece adquiere
sentido social cuando se describe la SITUACION de manera tal que pueda ser
interpretada en relacién con algun PRINCIPIO reconocible por los Comunicantes
(aunque ese patron de evaluacion o la propia evaluacion no sean necesariamente
asumidas por todos).

El Tema es el resultado de una mediacidn que puede operar de alguna de
estas dos maneras:

- El Relator indica si un cambio (o una persistencia) de una SITUACION
tiene (o no tiene) consecuencias para la vigencia (u obsolescencias) de
algun PRINCIPIO.

- El Relator indica si la transformacién (o el mantenimiento) de algun
PRINCIPIO, tiene (o no tiene) consecuencias que cambien (o mantengan)
la SITUACION.

En cualquier caso, para identificar los temas hay que proceder a aislar:

a) Los objetos de referencia de la comunicacion, ya que a partir de la
identificacion de éstos, se puede estudiar la participacién del medio
(Modelo candnico de la produccién del acontecer publico).

b) Los datos de referencia que proporciona el mediador a propdsito de
dichos objetos, se puede analizar la Mediacion Cognitiva.

c) El tratamiento expresivo de los objetos y de los datos o presentacion
material que muestra el producto comunicativo, se puede reconocer la
Mediacién Estructural.?

Esta preparacion de los productos comunicativos sirve tanto para reconocer
las unidades de mediacion (los temas) como para analizar las practicas
mediadoras (produccion del acontecer publico, mediacion cognitiva y estructural).

> Ibidem, Pag. 155.
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La importancia de la Mediacion dentro de los MCM, no sélo se centra en el
control o el cambio en el orden que impera, como lo menciona Manuel Martin
Serrano, sino que los MCM si bien ponen limites al difundir informacion mediada,
también proponen representaciones de su propia interpretacion de lo que
acontece en el mundo, es decir, que los medios no soélo mitifican y ritualizan para
preservar el orden o la concepcion del mundo, sino que ofrecen mediante
representaciones del acontecer diario, concepciones del mundo que no estan
exactamente a favor del status quo y que tienden mas bien a elaborar y difundir
informaciones que los critican o cuestionan, sin dejar de lado al entretenimiento,
que también lo hace.

El tipo de mediacion que se da en cada sociedad es distinta y obedece a
fines especificos, pero lo mas importante es que el tipo de mediacién que se
permita en cada sociedad, es el principal indicador para representar su realidad.

1.6 LOS ACTORES DE LA COMUNICACION.

He indicado que los Actores, se designan indistintamente a quien hace
cosas, a quien dice cosas y de quien se dice las cosas que hace o dice. Existe un
universo de los actos, por lo que aquellas actuaciones comunicativas que son
propias de la comunicacion publica, se encuentran interacciones comunicativas
institucionalizadas en las cuales existe la mediaciéon de un producto comunicativo.

1° Actores Agentes: Modifican el ecosistema con un comportamiento
ejecutivo y/o expresivo; en el segundo caso, si el recurso a la produccion
institucionalizada de comunicacion. Igualmente son Actores Agentes los sujetos
que se ven implicados en las modificaciones que se generan por estas
actuaciones.

2° Actores Comunicantes que se sirven de Productos Comunicativos:
Modifican el ecosistema con un comportamiento expresivo que requiere el recurso
a la produccion institucionalizada de comunicacién. Igualmente son Actores
Comunicantes a través de Sistemas Institucionales de Comunicacién los sujetos
que se exponen a ser afectados por esta forma de actuacién, por lo que también
se llaman Comunicantes.

El receptor que lee, oye o ve un relato va a encontrar mencionados a
determinados actores, en ocasiones sefialados como Agentes, en ocasiones
indicados como Comunicantes. Suponiendo que el relato sea la Unica noticia que
el receptor tiene de las personas referenciadas, cualquier cualidad del actor de
carne y hueso se le releva al usuario del relato como atributo de un personaje: es
decir, como la caracterizacion de una clase ideal de actor que participa en la
trama. Precisamente el relato del acontecer se caracteriza porque transforma a los
Agentes y a los Comunicantes en Personajes.
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La condiciéon de personajes se adquiere por el hecho de actuar en el
entorno, aunque lo que alli se dice que dicen o que hacen los Personajes tenga
por objeto dar noticia de lo que hacen o expresan Agentes y Comunicantes.

1.6.1 LAS FUNCIONES DE LOS ACTORES.?

A) Para las necesidades que plantea un estudio de los relatos, es
conveniente distinguir entre las funciones de los Actores Agentes:

» Agonistas: Agentes que en una interaccion o bien tienen la
iniciativa de la accion social (Protagonistas o Antagonistas) o bien
cooperan con otros (Comparsas).

- Los Protagonistas se diferencian de los Antagonistas segun
que actuen a favor o en contra del grupo con el que se va a
identificar el Mediador.

- Los Comparsas se distinguen segun actuen en la érbita de un
Protagonista o Antagonista.

» Testigos: Agentes que presencian el desarrollo de los
acontecimientos sin implicarse ni participar en ellos y sin verse
afectados por sus consecuencias.

> Afectados: Agentes que no participan activamente en los
acontecimientos, pero que se ven concernidos por sus
consecuencias.

> Interventores: Agentes que se sirven de las interacciones de los
otros para alcanzar sus fines. Pueden actuar (indistinta,
simultdneamente) sobre las interacciones de los Agentes y sobre
las de los Comunicantes.

B) Funciones de los Actores Comunicantes:

En la comunicacién publica la categoria mas general que permite incluir a
todos los responsables del relato no es el Emisor, sino el Mediador:

» Mediador: Todo actor que participa, en todo o en parte, en la
seleccién, organizacién, evaluacion de la informacion que se le
ofrece a Otro en un producto comunicativo. En los MCM esas
tareas suelen estar distribuidas o compartidas entre varios
Mediadores.

26 1 as Funciones de los Actores en cada Nivel de Actuacién en MARTIN Serrano, Manuel, La Produccion
Social de 1a Comunicacion, Pag. 229.
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- Redactores: Emisores que intervienen, en todo o en parte, en
algunos de los procesos relacionados con la mediacion
cognitiva.

- Realizadores: Emisores que intervienen, en todo o en parte,
en algunos de los procesos relacionados con la mediacion
estructural.

- Emisores Fuentes: Quienes intervienen, en todo o en parte, en
la seleccidn del acontecer publico y/o en la seleccidon de los
datos de referencia, sean o no Emisores Profesionales.

Para designar a los consumidores de los productos comunicativos se
mantiene la denominacién mas usual en la literatura especializada:

» Receptores: Quienes efectivamente llegan a conocer y en su caso
a utilizar el producto comunicativo.

C) Funciones de los Actores Personajes del Relato:

> Intérpretes: Personajes representativos de los sujetos que, segun
el relato, intervienen activamente en lo que acontece. Los
intérpretes se diferencian, segun la preeminencia que les confiere
el relato, en Lideres y Ayudantes:

- Los Lideres (Héroes y Antihéroes) tienen la iniciativa de la
trama y se distinguen entre si segun donde situe su punto de
vista etnocéntrico el Mediador.

- Los Ayudantes pueden asumir en el relato tres funciones:
como Cooperantes de un lider intervienen directamente en las
mismas acciones; como Mandatarios ejecutan los encargos de
los lideres; en cuanto a Auxiliares proveen de medios a los
Héroes y Antihéroes.

» Espectadores: Personajes representativos de los sujetos
presentados como testigos de lo que sucede en el ambito de la
interaccién social y/o comunicativa. Se diferencian dos clases:

- Espectadores del Acontecer: Personajes referidos a sujetos a
quienes el relato les atribuye el conocimiento directo de lo que
acontece, pero a quienes no se les involucra en lo que
acontece.

- Espectadores de la Comunicacion: Personajes designativos de
quienes segun el relato conocen los actos que llevan a cabo
los Comunicantes, sin involucrarse en el proceso
comunicativo.
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> Relatores: Personajes representativos de sujetos presentados
como informantes de lo que acontece en el Sistema Social o
como autores del propio relato. Ambas funciones (bien simultanea
o alternativamente) permiten distinguir los siguientes tipos de
Personajes Relatores:

Relatores del Acontecer: Corresponde a los Personajes
referidos a sujetos de quienes se dice que han proporcionado
informacion sobre lo que acontece.

Relatores de la Comunicacion: Personajes que designan a
quienes se les tribuye, en todo o en parte, la elaboracion del
producto comunicativo.

Todos los mediadores identificados en el relato son clasificados, por
definicion, como Personajes Relatores de la comunicacion, sin perjuicio de las
otras funciones que les atribuye el relato.

» Destinatarios: Con estos Personajes el relato presenta a
determinados sujetos como Afectados por lo que sucede en el
ambito de la accidon social o como Receptores en el ambito de la
comunicacion social. Se distinguen dos tipos:

Destinatarios de la Accion: Los Personajes que designan a
quienes el relato les atribuye el papel de beneficiarios o
damnificados por los actos de los Agentes.

Destinatarios de la Comunicacién: Los Personajes
representativos de quienes se dice que son los Receptores a
quienes les esta designado el producto comunicativo.

» Controladores: Los Personajes que corresponden a quienes,
segun el relato, intervienen en el proceso de interaccion social y
comunicativa. Se establecen dos categorias:

Controladores de la Accion: Personajes referidos a quienes el
relato indica que se sirven de los otros Agentes para controlar
cdmo suceden las cosas.

Controladores de la Comunicacién: Personajes que
representan a quienes se dice que se sirven de los
Comunicantes para controlar la interaccion comunicativa.

El modelo que se ha propuesto distingue tres diferentes funciones, que
pueden desempefar los personajes mencionados en el producto comunicativo;
funciones relativas a la pasion; referidas a la accion y correspondientes a la

informacion.
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a) Los Destinatarios (Actores de la pasion)

Los destinatarios de la accion son los personajes que se refieren a los
Afectados: actores que, presentes o no en el teatro de los acontecimientos, el
relato sefiala como beneficiarios o perjudicados por lo que acontece o por lo que
los otros actores hacen. La existencia de Destinatarios sirve habitualmente para
justificar el comportamiento de los otros personajes.

b) Los Intérpretes Principales (Actores de la Accion)

Son los personajes que asumen la funcidn de héroes o de antihéroes en el
relato de la accion que se narra.

En los MCM los héroes son la categoria mas numerosa; incluso mas
abundante que los Comparsas y Testigos. En cambio, los Antihéroes, son
relativamente escasos.

c) Ayudantes (Intérpretes secundarios de la accién)

Entre los ayudantes se distingue a los Cooperantes, los Mandatarios y
Auxiliares. Existe un grupo que colabora con el Héroe y otro que lo hace con el
Antihéroe.

En los MCM el séquito de Colaboradores, Complices, Animadores del Héroe
suele ser mas numeroso que el del Antihéroe. El volumen de ayudantes que
emplea el Héroe para alcanzar sus objetivos esta en relacion con la
representatividad institucional que asume el actor a quien se le atribuye el
protagonismo de la accién.

d) Observadores (Actores de la Informacion)

Se incluyen en este grupo a los Relatores y a los Espectadores. Los
relatores del acontecer son los personajes narradores, presentados como
conocedores directos o indirectos de lo que ocurre. Los Espectadores son
personajes caracterizados por ser meros testigos de lo que acontece.

El numero de Observadores de los que hay constancia en el relato de los
MCM es inferior al de Intérpretes, Protagonistas y Comparsas. La inclusién o
exclusién en el relato de personajes en el papel de observadores directos no es el
reflejo automatico de su presencia en los hechos.
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1.6.2 DESCRIPCION DE LOS ACTORES.

Nuestra cultura concibe que los agentes encarnan un destino en el drama de
la accion social: por eso es posible que puedan describirse sus actos recurriendo
a las funciones estereotipadas que cumplen los personajes en el relato.

En la Television la mera presencia en imagenes del actor que representa el
Personaje supone una manifestacion mas o menos intencionada de sus rasgos
fisicos, y para el receptor sensible, un viso de sus rasgos de personalidad.

La identificacion de los personajes, se da con la atribucion al sexo, ya que
en la television suele ser posible identificar el sexo del actor que encarna el
personaje a partir de los datos implicitos.

Los datos muestran que existen pautas en el relato, utilizadas para sefalar
que a los hombres y a las mujeres les conciernen funciones distintas:

1° La mencién expresa al sexo (tanto masculino como femenino) aparece
cuando se subraya el papel protagonista (es decir, de bueno) que tiene el actor
con la accién; o bien cuando se quiere recalcar que el Personaje Destinatario
designa a un beneficiario de la accion (Afectado).

2° Los Prototipos (Héroes y sus Cooperantes) de quienes se subraya
explicitamente el sexo representan a agentes que actuan en ambitos diferentes
segun que sean hombres o mujeres. La condicion de varon se menciona cuando
los Prototipos cumplen funciones situadas en el ambito politico, y que hacen
referencia a la vida social activa (por ejemplo, puestos de trabajo donde se toman
decisiones). La condicion de mujer se indica cuando el Prototipo desempena
funciones situadas en el ambito privado.

3° La mencion al sexo del personaje beneficiario del afan de los otros
(Destinatario) también depende del ambito en el que esté incluida la accion.
Cuando la accion que se describe en el relato tiene efectos publicos, se subraya
la condicion masculina del Destinatario, cuando tiene efectos privados, se hace
constatar su condicion femenina.

La mencidn del sexo se reserva con mas frecuencia para los personajes que
representan al individuo que desempena tareas socialmente bien evaluadas. La
discriminacion sexual (en el ambito de la mencion de uno u otro sexo, en unas u
otras funciones) generalmente es indicativo de la divisién técnica entre hombres y
mujeres.
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La atribucion de la edad®, en el medio de la television, suele indicarse
expresamente cuando esta en la madurez y acostumbra a silenciarse cuando es
un joven o un anciano.

La referencia a las cualidades fisicas del actor que encarna el personaje es
poco corriente: depende del rol que tiene asignado. La ausencia de datos sobre el
fisico de los actores a la hora de diferenciar sus roles es un rasgo muy
caracteristico de la comunicacion que se refiere a la marcha de los asuntos
publicos. En cambio los temas privados suelen generar una mayor atencion de los
medios de comunicacion al aspecto del actor que asume el personaje.

Por ultimo, en los MCM es mucho mas abundante la atribuciéon de
cualidades morales que de cualidades fisicas a los actores que desempefan los
roles. Las menciones expresas a rasgos morales son relativamente menos
frecuentes en la descripcion de los actores que intervienen en ambitos
sociopoliticos.

27 . , . , . , ~ . . . .
La edad se analiza segun las etapas biologicas (y no segun los afios). Los Personajes se diferencian en nifios,
jovenes, adultos, maduros, ancianos.

43



2.1 ANTECEDENTES DE LOS DIBUJOS ANIMADOS.

En este segundo capitulo se desarrolla el contexto histérico que aborda el
inicio y desarrollo de los dibujos animados, antes de la aparicién de Los Simpson y
hasta el surgimiento de ellos. Este capitulo permite ubicar las caracteristicas
generales y el desarrollo histérico de esta forma de comunicacion llamada
animacion.

Con el fin de contextualizar el tema de Los Simpson, es necesario hablar de
los antecedentes de los primeros dibujos animados y de los principales modelos
de familias que ha habido, ya que gran parte de lo que hoy son Los Simpson, es
gracias a toda esta influencia.

Por otro lado antes de pasar de lleno a Los Simpson, se hace mencion de
cuando las caricaturas dejaron de ser tan blancas e inocentes.

La historia de Los Simpson, se ubica en cinco puntos, incluyendo el anterior,
de acuerdo con los momentos mas importantes que ha tenido esta serie, desde su
creador Matt Groening, ya que poco se sabe de él, antes de que hiciera su famosa
familia amarilla, el surgimiento en los Estados Unidos, su llegada a México y los
mas de diez afios de trayectoria, como programa.
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Las caricaturas animan casi cinco generaciones.
99 afios de hacer vivir en la hermosa fantasia.

Los cartoons, dibujos animados o caricaturas, como las conocemos
comunmente, se hallan tan inmersos en la cultura popular que mas de cinco
generaciones en nuestro pais, han hecho suyos a los personajes surgidos de la
fantasia o de la realidad, convirtiéndose asi en parte fundamental de la vida de los
nifios, de los papas de los nifios, de los papas de los papas de los nifios y
sucesivamente de generacién en generacion, transmitiéndose a través de la
television, momentos de alegria, aventuras, emocién e incluso también de
violencia, hasta mezclarse con los elementos necesarios que puedan finalmente
crear mundos de magia, misterio y seduccion.

Lo que conocemos en la actualidad como animar, es dar vida a lo que no la
tiene, sean dibujos, modelos u objetos: el primer tipo, los dibujos animados, ha
predominado y caracterizado al género durante mucho tiempo. Sin embargo, el
redescubrimiento de técnicas parcialmente olvidadas (como el Stop Motion y la
Claymation) asi como la reciente popularidad de la animacion por computadora,
han demostrado que en este género nada es predecible.

Marionetas y Dibujos
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El origen de la animacion puede remontarse hasta 1830, cuando aparecieron
los primeros “Juguetes Opticos”. Dichos dispositivos generaban ilusion de
imagenes en movimiento: los mas conocidos fueron el Fenaquitoscopio (un disco
giratorio que tenia figuras dibujadas en el centro) y el Zootropo (en el cual las
figuras colocadas en el interior de un cilindro, eran vistas a través de ranuras
hechas en la circunferencia exterior). Dichos “juguetes” fueron el origen de la
cinematografia de “accion viva” y de la animacion, dependiendo si las figuras
colocadas en ellos eran fotos o dibujos. En el caso de la animacién, se descubri6
gue no era necesario dibujar y fotografiar en pelicula absolutamente todos los
movimientos de un personaje, ya que el ojo humano, al observar las imagenes a
cierta velocidad, “completa” los pasos que faltan y percibe una accion completa
(gracias al fenémeno conocido como “Persistencia de la Vision”).

Poco antes de que iniciara el siglo XX, también aparecio la fotografia por
Stop Motion. Georges Meliés, el mago del cine, fotografiaba miniaturas y modelos
cuadro a cuadro, modificando ligeramente su posicién en cada uno: el movimiento
“surgia”, cuando la pelicula se proyectaba a velocidad normal. Meliés empleé al
Stop Motion para crear sus famosos efectos especiales, pero la técnica y la idea
serian aprovechada por muchos cineastas. El principal seria el ruso Ladislav
Starevich, en 1910. La mayoria de sus cortometrajes duraban alrededor de 15
minutos, y mostraban marionetas de animales y juguetes en movimiento. Incluso
para los estandares actuales, su trabajo es técnicamente sorprendente: no se
veian los alambres, era capaz de incluir los efectos luminosos y de presentar
varios personajes a cuadro.

2.1.1 EL COMIENZO (1900-1940)

Segun relata Juan Carlos Pérez, estudioso de la historia de las caricaturas o
cartoons, “Antes de que apareciera la television, las caricaturas formaban parte de
las matinés que se proyectaban en las viejas salas de cine, siendo el cortometraje
“Fases Humorosas de Caras Graciosas” realizado por Stuart Blackton en 1907,
basicamente estaba disefiado con dibujos pintados sobre un pizarrén, sobre el
cual se hacian diferentes tomas a fin de recrear diversos movimientos o
pasajes.”® El cortometraje antes mencionado, es considerado como “el primer
dibujo animado” y definid qué caracteristicas distinguirian a la animacion como
género. Basicamente, brindaba al realizador la posibilidad de crear sus propias
leyes fisicas y temporales, que podian ser tan realistas o tan fantasticas como
deseara.

El potencial de narrar historias que carecian de limites, volvid muy atractiva
la animacién, tanto para cineastas como para el publico, y Estados Unidos pronto
se convertiria en el pais con mayor nimero de producciones.

28 Entrevista corPEREZ Zarate, Juan Carlos Investigador de la UNAM, en la Historia de losb@jbs
Animados.
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En un inicio se adaptaban tiras cdmicas, y por ello es logico que fuera un
dibujante de comics quien creara el primer personaje animado.

Windsor Mckay era disefiador de profesion y dibujante de cémics, le atraia la
posibilidad de dar vida a sus personajes a través del cine, pero primero necesitaba
experimentar, asi que en 1909 crea la “Animacion Hibrida”, que es el término que
se emplea para designar aquellas peliculas donde un dibujo animado y una
persona real comparten el mismo plano, como en “Space Jam” o en “;Quién
engafio a Rogger Rabbit?”. Para 1914, menciona Pérez Zarate que Mckay
presentd el filme “Gertie el Dinosaurio”, que fue esbozando lo que serian los
dibujos animados a futuro.

Para 1919, época en que las cintas aun eran mudas y en blanco y negro, Pat
Sullivan y Otto Mesmer, introdujeron el sin sentido del género al crear a “Félix el
Gato”. “La fama del minino —relata el investigador- sélo era equiparable a la de su
colega cinematografico de carne y hueso, Charles Chaplin.”?

En aquella época, la animacién no era para nifios, sino que debia entretener
a los adultos, ya que siempre se proyectaba un corto antes de la pelicula de la
noche, y tampoco existian censores que decidieran lo que se veia y lo que no
(nocién que hasta ahora, se esta recuperando). Comenzaba la era de los grandes
personajes.

Ante el trabajo de Mckay, muchos realizadores decidieron crear sus propias
animaciones hibridas. Una de las compafiias productoras fue Laugh-O-Gram
Films, en donde trabajaban dos jovenes artistas llamados Ubi Iwerks y Walt
Disney. Este ultimo realizé una serie de cintas en las cuales introducia a una nifia
llamada Alice al irreal mundo de los dibujos animados. La primera de las peliculas,
apropiadamente, se llamaba “El Pais de las Maravillas de Alice”.

En poco tiempo Laugh-O-Gram tuvo competencia. Los hermanos Max y
Dave Fleischer creativos hollywoodenses, inspirados por el trabajo de McKay
decidieron realizar sus propias cintas. Ambos eran inventores y su primer objetivo
fue obtener una animacion mas realista. Para lograrlo inventaron el Rotoscopio:
una camara que permitia dibujar, casi calcando, cuadro a cuadro los movimientos
de una persona previamente filmada. El impacto de movimientos tan complejos
fue todavia mayor cuando los combinaron con animacién hibrida.

Los hermanos Fleischer, se lanzaron a la aventura, innovando con un
personaje controvertido y polémico, la simpatica y sensual Betty Boop, personaje
cuyos movimientos, o0jos “cachondos” y pronunciadas curvas, hicieron que
alcanzara un éxito sin igual; esta atractiva y encantadora chica se mantuvo vigente
a lo largo de muchos afnos.

2 |bidem.
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En esta época, los estudios de animacién desaparecian con la misma
velocidad con la que surgian, y Laugh-O-Gram no fue la excepcién. Entonces Walt
Disney cred al personaje que cambiaria la historia de la animacién. La leyenda de
Mickey Mouse surgié gracias a los dos factores: el disefio de Iwerks y la aparicion
del cine sonoro.

Walt Disney no fue el primero en
combinar animacion y sonido, ya que Los
Fleischer iniciaron los experimentos en 1924,
pero su invento (que incorporaba sincronia
labial, o lip-sync) habia sido catalogado como
poco viable.

I| MICKEY, el
I aprendiz de |
brujo en i
“Fantasia”. E

Disney comprendiéo que el cine mudo,
estaba a punto de ser historia, y por ello, en
1928, el mundo conocié a Mickey Mouse en
“Steamboat Willie”, escuchando sus silbidos, la
musica coordinada con la accion en pantalla y
los primeros efectos de sonido, donde el
mismisimo Walt Disney presto6 su voz al

pequefo, popular y carismatico ratén, por lo que fue considerado como “El Primer
Filme Animado con Sonido”. La musica y la animacidén se unirian en definitiva a
partir del afio siguiente.

En 1932, se presentd “Flores y Arboles”, la primera animacion en
Technicolor. Nuevamente, Disney fue el encargado de innovar el género y por eso,
se gan6 un premio Oscar. Los Fleischer, en respuesta, afiadieron technicolor a un
corto de su estrella Betty Boop (“Pobre Cenicienta”), pero con un sistema que
daba una apariencia tridimensional a los fondos. Dicho sistema, que se empled
Unicamente en dicho estudio y se perdié después, consistia en construir un
diorama con el escenario y, frente a él, suspender y fotografiar los acetatos con los
personajes, y el fondo, con el decorado en movimiento.

El proyecto que angustiaba a Disney y a sus acreedores, fue presentado en
1938: se trataba del primer largometraje de dibujos animados. Todo lo que se
habia experimentado durante afios (sonido sincronizado, color, camara multiplana
y efectos luminosos) luciria en todo su esplendor durante el estreno mundial de
“Blancanieves y los Siete Enanos”, considerada en su tiempo como “un cuento de
hadas para adultos”.

“Blancanieves” impuso a Disney como un estandar para todos los
animadores, sin importar al estudio al que pertenecieran, ya que establecid que
todo cortometraje animado debia incorporar caracteristicas del largometraje
musical.
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El otro gran experimento de Disney data de 1940 y se llama “Fantasia”, la
cual fue rescatada por generaciones posteriores y aclamada como la obra de arte
gue es en la actualidad.

Durante la década de los cuarenta, muchos estudios pequefios (incluyendo
al de Los Fleischer) cerraron sus puertas. Por una parte, estaba la competencia
con Disney, por la otra, la Segunda Guerra Mundial. Disney subsistio al ofrecer los
derechos de sus personajes y se dio el lujo de continuar experimentando con
animacion hibrida. Después de la Guerra, los largometrajes regresaron, pero en
esta ocasion el estudio se enfrentaria a otro tipo de competencia, la cual, es la
reaccion contra su estilo sentimentalista y la llegada de la television.

2.1.2 LALLEGADA DE LA PANTALLA CHICA (1940-195 0)

Muchos personajes ya conocidos, tuvieron que adaptarse a las nuevas
exigencias de la época con la llegada de la television que, a diferencia del cine, se
volvia mas estricta y limitante en cuanto a tiempos y espacios; sin embargo, las
caricaturas pudieron superar esta prueba de fuego y mostraron con ello, que
definitivamente habian llegado para quedarse.

Fue asi como surgié uno de los grandes clasicos en el mundo de los dibujos
animados, Tom y Jerry, al mismo tiempo MGM presentaban con mucho éxito al
perrito Dropy, mientras que los productores Ben Hardaway y Carl Dalton daban
vida a un irénico personaje que en 1940 hizo su debut como una liebre y tiempo
después, redisefiado por Chuck Jones, haria su presentacion estelar como Bugs
Bunny, el éxito de este conejo fue tal, que termind por convertirse en la insignia
oficial de los Looney Toones, o sea, de las caricaturas de los estudios Warner
Bros.

Originalmente creados para el cine,
los Looney Tunes hicieron historia en la
Tele.
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La unidad de animacion de la Warner Brothers no era nueva, en realidad
habia aparecido en 1934, con la integracion de dos compafiias pequefias que
competian con Disney y que se llamaban “Looney Tunes” y “Merry Melodies”,
conocidas en México como Fantasias Animadas de Ayer y Hoy, nhombres que se
conservan hasta el dia de hoy. Al surgir WB, se contraté a varios animadores,
entre los que destacaban Bob Clampett, Chuck Jones, Friz Freleng y Tex Avery, a
guienes se les debe la personalidad del estudio. Aunque Ultimamente se pueden
ver las producciones de WB en la televisidn, personajes como Bugs Bunny, Porky,
El Coyote y el Correcaminos, y el Pato Lucas originalmente pertenecian al mundo
del cine. Su misién fue romper con todo lo que Disney simbolizaba.

Los cortos de WB eran visualmente muy sencillos, con lineas simples y
colores enteros. La animacién dej6 de retratar la realidad para recuperar su propio
mundo, donde no existen reglas y todo, absolutamente todo, es posible. El triunfo
de los personajes, en especial el de Bugs Bunny (una inteligente liebre, que se
burla lo mismo del arte y de los clichés cinematograficos que de si misma) liber6 a
Warner Brothers de la sombra de Disney y demostré que era posible realizar otro
tipo de animacion.

El estiio de Warner Brothers pronto seria imitado,
pero no en el cine, sino en producciones para television.
Joseph Hanna y William Barbera, quienes iniciaron como
animadores para cine, al realizar para MGM los mejores
cortos de Tom y Jerry, decidieron cambiar de medio y
crear su propio estilo. Ellos dieron origen a muchos de los
personajes mas famosos de las décadas de los sesenta y
setenta, como el Oso Yogui, Don Gato y su pandilla, y
sobre todo, Los Picapiedra. Estos Ultimos, fueron la
primera animacion transmitida en horario nocturno, ya que
las situaciones familiares, atraian mas a los adultos que a

los nifios. Don Gato y Benito, los reyes
del maullido calleiero

Sin embargo, su éxito afectaria la calidad de la animacion y la percepcion del
género en conjunto. La razén es que, como la imagen es diferente en cine y en la
television, el dibujo se vuelve mas esquematico y repetitivo.

Los personajes no podian tener muchas expresiones faciales, los objetos no

eran muy detallados y los fondos se repetian constantemente cuando se movia el
personaje (el mismo poste, la misma barda, el mismo bote de basura).
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Por otra parte, estaban los diferentes tiempos de produccion. La realizacion
de un largometraje animado toma un promedio de tres afios; en cambio, la de una
serie para television esta obligada a ser mas rapida, en especial, para aprovechar
las modas de lineas, de juguetes y peliculas exitosas de temporada. Por ello, los
realizadores de series de televisidon, necesitan recurrir a otras alternativas, como
disefios mas sencillos, colores mas vivos y ritmos diferentes. El estudio que les
descubrié y que mas lo lleva a cabo en la actualidad es, precisamente Warner
Brothers.

En series como “Animaniacs”, se recurre al cambio constante de ritmo,
mientras que en “Batman” se emplea un impresionante disefio casi
cinematografico. Otros estudios como la 20™ Century Fox, en contraste, prefieren
cuidar mas la historia: el mejor ejemplo de la actualidad es la serie de Los
Simpson, la sarcastica respuesta de los noventa al mundo familiar de Los
Picapiedra.

Aunque hay que reconocer, que en la historia de los programas televisivos,
han existido varias series y caricaturas que han tenido una trayectoria de éxitos,
por su singular enfoque familiar, y que a fin de cuentas, son las antecesoras de lo
gue hoy es la serie de Los Simpson; las hay desde las mas locas, como La Familia
Munsters y los Familia Addams, hasta los ya mencionados Los Picapiedra o los
espaciales Supersonicos.

Estos programas, sin duda, han influenciado al telemaniaco Matt Groening,
para crear a su familia amarilla, pero ademas cada uno tiene su historia.
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2.1.3 EPOCA DE CONSAGRACION (1950-1970)

A mediados de los afios 50, las producciones de Warner Bros. Estaban en
auge, dominando el mercado de los dibujos animados, con personajes como
Speedy Gonzélez, El Coyote y el Correcaminos, el Pato Lucas y muchas figuras
mas que hacian las delicias de chicos y grandes a la par de las producciones de
Walt Disney que tenia en Mickey Mouse, el Pato Donald y compafiia, a los
representantes perfectos de su mundo de magia, fantasia y ensuefio.

Sin embargo, y debido al enorme éxito que
estaban alcanzando las caricaturas donde quiera
gue se presentaban, convirtiéndose asi en un
negocio bastante redituable, muchos productores
comenzaron a voltear hacia este género televisivo
gue se consagraba cada vez mas y el cual
resultaba muy atractivo.

El Correcaminos y el Coyote, de los clasicos
contemporaneos.

En 1957, los jovenes Joseph Hanna y William Barbera, lanzan a la pantalla
chica a Ruff y Reddy, su primera caricatura, con la que por cierto, tuvieron un
debut mediocre, pero lejos de desanimarse, el afio siguiente aparece Huckleberry
Hound, con quien iniciaron su camino al éxito y la consagracioén, siendo asi como
surgieron creaciones animadas como Scooby Doo, El Inspector Ardilla, La
Hormiga Atdmica, Los Superamigos, entre muchos otros personajes y caricaturas
que se convirtieron en clasicos de la television y en referencias obligadas en el
mundo de los dibujos animados, con los estudios Hanna Barbera se ganaron un
lugar entre los grandes.

Otro que se unié a la competencia fue Walter Lantz, quien presento al P4jaro
Loco como su creacion mas importante, seguida por personajes como Chili Willie y
Pablo Morsa.

De esta forma, el publico televidente pudo tener una oferta variada, atractiva
y encantadora para todos los gustos y todas las edades, con altas dosis de
diversion y entretenimiento, siendo asi como terminaron de sembrarse las bases
definitivas de un género que termind por volverse indispensable en la vida de
chicos y grandes.
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2.2  FAMILIAS PROTOTIPO MAS FAMOSAS DE LA TELEV ISION.

Con el fin de contextualizar el tema de Los Simpson, es necesario hablar de
los principales modelos de familias que ha habido en la television, ya que gran
parte de lo que hoy son Los Simpson, es gracias a toda esta influencia.

2.21 LAFAMILIA MUNSTERS.

Titulo Original: The Munsters.

Emision Original; 1964-1965.

Productora: CBS, MCA y Universal.

Numero de Episodios: 70.

Duracién: 25 minutos. B/N

Productor Ejecutivo: Joe Connely.

Creadores: Joe Connely y Bob Mosher.

Musica: Jack Marshall.

Reparto: Fred Gwynne (Herman); Yvone de Carlo (Lily); Al Lewis (Abuelo); Butch
Patrick (Eddie); Beverly Owen y Pat Priest (Marilyn).

“La Familia Munsters” se emitié por television, durante dos afios. Nunca
gano un premio Emmy, ni tampoco estuvo entre los primeros diez puestos de
rating de audiencia. Esta serie clasica de la CBS, nunca se filmé a color, y luchaba
contra la competencia producida por sus eternos rivales, “Los Addams”.

En 1964, los productores Joe Connelly y Bob Mosher, buscaban el modo de
resucitar para la television, los antiguos mitos del cine de terror de los Estudios
Universal. La idea final empezd a desarrollarse y a dar forma a lo que seria la
familia fendbmeno mas famosa del medio; dando asi, una caracterizacion especial
cada uno de los personajes.

Tras dejar de rodarse la historia original en 1966, la
Familia Munsters protagonizé, un largometraje para la
pantalla, rodado en color y protagonizado por los mismos
actores de la serie televisiva, ya que fue un notable éxito.
Méas tarde se vio convertida en una caricatura de un
especial de dibujos animados de la ABC, con una
produccién de 60 minutos de duracidn, que incorporaba
dos nuevos personajes, lgor y Lucrecia, y que no contaba
con ninguna de las voces que componian el elenco
original. “Los Munsters”, es la Unica serie de la historia de
la television, que traslada personajes y situaciones, a
través de mas de 20 afios conservando sin variar en
absoluto, la idea original, aunque la serie carecia de
encanto de su predecesora, y que no consiguid hacer | os Munsters inmortalizando
olvidar a los Munsters de siempre. su candorosa anormalidad.




Los maquillajes eran muy superficiales, los guiones poco consistentes, y la
filmacion en color, resultaba demasiado chillona, para unos personajes que, en
definitiva, habian nacido para el blanco y negro.

La Familia Munsters es una tipica y normal familia, media americana.
Emigraron a Estados Unidos desde Europa. Concretamente, Lily y EI Abuelo, son
nacidos en Transilvania; Herman, nacié en Alemania; Eddie y Marilyn son ya, de
hecho, cien por cien americanos.

HERMAN, tiene 150 afos, cursé estudios de medicina, en la Universidad de
Heidelberg, y actualmente trabaja en una lujosa funeraria local.

LILY DRACULA, que nunca ha confesado su verdadera edad, tiene
alrededor de 137 afios. Se ocupa de la casa y de su familia, con verdadera
devocibn, y es una experta cocinera.

EL ABUELO, EL CONDE DRACULA, tiene 378 afios, se ocupa en inventar
extrafios objetos y pécimas humeantes en el sétano de la casa, lo que enerva a
su yerno, quien ve aumentar mes a mes el recibo de la electricidad, ahora es
viudo, pero ha estado casado 167 veces.

EDDIE WOLFGANG, es como cualquier niilo normal de su misma edad.
Llega tarde todos los dias a sus clases, duerme en un pequefio ataud y aulla en
todas las noches de luna llena.

MARILYN, hija de una hermana de Lily, es la oveja negra de la familia. Tiene
23 afios y se cree la mujer menos atractiva del mundo. Su principal ocupacion son
sus estudios y encontrar un marido, sin importarle quiény cémo.

La Familia Munsters habita en el nimero 1313 de Mockingbird Lane, en los
Estados Unidos de América, en una confortable mansién, de ruinoso aspecto, que
ellos se afanan en conservar. De hecho, algunas de las telarafias que adornan las
paredes y muebles, son tejidas amorosamente por la misma Lily, en sus ratos de
ocio.

2.2.2 LOS LOCOS ADDAMS.

Titulo Original: The Addams Family.
Emision Original; 1964-1965.
Productora: ABC y Filmways.
Numero de Episodios: 64.
Duracion: 25 minutos. B/N
Productor Ejecutivo: David Levy.
Creador: Charles Addams.

Musica: Jack Marshall.
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Reparto: John Astin (Homero); Carolyn Jones (Morticia); Jackie Hogan (Tio
Lucas); Ted Cassidy (Largo y Cosa); Lisa Loring (Merlyna); Ken Weatherwax
(Pericles); Blosson Rock (Abuela); Felix Silla (Primo Eso).

El 18 de septiembre de 1964, la cadena televisiva ABC, emitia el primer
episodio de una serie, “La Familia Addams”, un ambicioso proyecto de llevar a la
imagen real, el particular mundo del dibujante Charles Addams.

La serie se mantuvo durante la temporada 1964-1965, en el puesto numero
23 de rating de popularidad, y tras 64 capitulos emitidos, dejé de emitirse, porque
su publico, no soportd el acido punto de vista, sobre el comportamiento normal de
la familia americana de clase media, su incisivo y corrosivo sentido del humor y su
forma de solucionar los problemas domésticos, basado en cucharadas bien
cargadas de cianuro de potasio.

La serie de los “Locos Addams”, no cont6é con un presupuesto espléndido, de
hecho, en cada uno de los episodios de la serie, se constata el buen uso que de la
imaginacion se hizo, para suplir donde el dinero no llegaba.

En la temporada de 1973, Hanna-Barbera, decidié retomar el tema de los
Addams y convertirlo en serie de dibujos animados. La caricatura se presentaba
en episodios de media hora de duracion cada uno, emitidos por la NBC. La mayor
innovacion de esta serie, fue la casa rodante de la familia, con la que recorrian el
pais en busca de extravagantes aventuras.

No fue sino hasta 1991, que esta singular familia,
volvié a saborear las mieles del éxito, aunque esta vez en
color y para la pantalla grande, se convirtié en el gran éxito
de taquilla en los Estados Unidos, alcanzando también,
recaudaciones astrondmicas en su exhibicion en Europa,
tanto que lleg6 a tener segunda parte, desmintiendo el dicho
popular, superando en calidad artistica a la primera.

En la Familia Addams los sucesivos episodios de esta
serie, nos mostraron las peculiaridades de esta poco comun

familia. Sus excentricidades, quizas las mas originales de la
Los Addams, los chicos mas historia.

duros en el mundo de la

telecomedia familiar.

Esta insdlita familia est4 dirigida por HOMERO ADDAMS, el patriarca del
clan, un nifio grande, libidinoso e imprevisible, que mantiene su ociosa Yy
placentera vida, dilapidando el patrimonio familiar. Sus mayores pasiones, es
fumar enormes y apestosos puros, y entretenerse con sus trenes de juguete.
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Su bellisima y palida esposa, MORTICIA, es una mantis religiosa de
sibaritas, gustos masoquistas, ampliamente satisfechos por su esposo que cuida
con devocion de su familia y de su querida y enorme planta carnivora, llamada
Cleopatra.

EL TIO LUCAS, es un curioso elemento, que se dedica a idear macabros
entretenimientos para sus dos sobrinos.

LA ABUELA ADDAMS, es una experta cocinera, cuya principal ocupacion,
es impedir que los guisos que cocina, acaben huyendo de la olla, donde los esta
preparando.

Los pequeiios Addams, MERLYNA y PERICLES, son dos encantadoras
criaturas que disfrutan decapitando mufiecas al estilo de la Revolucion Francesa, y
son expertos ladrones de carretera, cuando roban las sefiales de tréfico, de las
vias colindantes.

LARGO, el mayordomo, es una especie de monstruo de Frankenstein
metido a camarero, y entre sus especialidades, esta la de amenizar las veladas de
sus sefiores, con horrorosas serenatas en un mugriento érgano.

Por dltimo, esta DEDOS, una mano autbnoma que vive dentro de una caja
negra y que es tan espabilada, que lo mismo juega ajedrez con Homero, que
ayuda a Morticia a hilvanar un ovillo de telaranas.

2.2.3 LOS PICAPIEDRA.

Titulo Original: The Flintstones.

Emision Original; 1960-1966.

Productora: ABS y Hanna-Barbera.

Numero de Episodios: 344.

Duracion: 30 minutos. Dibujos Animados. Color
Productor Ejecutivo: John Mitchell.

Creadores: Joe Barbera y Bill Hannah.

Musica Hoyt Curtin.

En los primeros afios de la década de los sesenta, William Hanna y Joseph
Barbera, los productores de peliculas animadas para la television, tuvieron la idea
de crear una nueva serie de dibujos animados, pero no sabian en qué época
desarrollar su historia, aunque sabian que no podia ser en la época actual, porque
perderian buena parte de su presumible éxito. Tras mucho discutir, decidieron que
fuera en la Edad de Piedra. Los protagonistas disfrutarian de todas las
modernidades de la era espacial, aunque adaptadas a los materiales disponibles
en el amanecer de la historia.
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Asi pues, disefiaron un automdvil de tronco de arbol, con ruedas de piedra, un
teléfono-caracol, una casa con jardin construida al estilo de las cavernas, y un sin
fin de artilugios modernos adaptados a las necesidades de la serie.

El primer episodio de la serie, se emitid por la
cadena ABC, el 14 de octubre de 1960, e
inmediatamente se convirtid en un éxito sin precedentes
de la animacion televisiva, por lo que Los Picapiedra se
convirtieron por derecho propio, en la primera comedia
de situacion animada en la historia; las primeras
caricaturas, iban mas alld de los 6 6 7 minutos de
duracion.

El programa gand un Golden Globe Award y fue
nominado para un premio Emmy. Asimismo, fue . .

. . . Los Picapiedra y los Marmol, se

galardonada por la Sociedad Nacional de Animadores, van en marcha a bordo de ese

con la preciada Silver Plague, como la mejor animacion. ;{:r:‘t?grrgg;” de traccién

La serie inicial de Los Picapiedra se mantuvo en la ABC de 1960 a 1966, y
en septiembre de 1971, se estrené el show de “Pebbles y Bam-Bam”, que
mostraba a los hijos de los protagonistas, convertidos en adolescentes.

Los Picapiedra habitan en una zona residencial de la ciudad de Rocaplana,
viven Pedro Picapiedra y su esposa Wilma.

PEDRO trabaja en una compafiia constructora, manejando una bronto-grda,
y WILMA se ocupa de los quehaceres domeésticos. PEDRO es grufion,
malhablado, ordinario, tragén y liante, pero en el fondo posee, un corazén de oro.
En la casa de al lado, viven Los Marmol, Pablo y Betty, los mejores amigos de Los
Picapiedra.

PABLO es opacado y casi siempre se deja manejar por Pedro.

BETTY mantiene una estrecha relacién de amistad con Wilma, al tiempo que
entre ambas mantienen una alianza, para impedir que sSus esposos consigan
salirse con la suya, especialmente, en cuanto a sus salidas nocturnas a los bolos.

Durante tres afios, los cuatro personajes protagonizaron la serie, con un
éxito rotundo. Pero en 1963, se decidid que debian tener descendencia. En
febrero de aquel afio, nace PEBBLES, la pequefia de Los Picapiedra, y poco
después Los Marmol, adoptan a BAM-BAM, un nifio dotado de fuerza
extraordinaria, que aparece un dia en la puerta de su casa. Otro de los personajes
que pronto adquirio fuerte personalidad, es DINO, el perrosaurio de Pedro y
Wilma, por su forma de recibir a Pedro a la hora de llegar del trabajo a su casa.
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En los noventa, sufrieron Los Picapiedra una modificacién, de que todo los
personajes protagdnicos, incluyendo a los Frankenstones (una familia inspirada en
Los Munsters y Los Addams), pasaron de ser adultos, a ser nifios, en la serie
llamada “Los Pequefios Picapiedra”. Por lo que completan por el momento, el mas
abultado curriculo de las familias de animacion televisiva.

2.2.4 LOS SUPERSONICOS.

El enorme éxito obtenido por Los Picapiedra, impulsé a los productores
William Hanna y Joseph Barbera, a crear una nueva serie de animacién que
repitiera el mismo esquema que la anterior, la comedia de situacion familiar con
chistosos hilarantes incorporados. Sin embargo, esta vez se invirtié el proceso y
en lugar de situar a los protagonistas en algin momento de la historia pasada, se
les llevo hasta el mas lejano de los futuros. Estrenada en septiembre de 1962,
“Los Supersoénicos”, nos transportan varios siglos adelante, a una era espacial de
lujos y comodidades, donde cada una de las necesidades humanas, por banal que
sea, esta total y absolutamente automatizada.

Es la realizacion del suefio dorado de las amas de casa, que veran a la
protagonista, cocinar una espléndida cena para cuatro personas, con tan sélo
pulsar un par de botones y poseer un espléndido robot-doméstico, cuya eficacia al
cien por cien esta asegurada siempre que sus bits, se mantengan en perfecto
estado.

Estrenada en horario estelar por la ABC, la serie no conocio, la estruendosa
popularidad, de su predecesora, Los Picapiedra. Los primeros indices de
audiencia, no mostraban muy buenos resultados, sin embargo los 24 primeros
episodios, fueron repuestos en la matinal de los sdbados, obteniendo entonces un
gran éxito entre el publico infantil y juvenil.

En Los Supersonicos, SUPER SONICO, y su familia, viven en un
apartamento sobre las nubes, en ciudad Orbita. Su empleo en la compafiia de
elaboracion de tuercas, les permite vivir comodamente, en una €poca en la que el
ser humano, esta cubierto de todas las necesidades.

Su esposa ULTRA, se dedica a las tareas domésticas, que en realidad son
muy pocas, dado que cuenta con todos los adelantos automaticos que permite la
moderna tecnologia. Ademas, cuenta con la inestimable ayuda de ROBOTINA, el
robot-chacha, quien es la que lleva la casa a la perfeccion.

LUCERO, la hija mayor, es una guapa adolescente, que cursa estudios

superiores, adora la musica rock y suefia, como cualquier muchacha de su edad,
en encontrar a su principe azul.
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COMETIN, aun en edad escolar, estudia la primaria, donde todos sus
profesores son robots computarizados.

Completa la familia el perro ASTRO, un enorme ejemplar canino, dotado de
una inteligencia y fidelidad extraordinarias.

En 1985, se produjeron veintiin nuevos episodios, incorporando novedosos
personajes, y finalmente, diez episodios mas fueron afiadidos a la lista en 1987.

En los inicios de la década de los noventa, Hanna-Barbera, llevé a cabo la
produccién de un largometraje para la gran pantalla; la pelicula de Los
Supersonicos, significd un exitoso retorno de la espacial familia de la television.

Si bien Los Supersoénicos nunca han gozado de la excepcional fama de sus
colegas, Los Picapiedra, si merecen ocupar un puesto especial, entre las series
animadas mas populares, por su original transposicion del modo de vida de la
clase media americana a ese futuro sofiado, que posiblemente difiera bastante del
gue sera en la realidad.

2.3 CUANDO LAS CARICATURAS PERDIERON SU INOCENC IA.

Nuevos tiempos, nuevas necesidades.

Hacia finales de los afios 80, las caricaturas tomaron un nuevo enfoque al
alejarse de la inocencia que supone estan dirigidas, principalmente a un publico
infantil. Los nuevos tiempos y las épocas de modernidad que las ultimas dos
décadas trajeron consigo, conllevaron a la pérdida de la inocencia a una edad méas
temprana de lo habitual y, por ende, a una madurez mas acelerada, a la pérdida
de valores, morales y costumbres, entre un sinfin de cambios que terminaron por
volver obsoletas las caricaturas del pasado.

Antes de la llegada del nuevo siglo, series modernistas como He-Man y Los
Amos del Universo, Las Tortugas Ninja, Los Transformers y Los Thundercats
gozaron de gran popularidad, pues a pesar de ser caricaturas mas avanzadas y
renovadas con respecto a las series de antafio, conservan estilos propios, para un
publico netamente infantil en todos los aspectos, sin caer en los excesos de la
violencia y las palabras altisonantes que terminarian por desaparecer la inocencia
de los dibujos animados.
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De esta forma, y ante los gustos y necesidades actuales de un publico
infantil menos inocente, comenzaron a surgir series y personajes con mensajes y
caracteristicas muy diferentes a las del pasado, pero acordes a los tiempos de la
actualidad, surgiendo asi series animadas como Los Simpson, Dragon Ball, South
Park y muchas otras en las que la violencia y las groserias, son un ingrediente de
estas mismas.

La vida es un infierno: Los Dragon Ball: Gokau,
Simpson como  espejo un idolo infantil entre
(escasamente) deformante el Rey Mono y el
de la caspa cotidiana. Universo Marvel.

Para 1993 surgié el canal de cable Cartén Network, el cual retomé el
catdlogo de caricaturas de antafio, aunque también inicié la produccién de sus
propias series demasiado bizarras, en las que se encuentran La Vaca y el Pollito,
Ed, Edd y Eddie, Yo soy la Comadreja, Bob Esponja, entre otras, las cuales, en su
mayoria, han perdido el sentido de la realidad, convirtiéndose en programas por
demas absurdos con personajes indescifrables, completamente alejados de la
realidad y con altos grados de mediocridad.

Asimismo, el llamado anime o historieta japonesa inici6 una invasién
televisiva a gran escala, trayendo consigo niveles de violencia muy elevados pero,
sobre todo, inapropiados para un publico infantil, tal es el caso de Pokemoén,
Digimon, Evangelion y Caballeros del Zodiaco.

Bastan algunos ejemplos para mostrar las diferencias palpables entre las
caricaturas del pasado y las de la actualidad.

Los Picapiedra fue el retrato social perfecto del comportamiento social de los
afios 60, el llamado “suefio americano”, american way of life. Ahora, la serie Los
Simpson muestra la evolucién de la sociedad del siglo XXI y la forma en que ésta
ha decaido con el transcurrir del tiempo.
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Tom y Jerry eran violentos, pero en el fondo existia respeto mutuo y amistad
entre ellos. Hoy en dia, en caricaturas como Pokemoén o los Caballeros del
Zodiaco se protagonizan violentas y sangrientas luchas en las que solo se busca
la victoria a como de lugar.

AstroBoy fue el primer anime en transmitirse por television en 1951. Se
trataba de un héroe mecanico que luchaba por el bien de una manera leal y
caballerosa. Actualmente, este género japonés optd por dejar de lado el respeto,
la lealtad y la caballerosidad para asumir la violencia en exceso, como la Unica
forma de conseguir las cosas, el ejemplo mas claro Dragon Ball.

Pese a todo, las caricaturas se mantienen como favoritas del publico,
ademas de que no dejan de reflejar muchas caracteristicas de la cultura popular
gue prevalece en diversos puntos del globo terraqueo.

Hasta dénde llegara el género de las caricaturas o dibujos animados, sélo el
tiempo lo dir4, o bien las necesidades de una sociedad, sobre todo infantil, que
cada dia pide mas, que no se conforma con lo visto o presentado, sino que esta
en constante movimiento, esperando recibir aquello que satisfaga sus deseos y
necesidades, sin importar los limites o barreras que tenga que superar y a pesar
de que la palabra infantil termine por convertirse en sélo un titulo textual.

2.4 HISTORIA DE “LOS SIMPSON?".

Titulo Original: The Simpsons.

Emisién Original; 1990-

Productora: Gracie Films y Fox.

Numero de Episodios: 350.

Duracién: 25 minutos. Dibujos Animados. Color.

Productores Ejecutivos: James L. Brooks, Matt Groening y Sam Simon.
Creador: Matt Groening.

Musica: Dany Elfman.

Los Simpson, son creados por el dibujante Matt Groening, dicha familia
aparecio por primera vez en 1987 como una serie de sketchs de 30 segundos de
duracion, producida por Groening para el programa de television “The Tracey
Ulliman Show”.La enorme popularidad que rapidamente alcanzaron los personajes,
animé a los ejecutivos de la Fox a arriesgarse a producir una serie de television
independiente, que aparecio por primera vez con episodios de 20 minutos, en un
especial de Navidad el 17 de Diciembre de 1989 y luego como una serie
permanente, el 14 de Enero de 1990.

Estos singulares personajes amarillos, se colocaron en pleno “prime-time”;
pese a tratarse de dibujos animados, una hazafia que hasta entonces so6lo habian

conseguido Los Picapiedra y Don Gato.
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Los Simpson son una produccion de Gracie Films en asociacion con
Twentieth Century Fox Television. James L. Brooks, Matt Groening, y Al Jean son
los productores ejecutivos. Film Roman es la firma que hace la animacion. Los
Simpson es distribuido por Twentieth Century Fox Television Distribution.

Los televidentes llegan a conocer y amar la riqueza, y a veces, el extrafio
universo de los personajes que habitan en el pueblo de Springfield.

"La Familia Simpson" estd compuesta por Homero, el padre; Marge, la
madre; Bart, el hijo mayor; Lisa y Maggie, las hermanas menores.

HOMERO SIMPSON

HOMERO J. SIMPSON es el patriarca de la familia Simpson. Esta casado
con Marge y es padre de 3 hijos: Bart (10 afios), Lisa (8 afios) y Maggie (1 afo).
Homero trabaja para el malvado Sefior Burns en la Planta Nuclear de Springfield
como inspector de seguridad, en el sector 7G.

Las Horas de comer son muy importantes para Homero, ya que casi todo el
tiempo esta enojado si no come algo, hasta puede matar a su familia si no ve
television y si no tiene cerveza Duff.

Homero puede ser encontrado cerca de su puesto y frente a la maquina
despachadora de dulces. Entre sus pasatiempos esta el comer cualquier cosa no
nutritiva y engordadora, estar en la Taberna de Moe y descansar placidamente
sentado en el sofa de la sala, por horas y horas viendo television.
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Marge Simpson
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MARGORIE SIMPSON es la que mantiene unida y amorosa a la familia
Simpson. Reconocida en la ciudad por su alto peinado azul, Marge es sin duda, el
menos apreciado personaje de la familia.

No pasa un dia sin que Marge no esté ocupada trabajando en su casa y
cocinando para la familia, limpiando el desorden de Homero y los nifios, cuidando
a Maggie, persiguiendo a Bart y consolando a Lisa.

Los pasatiempos de Marge incluyen: limpieza compulsiva, hornear, cocinar,
ir de compras y dar consejos a sus vecinos.

Bart Simpson
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BARTOLOMEO J. SIMPSON es el hijo primogénito de Homero y Marge
Simpson. Bart acude a la Escuela Primaria de Springfield, donde estudia el cuarto
grado, aunque pasa mas tiempo en la oficina del Director Skinner. Llamado la
“‘oveja negra” de la familia Simpson, Bart siempre anda metido en grandes
problemas. Algunas de sus actividades mas comunes son el hacer llamadas en
broma a la Taberna de Moe, molestar a su hermana Lisa, etcétera.

Sus pasatiempos favoritos incluyen el ver en la television el programa de
Krusty el Payaso y las caricaturas de Tomy y Daly, andar en su patineta, echar
relajo con su mejor amigo llamado Milhouse, ir a los video juegos, ademas de
volver loco a su padre.
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Lisa Simpson
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LISA MARIE SIMPSON es la hija de la familia Simpson y sin duda, la mas
ética e inteligente de los Simpson. Lisa cursa el segundo grado en la Escuela
Primaria de Springfield, donde se destaca por sus buenas calificaciones en todas
sus materias y es también una excelente saxofonista. Su maestro fue “Encias
Sangrantes” Murphy, con quien algunas veces tocé a dueto.

Homero no entiende por qué Lisa es vegetariana, sus comparferos de
escuela piensan que es una “aburrida cerebrito” y Marge siempre le recomienda
sonreir, en vez de deprimirse.

Maggie Simpson
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MARGARET SIMPSON es la hija mas pequefia de la familia Simpson. Ella
tan solo tiene un afio y pasa la mayor parte del tiempo con su chupén en la boca y
viendo television. La primera y Ultima palabra que pronunciard es "Papi" en toda la
serie.

Todos creen que la vida de Maggie parece ser bastante calmada y aburrida,
sin embargo, ella ha tenido emocionantes aventuras.
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Los Simpson con el paso
del tiempo, han dejado
de ser los mismos.

Los personajes que cre6 Matt Groening a lo largo de sus 18 afios de
existencia, han sufrido cambios fisicos hasta quedar en el modelo que deseaba
Groening, y que se caracteriza por ser de piel amarilla, ojos grandes, cuatro dedos
y sobre todo, que nunca envejecen.

241 MATT GROENING.

¢, Quién puede hacer que una tipica familia americana llamada Los Simpson,
de ojos grandes y epidermis amarilla, logre tanto éxito en televisiéon? Ese hombre
es conocido como Matt Groening.

Matt Groening de 51 afios nacié el 15 de Febrero de 1954, en Portland, en
el buen Estado de Oregon, en la calle Evergreen Terrace (la calle donde viven
actualmente Los Simpson). Su madre fue historietista y publicd algunos de sus
trabajos en diarios, Groening crecié entre cémics y empezé a dibujar en una
temprana edad y fue alentado por su padre que siempre le proporciond las
herramientas necesarias.

En 1977, se gradud del Colegio Evergreen State en Olimpia Washington y en
Los Angeles estudio la carrera de escritor; él debuté como historietista profesional
en su tira cémica llamada “Life in Hell” (La Vida en el Infierno) basada en sus
experiencias en Los Angeles en los afios ochenta, donde el protagonista era un
conejo dientdn, carente de una de sus orejas; esta revista refleja lo negro de la
sociedad norteamericana y que aun produce una vez a la semana; alguna vez, se
publico aqui en México, un libro con estos tipos personajes. En 1987, Matt
Groening creé a “Los Simpson”, quienes aparecieron en el show de “Tracey
Ullman”, en segmentos pequefios, asi fue cuando la gente tuvo mas gusto por
esas pequefias capsulas, que por el resto de la programacion de la cadena
televisiva 20™ Century Fox.
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Los nombres tomados de la familia de Matt Groening, son la viva imagen de
la familia tipica, llevado a los maximos extremos. El Padre e hijo de Matt se llaman
Homero, su madre se llama Margorie (de carifio Marge) y sus hermanas menores
se llaman Lisa y Maggie. Bart es por otro lado un anagrama de la palabra “Brat”
(travieso) y Simpson, significa “hijo de simplén”.

Los Simpson se han distinguido siempre por criticar de una manera irénica y
divertida a la gente, a la burocracia y hasta la misma mafia por igual, ya que Los
Simpson resultan tal vez morbosos, pero los adultos deberian entender que las
tonterias que comete la gente amarilla, no son sino las mismas que comete la
gente normal, s6lo que un poco mas exaltadas y de forma exagerada; de qué otra
manera, se podrian dar cuenta de sus errores, sino con un poco de buen humor,
proveniente de los libretos cuidadosamente escritos, por este grandioso genio.

Se necesitan mas que agallas, para demostrar mediante unos buenos trazos
y divertidas historias, lo que ya es la realidad para muchos.

Matt Groening, simpatizaba con el iracundo hijo de la familia, porque a través
de él, pudo sentir nuevamente su nifiez, pero con el paso del tiempo, tristemente,
se da cuenta que es mas parecido al poco listo pero bonachdén padre.

“Me identificaba con Bart”, confiesa sin remordimientos, quien sin embargo,
admite que “ahora, desafortunadamente, mientras los afios pasan, me identifico
cada vez mas con Homero.”*

Desde 1973, Groening realiza visitas a Gran Bretafia, y ahi en el festival de
television de Edimburgo, es donde presenté un adelanto de su nueva serie de
dibujos animados, llamada “Futurama”.

El hombre que ha ganado millones de ddlares, por su creacién de los dibujos
animados favoritos de los televidentes estadounidenses y de muchos otros paises,
recién comenzo a dibujar a los 28 afios.

%0 periodicoExcélsior, Seccion Espectéculos, “El creador de Los Simpserigentifica con sus personajes”
Martes 07 de Septiembre de 1999, Pag. 4/E. 68



24.2 EL SURGIMIENTO DE LOS SIMPSON EN LA SOCIEDAD
NORTEAMERICANA.

La idea de Los Simpson, nace en una cultura norteamericana, donde el
suefio es desplegar la libertad individual, es decir, hacer lo que se les dé la gana o
sobre todo, tener el derecho a enriquecerse, elegir democraticamente a sus
gobernantes, ser protegidos y no asediados por el estado, darse el lujo de la
comodidad, etcétera. Este es el punto de partida del suefio: la lucha del individuo
por construir su propio destino y alcanzar el éxito.

“Nada les alegra tanto la existencia, como ser reconocidos como poderosos,
nada les ennoblece tanto su espiritu y ensancha su vanidad como ser catalogados
como héroes, es decir, como individuos que conquistaron la gloria por no haberse
rendido ante las piedritas que aparecieron en el camino. Aqui lo importante no es
el tipo de héroe que seas, sino simple y llanamente, ser un héroe triunfador:
Rocky, Irving Wallace, Rambo, Jim Morrison, Don Corleone, Reagan, Sharon
Stone, Michael Jordan, Mike Tyson . . . para los gringos todos ellos son héroes, no
por ser gansters, peloteros, politicos o artistas, sino por haber triunfado en su que-
hacer particular.”*

También hay que reconocer que la cultura norteamericana critica sus
excesos; y como resultado esta Moby Dick, Belleza Americana, etcétera. Claro sin
olvidar a Los Simpson que reclaman un publico atento, culto y con capacidad para
pescarlas al vuelo.

“Los Simpson es un reciclador industrial de la cultura popular
estadounidense o de cualquier otro pais, como medio de ironizar sobre el sery el
estar del pais y sus ciudadanos.”

La Familia Amarilla que nace en 1987, es heredera de la més pura tradicion
del dibujo animado norteamericano, que se desarrolla a la hora de ver el televisor
y que expone la debilidad y fortaleza de los vinculos familiares.

31 VANEGAS, ErnestoEl pequefio Homero gue todos llevamos dentrdMéxico, Ediciones del Milenio,
1997, Pag. 30-31.

32 ALVAREZ Berciano, RosalL.a Comedia Enlatada (De Lucille Ball a Los Simpson)Espafia, Gedisa,
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Su simbologia, aunque es de inmediato reconocida o al menos cercana, en
realidad representa un mundo que es propio de la mentalidad norteamericana y de
su mitologia.
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“Los Simpson ejercen una fuerte e innovadora atraccion hacia audiencias
externas al imperio, si bien su vinculo con la mitologia gringa es dual: por un lado
es parte de ella, por otro la hace pedazos, todo dentro de sus fronteras. Es posible
gue uno aprenda mas sobre la situacion actual de ser humano, viéndolos, que
estudiando gruesos textos sociolégicos, psicoldgicos o filosoficos, de esos que
abundan en las bibliotecas de las universidades.”*

Y precisamente por todo lo que son Los Simpson, se convierten rdpidamente
en la bandera de la cadena de television Century Fox, ademas de que respondio
muy bien a la demanda del rating.

El “Boom” de esta serie, logré que personalidades como Michael Jakcson,
Danny Devito, Elizabeth Taylor, Paul McCartney, Michelle Pfeiffer, Bette Midler,
Winona Ryder Bob Hope, Glenn Close, Pamela Reed, entre otros, dieran vida con
Sus voces a algunos personajes que participaron en el programa.

La familia mé&s afamada del planeta Tierra, se convirti6 en una gran
produccién, pues emplea mas de 60 personas entre actores y productores, y 100
animadores tan sélo en la version de Estados Unidos.

3 VANEGAS Ernesto, Op. Cit. P4g.34-35. 20



“Para 1990, tras tres afios de haber aparecido, la serie de Matt Groening,
la Fox habia conseguido ya un diez por ciento del mercado de las cadenas
terrestres, que conjuntamente ya solo significaban un sesenta y dos por ciento del
consumo de television.”®*

Tal ha sido el éxito de esta serie, que ya tiene su estrella en el paseo de la
fama de Hollywood. El programa “The Simpsons”, es la serie de dibujos animados
mas larga en la historia de la television y también la que mas premios ha recibido
por la critica especializada, incluidos 18 galardones Emmy.

2.4.3 LA LLEGADA DE LA SERIE DE LOS SIMPSON AM EXICO.

Bajo estos antecedentes, también en 1990, aqui en México estaba
germinando la empresa que hoy es conocida como TV Azteca, quien fue la que
comprd los derechos de transmision de Los Simpson, ante el gran éxito que
estaba teniendo la serie en los Estados Unidos, pretendiendo la misma idea de
gue tuviera un alto indice de audiencia en México, por lo que la ubicaron en
horario estelar, a las 8:00 pm por canal 7.

Para la distribucion de la serie en toda América Latina, el doblaje de la voz
se ha hecho en Audiomaster 3000 (Empresa maquiladora de Televisa). Entre las
principales voces estaba la de Bart, que durante mucho tiempo la hizo al principio
Marina Huerta, pero por no llegar a un acuerdo con dicha empresa, tuvo que
renunciar, ya que por cada capitulo, le pagaban muy poco y TV Azteca no hizo
nada al respecto. En México, la empresa que se encarga del doblaje es
Grabaciones y Doblajes Internacionales S.A de C.V. Patricia Acevedo, Claudia
Mota y Gabriel Chavez, han prestado sus voces para darle vida a Lisa, Bart y
Montgomery Burns, respectivamente; la otra es la inigualable voz de Homero, que
es hecha por Humberto Vélez, durante 15 afios.

' 3 TV Azteca no se equivocO al traer a México a
‘ Los Simpson, ya que pronto comenzé a subir su rating
y la simpsomania, empezé a extenderse por muchos
lados, cosa que aprovecho muy bien el mercado
mexicano, ya que puso a la venta una infinidad de
articulos (camisetas, lapiceros, mufiecos, colchas,
posters, discos compactos, video juegos, videos,
etcétera.)
Sin duda lo mas relevante ha sido, “La guia para la
Vida” de Bart Simpson, con chistes, consejos Yy
travesuras; y “Los Simpson, La guia completa de
Los Simpson en la Television  Nuestra familia favorita”, publicada en 1997, incluye un
Mexicana. recuento de los capitulos transmitidos de 1990 a 1997;

3 ALVAREZ Berciano, Op. Cit. Pag. 152. -



el paquete de videos llamado “Sexo, Mentiras y Los Simpson”, los cuatro CD’s que
han sacado a la venta, siendo el mas destacado El Alboum Amarillo, donde el
nombre es una parodia del Withe Album de Los Beatles, de hecho la portada del
CD es una divertida parodia grafica del disco del Sargento Pimienta del cuarteto
de Liverpool, en donde se invitd a algunas personalidades a patrticipar, tales como
Linda Ronstadt, Nancy Wilson, George Clinton y P-Funk All Stars; y la produccion
de un Comic, escrito por Bill Morrison, que es el creador principal en la historieta y
los productos comerciales de esta caricatura.

En una entrevista hecha a la revista “Proceso” en abril de 1997, B. Morrison
menciona que estd convencido, de que la critica social, cuyo reflejo no ofenda,
sino que invite al cambio, resulta la aportacidon peculiar de la ya célebre familia en
el mundo de la fantasia del cémic.

Cuando frases como estas “Ouh”, “Mmmmm . . . comida’, “Pequefio
demonio”, "jYo no fui!”, “jAl demonio!”, “jAy caramba!”, tienen el éxito que han
tenido, es cuando las empresas como la televisora del Ajusco, aprovechan el
momento para sacar ganancias, y gracias a esta Ultima frase, crearon un
programa con el mismo nombre.

El semanario “Etcétera” publica en agosto de 1998, que la revista “Time” ha
incluido a Bart Simpson en la lista de las 100 figuras mas influyentes del siglo XX,
al lado de personajes como Winston Churchill, Pablo Picasso, Los Beatles y
Charles Chaplin, entre otros.

Los Simpson se fueron convirtiendo en parte de la cultura, no sélo
estadounidense, sino también mexicana:

“Los Simpson son ya parte de la cultura popular pese a los criticos mas
conservadores que, en su miopia, no se dieron cuenta de que la serie, lejos de
atacar a la familia, la defiende a capa y espada. Personajes tan penosos como
Homero, serian tragicamente patéticos si no fuese por el refugio de la familia.”®

La cadena Fox, ante los altos indices de audiencia, se ve obligada a
transmitir lo mejor de la serie y nuevos capitulos; la noticia se da a conocer
también en México, en un diario nacional:

“Los Simpson, la serie de dibujos animados que ha sido reconocida por la
revolucién que caus6 en el esquema de las llamadas caricaturas, empez6 a
transmitir a lo largo de todo un mes, los mejores capitulos de toda su historia.

%5 BLANCO Antonio, Televisién de Cultg Espafia, Glénat, Vol. 6 de la Col. De la Bibliatetel Dr.
Vértigo, 1996, Pag. 192. 27




La seccion a exhibirse permitird a los seguidores de Bart y compaifiia,
descifrar los mayores enigmas de la serie, tales como cuanto pesa Homero, cual
es el apellido de Apu, cual es la direccion de la familia Flanders y qué deporte
practica Moe, antes de atender su bar.

La decision del canal Fox de transmitir lo mejor de la serie animada, se tomo
después de los altos niveles de audiencia que ha registrado desde sus primeras
transmisiones, a principios de esta década, ademas de los reconocimientos que
ha obtenido, tales como un Peabody, 12 Emmy y siete Annie.”*®

Sin embargo, TV Azteca intenta, también, traer los nuevos capitulos a
México, pero se encuentra con el problema de siempre, con el doblaje, ya que
para hacerlo, se lleva bastante tiempo, de modo que el publico mexicano, sélo
logré ver algunos de los capitulos que transmitio la Fox; lo que si se logro, es que
se transmitiera lo mejor de la serie, diferenciandose a las aventuras de Bart, de los
demas capitulos, poniéndolas dos horas antes que la serie normal.

Por otro lado, el caricaturista Groening, tiene planes para que Los Simpson
realicen “un viaje” a México, pero no sabe si esta noticia alegrard o molestara a los
habitantes de nuestro pais.

“A veces ofendemos a la gente, porque es complicado tener claros los
detalles de ciertas culturas correctamente y se cae en los estereotipos, pero ese
es el precio por tratar de ser divertido.”’

En estos tiempos, Los Simpson se transmiten en 70 paises en el globo, por
lo que se ha convertido en una franquicia que arroja millones de dolares
anualmente.

2.4.4 MAS DE UNA DECADA DE TRAYECTORIA DE LOS S IMPSON.

La Familia Amarilla ya lleva mas de 10 afios de transmitirse, y de estar en el
gusto del publico; tal vez se pensaria que con todo este tiempo, su éxito se ha ido
a pique, pero de acuerdo con el semanario “Etcétera”, en una entrevista hecha a
Matt Groening en abril de 1999, se menciona que para el afio 3000, Los Simpson
se seguiran transmitiendo, y muchas de nuestras celebridades favoritas, andaran
ahi, s6lo que como cabezas preservadas en jarras.

3 periddicoNovedades Seccién Escenario, “Rinden tributo a Los Simpsafigrnes 16 de Julio de 1999,
Péag. 14.

37 PeriddicoEl_Metro, Seccién Entretenimiento, “Los Simpson planeagavia México”, Jueves 26 de
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Este mismo semanario, habla sobre Los Simpson:

“Los Simpson revolucionaron para siempre a los dibujos animados y eso es
algo de lo cual se han beneficiado muchas series nuevas, tal es el caso de Los
Reyes de la Colina. No obstante, la demanda global en torno a esta serie, se
mantendra por largo tiempo.” %

Aunque por otro lado, hay opiniones encontradas:

“Para determinados portavoces de la cultura joven, los nuevos dibujos
animados como Los Simpson, sefalan la ruptura generacional equivalente a la
que se produjo en los afios cincuenta, entre los bailes de salén y el rock.”*

Independientemente de todas las opiniones que se produjeron a raiz de lo
que fue su décimo aniversario, la Fox preparo los festejos:

“En el marco de los festejos por el décimo aniversario de la controvertida
serie animada de Los Simpson, el canal Fox anuncié que realizara varios cambios
en su programacion, de tal manera que los 233 episodios que se han hecho,
pasaran a la par de la nueva temporada.”*

“Para celebrar el canal Fox, presentara los 233 episodios hasta diciembre de
este afio, empezando por el capitulo original.”*

Tras este éxito de la serie, cuando cumplié 10 afios, no se hizo esperar un
nuevo proyecto de Matt Groening, el cerebro que esta detras de Los Simpson, el
cual present6 una nueva serie de dibujos animados sobre ciencia-ficcion, llamada
“Futurama”, en donde Groening con su critica satirica, imagina al Nueva York del
afio 3000, influenciado por la obra de 1984 de George Orwell.

Algunas personas podrian pensar, que es algo parecido a lo que en su
tiempo hizo Hanna-Barbera con Los Picapiedra, y su version del futuro llamada
Los Supersonicos, pero en realidad, es algo totalmente diferente:

“Después de haber creado a Los Simpson, mis objetivos para hacer
caricaturas crecieron” Y esta dltima afirmacién se hace evidente con su nueva
serie “Futurama” producida por The Curiosity Company en asociacion con la
Twentieth Century Fox television.

3 Semanario de Politica y CultuEdcétera, Marfa Cristina Rosas “Bart, personaje del sighdimero 289,
13 de Agosto de 1998, Pag. 26-28.
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0 periddico Novedades Seccién Escenario, “ContinGian festejos por elersario de Los Simpson”,
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“Mi hermano mayor fue una gran influencia, recuerdo que él tenia muchas
revistas y libros de ciencia-ficcion. Siempre pensaba sobre qué sucederia si todo
lo que contenian esas revistas se volviera verdad, si alguna vez pudiesen ser
parte dg la vida. Por eso creo que “Futurama”, esta basada en esa inquietud de mi
ninez.”

Futurama trata de las aventuras de
FRY, un joven del siglo XX, repartidor de
pizzas, quien accidentalmente es
congelado por 1000 afios y regresa a la
vida en el afio 2999. Entonces conoce a
LEELA, una simpatica y sensual
extraterrestre que ha sido abandonada en
la Tierra.

Futurama, trata de las aventuras de Fry en el afide
2999.

Fry y Leela, junto con BENDER, un robot
neurdético, que mas bien parece un ser humano
por su manera de beber y fumar, conforman los
principales personajes de la nueva serie de Fox,
gue se estrenara el proximo 15 de agosto de
este afo, en el canal Fox.

Podria suponerse que la serie de

e u“ Leela, Bender y Fry, son los
Fyturam%, es la version del futuro de “Los porsonajes. do Ia seris’ o dibuios
Simpson”, en el espacio, pero al respecto Matt animados: Futurama.

Groening menciona:

“No. Tal vez la Unica similitud que exista, es que los personajes nunca
envejecen. Los Simpson fueron creados para niflos y adultos. Futurama es
pensada en el joven contemporaneo y abordara el sexo.”**

A mas de una década de haberse creado Los Simpson, serie que necesita
siempre de mucha atencién y cuidado, la exitosa comedia animada y conocida por
su humor irreverente y sus sutiles comentarios politicos, lanzados por sus
amarillos protagonistas, en este siglo XXI, celebraron sus 300 episodios.

El show que presenta a esta familia, cuyo patriarca es Homero Simpson
tiene ya mas de 16 afios en el aire y se espera que sea la mas longeva de las
comedias de situaciones de la historia de la televisién.

43 Ibidem.
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Pese a su inusual éxito en la television, en donde los programas
desaparecen al menor signo de decaimiento, el humor nervioso y atrevido de Los
Simpson, ha dejado a mas de una generacion satisfecha

Lo que es mas impresionante no es la longevidad, sino su continua alta
calidad, dijo Steve Jonson, critico de television del diario Chicago Tribune,
hablando de uno de los programas mas conocidos del mundo. “Esto, dicho
claramente, es una serie que no se marchita, un tributo a su creador Matt
Groening y los guionistas, pero por supuesto también a la animacion que permite a
los personajes entrar y salir facilmente del surrealismo.”*

Homero Simpson y Matt Groening.

Aunque pareciera que tras tantos afios de éxito y de transformarse en iconos
de la cultura contemporanea en casi todo el mundo, todo esta permitido para Los
Simpson; Matt Groening, considera que hay temas delicados que dificilmente se
abordaran en la serie animada, como el sida y la guerra en Irak.

No hay autocensura, pero el equipo creativo de la serie no quiere correr el
riesgo de ofender la manera de pensar de determinadas personas solo por tratar
de ser graciosos.

Por otro lado, Matt G. también asegura que hay un proyecto para realizar
una pelicula sobre la familia estodounidense, pero que podria demorar hasta 10
afos en llegar al cine, ya que es todo un desafio trasladar a Bart y compaiiia a la
pantalla grande.

5 periodicoNovedades Seccion Escenario, “Los Simpson cumplen 300 progs”, Domingo 16 de Febrero
de 2003, Péag. 2/E. 26



“Acordamos que el filme sélo saldria si conseguimos hacer algo en que nos
podamos enorgullecer y aln no tenemos nada, pienso que la cinta va a ser
lanzada algun dia dentro de una década, fue un proyecto anunciado
prematuramente; lo Unico seguro de la pelicula es que tendrd la mas alta
tecnologia de risas.”®

Por ultimo, dicha serie de dibujos animados culminara en los proximos afios
para no aburrir mas a las audiencias, ya que es cada vez mas dificil para su
creador y el resto de su equipo, idear nuevos guiones para la serie, conocida en
todo el mundo por narrar la historia de una familia en Estados Unidos.

Sin embargo, estd firmado un contrato hasta el 2008 con artistas
estodounidenses para las voces de los personajes Bart, Homero, Marge, Lisa y el
resto de los integrantes de la familia.

Esa serd la temporada numero 19 de Los Simpson, aunque con ella
culminaréa la famosa serie televisiva.

“Me encantaria llegar a los 365 episodios y de esta forma habria uno para
cada dia del afio, sin repeticion. Pero después del contrato de 2008, sera el
final.”’

En los ultimos episodios, personajes como el amigo de Bart, Milhouse,
obtendra roles mas centrales y prominentes, junto con otros personajes de
Springfield.

Nadie sabrd como serd el capitulo final, pero Los Simpson, han sido y seran,
el programa mas observado en todo el mundo, ya que a pesar de tener una
competencia exhaustiva, se siguen manteniendo en el gusto de los nifos,
adolescentes y adultos, porque sus contenidos y personajes no han podido ser
sobrepasados por ninguna otra serie como la de Los Dinosaurios, Los Reyes de la
Colina, Padre de Familia, entre otras; donde se han copiado las mismas
situaciones que Los Simpson manejan, y no han tenido el mismo impacto, muestra
de ello, es que algunas de dichas series de dibujos animados, han salido del aire,
sin tener el éxito deseado. Sin duda, la Familia Amarilla de la Television, ha
logrado un éxito estratosférico, que nunca se imaginé tener.

“% periodicoEl Independiente Seccién Espectéaculos, “Los Simpson al cine.ufds 08 de Marzo de 2004,
Péag. 10.
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3.1 PRESENTACION DE LOS PRODUCTOS COMUNICATIVOS EN LA
TELEVISION.

En este tercer capitulo de la tesina, se encuentra la metodologia con los
instrumentos de andlisis. Aqui se describen cada uno de los pasos realizados
mediante los cuales se llevo a cabo esta investigacion. Recalcando la importancia
de la investigacion en este tema. Asimismo, se desarrolla el Andlisis de Contenido
de un episodio como ejemplificacién del instrumento.

En la Television la mayor parte de los temas han sido seleccionados
discrecionalmente por los responsables de la programaciéon del medio. De hecho
el televidente puede saber con holgada anticipacién lo que puede ver en su
televisor a lo largo de cada semana. En la programacion discrecional se observa
un incremento lento, pero continuo, de emisiones index, generalmente referidas a
espectaculos deportivos y culturales. También ha aumentado la proporcion de los
seriales.

Salvo circunstancias excepcionales, el Unico tiempo que en la programacion
televisual esta abierto al acontecer no previsible corresponde a los noticieros.

La televisidn segrega el acontecer sociopolitico en los informativos, unos
espacios que no contaminan, ni se contaminan, con los programas “especificos
del medio”. Segun las propias audiencias, poseen ese caracter especifico aquellos
programas que tienen una vigencia intemporal, como por ejemplo los referidos a la
naturaleza y aquellos que cuando presentan un conflicto o una crisis, los cierran
con alguna solucién (desenlace). Reservar para los temas urgentes y abiertos
tiempos y tratamientos expresivos muy ritualizados, es un modo de concebir los
conflictos sociales cotidianos como unos ambitos de referencia disfuncionales para
el empleo comunicativo del medio televisual.

Los Simpson son una familia que se relaciona con su entorno social y dado
gue el interés de esa relacion que hay, el analisis tiene que contener los dos
capitulos que mas se enfoquen a ello, ya que la serie trata una gran cantidad de
temas de los cuales se tienen que delimitar los que servirdn mas.

El Entorno Social estd compuesto por instituciones que transmiten el saber
social y dan las pautas y estereotipos que habran de determinar el
comportamiento de los individuos en sociedad.

Las principales Instituciones Sociales son: La Familia, Los Medios de
Comunicacion, La Escuela, La Iglesia, La Politica y El Estado.

La programacion de la Television se adecua a los ritmos de la vida social
gue caracterizan a las audiencias a las que el medio se dirige.
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En rasgos generales la programacion toma en cuenta los intereses comunicativos,
reales o supuestos, de las personas que se encuentran en su hogar en cada
momento del dia y las actividades que llevan a cabo en la casa.

La Televisibn presta mas atenciébn a ambitos de referencia atemporales,
situaciones que implican a grupos primarios y que conciernen a la reproducciéon y
el conflicto de las normas sociales generales; aquellas tematicas que se supone
gue son validas para todos y que suceden en toda circunstancia social y politica.

En la television la palabra cuenta con la colaboracién de la imagen para
cumplir su funcién expresiva (hay que recordar que la imagen desde el punto de
vista semidtico, no tiene caracteristicas que puedan traducirse directamente de
manera linglistica, su forma particular de expresién es transmitir cierto tipo de
organizacion de contenidos, es decir, que la imagen tiene -caracteristicas
semidticas y esta mas o menos dotada de sentido); e incluso algunos referentes
podrian ser trasladados en la television confiando en la imagen y el sonido, sin
necesidad alguna de introducir la palabra. Sin embargo, la televisién esta
procediendo a utilizar la imagen como algo mas que una ilustracion de la palabra.
En otras palabras, el c6digo y e mensaje estan presentes en la imagen.

Para analizar los usos expresivos de la Television, el protocolo de andlisis
gue se presenta a continuacion, recoge la siguiente informacion:

» Horario en el que se difunde el producto comunicativo (Los Simpson).
» Tiempo que ocupa la narracion.
» Recursos expresivos:
- Emision acrénica y sincronica.
- Narracion con imagenes procedentes de la filmacion del acontecer
0 recreacién en estudio de una historia, pautada como real o de
ficcion.
- Recurso al dibujo animado, la imagen fija.
- Uso del relato oral y escrito alternativo o complementario con las
imagenes y en general de toda otra posible expresion sonora.

» Seriacion narrativa. Se estara atento a los cortes para introducir otros
productos (por ejemplo spots publicitarios, comunmente llamados
comerciales) y a la programacién por capitulos.

Estos criterios son los que mejor discriminan en la Television los diferentes
tratamientos expresivos que se hacen de los diversos productos comunicativos.
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3.1.1 LOS ACTORES DE LA COMUNICACION.

Se ha indicado que los Actores, se designan indistintamente a quien hace
cosas, a quien dice cosas y de quien se dice las cosas que hace o dice. Existe un
universo de los actos, por lo que aquellas actuaciones comunicativas que son
propias de la comunicacién publica, se encuentran interacciones comunicativas
institucionalizadas en las cuales existe la mediacion de un producto comunicativo.
Como se menciond en el capitulo uno de manera general a dichos actores, aqui
se especifican o concretizan a los actores que nos interesan para nuestro analisis:

1° Actores Agentes: Modifican el ecosistema con un comportamiento
ejecutivo y/o expresivo, en el segundo caso, si el recurso a la produccion
institucionalizada de comunicacion. Igualmente son Actores Agentes los sujetos
gque se ven implicados en las modificaciones que se generan por estas
actuaciones.

2° Actores Comunicantes que se sirven de Productos Comunicativos:
Modifican el ecosistema con un comportamiento expresivo que requiere el recurso
a la produccion institucionalizada de comunicacion. Igualmente son Actores
Comunicantes a través de Sistemas Institucionales de Comunicacion los sujetos
gue se exponen a ser afectados por esta forma de actuacion, por lo que también
se llaman Comunicantes.

El receptor que lee, oye o ve un relato va encontrar mencionados a
determinados actores, en ocasiones sefialados como Agentes, en ocasiones
indicados como Comunicantes. Suponiendo que el relato sea la Unica noticia que
el receptor tiene de las personas referenciadas, cualquier cualidad del actor de
carne y hueso se le releva al usuario del relato como atributo de un personaje: es
decir, como la caracterizacion de una clase ideal de actor que participa en la
trama. Precisamente el relato del acontecer se caracteriza porque transforma a los
Agentes y a los Comunicantes en Personajes.

La condicién de personajes se adquiere por el hecho de actuar en el entorno,

aunque lo que alli se dice que dicen o que hacen los personajes tenga por objeto
dar noticia de lo que hacen o expresan Agentes y Comunicantes.
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3.1.2 LAS FUNCIONES DE LOS ACTORES 8,

Funciones de los Actores Personajes del Relato:

» Intérpretes: Personajes representativos de los sujetos que, segun el
relato, intervienen activamente en lo que acontece. Los intérpretes se
diferencian, segun la preeminencia que les confiere el relato, en Lideres
y en Ayudantes:

- Los Lideres (Héroes y Antihéroes) tienen la iniciativa de la
trama y se distinguen entre si segun donde se sitle su punto
de vista etnocéntrico del Mediador.

- Los Ayudantes pueden asumir en el relato tres funciones:
como Cooperantes de un lider que intervienen directamente en
las mismas acciones; como Mandatarios que ejecutan los
encargos de los lideres y como Auxiliares, que proveen de
medios a los Héroes y Antihéroes.

» Espectadores: Personajes representativos de los sujetos presentados
como testigos de lo que sucede en el ambito de la interaccion social y/o
comunicativa.

Los Espectadores se diferencian en dos clases:

- Espectadores del Acontecer: Personajes referidos a sujetos a
qguienes el relato les atribuye el conocimiento directo de lo que
acontece, pero a quienes no se les involucra en lo que
acontece.

- Espectadores de la Comunicaciéon: Personajes designativos de
quienes segun el relato conocen los actos que llevan a cabo
los Comunicantes, sin involucrarse en el proceso
comunicativo.

» Relatores: Personajes representativos de sujetos presentados como
informantes de lo que acontece en el Sistema Social o como autores del
propio relato (los creadores del producto comunicativo). Ambas
funciones (bien simultdnea o alternativamente) permiten distinguir los
siguientes tipos de personajes relatores:

8 Se podra observar el cuadro de Las Funcionessdéddtres en cada Nivel de Actuacién en MARTIN
Serrano, ManueLa Produccion Social de la ComunicaciénPag. 229.
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Relatores del Acontecer: Corresponde a los personajes
referidos a sujetos de quienes se dice, que han proporcionado
informacion sobre lo que acontece.

Relatores de la Comunicacion: Personajes que designan a
guienes se les atribuye, en todo o en parte, la elaboracion del
producto comunicativo.

Todos los mediadores identificados en el relato son clasificados, por
definicion, como Personajes Relatores de la comunicacién, sin perjuicio de las
otras funciones que les atribuye el relato.

» Destinatarios: Con estos personajes el relato presenta a determinados
sujetos como Afectados por lo que sucede en el ambito de la accién
social o como receptores en el ambito de la comunicacion social.

Se distinguen dos tipos:

Destinatarios de la Accion: Los Personajes que designan a
quienes el relato les atribuye el papel de beneficiarios o
damnificados por los actos de los Agentes.

Destinatarios de la Comunicacién: Los Personajes
representativos de quienes se dice que son los receptores a
guienes les esta designado el producto comunicativo.

» Controladores: Los Personajes que corresponden a quienes, segun el
relato, intervienen en el proceso de interaccion social y comunicativa. Se
establecen dos categorias:

Controladores de la Accién: Personajes referidos a quienes el
relato indica que se sirven de los otros Agentes para controlar
como suceden las cosas.

Controladores de la Comunicacién: Personajes que
representan a quienes se dice que se sirven de los
Comunicantes para controlar la interaccién comunicativa.

El modelo que se ha propuesto distingue tres diferentes funciones, que
pueden desempefiar los personajes mencionados en el producto comunicativo;
funciones relativas a la pasién; referidas a la accién y correspondientes a la

informacion.

a) Los Destinatarios (Actores de la pasion)

Los destinatarios de la accion son los personajes que se refieren a los
Afectados: actores que, presentes 0 no en el teatro de los acontecimientos, el
relato sefiala como beneficiarios o perjudicados por lo que acontece o por lo que
los otros actores hacen. La existencia de Destinatarios sirve habitualmente para
justificar el comportamiento de los otros personajes.
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b) Los Intérpretes Principales (Actores de la Accién)

Son los personajes que asumen la funcion de héroes o de antihéroes en el
relato de la accién que se narra.

En los MCM los héroes son la categoria mas numerosa; incluso mas
abundante que los Comparsas y Testigos. En cambio, los Antihéroes, son
relativamente escasos.

c) Ayudantes (Intérpretes secundarios de la accion)

Entre los ayudantes se distingue a los Cooperantes, los Mandatarios y
Auxiliares. Existe un grupo que colabora con el Héroe y otro que lo hace con el
Antihéroe.

En los MCM el séquito de Colaboradores, Complices, Animadores del Héroe
suele ser mas numeroso que el del Antihéroe. El volumen de ayudantes que
emplea el Héroe para alcanzar sus objetivos estd en relacion con la
representatividad institucional que asume el actor a quien se le atribuye el
protagonismo de la accion.

d) Observadores (Actores de la Informacion)

Se incluye en este grupo a los Relatores y a los Espectadores. Los Relatores
del Acontecer son los personajes narradores, presentados como conocedores
directos o indirectos de lo que ocurre. Los Espectadores son personajes
caracterizados por ser meros testigos de lo que acontece.

El nimero de Observadores de los que hay constancia en el relato de los
MCM es inferior al de Intérpretes, Protagonistas y Comparsas. La inclusién o
exclusién en el relato de personajes en el papel de observadores directos no es el
reflejo automatico de su presencia en los hechos.

3.1.3 DESCRIPCION DE LOS ACTORES.

Nuestra cultura concibe que los agentes encarnan un destino en el drama de
la accion social: por eso es posible que puedan describirse sus actos recurriendo a
las funciones estereotipadas que cumplen los personajes en el relato.

En la Television la mera presencia en imagenes del actor que representa el

personaje supone una manifestacion mas o menos intencionada de sus rasgos
fisicos, y para el receptor sensible, un viso de sus rasgos de personalidad.
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La identificacion de los personajes, se da con la atribucion al sexo, ya que en
la television suele ser posible identificar el sexo del actor que encarna el personaje
a partir de los datos implicitos.

Los datos muestran que existen pautas en el relato, utilizadas para sefalar
gue a los hombres y a las mujeres les conciernen funciones distintas:

1° La mencién expresa al sexo (tanto masculino como femenino) aparece
cuando se subraya el papel protagonista (es decir, de bueno) que tiene el actor
con la accién; o bien cuando se quiere recalcar que el personaje Destinatario
designa a un beneficiario de la accién (Afectado).

2° Los Prototipos (Héroes y sus Cooperantes) de quienes se subraya
explicitamente el sexo representan a agentes que actian en ambitos diferentes
segun que sean hombres o mujeres. La condicidon de varén se menciona cuando
los prototipos cumplen funciones situadas en el ambito politico, y que hacen
referencia a la vida social activa (por ejemplo, puestos de trabajo donde se toman
decisiones). La condicion de mujer se indica cuando el prototipo desempefa
funciones situadas en el ambito privado.

3° La mencién al sexo del personaje beneficiario del afan de los otros
(Destinatario) también depende del ambito en el que esté incluida la accion.
Cuando la accién que se describe en el relato tiene efectos publicos, se subraya la
condicion masculina del Destinatario, cuando tiene efectos privados, se hace
constatar su condicion femenina.

La mencion del sexo se reserva con mas frecuencia para los personajes que
representan al individuo que desempefa tareas socialmente bien evaluadas. La
discriminacion sexual (en el ambito de la mencion de uno u otro sexo, en unas u
otras funciones) generalmente es indicativo de la division técnica entre hombres y
mujeres.

La atribucién de la edad®, en el medio de la televisién, suele indicarse
expresamente cuando estd en la madurez y acostumbra a silenciarse cuando es
un joven o un anciano.

La referencia a las cualidades fisicas del actor que encarna el personaje es
poco corriente: depende del rol que tiene asignado. La ausencia de datos sobre el
fisico de los actores a la hora de diferenciar sus roles es un rasgo muy
caracteristico de la comunicacién que se refiere a la marcha de los asuntos
publicos. En cambio los temas privados suelen generar una mayor atencion de los
medios de comunicacion al aspecto del actor que asume el personaje.

9 La edad se analiza segun las etapas biolégicas Gegun los afios). Los Personajes se diferenoian e
nifos, jovenes, adultos, maduros, ancianos.
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Por ultimo, en los MCM es mucho mas abundante la atribucién de cualidades
morales que de cualidades fisicas a los actores que desempefan los roles. Las
menciones expresas a rasgos morales son relativamente menos frecuentes en la
descripcion de los actores que intervienen en ambitos sociopoliticos.

3.2 ANALISIS DE CONTENIDO.

La investigacion metodoldgica, es el analisis de contenido, mediante la
aplicacion de la Mediacion Social de Manuel Martin Serrano, en la categoria de los
Actores-Personajes. Se considera que el aplicar los conceptos de Martin Serrano
en un instrumento de analisis de contenido, se puede conocer la estructura del
mensaje televisivo desde un angulo distinto que permite clasificar al contenido por
categorias. Algunos Analisis de Contenido descifran gramaticalmente el texto, en
este caso, se clasificara por categorias e imagenes y ello nos da una vision
sumaria de los analisis.

La propuesta es manejar las categorias de Actores-Personajes, desde su
organizacion funcional de personajes arquetipicos, para conocer la manera en que
el acontecer publico es retomado del Sistema Social y presentado después por el
creador (Matt Groening) y el medio de Comunicacion (Television).

Algunos analisis de contenido no profundizan, en las acciones de los
personajes que aparecen en el programa, mientras que en esta propuesta si lo
hace y pone especial atencion a la manera como fueron tratados los personajes
en el relato.

La verificacion de las categorias de la Mediacién Social de Martin Serrano,
se llevara de acuerdo con su validez y su finalidad.

El logro de la verificacion permitira conocer los modelos representativos que
proponen los relatores del acontecer social en los relatos del programa de
entretenimiento llamado Los Simpson.

Primero, su validez se comprobaria mediante un instrumento que permita
medir las categorias manejadas en el andlisis y que siempre sean medibles de esa
forma y por cualquier persona que utilice el instrumento.

Segundo, su obijetividad consiste en que no se cambiardn las categorias
establecidas en el instrumento cada vez que sea aplicado, ya que las categorias
de Manuel Martin Serrano son conceptos muy concretos y especiales, que no
corren el riesgo de ser afectados por la personalidad del investigador o por el
momento en que se presente o desarrolle el analisis.
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3.2.1 ELABORACION DEL INSTRUMENTO PARA EL ANALI SIS.

Para formular el Instrumento de analisis se ubican las categorias de los
Actores-Personajes, los cuales forman el modelo de la Mediacién, que va de lo
general a lo particular, y se diagrama en una red conceptual, lo cual permite
apreciar las relaciones de antecedentes-consecuencias asi como los conceptos,
asi como los conceptos coordinados. Se presenta el cuadro de la pagina 87 con
dos finalidades:

1° Organizar los conceptos de lo simple a lo complejo y
2° Servir de apoyo para elaborar un instrumento que permita analizar de
manera sistematica y accesible los relatos del mensaje televisivo.

Al establecer una red conceptual con los conceptos basicos que sustenten la
teoria de la Mediacion (actores-personajes), se busca como principal objetivo,
aplicar estas categorias en los relatos de la television del programa antes
mencionado, para el analisis. Para ello, se recurre a la elaboracién de una matriz
de doble entrada, en la cual se manejan los niveles de actuacion (de la accion
ejecutiva y/o expresiva, de la informacion, de la pasion y del control). Dicha matriz
nos da las caracteristicas que distinguen y diferencian a cada una de las funciones
de los actores de Los Simpson. Es decir, que se interrelaciona la funcién del actor
como personaje del relato audiovisual.

Segun Manuel Martin Serrano existen trece actores-personajes en la
Mediacién Social®®, los cuales se dividen en Intérpretes y Observadores. Los
primeros se dividen a su vez en Lideres (héroes y antihéroes) y Ayudantes
(cooperantes, mandatarios, auxiliares), mientras que los observadores del
acontecer se dividen en espectadores (que pueden ser del acontecer y/o de la
comunicacion) y relatores del acontecer y de la comunicacion.

Existen también Destinatarios que se dividen en destinatarios ya sea de la
accion y/o de la comunicacion. Por ultimo, aparecen los Controladores y los cuales
pueden ser de dos tipos: de la accién y de la comunicacion.

Todos los conceptos de actores-personajes con funciones especificas que
se citaron en la primera parte del presente trabajo y que se agrupan en el
instrumento de analisis, son las categorias que sefala el doctor Manuel Martin
Serrano en su modelo.

Al principio de cada analisis, se muestra un pequefio resumen del episodio,
con los principales acontecimientos, imagenes del episodio, dialogos divertidos y
los momentos mas destacados del programa.

** MARTIN Serrano, Manuel,a Produccién Social de la ComunicaciénPag. 229.
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Otros datos importantes de identificacion de cada relato son: Tema,
Episodio, Fecha de la Emision, Canal de Transmision y Horario.

En la parte inferior del instrumento, se destaca un espacio para sefalar el
nombre o nombres completos de los actores personajes en el relato. Ello es asi
porque al identificar a cada una de las funciones que fueron asignadas a los
actores.

Se anexa el instrumento ya terminado con todas las caracteristicas que se
requieren para ser aplicado al relato televisivo y de esta forma, realizar un
“Analisis de Contenido”.

A continuacion se definen de acuerdo con el Marco Teérico, cada uno de los
actores-personajes, tal como se manejan en el instrumento.

Para poder comprender mejor las definiciones que a continuacion se
presentan, se cita el episodio de Los Simpson llamado “El dia que muri6 la
violencia”.

Los actores-personajes que se localizaron en el relato del programa de Los
Simpson, mediante la aplicacién del instrumento son:

1) Héroes: Confirma la version de los hechos; en la mayoria
de las ocasiones tiene la iniciativa de los mismos vy realiza
un juicio de existencia. (un ejemplo seria el de Bart
Simpson y Lester)

2) Antihéroes: Es un lider que se antepone al héroe y es aquel
gque aparece en el relato negando y desmintiendo su
implicacion con los hechos del acontecer por medio de
juicios denegatorios (Bart Simpson).

3) Cooperantes: Son los ayudantes de los lideres, en la
diferencia de que intervienen en las mismas acciones del
lider, confirmando pero no aceptando su implicacién en el
relato (el Cooperante del Héroe seria Lisa Simpson y Eliza
y el Cooperante del Antihéroe es la antes mencionada
Lisa).

4) Mandatarios: Es el que ejecuta los encargos del lider (se
tiende a manejar mas mandatarios del lider héroe que del
antinéroe). El Jefe de la Familia Simpson, Homero seria el
Mandatario del Antihéroe.
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5) Los Auxiliares: Como ayudantes de cualquiera de los
lideres, provee de medios a los héroes o antihéroes (que
en esta ocasién es Marge Simpson y Lionel Hutz) para su
actuacion en el acontecer.

Estos cinco primeros actores-personajes se encuentran en el nivel de la
actuacion expresiva y son en si los intérpretes del Acontecer Social en cada uno
de sus niveles.

6) Espectadores del Acontecer: Son aquellos que conocen lo
gue acontece, pero no se involucran; aparecen como
testigos dando fe de lo que ocurre (El Chico de los Cémics-
Books y Krusty, El Payaso).

7) Espectadores de la Comunicacion: Es el que conoce los
actos de los comunicantes, sin involucrarse en el proceso
comunicativo, presencia la mediacion entre el modelo o el
relato y el acontecer con los actores como personajes.

8) Relatores del Acontecer: Son los que proporcionan
informacion sobre lo que acontece (John Swartzwelder y
Wesley Archer) y expresan su solidaridad a los Agentes
Comunicadores o Instituciones.

9) Relatores de la Comunicacion: Son los que producen todo
0 parte del producto comunicativo y expresan su
solidaridad a los Agentes, Comunicativos o Instituciones,
segun sea el caso (por ejemplo, Matt Groening, James L.
Brooks, Sam Simon y la Televisibn como MCM).

Los actores-personajes, desde el espectador del acontecer hasta el relator
de la comunicacién, son aquellos que observaron el hecho social y se encuentran
en el nivel de actuacién de la informacién, ya que dan cuentas en diferentes
formas, de lo que observan.

10) Destinatarios de la Accion: Es el actor que se ve
beneficiado por los actos de los agentes (Chester J.
Lampwick) y da o quita legitimidad a los intérpretes y a los
relatores del acontecer, dependiendo de lo que éstos
hagan o digan.

11) Destinatarios de la Comunicacién: Es aquel al cual se
dirige el producto comunicativo (aqui se mencionan a los
ninos que ven la caricatura de Tomy y Daly y a los
Televidentes).

91



Tanto el destinatario de la accion como el de la comunicacién, son los que
reciben los beneficios del acontecer y de la comunicacion, concentrandose en el
nivel de la pasion.

12) Controladores de la Accion: Es el actor que se sirve de los
actores agentes para controlar la manera como suceden
las cosas: la Suprema Corte de Justicia de los Estados
Unidos, que en este caso es representada por el Juez
Snyder y el Servicio Postal de los Estados Unidos.

13) Controladores de la Comunicacion: Es el actor que se sirve
de los comunicantes para controlar la interaccion
comunicativa. En muy pocas ocasiones, Los Simpson
hacen mencidn de la cadena Fox, pero aqui no es el caso.

Los controladores de la accién y de la comunicacién son aquellos que
pueden manejar tanto lo que ocurri6 en el acontecer como lo que de ésta se
puede decir en la comunicacion; ambos actores se encuentran en el dltimo nivel
de la actuacion, el del control.

Todos los niveles de actuacion como las funciones que determinan como

fueron manejados los personajes del Sistema de Referencia, se encuentran
conjugados en el instrumento de analisis de contenido.
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3.2.2 USO DEL INSTRUMENTO.

El Instrumento de Analisis de Contenido, nos permitird conocer cuales son
los actores que aparecen en el relato televisual, de la muestra se podra conocer
como fueron manejados por los relatores del Sistema Social. Asimismo, dicha
metodologia permitird conocer, desde otro angulo, una forma de analizar los textos
audiovisuales de la familia amarilla.

La forma en que se aplica el instrumento es répida y accesible, si se
manejan con precision los conceptos basicos de los actores-personajes. Al
conocer a éstos, sera mas facil determinar qué funcién le otorga el relator al actor
en su actuacion en el acontecer social.

La manera de aplicar el instrumento es:

1° Se observa el relato audiovisual (EI programa de Los Simpson) para
encontrar los datos esenciales del mismo: Tema, Episodio, Fecha de la Emision,
Canal de Transmision y Horario.

2° Se observa detalladamente el relato, anotando a su paso, los nombres de
los actores personaje que maneja el producto comunicativo.

3° Se procede a aplicar las trece preguntas que aparecen en el margen
izquierdo de la red conceptual del relato, para identificar por medio de la seleccién,
qué funcion realiza cada actor en el relato audiovisual; después se procede a
relacionarlos con los nombres correspondientes debajo de la confirmacion de si,
cuando aparece un actor desarrollando esa funcion, cuando el relator no
contempla a este actor, para ello existe una linea diagonal que une la esquina
superior izquierda con la esquina inferior derecha y sobre la cual se debe marcar
con una estrella la palabra si 0 no. Esto es exclusivo para cada funcion y actor;
cada afirmacion o negacion del actor que se maneja, sera respuesta Unica por
pregunta y funcién, es decir que son excluyentes entre si.

4° El instrumento se lee de arriba hacia abajo, para su aplicacion en el relato.
5° En la parte correspondiente a los actores en el relato, se escribe el
nombre del actor-personaje y/o actores-personajes de acuerdo con la funcién en
gue fue manejado en cada relato, ya sea héroe, cooperante, mandatario, etcétera.

6° Después de aplicar un formato de instrumento por cada relato, se
realizara el analisis de los resultados y su interpretacion.
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3.2.3 EJEMPLIFICACION DEL INSTRUMENTO PARA EL ANALI SIS DE LOS
ACTORES PERSONAJES.

En este apartado se establecerd la forma en que fue aplicado el instrumento
de la investigacién de las funciones de los actores-personajes, en la muestra
universo para hacer la confirmacién o negacion de la hipétesis.

Se aplico el Instrumento al relato televisivo:

1° Se busco el material en la videografia personal del investigador, para
tener el video seleccionado.

2° Para realizar la comparacion, se establecié una parte como muestra.

3° Al tener separados a los actores-personajes de cada escena, se dio el
resultado respecto al nimero de apariciones en el relato de los personajes.

4° Se procedi6 a separar los resultados de todas las escenas del video, para
poder sumarlos y tener un resultado total que sumo 544 apariciones de los actores
personajes en el relato televisual.

5° Finalmente se procedid a hacer una lista, para obtener la totalidad de
apariciones de todos los actores-personajes y poder corroborar la cantidad
arrojada. Posteriormente, se aplicé el instrumento, relato por relato.

Al final del ejemplo que aparece “El dia que murié la violencia”, genera datos
del relato. Al final se hace un comentario sobre la aplicacion del instrumento.
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> EL DIA QUE MURIO LA VIOLENCIA

Mientras presencia el desfile de Tomy y Daly, Bart conoce a Chester J.
Lampwick, quien dice que Roger Meyers, Sr. le robo el personaje de Daly. Como
prueba, Chester ensefia a Milhouse y a Bart una vieja pelicula de Daly de 1919,
pero el calor del proyector funde el film.

Bart y Chester visitan a Roger Meyers, Jr. en los Estudios de Tomy y Daly,
donde Chester le reclama a Meyers 800 millones de dolares por dafios y
perjuicios. Cuando Meyers los echa del estudio, contratan a Lionel Hutz para que
presente una demanda. Cuando Chester estd a punto de perderla, Bart saca un
antiguo dibujo de Daly, hecho a lapiz y tinta, y que muestra que es anterior al
dibujo animado de Meyers. El juez dicta sentencia favorable a Chester y los
Estudios de Tomy y Daly tienen que cerrar.

Obligados desde entonces series de dibujos animados aburridas, Bart y Lisa
intentan sin éxito que Meyers y Chester hagan un pacto. Mientras que Lester y
Eliza, dos nifios con un increible parecido a Bart y Lisa, terminan la situacién al
acusar al Servicio Postal de los Estados Unidos de plagiar otro personaje de
Roger Meyers, Jr. Tras cobrar una indemnizacion del Gobierno, los Estudios de
Tomy y Daly vuelven abrir y a producir dibujos animados.

Episodio 3F16, emitido oricinalmente el 17.3.96
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» MOMENTOS ESTELARES

-Marge: iBart, Lisa, ¢ A dénde creen que van? son las once de la noche!

-Bart: Al centro.

-Lisa: Apartar lugares para el desfile de Tomy y Daly.

-Marge: No voy a permitir que mis hijos se queden en una calle fria y
peligrosa de noche. Ve con ellos Homero.

-Homero: jOhhh! jQue se lleven la pistola!

“Me robd6 el personaje en 1928. Cuando fui a quejarme, me echd a patadas
de su oficina y me lanzé un yunque. Por suerte, usaba yo paraguas en esa
entonces” Chester cuando creo a Daly.

-Bart: ¢ Usted invento6 a Daly? ¢ El Daly de “Tomy y Daly”?

-Chester: Claro. Yo inventé el concepto de la violencia en los dibujos
animados. Antes, lo Unico que hacian los personajes era tocar el ukelele. Yo lo
cambié.

-Bart: Bueno, no dudo de usted, pero... (pausa) pero no sé como terminar la
frase.

El primer Daly: El corto de Lampwick, “Daly, el Ratén Afortunado en: Locura
en Maniatan”, vemos a Daly golpeando la cabeza de un irlandés con una bombilla
y metiendo su barba en un escurridor de ropa. Después corta la cabeza de Teddy
Roosevelt con un hacha. Cubierto de sangre, le guifia el ojo a la camara.

“Es un buen hombre. Cada Navidad va al depdsito de animales, y rescata a
un gato, para darselo a una familia hambrienta.” Bart hablando de Roger Meyers,
Jr.

“La animacién se ha construido con el plagio. Si alguien no hubiera plagiado
‘Los Recién Casados’ no existirian ‘Los Picapiedra’. Si no hubieran plagiado al
‘Sargento Bilko’, no habria ‘Don Gato y su pandilla’. ¢’Huckleberry Hound’, ‘el jefe
Goérgori’, ‘El Oso Yogi', ‘Los tres Chiflados’, Conan, el Barbaro, Rambo?...”
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> EL DIA QUE MURIO LA VIOLENCIA.

ACTORES PERSONAJES NUMERO DE APARICIONES
EN EL RELATO

ESCENA1 INTERIOR DE LA CASA DE LA FAMILIA SIMP SON.

Bart Simpson

Lisa Simpson

Tomy

Daly

Kent Brookman

Admiradores de Tomy y Daly
Homero Simpson

Marge Simpson

ADNNEFEDNMNMDNNN

ESCENA 2 CALLE DEL DESFILE DEL 75 ANIVERSARIO D E TOMY Y DALY.

Homero Simpson
Bart Simpson
Lisa Simpson
Mujer

Hombre

PP, WWwWww

ESCENA 3 TIENDA DE REVISTAS.

Bart Simpson

Lisa Simpson

Admiradores de Tomy y Daly
Chico de los Comics-Books

[N NN e o]
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Tomy

Pollita
Daly

wWR R

ESCENA 4 CALLE DEL DESFILE DEL 75 ANIVERSARIO D E TOMY Y DALY.

Homero Simpson
Bart Simpson

Lisa Simpson
Admiradores de Tomy y Daly
Nacho

Laurita

Roger Meyers Sr.
Roger Meyers Jr.
Tomy

Daly

Chester J. Lampwick

ESCENAS5 ESCUELA DE SPRINGFIELD.

Milhouse Van Houten

Bart Simpson
Chester J. Lampwick
Daly

Irlandés

Teddy Roosevelt

CWRWNNNWAEN
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ESCENA 6 INTERIOR DE LA CASA DE LA FAMILIA SIMP SON.

Bart Simpson
Chester J. Lampwick
Homero Simpson
Marge Simpson
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Lisa Simpson
Maggie Simpson
Bola de Nieve

= W ol

ESCENA7 ESTUDIOS DE TOMY Y DALY.

Roger Meyers Jr.
Roger Meyers Sr.
Bart Simpson
Chester J. Lampwick
Policia

@‘ P WWER P

ESCENA8 DESPACHO LEGAL.

Lionel Hutz
Bart Simpson
Chester J. Lampwick

\l‘ NN W

ESCENA9 PUERTA DE LA CASA DE LA FAMILIA SIMPSO N.

Homero Simpson 4
Marge Simpson 2
Maggie Simpson 2
Lisa Simpson 2
Bart Simpson 5
Chester J. Lampwick 2

17
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ESCENA 10 COCINA DE LA FAMILIA SIMPSON.

Marge Simpson
Maggie Simpson
Chester J. Lampwick
Bart Simpson
Homero Simpson
Lisa Simpson

El Abuelo Simpson

ESCENA 11 SUPREMA CORTE DE JUSTICIA.

Abogado de Roger Meyers Jr.
Juez Snyder
Secretario

Puablico

Roger Meyers Jr.

El Oso Latoso

La Cabra Enojona

El Zorro Flatulento

El Rico Tio Esqueleto
El Perro Comelén
Chester J. Lampwick
Lionel Hutz

Krusty, El Payaso

El Caballo Sarcastico
El Cartero Maniatico
Bart Simpson
Homero Simpson
Marge Simpson
Testigos Sorpresa

ESCENA 12 TIENDA DE REVISTAS.

Bart Simpson
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ESCENA 13 SUPREMA CORTE DE JUSTICIA.

Publico

Chester J. Lampwick
Bart Simpson

Juez Snyder

Daly

Abogado de Roger Meyers Jr.
Roger Meyers Jr.
Lionel Hutz

Marge Simpson
Homero Simpson
Lisa Simpson

Krusty, El Payaso

RPFRRRPRRPANWORWOD

ESCENA 14 ESTUDIOS DE TOMY Y DALY.

Roger Meyers Jr.
Bart Simpson
Chester J. Lampwick

(62 N O)

ESCENA 15 ADENTRO DE LA CASA DE LA FAMILIA SIMP SON, EN LA
PUERTA.

Homero Simpson
Marge Simpson
Maggie Simpson
Lisa Simpson

Bart Simpson
Chester J. Lampwick

GwWwwwhrp
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ESCENA 16 SALA DE LA FAMILIA SIMPSON.

Bart Simpson
Lisa Simpson
Krusty, El Payaso
La Enmienda
Nifio

Congresista

RPRPRPRPRPWW

ESCENA 17 HOTEL.

Bart Simpson
Lisa Simpson
Roger Meyers Jr.

g Db

ESCENA 18 AFUERA DE LA CASA DE ORO PURO DE CHES TER J.
LAMPWICK.

Kent Brookman
Perros

Chester J. Lampwick
Bart Simpson

Lisa Simpson

WWOoON PR

ESCENA 19 SALA DE LA FAMILIA SIMPSON.

Homero Simpson
Bart Simpson
Lisa Simpson

\l‘ NN W
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ESCENA 20 COCINA DE LA FAMILIA SIMPSON.

Bart Simpson 6

Lisa Simpson 6

Marge Simpson 3
15

ESCENA 21 AFUERA DE LOS ESTUDIOS DE TOMY Y DALY .

Bart Simpson
Lisa Simpson
Roger Meyers Jr.
Puablico

Lester

Eliza

Apu

Krusty, El Payaso

= WHhOO~NOO o

ESCENA 22 SALA DE LA FAMILIA SIMPSON.

Bart Simpson
Lisa Simpson
Tomy

Daly

Lester

Eliza

Marge Simpson

RPRPWRERLAOD

Total de Personajes: 544
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APARICION TOTAL DE LOS ACTORES PERSONAJES EN EL
CAPITULO “ EL DIA EN QUE MURIO LA VIOLENCIA *

ACTORES PERSONAJES

Bart Simpson

Lisa Simpson

Tomy

Daly

Kent Brookman
Admiradores de Tomy y Daly
Homero Simpson
Marge Simpson
Mujer

Hombre

Chico de los Comics-Books
Pollita

Nacho

Laurita

Roger Meyers Sr.
Roger Meyers Jr.
Chester J. Lampwick
Milhouse Van Houten
Irlandés

Teddy Roosevelt
Maggie Simpson
Bola de Nieve

Policia

Lionel Hutz

El Abuelo Simpson

Abogado de Roger Meyers Jr.

Juez Snyder
Secretario

Publico

El Oso Latoso

La Cabra Enojona

El Zorro Flatulento

El Rico Tio Esqueleto
El Perro Comeldn
Krusty, El Payaso
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EN EL RELATO
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El Caballo Sarcastico

El Cartero Maniético 1
Testigos Sorpresa 1
Enmienda 6
Nifo 1
Congresista 1
1
Perros 2
11
Lester 5
Eliza 3
Apu m
Total de Personajes: 544
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ANALISIS DE CONTEMIDO PARA LA FAMILIA AMARILLA: EJEMPLIFICACION.

[TEMA:  Eldiz quis miusid la viclencia,

EFISODIO:

JF16

FECHA DE EMISION: 17 de Marzo de 1998,

INTERPRETES

DBSERVADCORES

GANAL DE TRANSMISION:  Canal 7 Television Aztecs

AYUDANTES

EFPECTADOR

RELATORES

AT ATAR

ICINTROLADOR
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Bart Simpeon y Lester.

Bart Simpson.

Lisz Simpson y Eliza.

Homers Simpson.

Margs Simpaon y Lionel Hukz.

El Chiso de los Comics-Books v Krusty, El Payaso.

1 2

3

4

a

8

7 Jdohn Swartawelder v Wesley Archer.
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11 La Suprema Corte de Jugticia, & Jusz Snyder v &l Senvclo Posiel de los E.U.




FUNCIONES DE LOS ACTORES

» Intérpretes: Barty Lisa Simpson.

- Lider: Bart Simpson.

- Héroe: Bart Simpsony Lester.

- Los Ayudantes: Lisa Simpson.

- Cooperantes del Héroe: Lisa Simpson y Eliza.

- Cooperantes del Antihéroe: Lisa Simpson.

- Mandatarios del Héroe: X

- Mandatarios del Antihéroe: Homero Simpson

- Auxiliares del Héroe: X

- Auxiliares del Antihéroe: Marge Simpson y Lionel Hutz.

» Espectadores: Admiradores de Tomy y Daly, el Publico y el Publico
Televidente.

Los Espectadores se diferencian en dos clases:

- Espectadores del Acontecer: EI Chico de los Cédmics-Books y
Krusty, El Payaso.

- Espectadores de la Comunicacion: X

- Relatores del Acontecer: John Swartzwelder y Wesley Archer.

- Relatores de la Comunicacion: Matt Groening, James L.
Brooks, Sam Simon y la Televisibn como MCM.

» Destinatarios: Chester J. Lampwick y Roger Meyers Jr.
Se distinguen dos tipos:
- Destinatarios de la Accién: Chester J. Lampwick, como
beneficiario y como damnificado a Roger Meyers Jr.
- Destinatarios de la Comunicacién: Los nifios que ven la
caricatura de Tomy y Daly y Los Televidentes.
» Controladores:
Se establecen dos categorias:
- Controladores de la Accion: La Suprema Corte de Justicia de
los Estados Unidos, que en este caso es representada por el

Juez Snyder y el Servicio Postal de los Estados Unidos.
- Controladores de la Comunicacion: X
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Cuando se asigna al actor, nos da una funcion en el relato, se sefiala
su nombre en cada funcion, asi como el nimero de veces en que realiza la
misma.

Se sefiala con una estrella la respuesta (si 0 no) dependiendo de si
aparece o no en el relato el actor que se menciona. La linea diagonal antes
mencionada permite que cada pregunta explique a los demas.

En la parte inferior aparece un espacio para mencionar el nombre de
los actores por funcion o funciones asignadas.

Debido a que al dar cuenta de un hecho, el relato maneja los tiempos
presente, pasado y futuro, s6lo se tom6é a los actores manejados en el
tiempo presente.

Los actores personajes que se manejaron en cada relato, seran
citados por su nombre.

Los cuadros de resultados, por el manejo de las cifras, podria hacerse

tediosa la lectura de los mismos. Por ello se decidié manejar los resultados en una
forma mas concreta.

Se manejé basicamente los resultados que permiten concluir como fueron

manejados los personajes de Los Simpson.

El manejo de resultados se hace de acuerdo a las cantidades presentadas

por el andlisis. Los actores importantes seran aquellos que obtengan las
cantidades mas altas, éstas dependeran de la vinculacion que como actor
personaje, establezcan con los actores principales.

Sdlo se manejan nombres y cantidades de los actores personajes que
mas sobresalieron.



En este cuarto capitulo, se encuentra la interpretacion de la informacion
obtenida de los episodios analizados, para manifestar las funciones de los actores
en el relato.

Posteriormente se encuentran las conclusiones, que no son mas que el
analisis de toda la informacion obtenida a lo largo del desarrollo de esta
investigacién, aunada a mi inquietud por poder generar una propuesta.

El impacto que el televidente recibe de los medios de comunicacion de
masas, es bastante considerable en nuestra cultura occidental. Se llega a afirmar,
y creo que no hay equivocacion, que el niumero de horas que los receptores pasan
delante de un medio como el televisivo, es superior al de otros medios. Algunos
autores llegan incluso a afirmar que la unica actividad usual que la supera es la de
dormir.

Esta influencia no es sélo cuantitativa, sino también cualitativa, debido a la
diversidad de medios con los que el sujeto establece interacciones en la
actualidad. Junto a la television, otros medios empiezan a ganar terreno y
significado: el video, la computadora y los videojuegos.

Hay que dejar claro, que aunque las referencias son dirigidas a los medios
de comunicacion de masas o social, se centra en un medio basico, la Television;
ya que hoy por hoy es el mas significativo. Por otra parte, aunque es cierto, que el
numero de horas dedicadas a la observacion de programas televisivos depende
entre otras variables de la edad, sexo y clase social a la que pertenezca el sujeto.
También lo es, que la exposicion por el sujeto a los mass media, se centra
fundamentalmente en la televisién, olvidando y desplazando a otros medios, como
los libros, el cine y los periodicos.

Las funciones que se le asignan a los medios de comunicacion en general, y
a la imagen en particular, son diversas y como se puede imaginar, claramente
determinadas.

- A) Informadora-Comunicativa. El principal objetivo que persiguen los
medios de comunicacion es dar a conocer a alguien un mensaje y que
éste participe en cierta medida de los conocimientos de un grupo
cultural. Al fin y al cabo, los medios son instrumentos utilizados por
personas para comunicarse con otras personas.

- B) Econdmica. No podemos olvidar, menos aun en la sociedad en la
que vivimos, que los medios persiguen la activacion de pautas y
elementos de consumo en los receptores. Por otra parte el desarrollo
técnico y estético de los medios, viene condicionado por el desarrollo
econdémico.

113



- C) Diversién y Entretenimiento. Persiguen entretener, divertir y distraer a
los receptores, presentando incluso "realidades" no existentes y creando
nuevos contextos de ocio.

- D) Sustitutiva. Por ellos se pretende sustituir la realidad real por la
realidad mediada, haciendo que el receptor se conforme con la
segunda, ya que tiende a presentarsele de manera mas perfectible que
la primera.

- E) Funcién Socializadora. Como funcion basica persigue la
incorporacion del receptor a un grupo cultural, presentandole las normas
por las que éste se rige, y las conductas aceptadas y rechazadas. En
definitiva cumplen una clara funcién ideoldgica en cuanto sistema de
representacion de la realidad sociocultural y politica donde se desarrolla
el individuo.

41 ANALISIS DE RESULTADOS.

Este trabajo surge de las consideraciones sobre el fendbmeno comunicativo.
Por un lado, el hecho de conocer que muchos estudios sobre los flujos de
comunicacion internacional han centrado su atencidn en analizar la oferta de los
programas televisivos y no toman en cuenta factores relacionados con el consumo
y su impacto. Y por el otro, lo que se refiere al imperialismo cultural, en donde
unos cuantos paises, especialmente los Estados Unidos, dominan tanto nacional
como internacionalmente las estructuras massmediaticas y sus contenidos, e
imponen su cultura, valores e ideologia a los paises que reciben estos mensajes,
uno de esos paises es el nuestro.

La produccion se vincula con los estudios de las estructuras econdmicas,
politicas, sociales y culturales en donde se insertan las industrias culturales. En
cuanto a la difusion, se hace referencia al analisis de la oferta de mensajes y la
recepcion se relaciona con el complejo proceso de apropiacion, en donde se
conceptualiza al auditorio como diferentes individuos que dan significados diversos
al mensaje, segun los elementos que los constituyen.

Con base en el desarrollo del capitulo | y Il, me atrevo a decir que hay dos
tendencias en los estudios de los efectos entre las culturas. Por un lado, se ubican
aquellos que ven que las culturas de las "naciones emergentes" necesitan
proteccion a su identidad, valores, creencias y a su propia produccion cultural, ya
que el libre flujo de la informacién es visto como una fuerza potencialmente
destructiva para estas identidades nacionales emergentes. Creen que la
combinacién de la dependencia econdmica y massmediatica se traduce en efectos
complejos en el ambito psicolégico, social y econdmico-politico, cuando las
naciones estan en desventaja. Se conceptualiza a la sociedad como masiva.
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Por otro, lado se encuentra a aquellos que opinan que las sociedades estan
conformadas por individuos diversos y que, en este sentido, el poder de los
medios es limitado. Para ellos, la vida humana debe operar como un sistema
abierto de informacion para evitar el desorden. Se concibe a la sociedad como
plural. Esta perspectiva esta mas cercana al funcionalismo, al empirismo.

Por un lado, se afirma que existe en los mensajes de los medios una
construccion hegemonica de la ideologia dominante; sin embargo, debemos
aceptar también que ésta se funde con la estructura propia del producto cultural y
la recepcidn de la sociedad que a su vez negociara el significado.

Se observa, por ejemplo, que en situaciones de difusion de contenido
extranjero, la interpretacion de éste depende del contexto, tanto de los mensajes
como del de su mediacion, ya que estos tienen muchos significados que permiten
que distintos publicos se identifiquen. Se puede hablar entonces de que los
mensajes son polisémicos, porque cada cual negociara con ellos para establecer
sus significados.

Desde una perspectiva mas formal, se afirma que la television comercial ha
desarrollado una gramatica visual unica, orientada a la accion y sustituyendo lo
sustancial por el movimiento. Es comun que los conflictos que aparecen en los
mensajes televisivos se solucionen a través de vias que implican actividades
violentas. El mismo cuadro televisivo lo apoya a través de su formato de accion y
ritmo rapido que sustituye el contenido trascendente por la accesibilidad formal®’.

Se puede afirmar que los mensajes televisivos se consideran bienes
simbdlicos y culturales. Asi, la televisiéon ademas de ser un productor de mensajes
es también tecnologia. La tecnologia se articula mediante dos tendencias de
significado, la primera son los significados construidos tanto por los productores
como por los consumidores alrededor de la venta y compra de objetos y su uso.
La segunda es la que se refiere a los significados mediatizados por las otras
tecnologias abiertas de la misma manera a la negociacion y transformacion. En
este sentido se hace referencia a un hecho que ya que el tedrico de la
comunicacion McLuhan habia perfilado; la tecnologia, por si misma, también esta
determinando la influencia que cierto material causa en los individuos que se
exponen al mensaje.

Este estudio conoce a través de la metodologia aplicada el mensaje
televisivo de la serie de television llamada Los Simpson, en donde se dan cuenta
de la relacibn que se establece entre los ambitos referenciales y los
metalinguisticos. Se partio, esencialmente, del manejo que se hace en el ambito
formal y conceptual, de las relaciones familiares que se dan en esta Familia
Amarilla.

Sl RAZON Y PALABRA, Numero 5, Afo 1, diciembre-enero 1996-97. Instantaneas en temas de
comunicacion Los Simpson y la Reconstruccion Social. Laura E. Lopez Rivera.
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Esta investigacidon mas que determinar el género, pretendié conocer la forma
de como se estructura el mensaje; por ende, se categorizaron aqui las referencias
que en este ambito se abordaron, a través de distintas categorias que formulamos
a continuacién como preguntas, las cuales son:

1.- ¢, Como es la Familia Simpson?.
2.- 4 Qué elementos constituyen a la Familia Simpson?.

3.- ¢Cudles son las acciones violentas que se establecen entre la Familia
Simpson?.

4.- ;Si determinan las formas como se ejerce la violencia en las relaciones
familiares del programa?.

El objetivo de este trabajo consistié en identificar las funciones que se le
asignaron a los personajes de Los Simpson como actores-personajes del relato de
la television, para ello se recurrié al modelo de analisis de la Mediacion manejado
por Manuel Martin Serrano en su Teoria Social de la Comunicacion. La aplicacion
del modelo nos permite tener un instrumento de analisis de contenido, que a su
vez permite agrupar las categorias de los actores-personajes dentro del Sistema
de Referencia.

La eficacia del instrumento obtenido se logré que a través de él se identifican
las funciones de los actores-personajes que fueron manejados en los relatos
televisivos (los dos episodios analizados) de la serie de Los Simpson.

Siguiendo con los requerimientos necesarios para realizar un estudio de esta
magnitud, debe sefialarse que el universo®® de esta investigacion fueron los 350
capitulos de este programa. Ahora bien, ya que se conoce el universo, entonces
fue necesario determinar la muestra que se tomd para hacer este trabajo de
investigacion, para esto se considerd seleccionar los dos capitulos mas
representativos de la serie, Una Familia Modelo y Familia Peligrosa, lo cual nos
ayudo a determinar el tamafio de la muestra.

A estos dos episodios, se les aplico el instrumento de Analisis de Contenido.

Los resultados a los que se llegd tras la aplicacion y evaluacidn de las
categorias de los Actores Personajes, asi como las funciones que manejaron los
relatos, permitieron dar conclusiones finales, las cuales se derivan de la
interpretacion de los cuadros de resultados obtenidos tras la aplicacion del
instrumento.

2 Entendiendo por “universo” al conjunto de todos los casos que concuerdan con una serie de
especificaciones.
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4.2 EL MENSAJE DE LOS SIMPSON.
En primera instancia, en cuanto a la forma como se expone el material
televisivo se puede decir lo siguiente:

1.- En este sentido se infiere que la television ocupa un lugar importante en
la vida del televidente, pero no es la unica actividad que tienen en sus tardes.

2.- Ya entrando en el manejo de los datos relacionados se logré determinar
perfectamente la edad de los personajes.

3.- Los Actores son: chistosos, groseros, tontos, traviesos y pobres. Asisten
a una escuela de gobierno en donde no les ensefian otro idioma, los dejan hacer
lo que quieren y no les ensefan tan bien. Homero Simpson es borracho, tonto,
peldn gordo, feo, no es buen papa, porque ahorca a Bart Simpson. Marge
Simpson es enojona y es mas lista que Homero. Lisa Simpson también es muy
lista y es buena nifia, porque no hace travesuras.

En cuanto a la dinamica que se establece en la Familia Simpson, se percibe
que no se ayudan cuando tienen problemas, no se tratan bien.

"Homero odia a Bart, porque lo estrangula”.
"Bart trata mal a sus papas, les hace muchas travesuras".
Los nifos Simpson viven al margen de los problemas de los adultos.

"Es una familia que pasa apuros porque deben un chorro y no pueden pagary Lisa
y Bart no se dan cuenta de esto".

Se leen perfectamente los rostros de los personajes e interpretan sus
sentimientos.

"Por su cara, por sus actitudes malas nos damos cuenta de que estan enojados".
"Aparecen caras enojadas".

Se afirma que los personajes fisicamente son amarillos, aunque también
aparecen negros y pelirrojos.

"Sus caras son de caricatura, sus ojos muy grandes. Lisa y Maggie tienen su
cabeza chistosa".

La ropa de los personajes:

"La ropa siempre es la misma".
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"Se la cambian sélo cuando van a misa y eso...".
"Cuando Homero va al trabajo, es cuando se pone corbata".
Se detectan los cambios de una escena a otra.

Se percibe el paso del tiempo, a través de los cielos que cambian de color,
por las acciones concretas de los personajes o por la iluminacién interior.

En cuanto al manejo de la realidad, se percibe que las caricaturas dentro del
contexto de ellas crean un mundo real y cuando algun elemento irreal se
introduce, lo conceptualizan como irreal, dentro de la realidad de la caricatura.

El lenguaje de los Simpson es "Fuerte™:
"Dicen estupido, idiota, canalla”.
En el programa suceden muchas situaciones:

"A Homero lo dejan solo. Ademas el final es siempre feliz, eso no se parece a la
vida".

Por ultimo, quisiera hacer referencia a una afirmacion, que si aporta
elementos para llegar a determinar la capacidad como lector de la imagen:

"El programa lo hace James Cameron, el que hizo Terminator. A James Cameron
sélo le gusta la violencia".

El televidente empieza a tener la capacidad de determinar la tendencia del
productor. Esto es significativo, ya que comienza a separarse de su proceso de
receptor y empieza a cuestionarse sobre las motivaciones del productor.

Se tiene conocimiento de que la apropiacion del mensaje no termina cuando
finaliza la recepcion, ésta se da en un tiempo que no podemos determinar. Por
ello, este estudio se constituye unicamente como un punto de partida para otras
investigaciones que evaluen diferentes tiempos en la apropiacion de los mensajes;
y como base de otros trabajos que nos apoyen en el conocimiento del posible
impacto de los mensajes internacionales en nuestro pais.

Estudiar el proceso comunicativo se torna en una experiencia bastante
compleja, determinada por varios elementos. En primera instancia, nos
aproximamos a un fendmeno en donde los procesos mediacionales del entorno
(familia, escuela, religion, entre otros), vinculados a las caracteristicas del
mensaje, no siempre positivos o adecuados a nuestra realidad, hacen dificil el
conocimiento de los efectos de los mensajes televisivos.
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En este sentido, como padres de familia, comunicdlogos, ciudadanos,
tenemos la responsabilidad de aprovechar la capacidad de critica para asi apoyar
el gran reto que es la conformacion de una sociedad con una cultura propia.

Como es sabido, uno de los modos para hacer caricaturas es reforzar un
solo rasgo del modelo que se desea caricaturizar, dejando los demas en segundo
plano. Se toma una caracteristica del rostro, como por ejemplo la frente y se
hincha desmesuradamente; al mismo tiempo se reduce la boca, las orejas, etc.:
asi nace la caricatura. De modo que la caricatura es el engrosamiento de un rasgo
fisiondmico. Pero se trata de una operacion inevitable: cualquier forma de
reproducir una cara es, de alguna manera, una caricatura.

Los Simpson son un dibujo animado fuera de lo tradicional, son deformistas,
ya que nadie en el mundo real tienen los ojos tan grandes y sobresalientes, el
cabello azul o en picos y la boca enorme.

Los personajes son totalmente expresivos, con movimientos muy reales,
pero muchos de los escenarios a veces no cuentan con detalles que el ojo
humano puede observar en la vida real.

Los Simpson y todos los personajes que los rodean, transmiten su estado de
animo por medio de su rostro y desde luego, mediante un elemento que es muy
importante para esta serie: los ojos, ya que por medio de ellos, hacen alusion si
estan enojados, felices, tristes, deprimidos, si estan tramando algo, etcétera. Una
similitud aparte, seria la de la fotografia, la cual arrebata el instante estatico del
mundo movil que es reflejado por ella. La fotografia no tiene ni pasado ni futuro,
siempre esta en tiempo presente. El tiempo del retrato es dinamico, su presente
siempre esta lleno de recuerdo de lo precedente y de prediccion del futuro.

Muy a menudo esta inclusion de la dinamica se distribuye por el espacio del
retrato de una manera desigual: puede estar concentrada en los 0jos.

Un dato curioso es que los efectos de aplastamiento, estiramiento, impactos
y golpes, no se ven en Los Simpson, pero si estan presentes en el Show de Tomy
y Daly, que es transmitido por el canal local de Springdfield.

Por lo que toca al relato, cabe decir que todos los episodios de Los Simpson,
generalmente manejan dos historias a la vez, que después se entrelazan para
presentarnos un final comun. Asi que durante cada episodio el espectaculo esta
pendiente de esa historia y a la espera del desenlace que las une.
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CONCLUSIONES.

La comunicacién publica ha existido como forma especifica de interaccion
social desde que el hombre se ha organizado en comunidad y ha generado una
conciencia de su ser colectivo. Los modernos que recurren a sofisticadas
tecnologias son la parte evidente de una de las formas que ha adoptado esta
actividad.

La comunicacion publica, es una de las actividades destinadas a proveer de
la informacion necesaria para la reproduccion de la comunidad o que interesa a
ésta en conjunto. Cabe notar que este tipo de informacién es proporcionada en
general, por las instituciones enculturizadoras, entre ellas, los medios de
comunicacién. Estos han alcanzado, en las sociedades modernas, un lugar
protagénico en esta actividad. Son resultado de la necesidad social de asegurar
este tipo de informacion. Por ello las sociedades la han institucionalizado
asignando recursos materiales y econdémicos, asi como personal mas o menos
especializado a la realizaciéon de esa tarea. Por supuesto que el caracter de
especializacion y complejidad de estos sistemas de comunicacion ha ido
evolucionando, de un menor a un mayor grado, a lo largo de la historia, hasta
llegar a la comunicacion de masas, el tipo mas evolucionado de los sistemas
institucionalizados de comunicacion.

Este modelo se caracteriza principalmente porque recurre a tecnologias que
permiten producir y distribuir en masa sus productos comunicativos - periodicos,
noticieros, series de entretenimiento, etcétera, requiere de un altisimo grado de
especializacion en sus agentes incorporados. Las organizaciones que realizan
esta actividad se diferencian de hecho y a veces de derecho, de otras instituciones
publicas - iglesia, gobierno, etc.

Un sistema de comunicacién institucionalizado® se caracteriza por: 1)
considerar como institucién de la comunidad a la organizacién que se encargue de
la comunicacion publica - sin perjuicio de que se construya formalmente como
organizacion privada. 2) Se especializa en tratar asuntos relativos a las
instituciones sociales. 3) Los temas que trata estdn mas o menos formalmente
prescritos, asi como el propio tratamiento. 4) Sus productos gozan de confiabilidad
y autoridad. Y 5) el sistema establece quiénes intervienen como comunicantes, y a
veces hasta el lugar y el momento.

53 RAZON Y PALABRA, Numero 1, Afio 1, enero-febrero 1996. La Comunicacidn, un sendero. Ideologia y
Medios: Comunicacion Conservadora. Mario A. Revilla Basurto.
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La especializacién en comunicar acerca de instituciones sociales quiere decir
no solo que los referentes seran el gobierno, la politica, el mercado y las finanzas,
asi como la religion, la educacion y la familia o sus desviaciones, etcétera; quiere
decir también, que ahi se anuda buena parte del universo de las representaciones
compartidas. La comunicacion ayuda a reproducir y a legitimar a las instituciones
sociales, las cuales a su vez acotan la vida social dotandola de coherencia y
legalidad. La comunicacion institucionalizada cumple funciones de conservacion,
en el sentido de reproduccion y cuando es apropiada por las esferas de accion se
tornan en funciones conservadoras, en términos de no cambio o ideoldgicas.

Me permito decir que las tematicas se establecen con base en el criterio de
pertinencia que distingue, entre todos los sucesos, soélo aquellos que se
consideran de interés general porque afectan al grupo y entre éstos, s6lo unos
cuantos seran tratados: los considerados mas relevantes segun un cruce de las
expectativas sociales y las de la propia empresa de comunicacion. Se nota un
primer filtro o paso entre la realidad y el conocimiento y valoracién que de ella se
hace o entre la realidad y su re- presentacién. Hay que sefialar también, como
segundo filtro, que los temas asi seleccionados, ademas, son sometidos a un
tratamiento basado en estructuras narrativas elementales con logicas de exclusion
que contribuyen a ordenar el relato y la presentaciéon del mundo con unas
valoraciones y no otras, es decir, un cierto sentido.

Las organizaciones y personas dentro de éstas que tienen a su cargo la
produccion y difusion institucional de comunicacion tienen un margen de decisiéon
y maniobra amplia, no es ilimitado. Es decir, estructuralmente tienen que cumplir
ciertas expectativas, las cuales determinan su quehacer. Por otra parte, ellos
mismos estan envueltos, forman parte de la comunidad, son afectados por los
intereses y necesidades colectivas y tienen interiorizados los valores del grupo. De
hecho, muchas veces no son conscientes de que, por ejemplo, mas que usar unas
estructuras narrativas, estan atrapados por ellas.

Cada relato, sea o no de ficcion, que puebla los medios de comunicacion,
formalmente, es una decision de un profesional o de un dueno; socialmente,
empero, son decisiones en donde se proyectan los procesos de socializacion que
también estos actores viven de ahi que se les designe como "agentes", a la vez
que esos relatos deben cumplir, al parecer, con caracteristicas impuestas
culturalmente y con funciones sociales reproductivas: deben ofrecer modelos de
orden o codigos y visiones del mundo socialmente compartidas, compatibles con
el orden social existente. Cumplen funciones ideoldgicas porque en buena medida,
ese es el papel de la comunicacion institucionalizada: proveer la informacion
necesaria para la produccién y reproduccion social.
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Al estar prescrito el funcionamiento del sistema de comunicacion, la
presencia de cualquier tipo de relatos, ya sean de entretenimiento,
melodramaticos, periodisticos, publicitarios o de divulgacién, no es casual ni
gratuita, son el repertorio de relatos con que se cubre la gama de temas y ambitos
necesarios para la reproduccion social y ningun relato o tipo de relatos abarcaran
la totalidad del repertorio de las representaciones sociales.

Las ideologias son un sistema ordenado de ideas, que explican o describen
la realidad para dotar de coherencia a las acciones humanas; como tales
explicaciones parten de lo evidente y regresan a lo evidente sin que medie critica
alguna, ofrecen una vision perfectamente articulada con la realidad inmediata,
generando una sensacion de conocimiento que se sustenta en algun nivel de
control sobre esa realidad.>

La ideologia opera, entonces, en el nivel de preservar un orden, un orden
que es el orden de un sistema y que se hace pasar como si fuese el mejor Orden
Social. La funcién ideolégica es facil de montar en la comunicaciéon
institucionalizada porque gran parte de la comunicacion tiene por objeto reproducir
un repertorio de representaciones colectivas muy estables, representaciones que
conservan un modelo del mundo compartido por los miembros de una sociedad.

La caricatura nos ensefa también que las acciones, relaciones,
compromisos, aspiraciones, logros y todo lo demas que conforma la trama de la
vida social son vividas a partir de dispositivos de percepcidon, apreciacion
sélidamente estructurados, dispositivos que se construyen desde la posicion y
relaciones que "objetivamente" se realizan, a la vez que estos dispositivos
estructuran o pre-disponen "principios generadores y organizadores de practicas y
representaciones".

Con todo esto se quiere establecer que el hombre coloca su subjetividad en
un mundo objetivo, construye también su experiencia trabando relaciones en un
medio socio-politico y en un universo simbdlico, poblados de signos y codigos que
dotan de orden y sentido a las experiencias en los tres mundos. Dialécticamente,
estas experiencias, o sea, las posiciones e interacciones en los mundos,
estructuran a ese universo simbdlico. EI mundo objetivo establece las condiciones
y posibilidades de existencia, el de las normas y simbolos establecen los
horizontes y las cualidades de la propia existencia social.

La operacion ideoldgica consiste entonces, en una transposicion: la realidad
deja de ser ordenada por el modelo, pasa a ser objeto del modelo, es decir,
ordenada en tanto que orden que se dicta. Se puede decir que la ideologia se
sirve de la realidad para reproducir un modelo de orden, para reproducirse.

El mundo es un conjunto de hechos desprovistos de sentido, por tanto,
susceptibles de adoptar cualquier principio 0 modelo ordenador.

* Ibidem.
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La ideologia es el modelo que logra imponerse, que logra imponer su logica de
ordenacion/interpretacion del mundo social.

Pero no cualquier modelo puede imponerse arbitraria o gratuitamente como
ideologia, requieren ser "modelos reconocibles en el entorno o facticamente
posibles", deben ofrecer comportamientos posibles y aceptados dentro de las
situaciones mas probables: debe ofrecer una teoria de la sociedad y una ubicacion
cognitiva y afectiva para el sujeto en ese entorno.

En el curso del trabajo, de alguna manera, se ha contestado quiénes
producen y difunden la necesidad de modelar el mundo.

En Los Simpson, por supuesto que han experimentado cambios en sus
referentes y en algunos temas, no asi en sus valores ni mucho menos en su
estructura; o sea que ha ido asimilando emergentes sin cambiar su esencia. Ahi
encontramos representaciones sociales que se consolidan y que por la fuerza de
la repeticién se hacen modo de vida.

Resulta facil imaginar cdmo las personas que consumen estos relatos
pueden formarse una idea de lo que puede y debe ser un noviazgo, un
matrimonio, una madre, cdmo adecuan esa informacibn a su experiencia,
reproduciendo asi el modelo aprendido e introduciendo algunos ajustes: la
realidad nunca es como los relatos. Pero el proceso se puede analizar
exactamente al revés: como desde un modelo mas o menos consolidado se
prescriben acciones posibles/deseables, por tanto congruentes y que las personas
buscan realizar, como entonces, un agente aplica a relatos el modelo, pero
solamente cuando los valores del modelo han sido asumidos socialmente.

Es decir, Los Simpson como relato televisivo como practica comunicativa,
solo incorpora lo nuevo cuando ya es una practica aceptada socialmente. La toma,
obviamente, como si siempre hubiera sido parte del universo doméstico y como tal
la preservara, muchas veces, aun cuando sus condiciones sociales hayan
cambiado. De ahi el caracter, ideoldgico, de los relatos tipo arte de masas. Asi nos
explicamos la convivencia en un mismo tipo de relatos de valores aparecidos en
momentos historicos distintos.

El programa de Los Simpson, logra incorporar unas novedades y negar
otras, porque se vertebra en un modelo l6gico que permite avalar unas acciones y
reprobar otras. Este modelo, forma parte de los procesos de enculturacion, esta en
el imaginario colectivo, es una forma socialmente compartida de ordenar el
espacio de la vida doméstica: estructura las percepciones del publico desde antes
que vea el programa.
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Con lo expuesto se puede concretar al relato en lo siguiente:

1) El relato expuesto en el programa recorta el universo social en ambitos a los
que no relaciona. Al ocuparse de lo doméstico, los asuntos publicos aparecen, si
acaso, como un referente lejano, sin relacidon con lo familiar. De hecho, este
fenomeno sucede en la division por secciones que hacen los medios: diversion,
deportes, politica, economia, cultura, etc.

2) Los Simpson se configuran sobre una estructura narrativa estable, la cual pone
en juego una logica de exclusiones. Mas que una forma de exponer un relato, la
estructura narrativa prefigura una forma de percibir la realidad. El problema es
justamente la exclusién como cdédigo de percepcion de la realidad.

3) Finalmente, el analisis nos sirve para ilustrar la incapacidad de las ideologias
para enfrentar el cambio. Al encerrar circularmente sus valoraciones sobre la
pareja, el amor, la familia no han sido capaces de dar cuenta, en términos de
ofrecer pautas de accion, de asuntos como la drogadiccion, el SIDA, los
embarazos no deseados.

Es decir, los relatos institucionalizados estarian llegando al limite de su
capacidad de medir entre la realidad y la idea que de ella ofertan. Si la realidad
social y sus procesos de evolucion fueran lineales, cabria suponer o una
transformacién seria, al menos en sus temas, o su desaparicion como pérdida de
su capacidad de atraccion. Pero lo mas seguro es que los cambios, se dan, sean
casi imperceptibles. Mas bien podemos esperar, como en otros momentos, que los
relatos se tornen mas conservadores y retrogrados, como una estrategia por
reiterar seguridades frente a esa realidad cambiante y cada vez mas incierta,
hasta que los cambios solidarios en varios ambitos quiebren esta parte del
universo de las ideologias.

Cualquier planteamiento de formacién o informacién, debe de comenzar por
que el receptor perciba que lo que comunican los medios no es la realidad, sino
una representacion vicarial de la misma y que como representacion es susceptible
de manipulacion, transformacion y distorsion. Esta deformacién, pueden ser
primeramente de dos tipos: técnicas y expresivas. Las primeras se refieren a las
creadas directamente por los instrumentos técnicos, por ejemplo, la utilizacién de
lentes especiales, digitalizacion de imagenes para modificar el color, o la
iluminacioén; y las segundas, a las originadas por los propdsitos y la mentalidad del
autor para la realizacion de su mensaje.

La mediaciéon que el ambiente familiar pueda desempefar con la televisidon
como medio de comunicacion, depende prioritariamente del papel que se le
asigne. No es lo mismo, que la television sea percibida como instrumento
informativo y cultural, que como instrumento de diversién, distraccion y ocio.
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Una de las limitaciones de este trabajo, se refiere a que solo se abord6 una
fraccion de la Teoria Social de la Comunicaciéon de Manuel Martin Serrano,
dedicada a los Actores-Personajes.

En lo que se refiere al instrumento de analisis de los contenidos, la intencion
fue proponer una técnica sencilla y simple, para obtener a través de ella,
resultados rapidos y eficientes, respecto a las funciones asignadas a los actores
personajes del relato. Los resultados llevaron a la confirmacion de la hipotesis.
Durante el proceso de aplicacion del instrumento, la identificacion de los actores-
personajes y de las funciones, los niveles de actuacion, asi como la cuantificacion
de los resultados, se concluyd que el instrumento de analisis de contenido,
propuesto por este servidor, no puede ser aplicado por cualquier persona,
solamente por aquellos que manejan la Teoria Comunicacional del doctor Manuel
Martin Serrano.

Por ultimo, cabe concluir que la hipétesis que se manejo en este trabajo:
"Las Relaciones que ofrece el Mensaje Televisivo de Los Simpson, de la Familia
con su entorno social, son representativas en las caracteristicas que los actores-
personajes tienen, cuya finalidad aun con su critica irénica, es defender su unién
como Familia", resulté afirmativa, tras su comprobacion con las preguntas
analizadas, a través del instrumento de analisis, asi como en las tablas de
resultados.

Por lo tanto se puede afirmar que la Teoria de los Actores-Personajes,
también puede ser aplicada a la Television Mexicana.

Por consiguiente, las conclusiones finales se expresan mencionando que
Los Simpson estan insertados en un contexto socialmente estructurado desde que
son producidos, transmitidos y recibidos, por lo tanto cuentan con las
caracteristicas del dibujo animado.

Una condicion esencial del ulterior desarrollo de la animacién es que se tome
conciencia de lo especifico de su lenguaje y del hecho de que el dibujo animado
no es una variedad del cine fotografico, sino que es un arte del todo
independientemente con su propio lenguaje artistico, que en muchas cosas se
opone al lenguaje del cine de ficcion y documental.

Una propiedad de partida del lenguaje de la animacién consiste en que éste
opera con signos de signos: lo que pasa ante el espectador en la pantalla del
televisor, es una representacion d una representacion.

Es caracteristico que el filme de animacién, por regla general, se orienta al
dibujo cuyo lenguaje tiene un conjunto de rasgos especificos claramente
manifiesto: a la caricatura, el dibujo infantil. Asi pues, al espectador se le propone
no una imagen cualquiera del mundo exterior, sino una imagen del mundo exterior
en el lenguaje, por ejemplo, del dibujo infantil en traduccién al lenguaje de la
animacion.
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Se puede dilucidar que para Matt Groening dos de los objetivos de los
Simpson son: ensefar a las personas que deben aprender a vivir correctamente,
siendo ellos mismos, aun cuando se desenvuelven en situaciones que no les
gustan y una celebracion como dibujos animados, por hacer historias locas,
extrafas y divertidas, que principalmente se desarrollan en la animacion.

El programa, tiene una caracteristica referencial, pues Los Simpson no sélo
se refieren a su cultura, la cual critican, reflejan y parodian, sino también tienen
referencia de todas esas culturas que se entrelazan en la suya, como la nuestra y
por lo tanto las representan. Los Simpson siguen refiriéndose a la familia y a su
entorno y la mejor prueba de esto es que al personaje se le ha adaptado a
nuestros tiempos y por lo tanto, a nuevos contextos.

La caracteristica contextual es que la familia amarilla ha alcanzado contextos
distintos, ya que son transmitidos en muchos paises, con diferentes tradiciones y
formas de pensar, lo que genera que las caracteristicas de transmision cambien, y
por ende, la manera en que son vistas y las formas en que son percibidas. Por si
fuera poco, la familia de Springdfield, surgen de la Television -Medio Técnico de
Transmision- que ha cobrado fuerza en los ultimos afos. Ellos hoy en dia, es la
principal fuente de informacion y esparcimiento familiar.

Los Simpson manejan un curriculum enfocado en la critica social a través de
una narracion con poco manejo de emociones y mayor énfasis en la comicidad.

Al tratarse de una serie compuesta por muchisimos episodios, Los Simpson
muestran una serie de seudocontextos, ya que cada episodio se entiende por si
mismo, sin necesidad de conocer toda la serie.

El hecho mismo de que Los Simpson hayan surgido en la television, implica
que son producto de una Institucién Social, en este caso, una empresa televisiva
(en los Estados Unidos por la cadena Fox y en México por Television Azteca) con
intereses y objetivos propios, que en su mayoria son comerciales, es decir, que se
le otorga al producto comunicativo (El programa de los Simpson) una valoraciéon
econdmica, a lo que se convierte en un bien simbdlico.

Los Simpson han permanecido durante mas de una década en un horario
estelar, debido a que ambas empresas, deciden el tiempo y el espacio de
transmision por el valor econémico y simbdlico que se les otorga. Esto se debe a
que las empresas televisivas estan inmersas dentro de la industria cultural y por lo
tanto su interés primordial, es el aspecto redituable de la forma simbdlica, pues si
bien los creadores Matt Groening (Creador y Productor Ejecutivo), James L.
Brooks (Productor Ejecutivo), Mike Scully (Productor Ejecutivo) y Sam Simon,
buscan la critica social y el entretenimiento, la empresa en realidad lo que le
interesa es que sea un bien econdmicamente exitoso y por ello se le sigue
manteniendo al aire.
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Aunque se desconocen los montos de produccion de Los Simpson, se
calcula que cada capitulo cuesta dos millones de ddlares. Haciendo cuentas,
ochenta mil ddlares el minuto, pero la cadena Fox puede darse el lujo de pagarlos,
al igual que Televisién Azteca, el poder pagar los derechos de trasmision, por
ostentar la mejor serie del siglo.

La serie de dibujos animados llamada Los Simpson, se ha convertido en un
clasico, y esto se debe tanto a la originalidad grafica y narrativa, como a la peculiar
costumbre de Groening de salpicar los episodios con citas cultas, referencias
cinematograficas o de la actualidad, que soélo pueden ser apreciadas por un
publico maduro (personas adultas), ya que la irreverencia y la ironia de sus
guiones, son un elemento importante.

La naturaleza del lenguaje de la animaciéon hace que esta especie de
programa sea extraordinariamente adecuada para la transmision de diversos
matices de ironia y la creacion de un texto de ficcidon. No por casualidad uno de los
geéneros en los que se refiere a los dibujos, les esperaban los mayores éxitos para
adultos.

Su argumento critico, conlleva al televidente a la reflexion, argumento que
esta enmarcado en situaciones comicas, que hacen mofa del contexto social en el
cual surgen y que contienen una critica en si mismas. El publico adulto es el que
tiene una capacidad de poder reflexionar y analizar lo que se le presenta.

Esta familia invita al espectador a disfrutar a aquello que realiza, a reirse de
si mismo y de la sociedad que los rodea, porque no hay mejor manera de
reflexionar y darse cuenta de la realidad, que por medio del sarcasmo. Es como
invitar y decirle al espectador que se siente frente al televisor a ver dibujos
animados por unos veinte minutos, que se vuelva nifio, se ria de lo que ve, se
divierta y después, vuelva al mundo real y entonces lo analice.

Asi Los Simpson crean para la television, una forma de contar historias, no
enfocadas a un publico infantil. Hacen ver a las compafiias productoras de dibujos
animados para adultos, con historias diferentes y al mismo tiempo muy cotidianas,
pueden alcanzar el éxito comercial y de audiencia. A diferencia de otras series
animadas ya mencionadas con anterioridad, ésta peculiar familia, hacen que el
espectador vea no lo que quisiera ser, sino lo que es, sin presentar modelos a
seqguir.

Son ellos quienes rescatan, dentro del mundo de la animacién, la vida
cotidiana de cualquier sociedad y por lo tanto la llevan a la pantalla chica. Matt
Groening presenta personajes que pueden encontrarse en la vida real, los cuales
muestran interacciones comunes a cualquier individuo y las Instituciones Sociales
que los rodean (lglesia, Familia, Escuela, el Gobierno, el Trabajo, etcétera).
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La serie televisiva mas famosa del mundo, Los Simpson, ha servido desde
hace mas de 15 anos, para burlarse de las instituciones socialmente intocables,
como la familia y la educacion, ironizando sobre toda clase de conductas
habituales.

Los Simpson son mexicanos. Con el paso del tiempo, nuestra poblaciéon ha
sabido aceptar este retrato mordaz de su esencia globalizadora y generalista, una
sociedad que contempla la television como fuente de sabiduria y piensa en el
extranjero como un ente incomodo que se resiste inexplicablemente a aceptar
algunos de los principios basicos de la vida.

En los Simpson puede haber motivos de censura, por las constantes y
sarcasticas alusiones a la religién, a pesar que es la unica familia de la television,
que va todos los domingos a misa.

En una discusién sobre este tema con Marge, Homero se pregunto: “; Por
qué es importante ir a ese edificio todos los domingos?, ; No dicen que Dios esta
en todas partes?”*®

Y cuando hace falta arrimarse a una fuerza superior, “no soy un hombre de
plegarias, pero si estas en el cielo, jsalvame, Superman!”.>®

La Familia Simpson de Springfield, ha demostrado que los dibujos animados
también pueden hablar de la realidad, de todo o que sucede, de lo que involucra al
ser humano, de su vida diaria, de su percepcion como individuo y como parte de
una sociedad y de sus instituciones sociales.

Homero, Bart, Marge, Lisa y Maggie, son la serie de dibujos animados que
batiran todos los récords en cuanto a permanencia de series en la televisién. Para
ello, sin embargo, la familia de Springfield aun tiene un largo camino por recorrer y
de momento, no se prevé que Los Simpson se despidan de su entusiasta publico
tras de 16 temporadas.

Hijos de Matt, hechos a la imagen y semejanza de cada uno de nosotros.
Amarillos por haber sido creados en hojas de ese color, para crear alegria y
estimulos, con nombres que recuerdan a la Familia Groening y costumbres que
todos tenemos. Odiados o amados, a nadie le es indiferente esta serie televisiva,
que actualmente se ha extendido a casi todos los tipos de medios. En nuestro
pais, se transmiten desde hace mas de una década, siempre en el mismo horario,
siempre en el mismo canal y ultimamente hasta en maratones de los capitulos
mas importantes. Para muchos de nosotros, “Los Simpson”, ofrecen dia con dia
un capitulo interesante, divertido e innovador.

>> Homero Simpson.
> Ibidem.
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VIDEOGRAFIA

TEMPORADAS DE LOS SIMPSON
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Episodio 1 (7G08) de Temporada 1: ESPECIAL DE NAVIDAD DE LOS
SIMPSON.

Episodio 2 (7G02) de Temporada 1: BART ES UN GENIO.

Episodio 3 (7G03) de Temporada 1: LA ODISEA DE HOMERO.
Episodio 4 (7G04) de Temporada 1: UNA FAMILIA MODELO*.
Episodio 5 (7GO5) de Temporada 1: EL GENERAL BART.

Episodio 6 (7G06) de Temporada 1: LA DEPRESION DE LISA.

Episodio 7 (7G09) de Temporada 1: LA LLAMADA DE LOS SIMPSON.
Episodio 8 (7G07) de Temporada 1: EL HEROE SIN CABEZA.

Episodio 9 (7G11) de Temporada 1: UN MOMENTO DE DECISION.
Episodio 10 (7G10) de Temporada 1: LA CORRERIA DE HOMERO.
Episodio 11 (7G13) de Temporada 1: INTERCAMBIO CULTURAL.
Episodio 12 (7G12) de Temporada 1: KRUSTY VA A LA CARCEL.
Episodio 13 (7G01) de Temporada 1: UNA NOCHE ENCANTADORA.
Episodio 1 (7F03) de Temporada 2: BART REPRUEBA.

Episodio 2 (7F02) de Temporada 2: SIMPSON Y DALILA.

Episodio 3 (7F04) de Temporada 2: ESPECIAL DE NOCHE DE
BRUJAS.

Episodio 4 (7F01) de Temporada 2: EL PEZ DE TRES OJOS.

Episodio 5 (7F05) de Temporada 2: HOMERO, EL ANIMADOR.
Episodio 6 (7F08) de Temporada 2: LA SOCIEDAD DE LOS
GOLFISTASMUERTOS.

Episodio 7 (7F07) de Temporada 2: BART CONTRA EL DIA DE
ACCION DE GRACIAS.

Episodio 8 (7F06) de Temporada 2: BART, EL TEMERARIO.

Episodio 9 (7F09) de Temporada 2: TOMY, DALY Y MARGE.

Episodio 10 (7F10) de Temporada 2: BART ES ATROPELLADO.
Episodio 11 (7F11) de Temporada 2: AVISO DE MUERTE.

Episodio 12 (7F12) de Temporada 2: LOS ANOS QUE VIVIMOS.
Episodio 13 (7F13) de Temporada 2: HOMERO CONTRA LISA Y EL
OCTAVO MANDAMIENTO.

Episodio 14 (7F15) de Temporada 2: EL ULTIMO TREN.

Episodio 15 (7F16) de Temporada 2: :DONDE ESTAS, HERMANO
MIO?

Episodio 16 (7F14) de Temporada 2: EL PERRO DE BART
REPRUEBA.

Episodio 17 (7F17) de Temporada 2: NUESTROS ANOS FELICES.
Episodio 18 (7F18) de Temporada 2: PINCELES CON ALMA.

Episodio 19 (7F19) de Temporada 2: EL SUSTITUTO DE LISA.

Episodio 20 (7F20) de Temporada 2: LA GUERRA DE LOS SIMPSON.
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Episodio 21 (7F21) de Temporada 2: TRES HOMBRES Y UNA

HISTORIETA.

Episodio 22 (7F22) de Temporada 2: SANGRE NUEVA.

Episodio 1 (7F24) de Temporada 3:
Episodio 2 (8F01) de Temporada 3:
Episodio 3 (7F23) de Temporada 3:
Episodio 4 (8F03) de Temporada 3:
Episodio 5 (8F04) de Temporada 3:
Episodio 6 (8F05) de Temporada 3:

PAPA ESTA LOCO.

LISA VA A WASHINGTON.

EL DIA QUE CAYO FLANDERS.
EL PEQUENO PADRINO.
HOMERO AL DICCIONARIO.
DE TAL PADRE, TAL PAYASO.

Episodio 7 (8F02) de Temporada 3: ESPECIAL DE NOCHE DE

BRUJAS ILI.

Episodio 8 (8F06) de Temporada 3: EL PONY DE LISA.
Episodio 9 (8F07) de Temporada 3: TARDES TE TRUENO.

Episodio 10 (8F08) de Temporada 3:
Episodio 11 (8F09) de Temporada 3:
Episodio 12 (8F10) de Temporada 3:
Episodio 13 (8F11) de Temporada 3:
Episodio 14 (8F12) de Temporada 3:
Episodio 15 (8F14) de Temporada 3:
Episodio 16 (8F16) de Temporada 3:
Episodio 17 (8F13) de Temporada 3:
Episodio 18 (8F15) de Temporada 3:
Episodio 19 (8F17) de Temporada 3:
Episodio 20 (8F19) de Temporada 3:
Episodio 21 (8F20) de Temporada 3:
Episodio 22 (8F21) de Temporada 3:
Episodio 23 (8F22) de Temporada 3:
Episodio 24 (8F23) de Temporada 3:

LLAMARADA MOE.

BURNS Y LOS ALEMANES.
ME CASE CON MARGE.
BART Y LA RADIO.

LOS PRONOSTICOS DE LISA.
HOMERO SE QUEDA SOLO.
BART EL AMANTE.
HOMERO, BATEADOR.
VOCACIONES DISTINTAS.
NUESTRO MEJOR AMIGO.
HOMERO, EL CAMPIRANO.
EL VIUDO NEGRO.

EL ROCK DE OTTO.
MILHOUSE SE ENAMORA.
EL ES MI HERMANO.

Episodio 1 (8F24) de Temporada 4: CAMPAMENTO KRUSTY.

Episodio 2 (8F18) de Temporada 4: UN TRANVIA LLAMADO MARGE.
Episodio 3 (9F01) de Temporada 4: HOMERO HEREJE.

Episodio 4 (9F02) de Temporada 4: LA REINA DE BELLEZA.

Episodio 5 (9F04) de Temporada 4: ESPECIAL DE NOCHE DE

BRUJAS IlII.

Episodio 6 (9F03) de Temporada 4: TOMY Y DALY: LA PELICULA.
Episodio 7 (9F05) de Temporada 4: MARGE CONSIGUE EMPLEO.
Episodio 8 (9F06) de Temporada 4: LA CHICA NUEVA.

Episodio 9 (9F07) de Temporada 4: DON BARREDORA.

Episodio 10 (9F08) de Temporada 4: LA PRIMERA PALABRA DE

MAGGIE.

Episodio 11 (9F09) de Temporada 4: EL GRAN CORAZON DE

HOMERO.
Episodio 12 (9F10) de Temporada 4-:
Episodio 13 (9F11) de Temporada 4-:

MARGE CONTRA EL MONORIEL.
LA ELECCION DE SELMA.

Episodio 14 (9F12) de Temporada 4: HERMANO MAYOR, HERMANO

MENOR.
Episodio 15 (9F13) de Temporada 4
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Episodio 16 (9F14) de Temporada 4: LA PROMESA.

Episodio 17 (9F15) de Temporada 4: LA ULTIMA SALIDA DE
SPRINGFIELD.

Episodio 18 (9F17) de Temporada 4: A ESTO HEMOS LLEGADO.
Episodio 19 (9F16) de Temporada 4: EL INTERMEDIO.

Episodio 20 (9F18) de Temporada 4: EL DIA DEL GARROTE.

Episodio 21 (9F20) de Temporada 4: MARGE CONDENADA.

Episodio 22 (9F19) de Temporada 4: EL DRAMA DE KRUSTY.

Episodio 1 (9F21) de Temporada 5: EL CUARTETO DE HOMERO.
Episodio 2 (9F22) de Temporada 5: CABO DE MIEDOSOS.

Episodio 3 (1F02) de Temporada 5: HOMERO VA A LA UNIVERSIDAD.
Episodio 4 (1F01) de Temporada 5: EL OSO DE BURNS.

Episodio 5 (1F04) de Temporada 5: ESPECIAL DE NOCHE DE
BRUJAS IV.

Episodio 6 (1F03) de Temporada 5: MARGE, LA REBELDE.

Episodio 7 (1F05) de Temporada 5: FILOSOFIA BARTIANA.

Episodio 8 (1F06) de Temporada 5: EXPLORADORES A FUERZA.
Episodio 9 (1F07) de Temporada 5: LA ULTIMA TENTACION DE
HOMERO.

Episodio 10 (1F08) de Temporada 5: SPRINGFIELD PROSPERO O EL
PROBLEMA DEL JUEGO.

Episodio 11 (1F09) de Temporada 5: HOMERO DETECTIVE.

Episodio 12 (1F11) de Temporada 5: BART SE HACE FAMOSO.
Episodio 13 (1F10) de Temporada 5: HOMERO Y APU.

Episodio 14 (1F12) de Temporada 5: LISA CONTRA LA STACY
MALIBU.

Episodio 15 (1F13) de Temporada 5: HOMERO ENE EL ESPACIO
PROFUNDO.

Episodio 16 (1F14) de Temporada 5: HOMERO AMA A FLANDERS.
Episodio 17 (1F15) de Temporada 5: BART GANA UN ELEFANTE.
Episodio 18 (1F16) de Temporada 5: EL HEREDERO DE BURNS.
Episodio 19 (1F18) de Temporada 5: LA CANCION DE SKINNER.
Episodio 20 (1F19) de Temporada 5: EL NINO QUE SABIA
DEMASIADO.

Episodio 21 (1F21) de Temporada 5: EL AMANTE DE LADY BOUVIER.
Episodio 22 (1F20) de Temporada 5: SECRETOS DE UN BUEN
MATRIMONIO.

Episodio 1 (1F22) de Temporada 6: EL DIABOLICO BART.

Episodio 2 (1F17) de Temporada 6: LA RIVAL DE LISA.

Episodio 3 (2F33) de Temporada 6: RECUERDOS DE AMOR.

Episodio 4 (2F01) de Temporada 6: LA TIERRA DE TOMY Y DALY.
Episodio 5 (2F02) de Temporada 6: EL REGRESO DE BOB PATINO.
Episodio 6 (2F03) de Temporada 6: ESPECIAL DE NOCHE DE
BRUJAS V.

Episodio 7 (2F04) de Temporada 6: LA NOVIA DE BART.

Episodio 8 (2F05) de Temporada 6: LISA'Y LOS DEPORTES.

Episodio 9 (2F06) de Temporada 6: HOMERO, EL MALO.
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Episodio 10 (2F07) de Temporada 6: EL ABUELO Y LA INEFICIENCIA
AMOROSA.

Episodio 11 (2F08) de Temporada 6: MIEDO A VOLAR.

Episodio 12 (2F09) de Temporada 6: HOMERO, EL GRANDE.

Episodio 13 (2F10) de Temporada 6: Y CON MAGGIE SON TRES.
Episodio 14 (2F11) de Temporada 6: EL COMETA DE BART.

Episodio 15 (2F12) de Temporada 6: HOMERO, EL PAYASO.

Episodio 16 (2F13) de Temporada 6: BART CONTRA AUSTRALIA.
Episodio 17 (2F14) de Temporada 6: HOMERO CONTRA PATY Y
SELMA.

Episodio 18 (2F31) de Temporada 6: UNA ESTRELLA ESTRELLADA.
Episodio 19 (2F15) de Temporada 6: LA BODA DE LISA.

Episodio 20 (2F18) de Temporada 6: UN GALGO LLAMADO MONTY.
Episodio 21 (2F19) de Temporada 6: LUCHA EDUCATIVA.

Episodio 22 (2F32) de Temporada 6: POR LA CIUDAD DE
SPRINGFIELD.

Episodio 23 (2F21) de Temporada 6: CONTACTO EN SPRINGFIELD.
Episodio 24 (2F22) de Temporada 6: EL LIMONERO DE TROYA.
Episodio 25 (2F16) de Temporada 6: ;QUIEN MATO AL SENOR
BURNS? (12 PARTE)

Episodio 1 (2F20) de Temporada 7: ;QUIEN MATO AL SENOR
BURNS? (22 PARTE)

Episodio 2 (2F17) de Temporada 7: El HOMBRE RADIOACTIVO.
Episodio 3 (3F02) de Temporada 7: BART VENDE SU ALMA.

Episodio 4 (3F01) de Temporada 7: HOGAR, DULCE
HOGARCIRIJILLO.

Episodio 5 (3F03) de Temporada 7: LISA, LA VEGETARIANA.

Episodio 6 (3F04) de Temporada 7: ESPECIAL DE NOCHE DE
BRUJAS VI.

Episodio 7 (3F05) de Temporada 7: HOMERO TAMANO FAMILIAR.
Episodio 8 (3F06) de Temporada 7: MAMA SIMPSON.

Episodio 9 (3F08) de Temporada 7: LA ULTIMA CARCAJADA DE BOB
PATINO.

Episodio 10 (3F31) de Temporada 7: ESPECTACULAR EPISODIO
NUMERO 138.

Episodio 11 (3F07) de Temporada 7: EL BEBE DE MAMA.

Episodio 12 (3F10) de Temporada 7: EL EQUIPO DE HOMERO.
Episodio 13 (3F09) de Temporada 7: EL MAL VECINO.

Episodio 14 (3F11) de Temporada 7: ESCENAS DE LA LUCHA DE
CLASES EN SPRINGFIELD.

Episodio 15 (3F12) de Temporada 7: BART, EL SOPLON.

Episodio 16 (3F13) de Temporada 7: LISA LA ICONOCLASTA.

Episodio 17 (3F14) de Temporada 7: HOMERO SMITHERS.

Episodio 18 (3F15) de Temporada 7: UN PEZ LLAMADO SELMA.
Episodio 19 (3F16) de Temporada 7: EL DIA QUE MURIO LA
VIOLENCIA*.

Episodio 20 (3F17) de Temporada 7: BART RECORRE EL MUNDO.
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Episodio 21 (3F18) de Temporada 7: 22 PELICULAS CORTAS SOBRE
SPRINGFIELD.

Episodio 22 (3F19) de Temporada 7: Ml HEROE, EL ABUELO.

Episodio 23 (3F20) de Temporada 7: ;Y DONDE ESTA EL
INMIGRANTE?

Episodio 24 (3F21) de Temporada 7: jREVENTON!

Episodio 25 (3F22) de Temporada 7: YO AMO A LISA.

Episodio 1 (4F02) de Temporada 8: ESPECIAL DE NOCHE DE
BRUJAS VII.

Episodio 2 (3F23) de Temporada 8: SOLO SE MUDA DOS VECES.
Episodio 3 (4F03) de Temporada 8: HOMERO POR EL CAMPEONATO.
Episodio 4 (4F05) de Temporada 8: PAPI BURNS.

Episodio 5 (4F06) de Temporada 8: BART DE NOCHE.

Episodio 6 (4F04) de Temporada 8: MILHOUSE DIVIDIDO.

Episodio 7 (4F01) de Temporada 8: EL SOSO ROMANCE DE LISA.
Episodio 8 (4F07) de Temporada 8: HURACAN NEDDY.

Episodio 9 (3F24) de Temporada 8: EL VIAJE MISTERIOSO DE
NUESTRO HOMERO.

Episodio 10 (3G01) de Temporada 8: LOS EXPEDIENTES SECRETOS
DE SPRINGFIELD.

Episodio 11 (4F08) de Temporada 8: EL TURBIO Y OSCURO MUNDO
DE MARGE SIMPSON.

Episodio 12 (4F10) de Temporada 8: LA MONTANA DE LA LOCURA.
Episodio 13 (3G03) de Temporada 8:
SIMPSONCALIFRAGILISTICOESPIALIDOSO.

Episodio 15 (4F11) de Temporada 8: LA FOBIA DE HOMERO.

Episodio 16 (4F13) de Temporada 8: NINERA, Ml HERMANA.

Episodio 17 (4F14) de Temporada 8: HERMANO DE OTRO SERIAL.
Episodio 18 (4F15) de Temporada 8. HOMERO CONTRA LA
PROHIBICION.

Episodio 19 (4F09) de Temporada 8: AMOR EN LA ESCUELA.

Episodio 20 (4F16) de Temporada 8: MOTIN CANINO.

Episodio 21 (4F17) de Temporada 8: EL VIEJO Y LA LISA.

Episodio 22 (4F18) de Temporada 8: PREGUNTALE A MARGE.
Episodio 23 (4F19) de Temporada 8: EL ENEMIGO DE HOMERO.
Episodio 24 (4F20) de Temporada 8: EL REPERTORIO DE REFRITOS
DE LOS SIMPSON.

Episodio 25 (4F21) de Temporada 8: LA GUERRA SECRETA DE LISA.
SIMPSON.

Episodio 1 (4F22) de Temporada 9: LA CIUDAD DE NUEVA YORK
CONTRA HOMERO.

Episodio 2 (4F23) de Temporada 9: VIDA PRESTADA.

Episodio 3 (3G02) de Temporada 9: EL SAXO DE LISA.

Episodio 4 (5F02) de Temporada 9: ESPECIAL DE NOCHE DE
BRUJAS VIII.
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Episodio 5 (5F01) de Temporada 9: FAMILIA PELIGROSA".

Episodio 6 (5F03) de Temporada 9: BART SE CONVIERTE EN
ESTRELLA.

Episodio 7 (5F04) de Temporada 9: LAS DOS SENORAS
NAHASAPEEMAPETILON.

Episodio 8 (5F05) de Temporada 9: LA ESCEPTICA LISA.

Episodio 9 (5F06) de Temporada 9: LA CRUDA REALIDAD.

Episodio 10 (5F07) de Temporada 9: MILAGRO EN LA AVENIDA
SIEMPREVIVA.

Episodio 11 (5F24) de Temporada 9: TODOS BAILAN, TODOS
CANTAN.

Episodio 12 (5F08) de Temporada 9: BART EN LA FERIA.

Episodio 13 (5F23) de Temporada 9: LA SECTA SIMPSON.

Episodio 14 (5F11) de Temporada 9: EL AUTOBUS DE LA MUERTE.
Episodio 15 (5F10) de Temporada 9: LA ULTIMA TENTACION DE
KRUSTY.

Episodio 16 (5F12) de Temporada 9: EL BUENO, LA MALA Y EL FEO.
Episodio 17 (4F24) de Temporada 9: LISA, SIMPSON.

Episodio 18 (5F13) de Temporada 9: GORGORITO.

Episodio 19 (3G04) de Temporada 9: Ml QUERIDO CAPITAN
SIMPSON.

Episodio 20 (5F14) de Temporada 9: MISION DEDUCIBLE.

Episodio 21 (5F15) de Temporada 9: LISA COMENTARISTA.

Episodio 22 (5F09) de Temporada 9: BASURA DE TITANES.

Episodio 23 (5F16) de Temporada 9: EL REY DE LA COLINA.

Episodio 24 (5F17) de Temporada 9: HEMOS PERDIDO A NUESTRA
LISA.

Episodio 25 (5F18) de Temporada 9: ; MARGE, PUEDO DORMIR CON
EL PELIGRO?

Episodio 1 (9ABF20) de Temporada 10: LA SAZON DEL BAILE.
Episodio 2 (9ABF21) de Temporada 10: EL MAGO DE LA TERREZA
POR SIEMPREVERDE.

Episodio 3 (9ABF22) de Temporada 10: BART, LA MADRE.

Episodio 4 (AABF01) de Temporada 10: ESPECIAL DE NOCHE DE
BRUJAS IX.

Episodio 5 (9ABF19) de Temporada 10: CUANDO SE ANHELA UNA
ESTRELLA.

Episodio 6 (AABF02) de Temporada 10: OUH EN EL VIENTO.

Episodio 7 (AABF03) de Temporada 10: LISA SE SACA UN 10.

Episodio 8 (AABF04) de Temporada 10: HOMERO SIMPSON EN
PROBLEMAS RENALES.

Episodio 9 (AABF05) de Temporada 10: ENCUENTRO CON LA MAFIA.
Episodio 11 (AABF07) de Temporada 10: A UN BART SALVAJE NADIE
PUEDE DESTROZARLO.

YVV VVV V¥V VV VV YV VVVVV VVVV VVVV VY VVVY VYV VYV

" Capitulos Seleccionados para el Analisis de Contenido.
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Episodio 12 (AABF08) de Temporada 10: DOMINGO, CRUEL
DOMINGO.

Episodio 13 (AABF09) de Temporada 10: HOMERO AL MAXIMO.
Episodio 14 (AABF11) de Temporada 10: ME ACOMPANA CUPIDO.
Episodio 15 (AABF10) de Temporada 10: EL SUBMARINO AMARILLO.
Episodio 16 (AABF12) de Temporada 10: UN ESPACIO PARA LISA.
Episodio 17 (AABF13) de Temporada 10: HOMERO TRABAJA
DEMASIADO.

Episodio 18 (AABF14) de Temporada 10: HISTORIAS DE LA BIBLIA.
Episodio 19 (AABF15) de Temporada 10: ARTE DE MAMA Y PAPA.
Episodio 20 (AABF16) de Temporada 10: EL ANCIANO Y EL
ESTUDIANTE CON BAJAS CALIFICACIONES.

Episodio 21 (AABF17) de Temporada 10: MONTY NO PUEDE
COMPRAR MI AMOR.

Episodio 22 (AABF18) de Temporada 10: SALVARON EL CEREBRO
DE LISA.

Episodio 23 (AABF20) de Temporada 10: 30 MINUTOS SOBRE TOKIO.
Episodio 1 (AABF23) de Temporada 11: HOMERO VA A HOLLYWOOD.
Episodio 2 (AABF22) de Temporada 11: EL CAMBIO DE BART.
Episodio 3 (AABF21) de Temporada 11: ADIVINA QUIEN VIENE A
CRITICAR.

Episodio 4 (BABF01) de Temporada 11: LA CASA DEL HORROR X.
Episodio 5 (AABF19) de Temporada 11: HOMERO GRANJERO.
Episodio 6 (BABF02) de Temporada 11: HOLA MAMA, HOLA PAPA.
Episodio 7 (BABF03) de Temporada 11: MAL COMPORTAMIENTO.
Episodio 8 (BABF05) de Temporada 11: LLEVATE A MI ESPOSA.
Episodio 10 (BABF04) de Temporada 11: LA PEQUENA MAMA.
Episodio 11 (BABF06) de Temporada 11: PERDIDA DE FE.

Episodio 12 (BABF08) de Temporada 11: LA FAMILIA MANSION.
Episodio 13 (BABF09) de Temporada 11: JINETES GALACTICOS.
Episodio 14 (BABF10) de Temporada 11: SOLO NUEVAMENTIRIJILLO.
Episodio 15 (BABF11) de Temporada 11: MISIONERO IMPOSIBLE.
Episodio 16 (BABF12) de Temporada 11: PIGMALION.

Episodio 17 (BABF13) de Temporada 11: BART AL FUTURO.

Episodio 18 (BABF14) de Temporada 11: DIAS DE VINO Y ROSAS.
Episodio 19 (BABF16) de Temporada 11: MATA AL COCODRILO Y
HUYE.

Episodio 20 (BABF15) de Temporada 11: ULTIMO TANGO.

Episodio 21 (BABF18) de Temporada 11: MARGE ESTA LOCA, LOCA,
LOCA.

Episodio 22 (BABF19) de Temporada 11: DETRAS DE LA RISA.
Episodio 1 (BABF21) de Temporada 12: LA CASA DEL ARBOL DEL
TERROR XI.

Episodio 3 (BABF17) de Temporada 12: EL PAYASO DEMENTE.
Episodio 4 (CABF0O1) de Temporada 12: LISA 'Y SU AMOR POR LOS
ARBOLES.
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Episodio 5 (CABF04) de Temporada 12: HOMERO CONTRA LA
DIGNIDAD.

Episodio 6 (CABF02) de Temporada 12: AMENAZA EN INFORMATICA.
Episodio 7 (CABF03) de Temporada 12: EL GRANDE ESTAFADOR.
Episodio 8 (CABF06) de Temporada 12: SKINNER CUBIERTO POR LA
NIEVE.

Episodio 9 (BABF22) de Temporada 12: HOMERO.

Episodio 10 (CABF05) de Temporada 12: POKEY MAMA.

Episodio 11 (CABF08) de Temporada 12: EL PEOR EPISODIO DE LA
SERIE.

Episodio 12 (CABFO07) de Temporada 12: JUEGO LIMPIO.

Episodio 13 (CABF10) de Temporada 12: EL DIA DE LA MUERTE DE
LA COMEDIA.

Episodio 14 (CABF12) de Temporada 12: iDOLOS.

Episodio 15 (CABF09) de Temporada 12: HOMERO IDEALISTA.
Episodio 16 (CABF11) de Temporada 12: LOS MOTIVOS DEL
ABUSON.

Episodio 17 (CABF13) de Temporada 12: SAFARI SIMPSON.

Episodio 18 (CABF14) de Temporada 12: TRILOGIA DEL ERROR.
Episodio 19 (CABF15) de Temporada 12: VENERACION A LA
HOMERO.

Episodio 20 (CABF16) de Temporada 12: HIJOS DE SEGUNDA
CLASE.

Episodio 21 (CABF17) de  Temporada 12: RELATOS
EXTRAORDINARIOS.
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» UNA FAMILIA MODELO

Homero lleva a su familia al picnic de la compafia que da
su jefe, el sefior Burns. Director cruel y tiranico. Burns
despide a todo aquel empleado cuyos familiares no se
diviertan en la fiesta. Homero se percata de que Burns se
siente atraido por una familia cuyos miembros se tratan con
carifo y respeto, y se pregunta por qué pesa sobre él la
maldicion de una familia que no se quiere y no se respeta.

Los Simpson ven a otras familias por la calle. Asomandose
en las ventanas de salas de estar, ven a varias familias felices.

Convencido de que él y su familia son perdedores natos,
Homero hace un alto en la Taberna de Moe, donde ve en la
tele el anuncio del Centro Terapéutico y Familiar del doctor
Marvin Monroe. Cuando se entera que el doctor garantiza la
dicha o “dobla el dinero gastado”, Homero empefia el televisor
y lleva a su familia a la clinica.

Cuando los métodos para civilizar a la familia resultan inutiles, el doctor
Monroe recurre a una terapia de choque y enchufa electrodos a Los Simpson. Los
Simpson se pasan shocks unos a otros. Convencido de que son incurables, el
doctor les devuelve su dinero por duplicado. Con 500 délares en el bolsillo,
Homero acomparfia a su feliz familia a comprar un nuevo televisor.

» MOMENTOS ESTELARES

-Mr. Burns: ... y éste debe ser... Brad.
-Bart: Bart.
-Homero: No le corrijas Bart.

-Mr. Burns: Siéntanse como en su casa.
-Bart: ¢ Ya oiste papa? Puedes andar en calzoncillos y rascarte el ...

Marge al beber el ponche: “No quiero alarmar a nadie, pero creo que este
ponche tiene un poco de alcohol.”
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Después de que Burns ve cdmo un hijo besa a su padre:

-Burns: Ahh, esa es la unién familiar que me gusta ver. Smithers, tome su
nombre, auguro grandes cosas para €l en la planta.

-Homero: rapido Bart, dame un beso.

-Bart: ¢ Besarte? Papa, solo soy tu hijo.

-Homero: Bart, por favor, te daré 5 doélares.

Homero a la familia: “Tenemos que mejorar como familia.”

Homero, a Dios: “TU estas en todas partes, eres omnivoro.”

-Homero: Perdona Marge, pero a veces creo que ésta es la peor familia de
la ciudad.
-Marge: Mudémonos a una ciudad méas grande.

Los Simpson espiando:

(Los Simpson observan a través de una ventana coOmo cena una familia
feliz.)

-Homero: Miren eso niios, nadie pelea, nadie grita.

-Bart: Nadie eructa.

-Lisa: El papé tiene camisa.

-Marge: ¢ Son servilletas?.

-Bart: Obviamente son desequilibrados.

“¢ Sabes Moe? Mi madre me dijo algo que se me grabdé muy bien. Me dijo:
‘Homero, eres una enorme decepcion’ y Dios la bendiga. Creo que habia captado
algo.”

Homero, tras ver en la tele el anuncio del doctor Monroe:
“¢,Cuando aprenderé? jLa solucion a los problemas no esta en el
fondo de un vaso, sino en la television!”

Homero necesita dinero para la terapia del doctor Monroe:

-Lisa: No papé, no empefies el televisor, por favor.

-Bart: Ay papa, lo que sea menos eso.

-Marge: jPodriamos empefar mi sortija de compromiso!

-Homero: Te lo agradezco mucho linda, pero necesitamos
150 délares.
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» UNA FAMILIA MODELDO.

ACTORES PERSONAJES NUMERO DE APARICIONES
EN EL RELATO

ESCENA1 INTERIOR DE LA CASA DE LA FAMILIA SIMP SON.

Lisa Simpson
Bart Simpson
Maggie Simpson
Homero Simpson
Marge Simpson

=
-bol—‘ww

ESCENA2 AUTO DE LOS SIMPSON.

Homero Simpson
Marge Simpson
Bart Simpson
Lisa Simpson
Maggie Simpson

@‘ NNNEFEDN

ESCENA3 AFUERA DE LA MANSION DEL SENOR BURNS.

Homero Simpson 2
Marge Simpson 1
Bart Simpson 2
Lisa Simpon 2
Maggie Simpson 1

8
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ESCENA4 ADENTRO DE LA MANSION DEL SENOR BURNS.

Smithers 8
Sefior Burns 12
Empleado de la Planta Nuclear 3
Hijo del Empleado de la Planta
Nuclear

Esposa del Empleado de la Planta
Nuclear

Homero Simpson

Marge Simpson

Maggie Simpson

Lisa Simpson

Bart Simpson

[ —

D WS OPR

ESCENAS5 EN EL JARDIN DE LA MANSION DEL SENOR B URNS.

Nifios

Padres e Hijos
Lisa Simpson
Bart Simpson
Homero Simpson
Marge Simpson
Maggie Simpson
Mama

Hija

gqUurToo b, BN

ESCENA6 INTERIOR DE LA MANSION DEL SENOR BURNS .

Nifios

Mama

Hija

Marge Simpson
Maggie Simpson

WWhww
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ESCENA7 EN EL JARDIN DE LA MANSION DEL SENOR B URNS.

Homero Simpson 5

Lisa Simpson 1

Bart Simpson 5
11

ESCENA8 TERRAZA DE LA MANSION DEL SENOR BURNS.

Sefioras 5
Sefiora Hablando 3
Marge Simpson 7
Mama 4
19

ESCENA9 CARRERA PARA PADRES E HIJOS EN EL JARD IN.

Padres e Hijos 19
Homero Simpson 11
Bart Simpson 12
Sefor Burns 12
Smithers 6

60

ESCENA 10 TERRAZA DE LA MANSION DEL SENOR BURNS .

Marge Simpson
Sefioras

Bart Simpson
Homero Simpson
Lisa Simpson

=
w\l-bmo
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ESCENA 11 KIOSCO.

Padres E Hijos
Smithers

Sefior Burns
Banda Musical
Homero Simpson
Marge Simpson
Maggie Simpson

NDNDNO O~

ESCENA 12 RECIBIDOR DE LA MANSION DEL SENOR BUR NS.

Smithers

Sefior Burns
Padres e Hijos
Homero Simpson
Marge Simpson
Maggie Simpson
Bart Simpson
Lisa Simpson
Papa

Mama

Hijo

Hija

NNNNRFRPWRPEFPORE OO

ESCENA 13 ESTACIONAMIENTO DE LA MANSION.

Homero Simpson
Marge Simpson
Maggie Simpson
Lisa Simpson
Bart Simpson
Papa

Mama

[ —
B 010000 WO,
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Hijo
Hija

ESCENA 14 EN LA CASA DE LA FAMILIA SIMPSON.

Marge Simpson
Maggie Simpson
Bart Simpson
Lisa Simpson
Homero Simpson

w s

16
14
18
17
23

88

ESCENA 15 LA FAMILIA SIMPSON OBSERVANDO POR LAS

DE SUS VECINOS.

Marge Simpson
Bart Simpson
Maggie Simpson
Homero Simpson
Lisa Simpson
Hijo

Nifios

Mujer

Papa

Mama

Hombre

Sefiora

ESCENA 16 TABERNA DE MOE.

Moe

Barney

Observadores de la Television
Homero Simpson
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Eddie

Lou

Perro

Dr. Marvin Monroe
Mujer

Hombre

Nifio

ESCENA 17 SALA DE LA FAMILIA SIMPSON.

Tomy

Daly

Lisa Simpson
Marge Simpson
Maggie Simpson
Bart Simpson
Homero Simpson

ESCENA 18 COCINA DE LA FAMILIA SIMPSON.

Maggie Simpson
Homero Simpson
Bart Simpson
Lisa Simpson
Marge Simpson

ESCENA 19 MONTE DE PIEDAD.

Homero Simpson

Bart Simpson

Lisa Simpson

Maggie Simpson

Marge Simpson

Empleado del Monte de Piedad
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ESCENA 20 EN LA CLINICA DEL DR. MONROE.

Papa 4
Hija 4
Hijo 3
Mama 4
Bart Simpson 4
Lisa Simpson 5
Maggie Simpson 4
Marge Simpson 4
Homero Simpson 7
Recepcionista de la Clinica 3
42
ESCENA 21 CONSULTORIO DEL DR. MARVIN MONROE.
Dr. Marvin Monroe 21
Lisa Simpson 16
Bart Simpson 19
Homero Simpson 20
Maggie Simpson 9
Marge Simpson 16
101

ESCENA 22 CUARTO DEL CONSULTORIO DEL DR. MARVIN MONROE.

Bart Simpson 26
Lisa Simpson 22
Maggie Simpson 12
Marge Simpson 22
Homero Simpson 21
Dr. Marvin Monroe 16
Recepcionista de la Clinica 8
Sefor Burns 2
Smithers 1
Las Familias 1
131
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ESCENA 23 AFUERA DE LA CLINICA DEL DR. MARVIN M ONROE.

Dr. Marvin Monroe
Homero Simpson
Marge Simpson
Maggie Simpson
Lisa Simpson

Bart Simpson

Total de Personajes:
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APARICION TOTALITARIA DE LOS ACTORES PERSONAJES EN EL
CAPITULO “ UNA FAMILIA MODELO *“

ACTORES PERSONAJES NUMERO DE APARICIONES
EN EL RELATO

Lisa Simpson 116
Bart Simpson 146
Maggie Simpson 88
Homero Simpson 201
Marge Simpson 135
Smithers 24
Sefor Burns 37
Empleado de la Planta Nuclear 3
Hijo del Empleado de la Planta

Nuclear 1
Esposa del Empleado de la Planta

Nuclear 1
Nifios 7
Padres e Hijos 26
Mama 24
Hija 19
Seforas 12
Sefora Hablando 3
Banda Musical 6
Papa 16
Hijo 12
Mujer 5
Hombre 3
Sefora 1
Moe 8
Barney 6
Observadores de la Television 8
Eddie 7
Lou 7
Perro 4
Dr. Marvin Monroe 43
Tomy 1
Daly 1
Empleado del Monte de Piedad 3
Recepcionista de la Clinica 11
Las Familias 1
Total de Personajes: 986
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ANALISIS DE CONTENIDO PARA LA FAMILIA AMARILLA: LOS SIMPSON 1.

TEMA: Una Familia Modsio.

EPISODIO:

7G04,

FECHA DE EMISION: 28 de Ensro de 1990,

INTERPRETES

OESERVADORES

CANAL DE TRANSMISION: Canal 7 Television Azteca.

LIDERES

AVUDANTES

ESPECTADOR

RELATORES

HEATIMATARID

CUNTROLADOR

HORARIY: 20:00 2 20:30 Hrs.

Hirog
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Bitserdat.
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L Chuin aparecs confirmande la vergkin de los hechos, teniends la
Inécisliver do los mismed, dvignia un juicio de existencia?

*Si
Ma

£ Quign niega ¥ desmienis gu imeBeasitn en los hechos del
godnbecer, por medio g4 [ilsies denagatorios?

Si
g

(L Esiate pigiin Ackr que Brovae 6% (6 Madios a los Actores Hénces
v Ankhéroes para su sciuscids: en e soontecer?
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i do 9y Smiglicacin &n dets, pava sin aceptar esa impliceckin?

t.Si
fao

56 cite en el ralako quidgn ¢}Ecuth kos ercargos del Lider y apaisca un
reimaro meor de etios g4l lad del Hisoe?

No

(L Exiutn al Actor que conaes I GUE 2000RCe, pero no se le IMoilcn
|y +dio sparecs como TEEURS Gus 48 f ds Io que ccure?

*Si
Mo

(L Ea mmncionado o Ac GUd conoss ios actos de los Comuniceries
sl invol 211 el Frocgss Somericativo p i I Bdediaciin?

Si
"No

SAperece el Actor qus pOSonR Informaciin sobre ko que #coniece?

No

< Exists 8l Actor que preduss ¥edo & perke del Producto Comisnicslive™

Péts

Hary &l Actor que se va baneficisds ¢ perjudicado por los ACt. te ks Apenes
[ crse airve pane e o gultar oG imiden) 0o ks Ous Necan o dicen los intar. y Ack. cisl Aconiiecir?

Exivte aqual ackor &l gua I 6442 deuipnado ef Producto Comunicativo?

*Si
No

cAparece ol astor que 88 $ifve 96 0@ oiras Agentes, para confrolar
s suceden las cosss”

Ko

L Es mendionado & acke U 3 En de los Comunicantes para
L3 Inatiucidn Cormunicaive?

Si

*No

-y

[ )

Homere Simgpson.

Lisa, Bart, Maggie, Marme Simpson y el Dr. Marvin
Monros,

Warge Simpsaon,

El Empleado de! Morits da Piedad.

El Papd, la Mama, & Hijo y la Hija.

2

3

& Al Jeany ks Reise.

7 James L Boooks, Matt Graening, Sam Simos v Is Tolovision como MO,
8 LaFamilia Sknpson v e Sefior Bums,

9 Los Televideniss

10 La Famifis, como bate de la sociedad.
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FUNCIONES DE LOS ACTORES

» Intérpretes: La Familia Simpson y su Entorno Social.

- Lider: Homero Simpson.

- Héroe: Homero Simpson.

- Antihéroe: X

- Cooperantes del Héroe: Marge Simpson, Lisa Simpson
Maggie Simpson y El Dr. Marvin Monroe.

- Cooperantes del Antihéroe: X.

- Mandatarios del Héroe: Marge Simpson.

- Mandatarios del Antihéroe: X

- Auxiliares del Héroe: EI Empleado del Monte de Piedad y el
Televisor.

- Auxiliares del Antihéroe: X

» Espectadores: Padres e Hijos, las Sefioras en el dia de campo del
Sefior Burns y el Publico Televidente.

Los Espectadores se diferencian en dos clases:
- Espectadores del Acontecer: El Pap4a, la Mama, el hijo y la
hija, que seria la representacion de la “Familia Modelo”.
- Espectadores de la Comunicacion: X
- Relatores del Acontecer: Al Jean y Mike Reiss.
- Relatores de la Comunicacion: James L. Brooks, Matt
Groening, Sam Simon y la Televisibn como MCM.
» Destinatarios: Dr. Marvin Monroe.
Se distinguen dos tipos:
- Destinatarios de la Accion: La Familia Simpson y el Sr. Burns
como beneficiarios y como damnificado al Dr. Marvin Monroe.
- Destinatarios de la Comunicacion: Los Televidentes.
» Controladores:
Se establecen dos categorias:
- Controladores de la Accién: La Familia como la base de la

Sociedad.
- Controladores de la Comunicaciéon: X
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» UNA FAMILIA PELIGROSA

Los habitantes de Springfield se pelean después de
la celebracion de la final de la Asociacién Continental de
Futbol, entre México y Portugal. A consecuencia de eso,
Los Simpson deciden hacer mas segura su casa. Al no
tener dinero para costearse un sistema electronico de
seguridad, Homero decide comprar una pistola.

Homero, que estd muy nervioso por su adquisicion, debe esperar cinco dias
hasta que le den el arma. Marge se asusta al saber que Homero ha comprado una
pistola y le pide que se deshaga de ella. Homero la lleva a una reunién de la
Asociacion Nacional del Rifle, con la intencién de convencerla de que necesitan un
arma.

Después de unos accidentes durante la cena, Marge insiste
en que cambie de idea. El se muestra de acuerdo, pero

Marge descubre que le ha mentido. Marge se va de la casa
con los nifilos. Homero celebra su reunion de admision en la
Asociacién del Rifle en su casa, pero los miembros lo
rechazan al ver que usa muy temerariamente el arma. Va al
mugriento motel en el que estdn Marge y los chicos y le

asegura que se ha desecho de la pistola.

Serpiente, armado con una navaja, entra en la recepcion del motel para
guedarse con el dinero de la caja. Homero saca la pistola e impide el atraco.
Homero se disculpa ante Marge por haberle mentido de nuevo alegando que la
pistola ejerce un poder hipnético sobre él. Ella lo perdona y se encarga de
deshacerse de la pistola... aunque en el Ultimo momento se la queda.

» MOMENTOS ESTELARES

‘Estadio de Springfield: Hoy Futbol, Mafiana: Monstruos de la poesia’.
Cartel a la entrada del estadio de Springfield.

“Es increible que esto algun dia fuera un campo de detencion.” Marge en las
gradas del estadio de Springfield.

El comienzo del torneo de la Asociacion Continental de Futbol en
Springfield:

-Actor secundario Mel: No soporto mas. jMe voy de aqui!
-Moe: Pero no antes que yo huesudo.
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-Ned: Vamos. jHay suficientes salidas para todos! (Moe hace una presa de
cuello a Ned.)

-Moe: Ahora si te pasaste de veras.

-Skinner: jOiga! jEsta fuera de lugar!

-Lenny: jCierra la boca Skinner! (Le arrea un pufietazo en el estémago,
haciéndole caer sobre Barney, que se derrama la cerveza por encima.)

“Lo que originalmente fuera una bronca tradicional de fatbol, ha degenerado
en una revuelta humana. El alcalde Diamante ha declarado el estado de
decepcion. Asi que por los proximos afos, cada familia se cuidara a si misma.”
Kent Brockman.

Homero echa de casa al vendedor:

-Vendedor de Seguridad: Pero la seguridad de su familia no tiene precio
Sefor.
-Homero: Eso digo yo, pero... jasi esta la cosal!

“Por qué cuidado si tengo una pistola.” Homero.

= La espera:

(Homero quiere coger su pistola, pero el vendedor no lo

deja.)
\E \ -Vendedor: Lo siento. La ley exige un periodo de espera
de cinco dias para hacer una investigacion.

-Homero: jCinco dias! jPero si yo estoy enojado hoy! (El
vendedor pone la pistola fuera del alcance de Homero.)

-Homero: Si tuviera mi pistola, lo mataria.

-Vendedor: Si, pues no la tiene.

“Las armas de asalto han generado mala reputacién, pero por algo las
fabrican: para acabar con los super animales de hoy como la ardilla voladora y la
anguila eléctrica.” Lenny.
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Marge descubre que Homero ha conservado la pistola:

-Marge: De todas las cosas horribles que has hecho en tu vida, ésta es la
peor, y la mas despreciable.
-Homero: Pero Marge, te lo juro, nunca pensé que te darias cuenta.

“... pero la pistola me hizo su esclavo. Sentia una increible sensacion de
poder, como debe sentirse Dios cuando tiene una pistola.” Homero explicando a
Marge por qué le mintié acerca del arma.
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» FAMILIA PELIGROSA.

ACTORES PERSONAJES NUMERO DE APARICIONES
EN EL RELATO

ESCENA1 INTERIOR DE LA CASA DE LA FAMILIA SIMP SON.

Bart Simpson 3
Lisa Simpson 3
Maggie Simpson 2
Marge Simpson 2
Homero Simpson 4

14

ESCENA 2 ESTADIO DE SPRINGFIELD.

Barney

Carl

Publico

Lisa Simpson

Bart Simpson
Marge Simpson
Maggie Simpson
Homero Simpson
Vendedor de Paella
Jugadores de Futbol
Arbitro

Pelé

Coordinador
Krusty, El Payaso
Kent Brookman
Comentarista Brasilefio
Mel

Moe

Skinner

Lenny

Willie, El Jardinero

WNWARRRRRPNOWOROATOO AT RO
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Karatecas

Nelson

Milhouse Van Houten
Ned Flanders

RPARERLRN

Dr. Hibbert

87
ESCENA 3 EN LAS CALLES DE SPRINGFIELD.
Kent Brookman 1
Puablico 1
Ned Flanders 2
Serpiente 1
Homero Simpson 4
Marge Simpson 3
Lisa Simpson 1
Bart Simpson 1

14
ESCENA 4 INTERIOR DE LA CASA DE LOS SIMPSON.
Marge Simpson 12
Homero Simpson 12
Vendedor de Seguros 10

34
ESCENA5 TIENDA DE ARMAS.
Homero Simpson 13
Vendedor de Armas 5
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ESCENAG6 INTERIOR DE LA CASA DE LA FAMILIA SIMP SON POR LA
NOCHE.

Lisa Simpson
Homero Simpson

U'I‘ N W

ESCENA7 FRENTE A LA CASA DE LA FAMILIA SIMPSON .

Homero Simpson 6
Patty 1
Selma 1
Ned Flanders 2
10
ESCENA 8 TIENDA DE ARMAS.
Homero Simpson 8
Vendedor de Armas 8
16
ESCENA9 SALA DE LA CASA DE LA FAMILIA SIMPSON.
Marge Simpson 10
Bart Simpson 4
Lisa Simpson 7
Maggie Simpson 2
Homero Simpson 14
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ESCENA 10 ASOCIACION DEL RIFLE.

Homero Simpson
Marge Simpson
Eddie

Moe

Krusty; El Payaso
Lou

Dolph

Lenny

Puablico

Sefora Skinner
Mel

Sefor Burns
Smithers

Cletus

ESCENA 11 SALON DE TIRO.

Dr. Hibbert

Krusty, El Payaso

Moe

Dolph

Sefiora Skinner

Homero Simpson

Lenny

Empleado del Salon de Tiro

ESCENA 12 MINI-SUPERMERCADO.

Homero Simpson
Apu
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ESCENA 13 SUENO DE HOMERO.

Homero Simpson 2
Marge Simpson 1
3

ESCENA 14 INTERIOR DE LA CASA DE LA FAMILIA SIM PSON.

Lisa Simpson 8
Homero Simpson 25
Bart Simpson 9
Maggie Simpson 4
Marge Simpson 12

58

ESCENA 15 COCINA DE LA CASA DE LA FAMILIA SIMPS ON.

Bart Simpson 11
Milhouse Van Houten 5
Marge Simpson 10
Maggie Simpson 3
Lisa Simpson 2
Homero Simpson 9
40
ESCENA 16 APARTAMENTOS.
Marge Simpson 5
Maggie Simpson 4
Bart Simpson 3
Lisa Simpson 3
Patty 5
Técnico de Television 1
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ESCENA 17 REUNION DE LA ASOCIACION DEL RIFLE EN LA CASA DE

LOS SIMPSON.

Homero Simpson
Moe

ESCENA 18 HOTEL “ DUERME FACIL “.

Marge Simpson
Maggie Simpson
Bart Simpson
Lisa Simpson
Prostitutas

ESCENA 19 CASA DE LA FAMILIA SIMPSON.

Moe

Cletus

Ruth Powers
Personaje de la Mafia
Dr. Hibbert

Lenny

Krusty, El Payaso
Homero Simpson
Sefora Skinner

ESCENA 20 HOTEL “ DUERME FACIL ".

Marge Simpson
Maggie Simpson
Lisa Simpson

Bart Simpson
Empleado del Hotel
Muerto
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ESCENA 21 CASA DE LA FAMILIA SIMPSON POR LA NOC HE.

Homero Simpson 1

ESCENA 22 HOTEL “ DUERME FACIL “.

Bart Simpson 4
Marge Simpson 14
Lisa Simpson 3
El Alcalde Diamante 3
Seforita acompafiante del Alcalde 2
Homero Simpson 8
34
ESCENA 23 RECEPCION DEL HOTEL.
El Alcalde Diamante 6
Homero Simpson 16
Marge Simpson 15
Recepcionista del Hotel 8
Serpiente 10
Bart Simpson 4
Maggie Simpson 6
Dr. Hibbert 3
Sefiora Skinner 3
Moe 4
Lenny 6
Lisa Simpson 4
85
648

Total de Personajes:
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APARICION TOTALITARIA DE LOS ACTORES PERSONAJES EN EL
CAPITULO “ FAMILIA PELIGROSA .

ACTORES PERSONAJES

Bart Simpson

Lisa Simpson
Maggie Simpson
Marge Simpson
Homero Simpson
Barney

Carl

Publico

Vendedor de Paella
Jugadores de Futbol
Arbitro

Pelé

Coordinador

Krusty, El Payaso
Kent Brookman
Comentarista Brasilefio
Mel

Moe

Skinner

Lenny

Willie, El Jardinero
Karatecas

Nelson

Milhouse Van Houten
Ned Flanders
Serpiente

Vendedor de Seguros
Vendedor de Armas
Patty

Selma

Eddie

Lou

Dolph

Sefiora Skinner
Sefior Burns

NUMERO DE APARICIONES
EN EL RELATO

51
43
30
108
160
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Smithers

Cletus

Dr. Hibbert

Empleado del Salon de Tiro
Apu

Técnico de Television
Prostitutas

Ruth Powers

Personaje de la Mafia
Empleado del Hotel

Muerto

El Alcalde Diamante
Sefiorita acompafante del Alcalde
Recepcionista del Hotel

Total de Personajes:
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FUNCIONES DE LOS ACTORES

» Intérpretes: La Familia Simpson y la inseguridad.

- Lider: Homero Simpson.

- Héroe: Homero Simpson.

- Antihéroe: X

- Cooperantes del Héroe: Dr. Hibbert, Sefiora Skinner, Moe y
Lenny.

- Cooperantes del Antihéroe: X

- Mandatarios del Héroe: Bart Simpson.

- Mandatarios del Antihéroe: X

- Auxiliares del Héroe: Vendedor de Armas y La Asociaciéon del
Rifle.

- Auxiliares del Antihéroe: X

» Espectadores: Publico del Estadio de Springfield, el Publico de la
Asociacion del Rifle y los Televidentes.

Los Espectadores se diferencian en dos clases:

- Espectadores del Acontecer: La Familia Simpson.

- Espectadores de la Comunicacion: Kent Brookman

- Relatores del Acontecer: John Swartzwelder, Pete Michels y
Mike Scully.

- Relatores de la Comunicacion: James L. Brooks, Matt
Groening, Sam Simon y la Televisibn como MCM.

» Destinatarios: Marge Simpson, Bart Simpson, Lisa Simpson y Maggie
Simpson.

Se distinguen dos tipos:
- Destinatarios de la Accion: Homero Simpson, como
beneficiario y como damnificados Marge Simpson, Bart
Simpson, Lisa Simpson y Maggie Simpson.
- Destinatarios de la Comunicacion: Los Televidentes.
» Controladores:
Se establecen dos categorias:
- Controladores de la Accion: La Asociacion del Rifle de los

Estados Unidos.
- Controladores de la Comunicaciéon: X
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> CUADROS DE CONCENTRACION DE RESULTADOS DE LA
APLICACION DEL INSTRUMENTO DE ANALISIS DE CONTENIDO .

En estos cuadros se concentran los resultados que se obtuvieron tras la
aplicacion del Instrumento de Andlisis de Contenidos, los cuales proporcionaron
diferentes relaciones que permiten conocer y profundizar sobre los actores
personajes.

Cada apartado tiene la particularidad de relacionarse para su comparacion
con los demés cuadros, que componen el mismo.

Los cuadros fueron ordenados por orden de importancia.
La simbologia que se manejo para abreviar conceptos fue la siguiente:

Héroe

Cooperante

Mandatario

Auxiliar

Antihéroe

Espectador del Acontecer
Espectador de la Comunicacién
Relatores del Acontecer
Relatores de la Comunicacién
Destinatarios de la Accién
Destinatarios de la Comunicacion
Controladores de la Accion
Controladores de la Comunicacion

Dividiéndose los cuadros, de la siguiente forma:

A) Comparacién de los actores que aparecen en los relatos.

B) Comparacion por funcion asignada en el relato.

C) Comparacion de los actores personajes que aparecieron en el relato por
funcién.

Por lo que respecta a la comparacion entre las apariciones en el relato del
capitulo llamado Una Familia Modelo y el de la Familia Peligrosa, los resultados
fueron los siguientes:

En el video de Una Familia Modelo aparecieron un mayor niamero de relatos
y de actores personajes en comparaciéon con la Familia Peligrosa. Del total de
1634 actores personajes que aparecieron en ambos capitulos, 986 actores
aparecieron en Una Familia Modelo y 648 en Familia Peligrosa.
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Tomando en consideracion el nimero de veces en que aparecen en los

relatos, sin especificar las funciones asignadas, los resultados son:

COMPARACION DE LOS ACTORES QUE APARECEN EN LOS
RELATOS.

ACTORES
PERSONAJES

Homero Simpson
Bart Simpson
Marge Simpson
Lisa Simpson
Maggie Simpson
Dr. Marvin Monroe

Sefior Burns
Padres e Hijos
Smithers

Mama

Hija

Papa

Sefioras

Hijo

Recepcionista de la
Clinica

Moe

Observadores de la
Television

Nifios

Eddie

Lou

Banda Musical
Barney

Mujer

Perro

Empleado de la
Planta Nuclear
Sefiora Hablando
Hombre

Empleado del
Monte de Piedad
Hijo del Empleado
de la Planta Nuclear
Esposa del
Empleado de la
Planta Nuclear
Sefiora

Tomy

Daly

Familias

NUMERO DE
VECES EN QUE
APARECIERON EN
LOS RELATOS

201
146
135
116
88
43
37
26
24
24
19
16
12
12
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ACTORES
PERSONAJES

Homero Simpson
Marge Simpson
Bart Simpson
Lisa Simpson
Maggie Simpson
Moe

Publico

Lenny

Vendedor de Armas
Krusty, El Payaso
Prostitutas
Serpiente
Vendedor de
Seguros

Dr. Hibbert
Jugadores de Futbol
El Alcalde Diamante
Ned Flanders
Recepcionista del
Hotel

Sefiora Skinner
Cletus

Milhouse Van
Houten

Patty

Barney

Mel

Dolph

Ruth Powers
Arbitro

Pelé

Skinner

Willie, El Jardinero
Personaje de la
Mafia.
Coordinador

Kent Brookman
Karatecas

Sefior Burns
Smithers

Apu

Empleado del Hotel
Muerto

NUMERO DE
VECES EN QUE
APARECIERON EN
LOS RELATOS

160
108
51
43
30
28
24
16
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Tanto en el capitulo de Una Familia Peligrosa como en el de Familia
Peligrosa, aparecen citados como Actores Principales a la Familia Simpson, con

Sefiorita
acompafiante del
Alcalde

Carl

Vendedor de Paella
Comentarista
Brasilefio

Nelson

Selma

Eddie

Lou

Empleado del Salén
de Tiro

Técnico de
Television

diferencias en cuanto al nimero de veces que aparecieron.

En el capitulo de Una Familia Modelo, los actores personajes aparecieron
mas veces que en una Familia Peligrosa. Ambos capitulos coincidieron en otorgar
los lugares de mayor importancia a Homero, Bart y Marge Simpson (1°, 2°y 3°
lugar respectivamente) y ambos ubicaron también a Lisa y a Maggie Simpson en

40y 5° Jugar.

En cuanto a la asignacion de funciones a los actores personajes, los

resultados de ambos capitulos fueron de la siguiente forma:

RPN

PR R RR

COMPARACION POR FUNCION ASIGNADA EN EL RELATO.

FUNCION

Héroe

Cooperante

Mandatario

Auxiliar

Antihéroe

Espectador del Acontecer
Espectador de la
Comunicacién

Relator del Acontecer
Relator de la Comunicacion
Destinatario de la Accion
Destinatario de la
Comunicacién
Controlador de la Accién
Controlador de la
Comunicacién

UNA FAMILIA MODELO

201
528
135
3
0
71

NA~DNO

2354

176

FAMILIA PELIGROSA

160
51
0
13
0
392

DA WN
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En el capitulo de Una Familia Modelo aparecen mas Destinatarios de la
Accion, Mandatarios y Cooperantes, los cuales constituyen el grupo de Ayudantes
de Lideres, segun el esquema de Manuel Martin Serrano. El mayor énfasis
otorgado a éstos, determina que los Destinatarios de la Accion se vean
beneficiados o perjudicados por la accion de los lideres.

El total de funciones asignadas en ambos capitulos fue de 3201. De éstas
2354 funciones, se manejaron en Una Familia Modelo y 847 en Familia Peligrosa
(mas de 3 veces que aparecieron en Una Familia Modelo).

Por dltimo, los Actores Personajes que aparecieron por funcion en ambos

capitulos, los resultados fueron los siguientes:

COMPARACION DE LOS ACTORES PERSONAJES QUE APARECEN EN
EL RELATO POR FUNCION.

ACTORES PERSONAJES UNA FAMILIA MODELO FAMILIA PELIGROSA
Homero Simpson 201 160
Empleados 3 13
Lisa Simpson 116 0
Bart Simpson 146 0
Maggie Simpson 88 0
Marge Simpson 135 0
Dr. Marvin Monroe 43 0
Marge Simpson 135 0
Bart Simpson 0 51
Papa 16 0
Mama 24 0
Hijo 12 0
Hija 19 0
Familia Simpson 1372 552
Kent Brookman 0 2
Al Jean 1 0
Mike Reiss 1 0
John Swartzwelder 0 1
Pete Michels 0 1
Mike Scully 0 1
James L. Brooks 1 1
Matt Groening 1 1
Sam Simon 1 1
Television 1 1
Sefior Burns 37 0
Televidentes 1 1
Moe 0 28
Lenny 0 16
Sefiora Skinner 0 7
Dr. Hibbert 0 10

2354 847
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En Una Familia Modelo, el Actor Personaje Homero Simpson, aparece como
Héroe 201 veces, mientras que en Familia Peligrosa, aparece como tal, 160
ocasiones.

El Actor Personaje Homero Simpson, es el actor que mas se menciona en
ambos capitulos, seguido de Bart Simpson.

Como Actores Personajes, Lisa, Bart, Maggie y Marge Simpson presentan
diferencias, ya que en el capitulo Una Familia Modelo aparecen como
Cooperantes, mientras que en el video Familia Peligrosa, no fue asignada esta
funcién. Las otras doce funciones aparecen en ambos capitulos, sobresaliendo la
funcién del Héroe, seguidos de la del Destinatario de la Accion; la funcién del
Controlador de la Acciéon con686 veces en Una Familia Modelo y so6lo 61 en
Familia Peligrosa.
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