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Capitulo 1: Comunicacién

La palabra comunicacidn proviene del latin
communicatio, communicationis = comunicacién, participacion,
Puede entenderse como el trato de correspondencia entre dos
0 mas sujetos para transmitir clerta informacion. Es el proceso
mediante el cual un conjunto de accionss de un miembro o
grupo son percibidas por otro similar.

Se utiliza el lenguaje el cual debe ser comin para ambas
partes asi como ciertas experiencias que le permitirdn
compartir el significado. Debe considerarse el contexto (época,
costumbres, ambients).

La comunicacion implica un proceso, el cual permite
conocer el desarrollo y funcionamiento de cada elemento. En
diversos esquemas propuestos por estudiosos de la
comunicacion los elementos constantes suelen ser: EMISOR-
MENSAJE-RECEPTOR, algunas varlables son la
RETROALIMENTACIONy el CONTEXTO.

Existe otro tipo de comunicacién, la alternativa, que
considera aquellos medios distintos a los establecidos, es
decir los masivos (prensa, radio, television). Estos medios
alternos suelen ser mas informativos y expresivos, generan
mensajes de cardcter social principalmente.

La Comunicacién Visual es de mayor importancia pues
mediante ella percibimos mayor nimero de informacién. La

creacion de mensajes graficos es la que atafle al disefiador y
comunicador visual.

Mediante diversas disciplinas se permite una mayor
comprensién integral del lenguaje visual. La semitica
mediante el estudio de las relaciones del signo permite su
comprension,

lLa semidtica estudia la vida de los signos, en la
comunicacién visual estudia la relacién de los graficos con el
significado de acuerdo a su funcion. Existen dos corrientes
principales de semidtica:

- Estructuralismo: basada en las estructuras de
significacidén, en cuanto a la relacién del signo como hecho
significante o social, estudia la lengua y el habla, el significado
y significante, sintagma vy sistema, la denotacidon vy
connotacién. '

- Funcionalismo: que estudia la funcién de cada uno de
los elementos del proceso semidtico, el cual consta de tres
niveles:

o Sintactico: la sintaxis de los signos, estudia la
estructura interna, hace énfasis en la relacién de un signo con
los demds. Obedece a los sistemas visuales de armonla,
estructuracion, visibllidad y pertinencia

o Pragmatico: es la interpretacion a partir del sujeto.
Estudia la relacién entre significantes e interpretes. Considera
al signo dentro de practicas sociales y culturales.

o Semantico: contextualizacién y desenvolvimiento. El
signo se considera en relacién a lo que significa, a su
concepto.

Para la comunicacién visual y grafica la configuracién
formal se da mediante el uso de cddigos, que establecen las
pautas a seguir para un mensaje grafico exitoso.



Estos codigos son:

- Cromatico: el color es un hecho de la visidén resultado
del espectro de la luz blanca. Su funcidén es asociar, llamar la
atencion, producir efectos. Los colores pueden clasificarse por
sus caracterfsticas en primarios, secundarios y terciarios; por
Su sugerencia psicolégica o por r su aplicacion.

- Tipografico: la tipografia se compone de simbolos
visuales; se organiza por grupos, familias y fuentes. Considera
las variables de funcionalidad, legibilidad, connotacion y
adecuacion.

- Iednico: se basa en la transformacion de imégenes o
gréficos en informacién visual. Dichos graficos alcanzan
dimensiones de icono, simbolo o indice.

Capitulo 2: Cultura urbana y antecedentes del graffiti.

Diversos factores (como la ideologia, la identidad y la
cultura) hacen posible la estructuracion de la sociedad;
mediante la interaccion constante de ellos es posible la
formacién de sociedades distintas con caracteristicas
especificas.

La ideologia se considera la ciencia de las ideas, hace
referencia al conjunto de ideas, valores y aspiraciones de
forma individual. Al hacerse parte del proceso social forma
tendencias que se componen de elementos politicos, sociales,
cientlficos, etc.

La cultura es el conjunto de tradiciones, creencias, valores
y lenguaje de una sociedad; es un proceso de socializacion

qgue guia al hombre, esta relacionada con el panorama
histérico local.

La identidad por su parte, diferencia al hombre dentro de
una sociedad aunque a la vez lo asemeja a un grupo en
particular debido a su comportamiento. Esto es recalcado en
la juventud ya que es ahl cuando lo define como parte de ella.
Estos factores estan ampliamente relacionados para el
desarrollo de la sociedad.

La cultura urbana es propia de las aglomeraciones
geograficas de la poblacién, son las ideas, tradiciones y
costumbres propias de las urbes, entremezcladas con
diversidad de factores de progreso tecnolégico y educativo,
asi como influencia de otras tantas culturas.

El arte urbano surge en las grandes ciudades, con grupo
sociales particulares y caracteristicas especificas. Esta lleno
de manifestaciones culturales, sociales y estéticas. Su
realidad es mas compleja. Algunas formas de este arte son:; la
musica, la pintura, la danza, el perfomance y el graffiti. Este
arte al igual que la comunicacién alternativa ofrece opciones
para expresar o transmitir, conclentizar y comunicar.

En México la juventud ha sido detonante en el desarrolio
del arte y la cultura; varios aspectos Influyen en la
conformacion de grupos particulares de identidad cuyas
formas de expresion artistica han ido ampliandose.

Una de esas formas ha sido el graffiti, cuyos origenes se
remontan desde 1968 en Europa con pintas de aerosol con
frases propagandisticas; hacia 1970 en Estados Unidos con
un sentido mayormente artistico-politico y hasta 1980 en
Latinoamérica con caracter[sticas de protesta.



En México, aparece a finales de los setentas en las zonas
fronterizas; se reconocen dos etapas:

- Muralismo: son imégenes de caracter social y religioso

- Graffiti: se caracteriza por rayones o firmas ilegibles

El graffiti también tiene ciertas caracteristicas que lo
constituyen: se dice que esta fuertemente asociado al
movimiento del Hip-Hop; es una forma de apropiarse de las
calles, se realiza de forma provocadora contra lo establecido.

Se compone de varios elementos como las firmas, los
mensajes y caracteres. Su realizacién se compone de estilos y
técnicas logradas mediante el uso del aerosol principalmente y
de la pericia en el trazo de formas.

Capitulo 3: Anélisis semiético del graffiti del crew PEC

El crew PEC es un grupo de graffiteros del area
metropolitana de la Ciudad de México de amplio
reconocimionto en su ambito. Su historia se remonta hacia
1988 con diversidad de miembros en a lo largo de su
trayectoria. Comienzan a especializarse en obras de gran
tamano (murales) con la intencién de ser mayormente
reconocidos y con la intencion de mejorar su técnica.
Compuesto actualmente por cuatro miembros su ideal del
graffii es que es un arte, donde se pueden expresar
abiertamente.

La realizacién de un graffiti por este grupo sigue un
procedimiento, sus etapas consisten en el marcaje, relleno y
delineado basicamente.

Tomando como objeto de estudio seis murales graffitl se
reconocen los niveles de semidtica aplicados en la
comunicacion visual en un mensaje grafico; la estructuracién y
la composicién de cada mural son referidos en el nivel
sintactico, es la relacidn propia del signo con el plano.

En el nivel pragmatico se reconoce la relacion del signo y
su significado con los miembros que los producen o para los
que esta producido.

En cuanto al nivel semantico, es el de la aplicacion,
funcionalidad e interpretacion del mural en relacidn a cada uno
de los receptores o Interpretes, considerando las
caracteristicas del contexto.

La percepcién de los cdodigos de composicién grafica
permite distinguir el codigo cromatico, mediante el uso de los
colores, la intencionalidad del graffitero en cuanto al empleo
de determinado color y los efectos creados con ellos. El
icdnico es el de mayor presencia en las obras puesto que las
imdgenes empleadas estdn llenas de simbolismo y
conceptualizacion aunado al uso de textos la relevancia Icono-
textual es evidents.
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Mediante los cinco sentidos el ser humano absorbe mensajes
que llegan a él de varias formas, no obstante la mayoria son
recibidos de forma visual.

En la actualidad han surgido en las grandes ciudades diversas
formas de expresién y comunicacién que son considerados
alternativos, sin embargo algunas de estas formas de expresion
aun no han sido reconocidos como sistemas comunicacionales
debido a varias razones, entre ellas a su forma de realizacion.

El graffiti urbano puede ser uno de esos sistemas de
comunicacion visual, que hoy en dfa es considerado una forma de
expresion preponderantemente juvenil.

Es necesario establecer la validez como sistemas
comunicacionales de todos los mensajes que diariamente nos
bombardean, la informacién contenida en sellos forma parte de la
cultura y a su vez moldea al individuo provocando una interaccién
socio cultural propia de la ciudad.

El graffiti, como manifestacion cultural es resultado de la
misma. Siendo asl y a la gran incidencia en su realizacion puede
ser un sistema valido de comunicacion para ciertos individuos por
lo que es necesario hacer un andlisis semidtico para verificar esa
validez.

El presente trabajo hace una revisibn de los aspectos
formales tanto de la comunicacion como del disefio,
esencialmente de los aspectos tedricos desde la semidtica, la
ciencia encargada del estudio de los sistemas signicos como
procesos de comunicacion.

La semidtica analiza los factores contenidos en un proceso
sfgnico que construyen y hacen funcionar un sistema de
comunicacion, asl mismo establece las pautas a seguir para
obtener un resultado exitoso visto desde el disefo gréfico, esto
es, establece parametros que la teoria del disefio promueve para
la construccion de sus mensajes visuales.

Igualmente, para el andlisis de esos factores es necesario
ampliar el marco de estudio hacia los aspectos soclales y
culturales de los que se desprende dicho movimiento urbano. La
ideologla, identidad y cultura son los factores determinantes de
una sociedad asi como del individuo.

El graffiti como movimiento cultural (mayormente juvenil)
obedece aspectos provenientes de otros palses, al momento de
adoptarlo lo mezcla y provee de caracter(sticas propias del lugar
de desarrollo; también se hace una descripcion de los elementos
de graffiti asi como las diversas facetas de esta actividad, como lo
es el mural y 6l bombardeo ilegal (la forma mas basica) por esto
es que el conocimiento de los antecedentes generales y locales
del graffiti permite un mejor estudio.

Dadas algunas caracteristicas del graffiti, se elige al grupo de
graffiteros mexicanos denominado PEC (Public Enemy Crew)
principalmente por ser uno de los grupos ampliamente
reconocidos en la Zona Metropolitana de la ciudad de Mexico, por
lo que se considera un buen exponente para desarrollar el analisis
de este trabajo.

Dicho andlisis nos permitird reconocer en el graffiti a los

elementos necesarlos que Intervienen en cualquier sistema de
comunicacién, ademds de los elementos principales que forman
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parte del lenguaje semidtico, como son los niveles y cddigos
visuales, auxilidandonos de un breve estudio del entorno o
contexto en el que se desenvuelve este grupo y asi mismo se
desarrolla su trabajo.

El crew PEC se especializa en los Ultimos afios a realizar
trabajos murales que procuran trascender tanto por su “técnica”
como por su contenido, es por esto también que se trabaja con
este grupo; si bien es cierto que las distintas clases de graffiti
causan polémica quiza los murales sean los menos problematicos
por ser menos ilegales al momento de ejecutarse y por tener méas
componentes de los que se puede hacer disertaciones.

De igual forma, una breve comparacién a los modelos de
comunicacion basicos podra permitir examinar la existencia o
ausencla de aspectos probatorios para el problema planteado en
este trabajo.

El planteamiento del problema de comunicacion del graffiti se
hace desde la perspectiva tedrica del disefador gréfico, lo que
posteriormente ayudaré a saber si existen otros aspectos a ser
considerados por esta disciplina.

e
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1.1 Concepto de comunicacién

La palabra comunicacién proviene del latin communicatio,
communicationis = comunicacién, paricipacidén; puede ser
entendida como la accién de hacer participe a otra parte de lo que
se tiene. Existen diversos conceptos que la describen como
relacion o union existente entre dos partes, o bien como la accién
de compartir, difundir o propagar eso que se tiene.

L.a comunicacion implica un proceso, que llega a ser complejo
al momento que se produce en el ser humano. Algunas
definiciones formuladas consideran que es: “rato de
correspondencia entre dos o més personas o la unién que se
establece entre ciertas cosas...”, “es propagar, difundir, pasar o
transmitir 1o que se tiene™

Basicamente, es posible definir que: comunicacién es un
proceso que permite transmitir un mensaje entre dos o mds
sufetos. Es la accién mediante la cual dos partes se transmiten
intercambian informacién.

El siguiente enunciado detalla un poco mds esta accién en
cuanto a la relacién con el hombre y la sociedad: “es el proceso
por el que un conjunto de acciones —intencionales o no, actuales o
pasadas-, de un miembro 0 miembros pertenecientes a un grupo
social, son percibidas e interpretadas significativamente por otro u

! Diccionario de fa Lengua Espafiola de la Real Academia apud Roda Salinas, F.). yR.

Belitrén de Tena, |nformagién v Comunicacién: log medios v sy aolicacién didéctica,

Ed. Gustavo Gill, Barcelona, 1988, PAg. 34
?jdem, P&g 35

otros miembros de ese grupo®. En este concepto se hace
referencia al tipo de accliones y a los miembros incluidos en el
proceso, asl como al mecanismo de interpretacion; cada uno de
estos componentes es desarrollado mas adelante e igualmente la
interaccion entre ellos mediante el andlisis del proceso
comunicacional,

Para comunicarse el hombre utiliza una herramienta bésica
llamada lenguaje, entendiéndola como la combinacién de signos
articulados (incluye la fonacion)®. Una buena comunicacién se
logra cuando entre ambas pantes el lenguaje utllizado es comun
para ellos.

Paoli Bolio considera necesaria la existencia de lo que llama
‘experlencias similares de los sujetos, cuyos significantes
comunes puedan ser facilmente evocables, si estos existen y
ademds en gran cantidad entonces mds y mejor comunicacién

habra®.

La forma en que se interpreta y valora el contenido del
mensaje depende del contexto pues aun teniendo el mismo
lenguaje este le da un nuevo sentido. En él intervienen diversos
factores, como son las circunstanclas que rodean al Individuo que
influyen para que adopte un modo especial de ser, de actuar y de
pensar; por lo que estas circunstancias, época, costumbres y
ambiente conforman lo que se conoce como contexto y
proporcionan varios elementos Utiles y necesarios para la
comunicacion.

? [dem, Pég. 41

4 Barthes, Roland. Elementos de Semiologla, Pég. 99
® Paoll, J. Antonio. Comunicacin e informacién: perspectivas tericas. Pég, 11
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Por lo tanto el contexto esta lleno de significados comunes y
al ser un campo amplio hace que haya mayores posibilidades de
tener un sentido similar para varios individuos o sujetos al mismo
tiempo. Pero igualmente la experiencia de cada individuo le
permite identificar ciertos signos y cierto significado y solo podra
interpretar aquellos que conozca.

1.1.1. Cadena de comunicacidn

La cadena o proceso de comunicacién permite conocer el
desarrollo y funcionamiento de la comunicacién e identificar la
interaccidn existente entre los diversos elementos que intervienen
en dicho proceso o cadena.

Se puede referir a proceso o cadena, ya que “todo proceso es
la sucesion de las distintas etapas de un fenémeno o
acontecimiento™ y para que este pueda lograrse sus etapas
deben estar ampliamente relacionadas y sus elementos se
encuentran encadenados, por lo que indistintaments puede
llamarse de ambas formas.

Desde los tlempos de Aristételes (en su Retdrica es llamado
modelo lineal de comunicacién) se habfan reconocido tres
elementos principales que posteriormente aparecen en todo
proceso de comunicacion:

EMISOR  MENSAJE- - RECEPTOR

S

® Consultor universal. Tomo 4, Pag. 1506

su relacion es muy simple: al haber un mensaje debe haber
alguien que lo emita y por supuesto alguien que lo reciba. Las
relaciones entre estos elementos y entre los individuos han ido
complicando el proceso y obedeciendo a diversos aspectos tales
como el area de aplicacion o estudio de la comunicacién, varios
autores agregan otros elementos complementarios.

Por ejemplo, Shannon y Weaver’ presentan el siguiente
esquema:

Ln AR v

e e, R ) e 'fg e prem,
. i oo ‘ e By
Fuente Codificadof, '+ /Menaaje; - [jecodificadar) bu_tln_a_grlc:z

¢
b
r

-w Retroalimentaclén ... - -

Fig. 1.2

FUENTE es lo que se denominara EMISOR, pues de aqul
parte la intencion de comunicar, de transmitir cierta informacién.
El CODIFICADOR seré el encargado de utilizar cierto lenguaje
que estaré inserto en el MENSAJE para asl llegar a su objetivo: el
RECEPTOR, quien a su vez se valdrd del uso de un
DECODIFICADOR que le dé acceso al contenido del mensaje. La
RETROALIMENTACION es el constante intercambio de diversos
elementos que debe haber entre el emisor y el receptor mediante
la cual se generan los mensajes en funcién de las caracter(sticas
del receptor, también suele llamarse asl a la respuesta que se
produce en este ultimo.

" Paoli, J. Antonio, ob. clt., PAg. 30




La clencia de la comunicacion considera el esquerna de
Shannon como clésico® en su campo de estudio (el
funcionamiento de algunos sistemas de telecomunicacion como el
telégrafo), del que posteriormente se han hecho adaptaciones a
otras areas, como:

W ey

- Fuente de -

Ioformaglén: - 5"""""'”’1'" xc'"" - Rer - Dasio
sl

Mensaje wfmma f WS‘;;’JG Mensaje
gﬂmdc;g

o Fig 1.3

Un nuevo componente es el RUIDO, también llamado
interferencia, es uno de los factores que impide que el mensaje
llegue a su destino y muchas veces le resta eficacia o lo hace
incomprensible.

Roman Jakobson® presenta el siguiente proceso:

Contexto
Referante
EMISOR MENSAJE RECEPTOR
Cadigo
Contacto
e Fig 1.4

% Coste, Joan. Imagen global, Ed. CEAC, Barcelona, 1988, Pag. 63

® Lépez Rodriguez, J. Manuel. Semidtica de la comunicacidn gréfica, Pag. 214

El EMISOR puede ser una persona, grupo o institucion que
envia un MENSAJE a un RECEPTOR ya sea individual o grupal.
En el mensaje podemos encontrar CODIGOS comunes que se
traducen a su vez en significados comunes para lo cual debe
haber CONTACTO entre ambas partes, se requiere que
coparticipen de los elementos del contexto. A su vez el mensaje
esta inserto en un CONTEXTO que se compone de eventos
histdricos, medio ambiente, ideologias y otros aspectos en los que
se desenvuelve el receptor. En cuanto al REFERENTE puede
decirse que es una caracteristica que permite la union del
mensaje y el contexto.

También Ignacio Méndez muestra lo que llama ‘proceso

primario’®:

o MENSAJE -
B _emite recibe. .
EMISOR RECEPTOR

et

Fig. 1.5

Las funciones de cada slemento son similares a las de los
demas autores pero agrega uno nuevo: el CANAL, cuyo deber
primordial es ser portador del MENSAJE, es también la ruta que
sigue.

'° Méndez Torres, Ignacio. El languale oral v escrito en |a comunicacién, Ed. Limusa. ,

México, 1990. Pdg. 47




En términos generales los esquemas aqui presentados
muestran elementos similares y se relacionan con otros no
mencionados tal cual, como son contexto, referente, lenguaje,
retroalimentacion; todos ellos hablan de la relacién entre el emisor
y el receptor, como la constante retroalimentacion que debe haber
para entonces utilizar el lenguaje que sea apropiado para lograr
una comunicacién satisfactoria, también consideran la importancia
del contexto para tener en cuenta los diversos aspectos que
influyen en el receptor.

Dentro de la comunicacion visual y la grafica se pueden ubicar
diversos esquemas con elementos similares, sin embargo estos
deben atenerse a las necesidades y caracteristicas de la
comunicacion visual. El sigulente proceso de comunicacion es
presentado por Munari'":

RECEPTOR

PR T
4 Emiwor cel &
! receplor
¥

ot

Fig. 1.6

" Munari, Bruno, Di i , Ed. Gustavo Gilli, Barcelona, 1994,
Pag. 82
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Se distinguen algunos de los elementos mencionados
anteriorments, pero se agregan los filtros, que Munari considera
obstdculos por los que el mensaje debe pasar; el sensorial trata
sobre los sentidos del receptor, el operativo acerca de las
caracteristicas que lo constituyen y el cultural, que considera las
pautas culturales del individuo, Al superar estos obstéculos y la
posible interferencia o ruido que pudiera existir, el mensaje es
recibido y provocard una respuesta interna y una respuesta
externa, o que a la vez convierte al receptor en emisor.

El esquema a continuacién es una comparacioén basada en el
de Shannon y Weaver con log principales componentes de un
modelo comunicacional para el disefio grafico':

N TR

" Unuario del

% Productodel | | *»”ﬁ'.&'fom} Y
‘ % Digefindor - # Lo % Consumkdor
dghg 7 DeeMOr 4 et dtumgr 7 Consumidor
FUENTE CODIFICADOR MENBAJE DECODIFICADOR DESTINATARIO

Fig. 1.7

Donde el EMISOR o fuente, es el Usuario del disefio, es de
quien nace la intencién de comunicar; puede ser la empresa o
institucién que ofrece un producto o servicio y se vale del
disefiador o comunicador gréfico para la elaboracidn del mensaje.

El CODIFICADOR sera el Disefiador que utiliza cédigos y
signos especificos para transmitir un concepto. El Producto del
diseno es el objeto del disefio, es decir, el producto o servicio que
el emisor quiere transmitir, es el MENSAJE en si. El Medio difusor
es el transmisor del mismo, podemos equipararlo al canal o medio

"2 Costa, Joan, ldem, Pag. 59



transmisor que se menciona en otros esquemas, es el soporte
donde aparece el disefio conformado en todo un concepto.

Finaimente el RECEPTOR es el consumidor y (a la vez) es
perceptor de toda la informacion existente a su alrededor. La
RETROALIMENTACION esta dada por la constante verificacién
del contexto que hacen tanto el usuario del disefio (emisor) como
el disefador (decodificador) pues es necesario conocer las
caracteristicas y necesidades del consumidor (receptor) para
lograr una exitosa comunicacién, quizd se puede establecer a los
estudios de mercado quienes hacen la evaluacidén tanto del
producto como del disefo.

1.2. Comunlicacién alternativa

Se le llama alternativo o alterno a las diferentes posibilidades
y opciones que se presentan en alguna situacién. Al decir
comunicacion alternativa se hace referencia a todas aquellas
opciones que se presentan en la comunicacién.

Desde una perspectiva socioldgica es posible establecer que
la sociedad considera ciertos medios de comunicacién correctos,
que se rigen por clertas normas y estdn sujetos a reglas
establecidas por algun sistema, esos medios de comunicacion
son los masivos principalments como lo son la radio, la prensa, la
television y que son autorizados y regidos por un sistema que
puede ser el gubernamental o estatal.

Por esto, al hablar de comunicacién alternativa se debe
pensar en las diversas opciones que la sociedad ha creado o
encontrado como medios creibles para comunicar y difieren de los
sistemas predeterminados.

e s T

Lo alternativo en la comunicacién, es una forma diferente de
comunicar, diferente a lo que se estd acostumbrado, es “lo otro, lo
diverso, aquello que no estd sujeto a las reglas establecidas...”*

Sin embargo es casi imposible dar una definicion exacta sobre
lo que es la comunicacién alternativa ya que los elementos que
participan en el amplio panorama comunicativo se desenvuelven
de muchas maneras, dependiendo también del entorno.

Daniel Prieto considera que “méds que hablar de comunicacién
alternativa como tal, hay que referirnos a elementos alternos™*
por tanto se debe reconocer que esos elementos son variados,
como las formas en las que suele presentarse esa comunicacion.

Entonces, al hablar de la comunicacion alternativa se puede
decir que esta motivada inicialmente por las formas en las que se
presenta asf como por las razones de su surgimiento,
posteriormente su intencidn es hacer llegar un mensaje. Es decir,
la sociedad considera algunos medios llamados tradicionales
(prensa, radio, televisién) que son ya establecidos y aceptados
en su mayoria; la comunicacién alternativa surge casi
subterraneamente, con una opinién que generalmente se opone al
sistema, muchas veces son de protesta,

Algunos ejemplos son la mdasica, el cine, la pintura, las
historietas y cémics, y mas actualmente la Internet, todos con
caracteristicas y propésitos afines como lo son transmitir

'S Barcenas, Silvia. Gra : a en las calles de In
de Licenciatura en Perlodismo y comunicacidn colectiva, Pég. 14
" Priato Castlllo, Daniel. Discurso autoritario y comunicacién altarnativa, Pag 23
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mensajes o informacidn de cardcter social y sobre todo pretenden
expresar opiniones incluso, a veces, hacer reflexionar a la
sociedad. Por tanto, su funcién es informativo-cultural, su finalidad
es generar y ofrecer fuentes alternas para lograrlo.

Asi, la principal intencién es transmitir un mensaje, por lo que
pueden ser considerados sistemas de comunicacion y pueden ser
objeto de estudio no solo por el mensaje a transmitir, por el emisor
0 receptor, sino por la totalidad de lo que representan; han
logrado obtener un lugar dentro de la sociedad, en funcién y como
resultado de ella.

1.3. Comunlicacidn visual

En la actualidad el ser humano recibe y elabora gran cantidad
de informacién a través de la comunicacién visual.

Comunicacion visual “es todo aquello que vemos con
nuestros ofos, todo tal cual sin importar su contenido”®

Actualmente es facil obtener informacion importante de
diversa indole mediante los mensajes visuales que se encuentran
presentes en los medios existentes a nuestro alrededor, como las
sefiales de transito, los anuncios publicitarios e incluso los
naturales. Indudablemente, la expresién grafica es la mds
difundida y de la que se obtienen mayores recursos.

Al hablar de comunicacién visual es casi inevitable pensar en
la comunicacion gréfica, van de la mano o se incluyen la una a la
otra. La comunicacidn gréfica esta orientada a la creacién de

'® Munari, Bruno. Diseflo y comunicacién visual. Pag. 72

mensajes visuales en superficies planas mediante medios
impresos (carteles, revistas, flyers, espectaculares, entro otros);
mientras que la comunicacidn visual genera medios
tridimensionales, digitales y no necesariamente impresos (spots
de televisién, animaciones multimedia, paginas web). Ambas
encaminadas al propdsito de comunicar mensajes visuales al ser
hurmano.

Todas las imagenes de los mensajes visuales adquieren un
valor determinado, obedeciendo al contexto donde se encuentran
insertas. Pero principalmente se logra reconocer dos tipos
de mensajes visuales: /os casuales y los intencionales'®.

Los mensajes casuales son aquellos producto de la
naturaleza y son interpretados libremente por quien los recibe.
Son mensajes fortuitos sin ninguna finalidad y no son planeados o
estructurados socialmente.

En tanto que los intencionales son creados con el objetivo de
transmitir cierta informacién precisa mediante un cddigo
determinado y su significado se debe entender en la manera en la
que fue realizado.

Dentro de la comunicacidn visual intencional se deben
examinar dos aspectos: el de la informacion estética y el de la
informacion practica. Por informacidn préctica entendemos un
dibujo técnico, una fotografia; por informacién estética
comprendemos las lineas armoénicas, las formas y volimenes que
encontremos en sllos.

" |bid., Pég. 73




La estética no es igual para todo el mundo debido a la
diversidad de pueblos, culturas y asl mismo de individuos, por
tanto no hay una estética particular para dicho dibujo o fotografia,
lo que interesa es que su informacién sea recibida de acuerdo a
los datos en los que opera su contenido.

La comunicacién visual se enfrenta a muchas barreras,
debido a la complejidad de sus relaciones, causas vy
consecuencias dentro de la vida humana. Pero a pesar de ello, si
es utilizada de forma conveniente puede contribuir a resolver, en
parte, el fenomeno de la comunicacién y la necesidad, cada vez
mayor, de comunicabllidad.

Para una mejor comprension sistemdtica de la comunicacion
visual, encontramos aportaciones de otras disciplinas como la
estetica, la filosofia, la linglistica y la psicologfa. De igual forma
dentro de la comunicacién visual se encuentran otras dreas de
estudio que hacen més practico su desarrollo, como lo son la
comunicacion gréfica y la semiologla.

1.3.1. Importancia de la comunicacién visual

El hombre actual se encuentra expuesto a numerosos
mensajes, mas gue antes; es un receptor de estos y obtiene
informacion a través de sus cinco sentidos, pero cada uno de ellos
realiza una funcion de diversa indole.

“Actuando por separado, cada uno de los sentidos tiene tan
solo un porcentaje relativo de efectividad: el gusto, el olfato, el
tacto y el ofdo, en conjunto consiguen un 20% de informacién,

mientras que a través de la vista se capta el 80% restante”!’. De
ahi la importancia que adquiere cualquier sistema de
comunicacion catalogado como visual.

Como informacién visual se entiende que son todos aquellos
datos que capta nuestra vista. Todo lo que nuestros 0jos ven son
emisiones potenciales de mensajes, pero la intencién o propdsito
de esta hace mas claro y ordenado el tipo de informacién recibida
Yy, & su vez, enviada por todo o que nos rodea.

Su importancia obedece también a la necesidad de eficacia y
rapidez en la comunicacion, transmitir los conceptos de forma
rdpida y sencilla es precisamente su funcién primordial: comunicar
un mensaje de modo directo y eficaz,

Pero ;por qué es importante establecer los conceptos de
comunicacion alternativa y comunicacion visual? Esto es, debido
a que actualmente una de las formas eficaces de lograr una
buena comunicacién, con cualquier finalidad ya sea informar o
persuadir, es a través de los medios alternos que dia a dia se
sirven mds de la comunicacién visual para producir sus mensajes.

Los medios alternos se ofrecen en diferentes niveles de la
sociedad y muchas veces son originados  ahi mismo, asf
reconociendo la conexion entre este nuevo tipo de comunicacién
con los receptores y emisores, se podrd, tal vez, establecer bases
para estudiarlos como lenguajes comunicacionales de la
sociedad.

"7 Torres Rizo, A. Introduccién a la comunicacidn visual, Pag. 27




1.3.2. Semlidtica y comunlcacién

Semidtica o semiologia proviene del griego semeion que
quiere decir signo, asf una concepcidn primaria sobre la semidtica
es que es “la ciencia de los signos”. Segun Charles Morris, ambas
palabras pueden usarse indistintamente para referirse al mismo
tema, pues su unica diferencia radica en su traduccion al espanol.

Para una definicion tedrica de la semiologla es necesario
observar dos definiciones consideradas cldsicas sobre ella, que
han sido las pioneras dentro de este campo de estudio tan amplio
y diverso. Una de ellas es la de Ferdinand de Saussure que
consldera que:

‘La lengua es un sistema de signos que expresan ideas...simplemente
es el mds importante de dichos sisternas” por lo que entendemos la
semiologla como una clencla que estudie la vida de los signos en el
marco de la vida social’.

Su definicién de signo como entidad de dos caras (significado
y significante) ha establecido algunas corrientes posteriores
basadas en la concepcidn del significado como imagen mental,
concepto y realidad psicoldgica y en el signo como artificio
comunicativo intencional o artificlal.

Charles Pierce la define de esta forma:

“La semidtica es la doctrina de la naturaleza esencial y de las variedades
fundamentales de cualquier clase posible de semidsls...por semidsis
entlendo una accién, una Influencia que sea, o© suponga, una

'® Eco, Umberto. Tratadq de semidtica general. Ed. Lumen, Barcelona, 1978, Pag. 44
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cooperacion de tres sujetos, como, por ejemplo, un signo, su objeto y su
intarpretante, influencia tri-relativa que en ningun caso puede acabar en
una accién entre parejas™”.

Los sujetos de la semidsis son tres entidades abstractas de
las que no importa su comportamiento comunicativo existente y
define al signo como ‘algo que esta en lugar de algo para alguien’
en ciertos aspectos y no considera la existencia de tales como
intencionales o artificiales.

Partiendo de dichas concepciones se dice que la semidtica se
encarga de estudiar los lenguajes, codigos y sistemas existentes
en la vida social, tomando para sello como principal elemento al
signo. A partir de esas concepciones se reconocen especialmente
dos corrlentes: la estructuralista, basada en el estudio de
Saussure y la funcionalista, nacida del concepto de Pierce.

El estructuralismo pretende comprender las estructuras de
significacion llamadas lenguajes que son utilizados en la vida
cotidiana y en las relaclones sociales; toma los hechos sociales
como lenguajes significantes.

Asi, Roland Barthes agrupa los elementos de la semiologia en
cuatro bloques de acuerdo a la lingiistica estructural y a las
teorias de comunicacion®:

@ Lengua y habla: la lengua es considerada un sistema de
valores y convenciones necesarias para la comunicacion, forma el
lenguaje (combinacién de signos articulados que incluye la

" |bid., Pég. 45
% Barthes, Roland. Elementos de semiologla. Pég. 99




fonacion). El habla es un acto individual que permite al sujeto la
utilizacion del lenguaje para expresarse. Ambos términos estan
unidos por una relacion dialéctica en la que no hay lengua sin
habla, pues la primera es posible gracias al habla, es su producto
e instrumento. Posiblemente para la comunicacién visual se
puede equiparar a la relacién del cédigo y el mensaje.

@ Significado y significante: el significado es el contenido, el
plano de contenido o la sustancia, mientras que el significante es
la representacion del signo, el plano de exprasion y la forma.

@ Sintagma y sistema. para la linglistica se desarrolla el
sintagma como combinacién de signos formando grupos, el
sistema es el resultado de esa agrupacién y logra la asociacion
con otras unidades presentes en la memoria del individuo.

@ Denotacién y connotacion. la denotacién tiene cierta
correspondencia con el plano sustancial del signo, lo define y
delimita sus caracteristicas. La connotacién eventualmente puede
encontrarse en el plano expresivo y es un tanto asociativo con el
contenido, recurre a las memorizaciones o experiencias del ser
humano sin llegar a ser especifico.

Estos blogues pueden ser acondiclonados para su utilizacién
en el estudio semidtico de los graficos y la comunicacion visual, lo
que abordaremos mas adelantse.

El estructuralismo busca sistemas de diferencias que nos
ayuden a explicar estructuras que llevan formas de comunicacién
soclal®'.

% paoil Bolio, J. Antonio. op. cit, Pag, 41

El funcionalismo, también basado en las teorias de la
comunicacion, propone hacer un estudio de las funciones de cada
uno de los componentes que intervienen en Ssu pProceso.
Reconoce tres niveles bdsicos de semidsis que son: sintéctico
(relativo a la sintaxis de los signos), pragmatico (la interpretacién
dada a partir del sujeto) y semantico (la contextualizacién y
desenvolvimiento del signo).

En términos generales, se ha establecido que existen diversos
fendmenos de comunicacion, en cada uno de ellos persiste un
caracter linglfstico que debe ser cuestionado, el cual no es
aplicable a la comunicacién visual, pero sl tal vez un
cuestionamiento signico, ya que en el hay lineamientos
especificos que permiten ser interpretados al estar basado en el
uso de cddigos y signos, pues en todo Io que existe visualmente
encontramos un lenguaje, uno en especial: el de los signos.

Los signos estdn presentes en la lengua, la escritura, el arte,
la naturaleza y en todo lo que nos rodea. El uso de ellos permite
que quien los observa pueda percibir visualmente todo lo que
contienen; los seres humanos, como los demas seres vivos,
tienen la capacidad de responder a esos signos.

Para entender la semidtica es necesario entender lo que es
un signo. Todo aquello que nos indique algo, que nos proporcione
cualquier tipo de informacién, es un signo.

“Es cualquier cosa de cardcter convencional que representa o
sugiere ot‘rﬂzg ” *... 8@ pone en lugar de otra cosa™’

’

z Consultor unlvergal. Tomob. Ed. Grijalbo, Barcelona, 1990.
a Eco, Umberto. Signo. Ed. Labor, Barcelona, 1988, Pég, 23



Un signo sdlo tiene aceptacion atendiendo a un referente o
contexto, ya que este permitira entender su contenido al ubicarlo
dentro y fuera de él. El funcionalismo reconoce tres elementos
principales: signo, significado y contexto (mencionado con
anterioridad en las relaciones Triddicas de Jakobson).

Tomando estos tres elementos en consideracion, se consigue
ejemplificar la forma en que diversos estudiosos se aproximan a
cada uno de selios, lo cual se observa en el siguiente esquema:

SIGNIFICADO
Contenido/ Concepto/ Connotacion
Imagen mental (Saussure, Plerce)
Dcsignatgm {Morris)

¥
*

SIGNO - > REFERENTE
Simbolo/ Expreslén / Sema Denotacion
Representamen (Pierce) Objeto
Vehiculo sfgnico (Morris) Denotatum (Morris)

Fig. 1.8

Basado an el asquema propuesto por Umbero Eco en “Signo”

La semidtica considera que no todos los fendmenos de
comunicacion pueden explicarse con las categorias de la
lingiifstica. Es, ademds, una ciencia auténoma que estudia los
mecanismos y la relacion de los distintos elementos que

A

intervienen en los procesos de comunicacion, es la encargada de
descifrar los sistemas de signos subsistentes en ellos.

De tal forma, la semidtica no se ocupa del estudio de un
objeto en particular, sino que estudia los objetos ordinarios que
participan en el proceso de la semidsis y en el proceso en si.

El proceso de semibsis 0 semidtico, trata sobre las relaciones
existentes entre las partes que lo conforman, es “la existencia de

un signo que alude a algo para alguien”.

Asi, en un panorama total sobre la semidtica y la
comunicacion es posible definirla como “el estudio de los
procedimientos de comunicacion, es decir, de los medios
utilizados para influenciar a los demas y reconocidos como tales
por aquel a quien se quiere influenciar'®, o bien “la semidtica
estudia todos los procesos culturales como procesos de
comunicacion, los cuales parecen subsistir solo por que debajo de
ellos se establece un sistema de significacién..."®

1.3.2.1. Niveles de comunicaclén y semiética

Dentro de las relaciones existentes en el proceso de la
semidsis, @s posible encontrar otra serie de relaciones aplicables
a cada uno de sus elementos, las cuales se pueden reconocer
como niveles. Charles Morris los llama dimensiones y para él
estas son las distintas formas de considerar a un signo.

# Morris, Charles. Op. clt.
% Mounin, George. Introduccion o Ia semiglogia. Ed. Anagrama, S/F, Péag. 11
% Cruz Najera, Claudia y Eva L. Martinez. | as parades gue noa hablan.., P8g. 14
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Estos niveles o dimensiones surgen a partir de las conocidas
‘relaciones triddicas” presentes en el signo (significado,
significante y referente) y a cada uno corresponde un nivel. Para
la comunicacién visual, estos niveles son esenciales pues sin
ellos es dif(cil lograr un proceso comunicativo exitoso.

Obedeciendo a esas relaciones triadicas, es importante la
interrelacion continua de estos niveles, ya que cada uno con los
otros dos siempre estara conjugado y conectado.

Pragmaético

En este nivel se estudia la relacién entre los significantes y los
intérpretes, por consiguiente su valor dominante es la expresion
del significado.

Es la consideracion del signo en sus propios origenes, es
decir los signos tienen que ser comprendidos dentro de las
précticas sociales y culturales del receptor ya que sus significados
dependen de la cultura e ideologfa del grupo social que los
produce y asi mismo los utiliza.

Al estar méds cerca de estas practicas, mayores son las
posibilidades de su aceptacién y su funcionamiento con el
receptor y mas facilmente se cubrirdn los otros niveles. En este
nivel se incluye ademas, la practicidad del signo, lo legible o
entendible que es para quien lo recibe.

" Liamadas asf por Roman Jakobson en sus “Ensayos de lingliistica general”

Dentro de la comunicacién visual y grafica, este nivel es el
portador de la ideoclogia y obedece a varias de sus cualidades y
objetivos como lo es el del impacto visual y otros factores de
espacio, pues el impacto visual ofrece mayor fuerza perceptiva y
hace més préctico el mensaje, lo cual s aplicable a todo tipo de
mensajes graficos.

El nivel pragmdtico se refiere a lo practico del signo y las
practicas soclales del receptor y solamente él se enriquece y
recrea el mensaje, atendiendo a su preparacién, sus referentes y
a sus capacidades critica y emotiva.

En la comunicacién visual su estudio se realiza siguiendo tres
aspectos®’:

@ Pertinencia y potencialidad de la expresion. es la correcta
expresidon de un mensaje para evitar confusiones en su
interpretacion

@ Actitud del intérprete. el intérprete es toda persona
receptora de mensajes con informacién a través de figuras
significativas; para Interpretar intuye, observa y obtiene
informacién de los elementos graficos y relaciona las figuras
denotadas con los conceptos mentales que ya tiene de lo
representado. Aqul el intérprete es considerado pasivo pues
reciben la informacién sin la intencidon de buscarla, la perciben,
intuyen, comprenden o interpretan pero casi nunca las analizan.

@ El significado como consecuencia: la expresion del
significado al final del proceso de la semidsis, representa la etapa
donde se comprueba el verdadero contenido de los significantes y

7 Da la Torre y Rizo, Guillermo. Introduccién @ |a comunicacién visyal,,. Pég. 89
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su correcta funcionalidad; el creador de significantes
(comunicador) debe evaluar los resultados mediante la
retroalimentacion con el receptor.

Sintactico

Se conoce como gramaética a la ldgica aplicada al lenguaje;
dentro de ella encontramos la sintaxis que es el estudio de la
conexion de los signos, lo que a su vez es el estudio de los
significados resultantes de las relaciones establecidas entre los
signos, de lo que resulta un signo insertado en otras secuencias o
procesos de signos.

Lo sintactico se refiere al “sstudio de la estructura interna del
significante del signo..."”, os daecir, estudia las relaciones de los
significantes entre si y su relacién con su propia estructura. Las
relaciones sintdcticas también hacen énfasis en las relaciones del
slgno con los objetos, o bien, corresponde a la conexién de unos
signos con otros y con su entorno.

Las relaciones o conexiones de los signos deben estar
estructuradas de manera logica para que su significado pueda
llegar mejor al receptor puesto que si esta l6gica no existe
entonces el significado desaparece; ademds por que un signo
Unico y solitario no tiene mayor riqueza si no existe en un contexto
determinado, pero dicho contexto es el que la sintaxis le otorga.

Considerando estos aspectos, el estudio de la sintactica
puede dividirse en®*:

*® L. sintaxis. Ed. Nueva Imagen, México, 1979 apud Signo, Umberto Eco, Pég, 28
® De la Torre y Rizo, Guillermo. Op cit. Pég, 107

O /a estructura formal. son los elementos visuales que
integran la forma o figura del significante

@ /a estructura relacional son aquellas relaciones entre los
signiflcantes como parte de un sistema de comunicacién.

Asf, la sintaxis habla de las reglas de formacién y
transformacion de los signos para 1o cual necesita auxiliarse de
los otros niveles; para la comunicacion gréfica, la relacién de la
semantica y la sintdctica genera a su vez dos campos de
estudio®:

o la estructura armonica. analiza la estética y la
estructuracion arménica de las formas

o los sistemas visuales de comunicacién: estudia el
funcionamiento de las normas de visibilidad; su objetivo es la
normalizacion en el uso adecuado de sisternas de informacion
grafica;, examina los aspectos que relaciona unos significados con
otros en forma légica para mejorar la accion significativa del
mensaje total.

En la comunicacidn visual y grafica para cubrir totalmente este
nivel, es indispensable que el sistema a comunicar se Integre
facilmente con el espacio (visual) donde se vaya a emplear, es
decir, debe existir la posiblidad de integrarse dentro de su
entorno.

% Morris, Charles. Fundamentos de Ia teorla de lo slgnos. Pag. 28



Semantico

En esta dimension o nivel el signo es considerado con
relacion a lo que significa. Es el encargado del significado que
nace o se asigna de acuerdo al contexto. El significado hace
posible relacionar e interpretar; la semdntica es la relacién entre
el signo y el concepto, es la interpretacion que marca al
significado. '

La semantica se ocupa de la relacion de los signos con sus
objetos y determina la aplicacién de un signo en ciertas
circunstancias y bajo ciertas condiciones. Es aqui donde podemos
encontrar las concepciones del signo identificado como indice,
simbolo o icono™ pues esto depende del resultado de la
aplicacion de sus caracterfsticas sobre un medio determinado
donde se va a desenvolver.

Para la comunicacién visual la semidtica es “a relacién entre
los grdficos y el significado Implicito de acuerdo con la funcién que
realiza® , se aplica a los signos y simbolos que portan el
mensaje. De acuerdo a sus variables seménticas pueden
agruparse en dos:

@ Las de motivacion analdgica, que representan la
denotacion grafica o imagen de un objeto real conocido en el
ambito donde va a emplearse; esta imagen es de tipo icénico y
puede abstraerse formalmente sin perder una configuracion
caracteristica, por sjemplo los pictogramas.

* Estos elementos forman parta del c6digo iconico (ver Péig. 24 del presente Capftulo)
* bid. Pég. 61

@ Las de motivacién homolégica, que son representaciones
graficas de forma convencional y su configuracién puede ser
abstracta o geométrica y denota formas irreales de invencion
humana con significados ‘arbitrarios’, por ejemplo las letras del
alfabeto o una flecha de senalamiento.

En este nivel se hace méas clara la permanente interrelacién
que debe haber entre los tres niveles puesto que sin esta
interrelacion el proceso semidtico no podria lograrse.

1.3.22. Cdbdigos

Las relaciones del significants, como elemento en el plano de
la expresién, y el significado como elemento del plano de
contenido, estan reguladas por codigos. Un cddigo estructura la
relacion entre significado y significante haciendo que tengan
sentido.

Para el disefio el codigo es una condicién necesaria que
ayuda a comprender el proceso de configuracién formal (el disefo
en si) pues esta determina el contenido de un signo.

Los cddigos cromatico, tipografico e icdnico, son criterios a los
que el diseflador puede recurrir para la conformacién del mensaje
grafico; en cada uno de ellos se establecen ciertos pardmetros
que permiten una mayor adecuacion de esos elementos para el
usuario, atendiendo tanto a las caracter(sticas de este como a las
propiedades de la tipografia, el color y los signos.



Cromatico

El codigo cromético trata sobre el uso y aplicacién del color.
Es uno de los recursos esenciales de la comunicacién visual pues
su capacidad de expresion es amplia y muchas veces su
aplicacion es universal. Adentrarse al mundo del color es
enfrentarse a un campo de estudio bastante amplio y a
conocimientos que abarcan diferentes disciplinas.

El color es “un hecho de la visibn que resulta do las
diferencias de sensibilidad del ojo a las difserentes longitudes de
onda que componen lo que se denomina ‘sspectro’ de la luz
blanca...”?, esta cargado de informacion y expresién. Es una
propiedad de la luz que percibe el ojo humano mas que una
propiedad del objeto, es fisico pues lo vemos y depende
completamente de la presencia de luz que bien puede ser natural
o artificlal.

l-as principales cualidades del color son matiz, saturacion y
tono, aunque existen autores que consideran al tono, la saturacion
y la luminosidad sin embargo sus definiciones derlvan al mismo
resultado.

El matiz es el color en sl, es su calidad propia; la saturacion
es el grado de pureza del matiz; luminosidad es la cantidad de
color presente en los objetos, el valor (la claridad u oscuridad del
color) y la intensidad (es la fuerza de un color) se encuentran
aqui. Dentro del tono encontramos también lo que se conoce
como tintes, que son las tonalidades mas claras y los matices,
gque son las mas oscuras.

a2 Costa, Joan. Grafismo funcional. Pég. 101

Para una posterior definicidn acerca de las formas de
clasificacion de los colores se presenta el siguiente circulo
cromatico, del que se desprenden otras subcategorias para los
colores (ver Fig. 2.1).

Los colores se clasifican ademas de acuerdo a sus
caracteristicas. Existen los colores primarios ya sea de pigmento
o los resultantes de la luz; esos primarios son rojo, amarillo y azul
de plgmento (magenta, amarillo y cyan en medios Impresos) y en
la luz son el verde, rojo naranja y azul violeta. De la combinacién
de estos resultan otros que llamaremos secundarios (ver Fig. 2.2).

Por su sugerencia psicologica se claslfican en frios, neutros y
calidos, teniendo como frfos a los tonos predominantemente
azules y los calidos a los de valor fuertemente rojizo, los tonos
neutros son verdosos o purplreos y no muy atrayentes.

Existen también ciertos esquemas que permiten hacer
funcional la aplicacion del color, se basan en el disco cromatico y
las posiciones de los colores en él resultan en estos esquemas
basicos":

@ complementario: aquellos colores opuestos y que
presentan mayor contrastre

@ andlogo : son colores consecutivos, normalmente tres, o
cualquiera de sus matices y tintes ademds sin contraste

@ monocromo: las variaciones de matiz y valor de un color

@ acromadtico: utiliza el negro, blanco y los grises

" Basado en los esquemas prasentados por Bride M. Whelan en “Color Harmony 2"
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@ de choque: combina un color con el tono de la derecha o
izquierda de su complemento

@ neutral: utiliza tonos que han sido neutralizados al agregar
su complemento o negro

Los esquemas mas utilizados en la comunicacién grafica son
el andlogo, complementario y el monocromo®; aunque las
variaciones de estos permiten nuevas alternativas mayormente
creativas e impactantes.

El color es ademas, un elemento comunicante, su utilizacion
se guia por los criterlos de su funcién como son llamar la
atencion,  desarrollar asociaciones, crear atmosferas, lograr
integracidn, realce o pertenencia y mayormente producir efectos
psicolégicos.

Los efectos psicoldgicos que se intentan provocar con la
utilizacién del color permiten una nueva subdivision un tanto
amplia y complicada, que &s mas o menos parecida a la de
sugerencia psicologica mencionada anteriormente con los frios,
neutros y calidos, esta subdivision los agrupa globalmente por lo
que producen en: ardientes, frescos, pdlidos, brillantes, vitales,
terrosos, suaves, acogedores, elegantes, majestuosos,
nostalgicos, enérgicos... y muchas mds denominaciones,
llamados asi por lo que provocan y por la propuesta de uso que
se hace de ellos.

* Turnbull, Arthur y Rusell N. Baird, Comunicacl6n gréfica, Ed. Trillas, México, Pég.

" Clasificaclén descrita en el lioro de Armonfa dsl color de Bride M. Whelam, como
una de las tantas formas de conceptuar las sensaciones provocades por el color y
sus aplicaciones tanto en el disefio como an la decoracidn de interiores.

Por otro lado, tomando como base los aspectos psicoldgicos
del color su aplicacion depende de varios factores; en cuanto a su
expresividad, de acuerdo a Joan Costa®, tiene diferentes
aplicaciones: denotativo, connotativo y esquematico.

@ El denotativo es utilizado por su capacidad de representacion
figurativa, de mayor realismo para la identificacion de los objetos,
s maneja de acuerdo a la intencién que se tiene para la forma y
va de lo icdnico a lo saturado y lo fantasioso.

o El color iconico acentua el efecto de realidad, es detallista
y preciso; el saturado es la exaltacién de la realidad, es
brillante, luminoso y contrastado; el color fantasioso
resulta de la manipulacion de lo real y forma una
ambigledad con la forma.

@ ol color connotativo evoca los valores psicolégicos, simbdlicos
y estéticos, provoca diversas sensaciones en el observador.,

o El color psicoldgico se refiere a los efectos que el sujeto
obtiene, produce sensaciones corporales y psiquicas en
el ser humano.

o El color simbdlico tiene mucho que ver con el psicoldgico,
sin embargo las resultantes son signiflcados atribuidos
por los actos culturales o sociales y se guian por las
experiencias visuales, por ejemplo: el rojo en el aspecto
psicoldgico es pasion y Vvitalidad mientras que
simboldgicamente es la sangre o es fuego.

™ Costa, Joan, op cit, Pég. 133
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e Flg. 2.1 Clrculo cromético

. ~————— Fig. 2.2 Colores primarios, secundarios y terciarios
por su ubicacion en el circulo cromético




® El color esquemético es la funcionalidad plena, aqui el color
se convierte en materia. Se divide en emblematico, sefialético y
convencional.

o El emblematico es de uso social y de resultado cultural,
ejemplo de esto son las aplicaciones en las banderas nacionales.

o El sefialético se aplica en el espacio de accién de los
individuos y se encuentra fuertemente codificado para su uso
universal también; estudia diversos aspectos en cuanto a la
funcionalidad de su lenguaje.

o El convencional es utilizado en mensajes con intenciones
expresivas y de abstraccion por parte del disefiador, muchas
veces su empleo es puramente decorativo sin ningun otro
propasito.

Asl, recordemos que el cédigo propone la utilizacién del color
de acuerdo a ciertas caracteristicas y propiedades y la correcta
combinacion de elios permitird saber de que manera explotar los
colores y hacer un disefo exitoso, el disefador solo debera
conocerlos y saber aplicarlos.

Pero en los mensajes graficos existen otros elementos y
también con ellos debe haber buena relacién, asi que es
necesario conocer sus caracter(sticas,

Tipografico
El cddigo tipografico se compone de determinadas

condiciones prdcticas que hacen apta la funcién de la tipograffa.
Aquellos mensajes gréficos con caracteres en él gufan al receptor

y le proporcionan informacién, de manera inconsciente sus formas
visuales también le transmiten algo y le influyen de clerta forma.

Por tipografia entendemos que son simbolos visuales, se
refiere al uso de ‘letras’ o caracteres tipograficos, incluyen
ndmeros, signos de puntuaciéon y otros simbolos, como los
matematicos.

Algunos conceptos bésicos de la tipograf(a son:

EJevertical  EJn inclinado
Vérligs -Asta uocndlnlol |

Fig. 2.3
Bazado on 6l esquema de Lewie Carrol (La tipogratia dal siglo XX)

Cuando las letras individualizadas componen conjuntos estos
son organizados de la siguiente forma:;

@ Grupos: es la forma mas general de clasificar la tipograf/(a,
para lo cual se toman en consideracién dos aspectos primordiales
que son su desarrollo historico y su forma estructural. Aunque
existen diversas problemdticas en cuanto a esta clasificacion, no
es determinante ni concluyente.




o Tipos romanos: son los mé&s numerosos y los mds utilizados.
Se caracterizan por contrastar rasgos suaves y fuertes y por el
uso de remates. Se subdividen en estilo antiguo o humanista y
estilo moderno o didone (estos Ultimos con un remarcado
contraste de rasgos).

o Serif: son tipos con potentes remates cuadrados, de cuerpos
pesados y robustos.

o Sans serif gético: también llamados lineales o de palo seco por
no tener remates, son las segundas méas usadas. Tienen poco
contraste en sus rasgos y pueden llegar a ser monodtonas. Dentro
de esta existen otras subdivisiones como el geométrico, neogético
y humanista.,

oCaligrdficos: tratan de imitar la escritura manual y los
caracteres se unen aparentemente.

oDecorativos: son dificiles de agrupar por tener muy pocas de
las caracter(sticas anteriores, muchas veces su utilizacién es
meramente ornamental y estética mas que funcional.

@ Familias: es el estilo seguido en el disefio de las letras, son
caracteristicas que separan una familia de otra. Dentro de ellas
pueden haber variaciones formales en cuanto a la estructura
(redonda, estrecha, ancha), en la amplitud (condensada o
expandida), por su peso (bold, demibold, light, extrabold, normal),
0 por su posicidn e inclinacion (cursiva o itdlica, normal).

@ Fuentes: es el estilo concreto de un conjunto de letras,
esta integrado de letras, numeros, signos ortogréficos y algunos
caracteres especiales.

También existen determinadas unidades de medicion para las
tipografias, las basicas son: puntos, picas, pulgadas y centimetros
y sus equivalencias son:

Pgd = 2.54 cm, Pica = 12 Pts. 72 Pts. / 6 picas = 1 pgd
Los elementos a considerar al elegir una tipografia para los
mensajes graficos son :

@ Funcionalidad: que esta dada por una buena lectura del
texto, la combinaciéon con los demas elementos gréaficos y la
técnica, que seré la forma de produccién del texto.

@ Legibilidad: es la visibilidad del receptor en cuanto al
caracter, permite la comprension del texto por lo que este debe
ser agradable estéticamente. Influye el disefno de la letra como su
tamafio y peso asl como las caracteristicas que acompafan un
mensaje grafico, como los margenes, espacios y demas
elementos del diseno. Dabe agregarle cierto ritmo al texto si este
es amplio, asl como proveerle de movimiento y no prestarse a
confusion.

@ Propiedad o adecuacion. se refiere a esa compatibilidad
existente entre la tipograffa con los demads factores como la
composicién, el disefio del texto, las caracteristicas propias del
lector y algunas implicaciones psicoldgicas de los caracteres.

@ Connotacion y psicologia: las implicaciones psicoldgicas
son las sengaciones que pueden liegar a provocar las letras y la

" Estas propuestas estdn basadas en las desarrolladas por Joan Costa (Grafiamo
funcional) para el uso de la tipografia sefaldtica y en las aplicaciones para (a
creacién editorlal de Turnbull y Baird (Comunicacién grafica).
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interpretacién que de ellas hace el lector. La connotacion es un
factor de significacion, por tanto de comunicacién aunque de
manera indirecta; la informacion es transmitida por el aspecto y la
estética de la letra.

Al elegir la tipografia a utilizar es necesario considerar los
aspectos aqul mencionados ademés de varios otros, que van
desde la funcionalidad del caracter y las caracteristicas estéticas
del mismo hasta la buena visibilidad tanto en el mensaje gréafico
asi como dentro del entorno donde se plensa colocar. De igual
manera, es necesario que la presencia de otros elementos esté
fundamentada por las caracteristicas empleadas.

lednico

Este cddigo se basa en la transformacidn de las imagenes
o graficos recibidos de forma directa por el ojo humano, en
informacion visual la cual permite rdapidamente acceder a lo
contenido en ellas previa codificacidn interna del espectador.

Las imégenes se abstraen y se convierten en mensajes
icénicos, configurados especificamente con un fin. Aunque si bien
es cierto toda imagen esta llena de signos visuales que deben ser
estudiados de forma particular.

Si se considera la relacion triddica de Pierce en la que el
signo contiene tres relaciones que son consigo mismo, en relacién
al objeto y en relacién al interpretante, se encuentran en cada una
de ellas fendmenos de comunicacién visual,

Por ejemplo, en relacién consigo mismo, los signos se refieren
a sensaciones y a la calidad del objeto representado, como

pueden ser eventos de la vida real o a los objetos de la naturaleza
o la cultura. En relacién al objeto representado, es aqui donde el
signo alcanza las dimensiones de icono, Indice o simbolo”. Estas
dimensiones son particularmente amplias.

- lcono: son representaciones realistas, de semejanza y analogia.
Son “aquellos signos que tienen una cierta semejanza innata con
el objeto al que se refieren™® esa semejanza es el gran parecido
con el objeto, por ejemplo, un retrato con la persona retratada.

Lo que Morris identifica en el signo icénico que posee algunas
propisdades de ese objeto y es completamente denotativo, sin
embargo hay que recordar que el icono es semejante al objeto
solo en algunos aspectos y reproduce algunas condiciones o
rasgos fundamentales que percibimos de él y recurrimos al
raconocimiento mediante datos previamente obtenidos o
presentes en nuestra memoria.

Cabe resaltar que esto también tiene que ver con la
valoracién de la iconicidad. El grado de iconicidad se basa en la
reproduccidn de ciertas caracter(sticas del objeto a representar lo
que puede tener variaciones, las cuales determinan ese valor,

Por ejemplo, la foto de una mujer es un [cono, asl como el
dibujo de esa misma mujer, sin embargo la representacion de sus
propledades es diferente por lo tanto la fotografia tiene mayor
grado de iconicidad que el dibujo.

* Para una mejor definicidn sobre la relacidon de estos elamentos puede referirge al
Codigo Seméntico gue son menclonados en la clasificactén que Plerce menclona (Ver
pag. 17 del presents Caphulo)

38 Viiches, Lorenzo. Teoria de la imagen perlodfstlcé. Pag. 25




Fig. 2.4 Iconicidad

Ahora, existe también una clasificacién de los fconos para su
utilizacion en la comunicacién gréfica y visual:

oldentificativos: gracias a las caracteristicas o rasgos que
reproduce podemos identificar al objeto

oDescriptivos: la descripcion visual s més detallada
oNominativos: la imagen nombra al objeto, es reiterativo
oVicariales: son iconos de apoyo para un texto
- Indice: un indice es algo que dirige la atencién hacia el objeto
gracias a un impulso, todo indice comunica algo mediante

impulsos basados en experiencias pasadas o a convenciones
- previamente establecidas.

Atrasn nuestra atencidn y establece una conexién con el
observador y lo hace reaccionar, exigiendo una respuesta.

Un claro ejemplo serian las sefiales y sefalizaciones; sl
tomamos la silueta de una mujer (un pictograma) y lo colocamos
en una puerta nos indica generalmente el sanitario de mujeres.

Como se ha mencionado anteriorments, un signo tiene cierta
funcién o cierto significado de acuerdo al contexto donde se
encuentre ingerto, pues aunque la silueta de la que hablamos es
todavia un icono ya que reproduce las caracteristicas
sobresalientes de la mujer, al estar colocado en la puerta y
gracias a las convenciones de las senales, al cédigo cromético y a
la experiencia del usuario, entonces este se vuelve un Indice pues
nos “indica”.

Fig. 2.5 Indice




Simbolo: son representaciones abstractas y aun mas
convencionales que el icono y el Indice, pues son aceptadas tan
solo en cierto contexto. Tienen relacién con elementos histéricos,
culturales e ideolégicos.

Este lleva en si el significado y sigue siendo una
representacion pero esta cargado de abstracciones de emociones
y sentimientos, Su significado se establece por la relacién con el
contexto, normalments representa conceptos y solo tiene vigencia
en el lugar mismo donde se origind.

Siguiendo con los ejemplos anteriores, tomemos por ahora la
escultura de una mujer, bien puede ser el simbolo de feminidad,
sensualidad o incluso simbolizar a la madre patria, recordando
que de acuerdo a los elementos histéricos y culturales del lugar
donde se encuentre se le daré el significado.

La conjugacion del uso de fcono, Indice y simbolo permiten
una gran variabilidad en la intencién del emisor; pueden estar los
tres elementos presentes en un vehiculo de comunicacion y
puede, cada uno por su parte, tener una funcion especifica que al
combinarlo con los demds elementos toma entonces un nuevo
sentido.

As( se determina que los signos visuales son unidades de
comunicacion que tienen como objetivo enlazar las intenciones
del emisor, la estructura del mensaje y la lectura del receptor.

El cddigo Iconico establece algunos parametros para ser
empleados en los mensajes graficos y propone consideraciones
para el adecuado uso de los signos visuales como imégenes que
le permitan al receptor leerlos correctamente mediante la

e A

sensibilizacion, percepcion e interpretacion de los elementos
propios del signo.

En realidad el aspecto iconico estd referido en lo que se ha
visto de niveles de comunicacién (mayormente en el semdantico)
dicho cédigo sigue las pautas establecidas por ellos para el
funcionamiento del signo, para la comprensién del cédigo bastaré
con referirse a su interpretacion.
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2.1. Conceptos de Ideologia, identidad y cultura

Dentro de la sociedad existen factores que permiten su
estructuracion y evolucién, tal es el caso de la ideologla, la cultura
y, de forma aun mas especifica, la identidad.

Estos factores se encuentran ampliamente relacionados pues
hacen posible la formacidn de sociedades distintas con
caracteristicas mas o menos definidas, ademds la interaccion
constante de estos elementos establece lineamientos que poco a
poco desarrollan el curgo de la sociedad.

Es necesario comprenderlos aisladamente para conocer su
funcionamiento y después comprobar la manera en que estan
conectados.

En cuanto a la ideologfa, se considera que forma parte del
estudio de la filosoffa concretdndose en realidad como /a ciencia o
estudio de las ideas®. Hace referencia al conjunto de ideas
(incluyendo creenclas y actitudes) que caracterizan a un grupo de
personas; se define como: “conjunto de ideas, valores,
aspiraciones, etcotora, elaboradas socialmente y asumidas
individualmente a través de las cuales una persona, grupo social o
corriente tiene una representacién de la realidad social...”” |
donde se aclara que no solamente se refiere a un grupo de
personas sino a cada persona particularmente.

% plamenatz, John. La Ideologia. Ed. Fondo de cultura econdmica, México, 1983.,
Pag. 15
¥ biccionario Grijalbo Tomo 5, P&g. 995

Cada ideologia forma parte del proceso social, s un conjunto
de opiniones que poco a poco se va estructurando hasta llegar a
imponer una tendencia, la cual a su vez impulsa a los hombres a
‘deformar’ sus pensamientos y su forma de actuar para asl
corresponder con los intereses del_grupo social del que forma
parte.

Asi, es posible decir que la ideologia comprende ideas
sociales y propone lineamientos que hacen al hombre tomar una
posicion y mediante ella guiar su concepcién del mundo pues una
vez interiorizada s un punto de partida para la reflexion.

Para algunos idedlogos y sociélogos, la ideologla se compone
de varios elementos, por un lado estan los polfticos, cientificos y
artisticos, mientras que por otro encontramos los juridicos,
morales y los religiosos. Estos elementos, analizados
detenidamente, son normas o tendencias que gufan la conducta y
el pensamiento de cada ser humano, asi también, la funcién de la
ideologla es reclproca pues esta se manifiesta en el arte, el
derecho, las actividades econdémicas y en la vida cotidlana del
hombre.

Para una concepcion de la cultura existen diversas opiniones
y valoraciones al respecto, pero en un panorama amplio se
puede definir como: “el conjunto de creencias, valores,
tradiciones, instituciones y lenguaje que elabora y transmite una
socledad; refleja las condiciones materiales de su existencia y
proporciona instrumentos para alterarla™”.

3 consultor Universal Grijalbo Tomo 2, Ed. Grijalbo, Barcelona, 1988




Como se puede ver, la cultura esta constituida de varios
elementos por lo que para hablar de una en particular es
necesario examinar esos conceptos que conforman a la sociedad;
la cultura a su vez establece las bases para fomentar una
sociedad bien estructurada que siga las normativas que esta
misma crea constantemente.

La cultura es un proceso de socializacion que conlleva ciertos
valores y conocimientos, puede decirse que es el resultado de la
ldeologia ya que dentro de una cultura pueden existir varias
ideologias si consideramos que es el conjunto de ideas y
actitudes de una persona o un conjunto de ellas.

Es asl, que el resultado de todas las ideclogias presentes en
una sociedad hacen posible la formacion de la cultura. Mientras
que la ideologia es el pensamiento que guia al hombre, la cultura
es el resultado de sus pensamientos, acciones y tamblién forma
parte de ella.

La cultura ademés estda constantemente relacionada con los
sucesos historicos que acontecen en referido lugar, iguaimente
muchos otros factores intervienen en su formacién como las
condiciones geograficas, las ambientales, las influencias vy
aportaciones de otras culturas, entre otros.

La cultura y la ideologfa forman parte de un ser humano, de
un individuo, pero al haber gran cantidad de ellos es innegable la
diferenciacién de sus pensamientos y sus creencias, dichas
diferencias pueden resultar en algo que se conoce como
identidad.

e

En cuanto a la identidad se define como: tener la calidad de
idéntico, ser totalmente igual o presentar muchas semejanzas™.
Es la circunstancia de igualdad entre dos partes.

En cuanto a las formas del pensamiento humano, la identidad
tiene que ver con la idea de ‘identificarse’, sentirse con las
caracter(sticas apropiadas para encajar en cierto sector social.
Pero esto no solamente se refiere en cuanto a las clases sociales
sino ademas a tener la misma ideoclogia y mas especificamente a
tener los mismos patrones de conducta y comportamiento del
grupo social o0 corriente a la que se pretende identificar. La
identidad le permite al individuo saber de qué forma parte.

Los patrones de identidad son aun mas remarcados en la
adolescencia y en la juventud, ya que ayudan al Individuo a
definirse como un ente social, a adoptar posiciones que van
enteramente ligadas a cierta ideologia, por lo que también sera
necesario tener caracter(sticas notorias de ese grupo, por ejemplo
la musica, la vestimenta, el vocabulario y en muchas ocasiones
las aspiraciones.

Lograr la identidad con algun grupo social Ie da confianza al
sujeto para establecerse como un ‘individuo’ Unico y diferente a
los demas pero que forma parte de ese grupo social que a su vez
forma parte de la sociedad.

Asl, al referirnos a la sociedad encontramos que los términos
aqul mencionados estdn considerablemente relacionados: el
individuo social tiene una identidad propia, esta conlleva toda una
ideologla la cual forma parte de la cultura de esa sociedad donde

% Consultor Universal Grijalbo Tomo 3, Ed. Grijalbo, Barcelona, 1986




se desenvuelve; iguaimente el desarrollo de la ideoclogfa y de la
identidad se ve reflejado en la evolucidn de la cultura.

2.2. Cultura urbana

Se llama ciudad a la aglomeracién y asentamiento espacial
de la poblacion humana (con las caracterfsticas de dimension y
densidad) con relacion a la naturaleza, es un espacio geogréfico.
Lo urbano es el resultado de esa aglomeracion, es decir, son las
acciones y actividades resultantes de esa concentracidn, por
ejemplo la economla o incluso las construcciones arquitecténicas.
Una urbe es entonces, la totalidad de ese régimen de espacio
geografico-actividades y acciones resultantes del ser humano.

Como cultura urbana podemos identificar aquel conjunto de
ideas, tradiciones, costumbres y pensamientos que son propios
de la ciudad. Es un sistema de valores, actitudes vy
comportamientos desarrollados en ella. Por tanto, es el resultado
ideologico de la confrontacion de diversas sociedades
concentradas en un punto en particular: la ciudad.

Si se profundiza en las caracteristicas de la cultura que se
desarrolla en la ciudad se puede encontrar que hay muchas
variables que la diferencian de aquellas que se desarrollan en
otras reglones del pals.

Esta amplia variedad de caracter(sticas entre la cultura de las
Ciudades mas grandes y las mds pequefas, obedece a los
factores de progreso y desarrollo en el ambito econdmico,
educativo y tecnoldgico.

B e—

Esto se debe quizé a que las grandes cludades concentran un
gran numero de personas provenientes de diferentes regiones del
pais, por lo que poco a poco la cultura que cada individuo trae
consigo se va mezclando con la de los demds y si agregamos
cierta Ideologia propia de la ciudad entonces resultan
particularidades ideoldgicas y culturales de este centro de
reunion; sin embargo las razones para encontrar una cultura
urbana son igualmente diversas y dispersas, el cago es que sf
encontramos marcadas diferencias entre la cultura y las
provenientes de areas rurales o provincianas.

La influencia e invasion de elementos provenientes de otros
paises as/ como la globalizacidon de los medios y los recursos
tecnologicos (tales como el lenguaje y las ideologlias, los
programas y pellculas extranjeras, intercambio comercial,
etcetera) son probablemente de los mayores factores que afectan
y contribuyen en la creacién de esta nueva cultura.

El choque de culturas, la ciencia, la tecnologla y el desarrolio
economico, aunado a la gran influencia de corrientes extranjeras
presentes en los medios masivos de comunicacion, conforman la
cultura urbana; se considera que es oprasora y somete a las
clases populares o marginales aun cuando a su vez estas sean el
principal elemento que la conforma.

La conjugacion de esos elementos da vida a una nueva
cultura, que no debe ser confundida con la cultura popular pues
esta se refiere Unicamente a la cultura propia de las clases
sociales mas bajas, a las masas y a los sectores populares. La
cultura urbana no la excluye, sino que incluye a todos esos
individuos que conforman la vida citadina, bien sea de clase
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media, baja 0 alta, por el simple hecho de ser un miembro mas
de esta ciudad,

2.2.1. Arte urbano

Aunque la definicidn primaria del arte lo establece como “/a
actividad humana que genera emociones a través de diversos
artificios y elementos™, es necesario mencionar que el arte
pretende no solo generar emociones sino ademads transmitir ideas
y conceptos, bajo esta concepcion del arte podremos establecer
una definicidn mas acertada sobre lo que es el arte urbano.

El surgimiento del arte obedece al contexto y a la situacion
que se vive en el presente, el arte urbano es aquel que surge de
entre los grupos sociales Iinsertos en las grandes urbes, en las
ciudades.

Las ciudades son el lugar donde se reproducen ideologias,
se desarrollan propuestas y surgen movimientos sociales ademés
de economicos.

El arte urbano esta lleno de manifestaciones, estas pueden
ser esteticas, sociales, culturales, pero nacidas bajo la capa de
una sociedad citadina. Por esto es que el arte urbano se
encuentra dominado de conceptos, simbolismos e imagenes
totalmente sociales. Una de las caracter(sticas de este arte es que
tiene mucho que ver con las corrientes alternas que van surgiendo
en la sociedad.

9 Consultor Universal Grijalbo Tomo 1
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La ideologla del artista influye en su forma de hacer arte, para
su trabajo requiere de reflexiones y criticas de la realidad y del
medio que le rodea, necesita conocer el contexto y desarrollar su
trabajo basandose en él, en el arte urbano el artista se va por lo
significativo —aquello que expresa, lo que atrae- para lograr una
trascendencia en el espectador que lo haga retener el concepto
de la obra artlstica. Esto ultimo se basa en la problematica
existente entre lo que es la ideologia del artista y la ideologia del
arte, pues lo segundo es la interpretacion cultural que se hace de
su trabajo.

Recordemos que, la cultura urbana se caracteriza ademés por
tener una realldad mas compleja y los individuos requieren mayor
habilidad aprehensiva de estimulos y datos, asi como de mayor
conciencia para procesarlos. Estas son caracter(sticas que todo
artista urbano debe recordar al momento de crear sus obras pues
os parte del contexto del mismo.

Algunas formas de este arte son la musica, la pintura, la
literatura, la danza, principales corrientes con mayor accesibilidad
para las masas, las que predominan en numero en la cultura
citadina.

En la Ciudad de México existen manifestaciones agrupadas
de distinta forma, por ejemplo, existen también corrientes alternas
de pintura, musica y otras artes. Uno de los exponentes de arte
urbano pictdrico en la actualidad es el murallsmo: los muralistas
contemporaneos (como los de la Casa Atl, en la Condesa)
exponen y mantienen sus obras en las unidades habitacionales
populares; en cuanto a la musica existen diversas corrientes, ya
sea de rock, ‘ska’, reggae, trova, entre otras y algunas veces gon
conocidas como ‘subterrdneas’ (underground) cuyos temas son
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anecdotas y pasajes de la vida cotidiana o bien argumentos de
protesta social.

Otras formas de expresién que pueden ser consideradas arte
urbano son el performance y el graffiti, aunque este ultimo ha
causado gran controversia en cuanto a como debe ser concebido
pues muchas veces es considerado solamente un movimiento
social. El performance ha logrado imponerse por ser una
actividad altamente creativa y conceptual, con la conjugacion de
diversos elementos tales como audiovisual, danza, tecnologia,
entre otros.

Es Indudable que el arte urbano aun causa revuelo pues
como se ha mencionado el contexto ideoldgico es el encargado
de interpretarlo y también es el encargado de aprobar o reprobar
los movimientos artisticos y estéticos que surgen poco a poco,
ademas de que aun no ha sido definida la situacién del arte
urbano como tal.

Las principales caracteristicas de este arte obedecen a las de
la comunicacién alternativa y ambas tienen un mismo fin: ofrecer
alternativas independientes para expresar, transmitir, concientizar
y comunicar al mundo su forma de vivir, de pensar y de sentir,
esto siempre con la intencién de trabajar cony en la ciudad.

Son propositivas en cuanto a su Intencion de conjugar
elementos  estéticos con los elementos ideolégicos y
comunicativos que suelen caracterizarlos. Tal vez esta sea una
verdadera problematica de lo que se denomina arte urbano pues
@8 comunicativo tanto como expresivo.

Uno de los elementos significativos para el desarrollo del arte
y la cultura urbana en la sociedad mexicana, ha sido la juventud,
quienes mas han contribuido con sus manifestaciones culturales.

La sociedad mexicana se caracteriza por estar compuesta por
un alto nimero de jévenes, por lo que se dice que México es un
pais joven, ya que en la actualidad representan casi al 40% de la
poblacién total del pals®'.

Varios agentes, como el acelerado crecimiento y
sobrepoblacién asfl como la globalizacion de las principales
ciudades, han ido conformando formas de Identificacién social,
principalmente de identidades juveniles.

La juventud adquiere distintos sentidos y significados no en
una sino en varias realidades juveniles que estédn encontradas
entre sf, generando a su vez identidades unicas con
comportamiento, lenguajes y pensamientos de acuerdo al
contexto en donde se desarrollan, un contexto con problemas
econdmicos, sociales y culturales.

Los principales cambios que sufre una sociedad en el ambito
cultural han sido promovidos gracias a los jovenas pues los inician
como expresiones socioculturales y se van tornando en
movimientos sociales, con estructuras bien organizadas y con
ciertos cédigos explicitos para ellos.

Los jovenes desde siempre se han agrupado de manera
espontdnea con aquellos con quienes comparten gustos,
lenguajes, espacios, y poco a poco van construyendo sus

“! Datos obtenidos por el Instituto Mexicano de la Juventud durante el afio 2001
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identidades a través de esos rasgos principales que son los
mismos que hacen que se reconozcan entre sl y se diferencien de
los demds, son simbolos de identificacién y diferenciacion.

La diversidad de estas identidades es amplia y |0 es ain més
en las grandes ciudades, con variables en cuanto su origen soclal,
sus gustos por la musica y la vestimenta. La identificacion en los
jévenes es sin duda muy importante, pues con la creacion de
ciertos grupos de caracter(sticas semejantes ha sido posible
promover algunos de los cambios sociales.

En México existen como los grupos mas representativos en
diversas zonas del D.F. y el Area Metropolitana, los llamados
punks, los cholos, los darkers, los chavos banda, los ravers y los
graffiteros, todos ellos a pesar de las grandes diferencias que
destacan a simple vista (como la vestimenta y el peinado) tienen
caracteristicas en comun, una de ellas es la de querer ser
escuchados por la sociedad y estar casi siempre en contra de las
autoridades, por eso constantemente buscan nuevas formas de
expresion.

Estos son ademads, las principales identidades juveniles de
Mexico y las mds representativas (punks, chavos banda, cholos,
darkers y graffiteros); aun cuando existen muchas mas, es de
Importancia conocer su existencia pues cabe reiterarse que, de
acuerdo a algunos socidlogos, se considera que los grandes
movimientos y cambios sociales comienzan gracias a las
idealizaciones que los grupos juveniles van desarrollando.

En decadas pasadas se ha proporcionado apoyo a la juventud
desde diversas organizaciones de cardcter privado (desde
compahlas de calzado, musica, ropa y productos alimenticlos)

hasta las gubernamentales (como el Instituto Mexicano de la
Juventud, tal vez el mayor promotor de los derechos vy
obligaciones de los jévenes) con el propdsito de promoverlos,
apoyarlos y escucharlos, pues finalmente forman parte
importante de la sociedad y en su mayoria pretenden aportar algo
a ella.

Esos apoyos incluyen la organizacidon de eventos culturales,
torneos deportivos, la designacién de espaclos publicos para su
uso exclusivo (creacion de clubes y deportivos en las
delegaciones), incluso proponiendo derechos y obligaciones de la
juventud.

2.3. El grattfiti

Para obtener un amplio panorama sobre lo que es y lo que
conlleva este movimiento socio-cultural es deseable conocer los
factores que intervienen en él. A continuacién se describe una
visidn general sobre el graffiti urbano.

2.3.1. Deflniclén

El término nace de la lengua italiana “grafito”, este a su vez
proviene del griego “graphis’ nombre del carbono natural. Para
Cralg Castleman los primeros graffiti existen en las cuevas desde
la prehistoria, originalmente eran marcas e inscripciones que se
hacian con cualquiser Instrumento®.

*2 Castleman, Craig. Getting up: L.og graffiti. Hermann Blume, Barcelona,
1982.
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En las sociedades actuales hay quienes consideran al graffiti
como “el arte del aerosol, son pintas, rayones 6 Imdgenes hechas
con pintura en spray que se realizan en las paredes exteriores de
edificios, casas y bardas o en otras superficies como autobuses,
vidrios y vagones del metro o incluso en trenes™.

Asi también es una de las nuevas formas de expresién que
han nacido principalmente en las grandes ciudades, se considera
que son métodos alternos mediante los cuales los jovenes
expresan sus ideales, su pensamiento, su inconformidad o
simplemente se muestran.

Sin embargo también son elemento distintivo de una nueva
Identidad. Para algunos son expresiones creativas incluso con
valor artistico, que muestran el pensamiento de la sociedad y la
cultura, actualmente esta entrando al terreno del arte urbano y
hay quienes consideran que es arte popular. Es un medio de
expresion y comunicacién no instituclonal de caracter |udico,
ritual, informativo o ideoldgico.

En algunos pueden encontrarse mensajes codificados, llenos
de simbolismo que intentan trascender en la comunidad no solo
en el tliempo. Sus temas son tan diversos como sus formas y
como sus autores. Es una actividad que existe en el mundo
entero.

Pero el graffiti es mas que pintar con aerosol, es toda una
cultura. Tiene también un cardcter social, histérico,
comunicacional y también comercial. Detrds de este movimiento
hay una ideologia, normas que rigen quien puede y quien no

“ Ibid. P&g. 89

hacer graffiti, reglas que establecen la musica, la vestimenta, la
identidad.

El graffiti impactd desde su aparicién pues su realizacién
causa intriga en muchos hasta la fecha; incomoda e indigna a la
sociedad, bien por su contenido altamente cifrado y poco
entendible, por su invasién de espacios publicos y privados, pero
mas que nada por la actitud desafiante de quienes lo realizan. En
cuanto a considerarlo arte o no, es aun controversial.

2.3.2. Los inicios del graffiti urbano.

El graffiti conslderado como un movimiento juvenil también
tiene su historia. 1968 fue un afo clave para el desarrollo de
diversos movimientos sociales - juveniles en muchos palses.

Los movimientos estudiantiles acaecidos ese ano en las
ciudades de Parls, Berlin, Roma y México, marcaron el desarrollo
de diversas actividades culturales y sociales.

Para el graffiti se reconocen tres principales etapas™:

@ 1968: escrituras con aerosol con frases de protesta, @s un
medio expresivo y propagandistico

@ 1970: surge en Nueva York como movimiento artistico
politico

@ 1980: aparicién en Latinoamérica

44 Sintesis de informacién publicada en la pagina de Internet
http://www.geocities.com/pachangitas/03




A partir de esos movimientos el graffiti urbano tiene su mayor
desarrollo en Estados Unidos, formulado por la juventud
afroamericana, puertorriquefia y latina de los suburbios de
Philadelphia y Nueva York a finales de los 60 y principios de los
70, apareciendo principalmente en transportes y espacios
publicos. Hacia 1980 es considerado propuesta estética del
entonces naciente movimiento de hip-hop.

Poco a poco el graffiti fue tomando importancia en otros
barrios como Manhattan, Brooklyn y el Bronx, principaimente en
los trenes del metro y en algunos sitios de la calle. En EU se
encuentra destacadamente en Philadelphia, Pittsburg, Cleveland,
Chicago, San Francisco y Los Angeles. Poco a poco las
caracteristicas del graffiti fueron incrementdndose vy
revolucionando, a la vez que ganaba mas adeptos y més
“enemigos”.

En otros palses como Brasil, Inglaterra, Francia, Espafa,
Alemania, Dinamarca, Australia y Nueva Zelanda también fue
evolucionando la forma de hacer graffiti, las técnicas y los
materiales.

Principalmente son reconocidas la escuela americana y la
escuela europea®. De la suropea se reconoce ampliamente el
modelo francés que basicamente es de tipo verbal, su exponente
mds conocido y emblematico es el de las calles de Parls con
ocasion de la revuelta estudiantil de 1968; su modalidad se dirige

45 Sintesis del ensayo “El graffiti contempordneo” de Jesus de Diego
(Universidad de Zaragoza, Espaiia) publicado en la pagina de Internet
http://www.positivos.com.es/grafc.htm

a la elaboracidn verbal, de amplia tradicién filoséfica, poética y
humoristica en forma de méximas y se despreocupa usualmente
de la elaboracion pléstica del texto, concentrandose en el plano
de su contenido. Este tipo de graffiti era habitual en Europa hasta
la pronta aparicion de una nueva escuela.

Por otra parte, el modelo americano, identificado a partir de
los graffiti de Nueva York, nace con una funcién totalmente
diferente, un tanto desprovista de concepciones filosdficas y
mucho mas expuesto al desarrollo formal y la experimentacién
tecnica y estética.

Paulatinamente fue una actividad de gran relevancia entre los
jovenes de esos palises, llegando incluso a la creacidon de
organizaciones para este movimiento (como la Union of Graffiti
Artists (UGA) creado en Nueva York en 1972, y la Nation of
Graffiti Artists (NOGA) creada en el 74 también en Nueva York,
entre otros), mediante las cuales se fueron estructurando sus
bases, intercamblaron y compartieron sus logros y adelantos.

Igualmente, fueron apareciendo personajes de renombre
(como Taki 183, considerado el pionero del graffiti en Nueva York)
y crews (grupos) de trascendencia nacional e internacional que
han contribuido a la divulgacién del graffiti,

Algunos graffiteros han planteado desde muy temprano la
posibilidad de participar del prestigio y reconocimiento social
mediante la introduccién de su trabajo en los museos, con la
organizacion de exposiciones personales o colectivas en los
espacios museisticos. Las primeras manifestaciones de esa
intencién fueron la busqueda de soportes que posteriormente les
servirfan como lienzos de facil manejo; en ellos podrlan dar
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nuevas variantes expresivas y formales a su trabajo. En EU
principalmente, gracias a la NOGA, muchos museos han dado
cabida a exposiciones temporales de graffiti, sin embargo en
Europa su recepcitn ha sido mas aspera y pocas instalaciones se
han llevado a cabo.

Paulatinamente se sigue tratando de acceder a esos espacios
y los graffiteros de mayor renombre intentan defender su actividad
en cada una de sus localidades mediante la difusién de sus
intereses, creacion de obras de cardcter conceptual y en
ocasiones llevando al estudio tedrico su realizacion,
esenciaimente desde la perspectiva social, la plastica vy
ocasionalmente lo psicoldgico.

2.3.2.1. Antecedontes en México

En México el graffiti llegd a finales de la década de los 70's
con jévenes mexicanos provenientes de los suburbios de Estados
Unidos, principalmente de Los Angeles y de San Diego,
apareciendo primeramente en la zona fronteriza. Esos jovenes
eran llamados cholos, mexicanos en EU quienes al regresar a su
pals sienten una gran marginacién y traen consigo lo que
llamaremos los inicios del graffiti actual.

Para el graffiti en Meéxico reconocemos dos etapas
principales:

@ Muralismo: murales realizados en las cludades fronterizas
entre México y EU, donde se desarrolla principaimente el

“ valenzuela Arce, J. Manuel, Vida de barrg dyro: cultyra pooular iuvenil v graffitl, Ed.
U. de G. /CFN, México, 1997, Pég. 88
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cholismo. Obras en aerosol con imagenes deformadas, de
cardcter social y religioso. Se considera que tenian una fuerte
influencia del muralismo mexicano (Siqueiros, Rivera, etcétera);
recuperd de este los simbolismos mexicanos prehispanicos y los
enaltecié como simbolos patrios. Resalta la imagen guadalupana,
imégenes sacras, personajes y heroes naclonales.

@ Graffiti: hacia la década de los noventa el muralismo
chicano fue cambiando principalmente en Tijuana, poco a poco
esas pintas fueron evolucionando, reconociendo las primeras
rayas o taggs (firmas) hechas con aerosoles, marcadores de tinta,
entre otros. De igual forma la gente que los hacia fue cambiando
hasta distinguirse en un grupo especffico de jovenes que
adoptaron y modificaron los estilos y caracteristicag del graffiti
proveniente de Estados Unidos, hasta llegar al graffiti tal como se
conoce hoy.

Los graffiteros mexicanos defienden lo que hacen pues dicen
que al adoptarlo le han puesto el sello de identidad nacional, lo
han mexicanizado como suele suceder con todo lo proveniente
del extranjero.

Algunas caracter(sticas de los graffiteros mexicanos son: lo
realizan jévenes de entre 12 y 25 afios pero existen quienes aun
mayores o0 menores lo realizan, escuchan principalmente musica
hip-hop y ska, visten calzado y ropa deportiva y algunas veces
llevan perforaciones en el cuerpo.

Los estados donde hay mayor produccién de murales graffiti
son el D.F., Monterrey, Guadalajara, Sinaloa, Querétaro y el
Estado de México.




Asi como hay graffiti que se desarrolla a nivel estatal, existen
también amplias diferencias estrechamente marcadas en un
mismo estado. Es decir, en el D.F. y la Zona Metropolitana, existe
una division por zonas: norte, sur, oriente y poniente; en cada una
de estas zonas encontramos gran diversidad de graffiteros e igual
diversidad en cuanto a sus propdsitos para realizar graffiti.

En la ciudad de México, el graffiti de caracteristicas mas
desarrolladas lo encontramos en la zona sur, mas que nada por la
difusion y apoyo que el gobierno local ofrece, pero hacia la Zona
Norte de la ciudad existe una gran realizacién de graffiti que a
ultimas fechas ha estado ocupando a las autoridades locales y
llamando la atencién de nuevos adeptos debido principalmente a
la alta incidencia en su realizacién y a la forma tan llamativa de
su produccién —en cuanto al manejo de los colores, al tamario y
ubicacion de las piezas asi como a su contenido-.

Lentamente las instituciones gubernamentales se ocupan del
graffiti, pues aunque en afos recientes las leyes en contra de los
graffiteros se fueron estructurando para penalizarlos, también
existen organizaciones que promueven la apertura de espacios
para los graffiteros, por ejemplo, en el primer semestre del afio
2002 se realizaron concursos en algunas delegaciones de la
Ciudad de Mexico, principalmente en Coyoacédn, Tlalpan,
Nezahualcoyot! e Iztapalapa. En Tlalpan en el mes de mayo, el
jefe delegacional organizé y apoyd el Encuentro de Jévenes: "Otro
Graffiti en la Pared", cuyo premio consisti®é en pintar un Graffiti
Mural Colectivo en las bardas de un deportivo.

Es cierto que el futuro del graffiti callejero es aun incierto pues
mientras que se desarrollan técnicas y pinturas antigraffiti’ para
evitar que se siga realizando y algunas autoridades hacen
propuestas para evitarlo*, por otra parte se siguen ampiiando los
apoyos al graffiti pues también los museos (como el del Chopo y
el Nacional de Arte Popular en el Centro Histérico de la Cd. de
México") y algunos institutos (como el de Cultura de la Ciudad de
Mexico y el de Investigaciones Estéticas de la UNAM) estudian
aste movimiento desde una perspectiva cultural, artistica y social.

También se enfrenta a la explotacién comercial pues se ha
visto que otros movimientos juveniles han sido apropiados por el
mercado para después comercializarlo, de hecho esto se va
haciendo evidente pues en fechas recientes lo encontramos en
productos de audio y video (videos musicales, juegos de video,
animaciones por computadora), prendas de vestir y en publicidad
comercial.

“7 En diclembre del 2001 el Instituto de Flsica con sede en Juriquilla, Querétaro
presenté este producto repelente a la pintura en aerosol y su comerclallzacion se ha
dado ya con varias compafias de pinturas.

48 E] 18 de junio del 2000 el Metro de la ciudad de México participd en la 5* Reunidn
Internacional de los Comitds Técnicos de |a Asociacidn Latinoamericana de Metros y
Subterrdneos (ALAMYS), realizada en la cludad de Rio de Janeiro, Brasil, donde incité
a los prasentes a tomar medidas preventlvas para evitar que graffiti se agudice.
También durante el primer semestre de! 2002 en los estados de Monterrey, Jalisco y
el D.F. las cAmaras de diputados presentaron propuestas de modificacién a las leyes
para multar y castigar a quienes realicen el graffiti que afecte a las propledades.

* En marzo de 2001 ambos recintos fueron sede para {a muestra colactiva de graffiti
organizada por Isadora Oseguera y Lorena Wolffer, curadora del Museo del Chopo;
como parte de los eventos del XVII Festival del Centro Histdrico de la Ciudad de
Meéxico.
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2.3.3. Caracter(sticas

El graffiti es una forma de expresién que se desarrolla
principalmente en las grandes ciudades, aunque en sus inicios
debia ser ejecutada de forma ilegal actualmente se le ha dado
mayor aceptacién a su realizacidn e incluso algunos gobiernos
han provisto de espacios abiertos para la ejecucién de algunas
obras.

Existen dos tipos de graffiti, el que es considerado “ilegal” y el
“legal”. Su diferencia radica en que muchos de ellos son hechos a
escondidas, por las noches, pues existe el peligro tanto de la
policla como el de los demaés grupos locales de graffiteros, este es
el conocido ilegal.

En cuanto al legal, se dice que es el que se realiza con
permiso de los dueios de las paredes, o incluso en objetos
pertenecientes a alguien y que se realizan por encargo, muchas
veces este tipo de graffiti es pagado, aunque no necesariamente
con dinero sino que a menudo es pago en especie.

Otra caracteristica es que el graffiti lo ejecuta un grupo, un
“crew” o cuadrilla, cuyos miembros adoptan un nombre corto para
asi reconocer su estilo.

Ilgualmente, cada miembro del crew debe elegir un
seuddnimo, de preferencia de cinco 0 menos letras, puede ser un
apodo, su nombre o una variante del mismo e incluir en él ciertos
numeros.

Las directrices primordiales del graffiti son: el estilo, la forma,
la metodologia y el “dejarse ver™.

El estilo es algo importante, demuestra clerto sentido del
disefio y una habilidad considerable en el uso de distintas
herramientas. Para esto los graffiteros pasan mucho tiempo
disenando sus obras en cuadernos de bocetaje, deben tener un
gran dominio de la técnica e igualmente trabajar rdpida pero
eficientemente.

La forma también es importante ya que conforme aumenta el
tamafo y la complejidad de los graffiti, asi sean las firmas o las
enormes obras, esto da un alto estatus para el que logra
dominarla.

El dejarse ver (getting up) es hacer que el nombre del autor
aparezca constantemente, difundirlo en todos los lugares
posibles. Esto, aunado al estilo hara que un artista sea 0 no
reconocido dentro del grupo de estos artistas. Pero esto va mas
alla del simple deseo de ser reconocido, es también marcar el
territorio, establecer los limites territoriales entre los crews y
muchas veces es la forma de ‘declararse la guerra’ e iniciar la
defensa de sus territorios.

En cuanto a la metodologia la forma en que un graffitero
prepara una pieza hasta llevarla a cabo determina en gran medida
las propiedades que hardn de su trabajo una obra reconocida e
impactante, tanto en su ambito como a nivel general. La legalidad
o ilegalidad con la que lo realizan define muchas veces la calidad

A Castleman, Craig. Los graffitl, Ed. Nueva Comunicacién/Herman Blume: Barcelona
1982. pag. 74
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de la pieza por lo que es basico referirse al método empleado en
cada mural para tener conocimiento de la situacién espacio-
tiempo y contenido que cada uno de ellos considera para
realizarlo, lo cual se observa con mayor detalle en el punto 3.2 del
presente Capitulo’

2.34. Elementos principales

Se encuentran aqui los elementos que permitieron desarrollar
esta actividad un tanto indefinida y que posiblemente sean
comunes de encontrar en una obra completa que sea llamada
graffiti.

@ Firmas (taggs)

Es considerada la forma mas sencilla de graffiti. Consiste en
el nombre del escritor realizada con letras estilizadas vy
entrelazadas, tipo monogramas. Se escriben réapidaments y a
menudo de un solo trazo; su estilo es mas bien subjetivo, casi
como la letra de cada persona.

Sus diferencias se hallan en los materiales con los que se
realizan. Se pueden encontrar incluso en vidrios y cristales de
transportes o de propiedades y son realizadas con marcadores
permanentes o bien con esmeriles.

Al ejecutarse de una manera mds o menos regular sirven
como sello de las obras, es el toque final, casi como la firma de un
pintor a su cuadro, asl, 10§ demés sabran quien lo realizo (ver
Fig. 3.1.)

* Ver pégina 51 del Capitulo 3: Praceso de realizacién de un mural graffitl,

@ Throw ups

También conocidos como flops, estos son la manera més
répida y sencilla de dejarse ver. Son la representacién de un
nombre de dos o tres letras que forman una sola unidad
redondeada. Utilizan un minimo de pintura, a menudo con sélo
dos colores, uno de relleno y otro para el contorno y por lo mismo
suelen hacerse de forma apresurada. Sus letras son gruesas,
simples, con poco estilo. Es una forma de mantener actualizado
su estatus.

Normalmente los graffiteros aprendices son quienes o
realizan y con el pretenden ganar fama haciéndose ver por toda la
ciudad, pintando en todo rincon que encuentran. Es por esto, que
el término es aplicado también para referirse a las obras de poca
calidad. Nunca se plantea en este tipo de graffiti la cuestion del
estilo, sino que su importancia deriva en el numero que
determinado escritor haya sido capaz de pintar. Su funcion es
puramente de saturacién del espacio urbano (ver Fig. 3.2).

@ Obras (pieces)

Abreviatura de obras maestras (masterpieces en ingles); son
composiciones de mayor estilo, generalmente comprende varios
elementos y suele contener el nombre del escritor

Aungue no existen normas en cuanto a sus dimensiones,
existen las llamadas top to bottoms (de arriba abajo), mejor
conocidas como tops, que como su nombre lo dice ocupan un
espacio amplio de arriba hasta abajo; y existen las end to ends
(de extremo a extremo) las cuales son mas anchas que largas.
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Fig. 3.1.Taggs

-———=— Flg. 3.3 Obras o “pieces’

ENCHRES Eemolenlys

—~—————Flg. 3.4 Mensales

Flg. 3.2.Throw up
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Se realiza a partir de un dibujo previo sobre papel, aunque a
menudo se confia en la espontansidad (ver Fig. 3.3).

@ Mensajes

Muchas piezas estdn acompaniadas de textos cortos que
indican de forma clara las intenciones del escritor o bien informan
de las circunstancias en que han sido realizados. La mayorfa son
comentarios propios sobre sus obras, otras veces son frases de
naturaleza reivindicativa social o politica, advertencias a otros
crews e incluso los hay de contenido poético. Algunas veces son
solo dedicatorias. Pueden estar alrededor de la firma en forma de
lerma o figurando como texto pronunciado por un personaje, en
forma de bocadillo de cémic (ver Fig. 3.4).

@ Caracteres (character)

Los caracteres son figuras o dibujos de cualquier indole que
pueden o no ser creacién de los artistas. Muchas veces son
rostros nacidos de la inspiracién del autor, otras tantas son
representaciones de héroes naclonales o simplemente dibujos
animados y cémics. Los graffiteros que dominan la figuracion
suelen ser los de mayor calidad técnica. Repetidamente ocupan
ol lugar de una letra del tagg o se incluyen activamente en la
composicion general.

El cémic y el cine suelen ser las principales vias de
inspiracién para la composicién de nuevos personajes y efectos.
Recientemente los estilos de cémic japonés han conferido una
nueva cualidad, dinamica y agresiva a las figuras de los escritores
de graffiti.

2.3.5. Estllios

Este término posee un doble significado; por un lado se refiere
a la forma de cada escritor de trabajar y también a las formas
especificas que se han originado o caracterizado.

En cuanto a los estilos, en la ciudad de México se manejan de
un modo distinto al de los suburbios de Estados Unidos, por
ejemplo el estilo Nueva York consiste en letras juntas inclinadas
generalmente a la izquierda con un poco de tension en las puntas;
el estilo Parls son las letras amplias con mucha soltura. Mientras
que allé los estilos Iban adoptando el nombre del lugar donde se
decla habian nacido, aqui el estilo es algo muy diferente.

Cada graffitero desarrolla un estilo propio, méas que nada
tener estilo  significa poseer dominio técnico y originalidad
suficientes. Ciertamente se observan entre los miembros de un
mismo crew algunas semejanzas, pues hay que recordar que
cada graffitero es aprendiz de alguien para iniciarse, asl, cuando
encontramos semsejanzas entre los estilos de los miembros del
crew, puede ser entonces que el estilo adopte su nombre, por
ejemplo estilo PEC.

Sin embargo existen ciertas caracteristicas que podemos
agrupar bajo una denominacion y los graffiteros recurren a ellas
con mucha frecuencia.

El estilo salvaje o wildstyle se compone de formas complejas,
con las letras ilegibles y entrelazadas, se considera de los mas
dificiles y su estilo es colorido (Ver Fig. 3.5).



Las bubble o de burbuja, son tal vez las més reconocidas,
répidas y faciles de hacer, son letras esponjadas que dan la
impresién de estar infladas poseen formas muy redondeadas y
brillantes, recuerdan un poco a los globos. Son un recurso
estético para realizar las letras del tagg dentro de una pieza (ver.
Fig. 3.6).

Los brillos suelen realizarse mediante franjas de color blanco
caracter(sticas. Son el recurso tipico de la primera etapa del
graffiti.

Los 3D o ‘tridis” son los mas novedosos y més creativos pues
requieren de mayor incidencia en los sombreados y las luces para
dar un efecto de tercera dimension (Ver Fig. 3.7).

Las combinaciones de estos asl como el “toque” personal
hacen que surjan poco a poco nuevos estilos por lo que es dificil
hacer una clasificacion de ellos.

2.3.6. Técnicas y herramientas

En cuanto a las herramientas utilizadas para hacer los taggs
ubicados en los interiores de los transportes publicos vy
aparadores de establecimientos, se hacen principalmente con
rotuladores de tinta y con esmeriles, crayones de cera tipo arco
iis —de varios colores- que muchas veces son creados por los
mismos taggers o con cualquier punta que logre hacer marcas en
el lugar deseado.

Para el graffiti mas en forma, es decir, para la ejecucién de
grandes piezas, puede verse que la herramienta bédsica es el

R

aerosol, al cual se le han implementado diversos tipos de valvulas
que permiten obtener distintas calidades de lineas y grosores.

Dichas valvulas pueden ser identificadas mediante el color del
punto (punto verde, punto amarillo) o por sus propiedades, y todo
graffitero debe saber a cual se refiere. Algunas vélvulas de mayor
uso son:

- Hardcore: de trazo mas grueso por el mayor paso de pintura
y mdxima dispersién. Es utilizada generalmente en rellenos u
obras muy rdapidas que exigen poca precision

- Cap: es de trazo medio, se puede decir que es la normal,
muy utilizada en todo tipo de trabajo.

- Skinny: es la de mayor precisién por la finura de su trazo. Es
empleado en trabajos de mayor calidad y generalmente no es
utilizado en los trazos ilegales.

También se han hecho otras afadiduras y transformaciones a
las herramientas basicas para obtener mejores recursos y mayor
desempeno del trabajo, por ejemplo, existen adaptaciones de
valvula a valvula que, mediante un pequefo tubo, permiten
combinar las pinturas de dos botes de aerosol para lograr un
nuevo color.

En cuanto a las técnicas ha decir verdad hay gran variedad
de ellas, tantas como graffiteros existen pues cada uno de ellos
desarrolla su propia técnica y su propla forma de manejar las
latas.




Existen técnicas que son bdsicas, como el delineado, el
llenado, el fondo o relleno, que como sus nombres lo indican son
las operaciones fundamentales para el graffitl: detallar y colorear
las lineas de un dibujo, rellenar o poner color a todo el fondo,
aunque esto se refiere a poner una primera capa de pintura con
un color de fondo a toda la pared que se va a graffitear.

Por ejemplo, con la eleccion del lugar y con el boceto en
mano viene el marcaje, realizado con un spray del mismo color
que el motivo principal de la composicidn.

El marcaje puede ser mas o menos elaborado, después sigue
el relleno, consistente en introducir las masas basicas planas de
color en las zonas elegidas y el acabado final.

Otras tecnicas dependen de lo que se quiere lograr o aplicar
en el dibujo, por ejemplo las del claroscuro (sombras y luces) para
lograr volumen en las imagenes, la técnica “piedra” que consiste
en salpicar el dibujo para que tome un aspecto rocoso y muchas
otras. (Ver Fig. 3.8)

La idea es encontrar nuevas formas de hacer que el graffiti
sea vistoso y mas rapido de hacer. Por esto constantemente los
graffiteros crean nuevos sistemas que permiten un mejor manejo
del aerosol y algunos otros incorporan otro tipo de herramientas
como brochas, pinceles, hasta pistolas y compresores de aire
para una mejor ejecucion de sus obras, sin embargo con esto
ubicamos un dilema de lo que es o no graffiti, ya que al ser
definido por varios individuos graffiteros como “el arte del asrosol”
el empleo de herramientas distintas pudiera restarle valor a decir
de ellos mismos
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Fig. 3.7 Estilo 3D o “tridi”

Flg. 3.5 Estllo salvaje o “wildstyle”

: - Fig. 3.8 Algunas técnicas de sombreado,
Fig. 3.8 Estilo burbuja o “bubble” degradados y rellenos







3.1. Antecedentes del crew PEC

La historia del crew PEC se remonta hacia 1988, época en
que el movimiento del graffiti era aun ‘subterranec’ y poco
conocido en Meéxico. Surge en la zona de Nezahualcéyotl, al
oriente de la Ciudad de México con tres fundadores, quienes
eligen el nombre de Public Enemy Crew basado en un grupo de
musica rap de Estados Unidos llamado Public Enemy, agregando
tan solo el vocablo crew cuyo significado es cuadrilla o tripulacién,
que es como se hacen llamar las agrupaciones de graffiteros.
Public Enemy Crew se reduce a las iniciales PEC; posteriormente
adaptan la frase en espafiol “Puro Estilo Callejero” para referirse
asi a su forma de hacer graffiti.

Poco a poco PEC fue ganando adeptos en esa zona y su
fama dentro del &mbito del graffiti fue incrementandose. De los
iniciadores del crew dos han fallecido y otro, Miguel, siguié con
esta actividad con nusevos prospectos a su lado.

Alejandro “Mist’, se une al crew aproximadamente hace
cuatro afos, transforméndose después en uno dse los principales
Integrantes, posteriormente continua con el reclutamiento de
nuevos candidatos. El renovado crew se desarrolla en la llamada
‘division Coacalco’, cuyos miembros principales son: Mist, Ciracs,
Coacs y Acord. Cada uno elige su apodo de acuerdo a su gusto e
influenciados un poco por el momento en el que se unen al grupo:

@ Mist (Alejandro, 22 afos) elige este seudénimo por que en
la época en que se une al movimiento los nombres debian ser de
dos o tres letras y por lo general en inglés (por la influencia
estadounidense), ademds el significado al espafol es neblina,
bruma u oscuridad y como él mismo comenta “si a una persona

clara tu le pones bruma o neblina en frents, esa persona se
oscurece y yo tengo la piel oscura por eso lo elegi...”>®

@ Coacs (Abel, 20 afios) tiene cerca de dos afios en el crew,
elige este nombre influenciado por esa idea de nombres cortos y
en ingles, pero sobretodo por que “..significa hacer sonsacar o
sonsacar a hacer algo y como a mi me gusta sonsacar a las
personas para que hagan cosas fuera del reglamento...pues por
eso lo elegf...*”

@ Acord (17 afhos) es miembro del crew hace apenas un afo,
su nombre es el resultado de la mezcla de algunas Ietras que a él
le agradan “yo queria esas letras y... pues me gusto como se
ven...como suenan..."5

@ Ciracs (Erick, 19 afos) su nombre es extraldo de un
videojuego y lleva menos de un afo haciendo graffiti

El crew utiliza como firmas también las iniciales 732 y STD,
basado en el teclado alfanumérico telefénico, estos numeros
corresponden a las Iniciales de cada numero en las teclas donde
se encuentran las letras de PEC y se utilizan para designar el
nivel de los miembros del crew en cuanto a su habilidad con el
dibujo y para manejar el aerosol, esto es, STD es |a atapa bésica,
los nuevos miembros se incluyen aqui, el 732 es para aquellos
que tienen un poco més de experiencia y dominio en las técnicas,

® palabras de Mist en entrevista realizada en julio del 2002.

%' palabras de Coacs en entrevista realizada en jullo del 2002,

*2 palabras de Acord (quien no qulso revelar su nombre real) en entrevista realizada
en Jullo del 2002.
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mientras que PEC es el nivel mas avanzado y actualmente el
unico miembro en este nivel es Mist,

En la Zona Norte del Area Metropolitana es donde se
encuentran principalmente sus piezas, en su mayoria se localizan
en los municipios de Ecatepec y Coacalco. Han hecho piezas de
gran tamano en las principales vialidades de estos lugares
aungue también se han dedicado a hacer obras en Tultitlan,
lztapalapa, Nezahualcoyotl y otros puntos de la Ciudad de
México; ademaés han hecho graffiti por encargo para locales y
eventos masivos e incluso han participado en diversos concursos
y exposiciones de graffiti organizados por compafnlas cerveceras,
comités delegacionales y partidos politicos.

Dia a dia la fama del crew crece en su ambito y nuevos
adeptos intentan ingresar a él pero de acuerdo a sus integrantes
no todos tienen habilidades para el graffiti y no todos se interesan
realmente por hacer ‘buen graffiti’ asl que su ingreso es un tanto
diffcil y PEC, en conjunto, decide sl aceptar o no a nuevos
elementos.

Para los graffiteros la actividad puede denominarse de
distintas formas (un arte, una forma de expresion o un
pasatiempo) y para PEC no es la excepcidn; ellos consideran el
graffiti un arte: “la gente considera que es vandalismo nosotros
consideramos que es arte pues la pintura viene desde lo
rupestre...”® y ademds consideran que forma parte de la cultura
del hip-hop.

* palabras de Ciracs en entravista realizada en mayo del 2002.
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Igualmente es una forma de vida, particularmente para Mist,
pues su actividad con el graffiti ha determinado incluso el curso de
sus estudios pues poco despues de ser aceptado en la carrera de
Ingenieria Mecdnica se interesé mas por otra carrera de mayor
afinidad a lo que realiza (como el Disefio Graflco), graclas a sus
habilidades con el aerégrafo ha trabajado elaborando playeras e
ilustraciones sobre pedido en diversos articulos.

Es, tambien, una forma de expresidén ya que: ‘todo lo que
pintamos, sea conciente o inconsciente, tiene que ver con
nosotros de una u otra manera...en mi caso, yo lo veo con los
gestos del cardcter, en este caso mfo, ...que reflgjan tal vez un
poco de lo que soy ;no? Un poco de lo que tengo dentro..."™.

Ademas, como lo establecen las directrices del movimiento
graffiti, desean ser conocidos y respetados por todos aquellos que
conocen del tema, tanto en el lugar donde viven asl como en su
pals e incluso ser reconocidos internacionalmente.

Consideran que expresarse no es ‘pintar por pintar’ y por esto
con frecuencia eligen temas o conceptos que a ellos les interesen
ya sea de contenido social (libertad de expresion, revolucion,
etcétera) o Incluso de sus gustos y preferencias (musica, comics,
persona, etc.) y tratan de establecer mensajes sobre ellos.

También, desde su punto de vista, el uso de los temas es con
la Idea de establecer un orden o una armonia dentro del graffitl
pues, anteriormente, el graffiti consistia en llegar y pintar cada uno
lo que quisiera en una misma pared, pero "a nosotros nos agrada

* palabras de Coacs en entrevista realizada en agosto del 2002




mds que haya armonfa en la produccién y hasta ahora solo
hemos mansjado un solo concepto...*”,

PEC dice interesarse por crear obras de contenido y la
mayoria de las veces suelen informarse o estudiar un poco al
respecto para poder transferir mejor sus ideas en las paredes,
aunque otras tantas veces lo hacen solamente Jaor gusto ‘para
que sea una produccion tiene que llevar relacion™".

3.2. Proceso para la realizacién de un graffitl

Todo trabajo requiere de un proceso para ser slaborado, en
este caso se consideran las siguientes fases de ejecucion de la
pieza de graffiti mismo que se emplea regularmente en los
trabajos legales o '‘de permiso’ pues cuando son obras de
realizacion ilegal pueden evitarse algunas fases por la rapidez con
la que deben realizarse.

Dado que los graffiteros trabajan simultaneamente en un
mural estas etapas se van traslapando unas con otras de acuerdo
al avance de cada uno de ellos y por lo tanto no es estricto el
seguimiento de estas etapas.

El siguiente proceso® puede aplicarse en algunos crews, sin
embargo no es imperativo encontrarlo en todos ya que cada uno

% palabras de Mist en Entrevista realizada en agosto del 2002

* [dem

57 El proceso aqul presentado esta basado en el propuesto por Jesus de
Diego de la Universidad de Zaragoza en Espafia, en su ensayo
“Orientaciones para un estudio de las culturas urbanas en el fin de siglo”.
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trabaja como mejor le funcione, el aqui propuesto es factible
reconocerlo en el desarrolio del trabajo del crew PEC.

Generalmente existe una planificacldn, los graffiteros buscan
paredes disponibles y acuden a la zona algunas veces con la idea
de pedir permiso pero otras tantas con el solo propdsito de pintar.
Ya sea con el permiso o sin él acuden al lugar con el material
suficiente, como son las latas de aerosol y botes de pintura a
utilizar.

En algunos casos se llega a preparar la pared con una capa
de pintura de un solo color que muchas veces sirve de fondo,
otras tantas se comienza a pintar directo. Ocasionalmente, con
boceto en mano, hacen la distribucion del area, si es necesario
se dlvide en partes y cada una de ellas se designa a un integrante
, en este caso los de mayor experiencia se encargan de realizar
los elementos mas complejos y los principiantes realizan aquelios
que no requieren tanto detalle, asl hasta perfeccionar el manejo
de ellos.

El crew PEC, slabora bocetos que cada uno de sus miembros
realiza en unos cuadernillos conocidos como blackbooks y
normalmente tratan de trabajar con base en ellos aunque pueden
modificarse en el momento o incluso pueden improvisar,

Después viene el marcaje donde suele pintar un sdlo
graffitero Es la fase inicial de ejecucién de la pieza y se trabaja
con base en el boceto (sl es que existe, 0 poco a poco mediante
improvisacion), consiste en trasladar aproximadamente la idea
desde el papel a la pared.
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1.Planificacién

los graffiteros han establecido el lugar y

la pieza que desean realizar, si es necesario acuden

con los duefios de la pared para obtener su consentimiento
y en ocasiones describen la obra que realizaran

o

2.Boceto

algunas veces hacen pequefios
bocetos an sus cuademillos donde
aplicari algo de color para darse
una idea de los resultados

)
1
N

3.Marcaje
cada graffitero comienza los trazos de los elementos
que Ie corrasponden

iy
i

4.Primer ralleno
comlenzan por poner una plasta del color
que pradomine en su elemento

W .

'\d‘_r“
6.5egundo relieno
después viene la aplicacion de los demés colores, a veces determinan

" las variaciones mediante pequefias marcaclones y comlenzan a darse efectos

aplicando degradado, luces y sombras

|




6.Perfilado :
se hacen algunas definiciones de elementos asi como del fondo
y 86 remarcan o corrigen los que as lo requieran

7.firma

sl alguno de los miembros ha terminado la parte que le corresponds,
puede ayudar a sus compafieros o comienza a trabajar el fondo,
sino, emplaza a firmar con su tagg

- | wﬂ mfm , ‘

8.Pleza final

a pleza es concluida mediante la vertficacién y aprobaclén de cada
miembro de! crew, en ocasiones Juzgan el trabajo de los otros compafieros
y hacen comentarios u observaclones '




En esta fase generalmente se usa spray de un soélo color y se
trazan todas las lineas del graffiti, ocasionalmente se incluyen las
zonas de sombreado, fondos, etcétera, y los contornos de los
caracteres se marcan de la misma forma.

Puede decirse que los graffiteros comienzan por dibujar antes
de pintar, muchos otros desisten del marcaje y empiezan a pintar
directamente sefalando con breves referencias las zonas de color
y algunas zonas con efectos.

En seguida viene un primer relleno: tras el marcaje se
procede a realizar un relleno con colores planos, que sirve de
distribucion primaria de colores, el cual proporciona al graffitero
una idea bdsica de lo que serd el total de la pieza.

Un segundo relleno se proporciona con otra distribucién del
color. Cada cierto tiempo los graffiteros revisan su obra en
conjunto y hacen los ajustes necesarios para lograr una 'buena’
pieza. :

Esta es posiblemente la fase que requiere de mayor
dedicacion, ya que el bote de pintura en aerosol convencional
apenas permite el intercambio de boquillas, y su contenido suele
terminarse réapidamente.

Por otra parte, los graffiteros deben tener gran destreza para
controlar el flujo de pintura y la fuerza con que presionan la
valvula asi como medir la distancia en relacion a la pared.

Comunmente el spray se coloca en posicién diagonal y se
aplica la pintura con una leve y continua presion, dejando escapar
al aire parte de la pintura. La realizacion de degradados es de lo

mas complejo por lo que se necesita de trabajo constante para
hacerlo bien. Es posible que el fondo comience a trabajarse un
poco para darse una mejor idea de la definicion de los elementos.

Una vez que se han logrado los rellenos, continua el
perfilado, que consiste en delinear o contornear las diferentes
partes de la pieza: letras, personajes, etcétera, con el objetivo
delimitar finamente cada elemento dentro de la composicién.

Como una ultima fase podemos reconocer la firma, que es el
toque personal final, se realizan dedicatorias, mensajes,
proclamas y lemas si es que se desean poner, se afiade la firma,
personal y del crew, como parte arménica de la pieza en general.

3.3. Anidllsis descriptivo de los murales (graffitl)

Para el andlisis sermidtico se han elegido seis obras del crew
PEC realizadas en el transcurso del afio 2002 y 2003. En ellas se
encuentra algun contenido tematico o idea principal, el manejo de
algunas técnicas del graffitl y la presencia de algunos elementos
que se han mencionado en capitulos anteriores.

Se hara el andlisis de cada una de ellas desde la perspectiva
funcionalista de la semidtica ya que gracias a los niveles
semidticos se reconoceran los elementos que intervienen en cada
pieza asi como un breve estudio de los codigos aplicados en el
disefio.




Mural 1 “Zapatista”

El mural 1 (ver Fig. 3.3.1) se realizd en los salones de la
Facultad de Contaduria y Administracién de Ciudad Universitaria
al sur de la Ciudad de México. Su tamafo aproximado es de
2.50x12 metros.

La descripcion de los elementos presentes en una pieza (o
disefio) atane al Nivel Sintéctico, se describen las formas y
signos presentes en esta pieza de estudio.

En ella se ven varias figuras ovales, algunas formas
nebulosas de color oscuro tipo manchones que poco a poco
dividen las formas bésicas en tres partes del mural, al centro se
forma un ovalo de mayor peso visual.

Estas formas se distinguen después en lo que representa tres
figuras antropomorfas de gran tamafo que ocupan la pared de
extremo a extremo: a la izquierda un personaje denotadamente
masculino con el rostro ligeramente hacia abajo y hacia la
derecha, con barba y bigote, cejas prominentes, de nariz redonda
con la vista hacia el frente; al centro otra figura eminentemente
masculina con un objsto oscuro tapando su rostro casi por
completo solo permite ver los ojos, de cejas delgadas, la mirada
al frente también pero volteado un poco hacia la izquierda; a la
derecha, levemente invadido por la imagen que tapa al anterior se
encuentra otro rostro también de rasgos dencotados de
masculinidad, de ojos grandes, cejas medianas, nariz aguda, un
bigote largo y tupldo, con la cabeza y la mirada dirigidos
completamente al frente.

R

En la parte superior de la obra se observan formas conicas y
piramidales de colores roizos. Los colores que predominan son el
negro, gris y rojo, aunque hay un poco de amarillo y blanco.

Aparece también en la parte inferior de la pleza un texto que
dice: “Esta pared es zapatista, no aceptamos ideologias
entreguistas”, con letras caligraficas en color blanco.

Por ultimo se observan varios rayones caligraficos
reconocidos como las firmas (taggs) del graffitero y de su crew.
Mist, PEC, 732 colocados entre los rostros del centro y la
izquierda, en color negro. Lo poco que se observa de fondo es de
color claro.

Por otra parte, si se analizan otros aspectos como la
composicion de la pieza, vemos que la disposicion de elementos
permite detectar un espacio dividido en tres, donde cada figura,
ocupa un tercio del plano en forma horizontal. De forma vertical
puede decirse que se detecta también pues la parte superior y de
extremo a extremo es donde esta colocado el paisaje arbéreo, en
la franja central se ubican los ojos con la mirada dirigida al frente
lo que casi inmediatamente atrae al espectador al muro; en la
parte baja estdn los labios de los rostros laterales y al centro la
frase y los taggs del crew.

Utilizando una cuadricula basica que sirve como guia de trazo
y ubicacién de elementos, es posible detectar con mayor facilidad
el lugar de los mismos asi como su tamafio en proporcion del
resto, también se puede distinguir la lectura visual, que en este
caso se hace de forma lineal de la parte superior y de extremo a
extremo por la ubicacién de ciertos indices como se verd més
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adelante. También puede observarse de manera remota la
presencia de tres formas circulares que corresponden a cada
tercio del total del muro.

Adentrandose al Nlvel Semdntico se da la interpretacion que
se hace de los signos ya reconocidos en el conjunto de la pieza.

Los tres elementos principales son rostros humanos. Dadas
las caracteristicas denotadas de cada objeto o figura es certero
decir que se trata de Ernesto “Che” Guevara, Emiliano Zapata y el
subcomandante Marcos, personajes importantes principalmente
en la historia de Latinoamérica, por las ideas revolucionarias que
han promovido cada uno a su manera; ademds el texto “Aquf no
aceptamos ideologlas entreguistas” evidencia un eminente
sentido social. Son tres figuras sociales reconocidas como
simbolos de Identidad e iconos de ideologias revolucionarias
principalmente entre la juventud.

La forma en que se unen y entremezclan la figura del Sub-
comandante Marcos y la de Zapata complementéndose, es una
connotacién del zapatismo, puesto que solo estas dos figuras
tienen contacto entre ellas.

Se refiere al significado de acuerdo al contexto, debe
observarse entonces ya que la obra se realizd en las instalaciones
de la Facultad de Contaduria y Administracion de Ciudad
Universitaria, tiempo después de la Huelga universitaria suscitada
originalmente por el movimiento del Consejo General de Huelga
(CGH).

Se trata entonces de la lucha por los derechos del ser
humano especialmente de los oprimidos, de aquellos que no son

escuchados; realizado en las instalaciones de la Méxima Casa de
Estudios denota un sentido revolucionario, de lucha, de ahi el
lema utilizado es reiterativo pues sirve quiza como recordatorio
por los movimientos estudianties en los que estudiantes
neorrevolucionarios de la universidad siempre han sido participes
e incondicionales apoyos de las clases marginadas.

En el Nivel Pragmaético la Comunicacién Visual estudia en
este nivel el grado de expresividad, la respuesta por parte del
receptor y su interpretacion del significado™®, es donde se retoman
las caracteristicas de los otros dos niveles y se analizan en
relacion a la interpretacion del mensaje grafico que hace el
espectador asi como el contexto y los antecedentes del mismo.
Asi se observa una gran conexién con el Nivel semantico
particularmente, aunque él corresponde primordialmente al grupo
social que lo creo y en él semantico se debe analizar la respuesta
del grupo social en general.

El sentido de esta obra es, mayormente socio-politico pues se
vale de iconos revolucionarios latinoamericanos para hacer
representativo el ideal connotado en el mensaje. Con el texto
“Aqui no aceptamos ideologias entreguistas” es un referente al
aspecto soclo-politico de la llamada revolucién, la rebelién o el
movimiento izquierdista. Esto aunado a la localizacién fisica de la
pieza alcanza el mayor grado expresivo (como se ha dicho se
encuentra en un punto determinante en los movimientos socio-
culturales y politicos del pals, un foco de corrientes ideoldgicas
juveniles y neorrevolucionarias).

* Ver al Capfltulo 1: Comunicaclén y semidtica, en la parte del Nivel Pragmético de
Semi6tica, Pég. 15
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Los colores son una manera de proporcionar estimulos
psicolégicos creando una reaccién en el espectador, por sjemplo,
los colores utllizados en este mural pueden connotar sobriedad o
incluso nostalgia debido al tema central: la lucha, el herofsmo de
estos tres iconos revolucionarios haciendo remarcada
significacion en el las fomas de parte superior que 8s una
representacion abstracta de un paisaje donde se observan cerros
0 montafias y el cielo pintado de rojo con algunas nubes
grisaceas. Este cielo tefido de rojo, que invoca los atardeceres en
la lejania de la sierra donde suelen estar ocultos aquellos
miembros, quiza aun en pie de lucha.

Este mural es conmemorativo mas que expresivo, es por eso
probablemente que se eligi6 un lugar mas ‘intimo’ para su
realizacion; como se ha dicho es en las aulas estudiantiles donde
se gesta la neorrevolucion. La eleccién de los estudiantes para
realizar un mural graffiti fue debldo a que es una de las
herramientas que permite trabajar con mayor rapidez, una gran
ventaja para poder hacerlo dado que fue realizado sin
autorizacion de las autoridades universitarias por lo que su
ejecucién fue ilegal y en parte para promover esta actividad
suburbana, una vez mas manifestdndose de forma provocadora
hacia las autoridades.

Para el crew PEC ha sido una de sus obras mas importantes
principalmente a lo que representa lograr hacer un graffiti en una
universidad, desafiando autoridades y enfrentando al sistema;
haciendo con esto una gran hazafa en la que su nombre alcance
fama por el “mural zapatista”.

T O R
Mural 2 “Producclén ying yang”

La siguiente obra (ver Fig. 3.3.2) se localiza en el muro frontal
exterior de una casa habitacion localizada en la Av. Lépez Portillo
a la altura del Fraccionamiento Villa de las Flores, en Coacalco,
Edo. de México. Sus medidas son 2.13 x 6.70 m.

Nivel sintdctico: nuevamente una descripcién detallada de
los elementos que conforman el mensaje grafico accede a
reconocer los signos presentes en él y la valoracién que pudiera
hacerse de ellos més que significantes comunes como
significantes codificados.

Asi se distingue una figura antropomorfa los ojos en blanco,
cejas arqueadas y delgadas, una pequeia barba en el mentén,
labios gruesos, nariz ancha, pémulos prominentes, sin cabello, en
posicion de cuclillas, de musculatura marcada, con un circulo
sobre la cabeza, en la frente un dibujo circular partido en dos, en
el antebrazo izquierdo otro simbolo circular, sostiene con esta
mano una figura rectangular en la que se encuentran
inscripciones caligréficas, tiene un apéndice puntiagudo que se
dirige hacia la mano extendida, el otro brazo esta extendido con el
puno cerraco.

La figura esta sobre una forma tridi de color rojo que atraviesa
desde la esquina inferior izquierda hacia la parte media de la
composicion, dentro de ella se encuentran algunas formas
agudizadas en color negro, el fondo es oscuro y con aspecto de
humo.
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Fig. 3.3.1 Mural 1 "Zapatista”

——— Fig. 3.3.2 Mural 2 "Produccion Ying-yang"




Los colores que predominan son el rojo, negro y blanco,
aunqgue tiene anaranjados y azules. En esta obra encontramos
como color dominante el negro en el fondo. La figura central
resalta por estar en monocromia, haciendo un alto contraste con
el resto de la pieza.

Los colores utilizados denotan misticismo, con la presencia
del color rojo-naranja se forma un contraste analogo y la mirada
es atraida por ese elemento lo que puede considerarse un [ndice
cromatico. La utilizacién de colores claros y la monocromia da un
aspecto un poco mas espiritual. Son colores iconicos, muy
saturados que realzan lo fantasioso del mural.

Sobre el hombro de esta figura antropomorfa esta un pequeno
texto con letras cuadradas que dice “De Concepto” y la firma del
crew.

La composicién de la pieza es doble, la esfera voluminosa cae
en la parte central, haciendo que hacia ambos lados recaiga un
elemento de gran tamaifo, a la derecha el tridi y las firmas del
crew, a la izquierda el ser antropomorfo.

Debido a la forma del muro (hay una ventana en el extremo
superior derecho) la pieza se recorta y se observa ligeramente
desequilibrada y con mayor peso visual hacia la izquierda.
Mediante la aplicacion de la cuadrfcula utilizada en al mural
anterior se observan dos figuras visuales principales que
describen la existencia de un recorrido visual mismo que esta
dado por la forma de los elementos graffiti cuya lectura se hace de
izquierda a derecha siguiendo la forma triangular de la izquierda
hacia fuera del muro con la forma tridimensional.

U

En el reconocimiento de estos signos en relacidon con ellos
mismos conduce al analisis del Nivel Pragmatico, se examina la
presencia de algunos simbolos, el que se encuentra en la frente
de este cardcter (figura antropomorfa) se refiere a un sfmbolo del
Ying Yang.

Debido al ying-yang y su conjuncién con elementos llamados
tribales del mural es posible determinar que existe un tema central
que denota conceptualizacion. Sin embargo la representacion
connota fantasia: conceptualiza el universo del graffiti; la figura
central significa mas alld de un ser humano; es la representacion
de un ente de aspecto humano que tiene en su poder un aerosol.
Debido al apéndice reconocido como una cola puntiaguda —
simboliza el mal- y al circulo que se encuentra sobre su cabeza —
una aureola- encarna un ser dual, representa el bien y el mal.

Las formas realizadas en el tridi se han reconocido como
formas tribales”. Los tribales por ser referentes culturales proveen
cierta connotacion ancestral al mural, hacen a esa figura
antropomorfa un ser terrenal con ralces particulares del graffiti.
Son formas que al ser utilizadas por una tribu identifican a los
miembros de la misma, por lo que para los graffiteros los tribales
son signos de identidad con su crew, su tribu y los identifica con
ellos.

" lo tribal se refiere a culturas ancestrales y modernas principaimente de Africa,
Oceania y América. Algunos elementos raconocidos son el arte, la danza, la pintura y
loa textiles. Sobresale el uso de simbolos en su vestimenta, la pintura y en el cuerpo
por medio de tatuajes y/o escarificaciones. Dichos simbolos e raconocen por estar
trazados de forma burda y en un solo color. En el graffiti es comin encontrar este
tipo de figuras.
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Para los graffiteros quizas solo es un mural “de concepto”, es
una representacion subjetiva de cdmo entienden la dualidad del
bien y el mal.

Hacia la interpretacion de los signos encontrados en relacién
con su propio significado, su contexto y la interpretacién del
individuo como espectador recae en el Nivel Seméantico.

La presencla de estos simbolos aunado a las metaforas
visuales denota un sentido mistico. El ying y el yang se basa en la
filosoffa china del taoismo, sin embargo es utilizado por distintas
escuelas “del pensamiento” (como el I-ching o libro de los
cambios y el Wutsing o los Cinco Elementos®™. Para dichas
flosofias el ying-yang simboliza la dualidad del universo: Io
masculino y lo femenino, la luz y la oscuridad, lo negativo y lo
positivo. Si se considera, el simbolo es ya una representacién
conceptual que al encontrarse inserta en el conjunto graffiti le da
un nuevo sentido a su creacion.

La figura antropomorfa puede remitir a los zombies cuya
caracteristica de los ojos en blanco es representativa (en la

0 Concepto resumido de: http://www.terra.es/ylngyang.html: “La Teoria del Ying y el
Yang expresa los diferentes fen6menos de la Naturaleza, besada en Ia Filosofia
Taolsta, de donde emergen el Pensamiento Tradlicional Chino, los conceptos de la
Medicina Tradiclonal, las Artes Marciales, las Artes Meditativas. El simbolo del Ying y
al Yang representa la Ley de la Etarna Transformacldn; son dos opuestos que juntos
forman la Unidad. Uno depende del otro y cuando un fendmeno alcanza su maxima
expresién, se transforma en su opuasto, “

" Los zombles son personajes de la cultura vudul cuya caracterizacién era la de un
dios serpiente capaz de devolverle la vida a un cadéver; para la brujerfa eran seres
no vivos-no muertos que se usaban con propdsltos malignos.

ficcion) de seres poseidos por entes desconocidos que absorben
la vida de aquellos a quienes invaden, y esto es igualmente una
dualidad pues la figura presenta una anatomia de aspecto
saludable y ejercitado. Puede denotar superioridad o divinidad,
que ejecuta el graffiti en un lugar no precisado como terrenal, las
formas tridis y la esfera quizd sean su forma de abstraer ese
universo o un metalugar, un lugar mas alla de la tierra.

La aureola es dentro de la simbologia®, la indudable
representacion de lo angelical, denota lo bueno, lo divino; la cola
puntiaguda®, es la representacién de los demonios y de lo malo;
estos factores aunados al simbolo del ying-yang nos denotan una
imagen abstracita de la dualidad de los seres en el universo,
desde el punto de vista de los graffiteros PEC, que se refuerza
con la presencia de otros signos relacionados al graffiti (las
formas tribales y la lata de aerosol) cuya presencia esta codificada
por los autores del mural, que manejan un concepto en una obra
de probable valoracion artistica, con las técnicas que ellos
manejan.

El simbolo del brazo es un tatuaje, que desde el punto de
vista graffitero es un disco solar tribal, “la representacién de la

8 Llamada también halo o nimbo, en la pintura religiosa era una zona de luz
colocada alrededor de la cabeza de una persona divina o santa. En la cultura India y
China se representaba asl a los antiguos dloses; se adopta en la cultura romana
para dioses y emperadores. En oriente representa mas el poder que la santidad.
Dicclonarlo de temas simbélicos v artlsticos. James Hall, Madrid: Alianza Ed., 1996
Pag, 184 '

5 En las rapresentaciones mitoldgicas y religlosas del medicevo y del renacentismo,
los demonios o el diablo se representaban con rasgos animales que bien podian ser
pezufias, rabos y cuernos. idem, Pég. 233
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verdad®®. El ente significa un representamen del graffiti en una
mitica concepcidn. La unién de simbolos duales con figuras
tribales, pudiera enfatizar la conceptualizacién en la que ambos al
estar presentes en el ser antropomorfo lo complementa y lo
unifica, asf haciendo que uno dependa del otro para subsistir.

Cabe recordar que al ser esta la primera produccién de obras
con tema del crew PEC, la eleccion del ying yang como concepto
se basa principalmente en el simbolo como representacion de
dualidad, siendo el hombre un ser con dos facetas y un solo
cuerpo.

Mural 3 “Produccidn ying yang”

Otra de las obras (ver Fig. 3.3.3) se encuentra en el muro
frontal de una casa habitacion ubicada sobre sl Boulevard
Coacalco del fraccionamiento mencionado anteriormente. Sus
medidas son 3.60 x 2. 34.5 m,

Haciendo la descripcion de los signos insertos en el mural nos
enfocamos al Nivel Sintdctlco. Sin olvidar que entre los tres
niveles existe una estrecha relacion la descripcién de estos signos
va de menos a més.

Se observa una figura del lado derecho de la composicion
girado un poco hacla la izquierda, una figura antropomorfa de
aspecto delgado pero con la musculatura sutiimente marcada,
ojos grandes y alargados, con lentes de armazdn grueso y oscuro,
nariz puntiaguda, pémulos prominentes, orejas grandes, calvo,

62 En la simbologla romana el sol es el atributo de la verdad que 10 revela todo
gracias a su luz. [dem, Pag. 245
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con barba delgada de pomulo a pdmulo haciendo una mueca con
la boca, el brazo derecho estirado con |la palma extendida, el otro
brazo dirigido hacia el frente sosteniendo una lata de aerosol con
la palma de la mano abierta, con un simbolo circular en el
antebrazo (similar al que aparece en el Mural 2). Tiene alas en la
espalda y una aureola sobre la cabeza, esta hincado sobre una
forma tridi que va de la esquina inferior derecha hacla la esquina
superior izqulerda, degrada de color vino al amarillo claro,
contiene formas tribales en color negro.

En la parte superior izquierda, levemente hacia el centro, hay
un tridi donde se aloja un simbolo del ying y el yang y una esfera
de color negro con un ligero brillo blanco.

El fondo es de color azul claro con ligeros manchones en
color negro, blanco y gris. LLos colores que predominan son el
azul, blanco y negro, pero también hay amarilio, gris y rojizos. En
la @squina superior izquierda estén los taggs del crew, con letras
caligraficas en color vino. En el fondo se observan manchones en
blanco y negro.

Los contrastes presentes son acromatico (blanco, negro y
gris) y de choque (vino y azul). Aunque predomina la tonalidad fria
en el muro.

El mural puede ubicarse en un plano de dos partes donde la
forma antropomorfa ocupa casi todo el lado derecho, esta parte
tiene el mayor peso visual debido a la amplitud de las formas y
por los colores de la parte inferior, que hacen mayor el peso por el
contraste con el resto de los colores. En la parte izquierda, donde
esta el tridi, el peso visual es menor ya que los colores son claros
y de contraste monocromo con el resto de las tonalidades frias. El
recorrido visual que se hace es un tanto dificil ya que por la
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disposicién de las unidades es dificil hacer un recorrido lineal,
mas bien se hace de forma circular contraria solo hasta la parte
media.

Ambas formas sobresalen del fondo primeramente por el
contraste de tonos, en seguida por la disposicion en diagonal que
crean un ligero efecto de segundo plano.

La lectura visual de esta pieza es dificil, debido a la posicion
de selementos; la armonfa en esta pieza es casi nula y la
percepcion de formas y recorridos visuales esta dada de forma
contraria al resto de los muros, la cuadricula propuesta (igual a la
propuesta en las demdas obras) permite observar esta
particularidad, distinguiendo entonces el mayor peso visual hacia
la derecha y leyendo de derecha parte inferior hacia la parte
superior pasando por el centro, provocando un chogue visual con
los elernentos colocados en el otro extremo.

Esta pieza forma parte de una produccion al igual que las
figuras 2 y 4, cuyo tema principal es el ying-yang.

Ahora bien, la descripcidn de los signos en relacion a lo que
significan en el plano grafico se hace mediante el estudia del
Nivel Pragmatico.

En dicho mural hay también un personaje antropomorfo —un
caracter- connotadamente masculino cuyas caracteristicas son la
barba, los labios carnosos y los lentes de armazén grueso,
igualmente la forma circular del brazo, un simbolo ftribal
representacion solar del Mural 2.

R

El personaje tiene una aureola y alas, referentes simbdlicos
del bien, como no hay elementos representativos del mal, puede
decirse que esta es una figura del bien, con la combinacion de
otros componentss distintivos como la mueca en su rostro y la
posicién de la mano, gestos ampliamente reconocidos en el
ambito del hip-hop por formar parte de la forma comun de ellos al
hablar.

El simbolo del ying-yang esta acompanado de una esfera
negra, quizé sea esta la representacién abstracta de la maldad o
del lado ‘oscuro’ al que se refiere el simbolo, el color negro por su
expresividad es la ausencla de Iluz, es oscuridad vy
simbologicamente representa la maldad, la muerte; en el simbolo
del ying-yang lo Ying o negro es lo negativo, que en la cultura
occidental denota lo malo mientras que lo blanco el Yang, es la
luz, lo positivo, asi encontramos ambos polos en la composicion.

También puede considerarse una bola de billar (llamada 8
negro) que en la cultura del hip-hop y del ska es un elemento
representativo. La graffa solar tribal representa un tatuaje que
junto con las caracteristicas del rostro y las mimicas de la mano
constituyen significantes representativos de de la cultura del hip-
hop.

En cuanto a su interpretacion con su referente y con el
interpretante, Nlvel Seméntico, es factible que sea una
conceptualizacién del bien y el mal, se este refiriendo también al
lado espiritual del ser humano, sin olvidarse de la integracion de
factores distintivos del movimiento graffiti.




Fig. 3.3.3 Mural 3 “Producclén Ying-yang”

Fig. 3.3.4 Mural 4 *Produccién Ying-yang”




El ying-yang, representado por su simbolo, expresa el balance
o equilibrio de la energia y la materia viva. El caracter
antropomorfo esta modificado con elementos de la cultura hip-hop
(tlene tatuaje y lentes) aunque a comparacién del ser
antropomorfo del Mural 2 este tiene mayores rasgos humanos,
acomparfado de caracteristicas espirituales lo hacen una figura de
poder superior a los seres humanos, lo que hace gque sea una
representacion de un ser superior pero terrenal; a decir de los
graffiteros autores del mural, esta figura es la representacion de
un gufa espiritual de la religion del taoismo, sin embargo
reconocerlo como guia espiritual del tao es complejo pues sus
caracter{sticas no connotan precisamente a uno de ellos.

Es una vez mas, una forma de expresion subjetiva que los
graffiteros crean queriendo transmitir su idea del taoismo.

Mural 4 “Produccién ying yang”

La obra de la Fig. 3.3.4 se encuentra en la parte externa de un
conjunto habitacional del mismo fraccionamiento, sobre el Eje 3.
Sus medidas son 2.30 x 11.54 m.

Nivel Sintactico: El mural se compone de cinco elementos
principales: del lado izquierdo hay una figura ovalada con dos
formas puntiagudas en la parte superior, un apéndice afilado
dirigiéndose de la parte trasera hacia delante, al centro una figura
mixta compuesta al centro por una forma ovalada con
caracteristicas antropomorfas y hacia cada lado se distinguen dos
figuras tridis. Al extremo derecho otra figura similar a la de la
izquierda pero con formas nebulosas saliendo de la parte trasera
y un circulo ladeado en la parte superior de aspecto antropomorfo
también. Hacia la parte que compone el fondo se observan ligeros

manchones colocados en forma centrifuga tomando como centro
el ovalo central. En la parte superior hay varias graffas asi como
dos mas en la parte central baja.

Esta primera parte se distingue de otra de menor tamafio
colocada en el extremo izquierdo donde se incorpora un nuevo
elemento circular contrastado con otro texto debajo de él, mismo
que es recortado por una ventana, parte inamovible del muro.

Los colores que predominan son el azul, blanco y negro, lo
que hace que esta obra sea monocroma en cuya concepcion
psicoldgica es frla y denota tranquilidad y espiritualidad.

Reconociendo estos signos dentro del nivel Pragmatico, se
considera que las figuras laterales son caracteres es decir, son
representaciones animadas dentro del graffiti; el de la izquierda
representa una lata de aerosol caricaturizada con cuernos, alas
puntiagudas y una cola aguzada, tiene ojos grandes en blanco; en
la parte izquierda media hay una forma tridi que nace del la figura
central que el centro encierra una esfera voluminosa blanca.

La figura del centro es un rostro denotadamente masculino
ligeramente humanizado, con ojos alargados uno mas grande que
el otro y en blanco, de nariz pequefia, cara redonda, pémulos
prominentes, labios delgados en una boca gesticulante, con una
ligera barbilla de “piocha”, sin cabello y un simbolo en la frente;
hacia el lado derecho medio esta otra forma tridi que también
nace del rostro central encerrando en su centro tres pequeifas
esferas de color oscuro; hacia el extremo derecho esta otro
aerosol animado livianamente contorsionado, con ojos alargados
en blanco, con pequefias alas traseras y una aureola ladeada
sobre la valvula.




El fondo es de color azul claro y tiene varias figuras de
aerosoles contorsionados con pequefas alas, repartidos por todo
el fondo, a manera de textura en marca de agua junto con ligeros
manchones colocados en forma radial.

El nombre del crew sobrepuesto en una lata, a su vez
sobreexpuesta  sobre un simbolo de dos partes. El texto
“Produccion” se encuentran en la parte inferior del simbolo con
letras cuadradas en color negro. Las firmas del crew se localizan
en la parte superior a lo largo de todo el muro en negro también.

La composicion de esta pieza quizd sea un poco mas
equilibrada que el resto de las ya estudiadas. Considerando
unicamente la parte hasta donde se encuentra el fondo, las
formas pueden captarse ubicadas en un plano de tres partes,
aunque no precisamente simétricos; en dos partes si se hace una
division de la parte superior a la inferior, donde tampoco hay
simetria exacta. Sin embargo la colocacion de las formas en el
fondo da un leve efecto de perspectiva, un efecto centrifugo
desde el centro (de ligero brillo blanco alrededor del rostro) y
hacia fuera del muro.

Ya que este mural forma parte de la Produccidn del ying-yang
(junto con los Murales 2 y 3) es aun mas facil encontrar el manejo
del concepto en él. Lo que nos lleva a explicar el Nivel
Semantico del mismo.

El rostro central, ¢cuyas facciones remiten nuevamente a una
figuras tipo zombi, reforzado por el gesto de la boca en presencia
de dolor o de un grito, es de connotaciones espirituales y
emocionales, con el simbolo en la frente se hace una marcada
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referencia (considerando el reto de los murales de la produccién
para esta interpretacion) sobre la dualidad de los seres y lo que le
rodea sin olvidar agregarle rasgos del hip-hop (la barbilla).

Esta es quiza, la obra de mayor abstraccion sobre el concepto
dual ya que sus elementos connotativos son mayores a los
graffiteros, también pudiera observarse que su composicién hace
referencia visual inherente al sentido del mensaje pues pudiera
detectarse un tenue equilibro en la colocacién de las formas asf
como gracias al color.

El simbolo, reconocido ya como el Ying-Yang denota la
presencia de contenido religioso. El ying-yang basicamente hace
referencia al equilibrio de las cosas, en el universo y en el ser
humano, considera que existe un eje central a partir del cual se
establece la polaridad o dualidad de ellas.

En el mural, el punto central esta dado por el caracter, el ser
antropomorfo (esta vez se trata de una representacion denotativa
de un ser superior mas que un hurmano) y a cada lado el bien y el
mal.

En la pieza se aprecia cierto equilibrio en la posicién de los
elementos y al ser el azul claro el color predominante le afiade
tranquilidad al mural, sin olvidar la combinacién e interposicién de
elementos del graffiti.

Es también una expresién intrinseca de los graffiteros sobre la
espiritualidad y misticismo que encuentran en la cultura oriental,
es su representacion del bien y el mal.




Mural 5 “Hip hop”

Una obra mas, ver Fig. 3.3.5, se encuentra sobre el Eje 3 del
mismo fraccionamiento, en la parte trasera de la unidad
habitacional. Sus medidas son de 11.84 x 2.27.5 m.

La estructura de este mural en cuanto al Nivel Sintactico,
permite identificar que: se compone de dos elementos tridis
puestos en un primer plano debido a su tamano y ubicacién, el del
lado izquierdo es de colores grises con tonos purpuras, el de la
porcion derecha es en purpura con rojo. Se encuentran dos
escrituras a cada lado en forma centripeta. Al centro un conjunto
de elementos caricaturizados de tonalidades rojizas; a cada uno
de sus lados, hacia la derecha una figura antropomorfa
relativamente sentada; a la izquierda otra figura antro-pomorfa
con una forma cillndrica sobre ella, colocada en posicién diagonal.

Este muro pudiera dividirse igualmente en una parte de mayor
tamafio -a la izquierda- y otra de menor tamafio, donde
nuevamente un componente del muro se incorpora a la pieza. En
este extremo se observa otra figura animada con un globo de
texto al lado, y varias grafias alrededor de ella.

Reconociendo una vez mds los signos en relacion a su
significado propio y a la relacién con los deméas signos, se dice
que se llega al plano Pragmatico en el cual la descripcion de los
significados hace una primera interpretacién del mensaje grafico.

Las figuras centrales son: una figura humana con una lata de
aerosol en su espalda y tiene los brazos extendidos: en medio hay
tres elementos en tonos rojo-naranja que pueden traducirse como
una radiograbadora, un micréfono y una lata de aerosol

contorsionados y un par de zapatos deportivos en un fondo de
color morado tipo nube; hacia el extremo derecho esta una figura
antropomorfa de espalda con cabello tipo dreslocks (mejor
conocidas como rastas) ligeramente volteada hacia la derecha,
una mochila y ropa holgada, sentado en una forma tridi que
asemejan escalones, estas figuras centrales destacan los colores
purpuras, rojos y anaranjados en efecto de iluminacién.

La palabra Hip-hop esta en letras mayusculas en el fondo del
graffiti a manera de versalitas en tonos azules remarcando
dnicamente los contornos con el color mas oscuro. Las figuras
estdan rodeadas de manchones tipo llamas de fuego en colores
negro y morado; en la parte superior, de extremo a extremo,
encontramos la firma de los miembros del crew con letras
caligraficas y en color rosa.

En el extremo derecho, como una parte adicional al resto de
la pieza esta un caracter con forma de vaca caricaturizada con un
ojo de parche en cruz y la lengua de fuera, con un globo de texto
tipo comic donde se encuentra el breve texto que dice:
Produccion. Esta parte tiene el fondo tapizado de taggs de PEC
en distintos colores y con distintas letras.

Predominan los colores azules, rojos, morados y negro. Los
contrastes presentados son de choque, denotando un efecto
fantasioso ademas por estar sumamente saturados.

En cuanto a interpretacion por parte de los espectadores, se
llega al Nivel Semdntico, donde gracias a que este mural se creo
especificamente para el presente trabajo ha sido mas accesible la
Identificacion de los elementos bdsicos del graffiti.



La idea primaria es que fuera representativo del hip-hop que
denotara los elementos del graffiti asl como ciertas caracteristicas
del crew PEC. Por ejemplo, las formas tridis fueron realizadas por
los miembros poco experimentados del crew, las formas centrales
y la vaca de la firma fueron ejecutados por los mas
experimentados.

El micréfono, la radiograbadora, los tenis, la mochila en la
espalda, las rastas y la lata de aerosol, son representamenes del
hip-hop y el graffiti; la imagen del sujeto con el aerosol en la
espalda pudiera ser una representacién fantasiosa de un graffitero
que se deja llevar por el aerosol que junto con la iluminacion hace
mayor lo ilusorio de esta Idea. La figura con la mochila en la
espalda con unas cuantas latas a un lado, connota al graffitero
cuando termina su obra y la observa para dar el visto bueno;
quizds también la forma de iluminacién connota la ilegalidad
algunas veces en la que realizan sus piezas, que son mayormente
ilegales, de noche y con poca luz, en los puentes o lugares altos
de los edificios.

El tema central de la pieza es el graffiti, en ella encontramos
figuras asociadas al movimiento, como la musica rap y los raperos
(representados por el micréfono y la grabadora), los skatos (el
personaje de ‘rastas’ y los tenis), las latas de aerosol y la mochila.

En este mural, mas que encontrar una conceptualizacion
abstracta encontramos una conceptualizacion denotativa, ya que
todos los elementos son parte esencial del movimiento graffiti,
incluso la firma con distintos tipos de tagg muestra las diferentes
formas de ejecucidn y en ello podemos inspeccionar el manejo de
tipografias primeramente caligraficas y/o decorativas-script, cuya

legilibilidad es en realidad minima para la gente no asociada a
esta actividad.

Lo que se pueds identificar a simple vista es el manejo de los
colores, con contrastes principales de choque, algunas técnicas
de luz y sombra asi como la relacion fondo figura o el espacio
tridimensional y de planos remarcado por la superposicién de los
elementos y su tamafo.

De igual forma, se intenta buscar un equilibrio en la
composicion al manejar distintas formas siempre en relacién a la
posicion de la figura central, buscando que el movimiento de
continuidad se remarque por la direccion de ellas creando un
ligero pero perceptible efecto concéntrico.

Mural 6 “Osama-Bush”

La figura No. 3.3.6 cuya ubicaciéon y medidas se desconocen
puesto que fue realizada y expuesta por un periodo de tiempo
muy corto debido a la ilegalidad de su realizacién, es la Unica
pieza con esta particularidad por lo que sus caracteristicas de
ejecucion y calidad de técnica son pobremente apreciables.

La estructuracion de un mensaje visual comienza por el
reconocimiento de los signos y su conexion con el resto del plano
grafico, haciendo del Nivel Sintactico el mas descriptivo.

Este mural se compone de una figura eliptica de contorno
grueso en color azul oscuro que ocupa de arriba hacia abajo la
pared de color blanco, sobre la que sobresale una figura central
en tonos grisdceos.




Fig. 3.3.5 Mural 5 *Hip Hop"

Fig. 3.3.6 Mural 6 “Osama-Bush”




En su interior se observa en la parte izquierda en el extremo
inferior formas triangulares de tonos oscuros, hacia arriba se
distinguen colores rojos y amarillos, un texto caligréafico hacia el
lado izquierdo, en tonos azules con letras angulares y
mayusculas; en la parte derecha destacan formas cuadradas y
rectangulares en tonos oscuros y con la misma parte de colores
rojo y amarillo que el otro extremo.

Al centro sobresale una figura de aspecto humano, dos
medios rostros de tonos grises y negros; el de la izquierda es de
rasgos anguloso y grandes, con el ojo viendo al frente con una
ceja delgada y curva, labios delgados enmarcados por un
pequefio bigote y una gran barba que sale hasta el extremo
inferior hasta por fuera de todo el conjunto, en la cabeza presenta
una especie de turbante de color blanco.

El de la derecha tiene unas ligeras lineas en la parte superior
que asemseja el cabello rizado, los rasgos de la nariz y la boca son
grandes, con el ojo cerrado y apretado, la boca con la comisura
hacia abajo y la nariz ancha, con lineas expresivas muy marcadas
en la mejilla y la frente, como frunciendo el cefio. Por debajo de
esta drea y fuera del conjunto esta otra leyenda en letras
angulosas y de color azul; a la misma altura pero en el extremo
opuesto aparecen los taggs de los autores (Mist, Carin -invitado
especial del crew-, PEC Crew) en color negro.

Se procede a la interpretacion de los signos consigo mismo y
con sus referentes. Es una descripcidn secundaria que
invariablemente esta conectada con el resto de los niveles
semiéticos mediante el Nivel Pragmético.

Los caracteres o personajes representados  son,
denotadamente personajes politicos cuyas caracterfsticas
esenciales permiten reconocerles como: al lado izquierdo, Osama
Bin Laden, [cono de la cultura de oriente medio cuyas aficiones
terroristas lo han colocado en el panorama internacional;, George
W. Bush, en la parte derecha, icono de la cultura americana,
cuyos ideales bélicos y extremistas lo han hecho el simbolo del
poder(o norteamericano.

Los textos encontrados dicen: que dice “Adivina adivinador,
uno defiende el Islam el otro su posicién, a quien le das tu la
razén?” , “Esta mafiana se torno roja” son de connotacion
abstracta, con un sentido extremadamente relacionado al mural,

Asl mismo, cada conjunto de formas al lado de ellos se refiere
a regiones especificas de la nacion que ellos representan, por
ejemplo al lado derecho se aprecian dos edificios —las torres del
World Trade Center- humeantes, mientras que del lado izquierdo
se intenté representar grandes monticulos de aren -los desiertos
de oriente medio-.

Adentrandose a una mayor conceptualizacién y codificacion
de signos, significados, significantes se debe considerar el Nivel
semaéntico.

Este mural es alusivo a los sucesos acontecidos el 11 de
septiembre del afio 2001 en la ciudad de New York. El texto
“Adivina adivinador, uno defiende el Islam el otro su posicion, a
quien le das tu la razén?" es una alegoria, a su vez una
interrogante, presentado quizds como una forma de interaccion
con el espectador ya que le invita a analizar el tema representado
en este caso; la frase “Esta mafiana se torno roja” una metafora
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que hace referencia no solo a lo arbdreo del cielo al despuntar el
alba -es un texto retdrico que representa la manana roja- hora en
la que acontecieron los atentados en Estado Unidos, por la sangre
derramada de las victimas que dejé el evento, tal como se aprecia
en el mural donde la parte superior de la elipse representa el cislo
con tonos amarillo por hacer referencia al amanecer.

Este mural puede ser mayormente reflexivo ya que toca
aspectos soclales de trascendencia mundial, enfocado vy
concretizado desde la perspectiva del graffitero Mist y su crew.
Quiza sea este mural el mas breve en cuanto sus elementos pero
el mayor en el plano conceptual, donde mediante el manejo de
alegorias textuales, las fusiones visuales connotan la igualdad de
astos seres tan opuestos pero tan afines debido a sus intereses
particulares.

3.3.1. Niveles y codigos

Considerando al graffiti como una manifestacién o expresion
cultural, es factible reconocer hasta clerto punto, un sistema
comunicacional equiparado al de la Comunicacién Visual por su
estructuracion y/o construccién, entonces quizd es posible
comparar los niveles de comunicacion y semidtica que son
estudiados en esta érea.

Los signos visuales reconocidos como tales en esta propuesta
de graffiti son cada uno de los elementos presentes en los
murales. Son simbolos, formas, caracteres, colores incluso textos
utilizados para expresar la ideologla de los graffiteros en cada
piezal.

Considerando los murales mencionados anteriormente (Fig. 1
a 6 como un conjunto o parte de una produccion), detallar el Nivel
Sintactico nos permite encontrar los signos visuales, su
@structura formal y relacional.

La estructuracion armoénica y las normas de visibilidad son
consideradas aquf;, los significantes entonces deben estar
acoplados de manera que pueda existir un mensaje acertado, en
todo caso, debera también (en la cuestion de los murales grafiiti)
tener algun punto valido en cuanto a la finalidad de ser realizado.

Es decir, la ubicacion de cada elemento en el plano “gréfico”,
en este caso la pared, permite la elaboracién del mural, por ende,
la combinacion de sus propiedades favorece su asimilacién.

Es observable que la ubicacién de los elementos puede
proveer cierta armonia o balance al conjunto, sin que
precisamente se considere conceptualizacién al conformarias, en
el graffiti en su mayorfa es de forma poco conciente y el
ordenamiento de formas basicas puede ser inherente al momento
de realizarlo.

Por ejemplo, el mural de la Fig. 5 esta realizado con un
elemento central y dos mds a cada lado, lo que provee equilibrio
al mural y establece una probable existencia de simetrfa en él
pero realmente la estructuracién de las formas aunado a esto
permite una mejor sintaxis del mensaje grafico.

El Nivel Pragmaético puede referirse entonces a los individuos
0 grupos que conocen de graffiti y de la cultura hip-hop pues es
ahi de donde surgen y algunas veces son eallos quienes los
‘utilizan’; se relaciona con la practicidad de los signos o mensajes
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visuales en relacién a la actitud del receptor. Puede incluir la
retroalimentacioén por parte del intérprete.

De forma general, en algunas ocasiones, los mismos
graffiteros creadores de la pieza buscan la opinién o valoracién de
su trabajo mediante las opiniones de los demas miembros de su
comunidad graffitera,

En caso de ser un mural con contenido social entonces es
casi perceptible que su valoracién serd de acuerdo a la forma en
que haya sido plasmada esa Informacidn y dependera del punto
de vista de cada individuo; sin embargo debe remitirse a tener
sentido y ser pertinente con lo que desea manifestar, o
sencillamente llamar la atencién de las personas ‘comunes’
puesto que su campo de accidn se ve limitado por las
repercusiones socioculturales que ha traido consigo este
movimiento y debido a su alto grado de codificacion de formas.

Por ejemplo, en el caso del Mural 5 (Fig.3.3.5) es un mural
representativo de la cultura del hip-hop (estan los aerosoles, los
‘chavos’ graffiteros, los tenis utilizados por algunos ‘skatos-
graffiteros’, la grabadora y el micréfono que representan la musica
rap y por ende el ‘rapecd’) cuyo tema central no es de gran
profundidad, y el tema se refiere solo a ciertos miembros de su
propla comunidad por lo que probablemente no serda de interés
para los demas receptores. Es entonces donde el
cuestionamiento sobre la validez del graffiti como instrumento
comunicacional, obedece primeramente a su intencionalidad y a
su contenido, a la forma en la que este realizado o a la calidad de
Su ejecucion,

En cuanto al Nivel Seméntico, el signo es considerado en
relacion a lo que significa, bajo ciertas circunstancias y en
determinado contexto. La motivacién para el uso de signos
especificos en un Ambito determinado es denotativa.

El Mural Graffiti No. 6 es quizd el de mayor contenido
conceptual, donde, dadas las caracteristicas de la forma central
es posible identificar dos rostros reconocidos en el dmbito de la
polltica internacional en la época actual; asl como en el Mural No.
1 donde se utilizan las representaciones iconicas de los llamados
“heroes revolucionarios” reconocidos también casl mundialmente,

De esto, se deduce que la relacién entre los tres niveles es
intrinseco, cada uno necesita del otro para logra equilibrio en el
mensaje; debe comenzarse con la estructuracion de elementos y
sus caracteristicas principales (sintaxis), profundizando a la
interpretacién o valoracion de estos elementos dentro del conjunto
considerando las experiencias de los receptores (pragmatico) y
llegando a la interpretacion hecha de los mismos en el entorno al
momento de su transmisién a lo receptores (semantico). Asl, sin
estructuracion no hay mensaje sin mensaje no hay interpretacién.

Por otra parte, desde el punto de vista de la comunicacién
visual y la grafica, los aspectos o cddigos a considerar son en
cuanto al color, la tipografia y la Iconicidad, que han sido
mencionados en el primer capitulo del presente.

En realidad cada uno de estos aspectos esta detallado en la
descripcion de las piezas, pues ahi es donde se delimitan las
formas, los colores y demés elementos propios del disefio como lo
es la diagramacion del plano gréfico.




Estudiando el color en el graffiti, de forma general, puede
decirse que los colores empleados esencialmente son los
primarios, muy saturados y convencionales.

Las gamas utilizadas son amplias pues los graffiteros la
mayoria de las veces hacen sus propias mezclas de color
(ademds por que el mercado ofrece poca variacion de colores en
lata o bien por la calldad de las pinturas a utilizar incluso por la
cuestion monetaria) por lo que es dificil encontrar colores ocres o
pasteles, aunque si llegan a hallarse en algunas obras,
continuamente es producto de la casualidad mds que la intencién
por utilizarlos, pues usan los colores que sobran y no siempre
logran obtener el mismo tono que habfan mezclado en principio.

En los murales objetos de estudio, encontramos ademas que
manejan los contrastes complementarios, de tonalidades fri6-
calido o simultdneas, ademds llegan a utilizar alrededor varias
tonalidades o colores de forma arbitraria con la intencién de
provocar alguna sensacion o simplemente como indices en la
pleza,

Se observa la realizacion de degradados (como en la figura 5)
que van del negro al blanco, rojo al morado, incluso de azul a
negro. Suelen utilizar los degradados o los claroscuros para
proveer profundidad a la pieza.

En cuanto al uso de textos con atribuciones tipogréficas,
puede decirse que es de forma independiente y personalizada, es
decir, las letras empleadas podrian clasificarse como script o
decorativas, que son en conjunto trazos libres, aproximados a la
forma de escribir de cada individuo y no se emplean mucho con
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propdsitos especificos de legibilidad, son utilizados con un grado
altamente ornamental, son sélo el toque final.

L.a variacion del uso de tipografias esta dado por la posicién,
ya sea normal, en itdlicas o en versalitas, en ocasiones utilizan los
espejos, la combinacion de altas y bajas o solo una forma de
ellas; la legibilidad casi no esta presente pues muchas veces
deben realizarse apresuradamente y son una forma de Identidad
bdsica para ellos, atendiendo ademas las directrices de
originalidad del graffitl primitivo.

En su mayoria la realizacién de textos e incluso de
anagramas, es ilegible puesto que para ellos es una forma més de
codificar su lenguaje, y solo se hace entendible ¢ reconocible para
los miembros afines al movimiento.

En cuanto a otros aspectos tales como la composicion y
distribucién de elementos, en realidad no son considerados
premeditadamente por los graffiteros al momento de de realizar
los murales aunque muchas veces si es considerado en sus
bocetos; es posible encontrar en algunos de ellos cierta armonia
en el conjunto de las piezas y frecuentemente los elementos estan
colocados en puntos especificos y equilibrados que por la
variacion de tamafios o de direccién, es poco notorio ademés
hace confusa y problematica la lectura del mural.

Tomando en consideracion una cuadricula basica colocada de
forma imperceptible en las obras y propuesta por el autor del
presente, se hace identificable la colocacién de los elementos en
clertos segmentos equilibrados, aunque no en todos los murales.
Igualmente la equiparacién de ciertas formas basicas puede
notarse en algunos elementos aunque reiterando que esto es
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mayormente por mérito casual que intencional en los grandes
murales.

Como se observa en las cuadriculas propuestas en cada
mural, se hace posible descifrar formas circulares y elipticas que
coinciden con los ejes de la misma. Muchas veces los graffiteros
emplean formas similares en sus trabajos solo para proveer
estética.

También es palpable la utilizacién de formas en repeticion y
gradacién, la superposicién de elementos, la combinacién de
fondo-figura, cambio de tonalidades (incluyendo transparencias)
que en ocasiones proveen efectos visuales para algunas piezas,
incluyendo gradaciones en tamafo, cambio de planos, manejo de
la tridimensionalidad espacial y fusién de formas principalmente.

El crew PEC se caracteriza por utilizar varios elementos en
una sola pieza, los textos aunque con menor frecuencia son
cortos y alusivos al contenido siempre resaltados por estar en
contraste con el resto del trabajo, utilizan colores oscuros para
perfilar formas, utilizan frecuentemente colores brillantes vy
contrastados, predominan el color azul, rojo y el negro por ser,
desde su punto de vista, los colores de mayor visibilidad o
atraccion.

El llamado “estilo PEC” puede determinarse por el empleo de
formas burdas y grandes, sumamente delineadas, de colores
contrastantes y la colocacion de los taggs siempre de gran
tamafo con aplicaciones frecuentes de formas tridis con
degradacion

3.4. Proceso de comunicacién del graffiti

Al considerar la creacion de graffiti como un medio expresivo
es posible reconocer algunos de los elementos presentes en el
proceso de comunicacidn. Si bien es cierto que la aprobacion del
graffiti en términos generales es aun indefinida, es también
innegable que puede encontrarse cierta equivalencia con uno de
los procesos de comunicacién mencionado en el Capitulo 1.

Tomaremos por ejemplo el esquema de Joan Costa®:
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e Fig. 3.4.1

en el caso de estudio, el EMISOR corresponde al crew PEC
en su totalidad pues es de ellos donde surge la intencidén primaria
de transmitlr o expresar su ideas y crear un mural, por lo que no
es posible confrontarlos como Usuarios del disefio dado que los
intereses del graffiti (expresar, manifestar) con relacion a los del
disefio y la comunicacién visual (comunicar, informar, persuadir)
son intensamente disimiles, ademas los graffiteros en su mayoria
no se interesan por que su mensajes sean entendidos por la
comunidad en general pero si por un sector particular.

Como el CODIFICADOR vy Disefiador se puede comparar a
cada uno de los miembros del crew, pues cada graffitero se
encarga de codificar sus ideas en dibujos y elementos propios del

83 Costa, Joan. Imagen global, Ed. CEAC, México, 1989, Pag. 59



graffiti para crear su mensaje; pero, aunque lleguen a dominar
algunas técnicas del dibujo y representacion, recordemos que los
conocimientos y aptitudes no son comparables. Sin embargo la
codificacion que hace cada uno (disefiador — graffitero) esta dada
por los intereses que cada uno aporta asi como del conocimiento
de sus herramientas a utilizar.

El MENSAJE o Producto del disefio puede referirse en el
graffiti al tema o el concepto que se este manejando en esa obra
(si es que existe).

El TRANSMISOR o Medio difusor es la pieza de graffiti en si
aungue como medio difusor nos referimos al muro donde se
encuentre pintado el mural; la pared es el vehlculo que contiene al
mensaje, puesto que el mural no se transporta de un lugar a otro,
es un medio espacialmente estdtico. Las condiciones de
produccion y la articulacién de los recursos elegidos finalmente
dirigen a una expresion: el MENSAJE.

En la realizacidn de la obra, el graffitero esta condicionado por
la determinacién del medio -la pared- y asi, deliberadaments,
proporciona a este un nuevo factor expresivo, una resignificacion
(el medio en si) y lo convierte por tanto en el mensaje. Aqul es
donde se conjugan los elementos comunicacionales y se codifican
los signos para la creacién del mura conceptual de graffiti.

El RECEPTOR es toda persona que vea ese mural-graffiti, sin
importar lo que sepa de él 0 como lo interprete; sin embargo como
Consumidor solamente es posible reconocer a los individuos
capaces de interpretar, codificar y entender un mural graffiti pues
solo ellos hardn, entonces, la supuesta interpretacién requerida
por los autores hacia el mural al momento de su creacién.

Esto es, que tan solo los miembros afines al movimiento del
graffiti podréan hacer una mejor absorcidon del mensaje contenido,
aunque ocasionalmente, dado que algunos elementos son
comunes a la gente puede suceder que sea comprendido por
algunos, por ejemplo en aquellos murales que contienen
caricaturas y animales, por mencionar algunos, logrando as(
cumplir con el cometido de comun-icar, haclendo comun un algo
para alguien.

Haciendo que el esquema anterior se modifique un tanto asi:
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(Mist, Acord. (mural, abra) Grullitoros
Concas, Clracs,
Swaioh)
Fig. 3.4.2
3.5. Relacién del Disefador y comunicador visual

con el gratfitl

El disefiador y comunicador visual es un profesionista
dedicado a la creaciéon de mensajes gréficos (por tanto visuales)
que se encuentran presentes en el medio que rodea al ser
humano. Es también un comunicador cuyo proposito primordial es
transmitir un mensaje; es el encargado de codificario para que el
ser humano (que es quien los reclbe) pueda absorberlos
rapidamente.
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Por ende, los disefiadores y comunicadores deben conocer
diversos aspectos que le sirvan al momento de desarrollar sus
mensajes como los aspectos tedricos del disefio (color, forma,
armonia, etcéetera) asi como los factores que lo rodean (a él y a su
publico receptor) en su medio ambiente (cultura, idioma, estrato
social, tradiciones, edad, lugar de residencia) asi como auxiliarse
de otras disciplinas que le sirvan para ampliar y hacer eficaz la
forma de realizar los mensajes visuales.

Anteriormente se ha mencionado que la ciudad se encuentra
bombardeada de mensajes visuales que van del minimo, desde
volantes o las sefiales de transito, hasta los mas acaparadores,
lamativos 'y, tal vez, contaminantes tales como los
espectaculares, los variados elementos arquitectdnicos y hasta la
escultura urbana. Muchas veces quien se encarga de crear
nuUevos mensajes que mantenga y atraiga la atencion del receptor,
es el disenador.

Sin embargo existen otras formas de producir mensajes
(como se ha visto en el Capitulo 2), esas formas alternas son
creadas por otras personas, quizd ‘comunicadores’ con
propuestas no sistematizadas o simplemente ‘intencionados
comunicadores’.

Siendo el disefiador y comunicador visual quien conoce del
tema y siendo también una ‘herramienta’ de la sociedad que
trabaja en funcidn de ella y para ella, debe realizar estudios y
cuestionamientos sobre aquellos a quienes va a dirigir un mensaje
para obtener resultados précticos, por tanto puede realizar
cuestionamientos tedricos sobre las ‘nuevas’ formas de
comunicacion y/o expresién que surgen en la sociedad.

En el graffiti encontramos esquemas de representacién que
en cierta medida son indicaciones de la percepcién que el autor 0
ejecutor posee de esa sociedad o del mundo en general, de ella
la sociedad- surgen las prdcticas culturales que permiten su
representacion por medio de factores expresivos y/o creativos, lo
cual atane en su mayoria a la comunicacién visual. Como en toda
sociedad, los individuos —~bien comunicadores, disefiadores, quizé
graffiteros- conforman y canalizan los factores politicos,
economicos y sociales, de las que forman parte las practicas y
representaciones culturales.

Hablando del graffiti, su futuro es aun incierto debido a la
controversia que causa su realizacion en diversos aspectos de la
sociedad, sin embargo también se ha visto que en afos recientes
osta siendo comercializado.

La comercializacién se refiere a que se estd utilizando en
muchos medios para obtener mayores ventas que bien van
dirigidos al mismo sector que se esta explotando, algunos de esos
productos son videos, discos, carteles y publicaciones, por
mencionar solo algunos. Cada vez su demanda es mayor como
elemento decorativo de bares, antros y comercios diversos.

En otro caso, el graffiti integra técnicas y conocimientos asi
como clertas habilidades (de trazo, armonia, manejo del color)
para su realizacion y exige un buen manejo del aerosol,
herramienta que pudiera ser comparada al aerégrafo pues se
basa en la expulsidn de pigmento por medio de aire.

Sin embargo la formacién académica del disefiador le provee

no solo los aspectos practicos para el dibujo y la técnica grafica,
sino que le provee las herramientas tedricas para hacer un

W



mensaje bien estructurado con ciertos aspectos cognoscitivos que
hacen eficaz su disefio o mensaje, lo que normalmente no sucede
con los graffiteros pues desconocen otros factores importantes
para la realizacién de un trabajo funcional.

Quiza un punto de coincidencia sea el simple hecho de que
tanto en el disefio como en el graffiti, existe la mediacién de la
inventiva y la técnica es decisiva para lograr representaciones o
“expresiones’, ambas se valen de representaciones icono-
textuales producto de la manifestacién cultural y expresién social.

Asi, el Disefador Grafico y/o Comunicador Visual puede estar
relacionado con el graffiti solo por considerarlo una forma de
expresion urbana participe de la sociedad.
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Este trabajo hace un breve recorrido por los aspectos mas
relevantes de la comunicacidn principalmente la visual. En el
andlisis de algunos esquemas comunicacionales resulta Ia
presencia constante de cuatro elementos principales: emisor,
mensaje, vehlculo y receptor.

lLa semiodtica de lo visual presenta esencialmente tres dreas
de estudio en las que es posible encontrar los elementos
principales y su interaccién. La dupla de significado y significante
son partes esenciales del signo de las que deriva la codificacion
para crear un mensaje.

Cada mensaje en el disefo grafico debe atender a ciertas
caracteristicas para ser funcional, estas estdn dadas por los
codigos de comunicacion visual que son el iconografico,
tipogréafico y cromatico.

La comunicacion y su proceso tienen cabida en la sociedad,
cuya existencia se rige por los miembros en ella y por las
corrientes que surgen. En las grandes concentraciones urbanas
es donde se desenvuelven en su mayor(a clertas diferencias que
van conformando la cultura.

Los movimientos culturales surgen con diversas formas de
sentar precedentes evolutivos como las expresiones urbano-
culturales, que atafien primariamente intereses sociales e
ideolégicos que a su vez responden a conformaciones de
identidad en los individuos.

Asi, el graffitt surge como una de esas manifestaciones,
aunque en términos generales es un movimiento juvenil cuyas
directrices son la expresién y revelacion de su personalidad en la

socledad. Algunas formas del graffiti, como los murales, pueden
tener cierto valor como piezas artistico-culturales urbanas para
cierto sector de la poblacién juvenil o bien para artistas
contemporaneos urbanistas.

Algunas caracteristicas de la ejecucion y confeccién de dichos
murales pueden ser estudiadas bajo los lineamientos de la
comunicacién visual y del disefio grafico.

Sin embargo la validacion de los murales como medios
artisticos no le atafie al disefio grafico, sino que el andlisis aqui
propuesto lo estima en términos de un conjunto de signos y
codigos acoplados en un mensaje ciertamente restringido a un
reducido grupo de receptores. El mural graffiti para el presente
trabajo es una forma analoga de comunicacién y expresion social,
sin considerar las demas formas del graffiti, cuya controversia
etico-cultural es inevitable.

El mural, como un conjunto de elementos y signos codificados
es un asunto de la comunicacion visual, ya que en el
existe una intencién de transmitir “algo de-alguien-para
alguien” con la utilizacién de técnicas y métodos quizas
equiparables al disefio gréfico.

Las técnicas de realizacion y codificacion del mensaje son los

motivos propios en el andlisis aqul presentado, desde los
aspectos puramente basicos de la comunicacién visual.
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@ Blackbook: (libro negro) es un cuadernillo de bocetaje, el
nombre tiene su origen en los primitivos cuadernos que cada
graffitero solia tener para hacer sus dibujos siempre de cubierta
negra

O Caracter: se llama asf en el graffiti a las figuras ejecutados
con ciertos rasgos de personalidad; ocasionalmente son dibujos
retomados de los comics o caricaturas animadas.

@ Cholo: manifestacion socio cultural resultado de la
constante migracién de latinoamericanos, especialmente
mexicanos, hacia los Estados Unidos. Se origina por la
combinacién y transculturacion de diversos elementos

@ Crew: (tripulacion, equipo/ personal) se llama asi a los
graffiteros pues es la forma en que se agrupan y se denominan,
generalmente este vocablo esté presente en el nombre del grupo,
sin embargo en fechas recientes también se hacen llamar squad
(cuadrilla)

@ Darker: se llama asf a los seguidores de la cultura de lo
gotico, se dice que estdn relacionados al vampirismo y a lo
‘oscuro’.

@ Escritor: se llama también escritores a los graffiteros
dedicados mayormente a la realizacién de firmas o taggs.

@ Graffitero: se conoce con este nombre a quienes realizan
los murales graffiti, pueden ser llamados también escritores o
writers.

N

@ Hip-hop: considerado  un movimiento  cultural
caracterizado por la musica de origenes afro americanos, tiene su
mayor auge en Estados Unidos en la década de los 80’s. De aqui
derivan otras manifestaciones culturales allegadas a la musica
generalmente. Se guia a veces por las directrices de no a la
violencia, las drogas y el racismo. Como parte de esta cultura
pueden encontrarse a los b-boys o b-girls (bailan breakdance),
Dj's (mezcladores de musica), M'syncs (los que rapean o cantan)
y el graffiti.

@ Obras: los murales graffiti reciben este nombre por ser
elementos que requieren mayor dedicacion y su grado de
ejecucion es mayor, se requiere de una idea, tema o concepto
unificado para llevarlo a cabo.

@ O’ners: este nombre se aplica para aquellos graffiteros
solitarios que no pertenecen a ninguna agrupacion.

@ Performance: (representacidn, interpretacion) actividad
artistica que combina elementos diversos como escenograffa,
musica, improvisacion, danza, entre otros para crear un
espectaculo impactante y atractivo

@ Pleza: se denomina con este nombre a los graffiti que
requieren mayor dedicacion, asi, pleza y obra pueden ser
utilizados indistintamente para referirse a la misma nocién.

@ Produccidn: en el graffiti se le llama asl al conjunto de
obras o piezas unidas entre si por el contenido, mensaje o idea
principal.




@ Punk: forma de identidad juvenil surgida en los anos 70’s
inicialmente en Inglaterra, surge como movimiento social
andrquico caracterizado por la estrafalaria vestimenta y peinado
de sus seguidores.

@ Rap: estilo musical derivado del hip-hop; se caracteriza
por tener fusiones de ritmos africanos y afroamericanos (como el
rythm and blues).

@ Raver: forma de identidad juvenil que se caracteriza mas
que nada por la musica electronica y las actividades relacionadas
como los raves o fiestas electronicas.

@ Skad: estilo de musica originado en Jamaica, como una
fusién de diversos estilos (Jazz, musica latina, swing, boogie y el
mento, musica tfpica de Jamaica). Su evolucién dio paso a
nuevos géneros musicales jamaiquinos, como el rocksteady, el
reggae, el dub y el dancehall. A pesar de ser un estilo musical de
amplio historial, hasta los 80's tiene un resurgimiento con la
introduccién de combinaciones de distintos y nuevos estilos
musicales como heavy metal, punk, hardcore, country e incluso
salsa y mambo. Sin embargo no es sino hasta la década de los
noventas que hay un renacer de este estilo por varios lugares
alrededor del mundo. Al igual que otros estilos, el ska surge con
una directriz primaria: el antirracismo.

@ Skate: se le llama asi a la actividad de patinar, ya sea
patineta o patines.

& Skato: esta palabra puede prestarse a confusién con
‘skate’ sin embargo sus diferencias radican en que este nombre
se da a quien gusta de escuchar musica sk& principalmente, se
utiliza para referirse a la identidad juvenil de rasgos especificos de
musica y vestimenta (usualmente holgada, deportiva, con una
larga cadena colgando del pantalén, este a mitad de la cadera,
con la ropa Interior asomandose en exceso), aunque en ocasiones
pueden ser patinadores (0 también llamados patinetos).

@ Spray can art: frase de origen anglo que literaimente
significa ‘arte del manejo del spray’, utilizada principalmente en
EE.UU., se le conoce también asi al graffitl.

@ Subterraneo: (underground) se conoce asi a todo aquello
que surge de forma sub-cultural o clandestina principalmente en
las ciudades, se reflere a diversas actividades tales como la
musica y la prensa, su principal caracteristica es que son
actividades no mercantilizadas y con poca o nula publicidad por lo
que su difusidn y conocimiento por parte de la sociedad se da solo
en ciertos estratos culturales

9 Tagg: (Etiquetar, denominar/ mancha) la forma primaria
del graffiti se llama asi y a quien lo realiza se le denomina tagger,
consiste en realizar breves Inscripciones o firmas para darse a
conocer en el ambito graffitero. Cuando esta actividad se realiza
en vidrjos con objetos mas duros, se conoce cono scratch.

Q@ Toy: palabra despectiva que se utiliza para designar,
dentro del graffiti, a los novatos o faltos de experiencia.
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