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INTRODUCCION

Lagrimas, amor, desamor, anhelos, son s6lo algunos de los elementos que aderezan a las
telenovelas que se transmiten por television. Personajes, produccion, direccion,
personalidades del espectaculo, escenografia y sobre todo un guidn que presenta ciertos
espacios de la vida, son caracteristicas importantes en la telenovela; es decir, casos y

situaciones anclados en la vida real, son aspectos de este género tan controvertido.

Las telenovelas son parte de la historia del televidente, ya que los obstaculos, las
intrigas, las falsedades, las alegrias y los amores de los personajes forman parte del
existir diario del espectador. No es mentira cuando se dice que el telespectador se
involucra con su valor, coraje, temeridad, espiritu heroico e imaginacién dentro de la

trama.

Hablar de telenovelas es remitirnos invariabalmente a Televisa, ya que esta empresa
desde que incursiond en este género en 1958 con la historia “Senda prohibida”, no ha
dejado de producirlas, por lo que desde siempre se ha vuelto un referente en cualquier
estudio de la television o en particular de la telenovela como es el caso de esta tesis.

La incursion de Television Azteca en el mundo de las telenovelas en 1993 represent6 en
su momento la innovacion en la produccién de historias, sin embargo, afios mas tarde,
por diferentes causas que a lo largo de este trabajo se expndran, volvié a la férmula que

a Televisa le ha dado tanto éxito por décadas.

Desde entonces, la historia de la telenovela ha constituido la zona méas dindmica de la

produccion televisiva en América Latina, y en muchos casos genera los mayores réditos.

La produccion de telenovelas en México es actualmente responsabilidad de las cadenas
mexicanas de television Televisa y Television Azteca. Las ganancias que dejaban las
producciones de melodramas fue lo que motivo primero a Televisa y luego a Televisién

Azteca a iniciar la produccion y realizacion de historias melodramaticas.

Abordada desde la perspectiva de Televisa, la telenovela casi siempre ha tenido la

misma tematica: reforzar valores sociales, los cuales estan envueltos en una supuesta

-1-



modernidad, pero que en realidad no dejan de ser convencionales. De esta manera y
bajo esta caracteristica los melodramas producidos por Televisa se han colocado en

millones de hogares.

Televisa bajo estos lineamientos presenta historias con un mensaje de “buena moral”,
transmite argumentos aptos para toda la familia, y, segin productores y guionistas, la
idea de esa empresa es llegar a todo publico sin ofender a nadie, por lo tanto cuando una
telenovela se encuentra fuera de esa linea es censurada por el departamento encargado

de revisar los libretos, al grado de recortar la historia o sacarla del aire.

En general, Televisa presenta un modelo esencialmente melodramatico con una carga
sentimentalista, maniqueista y moralista, ain cuando se narren historias cercanas al

género policiaco, drama social, histérico o comedia.

Desde 1993 afio en que irrumpio Canal 13 en la television mexicana, hasta conformarse
en Television Azteca en 1998, esta televisora con 12 afios en el mundo de las
telenovelas propuso una forma nueva de contar historias en television. Los temas de
corte policiaco, narcotrafico, corrupcion politica, inmigrantes o de indole religioso
fueron algunos conceptos que impregnaron su esencia y realismo en las historias de
Television Azteca. El productor percusor de esta tematica fue Epigmenio Ibarra quien
comento en repetidas ocasiones que aun cuando sus historias tuvieran tintes realistas

nunca dejaria de lado el factor amor.

Desde la primera historia “El pefion del Amaranto” en 1993, hasta la miniserie “Ni una
vez mas” en 2005, Television Azteca a través de sus escritores y productores se propuso
presentar a su teleauditorio historias apegadas a la realidad. Sin embargo, a Gltimas
fechas el factor raiting ha motivado la realizacién de historias con argumentos y
personajes inverosimiles como “El amor no es como lo pintan” (2000) o “Los Sanchez”
(2004).

La tematica que abordd Television Azteca en sus telenovelas causé revuelo no
solamente entre los televidentes, sino que rebasd limites y su presencia llegé a las
esferas politicas y religiosas, instancias nunca antes tocadas en television y mucho

menos puestas en entredicho. Asi, por ejemplo, por su alto grado de realismo al
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momento de representar un hecho politico fue que en su momento algunos sectores de
la iglesia catdlica y circulos de la politica nacional intentaron presionar a la Secretaria
de Gobernacion para que vetara la telenovela “Nada personal”, la cual hacia el retrato

casi perfecto de la corrupcion politica mexicana, segun el escritor Bernardo Romero.

El publico televidente acostumbrado a lo que ofrecia Televisa mostrd un poco de
desconcierto ante la propuesta de Television Azteca, quien no solo hacia uso de
situaciones sociales o politicas, sino que las escenas y el uso de un lenguaje denominado

fuerte eran igualmente, complementos importantes en sus historias.

Jorge Meléndez, colaborador del periddico “EIl Universal”, en una declaracion hecha el
3 de marzo del 2000 con respecto a los valores que la televisién transmite por medio de
las telenovelas dijo que “como el PRI o el presidencialismo, las telenovelas mexicanas y
aun mas las producidas por Televisa, han sido durante afios, una fantasia que no tiene
que ver con la realidad, los buenos siempre ganan, las pobres mujeres se casan con
ricos, la familia es una suma de virtudes angelicales, la esposa tiene que aceptar lo que
el esposo le diga, los chavos jaméas se alebrestaran y si lo hacen, después pedian
llorosamente disculpas; la religién volvia al buen camino a los descastados y, un

larguisimo etcétera”.

A la television se le han realizado a lo largo de su historia cambios atractivos, ya sea en
la aparicién de nuevas historias o de verdaderos fracasos. Sin embargo, aunque hoy la
telenovela es considerada como una realidad que se encuentra fuera del existir humano,
no dejara de ser importante en la vida social de millones de televidentes. Por ello la
dedicacion que Television Azteca, muestra en la realizacion de telenovelas, no en balde

tres horas y media de melodramas y tres de miniseries invaden los hogares mexicanos.

No solamente los canales locales tienen entre sus programacion telenovelas, para
beneplacito de los amantes de las telenovelas existen por televisién de paga canales
dedicados Unica y exclusivamente a transmitir telenovelas las 24 horas del dia.

Porque la telenovela es un género popular y controvertido capaz de generar las mas
altas ganacias y de crear grandes expectativas pero a traves de la fantasia plasmada en

sus tematicas entre las diversas clases sociales, esta tesis pretende conocer la
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importancia de la telenovela en Telvision Azteca y en la televisién mexicana en general.
Asimismo, se compararan los temas de los mayores productores de Ameérica Latina

como Brasil, Colombia y Venezuela.

La telenovela ha sido calificada por intelectuales como el escritor Martin Barbero como
un género cuyo problema radica, principalmente, en que se ha abusado tanto de la
misma historia que solemos descartarlas y sin embargo, se puede asegurar que entre los
aficionados a la television no existe persona alguna que no sepa o haya visto el final o

la trama de la telenovela de moda.

Los problemas que tienen que enfrentar una viuda, una madre soltera, una mujer
abandonada, o la juventud (segun la television); asi como los conflictos entre padres e
hijos, reconciliaciones, odios, llantos, se conjugan para hacer de la ficcion algo real o
por lo menos muy cercano a la gente y sus vivencias. Escritores y productores han
explotado esos temas en repetidas ocasiones y lo curioso es que aun cuando ya se ha

presentado al televidente, todavia existe el asombro ante lo trivial de las historias.

Ante esta situacion aparentemente inexplicable, tenemos como punto de partida que no
todo esta dicho en cuestion de telenovelas, por lo que éste trabajo es una aportacién mas

para la comprension de este género, especialmente en Television Azteca.

En el capitulo | de esta tesis se abordan los antecedentes inmediatos de la telenovela.
Igualmente, se detallan cada uno de ellos con base en el momento de su aparicion:
folletin o novela por entregas, novela o historieta romantica, la radionovela y la

telenovela propiamente dicha.

El folletin como primer antecedente de la telenovela fue el propiciador de toda una
industria, aparecia en principio en los periddicos franceses e ingleses; posteriormente
llegd a América Latina. Estos folletines estaban conformados de 16 a 30 péaginas, de
letras grandes y de la fragmentacion en episodios que después darian paso a las novelas

o0 historietas romanticas.

La precursora de las novelas o historietas romanticas en México fue la escritora

Yolanda Vargas Dulché, la caracteristica principal de la historieta roméntica fue
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fragmentar la historia en episodios con ingredientes de suspenso hasta llegar al

desenlace. Los personajes no tenian un pasado, solo vivian el presente y el futuro.

La radionovela contenia personajes que el puablico conocia por lo menos a través de las
revistas y la misma radio, seguia la misma linea de la historieta romantica, se
fragmentaba la historia en episodios de hasta 50 capitulos. Los personajes no estaban
plasmados en una hoja con dialogos en tinta, los actores ahora eran de carne y hueso y
se ambientaban con musica y ruidos. Una caracteristica principal fue dejar al

radioescucha en suspenso en cada capitulo transmitido.

En el capitulo Il se aborda la internacionalizacion de las telenovelas y como Televisa las
ha colocado en varios paises, 1o que ha originado que se tengan que traducir en inglés,
turco, francés, aleman, ruso, portugués, italiano, entre otros idiomas. También se explica

la temética que Televisa ha desarrollado en el género.

El capitulo 111 abarca desde la aparicion del Canal 13 en la television mexicana, hasta su
conformacién como Television Azteca, que junto con su desarrollo y evolucidn, a la par
se dio el de la telenovela. Asimismo, se explica como la telenovela latinoamericana
repercutio en la realizacion de melodramas en esta televisora; y cémo las co-
producciones fueron un factor importante en la produccion de telenovelas dentro de esa

televisora.

Por ultimo, en el capitulo IV se plantea la evolucion que ha tenido la tematica de la
telenovela en Television Azteca y se analizara la propuesta con la que inicié segun sus
productores y guionistas. “Hacer telenovelas reales donde no se trate al pablico como a
un retrasado mental, sino como a un ser pensante donde vea reflejada su realidad, no la
de un personaje y un entorno que no existe” afirmdé en su momento Martin Luna,
vicepresidente de produccién y programacion de Azteca 13, ahora actual presidente de

Azteca Digital.

Analizar la temética de la telenovela en Television Azteca, es la finalidad de este
trabajo, por supuesto retomando lo hecho por Televisa. Asimismo, comparar los temas
de los mayores productores en América Latina (Brasil, Colombia y Venezuela) con la

televisién mexicana.



Igualmente, esta tesis pretende ser un vehiculo para la comprension del tiempo y
dedicacion a este género; ya sea por lo econdmico (que es el principal) o para
concientizar a la sociedad sobre algin tema de indole social, aspectos que en Television
Azteca encontraron el medio para un mayor tratamiento, ya que por lo novedoso de las

tematicas, llevé a un buen nimero de televidentes a cambiar de canal.



CAPITULO |

ANTECEDENTES DE LA TELENOVELA

Los antecedentes mas lejanos del género conocido como telenovela se encuentran en la
novela sentimental inglesa originada en el siglo XVIII, en donde prevalecio el
refinamiento y la elevada orientacion afectiva en los trabajos realizados. Esto més tarde
llegaria a México con el nombre de folletin o novela por entregas.

En dicho contexto se dieron los primeros textos del escritor Samuel Richardson y su
obra “Pamela” (1740), considerada por algunos como la primera novela Mas adelante
aparecieron otros escritores como Jacobo Rousseau y su obra “La nueva Eloisa” (1761),
Laurence Sterne con “Sentimental Journey” y la obra “Pablo y Virginia” de Bernardino

de Saint-Pierre.

En esas novelas se describe un apasionado amor y atraccion entre el hombre y la mujer
mas alla de la atraccidn fisica. Este tipo de escritores presentaron la lucha de la mujer en
un mundo lleno de convencionalismos. Por ejemplo, en el caso de “Pamela”, se
narraban las aventuras de Pamela Andraws, una linda chica empleada como trabajadora
doméstica que después de ser asediada por un hombre, logrd casarse con el hijo de su

patrén y asi mejoro su situacién social y econémica.

En el siglo X1X en paises como Estados Unidos e Inglaterra, se publicaron en revistas y
periddicos algunas historias que eran contadas en capitulos y que fueron muy
solicitadas, a éstas se les llamaron folletines o novelas por entregas.

La moda de la novela sentimental formé parte del movimiento romantico y su forma se
mantuvo dentro de lo dignamente aceptable a pesar de los excesos emocionales que
involucraban. Tanto en los siglos XIX y XX, la novela por entregas se caracterizd por

su emotividad y su deliberada atraccion por producir el Ilanto en los lectores.

Otro antecedente ligado a las telenovelas fue la historieta roméantica, la cual surgié como
una promocién de los duefios de los periddicos. Las obras al igual que en las novelas
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sentimentales, se centraban en mostrar héroes del sexo femenino. Estas historias eran
una mezcla de romance, accion, drama y suspenso que solia terminar en una escena de
intriga que dejaba al lector en duda sobre el desenlace. En el caso de los Estados Unidos
este tipo de trabajo influyé en las series norteamericanas de los afios 20’s que
aparecieron en la radio. Méas tarde estos programas abrieron el camino para las
radionovelas, emisiones que se basarian en hechos reales para conformar sus historias, y

que incluirian aspectos importantes del acontecer familiar.

“Las radionovelas dificilmente habrian sido como se conocieron de no haber sido por la
influencia que los anunciantes (principalmente de productos del hogar) desempefiaron
en su realizacion. Cantor Pingree y Robert Allen coinciden en este hecho en la revisién

que hacen de los origenes de estos programas”*

Desde el folletin hasta las telenovelas de hoy se desarroll6 un relato con dos aspectos
“uno progresivo, el cual nos cuenta el avance de la obra justiciera del héroe y, el otro
regresivo que nos reconstruye la historia de los personajes quienes apareceran en el
transcurso del relato. También se presentan dos asuntos con una sola direccion: el
momento cuando los malos triunfan y aparentan ser buenos y honestos, mientras los
buenos son victimas sufren y pasan malos ratos, pero al llegar el tiempo esperado se

descubre la verdad y los malvados se dan a conocer”?.

Esta accion de descubrir la verdad, como lo afirma el escritor Martin Barbero, no se
produce en los folletines en un instante y de una vez, como en el meloteatro, sino
sucesiva y progresivamente en un largo recorrido hacia atras hasta la escena primitiva

donde se esconde el secreto de la maldad.

Asi, vemos como el melodrama con su estructura abierta, la serializacion de los
episodios y la fuente de suspenso al final de cada uno de ellos, se ha podido aprovechar
para colocarse en las diferentes formas técnicas de cada medio creando un propio estilo
en cada uno de ellos, desde el folletin hasta la telenovela.

1 Veroén, Eliseo. Telenovela, ficcion popular y mutaciones culturales. Editorial Gedisha, 1997. Barcelona,
Espafa. P4g. 33
2 Verén, Eliseo. Op. Cit P4g. 33



De esta manera la puerta se habia abierto para las telenovelas iniciadas en Estados
Unidos. Sin embargo, la evolucidn de estos programas dentro de la television mexicana
cobré una singularidad que se ha extendido al resto de Latinoamérica con notable
aceptacion, cuya caracteristica principal es presentar una historia en la que una mujer
sufre a través de 180 capitulos todo tipo de vejaciones y en el Gltimo episodio obtiene su

recompensa, un final feliz para toda la vida.



1.1 Folletin o novela por entregas

El folletin o novela por entregas es el antecedente inmediato de las telenovelas,
atrajeron la atencion del publico lector por sus descripciones fantasticas de amores
imposibles y de enredos.

La novela por entregas se publicaba en periodicos de Inglaterra y Francia desde el siglo
XVIII. Los escritores mas destacados dentro de esta modalidad fueron: Balzac, Henrry

James y Charles Dickens.

En el folletin el actor aparece en el centro de la ficcion, la narrativa es a través de una
serializacion de episodios y la continuidad es discontinua, hasta lograr el final feliz.
“Este fue el gran invento de Sherezade, en ‘Las mil y una noches’ y esta estructura
discontinua fue redescubierta en el siglo pasado con la novela de folletin que adopt6 el
tipico golpe de efecto del final de acto teatral como culminacion al final de cada entrega
periodistica, para abrir el apetito del lector hacia la nueva entrega™. Para el escritor

Martin Barbero, el folletin es el primer medio de comunicacion dirigido a las masas.

El capitulo que se leia en el diario incitaba al lector desde el primer parrafo a
inmiscuirse en una historia de intriga, romance y suspenso para que al otro dia siguiera

la trama, y asi sucesivamente hasta el final.

Con la traduccion de “Lazarillo de Tormés”, primer obra difundida en fragmentos (del
15 de agosto de 1836 al 4 de noviembre del mismo afio) en el diario francés “Sincle” se

inicié esa modalidad de publicacion, que hasta 1850 alcanzé una inusitada difusion.

Exponentes del folletin fueron escritores como Charles Dickens con la obra “Oliver
Twist”, Eugenio Sue con “El judio errante” y los “Misterios de Paris”; y Alexandre

Dumas con las obras “Los tres mosqueteros” y “El Conde de Montecristo”.

Los escritores lograron llevar a la gente en un “barco de los suefios” como lo denomind

el escritor italiano Vitorino Brunori en su libro “Suefios y mitos de la literatura de

% [bidem. P4g. 38.
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masas”, él se referia de la siguiente manera: “en el barco de suefios estaba invitada la
gente a navegar por emociones fuertes, asimismo éstos sentirian la felicidad por
dispensar generosas recompensas a los humillados y ofendidos y por lavar todo ultraje

infringiendo los mas temibles castigos a los desalmados”.

La novela de folletin pretendié en la medida en que lo permitian las altas tasas de
analfabetismo de la época, crear un gran publico interclasista e intergrupal. Su sistema
de difusion oral no era muy distinto al practicado en los monasterios medievales con las
Sagradas Escrituras, donde un lector ilustrado leia en voz alta el texto para beneficio de

una amplia comunidad de oyentes.

En Espafia y México se leyeron tantos folletines que contribuyeron a limitar el
analfabetismo, asi surgieron escritores como Enrique Pérez con su obra “El martir de

Galgota” y Manuel Payno con “El fistol del diablo”, entre otros.

Este tipo de narracion se le encontrd por primera vez en México dentro de un periddico
llamado “Variedades”; en este diario se escribian criticas literarias, resefias teatrales,

recetas culinarias, y no pocas veces noticias de politica disfrazadas de literatura.

En México tuvo una gran aceptacion en los lectores ya que en ésta publicacion se
jugaba con la realidad, se recre6 la sensacién de vivir tales escenas, el publico vivid y se
identificé con cada una de ellas como si sucediera en la vida real, es decir, la gente tenia

la sensacion de leer el relato de su propia vida.

El éxito del folletin se debi6 en primer lugar a que tenia una estructura que sin llegar a
ser un libro con portada y prologo, tenia de 16 a 30 péginas y estaba dirigido a un
publico poco inmerso en la cultura oral. Este aspecto fue primordial para hacerles desear
a leer, otro punto fueron las letras grandes y claras y los amplios espacios, lo que hacia

una lectura rapida y fécil.
Un segundo atractivo del folletin lo constituyd la fragmentacion de la lectura, es decir,

se realizaba una division de la historia en episodios, sin perder el sentido de la obra.

Debido a esa separacion o division de la narracion en episodios el folletin termind por
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despegarse del diario en cuanto vehiculo de difusion y se desarroll6 como una novela

por entregas.

Una tercera caracteristica fue que permitio al lector adentrase en la narracion, conocer a
los personajes, determinar como se desarrollaria el drama y la sensacion de saber que
pasaria en el proximo capitulo. Es por la duracion como el folletin logré confundirse
con la vida, disponiendo al lector a meterse en la narracién, a incorporarse a ella
mediante cartas individuales o colectivas que incidan sobre lo que pasaba en el relato.

En el folletin se plasm6 el mundo misero y pobre, las mujeres y nifios maltratados, los

barrios bajos y las carceles.

A raiz del éxito de este tipo de publicacion algunos escritores como Antonio Castro
Leal, con el fin de dar una mayor veracidad a sus textos, se sumergié en el mundo de las

carceles y de los bajos barrios para poder plasmar esa realidad en el folletin.

El folletin en su momento agitd, denuncid y perturbo, pero al mismo tiempo logro dar
una solucion, un final con paz; el malo recibia su merecido, un castigo reservado; el
bueno y conservador tenia su recompensa y la paz que no soélo llegé a los personajes,

sino igualmente al lector.

Con el folletin se construyé por primera vez una narracion donde se manifestd la
continuidad, se separ6 a los héroes de los villanos, se destruy6 la ambigiedad y se

exigio al publico o lector a tomar partida en la narracion.

Justo Sierra junto con otros escritores mexicanos como Pantale6n Tovar, Maria del
Carmen Millan y José Toméas Cuellar aprovecharon el ambiente de la Nueva Espafia y
algunos puntos de la sociedad mexicana urbana para mezclarlos con los sentimientos,
pasiones y emociones dadas de esa época y plasmarlas en sus escritos. Ya desde
entonces la mujer fue tomada como prototipo de la doncella pura, inocente, virgen y

capaz de albergar en su corazén un amor silencioso, fiel e incondicional.

En suma al folletin se le imprimi6 un toque especial para poder captar pablico, quien se
interesaria por leer el siguiente episodio, en donde se le mantendria a la expectativa de

los peores incidentes, y el final de los personajes alcanzarian siempre un desenlace feliz.
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1.2 Novela o historieta romantica

A raiz del éxito del folletin se pens6 en plasmar las novelas por entregas en las tiras
comicas, lo que mas tarde daria lugar al nacimiento de la historieta romantica, un

precursor mas de la telenovela.

La novela o historieta romantica surgio a finales del siglo XIX en Estados Unidos como
resultado de las técnicas de impresion que més tarde dieron pauta para experimentar con
nuevas formas de expresién. A este aspecto se agregd el inminente ndmero de
inmigrantes llegados de Ameérica del Sur, quienes debido a su escaso dominio del
idioma inglés y de la lectura, se encontraron mas aptos a la advertencia de imagenes, lo
que favorecio el desarrollo de la prensa grafica y por ende de la novela o historieta

romantica.

El folletin sirvio de inspiracion a los publicistas de las fabricas francesas de cigarrillos
“El buen tono” quienes para hacer publicidad pensaron en incluir en las cajetillas de
cigarros reproducciones de historias narradas graficamente, asi se dio el primer
precedente de la llamada historieta romantica. La narracion incluida en las cajetillas de
tabacos fue el primer relato en episodios y también el percusor del género
melodramatico. A éstos escritos se les conocia también como “La historia de una mujer”
y el objetivo que buscé fue otorgar al lector un mensaje moral a través de personajes
sacados del pueblo como “la criada” o “la indita”.

Los iniciadores de la historieta en México fueron victimas de la produccion a destajo,
obligados a imitar las férmulas norteamericanas sin tener un reconocimiento, ellos se

calificaron como artesanos de la publicidad y la prensa.

En 1934 aparecidé por primera vez en México la historieta romantica en forma de
cuadernillo independiente del periddico. En ese mismo afio surgieron los “famous
funnies” en Estados Unidos, los cuales reproducian las tiras comicas presentadas en los

periddicos.

En nuestro pais este tipo de historieta tomé por nombre el de “Paquin” o “Poquitos” y

en un principio reprodujo algunas series de los periddicos norteamericanos. Esta
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repentina moda de fantasia, aventura y accion tuvo indiscutible influencia en la

television.

En Meéxico los escritores de historietas roménticas fueron. José Cruz, Ramon
Valdiosera, Alfonso Tirado, Gabriel Vargas y Yolanda Vargas Dulché, entre otros.
Algunos de éstos crearon técnicas nuevas de expresion como la cinenovela y mas tarde
la fotonovela y el fotomontaje, lugar donde el melodrama encontré la forma de

manifestarse.

Estas circunstancias y la demanda del realismo proclamada por el pablico debido a la
auge de la television, tuvieron una trascendencia notable y definitiva en el esplendor de
la vida cotidiana familiar. Asi, por ejemplo, a las profesiones se les adjudicé intrigas, un
juego de melodramas arrancé con gran éxito y se tratd de mantener el interés con los
problemas amorosos de una bella adolescente. EI melodrama americano fue “rosa” y no
se permitié la violencia, ni agresiones de ningln tipo, simplemente se nutrio de un

personaje femenino catalizador de incidencias amorosas.

Elementos en la historieta romantica fueron la comicidad, las aventuras y el

romanticismo.

Con la comicidad la intencion fue generar la risa en el lector, las series se presentaron
en forma de caricaturas, los personajes principales fueron nifios o animales y los temas
giraban dentro de un ambiente familiar. Estaba dirigido al consumo de todo el publico y

fue el pionero de las tiras comicas.

Con las aventuras se pretendia narrar todo tipo de historietas de héroes de la selva, de la
aviacion, de guerra 'y de detectives con gabardinas largas. Se desarrollé después de la
Segunda Guerra Mundial y por primera vez el personaje principal era un hombre
blanco, guapo y fuerte que poseia poderes especiales. Su labor era establecer el orden y
la paz en aquellos lugares exdticos, selvéticos y lejanos como el Africa o el Oriente.

Estas series se distinguian por el triunfo del bien sobre el mal.

Por altimo, con el romanticismo se narraban conflictos amorosos, romanticos, engafos,

amores imposibles e infidelidades. La mayoria de las historias eran contadas de forma
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exagerada para exaltar las emociones de los lectores. La figura central fue femenina,

quien sufria las causas y consecuencias del mal.

De esta forma en México la historieta romantica tuvo una fuerte influencia de la
escritora Yolanda Vargas Dulché, quien a través de la revista “Lagrimas, risas y amor”
y con un personaje central femenino logro captar la atencion de los lectores quienes se
involucraron con las adversidades de personajes como “Rubi”, “Yesenia” o “Maria
Isabel”. Esta revista tuvo tanto éxito que se distribuyd a toda Latinoamérica y Estados
Unidos.

En estas publicaciones se explotd al maximo lo melodramético y las tragedias se
representaron de una forma exagerada para provocar en el lector todo tipo de emociones
e incrementar su interés, como lo cita el escritor Armand Matterlart, “la historieta
romantica no se conforma con encerrar al lector en el ambito del amor y con operar la
reduccion de la esfera de los sentimientos, las pasiones que ligan un sexo al otro, sino
que también lo reduce a la esfera del sensacionalismo, a la busqueda patente de la
eficacia emocional prescribe soluciones, férmulas narrativas y descripciones que

subyugan al lector y narcotiza sus facultades de reflexion critica y objetiva””.

La moda de novela sentimental o historieta romantica formo parte del movimiento y su
forma se mantuvo dentro de lo dignamente aceptable a pesar de los excesos

emocionales que involucraban.

La historieta romantica se caracterizd por su emocionalismo y su deliberada atraccion
por producir el llanto en los lectores. Mas tarde éstas abririan el camino para las
radionovelas, emisiones que se basarian en hechos reales para conformar sus historias, y

que incluyeron aspectos importantes del acontecer familiar.

* Matterlart, Armand. Los medios de comunicacion de masas. Editorial Ed Cid, 1977. Pag. 247.
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1.3 Radionovela

A partir del desarrollo que registro la industria de la radio en Estados Unidos, y para que
se consolidara como vehiculo publicitario para las grandes firmas de fabricantes, los
anunciantes necesitaban asegurar que millones de personas fueran radioescuchas de

programas en horarios especificos y en forma regular.

Las agencias de publicidad vinculadas a esta tarea estuvieron de acuerdo en aceptar
dicha aventura y se dedicaron a desarrollar programas susceptibles de ser sintonizados

por la poblacion durante la semana.

Las productoras motivaron a las empresas a que se publicitaran en la radio, accién que
en poco tiempo se convirtié en un negocio lucrativo. Las agencias de publicidad se
volvieron mas importantes y poco a poco desarrollaron departamentos independientes
vinculados a la radio. De esta forma se convirtieron en las responsables de la
programacion radial, actuaron como compafiias productoras y proveian de programas a
las estaciones de radio. La Unica funcion de la estacion de radio consistio en proveer las
facilidades técnicas para la transmision de los programas. Actores, escritores y
productores mas que trabajar para las estaciones de radio se emplearon en las agencias
de publicidad.

Una manera de atraer publico a las emisoras se dio gracias al cine y a la lealtad que se le
guardaba a ciertos actores. Sin embargo, este aspecto de contratar actores con
trayectoria encontrd una desventaja, la cual consistio en la paga del talento artistico, ya

gue estos esperaban ingresos acordes con su popularidad para trabajar en la radio.

Entonces se pensé en otra estrategia de programacion, la cual se basé en el interés por
los personajes y la historia mas que por la popularidad de las estrellas. ElI primer
programa en seguir esa linea fue el serial norteamericano “Amos and Andy” el cual
resultd muy importante para que los anunciantes se convencieran de que dicha estrategia

era buena para trabajarse y al mismo tiempo explotarse.

“Amos and Andy” mostré el interés de la audiencia por los programas tipo seriales,
donde se va siguiendo la historia del programa en episodios. Esta serie convirtié a la
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ciudad de Chicago en el centro de las producciones de dramas radiales. Las agencias de
publicidad y algunas productoras descubrieron en Chicago un gran potencial de actores
disponibles para trabajar por una paga mas baja en comparacién a la que solicitaban

actores de otros lugares.

Esta experiencia sento las bases de las radionovelas y de las telenovelas posteriormente.
Las estaciones radiales reconocieron en los radioescuchas su interés y lealtad por los

programas seriales, sobre todo cuando éstos se referian a situaciones de la vida real.

Un hecho mas que prepar0 el surgimiento de las radionovelas ocurrié cuando a
principios de los afios 30’s del siglo pasado, los anunciantes se mostraron inconformes
en patrocinar los programas destinados al publico femenino, por lo que se ofrecieron
generosos descuentos para hacer mas atractiva la inversion. Esto llamo la atencion de
grandes empresas como Colgate-Palmolive-Peet y Procter and Gamble, quienes ya

anunciaban algunos de sus productos por anunciarse en la radio.

Debido al incremento de programas patrocinados y a que los anuncios mas recurrentes
eran de jabdn, el término “soap opera” (opera de jabon) fue acufiado para las series que

se transmitieron dentro de esa forma de publicidad.

Como buena parte del publico de las series transmitidas eran mujeres, las cuales
permanecian la mayor parte del tiempo en sus hogares, esta audiencia se definié cada

vez mas como el “publico blanco” de los anunciantes en razon de su creciente nimero.

Sobre cuél fue la primera radionovela trasmitida y quién fue su creador, no es posible
citar un solo titulo y un solo nombre sin temor a cometer un error. Sin embargo, los
nombres de Frank Hummert, Anne Achenhurts, Irma Phillips y Elaime Carrington

parecen ser los mas atinados sobre la creacion de esta clase de programas.

Lo reiterativo en los temas en las radionovelas fue una de las caracteristicas que se
pudieron desarrollar gracias a que las amas de casa eran los principales radioescuchas
de estos programas y que gustaban de personajes que sufrieran y que al final obtuvieran

la felicidad para siempre.
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Con las aportaciones al género de diversos escritores, ademas de los implementos que
se dieron, poco a poco las radionovelas se convirtieron en articulo basico en la
programacion diaria. Para los patrocinadores el negocio de la publicidad en la

programacion diurna se mantuvo como algo rentable.

El nimero de hora patrocinado para las radionovelas era sustancialmente mayor al
tiempo destinado para otro tipo de seriales. Cuando las radionovelas estaban en su punto
mas alto se produjeron hasta 64 programas al dia tan solo en la ciudad de Chicago en los
Estados Unidos.

En 1940 las radionovelas empezaron a decaer por el desgaste natural que causé en el
auditorio, aunque surgieron nuevos titulos, la preferencia se mantuvo en las emisiones
de mas tiempo. Para 1950, época de transicidén entre la radio y la television, las
radionovelas se encontraban ain en un lugar privilegiado, aunque el ndmero de

programas al aire se fue a la baja.

A pesar del entusiasmo que despertd la television, algunos expertos mantenian sus
dudas sobre el éxito que podrian tener los melodramas en television. Pensaban que las
telenovelas nunca atraerian al publico de la radio por el simple hecho de que al escuchar

las radionovelas era una actividad integrada a los quehaceres de las amas de casa.

Sin embargo, el enorme potencial de la television como forma de entretenimiento fue
rapidamente demostrado. En las grandes ciudades, por ejemplo, se dieron bajas en
algunas actividades mas o menos cotidianas como la asistencia a restaurantes, eventos

deportivos o reuniones sociales.

La compaiiia Procter and Gamble fue un anunciante regular en los inicios de la radio, y
a finales de ese afio la empresa patrocind el primer melodrama televisivo: “The first
Hundred Years” en Estados Unidos. En la temporada de 1951-1952 la cadena CBS
introdujo como parte de su politica de expansion tres programas televisados: “Serch of
tomorrow”, “Love of life” y una adaptacion de la novela “The egg and 1”. Los dos
primeros resultaron ser del gusto de los espectadores y ayudaron notablemente a

establecer a la CBS como lider en el campo de las telenovelas.
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Para 1952 ocurrio la primera transicion de una radionovela a la television y fue el serial
“The guiding light”, emision que se transmitio en los dos medios de comunicacion,
radio y television. La empresa Procter and Gamble figuré como el patrocinador de

ambos programas, mismos que se mantuvieron hasta 1956.

A pesar de que estos ejemplos denotaban la real competencia que la television empezé a
brindarle a la radio, las radionovelas ain se transmitian. Sin embargo, pese a los
esfuerzos de escritores, compafilas comercializadoras y cadenas radiofonicas la
radionovela iba en decadencia, por ejemplo, en el afio de 1960 en Estados Unidos en la
cadena ABC las radionovelas fueron eliminadas de la programacion, NBC solo

mantenia una al aire y CBS siete emisiones mas.

Los afios 1960-1961 marcaron finalmente la conclusion de las radionovelas en las
cadenas norteamericanas percusoras de esa modalidad. La cadena CBS intentd darle un
nuevo aire a esos seriales, pero su intento no prosperé y para noviembre de 1961
concluyeron todas sus radionovelas. En adelante la televisién tomaria el liderazgo en

todo lo referente a los melodramas.

En el caso de México, la influencia de lo acontecido en Estados Unidos con esos
programas fue innegable. La presencia de la radio antes que la television prepard buena
parte de los programas que después vendrian por television, y en el caso de los

melodramas, no fue la excepcion.

Como en la union americana, los patrocinadores existian en el pais debido a la
expansion de las grandes firmas. En México las compariias Colgate-Palmolive y Procter
and Gamble utilizaron igualmente sus estrategias de publicidad a través de los canales y

programas de radio.

La idea fue la misma: producir y patrocinar programas gracias a la compra de tiempo de
las cadenas radiales. Asi aparecieron diversos programas de distinta indole que
intentaron atraer la atencion del publico. Algunos ejemplo son: “El colegio del amor”
patrocinado por la brillantina Glostora; “La doctora corazén, desde su clinica de almas”,
patrocinado por Vick Vapo Rub; “Revista Monte Carlo” y “Mi album musical”, ambos

de la empresa cigarrera EI Aguila. Todos estos programas fueron transmitidos por la

-19-



cadena radiofénica XEW. Otros programas como los radioteatros también estaban al

aire, entre ellos “Arriba el telon” y “Suspenso Colgate” por la cadena radiofonica XEQ.

Las radionovelas tuvieron que adaptarse a la realidad y gusto del auditorio mexicano, ya
que las copias que se pretendian establecer de los programas norteamericanos no tenian
la mejor propuesta. Carlos Monsivais, apuntd que “las radionovelas empiezan en
América Latina como una derivacion de las norteamericanas, pero de ahi se da muy
pronto una divergencia: las radionovelas norteamericanas no eran necesariamente de
melodrama, eran mas bien de aventura. Las series que tenian mas éxito eran “Dick
Tracy”, “La sombra”, “Doctor Savage”; las de terror y las sentimentales pasaban a un

segundo plano”.

En Cuba y México las radionovelas de terror y aventuras pasaron a un segundo plano
inmediatamente, lo que tuvo éxito fue la radionovela sentimental por la fuerza de la
tradicion del melodrama y porque no tenia una industria de los comics tan poderosa

como la de los Estados Unidos que apoyara la relacion del lector con la del oyente.

Las agencias de publicidad organizaron equipos de trabajo en sus departamentos donde
se preparé al personal que se involucraria en tales programas. Los escritores mas
talentosos fueron enviados por las mismas compafiias publicitarias a diversas ciudades

norteamericanas para su preparacion.

Asi se pudieron conjugar las técnicas y habilidades del pias vecino con las historias y
narrativas de México. En consecuencia aparecieron escritoras del género no sélo para
radio sino también para la television, entre ellas, Caridad Bravo Adams, Delia Fiallo,
Fernanda Villeli e Inés Rodena. El resultado fueron las primeras radionovelas
mexicanas: “Secreto de confesion”, “Un angel en el fango”, “Anita de Montemar”,

“Ave sin nido”, “El derecho de nacer” y “Chuho el roto”.

Con la llegada de la television en la década de los 50°s, al igual como sucedi6 en los
Estados Unidos, se experimentd con nuevos programas y se intento trasladar algunos
programas de la radio al nuevo medio de comunicacion. Sin embargo, antes de trasladar

un programa de la radio a la television existieron los teleteatros.
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“Los teleteatros fueron una de las primeras formulas para hacer una programacion
radial, por ejemplo, el conductor Angel Garasa tuvo uno semanalmente, llamado
“Fernando Soler y sus comediantes”, uno mas fue “El teatro de Manolo Fabregas”;
“Teatro Colgate de los viernes” y “Teatro Bon Soir” eran estelares del canal 2 de

Televicentro™®.

Como se puede ver, algunos de ellos incluian el nombre del patrocinador en el titulo del
programa. No tardé mucho para que los teleteatros dieran paso a las telenovelas cuando

de las radionovelas se logré transferir la idea a la television.

Algunos consideran que el programa que abri6 la puerta de las telenovelas fue ‘Angeles
de la calle’. Este programa se transmitia semanalmente los sdbados y era patrocinado
por la Loteria Nacional, aunque en el momento de su aparicion, en 1951, lo que mas
figuraba eran los teleteatros (de ahi que algunos lo consideren como tal) algunos
historiadores de la television la consideran como la primera telenovela grabada de
México. Otros mencionan el caso de “Senda prohibida”, original de la escritora
Fernanda Villeli, como la primera telenovela que se transmitié en la television mexicana
en el afio de 1958

> Carrandi, Gabino. Testimonio de la television mexicana. Editorial Diana. 1986. México. Pag. 171
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CAPITULO 11

TELEVISAY LAS TELENOVELAS

Televisa ha mantenido en sus telenovelas esquemas dramaticos tradicionales, con rasgos
de repeticion, por ejemplo, “Maria Mercedes” (1992), “Marimar” (1994) o “Maria la del
barrio” (1995). Asimismo parodia con los géneros ya sean de terror, infantil o comico;
igualmente se hace una caracterizacion de lo social o cultural desde una perspectiva a
veces irreal. Se observa pues un desarrollo narrativo lento y lineal que garantiza la

claridad de un planteamiento dramatico con grandes conflictos y grandes soluciones.

Durante ya cerca de cinco décadas Televisa ha introducido en sus telenovelas varios
recursos y tecnologias de las mas variadas, pero a la vez se da una enorme carencia de
tramas originales, ya que las segundas o terceras versiones se vuelven cosa comdn. Se
diversifican los estilos de los productores quienes buscan su formula exitosa particular y
toman caminos muy distintos para ganar publico. Asi se dan telenovelas semicomicas

como la de los productores Valentin Pimstein y Emilio Larrosa.

En México, Televisa se ha encargado de que el modelo de televisiébn con mayores
niveles de espectadores a lo largo de 47 afos sea la telenovela. Gracias a ella “la
produccion nacional de televisién cuenta con un ligero dominio (el. 50.3 por ciento),
sobre la extranjera; el 87 por ciento de las telenovelas que se transmiten son mexicanas

contra 13 por ciento importadas”®.

La predileccion masiva por el melodrama es
historico, aunque eso no es suficiente para comprender por la telenovela mexicana se
detuvo en el tiempo, no sélo en cuanto a su presentacion formal, sino en la reiteracion
tematica donde el sentimentalismo no da lugar a mutaciones nacionales y globales, asi

lo demuestran las producciones de Televisa.

La teméticas que prevalecen en las telenovelas de Televisa son la busqueda del
verdadero amor, diferencia de clases sociales, ambicion, reencuentro de parejas,

engafios entre esposos, chantaje, luchas por herencias, machismo, encontrar verdaderos

® Cruz, Osiel. El Universal. Finanzas. Pag. 7. 15 de Noviembre de 1998.
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padres, asesinatos, recuperacién de la salud, superacion personal, religiosidad,

hechiceria, amor al pais y, en Gltimo lugar, las luchas politicas.

Televisa a través de sus productores asignan un papel determinado y estereotipado a los
padres, amantes, suegros, adolescentes y villanos bajo la representacion de una
sexualidad socialmente aceptada. Asimismo, no existe telenovela sin sacerdote o guias
espirituales que en los Gltimos afios pasaron de confesores ocasionales a conciencias

responsables de preservar los valores de la comunidad espectadora.

El mundo de la telenovela va en constante crecimiento pero no hay nada nuevo. Sin
embargo, la sorpresa que generd el éxito de los melodramas mexicanos en Europa
Oriental, aun continda sin explicarse satisfactoriamente si hubo identificacion, catarsis

o simple diversion novedosa.

La formula tradicional de hacer telenovelas abordada por Televisa seguird vigente a
través de sus actores y actrices jovenes junto con productores que después del primer
éxito no sueltan su técnica y la sobreexplotan hasta el cansancio. Esto se mantendra
hasta que nazca la corriente empefiada en meter la realidad contemporanea a las tramas,
que las aleje del conflicto rosa. Sin embargo, el futuro del género esta hoy en manos del
espectador quien por primera vez tiene opciones reales en competencia, ya sea a través

de la television nacional o por cable.
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2.1 La telenovela mexicana

Musica y comedia llenaron la television en 1958, cuando surgié un nuevo género que
con muy pocos recursos impactd en los hogares y consiguié que las amas de casa,
principalmente, se sentaran frente al televisor a vivir las inclemencias de la protagonista

y a sufrir el drama de la naciente telenovela mexicana.

Eran tiempos dificiles, el cine aln tenia acaparada la atencion de los mexicanos y
cambiar una buena pelicula por un ‘experimento televisivo’ podria no gustarle al
publico, sobre todo por tratarse de un drama meramente casero y con muy bajo

presupuesto.

Sin embargo, se hizo realidad por la pasién de unos cuantos que creyeron en ese
experimento. ¢Pero cémo naci6 la idea de llevar a la pantalla historias cargadas de
sufrimiento, engafio y amor en la que sus protagonistas arrancaban suspiros Yy lloraban
sin parar? “Al igual que en la epistola de San Pablo, pronto se comprobd que el amor
todo lo puede, todo lo cree, todo lo espera, todo lo sufre y todo lo soporta, porque el

amor, como elemento principal de la telenovela...nunca deja de ser”’

En 1958 un grupo de publicistas de la empresa Colgate-Palmolive trabajaron en la idea
de llevar una historia de la radio a la television, buscaron el melodrama ideal que
captara la atencion del televidente que hasta entonces solo se habia preocupado por reir

con los programas comicos y cantar con los musicales de Televicentro.

La primera telenovela que se llevo a las pantallas caseras fue a la invitacion que Teresa
Medina, primera asesora literaria de Colgate-Palmolive, le hiciera a Fernanda Villeli,
quien se dedico a adaptar la radionovela “Senda prohibida” (1958) para dar ese primer

paso a la television.

Asi el 12 de junio de 1958 se transmitio la primera telenovela “Senda prohibida” En esa
historia participaron los actores Silvia Derbez, Alicia Montoya, Augusto Benedico y

Emilio Brillas.

" Castillo, Marco. Reforma. Suplemento 40 afios de hacer drama. Pag. 5. 31 de Julio de 1998
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En ese primer proyecto figuraron nombres como el de José Luis Lemus, Jesis Gomez
Obregon, Alvaro Bauer, Antonio Galindo, Manuel Olvera, Héctor Pardo, Héctor
Gonzélez de la Barrera y Sergio del Villar; todos publicistas de Colagate-Palmolive
quienes junto con Teresa Medina iniciaron la tarea de convencer a Emilio Azcérraga

Vidaurreta, duefio de Televicentro, para que apoyara la propuesta.

Mientras Emilio Azcéarraga Vidaurreta, presidente del corporativo Televicentro, se
encontraba en Europa, en México se transmitia la telenovela “Senda prohibida”. A su
regreso se percatd que la telenovela era todo un suceso y solicitd que se cambiaran las

telenovelas del canal 4, en donde se empezaron a transmitir al canal 2.

Este fue el primer paso para que el pablico dejara de escuchar solo voces a través de la
radio para ver historias de amor interpretadas por sus artistas favoritos en la television.
La denominada caja de cristal con las telenovelas por delante logré que éstas en pocos

meses alcanzaran niveles insospechados de audiencia.

Fue asi como se inicié un proceso de transmutacién de la radio a la televisién; hacer
telenovelas era como trabajar en teatro, ya que las primeras historias se transmitian en
Vvivo, puesto que aun no existia el videotape. Aspecto que cambio después de que se
transmitieron las primeras cinco telenovelas: “Senda prohibida” (1958), “Gutierritos”
(1958), “Maés alla de la angustia” (1958), “Un paso al abismo” (1958) y “Teresa”
(1959).

También fue la época en la que los productores de television adn no ‘nacian’, por lo
tanto, los patrocinadores tomaban las decisiones en cuanto a la direccion escénica, de

camaras, iluminacién y, sobre todo, la historia y el elenco a interpretarla.

En los estudios de aquel tiempo no se podian tener varias camaras, a lo mucho llegaban
a dos en cada estudio, ya que se trataban de foros muy pequefios. Poco a poco
comenzaron a popularizarse los nombres de Mimi Bechalani, Estela Calderon, Caridad
Bravo Adams, Felix B. Caignet y Yolanda Vargas Dulché, entre otros, que con su
pluma hicieron del melodrama televisivo una necesidad para los miles de espectadores y
es que esencialmente, el gran secreto del éxito de una telenovela es el amor ese amor

por entregas, amenazado eternamente por la adversidad, en la que el alma es la arena
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donde —de lunes a viernes- se libra una intensa lucha entre el bieny el mal y en la que

después de 180 o 270 capitulos el bien triunfa sobre el mal.

En 1958, en un México muy diferente al de hoy, en el que los televisores eran una
preciada posesion de pocos privilegiados, los dramas seriados empezaron a conquistar al
teleauditorio. Otro tipo de mujeres eran las heroinas, otras las caracteristicas de sus
conflictos y otras muy distintas las maneras de enamorar, seducir o impactar a un
publico que también era diferente del actual. Sin embargo, a pesar de darse en un
contexto tan cambiante, el romance entre espectadores y teledramas ha logrado

mantenerse durante ya cerca de cinco décadas.

La telenovela mexicana en su estructura contiene un personaje 0 un héroe que no es mas
que un hombre comun, el mundo en el que se desenvuelve aunque ficticio es semejante
al real, el cual emerge a la luz de la pantalla y despierta interés practicamente desde su
primer capitulo. A medida que la historia avanza, la lista de personajes, situaciones y

escenarios, crece tanto como la naturaleza humana y también la curiosidad del publico.

Actualmente son pocos los minutos que los miembros de una familia se dedican entre si,
pero muchas las horas que le conceden a las telenovelas, los noticieros o los partidos de
fatbol. La conversaciones giran en torno al programa del dia anterior, los lideres de
opinidn ya no son seres sin rostro, las crecientes opciones de programacion se vuelven

una obligacion para muchos quedarse cada noche en casa.

Es asi como millones de telespectadores de todas las clases sociales, sexos, religiones y
regiones estuvieron atentos al televisor para presenciar el final de telenovelas muy
exitosas como “Cuna de lobos” (1986); “Los ricos también lloran” (1979), “Mirada de
mujer” (1997) o “La madrastra” (2005).

Los melodramas mexicanos se han ganado la simpatia del pablico y ningun otro
programa los ha podido desplazar en preferencia, la prueba esta en ver como en la
television mexicana durante ya 47 afios no han cesado de transmitirse y fabricarse
teledramas. Género que ha conquistado televidentes en todo el mundo. La telenovela se

ha podido colocar en miles de hogares por sus esquemas de operacion, es decir,
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reproduce y refuerza los valores sociales mas arraigados en la comunidad, lo que

asegura un publico masivo, especialmente de estratos sociales bajos y medios.

La telenovela mexicana ha sido calificada por escritores “como una degradacion
cultural, por su contenido sentimental exagerado, donde a través de ella es posible ver
como se manejan temores, fantasias, deseos, frustraciones especialmente de las clases
bajas y medias. Existen pocos fendmenos culturales tan evidenciables como las
telenovelas, que entrelazan las demandas sociales y las dindmicas culturales a las

l6gicas del mercado en la sociedad™®.

En la telenovela se pone ciertos aspectos del diario vivir humano como son los
sentimientos, celos, odios, familia y escuela, entre otros. Estos elementos los exacerba
con al finalidad de identificar al pablico con algin personaje o situacion, sin embargo,
omite otros como el ambiente politico, econémico y social del personaje.

Durante 47 afios la telenovela ha tenido un papel activo en la formacion de la cultura
popular mexicana. Dentro de los foros de television se han gestado figuras cuyas
carreras se deben por completo a este género, ya sea en los terrenos de la actuacion, la
produccion o el guionismo. La telenovela ha cobrado vida propia y ha alimentado a toda

una industria: la television.

Desde el 12 de junio de 1958, fecha en que se transmitié la primera telenovela en la
television mexicana, no se han dejado de transmitir melodramas, se han intentado todos
los caminos: la comedia, la farsa, terror, ciencia ficcidn, historica e infantil. Un aspecto
gue ha predominado en todas las historias, independientemente de la tematica que se

aborde, es el romance entre la pareja protagonica.

La telenovela mexicana ha evolucionado principalmente en el aspecto técnico, ya que se
introdujo el color y el apuntador electrénico, lo que permitié al actor grabar sin
memorizar las péginas de los libretos y recibir al mismo tiempo indicaciones del
director sobre movimientos escénicos o matices de actuacion, aunque se hayan marcado

en un ensayo previo.

8 Barbero, Martin. Televisién y Melodrama. Editorial Tercer Mundo. 1992, Colombia. Pag. 14.
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La principal evolucion en las telenovelas segun la escritora Fernanda Villeli es que, al
convertirse en fuente de divisas, ya que se venden a mas de cien paises, permitié que las
producciones se realicen en locaciones naturales, aspecto que no solo beneficio a esta

industria sino que igualmente contribuyd al desarrollo del turismo en el pais.

Por las mismas razones de costos las primeras telenovelas de pocos capitulos llevaban
un elenco corto, en la actualidad éstas tienen un minimo de 160 capitulos y se contrata,
ademas de los exclusivos de la empresa, a actores internacionales.

Actualmente Televisa entra a los mercados internacionales con superproducciones de
buena calidad, ya que crecid junto con la tecnologia universal y preparé un personal
muy habil para lograr los mejores efectos de sonido, musica e iluminacion. Asi lo han
demostrado telenovelas como “El vuelo del aguila” (1994), “El maleficio” (1983),
“Pueblo chico infierno grande” (1997); “Serafin” (1999), “Rebelde” (2004) y “Suefios y

caramelos” (2005).

Igualmente se encuentran la duracion de las telenovelas al aire, la primera dur6 cerca de
35 capitulos de media hora cada uno y se transmitia de lunes a viernes, es decir, se
mantuvo en pantalla poco méas de un mes. Después aumentaron los capitulos hasta hacer
telenovelas de 40 o 50 episodios o de incluso 608 capitulos como fue el caso del

melodrama “Mundo de juguete” (1974).

Se habla mucho del desarrollo de la telenovela, tanto en su produccién como en su
tematica, pero este progreso sélo se ha manifestado en la realizacion, porque en cuanto a
los temas cabe preguntarse lo siguiente: ;hasta que punto han cambiado los temas de las
telenovelas? ¢En realidad los televidentes se han apropiado de los melodramas como ‘el

espacio donde se aprende’ o ‘el lugar que refleja su realidad’?

Los grupos que conforman las clases bajas y medias, principalmente, estan
desmoralizadas de la vida bajo presion y muchas veces son controladas a través del
discurso de la television, un relato a su vez exigido por las masas y es aqui donde se
aprovechan los mas poderosos para ofrecer un lenguaje en donde el pobre siempre

tendra una recompensa, no importa que tanto tenga que sufrir.
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Como la telenovela es parte del discurso de la television y nuestra sociedad cambia
constantemente en sus costumbres, actitudes, problemas sociales y crisis economicas,
los guionistas han adaptado esos cambios a la telenovela, aunque no de una manera tan

abierta como por ejemplo el aborto o el desempleo y sus consecuencias.

La escasez de escritores ha hecho repetir “Las rosas salvajes” o las versiones de
“Corazén salvaje”; se insiste una y otra vez en estos argumentos. No importa si la
escenografia cambia y los didlogos se actualizan un poco, la esencia de la telenovela es

la misma.

En su momento se dijo que Television Azteca empezaba a hacer una nueva television.
Por ejemplo, sus telenovelas con discursos apegados a la realidad social, econémica y
politica del pais crearon un escenario creible para el publico televidente.

En sentido contrario, con sus provocaciones y rompimientos, el equipo de Television
Azteca logré en solo unos afios la posibilidad de presentar telenovelas divergentes, que
esencialmente conceden al publico los estimulos para reclamar o rechazar valores. La
revista Nexos (No. 239), publicé en Noviembre de 1997, cuatro meses antes de que
concluyera la telenovela “Mirada de mujer” (1997) que los niveles de audiencia

superaban en mucho a su competidora “Maria Isabel” (1997) de Televisa.

Con telenovelas como “Nada personal” (1996) o “Demasiado corazon” (197),
Television Azteca logré seducir a los espectadores con un producto que a lo largo de
mucho tiempo fue visto como un espectaculo recreativo y cultural insipido. Fueron en
su momento telenovelas innovadoras que iban méas alla de una oferta y tema, sembraron
en los telespectadores dudas razonables durante la transmisién, en vez de conformarlos

con el beso antes de la palabra fin.

Ahora los actores y televidentes tenian otra opcién de trabajar y ver, respectivamente,
ya no era solo Televisa. Television Azteca abridé sus puertas a nuevos valores. El
presidente de ésta televisora Ricardo Salinas Pliego expreso al respecto “hay mucho

talento en México; se pueden crear figuras con rapidez y confio en que en un pais con
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85 millones de habitantes (2001) lo encontraremos. El reto es desarrollar el talento, no

piratearlo”®.

Con Television Azteca se abrid una nueva opcién de ver television. Esta cadena
televisiva emprendié métodos y técnicas novedosas para hacer un trabajo creativo y
fresco, que salio de lo convencional y comercial de Televisa, y en las telenovelas
encontrd el material ideal para abrir paso a aquello novedoso, el cual presentd con
calidad, con historias apegadas a la realidad, los cuales reflejaron pensamientos y

problemas cotidianos.

El factor rating, ha sido a ultimas fechas un elemento propiciador de telenovelas hechas
“al vapor”, asi como de constantes remakes o refritos y que para sorpresa de muchos
han superado el éxito de la primera version como lo fue en Televisa “La Usurpadora”
(1998) una fiel copia de “El hogar que yo robe” (1981), o “El privilegio de amar”
(1998) una remozada version de la telenovela venezolana “Cristal”’(1986); y en
Television Azteca “Yo soy Bety, la fea” telenovela colombiana que a la pantalla

mexicana llegd con el nombre de “El amor no es como lo pintan” (2000).

Segun el Instituto de Opinidn Publica y Estadistica (IBOPE), la telenovela de mayor
audiencia hasta 2004 habia sido “El premio mayor” (1995) con 51 puntos de rating,
seguida de “La Usurpadora” (1998) con 48 puntos y “Mirada de mujer” (1997) con 39
puntos; y la menor audiencia ha sido la telenovela de Television Azteca “Tentaciones”

(1998) con 2.4 puntos de rating.

Ante esta situacion, Television Azteca y Televisa han erigido una nueva lucha “la
guerra por el rating” accion que ha repercutido en sacar del aire una telenovela o

recortarla abruptamente por los bajos niveles de audiencia.

Productores de telenovela como José Rendon y Epigmenio Ibarra —ambos trabajaron en
Television Azteca- coincidieron en sefialar que “el rating ha sido utilizado como
instrumento hacedor de malas historias para telenovelas, ahora el Unico fin es comercial,

y la constante repeticion de formulas con temas bastante refriteados” ™.

° Hernandez, Jesus. El Financiero. Finanzas. Pag. 14. 13 de Septiembre de 2001.
10 Alvarez, Ethel. Reforma. Gente. Pég. 1. 21 de Febrero de 2004.
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Algunas telenovelas de las que se han hecho dos o tres versiones son:

Primera version

Segunda version

Tercera version

Tuonadie (1985) Acapulco cuerpo y alma
(1995)
Esmeralda (1982) Topacio (1985) Esmeralda (1997)
La mentira (1965) El amor nunca muere|La mentira (1998)
(1982)
Cristal (1986) El privilegio de amar (1998)
El hogar que yo robé (1981) | La Usurpadora (1998)

Rina (1977) Maria Mercedes (1992)

La venganza (1977) Marimar (1994)

Los ricos también lloran | Maria la del barrio (1995)

(1979)

Teresa (1959) El cuarto mandamiento | Teresa (1989)
(1967)

Rubi (1968) Rubi (2004)

Viviana (1978) Camila (1998) Salomé (2001)

Vivir un poco (1985) Para toda la vida (1995) La madrastra (2005)

Corazodn salvaje (1966)

Corazon salvaje (1977)

Corazon salvaje (1993)

Andrea Celeste (1981) Chispita (1982) Luz Clarita (1996)

Monte calvario (1986) Te sigo amando (1996)

Senda prohibida (1958) Amor prohibido (1979)

Gutierritos (1958) Gutierritos (1965) Un original y 20 copias

(1978)

Soledad (1980)

Bendita mentira (1996)

Gotita de gente (1978)

Gotita de amor (1998)

Domenica Montero (1978)

La duefia (1995)

Maria Isabel (1966)

Maria Isabel (1997)

La leona (1961)

Una mujer marcada (1979)

Si dios me quita la vida
(1995

Yesenia (1970)

Yesenia (1987)

La sonrisa del diablo (1970)

La sonrisa del diablo (1992)
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Sefiora Isabel (1996) Mirada de mujer (1997)

Sefiora de cardenas (1996) | El amor de mi vida (1998)

Amor en silencio (1988) Hablame de amor (1999)

Perla negra (1995) Perla (1998)

Fuente: Elaboracion propia.

De esta manera, “la guerra por los 16.5 millones de telehogares y un presupuesto de 13
mil 440 millones de pesos de publicidad en television; Televisa y Television Azteca se
valen de todo: hacer cambios de programacion e imitar las series de mayor éxito de cada
televisora. La lucha por el rating es una batalla por millones de délares que se
comercializan entre un pequefio grupo de empresas que pueden acceder a la

television”t,

Pertenecer atentos al final de la telenovela de moda es ya un rito, dice Alvaro Cueva
colaborador del periddico “Milenio Diario” “si hay otras opciones en la television pero
la pasion por ver melodramas, involucrarse en estos, aplaudirlos o agredirlos, es mas
fuerte que soportar media hora de caricaturas, la rutina de los noticieros, el mal humor

de las comedias o la falta de sabor de la mayoria de las series importadas”*?

La telenovela hoy no es mas que un negocio como lo menciona Jesis Hernandez
colaborador del periédico El Financiero, “el negocio de las telenovelas no esta en hacer
feliz a nadie, ni en que se hable bien de éstas, sino en que el publico las mantenga en
pantalla por lo menos 30 segundos, tiempo suficiente para estimular las cifras del

rating”*?

En su momento agrupaciones civicas en lugar de discutir sobre conflictos sociales y
estrategias politicas cuestionaron a los personajes de los melodramas escritos por
Bernardo Romero como “Mirada de mujer” (1997), “Tentaciones” (1998) o “El amor de

mi vida” (1998), mandaron cartas de protesta acerca del posible aborto de uno de los

™ Cacho, Yalin. El Financiero. Negocios. P4g 10. 25 de Enero de 2004
12 Cueva, Alvaro. Milenio. Hey. Pag. 4. 25 de Enero de 2005
3 Hernandez, Jesus. El Financiero. Negocios. Pag. 23. 22 de Febrero de 2004.
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personajes y organizaron debates universitarios con respecto al comportamiento de

“Maria Inés” (Angelica Aragdn) en la telenovela “Mirada de mujer”.

Fue tal el éxito de la telenovela “Mirada de mujer” por Televisién Azteca en 1997 que,
por ejemplo, publicistas de radio hicieron campafias utilizando los nombres de algunos
personajes de ese melodrama como “Ignacio San Millan” o “Alejandro Salas”; los
editores de revistas aumentaron tirajes cuando inventaban notas exclusivas sobre una
posible secuela de ese fendmeno, llamado “Mirada de mujer. El regreso” (2003) que
finalmente si se dio en el afio 2003, pero que representd un rotundo fracaso.

“Nada personal” (1996) y “Mirada de mujer”(1997), representaron un parteaguas en el
mundo de la telenovela, sus teméticas alarmaron a sectores que dificilmente eran
tratados en una telenovela: la iglesia y el medio politico. Television Azteca, aunque
“novata” en el rubro de la telenovelas si se compara con la larga trayectoria de Televisa
en este tipo de producciones se puede afirmar que en estos momentos representa una

opcion real y competitiva para ver melodramas seriados.

Sin embargo, desde 1958 afio en que irrumpid en la television la primera telenovela
(Senda prohibida 1958) no han dejado de producirse y son tantos los titulos que se han
presentado en la pantalla chica, que se podria afirmar que nunca dejara de realizarse.
Aungue los temas ya se han vuelto trillados y pareciera que se disfruta el misma
telenovela de hace més de cuarenta afios, este genero promete seguir vigente por mucho

tiempo mas.
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2.2 La telenovela mexicana en el mundo

La exportacion de melodramas coloca a México como numero uno en el mundo, mas de
cuatro décadas han pasado desde la primera telenovela “Senda Prohibida” (1958) hasta
“La esposa virgen” (2005), que ain cuando no estaba al aire ya estaba vendida a mas de
100 paises. Cerca de cinco décadas despues, muchos dolares han pasado, y sin embargo,
contra lo que se pudiera pensar “Rosa Salvaje” (1987) se ha podido vender incluso en

Libia 0 Uganda, en el Africa Central.

Aparte de la consabida comercializacion de espacios en al pantalla chica, la mayor parte
de la inversidn realizada en las telenovelas se supera mediante su venta en un mercado
potencial de mas de 97 paises. En la lista figuran practicamente la mayoria de los paises

americanos, algunos europeos, africanos y asiaticos.

En Televisa, este negocio rara vez sabe de gratitudes; por eso es que mientras la
cantante y actriz Thalia fue nombrada por el fallecido Emilio Azcarraga Milmo como su
embajadora en Filipinas, Singapur y tierras aledafias gracias a sus telenovelas como
“Maria Mercedes” (1992), “Marimar” (1994) y “Maria la del barrio” (1995), la
protagonista de “Los ricos también lloran” (1979), Veronica Castro, tuvo que sufrir el
destierro del veto en Televisa porque en 1995 Television Azteca transmitid la telenovela
“Veronica, el rostro del amor” (1986), donde ella era la protagonista, aunque la
produccidn fue realizada en Argentina.

La telenovela es el producto de exportacion por excelencia para las televisoras
mexicanas. Tan es asi que Televisa gasta gran parte de sus recursos para crear y
comercializar su producto en el extranjero por medio de su empresa filial Protele,

actualmente denominada Televisa Internacional.

Para Televisa Protele fue un magnifico vinculo en el extranjero. Desde que esta empresa
se cre0 el 27 de agosto de 1965, se han colocado en las pantallas chicas del mundo mas
de 2 mil series en méas de 100 paises, que no incluyen ni a Latinoamérica (excepto
Puerto Rico) ni Estados Unidos, donde los nimeros alcanzan niveles todavia mayores.
Segun la productora Carla Estrada, la exportacion es una actividad muy rentable para las
televisoras, por ejemplo, en Venezuela se paré la actividad laboral por ver el final de la
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telenovela “Te sigo amando” (1996) que ademéas gand 16 premios de parte de la

Fundacion Mara de aquél pais”

Otro ejemplo es Verdnica Castro quien con la telenovela “Los ricos también lloran”
(1979) se comprobd que las historias y los actores de los melodramas mexicanos
encuentran un total aceptacion desde Argentina hasta Centroamérica en el continente
Americano, 0 en paises europeos, sobre todo del este, como Rusia. Su personaje de
“Mariana” en “Los ricos también lloran” marcd un éxito en la historia de la telenovela
mexicana y la dio a conocer entre el publico mundial; en Espafia la llamaron “La reina
de la telenovela”, en China provocd tumultos, en Rusia le hicieron una estatua y en

Italia Verdnica Castro tiene una mufieca con su imagen.
Productores, directores y adaptadores de telenovelas coinciden en sefialar que los afios
ochenta fueron la década de la consolidacion melodramética a nivel exportacion,

produccion, historia y actores.

Las telenovelas que mas éxito han tenido en el mundo hasta 2005 son:

Telenovela Afio Productor Actores

Rosa salvaje 1987 Valentin Pimstein Veronica Castro y
Guillermo Capetillo

Los ricos también|1979-1980 Valentin Pimstein Verénica Castro vy

lloran Rogelio Guerra

Maria Mercedes 1992 Valentin Pimstein Thalia 'y Arturo
Peniche

Marimar 1994 Valentin Pimstein Thalia y Eduardo
Capetillo

Maria la del barrio | 1995 Angelli Nesma Thalia y Fernando
Colunga

Bajo un mismo | 1994 HumbertoZurita  y|Christian Bach vy

rostro Christian Bach Roberto Blandon

Alondra 1995 Carla Estrada Ana Colchero vy
Gobnzalo Vega
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Corazon Salvaje 1994 José Rendon Edith Gonzalez vy
Eduardo Palomo

Simplemente Maria | 1990 Valentin Pimstein Victoria Rufo vy
Manuel Saval

Acapulco cuerpo y|[1995 José Alberto Castro |Patricia Manterola y

alma Saul Lizaso

Imperio de cristal 1996 Carlos Sotomayor Kate del Castillo y
Ari Telch

Bendita mentira 1996 Nicandro Diaz Angélica Maria vy
Mariana Levy

La duefia 1996 Florinda Meza Angélica Rivera y
Francisco Gattorno

Alguna vez | 1997 Florinda Meza Kate del Castillo y

tendremos alas Humberto Zurita

Luz Clarita 1997 Mapat L. de Zatardin | Daniela Lujan vy
Veronica Merchant

Cafaveral de | 1996 Humberto Zurita Daniela Castro vy

pasiones Juan Soler

Esmeralda 1997 Salvador Mejia Leticia Calderon y
Fernando Colunga

La Usurpadora 1998 Salvador Mejia Gabriela Spanic y
Fernando Colunga

Rosalinda 1999 Salvador Mejia Thalia y Fernando
Carrillo

El  privilegio de|2000 Carla Estrada Adela Noriega vy

amar Ernesto Laguardia

Amigas y rivales 2001 Emilio Larrosa Angélica Vale vy
Gabriel Soto

Amor real 2002 Carla Estrada Adela Noriega vy
Fernando Colunga

Amarte  es  mi|2003 Ernesto Alonso Yadhira Carrillo y

pecado Sergio Sendel

Rubi 2004 José Alberto Castro |Béarbara Mori vy
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Eduardo

Santamarina

La madrastra 2005 Salvador Mejia Victoria Rufo vy
César Evora

Fuente: Hernandez, Jesus. El Financiero. Agenda del espectador. 28 de Marzo de
2005. Pag. 50.

En cuanto a las producciones extranjeras producidas en inglés para su comercializacion
en el mercado internacional: “The Guilt”, “Forever” y “The Shadow” fueron las mas

exitosas.

A 40 afos de existencia, Televisa Internacional (antes Protele), dirigida por Carlos
Castro Acosta, ha vendido un promedio de 68 telenovelas por afio. ElI proceso de
comercializacién no es muy diferente al de cualquier otro producto, salvo que en vez de

venderse por unidades, se comercializa por hora.

En Televisa cada telenovela que sale al aire en Meéxico, se comienza a vender al exterior
dos meses después de que inicia transmisiones aqui, sin importar que no se hayan

concluido las grabaciones de todos sus capitulos.

Televisa ha comercializado todas sus telenovelas en el extranjero, y en la historia de
Protele solo han existido dos telenovelas que no se exportaron: “La Paloma”, que salié
del aire, tras la muerte de uno de sus protagonistas, y “El secreto de Alejandra”
protagonizada por Maria Sorté, que s6lo se transmitié en México en un lapso de tres

semanas por falta de rating.

De acuerdo con un articulo de Jests Hernandez publicado en el periddico El Financiero
fechado el 28 de marzo de 2005, el pais que mas telenovelas ha comprado a Televisa
Internacional es Puerto Rico (112 telenovelas), buena parte de las ganancias de los
melodramas se encuentra en las ex replblicas soviéticas y en el norte de Africa;
mientras que las regiones de Indonesia y Asia Oriental apenas estan ingresando en las
listas de marketing de Televisa Internacional, antes Protele.
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En cuanto a la adquisicion de telenovelas mexicanas, hasta 2004 después de Puerto Rico
sigue Marruecos con 50; Oman, Siria y Turquia, 47; Armenia, Baherin, la Republica de
Djibouti, la ex republica soviética Georgia, Kuwait, Libia, Mauritania, Qatar, Arabia

Saudita, Sudan, Tunez, Estados Arabes Unidos y Yemen, con 46.

Con 46 telenovelas: Kasakistan, Kisijistan y Libano; Azerbaijan, Egipto, Irak, Jordania
y Uzbekistan con 44. Estos son algunos ejemplos de como la telenovela mexicana
realizada por Televisa ha logrado introducirse en paises tan lejanos como lo son los de

medio oriente.

Rusia, por ejemplo, ha comprado 40 telenovelas y Filipinas 41. Le siguen Bielorrusia
(26), Canada (20), China (21), Estonia (38), Iran (42), Latvia(33), Lituania (31),
Turkmenistan (24), Uganda (8), Ucrania (34), y Angola (14).

En Europa, Italia y Grecia son los paises que mas telenovelas mexicanas adquieren con
37 cada uno, seguidos de Portugal (20), Espafia (16), Polonia y Rumania (15), asi como
Suecia (13), Alemania (10) y Francia (5). Inglaterra s6lo ha comprado “Los ricos
también lloran” (1979), y Luxemburgo “Cuando llega el amor” (1989) y “Mi pequefia
Soledad” (1990).

Pese a la falta de relaciones diplomaticas con Sudafrica, Televisa logré vender en ese
pais la telenovela “Bodas de Odio” (1983), mientras que Vietnam adquiridé los
melodramas “Marimar” (1994), “Maria Mercedes” (1992), “Maria la del barrio” (1995),

y la telenovela hablada en inglés con actores mexicanos “The guilt” (1995).

Tal ha sido el éxito de las telenovelas de Televisa en el mundo que en el afio de 2001
Emilio Azcéarraga entregd en las instalaciones de esa televisora un reconocimiento a los
protagonistas de la telenovela “Los ricos también lloran” (1979), por los resultados
obtenidos con sus transmisiones en méas de 40 paises. Producida en 1979 por Valentin
Pimstein, la seria estelarizada por Verdnica Castro y Rogelio Guerra no sélo mantuvo
cautivos a mas de 12 millones de mexicanos, también abrié a la empresa Televisa
infinidad de mercados internacionales al ser traducida a diversos idiomas como el

inglés, portugues, italiano, turco, chino y ruso.
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“Los ricos también lloran” (1979) fue la primera telenovela que se transmitié en la
entonces naciente Comunidad de Estados Independientes y fue tal el impacto, que el
propio Presidente Boris Yeltsin recibi6 a Verdnica Castro. Este suceso se repitié cuando
en 1995 se transmitid el melodrama mexicano “Simplemente Maria” (1989) y Victoria
Rufo fue recibida por el gabinete ruso.

Algunos sectores intelectuales de la sociedad rusa catalogaron a las telenovelas
mexicanas como un claro “ejemplo de la decadencia moral de Occidente”. Sin embargo,
después de Puerto Rico, las ex repUblicas soviéticas son las que mas melodramas

importan.

Quien fuera el primer presidente de Televisa, Emilio Azcarraga Vidaurreta, siempre
defendié la postura de las telenovelas, mas aln cuando esta era atacada. En una
entrevista realizada por el periddico EI Nacional en 1993y publicada el 7 de noviembre
de 1995, mencionaba que “histoéricamente se considera que la cultura existe nada mas en
los libros, que ésta significa muchas cosas excepto novelas, porque estas carecen de
calidad y hasta verglienza da hablar de ellas. Lo importante en éste caso es que la gente
que enciende un aparato receptor lo hace de manera voluntaria, entonces puede escoger
lo que le de la gana. Lo que vale es cuando uno se enfrenta a un auditorio de millones de
personas y éstas deciden sintonizar algo que, ademas de alegria, les ofrece
entretenimiento sano y que les brinda satisfaccion interna. Eso es la television, y entre
muchos esfuerzos realizados el mas importante de ellos dentro de Televisa,
curiosamente se llama ‘Los ricos también lloran’ para que vean que yo siendo, habiendo

nacido rico, también lloro, ;verdad?”**

Productores de telenovelas como Carla Estrada y Valentin Pimstein de Televisa, y Elisa
Salinas y Epigmenio Ibarra de Television Azteca, aseguran que el mejor negocio en la

telenovela esta en la exportacidn a paises tan lejanos como Oman y Azerbaijan.

Tan s6lo en 1997, de acuerdo al periddico Reforma Televisa factur6 mas de 350
millones de pesos s6lo por venta de sus programas en Ameérica Latina, sin contar

Europa, Asia, y Africa donde también son un éxito. Carlos Castro, director general de

4 salazar, Alejandro. EI Nacional. Espectaculos. Pag. 37. 7 de Noviembre de 1995.
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Protele informé en Espacio 2004 (la semana de encuentro entre universitarios y personal
que labora en Televisa) que en 1967 Televisa empezd exportando 2 mil 300 horas de su
programacion y que en 2001, vendi6é 105 mil horas, y que de cada mil horas vendidas al

extranjero, 800 son telenovelas.

Hasta 1993, Televisa era la Unica televisora mexicana que exportaba sus producciones,
pero desde 1997 Television Azteca hizo lo propio. Al principio Unicamente lo hacia a
nivel Latinoamérica, sin embargo, a partir del afio 2000 comenzd a exportar sus
telenovelas a paises de Europa y Asia. El principal problema al que se enfrentd esta
televisora al momento de comercializar sus telenovelas en el extranjero fue que sus
producciones estaban hechas para el pablico mexicano mas que para el mercado
internacional, por lo que se encontraba una barrera para la comprension de ciertos temas

en la television de determinado pais.

La estrategia de comercializacion de Television Azteca se basa en contratos de compra-
venta por telenovelas e intercambios con televisoras sudamericanas. Mientras que
Televisa ofrece su programacion a sus televisoras afiliadas a cambio de 15% de lo que
éstas facturan por comerciales. A las televisoras de cable se las vende por una cuota

minima garantizada.

Tener representacion en todas las televisoras del mundo es la consigna de Televisa,
cuyos directivos, para conseguirlo han implementado las méas variadas estrategias, desde
la co-produccion de telenovelas con sus homdélogas de otros paises, por ejemplo, “El
amor tiene cara de mujer” (1971) que fue realizada en Argentina o “Leonela”(1994),
qgue tuvo como sede Peru; hasta la creacion de empresas encargadas de realizar

telenovelas en idioma inglés.

Asi nacio la compafila Moning Glory, producto de una sociedad entre Televisa y la
empresa norteamericana, Twentieth Century Fox. De esta manera se llevaron a cabo las
grabaciones de telenovelas, entre otras de: “The cristal empire” (1994), “The Shadow”
(1996) y “Acapulco Bay” (1995), versiones anglosajonas de “Imperio de cristal” de
Carlos Sotomayor, “La sombra del otro” de José Rendon y “Acapulco, cuerpo y alma”

de José Alberto Castro.
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“El precio de una telenovela se estipula de acuerdo al nimero de capitulos, a la cantidad
de programas que la empresa interesada compre anualmente, al territorio donde se

pretende transmitir y al formato en el que se soliciten los capitulos”®.

Segun varias publicaciones periodisticas, en 2001 una televisora alemana compré la
telenovela “Azul” (1996) en 25 mil délares por capitulo. El precio fue fijo y alto porque
fue la Unica venta significativa de Televisa en ese pais, afirmaron ejecutivos de Televisa

Internacional.

Otro ejemplo fue la telenovela “La usurpadora” (1998) que el 1 de Febrero de 1999
establecio el record mas alto de audiencia para la cadena de television hispana
Univisién, por encima de estaciones anglosajonas del sur de California. Segun el diario
Los Angeles Times, la telenovela superd a siete de las mas importantes cadenas de
Estados Unidos. Ese dia el canal 34 de Univision atrajo a mas del 10% del teleauditorio
a las 20 horas, lo que significo cerca de 530 mil hogares y con ello sobrepaso a Crosby,

20/20, una pelicula de éxito de NBC y los premios TV Guide.

Desde 1968 que Telesistema Mexicano, hoy Televisa, exportd la primera telenovela
“Gutierritos”(1958) gracias al videotape, se ha convertido en el mas importante

abastecedor de telenovelas en América Latina, Estados Unidos, Asia, Europa y Africa.

De este modo las telenovelas se encuentran entre las preferencias del pablico nacional e
internacional junto al cine y los deportes. Ocupan el primer lugar en cantidad de horas
por dia, se transmiten en los horarios mas cotizados a nivel publicitario, incluso, y de
acuerdo con Enrique Krauze, la telenovela mexicana “Los ricos también lloran” (1979)

ha sido capaz de interrumpir guerras durante sus transmisiones en Europa central.

Incluso las telenovelas mexicanas han sido utilizadas para activar las clases de espafiol
en paises de Asia y Africa, pero de cualquier manera se subtitulan y/o doblan a més de
15 idiomas.

1> Garay, Alejandra. Reforma. Gente. P4g. 1. 21 de Febrero de 1999.
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2.3 Las telenovelas y su evolucién temética

La tematica abordada por Televisa en sus telenovelas mantiene esquemas dramaticos
tradicionales, con rasgos “rosas”, es decir, sus temas conllevan una linea de repente
irreal, que muchas de las veces tiene poco que ver con la realidad. Es decir, se tratan
historias idealizadas y que so6lo en la imaginacion de muchos televidentes pueden

ocurrir.

Conforme avanza la telenovela ésta va recogiendo conflictos y cambios en los
protagonistas, focaliza las relaciones familiares y de pareja, y las relaciona con
problemas o acontecimientos que no trascienden de los primarios. Las bondades y las
maldades de los personajes centrales se fundamenta en distintos casos en términos de

una psicopatologia individual condicionada por su insercion histérica.

Los personajes en las telenovelas de Televisa tienen tres efectos sobre el telespectador:

“El primero es el derivado de la presencia del personaje como una presencia hogarefia,
como un familiar mas, en virtud de su caracter habitual en el espacio doméstico. A
diferencia de lo que ocurre entre la pantalla del cine, el televisor impone una distancia
corta y coloca al personaje en la iconosfera intima del telespectador, en el interior de su
propio hébitat.

“El segundo esta asociado a las necesidades de la estereotipacion caracterologica del
personaje como un arquetipo estable y reconocible facilmente por el pablico, mediante
situaciones y efectos recurrentes, como los que eran usuales en el viejo teatro de

melodrama y en la novela de folletin.

“El tercero deriva de que los protagonistas de éstas dilatadas ficciones serializadas se

caracterizan por un flojo biogréfico continuo, es decir, los personajes evolucionan y se

transforman sin trascender”*®

16 \erén, Eliseo. Op. Cit. Pag. 34.

-42 -



Esta estructura utilizada por Televisa impone, como es sabido, graves problemas a los
escritores que se encuentran ante flujos imprevisibles a veces determinados por las
respuestas del mercado. A veces tienen que matar a un personaje antes de tiempo, e
incluso, resucitar con extrafios artificios a un personaje muerto (que en realidad partid
de viaje sin avisar), pues, su presencia es reclamada imperativamente por las protestas

del publico.

Diferentes autores como Martin Barbero y Eliseo Veron, coinciden y afirman que la
suma de estas tres caracteristicas permiten una eficaz identificacion-proyeccion, de un
modo inusitado, grandes pasiones y dramas que le hacen sentirse superior, en una

operacion de autoennoblecimiento o autosublimacion.

El telespectador vive en realidad una proyeccién, de modo que se siente solidario y se
identifica con el personaje positivo, en quien ve a su semejante, digno de su simpatia,
mientras que libera sus frustraciones y sus ansias destructivas a través del personaje

malvado, del trasgresor moral.

No podemos olvidar el hecho, por demas evidente, de que las telenovelas de Televisa
han seguido la linea del folletin con el manejo de la telenovela familiar: las constantes
aventuras secretas del padre y la madre, las rivalidades entre hermanos o parientes y las

situaciones de ficcién con la temética del incesto.

A pesar de la evolucion del género y del surgimiento de nuevas temaéticas, las tramas
exitosas en general, ubican la accion dramatica en el interior del seno familiar, para

reinventar con mas naturalismo las lineas béasicas de esa familia irreal.

“El telespectador de este tipo de telenovelas, pone en duda la suficiencia de las
imagenes y por ello gran parte de la historia sucede fuera de campo, en una invisible
region mitica, de alli que la expresion excesiva y limite de las lagrimas se convierta en
capacidad de demostrar lo invisible”®” .Los personajes lloran y escuchan, como los

espectadores, es decir, las lagrimas son una forma de hablarse. EI melodrama de las

7 [bidem. Pag. 22
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telenovelas arranca de ahi, es la respuesta a la evidencia de las imagenes desde que

aparecio la television.

La heroina doméstica de la telenovela es la encarnacion de la lealtad, de sentimientos
nobles, del amor incondicional a sus hijos y a su hogar, victima de innumerables
intrigas, fiel a la verdad y a los valores religiosos. Es una mujer que de cara a las
circunstancias mas adversas encuentra la voluntad y la valentia suficientes para
sobrellevarlas, ademas se las ingenia para ayudar a los suyos. En otras palabras su
vocacion es el sacrificio. Qué telenovela en Televisa no lleva en su tematica éstas
caracteristicas, sea como fuese la heroina: sirvienta, secretaria, madre de familia,

ejecutiva o estudiante.

Los personajes estan disefiados con base a rasgos puros. De ahi su clasificacion como
obra cerrada por parte del investigador espafiol Tomas Lépez Pumajero siguiendo la
definicion de Humberto Eco, “los personajes estan construidos con base a rasgos
arquetipicos 'y estereotipados que hacen posible una decodificacion rapida,
prescindiendo del lector erudito. Estos rasgos semanticos puros se orientan basicamente
en dos direcciones: 1o masculino y todos aquellos rasgos asociados a la masculinidad, y
lo femenino. Al agotar las posibilidades combinatorias del relato se agotan también los

rasgos en unoy otro personaje”18

Asi vemos telenovelas como: “Morelia” (1995), “Nunca te olvidaré” (1999) o
“Guadalupe”(1985), donde los personajes se feminizan y masculinizan de acuerdo a una
serie de rasgos que estan socialmente aceptados: las mujeres son victimas y los hombres
victimarios; los hombres persiguen el poder (“El privilegio de amar” -1998- o “Pasion y
Poder” -1988-) y las mujeres la felicidad y el amor; las mujeres los sentimientos

“nobles” y los hombres el sexo.

Asi hay mujeres ambiciosas e interesadas que por este rasgo se inscriben dentro del
dominio de la masculinidad y hay hombres que lo hacen todo por su amada y que se
ubican dentro del &mbito de la feminidad, por ejemplo, las telenovelas “Teresa” (1989)
y “Gutierritos”(1958).

18 opez Pumajero, Toméas. Aproximacion a la telenovela. Editorial Cétedra, Signo e Imagen. 1987,
Espafia. Pag. 116
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Los capitulos diarios que llegan cada noche a los hogares mexicanos se insertan como
punto de referencia importante en la cotidianidad de las familias. Asi lo han demostrado
telenovelas que, segun los indices de rating han roto los esquemas y familias enteras las
seguian dia a dia como: “Los ricos también lloran” (1979); “La usurpadora” (1998); “Tu
o0 nadie” (1983); o “Cuna de Lobos” (1985) y mas recientemente “La madrastra” (2005).

Al sentarse frente al televisor, la familia reunida en la sala vive las emociones de la
familia que aparece en la pantalla, funde los dos espacios, el imaginario y el real. Seguir
diariamente las telenovelas se transforma en una actividad ritualizada que ocupa el
pensamiento de los espectadores al convertirse en un habito cotidiano, la fidelidad a la

historia se fortalece alin mas.

La productora Carla Estrada afirma que “para los espectadores las reglas prefijadas
establecen el campo donde pueden implicarse en el mundo imaginario de la narrativa
participar en aquel y hasta actuar en ésta. Las reglas del juego conocidas por todos,
limitan la confusion entre las esferas de la ficcion y las de la realidad”*®. Sin embargo,
se ha visto que la ficcion supera la realidad y actores que han representado un papel de
villano, sufren agresiones por parte del publico, como consecuencia de su

comportamiento con los buenos de la telenovela.

Esta misma productora agrega que sus telenovelas se escribieron paralelamente a la
transmision de los capitulos anteriores, ya que tienen en cuenta la receptividad del

publico integrando su reaccion al proceso de creacion de la narrativa siguiente.

Espejo de lo que muchos mexicanos quisieran ser o tener, asi como historias rosas que
nos transportan a mundos irreales, o, un espacio para escapar de los problemas es lo que

ofrece Televisa via sus telenovelas.

La evolucion que Televisa ha experimentado en la temética de sus telenovelas ha tenido
altas y bajas. Las primeras producciones melodramaticas pasaban al aire casi sin
censura, aspecto que vario dependiendo de los distintos regimenes gubernamentales.

Asi por ejemplo, en 1977 la telenovela “Rina” protagonizada por Ofelia Medina tuvo

19 Garcia, Sandra. El Nacional. Espectaculos. Pag. 37, 15 de Marzo de 1994.
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que enfrentar la censura y con esto algunos problemas, como un horario nocturno hoy
denominado “horario estelar” (21 a 22 horas) por tratar temas como la impotencia, las
practicas demoniacas y el deseo sexual en la edad madura. 20 afios después algo similar
sucedio con la telenovela “El secreto de Alejandra” que al tratar el tema del trafico de

organos salid del aire a tres semanas de su transmision.

Actores como Ofelia Medina, Ana Ofelia Murguia y Héctor Gomez Cruz argumentaron
que: “la manera de hacer telenovelas en esta empresa esta muy viciada, pero no hay otra
alternativa y hasta este momento no hay otro producto en Televisa. En si, todos los
equipos de produccion estan trabajando en una forma viciada, ya que no estan buscando
la calidad sino Unicamente un espejismo que se llama rating y quién sabe si lo

encuentren”?°

Para muchos, en Televisa, falta una reestructuracién, una capacitacion, desde guionistas,
productores, directores ideas y hasta propdsitos. El fracaso de algunas telenovelas no se
da sélo por la extendida practica actual de hacer segundas versiones de viejos éxitos; lo
gue sucede es que no son segundas, ya que hay terceras, cuartas y hasta una quinta
adaptacion.

Cinco son las productoras que han marcado la forma de hacer telenovelas en Televisa, y
que hasta la fecha muchos productores han seguido esa férmula. Sus historias han sido
transformadas una y otra vez, todas bajo el lineamiento de la primera obra. Una de ellas
es

Estela Calderon, persona que manejaba la telenovela desde el punto de vista
burocratico. Ella habia trabajo mucho en oficinas y describia a los burdcratas, a los
oficinistas; fue quien escribi6 “Gutierritos” (1958), primera telenovela en exportarse y

donde el protagonista era un hombre y no una mujer, como siempre se habia manejado.

Otra de ellas es Mimi Bechelani, quien hacia sus historias, con base en lo que conocia,
vivia y sabia. Al estar ella en un orfanato, describia siempre a la protagonista como un

personaje fiel y fuerte que luchaba por llegar a sus metas, sin importar que fuera pobre,

20 Castillo, Marco. Reforma. Suplemento 40 afios de hacer drama. Pég. 10. 28 de agosto de 1998
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para ello se valdria de lo que fuera: “Teresa” (1959), “Amor sublime”(1967),
“Aforanza” (1979) y “Aventura” (1970).

Caridad Bravo Adams fue una escritora que trabajo en Cuba, llegd a México, y escribid
telenovelas como “Bodas de odio” (1983), “La mentira” (1965), “Corazon salvaje”
(1966), “Nunca te olvidaré” (1999). Es considerada como una escritora romantica y de

la que mas versiones se han hecho de sus obras.

En Marissa Garrido, los temas de sus telenovelas tienen que ver con lo social, asi lo
refleja en telenovelas como “El juicio de los hijos” (1967), “La razén de vivir” (1966),
“Pasion y poder” (1988) e “Imperio de cristal” (1994).

Fernanda Villeli llevd a la pantalla la primera telenovela, idea basada en una
radionovela “Senda prohibida” (1958). Conjugd temas de amor “EIl amor tiene cara de
mujer” (1971), de fé, “San Martin de Porres” (1964) y de lo sobrenatural “El Maleficio”

(1983), fue la primera escritora en tocar este tema.

Las telenovelas en Televisa se dividen de acuerdo a su temadtica en telenovelas

historicas, didacticas, juveniles, infantiles, comicas, de horror/sobrenatural y de amor.

Telenovelas historicas

Con la telenovela “Carlota y Maximiliano” (1967) se abrié el mundo del melodrama
historico. Se recurri6 al aspecto historico aunado a una historia de amor, Representé un
éxito porque se convirtio a la pareja imperial en figuras familiares; el guion corrié a

cargo de la guionista Guadalupe Duefas.
Gustavo Diaz Ordaz, presidente de México en aquel entonces, reprendio a la empresa
televisiva porque no le gustd como se recre0 la figura de Benito Juarez y la exhort6 a

abordar la historia del pais con veracidad.

Ernesto Alonso siguié dicho lineamiento y de esta manera la segunda telenovela

histérica se Illamé “La Tormenta” (1967), con Ignacio Lépez Tarso, Columba
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Dominguez y Amparo Rivelles. En ella se recred la trayectoria del indigenismo y el

mestizaje hacia el México moderno, fue escrita por Miguel Sabido y Eduardo Lizalde.

A “La tormenta” le siguieron “Los caudillos” (1968), “La Constitucién”(1970), “El
carruaje” (1972), “Senda de gloria” (1987), “El vuelo del &guila” (1994) y “La antorcha
encendida” (1986).

Telenovelas de terror/sobrenatural

A partir de que Ernesto Alonso llevé a la pantalla “Las momias de Guanajuato”(1962),
nacié la idea de hacer historias que hablaran de horror y quedaron plasmadas en la
telenovela “ElI Maleficio” (1983). Ernesto alonso declar6 que “en esta telenovela se
incluyeron fendmenos plenamente aceptados por la Sociedad Londinenses de
Parasicologia y estuvo bajo la supervision de un censor de la Secretaria de Gobernacion
para evitar alentar la supercheria entre el publico mexicano. En ‘El Maleficio’ captamos

un publico masculino que no tenfamos antes”

Antes de la telenovela “El Maleficio” se habia intentado con otra novela de no mucho
éxito. "Mas alla de la angustia” (1958), hasta llegar a “El extrafio retorno de Diana
Salazar” (1988) con Lucia Méndez, la cual represento un hito en la television mexicana

dentro de este &mbito: lo sobrenatural.

Telenovelas didacticas

El escritor Miguel Sabido fue uno de los promotores en Televisa de este tipo de
telenovelas, entre las que se cuentan “Ven conmigo” (1975), “Acompafiame” (1977),
“Caminemos” (1980), “Vamos juntos” (1979), “Nosotras las mujeres” (1981) y “Los
hijos de nadie” (1997). Todas protagonizadas por Silvia Derbez, excepto “Caminemos”,

gue protagonizé Marga Lopez.

“Nunca ha vuelto a producirse un fenomeno igual, porque la television, y

particularmente las telenovelas, jamas han buscado convertirse en salon de clases para

2! Cabello, Lérida. El Universal. Espectaculos.-
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su auditorio, por eso siempre busqué una metodologia establecida para hablar del

122

aborto, el divorcio y la falta de incentivos para el desarrollo infantil”=, afirma el

escritor Miguel Sabido.

Telenovelas infantiles

El publico infantil también ha sido tomado en cuenta en la historia de las telenovelas.
Surgi6 asi la segunda telenovela més larga en capitulos (604) y la primera en éste
género “Mundo de juguete” (1974), la cual se ha retransmitido en tres ocasiones de
manera integra. Le siguieron “Gotita de gente” (1978), “Chispita” (1982), “El abuelo y
yo” (1992), “Angeles sin paraiso”(1992), “Carrusel” (1989), “Gotita de amor” (1988),
“Complices al rescate” (2002), “Alegrijes y rebujos” (2003), “Amy la nifia de la
mochila azul” (2004) y “Suefios y caramelos” (2005) .

A partir de la telenovela “Luz Clarita” transmitida en 1996, en el horario de las 16 a las
17 horas, Televisa destind este espacio para la barra de telenovelas infantiles. De esta
manera le siguieron “Una luz en el camino” (1998), “Gotita de amor” (1998), “El Diario
de Daniela” (1998), “El nifio que vino del mar” (1999), “Serafin, el angel de la
guarda”(1999), “Aventuras en el tiempo” (2001), “Alegrijes y rebujos” (2003), “Amy,
la nifia de la mochila azul” (2004), “Mision SOS” (2004) y “Suefios y caramelos”
(2005).

Telenovelas comicas

Productores como Emilio Larrosa o Valentin Pimstein se han dado a la tarea de mostrar
historias chuscas y fuera de la realidad, que han tenido mucha aceptacion entre los
televidentes: “Rosa Salvaje” (1987), “Maria Mercedes” (1992), “Dos mujeres, un
camino”(1993), “El premio mayor” (1995) y ”Salud, dinero y amor”(1997), “Las vias
del amor” (2002).

La primera telenovela considerada como comica, porque su tematica asi lo definia fue

“No tengo madre” (1997), con Eugenio Derbéz y Natalia Esperon, la cual no tuvo el

22 Cabello, Lérida. EIl Universal. Espectaculos. P4g. 1. 8 de Junio de 1998.
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éxito esperado y a escasos tres meses de estar al aire fue retirada. Este fu el primer

intento por hacer una telenovela-cémica.

Telenovelas juveniles

La primera en abrir la brecha de las denominadas telenovelas juveniles fue “Pobre
juventud” (1986), la cual constaba de 130 capitulos, y contaba con la participacion de
Patricia Pereyra, Alberto Mayagoitia y Chayanne. Fue producida por Carla Estrada para

quien este trabajo representaba el primero en su carrera productora.

A esta historia le siguieron “Quinceafiera” (1987), “Dulce desafio” (1988),
“Muchachitas” (1991), “Magica juventud” (1992), “Alcanzar una estrella 1 y I11” (1990-
1991), “Baila conmigo” (1992), “Buscando el paraiso” (1993), “Agujetas de color de
rosa”(1995), “Cancion de amor” (1996), “Confidente de secundaria” (1996), “Mi
pequefia traviesa” (1997), “Preciosa”(1998), “Sofiadoras” (1998), “Amor a mil por
hora” (2000), “Clase 406" (2002), “Clap” (2003), “Corazones al limite (2004) y
“Rebelde” (2004). Captar el interés del publico adolescente es una consigna que sigue
Televisa con sus telenovelas, por ello, dedico el horario de las siete a las ocho de la

noche a los melodramas juveniles.

No importa la temética que aborde Televisa en sus telenovelas, esta empresa ya tiene un

publico que sin importar lo que transmita, es fiel a sus historias.

La industrializacion de las telenovelas

Las primeras telenovelas de la historia fueron en blanco y negro y se transmitieron en
vivo por XHDF Canal 4. La produccion que arranco la costumbre del melodrama en
México fue “Senda Prohibida” (1958), desde entonces hasta nuestros dias hacer

telenovelas se convirtio en un buen negocio para la naciente television.

Entre 1958 y 1968 se pusieron los cimientos del género y el productor con mas
telenovelas era Ernesto Alonso con historias escritas generalmente por Fernanda Villeli,
Marissa Garrido y Caridad Bravo Adams. La importancia de estos primeros diez afios

estd en que durante ellos, México aprendio a reconocer las preferencias del publico
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televidente y que para 1968, estas producciones habian conseguido reunir publico de

todos los rincones de la Republica.

A partir de 1968, segin hace constar Miguel Angel Sanchez de Armas en su libro
“Apuntes para una historia de la television mexicana” la industrializacion de las
telenovelas en México con la inyeccion de nuevos recursos economicos, el nacimiento
en 1972 de Televisa y la bldsqueda de formulas internacionales. Ya no bastaba con la
satisfacciéon de vender en Tijuana, Mérida y Acapulco, habia que hacerlo en Caracas,
Buenos Aires y Santiago, con telenovelas mas largas, a colores y nuevas estrellas.

La década de los 70’s fue la época de las telenovelas educativas, y a pesar de esto no fue
el productor Miguel Sabido, escritor de los mismos melodramas, quien abri6 el mercado
internacional, sino Valentin Pimstein al comprar argumentos en Sudamérica y dotar a

las telenovelas de un lenguaje mas comercial.

Para 1978, las telenovelas se volvieron importantes porque le dieron presencia de marca
a México no solo en América, sino también en Europa en plazas como Roma y Madrid.
Ante las posibilidades financieras de hacer melodramas seriados, Televisa aumento los
presupuestos de sus producciones. En esos afios se experimentaron generos como la
farsa o comica “Rosa salvaje” (1987), lo sobrenatural “El maleficio” (1983) y el triller
“Cuna de lobos” (1986).

30 afios después, de 1988 a 1998, las telenovelas vivieron un periodo de ajuste donde la
consigna fue regresar al melodrama rosa como en “Amor en silencio” (1988), “Dulce
desafio” (1988) y “Cadenas de amargura” (1991). De 1998 a 2005 los melodramas
hechos para los jovenes, se ha apropiado de las pantallas de television y se les ha
dedicado mayor tiempo de transmision y toda una mercadotecnia con articulos de

promocion, discos y conciertos con los actores principales.

Lo fundamental para la historia de las telenovelas mexicanas fue su expansion a otros
mercados como Asia y el Medio Oriente. Se dice que desde 1988 a la fecha la industria
de la telenovela ha vivido casi de puros refritos o remakes, sin embargo, hacerlos ha
sido la clave para penetrar en plazas como Indonesia, Malasia y los Emiratos Arabes
Unidos.
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Las telenovelas més representativas en Televisa por afio son:

La década de la experimentacién: 1958-1967

Afo Titulo Actores protagénicos
1958 Senda prohibida Silvia Derbez

1959 Teresa Maricruz Olivier

1960 Murallas blancas Maria Teresa Montoya
1961 La leona Amparo Ribelles
1962 La actriz Magda Guzman

1963 Madres egoistas Patricia Moran

1964 San Martin de Porres Marcos Mufioz

1965 Corona de lagrimas Amparo Ribelles

1966 Corazon salvaje Julissa

1967 Maria Isabel Silvia Derbez

La década de la fantasia: 1968-1977

Afo Titulo Actores protagonicos

1968 Rubi Fanny Cano

1969 Simplemente Maria Saby Kamalich

1970 Yesenia Fanny Cano

1971 Muchacha italiana viene a|Angélica Maria
casarse

1972 Las gemelas Amparo Ribelles

1973 La hiena Amparo Ribelles

1974 Ana del aire Angélica Maria

1975 Barata de primavera Jacqueline Andere

1976 Ven conmigo Silvia Derbez

1977 Rina Ofelia Medina
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La década de la exportacion: 1978-1987

Afo Titulo Actores protagénicos
1978 Ven conmigo Silvia Derbez
1979 Los ricos tambiéen lloran Verodnica Castro
1980 Colorida Lucia Méndez
1981 Soledad Edith Gonzalez
1982 Gabriel y Gabriela Ana Martin
1983 Bodas de odio Christian Bach
1984 Guadalupe Alma Delfina
1985 Vivir un poco Angélica Aragon
1986 Cuna de lobos Maria Rubio
1987 Quinceafiera Adela Noriega

La década del mundo rosa, juvenil y popular: 1988-1998

Afo Titulo Actores protagénicos
1988 Rosa salvaje Verdnica Castro
1989 Teresa Salma Hayek
1990 Simplemente Maria Victoria Rufo
1991 Cadenas de amargura Daniela Castro
1992 Maria Mercedes Talia

1993 Corazon salvaje Edith Gonzalez
1994 Dos mujeres y un camino Laura Le6n
1995 La duefia Angélica Rivera
1996 El premio mayor Laura Leon
1997 Maria Isabel Adela Noriega
1998 La usurpadora Gabriela Spanic

La década de los remakes y refritos 1999-2005

Afio Titulo Actores

1999 Rosalinda Talia

2000 El privilegio de amar Adela Noriega
2001 Amigas y rivales Angélica Vale
2002 Amor real Adela Noriega
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2003 Amarte es mi pecado Yadira Carrillo

2004 Rubi

Barbara Mori

2005 La madrastra Victoria Rufo

Fuente. El Financiero. 16 de mayo de 2005. P4g. 47

De acuerdo con IBOPE, empresa que mide el nivel de audiencia en las principales

ciudades del pais, mas de un millén 300 mil personas que en 1997 no encendia el

televisor en el horario de triple A, después de ocho afios lo hacen, y muestran

preferencia por los canales de Televisa, en especial el canal 2, por las telenovelas, que

son las que registran un nivel de audiencia alto.

De acuerdo con las mediciones de IBOPE de enero de 1995 a julio de 2, estas son las 20

telenovelas en Televisa que tuvieron mas audiencia.

Telenovela Rating
1.El premio mayor (1995) 51.0
2.La usurpadora (1998) 48.0
3.Mirada de mujer (1997) 39.0
4.El privilegio de amar (1998) 27.8
5.Maria Isabel (1997) 26.1
6.Esmeralda (1997) 25.4
7.Te sigo amando (1996) 24.7
8.Tuy yo (1997) 24.3
9.La mentira (1998) 22.9
10.Vivo por Elena (1998) 21.6
11.Mi pequenia traviesa (1997) 21.4
12.Luz Clarita (1996) 21.1
13.El alma no tiene color (1997) 21.0
14.Mi querida Isabel (1997) 20.9
15.Preciosa (1998) 20.7
16.Alguna vez tendremos alas (1997) 19.7
17.Maria la del barrio (1995) 19.1
18.Sentimientos ajenos (1996) 18.9

-54 -




19.Rencor apasionado (1998) 18.5

20.Sin ti (1997) 18.2

Fuente: IBOPE

De enero de 1997 a julio de 2000, 19 de las 20 telenovelas con mayor audiencia fueron
de Televisa, segin IBOPE. So6lo “Mirada de mujer” (1997), de Television Azteca
aparece en el listado en el lugar 3, 12 puntos de desventaja respecto a “El premio
mayor” (1995).

Guadalupe Benitez, directora de analisis de medios de Televisa coment6 en su momento
que la audiencia le ha favorecido a Televisa desde siempre, las estadisticas reflejan el
publico que ve la television entre las 19 y las 23 horas, que es el horario triple A, que es

el de mayor sintonia y, por lo tanto, el de mayor costo para los anunciantes.

Hasta hace dos afios, los ratings s6lo median el nivel de audiencia de la Ciudad de
Mexico, pero desde octubre de 1996 se inici6 la medicion de los auditorios en ciudades

con poblacién mayor a los 400 mil habitantes.

No solo el éxito en rating ha tenido Televisa con sus telenovelas a nivel Republica
Mexicana, sino que éstas mismas gozan de popularidad en otros paises, compiten con
melodramas propios del pais, por ejemplo, “El privilegio de amar” (1998) fue la
telenovela de mayor éxito en Perd, por encima de “Luz Maria” (2000), serie producida

por América de Peru durante 2000

Después de todo, puede decirse que las primeras telenovelas casi sin censura, de pocos
capitulos y con argumentos muy concentrados, abrieron el camino a todo lo que vino,
sin embargo, la temética de la telenovela en Televisa no ha evolucionado, excepto en lo
que se refiere a la facilidad de tratar hoy los temas con mayor libertad, pero eso no ha

dado pie para tocar temas tabu o instituciones politicas, culturales o religiosas.

De acuerdo con nuestra percepcion, se necesita de escritores que dominen el género, la
estructura del melodrama y el suspenso para producir buenas telenovelas con elementos

diferentes a todos los que ya han salido del aire.
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CAPITULO 111

LA TELENOVELA: DEL CANAL 13 A TELEVISION AZTECA

Canal 13 comenzé a operar el 1 de septiembre de 1968, con la difusion del cuarto
informe de gobierno del entonces presidente Gustavo Diaz Ordaz, aunque de manera
continua a partir del 12 de octubre en el marco de la inauguracion de las Olimpiadas de
Meéxico 68”. Se transmitia desde la Torre Latinoamericana, donde se encontraban las
oficinas, y los estudios de grabacion.

El director del naciente canal, Francisco Aguirre Jiménez, optd por transmitir estrenos
cinematograficos y programas de concursos a los que se les denomind “Telesorpresas”.
Asimismo, predominaban series extranjeras como “La ley del revolver” y “Pery
Manson”, programas cémicos como “Yo quiero a Lucy”. Entre las producciones propias
destacaban “Las andanzas de cupido” y las emisiones noticiosas. Los primeros

conductores de cuadro fueron Adolfo Fernandez Zepeda y Roberto Armendariz.

Con el propésito de hacer un canal rentable, se fortaleci6 el &rea comercial.
Paulatinamente empresas como Sears, Domecq, Chrysler —entonces Automex-General
Motors, Volswagen, Sydney Ross y Liverpool, entre otras, se incorporaron al cartel de

anunciantes.

El florecimiento de Canal 13 nunca se dio del todo. “ A la muerte lenta de canal 13
contribuyeron la disposicion constitucional del articulo dos de la Ley de Radio y
Television, que otorgaba al Ejecutivo Federal la designacion de las concesiones; y, por
otro lado, la peticion eterna de Televisa de que la televisora no despegara. En 1972,
luego de que Alejo Peralta vendiera su 49% de acciones al gobierno federal, y por
fuertes presiones del entonces presidente Luis Echeverria, el canal pasé a la

administracion gubernamental”®.

El 15 de marzo de 1972, Canal 13 se convirti6 en Television Rural del Gobierno

Federal, después fue Television de la Republica Mexicana (TRM). Su primer director

2 Diaz, Veronica. El Financiero. Agenda del espectador. Pag. 46. 10 de Octubre de 1998.
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fue Antonio Menéndez, a éste le siguid Enrique Pedrero, “quien en el animo de
construir las nuevas instalaciones para que Luis Echeverria las inaugurara antes de dejar

la presidencia, provoco un adeudo de 200 millones de pesos.

Durante este lapso se hicieron programas como “Nostalgia”, con Jorge Saldafia, “El
noticiario”, “El desayuno con Saldafia” y “Sopa de letras”. La finalidad del gobierno
Federal era que se difundieran sefiales de television en zonas rurales marginadas, en las
que el sector privado —Televisa-, no tenia el menor interés de llegar. Al final de ese

sexenio, TRM contaba con una red de mas de 100 estaciones de television”?*,

Aunque en dos afios el Canal 13 cuadruplicé su cobertura —en 1974 cubria sélo el 70%
de la poblacién metropolitana, que equivalia a un millén de receptores, y en 1976
Ilegaba a 3.8 millones de telehogares, distribuidos en 383 localidades de 26 estados de
la Republica-, la crisis de la empresa se agudiz6. A tal grado que la directora de RTC
Margarita Lopez Portillo propuso en 1980 que el Canal 13, ante la carencia economica y

técnica, se integrara a Televisa.

El fortalecimiento de la presencia del Estado en los medios de comunicacion en el
régimen de José Lopez Portillo desembocaria, un sexenio después, en un proyecto para
reorganizar y concentrar al cine, a la radio y la television en tres institutos. Esto se logrd
con la creacion, el 24 de marzo de 1983, del Sistema de Comunicacion Social del
Gobierno Federal. Asi las tres entidades, los institutos mexicanos de la Radio, de la
Television y de Cine, serian encabezados por Teodoro Renteria, Pablo Marentes y

Alberto Isaac, respectivamente.

El Instituto Mexicano de Television (Imevision) fue integrado con el Canal 13, las redes
de Television de la Republica Mexicana (TRM), el Canal 8 de Monterrey, la Productora

Nacional de Radio y Television (Pronarte) y la Teleproductora del Distrito Federal.

La reestructuracion de la televisién de estado dio lugar a la creacion del canal 7, la cual
nacié el 18 de mayo de 1985. Desde que se concibio la idea del nuevo canal, en 1984, se

tenia previsto montar el master en las instalaciones de la Productora Nacional de Radio

2 sanchez de Armas, Miguel. Apuntes para una historia de la television mexicana |. Coeditado por
Espacio 98 y Revista Mexicana de Comunicacion. 1998. México. Pag 112.
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y Television, en los Estudios Churubusco. Pero al momento de comenzar a hacer las

pruebas para salir al aire se determind la mudanza al edificio del Canal 13, en el Ajusco.

Los programas que pasaron por Canal 13, convertido ya como Imevision, en ese
entonces fueron: “Platicame un libro”, con Severo Miron; “El club del espectador”, con
Luis G. Basurto y Sally de Perete; “Alta tension”; “Picante”, con Maria Conchita
Alonso; “Loteria de mis amores”, con Lucha Villa; “La caravana”, con Victor Trujillo y

Ausencio Cruz; y “Los protagonistas”, con José Ramon Fernandez.

Las telenovelas brasilefias y venezolanas tuvieron cabida por primera vez en México a
travéz de esta televisora, de esta manera se transmitieron en 1986 “Dias de baile”,
“Baila conmigo, “Amor por television” y “Plumas y lentejuelas” producciones
brasilefias; “Oshin” telenovela japonesa, y “Herencia de amor” telenovela argentina.

El interés por producir telenovelas netamente mexicanas era nulo, ya que, segin sus
directores, resultaba mas barato transmitir telenovelas extranjeras o comprar las
producidas por Telerey, compafiia productora mexicana, por ejemplo, “Pobre Serafin” y
las que hizo de manera independiente Raul Vale en interiores de los Estudios
Churubusco y unidades de grabacion de Telerey en 1983, las cuales fueron: “Lupita”,
con Angélica Vale; “Amor perdona”, con Saby Kamalich y Carlos Pifar; y “Profesién
sefior”, con Leonor Benedeto y Julio Aleman. Estas telenovelas salieron al aire en Canal

13 a finales de los afos ochenta.

En 1992 de Brasil llegaron a Canal 13 telenovelas como “Tieta”, “Mujeres de arena” y
“Rogue Santeiro”; de Chile, “;Te conté? , y “Musica maestro”. Para 1993 entraron al
aire telenovelas venezolanas y colombianas “Pobre Diabla”, “Primavera”, “Inés Duarte

secretaria”, “Kasandra” y “Sefiora”.

Los primeros problemas a los que se enfrentd la naciente televisora Imevisién fueron
por los derechos de transmisién de los partidos de la seleccion mexicana con Televisa.
Con la ayuda de las federaciones europeas y del Club Stuttgard, Canal 13 obtuvo los
derechos de transmision de los partidos durante el Mundial de Argentina, en 1978. Sin
embargo, Televisa con la ayuda de la Federacion Mexicana de Futbol (FMF) logro

quitarle la exclusividad posteriormente.
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A partir de la pugna laboral que provocé la reorganizacion de los trabajadores surgieron
los primeros rumores en el sentido de que la television del Estado se privatizaria. Esta
situacion se retomd al comienzo de la administracion de Carlos Salinas de Gortari al
anunciarse la privatizacion de Teléfonos de México. La Secretaria de Gobernacion
anuncid el 14 de septiembre de 1990 que se pondrian a la venta los canales 7 y 22 de la

Ciudad de Mexico, asi como el 8 de Monterrey.

En Mayo de 1992, de acuerdo a un comunicado del entonces director general de
Comunicacion Social de la Presidencia, Otto Granados, se anunciaba que el Canal 13, el
periédico ElI Nacional y la Compafia Operadora de Teatros (COTSA), quedaban

incluidos en el paquete de medios.

A la lista de inversionistas extranjeros que presionaban con el propésito de que pudieran
ser considerados en la licitacién estaban: Grupo Espafiol PRISA, presidido por Jesus de
Polanco, propietario del diario El Pais; magnates de la television como Rupert Murdoch
0 Tec turner; a ellos se le sumaron los empresarios nacionales Javier Sanchez
Campuzano, del Grupo Siete; Aurelio Lopez Rocha, de Calzado Canada; Horacio
Altamirano de Videomax; Francisco Aguirre, de Radio Centro; Alfonso Romo, de

Pulsar; Francisco Ibarra, de Grupo Acir; y Ricardo Salinas Pliego, de Elektra.

En el Diario Oficial de la Federacion se publico el 4 de marzo de 1993 la convocatoria
para la adquisicion de los medios del gobierno, en ella se establecian dos tipos de
registro: uno, para aquellas empresas interesadas en todo el paquete; y otro, para

aquellos que deseaban obtener algin medio en particular.

El 1 de abril de 1993, concluyeron los registros y la Secretaria de Hacienda dio a
conocer el nombre de los cuatro grupos empresariales y los dos postores individuales

que presentaron ofertas por el paquete de medios.

“Se trataba de Geo Multimedia, encabezado por Raymundo G6émez Flores; Radio y
Television del Centro, de Ricardo Salinas y Francisco Aguirre; Corporacion de Medios
de Comunicacion, de Adrian Saba, Joaquin Vargas y Clemente Serna; y Fideicomiso
BCH o Cosmovision de Javier Sdnchez Campuzano, William Karob y Javier Pérez de
Aranda. En el caso de los dos postores individuales, se trataba de empresarios
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interesados estrictamente en la Compafiia Operadora de Teatros, S. A. (COTSA), o en

El Nacional”?.

La Secretaria de Hacienda dio a conocer las ofertas de cada una de las empresas el 18 de
julio de 1993: Ricardo Salinas, ofrecié 645 millones de ddlares; Cosmovision 495
millones de doélares; Medcom, 454 millones de dolares; y Geo Multimedia, 416

millones de dolares. El triunfador fue Ricardo Benjamin Salinas Pliego.

Asi, el 2 de agosto de 1993 naci6 Television Azteca, con Ricardo Salinas al frente y una
de las primeras acciones que emprendié fue adquirir 10 nuevos transmisores, con lo que
aumentaria la cobertura del canal 7 en un 40 por ciento y la del 13, en un 65%. A ello se
agregaria la ampliacién de la red que de 1993 a 1997 logro pasar, en lo que respecta al
Canal 13, de 90 a 128 estaciones, y del canal 7, de 78 a 120 repetidoras.

En septiembre de 1994 en el momento en que Televisa se aprestaba a negociar su
famoso Plan Francés (vender espacios publicitarios tomando en cuenta el tiempo de
transmision), Televisién Azteca dio a conocer su Plan Mexicano, un esquema cuya
filosofia era que el anunciante pagara con respecto a ratings reales. Con este se buscaba
que la inversion fuera anual, sin ningun anticipo de por medio —como sucedia en la
propuesta de Televisa- aunque si se le pedia al anunciante un compromiso de pago

mensual.

Para lograr lo que buscaba, Television Azteca inicio una reestructuracion en la
programacion del canal, buscé las formulas que pudieran ser mas redituables y asi
obtener el tan ansiado rating. Se hicieron todo tipo de programas. Entre los géneros de
la comedia aparecieron comicos: “La cosa”, “Puro loco”, “Humorcito corazén” o “El
diario de la noche”; infantiles: “Teatro fantastico”, “La hora de los chavos” y “Caritele”;
de denuncia: “A quién corresponda”, o “Expediente 13/22:30”; de nota roja: “Ciudad
desnudad” y “Vision Urbana”; de revista: “Maria Laria”, “Sevcec” o “El y ella”; de

concursos: “A todo dar”, “Qué nochecita”, “Echele compadre”.

% Sanchez de Armas, Miguel. Op. Cit. Pag. 127.

-60 -



Por altimo, llegaron las telenovelas de las cuales Televisa habia mantenido un
monopolio. La primera en aparecer en la pantalla de la naciente Television Azteca que
ademas era la primera telenovela mexicana producida por ella misma fue: “El pefion del
Amaranto” (1993) una produccién de Victor Hugo O’Farril, escrita por Salvador Jarabo,
con las actuaciones de los actores Marco Mufioz y Rosana San Juan.

A esta produccion se sumo mas adelante la segunda telenovela “A flor de piel” (1994)
bajo la produccién de Victor Hugo O’Farril, con una historia de Angela Carrillo, los
actores eran Mariana Garza y Gerardo Acufia. La tercera produccion fue “Entre vivos y
muertos” (1994) producida por Elisa Salinas, y el rol protagénico lo tenia Héctor

Bonilla.

Desde que aparecio Television Azteca el 2 de agosto de 1993 en la television mexicana
se abrio un foro para la transmision de programas nuevos en cuanto a tematica por
ejemplo “Ventaneando” con Paty Chapoy; el noticiario “Hechos” con Javier Alatorre;
“Domingo Azteca”, con Karina Velasco. Sin olvidar las telenovelas que son las que méas
cambios han tenido, por ejemplo, “Nada personal” (1996), “Mirada de mujer” (1997) y
“Tentaciones” (1998), y que, por lo tanto, merecen una investigacién aparte en las

siguientes paginas.
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3.1 La telenovela en Television Azteca

Los inicios de la telenovela en Televisién Azteca se encuentran cuando adn era Canal
13, y mas tarde Imevision, conformada como una television del Estado no existia
ninguna intencion por producir sus propios programas, asi que la mayoria de éstas eran
importadas. En cuanto a las telenovelas, éstas eran béasicamente producciones

brasilefias, venezolanas, chilenas y argentinas.

“Plumas y lentejuelas”, “Dias de baile” y “Herencia de amor” fueron las primeras
telenovelas que se transmitieron en Canal 13 en 1986. Para 1988-1989 se le sumaron las
producidas por Raul Vale de manera independiente (quien fue el primer actor en
enfrentar a Televisa), con unidades de grabacion de Telerey e interiores de los Estudios
Churubusco, grabo6 en 1983 las telenovelas “Lupita”, con Angélica Vale que consto de
80 capitulos; “Amor perdona”, con Saby Kamalich y Carlos Pifiar, de 95 capitulos; y

“Profesion sefiora”, con Leonor Benedeto y Julio Aleman, con 105 capitulos.

Estas telenovelas fueron las primeras que se realizaron casi en su totalidad en exteriores.
Estas producciones eran de una hora de duracién por capitulo y tuvieron mucho éxito en

paises como Espafia, Francia y Rusia.

Con esta venta efectuada por Imevision a Telerey, su director Pablo Morantes, decidio
comprarle telenovelas a esta empresa para después venderlas a América Latina como el

melodrama “Pobre Serafin” (1986).

Mencion aparte merece la telenovela “Amor por television” (1988), considerada como
la primera “antitelenovela” de la historia por sus criticas y parodias al género. Para el
publico televidente resulto divertida e innovadora por su técnica cinematografica que
mas tarde adoptaria la productora Argos. Esta telenovela fue la primera y unica
realizada en Imevision por Alejandro Gamboa, la historia fue de Malt Huacuja del Toro
y en ella participaron Laura Padilla, Maria Antonia Yafiez, Maria José Paz y Emilio

Evergenyi

En 1991 se trasmitieron “Musica maestro” telenovela colombiana, y “;Te conté?
Producida por la Universidad Catolica de Chile. Para 1992 Imevision transmitio “Tieta”
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telenovela brasilefia, que rompi6 todos los esquemas de la telenovela tradicionalista
hasta ese afio elaborado por Televisa en México, ya que se incluian como parte de la

historia cuerpos desnudos, escenas de sexo y un lenguaje fuerte.

Escrita por Jorge Amado, “Tieta” era la historia de una mujer que desde muy joven
decide salir del barrio donde vivia por ser éste muy pobre, para casarse con un hombre
rico y lo logra; al morir su esposo ella regresa al pueblo el cual seguia igual que cuando
ella sali6 por primera vez. Sin escatimar en nada, lo convierte en un lugar con
alumbrado, pavimentacion y escuelas; lo que algunas personas no concebian era que el

dinero provenia de la casa de citas que ella tenia, ya que era una prostituta.

Con esta historia Imevision logré captar un buen auditorio, y es que como dijo la
investigadora mexicana Florence Toussaint “las telenovelas brasilefias, al menos las que
hemos visto en México a diferencia de las de Televisa, se producen a partir de guiones
de gran verosimilitud. Los retratos son totalmente realistas de la gente que vive en
Brasil. Vestuarios, locaciones, decorados interiores y el arreglos de los artistas
corresponden a réplicas de seres realmente existentes. EI maquillaje sobra usualmente,

sobre todo cuando se ubica la historia en escenarios rurales”%.

Sin embargo, esto no sirvid para que el gobierno pensara seriamente en vender
Imevision (Canal 13 y 7), con la euforia del Tratado de Libre Comercio para América
del Norte la tendencia era vender paraestatales que permitieran estimular la inversion
privada, romper monopolios y convertir a México en un territorio fértil para la

inversion.

Esto propicié que algunos de los accionistas de las cadenas Univsion y Telemundo
expresaran su interés, sobre todo por el Canal 7. Sin embargo, ante las versiones que
daban cuenta de la posibilidad de que la televisora se quedara en manos de extranjeros,

el Gobierno Federal se vio en la necesidad de aclarar la situacion.

El director de Television de RTC, Rafael Bracamontes, precisé que el Canal 7 no se

venderia a Univision porgque su explotacion estaba reservada a mexicanos y ademas

%6 Toussaint, Florence. Proceso. Television. Pag. 72. 5 de Septiembre de 1994.
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porque los acuerdos asi lo sefialaban. Estimd que la participacion extranjera se limitaria
a un intercambio de programacion, principalmente con las cadenas estadounidenses, e
indico que el precio aproximado por la venta del canal 7 podria alcanzar los 100 o 150

millones de ddlares.

El entonces secretario de Comunicaciones y Transportes, Andreés Caso Lombardo, en el
marco del encuentro Américas Telecom. 92, justificaria asi la medida: “El gobierno
decidié deshacerse del corporativo Imevision porque no se requiere ser duefios de los
medios de comunicacién para estar bien comunicados. Para eso estan ustedes (dijo a los
reporteros asistentes al acto), que no porque sean privados o publicos son mas o menos

eficientes”?’.

El caso de Imevision era particularmente delicado por el poder politico de la television y
los esfuerzos que su director, Romeo Flores Caballero habia realizado por mejorar la
programacion y acelerar el numero de producciones. Después de todo Imevision se
subast6 y las familias ganadoras fueron la Salinas Pliego y la Saba con antecedentes
comerciales que incluian Elektra, Salinas y Rocha, Manetti y Milano. De esta manera

Imevisién se convirtié en Televisidon Azteca.

El 2 de agosto de 1993, por primera vez una administracion privada se hizo cargo de
Imevision, los Estudios América y COTSA. La situacion era critica porque los Salinas
se encontraron con una empresa al borde de la quiebra, costos excesivos de operacion y

manutencion, vicios administrativos y la peor tecnologia.

Los canales 13 y 7 interrumpieron sus transmisiones durante 24 horas y a la mafiana
siguiente lanzaron nuevas estrategias de programacion, el nacimiento de Television
Azteca a la postre incluiria Azteca Digital, Azteca Music, Fundacion Azteca, Fuerza

Informativa Azteca y el Centro de Formacion Actoral (Cefac).

Entre los cambios que trajo la creacion de Television Azteca estaban la difusion de la
cultura del rating a nivel popular y la agresividad comercial donde los clientes tenian

por primera vez en la historia absoluta flexibilidad para escoger pautas. La idea era

27 Sanchez de Armas, Miguel. Op.Cit. Pag. 122.
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vender rating y no tiempo, como lo acostumbraba Televisa, y asi fue como se violaron
los tradicionales esquemas sin spots de hasta diez segundos, emisiones de 45 minutos,
corte directo entre programa y programa, retransmisiones y explotacion maxima de

éxitos comprobados.

Ahora Television Azteca con Ricardo Benjamin Salinas Pliego al frente, hijo de Hugo
Salinas Rocha, creador en 1950 de una fabrica de radios con la razén social “Elektra”,
mexicano y nieto de Benjamin Salinas Watrup, fundador de la tiendas Salina y Rocha,
compafiia que se establecio en 1900 en la ciudad de Monterrey, se encargaria de darle

un nuevo giro al medio electronico.

De manera simultdnea a la renovacion técnica y administrativa Television Azteca
comenzd a realizar diversos cambios en su programacién, con la finalidad de
incrementar sus niveles de audiencia. No habia nada nuevo por descubrir, asi que se

repitié la férmula aplicada por Televisa, pero corregida y aumentada.

De acuerdo con versiones periodisticas, el nimero de clientes de Television Azteca se
incremento de 52 en 1994, a 265 en mayo de 1996, lo que confirmaba su tendencia a la

Iza en cuanto a inversion publicitaria.

El afio de 1993 fue de la transformacién, de los ajustes, de experimentar con empresas
como Adela Producciones y O’Farril Asociados; con esta ultima se inicio una fuerte
competencia con Televisa en el rubro de las telenovelas, la primera produccién de esta

productora para Television Azteca fue “El pefidn del Amaranto” (1993).

La primera telenovela “El pefion del amaranto” fue una produccion de Victor Hugo
O’Farril que contd con la participacion de Rosana San Juan y Marco Mufioz quien
acababa de estelarizar “Valeria y Maximiliano” (1991) en Televisa, fue uno de los
primeros actores de esa empresa que emigrd a Television Azteca, después lo haria la
actriz Lucia Méndez.

La historia contaba los infortunios que una familia tuvo que pasar después de llegar al
pueblo de Amaranto, la madre muere de una enfermedad, y el hijo, Damian, se casa con
una mujer de las mas ricas de Amaranto a quien golpea y le hace la vida imposible.
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Victoria, la protagonista, fue violada por Damian y al cabo de un tiempo la encierra, sin

embargo, logra escaparse y jura vengarse de éste.

Después de un afio llegd la siguiente produccion de O’Farril y Asociados denominada
“A flor de piel” (1994) la produccion corrié a cargo de Victor Hugo O’Farril, el guion
era de Angela Carrillo, la historia la protagoniz6 Mariana Garza, protagonista de la
telenovela “Alcanzar una estrella” (1990) que le abrio las puertas a Televisa en Turquia;
Gerardo Acufia, Maria Barbosa, Roberto Sosa, Marissa Lille, José Luis Franco, Ana

Ciocetti, Carlos Alejandro Diaz y Lorenzo Rivero.

Esta historia se escenificd en una vecindad de la Ciudad de México, donde Mariana
Garza se enamoraba de un afamado pianista, interpretado por Gerardo Acufia quien era

un joven millonario que se sentia responsable de la muerte de su Gnico hermano.

Durante 1994 Television Azteca adquirié a la cadena estadounidense de television
Telemundo una serie de programas “El y ella”, “Sevcec” y “Maria Laria”; y las
telenovelas “Guadalupe” (1993), “Mariaelena” (1993), “Sefiora tentacion” (1994) y
“Tres destinos” (1993), con los que reforzé su barra vespertina y nocturna.

Lucia Méndez habia pedido permiso a Emilio Azcarraga en 1991 para hacer la
telenovela “Mariaelena” con la televisora Telemundo. “Y tuvo tanto éxito en Estados
Unidos que me vetaron, no pude volver a Televisa, luego “Sefiora tentacion” se
transmitio en Television Azteca y mas tarde tuve mi contrato con esta empresa, apunto

la actriz”?.

Esta telenovela tratd la historia de una secretaria enamorada de su jefe, quien estaba
casado con una mujer de edad; se inicia un romance entre ellos y cuando la esposa se

entera hace todo lo posible por separarlos.

La telenovela “Mariaelena se desarroll6 en la ciudad de Miami, en Estados Unidos,
producida por Telemando. Este melodrama era idea original de Delia Fiallo; adaptacién

y libreto de Tabaré Pérez e Isa Moreno y el productor fue José Crousillat. Los

%8 Diaz, Veronica. El Financiero. Agenda del espectador. P4g. 47. 10 de octubre de 1998.
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protagonistas fueron Lucia Méndez, Eduardo Yanez, Maria José Alonso, Griselda

Noguera, Julio Alvozar y Aurora Collazo.

Una de las estrategias de competencia que Televison Azteca heredd de Imevision fue la
compra de telenovelas brasilefias, tras el éxito de “Tieta” y “Roque Santeiro”, el
melodrama carioca adquiri0 un espacio casi permanente en los canales entonces
estatales. En 1994 Television Azteca compro los derechos de la telenovela brasilefia

“Pantanal” que se transmitié por Canal 13 de lunes a viernes a las 21:30 horas.

Igual que en las series estadounidenses, el doblaje afectaba la calidad del producto
notablemente. Las voces de los traductores era pésima, de tal manera que se repetian
tonos e inflexiones de una novela a la otra, con lo cual los personajes se desdibujaron en

la memoria del auditorio.

“Por otro lado el dominio espafiol fue limitado de tal modo que se oia un castellano
aportuguesado en la cadencia y énfasis en palabras y frases. Ello le quitaba virtudes a
los didlogos y otorgaba un dejo de lentitud mental a quienes las prefieren. Muchas de
las veces chocaba la evidente dificultad de pronunciar bien los didlogos. Este defecto,
que por lo demas no es atribuible a la produccion original, se compensa con la

estructura y contenido de “Pantanal”?®.

El 13 de Febrero de 1995 empez6 a transmitirse por canal 13 la telenovela “Veronica: el
rostro del amor”, con Verdnica Castro; fue grabada en Argentina 10 afios antes. Los
derechos fueron comprados al Canal 11 de aquel pais por un monto de seis millones
quinientos mil pesos. La decision fue controvertida y al mismo tiempo redituable en

términos publicitarios, ya que involucraba a una actriz exclusiva de Televisa”*°.

Debido al bajo rating de la telenovela, fue removida de horario, “Veronica: el rostro del
amor” que se difundia de 6:30 a 7:30 de la noche, hasta mediados de mayo de 1995,
después de tres meses al aire cambi6 a las 11 de la mafiana. Desplaz6 en ese entonces al
programa “Sal y Pimienta”, con Chepina Peralta para las 13 horas, y saco de la

programacion a “Maria Laria” un programa cuya serie de entrevistas en el estudio sobre

2 Toussaint. Florence. Proceso. Television, Pag. 72. 5 de Septiembre de 1994.
%0 Sanchez de Armas, Miguel. Op. Cit. Pag. 131.
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banalidades sin cuento le hacia competencia al “Show de Cristina” que se transmitia por

canal 2 de Televisa.

La obra era como muchas otras, una historia de amor con un desenlace tragico. Se
desarrollaba en la provincia colombiana de Tenerife, Argentina; y la mayor parte de sus

escenarios eran naturales.

El rating fue menor que el de las telenovelas “Guadalupe” y “Sefiora tentacion”. “El
contraste con estas es enorme, los culebrones de Telemundo llevan el sello y el arrastre
de los hechos por Televisa olvidando que la television ha evolucionado y que si se
quieren ratings altos hay que imitar, por ejemplo, a “Momposina” o la muy exitosa

“Café con aroma de mujer”",

La mayoria de las telenovelas transmitidas por Television Azteca entre 1993 y 1995
fueron extranjeras, hubo ocasiones que de los seis melodramas presentados por esta
empresa una o ninguna era produccion propia, por ejemplo, en 1995 estaban al aire,
“Veronica: el rostro del amor”, argentina; “Sefiora tentacion”, “Guadalupe” y “Cruz de
nadie”, estadounidenses; “Dofia Bella”, brasilefia; y “Café con aroma de mujer”,

colombiana.

Mientras que en esos mismos afios Televisa transmitia ocho telenovelas cinco por el
canal 2 “Agujetas de color de rosa”, “Cadenas de amargura”, “Volver a empezar”, “Si
Dios me quita la vida” y “Alondra”; y tres por el 9; “Pasion y poder”, “Victoria” y “Luz
y sombra”. Todas eran producciones nacionales. En ese afio (1995) el televidente podia

escoger entre 14 titulos y 3 canales producciones locales o extranjeras.

Mencion aparte merece la telenovela “Café con aroma de mujer”, que de las
producciones extranjeras después de “Tieta” fue la que dio a Television Azteca un éxito
mas en el rubro de las telenovelas. Estelarizada por Margarita Rosa de Francisco como
“Gaviota” y Guy Ecker como “Sebastian”; este melodrama ha sido retransmitido en
cinco ocasiones. Esta historia se remonto a los cafetales de Medellin, Colombia, donde

Gaviota una joven recolectora de café, se enamora de Sebastian, hijo del duefio de la

31 Toussaint, Florence. Proceso. Television. Pag. 74. 15 de mayo de 1975.
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cafetalera. Este drama entrelaza el amor y el desamor de la pareja protagonica y el

negocio del café en el mundo.

“Café con aroma de mujer” fue un produccion de “Tele Cadena Nacional de
Colombia”, producida por Manuel Enrique, la direccion de José Sanchez y la historia de

Fernando Gaytan.

Desde que era Imevision, Television Azteca no ha descansado en transmitir telenovelas
extranjeras, desde 1993 a la fecha han pasado: “Pobre Diabla”, “Primavera”, “Mujeres
de arena”, “El oasis de Shakira”, “Inés Duarte, secretaria”, “Mi amada Beatriz”, “Rubi”,
“Eternamente Manuela”, “Sefiora”, “La potra Zaina”, “La viuda de blanco”, “Escalona”,
“Las aguas mansas”, “Maria Bonita”, “Abigail”, “Vampi”, “Belleza y poder”, “La otra

mitad del sol”, “Hombres”, y “Travesuras del corazén”, entre otras.

En 1995 Television Azteca destino el horario de nueve a 13 horas a la transmision de
telenovelas latinoamericanas, a este segmento lo denomino “Mosaico Latinoamericano”
y; entre 1998 y 1999 el horario de 23:30 horas a una de la mafiana se le conocié como
“telenovelas de medianoche”, en ese periodo se trasmitieron las telenovelas: “Perro

amor”, “Escandalo” y “Las Juanas”.

Con la telenovela “Con toda el alma” (1995), Television Azteca, comenzé a transmitir y
producir melodramas de una forma mas consecutiva, esta fue la cuarta produccion
nacional que transmitia después de “El pefion del Amaranto” (1993), “A flor de piel”
(1994), y “Entre vivos y muertos” (1994).

“Con toda el alma” entr6 al aire en Canal 13 el 24 de julio de 1995, era una produccion
de Producciones Burns para Television Azteca, los productores eran Juan David Burns,
Andrés Garcia y Elisa Salinas. El elenco estaba conformado en su mayoria por actores
de Televisa, entre ellos: Andrés Garcia, José Alonso, Gabriela Roel, Karen Senties,
Sonia Infante, Sonia Furio, Mayra Rojas, Enrique Novi y July Furlong.

A partir de esta telenovela, Television Azteca se empefiaria por presentar melodramas
apegados a la realidad, no se trataba de copiar la férmula de Televisa, segun el
productor Juan David Burns “la tipica muchacha pobre que llegaba a la capital y se
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casaba con un hombre rico que la hace toda una mujer de sociedad”. Esto fue lo que
despertd el desconcierto del televidente mexicano y fue cuestionada, la telenovela “Con
toda el alma” (1995) desde la cortinilla de presentacion por mostrar a Gabriela Roel
nadando desnuda, hasta la tematica, que giraba en torno a las relaciones psicépatas y
sado-masoquistas en donde las mujeres carecian de dignidad y eran las caricaturas del
sometimiento. Se trataba de familias ricas donde el adulterio, la prostitucion vy el

alcoholismo se volvian recursos cotidianos para matar el aburrimiento.

A esta telenovela le siguieron “Te dejaré de amar” (1995), con Rocio Banquells, Rafael
Sanchez Navarro y Javier Gomez; la primera telenovela infantil de esta empresa fue
“Tric-trac” (1995), con Ana Ofelia Murguia, Enrique Alonso “Cachirulo” y Gabriela
Hazle. Los siguientes melodramas fueron “Rivales por accidente” (1995) con Karen
Senties, Mayra Rojas y Lorena Meritano; y “Al norte del corazén” (1996), con Anette
Michel y Jorge Luis Pila. Estas se transmitieron entre 1995 y 1996, todas bajo la
produccion de Elisa Salinas. Excepto “Al norte del corazén”, cuyos productores fueron

Rubén y Santiago Galindo.

En mayo de 1996 se anunci¢ el lanzamiento de la telenovela “Nada personal” realizada
por la Productora Argos-Television, propiedad de los periodistas Carlos Payan, Hernan
Vera y Epigmenio Ibarra, en co-produccién con Telemundo. Este drama de inmediato se
convirtio en otro de los programas mas vistos de la television mexicana, entre otras
cosas por lo atractivo de su temética que abordaba diversos aspectos de la politica
nacional. Originalmente seria una serie policiaca, pero Ricardo Salinas Pliego le pidi6 a

Epigmenio Ibarra que junto con su equipo de produccion, la convirtieran en telenovela.

Para esta telenovela se contratd a una actriz exclusiva de Televisa, Ana Colchero, a
quien le ofrecieron por el papel estelar cerca de 500 mil doélares, junto a ella estaban
otros actores exclusivos de esa empresa, Rogelio Guerra, Lupita Ferrer y Demian
Bichir; en esta telenovela debuté el protagonista masculino José Angel Llamas. La
direccion estaba a cargo de Antonio Serrano también director de Televisa.

Para la produccion de esta telenovela llegd de Venezuela la productora Maria

Auxiliadora Barrios, quien habia producido ocho telenovelas de gran éxito en aquel
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pais, ella a su vez trajo al escritor José Ignacio Cabrujas, para que impartiera un

seminario sobre la realizacion de telenovelas al equipo Argos.

El escritor José Ignacio Cabrujas escribi6 soélo el primer capitulo de “Nada personal” ya
que a los pocos dias fallecio. Sus telenovelas fueron retomadas por Epigmenio Ibarra,
como. “Mirada de mujer” (1997), que en Colombia se Ilamé “Sefiora Isabel”; y “El
amor de mi vida” (1998) que en Venezuela tuvo el nombre de “Sefiora de Cardenas”.

Estas historias eran ideas del escritor Bernardo Romero.

No obstante que desde el primer capitulo de “Nada personal” (1996) la telenovela logré
un buen rating, meses después esa produccion seria victima del escandalo, luego de la
demanda que interpusiera Ana Colchero, en noviembre de 1996, por incumplimiento de
contrato, lo que motivé una contrademanda de la empresa por un monto aproximado de

tres millones de ddlares, que finalmente perdio Television Azteca.

Luego de “Nada personal” (1996) la productora Argos-Television transmitié por
Television Azteca “Demasiado Corazon” (1997), con Claudia Ramirez, Demian Bichir,
Gabriela Roel y Daniel Jiménez Cacho, bajo la produccion de Epigmenio Ibarra, Carlos

Payan y Hernan Vera.

“Demasiado corazén” (1997), con todo y no haber conseguido los ratings de audiencia
que se esperaban, fue una de las telenovelas mas interesantes y polémicas de los ultimos
afios. Su tematica penetrd en los rincones mas oscuros de la conciencia nacional, se
atrevid a mostrar un conjunto de personajes que estaban dispuestos a trocar su vida a
favor de un cambio, a pelear por una limpieza en las instituciones dedicadas a comerciar

con la justicia y no a impartirla.

Esta telenovela continué con algunas lineas anecdoticas de “Nada personal” (1996), un
procurador honesto (Jorge Martinez de Hoyos) y dedicado a desenmascarar a las
autoridades ligadas al narcotrafico. Contaba con un grupo de judiciales comandados por
Alfonso Carvajal (Demian Bichir), dedicados a frustrar las maniobras del Cartel de
Juérez, lidereado por Castillo, “El sefior de los cielos” (Alvaro Guerrero), que a pesar de
los dictdmenes del gobierno mexicano y de la DEA seguia vivo y coludido con un
hombre de la banca, Octavio Montiel (Daniel Jiménez Cacho).
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En “Demasiado Corazon” (1997), indic6 su productor, Epigmenio Ibarra se abordaba la
mayoria de las aristas del narcotrafico, desde los carteles que existen en la Republica

Mexicana, hasta la corrupcion dentro de la DEA.

El 28 de julio de 1997 entro al aire la telenovela mas exitosa de Television Azteca hasta
el momento, “Mirada de mujer”, con Angélica Aragon, Ari Telch, Fernando Lujan,
Margarita Gralia y Evangelina Elizondo en los roles protagonicos. Esta telenovela era
una version libre de la serie colombiana “Sefiora Isabel” de José Ignacio Cabrujas,
escrita por Bernardo Romero.

Producciones Argos-Television presento la historia de Maria Inés San Millan (Angélica
Aragon) un ama de casa que descubre que ha sido engafiada por su marido en los
ultimos afios, que le fue infiel, todo el tiempo. Era una esclava del hogar que estaba s6lo
al tanto de su familia. Aunque muy pocas veces se aludia, se mostraba la cara de
insatisfaccion sexual de una mujer cincuentona que al encontrar a un pretendiente mas

joven que ella, Alejandro Salas (Ari Telch), cambi6 su forma de ver la vida.

La trama fue muy bien llevada, el lenguaje certero y hasta fino y los personajes
realmente vivian y no pasaban como fantasmas por todos lados. Ademas, habia tomas
que intentaban una forma distinta de hacer ver las cosas, 1o que demostro un esfuerzo

mayor por darle al auditorio un buen producto.

“Mirada de mujer” (1997) fue es una adaptacion de la telenovela colombiana *“Sefiora
Isabel”, por lo que el publico no estaba ante algo original, sino mas bien un remake. Lo
curioso es que mientras en Colombia no hubo tanto escandalo, ante la historia de una
mujer que se enamoraba y encontraba el amor en un hombre més joven que ella, en
México se intentd un veto promovido por el Comité Nacional de Padres de Familia A.

C., presidido en aquellos dias por Ricardo Esponda Gaxiola.

A dos meses de finalizar “Mirada de mujer” (1997), la Unién Nacional de Padres de
Familia A. C., escribié una carta dirigida a Ricardo Salinas Pliego, presidente de
Television Azteca, el texto hacia referencia a los dltimos capitulos, en los que Monica

(Barbara Mori), fue violada quedando embarazada; por lo que, tenia que decidirse por

-72-



abortar o tenerlo. “Nos preocupa que un tema de tanta trascendencia sea tomado tan a la

ligera y se decida sobre él como una subasta, decian”*?.

Después de 195 capitulos, el 23 de abril de 1998 “Mirada de mujer” concluyd sus
transmisiones. Por primera vez en la historia de la telenovela mexicana, Television
Azteca transmitio el penultimo y el Gltimo capitulo de la telenovela en un solo dia, todo
fue con la finalidad de “proteger” el arranque del otro melodrama, producto también de

Argos-Televisidn, denominado “Tentaciones” (1998).

Segun informd Martin Luna, vicepresidente de programacion en Television Azteca “a
las 21:00 horas Azteca 13 transmitira el pendltimo episodio de la historia protagonizada
por Angélica Aragon y Ari Telch y terminara las 21:30; el estreno de “Tentaciones”, la
nueva telenovela encabezada por Lorena Rojas y José Angel Llamas. La ‘tapa que
cerrard el sandwich’ estara representada por el Gltimo capitulo de ‘Mirada de mujer’ que

pasard al finalizar ‘Tentaciones’, a las 22:00 horas”**.

Antes de que entrara “Tentaciones” al aire, desde el 23 de febrero de 1998 ya se
transmitia la telenovela “Sefiora” una produccion de Elisa Salinas y Juan David Burns,
con las actuaciones de Julieta Egurrola, Hector Bonilla y Fernando Ciangherotti; tuvo

una duracién de 230 capitulos de media hora cada uno.

“Sefiora” (1998) fue escrita por José Ignacio Cabrunas, la adaptacion estuvo a cargo de
los adaptadores Dense Pffifer y José Luis Duran. La historia tratd la vida de una mujer
madura, Victoria Santacruz, quien luego de padecer vejaciones por parte de un hombre
que ademas la viol6 y embaraz6, con el paso de los afios ella se convirtid en una

poderosa mujer, pero fria e insensible.

Producciones ZUBA produjo su primera telenovela “La chacala” (1998) para Television
Azteca, sin el éxito que se esperaba, ya que siempre se le cambid de horario y hasta de
canal, del 13 pas6 al 7. Los productores Christian Bach, Humberto Zurita, Elisa Salinas
y Juan David Burns, dijeron en su momento que la gente estaba acostumbrada a ver

Marias Mercedes y Rosas salvajes, por eso no los aceptaban.

32 Morales, Felipe. EI Universal. Espectaculos, Pag. 11. 6 de febrero de 1998.
% Garay, Adriana. Reforma. Gente. P4g. 1. 23 de Abril de 1998.
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“La chacala” (1997) contaba la historia de dos hermanas gemelas donde una de ellas es
asesinada por traer una maldicion, afios mas tarde ella aparece y trata de apropiarse del
cuerpo de su hermana. Este drama fue el primero del género sobrenatural que se
presentd en Television Azteca. Los roles protagonicos fueron para Christian Bach,
Roberto Blandon, José Alonso, Jorge Rivero y Regina Torné.

“Tentaciones” (1998) fue la telenovela que ocupd el lugar de “Mirada de mujer” (1997),
era una produccion de Epigmenio Ibarra con las actuaciones de José Angel Llamas,
Lorena Rojas y Omar Fierro. Producciones Argos-Television se vio envuelta en el
escandalo porque la tematica de este melodrama abordaba las debilidades de un
sacerdote, quien se debatia entre el amor de Dios y el de una mujer, Julia (Lorena

Rojas).

Esta telenovela entro al aire el 23 de abril de 1998 y terminé el 24 de julio del mismo
afo, tres meses estuvo en la pantalla chica, esto debido a las constantes protestas que
realizaron grupos de padres de familia, porque segln esa telenovela era una ofensa y
falta de respeto al pueblo mexicano catélico, a la dignidad de las personas y a una

vocacion superior como es la del sacerdocio.

A mediados de 1998, la unica telenovela que estaba al aire en Television Azteca era
“Perla”, una version libre de “Perla negra” telenovela argentina. De no haber sido
porque le aumentaron capitulos la barra de telenovelas en esta televisora habria
desaparecido. A este melodrama se le puede considerar como la primera de corte juvenil

que transmitio en esta televisora.

Azteca Digital se encarg6 de realizar “Perla” (1998), la produccion era de José Ambriz,
la direccion de Antulio Jiménez Pons y en los roles estelares Silvia Navarro, Leonardo
Garcia y Gabriela Hassel, quienes lograron quitarle rating a las telenovelas de Televisa
“Vivo por Elena” (1998) y “Camila” (1998). “Perla’ se lleva de lejos a la telenovela
‘Camila’ de Televisa, ya que, ¢quién quiere ver la insipida pareja formada por Bibi
Gaytan y Eduardo Capetillo, cuando tenemos enfrente a Silvia Navarro y Leonardo

Garcia”*,

%% Boomer, Tony. Reforma. Gente. P4g. 17. 18 de Octubre de 1998.
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Television Azteca en el afan de presentar programas y argumentos novedosos al
telespectador, presentd la primera tele-comedia denominada “La casa del naranjo”
(1998), que era una adaptacion de la telenovela colombiana “Cuervos”, segin su
productor Rafael Gutiérrez se buscaba innovar la tendencia de historias narradas en

television.

La direccion estuvo a cargo de Alejandro Gamboa —director de la pelicula mexicana “La
primera noche”- la adaptacion de Enrique Renteria y las actuaciones de Saby Kamalich,
Regina Orozco, Plutarco Haza y Rodolfo de Anda. Por su bajo rating salié de la

programacion dos meses después de su primer capitulo.

El 5 de octubre de 1998 Television Azteca estrend simultaneamente tres telenovelas, la
primera “Azul tequila” (1998), primero melodrama de época de esta televisora. Era una
produccion de Producciones ZUBA, Huberto Zurita y Christian Bach como
productores, la historia original era de Jorge Landa y Alfonso Acebal y los
protagonistas Barbara Mori, Rogelio Guerra, Victor Gonzalez, Mauricio Ochman,

Leonardo Daniel y Fabiola Campomanes.

Era la historia de Azul (Barbara Mori) quien amaba profundamente a Santiago
(Mauricio Ochman), pero que fue obligada a casarse con el hermano de éste, Arcadio
(Victor Gonzalez). El dia de la boda lo deja plantado y huye con Santiago a Tequila,
Jalisco, ahi tendran que enfrentarse a una serie de contratiempos antes de consumar su

amor,

La segunda en estrenarse fue la telenovela “El amor de mi vida” (1998)que
originalmente se Ilamaria “Este amor nuestro”, era una produccion de Argos-Television
para Television Azteca, los productores fueron Epigmenio Ibarra, Carlos Payan y
Hernan Vera, la historia era original de José Ignacio Cabrujas y la adaptacion de Luis

Zelkowichz, Carmina Narro y Luis Felipe Ibarra.
Esta telenovela protagonizada por Claudia Ramirez, José Angel Llamas, Veronica

Merchant y Ernesto Gomez Cruz, era una adaptacion del melodrama venezolano

denominado “Sefiora de Cardenas” que se transmitié en ese pais en 1977.
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En esta telenovela Ana (Claudia Ramirez) se casaba pensando que seria para toda la
vida con Daniel (José Angel Llamas). Nueve afios después de su boda Ana descubre que
su esposo la engafa con Patricia (Eilen Abad). Se refugiaba en su familia los Valdés;
Faustino su padre es quien mas consejos les daba, ya que sabia perfectamente que

Daniel le era infiel a su hija.

“Tres veces Sofia”, cerr6 el blogue de estrenos, la produccion fue de Luis Vélez y
Rossana Arau para Azteca Digital, los protagonistas fueron: Lucia Méndez, Omar
Fierro, Karen Senties, Marco Mufioz y Evangelina Elizondo.

Sofia (Lucia Méndez) era una mujer casada con Jorge (Marco Mufioz) quien le hace la
vida imposible, la golpea y quiere quitarle la patria potestad de sus hijos cuando se
enter6 que su esposa esta involucrada sentimentalmente con su ex-novio, Federico
(Omar Fierro). La idea era que el personaje principal, Sofia, pasara por tres etapas
diferentes: la sufrida, la vengativa, y finalmente, la mujer realizada en todos los

sentidos. De las tres telenovelas ésta fue la de mayor rating.

El 4 de enero de 1999 se estrend la segunda telenovela infantil en Televisién Azteca
“Chiquititas” en co-produccion con TELEFE de Argentina. Esta historia era original de
Patricia Maldonado y la produccién de Cris Morena. El elenco lo integraron Ixchel del
Paso, Alejandra Simancas, Angélica y Mariana Magarfia, Paola y Daniela Wong, Maria
Fernanda Cerecedo, Alejandra Haidee L6pez, Felipe Colombo, Rodrigo Zurita, Ivan

Rafael Gonzalez, Herminio Alonso y Diego Medina.

La adaptacion para México fue de Alberto Ramos, sobre la historia la productora Cris
Morena opind que “no pretendemos hacer novelas documentales sobre el abandono de
los nifios, sélo aportamos un granito de arena. Queremos mostrar un mundo mejor con
‘Chiquititas’, por medio de la magia y la fantasia, los valores del ser humano se pueden

rescatar”>>.

% Valencia, Monica. Reforma. Gente. P4g. 1. 16 de Noviembre de 1998.
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A pesar de que la historia estaba programada para transmitir 250 capitulos de una hora,
la telenovela tuvo que ser recortada a mas de la mitad por falta de rating, y por ende, de

anunciantes.

Una nueva productora independiente hacia mancuerna con Televisién Azteca para hacer
una telenovela, en esa ocasion fue Gavira Producciones. El melodrama fue
“Yacaranday” (1999), con Aylin Mdijica, Jorge Luis Pila, Evangelina Sosa y Claudio
Obregdn, la produccion general fue de Elisa Salinas y los productores ejecutivos
Gustavo y Alejandro Gavira De la Rosa.

La historia original era de Patricia Romani, y la adaptacion y libreto de Luis Fernando
Martinez y Gloria Lozano. El mensaje que querian ofrecer era el de superacion y el de
la lucha por los valores, y que con esa misma intensidad la protagonista amara la vida,

la naturaleza y la libertad.

Yacaranday (Aylin Majica) era una mujer que crecia rodeada del carifio y los cuidados
de Cecilia (Carmen Delgado) su madre, pero un ambiente hostil. En el fondo extrafiaba
la presencia paterna, y se cuestionaba constantemente sobre su destino. Lo que no sabia
era que su padre era el hombre que mas la odiaba (Claudio Obregdn), por estar

enamorada de su hijo.

Aunque se contemplaba que “Yacaranday” constara de 220 capitulos de media hora, no
pudo con el rating y una vez mas en este televisora una telenovela era recortada a la
mitad, por lo que tuvo que finalizar el 23 de abril de 1999 a tres meses de su

transmision.

Desde el nacimiento de Television Azteca el 2 de agosto de 1993 cada afio ha sido una

etapa constante de logros y fracasos:
1993. Fue el afio de la transformacidn, de Imevision a Televisién Azteca, de los ajustes,

de experimentar con empresas como: Adela Producciones, O’Farril y Asociados y

Producciones Burns.
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1994. Marco la llegada de gente que trabajaba en Televisa, esta situacion dejaria huella

para siempre en la trayectoria de la nueva televisora.

1995. Se consolidaron los esfuerzos administrativos de los Salinas a nivel de negocios.

1996. Fue el afio de la guerra de televisoras, de los rumores acerca de la privatizacion,
de los temas innecesariamente escabrosos, del nacimiento de Azteca Digital, de la
productora Argos-Television y de la telenovela “Nada personal” considerada como un

parteaguas en la telenovela mexicana.

1997. Seria recordado como el afio de la revancha por parte de Televisa: demandas,

intercambios y escandalos.

1998. Fue el afio de la renovacion, de recuperar el rating perdido y arrebatado por
Televisa, de pasar de lo politicamente incorrecto a lo correcto, de la recuperacion de los
noticiarios y las alianzas nacionales e internacionales. Asimismo, Ricardo Salinas
Pliego puso en marcha el que se denomind como su proyecto fundamental: producir

telenovelas en gran volumen para México y el mundo.

1999. A un afo de que terminara el siglo, Television Azteca volvia a tomar el mando
en los noticieros, crecid la produccién de telenovelas y la alianza con CNI por un
tiempo Azteca 40.

2000. Fue el fin de la relacion de trabajo entre la productora Argos y Television Azteca

2001. Se realiz6 la primera produccion al méas puro estilo de Argos “Amores, querer con
alevosia” en donde igualmente se toco un tema fuerte, la disfuncion eréctil. Por otro
lado la productora Argos realizd su primera telenovela sin el apoyo de Television
Azteca “Cara o cruz” y se transmitié primero en Estados Unidos y luego en México por
CNI Canal 40.

2002. Los productores Humberto Zurita y Christian Bach, pioneros en la produccion de

telenovelas para Television Azteca abandonaron la televisora por el recorte de capitulos
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de su produccion “Agua y aceite”. También se realizd el primer remake de una

telenovela de Television Azteca “Con toda el alma” (1995) bajo el nombre de “Por ti”.

2003. Se transmitio la telenovela “La hija del jardinero” en paises como Rumania,
Francia e Italia con mucho éxito. Se realiz6 la segunda parte de la telenovela “Mirada de

mujer” (1997) con el nombre de “Mirada de mujer. El regreso” con poco éxito.

2004. Representd un afio de éxitos para Television Azteca en la produccién de
telenovelas, entre ellas “Las juanas”, “Los Sanchez”, “La heredera”, “Sofiaras” y la

miniserie “Tan infinito como el desierto”.

2005. Es un afio que inicié fracaso tras fracaso en cuanto a la realizacion de
telenovelas, entre ellas, “La otra mitad del sol”, “Top models” y la miniserie”De nuevo
en pie”. Sin embargo, antes de finallizar el afio se recuper6 con los melodramas “Amor
en custodia”, “Machos” y la miniserie “Ni una vez mas”. También fue el afio de la
realizacién de una coproduccion entre Sony Television Entertainment y Television

Azteca.

A esto se suma@ el arranque de una nueva estrategia para captar mas auditorio, el enfocar
a “Azteca 13” como canal estelar y al 7 como emisora para adultos jovenes. Sin duda
Television Azteca representa al momento una fuerte competencia para Televisa, no en
valde ésta Ultima, hace cambios de horarios, reorganiza su programacion y recorta
series, muchas veces con base en el éxito de Television Azteca, todo con el fin de que el

televidente no se pierda y se quede sintonizando sus canales.
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3.2 La telenovela latinoamericana

El hecho de que decenas de millones de personas alrededor del mundo miren
telenovelas, habla de una expansion en el consumo. Hay paises en los que la
produccidn, la emisiéon y la circulacion de telenovelas es ya un modo de vida, por

ejemplo, en México, Venezuela, Colombia y Brasil.

Son muchos los registros sobre la repercusion de este género que habla no sélo de su
importancia comercial e industrial, sino de su significacion cultural y social. En China,
por ejemplo, la telenovela brasilefa “Esclava Isaura” tuvo 450 millones de
espectadores; en Polonia, 28 millones. O segun diarios cubanos, el presidente Cuba,
Fidel Castro, adecuaba sus reuniones de gabinete al horario en que se transmitia esa
misma novela, que tuvo el mayor porcentaje de audiencia en la isla, el 85 por ciento. En
Caceres, un pueblo de Andalucia, en Espafa, existe un monumento al personaje de
Maria, la heroina de la novela argentina “Simplemente Maria”, que fue costeada por

suscripcion popular.

En América Latina la telenovela establece una relacion muy intima con el televidente,
articulan los relatos de su personaje favorito de cualquier telenovela a su vida diaria.
Constituyen un buen ejemplo de como cambiar también reglas sociales o familiares,
casi sin proponérselo influyen en las practicas sociales. Puede ser porque dan
informacion sobre enfermedades, por ejemplo, un personaje con cancer de mama en
“Cristal” motivé una enorme cantidad de consultas médicas en Venezuela y Espafia. O
porque promueven aprendizajes Gtiles. En Peru, a raiz de la emision de “Simplemente
Maria”, se incrementd la matricula en cursos de alfabetizacion y de costura, las dos
actividades que ayudan a la protagonista a encauzar su vida. Estas situaciones nos dejan

entrever la identificacion que las telenovelas establecen con el pablico televidente.

Las telenovelas se producen desde hace mas de 47 afios, y aunque cuentan la historia de
siempre, la de la chica pobre que se enamora del rico, pueden contarla de muchas
maneras y el publico la sigue aceptando; la preocupacion de los productores resulta

cuando el telespectador ya no las acepta.
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La telenovela se realiza en América Latina desde el inicio de la actividad televisiva, y es
el género de ficcion que en mayor numero producen y exportan las televisoras del
continente. Se hacen en Argentina, Brasil, Colombia, Chile, México, Peru, Puerto Rico
y Venezuela; asi como en los Angeles y Miami para el mercado hispano de Estados
Unidos. También hay paises que las producen con mucha dificultad y continuidad como

Ecuador y Paraguay.

“A pesar de que a lo largo de 40 afios, se han conformado estilos diversos en los
diferentes paises productores, se trata de un objeto que tiene una ‘identidad plural’ hay
rasgos compartidos que le otorgan caracteristicas singulares”*®. De ésta manera, el éxito
de la telenovela latinoamericana se asienta en que es vista por pablicos masivos y

mucho mas numerosos que los lectores de literatura.

Mas allad de que existen caracteristicas especificas del género en distintos paises,
desarrollos industriales, modalidades de produccion y de circulacion diversa, segun la
investigadora Nora Mazziotti, histéricamente se pueden sefialar cuatro etapas en la

produccion latinoamericana de telenovelas.

Etapa inicial

Esta etapa abarca desde la década del 50 hasta la del 60 en que surge el videotape.

Etapa artesanal

Esta etapa que llega hasta los afios 70, se caracteriza por una produccion que combina
rasgos artesanales o propios de otros soportes con experimentaciones y tanteos. Los
titulos se hacen con bajo presupuesto y estan destinados principalmente al mercado

local eventualmente continental.

Etapa industrial

Es la etapa en la que algunos paises afianzan los rasgos que la definen como el principal
género exportable en el continente y la produccién se ordena y estandariza. Abarca la
década de los 70’s y 80’s.

% Mazziotti, Nora. La industria de la telenovela. Editorial. Paidés. 1997. Argentina. P4g. 24.
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Etapa transnacional
Esta etapa es la que abarca la actualidad la telenovela gana mercados internacionales e

implica en mayor o menor grado un proceso de neutralizacion de sus rasgos”>’

En algunos paises del continente ha desplazado de manera notable a la programacion
norteamericana, incluso en el horario central. A través del tiempo las telenovelas
producidas en diferentes paises latinoamericanos van afirmando sus diferencias con la
incorporacion de elementos narrativos, estéticos y de ritmo que corresponden con las
practicas culturales propias de cada pais productor, por lo que dificilmente una

produccion extranjera tiene éxito, por lo menos en México.

Actualmente la telenovela transita por una etapa que se caracteriza por el ingreso de
producciones de diferentes paises del continente en los mercados internacionales.
Existen requisitos que los titulos deben alcanzar para su circulacion internacional: que la
extension no sea inferior a los 180-200 capitulos; que la calidad de la imagen y del
sonido se encuadre en los estandares internacionales y sea pareja en la totalidad de las

entregas; y que la tematica pueda ser comprendida universalmente.

Las comunidades europeas dicen que “las telenovelas brasilefias conducen al
reencuentro con los vinculos simbolicos de una ‘comunidad latina’, y a la
‘reconciliacion con nuestra latinidad’ y nos preguntan si ‘con la apertura a estos
programas procedentes de paises calidos’ no estara presente un ‘retorno al mundo

primitivo, a lo magico, al sincretismo”

En esta linea se inscribe la expresion de “la venganza de Moctezuma”, con que algunos
periodistas espafioles se refirieron a la invasion de telenovelas mexicanas y venezolanas
en Espafia a comienzos de los 90’s, coincidente con la preparacion de los festejos del V
Centenario del Descubrimiento de América. “Se trataria de una especie de ‘conquista al
revés’, donde los antiguos conquistadores europeos compran ahora los espejitos de

colores”®

% ibidem. Pags. 57 y 58.
% Lopez Pumajero, Tomés. Op. Cit. Pag. 72.
% Thidem. Pag. 79.
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Por ejemplo, la telenovela venezolana “Cristal” se transmitié siete veces en Espafia, en
1990 tenia el 86% de la audiencia y el ultimo capitulo fue visto por 11 millones de
espectadores. Cuando en 1986 se inaugurd el horario matutino en la television espariola
con las telenovelas “Dinastia” y “Los ricos también lloran”, se modificaron las horas de
atencion de comercios y bancos porque descendia la concurrencia a ellos durante la

transmision de éstas.

Hay paises donde las telenovelas pasan cinco dias por semana, de lunes a viernes, como
en México, Venezuela y Brasil; en otros también se transmiten los sdbados como en
Colombia y Chile. O en capitulos dobles dos veces por semana, 0 a veces, en los fines
de semana se pasa un resumen semanal, y pueden transmitirse en la mafiana en la tarde
o0 en la noche, depende del habito de consumo de las audiencias y de las estrategias de

programacion de los canales.

La repercusion de la telenovela latinoamericana en Europa, principalmente en Italia y
Esparfia, fue comentada en Argentina por la prensa. En febrero de 2000 en el periddico
“La razon” se publicé una nota cuya cabeza decia “Las telenovelas latinoamericanas
invaden Italia”, y los balazos “Millones de espectadores ven a Sonia Braga, Verdnica
Castro y Andrea del Boca”. Ahi mismo se sefialaba que de un total de 10 titulos
emitidos, dos eran brasilefios; seis mexicanos y dos argentinos. Debido al éxito de

algunas telenovelas éstas se transmitian dos veces por dia.

Semejante aceptacion resultaba inexplicable para muchos intelectuales y analistas de los
medios, tanto en Europa y América Latina. En la misma nota del periddico se

reproducia un cable de la agencia italiana ANSA:

“Qué es lo que encuentran las mujeres europeas de fascinante en
espectaculos de una hora de duracion que, si se exceptia a los
brasilefios, resultan de un mal gusto, de una ramploneria y de una

puesta en escena lamentables™*°

0 Mazziotti, Nora. Op. Cit. Pag. 39.
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Los precios de venta de programacion no son idénticos en las distintas regiones del
mundo, son fluctuantes y las empresas no suelen dar informaciones correctas. Se
establecen en cada pais o region de acuerdo con la cantidad promedio de televisores por
habitante, las ganancias obtenidas por publicidad y el producto percéapita de cada pais

comprador.

“Si Panama, por ejemplo, factura 10 millones de ddlares en un mes, le pagara a Televisa
el 15% de esa cantidad y podra escoger, antes que cualquier otro interesado, las
telenovelas y los programas que desee de todo lo que producimos; explican ejecutivos

de Protele, filial de Televisa™*

Segln un estudio realizado en abril de 2000 por Venevision, en Europa Alemania
pagaba 9,000 ddlares por capitulo de una hora; Italia 8,000; Espafia 6,000 y Grecia entre
1,000 y 2,000 ddlares.

En América del norte, Estados Unidos paga entre 3,000 y 5,000 dolares; México 2,000.
América central al igual que varios paises africanos abona entre 100 y 150 délares por
capitulo. En América del sur Argentina, Venezuela y Chile pagaban alrededor de 2,000
ddlares; y Colombia, 1,500; mientras que Bolivia, Paraguay y Uruguay no llegan a los
500 dolares.

Turquia, Israel y los paises arabes pagaban entre 1,000 y 2,000 délares; China y los

paises asiaticos, 2,000.

Si tomamos en cuenta que cada telenovela tiene cerca de 200 capitulos, éstas se
convierten en un producto comercial bastante redituable mas que en nada en Europa,
dado el monto que pagan por cada entrega. El doblaje o subtitulado lo efectia el pais

comprador; el doblaje costaba en el afio 2000 alrededor de 4,000 ddlares por capitulo.

Con esto nos damos cuenta por qué la importancia de Televisién Azteca de vender sus

telenovelas en el mercado europeo, de esta manera comienza a hacer lo suyo con la

*! De Ledn, Angélica. Reforma. Gente. Pag. 12. 21 de Febrero de 1999
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venta de la telenovela “Mirada de mujer” (1997) en Rumania, la cual se transmitié de

manera simultanea en Estados Unidos, Chile y Argentina.

En cambio, como ya se menciond, Televisa a través de su filial Televisa Internacional
ha colocado a cada una de sus telenovelas en todas partes del mundo, y hasta el
momento s6lo dos han sido la excepcion: “La paloma” y “El secreto de Alejandra”.
Segun se informd en Espacio 99, Televisa export6é en 1998 7,215 horas de

programacion.

En Brasil el liderazgo absoluto de produccion de telenovelas lo tiene la red O‘Globo, a
pesar de que también las han producido otras cadenas. El grupo O’Globo de la familia
Marinho, es propietaria del Diario O’Globo y19 revistas, emisoras radiofénicas, sellos

discogréaficos y agencias de noticias.

Esta empresa cubre el 98 por ciento del territorio brasilefio, tienen una de las redes méas
grandes del mundo y lleva la delantera en cuanto a produccion y venta de telenovelas.
Comenz0 a exportarlas en 1975 con la telenovela “Gabriela”, la venta la realizd con
Portugal; y en 1979 se dobl6 la primera novela al espafiol, “O Bem Amado” comprada

por Uruguay.

O’Globo ha exportado sus programas a 128 paises del mundo, en 2000 exportd entre
500 y 700 horas al afio. “Cuenta con un departamento de ficcion que ocupa a 1,500
personas, incluidos los actores, directores, escritores y el personal de produccion. En
1977 las ventas exteriores de O’Globo totalizaron una cifra cercana a los 300,000
dolares, en 1981 era de 3 millones y en 1985 de 14 millones; en 1999 llegaban a los 20

millones de dolares”*.

Las telenovelas pagan toda la television brasilefia, se transmiten a partir de las seis de la

tarde y su audiencia local es de aproximadamente 80 millones de telespectadores.

*2 Mazziotti, Nora. Op. Cit. Pag. 44.
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El alcance de la telenovela ha motivado a empresas dedicadas a otros rubros a fijarse en
la produccién de melodramas, por ejemplo, la Warner Brothers que en 1995 produjo su

primera telenovela “Cruz de nadie”, la cual no tuvo el éxito que se esperaba.

“La novela brasilefia es reconocida por su modernidad, en cambio las mexicanas estan
en el extremo opuesto. Representan un modelo melodramatico, sentimentalista y
moralista, se ajustan a un esquema en el que una Unica historia es relatada de manera
lineal, y son ‘notorias por sus llantos’, su visién del mundo extraordinariamente

maniquea y la carencia de referentes histéricos especificos”*.

Aln con ese formato la telenovela mexicana es la que mas mercados tiene en el mundo,
128 paises reciben producciones nacionales. En 1992 el 70 por ciento de la poblacién
rusa veia la telenovela “Los ricos también lloran”. Cuando Verénica Castro viajé a

Moscu fue recibida con honores de jefe de Estado.

La mitad de los habitantes de Moscu no se perdian un capitulo, mientras que el 20 por
ciento restante lo hacian ocasionalmente. En zonas rurales los trabajadores “dejan
tirados sus tractores en el medio de los campos y marchan corriendo para pegarse a las

pantallas”, decia un corresponsal del periodico “El Pais” de Madrid en 1992.

El 10 de junio de 1998 se celebr6 en Rusia la primera década de la incursion en la
television rusa de las telenovelas latinoamericanas, con esta finalidad se reunieron
actores, productores y guionistas para analizar el fendmeno social que han causado esas

series.

Entre las telenovelas que se han presentado con éxito en la television rusa destacan dos
mexicanas “Simplemente Maria y “Los ricos también lloran”, asi como la brasilefia “La
esclava Isaura”. Tanto ha sido su penetracion de las historias latinoamericanas en paises
como Rusia, Rumania, Bulgaria o Filipinas, que han proliferado nombres latinos entre

nifos de 10 afios a la fecha.

*% |6pez Pumajero, Tomés. Op. Cit. P4g. 61.
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Para la empresa brasileia O’Globo, al igual que el resto de las productoras de
Latinoamérica, es importante penetrar en el mercado europeo debido a que los precios
por telenovela en Europa son mucho mayores que las de otras regiones. Brasil comenzd
por Portugal que actualmente le compra la totalidad de las novelas; luego ingres6 en
Italia y posteriormente en Francia, pais al que en 1987 se le vendié méas que al conjunto

de los paises de América Latina.

El mercado hispanohablante de Estados Unidos es dominado por Univisién, empresa
ligada a Televisa de México y a Venevision de Venezuela, por lo que las telenovelas de
estos paises gozan de mucha aceptacion mas que cualquier otra. Sin embargo,
Telemundo la cadena de television que le hace competencia, ha tratado con las
telenovelas brasilefias competir con las propuestas mexicanas y venezolanas sin mucho

éxito.

Ameérica Latina representa para Brasil apenas el 20 por ciento de sus ventas
internacionales; México ha comprado a este pais via Televisidn Azteca s6lo cinco
historias (Mujeres de arena, Tieta, Rogque Santeiro, Pantanal y Doiia Bella); Venezuela y
Cuba son las mas constantes. EI problema que encuentra las producciones brasilefias en
México y Argentina, por ejemplo, es que se enfrenta a paises productores de sus propias
historias y por lo menos México, mas que comprar, vende sus producciones a la
mayoria de los paises latinoamericanos incluyendo Estados Unidos, Canada y Puerto
Rico.

México comenz6 a exportar sus telenovelas inmediatamente después de la
incorporacion del videotape, a fines de los 50’s, la primera historia fue “Gutierritos”. Ya
en la década de los 60’s la produccién se encamind a la exportacion continental y se
exhibieron con regularidad en Colombia, Chile, Perd, Argentina y Centroamerica,
mientras que Brasil fue el Gltimo pais del continente en comprar una telenovela a

México.
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Las Unicas telenovelas mexicanas que han tenido éxito en Brasil han sido “Carrusel”,
“Maria Mercedes”, “Marimar” y “Maria la del barrio”. “Este era un territorio vetado a

Televisa hasta que apareci6 Thalfa con su trilogfa, decian ejecutivos de la empresa”*

La colocacion temprana de los seriales mexicanos —antes que cualquier otro- se debe no
solo a la existencia de empresas productoras con capacidad de desarrollar la industria,
sino que también en que los paises compradores y sus audiencias estaban familiarizados
con la ficcion mexicana a partir del cine que circul6 en grandes cantidades en los afios
50’s 'y 60’s, y de la radio, ya que muchos titulos de telenovelas habian sido conocidos
como radioteatros. Para Televisa en ese momento no trataba de ganar nuevos mercados,

sino de conservar los ya existentes.

En la década de los 70’s, Televisa inicié la venta de telenovelas en Asia con el
melodrama “Yesenia” que tuvo un éxito inesperado en la Republica Popular China; y en
1998 “Maria Mercedes”, “Marimar” y “Maria la del barrio” abrieron nuevos mercados

en Filipinas, Vietnam, Nueva Zelanda y Australia.

Para Herval Rossano, director de telenovelas brasilefias, la razon del éxito de la
telenovela mexicana en el continente es, segun él, porque muestra grandes dramas, se
vende por lotes y a precios muy bajos por la similitud de lenguaje con el resto de
América Latina. En México se da el caso de que constantemente un cantante pop lo
ponen en television a actuar y, por supuesto, la historia se vuelve intranscendente. Se

recurre a cualquier metodo que atraiga la atencion de la gente.

Aunque la estrategia de Televisa sea comercial, lo cierto es que sus telenovelas cuentan
con un enorme aparato de promocion y un buen rating que las reconoce y disputan
todos los anunciantes, no asi con las brasilefias, colombianas o argentinas que tienen un

mercado mas limitado.

La telenovela venezolana esta vinculada en gran medida al estilo que llevaron los
autores cubanos que se exiliaron luego de la Revolucion Cubana en 1959. La linea es

tradicional, cuya mejor exponente fue Delia Fiallo, quien junto con Caridad Bravo

* Notimex. El Universal. Espectaculos. Pag. 6. 11 de junio de 1998
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Adams imperaron con sus historias en la década de los 70’s y 80’s. Durante estos afios
sus libretos fueron retomados para realizar nuevas versiones de las ya existentes como
“Cristal”, “La Mentira” (1998), “Corazon salvaje” (1993), “Rosalinda” (1999), “Nunca
te olvidaré” (1999) y “Guadalupe” (1984), “Aprendiendo a mar” (1980) y “Cafiaveral
de pasiones” (1996).

El escritor venezolano José Ignacio Cabrujas logro en 1977 darle a la telenovela de ese
pais un nuevo giro con su primer trabajo denominado “La sefiora de Cardenas”, esta
serie fue reconocida como todo un fenémeno cultural. EI melodrama fue el primero en

la historia de la telenovela venezolana que no termina con los dos protagonistas juntos.

A esta telenovela le siguieron “Natalia de ocho a nueve” y “Silvia Rivas divorciada”,
ambas se transmitieron por Radio Television Caracas y con ellas se cerr6 su polémica
trilogia sobre el divorcio, motivo por el cual nunca se vendieron a otros paises hasta que
en Mexico Epigmenio Ibarra se encargd de adaptar “La sefiora de Cardenas” con el
titulo “El amor de mi vida”. Las historias de este escritor se remontan a “Mirada de

mujer” en 1997, que era una adaptacion de la telenovela colombiana “Sefiora Isabel”.

En Mexico José Ignacio Cabrujas intentd con “Nada personal” (1996) la misma
estrategia que en su pais de origen —Venezuela-, pero apenas logré escribio el primer
capitulo ya que, a los pocos dias fallecid. La estafeta la tom6 Epigmenio Ibarra en

Meéxico, quien se encargaria de igual forma en cambiar la forma de hacer telenovelas.

Fue en Caracas, Venezuela, donde se llevo a cabo el “Primer Foro sobre el papel de los
actores de telenovelas en la Cadena Creativa”, en este se hablo de lo bueno, lo malo y
del porvenir de la telenovela. La reunion la organizé Fundavisual Latina y a ella
asistieron escritores como Delia Fiallo, Bernardo Romero, Francisco Gaytan y los

productores José Renddn, Epigmenio Ibarra'y Leonor Basseres, de Brasil.

En las dltimas tres décadas se han afianzado tres importantes paises productores de
telenovelas: Brasil, México y Venezuela que las “fabrican” de manera decididamente
industrial. Argentina por motivos como la censura queda relegada de esta instancia, y

Colombia aunque cuenta con buenas historias no ha podido colocarse en el mundo del
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melodrama; sus éxitos se dan de modo esporadico, nunca sucesivos, lo Unico rescatable

es que acabo con el “reinado brasilefio” de casi 15 afios en Cuba con sus melodramas.

Si bien los tres principales productores cuentan con importantes mercados internos, la
estrategia de venta al exterior, en primer lugar de México y mas delante de Venezuela,
apunta al mercado latinoamericano y a la poblacion hispanohablante de Estados Unidos.
En cambio Brasil en un primer movimiento de comercializacién se dirige hacia el

mercado europeo y posteriormente a América Latina.

El proceso de produccion es el que le ha dado a Brasil un lugar importante en el mundo,
el cual se realiza de la siguiente manera: se contrata a los mas renombrados autores y
guionistas a quienes se les encomienda una historia para los diferentes horarios, éstos
realizan una sinopsis que debera ser aprobada o corregida por los directivos. Se
determina el nimero de personajes (en promedio alrededor de 30 o 40), el tipo de
escenografia y de trajes a ser utilizados, posibilitando una primera evaluacion real de los

costos del proyecto.

Para su venta al extranjero se les efectta el doblaje, se reduce el nimero de capitulos o
se suprimen escenas muy especificas para hacerlas mas préximas al cuadro de
referencias culturales de los espectadores alejados de América. Finalmente, mientras la
telenovela esta al aire se efectlan sondeos y grupos de discusion en varias ciudades
simultaneamente que registran la aceptacion y recogen las sugerencias del pablico. Esta
forma de hacer telenovelas fue retomada en Meéxico por Television Azteca a partir de
1999.

“Los elementos que atraen a los compradores extranjeros son: el refinamiento y acabado
plastico de las escenas, la diversificacion de escenarios internos y externos y la riqueza
de las presentaciones, aliadas a historias que mezclan el realismo fantéstico con el

folklore brasilefio, ademas de una buena banda sonora”*®

La telenovela es, hasta el momento, el producto televisivo latinoamericano que mas se

ha internacionalizado. Sin embargo, los requisitos para ingresar a los mercados globales

** Mazziotti, Nora. Op. Cit. P4g. 46.
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muchas veces obligan a reformular algunos rasgos caracteristicos. Hoy tiene lugar una
creciente neutralizacion de marcas locales, regionales o continentales y hay productos

que desde la produccion son concebidos como transnacionales.

En Latinoamérica la telenovela es acompafiada por audiencias fieles y masivas, es un
género contradictoriamente apreciado, disputado por millones de televidentes pero
estigmatizado por las €lites culturales y politicas. Con todo la telenovela es considerada

una industria generadora de grandes divisas por lo que nunca desaparecera.
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3.3 Las coproducciones de Television Azteca en las telenovelas

Al ser la telenovela un producto comercial rentable ha proliferado la coproduccion de
melodramas con productoras independientes. En México esta forma de trabajo ha tenido

repercusiones en la television comercial, mas especificamente en Television Azteca.

Segun el periodico El Financiero, los ingresos recibidos por la exportacion de
telenovelas en México desde 1997 al afio 2000 fueron equivalentes a 6 por ciento del
total de las exportaciones nacionales y superaron al de cualquier pais.

Las productoras independientes encontraron en Television Azteca un lugar dénde
presentar sus programas, situacion que no se presentaba hasta 1993, ya que Televisa
producia su propia programacion. Séptimo Sello, Producciones Burns, Producciones
Argos, ZUBA Producciones y Gavira Producciones apostaron junta con la televisora del

Ajusco a presentar series capaces de apropiarse de un publico determinado.

A 47 afios de su creacion la telenovela mexicana mas que un fenémeno de
comunicacion, es un producto netamente comercial y de los méas rentables, casi tanto
como el turismo y que deja a sus productores jugosas ganancias. Actualmente son vistas
por un promedio de 800 millones de personas en mas de 125 paises y se han doblado a

diferentes idiomas como el turco, inglés, japonés, italiano, francés y aleman, entre otros.

Las telenovelas son una verdadera industria de la comunicacién y con esta industria de
alcances importantes Televisa, pionera del género, ha basado gran parte de su poder, lo
cual le ha permitido crear un imperio de las teleseries con sus propios actores,

escritores, productores y directores.

El mundo de la telenovela en México dejé de estar en manos de Televisa, empresa que
tiene que compartirla con Television Azteca. El concepto hasta 1993 manejado por la
primera empresa, cambidé con la llegada de nuevos productores, actores y escritores,

promotores en la incipiente Television Azteca de “la nueva telenovela”.

La programacién de Televisibn Azteca provenia en su mayoria de productoras

independientes que en coproduccion se hicieron programas como “Aguantate” con
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Séptimo Sello; de Argos producciones “Buenos para nada”, “A corazon abierto”, “Se
vale sofiar” y las telenovelas “Nada personal”, “Mirada de mujer”, “Tentaciones”, “El
amor de mi vida” y “La vida en el espejo”; ZUBA Producciones “La Chacala” y “Azul
tequila”, ambos melodramas; y Producciones Gavira, la telenovela “Yacaranday”, entre

otras.

En junio de 1998 Televisién Azteca negocié con Sony Entertainment para adquirir una
parte de su cadena de habla hispana en Estados Unidos, Telemundo, competidora de
Univision. Segin Santander Investment “esta televisora pretende participar con 25 por
ciento del capital de Telemundo, pero si fracasa, posee planes alternativos para
incursionar en aquel pais a través de la compra de canales locales en las 14 principales

ciudades donde se habla espafiol”*.

La fusion entre ambas empresas dio como
resultado que después de siete afios se coprodujera la primera telenovela con el nombre
de “Machos”. Esta telenovela realizada entre Sony Entertainment y Television Azteca

abre una nueva brecha en la produccion de melodramas.

Television Azteca realizd su primera coproduccion con Telemundo a través de Argos
Producciones con la telenovela “Nada personal” (1996) y ha manifestado su intencion
de desplazar a Televisa y convertirse en la principal productora de programas en el
mundo de habla hispana que tiene un mercado potencial de 400 millones de

televidentes.

La telenovela infantil “Chiquititas”, que logré cautivar al publico argentino por cuatro
afios consecutivos y tuvo la aceptacion del auditorio brasilefio dos afios, llegd a México
via Television Azteca y a la coproduccion con la televisora argentina TELEFE, de la
que su gerente Gustavo Yankelevich resalté en su momento el trabajo conjunto de las
dos cadenas de television en la realizacion de ese proyecto que arrancO con una

inversiéon de 6 millones de délares.

Esta telenovela se realizd en su totalidad en Argentina con actores mexicanos, la
produccion de la teleserie se hizo en los estudios de TELEFE, y en el Estado de México

y Morelos se grabaron los videos musicales. Aln cuando se contempl6 que la serie

* Mateos, Ménica. La Jornada. Cultura. Pag. 22. 2 de julio de 1998.
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constaria de 250 capitulos, no se cumplio el cometido, ya que los cambios de horario y
de canal por acaparar auditorio mexicano no tuvieron éxito y termind antes de lo

previsto.

De esta manera en Television Azteca se han promovido los productores independientes
como la que presidia Victor Hugo O’Farril y la compafiia O’Farril y Asociados
creadores de “El Pefion del Amaranto” (1993) y “A flor de piel” (1994), o Argos
Producciones de “Nada Personal” (1996), “Mirada de mujer” (1997) o “Tentaciones”
(1998).

En el caso de Argos Producciones los productores Carlos Payan, Hernan Vera y
Epigmenio Ibarra elegian, junto con la televisora, el argumento que pretendian llevar a
la pantalla. La productora cubria cierta cantidad por su trabajo y cedia los derechos de la
trama para su comercializacion en el extranjero. “No trabajamos en television porque

147

sea un gran negocio. Si quisiéramos dinero pondriamos un restaurante o un banco”"’,

asegurd Epigmenio Ibarra, director general de Argos

Durante los 12 afios de vida de Televisién Azteca se han cristalizado en el pais
telenovelas independientes, cuyos capitulos se han transmitido con éxito o relativa

aceptacion por esta televisora. Estas son:

Telenovela Productora

El pefidn del Amaranto (1993) O’Farril y Asociados
A flor de piel (1994) O’Farril y Asociados
Entre vivos y muertos (1994) Producciones Burns
Con toda el alma (1995) Producciones Burns
Te dejaré de amar (1995) Producciones Burns
Tric-Trac (1997) Producciones Burns
Rivales por accidente (1997) Producciones Burns
Al norte del corazon (1996) Producciones Burns
Nada personal (1996) Argos Producciones
Mirada de mujer (1997) Argos Producciones

" Garay, Adriana. Reforma. Gente. P4g. 1. 21 de Febrero de 1999.
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Demasiado corazon (1997) Argos Producciones
La Chacala (1997) ZUBA Producciones
Tentaciones (1998) Argos Producciones
Azul Tequila (1998) ZUBA Producciones
El amor de mi vida (1998) Argos Producciones
Yacaranday (1999) Gavira Producciones
Chiquititas (1999) TELEFE Argentina
La vida en el espejo (1999) Argos Producciones
Todo por amor (2000) Argos Producciones
La calle de las novias (2000) ZUBA Producciones
Agua y aceite (2002) ZUBA Producciones
Machos (2005) Sony Entertainment y Television Azteca

Fuente: Elaboracién propia.

El dominio de las productoras independientes es mayor al de las realizadas por la misma

televisora, Television Azteca.

Argos Television realizo en coproduccion con Radio Caracas Television la telenovela
“El amor de mi vida” (1998). Este trabajo trajo como consecuencia que a México
llegaran de Venezuela actrices para los personajes estelares (Eliana Lopez y Hielen
Abad). La historia fue de José Ignacio Cabrujas y en Venezuela llevd el titulo de
“Sefiora de Cardenas”. El adaptador Luis Zelkowicz comentd que en la telenovela “El
amor de mi vida” se retomd una historia que en Venezuela habia cambiado el modo de

hacer telenovelas, se actualiz6 y modificé para hacerla mas latinoamericana.

La productora Maria Auxiliadora Barrios argumentaba que la linea de Argos era
continuar en el intento por ofrecer telenovelas e historias diferentes con temas mas
profundos en donde se reflejaran realidades mas proximas. “Son las historias en las que
creemos, y no sabemos si tienen poco o mucho publico, pero confiamos en que hay
quienes las siguen. No vamos hacer ‘Usurpadoras’ porque no es lo nuestro. Con nuestro

trabajo nos darfa mucho gusto abatir un poco la competencia”.*®

*8 Dévalos, Patricia. La Cronica. Espectaculos. Pag. 47. 6 de Octubre de 1998.
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Televisa, en su afan por tener representacion en todas las televisoras del mundo, ha
intentado las coproducciones con sus homologas de otros paises, por ejemplo, “El amor
tiene cara de mujer”, que realizo con la television argentina, y que después de cinco
afios se transmitio en México, pero no por el canal estelar, el 2, sino por el 9, y en
horario que no le beneficié en nada, a las 23 horas.

El canal 9y el canal 4 han sido utilizados por Televisa para la transmision de programas
extranjeros y telenovelas importadas, entre ellas podemos mencionar a “Cara sucia” de
Argentina y “A todo dar” de Chile. Por eso mas que realizar coproducciones con
actores, productores y directores de ambas nacionalidades, lo que hace esta televisora es

usar su nombre con alguna filial a esta empresa.

Televisa en sus 47 afios en el mundo de la telenovela sélo ha transmitido por el canal 2
pocas coproducciones, entre ellas estuvieron las estadounidenses “Morelia” con los
actores Alpha Acosta, Arturo Peniche y Lupita Ferrer, “El amor no tiene precio” con
Susana Gonzélez, Victor Gonzélez y Victor Noriega; “Inocente de mi” con Camila
Sodi, Valentino Lanas y Lupita Ferrer; “Rebeca” con Mariana Seoane, Pablo Montero y
Roberto Vander; y las peruanas “Leonela” con Mariana Levy y Ariel Lopez Padilla, y

“Simplemente Maria” con Saby Kamalich.

Después de “Leonela” y “Simplemente Maria”, Per( reaparecié en la television
mexicana con “Luz Maria” gracias a la coproduccién que realizaron Televisa y América
Television de Enrique Crousillat. En México no tuvo el éxito que en otros paises como
Argentina, Venezuela y Colombia. De hecho se transmitié en Canal 9, no en el 2, como
la telenovela “Leonela”, esto fue porque el rol protagonico lo llevaba una actriz

colombiana y no una mexicana.

Actualmente Televisa transmite por canal 4 telenovelas peruanas, aspecto que podria
considerarse para rellenar espacios, si se considera que éste canal es local y solo puede
ser visto en el interior de la Republica por sistema de cable, entonces sus alcances y

repercusiones en el auditorio asiduo a las telenovelas es minimo.

Desde su ruptura con Argos Producciones, en el afio 2000 Television Azteca no habia

realizado coproducciones con alguna empresa dedicada a la television hasta que en el
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afio 2005 realiz6 en conjunto con Sony Entertainment la telenovela “Machos”. La
realizacion de programas unitarios y telenovelas son responsabilidad de la propia

televisora, a traves de Azteca Digital.
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CAPITULO IV

LA TELENOVELA HOY

El género de programa que mas gusta en la television es la telenovela, y las de mayor
aceptacion son las mexicanas, por encima de las brasilefias, venezolanas y colombianas.
Por lo tanto, los melodramas son el producto de exportacion por excelencia para las

televisoras mexicanas.

La telenovela mexicana ha encontrado un lugar en el mundo y en la television comercial
forma parte de la programacion y son mas las horas dedicadas a la realizacion de
melodramas que a cualquier otro programa. La empresa Televisa ha logrado conseguir
un lugar de privilegio para la telenovela mexicana en el mundo, y de manera lenta pero

con buenos resultados es lo que esta logrando Television Azteca.

Miles de televidentes de todas las clases sociales, sexos, religiones y regiones han
estado atentos al final de su telenovela. EI melodrama mexicano ha ganado simpatia en
el publico y a la fecha son pocos los programas que la han podido desplazar en cuanto a

preferencia.

Las telenovelas mexicanas han dado la vuelta al mundo, segun la empresa Televisa
Internacional encargada de comercializar, los melodramas se exportan a 128 paises,
entre ellos se pueden mencionar a Angola, Australia, Bulgaria, Barbados, Canada,
China, Egipto, Inglaterra, Alemania, Grecia, Hong Kong, Irdn, Irak, Italia, Japon,
Kenya, Kuwait, Lituania, Nigeria, Filipinas, Polonia, Portugal, Rusia, Arabia Saudita,

Senegal, Somalia, Espafia, Sudan Tanzania, Tailandia, Vietham, Zambia y Zimbawe.

Televisa se ha colocado con sus telenovelas en primer lugar respecto a cualquier otra
televisora de América Latina, incluso en todo el mundo. Como productora de
melodramas tiene competencia con los producidos por Brasil, Venezuela y Colombia,

principalmente.

En México Televisa enfrenta desde hace doce afios la competencia con Television

Azteca, que al ver lo rentable del producto se inicidé en la produccion y realizacion de
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telenovelas, con la suerte de que sus experimentos funcionaron en buena medida en su

primer intento.

En los ultimos 12 afios Televisibn Azteca ha incursionado en la produccién de
telenovelas debido a la proyeccién que puede tener una televisora en el mundo a través
de ese genero. Su permanencia en la realizacion de melodramas ha sido dificil pero no
ha dejado de producirlas y ha logrado que un buen numero de televidentes hayan

cambiado de canal y la forma de ver historias por television.
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4.1 La telenovela como género impulsor de la television mexicana

Television Azteca, a paso lento pero seguro, va ampliando su cobertura. Asi, a
mediados de 1996, suscribié un convenio con la cadena de television Telemundo de
Estados Unidos, para coproducir programas de television, en particular telenovelas y

participas en los planes de comercializacion de los mismos.

De igual forma, a finales de 1997, cuando Telemundo fue puesta a la venta Television
Azteca mostro interés en tener algun tipo de participacion, sin embargo, nunca se llego a

un acuerdo.

Asimismo comenzé a ocuparse del mercado centroamericano, y en diciembre de 1996
anuncio que compraria acciones del Canal 12 de El Salvador, y que participaria en las
licitaciones de los canales 5, 7 y 13 de ese mismo pais. En este terreno el objetivo de

consolidar una red internacional de television, se cumplio.

Por ello, “en junio de 1997 Televisién Azteca adquiri6 el 60 por ciento de las acciones
del canal 35 de Guatemala, por un costo aproximado de un millén de ddlares, y en
agosto del mismo afio, llego a otro acuerdo para adquirir el 50 por ciento del Canal 13

de Republica Dominicana”®.

A finales de 1997, Television Azteca adquirio el 75 por ciento de las acciones del Canal

4 de La Red, de Chile, en una transaccion de tres millones de dolares.

En junio de 1998, Television Azteca, adquirié el 35 por ciento del capital del Canal 4 de
Costa Rica, por 2.3 millones de ddlares, lo que permite tener el control de la
administracion y las operaciones de esa estacion, en la que hard una inversion de 3

millones de dolares en los siguientes afios.

“Nuestro objetivo es tener una red de estaciones de television controlados por

Television Azteca desde Toronto hasta Tierra de Fuero transmitiendo programacion

esencialmente, telenovelas de esta empresa; dijo Ricardo Salina Pliego”™.

* Diaz, Veronica. El Financiero. Agenda del espectador. Pag. 57. 21 de Agosto de 1998.
%0 Mejia, Angélica. La Crénica. Negocios, Pag. 20. 30 de Junio de 1998.
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Actualmente los canales 7 y 13 de Television Azteca, tienen una cobertura del 94 y 97
por ciento del territorio mexicano, respectivamente, y en conjunto tienen una audiencia
potencial de 90 millones de personas por noche. Cuentan ambos canales con 33 por
ciento del mercado publicitario y producen 10 mil horas de programacion cada afio. La

cobertura de esta televisora es al momento a nivel Latinoamérica, Unicamente.

Television Azteca vende sus telenovelas por paquete de la siguiente manera, tres
telenovelas; 2 telenovelas y un programa unitario; o una telenovela y dos programas
unitarios. Cuando se venden 3 melodramas, el conjunto consta de una de éxito, por
ejemplo “Mirada de mujer” y dos de no mucha aceptacion “Tric-Trac” y “Rivales por

accidente”. Calificadas de acuerdo a la reaccién del puablico mexicano.

Asi como en Televisa, las telenovelas son propiciadoras en Television Azteca del
crecimiento de esta televisora en otras partes del mundo, aunque hoy solo se concentre a

nivel Latinoamérica.

Las telenovelas mexicanas se encuentran en todas partes del mundo, estos son algunos
de los melodramas de Televisa y Television Azteca que mas se han vendido en el

extranjero en los ultimos afios:

TELEVISA

Telenovela Afo Paises
Rosa salvaje 1989 Antigua, Aruba'y Camerun
Los ricos también lloran 1979 Argelia, Canada, Italia y Rusia

Maria Mercedes 1992 Vietnam, Egipto, Indonesia vy
Malasia

Marimar 1994 Filipinas, Angola, Armenia vy
Estonia

Maria la del barrio 1995 Jordania, Libano, Omany Venezuela
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TELEVISION

AZTECA

Telenovela Afio Paises

Mirada de mujer 1997 Rumania, Argentina y Chile

Tentaciones 1997 Estados Unidos, Chile y Argentina

Demasiado corazén 1996 Nicaragua, Estados Unidos y Honduras

La Chacala 1997 Venezuela, Colombia y Estados
Unidos

Al norte del corazén 1996 Estados  Unidos, Venezuela vy

Colombia

Fuente: Elaboracién propia.

Asi como Puerto Rico es el pais que mas telenovelas ha comprado a México via
Televisa (112 series), también hay algunos como Inglaterra, Luxemburgo o Sudéfrica
que solo han comprado un melodrama “Los ricos también lloran”, “Mi pequefia

Soledad” y “Bodas de odio”, respectivamente.

Al momento Televisa es el principal productor y exportador de telenovelas en més de
128 paises, abarca toda Latinoamérica, incluyendo, Estados Unidos, Canada y el Caribe;
Europa, Asi y Africa y Australia. El impacto es tal que, por citar s6lo un ejemplo, el
modelo educativo de las telenovelas mexicanas ha sido copiado en Asia y Africa con

resultados similares.

Television Azteca aunque “novata” en el rubro de la telenovela ha logrado acaparar
auditorio. Hoy podemos decir que el monopolio de la telenovela es compartido por lo
menos, aqui en México; en el extranjero el reinado es absoluto para Televisa, ni siquiera
otras televisoras del mundo o las propias del pais pueden superar a la televisora

mexicana.
Con la historia “Los ricos también lloran”, donde Mariana —la actriz VVer6nica Castro-,

una bolera que accede al mundo de los ricos y sufre por no encontrar a su hijo perdido

afios atras, Televisa se convirtio en un verdadero monopolio de la telenovela. Tan sélo
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este melodrama lleg6 a 40 paises y le hicieron doblaje en varios idiomas, como el chino,

italiano, ruso, francés y turco, por ejemplo.

Respecto a este inusitado éxito, Emilio Azcarraga Milmo dijo que “lo que vale es
cuando se enfrenta a un auditorio de millones de personas y éstas deciden sintonizar
algo que ademas de alegria les ofrece un entretenimiento sano y que les brinda
satisfacciones internas. Eso es la television, y entre muchos esfuerzos realizados, el mas
importante de ellos dentro de Televisa, curiosamente, se llama ‘Los ricos también

lloran’, para que vean que yo, habiendo nacido rico, también lloro, ;verdad?”*".

La historia de la telenovela en México comenz6 casi simultineamente con la de la
television, cuyas emisiones iniciaron por XHTV Canal 4 el 1 de septiembre de 1950 con
la presentacion del Cuarto Informe del gobierno del presidente Miguel Alemén Valdez

desde la Camara de Diputados.

Las miniseries “Aventuras de Ruolletabille” (1950), “Con los brazos abiertos” (1950),
“Angeles de la calle” (1951) y “La telenovela Palmolive de la semana” (1956) sentaron
los antecedentes de la primera historia producida por Telesistema Mexicano (hoy
Televisa), “Senda Prohibida”, cuyas transmisiones se iniciaron por Canal 4 el 12 de
junio de 1958 a las 18:30 horas.

Publicitado como “La novela de las 6:30” el drama original de Fernanda Villeli fue
protagonizada por Silvia Derbéz, Francisco Jambrina, Delia Ifiguez y Heéctor Gomez.
Se transmitia en vivo desde Televicentro de lunes a viernes a las 18:30 horas; durd

aproximadamente dos meses.

También en 1958, cuando cada produccion se presupuestaba en un millon de pesos,
surgio el primer éxito en la historia de la telenovela mexicana “Gutierritos”, melodrama
dirigido y protagonizado por Rafael Banquells. La historia era original de Estella
Calderon, donde participaron Maria Teresa Rivas, Patricia Moran y Mauricio Garcés.
Era la historia de Angel Gutiérrez que era tan bueno que la modernidad acababa por

destruirlo. Su esposa, contagiada por la liberacién femenina, lo humillaba a cada rato

>! Déavalos, Patricia. La Cronica. Espectéculos. Pag. 17. 11 de junio de 1998.
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Ante tan favorables resultados, Emilio Azcarraga Vidaurreta, presidente de Telesistema
Mexicano, tomd la decision de fortalecer todos los proyectos de produccion. Los
esfuerzos de la empresa se encaminaron entonces a crear desde libretos hasta foros
especiales para la realizacion de seriales. Asi naci6 una industria en la que anualmente
se invierten millones de pesos, no sélo con el propdsito fundamental de entretener, sino
de consolidar a la empresa Televisa como lider en la produccién del género de

telenovelas en castellano.

Antes y después de fusionarse como Telesistema Mexicano (22 de marzo de 1955), los
canales 2, 4 y 5 se limitaban a vender su tiempo e imagen a patrocinadores
desentendiéndose de la produccion; en los ultimos afios ésta es una de las actividades
bésicas del consorcio.

Ademas de la comercializacion de espacios en la pantalla chica, la mayor parte de la
inversion realizada en estos seriales se recupera mediante su venta en un mercado
potencial de 128 paises. En la lista figuran practicamente todas las naciones americanas,
algunas europeas, asiaticas y otras mas de Africa. La distribucion corre a cargo de
Televisa Internacional (antes Protele) con sucursales en las ciudades de Nueva York,

Miami, Madrid y Gran Bretafa.

Tener representacion en todas las televisoras del mundo es la consigna de Televisa,
cuyos directivos, para conseguirlo, han implementado las méas variadas estrategias,
desde la coproduccion de seriales con sus homdlogas de otros paises, hasta la creacion
de empresas encargadas de realizar telenovelas en idioma inglés. Tal es el caso de
Morning Glory, producto de una sociedad con la empresa norteamericana Twentieth
Century Fox. De esta manera se grabaron, entre otras, “Cristal Empire”, “The Shadow”
y “Acapulco Bay”. En el empefio de ampliar sus dominios Televisa se asocio con la

multinacional Procter & Gamble para fortalecer la produccién de seriales en inglés.

La respuesta que recibe determinada telenovela motiva en su momento al o los
protagonistas a viajar en plan de promocion a diversos paises. Por ejemplo, la actriz
Edith Gonzélez y el actor Eduardo Palomo fueron a Italia, donde “Corazén salvaje” era
un éxito. También esta el caso de Leticia Calderon quien viajé a Rumania porque

-104 -



“Esmeralda”, una de las telenovelas que ha protagonizado, era un suceso en aquella

nacion europea.

La telenovela “Luz Clarita”, con Daniela Lujan, es considerada después de “Los ricos
también lloran” el melodrama con mas éxito en paises de América, Europa, Asia y
Africa. En Chile la han transmitido en dos ocasiones, y en Puerto Rico tres. En Arabia
Saudita y China, “Carrusel” es hasta el momento la telenovela nimero uno en la historia

de la television asiatica.

La “guerra” que mantienen Televisa y Television Azteca por el rating en México ha
rebasado fronteras. En Chile mas de 15 millones de habitantes de aquel pais fueron
testigos de como lo que se conocia como “la guerra de las televisoras” se convirtio en
“la guerra de las teleseries” de origen mexicano. Tan sélo en el horario estelar de las 15
horas, en Chile, se enfrentaron las telenovelas “La Usurpadora”, de Televisa, por el

canal 9 de Megavisiony “Sefiora” de Television Azteca por canal 4 de La Red.

Lo anterior es resultado de que Televisa tiene 49 por ciento de la participacion
accionaria de Megavision desde el 20 de diciembre de 1991, y Television Azteca obtuvo
el 75 por ciento de La Red el 8 de enero de 1998. Una hora antes, a las 14 horas, Canal
4 de La Red programo “Te caché”, frente a “Bendita mentira” que transmitia canal 13
de la Universidad Catolica de Chile: En el mismo horario se presenté “Vivo por Elena”
en Canal 11 por Chilevision; y “Alguna vez tendremos alas” a través de Megavision.
Las ultimas tres series son realizadas por Televisa. Esta programacion estaba vigente en
septiembre de 1998.

Segun el periodico El Financiero, la gerente de produccion de Megavision, Maria
Cecilia Stoltze Brzovic, dijo que “en lo referente a la importacion de la guerra de las
televisoras mexicanas quiero sefialar que en Chile y en los canales de television abierta,
existe una necesaria competencia en lo que se refiere, fundamentalmente, a la calidad de

las producciones nacionales y en especial en las telenovelas”*.

52 Hernandez, JesUs. El Financiero. Agenda del espectador. Pag. 50. 28 de marzo de 1998.
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La tematica abordada en las telenovelas “La Chacala” y “Tentaciones” de Television
Azteca, ha propiciado que en paises como Chile se retrase constantemente su ingreso a
la pantalla. Esto se debe a que el poder de la Iglesia en Chile es tan grande y arraigado,
que ademas de tener su propio canal a través de la Universidad Catoélica, transmite todos
los domingos después de las 8:30 de la mafiana una ceremonia litdrgica, situaciones que
obligaron al canal que transmitiera esos melodramas a cubrir ciertos requisitos como
evitar la transmisién de conceptos o temas que atentaran contra las “buenas

costumbres”.

Tras la Alianza Latinoamericana para el Siglo XXI firmada por Televisa y otras 17
televisoras de América Latina, Television Azteca prepard una estrategia similar para dar
batalla a Televisa en el mercado latino. Para ello se aprestd a importar actores,
guionistas y programas de cuatro televisoras con las que esta asociada en la region:
Chile, Guatemala, El Salvador y Costa Rica. De esta situacion surgid la alianza entre

Television Azteca y TELEFE de Argentina para coproducir la telenovela “Chiquititas”.

Dada la diferencia del costo de vida entre los paises latinoamericanos y México (donde
la subsistencia cuesta 20 por ciento mas que en los demas territorios) Televisa estudid
coproducir telenovelas con sus homdlogas de la region con el fin de disminuir el precio

de los melodramas que oscilaban entre dos y 10 millones de dolares.

Aun cuando el costo por comprar una telenovela es alto, hay paises como Per( donde la
programacion estd dominada por telenovelas mexicanas. América Television programé
“Sofiadoras”, “Nunca te olvidaré”, “El diario de Daniela”, “El privilegio de amar” y
“Rosalinda”; y desde hace varios afios mantiene la serie “El chavo del ocho”. Esto
durante 1998-1999, lo que significo la repercusion de la television mexicana por esas

regiones, como lo muestra la siguiente gréafica:
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Rating de telenovelas mexicanas en América Latina

Lugar| Canal Hora Telenovela Rating

1 2 21:00 Maria la del barrio 44.7
2 2 20:00 Lazos de amor 445
3 2 19:00 EIl premio mayor 40.5
4 2 21:30 Canfaveral de pasiones 37.00
5 2 18:00 Retrato de familia 35.3
6 2 21:30 Acapulco cuerpo y 34.3
alma
7 2 18:00 Marisol 32.8
8 2 17:00 Morelia 32.3
9 7 22:00 Nada personal 16.9
10 13 21:00 Con toda el alma 13.0
Venezuela
Lugar Hora Telenovela Rating
1 21:25 Maria la del barrio 19.2
2 15:53 Morelia 17.9
3 21:45 Acapulco, cuerpo y 16.0
alma
4 14:32 Marisol 13.3
5 21:31 Cafiaveral de pasiones 13.2
6 15:11 Lazos de amor 12.4
7 13:43 Bendita mentira 114
8 14:11 Retrato de familia 11.3
9 14:43 Maria Mercedes 10.2
10 15:11 Reto de amor 10.2
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Peru

Lugar Telenovela Rating

1 Sentimientos ajenos 33.6
2 Alondra 28.7
3 Mi querida Isabel 24.9
4 La culpa 24.6
5 Tuyyo 21.7
6 Lo mejor de Maria la del 19.9
barrio
7 Luz Clarita 15.5
8 La sombra del otro 15.2
9 Carrusel 14.9

10 Confidente de secundaria 14.5

*Fuente: IBOPE/AGB Meéxico RTG. Hogares (Base: 100 mejores programas
durante (1999); (IBOPE Venezuela RTG. Personas (Base promedio 1996); IBOPE
Perd RTG. Personas (Bases ultima semana de enero de 1997).

Actualmente la produccion de telenovelas en Televisa es de 15 melodramas por afio y

circulan 40 titulos en mercados europeos, segun Televisa Internacional.

Segun la agencia de noticias Notimex (7 de febrero de 1999), para lograr una mayor
penetracién en mercados extranjeros, en 1976, Televisa empez6 por Estados Unidos y
adquirio el 20 por ciento de las acciones de la empresa Spanish International
Communication Corporation (SICC), firma constituida en 1972 y que poseia las
licencias de cinco estaciones de la cadena Spanish International Network (SIN). En julio
de 1976, a través de los canales de SIN, comenz6 a operar el sistema Univision con una

programacion proveniente de México.

El objetivo de Univision era vincular a la gente de habla hispana més alla de las
fronteras nacionales. Para el 12 de septiembre de ese afo, la sefial del canal 2 de
Televisa comenz6 a llegar con regularidad a Estados Unidos via satélite y microondas a

través de Univision.
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En muy pocos afios la cadena Spanish International Network experimentd un gran
crecimiento, de 16 estaciones en 1979 pasé a 240 en 1983 entre emisoras propias y
afiliadas, con las que logré a finales de ese afio la cobertura total del mercado televisivo

en espafiol dentro de Estados Unidos.

Sin embargo, los problemas no tardaron en llegar y después de que se le acusaba a
Emilio Azcarraga Milmo de prestanombres, en la SIN, Univision fue vendida a las
empresas Hallmark Card Corporation y First Chicago Venture Capital. Segun el
contrato de compra-venta, los nuevos duefios de la cadena se comprometian a conservar
durante 10 afios el formato de televisor en castellano y a mantener como base de su

programacion la enviada desde México por Televisa.

Las telenovelas son la de mayor audiencia en la cadena estadounidense Univision por
encima de programas propios del pais. Por ejemplo, en el mes de febrero de 1998, el
melodrama “La Usurpadora” impuso nuevo record en el medio televisivo. “La
telenovela que ha causado impacto por su trama fue observada por cerca del 41 por
ciento de hogares con residentes de habla hispana, segun cifras aportadas por la
compafifa especializada en sondeos y ratings Nielsen Media”>*. Segun el periédico
“Los Angeles Times” esta audiencia representé a un equivalente al porcentaje de

televidentes que sintonizaron el Super Bowl XXXIII.

Televisa instalé en Espafia la agencia Iberovisa a finales de los afios 70°s con la
finalidad de promover la exportacion de programas hacia ese pais. Para mediados de los
80’s abridé en Holanda una filial llamada Eurovisa para extender la distribucion de sus

producciones en todo el continente.

El 5 de diciembre de 1988 Televisa envid hacia ese continente las sefiales del canal
internacional Galavision a través de una compleja red de enlaces en la que participaban
cinco satélites. Con esta comunicacion satelital se envidé a Europa programacion que
incluia telenovelas, variedades, deportes y noticias. La recepcion, concretamente en

Esparia, se hacia a traves de antenas parabolicas colocadas en casas, bares y hoteles.

5% Notimex. Reforma. Gente. P4g. 7. 7 de Febrero de 1999.

- 109 -



Televisa amplié la cobertura del canal Galavision mediante la utilizacion del satélite
luxemburgués Astra 1-C, propiedad de la Societé Européense des Satellites en
Septiembre de 1993.

A nivel Latinoamérica Televisa tiene el 49 por ciento de la empresa chilena Megavision
que agrupa a 21 canales de television de ese pais, realizada el 20 de diciembre de 1991.
Dos afios después, en septiembre de 1993, compré el 25 por ciento de las acciones de
ATB-Red Nacional de Bolivia. Para atender sus asuntos en esa nacion la firma
mexicana creo la entidad denominada Televisa Boliviana S. A.

En el libro “Apuntes para una historia de la television mexicana” se describe que el 14
de julio de 1996 Televisa adquiri6 el canal 6 (XETV) de Tijuana que transmite en inglés
para el area de San Diego y la empresa BAY City Television Inc., esto ha sido con el fin
de transmitir a Estados Unidos versiones en inglés de telenovelas. Ademas del canal 6,
esta televisora opera dos estaciones de television ubicadas en el estado de Tamaulipas,
en la frontera de México con el estado norteamericano de Texas, los cuales transmiten
telenovelas en inglés. Estas emisoras son XHFTX, canal 57, de Nuevo Laredo y
XHFOX, Canal 17 de Reynosa.

Para la difusion de su programacion en México, Televisa posee dos cadenas de
cobertura nacional, la del canal 2 y 5y la del canal 9 con cobertura seminacional; pero
ademas cuenta con el canal 4 con cobertura en el area metropolitana de la Ciudad de
México. En conjunto, estas cadenas tienen 256 canales de television distribuidas en la

republica mexicana.

Televisa exporta programacion a 128 paises, tanto en la modalidad de grabaciones como
de transmisiones directas via satélite. En el caso de estos ultimos, Televisa difunde la
sefial de su servicio informativo ECO y de su canal 2 a Estados Unidos, Centro y

Sudamérica, Europa y el norte de Africa.
Para distribuir sus sefiales, tanto en México como en otros paises, emplea los servicios

de los siguientes satélites: Morelos Il para los canales 2 y 5 en México y para los

enlaces de Cablevision; Solidaridad | para el canal 9 en México; PanAm Sat | y Astra
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1C para llevar la sefial de la cadena Galavision a Europa; PanAmSat 3R para América

Latina; y Galaxy 1R para las cadenas Galavision y Univisién de Estados Unidos.

Durante 1996, Televisa produjo 100 mil medias horas de television; las ventas netas en
éste rubro significaron ese afio el 60.1 por ciento de los ingresos totales del consorcio.
El éxito de su programacion se lo debe en gran parte a las telenovelas, por ello, antes
que cualquier programa pase al aire en algun pais, primero se transmite un melodrama,
de esta manera, se inicia, por llamarlo de un modo, la “invasién Televisa”, como en
Brasil, Filipinas, Vietnam, Australia y Uganda. Por lo anterior, Televisa se ha

convertido en el mayor productor y exportador de telenovelas.
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4.2 La evolucion tematica abordada por Television Azteca y Televisa en las

telenovelas

Hoy en dia las telenovelas son una verdadera industria de la comunicacion, y con esta
industria de alcances importantes las televisoras han basado gran parte de su poder, lo
cual les ha permitido crear un verdadero imperio de las teleseries con sus propios
actores, escritores, productores y directores. Sin embargo, cerca de Televisa viene

Television Azteca también con una propuesta en el mundo del melodrama.

El pablico de este género es vasto y posee grandes y numerosas instalaciones que estan
a punto de incrementarse con nuevos foros, y claro, actores, productores y libretos

gestados de la televisora Television Azteca.

El alcance de este catalizador de emociones y principal divertimento de muchos es
increible, si se piensa que hace 40 afios se iniciaron en un pequefio foro donde habia
unos cuantos microfonos y un par de camaras, y por cierto, no fue la empresa de
entonces, Telesistema Mexicano, la que produjo, sino una empresa jabonera “Colgate

Palmolive”.

Pero con el esquema de la chica pobre que sufre mucho para llegar a la felicidad plena
con el hombre amado, por cierto, atractivo, serio y trabajador; las telenovelas se

convirtieron en la principal atraccion de la muy nueva television de fines de los 60°s.

Después de 40 afios de la primera telenovela “Senda prohibida”, éstas siguen siendo el
entretenimiento favorito del pablico mexicano y de otros paises, especialmente, de
América Latina, aunque hoy quiza tengan otra vision establecida por Television
Azteca, y que segun esta televisora “ahora se trata de reflejar la realidad”. La telenovela
no dejara de ser, para muchos, un medio de entretenimiento, sino que, incluso, el

principal.
Desde “Senda prohibida”, el primer melodrama televisado, pasando por “Los ricos

también lloran”, “Nada personal” y “Mirada de mujer”, méas de tres generaciones han

vivido, llorado, sufrido y sentido felicidad o tristeza con las heroinas de las historias
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que, a decir del escritor y productor Miguel Sabido, “son siempre reflexiones sobre el

bieny el mal”.

Por obtener auditorio en sus historias, Televisa y Television Azteca se valen de todo,
desde abordar temas fuertes, hasta poner como protagonista de la telenovela al modelo o
cantante de moda. Esta competencia ha beneficiado al publico consumidor que, aburrido
de las cenicientas y los malvados, se emociona al ver que en la policia también hay
buenos y malos, como los hay dentro de la alta sociedad; y mejor aun, casi en la
intocable élite politica. Esta novedosa idea ha dado sus primeros frutos a Television

Azteca con repercusiones positivas para dicha empresa.

Pero como dice la escritora Fernanda Villeli, autora de las telenovelas “El maleficio”,
“Senda prohibida” y San Martin de Porres” “nadie va a descubrir el hilo negro y en el
melodrama no hay nada nuevo bajo el sol, lo nuevo en si que ofrece Azteca no es el
tema, sino la forma de contarlo, “Mirada de mujer” la escribieron 40 afios después. Era

otra moral la de hace cuatro décadas™*.

Asi, Television Azteca valiéndose de los argumentos originales fue como ha llevado sus
telenovelas, desde la primera “El cafién del Amaranto” pasando por “Con toda el alma”,
“La Chacala”, “Nada personal”, “Mirada de mujer” hasta llegar a la vetadisima
“Tentaciones”, la cual se enfrentd a diversos grupos sociales y religiosos por su
tematica, entre ellos Provida, La Union Nacional de Padres de Familia y al cardenal de

la iglesia catolica de Guadalajara, Juan Sandoval Ifiiguez.

Desde antes de iniciar las transmisiones de la telenovela “Tentaciones” se desataron
protestas por la historia que abordo la disyuntiva que vive un sacerdote (el actor José
Angel Llamas) al elegir entre el amor de Dios y el de una mujer (la actriz Lorena

Rojas).

Las primeras reacciones en contra de la produccion de Epigmenio Ibarra se realizaron
por medio de cartas, pero al transmitirse la historia en la pantalla chica, el 23 de abril de

1998, se efectlio un plantdn en las puertas de la Secretaria de Gobernacién. Pro Vida y

> Dévalos. Patricia. La Cronica. Espectéculos. P4g. 15. 8 de Junio de 1998.
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el Episcopado Mexicano se unieron a los inconformes, por lo que, aunado al bajo rating

(2.4 puntos) que registrd, “Tentaciones” concluyo el 24 de julio del mismo afio.

Este problema no valié para que Television Azteca dejara a un lado la lucha por
mantener en el mundo de la telenovela sus formulas nuevas en los melodramas. Asi lo
demostro el 5 de octubre de 1998 cuando estrend tres telenovelas simultaneamente. Se
trataba de “Azul tequila” primer melodrama de época de la empresa, con Barbara Mori
y Rogelio Guerra. Esta era la segunda telenovela de ZUBA producciones para
Television Azteca.  “Tres veces Sofia” estelarizada por Lucia Méndez y Omar Fierro
bajo la produccion de Luis Vélez y Rossana Arau. Avalado por Epigmenio Ibarra se
estrenO ese mismo dia “El amor de mi vida”, con las actuaciones de Claudia Ramirez,

Veronica Merchant y Jose Angel Llamas.

Con estas telenovelas Televisién Azteca trato de restarle rating a Televisa, sin embargo,
enfrentarse a un puablico fiel a las producciones de esta Gltima, resultaba dificil, y asi
fue, el melodrama “Azul tequila” tuvo que cambiar de horario ante la fuerte

competencia de la serie de Televisa “El privilegio de amar”.

La revancha vino cuando en Televisa entro al aire la telenovela “Rosalinda”, que no
acaparé el mismo rating de su antecesora, “El privilegio de amar”, por lo que en
Television Azteca se preparé un concurso donde se rifarian cinco autos durante una
semana para aumentar el nivel de audiencia del melodrama que competia con ella en
horario “EIl amor de mi vida”. Los resultados fueron favorables para esta televisora y la

teleserie pasd de media hora a una hora de transmision.

Del bloque de telenovelas que se estrenaron simultdneamente, “Tres veces Sofia” logrd
desde el primer dia de transmisiones acaparar rating y anunciantes. De hecho fue la
Unica telenovela de las seis que se transmitieron durante 1998-1999 que no fue

patrocinada por alguna compafiia en especifico, como sus homologas:
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TELENOVELA PATROCINADOR

Azul tequila Tequila “Jose
Cuervo”

El amor de mi vida Q10 de Nivea

Romantica CALTRATE
Obsesion

Catalina y Canesten V
Sebastian

Marea brava Banco BITAL

Fuente: Elaboracion propia.

La idea de hacer estrenos simultaneos se repitié el 3 de mayo de 1999, pero en el
horario vespertino. Por primera vez Television Azteca abria su programacion a las
telenovelas en este horario. Un solo melodrama se habia transmitido a las cinco de la
tarde “Chiquititas” que no tuvo éxito; y otro mas a las seis, “Yacaranday” que igual que

la otra, no tuvo la aceptacion del pablico televidente. Asi que el reto era grande.

“Romantica Obsesion” con Juan Manuel Bernal, Ana Claudia Talancon, Plutarco Haza
y Alpha Acosta, se transmitio a las 17 horas. “Catalina y Sebastidn” con Silvia Navarro,
Sergio Basafiez, Claudia Islas y Sergio Kleiner a las 18 horas. Y por ultimo, “Marea

brava” con Anette Michel, Héctor Soberon y Tomas Goros a las 19 horas.

Debido al éxito de “Catalina y Sebastian” y “Marea brava”, su horario original cambio a
una hora después de como iniciaron, desplazando el programa “Ventaneando” con Paty
Chapoy a las 18 horas para competir directamente con las telenovelas de Televisa:

“Amor gitano” y “Por tu amor”, respectivamente.

Los cambios de horario y canal tuvieron su inicio en octubre de 1995, cuando
Television Azteca en el afan de reforzar su barra de telenovelas presenté “Con toda el
alma” junto a “Guadalupe” y “Sefiora tentacion”. Ante esto Televisa cambi6 su formato
y dedico el horario de las 16 a las 22 horas de lunes a viernes a telenovelas, desplazando

los programas de concurso y comedia al Canal 9, entre ellos estaban “La rueda de la
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fortuna”, “Anabel” y “La cuchufleta”, y salieron del aire “Chespirito” y “Juntos pero no

revueltos”.

Los ajustes en la programacion del Canal 9 tenian en aquel afio el proposito de
fortalecer la oferta programética de esa emisora con el fin de ponerla a tono con su
caracter de red nacional, y tenia también el objetivo de poner en practica el reajuste de
Canal 2 para competir con el Canal 13 en rubros como la telenovela donde,

indiscutiblemente, el canal del Ajusco habia incrementado su audiencia.

Para 1997, nuevamente, Televisa reestructuré su programacion y agregé programas
unitarios de las 19:30 a las 20:00 horas, para que no fuera tan cansado ver seis horas
seguidas de telenovelas. La programacion estaba conformada asi: 16:00 horas
“Marimar”; 17:00 horas Salud, dinero y amor”; 18:00 horas “Amada enemiga”; 19:00
horas “Alguna vez tendremos alas”; 19:30 horas programas unitarios; 20:00 horas
“Esmeralda”; 21:00horas “Maria Isabel”; 21:30 “El alma no tiene color”; y a las 22:00
horas “Huracan”. Mientras por canal 9 se retransmitia “Carrusel” a las 14:00 horas y a

las 23:30 horas “Acapulco, cuerpo y alma”.

Al iniciar 1998 Televisa hizo cambios en su programacion cuando ingreso la barra
denominada “Nos vemos a las diez”, en el que incluian programas unitarios: los lunes
“La gliereja y algo mas”, el martes “jAy Maria que punteria!”, el miércoles “Derbéz en
cuando”, los jueves “Picardia mexicana”, y el viernes “Con ganas”. De esta manera las
telenovelas se transmitian de 16:00 a 22:00 horas, dentro de ese horario se incluyd
“Atinale al precio” a las 18:00 horas, con una hora de duracion, a partir del 6 de octubre
de 1998.

Estos cambios que realizd Televisa se debieron a que Television Azteca con sus
constantes cambios estaba acaparando rating con sus telenovelas “La Chacala”,
“Mirada de mujer” y “Demasiado corazon”, durante 1997 y 1998. Estos melodramas se
transmitieron de las 20:00 a las 22:30 horas.

Era tanta la aceptacion del publico televidente por las telenovelas de Television Azteca,

gue durante los fines de semana se transmitia un resumen semanal. La puerta la abrio,
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en 1996 la telenovela “Nada personal”, luego le siguieron “La Chacala”, “Demasiado

corazén”, “Sefiora”, “Perla” y “Al norte del corazdn”, entre otras.

No obstante que “Mirada de mujer” se transmitia de lunes a viernes de las 21:00 a las
21:45 horas, con un resumen los domingos de las 20:00 a las 21:00; el sabado 4 de
octubre de 1997 Canal 13 presentd “Especial Maraton ‘Mirada de mujer’ con duracién
de cuatro horas de 20:00 a 24:00 horas.

Una de las estrategias de Television Azteca fue precisamente explotar al maximo un
éxito comprobado como es el caso de “Mirada de mujer”, que a un afio de finalizada, se
retransmitio por Azteca 40, en febrero de 1999. O de “Nada personal” que se

retransmitié en tres ocasiones.

Los cambios que realizan Televisa y Television Azteca se manifiestan principalmente
en las telenovelas, pocas veces un programa unitario se transmite en horario estelar o se
le invierte tanto dinero o tiempo como un melodrama. Tan solo en 1998 Televisa

produjo 15 telenovelas y Television Azteca seis.

El miedo al fracaso

Desde afios atrés la telenovela ha tenido que recurrir a éxitos comprobados para no
enfrentar el fracaso, esta actitud es cada vez mas frecuente en Televisa que recurre a
este medio sin limites. Television Azteca no ha estado ajena a este fenémeno, con la
diferencia que no presenta a la muchacha pobre enamorada del hombre rico contada de
mil formas, sino a historias diferentes retomadas de paises como Colombia y

Venezuela.

En 1998 de las seis telenovelas que transmitian las dos televisoras mexicanas en
septiembre, cinco eran versiones modificadas de éxitos de los 70’s o adaptaciones de

historias que ya se habian grabado en Sudamerica.

“Gotita de amor” era la segunda version de “Gotita de gente” que en 1978 durd solo 20
episodios de una hora, y que en 1998 estaba conformada de 160 capitulos de una hora.
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“La mentira” en su tercera adaptacion logré un rating inesperado en el horario de las 17

horas, a tal grado que se pensé seriamente en cambiarla al horario estelar 21 horas.

“Camila” era una nueva version de “Viviana” que en 1978 Lucia Méndez llevé a la
pantalla con éxito. “El privilegio de amar” originalmente se Ilamaba “Cristal”,
telenovela venezolana que batié los récords de audiencia en paises como Espafia, Per( y

Venezuela. Esta telenovelas se transmitieron en Televisa por el Canal 2.

Television Azteca hizo lo suyo con “Perla” que era una version libre de la argentina
“Perla negra” que confirm¢ el arraigo de la actriz Andrea Del Boca en muchas partes
del mundo. Este no ha sido el Unico remake de esta televisora. De las siete telenovelas
que Epigmenio Ibarra ha producido para esta empresa han sido adaptaciones de

“culebrones sudamericanos”.

Lo curioso de todo es que de las telenovelas que se han hecho hasta tres versiones

gustan igual o mas que la primera.

Primera version ~ Segunda version Tercera version
Esmeralda Topacio Esmeralda

La mentira El amor nunca muere La mentira
Teresa El cuarto Teresa

mandamiento

Simplemente Rosa de lejos Simplemente
Maria Maria

La madrastra Vivir un poco Para toda la vida
Corazon salvaje  Corazodn salvaje Corazon salvaje
Andrea Celeste Chispita Luz Clarita

Fuente: Elaboracién propia.
La idea de retomar producciones del pasado es una tradicién dentro de la industria del

espectaculo que se puede observar en el cine internacional (“Un &ngel enamorado”

viene de “Las alas del deseo”), en la radio (“Ahora si” recrea “El cochinito W”), en el
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teatro (“jNo puedo! Es “Los enredos de papd”) y hasta en videoconceptos completos

(“Con sello de mujer” y las telerevistas femeninas de hace 35 afios).

Los refritos o remakes se hacen en México pero también en Argentina (“EIl amor tiene
cara de mujer”), en Venezuela (“Cruz de nadie”), en Brasil (“Anjo Mar”), en Peru
(“Leonela”), en Estados Unidos (“Marielena” ya se habia hecho en Venezuela),
practicamente, es un medio al que se recurre en todas partes del mundo, para asegurar,

segun productores, el rating, y con esto las ventas.

Los numeros registrados por IBOPE demuestran que la formula vende, es decir, los
mercados reaccionan positivamente a la repeticion de historias del pasado apoyandose

en los cambios generaciones como los satélites e internet.

Sobre los remakes o refritos, Carla Estrada dijo que “la prensa ha sido injusta en el caso
de las telenovelas mexicanas suponiendo que sus mecanismos de expresion son
limitados, poco originales, sin creatividad y con tematicas obsoletas, cuando se trata de

una caracteristica del espectaculo masivo en general”>>.

En el momento en que se autoriza un remake se reducen los niveles de riesgo en los
espectadores, se ahorra en el pago de derechos autorales, se cuenta con un antecedente
para exportar, se evitan los errores de produccion del pasado y se genera confianza en

los segmentos familiares de la television.

Rating garantizado en remakes o refritos fueron:

Primero Después

Pobre Clara (1975) Pobre nifa rica (1995)

Ha llegado una intrusa (1974)  Vida robada (1991)

El derecho de nacer (1966) El derecho de nacer (2001)
Mi rival (1973) Amada enemiga (1997)

El amor tiene cara de mujer Principesa (1984)

(1971)

> Hernéndez, Jests. El Financiero. Agenda del espectador. Pag. 52. 27 de septiembre de 1996.
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El enemigo (1979) Desencuentro (1997)

Bianca Vidal (1982) Maria José (1995)
Paloma (1975) Mi querida Isabel (1997)
De pura sangre (1985) La jaula de oro (1997)
Dulce Desafio (1988) Locura de amor (2000)
Cicatrices del alma (1986) Piel de otofio (2004)
Amalia Batista (1983) Prisionera de amor (1994)
Mundos opuestos(1976) Destino (1990)

Las Gemelas (1972) La Chacala (1997)
Jacinta Pichimaguida (1982) Carrusel (1989)

Estafa de amor (1967) El engafio (1986)

Muchacha italiana viene a Victoria (1987)
casarse (1971)

Una muchacha Ilamada Rosalinda (1999)

milagros (1967)

Quinceariera (1987) Primer amor (2000)

Tu o nadie (1985) Acapulco, cuerpo y alma
(1995)

Fuente: Elaboracion propia.

La repeticion de la historia en una nueva telenovela tiene sus riesgos, como el rechazo
abierto del publico cuando no se superan los niveles técnicos del original, como
“Camila” version de “Viviana”, que a pesar de contar con un horario nocturno y de
bastante publicidad estuvo en penultimo lugar dentro de los melodramas de Televisa en
1998.

Ademas, si la produccidn se repite cuando todavia esta fresco el recuerdo de la primera
historia, la gente se niega a verla, como en las exportaciones de “Mirada de mujer” a las

plazas que ya conocian la colombiana “Sefiora Isabel”.

Tanto Televisa como Television Azteca deberian equilibrar la produccion de remakes —

mas aun en la primera empresa-, con la de argumentos nuevos, si no los mercados
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internacionales se saturaran en poco tiempo y la puerta quedara abierta para otras

naciones que trabajaron en guiones originales.

A productores, directores y escritores se les olvida que cada argumento responde a las
necesidades de una época, por ejemplo, la telenovela “Teresa” y las aspiraciones
clasemedieras de 1958, que ya no eran las mismas en 1989, cuando se retransmitio
nuevamente. En estos momentos la telenovela se esta quedando sin una voz comercial
propia y se crea un hueco entre los escritores que que se han quedado con las ganas de
hacer sus aportaciones a la televisién, pues la necesidad de un rating garantizado esta

acabando con las nuevas propuestas.

¢Por qué es tan importante el promedio del rating? De esta ecuacion depende el
presente y futuro comercial de Television Azteca, esta empresa vende rating y cada
punto tiene un costo, no como en Televisa donde el espacio y tiempo, dependiendo del

horario, es como se establecen las tarifas.

La lucha por el rating ha propiciado también la retransmision de telenovelas de éxito. El
Canal 9 de Televisa fue pionera de este actuar, primero fueron melodramas extranjeros:
“A todo dar”, “Cara sucia” y “El amor tiene cara de mujer”, entre otras. Luego los
videoromances en los que se trataba que en solo 15 dias el telespectador pudiera ver una
telenovela de principio a fin, en ese formato se trasmitieron “Maria Mercedes”,
“Marimar”, “Los parientes pobres” o “Rosa salvaje” ante el éxito obtenido de esas

series cambiaron de canal, al 2, en horario estelar.

“Corazdén salvaje”, “Alondra” y “Los parientes pobres” se retransmitieron en la
modalidad de videoromances, la duracion era de 15 dias con una duracion de dos horas
por capitulo. Este sistema no duré mucho y al cabo de dos meses salieron del aire. El
negocio siguié por fuera, es decir, se vendieron los videoromances en video, en

colecciones que contenian 10 videocasetes.

Se retomo, entonces, la retransmision de telenovelas con capitulos completos, por canal
2 en horarios diferentes, a las 17 horas en 1996 se transmitieron “Cadenas de
amargura”, “Muchachitas”, “Teresa”, “Rosa salvaje”, “Maria la del barrio” y “Cuna de

lobos”, al cabo de un afio se le cambié el horario a las 11 de la mafiana con “Vivir un
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poco” y “Volver a empezar”. Ante el poco éxito se dejé en definitiva al Canal 9 como
unico canal para las retransmisiones. Sin embargo, esa modalidad regreso, y en el 2005
la retransmisién de melodramas que fueron un éxito en fechas pasadas lograron un

espacio en el denominado “Canal de las estrellas”.

Por Canal 9 se han retransmitido “Acapulco, cuerpo y alma”, “Guadalupe”, “Carrusel”,
“Cuando llega el amor”, “Juana Iris”, “Simplemente Maria”, “Lazos de amor”,
“Agujetas de color de rosa”, “Alcanzar una estrella”, “Amor en silencio”, “El cristal
empafiado”, “La picara sofiadora” y “Quinceafiera”. El horario establecido para estas ha

sido el de las 14 horas, y en 1999 se le denomin6 como “La hora del corazon”.

En tanto Television Azteca ha explotado al méximo las telenovelas de mayor éxito, tan
solo “Café con aroma de mujer” se ha retransmitido en cinco ocasiones; “Mirada de
mujer” y “La casa del naranjo” una y “Nada personal” tres. Los programas unitarios
como “La nifiera”, “Puro loco” y la caricatura “Los Simpsons”, siguen esa modalidad
desde hace cinco afios consecutivos, estos, mas que una telenovela, son los mas

socorridos para cubrir espacios en esta televisora.

La transmision de telenovelas extranjeras no han tenido la misma repercusion en
Television Azteca que en Televisa, en la primera el nimero de producciones es mayor
al de las nacionales, mientras que en la segunda, éstas apenas tienen cabida:

Television Azteca

Telenovelas extranjeras

Primavera La potra zaina
Mujeres de arena La viuda de blanco
El oasis de Shakira Escalona

Mi amada Beatriz Maria Bonita

Rubi Pobre Diabla
Eternamente Manuela Abigail

Serfiora Vampi

Café con aroma de mujer Hombres
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Veroénica: el rostro del Bellezay poder

amor

Sefiora tentacion Dulce enemiga
Marielena Maria Soledad
Momposina Mala mujer

Cruz de nadie Morena Clara

Tres destinos Sucupira

Las Juanas Guajira

Escandalo La casa de las dos

palmas

Travesuras del corazén Prisioneros de amor

Perro amor Puerta grande
La sombra del deseo Todo por tu amor
Guadalupe La otra mitad del sol

Televisa

Telenovelas extranjeras | Pais

Cara sucia Argentina

El amor tiene cara de Argentina

mujer

A todo dar Chile

Leonela Peru

Luz Maria Perd

Simplemente Maria Perl

Bienvenidos Venezuela

Morelia Estados
Unidos

Fuente: Elaboracion propia.

Con la transmision de telenovelas extranjeras, Television Azteca, y antes Imevision,

sostuvo su programacion. Hoy los melodramas de esta televisora son carta fuerte en la

-123 -



competencia con Televisa que se ha fraguado en cambios de horario y canal hasta llegar

a recortarlas por falta de rating.

Las “bendiciones” de la tecnologia

La llegada del videotape fue el inicio de la revolucion tecnologica en la produccion de
melodramas, aunque surgié en 1956 fue hasta principios de los 60’s cuando se utilizé en
la produccién de telenovelas. A partir de ese momento se fue abriendo un panorama
antes inimaginable que se ha perfeccionado a través de las cuatro décadas: el de la

exportacion.

Las telenovelas se hacian en vivo y el que se equivocaba echaba a perder el trabajo de
todos porque asi se pasaba al aire. Cuando se contd con el videotape se pudieron saber
de inmediato las fallas y corregirlas al instante. Las cintas eran de aproximadamente tres
pulgadas, ahora son de media pulgada; se cortaba una escena y la pegaban donde fuera

necesario, esto se hacia con navaja.

Casi a la par de la television a color, evoluciond el videotape con los microchips y los
circuitos integrados las maquinas se hicieron mas pequefias. Anteriormente, en ellos se
grababa audio y video en una misma pista, pero después la maquina cont6 con cabezas

para grabar audio y cabezas para grabar video por separado.

En la actualidad, cada cabeza va alineada a un determinado canal para que se pueda
activar o desactivar la grabacién de audio o video en el momento deseado. Por medio de
esta innovacién es posible grabar escenas en las que, por ejemplo, se representan los
pensamientos de un actor y mientras en la pantalla el artista aparece callado, al mismo

tiempo se escucha su voz.

El salto méas grande de la produccién de telenovelas nacié con la post-produccion en
1977, por iniciativa del Ingeniero Cenobio Montiel, actualmente director técnico de
Televisa. Asi, la post-produccién surgio por la necesidad de depurar las producciones,
evitar la edicion a navaja, la repeticion de las escenas por equivocaciones, musicalizar a
través de computadora, crear efectos digitales y obtener calidad y rapidez en ellos. Este
avance en la tecnologia incluye también a las computadoras, porque todo el equipo que
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hay en una sala de post-produccion se maneja por medio de una computadora conocida

como CMX y funciona con base en un cédigo de tiempo.

La television tiene 30 cuadros por segundo (30 cuadro de imagenes fijas) que al darle
movimiento ofrece continuidad, y para que se pueda localizar cada cuadro, nace la
necesidad de darle un codigo, que es como un reloj que especifica el tiempo en que se
graba. Antes, a través de un sistema denominada off-line (fuera de linea), anotaban el

namero de la cinta y el cddigo, pero lo hacian de manera manual.

Hoy la anotacién se hace directamente por la computadora AVID que graba toda la
informacidn en disco duro. Con este sistema el operador de post-produccién solo tiene
que buscar el numero de cinta, checar los niveles de audio y video que estén correctos y
automaticamente CMX graba la escena.

Con la post-produccién digital es posible musicalizar a través de la computadora y con
maquinas que cuentan con multicanales de musicalizacion de ocho a hasta 16 canales
en los que graban audio y efectos especiales como carros, pisadas, sonidos de distintos
animales, platicas, etcétera. De esta manera se pueden también probar hasta 10
canciones distintas y seleccionar la melodia méas acorde a la escena y, por consiguiente,

se evitan los errores de grabar en vivo.

Los efectos de gemelas los producen por medio de computadoras y asi los personales
pueden pasar por adelante, atras y saludarse de la mano. Esto también se puede hacer
por medio de WIPER, es decir, se coloca una camara fija, se amarra para que no tenga
ningln movimiento; primero se graba el lado izquierdo, después se cambia el mismo
personaje, pero hacia el otro lado, posteriormente, se hace el montaje para empatar a los

dos.

La iluminacion también ha sufrido cambios importantes, se dejaron de utilizar
gigantescos reflectores, desaparecieron las sombras por la utilizacion de la luz directa 'y
también lograron disimular las arrugas de los artistas. El equipo que actualmente se
utiliza es mucho mas ligero, las consolas de iluminacion son mas préacticas, con mayor

capacidad y funciones, todo viene computarizado y con memoria.
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Se utiliza luz fria, que no es directa, es rebotada o proyectada por medio de reflectores
de tubos de nedn, lamparas chinas o en diferentes materiales para crear una luz mas
suave Yy evitar las sombras. Antes esto era imposible por la cantidad de luz que se

utilizaba.

Para disimular las arrugas de los actores o actrices de las telenovelas existen lamparas
con luces de diferentes texturas y sirven para suavizar la luz, por lo tanto, hace mas
suave los rasgos de la persona. Hay otros que son filtros cosméticos, los cuales tienen

cierto color para dar una textura todavia mas de correccion a la piel.

Después de que en 1960 Guillermo Gonzélez Camarena patentara el sistema de
television a color, en 1963 se realiz6 la primera transmisién comercial de television a
color en México con el programa “Paraiso infantil”. Con este sistema se pudo realizar
también la primera telenovela con efectos especiales, fue el melodrama histérico “La

tormenta” en 1966.

La entrada de la telenovela de Televisa “Clarisa” (1993) estelarizada por Gabriela Roel,
Laura Flores y Manuel Landeta, fue la primera que se hizo en animacion por
computadora. Aparecian unas pistolas que se transformaban en anillos de boda, luego
estos giraban, golpeaban contra una mesa, se rompian y después salia una fotografia de

Laura Flores que instantes después se quemaba.

A partir de la telenovela “La antorcha encendida” (1996) todas las telenovelas que
produjo Televisa contaron con sistema estéreo para satisfacer las necesidades del

mercado internacional.

Con la evolucion de la tecnologia, la produccion de telenovelas dejo de ser
rudimentaria. En el pasado quedaron las épocas de editar a navaja, utiliza reflectores
gigantescos, camaras de hasta 25 kilos y transmitir los errores de los actores,
camardgrafos e iluminadores, pues todo era en vivo. Nuevas técnicas se han
incorporado a los melodramas, como las del cine, que hoy son elementos recurrentes en

los dramas seriados de Television Azteca.
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El uso de eslogans en las telenovelas ha servido para ir acaparando auditorio desde antes
que inicien las transmisiones. “Mirada de mujer” utilizé este medio y lo logro, pues
Ilamé fuerte la atencion el eslogan de “una historia prohibida para hombres”, por lo que,
la curiosidad por ver de qué se trataba movid publico televidente hacia esta televisora. O
“siempre ha existido la lucha entre el bien y el mal. Ahora es necesario saber de qué
lado estds”o “Una historia de amor en la que vencer significa tener demasiado corazon”;
“La chacala” y “Demasiado corazon”, respectivamente, cumplieron con el cometido de

su slogan y el pablico qued6 complacido.

El uso de este tipo de propaganda ha tenido otras vertientes, por ejemplo, cuando es
utilizada el nombre de una telenovela para promocionar otra que no es de la misma
empresa, como fue el caso del melodrama “Rosalinda” que cuando hicieron la campafia
de promocion decia “Rosalinda, es el amor de mi vida”. El productor Epigmenio Ibarra
dijo al respecto “como se explica que una novela se anuncie con el nombre de otra. A
mi me parece simpatico y ademas si es el titulo de nuestra novela en Canal 2, nos parece

muy bien, lo tnico que les digo, ‘ya quisieran’”*°.

Una de las cosas que llevo al éxito las producciones de Epigmenio Ibarra, fue la manera
en que se abordaron temas, como en el caso de “Mirada de mujer”, donde presentaban
la problematica de una pareja que ya no se entiende y decide reiniciar una nueva vida
con sus respectivas parejas. “Nada personal”, “Demasiado corazén”, “Tentaciones” y

“El amor de mi vida”, dieron muestra de una forma diferente de hacer telenovelas.

En “Demasiado corazén”, las balas, los incendios, las persecuciones y las escenas de
pasion, conformaron la estructura de este melodrama. En la vida real hay pasion,
agresiones, secuestros, balaceras; por eso se incluyeron en la telenovela, ya que fueron
necesarios para contar la historia de amor. Aunque pudiera ser considerada secuela de
“Nada personal”, esta fue distinta en aspectos como la iluminacion, la fotografia y la
direccién de escena que parecian estar hechas con técnicas cinematograficas. La trama
se centra en el personaje de Alfonso Carvajal (Demian Bichir). El narcotrafico fue el
contexto en el que se desarrollo la historia de amor. Las secuencias fueron mas rapidas,

no hubo villanos y los triangulos amorosos se rolaron.

% De Le6n, Angélica. Reforma. Gente. Pag. 9. 25 de Marzo de 1999.
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Por primera vez con esta telenovela se abordd con claridad el problema del narcotrafico
y los estupefacientes. Asimismo, segun el productor Epigmenio Ibarra, se permitio a los
actores participar de la television, un campo que antes era vedado para aquellos que se
desarrollaban en el teatro o en el cine. Asi, por ejemplo, el elenco de la telenovela

“Demasiado corazon”, eran actores de cine y teatro:

Actor Personaje Participacion
Demian Bichir Alfonso Carvajal Teatro, cine y
tv

Claudia Ramirez Natalia Solérzano Cine y tv

Gabriela Roel Sandra Quiroz Cineytv

Daniel Ximénez Octavio Montiel  Cine

Cacho

Jorge Galvan Daniel Solérzano  Teatro

Martha Verduzco Lourdes Teatro
Solorzano

Claudia Lobo Alma Gonzélez ~ Teatro

Fernando Becerril Gral. José Teatroy cine
Jiménez

Roberto Sosa Toni Gil Cine y teatro

Damién Alcéazar Hugo Barreto Cine y teatro

Jestis Ochoa Memo Navarro Cine y teatro

Luis Felipe Tovar Sapodrilo Cine y teatro

Fuente: Elaboracion propia.

Con el final de “Mirada de mujer” termind un escandalo, pero “Tentaciones”, telenovela
que la suplid, inici6 otro. Aun antes de que apareciera al aire el primer capitulo de la
produccion de Argos para Television Azteca. EI melodrama protagonizado por José
Angel Llamas, Lorena Rojas, Juan Manuel Bernal y Ana de la Reguera provoco una

serie de protestas mientras se mantuvo al aire.
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Una vez mas, diversas personas se manifestaron contra Television Azteca por incluir en
su programacion una telenovela con la temética de “Tentaciones”. “Como ciudadanos
comprometidos con México y con nuestras familias protestamos enérgicamente por la
telenovelas que con el titulo de “Tentaciones” se pretende lanzar a través de un canal de
Ricardo Salinas Pliego. Por el tema que se tratard en la misma, la consideramos una
agresion directa al pablico de México, mas aun por el alarde con el que Salinas Pliego y
su grupo ostentan prever ‘controversia y problemas’ al exhibirla”. Asi lo expreso Maria
Gutiérrez de Vertiz en una carta enviada al noticiario “Para empezar” de Pedro Ferriz de
Con, el 23 de abril de 1998.

La protesta vino después que el presidente de la televisora Ricardo Salinas Pliego
declarara durante el pizarrazo: “el tema va a interesar a muchos mexicanos, levantara
ampula, pero eso es lo que queremos hacer para despertar conciencias; nos interesa que
al terminar de ver los capitulos, la gente discuta. Yo quiero que las experiencias con
‘Nada personal’, ‘Mirada de mujer’ y ‘Demasiado corazén’, se plasmen en esta historia

para que sea un cafionazo™>’.

Desde el primer dia de transmisiones el 23 de abril de 1998, “Tentaciones” se enfrentd a
todo tipo de censuras, fue tanto el peso que s6lo tres meses pasaron y la telenovela

concluyé el 24 de julio del mismo afio.

“Mirada de mujer” es hasta nuestros dias la Unica historia de Television Azteca que
realmente le ha funcionado, incluso por encima de las de Televisa que se transmitieron
durante 1997 y 1998. Este drama super6 en rating en su momento a “El alma no tiene
color”, “Maria Isabel” y “La usurpadora” de Televisa.

Segun datos de IBOPE, en el mes de marzo de 1998 “Mirad de mujer” tuvo 19.5 puntos
de rating contra 17.7 de “La usurpadora”; “Hoy mismo” 6.4 mientras que “Hechos A.
M.” 5.1; “Hechos de la tarde” 5.0, “Noticieros con Abraham Zabludovsky” 8.7;
“Hechos de la noche” 5.2, “Noticiero con Guillermo Ortega” 14.4; “La botana” 8.0, “En

medio del espectaculo” 4.4 puntos. Como podemos ver en lo Unico que Television

> De Leon, Angélica. Reforma. Gente. Pag. 17. 24 de Abril de 1998.
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Azteca le gano a Televisa en rating fue en la transmision del melodrama “Mirada de

mujer”.

Para el mes de septiembre de 1998, ya cuando “Mirada de mujer” habia concluido
transmisiones, en la tabla de los programas mas vistos, segin IBOPE ninguno era de

Television Azteca:

Canal | Titulo Rating
2 La glereja y algo 33.8
mas
2 El privilegio de amar 30.2
2 Derbez en cuando 29.2
2 ¢ QUE nos pasa? 27.6
2 La mentira 27.4
2 Vivo por Elena 27.1
2 Picardia mexicana  25.7
2 Preciosa 24.0
2 Con ganas 23.5
2 Chapultepec 18 21.9

Fuente: IBOPE. (Septiembre de 1998)

Ricardo Salinas Pliego, presidente de Television Azteca, reconocié que Televisa era un
adversario muy dificil en el campo del entretenimiento. Sin embargo, consider6 que
iban por buen camino, pues, segun ellos, después de “Mirada de mujer” ya nada fue
igual y por primera vez en la historia lograron superar en sintonia a las telenovelas de

Televisa.

En la entrevista que publico el semanario “Newsweek” en espafiol el 30 de octubre de
1997, Salinas Pliego atribuy0 la aceptacion del publico por la “calidez y cercania con
nuestro auditorio”, esto es, porque Television Azteca tiene un lenguaje mas comin que
el usado en Televisa. Agreg6 que en 45 afios, Televisa hizo muchas cosas buenas pero
se quedo sin competencia y no se vio forzada a mejorar su producto. “Llegamos con

muchas ganas, mucha agresividad y mayor dinamica de cambio”.
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La férmula para mantener una programacion estable ha sido el problema que ain no
resuelve Television Azteca desde su aparicion en el medio televisivo el 2 de agosto de
1993. Cambios de horario, canal, recorte de capitulos y la salida de programas sin
previo aviso, entre otros, son caracteristicas de esta televisora, la ahora denominada “La

sefial con valor”.

Estamos ante una television nueva que para muchos ha representado una buena opcion
ante la cansada y repetitiva formula de Televisa, no s6lo para el publico televidente,
sino para los actores que cansados de no ser tomados en cuenta, valorados y hacer el

papel de siempre, optan al igual que el pablico, por cambiar de televisora.

Los roles protagdnicos de la mayoria de las telenovelas de Televisién Azteca fueron
para aquellos actores que por una u otra razén cambiaron de “camiseta”. EI primer
melodrama de esta televisora llevaba como actor principal a Marco Mufioz, quien
protagonizé junto con Leticia Calderon y Juan Ferrara la telenovela “Valeria y

Maximiliano” para Televisa.

Para protagonizar sus melodramas, Television Azteca ha recurrido a diversas figuras
que se dieron a conocer en Televisa a cambio de contratos que algunos califican de
“lujo”. Ana Colchero firm6 en enero de 1996 con Argos Producciones por casi medio
millén de ddlares, un automovil del afio, chofer y asistente personal, a cambio, tenia que

encabezar la telenovela “Nada personal”.

Christian Bach y Humberto Zurita se unieron a Television Azteca en calidad de
productores y actores, en su momento se dijo que fueron convencidos por cinco
millones de ddlares. Angeélica Aragon, Ari Telch, Claudia Ramirez, Lucia Méndez y
Fernando Lujan no han dado a conocer la suma que percibieron por estampar su firma
con la competidora de Televisa en México, sin embargo, se especula que oscilo entre

500 mil y un millon de délares.

Por un millén de dolares, casa y automovil, en Bogota, Colombia Omar Fierro rescindid
su contrato de exclusividad con Televisa y viajé a ese pais para participar en la
telenovela “La sombra del deseo” que después transmitio Television Azteca.
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Los contratos de exclusividad son medios por el cual Televisa paga a determinado
numero de actores una mensualidad, ain cuando no se encuentren trabajando. Mediante
este mecanismo el actor esta ligado y a expensas de la empresa. En los primeros afios en
que se adoptaron estos contratos los beneficiados eran tantos que tuvo que haber una
fuerte reestructuracion en ese rubro, y a Gltimas fechas son contados los que reciben esta
paga, entre ellos, Thalia, Lucero, Daniela Lujan, Eduardo Santamarina y Adela

Noriega.

El entonces presidente de noticias de Televisa, Miguel Aleméan Velasco, en octubre de
1997 via los noticieros, informaba que se acababan los contratos de exclusividad, no se
trataba de una cancelacion total, sino, de un reajuste. Los que se quedaban como
exclusivos son los que realmente le interesaban a la empresa, por ejemplo, Veronica
Castro y Thalia, pero podrian contarse con las manos, ya sea porque sus telenovelas
sean las mas vendidas o porque funcionan muy bien en México, como es el caso de

Lucero.

Para algunos era una forma de golpear a Televisién Azteca por haber firmado a diversos
actores forjados en Televisa a cambio de sumas millonarias, y para otros, una de las
estrategias que servirian para terminar con los gastos excesivos de parte de los
productores y con el supuesto oportunismo de los mismos actores, quienes

practicamente estaban dispuestos a trabajar con el mejor postor.
Esta situacion agravo la postura de varios actores, quienes al no ser tomados en cuenta

dentro de los “exclusivos” optaron por buscar nuevos horizontes, con la fortuna que al

probar suerte en Television Azteca resultaron un hito, por ejemplo:
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Elenco de la telenovela “Mirada de mujer”

Actor Telenovela en Televisa

Angélica Aragon Vivir un poco
Fernando Lujan Cadenas de amargura
Margarita Gralia Los afios pasan

Evangelina Elizondo  Simplemente Maria

Martha Mariana Juana Iris

Castro

Plutarco Haza Exconductor del programa de Canal 11
“Bisbirije”

Fuente: Elaboracion propia.

Elenco de la telenovela “Nada personal”

Actor Telenovela en Televisa

Ana Colchero Alondra y Corazén salvaje

Lupita Ferrer  Esmeralda y Morelia

Rogelio Angeles blancos y Los ricos también
Guerra lloran

Demian Bichir Lazos de amor

Fuente: Elaboracion propia.

Elenco de la telenovela Catalina y Sebastian

Actor Telenovela en Televisa

Sergio Basafiez ~ La mentira y Marisol
Claudia Islas El alma no tiene color y Baila
conmigo

Sergio Klainer Teresa, De frente al sol

Alberto Pobre juventud y Luz y Sombra
Mayagoitia
Antonio Agujetas de color de rosa

Fuente: Elaboracion propia.
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Elenco de la telenovela “Marea brava”

Héctor Sober6n | Magica

juventud 'y Mi pequeiia

traviesa

Tomas Goros  Bajo un mismo rostro y De frente al

sol
Dario T. Pie Mujer casos de la vida real
Guillermo Lazos de amor
Murray
Lola Merino Cenizas y diamantes

Fuente: Elaboracion propia.

Si en un principio era dificil encontrar gente de Televisa que se animara a probar suerte
en Television Azteca, con el paso del tiempo la situacién cambid. Estos son algunos de
los actores y actrices mas conocidos que “cambiaron de camiseta” buscando

oportunidades de trabajo:

Actrices Actores

Mayra Rojas
Karen Senties
Lucia Méndez
Lorena Rojas
Rocio Banquells
Gabriela Roel
Claudia Ramirez
Ursula Prats
Nubia Marti
Gina Moret
Saby Kamalich
Regina Orozco
Julieta Egurrola

Aylin Mdjica

Omar Fierro
Leonardo Daniel
Claudio Obreg6n
Sergio Klainer
Diniel Jiménez Cacho
Enrique Alonso
Rodolfo de Anda
Roberto Blandon
Juan Manuel Bernal
Marcos Valdéz
Diego Luna
Leonardo Garcia
Jorge Rivero

Roberto Sosa
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Sasha Sokol Héctor Bonilla

Anade la Reguera  José Alonso

Sebastian Ligarde Rafael Sanchez
Navarro

Susana Alexander Victor Gonzélez

Mariana Garza Ernesto Gémez Cruz
Alejandra Carlos Ignacio
Maldonado

Lorena Meritano Jair de Rubin

Sonia Infante Fernando Ciangherotti
Alpha Humberto Zurita
Christian Bach Gonzalo Vega

Veronica Merchant  Mario Bezares

Rebeca Jones Sebastian Ligarde
Margarita Isabel Mercedes Pascual
Regina Torné Humberto Zurita

Ana Ofelia Murguia Diego Shoenning

Lola Merino lIse Olivo

Fuente: Elaboracion propia.

El posible futuro de la telenovela en México no sélo puede entenderse en funcion del
desarrollo tecnoldgico. EI rumbo a seguir del melodrama respondera a otros impulsos y
factores de peso, como el sentido que tome en los tiempos por venir la consagracion de
Television Azteca en el rubro de la telenovela y la actitud de la sociedad en medio del
proceso de cambio que se vive hoy. Escenario en el cual, desde luego, la television es

uno de los mas importantes actores.

Tanto en Television Azteca como en Televisa es necesario un cambio de mentalidad en
todos los que tienen que ver de una manera u otra en las telenovelas. Acabar de entender
que comercialidad de ninguna manera significa baja calidad, y que productos artisticos
y enriquecedores pueden resultar altamente exitosos, penetrantes y también lucrativos

como los desarrollados por Television Azteca.
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El publico en México se ha desarrollado mucho, las telenovelas ya no son nada mas
territorio de sefioras adictas al melodrama de baja calidad. Ahora con la propuesta de
Television Azteca de presentar tematicas diferentes el auditorio se diversifico y la

aceptacion hacia ellos no se ha hecho esperar.
Television Azteca debe reforzar este aspecto y no caer en las historias intrascendentes,

si no estaria defraudando un puablico que lo sigue por lo novedoso que resulta ver hoy

telenovelas.
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4.3 Television Azteca y la telenovela hoy

El afio de 1996, como ya se menciond, marcé el cambio en las telenovelas mexicanas al
aparecer el productor Epigmenio lIbarra, quien desde un principio buscé reflejar la
realidad a través de sus historias apoyado en un equipo de escritores que hicieron que

los melodramas tomaran otro giro y se convirtieran en éxito.

“Nada personal” fue la telenovela del momento en 1996, ya que por primera vez se
abordaba el tema de la corrupcion en las esferas politicas. Desde sus primeros capitulos
alcanzd los 19 puntos de rating, por lo que en aquel entonces el productor declaro:
“Aungue ‘Nada personal’ no es perfecta, es una especie de parteaguas, por que se nutre

de la realidad y no es un melodrama tipico”.

En mayo de 1996 dijo que seguiria con al misma linea de bisqueda entre la realidad y la
ficcion, debido a que el publico necesita historias en las que se vea reflejado y lo
cumplié con “Mirada de mujer”, protagonizada por Angélica Aragon, Ari Telch y
Fernando Lujén, la cual causé sensacion entre los televidentes por abordar varios temas
sociales como la infidelidad, el SIDA, la homosexualidad y el aborto, entre otros, en
torno a una familia. Asi como la problematica de una mujer que tiene que decidir entre

seguir la misma vida o dar un giro de 360 grados.

Lo que es un hecho, comentado por comunic6logos y socidlogos, es que el teledrama
supo aprovechar su estructura dramatica para difundir y reforzar aquellos valores y
estereotipos mas conocidos y fundados de la sociedad, ya que en un principio iban
dirigidas a la clase media. Méas de una vez los espectadores se han sentido identificados

con algunos de los aspectos de la vida cotidiana difundidos en las famosas teleseries.

Pero las telenovelas también se han visto inundadas de criticas por varios sectores de la
sociedad, precisamente por le manejo de esos valores y por el color rosa con el que se
ve la vida desde esa perspectiva. Tan es de ese color, que el periodista Guillermo
Ortega Ruiz, titulé con el nombre de “La vida en rosa” a un reportaje para conmemorar

los 40 afios de la telenovela realizada por Televisa.
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“México es un pais de una clase modesta jodida, que no va a salir de jodida. Para la
television es una obligacion llevar diversion a esa gente y sacarla de su triste realidad y
su futuro dificil, méas no recordarle dénde vive y todos los problemas existentes”*®, asi
lo manifestd el presidente del corporativo Televisa, Emilio Azcarraga Milmo en una
entrevista que le realizo el periodico El Financiero. Y es precisamente de ese modo
como Televisa lo ha hecho a lo largo de cerca de 50 afios. Siempre llevan en su

estructura un mundo rosa donde el bien siempre triunfa sobre el mal.

Desde el 2 de agosto de 1993, afio en que nacié Television Azteca, Televisa ha tenido
que compartir la historia de la telenovela mexicana, toda vez que ésta Gltima, al igual
que lo hiciera Televisa en su momento, estd abriendo una forma nueva de hacer

telenovelas.

Durante 1996 y 1997, en diferentes notas periodisticas, segun lo afirmaron productores
como Epigmenio Ibarra y Elisa Salinas y escritores como Bernardo Romero y Fernando
Gaytan, se presentd un cambio cualitativo en la produccion de telenovelas. Tres
telenovelas alteraron los patrones fundamentales de hacer melodramas: “Nada
personal”, “Demasiado corazon” y “Mirada de mujer”, el cual se habia regido por el

modelo impuesto por Televisa.

Ese modelo, sin duda, era notoriamente conservador e ilusionista, amelcochado y burdo.
Desde fin de los afios 50 las telenovelas habian adoptado los clichés mas recurrentes del

melodrama clasico que en buena medida se heredaban del cine mexicano.

Entre esos clichés se encontraban el de la supuesta integridad familiar, el repudio al
sexo, la negacién de la politica, el adulterio, la ausencia de la pobreza o el revestimiento
de esta, la autoridad paterna como algo inapelable, el éxito proporcionado por la
riqueza siempre que se utilizara de buena manera, el amor como gratificacion casi sin
contradicciones (excepto cuando algunos malvados elementos siempre vencibles

alteraban las muy aceptables mas socialmente, pasiones amorosas) entre otras.

% Diaz, Veronica. El Financiero. Espectaculos. Pag. 17. 21 de febrero de 2004.
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Un tema muy recurrente hasta nuestros dias es la invocacion del éxito social a pesar de
algunos infortunios primerizos. Asi, por ejemplo, frecuentemente se ha presentado el
mito de la muchacha que es una humilde sirvienta y se enamora del patrdn, éste le
corresponde, pese a todas las oposiciones, y la pareja ingresa en el mundo de la
felicidad inagotable. Y siempre es la lucha imperecedera entre el bien y el mal, en la

cual nunca dejara de triunfar el primero.

Naturalmente, las telenovelas han sido un recurso de evasion aun al existir en ellas
crimenes, canalladas o perversiones, aunque sus pares antitéticos siempre triunfan. “Sus
personajes son inverosimiles y planos, sin proyeccion dimensional y contradicciones.
Mas ridiculas y tontas que muchos discursos gubernamentales, las telenovelas se han
dirigido a publicos poco inquisitivos, conformistas, de ambiciones limitadas. Han
funcionado como un “opio del pueblo’, al limitado la han devenido imbécil, y al imbécil

lo han anulado; y Televisa con sus telenovelas tiene mucho que ver en esto”.

La insercion de temas como la violacion, el SIDA y el aborto en la trama de la
telenovela “Mirada de mujer”, se justifica ante la necesidad de alertar a las jovenes
mexicanas respecto de ese tipo de problematicas a las que estan expuestas. Informacion
sustentada en estadisticas revela que México es uno de los paises de America Latina,

donde el delito de violacion es alto.

El escritor colombiano Bernardo Romero de”Mirada de mujer” dijo en su momento que
fueron precisamente las cifras que se revelan en internet, las que dieron la pauta para
incorporar ese tema y el del aborto, fue por un coman acuerdo con la productora Argos
y con Television Azteca. El autor advirtio que la polémica seguia armandose en la
medida que avanzaban los capitulos de “Mirada de mujer’ y en los que se incluia el tema
del SIDA.

El final de la telenovela “Mirada de mujer” y del resto de los personajes fue el que pudo
reflejar con claridad la consecuencia de lo que cada quien habia sido a lo largo de la
trama, y en teoria a lo largo de la vida, porque segun sus productores eran personajes de

carne y hueso.

% Guerrero, Francisco Javier. Excelsior. El Baho. Pag. 3. 15 de Febrero de 2004.
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José Ignacio Cabrujas, dramaturgo, periodista y militante del partido comunista
venezolano se convirtio en el escritor de cabecera de Television Azteca y Epigmenio
Ibarra al adaptar sus historias a la telenovela mexicana entre ellas: El primer capitulo de
“Nada personal”; La telenovela “Sefiora Isabel” se adapté en México con el titulo
“Mirada de mujer”; La telenovela “Sefiora” se adaptdé en Mexico con el titulo de
“Sefiora”; La telenovela “Sefiora de Cardenas” se adapto con el titulo “El amor de mi

vida”.

La telenovela “Mirada de mujer” sirvio de plataforma para dar lugar a la realizacion de

los melodramas “La vida en el espejo” y “Mirada de mujer. El regreso”.

Epigmenio Ibarra adopt6 del escritor José Ignacio Cabrujas la idea de abordar temas que
generaran polémica y que subyacieran en la dindmica social, asi lo representd en
telenovelas como “Demasiado corazon” y “Tentaciones”, la segunda provocé antes de
su estreno una protesta de grupos de padres de familia en la Secretaria de Gobernacién
en donde afirmaban con pancartas que “Se ofende a personas de otra religion, asi fueran

judio o protestantes las creencias religiosas es lo mas sagrado que tiene una familia”®.

En Venezuela, como lo fue en su momento en México, privaba el reinado de escritoras
como Delia Fiallo y Caridad Bravo Adams. Pero aparecié José Ignacio Cabrujas y las
desbanco, sin embargo, no duré mucho su rebelion en aras del rating, ya que al poco
tiempo murid, pero sus historias se adaptaron y lograron el éxito que tuvieron en su

pais.

El escritor José Ignacio Cabrujas fue uno de los tres dramaturgos —al lado de Isaac
Charcon y Roméan Chalbaud- que constituian el grupo de la “Santisima Trinidad”
caraquerfia, conocida asi por haber transformado el teatro de su pais natal en los afios 60.
Originario del barrio de Catia, Venezuela, siempre estuvo expuesto ha hechos politicos,

econdémicos y sociales que luego denuncio en sus telenovelas.

Con esas caracteristicas el escritor José Ignacio Cabrujas escribio los melodramas

“Natalia de ocho a nueve”, “Silvia Rivas divorciada” y “Sefiora de Céardenas”

%0 Amezcua, Carmen. Reforma. Gente. Pag. 17. 24 de abril de 1998.
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telenovelas que fueron conocidas como la trilogia sobre el divorcio: “Sefiora Isabel”,
“El dia que me quieras”, “Acto cultural”, “Facundo”, “El americano ilustrado”,
“Fiesole”, y “La noche oriental”, entre otras que se han adaptado a la television

mexicana y realizadas por Television Azteca por la Productora Argos.

En Mexico, el escritor José Ignacio Cabrujas intent6 con la telenovela “Nada personal”
en 1996 la misma estrategia que en su pais de origen, pero a penas le dio tiempo de

escribir el primer capitulo ya que a los pocos dias fallecio.

Para Alfonso Acebal, escritor de la telenovela “Azul tequila” los melodramas deben
tener buena cabeza, demasiado corazén y un alto grado de pasion. Mientras que para la
escritora mexicana de Televisa, Liliana Abud, en los melodramas importa mas el como,

que el qué de lo que se cuenta.

El escritor Alfonso Acebal es un escritor de obras teatrales, poesia y uno que otro
cortometraje, sin embargo, desde hace tres afios se dedico juntd con el escritor Jorge
Landa a escribir telenovelas. “Quiero confesar que me he convertido en un escritor por
accidente, ya que lo que acostumbraba a hacer no tiene nada que ver con esto. Lo Gltimo
que imaginé fue que escribiria este tipo de cosas, antes pensaba que hacer novelas para
la television era facil, ahora me doy cuenta que no cualquiera lo hace, ya que al
realizarlas tienes que pensar en todo, principalmente, en la continuidad de las escenas y

los personajes, ya que no se puede dejar fuera a nadie, asi porque si”®

Por primera vez en la historia de la telenovela mexicana, el mundo de la mujer era
tratado con realismo y hasta con respeto. No hace mucho y siempre en el llamado
“Canal de las estrellas” las heroinas de las telenovelas o eran pueblerinas y sumisas
como “Simplemente Maria”; o malas e impecables como Catalina Creel, en “Cuna de
lobos”; o mal habladas y entronas como “Rosa salvaje”, o arribistas y cursis como

“Maria la del barrio”.

En la telenovela “Mirada de mujer”, el personaje de “Maria Inés” (Angélica Aragon) no

tiene nada que ver con esas protagonistas estereotipadas, acartonadas e incluso

%1 Rondero, Roberto. El Universal. Espectaculos. Pag. 11. 13 de Noviembre de 1998.
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caricaturizadas cuyas personalidades son inventadas por guionistas de Televisa,
totalmente, rebasados por los cambios que ha tenido la figura de la mujer en los ultimos
afios. No habia duda que “Maria Inés”era una mujer consciente, informada y segura de

si misma.

No solo el tema de la mujer que ya no quiere cruzarse de brazos ni ante el machismo y
la pasividad en la que solia vivir, ni muchos menos ante los prejuicios que le ha
impuesto una sociedad conservadora, es el principal motor de las protestas impuestas
por grupos sociales. A unas cuantas semanas que llegara a su final, la Unién de Padres
de Familia A.C., escribié una carta dirigida a Ricardo Salinas Pliego, presidente de

Television Azteca que decia:

“Nos hemos enterado que la telenovela ‘Mirada de mujer’ que transmite Television
Azteca, estd desarrollando un nuevo modelo de ‘comunicacion interactiva’ con su
publico, de tal manera que el argumento puede variar de acuerdo con las opiniones de

sus televidentes.

Consideramos que, si bien es cierto dicho esquema puede resultar interesante en
respuesta a programas de indole fantasiosos, de misterio o diversion, no funciona de la

misma forma con respecto de una tematica que implica una reflexion de tipos social.

Hacemos esta aclaracion en consideracion a los udltimos capitulos de dicha
telenovela en donde, al parecer un tema tan delicado e importante como lo es el del
aborto es manipulado a partir de la critica y presiones que el escritor escribié por
parte de grupos feministas y proabortistas, por lo que el argumento de la telenovela
cambio con respecto de uno de sus personajes: la superacion de un hecho violento y el

del dar vida a un ser inocente, a la aceptacion del aborto.

Pareciera que la voracidad por el rating esta llevando a su medio de
comunicacion a olvidarse de la gran responsabilidad que tiene delante de la sociedad,
pretendiendo desconocer que en abrumadora mayoria, el pueblo mexicano es

respetuoso de la vida®.

62 Cabello, Lérida. EI Universal. Espectaculos. Pag. 11. 6 de febrero de 1998.
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La telenovela “Mirada de mujer” no solo causé efecto entre el puablico televidente, sino
también entre las televisoras; Televisa y Television Azteca se enfrentaron nuevamente
en lo que fue el Gltimo capitulo de la historia. EI 23 de abril de 1998 se present6 algo
inusitado en la television mexicana, entre ellos el penultimo capitulo y el Gltimo de ese
melodrama; y el primero de la que la sustituiria “Tentaciones”; ademas de toda la

parafernalia que se hizo antes y después de la transmisién de estos melodramas:

Canal 13

Jueves 23 de abril de 1998 Viernes 24 de abril de 1998

19:00 Pelicula “Beethoven 2 19:00 Pelicula “Alerta maxima™

21:00 Pendaltimo capitulo de la telenovela 21:00 Telenovela “Tentaciones™
“Mirada de mujer” 21:30 Telenovela “Sefiora”

21:30 Inicio de la telenovela 22:00 Noticiario ““Hechos™

“Tentaciones™
22:00 Fin de la telenovela
“Mirada de mujer”
22:30 Telenovela “Sefiora™
23:00 noticiario “Hechos™

Para ganarle “la batalla” por el auditorio al final de la telenovela “Mirada de mujer”.
Televisa en un hecho inusitado modificé su programacion de la siguiente manera: Canal
9 transmitid una entrevista exclusiva de la cantante y actriz Thalia, en el extinto
programa “Duro y directo”, y prolong6 su transmision hasta las 22:30 de la noche,
cuando su horario habitual era de 20 a 21 horas. ElI Canal 5 estren0 en television la
pelicula “Depredador” a las 20:30 horas y por El Canal de las Estrellas alargaron la

transmision de la telenovela “La Usurpadora”.

El viernes para restarle auditorio al segundo capitulo de la telenovela “Tentaciones”,

Televisa estrend otra pelicula por canal 5 “Doble impacto” a las 18:00 horas, y a las
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20:30 horas transmitié la segunda parte de la pelicula “Depredador 2”; el programa

“Duro y directo” por canal 9 se alargd de las 20 a las 22:30 horas.

No sélo es la preparacion de estrategias para restarse rating entre una y otra televisora, a
esto se ha agregado el recorte, la preparacion de nuevas tematicas y cambios en la

programacion para asegurar que el pablico se mantenga atento al canal que sintoniza.

Para ello Televisa mantiene en las telenovelas la formula que le ha permitido
mantenerse por mas de 40 afios en este rubro. La basqueda de la felicidad y el
encuentro del amor fueron las tematicas que presentd tan solo en 1998. Narradas de
diferentes maneras y estelarizadas por figuras populares del espectaculo, los

melodramas han tenido un mismo tratamiento.

Al tener productores, escritores y directores de los llamados de cabecera, Televisa
puede producir telenovelas de manera constante, sin riesgo de quedarse sin historia al
momento de terminar una. No asi en Television Azteca, donde la falta de estos
elementos trae consigo en ocasiones la falta de historias, por lo que dejan de ser
consecutivas y el publico busca donde las haya para saciar su entretenimiento.

Desde el 2 de agosto de 1993, fecha en que nacid Television Azteca, se han transmitido
telenovelas nacionales. Numero similar al que produce Televisa en cinco afios (ver

anexo 1).

Aunque Televisién Azteca no ha sido consecutiva en lo que a produccién de telenovelas
se refiere, se ha ido colocando poco a poco en el gusto del publico que gusta de este
género. Aunado a esto, los escandalos que se han desatado cada vez que inicia un
melodrama, ya sea por el tema a abordar o porque los protagonistas recibieron

determinada cantidad de dinero para estelarizar la trama.

A partir de que Television Azteca lanz6 al mercado la telenovela “Mirada de mujer” se
cre6 una fuerte competencia con Televisa para lograr desbancar a esta ultima, el
presidente de esa televisora, Ricardo Salinas Pliego, tomo cualquier idea pretenciosa,
innovadora y real, lo que le ha valido que sus telenovelas sean consideradas un

parteaguas en el melodrama mexicano.
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Juan David Burns, productor de Television Azteca, declaro al periédico EI Universal el
2 de diciembre de 2000 sentirse contento con los resultados que hasta la fecha llevaban
con respecto a los melodramas los cuales habian alcanzado buenos niveles de audiencia.
Agreg6 que habia de todo, telenovelas buenas y otras malisimas, por lo que no se valia
decir que todo lo que hacian tenia éxito.

De esta manera en el afio de 1996 la telenovela “Nada personal” fue calificada como
una historia controvertida por los temas politicos que trataba y porque hacia el retrato
perfecto de la corrupcién en las esferas politicas del pais. Después vendrian otras
telenovelas de la misma productora Argos: “Mirada de mujer” (1997), “Tentaciones”
(1998), “El amor de mi vida” (1998), “La vida en el espejo” (1999) y “Todo por amor”

(2000), que igualmente en su momento levantaron polémica por los temas abordados.

Por ejemplo la telenovela “Tentaciones” (1998), en Guadalajara, Jalisco, el cardenal
Juan Sandoval Ifiiguez anuncié que enviaria cartas de protesta a la Secretaria de
Gobernacion y a Television Azteca porque la produccién de Argos Television atentaba
contra las buenas costumbres y generaba una idea equivocada del sacerdocio. Grupos
como PRO Vida y la Unién Nacional de Padres de Familia, ademas de mujeres que se
presentaban como “Ciudadanas espontaneas”, comenzaron una labor en escuelas y otros

sitios publicos para buscar que la telenovela en cuestion se cancelara.

Le mandaron una carta al presidente de Television Azteca, Ricardo Salinas Pliego,
donde los censuraban “es facil ganar rating fomentando y presentando de la manera mas
burda temas morbosos e inmorales”. Epigmenio Ibarra el productor de la telenovela
también fue atacado en una carta enviada al periddico Reforma el 28 de abril de 1998, la
sefiora Guadalupe Rojas de Garcia donde lo calificaba como un “Judas que, a cambio
de dinero, vende lo mas sagrado y que, como Judas, terminard desesperado y

ahorcéandose si no respeta su religion”.
En su momento el escritor de la telenovela “Tentaciones”, Bernardo Romero, comento

que sabia que México era un pais religioso pero no pensé que fuera tan radical o que

hubiera tantos grupos tan radicales.
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La historia de un sacerdote que se debate entre el amor a Dios y el de una mujer no se
habia abordado dentro de las telenovelas mexicanas hasta que se transmitio en 1998 la
telenovela “Tentaciones” por Televisién Azteca. Sin embargo, Televisa lo hizo a través
del melodrama “Una luz en el camino” pero el Departamento de Supervision literaria de

esa empresa se encargé de reestructurarla y el tema no se abordd de manera central.

Después de la telenovela “Tentaciones”, Television Azteca se enfrentd nuevamente al
escandalo cuando tres de sus producciones en 1998 fueron recortadas y terminaron antes
del tiempo pactado. Una de ellas fue “La casa del naranjo”, que con solo dos meses al

aire dejo de transmitirse sin su respectivo final.

Con la telenovela “La casa del naranjo” Television Azteca tratd de dar un giro a la
telenovela, segun su productor Rafael Gutiérrez, trataban de ofertar a la gente que le
interesaba una comedia fina. La telenovela contaba la historia de tres mujeres y sus

incidentes en su vida cotidiana, a partir de una muerte.

El siguiente melodrama que culmind el 23 de abril de 1998, a tres meses de su estreno,
fue “Yacaranday”, que en el capitulo 70 concluyd, de los 220 pactados. Sin embargo,
seguidores del melodrama realizaron plantones en las afueras de la televisora con la
finalidad de que se retransmitiera la telenovela en su horario habitual; acciones que no

tuvieron repercusion.

Los bajos niveles de audiencia y el poco interés de los anunciantes en comercializar sus
productos durante la transmision de la telenovela “Chiquititas” provocaron que el

melodrama saliera del aire a dos meses de su estreno.

Estos hechos fueron un duro golpe para la naciente televisora en el medio de la
telenovela ya que a cinco afios en ese rubro el recorte de tres melodramas en un afio

representd pérdidas econdmicas y de auditorio.

El escritor de la telenovela “Catalina y Sebastian” que transmitié Television Azteca,
Ranfhery Negrete, dijo al periddico Excelsior que las telenovelas deben ser un medio
agradable de entretenimiento y no que solo haga sufrir al pablico con demasiados
problemas y dramas. El publico que gusta de este genero se inclina por las emisiones
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con tematicas populares. Es en este momento cuando la propuesta de Television Azteca
de realizar telenovelas que se apegaran a la realidad del entorno humano empezaba a

quedar de lado.

Para 1999 Television Azteca se aventuraba en el medio de las telenovelas con tematicas
muy similares a las de Televisa al estrenar de manera simultanea tres melodramas, los
cuales fueron: “Romantica obsesidon”, “Marea brava” y “Catalina y Sebastian”. La
formula de “la cenicienta” fue muy elocuente en la primera historia; en la segunda las
maldades del villano eran inverosimiles y la division de clases sociales en la tercera,

caian en lo absurdo.

Caso curioso sucedia en Televisa en ese mismo afio, ya que mientras Televisién Azteca,
le apostaba a teméticas “rosas”, la empresa comandada por Emilio Azcéarraga, presentd
una telenovela apegada a los conflictos propios de tres mujeres de distintas edades,

precisamente la telenovela se llamd “Tres mujeres”.

Los guiones utilizados por Television Azteca mucho tenian que ver con los utilizado por
los sudamericanos, esto por el impacto que represent6 la telenovela colombiana “Café
con aroma de mujer”, la cual represento el primer éxito para la televisora en el mundo

de las telenovelas.

“Con toda el alma” fue la primera telenovela en Television Azteca donde a los actores
se les pidi6 dejar los apuntadores y ser mas naturales, sin embargo, segun los
productores Elisa Salinas, Juan David Burns y Fernando Gaytan, los resultados fueron

bastante deplorables y se volvio a esos recursos en las siguientes producciones.

Para 1996 la productora Argos-Televsion presentd la telenovela “Nada personal” y
rescato las caracteristicas de la naturalidad de los actores sin el apuntador con éxito. En
esa época los actores ademas de hacer lo que le decia el guiéon podian darle mas
realismo y creatividad agregando acciones o situaciones sin perder la idea central.

Las caracteristicas manejadas por las telenovelas colombinas y brasilefias como la

naturalidad, espontaneidad y realismo fueron retomadas por el productor Epigmenio
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Ibarra; asimismo, sus historias retomaron guiones de escritores colombianos y

venezolanos.

La telenovela “Nada personal” fue idea del escritor venezolano José Ignacio Cabrujas.
En un principio esa teleserie se presentd como un esquema para ser realizado como un
programa de corte policiaco, sin embargo cuando se le presentd el proyecto al
presidente de Television Azteca, Ricardo Salinas Pliego, propuso que se hiciera mejor
una telenovela, y para adaptarla de la telenovela “Por esas calles” a la realidad
mexicana, fue llamado ese escritor, pero solo pudo hacer el primer capitulo ya que a los

pocos dias fallecio.

Los trabajos del escritor José Ignacio Cabrujas fueron retomados por los productores
Epigmenio Ibarra, Carlos Payan y Herndn Vera de Argos-Television, compafiia
productora independiente que tenia como Unico y principal cliente a Television Azteca,
labor que inici6 en el afio de 1996 con la telenovela “Nada personal” y concluyo en el

afio 2000 con el melodrama “Todo por amor™.

La segunda telenovela de Argos para Television Azteca fue “Demasiado corazén”
(1997) melodrama considerado como una secuela de “Nada personal”; ya que la trama
se desarrollaba en torno al personaje Alfonso Carvajal (Damian Bichir) quien era un
policia honesto que al volver a México después de pasar un tiempo fuera del pais se dio

cuenta de la corrupcidn existente en su medio laboral.

En diversas entrevistas hechas al productor Epigmenio Ibarra en 1997 por los diferentes
diarios del pais, él comentaba que en la telenovela “Demasiado corazdn” se pusieron al
descubierto muchas de las anomalias que existian en la policia mexicana, “de alguna
manera se trataba de hacer una denuncia ante la corrupcion que se presenta dia a dia en
el medio politico”. Sin embargo, con todo y lo novedoso del tema no logré acaparar al
publico televidente, no asi en los medios politicos donde al igual que con la historia
“Nada personal” se intentd vetar la historia.

La telenovela “Mirada de mujer” (1997) fue el tercer melodrama de Argos-Television
para Television Azteca, la cual era un remake del melodrama colombiano “Sefiora

Isabel” escrita por Bernardo Romero. Parte del éxito del melodrama “Mirada de mujer”
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se debid a las nuevas propuestas estéticas, dramaticas y actuales, dirigido a un pablico

reflexivo y maduro, lo cual contenia una oferta inteligente y sensible.

La sensibilidad periodistica de Epigmenio Ibarra le permitié detectar los puntos criticos
de una sociedad para ponerlos en la mira y presionar sobre ellos y llevarlos a un género

como la telenovela, que igual se ve en México que en China.

Los 195 capitulos de “Mirada de mujer” le permitieron al productor Epigmenio Ibarra y
a su equipo de escritores y directores, entre ellos, Maria Auxiliadora Barrios, Bernardo
Romero, Luis Zelkowicz, Walter Doehner, Ménica Agudelo y Antonio Serrano,
adjudicarse el rumbo de las telenovelas mexicanas, por lo menos asi lo demostraron de
1996 al afio 2000, periodo en el que participaron en la programaciéon de Television

Azteca.

Las siguientes producciones de Argos-Television para Television Azteca fueron:
“Tentaciones” (1998), “El amor de mi vida” (1998) -remake de la telenovela
colombiana “Sefiora de Cardenas”, “La vida en el espejo” (1999), fue una copia de
“Mirada de mujer”; y “Todo por amor” (2000) que representd la ultima telenovela de

esa productora para esa televisora.

Los guiones y las historias que ha llevado la productora Argos a través de sus escritores
y adaptadores como Bernardo Romero, Alberto Barrera, Luis Zelkowicz, Patricia
Maldonado, Ricardo Garcia o Leticia LOpez, fueron en su mayoria adaptaciones de
telenovelas sudamericanas que por el monopolio que ostentaba Televisa en la industria

de la telenovelas no llegaban al pais.

Basicamente las historias presentadas por Television Azteca han sido adaptaciones de

melodramas sudamericanos, por ejemplo:

Telenovela original Adaptacion en Television Azteca
“Por esas calles” (Colombia) “Nada personal” (1996)

“Sefiora Isabel” (Venezuela) “Mirada de mujer” (1997)
“Sefiora” (Venezuela) “Sefiora” (1998)
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“Perla negra” (Argentina) “Perla” (1998)

“Cuervos” (Colombia) “La casa del naranjo” (1998)
“La sefiora de Cardenas” (Colombia) “El amor de mi vida” (1998)
“Romantica obsesion” (Argentina) “Romaéntica obsesion” (1999)
“Mar paraiso” ((Chile) “Marea brava” (1999)

“Amor en silencio” (México) “Hablame de amor” (1999)
“Yo0 soy Betty, la fea” (Colombia) “El amor no es como lo pintan” (2000)
“El padre gallo” (México) “La calle de las novias” (2000)
“La madre” (Colombia) “Todo por amor” (2000)

“Café con aroma de mujer” (Colombia” “Cuando seas mias” (2001)
“Hombres” (Colombia) “Lo que es el amor” (2001)

“El pais de las mujeres” (Venezuela) “El pais de las mujeres” (2002)
“Enamorate” (Argentina) “Enamorate” (2003)

“Las juanas” (Colombia) “Las juanas” (2004)

“Los Roldan” (Argentina) “Los Sanchez” (2004)
“90-60-90” (Argentina) “Top models” (2005)

Fuente: Elaboracion propia.

Segun los indicadores numéricos, la gente prefiere las telenovelas por sus estrellas, la
historia les tiene sin cuidado, lo mismo que el desempefio actoral, el armado o los
escenarios. No quieren personajes, desean admirar a sus favoritos de la pantalla chica,

no importa que digan sandeces o esté en situaciones increibles.

Esto sucede porque el rating sélo proporciona el nimero de televisores encendidos, no
el tipo de reaccion entre el televidente y la telenovela en cuestion.

Las telenovelas son un terreno privilegiado de lo que se ha denominado “Cultura de
masas” y poco tiene que ver con la cultura popular, de la cual, sin embargo, toman
algunos elementos. Algunos intelectuales han repudiado los melodramas, por ejemplo,
el escritor y periodista Javier Rodriguez no llegd a tener éxito como escritor de
telenovelas porque los magnates televisivos le recriminaron que sus obras “no eran

suficientemente estupidas”.
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Tanto la telenovela “Nada personal” (1996), como “Demasiado corazén” (1997) o
“Mirada de mujer” (1997) o como las miniseries “Tan infinito como el desierto” (2005)
0 “Ni una vez mas” (2005) han representado un parteaguas en el mundo de las
telenovelas con todo y que han sido criticadas y censuradas. Por ejemplo la telenovela
“Demasiado corazon” fue considerada por los criticos de television como Alvaro Cueva
como una produccion “desafortunada” y mas bien aburrida, en cuanto al melodrama
“Nada personal” agreg6 que empezd “arrojando fuego” y termind, segun €él, como “un

sainete convencional con todo y final feliz”.

La telenovela “Mirada de mujer” ha sido quiza la produccion mas interesante en cuento
a que se sumergio en las entrafias del mundo femenino y el amor tardio. La direccion de
esa telenovela fue buena por el manejo de camaras e interiores, los actores fueron
convincentes, como sacados de la vida real y la historia resultd interesante para un

amplio sector de televidentes.

Aln cuando Television Azteca se ha convertido en una competencia seria y en algunas
producciones ha superado el trazo anacronico y repetitivo de Televisa, todavia no ha
logrado proponer una imaginacion distinta al que se implement6 en tiempos de Emilio
Azcarraga Milmo y ahora Emiliob Azcarraga Jean. Alimentada en lo fundamental con
trabajadores que desertaron de las filas de Televisa, la televisora en su conjunto o sus
nuevas adquisiciones han logrado deshacerse del fantasma de Emilio Azcarraga Milmo
que continua como un parametro para la mayoria de los trabajos que realiza Television

Azteca, sobre todo a ultimas fechas.

No es casualidad que actualmente Television Azteca proceda como lo hace Televisa, ya
que la formula del éxito sigue siendo la misma, no se alcanzan a vislumbrar horizontes
verdaderamente criticos, la imitacion de programas de concurso extranjeros, de chismes
amarillistas y los de nota roja, asi como la adaptacién de telenovelas, ya no solo

extranjeras sino ahora de la competencia, se vuelven el pan nuestro de cada dia.
Con la productora Argos sucedio algo muy distinto (aunque no se salvo de tropiezos) y

es que desde su origen aposté por un modo distinto de hacer television y en unos

cuantos afios cumplié su desafio. Se conformo en su conjunto de talentos en cada una de
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sus areas desde la produccidn, direccion, realizacion y actuaciones, lo que constituy6 un

éxito en sus producciones.

Las telenovelas de Argos-Television “Nada personal”, “Demasiado corazon”, “El amor
de mi vida”, “La vida en el espejo” y “Todo por amor”, para Television Azteca
representaron un duro golpe para Televisa, con lo que se demostrd que se puede

emprender un trabajo de extraordinaria riqueza en el medio de la telenovela.

Esas historias fueron propuestas que estuvieron en constante roce con la censura y la
autocensura impuesta por los anunciantes, los productores asociados, incluso se
manifiesta hasta el momento en los actores protagonicos que no quieren quemar la

posibilidad de trabajar en la competencia

No podemos afirmar que tenemos una television para adultos, ni para nifios inteligentes.
La television sigue siendo el mundo de lo irreal, de lo ridiculo disfrazado de sublime.
Television Azteca nacio con la primicia en el medio de las telenovelas de crear historias
apegadas a la realidad politica, social o cultural del pais, sin embargo, a Gltimas fechas
las producciones transmitidas por la llamada caja de cristal son muy similares a las

realizadas por Televisa.
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CONCLUSIONES

Las primeras telenovelas que transmitié Television Azteca causaron de todo, desde un
simple interés, hasta debates entre varios sectores de la sociedad, por ejemplo el
religioso, ya que el publico televidente no estaba acostumbrado a ver el enamoramiento
de un sacerdote, las practicas sadomasoquistas, la corrupcion politica, la
homosexualidad, entre otros temas que Televisa nunca habia tocado en la tematica de

sus telenovelas, o incluso en su programacion.

Las telenovelas en Television Azteca en un principio fueron historias apegadas a la
realidad social, politica, econdémica y cultural del pais. Productores y directores
apostaron por esa idea que resultdé innovadora en su momento e hizo que muchos

televidentes cambiaran de canal por lo novedoso que resultaba ver telenovelas.

El publico televidente cada vez mas diverso y heterogéneo ha buscado opciones de
entretenimiento, entre ellas las telenovelas, esas que hace poco méas de una década
estaban limitadas a la empresa Televisa. El surgimiento de Televisién Azteca en 1993
hizo tambalear el reinado de Televisa, especialmente en la produccién de telenovelas.
Asimismo la television por cable se ha presentado como una opcién mas, incluyendo las

telenovelas.

Asi, encender la television y permanecer frente a ella por varias horas se ha convertido
en un rito entre las masas poblacionales, especialmente cuando el producto tiene que ver
con telenovelas, ya que este género garantiza continuidad en la historia y por lo tanto

crea un publico fiel y cautivo por varios meses o incluso afios.

Esta formula representa para la television obtener mayores anunciantes, mismos que les
reportan mas ingresos. Las telenovelas son un producto consumido por las clases
populares en el caso de Televisa y por las clases medias en el caso de Television
Azteca, aunque ésta, a Ultimas fechas, cuenta con producciones y tematicas dirigidas

para las clases bajas sin renunciar a su publico de alto poder adquisitivo.

En un primer momento, cuando Television Azteca empez0 a transmitir telenovelas, se

penso e idealizo que los melodramas ya no serian dirigidos a un solo sector del publico,
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por ejemplo, el femenino, al que se le vendian historias de lagrimas y sufrimientos. Las
lineas de las historias contenian el relato de un personaje de carne y hueso representado

por un sector que evidenciaba una realidad cotidiana.

Con esos argumentos Television Azteca acapar6 y se acercO también a un publico que
estaba aburrido y sometido a escasas opciones de television abierta, por lo que volte6 a
nuevas propuestas televisivas. De esta forma apareci6 un grupo de televidentes
compuesto basicamente por politicos, universitarios y clases medias y altas que no
representaban las grandes multitudes, las cuales seguian enganchadas con las “historias
de la cenicienta”. A finales de los afios 90°s era interesante ver como se realizaban
mesas de debates, conferencias o trabajos de investigacion particularmente sobre la

telenovela “Mirada de Mujer” y las deTelevisién Azteca en general.

En Television Azteca, en esa época lo mas importante no fueron los actores sino las
historias, con lo que queda demostrado que éstas pueden tener el peso suficiente para

atrapar a un publico y no solamente los actores o actrices de moda y de buen ver.

La nueva opcidn televisiva no solo fue para el publico, también representd para los
actores, productores, directores y escritores una alternativa mas de empleo y de poner en
practica nuevas formas de producir, dirigir y escribir historias y libretos. Trabajar en
Television Azteca representaba valentia, osadia y atrevimiento que ademas dejaba
buenos dividendos tanto econémicos como de imagen, ya que era mas facil para los

actores obtener un papel importante en Television Azteca que en la competencia.

Asi, en Television Azteca era posible ver en las telenovelas historias cargadas de
realismo y credibilidad que se transmitieron noche a noche de 1996 al afio 2000,
periodo en el que siete telenovelas de la productora Argos hechas para la televisora que
encabeza Ricardo Salinas Pliego causaron polémica en algunos sectores de la sociedad
mexicana: “Nada personal” (1996), “Mirada de mujer” (1997), “Demasiado corazén”
(1997), “El amor de mi vida” (1998), “Tentaciones” (1998), “La vida en el espejo”
(1998) y “Todo por amor” (2000).

Tan reales llegaban a ser algunas historias, que los productores se valian de situaciones,

escenarios, personajes o lenguajes que efectivamente existian, pero que sin embargo,
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no eran de conocimiento comun, por lo que la aceptacién del publico s6lo se daba
primordialmente en la zona metropolitana de la Ciudad de México, caracteristicas que
no reflejaban una realidad nacional sino centralista, es decir, circunscrita al Distrito

Federal casi exclusivamente.

Asi por ejemplo, el “acento chilango”, o los nombres de algunas colonias o calles, o el
color de los taxis de la ciudad de Meéxico, son elementos que aparecen
indiscriminadamente en las telenovelas, ain cuando se hacen locaciones supuestamente
en algun estado del pais. Esta situacion, que no problema, es una extension del pasado
tanto prehispanico como colonial y centralista que ha vivido México a lo largo de su

historia.

Otra de las diferencia entre los melodramas de Televisa y Television Azteca en cuanto a
su tematica, fue el tratamiento inverosimil, exagerado y hasta caricaturesco que Televisa
presentaba en producciones como “Rosalinda” (1999), por citar un ejemplo. En cambio
en Television Azteca fue posible ver actuaciones y caracterizaciones mas reales donde
igual se combinaban didlogos coloquiales, escenas largas, corbatas mal puestas y sacos
arrugados, hasta expresiones de necesidades fisiologicas como estornudos, tos,
estiramientos musculares o bostezos a la mitad de una escena o frase, que ademas se
apreciaba en locaciones como mercados, vecindades y calles reales. Y cuando era
necesario centrarse en una actuacion o rostro, por ejemplo, se difuminaba el entorno
para dibujar parte del rostro por medio de excesos de luz solar, oscuridad o voces

apagadas y apenas audibles y planos largos con musica plenamente justificada.

Desafortunadamente para muchos televidentes de telenovelas y que representaban un
publico nuevo y selecto, lo novedoso en la forma de hacer telenovelas en Television
Azteca no continu0. Las tomas largas, el lenguaje coloquial y grosero, las escenas de
sexo o la ausencia de absurdos pronto quedaron en el olvido, porque a finales del afio
2000 y a partir de 2001 se opt6 por la formula de hacer telenovelas tradicionales que
desde hace 50 afios se han hecho.

Es por eso que productores, directores y escritores como Elisa Salinas, Juan David
Burns, Rubén y Santiago Galindo, Humberto Zurita, Christian Bach, Epigmenio Ibarra,
Carlos Payan, Herndn Vera y Antulio Jiménez Pons cedieron sus lugares a productores
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como Carlos Marquez, Georgina Balzaretti, Eloy Ganuza, Gerardo Zurita, Fides
Velazco y Martin Luna; o directores como Oscar Rodriguez, Carlos Sanchez Ross,
Rafael Gutiérrez, Martin Barraza y Raul Quintanilla; y escritores como Victor Civeira,

Eric Vonn, Leonardo Padrén, Claudia Larrelli, Maria Amparo Laibas y Alberto Barrera.

Lejos quedd la idea de algunos investigadores o intelectuales que pedian que los
contenidos de la television y por lo tanto de las telenovelas fueran didacticos y
educativos, ya que tanto Television Azteca como Televisa han dejado claro que no son
instituciones o medios educativos, sino empresas que tiene como funcion obtener
ingresos por medio de la comercializacion de sus productos, razon por la cual estan

regidas por los intereses de los anunciantes y escasamente por los del pablico.

Bajo esta logica se entiende que muchas veces no importa la calidad en los contenidos o
los temas de las telenovelas, sino las utilidades que se pueden obtener. Es por eso que

en las televisoras esta primero el interés comercial que el de la sociedad.

Auln cuando Televisa ha perdido la hegemonia en la television mexicana, cuenta con un
publico cautivo y fiel que se caracteriza principalmente por clase sociales bajas y con
poca preparacion profesional. Su forma de hacer telenovelas, en cuanto a sus historias y
tematicas ha variado muy poco, ya que desde su primera telenovela (“Senda prohibida”
en 1958) hasta la mas reciente (“Alborada” en 2005) se han apreciado en pantalla
historias de amor siempre mezcladas de infortunios en medio de lagrimas y sufrimientos

a causa de odios, envidias y toda clase de maldades.

Lo novedoso en los temas no fue creacion de Television Azteca, ya que telenovelas
latinoamericanas como las brasilefios y colombianas, principalmente, y que se
transmitieron primero en Imevision y mas tarde en esta televisora, ya traian esos
elementos nuevos, tanto en sus tematicas como en su realizacion. Como nueva opcién
televisiva, a Television Azteca no le quedaba mas que atreverse a hacer cosas diferentes
y levantar polémica en sus telenovelas para entrar en franca competencia con Televisa,

situacion que le funciond y le reditu6 en su momento.
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ANEXO 1

El Pefion del Amaranto

Productor: Victor Hugo O’Farril

Actores:  Marco Mufioz y Rossana San Juan

Afo: 1993

A flor de piel

Productor: Victor Hugo O’Farril

Actores:  Mariana Garza y Gerardo Acufia

Afo: 1993

Entre vivos y muertos

Productor: Elisa Salinas

Actores: Héctor Bonilla

Afo: 1994

Con toda el alma

Productor: Juan David Burns, Andrés Garcia y Elisa Salinas
Actores: Andrés Garcia, Gabriela Roel, José Alonso Mayra Rojas y Sonia Infante.
Ano: 1994

Te dejaré de amar

Productor: Juan David Burns y Elisa Salinas

Actores: Rocio Banguells, Rafael Sdnchez Navarro y Ana Ofelia Murguia.
Afo: 1995

Tric-trac

Productor: Elisa Salinas

Actores:  Ana Ofelia Murguia, Enrique Alonso y Gabriela Hassel.
Afo: 1995

Rivales por accidente

Productor: Alvaro Cueva

Actores: Lorena Meritano, Karen Senties y Mayra Rojas.

Afo: 1995

Nada personal

Productor: Epigmenio Ibarra, Carlos Payan y Hernan Vera.

Actores:  Ana Colchero, Demian Bichir y José Angel Llamas
Afo: 1996
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Al norte del corazon

Productor: Rubén y Santiago Galindo

Actores:  Anette Michel, Jorge Luis Pila, Fernando Ciangherotti y Dana Garcia.
Afio: 1996

La Chacala

Productor: Humberto Zurita y Christian Bach.

Actores: Christian Bach, José Alonso, Roberto Blanddn, Regina Torné y Jorge
Rivero.
Afo: 1997

Mirada de mujer

Productor: Epigmenio Ibarra, Carlos Payan y Hernan Vera

Actores: Angélica Aragén, Ari Telch, Fernando Lujan, Béarbara Mori y Plutarco
Haza.
Afio: 1997

Demasiado Corazén

Productores: Epigmenio Ibarra, Carlos Payan y Hernan Vera.

Actores: Claudia Ramirez, Demian Bichir, Gabriela Roel y Daniel Jiménez Cacho.
Afo: 1997
Sefiora

Productores: Elisa Salinas, Juan David Burns y Humberto Zurita.
Actores: Julieta Egurrola, Héctor Bonilla, Aylin Mdjica y Ana Claudia Talancon.
Afo: 1998

Perla

Productor: José Ambriz

Actores: Silvia Navarro, Leonardo Garcia y Gabriela Hassel.

Afo: 1998

Tentaciones

Productor: Epigmenio Ibarra, Carlos Payan y Hernan Vera

Actores:  Lorena Rojas, José Angel Llamas, Juan Manuel Bernal y Guillermo Murria
Afo: 1998

La casa del naranjo

Productor: Rafael Gutiérrez

Actores:  Saby Kamalich, Regina Orozco, Plutarco Haza y Ménica Dionne
Afo: 1998
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Azul tequila

Productor: Humberto Zurita y Christian Bach
Actores:  Béarbara Mori, Mauricio Ochmann, Fabiola Campomanes y Victor Gonzélez.
Afio: 1998

El amor de mi vida

Productor: Epigmenio Ibarra, Carlos Payan y Hernan Vera.

Actores:  Claudia Ramirez, José Angel Llamas, Verdnica Merchant y Héctor Gomez.
Afio: 1998

Tres veces Sofia

Productor: Luis Vélez y Rossana Arau

Actores:  Lucia Méndez, Omar Fierro, Marco Mufioz y Evangelina Elizondo
Chiquititas

Productor: Cris Morena, Rafael Gutiérrez y Eugenio Gorkin

Actores:  Jair Rubin, Ana Serradilla, Fabian Corrés y Martha Aura.

Afio: 1999

Yacaranday

Productor: Gustavo y Alejandro Gavira de la Rosa

Actores.  Aylin Mdjica, Jorge Luis Pila. Claudio Obregén y Evangelina Sosa.
Afio: 1999

Romantica obsesion

Productor: José Ambriz

Actores: Juan Manuel Bernal, Plutarco Haza, Ana Claudia Talancén y Alpha Acosta.
Afio: 1999

Catalina y Sebastian

Productor: Antulio Jiménez Pons

Actores:  Silvia Navarro, Sergio Basafiez, Alberto Mayagoitia y Kenia Gazcon.
Afio: 1999

Marea brava

Productor: Alejandra Hernandez

Actores:  Anette Michel, Hector Soberdn, Dario T.Pie y Tomas Goros.
Afo: 1999
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La vida en el espejo

Productor: Epigmenio Ibarra, Carlos Payan y Hernan Vera.

Actores: Gonzalo Vega, Sasha Sokol, Héctor Bonilla y Rebeca Jones.

Afio: 1999

El candidato

Productor: Humberto Zurita y Christian Bach

Actores: Lorena Rojas, Humberto Zurita, Olivia Collins y Claudio Obregon.
Afio: 1999

Besos prohibidos

Productor: Juan Carlos Mufioz

Actores:  Fernando Allende, Margarita Gralia, Salvador Pineda y Hielen Abad.
Afio: 1999

Héablame de amor

Productor: Luis Vélez y Rossana Arau

Actores: José Alonso, Julieta Egurrola, Danna Garcia y Bruno Bichir.

Afio: 1999

Tio Alberto

Productor: Luis Vélez y Rossana Arau

Actores:  Heéctor Bonilla, Veronica Merchant, Mark Tacher y Montserrat Ontiveros.
Afio: 2000

Todo por amor

Productor: Epigmenio Ibarra, Carlos Payan y Hernan Vera.

Actores:  Angelica Aragon, Fernando Lujan, Ana de la Reguera'y Cecilia Suarez.
Afio: 2000

Souvenir

Productor: Rodrigo Abed

Actores:  Jesus Ochoa, Ana Serradilla, Leonardo Daniel y Regina Orozco
Afio: 2000

La calle de las novias

Productor: Humberto Zurita y Christian Bach

Actores:  Silvia Navarro, Omar Fierro, Juan Manuel Bernal y Margarita Sanz.
Afio: 2000
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Golpe bajo

Productor: José Renddn

Actores:  Lucia Méndez, Rogelio Guerra, Salvador Pineda y Alejandra Maldonado
Afio: 2000

El amor no es como lo pintan

Productor: Antulio Jiménez Pons

Actores:  Héctor Soberdn, Vanessa Acosta, Gina Romand y Sergio Klainer
Afio: 2000

Ellas: Inocentes o culpables

Productor: Antulio Jiménez Pons

Actores:  Lupita D’alessio, Maria Rojo, Susana Alexander y Leonardo Garcia
Afio: 2000

Amores, querer con alevosia

Productor: Luis Vélez y Rossana Arau

Actores: Barbara Mori, Christian Meier, Juan Manuel Bernal y Jesus Ochoa.
Afio: 2001

Cuando seas mia

Productor: Rafael Gutiérrez

Actores:  Silvia Navarro, Sergio Basariez, Anette Michel y Rodrigo Abed.
Afio: 2001

Lo que es el amor

Productor: Alicia Carvajal

Actores:  Fernando Lujan, Claudia Ramirez, Leonardo Garcia y José Alonso.
Afio: 2001

Subete a mi moto

Productor: Elisa Salinas, Antulio Jiménez Pons y Gerardo Zurita.

Actores:  Barbara Mori, Vanessa Acosta, Mark Tacher y Sandra Echeverria.
Afio: 2002

Por ti

Productor: Elisa Salinas, Juan David Burns, Fides Velasco y Rafael Gutiérrez.

Actores:  Leonardo Garcia, Ana de la Reguera, Luis Felipe Tovar y Regina Torné.
Afio: 2002
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La duda

Productor: Elisa Salinas y Fides Velasco

Actores:  Silvia Navarro, Omar Germenos, Victor Gonzalez y Sergio Bustamante
Afio: 2002

El pais de las mujeres

Productor: Elisa Salinas, Juan David Burns, Georgina Balzaretti y Fernando Chacon.
Actores:  Rebecca Jones, Margarita Gralia, Sasha Sokol y José Alonso.

Afio: 2002

Aguay aceite

Productor: Elisa Salinas, Juan David Burns, Humberto Zurita y Christian Bach.
Actores:  Christian Bach, Humberto Zurita, Héctor Bonilla y Maria Reneé Prudencio.
Afio: 2002

Un nuevo amor

Productor: Elisa Salinas, Julio Fons, Fides Velasco y Rafael Gutiérrez

Actores: Sergio Basarfiez, Karen Senties, Fernando del Solar y Vanessa Acosta.
Afio: 2003

Dos chicos de cuidado en la ciudad

Productor: Carlos Marquez

Actores:  Victor Garcia, Raul Sandoval, Rafael Sanchez Navarro y Arcelia Ramirez.
Afio: 2003

Enamorate

Productor: Elisa Salinas y Gerardo Zurita

Actores.  Yahir, Martha Higareda, Fernando Sarfati y Amara Villafuerte.

Afio: 2003

La hija del jardinero

Productor: Igor Manrique

Actores: Mariana Ochoa, Carlos Torres, José Alonso y Ana Ofelia Murguia

Afio: 2003

Mirada de mujer. El regreso

Productor: Elisa Salinas, Fides Velasco, Myrna Ojeda y Pedro Lira.

Actores:  Angélica Aragon, Ari Telch, Héctor Bonilla y Evangelina Elizondo.
Afio: 2003
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Tan infinito como el desierto (Miniserie)

Productor: Martin Luna, Genoveva Martinez y maria Eva Hernandez
Actores:  Ana Serradilla, Adriana Parra, Arcelia Ramirez y Jesus Ochoa.
Afo: 2004

Sofiaras

Productor: Eloy Ganuza Santos

Actores:  Yahir, Vanessa Acosta, Lisset y Sandra Echeverria.

Afio: 2004

Los Sanchez

Productor: Martin Luna y Angel Mele

Actores: Luis Felipe Tovar, Martha Mariana Castro, Libertad y Alejandro Bracho.
Afio: 2004

Las Juanas

Productor: Martin Luna, Fides Velasco y Emilia Lamothe

Actores:  Ana Serradilla, Martha Higareda, Fernando Lujan y Margarita Sanz.
Afio: 2004

La heredera

Productor: Martin Luna, Gerardo Zurita y Martha Pérez-Valdéz

Actores:  Silvia Navarro, Sergio Basafiez, Aylin Mujica y Juan Manuel Bernal.
Afio: 2004

Belinda, amor mio

Productor: Igor Manrique

Actores: Mariana Torres, Leonardo Garcia, Regina Torné, Carlos Mata y Héctor
Bonilla.

Afo: 2004

La otra mitad del sol

Productor: Martin Luna, Patricia Benitez y Jorge Rios

Actores:  Anette Michel, Damian Bichir, Ari Telch y Maria Reneé Prudencio.
Afo: 2005

Top Models

Productor: Martin Luna, Miguel Angel Rodriguez, Sergio Zurita y Miguel Angel Pérez

Actores:  Mariana Ochoa, Michel Gurfi, Fernando Ciangherotti y Rodrigo Abed.
Afo: 2005
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Ni una vez mas (Miniserie)

Productor: Genoveva Martinez

Actores:  Angélica Aragdn, Evangelina Sosa, José Alonso y Sergio Bustamante.
Afio: 2005

Amor en custodia

Productor. Liliana Abud

Actores:  Margarita Gralia, Sergio Basafiez, Sergio Klainer y Regina Torné
Afio: 2005

Machos

Productor: Carlos Marquez

Actores:  Plutarco Haza, Héctor Bonilla, Julieta Egurrola y Pedro Sicard.
Afio: 2005
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