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INTRODUCCIÓN 

 

En la actualidad una de las grandes necesidades que existen en el ámbito 

industrial y comercial, es la de contar con determinados conocimientos jurídicos que 

pueden ser utilizados por las personas físicas y morales dedicadas a la industria o al 

comercio, para lograr ciertas ventajas respecto a sus competidores. La competencia que 

implica la comercialización de productos o servicios en el mercado, trae aparejada la 

inversión de grandes capitales, con la finalidad de lograr un prestigio y posición en los 

diversos estratos del panorama económico. 

  

En nuestro país, aún existe desconocimiento de los derechos que contempla la 

Propiedad Industrial y específicamente de las marcas (también llamadas signos 

distintivos), por parte de empresarios y comerciantes que utilizan dichas figuras, así 

como, desgraciadamente, de algunas autoridades encargadas de proteger esos 

derechos. El desconocimiento al que se hace referencia anteriormente, es consecuencia 

de múltiples lagunas jurídicas existentes en el ordenamiento legal que regula dicha 

materia y cuyo origen proviene de una equivocada aplicación de los principios y 

ordenamientos que contempla la Propiedad Industrial. 

 

Lo anterior produce grandes pérdidas para las industrias de cualquier tamaño, las 

cuales generan fuentes de empleo y alimentan la actividad económica en México y se 

derivan de prácticas ilícitas que buscan obtener un lucro aprovechando el prestigio de 

algunas empresas y de los productos que éstas comercializan, mediante la reproducción 

no autorizada de los mismos y como consecuencia de los signos distintivos que ostentan 

éstos; por ello es importante crear una cultura en la población consumidora que 

fomente el conocimiento de esta problemática, ya que la industria ilegal ha rebasado el 

alcance de la Ley para la protección de la industria y comercio legalmente creado. 



 II 

 

El hecho de que los comerciantes protejan diversos aspectos de sus productos o 

servicios, como son el prestigio y calidad de los mismos, así como el éxito de éstos en el 

mercado, entre otros factores, provoca, desgraciadamente, el surgimiento de una 

subindustria que se aprovecha del buen nombre de las empresas y de sus productos o 

servicios, cuya sanción esta contemplada como un delito especial en la legislación en 

materia de Propiedad Industrial. 

 

Entre las lagunas jurídicas que existen en la Ley de la Propiedad Industrial, se 

destaca una que se considera muy importante, la inexistencia de un concepto que 

señale los alcances de una de las figuras encargadas de proteger los signos distintivos, 

la falsificación de marcas. 

 

En esta investigación, se propone una reforma a la Ley en materia de Propiedad 

Industrial, consistente en incluir un concepto de falsificación de marcas en un precepto 

del mencionado ordenamiento, integrando los elementos técnico-jurídicos en la materia. 

Cabe señalar que dicha propuesta de reforma no tiene como finalidad crear un tipo 

penal, toda vez que éste ya existe, sino eliminar interpretaciones de todos los sujetos e 

instituciones que intervienen, tanto en el origen de la marca, como en la comisión y 

persecución de esa conducta. 

 

Para entender el origen de la Propiedad Industrial y de las marcas, se contempla 

un primer capítulo relativo a sus antecedentes históricos, tanto en el ámbito 

internacional, como en el nacional y que tienen una influencia en la materia hasta 

nuestros días; esto nos permitirá comprender el origen en la protección y la naturaleza 

del precepto mencionado y por consiguiente su evolución hasta nuestros días. 
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En el segundo capítulo se analizan diversas figuras y conceptos elementales de la 

Propiedad Industrial, además de diversos preceptos que justifican la creación de una 

legislación especial que la regula de competencia federal. En este capítulo destaca como 

concepto fundamental de la presente investigación, la marca, su clasificación y ámbito 

de protección. 

 

El tercer capítulo, menciona algunos ordenamientos jurídicos internacionales que 

regulan las actividades relacionadas con la Propiedad Industrial y de los que México es 

parte. Los conjuntos normativos internacionales que se mencionan y que son analizados 

en esta investigación, son aquellos que aportan elementos fundamentales en la materia 

y cuya importancia se refleja en que son considerados como base por el resto de los 

Acuerdos internacionales. Por otra parte, en este capítulo, se analizan diversos 

ordenamientos, figuras e Instituciones que son reguladas por la Ley de la Propiedad 

Industrial, entre las que se encuentran las referentes a dos consecuencias de la 

producción como son los productos y servicios, los cuales constituyen los soportes 

materiales a los que aplica la figura más importante para el presente estudio, la marca. 

 

En el cuarto capítulo, se analizan los elementos que determinan el ámbito de 

competencia de la materia, así como el requisito procesal que establece el propio 

ordenamiento en Propiedad Industrial, para hacer saber al Órgano Procurador de 

Justicia, la presunta violación de un signo distintivo. Se señalan y explican algunas de 

las problemáticas que surgen en diversas etapas procesales propias de la indagación y 

persecución de este delito, y se realiza un estudio de los elementos jurídicos 

fundamentales que integran la falsificación de marca. Por último, se plantea una 

definición de falsificación de marca que integra elementos jurídicos de la propiedad 
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Industrial y se propone la reforma a uno de los preceptos de la Ley de la Propiedad 

Industrial, para que se incluya en éste el concepto creado.  
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OBJETIVO 

 

OBJETIVO GENERAL. 

 

Mostrar un panorama general sobre la Propiedad Industrial que permita conocer y 

comprender la problemática en la aplicación e interpretación jurídica de esta materia y 

como consecuencia de las marcas. Por otra parte se busca mostrar diversos aspectos 

técnico-jurídicos que se desconocen respecto a la falsificación de marcas en la práctica 

jurídica en que se aplica dicha figura, la problemática que se presenta en la 

comprensión y en su indagación dentro de una averiguación previa, así como plantear 

una propuesta de reforma al ordenamiento legal que regula la Propiedad Industrial, con 

la que se pretende disipar las lagunas jurídicas que existen como consecuencia de la 

ausencia de un concepto de falsificación enfocado a las marcas. 

 

OBJETIVOS ESPECÍFICOS. 

 

Conocer los orígenes de la materia. Se mencionan los antecedentes históricos tanto 

de la Propiedad Industrial, como de las marcas, ya que con esto se comprenden la 

naturaleza y objeto de su existencia en el ámbito jurídico y comercial. 

 

Entender los principios y elementos básicos de la Propiedad Industrial. Esta 

materia representa cierta complejidad técnico-jurídica, por lo que en esta investigación 

se mencionan y explican diversos conceptos dogmáticos fundamentales que se 

encuentran en el ordenamiento legal que regula la materia y que permiten una mejor 

comprensión de ésta en la práctica jurídica. 

 

Entender lo que es una marca, los tipos que existen y los alcances de su 

protección. Al proponerse una reforma a la Ley de la Propiedad Industrial que tiene 



 VI 

por objeto incluir un concepto de falsificación de marcas, se debe comenzar por 

entender que es una marca, sus acepciones, tipos y alcances jurídicos en su protección, 

por lo que se hace mención a diversos conceptos, tanto dogmático-jurídicos, que 

permiten plantear un panorama específico de la materia y de dicha figura y como 

consecuencia lograr enfocar una falsificación al ámbito de los signos distintivos. 

 

Tener una visión de los ordenamientos internacionales y nacionales que 

contemplan la Propiedad Industrial y la marca. Una de las fuentes del derecho 

que existen son las leyes nacionales, las cuales, dentro de una realidad jurídica, se 

encuentran influenciadas por ordenamientos conformados en foros internacionales, 

mismos que, por su naturaleza, contemplan una evolución jurídica de la materia, razón 

por la cual las legislaciones que han regulado la Propiedad Industrial en nuestro país 

han buscado homologar esas fuentes del derecho de carácter internacional. Por lo 

anterior, se señalan dos ordenamientos internacionales que considero más importantes 

e influyentes para nuestra legislación, así como se menciona de manera general el 

contenido de la Ley de la Propiedad Industrial, las figuras que contempla y ámbitos de 

protección de las mismas, esto independientemente de las marcas. 

 

Saber cual es la autoridad competente en materia de Propiedad Industrial y 

específicamente sobre las marcas. El desconocimiento jurídico de la materia trae 

como consecuencia lógica el desconocimiento de la Institución que se encarga de 

regular todos los ámbitos en el nacimiento, desarrollo y protección de las figuras propias 

de la Propiedad Industrial, por lo que en esta investigación se expone un panorama 

general del Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial, sus facultades y obligaciones. 

 

Comprender el ámbito de protección de las marcas, la falsificación de marcas, 

la problemática en su indagación como consecuencia de la inexistencia de un 

concepto de falsificación. Dentro de las diversas conductas que atentan contra los 
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derechos amparados por la Ley de la Propiedad Industrial se encuentran los delitos, 

dentro de los cuales se localiza la falsificación de marcas. La conducta ilícita antes 

citada, implica diversos presupuestos a considerar, para poder entender la problemática 

jurídica que  envuelve la persecución de ésta, por lo que se tratan de explicar diversas 

etapas de la averiguación previa y la problemática legal que implican éstas, así como 

algunos de los presupuestos antes aludidos, lo que dieron como resultado la propuesta 

de la presente investigación. 

  



CAPÍTULO 1.  

ANTECEDENTES HISTÓRICOS DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL.  

 En  es te  cap í tu lo ,  se  es tab lecen l os  an teceden tes  h i s tór i cos  de  

l a  Prop iedad Indus t r i a l ,  as í  como de  l a  f i gu ra  a des tacarse  dent ro  de  

l a  mater i a  que  es  l a  marca ,  es to  cons ide rando e l  aspec to  lega l  de  su  

ex i s tenc ia  y  par t iendo  desde e l  ámbi to  in te rnac ional  para 

pos ter i ormente  concen t rar  l a  inves t i gac ión  a l  orden  nac iona l  en  sus  

d i versas  e tapas .  

1 .1  INTERNACIONAL .  

E l  pr imer  an teceden te  ju r í d i co  de  lo  regu lado  or ig ina lmente  por  

l os  a r t í cu los  28  y  89  de  nues t ra  Cons t i tuc ión  Po l í t i ca  de  1857,  en  l o  

respec t i vo a  l a  mate r i a  que  nos  ocupa ,  se  remonta  a l  a r t í cu lo  335  de  

l a  Cons t i tuc ión  Po l í t i ca  de  l a  Monarqu ía  Españo la ,  promulgada en 

Cád i z  e l  19  de  marzo  de  1812 , 1 es te  precepto  se  re fe r í a  a  l as  

facu l tades  prop ias  de  l os  func ionar i os  que  ocupaban l as  d ipu tac iones 

p rov inc i a le s  y  es tab lec í a :  

“QUINTO: Promover la educación de la juventud conforme a los planes 

aprobados; y fomentar la agricultura, la industria y el comercio, protegiendo 

a los inventores de nuevos descubrimientos en cualquiera de estos ramos.”2 

                                                 
1
 SERRANO MIGALLÓN, Fernando. La Propiedad Industrial en México. Porrua. Segunda edición. México, 
1995. pág. 25. 
2 Ídem. 



 Pos te r i o rmente  la  cons tan te  evo luc ión  de  l a  tecno log ía ,  as í  

como de  l a  ac t i v idad  comerc i a l  e  indus t r i a l  en  e l  mundo,  c rearon  l a 

neces idad  de  es tab lece r  una regu lac ión  y  protecc ión a  n i ve l   

i n te rnac iona l  de  es tas  ac t i v i dades  y  de  d i ver sas  f i gu ras  que 

cons t i tuyen  fac to res  de  g ran  o esenc ia l  impor tanc ia  para  l as  

empresas ,  a tend iendo en  pr imer  té rm ino,  a l  tamaño de  l as  mi smas  y  

s in  l as  cua les  l a  v ida  económica de l  mundo (dadas  las  po l í t i cas  

económicas  en  que  l as  nac iones  basan  sus  respect i vas  economías ) ,  

no  tendr í a  sus tento  n i  se  fomentar í a  e l  aspec to  c reat i vo  e  innovador  

p rop ios  de  l a  razón  de  se r  de  l a  Prop iedad  Indus t r i a l .  

 V i s to  l o  an te r i o r  y  en  razón  de  l as  inqu ie tudes  y  neces idades  

an tes  menc ionadas ,  a  f ina les  de l  s i g lo  X IX ,  se  l l evaron a  cabo 

d i versas  fe r i as  indus t r i a l es ,  en  l as  que l os  pa í ses  más  desar ro l l ados  

e ran  inv i tados  a  par t i c i par  expon iendo sus  más  s ign i f i ca t i vos  avances  

en  ese  campo,  pero  ex i s t iendo  e l  r iesgo  de  que l as  invenc iones  

expues tas  fueran pos te r i ormente  p lag iadas .  Las  pr imeras  p l á t i cas ,  

re fe ren tes  a  los  r iesgos  de  p lag io  de  l as  invenc iones  expues tas ,  

surg ie ron  en  l as  fe r i as  l l evadas  a  cabo  en  V iena  en  1873  y 

pos ter i ormente  en  Par í s  en  1878.  Con  mot i vo  l as  p l á t i cas  surg idas ,  

se  rea l i zó  l a  Con ferenc ia  de  Par í s  de  1880 ,  l a  cua l  der i vó  en  l a  

Convenc ión de  1883 ,  surg iendo como resu l tado  l a  Un ión 

In ternac iona l  para  l a  P ro tecc ión  de  l a  P rop iedad  Indus t r i a l . 3 

 La  Un ión  In te rnac iona l  para  l a  P ro tecc ión  de  l a  P rop iedad 

Indus tr i a l ,  se  ca rac te r i zó  por  es tab lece r  pr inc ip ios  f lex ib le s  que  no 

se  con t rapon ían  con  l as  l eg i s l ac iones  de  l os  pa í ses  m iembros .  Cabe 

                                                 
3
 PEREZ MIRANDA Rafael J. Derecho de la Propiedad Industrial y Derecho de la Competencia en México. 
Porrua. Tercera edición. México, 2002. pág. 33. 



seña lar  que  una de  l as  g randes  con trove rs i as  surg idas  en  es te  

o rgan ismo,  fue  e l  hecho  de  que  l a  fa l ta  de  uso  y  exp lo tac ión  de  una 

paten te  deber í a  se r  causa  de  l a  caduc idad de  l a  m isma o  b ien  ob l i gar  

a l  inven tor  a  o torgar  l a  l i cenc ia  ob l i ga to r i a  de  ésta ;  d i cha  d i s cus ión  

cu lminó  con  e l  es tab lec imien to de  l a  l i cenc ia  ob l i ga tor i a .  Los  

p r inc ip ios  en  e l l a  es tab lec idos ,  l os  cua les ,  só lo  pod ían modi f i ca rse  

por  unan imidad  de  los  pa í ses  miembros ,  marcaron  l a  pau ta  para  l os  

conven ios  y  t ra tados  pos te r i ores  en  l a  mater i a;  y  es tos  fueron:  

a )  E l  t rato  nac ional ,  en  e l  cua l  todos  l os  c iudadanos  de  un 

pa ís  de  l a  Un ión ,  tendr í an  en  e l  res to  de  l as  nac iones  

par t i c ipan tes ,  l os  m ismos  derechos  que  sus  c iudadanos .  

b )  E l  derecho de pr ior idad ,  po r  v i r tud  de l  cua l ,  l a  so l i c i tud  

de  paten te  en  un  pa ís  miembro  de  l a  Un ión ,  gene raba un 

derecho  de  pre fe renc ia  en todos  l os  pa í ses  miembros .  

Como resu l tado  de  lo  an te r i or  surg ió  e l  Conven io  de Par í s  para 

l a  Pro tecc ión  de  l a  Prop iedad  Indus t r i a l  de  1883 y  susc r i to  por  

Bé lg i ca ,  B ras i l ,  España ,  F ranc ia ,  Guatemala ,  I ta l i a ,  Pa í ses  Ba jos ,  

Por tuga l ,  E l  Sa lvador,  Se rv i a  y  Su i za  en  un  p r inc ip io  y  has ta  l l egar  a 

tener  a l  1  de  enero  de  1992,  103  pa í ses ;  Méx ico  se  adh i r i ó  a l  

conven io  o r i g ina l  e l  7  de  sep t iembre  de  1903  y  aprobó  e l  Ac ta  de 

Es toco lmo,  una  de  sus  re formas ,  e l  26  de  ju l i o  de  1976 .  

 En  es ta  Convenc ión  se  es tab lec ie ron  d i ver sos  aspec tos  muy 

impor tan tes :  



•  Espec i f i ca  l as  f i gu ras  con templadas  como ob je to  de  p ro tecc ión  

de  l a  Prop iedad Indus tr i a l  y  e spec i f i ca  a  l as  pa ten tes  de 

i nvenc ión ,  l os  mode los  de  u t i l i dad ,  l os  d ibu jos  o  mode los  

i ndus t r i a les ,  l as  marcas  de  fábr i ca o  de  comerc io,  l as  marcas  de  

se rv i c i o ,  e l  nombre  comerc i a l ,  l as  ind i cac iones  de  procedenc ia  o  

denominac iones  de  or i gen ,  as í  como combat i r  l a  competenc ia 

des l ea l .  

•  Menc iona  como su  campo de  ap l i cac ión  no  so lo  a  la  indus t r i a  y  

a l  comerc io,  s ino  que abarca  a l  domin io  de  l as  indus t r i as  

agr í co l as  y  ex t rac t ivas  y  a  todos  l os  produc tos  fabr i cados  o 

natu ra les  ta les  como v inos ,  g ranos ,  ho jas  de  tabaco,  f ru tos ,  

an imales ,  m ine ra le s ,  aguas  mine ra les ,  ce rvezas ,  f l ores  y  

har inas .  

•  E l  t ra to  nac iona l  a  l os  o r i g inar i os  de  l os  pa í ses  miembros ,  

med ian te  e l  cua l ,  l os  c iudadanos  de  l os  pa í ses  m iembros ,  

rec ib i rán  l as  mismas  ven ta jas ,  derechos  y  ob l i gac iones  

p rev i s tos  en l as  leg i s l ac iones  de  todos  l os  pa í ses  que 

conforman  l a  Un ión ,  s iempre  y  cuando cump lan  con  l as  

cond ic i ones  y  formal i dades  impues tas  a  l os  nac iona les .  Lo 

an te r i o r  s in  que sea  requ is i to  o  cond i c i ón  a lguna ,  e l  domic i l i o  o  

es tab lec imien to en  e l  pa í s  donde  l a  p ro tecc ión  se  rec l ame .  

•  Rese rva  a  l as  leg i s l ac iones  prop ias  de  l os  pa í ses  miembros  l o  

re l a t i vo  a  l os  proced im ien tos  jud ic i a le s  o  admin is t ra t i vos ,  l a 

competenc ia ,  as í  como l a  e lecc ión  de l  domic i l i o  o  la  

cons t i tuc ión  de  un  mandatar io ,  que  sean  ex ig idas  por  d i chos  

o rdenamien tos .  



•  Otorga  e l  t ra to  de  nac iona l  a  aque l l os  nac iona les  de  pa í ses  que 

no  sean  m iembros  de  l a  Un ión ,  que  tengan  su  domic i l i o  o  

es tab lec imien tos  i ndus t r i a les  o  comerc i a les  se r i os  en  e l  

te r r i to r i o  de  a lguno de  l os  pa í ses  m iembros . 4 

1 .2  EN MÉXICO.  

A  pesar  de  que en  l a  e tapa preh ispán i ca  de  nues t ro  Pa í s ,  

p reva lec í a  un  comerc io  impor tan te  den tro  de  l as  d ive rsas  cu l tu ras  de  

l a  época ,  ju r íd i camente  no  ex i s te  an teceden te  de  a lgún 

o rdenamien to  que  regu la ra  l as  c reac iones  d i s t i n t i vas  ap l i cadas  a 

p roduc tos  de  esa  época ,  e s to  bás icamente  por  l a  i nex i s tenc ia  de  una 

i dea  de  p rop iedad  como se  conoce  en  e l  De recho  Romano y  en 

nues t ros  d í as ,  toda  vez  que  l os  gobernan tes  manten ían  un  cont ro l  

abso lu to  sobre  sus  pueb los ,  reg ido ún i camente  por  su  vo lun tad  y  l as  

cos tumbres  de  l a  cu l tu ra respec t i va.  

1 .2 .1   ÉPOCA COLONIAL.  

Duran te  es ta  época  no  ex i s t í a  un  comerc io  basado en  l a  l i b re  

competenc ia ,  pues to  que  ex i s t í a  un  con tro l  abso lu to  de l  mercado y 

l os  produc tos  impor tados  ún icamente  e ran  españo les .  

S in  embargo,  en  es ta  e tapa de  l a  h i s tor i a  de  Méx ico,  surgen  l os  

p r imeros  an teceden tes  de  s ignos  d i s t in t i vos  para  d i fe renc iar  

p roduc tos  de  l a  m isma c l ase  y  der ivados  de  una ac t i v i dad  espec í f i ca  

que  e ra  “ l a  p l a te r í a ”.  La  regu lac ión  en  un  ordenamien to  ju r í d i co  de  lo  

an tes  menc ionado,  se  l l evó a  cabo  med ian te  l a  c reac ión  de  l a  Cédu la 
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Real  de  Car l os  V,  que  se  exp id ió  en  Granada e l  9  de  nov iembre  de  

1526 ,  l a  cua l  es tab lec í a  que  s in  l im i tac ión ,  ind ios ,  negros  o  

españo les ,  pod ían  y  deb ían  t rabaja r  l as  minas ,  como cosa  prop ia  

pagando ún icamente  e l  qu in to  rea l .  Con  l o  an te r i or,  surge  un  auge 

en  l a  m ine r í a  y  exp lo tac ión  de  meta le s  prec iosos  para  sa t i s face r  l a  

demanda de  joyas  y  ob je tos  re l i g i osos  requer idos  por  e l  c l e ro ,  con  la  

f ina l idad  de  fomentar  l a  l abor  evange l i zadora ,  pero sobre  todo  para 

ayudar  a  l a  economía  de  l a  monarqu ía  españo la .5 

O tro  de  l os  an teceden tes  duran te  es te  pe r i odo,  l o  cons t i tuye  la  

cos tumbre  que  se  ten ía  en  Méx i co  du ran te  e l  s i g l o  XVII ,  en  l a  cua l  

empezaron  a  usarse  marcas  de  fuego  rea l i zadas  con h ie r ro  o  bronce  

ca len tados  a l  ro jo  v ivo,  que  se  pon ían  en  los  co r tes  supe r ior  e  

i n fe r i or  de  l os  l i b ros .  Con  l o  an te r i o r  se  l ograba  i den t i f i car  l a 

p rocedenc ia  de  un  l i b ro  de  l as  d iversas  b ib l i o tecas  ex i s ten tes  en 

nues t ro  pa í s ,  es to  en  razón  a  l a  neces idad  creada por  l a  cons tan te 

pérd ida  de  l ib ros ,  no  obs tan te  l a  excomun ión  impues ta  por  los  Papas 

P ío  V  y  S ix to  V,  para  l os  l adrones ,  ya  que  és tos  se  perd ían  con 

regu lar i dad .  

Pos te r i o rmente ,  se  exp ide  l a  Cédu la  Rea l  de l  1º  de  oc tubre  de  

1773 ,  l a  cua l  es tab lec í a  reg las  espec í f i cas  sobre  l a  p la te r í a :  

“f) Que el platero que necesitare oro o plata deberá conseguirlo de los 

Oficiales reales, en las cajas de quinto, a cuenta. Que al estar acabada, se 

llevará la pieza para que ‘estos ministros’ le pusieran el cuño del quinto o 

                                                 
5
 RANGEL MEDINA, David. Tratado de Derecho Marcario. Libros de México. Primera Edición. México, 1960. 
pág. 6 



diezmo; reconociéndose también la pieza por el ensayador mayor, a fin de 

que siendo de once dineros, la marcará con la marca de su nombre… 

l) Que en cuanto a los plateros de la ciudad de México… no se puede 

vender alhaja de plata sin que esté marcada del artífice y del marcador, 

conforme a lo dispuesto por las leyes.”6 

E l  Reg lamento  y  A rance les  Rea les  para  e l  Comerc io  L ibre  de  

España e  Ind ias 7,  exped ido e l  12  de  oc tubre  de  1778 ,  preve ía  en su 

a r t í cu lo  30 ,  que todos  los  produc tos  embarcados  con  des t ino  hac ia  

l as  ind ias ,  deber ían  con tar  con  sus  respec t i vas  marcas ,  seña lando, 

que  una vez  comprobada l a  fa l s i f i cac ión  de  l as  marcas ,  se  

impondr í an  g raves  penas  para  l os  au tores  y  sus  cómpl i ces ,  por  

cons ide rar l o  como un  grave  de l i to  y  seña lando d iversas  penas  en 

es te  mismo ordenamien to.  

1 .2 .2   MÉXICO INDEPENDIENTE.  

E l  p r imer  anteceden te  lega l  de  Méx i co  independ ien te  es  l a  Ley 

sobre  Derecho de  Prop iedad  de  l os  Inven tores  o  Per fecc ionadores  de  

a lgún  ramo de  l a  i ndus t r i a 8,  exped ida  y  pub l i cada  e l  7º  de  mayo de 

1832 .  Es te  ordenamien to  ten ía  por  ob je to,  ta l  como lo  menc iona  su  

t í tu lo ,  pro tege r  a  l os  i nven tores  y  pe r fecc ionadores  de  a lgún  ramo de 

l a  i ndus t r i a ,  aseme jando d icha  pro tecc ión  a l  derecho de  prop iedad .  

Para  ob tener  l a  pro tecc ión  de  conformidad a  es ta  Ley,  e l  

i nven to r  o  per fecc ionador  deb ía  p resentar  una  descr ipc ión  exac ta 

                                                 
6
 VIÑAMATA PASHKES Carlos. La Propiedad Intelectual. Trillas. Primera edición. México 1998. pág. 227. 

7
 Idem. 

8
 SERRANO MIGALLÓN, Fernando. La Propiedad Industrial en México. Op. Cit. pág. 26. 



con  d ibu jos  o  mode los ,  en  su  caso,  as í  como los  da tos  necesar i os  

que  exp l i caran  l a  func ión  de l  ob je to  que  se  pre tend ía  p ro teger ;  es ta 

documentac ión  se  presen taba an te  e l  Gob ie rno  Federa l ,  

Ayun tamien to  o  Gobernador.  Una vez  de l  conoc imiento  de l  Gob ie rno,  

és te  pub l i caba  l a  so l i c i tud en l a  “Gace ta”,  en  t res  ocas iones  du rante  

un  p lazo  de  dos  meses ,  con  l a  f ina l i dad  de  que,  en  caso  de  ex i s t i r,  

se  pud ie ra  a l egar  e l  derecho  de  p re fe renc ia  por  par te  de  a lgún 

te rcero,  en  caso de  que  ex i s t ie ra  a lguna con trovers i a ,  es ta  se  

regu laba  por  l as  leyes  comunes ,  s iendo  una de  l as  causas  de  pérd ida 

de  l a  pa ten te ,  l a  ma la fe .  Una vez cumpl idos  l os  requ i s i tos  c i tados ,  

e l  Secre ta r i o  de  Re lac iones  exped ía  l a  pa ten te  respec t iva  a  favor  de l  

i nven to r  o  per fecc ionador  y  se  guardaban  l os  documentos  que  se  

o f rec ie ron  y  ayudaron  a  ob tener l a .  Cabe  seña lar  que  l a  exped ic i ón  de  

l a  pa ten te  se  hac ía  s in  que  ex i s t ie ra  un  es tud io  sobre  l a  

func iona l i dad  o  u t i l i dad  de l  inven to  o  pe r fecc ionamien to  como se  

hace  en  nues t ros  d í as  y  so lamente  e ra  negada cuando aten taban 

con tra  l a  segur idad ,  sa lud  púb l i ca ,  l as  buenas  cos tumbres ,  l as  leyes ,  

l as  órdenes  o  reg lamentos .  

Las  pa ten tes  ya  o to rgadas  ten ían  una v igenc ia  de  d ie z  años  y 

l as  me joras  o  per fecc iones  ten ían  una v igenc ia  de  se i s  años  y  no 

espec i f i caba  e l  derecho  de  renovac ión  de  l as  patentes .  E l  t i tu l ar  de  

l as  an tes  menc ionadas  pod ía  so l i c i ta r  e l  derecho  de  exc lus iv idad,  

ún i camente  en  un es tado de  la  Fede rac ión  y  cuando por  su 

natu ra le za  l a  invenc ión  o  per fecc ión  se  manten ía  ocu l ta  a  pe t i c ión  de  

su  t i tu l ar,  a l  cump l i r se  su  té rm ino  de  pro tecc ión ,  se  hac ía  de l  

conoc imien to púb l i co .  



Los  t i tu l ares  de  l as  invenc iones  o  pe r fecc iones ,  só lo  pod ían 

ap l i ca r l as  a  l a  indus t r i a ,  has ta  que  se  hub iese  ob ten ido  l a  pa ten te .  

Como dato  ad ic iona l ,  es ta  leg i s lac ión  de ja  ver  su  carác te r  

nac iona l i s ta  de  l a  época  a l  es tab lecer  l a  ob l i gac ión  de l  t i tu l ar  de  l a  

pa ten te ,  de  que  por  l o  menos  l a  m i tad  de  sus  empleados  ten ían  que 

se r  mex icanos .  

E l  s i gu ien te  an teceden te  es  l a  Ley  de  Marcas  de  Fábr i ca 9,  l a 

cua l  fue  exped ida  por  e l  E jecu t ivo  Fede ra l  e l  28  de  nov iembre  de  

1889 ,  en  e je rc i c i o  de  sus  facu l tades  ex t raord inar i as  o to rgadas  por  e l  

Congreso de  l a  Un ión e l  4  de  jun io  de  1887.  Su  obje to e ra  pro teger  

l as  marcas  i ndus t r i a les  o  mercan t i l es  que  amparaban  b ienes  

fabr i cados  o vend idos  en  e l  pa í s .  

E l  t i tu l a r  de  és tas ,  ya  fuese  nac iona l  o  ex t ran je ro  res iden te  en  

e l  pa í s ,  pod ía  adqu i r i r  su  exc lus iv idad  en  te r r i to r i o  nac iona l  y  s i  e ran 

res iden tes  en  e l  ex t ran je ro l a  regu lac ión  se  su je taba  a  l os  t ratados  

i n te rnac iona les .  La  t ransmis ión  de  l as  marcas  se  reg ía  por  l as  reg las  

es tab lec idas  por  e l  derecho  común,  l a  durac ión  de  la  p rop iedad  de  l a  

marca  e ra  i ndef in ida  y  se  en tend ía  abandonada por  c l ausura  o  fa l ta  

de  p roducc ión  por  más  de  un  año.  

Una de  l as  ca rac te r í s t i cas  impor tan tes  de  l a  leg i s l ac ión  en 

comento,  es  que  seña laba  como cr i te r i o  para  cons iderar  l a  ex i s tenc ia 

de  fa l s i f i cac ión  de  marca,  cuando se  usaba una reproducc ión  exacta 

de  o t ra  cuya  prop iedad  es tuv ie ra  ya  reservada y  cuando pud ie ra  

confund i rse  con  o t ra  depos i tada  y  l a  cu lpab i l idad por  e l  de l i to  de  
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fa l s i f i cac ión  de  marcas  se  le  a t r i bu ía  a  aque l l os  su je tos  que  l a  

usaban  ap l i cada  a  ob je tos  de  l a  m isma natu ra le za y  para  nues t ros 

d í as  es to  se  en t iende  a  p roduc tos  de  l a  m isma c l ase .  

Pos te r i o rmente ,  surge  l a  Ley  de  Paten tes  de  Invenc ión  o 

Pe r fecc ionamien to 10,  exped ida  y  pub l i cada  en  e l  D iar io  O f i c i a l  de  la 

Fede rac ión  e l  7  de  jun io  de  1890 .  

Med ian te  es ta  Ley,  l os  mex i canos  o  ex t ran je ros ,  inven tores  o  

per fecc ionadores  de  a lguna indus t r i a  o  a r te  y  de  con fo rmidad  a l  

a r t í cu lo  28  Cons t i tuc iona l  (Cons t i tuc ión  de  1857) ,  ten ían  e l  derecho 

de  exp lo tar  de  manera  exc lus iva l a  pa ten te  du ran te  20  años ,  

p ror rogab les  por  5  años  en  de te rm inados  casos ,  pero una vez 

conc lu ido  ese  p lazo,  d i cha  paten te  e ra exprop iada  por  e l  E jecu t ivo 

Fede ra l  por  causa de  u t i l i dad  púb l i ca ,  prev ia  i ndemn izac ión .  

Para  poder  gozar  de  l os  benef i c i os  an tes  menc ionados ,  e l  

i n te resado  deb ía  acud i r  a  l a  Secre ta r í a  de  Fomento,  su  so l i c i tud  era 

pub l i cada  en  e l  D ia r i o  Of i c i a l  de  l a  Fede rac ión  du rante  dos  meses  de  

d ie z  en  d ie z  d í as ,  té rm ino  ún i co  para  man i fes ta r  un me jo r  derecho,  

en  caso  de  ex i s t i r  con trovers i a ,  se  c i taba  a  las  par tes  para  

so luc ionar l a  en  e l  ámb i to  admin is t ra t i vo ,  en  e l  caso  de  que  no  se  

l l egara  a  un  acuerdo,  se  remi t í a  e l  exped ien te  a  l a  au to r idad  jud i c i a l  

y  l a  sen tenc ia  se  l e  comun icaba  a l a  Secre tar í a  de  Fomento  para  su  

cump l im ien to.  La ún i ca  forma de  inva l idar  una  patente  ya  exped ida 

e ra  median te  sen tenc ia  jud ic i a l  por  a lguna causa  de  nu l i dad  prev i s ta  

en  es te  ordenamien to.  
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Cuando l a  pa ten te  se  exped ía  e ra  a  nombre  de  l a  Nac ión  y  e ra 

f i rmada por  e l  Pres iden te  de  l a  Repúb l i ca ,  as í  como por  e l  t i tu l a r  de  

l a  Secre ta r í a  de  Fomento,  se  inscr i b í a  en  un  Reg is t ro  de  Paten tes  a 

ca rgo  de  l a  Secre ta r í a  y  se  pub l i caba  en  e l  D ia r io  Of i c i a l  de  l a 

Fede rac ión .  E ra  suscept ib le  de  se r  t ransmi t i da s in  pe r ju i c i o  de 

te rceros  y  e l  de l i to  de  fa l s i f i cac ión  de  paten te  e ra p rev i s to  por  e l  

Cód igo  Pena l  para e l  D is t r i to  Fede ra l .  

E l  Decre to  de l  30  de  jun io  de  1896 ,  sobre  depós i to  de  marcas  

de  apar i enc ia  ex t ran je ra ,  mismo que  re fo rmaba l a  Ordenanza  Genera l  

de  Aduanas  de l  12  de  mayo de  1896 ,  e l  cua l  no con templaba  lo  

re fe ren te  a  los  s i gnos  d i s t in t i vos ,  en  su  ar t í cu lo  14  es tab lec í a  lo 

s i gu ien te :  

“los fabricantes establecidos dentro de la zona de vigilancia (puertos 

fronterizos), que dieran apariencia extranjera a sus productos por medio de 

rótulos o etiquetas en sus envases, o en la mercancía directamente, sin que 

dicho procedimiento constituyese una verdadera falsificación, estaban 

obligados a depositar oportunamente en la Secretaría de Hacienda y en las 

Aduanas de sus respectivas demarcaciones, las marcas de fábrica y demás 

distintivos de que hicieran uso en la expedición de sus productos, a fin de 

que mediante ese requisito pudiesen ser aceptados como nacionales.”11  

La  ca l i f i cac ión  para  de te rminar  s i  e l  proced im ien to  de l  

fabr i can te  cons t i tu í a  o  no una fa l s i f i cac ión  de  marca ,  quedaba 

rese rvada a  l as  au to r idades  jud ic i a le s .  
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Un año después  de l  an teceden te  inmedia to  an te r i or,  se  exp id ió  

e l  Decre to  de l  8  de  febrero de  1897,  sobre  marcas  de  apar ienc ia  

ex t ran je ra 12,  e l  cua l  tuvo  por  ob je to  es tab lece r  l os  requ is i tos  para  los  

i ndus t r i a les  que  daban  apar ienc ia  ex t ran je ra  a sus  manufac tu ras .  

De jando ve r  l a  cor r i en te  pro tecc ion is ta  de  l a  época y  e l  pr inc ip io  de  

te r r i to r i a l i dad  que  ope ra  en  nues t ros  d í as ,  es tab lec ía  que  l a  func ión 

y  obje t ivo  de  l a  marca ,  no  ten ía  re l ac ión  con  la  ind i cac ión  de  

p rocedenc ia  de  l os  productos .  Menc ionaba que  con  e l  hecho  de  haber  

cump l ido con e l  requ is i to  de  seña la r  l a  apar ienc ia  ex t ran je ra de  l as  

mercanc ías  y  una  vez hecho  y  aceptado  e l  depós i to  de  los  

documentos  aduana les ,  e ra  su f i c ien te  para  que  d ichas  mercanc ías  

fue ran  cons ide radas  como nac iona les .   

De r i vado  de l  Decre to  de l  28  de  mayo de  1903 ,  que  f i j a  l as  

bases  para  poder  leg i s l ar  sobre  P rop iedad  Indus tr i a l ,  surge  una 

espec ia l i zac ión  l eg i s l a t i va  con  l a  Ley  de  Marcas  Indus t r i a les  y  de  

Comerc io 13,  pub l i cada  en e l  D ia r i o  O f i c i a l  de  l a  Fede rac ión  e l  2  de  

sep t i embre  de l  m ismo año  y  se  separa  l a  regu lac ión  de  d iversas  

f iguras  prop ias  de  l a  P rop iedad  Indus t r i a l .   

Se  compon ía  por  ocho  cap í tu los  a  sabe r :  De f in i c ión ;  Reg i s t ro  y  

Nu l i dad;  Penas ;  P roced imien to  para  ob tener  l a  Revocac ión  de  l as  

Reso luc iones  Admin is t ra t i vas ;  Proced imiento  para los  Ju ic ios  C iv i l e s ;  

P roced imien to  para  l os  Ju ic ios  de l  Orden  Pena l ;  Nombre  y  Av i sos  

Comerc i a l es ;  Derechos  F i sca les  y  Trans i tor ios .  
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Por  vez  p r imera  en  una leg i s l ac ión ,  es tab lec í a  l o  que  se  deb ía  

en tender  por  marca ,  as í  como los  requ i s i tos  para  su  reg is t ro  y  e l  

derecho  exc lus ivo sobre  l as  mi smas .  Es tab lec í a  l as  marcas  que  no 

pod ían  se r  reg i s t radas ,  e l  p r i nc ip io  de  t ra to  igua l  para  mex i canos  y  

ex t ran je ros  (s iempre  y  cuando ex i s t ie ra  rec iproc idad) ,  l as  reg las  

para  su  t ransmis ión  y  ena jenac ión ,  l o  re l a t i vo  a  l a  nu l i dad  y  l a  

ob l i gac ión  de  l a  pub l i cac ión  de  todos  l os  t rámi tes  en  l a  Gace ta 

O f i c i a l  de  Pa ten tes  y  Marcas .  

Respec to  de  las  v i o l ac iones  a  l a  Ley  y  l as  penas  

co r respond ien tes  a  l as  m ismas ,  seña laba  como su  ámbi to  de  

competenc ia  e l  Fede ra l ,  as í  como l a  pos ib i l i dad  de  so l i c i tar  l os  daños  

y  pe r ju i c i os .  

Con re l ac ión  a los  Proced imien tos  prev i s tos  en  e l l a ,  se  seña laba 

e l  té rm ino de  15  d ías  para  presen tar  an te  e l  Juez ,  lo  que a  derecho 

cor respond ía  respec to  a  l a  Revocac ión de  Reso luc iones  

Admin is t ra t i vas ;  en  cuan to  a l  Proced im ien to  C iv i l  e ra  sumar io ,  l os  

ju i c i os  pena les  se  segu ían  de  confo rm idad  a  l as  leyes  c r imina les  y  

o to rgaba l a  pos ib i l i dad  de  l a  coex i s tenc ia  de  és tos  con  l os  c iv i l es .  

1 .2 .3  MÉXICO REVOLUCIONARIO.  

 Duran te  es ta  época  surge  l a  Ley  de  Marcas ,  Av i sos  y  Nombres  

Comerc i a l es 14 exped ida  por  e l  E jecu t ivo  Federa l  e l  21  de  jun io  de  

1928 ,  de  acuerdo a  sus  facu l tades  ex t raord inar i as  o to rgadas  por  e l  

Congreso de  l a  Un ión  e l  16  de  enero  de l  mi smo año.  
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 Como pr imera  Ley  en  l a  mater i a  exped ida  con  pos te r i o r i dad a  l a 

Cons t i tuc ión  de  1917,  és ta se  carac te r i za  por  se r  más  técn i ca en e l  

fondo  de  sus  preceptos  y  en  su  te rm ino log ía .  

 Como l as  an te r i ores ,  es tab lec í a  e l  derecho  de  exc lus i v idad  de l  

uso  de  l as  marcas ,  l as  cua les  se  ap l i caban  para  d i s t ingu i r  los  

a r t í cu los  y  su  procedenc ia .  Las  so l i c i tudes  nuevas  deb ían  reg is t rarse  

en  e l  Depar tamento  de  l a  Prop iedad  Indus t r i a l  de  l a  Secre ta r í a  de 

Indus tr i a ,  Comerc io  y  Traba jo  y  pod ía  so l i c i ta rse  por  cua lqu ier  

persona nac iona l  o  ex t ran je ra ;  f í s i ca  o  mora l .  La so l i c i tud deb ía  

i nc lu i r  una  desc r ipc ión  de  l a  marca,  l as  reservas  co r respond ien tes ,  l a 

denominac ión  o d i seño de  l a  marca en  doce  e jemplares ,  l a  fecha  de 

su  p r imer  uso  y  e l  pago  de  l os  impues tos  respec t i vos  para  l a  

rea l i zac ión  de l  examen de l a  so l i c i tud .  

 Una vez  aprobado e l  examen de l a  so l i c i tud  se  exped ía  un 

T í tu lo  por  e l  Depar tamento  de  l a  P rop iedad  Indus t r i a l  ya  c i tado,  e l  

cua l  amparaba e l  derecho  de  uso  exc lus i vo  de  l a  marca  a  su  t i tu l ar,  

d i cho  T í tu lo  comprend ía  una  cop ia  de  l a  descr ipc ión ,  reservas  y 

e jemp lar  de  l a  marca,  nombre  de l  t i tu l ar,  fecha  l ega l  de  l a  marca ,  as í  

como e l  domic i l i o  de l  es tab lec imien to  indus t r i a l  o  comerc i a l  de  su  

t i tu l ar.  La  v igenc ia  de  es te  documento  e ra  de  ve in te  años  con tados  a 

par t i r  de  l a  fecha  y  hora  de  l a  presen tac ión  de  l a  so l i c i tud ( fecha 

lega l ) ,  renovab les  por  d ie z  años  de  fo rma inde f in ida .  

 Regu laba  cues t iones  técn i cas  para  o to rgar le  pro tecc ión  a  l as  

denominac iones  s iempre  y  cuando fue ran  suscept ib le s  de  d i s t ingu i r  

l os  ob je tos  a  l os  que  se  ap l i caban ,  as í  como de  l os  es tab lec imien tos 



comerc i a l es  que  ap l i caban  sus  denominac iones  a  los  produc tos  que 

vend ían .  

O torgaba l a  facu l tad  a l  Depar tamento  de  l a  P rop iedad 

Indus tr i a l ,  para  fo rmula r  dec larac iones  de  fa l s i f i cac ión ,  im i tac ión  o 

uso  i l ega l  de  una marca  que  a ten taba  con t ra  l a  Ley,  as í  como lo  que 

se  re fe r í a  a  los  derechos  de  qu ienes  resu l tasen  afec tados  en razón 

de  que  és tos  demandaran ,  an te  l a  ins tanc ia  jud i c i a l ,  su  revocac ión .  

Con pos te r i or idad se  da  e l  surg imien to  de  l a  Ley  de  Paten tes  de  

Invenc ión 15,  exped ida  e l  26  de  jun io  de  1928 ,  por  e l  E jecu t ivo 

Fede ra l ,  con  facu l tades  ex t raord inar i as  conced idas  por  e l  Congreso 

de  l a  Un ión median te  Decre to  de l  16  de  enero  de  1928 .  

De terminaba a l  i gua l  que  l as  an te r i ores ,  e l  derecho de  

exc lus iv idad  con e l  que  contaban  l os  rea l i zadores ,  para  l a  

exp lo tac ión  de  una invenc ión ,  por  s í  mismos  o  de  te rceros  con  su  

au to r i zac ión ,  l o  an te r i o r  una  vez  ob ten ida  l a  pa tente  respec t iva .  

Es tab lec í a  como suscept ib les  de  pro tegerse  como paten tes  de  

i nvenc ión :  

•  Los  produc tos  indus t r i a les  nuevos  o  compos i c iones  de  

mater i a ;  

•  Los  medios  nuevos  para  l a  ob tenc ión  de  un  produc to  o 

resu l tado indus t r ia l ;  
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•  Las  ap l i cac iones  nuevas  de  med ios  ya  conoc idos  para ob tener  

un produc to  o  resu l tado  indus tr i a l ;  y  

•  Las  me joras  a  una  invenc ión  amparada con  una paten te  

an te r i o r  o  que  ya  se  encon t ra ra  en  e l  domin io  púb l i co .  

Por  o t ra  par te ,  tamb ién  es tab lec í a  que  no  e ran  paten tab les  l os  

s i gu ien tes  descubr im ien tos :  

•  Lo  que  ya  ex i s t í a  en  l a  natu ra le za;  

•  Los  pr inc ip ios  teór i cos  o  c ien t í f i cos  de  carác te r  especu la t i vo ;  

•  Los  produc tos  qu ím icos ;  

•  Los  s i s temas  o  p lanes  comerc i a les  y  f inanc ie ros ;   

•  Los  proced im ien tos  para  e l  mane jo  de  máqu inas  o  apara tos ;  

y  

•  Aque l lo  que  fue ra con t ra r i o  a  l a  leg i s l ac ión ,  a  l a  segur idad  y 

sa lubr idad  púb l i ca ,  l as  buenas  cos tumbres  y  l a  moral .  

Las  pa ten tes  se  pod ían  exped i r  a  nombre  de  dos  o  más  

personas  en  con junto,  as í  como a  te rce ras  personas ,  pe ro  nunca 

respec to a  dos  o  más  invenc iones  en  una so la  pa ten te .  

Los  t í tu l os  de  paten tes  e ran  exped idos  en  nombre  de l  E jecu t ivo 

Fede ra l  por  e l  Depar tamento  de  l a  P rop iedad  Indus tr i a l ,  seña laba  e l  

número  de  paten te ,  nombre  de l  t i tu l ar  o  t i tu l ares ,  nombre  de l  



i nven tor,  p l azo  de  v igenc ia  de  pro tecc ión ,  e l  cua l  e ra  de  ve in te  años  

impror rogab les  y  l as  de  per fecc ionamiento  conc lu ían  su  v igenc ia  a l  

té rmino de  l a  pr inc ipa l ,  l a  i nvenc ión y  l a  fecha .  

En  su  Cap í tu lo  de  Exp lo tac ión ,  espec i f i caba  que  la  fa l ta  de  

exp lo tac ión  de  l a  pa ten te ,  no  t ra ía  como consecuenc ia  l a  pérd ida 

to ta l  de  l os  derechos  sobre  l a  m isma,  pero  reduc ía  a l  t i empo de 

p ro tecc ión  de  és ta  y  pod ían  o to rgarse  l i cenc ias  ob l i ga tor i as  a 

te r ceros  s i  du ran te  e l  té rmino  de  t res  años  no  se  exp lo taba 

indus tr i a lmente .  

Con templaba  que  l a  t ransmis ión  de  l os  derechos  resu l tan tes  de  

l a  ob tenc ión  de  una paten te ,  pod ía  rea l i za rse  to ta l  o  parc i a lmente .  

Las  pa ten tes  e ran  suscept ib les  de  exprop iac ión  por  causas  de  

u t i l i dad  púb l i ca  p rev ia  indemni zac ión ,  con l a  cua l  és ta  pasaba a l  

domin io  púb l i co .  

La  ex t inc ión  de  una paten te  se  daba por  venc im ien to  de l  p l azo,  

por  no  habe r  s i do  exp lo tada,  por  habe r  te rminado la  v igenc ia  de  l a  

pa ten te  pr inc ipa l  y  a l  venc imien to,  en  su  caso,  de  cada  nu l i dad .  

Se  cons ide raban  nu las  l as  pa ten tes  que  con traven ían  l a  Ley,  

que  carec i e ran  de  novedad ,  por  e r ror,  inadver tenc ia  o  porque  fue ra 

nu la  l a  pa ten te  p r inc ipa l .  La  nu l idad  se  decre taba  median te  una 

dec la rac ión  de  carác te r  admin is t ra t i va  hecha por  e l  Depar tamento  de 

l a  Prop iedad  Indus t r i a l  o  de  of i c i o  por  e l  M in i s te r i o  Púb l i co .  

Seña laba  e l  P roced imiento  para ob tene r  l a  Revocac ión  de  l as  

Reso luc iones  Admin is t ra t i vas ,  as í  como o tro  de  incon fo rm idades  con 



l as  reso luc iones  admin is t ra t i vas .  Tamb ién es tab lec ía  los  

P roced imien tos  para  l os  Ju i c i os  C i v i l es  y  Pena les ,  seña lando para 

és te  ú l t imo su  regu lac ión  de  con fo rm idad  a l  Cód igo Fede ra l  de  

P roced imien tos  Pena les .  

1 .2 .4  MÉXICO CONTEMPORÁNEO.  

 En  l a  época pos t- revo luc ionar i a  y  du ran te  e l  desar ro l l o  de  l a  

Segunda Guer ra  Mundia l ,  se  c rea l a  Ley  de  Prop iedad Indus tr i a l 16,  

exped ida  y  pub l i cada  en  e l  D ia r i o  O f i c i a l  de  l a  Fede rac ión  e l  31  de 

d i c iembre  de  1942 ,  l a  cua l  con jun ta  l a  regu lac ión  de  d ive rsas  f i gu ras  

de  l a  prop iedad indus t r i a l  ta les  como l as  pa ten tes ,  l as  marcas  y  l os  

av i sos  comerc i a les ,  en  un  m ismo ordenamien to,  ta l  y  como se  

conocen has ta nues t ros  d í as .  

 Se  compon ía  de  nueve  T í tu los :  D ispos i c i ones  Pre l im inares ,  

Pa ten tes  de  Invenc ión ,  Marcas ,  Av i sos  Comerc i a les ,  Proced im ien to 

para  D i c tar  l as  Dec la rac iones  Admin i s t ra t i vas ,  Pub l i c idad  en  los  

De rechos  de  Prop iedad  Indus t r ia l ,  Responsab i l i dades  Pena les  y 

C iv i l es  y  Proced imien tos  Jud i c i a le s .  

 Respec to  a l as  pa ten tes ,  no presen ta  grandes  innovac iones  de  

regu lac ión  con  respec to  a  l as  leyes  an te r i ores .  Seña laba  requ is i tos  y  

fo rma de  obtenc ión  an te  l a  Secre ta r í a  de  l a  Economía  Nac iona l ,  

v igenc ia  de  protecc ión  (qu ince  años  impror rogab les ) ,  derechos  

f i sca les ,  preceptos  sobre  su  exp lotac ión ,  t ransmis ión  y  exp lo tac ión ,  

e l  examen de novedad ,  casos  de  invas ión  por  uso,  exp lo tac ión  o 

impor tac ión  i l ega l ,  l a  dec la rac ión  de  invas ión  en los  casos  de  
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exp lo tac ión  o  impor tac ión  i l ega l  (m ismas que  eran pub l i cadas  en  l a 

Gace ta  de  l a  Prop iedad  Indust r i a l ,  hac iéndose  de l  conoc imien to  de  la  

P rocu radur í a  Genera l  de  l a  Repúb l i ca)  y  los  casos  de  nu l i dad  o 

caduc idad  de  l as  m ismas ,  l as  cua les  se  hac ían  admin is t ra t i vamente  a 

pe t i c i ón  de  par te  o  de  of i c i o.  

 En  re l ac ión  a  l as  marcas  seña laba  que  para  poder  gozar  de  l os  

derechos  de  exc lus iv idad ,  exp lo tac ión  y  ap l i cac ión  a  produc tos  

fabr i cados  o  produc idos  y  para  hace r  nota r  su  procedenc ia ,  se  deb ía  

ob tene r  un  reg is t ro  en  l a  Secre ta r í a  de  l a  Economía  Nac iona l ,  de  

conformidad  a l as  formal i dades  y  requ i s i tos  prev i s tos  en  l a  Ley.  

 Con taba  con preceptos  que  espec i f i caban  l o  que  no  e ra 

reg is t rab le  como marca ,  l a  renovac ión  de  l a  marca (10  años)  y  lo  

re fe ren te  a  l os  derechos  f i sca les .  

 En  l as  regu lac iones  prop ias  de  l as  marcas  seña laba d i ver sos  

p r inc ip ios  que  subs i s ten  has ta  nues t ros  d í as ,  ta les  como e l  hecho  de  

que  deb ía  usarse  ta l  como fue  reg is t rada ,  se  dec laraba  l a  ex t inc ión  

por  su  fa l ta  de  exp lo tac ión  en un  p lazo  de  c inco  años ,  e ra 

suscept ib le  de  coprop iedad  y  la  pos ib i l i dad  de  t ransmi t i r se  o  

ena jenarse  de  con fo rm idad  a  l as  fo rma l i dades  de  seña ladas  en la  

leg i s l ac ión  c i v i l  y  reg i s t rándose  an te  l a  Secre ta r í a  de  l a  Economía 

Nac iona l  para  que su r t ie ra  sus  e fectos  con t ra  te r ceros .  

 Las  dec la rac iones  de  fa l s i f i cac ión ,  im i tac ión  o  uso  i l ega l  de  una 

marca  se  hac ía  en  mater i a  admin is t ra t i va y  e ran publ i cadas  en l a  

Gace ta  de  l a  Prop iedad  Indust r i a l ,  hac iéndose  de l  conoc imien to  de  la  

P rocu radur í a  Genera l  de  l a  Repúb l i ca  y  l a  dec la rac ión  de  nu l i dad  o 



ex t inc ión  tamb ién se  hac ía  en  mate r i a  admin is t ra t i va  a  pe t i c i ón  de  

par te  o  de  of i c i o.  

 La  Secre ta r í a  de  la  Economía Nac iona l  ed i taba mensua lmente  l a  

Gace ta  de  l a  Prop iedad  Indus t r i a l ,  l a  cua l  ten ía  por  ob je to  hacer  de l  

conoc imien to a l  púb l i co  en  gene ra l  todo  l o  re l a t i vo  a :  l as  pa ten tes  

conced idas ,  l as  marcas  reg is t radas ,  e l  reg i s t ro  de  l os  av i sos  

comerc i a l es ,  l os  nombres  comerc i a le s ,  sen tenc ias  y  reso luc iones 

jud i c i a l es ,  reso luc iones  admin is t ra t i vas ,  dec la rac iones ,  

t ransmis iones ,  anu lac iones ,  caduc idades  y  todo  lo  re l ac ionado con  l a  

p rop iedad  indus t r ia l .  

 Por  ú l t imo seña laba ,  en  l o  re l a t i vo  a  l as  responsab i l i dades  

pena les ,  l os  de l i tos  espec ia les  y  las  penas  co r respond ien tes  a  és tos 

para  l as  personas  que  v io l a ran  l os  o rdenamien tos  prev i s tos  en  e l l a ,  

as í  como los  casos  en  que  proced ía  l a  reparac ión  de l  daño  y  l os  

p roced imien tos  jud i c i a les  en  mate r i a  pena l  y  c i v i l ,  l os  t r ibuna les 

competen tes  y  l as  leg i s l ac iones  ap l i cab les  a  l os  mismos .  

Ya en  años  rec ientes ,  se  c rea l a  Ley  de  Invenc iones  y  Marcas 17,  

exped ida  e l  30  de  d i c iembre  de  1975  y  pub l i cada  en  e l  D iar i o  Of i c i a l  

de  l a  Fede rac ión  e l  10  de  febrero  de  1976 .  

 Se  encargaba de  regu lar  todas  l as  f iguras  prop ias  de  l a  mate r i a  

como son :  l as  paten tes  de  i nvenc ión  y  de  me jo ras ,  l os  cer t i f i cados 

de  invenc ión ,  e l  reg i s t ro  de  mode los ,  l os  d ibu jos  indus t r i a les ,  l os  

apoyos  y  fac i l i dades  respec to  de  l os  derechos  so l i c i tados  por  l os  

t raba jadores  ( regu lac ión  que  le  da  un  carác te r  soc ia l - l abora l  a  l a 
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presente  leg i s l ac ión ) ,  l a  mi cro y  pequeñas  indus t r i as ,  e l  reg i s t ro  de  

marcas ,  l as  denominac iones  de  or i gen  ( f i gu ra  nueva  den tro  de  l as  

regu ladas  por  ordenamien tos  lega les  de  es ta  mater i a) ,  l os  av i sos ,  l os  

nombres  comerc ia le s  y  l a  pro tecc ión  con t ra l a  competenc ia  des lea l  

( té rmino  empleado has ta  nues t ros  d í as ,  med iante  e l  cua l  l as  

conduc tas  v io l a tor i as  a  es te  ordenamiento  y  de  las  f i gu ras  que 

ampara ,  no se  en t ienden  s in  e l ) .  

 En  es ta  Ley  aque l l as  pe rsonas  f í s i cas  i nven toras  o  sus  

causahab ien tes ,  ten ían  e l  derecho de  so l i c i ta r  una paten te ,  l a  cua l  

conced ía  derechos  de  exc lus i v idad sobre  l a  exp lotac ión  de l  mismo,  

por  s í  o  por  o t ras  pe rsonas  med ian te  su  au tor i zac ión  y  e l  t i tu l a r  de 

l os  derechos  p r imar ios  pod ía  op ta r  en tre  ob tener  una  paten te  y  un 

cer t i f i cado de  invenc ión .  

 La  v igenc ia  de  las  pa ten tes  e ra  de  14  años  impror rogab les ,  

con tados  a  par t i r  de  l a  exped i c ión  de l  t í tu lo  cor respond ien te  y  

cons ide rando l a  fecha  lega l ,  l a  cua l  e ra  l a  fecha  y  hora  de  l a  

p resentac ión  de  la  so l i c i tud  de  reg is t ro .  E ra  ob l i gac ión  de  su  t i tu l ar  

l a  exp lo tac ión  de  l a  mi sma en  un  p lazo  de  t res  años ,  pues to  que  una 

vez  t ranscur r i dos ,  cua lqu ie r  pe rsona pod ía  so l i c i ta r  la  exped i c i ón  de  

una l i cenc ia  ob l iga to r i a  an te  l a  Secre tar í a  de  Comerc io  y  Fomento 

Indus tr i a l .  

 Por  l o  que  hace  a l as  marcas ,  es tas  se  ten ían  que  reg is t ra r  an te  

l a  Secre ta r í a  de  Comerc io  y  Fomento  Indus t r i a l ,  con  l a  f i na l i dad  de  

poder  gozar  de  l os  de rechos  de  exc lus i v idad  apare jados  con  e l  

reg i s t ro  de  l as  mismas ;  l a  exc lus i v idad  para  su  uso era  de  c inco  años  

p ror rogab les  indef in idamente  por  per i odos  i gua les ,  pero  respe tando 



d iversos  requ is i tos  ya  prev i s tos  en  leg i s l ac iones  an te r i ores ,  ta les  

como e l  hecho  de  que  deb ía  usarse  ta l  y  como fue  reg is t rada ,  ya  que 

e l  uso  de  l a  marca  en  fo rma d i s t in ta  a  l a  o r i g ina l ,  t ra í a  como 

consecuenc ia   l a  ex t i nc ión  de l  reg i s t ro  respec t i vo ,  prev ia  dec la ra tor i a  

admin is t ra t i va ,  emi t i da  por  l a  au to r idad  competen te .  E ran 

suscept ib les  de  t ransmi t i r se  por  l os  med ios  y  fo rmas  p rev i s tas  por  l a  

leg i s l ac ión  común,  pero  d i chos  ac tos ,  só lo  sur t í an  sus  e fec tos  has ta 

que  fuesen  inscr i tos  en  e l  Reg is t ro  Nac iona l  de  Trans fe renc ia  de 

Tecno log ía ,  pe r tenec ien te  a  l a  Sec re tar í a  de  Comerc io  y  Fomento 

Indus tr i a l .  

 Es  pruden te  des tacar  l a  regu lac ión  de  una f i gu ra  sumamente  

i n te resan te  y  ya  con templada  en  e l  ámbi to  in te rnac iona l  como es  la  

Denominac ión  de  Or igen .  Es ta  Ley  pro teg ía  a  l as  Denominac iones  

respec to  a l  uso i l ega l  de  l as  m ismas ,  as í  como de  d i ve rsas  

i nd icac iones  en tre  l as  que se  encon t raba:  género,  t i po,  marca,  

im i tac ión  y  o t ras  que  crearan con fus ión  a l  consumidor  o  

comerc i a l i zador  o  imp l i caban  una competenc ia  des lea l .  

 Seña laba  l o  re l a t i vo  a  l as  in f racc iones  sanc iones  y  recu rsos ,  as í  

como l as  facu l tades  con  que  contaba  l a  Secre ta r ía  de  Comerc io  y  

Fomento Indus t r ia l  para  rea l i zar  inspecc iones  y  es tab lece r  s i s temas 

de  v ig i l anc i a ,  además  de  l os  recu rsos  admin is t ra t i vos  que  pod ían 

in te rpone rse .  

 Deb ido  a  l os  ma los  resu l tados  de  l a  po l í t i ca  económica 

implementada en  esa  época ,  surge  l a  Ley  de  Fomento  y  Pro tecc ión  de  



l a  Prop iedad  Indus t r i a l 18,  l a  cua l  fue  pub l i cada  en  e l  D ia r i o  Of i c i a l  de  

l a  Fede rac ión  e l  27  de  jun io  de  1991 .  Es te  ordenamien to  re toma los  

p r inc ip ios  es tab lec idos  en  l a  ley  de  1942,  pe r fecc ionándo los  y  

acond ic i onándo los  a  l a  época ,  para fomentar  l a  invers i ón  ex t ran je ra 

es tab lec i endo  ent re  o t ras  cosas  l a  amp l i ac ión  de  l os  p l azos  de  

v igenc ia  de  l as  paten tes  y  l a  in t roducc ión  de  l os  mode los  de  u t i l i dad.  

Fac i l i t a  l a  acred i tac ión  de l  uso  y  exp lo tac ión  de  las  pa ten tes  y  

marcas ;  seña la  l a  pro tecc ión  de  l os  secre tos  i ndus tr i a les ,  l a  

amp l i ac ión  de  l os  p l azos  de  pro tecc ión  de  l as  marcas  de  c inco  a  d ie z  

años ,  con  l a  pos ib i l i dad de  renovac ión  para  nuevos  per iodos  por  e l  

m ismo t iempo y  l a  paten tab i l i dad  de  invenc iones  b io tecno lóg icas ,  

i nc luyendo l as  nuevas  var iedades  vege ta les .   

Por  ú l t imo,  surge  e l  Dec re to  pub l i cado  e l  2  de  agos to  de  1994, 

para  dar  l ugar  no a  una nueva  ley  como ta l ,  toda  vez  que no  abroga 

l a  an te r i or,  pero  s í  a  un  o rdenamien to  con  un  nuevo t í tu lo  y  d i versas  

mod i f i cac iones  que  dan lugar  a  l a  Ley  de  l a  Prop iedad  Indus t r i a l  que 

nos  regu la  ac tua lmente .  
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CAPÍTULO 2.  

MARCO CONCEPTUAL.  

En  es te  cap í tu lo  se  es tab lecen d i ve rsos  conceptos  de  l a 

P rop iedad  Indus t r i a l  fundamenta les  y  necesar i os ,  con l a  f i na l i dad   de  

apor ta r  una  base  de  conoc imien tos  de  d i cha mate r i a ,  que 

fundamentan  l os  razonamien tos  ju r í d i cos  sobre  la  p ropues ta  de  

Refo rma,  mot i vo de  l a  presen te  i nves t igac ión .  

2 .1  PROPIEDAD INDUSTRIAL .  

Den tro de  l as  ramas de  l a  Prop iedad  In te lec tua l  se  comprende 

l a  Prop iedad  Indus t r i a l ,  l a  cua l ,  en  té rminos  gene ra les  es  la  

encargada de  p ro teger  l as  c reac iones  de  los  indus t r i a le s ,  

comerc i an tes  e  inven tores ,  ap l i cab les  a  l a  indus t r i a  y  a l  comerc io  de l  

pa í s .  

La  Prop iedad  Indus t r i a l ,  de  acuerdo  con  e l  Doc tor  Fe rnando 

Ser rano  M iga l l ón ,  “ t i ene  cuatro  p ropós i tos  cen t ra le s :  

1 .-  Aux i l i a r  a  l os  sec tores  produc t i vos ,  para  e levar  su  

e f i cac i a  por  medio  de  un  me jo ramien to de  l a  innovac ión  y  

de  l a  tecno log ía .  

2 .-  Pro teger  a  l os  consumidores  y  pro tege r  sus  in te reses ,  

co l aborando en  l a  me jor í a  de  l a  ca l idad  de  produc tos .  



3 .-  Coadyuvar  a l  desar ro l l o  de  la  economía  nac iona l  y  

par t i c ipar  en  e l  p roceso  de  su  inserc ión  en  e l  ámb i to  

i n te rnac iona l  y,   

4 .-  Prop i c i a r  l a  mod i f i cac ión  de l  marco  ju r í d i co ,  secundando 

en  par t i cu l ar  l os  cambios  leg i s l a t i vos  que en mate r i a  de 

p rop iedad  indus tr i a l  se  es tán  operando a  esca la  mund ia l ,  

tomando en  cuen ta  l as  p ropues tas  de  l a  Organ i zac ión 

Mundia l  de  l a  Prop iedad  In te lec tua l ,  de  l a  que  Méx ico  fo rma 

par te .  En es te  aspec to  es  impor tan te  des tacar  e l  concepto 

de  ‘ exp lo tac ión ’  de  un  proceso  paten tado,  e l  cua l ,  ta l  como 

se  ind i có,  debe rá  rea l i zar se  en  un  p lazo  razonab le  y  exc luye  

a  l a  impor tac ión  de  un  produc to  o p roceso  paten tado como 

fo rma de  exp lo tac ión . ” 1 

Por  o t ra  par te ,  se  puede def in i r  a  la  Prop iedad Indus t r i a l  como 

l a  man i fes tac ión  o  modal idad  de  la  P rop iedad ,  represen tada  por  e l  

derecho exc lus i vo a l  uso de  una marca confer i do  de  acuerdo  con la 

leg i s l ac ión  cor respond ien te .  Se  compone  de  dos  e lementos :  e l  su je to 

y  e l  ob je to. 2 

De  conformidad a l o  anter io r  y  de  acuerdo a  l os  mot i vos  por  l os  

que  fue  creada,  se  puede  de f in i r  a  l a  Prop iedad Indus t r i a l  como e l  

con jun to  de  derechos  y  ob l i gac iones  emanados  de  todas  aque l l as  

i ns t i tuc iones  p roteg idas  por  l a  Ley  respec t iva ,  der ivadas  de  l a  

ac t i v idad  humana,  para  ser  ap l i cadas  a l  campo comerc i a l  e  indus t r ia l  
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con e l  ob je to de  ob tener,  ya  sea de  manera  d i rec ta  o  ind i rec ta ,  una 

remunerac ión  económica para  su  t i tu l ar.  

EL  SUJETO.  

Lo  cons t i tuye  l a  persona f í s i ca  o  mora l  que sea  t i tu l ar,  

causahab ien te  o  usuar io  au tor i zado  de  un  b ien  ju r íd i co tu te l ado  por 

l a  Prop iedad  Indus t r i a l .  

EL  OBJETO.  

E l  ob je to  den tro  de  l a  prop iedad  indus t r i a l  l o  compone  e l  b ien  

ju r í d i camente  tu te l ado  que  l o  cons t i tuye  s iempre  un b ien  inmate r i a l ,  

que  s i  b ien ,  como se  ana l i zará  mas  ade lan te ,  en  e l  caso de  l as  

marcas ,  és tas  son s ignos  d i s t in t i vos  pe rcept ib les  por  l os  sen t idos ,  l o  

que  se  in ten ta  pro teger  no  es  só lo  e l  e lemento  d i s t ingu ib le ,  s ino  e l  

e l emento  de  o r i g ina l idad  y  c rea t i vo que  in te rv iene  para  su  

nac imiento.  

2 .2  MARCA.  

Una de  l as  f i guras  fundamenta les  den tro  de  l a  Prop iedad 

Indus tr i a l  es ,  s in  l ugar  a  dudas ,  l a  marca .  S in  l a  marca  es  impos ib l e  

en tender  todas  l as  conduc tas  que  g i ran  a l rededor  de  és ta ,  as í  como 

su  razón  de  ser  e  impor tanc ia  para  l as  empresas  e  indus t r i as  de  

Méx i co y  e l  mundo.  

Ex i s ten  d ive rsos  conceptos  de  marca ,  s in  embargo,  es  

impor tan te  comenzar  con  e l  concepto  l ega l  que  obra  en  e l  a r t í cu lo  88  

de  l a  Ley  de  l a  Prop iedad  Indus t r ia l  e l  cua l  es tab lece :  “se  en t iende 



por  marca  a  todo s igno  v i s i b l e  que d i s t i nga produc tos  o  serv i c i os  de  

o t ros  de  su  misma espec ie  o  c l ase  en  e l  mercado " 3.  

E l  M in i s t ro  Genaro  Góngora  P imente l  de f ine  como marca:  

“ l os  s i gnos  u t i l i zados  por  l os  i ndus t r i a les ,  fabr i can tes  o  

p res tadores  de  se rv i c i os ,  en  l as  mercanc ías  o 

es tab lec imien tos  ob je to  de  su  ac t iv idad ,  o  en aque l l os  

med ios  capaces  de  p resen tar los  g ráf i camente ,  para  

d i s t ingu i r l os ,  s i ngu la r i za r l os ,  ind iv idua l i za r l os ;  denotar  su  

p rocedenc ia  y  ca l i dad ,  en  su  caso,  de  o t ros  i dén t i cos  o  de  

su  misma c l ase  o  espec ie ”. 4 

E l  maes tro  Dav id  Range l  Med ina  la  de f i ne  como:  “e l  s i gno  de  

que  se  va len  l os  indus t r i a les ,  fabr i can tes  o  pres tadores  de  se rv i c i os ,  

para  d i fe renc iar  sus  mercanc ías  o  serv i c i os  de  l os  de  sus  

compet idores .” 5 

A r turo  Cauqu i ,  ensay i s ta  españo l ,  seña la  como marca:  “aque l l os  

med ios  de  expres ión  que  se  u t i l i zan  para  d i fe renc iar,  en  e l  comerc io 

y  en  l a  indus t r i a ,  l as  prop ias  ac t iv idades  y  productos  de  l os  que ,  

den tro  de  ese  mi smo ámb i to ,  rea l i zan  l os  demás . ” 6 

De  acuerdo  a  l os  conceptos  an tes  c i tados ,  e s  pos ib le  mane ja r  

var i as  h ipó tes i s  para  de f in i r  a  l a  marca ,  s in  que  n inguna de  és tas 
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sea  incor rec ta ,  pero  s í  tomando e lementos  de  unas  y  o t ras  para 

es tab lece r  l os  aspec tos  mas  impor tan tes ,  des tacando  e l  hecho  de 

que  se  t ra ta  de  un nombre ,  té rmino,  s ímbolo ,  d i seño o  cua lqu ie r  

s i gno  v i s i b le  o  b ien  una comb inac ión  de  e l l os  que  s i rve  para 

d i s t ingu i r  un  produc to  o  serv i c i o  de  o t ros  de  su  m isma espec ie  o 

c l ase  en  e l  mercado.  

La  marca  es  un  s igno  para  d i s t ingu i r.  Se  emplea  para  seña la r  y  

ca rac te r i za r  mercanc ías  o  produc tos  de  l a  indus t r i a ,  o  b ien ,  

se rv i c i os ,  d i fe renc iándo los  de  o t ros ,  pon iéndo los  a l  abr igo  de  l a  

competenc ia  des lea l  median te  l a  iden t i f i cac ión .   

Es tán  des t i nadas  a  d i fe renc ia r  l os  p roduc tos  en  que se  usan  o 

l os  se rv i c ios  que se  va len  de  e l las  y  a  i nd ica r  y  garan t i za r  su  

p rocedenc ia  o  l as  empresas  que  l os  p res tan ,  é s tas  cump len  con  un 

dob le  propós i to .  E l  p r imero,  que  como ya  se  d i jo ,  pe rm i te  d i s t ingu i r  

l os  produc tos  o  l os  serv i c i os  de  l os  de  un  compet idor  y  por  lo  tan to,  

pos ib i l i t a  a l  indus t r i a l  o  a l  comerc i an te  para  conse rvar  su  c réd i to  y  

o r ien ta r  l a  e l ecc ión  de l  púb l i co  hac ia  l os  a r t í cu los  que  comerc i a l i za .  

Por  o t ro  l ado,  cons t i tuye  una garan t í a  para  l os  consumidores ,  que 

pueden  obtene r  e l  t i po  y  l a  ca l i dad  de  mercanc ías  y  serv i c i os  que 

desean  y  que  les  merecen  con f i anza ,  tan to por  l a  un i fo rm idad  de l  

p roduc to  y  l a  ca l idad  de  l os  se rv i c ios ,  como por  e l  prec io ;  l as  marcas  

apor tan  a l  produc to  o serv i c i o  una  ind i v idua l i dad  y  hacen  pos ib le  

reconoce r  en tre  és tos ,  l os  pres tados  por  l os  compet idores  o  

aná logos .  



De acuerdo  a  l os  conceptos  an tes  c i tados ,  se  pueden  seña lar,  

además,  o t ros  e lementos  esenc ia les  de  l a  marca ,  que de  acuerdo  con 

e l  auto r  Car l os  V iñamata son :  

1 .  Es un signo exter ior.  Se  en t iende  como ta l ,  en  razón   

a  que  su  func ión  es  espec í f i camente  para  d i fe renc ia r  

p roduc tos  o  se rv i c i os  a  t ravés  de  l os  sen t idos ,  aunque 

en  nues t ra  leg i s l ac ión  aún  no ex i s ten  los  s ignos  

d i s t in t i vos  reg is t rab les  por  su  d i fe renc iac ión  gus ta t iva  o  

aud i t i va ,  s in  de jar  de  menc ionar  los  d i ver sos  t i pos  de  

pub l i c idad  y  p ropaganda que  ex i s te  para  dar  a  conocer  

l os  produc tos  o  se rv i c i os  ex i s ten tes  en  e l  comerc io .  

2 .  Es facultat iva.  La  marca  pro tege  in te reses  pr ivados  de  

aque l l as  personas  que cuen tan  con  un  s igno  d i s t in t i vo 

deb idamente  reg is t rado,  en  v i r tud  de  l a  pos ib le  

ex i s tenc ia  de  actos  de  competenc ia  des lea l  de  l os  

compet idores  en e l  mercado,  que  busquen  desv ia r  l a 

a tenc ión  hac ia  sus  produc tos ,  desv i r tuando  o  

despres t i g i ando  una marca  ya  ex i s ten te .  

3 .  Es origina l .  Es te  es  uno de  l os  e lementos  más 

impor tan tes ,  ya  que  ayuda a  d i fe renc iar,  en  p r imer  

té rmino,  l os  s ignos  d i s t in t i vos  en tre  s í ,  y  como 

consecuenc ia  l os  p roduc tos  o  serv i c i os  que  os ten tan 

es tos  s i gnos  d i s t in t i vos .  

4 .  Es nuevo.  Es te  aspec to  puede  resu l tar  re l a t i vo ,  toda 

vez que s i  b ien  es  c ie r to  cuando un  s igno  d i s t in t i vo es  



or ig ina l ,  se  puede en tende r  que es  nuevo,  es te  pr inc ip io  

puede  romperse  ya  que  como es  de  sabe rse ,  l a  

p ro tecc ión  de  una marca  es  de  carác te r  tempora l  y  

aunque es  renovab le  d i cha pro tecc ión ,  se  dan  l os  casos  

en  que  se  p ie rde  e l  derecho  de  renovac ión  y  por  l o  

tan to  surge  l a  neces idad  de  reg is t rar  nuevamente  un 

s igno  d i s t in t i vo ,  pero  ya  no  se  cons ide ra  nuevo.  

5 .  Es independiente.  Es te  e lemento se  en t iende  en  dos  

aspec tos :  

a )  Respec to  a l  produc to  o  se rv i c i o,  ya  que  le  dá un 

carác te r  i nd iv idua l  a  l os  ob je tos  o  serv i c i os ,  en  v i r tud 

de  l a  or i g ina l idad  de l  s igno  d i s t in t i vo  que os ten tan .  

b )  En  func ión  a  l a  te r r i to r i a l i dad,  a tend iendo a  es te  m ismo 

pr inc ip io ,  que  es  uno  de  los  que  mane ja  l a  leg i s l ac ión  

de  l a  mater i a  y  por  e l  cua l  se  es tab lece  l a  

i ndependenc ia  de  un  s igno  d i s t in t i vo  reg is t rado en 

nues t ro  pa í s ,  con  respec to  a  l os  ex i s ten tes  en  ot ros  

pa í ses ,  s in  de ja r  de  menc ionar  las  prob lemát i cas  y  

conf l i c tos  que  su rgen  con mot i vo  de  e l l o .  

6 .  Es l íc i ta .  Es te  e lemento  es  consecuenc ia  a l  hecho de  

que  para  reg is t ra r  un  s igno  d i s t i n t i vo ,  es  necesar io  

cump l i r  con  los  requ is i tos  seña lados  y  cump l i r  con  e l  

ob je to  de  l a  leg i s lac ión  para  ta l  e fec to .  



7 .  Es exclus iva .  Es to  a t iende  e l  derecho de  exc lus iv idad 

que  l a  o torga  l a  Ley  a l  t i tu l ar  de  una marca  para  usar  l a  

m isma y  a que n ingún o t ro  produc to  o se rv i c io  l a 

pueden  os ten tar.  

8 .  Es d ist int iva  de productos o  serv ic ios .  Es te  es  uno 

de  l os  e lementos  más  s imples ,  pero más  impor tan tes  de 

l as  marcas  ya  que  es tab lece  uno  de  l os  ob je t i vos  

esenc ia les  de  l os  s i gnos  d i s t in t i vos :  d i s t i ngu i r  productos  

o  serv i c i os  de  o t ros  de  l a  m isma c l ase  o espec ie ,  

perm i t iendo  as í  su  d i fe renc iac ión  con  respec to  a  ot ros  

ya  ex i s ten tes  en e l  comerc io .  

9 .  Que e labora ,  expende productos  o  presta  serv ic ios 

una persona f ís ica o  mora l .  Dada l a  ac tua l i dad de  l a  

economía  en  nues t ro  pa í s  y  a  n i ve l  i n te rnac iona l ,  surge  

l a  opor tun idad  de  que  l as  personas  f í s i cas  y  no  só lo  l as  

mora les ,  tengan  mayor  impor tanc ia  como su je tos  de l  

comerc io  y  que  puedan  se r  t i tu l ares  de  una o  var i as  

marcas ,  dada l a  aper tura  comerc i a l  que  ex i s te  en 

nues t ros  d í as .  

10 .  Es una garant ía  para e l  consumidor.  Lo  an ter i or  

a t iende  a l  hecho  que  un  produc to  o  se rv i c i o  que  os ten ta 

una marca reg is t rada ,  cuen ta con de te rm inadas  

carac te r í s t i cas  respec to  a  l a  ca l i dad  de  l os  mi smos ,  que 

perm i ten i den t i f i ca r  y  va lo ra r  a l  consumidor,  por  med io 

de  l a  marca,  l os  p roduc tos  o  serv i c i os  ex i s ten tes  en  e l  



comerc io,  i nc luso  de  manera negat i va,  permi t iendo 

denunc iar  a lgún pe r ju i c i o  que se  haya  ocas ionado.  

11 .  Es una tute la  para e l  empresario .  Con  e l l o  se  busca 

d i fe renc ia r  e l  produc to  o  se rv i c i o  de  l os  ex i s ten tes  en  e l  

mercado,  dándo le  l a  pos ib i l i dad a l  t i tu l a r  de  una marca,  

de  resa l tar  l as  carac te r í s t i cas  y  cua l i dades  de l  produc to 

o  se rv i c i o  generando c ie r to  pres t i g i o  y  exc lus iv idad  

f ren te  a  sus  compet idores .  

12 .  Es un medio  de contro l  para  el  Estado.  Por  medio  de 

l as  marcas  que  sur jan  y  se  regu len  de  confo rmidad  a  l os  

requ is i tos  seña lados  en  l a  Ley,  e l  Es tado  puede  l ograr  

med i r  l a  ac t i v i dad  y  e l  desar ro l l o  comerc i a l  e  indus t r i a l  

de  nues t ro  pa í s ,  in c lus i ve  implementar  med idas ,  de  

acuerdo a  l os  ba lances  resu l tan tes  de  los  aná l i s i s  an tes  

menc ionados ,  que  permi tan  fomentar  l a  i nvers ión  y  

desar ro l l o  comerc i a l  nac iona l ,  con  respec to  a l os  

p roduc tos  o  serv i c ios  ex t ran je ros  que  compi ten en  

Méx i co.  Además  de  l o  an te r i or,  e l  Es tado  puede  medi r  l a  

can t idad  de  t i tu l ares  nac iona les  de  l as  marcas  

reg is t radas  en  nues t ro  pa í s ,  con  respec to  a l os  

p rop ie tar i os  de  s ignos  d i s t i n t i vos  ex t ran je ros . 7 

Una vez con tando con  un  panorama mas ampl i o  de  l a  marca ,  

cabe  seña lar  que  l a  leg i s l ac ión  de  l a  mate r i a  es tab lece  una 

c l as i f i cac ión  en la  que con temp la l a  ex i s tenc ia  de  cuatro  t i pos  de  

s ignos  d i s t in t i vos ,  como son  l as  marcas  nominat ivas ,  innominadas ,  
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mix tas  y  t r id imens iona les ;  lo  an te r io r,  no  hace  de  l ado  o t ros  t i pos  de  

marcas ,  que  s i  b ien ,  no  son  cons ide radas  expresamente  den tro  de  la  

c l as i f i cac ión  que hace  l a  Ley  como t i pos  de  marcas ,  s i  son 

menc ionadas  por  és ta  y  su  impor tanc ia  recae  en  razón  a  su  ámbi to  

de  pro tecc ión  u  ot ras  c i r cuns tanc ias  y  neces idades  que  dan  or igen  a 

su  ex i s tenc ia .  

2 .2 .1   MARCA NOMINATIVA.  

E l  maes tro  Dav id  Range l  tamb ién  l as  denomina  como ve rba les ,  

denominat i vas ,  nomina les ,  nominadas ,  foné t i cas  o  de pa labra  y  l as  

de f ine  como “aque l l as  que  se  componen exc lus ivamente  de  una o 

más  pa labras . ” 8 Por  o t ra  par te  seña la  que  respec to a  es te  t i po  de  

marcas ,  no  se  deben  cons ide rar  l a  fo rma de  l as  le t ras  que  l a  

conforman ,  s ino  e l  son ido  de  l a  pa labra  l o  cua l  es  l o  que  se  pro tege ,  

i ndepend ien temente  a  l os  ca rac te res  con que se  esc r iba .  

Car l os  V iñamata  menc iona  que son  l as  “cons i s ten tes  en  una o 

var i as  pa labras ,  o  números ,  suscept ib l es  de  leer se  y  p ronunc ia rse . ” 9 

De  l o  an te r i or,  se  deduce  que  las  marcas  nominat i vas  son 

aque l l as  que  pe rm i ten  iden t i f i ca r  un  produc to  o  se rv i c i o  median te 

una pa labra  o un  con jun to de  pa labras .  

Su  impor tanc ia  rad ica  en  que  se  deben d i s t i ngu i r  

foné t i camente ,  es  dec i r,  debe rán  se r  l o  su f i c ien temente  d i s t in t i vas  

para  d i fe renc iar  los  produc tos  o  serv i c i os  en  e l  mercado  de  aque l l os  

de  su  m isma espec ie  o  c l ase .  Como e jemplo  ex i s te :  
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2 .2 .2   MARCA INNOMINADA.  

Respec to  a es te  t i po  de  marcas  e l  maes tro  Range l  seña la  que a 

d i fe renc ia  de  l as  marcas  nominat ivas ,  és tas  se  d i s t i nguen  porque 

fundan  su  carac te r í s t i ca  en  e l  sen t ido  de  l a  v i s ta .  Der ivado de  l o  

an te r i o r  menc iona:  

“S i  l as  marcas  cons i s ten  en  d ibu jos  o  f i gu ras  carac te r í s t i cas  

que  independ ien temente  de l  nombre  o  denominac ión  s i r ven 

para  des ignar  l os  produc tos  a que se  ap l i can ,  en tonces  se  

l l aman  f i gu ra t ivas ,  i nnominadas ,  s i n  denominac ión ,  

v i sua les ,  g ráf i cas  o  emblemát i cas .” 10 

E l  au to r  Car l os  V iñamata ,  ún i camente  l as  enunc ia  como 

emb lemát i cas .  

Por  l o  expues to ,  se  pueden  def in i r  como f i gu ras  o  s i gnos  

v i s i b le s  su f i c ien temente  d i s t in t i vos ,  suscept ib les  de  iden t i f i car  l os  

p roduc tos  o  se rv i c i os  a  que  se  ap l iquen  o  t ra ten  de  ap l i ca rse ,  f rente 

a  l os  de  su  mi sma espec ie  o  c l ase .  

Es te  t i po  de  marca  puede  reconocerse  v i sua lmente  pero  no 

foné t i camente ,  su  pecu l i ar idad  cons i s te  en  ser  s ímbolos ,  d i seños ,  

l ogot ipos  o  cua lqu ie r  e lemento  f i gu ra t i vo  que  sea  d i s t in t i vo.  Como 

e jemp lo  ex i s te :  
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2 .2 .3   MARCA TRIDIMENSIONAL.  

De r i vado  por  l o  es tab lec ido  en  e l  ar t í cu lo  53  de l  Reg lamento  de  

de  l a  Ley  de  l a  prop iedad  Indus t r ia l ,  se  deduce  que  son  l as  marcas  

que  pro tegen  cuerpos  con  t res  d imens iones  como son  l os  envo l to r i os ,  

empaques ,  envases ,  as í  como l a  forma o  presen tac ión  de  l os  

p roduc tos ,  s iempre  y  cuando és tos  sean d i s t in t i vos .  

También  denominadas  en  l a  p rác t i ca  como p lás t i cas ,  en  razón  a 

que  pro tege envo l to r ios ,  empaques  y  envases ,  és tas  t ienen  su  or i gen 

cuando es  la  forma  de  l os  produc tos ,  de  l os  envases ,  de  l os  

rec ip ien tes  o  de  las  respect ivas  envo l tu ras ;  e l  medio  mater i a l  que  se  

emp lea  como s igno  d i s t i n t i vo  de  l as  mercanc ías .  Las  f igu ras 

geomét r i cas  y  los  re l i eves  pueden  inc lu i r se  en  es te  g rupo.  Como 

e jemp lo  ex i s te :  

 

2 .2 .4  MARCA MIXTA.  

E l  au tor  Maur i c i o  Ja l i fe  menc iona  en  una de  sus  obras  que  la  

marca  m ix ta :  



“es  l a  que  combina dos  o  más  de  l os  t i pos  de  marcas  

p rev i s tos  por  l a  prop ia  d i spos i c i ón ,  es to  es ,  que  e l  precepto 

parece  abr i r  l a  pos ib i l i dad  de  en tender  que  l as  marcas  

m ix tas  puedan comprender  a  una  marca  t r id imens iona l  en 

combinac ión  con un  d i seño  y  una  denominac ión ,  l o  que 

parece  desbordar  una  t rad ic i ón  conceptua l  mane jada 

s i s temát i camente  en  nues t ra  prác t i ca ,  cons i s ten te  en 

insc r i b i r  e l  té rmino  marca  m ix ta  exc lus ivamente  respec to  de  

aque l l as  que  eng loban  denominac ión  y  d i seño.” 11 

E l  maes tro  Range l  no  l as  de f ine ,  pero  jus t i f i ca  su  o r igen  en  l as  

desven ta jas  prop ias  de  l as  marcas  nominat i vas  e  innominadas  t ienen 

por  separado,  respec to  a  l a  re tenc ión  y  conoc im ien to  que  és tas  

pueden  l l egar  a  tener  en  l os  consumidores ,  por  l o  que  l a  so luc ión  a  

d i chas  prob lemát i cas  es  l a  combinac ión  de  ambas ,  dando lugar  a  l as  

marcas  mix tas  o  compues tas .   

Se  caracte r i zan  por  se r  aque l l as  que  combinan pa labras  con 

e l ementos  f i gu rat i vos  que  mues tran  a  l a  marca como un  só lo  

e l emento  o  como un con jun to  d i s t i n t i vo .  

Como consecuenc ia  de  l o  an te r i o r  se  puede  cons ide rar  como 

marca  mix ta ,  aque l l a  que  combina  de  cua lqu ie ra  de  los  t res  t ipos  de 

marcas  menc ionadas  en  los  apar tados  an te r i ores  (nominat ivas ,  

i nnominadas  y  t r id imens iona les ) ,  por  e jemplo :  una  pa labra  con  un 

d i seño  o  una pa labra  con  una f i gu ra  t r i d imens iona l .  Como e jemplo 

ex i s te :  
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2 .2 .5   OTROS TIPOS DE MARCAS.  

En  es te  apar tado se  seña lan  d iver sos  conceptos  de  t i pos  de 

marcas  seña lados  por  e l  Auto r  Car l os  V iñamata ,  l os  cua les  no  son 

d i s t in tos  a  l os  prev i s tos  por  nues t ra l eg i s l ac ión ,  ya  que ,  en  té rminos  

gene ra les ,  se  c l as i f i can  den tro  de  l os  t i pos  de  marcas  de f in idos  en  

l os  apar tados  ante r i ores .  As im ismo,  es  opor tuno  seña lar,  que  l as  

marcas  co lec t i vas ,  l as  marcas  no to r i as  y  l as  marcas  ob l iga to r i as ,  que 

son  prec i sadas  en  es te  apar tado,  s i  son  regu ladas  por  l a  Ley  de  la  

mater i a ,  s in  embargo  és tas  a t ienden  a  a lgunas  carac te r í s t i cas 

p rop ias  de  l as  m ismas ,  tan to  de  forma,  como de  fondo,  as í  como de 

d i versos  fac tores  que  jus t i f i can  su  creac ión ,  ta le s  como sus  

t i tu l ares ,  una  mejo r  pro tecc ión ,  como medida  de  segur idad  para  su  

t i tu l a r  y  para  ev i ta r  confus iones  con  o t ras  marcas  ya  ex i s ten tes  de  

un mismo t i tu l ar.  

MARCAS SIMPLES:  Son aque l l as  que se  u t i l i zan  por  una o 

var i as  pe rsonas  f í s i cas  o  mora les  para pro tege r  un  producto  o 

se rv i c i o  de te rminado,  pero que iden t i f i can  l a  ac t i v idad  o  produc tos  

de  sus  t i tu l ares .  

MARCAS DE GARANTÍA:  Son  aque l l as  que d i s t inguen 

de te rminadas  carac te r í s t i cas  respec to  a  l a  au ten t i c idad  y  ca l i dad  con 

l as  que  cuenta  e l  p roduc to  que  os ten ta  e l  s igno  d i s t in t i vo ,  l as  cua les  

o to rgan  a l  consumidor  l a  segur idad  de  que  d i cho p roduc to  cuen ta 



con de te rm inados  requ is i tos   prev i s tos  por  l a  ley,  as í  como l a  cer teza 

de  l a  or i g ina l idad  de  es tos .  

MARCAS DE AGUA:  Se  pueden  en tender  como par te  de  l as  

marcas  de  garant í a  y  son aque l las  u t i l i zadas  como med idas  de  

segur idad  en  pape l ,  ya  sea  para  a lgunos  documentos ,  pape l  moneda,  

e tc .  

MARCAS DE PROTECCIÓN:  Son aque l l as  que  se  reg is t ran  y  

u t i l i zan  como pro tecc ión  de  o t ras  que  por  su  impor tanc ia  le  

represen ta un  r i esgo a l  t i tu l a r  de  la  m isma,  de ja r  a  i n te rpre tac ión  su  

p ro tecc ión  y  l o  que  pre tenden es  amparar  s ignos  d i s t in t i vos 

s imi l ares ,  que  puedan  reg is t ra rse  por  o t ra  persona y  genere 

confus ión  en  e l  consumidor,  pon iendo en  r iesgo  con  e l lo  e l  pres t i g i o  

de  una marca  p r inc ipa l .  O t ra  fo rma de  marcas  de  protecc ión  no 

depende  de l  reg i s t ro  de  marcas  s imi l ares ,  como se  menc iona 

an te r i o rmente ,  s ino  de l  reg i s t ro  de  l a  m isma marca para  una mayor  

can t idad  de  c l ases  de  produc tos  o  se rv i c i os .  

MARCAS LIGADAS:  Es te  t i po  de  marcas  a t ienden  a  l os  

derechos  de r i vados  de  l as  mismas ,  toda  vez  que  por  se r  i dén t i cas  o  

s imi l ares ,  pe r tenec iendo a  un  mi smo t i tu l a r  y  p ro teg iendo l os  mismos 

p roduc tos  o  serv i c i os ,  no pueden ex i s t i r  ac tos  que reca igan  sobre  l os  

derechos  de  só lo  una  de  e l l as ,  s ino  que  por  l a  s im i l i tud  o  igua ldad 

de  l as  m ismas ,  d i chos  ac tos  t ienen que  abarcar  l as  ot ras .  

MARCAS VINCULADAS:  Es tas  nacen  por  l a  comb inac ión  de  

marcas  de  o r i gen  ex t ran je ro  con  marcas  nac iona les ,  es to  por  



d iversos  mot ivos  ta le s  como l a  fus ión  de  empresas  o  l a  c reac ión  de  

consorc ios  t ransnac iona les .  

MARCAS PARALELAS:  Son  aque l las  marcas  que  surgen  de  l a  

neces idad  de  reg is t ra r  un  mismo s igno  d i s t in t i vo  en  var ios  pa í ses  

d i s t in tos  a l  de  o r igen  de  l a  m isma.  

MARCAS COMUNITARIAS:  Es ta f i gu ra de r i va su  ex i s tenc ia  

dadas  l as  cond ic iones  po l í t i cas  y  económicas  de  l os  pa í ses  en  que 

su r jan ,  toda  vez  que  l a  g loba l i zac ión ,  sobre  todo  en  e l  con t inen te  

europeo,  provoca l a  neces idad  de  c rear  a l te rnat i vas  de  de fensa  para 

l os  s i gnos  d i s t in t i vos ,  c reando como consecuenc ia  una  pro tecc ión 

reg iona l  de  los  mismos .  

Como se  menc ionó  en  e l  p r imer  pár ra fo  de l  presen te  apar tado, 

tamb ién  ex i s ten  ot ras  f i gu ras  de  p ro tecc ión  de  l os  s ignos  d i s t i n t i vos  

con templadas  por  l a  leg i s l ac ión  en mater i a  de  Prop iedad  Indus tr i a l ,  

l as  cua les  se  enumeran a  con t inuac ión :  

MARCA COLECTIVA:  Se  puede  reg is t ra r  como marca  co lec t i va 

cua lqu ie r  s i gno  d i s t in t i vo  que  l as  asoc iac iones  o soc iedades  de 

p roduc tores ,  fabr i can tes ,  comerc i an tes  o  pres tadores  de  serv i c io,  

lega lmente  cons t i tu idos ,  so l i c i ten  para  d i s t ingu i r  en  e l  mercado  l os  

p roduc tos  o  serv i c i os  de  sus  miembros ,  re spec to  de  l os  produc tos  o  

se rv i c i os  de  te rceros  que  no  formen  par te  de  esas  asoc iac iones  o 

soc iedades .  A l  momento  de  presentarse  una so l i c i tud de  marca 

co lec t i va  an te  e l  Ins t i tu to  Mex i cano  de  l a  Prop iedad  Indus tr i a l ,  

deberán  presen tarse  l as  espec i f i cac iones  para  su  uso;  as imismo,  no 

podrá  ser  t ransmi t i da  a  te rce ras  personas  y  su  uso  quedará  



rese rvado  a los  miembros  de  la  asoc iac ión  y  se  reg i rán ,  sa lvo 

d i spos i c i ón  espec ia l ,  por  l o  es tab lec ido por  l a  Ley  de  l a  Prop iedad 

Indus tr i a l  a  l as  marcas .  

MARCAS OBLIGATORIAS:  Son  aque l l as ,  median te  l as  cua les  y  

por  ex igenc ia  de  l a  au to r idad  (en  es te  caso  l a  au tor idad  competente 

es  e l  Ins t i tu to  Mex i cano  de  l a  P rop iedad  Indus tr i a l ) ,  son  reg is t radas ,  

ten iendo como requ i s i to  l a  pub l i cac ión  de  l a  dec la ra to r i a  respec t iva 

en  e l  D ia r i o  Of i c ia l  de  l a  Fede rac ión .  

MARCA NOTORIAMENTE CONOCIDA:  Se  en tenderá  como ta l ,  

cuando un  sec to r  de te rm inado de l  púb l i co  o  de  l os  c í r cu los  

comerc i a l es  de l  pa í s ,  conoce  l a  marca  como consecuenc ia  de  l as  

ac t i v idades  comerc i a le s  desar ro l l adas  en  Méx ico  o  en  e l  ex t ran je ro ; 

por  una  pe rsona que  emplea esa  marca  en  re l ac ión  con  sus  

p roduc tos  o  se rv i c i os  o  b ien ,  como consecuenc ia  de  l a  promoc ión  o 

pub l i c idad  de  l a  m isma.  Lo  an ter io r,  t i ene  como f ina l i dad  ev i tar  que 

se  induzca  a  engaño o  e r ro r  a l  púb l i co  consumidor  e  imped i r  que  se  

p roduzcan  ac tos  de  competenc ia  des lea l . 12 En  v i r tud  de  la  

impor tanc ia ,  como consecuenc ia  de  l as  re formas  a  l a  Ley  de  l a  

P rop iedad  Indus t r i a l  pub l i cada  en  e l  D ia r i o  Of i c i a l  de  la  Fede rac ión  

con fecha e l  16  de  jun io  de  2005 (en cuan to  a l  ámb i to  ju r í d i co de  

p ro tecc ión ,  es ta  f i gu ra  será  ana l i zada  en  un  apar tado  espec í f i co  de  

l a  presen te  inves t i gac ión) .  
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2 .3  ÁMBITO DE PROTECCIÓN.  

En es te  apar tado  se  seña lan  d ive rsos  p r inc ip ios  y  e lementos  de  

l os  que  se  compone  l a  Prop iedad Indus t r i a l  y  por  consecuenc ia  l as  

marcas ,  l os  cua les  se  encuen t ran  en  l a  ley  que regu la  d i cha  mater ia  

y  en  l a  doc t r ina  ju r í d i ca .  La  impor tanc ia  de  menc ionar  y  desar ro l l a r  

esos  p r inc ip ios  y  e lementos ,  resu l ta  fundamenta l  para  l a  deb ida 

comprens ión  de  l os  cap í tu los  pos ter i ores ,  ya  que  en  e l l os  se  

menc ionan  d i ve rsas  prob lemát i cas  ju r í d i cas  que se  presen tan 

respec to a  la  fa l s i f i cac ión  de  marcas .  

ÁMBITO TERRITORIAL .  

Den tro de  l as  ca rac te r í s t i cas  de  l a  Ley  de  l a  P rop iedad 

Indus tr i a l ,  se  encuen t ra  e l  hecho de  que  és ta  se  r ige  ba jo  un 

p r inc ip io  de  te r r i to r i a l i dad,  prev i s to  en  su  ar t í cu lo  128 ,  e l  cua l  

es tab lece :  “La  marca  deberá  usarse  en  te r r i to r i o  nac iona l  ta l  y  como 

fue  reg is t rada o con  mod i f i cac iones  que  no  a l te ren  su  carác te r  

d i s t in t i vo .” 13 

Como consecuenc ia  de l  p r inc ip io  de  te r r i tor i a l i dad  que  se  

encuen t ra  en  e l  p recepto  an tes  c i tado,  se  desprende  que  l os  

derechos  inherentes  a  un  s igno  d i s t in t i vo deb idamente  reg is t rado,  

son  ap l i cab les  en  cua lqu ie r  lugar  de l  pa í s ,  con  lo  cua l  se  puede 

en tender  no  só lo  e l  ámbi to  Fede ra l  de  competenc ia ,  s ino  tamb ién 

una po l í t i ca  nac iona l i s ta  y  p ro tecc ion i s ta ,  que  busca  fomentar  la  

ac t i v idad  indus t r ia l  y  a t raer  mercados  ex t ran je ros  de  acuerdo  a 

cond ic i ones  i dea les  para  l a  i nve rs i ón  en  Méx i co  y  a  l os  requ is i tos  
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prev i s tos  por  es te  ordenamien to,  a l  i gua l  que  l os  ob je tos  de  l a  Ley  

de  l a  Prop iedad  Indus tr i a l  seña lados  en  su  ar t í cu lo  2º ,  en tre  l os  

cua les  se  seña lan:  

•  Prop ic i ar  e  impu lsa r  e l  me jo ramien to  de  l a  ca l i dad de  

l os  b ienes  y  serv i c i os  en  l a  indus t r i a  y  en  e l  comerc io ,  

conforme a  l os  in te reses  de  los  consumidores ;  

•  Pro tege r  l a  prop iedad indus t r i a l  med iante  l a  regu lac ión  

y  o torgamien to  de  paten tes  de  i nvenc ión ;  reg is t ros  de 

mode los  de  u t i l i dad ,  d i seños  i ndus t r i a les ,  marcas  y  

av i sos  comerc ia le s ;  pub l i cac ión  de  nombres  

comerc i a l es ;  dec la rac ión  de  p ro tecc ión  de  

denominac iones  de  o r i gen ,  y  regu lac ión  de  sec re tos  

i ndus t r i a les ,  y  

•  Preven i r  l os  ac tos  que  a ten ten  con tra  l a  prop iedad  

indus tr i a l  o  que  cons t i tuyan  competenc ia  des lea l  

re l ac ionada con  la  m isma y  es tab lecer  l as  sanc iones  y  

penas  respec to de  e l l os .  

SUJETO.  

Para  l as  marcas ,  a l  i gua l  que  para l a  Prop iedad  Indus t r i a l ,  de  

acuerdo a  l o  que  seña la  en su  obra  e l  au tor  Car l os  V iñamata 

Paschkes 14,  se  con temp lan  dos  e lementos  para su  con fo rmac ión  y  que 

son  e l  Su je to  y  e l  Obje to .  
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Por  l o  que  hace  a l  Su je to  como par te  de l  ámb i to  de  p ro tecc ión  

de  l as  marcas ,  ex i s te  tan to  e l  Su je to  Ac t i vo  como e l  Pas ivo.  

SUJETO ACTIVO.  Es  e l  t i tu l a r  de  los  derechos  der ivados  de  l os  

reg is t ros  marcar i os ,  o  b ien ,  e l  causahab ien te ,  l i cenc ia ta r i o  o  pe rsona 

au to r i zada por  e l  t i tu l ar  or i g inar i o  de  una marca  que  le  perm i ta  a  

és tos  usar  y  comerc i a l i zar  con produc tos  o  se rv i c i os  que  os ten tan  un 

s igno  d i s t in t i vo deb idamente  reg is t rado.  

E l   t i tu l ar  de  una marca  reg is t rada t iene  e l  derecho de  imped i r  

a  todas  l as  pe rsonas  que  no  cuen ten  con su  consent imien to,  usar  en  

e l  comerc io  s i gnos  idén t i cos  o  s im i l ares  para  b ienes  o  se rv i c i os  que 

sean idén t i cos  o  s im i l ares  a  aque l l os  para  l os  cua les  se  ha 

reg is t rado,  cuando d icho  uso  genere  una probab i l idad  de  confus ión .  

Se  presumirá  l a  p robab i l i dad  de  confus ión  cuando se  use  un 

s igno  igua l  o  s im i l a r  para  b ienes  o  se rv i c i os  i dént i cos .  Den tro  de l  

ámb i to  de  pro tecc ión  que  una marca  reg i s t rada  le  o to rga  a l  que  es 

cons ide rado  como Su je to  Ac t i vo ,  e l  au to r  Maur i c i o  Ja l i fe  seña la ,  en  

un aná l i s i s  de  la  f racc ión  XVI  de l  ar t í cu lo  90  de  la  Ley  de  l a  

P rop iedad  Indust r i a l ,  d i ver sos  c r i te r i os 15,  apoyados  en  Tes is  

ju r i sprudenc ia les ,  que  permi ten  dete rminar  l a  s im i l i tud  en  grado  de  

confus ión .  Es tos  c r i te r i os  con templan c ie r tas  ca racte r í s t i cas  de  los  

s i gnos  d i s t i n t i vos  que  van  desde  su  o r i g ina l i dad  has ta  e l  mercado  o 

consumidor  para e l  que  fue ron c reados .  De  l os  c r i te r i os  an tes 

seña lados  ex i s ten:  
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a)  Atendiendo a l  aspecto  v isual ,  gramatical  fonét ico 

e  ideológico .  Respec to a l  aspecto  visual ,  é s te  debe 

en focarse  desde una pos i c i ón  s imi l ar  a  l a  de l  

consumidor  de l  p roduc to  o  serv i c i o  que  os ten te ,  a l  

parecer,  un s igno  d i s t i n t i vo  s im i l a r  en  g rado de 

confus ión  y  se  debe  a tende r  a l  aspec to g ráf i co ,  d i seño 

de  l os  empaques ,  p resen tac ión  o  envase  que  os tenten 

l os  produc tos  o  es tab lec imien tos  en  e l  caso de  marcas  

de  se rv i c ios .  Es te  c r i te r i o  es tá  en focado 

p r imord ia lmente  a l  t i po  i nnominado o  de  d i seño,  as í  

como t r i d imens iona l  de  l as  marcas .  

Respec to  a l  aspec to gramat ica l  fonét ico ,  se  debe 

a tende r  l a  pecu l ia r i dad  de  los  e l ementos  foné t i cos  de  

l os  s i gnos  d i s t in t i vos ,  a tend iendo a l  e fec to  que  una 

denominac ión  puede  produc i r  a l  se r  pronunc iada o  le ída 

por  e l  consumidor.  Se  enfoca  a l  t i po  nominat i vo de  los  

s i gnos  d i s t in t i vos .  

Por  l o  que  hace  a l  aspec to  ideo lógico ,  se  l e  conoce 

como e l  aspec to  semánt i co  o  de  s ign i f i cado  y  a t i ende 

espec í f i camente  a  l a  i dea  que  l a  marca  proyec ta  en  e l  

consumidor  por  e l  s i gn i f i cado  prop io  de l  vocab lo  en 

nues t ro  i d i oma o por  e l  que  és te  adqu ie re  por  e l  uso 

co t i d i ano,  y  su  mayor  inc idenc ia  se  presen ta  en e l  

Reg is t ro  de  una marca que  u t i l i za  pa labras  en  o t ro 

i d i oma.  



b)  En func ión a los  productos  o  serv ic ios que 

d ist ingue.  Es te  c r i te r i o  a t iende  a que  e l  derecho  de  

exc lus iv idad  que le  o torga  un  s igno  d i s t in t i vo  a su 

t i tu l ar,  con temp la  l a  c l ase  de  p roductos  o  se rv i c i os  

seña lados  para  e l l o ;  cabe  seña la r  que  l o  an te r i o r  no 

l im i ta  l a  ex i s tenc ia  de  o t ras  marcas  s im i l ares ,  pero  para 

o t ras  c l ases  de  produc tos  o  se rv i c i os .  

c )  En atención a  la  co inc idenc ia  de vocablos  en su 

conjunto .  Es te  c r i te r i o  se  en t iende  cuando un  s igno 

d i s t in t i vo  queda to ta lmente  comprend ido  den tro  de  ot ra  

denominac ión  que se  pre tende  reg is t ra r.  

d )  En función del  públ ico  a l  que se  d i r ige  y  a  los 

lugares  en  que se  comercial izan.  Es te  c r i te r io  

con templa  e l  carác te r  comerc i a l  de  l as  marcas ,  ya  que 

l os  s i gnos  d i s t in t i vos ,  de  acuerdo  a l  p roduc to  o  serv i c io  

para  e l  que  fueron  reg is t rados ,  se  enfocan a  

de te rminados  mercados ,  l os  cua les  con templan  c ie r tos  

consumidores ,  as í  como lugares  espec í f i cos  en  que  se  

pueden  encon t rar.  Gene ra lmente  coex is te  con  a lguno de  

l os  c r i te r i os  an tes  c i tados .  

E l  t i tu l a r  de  una marca  reg is t rada podrá  t ransmi t i r l a  y  debe rá 

i nsc r i b i r  d i cha t ransmis ión ,  median te  promoc ión  an te  e l  Ins t i tu to  

Mex i cano  de  l a  Prop iedad  Indus t r i a l  para  que  pueda p roduc i r  e fec tos  

en  con tra  de  te rceros .  Der ivado  de  l o  an te r i or,  los  productos  que  se 

vendan  o  l os  se rv i c i os  que  se  p res ten  por  e l  usuar io  ( l i cenc ia tar i o  o  

ces ionar i o ) ,  deberán ser  de  l a  misma ca l i dad a  los  produc idos  o 



pres tados  por  e l  t i tu l a r  de  l a  marca ,  además,  esos  produc tos  o  e l  

es tab lec imien to  en  donde  se  pres ten  o  con tra ten  l os  se rv i c ios  

deberán ind i car  e l  nombre  de l  usuar i o .  

SUJETO PASIVO.  Es  e l  consumidor  para  e l  cua l  un  de te rminado 

produc to  o  se rv i c i o  que  os ten ta  un  s igno  d i s t i n t i vo  va  d i r i g ido  y,  

como consecuenc ia  de  l o  an ter i or,  es  aque l  que  rec ibe  d i rec tamente  

l os  bene f i c i os  o  pe r ju i c i os  de  d ichos  produc tos  o  serv i c ios .  Desde un 

pun to  de  v i s ta  comerc i a l ,  e l  su je to pas ivo  de  l as  marcas  se  vue lve  e l  

ob je t ivo  pr inc ipa l  de l  empresar i o ,  respa ldando l os  medios  por  l os  

cua les  una  marca se  da  a  conocer  a l  consumidor  con  l a  ca l idad  y  

p res t i g io  de l  produc to o  se rv i c i o  que  os ten te  l a  misma.  

OBJETO.  

Como ob je to,  se  cons ide ra  a  todo aque l  e l emento  percept ib le  

por  l os  sen t idos  que ,  como lo  menc iona  e l  concepto  de  marca ,  

d i s t inga produc tos  o  se rv i c i os  de  ot ros  de  su  m isma c l ase  o  espec ie ,  

con templando e l  hecho  de  que en o t ras  l eg i s l ac iones  l os  son idos  y  

l os  aromas pueden  cons t i tu i r se  como s ignos  d i s t in t ivos .  

De  conformidad  a  l o  p rev i s to  como ob je to  de  l as  marcas ,  l os  

s i gnos  d i s t in t i vos  pueden  se r :  

•  Las  denominac iones  y  f i gu ras  v i s i b les  su f i c ien temente  

d i s t in t i vas  y  suscept ib l es  de  i den t i f i car.  

•  Las  fo rmas  t r i d imens iona les .  



•  Los  nombres  comerc i a les  y  denominac iones  o  razones  

soc i a le s ,  s iempre  que  no  se  encuent ren  en  l os  supues tos  

de  l o  que  no  es  reg is t rab le  como marca ,  seña lados  en  e l  

a r t í cu lo  90  de  l a  Ley  de  l a  Prop iedad  Indus t r i a l .  

•  Los  nombres  de  pe rsonas  f í s i cas ,  s iempre  y  cuando és tos  

no  se  confundan  con o t ro  s i gno d i s t i n t i vo  ya  reg is t rado 

o  un  nombre  comerc i a l  ya pub l i cado.  

•  Como se  seña ló  an te r i o rmente ,  en  o t ras  leg i s l ac iones  ( l a  

nor teamer i cana  y  españo la  por  e jemp lo) ,  l a  combinac ión 

de  notas  mus ica les  y  aromas tamb ién son  cons ide rados 

ob je tos  de  pro tecc ión ,  s iempre  y  cuando,  y  de  acuerdo 

a l  concepto  genera l  de  marca,  es tos  sean  suscept ib les  

de  iden t i f i car  de te rm inados  productos  o  serv i c i os  a l os  

que  se  ap l iquen  de  o t ros  de  su  misma c l ase  o  espec ie .   

2 .4  CLASE.  PRODUCTOS Y  SERVICIOS.  

Es ta  f igu ra  co r responde  a l  pr inc ip io  de  espec ia l idad  de  l as  

marcas  y  cons i s te  en  que  l a  marca  se  i den t i f i que  con produc tos  o  

se rv i c i os  que  guardan  una re l ac ión  en tre  s í  o  que  t ienen  una 

carac te r í s t i ca  común en  func ión  de  su  u t i l i dad  o  uso,  agrupados  de  

acuerdo con  una c l as i f i cac ión  aceptada  in te rnac ionalmente .  

También  se  en t iende  como c l ase  a l  con jun to  de  productos  o  

se rv i c i os  que  guardan  una re l ac ión  en tre  s í ,  con  base  en  su  func ión ,  

u t i l i dad  o  uso,  agrupados  de  acuerdo a  una c l as i f i cac ión  aceptada 

in te rnac iona lmente .  



La  Ley  de  l a  Prop iedad  Indus t r i a l  es tab lece  en  su  ar t í cu lo  93  

que  l as  marcas  se  reg is t rarán  en  re l ac ión  con  produc tos  o  se rv i c ios  

de te rminados  según l a  c l as i f i cac ión  que  es tab lece  su  Reg lamento.  

E l  ar t í cu lo  59  de l  Reg lamento  de  l a  Ley  de  l a  Prop iedad 

Indus tr i a l ,  que  en  su  re forma pub l i cada  en  e l  D iar io  O f i c i a l  de  la  

Fede rac ión  de l  10  de  sept i embre  de  2002 ,  es tab lece  que  l a  

c l as i f i cac ión  de  productos  y  se rv i c ios  a  que  se  re f ie re  e l  menc ionado 

ar t í cu lo  93  de  l a  Ley  de  l a  Prop iedad  Indus tr i a l  será l a  C las i f i cac ión  

In ternac iona l  de  P roduc tos  y  Serv i c i os  para  e l  Reg is t ro  de  l as  

Marcas  v igen te ,  es tab lec ida  en  v i r tud  de l  A r reg lo  de  N i za.  

La  C las i f i cac ión  In te rnac iona l  de  Productos  y  Serv ic i os  para e l  

Reg is t ro  de  Marcas  (C las i f i cac ión  de  N i za)  fue  i ns t i tu ida  en  v i r tud  de  

un  Ar reg lo  conc lu ido  en  ocas ión  de  l a  Con ferenc ia  D ip lomát i ca  de  

N i za e l  15  de  jun io  de  1957  y  rev i sada  en  Es toco lmo en  1967  y  en 

G inebra en  1977.  

E l  Ar reg lo  de  N i za  re l a t i vo  a  l a  C las i f i cac ión  In ternac iona l  de  

P roduc tos  y  Se rv i c i os  para  e l  Reg is t ro  de  l as  Marcas  de l  15  de  jun io  

de  1957,  rev i sado en  Es toco lmo e l  14  de  ju l i o  de  1967  y  en  G inebra 

e l  13  de  mayo de  1977  y  modi f i cado  e l  28  de  sept iembre  de  1979,  

se  promulgó  en  Méx i co median te  Decre to  pub l i cado  en  e l  D iar io  

O f i c i a l  de  l a  Federac ión  e l  10  de  abr i l  de  2001 .  

En e l  ar t i cu lo  3º  de l  A r reg lo  de  N i za 16,  se  seña la  que  e l  Comité 

de  Expe r tos  de  l a  Un ión de  N i za ,  es  e l  Órgano facu l tado  para  dec id i r  
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y  adoptar  l os  camb ios  que  deban in t roduc i r se  a  la  C las i f i cac ión  

In ternac iona l ,  por  l o  que  du ran te  l a  déc imo oc tava  ses ión  de l  

menc ionado Comi té ,  l l evada a  cabo  en  G inebra,  Su iza ,  de l  2º  a l  13  

de  oc tubre  de  2000 ,  se  adoptaron  l as  enmiendas  a  l a  Sépt ima 

Ed ic i ón  de  l a  C las i f i cac ión  de  N i za.  D i chas  mod i f i cac iones  se  

re f ie ren ,  p r inc ipa lmente ,  a  l a  rees t ructu rac ión  de  l a  c l ase  42  de  

se rv i c i os ,  c reándose  t res  nuevas  c lases  (43 ,  44  y  45)  y  generándose  

una nueva  ed ic i ón  (Oc tava)  que  se  encuen t ra  v igen te  a  par t i r  de l  

p r imero  de  enero  de  2002 .  

La  c l as i f i cac ión  an tes  c i tada ,  como ya  se  menc ionó,  comprende 

45  c l ases ,  de  l as  cua les  34  cor responden  a  p roduc tos  y  l as  11  

res tantes  cor responden  a  se rv i c i os .  Las  t res  c l ases  de  serv i c i os  

c readas  a  par t i r  de  l a  rees t ruc tu rac ión  de  oc tubre  de  2000  y 

ap l i cab les  a  par t i r  de l  1º de  enero de  2002 ,  son  l as  s i gu ien tes :  

C lase  43   Serv i c i os  para  provee r  a l imentos  y  beb idas ;  hospeda je  

tempora l .   

C l ase  44   Serv i c i os  méd icos ;  se rv i c ios  ve ter inar i os ;  cu idados  de  

h ig iene  y  de  be l le za  para  personas  y  an imales ;  se rv i c ios  

de  agr i cu l tu ra ,  hor t i cu l tu ra  y  s i l v i cu l tu ra.   

C l ase  45   Serv i c i os  pe rsona les  y  soc i a le s  pres tados  por  te r ceros  

des t i nados  a  sa t i s facer  l as  neces idades  de  l os  ind iv iduos ;  

se rv i c i os  de  segur idad  para  l a  pro tecc ión  de  b ienes  e  

i nd iv iduos .   



Los  pa íses  que  forman  par te  de l  A r reg lo  de  N i za  se  cons t i tuyen 

en  Un ión  Par t i cu la r  den tro  de l  marco  de  l a  Un ión  de  Par í s  para  la 

P ro tecc ión  de  l a  P rop iedad  Indus tr i a l .  Es tos  pa í ses  han adoptado  y  

ap l i can ,  para  e l  reg i s t ro  de  marcas ,  l a  C las i f i cac ión  de  N i za .  Los  

pa í ses  miembros  de l  menc ionado Ar reg lo ,  has ta  enero  de  2002,  son :  

A leman ia     L íbano  

Arge l i a      L iech tens te in  

Aus t ra l i a      L i tuan ia  

Aus t r i a      Luxemburgo  

Barbados      Ma lawi  

Be la rús      Mar ruecos  

Bé lg i ca     Méx i co  

Ben ín      Mónaco  

Bozn ia  y  He rzegov ina  Mongo l i a  

Bu lgar i a      Mozambique  

Ch ina     Noruega 

Croac ia      Pa í ses  Bajos  

Cuba      Po lon ia  

D inamarca     Por tuga l  

Domin ica     Re ino  Un ido  

Es lovaqu ia     Repúb l i ca  Checa  

Es loven ia      Repúb l i ca  de  Corea  

España     Repúb l i ca  de  Moldova  



Estados Unidos de América  República Popular Democrática de Corea 

Es ton ia      Repúb l i ca  Un ida  de  Tanzan ia  

Ex Rep. Yugoslava de Macedonia  Ruman ia  

Fede rac ión  Rusa   San ta  Luc ía  

F in l and ia      S ingapur  

F ranc ia      Suec ia  

Grec i a      Su i za  

Gu inea     Su r inam 

Hungr í a      Tay ik i s tán  

I r l anda     Tr in idad y  Tobago 

Is l and ia      Túnez  

Is rae l      Turqu ía  

I ta l i a      Uc ran ia  

Japón     U ruguay  

K i rgu is tán     Uzbek is tán  

Le ton ia      Yugos lav i a 17 

Las  ind i cac iones  de  l os  productos  o  se rv i c i os  que  f i guran  en  los  

t í tu l os  de  l as  c l ases ,  según  e l  Ins t i tu to  Mex i cano  de  l a  Prop iedad 

Indus tr i a l ,  cons t i tuyen  ind i cac iones  gene ra les  re l a t i vas  a  l os  

sec tores  a  l os  que  pe r tenecen ,  en  p r inc ip io ,  es tos  produc tos  o  

se rv i c i os .  
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S i  un  p roduc to  no  puede c l as i f i car se  con  ayuda de  la  l i s ta  de  

c l ases ,  es  conven ien te  ap l i ca r  l as  s i gu ien tes  obse rvac iones  que 

es tab lecen los  c r i te r i os  a  segu i r  por  par te  de l  Ins t i tu to  Mex icano  de  

l a  Prop iedad  Indus t r i a l :  

a )  Un produc to  acabado se  c l as i f i ca ,  en  pr inc ip io ,  según 

su  func ión  o  su  des t ino.  S i  l a  func ión  o  des t i no  de  un 

p roduc to  acabado no  se  menc iona en  n ingún  t í tu lo  de 

l as  c l ases ,  es te  producto  se  c l as i f i ca  por  ana log ía  con 

o t ros  produc tos  acabados  s imi la res .  S i  no  ex i s te 

n inguno,  se  ap l i can  o t ros  c r i te r i os  ta les  como l a  

mater i a  de  l a  que  es tá  hecho  o  su  modo de  

func ionamien to.  

b )  Un produc to  acabado con  usos  múl t ip les  (como un 

combinado rad io-desper tador )  puede  c l as i f i ca rse  en 

todas  l as  c l ases  que  cor respondan a  cada  una de  sus 

func iones  o  de  sus  des t inos .  S i  es tas  func iones  o 

des t i nos  no  se  menc ionan  en  n ingún  t í tu lo  de  las  

c l ases ,  se  ap l i can l os  c r i te r i os  menc ionados  en e l  in c i so  

a) .  

c )  Las  mate r i as  p r imas ,  en  bru to  o semie laboradas ,  se  

c l as i f i can ,  en  p r inc ip io ,  ten iendo en  cuen ta  l a  mate r ia  

de  l a  que  es tán  cons t i tu idas .  

d )  Los  produc tos  des t inados  a  formar  par te  de  ot ro  

p roduc to  no  son ,  en  p r inc ip io ,  c l as i f i cados  en  l a  misma 

c l ase  que  es te  ú l t imo,  só lo  l o  son en  l os  casos  en  que 



l os  produc tos  de  es te  género  no  puedan ,  norma lmente ,  

tener  ot ras  ap l i cac iones .  En todos  l os  demás casos ,  se  

ap l i ca  e l  c r i te r i o  es tab lec ido  en  e l  apar tado  a) .  

e )  S i  un  produc to,  acabado o  no,  que debe  se r  c l as i f i cado 

en  func ión  de  l a  mater i a  de  l a  que  es tá  cons t i tu ido,  

es tá  e l aborado  por  mate r i as  d i fe ren tes ,  l a  c l as i f i cac ión  

se  hace ,  en  p r inc ip io ,  en  func ión  de  l a  mater i a  

p redominan te .  

f )  Los  es tuches  adaptados  a l os  productos  que  van  a 

con tene r  se  c l as i f i can ,  en  p r inc ip io ,  en  l a  m isma c lase  

que  es tos  ú l t imos . 18 

S i  un  se rv i c i o  no puede  c l as i f i carse  con  ayuda de  la  l i s ta  de  

c l ases ,  es  conven ien te  ap l i ca r  l as  s i gu ien tes  obse rvac iones  que 

es tab lecen los  c r i te r i os  a  segu i r  por  par te  de l  Ins t i tu to  Mex icano  de  

l a  Prop iedad  Indus t r i a l :  

a )  Los  serv i c i os  se  c l as i f i can ,  en  p r inc ip io ,  según l as  

ramas  de  l as  ac t i v i dades  de f in idas  por  l os  t í tu l os  de  l as  

c l ases  de  serv i c ios  y  sus  no tas  exp l i ca t i vas  o  por  

ana log ía  con  o t ros  se rv i c i os  s imi l ares .  

b )  Los  se rv i c i os  de  a lqu i le r  se  c l as i f i can ,  en  p r inc ip io ,  en  

l as  mismas  c l ases  en  que  se  c l as i f i can  l os  se rv i c ios  que 

se  pres tan  con  l a  ayuda de  los  ob je tos  a lqu i l ados  (por  
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e jemp lo,  e l  a lqu i le r  de  te lé fonos ,  que  pe r tenece  a  l a  

c l ase  38  (se rv i c i os  de  te lecomun i cac iones ) .  

c )  Los  se rv i c i os  de  asesoramien to,  i n fo rmac ión  o  consu l ta ,  

se  c l as i f i can ,  en  p r inc ip io ,  en  l a  m isma c l ase  que  l os  

se rv i c i os  sobre  los  que  versa  e l  asesoramien to,  la  

i n formac ión  o  l a  consu l ta ,  por  e jemp lo,  e l  se rv i c i o de  

consu l tas  en  mate r i a  de  t ranspor te  co r responde  a la  

c l ase  39  (se rv i c i os  de  t ranspor te ) . 19 
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CAPÍTULO 3.  

MARCO JURÍDICO DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL Y  DE  LA 

MARCA.  

3 .1  INTERNACIONAL .  

 Como se  pudo aprec i a r  en  e l  Cap í tu lo  P r imero  de  la  p resen te  

i nves t i gac ión ,  e l  marco  ju r íd i co  i n te rnac iona l  representa  una par te  

fundamenta l  de  la  P rop iedad  Indus t r i a l ,  ya  que  l a  leg i s l ac ión  que  la  

regu la  ac tua lmente  en  nues t ro  pa í s  con templa d ive rsas  d i spos i c i ones  

c readas  por  Órganos  In te rnac iona les  que  se  ven  p lasmados  en 

o rdenamien tos  lega les  in te rnac iona les  de  l os  que  Méx i co es  par te .  

Den tro  de  es te  apar tado,  se  menc ionan  ún i camente  l os  

o rdenamien tos  in te rnac iona les  que ,  en  mi  op in ión ,  apor tan  l os  

e l ementos  más  impor tan tes  con  re lac ión  a  l a  presente  i nves t i gac ión , 

ya  que  de l  aná l i s i s  p rac t i cado  a  o t ros  preceptos  re l ac ionados  con  l a  

mater i a ,  se  desprende  que  és tos  toman como base  o  se  remi ten  a  l os  

ana l i zados  en  l os  apar tados  s igu ientes  de  es ta  inves t i gac ión .  

3 .1 .1  CONVENIO DE PARÍS.  

De l  aná l i s i s  rea l i zado  a  es te  Conven io ,  es  como surge  la  

cons ide rac ión  de  que es te  ordenamien to  cons t i tuye  e l  p i l ar  

fundamenta l  en  mate r i a  de  Prop iedad Indus tr ia l  en  e l  orden 

in te rnac iona l ,  en  e l  cua l  se  des taca  l a  inex i s tenc ia  de  d i spos ic i ones  

ob je t ivas ,  concre tas  y  ju r í d i cas ,  que  p rec i sen  f i gu ras  re l a t i vas  a l as  

marcas ,  pero,  por  e l  con tra r i o,  s i  i ns tau ra  p receptos  en  los  que 



remi te  y  se  su je ta  a  lo  es tab lec ido  por  l as  leg i s l ac iones  prop ias  de  

l os  pa í ses  miembros .  Por  o t ra  par te ,  es te  Conven io  hace  menc ión  a 

d i versos  l ineamien tos  a  adoptarse  respec to  a a lgunas  de  l as  f i gu ras  

(que  só lo  enunc ia ) .  Los  l ineamientos 1 a  que  se  hace  re fe renc ia  en 

es te  pár ra fo  recaen  sobre  d iversas  cues t i ones ,  como son :  

Condic iones de regist ro .-  Es tab lece  que  l as  cond i c i ones  de  

depós i to  y  reg is t ro  de  l as  marcas  se rán  de te rm inadas  por  cada  pa ís  

m iembro  de  l a  Un ión den tro  de  sus  l eg i s l ac iones  respec t i vas .  S in  

embargo  una marca  depos i tada  por  un  nac iona l  de  un  pa í s  m iembro 

de  l a  Un ión  en  cua lqu ie r  pa í s  que  confo rma és ta ,  no puede ser  

rehusada o  i nva l idada  por  e l  mot i vo  de  que no  haya s ido  depos i tada,  

reg i s t rada  o renovada en  su  pa í s  de  or igen .  

Independencia  de protecc ión de la  misma marca  en 

d i ferentes  pa íses. -  Cons idera que  una marca ,  regu la rmente  

reg is t rada  en  un  pa ís  de  l a  Un ión ,  es  cons iderada  independ ien te  a 

l as  reg is t radas  en  o t ros  pa í ses  miembros ,  comprend iendo para  e l lo,  

e l  pa í s  de  or igen .  

Marcas notor iamente conoc idas.-  Seña la  que  los  m iembros  

de  l a  Un ión  se  comprometen ,  ya  sea  de  of i c io ,  s i  su  leg i s l ac ión  se  l o  

perm i te ,  o  a  pe t i c i ón  de  par te  in te resada ,  a  rehusar  o  i nva l i dar  un 

reg is t ro  y  a  proh ib i r  e l  uso  de  l a  m isma,  de  l os  s ignos  d i s t in t i vos  o  

par te  sus tanc ia l  de  l os  mismos que  cons t i tuyan  una reproducc ión ,  

im i tac ión  o  t raducc ión ,  suscept ib le s  de  crear  confus ión  de  una marca 

que  l a  au to r idad competen te  de l  pa í s  de  reg is t ro,  cons idere  como 
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notor i amente  conoc ida  para  produc tos  i dén t i cos  o  s im i l ares .  Para 

rec l amar  l a  acc ión  re fe ren te  a l a  anu lac ión  an tes  expues ta ,  o torga 

un  p lazo  de  mín imo de  c inco  años  con tados  a  par t i r  de  l a  fecha  de l  

reg i s t ro  y  de ja  a  c r i te r i o  de  los  miembros  con templa r  un  p lazo  para 

e fec tos  de  l a  rec lamac ión  para  l a  p roh ib i c i ón  de l  uso  de  una marca.  

Cabe  seña la r  que t ra tándose  de  marcas  reg is t radas  o  u t i l i zadas  de  

ma la  fe ,  no  se  f i j a rá  un  p lazo  para  rec l amar  l a  anu lac ión  o 

p roh ib i c i ón  de l  uso  de  los  s i gnos  d i s t i n t i vos .  

Prohib ic iones en cuanto  a  los  emblemas de Estado,  s ignos 

of ic ia les  de contro l  y  emblemas de organizaciones 

intergubernamenta les . -  Es te  l ineamien to  seña la  que  l os  pa í ses  de 

l a  Un ión ,  acuerdan  en  rehusar  o  anu la r  e l  reg i s t ro  y  proh ib i r  con 

med idas  aprop iadas ,  l a  u t i l i zac ión  s in  au tor i zac ión  de  l as  au tor idades  

competen tes ,  ya  sea  como marcas  o  como e lementos  que  con fo rman 

l as  m ismas ,  los  escudos  de  a rmas ,  banderas  y  o t ros  emblemas  de 

Es tado  de  l os  pa í ses  de  l a  Un ión ,  as í  como de  organ i zac iones  

i n te rnac iona les  in te rgubernamenta les  de  l as  que  uno o  var i os  pa í ses 

de  l a  Un ión  sean miembros ,  con excepc ión de  aque l l os  que hayan 

s ido  ob je to  de  acuerdos  i n te rnac iona les .  

Rehusar  o  anular  e l  regist ro y  prohibi r  con medidas 

apropiadas,  la  ut i l izac ión s in  autor izac ión de las autor idades 

competentes,  ya  sea  como marcas o  como elementos que 

conforman las  mismas,  s ignos y  punzones of ic ia les de contro l  

y  de garant ía  adoptados por  e l los  so lamente en los  casos  en 

que se ap l iquen sobre mercanc ías  de un mismo género o  de un 

género  simi lar ,  as í  como toda imitac ión heráld ica .-  Es tab lece 

que  todo  pa ís  de  l a  Un ión  cuen ta con  un p lazo de  doce  meses  a 



par t i r  de  l a  recepc ión  de  l a  no t i f i cac ión  para t ransmi t i r  por  

med iac ión  de  l a  O f i c ina  In ternac iona l ,  a l  pa í s  o  a  l a  organ i zac ión  

i n te rnac iona l  in te rgubernamenta l  in te resada ,  sus  objec iones .  

Transferencia  de la  marca.-  Es tab lece  que  de  con fo rm idad  a 

l a  leg i s l ac ión  de  un pa ís  de  l a  Un ión ,  l a  ces ión  de  una marca no se rá 

vá l i da  s ino  cuando para  e l l o  ex i s ta  de  por  med io  l a  t rans fe renc ia  de  

l a  empresa  o  negoc io  prop ie tar io  de l  s i gno  d i s t in t i vo  y  que  l a  par te 

de  l a  empresa  o de l  negoc io  s i tuada en  e l  pa í s  en  cues t i ón ,  sea 

t ransmi t ida  con  e l  de recho  exc lus i vo  de  fabr i ca r  o  vender  ah í  l os  

p roduc tos  que  os ten tan  e l  s i gno  d i s t in t i vo  ced ido.  Lo  an te r i or,  no 

impone l a  ob l i gac ión  a que  l os  pa í ses  m iembros  de  la  Un ión 

cons ideren  vá l i da l a  t rans fe renc ia  de  una marca  cuyo  uso  fuere ,  de 

hecho,  de  natura le za  ta l  que  indu je ra  a l  púb l i co  a  e r ror,  respec to  a 

l a  p rocedenc ia ,  na tu ra le za  o  carac te r í s t i cas  sus tanc ia les  de  l os  

p roduc tos  a  l os  que  se  ap l i ca  l a  marca.  

Protección de las  marcas  regist radas en los  demás países 

de la  Unión.-  Seña la  que  una marca  deb idamente  reg is t rada  en  e l  

pa í s  de  o r i gen  será  admi t i da  para  su  depós i to  y  proteg ida  “ ta l  cua l  

es ”,  en  l os  demás pa íses  de  l a  Un ión .  Los  pa í ses  que  no  sean  e l  de 

o r igen  an tes  de  p rocede r  a l  reg i s t ro  de f in i t i vo ,  podrán  ex ig i r  l a  

p resentac ión  de l  ce r t i f i cado  de  reg is t ro  respec t i vo  en  e l  pa í s  de  

o r igen  exped ido  por  au to r idad competen te ,  s in  lega l i zac ión  a lguna 

de  d icho ce r t i f i cado.  Para  e fec tos  de l  presen te  Conven io ,  se rá 

cons ide rado como pa ís  de  or igen,  aque l  donde  e l  depos i tan te  tenga 

un es tab lec im ien to  indus t r i a l  o  comerc i a l  e fec t i vo  y  se r i o,  s i  no l o 

tuv iese ,  e l  pa í s  de  l a  Un ión  donde  tenga su  domic i l i o  y  por  ú l t imo e l  

pa í s  de  su  nac iona l i dad en  e l  caso  de  que  sea  nac iona l  de  un  pa ís  



miembro  de  l a  Un ión .  Para  l a  protecc ión  de  l as  marcas  a  que  se 

re f ie re  e l  presen te  l ineamien to,  se  debe  cons ide rar  lo  s i gu ien te :  

•  Para  va lo rar  s i  l a  marca  es  suscept ib l e  de  pro tecc ión ,  deberán 

se r  cons ide radas  todas  l as  c i r cuns tanc ias  de  hecho,  

p r inc ipa lmente  l a  du rac ión  de l  uso  de  l a  marca .   

•  No podrán  rehusarse  en  e l  res to  de  l os  pa í ses  de  l a  Un ión ,  

d i s t in tos  a l  de  o r igen ,  l as  marcas  de  fábr i ca o  de  comerc io ,  por  

e l  so lo  mot i vo  de  que  d i f i e ran  de  l as  marcas  pro teg idas  en  e l  

pa í s  de  o r i gen,  s iempre  y  cuando sea  por  e lementos  que  no 

a l te ren  su  carác te r  d i s t in t i vo  y  no a fecten  a  l a  ident idad  de  l as  

marcas ,  en  l a  fo rma en que  han s ido  reg is t radas  en e l  pa í s  de 

o r igen .  

Para  e fec tos  de l  precepto an ter i or,  e l  Conven io  es tab lece  l os  

casos  en  que  l as  marcas  de  fábr i ca  o  de  comerc io  no  podrán  ser  

rehusadas  para  su  reg is t ro  n i  inva l i dadas  más  que  en  l os  s i gu ien tes  

casos :  

•  Cuando afec ten  derechos  adqu i r idos  por  te r ceros  en  e l  pa í s  

donde  l a  pro tecc ión  se  rec l ama;  

•  Cuando no  cuenten  con  un  carác te r  d i s t in t i vo ,  o  fo rmadas  

exc lus ivamente  por  s i gnos  o  ind i cac iones  que  puedan serv i r  en  

e l  comerc io ,  para  des ignar  l a  espec ie ,  l a  ca l idad ,  l a  can t idad ,  e l  

des t i no,  e l  va lor,  e l  lugar  de  o r i gen de  l os  productos  o  su  época 

de  producc ión ,  o  que  hayan  l l egado a  ser  pa labras  de l  uso  

común en  e l  l engua je  cor r ien te  o  en  l as  cos tumbres  lea les  y 



cons tan tes  de l  comerc io  de l  pa í s  donde  l a  protecc ión  se  

rec l ama;  

•  Cuando sean cont ra r i as  a  l a  mora l  o  a l  orden  púb l i co  y  en 

par t i cu l ar  cuando prop ic ien  e l  engaño a l  púb l i co .  

Por  ú l t imo,  es tab lece  que  nad ie  podrá  benef i c i a rse  de  l o  antes  

menc ionado,  s i  l a  marca  para  l a  que  se  re iv ind ica  la  p ro tecc ión ,  no 

ha  s ido  reg is t rada en  e l  pa í s  de  o r igen ;  s in  embargo en  n ingún  caso,  

l a  renovac ión  de l  reg i s t ro  en  e l  pa í s  de  o r i gen ,  impl i ca rá  l a  

ob l i gac ión  de  renovar  e l  reg i s t ro  en  l os  o t ros  pa í ses  de  l a  Un ión 

donde  l a  marca  hub ie re  s ido  reg is t rada.  Los  depós i tos  de  marcas  

e fec tuados  en  los  p l azos  respec t i vos  adqu i r i r án  e l  benef i c i o  de  

p r io r i dad ,  inc luso cuando e l  reg i s t ro  en e l  pa í s  de  o r i gen no  se  

e fec túe  s ino  después  de l  té rm ino  de  d i cho p lazo.  

Marcas de servic io . -  Ún i camente  es tab lece  que  l os  pa í ses  de  

l a  Un ión  se  comprometen  a  pro tege r  l as  marcas  de  serv i c io ,  s in  

embargo,  no  es tán  ob l i gados  a prever  e l  reg i s t ro  de  l as  mismas .  

Marcas colect ivas.-  Los  miembros  de  l a  Un ión  se  

comprometen a  l a  admi t i r  e l  depós i to  y  a  l a  pro tecc ión  de  l as  marcas 

co lec t i vas  pe r tenec ien tes  a  co lec t i v i dades ,  cuya ex i s tenc ia  no sea 

con tra r i a  a  l a  ley  de l  pa í s  de  o r i gen,  i nc luso  s i  és tas  no  cuen tan  con 

un  es tab lec imien to  i ndus t r i a l  o  comerc i a l .  Cada uno de  l os  miembros 

dec id i rá  l as  cond i c i ones  ba jo  l as  cua les  ha  de  se r  p ro teg ida  una 

marca  co lec t i va  y  podrá  negar  l a  p ro tecc ión ,  s i  és ta  es  con t ra r i a  a l  

o rden  púb l i co ;  s in  embargo,  l a  pro tecc ión  de  és tas  no  podrá  se r  

rehusada a  n inguna co lec t i v i dad  cuya  ex i s tenc ia  no sea  con t ra r i a  a  l a 



l e y  de l  pa í s  de  or i gen ,  por  mot ivo de  que  no  es té  es tab lec ida  en  e l  

pa í s  donde  l a  protecc ión  se  rec l ama o  de  que  no  se  haya  cons t i tu ido 

conforme a  l a  leg i s l ac ión  de l  pa í s .  

3 .1 .2  EL  TRATADO DE L IBRE COMERCIO DE AMÉRICA DEL  NORTE.  

La  impor tanc ia  de  es te  Tra tado rad i ca  en  l a  menc ión  y  

de f in i c i ón ,  den tro de  es te  ordenamien to,  de  d i versos  p r inc ip ios  de  

carác te r  i n te rnac iona l  que se  ap l i can también  por  l a  leg i s l ac ión  

mex i cana ,  as í  como un concepto  y  l a  menc ión  de  d iversas  f igu ras 

re l ac ionadas  con  e l  e lemento fundamenta l  de  l a  presen te 

i nves t i gac ión :  l a  marca .  

Para  comenzar  e l  p resen te  apar tado es  conven ien te  seña lar  que 

e l  proceso  de  negoc iac ión  de l  cap í tu lo  de  P rop iedad In te lec tua l  en  e l  

T ra tado  de  L ib re  Comerc io  de  Amér ica  de l  Nor te  no  puede 

en tenderse  de  manera  independ iente  a l  res to  de l  con tex to 

i n te rnac iona l ,  ya  que  s imu l táneamente  a  l a  negoc iac ión  de l  l l amado 

TLCAN en  l o  subsecuen te ,  se  l l evaba a  cabo  l a  Ronda Uruguay  de l  

GATT,  cuyos  resu l tados  se  v ie ron  muy in f lu idos  por  d i chas  

negoc iac iones .  A l  m ismo t iempo,  como e l  TLCAN se  f i rmó an tes  de  

conc lu i r  l a  Ronda Uruguay ,  para  l os  negoc iadores  fue  muy 

impor tan te  a f i rmar  su  pos i c i ón  en  e l  acuerdo  t r i l a te ra l ,  ya  que  e l l o  

c reaba l os  an teceden tes  con los  que  pod ía  i n f luenc iar  a  o t ros  pa í ses  

en  l as  negoc iac iones  mul t i l a te ra les .  

Poco  an tes  de  in i c i a rse  l as  conve rsac iones  t r i l a te ra les ,  nues t ro  

pa í s  hab ía  l l evado  a  cabo  una rev i s i ón  muy  ex tensa de  l a  leg i s l ac ión  

en  mater i a  de  Prop iedad Indus tr i a l  y  en  a lgunos  puntos  l l egó a  un 



grado  de  pro tecc ión  que  inc luso  supe ró  a  l a  de  ot ros  pa í ses .  Esa 

rev i s i ón  resu l tó  en  una re fo rma in f l uenc iada ,  no só lo  por  l a  po l í t i ca  

nac iona l  en  l a  mate r i a ,  s i no  también  por  los  acon tec imien tos  en  e l  

ámb i to  i n te rnac iona l  tan to  po l í t i cos  como económicos .  

En  té rm inos  genera les ,  l a  pro tecc ión  a  l a  Prop iedad Indus t r i a l  

es tab lec ida  en  e l  TLCAN con  re l ac ión  a  l a  f a l s i f i cac ión  de  marcas ,  

a r ro ja  como resu l tado  un benef i c i o  p r inc ipa lmente  a l os  empresar ios  

de  Es tados  Un idos  y  Canadá,  pe ro par t i cu l armente  a l os  pr imeros ,  ya 

que  les  pe rm i te  pene tra r  e l  mercado  mex i cano  s in  suf r i r  reducc iones  

en  sus  gananc ias ,  e s to ,  en tre  o t ras  cues t i ones ,  como resu l tado  a l  

hecho  de  que  l as  v io l ac iones  a  l os  derechos  p rop ios  de  es ta  mater i a,  

d i f i e ren  en tre  l os  pa í ses  que in tegran  es te  o rdenamien to 

i n te rnac iona l  y  d i cha  d i fe renc ia  obedece  a  l o  seña lado  por  l as  

leg i s l ac iones  en la  mate r i a  de  cada uno  de  l os  pa í ses .  

Para  poder  en tender  d i rec tamente  l o  seña lado  por  e l  TLCAN,  es  

p ruden te  re fe r i r  los  pun tos  más  re levan tes  en  e l  con ten ido  de  es te 

o rdenamien to,  l os  cua les  menc ionan  dos  aspec tos  muy impor tan tes  a 

des tacar  en  razón a  l a  p resen te  inves t igac ión .  

E l  p r imero  de  l os  aspec tos  a  l os  que  se  hace  re fe renc ia  es  e l  

“ t rato  nac ional” ,  e l  cua l  cons t i tuye  un  e l emento fundamenta l  a  

con templa rse  en es te  Tratado ,  en  razón  a  l a  na tu ra leza  de  l a 

P rop iedad Indus tr i a l  en  nues t ro  pa í s  (que  se  r i ge  ba jo  un pr inc ip io  

de  te r r i tor i a l i dad) ,  re f i r i endo inc luso ,  de  manera  espec í f i ca ,  l a  f i gu ra 

e l ementa l  que  nos  ocupa:  l a  marca.  Respec to  a l o  an te r i or  seña la :  

 



“Art ículo  1703.  Trato  Nac ional .  

1  Cada una de  l as  Par tes  o torgará  a l os  nac iona les  de 

o t ra  Par te  t ra to  no  menos  favorab le  de l  que  conceda a  sus  

p rop ios  nac iona les  en  mate r i a  de  p ro tecc ión  y  de fensa  de  

todos  los  de rechos  de  P rop iedad  In te l ec tua l .  

3  Cada una de  l as  Par tes  podrá  hacer  excepc ión  de  l o  

seña lado  en  e l  pár rafo  1 ,  respecto  a  sus  p roced im ien tos  

admin is t ra t i vos  y  jud i c i a l es  para  l a  p ro tecc ión  o  de fensa  de  

l os  derechos  de  p rop iedad in te lec tua l ,  i nc lus i ve  cua lqu ie r  

p roced imien to  que  requ ie ra  que  un  nac iona l  de  o t ra  Par te  

seña le  su  domic i l i o  l ega l  o  des igne  un  agen te  en  e l  

te r r i to r i o  de  l a  Par te ,  s i  l a  excepc ión  es tá  permi t i da  por  l a 

Convenc ión  pe r t inen te  l i s tada  en e l  a r t í cu lo  1701  (2 )  y  

s i empre  que ta l  excepc ión :  

a)  sea  necesar i a  para  asegurar  e l  cumpl im ien to  de  

med idas  que no  sean  incompat ib les  con  es te  cap i tu lo;  y  

b)  no se  ap l ique  en  fo rma ta l  que  cons t i tuya  una 

res t r i c c i ón  encub ie r ta  a l  comerc io .  

4 Ninguna de  l as  Par tes  tendrá conforme a es te  a r t í cu lo 

ob l i gac ión  a lguna re l ac ionada con  l os  proced im ien tos  

es tab lec idos  en  acue rdos  mul t i l a te ra les  concer tados  bajo  

l os  ausp i c i os  de  l a  Organ i zac ión  Mundia l  de  l a  P rop iedad 



In te lec tua l  en  re lac ión  a l a  adqu is i c i ón  o  conservac ión  de  

derechos  de  prop iedad in te lec tua l .” 2 

Den tro  de  es te  ar t í cu lo  se  seña lan  d ive rsas  reg las  genera les  

respec to  a l  t ra to  que  deben  rec ib i r  l os  nac iona les  de  l as  Par tes  que 

in tegran  es te  Tra tado  (Méx i co ,  Canadá y  Es tados  Un idos  de 

Nor teamér i ca) ,  as í  como a lgunas  espec i f i cac iones  para  l os  casos  en 

que  sur ja  a lgún t i po  de  con t rove rs i a ,  re fe rente  a  l a  P rop iedad 

In te lec tua l ,  en  a lguno de  l os  pa í ses  que  l o  con fo rman  y  p rev iendo 

a lgunas  p rob lemát i cas ,  sobre  todo,  re l ac ionadas  con  l a  mate r i a  de  

comerc io .  

E l  segundo de  l os  aspectos  impor tan tes  que  re f ie re  es te  

Ordenamien to  es  e l  de  l as  “marcas ”,  as í  como d iversas  regu lac iones  

y  f igu ras  re l ac ionadas  con  és ta .  

“Art iculo  1708.  Marcas  

1  Para  l os  e fec tos  de  es te  Tra tado ,  una marca es  

cua lqu ie r  s i gno  o  cua lqu ie r  comb inac ión  de  s ignos  que 

permi ta  d i s t ingu i r  l os  b ienes  o  serv i c ios  de  una persona de  

l os  de  o t ra ,  i nc lus i ve  nombres  de  personas ,  d i seños ,  le t ras ,  

números ,  co lores ,  e lementos  f i gu rat i vos ,  o  l a  fo rma de  l os  

b ienes  o l a  de  su  empaque .  Las  marcas  inc lu i rán  l as  de  

se rv i c i os  y  l as  co lec t i vas  y  podrán  inc lu i r  l as  marcas  de 

cer t i f i cac ión .  Cada una de  l as  Par tes  podrá  es tab lece r  como 

cond ic i ón  para  e l  reg i s t ro  de  l as  marcas  que  l os  s ignos  sean 

v i s i b le s .  
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2  Cada una de  l as  Par tes  o to rgará a l  t i tu l ar  de  una 

marca  reg is t rada e l  de recho  de  imped i r ,  a  todas  l as  

personas  que  no  cuen ten  con  e l  consen t imien to  de l  t i tu l ar ,  

usar  en  e l  comerc io  s i gnos  i dén t i cos  o  s im i l ares  para b ienes  

o  serv i c i os  que  sean  idén t i cos  o  s imi l ares  a  aqué l los  para 

l os  cua les  se  ha reg is t rado  l a  marca  de l  t i tu l a r ,  cuando 

d i cho  uso  genere  una probab i l i dad  de  confus ión .  Se  

p resumirá  l a  p robab i l idad  de  con fus ión  cuando se  use  un 

s igno  i dén t i co  para  b ienes  o  se rv i c i os  i dént i cos .  Los  

derechos  a r r iba  menc ionados  se  oto rgarán  s in  pe r ju ic io  de  

derechos  p rev ios  y  no  afec ta rán  l a  pos ib i l idad  de  que  cada 

una de  l as  Par tes  reconozca  de rechos  sobre  l a  base  de l  uso .  

3  Cada una de  l as  Par tes  podrá  suped i ta r  l a  pos ib i l i dad  

de  reg is t ro  a l  uso .  No  obs tan te ,  la  so l i c i tud  de  reg is t ro  no 

es ta rá  su je ta  a  l a  cond i c i ón  de  uso e fec t ivo  de  una marca.  

N inguna de  l as  Par tes  denegará  una so l i c i tud  ún i camente  

con  fundamento  en  que  e l  uso  p rev i s to  no  haya  ten ido  l ugar  

an tes  de  exp i rac ión  de  un  per i odo de  t res  años ,  a  par t i r  de  

l a  f echa  de  so l i c i tud  de  reg is t ro .  

4  Cada una de  l as  Par tes  es tab lece rá  un  s i s tema para e l  

reg i s t ro  de  marcas ,  m ismo que  inc lu i rá :  

a)  e l  examen de  l as  so l i c i tudes ;  

b)  l a  no t i f i cac ión  que  deba hacerse  a l  so l i c i tan te  acerca  

de  l as  razones  que  fundamente  l a  negat iva  de  reg is t ro  de  

una marca;  



c)  una opor tun idad razonab le  para que  e l  so l i c i tan te  

pueda responder  a  l a  no t i f i cac ión;  

d)  l a  pub l i cac ión  de  cada  marca ,  ya sea  an tes  o  poco 

después  de  que  haya  s ido  reg is t rada;  y  

e)  una opor tun idad razonab le  para que  l as  pe rsonas  

i n te resadas  puedan  so l i c i tar  l a  cance lac ión  de l  reg i s t ro  de  

una marca .  

5  La  natura le za  de  l os  b ienes  o  serv i c i os  a  l os  cua les  se  

ap l i ca rá  una  marca  en  n ingún  caso cons t i tu i rá  un  obs tácu lo  

para  e l  reg i s t ro  de  l a  marca.  

6  E l  a r t í cu lo  6 -b i s  de l  Conven io  de  Par í s  se  ap l i ca rá,  con 

l as  modi f i cac iones  necesar i as ,  a  l os  se rv i c i os .  Para 

de te rminar  s i  una  marca  es  no to r i amente  conoc ida ,  se  

tomará  en  cuen ta e l  conoc im ien to  que  de  és ta  se  tenga en 

e l  sec to r  co r respond iente  a l  púb l i co ,  i nc lus i ve  aque l  

conoc imien to en te r r i to r i o  de  l a  Par te  que sea e l  resu l tado  

de  l a  p romoc ión  de  l a  marca .  N inguna de  l as  Par tes  ex ig i rá  

que  l a  repu tac ión  de  l a  marca  se  ex t ienda mas  a l l á  de l  

sec tor  de l  púb l i co  que norma lmente  t ra te  con  l os  b ienes  o 

se rv i c i os  en cues t i ón .  

7  Cada una de  l as  Par tes  es t i pu la rá  que  e l  reg i s t ro  

i n i c i a l  de  una marca  tenga cuando menos  una du rac ión  de  

d ie z  años  y  que  pueda renovarse  inde f in idamente  por  



p lazos  no  menores  a  d ie z  años ,  s iempre  que  se  sa t i s f agan 

l as  cond i c i ones  para  l a  renovac ión .  

8  Cada una de  l as  Par tes  ex ig i rá  e l  uso  de  una marca 

para  conservar  e l  reg i s t ro .  E l  reg i s t ro  podrá  cance lar se  por  

f a l ta  de  uso ún i camente  después  de  que  t ranscur ra ,  como 

mín imo,  un  per iodo  in in te r rump ido de  fa l ta  de  uso  de  dos  

años ,  a  menos  que  e l  t i tu l a r  de  l a  marca p resen te  razones  

vá l i das  apoyadas  en  l a  ex i s tenc ia  de  obs tácu los  para e l  uso.  

Cada una de  l as  Par tes  reconocerá  como razones  vá l idas  

para  l a  f a l ta  de  uso  l as  c i rcuns tanc ias  surg idas  

i ndepend ien temente  de  l a  vo lun tad de l  t i tu l a r  de  l a marca 

que  cons t i tuyan  un  obs tácu lo  para  e l  uso  de  l a  m isma,  ta l es  

como res t r i c c i ones  a  l a  impor tac ión  u  o t ros  requ i s i tos  

gube rnamenta les  ap l i cab les  a  b i enes  o  se rv i c i os  

i dent i f i cados  por  la  marca .  

9  Para  f ines  de  mantener  e l  reg i s t ro ,  cada  una de  las  

Par tes  reconoce rá  e l  uso  de  una marca  por  una  persona 

d i s t in ta  a l  t i tu l ar  de  l a  marca ,  cuando ta l  uso  de  la  marca 

es té  su je to  a l  cont ro l  de l  t i tu l a r .  

10  Ninguna de  l as  Par tes  podrá d i f i cu l ta r  e l  uso en e l  

comerc io  de  una marca  med ian te  requ is i tos  espec ia l es ,  

ta le s  como un  uso  que  d i sminuya l a  func ión  de  la  marca 

como ind i cac ión  de  procedenc ia ,  o  un uso  con  ot ra  marca .  

11  Cada una de  l as  Par tes  podrá  es tab lece r  cond i c i ones 

para  e l  l i cenc iamien to  y  l a  ces ión  de  marcas ,  en  e l  



en tend ido  que  no se  pe rm i t i r án  l as  l i cenc ias  ob l i gato r i as  de  

marcas  y  que  e l  t i tu l a r  de  una marca  reg is t rada tendrá 

derecho  a  ceder l a  con  o  s in  l a  t ransmis ión  de  l a  empresa a 

que  per tenezca  l a  marca .  

12  Cada una de  l a  Par tes  podrá  es tab lece r  excepc iones 

l im i tadas  a  l os  derechos  confe r i dos  por  una  marca,  ta l  como 

e l  uso  cor rec to  de  té rminos  desc r i p t i vos ,  a  cond i c i ón  de  que 

l as  excepc iones  tomen en  cuen ta  los  i n te reses  leg í t imos  de l  

t i tu l ar  de  l a  marca  y  de  o t ras  personas .  

13  Cada una de  l as  Par tes  proh ib i rá  e l  reg i s t ro  como 

marca,  de  pa labras ,  a l  menos  en  españo l ,  f rancés  o  ing lé s ,  

que  des ignen gené r i camente  l os  b ienes  o  se rv i c i os ,  o  l os  

t i pos  de  b ienes  o  se rv i c i os ,  a  l os  que  l a  marca se  ap l ique .  

14  Cada una de  l as  Par tes  negará  e l  reg i s t ro  a  l as  marcas  

que  con tengan o  cons i s tan  en  e lementos  inmora les ,  

escanda losos  o  que  induzcan a  e r ro r ,  o  e lementos  que 

puedan  den ig rar  o  suger i r  f a l samente  una re l ac ión  con 

personas ,  v ivas  o  muer tas ,  ins t i tuc iones ,  c reenc ias ,  

s ímbolos  nac iona les  o  de  cua lqu ie ra  de  l as  Par tes ,  o  que  l as  

menosprec ien  o  afec ten  su  repu tac ión .” 3 

E l  a r t í cu lo  an ter i o rmente  c i tado,  seña la  d ive rsas  reg las  y  

p receptos  que se  encuen t ran  contemp ladas  en nues t ra leg i s l ac ión ,  

ta le s  como l a  de f in i c ión  de  marca para  e fec tos  de l  presen te  Tra tado ,  

l as  f acu l tades  de l  t i tu l a r  de  una marca ,  l a  opor tun idad  de  p resen tar  
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j us t i f i cac iones  por  l as  cua les  una  marca no  ha  pod ido  usarse  en e l  

p l azo  seña lado  para  l a  cance lac ión  de  un  reg is t ro  de  marca ,  l a  

ex i s tenc ia  de  l as  marcas  no to r i amente  conoc idas ,   l os  requ is i tos  para 

e l  o to rgamien to  de  l as  l i cenc ias  de  uso  y  ces iones  de  de rechos ,  as í  

como los  casos  en que  un  reg is t ro  debe rá ser  negado por  l as  par tes .  

3 .2  CONSTITUCIÓN POLÍTICA DE LOS  ESTADOS UNIDOS MEXICANOS.  

 Uno de  l os  e lementos  ju r í d i cos  fundamenta le s  para  poder  

en tender  l a  Prop iedad Indus tr i a l ,  lo  confo rma e l  aná l i s i s  de  l a  fuen te  

lega l  que  da  o r i gen  a  l a  norma ju r í d i ca  que  l a  regula ,  por  lo  cua l  en  

e l  presen te  apar tado  se  hace  un  es tud io  de  l os  dos  preceptos  

con ten idos  en  e l  máx imo Ordenamien to  ju r íd i co  en  nues t ro  pa í s ,  l a  

Cons t i tuc ión  Po l í t i ca  de  1917,  respec to  a  l a  mater i a  en  cues t ión .   

E l  p r imer  fundamento  cons t i tuc iona l  de  l a  Prop iedad Indus tr i a l  

se  encuen t ra  en l o  es tab lec ido  por  e l  a r t í cu lo  28  Cons t i tuc iona l ,  

m ismo que  es tab lece :  

“En  l os  Es tados  Un idos  Mex icanos  quedan  proh ib idos  los  

monopo l i os ,  l as  p rác t i cas  monopó l i cas ,  l os  es tancos  y  l as  

exenc iones  de  impues tos  en  l os  té rminos  y  cond i c i ones  que 

f i j an  l as  leyes .  E l  m ismo t ra tamien to  se  dará  a  l as  

p roh ib i c i ones  a  t í tu lo  de  pro tecc ión  a  l a  indus t r i a . ”  

En  consecuenc ia ,  l a  ley  cas t igará  severamente  y  l as  

au to r idades  persegu i rán  con  e f i cac i a ,  toda  concen t rac ión  o 

acaparamien to  en  una o  pocas  manos  de  a r t í cu los  de 

consumo necesar io  y  que  tenga por  ob je to  ob tener  e l  a l za 



de  l os  prec ios ;  todo  acuerdo,  proced imiento  o  combinac ión 

de  l os  produc tores ,  indus t r ia le s ,  comerc i antes  o  

empresar ios  de  se rv i c i os ,  que  de  cua lqu ie r  manera hagan ,  

para  ev i tar  l a  l i b re  concurrenc ia  o  la  competenc ia  ent re  s í  y  

ob l i gar  a  l os  consumidores  a  pagar  p rec ios  exage rados  y,  en  

gene ra l ,  todo  l o  que  cons t i tuya una ven ta ja  exc lus iva 

i ndeb ida  a  favor  de  una o  var i as  personas  de terminadas  y  

con  pe r ju i c i o  de l  púb l i co  en  gene ra l  o  de  a lguna c lase  

soc i a l . ” 4 

 Como excepc ión de  lo  an te r i o rmente  expues to ,  e l  pár rafo  

noveno de l  m ismo precepto  seña la :  

“Tampoco  cons t i tuyen  monopo l i os  l os  pr iv i l eg ios  que  por 

de te rminado t i empo se  concedan  a  l os  au tores  y  a r t i s tas  

para  l a  producc ión  de  sus  obras  y  l os  que  para e l  uso 

exc lus i vo  de  sus  i nven tos ,  se  o torguen  a  l os  invento res  y 

per fecc ionadores  de  a lguna mejo ra .” 5 

 A  pesar  de  l a  an t igüedad de l  p recepto  c i tado,  se  puede 

reconoce r  l a  v i s i ón  que  és te  t iene  respecto  de l  apoyo  a  l as  

ac t i v idades  y  su je tos  que  in te rv i enen  en  l a  Prop iedad  Indus tr i a l .  Por  

l o  an ter io r,  queda de  man i f ie s to  que  e l  máx imo Ordenamien to  de 

nues t ro  Pa í s ,  obedece  a  una  po l í t i ca  de  fomento  y  pro tecc ión  a  l as  

ac t i v idades  encaminadas  a  l ograr  e l  desar ro l l o  en  mate r i a  de  

i ndus t r i a  y  comerc io  en  nues t ro  pa í s ,  lo  que  como consecuenc ia  

p rovoca  un  crec imien to en l a  economía  nac iona l .  
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 As im ismo,  queda c l aro  e l  reconoc im ien to  que ,  para fomentar  y  

recompensar,  hace  l a  Const i tuc ión  a  l os  c readores  y  a  l a  p ro tecc ión  

de  l os  t i tu l ares  de  marcas ,  toda  vez  que  con temp la y  v i sua l i za ,  en 

l as  ac t i v i dades  de  l os  su je tos  an tes  menc ionados ,  una  func ión soc i a l .  

 La  jus t i f i cac ión  de  es te  reconoc im ien to  cons t i tuc iona l  según 

Maur i c i o  Ja l i fe ,  “es  l a  es t imac ión ,  un i ve rsa lmente  aceptada ,  de  que  

l a  ac t i v i dad  crea t iva  en  toda  soc iedad  requ ie re  de  un es t ímu lo  que  se  

ha  conven ido  cons i s ta  en  e l  reconoc imien to  co lec t i vo  de l  derecho 

que  debe as i s t i r  a l  en te  c reador,  sea  en  e l  ámbi to  de  l a  cu l tu ra  o  de  

l a  i ndus t r i a ,  para  exp lo ta r  en  forma exc lus iva  e l  ob je to  c reado ”. 6  

 E l  o t ro  fundamento  de  l a  Prop iedad  Indus tr i a l  l o  conforma e l  

a r t í cu lo  89  cons t i tuc iona l ,  e l  cua l  menc iona ,  den tro  de  sus  ve in te  

f racc iones ,  l as  facu l tades  de l  Pres iden te  de  l a  Repúb l i ca  como 

represen tan te  de l  Poder  E jecu t ivo  de  nues t ro  pa í s .  En  un  es tud io  de  

es te  precepto  y  respec to  a  l a  na tura le za  de  l as  facu l tades  con  que 

cuen ta  e l  t i tu l a r  de l  Pode r  E jecu t ivo ,  l os  au tores  en Derecho 

Cons t i tuc iona l  Jorge  Carp i zo  y  Migue l  Carbone l l 7,  es tab lecen  c inco 

t i pos  de  facu l tades :  

 Facultades administ rat ivas.  La  Cons t i tuc ión  con t iene 

d i versas  d i spos ic iones  que  se  t raducen  en  o t ras  tantas  facu l tades  de  

carác te r  admin is t ra t i vo  a  cargo  de l  p res iden te .  Ent re  e l l as  se  pueden 

menc ionar  l as  facu l tades  de  nombramien to  o  de  p ropues ta  para 

nombramien to  ( f racc iones  I I ,  I I I ,  IV,  V,  IX ,  XVI II ) .  También  de  

carác te r  admin i s t ra t i vo son l as  facu l tades  de  d i sponer  de  l a  to ta l idad 
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de  l a  fue rza  armada pe rmanente  para  l a  segur idad  in te r i o r  y  la  

de fensa  ex ter i o r  de  l a  Fede rac ión  ( f racc ión  V I ) ,  d i sponer  de  l a  

guard ia  nac iona l  para  l os  m ismos  e fec tos  ( f racc ión  V I I ) ,  dec l a ra r  la  

gue r ra ,  prev ia  ley  de l  Congreso  de  l a  Un ión  ( f racc ión  V I I I ) ,  hab i l i t a r  

toda  c l ase  de  pue r tos ,  es tab lece r  aduanas  mar í t imas  y  f ron te r i zas ,  

as í  como es tab lece r  su  ub i cac ión  ( f racc ión  XI I I ) .  

 Facultades de creación normat iva.  E l  Pres iden te  t iene 

d i versas  facu l tades  en  mate r i a  de  creac ión  normat iva,  ya  sea  para  e l  

e fec to  de  d ic ta r  d i rec tamente  normas  ju r í d i cas ,  o  b ien  para e l  e fec to 

de  concurr i r  a  proced im ien tos  de  c reac ión  normat i va  que  l l evan  a 

cabo  o t ros  poderes .  De  en tre  l as  facu l tades  de  creac ión  normat iva 

d i rec ta  des taca  l a  facu l tad  de  emi t i r  reg lamentos  ( f racc ión  I )  

 Facultades jur isd icc ionales .  Las  facu l tades  de l  pres iden te  en 

mater i a  ju r i sd i cc i ona l  t i enen  d i ve rsas  expres iones  en  e l  tex to 

cons t i tuc iona l .  E l  Pres iden te  i n te rv iene  en e l  proceso  de  

nombramien to  y  se lecc ión  de  l os  M in i s t ros  de  l a  Suprema Cor te  

( f racc ión  XVI I ) ,  nombra  a  un Conse je ro  de  l a  Jud i catu ra  Fede ral  

(A r t í cu lo  100  pár ra fo  2) ,  pres ta  su  aux i l i o  para  e l  e je r c i c i o  exped i to  

de  l as  func iones  de l  Poder  Jud i c i a l   ( f racc ión  XI I )  y  puede  o torgar  

i ndu l tos   ( f racc ión  XIV) .  Además ,  t iene  ba jo  su  es truc tu ra  orgán i ca  a 

d i versos  t r i buna les  de  carác te r  admin i s t ra t i vo,  como por  e jemp lo  l os  

que  e je rcen  l a  ju r i sd i cc i ón  l abora l  o  l os  que  conocen  de  l os  

p roced imien tos  con tenc ioso-admin is t ra t i vos .  

 Facultades po l í t icas  o  metaconst itucionales .  Las  facu l tades 

metacons t i tuc iona les  son aque l l as  que  der ivan  de  l a compos ic i ón  de l  

s i s tema po l í t i co  que  surge  a  par t i r  de  1929 .  En  par te  encon t raban  su  



exp l i cac ión  y  su  fundamento  en  l a  ex i s tenc ia  de  un  par t i do 

hegemón i co que  hoy en d ía  ya  no ex i s te ;  s in  embargo,  s i gue  s iendo 

de  ut i l i dad  su  es tud io  en  v i r tud  de  que,  du ran te  un buen  número  de  

años ,  tuv ie ron  una in f luenc ia  dec i s i va  en  e l  func ionamien to  de l  

s i s tema cons t i tuc iona l  en  su  con jun to.  Las  facu l tades  

metacons t i tuc iona les  de l  pres iden te  comprend ía :  l a  je fa tu ra  rea l  de l  

PRI ,  l a  des ignac ión  de  su  sucesor  y  l a  des ignac ión  y  remoc ión de  l os  

gobernadores .  

 Facultades de gobierno.  Den tro  de  es tas  facu l tades  se  

pueden  menc ionar  todas  aque l l as  que  no han quedado comprend idas  

en  l os  an te r i ores  apar tados  y  que t ienen que  ve r  con  e l  desempeño 

de  l o  que l a  doc t r ina  i ta l i ana  l l ama e l  i nd i r i z zo po l í t i co .  En tre  e l l as  

se  pueden  menc ionar  l a  d i recc ión  de  l a  po l í t i ca  ex ter i o r  ( f racc ión  X)  

y  l a  e l aborac ión  de l  P l an  Nac iona l  de  Desar ro l lo ,  de r i vado  de l  

mandato  cons t i tuc iona l  que  d i spone  e l  es tab lec imiento  de  un  s i s tema 

de  p laneac ión  democrá t i co  para e l  desar ro l l o  nac iona l .  

Den tro de  l as  facu l tades  descr i tas  en  e l  pár ra fo  an te r i or,  se  

encuen t ra  e l  segundo de  l os  fundamentos  de  l a  Prop iedad  Indus tr i a l ,  

que  es  l o  que  re f ie re  a  l as  facu l tades  y  ob l igac iones  de l  Pres iden te  

de  l a  Repúb l i ca ,  seña ladas  en  l a  f racc ión  XV  de l  a r t í cu lo  89  de 

nues t ra Car ta  Magna y  en  e l  cua l  se  es tab lece :  

“Conceder  pr iv i l eg ios  exc lus ivos  por  t iempo l im i tado,  con  

a r reg lo  a  l a  l ey  respec t i va,  a  l os  descubr idores ,  i nven tores  

o  pe r fecc ionadores  de  a lgún  ramo de  l a  i ndus t r i a .” 8 
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 De  acuerdo  a l  precepto  seña lado en  e l  pár ra fo  ante r i or,  queda 

man i f ies ta  l a  ob l i gac ión  de l  E jecu t i vo Fede ra l  de  fomentar  l as  

ac t i v idades  encaminadas  a l  desar ro l l o  de  l a  indus t r i a  en  nues t ro  

pa í s ,  es tab lec iendo  que  l os  p r iv i l eg ios  a  l os  que  se  hacen  acreedores  

l os  su je tos  ac t i vos  de  d i chas  ac t iv i dades ,  debe rán  se r  ap l i cados  de  

conformidad  a l a  Ley  de  l a  Prop iedad  Indus t r i a l .  

3 .3  LEY DE LA  PROPIEDAD INDUSTRIAL .  

 En  Méx i co  l a  regu lac ión  ju r íd i co-normat i va  de  l a  Prop iedad 

Indus tr i a l  se  rea l i za  a  t ravés  de  Ley  de  l a  Prop iedad Indus t r i a l ,  que 

como se  seña la  en  e l  Cap í tu lo  P r imero  de  l a  presen te  i nves t i gac ión , 

rec ibe  es te  nombre  de  con fo rm idad  a l  Decre to  pub l i cado  e l  2  de  

agos to  de  1994,  med ian te  e l  cua l  se  re forma l a  Ley  de  Fomento  y 

P ro tecc ión  de  l a  P rop iedad  Indus tr i a l ,  pub l i cada  en  e l  D iar i o  Of i c i a l  

de  l a  Fede rac ión  e l  27  de  jun io  de  1991 .  

Se  compone  de  dosc ien tos  ve in t i nueve  a r t í cu los  que con fo rman 

s i e te  T í tu los  con sus  respec t i vos  Cap í tu los .  

Con templa  los  l ineamien tos  a  segu i r  para  l a  regu lac ión  y  

p ro tecc ión  de  l as  f i gu ras  que  con templa  l a  Prop iedad  Indus tr i a l ,  

l og rando l o  an ter i or  por  medio  de  l a  exped ic i ón ,  regu lada  en  la  

leg i s l ac ión  en  comento,  de  T í tu los  de  Reg is t ro  y  Dec la ra to r i as  que 

leg i t iman  l os  derechos  inheren tes  a l a  t i tu l ar i dad  a  d i chas  f i gu ras .   

Una de  l as  ca racte r í s t i cas  de  es ta Ley,  e s  que  en un  mismo 

ordenamien to  se  regu lan  y  pro tegen  f i gu ras  re fe ren tes  tan to  a l a 

rama de  l a  indus t r i a  ( i nvenc iones ,  pa ten tes ,  secre tos  indus t r i a le s ,  



e tc .) ,  como a  l a  rama de l  comerc io  (marcas ,  av i sos  y  nombres  

comerc i a l es ,  e tc .) ,  l as  cua les  en  leg i s l ac iones  an te r i ores  e ran 

p ro teg idas  por  dos  o más  preceptos  normat i vos .  

De  acuerdo  a l o  seña lado  en e l  pár ra fo  an te r i or,  és ta leg i s l ac ión  

regu la  d i ve rsas  f igu ras  re l ac ionadas  a  l a  rama de la  indus t r i a  y  a  l a  

rama de l  comerc io ,  en  razón  a  la  na tura le za  de  l as  ac t i v i dades  

re l ac ionadas  con  d i chas  f iguras  ob je to  de  su  pro tecc ión .   

En  té rminos  gene ra les  y  de  acuerdo  a l  ordenamien to  en  

comento,  l as  f iguras  re l ac ionadas  a  l a  rama de  l a  indus t r i a ,  as í  como 

sus  conceptos ,  son :  

La invención.-  Es  cons ide rada  como ta l ,  por  l a  Ley  de  l a  

P rop iedad  Indus t r i a l ,  toda  creac ión humana que  pe rmi ta  t rans fo rmar  

l a  mater i a  o  l a  energ ía  que  ex i s te  en  l a  natu ra le za,  para  su  

aprovechamien to por  e l  hombre  y  sa t i s facer  sus  neces idades  

concre tas .  La  pro tecc ión  tempora l  que  se  o torga a  un  inven tor  

(ve in te  años  impror rogab les  contados  a  par t i r  de  l a  fecha  de  

p resentac ión  de  l a  so l i c i tud) ,  se  ampara  median te  un  documento 

denominado “paten te”,  que  med ian te  prev io  es tud io ,  exp ide  e l  

Ins t i tu to  Mex i cano  de  l a  Prop iedad Indust r i a l .  

Los modelos  de ut i l idad.-  Son  cons ide rados  como ta le s ,  l os  

ob je tos ,  u tens i l i os ,  apara tos  o  her ramien tas  que ,  como resu l tado de  

una modi f i cac ión  en  su  d i spos ic ión ,  conf i gu rac ión ,  e s t ruc tu ra  o 

fo rma,  presen ten  una func ión  d i fe ren te  respec to  de  l as  par tes  que  l o  

i n tegran  o  ven ta jas  en  cuan to  a  su  u t i l i dad.  La  protecc ión  temporal  

para  su  exp lo tac ión  exc lus iva  (d iez  años  impror rogab les  contados  a 



par t i r  de  l a  fecha  de  presen tac ión  de  l a  so l i c i tud) ,  se  o torga 

med ian te  un reg is t ro,  que  median te  prev io  es tud io ,  exp ide  e l  

Ins t i tu to  Mex i cano  de  l a  Prop iedad Indust r i a l .  

Los d iseños industr ia les .-  Son  cons ide rados  como fuen te  o 

género  respec to de  o t ras  dos  f i gu ras  que  se  cons ide ran espec ies  

der ivadas  de  és ta ;  para  ambas  la  p ro tecc ión  tempora l  para  su  

exp lo tac ión  exc lus i va (qu ince  años  impror rogab les  con tados  a  par t i r  

de  l a  fecha de  presen tac ión  de  l a  so l i c i tud) ,  se  o torga  med ian te  un 

reg is t ro ,  que de  acuerdo a  un  es tud io  prev io ,  exp ide  e l  Ins t i tu to  

Mex i cano  de  l a  Prop iedad Indus t r i a l ;  y  és tas  son :  

Los dibujos  industr ia les .-  Son  toda  combinac ión  de  f i gu ras ,  

l íneas  o co lores  que  se  incorporen  a  un  produc to indus t r i a l  con f ines 

de  o rnamentac ión  y  que  le  den  un  aspec to  pecu l i ar  y  p rop io .  

Los modelos  industr ia les . -  Se  cons t i tuyen  por  toda  forma 

t r i d imens iona l  que  s i rva  de  t i po  o pa t rón  para  l a  fabr i cac ión  de  un 

p roduc to  indus t r ia l ,  que  le  dé  apar ienc ia  espec ia l  en  cuan to  no 

impl i que  e fec tos  técn i cos .  

El  secreto  industr ia l . -  Es  toda  in fo rmac ión  de  ap l i cac ión  

i ndus tr i a l  o  comerc i a l  que  guarde una persona f í s i ca  o  mora l  con 

carác te r  conf i denc ia l ,  que  l e  s i gn i f i que  obtener  o  mantener  una 

ven ta ja  compet i t i va  o  económica  f ren te  a  te rceros  en  l a  rea l i zac ión  

de  ac t i v i dades  económicas  y  respec to  de  l a  cua l  haya  adoptado los  

med ios  o  s i s temas  su f i c ien tes  para p reservar  su  conf idenc ia l idad  y  e l  

acceso  res t r ing ido  de  l a  m isma.  Para  l a  pro tecc ión  exc lus iva  de  es ta  

f igura ,  l a  Ley  de  l a  Prop iedad  Indus t r i a l  no  con temp la documento 



a lguno con  l o  cua l ,  d i cha  pro tecc ión  se  de ja  a i n terpre tac iones  

sub je t i vas  de  l as  au to r idades  que  p re tenden pro teger  es ta  f i gu ra .  A  

pesar  de l  nombre  que  rec ibe  es ta  f i gu ra ,  y  depend iendo de  l a 

na tu ra le za de  l a  in fo rmac ión cons ide rada  como secre to indus t r i a l ,   

és ta  se  puede  ap l i ca r  tan to  en  e l  campo de  l a  indus t r i a  como de l  

comerc io .  

La denominación de origen.-  Es  e l  nombre  de  una reg ión 

geográf i ca  de l  pa í s ,  que  s i r ve  para  des ignar  un  produc to  o r i g inar i o  

de  l a  m isma y  cuya  ca l i dad o  carac te r í s t i cas  se  deban exc lus ivamente  

a l  medio geográ f i co ,  comprend iendo en  és te  l os  fac to res  na tu ra les  y  

l os  humanos .  La p ro tecc ión  de  és ta  f i gu ra  se  o torga median te  una 

Dec la ra to r i a ,  que  med ian te  prev io  es tud io ,  exp ide  e l  Ins t i tu to  

Mex i cano  de  l a  Prop iedad  Indus tr i a l  y  su  v igenc ia  es ta rá  de te rminada 

por  l a  subs i s tenc ia  de  l as  cond i c i ones  que  l a  mot ivaron  y  só lo  de ja rá 

de  sur t i r  sus  e fec tos  por  o t ra  dec la rac ión  exped ida por  e l  Ins t i tu to  

an tes  menc ionado.  

Por  o t ra  par te ,  l as  f i gu ras  re l ac ionadas  a  l a  rama de l  comerc io ,  

as í  como sus  conceptos ,  son:  

Las marcas.-  Todo  s igno  v i s i b le  que  d i s t inga  p roduc tos  o  

se rv i c i os  de  o t ros  de  su  m isma espec ie  o  c l ase  en  e l  mercado.  La 

p ro tecc ión  tempora l  para  su  exp lo tac ión  exc lus i va (d i ez  años  

renovab les ,  con tados  a  par t i r  de  l a  fecha  de  presen tac ión  de  l a  

so l i c i tud) ,  se  o to rga  median te  un  reg is t ro ,  que  med ian te  prev io  

es tud io ,  exp ide  e l  Ins t i tu to  Mex icano  de  l a  Prop iedad Indust r i a l .  



Los av isos  comerc ia les. -  Se  cons ide ran  como ta les ,  l as  f rases  

u  o rac iones  que  tengan  por  ob je to  anunc ia r  a l  púb l i co  

es tab lec imien tos  o  negoc iac iones  comerc i a les ,  indus t r i a les  o  de 

se rv i c i os ,  productos  o  se rv i c ios ,  para  d i s t ingu i r l os  de  l os  de  su  

espec ie .  La  pro tecc ión  tempora l  para  su  exp lo tac ión  exc lus iva  (d i ez  

años  renovab les ,  con tados  a  par t i r  de  l a  fecha  de  presen tac ión  de  l a 

so l i c i tud) ,  se  o to rga  median te  un  reg is t ro ,  que  med ian te  prev io  

es tud io ,  exp ide  e l  Ins t i tu to  Mex icano  de  l a  Prop iedad Indust r i a l .  

Los nombres comerc ia les . -  La  Ley  de  l a  Prop iedad  Indus tr i a l  

no  seña la  un concepto,  s in  embargo,  es tab lece  que  e l  nombre  

comerc i a l  de  una empresa  o es tab lec imien to i ndus t r i a l ,  comerc i a l  o  

de  serv i c i os  y  e l  derecho  a  su  uso exc lus i vo  es ta rán  pro teg idos ,  s in  

neces idad  de  reg is t ro .  Su  t i tu l ar  podrá  so l i c i tar  a l  Ins t i tu to  Mex i cano 

de  l a  Prop iedad  Indus t r i a l  l a  pub l i cac ión  de l  nombre  comerc i a l  en  l a 

Gace ta  de  d icho ins t i tu to ,  l a  cua l  produc i rá  e l  e fec to de  es tab lece r  l a 

p resunc ión  de  buena fe  en  l a  adopc ión  y  uso  de  és te .  Los  e fectos  de  

l a  pub l i cac ión  para  su  exp lo tac ión  exc lus iva  son  de  d ie z  años  

renovab les ,  con tados  a  par t i r  de  l a  fecha  de  presen tac ión  de  l a  

so l i c i tud  y  l a  p rotecc ión  abarcará  l a  zona geográ f i ca  de  l a  c l i en te l a 

e fec t iva  de  l a  empresa  o  es tab lec im ien to  a l  que se  ap l ique  e l  nombre  

comerc i a l  y  podrá  ex tenderse  a  toda  l a  Repúb l i ca ,  en  caso  de  que 

ex i s ta  d i fus ión  mas i va  y  cons tan te  a n i ve l  nac iona l  de l  mismo.  

F ina lmente ,  o t ro  e l emento  d i s t in t i vo  que  carac te r i za  a  l a  Ley  de  

l a  Prop iedad  Indus t r i a l  es  que  con temp la ,  en  su  Capí tu lo  I I  de l  T í tu lo  

Sépt imo,  l as  conduc tas  que se  cons ide ran  In f racc iones 

Admin is t ra t i vas  y  l as  conduc tas  que  se  cons ide ran De l i tos  (que  en 

razón  de  encon t ra r se  en  una leg i s l ac ión  d i s t i n ta  a l  Cód igo  Pena l  



Federa l ,  son  cons ide rados  de l i tos  espec ia les ) ,  den tro  de  l os  que  se  

encuen t ra l a  fa ls i f icac ión de marcas ,  as í  como l as  sanc iones ,  

der ivadas  por  incu r r i r  en  a lguna de  l as  conduc tas  sanc ionadas  en 

mater i a  admin is t ra t i va ,  o  b ien ,  por  l a  comis ión  de  a lguna de  l as  

conduc tas  p rev i s tas  en  a lguno de  l os  t i pos  pena les  seña lados  en  l a 

m isma.  

3 .3 .1  INSTITUTO MEXICANO DE LA  PROPIEDAD INDUSTRIAL .  

E l  Ins t i tu to  Mex i cano  de  l a  Prop iedad  Indus t r i a l  ( IMPI) ,  es  un 

Organ ismo Púb l i co  Descen t ra l i zado  con  pe rsona l i dad  ju r í d i ca  y  

pa t r imon io  prop io ,  que den tro  de  l a  mate r i a  admin i s t ra t i va ,  se 

cons ide ra  l a  au tor idad  encargada de  admin is t rar,  regu la r  y  ap l i car  e l  

s i s tema de  Prop iedad  Indus t r i a l  en  Méx i co.  

La  evo luc ión  de l  S i s tema de  Prop iedad  Indus t r i a l  en  nues t ro  

Pa í s  se  ha  desar ro l l ado  pau la t inamente ,  pero  es  has ta  1942  que  se 

pub l i ca  l a  p r imera  Ley  que  cont iene  en  un  só lo  o rdenamien to 

d i spos i c i ones  de  paten tes  y  marcas ,  ya  más  rec ien temente .  En  1991 

se  pub l i ca  l a  Ley  de  Fomento y  Protecc ión  de  l a  Prop iedad  Indus tr i a l ,  

en  l a  cua l  se  es tab lec ió  en  e l  a r t í cu lo  7°  l a  c reac ión  de  una 

Ins t i tuc ión  espec ia l i zada que  b r indara  apoyo  técn i co  a  l a  en tonces  

Secre ta r í a  de  Comerc io  y  Fomento Indust r i a l  (ac tua lmente  Secre ta r í a  

de  Economía) ,  en  l a  admin is t rac ión  de l  s i s tema de  Prop iedad 

Indus tr i a l ,  provocando como consecuenc ia  e l  nac imien to  de l  Ins t i tu to  

Mex i cano  de  l a  Prop iedad Indus t r i a l .  

E l  anteceden te  i nmed ia to  de l  Ins t i tu to  Mex icano  de  l a 

P rop iedad  Indus tr i a l  ( IMPI) ,  es  l a  D i recc ión  Genera l  de  Desar ro l l o  



Tecno lóg ico  (DGDT) ,  depend ien te  de  l a  Secre ta r í a  de  Comerc io  y  

Fomento  i ndus tr ia l .  La  DGDT ten ía  encomendada una se r ie  de 

ac t iv idades  encaminadas  a  p romover  e l  desar ro l l o  tecno lóg ico,  

espec ia lmente  a  t ravés  de  l a  pro tecc ión  a  l a  Prop iedad  Indus tr i a l  y  l a  

regu lac ión  de  la  t rans fe renc ia  de  tecno log ía .  No  obs tan te ,  l a  

adopc ión  de  una p ro funda po l í t i ca  de  desregu lac ión  por  par te  de l  

gob ie rno  fede ra l ,  t ra jo  como consecuenc ia  impor tan tes  camb ios  en  l a  

es t ruc tu ra ins t i tuc iona l  de  P rop iedad  Indus t r i a l .  

E l  10  de  d i c iembre  de  1993  se  pub l i có  en  e l  D ia r i o  Of i c i a l  de  la  

Fede rac ión  e l  Decre to  por  e l  que  se  c rea  e l  Ins t i tu to  Mex i cano  de  la  

P rop iedad  Indus t r i a l ,  mi smo que  a l  se r  dotado,  por  de f in i c i ón  de  la 

Ley,  con  persona l i dad  ju r í d i ca  y  pa t r imon io  prop io,  represen tó  un 

avance  para  l a  ges t i ón  y  protecc ión  l a  Prop iedad  Indus tr i a l ,  

re f le jando l a  evo luc ión  de  es ta  mate r i a  en  Méx i co.  De  confo rmidad 

con  es te  Decre to de  creac ión ,  e l  IMPI  con t inuar ía  ten iendo como 

ob je to  b r indar  apoyo  técn i co  y  profes iona l  a  l a  en tonces  Secre ta r í a  

de  Comerc io  y  Fomento Indus t r i a l .  

•  A par t i r  de  ese  Decre to,  se  reg is t raron  impor tan tes  

avances  as í  como d ive rsas  modi f i cac iones  en  su  ope rac ión ,  ya que a 

par t i r  de l  mes  de  agos to  de  1994,  en  v i r tud  de  l as  re fo rmas  a  l a  Ley  

de  Fomento  y  Pro tecc ión  de  l a  Prop iedad Indus t r i a l ,  e l  Ins t i tu to  es  

Au to r idad  Admin is t ra t i va  en  l a  mate r i a ,  por  lo  que  ac tua lmente  y  

como consecuenc ia  de  l as  re fo rmas  a l  ar t í cu lo  6º de  l a  Ley  de  l a 

P rop iedad  Indus t r i a l ,  pub l i cadas  en e l  D ia r i o  Of i c ia l  de  l a  Fede rac ión  

e l  d í a  16  de  jun io  de  2005 ,  e l  Ins t i tu to  Mex icano  de  l a  Prop iedad 

Indus tr i a l  cuen ta  con l as  s i gu ien tes  facu l tades :  



“ I .-  Coord inarse  con  l as  un idades  admin is t ra t i vas  de l a 

Secre ta r í a  de  Comerc io  y  Fomento  Indus t r i a l ,  as í  como con 

l as  d i ve rsas  ins t i tuc iones  púb l i cas  y  p r i vadas ,  nac iona les ,  

ex t ran je ras  e  in te rnac iona les ,  que  tengan  por  ob je to  e l  

fomento  y  p ro tecc ión  de  l os  derechos  de  prop iedad 

indus tr i a l ,  l a  t rans fe renc ia  de  tecno log ía ,  e l  es tud io  y 

p romoc ión  de l  desar ro l l o  tecno lóg i co,  l a  innovac ión ,  la  

d i fe renc iac ión  de  produc tos ,  as í  como proporc ionar  l a  

i n formac ión  y  l a  coope rac ión  técn ica  que  le  sea  reque r ida 

por  l as  auto r idades  competen tes ,  conforme a  l as  normas  y  

po l í t i cas  es tab lec idas  a l  e fec to ;  

I I .-  Prop i c i a r  l a  par t i c i pac ión  de l  sec to r  indus t r ia l  en  e l  

desar ro l l o  y  ap l i cac ión  de  tecno log ías  que  incrementen  la  

ca l i dad ,  compet i t i v idad  y  produc t iv idad  de l  mismo,  as í  como 

rea l i zar  i nves t i gac iones  sobre  e l  avance  y  ap l i cac ión  de  l a  

tecno log ía  i ndus t r i a l  nac iona l  e  i n te rnac iona l  y  su  inc idenc ia  

en  e l  cump l im iento  de  ta les  ob je t ivos ,  y  proponer  po l í t i cas  

para  fomentar  su  desar ro l l o ;  

I I I .-  Trami ta r  y,  en  su  caso,  o torgar  pa ten tes  de  invenc ión ,  y  

reg is t ros  de  mode los  de  u t i l i dad ,  d i seños  indus t r i a le s ,  

marcas ,  y  av i sos  comerc i a les ,  em i t i r  dec l a ra to r i as  de  

no tor iedad  o  fama de  marcas ,  emi t i r  dec l a ra to r i as  de  

p ro tecc ión  a  denominac iones  de  o r i gen ,  au to r i za r  e l  uso  de  

l as  mismas ;  l a  pub l i cac ión  de  nombres  comerc i a les ,  as í  como 

l a  inscr ipc ión  de  sus  renovac iones ,  t ransmis iones  o l i cenc ias  

de  uso  y  exp lo tac ión ,  y  l as  demás  que  le  o torga  es ta  Ley  y  



su  reg lamento,  para  e l  reconoc im ien to  y  conse rvac ión  de  l os  

derechos  de  prop iedad indus t r i a l ;  

IV.-  Sus tanc iar  l os  proced imien tos  de  nu l idad ,  caduc idad y  

cance lac ión  de  l os  derechos  de  prop iedad indus tr i a l ,  

fo rmu lar  l as  reso luc iones  y  emi t i r  l as  dec larac iones  

admin is t ra t i vas  co r respond ien tes ,  conforme lo  d i spone  es ta 

Ley  y  su  reg lamento  y,  en  gene ra l ,  reso l ver  l as  so l i c i tudes  

que  se  susc i ten  con  mot i vo  de  l a  ap l i cac ión  de  l a  misma;  

V.-  Rea l i za r  l as  i nves t i gac iones  de  presun tas  in f racc iones 

admin is t ra t i vas ;  o rdenar  y  p rac t i ca r  v i s i tas  de  inspecc ión ;  

reque r i r  in formac ión  y  da tos ;  ordenar  y  e jecu tar  l as  med idas 

p rov i s i ona les  para  p reven i r  o  hace r  cesar  l a  v i o l ac ión  a  los  

derechos  de  prop iedad  indus tr i a l ;  o í r  en  su  de fensa a  l os  

p resun tos  in f rac tores ,  e  imponer  l as  sanc iones 

admin is t ra t i vas  co r respond ien tes  en  mate r i a  de  prop iedad 

indus tr i a l ;  

V I .-  Des ignar  per i tos  cuando se  le  so l i c i te  confo rme a  l a  ley ; 

emi t i r  l os  d i c támenes  técn i cos  que  le  sean  requer idos  por  

l os  par t i cu l ares  o  por  e l  M in i s te r i o  Púb l i co  Fede ra l ;  e fec tuar  

l as  d i l i genc ias  y  recabar  l as  pruebas  que  sean  necesar i as  

para  l a  emis ión  de  d i chos  d ic támenes ;  

V I I .-  Ac tuar  como depos i ta r i o  cuando se  le  des igne  conforme 

a  l a  l ey  y  poner  a  d i spos i c i ón  de  l a  au tor idad  competen te  l os  

b ienes  que  se  hub ie ren  asegurado;  



VII I .-  Sus tanc ia r  y  reso lve r  l os  recu rsos  admin is t ra t i vos  

p rev i s tos  en  es ta  Ley,  que se  in te rpongan  con t ra  l as  

reso luc iones  que emi ta ,  re l a t i vas  a  l os  ac tos  de  ap l i cac ión  

de  l a  misma,  de  su  reg lamento y  demás d i spos i c i ones  en  l a  

mater i a ;  

IX .-  Fung i r  como árb i t ro  en  l a  reso luc ión  de  con trovers i as  

re l ac ionadas  con  e l  pago  de  l os  daños  y  per ju i c i os  de r ivados  

de  l a  v i o l ac ión  a  l os  derechos  de  p rop iedad  indus t r i a l  que 

tu te l a  es ta  Ley,  cuando l os  invo lucrados  lo  des ignen 

expresamente  como ta l ;  de  confo rmidad con  l as  

d i spos i c i ones  conten idas  en e l  T í tu lo  Cuar to  de l  L ibro  Qu in to 

de l  Cód igo  de  Comerc io ;  

X .-  E fec tuar  l a  pub l i cac ión  lega l ,  a  t ravés  de  l a  Gace ta ,  as í  

como d i fund i r  l a  in formac ión  der ivada  de  l as  pa ten tes ,  

reg i s t ros ,  dec la rato r i as  de  no tor iedad  o  fama de  marcas ,  

au to r i zac iones  y  pub l i cac iones  conced idos  y  de  cua lesqu ie ra 

o t ras  re fe ren tes  a  l os  derechos  de  prop iedad indus t r i a l  que 

le  conf ie re  es ta  Ley ;  

X I .-  D i fund i r,  asesorar  y  dar  se rv i c i o  a l  púb l i co  en mater ia  

de  p rop iedad  indus t r i a l ;  

X I I .-  Promover  la  c reac ión  de  invenc iones  de  ap l i cac ión  

i ndus tr i a l ,  apoyar  su  desar ro l l o  y  exp lo tac ión  en  la  indus t r i a  

y  e l  comerc io ,  e  impu lsa r  l a  t rans fe renc ia  de  tecno log ía  

med ian te :  



a)  La  d ivu lgac ión  de  acervos  documenta les  sobre  invenc iones  

pub l i cadas  en  e l  pa í s  o  en e l  ex t ran je ro  y  l a  asesor í a  sobre  

su  consu l ta  y  aprovechamien to ;  

b )  La e l aborac ión ,  ac tua l i zac ión  y  d i fus ión  de  d i rec to r ios  de  

personas  f í s i cas  y  mora les  ded i cadas  a  l a  gene rac ión  de  

i nvenc iones  y  ac t iv idades  de  i nves t igac ión  tecno lóg ica ;  

c )  La  rea l i zac ión  de  concursos ,  ce r támenes  o  expos ic i ones  y  

e l  o torgamien to  de  premios  y  reconoc im ien tos  que  es t imu len 

l a  ac t i v idad  inven t iva  y  l a  c rea t iv idad  en  e l  d i seño  y  l a  

p resentac ión  de  productos ;  

d )  La asesor í a  a  empresas  o  a  in te rmed iar ios  f inanc ie ros  

para  emprender  o  f i nanc iar  l a  cons t rucc ión  de  proto t i pos  y  

para  e l  desar ro l lo  indus t r i a l  o  comerc i a l  de  de terminadas  

i nvenc iones ;  

e )  La  d i fus ión  en tre  l as  personas ,  grupos ,  asoc iac iones  o 

i ns t i tuc iones  de  i nves t i gac ión ,  enseñanza  super io r  o  de  

as i s tenc ia  técn i ca ,  de l  conoc im ien to  y  a l cance  de  l as  

d i spos i c i ones  de  es ta  Ley,  que  fac i l i ten  sus  ac t iv idades  en  l a  

gene rac ión  de  invenc iones  y  en  su  desar ro l l o  i ndus t r i a l  y  

comerc i a l  subsecuen te ,  y  

f )  La  ce lebrac ión  de  conven ios  de  coope rac ión ,  coord inac ión 

y  conce r tac ión ,  con  l os  gob ie rnos  de  l as  en t idades 

fede ra t ivas ,  as í  como con  ins t i tuc iones  púb l i cas  o  pr ivadas ,  

nac iona les  o  ex t ran je ras ,  para  promover  y  fomentar  l as  



i nvenc iones  y  c reac iones  de  ap l i cac ión  indus t r i a l  y  

comerc i a l ;  

X I I I .-  Par t i c ipar  en  l os  programas de  o torgamien to de  

es t ímu los  y  apoyos  para l a  protecc ión  de  l a  prop iedad 

indus tr i a l ,  tend ien tes  a  l a  generac ión ,  desar ro l l o  y  

ap l i cac ión  de  tecno log ía  mex i cana  en  l a  ac t i v idad  económica,  

as í  como para  mejo rar  sus  n i ve les  de  produc t iv idad  y  

compet i t i v i dad;  

X IV.-  Formar  y  mantene r  ac tua l i zados  l os  acervos  sobre 

i nvenc iones  pub l i cadas  en e l  pa í s  y  en  e l  ex t ran je ro ;  

XV.-  E fectuar  i nves t igac iones  sobre  e l  e s tado  de  la  técn i ca 

en  los  d i s t in tos  sec tores  de  l a  indus t r i a  y  l a  tecno log ía ;  

XVI .-  Promover  la  coope rac ión  i n te rnac iona l  median te  e l  

i n te rcambio  de  exper ienc ias  admin is t rat i vas  y  ju r íd i cas  con 

ins t i tuc iones  encargadas  de l  reg i s t ro  y  pro tecc ión  lega l  de  l a  

p rop iedad  indus tr i a l  en  o t ros  pa í ses ,  inc luyendo ent re  o t ras :  

l a  capac i tac ión  y  e l  en trenamien to  profes iona l  de  persona l ,  

l a  t rans fe renc ia  de  metodo log ías  de  t raba jo y  organ i zac ión ,  

e l  i n te rcambio  de  pub l i cac iones  y  la  ac tua l i zac ión  de  ace rvos  

documenta les  y  bases  de  datos  en  mate r i a  de  prop iedad 

indus tr i a l ;  

XVII .-  Rea l i za r  es tud ios  sobre  l a  s i tuac ión  de  l a  prop iedad 

indus tr i a l  en  e l  ámb i to  in te rnac iona l  y  par t i c i par  en  l as  



reun iones  o  foros  in te rnac iona les  re l ac ionados  con  es ta 

mater i a ;  

XVII I .-  Ac tuar  como órgano de  consu l ta  en  mate r i a  de 

p rop iedad  indus t r i a l  de  l as  d i s t i n tas  dependenc ias  y  

en t idades  de  l a  admin is t rac ión  púb l i ca  fede ra l ,  as í  como 

asesorar  a  i ns t i tuc iones  soc i a l es  y  p r ivadas ;  

X IX .-  Par t i c i par  en  l a  fo rmac ión  de  recu rsos  humanos  

espec ia l i zados  en l as  d ive rsas  d i sc ip l inas  de  l a  prop iedad 

indus tr i a l ,  a  t ravés  de  l a  formu lac ión  y  e jecuc ión  de  

p rogramas  y  cu rsos  de  capac i tac ión ,  enseñanza  y  

espec ia l i zac ión  de  persona l  pro fes iona l ,  té cn ico  y  aux i l i a r ;  

XX .-  Formula r  y  e jecuta r  su  p rograma ins t i tuc iona l  de  

ope rac ión;  

XXI .-  Par t i c i par,  en  coord inac ión  con  l as  un idades  

competen tes  de  l a  Secre ta r í a  de  Comerc io  y  Fomento 

Indus tr i a l  (ac tua lmente  Secre tar ía  de  Economía) ,  en  l as  

negoc iac iones  que  cor respondan  a l  ámbi to  de  sus  

a t r i buc iones ,  y  

XXI I .-  Pres tar  l os  demás  se rv i c ios  y  rea l i zar  l as  ac t i v idades  

necesar i as  para e l  deb ido cumpl im ien to  de  sus  facu l tades  

conforme a  es ta Ley  y  a  l as  demás d i spos ic i ones  lega les  

ap l i cab les . ” 9 

                                                 
9
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Por  o t ro  l ado,  l a  es t ruc tu ra  orgán ica  de l  IMPI  se  ha mod i f i cado 

en  t res  ocas iones  desde  su  creac ión ,  l a  ú l t ima en  1999 ,  buscando 

con tar  con  una es t ructu ra  admin is t ra t i va  su f i c ien te  y  capaz  para  dar  

respues ta opor tuna  a  l os  usuar i os .  

La  ac tuac ión  de l  IMPI ,  le  ha  va l i do para  as ignar le  func iones  que 

parec ie ran  fue ra  de  su  mate r i a  como l a  es tab lec ida en  l a  Ley  Fede ra l  

de  Derechos  de  Au tor,  pub l i cada  en e l  D iar i o  Of i c i a l  de  l a  Fede rac ión  

e l  24  de  d ic iembre  de  1996 ,  en  la  que se  con temp la  un  Cap í tu lo  

denominado "De l as  In f racc iones  Admin is t ra t i vas  en  Mater i a  de  

Comerc io"  seña lándose  que  l a  autor idad  admin is t ra t iva  en  l a  mate r i a  

se rá  e l  IMPI .  

Con fecha  5  de  d i c iembre  de  1994,  se  pub l i có  en  e l  D ia r io  

O f i c i a l  de  l a  Federac ión ,  e l  Es ta tu to  Orgán ico  de l  Ins t i tu to  Mex icano 

de  l a  Prop iedad Indus t r i a l ,  mismo que  se  abrogó  por  un  nuevo  

Es ta tu to  pub l i cado  e l  27  de  d i c iembre  de  1999  en  e l   D ia r i o  O f i c i a l  

de  l a  Fede rac ión  y  e l  cua l  t i ene  por  ob je to  regu lar  l a  adscr ipc ión  y  

o rgan i zac ión  in te rna de  l as  áreas  admin is t ra t i vas  de l  Ins t i tu to,  as í  

como l a  d i s t r ibuc ión  de  l as  func iones  prev i s tas  en  l a  Ley  de  l a 

P rop iedad  Indus t r i a l  y  l a  Ley  Fede ra l  de l  Derecho  de  Au tor  y  demás 

d i spos i c i ones  ap l i cab les .  

Por  ú l t imo,  e l  14  de  d i c i embre  de  1999 ,  se  pub l i ca  en  e l  D ia r io  

O f i c i a l  de  l a  Fede rac ión  e l  Reg lamento de l  Ins t i tu to  Mex icano  de  la  

P rop iedad  Indus tr i a l ,  e l  cua l  t i ene  como f ina l idad  de te rm inar  l a  

o rgan i zac ión  y  competenc ia  de  l as  au to r idades  de l  Ins t i tu to ,  para  e l  

e je r c i c i o  de  l as  facu l tades  que  le  conf i e re  l a  Ley  de  l a  Prop iedad 



Indus tr i a l ,  Ley  Fede ra l  de l  De recho de  Au tor  y  l as  demás 

d i spos i c i ones  ap l i cab les  en  l a  mater i a .  

3 .3 .2  TÍTULO DE REGISTRO DE MARCA.  

E l  T í tu lo  de  Reg i s t ro  de  Marca  es  e l  documento  exped ido  por  e l  

Ins t i tu to  Mex i cano  de  l a  Prop iedad Indus t r i a l ,  por  med io de l  cua l  e l  

Es tado  reconoce  la  p ro tecc ión  a l  uso  exc lus i vo  de  un s igno  d i s t in t i vo 

espec í f i co  en  te r r i tor i o  nac iona l ,  para  una  de terminada c l ase  de  

p roduc tos  o  serv i c i os  y  es tab lece  qu ien  es  e l  t i tu l a r  de l  mismo.  

La  Ley  de  l a  Prop iedad  Indus t r i a l  seña la  en e l  T í tu lo  Cuar to  de l  

Cap í tu lo  V,  que  e l  T í tu lo  de  Reg i s t ro  de  Marca  se  ob t iene  med ian te  la  

p resentac ión  de  una so l i c i tud  por  escr i to ,  en  españo l ,  por  t r i p l i cado 

y  con  f i rma au tógra fa  en  cada  uno  de  l os  tan tos  de  la  so l i c i tud  an te  

e l  Ins t i tu to  Mex icano de  l a  Prop iedad Indus tr i a l  con  l os  s i gu ien tes  

da tos  que se  cons ide ran  l os  más  re levan tes :  

1 .-  Nombre ,  nac iona l i dad y  domic i l i o  de l  so l i c i tan te .  

2 .-  E l  s i gno d i s t in t i vo  a reg is t rar,  seña lando s i  es  nominat i vo,  

i nnominado,  t r i d imens iona l  o  mix to.  

3 .-  La  fecha  de  pr imer  uso  de  l a  marca o  l a  menc ión de  que no  

se  ha  usado.  La fecha  a  que  se  hace  re fe renc ia  en  es te  numera l  se  

re f ie re  a  l a  fecha en  que  l a  marca ,  s in  es tar  reg i s t rada ,  fue  ap l i cada 

a  de terminados  p roduc tos  o  serv i c ios  que se  encuen tren  en  e l  

mercado,  ya  que  a  pesar  de  no  ex i s t i r  un  reg is t ro  que  l a  ampare ,  l os  

e fec tos  que  produce  t ienen  como consecuenc ia  l a  p ro tecc ión  de l  



s igno  d i s t i n t i vo  en  cues t i ón ,  respec to  a  l as  mú l t ip les  con trove rs i as  

que  pueden  surg i r  a  ra í z  de  l a  ex i s tenc ia  de  una marca  i dén t i ca o  

s imi l ar  para  l a  m isma c l ase  de  produc tos  o  serv i c i os  de  d i cho  s igno 

d i s t in t i vo   y ;  

4 .-  Los  produc tos  o  serv i c i os  a  l os  que  se  ap l i cará  l a  marca  y  de  

conoce rse  e l  número  de  l a  c l ase  a l  que  cor responde  e l  produc to  o  

se rv i c i o .  

Por  o t ra  par te ,  e l  T í tu lo  Cuar to  de  l a  ley  de  l a  mate r i a  an tes  

seña lado,  menc iona  que  a  l a  so l i c i tud ,  con  los  da tos  an tes  

enumerados ,  se  deberá  acompañar  e l  comproban te  de l  pago  de  los  

derechos  co r respond ien tes  a l  e s tud io  de  l a  so l i c i tud,  reg i s t ro  y  

exped i c i ón  de l  t í tu lo  cor respond ien te ,  as í  como adher i r se  en  cada 

uno  de  l os  tan tos  de  l a  so l i c i tud  l os  e jemplares  de  la  marca  cuando 

es ta  sea  i nnominada ,  t r i d imens iona l  o  mix ta .  

Una vez  que  se  rec ibe  l a  so l i c i tud ,  e l  Ins t i tu to  procederá  a 

rea l i zar  e l  examen de  fo rma respec to  a  l a  so l i c i tud  y  l a  

documentac ión  que  se  acompaña a  l a  m isma de  confo rmidad  a  l os  

requ is i tos  seña lados  en l a  Ley  y  su  Reg lamento.  Una vez  sa t i s fecho 

e l  examen de forma,  l a  fecha  en  que  se  presen tó  l a  so l i c i tud  será 

cons ide rada  como fecha  de  presen tac ión  l a  cua l  de te rm inará  l a  

p re l ac ión  en tre  l as  so l i c i tudes .  

V i s to  l o  an te r i or  se  procederá  a  rea l i zar  e l  examen de  fondo, 

con l a  f ina l i dad de  ve r i f i car  s i  l a  marca es  reg is t rab le  en  té rminos  de  

l o  d i spues to  por  la  Ley.  S i  l a  so l i c i tud  o  documentac ión  exh ib ida  no 

cump le  con  l os  requ is i tos  lega les  o  reg lamentar i os ,  s i  ex i s te  a lgún 



imped imento  para e l  reg i s t ro  de  l a  marca  o  s i  ex i s te  a lgún  t i po  de 

i n formac ión  re l ac ionada con  d icha  so l i c i tud;  e l  Ins t i tu to  lo  

comun icará  por  escr i to  a l  so l i c i tante  y  le  o torgará  un p lazo  de  dos  

meses  para  subsanar  l os  e r rores  y  man i f ies te  l o  que   a  su  derecho 

convenga.  La  Ley  seña la  que  de  no  subsanar  lo  an te r i o rmente  

seña lado  l a  so l i c i tud  se  cons iderará  abandonada,  s in  embargo,  

es tab lece  un  p lazo  ad ic iona l  de  o t ros  dos  meses  con tados  a  par t i r  

de l  d í a  s i gu ien te  a l  de l  venc im ien to  de l  p l azo de  dos  meses  seña lado 

an te r i o rmente  s in  que  medie  so l i c i tud ,  pero  comprobando e l  pago  de  

l a  ta r i fa  que  cor responda a l  mes  en que  se  dé  cumpl im ien to.  

Conc lu ido  e l  t rámi te  de  l a  so l i c i tud y  sa t i s fechos  l os  requ is i tos  

lega les  y  reg lamentar i os  se  exped i rá  e l  T í tu lo  de  Reg is t ro  de  Marca,  

en  e l  cua l  se  harán  cons tar :  

1 .  E l  número  de  reg is t ro  de  l a  marca.  Es te  i den t i f i ca  l a  marca  

respec to de  cua lqu ie r  ac to  re l a t i vo  a  l a  m isma.  

2 .  E l  s i gno  d i s t in t i vo  que  pro tege ,  seña lando e l  t ipo  de  marca 

que  se  t ra ta (nominat iva ,  innominada ,  t r i d imens ional  o  mix ta) .  

3 .  La  c l ase  de  produc tos  o  se rv i c i os  a  que se  ap l i cará l a  marca .  

4 .  Nombre  y  domic i l i o  de l  t i tu l ar.  

5 .  Ub icac ión  de l  es tab lec imien to  de l  t i tu l ar,  en  su  caso.  

6 .  Fecha  de  presen tac ión  de  l a  so l i c i tud;  de  p r i or idad 

reconoc ida  y  de  pr imer  uso,  en  su  caso,  y  de  exped i c ión .  



7.  La v igenc ia  de l  T i tu lo.  

La  pro tecc ión  o to rgada por  l os  T í tu los  de  Reg is t ro  de  Marca  

t iene  una v igenc ia  de  d ie z  años  con tados  a par t i r  de  l a  fecha  de  

p resentac ión  de  la  so l i c i tud ,  l a  cua l  es  denominada fecha  lega l  y  

puede  se r  renovada de  fo rma indef in ida  por  pe r i odos  i gua les .  

La  renovac ión  deberá  ser  so l i c i tada  por  e l  t i tu l a r  den tro  de  l os  

se i s  meses  an ter io res  a l  venc imiento  de  l a  v igenc ia ,  s i n  embargo e l  

Ins t i tu to  t rami tará  l as  so l i c i tudes  de  renovac ión que  se  presen ten en 

e l  p l azo  de  has ta  se i s  meses  pos te r i ores  a l  venc imiento  de  l a  

v igenc ia  de l  reg i s t ro  co r respond ien te .  La  renovac ión  procederá 

s i empre  y  cuando e l  in te resado  presente  e l  comproban te  de l  pago  de  

l a  tar i fa  respec t iva  y  l a  man i fes tac ión ,  por  esc r i to  y  ba jo  protes ta de  

dec i r  verdad ,  de l  uso  de  l a  marca  por  l o  menos  en  uno  de  l os  

p roduc tos  o  serv i c i os  a  los  que  se  ap l i que  y  no  haber  in te r rumpido 

d i cho  uso  por  un  p lazo  i gua l  o  mayor  de  t res  años .  

3 .3 .3  MARCA NOTORIAMENTE CONOCIDA.  

Para  l ograr  un en tend im ien to  más  ampl io  de  l as  marcas 

no tor i amente  conoc idas ,  es  necesar i o  cons ide rar  t res  f i gu ras  

con templadas  por  l a  au to ra en l a  mate r i a ,  E l ena  de  la  Fuen te  Garc í a ,  

l as  cua les  dependen  de l  g rado  de  conoc im ien to  que  de  es tas  se 

tenga en  e l  comerc io  para  su  con fo rmac ión  y  que son  l as  marcas 

notor ias ,  l as  marcas  renombradas  y  l as  marcas  famosas .  

La marca  notoria  es  aque l l a  marca  que  ha  s ido  u t i l i zada  por  

su  t i tu l a r  y  que  es  conoc ida  por  un sec to r  de te rm inado respec to  a l  



cua l  es tá  enfocada y  gene ra  un in te rés ,  es  dec i r,  son  marcas  

reconoc idas  en c í rcu los  donde  se  desenvue lve  e l  produc to 

i dent i f i cado  con  la  marca .  

La marca renombrada  se  ca rac te r i za  por  su  a l to  g rado de  

conoc imien to  en  e l  mercado  respec to  a  e l l a ,  in c luso  ex tend iéndose 

mas  a l l á  de  l os  c í r cu los  o  sec tores  en  que  se  ap l ique .  

La marca  famosa  es  aque l l a  que  ha  a l canzado e l  más  a l to  

g rado  de  conoc imien to  en  e l  mercado  y  que  t iene  un  g ran  poder  de  

a t racc ión  hac ia  e l  púb l i co  con  to ta l  i ndependenc ia  a l  produc to  que 

i dent i f i ca .  

La  marca  renombrada y  l a  marca  famosa además  de  l as  

ca rac te r í s t i cas  seña ladas  an te r i o rmente ,  cuen tan  con  e l  supues to  de   

tener  un  a l to  pres t i g io  por  l a  ca l idad  de  l os  produc tos  o  serv i c i os  

que  i den t i f i can .  A  pesar  de  l o  ante r i or,  l a  impor tanc ia  y  re levanc ia 

de  l as  mismas  no necesar i amente  t iene  que  v incu larse  con  l a  ca l idad 

seña lada,  toda  vez  que  l a  ca l i dad dependerá  de l  t i po  de  p roduc to 

con  e l  que  se  iden t i f i ca  e l  s i gno  d i s t i n t i vo  y  l a  d i fus ión  de  l a  marca 

ya  que  a l  t ra ta rse  de  produc tos  de  consumo mas i vo au tomát i camente  

gozan  de  un  a l to  g rado  de  conoc imien to  en  e l  púb l i co .  Por  o t ro  l ado 

ex i s ten  produc tos  y  por  cons igu iente  marcas ,  en focados  a  un  t ipo  de  

púb l i co  consumidor  mas  res t r ing ido  en razón  a sus  cos tos ,  por  l o  

cua l  l a  ca l i dad  de  l os  mismos  sue le  se r  incues t ionab le  y  como 

consecuenc ia  de  es to ,  gozan  de  fama y  pres t i g i o  en  e l  mercado.  

En  Méx i co,  ún i camente  ex i s ten  dos  f i gu ras  muy  impor tan tes  por  

l as  consecuenc ias  ju r í d i cas  que p rovocan;  una de  e l l as  es  la  



seña lada  de  fo rma esenc ia l  en  e l  Cap í tu lo  2  de  l a  presen te  

i nves t i gac ión  y  que  conforme a l as  re fo rmas  pub l i cadas  en e l  D ia r i o 

O f i c i a l  de  l a  Federac ión  e l  16  de  jun io  de  2005,  en  e l  a r t í cu lo  98  b i s  

de  l a  Ley  de  l a  P rop iedad  Indust r i a l ,  se  cons ide ra  y  es  l l amada 

Marca  Notoriamente Conocida ,  l a  cua l  ( como se  seña ló  en  d i cho 

Cap í tu lo ) ,  se  en t iende  cuando un  sec tor  de te rminado de l  púb l i co  o  

de  l os  c í r cu los  comerc i a les  de l  pa í s ,  conoce  l a  marca  como 

consecuenc ia  de  las  ac t i v i dades  comerc i a les  desar ro l l adas  en  Méx ico 

o  en  e l  ex t ran je ro por  una  persona que  emplea  esa  marca  en  re l ac ión  

con sus  produc tos  o  se rv i c ios ,  o  b ien ,  como consecuenc ia  de  l a  

p romoc ión  o pub l i c i dad de  l a  misma.  

La  o t ra  f i gu ra  es  l a  re fe ren te  a  l as  Marcas Famosas  que  

conforme l as  re fo rmas  pub l i cadas  en  e l  D iar i o  Of i c i a l  de  l a  

Fede rac ión  e l  16  de  jun io  de  2005 ,  se  inc luyen  como una f i gu ra 

nueva  en  l a  Ley  de  l a  Prop iedad  Indus t r i a l  y  respecto  a  l a  cua l  se  

hará  re fe renc ia  pos te r i ormente .  

E l  Conven io  de  Par í s  para  l a  P ro tecc ión  de  l a  P rop iedad 

Indus tr i a l  es tab lece  que  s i  l as  leg i s l ac iones  de  l os  pa í ses  de  l a  Un ión 

l o  permi ten ,  de  o f i c i o  o  a  pe t i c ión  de l  in te resado,  se  n iegue  o 

i nva l i de  un  reg is t ro ,  as í  como a proh ib i r  e l  uso  de una marca  que 

reproduzca ,  im i te ,  t raduzca o  que  sea  suscept ib le  de  crear  confus ión  

respec to de :  

“…una marca que  l a  auto r idad  competente  de l  pa í s  de l  reg i s t ro 

o  de l  uso,  es t imare  se r  a l l í  no to r i amente  conoc ida  como 

s i endo  ya marca  de  una persona que  pueda benef i c i a rse  de l  

p resente  Conven io  y  u t i l i zada  para  p roduc tos  i dén t icos  o  



s imi l ares .  Ocurr i rá  l o  mismo cuando l a  par te  esenc ia l  de  l a  

marca  cons t i tuya l a  reproducc ión  de  ta l  marca  no to r i amente  

conoc ida  o  una  im i tac ión  suscept ib le  de  crear  confus ión  con  

és ta . ” 10 

De  acuerdo a  los  conceptos  an tes  seña lados ,  queda de  

man i f ies to  una  de  l as  facu l tades  de  l as  que  goza e l  t i tu l a r  de  l a 

marca  no to r i amente  conoc ida  y  que  es  e je rce r  e l  i u s  proh ibend i  

f ren te  a  todos  aque l l os  que  pre tendan  aprovechar  e l  p res t i g i o  y  

reconoc im ien to de  es te  t i po  de  marcas .  

Una vez seña lados  l os  conceptos  es tab lec idos  por  la  Doc t r ina ,  

l a  leg i s l ac ión  en  l a  mate r i a ,  as í  como por  l os  Ordenamien tos 

In te rnac iona les  es tud iados ,  es  impor tan te  menc ionar  que  l a  Ley  de  

l a  Prop iedad  Indus t r i a l ,  de  confo rmidad a  l as  re fo rmas  menc ionadas ,  

amp l í an  y  espec i f i can  l as  func iones  de l  Ins t i tu to  Mex i cano  de  l a  

P rop iedad  Indust r i a l  con  respecto  a  l as  marcas  no tor i amente  

conoc idas ,  en  lo  re l a t i vo  a  l a  facu l tad  de  emi t i r  y  pub l i ca r  

Dec la ra to r i as  de  marcas  no tor i amente  conoc idas  o  famosas ,  con  lo  

cua l  se  logra  una p ro tecc ión  y  res t r i c c i ón  respec to  a  conduc tas  que 

p re tendan  un menoscabo de  d ichas  f iguras .  

E l  nuevo  apar tado  que  se  inc luye  en  l a  ley  de  l a  mater i a  a  

t ravés  de  l as  mu l t i c i tadas  re formas ,  es tab lece  que  a  f i n  de  demos t rar  

l a  no tor iedad de  una marca ,  podrán  emplearse  todos  l os  medios  

p robato r i os  permi t i dos  por  l a  Ley  de  l a  Prop iedad  Indus t r i a l .   
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Una protecc ión  que  se  contempla  para  es ta  f igura ,  se  es tab lece  

en  e l  precepto  respec t i vo  a  l o  que no  se rá reg is t rab le  como marca ,  

en  e l  que  se  seña la :  “ l as  denominac iones ,  f igu ras  o  fo rmas  

t r i d imens iona les ,  i gua les  o  seme jan tes  a  una  marca que  e l  Ins t i tu to  

es t ime  o  haya  dec la rado  notor iamente  conoc ida  en  Méx i co,  para  ser  

ap l i cadas  a  cua lqu ie r  p roduc to  o  se rv i c i o ”. 11 Lo  an te r i or  se  e je rce  

sobre  cuatro  supues tos  espec í f i cos  respec to  a  un  s igno  d i s t in t i vo  que 

se  pre tenda reg is t ra r,  s iempre  que e l  so l i c i tan te  no sea e l  t i tu l ar  de 

l a  marca  no tor i amente  conoc ida:  

a)  Cuando pud iese  crear  con fus ión  o  un r iesgo  de  asoc iac ión  

con e l  t i tu l ar  de  la  marca  no tor i amente  conoc ida.  

b)  Cuando pud iese  cons t i tu i r  un  aprovechamiento  no 

au to r i zado  por  e l  t i tu l a r  de  l a  marca  no tor i amente  conoc ida .  

c)  Cuando pud iese  causar  e l  despres t i g io  de  l a  marca 

no tor i amente  conoc ida y ;  

d)  Cuando pud iese  d i lu i r  e l  ca rác te r  d i s t in t i vo  de  l a  marca 

no tor i amente  conoc ida.  

E l  imped imento  para  reg i s t ra r  un  s igno  d i s t in t i vo  den tro  de  l os  

supues tos  an tes  seña lados ,  se  ap l i ca  independ ien temente  a  que  la  

marca  cons ide rada  noto r i amente  conoc ida,  se  encuen tre  reg is t rada  y  

v igen te  en  nues t ro  pa í s .  
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Otra  fo rma de  protecc ión  de  es te  t ipo  de  marcas ,  e s  a  t ravés  de  

l a  ob tenc ión  de  l as  l l amadas  Dec la ra to r i as ,  l as  cuales  cons t i tuyen  un 

ac to  admin is t rat i vo  por  med io  de l  cua l ,  e l  Ins t i tu to  Mex i cano  de  la  

P rop iedad  Indus t r i a l  dec l ara ,  con  base  en  l os  e l ementos  de  p rueba 

apor tados ,  que  l as  cond i c i ones  y  requ i s i tos  por  l os  que  una marca  es  

no tor i amente  conoc ida,  subs i s ten  a l  t i empo en  que  la  Dec la ra to r i a  se  

emi te .  Para  emi t i r  es te  documento,  se  requ ie re  cump l i r  con  e l  

requ is i to  fundamenta l  de  que  d i cho  s igno  d i s t in t i vo  se  encuen tre  

reg is t rado  en  Méx i co,  además  de  amparar  l os  produc tos  o  se rv i c ios  

en  los  que  or ig inó su  no tor iedad .  

E l  Ins t i tu to  Mex icano  de  l a  Prop iedad  Indus t r i a l ,  es tab lece  

como presun t i vo,  sa l vo  prueba en  con tra r i o,  que l as  cond ic iones  

va loradas  por  é l  y  que  o r ig inaron  una Dec lara to r i a ,  as í  como l as  

ac tua l i zac iones  de  l as  mismas ,  subs i s ten  por  un  pe r í odo  de  c inco 

años  a  par t i r  de  la  fecha  de  su  exped i c i ón ,  por  l o  cua l  l a  pro tecc ión  

re fe ren te  a  l a  f igu ra  que  se  pro tege  a  t ravés  de  l a  mi sma,  en  lo  

re l a t i vo  a  l o  que  no  se rá  reg is t rab le  como marca ,  deberá  ap l i carse  de  

manera  exped i ta .  La  Dec la ra to r i a  podrá  ac tua l i za rse  en  cua lqu ie r  

momento,  s iempre  que  qu ien  l o  so l i c i te  acred i te  que  l as  cond i c i ones  

que  le  d ie ron  or igen ,  subs i s ten  a  l a  fecha  de  l a  so l i c i tud  de  

ac tua l i zac ión .  

De  l o  an tes  expues to  se  desprenden  var i os  pun tos  impor tan tes  

comenzando por  e l  hecho  de  que ,  s i  b i en ,  no  se  es tab lece  una 

v igenc ia  de  l as  Dec la ra tor i as ,  s i  se  mane ja  l a  presunc ión  de l  té rm ino 

de  c inco  años ;  o t ro  pun to es  que ,  como en e l  caso de  l as  marcas ,  

d i cha  Dec la ra tor i a  es  renovab le  a  t ravés  de  una ac tua l i zac ión  por  un 

per i odo  de  presunc ión  i gua l  a l  de  l a  Dec la ra tor i a  que le  d io  or igen .   



Las  re fo rmas  mul t i c i tadas ,  seña lan ,  además ,  l os  requ is i tos  y  

casos  en  que  procede  l a  nu l i dad  de  l as  Dec la ra tor i as ;  en  caso  de  que 

l a  marca  sea  t ransmi t i da  és ta  se  cons ide ra  l igada  a l  reg i s t ro  que  le  

d io  or i gen  y  por  ú l t imo se  seña la  que  su  pub l i cac ión  se  hará  en  l a 

Gace ta  de l  Ins t i tu to .  

Para  e l  caso  de  l as  marcas  famosas ,  l a  Ley  de  l a  P rop iedad 

Indus tr i a l  seña la  que  se  en tende rán  como ta l es  en  Méx i co,  cuando 

sean  conoc idas  por  l a  mayor í a  de l  púb l i co  consumidor.  Respec to  a  l as  

fo rmas  de  p ro tecc ión  de  l as  marcas  famosas ,  se  es tab lecen  l as  

m ismas espec i f i cac iones  para l as  marcas  no to r i amente  conoc idas .  

La  au tora  E lena de  l a  Fuen te  Garc í a ,  seña la  la  s i gu ien te  

p rob lemát i ca :  

“…cabe  p lan tearse  e l  prob lema de  que  l a  ce lebr idad  o  e l  

renombre  de  l a  marca  se  adqu ie ra  por  una  marca  que  ya 

conv iv í a  con o t ra  den tro  de  los  l ím i tes  de  l a  reg la  de  l a  

espec ia l i dad.  En es te  supues to,  so lo  una  de  las  marcas  

adqu ie re  renombre ,  pero no es  necesar i o  para  que adqu ie ra 

es ta  cond i c i ón ,  que  e l  uso  que  provoca  e l  renombre  de  l a  

marca  se  rea l i ce  con  an te r i o r i dad a l  de  la  o t ra  marca que 

des igna  p roduc tos  d i fe ren tes .  S i  l a  marca  pos ter i ormente  

reg is t rada  a l canza  e l  pres t i g i o ,  y  l a  marca  an te r i or  ha  s ido 

u t i l i zada  para  produc tos  d i fe ren tes  en  e l  mercado pero  s in  

a l canzar  renombre ,  e l  t i tu l ar  de  la  marca renombrada podrá 

e je rc i ta r  l as  acc iones  de  pro tecc ión  de  sus  derecho  (s i c )  



f ren te  a  todas  l as  marcas  i dén t i cas ,  excepto  f ren te  a  l a  marca 

an te r i o rmente  reg is t rada ”. 12 

Con  e l  c r i te r i o  de  es ta  au to ra,  se  logra  despe jar  una  de  l as  

p rob lemát i cas  que  con  segur idad surg i rán  a  par t i r  de  l a  rec ien te  

regu lac ión  espec í f i ca  de  l as  marcas  no tor i amente  conoc idas  y  

famosas  en l a  Ley  de  l a  Prop iedad  Indus tr i a l ,  ya  que ,  como se 

aprec i a  en  d i cho  c r i te r io ,  l a  no tor iedad o  fama de  una marca ,  no  es tá 

de te rminada por  l a  p r i or idad  ó  pre l ac ión  en  cuan to  a l  t i empo de  

reg is t ro  de  una marca ,  s ino  de l  pres t ig i o  y  reconoc im ien to  que  es ta 

l l egue  a  a l canzar  en  cua lqu ie r  momento  de  su  v igenc ia .  
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CAPÍTULO 4.  

PROBLEMÁTICA Y CONFUSIÓN DE LA FALSIFICACIÓN DE 

MARCA.  

4 .1  ÁMBITO DE COMPETENCIA .  

De  acuerdo  con e l  maes tro  Gu i l l e rmo Co l ín ,  uno  de  los  ámb i tos  

por  l os  que  se  r ige  l a  ap l i cac ión  de  l a  Ley  pena l  es  e l  espac ia l  o  

te r r i to r i a l . 1 

La  Doc tr ina  Procesa l ,  seña la  a  l a  competenc ia  como e l  marco 

ju r í d i co  den tro  de l  cua l  puede  ac tuar  una  au to r idad,  de  acuerdo  a  lo  

que  es té  facu l tado  por  l a  ley.  Se  d iv ide  en sub je t iva  y  ob je t iva .  La 

competenc ia  ob je t i va  en  mate r ia  pena l  se  compone  de  cuatro  

ámb i tos :  l a  mate r i a ,   e l  grado,  l a  pena l i dad  y  e l  te r r i to r i o.  

Para  e fec tos  de  l a  presen te  i nves t i gac ión ,  ún i camente  se  

re l ac ionan  los  ámb i tos  de  competenc ia  conce rn ien tes  a l  te r r i tor io  y  a  

l a  mater i a .  

E l  ámbi to  te r r i tor i a l  de  competenc ia ,  e l  cua l  con templa  l a  

ap l i cac ión  y  v igenc ia  de  l a  norma en  e l  espac io ,  que  cor responde  a  l a  

fa l s i f i cac ión  de  marcas ,  se  de te rm ina ,  en  pr imera ins tanc ia  por  l a 

Ley  de  l a  Prop iedad  Indus t r i a l ,  l a  cua l  seña la  en  su  a r t í cu lo  p r imero,  

que  l as  d i spos i c i ones  con ten idas  en  és ta ,  son de  orden  púb l i co  y  de  

observanc ia  genera l  en  toda  l a  Repúb l i ca ,  por  l o  que  de  an temano 
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es tab lece  un  ámb i to  espec í f i co  de  te r r i to r i a l idad que de f ine  l a  

competenc ia  a  l a  que  per tenece .  

Por  ot ra  par te  e l  a r t í cu lo  73  f racc ión  X  de  nues t ra  Cons t i tuc ión  

Po l í t i ca ,  d i spone  que  e l  Congreso de  l a  Un ión  t i ene  facu l tad  para 

leg i s l a r  en  toda  la  Repúb l i ca ,  en tre  o t ras  áreas ,  en  l a  de  comerc io ;  

en tend iéndose  que  l os  derechos  que  comprende  l a  Prop iedad 

Indus tr i a l  se  en t ienden  den tro  de  un  con tex to  comerc i a l ,  dada  su  

es t ruc tu ra y  con formac ión .  

Más  a l l á  de  l os  razonamien tos  expues tos  an ter io rmente ,  e l  

a r t í cu lo  227  de  la  m isma Ley  de  l a  Prop iedad  Indus t r i a l  e spec i f i ca  

que :  

“Son  competen tes  l os  t r i buna les  de  l a  Fede rac ión  para 

conoce r  de  los  de l i tos  a  que se  re f ie re  es te  cap í tu lo…” 2.  

 Lo  an tes  seña lado  se  robus tece  con  l a  s i gu ien te  tes i s  

ju r i sprudenc ia l :  

“MARCAS,  FALSIFICACION DE.  

Los  t r i buna les  competen tes  para conocer  de l  de l i to  de  

fa l s i f i cac ión  de  marcas ,  son  l os  fede ra le s  y  no  l os  de l  orden 

común y,  por  o t ra  par te ,  prev iamente  a  que  l a  Procuradur ía  

Genera l  de  l a  Repúb l i ca  e je rc i te  l a  acc ión  pena l  que 

p roceda ,  debe hacerse  l a  dec la rac ión  admin is t ra t i va por  la  

secre ta r í a  de  es tado  cor respond ien te ,  l o  que  s ign i f i ca  que ,  

s i n  ta l  requ is i to ,  no  puede  e je rc i tar se  l a  acc ión  pena l .  
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Amparo d i rec to  4940/57.  J .  Re fug io  Ramos Segura.  25  de  

abr i l  de  1958 .  Unan im idad  de  cuatro  vo tos .  Ponen te:  

Rodo l fo  Chávez  S .” 3 

 S in  embargo,  como una excepc ión  a  l o  expues to  en  los  pár ra fos 

an te r i ores ,  e l  segundo pár rafo  de l  a r t í cu lo  227 de  l a  Ley  de  l a  

P rop iedad  Indus tr i a l  seña la :  

“Cuando d i chas  con trove rs i as  a fec ten só lo  in te reses  

par t i cu l ares ,  podrán  conocer  de  e l las  a  e lecc ión  de l  ac to r,  

l os  t r i buna les  de l  o rden  común,  s in  pe r ju i c i o  de  l a  facu l tad 

de  l os  par t i cu l ares  de  someterse  a l  proced imien to  de 

a rb i t ra je ” 4.  

E l  precepto  de l  pár ra fo  an te r i or,  pone  de  man i f ies to  l os  ob je tos  

de  pro tecc ión  que  l a  Ley  de  l a  Prop iedad  Indus t r ia l  tu te l a  y  cuya 

impor tanc ia  es  púb l i ca  y  gene ra l ,  espec í f i camente  t ra tándose  de  

conduc tas  que  l a  v i o l en  y  se  cons ideren de l i tos ,  ya que t ra tándose  

de  conduc tas  que no  a fec tan  e l  carác te r  soc i a l ,  s i no  par t i cu l ar  de  l as  

personas ,  é s tos  se  pueden  somete r  a  l o  d i spues to  por  e l  c i tado 

pár ra fo  de l  a r t í cu lo  227  de  l a  ley  de  l a  mate r i a .  

Por  o t ra  par te ,  l a  mate r i a ,  como par te  de l  ámb i to  de  

competenc ia ,  se  carac te r i za  por  de f in i r  l a  na tu ra leza  de l  con f l i c to  

que  da  o r i gen  a  l a  ac t i v idad  proced imenta l .  Para  def in i r l a  bas ta 
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seña lar  que  l a  fa l s i f i cac ión  de  marcas  se  encuen t ra con templada ,  en  

l a  f racc ión  I I  de l  a r t í cu lo  223  de  l a  Ley  de  l a  P rop iedad  Indus t r i a l ,  e l  

cua l  cons idera  como de l i to  “Fa ls i f i ca r,  en  forma do losa  y  con  f i n  de 

especu lac ión  comerc i a l ,  marcas  pro teg idas  por  es ta Ley ” 5;  razón  por  

l a  cua l  y  de  acuerdo  con  e l  ámb i to  te r r i tor i a l  de  competenc ia ,  es  e l  

Órgano Fede ra l  de  Procurac ión  de  Jus t i c i a ,  e l  encargado de  su 

i nves t i gac ión  y  persecuc ión .  

Como consecuenc ia  de l  aná l i s i s  rea l i zado  a l  te r r i tor i o  y  a  la  

mater i a ,  como e lementos  que  in tegran  e l  ámb i to  de  competenc ia  

ob je t iva ,  se  desprende  que  en v i r tud  a  l a  na tu ra leza  de  la  

fa l s i f i cac ión  de  marcas ,  l a  cua l  se  cons ide ra  de l i to  por  l a  Ley  de  l a  

P rop iedad  Indus tr i a l  y  toda  vez que d i cha  leg i s l ac ión  es  de  ap l i cac ión  

Fede ra l ,  co r responde  conocer  l o  re l ac ionado con  d icha  conduc ta  a l  

M in i s te r io  Púb l i co  de  l a  Fede rac ión  per tenec ien te  a  l a  Procu radur ía  

Genera l  de  l a  Repúb l i ca  y  a  l os  Juzgados  de  D is t r i to  depend ien tes  

de l  Pode r  Jud i c i a l  de  l a  Fede rac ión .  

4 .2  REQUISITO DE PROCEDIBIL IDAD.  

 La  acc ión  procesa l ,  que  para e l  caso  de  la  p resen te  

i nves t i gac ión  es  en  mate r i a  pena l ,  i n i c i a  en  e l  momento  en  que  l a  

au to r idad  inves t igadora  t iene  conoc im ien to  de  l a  comis ión  de  un 

hecho  de l i c tuoso o  que  aparen temente  rev i s te  ta l  ca rac te r í s t i ca  y  

conc luye  con  una sentenc ia .  

 Tra tándose  espec í f i camente  de  l a  Aver iguac ión Prev ia ,  és ta 

comienza  cuando se  hace  de l  conoc imien to  de l  Agen te  de l  M in i s te r i o  
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Públ i co  u  órgano inves t i gador,  que  se  ha  comet ido  un  ac to  que  

pos ib lemente  pueda en t rañar  l a  comis ión  de  un de l i to ,  in i c i ándose  

as í  una  inves t i gac ión  de  l os  hechos .  

 La  func ión  pe rsecu tor i a ,  no  queda a l  a rb i t r i o  de l  ó rgano 

inves t i gador,  s ino que  es  menes ter  para  in i c i ar  l a  i nves t i gac ión ,  e l  

cump l im ien to  de  c ie r tos  requ is i tos  lega les  o  de  in ic i ac ión ,  

denominados  requ is i tos  de  proced ib i l i dad .  

 Los  requ is i tos  de  p roced ib i l idad  según  e l  au to r  Manue l  R i vera  

S i l va ,  son  aque l l os  que  se  deben   cump l i r  para  in i c i a r  e l  

p roced imien to. 6 Es tos  requ is i tos  lega les ,  de  con formidad  a l  a r t í cu lo  

113  de l  Cód igo  Fede ra l  de  Proced imien tos  Pena les ,  l os  confo rman ,  en 

té rminos  gene ra les ,  l a  “denunc ia”  o   l a  “quere l l a”.  

 En  l a  ac tua l idad,  confo rme a  l o  que  seña la  e l  a r t í cu lo  16  

cons t i tuc iona l ,  só lo  son  aceptadas  como ins t i tuc iones  que  pe rmi ten 

e l  conoc im ien to de l  de l i to ,  l a  denunc ia  y  quere l l a  o  acusac ión .  Cabe 

seña lar  que  quere l l a  o  acusac ión  son  té rm inos  que e l  l eg i s l ador  usa 

en  fo rma ind is t i n ta .  

 La  Ley  de  l a  Prop iedad Indus tr i a l ,  en  e l  ú l t imo pár ra fo  de l  

a r t í cu lo  223 ,  es tab lece  que  t ra tándose  de  l os  de l i tos  seña lados  en 

d i cho precepto (a  l os  que se  re f ie re  l im i ta t i vamente ) ,  e s  menes te r  

para  su  persecuc ión ,  que  e l  o fend ido  haga de l  conoc imien to  de  la  

au to r idad  inves t igadora ,  por  med io  de  una quere l la ,  l a  comis ión  de  

a lguna de  l as  conduc tas  pun i t i vas  es tab lec idas  en d icho  precepto,  

con e l  deseo tác i to  o  man i f ies to  de  que  és te  sea  persegu ido.  
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 As í  pues ,  l a  que ja  de l  o fend ido  rev i s te  e l  carác te r  de  quere l l a 

exc lus ivamente  en  l as  s i tuac iones  en  que  l a  ley  so l i c i ta  l a  ins tanc ia 

de  par te  para  l a  pe rsecuc ión  de  l os  de l i tos  que  la  requ ie ran ,  de  

conformidad  a l  ar t í cu lo  114  de l  Cód igo  Fede ra l  de  Proced im ien tos  

Pena les ;  en  los  demás  casos  (de l i tos  que  se  pers iguen  de  of i c i o ) ,  l a  

i ns tanc ia  de l  o fend ido queda den tro de  l os  l ím i tes  de  l a  denunc ia .  

 V i s to  l o  an te r i or,  e l  maes tro  Manue l  R ive ra  S i l va  seña la  que  “La 

quere l l a  se  puede def in i r  como l a  re l ac ión  de  hechos  expues ta  por  e l  

o fend ido  an te  e l  Ó rgano Inves t i gador,  con  e l  deseo  man i f ies to  de  

que  se  pe rs iga  a l  au to r  de l  de l i to ”. 7 De l  aná l i s i s  de  l a  de f in i c i ón 

an te r i or,  según  e l  m ismo au tor,  se  a r ro jan  l os  s igu ien tes  e lementos :  

 I .  Una re lación de hechos .-  La  quere l l a  con t i ene  como pr imer  

e l emento  una nar rac ión  de  l os  ac tos  de l i c tuosos  hecha an te  e l  

M in i s te r io  Púb l i co  en  fo rma verba l  o  esc r i ta .  

 I I .  Que ésta relac ión sea  hecha por  la  parte  ofendida .-  

Requ is i to  i nd i spensab le  de  l a  quere l l a  es  que  sea  hecha por  l a  par te  

o fend ida ,  pues  en  l os  de l i tos  que se  pers iguen  por  quere l l a ,  se  ha 

es t imado que  en t ra  en  juego  un  in te rés  par t i cu l a r  cuya  a fec tac ión  es 

más  d i rec ta  que e l  daño su f r ido  por  l a  soc iedad  con  l a  comis ión  de  

es tos  de l i tos .  

 I I I .  Que se  manif ieste  la  queja ,  es  decir ,  e l  deseo  de que 

se  pers iga  al  autor  del  del i to .-  S iendo  l a  quere l l a  un  medio  de  

hace r  de l  conoc im ien to  a  l a  au tor idad  de  l a  ex i s tenc ia  de  un  de l i to ,  
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para  que por  desear l o  as í  e l  o fend ido,  se  pe rs iga a  su  au tor,  es  

na tu ra l  que l a  quere l l a  ex ige  l a  man i fes tac ión  de  la  que ja .  

Agotadas  l as  d i l i genc ias  prop ias  den tro de  l a  Aver iguac ión 

P rev ia ,  e l  M in i s te r i o  Púb l i co  debe de te rminar  s i  se  ac red i tan  o no,  

l os  requ i s i tos  que  debe  reun i r  una  indagator i a  para  ser  cons ignada 

an te  un  Juez  e  in i c i a r  un  p roceso  pena l ,  l os  cua les  se  con templan  en 

e l  p r imer  pár rafo  de l  a r t í cu lo  134  de l  Cód igo  Fede ra l  de  

P roced imien tos  Pena les :  

•  La  ex i s tenc ia  de l  “ cuerpo de l  de l i to”  que  de  acuerdo  a l  segundo 

pár ra fo  de l  ar t í cu lo  168  de l  Cód igo  Fede ra l  de  Proced im ien tos  

Pena les  “se  en t iende  e l  con jun to  de  l os  e lementos  ob je t i vos  o  

ex te rnos  que cons t i tuyen l a  mater i a l i dad de l  hecho que l a  ley  

seña le  como de l i to ,  as í  como los  normat i vos ,  en  e l  caso  de  que 

l a  descr ipc ión  t íp i ca  l o  requ ie ra ” 8;  

•  Los  e lementos  que  acred i ten  l a  probab le  responsab i l idad  de  una 

persona;  su je tándose  a  l o  es tab lec ido  en  e l  te rcer  pár ra fo  de l  

a r t í cu lo  168  de l  Cód igo  Fede ra l  de  Proced im ien tos  Pena les ,  e l  

cua l  seña la  “ l a  probab le  responsab i l i dad  de l  ind i c i ado  se  tendrá 

por  acred i tada  cuando,  de  l os  medios  probato r i os  ex i s ten tes ,  se 

deduzca  su  par t i c i pac ión  en  e l  de l i to ,  l a  comis ión  do losa  o 

cu lposa  de l  mismo y  no  ex i s ta  ac red i tada  a  favor  de l  ind i c i ado 

a lguna causa  de  l i c i tud  o  a lguna exc luyen te  de  cu lpab i l i dad” 9 y ;  
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•  Que no  se  ha  i ncur r i do  en  a lguna causa  de  exc lus ión  pena l ,  

p rev i s ta  por  e l  Cap í tu lo  Cuar to  de l  T í tu lo  P r imero  de l  Cód igo 

Pena l  Fede ra l ,  o  b ien ,  en  a lguna de  causa  de  ex t i nc ión  de  

responsab i l i dad  con temp lada  en  e l  T í tu lo  Qu in to  de l  mismo 

ordenamien to.  

4 .3  NATURALEZA EN CUANTO A  SU  PROTECCIÓN Y  SANCIÓN (BIEN 

JURÍDICO TUTELADO) .  

En l os  cap í tu los  an te r i ores  de  es ta  inves t i gac ión  se  pone de  

man i f ies to  e l  or igen  e  i n tenc ión  de l  l eg i s l ador  para la  c reac ión  de  l a  

Ley  de  l a  Prop iedad  Indust r i a l  p l anteando con  e l lo ,  en  és ta  mate r i a ,  

una  po l í t i ca  económica  con  tendenc ias  pro tecc ion is tas ,  des tacándose  

inc luso  en  sus  fundamentos  cons t i tuc iona les ,  en  l os  cua les  se  

des taca  e l  fomento  y  pro tecc ión  a l as  ac t i v i dades  c rea t i vas  y,  para 

es te  caso,  en focadas  a l a  rama de  la  indus t r i a  y  e l  comerc io.  

E l  Doc tor  Enr ique  D íaz-A randa af i rma que  en  l a  dogmát i ca 

ju r í d i co -pena l ,  l a  de f in i c ión  de l  b ien  ju r í d i co  es  uno  de  l os  pun tos  

más  debat idos  ya que  no  hay  acuerdo  respec to  a  és te . 10 Por  o t ra  

par te  e l  Doc to r  Za f faron i ,  menc iona  que  b ien  ju r í d i co  “es  l a  re l ac ión  

de  d i spon ib i l i dad de  un  ind iv iduo con un  ob je to,  p ro teg ida  por  e l  

Es tado,  que  reve la  su  i n te rés  med ian te  l a  t i p i f i cac ión  pena l  de 

conduc tas  que  le  a fec tan ”. 11 

En  té rminos  genera les ,  l a  Ley  de  la  P rop iedad  Indus t r i a l ,  t i ene  

por  ob je to,  pro tege r  l a  ac t i v i dad inven t iva  i ndus t r i a l  med ian te  la  
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regu lac ión  y  o torgamien to  de  paten tes  de  invenc ión ;  reg is t ros  de  

mode los  de  u t i l i dad ,  d i seños  i ndus t r i a les ,  marcas ,  y  av i sos 

comerc i a l es ;  pub l i cac ión  de  nombres  comerc i a les ;  dec la rac ión  de  

p ro tecc ión  de  denominac iones  de  o r igen ,  y  regu lac ión  de  secre tos  

i ndus t r i a les .   

V i s to  l o  an te r i or,  para  poder  es tab lecer  e l  b ien  ju r í d i co  tu te l ado 

de  l a  fa l s i f i cac ión  de  l os  s ignos  d i s t i n t i vos ,  es  conven ien te  seña la r  e l  

ca rác te r  púb l i co  de l  comerc io  y  de  la  indus t r i a  respecto  a  l as  marcas ,  

l o  cua l  se  re f le ja  en  l a  conf i anza  de l  consumidor  ó fe  púb l i ca  en  la  

ca l i dad ,  va lor  y  pres t ig i o  de  l os  produc tos  o  se rv ic ios  que  iden t i f i can  

d i chas  marcas ,  s in  de ja r  de  l ado  e l  ca rác te r  pu ramente  ju r í d i co  que 

l o  cons t i tuye ,  cons i s ten te  en  e l  derecho  de l  t i tu la r  de  l a  marca 

respec to  a l  uso  exc lus ivo  de  l a  misma.  Por  l o  tan to,  en  mi  op in ión ,  e l  

b ien  ju r í d i co tu te l ado  en  l a  fa l s i f i cac ión  de  marcas ,  l o  confo rma el  

derecho a l  uso  exc lus ivo de una marca  registrada ,  p ro teg iendo 

con  e l l o  l a  c rea t i v i dad  y  o r ig ina l idad  en  e l  comerc io ,  ya  que  lo  

an te r i or,  cons idera  impl í c i to  e l  p resupues to  de  responsab i l i dad ,  

f ina l idad  púb l i ca  y  has ta  soc i a l  de l  comerc i ante  (depend iendo de l  

p roduc to  o serv i c i o  que  ampare  e l  s i gno  d i s t i n t i vo) ,  con  respec to a l  

consumidor,  su je to  sobre  e l  que g i ra  toda  ac t iv idad comerc i a l  e  

i ndus t r i a l .  

4 .4  PROBLEMÁTICA EN LA  INDAGACIÓN Y  PERSECUCIÓN DE LA 

FALSIFICACIÓN DE MARCA.  

La  p r imer  prob lemát i ca  a  enf ren tar  en  l a  inves t igac ión  de  es ta 

conduc ta  i l í c i ta ,  m isma que  cons t i tuye  e l  mot ivo de l a  presen te  

i nves t i gac ión ,  es  l a  i nex i s tenc ia  de  un  concepto  de  fa l s i f i cac ión  de  



marcas  en  l a  Ley  de  l a  Prop iedad Indus t r i a l ,  l o  cua l  desencadena 

d i versas  consecuenc ias  para  un  cor rec to  conoc im ien to  y 

en tend im ien to  de  és ta ,  por  l o  que  en  e l  presente  apar tado  se  

descr iben  a lgunos  de  esos  e fec tos ,  espec í f i camente  an te  e l  Órgano 

Inves t i gador  que  es  l a  pr imera  au to r idad  que  t iene  conoc imien to  de 

es te  t i po  de  hechos .  

La  p r imer  consecuenc ia  de  l a  inex i s tenc ia  de l  concepto  de 

fa l s i f i cac ión  de  marcas ,  es  e l  desconoc im ien to  de  los  e lementos  

bás i cos  con  l os  que  se  debe  con tar  para  pode r  i n i c ia r  l a  persecuc ión 

de  es ta  conduc ta an te  e l  Órgano de  Procurac ión  de  Jus t i c i a ,  que  en 

es te  caso  y  dado  e l  ámb i to  te r r i tor i a l  de  competenc ia ,  que 

an te r i o rmente  se  menc ionó ,  es  l a  Procu radur í a  Genera l  de  l a 

Repúb l i ca .  D i chos  e lementos  no  só lo  deben par t i r  de l a  cer teza ,  por  

par te  de l  t i tu l a r  de  una marca ,  respec to  a  l a  ex i s tenc ia  de  un 

menoscabo en  los  derechos  de  exc lus iv idad  que  o torga  l a  Ley  de  la  

P rop iedad  Indus tr i a l ,  s ino  también  de  con tar  con l os  e lementos ,  que ,  

comenzando por  l a  quere l l a  como requ i s i to  de  procedib i l i dad,  

ac red i ten  l a  preex i s tenc ia  de  los  derechos  que  se  rec l aman .  

La  mecán i ca  en  la  i nves t i gac ión  de l  de l i to  de  fa l s i f i cac ión  de  

marcas ,  a  g randes  rasgos ,  comienza  con  l a  p resen tac ión  de  una 

quere l l a  an te  e l  M in i s te r i o  Púb l i co  Fede ra l ,  cump l iendo  con  e l  

requ is i to  de  proced ib i l i dad  seña lado  en  e l  ú l t imo pár ra fo  de l  a r t í cu lo  

223  de  l a  ley  de  la  P rop iedad  Indust r i a l ,  as í  como con  e l  a r t í cu lo  114 

de l  Cód igo  Fede ra l  de  Proced imien tos  Pena les ,  e l  cua l  c i ta  que  “Es 

necesar i a  l a  quere l l a  de l  o fend ido,  so l amente  en  l os  casos  en  que  as í  



l o  de te rm inen  e l  Cód igo  pena l  u  ot ra  ley.” 12.  Duran te  es ta  e tapa  se 

debe  determinar,  med ian te  documenta les  i dóneas  para  es to (poderes  

no ta r i a le s ,  i den t i f i cac iones  o f i c i a les ,  e tc .) ,  l a  persona l i dad  ju r í d i ca  

de  l a  pe rsona ,  ya sea  f í s i ca  o  mora l ,  que  aduce  ser  t i tu l a r  de l  b i en  

ju r í d i co  tu te l ado  (derecho a l  uso exc lus ivo  de  una marca) ,  mediante 

l os  documentos  que  demues t ran  d ichos  derechos  ( t í tu lo  de  reg is t ro  

de  marca ,  ob je tos  o r i g ina les  que  os ten tan l a  marca,  e tc .) .  

Una vez  presen tada  l a  quere l l a ,  que  da  in i c i o  a  l a  Aver iguac ión 

P rev ia ,  se  procede  l a  ra t i f i cac ión  de  l a  misma por  par te  de l  

quere l l an te ;  d i cha  “d i l igenc ia”,  s i  b ien  es  c ie r to ,  no  es  de l  todo 

cor rec ta  desde e l  pun to  de  v i s ta  p roced imenta l  ya  que  carece  de  

fundamento  ju r í d i co ,  encuen t ra  una jus t i f i cac ión  procesa l  sus ten tada 

en  e l  a r t í cu lo  20  cons t i tuc iona l  apar tado  B  f racc ión  I I ,  e l  cua l  

es tab lece  como una de  l as  garan t ías  de l  o fend ido,  coadyuvar  con  e l  

M in i s te r io  Púb l i co;  l o  an ter i or,  ya  que  l a  par t i c ipac ión  de l  quere l l an te  

en  l a  in tegrac ión  de  es tos  de l i tos  es  v i ta l  para lograr  un  resu l tado 

sa t i s fac to r i o  tan to  para  l a  au to r idad ,  como para  es te  m ismo.  

Pos te r i o rmente ,  e l  M in i s te r i o  Púb l i co  de  la  Federac ión  

apoyándose  en  uno  de  sus  aux i l i a res  d i rec tos  seña lados  en  e l  i nc i so  

a)  de  l a  f racc ión  I  de l  a r t í cu lo  20  de  l a  Ley  Orgán ica  de  la  

P rocu radur í a  de  l a  Repúb l i ca  y  con  fundamento  a l  a r t í cu lo  21  

cons t i tuc iona l ,  ordena una inves t igac ión  por  par te  de  l a  Agenc ia  

Fede ra l  de  Inves t i gac iones  (an tes  Po l i c í a  Jud i c i a l  Fede ra l ) ,  respec to 

de  los  hechos  que  se  hacen  cons ta r  en  l a  quere l l a  in te rpues ta  y  que 

da  o r igen  a  l a  ac tuac ión  de  d i cha  au tor idad .  Una vez  hecha l a  

i nves t i gac ión  cor respond ien te ,  d i chos  aux i l i a res ,  r inden  su  in fo rme 
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respec t i vo  a l  M in i s te r i o  Pub l i co  so l i c i tan te ,  en  e l  cua l  se  seña lan  los  

resu l tados  de  l a  m isma y  en  e l  caso  de  cor roborarse  l os  hechos  

p robab lemente  cons t i tu t i vos  de  de l i to ,  se  p rocede  con  l a  in tegrac ión 

de  l a  Aver iguac ión  Prev ia .  

La  s igu ien te  e tapa  cons i s te  en  una inspecc ión  ocu lar  por  par te  

de l  M in i s te r io  Púb l i co,  su je tándose  para  e l l o,  a  lo  prev i s to  en  e l  

Cap í tu lo  I I I ,  T í tu lo  Sex to de l  c i tado  Cód igo  Fede ra l  de 

P roced imien tos  Pena les .  En  es ta  d i l i genc ia  se  da  cons tanc ia  lega l  de 

d i versos  ac tos ,  en tre  l os  cua les  se  encuen t ran recabar  mues t ras  de  

l os  ob je tos  i nspecc ionados  que  a l  parecer  os ten tan  una fa l s i f i cac ión  

de  l a  marca  respec t iva ,  cons ta ta r  e l  l ugar,  l as  pe rsonas  y  ac t i v i dades  

re l ac ionadas  con  l a  fa l s i f i cac ión  de l  s i gno  d i s t in t i vo .  En  es ta  e tapa 

sue le  presen tarse  una de  l as  p r imeras  prob lemát i cas  den tro  de  la  

Aver iguac ión  Prev ia ,  ya  que  l a  au to r idad  min i s te r i a l ,  no  s iempre  

rea l i za  persona lmente  l a  inspecc ión  re fe r ida ,  omi t iendo  l a  mi sma y  

sup l iéndo la  procesa lmente  con  e l  in fo rme  rend ido  por  sus  aux i l i a res  

i nves t i gadores  o  con  pruebas  tes t imon ia les  de  personas  que  a l  

parecer  les  cons tan  l os  hechos  y  no  só lo  eso,  s i no que  también  se  

sup le  d i cha  d i l i genc ia  con  una comparecenc ia  de l  o fend ido  en  l a  que 

se  of recen  d i versos  e lementos  u  ob je tos  recabados  por  é l ;  es to  

ú l t imo provoca ,  en  a lgunos  casos ,  e l  abuso  de  a lgunos  

represen tan tes  lega les  en  e l  o f rec imien to de  mues t ras  y  

documenta les  que en ocas iones  no son obten idas  en  los  lugares  en 

l os  que  a l  parecer  se  l l eva  a  cabo  la  conduc ta  i l í c i ta .  

A  con t inuac ión l a  au tor idad  m in i s te r i a l ,  so l i c i ta ,  con  sus ten to 

en  l os  a r t í cu los  21  cons t i tuc iona l ,  a r t í cu lo  4º f racc ión  I ,  20  f racc ión  

I ,  22  y  26  de  la  Ley  Orgán ica  de  l a  Procu radur í a  Genera l  de  l a  



Repúbl i ca ,  l a  op in ión  de  uno  de  sus  aux i l i a res  d i rec tos ,  l os  cua les 

son  seña lados  en e l  in c i so  b)  de  la  f racc ión  I  de l  a r t í cu lo  20  de  l a  

menc ionada Ley  Orgán i ca ,  l os  serv i c i os  per i c i a les .  

E l  D i c tamen per i c i a l  (en  es te  caso) ,  en  mater i a  de  Prop iedad 

In te lec tua l ,  desempeña una de  l as  func iones  más  impor tan tes ,  s ino 

es  que  l a  más ,  en  l a  inves t igac ión  de  l a  fa l s i f i cac ión  de  marcas .  Es ta 

op in ión ,  recae  en mayor  medida  sobre  razonamien tos  ju r í d i cos  que  a 

métodos  de  carác te r  técn i co  y  sus  conc lus iones  de te rminarán  e l  

fu turo  de  l a  Indagator i a  en  que  se  ac túa;  razón  por  l a  cua l ,  es  

du ran te  l a  emis ión  de  d i cho  D i c tamen ,  donde  surgen  var i os  de  l os  

p rob lemas más  impor tan tes  en l a  inves t i gac ión  de  es tos  i l í c i tos .   

Para  pode r  emi t i r se  un  D ic tamen en  mater i a  de  Prop iedad 

In te lec tua l ,  es  necesar i o  que  e l  M in i s te r i o  Púb l i co  le  proporc ione  a l  

per i to ,  en  té rm inos  gene ra les ,  cuatro  e lementos  mín imos  

fundamenta les :  

a )  So l i c i tud  por  escr i to  de l  M in i s te r i o  Púb l i co.  Es te  

e l emento,  que pud ie ra  parecer  un  requ is i to  

p roced imenta l  obv io ,  des taca  deb ido  a  l a  impor tanc ia  y  

p rob lemát i ca  que imp l i ca .  La prob lemát i ca menc ionada ,  

cons i s te  en  que  los  cues t i onamien tos  que  obran  en  e l l a  

( l os  cua les  debe  con tes tar  e l  per i to  en  su  D ic tamen) ,  

en  ocas iones  se  formu lan  de  manera equ ivocada ,  

des tacando pr inc ipa lmente  como uno de  los  e r rores  más 

comunes ,  cuando d i cha  au to r idad  cues t i ona  respec to  a  

l a  au ten t i c i dad  de  l os  ob je tos  remi t i dos  para su  

es tud io ;  l o  cua l  aparen temente ,  no  con temp la 



e lementos  e r róneos  v i s tos  con un  c r i te r i o  ju r í d i co 

e l ementa l ,  s in  embargo,  ya  cons ide rando pr inc ip ios  y  

conceptos  técn ico- ju r íd i cos  de  l a  mate r i a ,  l o  equ ivocado 

de l  cues t i onamiento  rad ica  en  e l  hecho  de  que  l a  f igu ra  

p ro teg ida  ju r í d i camente  es ,  en  es tos  asun tos ,  e l  s igno 

d i s t in t i vo  que  os ten tan  d i chos  obje tos  remi t idos  y  l a  

op in ión  pe r i c i a l  debe  recaer  en  d i cha  f i gu ra  ju r í d ica ( l a  

marca) ,  y  no en  los  ob je tos  que  l a  os ten tan.  

b )  T í tu lo(s )  de  Reg is t ro  de  Marca(s ) .  Es te  e lemento 

resu l ta  fundamenta l  no  só lo  para l a  emis ión  de  un 

D ic tamen ,  s ino  para  la  subs i s tenc ia  de  cua lqu ie r  

Indagator i a  a l  respec to ,  ya  que  resu l ta  e l  documento 

base  de  l a  acc ión  pena l ,  a  t ravés  de l  cua l  va  a  recaer  l a  

op in ión  per i c i a l ,  toda  vez  que  es te  documento  apor ta e l  

e l emento  más  impor tan te  que es  l a  marca .  E l  

a rgumento  an ter io r  se  desprende  toda  vez  que  no es  

pos ib le  rea l i zar  n inguna ac tuac ión s in  conocer  cua l  e s  

e l  s i gno  d i s t in t i vo que  se  p resume v io l ado.  O tros  de  l os  

e l ementos  sumamente  impor tan tes  que  apor ta  es te  

reg is t ro  es ,  qu ién  es  e l  t i tu l a r  de l  s i gno  d i s t i n t i vo ,  es  

dec i r,  qu ién  es  l a  pe rsona f í s i ca  o  mora l  que  t iene l os  

derechos  de  exc lus iv idad  sobre  l a  marca ,  l o  cua l  da  l a  

pau ta  para  cons ta ta r  l a  persona l i dad  ju r í d i ca de l  

quere l l an te ;  l a  c lase  que  pro tege  l a  marca ,  que  como 

se  des tacó  en  Cap í tu los  an te r i ores  de  es ta 

i nves t i gac ión ,  cons t i tuye  e l  p r i nc ip io  de  espec ia l i dad de 

l os  s i gnos  d i s t i n t i vos ,  ya  que  un  t í tu l o  de  reg is t ro  de  

marca  ún icamente  ampara  l os  produc tos  o  se rv i c i os  



para  l os  cua les  fue  reg is t rada ,  con  excepc ión  de  las  

marcas  no tor i as ,  l a  espec i f i cac ión  de  l a  c l ase  de  

p roduc tos  o  se rv i c i os  que  ampara  un  reg is t ro  marcar io ,  

so luc iona  o t ra  de  l as  prob lemát i cas  que  surgen ,  ya  que 

en  ocas iones  son  remi t idos  para  su  d i c taminac ión ,  

ob je tos  que ,  s i  b i en  os ten tan e l  s i gno  d i s t in t i vo 

reg is t rado,  no  se  encuent ran pro teg idos  por  l a  c lase  

que  ampara  e l  mu l t i c i tado  reg is t ro ;  y  por  ú l t imo l a 

v igenc ia  de l  reg i s t ro  marcar i o  (d ie z  años  renovab les ) ,  

es te  da to  cons t i tuye  o t ro  de  los  obs tácu los  técn i co 

ju r í d i cos  para  l a  emis ión  de  un  d i c tamen,  ya  que en 

ocas iones  se  remi ten para su  es tud io  reg is t ros  

marcar i os  venc idos  y  s in  l as  renovac iones 

co r respond ien tes .  

c )  Obje tos  o r i g ina les  o  indub i tab les  de  co te jo .  Es te  

e l emento,  en  con jun to  con e l  seña lado  en  e l  i nc i so  

an te r i or,  cons t i tuye  e l  aspec to  técn i co  de l  D ic tamen 

per i c i a l  en  mate r i a  de  Prop iedad  In te lec tua l ,  ya  que 

respec to a  ambos  e lementos  se  l l eva  a  cabo  un  aná l i s i s  

comparat ivo  de  l as  ca rac te r í s t i cas  f í s i cas  que  és tos  

p resentan ,  des tacándose  l as  d i fe renc ias ,  semejanzas  e  

i nc luso  med idas  de  segur idad ,  con  las  que  cuen tan  unos  

y  carecen  los  o t ros .  E l  resu l tado  de  d i cho  aná l i s i s  s i r ve  

para  apoyar,  pero  no  para  de term inar,  l a  conc lus ión 

per i c i a l .  Cabe  seña lar  que  es te  e lemento,  debe cu idar  

l a  ca rac te r í s t i ca  cons i s ten te  en  que és tos  deben  de  se r  

aná logos  a los  obje tos  remi t i dos  como cues t i onados ,  es  

dec i r,  que  deben  pe r tenece r  a  l a  misma c l ase  de  



produc tos  y  en su  caso  de  se rv i c i os  a  los  que 

per tenecen  l os  e l ementos  dub i tab les ,  para poderse  

l l evar  a  cabo  un cor rec to  aná l i s i s  en  l a  op in ión  

respec t i va.  

d )  Obje tos  cues t i onados  sobre  l os  cua les  recae rá l a  

op in ión  pe r i c i a l .  Son  los  e lementos  sobre  l os  cua les  va 

a  recae r  l a  op in ión  pe r i c i a l  y  su  impor tanc ia  l a  

cons t i tuye  e l  hecho  de  ve r i f i car  med ian te  e l  aná l i s i s  

comparat ivo ,  ta l  como se  seña ló  en  e l  in c i so  an ter ior,  

sus  carac te r í s t i cas  f í s i cas ,  que  d i chos  ob je tos  os tenten 

l a  marca  presun tamente  v io l ada y  que  se  encuen tren 

den tro  de  l a  c l ase  de  produc tos  o  se rv i c i os  que  ampare  

e l  T í tu lo  de  Reg is t ro  de  Marca  que  p rotege  e l  s igno 

d i s t in t i vo  en cues t i ón .   

Una vez  que  se  cuen ta  con  l os  e lementos  an tes  descr i tos ,  e l  

per i to  procede  a rea l i zar  un aná l i s i s  compara t i vo,  que  como se  

seña la  en  e l  in c i so  c )  de l  presente  apar tado,  cons t i tuye  l a  par te  

técn i ca  que  s i rve  para  apoyar  l as  conc lus iones  de l  D ic tamen .  

Las  conc lus iones  pe r i c i a les  impl i can  una de  l as  prob lemát i cas 

de  mayor  impor tanc ia  con  respec to a  l a  i nex i s tenc ia de  un  concepto 

de  fa l s i f i cac ión  de  marca;  és ta  prob lemát i ca rad i ca en l a  re levanc ia 

de  l a  op in ión  para  l a  evo luc ión  de  toda  Indagator i a,  pues to  que 

depende  de  l a  dete rminac ión  de  l a  ex i s tenc ia  de  una fa l s i f i cac ión  de  

marca ,  desde  e l  pun to  de  v i s ta  pe r i c i a l ,  para  que  la  au to r idad 

m in i s te r i a l  pueda segu i r  con  l a  i n tegrac ión  de l  exped ien te  en  que 

ac túa .  



Una vez  que  se  cuen ta  con e l  D ic tamen emi t ido  por  e l  per i to 

o f i c i a l ,  en  e l  que  se  de te rm ina  técn i camente  l a  ex i s tenc ia  de  una 

fa l s i f i cac ión  de  marca ,  e l  M in i s te r i o  Púb l i co  so l i c i ta  una  orden 

jud i c i a l  sus ten tada  en  l o  es tab lec ido  por  e l  Cap í tu lo  VI I ,  de l  T í tu lo  

P r imero  de l  Cód igo  Fede ra l  de  P roced imien tos  Pena les ,  para  l a  

rea l i zac ión  de  un ca teo  a l  inmueble  donde ,  según  l a  inves t i gac ión  

cor respond ien te ,  se  rea l i za  l a  fa l s i f i cac ión  de  una marca reg is t rada .   

Duran te  l a  rea l i zac ión  de  l a  d i l igenc ia  de  ca teo,  puede  surg i r,  

de  no rea l i za rse  adecuadamente ,  o t ra  de  l as  prob lemát i cas  en l a 

i n tegrac ión  de  l a  i ndagator i as  de  es tos  de l i tos ,  ya que  en  e l  ac ta 

rea l i zada  con  mot i vo  de  d icha d i l i genc ia ,  se  menc ionan  l as  personas  

que  in te rv ienen  en  l a  misma,  den tro  de  l as  cua les  se  encuen t ran  l os  

per i tos  en  mater ia  de  Prop iedad  In te l ec tua l ,  en  razón  a  l a  na tu ra le za 

de  es tos  asuntos ,  que  como aux i l i a res  de l  M in i s te r io  Púb l i co ,  son 

so l i c i tados  por  d i cha  au to r idad  con fundamento  en  e l  a r t í cu lo  238  de l  

o rdenamien to  proced imenta l  fede ra l  an tes  c i tado.  V is to  l o  an ter io r  y  

du ran te  l a  rea l i zac ión  de  l a  mu l t i c i tada  d i l igenc ia ,  l a  au tor idad 

inves t i gadora  procede  a  dar  i n te rvenc ión  a  l os  per i tos  en  l a  mate r ia  

c i tada ,  recayendo d i cha  in te rvenc ión  espec í f i camente  sobre  l os  

ob je tos ,  que  en  su  caso,  hayan  s ido  encon t rados  en  e l  inmueble  

ca teado  y  cons i s t iendo  en  l a  op in ión  que ,  de  ser  as í ,  hace  cons ta r  

que  esos  obje tos  a l  parecer  os tentan  fa l s i f i cac iones  de  l a  marca  en 

cues t i ón .   

Rea l i zada  l a  in te rvenc ión  y  emi t i da  l a  op in ión  per ic i a l ,  e l  

M in i s te r io  Púb l i co  de  l a  Fede rac ión  determina  e l  aseguramien to 

p recau tor io  de  l os  e lementos  encon t rados .  La prob lemát i ca en es tas  

d i l i genc ias  rad i ca  en  l a  omis ión  de  la  i n te rvenc ión  per i c i a l ,  ya  que  es  



en  l a  op in ión  emi t i da  median te  esa  in te rvenc ión ,  en  l a  que  se  

fundamenta,  desde  e l  pun to  de  v i s ta  técn ico,  e l  aseguramien to  ya 

c i tado.  

Una vez  rea l i zado e l  ca teo  respec t ivo  en  e l  cua l  se  de te rm inó  e l  

aseguramien to  precau tor io ,  por  as í  proceder,  de  l os  ob je tos  

encon t rados ,  e l  M in i s te r io  Púb l i co  ex t rae  mues t ras  a l ea tor i as  de  los  

m ismos ,  con  e l  ob je to  de  so l i c i ta r  un  nuevo  D i c tamen pe r i c i a l  en  

mater i a  de  Prop iedad In te lec tua l ,  rem i t iendo  para su  es tud io  los  

e l ementos  ex t ra ídos  y  seña lados  an te r i o rmente ,  con l a  f ina l i dad  de  

leg i t imar  l a  in te rvenc ión  hecha en  e l  ca teo  y  de terminar  deb idamente  

que  l os  obje tos  asegurados  os ten tan  fa l s i f i cac iones  de l  s igno 

d i s t in t i vo  en cues t i ón .  

La  descr ipc ión  h ipo té t i ca de  l as  d i l i genc ias  an te r iores ,  son  bajo 

e l  supues to  de  que  en  l a  rea l i zac ión  de  l a  d i l i genc ia  de  ca teo  se  

l ogró  l a  de tenc ión  de  una pe rsona que  p resun tamente  es  e l  

responsab le  de  l a  comis ión  de l  de l i to  de  fa l s i f i cac ión  de  marca .  Lo 

an te r i or,  e s  pruden te  seña lar lo ,  ya  que  se  debe  de terminar  e l  g rado 

de  par t i c i pac ión  de  l as  pe rsonas  que  fueron  de ten idas ,  en  v i r tud  a  

que  se  puede t ra ta r  ún i camente  de  empleados  que  desconocen  l a  

ex i s tenc ia  de  una v io l ac ión  a  l a  Ley  de  l a  Prop iedad  Indus tr i a l ,  o  

b ien  que  incu r ren en  o t ras  conductas  de l i c t i vas  re lac ionadas  con  l a  

fa l s i f i cac ión  de  un  s igno  d i s t i n t i vo ,  ta les  como l a  ven ta,  

t ranspor tac ión ,  d i s t r i buc ión  o a lmacenamien to,  en tre  o t ras .  

Hechas  l as  ac tuac iones  proced imenta le s  an ter i ores ,  e l  

M in i s te r io  Púb l i co,  en  a lgunos  casos ,  procede  a dar  cumpl imien to  con 



e l  requ i s i to  seña lado  en  e l  a r t í cu lo  225  de  l a  Ley  de  l a  Prop iedad 

Indus tr i a l ,  e l  cua l  es tab lece  que :  

“Para  e l  e je r c i c io  de  l a  acc ión  pena l ,  en  l os  supues tos  

p rev i s tos  en  l as  f racc iones  I  y  I I  de l  ar t í cu lo  223,  se  

reque r i rá  que  e l  Ins t i tu to  emi ta  un  d ic tamen técn ico  en  e l  

que  no  se  pre juzgará  sobre  l as  acc iones  c i v i l es  o  pena les  

que  procedan ” 13.  

La  razón  por  l a  que  e l  órgano inves t i gador  no  es ta  ob l i gado a  

dar  cumpl imien to con  l a  d i l igenc ia  an tes  menc ionada,  es  que  d icha 

op in ión ,  cons t i tuye  un  s imple  requ is i to  lega l ,  ya  que ,  ta l  como lo  

seña la  e l  mismo precepto,  independ ien temente  de  l as  conc lus iones  

de  l a  misma,  no  de te rminará  e l  ac tuar  de  l a  au to r idad  min i s te r i a l .  

Por  l o  an te r i or,  los  Min i s te r i os  Púb l i cos  fundamentan  l a  omis ión  de  

es ta  d i l i genc ia ,  apoyándose  en l a  s i gu ien te  tes i s  ju r i sprudenc ia l :  

“MARCAS,  FALSIFICACIÓN O IMITACIÓN DE.  

E l  ar t í cu lo  195  de  l a  Ley  de  l a  Prop iedad  Indus tr i a l  d i ce  que 

l a  dec la rac ión  admin i s t ra t i va  de  l a  fa l s i f i cac ión  o  uso  i l ega l  

de  una marca  reg is t rada ,  se  hará desde e l  pun to  de  v i s ta  

técn i co,  y  no  pre juzgará;  es  dec i r,  cua lqu ie ra  que sea  la  

dec la rac ión  que  haga l a  Secre ta r í a  de  l a  Economía  Nac iona l ,  

no  ob l iga  n i  puede  ob l i gar  cons t i tuc iona lmente  a l  Min i s te r i o 

Púb l i co,  n i  mucho menos  a l  Pode r  Jud ic i a l ,  s i  l a  Secre ta r í a ,  

en  un caso  concre to,  dec la ra que  hay fa l s i f i cac ión  y  e l  

M in i s te r io  Púb l i co  o  e l  Juez  cor respond ien te ,  en  caso, 
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encuen t ran que no  l a  hay,  debe abso lve rse  a l  acusado,  

con tra  l a  dec la rac ión  de  l a  Secre tar í a ;  rec íp rocamente  s i  l a  

Secre ta r í a  dec la ra  que  no  hay  fa l s i f i cac ión  y  l os  hechos  se  

denunc ian  por  cua lqu ie ra de  l os  in te resados  o  por  cua lqu ie r  

c iudadano,  y  e l  M in i s te r io  Púb l i co  encuen t ra  que s i  hay  

de l i to ,  puede  hacer  l a  cons ignac ión  no  obs tan te  la  

dec la rac ión  de  la  Secre ta r í a ,  pues  l as  func iones  de  l as  

au to r idades  admin is t ra t i vas  y  las  de  l as  au to r idades 

jud i c i a l es ,  son  abso lu tamente  independ ien tes .” 14 

Contando con los  e lementos  an tes  menc ionados ,  l a  au tor idad 

m in i s te r i a l  e l abora  e l  p l i ego  de  cons ignac ión deb idamente  fundado 

en  l os  ar t í cu los  134,  135 y  135  BIS  de l  ordenamiento  proced imenta l  

fede ra l ,  seña lando l as  d i l i genc ias  p rac t i cadas  en  la  Indagator i a ,  l as  

cua les  d i e ron como resu l tado l a  p robab le  responsab i l i dad de  una 

persona,  acred i tando para  e l l o  e l  cue rpo de l  de l i to .    

 Cabe  pun tua l i zar  una prob lemát i ca más  en  l a  i nves t i gac ión  de  

l as  fa l s i f i cac iones  de  marcas ,  l a  cua l  es  a jena  a  cua lqu ie r  au to r idad 

y  l a  cons t i tuye  e l  hecho  de  que a lgunos  quere l lan tes  u t i l i zan  a l  

ó rgano procu rador  de  jus t i c i a  ún i camente  como un  med io de  pres ión  

coac t i vo ,  para  “negoc ia r ”  de  acuerdo  a  sus  in te reses ,  ya  que  una vez 

que  e l  órgano persecu to r  y  sus  aux i l i a res  rea l i zan  las  d i l i genc ias  y  

ac tuac iones  cor respond ientes ,  l og ra  como consecuenc ia  e je r ce r  una 

coacc ión  ju r íd i ca sobre  e l  presunto  su je to  ac t ivo de  l a  conduc ta 
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de l i c t i va ,  de  l a  que  resu l ta ,  en  a lgunas  ocas iones ,  que  e l  quere l l an te  

u  ofend ido  abuse  de  una facu l tad ju r í d i ca  con  que  cuen ta  den tro  de  

l as  causas  de  ex t i nc ión  de  responsab i l i dad pena l ,  o to rgar  e l  perdón 

de l  o fend ido,  dando pau ta  a  negoc ia r  e l  o torgamien to  de l  mismo y  

p rovocando también  d i ve rsas  formas  de  cor rupc ión .  

4 .5  LA NECESIDAD DE UN CONCEPTO DE FALSIFICACIÓN DE MARCA.  

Como se  puede aprec i ar  en  l os  apar tados  an te r i ores ,  l a  

i nex i s tenc ia  de  un  concepto  de  fa l s i f i cac ión  de  marcas  en  l a  Ley  de 

l a  Prop iedad  Indus t r i a l ,  t rae  apare jada d ive rsas  consecuenc ias  que 

se  re f le jan  en  una de f i c ien te  in tegrac ión  de  l as  Aver iguac iones 

P rev ias  que  inves t i gan  es te  de l i to  y  como consecuenc ia  de  m ín imas  

ap l i cac iones  de  penas  por  l a  au tor idad  jud i c i a l ,  razón  por  l a  cua l  

ex i s te  l a  i ne lud ib le  neces idad  de  imp lementar  un  precepto ju r í d i co ,  

no  como t i po  pena l ,  s ino como concepto  que  fundamente  y  ac l are  

ese  de l i to  prev i s to  en  l a  Ley  de  l a  P rop iedad  Indust r i a l ,  adecuando 

l os  e lementos  prop ios  de  l a  mater ia ,  que l e  dan  e l  sen t ido  y  en foque 

ju r í d i co  de  l a  P rop iedad  Indus tr i a l  y  por  ende de  los  s ignos 

d i s t in t i vos .  

Para  comenzar  a  c rear  un  concepto  de  fa l s i f i cac ión  de  marcas ,  

es  l óg i co in i c i ar  por  ana l i za r  e l  té rm ino s imple  y  l l ano  de  

fa l s i f i cac ión ,  comenzando para e l lo  por  l o  que  menc iona  e l  

D icc i onar i o  de  l a  Lengua Españo la ,  e l  cua l  es tab lece  como fa l s i f i car  

“A l te rar,  desnatu ra l i zar,  mix t i f i car.” 15   
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Desde  e l  pun to  de  v i s ta  ju r íd i co,  e l  D icc i onar i o  emi t i do  por  e l  

Ins t i tu to  de  Inves t i gac iones  Jur íd i cas  de  l a  U .N .A .M.,  seña la  que 

fa l s i f i cac ión ,  desde  e l  pun to  de  v i s ta  e t imológ i co,  p rov iene  de l  l a t ín  

fa l s i f i ca t i o  que  es  fa l so ,  con  fa l sedad  o  engaño.  

Por  ot ra  par te ,  en  té rminos  gene ra le s ,  e l  m ismo Ins t i tu to  

menc iona  que  e l  té rm ino  fa l s i f i cac ión  impl i ca  una  adu l te rac ión ,  

co r rupc ión o  con t rahechura  de  una cosa mater ia l .  As imi smo,  l a 

fa l s i f i cac ión  se  cons ide ra  como una im i tac ión  de  lo au tén t i co ,  de  l o  

genu ino  o  de  c ie r tos  s i gnos  que  carac te r i zan .  

Es te  vocab lo  ent raña  l a  les i ón  de  in te reses  ju r í d i camente  

p ro teg idos ,  b i en  sean  ind i v idua les  o  co lec t i vos  y  t iene  como obje to 

de  tu te l a ,  l a  conf i anza de  toda  l a  soc iedad en e l  va lo r  y  leg i t im idad 

de  l as  cosas ,  es  dec i r,  su  in te rés  más  impor tan te  o p r inc ipa l  es  l a  fe  

púb l i ca ,  que a  su  vez  equ iva le  a  l a  con f i anza  que  oto rga l a  soc iedad 

en  a lgunos  ac tos  ex ternos ,  s i gnos  y  formas  a  l os  que e l  Es tado 

a t r i buye  va lo r  ju r í d i co  y  que ,  no  de r iva  de  l os  sent idos  o  de l  ju i c i o  

de  l os  ind iv iduos ,  s ino  de  l a  de te rminac ión  impues ta  por  la  

au to r idad .  La  afec tac ión  a  l a  fe  púb l i ca  o r i g ina l a  i nsegur idad  e  

i nce r t i dumbre  dent ro  de  l a  prop ia  comun idad . 16 

 E l  t i po  pena l  en  la  f racc ión  I I  de l  a r t í cu lo  223  de  la  Ley  de  l a  

Ley  de  l a  Prop iedad Indus t r i a l  que  seña la :  “Fa l s i f i car,  en  forma 

do losa  y  con  f in  de  especu lac ión  comerc i a l ,  marcas  proteg idas  por 

es ta  Ley. ” 17;  seña la  dos  e l ementos  sub je t i vos  de  la  conduc ta ,  los  

cua les  son  desc r i tos  en  l a  presen te  i nves t i gac ión  deb ido  a  que  l l egan  
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a gene rar  d i s t i n tas  p rob lemát i cas  en  l a  comprens ión de  ese  precepto 

como consecuenc ia  l óg i ca  de  l a  i nex i s tenc ia  de  un concepto  de  

fa l s i f i cac ión  de  marca:   

1 )  Que se  rea l i ce  en  fo rma do losa;  y  

2 )  Con f ines  de  especu lac ión  comerc i a l .  

Respec to  a l  p r imer  e lemento  sub je t i vo ,  cons i s ten te  en  que  la  

fa l s i f i cac ión  debe se r  “en  fo rma do losa ”,  se  da pau ta  a  exponer  que 

se  en t iende  por  do lo  en  mater i a  pena l ,  c i tando  para  e l l o  lo  

es tab lec ido  en  e l  D i cc ionar io  Ju r íd i co emi t ido  por  e l  Ins t i tu to  de  

Inves t i gac iones  Ju r íd i cas  de  l a  U .N.A .M.,  e l  cua l  menc iona:  

“En  derecho  pena l  e l  do lo  denota  la  vo l i c i ón ,  apoyada en  e l  

conoc imien to  co r respond ien te ,  que  p res ide  l a  rea l i zac ión  de  

l a  conduc ta  descr i ta  en  l os  t i pos  de  de l i to  que  requ ie ren 

esa  fo rma de  re fe renc ia  ps i co lóg i ca  de l  su je to  a  su  hecho.  

Es ,  en  té rm inos  co r r ien tes ,  e l  p ropós i to  o  in tenc ión  de  

comete r  e l  de l i to.” 18 

Den tro  de  es te  mismo e lemento  e l  Dr.  Za f faron i  seña la  que 

“e l  do lo  es  e l  e lemento  nuc lear  y  pr inc ipa l í s imo de l  t i po 

sub je t i vo ,  y  f recuen temente ,  e l  ún i co  componente  de l  t i po 

sub je t i vo”. 19 

Por  ú l t imo,  respec to  a  es te  e lemento  sub je t i vo ,  e l  au to r  

Maur i c i o  Ja l i fe  es tab lece  un  cr i te r io  ya  ap l i cado  a  l a  mater i a  y  con  e l  
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cua l  co inc ido,  e l  cua l  p l an tea  que  es te  e lemento  de l  t i po  “en  fo rma 

do losa ”,  resu l ta  redundan te  y  por  lo  tan to  innecesar i a ,  ya  que  d i cha 

conduc ta  imp l i ca  e l  conoc imien to  de l  su je to  act ivo ,  de  l a  ex i s tenc ia 

de  derechos  tu te l ados  as í  como de  produc tos  o  se rv i c i os  que 

os ten tan s ignos  d i s t in t i vos  pro teg idos . 20 

Para  ana l i zar  e l  segundo e lemento  subje t ivo  que cont iene  e l  

menc ionado t i po,  e l  cua l  menc iona  que  l a  conduc ta  de  fa l s i f i cac ión  

de  marca  debe ser  “ con  f ines  de  especu lac ión  comerc i a l ”,  

comenzaremos  a l  i gua l  que  con  e l  p r imer  e l emento,  por  l o  que 

en t iende  e l  D icc ionar i o  de  l a  Lengua Españo la  como especu lac ión :  

“Acc ión  y  e fec to de  especu lar.  Operac ión  comerc ia l  con  án imo de 

obtene r  lucro. ” 21 

En t rando en  mate r i a  ju r í d i ca ,  e l  D icc i onar io ,  em i t ido  por  e l  

Ins t i tu to  de  Inves t i gac iones  Jur íd i cas  de  l a  U .N .A .M.,  seña la  que 

especu lac ión ,  prov iene  de l  l a t ín  specu la t i o ,  de  specu la r i ,  observar.  

Es  un  ac to  de  ope rac ión  comerc ia l  que  se  p rac t i ca  con  án imo de 

lucro .  Se  re f ie re  a  todas  l as  ac t i v idades  sobre  mercader í as ,  t í tu l os  

de  créd i to,  o  inmueb les  cuyo  f in  pr imord ia l  es  e l  ob tene r  un  lucro,  

b ien  sea  por  l a  reven ta  o  por  l a  exp lo tac ión  que se  haga de  l os  

m ismos . 22 

Lo  an te r i or  encuen t ra  re l ac ión  con  l o  seña lado  por  e l  Cód igo  de 

Comerc io  en  su  a r t í cu lo  75  f racc ión  I ,  respec to  a  l o  que  es te  

o rdenamien to  cons ide ra  como ac to  de  comerc io:  
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“ toda  adqu is i c ión ,  ena jenac ión ,  y  a lqu i le r  ve r i f i cado  con 

p ropós i to  de  especu lac ión  comerc ia l ,  de  manten im ien tos ,  

a r t í cu los ,  mueb les  o  mercader í as ,  sea  en  es tado  natu ra l ,  

sea  después  de  t raba jados  o l abrados .” 23 

De r i vado  de  lo  an ter i or  Maur i c i o  Ja l i fe  es tab lece :  “En 

consecuenc ia ,  l a  esca la  comerc i a l  se  a l canza  desde e l  momento  en 

que  se  comerc ia  con  un produc to de  l os  cons ide rados  como 

i lega les ”. 24 

Con  l a  f ina l idad  de  comprender  adecuadamente  l a  propues ta  de  

re fo rma para  inc lu i r  e l  concepto  de  fa l s i f i cac ión  de  marca  en  l a  Ley  

de  l a  Prop iedad Indus tr i a l ,  es  conven iente  p ro fund i zar  en  l os  

e l ementos  que  componen  d i cho  concepto,  par t iendo  de l  concepto 

s imple  de  fa l s i f i cac ión  an tes  expues to,  as í  como de  a lgunas  f i guras 

ju r í d i cas  preex i s ten tes  seña ladas  por  l a  leg i s l ac ión  en  mater i a  de  

P rop iedad  Indus tr i a l ;  d i chos  e lementos  son  l os  s i gu ien tes :  

a )  Falsi f icación de una marca  regist rada.-  Cons t i tuye  e l  

e l emento  de  acc ión  esenc ia l  de l  concepto  y  como se 

desprende  de l  concepto de  fa l s i f i cac ión  s imple ,  seña lado  en 

pár ra fos  an te r i ores ,  imp l i ca  una adu l te rac ión ,  co r rupc ión ,  

con trahechura ,  pero  sobre  todo  l a  reproducc ión  de  una cosa 

mater i a l ,  que  para  e l  caso  que  nos  ocupa es  una  marca  o  

s igno  d i s t in t i vo ,  la  cua l ,  debe  rea l i za r se  cumpl iendo con  una 

func ión  d i s t in t i va  para  l a  que fue  creada or ig ina l  y  

l í c i tamente ,  os tentándose  en  produc tos  o  se rv i c i os .  
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b)  Que d icha reproducción sea en forma idént ica  o  con 

modi f icac iones que no  a lteren su  carácter  d ist int ivo.-  

Es te  e lemento  es  un  tan to  sub je t ivo  y  se  desprende  de  l o 

seña lado  en  e l  a r t í cu lo  128  de  l a  Ley  de  l a  P rop iedad 

Indus tr i a l  e l  cua l  con t iene  e l  p r i nc ip io  de  te r r i tor ia l i dad  y  

que  seña la:  “La marca debe rá ser  usada en te r r i to r i o 

nac iona l ,  ta l  como fue  reg i s t rada  o  con  mod i f i cac iones  que 

no  a l te ren  su  carác te r  d i s t in t i vo” 25.  Es te  e l emento,  se  

i n te rpre ta  apoyado en  l os  c r i te r i os  seña lados  en  e l  apar tado 

2 .3  de  l a  presente  i nves t igac ión ,  den tro  de  lo  re feren te  a l  

Su je to  Ac t ivo  y  en  e l  cua l  se  enumeran  y  de ta l l an  c r i te r i os  

para  de terminar  l a  s imi l i tud  en g rado  de  confus ión .  Lo 

an te r i or,  en  razón  a  que  una marca  no  t iene  que  ser  

reproduc ida  en  fo rma idén t i ca  para  cons ide rarse  como una 

fa l s i f i cac ión ,  s i no  también de  fo rma s imi l ar,  s iempre  y  

cuando no  p ie rda su  carác te r  o r i g ina l  y  d i s t in t i vo  que  le  d io  

su  or i gen  l í c i to.  

c )  Que dicha  reproducción se  apl ique sobre productos  o  

serv ic ios  que ampara  la  c lase que protege la  marca 

regist rada.-  Es te  e l emento  a t iende  p r imord ia lmente  a  l o 

es tab lec ido  por  e l  p r inc ip io  de  espec ia l i dad  de  l a  marca,  por 

l o  cua l  se  cons ide ra  fa l s i f i cada  una marca ,  ún icamente  s i  

és ta  se  reproduce  sobre  produc tos  o  se rv i c ios  que 

cor responden  a  l a  m isma c l ase  de  los  amparados  y  seña lados  

en  T i tu lo  de  Reg is t ro  que  pro tege  e l  s i gno  d i s t in t ivo .  Lo 

an te r i o r  t iene  como excepc ión  a  l as  marcas  no to r i as ,  l as  
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cua les  pueden  amp l i a r  su  ampl i ar  su  ámbi to  de  p ro tecc ión  

más  a l l á  de  l o  que  como reg la  es tab lece  e l  p r i nc ip io  de  

espec ia l i dad de  l a  marca .  

d )  Que genere confusión o  engaño a l  consumidor. -  E l  

p resente  e lemento  se  en foca  a  l a  in tenc ión  de l  fa l s i f i cador  a l  

rea l i zar  l a  reproducc ión  de  un  s igno  d i s t in t i vo ,  e l  cua l  

cons i s te  en  l ograr  comerc i a l i za r  los  produc tos  que os ten tan 

l as  fa l s i f i cac iones ,  s in  embargo  para  e l l o  busca  confund i r  a  

l a  f igura  que  dent ro de  l a  mater i a  de  Prop iedad Indus t r i a l ,  y  

sobre  todo  t ra tándose  de  marcas ,  es  a  qu ien  se  en foca  toda 

ac t iv idad  re l ac ionada con  l as  mismas ,  e l  consumidor.  

e )  Que la  reproducc ión sea  sin  autor izac ión del  t i tu lar  de 

la  marca  registrada.-  Es te  e lemento,  t ra tándose  de  l as  

fa l s i f i cac iones  de  marcas ,  debe se r  cons ide rado  e l  más  

impor tan te  ju r í d i camente  hab lando,  ya  que  con jun tamente  a 

l a  ex i s tenc ia  de  una conduc ta  de  reproduc i r  una  marca,  esa 

conduc ta  no  puede  cons ide rarse  i l í c i ta  con  l a  ausenc ia  de  

es te  e lemento.  Lo  an tes  menc ionado rompe  con  cua lqu ie r  

p resupues to  en  cuanto  a  l os  ob je t i vos  de  pro tecc ión  de  l a  

P rop iedad  Indus tr i a l  en  lo  respec t ivo  a l  pres t i g i o  que  toda  

empresa  busca  por  l a  ca l i dad  de  sus  produc tos ,  toda vez  que 

en tre  par t i cu l a res  pueden  l l egar  a  ex i s t i r  negoc iac iones  en 

l as  que  e l  t i tu l ar  de  una marca o to rga  au to r i zac iones  a  

te r ce ras  personas ,  inc luso,  aunque és tos  no cumplan  con l as  

normas  de  ca l i dad  de  los  produc tos  que  os ten tan  e l  s i gno 

d i s t in t i vo  reproduc ido,  rompiendo con  una h ipótes i s  de  

fa l s i f i cac ión  de  marca.  



 Ana l i zados  l os  e lementos  antes  expues tos ,  quedan  de  

man i f ies to  todos  aque l l os  aspec tos  que  no  comprende  l a  descr i pc ión  

de l  t ipo  de  fa l s i f i cac ión  de  marca  en  l a  ley  de  l a  mate r i a ,  por  e l lo,  

resu l ta  de  suma impor tanc ia  l a  c reac ión  de  un  concepto  que 

comprenda es tos  aspec tos ,  l og rando como consecuenc ia ,  despe jar  l as  

l agunas  ex i s ten tes  en  l a  in te rpre tac ión  de  es ta conduc ta .  

 Como consecuenc ia  de  l o  an ter io r  y  con jugando los  e lementos 

an te r i o rmente  ana l i zados ,  se  l ogra  como resu l tado l a  conformac ión 

de  un  concepto  de  fa l s i f i cac ión  de  marca ,  para  quedar  de  l a  manera 

s igu ien te :  

 Se  ent iende  como fa l s i f i cac ión  de  una marca ,  l a  reproducc ión 

de  un  s igno  d i s t in t i vo  deb idamente  reg is t rado,  s in  auto r i zac ión  de  su  

t i tu l a r  respec t i vo,  en  fo rma idén t i ca  o  con  modi f i cac iones  que  no 

a l te ren  su  carác te r  d i s t in t i vo ,  ap l i cada  sobre  l os  m ismos  produc tos  o 

se rv i c i os  que  ampara  l a  marca  pro teg ida  y  que  tenga como f ina l i dad 

mot iva r  o  gene rar  en  e l  án imo de l  púb l i co  consumidor,  una confus ión  

o  engaño a l  momento  de  i den t i f i car l a .  

 Con l a  c reac ión  de  un  concepto de  fa l s i f i cac ión  de  marca ,  e l  

t raba jo  res tan te  es  e l  de  dar le  una  u t i l i dad  ju r í d i ca  idónea ó  a l cance  

razón por  l a  cua l ,  és te  debe  inc lu i r se  en  un  precepto de  l a  Ley  de  la  

P rop iedad  Indus t r i a l ,  provocando como resu l tado,  e l  esc l arec imien to 

de  l as  de f i c i enc ias  ju r í d i cas  de r i vadas  de  su  inex is tenc ia .  

 En  op in ión  sus ten tada  por  l a  inves t i gac ión  p rac t i cada ,  la  

conc lus ión  que  se  propone  para  re fo rmar  l a  Ley  de  la  Prop iedad 

Indus tr i a l  cons i s te  en  ad i c i onar  e l  concepto  de  fa l s i f i cac ión  de  



marca ,  como un  segundo pár rafo  en  l a  f racc ión  I I  de l  a r t í cu lo  223,  

para  quedar  de  l a  s i gu ien te  manera:  

 Art .223.  Son del i tos:  

II .   Fa ls i f icar ,  en  forma dolosa  y  con f in  de especulac ión 

comerc ia l ,  marcas  protegidas por  esta  Ley.  

 Se  debe entender  como fa ls i f icación de una marca,  para 

efectos  del  presente ordenamiento,  la  reproducc ión de un 

s igno d ist int ivo debidamente regist rado,  s in autorizac ión de 

su  t i tu lar  respect ivo,  en  forma idént ica  o  con modif icaciones 

que no  a lteren su  carácter dist int ivo ,  ap l icada sobre los 

mismos productos  o  serv ic ios  que ampara  la  marca  protegida  y  

que tenga como f inal idad mot ivar  o  generar  en e l  ánimo del 

públ ico  consumidor ,  una confusión o  engaño a l  momento  de 

ident i f icar la .  

 Como se  desprende  de  l o  an ter io r,  e l  mu l t i c i tado  concepto  se  

compone  de  d iver sos  p r inc ip ios  y  p receptos ,  l os  cua les  v i s tos  de  

fo rma separada ,  ún i camente  exp l i can  l as  razones  por  l as  cua les  son 

con templados  en  e l  ordenamiento  lega l  en  comento.  Por  o t ra  par te  

d i chos  pr inc ip ios  y  preceptos ,  que  confo rman ,  ya en  con jun to,  e l  

concepto  de  fa l s i f i cac ión  de  marca,  encuent ran su  jus t i f i cac ión 

den tro  de l  precepto  que  se  propone ,  en  l a  ap l i cac ión  ju r í d i ca  de  

e l im inar  in te rpre tac iones  subje t ivas  ya  que  es  en  es te  a r t í cu lo  donde 

se  menc iona  e l  té rmino  s in  de f i n i r lo .  

 



CONCLUSIONES.  

 La  inves t i gac ión  rea l i zada  an te r i ormente  pone  de  man i f ies to  

d i versos  e lementos  esenc ia le s  que  se  deben  conocer,  no  só lo  de  l as  

marcas ,  s ino  de  la  P rop iedad  Indus t r i a l  en  genera l ,  su  impor tanc ia  y 

p ro tecc ión ;  razón por  l a  cua l ,  se  dete rmina l o  s i gu iente :  

  PRIMERA.-  Med ian te  e l  es tud io  de  l os  an teceden tes  h i s tór i cos  

de  l a  Prop iedad Indus t r i a l ,  se  l ogra en tende r  la  func ión que 

desempeñan  l as  marcas  en  l as  ac t i v i dades  re lac ionadas  con  la  

i ndus t r i a  y  e l  comerc io ,  como s igno  d i s t in t i vo  para l a  i den t i f i cac ión  

de  mercanc ías ,  a  l o  l argo  de  l a  h i s to r i a .   

  SEGUNDA.-  La  Ley  de  l a  Prop iedad  Indust r i a l ,  con templa  un 

concepto  l ega l  de  marca  es tab lec iendo  un  c r i te r i o  sobre  e l  cua l  l os  

au tores  de  l a  mate r i a ,  emi ten  sus  op in iones  a l  respec to ,  den tro  de  

l as  cua les  seña lan  l a  ex i s tenc ia  de  d i versos  t i pos  de  marcas ,  s in  

embargo,  d i cha  leg i s l ac ión  de  l a  mate r i a  menc iona  cuatro  t i pos ,  

den tro  de  l as  cua les  se  puede  c l as i f i car  a l  res to :  nominat ivas ,  

i nnominadas ,  t r i d imens iona les  y  m ix tas .  

  TERCERA.-  La  impor tanc ia  de  l as  marcas  den tro  de  l as  

ac t i v idades  comerc i a l es  t iene  un  a l cance  t ransnac iona l ,  ya  que  su 

regu lac ión  es  con temp lada por  l as  po l í t i cas  comerc ia le s  

i n te rnac iona les ,  que  se  re f le jan  en apar tados  espec í f i cos  den tro  de 

dos  ordenamien tos  in te rnac iona les  en  l os  que  Méx i co es  par te  y  que,   

en  mi  op in ión  y  en  v i r tud  a  su  impor tanc ia ,  son  fuen te  ju r í d i ca  de  l a 

mater i a :  e l  Conven io  de  Par i s  para  l a  Pro tecc ión  de  l a  Prop iedad 



Indus tr i a l  de  1883  y  e l  Tra tado  de  L ibre  Comerc io  de  Amér i ca  de l  

Nor te .  

  CUARTA.-  La  inex i s tenc ia  de  un  concepto  de  fa l s i f i cac ión  de 

marca  en l a  Ley  de  l a  Prop iedad  Indus tr i a l ,  represen ta  uno  de  l os  

obs tácu los  más  impor tan tes  en  l a  p ro tecc ión  de  l os  s i gnos  d i s t in t i vos  

reg is t rados  en  nues t ro  pa í s ,  ya  que  es  ob je to  de  i n te rp re tac iones  

sub je t i vas ,  tan to de  l os  par t i cu l ares ,  como de  l as  au to r idades  que 

t ienen  re l ac ión  con  e l l a ,  gene rando prác t i cas  que aprovechan  l as  

l agunas  ju r í d i cas  o r ig inadas  por  l a  ausenc ia  de  es te  concepto.  

  QUINTA.-  La  propues ta  de  l a  presente  i nves t i gac ión  t iene  su 

a l cance  en  l a  c reac ión  e  i nc lus ión  de  un  concepto  de  fa l s i f i cac ión  de  

marcas  en  un  precepto  de l  menc ionado ordenamien to.  Cabe  seña lar  

que  e l  propós i to  de  es ta  inves t igac ión  no  es  e l  de  c rear  e l  de l i to  de 

fa l s i f i cac ión  de  marca ,  en  v i r tud a  que  és te  ya  ex i s te  y  contempla  

d i versos  e lementos  para  t ip i f i ca r  es ta  conduc ta ,  s ino  e l im inar  una  de 

l as  var i as  l agunas  ex i s ten tes  en  es ta  mate r i a  

SEXTA.-  E l  concepto  de  fa l s i f i cac ión  de  marca  que  se  p ropone 

con templa  c inco  e l ementos  p rop ios  de  l a  mate r i a ,  tan to  ju r íd i cos  

como teór i cos ,  que  requ ie ren  de  c ie r ta  sens ib i l i dad  ju r íd i ca  en  la  

mater i a  para  su  comprens ión ;  d i chos  e lementos  son :  

a )  Fa l s i f i cac ión  de  una marca  reg is t rada;  

b )   Que  d i cha  reproducc ión  sea  en  forma idén t i ca  o  con 

mod i f i cac iones  que  no  a l te ren  su  carác te r  d i s t in t i vo ;  



c )  Que d icha  reproducc ión  se  ap l i que  sobre  produc tos  o 

se rv i c i os  que  ampara  l a  c l ase  que  pro tege  la  marca 

reg is t rada;  

d )  Que genere  con fus ión  o  engaño a l  consumidor ;  y  

e )  Que l a  reproducc ión  sea  s in  au tor i zac ión  de l  t i tu la r  de  l a  

marca  reg is t rada .  

SÉPTIMA.-  La  propues ta ,  para  re fo rmar  l a  Ley  de  la  P rop iedad 

Indus tr i a l ,  sus ten tada  por  l a  inves t igac ión  rea l i zada ,  cons i s te  en 

ad i c i onar  e l  concepto  de  fa l s i f i cac ión  de  marca,  como un  segundo 

pár ra fo  en  l a  f racc ión  I I  de l  a r t í cu lo  223  de l  o rdenamiento 

menc ionado,  para quedar  de  l a  s i gu ien te  manera:  

 A r t .  223 .  Son  de l i tos :  

I I .   Fa l s i f i car,  en  forma do losa  y  con  f in  de  especu lac ión  comerc i a l ,  

marcas  pro teg idas  por  es ta  Ley.  

 Se  debe entender  como fa ls i f icación de una marca,  para 

efectos  del  presente ordenamiento,  la  reproducc ión de un 

s igno d ist int ivo debidamente regist rado,  s in autorizac ión de 

su  t i tu lar  respect ivo,  en  forma idént ica  o  con modif icaciones 

que no  a lteren su  carácter dist int ivo ,  ap l icada sobre los 

mismos productos  o  serv ic ios  que ampara  la  marca  protegida  y  

que tenga como f ina l idad mot ivar  o  generar ,  en  e l  án imo del  

públ ico  consumidor ,  una confusión o  engaño a l  momento  de 

ident i f icar la .  



  OCTAVA.-  E l  e lemento  ju r í d i co  más  impor tan te  de l  concepto  de  

fa l s i f i cac ión  de  marca  lo  cons t i tuye  l a  fa l ta  de  au to r i zac ión  de l  

t i tu l a r  de  una marca ,  toda  vez que  conforma e l  e lemento de  

leg i t im idad,  s in  e l  cua l  esa  conduc ta  puede  cons iderar se  i l í c i ta .  

  NOVENA.-  La  re fo rma que  se  p ropone,  cons i s ten te  en  l a  

c reac ión  de l  concepto  de  fa l s i f i cac ión  de  marca ,  encuen t ra  su  

jus t i f i cac ión  para inc lu i r se  den tro  de  l a  f racc ión  I I  de l  ar t í cu lo  223 

de  l a  Ley  de  l a  Prop iedad  Indus t r i a l ,  en  l a  e l im inac ión  de  

in te rpre tac iones  sub je t i vas  de  l a  ley,  que gene ran  como 

consecuenc ia  de f i c ienc ias  de  fondo en l a  pro tecc ión  de  los  s i gnos  

d i s t in t i vos .  Por  o t ra  par te ,  l a  razón  para  inc lu i r  e l  concepto  de  

fa l s i f i cac ión  de  marca  en  ese  ar t í cu lo ,  es  que  su  ap l i cac ión  resu l ta 

i dónea en  v i r tud  a  que e l  té rmino  que  de f ine  se  encuen t ra  seña lado 

en  ese  precepto y  a  que los  e l ementos  que  con jun ta  ya  se  

encuen t ran  regu lados  en  o t ros  preceptos  de  d i cho  ordenamien to.  
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