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La comunicadón ha existido pr~cticamente desde el inido de la 

humanidad y surgió por la necesidad de transmitir mensajes entre 

los hombres. 

El dise~o tiene su origen en el cambio social que los parses indus­
trializados sufrieron a finales del siglo XIX y principios del XX, un 

fenómeno más ligado a la economía que a la expresión creativa y al 
arte. Lo cierto es que surgió y se desarrolló en momentos de gran 

avance económico e industrial. Es un fenómeno claramente relado­
nado con la expansión del consumo y la producción. 

La comunicación es un proceso de interacdón sodal a través de 

srmbolos y sistemas de mensajes que se producen como parte de 
la actividad humana. 

El dise~o es el proceso de programar, proyectar, coordinar,seleccio­
nar y organizar una serie de factores y elementos con miras a la 

realización de objetos destinados a producir comunicaciones 

visuales. Yen palabras de Nestor Sexe: 

• La comunicación es esencialmente humana 

• No se puede comunicar para nadie 
• No se puede comunicar para todos 
• La comunicación, a veces, es reducida a Información 

• La comunicación, a veces, es reducida a sensación 

• El dise~o es esencialmente humano 
• No se puede dise~ar para nadie 

• No se puede disenar para todos 
• El dise~o,a veces,es reducido a información 

• El dlseño,a veces,es reducido a sensación 

Entonces, el Diseño y Comunicación Visual se encarga de los cono­

cimientos sobre los elementos, factores, procesos y fundamentos del 
diseño. Comprende y maneja el lenguaje visual y lo aplica en la 

creación de estrategias de transmición de mensajes visuales para 

satisfacer demandas de comunicación. 
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Toda disciplina debe de tener una metodologra y un método para 

poder ser reazlizada de manera adecuada y el disel\o no es la 
excepción. La metodologra del diseño integra conjuntos de indica­
ciones para la solución de problemas de disello, ésta determina la 

secuencia de las acciones, su contenido y los procedimientos más 
adecuados. 

Debido a que cada proyecto de disello cuenta con diversas solucio­
nes,la metodologra sirve para darles coherencia y es necesario no 

sólo conocer los métodos sino saberlos aplicar a cada situación. Los 
métodos de disello pueden adaptarse según las circunstancias y 
los fines. 

El diseñador debe acudir a un método que le permita realizar su 

proyecto, con el material adecuado. las técnicas precisas y la forma 
correspondiente a su fundón. 

Del Disello y Comunicación Visual surgen diferentes orientadones 
como son la Ilustración, la Fotografla, el Diseno Multimedia, el 
Disello Editorial y el Diseño de Soportes Tridimensionales. 

El diseno editorial abarca todos los elementos que constituyen la 

Industria editorial, por lo tanto, son publicaciones realizadas por 
medio de la imprenta, offset, litograna, o por cualquier medio de 

reproducción gráfica. Como lo son libros, periódicos y revistas; pero 
en esta tesis se hablará del catálogo. 

Hay diferentes tipos de catálogos: anaHtico, bibliográfico o enddo­

pédico, dentífico, comercial, de obras artrsticas, de filatelia, publici­
tario, de supermercado. etc. 

El catálogo publicitario es utilizado como un soporte complemen­

tario de otros medios de propaganda de algún producto o servicio 
y permite presentar a los eventuales o posibles compradores los 
objetos de su negocio en un aspecto más atractivo. 

Otro soporte gráfico publicitario muy utilizado en la actualidad son 

las bolsas de compras pues además de ser un medio de promoción 
son un vehrculo para reforzar el posidonamiento, del negocio que 
las otorga, en la mente de los clientes. 



 

y es así como esta tesis surge por la necesidad de realizar un 

cat~logo para Morysan que es una empresa que se dedica a la 

elaboración e impresión de bolsas de compras. 

Actualmente, Morysan no cuenta con ningún medio (más que las 

propias bolsas) para darse a conocer con nuevos posibles clientes. 

Con el resultado de esta tesis y con la correcta utilización del 

cat~logo por parte de la empresa, se busca que Morysan pueda 

ampliar su cartera de clientes. También se busca proporcionar 

información generalizada sobre bolsas de compras, ya que no se 

cuenta con una amplia bibliografía sobre este tema. 

En el primer capítulo de la investigación, se habla sobre la empresa 

y su crecimiento a lo largo de los años. El segundo capítulo trata de 

las bolsas de compras y el catálogo. Y finalmente el tercer capítulo 

presenta la metodología y la realización del proyecto. 
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Bolsas y Papeles Morysan, S.A. 

de c.v. es una empresa privada 

constituida en Enero de 1961, 

en la Ciudad de México por su 

fundador Don Enrique Morado 

García. 

Morysan se ha constituido 

como líder en la fabricación de 

bolsas de papel y empaques, 

así como de bolsas de palie-

tileno de alta densidad. 

Ciudad de México y con la 

apertura de su planta en Mon­

terrey, Nuevo León para servir 

el mercado en el Norte del 

país. 

Recientemente, en su continua 

preocupación por satisfacer los 

mercados, Morysan creció con 

una nueva planta para la fabri­

cación de bolsa de alta impre­

sión con asa, con lo que se 

convierte en el único fabri-

En la década de los años 60 y cante en México que ofrece 

70 Morysan sólo fabricaba toda la línea de productos de 

bolsas de fondo común, fondo bolsas de papel y polietileno. 

automático y despensa. 

A partir del inicio de la década 

de los años 80 la empresa inició 

la producción de otros produc­

tos y empaques como sacos de 

papel, bolsas de regalo y bolsas 

de asa, además de agregar a su 

planta matriz ubicada en Amado 

Nervo No. 32, Col. Industrial San 

Antonio, México, D. F. otras plan­

tas productoras en la Ciudad de 

México y Guadalajara,Jalisco. 

En la década de los años 90 

Morysan tuvo su mayor creci­

miento y diversificación, 

consolidándose como el mayor 

fabricante de bolsas en México, 

A lo largo de los años, Morysan 

ha adquirido diferentes com­

pañías que le han permitido 

ampliar su capacidad produc­

tiva y de servicio en todos sus 

productos a sus clientes. 

Morysan pertenece al grupo 

industrial MOSA controlado 

por la familia Morodo Santiste­

ban y es un proveedor de 

material de empaque,con base 

en su crecimiento y éxito para 

la satisfacción de sus clientes 

con quienes mantiene comuni­

cación para fabricar y diseñar 

de acuerdo a sus necesidades. 

con la instalación y montaje de Este grupo de empresas se 

sus nuevas fábricas para la distingue por procesos de 

fabricación de bolsas de asa y fabricación y comercialización 

de bolsas de polietileno en la de papel industrial y comercial, 

para uso sanitario y para 
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MORYSAN 

filtración, asr como productos convertidos de empaque tales como: 

bolsas, sacos, cajas y algunos otros productos de envoltura y embalaje. 

Morysan busca la preservación del medio ambiente y el uso racio­

nal de los recursos naturales a través del reciclaje de materias 

primas, agua y papel. Quieren satisfacer y desarrollar los mercados 

con el mejor producto,al mejor precio y en las mejores condiciones, 

en busca de una relación permanente y duradera con sus clientes. 

La empresa est~ comprometida con sus clientes en la continua 

adecuación de procesos, productos y servicios a sus necesidades, 

sustent~ndolos en tecnologra adecuada y con el contacto persona 

lizado en la atención y servicio . 



 
 
 
 

Misión 

Desarrollar, fabricar y comercializar soluciones de empaque en 

papel a los diversos sectores de la industria, comercios y servicios; 

que requieran empacar, transportar y publicitar sus productos; en 

búsqueda del desarrollo de su personal, la competitividad de sus 

procesos,su rentabilidad y la preservación del medio ambiente. 

VIsión 

Ser una empresa lider en la fabricación y comercialización de 

soluciones de empaque en papel a nivel nacional,reconocida por la 

mejora continua en sus procesos con personal comprometido y 
altamente motivado e innovador, creando cadenas de valor de 

largo plazo con sus proveedores. 

Política de calidad 

La satisfacción del cliente, a través del constante desarrollo 
humano, la mejora continua de los procesos, la medición y logro de 

sus objetivos y la preservación del medio ambiente. 

Valores 

Servicio 
Trabajo en equipo 

Productividad 

Liderazgo 

Integridad 
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En las siete plantas productoras y tres bodegas de distribución, 

trabajan más de quinientas personas distribuidas en cuatro 

estados de la República, dónde con gran capacidad y tecnologia 

ofrecen sus productos que son: 

• En la Ifnea de papel: bolsas con asa, bolsas de fondo común, bolsas 

de fondo automático, bolsas de despensa, bolsa novedades, sobres, 

papel de china, rollos comerciales, papel hojeado (balón), confeti y 

serpentinas. 

El crecimiento comercial y tecnológico les ha permitido servir en 

forma confiable y exclusiva a los mercados de tiendas de comida 

rápida, departamental y boutiques del pais y algunos países de 

Centroamérica. 

• En la linea de polietileno: bolsa de polietileno de alta densidad 

tipo camiseta con ó sin impresión, poli papel y bolsa en rollo 

punteada. 

• Así mismo, son distribuidores de papel aluminio, encerado y otros 

productos utilizados en los comercios de materias primas yartlcu­

las de fiesta. 



 
 
 
 

Algunos de los principales 
clientes a los que Morysan les 
produce bolsas de compras 

son: 
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lIustracl6n 

Es el área del Diseño y la Comunicación Visual donde se resuelven 

los problemas que le plantea la creación de imágenes, la unión de 
tecnologías y recursos plásticos, así como el uso de la imaginación 
visual para proponer encuadres y resolverlos adecuadamente. Es 
fundamentalmente creativa, y realizadora de los conceptos que se 
vierten sobre la literatura, la publicidad, la comunicación, etcétera. 

Su campo de actividad profesional se desarrolla fundamental­

mente en la industria editorial y abarca los géneros conocidos de la 
ilustración infantil, científica y literaria, además puede incursionar 
en arquitectura,diseño industrial, museografia y escenografía. 

Fotograffa 

Es la rama del Diseño y la Comunicación Visual en la cual se inter­

preta la realidad por medio de los recursos conceptuales de la 
fotografía. Aquí se generan propuestas de alto nivel conceptual, 
técnico y expresivo. 

Diseilo de envases y embalajes 

Es el medio de dar a un envase su impacto visual y su identidad, por 
lo tanto su poder de comunicación informa de su contenido dando 
protección al producto. 

Envase 

Cualquier recipiente o envoltura en el cual esté contenido el 
producto para su venta, almacenaje o transporte; por su relación 
con la mercancía, el envase es el contenedor que está en contacto 

directo o indirecto con el producto, por lo que su función es la de 
proteger, guardar, conservar e identificar al producto que contiene. 
También facilita su manejo, transportación y comercialización. 

Embalaje 

Es el envase o material que se utiliza para envolver, proteger y 

reunir productos previamente envasados de forma individual, 
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presentándolos en forma colectiva con el objeto de facilitar su 
manejo, almacenamiento, carga, descarga, distribución y comercia 
lización en general. 

Diseño Editorial 

El diseno editorial es la maquetación y composición de publicacio­

nes tales como revistas, periódicos o libros. Cada medio tiene sus 
propias características en cuanto a formato,composición,contenido 
y jerarquización de las páginas. 

Abarca todos los elementos que constituyen la industria editorial, 
por lo tanto,son publicaciones realizadas por medio de la imprenta, 
offset, litografía, o por cualquier medio de reproducción gráfica. 

Es la parte del Diseño y la Comunicación Visual donde se planea, 
integra, dirige y organiza las diferentes partes del proceso de 
edición de una publicación, así como la evaluación y organización 

de los elementos materiales, mecánicos y humanos, inherentes a 
este proceso. 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

La bolsa de compras es un saco de papel, plástico o tela resistente, 

destinado a transportar diferentes productos. Es entregada al 
cliente por un establecimiento comercial al realizar en él sus com­

pras. Se imprime en ellas generalmente la identidad gráfica de la 

empresa y algan otro breve detalle, dispuestos de tal modo que 
saque el mayor partido pOSible en el aspecto publicitario. 
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Maria Doloccs 
Vidales Giovanetti. 

El envcue en el 
tiempo. H"lStoria del 

enlI08e. México, 
Trillas, 1999. 445p. 

P.21,25,29 

Prehistoria 

Los primeros objetos que el hombre fue capaz de fabricar estaban 
hechos de piedra, más adelante utilizó pieles de los animales que 

cazaba, que le sirvieron para vestirse y para confeccionar bolsas 
que le auxiliaban en las labores de recolección. Cuando el hombre 
fue capaz de tejer tallos y hojas se crearon las primeras redes, sacos 

y cestas para mejorar el transporte y conservación de sus alimentos. 

Bolsa 
piel 
Europa 
40000 a.e. 
La piel era cocida con 
tiras de cuero y agujas 
de hueso. 

BoIsi!I 
Vejiga inflada de animal 
Paleolftlco 
Utilizada para 
gUllrdar 111 pesca 

801 .. 
Piel 
caral HOyOk 
6500 - 5600 a.e. 
Utilizade por 
recolectores de frutos 

Bolsa 
Piel defeca 
Africa del Sur 
12 000 1I.c. 
Utilizade en las labores 
de recolección costera. 

Bolsa con asas largas 
Piel 
Anatolia 
1700 11 1200 a.e. 
Facilitaba la transportación 
de los minerales a 105 
talleres de fundición. 

S". 
Piel 
valle de Tima 
Cuarto milenio a.e. 
Servfa para lI@Varagua 
a los trabajadores de 
las minas. 
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Egipto 

Esta cultura desarrolló un estilo 

particular que propició el flore­

cimiento de las artes y las 

artesanías, Los egipcios fabri­

caron también artefactos que 

facilitaron la vida cotidiana 

como envases para cosméticos, 

cestas donde guardaban frutos 

y semillas, en fin, todo lo 

relacionado con la satisfacción 

de necesidades cotidianas. 

El uso de materiales naturales 

surgió durante el periodo 

Neolítico, y esto permitió el 

desarrollo de la cestería. 

Cesta¡Junco.Auxll1ar en 
las labores de recolección 
de semillas y frutos. 
Es ligera y estii recubierta 
con lino. 

3 

Grecia 

Los primeros habitantes de las 

islas y del área continental 

elaboraron cestas de junco, 

mimbre y toda clase de fibras 

que tuvieran a su alcance y 
pudieran ser tejidos. Los cestos 

fueron utilizados para alma­

cenar y transportar alimentos. 

Periodo Cléalco 
500 - 336 a. C. 
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Oriente 

En el Japón primitivo la vida se limitaba por los recursos naturales 
que se podían obtener. "Hubo necesidad de inventar los más primi­

tivos envases con el fin de preservar los alimentos" ; así que los 
habitantes de Japón aprovecharon hojas, raíces, tallos y demás 

materiales naturales para crear numerosos objetos. 

El papel y los textiles llegados de China también fueron utilizados 
en la elaboración de envases. 

s 
Bolsa 
Sed. 
MI. 
Tradicional empaque de 
seda que contenra galletas 
de arroz ofrecidas a los 
dioses Shinto. 

Canasta 
Bambú 
Fukui 
Fino tejido de cuentas de 
bambú 
Se usaba para transportar 
y almacenar alimentos. 

Canasta 
Carrizo 
Ishikawa 
Canasta de mano usada 
para acarrear arroz 
y vegetales. 
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Mesoamérica 

Como forma de transportación, en Mesoamérica, se utilizaba un 

mecapal, que era una banda de ixtle colocada en la frente para 

sostener la carga sobre la espalda. 

La producción de cestas proviene del IV milenio a.C.EI tejido de las 

fibras de maguey y yuca en finas cuerdas era utilizado para la 

cesteria. Además de cestos, se fabricaban canastos, morrales y 

bolsas que sirvieron para el transporte de semillas, alimentos y 

demás productos. 

Morral; 
Ilenequén; 
Chichimila. 
Yucatán. 
Dimensiones: 
64.5 x29 cm. 

Canasta; 
bejuco; 
Ebtlln, 
Yucatán. 
Dimensiones: 
37x25x43cm 

Canasto; 
bejuco y henequén 
Ebtdn, 
Yucatán. 
Dimensiones: 
45x50cm. 

Bolsa; 
henequén y 
majahua; 
Chiapas. 
Dimensiones: 
140xS8cm. 

Morral: 
henequén: 
Mérida, 
Yucatán. 
Dimensiones: 
4Ox36cm. 

Canasta; 
bejuco; 
Valladolid, 
Yucatán. 
Dimensiones: 
31 x40 cm. 

Bolsa; 
henequén y 
majahua¡ 
Chiapas. 
Dimensiones: 
79x 32 cm. 

Bolsa; 
henequén; 
Chiapas 
Dimensiones: 
27x32 cm. 



 
 
 

Las bolsas de compl'lls en 
la actualidad 

Con el inicio de la producción 

en masa de mercanclas a 

finales del siglo XIX, aparecen 

también un sinnúmero de 

comercios de todos tamaños, 

donde se concentran los 

productos para su venta. A esos 

lugares asiste el consumidor 

para hacer sus compras, gene 

ralmente se surte de dos o tres 

mercancías. 

A principios de los años sesen­

tas del siglo pasado, apareció la 

modalidad de centro comercial 

que aglomeraba comercios de 

todos tamaños, cada uno con 

grupos de productos para un 

sector de mercado especifico. 

AsI, es posible encontrar en un 

mismo lugar, tiendas de ropa, 

zapatos, muebles. electrónica, 

cosméticos. deportes, música, 

farmadas, etc. 

En los centros comerciales las 

personas consumen una canti­

dad considerable de su tiempo, 

ya que en el mismo sitio se 

encuentran restaurantes, cafés, 
cines, centros de diversión, 

deportivos, en fin, todo tipo de 

negocios donde la mercancla 

son los servicios, y cuyo obje­

tivo además del comercio, 

es que el consumidor haga de 

sus compras una actividad 

agradable. 

Los comercios de la actualidad, 

al igual que las tiendas de hace 

dos siglos, como parte del 

servicio al cliente, facilitan 

bolsas para cargar las mercan­

eras que han comprado. A 

principios del siglo XIX se 

usaban para este fin cajas de 

cartón o de madera, asr como 

costales de tela como la manta, 

más tarde se usaron bolsas de 

papel muy resistente como el 

kraft. Y comenzaron a conside 

rarse estas bolsas como un 

medio para promover los 

negocios, fue asr como apare­

cieron marcas y logotipos 

impresos en los costados. 

Con el paso del tiempo los 

materiales se ampliaron, la 

industrialización del petróleo 

permitió el uso de sus deriva­

dos, como el polietlleno, en la 

producción de bolsas. El papel 

no ha perdido su sitio, ya que 

sus presentaciones y acabados 

son innumerables. 

Una modalidad de estas bolsas, 

que en la actualidad presenta 

gran auge es la shopping bag o 

bolsa de compras. Los comer­

ciantes ven en ella además de 

un medio de promoción, un 

vehrculo para reforzar el 
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posicionamiento de su nego­

cio en la mente de los clientes. 

Es asr como en su diseflo, mat~ 

riales y acabados, buscan darle 

un carácter exdusivo. 

Sus presentaciones son muy 

variadas, van desde simple 

papel con asas también de 

papel, pasando por cartOn 

delgado, satinado, polietileno, 

tela, PVC, asas de cordón sinté­

tico o de fibras naturales. 



 
 
 
 

Funciones 

Las bolsas de compras son objetos destinados a brindar servicios 

específicos como son contener, proteger y transportar productos, 

así como comunicar. 

Contener: 

Separa el producto del medio ambiente. 

Reduce al producto a un espacio determinado. 

Proteger: 

La bolsa aísla al producto de los factores que pudieran alterar su 

estado natural, su composición y su calidad. 

Protege al producto contra los riesgos físicos y mecánicos 

durante el transporte del producto. 

Transportar: 

Cualesquiera que sean las caracterfsticas ffsicas del producto, 

puede ser transportado fácilmente mediante las bolsas de com­

pras. Las bolsas de compras fueron diseñadas para trasladar el 

producto del lugar donde fue adquirido al lugar donde va a ser 

usado. 

Comunicar: 

La función de comunicación en las bolsas de compras es la más 

importante pues se utiliza para que sean vistas, memorizadas y 
deseadas, ya sea por el consumidor o por otras personas. 

Por lo general todas las bolsas de compras tienen siempre los 

mismos mensajes: nombre de la tienda y ubicación. 

Se puede decir que un buen diseno de bolsa de compras 'desa 

rrolla una 'personalidad' que habla por si misma de sus cualidades 

y beneficios en cuanto al producto que contiene." 7 

7 
Maria Dolores 
Vidales Giovanetti.. 
El mundo del 
envase. Manual 
para el diseño y 
producción de 
envases y 
emba/~es. México, 
CKJ.2003. 299p. p. 
20. 
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La bolsa por si misma comunica de varias formas: 

• -Desde la selección del material con el que está hecho. 

Con su forma y tamatio 

Con los colores que proyecta 
Con la tipograffa predominante. 

Con los símbolos reconocibles o íconos que utilice. 
Con las ilustraciones que lleve y la disposición de las mismas.- II 

w,\íf1 
'''''~ 
l" \f'" JJJ¡" '~ 

'- ' . (ji t . ' . . 

• ... _______ ..... IbIdem.p.20 
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.... bol ... d. compras J la 

semlóda 

Las bolsas de compras son 

soportes de información, 

vehlculos de mensajes y porta­

doras de significados. 

Mediante un lenguaje visual,se 

establece un diálogo entre la 

bolsa y el consumidor. El 

lenguaje visual utiliza formas, 

colores, Imágenes, símbolos y 

signos. Formas, colores, textu­

ras y demás aspectos fisicos 

responden a su vez a las carac­

terfsticas del mercado al que 

van dirigidas. 

Los mensajes incluidos en las 

bolsas de compras no poseen 

un sólo significado, dependerá 

del receptor y de sus marcos de 

referencia, el tipo de lectura 

que cada uno dará, volvién­

dose asr objetos polisémicos. 

La bolsa debe ser considerada 

como un objeto de comuni­

cación, un objeto semiótico 

dise~ado para transmitir men­

sajes especrficos a partir de 

códigos predeterminados por 

productores y consumidores. 

En los mercados actuales la 

bolsa de compras debe ser 

vista y debe atrapar la atención 

de los compradores y de 

cualquier persona fuera del 

establecimiento donde ésta 

fue otorgada y donde compite 

con miles de Imágenes. 

Icono, Indlce y slmbolo, los 

niveles del signo, están presen­

tes en las bolsas de compras y 
funcionan de manera precisa 

para dar al mensaje el signifi­

cado en el contexto adecuado. 

En sus Inicios, la bolsa fue 

pensada como un medio de 

transportar productos, poco a 

poco evolucionó para transfor­

marse en una herramienta de 

venta,que Informara y promo­

viera al producto. 

Hoy en dla, la bolsa de compras 

debe además identificar a la 

marca y actuar como objeto de 

venta. Deberá comunicar una 

serie de mensajes que respon­

den a códigos determinados 

por la sociedad en la que se 

ubican. 

Semiótica: 

la semiótica es la disciplina 

que estudia los sistemas de 

comunicación dentro de las 

sociedades humanas. "Es la 

ciencia encargada de estudiar 

el significado de los signos. Su 

objetivo es el estudio de todos 

los sistemas de signos que en 

forma espontánea o Intencio­

nal nos envran mensajes 

visuales. lo que le interesa al 
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dlsefiador grMIco de la semI­

ótica es el estudio de la comu­

nlcadón por m@dlo de 

Il'11iigenes con una finalidad 

preestablecida': 9 

Signo: 

Es el objeto ffsico que consta 

de un significante y un signifi­

cado. El significante es la 

irT\2lgen del signo como tal y de 

cómo lo percibimos. El signifi­

cado es el concepto mental del 

cual se refiere. 

Icono: 

Es un signo que hace referencia 

a su objeto en virtud de una o 

varias de sus caracteristicas 

propias. Los signos icónicos se 

clasifican en: 

• Icono Imagen: comparte con 

el objeto al que representa 

cualidades simples, por eJem­

plo, la fotoglilffa. 

• lcooodhlgroma:eselque 

representa las reladones de 

proporción entre sus part@S 

como análogas a las del 

objeto. Por ejemplo un plano, 

un mapa. 

• /conomerdforo:alguna 

propi@dadque@stá 

representada en semejanza 

con el objeto. 

, 

, 
"""""'" """ Thrrey RizL 
EI~f!thhM 
~¡",¡,.,"'" váfiClM. 
Múi.oo, Limwa. 

.'1 



 

 
 
 

{ndice: 

Es aquel que establece o que 

tiene una conexión real con el 

objeto que indica. Tiene que 

ser preciso y monosémico (un 

significado). El índice nace de la 

necesidad de señalar, de 

mostrar, de prohibir,de dirigir y 
de orientar. 

Símbolo: 

Es un signo que lleva en su 

propio ser el significado para 

cuya expresión y represen 

tación se emplea. Representa 

al objeto a través de sus 

estereotipos independiente­

mente de las características 

externas o materiales del 

objeto. 
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La bol .. como herramienta comercial 

La bolsa de compras puede llegar a ser la relación mercadol6gica 

entre el productor y el consumidor de un producto, ya que la bolsa 

tiende a ser un mensaje y este mensaje es la propia publicidad del 

producto. El esfuerzo por atraer al público ya no est~ sólo en la 

calidad y el precio de un producto, sino también en los dem~s 

elementos que intervienen en la comercialización. 

La bolsa de compras es un vehículo publicitario del producto que 

contiene y aumenta a sus funciones las de representar, promover e 

Incluso vender su contenido; pues el dlse~o de las bolsas es parte 

de la estrategia de venta de una marca o producto. 

Dentro de los aspectos más importantes que forman el proceso de 

determinación del diseño de una bolsa de compras se incluyen 

elementos del desarrollo mercadológico como son: 

• La Investigación de mercados, es decir, el conocimiento de las 

necesidades, deseos y condiciones del consumidor. 

• Tipo de publicidad y promoción que utilizan otras marcas. 

• Caracterfsticas de los productos que va a contener. 
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Materillles de fabricaciÓII 

Papel 

El papel es un material muy usado en la fabricación de bolsas de 

compras, pues su aplicación es práctica y económica. 

El papel se produce a partir de la pulpa de la madera. El calibre del 
papel se determina por su gramaje en m,. El grosor del cartón se 

mide en milésimos de pulgadas (puntos). los calibres m~s usados 
van de 18 a 22 puntos. 

Propiedades que debe tener el papel para ser utilizado en la 
producción de bolsas de compras: 

1. Resistencia a la rotura por traslado y al plegado. 

2. Resistencia a la fricción. 

3. Grado de satinado: es aquél que influye en gran manera en el 
resultado de la impresión. 

4. Propiedades ópticas: opacidad, brillo y blancura. 

S. Aptitud para la impresión: conjunto de caracterrsticas que debe 
tener un papel para poder ser impreso. 

6. PH: define el grado de acidez,alcalinidad o neutralidad qurmica 
de un material.Los papeles de PH bajo (menos ele n son ~cidos y se 
autodestruyen, los papeles de PH7 o neutrales, tienen una vida 

m~s larga. los papeles alcalinos (de 7 a 8.5) tienen el mayor poten­
cial de resistencia. 
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npos de papel utilizados para bolsas de compras 

Papel kroft: 

Es muy resistente, por lo que se utiliza para la elaboradón del papel 

tissue,es base de laminaciones con aluminio, plástico y otros mate­
riales. Este material puede ser blanqueado, semlblanqueado, 

coloreado o utilizado sin blanquear; puede ser producido en 
diferentes espesores, logrando desde tissues hasta cartones pesa­
dos. 

Papel kraft blanco: 

Sus propiedades son similares a las del papel kraft, pero su color 
claro se usa en casos en que el aspecto del papel y su impermeabili­

dad tienen notable importanda, ·se mejora su transparencia con 

porcentajes notables de celulosa al sulfato de frondosas, aunque 
esto vaya en detrimento de la resistencia del rasgado·" 

Papel couché. 

También conocido como papel estucado se obtiene al aplicar a la 
superficie una capa de sulfato de bario, talco, caoUn o blanco saUn. 

La aplicación de estos químicos hace que el papel casi no tenga 
poros e irregularidades, lo que hace al papel couché muy bueno 
para imprimir detalles con cualquier procedimiemo. 

El papel y el cartón son productos reciclables que pueden ser 

usados una y otra vez por la industria del envase, aunque la fibra 
celulóslca se degrada en cada vuelta, y no aguanta ser reciclada 

más de seis o siete veces. El reciclaje de estos materiales contribuye 
a disminuir la cantidad de desechos asr corno el gasto de energía. 
Por otra parte el papel es biodegradable. 

" Diccionario 
enciclopédico de las 
arte3 e indu.Jtria.r 
grtifIC<U. Barcelona, 
Don Hosco, 1981. 
6Slp. p.439 
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Tipos de asas de bolsas de compras en papel" 

~ n U -D-' : ' ' 
'J ~.: 
Asldl~1 AHdecord6n Asedepl~lt(I 

peg.cl~ • " bol,. sostenldil por con glllPlI de 
ent1e el doblez "" .. -" 
L 1 '"*"""", *" 00 
Asldelllmbre AsI y cierre con Asi y ciBnl! de 
CDnlTlilnijide inserción de Itzosemlñgido 
miden mide,. o bimba continuo 

ASII SUIjMlI 
dlrec:tlmenteen 
elpllpel 

r 
CiBnl! de cordón iI 
u.vés de doble 
perforación 

---P-
AIiIdelilZO 
semi-t1'gido pegm. 
entre el doblez 

----R-
1.111 de phhtiCD 
"exilie pI!!ilildu iII 
do"'" 

" Maria Dolores 
Vidales Giovanetti. 
Elmrmdodel 
envase. Manual 
para el diselio y 
producción de 
envases y 
embalajes. México. 
GG,2003.299p. 
p.109. 
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Plástico 

Los pl~sticos son materiales org~nicos que se obtienen por medios 

qurmicos. Se clasifican en naturales y sintéticos. Un plastico natural 

es el que se obtiene de la secreción del árbol del guayule. 

Tipo. d ..... de bolsas de compras d. pl6.tlco" 
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c. .. cte,lstlaos da 1115 bolsas 

de ""pe! 

1. Son relativamente económi­

cas. 

2. Son seguras y no permiten 

el paso del polvo. 

3. Proporcionan un excelente 

medio para pu blicidad 

4. Pueden contener hasta 

11.5kg. 

5. Pueden reutiliZGrse. 

6. Son prácticas para transpor­

tar varios productos. 

Parte. de la. bol ••• de compras 

Alto 
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Principales medidas de las bolsas de compras en papel 

Cuando la bolsa va a ser impresa en offset esta puede tener 

cualquier medida, pero si va a ser impresa en serigraffa o en flexo­

grafla, las medidas más comunes son las siguientes: 

TIPO DE PESO EN 
BOLSA ANCHO FUELLE ALTURA GRAMOS 

Bolsa 3 14.5 cm 9.0 an 21.0 cm 70 

Bolsa 4 18.0cm 9.0 cm 22.0 cm 80 

Bols.5 21.0cm 11.5cm 33.0 cm 100 

Bols.5/5 26.5 cm 12.5 cm 32.0 cm 100 

Bols.6 30.5 cm 17.5 cm 37.0 cm 100 

Bolsa 21 40.0 cm 15.5 cm 30.0 cm 114 

8015a23 40.0 cm 15.5 cm 42.0 cm 114 

Bols.24 40.0 cm 15.5 cm 52.0 cm 114 

Bols.33 45.5 cm 15.5 cm 21.0 cm 120 
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Características de las bolsas 
de compras hechas con 
plútico: 

1. Resistencia al peso. 

2. Resistencia a la humedad. 

3. Son reutilizables. 

4. Buena calidad de impresión. 

5. Pueden tener diferentes 

colores. 



 
 
 
 

Sistemas de impresión 

Los principales sistemas de impresión utilizados en las bolsas de 
compras son f1exografía, offset y serigrafía, 

Flexografía 

Es un tipo de impresión en relieve que utiliza fotopolímeros (placa 
hecha de pl~stico en la que se plasma la imagen en relieve) y capas 

delgadas de tinta que secan por evaporación y calor, En un cilindro, 

llamado cilindro placa, se fija el fotopolímero que pasa por un 
tintero dónde sus partes sobresalientes se llenan de tinta yal girar, 
la plasma en el soporte a imprimir por medio de la presión ejercida 
entre los dos rodillos (el cilindro impresor y el cilindro placa), 

cilindro de impresión -

cilindro placa 

rodillo anilox 

rodillo fuente 

Principales ventajas: 

Las tintas usadas secan con facilidad, 

Los fotopolfmeros tienen una larga vida, 
Es posible imprimir diseños continuos, 

Es un sistema de impresión económico. 
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Offset 

Es un método de reproducción de documentos e Im~genes sobre 

papel, o materiales similares,que consiste en aplicar una tinta sobre 

una plancha metálica compuesta de una aleadón de aluminio, la 

plancha toma la tinta en las zonas donde hay un compuesto sin 

agua, el resto de la plancha se moja con agua para que repela la 

tinta; la imagen o el texto se trasfiere por presión a una mantilla de 

caucho para pasarla, finalmente, al papel por presión. 

La impresión offset se realiza mediante planchas tratadas y fijadas 

sobre clllndros,de modo que hay dos cilindros por cada uno de los 

cuatro colores (negro, magenta, clan y amarillo). De este modo se 

obtiene papel impreso por ambas caras. 

Para que la plancha se impregne de tinta únicamente en aquellas 

partes deseadas, se somete la plancha a un tratamiento 

fotoqufmico, de tal manera que las partes tratadas repelen el agua. 

Asf, la plancha se pasa primero por un mojador, Impregn~ndola de 

agua y seguidamente por un tintero. Como la tinta es un com­

puesto graso, es repelida por el agua, y se deposita exclusivamente 

en las partes tratadas. Finalmente la tinta se deposita sobre un 

caucho que forra otro cilindro, siendo este caucho el que entra en 

contacto con el papel para imprimirlo. 

_ rodillo de agua 

_ mantilla de caucho 
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Principales ventajas de la impresión en offset: 

• Se obtiene una imagen de alta calidad consistente, m~s clara y 

definida que con otras imprentas. 

• Se puede utilizar en una gran cantidad de superficies aparte de 

en papel liso (madera, ropa, metal,cuero, papel rugoso). 

Las I~minas son de r~pida y f~cil producción. 

La duración de las I~minas es mayor que en imprentas de 

IItograffa directa, porque aqul no hay contacto directo entre la 

plantilla y la superficie de contacto. 

Serigraffa 

La impresión serigráfica se hace con una plantilla que actúa como 

enmascaramiento, sujeta a una trama fina tensada en un bastidor. 

La tinta se hace pasar a través de esta trama y se Imprime la imagen 

en una superficie colocada debajo. 

El bastidor puede ser de madera o aluminio y en este se tensa una 

trama de tela que puede ser seda, nylon, terylene, o poliéster. La 

cantidad de tinta que pasa por el soporte depende de la anchura 

de la trama y del tipo de material. 

El proceso de impresión es relativamente sencillo, se levanta el 

bastidor y se coloca el papel. Se baja el bastidor, apoy~ndolo en el 

soporte de impresión. Se pone tinta en un extremo de la trama, se 

coloca el rasero detrás de ésta y se arrastra la tinta tirando el rasero 

que se mantiene colocado en un ~ngulo de 45°. 
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Unna. ManvaI de 

Diseño 
Editorid.Móxico, 

Santillana, 200. 
398p. P. 369 

14 
AnaLilia 

Fernández Arriaga. 
Diseño del 

Catálogo de Cartas 
y Publicaciones 

2001-2002 del 
Consejo de 

Recursos Minerales 
2005.(Tesis de 

licenciatura. 
ENAP,UNAM) 

El catálogo es una 'enumeración y descripción de las piezas que 

componen un repertorio o colección_'''Es una publicación de 

contenido similar e ilustrado que presenta de manera ordenada y 

clasificada, la totalidad de los productos que ofrece un sector 

comercial. Generalmente son presentados en forma gráfica y a 

color,con una breve descripción de sus características. 

El objetivo del catálogo es exponer, promover y anunciar un 

producto; le informa al usuario las cualidades especfficas, ventajas, 

usos, dimensiones y en ocaciones precios del producto que está 

exponiendo. 

El catálogo constituye una herramienta útil para el consumidor ya 

que le informa las características del producto. También es utilizado 

para promocionar o hacer publicidad de una empresa, producto o 

servicio. 

Tipos de cat610go 

Debido a la gran variedad de actividades artísticas, culturales, 

cientrficas, etc., asr como las caracterrsticas especrficas de cada una, 

existen diferentes tipos de catálogo: comercial, científico, analítico, 

de filatelia, publicitario, de supermercado, bibliográfico o enciclD­

pédico, estelar, temático-musical, de Bellas Artes, de obras, interac­

tivo, colectivo, etc. 

'Comercial 

Permite al comerciante presentar a los eventuales o posibles com­

pradores los objetos de su negocio en un aspecto más atractivo. 

Publicitario 

Es utilizado como un soporte complementario de otros medios de 

propaganda de algún producto o servicio." " 



 
 
 
 

Partes del cet610g0 

Estas son algunas de las partes 

que un libro, al igual que un 

catálogo, puede tener; aunque 

pueden cambiar y variar de 

uno a otro. 

,. Cubierta o primera de forros: 

en ella debe indicarse el 

nombre del recopilador, titulo 

del catálogo, empresa a la que 

va dirigido y nombre de la 

editorial. 

2. Falsa portada,anteportada o 

portadilla: por lo general es la 

página 3 y sólo lleva el tflulo 

del catálogo. 

3. Página legal: en ella se 

imprimen todos 105 datos que 

por ley debe llevar cualquier 

libro: a) propietario de 105 dere­

chos de autor, b) fecha de 

publicación, c)nombre y domi­

cilio de la editorial, d) los 

números ISBN, e)la leyenda 

' Impreso en México': 

4. Presentación, agradecimien­

tos, Introducción: muchos 

catálogos van precedidos de 

textos complementarios que 

pueden o no formar parte del 

catálogo. 

s. fndice general: es la lista de 

las partes y subdivisiones del 

catálogo. 

6. Cuerpo del catálogo: es aquf 

donde se muestran las 

fotograffas y textos de los obje­

tos que ordena el catálogo. Hay 

catálogos que tiene que ser 

divididos en partes o secciones. 

Cada una de estas secciones se 

separa por una falsa en página 

impar. La siguiente sección 

deberá empezar en la 

siguiente página impar. 

7. fndice analftico: al final del 

catálogo puede mostrarse una 

lista alfabética de los objetos 

que se han mostrado en este. 



 
 
 
 

Papeles 

Además del grosor y la opacidad, es conveniente tomar en cuenta 
el tamaño, la textura,el peso, el color y la resistencia del papel. 

La resistencia del papel depende de la naturaleza de la fibra y de su 

longitud. Las fibras largas tienen mayor resistencia al desgarre que 
las fibras cortas. El peso del papel es medido en gramos por metro 

cuadrado y se conoce como gramaje. 

Los papeles pueden ser alisados, satinados, estucados, etc. Los que 
se emplean en las imprentas se agrupan en dos: los naturales, sin 
recubrimientos y los pigmentados y estucados o couchés. 

El satinado del papel se logra cuando las hojas pasan entre dos o 

más rodillos de una máquina calandria. Los rodillos calientes dan el 
brillo y acabado; el satinado puede ser ligero, normal o fuerte. 

Para obtener el papel estucado o couché,al papel se le agrega una 
pasta a base de caolín, arcilla blanca de gran pureza, mezclada con 

yeso y otros ingredientes. 

Para la impresión tipográfica resulta mejor utilizar papeles blandos. 
En ediciones sin ilustraciones puede emplearse papel alisado o 

satinado; pero si hay muchas iI ustraciones es mejor usar papel bien 
satinado o estucado. 

El peso del papel para impresos varia enormemente, desde 45 
hasta 170 gramos por metro cuadrado. 

Papeles gruesos de más de 180 gramos por metro cuadrado, se 

utilizan para los forros de los libros. Los mejores y los más utilizados 
son: brístol, marfil y opalina. Así como el papel, la cartulina también 

puede ser satinada, alisada, mate, couché, etc. 
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Tamaños de papel 

El tamaño de un catálogo o de 

cualquier libro puede depender 

de las medidas en que se 

producen las distintas clases de 

papel. 

Los tamaños se determinan al 

doblar una hoja completa las 

veces que sea necesario hasta 

obtener el tamaño deseado. Si 

al doblarla se muestran ocho 

rectángulos por cara, 16 pági­

nas por pliego, el tamaño del 

libro se denomina en octavo; si 

hay cuatro rectángulos por 

cara, ocho páginas en total, el 

tamaño es en cuarto; si se 
dobla la hoja para tener dos 

páginas por cara o cuatro por 

pliego, es un libro en folio. 

Folio Cuarto 

Octavo 16avo 

32avo 64avo 
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Cepftulo 1I Proyecta 

3.1 MetodoIogla 

3.2 Diseflo de caUlogo 
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" Nestor Sexe. 
Diado. com 

Buenos Aires, 
Paidós. 200 1 
281p. p. 274 

" Luz del Carmen 
Vtlchis. 

Metodologia para 
el diseiJo. Funda­
mentos teóricos. 

México, UNAM, 
2000. 155p.p.41 

Metodología y método 

Muchas veces se suele confundir 

el método con la metodología. 

"La metodología es la articu­

lación entre epistemología y 

objeto, que producirá los 

conceptos que implicarán el 

procedimiento y tendrá como 

resultado el método:'s 

Metodología del diseño 

"La metodología del diseño es 

un conjunto de disciplinas en 

las que lo fundamental es la 

concepción y el desarrollo de 

proyectos que permiten prever 

cómo tendrán que ser las cosas 

e idear los instrumentos adecua­

dos a los objetivos preesta­

blecidos: '6 

En el mundo del diseño existen 

diversas metodologías, y toda s 

coinciden en cuatro constantes: 

1. Información e investigación: 

recolección del material referente 

al problema a resolver. 

2. Análisis: descomposición de 

la investigación en demandas, 

requerimientos o condidonantes. 

3. Síntesis: selección de datos 

del análisis de la investigación. 

4. Evaluación: aplicar la síntesis 

y valuarla en la realidad. 
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El diseño del catálogo de bolsas de compras para Morysan se basa 

en la metodología proyectual de Bruno Munari mejor conocida 
como la receta del arroz verde. 

El método proyectual consiste en una serie de pasos necesarios 
dispuestos en un órden lógico dictado por la experiencia con la 

finalidad de conseguir un máximo resultado con el mínimo esfuerzo. 

En este modelo metodológico se parte del problema y éste es 

descompuesto en pequeños problemas particulares, de tal manera 
que se pueden solucionar parcialmente. 

Problema p Catálogo 

El primer paso es definir el problema en su conjunto. 

Problema 

Definición 
del problema 

P 
~ 

OP 

(aUloga 

Catálogo de bolsas de compras 
para MORYSAN con fotografías 

Una vez definido el problema hay que descomponerlo en sus 
elementos para conocerlo mejor. La solución del problema general 

consiste en la coordinación de las soluciones de los subproblemas. 

Definición 
del problema 

Elementos del 
problema 

OP 
.3-

EP 

catálogo de bolsas de compras 
para MORYSAN con fotograffas 

FotografJas de las bolsas, medidas, 
sistema de impresión 

Antes de pensar en cualquier posible solución,se debe realizar una 
investigación y una recopilación de datos. 

Elementos del 
problema 

Recopilación de 
datos 

EP 
.3-

RO 

Fotograffas de las bolsas,medidas, 
sistema de impresión 

¿Hay más catálogos de bolsas 
en el mercado? 

Todos estos datos deberán ser analizados para ver cómo se han 

resuelto en cada caso algunos subproblemas. 

Recopilación de R O ¿Hay más catálogos de bolsas 
datos en el merceoo1 

~ 
Análisis de A O ¿Cómo lo hizo? 

datO!i ¿Qué puedo aprender de él? 
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Es momento de buscar una solución creativa manteniéndose en los 

límites del problema, límites derivados del análisis de los datos y de 
los subproblemas. 

Análisisde AD 
datos 

~ 
Creatividad e 

¿Cómo lo hizo? 
¿Qué puedo aprender de él? 

¿Cómo pue:to conjuntar ~tos 
datos de una forma correcta1 

El siguiente paso es una recopilación de datos relativa a los mate­

riales y a las tecnologías para la realización del proyecto 

Creatividad 

Materiales 
tecnologfa 

e 
~ 

MT 

¿Cómo puedo conjuntar estos 
datos de una forma correcta? 

¿Quf cámara, qué papel,qué sistema 
de imp~i6n,qué programa? 

Tras la recopilación de datos sobre los materiales y las técnicas, la 

creatividad realiza experimentaciones sobre los materiales y los 

instrumentos. 

Materiales 
tecnologra 

Experimentación 

MT 
~ 

SP 

¿Qué cámara,qué papel, qué sistema 
de impresión, qué programa7 

Bocetos 

Ahora se pueden obtener modelos de lo que podrá ser la solución 
del problema. 

Experiml!!ntación S P Bocetos 

~ 
Modelos M Muestra definitiva 

Estos modelos deberán ser sometidos a verificaciones para contro­

lar su validez. 

Modelos 

Verlflcadón 

M 
~ 
V 

Muestra definitiva 

catillogO bien ordenado con 
fotografias 
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El modelo metodológico completo aplicado al Catálogo de bolsas 
de compras MORYSAN se presenta a continuación: 

Problema P catalogo 

~ 
Definición DP Catalogo de bolsas de compras 

del problema para MORYSAN con fotograffas 

~ 
Elementos del EP Fotograffas de las bolsas, medidas, 

problema 

~ 
sistema de impresión 

Recopilación de RD ¿Hay más catálogos de bolsas 
datos en el mercado? 

~ 
Análisis de AD ¿Cómo lo hizo? 

datos ¿Qué puedo aprener de él? 

~ 
Creatividad e ¿Cómo puedo conjuntar estos 

datos de una forma correcta? 

~ 
Materiales MT ¿Qué ~mara,qué papel, qué sistema 
tecnologfa 

~ 
de impresión, qué programa? 

Experimentación SP Bocetos 

~ 
Modelos M Muestra definitiva 

~ 
Verificación V Catálogo bien ordenado con 

fotografías 

~ 
Dibujos 

constructivos 

~ 
Solución S Catalogo de bolsas de compras 

para MORYSAN 



 
 
 
 

Propuestas de diseño 

El proceso de realización del Catálogo de bolsas de Compras para 
MORYSAN dió como resultado diversas propuestas de dieno hasta 
llegar a la definitiva. 

A continuación se presentan dichas propuestas. 
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Diseño final 

Composición 

'Como ordenación de medios 
pI¡lsticos, la composición establece 
las relaciones fundamentales de 
la obra, las que se refieren a la 
distribución de la superficie, a la 
disposición de las formas, a sus 
proporciones~ 17 

El proceso de la composición 
gráfica de una página implica la 
organización de todos los elemen­
tos configurantes en un formato 
dentro de una estructura. 

Existen di rentes tipos se estruc­
turas: retfculas, rect~ngulos 
armónicos, sección aurea, etc., 
que sirven como base de la 
composición. 

El formato para el Catálogo de 
bolsas de compras para MORY­
SAN está basado en un rectán­
gulo armónico raíz de dos con 
base en un cuadrado de 14 cm. 
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" René Ile<¡¡e<. 
El conocimiento de 
la pintura, el arte 
de comprenderla. 
p.l40.Apud. 
Joaquín Sierra 
Escalantc. 
El uso de reticulas 
en el disrio gráfico 
de revistas. 1988 
(Tesis de licencia­
tura. ENAP, 
UNAM).p.lS 
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Composición es 'crear un diseño a partir de muchos colores, 
contornos, texturas, tonos y proporciones relativas .... Siempre que 

se dlsella algo "la sustancia visual de la obra se extrae de una lista 
básica de elementos: punto, línea, contorno, dirección, tono, color, 
textura, dimensión, escala y movimiento~ 111 

Lfnea 

Elemento visual en el que los puntos no pueden reconocerse 

Individualmente. También se define como un punto en mo 
vlmiento. La línea es el elemento esencial de la previsualización. 

Contorno 

La linea describe un contomo. Hay tres contornos b<!sicos: el 
cuadrado, el circulo y el triángulo. Al cuadrado se le asocian los 

significados de honestidad, rectitud y esmero. 

Tono 

Los bordes en que la linea se usa para representar, suelen aparecer 
en forma de yuxtaposición de tonos. Vemos gracias a la presencia o 
ausencia relativa de luz. vemos lo oscuro porque se superpone a lo 

claro y viceversa. 

Color 

Tiene tres dimensiones que pueden medirse y definirse. Matiz es el 
color mismo. La saturación se refiere a la pureza de un color 
respecto al gris. El brillo va de la luz a la oscuridad, es decir, el valor 

de las gradaciones tonales. 

Los colores para fondo de las fotograffas se establecieron en 
relación directa con la imagen impresa de cada bolsa. Para las pági­

nas del ca~logo se eligieron los colores en función del fondo de las 

fotograflas de las bolsas. " D. A. Dondis. 
Sintaxis de la 
Imagen. Introduc­
ción al alfabeto 
...,isual. México, 00, 
1992. P. 34 

" ldem. P. 53 
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Textura 

"Es el elemento visual que está relacionado con la composición de 

una sustancia a través de variaciones diminutas en la superficie del 
material." 20 

Una textu ra puede no tener cualidades táctiles y tenerlas ópticas, 
como las líneas de una página impresa o las tramas de un croquis. 

Estilo visual 

El estilo es la síntesis visual de los elementos, es decir es una expre­

sión visual conformada por un entorno cultural total. 

El Catálogo de bolsas de compras para Morysan está basado en el 

estilo de funcionalidad que es una metodología de diseño ligada a 
consideraciones económicas y a la regla de utilidad. las técnicas 

visuales empleadas son: 

Simplicidad: carácter directo y simple de la forma elemental. 
Unidad:equilibrio adecuado de elementos diversos en una totalidad. 

Coherencia: "expresar la compatibilidad visual desarrollando una 
composición dominada por una aproximación temática uniforme 
y consonante,/!' 21 

línea 

Contorno 

Tono 

Color 

20 

lbldem. p. 70 

" lbldem.p.140 
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FotognoH.s 

El catillogoestá compuesropor 71 

fotograflas de bolsas de compras. 
Estas futograffas fueron realizadas 

en un estudio fotográfico con las 

siguientes caract1!ñsticas: 

La iluminación para las fotografías 

de las bolsas fue artificial y se 

utilizaron dos lámparas de luz 

difusa para crear sombras 

suaves. El fondo fue una hoja 

de papel de color neutro que 

después fue cambiado en la 

computadora dependiendo 

del color y el formato de cada 

bolsa. 

Iluminación 

"La iluminación proporciona 

las formas y los contornos de 

los objetos de la fOlografía. 

Define el modelo de luz y som­

bras dentro del área de la 

imagen, creando una com­

posición luminosa y un sentido 

de profundidad:" 

Fondo 

Para proporcionar un fondo 

adecuado para los objetos que 

van a ser fotografiados puede 

ser necesario equipar una 

mesa con diferentes materiales 

tales como ~minas de plástico, 

de madera o metálicas. 

Sin embargo, lo mils frecuente 

es utilizar un fondo neutro con 

una hoja de papel, ya que 

después se puede cambiar el 

tono mediante un retoque en 

la computadora. 

Conflgu~cl6n del estudio 
fotogrtfico 

" 1ohn0dam. 
FOlogrq/la Digital. 
Madrid, Anaya 
Mul1imedia, 2000. 
p.so 
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Edición 

Una vez tomadas las fotografias se recurrió al programa Photoshop 

para su edición. 

Falllgrllffllin editllr 

Pasos para la edición: 

• Modtfk:ar kls niveJes para que la imagen tenga más brillo y 

contraste. 

"" I ca-aw 

I c!?! 
I ~ 

I AlJtcrnatt o j 

I C«b'les", I 

1)'1)'1)'1 
0 ver 

• Crear una nueva capa de trazados y con la herramienta pluma 

realizar una máscara que envuelva el fondo para poder modificar 

los tonos. 
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• Una vez que se ha seleccionado el fondo se puede modificar ~ 
tono y la saturación hasta obtener el requerido, usando la ventana 
Imagen! Ajustes. 

Imagen final 
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Estructura 
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Diseño final 

Reducción del 85% del tamaño del diseño original 

Cliente: ..... 
Sistema de impre~ión: .......... 

Medidas: 
45..5cmx 17cmx47cm 

Plpel: 
Knft 



 

Costos 

Impresión en offset en selec­

ción de color de 500 catálogos 

en papel couché brillante: 

Papel couché $ 3,120 

brillante: 

Negativos: $12,000 

Impresión en 

selección de color 

frente y vuelta 

con láminas: $ 28,800 

Corte: $ 1,200 

Diseno: $ 25,000 

Total $ 70,120 

Precio por catálogo: $ 140.24" 

·Precios cotizados en Julio de 2006 

Impresión en offset en selec­

ción de color de 1000 catálo­

gos en papel couché brillante: 

Papel couché $ 6,240 

brillante: 

Negativos: S 12,000 

Impresión en 

selección de color 

frente y vuelta 

con láminas: S 28,800 

Corte: $ 2,400 

Diseño: S 25,000 

Total S 74,440 

Precio por catálogo: $ " 74.44 
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El cat~logo es una publicación que presenta de una manera orde­

nada los diferentes productos o servicios que ofrece cualquier 

sector comercial y es utilizado para su promoción. 

Las bolsas de compras son un medio de transporte, contención y 
protección del producto. Adem~s son un excelente soporte gr~fico 

publicitario. El cliente al que se le da la bolsa la exhibe con gusto 

una y otra vez pues siente elevado su status social y esto sirve como 

vehfculo para reforzar el posicionamiento de la marca que anuncia 

la bolsa en la mente de las personas que lo observan. 

El Cat~logo de bolsas de compras para Morysan como resultado de 

esta investigación servir~ como soporte complementario de la 

publicidad de la empresa, al incrementar su cartera de clientes. El 

beneficio para Morysan ser~ a corto plazo a partir del inicio de la 

distribución del cat~logo. Y al consultarlo,a los clientes les facilitar~ 

la selección y elección del producto que requieren. 

El mismo beneficio puede ser obtenido por otras empresas que 

decidan ofertar sus productos por este medio. 
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Este trabajo de investigación me permitió aplicar diversos cono­

cimientos adquiridos a lo largo de la carrera. Pude comprobar 

también, la importancia del uso de la metodologra en el diseño, 

pues es fundamental, para tener buenos resultados, seguir una 

serie de pasos que te ayuden a la sol ución del problema de una 

forma ordenada. 

La aportación de esta tesis es facilitar la búsqueda de información 

en el campo de las bolsas de compras para que le sirva a los diseña­

dores en futuras investigaciones. 

Le doy gracias a los maestros que me apoyaron durante toda mi 

formación y principalmente a la UNAM por permitirme ser parte de 

ella. 

Con este trabajo concluyo una parte muy importante de mi vida, 

pero es sólo el comienzo. Estoy comprometida con toda la gente 

que me ha apoyado estos cuatro años y medio, con la UNAM y 

conmigo misma a ser una persona y una diseñadora de la cual 

estén orgullosos y que ponga el nombre de la Universidad y de la 

ENAP en alto. 



 

Calibre: El espesor del papel 

de Imprenta. 

Composicl6n: Distribuóón, 

balance y relación general de 

espacios, luces, colores y líneas 

que conforman una imagen. 

Edlcl6n: Selección de un ~rea 

especIfica o detalle de una 

imagen para su reproducción. 

Folleto: Toda publicación 

imp!l!Sil que consta de mínimo 5 

y máximo 48 ~inas. Puede ir 
cosido o con grapas en el lomo. 

Cuenta con carátula. contracará­

tula y ~ginas interiores. 

Flexograffa: Impresión en 

máquina rotativa con clishé de 

caucho o pl~stico que lleva en 

relieve lo que se desea impri­

mir. 

Formato: Sentido del tamaño 

Off.et: Técnica de impresión 

por medio de una plancha de 

zinc o aluminio que transmite 

la imagen a un álindrodecaudhoy 

éste al papel. 

Opacidad: Calidad del papel 

que detennlna en qué medida 

el material impreso en un lado 

de la hoja se transparenta o no 

del otro lado. 

PI.Incha: Porta imagen de los 

procesos de Impresión litogr~­

tico y flexográfico, determina las 

áreas del sustrato que deben 

recibir la tinta (y a ellas la trans­

mite) para reproducir la imagen 

del original. 

dado al área de un diseño. Plago: Tamaño oompleto del 

Puede ser cuadrado, horizontal papel entJegado por el fabricante. 

o apaisado, vertical, circular, etc. 

Grama,.: Densidad del papel 

expresada en gr/m'. Medición 

estándar del peso del papel: 

gramos por metro cuadrado. 

Imprel16n: Reproducción en 

cualquier soporte, por presión, 

calor o salpicadura. 

Serlgrafla: Sistema de impre­

sión directo, en el cual se 

emplea como porta imagen un 

tejido montado a un marco y 

parcialmente obstruido por 

medios manuales o fotográfi­

cos. Las áreas no obstruidas 

constituyen las áreas impreso­

ras. La impresiÓn sobre el 

sustrato se realiza filtrando la 

tinta a través del tejido. 
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