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La comunicacion ha existido practicamente desde el inicio de la
humanidad y surgié por la necesidad de transmitir mensajes entre
los hombres.

El disefio tiene su origen en el cambio social que los pafses indus-
trializados sufrieron a finales del siglo XIX y principios del XX, un
fenémeno més ligado a la economia que a la expresién creativa y al
arte. Lo cierto es que surgi6 y se desarroll6 en momentos de gran
avance econémico e industrial, Es un fenémena claramente relacio-
nado con la expansion del consumo y la produccion.

La comunicacion es un proceso de interaccion social a través de
simbolos y sistemas de mensajes que se producen como parte de
la actividad humana.

El disefio es el proceso de programar, proyectar, coordinar, seleccio-
nar y organizar una serie de factores y elementos con miras a la
realizacién de objetos destinados a producir comunicaciones
visuales.Y en palabras de Nestor Sexe:

* La comunicacién es esencialmente humana

* No se puede comunicar para nadie

* No se puede comunicar para todos

» La comunicacién, a veces, es reducida a informacién
* La comunicacién, a veces, es reducida a sensacién

* El disefio es esencialmente humano

* No se puede disefiar para nadie

* No se puede disefiar para todos

* El disefio, a veces, es reducido a informacién
» El disefio, a veces, es reducido a sensacién

Entonces, el Disefio y Comunicacién Visual se encarga de los cono-
cimientos sobre los elementos, factores, procesos y fundamentos del
disefio. Comprende y maneja el lenguaje visual y lo aplica en la
creacién de estrategias de transmiciébn de mensajes visuales para
satisfacer demandas de comunicacién.

Introduccién



Toda disciplina debe de tener una metodologia y un método para
poder ser reazlizada de manera adecuada y el disefio no es la
excepcién. La metodologla del disefio integra conjuntos de indica-
ciones para la solucién de problemas de disefio, ésta determina la
secuencia de las acciones, su contenido y los procedimientos mas
adecuados.

Debido a que cada proyecto de disefio cuenta con diversas solucio-
nes, la metodologia sirve para darles coherencia y es necesario no
s6lo conocer los métodos sino saberlos aplicar a cada situacién. Los
métodos de disefio pueden adaptarse segun las circunstancias y
los fines.

El disefiador debe acudir a un método que le permita realizar su
proyecto, con el material adecuado, las técnicas precisas y la forma
correspondiente a su funcién.

Del Disefio y Comunicacién Visual surgen diferentes orientaciones
como son la llustracién, la Fotografia, el Disefio Multimedia, el
Disefio Editorial y el Disefio de Soportes Tridimensionales.

El disefio editorial abarca todos los elementos que constituyen la
industria editorial, por lo tanto, son publicaciones realizadas por
medio de la imprenta, offset, litografia, o por cualquier medio de
reproduccién gréfica. Como lo son libros, periédicos y revistas; pero
en esta tesis se hablaré del catalogo.

Hay diferentes tipos de catdlogos: analltico, bibliogréfico o enciclo-
pédico, cientifico, comercial, de obras artisticas, de filatelia, publici-
tario, de supermercado, etc.

El catadlogo publicitario es utilizado como un soporte complemen-
tario de otros medios de propaganda de algtin producto o servicio
y permite presentar a los eventuales o posibles compradores los
objetos de su negocio en un aspecto mas atractivo.

Otro soporte gréfico publicitario muy utilizado en la actualidad son
las bolsas de compras pues ademds de ser un medio de promocién
son un vehiculo para reforzar el posicionamiento, del negocio que
las otorga, en la mente de los clientes.
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Y es asi como esta tesis surge por la necesidad de realizar un
catdlogo para Morysan que es una empresa que se dedica a la
elaboracién e impresion de bolsas de compras.

Actualmente, Morysan no cuenta con ningin medio (mas que las
propias bolsas) para darse a conocer con nuevos posibles clientes,
Con el resultado de esta tesis y con la correcta utilizacién del
catdlogo por parte de la empresa, se busca que Morysan pueda
ampliar su cartera de clientes. También se busca proporcionar
informacién generalizada sobre bolsas de compras, ya que no se
cuenta con una amplia bibliografia sobre este tema.

En el primer capitulo de la investigacién, se habla sobre la empresa
y su crecimiento a lo largo de los afios. El segundo capitulo trata de
las bolsas de compras y el catdlogo. Y finalmente el tercer capitulo
presenta la metodologia y la realizacién del proyecto.

Introduccién
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1.1 Historia

Bolsas y Papeles Morysan, S.A.
de CV.es una empresa privada
constituida en Enero de 1961,
en la Ciudad de México por su
fundador Don Enrique Morodo
Garcia.

Morysan se ha constituido
como lider en la fabricacion de
bolsas de papel y empaques,
asi como de bolsas de polie-
tileno de alta densidad.

En la década de los afios 60 y
70 Morysan sélo fabricaba
bolsas de fondo comdn, fondo
automatico y despensa.

A partir del inicio de la década
delos aftos 80 la empresa inicié
la produccién de otros produc-
tos y empaques como sacos de
papel, bolsas de regalo y bolsas
de asa,ademas de agregar a su
planta matrizubicada en Amado
Nervo No.32, Col. Industrial San
Antonio, México, D.F. otras plan-
tas productoras en la Ciudad de
México y Guadalajara, Jalisco.

En la década de los afos 90
Morysan tuvo su mayor creci-
miento y diversificacidn,
consoliddndose como el mayor
fabricante de bolsas en México,
con la instalacién y montaje de
sus nuevas fabricas para la
fabricacién de bolsas de asa y
de bolsas de polietileno en la

Ciudad de México y con la
apertura de su planta en Mon-
terrey, Nuevo Le6n para servir
el mercado en el Norte del
pais.

Recientemente, en su continua
preocupacién por satisfacer los
mercados, Morysan creci6é con
una nueva planta para la fabri-
caciéon de bolsa de alta impre-
si6bn con asa, con lo que se
convierte en el Unico fabri-
cante en México que ofrece
toda la linea de productos de
bolsas de papel y polietileno.

A lo largo de los afios, Morysan
ha adquirido diferentes com-
pafiias que le han permitido
ampliar su capacidad produc-
tiva y de servicio en todos sus
productos a sus clientes.

Morysan pertenece al grupo
industrial MOSA controlado
por la familia Morodo Santiste-
ban y es un proveedor de
material de empaque, con base
en su crecimiento y éxito para
la satisfaccién de sus clientes
con quienes mantiene comuni-
cacién para fabricar y disefar
de acuerdo a sus necesidades.

Este grupo de empresas se
distingue por procesos de
fabricacién y comercializacién
de papel industrial y comercial,
para uso sanitario y para



1.1 Historia

MORYSAN

filtracién, asl como productos convertidos de empaque tales como:

bolsas, sacos, cajas y algunos otros productos de envoltura y embalaje.

Morysan busca la preservacion del medio ambiente y el uso racio-
nal de los recursos naturales a través del reciclaje de materias
primas, agua y papel. Quieren satisfacer y desarrollar los mercados
con el mejor producto, al mejor precio y en las mejores condiciones,
en busca de una relacién permanente y duradera con sus clientes.

La empresa estd comprometida con sus clientes en la continua
adecuacidn de procesos, productos y servicios a sus necesidades,
sustenténdolos en tecnologla adecuada y con el contacto persona
lizado en la atencién y servicio.

(0}



Misién

Desarrollar, fabricar y comercializar soluciones de empaque en
papel a los diversos sectores de la industria, comercios y servicios;
que requieran empacar, transportar y publicitar sus productos; en
buisqueda del desarrollo de su personal, la competitividad de sus
procesos, su rentabilidad y |a preservacién del medio ambiente.

Visién

Ser una empresa lider en la fabricacién y comercializacién de
soluciones de empaque en papel a nivel nacional, reconocida porla
mejora continua en sus procesos con personal comprometido y
altamente motivado e innovador, creando cadenas de valor de
largo plazo con sus proveedores.

Politica de calidad
La satisfaccién del cliente, a través del constante desarrollo

humano, la mejora continua de los procesos, la medicién y logro de
sus objetivos y la preservacién del medio ambiente.

Valores

. Servicio

. Trabajo en equipo
. Productividad

. Liderazgo

. Integridad

1.2 Filosofia



1.3 Productos

En las siete plantas productoras y tres bodegas de distribucién,
trabajan mds de quinientas personas distribuidas en cuatro
estados de la Replblica, dénde con gran capacidad y tecnologia
ofrecen sus productos que son:

* En la linea de papel: bolsas con asa, bolsas de fondo com(n, bolsas
de fondo automético, bolsas de despensa, bolsa novedades, sobres,
papel de china, rollos comerciales, papel hojeado (balén), confeti y
serpentinas.

El crecimiento comercial y tecnolégico les ha permitido servir en
forma confiable y exclusiva a los mercados de tiendas de comida
rdpida, departamental y boutiques del pais y algunos paises de
Centroamérica.

* En la Iinea de polietilenc: bolsa de polietileno de alta densidad
tipo camiseta con 6 sin impresién, polipapel y bolsa en rollo
punteada.

» Asi mismo, son distribuidores de papel aluminio, encerado y otros
productos utilizados en los comercios de materias primas y artlcu-
los de fiesta.

)



Algunos de los principales
clientes a los que Morysan les
produce bolsas de compras
son:

ﬁ@ I Rggﬁz'l'

FERRIONI

IVONNE = PARIS

LOREAL [Fryssans

-

=leke/ 7% TELMEX.

Digital PCS

1.4 Clientes principales
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5 MUSEO

DOCKERS

~B

matti

ROBERT'S

EL ARTE DE SER

Nestie

MACARIO JIMENEZ
MEXICO

sEaAETI AN

1.4 Clientes principales
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2.1 Areas de apl

Es el drea del Disefio y la Comunicacidn Visual donde se resuelven
los problemas que le plantea la creacién de imdgenes, la unién de
tecnologias y recursos plasticos, asi como el uso de la imaginaciéon
visual para proponer encuadres y resolverlos adecuadamente, Es
fundamentalmente creativa, y realizadora de los conceptos que se
vierten sobre la literatura, la publicidad, la comunicacién, etcétera.

Su campo de actividad profesional se desarrolla fundamental-
mente en la industria editorial y abarca los géneros conocidos de la
ilustracién infantil, cientifica y literaria, ademds puede incursionar
en arquitectura, disefio industrial, museografia y escenografia.

Fotografia

Es la rama del Disefio y la Comunicacién Visual en la cual se inter-
preta la realidad por medio de los recursos conceptuales de la
fotografia. Aqui se generan propuestas de alto nivel conceptual,
técnico y expresivo,

Disefio de envases y embalajes

Es el medio de dar a un envase su impacto visual y su identidad, por
lo tanto su poder de comunicacién informa de su contenido dando
proteccién al producto.

Envase

Cualquier recipiente o envoltura en el cual esté contenido el
producto para su venta, almacenaje o transporte; por su relacién
con la mercancia, el envase es el contenedor que estd en contacto
directo o indirecto con el producto, por lo que su funcién es la de
proteger, guardar, conservar e identificar al producto que contiene.
También facilita su manejo, transportacién y comercializacién.

Embalaje

Es el envase o material que se utiliza para envolver, proteger y
reunir productos previamente envasados de forma individual,

e



2.1 Areas de aplicacién

presentdndoelas en forma colectiva con el objete de facilitar su
manejo, almacenamiento, carga, descarga, distribucién y comercia
lizacién en general.

Disefio Editorial

El disefio editorial es la maguetacién y composicién de publicacio-
nes tales como revistas, periédicos o libros. Cada medio tiene sus
propias caracteristicas en cuanto a formato, composicién, contenido
y jerarquizacién de las paginas.

Abarca todos los elementos que constituyen la industria editorial,
por lo tanto, son publicaciones realizadas por medio de laimprenta,
offset, litografia, o por cualquier medio de reproduccién gréfica.

Es la parte del Disefio y la Comunicacién Visual donde se planea,
integra, dirige y organiza las diferentes partes del proceso de
edicién de una publicacién, asi como la evaluacién y organizacion
de los elementos materiales, mecanicos y humanos, inherentes a
este proceso.

7}



La bolsa de compras es un saco de papel, plastico o tela resistente,
destinado a transportar diferentes productos. Es entregada al
cliente por un establecimiento comercial al realizar en &l sus com-
pras. Se imprime en ellas generalmente la identidad gréfica de la
empresa ¥ algdn otro breve detalle, dispuestos de tal modo que
saque el mayor partido posible en el aspecto publicitario.

on

ci

defini

2.2 Bolsas de compras
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2.3 La bolsa a través del tiempo

1
Maria Dolores
Vidales Giovanetti.
El envase en el
tiempo. Historia del
envase, México,
Trillas, 1999. 445p.
P.21,25,29

Prehistoria

Los primeros objetos que el hombre fue capaz de fabricar estaban
hechos de piedra, mas adelante utilizé pieles de los animales que
cazaba, que le sirvieron para vestirse y para confeccionar bolsas
que le auxiliaban en las labores de recoleccién. Cuando el hombre
fue capaz de tejer tallos y hojas se crearon las primeras redes, sacos
y cestas para mejorar el transporte y conservacion de sus alimentos.

Bolsa
piel
Europa Bolsa
400002.C. Piel de foca
La piel era cocida con Africa del Sur
tiras de cuero y agujas 12000a.C,
de hueso. Utilizada en las labores
de recoleccidn costera,
Bolsa con asas largas
Bolsa Plel i
Vejiga inflada de animal Anatolia
Paleolitico 1700 » 1200 a.C.
Utilizada para Facilitaba |a transportacién
guardar la pesca de los minerales a kos
talleres de fundicién.
Bolsa Saco
Piel Piel
Caral Huyuk Valle de Tima
ﬁ(lw ‘::00 aC Cuarto milenioa.C.
ilizada por Servia para llevar agua
recolectores de frutos a hstmbajadm(?e
las minas.

9



2.3 La bolsa a través del tiempo

2
Ibidem. p. 51
3

Ididem. p. 75

Egipto

Esta cultura desarrollé un estilo
particular que propici6 el flore-
cimiento de las artes y las
artesanfas. Los egipcios fabri-
caron también artefactos que
facilitaron la vida cotidiana
como envases para cosmeticos,
cestas donde guardaban frutos
y semillas, en fin, todo lo
relacionado con la satisfaccién
de necesidades cotidianas.

El uso de materiales naturales
surgié durante el periodo
Neolitico, y esto permitié el
desarrollo de la cesteria.

Cesta; junco. Auxdliar en
|as labores de recoleccién
de semillas y frutos.

Es ligera y esta recubierta
con lino.

Grecia

Los primeros habitantes de las
islas y del area continental
elaboraron cestas de junco,
mimbre y toda clase de fibras
que tuvieran a su alcance y
pudieran ser tejidos. Los cestos
fueron utilizados para alma-
cenar y transportar alimentos.

Perlodo Clésico
500 - 336 a. C.

(20}



Oriente

En el Jap6n primitivo la vida se limitaba por los recursos naturales
que se podian obtener."Hubo necesidad de inventar los mas primi-
tivos envases con el fin de preservar los alimentos”* ; asi que los
habitantes de Japén aprovecharon hojas, raices, tallos y demas
materiales naturales para crear numerosos objetos.

El papel y los textiles llegados de China también fueron utilizados
en la elaboracién de envases.

2.3 La bolsa a través del tiempo

5

Bolsa

Seda

Mie

Tradiclonal empaque de

seda que contenla galletas

de arroz ofrecidas a los

dioses Shinto.
Canasta
Bambi
Fukui
Fino tejido de cuentas de
bambli
Se usaba para transportar
y almacenar alimentos.
Canasta
Carrizo

4 Ishikawa
Ibidem. p. 1255 Canasta de mano usada
para acarrear arroz
Ididem. p.
129,131,1 3% FoguEes.

(1D



2.3 La bolsa a través del tiempo

]
Ibidem. p. 149, 153

Mesoamérica

Como forma de transportacién, en Mesoamérica, se utilizaba un
mecapal, que era una banda de ixtle colocada en la frente para

sostener la carga sobre la espalda.

La produccion de cestas proviene del IV milenio a.C.El tejido de las
fibras de maguey y yuca en finas cuerdas era utilizado para la
cesteria. Ademas de cestos, se fabricaban canastos, morrales y
bolsas que sirvieron para el transporte de semillas, alimentos y
demads productos.

ei

Morral;
henequén;
Chichimila,
Yucatén.
Dimensiones:
64.5x29cm,

Canasta;
bejuco;

Ebtdn,
Yucatén.
Dimensiones:
37x25x43am

Canasto;

bejuco y henequén
Ebtiin,

Yucatén,
Dimensiones:

45 x50 cm.

Bolsa;
henequény
majahua;
Chiapas.
Dimensiones:
140 x 58 cm.

C

N

@
\~¢
-

Morral;
henequén:
Mérida,
Yucatén.
Dimensiones:
40 x 36 cm.

Canasta;
bejuco;
Valladolid,
Yucatén.

Dimensiones;

31x40cm.

Bolsa;
henequény
majahusa;
Chiapas.

Dimensiones:

79x32cm.

Bolsa;
henequén;
Chiapas

Dimensiones:

27x32cm.

($7) |



2.3 La bolsa a través del tiempo

Las bolsas de compras en
la actualidad

Con el inicio de la produccién
en masa de mercancias a
finales del siglo XIX, aparecen
también un sinndmero de
comercios de todos tamanios,
donde se concentran los
productos para su venta.A esos
lugares asiste el consumidor
para hacer sus compras, gene
ralmente se surte de dos o tres
mercancias.

A principios de los afios sesen-
tas del siglo pasado, aparecié la
modalidad de centro comercial
que aglomeraba comercios de
todos tamafios, cada uno con
grupos de productos para un
sector de mercado especifico.

Asi, es posible encontrar en un
mismo lugar, tiendas de ropa,
zapatos, muebles, electrénica,
cosméticos, deportes, miuisica,
farmacias, etc.

En los centros comerciales las
jpersonas consumen una canti-
dad considerable de su tiempo,
ya que en el mismo sitio se
encuentran restaurantes, cafés,
cines, centros de diversién,
deportivos, en fin, todo tipo de
negocios donde la mercancia
son los servicios, y cuyo obje-
tivo ademads del comercio,

es que el consumidor haga de
sus compras una actividad
agradable.

Los comercios de la actualidad,
aligual que las tiendas de hace
dos siglos, como parte del
servicio al cliente, facilitan
bolsas para cargar las mercan-
clas que han comprado. A
principios del siglo XIX se
usaban para este fin cajas de
cartén o de madera, asl como
costales de tela como la manta,
mds tarde se usaron bolsas de
papel muy resistente como el
kraft. Y comenzaron a conside
rarse estas bolsas como un
medio para promover los
negocios, fue asi como apare-
cieron marcas y logotipos
impresos en los costados.

Con el paso del tiempo los
materiales se ampliaron, la
industrializacion del petréleo
permitié el uso de sus deriva-
dos, como el polietileno, en la
produccién de bolsas. El papel
no ha perdido su sitio, ya que
sus presentaciones y acabados
son innumerables.

Una modalidad de estas bolsas,
que en la actualidad presenta
gran auge es la shopping bag o
bolsa de compras. Los comer-
ciantes ven en ella ademaés de
un medio de promocién, un
vehlculo para reforzar el

)



2.3 La bolsa a través del tiempo

posicionamiento de su nego-
cio en la mente de los clientes.
Es asl como en su disefio, mate-
riales y acabados, buscan darle
un carécter exclusivo.

Sus presentaciones son muy
variadas, van desde simple
papel con asas también de
papel, pasando por carton
delgado, satinado, polietileno,
tela, PVC, asas de cordén sinté-
tico o de fibras naturales.

2



Las bolsas de compras son objetos destinados a brindar servicios
especificos como son contener, proteger y transportar productos,
asi como comunicar.

Contener:

* Separa el producto del medio ambiente.
* Reduce al producto a un espacio determinado.

Proteger:

* La bolsa aisla al producto de los factores que pudieran alterar su
estado natural, su composicién y su calidad.

* Protege al producto contra los riesgos fisicos y mecanicos
durante el transporte del producto.

Transportar:

Cualesquiera que sean las caracteristicas fisicas del producto,
puede ser transportado facilmente mediante las bolsas de com-
pras. Las bolsas de compras fueron disefiadas para trasladar el
producto del lugar donde fue adquirido al lugar donde va a ser
usado.

Comunicar:

La funcién de comunicacién en las bolsas de compras es la més
importante pues se utiliza para que sean vistas, memorizadas y
deseadas, ya sea por el consumider o por otras personas,

Por lo general todas las bolsas de compras tienen siempre los
mismos mensajes: nombre de la tienda y ubicacién.

Se puede decir que un buen disefio de bolsa de compras “desa
rrolla una ‘personalidad’ que habla por si misma de sus cualidades
y beneficios en cuanto al producto que contiene.” 7

7

Maria Dolores
Vidales Giovanetti.
El mundo del
envase. Manual
para el disefio y
produccion de
envases y
embalajes. México,
GG, 2003. 299p. p.
20.

teristicas

impresién y carac

2.4 Funciones, materiales, sistemas de

)



La bolsa por si misma comunica de varias formas:

Wy

1]

* “Desde |a seleccién del material con el que est4 hecho. W
* Con su forma y tamafio :E
» Con los colores que proyecta E
» Con latipograffa predominante, &)
+ Can los simbalos reconocibles o izonos que utilice, g
+ Con lasilustraciones que lleve y la disposicién de las mismas.” & (]
-3

c

©

W

B

| =

o

=

.
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Las bolsas de compras y la
semidtica

Las bolsas de compras son
soportes de informacién,
vehiculos de mensajes y porta-
doras de significados.

Mediante un lenguaje visual, se
establece un didlogo entre la
bolsa y el consumidor. El
lenguaje visual utiliza formas,
colores, imagenes, simbolos y
signos. Formas, colores, textu-
ras y demds aspectos fisicos
responden a su vez a las carac-
teristicas del mercado al que
van dirigidas.

Los mensajes incluidos en las
bolsas de compras no poseen
un sélo significado, dependera
del receptor y de sus marcos de
referencia, el tipo de lectura
que cada uno dard, volvién-
dose asi objetos polisémicos.

La bolsa debe ser considerada
como un objeto de comuni-
cacién, un objeto semiGtico
disefiado para transmitir men-
sajes especificos a partir de
codigos predeterminados por
productores y consumidores,
En los mercados actuales la
bolsa de compras debe ser
vista y debe atrapar la atencién
de los compradores y de
cualquier persona fuera del
establecimiento donde ésta

fue otorgada y donde compite
con miles de imagenes.

Icono, indice y simbolo, los
niveles del signo, estdn presen-
tes en las bolsas de compras y
funcionan de manera precisa
para dar al mensaje el signifi-
cado en el contexto adecuado.

En sus inicios, la bolsa fue
pensada como un medio de
transportar productos, poco a
poco evoluciond para transfor-
marse en una herramienta de
venta, que informara y promo-
viera al producto.

Hoy en dia, la bolsa de compras
debe ademas identificar a la
marca y actuar como objeto de
venta. Deberd comunicar una
serie de mensajes que respon-
den a cédigos determinados
por la sociedad en la que se
ubican,

Semiética:

La semibtica es la disciplina
que estudia los sistemas de
comunicacién dentro de las
sociedades humanas. “Es la
ciencia encargada de estudiar
el significado de los signos. Su
objetivo es el estudio de todos
los sistemas de signos que en
forma espontdnea o intencio-
nal nos envian mensajes
visuales. Lo que le interesa al

6n y caracteristicas
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disefiador grifico de la semi-  + lcono diagrama: es el que

dtica es el estudio de la comu- representa las relaclones de

nicacion por medio de proporcién entre sus partes

imégenes con una finalidad como andlogas a las del

preestablecida” ® objeto. Por ejemple un plano,
un mapa.

Signo:

Es el objeto flsico que consta
de un significante y un signifi-
cado. El significante es la
imagen del signo como tal y de
cédmo lo percibimos, El signifi-
cado es el concepto mental del
cual se refiere,

Icono;

Es un signo que hace referencia
a su objeto en virtud de una o
varias de sus caracteristicas
propias. Los signos ic6nicos se = icono metdfora: alguna

clasifican en: propiedad que est4
representada en semejanza
* fcono imagen: comparte con con el objeto.

el objeto al que representa
cualldades simples, por ejem-
plo,la fotografla.

2.4 Funciones, materiales, sistemas de impresién y caracteristicas
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Indice:

Es aquel que establece o que
tiene una conexién real con el
objeto que indica. Tiene que
ser preciso y monosémico (un
significado).El indice nace de la
necesidad de sefalar, de
maostrar, de prohibir, de dirigir y
de orientar,

Simbolo:

Es un signo que lleva en su
propio ser el significado para
cuya expresibn y represen
taciébn se emplea. Representa
al objeto a través de sus
estereotipos  independiente-
mente de las caracteristicas
externas © materiales del
objeto.

ICas
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La bolsa como herramienta comercial

La bolsa de compras puede llegar a ser la relacién mercadolégica
entre el productory el consumidor de un producto, ya que la bolsa
tiende a ser un mensaje y este mensaje es la propia publicidad del
producto. El esfuerzo por atraer al publico ya no esta sélo en la
calidad y el precio de un producto, sino también en los demés
elementos que intervienen en la comercializacién.

La bolsa de compras es un vehiculo publicitario del producto que
contiene y aumenta a sus funciones las de representar, promover e
incluso vender su contenido; pues el disefio de las bolsas es parte
de la estrategia de venta de una marca o producto.

Dentro de los aspectos mds importantes que forman el proceso de
determinacién del disefio de una bolsa de compras se incluyen

elementos del desarrollo mercadolégico como son:

* La investigacién de mercados, es decir, el conocimiento de las
necesidades, deseos y condiciones del consumidor.

* Tipo de publicidad y promocién que utilizan otras marcas.

* Caracteristicas de los productos que va a contener.

-
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Materiales de fabricacién
Papel

El papel es un material muy usado en la fabricacién de bolsas de
compras, pues su aplicacion es practica y econémica.

El papel se produce a partir de la pulpa de la madera. El calibre del
papel se determina por su gramaje en mz, El grosor del cartén se
mide en milésimos de pulgadas (puntos). Los calibres mas usados
van de 18 a 22 puntos.

Propiedades que debe tener el papel para ser utilizado en la
produccién de bolsas de compras:

1. Resistencia a la rotura por traslado y al plegado.
2. Resistencia a la friccién.

3. Grado de satinado: es aquél que influye en gran manera en el
resultado de la impresién.

4. Propiedades 6pticas: opacidad, brillo y blancura.

5. Aptitud para la impresién; conjunto de caracteristicas que debe
tener un papel para poder ser impreso.

6. PH:define el grado de acidez, alcalinidad o neutralidad quimica
de un material.Los papeles de PH bajo (menos de 7) son 4cidos y se
autodestruyen. Los papeles de PH7 o neutrales, tienen una vida
mads larga. Los papeles alcalinos (de 7 a 8.5) tienen el mayor poten-
cial de resistencia.

2.4 Funciones, materiales, sistemas de impresion y caracteristicas
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Tipos de papel utilizados para bolsas de compras
Papel kraft:

Es muy resistente, por lo que se utiliza para la elaboracién del papel
tissue, es base de laminaciones con aluminio, plstico y otros mate-
riales. Este material puede ser blanqueado, semiblanqueado,
coloreado o utilizado sin blanquear; puede ser producido en
diferentes espesores, logrando desde tissues hasta cartones pesa-
dos.

Papel kraft blanco:

Sus propiedades son similares a las del papel kraft, pero su color
claro se usa en casos en que el aspecto del papel y suimpermeabili-
dad tienen notable importancia, “se mejora su transparencia con
porcentajes notables de celulosa al sulfato de frondosas, aunque
esto vaya en detrimento de la resistencia del rasgado” ™

Papel couché.

También conocido como papel estucado se obtiene al aplicar a la
superficie una capa de sulfato de bario, talco, caolin o blanco satin.
La aplicacién de estos quimicos hace que el papel casi no tenga
poros e irregularidades, lo que hace al papel couché muy bueno
para imprimir detalles con cualquier procedimiento.

El papel y el cartén son productos reciclables que pueden ser
usados una y otra vez por la industria del envase, aunque la fibra
celulésica se degrada en cada vuelta, y no aguanta ser reciclada
mds de seis o siete veces. El reciclaje de estos materiales contribuye

a disminuir la cantidad de desechos asi como el gasto de energia.

Por otra parte el papel es biodegradable,

TJiccwuario
enciclopédico de las
artes e industrias
grdficas. Barcelona,
Don Bosco, 1981.
651p. p.439
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Tipos de asas de bolsas de compras en papel "

wn
4]
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[1°]
i i H F e
Asa da papel Asa de cordén Asa de pisstico Asa suajad Asa de lazo >
pegada @ 1 bolsa sastenida por con orapas de directamente en semi-flgido pegeda (-
entre el doblez nudos presién el papel entre el doblez ‘O
— —— ki
=y rsasarsase= S
I I o
: E
Asa de alambre Asa y clesre con Asa y ciamre de Ciesre de cordéin a Asas de pléstico
con manija de insercién de lpzo semirigido través de doble flesdble pegadas a
madera rmadera o bambd continue perforacién doblez

1

Maria Dolores
Vidales Giovanetti.
El mundo del
envase. Manual
para el disefio y
produccion de
envases y
embalajes. México,
GG, 2003. 2997,
p. 109.
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Pldstico
Los plasticos son materiales organicos que se obtienen por medios

quimicos. Se clasifican en naturales y sintéticos. Un pldstico natural
es el que se obtiene de la secrecién del drbol del guayule.

Tipos de asas de bolsas de compras de pléstico *

. 1 formadasa
aaNdbE s BV
' 2 tubo con
o = 7 CEtTEEmEE pliegues
" laterales
Asa remachada Troguelado en Troquelado en Troquelado
forma de oreja forma de oreja reforzado
U
Asa inyectada o soldada Asa de plistico Aada ot Refuerzo del
#sa con una
Wd. ml Ida por tira de lémine
12
Ibidem. p. 152
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Caracteristicas de las bolsas
de papel

1. Sonrelativamente econémi-
cas.

2. Son seguras ¥y no permiten
el paso del polvo.

3. Proporcionan un excelente
medio para publicidad.

4. Pueden contener hasta
11.5kag.

5. Pueden reutilizarse.

6. Son practicas para transpor-
tar varios productos.

Partes de las bolsas de compras

on y caracteristicas
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Principales medidas de las bolsas de compras en papel

Cuando la bolsa va a ser impresa en offset esta puede tener
cualquier medida, pero si va a ser impresa en serigrafia o en flexo-
graffa, las medidas mas comunes son las siguientes:

TIPO DE PESOEN

BOLSA ANCHO FUELLE ALTURA GRAMOS
Bolsa 3 14.5cm 9.0 cm 21.0em 70
Bolsa 4 18.0cm 8.0 cm 22.0cm 80
Bolsa 21.0cm 11.5cm 33.0cm 100
Bolsa 5/5 268.5cm 12.5¢cm 32.0cm 100
Bolsa 6 30.5¢cm 17.5¢cm 37.0cm 100
Bolsa 21 40.0cm 155 cm 30.0cm 114
Bolsa 23 40.0cm 15.5cm 42.0cm 114
Bolsa 24 40.0cm 15.5cm 520cm 114
Bolsa 33 45,5 cm 15.5em 21.0cm 120

teristicas
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Caracteristicas de las bolsas
de compras hechas con
plastico:

1. Resistencia al peso.

2. Resistencia a la humedad.

3. Son reutilizables.

4. Buena calidad de impresion.

5. Pueden tener diferentes
colores.

r
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Sistemas de impresién

Los principales sistemas de impresién utilizados en las bolsas de
compras son flexografia, offset y serigrafia.

Flexografia

Es un tipo de impresién en relieve que utiliza fotopolimeros (placa
hecha de plastico en la que se plasma laimagen en relieve) y capas
delgadas de tinta que secan por evaporacion y calor. En un cilindro,
llamado cilindro placa, se fija el fotopolimero que pasa por un
tintero dénde sus partes sobresalientes se llenan de tinta y al girar,
la plasma en el soporte a imprimir por medio de la presién ejercida
entre los dos rodillos (el cilindro impresor y el cilindro placa).

cilindro de impresién — @
~

cilindro placa
rodillo anilox ———— Y,

rodillo fuente ——

Principales ventajas:

. Las tintas usadas secan con facilidad.

. Los fotopolimeros tienen una larga vida.
. Es posible imprimir disefios continuos.

. Es un sistema de impresién econémico.

2.4 Funciones, materiales, sistemas de impresion y caracterfsticas
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Offset

Es un método de reproduccién de documentos e imagenes sobre
papel,0 materiales similares, que consiste en aplicar una tinta sobre
una plancha metalica compuesta de una aleacién de aluminio, la
plancha toma la tinta en las zonas donde hay un compuesto sin
agua, el resto de la plancha se moja con agua para que repela la
tinta; la imagen o el texto se trasfiere por presién a una mantilla de
caucho para pasarla, finalmente, al papel por presién.

La impresion offset se realiza mediante planchas tratadas y fijadas
sobre cilindros, de modo que hay dos cilindros por cada uno de los
cuatro colores (negro, magenta, cian y amarillo), De este modo se
obtiene papel impreso por ambas caras.

Para que la plancha se impregne de tinta inicamente en aquellas
partes deseadas, se somete la plancha a un tratamiento
fotoquimico, de tal manera que las partes tratadas repelen el agua.
Asl, la plancha se pasa primero por un mojador, impregnandola de
agua y seguidamente por un tintero,. Como la tinta es un com-
puesto graso, es repelida por el agua, y se deposita exclusivamente
en las partes tratadas. Finalmente la tinta se deposita sobre un
caucho que forra otro cilindro, siendo este caucho el que entra en
contacto con el papel para imprimirlo.

( ( —— rodillo de tinta

- rodillo de agua

L.\ — placa

—— mantilla de caucho

—— cilindro de presién

ICas
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Principales ventajas de la impresién en offset;

* Se obtiene una imagen de alta calidad consistente, mas clara y
definida que con otras imprentas.

*+ Se puede utilizar en una gran cantidad de superficies aparte de
en papel liso (madera, ropa, metal, cuero, papel rugoso).

+ Las ldminas son de répida y facil produccion.

* La duracién de las ldaminas es mayor que en imprentas de
litografia directa, porque aquf no hay contacto directo entre la
plantilla y la superficie de contacto.

Serigrafia

La impresi6n serigréfica se hace con una plantilla que actia como
enmascaramiento, sujeta a una trama fina tensada en un bastidor.
La tinta se hace pasar a través de esta trama y se imprime la imagen
en una superficie colocada debajo.

El bastidor puede ser de madera o aluminio y en este se tensa una
trama de tela que puede ser seda, nylon, terylene, o poliéster. La
cantidad de tinta que pasa por el soporte depende de la anchura
de la trama y del tipo de material.

El proceso de impresién es relativamente sencillo, se levanta el
bastidor y se coloca el papel. Se baja el bastidor, apoyandolo en el
soporte de impresién. Se pone tinta en un extremo de la trama, se
coloca el rasero detras de ésta y se arrastra la tinta tirando el rasero
que se mantiene colocado en un dngulo de 45°,

6n y caracteristicas
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2.5 Catédlogo

13

Jorge de Buen
Unna, Manual de
Disefio

Editorial México,
Santillana, 200.
398p. P. 369

"
Ana Lilia
Fernéndez Arriaga.
Disefio del
Catdlogo de Cartas
y Publicaciones
2001-2002 del
Consejo de
Recursos Minerales
2005.(Tesis de
licenciatura.

ENAPF, UNAM)

El catdlogo es una “enumeracién y descripcion de las piezas que
componen un repertorio o coleccién.” *Es una publicacién de
contenido similar e ilustrado que presenta de manera ordenada y
clasificada, la totalidad de los productos que ofrece un sector
comercial. Generalmente son presentados en forma gréfica y a
color, con una breve descripcién de sus caracteristicas.

El objetivo del catdlogo es exponer, promover y anunciar un
producto; le informa al usuario las cualidades especificas, ventajas,
usos, dimensiones y en ocaciones precios del producto que estéd
exponiendo.

El catdlogo constituye una herramienta Util para el consumidor ya
que le informa las caracteristicas del producto. También es utilizado
para promocionar o hacer publicidad de una empresa, producto o
servicio.

Tipos de catdlogo

Debido a la gran variedad de actividades artisticas, culturales,
cientfficas, etc., asf como las caracterfsticas especificas de cada una,
existen diferentes tipos de catdlogo: comercial, cientifico, analitico,
de filatelia, publicitario, de supermercado, bibliografico o enciclo-
pédico, estelar, tematico-musical, de Bellas Artes, de obras, interac-
tivo, colectivo, etc.

“Comercial

Permite al comerciante presentar a los eventuales o posibles com-
pradores los objetos de su negocio en un aspecto mas atractivo.

Publicitario

Es utilizado como un soporte complementario de otros medios de
propaganda de alg(in producto o servicio.”

(D



Partes del catdlogo

Estas son algunas de las partes
que un libro, al igual que un
catdlogo, puede tener; aunque
pueden cambiar y variar de
uno a otro.

1. Cubierta o primera de forros:

en ella debe indicarse el
nombre del recopilador, titulo
del catdlogo, empresa a la que
va dirigido y nombre de la
editorial.

2. Falsa portada, anteportada o
portadilla: por lo general es la
pagina 3 y sélo lleva el titulo
del catdlogo.

3. P4gina legal: en ella se
imprimen todos los datos que
por ley debe llevar cualquier
libro: a) propietario de los dere-
chos de autor, b) fecha de
publicacién, c)nombre y domi-
cilio de la editorial, d) los
nimeros ISBN, e)la leyenda
“Impreso en México’

4, Presentacién, agradecimien-
tos, introduccién: muchos
catdlogos van precedidos de
textos complementarios que
pueden o no formar parte del
catélogo.

5. Indice general: es la lista de
las partes y subdivisiones del
catdlogo.

6. Cuerpo del catélogo: es aqul
donde se muestran las
fotograflas y textos de los obje-
tos que ordena el catdlogo.Hay
catdlogos que tiene que ser
divididos en partes o secciones.
Cada una de estas secciones se
separa por una falsa en pédgina
impar. La siguiente seccién
deberd empezar en Ia
siguiente pagina impar.

7. Indice analitico: al final del
catdlogo puede mostrarse una
lista alfabética de los objetos
que se han mostrado en este.

caracteristicas
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Papeles

Ademds del grosor y la opacidad, es conveniente tomar en cuenta
el tamano, la textura, el peso, el color y la resistencia del papel.

La resistencia del papel depende de la naturaleza de la fibra y de su
longitud. Las fibras largas tienen mayor resistencia al desgarre que
las fibras cortas. El peso del papel es medido en gramos por metro
cuadrado y se conoce como gramaje.

Los papeles pueden ser alisados, satinados, estucados, etc. Los que
se emplean en las imprentas se agrupan en dos: los naturales, sin
recubrimientos y los pigmentados y estucados o couchés,

El satinado del papel se logra cuando las hojas pasan entre dos o
mas rodillos de una maquina calandria. Los rodillos calientes dan el
brillo y acabado; el satinado puede ser ligero, normal o fuerte.

Para obtener el papel estucado o couché, al papel se le agrega una
pasta a base de caolin, arcilla blanca de gran pureza, mezclada con
yeso y otros ingredientes.

Para |la impresion tipografica resulta mejor utilizar papeles blandos.
En ediciones sin ilustraciones puede emplearse papel alisado o
satinado; pero si hay muchas ilustraciones es mejor usar papel bien
satinado o estucado.

El peso del papel para impresos varla enormemente, desde 45
hasta 170 gramos por metro cuadrado.

Papeles gruesos de mds de 180 gramos por metro cuadrado, se
utilizan para los forros de los libros. Los mejores y los més utilizados
son: bristol, marfil y opalina. Asi como el papel, la cartulina también
puede ser satinada, alisada, mate, couché, etc.

2.6 Catalogo: caracteristicas
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Tamaiios de papel

El tamafio de un catdlogo o de
cualquier libro puede depender
de las medidas en que se
producen las distintas clases de
papel.

Los tamanos se determinan al
doblar una hoja completa las
veces que sea necesario hasta
obtener el tamafio deseado. Si
al doblarla se muestran ocho
rectdngulos por cara, 16 pagi-
nas por pliego, el tamano del
libro se denomina en octavo; si
hay cuatro rectangulos por
cara, ocho péginas en total, el
tamafio es en cuarto; si se
dobla la hoja para tener dos
paginas por cara o cuatro por
pliego, es un libro en folio.

Folio

Cuarto

Octavo

32avo

64avo

s
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3.1 Metodologia

15
Nestor Scxe.

Disefio.com
Buenos Aires,
Paidés, 2001
281p.p. 274

18

Luz del Carmen
Vilchis.
Metodologia para
el disefio. Funda-
mentos ledricos.
México, UNAM,
2000. 155p. p. 41

Metodologia y método

Muchas veces se suele confundir
el método con la metodologia.
“La metodologia es la articu-
lacibn entre epistemologia y
objeto, que producird los
conceptos que implicardn el
procedimiento y tendrd como
resultado el método.” 1>

Metodologia del disefio

“La metodologia del disefio es
un conjunto de disciplinas en
las que lo fundamental es la
concepcién y el desarrollo de
proyectos que permiten prever
como tendran que ser las cosas
e idear los instrumentos adecua-
dos a los objetivos preesta-
blecidos.” 16

En el mundo del disefio existen
diversas metodologias,y todas
coinciden en cuatro constantes:

1. Informacién e investigacion:
recoleccion del material referente
al problema a resolver.

2. Andlisis: descomposicién de
la Investigacién en demandas,
requerimientos o condicionantes.

3. Sintesis; seleccion de datos
del analisis de |a investigacion.

4, Evaluacion: aplicar la sintesis
y valuarla en la realidad.



3.1 Metodologia

El disefio del catélogo de bolsas de compras para Morysan se basa
en la metodologia proyectual de Bruno Munari mejor conocida
como la receta del arroz verde.

El método proyectual consiste en una serie de pasos necesarios
dispuestos en un érden |égico dictado por la experiencia con la
finalidad de conseguir un maximo resultado con el minimo esfuerzo.

En este modelo metodolégico se parte del problema y éste es
descompuesto en pequefios problemas particulares, de tal manera
que se pueden solucionar parcialmente.

Problema P Catilogo

El primer paso es definir el problema en su conjunto.

Protlema [P Catslogo

Definicién Catdlogo de bolsas de compras
del problema D P para MORYSAN con fotografias

Una vez definido el problema hay que descomponerlo en sus
elementos para conocerlo mejor.La solucién del problema general
consiste en la coordinacién de las soluciones de los subproblemas.

Definicién Catilogo de bolsas de compras
del problema D P para MORYSAN con fotograffas

Elementos del E P Fotograffas de las bolsas, medidas,
problema sistena de impresién

Antes de pensar en cualquier posible solucion, se debe realizar una
investigacién y una recopilacién de datos.

Elementos del E P Fotografias de las bolsas, medidas,
problema é' sistema de impresion

Recopilacién de RD ¢Hay més catslogos de bolsas
datos en e mercado?

Todos estos datos deberan ser analizados para ver cémo se han
resuelto en cada caso algunos subproblemas.

Recopilacién de RD iHay mas catdlogos de bolsas
datos en el mercado?

Andlisis de A D §C6mo lo hizo?
datos $Qué puedo aprender de &17



3.1 Metodologia

Es momento de buscar una solucién creativa manteniéndose en los
limites del problema, limites derivados del andlisis de los datos y de
los subproblemas.

Andlisis de AD iC6mo lo hizo?

datos $Qué puedo aprender de &7
4 {Cémo puedo conjuntar estos
Creatividad C datos de una forma comrecta?

El siguiente paso es una recopilacién de datos relativa a los mate-
riales y a las tecnologias para la realizacién del proyecto

. $C6mo puedo conjuntar estos
Creatividad C datos de una forma correcta?

Materiales M 1Qué cAmara, qué papel, qué sistema
tecnologia de impresi6n, qué programa?

Tras la recopilacién de datos sobre los materiales y las técnicas, la
creatividad realiza experimentaciones sobre los materiales y los
instrumentos.

Materiales MT $Qué camara, qué papel, qué sistema
tecnologla de impresion, qué programa?

Experimentacién P Bocetos
Ahora se pueden obtener modelos de lo que podra ser la solucién
del problema,
Experimentacion [P Bocetos
Modelos M Muestra definitiva

Estos modelos deberan ser sometidos a verificaciones para contro-
lar su validez,

Modelos M Muestra definitiva

3
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3.1 Metodologia

El modelo metodolégico completo aplicado al Catalogo de bolsas
de compras MORYSAN se presenta a continuacion:

Problema P Catalogo
Definicién Catalogo de bolsas de compras
del problema D P para MORYSAN con fotograflas
Elementos del E P Fotografias de las bolsas, medidas,
problema J} sistema de impresién
Recopilacién de R D {Hay més catélogos de bolsas
datos en el mercado?
Andlisis de A D iC6mo lo hizo?
datos JL ;Qué puedo aprener de éI1?
.. {Cémo puedo conjuntar estos
Crentividad C datos de una forma correcta?
Materiales MT 1Qué cdmara, qué papel, qué sistema
tecnologfa ,J.L de impresién, qué programa?
Experimentacién S P Bocetos
Modelos M Muestra definitiva
. . Catéalogo bien ordenado con
Verificacién V fotogutias
Dibujos
constructivos
. Catalogo de bolsas de compras
Solucion S para MORYSAN

(£



Propuestas de disefio

El proceso de realizacién del Catélogo de bolsas de Compras para
MORYSAN dié como resultado diversas propuestas de diefio hasta

liegar a la definitiva.

A continuacién se presentan dichas propuestas.

3.2 Diseno de catalogo
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Disefio final
Composicién

"Como ordenacién de medios
pldsticos, la composicion establece
las relaciones fundamentales de
la obra, las que se refieren a la
distribucién de la superficie,a la
disposicién de las formas, a sus
proporciones? 17

El proceso de la composicién
gréfica de una pdgina implica la
organizadién de todos los elemen-
tos configurantes en un formato
dentro de una estructura.

Existen direntes tipos se estruc-
turas: reticulas, rectangulos
arménicos, seccidn aurea, etc,
que sirven como base de la
composicién.

El formato para el Catédlogo de
bolsas de compras para MORY-
SAN esta basado en un rectan-
gulo arménico raiz de dos con
base en un cuadrado de 14 cm.

3.2 Disefio de catédlogo

17
René Berger.

El conocimiento de
la pintura, el arte
de comprenderla.
.140. Apud.
Joaquin Sierra
Escalante,

El uso de reticulas
en el disefio grdfico
de revistas. 1988
(Tesis de licencia-
tura. ENAP,
UNAM). p.15
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Composicién es “crear un disefio a partir de muchos colores,
contornos, texturas, tonos y proporciones relativas.”* Siempre que
se disefia algo “la sustancia visual de la obra se extrae de una lista
bésica de elementos:; punto, linea, contorno, direccién, tono, color,
textura, dimensién, escala y movimiento’

Linea

Elemento visual en el que los puntos no pueden reconocerse
individualmente, También se define como un punto en mo
vimiento. La linea es el elemento esencial de |a previsualizacién.

Contorno

La linea describe un contorno. Hay tres contornos bdsicos: el
cuadrado, el circulo y el tridngulo. Al cuadrado se le asocian los
significados de honestidad, rectitud y esmero.

Tono

Los bordes en que la linea se usa para representar, suelen aparecer
en forma de yuxtaposicién de tonos.Vemos gracias a la presencia o
ausencia relativa de luz, vemos lo oscuro porque se superpone a lo
claroy viceversa.

Color

Tiene tres dimensiones que pueden medirse y definirse, Matiz es el
color mismo. La saturacién se refiere a la pureza de un color
respecto al gris. El brillo va de la luz a la oscuridad, es decir, el valor
de las gradaciones tonales.

Los colores para fondo de las fotografias se establecieron en
relacién directa con laimagen impresa de cada bolsa. Para las péqgi-
nas del catdlogo se eligieron los colores en funcién del fondo de las
fotografias de las bolsas.

E. A, Dondis,
Sintaxis de la
Imagen. Introduc-
cidn al alfabeto
visual. México, GG,
1992.P. 34

19
Idem. P. 53

3.2 Diserio de catédlogo
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Textura

"Es el elemento visual que esta relacionado con la composicién de
una sustancia a través de variaciones diminutas en la superficie del
material,” *

Una textura puede no tener cualidades tactiles y tenerlas épticas,
como las Iineas de una pagina impresa o las tramas de un croquis.

Estilo visual

El estilo es la sintesis visual de los elementos, es decir s una expre-
sién visual conformada por un entorno cultural total.

El Catdlogo de bolsas de compras para Morysan esta basado en el
estilo de funcionalidad que es una metodologfa de disefio ligada a
consideraciones econémicas y a la regla de utilidad. Las técnicas
visuales empleadas son:

« Simplicidad: carécter directo y simple de la forma elemental.

* Unidad:equilibrio adecuado de elementos diversos en una totalidad.
» Coherencia: “expresar la compatibilidad visual desarrollando una
composicién dominada por una aproximacién temética uniforme
y consonante.” z

3.2 Diseno de catalogo
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Fotografias

El catdlogo estd compuesto por 71
fotografias de bolsas de compras.
Estas fotografias fueron realizadas
en un estudio fotografico con las
siguientes caracteristicas:

La iluminacién para las fotografias
de las bolsas fue artificial y se
utilizaron dos lamparas de luz
difusa para crear sombras
suaves. El fondo fue una hoja
de papel de color neutro que
después fue cambiado en la
computadora  dependiendo
del color y el formato de cada
bolsa.

Huminacién

“La iluminacién proporciona
las formas y los contornos de
los objetos de la fotografia.
Define el modelo de luz y som-
bras dentro del drea de la
imagen, creando una com-
posicién luminosa y un sentido
de profundidad.”

Fondo

Para proporcionar un fondo
adecuado para los objetos que
van a ser fotografiados puede
ser necesario equipar una
mesa con diferentes materiales
tales como ldminas de pléstico,
de madera o metailicas.

Sin embargo, lo més frecuente

es utilizar un fondo neutro con
una hoja de papel, ya que
después se puede cambiar el
tono mediante un retoque en
la computadora.

Configuracién del estudio
fotogréfico

John Odam,
Fotografia Digital.
Madrid, Anaya

p. 80

3.2 Disenio de catdlogo
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Edicién

Una vez tomadas las fotografias se recurrié al programa Photoshop
para su edicién.

Fotograffa sin editar

Pasos para la edicién:

» Maodificar los niveles para que la imagen tenga mas brillo y
contraste.

Canal. | RGB -

Niveles de entrada _i 100 |[255

11~ A %

Niveles de salida .D 25‘3 ! m
—__A Ever

« Crear una nueva capa de trazados y con la herramienta pluma
realizar una méascara que envuelva el fondo para poder modificar
los tonos.

3.2 Disefo de catalogo



* Una vez que se ha seleccionado el fondo se puede modificar el
tono y la saturacién hasta obtener el requerido, usando la ventana

Imagen/ Ajustes.

Tono/saturacion

[CJcalorear

[71717] Bver

Imagen final

3.2 Diseino de catalogo
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Disefio final

Reduccién del 85% del tamaiio del disefio original

3.2 Diseno de catalogo

91



Costos

Impresién en offset en selec-
cién de color de 500 catdlogos
en papel couché brillante:

Papel couché
brillante:

Negativos:
Impresién en
seleccién de color
frente y vuelta
con laminas:
Corte:

Disefio:

Total

Precio por catdlogo: $ 140.24"

*Precios cotizados en Julio de 2006

$ 3,120

$12,000

$ 28,800

$ 1,200

$ 25,000

$70,120

Impresion en offset en selec-
cién de color de 1000 catélo-
gos en papel couché brillante:

Papel couché
brillante:

Negativos:
Impresién en
seleccién de color
frente y vuelta
con ldminas:
Corte:

Disefio:

Total

Precio por catélogo: $ 74.44"

$ 6,240

$12,000

$ 28,800

$ 2,400

$ 25,000

$74,440

3.2 Disefio de catdlogo
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Conclusiones

El catélogo es una publicacién que presenta de una manera orde-
nada los diferentes productos o servicios que ofrece cualquier
sector comercial y es utilizado para su promocién.

Las bolsas de compras son un medio de transporte, contencién y
proteccién del producto. Ademas son un excelente soporte gréfico
publicitario. El cliente al que se le da la bolsa la exhibe con gusto
una y otra vez pues siente elevado su status social y esto sirve como
vehiculo para reforzar el posicionamiento de la marca que anuncia
la bolsa en la mente de las personas que lo observan.

El Catalogo de bolsas de compras para Morysan como resultado de
esta investigacién servird como soporte complementario de la
publicidad de la empresa, al incrementar su cartera de clientes. El
beneficio para Morysan serd a corto plazo a partir del inicio de la
distribucién del catélogo.Y al consultarlo, a los clientes les facilitara
la seleccion y eleccién del producto que requieren.

El mismo beneficio puede ser obtenido por otras empresas que
decidan ofertar sus productos por este medio.

(I



Conclusiones

Este trabajo de investigacién me permitié aplicar diversos cono-
cimientos adquiridos a lo largo de la carrera. Pude comprobar
también, la importancia del uso de la metodologla en el disefio,
pues es fundamental, para tener buenos resultados, seguir una
serie de pasos que te ayuden a la solucién del problema de una
forma ordenada.

La aportacién de esta tesis es facilitar la bsqueda de informacién
en el campo de las bolsas de compras para que le sirva a los disefia-
dores en futuras investigaciones.

Le doy gracias a los maestros que me apoyaron durante toda mi
formacién y principalmente a la UNAM por permitirme ser parte de
ella.

Con este trabajo concluyo una parte muy importante de mi vida,
pero es sélo el comienzo. Estoy comprometida con toda la gente
que me ha apoyado estos cuatro afios y medio, con la UNAM y
conmigo misma a ser una persona y una disefiadora de la cual
estén orgullosos y que ponga el nombre de la Universidad y de la
ENAP en alto.
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Calibre: El espesor del papel
de imprenta.

Composicién:  Distribucién,
balance y relacién general de
espacios, luces, colores y lineas
que conforman una imagen.

Edicién: Seleccion de un érea
especffica o detalle de una
imagen para su reproduccion.

Folleto: Toda  publicacién
impresa que consta de minimo 5
y méximo 48 pdginas. Puede ir
cosido o con grapas en el lomo.
Cuenta con carétula, contracaré-
tula y paginas interiores.

Flexografia: Impresién en
méquina rotativa con clishé de
caucho o pléstico que lleva en
relieve lo que se desea impri-
mir,

Formato: Sentido del tamafio
dado al drea de un disefio.
Puede ser cuadrado, horizontal
0 apaisado, vertical, circular, etc.

Gramaje: Densidad del papel
expresada en gr/m2. Medicién
estdndar del peso del papel:
gramos por metro cuadrado.

Impresién: Reproduccién en
cualquier soporte, por presién,
calor o salpicadura.

Offset: Técnica de impresién
por medio de una plancha de
Zinc o aluminio que transmite
laimagena undlindrode cauchoy
éste al papel.

Opacidad: Calidad del papel
que determina en qué medida
el material impreso en un lado
de la hoja se transparenta o no
del otro lado.

Plancha: Porta imagen de los
procesos de impresién litogra-
fico y flexogréfico, determina las
dreas del sustrato que deben
recibir la tinta (y a ellas la trans-
mite) para reproducir la imagen
del original.

Pliego: Tamarfio completo del
papel entregado por el fabricante.

Serigrafia: Sistema de impre-
sion directo, en el cual se
emplea como porta imagen un
tejido montado a un marco y
parcialmente obstruido por
medios manuales o fotografi-
cos. Las dreas no obstruidas
constituyen las dreas impreso-
ras. La impresién sobre el
sustrato se realiza filtrando la
tinta a través del tejido.

Glosario

(G
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