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INTRODUCCION

El proyecto de tesina que se presenta a continuacion tiene su origen o importancia
en una preocupacion general del Centro de Disefo y Manufactura (CDM) por
tener una identidad muy bien definida dentro y fuera del ambiente en el que se
desarrollan; es decir, ellos son considerados actualmente un centro en el cual la
ensefianza académica es la base de éste, idea que es reforzada por el hecho de
pertenecer a la Facultad de Ingenieria de la Universidad Nacional Autonoma de
México; sin embargo, al CDM le interesa dar a conocer, a través de aplicaciones
graficas en una nueva campana de publicidad, su lado empresarial; de tal manera
qgue no soélo se dedica a la ensefianza académica, sino que los alumnos actuales y
egresados forman ya parte de la poblaciéon economicamente activa del pais en el
momento en que empresas solicitan sus servicios profesionales a través del CDM
y ésta a su vez promueve proyectos planeados, desarrollados y creados por los
mismos estudiantes.

Por lo tanto, estamos hablando ya de un centro con proyeccidon a un bienestar
presente y futuro del pais y de esa magnitud necesita ser conocido sin que el hecho
de que sean estudiantes de la Facultad de Ingenieria los que realicen los proyectos
minorice la confianza de las empresas en el CDM.

Asi pues, el proyecto tiene relacion con una de las funciones sustantivas de la
UNAM, la difusion, de tal manera, que para lograr el objetivo de la tesina, es
decir, el disefio del folleto para dar a conocer al CDM (dentro de una campafa),
es necesaria la investigacion historica, de campo y tedrica para poder llegar a
soluciones graficas que realmente satisfagan las necesidades de difusion sin
cometer errores pasados. Toda esta informacion y procedimientos se desarrollan
en tres capitulos.

Es asi como el primer capitulo se basa en exponer todo lo referente al Centro de
Disefio y Manufactura en su pasado, en la actualidad y sus propdsitos u objetivos
para el futuro. Es una recopilacion basicamente informativa de lo que es el CDM,
para quien va dirigido y quienes lo dirigen. Es quiza la base para poder desarrollar
el concepto del disefio.

En el segundo capitulo se desarrolla toda la parte tedrica; es decir, toda la
informacién y/o teoria que necesitamos tener presente para obtener un mejor
resultado al momento de tomar decisiones en la elaboracion de un disefio, se
hablara desde el disefio editorial y su papel en este proyecto, la comunicacion de
acuerdo al tipo de sociedad y cultura, la composicion y sus elementos graficos y
formales hasta llegar a la eleccién de una metodologia a seguir y finalizando con
los sistemas de impresion.

En el tercer capitulo se desarrollard el disefio de acuerdo a toda la informacién
recopilada del primer capitulo y con las bases tedricas del segundo. Se determina
el publico meta y se define el concepto para empezar el bocetaje de todos los
elementos (imagenes, tipografias, formato, colores, etc.) hasta llegar a un dummy
terminal que sera el principio para obtenet una propuesta terminada y finalizar con
la eleccion del sistema de impresion proporcionando datos mas concretos.



PLANTERAMIENTO DEL PROBLEMA

Origen o importancia de la propuesta: El origen radica en una preocupacion
general del CDM por tener una identidad muy bien definida dentro y fuera del
ambiente en el que se desarrollan; es decir, ellos son considerados actualmente un
centro en el cual la ensefianza académica es la base de éste, idea que es reforzada
por el hecho de pertenecer a la Facultad de Ingenieria; sin embargo, al CDM le
interesa dar a conocer, a través de aplicaciones graficas en una nueva campafa
de publicidad, su lado empresarial; de tal manera que no sélo se dedica a la
ensefianza académica, sino que los alumnos actuales y egresados forman ya parte
de la poblaciéon econdmicamente activa del pais en el momento en que empresas
solicitan sus servicios profesionales a través del CDM y ésta a su vez promueve
proyectos planeados y creados por los mismos estudiantes.

Por lo tanto estamos hablando ya de un centro con proyeccién a un bienestar
presente y futuro del pais y de esa magnitud necesita ser conocido sin que el hecho
de que sean estudiantes de la Facultad de Ingenieria los que realicen los proyectos
merme la confianza de las empresas en el CDM.

Descripcion de la propuesta: El proyecto tiene relacion con una de las funciones
sustantivas de la UNAM, la difusion. De tal manera, que para lograr el objetivo de
la tesina, es decir, la creacion del folleto para dar a conocer al CDM (dentro de una
campafia), es necesaria la investigacion historica, de campo y tedrica para poder
llegar a soluciones graficas que realmente satisfagan las necesidades de difusién
sin cometer errores pasados.

Asi pues, sabiendo los lineamientos de la campana de publicidad a seguir y con la
investigacién previa que se menciona en el parrafo anterior, podremos empezar a
elaborar bocetos reales y concretos para ser evaluados y seleccionar la propuesta
correcta.

Marco teorico conceptual: Se abarcarian para empezar conceptos y vocabulario
de la ingenieria hasta llegar al de los medios de comunicacion en general y los del
diseno editorial en particular, asi como la relacion entre los dos rubros.
corresponde.



OBJETIVOS

e Generales:

- Disefiar la aplicacion grafica de la identidad del Centro de Disefio vy
Manufactura (CDM) de la Facultad de Ingenieria de la UNAM.

- Hacer palpables los beneficios del disefio editorial como herramienta en
la difusion de la ingenieria.

e Especificos:

- Conocer el proyecto de difusidon para saber el rumbo que tomara la
aplicacion grafica a disenar (el folleto).

- Definir los alcances del disefo editorial como apoyo a la difusidon del CDM,
contemplando las condiciones y recursos posibles.

JUSTIFICACION

La difusion, conocimiento e informacion acerca del CDM, sus proyectos y autores.
Creo que es de vital importancia en la actualidad tener el conocimiento de un
centro que tiene muchas posibilidades de proyeccion y que puede beneficiar no
s6lo a una universidad, sino al pais y representarlo a nivel mundial; y es que la
tecnologia en nuestros dias va de la mano con el progreso o retardo de un pais.

HIPOTESIS

Las delimitaciones con las cuales nos podriamos enfrentar son las propias de una
campafia de publicidad, la cual se tiene que acoplar a los recursos existentes; sin
embargo, el disefio de la aplicacidon grafica tiene que sujetarse a éstas limitaciones
(como en todos lados) y sacar a pesar de todo adelante el proyecto en cuanto a lo
que le corresponde.
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1.1. Centro de Disefio y Manufactura

1.1.1. Acerca del CDM

El crecimiento industrial del pais requiere el desarrollo de una industria nacional de
fabricacion de bienes de capital que no sélo participe activamente en la satisfaccion
de la demanda de equipos que en grandes cantidades se deben adquirir, sobre todo
para las actividades prioritarias como la explotacién de petroleo, la generacion de
energia eléctrica, la industria siderlrgica, los transportes y la industria alimentaria,
sino que ademas sea capaz de competir en los mercados internacionales con
productos de tecnologia avanzada y alta calidad.

Para ello se requiere que la industria de bienes de capital se sustente en una
infraestructura tecnoldgica vigorosa y dinamica y que se disefien en México
muchos de los equipos que aqui se fabriquen. El fabricar equipos de disefo y
bajo especificaciones y licencias extranjeras, limita los beneficios para el pais y
constituye una servidumbre tecnoldgica y economica.

Es asi como el Centro de Disefio y Manufactura de la Facultad de Ingenieria
de la Universidad Nacional Auténoma de México, inicid sus actividades en 1976,
bajo el nombre de Centro de Disefio Mecanico, con el propodsito de aprovechar las
capacidades de disefio de profesores y alumnos de la Facultad y al mismo tiempo
proporcionar a la industria un servicio de gran utilidad, en vista de las dificultades
crecientes para la adquisicion de equipo extranjero. En 1980 cambié su nombre
a Centro de Disefio Mecanico y de Innovacion Tecnoldgica, que expresa mejor
sus actividades y objetivos. Posteriormente adquiere el hombre que lleva en la
actualidad.

De tal manera que El Centro disefia y construye prototipos de maquinas y equipos
para satisfacer necesidades especificas de empresas industriales. En muchos casos
una maquina disefiada especialmente puede aventajar a una extranjera tanto en
adecuacion a las necesidades como en el costo. Dichos proyectos resultan de
peticiones de empresas u organismos gubernamentales y son desarrollados, como
ya se menciono, por profesores, alumnos y técnicos de la Facultad de Ingenieria.
Los trabajos son motivo de convenios entre la UNAM, la empresa interesada y en
algunos casos instituciones como el Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia.

1.1.2. Mision

El Centro de Disefio y Manufactura tiene como mision formar recursos humanos
que contribuyan al desarrollo tecnolégico nacional mediante la relacion de



actividades académicas y proyectos vinculados con empresas e instituciones, asi
como difundir y promover las mejores practicas e innovaciones en disefo.

De tal manera, que pretende ser el medio para formar integralmente alumnos,
profesionistas, investigadores y docentes, con capacidad de generar valor
agregado a través de proyectos de base tecnoldgica en ingenieria de diseno, que
solucionan necesidades del sector productivo, formando alianzas estratégicas
con organizaciones publicas y privadas para el beneficio nacional, fomentando la
capacitacion permanente, asi como los altos valores de nuestro personal.

1.1.3. Vision

En el afo 2010, el Centro de Disefio y Manufactura sera reconocido a nivel
nacional por la formacion de recursos humanos a nivel licenciatura y posgrado
en el desarrollo de proyectos de investigacion, innovacion tecnolégica y docencia
vinculados con empresas y otras instituciones.

Es decir, planea tener un reconocimiento nacional con miras a ser internacional,
académicamente fuerte y con una organizacion soélida que nos permita tener como
sello distintivo la formacién de gente emprendedora y de negocios, a través de los
productos que se generan; es decir:

Reconocimiento internacional

= Referencia académica en América Latina y grupos de primer
nivel en todo el mundo.

= Autonomia en el manejo de lineas académicas, investigacion,
proyectos, generacion de recursos y relaciones institucionales.

= Extension a otras sedes

= Desarrollo sustentable, con relaciones de sociedad tecnoldgica

= Infraestructura actualizada

= Desarrollo de proveedores

= Desarrollo de consorcios

Organizacion sélida

= Medidas de desempeiio

= Flexibilidad para realizar proyectos y entrar a nuevos campos del
conocimiento.

= Procedimientos certificados y claros

= Autonomia econdmica para mantenimiento y actualizacion de la
infraestructura.

= Relaciones con empresas e instituciones externas

= Alianzas estratégicas

= Capaz de enfrentar el ritmo del cambio tecnoldgico rapidamente
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Académicamente fuerte

= Produccién constante de alumnos en las areas de desarrollo en
todos los niveles (licenciatura, maestria, posgrado y capacitacion
profesional).

= Formacion de grupos de trabajo solidos

= Dominio de la tecnologia medular estratégica en el area

= Procedimientos certificados

= Personal experto y reconocido internacionalmente

= Modelos de gestidn tecnoldgica e iniciativa empresariales

Generador de gente

= Emprendedora y de negocios, como sello distintivo
= Inculcar mistica

= Liderazgo

= Dominio de la tecnologia basica

= Buenos habitos y practicas profesionales

= Lineas de trabajo claramente definidas

Productos que genera

= Difusion de la cultura de la ingenieria de diseno

= Desarrollos tecnoldgicos de alto valor agregado

= Productos académicos sélidos y reconocidos internacionalmente

= Conocimiento sélido en el area

= Capaz de transformar la mente de los alumnos, profesionistas,
investigadores y docentes.

= Empresas y emprendedores

= Proyectos de base tecnoldgica

= Solucién de problemas de impacto nacional

1.1.4. Objetivos

El CDM busca establecer relaciones industriales a mediano y largo plazo para
generar tecnologia industrial. Sus objetivos son contribuir a la formacion académica
y al desarrollo profesional de los alumnos, profesores e investigadores mediante
su participacidon en proyectos patrocinados de investigacion aplicada y desarrollo;
proporcionar un medio de vinculacidon con el sector productivo y de servicios,
orientado a la investigacion aplicada y el desarrollo tecnoldgico en las areas de
disefio y manufactura, mediante el estudio e implementaciéon de soluciones a
problemas técnicos, tecnolégicos o metodoldgicos especificos de su actividad
productiva, incluyendo el disefio de procesos, equipo y productos y finalmente
formar profesionales de alta calidad, que puedan ser lideres en grupos de trabajo
para desarrollo de proyectos de alto nivel en el area de disefio y manufactura. De
tal manera que se pueden desglosar de la siguiente manera:

2\, CENTRO DE DISEND Y MANUFACTURA 11
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e Fomentar y desarrollar en los alumnos de la Facultad de
Ingenieria la creatividad en el campo del disefio de maquinas.

e Innovar, adaptar y difundir tecnologias para el disefio de
magquinas y equipos industriales.

e Disenar equipos, maquinas y dispositivos para solucionar
problemas especificos de la industria o del sector servicios.
Construir y probar prototipos de las maquinas disefiadas
Centralizar informacién técnica y comercial sobre equipos y
componentes.

1.1.5. Areas de investigacion y proyectos realizados

Las areas de investigacion son las siguientes:

12

Disefio original de mecanismos, maquinaria y equipo industrial
Disefio y desarrollo de productos

Desarrollo de sistemas CAD/CAM/CAE

Simulacién, analisis y optimizacién por computadora de
productos y procesos industriales.

Control de calidad en el disefio de productos

e Ingenieria automotriz

e Ingenieria biomédica

Sector productivo al que puede servir:

Industria metalmecanica
Industria quimica y farmacéutica
Industria agricola

Industria de semiconductores
Industria automotriz

15 CENTRO DE DISENO Y MANUFACTURA

Algunas empresas con las que ha colaborado son: Productos de Maiz, Secretaria
de Comunicaciones y Transportes, Servicio Postal Mexicano, Instituto de
Investigaciones Eléctricas, Industrias Van Beuren, Selmec, Clayton Industrias,
Selco de México, Mosaicos Venecianos, Narcomed, entre otras.

Se han llevado a cabo hasta la fecha los siguientes proyectos:

Automovil con sistema motor hibrido

Molino rotatorio para molienda micrénica

Estudio de largueros para los carros del metro
Desgranadora de maiz de flujo regresivo
Reconstruccién de motores de combustién interna
Maquina para ensamblar botes de cartén

Maquina para acoplar tornillos y tuercas

Maquinaria para la produccion de agujas para sutura
Desespinadora de nopales

Tecnologia para equipos y robot para cuartos limpios



e Vehiculo electrénico de reparto

e Reactor bioldgico para reproducir vacunas

Proyectos en proceso en desarrollo:

e Maquina para formar y empapelar mosaicos venecianos
e Calculo de engranes y de reductores de velocidad por

computadora.

e Maquina canceladora de timbres postales
e Mezcladora para la industria alimentaria

Buscador inteligente.
2004

Aplicacién de alambres musculares
en el disefio de una protesis
de miembro superior.
2004

Empacadora de bolsas
de detergente.
2004

Vehiculo electrénico de reparto.
2002

Z/\, CENTRO DE DISEND Y MANUFACTURA 13
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1.1.6. Organizacion y estructura

En el CDM se cuenta con las areas de Ingenieria de Disefio Mecanico, Ingenieria de
Manufactura e Ingenieria de Materiales, donde se realizan proyectos con calidad y
rentabilidad especificos a las necesidades de su empresa.

El drea de Ingenieria de Disefio Mecanico se desarrollan productos, sistemas
tecnoldgicos, maquinas automaticas, redisefio de maquinaria, ingenieria inversa,
asi como la innovacién y adaptacion de tecnologia.

Ingenieria de Manufactura es el area donde se realizan métodos, procesos y
sistemas de produccion, ademas de la incorporacién de sistemas de manufactura
avanzada, automatizacion y robética industrial.

El area de Ingenieria de Materiales realiza pruebas y analisis para optimar la
utilizacion de los materiales, fomentando el empleo de nuevos compuestos y
tecnologias.

La estructura de trabajo es la siguiente:

SECCION DE SECCION DE
MANUFACTURA ADMINISTRACION

DISENO
ORIGINAL

INGENIERIA LINEAS DE INGENIERTA
CONCUERENTE INVESTIGACION AUTOMOTRIZ

SECCION DE SECCION DE
CcOMPUTO DISENO

METODOS DE
DISENO

SECCION DE
ELECTRONICA

1.1.7. Recursos y servicios

El Centro cuenta con recursos materiales propios y con el apoyo de los recursos de
la Division de Ingenieria Mecanica y Eléctrica de la Facultad de Ingenieria. Cuenta
con las mejores instalaciones en laboratorios y maquinaria. Algunos de ellos son:

\ L]
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e Laboratorio de Disefio Asistido por Computadora, CAD: Red de trabajo
Apollo HP 9000, computadoras 386 y equipos periféricos; paqueteria de
disefio, analisis y manufactura, CEA y CAM.

e Equipo de Manufactura Avanzada y Control Numérico: cortadora laser,
fresadoras y centros de maquinado por CNC; aulas de capacitacién CNC,
celdas de manufactura flexible, FMS, sistema de manufactura integrada por
computadora, CIM.

e Laboratorio de Automatizacion y Robdtica: robots didacticos,
semindustriales e industriales, equipos periféricos y sistemas de vision.

e Laboratorio de Materiales con Equipo para Caracterizar Piezas Mecanicas:
magquinas electromecanicas y servohidraulicas para ensayo de tensién (500
kg a 15 ton); microscopio electrénico de barrido; maquina de medicién por
coordenadas (ingenieria inversa); probadores de dureza, impacto, fatiga y
desgaste; hornos para tratamientos térmicos.

Servicios tecnolégicos:

Diagnostico tecnoldgico de maquinaria, equipo y procesos
Pruebas mecanicas

Proyectos de desarrollo de equipo o productos

Proyectos de investigacion aplicada

Analisis por elemento finito

Unidades de desarrollo de disefio con personal especializado

1.1.8. Servicio Social

El Centro se preocupa también por fomentar oportunidades para el desarrollo
del Servicio Social. Asi pues, el CDM ofrece desarrollar programas de aplicacién
para proyectos industriales e innovacion tecnoldgica, participar en proyectos
multidisciplinarios de investigacién y desarrollo tecnoldgico de alto nivel, desarrollar
habilidades técnicas en el manejo de software y equipos de cédmputo. De tal
manera que las carreras solicitadas son: Ingenieria Mecanica, Ingenieria Eléctrica-
Electrénica, Ingenieria en Computacion, Ingenieria Industrial, Licenciatura en
Contaduria, Licenciatura en Administracién, Licenciatura en Informatica, Disefio
Grafico, Disefio Industrial.

Z/\, CENTRO DE DISENO Y MANUFACTURA 15
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1.1.9. Ubicacion del Centro de Diseiio y Manufactura

El Centro de Diseno y Manufactura se encuentra ubicado en la siguiente direccién;
también se anexan los teléfonos, la pagina Web y un mapa para una consulta
integra y mejor ubicacion:

Centro de Disefio y Manufactura
Anexo de la Facultad de Ingenieria

Laboratorios y Talleres de Ingenieria Mecanica e Industrial
Circuito Exterior, Ciudad Universitaria, 04510, México D.F.

CQVWAOUNOIOTUNL,WNE

[y

11
12
13
14
15

Tel. (52) (5) 550-0635

Tel. (52) (5) 550-0041

Fax. (52) (5) 622-8055
www.ingenieria.unam.mx

Estadio Olimpico

Biblioteca Central

Torre de Rectoria

Posgrado de Disefio Industrial
Alberca Olimpica

Estadio de Futbol Americano
Facultad de Contaduria y Admén.
Facultad de Ciencias

Instituto de Matematicas
Instituto de Fisica

FACULTAD DE INGENIERIA

Edificio Principal

Divisién de Ingenieria Mecdanica e Industrial

Division de Estudios de Posgrado

Divisidon de Ingenieria Civil, Topografica y Geodésica
Centro de Diseiio y Manufactura
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1.2. Antecedentes historicos y graficos

1.2.1. Antecedentes histoéricos

El Centro de Diseflo y Manufactura de la Facultad de Ingenieria de la UNAM
fue creado en el afio de 1976 con el nombre de Centro de Disefio Mecanico el
cual en 1980 recibié el nombre de Centro de Disefio Mecanico y de Innovacion
Tecnoldgica, teniendo el doble propdsito de contribuir a la formacion académica de
los alumnos y el desarrollo profesional de los profesores de la Facultad, mediante
su participacion en proyectos de investigacién y desarrollo tecnoldgico. Ademas,
El Centro proporciona importantes servicios de apoyo a empresas y entidades
industriales y de servicios, en las areas de disefio y manufactura, de ahi recibe su
nombre actual: “Centro de Disefio y Manufactura”.

El Centro, que primero fue concebido para disefiar bienes de capital, con el transcurso
del tiempo ha diversificado sus servicios de acuerdo con los requerimientos de
la industria. Asi, actualmente ofrece asesorias, estudios de factibilidad técnica,
estudios de fallas, diagndsticos industriales, proyectos de disefio y construccién
de prototipos de equipo e investigaciones sobre areas especificas de la ingenieria
mecanica y de manufactura. El disefio mecdnico se considera una actividad
prioritaria en los planes de desarrollo de los paises industrializados, ya que es
un factor de importancia decisiva en la produccion de bienes y servicios para los
mercados internacionales. En México, sin embargo, se ha descuidado tanto la
ensefianza como la practica del disefno mecanico, dependemos casi por completo
de los desarrollos extranjeros en dicho campo. Es por ello que reviste especial
importancia la creacién del Centro, que fue el primero en nuestro pais con una
orientacién definida hacia el diseno mecanico. El Centro ha llevado a cabo proyectos
de disefio y fabricacion de equipos mecanicos y electromecanicos para la industria
metal-mecanicas, de procesamiento de alimentos y materiales de construccion.
También ha desarrollado paquetes de software para digitalizacidon y reproduccion
de imagenes para la industria mosaiquera, asi como proétesis para tratamientos de
facturas y equipos diversos para varios centros de investigacion.

Distinciones otorgadas al personal del Centro de Disefio y Manufactura:

e 10 Menciones honorificas de Licenciatura en la Facultad de
Ingenieria.

e 7 Catedras especiales otorgadas por la UNAM a través de la
Facultad de Ingenieria.
Becas de estudios de posgrado nivel maestria y doctorado
8 Premios “"Gustavo Baz Prada” para el primer lugar de servicio
social realizado en el CDM.
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e 4 Premios por CONACYT y SEI a las mejores tesis en
licenciatura y maestria en desarrollo tecnoldgico.

e 1 Premio otorgado por la UNAM a la mejor tesis a nivel maestria
en el area de ingenieria mecanica.

e Premio Nacional al Servicio Social Voluntario 2002

1.2.2. Antecedentes graficos

En cuanto a los antecedentes graficos, se encuentran cinco logotipos
o identidades graficas a lo largo de la historia del CDM, los cuales han
evolucionado de acuerdo a las necesidades y proyecciones del equipo de
trabajo que lo conforma (profesores, alumnos, empresas) para representar
y alcanzar las espectativas de los mismos.

Es asi como en 1976 cuando se fundo el CDM bajo el nombre de Centro de
Disefio Mecanico, como ya se menciond, se tenia como identidad grafica “un
mecanismo” como se puede apreciar en el Logo A.

En 1980 cambia el nombre a Centro de Disefio Mecanico y de Innovacion
Tecnoldgica con el fin de que se represente con mas certeza lo que es el
CDM, por lo tanto, se cambid la identidad gréfica basada en una serie de
engranes logrando un imagen mas representativa, como se muestra en el
Logo B.

En 1990 vuelve a cambiar el nombre: Centro de Disefio y Manufactura, que
es el que tiene actualmente con la finalidad de representar y unificar al CDM,
para lo cual se basan en la misma serie de engranes pero simplificados al
maximo logrando mayor limpieza y claridad en la imagen, es asi como se
ve en el Logo C.

A partir del 2000 aproximadamente, se cambid la identidad por una mas
moderna que representara mas tecnologia y unidad, para lo cual se tomo
como base la imagen del mecanismo de un equipo industrial, logrando
como resultado el Logo D. Finalmente, a inicios de éste afio, se le hizo una
modificacion al logo al hacerlo tridimensional y vanguardista, como se ve
en el Logo E.

CENTRO DE DISENO MECANICO

FACULTAD DE INGENIERIA, UNAM

Logo A
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Logo D Logo E

Ahora bien, en cuanto a antecedentes graficos del soporte que se esta disenando
se encuentran dos ejemplares (de los cuales el segundo es el mas reciente) muy
similares en cuanto a contenido, estilo y formato final carta. A continuacién se
presentan las portadas y una de las caras interiores:

Folleto 1 (Portada). Folleto 1 (Cara interior).
1994 1994
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Folleto 1 (Portada). Folleto 1 (Cara interior).
2001 2001

1.3. Deteccion de necesidades

El Centro de Disefio y Manufactura tiene la intencion de informar al publico meta
sus servicios; es decir, de darse a conocer no sélo a nivel facultad sino también a
nivel universidad, empresarial, nacional e internacional. Para lo cual, es necesario
tener un plan estratégico de comunicacion, el cual logre informar al consumidor
interesado lo que es el CDM con sus alcances y ventajas.

Para dicho objetivo se desarrollaron aplicaciones graficas de la identidad del
Centro, todas con la misma linea y visidon. En ésta tesina se disefia un soporte
grafico informativo (el folleto).

Necesitan de un folleto informativo que ubique puntualmente al interesado de lo
que El Centro es y de lo que ofrece. Se podria decir, que es la aplicacién impresa
mas detallada y puntual, en cuanto a informacién se refiere.

Z/\, CENTRO DE DISEND Y MANUFACTURA 21

,‘
>



Creo que la aplicacion adecuada de éste soporte grafico contribuira en gran medida
a la difusion del Centro de Disefio y Manufactura; para lo cual es importante
aplicar correctamente los elementos con los que se cuenta para realizar el folleto;
asi pues, éste debe presentar las siguientes caracteristicas para que cubra las
necesidades del CDM (segun los alcances del mismo soporte).

e Gran impacto: atractivo al publico meta (universitarios, profesores y
empresarios interesados y/o especializados en tecnologia, mecanica,
diseno, ingenieria y demas areas afines).

Innovador

Informacion concisa, puntual y veraz

Legibilidad

Coherencia: tanto en la informacion como en su disefio con
respecto al resto de las aplicaciones graficas utilizadas para el
mismo fin.

Dinamismo

Practicidad

Utilidad

Calidad: en informacion (textual y visual) y en impresion.

De tal manera, que cubriendo puntualmente cada una de estas necesidades-
caracteristicas se tiene la certeza de lograr un soporte grafico integral que cumpla
con su objetivo principal: informar.

1.4. Conclusiones de capitulo

Es necesario para guia y confianza del lector de esta tesina mencionar y hacer
incapié que la informacion presentada en éste capitulo fue proporcionada por el
Centro de Disefo y Manufactura, a través de folleteria, catalogos, carteles y demas
documentos, asi como respaldada por la pagina web del la Facultad de Ingenieria,
desde la cual se anexa a la del CDM “www.ingenieria.unam.mx”; la cual fue
consultada de octubre del 2005 a marzo del 2006. Por lo tanto, el mismo Centro es
el responsable de dicha informacion, el cual esta dirigido por el Dr. Adrian Espinosa
Bautista y su equipo de trabajo.
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CRPITULO SEGUNDO
EL DISENO EDITORIAL Y SUS ELEMENTOS



2.1. El diseno editorial

2.1.1. El papel del diseno editorial en un proyecto
de difusion

Un diseno grafico, lo mismo que un disefio objetual pertenece a la cultura
material del hombre en la medida en que es fruto de su voluntad y necesidad de
transformacion de la materia. Necesita ser proyectado para adquirir existencia
fisica y esta existencia depende de su adecuacion a los requerimientos tecnoldgicos
que lo haran factible.

El disefio grafico es un objeto mediador entre dos seres, un ser y una cosa o un ser
y una situacion. De tal manera, que para definir al disefo grafico se requiere de
un analisis imparcial de la sociedad y del sistema econdmico en que el disefiador
grafico desarrolla su labor y del dominio que ejercen actualmente los mass-media
sobre la informacién y la cultura.

Los mass-media son una industria omnipresente en la vida diaria; la materia prima
con la que trabaja esta industria de la conciencia es la informacion y uno de los
productos mediaticos por excelencia de la uUltima década ha sido el disefio, cuya
divulgacién ha significado también su vulgarizacién y “medianizacién”.

Asi pues, se concluye que disefno se refiere al acto de marcar/dibujar/disefiar; éste
acto, guiado por un designio-intencién, hace advenir, a través de la proyeccion, a
forma tangible y visible el objeto en su ser una cosa-sefa para un uso. En la media
en que una cosa-sefia puede sefialarse a si misma como usable, se sefala a un
usuario que la comprende en su usabilidad. Se podria decir, pues, que cuando un
objeto esta disefiado segun sus criterios, se halla inscrito en la usanza y es, por
tanto, verdadero.

Dicho en otras palabras “el disefio grafico es la disciplina proyectual orientada
hacia la resolucion de problemas de comunicacion visual que el hombre se plantea
en su continuo proceso de adaptacidon al medio y segun sus necesidades fisicas y
espirituales.”

Ahora bien, el disefio editorial es toda parte del disefio de la comunicacion grafica
donde el elemento comun es una programacién de los elementos que integran a
una publicacion impresa (folleto, libro, revista, catadlogo, manual, anuncio, etc.).

1 Vilchis, Luz del Carmen. Disefio, Universo de Conocimiento. Centro Juan Acha A.C. Investigacion
Sociologica en Arte Latinoamericano, México 2002 p.35



Segun Luz del Carmen Vilchis en su libro “Disefio, Universo de Conocimiento”el
diseno editorial se clasifica en tres géneros: el género editorial, el paraeditorial y
el extraeditorial:

Género editorial: comprende aquellos objetos impresos cuyo disefio grafico
depende del texto comun, en general proporcionan conocimiento superficial o
profundo sobre uno o varios temas, estan condicionados por la legibilidad, su
duracion varia desde el tiempo breve hasta la permanencia indefinida, son los
disenos mas proximos al receptor, se clasifican en: libro, periddico, cuadernillo,
informe anual, revista, folleto y catalogo.

Género paraeditorial: comprende aquellos objetos impresos cuyo disefio grafico
tiene como origen un texto minimo, reducido generalmente a informacién breve
y especifica, en ocasiones la imagen tiene mayor importancia que el texto, su
duracion, a pesar de ser variable, es efimera; tiene gran proximidad con el receptor
en él se encuentran: volantes, calendarios, etiquetas, embalajes, correo directo,
timbres postales, puntos de venta, calcomanias, empaques, promocionales,
portadas y billetes.

Género extraeditorial: comprende aquellos objetos impresos cuyo disefio
grafico tiene como origen un tema determinado, pueden o no integrar texto, sin
embargo, éste siempre esta condicionado por la imagen, son en general, efimeros,
se muestran lejos al receptor por sus caracteristicas, es el género que suele
trascender hacia el discurso plastico, comprende: cartel, espectacular, anuncio
mural, periddico mural y escenografias.

2.1.2. El folleto

El folleto es un sistema de publicidad directa, intermedio entre la carta y el
catalogo. Pueden ser enviados por correo al igual que una carta o acompafar a
ésta. Asimismo pueden ser entregados a su destinatario, sin recurrir al correo, sin
sobre y sin direccion particular, en cuyo caso no pretenden ser un mensaje personal.
Pero en ningln caso se trata de catalogos; es decir, de relaciones descriptivas de
objetos o listas de los mismos.

La redaccion de un folleto es muy similar a la de un anuncio. El titulo que
normalmente figura en la primera hoja, tiene por objeto atraer la atencion del
lector e incitarle a abrir el impreso. Los subtitulos tienen por objeto inducir al
lector a la lectura del texto, terminando este ultimo con un impulso a la accion.
En cualquier caso, y al igual que la carta de publicidad directa, el folleto ha de
ser adaptado a la categoria de individuos a la que esta destinado. Finalmente, los
folletos deben estar naturalmente redactados, teniendo en cuenta el punto de vista
del destinatario.

La preocupacion de atraer la atencion induce a menudo al creador de un folleto,
obsesionado por la idea de originalidad, a adoptar impresos de complicada
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presentacién, cuando, por el contrario, es preferible ajustarse siempre a normas
impecables de sencillez. En el folleto predominan dos formas: el librillo y el fuelle.

La parte principal del mensaje publicitario transmitido en un folleto debe figurar
en el centro y no en la primera pagina, ya que de lo contrario con una sola hoja
bastaria. Dicha primera pagina debe incitar a abrir el impreso, no sélo por su
redaccién, sino también por su presentacion lo cual se puede lograr con una
tipografia habil o una ilustracién original. Pero es muy importante no olvidar lo
siguiente “De lo que se trata es de hacer volver la pagina al lector para comunicarle
el mensaje publicitario, objeto del impreso, y no de hipnotizarle con la originalidad
de una tipografia o lustracidon que se conviertan en un fin por si mismas”.?

El plegado debe hacerse de forma que los dobleces no corten las ilustraciones ni
el texto, exigiendo un esfuerzo minimo para abrir el impreso. A ser posible, debe
bastar para desplegarlo un simple gesto o, en todo caso, dos. En el caso de que
sea imprescindible que el folleto conste de varias hojas sucesivas, es preciso que el
final de cada una incite al lector, tanto por su redaccion como por su presentacion
a volverla y seguir leyendo. Una vez abierto el folleto, el texto debe acoplarse a los
pliegues en su disposicion, de forma que se presente normalmente y que el lector
no se vea obligado a dar vueltas al impreso en todos sentidos para poder continuar
su lectura.

2.1.2.1. Estilos de folletos

Existen varios estilos de folletos desde aquellos formados por hojas engrapadas
tipo cuadernillos hasta aquellos formados a través de una serie de dobleces. Estos
ultimos se escogieron como la mejor opcion para este proyecto. Algunos ejemplos
(de los mas usuales y/o atractivos) son los siguientes:

— —

4-Page 6-Page 6-Page Accordion

2 Hass, Claude Raymond.Teoria, Técnica y Practica de |a Publicidad. Ediciones Rialp.
Madrid 1959 p.p. 332-333
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8-Page Reverse

\\

8-Page Short Fold

8-Page Map Fold

/

/

8-Page (French Fold)

<’
.

8-Page Parallet

10-Page Accordion

8-Page Accordion

4>

grty

8-Page Gate Fold

—

12-Page Letter Fold
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2.2. Comunicacion

La Teoria de la Comunicacién estudia la capacidad que poseen algunos seres vivos
de relacionarse con otros seres vivos intercambiando informacién; ésta teoria es
una reflexién cientifica muy nueva, pero en cambio, su objetivo de estudio (la
comunicacién) es una actividad muy antigua y compleja.

Asi pues, se ha convertido en uno de los temas de mayor interés en las
investigaciones sociales, dicho interés es causado principalmente por el gran
desarrollo y la fuerza que tienen los actuales medios de comunicacién, y el control
que ejercen quienes poseen dichos medios sobre casi toda la informacién generada
en este planeta, lo cual ha dado lugar a que se les atribuya un dominio de tipo
social y psicoldgico, basado en la necesidad que tiene el hombre de ordenar su
ambiente mediante el conocimiento y la informacion.

El fendmeno de los medios de comunicacion incide, no solamente de manera
directa, introduciendo otros valores y nuevos comportamientos, sino que los
procesos de educacion formal se ven afectados por las practicas introducidas a
través de los medios de comunicacion y se tienen que incorporar nuevas areas de
estudio relacionadas con la lectura de imagenes, educacion y expresion audiovisual;
lo cual es muestra de la importancia de dicho fendmeno hasta nuestros dias.

La comunicacion se puede clasificar en dos grandes tipos: la personal y directa, y
la de grandes grupos o de masas; la primera permite mayor interrelacion entre las
partes que se comunican y la segunda se caracteriza porque el mensaje es emitido
por pocos Yy recibido por un nimero indefinido de personas, de caracteristicas muy
diferentes. La cultura de masas ya no es un fendmeno solamente de aglomeracién
de personas en las ciudades, sino de acceso comun a la informacion que circulaba
por estos medios. De tal manera, que la informacion de los medios masivos pasaria
a convertirse en un producto mas de la creciente industria cultural.

Sin embargo, segun Georgina Ortiz: “Independientemente del tipo de comunicacién
que se trate, existen una serie de interrogantes que aun no han sido resueltas en
su totalidad, tales como la manera en que el hombre lee, descifra y comprende
todos los signos o elementos que integran un mensaje, sobre todo los que son
transmitidos de manera audiovisual”.?

Esto es asi porque el hombre estd acostumbrado a descifrar el lenguaje verbal y
a conocer las reglas que lo rigen, mientras que no cuestiona si los elementos no
verbales, los cuales son mucho mas importantes cuantitativamente y en algunas
ocasiones mucho mas expresivos en contenido, pueden o no descifrarse.

3 Ortiz, Georgina. EL significado de los colores. Editorial Trillas, México 1992 p. 64
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Estas y otras observaciones llevan a las siguientes consideraciones:

e El hombre actual comunica mas de lo que piensa, mediante signos no
linglisticos.

e No es posible seguir con la idea de que Unicamente existe el lenguaje
verbal (y por ende el escrito) y que los otros elementos participes en el
mensaje, como son las sefales, los colores, los movimientos, las distancias,
etc., giran sin significado alrededor de dicho lenguaje.

e La evolucion de este tipo de comunicacién lleva a una transformacion
radical de la vivencia de la imagen.

e Es necesario analizar los elementos o signos de los mensajes, asi como
sus efectos, por medio de los diferentes significados, interpretaciones y
asociaciones que se les han atribuido, para lo cual se tiene que recurrir a los
antecedentes culturales del grupo estudiado.

2.2.1. Modelos de comunicacion

La gran mayoria de los estudiosos de la comunicacién han formulado sus propios
y personales esquemas y modelos; los cuales se basan en la experiencia y en el
sentido comun.

Por tal razén, en algunos casos, los profesionales de los medios y de la publicidad;
asi como también del periodismo y de las relaciones publicas, manifiestan con
frecuencia que la investigacién sobre la comunicacidn no tiene mucha utilidad para
su trabajo, porque sus resultados son fragmentarios, conflictivos y, en muchos
casos, confusos, plagados de tecnicismos psico-socialistas, cuando no, altamente
politizados.

La investigacion de la comunicacién empez6 como investigacion de la comunicacién
de masas después de la Primera Guerra Mundial (1914-1918). Los modelos de
comunicacién fueron los nominados “modelos de aguja hipodérmica”, modelos
simples de estimulo-respuesta (E-R), como el siguiente, segun Ernesto C. Baleano
en su libro “*Modelos de Comunicacion”.

Comunicacion
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Los aportes realizados por figuras de la talla de Laswell, Lazarsfeld, Hovland
y Lewin mostraron que habia algo mas. Existen cambios en la gente entre el
estimulo y la respuesta. El nuevo modelo E-O-R (estimulo-organismo-respuesta)
fue presentado por Harold D. Laswell en su clasico ¢quién dice qué, por cual canal,
a quién, con qué efecto? El primer modelo E-O-R es el siguiente:

Estimulo Organismo Respuesta

Comunicacioén Comportamiento

Ahora bien, de acuerdo con lo anterior y al tema que compete a esta tesina,
creo pertinente proponer un modelo del proceso de comunicacién, basado en el
propuesto por Oscar Pedro Billorou:

; A J

En este modelo, IT es la informacion a transmitir, la cual a pesar de que en el
diagrama aparece como externa al emisor, siempre es propia de éste y le pertenece,
aun cuando no sea original. Se indica con E el emisor, el interesado en llevar a
cabo el proceso de comunicacion, quien desea contactarse con un determinado
receptor. M es el mensaje, el continente de la informacién, el vehiculo que se
utiliza para hacerla llegar al receptor. C indica el canal, la via usada para que por
ella el mensaje llegue correctamente del emisor al receptor. R indica el receptor,
el destinatario de la comunicacién. IA es la informacion asimilada por el receptor;
aqui también se muestra como externa al receptor, pero es propia de él. Esta
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informacién asimilada es aquello que el receptor incorpora en sus conocimientos
como consecuencia de la comunicacion recibida. La denominacion RA indica la
retroalimentacion; es decir, el mecanismo por el cual el emisor se entera que su
mensaje fue recibido o lo contrario. Es la respuesta del receptor a la comunicacion
entablada por el emisor."

De acuerdo con lo anterior, todos los mensajes que difunde el emisor son recibidos
por el receptor en forma correcta y, por ello, son comprendidos fielmente. Pero,
como se comprueba facilmente en la practica diaria de la comunicacién, esto no
es cierto.

Para fines especificos, se menciona a continuacion un modelo de la comunicacion
grafica desarrollado por Luz del Carmen Vilchis, el cual menciona que en el
fendmeno de la comunicaciéon grafica, se entienden dos planos de la realidad, uno
pertenece a la realidad externa en la que se comprenden los actores mismos de la
comunicacion y el otro es el que se integra en la configuracion materializada del
mensaje.

Este enfoque permite el reconocimiento de todos los actores participantes y no
participantes y facilita la presentacion y comprension de la serie de hechos que se
suceden antes y después del fendmeno mismo de comunicacion, esta presentacion
pretende una alternativa critica y analitica con un procedimiento mas légico del
proceso.

Asi pues, se propone un esquema diferente que integra los siguientes elementos
y/o categorias:s

e

i

SNS

PNS

e Emisor Externo (EE): es el promotor, cliente o responsable de la
emision del mensaje, es quien quiere decir algo a alguien; es el que expresa
la necesidad de comunicacion (es el origen y razon de ser del mensaje).

Y Baleano, Ernesto César. Modelos de Comunicacion. Ediciones Macchi, Buenos Rires, 2002 p.114
5 Vilchis, op. cit., p.p. 63-66
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e Disefador(D): es el mediador entre el emisor externo y el medio, sus
funciones son las de analizar la necesidad, semantizar, codificar y configurar
el mensaje; el disenador define la funcion denotativa y connotativa de la
comunicacién.

¢ Primer Nivel de Semiosis (PNS): es aquel que se lleva a cabo entre
el emisor externo y el disefiador, consiste en la primera exégesis de la
necesidad.

e Proceso de Disefo (PD): incluye la comprension del problema, el
proyecto y la solucidon; es decir, la configuracion final.

¢ Segundo Nivel de Semiosis (SNS): es aquel que se lleva a cabo
entre el disefiador y el medio, consiste en la interpretacién del mensaje, su
visualizacion, semantizacion y definicion sintactica.

e Medio (M): es la materializacion grafica del proceso de disefio, en él se
caracteriza el texto visual a partir de los codigos utilizados, su manifestacion
estilistica, su especificidad genérica y su definicion discursiva, en él se
reconoce al emisor interno; en el medio se expresan las funciones poética,
fatica y metalinguistica.

e Emisor Interno (EI): es quien (persona, marca, empresa, institucion
o el receptor mismo) le dice algo (mensaje) a alguien (receptor), tiene una
realidad propia independiente del emisor externo y del disefiador; expresa
la funcién emotiva de la comunicacion.

e Mensaje (MJ): es la traduccién en términos de forma y contenido, se
expresa verbal y visualmente.

¢ Tercer Nivel de Semiosis (TNS): es aquel que se lleva a cabo entre el
medio, el mensaje y el receptor, consiste en las multiples interpretaciones
qgue el receptor realiza del medio y el mensaje con base en la meditacion
perceptual.

e Receptor (R): es quien percibe el medio (funcién referencial), interpreta
el mensaje (funcidon connativa) y manifiesta una serie de respuestas de:
referencia (aquella en que el receptor vincula, refiere lo que percibio a
lo que conoce, sea objeto de la realidad material o imaginaria), accion
(aquella que manifiesta la postura de llevar a cabo una accion: comprar,
votar, imitar, modificar, opinar, etc.), retroaccion (es la que va dirigida o es
recogida por el propio emisor externo y se convierte en el resultado de la
retroalimentacion).
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De acuerdo a la informacion presentada, se consideran estos modelos en el
desarrollo de la tesina; sin embargo se refuerzan con la investigacion previa de
campo para un resultado mas fiel al requerido.



2.2.2. La semiotica

La semidtica o semiologia es una disciplina que tiene su origen con Ferdinand de
Saussure, quien en su libro “Curso de linglistica general” (1922) la define como la
ciencia general de todos los signos o simbolos que integran un mensaje, a través
del cual los hombres se comunican entre si; es decir, que establece una relaciéon
entre esos elementos de significacion y los procesos culturales.

Este autor, definid al signo como la unidén de un significante y de un significado:
el significante o forma puede ser descrito exhaustivamente sin recurrir a ninguna
premisa extralinglistica, en tanto que el significado o sustancia no puede
describirse sin dicha premisa.

De esta manera, el signo es la correlacion de una gama de significantes en una
unidad que se define como significado; dicho de otra forma, los significantes
constituyen el plano de la expresion, en tanto que el significado, el plano del
contenido. Sin embargo, el signo puede considerarse desde tres dimensiones:

e Semantica: el signo es visto en relacion con lo que significa

e Sintactica: el signo es visto como un elemento que esta
relacionado con otros signos, con base en una serie de reglas
convencionales.

e Pragmatica: el signo es visto en relacidon con su propio origen,
los efectos sobre el destinatario y los usos que tiene.

Los signos estan regidos por reglas especificas constituidas en un cédigo, el cual
va a regir las relaciones existentes entre los diferentes signos; por ésta razon, el
signo tiene la desventaja de perder su funcion si se le aisla o se le coloca fuera del
contexto de dicho proceso.

Existen una serie de expresiones plenas de abstracciones, a tal grado que en
algunos casos se ha perdido su relacién con el objeto, por lo cual, es necesario un
esfuerzo por parte del destinatario para descifrarlo. A este tipo de expresiones se
les conoce como simbolos; los cuales evocan, por medio de una relacion natural,
algo ausente o imposible de percibir y la razén de su creaciéon se fundamenta
en la necesidad que el hombre tiene de entender el mundo que lo rodea y de
representarlo. En ellos se distinguen tres caracteristicas:

Objetos materiales que representan ideas
La representacion se basa en un convenio que da lugar al
reconocimiento del simbolo.

e La representacién convencional se basa en la representacion de
una nocion abstracta por un signo que dirige a los sentidos.

Es necesario hacer hincapié en que si bien un simbolo es un signo, no todos los
signos son simbolos. A continuacidn algunos ejemplos de signo y simbolo:
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Signos Chinos

Signos Mesopotamicos

Arriba Abajo

Mesopotamia

Hacha doble.
Simbolo presente
en casi todas las
culturas. No solo
implica exterminio
sino, en sentido
dualista: la vida y

la muerte.

Tres signos arcaicos
del agua:

/\/\/

TN T

Egipto

Simbolo Tantrico
Hind( de la vulva:
Centro y fuente de

toda la vida.

Bajar Proteger

i

China

La Cruz.
Simbolo del Cristianismo
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Asi, se puede concluir que la comunicacion es el proceso (fendmeno que presenta
fases sucesivas) mediante el cual un emisor transmite mensajes a un receptor
mediante un cdédigo comuUn a ambos, con la finalidad de hacerle llegar una
determinada informacion y asi persuadirlo segin convenga a sus propositos.

2.3. Composicion

2.3.1. La importancia de la composicion

Es necesario hablar de la composicion ya que sus elementos seran de gran
importancia para el disefio de una propuesta correcta. Asi pues se mencionaran los
elementos principales y sus caracteristicas y en el siguiente capitulo se aplicaran.

El proceso de composicidon es el paso mas importante en la resolucion del problema
visual. Los resultados de las decisiones compositivas marcan el propdsito y el
significado de la declaracion visual y tienen fuertes implicaciones sobre lo que
recibe el espectador.

No existen reglas absolutas sino cierto grado de comprension de lo que ocurrira en
términos de significado sise disponen las partes de determinada manera para obtener
una organizacion y una orquestacion de los medios visuales. Esta determinacion
surge de investigar el proceso de la percepcion humana (el significado no estriba
so6lo en los efectos acumulativos de la disposicion de los elementos basicos sino
también en el mecanismo perceptivo que comparte universalmente el organismo
humano: creamos un disefio a partir de colores, contornos, texturas, tonos y
proporciones “todo en relacion a los sentidos” y pretendemos un significdo).

Sin embargo, la informacién visual puede tener también una forma definible,
bien sea mediante un significado adscrito en forma de simbolos, bien mediante la
experiencia compartida del entorno o de la vida. Arriba, abajo, cielo azul, arboles
verticales, arena aspera fuego rojo-naranja-amarillo son unas cuantas cualidades
denotativas que todos compartimos visualmente; por ello, sea consciente o
inconscientemente, respondemos a su significado con cierta conformidad.

La composicion segun J. Ruskin es literal y generalmente hablando significa reunir
y disponer diversas cosas, formando un solo conjunto, de modo que contribuyan
a constituir la naturaleza y la bondad del mismo conjunto. Segin D.A. Dondis, la
composicion es el medio interpretativo destinado a controlar la reinterpretacion
de un mensaje visual por sus receptores; el significado esta tanto en el ojo del
observador como en el talento del creador. El mensaje es emitido por el creador
y modificado por el observador; asi pues, el mensaje y el método de expresarlo
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dependen considerablemente de la comprensiéon y la capacidad de usar técnicas
visuales: las herramientas de la composicién visual.®

De tal manera que se puede contar segun Dondis con las siguientes técnicas; en
donde aclara, en su libro “La sintaxis de la imagen” que la interpretacion personal
es un factor muy importante, pero que pese a estas limitaciones puede definirse
cada técnica y su contraria en forma de dipolo:

Equilibrio - Inestabilidad
Simetria - Asimetria
Regularidad - Irregularidad
Simplicidad - Complejidad
Unidad - Fragmentacion
Economia - Profusion
Reticencia - Exageracion
Actividad - Pasividad
Neutralidad - Acento
Transparencia - Opacidad
Coherencia - Variacion
Realismo - Distorsién

Plana - Profunda
Singularidad - Yuxtaposicion
Secuencialidad - Aleatoriedad
Agudeza - Difusividad
Continuidad - Episodicidad

2.3.2. La composicion en el diseio editorial

Toda composicién visual parte de los elementos basicos: punto, linea, contorno,
direccidon, textura, dimensién, escala y movimiento. Entre los dos, elementos y
técnicas visuales, hay un nimero realmente ilimitado de elecciones para el control
del contenido de cualquier disefio.

Por lo tanto, un disefio editorial de calidad no se escapa de regirse por la
composicion. Los elementos que componen la pagina impresa se pueden separar
en tres rubros: la tipografia, la imagen, el color y ornamentos.

2.3.2.1. Elementos de formacion editorial

Antes de iniciar cualquier composicion grafica, es necesaria la determinacion del
formato o soporte en el que se va a trabajar, el cual va a depender de aspectos como
las medidas de los diversos papeles o soportes (tratando de desperdiciar lo minimo
posible), de las texturas, de los colores y de los distintos gramajes. Estos aspectos
en conjunto son importantes para que el resultado final sea satisfactorio.

6 Dondis, D.A. La sintaxis de la imagen. Ediciones Gustavo Gili SA de CV. México, 2000 p.p. 33-35
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Los formatos mas usuales son el carta y el oficio (cercano al de oro). los papeles
extendidos en México miden por lo general 57x87cm para carta y 70x95cm para
oficio.

Sin embargo, la seleccion no termina aqui sino continua con la eleccién del espacio
de trabajo dentro del soporte mismo; es decir, donde la informacidon que se
presenta sea legible, comoda, practica y armodnica. Es asi como se recurren a los
rectangulos armoénicos; los cuales nos guiaran el espacio de trabajo idoneo para
un mejor resultado, lo cual hace necesario el analisis de parametros generales que
nos permitan llegar a soluciones econémicas y estéticamente funcionales, como
el formato, sistemas armodnicos de division del espacio como son las secciones
aureas, serie figonacci, puntos criticos, etc. Los rectdngulos armoénicos son los
siguientes:

e Rectangulo arménico dindamico (/2 ) : para construirlo se parte de
un cuadrado desde cuya diagonal se traza un arco BC con centro en A:

e Rectangulo regular (rectangulo estatico): partiendo de un cuadrado
se toma la mitad de uno de sus lados como medida para trazar un arco BC
con centro en A:
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e Rectangulo de oro: se construye con la mitad de un lado del
cuadrado trazando un arco BC con centro en A:

Los rectangulos de relaciones mayores resultan demasiado alargados, esto puede
provocar desperdicio de papel y detrimento de su apariencia estética.

A partir de que se determina el formato a utilizar, se puede estipular la diagramacién
a través de una reticula:

o Diagramacion: es el acto de distribuir légica y armdnicamente los
elementos que integran el disefio de una publicacion a través de una
reticula.

e Reticula: es un elemento modular repetitivo que esta dividido por una
distancia, intervalo o separacion. Esta nos ayuda a acomodar los elementos
graficos dentro de un plano. Consiste en trazar lineas horizontales vy
verticales sobre el formato delimitando campos e imagenes.

Ahora bien sera indispensable pensar en tres factores importantes: el tamafo de
la caja tipografica, el tamafio o cuerpo de la letra y la interlinea:

o Caja tipografica: el tamano de la caja tipografica supone el tamafio de
la linea y es el espacio que ocupa la pagina tipografica sin los margenes;
es decir, la parte impresa en la plana; el lector promedio no puede abarcar
comodamente mas de 10 a 12 palabras por linea, lo que significa no mas de
50 caracteres y signos aproximadamente.

e Columna: se crearon para evitar los renglones largos, sacar el mayor
provecho de la superficie y obtener mayor legibilidad.

¢ Tamano de la tipografia: un caracter demasiado grande (en relacion
al formato) da un resultado abrupto y exagerado; por lo contrario si es muy
pequefia requerird del lector un esfuerzo adicional. Asi pues, el tamafio
optimo es de acuerdo a las necesidades y metas a cumpli, lo que el disefio
amerite para su correcta solucion.
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e Interlinea: al aumentar la interlinea “airea” la tipografia, se da mayor
luz a la plana en busca de equilibrar las masas impresas tan compactas. Sin
embargo, existen tipos que se alteran al momento de modificar la interlinea
que se da por default (2 puntos arriba del tamafio del caracter utilizado
aproximadamente). Si la interlinea es muy pequefa se corre el riesgo de
que el lector vuelva por error sobre la linea que acaba de leer; pero si el
regleteado va mas alla de lo deseable los blancos excesivos entorpeceran la
lectura al dificultar el paso de una linea a la siguiente.

2.3.2.2. El parrafo

Existen diferentes tipos de parrafos, los cuales se simplifican en tres clases; de
tal manera que es necesario aclarar un término en comun a todos: la sangria; se
da este nombre al blanco con que empieza la primera linea de los parrafos en la
composicidon seguida o normal. Por lo regular esta sujeta al estilo tipografico de
una editorial, pero predomina el uso de uno o dos cuadrantines de sangria en obras
de todo tipo. Asi pues los parrafos son:®

e Normal u ordinario: es el que usamos en la escritura comun, y consiste
en un bloque de lineas, de las cuales sblo la primera se sangra. Este parrafo
es el usual para componer el cuerpo del texto:

En el afio 2010, el Centro de Disefio y Manufactura serd reconocido a nivel
nacional por la formacién de recursos humanos a nivel licenciatura y posgrado en el
desarrollo de proyectos de investigacién, innovacién tecnolégica y docencia vinculados
con empresas y otras instituciones.

e Francés: al contrario del ordinario, se sangran todas las lineas menos
la primera. Se usa por lo general en la composicion de la bibliografia, en los
indices especiales, glosarios, enumeraciones, cuadros y otros textos:

En el afio 2010, el Centro de Disefio y Manufactura seré reconocido a nivel nacional por
la formacién de recursos humanos a nivel licenciatura y posgrado en el desarrollo
de proyectos de investigacién, innovacién tecnolégica y docencia vinculados con
empresas y ofras instituciones.

e Moderno: es el parrafo sin sangria, algunos lo conocen como americano.
En la composicién de libros se utiliza muy poco pues se dificulta el paso,
durante la lectura, de la linea final de un parrafo a la primera del siguiente.
Sin embargo, se presta para citas, epigrafes, sumarios y textos similares:

8 Zavala Ruiz, Roberto. El libro y sus orillas. UNAM, Direccion General de Publicaciones y Fomento Editorial.
México, 1998 p.57-58
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En el afio 2010, el Centro de Disefio y Manufactura seré reconocido a nivel nacional

por la formacién de recursos humanos a nivel licenciatura y pogrado en el desarrollo de
proyectos de investigacién, innovacién tecnolégica y docencia vinculados con empresas y
ofras instituciones.

2.3.2.3. La tipografia

La tipografia es un elemento basico en la elaboracién de cualquier proyecto editorial;
se ha dicho que “la tipografia es el arte de imprimir; como todo arte, obliga a quien
lo ejerce a desplegar la imaginacion sin despegarse de los conocimientos técnicos,
base que impulsa su libertad”.® Asi pues, la tipografia se ocupa tanto de la creacion
de caracteres como de su composicion para transmitir un mensaje.

Quien disefa tipos, quien los escoge para un proyecto editorial y quien los dispone
con armonia en el blanco, sabe que no hay férmulas validas para todo tiempo y
lugar; es decir, se debe de acoplar a las necesidades del lector, contemplando que
el ojo que lee es humano y se fatiga, que una buena pagina debe atender a la
presentacién y, ante todo, facilitar la lectura; es asi como el primer objetivo de la
tipografia no es la decoracion sino la utilidad dependiente del proyecto.

La tipografia se puede presentar dentro de la pagina impresa en diversas maneras:
cabezas, subcabezas, capitular, texto (primario y secundario), pies de nota, folio;
presentando la misma a lo largo de toda la pagina, (resaltando los distintos
elementos tipograficos ya mencionados con el uso de variantes como cursivas,
bold, versalitas, entre otras) o usando tipografias distintas que armonicen entre si
logrando mayor contraste.

Asi pues al tipo de letra que forma el volumen principal de un material impreso
se le llama letra base o texto primario, y a las palabras o partes de frase que se
distinguen o destacan del texto por su disposicidn, tamafio o funcion se les llaman
letras de resalte o texto secundario.

Casi todas las tipografias tienen variantes, las cuales les permiten mayor
versatilidad:™

e Capitulares: se usan a principio de un parrafo cuando éstos estan
constituidos por altas y bajas; el uso mas comun esta en libros y revistas:

n el afio 2010, el Centro de Disefio y Manufactura serd reconocido a nivel nacional

por la formacién de recursos humanos a nivel licenciatura y posgrado en el desarrollo

de proyectos de investigacién, innovacién tecnolégica y docencia vinculados con
empresas Yy ofras instituciones.

o Light: esta variante debe elegirse cuando la cantidad de tipografia es
considerable y se tienen bloques de columnas demasiado grandes, de este
modo el texto se suaviza y se torna mas legible:

8 Baines, Phil; Haslam Andrew. Tipografia, Funcion, Forma y Disefo. Editorial Gustavo Gili,
México, 2005 p. 6

10 Zavala Ruiz, op.cit., p. U3
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Centro de Diseno y Manufactura
Folio

e Medium: es el peso de la letra mas comUnmente usado ya que resulta
mas flexible:

Centro de Diseno y Manufactura
Folio

e Bold: se usan estos caracteres para resaltar determinadas palabras,
textos pequefios, cabezas, subcabezas, etc. y con ello darle mayor
importancia estableciendo un contraste tipografico:

Centro de Diseno y Manufactura
Folio

e Extrabold: se usa en ocasiones muy especiales sobre todo cuando se
trata de insertar palabras, realizarlas en positivo o en efectos especiales,
pero nunca debe usarse en textos largos o en puntajes bajos, ya que es uno
de los tipos de letra mas dificiles y a la vez mas cansada:

Centro de Diseno y NManufactura

Folio

e Out-line: sus caracteristicas son ideales para introducirlas con gran
legibilidad sobre fondos de color, ya que el fileteado o perfilado de la misma
permite una amplia gama de variantes estéticas:

Centro de Disefio y Manufactura

Folio

¢ Mindasculas o bajas: es el tipo de letra mas frecuentemente usado ya
que su facil lectura, su medicién y su claridad son similares a la letra normal
caligrafica:

centro de diseno y manufactura
Folio

ui

EL DISEND EDITORIAL Y SUS ELEMENTOS

2



e Versalitas: Algunas fuentes tienen letras versalitas, que son letras
mayusculas iguales en tamafio (en relaciéon a la altura) a las minusculas del
mismo cuerpo, sin rasgo ascendente ni descendente. En realidad, su altura
es ligeramente superior a la altura x. Se usan para que las bibliografias sean
mas claras, en codigos postales, en Biblias, libros técnicos, etc:

Centro de Diseno y Manufactura (CDM)
Trebuchet MS

o Italicas: debido a su forma estos caracteres permiten dar ritmo vy
legibilidad a la lectura. Para dar contraste y reales a frases o palabras
cuando se combinan con letras normales:

Centro de Diserio y Manufactura
Courier New

Para tener mas parametros en el momento de elegir una tipografia, creo pertinente
enlistar las familias tipograficas con sus caracteristicas basicas.

Se llama familia al conjunto o coleccion de tipos y cuerpos de un mismo dibujo
o trazo; es decir, de un mismo estilo, obtenidos a partir de un disefio basico. Se
calcula en mas de tres mil la cantidad de tipos existentes hoy en dia, pero se trata
de meras variedades de seis familias fundamentales con sus respectivas series o
variedades de cursivas, redonda, fina, negra, etcétera:"

e Sans serifs (de paloseco o de palo-baston): sus gruesos caracteres
muestran un trazo uniforme y carecen de remates o terminales, es muy
socorrido por los publicistas, que lo emplean lo mismo en un cartel, un
triptico o en un anuncio espectacular. Es la familia mas legible para textos
largos como en libros y revistas. La Futura y la Nobel son dos de las
tipografias mas conocidos y utilizados:

Centro de Disefio y Manufactura
Futura

¢ Romanas: el dibujo de las letras combina los trazos gruesos y finos y
se distingue por sus remates triangulares y redondos. A pesar de que fue
disefiada en 1470, en Italia, este tipo presenta gran cantidad de variedades
grabadas desde entonces hasta la actualidad. Garamond, Jenson, Poliphilus,
Kennerly, Closter y Times son algunos tipos de esta familia:

Centro de Diseno y Manufactura
Garamond

1 Zavala Ruiz, op.cit., p.p. YU6-50
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e Egipcias: grabada por tipégrafos decimondnicos, las letras llevan
desbordamientos laterales gruesos tanto en la cabeza como en el pie en sus
trazos rectos gruesos también y cuadrangulares. Entre los caracteres que
agrupa se hallan los Karnak, Memphis, Benton y Cairo. Sus trazos gruesos
contrastan apenas con los finos. La altura “x” es grande y los descendentes
muy cortos:

Centro de Diseino y Manufactura
Memphis

e Caligraficas: son las que simulan el trazo a mano alzada. Algunos tipos
son Lucida e Isadora:

Centro-de Disero-y Manufacturo

Ldcida

e De ornamento y fantasia: éstas tipografias se utilizan cominmente
para resaltar palabras o textos muy cortos y presentan disefios innovadores
como son Critter, Cutout, Curlz y Rosewood:

Centro de Diseno y Manufacturs
Curlz

2.3.2.4. Laimagen

Una teoria de la imagen se puede delimitar como una comunicacién que se
articula mas alld de la manifestacién de cddigos (especificos o no) y que depende
para su actualizacion discursiva de una interaccidon que se juega entre emisor
y destinatario. A partir de aqui, el discurso de la imagen funciona como una
negociacién pragmatica porque existen unas competencias que bajo formas de
presuposiciones sefialan y guian a un lector para que dé cuenta de las claves de
lectura del texto, de su coherencia y de sus objetivos comunicativos. Negociacion,
porque el texto icdnico funciona como un “asunto” que debe ser tratado a través
de una gestion donde se evallan ventajas y desventajas de ciertas orientaciones
pragmaticas. Se trata del ajuste de un convenio entre dos interlocutores, donde
cada uno (emisor y destinatario) es diligente y cuidadoso, tanto en la accién como
en el efecto de negociacién del texto. El autor o emisor preveé las diferentes
opciones a las que sometera su producto al lector o destinatario.

“Este acto que se realiza en la imagen visual por un mostrar-exhibir (del autor) y
por un ver-mirar (del lector) no es comunicativo, en la medida en que cada uno
conserva su propio rol estructural. Pero ambos son activos, estan de la parte, o
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de la modalidad del hacer: fotografiar es un hacer-ver de un autor, leer es un ver-
hacer del lector en la fotografia”.”2

2.4. EIl color

En el contexto de la comunicacion, los colores se definen como elementos
comunicantes; que en la actualidad son de suma importancia para la comunicacion
de masas.

El simbolismo del color, que ha sido utilizado y fomentado conscientemente, se
encuentra en toda expresién humana, como en la heraldica, el arte, la vestimenta,
en el ambito afectivo, etc. Dicho simbolismo se establece de manera intuitiva al
relacionar el parentesco elemental de la naturaleza; sin embargo, el simbolismo
cambia de acuerdo a las diferentes culturas, grupos humanos, e incluso, entre
individuos de un mismo grupo.

2.4.1. El color fisico

De acuerdo con Harold Kippers en su libro “fundamento de la teoria de los
colores” existen ocho colores elementales; seis colores elementales cromaticos
y dos cromaticos. Los primeros reciben los nombres de amarillo, magenta, cyan,
azul-violeta, verde y rojo-naranja, en tanto que los acromaticos son el blanco y el
negro.

Estos colores estan basados en la relacidon que existe entre los tres componentes
del 6rgano de la vista. El ojo cuenta con tres tipos de células visuales que rigen
tres tipos de diferentes sensaciones correspondientes al azul, el verde y el rojo.

Sin embargo, si uno observa las diferentes tonalidades del espectro en los campos
de recepcién de los conos y los colores primarios, se verd que se encuentran
algunas combinaciones de dichos colores, dados obviamente por los cambios
de luz. Por lo tanto se observa el siguiente orden: rojo, anaranjado, amarillo,
verde, azul, morado, violeta y purpura. Ademas existen dos combinaciones muy
importantes: el gris, el café y el rosa.

12 Vilches, Lorenzo. La lectura de la imagen. Editorial Paidos Comunicacion, México 1891 p.p. 95-98
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2.4.2. Psicologia del color

La mayoria de quienes utilizan el color como un medio de comunicacion, les interesa
mas el efecto que el color ejerce sobre quien lo percibe, que el color como elemento
comunicante. De tal manera, que se analizaran las aportaciones de estudiosos del
color como Goethe, Luckiesh, Lischer. Kandinsky. Le Heard. Graves, Dérib’ere y
Escudero, principalmente; ya que estos han reunido en sus estudios una serie de
significados para diferentes propdsitos, a partir de sus experiencias personales y
de considerar las tradiciones y leyendas del grupo cultural al cual pertenecen.’

e Rojo: es el color mas fuerte y positivo, se le da una gran relevancia
en rango de dignidad y seriedad, es el color del peligro y representativo
de algunas emociones que provocan rubor en el rostro. Provoca una
serie de asociaciones duales como son el poder y la masculinidad, la ira
y el belicismo, la crueldad y el martirio, la salud y la belleza, el amor y la
felicidad. También es excitante y estimulante, representando el deseo.

e Anaranjado: provoca choque, disturbio y produce una sensacién de
calor, suscita sentimientos de fuerza, energia, ambicién, determinacion,
alegria, entusiasmo, idealismo y triunfo, representa el Sol, el fuego, la
luz, el origen de la vida y, por lo tanto la estimacién de Dios. Es un color
fisioldgicamente activo.

e Amarillo: es el color de la luz solar, del mediodia. Simboliza el camino
central, es atrayente. Representa claridad, fuerza, cercania, afinidad, alegria,
gratitud, confortabilidad, honor, placer, reflexion, brillo, expansividad,
desinhibicién, laxitud, generosidad, intelecto y relajacién; es excéntrico,
activo, planificador, ambicioso, inquisitivo y original. Sin embargo también
sugiere indecisién, cobardia, enfermedad, mal, indecencia, engafo vy
traicion.

e Verde: es considerado como matiz de transicién y comunicacién
entre los colores calidos y frios. Color asociado a la naturaleza, la vida, la
juventud, la lealtad, la esperanza, la resurreccién y la promesa. Corresponde
a un temperamento austero y de voluntad constante, pasivo, concéntrico,
auténomo, obstinado, inmdvil y tranquilo.

e Azul: se asocia con el agua, es el color de la privacién, la sombra,
la oscuridad, la sensibilidad, la lejania, la repulsiéon y la inquietud; asi
mismo simboliza el idealismo juvenil, la excitacion, serenidad, esperanza,
constancia, fidelidad, generosidad, inteligencia, verdad, libertad,
aristocracia, melancolia, calma, gran dignidad, salud, sabiduria, inocencia,
tranquilidad, pasividad, lo perceptivo, lo unificador, satisfaccion, ternura y
el afecto. Representa satisfaccion, logro, confianza, unidad, dedicacion,
equilibrio, control y entrega.

13 Ortiz, op. cit., p.p. 86-106
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e Violeta: produce el efecto de una excitacion libre de alegria, relacionado
con la mafia y con una unién intima y erética. Representa la magia, el juicio
y la benevolencia, también esta asociado con la muerte, con un mal crénico
incurable y es equivalente al silencio. Significa frio, serenidad, pasividad,
tranquilidad, sinceridad (en las iglesias), resignacion, recogimiento, amor,
pasién, verdad, penitencia, nostalgia, recuerdo y devocion.

e Puarpura: significa seria dignidad, presencia intolerable, riqueza,
pompa, coraje, virilidad, espiritualidad y la nobleza. Representa también a
la muerte y a la tristeza.

o Indigo: representa un estado de juicio y cualidad reflexiva, por lo que
sugiere misticismo, la majestuosidad y la transformacion de lo ideal en la
ley.

¢ Blanco: no se considera propiamente un color, ya que desde el punto de
vista fisico es la integracién de todos los colores. Sin embargo, representa
la turbiedad absoluta, es el elemento mas neutro y claro de los que llenan
espacio, es el primer elemento del universo. Significa luz, pureza, castidad,
paz, verdad, modestia, delicadeza, femineidad, achaques, carencia de
vigor, timidez e inocencia. Es positivo, estimulante, luminoso y brillante.

¢ Negro: tampoco se considera un color, ya que es la ausencia de luz.
Tiene caracteristicas que podrian considerarse negativas para el ser humano,
ya que simboliza desgracia, duelo, lobreguez, oscuridad, noche, ignominia,
misterio de la nada, desesperanza, terror, horror, maldad, satanismo,
crimen y muerte. Asi mismo significa humildad, melancolia, resolucion,
solemnidad, profundidad y prudencia. Es indicador de depresidn, tristeza,
secreto, temor, negacion, estados de angustia, amenaza vital y cacofonia.

e Gris: mitad blanco mitad negro; asociado a la vejez, resignacion,
el saber, la pasividad y la humildad. Es el color de la sobriedad, de la
penitencia, la humildad, piedad, tristeza, de la edad de los juicios maduros.
Puede ser frio, retraido o sugerente de distancia, recordar los cielos de
invierno, las lluvias, los dias nublados, el cansancio y la inconformidad. Es
ausencia de compromiso.

e Café: con un significado ambivalente significa tristeza y goce, deleite,
a la vez. Se asocia al vigor, fuerza, solidaridad, confidencia, dignidad,
madurez y destruccion.

e Rosa: tiene relacién con lo etéreo, lo dulce, agradable, amor e
inocencia.

us
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2.5. Metodologia

De acuerdo a la metodologia usada en clase de Disefio con Fabiola Valdelamar, la
cual creo correcta para este proyecto, el inicio de un trabajo de investigacién o
de un proyecto exige de cinco pasos o fases muy importantes: la fase de estudio,
la fase de proyeccion, la fase de realizacidon, la fase de produccién y la fase de
evaluacion.

La calidad de la investigacion depende, en buena medida, del ajuste que se logre
de los resultados de procedimientos reconocidos como validos en el conocimiento
cientifico.

Asi pues se contempla la siguiente metodologia, que a mi juicio y experiencia es
la que mejor se acopla al proyecto en cuestién, ya que empieza con una fase de
estudio (indispensable para cualquier disefio), una fase de proyeccion (en donde
se propone, se experimenta), una fase de realizacién (en donde se aterrizan las
ideas, se hacen mas palpables y reales), una fase de produccién (donde se ven
los ultimos detalles para obtener un resultado final satisfactorio) y una fase de
evaluacion (donde se sabra que tan funcional o no resulté el diseno logrado).

e Fase de estudio
Es el proceso de investigacion y analisis que se lleva a cabo con el fin de
obtener la informacién que nos conduzca a la definicién y delimitacién del
disefio de un producto o proyecto y asi establecer la serie de elementos
y caracteristicas que se requieren para una optima realizacion.

1. Planteamiento del Problema: conocer objetivos y fines del proyecto:

a. Definicién del producto: soporte o tema a desarrollar

b. Identificacion del usuario: grupo o individuo que va a
usar el producto.

c. Necesidades que va a cubrir: informar, vender,
persuadir, promover, ilustrar, contener, etc.

2. Investigacién: fundamentacion del tema:

a. De campo:
= Caracter de la Institucién: oficial, corporativa,
civil, paraestatal, profesional, etc.
= Actividad de la persona, grupo o institucion a
representar: cliente.
= Politicas del a Institucion: objetivos
profesionales, financieros y culturales.
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= Caracteristicas del usuario: edad, género
(sexo), escolaridad, estilos de vida, situacion
socio-econdmica y cultural.

b. Documental: informacion de referencia de material

3. Anaélisis y sintesis: determinacién del enfoque del proyecto, de acuerdo
a las conclusiones de la investigacién, después de la seleccién de la

similares o auxiliares:

= Material existente: soportes semejantes
= Impresos sobre el tema
= Referencias visuales: fotografias y dibujos

informacién. Es el principio conceptual de la solucién formal:

a.

b.

Jerarquizar la informacion: definir orden de

percepcién de la informacion.

Asignacion de conceptos: determinantes principales

del contenido visual:

* Captacién visual: elemento o elementos graficos
que conformaran el mensaje.

= Legibilidad: componentes tipograficos

= Comprensién del significado: determinantes
visuales que daran sentido al soporte.

Definicion de componentes psicoldgicos: busqueda
y empleo de estrategias compositivas para la
solucién de problemas estéticos: motivo de la
forma y el contenido.

Definiciéon de componentes fisicos (aspecto
material) formatos, soportes, papeles, impresion,
encuadernados, suajes, dobleces, etc.

Limites:

= Temporales

= Normativos: reglamentos y estatutos

= Cualitativos

=  Cuantitativos

=  Econdmicos

e Fase de proyeccion
Proceso a partir del cual materializamos las primeras ideas realizando
bocetos con apoyo de otras fuentes analizando las alternativas en cuanto
al color y a la tipografia entre otros, con el fin de obtener su autorizacién
(satisfaccion del cliente).

1. Primeras ideas (lluvia de ideas):

a. Registro de cualquier posibilidad formal
b. Generalmente son ideas aisladas
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c. Conceptos generales
d. Rapida realizacién

2. Bocetaje:

a. Reunidn de todos los elementos: imagen, tipografia
y color.

b. Apoyo de materiales graficos como fotografias o
dibujos.

3. Seleccion:

Eleccidn de alternativas funcionales

Juicio formal: ajustes de color, composicion,
proporcion, legibilidad, etc.

c. Optimizacién de recursos

d. Asesoria o supervision del cliente

o o

usg

4. Toma de decisiones:

a. Depuracion y modificacién de detalles

b. Eleccion de la opcidon mas funcional, tanto en
términos conceptuales como de forma.

c. Prueba de materiales

d. Autorizacion del cliente

e Fase de realizacion
Proceso de elaboracion de maquetas y originales que conduzcan al
proceso de impresion.

EL DISENO EDITORIAL Y SUS ELEMENTOS

1. Dummy terminal: maqueta, prototipo:

2

= Lo mas fiel posible al original impreso
= Posibles correcciones
= Autorizacién del cliente

2. Elaboracion de originales mecanicos o electrénicos: proceso intermedio
entre el disefiador y el impresor.
e Fase de produccion

Proceso final de un disefio, su materializacién y difusion

1. Pre-prensa:

= Tradicional o electrénica
= Cotejar archivos completos



2. Impresion:

= Revisidn de negativos
= Autorizacidon de pruebas de color y acabados

3. Entrega de impresos al cliente:

= Manejo de fechas de entrega
= Presentacion y distribucion

e Fase de evaluacion
Analisis que se lleva a cabo con el fin de verificar la efectividad que tuvo
el disefo, su funcionalidad, tanto en impacto como en ventas.

1. Medicidén de impacto: efectividad del mensaje: encuestas,
reportes de venta, asistencia a eventos, reportes mensajes
emitidos por soporte.

2.6. Sistemas de impresion

La correcta eleccidon del sistema de impresidn es de vital importancia, para obtener
los resultados esperados; una mala eleccidn significaria sacrificar la presentacion
del grafico, su calidad, legibilidad y hasta credibilidad.

Los métodos de impresion fueron los primeros mecanismos para generar imagenes
en serie. Desde el descubrimiento de la imprenta por Gutemberg en el siglo XV, hasta
mediados del siglo XIX, las prensas de impresion funcionaban como dispositivos
simples: dos placas se prensaban una sobre otra, empleando un tornillo, la placa
era entintada a mano, colocdndose el papel encima, y se ejercia presion con la
placa y el tornillo superior contra la placa interior. Con el tiempo, el tornillo fue
sustituido por un mecanismo de palanca para aplicar presion y aumentar el ritmo
de trabajo de las maquinas. También se comenzo a usar un sistema de rodillos para
distribuir la tinta en forma regular, mientras que otros presionaban para lograr el
efecto de la impresion. Hoy en dia las prensas de impresion funcionan bajo ese
principio basico pero, agilizadas y optimizadas por la infraestructura ingenieril y los
avances tecnoldgicos.m

A grandes razgos, los métodos de impresion pueden clasificarse en: impresion
directa y en impresion indirecta:

M Vidales Giovannetti, Ma. Dolores. El mundo del envase. Editorial Gustavo Gili, Barcelona 2003 p. 171
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Métodos de impresion directa: es todo aquel procedimiento en que la imagen
pasa directamente al sustrato, sin ninguna superficie intermedia.

Métodos de impresion indirecta: al contrario de la impresién directa, la imagen
no se forma directamente en la pieza por un cliché (placa hecha con materiales
plasticos) en la que se plasma la imagen para imprimirla posteriormente por medio
de rodillos), tamiz o plancha de goma, sino que pasa al sustrato a través de otro
medio.

Ahora bien, de acuerdo al perfil del soporte se proponen dos métodos de impresion
por sus alcance, terminado y produccién: offset y digital.

2.6.1. Offset

El Offset comenzd como un proceso de imagenes directas que usaba una piedra
delgada como cargador de imagen: la imagen era producida a mano, directamente
en la piedra, generalmente grabada por un artista. Este proceso todavia se usa
para algunas reproducciones artisticas finas.

Basado en la repulsidon entre el agua y el aceite, este es un método indirecto de
impresion. Como primer paso, se usa un negativo que se coloca en una placa de
metal sensibilizada a la luz, se expone a la luz, y donde el negativo es transparente
se endurece la emulsidon, que es donde se adherirad la tinta. Para el proceso se
necesita una ldamina por cada colo. A grandes razgos, la técnica offset consiste en
transferir indirectamente la tinta al papel con una mantilla de goma.

Todos los métodos tradicionales de impresion usan tintas que necesitan una
consistencia fluida en todas las maquinas de impresion, pero se vuelven soélidas
al imprimir. Cada proceso individual requiere cualidades y propiedades especificas
que son adecuadas a necesidades particulares de impresion. Asi pues, en offset
las tintas son relativamente viscosas con alto nivel de pegamento de buena
transferencia y con alta concentracion de pigmento. Esto es necesario porque el
grosor de la pelicula impresa en offset es mucho menor que en otros procesos.
Las tintas litograficas convencionales deben tener una base de aceite para permitir
que funcione el proceso planografico y las tintas deben funcionar e imprimir
bien en combinacion con la solucion fuente. La solucion fuente debe ser capaz
de emulsificarse con la tinta, pero no excesivamente y esto no debe de afectar
adversamente el desempefio de la tinta. Las tintas no deben contener liquidos de
rapida elaboracion, con el fin de evitar cualquier tendencia al secado en el sistema
de los rodillos.”™

5 Vidales Giovannetti, op. cit., p.p. 178
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2.6.2. Impresion digital o laser

Esta impresion es una forma originada digitalmente de la impresién electrografica,
de ahi que las caracteristicas que la identifican son muy similares si se usa un
toner seco. Estos sistemas electrograficos que usan toner liquido logran un borde
ligéramente mas afilado que los que usan toner seco y los resultados son muy
similares a la litografia. los puntos del patréon pueden ser aparentes cuando la
produccidn de imagenes fotograficas es examinada bajo aumento. Esto es necesario
para mejorar la reproduccion tonal con la resolucion de imagenes competitivamente
baja. Las principales caracteristicas son: en areas de medio tono la apariencia es
muy similar a la litografia, pero los sistemas que usan toner liquido tienen una
definicion mas afilada de los bordes. La linea exterior bien definida, algunos bordes
mellados en los tipos debido a la resolucion de las imagenes comparativamente
baja. Las reproducciones fotograficas pueden tener una estructura de los puntos
poco convencional.’®

16 Vidales Giovannetti, op. cit., p.p. 185
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CAPITULO TERCERO
DISENO DEL SOPORTE GRAFICO



3.1. Aspectos a considerar antes de empezar

3.1.1. Concepto y publico meta

El Centro de Disefio y Manufactura de la Facultad de Ingenieria tiene la necesidad
de promover sus servicios a nivel facultad, universidad, nacional y posteriormente
internacional; para lo cual solicitd la realizacion de soportes graficos que le
proporcione una difusion de lo que son, a que se dedican, que metas tienen, cuales
son los propdsitos del Centro y que pueden ofrecer.

Es asi que nace la necesidad de desarrollar un proyecto que cumpla con las
caracteristicas que cubra dichas necesidades.

Es decir, tiene que ser un disefio enfocado al area de la ingenieria y sus ramas,
de gran impacto para jovenes, principalmente, interesados en el desarrollo de
ingenieria a nivel profesional; asi como a profesores del ramo que tengan la iniciativa
para asesorar a los estudiantes; y por ende, a empresas las cuales seran las que
propongan y acepten proyectos nuevos para su produccién. De tal manera, que
el soporte grafico informativo, como su nombre lo indica, informara puntualmente
lo que es el Centro, es en primera instancia la carta de presentacion del CDM,
cuyo propdsito sera invitar al receptor del soporte a informarse y posteriormente
a adentrarse en el gran campo que abarca el Centro de Diseifio y Manufactura de
la Facultad de Ingenieria de la UNAM (reforzado por las otras aplicaciones graficas
como el cartel, el anuncio y la pagina web).

Por lo tanto, para lograr dicho propdsito se manejan los siguientes conceptos
unificados: tecnologia, modernidad, realismo, impacto, dinamismo, practico,
confiabilidad, experiencia, humanismo, sociedad, avance tecnoldgico, industria,
ingenieria, maquinas, internacionalizacion, compromiso, presencia, mecanica,
entre otros.

3.1.2. Presupuesto

Un disefio grafico, lo mismo que un disefio objetual, pertenece a la cultura
material del hombre en la medida en que es fruto de su voluntad y necesidad de
transformacion de la materia. Necesita ser proyectado para adquirir existencia
fisica y esta existencia depende de su adecuacion a los requerimientos tecnoldgicos
que lo haran factible.



Asi pues, el CDM cuenta con cierto capital para el desarrollo de diversos proyectos
entre los que se encuentran el de difusién del mismo Centro. De tal manera,
que para la difusidon general del Centro de Disefio y Manufactura (papeleria,
publicaciones, promociones, eventos, material pop, material de publicidad, etc.)
se estima una cantidad aproximada a $50,000.

3.2. Desarrollo del folleto como
soporte grafico

3.2.1. Determinacion del contenido y diseino del folleto

En ésta parte del capitulo, se desarrollara toda la informacién (visual y
textual) que se necesita para lograr el objetivo del soporte grafico: el
cuerpo de texto, las imagenes y el desarrollo del bocetaje para llegar al
disefo final.

3.2.1.1. Seleccion de informacion

Ahora bien, como siguiente paso es determinar el contenido del soporte; es decir,
el cuerpo de texto (informacién) y posibles imagenes de refuerzo. La informacién
se elige de acuerdo a una seleccién minuciosa y conciente; ya que es la materia
prima de nuestro proyecto; se basé en una recopilaciéon de folletos anteriores y
contemplando las nuevas necesidades y/o aportaciones del CDM (como es légico
pensar, que con el tiempo, las necesidades y los alcances van cambiando); dicha
informacién se analizd y se determind junto con el Dr. Adrian Espinosa, el cual
dirige el CDM que seria la siguiente:

. En primer instancia se presentara la identidad grafica del Centro
de Disefio y Manufactura junto con el emblema de la Universidad Nacional
Autonoma de México y de la Facultad de Ingenieria.

o Es importante contemplar la situacidon social y econdmica del pais
y por ende la justificacion del CDM, sus antecedentes e historia, la mision,
visidn, objetivos, servicios que ofrece, las areas de investigacion y sectores
productivos a los cuales se enfoca el Centro, la ubicacién y el servicio
social.
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Asi pues, el texto final que se presentara en el folleto sera el siguiente:

Acerca del CDM:

El Centro de Disefio y Manufactura de la Facultad de Ingenieria de la UNAM fue creado en el
afio de 1976 con el nombre de “Centro de Disefio Mecdnico” el cual en 1980 recibié el nombre
de “Centro de Disefio Mecdnico y de Innovacién Tecnolégica”, teniendo el doble propésito de
contribuir a la formacién académica de los alumnos y el desarrollo profesional de los profesores
de la Facultad, mediante su participacién en proyectos de investigacién y desarrollo tecnolégico.
Ademds, El Centro proporciona importantes servicios de apoyo a empresas y entidades industriales
y de servicios, en las dreas de disefio y manufactura, de ahi recibe su nombre actual: “Centro de
Disefio y Manufactura”.

El disefio mecdnico se considera una actividad prioritaria en los planes de desarrollo de los paises
industrializados, ya que es un factor de importancia decisiva en la produccién de bienes y servicios
para los mercados internacionales. En México, sin embargo, se ha descuidado tanto la ensefianza
como la préctica del disefio mecdnico, dependemos casi por ejemplo de los desarrollos extranjeros
en dicho campo. Es por ello que reviste especial importancia la creacién del Centro, que fue el
primero en nuestro pais con una orientacién definida hacia el disefio mecdnico.

El Centro ha llevado a cabo proyectos de disefio y fabricacién de equipos mecdnicos y
electromecdnicos para la industria metal-mecdnica, de procesamientos de alimentos y materiales
de construccién.

También ha desarrollado paquetes de software para digitalizacién y reproduccién de imégenes
para la industria mosaiquera, asi como prétesis para tratamientos de facturas para la industria de
la salud y equipos diversos para varios centros de investigacién.

Nuestra misién:

Formar recursos humanos que contribuyan al desarrollo tecnolégico nacional mediante la relacién
de actividades académicas y proyectos vinculados con empresas e instituciones, asi como difundir
y promover las mejores prdcticas e innovaciones en disefio.

Nuestra visién:

En el afio 2010 el Centro de Disefio y Manufactura serd reconocido a nivel nacional por la
formacién de recursos humanos a nivel licenciatura y posgrado en el desarrollo de proyectos de
investigacién, innovacién tecnolégica y docencia vinculados con empresas y otras instituciones:

Reconocimiento internacional

Organizacién sélida

Académicamente fuerte

Generador de gente emprendedora y de negocios

Obijetivos:
Contribuir a la formacién académica y al desarrollo profesional de alumnos, profesores e

investigadores mediante participacién en proyectos patrocinados de investigacién aplicada y
desarrollo.
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Proporcionar un medio de vinculacién con el sector productivo y de servicio, orientado a la
investigacién aplicada y al desarrollo tecnolégico en las dreas de disefio y manufactura.

Formar profesionales de alta calidad, que puedan ser lideres en grupos de trabajo para desarrollo
de proyectos de alto nivel en el drea de disefio y manufactura.

Servicios que ofrece:

Con el transcurso del tiempo El Centro ha diversificado sus servicios de acuerdo con los
requerimientos de la industria. Asi actualmente ofrece:

Asesorias

Estudios de factibilidad técnica

Estudios de fallas

Diagnésticos industriales

Proyectos de disefio y construccién de prototipos de equipos

Investigaciones sobre dreas especificas de la ingenieria mecdnica y de manufactura

Areas de investigacién y sectores productivos:

Industria Manufacturera
Industria Quimica Farmacéutica
Industria Agricola

Industria Automotriz

Industria Metalmecdnica
Industria de Semiconductores
Ingenieria Biomédica

Desarrollando las siguientes:

Disefio original de mecanismos, maquinaria y equipo industrial

Disefio y desarrollo de productos

Simulacién, andlisis y optimizacién por computadora de productos y procesos industriales
Desarrollo de sistemas CAD/CAM/CAE

Control de calidad en el disefio de productos

Servicio Social:

Al realizar tu servicio social con nosotros podrds desarrollar programas de aplicacién para
proyectos industriales e innovacién tecnolégica, participar en proyectos multidisciplinarios de
investigacién y desarrollo tecnolégico de alto nivel, desarrollar tus habilidades técnicas en el
manejo de software y equipos de cémputo. De tal manera que las carreras solicitadas son:

Ingenieria Mecdnica
Ingenieria Eléctrica-Electrénica
Ingenieria en Computacién
Ingenieria Industrial
Licenciatura en Contaduria
Licenciatura en Administracién
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Licenciatura en Informdtica
Disefiador Grdfico
Disefiador Industrial

Para mayor informacién acudir al Centro de Disefio y Manufactura con la Lic. Sabrina Basafiez
Neri en la seccién de administracién a partir de las 11:30 a.m.

Horarios flexibles!!!

Ubicacién del CDM:

. Estadio Olimpico

. Biblioteca Central

. Torre de Rectoria

. Posgrado de Disefio Industrial
. Alberca Olimpica

. Trabajo Social

. Facultad de Contaduria y Administracion
. Facultad de Ciencias

. Instituto de Matematicas

10. Instituto de Fisica

11. Edificio D.G.S.C.A

CoONOCUPA,WNH

FACULTAD DE INGENIERIA

12. Edificio Principal

13. Divisién de Ingenieria Mecanica e Industrial

14. Divisién de Estudios de Posgrado

15. Division de Igenieria Civil Topografica y Geodésica
16. CENTRO DE DISENO Y MANUFACTURA

CENTRO DE DISENO Y MANUFACTURA

Facultad de Ingenieria

Laboratorios de Ingenieria Mecanica
Circuito Exterior, Cd. Universitaria,

04510, México, D.F.

Tel: 55 50 00 41, 56 22 80 50y 51
Fax: 56 22 80 55

Www.ingenieria.unam.mx

3.2.1.2. Bocetaje

Primeramente se tomaron fotografias del CDM, tratando de encontrar material
grafico de apoyo, refuerzo o base del disefio, estas son las principales o mas
significativas de las cuales, escogi la foto 5 para trabajar con ella, ya que creo
importante que se identifique perfectamente la entrada al CDM como foto
principal:
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Foto 1
Ventanal superior
izquierdo

Foto 3
Ventanal superior
interior

Foto 2
Ventanal superior
izquierdo

Foto 4
Vista frontal y
pasillo anexo

Foto 5
Vista frontal

\ DISEND DEL SOPORTE GRAFICO 59

4|
Pt
>



Foto 6

Vista frontal derivada de la foto 5,

con mas brillo, equilibrio en el color,
claridad, un encuadre mas cerrado que
enfatiza la entrada del CDM vy retoques
necesarios para lograr una imagen mas
limpia como fue quitar el toldo y algunos

elementos innecesarios.

De entrada, se vird la fotografia al azul para mimetizar la imagen, neutralizarla,
unificarla, ya que el azul, como se sefialé en el capitulo anterior, representa
muchos sentimientos, conceptos y caracteristicas que se pueden aplicar al CDM
como idealismo juvenil, constancia, inteligencia, perceptivo unificador, satisfaccion,
logro, confianza, dedicacién, equilibrio, control y entrega, ademas de ser el color
de la identidad del mismo Centro de Disefio y Manufactura.

Foto 7
Vista frontal derivada de
la foto 6, virada
al azul
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Ahora bien, de la foto 7 que es la base para el siguiente ejercicio, resultan las
siguientes fotos, las cuales fueron trabajadas con distintos efectos, iluminacién
y retoques para conseguir una fotografia no tan realista, en donde los detalles
anexos se puedan perder y asi obtener contrastes, logrando que la imagen sea mas
significativa e impactante, de aqui las siguientes:

Foto 8
CDM resplandor difuso

Foto 9
CDM resplandor bordes
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Foto 10
CDM resplandor desenfoque

Foto 11
CDM resplandor destello

Foto 12
CDM desenfoque suavisado
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Foto 13
CDM desenfoque de lente

De las fotografias anteriores se seleccionaron la Foto 8 y la Foto 12 para utilizarlas
en el folleto, pensando que una seria la foto de entrada de gran impacto (Foto 8) y
la otra un refuerzo estético como fondo de agua en el interior del folleto (Foto12);
de ésta ultima se derivan las tres fotografias siguientes donde se prueba con tres
distintos porcentajes de transparencia:

Foto 14
CDM desenfoque suavisado
transparencia al 30%
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Foto 15
CDM desenfoque suavisado
transparencia al 50%

Foto 16
CDM desenfoque suavisado
transparencia al 80%

Continuando con las imagenes, se escogieron cuatro fotografias de distintos
aparatos que se han elaborado en el CDM (las mismas que se presentaron en el
primer capitulo) para ilustrar el trabajo que se hace dentro del mismo.
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Estas fotografias que fueron proporcionadas por el CDM, se recortaron buscando
un mejor encuadre y se viraron a azul de igual manera para seguir la misma linea
en imagenes; sin embargo, estas fotografias también se viraron a color amarillo
para tener mas posibilidades de convinaciones y lograr contraste en el disefio.
Se escogié el amarillo ya que representa el camino central, claridad, fuerza,
confortabilidad, honor, expansividad, intelecto y oroginalidad; ademas de ser un
color similar al dorado (de la UNAM, junto con el azul), es el color secundario que
se utiliza en la pagina web del CDM, por lo que se decidié unificar el soporte con
ésta.

Asi pues, las fotos son las siguientes sin ningun efecto ni distorsiéon para que se
aprecien lo mas fiel a la realidad:

Foto 16
Clases en el CDM
virada a azul

Foto 17
Clases en el CDM
virada a amarillo
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Foto 18
Protesis virada a azul

Foto 19
Protesis virada a
amarillo
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Foto 20
Empacadora de bolsas
de detergente
virada a azul

Foto 21
Empacadora de bolsas
de detergente
virada a amarillo



Foto 25
Vehiculo electrénico
de reparto
virada a anarillo

Foto 22
Buscador inteligente
virada a azul

Foto 23
Buscador inteligente
virada a amarillo

Foto 24
Vehiculo electrénico
de reparto
virada a azul
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Para terminar con las imagenes que se utilizaran en el folleto, se presenta a
continuacion el mapa de Ciudad Universitaria.

También se presentan los emblemas de la Universidad Nacional Autonoma de
México y de la Facultad de Ingenieria; asi como el logotipo del Centro de Disefo y
Manufactura, éstos tres sin presentar ninguna alteracién o modificacion.

EVOLUCION

R
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Foto 26
Mapa de CU

AV. DALIAS

UNIVERSIDAD

Foto 27 Foto 28
Emblema de la Universidad Nacional Emblema de la Facultad de Ingenieria
Autéonoma de México
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Foto 29
Logo del Centro de Disefio y Manufactura

Ahora bien, se proseguira a establecer y justificar el soporte requerido para este
proyecto de acuerdo a varios aspectos a considerar: primeramente se selecciond
(de acuerdo a nuestra investigacion) el estilo del folleto, cuya eleccién dependid
de obtener un formato original, amable y no tan estorboso, de tal manera que
se selecciond el estilo 8-Page Gate Fold pero afadiendo dos caras mas, ya que
de acuerdo a la separacion de la informacion seleccionada se necesitaran de 12

paneles o caras:

S ) N
Estilo original (8-Page) Estilo requerido (12-Page)

Partiendo de lo anterior se seleccionara el tamano de dicho soporte de acuerdo a
un aceptacién en cuanto a maneabilidad y funcionalidad, por lo tanto se eligio como
base el “rectangulo de oro” para obtener la proporcién en el formato, logrando que
esté en proporcion con las fotografias; es decir no se deformaran para que se
acoplen al disefio del soporte por lo que se apreciardn mejor. Asi pues se tiene un
formato extendido de 61.5x 17 cm vy final de 10 x 17 cm, con lo cual se calcula que
su impresidn se realizaria en pliegos de 70x95cm (aproximadamente 5 por pliego)
con un minimo de desperdicio:
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| 61.5cm

17cm

L 10em—L _10em 1l 215em — 1 10em —L— 10em

De acuerdo a el grafico anterior, las caras centrales son de 10.75cm por la siguiente
razén: los paneles 3 y 4 del lado A (como se ve a continuacion), se han elegido
para colocar la foto 19 como fondo de agua y en los paneles 8 y 11 del lado B se
colocara la foto 11 dividida entre ambos; todo con la finalidad de que al momento
de aplicar el doblez como se ve en el “estilo requirido”, las fotos se relacionen entre
si, se complementen, lo cual se apreciard mejor en mas adelante.

Lado A

Panel 1 Panel 2 Panel 3 Panel 4 Panel 5 Panel 6

Lado B

Panel 7 Panel 8 Panel 9 Panel 10 Panel 11 Panel 12
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Ya determinado el espacio para las fotos, es prudente acomodar la informacién del

soporte grafico; asi pues quedara de la siguiente manera:

Lado A
Panel 1 Panel 2 Panel 3y 4 Panel 5 Panel 6
Servicio Areas de Acerca del Servicios que
Social investigacion CDM ofrecemos
y sectores
productivos
Lado B
Panel 7 Panel 8 Panel 9 Panel 10 Panel 11 Panel 12
Nuestra Vision Contraportada Portada Nuestra Mision

(mapa)

y Objetivos

Ahora es conveniente seleccionar la tipografia idonea para poder iniciar con un
bocetaje mas formal donde se conjunten todos los elementos ya citados, de tal
manera que se enuncia la siguiente lista con diversos tipos, los cuales tienen
caracteristicas que nos aluden modernidad, inteligencia, sencillez, audacia,
compromiso, unidad y en general referente a lo mecanico, industrial e ingenieria:

El Centro de Disefio y Manufactura
El Centro de Diseno y Manufactura
El Centro de Disefio y Manufactura

El Centro de Diseino y Manufactura

El Centro de Disefio y Manufactura

Futura J

Folio

Courier

Serpentine

Myriad
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El Centro de Disefio y Manufactura OCR A Extended

El Centro de Disefio y Manufactura  Prestige Elite Std
El Gentro de Diseno y Manufactura Haettenschweiler
El Centro de Disefio y Manufactura  Russell Square \/

El Centro de Diseiio y Manufactura Memphis

El Centro de Disefio y Manufactura  verdana \/

Conforme a la lista anterior se seleccionaron tres tipografias: Russell Square para
encabezados por ser un tipo que refleja tecnologia, mecanismos, modernidad y en
encabezados no satura al lector, Verdana para el cuerpo del texto ya que por ser de
la familia Sans Serif facilita la legibilidad y Futura para detalles especiales.

Partiendo de ésto podemos ya empezar a juntar todos los elementos sefialados
para obtener bocetos mas complejos y completos e ir visualizando una solucion
satisfactoria, claro esta, con modificaciones si el disefio y el proyecto lo ameritan.

Se inicia con el acomodo de las fotos principales y a darle un formato en cuanto a
color se refiere al folleto, de manera que se unifique con las fotos y con el concepto
del CDM; se escogieron el color azul y el amarillo como colores de base y el gris
para detalles y para neutralizar a ambos colores, se cree prudente el gris ya que
representa el saber, la humildad y juicios maduros; sin embargo, en exceso puede
representar falta de compromiso, de ahi que se utilice sélo en detalles.

Se desarrollara esta parte del bocetaje en varios pasos continuos, es decir, se
presentaran tal cual se fueron resolviendo los detalles e incorporando la informacion
junto con las imagenes de refuerzo. En cuanto al texto se ocuparon transparencias
para resaltar el texto y/o darle mas fuerza y que no se pierda en el color. Cualquier
comentario pertinente se anexara conjunto al boceto. Asi pues estas es la segiinda
etapa del bocetaje para la solucidon del folleto:
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Lado A

Lado B
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Lado A

Lado B
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Hasta este momento se ha incorporado toda la informacidn, imagenes y texto
pertinente, se incorporaron plecas en los encabezados de tal manera que
dependiendo de como se vaya abriendo el folleto se intercalaran de forma
dindmica por su posicién y por su color. Las fotografias se colocaron de acuerdo
a los espacios “libres” buscando un equilibrio de color y de forma y que el disefio
no resulte cansado para el lector, sino al contrario, con descansos visuales. Se
imprimié un dummy para poder ver con mayor facilidad los detalles y errores a
corregir, que son los siguientes: primeramente hay que corregir la justificacion del
texto, ya que se estan cortando las palabras incorrectamente, seria bueno que
se justificara sin corte sildbico, algunas imagenes de los aparatos creados en el
CDM estan rebasadas y se corregira para que queden con margen, conforme a la
reticula inicial y se unifique el disefio. Asi pues, éste boceto se considera terminado
y pasara como dummy terminal.
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Dummy terminal

3.2.1.3.

Lado B

Lado A

“einpejnuew A 0u3sIp 3p
eaup [2 U3 [aAIU O1je 3p S013A0ud B Ojjo.sesap
eied ofeqex ap sodnib s sa.ap)| 4aS uepand
anb ‘pepife e3fe 3p saleuoIsaj0.d Jewiod

“enpeynuew A

oyasIp ap seaue se| ua 03169/0udR
olloLles3p |e A epediide ugipeBAsaAuI 2| e
0pe3UaLI0 0IAI2S 3 A OARINPOId 103135 [2
U0 UQIDEIN3UIA 3P OIP3LL UN JUOPI0d0IY

“oljoLesap A epedide

UoPEBRSAAUI 3P SOpRUPO.Ied S0193A01d

s ugiedpied B)ueIpaW S210pEBSAAUI 3
581052,04d ‘Souwn|e 3P [euoisajoid OjjoLIRS3P
e A edluzpede u

SoA3IA0 W

“0yBsip B S3UOIRAOULI B
seonoesd sai0fow se| J2A0w0sd A JIpUNYIP OWOD
15€ ‘sauoPMNSUI @ sesaidwa uod sopejnouIn
50122401d A 5eIUIPPRIR SIPRPIARIR P UQIDRIRI

e UeAngL3U03 3nb SoURWINY S0SIN334 JeWLIOS

ugis|w essanN |

“eindejnuRW 3P A
eougsaw eBIURBUI ] 3p Sseaypadsa
583, 2105 S3UOPEBASIAUY

*sodinba 3p sodnojo.d ap
uoPANASUOD A OyBSIp 3p SOPRAOIY
SaleLsnpUI S093S9UBRIQ

seljey 3p soipnIs3

01921 pepiIgRde) 3p SOIpNIST
sepiosasy

8L

XU eLBUABL MM
55 08 7 95 xe4
15 A 05 08 22 95 'T¥ 00 06 S oL
50 ‘005H ‘01570
‘eueysianN ‘P “0SR3 CHNDID
e21UgI2W 2BIEBU] 9P S0LOIeIOAE
eyaa6uT 2p peaindes

VHNLOVANNYIA A ONISIA 30 OYLNID

panppjnupyy A
ouasi ap o4ua)

“ugpeBisaAUl
9p 501Ua> S0LIRA Bed SOSIBAIP SOUINDA

A pnies e ap eLsnpu e| esed seanoey

5p sowaiween esed sisai01d owod s
“esanblesow eLnsnpul e| eJed SuaBew op

ugranpoida; A ugnezieyBp eied 2.emy0s
ap sa3anbed ope|joLIesap ey UAIGWIRL

oINS 3p SofeLleW A
SO3UBWIe 3p SOUILIES04d 3P ‘@DIUEIIL
-fe3ow eusnpu ef ered soduEXWODR A
So21ug2aW s0dINba 3p UoEILIGR) A OUBSID

3p so1aA04d 0qe> e 0pena|| ey 04U 3

1303140 SyuaWIENDR
1S "2LISIPUI @] 9P SOJUBILILRNDAI S| UOD.
0paaNdL 3p SOIAISS SNS OPRIYISIAIP Y
012D 3 0dwan [ap 0sINOSUEA |2 UKD

W sowalayo anb soINBS

001Ug23WI OUBSIP 2 eRY
epIUY3P UOEIUBLO BUN U0 Sjed 0:153NU U
osawid 5 a1y anb “011UB) 9P UODEAD |
epueyiodw [eadss 23sia1 2nb offa Jod 53
‘0dued 0YIp UB S0.13(UE.X? SO[|0LIESAP SO|
p oldwafa Jod 1se> sowapuadap ‘031ugdRW
0yasIP [9p BRI ©f 00D BZURYASUD

] 0Jue) 0pepINISap ey 3 ‘0BIeqU Uls
"03IX3IN U3 “S3[RUOIDRUIZIUI SOPE2I3L SO
esed SoDIAIDS A SaUBIG 3P UGINPOI € UB
enispap epueLIodL) 3p J0Ye) U S3 anb

eA ‘sopezijeLnsnpul sasjed so| ap ojjoLiesap
ap soue|d 50| Ud epe)OLd Pepie

UN J3PISUO 35 0D1UEIBW OYISIP |3

LRINDEINUEH A
0YasIQ 3p 0:3UBD, H[EN1IE BGWIOU NS 3G
1e ap ‘einejnuew A oyasip ap seae se
U3 'SOIAIRS 3P A SI[ELISNPUI SIPEPRUD A
sesaudwa e okode ap S0pIAIBS SaYUELIOdW!
euopI0doId 03D [3 ‘SEWIRPY "03160]0U
oljo11eS3p A UoIIEBNSAAUI 3D S0I3k0.d U
uopedpied ns ajueipaw ‘peyndey e ap
52105240.d 50| 3P [eUOISBJ04d 0][0.14ESIP [

31qWOU [ U0D 96T 3P OUE [0 UD OpeaL>
3Ny WYNN & 3p eliaiuabul ap pejinoel
e 9p eandRINURW A OUBSIA 3P 01UB) (3

Wa3 1ap eaady

“sopnpoud
3P 0UBSIP [2 UD Pepi[eD 3P [03U0D
3VD/WVD/QVD Sewists 3p of

“SoUSIUR23W 3P [UIBLIO OYBSIA

153U3INs Se] opue|oLesaq

e3paLIOIg elIIUBUL
$210PNPUODILISS 3P BLASNPUT
edjugIRWEIPN BLISIPUT
Zyowolny eLsnpul

©[034BY eLasnpul
ednngoeuLey edjuwynd eLasnpur
eJ24NRJNURIN BLISNPUT

soAanposd sasojaas f
M uo1DeblisaAul ap sealy

*soi20B3u ap A
e10papUBIdWS 3U36 3p JOpeIaURD)
SuBn; IUBLIEILIZPEY

:sauopMsUl
5110 A Sesa.dWa U0 SOPRINJUIA BPUBD0D.
A @3169i0u22) UgideAOuL ‘UgIIRBRSIAUI
2p 50199401d 3p 01[0.41ESIp [2 UD.

opeiBsod A eajeipURDI BAIU © Souewny
5051321 3p UgpeULIO e J0d jeuoneu
19AIU © 0pI20U07D pId5 RIMRINURK

A oyssia 3p 012 2 010Z OWe 2 U3

W UDISIA BJISanN

iiisalq)xay souelon

wre 0:TT se| ap nied e ugpensiuwpe
3p UQI33S €| U3 13N ZaUesed eULGES
217 e] U0> einpejUE A 0YSIq 3P
03u83 |2 IPNOR UQIRWLIOJU! J0ARW BIRg

JeLasnpu] Jopeyasig
02219 Jopeyasia
ed1RWLIOJU] UB BIN3eIaUadN
UPPESIUIWPY UB BiNeRUN
eNPEU0D U3 einjepuadI

©91UQ39313-891.30313 BpaIU3BUI
e01UR23IN fsa1UBBU

uos uy 2153 esed
05 SesaLie Se| anb eIRURW € 3
anduig> op S0dINba A 21eMy0S ap ofauew

A UpPEBNSAAUI 3P SOLIRU
sopakoid ua Jedipnied ‘ediBojouda)

5013050U UOD (21205 OIAIBS N Jezijeal v

|ej205 opves @ ——|




De acuerdo al dummy terminal, el cual fue aceptado sin mas cambios, se
presenta a continuacién la propuesta terminada:
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Propuesta terminada

3.2.1.4.

Lado B

Lado A

“einpejnuew A 0u3sIp 3p

eaup [2 U3 [aAIU O1je 3p S013A0ud B Ojjo.sesap
eied ofeqex ap sodnib s sa.ap)| 4aS uepand
anb ‘pepife e3fe 3p saleuoIsaj0.d Jewiod

“enpeynuew A

oyasIp ap seaue se| ua 03169/0udR
0[j011es3p [e A epediide ugioeBnsaAuI 2| e
0pe3UaLI0 0IAI2S 3 A OARINPOId 103135 [2
U0 UQIDEIN3UIA 3P OIP3LL UN JUOPI0d0IY

“oljoLesap A epedide

UoPEBRSAAUI 3P SOpRUPO.Ied S0193A01d

s ugiedpied B)ueIpaW S210pEBSAAUI 3
581052,04d ‘Souwn|e 3P [euoisajoid OjjoLIRS3P
e A e3]LI3pese UQIPRULIO) B] & JINGLAU0D

SoA3IA0 W

“0yBsip B S3UOIRAOULI B
seonoesd sai0fow se| J2A0w0sd A JIpUNYIP OWOD
15€ ‘sauoPMNSUI @ sesaidwa uod sopejnouIn
Se0lWapede SIPRPIARGE 3P UPeIR

€] IUeIPAW [RUODRU 03IBQI0UI) O][01eS3P.
e UeAngL3U03 3nb SoURWINY S0SIN334 JeWLIOS

ugis|w essanN |

08

“eindejnuRW 3P A

eougsaw eBIURBUI ] 3p Sseaypadsa
583, 2105 S3UOPEBASIAUY

*sodinba 3p sodnojo.d ap
uoPANASUOD A OyBSIp 3p SOPRAOIY
SaleLsnpUI S093S9UBRIQ

) 2p soipmis3

192} 2p SoIpnIS3
sepiosasy

:202.440 ByuBLjENIR
1SV "eLISNPUI €] 3p S03UBILILANDAJ 50| UOY
0pIaNoe 3p SOPIAISS SNS OPEIYISIBAIP By
0:3u8) |3 0dwia [9p OSINdSUEN |3 UOD

W sowalayo anb soINBS

XU eLBUABL MM
55 08 7 95 xe4
15 A 05 08 22 95 'T¥ 00 06 S oL
50 ‘005H ‘01570
‘eueysianN ‘P “0SR3 CHNDID
e21UgI2W 2BIEBU] 9P S0LOIeIOAE
eyaa6uT 2p peaindes

VHNLOVANNYIA A ONISIA 30 OYLNID

panppjnupyy A
ouasi ap o4ua)

“upebisaAul

ap sonued sopien esed sosiap sodinba

A pnies e ap eLsnpu e| esed seanoey

op sowuajwelen eied Sisei04d owod jse
“esanblesous eysnpu e| esed souabew ap

uganpoidas A ugnez
ap sa3anbed ope

61p esed asemyos
118S3D ey UpIUIRL.

oINS 3p SofeLleW A
SO3UBWIe 3p SOUILIES04d 3P ‘@DIUEIIL
-fe3ow eusnpu ef ered soduEXWODR A
So21ug2aW s0dINba 3p UoEILIGR) A OUBSID

3p so1aA04d 0qe> e 0pena|| ey 04U 3

001Ug23WI OUBSIP 2 eRY
epIUY3P UOEIUBLO BUN U0 Sjed 0:153NU U
osawid 5 a1y anb “011UB) 9P UODEAD |
epueoduw [eadss 21sinad anb
‘oduwied oyip Ud s0.3(UENX? SO
p oldwafa Jod 1se> sowapuadap ‘031ugdRW
0yasIP [9p BRI ©f 00D BZURYASUD
] 0Jue) 0pepINISap ey 3 ‘0BIeqU Uls
"03IX3IN U3 “S3[RUOIDRUIZIUI SOPE2I3L SO
esed SoDIAIDS A SaUBIG 3P UGINPOI € UB
enispap epueLIodL) 3p J0Ye) U S3 anb
eA ‘sopezijeLnsnpul sasjed so| ap ojjoLiesap
ap soue|d 50| Ud epe)OLd Pepie
UN J3PISUO 35 0D1UEIBW OYISIP |3

LRINDEINUEH A
0YasIQ 3p 0:3UBD, H[EN1IE BGWIOU NS 3G
1e ap ‘einejnuew A oyasip ap seae se
U3 'SOIAIRS 3P A SI[ELISNPUI SIPEPRUD A
sesaudwa e okode ap S0pIAIBS SaYUELIOdW!
euopI0doId 03D [3 ‘SEWIRPY "03160]0U
oljo11eS3p A UoIIEBNSAAUI 3D S0I3k0.d U
uopedpied ns ajueipaw ‘peyndey e ap
52105240.d 50| 3P [eUOISBJ04d 0][0.14ESIP [

A souwnje 50| ap edjuIpeIE UOEWLIO) €]
©.1nq13u0> 3p 011sodoad 21GOP [2 OpuBILSY

31qWOU [ U0D 96T 3P OUE [0 UD OpeaL>
3Ny WYNN & 3p eliaiuabul ap pejinoel
e 9p eandRINURW A OUBSIA 3P 01UB) (3

Wa3 1ap eaady

“sopnpoid
3p ouasip [2 ua pepljed ap 03U0D
3VD/WYD/QYD Sewaists 3p
“sajeLisnpul S0s320.d

A s03npod 3p esopeInduiod Jod
uopeziwIndo A SisiiguR ‘uone|nwIS

“SoUSIUR23W 3P [UIBLIO OYBSIA
152)BINGIS Se| opueljoLIesaq

©31p3LIOIg epaIuaBUL

eJRIMRINUE BLASNPUL

soAanposd sasojaas f
M uo1DeblisaAul ap sealy

*soi20B3u ap A
e10papUBIdWS 3U36 3p JOpeIaURD)
SuBn; IUBLIEILIZPEY

|RUOPRWIRUI CIUBIWI0U0IRY

suopnisul
5110 A Sesa.dWa U0 SOPRINJUIA BPUBD0D.
A @3169i0u22) UgideAOuL ‘UgIIRBRSIAUI
2p 50199401d 3p 01[0.41ESIp [2 UD.

opeiBsod A eajeipURDI BAIU © Souewny
5051321 3p UgpeULIO e J0d jeuoneu
19AIU © 0pI20U07D pId5 RIMRINURK

A oyssia 3p 012 2 010Z OWe 2 U3

W UDISIA BJISanN

isa|qixa soLeion

ur'e 0€:TT se| 9p nied e uopensIUILIPE
3p UQI33S €| U3 13N ZaUesed eULGES

217 e] U0> einpejUE A 0YSIq 3P
03u83 |2 IPNOR UQIRWLIOJU! J0ARW BIRg

\snpuy Jopeyssia
054819 Iopeyasiq
ed1RWLIOJU] UB BIN3eIaUadN
UPPESIUIWPY UB BiNeRUN
eINpejuoD U einjepuad)

uos uy 2153 esed

Sepeyni|os sesa.ed se| anb esauew (e} 3G
nduwgd ap S0dinba A 1eMYOS 3P ofouew
2 Ua Se313) S3pep|




3.2.1.5. Impresion del soporte grafico

Como proceso final, se determinara el método de impresion apropiado a las
necesidades y posibilidades del CDM; se mencionaron dos sistemas, de los cuales
se elgio el offset, ya que la impresion digital se recomienda para tirajes cortos no
mas de 100 ejemplares y no es muy comun encontrar una maquina donde entre
un formato mayor a dos cartas (tabloide).

Por lo tanto, el sistema de impresion offset es el mas apropiado para tirajes
largos con calidad y gran diversidad de acabados y formatos, resultando mucho
mas econdmico. Es por esto que se solicitd la cotizacidon de la impresion de
nuestro proyecto en tres lugares diferentes, para poder escoger la mejor opcion
considerando calidad, costo y tiempo. En cuanto a acabados se recomienda el
barniz de maquina, ya que éste protege la impresion y le da mayor presencia.

TIPOS FUTURA SA DE CV
Francisco Gonzalez Bocanegra 47-B Col. Peralvillo
Miguel Fernandez

100 folletos impresos sobre couche de 150gr. en offset digital a 4x4 con suaje.
Medida extendida de 61.5cm x 17cm: $4,850. Con barniz: $5,150.

500 folletos impresos sobre couche de 150gr. en offset digital a 4x4 con suaje.
Medida extendida de 61.5cm x 17cm: $5,350. Con barniz: $5,650.

1000 folletos impresos sobre couche de 150gr. en offset digital a 4x4 con suaje.
Medida extendida de 61.5cm x 17cm: $6,200. Con barniz: $6,500.

COMPUGRAFICOS MAVA
Xola No. 12 E-D Col. Alamos
Gerardo Maravel

100 folletos impresos sobre couche de 150gr. en offset digital a 4x4 con suaje.
Medida extendida de 61.5cm x 17cm: $3,600. Con barniz: $3,950.

500 folletos impresos sobre couche de 150gr. en offset digital a 4x4 con suaje.
Medida extendida de 61.5cm x 17cm: $3840. Con barniz: $4,190.

1000 folletos impresos sobre couche de 150gr. en offset digital a 4x4 con suaje.
Medida extendida de 61.5cm x 17cm: $4,240. Con barniz: $4,590.
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CENTRO DE IMPRESIONES PIXZ
Emiliano Zapata No. 155 Col San Jerénimo Aculco
José Luis Cruz

100 folletos impresos sobre couche de 150gr. en offset digital a 4x4 con suaje.

Medida extendida de 61.5cm x 17cm: $4,500. Con barniz: $4,800.

500 folletos impresos sobre couche de 150gr. en offset digital a 4x4 con suaje.
Medida extendida de 61.5cm x 17cm: $4,950. Con barniz: $5,350.

1000 folletos impresos sobre couche de 150gr. en offset digital a 4x4 con suaje.
Medida extendida de 61.5cm x 17cm: $5,500. Con barniz: $5,800.

De acuerdo a lo anterior, se ha determinado que el mejor lugar por costos, calidad
y tiempos es en Compugraficos MAVA, imprimiéndose 1000 folletos con barniz en
el papel establecido.
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CONCLUSIONES

De acuerdo al desarrollo del proyecto del cual es objeto esta tesina, se pueden
incluir varios aspectos interesantes los cuales se pueden aterrizar en conclusiones:
la informacion que se proporciono en el CDM fue bastante amplia y extensa, por lo
que se tuvo que hacer un analisis extenuante de dicha informacion en conjuncion
con el Dr. Adrian Espinosa y su equipo de trabajo. En cuanto al proceso de bocetaje
se traté de hacer de tal manera que se obtuviera un resultado satisfactorio,
vanguardista, atractivo y funcional; dichas caracteristicas y valores se obtuvieron
con éxito.

Referente al soporte del disefio; es decir, en cuanto al formato se hicieron varias
“pruebas” o encuestas a diversas personas involucradas y no involucradas en
el proyecto y se obtuvo un resultado positivo, ya que de 100 encuestados 95
personas no tuvieron objecion al formato: se pregunté acerca de la comodidad del
soporte tanto cerrado como al momento de consultarlo (aspecto que fue el mas
“complicado” ya que fue donde las cinco personas de la encuesta titubearon un
poco al momento de cerrar correctamente el folleto; sin embargo, al final pudieron
hacerlo satisfactoriamente); en cuanto al tamano no hubo ninguna objecion.

Referente al contenido y los colores no se tuvo ningin comentario negativo, al
contrario les resulté agradable, atractivo, dinamico y funcional ya que obtuvieron
un panorama mas certero de lo que es el CDM y aquellos que no lo conocian les
interesé mucho.

La impresion del proyecto, hasta la fecha del cierre de ésta tesina, a pesar de
haberse aprobado el presupuesto, no se ha realizado, estamos en espera de luz
verde por parte del CDM.

Para terminar, considero pertinente mencionar que fue un proceso largo y
complicado; ya que las decisiones aunque las tomaba el Dr. Espinosa, tenian que
ser consultadas por sus colaboradores directos, ocacionando en varios aspectos
que no llegaran a unificar sus comentarios dificultando la labor de comunicacién
y de disefio; sin embargo fue una buena experiencia y creo que se abordd de la
mejor manera posible.
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