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Introduccion

I turismo ha adquirido una gran
importancia, ya que es una actividad
que econOmicamente genera
muchos recursos a nuestro pais. México
cuenta con muchas ciudades y municipios,
algunos de los cuales han sido promociona-
dos turisticamente y otros no, como es el
caso del municipio de Taretan, Michoacan.
Dicho lugar cuenta con caracteristicas
que lo hacen punto de interés turistico, por
lo que es conveniente darle difusion por
medio de una Campafia Promocional, ya
que ésta es una manera de informar y per-
suadir al publico para que acuda a los even-
tos o visite algtn lugar. Por eso, en la elabo-
racion de este proyecto se analizaran los
medios de promociéon mas viables para
satisfacer la necesidad de dar a conocer
turisticamente Taretan y obtener beneficios
para este bello lugar.
Esta Campafia de Promocion tiene
como objetivo el dar a conocer por medios

visuales y audiovisuales los lugares turisti-
cos con los que cuenta este lugar.

El diseno grafico es la disciplina que se
encarga de satisfacer necesidades especifi-
cas de comunicacién visual, mediante la for-
macion, estructuracion y sistematizacion de
mensajes, aplicandolos en el disefio de un
logotipo, un libro, en la promocion, sefiali-
zacion, etc.

El disefiador grafico tiene la tarea de dar
nuevas ideas que sean originales y creativas,
y es importante tanto en la promocién como
en la publicidad de pequenas y grandes
empresas, de eventos deportivos, sociales,
politicos, culturales y de lugares turisticos.

A través de esta Campaiia de Promocion
Turistica para Taretan, se buscara dar a
conocer los lugares turisticos con los que
cuenta, asi como hacer que a personas aje-
nas a este municipio les surja la curiosidad o
necesidad por conocerlos.
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Planteamiento del Problema

I turismo, en el ambito nacional y

estatal, estd adquiriendo una gran

importancia, ya que es una actividad
que econOmicamente genera importantes
recursos a nuestro pais, por lo que es
necesario que se atiendan los puntos de
interés y se generen nuevos para hacerla mas
atractiva.

En Michoacan contamos con una gran
riqueza en bellezas naturales, culturales,
arquitectonicas, arqueologicas y gastronod-
micas, por lo que es importante difundirlas
en los programas de la Secretaria de
Turismo.

Taretan es un municipio que se encuentra
al Este de la ciudad de Uruapan, préximo a
Ziracuaretiro; estos dos municipios se han
beneficiado con el paso de la autopista que
viniendo de Patzcuaro pasa por Uruapan y
continda rumbo ala costa de Michoacan.

El Municipio de Taretan cuenta con
muchas caracteristicas que lo podrian hacer
punto de interés turistico: posee un agrada-
ble clima y abundante vegetacion, asi como
manantiales y cascadas, junto con sus
paisajes de gran belleza como son: Las
Goteras, El Paso del Tejon, La Ziranda, La
Cortina de la Presa de Acumbaro, El
Tanque de la Bruja, Acapulquillo (naci-
mientos de agua), Los Chorros de Conchite-
ro, Rio Tomendan (Hoyo del Aire San

Vicente), El Charco, Rio Terrenate, El
Llanito.

También cuenta con interesantes cons-
trucciones de gran valor arquitectonico
como es el Monumento Artistico del
Templo Nuevo, construido en la época
cristera con estilo barroco.

No podemos olvidar las tradiciones
culturales, que son la fiesta de San Ildefonso
(patrono de Taretan), el dia de Santo
Santiago y Santa Ana y la Expo Feria de la
Cafia, que tiene como finalidad dar a
conocer en la region las actividades artisti-
cas, culturales, gastrondmicas e industriales
que se realizan en este municipio. A pesar de
todas estas caracteristicas tan interesantes
con las que cuenta este municipio, no es
reconocido como un lugar turistico.

Esto se debe a que no tiene una promocién
adecuada que ayude a difundirlo y dé a
conocer los lugares atractivos de este lugar,
asi como no hay hoteles para abastecer al
turismo. So6lo podria ser turismo de paso,
dando la alternativa de que se hospedaran
en Uruapan, Ziracuaretiro o Caracha.

Esto nos lleva a que en este municipio no
acude el turismo por la falta de informaciéon
que dé a conocer los atractivos que tiene.
También a causa de este problema, Taretan
no puede crecer mas econdémicamente
porque no hay visitantes; si los hubiera,
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generarian mas fuentes de trabajo porque
tendrian que abrir mas comercios que
permitirian proporcionar al turismo todos
los servicios necesarios.

En la actualidad no se ha hecho mucho para
promocionar este municipio. Tan sélo se
cuenta con un triptico en el cual se muestran
algunos de los lugares y la pequefia promo-
cién que se le hace a la Expo Feria de la
Cana, en donde se da a conocer las activida-
des a realizar, se promociona por medio de
carteles, folletos y anuncio de barda.

Es asi que, para ayudar a solucionar este
problema, se decidi6 disefiar una Campaia
de Promocion Turistica para promover
Taretan, para informar, persuadir e influen-
ciar al publico que acuda a visitarlo. Todo,
con el objetivo de dar a conocer los lugares
atractivos del municipio asi como las
actividades culturales, artisticas, gastrono-
micas e industriales de esta region, lo cual
favorecera el que acudan los turistas a
conocer los bellos lugares de esta poblacion
y generar beneficios parala misma.
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El Turismo
Michoacano

Michoacan

ichacin &5 una pala-
brea st gue zigni-
fica "T.ugar de Pesca-

dores”, debudo o que yus pobla-
dhores reabizaban esta acoeadad.

Lra babatadu pur bos Crormdes
cpoenies dieton nrgen o la mes
Chichimeca, & Ta que inds mrde
w2 ke Namd Parépecha, Mahoa,
Matlazinca y Tecn

Fad uhlcado en el cxrremn

Surocene e la mesa centreal.
Ciolinds al Faie con bog Faados
e Wl éwien v Goerneen, al Boose
eon Querdtan, Guangjuatn v
parte de Taliseo; al Creste, con
Colima, Jalisco v al Sur, con
Giuerrero, Bl Fstadoes muy apa-
EIONANTE P01 EUS kA jes, culte
iz, hizoria, olldnee v sue hahi-
tantes. Su momhbee afcial es
Michnacin de Deampe,

Lo &l encostramoy todos los
pasuies v climas, gue van desde
calida costu oo vegeticidin tro-
el hasta La abropa sierra cun
bosques de oonifemas ¥ fsorren-
ciales aguuceroy, abundan los
valles fertiles donde se cultivan
grancy, burtalzas v futiles,

Michoacun cuenla aproximas
dumeme con una poblecion de
3RS 66T (INEGT MO0 dene
una superfice de 59,864 Kik-
metros cuedraddos, v por s
dimensun voupa ol decimuses-
to luparen la Bepubhica.

Lste eatado we chvide em 113
mumcnpes entre ellos, More-
la, Apatzingin, Hidulpo, Patz-
cwarn, La Pieded, Puruindroe,
LUrunpan, ZLacapu. Zamura y
AIUCUANY COn Mayur mmeroe
de habitantes; los de menos
poblackim son Agqumin, Arteaga,
Coalovman, Chimeuila, Cha-
rumisen, Tiguicheoy Tumbises-
rfin.

Actividad
Economica

6 Michowscin, la prina-

pal acovidad scondnuca

e la agriculiura, porgue

ha loprado mantensr un been

bwgzar en i producoon de midza

mivel naciendl: en sepundo

Iwgar, el gamado porcino v des-

pucs la silvicultuma, cuza y pes-
.

Ll sevtor de lu Industna sun

o Jopra el |t que s meTece, a

pesar de que b oredido en lus
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womes wios. La moted de L
mdustia michoecana se dedica
4 lu febricacidm de abmencos,
bebidas, vestidus, artesanias ¥
miebles; lo miy productve se
encuentry enlos bafios de Zamo-
ra v Morelia, asd como en Tiemra
Calente, avngue cada vez hay
mas codides que se mdustniali-

Turismo en
Michoacan

EI. extaclo de Machuacan
ofrece muchos atrachvos
pura gque Jos tunstis dis-
fruten de paizajes natorales v
aciwvdades cultuniles. Pueden
conocer Lo montafias que son
parte del pamape. asi como [2s
mundestaciones de chma v
vida. Gracms i estis carachers-
ticas cxisten hallos lugares turfs-
ticos,

Ta genlogla v el vuleanisma
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I estadn de Wichoacin alrece
mchos atrmcrives para que los Tars-
tas disfruren de paisajes namurales v
actividades culfurales. Pueden ennocer las
montufias gue sun parte del panae, 252 comu
lias manfestaaunes de chma v vidi, Gracas
d estis caracteristicas existen bellos lupures
fumstioUs
La peulopia v o vulcanismo han fivore-
crdo i la distmbuoon de lus agoes que dan
valor wl patse muchopcany, 5e denen luca-
lmados ¥ ertudiados aprocamadaments 300
manpntales en ¢l norte ¥ centro del estado.
Se clasifcan en- Manannales hrpertermales
(de 40 & 3" ), mesotermales (30 a 40 ° C),

hiporremales de (20 & 30" C) v 1ot manantia-
Tes total mente filins

s diferentes nveles de elroulacidn del
agua permEen gue e fnrrmen chidas cnma la
Travdracus, en Urnapan; Loz Charins Jded
Varal en Tooa Rieves, ofc Pars compietar mas
It arractivod hwrsclens, no pademas oleidar
Tis lagzos de Cuivzen, Pérecuara, Zirahuén ¥
Chapala, asi comdo a8 cadacteristions de lag
potlaciones herchas Tamhbién podemios
ercaRtFAr ol AR Aleaccinnes eomo kg halnes

rirs en manantiales que danhospodajeal visi-

mante, entre [ns cuales podemos mancionne
I siguicnnes: Melia Purda, que s localiza
en el municipiode Jungapen; Atrimba, en ¢l

e Churses aied Firead

municipio de Zindpecuarn; Santa Rnsa, que
sc encuentia on Trimbn Chintzio &c encucn-
red al emte de WMaorelia,

Fl fal&lore aa nfra acirvidad que ha con-
servado Micknacin, asl comn g iradichs-
nes artfaricas v atmas manifoemsci nnes de mw
culura. La dquers musical e presenta en
cEprasinnes populares que san conncidas
prnr 13 mnslcalidad v ritmn, comn o e
sbagetios v Las Prrekoas.

Lo la misis semckisice destacan las
pbras de valwsos compusitomes muichoaca-
ns, comu Miguel Lerdo de Tegada v la mis-
raclasica mchoacana del 5. XVIIL

Lus danzas machuacanny son de vnigen
postcortesiano, v recuerdan beches oopme-
dus gn lejunos tempus, © frman parte de
exhibroones constumbnstas. La mas cone-
vda ¢¥ ka danzu de "Lis Vigitus®, que se
caractenzi por lus ompmales vestimentas de
lus dunzantes que cubren rustros cun etdsce-
ras de madera, Lo cabeza con peluca de 1xile,
¥ s A pUyan en gruesus bastunes.

Cres mumifestaciones culturales son Las
festus muchoavinas, de rices prelispanicas
con influencia espaioli. Beflgan ol sentirde
un pueble que, von danzas, mdsica ¥y vrace-
nes, (edeja sus fenas, Aesas v feches cunme-
momatvas, tuminsdas por b alegria de
luces, caheres, roritos v cashille

En Michnacan ramhién se poede disfro-
iar de odras aErnecionesd Sonio wis o rilnas
prehispanicas, ARJUITOCNERA, MO MLNC OIS
histhricns, poRncer i arfesanin, practicir
deporfes acuidficns, cAR:, PCECA; on S,
exiare una gran vinicdad de condicinnes gen
préficas que dan pasibilidades de aprender,
diverrires v vigorizar el cucipn

Fl Fetado de Michoarin cuenra enn efi-
cienres vias de enmunicacidn que e pane en



1 estado de Michoacan ofrece

muchos atractivos para que los turis-

tas disfruten de paisajes naturales y
actividades culturales. Pueden conocer las
montafias que son parte del paisaje, asi
como las manifestaciones de clima y vida.
Gracias a estas caracteristicas existen bellos
lugares turisticos.

La geologia y el vulcanismo han favore-
cido a la distribucién de las aguas que dan
valor al paisaje michoacano. Se tienen loca-
lizados y estudiados aproximadamente 500
manantiales en el norte y centro del estado.
Se clasifican en: Manantiales hipertermales
(de 40 a 95° C), mesotermales (30 a 40 ° C),
hiportemales de (20 a 30° C) y los manantia-
les totalmente frios.

Los diferentes niveles de circulacion del

agua permiten que se formen caidas como la
Tzararacua, en Uruapan; Los Chorros del
Varal en Los Reyes, etc. Para completar mas
los atractivos turisticos, no podemos olvidar

Taretan

aretan es uno de los 113 municipios

que conforman el Estado de Michoa-

can y cuenta con innumerables ele-
mentos histéricos que lo hacen importante
para quienes viven en él y para sus visitantes;
ya que sus paisajes naturales, monumentos y
tradiciones lo vuelven punto de interés turis-
tico.

17

Taretan es una palabra chichimeca que
significa "Sementera", por lo que se le llama
"Lugar de Sementera".

Significado de su Escudo

n la parte superior estan

representados los dos cultivos

predominantes del municipio: el
maiz yla cafia de azticar. El escudo se divide
en cuatro cuarteles: el cuartel superior
izquierdo presenta el ingenio azucarero
Lazaro Cardenas, que simboliza la lucha
agraria en esta region y su instalacion en
1946; el cuartel superior derecho presenta el
palacio municipal, construcciéon de tipo

T

3 "\?TL‘F 1 H
e e ol e A de o

i%a

i

Pkt il nd p F ol Py

Exado de Tarefan
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cedonial que representa el poder del
cjocufive municipal, en o cuarte] inforios
irquierdn se plasman Ins caracteres
pengraficos més imposranes de la regidng d
Cerre e o Cruz v una cadda de agua
lamada "Las Goteras”; enel cuarte] mfenor
derecho se asienla un libro abjerto
mdwando estudios ¥ culora como base del
progress; la pluma v of untero reflojan que
Taretan ha sudo cuna de grandes escriures,
poetan v literarios de renombre; las ewvaellas
represenian las cuomunidades mas
importantes del munscipio.

Antecedentes

s nrigenes dela regn &2 remonian J
la épaca prehiapdnicn, cuanda fue
conquiztada por bos  emperadones
purd pechas, que a la Tegada de los cepafioles
trsmnan parte del imperio michnacann
Ta hundacidn del pachln de Tareran s
remonta al aba de 1541 cuanda Taepe, o
cacique de Furumscapio, guien poscia
varias cgpogas 4 la Negada de loa expasinles,
fue destitwidn de 2u cargn v confiacadog sus
Tisenes
Solo le dejarun unas Derras al Sur de Zira-
vuaretire, 4 donide se desterru en compafiia
de su ulttma ssposa. de nombre Gucranda,
o Ja el e procreado un b,
Viviende abi junte a la Erm de San
Antuniode Paduu, legd la necerdad de b=
tizar i =0 ko, por lo que Tarepe ¥ Gueranda
st encamanares il convente de Tingambute
en donde un fraile ppestimoe, Fray Bodngo de

Mendors los amenazd con separarios ¥ gui-
aries a su hipo; en cambae, accedid a bava-
zarle a Larepe hacia unae dunacion de remre-
o, consistente en wodo aquel terTeno que
abarcara lo piel de unm buey corado en
CUTTERS.

Turepe srcedid pensandu que no aburcs-
T2 gram extenston de terene. La medicion
inaid v lwy corress oo disminuian, cuande
Tarepe se dwo coenty del enpafiv se alejo
furiuso, mientras terminaba la medicon., Ll
caribano apusting preguntd of nombre del
Imdero, mientras que o aushar mdiciba
gue quizds Tarepe se alguby a su Tareta o
maizal, entvnces of esonbune anote 'Y el

terreno que sedond se Damu Taretan”,

Y as1 nad Lo Havienda de San Udefonso
Turetan en marnus de lus Futles agustnu.

Los histomadores agustinos mdwcan que
a mechadus el siglo XV el vumvento de Lin-
gambaty era muy pobre v gque al l'mole
Kudngo de Menduza, quien era un indio
taretense, le repalaron unas termas en donde
seTnbme cifa de nrocir, asd gque establecio un
trapiche.

Tambien s dice que Fray Juan Davista
de Mova e el evanpelizador de 2 germa
caliemie v, por lutante, de Tarctan.

Los frudes ppostinos establecioron mis
trapiches para la produccion de asicar

e panosteiog o Viereay



na origenes de la regidin e iemantan a
o epuca prehispinica, cuande fue

congoistada pur les emperadorey
purepevhas, que a b Degada de lus espafioles
tornan parie del mpeno michvacano,

La fundacvion del pueblo de Taretan se
remonty al afto de 1541 cuando Farepe, el
vicigue de Surutnucapio, quien  posela
virias csposas a ln llegada de los espafobes,

fure destituidn de a0 cargn ¥ confiscadns sus
hienes
Sl ke dejaron wnas derras al Sur de

Firacuarctim, a donde se destermd on com
pania de e ultima esposa, de aombie Giue-
randa, com Ta cual habfa peocreado an hijo

Yivicndn ahl junta a la Frmira de San
Antaninde Padua, Tegd la accesidad dehau
rizas ’L‘h..ln_ll‘:- [ 1|'- quic Tarepe 'rl'.unm'.d.l

Fhiza peenicipad oy Finiow

19

Localizacion

et dfacstid e Mdhmsaiin JfF Tinhnkig

AN B U municipie que e
eacueamra a lns pies del cerro del
Cinbrem, énire lag enardanadias gen
gidficas [9°20°007° de Tatiwd nosce w
TOEA5 T " de T mgitud et i, e wna Alhuea
de |, 178 metans sobee &l aivel del mar, cuen-
ta o0 wna supcificie de 351,78 kKildmerms
cadradng
Tarctan 8 lacahece radel muaiciping vy osfd
inegrada por lns siguicnies  poblados;
Temonadin, Fl Pina, la Florsda, Chiupan-
guin, Hoyo del Ake, Parlzima, Terre nae,
Miesa de Camdres, Rancho Sooo, Micsa de
Chzares. Rancha Seen, Tahuego, F1 OQuaya



Erefin &3 Un IUNIOTED QUE €

encventra & ks pies del cene del

Cobreru, entre las coordenudas peo-
praficas 19920700077 de [atited nore v
L0155 00" de bomnpiud ceste, con une altura
de 1,173 metres sobre el mvel del mar; cuen-
e con una superfioe de 33], 78 kilometos
Cuadrados.

Poblacion

{en i cabecera 8,000) de los ogiles

3, BEH som joveney gue nio rebasan s
29 afivs de edad ¥ la wtabdad del municipuo
son 10, M35 jovenes, por o gue s dice gue
Taretan ez de jovenes.

I o el Municipoe oy 14, 000 habitantes

Caracteristicas
Fisico-Geograficas

Hidrologia

e flns ¥ manantlales e encargan de
regal las fértibes ticrras de este Muni-
cipin. Tos des principales son o
Acimbarn, los Fapotes, o del Guavabo,
Conghitern v Chupanguia, Mis abajo, en
Hown del Abre 22 encuentra wn hermosn
nacimicntn de aguas crismalinas al que sa le
Lama "La Fabadilla del [hablo™ que estd en

=}

b 3

—

dareccadn del ferrocantl que va a Lizaro Car-
demas.

Orografia

E n fa nogralffa de csic Tugar scencucn-
fran ok sl pule nres cerrnss Al morle, el
ceren del Cobrorn; al este, o cerme
dela Cruz v al fonda e Tiplmsilla; al sue, o
ceren de Terrenate ¥ mas adearen la Mesa de
Giascla; al ocae, ¢l cerio del Varillo, cercans
del Guayabny la Aguia.

Rio dvnpibeny

Clima

E Talima de esra mona e da fipo cilido
subhitrneds con lluvias en versnn,
Tiene wh tem et entre bog 1537y
Tos 200, miberna quoe rliende aser mis s en
I Nore vy més calurnsa al Sur,

[adpnca mds caluims g8 en osmeses de
Abreil ¥ NMayn, que es anres del inicio de la
temporda de Nuvias;, por las noches, del
morte provicne una hriza fresca que hace que
Ia remperatum sea agradable, afn en Tns
meses maas calurnens



Actividades
Economicas
y Servicios

Industria

i oacrividad mias
imporans A osla
regon e i azutare.

ra. Owma de las mdusmas son las
granjas de polle, que cuentas

cot grandey pnleras donde crian
a mules de aves, de donde van
directamente al mercnde. Tom-
hidn hay armas actividades indus-
trales comn las tarrifladarag,
meoli nos die micramal, asi comn
aficing de carpinteria, baloone
ria, herrerias, panadedas, en
donde hacen comen pradicion
“fruta dehorma®,

Noo podemns olvidar Tns
lalleiee mechnlont, sliotvlen-
autormidrices, Maneras, indus-
fria a daniieilia eomn 1a elabne-
chon dequeses, cremas, ol

Vessa Fowomloneg de! Faggenin Aovaivens

Comunicaciones
v transportes

| Mumcipwe de Taretan

CUEniA COR CRminos

varreterus  astalmdos ¥
algunos de termaceria gue
permuiten 4 s poblacion m a los
efidos, ranchos v pueblos
VECInIUS.

Craras Cavvieminl o Tardan

Fltranspanrte local se realiza
aburdo de vehiculos privadoy.

Fara commnicar dlamamente
a tudvs los pobludos hay
autubuses con un horene de les
530 hasta lus 19:00 [s.
Tambwen la umon "Vasoo de
Cairoga” oot oot 19 tios,
los cuales forman parte de oo
medio de iranspurle  muy
eficiente.

L1

Comercio

aretan tene  diferenics
opus de oomeTon gue le
permaten @ su peblicon
adguine o mevesany pare su
vida diama. Ademas cuenta con
cuatro poriales, gque son Deam-
po, Morelos, Judrez v GuetTero.

Lo eclloy podemos encunizur
diferentes establecimientos

camn expendion de widrin, pin-
mura, calzadn, ropa, abarrones,
lecheran, papelenia, paletenas,
fermacias, video-club, wrills-
doras, expendio de pan, mate-
ritles de construcodn v su plaza
civica.

Aspecto Cultural

asde &l sigha X¥T, Thre-

tan ha remido gran pre-

sencia culrureal, inkcia-
dio coan L eongrnaecicn del Pala-
cin Municipal &n la cual pantici-
h el puchlo con mucho enng-
sipgmn  acanmeandn piedras v
madera



esde el sighlo XV, Turetan ha tenado
pran presencia coltural, mecisde
con la construcodn del Palacwe
Mumcipal en la cual paroopd e pueblo con
mucho eniusmsmo acarmeando piedmas ¥
musdera.

El'mumicipme ha dado bombres v mageres
dnunpuidoy en el ane, comu el misice Juse
Abarmirane, d escultor Jusé Encarmacion
Lipex asi vumne pintores de Lo talls de Den-
jamin Soldrzany. Tambien poctas como o
81 Manuel Garda Hugas, Jose Ostiz Vidules

s Wumicias dr Tamum

¥ el THores comiu Adfredo Muallefert v Lucas
Oz Benitez, entre otros. Un la actualidad,
las avtonkdades de sstu regon se hun ocupa-
du pur ufrecer a la poblecion duerenes acis-
vadades culiumales, ponapalments dundo
um fuger a li casu de la culiura, que comenzo
en donde era [z bibloteca mumapal, dando
Liss tulleves de danza, guitarry, piotura ¥ tea-
tro. Taretan cuenta con una plaza civica, uti-
hzada pary diferentes scunteamicnios de
muteres general del pueblo.

Har une Fenin de la Cafia, con la nak-

did de dur a conocer en lu regdn las wctive-
dades artisteas, culturales, mdvsmales,
ganpderan, educanvay ¥ deportivas gque se
realizan en este ToumIcTpRo,

Lip esra Veria particpan el Avuntamien-
oy, el ingenin, Ins ganaderas, escuclas peima-
rids ¥ secundaring, ascsnrados por €l paren-
aarorganizador de lamsma

Fl patranars Togrd ] ohjerivo de que Ta
poblaciibn de la regidin ¥ 14 akena acudan a
cinoes las diferentes actividades que se
mgestian en esta Forla, dands una heena
EmpreEin

Tareran et un puchlo de tradiciones y cos-
rarmhees, SO SO

Fiesta del patnda Je 1a Paieoguia San Tide
fonso. que se festefa ol 23 e Encioc 1 mnds
popular ¢§ L Aestu de Sumio Santago v
Santy Ans que se celebra oy dins 25 y 26 de
Julio con un puseo cumpestre ¥ actividsdes
ecuestres en un predio Bamsdoe "Ll Lianmiw™,
La aficga tradhcion de celebrar al patnon pue-
reeTw che Lapadin mcluve carroms de cabullos,
palo emsebado, cantos ¥ bailes.

Tambidn cuenta con bihlintecas caoma la
*Prof. Lacaz Dz Beniter™ v 1a dol Sindica-
w Arucaremo Sec. 11, amhas al wervicin

pablico

Situacion Actual del
Turismo en Taretan

E I municipie de Tareran ficne mochas
camcreristicas que Io hacen punto de
interés tfarion; wno de sus lugares eg
sy hermosn plaza con sus Dlancas lunctas ¥



EI mumeipie de Taretan
gene muchas caractens-
oo que o bacen pumio
de interes turstoo: oo de sus
hupures ey s hermoss plazy cun
sus blancas hunetas v s kosoo
murisce, con jardiney de lindas
¥ plorsas fores. En este lngar
los dumingos v en [estas
populares ¢ escuchan las
diveroday ¥ alegres screnntas,
g1 como Jos saludos agradables
dielw gente,

Hay hermosos lugares
naturales que sun dignos de
admirarse como el salto-Buvia a
mas de J0 m. de altura que =
Harny "Las Goteras®, caida de
agpa de exuberante belleza;
pbivada al Surceste de la
caberen.

Al Mome legamos "L
Paso dad Tejdn" Tugar domde los
jiwency hacen manificir o
destrera v precizidn, pues o5 ral
la alrwea v [n ajuscado  del
espacioen la parre de ahajo que
un pequeno error de lanzamien
iy les onostaria la wvida; un pooo
mda ariba 4 encueitra “Ta
Firands", mdeads de Sfboles
quat gimeen de crampalines a los
hahlseas v & seguimos ramlbo &l
nnrte Thegamns A Ta enrting dc Ta
presa de Achmharn, de aguas
quictas formands una  gran
atar|ea de T m. de laigo por 25
&M m.de ancho,

Fere lugar ¢x mads wisitado
porque estd & hordo de carretens

&7 Tanvguee e fa Bregian

v cerre de la estaciim  del
fermocuml rumby a Uroapan,
distante del ventro de laretan
uners 900 m.

A 200 m. del municp se
encuentra el “Tangue de la
Biuja®, esranque de agua
cristalina. Vale la pena wisitar
Irvs nacimie nroa de agua clam v
rranspaentc come 21 de San
Miguel, Al igual que of de
Acapulguito que esticercadela
secundaria Ma 28

Hay nrros nacimicnros
cnmo "Tas Chederas de Comchi
cam”. el corrn @l elo Toames ddn
(Howa del Adee San Vieenre],
e de belleza nareeal wilizads
o pascances, que se bncaliza on
lag [nmedisciones Jde Ing
municiping de Taretan ¥ Nvo
Lleeho por 1 hiecha del Hoya
del Adre

Tareman cuenta con lara de
torns, & la que la genre acude
para presenciarlucidng jaripens,
en ks que se presentan charras
sy hibiles en el maneio de 1a
festa v ode kg animales Fl
publica s¢ divierte con la
musica, dianas et

Hay tamiben vna discoteca,
vanchas de basquetbol, volerbol
v futbul, asi como programas de
ridio ¥ televison gue tenen un
espacio muy mmporante donde
be mforme al pueblo de o
ACUntecmenios que haba

L poco lursme que Ueg al
Municipin de Tareran In haoe
powe v acompantada de



Promocion Turistica
de Taretan

arat e in i g Do oocn pramii di

inrerds mirlstien; unn de susTuganes es
au hrminsa placa oo vus Blancas Tunetas ¥
su koo morscn, con jasdines dz Tindas y
oldornsas fores. Fooeoe lugas los domingos o
en flestas populares s eacachan les divend
das v alegzes screnatas, s come kos sakdos
pradibles de la genie.

Hary hermuosos lugares naturakes que sun
dignoy de admrare cume el salio-luvia
mas de 30 m. de altura que se lama "Las
Coterus®, vilda de agua de exuberunte
beleza: uincada al Survesie de la cabeoera.

Al Nerte legamos a "L Faso del Tegom™
ugar donde los Wrvenes Ricen mambesta su
destreza ¥ precmaon, pues o tal la altura y lo
st di el cxpacioen @ pare de abagn que
un pequeio errai de lanzamicnin los
postarla la wvida) un poco mis ardba se
encucntra "Ta Firanda", mdeads de irboles
que sirven de campalines & kos hadigan y o
wguimos rumbo 3l novte Negamos & 1a
enitina de la prewa e Achmbam, de sguns
quieras formanda una grn atanza de Tm
delurgupor 250 30m. deancho

Este lnmar es mas visitado porque esti @
bord de curretery y vercn de ln estacaon del
ferrocarn! rumbo & Uruapan, distante del
ventno de | uretan unos Y0 m.

A2 m del TP s omcuenina el
“Tancue de o Hrga®, esangue de agua
cratabme Vale la pena vister fos nacomen-

E | mumicipie de T uretan tene muchis
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Diseno y
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Diseino y
Comunicacion
Visual

Funcion del Diseriador
como Comunicador Visual

1 objetivo de un disefiador grafico es

comunicar mensajes por medio de la

organizacion de palabras e imagenes,
utilizando tipografia, color y composicién
en forma individual con el fin de obtener un
buen diseno.

Para el disenador Paul Ranel el disefiador
es un "prestidigitador que muestra sus habili-
dades manipulando varios elementos en un
cierto espacio".

La funcion de un disefiador es resolver pro-
blemas de comunicacién relativos a produc-
tos, imagenes, organizaciones de una forma
original y precisa. Un buen disefiador debe
tomar en cuenta las limitaciones que estable-
ce el cliente, presupuesto, horario y entrevis-
ta para poder transmitir el mensaje al consu-
midor; también debe conocer perfectamente
los medios de produccion asi como saber dar
las indicaciones necesarias al impresor, foto-
grafos, ilustradores, etc.

Campo de Accion

cualquier campo: promocidn,
sefializacion, medios, disefio
editorial, ilustracion, identidad grafica,
envase y embalaje, multimedia, asi como en
técnicas de impresion.
Hoy en dia todo lo que nos rodea y lo que
se puede comprar, desde un coche a un
paquete de algin producto ha sido disefiado.

I 1 disefiador grafico puede trabajar en
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El disenador habra intervenido, ya sea en
el material de promocion, o el formato del
empaque.

Metodologia del Disefio

a practica de las distintas areas del
diseio nos permite solucionar

problemas de comunicacion visual.
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Todo disefio implica el
desarrollo de una metodologia
donde se lleva diferentes etapas
hasta lograr la idea final. Las
fases a seguir son:

1.- Plantear el problema.

2.- Reconocer el area problema-
tica.

3.- Elaborar un anteproyecto.

4.- Investigar los medios de
comunicacion y mercado.

5.- Determinar qué se va a
mostrar en el disefo, tamafios y
proporcion.

6.- Realizar bocetos de las
diferentes ideas.

7.- Preparar las ideas mas
efectivas y bien presentadas que
convenzan al cliente de la

validez de nuestro enfoque al
resolver sunecesidad.

8.- Retroalimentar con el cliente
afirmary decidir.

9.- Producir el objetivo.

10.- Implementar el proyecto.

La metodologia es muy
importante porque es una
manera de organizarse mejor
para obtener buenos resultados.
Para ello, la planeacién del
proceso creativo requerird en
primer lugar la identificacion de
la necesidad, asi como de su
planteamiento.

El elaborar un anteproyecto
nos permite conocer los
objetivos, criterios, limitaciones
del mismo para poder determi-
nar qué se va a disefiar segun las
necesidades que se tengan.

La Campana
;Qué es una Campafia?

na campafa es un con-

junto de ideas estructu-

radas para un fin. Su
duracién esta predeterminada,
dependiendo de la intencion
que se quiera transmitir.

El proposito de la campana
es estimular al consumidor para
que tenga preferencia por algu-
na marca, lugar o evento que se
esté publicando; asi como el de
ensear a los clientes la pronun-
ciacion correcta del producto o
del por qué debe realizar y acu-
dir a diferentes actividades
sociales, como puede serla cam-
pafia de limpieza, campafia pro-
mocional de algiin lugar o una
campaifa politica.

Campariia promocional
del producto Gatorade

Campaiias Locales

on las que se limitan a un
area en particular de
comercio. Este tipo de



campafas generalmente son utilizadas por

pequefios fabricantes que quieren dar a cono-

cer estrictamente al mercado local.

Los medios que son utilizados en las
campanas locales son:

La prensa, medios de correo directo,
radio, television, la publicidad movil y anun-
cios exteriores.

Campaiias de Zonas o Regionales

ste tipo de campaifias esta limitado a

una region geografica consistente en

varias areas de comercio que puede
abarcar una parte de un estado o de su totali-
dad.

Por lo general, la campafia regional es
para dar a conocer un producto o servicio
nuevo. Este tipo de campafias se apoya en
periddicos, radio, la television local, correo
directo, publicidad mévil y exterior.

La Campaiia Nacional

barca varias zonas y regiones o el
pais entero, es utilizada por fabri-
cantes que estan bien establecidos y
que distribuyen su producto en varias regio-
nes o a escala nacional.
Estas campaifias son disefiadas para abar-
car todos los medios para decir y mostrar a
todo tipo de publico.

. Qué es Promocion?

a promocion es una actividad inte-
grada de publicidad, cuya funcion es
estimular al futuro consumidor a
comprar un producto, asi como el de cono-
cer lugares turisticos o fomentar algun even-
to. Para ello se conoce a profundidad los
valores integrados y son éstos los que haran
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Publicidad de la gelatina Pronto

surgirlaidea que fundamente la campaiia.
La promocion incluye diferentes facto-
res que son importantes, como son:
Conocerlas intencionesy valores.
Calcular presupuestos.
Seleccionar medios
Llevar a cabo la promocion, la cual debe
ser agradable para que el publico se identifi-
que con ella, compre y asista a los lugares o
eventos que se lleven a cabo.
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Campaiia de
Promocion

oda empresa o institu-

cion tiene la necesidad

de promocionar sus bie-
nes o eventos de una manera ori-
ginal y eficaz que le conducird a
tener éxito.

La campafia de promociéon
es una actividad comunicativa
en la que, una vez estructurado
el mensaje o idea a transmitir, se
eligen los medios de comunica-
ci6n mas efectivos a manera que
se logre un cambio de actitudes
de los destinatarios; asi como
también reforzar su preferencia
enla eleccion de productos, luga-
res, servicios, acontecimientos
politicos sociales, culturales o
deportivos.

Funcion y Finalidad

a funcion de la campana
de promocién es conven-
cer al cliente de que
acuda a visitar bellos lugares,
eventos que se estan desarro-
llando, a que conozca los benefi-
cios y cualidades que le otorga

Cavee! st Festmeil Latowio o Sen- Tomt

la preferencia de un producto en
especial.

¢ Como se Disefia
una Campafia?

Planeacion de Campaiia

n las empresas e institu-

ciones, la planeacion de

la campafa publicitaria
sera el esfuerzo del anunciante y
de la agencia de publicidad. La
agencia trabaja de cerca con la
division de mercadoctenia del
cliente por medio del gerente de
publicidad de ésta, para reunir y
organizar los datos disponibles
acerca del producto y del merca-
do. Se debe saber mucho de la
empresa, el producto o servicio,
la competencia y los canales de
distribucion.

El Mercado

Antes de hacer una planea-
cion real, es necesario saber quié-
nes seran los probables usuarios
del producto o servicio, asi
como quién comprara el pro-
ducto, quién lo usara y qué
influird para la decisién de com-
prarlo.
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Los Objetivos de la Camparia

El proposito fundamental de una campa-
fia es vender algo, pero es necesario dividir
ese proposito en objetivos pequefios y mas
definidos para la campafia tenga éxito.

Estos objetivos sirven de guia a las perso-
nas que elaboraran los anuncios, con el fin
de proyectar el mensaje adecuado, para el
publico apropiado y en el momento conve-
niente.

El anunciante puede tener estos objeti-
VOs:

Presentarun producto nuevo
Incrementar ventas

Las uendas de Juguetes «ins

Atraerun grupo nuevo de clientes

Dar prestigio a una compafiia proporcio-
nando un servicio publico.

Apoyar el programa de ventas

Adquirir una cuenta de clientes poten-
ciales.

Fijacion del Presupuesto

Es necesario determinar cuanto dinero
se necesita para llevar a cabo un trabajo efi-
ciente y cuanto puede estar disponible para
el programa.

Esto influira en muchas decisiones, tales
como la seleccién de medios que se utiliza-
ran, frecuencia y tamafo de los anuncios y
otros factores.

la tienen por fin.

Campadia publicitaria de American Express

El Enfoque o el Tema

Una vez que se han determinado los obje-
tivos y el presupuesto, el anunciante debera
revisar los datos obtenidos acerca del pro-
ducto, el mercado y los clientes, para saber
qué enfoque o atractivos serian los mas efi-
cientes para alcanzar los resultados desea-
dos.

Una campafia publicitaria exitosa gira
alrededor de una idea central o tema que se
mantiene durante toda la campaifia, ya sea
impresa o transmitida, todos los medios pro-
mocionales y porlo comun es el tema princi-
pal delas presentaciones de los vendedores.
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Los Medios

Después de haber determinado la estra-
tegia publicitaria y seleccionado los textosy
dibujos para la misma, el anunciante se
encuentra ante la necesidad de llevar su men-
saje o anuncio hasta la atencién de los pros-
pectos adecuados.

Por ello, debe seleccionar los medios
publicitarios (el camino o vehiculo que lle-
vara el mensaje de venta a los clientes). Los
medios pueden ser la prensa, revistas, televi-
sion, radio, correo directo, anuncios exterio-

res, publicidad movil, publicidad punto de
venta, novedades, envases, varios (progra-
mas, directorios, anuarios, menus, etc.)

La Programacion

Ya que se han elegido los medios de pro-
mocién adecuados, el anunciante debe pro-
ceder a formar una pauta detallada para
cada uno de los medios individuales y relati-
vos y proporcionarlos al ejecutivo de la cuen-
ta paralaaprobacion.

fedfics oy proswocion fnpesss

Al planear la programacion se debe con-
siderar el cubrimiento de una publicacion o
estacion en particular, tamafio del anuncio,
frecuencia con que se difundirdn los anun-
ciosylosdias.

Esto se debe tomar en cuenta no so6lo
para cada medio individual que se va a utili-
zar, sino también en lo respectivo a los
medios que se podrian utilizar, claro, siem-
pre con el proposito especifico de la campa-
fia que se esta planeando.

Promocion Turistica

El turismo comprende las actividades de
personas que viajan a lugares fuera de su
medio normal durante mas de un afio con-
secutivo por ocio, negocios u otros proposi-
tos.

Elturismo se clasifica en tres categorias:

1.- Doméstico: es el que abarca a los resi-
dentes de un pais que visitan ese mismo
pais.

2.- De entrada: es cuando los residentes
de un pais visitan otros sitios de ese mismo
lugar.

3.- De salida: comprende a los residen-
tes de un pais que visitan otros paises.

Las Ciudades o Municipios tienen la
necesidad que se promocionen sus eventos
y lugares atractivos de forma original, que
invite al publico a visitar y conocer los luga-
res que se estan promocionando.

La promocién turistica es una forma de



ayudar a una ciudad o munici-
pio a que acuda el turismo para
que generen mas empleos, asi
como un aumento en el desarro-
llo econdémico, social y regional
de manera equilibrada.

Caracteristicas

* Dar a conocer los lugares
atractivos.

* Que el turismo acuda a
conocerlos.

* Elegir los medios mas ade-
cuados para darlos a conocer.

Proingons i o Tlanedog

Medios de
Promocion

Medios Impresos

Prensa:

a prensa en general abar-

catodas las publicaciones
periddicas que llegan a

diferentes publicaciones a un
determinado precio o, en oca-
siones, gratuitamente; es el
medio publicitario de mayor
alcance y circulacion. Para que
el anuncio de prensa tenga €xito
es importante la calidad de la
composicion, su redaccion y la
ilustracion; que los comunica-
dores le llaman la AIDA, que
significa: Atencion, Interés,
Deseoy Accion.

Las proporciones del anun-
cio se determinan en funcion de
las proporciones de la pagina y
sus dimensiones se miden
dependiendo el total de lineas
agata por columna, asi se pue-
den publicar anuncios de una
plana completa, media, un cuar-
to, un octavo de plana o fraccio-
nes menores de cinco lineas aga-
ta.
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Ventajas:

Proporcionan amplia cober-
tura.

Tienen efectividad geografi-
ca.

Son muy flexibles y sus tex-
tos pueden estar en conjuncion
alos ultimos acontecimientos.

Llegan a todas las clases eco-
nomicas.

Pueden usarse diariamente.

Estan enfocados a toda la
familia.

Son el mayor medio local
por el que pagan loslectores

Desventagas:

El papel y las técnicas de
impresién pueden hacerlos
pocos satisfactorios para aque-
llos productos que requieran




32

color especial y otros aspectos mecanicos a
fin de mostrar las cualidades de los produc-
tos.

Se leen de prisa y podria ser relativamen-
tebreve el impacto de los anuncios.

Hay tantos anuncios en algunos periodi-
cos que es facil que el anuncio se pierda.

Revistas

on consideradas como un medio de

comunicacién permanente, en

donde sus anuncios tienen mas
duracién ya que algunos de sus lectores
conservan las revistas.

Aunque algunos anuncios llegan al
lector fuera de tiempo, el mensaje institucio-
nal es valido.

Esta caracteristica hace que la informa-
cién llegue a todo publico; otra de ellas es
que se puede profundizar en los temas. Es
por ello que los lectores acuden a ellas en
momentos de tranquilidad, pues asi se
pueden dedicar a leer con mas tiempo que
en otros medios.

Los anuncios que se quieren publicar
deben tener una buena confeccion y calidad
comunicativa. Su produccion se debe ajustar
a las medidas de la revista, asi como al
sistema de reproducciéon en que se impri-
men.

Ventajas:

Los lectores de revistas las conservan y
las hojean durante un periodo mas largo. Asi
es que los anuncios tienen mas tiempo para
impactar.

INTERESAMI

LR A

Males g
corazon

ol - B
il
i

EXYVISION™ ..

;..f.-.—n. Y e Caml ) bV W oeatsl MheTAl el

Su reproduccién es a todo color; esto es
conveniente para anunciar productos como
alimentos, ropa y lugares turisticos.

Las revistas llegan a un determinado
publico.

Permiten publicar anuncios con textos
mas largos que cualquier otro medio.

Desventajas:

Su costo es relativamente alto

Sus anuncios se tienen que presentar con
mucha antelaciéon a la publicidad; por eso
tiene que esperarse mas tiempo para
conocer larespuesta de los clientes.

El Cartel

s un medio de comunicacioén
visual que se coloca en lugares
publicos con la finalidad de dar
un mensaje rapido y efectivo, que se caracte-
riza por su sencillez poderosa de llamar la
atencion en instante.

Algunas definiciones que han dado algu-
nos cartelistas: "El cartel es un grito en la
pared", "Es una violacién visual", "No hay
carteles buenos y carteles malos, hay carte-
les eficientes y carteles inttiles".

El disefio de carteles "es el territorio de la
auténtica creatividad" porque en éste se plas-
man una vasta cantidad de imagenes acom-
pafiadas de tipografia, que tienen la tarea de
transmitir un mensaje inequivoco.

La Reticula

Todo disefio tiene la necesidad de regis-
trarse por una reticula. En algunos casos,
como el disefio editorial, es muy compleja;
para otros como (el cartel) no es necesario
un estudio completo; basta con acomodar
los elementos de diseflo en una simple reti-
cula que ordene los elementos que lo confor-
man.

En algunos casos, los carteles contienen
muchos elementos fotograficos o ilustrati-
vos y es aqui donde se requiere de una reticu-
la que proyecte a sus partes de una manera
armoniosay equilibrada.

Otras veces los carteles contienen mucha
tipografia y lo ideal es justificarla en una sen-
cilla reticula que ordene adecuadamente la
tipografia.



Las texturas

Latextura es una cualidad abstracta, afia-
dida a la forma concreta para personificarla
y distinguirla entre las demas.

Es de gran apoyo auxiliarse de las textu-
ras, ya que ofrecen al disefiador grandes
opciones en sus diseflos. Se pueden manejar
en pequenas partes o grandes areas que fun-
cionan como fondo visual, también se
puede colocar sobre estas los titulos y textos
paralograr un mejor disefio.

Podemos hacer las texturas con troncos
de arboles, rocas, plantas, telas, que son de
gran ayuda para el cartel.

El Slogan

Cuantas veces recordamos a los produc-
tos por la simple frase que utilizan en sus
anuncios, mas no por el nombre. De dicha
frase se maneja como apoyo a la escena que
se esta presentando en el cartel, pues la rela-
cionan directamente con el disefio, para
penetrar mas en el espectador.

El slogan se ha manejado tanto en pro-
ductos como en organizaciones y se ve apli-

Sabritgs )

cado en el cartel.

"A que no puedes comer s6lo una", "Es
lo de hoy", son los slogan de Sabritas y Pep-
si, respectivamente; aunque no hace falta el
producto que representan, porque estas fra-
ses ya las tenemos registradas en nuestras
mentes.

Asi pues, para los carteles turisticos se
puede hacer uso del slogan como un elemen-
to mas de comunicacion.

El Color

“El color es una sensacion del ojo huma-
no producida por estimulos luminosos".
Mediante el color podemos dar un tinte o
coloracion determinada a nuestro disefio,
con la finalidad de hacerlo mas representati-
vo para motivar y atraer la atencién del
espectador.

Psicolégicamente, cada uno de los colo-
res tiene diferentes reacciones en nuestro
inconsciente, dando una direccién de acti-
tud para el hombre.

Algunos ejemplos son: rojo, amor, desa-
fio, fuego y pasion; verde, frescura y tranqui-
lidad, etc.

Ya que todos los colores tienen su signifi-
cado, es necesario e importante darle al car-
tel un significado por medio del uso del
color, ya que "el disponer del color no signifi-
caabusardeel".
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El Formato

Hablar de formato, es saber en qué deter-
minado campo visual realizaremos nuestro
cartel, en déonde vaciaremos nuestra lluvia
de ideas. Existen muchas medidas para el
cartel, algunas ya establecidas y otras adap-
tadas a las necesidades requeridas. Algunos
cartelistas toman el formato 70 X 100 cm y
luego lo reducen para diferentes aplicacio-
nes. Es también muy usual trabajar el cartel
en proporcion de la hoja tamaio carta (21.5
X 28 cm) Se pueden manejar 2, 4, 6, 8y 16
cartas, ya sean vertical y horizontal segtn las
necesidades del disefio.

Para otros casos, el formato cubrira un
metro cuadrado de medidas 841 X 1189 mm
y se manejara en proporciones a éste, ya sea
un medio, un cuarto, un sexto, etc., en donde
el lado largo es igual a la diagonal del cua-
drado construido sobre el lado corto.

2/3 retrato Retrato

Apaisado

Algunos formatos para cartel
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La Fotografia

La fotografia ha tomado una
gran fuerza en todos los medios
de comunicacién graficos, pues
sus grandes adelantos tecnoldgi-
cos han permitido que ésta se
coloque por encima de todas las
técnicas de representacion grafi-
ca, ya que expresa realmente las
cosas, cuando el tema o motivo
asilorequiere.

Esta técnica se ve aplicada
cada vez mas en el cartel turisti-
co que promueve determinado
lugar; por esto la fotografia se ha
convertido en obligatoria para
estetema.

Lamanerade colocarla foto-
grafia en el espacio de disefio es
muy importante, pues es necesa-
rio hacer varias opciones Yy
detectar cudl de éstas funciona
mejor. En algunos casos, la foto-
grafia ocuparda un minimo de
espacio sobre el formato y en
ocasiones, cuando el disefio asi
lo requiera sera fotografia reba-
sada, logrando un grandioso
impacto visual.

El hecho de utilizar la foto-
grafia para el cartel no significa
que ya esta resuelto el mensaje
que se pretende comunicar; hay
atin muchos problemas que
enfrentar todavia, desde el tama-
fio o proporcion de la tipografia
que reforzara la imagen hasta la
posibilidad de cortar la foto por
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un lugar determinado.
Los lugares o elementos dig-
nos de fotografiarse son todos

aquellos que representan moti-
vos de interés para el consumi-
dor o turista.

En fotografia turistica, resul-
ta interesante plasmar tanto
monumentos historicos como la
arquitectura en avenidas roman-
ticas con sus balcones y frondo-
sos arbustos. Los paisajes se pue-
den plasmar en sus detalles bus-
cando las texturas de las hojas,
lasrocas, los arboles o bien, agru-
paciones de naturaleza muerta.

Tipos de Cartel

Debido a las funciones que
desempefian los carteles se
puede clasificar a que tipo perte-
necen.

Cartel Social:

Se caracteriza principalmen-
te por su estrategia para infor-
mar a determinada clase social,
o bien al publico en general una
actividad, evento o suceso. En
esta especialidad podemos
encontrar diversos géneros diri-
gidos a cierto tipo de eventos
que a su vez enfocan el mensaje
a ciertos espectadores, como el
cartel turistico, politico, cinema-
tografico, taurino, conciertos,
congresos, etc. Y que regular-
mente tienen fines lucrativos.

Existen excepciones en esta
especialidad, como lo es el car-
tel de prestigio, cuya finalidad es
concienciar a la sociedad sobre
los problemas que enfrenta el ser
humano. Se caracteriza también
por no tener visiones lucrativas.



Cartel “Masatoshi Toda”

Cartel Decorativo:

Estéticamente hablando, existen
muchos carteles bien realizados que son dig-
nos de coleccionarse, donde se plasma her-
mosos paisajes, monumentos arquitectoni-
cos, obras de arte, problemas trascendentes,
entre otros. Es tanto su valor artistico que se
convierten en elementos decorativos de ins-
titucionales, casa familiares, museos, etc.

Cartel Comercial:

Todos los empresarios o comerciantes se
ven en la necesidad de involucrar a sus pro-
ductos o servicios dentro del mercado con-
sumidor mediante el cartel comercial, por-
que por medio de éste dan solucién aparen-
temente a las necesidades del hombre. Son
muy eficaces, ya que logran dar un mensaje
que motiva al consumidor a adquirir cierto
producto o servicio, originando mayores
ingresos monetarios para los empresarios.

Tipo Educativo:

Cuando los temas se presentan y estan
relacionados con aspectos de enseflanza y
normas de conducta.

Tipo Cultural:

Cuando estan destinados a promover
actividades artisticas y diversas manifesta-
ciones, resoluciones, disposiciones, etc.

Tipo Informativo:

Son aquellos que presentan mensajes
que dan a conocer datos, fechas, resolucio-
nes, disposiciones, etc.

Siempre el publico ambulante ha nota-
do la presencia del cartel, pues el tamafio,
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color, fotografia, ilustracién y tipografia,
entre otros, han sido elementos que enrique-
cen la composicidn visual de este medio.

Ventajas:

Es un medio de comunicacion en el que
el mensaje se capta instantaneamente.

Transmite un mensaje, aunque el espec-
tador que lo observa no esté interesado.

Es de larga duracién, porque permanece
en un mismo lugar por un tiempo determi-
nado. Esto ayuda a que siga comunicando
su mensaje a nuevos espectadores y siga
influyendo sobre los que tienen la oportuni-
dad de verlo varias veces.

Es un medio de comunicaciéon de bajo
costo.

Volante

s un medio impreso en donde se
ponen acontecimientos de tipo
publicitario o de propaganda.

Esta publicidad puede ser de diferentes
tamafos. Los mas comunes son media carta
o medio oficio y su distribucién permite
rapida circulaciéon entre los consumidores;
por ello que se le considera un medio eficaz.

Ventajas:

Facil distribucion.

Llega a todo tipo de publico

Tiene capacidad de que su informacién
sea explicita sobre lo que esta anunciando.
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Folletos

on un elemento informativo con una
descripcion breve sobre lugares,
articulos, eventos, guias y exposicio-
nes. Existen tres tipos de formatos que son
los mas convencionales: apaisado, retrato y
cuadrado; los folletos son econdmicos, y nos
permiten dar informacién general sobre
temas especificos.
Para su elaboracién, es necesaria una
reticula como base que nos ayude a formar
su estructura, estilo y la imagen que se

manejara. También es importante tomar en
cuenta la tipografia y el color para tener un
desarrollo agradable del proyecto.

Los folletos pueden ser:

Diptico: cuando se separa en dos partes.
Triptico: se dobla en tres partes.
Cuadpriptico: consta de cuatro dobleces.

Desplegables: mas de cuatro dobleces

Seclasifican en:

Publicitarios: utilizados para vender
productos.

Informativos: muchas campafas de salud,
ecologia, turistica, educacidén sexual,
nutricidn, etc., se apoyan en la distribucion
masiva de folletos informativos; porque es
posible evaluar en ¢l algunos aspectos como
la eficacia de su lectura y la comprension del
texto.

Ventajas:

Son econémicos.

Se usan para abrir camino a los vendedo-
res; esto ayuda a que les tome menos tiempo
explicar las caracteristicas del lugar o
producto que esta promocionando.

Se utilizan como suplemento para dar
informacién general sobre peticiones
especificas.

Deben transmitir la calidad y caracteris-
ticas del servicio o las mercancias descritas.

Son faciles de manejar

Son gratuitos.

Desventajas:

Solo se puede explicar un numero
limitado de lugares o productos.

Articulos Promocionales

on medios publicitarios porque su
objetivo es llevar al consumidor
informaciéon impresa o grabada

sobre un producto, una marca o un servicio.
Losarticulos promocionales pueden ser:



Agendas (secretarial, escritorio, perso
nal)

Boligrafos

Botones o Chapas

Calendarios (de pared, escritorio, bolsi
llo, de reloj o de boligrafo.)

Ceniceros

Cerillos

Calcomania

Encendedores

Gorras

Llaveros

Playeras

Postales

Tazas

Vasos

Boligrafos:

El medio promocional mas aceptado por
su gran utilidad. El diseflo es generalmente
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mente tipografico. Lo mas comun es la
impresién de logotipo, dada la pequeiiez de
la superficie.

Se imprimen en maquinas rotograficas y
enserigrafia.

Calcomania

Es el medio mas variable. Empez6 como
un elemento decorativo y se ha convertido
en excelente medio publicitario por su facil
distribucion. Su aplicacion se considera efi-
caz porque se puede pegar en cualquier
superficie, ya sea plana, de volumen irregu-
lar, liso o rugosa.

Hay calcomanias de diferentes tamafos
y colores; el soporte es un papel adhesivo,
disponible en varios colores que se presen-
tan en hojas protegidas por otro papel silico-
nado.
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Llaverosy ceniceros:

El publicista no tiene limites en cuanto a
la creacidn de estas piezas y cada dia vemos
en las manos de los consumidores nuevos y
atractivos promocionales.

Elsistema de impresion de estos articulos
esen serigrafia.

Ventajas:

Esun articulo util.

Cultiva buenas relaciones con el anun-
ciante y da a quien lo recibe un valor que le
recuerde su mensaje.

El costo esbajo.

Se puede seleccionar sus posibles clien-
tes.

Encajan muy bien en cualquier campafia.

Desventajas:

Su distribucion suele ser limitada.
El obsequio sélo puede llevar un mensaje
corto.

Tarjeta Postal

La tarjeta postal puede ser una carta
pequeia, porque de cierto modo comparten
objetivos; su funcién es dara conocer a la per-
sona que se le envia, un lugar, sea pais o ciu-
dad, sus atractivos turisticos y sus aspectos
culturales. También puede presentar un even-
to o un acontecimiento, generalmente por
medio de fotografias o ilustraciones.

Caracteristicas:

Posee espacio en la parte posterior para la
redaccion del mensaje y para los datos del
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destinatario. En el extremo izquierdo, ya sea Los Medios de Comunicacion
superior o inferior, se describe la imagen. en Michoacan

La parte superior derecha posee espacio
paralos timbres postales.

Los datos del impresor por lo general van

en el centro dela postal.
El formato generalmente es un rectangu- 1 Estado de Michoacan cuenta con
lo que puede ser tanto vertical como hori- siete estaciones de radio:

zontal, dependiendo de la imagen. El tama-

fio es variable, los mas comunes son 17x12'y Radio Moderna.
15X10cm. Stereo Mia.
Radio ACIR.

Fiesta Mexicana.

LaZamorana.
LaPoderosa.

Con tres canales de television:

T.V. canal 13 de Morelia
Canal 10 del Estado de Michoacan
T.V. 7, televisién Azteca (repetidora).

Y los periodicos con los que cuenta son:

La Voz de Michoacan.

ElSol de Morelia.

Cambio de Michoacan.

Provincia.

ABC de Michoacan y de Apatzingan.

La Opinién de Michoacan y de Apatzin-

Radio Variedades. gan.

LaJornada.
Los cuales tienen su distribucién en el

Estado de Michoacan todos los dias del afio.
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El Papel

1 papel es un producto manufactura-

do por una capa de fibras de celulosa

entrelazadas. Los huecos de la trama
que forman las fibras se llenan con una mate-
ria muy fina que se llama carga, a base de
talco o caolin pulverizado.

Los elementos basicos del papel son la
celulosa fragmentada en trozos pequefios.
Esta celulosa proviene de materias vegetales
como plantas, madera y fibras de trapo.

Tipo de papel y gramaje

Sele puede llamar papel a un material de
peso no mayor de 150 g. por metro cuadra-
do. Las cartulinas varian entre 150 y 300 g.
por metro cuadrado.

Es importante conocer el sentido de la
fibra del papel, que discurre paralelamente
al sentido de salida de la bobina en maquina
continua.

Durante la impresion, la hoja de papel
debe colocarse paralela a la parte larga de la
hoja, para evitar dobleces; ademas, se puede
doblar mejor en el sentido dela fibra.

Lifreestirrae o paipe! revackinlo  daviedmans
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Los Formatos del Papel:

g
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Formatos del papel

La unificacion de los formatos segun las
normas UNE, comprende tres series; uno
fundamental (A) y dos complementarios (B
yO).

La serie A son los graficos comunes; las
series B y C nos ofrecen los acabados para
productos técnicos que pueden contener for-
matos de la serie A. Los formatos acabados
se obtiene doblando la hoja en dos, cuatro,
seis, ocho, dieciséis, etc.

Los formatos se indican utilizando los
simbolos de las diversas series (A, B, C)),
seguidos por un nimero que nos indica cuan-
tas veces ha sido doblado el formato base
para obtener el que necesitamos.
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Metodos de
Impresion
y Acabados

Offset

a impresiéon en offset se basa en el
principio de la litografia (impresion
indirecta con piedra).
Laimpresion se realiza mediante el

empleo de tres cilindros en contacto
entre si.

El primer cilindro lleva la plancha, que
es humedecida y entintada; el segundo, de
goma, recibe la impresion y la traslada a la
hoja, ala que el tercero (cilindro de presion)
ha dado vuelta.

Ventajas:

Las ilustraciones no dan problemas.

El montaje del material impreso lo
puede hacer el propio disefiador y obtener
mas beneficios de ello cuanto mas complejo
sea.

Es el mejor procedimiento de impresion
cuando se tiene muchas ilustraciones.
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segunda posguerra y hoy se practica
industrialmente en todos los paises.

Serigrafia

1 procedimiento serigrafico es por

medio de un tejido de seda o nylon

con malla finisima, montado en un
bastidor de madera bien tensado. Después se
trata quimicamente, de modo que las partes
no impresas quedan obturadas y permane-
cen libres aquellas por las que la tinta pasara
para depositarse en el soporte. La calidad del
tejido y la densidad de la trama determinan
la cantidad de tinta que se filtrara.

La impresion se hace manualmente,
apoyando el bastidor sobre el soporte a
imprimir, que puede ser papel, madera,
vidrio, metal entre otros, dispuesto vertical y
entintado. Este método resulta econdmico
paralastiradas cortas.

Acabados

1 acabado es la proteccion del

material impreso, asi como su

decoracion. Las técnicas mas
usadas son:

Plastificado:

Es utilizada como proteccion de la



superficie impresa con una pelicula
transparente y brillante de plastico.

Ayuda a evitar la humedad y facilita la
limpieza.

Barnizado:

Este sistema de proteccion es mas barato
que el plastificado y muy semejante; se
aplica a la superficie impresa una sustancia
que es liquida y transparente; puede ser mate
obrillante.

Perfilado:

Ihlevenivn dipus e e imailios

Es el recorte de formas complejas con
base en cuchillas metalicas; se hace por
medio de las prensas tipograficas.

Corte:

A la maquina de corte se le llama
guillotina. Estas varian mucho en cuanto a
su nivel de automatizacion y refinamiento.
Cuando se trabaja con cantidades grandes
de papel, la guillotina tiene una enorme
cuchilla, accionada electronicamente, que
corta con exactitud bloques gruesos de

papel.
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Medios
Electronicos

La Radio

ste medio nos da una comunicacion

instantanea entre el que habla y el

que escucha. Laradio es el tambor de
la tribu, capaz de convertir la sociedad en
una camara de resonancia, en un eco de su
propio sonido.

Para el publicitario existen dos tipos de
radio:

Para escuchary para oir.

La radio escuchada permite mayor pro-
fundidad en las campanas, porque a lo largo
de su duracién impulsa propuestas de com-
pra o eventos y la radio oida es la mejor
manera de transmitir mensajes sencillos
como ofertas, promociones y consignas.

Las ventajas de este medio:

El anunciante puede determinar la dura-
cion de sus mensajes.

Se puede utilizar spots publicitarios con
una duracién de diez segundos a un minuto.

Establece contacto personal con las per-
sonas que lo escuchan; esto hace al oyente
mas receptivo a los mensajes.

Logra que el cliente se ponga en accién
con rapidez cuando se dice el nombre de la
tienda o el numero telefénico en el comer-
cial.
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En la estacion se pueden patrocinar pro-
gramas completos.

La Television

s un medio de comunicacion potenti-

simo, porque aunque se haya difun-

dido so6lo una vez, alcanza un gran
numero de audiencia.

Lasventajas de este medio son:

Llega al auditorio de forma total, gracias
aque utilizan la vista, sonido, color y el movi-
miento.

Es efectivo, porque se puede demostrar
cO6mo se usa un producto o servicio.

El mensaje tiene un impacto rapido.

Lo ven varios miembros de la familia al
mismo tiempo.

Para la realizacion de este material se
necesita la elaboracion de un guién en se

donde se anote la idea, que debe estar
bien explicada; después se debe incluir la
relacion por separado lo que se va a mostrar
y a decir. Estas anotaciones se hacen en dos
columnas que llevan el titulo de video y
audio. En video se explica el contenido de la
imagen y en el audio lo que se va decir, asi
como los sonidos.

Publicidad en Internet

({Qué es Internet?

s una coleccién de miles de redes de
ordenadores interconectados entre
si, que abarcan un &mbito mundial.
Podemos clasificar cuatro caracteristicas
de este medio:

Grande: La mayor red de ordenadores del
mundo.

Versatil: Se adapta a las nuevas necesidades
y circunstancias.

Diversa: Da cabida a todo tipo de equipos,
fabricantes, redes, tecnologias, medios fisi-
cos de transmision, etc.

Descentralizada: No existe un controlador
oficial, por lo cual queda garantizado el
talante democratico e independencia de la
red frente a grupos de presion.

Audiencia en Internet
La evolucioén y el alcance de este medio

mantienen una relacion estrecha con el nivel
de desarrollo econémico y social de los pai-

ses.
Segtinla Asociacion de Usuarios de




Internet, en diciembre del
2000 el 41.1% de usuarios eran
de Canada y EE.UU. Le sigue
Europaconun27.8%yel25.8%
corresponde a Asiay Pacifico, el
4% corresponde a Latinoaméri-
caymenosdel 1%a Africa.

Internet como Medio
Publicitario

Internet es uno de los
medios de comunicacién mas
completos en cualquier campa-
fia, ya que conjuga imagen, pro-
ducto o marca, promocion, ade-
mas ofrece la posibilidad de
medir la reaccién del pablico, al
ser un medio bidireccional.

Las principales claves de
este tipo de publicidad online
son las siguientes:

Interactividad:

Nos ofrece la oportunidad
de tener una respuesta inmedia-
ta del consumidor. Mediante un
clic llega a la oferta del anun-
ciante, asi como el acceso a
informacion o transaccion del
servicio o producto.

Capacidad de segmentacion:

Nos ofrece posibilidades de
segmentacion mas sofisticadas
que los medios tradicionales,
esto se debe ala utilizacion de

TEMNT L0 L1 M

W U e ek gt e g

1

N— H Sruhiwg heciup

Comival e dormin ks

i fapis O

Eihl i Bk B ] Pl grom

43

datos mas exhaustivos que
los sociodemograficos.

Control:

Se puede evaluar cuantas per-
sonas ven el anuncio y cudntas
responden al mismo; asi como el
rendimiento de la inversion y
ajustar los elementos creativos
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para optimizar los rendi-
mientos en tiempo real.

Flexibilidad:

La evaluacion de implanta-
cion de las campaiias se convier-
te en un medio eficaz, permi-
tiendo ajustar los contenidos a
eventos u ocasiones especificas.

Bajo control de produccion:

Permiten testar mas oportu-
nidades y formatos de marke-
ting o publicitarios en caso de
otros medios comunes.

Publicidad integrada:

Navegando en Internet, la



Internet, en diciembre del
2000 el 41.1% de usuarios eran
de Canada y EE.UU. Le sigue
Europaconun27.8%yel25.8%
corresponde a Asiay Pacifico, el
4% corresponde a Latinoaméri-
caymenosdel 1%a Africa.

Internet como Medio
Publicitario

Internet es uno de los
medios de comunicacién mas
completos en cualquier campa-
fia, ya que conjuga imagen, pro-
ducto o marca, promocion, ade-
mas ofrece la posibilidad de
medir la reaccién del pablico, al
ser un medio bidireccional.

Las principales claves de
este tipo de publicidad online
son las siguientes:

Interactividad:

Nos ofrece la oportunidad
de tener una respuesta inmedia-
ta del consumidor. Mediante un
clic llega a la oferta del anun-
ciante, asi como el acceso a
informacion o transaccion del
servicio o producto.

Capacidad de segmentacion:

Nos ofrece posibilidades de
segmentacion mas sofisticadas
que los medios tradicionales,
esto se debe ala utilizacion de
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datos mas exhaustivos que
los sociodemograficos.

Control:

Se puede evaluar cuantas per-
sonas ven el anuncio y cudntas
responden al mismo; asi como el
rendimiento de la inversion y
ajustar los elementos creativos
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para optimizar los rendi-
mientos en tiempo real.

Flexibilidad:

La evaluacion de implanta-
cion de las campaiias se convier-
te en un medio eficaz, permi-
tiendo ajustar los contenidos a
eventos u ocasiones especificas.

Bajo control de produccion:

Permiten testar mas oportu-
nidades y formatos de marke-
ting o publicitarios en caso de
otros medios comunes.

Publicidad integrada:

Navegando en Internet, la



Es la mas utilizada, el banner es "el spot
detelevision"

Palabras clave:

El anunciante selecciona un repertorio
de palabras y la publicidad, generalmente
banner, aparece cuando el usuario busque
informacion relacionada con esas palabras.

Layers:

Elementos mévil en una pagina web que
con un solo clic sobre él lleva a la pagina del
anunciante.

Tickers:

Consiste en patrocinar recuadros en
movimiento. Se utiliza en las cotizaciones en
bolsay ennoticias.

Skycraper:

Corresponde al frame izquierdo, depen-
diendo de la red, tiene una medida de 140 X
800 pixels.

Enlace de texto:

Consiste en un texto de pocos caracteres
junto con un link a la URL (Direccién) del
anunciante, es muy utilizado en portales.

Bonner Publirreportaje:

Nuevo formato el cual permite integrar la

publicidad dentro de la pagina; tiene una
medida de 468 X 60 pixels.

Pop-ups:

Consiste en presentar el mensaje publici-
tario en una nueva ventana de navegador.
Esta ventana se abre nada mas acceder a la
pagina web, sin ser solicitada por el usuario
y se puede cerrar en cualquier momento.

Patrocinio:

Es recomendable cuando los perfiles del
usuario de esa web y del anunciante son
muy similares; se trata de un botén de 90 X
90 6 120 X 60, durante un periodo fijo de
tiempo y en exclusiva.

SMS:

Es patrocinar los mensajes a teléfonos
moéviles de las webs que se dedican a man-
dar alertas a sus suscriptores.

SUPERMUEBLES
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Medios de
Exterior

La Manta

s publicidad que se utiliza para

anunciar ciertos acontecimientos.

Cuando el evento es local se fijan a
los postes y a las paredes; cuando es de
caracter popular, se fijan ademads en los
costados de los trasportes publicos.

El sistema para producir una manta
publicitaria es pintandola manualmente; sin
embargo, en algunas campafias requieren de
la multiplicacion de las piezas y en este caso,
esnecesario imprimirlas en serigrafia.

ce 10421 hrs

N GRAN VENTA
DIRECTA DE

FABRICANTE

del jueves rs&mw
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La manta es impresa en telas
ligeras y de bajo costo, muy
resistentes a la tension y que no
encogen. El mensaje siempre
esta en forma escrita y en pocas
ocasiones se utilizan graficos.

La composicién debe ser
sencilla y el texto breve, escrito
con letras grandes y legibles.

Anuncio
Espectacular

os comunicadores se vie-

ron en la necesidad que

sus carteles se vieran con
facilidad de diferentes angulos y
a mayor distancia, por lo cual
surgié el anuncio espectacular,
que en un principio eran lami-
nas pintadas. Después, esas lami-
nas se iluminaron para alargar
la exposicion del mensaje
durante la noche. Mas tarde, la
iluminacion tomo parte del dise-
fio o del anuncio, al grado de
que algunos solamente constan
de tubos luminosos que tienen la
forma de la ilustracion y de las
letras del mensaje; mas tarde los
espectaculares fueron mecani-
zados y se introdujeron en su
confeccion el cine y la electroni-
ca.

Arwmah £ S

La técnica para reproducir
los espectaculares consiste en
imprimir serigraficamente lien-
z0os y telas plasticas translicidas
de alto poder pintorico y resis-
tentes a la intemperie; estos lien-
ZOs tapan una caja luminosa
dentro dela cual se instalan lam-
paras de luz fluorescente.

También se pueden reprodu-
cir por medio de rotulacién por
vinil. Este método consiste en la
aplicacién del vinil adherible
recortado por computadora.

Este material estd hecho
para durar, en exteriores, hasta 7
afios.

Da el gran
paso este ano...

ICASA propia
para tu familia
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Otra técnica es la rotulacion
por chorro de tinta de baja reso-
lucion. Este método es muy
parecido a una impresora de
chorro para computadora. Por
medio de este método se pueden
reproducir imagenes en medios
tonos; la imagen se puede obte-
ner seccionada para después
pegarla como si fuera un rompe-
cabezas o bien en una sola pie-
za, dependiendo de la maquina.

Las ventajas del espectacu-
larson:

Cualquier fotografia a color
o blanco y negro puede ser
reproducida en grandes dime-

siones, conservando su cali-
dad de definicion asi como su
colorido.

Es muy facil sustituirlo por
nuevos motivos.

Los papeles que se utilizan
paralaimpresion de los especta-
culares se han estandarizado
queson:

Para anuncios de 27y 39 sec-
ciones, de 1.20X 1.00 m.

Para anuncios de 15 seccio-
nes, 1.34X 1.03m.

Para anuncios de 9 seccio-
nes, 1.00X 1.33m.

Para anuncios de 2 seccio-
nes, 1.20X 0.93m.

Publicidad Movil

s el término que se aplica

a la publicidad que se

encuentra en tranvias,

metros, ferrocarriles, camiones,

coches de alquiler y cualquier
otro tipo de transporte publico.

La publicidad movil se divi-

de en tres tipos basicos, que son:

Anuncios interiores:

La publicidad es colocada
dentro de los camiones y vago-
nes del metro.

Carteles moviles:

Sonlos anuncios colocados



o pintados en el exterior de los camiones,
tranvias y automoviles de alquiler.

Carteles en Terminales:

Son carteles y desplegados de varios
tamafios que se colocan dentro de las estan-
cias de autobuses y aeropuertos.

También en este tipo de publicidad se
equipan los camiones o tranvias con apara-
tos de radio que transmiten programas y
comerciales, que se reciben de una forma
local de radio.

Ventajas:

Provocan al comprador en una ultima
oportunidad, asi como hacen que el consu-
midor recuerde el producto camino a la tien-
da.

Su costo esrazonable.

Estos anuncios estan ante los prospectos
durante un periodo considerable, un viaje
promedio sencillo dura mas de 25 minutos y
que el pasajero ordinario estara viendo entre
6 y 15 anuncios interiores durante casi todo
el trayecto.

A los pequefios anunciantes no los opa-
can los competidores mayores.

El nimero de lectores de estos anuncios
eselevado.

Se puede ocupar el color en forma sufi-
ciente.

Desventajas:

Los textos son limitados; el maximo de
palabras podrian ser entre 10y 20.

Es dificil cotizar los precios diarios.

Los anuncios interiores son muy nume
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rosos en cada carro y tienden a ser poco
confusos.
Los anuncios interiores son sobre todo

Erenaplos e podficadand vedif

un medio urbano, pero deficientes para
alcanzar las areas rurales y pequefias pobla-
ciones.
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Conclusiones

| terminar la investigacion se llego a

la conclusion de que el Municipio de

Taretan cuenta con muchas caracte-
risticas que lo hacen punto de interés turisti-
co.

Estas caracteristicas se pueden dar a
conocer por medio del Disefo, ya que éste es
una disciplina que nos permite expresar y
persuadir (por medio de imagenes, texto y
color) al visitante o consumidor de usar un
producto o visitar un determinado lugar.

Se propone disefiar una Camapafia de
Promocién Turistica para dar a conocer

Taretan, eligiendo los medios mas eficientes
que nos ayuden a dar una buena promocion.

Concluyendo podemos decir que, por
medio del Disefio, se puede crear y dar solu-
cion al problema a través de la elaboracion
de una imagen que identifique al Municipio
de Taretan, la cual serd complementada con
carteles, folletos, volantes o flyers, pagina
web, spot de radio, articulos promocionales;
en los cuales se mostrara los bellos lugares
de Taretan, asi como una breve resefia de sus
antecedentes y tradiciones; esperando que el
mensaje transmitido sea efectivo y que la
Campaiia de Promocidn tenga éxito.



cQuée se ha Hecho
a Nivel Campana?
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cQué se ha Hecho a Nivel Campana?

n toda campafia de promocion, ya

sea de un producto o un lugar que se

quiere dar a conocer, se utilizan dife-
rentes medios de promocion turistica como
son:

Folletos

Carteles

Anuncios de revistas
Programas

Pagina Web, etc.

Por lo cual en todo proyecto es necesario
elaborar un analisis grafico de los medios de
promocién que se utilizan en una campafia
de este tipo.

Se analizaron 16 lugares a los que se da
promocion turistica por medio de carteles,
folletos y programas; algunos son parte de
una campafa y otros son sélo un medio de
informacion para que conozca el turista un
determinado lugar; por lo general los distri-
buyela Secretaria de Turismo.

En este analisis se llego a la conclusion
que:

Tamafio:

En Tripticos, en sumayoria son cartay ofi-
cio.

En Carteleses de 1/2 cartulina.
En Anuncios de Revista es tamafio carta.
En Programasson 1/2 cartay 1/2 oficio.

Papel:
Eltipo de papel que mas se utiliza en:

Tripticos: Couché brillante y papel bond
blanco y de color amarillo.

Carteles: Couché brillante

Revistas: Couché brillante

Programas: En pastas papel couché bri-
llante y en interiores bond de color amarillo.

Tipo de Impresion y niimero de tintas:

En todos los medios de promocion se uti-
liza el offset, en su mayoria son seleccion a
colory ados tintas.

Tipografia:

Las familias tipograficas que mas se utili-
zan son:

Para las cabezas o los logos se manejan
tipografia con patines como la Times New
Romany Benguiat.

En sus textos de informacion se utilizan
familias tipograficas sin patines, como la
Arialy Futura.
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Imagen:

Enlos medios de promocién turisticos se
utiliza fotografia, porque esto nos permite
dar a conocer con todo detalle los lugares
que se promocionan.

En la imagen que se utiliza para identifi-
car al lugar que se esta promocionando se uti-
liza estilizacion de las cosas mas significati-
vas del lugar.

Colores:
Los colores que mas se utilizan son:

Seleccion a color.
Azul, verde, café.

Los aciertos que se encontraron:

Se daunbuen impacto.
Armonia en diseno.

Logra el objetivo de informar al turista.

Todos los medios de promocién que fue-
ron analizados son eficientes ya que cum-
plen con el objetivo de dar a conocer las
caracteristicas de cada lugar que se esta pro-
mocionando. Su disefio es impactante, con
equilibrio y armonia.

En los anuncios de las revistas la publici-
dad de los lugares turisticos por lo general se
maneja en las paginas impares. Esto se debe
a que el lector da prioridad a su derecha, y
permite que la publicidad tenga mas impac-
to.

Deficiencias:
Algunos tripticos no tienen una armonia

en conjunto de su disefio del frente con la
vuelta; lucen demasiado independientes.
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Centro Turistico de Angahuan

Es un triptico que utiliza la Secretaria de
Turismo para dar a conocer Angahuan.

Tamario: carta

Papel: En papel Couché brillante
(Lustrolito)

Tipo de Impresion: Estaimpreso en offset

No. de tintas: Es impreso a una sola tinta,
color café

No es una campaiia, s6lo es un medio de
informacion que utiliza la Secretaria de
Turismo.

Tipografia: Latipografia que se utilizé en
"Centro Turistico" tiene patines y black en
"Angahuan" se utilizo sin patines.

También utilizaron tipografia tipo
manuscrita para dar el nombre del triptico.

En su interior utilizan dos estilos de tipo-
grafia que son sin patines. En titulos se utili-
zablack para resaltar cada tema.

Imagen: En la imagen que se utiliz6 se
realiz6 una estilizacion del volcan y de la
cupula delaiglesia de Angahuan.

Enlo que es el nombre del Centro Turis-

tico se utilizé solo tipografia y sélo una parte
de una elipse encerrando la imagen. Estas
dos imagenes son apoyadas con dos fotogra-
fiasdelaiglesia dellugar.

Colores: Solo se utilizo un color que es el
café, que nos connota tradicion.

Deficiente 0 no: Si es deficiente porque
manejan muchos familias de tipografia que
no se relacionan nada una con la otra; no
esta unificado.

Aciertos: Cumple con el objetivo de infor-
mar al turista de los atractivos del lugar.
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Promocion Turistica de Uruapan

Estos medios de promocion son parte de
una campafia promocional del Estado de
Michoacén.

Los medios que se utilizaron son:

Folleto desplegable
Cuadriptico
Pagina Web

Folleto Desplegable

Tamario: 59X 42.3cm

Papel: Es impreso en papel Couché bri-
llante (lustrolito)

Tipo de Impresion: Estd impreso en offset
atodo color

No. detintas: se utilizd seleccidn de color

Tipografia: Se utilizan tipografia con pati-
nes tradicional y sin patines.

En titulos se utiliza tipografia sin patines
black; en interiores, tipografia Arial normal.

Imagen: Se utiliza la imagen que identifi-
ca al Estado de Michoacan y para identificar
que sé esta promocionando Uruapan se uti-

" L
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Micheacan

liza una fotografia de aguacates y de una igle-
sia.

Colores: Se utiliza seleccién a color.
Es un medio de promocion eficiente ya

que su disefio es uniforme y da la informa-
cion que se quiere dar a conocer al turista.

CUADRIPTICO:
Tamaiio: oficio

Papel: Esta impreso en papel bond de
color

Tipo de Impresion: Es impreso en offset

No. de tintas: Se utilizaron dos tintas,
color verde y café.

Esparte de una campafia

Tipografia: Las tipografias que se utilizan
son con patines y sin patines.

En titulos se utilizan tipografia Times
new roman y la Arial normal.

Imagen: Se utiliza fotografia, la cual ilus-
tra los atractivos turisticos que tiene Urua-
pan, como son:

La fotografia de una de las cascadas del
Parque Nacional, La Huatapera y una arte-
sana pintando.

Colores: Los colores que se utilizan son el
verdey café.



Es un triptico acertado ya que es agrada-
ble e informa al visitante de los lugares turis- Tipografia: Se utilizan tipografias con
ticos que tiene el lugar. patinesy sin patines.

En titulos se utilizan tipografia Arial
black para que resalte y en los textos de infor-
macion se utiliza Arial normal.

La tipografia con patines se utiliza en la
imagen que se utiliza para identificar
Michoacan.
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PAGINA WEB

Es parte de una campafia de promocion - —
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Colores: A todo color.

Es un medio eficiente, porque es un
medio al que todo turista tiene acceso y
se motiva a conocer este bello lugar, por-
que con las fotografias que se manejan
surge la necesidad de visitar el lugar.
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del Estado de Michoacan que da a conocer
la Secretaria de Turismo.
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Campaifia de Promocion del Cuarto Festival
Cultural Purhépecha Sicuicho 2003

Tamario: 63.2 X 43.5cm
Papel: Couché brillante (lustrolito)
Tipo de impresion: Offset

No detintas: A todo color

Tipografia: Se utiliza con patines, ya que
nos connota tradicién y elegancia.

Imagen: Como imagen gréfica se utiliza- Festival Cultural

ron varios elementos significativos al Estado .
1rios € ¢ . Purhe

de Michoacan, apoyando a la tipografia tra- -
dicional que se utilizo. mﬂ“lﬂhﬂ

Colores: Se utiliza a todo color ya que Eﬂiu P
ayuda a que tenga mas impacto el cartel iy e e

b

Esun cartel eficiente, porque cumple con e b T e . e

los requisitos necesarios de un cartel infor- e i

mativo.




Promocion para la Feria de la Guayaba
de Zitacuaro, Michoacdin

En esta promocion se utilizd el cartel Es un cartel eficiente ya que si cumple con
informativo en donde se dan a conocer los el objetivo de informar a la ciudadania del
dias que se llevara esta Feria. evento que se esta promocionando.

Tamario: 42.8 X 55.6 cm
Papel: Couché mate (lustrolito)
Tipo de impresion: Esta impreso en offset

No. de Tintas: Esta impreso a todo color

Tipografia: En el logo que identifica a la
feria se utilizé tipografia con patines, asi
como sin patines.

En los textos de informacion se utilizé la
tipografia Arial normal.

Imagen. Se utiliza fotografia mostrando el
fruto, asi como plantios de guayabas que
hay en Zitacuaro. También manejan, como
textura de fondo, una fotografia de guayabas
dando mas armonia al disefno del cartel.

Colores: Los colores que se utilizan son:

A todo color en las fotografias comple-
mentandolo con colores azules, amarillo,
rojoy verde, ya que son los colores muy rela-
cionados con este fruto que identifican a
estaregion.
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Campaiia de Promocion de la Feria
de la Guitarra en Paracho, Michoacan

El cuadriptico es uno de los medios de
promocion que se utiliza en la campafia de
esta feria.

Tamafio: oficio (21.5X 34 cm)

Papel: Esta impreso en offset, en selec-
cién de color.

Tipografia: En el logo que identifica a
esta feria se utilizé tipografia con patines.

En los textos de informacién sobre el
lugar también se utiliza tipografia con pati-
nes ya que este tipo es muy legible y tradicio-
nal.

En titulos se utiliza el mismo tipo pero en
black asi como en las capitulares para identi-
ficar cada seccion del cuadriptico.

Imagen: Apoyando el texto se utiliza la
estilizacion de una guitarra y complemen-
tando el cuadriptico utilizan como fondo la
fotografia de la iglesia del lugar asi como de
la guitarra tradicional de Paracho.

Como apoyo al texto de informacién se
complementa con fotografias de lugares sig-
nificativos de Paracho, asi como de artesa-
nosy artistas tocando este instrumento.

Colores: Los colores que se utilizan son
verde, morado, naranja, amarillo y café. Se
utiliza seleccién a color.

Es un medio de promocidn eficiente, ya
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que por medio de él se da a conocer las tradi-
ciones de esta region, invitando al turista a
que asista a conocer y a divertirse en esta tra-
dicional Feria de la Guitarra.
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Campaiia Publicitaria del Triatlon

En esta campana se utilizé como medio
de promocion el cartel informativo.

Tipografia: En su logo que es "Los
Cabos" se utiliz6 tipografia con patines y en
el texto secundario sin patines, dando armo-
nia al disefio del cartel.

Imagen: Se utilizan imagenes significati-
vas del lugar, como son la estilizacién de un
cactus, la cabeza de ganado y del sol.

Colores: Se utilizan colores calidos como
el amarillo, naranja y verde a los cuales rela-
cionamos con la naturaleza y a la vida que
hay en este lugar, dando contraste con el
fondo que esnegro.

Es un medio de promocién eficiente ya
que cumple con su objetivo de promocionar
un evento e informar al publico cuando y
donde se llevara al cabo.

Internacional de Los Cabos

37
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Promocion de la Noche de Muertos en Michoacan

En esta promocion se utilizd como
medio de promocién un programa de activi-
dades.

Tamardio: - oficio (20.6 X 18 cm), con 64
paginas.

Papel: Esta impresa portada, contra y
forros en papel couché brillante (lustrolito) y
en interiores en papel bond color crema.

Tipo de impresién: Este programa esta
impreso en offset, en seleccion a color.

No. de tintas: Se utilizo6 seleccion de color
en portada, contra y en forros; en interiores
se utiliza s6lo una tinta color negro.

Es parte de una campafia de promocién
turistica del Estado de Michoacan.

Tipografia: Enlaimagen que identifica al
Estado de Michoacan. Se maneja tipografia
con patines, en textos secundarios se utiliza
tipografia sin patines.

En titulos, tipografia Arial black para
resaltar la actividad y en textos de informa-
cion se utilizo tipografia sin patines.

Imagen: Se utilizd6 como imagen princi-
pal la fotografia de la muerte en un panteén
con veladoras. Estas imagenes son muy sig-
nificativas en la noche de muertos.

En interiores se utiliza un cintillo en el
cual se maneja una fotografia de veladoras
con una cruz. Estas imagenes apoyan el
texto de informacion.

SFET L oL B

Colores:
Azul marino, negro, tonos de naranja,
rojo y amarillo.

Este programa es eficiente, tiene un dise-
fio con armonia tanto en portada, contra,
forros e interiores esta muy bien equilibrado.
También es muy entendible la informacion
quesedaenél.

Michoacan
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Promocion Turistica de Zitdcuaro

La Secretaria de Turismo da a conocer la
region de Zitacuaro por medio de un triptico
y una guia turistica.

TRIPTICO:
Tamaiio: Oficio (21.5X 34 cm)

Papel: Esta impreso en papel couché bri-
llante (lustrolito)

Tipo de impresién: Offset, a todo color.

Es un medio de promocién que distribu-
yela Secretaria de Turismo.

Tipografia: Las tipografias que se utilizan
son, en la imagen que identifica a Michoa-
can, con patines. Lo que identifica a la
region de Zitacuaro es tipografia sin patines.

En los textos de informacion se usa tipo-
grafia sin patines normal y en titulos es
black, para que resalte.

Imagen: Se utiliza fotografia en donde se
muestra la region de Zitacuaro y de sus atrac-
tivos turisticos, invitando al turista a que
acuda a visitar esta region.

Colores: Seleccion de color, resaltando
colores naranjas

Este triptico es eficiente, ya que cumple
el objetivo de informar y persuadir al turista
a que acuda a conocer este lugar. Tiene un
disefio equilibrado y con armonia.

Triptico

viaja

i 0 RS MR

rude Therslin

GUIA TURISTICA
Tamario: carta (21.5X 28 cm)

Papel: Esta impreso en papel couché bri-
llante (Lustrolito)

Tipo de impresién. Offset

No. de tintas: A todo color, para poder
mostrar los lugares reales.

Tipografia: Se utiliza tipografia con pati-
nes en la imagen de Michoacan y, en Zita-
cuaro, sin patines.

En textos de interiores se utiliza tipogra-
fia sin patines normal y en titulos se utilizan
tipografias sin patines black.

Imagen: Se utilizan fotografias en donde
se muestran los lugares turisticos de esta
region.

Colores: A todo color.

Esta guia turistica es eficiente, porque
son entendibles sus textos, los cuales estan
ilustrados con fotografias que indican como
es el lugar que se esta promocionando.
Tiene una buena distribucién y un disefio
equilibrado.
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Promocion de la Region de Zacapu

Se utiliza como medio de promocién un
triptico.

Tamario: Carta (21.5X 28 cm)
Papel: Bond

Tipo de impresion: Offset.

No. detintas: Unatinta, color azul.

Tipografia: Se utiliza tipografia pesada y
cuadrada en el nombre de Zacapu, en textos
de informacién se utiliza tipografia sin pati-
nes normal, asi como tipografia informal y
tipografia con patines.

Imagen: Se maneja un croquis de locali-
zacion de los lugares turisticos y apoyando a
los textos fotografias de cada lugar que se
explica en el triptico.

Colores: S6louno el azul.

Es un triptico deficiente, porque no hay
una unificacién en las familias de letra que

se manejan en el frente con el interior.

Sin embargo cumple con el objetivo que
es de informar al turista de como llegar a los
lugares turisticos de Zacapu.
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Campaiia Publicitaria de Triatlon Cancun 2002

En esta campaia se utilizé como medio
de promocion el cartel.

Esparte de una campafia publicitaria

Tipografia: En el logo de Cancun se
utiliza tipografia con patines, en los textos
secundarios se utiliza tipografia sin patines.

Imagen:  En la imagen se maneja la
estilizacion de un ciclista y un corredor y
para reforzar este evento se utilizan fotogra-
fias mostrando los eventos que se llevaran al
cabo en este triatlon.

Colores:  Se utiliza selecciéon a color,
dando énfasis al amarillo mostaza, azul
claroy el negro.

Es un cartel eficiente, ya que cumple con
las caracteristicas de informar y dar infor-
macion de cuando y donde se llevara al cabo
el evento.

G# cancun
TRIATHLON
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Promocion Turistica de Oaxaca

Como medio de promocién se utiliza
anuncio de revista "Muy Interesante". Es
parte de una campafia promocional de visite
México.

Tamario: Carta (21.5X 28 cm)

Papel: Esta impreso en papel couché bri-
llante (Lustrolito)

Tipo de Impresion: Offset, en seleccion de
color.

Tipografia: Enlaimagen de Oaxaca se uti-
liza tipografia redonda y sin patines; en su
eslogan se utiliza tipografia delgada, con
patines cuadrados. La informacion de quien
promociona este lugar va en tipografia sin
patines.

Imagen: Se utiliza en el nombre de Oaxa-
ca la estilizacion de una de las ruinas que se
encuentran en este lugar, apoyandolo con
una buena toma del puerto de Huatulco.

Colores: Atodo color.

Es una publicidad eficiente, porque es
agradable y este mensaje es duradero por-

que no so6lo una temporada se percibe el
mensaje sino todo el afio. Da un mensaje
directo y concreto.




Promocion Turistica de Reyes Mayas en Cancun

Como medio de promocién se utiliza
anuncio de revista "Muy Interesante". Es
parte de una campafia promocional de visite
Meéxico.

Tamafio: Carta (21.5X28cm.)

Papel: Esta impreso en papel couché bri-
llante (Lustrolito)

Tipo de Impresion: Offset, en seleccidon
de color.

Tipografia: En esta publicidad se utili-
zan tipografias con patines; connotando tra-
dicién y tranquilidad.

Imagen: Se maneja fotografia en la cual
se presenta la gran belleza de este lugar, asi
como la muestra de una piedra de un rey
maya y el de como el turista descansa y dis-
fruta del lugar.

Colores: Se maneja a todo color, pero
resaltan los colores frescos con es el azul, ver-
de, dorado y el negro.

Es una publicidad acertada ya que moti-
va al lector a conocer el lugar y disfrutarlo en
sus proximas vacaciones.
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Promocion Turistica de Tabasco

Como medio de promocion se utiliza
anuncio de revista "Muy Interesante". Es
parte de una campafia promocional para
visitar México.

Tamaiio: Carta (21.5X28cm)

Papel: Esta impreso en papel couché bri-
llante (Lustrolito)

Tipo de Impresién: Offset, en seleccion de
color.

Tipografia: En su imagen de Tabasco se
utiliza tipografia sin patines condensada y
en su slogan tipografia con patines y en sus
textos secundarios se utiliza tipografia con
patines, que nos connota tradicion.

Imagen: En la imagen de Tabasco su
texto es complementado con un logo que
tiene un elemento decorativo con una de las
ruinas que hay en este lugar. Esta publicidad
es ilustrada con fotografias de las activida-
des que se pueden realizar en este lugar.

Colores: Atodo color.
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Recorrido Turistico de la Mariposa Monarca

Como medio de promocion se utiliza el Colores: A todo color con el objetivo de informar al turista de
folleto desplegable y el cuadriptico. las alternativas turisticas que tiene el lugar
Este cuadriptico es bien aceptado porque
Desplegable en su informacion es entendible, y cumple
Tamario: Carta (21.5X 28 cm) m TEIRPE AT S

gl LT
LIRS TH

Papel: Couchémate.
Tipo de impresion: Offsetatodo color.

No es campaifia s6lo es una promocién
del recorrido que ofrece la Secretaria de
Turismo.

Tipografia: En la imagen de Michoacdn
se utiliza tipografia tradicional con patines.

En los textos de informacion utilizan
tipografia sin patines, destacando los titulos
mas grandes y black.

En sus titulos se utilizan en vaciado, unos
en colorblancoy otros en color negro.

En sus subtitulos se utiliza tipografia sin
patines black.

Imagen: La imagen que se utiliza es con
fotografia de la mariposa monarca como
fondo, complementandolo con una franja
con tipografia en vaciado de tipografia sin
patines para el titulo del recorrido "Santua-
rio dela Mariposa Monarca".
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CUADRIPTICO

Es un medio de promocion que utiliza la
Secretaria de Turismo para informar las
alternativas de lugares turisticos tiene el
Santuario de la Mariposa Monarca.

Tamavio: Estamafio oficio
Papel: Bond de coloramarillo
Tipo de impresién: Offset

No. de tintas: Es impreso a dos tintas,
colorverdey azul.

Tipografia: Se utiliza en la cabeza del
cuadriptico tipografia tradicional y en los
textos de informacion se utiliza sin patines
normal, en titulos black para resaltar el
nombre de cada lugar.

Imagen: Se maneja en la portada de
fondo fotografia de la iglesia del lugar, asi
como de la mariposa monarca.

En el interior en la mitad del cudriptico
se utiliza de fondo fotografia de las maripo-
sas monarcas en los arboles, asi como la
fotografia con mas detalle de una mariposa.

Colores: Los colores que se utilizan son el
color verde y el azul los cuales resaltan muy
bien en el color del papel; estos dos colores
nos connotan vida y naturaleza.




CAPITULO IV &1

1A

Propuesta de Solucion



1 turismo es de gran interés en

Meéxico, ya que es una actividad

que econOmicamente genera
importantes recursos a nuestro pais.

El municipio de Taretan cuenta con
muchas caracteristicas naturales e historicas
que lo podrian hacer de interés para los
visitantes; es por ello que es necesario darlo
a conocer, asi como sus fiestas tradicionales.

Problema

No acude el turismo por la falta de
informacion que dé a conocer los atractivos
quetiene el lugar.

Causas:

Taretan no puede crecer mas en términos
econdmicos porque no hay visitantes; si los
hubiera, esto generaria mas fuentes de
trabajo, porque tendria que abrirse mas
comercios que permitieran proporcionar al
turismo todos los servicios necesarios.
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(Qué se ha hecho para solucionar el
problema?

Hasta el momento se ha hecho muy
pOcCo para promocionar este municipio; tan
solo cuenta con un triptico, en el cual se
muestran algunos lugares, que elabord la
Secretaria de Turismo; también existe la
pequefia promocion que se le hace ala Expo
Feria de la Caiia, elaborada por la presiden-
cia municipal de Taretan.

Asi que para solucionar este problema se
decidi6 disefar una Campafia de Promo-
cion Turistica para Taretan; con ella, se
busca informar, persuadir e influir al
publico para que acuda a visitarlo.

PUBLICO AL QUE VA DIRIGIDO:

Turismo que visita Uruapan y sus
alrededores, de tipo familiar.

Perfil del turista:
Joven:

Viaja en grupo o con familias, busca
diversion. Se le propone lugares recreativos

como balnearios y el turismo alternativo
(senderismo, campismo y ciclismo).
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Familiar

Hay personas maduras, jovenes y niflos
que buscan actividades tradicionales,
culturales, convivir con la naturalezay
conocer lugares nuevos.

Laedad del turista vadelos 18 alos 35
afios de edad.

(Cuanto gasta el turismo?

Elturismo que se llama de paso, el cual visi-
ta San Juan Nuevo, el Parque Nacional,
Patzcuaro y Quiroga, gasta alrededor de
$470.00 diarios, de los cuales $170.00 son
del viaje y $300.00 para gastos personales.

Lo que lleva de recuerdo es algo
econdmico como:

Boligrafos, llaveros, postales, tazas, playeras,
etc.

(Qué eslo quebusca?

Cultura, naturaleza, tradicién y
tranquilidad.

(Qué respuesta quiero que dé el turismo al
recibir el mensaje?

1.- Que se dé cuenta que existe Taretan.

2.- Que visite el Municipio y sus bellezas
naturales.

3.-Que consumalo que se vende en el
lugar.

4.-Quese déla oportunidad de conocer
y convivir con la naturaleza.

5.-Que se interese por conocer sus
tradiciones.

6.-Que vuelva

En la realizaciéon de este proyecto es
necesario contar con los siguientes recursos:

HUMANOS:

Fotégrafo:

Porque va a ser necesario tomar
fotografias para dar con lujo de detalle los
lugares turisticos de esta region, y asi
persuadir al turista de que visite Taretan.

Patrocinadores:

Son necesarios para promover en lo
econémico y poder llevar al cabo la
realizacion de este proyecto; se propone a la
presidencia municipal de Taretan,



Uruapan, Turismo del Estado, Congreso del
Estado, Ingenio Azucarero de Taretan y
Granjas Bakity.

Un Ingeniero en Sistemas:
Parala creacidén de un sitio web.

Staff de Radio:
Para la elaboracion de un spot radiofoni-
co.

Agencias de Viajes:

Ayudaran a promover e incluir en sus
recorridos a este Municipio.

El Secretario del H. Ayuntamiento de Taretan, C.
Jorge Morales Gil:

El cual me ha facilitado informacién y
material fotografico de los lugares que se
tiene interés de dar promocion.

MATERIALES:

Equipo de computo
Equipo de fotografia
Equipo de disefio

Presupuesto.
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DE DISENO:

Las areas de disefio que se van a utilizar
en este proyecto son:

Fotografia
Tipografia

Disefio Promocional
Medios

ENFOQUES DEL PROYECTO:
Conceptual:

Bellezas naturales
Fiestas tradicionales
Entretenimiento

EXPRESIVO:

Imagen que identifique a la regiéon de
Taretan.

Ideas no complejas.

Utilizar fotografias (apoyadas por un
texto explicativo)

Colores que connoten tranquilidad,
calidez y tradicion.
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FUNCIONAL:

Se propone utilizar familias tipograficas
con patines que nos connotan tradicién y en
tipografias complementarias sin patines
normal y en sus titulos negritas para
sobresalir en el texto informativo.

En aplicaciones impresas se utilizaran
las siguientes caracteristicas:

Formatos:
Cartel cuatro cartas
Guia Turistica Y, carta
Cuadriptico oficio
Anuncio de prensa
cintillo 5.5X11.5cm

1/8deplana 15X11.5¢cm

Papel:

Lustrolito brillante (carteles, cuadripti-
co, guia turistica en portadas.)

Papel Bond (para interiores de la guia)

Reproduccion:

En Offset, en seleccion de color.

Propuesta

Al concluir la investigacion se ha llegado
a la conclusiéon de que Taretan es un
municipio que cuenta con muchas
caracteristicas que lo hacen punto de interés
turistico, ya que posee abundante vegeta-
cion, manantiales y cascadas de gran
belleza, sin olvidar las fiestas tradicionales.

Al tener detectado el problema, se busco
la propuesta adecuada para poder dar a
conocer las bellezas naturales con las que
cuenta esta region.

Las posibles soluciones para promover
Taretan seran:

Una guia en donde se elaborara un
recorrido de los lugares turisticos y una
breve explicacion de esta region; sin
embargo, no cumpliria con el objetivo de dar
a conocer con detalle las bellezas naturales
de este lugar, porque solo lo utilizarian en
temporada de vacaciones y lo que se
pretende es que el turista acuda la mayor
parte del afio a esta region, como es en
Semana Santa, a fin de afio, en fiestas
tradicionales que son en el mes de Enero y
Julio, sin olvidar, en el mes de Febrero, la
Feria dela Cana.

Es por ello que mejor se pens6 en una
Campafia de Promocion Turistica paradara



conocer Taretan, ya que tiene mayor
duracion y dentro de ella, se pueden
manejar varios medios que ayuden a dar a
conocer esta region; ademas, es una
alternativa mas completa ya que la
promocion turistica no solo serd a nivel
municipio, sino a nivel estado. Esto ayudara
a que personas ajenas a este lugar les surja el
interés de conocer este lugar.

OBJETIVO:

Se pretende dar a conocer los lugares
turisticos de Taretan por medio visual y
audiovisual.

LOS MEDIOS DE PROMOCION
QUE SE PROPONEN SON:

Folleto

Cartel

Guia Turistica

Anuncio de Prensa

Spot de Radio: se propone la estacion de
La Poderosa ya que se tiene una audiencia
del 76% y cobertura en Guerrero, Colima,
Patzcuaro, Morelia, Lazaro Cardenas, El
Bajio y parte del estado de México.

( Informacién proporcionada por el Sr.
Gabriel Alarcén locutor de La Poderosa)
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Anuncio Espectacular

Pagina Web

Articulos Promocionales (taza, playera,
gorra, llavero y tarjeta postal).

DISTRIBUCION DEL MATERIAL
GRAFICO:

Enlas 6 delegaciones de turismo:

Morelia-Cuitzeo
Patzcuaro
Uruapan
Zamora
Zitacuaro
Lazaro Cardenas

En Uruapan:

Tiendas de autoservicio
Hoteles y restaurantes
Agencias de viajes

Parque Nacional Barranca del
Cupatitzio

Tzararacua

Casadela Cultura
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En Taretan:

Presidencia Municipal
Casadela Cultura

Y en lugares cercanos a esta region
como: Caracha, Zirimicuaroy Zitacuaro.



Proceso de Diseno




Solucion

Dizeriar wog Campada de  Promocioo
Turtstica para dier g comocer Taretan,

Como primer paso para la elaboracion
de esta campaiia, fue necesario buscar un
slogan que nos ayudara a identificar a este
municipio. Para ello se tomd en owenta 1o
muis significative de este lugar, elaborando
una lista de los elementos mas importantes
con las que cuenia como;

Su kiosco, su iglesia, el ingenio, la cafia
die aziicar, su naturaleza y sus cascadas de
agua clara y transparente.

Entre cllas, las mids significarivas son;
Lacafia de amicar vy sus cascadas.

Con estos clementos se formarnsn varnas
frases para poder efegisla mis adecuada.

Transparente manantial
Aguaclara y cristalina
Aguaclara terra féetil
Lugar natural

Siempre natural
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Manantial conolor acafa

Pormedio de una encuesta a 50 personas
la que mas gustd fue la gue se eligio, que fue
Manantial con olor a cafia haciendole unos
cambins para gue s¢ escuchara mejor v
quedd Manantial gue hwele a cafa.

MANANTIAL QUE HUELE A CAfin X
huele o cafias

Manantial que buele a caiiaX

Mananhial gus

Muanantial que huele a canaX
Manantial que huele a canaX
Manantial que huele a cana X
MANANTIAL GUE HUELE A CARAX
HANASTUL QU BUELE 4 O X

MANANTIAL QUE HUELE A CANA 4
MANANTIAL OLE HLELE A CANA X
Manantial que huele o cofiny’”
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El segundo paso fue trabajar en la
imagen de Taretan, buscando la tipografia
mas adecuada que nos connotara tradicion y
en la estilizacion de sus caidas de agua, la
cafia de azucar y comenzar a integrar todos
estos elementos para el disefio de la imagen
que identificara a este municipio.

Taretan X
TARETAN ¥
Taretan x
TARETAN %
TARETAN x
TARETAN x

Taretan v




Etapa de Bocetaje

Tare@

Fihenantial que huele 8 o 5
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Etapa de Bocetaje

W

= Manantiel qus besls u suis =

Tareian

Propuestas de imagen
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Etapa d e Bacetaje Propuestas de imagen

Taretan

TARETAN ” a"

ﬁ’ a',:
y
Mananti Iq h ele afia H antial que huele a cofia
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Propuestas de imagen

Etapa de Bocetaje

gle m

I que ho

ACan
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Etapa de Bacetaje Imagen Final
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Etapa dﬂ Bocetajﬂ Imagen a escala de grises

ﬁ /N
Taretan

Manantiol que huele o cofio Manantial que huele o cofia

MICHOACA N
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Cartel

Se comenzo a trabajar en el campo visual
con la imagen que identifica a Taretan,
acompanado de la frase de invitacion para el
visitante, Taretan... jte esta esperando! y la
fotografia del lugar a dar a conocer.

El tamafno del cartel que se esta
proponiendo es de cuatro cartas, ya que es
un tamafio que nos permite utilizar las
imagenes grandes de los lugares que se
quiere promocionar; impresos a todo color
permitiendo que luzca la fotografia tal y
como es, en papel lustrolito brillante .

Se realizaron varios bocetos para llegar a
la mas adecuada, en la que se utilizaron
diferentes acomodos de las imagenes, con
texturas.

Se eligi6 la propuesta en donde se utiliza
una textura de adoquin, porque es un
material utilizado en las principales calles de
Taretan, destacando la fotografia del lugar
que se esta dando a conocer y en la parte
inferior los datos de informacion.

oo sl l:iu'nhhlu.'
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Al elegir el acomodo del cartel se trabajo
en afinar la idea, utilizando una fotografia
real del adoquin, elegir el mejor acomodo de
la tipografia y el lugar en donde irian los
datos de informacidn y patrocinadores.

T?a retan...

i.] e esia ey prranda’
i, =, i il ""_ﬂ'n'a .
el

Su tamafio es de 56.0 X 43.0 cm,
impresos en papel lustrolito brillante de 135

g, impreso en seleccion a color.

Ml aretan
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4310 cm

Cartel Final




84

e —
k.

Cartel Final

6.0 cm
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Cartel Final
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Folleto «#!;:



Folleto

En la elaboracion de este medio se
propusieron dos formatos.

El primero era un triptico, tamafio oficio
en forma vertical, impreso frente y vuelta; en
donde el frente se utiliza un elemento
decorativo connotando el agua de los
manantiales de Taretan, la imagen que
identifica al municipio con su slogan y la
frase que invita al turista. Taretan...jte esta
esperando!.

En el reverso contiene las fotografias de
los lugares turisticos con los que cuenta y
unabreve resefia del lugar.

Targtan

S

T ]
esperando!
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La segunda propuesta es un cuadriptico
tamafio oficio (21.5 x 34 c¢cm) doblado en
cuatro partes en donde se manejo la misma
informacion del disefo anterior.

La propuesta mas adecuada fue la
segunda ya que el cuadriptico es mas
practico, facil de guardar y tiene mas
armonia.

Su formato tamafo oficio, impreso por
ambos lados en seleccion a color, en papel
lustrolito brillante de 135 g.

Anverso

T "._l r:t"[ an;
Micl
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Folleto Final
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Guia Turistica /\#j;:



Guia Turistica

En la elaboracion de este medio de
promocion se habia pensado como primera
opcion que fuera tamafio carta en forma
horizontal doblando por mitad, pero se
descart6 porque era un tamafio muy grande
y el turista no podria tenerla a la mano en su
recorrido.

Por ello se cambio al formato de Yz carta
en forma horizontal doblando por mitad
quedando a 1/4 de carta; este tamafo es
mas practico y comodo para el visitante.

En esta guia se encontrara una breve
resefa de la historia de Tartean, los lugares
con los que cuenta, asi como sus fiestas
tradicionales, mapa de localizacién, mapa
del municipio, tabla de distancias, hoteles y
restaurantes.

Se propone un tiraje de 7000, para
repartir 300 por cada lugar; formato '
carta, con 19 paginas impresas a todo color.

Portada y contraportada seran impresas
en papel lustrolito brillante de 135 g. y en
interiores en papelbond de 73 g.

FPropuesta faifia carfa

l'arelan...

e estd esperando
—

[ R -
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Propuesta tamafio ' carta, etapa de bocetaje

...te esta esperando!
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Propuesta fanrato % carta, efapa de bocetafe
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Propuesta hwmiane 5 carta, stapa de bocelae
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Propuesta famiado ¥ cartd, efapa de bocetafe
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Propuiesta fmado ¥ carid, efapa de boceiafe
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Propuesta hmando 15 carta, efapa de bocetae
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Propuesfa famaio ¥ carta, efapa de bocetife
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Propuesta famano Y carta, efapa de bocetisfe




Como ya se
habia mencionado
el tamafio del dise-
fio final de la Guia
Turistica es de Y5 car-
ta, impresa en selec-
cién a color, porta-
da y contra portada
en papel lustrolito
brillante.

En contra porta-
da encontraran
informacion de las
delegaciones Regio-
nales de Turismo de
Michoacan.

En sus interiores
una breve resefia de
los antecedentes de
este municipio, asi
como informacién
sobre hoteles y res-
taurantes a donde
puede acudir el visi-
tante.

Sin olvidar los
lugares turisticos y
sus fiestas tradicio-
nales.
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Guia Turistica

(disefio final)
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Guia Turistica

En esta pagina se encontrara el mapa del
municipio y el delocalizacién.

El mapa del estado de Michoacan es
tamafio carta y se doblard por la linea
punteada en cuatro partes.

(disefio final)




Guia Turistica

En la parte que es tamaflo '~ carta se
encuentra la portada y en el tamafio carta es
el reverso del mapa de localizacion en donde
se utilizaran los espacios para publicidad y
paralos patrocinadores.

(disefio final)
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Guia Turistica (disedio final)
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Guia Turistica (disefio final)
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Guia Turistica

(disefio final)

Hu mermonns |egares
Ralufiley qed fan dgnes s
girirarse tomp

S hermasa plra o e
aniii lemFaos ¥ e bhiouis
mpnac, s jardnes de indas
§ claresas loies, [0oesie luga
lid domingas o en NEdlia
pepuliten wa mmcpchen WR
dreertadas § alegres sErenacas,
il toEa las waladas
igriduble s da & geaje

J ol Fay 16
¥ P Pig H
J ciimbars___ _Pig. 13
| Bl iwiakoa Py 7§
L Se— ] L]

Fiestas Tradcionales

Turl.-nnuli.l.ﬂ'.lklll‘hlln ]
crad rh e om o

Frsiia il pamnli ot L P oula
S Rbefornds, s w8 Iridga o 01 de
[rea

L mei popuoly =3 b fesi de
Sortfo Tashage y Sl Ad qust 8
crietra oy dan 15 y I die Lo oo
(1 pEe CHNESDE §
m-nﬂ”‘ﬂ
Larwin®




105

Guia Turistica (disefio final)
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Anuncio Espectacular



Anuncio Espectacular

En una campafa, un gran medio de
promocién es el anuncio espectacular, por
ser de gran impacto visual para toda persona
que se encuentra fuera de su casa viajando
haciaunlugar.

Faretan,

En este caso se utilizé fotografia al 100%
del anuncio para dar mayor impacto de las
bellezas del municipio, apoyando con la
frase, Taretan, Michoacan... con sus
bellezas naturales, fiestas y tradiciones jte

NMichoacan..:
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esta esperando! y laimagen de una de sus
cascadas.

Eltamafio que se propone es de 7m X 4m
ya que se colocara en carretera .
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Etapa de Bocetaje

Se eligi6 la tercera propuesta, a la que se La reproduccién del anuncio espectacu-
hicieron algunos cambios para mejorar el ~ lar es en impresion digital a todo color
diseflo y pudiera ser mejor captado el  de7X4m;con estructura metalica.
mensaje.

'I"urc,tﬂni\-“l_-iclum ‘an...

Taretan, Michoacan...

1
belleras nalurales

pefas.Adragdicionas

|l i

jte esta esperando!
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Anuncio Espectacular o
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Anuncio de Prensa
1/8 de Plana y Cintillo
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Anuncio de Prensa

Se penso en el disefio de un anuncio de
prensa por ser un medio de comunicacion de
gran circulacién; ademas de llegar a
diferentes tipos de publico.

El anuncio de prensa se propone en 2
tamafios:

1.-1/8deplana
(15cm X 11.5 cm, 3 columnas)

Se mantiene la misma idea que se esta
utilizando en portada de la guia turistica y
del cuadriptico de manejar el collage de
fotografia de los lugares turisticos con la
frase que se esta utilizando de Taretan... jte
esta esperando!, con sus bellezas naturales,
fiestas y tradiciones; asi como los datos de
informacion.
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11.5.em, 3 columnas

Anuncio de Prensa o ool Ay - N
1/8 dB Plana (disefio final) j > (' _':‘s :‘-3:.&{—-5 })(_ rd!l / '('}-
Congsus e

bellezas natilifales

fiestas y tradigiones

v Y

15 cm

Mumnntisl gus huals o cafia

Informes an Secrelaria de Tunsmo Juan Ayalas Mo, 16
Tol, (452) 524 71 39 y 524 TA 50 Lada sin Cosio 07 800 450 23 00
www taradan. com mx

W, [Lvismovnichoaca. gob, mx



2.- Cintillo (5.5 X 25.9 cm, 6 columnas)

En el cintillo se proponen dos disefios en
donde uno se utiliza fondo del adoquin, la
imagen que identifica a Taretan y las frases

113

En el segundo disefio se manejan
fotografia de los lugares turisticos que tiene
este municipio, la frase que invita al visitante
a que acuda a este lugar y los datos de

quese utilizan enel 1/8 de plana. informacion.
Etapa de Bocetaje
Tar?tan, lic hnacé
| SUS ey 2
yi

balle:ars naluralas

J‘ "l
Taretan

W R gt ey

Monantial qgue huals o cafio

e B e ] -
Pl AT B PT B A WS Sl i Dl O BEX1 B0 28 OO

o S
Michaacan .

b id

COn SUsS:
bellezas naturales,
fiestas y tradiciones

b, o8 s _"'i.
te}esta esperando’!
sta’e:
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Anuncio de Prensa, Cintillo

(disefio final)

B columnas

'E Taretfm, Mlﬂhﬂfl{:ﬂll..* ™

b
con sus bellezas naturales, fiestas y tradlﬁurm -

55om ——




Recuerdos



Recuerdos

Tazas:

Se proponen blancas, con impresioén a
todo color, ya que esto ayuda a que se
aprecie mejor el lugar que se esta dando a
conocer.

La primera opcién es imprimirlas por
ambos lados; en el frente llevaran la imagen
de la campafia y en el reverso una fotografia
de unas de sus cascadas.

La segunda opcidn es solo por la parte de
enfrente en donde se maneja un cintillo que

Erapa e Bocetuafe
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lleva la imagen de la campafa y fotogra-
fias delos lugares turisticos de Taretan.
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Tazas (disefio final)

Frenite

an

| daretan
\\ ~ ~

9.5 cm

wiiil gue hoele & @

Pl I B OF AT &

BEcm

Frenre




Postales: En el reverso va una pequefa descrip-
En la elaboracién de las postales se  ciéndelacascaday datosde informacion.
utiliza el mismo disefio que en los carteles, El tamafio es de 14X10 cm, con forma

pero remarcando mas la frase que invita. horizontal y vertical.
El fondo tiene la textura de un adoquin, Seran impresas a todo color al frente y

un canaveral y la fotografia del lugar que se  una tinta en el reverso.
quiere dar a conocer.

Etapa de Boceraje

Potan cupran mged e whili e g o g
e clirrw o e e do nrier

Lugen o i vy s ol i i v, i
it g e b S bple) Fajadila e duioeien
HET e

119
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Erapa oy Bocelaje

Taretan... fe estd esperando

Uakdaiba agan di @n barata bi
Buia, wlwoada @ Saraaile de Teis-
'8

fin dneds ui puwdde pronn pein
adFrad li imiiodd iidaia kefer
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Postales (disefio final)

Reverso
e Glakerar
1ot . | el i e, gl Do Tmemn
B e v e - o e e b o oo e bt e e s s

F S Tewin B fedey

E}Il:!l— — e b e

Rl DO S

Taretan... te esta esperandu
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Postales ...

Fromiy

14 om

Reverso




Playeras:

Se proponen blancas, con impresiéon a
todo color, ya que esto nos ayuda a que se
aprecie mejor el lugar que se esta promocio-
nando. Son varios disefios que se utilizaran
en la campafia; en las playeras que son
impresas por ambos lados, se propone
manejar al frente la imagen que identifica
Taretan y por el reverso una fotografia de
una de sus cascadas.

Y en las playeras que s6lo seran impresas
al frente se utilizara la imagen de la campafia
acompafiada de la fotografia de unos de los
lugares turisticos.

Frente

Erapa de Bocetaye

Reverse

123
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Pl dayeras (disefio final)
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{disefio final)

Playeras




Llaveros:

Como primer propuesta se habia
disefiado en forma cuadrada con la imagen
de la campafa, pero era un poco agresivas

las esquinas del cuadro; por ello, mejor
se pensé en hacerlo redondo, ya que es una
forma mas agradable y nos connota mas
integracion.

Se propone impresién a todo color por

Etapa de Bocetafe

o
F )
I.

\

1
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ambos lados, en el frente va la imagen
que identifica al municipio de Taretan y en
el reverso la fotografia de una cascada.

Su tamafio es de 4.8 X 4.8 cm, impreso
en acrilico.

Targtan

ks e bl g s B s s o il

Targtan
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(disefio final)

Llavero

Frente

UL gy

Mgsagatial gues heels = sfls
Michoacan

48 am




Gorra:

Se proponen blancas con visera verde, y
totalmente blancas. En ellas se utilizara la
imagen complementaria de la campafia, ya
que nos indica que Taretan esta en
Michoacén.

Gorra

{disefio final)
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Spot de Radio




Spot de Radio

La radio se eligi6 como un medio de
apoyo a la campafia, debido a que se puede
escuchar en cualquier parte y su audiencia
es muy variada, conformada por personas
detodaslas clases sociales.

El anuncio de radio estimula la
imaginacion de las personas al escuchar el
mensaje y ellos se crean su propia imagen en
la mente, o recuerdan la vista en los otros
medios.

Se propone en la estacion La Poderosa
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ya que se tiene una audiencia del 76% y
una cobertura en Guerrero, Colima,
Patzcuaro, Morelia, Lazaro Cardenas, El
Bajio y parte del estado de México.
(Informacion proporcionada por la estacion
deradio La Poderosa)

Conuntiempo de 20s.,

Seran cinco spots diarios, transmitidos
en el transcurso del dia.

Voz de hombre con musica de fondo,
tipo tradicional mexicana.

TARETAN... MANANTIAL QUE HUELE A CANA
SUHISTORIA, SUSMONUMENTOSY SUS
CASCADAS LA CONVIERTEN EN
PATRIMONIO NATURALY CULTURAL...

EL TANQUE DE LA BRUJA, ELRIO TOMENDAN,
ACUMBARO Y LAS GOTERAS,

CASCADAS DEEXUBERANTE BELLEZA.
TARETAN...;TE ESTA ESPERANDO!



Pagina Web
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Pagina Web

El sitio en Internet se eligié porque es un B

medio mas completo, en el cual tienen
acceso las personas que buscan lugares Fjﬁm
atractivos que visitar. Es una gran ventaja PRINCIPAL

porque por medio de esta pagina el turista
podra saber que lugares turisticos tiene el
municipio de Taretan.

En esta pagina encontrara Turismo,
Galeria de fotografia, Fiestas tradicionales,
la historia de Taretan, Industria y Comercio
y libro de visitas para comentarios del
visitante a esta pagina.
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Pagina Principal

En este medio de promocion que es el
sitio en Internet, se propone como pagina
principal una pequefa introducciéon con
imagenes de los bellos lugares con los que
cuenta Taretan. Se propone un disefio
sencillo y agradable, unificando toda la idea
principal de la campafa. Esta pagina sera
con animacién, en al que entran las
imagenes una por una y el logo se ira
formando al ir abriendo la pagina.
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Pagina de Introduccion
Nl
Targtan

Maonantinl gus husls o calo
Pl DA BN AEF A DT A M

En esta pagina se encontrard la
informacion del contenido, el significado de
Taretany sulocalizacion.

BELLEZAS MATURALES, FIES
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Mapa de Localizacion

En esta pagina se encontrard el mapa del
municipio de Taretan, asi como los pobaldos
que integran este lugar.

Maomaniiel jus busls o qalio
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Turismo

En esta pagina se encontraran las
fotografias de los lugares turisticos con los
que cuenta Taretan y una breve explicacién
de cadauno.
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Turismo
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Fiestas Tradicionales

En esta pagina se encontrara
informacion de las fechas de las fiestas que
se celebran en este municipio, asi como
fotografias delas mismas.

el ol ol sl gl Pl el sl Tl st By
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Historia

En esta pagina se mostrard una breve
narracion de la historia del municipio, asi
como el significado de su escudo.

LA, HERGAL =Y | P EEuTe E R
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Industria y Comercio

En esta pagina habra informacion de su
principal actividad industrial, la azucarera,
y de los pequefios comercios que hay en este
lugar.




Galeria de Fotos

En esta pagina se presentaran mas
fotografias de las bellezas con las que cuenta
este municipio.

mamaus ga kass 5 s
rall B B A R T
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Libro de Visitas

Es para sugerencias y comentarios de los
visitantes de esta pagina.
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Manual de
Imagen Grafica

W

Taretan
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Tare¢tan

Maonantial que huele o cafio
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Papel lustrolito (Formato carta)
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Papel lustrolito (Formato oficio)
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Papel lustrolito (55.6 X 34.9 cm)
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Estrategia

La campafa de promocidn turistica para
el municipio de Taretan, tendrda una
duracion de 36 semanas (8 meses) comen-
zando el 01 de Diciembre y culminando el
31 de Julio.

Se propone que comience en el mes de
Diciembre porque en Taretan tienen
actividades en el mes de Enero (la Fiesta del
Patron de la Parroquia de San Ildefonso, el
23) y porque es temporada de vacaciones y
hay bastante turismo al cual se le puede
estimular y lograr que visiten Taretan y se
culminara 31 de Julio, porque en este mes se
terminan sus festividades con la fiesta Santo
Santiago y Santa Ana que se celebranel 25y
26 de Julio.

La estrategia de campafia se divide en
cuatro etapas:

EtapaNo. 1
(01 de Diciembre al 31 de Enero)

El objetivo es comenzar a suscitar
interés en la poblacion y en los turistas de
que existe Taretan; al colocar algunos de los

medios de promocién en los lugares
estratégicos previamente analizados.

Estos medios son:

Anuncio de radio; se proponen 5 spots
diarios 3 veces por semana (Lunes, Miérco-
lesy Viernes) a partir de la ultima semana de
Diciembre y la primera quincena de Enero.

Cintillo publicitario, se alternaran los dos
disefios que se proponen y apareceran 3
veces por semana (Lunes, Miércoles y
Viernes) a partir de la segunda quincena de
Diciembre.

Anuncio espectacular; por el impacto que
puede generar en el pablico la imagen que se
maneja en él se utiliza desde el comienzo de
la campafa, se propone un anuncio.

Hay algunos medios de promocion que
seran permanentes desde el principio de la
campafia como; el cartel, cuadriptico, guia
turistica y articulos promocionales.

Etapa No. 2
(01 de Febrero al 30 de Abril)

Esta etapa es para intensificar el mensa-
je, por lo cual debe abarcar mas tiempo
complementandose un medio con otro.
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Aparte delos medios que son permanen-
tes se complementan con los spots de radio
todo el mes de Febrero y el cintillo publicita-
rio en el mes de Marzo. Y en el mes de Abril
comenzamos con la pagina web.

EtapaNo. 3
01 de Mayo al 12 de Junio)

Es una etapa intermedia, en donde se
comenzara a verificar que no falten cuadrip-
ticos, guias y carteles en las secretarias de
turismo, hoteles, etc. El tiraje que se
propone para guias y cuadripticos es de
7000, para dejar 300 en cada lugar; en
carteles es de 100.

Como un apoyo mas apareceran las
publicaciones de anuncios de prensa de 1/8
deplana.

EtapaNo. 4
(13 de Junio al 31 de Julio)

En esta etapa es la culminacion de la
campafa en donde apareceran los anuncios
de prensa de 1/8 de plana y spots de radio,
como apoyo a los medios de promocion
permanentes.
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Ll A R I ARSI RE AR SEERE

Etapa 1: Suscitar interés 01 de Diciembre al 31 de Enero
L Etapa 2: Intensidad 01 de Febrero al 30 de Abril
. Etapa 3: Intermedia 01 de Mayo al 12 de Junio
= Etapa 4 Culminacion 13 de Junio al 31 de Julio
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Presupuesto

CARTEL

Tomando como referencia que tenemos
34 lugares en donde se distribuirdn los
medios impresos de promocién se proponen
100 carteles, con las siguientes caracteristi-
cas:

Formato de cuatro cartas 56.0 cm X 43
cm, impresos en papel lustrolito brillante de
135 gr., impreso en seleccion a color con
barniz. $4,198.00 IVA incluido.

CUADRIPTICO

Se propone que sea un tiraje de 7,000
cuadripticos para dejar en cada lugar 300
ejemplares con las siguientes caracteristicas:

Formato tamafio oficio, impreso por
ambos lados en seleccion a color, en papel
lustrolito brillante de 135 gr.
$6,760.00 IVA incluido.

GUIA TURISTICA

Se propone un tiraje de 7,000 para
repartir 300 por cada lugar. Con las siguien

tes caracteristicas:

Formato ' carta, con 19 paginas
impresas a todo color, portada y contra
portada sera impreso en papel lustrolito
brillante de 135gr. y en interiores en papel
bondde 73 gr. $35,371.14

ANUNCIO DEPRENSA

Cintillo

La publicacion de 3 cintillos publicita-
rios durante un mes, 3 dias a la semana
(Lunes, Miércoles y Viernes) en la seccion
de municipios es cotizado por 6 semanas en
$10,800.00

Anuncio 1/8 deplana

En caso de una sola publicacion se cotiza
en $500.00 el dia.

Si se publica durante una semana tres
veces por semana (Lunes, Miércoles y
Viernes) el precio seria de $350.00 por el dia
con un costo por 9 semanas de $9,450.00
publicado en seccion de municipios.

Otra alternativa para economizar un
poco mas en este proyecto se solicitaria un
espacio de los que da la Secretaria de
turismo, asignando ellos el espacio en los
periddicos en los que tienen convenios.

ANUNCIOESPECTACULAR
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Se propone un anuncio espectacular en
impresion digital a todo color de 4 X 7 m;
con estructura metdlica se cotiza en
$5,000.00 masIVA

SPOT DERADIO

Los spot de radio se cotizan $43.00 cada
uno; se proponen 5 spots al dia, 3 veces por
semana (Lunes, Miércoles y Viernes) con un
costo al mes de $3,010.00

PAGINA WEB

Pagina personalizada en $190.00

Espaciode 100 MB por 4 meses $190.00

Alta en funcionamiento en internet 48
hrs. habiles

100 mails, dando un total de $380.00

RECUERDOS
Taza

Impresa en serigrafia a todo color por
amboslados el costo es de $52.00 cada una.

Por 100 piezas el precio es de $5,200.00

Impresas en serigrafia a todo color por
unsololado el costo es de $48.00 cada una.

Por 100 piezas el precio es de $4,800.00
Postal
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Por cada 100 postales impresas a todo
color al frente y a una tinta al reverso su
costo es de $900.00

Llavero

Por cada 100 piezas de acrilico, impresas
atodo color con un costo de $2,400.00

Gorra

100 gorras impresas en serigrafia de
calidad media el costo son de $2,800.00

100 gorras bordadas de calidad media
$4,800.00

100 gorras bordadas de mejor calidad
$6,500.00

Playera

100 playeras impresas en serigrafia a
todo color por ambos lados, en playera
blanca el costo es de $4,200.00

100 playeras impresas en serigrafia a
todo color por ambos lados, en playera de
color el costo es de $4,800.00

Dando un presupuesto total de:

$89,469.14
Este presupuesto se saco en Noviembre

de 2004.

Los patrocinadores que se proponen
son:

Presidencia de Taretan
Presidencia de Uruapan
Turismo del Estado
Congreso del Estado
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Conclusiones

omando en consideracion la impor-

tancia que tiene el turismo, y que el

municipio de Taretan cuenta con
caracteristicas naturales e histéricas que lo
hacen de interés para los visitantes y para los
que viven ahi, se logra como resultado una
campafa de promocidn turistica, cuyo obje-
tivo es dar a conocer los bellos lugares con
los que cuenta. Con esta campaia se lograra
que personas ajenas al municipio acudan a
visitarlo.

Esta campafia se compone por diferentes
medios de promocién, como cartel, cua-
driptico, guia turistica, anuncio espectacu-
lar, anuncio de prensa, recuerdos, spot de
radio y pagina web; en ellos se buscd una

imagen grafica sencilla, llamativa y con
colores que connotaran tradicion, calidez y
frescura. Asi, de esta forma precisay agrada-
ble, se muestran los lugares con lujo de deta-
lle.

En lo particular me es muy grato que mi
profesion me permita colaborar en la pro-
mocion de Taretan ya que al convivir con su
gente y con la naturaleza con la cuenta, nos
invita a volver y respirar aire puro y tener
una gran tranquilidad.

Espor esto que se concluye que esta cam-
pafia cumple con los requisitos graficos para
obtener el mejor de los resultados.
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