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Introducción 

Los P'urhépecha son uno de los gru
pos étnicos del occidente de México que más 
fielmente se apega a sus tradiciones en len
gua, danza, música y otros aspectos de la 
cultura que caracterizan el arte popular en 
Michoacán. Su territorio de delimita en tres 
regiones conocidas corno la Meseta Taras
ca, las cuales son: La Rivera del Lago de 
Pátzcuaro, La cañada de Los Once Pueblos, 
y la Sierra de Uruapan. 

Sus Fiestas, son un mosaico que con
jugan el colorido de sus trajes, la danza y la 
música como una forma de consebir y ex
presar el mundo. 

Este universo cultural y estético 
indigenista tiene un mismo corazón: El con
curso Artístico de la Raza P'urhépecha. Que 
a lo largo de 27 años ha tenido como esenario 
el pueblo de Zacán Michoacán, donde se 
manifiesta de manera simbólica, en el pano
rama cultural de la competencia, la rivali
dad de las emociones mediante la música y 
la danza. 

Por otro lado, debido a la importancia 
que ha adquirido este evento, como una for
ma de preservar nuestra cultura e identi
dad, es necesario tomar encuenta la impor
tancia creciente del Diseño Gráfico en el 
desarrollo cultural y artístico de una socie-

dad, ya que desempeña un papel relevante 
en el modo en que nos proyectarnos intelec
tual, espiritual y materialmente. 

Es por eso que en la segunda parte de 
este trabajo se presenta la Imagen Gráfica 
y Promocional del XXVIII Concurso Artísti
co de la Raza P'urhépecha, no sin antes ha
ber recopilado información suficiente para 
representar con elementos gráficos y de 
comunicación, lo más característico del even
to; de una forma original y creativa, buscan
do siempre que los diseños sean relevantes 
para sus necesidades y eficaces para los 
años venideros. 
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Problemótica Ob eUvos 

que dcWe 1!l7t ¡¡.e v,ene ct'lebrando en la 
comunidad Indfgenl de Zadn Mlchoodn. 
los dJas 17 y 18 de octubre en la fe~uYldad 
de San Locas. Y do~ el acto de partlO.:lpaI' 
encIerra un alto ~or que repre!ot'ota un~ 
necesidad SOCIal que responde a una h,sto· 
n.l llena de n~ltbdes. 

De eSI<l manen este p.illnmunlO culo 
tunl se vive no !oÓIO CMlO herencia del pil' 

s.3du, smll sobre tndo. ((Imll m.;lDlfe.t~-1Onu 
dctua!('$ que ,"corpol'lln .. se p;¡'>ildo ;¡ ulla 
Ylda pre~l'nte mediante las plr~kuu. 1 .. , 
sone~. los ~baJeflos y las d;m:t:l~. 

:\0 l duda ,~~ eMe ( .. tn ... -\r 
Ij~11(.I,l t'I uno d<1101 ac"ntt'Clm "ttoS nU~ 
Imponante~ de la 1II!l5lCa popular mexlCl" 
en SI "erllente ,ndllrttl.t .;omo I ~i\IIb 
I.A.'O ,,(Jr\jZ ~1'_Inil.\('n, I~) 

::;,n ar~" ha,la la 110 .~ lo-
!tr;¡&¡ truccn<Wr 'iIe mUl' l'lI Im;l<l>nJnte en 
o:Ilntffl<Jr del 1':11$. ml$ lun. dentto dellTll5-
mo Est. parc<e ,·,t,IIICUSC , ".<nlundir· 
~'. debido J la mullJphnd;uS de eventus de 
t"!;¡e tipo que han Ido s.ur¡lendo por todio~ 
p.:lrt.'s, 1, cu~ le h,¡¡ rc,:.l!Io onguubdad. 

En cun~ecuepCla. e~lO se ha Id" 
maem<:nundo por la lalta de una tlTlil~'<:ll 

gr.1li.:a que lu KlcntofIQ'¡c)' que lduerce su 
aut<:nll(ld:ld dentro~· fuera del üudo COl1lO 
suced .. <00 1.'1 l'e:HI\'~1 Inlernacll>ul 
Ccrvanlmo lit- liuana¡U3to o el Fntlnl (n 
tern;\<;\ul,al lit- MU~lca :le Morelia. 

Ihf pues, el poco .. vnOC\llUrntll que w 
tiene a cer.:a de· la Intportan.;~ riel f)'~el\" 

G'31"O en 1~ reahuclIll'1 Ik e~l", eHnt ~ 
0,,1,· 11ft p"r1mhdo ttner un dcs;anu!lo} ¡af 

"C¡paCIÓO rt."! ...... ante dentro dd l·,ncur~ 
Anhllco de la Rata r· Jrh"',..,ch. ti,,<: ~ ;:''''. 
I'lIm~nt(' l¡ ... ".~ ....... ra (: Inl"fe ¡t,J!"i SI,l b!' 
!tI ~ dllu. ,n !lo;ntro lid 1...". 
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CulluflI,l"uclJlo y Tradición 

les dio como cabettrH pira la expan
sión del mno bis ciutbdes de Tam:unwn. 
P1UC1W'Oe Ihuatno. 

El poder volvió. un¡{iarse ~o el 
Cuooa TZll%lpandkull"e -r- en VÍsperas de 
bconqwsla· hLjode Tingaxoan. qUII~n llevO la 
cabl!'cera del poderlo TlIlUCo. Ttanttuntun 
y extendiendo su reino 1'wta los lCtualH es
!Idos de Colima. JII1"O. Gu.nljl,Llto. 
Queréuro y GuerretO. 

celebn: fué la derrota bbradl ante la ex· 
panllón mt'lCica.lo que reflt'ja el poder ofen~l' 
vo del e¡érCJto. lU orgalllzación y pu)allU ~l . 
cantl(la por T~IUipandaquare. 

'Arremeuó el ej.!rclto talOneo con tanta luna 
que en b~e (lempo empezó I (\elmenUT y i 
""I ..... r bs I!!.pald:li. 
El rey que .la mIra ntablt. empezÓ a celtar el 
ejércIto cun gente que dt todots las proYmci~s 
Itnla iI punto y. cebando el ejércllo de e~l .. ma 
nera. les lueenlO la guerra lodo el dla. ha~ta 
put'~lo el.ol. no lleudo en los W"i1<'0I0 puntu 
de ilaqueu ante much ....... Ior y "',Ireu· (3) 

(..:00 la 1Ieg;¡¡da di- 101 npaflole!.. la orpn.Q· 
aÓl"t socLlll y poIitICI. les resolvió Ia~ fUnCI<1-

nt'S rehg.QUI'. mIlitareS y N:onóm'CII.lal 1..-_ 
a:3mw rn gremIos dc pt'.at .• wrleulturil l' 
afll:"lól.llt:ls 

-,_.,,-, -'-'-

LO""lo mld'0iIIUD."5 eran an,,_ hibi,. 
~ y .. dil\lll~1ef"OI1 por _ ;U-\'<:URl¡¡s ... n 

cobn:. su~,io)"a!> en /">fU' p!31;1. $II~ t~os en 
plulRil para bbti.:u p ~tand.me~ dt- .IIU .. 
ITI y lu~ \;¡, lm:l¡., ..... ne~de la nllr\OI l'fh¡¡j6n 
la JIIl~ta ¡I., mall qut' ocuJON!! p:U<I f""'Uf .~. 
,j, ~ do. _p<b fu!! en,r/r.I<b p;ra t. "f L 

de los; san t 4 

1,_., Jo_ tJ ("_ 
• .. • h .... 

I!'\ 





( 'ullur a. l·ucblu v Tnulidón -

La época colomal perm,tló ~ M"hoad.n 
un gran fiorecimlento econ6rmco. social y ar
tfstieo. estructurando un enorme ternlOno 
dellOll'\ll\ado ObIspado de M,cht:rldn lbllmo
nios claros de la \'Wllbd mlCh~ dun:n te 
la colonIa ,on In hermosas clutbdes de 
Piw:uaro. Moreha, Guanajuato. San Ims 1\1-
toSf Y la construcción en ellas de ed>finos ci
viles y religiosos <bndo ongen al gran MI
eboadn que llegó a comprender el on&mal 
temlOlio sometido por los tarascos mis los 
estado$ de Coluna, G~uato. Sm Luis 1\1-
tos! Y buena parte de Jalisco y Guerrero. 

En la actualidad. MIclioad.n es pjgma 
Importante en la hiltona cultura] de :\téXICO. 
pues b3SLll citar como ejemplo que en Moreliol 
tuvO lugar el Primer FestIval [nterna.:lonaI de 
PoesI.i1 en América Lallna; actualmente es la 
¡;e(\eanualdel f'esllv¡! lnternatlonalde Orga
no y del Festival Internacional de /l-hhlca en 
lO$ que parucipan VlrtU05()l de todo el mun
do. F.n cuanto al arte del pueblo. cu~ndo ,;e 
inSIltuy6 el l"remio NIClOflal de Artes l'opu· 
lares. lo~ primer~ en fe(:lblrlo fuerun 10' ar· 
teS;!nos de $¡¡nta Clara d .... 1 Cobre. 

Asr. cuando se ~(lntemS11a lu artcumas 
mexicanas. sobres.tlen la) mich,*"nai por su 
¡¡no vanedad y nqucu do'- su c"lol1oo. a~, 
romo por la Ima,¡tnac1M y tk-1.treta dr' QUle 
nes la reruUII. 



IW otro lado, cabe mencionar que el 
EstOldode Mlchoac1n es un mosaico que con
Juga la plIl'eZ3 del folcklore mexicano, el pro
digio y colorido del arte popular la~ tradiao. 
nes. lati belleus naturales y la arqui t~tul'1l. 
Siendo asl un Importante centro de atneeión 
para el turismo. 

Entre ese annoruQSO conjunto que con
forma el est3do, la arqUitectura tiene un lugar 
predom.mante. Destacando los traroS Y edifi
caciones de los geniales constructores que 
supieroo eombmar la obra artfsUea en psedr3 
con el ambIente natural, eomo sucede en la 
dudad de Morcha y PátlCuaro. 

U vanedad de la cocina regional parece 
no tener limne.. los tarnSCOli Ililn sabido apro
vechar los granos y las frutas para crear un 
mundo de auténtieas dehcllIs a las que han In
tegrado las e:.pecics y las carnes de Europa. 
Entre ellas sobrcsale el pescado blanco. 

Las aguas termales,!i(ln otro gran atrao:;
uvo del encanto michoacano, que pcnniten 
disfrutar Wlto eomo se qUIen de esta franja 
caudalosa que se le conoce como Ruta 00 la 
Salud. Entre ellas se encuentran los Awfres. 

En cuanto a las bellt:Z35 natura!cl po
S« el Santuario de la TnaI1posll monara, un 
cipect:iculo umversalmenteconocido: lal pa. 
$eas en caballo al antiguo San Juan 
Parangancutlro. puebln $l'puhado por li! IJI'3 
del volean I'aril:utín, resulta una expcnel'lCla 
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maravill0S3 para chicos y ¡nmdC5. 
U Tzar.1racua. extraordllW1iI cascad:llocall
U(b al sur de la oudad de Url.llllWl y rodeada 
de un frnrldos¡¡ vege¡;;ción, también resulta 5Ct" 

un punto de admir.lCión para propios ~ extra· 
'M. 

~hchoacá/l también ofra;e al tunSta los 
tr.lblljos prCClOSOS en plata y oro entre los que 
sobrenlen los elaborados en PálZcuaro j' 

Znkuaro: las maderas y lac.as de Uru¡¡pan. b 
ju¡uetel'Ú de Patacho, arte lllgenuo, subhme 
y unil'ersal emanado del e~plntu de 5U propul 
genle. 

En lin.la. nqutus y atr.ll;til'OS de ~h
chOilCán son un basta$. que re$ultana dlfinl 
aban:arln toda), pero que resultan mj, fascl' 
",mtes viSItando MlChoac.1n. 

.-"."'=: ---

Cultura, Pueblo 1'mdldón 



Música y Danza 
Expresiones Culturales 

L a Vlsloop·umépecha del mullÓO, Sltllada 
en uRacultura de rivalidades. ponen de mani· 
fiesto la Importantil de La m(¡sic.a y de ti dan· 
u como expresiones culturales. religios.as y 
mll!tarell,como pane de Las ocasiones mua les 
en 10$ tiempos de guerra pr<l(ticadas y ense. 
dadas por Las autoridades militares encabeu· 
das por el Cuonci o autorit!ad militar pnnci. 
pal y el pet.imOli o YCerdote prlllcipal. 

Asr, la presencia de códigos sonoros 
como parte de La tr.idici6n guerrera conSUIU· 
yen una manera elemental de comuru~n, 
de ul suerte Que una gran mayorla de los lIll
trumenlO5 ceremoniales ules como lJs con 
chas de caracol, los troncos sonadore~ y Las 
trompetas rudimentarias, se consideraron 
como herrnmiemas de combate allgui\1 que 11,1 
fueron los escudos y las banderas y en el mis· 
mo nivel Que fueron consideradas las dantas 
piIIlI honrar y rendir culto a sus dioses. 

--



Ella pr1cuca mUllcal del pueblo 
purMpecha. se vio enriquecidl con ~ llepda 
del mS!WUamo. Ileodo 101 milioneros mln' 
ci5Ca!l.;)5 y l¡U~unos los encarpdos de tan., 
fOl"1JW IU culll1lO1 I*IiCl en l1lOdoe ~lflCOS de 
canvwenci.J mediante la priaica de La mÓSH:a 
ai$tQ.~. Es notable la bborde Fr;¡y jtw1 de 
San M¡guel. quien se mtera6 por la pricua 
de la m6SK':1 conI y se retporu.al:nliW de la 
funlbci6n de ~ capdlu e 19lesial donde 
se asi¡n6 a los nallVOl Uta pñcua diaN de la 
m65iea aiSl!al1a. 

Po!" su ¡m1t los agustUlOS lóImblto bl· 
cieton su labor en materia de un Cltl\bJo haCia 

la ¡rictica de la mdsica aisllana. Uno de es· 
tos noubles mlS1Ol1~ fue Diego BaAldlque. 
QUien 001 pone al tanto de la eowllaorl de la 
m1lsica en T3dmbaro y TinpeUo, con5Jder.t. 
dos como 101 pnnclpales cenl"" en la cnse 
/lanza de la mOs.a en temtono 1anlC0. de 
donde se ¡torraron 1;1, ·Yi~'tl5· o se~,)nes 

rnenorn de la pr.j,cllca de la mOllea y el COIn'" 
ai~l1ano a los pu~blos de San ~ Tndn. 
Silo Felipe. San FraooscoCorupoy SilnJudn 
Parangaricutiro, 

[..a labor de lO! IraJlI ''oUOO$ Y ~IIU'U JI 

contnbu~'óa ti fonnaCl/ÍII de un nuevu un,"MO 
mutw;al entre los ant'gUOl pumfpecha. e'pe 
~mer.te por 1.1 mtrud1lC(ióa al COlIOQlIUentll 
de la poIúonla almo un DuMO rec~, ) JIOl 
la I!Oseflana f«ma1 de la II\IISIQ ~uroloea 
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Ion .\h.:botc~ el fonn WlIO do: ~ 1 
a eumpea..e ('I,ltl\'~ do> m,.n~(:I Ufl: 

en cl e ~'·'II1<j de ~u R,~ do: san ... ~1. ~ 

establtndocn 1m ~D tl Cludad d.: \~!I.)fbI 1 
Oe~(lftunadzlllcm' ... eICukv>de ~l~ Rula 
no abn6 IUS pucnn a los pm1ltpr.:h.l. ~nn 11 
LM Iu ... preddecw de la alta lOCIMIIden \~ 
l101dofid. por In Que la u."Q(:'J op.:'Óllq' .... t '"" 
tOO kK purM-ptlCha fttr eIltplo de las 
IlUS~mtrDy luscmt,,, .. de XI(\(' 
m 

c .. __ .. .-_ 

Cullu .... Pueblo TradIción 



l"ullurn, Pueblo y Trudiclón 

Sm emlw¡o los p'urhl:pKha tu"eron 
otn opcl6n que fue la oc.ISIÓIl de la!; fie~t!.l 
tn'lUalla$, q~ introdUJO, en~ was <:OSaS. uOl 
nueva VI. del mUlldQ y de los dioses, U/I4I 

prictica lIIultJ·mstrummtal. una mezcla 11<. 
estilos y concepto-. y espeoalmenle un exe· 
nano pu;¡la mu,rpretao6n IUItwa de la musl
Cile~_ 

AIf, la Ii. s¡.¡ costWl& cambi6 toda la 
prictica mu..al e Intent6 ~ la cultunI 
béhCil de Jos p·urhépecha. Incorporando um· 
bit!) elemenlos Cnltianos y tanlOOS ceremo· 
nWes en la ejecución de las danUs. no )'a con 
finn de ¡uerra 11110 rehIPosos, wmo 10. 
co.rpiteJ, Io.lIIIIfW,los llei"tot. entre otros. 

A todo titO, cabe clecir. que la miwCiI )' 
la danta del pueblo p'urhépecha son parle de 
!;ti cultura y lena:uaJe, de su hl.\0ri3 }' conJulI
to c!e sigmfic:ados que represent.in la vu:b!!.J· 
tn'a. As{ m"mo, el ncenano cultural de los 
fiesta5 puede &er entendilb como una ocasi6n 
sirnb6ha con el mis cbro senudo de convl
v~ donde se mezclan los IIjpl"" audibles y 
el lenguaje. como en el CilIO de lu ~ku.l' 
los ~ de las danZ<I1 y p.1llort:Lu yaun 
lo. enlOS. e~ y Rlb«ios ~ I'cmll 
la audiellCA duranl" uruI ~.ta con mUslC3.. Tal 
ese] caso de Iascompclenciuqut .... cnll. , 
detI como un evento mU!.ICaI de c.antOl y dan 
U~, toClo1lmf:'nte comparudoe.. do.:nttu do.: l1li& 
oca.iOIl Fetuvo Rdigiot.a. que .eprnenQ !.MIl' 
la eJeCII'iOn de la m65\Gl1 y de 1:1 d.:m.u. e 
las rea.;uolIl;'¡ emOCIonales lit· b audu:nn3 J 

que:loe cara.;lenza por un unporUllte desplle· 
gue de hahlhd,¡des mU",'II~'S )' COfpO.>rllleI, 
donde \Qo;.Ir muSIQ}' bdar n um minal! de 
~1-eInr. pero Lmlbién una manera de IXII 

..~ 

En ale !oe1ltido, !oC: han e.ubl"'::ldo 11· 
tios uad"'lonal<'S de las ~<:!IIl~teocll5 mUD
ales"" I:t b;U1o:I;Is. 0IlIue>!.iS, pttens y dim 
USo C'>pt:O~lmeDl" en Iot purbIos de üdr. 
An¡ahuan, Pzracho,J=lZIO.l-'Mz.cuaroy l'fW· 
p"'. o...: •• J.o._, _ .... .-
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Zacán pueblo Tarasco 

L a rc¡¡6n p'urhtpecha e ~ oomprenduia 
por lo Q\It comUnmern.e $(O conoce CIlQlO :'>11" 
seta Thr.!sa. y el en \:1.1 bJdas!Sr r.&ncutín 
don!Sr se locah,.. el pueblo !Sr bdn. iun~ 
en 1532. 

A 40 km. por]¡¡ carretera Uruapan. los 
Reyes. prcos.amente en el centro de Q. !ltlTil. 
(o1lOCld;a klaImente COIM $ltJ"1'lI ~ l·n.llpIII. 

se Ioaliu. La comrrnllbd de S. Pedro TZXáII. 
¡¡rupo p'ur~peclu: que desde la gnndt-1OI del 
unperio de Thnkun se de!fieoban., La SK'm' 
bra de m;lIz y de tri)Ol. 

u.. 5II ... "ll .. ..tId tuawoa ~ ~ pan 
el poblado. r" que TDo:án pnmene de la r;ú: 
purembe Tzeo:anque ~.gnúin 'uprtnq ... ~ 
unra es culu~d¡' 

San Pedro bc.1n. (\I}'O It"mpt1Jment,; 

HU eMre trio 1 tempbdo. estuvO 1C8\1D" 
tllt de L.~l. UlicWme:n:c """t<l' Smt.1 Ana 
ZU1)stu. bajo b orden de los :q¡uSUJ1Ol.. 

De5~ poc este tiempo la 6¡un. d.: 
F 111)' SebHuin 1\"Hern. qUIen entrió a I0Il 
~UVl» la pdo:tJQ de la mlllll2. GtwdI bcan. 
asl nullllO un unpDrUllte I);Hnm«l1O cultual 
en.u templo. HWlt.J¡Ient r caplLi del S X\1. 
~nte.:e<kn\t' IlImtknodellllOdelo de \icbco 
munttana mtrodu':ldo por Don VaKO de 
QUlrop y ConOCida t;)mb'~n COO\O hoJp,tal-

cuela. T!l\-Oellt'Dudode una .,d:I corm.uW 
\' :tn'1IIOnial poi e~Jenc:ia. ¡ deIn1s. de PfO 
mover los modoI P"""f<"MI de cm", ~ pan 
C' ~ Izt pd.;ucas \-.oknW. he!ll:l\Q.1 die! 

.mdc I'Itu;Il-~nuo 

l.:idn. et uno <t.. 101 bl ... c:s.. ~ Me 
Jeta rU<lfiCa q 

« ""'" '" P"" PÓII m~ 

'" en]¡¡s\ 

c D'1utMn \lila jjpal r 
all ~h" ,~,un 

""-' ~ .. ;mOl 

mide IloUCUWI 

CuUuro. Pueblo Trudld6n 



u luru. IIl.'b o y I rnd e n 

{,) __ "'_"I_~_I-
{"I,SV''''J''' '' 

En ClWlto a W Vi.U de COIttlll'rxj/In,la 
carretera (;¡pacuaro-Ios Rt:~es cone JU~1(. 
frente a la pIua prinCIpal del pueblo. lo Q\lt' ~ 
mflUldo 1m dudóII en Su aclJVlIbd comel\:ial )' 
educauva, siendo uno de los pueblo~ 
purhépechól que cuenta con el mayor nUmero 
de profes¡oni5tas. 

Su acuVllbd COIIIf:ffJII fue por ~ión 
la ebbont... de ITWlLilS )" ~tn bonb 
cm y der.bLladH. los wmbrems de palma 1m 

tnl(lrMl' Y tejidos a IIWJO, bbor que: ~ 
!!~WllOrn~es)"nmQS. Ellbaal.Abdad 
y como consecuenoa de la ~p.:lón del ,'01 
dn PancuUn esta ao:tlwbd camlllO, \-!as n· 
tensas tierras de mal? ... de fnJol ae tnJI_¡"r 
mamn en h~tas de aguaale. 

~n. es tonocido. tu:!"' 1110 que po. 
~ una Iuga tradKlÓ1I de Conlpo'ltor~ )' 
arreglistas como Sant'" y Umbenmo Cam
pos, Bruno ~ J .. ,u, CM,'et. Dommgo,R.;>mo . 
Unel Bravo y V"ente M<!ondet. enlre otro 
Autores de sones '1 ptrékuas qu~ se han con
veruda en d~slcas d ~ntro de la mU~Ic.a indl· 
llena como lo ¡_Imlla. flo, di , • .mrlo. Ror eh 
hr.t/o; NcudiSi/rll /d, El T'II/II,,,III/( Y mu.;h;u más. 
Compositores q~ ~ ~I<,nun porcirrtOl 
.uibulC>S ~a comolot. ~nt .. d<- 111M 
ulgl3. y en lo muDt:a1 por lI!I.1 clan IllfiIK'IIQ.1 

del vals europeo a bale de ,,...., &U.oIoIIn 
cbnneta. lumbones e rn~\fU[N':I1V1!Sr e ... 

I\Jr 6ItmlO Qbe 1!IC""O'M'11 que: Zxta 
aoepn Oocumetlto. del1lC1\.1 X\ 1U _ en al pa
rece!" el únJc;o pue-Wode la meseta TaraIQ ~ 
Ifl~te «lebraba um fft1a.1o que lo bazo 
el pueblo p'urlltpedlll p,oCll:menule tapg!Sr 
ICtlVldade, -¡41 Asf numo. ",d la uen1! 

ftrlll dondr ¡:ermrnar1 el Coac::urw AIIIact' 
de: la Raza P ·urbépecba. 



Renacimiento de 
una tradición 

'EI1II el MIo de 1943 cuando un campe!.!· 
!lO p\tthépedll ado..,..tlÓ que en 5U tlffn de 
labor surgb un humo de la uern que con los 
diuse iba convu-uendo en un monoculo hu· 
meante do: varJOJImelnlt de altura. m ..... .,. de.
pub todo aquello se habb convertido en un 
volcán que arrojaba pied!1IIs. bva )' (eniu a 
gnn dJsLUIcia. ofrecielldo un es~~1Iio be· 
110 Y panof'OSO 11 mismo Ilempo ... ' (5), Siendo 
as! obJeto de estudio pII1II unQ5., 1We!l1n!. que 
paB ouoe...,nifio:;ó un amblo ~ que al"" 
tabI 5UI modal de \-ida, cultl'·os. C05lumbres 
)' tradiciones. nmbi~ prtJ\uó el rump!mltD' 
lO de bl '·w de romurucaciOD y conU3jo ron 
ello aAos de pobrela, ¡1! to'xKIn y dewmpleo 
que drnvó en La mlgnciOa de SIl gente: una 
pfrdida de valom. de ldemil:bd. y una del' 
apanoón C~lenle de los cantos. los bai~ b 
mUilca,1ó.s fiesu. tnWClunaln.~' muchos ele 
mentos mh de una cultura que alo largo do.' 
los MOl babb ido conform1ndose, 

T;¡] fue el cuodeZaúnqu,,~de 
padc<:er etote ~onlecunlenlo n¡tunl. miren· 
taba uodo un nu)Ode tnnuetlOlS ext=w¡ de 
bido ab p'rml/wnle tnttrre1.ación COII la ... 
Cledad !TIe'IllZ.II """,1I3l.)' al fenómeno de 
!l'1~n h~1lI1os Elto1OdolUnlllo$. 

DebIdo I "10 le prnentIrIJII una lene 
le lfI(onllMentln y cuntl1lldiccli>Q~~ unto en 

17 

el 1110 de la lengu.. "'111''1 m,nte I tn.a uadt
CIOn de ~ baqcb en el etopdol n:p:omI, 
c..Jm() en Las fornul esel'lLiIIef, de "U_· 
CtOlW '1 la adopci">n de pr-oo:M:: )J de l¡, t< 

Ioeb Dlodo:-ru. 

Con la IIepda del ionOinto) ma~ lMde 
de la radiO)' la televiSión, la rnussc;; nd:.: 
nallu,haba poi I\.ObrC\'I\ rr tnnt~ a J.¡ ~ 

lit- ~on~umo, 

~J ____ ~ __ ._ ..... 

' __ ~'_k"'_"" 

, __ -

Cultura. Pueblo Tradición 



Cultura. PUl.'blo ~ Tradici611 

Cualquu~r observador; \nen bub.en ~ 
sag>ado La deadenaa de La mdSlCll tradM:ion.al 
y 6nalmente su desapanci6n. Pero aún en 
esta 51tuaciOn.los troY3dores mdigenas: los 
putr'U, cantaban al tenor de $liS I¡¡nentos bus· 
cando explicaciones y re~puestas dIVInas al na· 
ClmlC11to del volcán P.!rirutin. 

_, DI<)S mio 
D smf ClUIV¡O 

D sud degroáa 
ID t¡IU "(!ji fJtJsIJ. 

Culuvando de elta m.ner.. )' 
"50rprendt!ntementl' su tradiCIón mU~lcal, 
como lo ckomUe5tr.111 las gmb<Jcionet bt('h~1 
en 1955 por Nabor Hurtadoy Damel Me),!,ndez 
par.! el Museo ~aaonal de AntfQpolo¡¡la qu{" 
incluye Ja~ p!rtkua~ c(lmo Tzr"',,,,,, fe$ptnal, 
lua¡'aka nlsikl IFlm de hIelo) y Olr1~ que 
lueran recogula$ de Za.:an 1 .) 

Por ~u parte Ht:nne(¡J YlJrcblmco re<:u
giO en 105 anos de 19&1 Y 19ó5 excelt:nte. gr.!' 

hilcionc5 (le FlQ' d( emIr/a, N.",ju/ll/a 7 
M~/O, tod15 cumput:s(¡J1 por mUS1WS de 
Z~:.1n, que Iueron mt;lwd;!s en el UlSCO The 
Real Mi!X1CO (H- n009¡ dl~ITlbuldo 

mell1.i1Clooalmcnte por la "'mllolfl!a 1'0, nC"l<"h 
de Nut!va \'ork" (!j) 

Al nllsmo \lempo, un ¡lrul'O d~ 
mKb,gano, n~nvos do< LK. n, sto 1'">¡'Iusu" '>Il 
r¡-m.odiar es!iI snl.lXlOn. Su ...bit11'"1' ~, 

"'sc:>\.nlrl\\ oresdcbr.lZ.ilp'tlrt> .,....:bunle 

la .,-alandl. de \';llQf9 puf C'OOIpIel ~ I 
La 1I1d1("$llCrDUl mdr.gellOl.) forWo:o b~ r..".. 
ta, uaiolWes en ~peci.II1a de San Luas. 
que desde la ;mugu~ 'JIe ce\clJnb¡, CUI1 gran 
~plendor los dia~ 17)' lelle octubre de (3da 

año. I!n ZadrI 

A5( en 1911.!\Xe el Conwn:o AtUsttcO 
de la Raza P'~3 al que _'teD los ¡N& 
bIosde JaSler~de Urvapan, los de IaDtn .... 
de los On~ P!J~)' los de la Zomt ~Mn 
de ~Ul:1W'O Y donde se mlleStraD le,¡, v»o
res en tO<klIJU esplendo.,r. los tn)eS ~~ 

nlal")' de: ¡¡l3 de nm:u¡¡tu y ~(¡J re de la 
l.a¡¡u~. lo. ~ de ~tamban,l~ tontos r 
diablos de: Ocurnldlo. 1- sobre tocio la mllSla)' 

la o:bn.za de: 1010 puebl.,. wucos m~!(': 
p;utlClp;i<;lun de orqut~tas. bancb~, Ibnz;u) 
pIICOS. Aum"n\.lndo aI\o con ¡!¡o tanto l"1 nll
men> de vm1.al1WI COml' de partICIpantes 

I'll"ncuuo \11"11.0 de 13 R~u 
r ud\< >'" h4, b~", 1Jlm. nI .. I¡, .. < 11\ tI (n~ra 
de un puc blolknu-" tk un manco 1t'$1I\ <. - re 
hll"'W, En ~l MI ""roLtn 11:1101 '11 
,".\r~,bamll1le rel;M;l~ UXI ei ~ 
oomn en ,1 Q$O de Ia~ plll'kuas. los $aIo~ ... 
dc: La~ dan "' la mú~ la 5 



questas, Ia~ e:rplosiones de la pirotecnlll, lo:; 
aplausos de la audiencia, etc. Delecúndose 
wnbién una utrecha re~ entre los parti
cipantes y el publico donde comparten Iu dI
venal creaciones SO!lORS' I0Il aplau$OS ,.. la 
mllsica, los ¡libidos y el anto, el Ulpaleo)' bos 
excbmaciones: asl como la imagen del buen 
elf:CUlllnle, del buen in~ de la lDu:oic;!o 
europea y del buen ((lffipo$llor de la m\l5l(.:l 
p'urbépech:l. 

El Concurso Artht,co de la Ih¿a 
P'urbépechól. wnblén "'~ta pan. ti VlSI_ 
unte una iorm:il de a'1~rv y Cllmpal'\lf, de 
conocer y convivir con la cultura, la tndIción 
y Ia$ CO!ilUmbres de 111'1 pueblQ, 
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Las Pnékllól$. $00 una can..ión Una q= 
~ anta s.aempre e" p'urflepech;i . la Ien~ 
mdlgen.a de rrucIIoadn. Habb de la b!!IItD de 
la mujer, de kx. p¡isajes y de tu nores, Gene
I1IImente se acompaña JJOr una o dos gwW-r.lS 

y se canta coo el deseo de coruj;u- a una mu-

'" 
Las orqUhtaS de clmara populares son 

otro elemento caracterhtlCo de la cuttUnl 
p'urbépecha y IU origen data po$lblemente en 
el siglo XIX. E" este CUCI todos los m5tr11-
mentos son europeos y $U base princip!lllOfl 
los arcos: YlOImes. violas. \,JoncheIOl; y ron
tnlbaJos. El repenono coo~ta de p¡rékWl5. 
50IleS bailables o majebos )' valses ~t¡. 
,~ 

En cw.nto a La danu, exIsten una ¡,:nI! 

vmedad en la ,ultur.il p'urh#pedIa Como la 
-Ihnu de I0Il \'1q,tos· que ..e acom~ 
moSIQ ~lmpledP un rUII\I.InII)' rnarcad<~ Los 
danUlntC$ distruados de ~Jllos con ltDC10 
loaS mUcar;¡s. bailan en,orudo!o ~pov1rul 
enWlbil~tÓfl: tll'ltl'lteo~'. yreoocvntr 
la CQ!l1a aparl.'1ltC' deb,h<b( los an<. 

La~ ban&s p'urhépccbn por su ~ 
Pilo que se _')f\IlCl"n como Bandasdt P. 

e uemolDC«I una ganY de alientos, p. 
:uIIOne~ y tu Uf\gt'1I ~blementf' se h.I 
H bandas militare5 e-spaflolas qUf' trnn Pl"Q\J 

lID orqU ... ~I.H de' ~IC'I1t" que c~uban po
tnf'fltod<05 .ont~~~. "', 

l.'S tpoc;a tolo 

"._--.,,,,,-,~ -

Cullurn, Pueblo y 1'nIdldón 



Cullura, Pueblo y Tradición 

Es mterew.nte menoonar que la conl'o
catoria del CODcuno ArtfslÍco de la Rua 
P'urMpecha mare¡¡ como requisito mdlspen
sable que las orqueslll ejecuten un son de nue
YlI creación 'J que la!; bandas interpreten tma 
obenln, tma rnardIa Y dos sones p\u'btpecha, 

Finalmente podemos ~ir que el Con
curso Artfstico de la Rua P'urhépecha es un 
evento cultural que enriquece el rico patrimo
nio p'urhépecha, que preserva bis tnldiciones 
y que estimula la nueva creación art(stica, 

Contando con el apoyo de las inslllUQo. 
nes oficiaIe. de ~bch03cin, como ellll5ll1uto 
~hchoacano de Cultura, la Universidad 
M"hoacana de San N'"lCOIás de Hidalgo, el H 
Ayunwniento de Los Reyes, La Secretaria de 
Turismo y el Instituto NacionallnlhgeniSllI, ha 
sido poSible IU realiooOn desde 1971 JI tra· 
vés de carteles, folletos y promoaonllles en 
radio. 

Por Oltimo cabe mencionar que en los 
alios 80's se construyó una Ú3cClón del audio 
torio /Il elchor Diu Rubio. donde se desarro
lla la fiesta p'urhépecha, o;offiO parte de un ~en
\ro cuJtunl que UI13 ,'Cl tcrminado con~tM'l 
de taller" artesanales. salas de expcm-:wn r 
iKlt~lda(k" doxenles, 



Capítulo 
N , 

DISENO GRAFICO 
••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• 



,....~ . .. _~' .... '.,-
_. ~ .... _ .. .. -..., ... ... " .... .. ,_ ..... ~ .. _ .. -_ ....... . 

33 

~ .. ,---.... ... ~ . ".--"-.- ._~ 

•• _ . . ~~ 

-_. 

_ .. --

Qué es Diseño Gráfico 

E n el So;'Dlldo ampl!o de la p:;¡IaDn e 
d: ¡,eño, e\ u.na dlllClpllna CTe3U\ 3 q...r entn 
OlnIS wsasw,ungue al oer bumallO)" le 
hta para buscar nuc""" allerruaU\'3S capa,:e. 
de $upcrar 1U reahd;wj ootidiaN.. 

En e,lt· sent'do. el hombre $e 'e pw. 
oldo a rclao,.'(,narse acu,·;¡¡¡¡ente ,..,n $U ent"f 

no naturnl, ,"o los dclllb >. ron wCO$.U pan 
lJ!\er \WIl". sobrev"'U" y :otl\l\"It con e!13s 

,til. CI ]>I".I'Il, Grlf>co romo part" dr Wlol 
di .ciplina ,n:~[,,·a. lTan forma..:letl~ \" cun. 

par.! rt'tOlvn protlle:nll; de OOI¡lun,-
1Dl. ,,. se¡n ~UYOIo, pr."cnuYOlo. 
,tamos. I'Wml>..l'males o de ,dt'l\lIdad: u 

'o para e ~ la I"m,¡¡. d cuJ",.!;l tI -':" 

óII la ogt1I!b callgraf\.l ) 

fn pro • 

Diseño Gráfico 



Hbcíio Gró[ico 

Antecedentes históricos 

A unque el témuno Diseño Gr1Iico. fue 
empleado)lO!" pnmera ~e.z en 1922 por WIlliam 
AddiSO/l. es UD hecho que $U presencia en La 
h,stona del hombre ha estado presente desde 
sus inICios. Primero en las pinturu rupe.· 
tres que represenWlan grificamente e5Cen;n 
de caceN a base de pigmentos mezclados COI) 
grasa. conocidas como pictogramas y que mar
caron los inICios de la comunicación VISual: 
después, en las diferen te5 culturas que Idea· 

ron rorma~ pnm,u\'u de I:'scntun ~ repre, 
$elLur ~ente el 1r!I¡ua)e hablaOO, (OI:QO 

ocumO (01) La C$O'ltUl'1l cuneLiOl"T!l(', S(.'¡;:wda 
por los JeroglUicos egipcIOS y La cal¡grafb 
<In",. 

Ha)!.1 1.1 apanai>n del ~o IotIttKXI 
femoo quIlen tu~o su 1mL)'0I" tootnbu<.,On ea 
e)te campo CQfI W' Z2 ","""lere~ toLdment.e 
abslBCtOl y albbo!-tIcu-. 

Despuls eSIU\'O en ltLlIlOS de ;UI~ 
Y mlCTllbro$ de il"('lllL05 de pinlcRl; Y rotLlhst.u 
que durante la Edad Mo:dLa; produ}MIn los lIJa

nUSCnlOS ,Iumm.llkls (l,blos bt'dlo6 a = 
En el Ren.loml<"nlo por su \XIfle. fue unpor, 
tanle la Inler.'ffiCltln de Gutembforg, .. <>n su 
,mprenta medlloe;¡!k Upo~ mó\,les metAl~ 
a mlwadoos dd f, X\: lo ,u~l Ávor«i<'> d.1u 
mento en los u~ de hhrOlo y 1"l.J~I'>$ en gr.m. 
del cantldade, Pero ¡ue lLJ~ta el ~,~Io XIX 
cuando tU\'O un ~,'an,e ,'on"der:tbk ¡¡ leeno
logia de la lInpld't'tn ¡¡raoas a la rcn>!uc,t'tn 
mdu,tnal j' ¡ II ap.meLón d .. la lnogratla; ,me
pdo!iC cll'l¡scúo Gráfico en l:n ,:u'CJS de em
paques, pIe, nt.ilClÓn, L'J(poIoICÓIl}' pubb .. ,dad. 
~m15, Ik q ,mplcSLón a ",1", \' de c~l.ibk 
ccrse el Di, Gráfi,o ,lll110 u~ !'ll-k m 

l.~ p,ut"'J* i'>Il de Il<:nfl 1, use 
Lllutr.,.., ",n", ""t' en la 
(1 In rlcl ,;and Inodo:mo r < " 

tn L1tt' , \\ ;uu 
[L,.dlo 

('1, $lIS 
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~s en la Impresión de bbros. mob1lLal'lO. PI
pel tapiZ Y lelas.. 

Otra Influenoa s.lIrnficaliva fue el Art 
Nouveau, un estilo decor;¡UI'O basado en las 
cu.rvas y ullos de flores Que tuvo sus OI1l1e
nes en los dise/los de Moml. 

Sm embargo, la mfluencia m35 slgnlfi
cauva en el Diseño Contemporáneo fue la es
cuela de la Bauhaus fundada en \\'eimar Aje· 
mania por el ArqUJleclo. disel'lador y mae,tro 
\\'alter Gropiusen 1919. despu!s de la Segun· 
d:I Guerra Mundial 

La Baubaus mtrodujO 105 pnnaJl105 fUD

darnenwt$ p;I!1I CilS! todos los aspettD5 del Di· 
seflo Grifico dPl SIglO XX bajo la lit_ tLJ de 
COI1Jug;lr el arte y b tealOlogIa. con una OUt, .. 
upo¡rraf(;J. nuc"os m¡uerUles de Imprellon.1a 
sunpIJCKbd, el contraste,los coIorn rnmm<>s. 
las composi(ionC"S asimétncas. )' la oornbma· 
~ll\n de f(}lo¡;:ratras)' ti~ 

La vangu.:¡nlla del D,..e/lo Gráfico lum 
ira/1 ;ICCplaClÓll en E.U .-1. dontl.:·1a produc
oón y puhli"d.1d rnaSl\"3 se de!l<lJTl)l!ó amplia 
mt nle en el une} la mdustna. 

1I,'f en d!a m. -hQS pro" 5 ~ h.>m 
odúsupl"randogracWia I.}\I progr.t Sdecom· 
put .... -.oo. qUl;' nodo.'JOlI1 de .... , una h<fn 
la q .... bct~la el tr.lbJ}ll sllIlk1r.u' a tu5t t 

Pf'JC"1JO (I""I,m del l"~" 

En la actuahdad nos encolltn/llOS 
mmenos e!I U!13 extnordllla/Y proIifenaórl 
y preseua;i de toda c1a$ot de COIlIunlCaClOn \11-

$Ual buena y mala, que pembllllOs e!l1os car
teles, rotulos. propaganda, ~,stn. di.arios. 
etlQuet:r.l. 1\: ete. y que not rodelo dla Y no
che. 

1_.""._ .... -
Diseño Gráfiro 



UisClio Grúfico 

El Diseño Gráfico 
en México. 

A ntM de establecene en México el DI· 
seno Gráfico oomo t.:Il. en las lusmuci"ne, 
pUbtic3s y Uru,,<!!'$id3des p.1I1lCIIlarn. se ¡ne. 
uc6 por mucho tiempo la e$lampa y el arte 
publiCItario romo U!l;l forlN de dar Tespuest.:l 
a lodas las aclJVldades y necesidades de 5U 
tiempo. 

Por eso. !ie puede hablar de un DiSl.'l\o 
Gráfico popular, un Diseflo emanado del pue· 
blo y de su cultura, con un SI~lema de 51mbo
los que el pueblo creó y que Iie convu-tleron 
en un lenguaje visual y auditivo. Donde el di· 
bUJO comercial y la caricalUrn son 5UI grandes 
prolagonist.:l5 us1ndose pan! protest.:l! pollll· 
cas y sociales, burlas a mandatarios ~'dmgen· 
tes , para veotas 'f cenlru~ de servicios. Es en 
la d&adil de 101160'5 cuando se inicia la prepa· 
l1ICión de 10$ diselladores profe~ionale~. Y se· 
rán las OlimpCad:!s de Méxlco68 el pnmer gran 
proyectO para crear un Si!temi Ik' Im1~eoes 
gráficas Que most.r.U'án al mundo la OIj¡;lml.J.· 
ci6n de est .. m31/l1() evento. 

Esto 11m PIe ('o flf."'1I tj"mp" a l.:IluII 
dao:i6n dt' la .. pnm.'rn. escut'la .1<- n, f'no 
GrMoco en !\l~XI(n 

Cuaodo!St' lun!\;¡ el rn~lItutll !\l!'XIC 
de Comdci<l Ext~nor. ". crea un dt-pa¡ tarnen-

to de OiseñoGrMico parlIlmpulsar 1a5 el[~. 
taciones del pars. 

En 1975 surge el CODIGRAM ,ColegIO 
de Diseñadores Gr<ificos de " léXICO .'\C 
qUlen,,~ enlTe sus mÚll1flles a.;h"ldades mp
mzaron el e'·entode Ir.lha,o 1.'l;iERDESIG 711 
en MéXICO. Y f'1 Xl CúnlV'e$O InlenlilCtOnaJ 
dellCSlD ¡Congreso In!ernaclOnaJ de Soclf' 
da(lt,5 de Diseño mdu5lnaH. 

En I9l:Il sUJie!l kls pnmeros CU~ de 
posgrado de DIseño Industrial deotro de la 

~A.\1 \ J p;II'tlr de l. ~ et E. ... EDI 
¡ Encu<:otro ;\a.;~ ,n.¡¡I de ESludaomle5 de Dt..e
'lo Gr.\&o e IndIO IruI 

En l~)el CODlGItA.\1 urgmW dpn 
mer Congr..-.o dt> 1)¡1dio Indu"tn.I1 \ Gr:3fico 
~sloorno Ll t.xpo lllsdlo \Ic ·90 tlJlO 

) efQpanot la b<;>r pe sioo3I di- IV$ 
,,~ 

Gnu -- $ ~ b Jpt'rtur.l omerr¡2} $ 

ID 1;" Qi ~ dando n Qm. 

blO. de <Uld ~II 

, 





Visciíu Gráfico 

Afeas del Diseño Gráfico 

E l Disetlo GrMico,comouM profeSIón 
que comprende di ferentes 1reas, hene por 
objetivo comunicar algo a cierta audiencia o 
p(lbhco determloado coosideraodo para ello la 
forma y el enfoque del mensale: adema." de 
resolver problemas de comuniQtión \1sual 
que bvO!'Can la calidad de vida de UM ~e· 
.,." 

Diseño Editorial 

El Diseña EditGnal caollste eo darle 
un~ fwma e~tétiCll a lo que un escritor produ_ 
ce, temenda en cuenta el princlptG de 
lelplnbdad que JIO!oibi~t.'iI la lectura )' comp.-~D' 
5;ÓO mediante el emllle" rorr~w de wupo
gr.ú!a, la creación de espacIOS en blanca. el uso 
de elementos decorativos. el acomodo agra
dable de Imágenes en ba~e 8 una reticula}' la 
buena Impresión, para ofrecer al publ".., un 
golO con el m:l1eC13]lmprcso. 

El Di,¡eño EdJtonal CQIt1pm1(1e desde la 
reahzaaÓl'l de IJJU. reV1~t.'iI. pcn6dKo. hbn» 
de bohillo. libros de IDlcreS j!tIler.d, hasta]"" 
textos cSpI.'Clahudos o hbn,s!le OOrliult.'il_ Y 
debido a la varifdad de éS10ll, \"'0 IJS ~'\UCIo
nes dlferemes de rullf!/lo: siendo lo~ ~ntcriO'> 
dl= legIbilidad, acce"billcbd y meJor alr3l:lIlto. 
la~ preocupacioo~ pnonWla~ en el o.5tilo 
&rulonal. 

1\,r "tra parle. el tnbóljo dd di.cfiado,! 
~r.tf¡co lit' (konrrolla tanto en el Imenor de J~ 
ptlblhxlOn como .'0 la port.¡¡1.l ml~m.:I de 1) 
obra. Pu<'s. es 13 cub1<'fU b quo!' COIIlUDlq¡ .. L 
"ol"'l1(lo dC"llibro • .scm1s ... roer \1M herra

mienta noe:¡c¡¡doI,">gICOl q ...... :atrlWlCI.i el labro " 
.. , ,to-cOQ(lu>SUlul\lll 

T"n ,mportanl¡, ,,,mo d P"t1'l". l.l 
IIIVC.tt~,KI60 nlcn;adolollh.a. la cual ,"di(~ el 
pubh .. o a ql1T~n ,'J dmR".l1J rI IIblO>}' d "In 
SOO(o('~OII' ~,I pOI' COolIll'"cnt'·. ¡I,·tcrm, 
M el dI_no del Inri' O ( • ru. d .",¡¡Io.se 

ad-,n;!ClÓll e In tvdn 
pe Iosc"kor~ I ~I, Uf 

~ r "lJU.lo, el 
trJtan'Ucnt alM 

I •• 

nL"'1 dIO 
~ hlll .al ", .. 

, 
__ o ",,' ".-



Envase y Embalaje 

El diseño de enva>e y eml>aLilJe. es una 
acu\'id:ld interdiSCIplin.atli en la que Interne· 
nI'. entreotr.l!l Trulten3S. el DIseño lnduunal. 
el Oiseflo Gráfico y el Dlsefto Mercadológ¡oo 
Su pnnClpa] función es \'endeT un produ(\o. 
y es la Investigación men:adológica la que 
arroja los dalos preclaos a cerca del perfil 
socioecon6mico del consumidor; la edad. 
tello. referencias del conuunidur; Jo.. modos 
y empleos de dlstnbucl6n y ventilo 1". 
lineamientos del meIlSi~. elC. 

Pm- lo tanto. le corresponde al Di5ello 
Industrial solucionar problemas de contención 
y protección del prodUCIO. de LIIfundir al enva· 
se la unagen que debe proyectar (lujo. calKbd, 
popular) y de darle morloIogfa y funcionalidad. 
Mientras que el Diseflo Gritico, por su ¡wte. 
tiene una misi6n distillta y complementaru: 
aplicar sobre el envue tnchmensiona! el meno 
sale merC3do16gico, en ba!e~ un correcto ma· 
neJO de Ilustraciones. ti!Xto, lenguaje, letra. 
composición. color. etc. 

La etiqueta. es el campo donde el 
diseflador gráfico tiene BU prinapa] contnbu· 
ci6n. Es considerada una parte fundamental 
en la comercializaci6n de cualqUIer produc!(I. 
ya que de esta depende llamar La atención del 
con,umidor inviundo a que lo tome. lo !>bso'r 
ve y finalmente locompre. 
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L:! ellqueu, ademAs, Junto con el en· 
\"a>e cumple una tn ple tunción: comUIllClll" a· 

lidad. status. sexo. edad; rnformar acel"Cil del 
{¡¡bricaJ¡te y produc!(I, y finalmente $Obrt;! La 
composición. modos de empleo y manepdel 
producto. 

Ha}' que co!eccum.ar todos 105 detalles 
e rnformxrones reLauv;¡s a la nalul1lleu del 
lema al que se refcrirá el chseflo. 

Tengamos s,emprt prt:Sl:ntt: que el tll' 
10 tinal c5tari delermi!Qoo por el diente. 

_ .... -

--

Diseilo GnU1ro 



Vist:ño Gráfico ~ 

Diseño Publicitario 

E l diseño publiCitario conSiste en la 
elaboración de anuncios de productos o ,er· 
"\CIOS. eventos y Cilmpaflu promOO;;lOnales; de 
una forma creat1\"a. que llame la atención del 
consumidor. y se enuenda fácilmente. r.n"O
reciendo tanto al producto como al consuml· 
do,. 

Son el director de ane y el redactor las 
pnmeT3S personas en darle forma al anuncio. 
El primero define el concepto. formato. diagra· 
ma. üpograf(a, IOloaraf!a, Ilu5lraclón. 
filmaciunes, retocaOO. reproducción e Irnpre· 
5I6n, ~ su parte, el redactor. conuibuyeen 
gran med>da a la idea VIsual de la c¡¡mpaña. 

La investigación en la publicidad. es tan 
Importante, como en las demás áreas del D" 
sefH> Cráfico. Aqu! debe responderse a Cu.3· 
tro preilln~s bib,C35; 

1 .• 0rJ d«Jr. Su objetivo es detemunar el con· 
tenido del mensaje pan. sen$lblllZ3r e indUCir 
ala compr.!, a la adaptac1Óll de un comporta· 
miento y a 1.a as,stenca de un e\'ento. 

2..QlIIIO dtnrlo: Su obJetivo el plantcar¡,e cual 
C$ la forma que debe darle a la idea centra! del 
menSije p3r11 Que sea captado por el receptor. 
es d.:cir. Qué recur_ expreSlv!>s (mulare" 

Im~lIen"s, musl<:.lI) debe elegir para Que entre 
el mensaje y ell"C(;epl.or se establezCil un 01,110 
comun,cahvo. 

3.· Dontk y cu4nJo tk",/¡¡- T~ne por obJeto 
conoo;;er las caractenstlCaS de los medr.o~ en 
que &C va a desarrollar 1:1 tampalla publ.:ttaso5 

-lO 



que se va a desarrollar La c.ampafla publIcIta
ria. Esto supone la elección de 101 medioa 
(prensa, radiO, tv.), la frecuencia temporal 
(cuántas n~ces), el lupr (programa, página. 
cd.) y La hora (a que audiencia se dingeJ. 

4._ Cudnf4 psl<1TU; Su obJetivo e, conocer La 
influencia de La publicidóld en el nivel de \·en
tU de un determinado producto. E, decir, loe 

establece en que medida el aumento o des· 
censo de ventas el el resultado de ~c.ampa
/la publicitaria. 

La pnnapaJ función del diseJlo publi· 
citano es pues, despertar en el consum.Jdor 
el mterés hacia el producto. mduclr el ~u
mento del COIlsumo en los cumpndorel lIC
tuales y fomw gustos, h'bltos~· c:ostumbrl's 
en la gente: para ello uhliu medioa masl· 
vos de comunicación por ejemplo: 

Carltlup<1Jwramum: Son un recurso publici
tario que emplea encabe7.ados curtos, y~ que 
la gente que camIRa por Ln ulles O que '·a 
en sus coches, no llenen tiempo de estudiar 
los anuncios en detalle. La leg¡bllldad, com
prenSibilidad y el estilo, IOn uucla!e.s para 
que el GUtel lenlla ~lito. 

/"un/M tk wnlD. ESle r«urlO pubheilM1u lit . 
neralmente:oc uhlca en el lugard"nde loe rca· 
h~ la u,mPQ. Su .mporune'l radK3 en que La 
deciSIÓn do- compra se reahu mientras el econ· 

,umooro/N'rvaen WI3 't·uión de pr.>du<lo» 
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compellllVOS. Su regla de oro es usar recur· 
101 que =uerrll:'n La campafia pubhclIana 

Corrro d,yU/o; Es Un medw f1eDble porque 
se basa en publicitar cualquier producto que 
el cliente pueda pagar Y que La ofiona de co
rTe(lpueda entregar. Su ventaJa ooc;¡en que 
detectado el comprador. la sele.:ciÓll de cben
tel sen!. muy precisa. 

'ftln-isúm. Involucra al público CIJO Ideas qUf' 
son relf'V3Iltes e mesperadas. Con un nlllo 
ade<:UAdo Que llama 13 atenciÓll de los coa",· 
mldores: allguaJ que La prensa y el cartel. 

The worlds , .... < 

DiegoZoo .... _--
Disciio GnUico 



Oisclio Gráfi co 

Diseño de Imagen 
Corporativa 

La lmag~n CorporaU~3 es ~I m.lnl'Ju 
expliCito de J¡¡ fnrmil con que se p.'r.:iben ln 
IICtlVldades de una compañia. Compr-:1ll1e 
cuatro aspecto!; pnnClpalt<!.. El ¡m¡JUl.:tD, CIIól/l. 

do es ~te r su desempeiio el Que Inllo)·e etl 

la forma en que se percibe la IlfFlruu.;lÓII: el 
amb""I!L. se refiere al diseño aTqUlle<:16nito 
r de Intenores que hablan por la empresa: b 
CO"'""'üIClCII cuando la IIlenttdad de la cm· 
presa denva de lO!; en'O\SeS de sus produCIO$, 
de la pubhcidad, de la comun~,,"n gn,lica y 
de otros aspectos qu~ la rodean: ~I U!"'p<'rt~
'" I(nlo, cuando la Influencia ba~,ca de la Idl'n· 
udad esta dad;¡ pOI" el comporwllIemu de 1~~ 
pe!"SQnas qUl' trabajan en compafilas que uhe· 
cen un ~TV1CI". 

Por lo tanto. la Imagen .:ur¡x'rah\"~ abar· 
ca ent.te otras disciplinJS lo qu,", e. d l"sello 
Indu. !nal de produc;(o5, el [)iseftl> de Il1t"no
res' dCqUllcclÓIlICO. l' e!1)¡¡i.cftO Gran, Ado' 
m;¡. de estaJ f"cncment/' rd;lí"'''n rll ~"" la 

me(l;~t n~. ~ pu ldad. la rd;K 
pubhclII)· el deNrraUude rco:w_ h..unanos 

en a!llo a iI C'Omun,º""," ~ .. 
lllenudld abarca do5 ire.l~ de 1<4 negoaot: b 
estructura)' eJ ~hlo En t~mm<)Sde UtnIc 
tW"3. lJ Im.~n Curponhq I~P n 
ImpurUlntl' en la rede!lr.1ClÓtl J la dcrr ~ 

de CÓ!IlO es la (o '¡q:¡IUClf>n de 1lni1 c¡ 

pafia, Estu soo. 

.\1"""'¡U,,a CIWldoIa~ utl.w%.lUQ 

solo nomb~ v un JJU.NtIO sl5tema '1~U3l 

c".p.z¡, CuandoUN~qllt.'óIdq,. 
nó dJH'rSU c=¡añL¡l. deM-.. ronter\1lt ¡;¡:u 
nos de tl S nombll$cn I,.t('!l)a w;ual mu
eo. 

1'1,. "l<1rr<lJ r ,,,:,, ... ·~JII1.. ClUIldo la5 romp:¡
ft!ilI mantlfncn IUI ,~~n .. 1 c0f1X'~t" .. 
,"'onl(O coml ... ftl~~ If:'panoJas )' dikreno: .ld.u de-
1.1~ m=.15 comercIales q' '·erulen 

D",& ",1 pum" M 'lt.U del, ti la 
JnlaJ:"n l"II'Oratl"3 bll"~ pro,,·, I 
v .. uaJmMlle U~~ Idea ,Ia~ d< ~ J>j"t .... 1IIIl1d:001 
,J,"' la o:rg:J.n!:ar:>6n Es deaJ:.1I V("noje pn>d 

tOl """ hu 1 .... ~I' t ........... ',,, m.is 
b !. a.. creA m1s 

RO ''l 1 f'OX"l' 
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PI'Ir otr.I parte, el Diselio de una Imagen Cor· 
POl1lllva se desarrolla en n<atro eUlP3~, ~ta~ 
~, 

ETAPA 1 - lnvestlgación. anlliSls y recom~
d3ci0nes que conducen a un proye<;to de du;e-

" En esta etapi!. el diseñador debe s¡bef 

dónde. cu1ndo. cómo y coo qu~ propO$lto se 
aplicara el nombre y la ldenlldad VIsual de ta 
tompaflla. COI! el 60 de dete:nmnar qut tlpo 
de estructu~ y que clase de e$tdo Visual rt· 
qUiere la h:lenudild de la orgaDLzaclÓll. 

As! mismo Implica ob~~' después 
feco¡lllar matenal visual como un3 muestra 
realmente representaDva del ¡roducto. del amo 
blente y la comumcación de la org;uIiz;Jción. 
panI finalmente en un anteproyedo mdicar I 
qué ne(l«ius se denva 1 .. comp¡ui.la. 5U POSI
ciC/n dentro de la mdustria, ~u pl.'fSOnalldad. 
y cómo debe proyecun.e é$l.a, y finalmente 
que estructura adoptari la orgallltacl6n_ 

ETAPA 2.- Desarrollo del concepto de 
dis..rlo. 

Com¡i$te en conlcnr al nombre o nom
bres de la organiL:.Jción un Slgnúi.:ad<> y un Ir" 
tlmi~nto especial. de forma que loIcm¡lrl! qu<' 
sur¡:e el nombre. se pero n ,nrnali.1[~ 
te sus a!iOClilCl 

ETAPA 3. Rdil\:lm 'unde dlsefIo 

ti". ~ debe deurroIIar ha$ta Uegar 11 la llu

""'" fuW. 

ETAPA 4 AphcxlODeS 

Con\l5le en CQfHtmpbr la efe<:b..,dad 
~ flUlblhdad de \os Iup-e" en qlle s"n, re 
prrldu.;.ne 1.1 i~n. 

FIIl"'menle en tlnwuw de ldeDbdad 
I.:orporallva. el dlldt3dor tab~ toIbs lB 
apl~n con'·eIlleIIl .... de 1.Ilm.agen Coro 
p<:>rahva. I\¡r)o t.al\IO. no e5 m1~ qoe un re
¡¡s!rO de la apbac¡~ de 11 I~n ~ una 
gula lGb,e como deb<:r1l1pbcarw la um,m 
en ellullIIO """ ello es converuenle que lo 
posNn toda, aqueUas ~11J~ responAbIe, 
en utilizar 1Ildcnudad. dude ~ pnweedo. 
1ft. bsta los unpreiOre5. a.¡¡ ... ~ de pubh 
odad. 1U"qu,lecIO&. di~IÍ~$ de lugares de 
exhibicIÓn. dll('~.durc> de IUlenore$. 
di .adote~ do.' produ,¡uJ. tIC 

I\.r ulumo podem t\e...l.f que un pro
gralllll de Im.llten C"'l"'f.1Il\'a e'II el mt'"dio p¡>I" 
el (ualla PT¡t:lnll;¡";ii'm ~ en cIaro su nll"ll· 
Iq"a. eSlrU(!Ur.l ,. penvnahdad.pr., lo que .. 
di!ltlÍJOOr óe ~O ... "I c"f!lIl("~lI\·IS t>enc IUUI 

1/tl<'n\l:llespon~d;¡ 1 q"" ""be do_ 
e nlM~.t<rn ndoetlJlK'll

t·. b Idcnlldaddi .. na!!¡. m.,· un proy 
IO~ !III!t>..J ~r.;truo .. ·tun.dl>par.I 

fl:ólIl'_ 1M! rndr1a ....-Ia por 11111 ,..,,.. 

Dbei"lo GnUko 



Hiscf¡o Gráft 

Señalización 

sLste en el diseño de un conjunto 
de loe1\ales que llenen como obJellvo transnu· 
tir un mensaje; ya sea pan promover, prohi· 
btr, mIormar, animar, Lmpre:siorw o inspir.u 
confianza en la gente. 

Al Igual que cu¡.]qwer solución de dtse· 
00, ]:a buelUl seflali:taCión resulta de UIUI tri
ple colabor.lciOn: El cliente que define las 
necesidades, el dLsefl:ador que ere;¡ la lITl3.gen 
adecuada y el fabrialllte de Lu señ.ales que 111" 
va La leOna del tlLbujo a La pared. 

Por encIma de todo, una ieflal debe co
mUnicar, y 11010 lo puede lIacerefeclll'amente 
por medio de una sensata selección de ele
mentos legibles y apruplado~, para que resul· 
te funcion.al; pues, aunque sean usualmente 
magn rficas y perfectamente hechas en sr mis 
mas, si no sirven pan¡ su prupO.ito, h.brán 
fracasado. 

l'oT otro lado {:XISlen muchw 11])(>11 Ik 
señales debido a los tlLferemes reqUIsItos, y a 
menudo eXIsten m31 de una IIOlu~Ión par:;! un 
]IIl)blema en paruculal'. l'ur ello, C$ ImporUll· 
te turnar en cuem.a entre OIrn Coo.1s. el arca, 
Las condicionelo geográficas >' Las rondicLoncl 
ambientales; pues, una ¡,el'la] que tunoone 
bitn en unchma tnu y llU\1M<!, podr1a M'r 1St 
S3StTOlIO en condi",,,,es tropKalu, y VlCel'l.'T 
g 

También debe tomarse en cuenta las s,tu...;Lo
nC$ extremosas: La exposición a fuertes vien
lOS, .al ca](>T o frío exceSIVO, la luz soIar.la con· 
tarnLllación. etc. para de esta forlllól determl. 
nar la gama de habilidades y materiales a cm· 
ple;¡~ para su fabricación 
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Qué es Mercadotecnia 

A unque no es fa,cjJ definir a la mera· 
OOte<:1ll3 por que ~u concepto se encuentn 
en constante evolución, si es un hedlo que 
se refiere a las ,'entas, al conjUnto de XliV!· 
!bdes comerciales y al «IIl5UmJdor. 

De ahl que en la ''!da diana. tocb peno
lIlI esté en constante contacto o relaciOn con 
la mercadoteen~ al adquinr prodUCtoil o ttr, 
y,cios. !>Jenoo el ob;eto de hta salnb,cer I;u. 
necesidades y de5e05 del diente. 

De esta manera podel\105 defimr a la 
mercadotecnia como un conjW1to de opera· 
ciones (publicidad, yenta, distnbuci6n) de un;¡ 
t mpresa que mfluyen y detenmn3ll1a <k'lT\3Il
da potencial y existente en el met'Clldo, yque 
actJ\'3 la oferta de los bienes y servtdO!; para 
satisfacer esta demanda 

El papel de la Publicidad 
en la Mercadotecnia 

CQfI1<l partt· de la ~n:..dote.:nia.14 pu 
bllen!;>d ('sta CQI1Cetllda para crear n petpI' 

t\J3T la una¡:CD de UIl3 mana. para CIOIItnbuIf a 
la H:nta de un productO) para pMer con re'" 
Ctón a prodoJClore~ y consL1ltlJ1lon:1 a llave 
de 1"", medios de m,unlaoC' de mnaJ 

El DlseAo CT1fico. por otro lado. K urut 
parte mtegral en la ~ de anunaos. y 
la II\du~tll3 de la publicidad, \.IU de la!; fu"n. 
tes mayoret de tnbaJO para los di'l-l'iIadot'es. 

La publio:Hbd ~ produ<¡ ... SI" em 
ba<~" 'u hJt. eMiI lUjeto" :ros bi;h~t'1 
como a ca1i<bd 11'11 f'I pcoduc:to. b dit;pOOi 
h~ d~tnbUCIoo. m'lda ) pr.- 1Upunt<; el 
pre.;IO. 

!\Jr \o Wltn el tnC'dio de COIJl~ 
en el cu.aI;an1n)OMW de¡)enderf del procb:1", 
11'1 blallOO de la aud:tellC1.3)' el presupllt"'tO de 
la pubt;odld. Las pnnopaJes ~5 I esa 'J<"' 
1O!t:~. ~)w.telll'\,~ón,rorr<'údi· 

recto yarte!. 

Asl una vel Jdenllfiado el bbnco de la 
audtconct3.la t.tr.Jt"gsa de publICIdad se ~ 
de planear kl'fdc fOO clI", 

De e5G1 lonna,la pubhclCLod es UII3IT1<1· 
nc!1I de rornumc.¡aón p;I~. t1CI penon.al. qu," 
[<>f (",mlu,;ln tI.. dI\'corso. tIX'dIos publlClt.lnos. 
real,,,," tlnl"";"u [Ornel\:lall's ) 0l1l'llltLX 
nes 00 luu:I!.I\·.,s (1 ondl\i<1u,,~ que ",.un de. 
\Jhaoc', dl' ;¡]l/UIU n ;JDtr~ f11 col mm. p 
blu:,t.1lto 

I.~ IN 
coIoda.)' 
.1ón ..... '1 
) ~\f'''''''' b 
a 

..1d Itene s I b.o~1 en ¡ P5l 
:100 comme ti! \larrlIr ~:MCSI 
el mtn~ dcI;Ierw el ckwo 

dl'llII'Udtx:lo ld'V1 

lron eD Promodonal 



lmD~c lI Prumodonal _ 

Que es y cómo funciona 
una Imagen Promocional 

La pabbra imagen es: tan pollS4!mlQl 
como la Imagen mí5llla. h3y IInágenes vi$UOI
le$, SOROr.IS. poéticas. blerarias, fijas y ZIIlma· 
lbs. materiales y meDiales. Pero wnbién 
esú fuertemente I~ a lo \'tSIble. 

La palabra Imagen Viene del latln 
"IMAGO'que se refiere a una repreteDI3<."lOn 

ligur.¡da de un modelo onguw. Ella Imagen 
de ;algo que existe, En este sentido la Imagen 
grttíca es la evocación de ¡JgO real que se pero 
Clbe a tnvés del sentido de ¡denudad a ob)e. 
106. mSblUCJOllel o eventos. que bu50lll dú ... · 
Tt'l\Cluse de los demj$. 

UIIól buena im38en debe CWlCtenUTSe 
por contener un sentido de retenCIón, la VlS
la de los receptores )' por ClJlUiguiente un pre
dominio en la menle de estOli. 

La Imagen grMica estJ Integradot por to
tbs las imágenes \'lsuales que aislen. )" las 
cuaJe:> pueden conStruirse a tnI\·('¡ de medl", 
ruanuall's o técnl«ls 

La f"nnacl(¡n de una uIlagen gt":"¡, a 
y¡¡ Ibndo con la per(epciOn 6pt;('lI !k' L~ 
nes m:uenalcs que se (U3td¡ut ('JI la trlt'!1JlOI'U 

pan! p!)I;tellonn~te dilP'Í\ar un gr2fx;o qu~ ,,, 
presente Integr.unent" la pt:t'>OIl ~ que 
IlIvolucn un ("'~nl 

l'ara ('1 dlkriador" grtfu:o. la ~ 
CIÓII de UIUI IJTlIIIIC:II el un reto en dI;JQd,e le 

<XIIICIbm tanto lIIi imlctllb mat.t:nalh y_ 
1aIe., pan dM como rtsuludo UlIa \ erdadera 
reprnen~ que: poopo¡lJC>neUOtw.ud<,de ... ,,",, 

Ahon. ~ una¡.:n poOlDOUCJllal gr1ba. 
conmt~ en ebra CODOCU F promo'I'er un t'Vt'lI. 

to, b\J..:ando Jua medios!dOMw que 1~~;xIII' 
daa a tu ntc~s..bdn. del dleDt~ f ;al ¡RSlI

puesto <Ior.!J1l.ldo ~ ella. " t.orn.mdo en~· 
tila dur.Jci6a Y "Igenaa del ~ .. pan 1»
de!" utiliur el ~aw mn ~ y COC'I,e
n¡enle 

FESTIVAL INTERNACIONAL 

CERVANTINO 



Es un medio informatIVO y publiCIUJio 
de gr3JI alance y circuJaaón. Su función es 
InforlJW" $Obre sucesos loeaIes, naCIonales e 
Internacionales, El periódico es el medio ge. 
neral de e5te gf!.nero. se. produce en forma 11· 
pida Y económica. en dos medidas cl1s1cl1s: 
est~ndar( ocho columnas) y tabloide (cmco 
columnas). 

ConstItu}'e un medio eficaz para romu· 
nicar un men~e, por su capacidad par.!. llegar 
3 todos \os pCibhcos y su preao bajo. 

Folll'(O 

EIIGlleto ~ un medio de tomUnll;.3nón 

Im~. del alto nivel de demanda. porque 
ofrece inform3(:ión completa sobre una lno¡.. 
lituclón, evento o producto parti~uI3r. Se le,' 
detenidamente y puede llegar 3 un gran nú' 
mero de personas. 

El carácter del esulo esd determlnacln 
de acuerdo ala selectiYidad de la 3udienoa a 
quIen ..... dirigido. 

El fnrmato mb aceptado por la ~nt, 
es elvertiul y el material depende del pre\U

puesto )' carkter del producto El coior debe 
combi~ con Iot elemento!! que en él ~ 
inlroou:ec;Jn como fot0gT31'1a!1 e ilustr.lOonc1 
Cuando l·l folleto toma forma de un tríplKO 
su~ p::lrt., adoptan un orden de imporl,.lIln,. 

49 

El aromodo de los elem~l<K deben LI" YlIlCU' 

bdos con el orden de la infOrmacIón, par.!. Jo. 
¡IV una ;agradable combinaciótl SlDtktita. 

Los e5pae!.OS juegan un papel unpc¡run· 
te en diseL'lo de foUelos. ya que propomonan 
un deSCllnso visual. 

• 

nens 
<ulde casa. 

-
~¡ .1 ...... 

- ...... ,' • L<,ooOoo 
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Imll!!"n Promociollll) 

JI/nnth!> 

La mantl es un medio de LmJl«siÓfl en 
tet:._ Generalmente ~ rotulan a mano o blen 
pueden UlIprimirse en ~ngrafia. 

El rnatenal empleado en ~ manta es 
una leJa delgada de b3jo C0510 y que reSISta el 
medio ¡mbieme. t.:na manta bien bechl e5 
atnctlV3. eficaz y llene una fueru de comUIlL
ación pe<:uliar que se debe, anTe ~ tO

sas, a que presenta SUIlullAnea.mente el men
saje y el mensajero_ 

fir)zeH li1JpiCtl/ J)nÍf!r.s * I , 
$ot:ItJs &"SHds '* l3lfrgel8 &,,])ogS . 

Every Sat. (4 SUD. 1Ia.m. -4 pm. 

El ml"nSl]f' debe ,.,r Sllt1p1e )' dnb::w. 
por eUo e~ oonVtllLl'nll' elegu- tOIore:. "'SI! 
sos. efi= al &1fl' bbrt}" rHN~tes'" ~ 

La flII,) 0fÚI de lu vece. te MIlpln ll'X 

dU~I\-.nc:nt" tl.pOIIRfia } en !'lC;!qnqrsutre 
n\UUJQ¡]¡r.UXIUn, e51, tedecidedeacuet
do I Iu neo: C$Idade$ 1lK' &c;le el c.ara.:1,"," de: 
~,~ 

JT.rkl ~.t'1 LlSOOe manta. w Ip/i 
ca en b dLfuAÓII do! OICOIltt'OlDU:llt(6 o evo=n-
105!<lCU1e5. C1.L1t~) polltlCOIlOUPLnM el 
nLvel de propapnda. pero cuando znlZllm pro
du.t<l5!K' [OIlnf'ru t'n un medao pubIic,~ 

~ ct1 )tlIII en ly¡¡MI.'S \1S1b1eS. buscan

do que nmiLIlI elemenlo urmno \1 ;unblen~ 

lo l>;pe. Se puC!'de col~3t en JI05IM de hu. 
fachadas de ~fi,¡,,.. parqUtl pUbllC;05_ tr.ln$' 

portes Colr..:ll"05 elc" 

... ...-- .. -
50 



A nunciO$ eSJ,>eCt/lc ufnres 

Los anuncios e$¡Je(:laCUlares al igual que 
el emel deben llamar la atención del pClbhco 
y lraIlsmitJrle una ide3 sin necesidad de en
tretenerlo. Su tanwio es Joque le permite lle
gar a un gran nClmero de persona. a gran dis
~. 

El LllIIaliO es diferente, y est! deterllll
nado Clnieamente por la resistencia de la es
t.ruc:tUTa que 10 soporu. 

Por lo general se colocan en las azoteas 
de las casas en punlOS estrat~ o bien a 
orillas de la carretera, buscando siem¡.-e el pIl
blico al cual se dinge. 

Actualmente existen anuncIos lummG
sos de grandes dlapo$ltlVas Iluminados con 
lámparas traseras: o los rotulado!! en vmll por 
computador.! que ofrecen la ven~a de man
tener los coJores bril1¡u¡tes, y una gran resIs
tencia al medio ambiente. 

1..as revistas ofrecen una "entaja frenle 
a la prensa diaria en cuanto a publicidad.. Esta 
consiste en la cahdad del colO/" y de La ih.l5lra· 

""'. Es e!lO! cahdad de "prodUCCión. Junl<> a 
la pubhcidóld de la Imagen I'n cnlur. la qu, ha 
orientado hacl3las revIStas. gran par!!" &-'In 
campañas por Imallen. 
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El Cartel 

E 5 un meruo promocJ<mal)· publlclta· 
rio muy requerido poi" orgamzaciones y par. 
udo& poIfucos. que buscan comunicar la rea· 
~l.aCión de eventos o algún cambio de acUlud 
hacia cieno conocinl.lento. 

La e!.encia de una bu~ promoción en 
cartel es comunicar el mensaje por mediorlt! 
imágen9 podero$as fucilll:1lldo la inforntaClOO 
direcl.iu'neme 

La mejor dellllJClO!l que puede darw al 
carlel u: un grito pegado; b pared. Al (;\l". 

lel tambl~n se le ba milo un en1uquoe 5<JCQ1 

puetl >(" en\pIea par.I promución de ~t(,. CUI

lunl" ... depol"U'·' poItueos ~. de Ilpo comt:t . 
.,.¡ 

El hecho de que u.. C"AClel puC"lb ,..,r 'u· 
to a dlstanc,a tranr.l1l1l1enOO eficumenle el 
mens.JIe lo hace uno de ,~medWs COI 

dentro de la promoci6D 

l.- El cartel htabl«e una cnmUQ~ 
du«ta parlIllamar la .lellClÓn AunqUe el \" 
IWlll"n P\ledc >"mM. el Im~!(\ Mbe .. r Do 
med!..lto. 

2._ En el pr~-domllll un elemen¡", pnn. 
~;pal ,apal de mmsmlllTmr..ctamenle el men-
~J' 

3,. Prc:sentl la ,.Jea Cflltnrl medYak ... 
I~ o lUID. U Lln;IIeI1 puede $n humo
r\S11 a dr.un:.lK"a O ~b¡;tracla 

4 . Conduce al 1""::1'''' de un e 4eI 
menu,¡,· a ,,!ro. en orden <10.. Impllrlal:: 

S ElliadIoddw rllnCtw 
y on~naI. Jr:. ~ a in10n ~ q q\Il<' 

fe I.l/\I(;UW 

ti u 1l1>"lll"1fl~ ok=pd\.:lllIIpIIpl' 
po't.1nl<' fX'T' ¡"Tm. ~.Illl e Im.< que 
tr:\nsm,t.· 

Las 1IQ.i¡,.'flI<' '" .aIn que K' 

ano ap:...'l r ~ 

-, 
~-



La iJus(raci6n en el Cllrrel 

La t!us~ como un arte visual, no 
es !Il35 que la producción de ~ que lue
go se multiplican por medio de la impresión. 
Cumple Wsicamente tre$ funciones: 

Lo oP'IIamnllDci6ol. E~UI Sll'Ve para aIi· 
gerar la tipografía. para actuar como I!W'CO o 
bien para separar UIlOl área. CooI'lrti6uI0$e ase 
en UD complemento del diseoo. 

lA znfonllllCime. Cubre el hu de la ex
plicación vIsual. Generalmente tr.nciende 
cualquier texto o prQ)'ecto que se proponga y 
por lo tantO ofrece IOformactOn adiclonal al 
lema original. 

CoIIttlllario 11 opm~n. Es el area donde 
los ilustradores expresan sus sentimientos. 
SIendo el me}or comentario aquel que 5C basa 
en el descubrimIento de la verdad para des· 
pués transmitirla. 

L.', fOfOgmli1f ~11 .. 1 C8r(cl 

La fotograf!a. tambu!n es muy usual en 
la cOllfección de anullClOS y carteles. MI. una 
fotograffa bien ilumInada, correctamente 
ambientllda, tomada dentro de un marco dt 
cQmposición adecuada y arllslicamente reto
CiIda da UIlOl excelente Imagen del producto. 

Engeneral, la (ot~ se Ulaen Lap.!
bhCKlad de articulas cuya texlUrll es ~1I pnna· 
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paI atractivo y cuando se bu5Cal1 efectos de Iu¡ 
que rellillten su beUeu, como en el ca!lO de las 
gemas y JOyas, asf como cuando se trata de 
modelO!! humanos reales o algunos palsaje!>. 

Resultando ser la fowgr:úla, en mocho$ C3$(15, 

más ecoo6mia que el dibu}o. 

Trackin' Field Mice 

_. - ---.~ -.-
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Qué son las Marcas 
y Logotipos 

D e la mlSIIl3 maIIer.I que todo objetO o 
¡¡enana posee c:aractel1sticas propIaS que \0$ 
~n diferentes de Iosdemá, las nwal (pa. 
labras) y logotipos ¡imágenes) $OIl la repre. 
sen\.dción gñfic¡J de un produlo, sen"lClO. 01". 

gamuo6rt o evento que los identifica Y In tb 
un.¡ personalidad. propia respaldatb por la c;a]l' 

dad Y el valotque ofreee. 

Su empleo se remota a muchOli ~01 
atIts, cuando reyes, emperadr;.res y s;:ob1el 
no~ utliuban ~ distinUv;lS pan indJ~"," 
la propiedad Y control, como la FlOl de Lit 
francesa, el AgUlla de 10li Huburgo,)' el en· 
untemo lmperUl deJapóll; lo mIsmo que lo~ 
artesanos para s.el'lalar sus PfOductos median
te el empleo de recunas visu¡¡]e¡¡, 

Su Importancia sIempre OOC3 l'n 'l'5· 
paldar un producto, servicio o e,'enIO, que adf' 
IJIJ, de difl'renciarlo ayuda al pUbhco a elegu 
entre diversas OpcIOnes. 

Tipos de marcas y logotipos 

E l dlsdloÓl! man;as Y logotipos. dlspo. 
ne de una ann \0IrieCbd de ~tIM que VIII 
desdt- &lm~1 ~aciones grtficu del 
1lOIllbR, I\¡,)\.¡ $Imbolot. oomplewnenle.os.
trxloI ea combtoxión coa elllOIlltR eorpo
ratI\'o o con el nontbfe del ~c.o o t'Ventu. 
Conlldenndo .dl'mh, que DO todos ke nu 
101 de Iogot¡pos funaon.an pano todo lipa de 
IItUXlClnn. flenoo neceAIlO para ello, una 
pte\U 1l1'-es;llgaat>n. 

Su ;l1llc,edM1I.· IPmt"di;¡ILI fu tnNl 

dIol prOpl"WlO 4'Iffi' 'ndicaOOr lk cal .. Vil[ 

lor ~' on):"n 

Esta due de lo¡.:ouIxI' tr.ll15mllen un 
mensal" lOequh'UCO j' dirl!'Cto al pübhco_ ~ 
re.:omen~ CUJ./ldo el nombre es n:lativit
mente bre\'e y 13ci1 de utiltUr_ 



b) Logot,po"", nombre! J,nebo/4 

En l!.lOf se traU al nombre con un "11-
io LJ)Oglilico car.JcteristlCO, "endo ademt, 
cono y Illuindo1o ~tro de un Ifmbolo VI· 

IUal: un cIrculo, Ovalo (1 cuadrado. ¡nra 
enfatu.ar1o 

Se conllelen UD dI~(I rebuv¡mente 
puro '/ el! propio para empresas (1 SOCledade. 
que adopt.an nombres «rnlldtrablemenle 1M. 
¡OS. utililando p¡ra ello las Iniciales eon Cit· 

rxteres dl5unuvos. 

En hlOl el nombre del proc!u.;1O o even· 
to el! un ~nlO de$uado e unporWll,' del 
logotipo, fonnando UD eIlIlo ¡lo/)¡! dlstmuYO 
que bcilmente qlledl ~ en la mente del 
observador. 

t) Úlf!HI/IOS hetcllJ/I10S 

E~t~ 1000000posgoun de hbertM. hJbi 
lualmeote no ltIcluyen el nIombre di produ.I", 
de La emprelOl (1 evento. pero M' 15OC\3n con l'l 
y COll I;trs ao:uVldades que ~aIJu. 

Son fio;lleadecomJlll"~I. peroenuL~ 
idI<IIN puedo: pI:f"der el lomUdo. Ueg:mdo I 
loe!" UD r-e<;uno ar1fico ~tt' abnnrct'~ 

Aqu.C no ext!il.e urg wnexi6a directa en
ue el nombre y el klgotlpo resultmoJo lIICOQI 

preoSlble pw¡Ila fll3yorb del público quo: no 
conoce el s¡gnilíc:ado de I;tr empnsa. 

1l)LDf<'tl/'(n~ 

El¡ eue upo de IotIotlpo& el dtteAadur 
ttene I;tr I~rlal de 0"eM for~ t5truCl~ 

que eviten UIUt ilusión 6pl:1Q \';ll13da. Sin que 
ntctlltWllente I!XlJU UD nllde .. ~uttnuco de -, ~ 

~-'-'-
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Elementos del logotipo 

La estib'zJJCi6n 

La estilización dentrl,l del Disetio Gri· 
tico, se define como una SlIIIplificación de la 
forma y¡I sea de penonas, animales u objetos. 
conservllDdo );¡ esenrul de \o que represen· 
un. TIene aderms. J.¡ facultad. de funcionar 
como rnart:ilS y logotipos. 

Las esulWdon~.oo creadas con );¡ in· 
tervellCión mmediata de ser uNllmagen slm· 
pIlficada que repre!lel1ta una Idea o c::onceplD. 

Siendo as!. refle;o de lo que ofrece cleotrl,l del 
proceso mfonnauvo o comunicati,·o. 

Como parte de un logollpo. la estihu· 
ción e5 más que un~ $imple imagen porque en 
combinación con el nombre. tftulo o fr.lse iden· 
tifica un producto, servicio. organización o 
evento. 

Los grados de etlililaciÓIl 1011 tl'l?ll ; 

I.·Nrl~1 rtPrue"/alrvo: Ene nivelo gradocnn
\empb la temejanz,a de la iJnagetJ obtenidll COll 
la fotograf{a real. Aqu/ se observan solo pe. 
quer\os QmblOs. como);¡ falta de todus los ru· 
gos. de toda, sus ]focas 'J todos sus detalles. 
Aqul, la unagen conserva J.¡ mayor parte de 
sus rasgos caractetfslleos y no mutltra de· 
fom¡a66n. 
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2. ·Nu.'lI abs/meto: Lo oorn:ebunos como J.¡ re· 
ducción de todo 10 que vemos. a elementos 
visuales sunplificados y no SIempre I'iciles de 
reconocer. Gellernlmente se U5all como I~' 
gen6 representativas de una empresa, UD.I 

marca. un producto. UD.I compidila. etc. 

3.·Siwl sunb6lico; La estilU.aoón eo ~te DI
vel es de silueta fkilmente reconocible, que 
no muestra mucho deulIe pero sI);¡ Idea o COD· 
ceptO que represenUc 

,.,........ .- • oo •• 

l\1n~1lS )' ~oli . 



!\Inrm~ ~ Lugutipus 

la upoerVla. es ul\3 parte lund;uneg 
tal en el dl5dlo de k!stotIpo$. " la "tra roro 
ma dE' repre'Cnur la Imagen, "'1' ello e 
convenIente escogcrl~ bien pata quc se in

tegre likllmenle con el B!mbolo qu~ aC(lIn 
palla. S,endo elto lo que se bUKI dlrl!'l:ta
mf'nte en la creacl6n '/ d!$ello dE' una una
,,,n. 

la lipografla ayuda ~ rerOnat el roncep-
101 u] grIIioque Uep a ~ de laem¡wna. 
prod1.lC10, evrnto o actiVIdad, gr.JClB lL 'UI c:II. 

nct.erIsucu que repnltnUII diferenlel con
ceptos. .-\101: 

Los h/Kl' WI paJIIf4- re¡nseolZl rdi~
too u.Itci6n. CJJi<;ter d~5ICO, y !105 propon:io
nan UIUL excelente legibilidad en la lectura. 

TI/'fJSsm patllla- repre&enWl dmal!ll~mu. h
berta<!. modernIdad '/ Juventud_ 

TIpo¡ I{(l~ - le¡:ce5enlOlll prestlgtO 
depn(1-I, R!Chlud Y (onfian~. Aunque no es 
t)Cf mer.cb:,]e p.v1I texto. porqu" dIÍIc: It.utla 

pu1I esto IW«SltamoI '~eI lB aJa<lerb 
lJc:II5 de oda familia upogralio:.a.. ut como kI 
que repre~enUII en Ir. nt"rnos 
toC>OtIll!unlnde lDro mdiYiduo. 

La Ii~ seri (oncdlida.. puno como 
un $I$t~ que ~) combllUl deU'nmlUl
dos tipos de leuu que por 1\1 h:llb1hdlld '/ 1L1. 
connotaciones fonnlIe. artDO!\IUII con Iot !aI¡
no. dE' Identidad y SIrven al conceptO ¡¡rffioo 
fui' .upuestoque el SIstema bpo¡rtfico posee. 
Ti b nnecbd qu.e c:IIda CU.O tt'quJere ~ 11 
penomMad de la empre o nto 

RESIDENC IA L 

SANNICOlAS 

lrclura .~;====~ TIfJOf<If<·"I4~~s. ,epucnt:ln¡ eao.novedad ...... 
y lCbre 1000 UT~l...-fsh.;aS del pwdu.;w O) 

c::ompltla qlW rduc,un 

La de.:QoI>n de la upograr~ p.lr1I mtc¡:r¡u 
J. a la, hhlx,(,n"" ef. "" I''''''C,''W .ellul '. 
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El color 

La elecciÓII del color que adopuni nues
tro logotipo o dentro del disetlo, es muy Lm
portante, porque desde ese momento el color 
sen un¡¡ caracterlstica Lmporunte de identLfi
cación, la cual represent.a:1 resultados LlLme_ 
diatos en cuanto a la identi.6cxión de b ima
gen oorporati ... con su color, producto o ser_ 
vicio par;L lo que fue creada. 

El color nos sugiere un smnllmero de 
características que auibULmOl a cada color, las 
cuales se han adoptado de acuerdo a la per
cepción. Y la asociaciÓn con un¡¡ imagen nos 
representa un¡¡ idea completa. 

·Así el color rojo representa: fuerz.¡¡. jlilsión, 
agreSIVidad, peligro. 
-El color amarillo representa: IiOle-dad o en
fermedad. 
-El color 3zul: representa estabilidad. grande
za. etc. 

Las combinaciones de los colores crea 
una gama extensa de tonalidades dlvenas las 
cuales le representan en dol divisiones: 

Colores ~iOOs: es 1" ~ de colores que 
resultan de la rombinaclOn del rOjOCOO el ama· 
riUo. 

Coloresfrios: ealag¡una resul~te debc"m· 
binOlClón entre el rojo Y el uul; y entre el uul 
y amarillo. 
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De est.a manera, de acuerdo a su tonabdad, son 
empleados de diferente manera. 

• Los colores frfos, se utilizan para promo
cionar objetos de baño. Van de uul a ton¡¡lu:b. 
des ,·erdes. 

• 
• Los colores cálidos u ocres que compren_ 

de de los amarillos a rojos, para proyecta ~_ 
genes de c.alidad ~. cbsirismo. 

• Los colores bnllantes. p;u1I proyect.a.r un 
esulo de v\d:I modern3. 

• Los colores obscuros, eluden 5<lfisUcaclÓn 
y c.allIbd. 

• los colores que van de azul al blanco. p;u1I 

proyectar frescura. 

De eS\<l m3nera el color a~'uda a evocar M·nSiL· 
a (Ifles com plem~ n t.arukl as! el concepto " uk'J. 

l\Inrt'IU Lo~otl 



;\Iarcas ~ LnJ!olipos 

_.IofC-_ 

El sil/11O 

Desde el punto de "1sta de la lmgliiw
ca, el stgno es el producto de la ~IaciÓl'l entre 
sigmficante '/ signdklld"l. 

El s¡gnLficante, que es la palabra que 01· 
mos: '/ el significado. La representaci6n men
tal del concepto o Ldea. 

Dentro del o.selio Gr1fico. el 'LgnO es 
toda expresiÓII gráfia que reJnseota LII\a Idea 
deterrnmMb '/ posee: dos propledUs 

1.- Denotación: está OOIls\.ltu:u:b por el lLgJU
ficado com:ebido obje\.l\oamenle. es lo que se 
perrille 11 SImple "15ta, lo que observml"" al 
Instante. 

2.-COIlnotación: bta expresa valores subjeu· 
vos atribuidos al signo dcbldoalu forma >' fun· 
ción, El el eslumocon delemmicnlode loque 
obael'\'3mOl. es el concepto que rep!\'lK'nla, 

EJ$lmboJo 

Es una llJl3~ o figura con '" m.at .. 
na! o vdt;J;llmentc se repre5l'nt.3 un CotlCt1rto 
moral (> UllelectUóll por algu:n¡ll('rneprtza 01»
rr"pondencia que el enlend!rwenlo Il"'lbc 
¡'n\re ('~te eoneepto \. ~udla LI'tlQl!:n 

El 51mbolo e~ IX>f ddLRlClÓI1 un dem<'f1!o 
m~l¡ nal quo' !'Sta en ,'1 lultM do ' "Ir .• ' '''D 

'/ a b.s cUill9 repre.eota por coa. t J)Q 

PoI- su puesto le lnta de reptSoel'1t.3r a
que DO _ direct<1menle n' fllIIUiUttlt per_ 
ceptibles. 

1.35 COI1oU complejas y abs\r3("taI ~ 
repre~t.an a lraV~ de 5U$ 'Intbc*:ls. ~ 
nera/mente !IOIl conceptos, Lden. LRSlIlLJQO
nes: la piU. la libertad. el amor, la muerte. 
la ley, elc. 

Eo el d:i~ de Idtn~~_ 
vas interviene el simbolo. en elleIItido p5Iro

Iógtco. que se ~tI por una bmI iI::óruca 
rel símbolo de la m&t'CI que .. L(piL ..... tI en 
el k>gotipo. 
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Métodos de impresión 

D enl10 del proceso de diseilo, antes de 
mandarse la UIIpre$i6n un trab3jo. se realiza 
lo que se l~ OMI (origm3l mednico de 
imprelliÓII); 

El original mednlCO. es el arte final de 
un diseilo el cual se man!W1: al Wlef para re
prodocinefotomecanicamente. Un buen ori
ginal rnednico requiere de ~ atenciÓII me· 
ticulosa en el detalle pues los erroret no co
rregidos en el original que VI 3 impnmirse 
pueden resulL1l" desastrosos y caros de co
rregrr. 

Es el arte final de origInal me(:~nico 
siempre se presen1.3 plano. en blanco y negro 
y sobre cartuhna de i1ustrl\(ióo; mareamwen 
camisas darameme todas las instru«iones y 
ajustes que requIeran la, im~lIene! o el dise
ilo en geoeral. Par:! mostrarlo al cliente ao_ 
les de llevarlo a impnmir &ndole de e51.3 ma
nera la respoosabilidad final de decidir SI el 
trabajo es: satisl3clono_ 

Actualmente existen varios slslemas 
para la impresión de textos e im~gene. y cada 
uno de eUos ofrecen distln1.3s venl3jas y dife
rentes precio!; de acuerdo a su ca.rkler pro
ductivo. 

t.a elcoción de 101 mt!todos de Impre
~ión depende de una mullllud de bctOl'es ViI-
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rUbIel. romo el tamaflo de la tlr.Ida. la aMad 
de la reproducción. el dinero que se disponp, 
,~ 

Entre los mas comunes~' usados. se en· 
cueotnn el offset y la serigrafía. 

Litografía offset 

La litografía offset, es un proceso 
pIanop;ifico. basado en el pnnapo de que la 
grasa Y el agua 110 se mezclan. las WIWi que 
se impnmen e~WI en el mismo plano que las 
que no se lmpnmeo.. 

La unagen o :rona a LlIIpnml[, es r«ep
ti"" a La 11013, mlentr.tS que \a.$ lODaS no en
rrespondientes repelan la tmt3. 

la prensa funCIona como una roUIIV1I. 
y hace una lm¡¡resiÓn con cad3 vuelt3 del 'l
!Lndro. 

Resulta IdNI para reprodUCIr rápida
mente impresos de oficina, planos. IIsUs de 
preciOS, cartas comerciales, factur:l5; ~lIeques 
y los impresos para dePÓS1!o. bancanos; ma· 
tenal tst;¡mpado di5tmti~o de Ialo btas de be· 
bll!a~ Y alimen\(I5; etlqueu& de papel. libros 
mfanuln, artcles a tolores. material de- pro· 
pag;mda. etc. 

CooSl~le en apliar sobre )!Ieta) ~ a: 
rimia. cn.w, material pl1$\KO. papel, artÓn, 
el vteio méuxlo de LmpresiMl tk· tew que ('j 

pIe~ un~ pantall.a o WtlIZ de leda que In· .. ~ 

Métodos de 1m re..lún 



:\ll'lutlus tic Impn.·siúlI 

como soporte alterna o asunto CU)'1ll repro
ducci6n se pretende. La especi~ pn:paraci6n 
de J¡¡ pantalla permHe el J)ilsode la tlnta a tra
vés de las mallas de la seda solamente en aque
lIoslugart'!l que deben ser Impre __ 

La facilidad de preparaciÓII de \;¡ panu
II.J llIIpmIOf1l Y su costo relativamente bajo. la 
pos.ibilidadde Impnmir sobre cu~quler sopor
te, \;¡ amplia eanu de IIntas que puede ullh
urse. b posibilidad de IJl\pnnur manualmen
te sobre objetos y estructUr.ul )'111 montadas; 
todo ello hace que el empleo de b serigraffa 
sea conveniente sobre todo en IlnIdas reduci.... 

A dem.h nuevos m1tenales como el 
nylon. el poliester y otras fibras aruficiales, 
utili~ en lugar de sed:I. lo conVIerten en 
un 51stema en continua evolución. soore todo 
desde el punto de vista cualitatiVO. 

Acabados 

L lamaremos asl a una .ene de oper.l· 
clones finales distint3J de la encuadernación' 
confección de C3J~' u otrOS 
obJetos tndimensionales. proteo.:ciÓll de ma_ 
terial Impreso. decoraci6n del mismo. ele. 
Las tkmeas de KahJ<k>~, !re<;uentc SO!! • 

PtrJIUJdIJ: Se llama Uf ~ !"ttorle do- forma. 
compleJ.3S con una cuchilla mct"hca Suele 
hac..,r~ en las Inn..:.' tipo¡¡ráf¡o;ail. 

E'voIo¡W; Montaje con cola de vana. piezas: 
Por e¡emplo la. fijaci6n de un soporte por la 
parte trasera de un earteL 

MlJnllJj,: Fijación del papel a un soporte mú 
firme de madera o de plastico. por lo ~neral 
coofinl'S de exposiCl6n, 

/'fMtlflaJ4: Prote<:rión de la superficie unpre
Sil con un pelicula tr.IlIspart'tlle y bn!lmte de 
pl.htlco_ Aísla de b humedad.. filtn los ~os 
ultravioleta y faciliu la hmplcu. 

&muadl1: Es un sisletrul de p!"Ot«:ci6n mas 
banlto que el anterior y muy pareado: Se apll • 
a una sustanCÍ3líquida lr.lnsparente i la su
perficie impresa. 

Ru:!U; Similar al realce_ Se Imprime la Ima
gen en la superficie con un mo!decallente. que 
se prepara a partir de un arle final; el motivo 
uene que sersenaUo y con IlnCils de no me· 
nos de tres milímetros. 

MtloluadlJ: SImilar al rebllve, Se apl,ca a la 
superfiCie unpreu una malli! caliente que 
depoSita ull3limill3 metálica. La operacitin 51' 

U5<l mucho en la LItIprnión de cubierta, ('n rus_ 
tIQ ~. de ('.¡I¡¡I5_ 

R(d().uJttlm~,.IO dt r.a~t..>s: 1íc~ funCión df-. 
corauva; se realIza durante el perfilado o de. 
puk. con un oncel de filo curvo, 

._,....L. ' ..... ' .... ,~ 
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Conclusiones 

E n base a la in\·eslig;l.c:i6n realizada 
pude observar que la Imagen promocianal.1a 
publicidad y la mercadoleCnia. son disciplinas 
afines fntimamente relacionadas. que conui
buyen enonnemente a la difusión de un e\·en· 
10. Por eso. la creación de un logotipo para el 
Concurso Artístico de la Raza P'urhépecha. 
junto con los elementos visuales proporciona
dos por el diseñador gráfico. son de gran 3}"U

da para que este evento adquien personali
dad )" evoque por siempre su relevancia y tras
cendencia. materializando en un gr.Hiro sus C<!
r.lclerfsticas)' r.lsgos principales. 

Por otro lado. también he ad\'etudo la 
llecesidad de crear un rrumual de identidad, 
donde se establewm los Iinl'.1mienlOS parti
~ulares que dclxln regir las diferentes apliC<!
clones de logotipo. como pueden ser en pape
leria. artlculos promoc:ionales. caltel. espec
taculares. bardas. mantas. etc, 

~1nalmellte cabe señalar que para reali· 
zar lo antes menCIonado, es mlporUtlIe Clta

millar cual sera la fonna más adecuada de re· 
solverloen cuantoacolorcs. tipogmffas}' ele
mentos grlfioos pan! Que resulte atncti\';1 para 
su entorllo~' llamativo para los tun5Us. 
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Introducción 

D ado que la Imáge n gráfIca es 11 
evocaa6n de un modeloorigin.al, otilen de algo 
que existe de antemano; en esta segunda 
par te, se presenta la ,magen gr~hca ~' 
promocionaJ del XXVUI Concuno As-riSbtOde 
I;¡ Raza PUrhépecha, así como el pr"OCe5(l que 
te llevó a cabo para poder llegar a la idea prin
CIpal que tia !iOIucióo a las necesidades YlII 
planteadas yestudiadasantenormente. 

Para ello. fue n«eunn cona<;er d<! 
antemano la Iustoriade un putoblo:~." la 
t rascendencia que la musita y la danza 
reprcst.'f\taIl p;Ir.I ~ cultur.:a: Io:.l'Urhépeo:hruo. 
Siendo 4!sto el modelo; SIrvió para diseftM el 
grMlco que representa Integramente la 
personalJdad que involucra elite ~'ent(), y prar.I 

est:!blecer los ¡¡ar¡unetros de difusión dentro 
del Estado de Mlchoadn. tcmemlo en cuenta 
para ello. 10$ espaeios y reeurso. que el 
Gobierno desllOa pan 5U realililCion. 

Así pue,. la aportación consta de la 
elaboración del1ogoupo del XXVIII Concurso 
Arustico de la Ibza P'urh4!pecba y de &U~ 
diferentes aplÍtaclOnn. Too .. expu .. ~t() 
claramente en un manual donde CualqUlt'( dud:I 
se encuentra YlII pl'<:\iamente resuelt:!. alO 
perm,tlr asi ",nlluna altera<:,(ln de 10 )3 
establecido. 

En él se erll:UMlU3 ~n I;¡ apliaaón 
yu_delk>soupoenlosm~~ lICItan 

como: cartel. banderolu. e,uPd.;!rtu 
e$ptC~w-. ¡xella l'lIIIio y televi$i(>n. u. 
(()Il'lO la 6pbo:aaó!1 de cdalo lLm stdo c:rar:!n 
huta el modococrt!<:lo de re~ 
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Primeros pasos 
del proyecto 

P mi comenzar el desarrollo del proyecto. 
s!.' numeraron primeramente un. !lerle de 
aspectos a l ener en <;\lenta en el proceso de 
dise~o. 

nI La Imagen gr.Uica seria InSmUCLona! 

b) Los medios utilizados par.!. Jlf"OIl1Qver el 
c.'cnIO serian los mism05 pan¡ dar a tono.:f'I" 

ellog<JlLpo_ Estos 50/1: cartel. prt:n~. T\' 
~pectacular, est¡ndan~, b:aderobi.}, 
a¡-tkulos promooon;¡]es. 

e} 1...1 C.r1 L1r.11 di: la C1mraa 1'n >o;'olQl, 
",na h U lal. '''''' el cbJ~I" de ;>f'",\~h .... al 
m.a\1Il1O lo, rt<:u.S{l'; dl:'l,"J""~ par.!. .. na ~ 
In ¡cIando"", cC'" un m .. , de unlh: ,~¡(ln 

Posteriormente se establecieron lo¡ 
objetIVOS Y =erfs!1casque deberla cumplir 
la I~en grnfic.a 'i prumocional de ~I.' en'nlD. 

Objem vs: 

l .• Dotar de U~ ~¡rifiea ~ Con 
~rso ArtístICO de la JWa PhrIItpeocb. para 
dlferencwlo dd r ... ~t<)de 101 ~'enIOS 
sernf']aIltes que !1m liSo SIIf'Jlendo por lod._~ 

""'~ 
Z.- Lo¡¡nr que la ImagenJ,!J'tiica \' promDCM)tlól/ 

sea comprensIble para ~u emomo)' iltnKt¡\'lI 

pan ellunsu. 

3 . - Ccnseguu'Que el ~cWm)te}' 001111\,>(,' 

!nlegr.uTIenlt' la peBOIIaIicbd que tn\oIucn 
el ... velll< 

.¡ Funcion.alichd. 
bl R~¡xesent:lm·o. 
() SenriUét. 
dI ElItI~llCO. 

Como SigUH.'ntt' ~5n IC proccI.h6 • 
tiludiM de~nidamentt el de-wrnllo. nI .. 
evento y cl arnbitnle rn el cual tJcne tup!". coa 
el objeti\·o de- bullllll' l ... C(llI<:ct't',. ,'n ~ .. 
los ~S~.1( E$tOl fucroo: 

b<!'SU_ 
Mu$IU. 
lJ;mu 

. Tr3dIcllln. 
-Cultura 

FolklOfc_ 
l'\.orl,,'pc.;h.a_ 

Proceso de Dbei\o 



Proceso dl' lliscño 

Bocetos preliminares 

U na Ve!. temendo claros ~ conceptos se 
prooedi6a generar-1lI\3 UU\i3de ideas bu~ 
formas. figuras e Imagenes pa~ connotar 
primeramente 11 mlisia y la danu. por ser bs 
princip;tles manlfestac¡ones art(sticllt que 
tienen lugar en este evento. 

Pan e!ln se bUlcaron los Instrumentos 
muSICales mascaractensticos de las OrQue1w 
"'puJares, los Pirens_ y lis Bandas de viento. 
Estos fueron el VilonceUn, la guItarra Y la IUba.: 
mIentras que para la danza se empleó UM 
mbcara. 

Otrat veces se buKÓCClftJUpI" la musa 
y la cultun; l.J málica y la fiesta. o bten la 
mOsica, la danza, la fiestl y l. cultura. 
!>Ianep.ndo paD e~ dos I1Ibmos concepI~ 
el papel pio;ado en lI:pit:sentxióa de la fiet.u. 
Y la arquitectura en repreSentaclÓII de 11 
cullun. 
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El sigluente paso fue solidificar 1.:15 IdeaS 
antenores y buscar una primen composiciÓll 
tipogdfica teniendo en (uenl3 .iempre 1I 
SImplicidad y facilidad de rompren$ión. 
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Bocetos finales 

D espués de analiur todas las ideas 
anteriores, se procedió a seleccionar las 
mejores de ellas en cuanto a funcHmalidad, 
estética y re)lfe$E'ntatiVldad con respecto al 
Concurso Art1sticode la Raza P"urbépeocha, 

De ellas sólo queda~n las tres 
SlgIIlente5, q\le a\lJ\qUC persegu¡¡m un mIsmo 
objetivo y básicamente tenían los mIsmos 
elementos, cada una de ella, presentaba una 
composicIÓn par ticl,llar y una tipografía 
diferente, 

Así pues, par.! seleccion.u coo mayor
efectividad la idea qLIC consecuentemente se 
fuera a desarrollar, se solicitó la oprni6n de 1.111 
¡rl,lpo de person3$ par.! que dieran 51.1 punto 
de VISta sobre la unpre5lÓII que les marufesta.OO 
cada uno de los logotipos y la Idea por la que 
más se Inclinaba, 

DE LA RAlA PURUEPEOtA 

Pan el JnlIlCro se empleó la tipos¡ afLa 
Aldine y en él se uullUi la est\ljunñn de un 
vikmce1Joen positivO '1 ne¡¡atLVO, lo IIIISmo que 
el perfil de una mhcata con llstOlles Stn em· 
bargo la opinión de los encvesudos se Cltntro 
en que hb!a confuSIón en LIS cuen:lu &l 
Lnstrumento 'i que resultaba un tanto 
desequilibrado, 

En el segundo Iogoopo por-au parte. le 

uuhzó la upogtafia J>rose AntLqUe '1 Iot DlI$II1OS 

elemC11tOl que en el &!llenO!' kilo que con UlII 

composición diferente. Sin embar¡o La Ilns 
delgada que prolongaba al vIlnncello Jo bada 
pafel:er como SI se traUTI de Un.l on¡uesa 
5lnfóruca adem~s de (jlLe reflejaba tngibdad r 
~brio, 

En e'!Ila tater propuesta se empleO la 
U~ Konna~' tIDI comP"P""'n difererue. 
Se m.mtuvo el perfil de la rnAlCU1 pero se 
SUStLlU)'Ó el viloncello por la: clave de wI Y el 
penta¡rnma, ademh de que le !'mplearon 
rombos en :unoo. lado$. 

1m la TTLaYorla de 101 e~~ éso 
fue La tMjPf 0p06n )~ (jlLe erll:!obabi. ~ 
1.,. concept<JI. j' resulULba mb allradable, 
armÓlUCO '1 fl1lJcional 
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Diseño final 

G taCliIS i las opniooe5 y al ilMlilols de Jos 
tres antenores, se optO por de)M J¡¡ lerun 
propue!iU, no Sin antes hacer la SIguIente sene 

de lJustes: 

l.. RedUCIr el tamaflo de los rombos, 
2 .• Unir el listón con ta clave de fOl. 
3.-Carnbiar la upografia al Igual que.u 

composición. 
4 .• &¡ar la pleca. 
5..!ntegnr el final de la clave de sol con la , """""-
6.·lncIUlr el n(¡mero de evento. 

f'¡¡ra este disefio final se empleó la 
upogr.úi.J T lIlleti Ne .... Rornan por leptnbdad y 
dite/lo. dado que sus patinu nos collllOlóIn 
tndición y cultura. Sin embargo el numero de 
evento se encuentr.l en G;¡Jliard 8T. porque 
resiste mAs la condensación y elIpansion en 
los opas. 

Por otro lado es nece$Mio ~/\aIar que 
\.a imporWlCIa de \a$ palabns csu da<b por el 
tarnafIo. bUso;ando con ello qut en un fUIun;¡ se 
ehmlne ., ArUstlco dI' la Rua". fa Que el 
IInmbre relulta demasIado ompllcado) 
tIa.lanle Iar¡c" 

hnalmt'IItl' .. 1 I ... gnhp!l ~u IIlll"~' 
por van,,~ elemenlo~ <:0/lI0 ~nrcn(>rmftW w 
llabla cxcphca<1o; 

a~ El perfil de una lJIbolrJ en ne-puV'O sobre 
un recuadro. que connota \.a danDi de los 
viejitos de Jaráctwo. prul~te por "-"l 
esa b <lama ~~Ub.v;I de M~-t"'qdin 

b) La e!;¡.\'f de sol IQbre el po.-rtlagralll..l. 
tímboIQS urnverAles de la muSIQ 

e) Las hiler.lS de rombos que re~t.;U\ el 
pape! p¡cado canctens!JCO de la, titltU Y que 
Ion el escenario de In eomPC'teD('I~$ 
musICales. de las cDnza. y de la. Pm:kuu. 



I·ron..,o de Ui~l'ííu 

Color 

B.en es cierto que el color comllDiciJ Ideat 
y conceptos. sin el UIiO del lenguaje oral y 
esento y que además despierta nuestr01 
sentimientos. 

Ea este C3S0 101 colores utihzados 
connOQn el Floklore y la cultura. la alegtÚ de 
la indumentaria de los mdígenas y la cahelú 
de sus arteS3llías. 

As! pues. se utihzó el verde pIno 
(Pantone 351 CV). porque representan l. 
tradiciÓn y la cultun: y el ~ bugamblha 
(Pantone 512 CV) que simbolIZa la alegrÍa y el 
Floklore de la reglÓn. Completando con ésto 
todos los conceptos planteados desde un 
principio (fielta. mCisica. danza. tndiciÓn. 
cultura. folklore. PW-hépeo:lIa). 

\\'\T1 
p 

• • • • • • • • 
~=: • • 
\C LRSO 
ICOO[lIRIZ I 
PEC HA 
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Cartel 

Una vez resuelto el I08Ol1po, el "guienle 
paso fue la reali?,ación del canel, que aunque 
desde un prlncipioR detinió.l formalo. Reui· 
daron UnK serie de aspectos a lener encuenta 
duranle Su desan-ollo. Tales como: 

/J) Facihtal la Información mediante lutos COI· 
tos Y legibles_ 

b) Incluir elementos decoroul\'OS sin 'lile perjudi· 
quen l. Imagen prinipal 

e) Desta<:.'lrellogOllpocomoelemenlO ptinlpal 

d) Buscar la an11()n[. de! color y el impacto ~I' 
SUB!. 

e} Logtllr un diseno 31r3ClIYO, ereau,·o} ongi· 

M' 
f) Transrnnir el mensaje que $e pretende comu· 
nlear 

Para ello se PIVJIIISiclVn lres iden I;l'I' 
dwc~ acomodos y colores de sus demento!-
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En eSla primer propUC5ta se unlizo como 
textura el pap..! pICado para acentuar m:\. el 
mal'«l fe~ti,o religioso dentro del cunlR de,.,.· 
n-01l3 el .,'enIO. Y una pleca a cada lado. COn la 
información que R conSideró Importante 

Sin embargo. resultó poco agntd.able por. 

1) No lenla jerarqum 
2) Existía (\emacIado aire en el i"terior_ 
l) Resullaba poco agradable} ereah'O 

el acomodo lIpo~tiCO 
4) Carecia de impaclo ".ual 
5) Tenia una sensación de frIaldad 

ZACAN,MICHOACAN 
MEXICO 

Pme-eso de Diseño 



Proceso de Diseño 

I:.n la segunda opción se propuiiO un fon
do negro para ~()I1no!;)r la noche por ser la pal1~ 
del dia en la cual se d~53ITOII3.la ma}orpMledel 
e\el1te 

Se cambiaron las plecas por greca,_ JU
gando con el color ~ tamaño de los rombos~
bre un fondocatido. Y finalm",,!e la InformacIón 
se pasó a la J>3l1e inferior del earte! 

SI bien. se consiguió Un mejor equIlibrio. 
armonia de! color y compoSICión estellea, el 
logotIpo que mi el elemento prtneipa 1 a destacar 
seguia enando en segundo plano. a dema.o;, de 
que las plecas resuhahan demaclado modernas 
)' connotaban azulejos 
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Diseño final 

P ara el disei'\o final del c,me! promoclonal 
(qu~ fue una e,'olución del anterior). ~ omplu· 
ron coloro. cálidos y fuertes pan reFof;a¡r la 
pc:,sonahdad del e .. cmo; se ""Ii'-<Í un recuadro 
en amarillo para resaltar e) logotipo) log .... ' un 
mayor Impacto ~isual sobre el Fondo negro. > 
finalmente !.e empleó un~ greca como ba)Ct' ) 
demenlO de<:or811"O COfl colores) ckmclltos del 
logot Ipo, a dcmásde colocar la mFormación ne
cesaria y a lo. patrocmadore. en la p3rte infe
rior del carte\. Logrnndo de esta manera una 
composición .encilla. hmplól. funcional) agra
dable 

Este medio tiene un formato de ~5_, .m 
por 70<m e Impreso en off"", !ol'Ibre cartulma 
(ouche A~I mismo e51:1 prO}ect.1dn para que 
promucu el evento con un me, de anl!ClpdCIOIl 
siendo colocado en los princIpales ncg.",io, de 
13~ comUnidades de la meseta p'urhcpe<;ha, asi 
como en la~ agencias de lu",mo. ~"''' de la 
cuhura ,y pr~'Cidencias municlpaln. de 1 .... p"n· 
ell"'les ,¡ud.des del EMad,) de :"'''<h"acJ~ como 
\1orclin. 1 'ru.pan.lamOf •. 1.1 !'lc<J3d. Lo' Re
>~~. l..auro Cirdenas. enUe "Ha' 
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XX\1ll ( " , 
1' ·1 RIIlI'I ( " \ 

Proceso de D~ño 



Capítulo 
, 

MANUAL DE IMAGEN GRAFICA 
••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• 



Comentario 

P 3ra disellar el manual ¡rafico y 
promociona!, prunernmente se elaboró una 
retfcula base para poder ~rle una forma 
agr.¡dable.¡J texto •• los elementos decorativos 
y a los grl.6cos. 

Por OlrO lado el manual tiene un 
formarlo carta y una encuadernación en 
carpeta de argollas. puesto que ~ta faciliUri 
el acceso iI cada Ull4 de las hoja$, ademh. de 
poder desprenderlas si el catO lo amerita. 
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l\Innuul de luwltl:'o GníRrn 





XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

Elementos del Logotipo



XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

Diagrama Constructivo

20 X

 X

24 X



 Xaltura de

Area de Restricción

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C



Tipografía Institucional

TIMES NEW ROMAN

a  b  c   d   e  f   g  h  i   j   k   
l  m  n  ñ  o   p  q  r   s    t   u  
v  w   x  y  z A B C  D  E  F  
G  H   I  J  K  L M N O  P Q  
R  S  T  U V W X Y  Z



XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
CONCURSO

Disposición Autorizada

12 X

 X
31 X



C
M
Y
K

C
M
Y
K

C
M
Y
K

100 %
    0%
  90%
  45%

PANTONE 357 CV

PANTONE 512 CV

PANTONE 347 CV

  40 %
100 %
    0 %
    0 %

100 %
    0 %
  80 %
    0 %

Colores Institucionales



Escala de Reproducción Gráfica

5 cm.

4 cm.

3 cm.

1.5 cm.

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C



XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO         CO  

24 X

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO         CO

Cambio de Tipografía

División del nombre y alteraciòn
de proporciones.

Alteraciòn del tamaño 
y disposiciòn de los polígonos.

Aumento de líneas en el penagrama

Aplicaciones incorrectas 



Tipografías Complementarias

HUMANIST

KORINNA

GOUDY OLD STYLE

LUCIA

a  b  c   d   e  f   g  h  i   j   
k   l  m  n  ñ  o   p  q  r   s    
t   u  v  w   x  y  z A B C  D  
E  F  G  H   I  J  K  L M N O  
P Q  R  S  T  U V W X Y  Z

a  b  c   d   e  f   g  h  i   j   
k   l  m  n  ñ  o   p  q  r   s    
t   u  v  w   x  y  z A B C  D  E  
F  G  H   I  J  K  L M N O  P 
Q  R  S  T  U V W X Y  Z

a  b  c   d   e  f   g  h  i   j   
k   l  m  n  ñ  o   p  q  r   s    
t   u  v  w   x  y  z A B C  D  
E  F  G  H   I  J  K  L M N O  
P Q  R  S  T  U V W X Y  Z

a  b  c   d   e  f   g  h  i   j   
k   l  m  n  ñ  o   p  q  r   s    
t   u  v  w   x  y  z A B C  D  
E  F  G  H   I  J  K  L M N O  
P Q  R  S  T  U V W X Y  Z



ELEMENTOS DECORATIVOS



XXVIII

Separación de Color

Rosa bugambilia
Pantone 512 CV



 P´URHEPECHA
  ARTISTICO DE LA RAZA

   NCURSO     C

Separación de Color

Verde Pino
Pantone 357 CV



XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

21.5 cm.

28 cm.

.5 cm..

4 cm.

Papelería



Papelería

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

24 cm.

10.5cm.

5 cm.

5 ..  cm.



PAPELERIA

XXVIII XXVIII
 P´URHEPECHA  P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA   ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     NCURSO     C    C

PRENSA COMITE
6.50 cm..

12 cm.



Papelería

LUGAR:LUGAR:

TITULO  ( S) TITULO  ( S) 

DIRECTOR:DIRECTOR:

OBSERVACIONESOBSERVACIONES

AUTORAUTOR

FECHAFECHA
     No. DE
PARTICIPANTES
     No. DE
PARTICIPANTES

MODALIDADMODALIDAD

NOMBRE:NOMBRE:

                     PIRÉRIS             ORQUESTA             BANDA             DANZA                     PIRÉRIS             ORQUESTA             BANDA             DANZA

FICHA  DE  INSCRIPCION

21.5 cm.

1.5 cm. 

. m5 c ..

14cm.

3cm. XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
CONCURSO



Papelería

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
  CONCURSO

F O L I O

0 0 0 0 0$ 1.OO

3cm.

6.5cm.

2cm.



CARTEL

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO  

ZACAN, MICHOACAN
 17 y 18 de Octubre

1999
MEXICO

   C



ESPECTACULAR

ZACAN, MICHOACAN 17 y 18 de Octubre  1999
 GOBIERNO DEL ESTADO

XXVIII
 P´URHEPECHA

CONCURSO
  ARTISTICO DE LA RAZA

 7m.

3m.



BANDEROLAS

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

ZACAN, MICHOACAN
 17 y 18 de Octubre

1999
MEXICO

ORQUESTAS

DANZAS

PIRERIS

BANDAS

ARTESANIAS

TEXTILES

80 cm.

3m.



ESTANDARTE

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

80 cm.

1.30 m.



BARDAS Y MANTAS

17 Y 18 DE OCTUBRE DE 1999
          ZACAN, MICHOACÁN

17 Y 18 DE OCTUBRE DE 1999
          ZACAN, MICHOACÁN

XXVIII

XXVIII

 P´URHEPECHA

 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA

  ARTISTICO DE LA RAZA

CONCURSO

CONCURSO

4m.

2m.



ARTICULOS PROMOCIONALES

taza

playera
AGENDA DE BOLSILLO

llavero

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   CONCURSO

ZACAN, MICHOACAN
         MEXICO

ZACAN, MICHOACAN
         MEXICO

ZACAN, MICHOACAN
         MEXICO

ZACAN, MICHOACAN
         MEXICO

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   CONCURSO



MATERIAL DE REPRODUCCION

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C



MATERIAL DE REPRODUCCION

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
CONCURSO

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
CONCURSO

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
CONCURSO

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
CONCURSO

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
CONCURSO

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
CONCURSO

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
CONCURSO

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
CONCURSO

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
CONCURSO

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
CONCURSO



MATERIAL DE REPRODUCCION

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C



MATERIAL DE REPRODUCCION

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
   NCURSO     C



MATERIAL DE REPRODUCCION

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
CONCURSO



MATERIAL DE REPRODUCCION

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
CONCURSO

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
CONCURSO

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
CONCURSO

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
CONCURSO

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
CONCURSO

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
CONCURSO

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
CONCURSO

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
CONCURSO

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
CONCURSO

XXVIII
 P´URHEPECHA

  ARTISTICO DE LA RAZA
CONCURSO



MATERIAL DE REPRODUCCION

PANTONE 
512 CV

PANTONE 
512 CV

PANTONE 
512 CV

PANTONE 
512 CV

PANTONE 
512 CV

PANTONE 
512 CV

PANTONE 
357CV

PANTONE 
357CV

PANTONE 
357CV

PANTONE 
357CV

PANTONE 
357CV

PANTONE 
357CV

PANTONE 
357CV

PANTONE 
357CV

PANTONE 
357CV

PANTONE 
357CV

PANTONE 
357CV

PANTONE 
357CV

PANTONE 
512 CV

PANTONE 
512 CV

PANTONE 
512 CV

PANTONE 
512 CV

PANTONE 
512 CV

PANTONE 
512 CV



Conclusiones 

U na vez e);PII~to el proyecto y alan. 
DdQ los ob)HIvos propuestos. queda de 1m. 

n"iesto la Importmc\a y Iu ventaja! que otre 
ce elchello &rifico en el campo de la com~ 
mcación 'IlIUaJ 

Abon bltn, no buta sólo la creac.l6n 
de la ,mag"n arifia para prom",·.,r el ÚIQ. 
curso Artbuco de la Raza P'1UMpecla. h<K,e 
filta sobre todo que le Ile .. e I la rtabdad. 

"\1. 111 apllcat:, n. Sin duda alJuna. 
bnncbri a este evenltJ ~ penonaIiIbd ¡Ji
!iu de la que du~tt" 27 afios a ClIl"e'(:ulo. 
Grx6b a ella tambtm te u'ltnslficari 5U po
pubntbd 'f el toIllenido cullul1lI que lo u
!"lI, (enza. 

Al mllmo llempo le re1~ el ob¡e 
lIVo PIlmorwal que le plantearon 105 or¡a
mzadore. ~ e5le evento • ~$OItar. I're~r· 
VM y provorer la culrwa P'urh~pedla •. 

Fmalmente conlrlbuui a una me)", 
proyeccu)n del evenlo aprovechando al 
DI1illmQ los IIIt'd101 de COmURlC3C1ón que 
¡w;1 .u dl!1II1Ó11 le dt.. I ,o.on 

121 

"If 10 que r~ta a ml "'*' me QU<" 
di un lPato Sibor 11<. boca aJ!o.lber r,¡ue e:r:: 
umll!Tlte nI 'Y cOllmbu}endo. toIl.-rvar \ 
pI'"mover una de \a;c rr.\lliClOMl de 11' IJU.. 
bl( la,," 



ZAcAN, RENACL\1IENTO DE UNA TRADlCIÓX 
Bugmnl, JesO, 

LA SJ}.'TAX1S DE LA NAGES 
Dombs. Dandi! A, 

Mú\CO; Insll1uto MlChoacano ~ cultura. 1985 

SONES DE LA GUERRA 
ChamorTo. Esalante J. ArtWll 
Colegto de MIChoat~, 1994 

GulA TURlSTlCA DE MICHOACA." 
Gobierno del Estado. 1990 

HISTORIA GENERAL DE MICHOACAN 
Flore9C3no, Ennque Coor 
Instltulo Mlchoacano de Cullu~. 1989 

LOS AGUSTINOS m: MICIIOACÁN 
1aram.illo. Esculla Robeno 
Méltico: 1991 

G.Gllh 1982 

LA IMAGI::N CORPORATIVA 
Ch1vez. Norbeno 
G. GiUi 19l58 

MANUAL DE L\IAGI: •. N CORPORATI\·.\ 
Jong, ~ de Col 
G. Gilli 1991 

TlPOGRAFlA CREATIVA 
MllT~h, MariOll 
G. G,IJt 198.9 

DISF..NO DEL EMBALAJE PARA 
LA EXPORTACIÓ:-J 
C"elono. Carlos 

HISTORIA D~: LOS M"TIGUQS liJ\BITM'TES Inshlulo ~lcxiQnQ del EmN 'll' 1~'.t 
DE M1CIlOACÁN· 
Ccrema. NOftez José 
EcL Basal, 1988 

SE:I;ALETKA 
~~. Joan 
&.wetom. (!:;AL. I!>~ 

IIISTORL-\ DEL DI:-E..'¡¡O GRAFlI.-O 
Me~, Phillp B. 
Mhlro TlItu, 19'.'11 

COMO DlSE."AR :'IARCAS' LOGOTIPOS 
10M Mur-ptl), I>helllel Rm,'!' 
JMéxi(o G.GIUJ 

lMA(;I;::-J Gl.OBAL 
CO_U!, J<an 
\l.arcelona: (liAe 1!>1I<1 

DlSF.'>;O {,R-\FKO 1'l·IIUI.-IT-\RlIl 
R".:kpolI . ¡'ubli4e!" 
\1'·J.lctl r; ¡; 1'"",,, 
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