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INTRODUCCION

Entre los estudiantes y egresados de disefio gréfico,
poco llegan a conocer acerca del trabajo y desarrollo
del disefio en México, debido a la falta de difusién y
poca circulacién de publicaciones que hay sobre el
tema en nuestro pais. Estas son limitantes que
impiden un mayor conocimiento acerca del disefio
gréfico en México.

Se aplicd un sondeo a 135 personas, entre
estudiantes y algunos egresados de la carrera de
Disefio y Comunicacién Visual (sondeo 2002) con el
propésito de verificar el nivel de conocimiento que
posefan acerca del disefio gréfico de México. El
estudio fue realizado en las tres Universidades del
estado de Michoacdn que cuentan con la mayor
cantidad de alumnos en esta carrera (Universidad
Latina de América, Universidad Vasco de Quiroga y
Universidad Don Vasco).

De acuerdo con los resultados obtenidos, se confirmé
un bajo nivel de conocimiento acerca del tema'y, con
base en los resultados, se eligié aquellos temas de
mayor interés acerca del disefio gréfico.

El tema de mayor interés que se registré en el sondeo,
fue el conocer el trabajo de los disefadores graficos
de México.

Dentro de esta fesis se investigd acerca del desarrollo
del disefio grdfico en nuestro pafs, a partir de los afios
cuarenta, cuando los artistas (la mayoria pintores)
realizaron el trabajo de diseAadores gréficos antes de
que el disefio existiera como profesién en México;
continuando con las Olimpiadas de México en 1968,
hecho que dio paso a la formacién de la carrera de

México disena

El diseno grafico
en México

disefio gréfico en México, y abrid camino al
desarrollo del trabajo en este rubro. Finalmente,
mostrando a las organizaciones, grupos y eventos,
que apoyan e incrementan la calidad del disefio
gréfico en México de hoy en dia, en el siglo XXI.

Para la investigaciéon de solucién de tesis, se realizd
una encuesta a las mismas personas sondeadas, con
el fin de saber qué medio de informacién es el mas
adecuado para conocer acerca del disefio grafico de
México. De acuerdo con los resultados obtenidos, la
realizacién de una pdgina web es el medio mas
interesante para conocer acerca del tema.

Para dichos resultados, se investigé las bases teéricas
para la realizacién de la soluciéon a la tesis, se
comenzé con lo que es el disefio editorial y los tipos
de publicaciones de disefio editorial; asi mismo con la
investigacién sobre la realizacién de una pdgina web.

Con el fin de promocionar la pdgina web, fue
necesario implementar el tema de campafa de
promocién y buscar el medio de difusion mas
funcional e impactante, el cual resulté ser la postal.
Ala vez, se hizo un andlisis de lo que ya sea ha hecho
sobre pdginas web de disefio y postales, observando
estilo, color, impresién y tamafo, para asi mejorar la
calidad deltrabajo a realizar.

Culminando la investigacién de tesis con las
conclusiones y agradecimientos, por permitir el
desarrollo y terminacién de mi carrera.
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PROBLEMA

México disena

Planteamiento

Hay una falta de conocimiento entre los estudiantes
de disefio grdfico y egresados acerca del disefio
gréfico de México a lo largo de su historia, la cual
poco a poco se va incrementando.

Esto se presenta por una falta de informacién
accesible para los estudiantes y egresados acerca del
disefio grdfico mexicano (libros, revistas, discos
compactos, etc) en las bibliotecas de las
universidades de Michoacdn (Universidad Latina de
América, Universidad Don Vasco y Universidad Vasco
de Quiroga) y en el mercado, ya que o no contienen
la informacién suficiente, o son de un precio muy
elevado, otan sélo llegan a pocos lugares de México.

Esta falta de informacién afecta principalmente a los
alumnos, ya que se va perdiendo el conocimiento
acerca del disefio gréfico en nuestro pafs (su historia,
estilos, los disefiadores y sus trabajos, sobre el disefio
en otros lugares del pafs, etc.).

Las visitas a exposiciones, encuentros de disefio a
nivel nacional o local, conferencias, etc, son formas
en que los disefiadores pueden conocer un poco mds
de cerca del disefio grafico de México y de otros
paises, pero son también eventos que en ocasiones
no resultan de facil acceso atodos.
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HIPOTESIS

Mi hipétesis se basa en que los estudiantes de disefio
grdfico tienen poco conocimiento acerca del disefio
grdfico en México, debido a una falta de informacién
accesible a susinfereses.

OBJETIVO

Mi obijetivo como estudiante y el objetivo de mi
carrera, es poner en prdctica todos los conocimientos
que a través de los afios adquiri dentro de la carrera
de Disefio y Comunicacién Visual en la Universidad
Don Vasco.

Ofrecer de manera clara, precisa y de forma estética y
funcional, una solucién al problema planteado: la
realizacién de un proyecto de fdcil acceso que
muestre los trabajos de los disefiadores del pais, con
la finalidad de que esté al alcance de los estudiantes
de disefio gréfico y de los disefiadores en sus propias
universidades, ayudando en su aprendizaje y el
desarrollo de la profesion.
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EXAMEN

Investigacion de campo y
resultados del sondeo

Se plantes la hipétesis de que los estudiantes de  El sondeo se realizé con base en preguntas abiertas,
disefio grdfico y los propios disefiadores egresados,  con el propésito de conocer el nivel de conocimiento
no tienen un pleno conocimiento acerca del disefio  sobre la historia del disefio gréfico en México, y con la
gréfico de México. finalidad de saber cudles son los temas sobre los que
Para corroborar lo dicho, entre octubre y noviembre  estdn més interesados por conocer acerca del disefio
de 2002, se aplicé un sondeo a un promedio de 135 grdfico en México.

personas entre estudiantes de disefio grdfico y

disefiadores grdficos de tres universidades del estado  Mediante la cuantificaciéon de los resultados del
de Michoacdn, por tener la mayor cantidad de  examen aplicado y andlisis de estos, se comprobé el

alumnos en su carrera: bajo nivel de conocimiento que tienen los estudiantes
de disefo y egresados acerca del disefio gréfico en
Universidad Latina de América (Morelia, Mich.) México.

*36 personas (estudiantes y maestros)
Universidad Vasco de Quiroga (Morelia, Mich.)
*45 personas (estudiantes)
Universidad Don Vasco (Uruapan, Mich.)
*54 personas (estudiantes y profesionistas)
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Investigacion y resultados del sondeo

Formato de sondeo

Investigacion de tesis
Diseno grafico en Mexico

Nombre:
edad:

Escuela: Grado
Ciudad:

1- Menciona 10 disenadores importantes (nacional o internacional)

2- Menciona 5 disenhadores mexicanos reconocidos

3- ¢En qué fecha empezd a tener un papel importante el disefo gréfico en México y por qué?
11940 11968 11990

4- (A quién se reconoce como el primer disefiador en México?

5- (A quién se reconoce como el padre del diseho grdfico en México?

6- Menciona 5 revistas de diseno grafico del pais

7- {Qué conoces como el Saldn Rojo?

8- (Cudl es el mdximo reconocimiento que se otorga en el drea
del diseno grafico en Mexico?

9- {Qué es el codigram?

10- ¢Qué te gustaria saber del disefio grafico en México?
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México Disena

Disenadores graficos
(nacional e internacional)

Del sondeo aplicado, se obtuvo gran nomero de
nombres de disefiadores, algunos de ellos muy
conocidos entre la poblacién sondeada y varios mds
casi desconocidos, ya que algunos tan sélo tuvieron
de una a dos menciones.

Listado de nombres

N
N

Luis Almeida
Antonio Pérez Niko
Rafael Lopez Castro
Rosemary Martinez
Vicente Rojo
Dante Escalante
José Ferrer

Félix Beltran
Carlos Celorio
Carlos Palleiro
Gonzalo Tassier
Angeles Moreno
Paul Rand

Josep Palau

René Ascuy
Santiago Tassier
Josep Palau

Azul Morris
Mariscal

Gabriel Martinez Meave
lvan Chermayeff
Henry Wolf
Germén Montalvo
Alvaro Rego
Carlos Villasefior
Francisco Torres
Ken Cato

Jorge Frascara
Antonio lgarruri
Miguel Prieto

lkko Tanaka
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Saul Bass
Tropowski
Hugo Derat
Nacho Pedn
Ménica Peén
Alain Well
Bruno Munari
Tadanori Yoko
Watseletzky
Claire Castillo
Trosker

Kari Pipo
Enrique Segarra
William Golden
Steinweiss

Lou Dorfsman
Geismar
Brownjohn
Xavier Bermudez
Felipe Covarrubias
Shigeo Fekuda
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México Disena

Disenadores graficos de México

En esta parte fueron obtenidos muy pocos nombres,
los cuales estdn ordenados a continuaciéon, de
acuerdo con una frecuencia descendente.

Listado de nombres

Rafael Lopez Castro 32
Luis Almeida 32
Vicente Rojo 22
Carlos Celorio 16
Dante Escalante 16

j—
j—

Grupo Hematoma
José Ferrer
Gonzalo Tassier
Rosemary Martinez
Jaime Lara
Antonio Pérez Niko
Josep Palau
Germdén Montalvo
Felipe Covarrubias
Carlos Villasefor
Gabriel Martinez Meave
Carlos Palleiro
Hugo Derat

Xavier Bermudez
Carlos Rainking
Felix Beltran

José Guadalupe Posada
Alvaro Rego
Domingo Martinez
Azul Morris
Santiago Tassier
Carlos Fink
Eduardo Terrazas
Ricardo Olvera
Enrique Segarra
Daniel Salinas

e L L L L L L L NNNNNNWWWANDNO OO
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México Disena

Inicio del diseno
grafico en México

El 14% de la poblacién respondié correctamente el
afio de inicio del disefio grafico en México, asi como
las circunstancias en que aparecio; el 20% supo el
afio, pero no la causa; el 66% no respondié.

A) @ No contesté

B) @ Supo la fecha y por qué

C) Supo la fecha pero no supo por qué

26



Investigacion y resultados del sondeo

Precursor del diseno grafico
moderno en México

El 4% supo que a Miguel Prieto se le considera como
el precursor del disefio grafico moderno en México; el
6% menciond como tal a José Guadalupe Posada y el
3% a Vicente rojo, mientras que el 87% no respondié.

A) @ No contesté
B) @ José Guadalupe Posada

C) ©" Miguel Prieto (correcta)

D)  Vicente Rojo
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Meéxico Disena

28

Padre del diseno grafico

El 6% de los sondeados consideré a Vicente Rojo
como el padre del disefio grafico en México, mientras
que ofros mencionaron a Miguel Prieto, Lance
Wyman y Rafael Lépez Castro. El 89% no pudo
contestar la pregunta.

moderno en México

A) @ No contesté

B) @ Vicente Rojo

C) Rafael Lépez Castro
D) - Lance Wyman

E) () Miguel Prieto
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Meéxico Disena

30

Mdaximo reconocimiento
de diseno grafico en Meéxico

El Premio Quérum es el reconocimiento mds
importante para los disefiadores en el campo laboral
mexicano; sin embargo, tan sélo tuvo el 13% a su
favor en el sondeo aplicado; otros de los premios que
tuvieron baja mencién fueron el Premio Al y la Bienal
Internacional del Cartel. 84% de los encuestados se
limité a no contestar.

A) @ No contesté

B) @ Premio Quorum

C)  Premio A! Diseno

D)) Bienal Internacional del Cartel



Investigacion y resultados del sondeo

Temas de diseno grafico
de mds interés por conocer en México

La pregunta 10 (8Qué te gustaria conocer acerca del
disefio grdfico de México?), se dividid en tres
categorias; el 7% es la categoria que quiere conocer
acerca de la historia del disefio gréfico mexicano; el
17% es la categoria que quiere conocer el trabajo de
otfros disefiadores; el 55% es la categoria de varios,
ya que habia una gran diversidad de asuntos acerca
de los cuales se deseaba saber.

*Todas las respuestas son citadas textualmente.

A) @ No contesté

B) Historia del diseio grafico (categoria 1)

C) @ Trabaijo y trayectoria de los disefiadores
mas destacados en México (categoria 2)

D) ® Varios (categoria 3)
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México Disena

categoria 1

Del 7% que buscé conocer la historia del disefio, los
principales temas a referir de este asunto fueron:

A) @ No contesté

B) Historia del diseio grafico

*hechos trascendentes

*antecedentes del diseno grafico en México

*écomo surge el diseno?

*équé desarrollo ha tenido el diseiho en México?

*imagenes de la evolucion

*impacto del diseiio de México en otros paises

*équé es actualmente el diseno?

*équiénes fueron los precursores cuando inicié el diseno?

*écudles han sido los disenadores méas importantes a través de la historia?

32



Investigacion y resultados del sondeo

categoria 2

A) @ No contesté
B) Historia del diseio grafico

C) @ Trabajo y trayectoria de los disefadores més destacados en México

*disenadores mexicanos que han sobresalido en el extranjero
*conocer los trabajos de los disenadores mexicanos

*conocer las técnicas de los disenadores mexicanos y su inspiraciéon
*la trayectoria de los disenadores y conocer su trabajo y experiencia
*conocer los despachos de diseino del pais

*¢écuales son las figuras mas representativas de disefo en México?
*écuales son los estilos y trabajos de los disenadores?

*équienes son los mejores disenadores?

*conocer las nuevas generaciones de disenadores

33



México Disena

categoria 3

A) @ No contesto
B) Historia del disefo grafico

C) @ Trabajo y trayectoria de los disefhadores mas destacados en México
D) ® Vvarios

*saber de museologia

*conocer los campos de diseilo y mds prdcticas

*saber donde hay gran demanda de disefo en México
*conocer las respuestas a las preguntas anteriores
*conocer mds sobre la identidad grafica

*conocer la aplicaciéon del grafismo indigena en la actualidad
*conocer el trabajo de provincia y no solo de México
*conocer mas a fondo el drea de diseio

*que dieran mds datos, fechas y nombres en el drea de disefio
*conocer las nuevas tendencias en diseio

*saber mas sobre cursos, seminarios y exposiciones

*la especializacion de cada disenador

*écomo y quién maneja el mejor diseino en México?
*équién o en qué se basan las corrientes de moda?
*conocer la cultura en general

*conocer las areas de trabajo

*saber lo que no contesté

*conocer las técnicas de ahora

*écomo es mas funcional hacer un disefo para el publico?
*que hubiera més apoyo bibliografico y visual

*saber mas de diseno editorial
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Investigacion y resultados del sondeo

¢Qué conoces como el Salon Rojo?
¢Qué es el Codigram?

Sélo el 7% supieron qué era el Salén Rojo y qué
significaba y que era el Codigram.
El resto, qué es el 93%, no contesté las preguntas.

A) ® No contesté
B) Sabe qué es el Salén Rojo

A) @ No contesté
B) Sabe qué es el Codigram

35



ENCUESTAS

Encuestas de solucién de
tesis y resultados

Tras obtener los resultados anteriores, se buscé conocer el mejor medio para dar
a conocer lo referente al disefio grafico en México. Para ello, se aplicé una
segunda encuesta, en febrero de 2003, a las 135 personas anteriormente
sondeadas.

La encuesta se realizd con base en preguntas cerradas y la Gltima abierta, con el
proposito de hacer més fécil la eleccién de medio para la transmisién de
informacién, y con la finalidad de utilizar el medio que mas satisfaga las
necesidades de los estudiantes.
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Encuestas de solucion de tesis y resultados ‘

Formato de encuesta

Investigacion de tesis
Diseno Grdfico de México

Nombre: Edad:
Escuela: Grado:

Encierra en un circulo tu respuesta a cada pregunta.
1- éCudnto conoces acerca del diseno grafico mexicano?

A) Mucho B) Poco C) Nada

2- ¢(Te gustaria conocer mas acerca del diseno grdfico de
México?

A) si B) no

3- {Qué factores influyen en ti, por los cuales no conoces
acerca del diseno grdfico de México?

A) no te interesa
B) no hay material
C) no te gusta leer

D) no existen medios que te ayuden a conocer
E) otro:

4- {Qué medio de informacidn te gustaria utilizar, para
conocer mas el diseno grafico de México?

A) libro

B) CD interactivo
C) pdagina web
D) libroy CD

5- éQué otro medio sugeririas para saber mdas acerca del
diseno grafico de México?
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México Disena

¢Cudnto conoces acerca
del diseno gréfico mexicano?

De la encuesta que se aplicd, el 90% de los
resultados opind que conoce poco acerca del disefio
gréfico de México, el 9% opiné que no conoce
acerca del temay el 1% considera que conoce mucho
acerca del tema.

A) @ Conoce mucho

B) ® Conoce poco

C) No conoce
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Encuestas de solucion de tesis y resultados

¢Te gustaria conocer mds acerca del
diseno grafico de México?

De la encuesta aplicada, el 99% respondié que si le
interesa conocer acerca del disefio gréfico de
México, mientras que tan sélo al 1% no le interesa.

A) @ si quiere conocer

B) °' No quiere conocer

41



Meéxico Disena

42

é¢Cudles son las razones por las cuales
NO conoces acerca del
diseno grdfico de México?

El135% de los encuestados, opiné que la inexistencia
de medios de informacién influye en ellos para
conocer poco acerca del disefio grafico de México; el
26% opind que es la falta de material, el 13% dijo que
es porque no le gusta leer y tan sélo el 1% porque no
le interesa el tema.

El 25% restante menciond otros aspectos distintos,
por los cuales conoce poco del tema.

A)1%

A)  No me interesa
B) @ No hay material
C)® No me gusta leer

D)@ No existen medios que contengan informacién

E) @ Otro *no hay promocién
*no hay difusion
*falta de dinero para comprar revistas o libros
*falta de difusion cultural
*prefiero el disefo internacional
*no da tiempo para investigar
*no lo muestran mucho
*no hay material en esta ciudad
*si existen medios, pero es dificil encontralos
*no hay medios correctos ni recursos econémicos
*no es muy difundido y no existe una cultura
*no hay material en esta ciudad
*los libros son de costos muy elevados



Encuestas de solucion de tesis y resultados

¢ Qué medio te gusta para conocer el
diseno grafico de México?

Al 33% de los encuestados les gustaria conocer
acerca del disefio grafico de México al través de una
pdgina web, el 29% prefiere el uso de un libro con un
CD interactivo, el 19% prefiere sélo el uso de un libro
yotro 19% sélo el CD interactivo.

M1 9%

A)  Libro

B) @ CD interactivo
C) ® Pagina web
D) @ Libro y CD interactivo
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De las sugerencias obtenidas sobre otro medio de
informacién que se pudiera utilizar, los de mayor
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puntaje fueron el uso de revista, conferencia,
programas de televisién, exposiciones, postales y

congresos.
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LIBROS

Investigacion de campo

Una libreria es un establecimiento que vende y
provee al usuario de libros de diferentes editoriales,
temas, autores y paises.

La libreria es una fuente en la que los estudiantes
adquieren sus libros para buscar la informacién que
necesitan; por tanto, estas fuentes resultan
importantes para complementar la investigacién de
campo, para saber qué tantos libros existen acerca
del disefio gréfico y en especial del disefio grafico
mexicano.

Para esta investigacién se tomd en cuenta a las
librerias de mayor importancia y las de mayor nimero
de libros dentro del estado de Michoacan, Jalisco y
México.

Las librerias que fueron investigadas manejan pocos
libros de disefio grdfico mexicano: los libros que
manejan de disefio gréfico son extranjeros (algunos
de ellos traducidos al espafiol); esto muestra que
existen muy pocos libros de disefio mexicano.

Libreria de Cristal (Uruapan Mich.)

Es la Unica libreria de Cristal en la ciudad; maneja
alrededor de 3500 libros, de los cuales ninguno es de
disefio gréfico.

Libreria Erandi (Uruapan, Mich.)

Dentro de la ciudad se encuentran dos
establecimientos, de los cuales ninguno maneja
libros de disefio grafico. Los mds préximos son los de
arte, arquitectura y disefio industrial.

Sanborn Hermanos (Morelia, Mich.)

Esta libreria se encuentra en la mayor parte de las
ciudades de la Republica Mexicana, es una cadena
comercial en la cual venden aparatos eléctricos,
revistas, libros y comida, entre otras cosas.

en librerias

Dentro de la libreria manejon alrededor de 2000
libros de los cuales, actualmente, sélo uno es de
disefio grdfico (2qué es el disefio grdfico?), el cual es
extranjero. (Cifras tomadas en diciembre de 2003, a
traves de www.sanborns.com)

Libreria Gandhi (Guadalajara, Jal.)

Esta libreria se encuentra en las principales ciudades
de México (México, Monterrey, Guadalajara). La
librerfa es de las que mds libros maneja, actualmente
tiene alrededor de 6500 libros, de los cuales 85 son
titulos exclusivos de disefio gréfico y temas
relacionados con él (fotografia, color, etc.). De éstos,
s6lo uno es de disefio gréfico mexicano (Disefio
gréfico; Vicente Rojo)

Libreria El S6tano (México, D.F)

Este libreria maneja alrededor de 6000 libros, de los
cuales sélo 26 son de disefio gréfico y presenta 2 en
exhibicion de disefio grdfico mexicano (Disefio
gréfico; Vicente Rojo y Disefio gréfico; Miguel Prieto)

LHR Libros (México, DF)

Este no es esencialmente una libreria, sino un
distribuidor de libros exclusivos de disefio grdfico y
temas relacionados con tema; como por ejemplo
fotografia, publicidad, mercadotecnia, etc. Maneja
alrededor de 120 libros extranjeros traducidos al
espafol. Ningin libro es mexicano, ni relacionado
conel pafs.

Trama Visual

Es una casa editora que se dedica a vender libros
exclusivos de disefio gréfico; ésta maneja alrededor
de 25 titulos, de los cuales 6 son de disefio mexicano
(Disefiadores Graficos Mexicanos, Disefio 30 afios de
Felipe Covarrubias, y los libros de la Bienal del Cartel
en México).
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Los disenadores antes del diseno

Los artistas como
comunicadores visuales

en México

A principios del siglo XX, tiempo en que el disefio
gréfico no existia como tal en México, las imprentas,
los dibujantes y los pintores, todas las personas que
realizaron esta labor lo hicieron de una forma intuitiva
y emotiva, sin un cardcter profesional.

Anterior a esto, entre los afios 1880 y 1910, se
reconoce hoy en el drea de las artes gréficas a José
Guadalupe Posadas, artista que realizé durante
mucho tiempo la labor de comunicador gréfico y
visual a través de sus trabajos en litografia, muralismo
y carteles; y que por medio de sus grabados

populares en madera, dio cuenta de los sucesos politicos y sociales de su época,
influyendo notablemente en artistas como José Clemente Orozco, David Alfaro
Siqueiros, Xavier Guerrero, Diego Rivera, Fermin Revueltas y Carlos Mérida, entre
ofros, quienes continuaron con este trabajo y a quienes se reconoce hoy en la
comunicacién visual como los incursionistas del disefio y la comunicacién visual
en México. Con temas de carécter popular, de indole cultural y politico, tomaron
los sistemas que se encontraban a su alcance, como el grabado, la ilustracién, la
xilografia y el disefio de carteles, como una extensién a su labor plastica e
informativa.

Para los afos cincuenta del siglo XX, estas técnicas fueron el alma del movimiento
artistico, se formaron grupos como el Sindicato de Obreros Técnicos, Pintores,

“Catrina”
dibujo de José Guadalupe Posada
Imagen tomada de la pdgina

www.arts. history.mx/posada/
Catril.jpg

“Calaveras Los Fifis”

dibujo de José Guadalupe Posada
Imagen tomada de la pégina
www.arts. history.mx/posada/catril.jpg

“La Reforma y la caida del Imperio”
Mural al fresco, obra de José
Clemente Orozco, 1948.
www.arts-history.mx/museos/
castillo/fotos/14103.jpg

“Nuestra imagen actual”
Obra de David Alfaro Siqueiros, 1942
Www.unam.mx/latinart/sique.gif
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Escultores, Grabadores Revolucionarios de México,
el Grupo 130.30!, el Taller de Gréfica Popular de
México y la Liga de Escritores y Artistas
Revolucionarios. Dentro de estos grupos destacaron
gran cantidad de artistas politicos y sociales, todos
ellos criticos de la decadencia académica, como
Fermin Revueltas, Ferndndez Ledesma, Jean Charlot,
Pablo O’Higgins, Juan O’Gorman, Fernando
Gamboa, David Alfaro Siqueiros y mds.

Uno de los grupos opositores mds representativos,
aunque de duracién muy breve, contra la decadencia
académica, fue el grupo i30-30!, integrado por
artistas como Fermin Revueltas, Rafael Vera de
Cérdoba y Fernando Leal, entre otros; estos
mostraron su descontento a través del manifiesto
llamado “los treintatrentista contra toda clase de

.. 7 . " .
sabandijas y zdnganos intelectuales”t de forma visual Mural de José Clemente Orozco,
y con un lenguaie altisonante, en contra de los viejos 1937
sisteras de ensefianza. WwwAioIiscoAgob‘mx/cu!fudep/po|0ci9
/images/f62.gif

“Haciendo tortillas”

Litografia de Jean Charlot, 1938
Www.scrippscol.edu/~dept/gallery
/prints/print7B.jpg

“Primeros pasos”
Obra de Jean Charlot, 14”7 x 9”
Www.eteicherffineprints.com/index >
_files/firtssteps.jpg
Autorretrato de Siqueiros
www.laberintos.com.mx/autorretrat
os/siqueiros.jpg

“La ciudad de México”

Oleo, Pablo O’ Gorman
Lectura.ilce.edu.mx:3000/.../
Cuentos/artes/img/p%/2027 .jpg

Nota:

1 Consejo Nacional para la Cultura y las Artes; Articulo del Museo Nacional de la
Estampay las Artes; www.conaculta.org.mx




Los disenadores antes del diseno

Taller de
artistas en pro

rafica popular;
el diseno cultural

En 1937 fue fundado el Taller de Gréfica Popular,
TGP integrado por un gran nimero de artistas, entre
los que destacaron Angel Bracho, Fernando
Gamboa, David Alfaro Siqueiros y Fernando
Ledesma, todos ellos del Partido Comunista y con
ideas revolucionarias.

En su inicio, el Taller pretendié funcionar como
editorial y galeria, pero finalmente se incliné por el
manejo de la impresién. La concepcidon de sus
grabados fue el arma de combate a favor del puebloy
sumétodo, el dellevaren buenaforma el mensaje de
manera multirreproducible, a diferencia del mural,
gue tan sélo se colocaba en un lugar.

Su obijetivo era el afianzar su filosofia, servir al
pueblo, defender sus ideas y exaltar a un personaje
popular. Como menciona Leopoldo Méndez,
integrante de este grupo, “la clase trabajadora puede
ver que no todo el arte y no todos los artistas le son
ajenos...algunos artistas estdn fielmente a su lado,
tratando siempre de poner su capacidad al servicio
del pueblo”,”es reflejar una busqueda de lo populary
una preocupacién por los problemas sociales”z.

PRINTED IN MEXICO

Grabado de Leopoldo Méndez
People.ku.edu/~plf/TGP/Mendezu
nt1930.det.jpg

A esta busqueda, se incorporé el pintor y disefador
espafiol Josep Renau realizando varios murales
mexicanos, asi como el espafiol Miguel Prieto, pintor,
ilustrador y tipégrafo, considerado por muchos como
el precursor del disefo grafico moderno en México.

Ademds del grabado, realizaron carteles, carpetas y
grdficas, utilizando varias técnicas y motivos en sus
trabajos, todo con el mismo principio y filosofia con la
que empezaron. Para 1960, poco a poco los
miembros de este grupo se fueron retirando. Llegé a
sufinen1977.

<«

“Emiliano Zapata”

Grabado en lindleo por Ignacio
Aguirre, 1960
Sepiensa.org.mx/contenidos/h.me
xicanas/imagen/zapa3.jpg

Nota:

www.conaculta.org.mx

Logotipo del Taller de Gréfica

Popular

Www.graphicwitness.org/group/tg
p59.ipg

“Fusilamiento”

Grabado de Leopoldo Méndez,
27 x 37 cms., 1950
www.pgr.gob.mx/patrimonio/libro
1/97md.jpg

«

Miguel Prieto
Imagen tomada del libro: Miguel
Prieto Disefiador Gréfico

2 Consejo Nacional para la Culturay las Artes; 60 afios del taller de la gréfica popular
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Entre los espafioles que llegaron a México tras el
exilio republicano, Miguel Prieto fue uno de los que
cambié el rumbo del disefio a como hoy lo
conocemos, y quien enriquecié en muchos aspectos
la cultura de nuestro pas.

Miguel Prieto nacié en 1907 en Almodévar de
Ciudad Real, Espafa, en el seno de una familia
campesina. Sus inquietudes por la pintura lo hicieron
ingresar, a los 17 afos, en la Academia de San
Fernando, en Madrid. Al término de su educacién,
comenzé a trabajar por su cuenta; y para los afos
treinta del siglo XX, se unié alteatro Guinol llamado la
“Ballena Azul”, mdés tarde llomado “La Tarumba”,
nombre que le otorgé Pablo Neruda.

Mds tarde, en el transcurso de la guerra civil en
Espafia, se unié (junto con Garcia Lorca) al teatro “La
Barraca”, ofreciendo espectdculos de misiones
pedagdgicas. Sin dejar a un lado sus actividades
artisticas, durante el combate contra la Republica,
hizo ilustraciones de libros, escenografias y teatro.
Decia que “el arte debe servir a las masas”s.

Tras la caida de la Republica, Miguel Prieto fue
obligado a huir y llegé a México en 1939, con el
apoyo del Presidente Lazaro Cérdenas. A su llegada
fue invitado por Siqueiros a ingresar al taller de

»

Ceremonia de ignaguracién
del mural “El Hombre
contempla el cielo” en el
observatorio de Tonanzintla,
Puebla.

Fotografia tomada del libro
Miguel Prieto; Disefio gréfico,
editorial Trama Visual.

A

Miguel Prieto, fotografia del
libro Miguel Prieto; Disefio
gréfico, editorial Trama Visual.

gréfica popular, asi como a la realizacién del mural
del Sindicato Mexicano Electricista, hoy conocido
como el “Retrato de la Burguesia”, siendo éste su
primer contacto con el muralismo mexicano.

Nota:

3 Composicién alegérica de los desastres de la guerra; Asociacién de patrimonio Fahsal-
Ballut, de Aimodévar del Campo.



Los disenadores antes del diseno

Més tarde, realizé el mural para el Observatorio de
Astrofisica en Tonanzintla, Puebla, titulado “El hombre
contempla el cielo”, momento en el que se acercéd
més a la cultura mexicana, aforando su patria que ya
nunca volvié a pisar.

N AHD

FRORABLES AT
Miguel Prieto entré a trabajar en la Imprenta Mufioz, TSDIVINO
en donde aprendié todo lo necesario para lao
reproduccién de la serie de materiales realizados L E () V [A R D O
para el Instituto Nacional de Bellas Artes. El trabajo de o :” BN '

Prieto en la Imprenta Mufoz, fue un claro ejemplo de o it Dr, Pre LUPEZ. G,

la comunicacién que hay entre el impresor y el
disefiador. Dijo alguna vez: “el buen trabajo al final
depende de una buena relacién y trato con el
impresor, se deben conocer las técnicas de impresién
para un buen resultado”a.

Dentro del INBA, recomendado por Fernando
Gamboa, fungié como director de las Oficinas de
Ediciones. Se encargé de los disefios, desde los
pequefos boletos de entrada, hasta catdlogos y
carteles de gran tamafo, todos bajo el mismo patrén
de disefio, tan sélo modificando el color del papel y
de la tinta, pero siempre manteniendo una imagen S FREE IO
integral.

Portada de la revista del Instituto
Nacional de Bellas Artes
Fotografia tomada del libro
Miguel Prieto; Disefio gréfico,
Editorial Trama Visual

En esta época, junto con Fernando Benitez, creé el
suplemento cultural México en la Cultura, del
periédico Novedades. Consideré que debia haber
una infegracién entre el texto y las imdgenes, y cred
para cada articulo un archivo visual, que tenia a la
mano como su apoyo de trabajo.

Prieto mostraba un magnifico manejo de lo nuevoy lo
viejo, dando un valor histérico y de formacién visual a
sus trabajos. Es considerado por muchos como un
editorialista visual y un magnifico tipégrafo.

«

Portada de la revista México en el
Arte del Instituto Nacional de
Bellas Artes

Fotografia tomada del libro Miguel
Prieto; Disefio grdfico, editorial

MEXICO: A DT S

Nota:

1 \ 3 £

5 Lp J 'L

numerg ]_ 2 : g £ 4 Libro Miguel Prieto, disefiador gréfico; entrevista Marti Soler Vinyes, Pag. 12, editorial
‘ —_ h Trama Visual.
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Un ejemplo perfecto de su manejo tipogrdfico, es la
obra que realizé para Pablo Neruda, de su libro
“Canto General”, publicado en 1950 en México. En
esta obra, Prieto hizo una perfecta relacién de los
diferentes tipos. La parte del colofén es el ejemplo
notable de su maestria para armar una columna,
donde tan importantes fueron los tipos como las
interlineas. Luis Francisco Gallardo afirma “la
manera singular de la composicién y el equilibrio de
la tipografia, haciendo de los objetos planos un
espacio concreto”s. Y como Cuauhtémoc Medina
mencioné alguna vez, “su obra mayor sin duda es
Canto General de Pablo Neruda, en ella adecua los
medios puramente tipogrdficos a las necesidades del
poema, ...pocos libros tan cuidadosos y hermosos se
han dado en México”s.

En ofros trabajos, realizé6 también el disefo de la
revista “Sinopsis”, una revista médica bimestral. En
ella mostréd una regla estricta, pero con una libertad
conceptual que ponia en cada disefo que realizaba.

Asu lado, ingresé como su ayudante dentro del INBA
Vicente Rojo, a quien le dejé su trabajo como director
en las Oficinas de Ediciones.

ESTA EDICIUN, ESPECIAL Y LIMITADA,
la preimera
del
CANTO GENERAL
de
PABLO NERUDA

24 publied en fa
Ciudad
de
México

baje for cuidades de una comisidn eddsra
Jorviida por
Maria Asussoro, ENRIQUE DE
wos Rios, Ing. Cesarn Mamtexo,
Arq. CanvLos Osnecon SanTACILIA,
Wescesiao Roces y Cesar Gooox
LA DIRECCION TIPOGRAFICADE LA OBRA
ESTUVO AL CUIDADO DE
MIGUEL PRIETOC
Las des pinturas que (wibran, en jorma de gpuacdas,
ks adicite, fusron uirdsdar wpecialmenie parg la
sbra, come hemwenase al aulor,

o los
pinteres mexicanes

DIEGO RIVERA
¥
DAVID A, SIQUEIROS

La sbra ha side realizada en los
TALLERES GRAFICOSDE LA NACION

¥ cu ocabd de imprimis of
dla 25 de marzo de 1950

INTERVINIERON EN LOS TRADBAJOS DE CONFECCION DE LA OBRA:

Leos cayirtar Lot premsidio &l encargwde del taller de offoet
Ricarpo Macias Vicente Cuacon Jonce SEcut
y ’ Bl encsade-nader

Mawver G Gonzarez  Ciriie Ranos Jesus Sanvcuesz
Cearia la tirada de 300 ¢jemplares ¢n papel “Walinche”™, de fabricacidn mewicana, numerados del 1 al
300, de clios, 300, destinadns a lor rascrilores, levan lor Jiemas de Pable Neruda,

Dicys Rivern y David dlfare Sigueires. Se han ficads, aderids. 50
gfemplares, on papel "Chaliau”’, numerador del B- al B-50,
¥ 50 ejemplaces ¢4 papel Manila, iin
Asserar, waes i oleos fuera
e comercin

ASo0 1 .

NUMERO 3 THRTH

AGOSTO 1850

LA COLABORACION
QUT APKTECEMOS
Bditerinl

METAS SUPREMAS
EN EL DOMINIO
DEL CANCER,
por el b

ESTADO ACTUAL DEL Tanaale MILLAN

FROBLEMA DE LA PO.
LIGMEEL ORIENTACIONES
RECIENTES
SOBNE ALGUNOS
PROMLEMAS
DE LA ULCERA
CASTHODUODENAL

It MARIN

b LA MEBIEIAA BN SHAREIA
BYISTA BE BEVIATAS o

LA COLABORACION que

a pe bt ecemo.:s

o MERICINA PRACTICA
EBTICEARTD

ENCUESTA A NUESTROS LECTORES
l ) ESDE LA APAR DE NUESTRA RE
mienbros de la profesidn m Idica han tenida la

o axpresarnis, ber-
e aqui nuestro

INOPSIS™ con s
rles suber ol ostimulo
grdorios por mejorar

halmente unos y por escrito otros, s felicituciones.
grudec 0 a toddos ellas, mai coma a los gue han honre
trabajos. Pero mds yue la gratitud formalmente oxpresada, quoremos k
qe para meseiros represputan eses felicieaciones y colaboracisnes, exfo

niimero nuestra publicacidn.

de nimere

Nuvsiro mayor ankelo es que esta superacvion consiante a que aspiramos, y @ la que nox
obliga ain mds la benevolencia con que ve nos fra recibido, no sea resaltada ST
farrzo {ni tampoco podria serlo en la medida que pectendemos), sino comsecnencia de wna ar.
mdnica {ategracidn do nuestra actividad edilora con la colaboraciin que esporames merecer de
aguellos o quienes va dirigia.

Para 1954, Miguel Prieto es presa de un devastador
céncer generalizado, viéndose obligado a retirarse.
Muere el 12 de agosto de 1956; sus restos reposan
en el cementerio Espafiol de México. Josep Renau
supo decir muy bien “su ida fue ni mds ni menos que el
drama mismo de Espafia”.

A

Canto general, pdgina del colofén
Fotografia tomada del libro Miguel
Prieto; Disefio gréfico, editorial
Trama Visual.

«

Sinopsis, revista médica bimestral,
pdgina interior. Fotografia tomada
del libro Miguel Prieto; Disefio
grdfico, editorial Trama Visual

Nota:

5 Libro Miguel Prieto, disefiador gréfico; entrevista de Luis Francisco Gallardo, Pag. 33,
editorial Trama Visual.

6 Miguel Prieto, artista hispanoamericano; articulo de la web por Jorge de la Luz,
entrevista a Cuauhtémoc Medina

7 Libro Miguel Prieto, disefiador grdfico; entrevista de Fernando Benitez, Pag. 41,
editorial Trama Visual.



Los disenadores antes del diseno

Vicente Rojo y el Grupo Madero

Vicente Rojo

Fotografia de Héctor Garcia para
el libro Vicente Rojo; Disefiador
grdfico.

A éltambién se le reconocié la fundacién de la revista
Artes de México, junto con Miguel Salas Anzures, en la
cual mostré el trabajo artistico mexicano.

En 1962, entré a trabajar como director artistico en la
Imprenta Madero, dirigida por Tomés Espresate,
fundada en 1951 por un grupo de exiliados
republicanos; en ella dio muestra de su calidad y
experiencia, la cual fransmiti6 a sus jévenes
aprendices, como Adolfo Flacén, Rogelio Rangel,
Rafael Lépez Castro, Luis Almeida, Bernardo
Recamier, Germdn Montalvo, Azul Morris, Peggy
Espinosa, Efrain Herrera, Maria Figueroa, Alberto
Aguilary Pablo Rulfo.

Todos ellos conformaron en los setentas del siglo XX,
el Grupo Madero, donde realizaron un constante
intercambio de ideas y de soluciones colectivas, una
escuela que en sus principios se consideré como la
carrera del disefio gréfico. Mencioné Vicente Rojo
alguna vez, “es necesaria la colaboraciéon de un
amplio equipo de trabajo”s.

Nota:

8 Libro Disefiadores gréficos mexicanos; por Jorge L. Nieves Saavedra y Eduardo
Juérez Gardufio, editorial Trama Visual, Pég. 12

Vicente Rojo nacié en Barcelona, Espafa, en 1932.
Realizé sus estudios en cerdmica, pintura y escultura;
llegé a México en 1949, para reunirse con su padre,
otfro espafiol exiliado.

En 1950 fue invitado a incorporarse al INBA, como
ayudante de Miguel Prieto, de quien aprendié el gran
oficio del disefio gréfico. Tiempo después fue
nombrado director de las Oficinas de Ediciones.

Su arduo trabajo, su disciplina en la edicién y disefio
de libros, revistas, suplementos, folletos y carteles; y
sus ensefianzas, lo hicieron ser reconocido hoy entre
los disefiadores como el padre del disefio gréfico en
México.

Muchos de sus primeros trabajos los realizé junto a
Miguel Prieto: México en la Cultura, Revista de la
Universidad y mds; poco a poco Vicente Rojo mostréd
en sus trabajos una experiencia Unica y dio inicio a
una educacién visual que adn hoy sigue entre los
nuevos disefiadores.

Neus Espresate y Vicente Rojo

en las oficinas Era, 1967.
Fotografia de Héctor Garcia para
el libro Vicente Rojo; Diseriador s 11 180 TERRIBLE V< €05 MONGTRI0S S AGRAM
grdfico. < YXICO e e
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el libro Vicente Rojo; Disefiador .
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Wniversidad de méxico

Portada de la Revista de la
Universidad de México. Fotografia
de Edward Weston

Libro Vicente Rojo; Disefiador
grdfico. Editorial trama visual.

Vicente Rojo entré a trabajor a la Editorial Era,
fundada en 1960, como miembro del consejo
editorial y director artistico, donde experimenté y
consolidé un original estilo del disefio grdfico.
Siempre jugaba con la tipografia y los colores, para
estar constantemente innovando el disefio dentro de
los cénones establecidos. Decia que una nutriente
perenne, a la que siempre hace recurso, es la
memoria: “se trata de recuerdos muy intensos, pero
sobre lo que trabajo es recordéndolos, ...partir de
ellos para elaborarlos, . .siendo recuerdos visuales”s.
Ademds disefid una identidad tipogrdfica para los
autores de la Editorial Era, misma que individualizé y
convirtié en el logotipo del autor.

MEXICO
™ARTE

Fotografia del grupo Madero
del libro Luis Almeida
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A lo largo de su trabajo, realizé mas de 1000
portadas de libros, de las que renueva cada ciclo de
impresién, como Vuelta de Octavio Paz; Dias de
guardar de Carlos Monsivdis; El Otofio recorre la Isla
de José Carlos Becerra, Los dias y los afios, y muchas
més. Todas impresas en bitonos o tricromias,
utilizando recursos de alto contraste, collage,
grabado, dibujo, tipografia y caricatura.

A

Contraportada del libro
Vicente Rojo; Disefiador gréfico.
Editorial Trama Visual.

«

Disefio de la primera revista
Artes de México.

Libro Vicente Rojo; Disefiador
grdfico. Editorial Trama Visual.

Nota:

9 Quince Volcanes; entrevista a Vicente Rojo en la exposicién de sus esculturas en la
Casa-Museo Luis Barragdn



Los disenadores antes del diseno

Con su trabajo cambié definitivamente la forma en
que los editores concebian los impresos culturales,
dando una nueva imagen, como hoy la conocemos.
Ademds diseid las revistas México en el Arte, revista
de Bellas Artes, Plural y el diario La Jornada.

Toda esta labory su compromiso por la comunicacién
visual, le fueron reconocidos a través de grandes
distinciones y premios, como el Premio Nacional de
Arte y el premio México de disefio, en 1991; también
fue designado Creador Emérito por el Sistema
Nacional de Creadores y recibié el maximo
reconocimiento en 1998, otorgado por la UNAM, el
grado de Doctor Honoris Causa, por los largos afios
que dedicé al disefio y a la pintura.

En Espafa, también fue reconocido su trabajo, con la
Medalla de Oro al Mérito de las Bellas Artes.

LA CRISIS OF LA KRDUITECTURA MEXICANA susn
LA PINTURA DE LA

Disefo de portada de la revista
Artes de México.

Libro Vicente Rojo; Disefiador
grdfico. Editorial Trama Visual.

L0S MURALES

DE PABLOD
O'HIGEINS
N RONOLILE

Suplemento del periédico

Artes pldsticas

Fotografia de Leopoldo Méndez
Libro Vicente Rojo; Disefiador
grdfico. Editorial Trama Visual.

Suplemento del periédico

La Jornada. Libro Vicente Rojo;
Disefador gréfico. Editorial Trama
Visual.

>

GABRIEL GARCIA MARQUEZ
CIEN ANOS DE SOLADAD

Portada del libro Cien Afios de
Soledad. Libro Vicente Rojo;
Disefiador gréfico. Editorial
Trama Visual.

Nota:

10 Libro Vicente Rojo, entrevista a Gustavo Amézaga Heiras; pag. 6; Biblioteca de
disefio Quérum.

El disefio gréfico no fue su Unica labor, su pasién por
la pintura y la escultura lo hicieron regresar de lleno a
ella, y después de 60 afios, dejé el disefio y se dedicé
por completo a sus trabajos de escultura, realizando
obras que han sido expuestas en distintos paises.
Mencioné algin dia “mis manos se convirtieron en mi
relacién con el mundo”1e.

Lad

U NIV L ARES M TRARLIG Y SALL MAM £n L8 T MRS

Durante 1984, “mayor flexibilidad
en la politica salarial™: Farell

Mis emplasasicnton que e K Se ipnalan ko siveies de sadid o o
et s Wmefas, imfor ey democracis, dijo Soberin

;,, i alos
telefonistas, reunion del CT
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Agencias de publicidad:
Eulalio Ferrer y su aportacion

En una época donde las imprentas eran las que
trabajaban y asumian el papel del disefiador,
aparecieron agencias de publicidad, trabajando a la
par en esta profesion.

De las primeras agencias, se le reconoce a Eulalio
Ferrer y a su agencia de publicidad, el arduo trabajo
en el drea del disefio.

Eulalio Ferrer nacié en Santander, Espafia en 1921,
estudié la profesion de publicista en su pais. Llegé a
México como asilado politico al término de la guerra
civil espanola. Tiempo después adoptéd la
nacionalidad mexicana, en 1949. En 1960 fundé la
agencia de Publicidad Ferrer, que hoy en dia continta
su labor a manos de su hijo. Su constante trabajo, hoy
lo ubica como una de las figuras principales en el

campo de la publicidad y la propaganda en nuestro Fotografia de Eulalio Ferrer
pC]IIS. www.guanajuato.gob.mx/museo/i
mg/eferrer.gif

>

Logotipo de Cadec
www.cadec.edu.mx/media/
cadeclogo.gif

>

Logotipo de la Agencia de

Don Eulalio Ferrer y su editor José Publicidad Ferrer
Antonio Pérez PorrGa www.actisoft.com.mx/testimonial Grupo Ferrer
www.adlatina.com/html/borroni/b es.html

orroni31.php3

Don Eulalio Ferrer, entre todo su trabajo, ejercié como profesor en el Tecnolégico
de Monterrey y en la Universidad Iberoamericana, realizé distintas conferencias a

Portada del Libro Publicidadd y nivel internacional, dando discursos acerca de la comunicacién y la publicidad. A

comunicacién, escrito por Eulalio él se debe el término comunicologia aplicada en México.

Ferrer

www.fce.com.mx/imasig/7000/f72 ., . , .

47.gif Su pasién por su trabajo lo llevé a crear varios concursos, en pro del avance de la
v comunicacién, como por ejemplo: La Letra Impresa, en 1973 y el Primer Encuentro

de Comunicaciéon Mundial en 1975. Fue reconocido con distinciones como el
Oscar de Oro de la Comunicacién en Madrid, Premio Internacional de las

_PUBLICIDAD Relaciones Humanas, Premio Cervantino en Guanajuato, entre otros.
Y COMUNICACION
[__Fuiaiio rirker |

Su gran conocimiento en el drea del disefio, lo llevé a escribir més de 30 libros, en
apoyo a la comunicacién, de los cuales destacan, Los lenguajes del color, El
lenguaje de la publicidad e Informacién y comunicacién.

Lhl

Eulalio Ferrer, es hoy en dia un “personaje que ha levantado la publicidad en
México desde sus inicios y su labor es reconocida, entre los disefiadores vy
comunicélogos”.

Nota:

12 Academia Mexicana de la Lengua; arficulo del CONACULTA
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Inicio del diseno grafico en México

1968, las Olimpiadas de la Paz;

su trascendencia e importancia dentro del
diseno grafico en México

A finales de los afios sesenta del siglo XX, las
corrientes del disefio gréfico e identidad corporativa
cobraron una importancia no sélo a nivel nacional
sino internacional, atendiendo las necesidades de
comunicacién del pblico y las empresas privadas.

El proyecto mds importante, al realizar el disefio de
una identidad gréfica, fue entonces el de las
Olimpiadas de México “68, evento que destacé por
su amplitud y creatividad. El responsable fue el
arquitecto Pedro Ramirez Vazquez.

El disefio complejo de la creacién de un sistema de
imdgenes graficas, que mostré a nivel internacional la
organizacién de un pais en un evento de gran
importancia, fue uno de los retos que supieron
manejar muy bien los disefiadores.

Tomando en cuenta que los eventos se realizarian
dentro de la ciudad de México, considerada como la
ciudad mds grande del mundo, su investigacién tenia
que resultar de la logistica urbana y del publico
bilingle, para la realizacién de un sistema de
comunicacién que fuera funcional y estético, acorde
con un evento de gran magnitud.

A

Imagen del logotipo de las
Olimpiadas
Dibujo por Karen Garcia >

Imagen tomada del libro
Historia del Disefio Gréfico
Editorial Trillas

«

Imagen de un cartel de las
Olimpiadas en México en
1968
www.coarg.org.ar/images/me
xico 1968.ipg
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De acuerdo con estas necesidades, Pedro Ramirez V.
conformé a un grupo de disefadores, en el que
incluyé al estadounidense Lance Wyman como
director gréfico.

En su andlisis inicial, Wyman determiné que la
imagen grdfica debia incluir y reflejar la herencia
cultural de México. Con base en sus estudios en
antiguos utensilios aztecas y del arte popular,
determiné el uso de lineas multiples repetitivas y el uso
del color, muestra de la pasién en el arte popular
mexicano. Creé todo un sistema de imagen, desde el
logotipo del evento, hasta el disefio de los boletos.

Este sistema abarcé simbolos pictogréficos para los
eventos culturales y deportivos, sefializacién, boletos,
estampillas, mapas, etc, alolargo dela ciudad.

El objetivo de Wyman, fue crear un sistema de disefio
que estuviera unificado y fuera completamente
comprendido por la gente de distintos paises, lo
bastante flexible para ser usado en una amplia gama
de aplicaciones.

El trabajo que se realizé durante las Olimpiadas tuvo
una gran importancia a nivel internacional. Fue
considerado como el primer evento que realizé un
sistema de imagen gréfica funcional y estética que

permitia que cualquier persona de cualquier pais y

LjoolalslC
mlﬂ."ﬂ(‘]

A

Imagen de iconografia del
sistema de sefializacién de las
Olimpiadas del 68 (México)
Imagen tomada del libro
Historia del Disefio Gréfico

Imagen del médulo de
infromacién durante las
Olimpiadas del 68 (México)
Imagen tomada del libro
Historia del Disefio Gréfico

Imagen de iconografia del
sistema de sefializacién de las
Olimpiadas del 68 (México).
Imagen tomada del libro
Historia del Disefio Gréfico
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Inicio del diseno grafico en México

hasta una analfabeta entendiera. A nivel nacional, el gobierno y las instituciones
publicas observaron la importancia del disefiador gréfico en la publicidad y venta
de imagen dentro del drea comercial y privada, permitiendo el despegue del
disefio grdfico en México como una carrera profesional dentro de las
universidades.

Al término de las Olimpiadas de 1968, surgieron empresas de disefio grdfico e
industrial realizando logotipos, carteles, publicaciones, embalajes, para resolver
las demandas del publico. Ala par, surgié el Grupo del 68, que se formé debido a
las demandas del movimiento estudiantil.

B s Haciendo uso de estas alternativas de comunicacién,el Grupo del 68 realizaba
| ensayos de multi-reproduccién y de circulacién instantdnea del trabajo colectivo,
de carécter politico y urbano social.

Imagen de los boletos de las Imagen de los directorios que
Olimpiadas del 68 (México) habia dentro de la ciudad de
Imagen tomada del libro México durante las
Historia del Disefio Gréfico Olimpiadas de 1968 (México)

Imagen tomada del libro
Historia del Disefio Gréfico

>

ABCDEFGHIJHLM
NoOPGRSTUVWXYZ

™5~ CAMRDMILTRRES

La tipografia disefiada por
Lance Wyman para las
Olimpiadas del 68 (México)
Imagen tomada del libro
Historia del Disefio Grdfico

Mediante la elaboracién de mantas, carteles,
grabados, volantes; el Grupo del 68 perfilé una
préctica de comunicacién gréfica auténoma,
llegando a los publicos excluidos por razones
econémicas o culturales del circuito comercial y
burlando la censura de los museos, galerias e
instituciones oficiales, manifestando su descontento
porlos hechos ocurridos el 2 de octubre de 1968.
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La primera carrera de diseno grafico

70

en México;

Luis Echeverria y el IMCE

La carrera de disefio grdfico en México fue
implementada dentro de las universidades a raiz de
las Olimpiadas de 1968y, gracias al interés por parte
de empresas privadas e instituciones publicas de
renovar su imagen grdfica, influyd en forma
determinante para mejorar su prestigio y mejorar las
ventas de sus productos.

La primera escuela que implementd la Licenciatura en
Disefio Grdéfico fue la Universidad Iberoamericana,
en la ciudad de México, que surgié de la carrera de
Disefio Industrial. Para los afios ochenta del siglo XX,
la Licenciatura de Disefio Grdfico se implementé en
otfras universidades del pafs.

Después de las Olimpiadas de México de 1968, el
presidente Luis Echeverria fundé en 1971 el IMCE,
Instituto Mexicano de Comercio Exterior, con el
objetivo de impulsar las exportaciones del pais. Con
el fin de elevar la calidad de los productos de las
regiones del pafs, establecié dentro de esta institucion
el Centro promotor de Disefio México, organismo
dirigido por el Lic. Enrique Ponce de Leén, que
impulsé al disefio a lo largo de todo el pais y las
naciones relacionadas con México.

Dentro del organismo se encontraban los
departamentos de Disefio gréfico, Ferias vy
Exposiciones y Promocién del disefio, en los que
colaboraban los primeros egresados profesionales de
la Licenciatura de Disefio.

Logotipo de la Universidad
Iberoamericana de México
www.uia.mx/ibero/virtual/fotos

/logo.ipg

>

Centro

Promotor
de Diseiio [

Imagen del Centro Promotor
de Disefio México

Revista DeDisefio No.17

MEXICO

Este organismo tuvo obijetivos claros, como dar
disefio adecuado y disefio integral. Como mencioné
el Lic. Ponce de leén, “El disefio adecuado lo
entendemos como los servicios de disefio conforme a
las caracteristicas actuales de las empresas.

El disefo integral se entiende como la solucién de
todos los elementos de una gran problemética...”1s.

El resultado a corto plazo, permitié la difusién y la
aplicacién de la actividad creativa en un dmbito muy
amplio. “Este organismo también ayudd a que
surgieran rdpidamente un buen nimero de escuelas
universitarias de disefio en México”14.

A

Fotografia de Luis Echeverria,
ex presidente de México
Img.yupimsn.com

Nota:

13 Entrevista al Lic. Enrique Ponce de Leén; articulo de la revista
DeDisefio No. 17, afio 1998.
14 Codigram; articulo del departamento de Codigram
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grupos

A partir de la promocién del Centro de disefio, surgié
una serie de asociaciones que representaron durante
algunos afios a los profesionales activos del pais, en
pro del apoyo y desarrollo del disefio gréfico en
México.

En 1975 se fund6é el Colegio de Disefiadores
Industriales y Gréficos de México, CODIGRAM, con
el objetivo de apoyar a los agremiados en el plano
legal, cultural, social y moral; y con el fin de elevary
promover el disefio en México entre la sociedad y el
gobierno, contribuyendo al desarrollo de una nueva
cultura por medio de actividades de difusién.

Para los afios noventa Vicente Rojo fundé el Salén
Rojo, en compania de sus estudiantes del grupo
Madero, quienes consolidaron una asociacién de
disefio gréfico, realizando trabajos en pro de la
difusién del disefio dentro del campo intelectual,
artistico y cultural en México. También fue conocido
como el Grupo de los Dieciséis.

»

Imagen de los integrantes del
Salén Rojo. Fotografia sacada del
libro Luis Almeida

<«

Cartel del Salén Rojo o Salén de
los Dieciséis

imagen tomada del Libro Vicente
Rojo, Disefiador gréfico

N\
4

QUORUM

Detrds del diseno grafico

Asociaciones,

premios
de diseno grdfico

N
2

COLEGIO

I FDE
Logotipo de CODIGRAM DISENADORES

Imagen tomada del Libro del )
Colegio de Disefiadores |ndustna!es y Graficos
de México AC

Industriales y Gréficos de
México

El Licenciado en Disefio Gréfico Alfonso Capetillo,
junto con un grupo de disefiadores fundé el Consejo
de Disefiadores de México, QUORUM, con el fin de
lograr respetabilidad para el gremio de disefiadores,
con la misién de establecer y asegurar principios de
calidad, costo y ética para el ejercicio de la profesién.

Cuentan con eventos para profesionistas y
universitarios, tales como cursos précticos,
exposiciones y conferencias. Actualmente realizan
cada afo los premios QUORUM, con el fin de
premiar al diseAiador mds sobresaliente de las
distintas dreas del disefio y su trabajo, teniendo como
jurado a reconocidos disefiadores gréficos de nivel
nacional e internacional.

«

Logotipo del Consejo de

Disefiadores, QUORUM Logotipo de los premios

Imagen tomada del Libro de QUORUM
Vocente Rojo, biblioteca Quorum Imagen tomada de la revista
Lodica

\

PremioQuoérum
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A estas organizaciones les siguié en 1992 Trama
Visual, fundada y dirigida por Xavier Bermddez, con el
fin de apoyar y beneficiar a los estudiantes de disefio
gréfico e investigadores de disefio, y con el objetivo
de “elevar el nivel del disefio gréfico en México y al
mismo tiempo de servir como punto de referencia
dentro de las instituciones pUblicas”1s.

Actualmente, Trama Visual realiza la Bienal
Internacional del Cartel en México, donde premia a
los mejores carteles realizados por los estudiantes de ,

TRAMA

VISUAL

A

Logotipo de la editorial Trama
Visual

Imagen tomada de la revista
Lodica

Estas organizaciones (CODIGRAM, QUORUM vy
Trama Visual) advirtieron en un momento el poco
apoyo y desinterés por parte del gobierno de México
hacia el disefo gréfico, y en busca de un mejor
reconocimiento adhirieron a sus actividades eventos
de cardcter cultural, de interaccién y premios para los
estudiantes y disefiadores grdficos e industriales de
México.

Otro de los eventos en pro del disefio grdfico en
México, es el premio Al, realizado por la revista Al
Disefio. Este evento ofrece conferencias de
disefiadores de nivel nacional e internacional, para
los distintos estudiantes y disefiadores del pais, y a su
vez lanza convocatorias dentro de las Universidades,
que llevan la carrera de disefio grdfico, industrial y
textil, la oportunidad de participar en las distintas
eventos de concurso dentro de las dreas del disefo,
realizando trabajos, que puedan tener un merecido
reconocimiento a su labor.

d/

DISENO

Logotipo de la Revista Al Disefio
Imagen tomada de la misma

disefio y da reconocimientos a los mejores
disefiadores del mundo por su participacién y su
trabajo dentro del disefio de cartel. Asi mismo, realiza
el Encuentro de Disefio a nivel nacional cada dos
afios, en distinto estado del pafs, con el objeto de
ofrecer conferencias, talleres y exposiciones,
impartidas por los mejores disefiadores del mundo,
con el fin de ofrecer una convivencia y relacién entre
los estudiantes de disefio de los distintos estados del
pais y exponer sus experiencias dentro del disefio
gréfico.

>

Cartel de la Bienal Internacional
del Cartel 2002, Trama Visual
www.portafoliosonline.com/mag
azine/eventos/SLPjpg

Imagen de México y el disefio
asociado

Imagen tomada de la revista DX
Disefio experimental, No. 10

asociado

Nota:

15 revista DX, estudio y experimentacién de disefio; Num. 15
Disefio Asociado, P4g. 18
Publicaciones; herramienta de disefo



Detras del diseno grafico

Publicaciones;
herramienta de diseno

Las publicaciones sobre el disefio gréfico, entre
libros, discos compactos y revistas, ofrecen una
alternativa de contacto entre los disefiadores, para
conocer mas de cerca el disefio anteriory el actual.
Cada publicacién ofrece distintos conocimientos, que
muchas veces no se consiguen dentro de clase; sobre
lo historia del disefio gréfico de México o de otros
< paises, la vanguardia, la tecnologia, sobre

Disefio editorial de libos disefiad trabai fc: h

vt marmenor com/edtudio isefiadores y sus frabajos, efc; y que muchas veces

prensa/editorial/libros.jpg pueden ser una alternativa mds de experiencia y
conocimiento.

Las revistas principalmente, tal vez por su circulacién

més accesible a los estudiantes y disefiadores, son

una fuente de adquisicion de conocimientos sobre el

disefio actual.

Los libros de disefio son un material sumamente

et ey Geris fréaner enriquecedor, pero en ocasiones de cosfo muy
elevado; por esta razén las revistas llegan a romper

Chy Ty S Camrermies
S a3
; con esta barrera y resultan més importantes entre los
disefiadores.

1 -
- gow |

Las revistas mds importantes de disefio que circulan
en el pafs, aunque pocas, fomentan el desarrollo y el

« A apoyo al disefiador, estudiante y profesionista. Entre
Discos compactos , ellas estan: Al Disefo, De Disefio, DX, Lédica,
www.intered.net.intered./imatges/t . . .

ecnologia.ipg Origina y Matiz. Estas revistas son de mayor

circulacién, aunque existen ofras que muy poco se
conocen debido a su circulacién local, como ocurre
con Cuartoscuro.

studio y experimentacion del diseno

A ARTE Y CULTURA DEL DISENO

Logotipo de la revista DX, estudio
y experimentacién del disefio
Imagen tomada de la revista
No.10

>

Logotipo de la revista DeDisefio;

-m“" SR A
disefio, arquitectura y arte Logotipo de la revista Lidica

Imagen tomada de la revista De Imagen tomada de la revista
disefio No.36 Lodica No. 13
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Investigacion y resultados del sondeo

Mentes creativgs;
disenadores grdficos

De acuerdo con los 2 sondeos aplicados a 135 personas, entre estudiantes y
disenadores, sobre el tema de la historia del disefio grafico en México, uno de los
resultados con mayor puntaje fue el interés por saber y conocer del trabajo de los
disefadores de México.

Observando al gran nimero de disefiadores graficos que hay en el pais a finales
del siglo XX y principios del XXI, fue necesario seleccionar a los disefiadores
gréficos de menor mencién dentro del sondeo, asi como buscar a otros mds, que
por su trabajo y experiencia resulten importantes, con el fin de dar conocer sus
trabajos en el drea de disefio gréfico.

81
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Diseno; una herramienta visual

El diseno graficoy la
comunicacion visual

El disefio grdfico, en términos precisos, es la
disciplina que da forma de manera gréfica un
mensaje, con el uso de los simbolos, signos e
imdgenes; dando una forma de expresién vy
comunicacion.

Es una actividad encaminada o satisfacer
necesidades especificas de comunicacién a través de
la organizacién de palabras e imdgenes, por medio
de la producciény reproduccién del disefio.

La comunicacién puede ser definida como el proceso
de transmisién y recepcion de ideas, informacién y
mensaje. Compuesto por un emisor (es quien formula
el mensaje), el mensaije (es lo que se quiere decir), el
canal (o medio que se utiliza para mandar el mensaje)
y un receptor (quien recibe el mensaje); este es un
ciclo de continua retroalimentacion.

La comunicacién visual es, practicamente, todo lo
que nuestros ojos captan en la tierra: agua, tierra,
cielo, imagenes, objetos, efc.

El proceso de la comunicacién visual implica ciertos
elementos que determinan la apariencia y contenido
de un disefio: elementos conceptuales (punto, linea,
plano, volumen), elementos visuales (forma, tamario,
textura y color), elementos de relacién (direccion,
posicién, espacio y gravedad) y elementos prdcticos
(representacién, significado y funcién).

Imagen sacada de la pégina

Imagen sacada de la pégina
www.artevisual.com.mx/images/
Circle_editorial.gif

De esta forma, el objetivo de un disefiador y
comunicador visual, con base en sus conocimientos,
es formar de una manera légica, ordenada y estética
un mensaje, de manera que éste pueda ser entendido
y comprendido por cualquier persona.

Asimismo, debe tener una organizacién visual vy
estructural, conocer los distintos medios de
produccién grédfica y desempefiar papeles de
estratega (al elaborar un disefio), investigador (para
organizary armar la informacién) y creador (utilizar su
capacidad creativa).

www.monvirtual.com/publi/
Activatat/disefio.jpg

>

Imagen sacada de la pégina
www.compuserv.com/graficos/

Computadoras.jpg
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El disefio gréfico cuenta con infinidad de campos en
los que se puede desempenar: identidad corporativa,
logotipos, disefio editorial, envase y embalaje, disefio
de pdginas web y mds. Hace uso, ademds, de
herramientas que apoyan el desarrollo de un buen
disefio, desde el lapiz, (su principal herramienta de
disefio) hasta la mds alta tecnologia (como la
computadoral).

El disefio editorial es una de las ramas del disefio
grdfico, que se encarga de distribuir y colocar los
elementos de disefio dentro de un espacio visual
preestablecido, como puede ser una hoja, un cartel,
un periédico o una pdgina web.

Dentro del campo del disefo editorial hay un vasto
nimero de aplicaciones: folletos, manuales, gufas,
diccionarios, periédicos, revistas, postales, libros, son
algo de lo que el diseAador puede hacer dentro de
esta drea.

Diseno editorial

Para el desemperio ideal dentro del disefio editorial,
el disefiador debe tomar en cuenta medidas, hacer
célculo tipogréfico, interlineado, legibilidad,
formato, reticula, imdgenes, color, sistemas de
impresién y los acabados, entre muchos ofros
aspectos que implica la elaboracién de un libro o un
folleto.

Actualmente dentro del disefio editorial, se encuentra
el disefio audiovisual, que se desarrolla dentro del
cine, televisién, multimedia, audiovisuales y més. En
él, el disefiador grdfico trabaja en la elaboracién
secuencias grdficas, guién ilustrado o story board, ya
sea para un comercial de televisién o creacién de
animacién, con la colaboracién de la computadora.

>

Imagen sacada de la pégina
www.imagentop.com/imagen/

img/disefio-web.jpg




Diseno; una herramienta visual

La pégina web fue desarrollada por el cientffico
inglés Timothy Berners-Lee, con el propésito original
de que los equipos de investigacién de fisica de
Ginebra en Suiza, pudieran intercambiar
informacién. Mds adelante, la idea se convirtié en
una plataforma de desarrollo de programas para
empresas, con informacién y ventas.

Es un mecanismo de informacién electrénico
conocido como World Wide Web (www), para
usuarios conectados a Internet. Es un sistema que
contiene una gran cantidad de informacién,
visualizada en pantalla por medio de una pégina con
texto, imdgenes, sonido y animaciones.

>

Fotografia de Timothy Berners-Lee.
Imagen sacada de la pégina
www.essex.ac.uk/review/97 _98/im
ages/b-lee.jpg

Imagen tomada de la pégina
www.dolphinpro.net/images-web-
diseno/diseno-web_26.jpg

Pagina web

El Internet permite al usuario navegar y explorar en
distintas pé&ginas web vinculadas una con otra y con
enlaces en todo el mundo, ingresando a bibliotecas,
publicaciones de periédicos, permitiendo realizar
compras electrénicas o audiciones de conciertos,
entre otras muchas funciones.

Brinda la posibilidad de intercambios bidireccionales
entre usuario y cliente; ofra ventaja que proporciona,
es su uso las 24 horas del dia, desde la comodidad de
la casa.

«

Imagen sacada de la pégina
www.digisigns.net/images/arte_dis
efio_web.gif

Nota:

World wide web, informacién proporcionada por Encarta 2001
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“La publicidad es un esfuerzo pagado, transmitido
por medios masivos de informacién con objeto de
persuadir’1e.

Es una herramienta utilizada por la mercadotecnia
para crear conciencia de una marca y lealtad,
ademds de estimular la demanda de un producto o
empresa. Comunmente, el director creativo de una
agencia de publicidad es la expresién creativa de un
producto.

La publicidad se distingue por tres aspectos: es una
comunicacién pagada, es una transmisién a través de
los medios masivos de comunicacién para el piblico
y, por Ultimo, la comunicacién es para persuadir.

Para la realizacion de una mini campafa de
promocién para la soluciéon de tesis, se tomard
algunos aspectos de la publicidad que ayuden a
determinar la mejor resolucién de promocién de la
pdgina web.

*  Alpublicoal que va dirigido la pagina web

«  Desarrollo creativo de la publicidad
impresa y visual (banner en internet)

»  Produccién del medio publicitario impreso y
el medio visual (pégina web)

Esta publicidad tendrd un costo pero, por los
beneficios, resulta importante la inversién.

Permitird al usuario conocer la historia del disefio
grdfico mexicano y el trabajo de otros profesionistas,
tendrd a su alcance informacién que le podrd ayudar
a su preparacién como disefiador y el proyecto se
dard a conocer entre los usuarios a los que se
pretenden llegar.

Nota:

16 Publicidad, O Guinn, Allen, Semenik; Pag. 6

Publicidad



Diseno; una herramienta visual

Ejemplos de diseno editorial

Antes de analizar las péaginas web de disefio, es
importante conocer los trabajos escritos, como los
libros y revistas, para realizar un mejor proyecto, ya
que una pdgina web tambien implica disefio editoral
(margen, tipografia, fotografia y un acomodo visual
en sus pdginas).

Los ejemplos analizados mostraron, en general, el
uso de formato entre carta u oficio, con una reticula
de 2 a 3 columnas, permitiendo un acomodo
dindmico y libre en las pdginas, con mdrgenes de
entre 2 y 3 cm, (parte superior e inferior, izquierda y
derecha)y, en el ojo del libro, entre 4 y 6 cm.

Algunas de estas publicaciones tienen un margen
establecido, que en ocasiones no respetan, llegando
a rebasar imagenes o mover las columnas de texto
dentro de algunos de sus articulos.

La mayoria de los libros usé tipografia de palo seco,
de entre 10y 12 puntos, en hojas con fondo blanco.
Los ftitulos llegaron a ser de mayor tamafio a la
reticula, usando el negro como color principal.

En los libros, revistas y folletos sobre disefio, el 80%
de cada publicacién estd enriquecido con imdgenes
con poco texto o informacién, utilizando espacios
blancos entre el texto y la imagen, acomodados de
forma ordenaday con una cierta simetria.

El popel usado es generalmente papel couché
satinado, opaco o brillante, impreso en offset, en
seleccién de color, encuadernado por medio de
pegado o empastada las hojas, con cubiertas o
pastas de cartulina couché satinada y plastificada
para  mayor protfeccién. Esto, por el volumen
pequefo de hojas.

Ninguno de los ejemplos analizados fue usado en
formato horizontal y la mayoria presenta un tamafio
oficio o equivalente a éste.

Tan sélo las revistas presentan anuncios publicitarios,
con impresién a color o grises; algunas de ellas
muestran un disefio mds experimental, en el cual
juegan con el acomodo del texto y rompen reticulas.
En ocasiones llegan a serilegibles.

Los libros analizados tienen un orden mas dindmico,
pero siempre con una excelente legibilidad, al igual
que las revistas en su mayoria contienen mds
imdgenes que fexto.

A diferencia con los otros libros , el libro Disefiadores
Grdficos Mexicanos, tiene la cubierta de pasta de
cartén grueso, forrado con tela negra y los titulos en
bajo relieve. Este tipo de acabado permite una mayor
duracién al libro y muestra mayor calidad de disefio
ante los ofros.

El estlo da un concepto de orden, dinamismo,
legibilidad y estética visual a los libros.
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Portada
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Pdagina interior

formato: 22.5x29.5 cm.
reticula: 4 columnas; margen general de 1 cm.
tipografia: Century a 9 puntos
color: Hojas blancas con imégenes a color
papel: Couché opaco
impresion: Offset en seleccién de color
acabado: Cosido y empastado, con pastas de cartén forrados con tela y titulo en relieve
estilo: Disefo editorial con espacios blancos, un acomodo de imégenes

con orden, dinamismo y estética
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Portada

LA
TIPOGRA FfA.)
LN MEDIO
PARA
UN FIN

Diseno de doble pagina

formato: Tamafo carta (21.5x 28 cm.)
reticula: 3 columnas; margen superior e inferior de 2 cm, izquierdo y derecho de 1.5 cm;
ojo del libro de 3.5 cm.
tipografia: Arial a 12 puntos, interlineado normal
color: Uso de colores dindmicos y brillantes
papel: Couché brillante

impresion: Offset en seleccién de color

acabado: Cosido y empastado de cartulina couché brillante

estilo: Manejan imagen y texto, espacios blancos, tiene orden y estética
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92

. Portada

wm |,

s

UniSeal

formato:
reticula:

tipografia:
color:
papel:
impresion:
acabado:
estilo:

Uni'>eal

Diseno de doble pdagina

22.5 x 30 cm.

3 columnas; margen superior e inferior de 2 cm.; margen izquierdo y
derecho de 2.5 cm.

Arial a 10 puntos, interlineado normal

Las imdgenes cuentan con el uso de colores dindmicos y brillantes
Couché opaco

Offset en seleccién de color

Pegado y empastado con pasta de couche plastificado

Hay un dinamismo entre sus paginas, con la gran mayoria de imagenes

en ellas.



formato:
reticula:
tipografia:
color:
papel:
impresion:
acabado:
estilo:

Diseno; una herramienta visual

Portada

Biblioteea Quérum

Diseno de doble pdagina

13.5x20 cm.

De una sola columna; margen general de 2.5 cm.

Arial a 10 puntos

Combinacién de rojo, negro y blanco entre sus pdginas

Couche satinado opaco

Offset en seleccién de color

Empastado, pasta de cartulina couché plastificado

La gran mayoria son imdgenes y tan sélo cuatro pdginas con texto,

composicién seria y estética
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| Portada

MAS YR wrrista de la IMAZEN e
Diseno de doble pdagina

Pagina interior

formato: 20.5x27 cm.
reticula: 2 columnas; margen general de 1.5 cm.
tipografia: Arial a 12 puntos
color: Hojas blancas con imégenes a color
papel: Couché opaco
impresion: Offset en seleccién de color
acabado: Empastado, pastas de cartulina couché plastificada

estilo: Diseno editorial con orden y estética
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Portada

formato:
reticula:

tipografia:
color:
papel:
impresion:
acabado:
estilo:

94

Diseno de doble pdagina

20.5x29 cm.

No hay una reticula fija, lleva un disefio experimental, al parecer con
seis columnas

Futura en su texto y distintos tipos en sus titulos

Uso de colores frios

Couché satinado opaco

Offset en seleccién de color

Empastado, pastas de cartulina couché plastificada

Disefo experimental muy dindmico, aunque en ocasiones llega

a ser ilegible
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Portada

Q- complot

@
e

Pagina interior

Pagina interior

formato: 23 x 30 cm.
reticula: 4 columnas; margen general de 2 cm.

tipografia: Arial a 10 puntos
Pé&ginas negras y blancas e imdgenes a todo color y en ocasiones

color:
en monotonos
papel: Couché brillante
impresion: Offset en seleccién de color

acabado: Empastado, pastas plastificadas
Disefo con espacios blancos en las pdginas; hay un dinamismo y disefio

estilo:
moderno; es un ejemplo experimental pero que contiene orden y legibilidad
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Portada
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Pdagina interior

Pagina interior

formato: 22.5x 32 cm.
reticula: 2 columnas; margen general de 3 cm.
tipografia: Baskerville a 10 puntos
color: Hojas blancas con colores serios y opacos
papel: Couché opaco
impresion: Offset en seleccién de color
acabado: Empastado, pasta de cartulina couché plastificada
estilo: Disefio dindmico con orden y elegancia
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185K 1405-467x

asociado

a

tipografia mexicana de la era industrial
iy

Portada

Pagina interior

formato: 21.5x33.5cm.

Pagina interior

reticula: 4 columnas; margen superior de 4 cm, inferior de 1.5 cm, lados de 3 cm.

tipografia: Arial a 10 puntos

color: Hojas blancas con imdgenes a escala de grises

papel: Bond

impresion: Offset a escala de grises, con tan sélo cuatro hojas a color

acabado: Engrapado, pasta de cartulina couché

estilo: Disefio experimental. En ocasiones son legibles las paginas y

en ofras no

98



Diseno; una herramienta visual

Portada

Pagina interior

Pagina interior

formato: 21.5x31.5cm.

reticula: 3 columnas; margen general de 1.5 cm
tipografia: Arial a 10 puntos
color: Hojas blancas con imagenes a color
papel: Couché opaco
impresion: Offset en seleccién de color
acabado: Engrapado, pastas de cartulina couché
estilo: Disefio editorial con manejo de imdgenes (en su mayoria acomodadas con

orden y armonia)
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Conclusiones de diseno editorial

El manejo de un libro es la forma més sencilla en que
se puede presentar informacién, utilizando un
formato vertical, ya que permite un mejor manejo de
reficula. Se debe conservar un orden en la
composicién, utilizando espacios blancos. Esto
permite un descanso a la vista cuando se utiliza una
gran cantidad de imé&genes y texto.

Es bueno utilizar un papel couché satinado opaco, ya
que da una mejor calidad a la publicacién y a la
impresién. Observando la gran cantidad de
imdgenes, la impresién se recomienda en offset y
seleccién de color en un acabado de cosido y
empastado, ya que permite una mayor duracién y
resistencia al paso de los afios.
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Ejemplos de pdaginas web

En las péginas de disefio que se analizé, en general
se utiliza el fondo blanco para resaltar la informacién:
ademds de que da mds espacios blancos al disefio de
la pdgina, crea un espacio mds grande y mds limpio.

La mayoria utiliza figuras geométricas para resaltar
algun titular o seccién, ya sea por medio de
rectdngulos o cuadrados.

Las animaciones que tienen, por lo general, son para
resaltar el nombre de la pdgina a la cual se estd
visitando, y con algunas secciones se crea un
hipervinculo, lo que hace que “mande” al usuario a
ofra pégina distinta, ya sea del mismo despacho o
grupo, o a otra pdgina muy distinta.

Cada pdgina tiene una sencillez en su disefio que la
hace dindmica, limpia, moderna y original, pero
diferencidndola de otras. Asi mismo, ninguna muestra
una carga de imégenes o tipografia en sus péginas, lo
cual lahace més legible.

Las pdginas contienen no sélo texto, sino que estdn
llenas de imdgenes, como elementos decorativos o
parte de alguna informacién. No utilizan fotografias
como fondos.
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Despacho Arslogodesign

2 Ars Logo Design: Disefio de logotipos

crosoft Internet Explorer

Archivo  Edcion  Ver Favoitos  Herramientas  Ayuds

Qus- O X (@] €0 JOosaed grartos @ mimeds &) S 2 B v |

E"Ji(bm‘ﬁhlﬁu‘.fm»w.as«bpdm\‘ccmlulusamjuuu.hm v D Vinculos- ®

7% Inicio

nombre:
trabajo:
pais:
secciones:
colores:
imdagenes:
movimiento:

estilo:

direccion:

I
WX

Diseno profesional de logotipos

GLOSARIO DE TERMINOS DE DISENO GRAFICO

Queremos proveerle informacion relativa a los conceptos mas
usualmente utilizados en disefo grafico v disefio de logos

EIEIGIHITIIIKILIMINIQIEIQIR]
| X 1Z]

Airbrush: Herramienta incluida en aplicaciones de disefio
grafico para obtener un efecto similar al pintado con aerosal.

Alpha channel: Canal donde se almacena informacion relativa
a la transparencia de las imagenes.

Aspect ratio: Relacion metrica entre el ancho (width) v altura
(helght) de una imagen.

Anti-alias: Efecto utilizado para difuminar los bordes de una
imagen u objeto para suavizar tu contorna

Glosario de disefio grafico y disefio de logos- préxima paging > >

€

Despacho arslogodesign

Disefo profesional de disefio en logotipos

Espafa

Promociones en concursos de imagen corporativo, muestra de su trabajo
Fondo blanco o de color, colores en el logotipo de la pdgina, tipografia negra
Muestran su portafolio a todo color

La pdgina contiene poco movimiento, tan sélo en los botones

Maneja un estilo muy limpio en las pantallas, dan la informacién

necesaria e indisepensable, algunas pantallas ponen fotos como fondo

www.arslogodesign.com
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De diseno

23 PAGINAS AMARILLAS - Micrasoft Internet Lxplorer
Mechvn  Foclon Ver Favedtos  Henamieckss  fpuda @&

Gmrss -9 ﬂ P A ,-ﬁ'ﬁu:u:d: S raverkos @ watinsda ) (- -

»

r i lecksohe. o gfservion e | Bl veeube

-

ARTES GRAFICAS ASOCIACIONES

(Ver tambign Prepransa digital) AIGA, american Institute of
Grafic arts, Capitulo México,
Disefio y Proyecto Grafico WAF, Carr. Tijuara Rosariio Km. 21

55322755, bip 4471111, cve 50820004 Farralén ho. 514, Col San

Antonio del Mar, Tijuanz Baja
Fotolito Rerrara, Serafin Dlarte 253 Callfornla CP 22290_ tel. (65)
Col. Marvarte, C.P. 02020 tel. 5672 330399
8317

AMME, Ascciacion Mexicana ds!
Grupo Magive, S.A, de C.V., Ana Ervase y Embalaje, Hamero Mo
Balzna Mo, €5, Col lanopalera 536-701_5531 95356
Tlahuac_5€40 1205

AMPROFEC, dsaciacicn Merizana de

Impresicn Offset de 1z mejor Frofesionates de Ferias, Exposiciones v
calidad, meror Lempo v mejor convenciones A.C. Arenas Mo, 21-302,
precic_5840 1207 Cel Tulrez, Mézico 06600 DF_5592 3115

v smprelie ong s
Plus Prirter, Sen Francisco 41, Ccl
Sen Francicco Yicaltonge 08230 CODIGRAM, Colsgio de Disefladaras

‘_' Inicro 0 Reproductor de .. 3 corseic ce Dissil... 3 pi . T casitido 1 - Maro.. . CorelDRaw 10 - es (WLl W 2aEpn

2 PERFIL FDITORIAL - Miciasoft Internat Explorer

irdwo Edotn Wer Favorbos berramrta  Avucs
Gf\kﬂs L L)!J I_’,:_'] N - bicqueds 5 Favorsor @Y Makimeds £ (- L B -

Dz | (8] s fvmm ncisemocom evfperfi. i

info@dediseno.com.mx|

ta revista mexicana del disedo

nombre: De disefo
trabajo: Pdgina electrénica de la revista De disefio
pais: México
secciones: Portafolio, quiénes son, nimeros publicados de la revista, links y
seccién amarilla
colores: Fondo blanco, colores en el logotipo de la pdgina, tipografia negra
imdagenes: manejan figuras geométricas, para resaltar alguna palabra o el logotipo,
las imagenes son a color
movimiento: cuenta con animacién en la parte central, donde se encuentra el
logotipo de la pagina
estilo: tiene un estilo muy limpio, pocos colores y con la informacién necesaria

direccion: www.dediseno.com.mx
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Zac diseno grafico

B ZAC: paginas web - Microsuft Internet Explorer [T
Archivo Ecicidn Yer  Favoribos  Hemamierfas  Ayuda L

Qs - ) [x] [F] Th D meeds e Favos @ vutneda €3 (- Lo =

Clrmccton | ) bt v, zae g comfvet her ¥ BYr s ™

®C® =

P 1
x @ libros
E =
= @ catalogos

www.permasa.es
Cliente: Grupo Permasa
En colaboracion con Tach
Camunicacion

Pagina web para la fabrica
de muebles de oficina lider
en Espafia.

s/ folletos
b T T T T
@ arnee: e
A,
) togotipos A—

@ e ipulsa aqui para ver mas! K

"4 Inicio B Recroductorde.. ) 2 3 Rienal

nombre: Zac disefio gréfico
trabajo: Estudio de disefo grdfico, publicidad, edicién e identidad
pais: Madrid

secciones: Promociones de concursos, proyectos, venta de libros, catdlogos, etc.

colores: Fondo blanco, logotipo de la pdgina a color, tipografia a una tinta
imdagenes: Todas laos imdgenes son un solo color

movimiento: El movimiento lo manejan en los botones
estilo: Tiene un estilo muy sencillos en cada pantalla; en algunas maneja fotos como
fondo; en el intro sélo muestra las secciones principales

direccion: www.zac-dg.com
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Icograda
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nombre: Icograda
trabajo: Consejo infernacional de asociaciones de disefo gréfico
pais: Canadd
secciones: Calendario de eventos nacionales e internacionales, links con otras
pdginas de disefio
colores: Fondo blanco, colores diferentes en la cabeza de cada una de las
secciones, logotipo a color y tipografia negra
imdagenes: Tienen muy pocas imégenes en algunas de las secciones
movimiento: No tiene movimiento alguno en la pdgina
estilo: fiene un estilo muy simple, con mucho orden en la pdgina, no tiene sonido

direccion: www.icograda.org
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Quorum

2 Consejo de Disciiadores de México A.C.  Microsoft Internet Explorcr
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Quorum

Consejo de disefadores de México

México

Noticias, eventos, convocatorias a concursos, informaciéon de los Premios
Quorum, bolsa de trabajo y venta de equipos o material de disefio
Fondo blanco o de color, logotipo a color y tipografia negra

Imdgenes a todo color, pero sélo en la seccién de los Premios Quorum
La pdgina no tiene movimiento

Sus pantallas se muestran llenas de informacién; no tiene sonido

WWW.QUOrum.org.mx



Diseno; una herramienta visual

Pdagina del disenador grafico

agina del Disefindor Grafico Mexicano - Microsoft Internet Explorer
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Libros

EN ESTA SECCION ENCONTRARAS LIBROS Y GUIAS DE
DISENO QUE TE PUEDEN SER UTILES EN LA VIDA
PROFESIONAL.

Libros de Diseiio en Espaiiol

*El|ibro "Disefio Grafico en México", volumen 1, primar libro
publicado por Quénim, Consejo de Disefizdores de Méxco, reune o
trabajo profesional de las firmas que forman parte de Quérum, muchas
de las cuales figuran entre las mas importantes del pais: Para mas
informes llamar al (5) 281-4635

#"Dialogos, Discurse Grafico™ es el libro de Rodrigo Fernandez
Neira, donde reune muchas de las marcas, simbolos y logotipos
reslizadas por él. Algunas en colaboracion con ofros disefiadores como
Félix Beltran y Sequndo Pérez, de 1976 a 1997 Es una coedicitn de
Espacio Editorial y la Escuela de Diseno del INEA

74 Inicio Q Reproductor de .. 23 Benw u.. | e 0., | captulo 1 -Mire,. £ CoreORAW 10 [ ES | s Cer i, M oL01 D

nombre: Pégina del disefador grafico mexicano
trabajo: Informacién para el disefiador
pais: México
secciones: Eventos, noticias, empleos, novedades para Pc y Mac, organizaciones e
instituciones, publicaciones, diccionario.
colores: Fondo blanco, maneja colores en rojo, naranja y ocre
imdagenes: No tiene imdgenes en las secciones
movimiento: Sélo cuenta animacién en el logotipo de la pagina
estilo: Tiene una saturacién de informacién en sus secciones

direccion: www.digram.net
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Proyecto de diseno

3 La revista de disefio en Colombia - proyectodisefio - Microsoft Internet Explorer
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Proyectodissfio = la primera revista de disefio en Colombia. Fealiza anvalmente el premie Lapiz d= Acero v el DDD, Drectone de Disefio. Welcome to m
progectodisefio, first magazne specializad in design made m Colombia Orgamzes the Stee] Pened Award and de DD, Design Directory

proyectodiseno

cuél es su opinion?

HEE Resultados en la edicién 29 Y cusl es su versin Ll

VI Premio Lapiz de Acero 2003
‘anuncie

proyectodiseno

Revista proyectodisefio
Edicion 28

nombre: Proyecto de disefio
trabajo: Pdgina electrénica de la revista Proyecto de disefio
pais: Colombia
secciones: Agenda de eventos de disefio, espacios publicitarios, los nGmeros
publicados de la revista
colores: Fondo blanco, logotipo a color y tipografia negra
imagenes: Imdgenes de las portadas de las revistas a todo color
movimiento: Los movimientos se aplican a los anuncios de las secciones
estilo: Sus pantallas muestran pocas imdgenes y tan sélo la informacién
necesaria

direccion: www.proyectod.com
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Diseno; una herramienta visual

Trama visual; Encuentro de diseino

2} [ncuentro Internacional de Disefio Grafico - Microsaft Internet Cxplorer E‘

5 Séhada, 15 2003, e Sitios de Interés Contactanos

A Teal M Troma Visual BICM Agenda Tienda en linea  Galeria Virtual

Samblanza
410. Encuentro
San Luis Potosi

2002

Encuentro
Internacional
de Diseno Grafico

encudntro
del 30, 31 de octubre diseno -
y 1, 2 de noviembre Mt e Sy
de 2002,

Ciudad de México / San Luis Potosi, San
Luis Potosi

Con Una paricipacion récorc de mas de 4500 trabajos
recibidos de 67 paises, la Séptima Bienal internacional
del Cartel en Mexico figura como la Bienal de disefio
mas importante del continente amerncanad ¥ Ssin lugar a
dudas una de lzs 2 mejores del mundo junto con las
Bienal de Varsovis en Poloniay la de Laht en Finlandia.
La calidad de los miembros del jurado intermacional que
participaron en un rico programa de actividades en el
encuentro intemacional de disefo grafico realizado este
afio en |2 ciudad de San Luis Potosl, ha provacado un
evento de extracrdinaria importancia para |z promocion,
difiicifn v anrandizaia del dicefin Arafirn v an naicilar |

=T

de Interés  Contactanos

inea  Galerin Virtuol

La axposicion que sa praseria en e Museo Franz
Wayer fue inaugurada el pasado 28 de octuors conla
presencia de avtondades de las mas imparantes
nstiuzianes culturales sntre las cuales destacaron la
Secratenia de Relaciones Cxzricres de WMeéxco y el
Institute Nacional de Sellas Ares, natitucicnes aie

corfribuyeran  de  marera  importante  en la
congolidacan de este sverlo inlernaconal Ese
mismo dig se levd a cabo g ceremonia de
premiacidn y la presentacicn da un bellsima catalogo
de los carteles seleccicnades editada en ingés
espafiol y pelaca par ser Palonia nuestro pals invitado
enesla TH ed odn de la bienal

nombre: Trama Visual
trabajo: Organizacién de disefio grdfico
pais: México
secciones: Encuentro de disefio gréfico a nivel nacional, Bienal internacional del Cartel
colores: Fondo blanco, tipografia en negro
imagenes: Imdgenes a color; hay varias en cada seccién
movimiento: No tiene casi movimiento, sélo en los botones de ligas
estilo: Es miembro de Icograda, las secciones estan llenas de informacién
importante acerca de los Encuentros y la Bienal del Cartel

direccion: www.tramavisual.org
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Despacho Pulso diseno

T PLILSO / DISEO - Revista de Disefio editada por la Universidad ORT-Uruguay - Microsoft Internet Explorer EEX
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nombre:
trabajo:
pais:
secciones:

colores:
imagenes:
movimiento:
estilo:

direccion:
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Pulso disefio

P&gina electrénica de la revista Pulso Disefio

Uruguay

Universidad de Uruguay, nUmeros publicados anteriores, noticias,
reportajes

Fondo blanco o de color, logotipo a color y tipografia negra
Imdagenes a un solo color

La pdgina no tiene movimiento

Sus pantallas tienen un estilo muy simple; y no tienen sonido

www.ort.edu.uy



Diseno; una herramienta visual

FADU; Universidad de Buenos Aires

3 disefio prafico - Microsoft Internet Explarer
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nombre:
trabajo:
pais:
secciones:
colores:
imdagenes:
movimiento:
estilo:
direccion:

DISENO GRAFICO

mapa contacto info
buscar

11 ‘ Facultad de Arquitectura, Disefio y

l Urbanisma
e

UNIVERSIDAD DE BUENOS AIRES
institucional | carreras  posgrados investigacion extension biblioteca

L Jlmjr

Calendario Académico
Inscripciones
Plan de Estudio

Catadras

Objetivas v Perfil Profesional
J Pasantias (acreditacion
académica)
Informaadn Administrativa

Director : Arg. Enrigue
Longinotti

Arguitectura »

2 capiido 1 - Microsaft 8 CorelDRAW 10 - [C:l... B | G0N B 125 pm

e Fevelin Hatwinle e *
c D MR G Pregrees @uess @ 2-5 B0

nstitucional
Carraras
cquisecria Posgrados
r invest|gacian
Extansion
Biblicteca

SN < et | APRA

Alurnos
Becas
Catedras
Camcursos

Cantvarmius
Cursus
ruposicinnas
Fodi an line

Eddiciones FADU
Red Sulidaris FAGU

Fadu

Facultad de arquitectura, disefio y urbanismo

Buenos Aires, Argentina

Eventos, exposiciones, concursos, foros, catedras, becas para la escuela
Fondo blanco, tipografia negra y colores célidos

Las imdgenes a una sola tinta; hay muy pocas por pdgina

No tiene movimiento

Pantallas sencillas, con la informacién necesaria, sin sonido

www.fadu.uba.ar
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Nueve Red

2 Nueve en Red - México - Microsoft Internet Explorer
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i/‘ creacion, disefio y colocacion de

paginas electronicas
Unete

Servicios Multimedia. Date
un pazeo por nuestraz

NUEVOSE TELEFOMOS

& partir de junia 031
53,68,15.74
55.67.72.90
sysondinuevs com, m

paginas. y 5i tienes alguna

duda o sugerandis, usa la

forms para sisitantes.
m - _ Nueve an Red, SA de CV

77154

&l © Intermet
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nombre: Nueve red

trabajo: Creacién, disefio y colocaciéon de pdginas electrénicas
pais: México
secciones: Servicios y el portafolio de trabajo del despacho
colores: Fondo blanco, logotipo a color y tipografia negra
imagenes: Imdgenes a una sola tinta, cambia conforme cambia la seccién
movimiento: Los movimientos se aplican sélo a los botones de las ligas
estilo: Pantallas sencillas, con manejo de imdgenes en las secciones

direccion: www.nueve.com.mx
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Isopixel

Diseno; una herramienta visual

[SETE]

A Isopixel: Xill Premio Quérum, 2003 - Microsoft Internet Explorer
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CONTENIDO
Marzo 07, 2003
X1l Premio Quorum, 2003

Ol ': o ostomes en la linea de las comocatorias, aqui une de los pramios mé recanocidos dentra del
Il cic -7 o orifico mexicano.
3 ! =
Eimcar il Premio Quorum. 2003

ihartes 27 de mayo

CATEEOREAS Palacio de Ballas Artes.

5

5 Quérum, Conseja de Disefindares de México, AC., 16 honra en corwacar al Xiil Premia Quérum 2000 de disefio grifice &

rte

-+ Bitacoras industrial, el foro mas importante gue promueve la creatividad y calidad de los disefiadores, fotdgrafos, llustradores y

+ Ciney video estudiantes de ls carrera de disefio grafico & industrial de todo el pais.
El disefio es como un juego, Se requiere un corazin apasionzda, el talento v la crestividad para desarrollar tus
proyectos, elvalor para defendr tus ideas v un poco de suerte ante ciertas circunstanciss, En ests ocasidn te
irftamas 3 parsictiv an tu empefc; & mantanarte siampra firme en tus traca.

I3
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D Inteenet

nombre:
trabajo:
pais:
secciones:
colores:
imdagenes:
movimiento:
estilo:

direccion:

Isopixel

Disefio y comunicacién en la web

Espana

Articulos de disefio, archivos de histéricos del disefio gréfico a nivel mundial
Fondo blanco, tipografia en negro, uso de colores verdes y azules
Imdgenes a color, con varias de ellas en cada seccién

Carece de movimiento, sélo en los botones de ligas

Estilo muy simple, pantallas con la informacién necesaria

www.isopixel.net
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México Disena

Conclusiones de paginas web

El disefio de la pagina web se debe diferenciar de
ofras péginas, ya sea del mismo tema o de otro
distinto. La distribucién de sus elementos decorativos,
auditivos o animados debe llamar la atencién del
usuario, sin quitarimportancia a la informacién.

Debe haber un manejo de blancos en su fondo, no
utilizar mucha fotografia en fondos, sino més bien
colores més sélidos, asf como la utilizacién de figuras
geométricas.

Asi mismo tener un orden y legibilidad en las paginas,
ya que el uso de ella permite realizar vinculos con
otras, y si no fiene este orden puede ocasionar una
confusiény mal uso de ella.

De igual forma hacer uso de animaciones en las
fotografias, para otorgar al usuario una pdgina més
creativay més llamativa a la vista.

Ademds de estas caracteristicas grdficas, la pagina
web cumple con otras mds que benefician al usuario
al que va dirigido el proyecto: es rdpida, no crea
algin costo extra (mds que el necesario para
contratar o rentar por horas Internet), es de f4cil
acceso ya sea por tiempo o lugar y podria llegar a
tener el éxito que se pretende alcanzar.
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INTRODUCCION

Después de conocer el desarrollo de la historia del
disefio grafico mexicano, se buscé los temas que de
mejor manera sirvieran al desarrollo de proyecto. De
esto resulté la realizacién de una pagina web (medio
qgue se tomdé de los resultados obtenidos de la
encuesta). Observadas las caracteristicas de la
pdgina web, ésta ofrece ser un medio de acceso
répido y fécil para el usuario, asi como el vehiculo
para una inferaccién entre el cibernauta y el
disefiador.

Pero todo producto o servicio necesita de promocién
para que la gente lo conozca; por tanto, una
campaia de promocién resulta importante para el
proyecto de México disefia. Para esta campafa se
tomé en cuenta los medios de mayor de interés para
los usuarios. Estos resultados fueron tomados de la
encuesta, la cual se encuentra al inicio de la tesis.

Se cred este proyecto como una mini empresa, la cual
necesita de una organizacién administrativa; de igual
manera se vio la forma de sustentar el proyecto,
considerando los gastos para la campafa, el
hospedaije y los honorarios del consejo editorial y
colaboradores.
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CAPITULO 6
C Briefing




Briefing

Necesidad

En las escuelas de disefio gréfico, los estudiantes y disefiadores no cuentan con el
material informativo suficiente para conocer acerca del disefio gréfico de Méxicoy,
en especial, a los disefiadores que laboran en nuestro pais y sus trabajos, lo cual
les permitiria elevar sus conocimientos. Es por ello que se necesité el desarrollo de
una solucién que esté al alcance de los estudiantes y egresados, tomando en
cuenta principalmente las opiniones de aquéllos.

Con base en estas opiniones, sacadas de las encuestas, fue necesario el desarrollo
y disefio de una pdgina web que contenga informacién acerca del disefio grdfico
en México. Asi mismo, es importante la difusién y promocién de esta pdging,
para darla a conocer a los estudiantes y disefiadores, haciendo uso del recurso de
postales y carteles, por ser considerados medios de difusién que llaman la
atencién del publico.
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México Disena

Obijetivo

El desarrollo y disefio de una pagina web sobre el
disefio gréfico, tiene el objetivo de ofrecer un medio
de informacién de acceso facil y répido,
précticamente gratuito, para los estudiantes y
egresados de disefio, comunicacién visual y carreras
afines.

Perfil

pUblico meta

La pagina web serd dirigida principalmente a los
estudiantes de disefio grafico de todas las
universidades y escuelas técnicas de México o de
habla hispana, con edades entre los 17 y 24 afios, de
todas las clases econémicas, a quienes inferese y
sirva el tema; como publico consecutivo, se piensa
en los disefiadores profesionales a quienes interese
conocer mds acerca del tema.

Recursos

a) Humanos

Para la realizacién del proyecto de una pégina web, es importante contar con
personal capacitado en el tema de informdtica, que ayude a supervisar las
cuestiones técnicas.

Para uso de la informacién del trabajo de los disefiadores que va a ser presentado
en la pagina Web, es necesario contar con la aprobacién de éstos, por lo cual es
importante solicitar una carta de autorizacién y si se requiere, pagar los derechos
de autor.

A la vez, tener pldticas con disefiadores que puedan ofrecer més informacién
especifica acerca del disefo grdfico.

Asi mismo, es importante contar con el personal capacitado en el drea de disefio
gréfico, que se encargue del disefio editorial e identidad grdfica de la pdgina Web.
También se contard con personal que ayude a la organizacién y administracién de
la pdgina, que se encargue de evaluar y observar las necesidades de los
empleados, de los clientes y del proyecto.

b) Materiales

Esimportante contar con el mayor recurso material de disefio gréfico que se tenga
al alcance y que se pueda utilizar, ya que permitird un mejor conocimiento de los
disefiadores y sus trabajos del pais, ademds de conocer el desarrollo del disefio en
distintos lugares de México; esto, mediante obtencién de libros, revistas, postales,
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fotografias, asi como de informacién en exposiciones, conferencias, pléticas,
encuentros de disefo, entre otros mds.

En los aspectos tecnolégicos es importante contar con méquinas de cémputo para
la realizacién de la pdgina web; en el aspecto econdmico, estd pensado que la
pdgina se sostenga mediante la publicidad de productos para disefo, como la
papeleria Lumen, revistas de disefio, etc.

c) De diseio

Conocer los elementos y herramientas de disefio, que sirvan en el desarrollo y la
difusién de la pagina web entre los estudiantes y disefiadores, como el disefio
editorial que ayude al disefio de pégina y distribucién de los elementos visuales; ast
mismo, el tema de publicidad para la difusién de la pdgina, y los medios de
informacién més adecuados para llevar al cabo dicha difusién, como por ejemplo
las postales y carteles (son medios que transmiten la informacién a un mayor
nUumero de personas).

Disefio de identidad gréfica para la realizacién de una imagen que la diferencie e
identifique de otras paginas de disefio.

Briefing

Enfoque

a) Conceptual

La pégina web es realizada fundamentalmente para mostrar el trabajo de los
disefiadores gréficos mexicanos a los estudiantes de disefio gréfico. La
informacién se mostrard bajo los conceptos de evolucién, movimiento y
creatividad, dirigiendo asi el disefio y elaboracion de la pdgina de una manera
impactante y atractiva para el disefiador.

b) Expresivo

La informacién que contendrd la pdgina web se mostrard mediante animaciones
en la presentacion de fotografias o programas o al inicio de la pdgina, resultando
asi més llamativa para el usuario, con interacciones e hipervinculos con otras
pdginas de disefiadores y estudiantes de otros lugares del pais.

Ademds de ofrecer informacién més amplia y completa, y de esta manera tratar de
satisfacer las necesidades del usuario.

c) Funcional

Se dard la informacién de manera legible y entendible para los usuarios, asf como
interesante e impactante. Ademds de observar los problemas econémicos a los
cuales estan sometidos los estudiantes, la realizacién de la pdgina web serd
gratuita para todas las personas (con excepcién del costo de renta de internet).
También podrd tenerse acceso a ella en todo momento, contando con un equipo
con conexién a Internet.
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México Disena

La pégina web contendrd los aspectos que los
estudiantes de disefio desean encontrar o que
necesiten buscar, como el desarrollo del trabajo de
disefiadores (conferencias, exposiciones, experiencia
laboral, premios, etc.), la historia y desarrollo del
disefio grdfico en México, informacién de los eventos
que se realizan a lo largo del pafs, la tecnologia en el
disefio, conferencias, etc. Todo esto, de una manera
atractiva y funcional.

Ofrecerd la venta de revistas y libros que los usuarios
deseen encontrar y una lista de bibliografia que
muestre los libros o revistas existentes, tanto
nacionales como internacionales.

Se centrard, principalmente, en la presentacién de los
disefiadores gréficos mexicanos y sus trabajos.

Descripcion
de la soluciéon

Se incluird una conexién o chat con los estudiantes de
disefio que tengan alguna pregunta o deseen alguna
informacién en especial y realizar vinculos con las
pdginas de disefiadores de México. Se pretende que
el proyecto sea consultado no sélo por los
estudiantes, sino también por los disefadores o
personas que quieran conocer el disefio gréfico
mexicano, permitiendo que las consultas se hagan en
cualquier momento o tiempo, cuando se necesite la
informacién o se quiera estar informado.

Se promocionard por medio de carteles, postales
(estos dos son medios que ofrecen mayor alcance de
audiencia), banners y anuncios en revistas (de disefio
y otras mds que no lo sean, que tengan mucho
publico y gran alcance en el territorio), con el fin de
dar a conocer el proyecto y los servicios que ofrece.

Descripcion general

La pdgina web estard dividida en cinco secciones
principales, algunas de las cuales tendrdn a su vez
ofras secciones. Cada seccién fue escogida de
acuerdo con los principales temas que a los usuarios
les interesan, como la historia del disefio gréfico,
conceptos, eventos de disefio, libros o revistas, trabajo
de algun disefador, etc. Estos temas fueron tomados
de los sondeos hechos (como la historia del disefio
gréfico); otros mds, de los ejemplos analizados de las
pdginas web de México y de otros paises, asi como los
eventos que se realizan alrededor del disefo,
escuelas, concursosy més.

Dentro de la pdgina web, las secciones se acomodan
en orden descendente de acuerdo a la importancia
que cada una genera, aunque todas en si son
importantes. De esta forma guiamos al usuario a
escoger en primer lugar la historia del disefio grdfico
mexicano.

Se incluyen vinculos o links con ofras pdginas
relacionadas con el disefio, como despachos,
universidades, organizaciones, librerias, revistas, etc.,
con el fin de otorgar al usuario mds informacién y de
interés a cualesquiera que sean sus necesidades.

Para el disefio de la pdgina web, se tomé en cuenta el
andlisis de otras pdginas, para observar las constantes
de éstas y las innovaciones o creaciones diferentes
para el proyecto.

de la pagina web

De todas las caracteristicas analizadas que se
tomaron en cuenta, fueron los colores, la animacién,
el sonido y las secciones, los indispensables para el
desarrollo de la pégina. Esta usard como fondo el
blanco, por permitir la legibilidad de los textos y la
limpieza en su disefio, con los colores en las partes
importantes de las pantallas, en los botones de las
ligas, en imagenes o en los fitulos, para dar mayor
jerarquia a los textos e indicar a los usuarios los temas
de mayor importancia, ademés de dar mayor
armonfa y ser agradable a la vista del usuario. De
igual forma, la fotografia es un recurso importante
para la transmisién de informacién y complemento de
la misma y, siendo una pdgina de disefio gréfico, es
un elemento importante, ya que la mayoria de la
informacién es grdfica (fotos, carteles, etc.).

El movimiento dentro de la pdgina se verd en la
introduccién, asi como en algunas de las imdgenes,
para romper con la estdtica y dar mayor dinamismo y
que sea atractivo para el usuario, ya que el publico
principal estd compuesta por jévenes.



Secciones de la
pagina web

El diseno grdafico y el disehador

Esta seccion estard hecha para la presentacién bibliogréfica y el aspecto laboral
més sobresaliente de cada disefiador de México. Al inicio de la pdgina se
presentardn cinco de ellos que poco a poco se irdn incrementando, produciendo
una lista o directorio de disefiadores. Esta labor serd realizada por personas del
drea de disefo.

Historia del diseio grafico en México

Esta seccién mostrard cada mes un acontecimiento importante en la historia del
disefio grdfico en México. Los usuarios podrdn consultarla y obtendrdn
informacién amplia y relevante.

Conferencias, exposiciones y eventos de disefno

En esta seccion se proveerd con informacién de las futuras conferencias,
exposiciones y eventos (encuentros) de disefio gréfico en los distintos lugares del
pafis, dando informacién sobre inscripciones, fechas, lugar, etc. Al término de los
eventos, se mostrard un reportaje de los expositores y trabajos de disefo grdfico.
La investigacién serd hecha por el drea de disefio y de recursos humanos.

Tus dudas y preguntas

La seccién de dudas y preguntas tendré el fin de que los estudiantes y disefiadores
pidan sugerencias, hagan preguntas acerca de un tema o busquen informacién
especifica acerca del disefio gréfico. Se les responderd, con la finalidad de crear
una conexién o relacién entre estudiantes y disefiadores. Las respuestas serdn
solucionadas, respondidas por los disefiadores gréficos que integrardn el equipo
de la pagina web.

Articulos (revistas, periédico)

Esta seccién mostrard articulos editoriales e informativos de disefio gréfico que
hayan salido en revistas, periédicos, folletos, etc., que contengan informacién
importante y que ayuda a incrementar el desarrollo de los estudiantes de disefio
gréfico, bajo el permiso de la propia editorial.

Este permiso serd solicitado y negociado por la organizacién del proyecto, bajo los
pardmetros que la editorial solicite para su re-publicacién. El equipo de
investigacién y de disefio serd el encargado de buscar la informacién.

Lista de diseiadores y directorio

Al término de cada mes, los disefiadores que hayan sido mostrados al inicio de la
pdgina Web serdn cambiados por nuevos reportajes de disefiadores, y los
anteriores estardn colocados en una lista, la cual podrd ser consultada por los
usuarios en el momento que ellos quieran o necesiten.
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De igual manera, se hard una seccién amarilla virtual de disefio, dando
informacién de otros disefiadores o grupos de disefio, para ser contactados por los
usuarios. Esta seccién actuard como un directorio telefénico en la Internet, en la
que se solicitard la informacién de ellos.

Asociaciones

Se mostrard, mediante reportaies, el trabajo de alguna asociacién o grupo de
disefo que exista en el pais, con el fin de dar a conocer su trabajo.

Bibliografia

Esta seccién serd un listado de libros y revistas que existan en el mercado,
proporcionando los nombres de ellos (por medio de las editoriales) para venta y
compra de los mismosy, posiblemente, bibliografia de otros paises, que pueda ser
Util para los usuarios.
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Busqueda del nombre

El nombre es lo que distingue o identifica a una
empresa de otra, a un producto de otro, efc. El
nombre estd envuelto dentro de toda clase de
conceptos e ideas, que permiten al cliente
diferenciarlo de otros nombres.

Un ejemplo de esto es la Internet; dentro de ellg,
existe una inmensa cantidad de péginas, asi como de
temas, que no permiten la identificacién de cada una,
pero el usuario puede ingresar a la pdgina que quiere
con facilidad, con tan sélo recordar su nombre, o al
clasificarlas portemas en un “buscador”.

Dentro del bloque de México, se tomaron las
palabras sabor, azteca y México.

La palabra azteca, se tomé por las connotaciones que
tiene: pueblo, raiz, cultura, dialecto, entre ofras;
sabor, por la alegria, la comida, los colores, efc., que
ofrece la palabra México y por lo que representa el
pais y México, ya que no hay mejor manera de decir
que estd hecho en México que con esta palabra.

r ~

Diseno grdfico
forma manos
fondo mente
color recorte
imagen collage
idea técnica
estilizacion composicion
creatividad equilibrio
conceptos comunicaciéon
abstraccion mensaje
l&piz virgola
ilustracién medio impreso
papel disefadores

México
pafs dialectos
tradicién raiz
colorido equﬁo|
gente centro américa
Tequila muUsica
nopales México
sombrero sabor
aztecas nopo|
mariachis sombrero
guitarras albures
chiles simbolos
artesanias

\. J

. J

La busqueda de un nombre que sea diferente y que
identifique el proyecto es de vital importancia, ya que
le brinda todo un significado alrededor de la palabra,
ademés de unaimagen.

Para encontrar un nombre apropiado es necesario
hacer una lista de todas las palabras que se
relacionen con disefo gréfico y México.

Dentro del bloque de disefio gréfico, se tomé en
cuenta las palabras disefio gréfico e imagenes, ya
que el tema de la pagina se refiere a esto y es lo que se
quiere representar en su nombre.

A

Listas de las palabras relacionadas
con disefio gréfico y México, para
la busqueda del nombre del
proyecto.

Las palabras diseno grdfico, imagen, azteca,
sabor y México, se utilizaron como conceptos, los
cuales se combinaron y se mezclaron para la
seleccion de un nombre y de una imagen para el
proyecto, buscando como referente la diferencia, la
creatividad y la evolucién, diferencidndola de otros
proyectos.
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Seleccion
del nombre

Disenado en México
Digramex
Diseno con sabor a México
México lindo y... Colorido

Meéxico en el diseﬁo\/

Sabor grafico

México crea y disena
- y,

México en el diseio resulia ser un nombre [ ;e o - h
propicio para el proyecto, ya que refiere el rumbo de MQX'CO en el dlseno

la pdginay los temas que se pueden encontraren ella.
Para una mayor recordacién del nombre se decidié

sinfetizar un poco mds el nombre, quedando el México diseﬁa

nombre de la pdgina como “México disena”.

, \ J
Para complemento del nombre, se colocard en el
nombre la descripcién del proyecto “Sitio web de
disefio gréfico mexicano”. Lista con los posibles nombres y
seleccién del nombre para el
proyecto.

Correccién del nombre
seleccionado para sacar el final.

Seleccion de la tipografia

La tipografia es la diferencia que hay entre una fuente  Todas estas caracteristicas son las que permiten el uso
y ofra, en rasgos o caracteristicas en sus formas. diferenciado de ellas. Asi, cuando se necesita un tipo
Por ejemplo existen tipos o letras con patines, sin  de letra especial que ayude a soportar y reflejar el
patines, decorativas, manuscritas, de molde, significado de un nombre, estos rasgos nos ayudan
condensadas, extendidas, etfc. para elegir correctamente.

4 a
\/ México disena
MNexico disezfa
Mexico disena
México disena
Mexico disena
MEXICO DISENA
v MEXICO DISENA |




México disena

Fuente
y variantes

Lithograph

/AA BB ¢C DD EE FF)
GG HH I1JJ) KK LL
MM NN NN 00
PP QQ RR SS TT UU
VVWWXXYY 11 L de la fuente lithograph son ideal |
\1 234567890 Y Hiulo el roncto, 10 ot den o dmamiome a1

que no se consigue con otros tipos.

Arial rounded

(Aa Bb Cc Dd Ee Ff\
Gg Hh li Jj Kk LI
Mm Nn Ni Oo
Pp Qq Rr Ss Tt Uu
Vv Ww Xx Yy Zz

Para darle mayor dinamismo y contraste al nombre,
\1 234567BQO/

se escogié la fuente arial, con rasgos redondos para
no perder por completo el movimiento en las letras.

MEXICO
disena

sitio web de diseno grafico mexicano
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Las fuentes auxiliares, son fuentes que se utilizan para
titulos, titulares, pequefios textos o grandes textos,
sirven para dar mayor dinamismo dentro de una
publicacién o medio informativo.

Andromeda

P2 3 Cc Dd Ze 7f )
Gg 4 I Jj Kk Ul
Nm \In \’lﬁ Lo
rp Qg =r Ss Tt Uu
Vy W x Yy Zz

\IEB'-ISE|7EI‘:IEI/

Baccus expanded

/ RaBbCcDd Ee FF )
Gg Hh I Jj) Rk LI
Mm Nn Nf Oo
plQqRr Ss Tt Uu
Uv lw &x Vy 22
2345617890

p

\_ J

La fuente andromeda se utilizard para la pégina web,
para titulos de las secciones, ya que sus rasgos
futuristas contrastan con el texto.

Algunas de sus letras serdn modificadas para mayor

legibilidad.

Para los medios publicitarios e impresos, se utilizard
esta fuente, y variantes de ella para textos pequefios.
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Times new roman

(Aa Bb Cc Dd Ee Ff\
Gg Hhl1i Jj Kk LI
Mm Nn Nii Oo
Pp Qq Rr Ss Tt Uu
Vv Ww Xx Yy Zz

\_ 1234567890 )

La imagen es un simbolo que encierra los conceptos
que envuelven todo un proyecto.

Una imagen se puede representar a través de una
letra, un dibujo o un simbolo.

De esta forma, para la imagen del proyecto se trabajé
con los aspectos de tradiciéon y elementos aztecas,
transmitiendo los conceptos de tradicién, evolucién y,
color, que serdn mostrados como un simbolo que
hablard porsisolo, de que es mexicano.

Para encontrar la imagen ideal, primero se realizé
una lista de los diferentes elementos que pudieran
definir a México disena.

>

Imagen de referencia para
bocetaje.

Para pdginas de Internet con texto, sélo se permite el
uso de la fuente Times, por tanto ésta serd usada en
los textos del proyecto.

Imagen y bocetos

4 A

México disena

4guila manos
azteca lapiz
sombrero ojo
mariachi color
nopal virgola
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Imdagenes de referencia para
bocetos.

\/

Boceto para la imagen de México
disefa, utilizando los elementos
de lapiz y sombrero.

Boceto para la imagen de México

disefia, utilizando los elementos
de l&piz y sombrero.

«

-

Boceto para la imagen de México
disefa, utilizando los elementos
del nopal y la virgola.
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Boceto para la imagen de México
disefa, utilizando los elementos
del lapiz y el chile.

Boceto para la imagen de México
disefa, utilizando el elemento del
aguila y el lépiz.

A>

Bocetos para la imagen de México
diseria, utilizando los elementos
de la virgola y el nopal.
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Buscando en la simbologia azteca, se encontré el
simbolo del guerrero dguila azteca o caballero
dguila. Esta era una insignia que se le otorgaba a los
aztecas mds importantes para diferenciarlos de la
demds gente del pueblo; era el rango mds alto dentro
de la organizacién social entre los aztecas, ademds
de representar fuerzay poder.

El 4guila tiene varios significados muy importantes
para el pueblo mexicano: se encuentra en la bandera
nacional; en la mitologia azteca, Quetzalcéatl es
representfado como una serpiente y un dguila.
Actualmente, el gobierno mexicano condecora con la
medalla Guerrero Aguila Azteca a gente importante
para nuestro pais.

México disena

~ Guerrero
aguila azteca

Bocetos

Boceto utilizando parte del
simbolo para el disefio de la
imagen del proyecto.

A >

Bocetos utilizando el simbolo
completo o parte para el disefio
de la imagen del proyecto.
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Bocetos finales, utilizando partes
clave de un dguila.

Vv

«

Boceto del simbolo de la virgola,
como elemento complementario a
la imagen de México disefia.
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Imagen final de
México Disena

disena
sitio web de diseio gré

<«

Propuesta nimero uno, a blanco y
negro, utilizando las tipografias
seleccionadas, junto con elemento
decorativos.

—NO’

@ =9

utilizando las tipografias
seleccionadas, sin los elementos
decorativos y con el uso de la - = prm r
L sitio web de disefo grafico mexicano
composicién visual de los
elementos de la imagen

\ L :
Bocetos a blanco y negro, M E x I co

EXICO
diseia

sitio web de diseno grafico mexicano
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sitio web de disefno grafico mexicano

MEXISQ,

sitio web de disefo grafico mexicano

< A

Boceto final de la imagen del
proyecto de México disefia,
utilizando los recursos visuales de
composicién de las palabras y
tamafos.

144




El color es un recurso de disefio para darle a una
imagen mayor impacto visual. Permite atraer la
atencién del publico, y muestra con mayor claridad
un mensaije; por ejemplo si se estd triste se usa colores
azules o grises, si se quiere decir que estamos
enojados o tenemos ira, podemos utilizar rojos o
negros, etc. El color es un recurso de gran utilidad
para laimagen.

México disena

Color

Para la imagen de México disefia, se pensé en los
colores verde, rojo y azul; los dos primeros, por
simbolizar los colores de nuestra bandera; el azul,
por ser un color que contrasta y tiene arménia con los
ofros dos.

sitio web de diseino grafico mexicano

A >

Imagen a color y variante de
composicién y famafio en la

palabra creativo.
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La textura es la sensacién visual que tiene una
superficie (se puede ver rugosa, con volumen, etc). Es
un recurso de disefio que se utiliza para resaltar
algunas palabras o imégenes que sean importantes,
o que laimagen requiere para transmitir un mensaije.

La textura en la imagen se utiliza para resaltar el
simbolo de cualquier otro elemento que se encuentre
alrededor de él. De igual forma, este recurso servird
para darle variedad y dinamismo a la imagen en sus
diferentes aplicaciones, y para romper con la
monotonia de lo que siempre es una imagen estdtica,
con formas que nunca cambian.

Textura

<« A

Bocetos de diferentes texturas que
se pueden utilizar para la imagen
y variantes de ella.
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Pagina web

Organigrama

De acuerdo con los resultados del sondeo que se
realizé a los estudiantes y egresados de disefio grafico
de las universidades de Michoacdn, se seleccioné los
temas para dividir lo pdgina web en secciones, y
colocar la informacién para que conozcan acerca del
disefio gréfico mexicano.

Organigrama de las secciones y
enlaces de la pagina web de
México disena.

\4

pdagina de
INicio

Carta del WM |
editor o ’

pdgina

pasan... principal Vidas

AN

Dudas? Ediciones @

Secciones

Carta del editor

La seccion de Editor se dedicaré a dar una
informacién o mensaije dirigida al publico; en ella se
podrd hablar de disefio, de alguna noticia de algun
disefiador o parte de la historia del disefio grdfico
mexicano; de igual forma, podrd ser escrita por
cualquier disefiador que sea parte del consejo de Ver para conocer

disefiadores, aportando informacién importante al ; Moo ssmer ok ptsconcomm conimbgres o
publico disefiador. r

531 ap.cam -1 s Ot Bartod AyATHILL Micsanoft dntarant Fupiness | rabefar i eapaina

anteocsores, quo oon o tiompo ha marmadn muesta forma do
wivir. da pensar y de ver ag cosas; y ada oreacion que hemos,
ofracida ha mamadn una ruta para vhir para sobrevivic, par
ofrmcar ysanir.

La primera edicién serd escrita por el director general, ot e < o <
y de igual forma estaré dirigida al piblico. Esta i B N T i
seccién iniciard con el tema “Disefio grdfico y b =

comunicacién visual”, el cual servird de introduccién i [H icie | E-rrai
a |O pc’:gmo Web, a8 www.mexicedisena.com

[ ——— z 2 v
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¢Dudas?

Se colocé la seccién de E-mail para tener un enlace
entre el publico y los disefadores. A ella podrdn
mandar alguna pregunta o duda que tengan.

También servird para tener un registro de la cantidad
de personas que ingresen a la pdgina, quienes
formaran parte de una comunidad de disefadores
estudiantes de México disefia, con el fin de poder

establecer una relacién para compartir informacién
importante a los disefadores y los estudiantes,
ademés de poder observar la participacién de
nuestros clientes y medir el alcance que tiene la
pdgina de México disefia.

Esta seccién podrd ser encontrada en cualesquiera de
las otras secciones de la p&gina web.

3 Lop.com - Live Online Porial AyBrBIU - Microsoft Internet Explorer - [Trabajar sin conexion]

K| 2] ¥y, ousqueds

Aechivo  Edioon Yes  Favoritns  Heramisntas  Ayuca

Nombre
Edad
Ciudad

E-mal

Cual es fu duda?

| Pittp:{fsrch loo comjsedr chisearch cgts=Prmters

nicloy. [% costnaw 10:15a..

a2 Lop.com - Live Online Postal AyBrBiU - Microsoft Internet Exploser - [Trabajar sin conexién]
fchiva  Edcdn  war  Faveitos  Hemamsrcas  Agids
A

, Biqueda - Faverios ‘j‘mmmh &)

' Favartos () Muktimeda 741 v o -

- udas ¢

Tienes algun tema gue guizras conocer. buscas respuestas, manda fu pregunta

D

Direccian

Nombre de la carrera y unversidad

2R Lop.com - Live Onlins,

Inicia | Erwiar | Directorio
www.mexicodisena.com

“TEMPESTAD

E 4 D Inteme:

"33 Ploy Games And Win .,

7 Vidas

Vidas es la seccién en la
que se expondrdn las
biografias de algunos
disefiadores y su trabajo;
serdn alrededor de seis
disefiadores cada 3
meses.

Las biografias serén
hechas por
colaboradores de la

Hica

| g parch o,

www.mexicodisefia.com

[ o CornORAW - (S8 3 Lap.com- ive Orline.. | Pl foarnas And Win oo

Inicio | E—ma“l Llnk5| D= pe a pa | Cirectorio

pdgina web mediante

E entrevistas, reportajes
“TEMPESTAD | dodos por revistas o
£ mem reportajes hechos por

s [ 2% Mo

otros disefiadores.



De pe a pa

Esta seccién estard enlazada directamente con la
seccion de Vidas; en ella se encontrard a todos los
disefiadores que anteriormente hayan aparecido en

Pagina web

Esta seccién tiene la intencién de almacenar en un
directorio a todos los disefadores mexicanos. Estos
estardn colocados de forma alfabética, para mayor

dicha seccién. De otros, que ain no hayan figurado,  facilidad de identificacion.

se tendrd alguna semblanza.

— )

abicidiefigihlil kiliminlalalplglels o v lwixlylz

Disenador grafico nacido en la ciudad de Méxica. Trabajo

anteriormente junto acluales disefaccres reconocicos a
scuy novel pazional i infermwional, oomo Ratael Lapez Gastrs,
Vicante Rojo, Azul Morris, antre atros.

Re
Luis Almeida

yllevan juntoslos
it el

jos dal periodica i
Pramic Nacional de Pariodismo en 1992

Piensa que ol dicenia debe basarse y desarrollarsa an lras

Ias ciancias de la comunicacion; el tecnologico, can el
domirio de las técnicas de praduccian. y | estélico, para
confarmar un producta digne, slraglive « intelgonte. €1

dissrador grifica se, puss, un artista qus aplica

ﬂiﬁa Inicio | E-mail| Links | Vidas| Directorio TEMPESTAD
- www.mexicodisena.com o

] Mty o Vo 1 g8 £

-hinlcioy, % seimain: bes.

Directorio

Esla seccion amarilla virtual de la pagina web. En ella
se encontrardn almacenados los despachos,
imprentas, papelerias, entre otros mds, que pueden
servir tanto a los otros disefiadores, como a usuarios
externos que ocupen de algin servicio de disefio.

En esta seccién se pretende vender los espacios para
quienes deseen ser incorporados; por tanto,
cualquier despacho o negocio de cualquier parte de
la repUblica puede comprar un espacio.

Esta seccién se publicard en buscadores de Internet,
con el fin de que el publico no disefiador que desee
contratar disefio, pueda encontrar con facilidad este

- Directorio
SEerviclio.
I Busca- @
Diseio y Proyects Gralico NAP, Borvinins & Imprrsas Grafinos i Unian, Golle
S T e sssoon e 20, 4400 Mesieo D F tatoc 5890 1587
Fotoita Harrera, Serafin Olarts 253 Col. ARoCimCHEs)
Narvarte, O.P. 03020 tal, 5672 8317 ik Pl
B4 deCV, 5 g e

ol la nopalera Thahunc £840 1205 s 1 Na. §14. Cal. San Anlonia del Mar.
impresitn Offsel de Ia mefor solinad, menor Tisana B Cal farnin CF 52280, Lsl.
fempo y mojar 82401207 [6B)330388 e _

1 i Asudizgion Mesiuana dul Envase y
%mmmm i i s et mmm-mm; o
ROTODISEND. San Falips ol Xage, 03340, Frekon mm‘_“.‘gy
Mhirica, O F_S688 700 lax GESH 9580 convencianas, A &#&wm

&i:a E Inicia | E-rnal | Links | Vidas| De pe a pa

www. mexicodisena.com

+TEMPESTAD
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Los anos pasan...

Esta es otra de las secciones més importantes dentro
de la pagina México disefia; en ella se hablard de la
historia del disefio gréfico mexicano.

Esta seccién servird, ademds, para dar a conocer la
historia del disefo gréafico en México, para medir el
nivel de conocimiento que se pretende introducir en
los estudiantes y egresados de disefio grafico. Para
lograr esto, a mitad de la temporada (3 meses), se
quitaréd la informacién y en su lugar se realizard una

Al final de la temporada se publicaran los resultados,
y se pretende que la trivia mejor contestada tenga una
recompensa, como por ejemplo el ingresar a algin
evento de disefio, o un libro (premios que se tratard de
conseguir por medio de los patrocinadores); esto, con
el fin de motivar a los usuarios a participar en las
trivias y, ademds, servird para que se inferesen en la
informacién de la historia de disefio gréfico.

Esta misma mecdnica podrd ser utilizada en
ocasiones en la seccién de Vidas.

trivia, cuyas respuestas el usuario tendrd que enviar.
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El diseno graficoy
la comunicacion visual

El disefio grafico en términos precisos, es la disciplina que da
forma de manera grafica un mensaje, con el uso de los simbolos,
signos e imagenes; dando una forma de expresion y
comunicacion.

Es una actividad encaminada a satisfacer necesidades
especificas de comunicacion a través de la organizacion de
palabras e imagenes, por medio de la produccion y reproduccion
del diseiio.

La comunicacion se puede definir como el proceso de
transmision y recepcién de ideas, informaciéon y mensaje.
Compuesto por un emisor; @s quien formula el mensaje, el
mensaje; que es lo que se quiere decir, el canal o medio que se
utiliza para mandar el mensaje y un receptor; quien recibe el
mensaje; este es un ciclo de continua retroalimentacion.

Y la comunicacién visual, es practicamente todo lo que ven
nuestros ojos captan en la tierra: agua, tierra, cielo, imagenes,
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Conceptos

De igual forma, esta informacién servird para realizar
las trivias posteriores al tema, y con el fin de medir el
nivel de conocimiento de los usuarios e interesarlos
en los temas de disefio gréfico mexicano y en otros
alrededor del disefio grafico.

Concepfos, serd la informacién de ciertos
significados acerca del disefio grafico, que puedan
servir a mejorar el conocimiento de los estudiantes de
la carrera, de una manera facil y que los usuarios
enftiendan. Esta informacién serd publicada en
ocasiones en la seccién de Los afios pasan...
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Accion

En Accién se publicard los eventos, congresos,
conferencias, etc., relacionados con el disefio grafico
mexicano, calendarizados para que el usuario se
entere de ellos y pueda asistir, teniendo un enlace
directo con la escuela o empresa que organiza tales
actividades.

Pagina web

Al final de cada evento se realizard un reportaje
acerca de lo sucedido, o respecto de algin
conferencista. De igual forma, se publicard alguna
entrevista u opinién acerca del evento, enterando a
los usuarios acerca del mismo, con la finalidad de
que conozcan y se animen a participar en los
siguientes.
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Ediciones

En esta seccion se hablard de los libros y revistas,
tanto nacionales como internacionales, acerca del
disefio gréfico.

Se dard informaciéon concreta acerca de la
publicacién, para que el usuario la conozca; ademds,
se proporcionard el precio y el lugar en el cual se
puede conseguir.

Para las revistas, se dard informacién de cémo
suscribirse y habrd enlaces directos con su pégina
web, para que el usuario conozca la revista y su
informacién.
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Organizacion
y Consejo Editorial

¢Quién es el dueno de la pagina?

Siendo la disefiadora de la idea del proyecto, seré la duefia intelectual de dicha
pdgina y cubriré el 5% de los gastos econémicos, ademds me encargaré de
contactar a los disefadores que participardn dentro del Consejo, asi como a los
patrocinadores. El resto del dinero se obtendrd por medio de los patrocinadores.

¢Quién va a ser parte del Consejo?

Estaré conformado por disefiadores, que tengan experiencia dentro del campo, y
cuyos nombres representen un respaldo al proyecto.

Estos disefiadores serdn seleccionados por mi, bajo asesoria y consejo de mis
maestros de disefio, por ser las personas que mejor experiencia y conocimiento
tienen acerca del tema, de igual forma se pretende investigar con otras escuelas y
ofros profesionistas. Este Consejo tiene el fin de otorgar una informaciéon mas
completa acerca de la historia del disefio gréfico mexicano; asi mismo, permitir un
mejor desarrollo de la p&gina y un dar un apoyo respetable al proyecto.

Se piensa que el consejo permanezca de tres a cinco afios, ya que es un tiempo
importante que permiten ayudar el desarrollo de la pdgina, ademds que cada dia
aparecen otros disefiadores cuyo trabajo ya se reconoce y permite que el proyecto
se llene de informacién nueva y trabajos nuevos o, en su caso, tener a algunos de
sus miembros por un lapso indeterminado, que presten de alguna manera, una
mejor ayuda a la pdgina web.

¢Quién es el director general del consejo?

De entre los disefiadores que se escogerd, el Consejo elegird al Director General,
asf como los demds puestos de los miembros.

¢Qué puestos son necesarios?

Director general

Secretario

Administrador

Fotégrafo

Encargado de relaciones publicas
Consejo de disefiadores para los temas
Publicista o mercadélogo

Entre otfros

Estos puestos son necesarios e importantes para el tema de la organizacién
administrativa de la pdgina web, la cual més adelante se explica.
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¢Quién selecciona a los disenadores
que aparecerdn dentro de la pagina
en la secciéon Vidas?

El consejo se encargard de elegir a los disefiadores que apareceran dentro de la
pdgina por cuenta de ellos y/o por peticién por parte del disefiador que esté
interesado en que sus trabajos aparezcan en la pdgina.

El Consejo calificard si los trabajos presentan calidad o no, y decidird si aparecen
o no dentro de la pdgina web.

¢Como son seleccionados?

Los disefiadores deberdn cubrir cierfos pardmetros o requisitos que el Consejo
establezca para que su trabajo, se considere para que aparezca dentro de la
pdgina.

¢ Qué parametros se requieren?

Los parémetros serén delimitados y establecidos por el Consejo, principalmente.
Algunos pardmetros ya considerados por su importancia son:

1- Haber cursado yterminado la Licenciatura de Disefiador Gréfico o
equivalentes a ella, como por ejemplo Disefio y comunicacién visual.

2- Teneruna experiencia laboral de 3 afios o mas.

3- Teneruna carpeta de trabajo (curriculum).

*Todos estos pardmetros estén realizados para el funcionamiento correcto del
proyecto, las cuales se podrén modificar, como vayan cambiando las necesidades
y los problemas del usuario. Esto con la finalidad de ofrecer un mejor proyecto.
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México Disena

México disefa se organiza como una pequefia
empresa para mejor administracién de la pdginay sus
resultados. En el organigrama se nota la forma y
direccién en la cual fluird la comunicacién que habrd
entre los departamentos. Los jefes de los principales
departamentos informardn al director general y entre
ellos mismos de todas las actividades importantes
dentro de la empresa.

Organizacion
administrativa

Cada departamento fue escogido por la importancia
que representa dentro de una empresa. No fueron
escogidos al azar, sino de acuerdo con las tareas
especificas que se desarrollan en el interior de la
empresa.

Organizacién administrativa de
México disefia

\/

Director
generul Departamento de
Staff o disefio web
A /
) 1
Departamento de Departamento de Depar de Depar de Depar
relaciones puoblicas mercadotecnia dministracién produccién de fotografia
Departamento
Departamento Compras y Departamento glizSnelg it
de publicidad ventas de reportajes

Departamento
de editcion

Director general

El director general es el encargado del proyecto. El
tendrd comunicacién con los jefes de los tres
departamentos principales y con los outsourcing.
Estard supervisando el trabajo de cada
departamento, teniendo a su cargo a un secretario
que le ayude en su trabaijo.

Outsourcing

Los outsourcing son personas que se confactadas
sélo cuando su trabajo es requerido. No siempre
estén en la empresa, pero se ocupa de ellas
eventualmente.

En este departamento se encuentra el consejo de
disefadores, solo serdn llamados cuando su trabajo
se requiera, ya que por sus multiples actividades no se
pueden considerar de planta, a este grupo de
personas se le oforgard una recompensa monetaria,
por su trabajo (dinero que se pretende obtener,

principalmente, a través de los patrocinadores o en
base a cuotas, como venta de espacios publicitarios
dentro de la pdgina web, del directorio virtual o
inscripciéon de usuarios a la pdgina).

Departamento de
Mercadotecnia

El departamento de mercadotecnia, se encargaré de
ofrecer y otorgar espacios publicitarios a clientes;
estard al cargo del departamento de relaciones
publicas y publicidad.

El departamento de relaciones publicas, se encargard
de relacionarse con los patrocinadores y contactar a
los outsourcing, asi mismo como de las encuestas o
estadisticas que se requieran para el mejoramiento
del proyecto.

El departamento de publicidad, se encargard de
realizar la estrategia de medios, asi como el espacio
de publicidad a clientes, entre otfras cosas, su trabajo
serd entregado al departamento de produccién y de
ahi al departamento de disefio gréfico.



Departamento de produccion

El departamento de produccién se encargaré de
realizar todo el trabajo necesario para la pégina web
y para los medios publicitarios. Este departamento
tendrd a su cargo ofros cuatro, en el cual se
conseguird la informacién, la fotografia y el disefio
para el proyecto. También daré solucién a los
trabajos que se requieran para la empresa.

Para este departamento serd necesario que esté al
cargo un disefiador gréfico, ya que por su experiencia
en la materia es de gran utilidad.

Departamento de administracion

Este departamento se encargaré principalmente a un
administrador o contador que lleve las salidas y
entradas de la empresa para un mejor control, tanto
financiero como de organizacién.
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Campana de promocion

Campana de promocion

Para la promocién del proyecto es necesaria una
campafa de promocién; ya que ésta se encarga de
promocionary publicitar un producto, una empresa o
un servicio, utilizando recursos de fotografia, colory
creatividad en el mensaje, de manera que éste
impacte y llame la atencién del publico al cual se
dirige.

Esta campafa de promocién, es con la finalidad de
dar a promover la pdgina web de México disefia al
usuario, que es el estudiante y egresado de disefio
grdfico.

Para la imagen que integrard de manera completa
toda la campafia de promocién, se realizdé los
bocetos del cartel, buscando que tuvieran la imagen
principal de México disefia, descripcién general de la
pdgina, patrocinadores y un eslogan principal.

De los carteles se parte a los demds medios de
comunicacién, buscando su integracién general.

Para esto es necesario, conocer los medios impresos y
audiovisuales y, de esta forma, elegir los medios que
mejor se acoplen y sirvan para la campaia, ya que no
todos los medios pueden servir para el proposito
necesario.

Al elegir los medios, es necesario contar con un
calendario de salida de cada medio; esto es para que
no se empalmen entre si, ya que todo medio requiere
de gastos, y el propésito es que realmente los vean y
llamen la atencién.

Bocetos de carteles

Primeros bocetos de carteles,
tomando en cuenta medida y
composicién.
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D Bocetos finales de los carteles para
la campafia de promocié de
México disefia, manejando una
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Bocetos finales de los carteles

para la campafia de promocién \ . F e
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Campana de promocion

Medios publicitarios y
estrategia de medios

Los medios publicitarios escogidos fueron
seleccionados por el alcance que fienen en la
poblacién, por el impacto que tienen visualmente y
por lafacilidad de produccién que tienen.

Los medios publicitarios, en su mayoria, fueron
impresos, a excepcién del banner en Internet.

Los medios seleccionados tienen el propésito de dara
conocer e interesar al publico a entrar a la pdgina,

Cartel

El cartel es un medio impreso. Su funcién es llamar la
atencién del usuario a una larga distancia.

El cartel se compone de imagen vy texto. El cartel
denuncia una situacién, informa de un servicio o
evento e invita al piblico a participar en algo.

Para la campafa se escogié el cartel por estas
caracteristicas, ademds de ser de produccién grande
y barata (de acuerdo con el papel y color).

por tanto son medios publicitarios de introduccién. Al
finalizar la primera etapa de la estrategia de medios,
se realizard un andlisis del funcionamiento y el
alcance que tuvo cada uno de los medios vy, para la
siguiente efapa, se verd si se siguen utilizando o hay
que cambiar.

De cada medio fue pensado el costo, el impacto
visualy el pblico al cual se estd dirigiendo.

La imagen del cartel

En el cartel se colocard la imagen de México disefa,
la direccion web, la explicacién de la pdgina web y
unaimagen.

Para la estrategia de medios se diseid varios carteles;
algunos otros traen un eslogan, que da fuerza y llama
la atencién del usuario.

CRONOGRAMA

PUBLICIDAD DE
INTRODUCCION

ABRIL MAYD

ENERO FEBRERO MARZO

CARTEL

POSTAL

BANNER

ANUNCIO

PWEB

PUBLICIDAD DE
RECORDATORIO
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Rocer

aprender

foda lo que queres conocer acerca del

disefio grdfico mexicano. salo
la encantrards en la pagma web mas
completa de México.

ana.com

A >»

Carteles uno y dos de la campana
de promocién de México disefa.
Estos carteles llevan color, para
llamar la atencién del usuario.

Cartel tres, con el slogan de la
campafa de promocién del
proyecto México disefia.
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www.mexicodisefia.com

Toda lo que quieres del disefio grafico mexcana.
soln o encont rards és

sitio web de diseio grafico mexicano

( www.mexicodisefia.com

) o L. e Tode lo que quieres conocer acerca del diseno grafico
e ¥ i - dica x mewicano, salo lo cncontrards en la pagma web mas completa
lumen® POCHTE! post - point oy de México.

< A

Carteles cuatro y cinco, con la
imagen rebasada, y a blanco y
negro.

o~

Isena.com

d

WwWww.mexico

g

Todo lo que guieres conacer acerca
dal diseho grafico mesacan, salo lo
encantraras en la pigma web mas

completa de Mixico. 1

p.o. 2
Li:&i,uﬂew ﬁ;}}il
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Los carteles seis y siete, fueron
disefiados en vertical para ocupar
espacios con esta forma.
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Estrategia del cartel

Se planeé que el cartel sea el primer medio que salga,
debido a la cobertura que tiene; de igual forma se
disefié la cantidad y lugares en los que serdn
colocados.

Obijetivo

El cartel fue disefiado para introducir e interesar al
publico disefiador acerca de la pdgina web de México
disefia.

Estrategia

Se colocardn los carteles en las universidades y
eventos relacionados con el disefio grafico; como por
ejemplo conferencias, congresos, encuentros de
disefio, etc., Estos carteles se distribuirén
primeramente en las escuelas del estado de
Michoacdn. También se tiene pensado en ciber cafés
y cafés donde los j6venes se retnan, aunque el mayor
publico diseAador no se alcance en estos lugares,
pero son lugares importantes, por aglomeraciones de
i6venes. El departamento de mercadotecnia serd el
encargado de distribuir y colocar los carteles, para
verificary afirmar la colocacién de los carteles.

Instituciones a colocar los carteles

Universidades de Michoacdn

= Universidad Don Vasco

* Universidad La Salle

= Universidad Latina de América

« Universidad Vasco de Quiroga

& UNIVA Zamora

« Ciudad Universitaria

* se colocardn en primer lugar en el estado de Michoacén,
por su facil alcance y poco a poco a ofros estados

Serie

Dentro del calendario se maneja en la primera etapa
de introduccién seis meses; por tanto, se pretende
imprimir tres carteles diferentes y cada uno serd con
duracién de dos meses; para la siguiente etapa, de
recordacién, se pretenden otfros tres carteles
diferentes.

De esta forma habrd una variedad de imagen en la
campafa publicitaria.

Cantidad y material

Cada cartel se tendré una produccién de 250 por

cartel diferente, al afo serd una produccién total de
1500 carteles.

Los carteles tendrén una medida de 14 x 42 cm.
(equivalente a hoja doble carta partida a la mitad en
vertical), esta medida fue escogida tomando los
espacios en paredes y columnas, y serdn impresos en
papel couche brillante de 135 grs., ya que éste
permite una buena impresién.

Presupuesto

El presupuesto fue tomado de las dos principales
imprentas de la ciudad de Uruapan, se tomé el
presupuesto a seleccién de color (cmyk) y a dos tintas.
Estos precios no incluyen IVA.

A seleccién de color (cmyk)

Lépez Impresores Litho Quality

500 / $1,712 300 / $1,366.43

1000 / $2,011 500 / $1,475.37
A dos tintas

500 / $882 300 / $756.43

1000 / $1,073 500 / $865.38

Postales

La postal es un medio impreso. Es de dimensién
pequefa, impresa por ambos lados. La funcién
principal de una postal es dar a conocer un producto
o servicio, y se entrega de una persona a otra. Existen
postales de promocién de un lugar y comerciales (de
servicio o producto).

Algunas de sus caracteristicas son la lectura a corta
distancia, de pequefas dimensiones, impresa por
ambos lados (una finta al reverso y seleccién al
derecho), y algunas de ellas se venden (como por
ejemplo cuando promociona una ciudad) y otras se
regalan (la mayoria son de productosy servicios).

Otra de las caracteristicas importantes de la postal, es
que tiene la finalidad de ser regalada de una persona
a ofra; por tanto, debe tener datos importantes como
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Reversos de postales, con
informacién de lo que es la
pégina web, utilizando espacio
para patrocinadores al reverso y
otros no.

isena.com

www.mexicodi

Todo lo que
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Ejemplos del frente de postales,
mostrando sélo la imagen y
direccién y ofro con el eslogan.




Campana de promocion

la direccién de la imprenta, lo que es el producto y
dénde se vende, espacio para que las personas
escriban  en ella y un espacio destinado a la
estampilla postal.

La imagen de la postal

La postal se escogié por ser un medio que llama la
atencién del publico, porque es facil de llevar y ofrece
el tiempo necesario para que el lector se entere mejor
del producto o servicio.

Lo postal del proyecto México disefia, tendrd la
imagen principal de la pagina web, y al reverso tendra
la funcién o el servicio que ofrece. En ocasiones
llamard la atencién del pdblico con alguna pequefa
informacién del interior de la pagina.

En este medio, como en los otros, se pensé en un
espacio para los patrocinadores.

A

Frentes de algunas postales,
promocionando la imagen de la
pdgina web, hechas a todo color.

>

Eiemplo de uno de los reversos de
la postales, en ella se da una
pequefa informacién de lo que
puede encontrar dentro de la
pagina web, con la finalidad de
interesar al publico a entrar a la
pégina.

tipégrafo.

Prieto mostraba un

magnifico manejo de
lo nuevo y lo viejo,
dando un valor
historico y de
formacion visual a
sus trabajos,
considerado por
muchos como un
editomalsta visual
y un magnifico

Dentro de México disena. podras
conocer mds acerca de Miguel Prieto
y otras cosas mds...
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A

Eiemplo del frente de postales,
mostrando sélo la imagen y
direccién.

A >

Ejemplos del frente de postales,
mostrando sélo la imagen y
direccién y ofro con letras.
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«V

Ejemplos de postales utilizando la
imagen con la direccién
electrénica y otra con el eslogan.

oV KV—

isena.com

> A 3

Ejemplos de postales utilizando la R
imagen y la direccién electronica. k

www.mexicod
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Estrategia de la postal

El segundo medio publicitario impreso dentro de la
estrategia de la campafa, es la postal, debido a la
cantidad y produccién de ella, se requiere de mayor
tiempo.

Obijetivo

El objetivo principal de la postal es mostrar parte de la
informacién del interior de la pdgina web de México
disefia y llamar la atencién con poca informacién
acerca del contenido de | proyecto.

Estrategia

La estrategia publicitaria de la postal es de ofrecerlas
dentro de las escuelas que tengan disefio grdfico o
equivalentes a ella, como comunicacién visual;
colocarlas en los puntos de postales como las
Escaparate, Post Point, entre  otras, en centros
comerciales, en eventos relacionados con el disefio
gréfico, como conferencias, congresos, etc., vy
colocarlas dentro de las revistas de disefio grdfico.

Serie

Para la produccién de la postal se tiene pensada una
serie de tres postales diferentes con una duracién de
dos meses; éstas, para la etapa de introduccién.

Al final de esta etapa se calcula la produccién de 12
postales diferentes.

Cantidad y material

Cada postal tendrd una produccién de 500
ejemplares, siendo un total de 6000 en la primera
etapa.

La postal tiene un tamafo de 10 x 15 cm.; el tipo de
papel que se eligi6 es el couche de 200 grs.
(kromacote) para darle el grosor y la resistencia
necesarios. Serd impresa por ambos lados, el anverso
a seleccién de color (cmyk) y el reverso a una sola
tinta.

Presupuesto

El presupuesto fue tomado de las dos principales
imprentas de la ciudad de Uruapan; esta hecho para
la impresién por ambos lados.

Los precios no incluyen IVA.

Lépez Impresores

1,000 / $1,915
1,500/ $2,275
2,000 / $2,644

Litho Quality

500 / $2,343
1,000 / $2,562.89
2,000 / $3000.35

Banner

El banner en Internet es un anuncio publicitario de
servicio o producto, este maneja recursos de
animacién y sonido para llomar la atencién del
usuario o cibernauta.

Siendo la Internet un medio de comunicacién
relativamente nuevo, la estandarizacién de sus
productos publicitarios también lo es. Sin embargo,
los denominados banners, cuentan ya con un tamario
y una posicién determinados: un espacio rectangular
de posicién fija o animada que aparece en la parte
superior de la pagina. Otra caracteristica importante
de los banners es que estan disponibles con la funcién
de anuncios especiales (expandibles, scratch off,
scrolling down y scrolling text).

Son muchos los beneficios que se pueden recibir al
anunciarse en un banner. Unos estdn directamente
relacionados con el impacto publicitario, mientras
que ofros se relacionan con la estrategia de
comunicacién. Los primeros se refieren a los banners
como un medio eficaz para dar a conocer o
consolidar marcas ya que ademds de que se pueden
realizar mdltiples ejecuciones creativas, éstas se
pueden medir de manera inmediata y, en el caso de
ser necesario, cambiar las ejecuciones o hasta la
estrategia creativa. Otros se relacionan con la
estrategia que se busca, es decir, se tiene un excelente
control del alcance y la frecuencia, asi como del
grupo obijetivo al que se desea impactar, evitando asf
una merma en el esfuerzo publicitario.
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El banner es una forma de publicidad que sigue
constituyendo la puerta a sitios relacionados o de
destino en Internet. Insertado en zonas muy visitadas,
con un importante nivel de trdnsito, ofrece el espacio
més destacado y una llamada inmediata a la accién
que estd disponible dentro de la pdgina descargada.
Una exposicién masiva y un excelente seguimiento,
ademds del éxito demostrado de las campanas de
banners garantizan que esta forma de publicidad siga
siendo uno de los medios que mds éxito tienen para
captar clientes, funcionan como un spot de radio, en
el cual puede salir a determinadas horas y en
diferentes cantidades.

Estrategia del banner

El tercer medio publicitario dentro de la estrategia
publicitaria, este medio es auditivo (sonido) y visual.
Es importante por el alcance que tiene dentro de
Internet, ya que resulta ser mds visto y el publico al
que me dirijo puede llegar a verlo.

Este banner se renovard cada periodo de la
estrategia, primero de introducciéon y después de
recordacién para los usuarios de la pdgina web
Meéxico disefia.

Para la estrategia de publicidad se pensé en el
banner, ya que el proyecto es una pégina web y puede
capturar la atencién de un usuario durante navega
por internet y permite abarcar a una mayor cantidad
de pUblico.

El banner se disefid con movimiento y sonido y tiene
informacién clave, ya que la cantidad de pdginas que
se use tiene un costo extra.

Cada pantalla debe tener un
tamano de 460 x 60 pixeles, para
poder estar en Infernet.

Pantalla 2

Pantalla 3

Obijetivo

El banner tiene como obijetivo publicitar la pdgina
web México disefia mientras los usuarios navegan en
internet.



Estrategia

El banner tiene como estrategia, capturar la atencién
de los navegantes, haciendo uso de espacios en los
portales o zonas mds visitadas; como por ejemplo
Yahoo, Hotmail, Terra, entre otros.

Tombién aparecerd como portal mientras los
navegantes se encuentran en las demds secciones de
la pdgina.

Serie

Durante la primera etapa de introduccion  se
producird un banner con una duracién de dos meses,
siendo un total de dos banner durante la primera
parte.

Los banners durardn al aire segundos.

Cantidad y material

Cada banner tiene una dimensién de 468 x 60
pixeles; esta medida es estdndar en los espacios
ofrecidos en Internet.

Presupuesto

El presupuesto fue tomado de los principales portales
o zonas de infernet, que ofrecen espacios
publicitarios.

Tabla de presupuestos del banner
dentro de Internet, sacados de las

Campana de promocion

Anuncios

Los anuncios en revistas o periédicos, son
publicaciones que se colocan en los medios con
caracteristicas especificas, son dirigidas al publico
deseado.

Algunas de sus caracteristicas es que se encuentra
dentro de un encuadernado (aunque pueden variar
en dimensiones de una revista a otra, o de un
periddico a otro), el anuncio se lee a una distancia
considerable de lectura, puede llegar a tenar bastante
o poca informacién, segin se requiera, y el lector
conoce mejor el producto o servicio.

De esta forma los anuncios de introduccién de la
pdgina web México disefia, serdn colocados en
revistas nacionales y locales (si las hay) de disefio
gréfico, ya que su pUblico principal es el estudiante o
egresado de la carrera de disefio.

La imagen que se utiliza en los anuncios de revista,
salen de la imagen principal del proyecto; de los
carteles, de esta forma tienen mayor sincronizacién
en susimdgenes y mensajes que se transmiten.

"

T AN
N

sitio wab de disefo grafico mexicano

o b

www.mexicodisend.com

> T e o tsrca ot et c s s
o ot s s i e M.

zonas o portales que ofrecen un Disefio del anuncio de México Phica D... 24 dx 5
espacio publicitario. disefia para una revista. - ’
AdWO rds (gOOg |e) Web scout Promotion services MSN

Aparecerdn dentro de la pégina
de google y en los demds sitios
relacionados con la empresa.
Cada banner tendrd un costo
de 5 euros (o equivalente a

la moneda)

Aparecerdn dentro de la pégina
y en los demds sitios
relacionados con la empresa.
Cada banner tendrd un costo
de $280 dolares por mes

Aparecerd dentro de la pdgina
asociada que tiene el sitio,

por ejemplo Hotmail.

El costo del banner variaré de
acuerdo con el sitio seleccionado
entre los $25 y $6 dolares
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Diversos anuncios de promocién
para revistas de disefio gréfico.
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Anuncios de revistas en de
diferente disefio y composicién en
horizontal.

Estrategia de anuncios

El ¢ltimo medio impreso es el anuncio, el cual serd
colocado en las revistas de México.

Obijetivo

Los anuncios tienen como obijetivo, dar al poblico
lector informacién necesaria y con detalle de lo que es
lo pdgina de México disefia y los temas que se
encontrardnenella.

Estrategia

Se debe colocar los anuncios en revista de disefio
gréfico principalmente, ya que captura al publico que
se necesifa y en revistas alternas, como Quo,
Conozca Més, Complot, La Mosca, entre otras; éstas,
por tener un gran nGmero de lectores, principalmente
jovenes, y por la distribucién tan amplia en la nacién.

Serie

Se disefiard un anuncio por cada temporada de las
revistas, por ejemplo si son mensuales, bimestrales o
semanales.

Campana de promocion

Cantidad y material

Estardn impresos a colory a una tinta de acuerdo con
la revista en la cual se anuncie, la cantidad de
produccién (tiraje) serd determinado por la revista
que se contrate.

Presupuesto

Los costos son variables y se determinan de acuerdo a
las revistas que se contratan.

Los presupuestos mostrados son de algunos de las
revistas de contenido de disefio o de informacién
alterna, que se propusieron para anunciar la pégina
web de México disefia.

Complot

Revista de arte, moda y disefio

Anuncio en la revista a seleccién de color
o una sola tinta, de circulacién nacional, con
un tiraje de 90,000 revistas.

Tamado Y2 carta: $25,000 mensual

A Presupuesto 1

Presupuesto de una de las revistas
con informacién de disefio
grdfico.
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Quo

Revista de moda y tecnologia

Anuncio en la revista a seleccién de color
o una sola tinta, de circulacién nacional, con
un tiraje de 95,000 revistas.

Tamado 2 carta: $45,000 por mes

Presupuesto 2

La Tempestad
Revista de arte, letras, disefio y arquitectura

Anuncio en la revista a una sola tinta,
de circulacién nacional, con un tiraje de

95,000 revistas.

Tamado 2 carta: $20,000 mensual

Presupuesto 3

WTEMPESTAD

ARTE ¥ CHLITURA DIL RIsNRG

A >

Logotipos de algunas de las
revistas en las cuales se anunciaria
la imagen de México disefia.

dx

stiudio v esperdmentacion del diseio

Pagina web

La Internet es un medio de informacién visual
auditiva, que permite la emisién y recepcién de
informacién de forma facil y rdpida.

En Infernet existen pdginas o portales que brindan
informacién local, nacional o mundial, asi como
acceso atoda clase de temas.

Es considerado el medio que revoluciond la
informacién, y es la tecnologia mds importante de la

actualidad, y que por tanto que la gente usa mads,
ademds de que captura el sentido auditivo y visual del
usuario, haciendolo mdés llamativo.

Por sus caracteristicas, la pdgina web permite que la
informacién se trasmita de manera eficaz y rapida
entre los usuarios, y manejondo la publicidad
correspondiente, llega a tener el éxito necesario.

£ £
[+}
o
]
=
lumen [11]
0
)
dx S
Hh =
) :
peost - point -
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Pdagina de inicio de México disefia.

Estrategia de la pagina

La pagina web es el proyecto principal de México
disefia, en el se transmite la informacién que se desea
dara conocer.

Obijetivo

Dar a conocer la historia y desarrollo de los temas del
disefio gréfico mexicano a estudiantes y egresados de
la carrera.

Estrategia

La estrategia es ofrecer al usuario o poblico al cual se
dirige la pdgina, la informacién completa acerca del
disefio grafico mexicano.

Serie

La informacién de la pagina tendré una duracién de
tres meses, permitiendo que el usuario tenga tiempo
suficiente para conocerla y dando a la vez
dinamismo a la pdgina.
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Presupuesto

El costo de la pdginay el hospedaje en Internet estdn
sacados de dos de las agencias proveedoras de la
ciudad de Uruapan.

Ulternet
. . Interlinea

Dominio x un ano:
$295 anuales (.com.mx , .edu.mx) Dominio x dos afios:
$1050 (cuota por mantenimiento) $800 + iva (.com)
Hospedaje: $525 anuales $1150 + iva (.com.mx)
Otros: 32 megas de espacio Hospedaje: $805 neto anual

1 Gb de transferencia (estadisticas del sitio) $130 + iva mensual por hospedaie

64 cuentas de correo Otros: 30 megas de espacio

2 buzones de correo (adicional 80 + iva) 2 buzones de correo (adicional 80 + iva)

Presupuesto 1 Presupuesto 2

Presupuesto mensual

® Impresién de 300 carteles en seleccién de color $1,366.43

® Impresién de 300 carteles a dos tintas $756.43

® Impresién de 1500 postales a color y una tinta al reverso $2,275

® Banner en internet expuesta en MSN de tres pantallas $250 (25 délares)

® Dominio de la pdgina web con .com.mx $1150 x 2 afios (pago en una sola
exhibicién)

® Hospedaje de la pdgina web $130

® Anuncio en revistas de disefio o de mayor venta, variard de acuerdo con
la revista en la cual se anuncia, pero se tiene un aproximado de $40,000
para un mdaximo de 2 revistas (anuncio en 2 pdgina, en seleccién a color)

® Honorarios al consejo aproximado de $2500 (son los outsourcers,
los cuales recibirdn una cuota cada vez que se ocupe de sus servicios)

® Gastos alternos inesperados $3000 (gastos inesperados y que sean
importantes de cubrir)

® Honorarios al equipo de trabajo de $10,000 (un pago aproximado de
$1,000 a cada uno)
Total $61,427.86

@ Honorarios del jefe del proyecto del 10% del gasto total mensual (pago de $6,142)

Total $67,569.7

*Estos costos no incluyen iva
*Los costos presentados son al mes, el dinero recaudado que no se llegue a utilizar, se pasan y se suman para el siguiente mes
*Precios tomados en el afio 2003 (mayo-noviembre), por tanto, pueden aumentar.

\

S

A

Tabla grdfica del presupuesto
mensual para el sustento de la
pdgina web México disefia.
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Para cubrir los gastos econémicos de los medios
publicitarios, el hospedaje de la pdgina, honorarios
para el consejo de disefio, y asi como a empleados y
gastos posteriores, se tiene considerado conseguir el
patrocinio por parte de empresas tanto locales como
nacionales; por ejemplo Papeleria Lumen; empresas
que por su relacién estrecha al disefio grafico y por su
nombre que estos representan, son propuestos para
el financiamiento del proyecto.

También se tiene pensado en empresas que no tfengan
relacién con el disefo, pero que por el inferés
publicitario son ideales para conseguirlo como
patrocinadores; como por ejemplo empresas
refresqueras, empresas locales, estaciones de radio y
televisién, entre otros.

La forma que se propone para el patrocinio es que los
patrocinadores cubran el 95% de los gastos por mes,
al inicio del proyecto, otorgdndoles a cambio el
espacio publicitario dentro de los medios publicitarios
y la pagina web, considerados como los
patrocinadores oficiales.

Estos patrocinadores sugeridos estédn sujefos a
aprobacién, tanto por parte de la direccién general
del proyecto, como por parte de los propios
patrocinadores.

El 5% del dinero restante serd cubierto por el director
general.

Posteriormente se establecerd una subscripciéon a la
pdgina, en la cual se pedird una cuota al cliente,
cuota de la cual se cubrirdn gastos posteriores.

Estas subscripciones tendrdn una recompensa para
los clientes, otorgandoles informacién gratuita,
participacién en las trivias y posibilidades de obtener
un premio o reconocimiento por su participacién.

Patrocinadores

dQCAPARATH

lumen’

V< A

Marcas posibles para
patrocinadores de México disefia,
entre marca de postales como
papelerias

No2id 4
)‘ S
lozano

papelerias lozano hnos.

GRUPO

POCHTECA
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Mécanica de gastos a cubrir

® Director General
Cubriré el 5%, siendo un pago de $3,378.40

® Patrocinadores
Minimo de 15 patrocinadores cubriendo un 6% cada uno,
serfa un pago de $57,771.9

® Patrocinadores en especie
Empresas o proveedores que patrocinen con el papel de las impresiones
(el total de papel seré equivalente a la cantidad de impresiones de
carteles y postales)
®
Venta de espacios publicitarios
Se cobrard un minimo de $1,500 (equivalente a un 2% del gasto mensual) a
las empresas que deseen comprar un espacio dentro de la pdgina web de
Meéxico disefia o enlos medios impresos de promocién.

*La mecdnica de pagos se evaluard cada 3 meses para observar el desempefio, para mejoras de éste.
*Se podra agregar, modificar o quitar formas de pago conforme se requiera después de la evaluacién.

\ S

A

Tabla gréfica de la mécanica para
cubrir los gastos mensuales de la
pagian web México disefia.
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CONCLUSIONES

La historia del disefio grafico mexicano ha creado a lo
largo de més de 30 afios, un camino que muy pocos
conocemos. Esta carrera ha aportado grandes
trabajos a nivel cultural, politica y comercial, llenos
de color, figura e imagen, que hacen hoy por hoy un
México mejory diferente.

De igual forma el disefio gréfico mexicano ha creado
grandes profesionistas como Miguel Prieto, Vicente
Rojo, Rafael Lépez castro, Luis Almeida, Azul Morris,
entre otros mds que, con sus esfuerzos vy
conocimientos, han servido de ejemplo a los futuros
disefiadores gréficos del pafs.

El esfuerzo que se ha puesto en esta tesis, ha
permitido encontrar todos esos puntos de unién en la
historia, para entender el disefio gréfico mexicano y
permitir ver lo que la evolucién del tiempo ha hecho
de él hasta ahora.

Durante la realizaciéon de esta tesis, he aprendido
(mds de lo esperado) a conocer mejor la historia de
disefio, el trabajo de esta carrera y adquirir mds
herramientas, tanto teéricas como prdcticas, para
hacer, mejorar y comparar mejor el disefio grdfico,
esperando como resultado que estos mismos
conocimientos sean también adquiridos por otros
companeros.
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GLOSARIO

Agencia
Empresa dedicada a gestionar asuntos o prestar
determinados asuntos

Aglomeracion
Acumular, gentio

Alfabeto
Conjunto de signos con los que se puede
transmitir una comunicacién. Abecedario.

Analfabeta
Qe no sabe leer. Ignorante o desconocedor de
saberes elementales.

Andlisis

Distincién y separacién de las partes de un todo
hasta llegar a conocer los principios o los
elementos de éste.

Animacion

Viveza en las acciones, palabras o movimientos.
Técnica de dar impresiéon de movimiento a los
dibujos enel cine.

Anuncio

Dar a conocer mediante los periédicos, carteles,
impresos, etc., la existencia de articulos
comerciales o industriales, servicios, etc., que se
ofrecen al publico.

Auténoma
Persona que trabaja por su cuenta.

Archivo visual
Conjunto de documentos fotograficos de un
determinado tema.

Armonia
Conveniente proporcién y concordancia de
unas cosas con ofras.

Articulo
Escrito de cierta extensién e importancia, inserto
en un periddico u otras publicaciones andlogas.

Asociacion
Conjuntos de asociados en busca de un mismo
fin.

Audiovisual

Proyeccién de imdgenes combinadas con
sonido, que se utiliza generalmente con fines
diddcticos.

Azar
Casualidad, caso fortuito.

Meéxico Disena

Bajorelieve
Grabar o esculpir debajo de la superficie.

Banner
Anuncio en Internet, con determinados
segundos para vender un producto o servicio.

Bibliografia
Historia o descripcién de librosy manuscritos,
con datos acerca de sus ediciones, fechas de
impresién, etc.

BilingUe
Que habla dos lenguas. Escrito en dos
idiomas.

Biografia
Historia de la vida de una persona.

Bitono
Utilizacion de dos colores.

Boceto
Borrén colorido que, como ensayo, se hace
antes de pintar o dibujar algo.

Briefing

Documento utilizado especialmente en disefio
gréfico, con el objetivo de describir un proyecto
y el pUblico al que se dirige.

Calidad
Conjunto de cualidades que constituyen la
manera de verse de una cosa.

Campana

Periodo en que una persona ejerce u cargo de
profesién o se dedica a ocupaciones
determinadas.

Canal
Unidad que se encarga del intercambio de
informacién.

Cdnones
Conjunto de reglas o normas establecidas por
la costumbres como propias de cualquier
actividad.

Caricatura

Figura ridicula en que se deforman las
facciones y el aspecto de una persona.
Cortometraje de dibujos animados.

Cartel
Papel, impreso o manuscrito, que se fija en un
paraje publico para hacer saber una cosa, a
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veces hecho sélo con fines decorativos o para
mostrar algo.

Ceramica
Arte de fabricar vasijas u otros objetos de barro,
loza y porcelana de todas clases y calidades.

Chat
Intercambio de informacién entre dos personas
o mds dentro de Infernet.

Ciber café

Espacio comercial que ofrece el servicio del uso
de la Internet, asi como de ofros productos,
como refrescos, cafés, etc.

Cibernauta
Persona que utiliza habitualmente la Internet.

Cmyk

Término que se utiliza dentro de imprentas para
designar la utilizacién de colores. Cian,
mangenta, amarillo y negro.

Collage

Técnica pldstica que consiste en la utilizaciéon de
elementos diversos, como papel, tela, chapa,
etc., cortados, rasgados o rotos, estructurados
libremente y pegados sobre un soporte, con libre
eleccion de formas, coloresy calidades.

Colofén

Anotacién al final de los libros, para indicar el
nombre del impresor y el lugar y la fecha de
impresién, o alguna otra circunstancia.

Color

Calidad de los fenémenos visuales que depende
de la impresién distinta que producen en el ojo
los luces de distinta longitud de ondas.
Sustancias colorantes que se usan para pintar.

Columna

Parte en que se divide de arriba abajo una plana
de una composicién tipogréfica por medio de un
espacio en blanco o de una linea.

Comunicaciéon
Intercambio de informacién entre dos personas.

Comunicologia

Conjunto de conocimientos, técnicas, etc., que
tratan del conocimiento e informacién entre
personas o grupos humanos.

Comunidad
Reunién de personas que viven juntas y bajo
ciertas reglas.

Concepto
|dea que concibe el entendimiento. Pensamiento
expresado con palabras o imdgenes.

Condensada
Reducir loa extensién sin quitar nada de lo
esencial.

Conexion
Mancomunidad de ideas o de intereses.

Conferencia

Reunién de dos o mds personas. Disertaciéon en
publico sobre una cuestién cientifica, literaria,
doctrinal, etc.

Congreso
Junta de varias personas para deliberar sobre
algtn asunto.

Consejo

Parecer o dictamen que se da o foma para hacer
o no hacer una cosa. Reunién de personas
oficialmente encargadas de aconsejar.

Contraportada

P4&gina que se pone frente a la portada con el
nombre de la serie a que pertenece el libro y
otfros detalles sobre éste.

Contraste
Diferencia de intensidades de iluminacién en la
gama de blancos y negros o en la de colores de
unaimagen.

Convocatoria

Anuncio o escrito con que se convoca. Citar,
llamar para que concurran a un lugar o acto
determinado.

Constante
Persistente, durable. Valor que se mantiene
invariable.

Couché

Tipo de papel que se encuentra en las
papelerias, caracterizado por su suavidad y se
presenta en color blanco.

Creatividad
Aptitud para crear o inventar.



Decorativo
Relativo a la decoracién. Que no interesa la
calidad sino sélo por la presencia.

Departamentos

Unidad de docencia, de investigacién vy
economia, formada por una o varias dreas de
conocimiento de materias afines.

Despacho
Aposento destinado a despachar los negocios o
para el estudio.

Dibujo

Arte y accién de dibujar. Representar en una
superficie una figura por medio del lépiz, pluma,
efc.

Diferir
Aplazar, atrasar. Retardar o suspender la
ejecucién.

Difusion
Esparcirampliamente. Divulgar, propagar.

Discos compactos
Tipo de tecnologia de disco éptico que combina
el sonido, el video y el texto.

Diseno

Trabajo de proyeccién de objetos de uso
cotidiano, teniendo bdsicamente en cuenta los
materiales empleados y su funcién.

E-mail
Correspondencia que se envia via electrénica.

Embalaje
Cubierta con que se resguardan los objetos que
han de transportarse.

Emision
Informacién que transmite una persona, emisor
a otra, receptor.

Empastado
Encuadernaren pasta los libros.

Encuadernado
Juntary coser varios pliegos y ponerles cubierta.

Encuesta

Conjunto de preguntas recogidas en un
cuestionario para conocer la opinién del piblico
sobre un asunto determinado.

Enfoque
Descubrir y componer los puntos esenciales de
un problema, para tratarlo acertadamente.

Ensayo

Género literario, en prosa, de cardcter
diddctico, que trata con brevedad de temas
filoséficos, artisticos, histéricos, etc.

Entrevista

Encuentro para determinar si el aspirante a un
puesto de trabajo, se adapta a las necesidades
de la empresa que pretende contratarlo.

Envase
Recipiente en que se conservan y transportan
ciertos géneros.

Equilibrio
Contrapeso, armonia entre cosas diversas.

Escenografia

Conjunto de decorados que se montan en el
escenario para ser utilizados en una
representacién teatral.

Escultura
Arte de moldear, tallar o esculpir.

Eslogan
Frase publicitaria, lo mds breve y expresiva que
se posible.

Estética
Disciplina filoséfica que estudia las condiciones
delo belloenel artey enla naturaleza.

Estilo
Uso, costumbre, moda. Cardcter propio de las
obras de un artista.

Estrategia
Traza para dirigir un asunto.

Etica

Disciplina filoséfica que tiene por objeto los
juicios de valor cuando se aplican a al distincién
entre el bieny el mal.

Exilio

Destierro.

Exposicion

Manifestacién  publica. Peticién  hecha por
escrito. Exponer.
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Extender
Hacer que una cosa aumente su supericie sin
perder sus cualidades.

Figura
Forma exterior de un cuerpo.

Folleto
Obra impresa, no periédicay de corta extensién.

Forma

Apariencia externa de una cosa, en
contraposicién a la materia de que esta
compuesta.

Formato
Forma o disposicién en que se presentan los
datos.

Galeria
Coleccién de obras artisticas.

Grabado
Labrar con el cincel sobre una plancha de metal
o de madera.

Gremio
Conjunto de personas que fienen alguna
circunstancia comdn.

Icono
Signo en que hay una relacién de semejanza con
lo representando.

Iconografia
Tratado descriptivo o coleccién de imdgenes o
retratos.

Idea
Nocién elemental de una cosa.

llegible
Que no puede o no debe leerse.

llustracién
Estampado, grabado o dibujo que adorna un

libro.

Imagen
Palabra o expresién que se emplea para sugerir
algo con lo que tiene cierta analogia o relacién.

Impactar
Impresionar, desconcertar a causa de un
acontecimiento o noticia.

Informatica

Conjunto de conocimientos cientificos y técnicos
que se ocupan del tratamiento de la informacién
por medio de ordenadores electrénicos.

Interlinea
Espacio entre dos lineas.

Internet

Interconexién de redes informdticas que permite
a las computadoras conectadas, comunicarse
directamente.

Legibilidad
Que se puede leer.

Links

Término en inglés para designar la liga o enlace
que hay entre dos pdginas web de temas
relacionados entre si.

Linéleo
Técnica de grabado a base de huecorrelieve.

Litografia
Arte de reproducir dibujos, escritos, etc.,
grabandolos sobre piedra preparada al efecto.

Logistica
Método y medio de organizacién.

Logotipo

Dibujo o simbolo grafico adoptado por una
empresa, entidad o institucién para usar en sus
productos, publicaciones, cartas, etc., como
distintivo o etiqueta caracteristica.

Manuscritos
Papel o libro escrito a mano.

Marca

Sefial hecha en una persona, cosa o animal,
para distinguirla de otra, o detonar calidad o
pertenencia.

Mercadotecnia
Conjunto de técnicas comerciales para hacer
més rentable un producto.

Merma
Porcién que se consume naturalmente o se
sustrae o|e una cosa.

Monotonia
Falta de variedad.



Muralismo
Arte y técnica de las pinturas murales.

Offset

Sistema de impresién que consiste en un rodillo
de caucho que toma la tinta del molde para
transportarla al papel.

Oleo

Pintura con colores disueltos en aceite secante.

Organigrama
Esquema grdfico, cuadro sinéptico, de la
organizacién de la empresa, organizacion, efc.

Outsourcing

Personas ajenas a una empresa, de las cuales se
requiere de ciertos servicios, en ciertos
momentos.

Paginaweb

Documentos compuestos por texto, elementos
multimedia (grdficos, sonido, video digital...) y
vinculos (punteros con la direccién de otras
pdaginas Web, empleados para establecer una
conexién automdtica).

Parametros
Linea constante o invariable.

Patines
Rasgos de ciertas letras de molde que las hacen
distintas de ofras.

Patrocinar
Sufragar una empresa, con fines publicitarios,
los gastos de un programa de radio o television.

Perenne
Incesante, perpetuo, que tiene intermisién.
Vivaz.

Pictogrdfico
Escritura ideogréfica que consiste en dibujar
toscamente los objetos que han de explicarse
con palabras.

Pixel
Elemento de imagen més pequefio de una
imagen digital.

Plastificar
Recubrir, con una ldmina de material pldstico,
papeles, documentos, telas, gréficos, etc.

Postal
Tarjeta postal.

Producto
Caudal que se obtiene de una cosa que se
vende.

Promocion
Actividad que tiene como fin el dar a conocer o
hacer sentirla necesidad de un producto.

Publicidad
Conjunto de medios empleados para divulgar o
extender la noticias de las cosas o de los hechos.

Reportaje

Reporte, informacién o conjunto de noticias,
més o menos glosadas, que se publica en los
periédicos, en el cine o en la television.

Reticula
Redecilla o red para acomodar elementos
dentrodeella.

Satinado
Dar al papel tersura y lustre por medio de de la
impresién.

Scratch off

Término utilizado en internet, para designar un
efecto del banner, apareciendo y
desapareciendo las pantallas.

Scrolling down

Término utilizado en internet, para designar un
efecto del banner, pasando las pantallas de
arriba abajo.

Scrolling text

Término utilizado en internet, para designar un
efecto del banner, pasando los letras o
informacién de arriba abajo, aparecer vy
desaparecer.

Semblanza
Bosquejo biografico.

Senalizacion
Colocar sefales para regular la circulacién.

Signo

Elemento representante de algo, con
independencia de su relacién con lo
representado.
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Simbolo
Representacién simbélica de una realidad
inaccesible al intelecto.

Simetria
Proporcién adecuada de las partes de un todo.

Sincronizacion

Operacién que se realiza antes de conectar un
alternador a la red para segurar una correcta
puesta en fase.

Sintesis
Composicién de un todo para la reuniéon de sus
partes.

Sondeo
Método estadistico de encuesta.

Spot
Espacio publicitario televisivo.

Staff
Grupo de personas encargada de la
organizacién de un evento.

Story board
Guioén dibujado, parecido a un comic, utilizado
habitualmente en televisién y cine.

Suplemento
Complemento alo que falta afadir.

Tecnologia
Conjunto de los conocimientos propios de una
técnica.

Textura
Manera como estdn dispuestas las particulas de
un cuerpo o sustancia.

Tipografia
Sistema de impresién con formas que contienen
los tipos y grabados en relieve.

Tiraje
NUmero de ejemplares que consta una edicién.

Tipos
Letra o cardcter de imprenta.

Titular
Titulo que en un periédico o revista encabeza
una informacién, compuesto en tipos de mayor
tamano.

Titulo
Designacién distintiva de una obra escrita o
impresa.

Tricomia
Uso de tres colores.

Vanguardia
Conjunto de ideas que se adelanta a su tiempo.

Virgola
Simbolo de comunicacién hablada.

Virtual
Que tiene existencia aparente o no real.

Volante
Hoja de papel en que se manda un aviso, orden,
etc.

Www

World Wide Web (también conocida como Web)
es una coleccién de ficheros, denominados
lugares de Web o pdginas de Web, que incluyen
informacién en forma de textos, grdficos,
sonidos y videos, ademds de vinculos con otros
ficheros.

Xilografia
Arte de grabar en madera. Impresién tipogrdfica
hecha con planchas de madera grabadas.
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