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INTRODUCCION

A lo largo del tiempo, hemos presenciado un constante desarrollo y evolucion en la
musica, que a su vez, ha repercutido en nuestro pais, un caso especifico es la
musica electronica, resultado de los avances tecnoldégicos y cientificos del

momento.

Como sabemos, la musica es una forma de comunicacién y expresion de los
sentidos, que utiliza un lenguaje universal, que no distingue raza, ideologia, clase
social, edad o sexo.

Hoy en dia, en México, ante esta nueva forma de hacer masica, un sector de los
jovenes se han venido identificando con ella. Un ejemplo claro de este fendmeno
social son los diversos eventos y actividades llevadas a cabo desde la década de
los 90. Entre estos destacan, conferencias, talleres, cursos, conciertos, asi como
programas radiofénicos en estaciones importantes de corte juvenil de la Ciudad de
México.

En la actualidad, existen dos programas de mdusica electrénica, Selector,
perteneciente al Instituto Mexicano de la Radio y Mas Nescafé Radical, de
Televisa Radio. Por su parte, Power Mix; de Radioactivo 98.5 FM, Power Dance;
de Codigo 100.9 FM, Concepto Radical; de WFM 96.9, Vox Beat; de Vox FM
101.7 FM, entre los mas importantes, fueron algunos de los escasos programas de
musica electrénica continua que no tuvieron éxito en la radio del D.F., raz6n por la

gue salieron del aire.

Uno de los principales problemas es la estructura, tematica y produccion de estos,
hipotesis de la cual partimos en nuestra tesis, que dice textualmente: “Actualmente
los programas de musica electronica en la radio del D.F., no cuentan con una

estructura, tematica y produccion atractiva para los jovenes”.



La juventud mexicana representa un publico masivo y heterogéneo, que busca
nuevas formas de expresion, diversion y entretenimiento. Por lo cual, necesita de
una relacibn mas estrecha con los medios de comunicacion, es decir, una mayor
apertura de los espacios juveniles, especialmente en la radio, la cual ocupa el

primer lugar de preferencia en nuestro pais.

De esta forma, surge la idea de proponer Power Beat, un programa radiofénico de
musica electronica mezclada que pretende satisfacer las necesidades y los gustos
de esta nueva generacion de jovenes deseosos por conocer a fondo este género

musical y lo que pasa en torno a este movimiento.

Power Beat tiene como principal objetivo entretener e informar a jovenes de 18 a
20 afnos de edad, de clase media y media baja del D.F., ya que es un publico que
por su posicidn socioeconOmica, no tiene total acceso a la musica electronica, por

los costos elevados de los discos y/ o eventos.

Esta propuesta radiofénica, se sustentara por su tematica, estructura y produccion,
gue seran los pilares principales del programa. Power Beat difundira informacion y
musica de caracter electronico, desde eventos, discografias, D.J’s,
presentaciones, cultura electronica, un sin fin de subgéneros de musica

electrdnica, etc.

También habra invitados, entrevistas, enlaces en vivo, capsulas informativas,
regalos y una seccion de cartelera que enriqueceran y beneficiaran al publico, por
medio de orientaciones y recomendaciones alternativas para la distraccion

nocturna.

Al mezclar musica electronica utilizara y combinara los diferentes subgéneros

musicales, para lograr que sea entretenido, ameno, y con un ritmo vibrante.



Al mismo tiempo, serd fundamental la participacion de D.J's; maestros
conocedores de la escena. Power Beat buscara la comunicacion y la relacion
mutua con su publico juvenil, para conocer sus necesidades, peticiones,

sugerencias, opiniones y criticas con respecto al programa.

Ademads, incitard a los jovenes a la diversion, esparcimiento y recreacion,
propondra nuevos espacios de expresion y alternativas musicales juveniles en la

radio mexicana, como otro de los objetivos del programa.

Para llevar a cabo esta propuesta radiofénica, se necesité conocer principalmente,
el medio de comunicacion al que se encuentra enfocado, es decir, la radio, sin

dejar de mencionar los conceptos basicos de comunicacion de los que parte.

En el primer capitulo, titulado “La radio y la musica electrénica”, se abordan los
puntos anteriores. Ademas, se mencionan las caracteristicas de la radio, su
lenguaje, los géneros radiofénicos y musicales, que nos permiten llegar al
concepto de musica electrdnica, su panorama historico en el mundo, asi como sus

antecedentes en nuestro pais y radiodifusion en la Ciudad de México.

El segundo capitulo, se llama “Andlisis descriptivo de los programas radiofonicos
juveniles de musica electrénica en el D.F.”, se compone de la investigacion sobre
los programas actuales de musica electronica, como son; Selector; de Orbita
105.7 FM y Mas Nescafé Radical; de Los 40 Principales antes Vox 101.7 FM,
donde por medio de un monitoreo realizado durante el mes de septiembre de 2004
y algunas entrevistas a personas involucradas en estos proyectos, se recabd la

informacidn necesaria para su analisis.

Consiste en una descripcion general de la estructura, tematica y produccion que
se escucha al aire durante las transmisiones radiofénicas. Lo anterior, es con el fin
de ver las carencias y errores de estos programas. A partir de su estudio, permitira

la creacion de la propuesta, Power Beat.



En el Capitulo 3, “Los jovenes y la radio”, se aborda el tema de la juventud y su
relacibn con respecto a este medio de comunicacion. En este apartado,
encontramos las caracteristicas generales de los jovenes, sus intereses y

necesidades, asi como su acercamiento a la radio.

Por su parte, el Capitulo 4, “Disefio del programa Power Beat, trata sobre la
elaboracion de la propuesta radiofénica, que tiene como objetivos: Mostrar al
publico, que ha surgido un movimiento de musica electronica que evoluciona
constantemente en todo el mundo; ser un programa juvenil interactivo de
informacién y entretenimiento, mediante la tematica, estructura y produccion de la
emision; hacer que los jévenes tengan un relacién mas estrecha con el programa y
en general con la radio, por medio de su participacion con llamadas telefonicas,
correos electrénicos y pagina web, ademas de un mayor acceso a la musica

electronica, que englobara una diversidad de subgéneros musicales.

El disefio de la propuesta Power Beat, consta en primer lugar del protocolo del
programa, donde se mencionan y describen, algunos de los puntos como son:
nombre, concepto y descripcién del programa, tematica a tratar, estacidbn meta,
duracién, publico, recursos humanos y recursos técnicos, materiales de

produccién, etc.

En segundo lugar, se encuentra, el guidon del programa piloto, el cual aborda una
tematica musica electronica, con la finalidad de que el publico conozca y se

informe respectivamente.

Por otro lado, se plasma una parte de la informacion que se investigd para la
elaboracion de esta Tesis, con el objetivo de aprovecharla y trasladarla, de una

manera sencilla, concreta, creativa, sistematica y estructural como lo es el guién.

El dltimo apartado de este capitulo, lo integra el presupuesto de la propuesta

Power Beat, que incluyen de manera desglosada, los costos de los recursos



humanos, recursos técnicos, material de produccion vy, finalmente, el costo total

del programa.

Al final de esta tesis, se encuentran como anexos: la escaleta del programa, los
guiones de las capsulas informativas, entrada institucional, caretas, rubricas,
identificativos, rompe cortes y demo, que se realizd para conocer de manera
general el concepto del programa, ademas de las entrevistas realizadas a diversas
personalidades, muestra del cuestionario que se aplicé para conocer algunos
gustos y necesidades del posible publico. Y las conclusiones a las que se llegaron
en este trabajo.

Es necesario aclarar que esta investigacion se realizé desde el mes de agosto de
2004, hasta diciembre del mismo afio, periodo en el que la estacion de radio
Orbita FM, cambié de nombre y de administracion. Ahora se llama Reactor 105 y
Su programacion se sustituyo totalmente, desaparecio Selector, objeto de estudio,
pero por cuestion de identificacion se le dej6 el nombre anterior a dicha
radiodifusora. A pesar de este acontecimiento, no se vio afectada nuestra
propuesta, es decir, sigue vigente, por su concepto y porque esta dirigida a otra
emisora de corte electronico, que surgio al término de esta investigacion, llamada
Beat 100.9 FM.



CAPITULO 1. LA RADIO Y LA MUSICA ELECTRONICA

1.1. CONCEPTOS BASICOS DE COMUNICACION

Para comenzar este primer capitulo, es necesario tomar en cuenta algunos
conceptos importantes de diferentes autores y estudiosos, que ayuden a

comprender por qué la radio es un medio de comunicacién masivo.

Partimos del concepto basico de comunicacion, o sea el proceso por medio del
cual un emisor emite un mensaje para que llegue a un receptor, con la intencion
de trasmitir informacién, ideas, sentimientos, emociones, etc., siempre y cuando

se maneje un mismo codigo y contexto entre los interactores.

El estudioso de la comunicaciéon Manuel Corral dice que “La comunicacion no sera
posible en tanto en este campo no se de la puesta en comun de ideas e intereses

concretos y respuestas entre los elementos del proceso”.

Varios autores definen a la comunicacion desde diferentes puntos de vista, pero lo
que tienen en comun son los tres elementos primordiales: el emisor, el mensaje y

el receptor, los cuales son la base esencial del proceso comunicativo.

Dice el teorico Charles Wright, que la comunicacion “Es el proceso por medio del
cual se transmiten significados de una persona a otra. Para los seres humanos, el
proceso es a la vez fundamental y vital. Fundamental, en cuanto toda sociedad
humana, desde la primitiva hasta la moderna, esta fundada en la capacidad
biologica que tiene el hombre para transmitir sus intenciones, deseos,

sentimientos, saber y experiencia de persona a persona.

! Wright. Charles R. Andlisis Funcional y Comunicacién de Masas, de Morgas. Sociologia de la
Comunicacion de Masas. P4g. 65.




Es vital en tanto la posibilidad de comunicacion con los otros aumenta las
oportunidades individuales para sobrevivir; del mismo modo, su ausencia seria

trastorno patolégico de la personalidad”.?

A cada tipo de lenguaje necesariamente corresponderd una forma de
comunicacion, entre las principales estan: la comunicacion oral, que se manifiesta
por medio del habla; la comunicacion escrita, a través de la escritura alfabética; la
comunicacion corporal, o sea utlizando movimientos con el cuerpo; y la
comunicacion mimica, que se expresa por sefas. Por su parte, el marco de
referencia son aquellas expectativas que se ponen en comun, 0 sea experiencias
y significados. Esto se puede interpretar como el manejo de un mismo cédigo

entre los elementos de la comunicacion.

Por otro lado, Charles Wright menciona que la comunicacién de masas se vincula
con la idea de la television, radio, cine, comics, periddicos, revistas, etc. Pero
debemos recordar que éstos so6lo son medios o instrumentos técnicos que se

relacionan con el proceso de la comunicacién de masas.

La tecnologia y la modernizacion son unos de los factores principales, en los
cuales se basa este proceso. “La comunicacién de masas es un tipo especial de
comunicacion que involucra ciertas condiciones operacionales distintivas: aquellas
gque sus mensajes son publicos, dirigidos a conglomerados de individuos,
anonimos y dispersos en una extension geografica considerable, se requiere de
una compleja organizacion y de una gran discusion de trabajo, con la consiguiente

gradacion de gastos, etc.”.?

Por lo tanto, la comunicacion masiva o de masas se entiende como un proceso de
interaccion complejo que cuenta con sus propias caracteristicas y se sirve de

instrumentos técnicos para llegar a su publico meta.

bid. P4g. 67.

z lbid. Pag. 66.
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1.2. LA RADIO COMO MEDIO DE COMUNICACION

Ahora bien, los medios de comunicaciéon de masas son el conjunto de elementos

técnicos por medio de los cuales se transmiten o transportan los mensajes, que

van dirigidos a un cierto publico. “Estos pueden ser medios impresos o

electrénicos como: televisoras, empresas cinematogréficas, estaciones
n 4

radiofonicas, editoriales, entre otros”,” sin dejar de mencionar que son quienes

producen dichos mensajes.

El sociélogo Maeionis menciona que “Los medios de comunicacion de masas, es
cualquier instrumento tecnoldgico o social utilizado para seleccionar, transmitir o

recibir alguin contenido de informacién”.®

De acuerdo a su teoria, Denis Mc Quail dice que “Los medios de comunicacion
son todos aquellos instrumentos que sirven para transmitir alguna informacion,
consejo, sentimiento, idea, etc., de un individuo a otro o de una sociedad a otra, es

decir, al mundo en su totalidad. Sus caracteristicas son:

a) Requieren de organizaciones formales complejas, tales como, empresas,
instituciones o asociaciones, etc.

b) Se dirige a publicos amplios, es decir, a multitudes.

c) Las comunicaciones masivas son publicas, o sea, llega a gente de diferente
edad, sexo, clase social o nivel socioeconémico.

d) El publico de los medios de comunicacion de masas es heterogéneo, es
decir, tiene diferentes gustos y necesidades.

e) La relacién entre el emisor y el publico es impersonal, o sea, que no es de
persona a persona, sino que se sirve de un canal, en este caso de medios

electroénicos.

“ Bakle H., Haroldsen Edwin O. Una taxonomia de conceptos de comunicacién. México. Pag. 35.
® Maeionis y Plus. “Sociologia”, “Los medios de comunicacién”. Pag 574.
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f) Su publico es una colectividad caracteristica de la sociedad moderna,
tienen un interés coman, comportamiento y acciones similares, por otro lado

no se conocen entre si, es limitada su interaccion y organizacién”.®

Una vez conocidas las caracteristicas de los medios de comunicacion masivos,
por lo que dicen los diferentes autores, debe mencionarse que los estudios siguen
avanzando conforme a la sofisticacion de éstos. Esta investigacion se centrara en
uno solo, o sea, la radio, para llevar a cabo la propuesta radiofénica Power Beat,

ya que reune las caracteristicas necesarias para llegar a un auditorio de juvenil.

La radio, al igual que la comunicacion, tiene diversas definiciones segun los
autores que la estudian. La autora Josefina Vilar define la radio como “Un
complejo tecnoldgico que pone en contacto por lo menos a dos sujetos: los

emisores y los receptores. Es un medio de comunicacién de imagenes sonoras”.’

Para el estudioso Rudolf Arheim “La radio no ha de considerarse como simple
aparato de transmisién, sino como un medio para crear, segun sus propias leyes,

una representacion acustica de la realidad”.?

El guionista Marco Julio Linares menciona que la radio sigue siendo el medio de
comunicacion social a través del cual el sentido y la palabra reivindican o enajenan

individual y socialmente, en funcion de los fines para los que sean utilizados.

Por otro lado, el teérico Mario Kaplun dice que “La radio es un gran instrumento
potencial de educacion y cultura popular, pero como todo instrumento exige
conocerlo, saberlo manejar, adaptarse a sus limitaciones y a sus posibilidades.

Usar bien la radio es una técnica y un arte” .°

® Mc. Quail Denis. Sociologia de los Medios Masivos de Comunicacién. Pags. 20-23.

" Vilar Josefina. El Sonido de la Radio, ensayo tedrico practico sobre produccién radiofénica. PAg.
48.

& Arheim Rudolf. Estética Radiofénica. Pag. 123.

® Kaplin Mario. Produccién de programas de radio. El guién y la realizacién. Pags. 47- 49.
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Sintetizando, la radio es un medio de comunicacién masivo que ha sabido
mantenerse, a pesar de la aparicion de nuevos medios, como la television e
internet, entre otros. Entre sus funciones se encuentra, informar, educar,
entretener e incluso divertir. Para Armand Balsebre “La radio cumple con una triple

funcién, como medio de difusién, comunicacién y expresién”.*

La radio es un medio que recrea a la realidad por medio de imagenes sonoras, a

través de su lenguaje, que es una de sus caracteristicas principales.

1.2.1. CARACTERISTICAS DE LA RADIO

La radio, asi como los demas medios de comunicacion, cuenta con caracteristicas
propias que la hacen ser un medio flexible, por las diversas funciones que
desempefia . A continuacion, enumeraremos y explicaremos algunas de éstas

para su mejor comprension, segin cada autor.

La autora Pilar Vitoria, en su libro Produccién Radiofénica, Técnicas Béasicas dice

gue las caracteristicas de la radio son:

1. Inmediatez, instantaneidad y rapidez. Esto quiere decir que es un medio
idoneo para dar a conocer noticias o0 informacion desde el lugar que
acontecen los hechos, en el momento mismo que se estan suscitando. En

resumen, la radio es inmediata y simultdnea, como dice Mario Kaplun.

2. Actualidad. Se refiere a que este medio siempre esta en contacto con los
diferentes sectores de la sociedad, en las actividades que desempeiian
cotidianamente. Dice el autor E. Prado que la actualidad se refiere a la

decodificacién de sus mensajes, ya que siempre son en tiempo presente.

1% Balsebre Armand. El lenquaje radiofénico. Pag. 13.
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3. Credibilidad. Esta se da, a partir de las caracteristicas anteriores, debido a

gue la radio inserta protagonistas desde el lugar de los hechos transmitidos,

lo que la hace ser veraz y objetiva.

Emotividad, intimidad y expresividad. Tiene que ver con el tipo de lenguaje
hablado que se maneja, porque persuade a la gente de tal modo que hace
que los radioescuchas se identifiguen con ella, provocando algunas

reacciones, como emocion, alegria, tristeza, entre otros sentimientos.

Complementando lo anterior, M. Kaplin menciona que “Una de las
principales caracteristica de la radio es su lenguaje, cuenta con un lenguaje
radiofénico que lo componen diferentes elementos como: musica, palabra

hablada, efectos y silencio”.**

Es por eso que se dice que la radio crea ambientes de intimidad entre el
emisor y receptor, donde pareceria que el mensaje transmitido fuera
individual, exclusivamente para las personas que estan escuchando el

programa en ese momento.

Por lo anterior, Mariano Cebrian Herreros dice que “...se paso de una radio
de uso familiar y grupal a otra cada vez mas de uso individualizado™?, o sea
que la radio se ha convertido en un medio méas intimo, es decir mas

personal.

Ubicuidad. Esta caracteristica quiere decir que la radio viene a ser un medio
gue se puede escuchar en cualquier lugar, en el trabajo, en la escuela, en

el campo, en el automovil, etc.

! Kapltn Mario. Op. Cit. Pags. 47-49.

12

Herreros Cebrian Mariano. La mediacién técnica de la informacion radiofénica. Pag. 172.
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6. Cotidianidad. Se refiere a una de las grandes ventajas de este medio, ya
gue permite a la gente realizar sus labores cotidianas mientras ésta puede
ser escuchada, sin necesidad de estar al frente del aparato receptor, como
el caso de la television; esto hace que la gente que transmite los mensajes
radiofonicos lo hagan de una manera sencilla, clara y precisa. Por eso
Kaplin menciona que su lenguaje sonoro es sencillo y permite una

accesibilidad ilimitada.

7. Transportabilidad. Lo que significa que este medio es portétil, 0 sea que
puede viajar a cualquier parte, gracias a la tecnologia imperante, que desde
1948 hizo su arribo con la llegada de los transistores. Sintetizando el punto
namero cinco y éste, Mario Kaplun dice que la radio tiene amplia difusion y

largo alcance.

8. Costos. Con respecto a la television, el costo de la radio es mucho menor,
desde la operacion, hasta su recepcion, lo cual permite que se maximice el
mensaje radiofénico, al llegar a mas personas, en menos tiempo y con un
costo bajo, permitiendo asi la rentabilidad del medio para la publicidad en
radio. “La radio es econdémica en comparaciébn con otros medios de

comunicacion, debido al bajo costo de su produccién”.*®

9. Fugacidad y unisensorialidad. Estas son otras cualidades de la radio, que
si bien podrian ser una desventaja, la primera significa que los mensajes
radiofénicos no son perdurables, solo existen en el momento mismo de la
transmision, por lo que obliga al auditorio a poner atencion en lo que se
escucha. Por otro lado, el emisor tiene que ser explicito, ya que el tiempo
es breve y no se puede desperdiciar en reiteraciones. En resumen, las

emisiones radiofénicas son instantaneas e irreversibles.

'3 Kaplin Mario. Op. Cit. Pag. 49.
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Por su parte la unisensorialidad de la radio significa que alude a un solo
sentido, en este caso al oido, por eso los mensajes son claros y su

decodificacion se lleve a cabo en una primera y Unica audicion.

10. Flexibilidad y versatilidad. Se enfoca a las diversas presentaciones de los
mensajes radiofonicos, segun el género y formato que adoptan, horarios y
un sin fin de lugares, donde se pueden escuchar, siempre y cuando exista

un aparato receptor.”

Dice el analista Antonio Cabezas Esteban “Tenemos programas
draméticos, de noticias, de chistes, para nifios y para amas de casa. Hasta
hay programas de gimnasia por radio; se puede ensefar a leer y a escribir
sin la ayuda del maestro... En la radio se reza y se rie, se canta y se
cuentan narraciones... En fin, los programas de la radio son tan variados

como son variadas las actividades del hombre”.'*

Aunado a esto, Mario Kaplin hace referencia a la radio como un medio de
comunicacion a distancia, masivo en cuanto a la gente que recibe sus mensajes.
Este autor habla del contenido de la radio, que debe ser atractivo, con calidad y

que sirva a la gente.

En el siguiente apartado retomaremos el tema del lenguaje radiofénico, para
exponerlo minuciosamente, debido a que se habldé de una manera muy superficial,
y se necesita enfatizar mas porque es un recurso fundamental que tiene gran

importancia en la radiodifusion.

Con lo anterior, la radio al ser un medio de comunicacidbn masivo y plural, en

cuanto a programacion y publico, pienso que debe ofrecer, a los jévenes, mas

* Ver Géneros y Formatos Radiofénicos. Pag. 19.
!4 Cabezas Esteban Antonio, Hacia una definicién de la radio educativa. P4g. 30.
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espacios de expresion, de entretenimiento e informacion, los cuales son

indispensables en el desarrollo de éstos para asi formar un receptor activo.

Entre esos medios de comunicacion se encuentra la radio con la ventaja de sus
caracteristicas antes mencionadas, ademas de su publico masivo y heterogéneo,

en el que encontramos joévenes en gran cantidad.

1.2.2. LENGUAJE RADIOFONICO

El lenguaje radiofonico, segun Mario Kaplun, surge de la combinacién de cuatro
elementos, estos son, la voz, la muasica, los efectos sonoros y el silencio. Cada
uno tiene sus funciones significantes, que mas adelante se explicaran. “Cuando
estos recursos sonoros se combinan armoénicamente se produce el lenguaje

radiofénico para formar una nueva realidad”.*

Una definicion muy completa del lenguaje radiofénico es la que sefiala Armand
Balsebre, la cual dice que “El lenguaje radiofénico es el conjunto de formas
sonoras y no sonoras representadas por los sistemas expresivos de la palabra,
musica, efectos sonoros y el silencio, cuya significacion viene determinada por el
conjunto de los recursos técnico-expresivos de la reproduccion sonora y el
conjunto de factores que caracterizan el proceso de percepcion sonora e

imaginativo-visual de los radio oyentes”.*®

Por su parte, Josefina Vilar sintetiza los elementos del lenguaje radiofénico y nos
dice que “Lenguas naturales (voz), musica y ruido son tres modos de significacion

"7 con este dltimo, debemos tener cuidado, porque su mala utilizacién

radiofonica
en la produccion, podria perturbar e interrumpir el proceso de comunicacion, en

otras palabras afectaria al mensaje transmitido.

' Merayo Pérez Arturo. Para entender la radio. Estructura de proceso informativo radiofénico. Pag.
123.

!¢ Balsebre Armand. Op Cit. Pag. 15-16.

7 Vilar Josefina. O.p. Cit. P4g. 31.
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Por lo tanto, segun los autores anteriores, podemos definir al lenguaje radiofénico
asi: Es la manera correcta articular masica, voz, efectos y silencio para lograr una
significacion radiofdnica, en otras palabras, es para que un mensaje emitido llegue
al receptor de manera exitosa, utilizando adecuadamente los recursos

radiofénicos.

A continuacién hablaremos de las diferentes caracteristicas y funciones de los

elementos del lenguaje radiofonico, segun varios autores:

Voz: Es un instrumento que permite la expresion del pensamiento a través de la
palabra. “Las palabras son signos convencionales que tienen determinado
significado que les adjudicamos representar la realidad”.*® Se le conoce también

como sonido voz o lenguaje de la voz.

Las cinco caracteristicas mas importantes de la voz son: la diccién, la entonacion
o tono, el timbre, la intensidad y la modulacion. Debemos mencionar que el timbre
de la voz permite no sélo la identificacién de un programa radiofénico, sino de la

estacion sintonizada.

Musica: Arturo Merayo Pérez coincide con Roland Barthes en que la musica no
es otra cosa que una cualidad del lenguaje. Por lo tanto, a la musica la podemos
denominar como la expresion subjetiva del hombre a través del ordenamiento

articulado de sonidos, los cuales, a su vez, forman un lenguaje musical.

Un buen manejo de este lenguaje en radio requiere de cuatro elementos, el ritmo,
el cual marca el tiempo, la armonia, o sea el tono, la melodia, que es la
organizacion del anterior y el timbre, que permite identificar el agente emisor del

sonido.

Mario Kaplin dice que la musica tiene las siguientes funciones:

'8 Kaplin Mario. Op. Cit. Pag. 174.
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1. Gramatical: opera como una especie de signo de puntuacion, que sirve
para separar ideas, conceptos, parrafos, etc.

2. Expresiva: posibilita a los oyentes experimentar emociones, que permiten
comentar lo escuchado.
Descriptiva: permite situar un espacio (época y lugar) determinado.

4. Reflexiva: aqui el oyente puede adoptar una actitud respecto a lo
escuchado.

5. Ambiental: acompafia a las actividades de los individuos en lugares y

situaciones determinados por la realidad social.

Efectos: son sonidos que dan cuerpo al objeto que emanan; sus funciones son
similares a las de la musica: narrativa, descriptiva, expresiva y ornamental. “Los
efectos son sonidos cortos que no son palabras; producidos por el ser humano, los

animales y el medio ambiente; conforman... el decorado radiofénico”.*®

Silencio: se define como la ausencia del sonido, es una pausa valorativa, sirve
para dar realce a lo que se produce detras de ella, o como un recurso dramatico.
“El silencio es la lengua de todas las fuertes pasiones: amor, sorpresa, cOlera y

miedo”.%°

Después de haber profundizado en los elementos del lenguaje radiofénico, en
parrafos anteriores, debemos mencionar que se determina de la siguiente manera:
es claro, sencillo, objetivo y conciso para su rapido entendimiento. “La
comprension debe ser facil para el oyente (darle todo digerido), pero sin ser

n21

simplista”™, ésta es una de las cualidades que tiene el lenguaje radiofénico, segun

la autora Pilar Vitoria.

19 bid. Pag. 175.

20 “| & silence dans la comunication”. Bruneau J. Thomas. Articulo en Comunication et langages,
Pags. 5-14.

! Vitoria Pilar. Produccién Radiofénica. Pag. 23.
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En suma, un programa de radio es el resultado de la eficaz combinacion de los
elementos de su lenguaje. La utilizacion de éste tiene el objetivo de atraer al
radioescucha, proporcionar al oyente informaciéon de forma amena, brindar
entretenimiento y fomentar su imaginacién, es decir, crear en los receptores

imagenes sonoras.

1.2.3. GENEROS Y FORMATOS RADIOFONICOS

Los géneros radiofénicos se refieren a las diferentes estructuras que pueden
adoptar los mensajes comunicativos en este medio, estos pueden ser
informativos, dramatizados, musicales, entre otros. En cambio los formatos
radiofonicos van enfocados al estilo o forma de realizacion de cada estructura,
donde el contenido y el guidbn son su caracteristica, tal como: el boletin
informativo, magazine o revista, lista de éxitos o top, radionovela, docudrama,

publicidad etc.

Es necesario aclarar que no hay una precision exacta a cerca de los géneros y
formatos radiofénicos, ya que pueden variar segun cada autor, pero trataremos de
acercarnos lo mas posible a ellos. Basandonos en los autores Miguel Angel Ortiz y
Federico Volpini, podemos definir algunos de los principales, que hoy en dia se

escuchan en la radio:

1. Programas informativos
Se pueden distinguir tres formas basicas de presentar el guién en los programas
informativos que hacen uso de los géneros periodisticos (nota informativa,

articulo, reportaje, cronica, etc.):

a)El boletin informativo. Es contemplado desde la Optica del guionista de radio;

es la confeccion mas elemental o sea el seguimiento de las noticias mas
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recientes y también puede ser un avance de éstas, que da paso al diario
hablado.

b) El diario hablado. Es concebido como estructura de programa, utiliza un
guidén abierto en cuanto que es susceptible de variacién por imperativos de la
actualidad. Es decir, una nota puede ser sustituida en la marcha del programa

por otra nueva, de mayor importancia o actualidad.

c) Los informativos especiales. A diferencia del diario hablado, aqui si existe
una estructura o guion; su formato es parecido al de cualquier programa
convencional y, por su contenido de actualidad se le considera informativo. Su
tematica varia y puede utilizar recursos mixtos: recursos informativos y

recursos propios de cualquier programa de magazine o de entretenimiento.

2. Programas musicales
Su estructura y formato se diferencia por varios tipos o clases de programas

musicales:

a)Los programas dedicados a listas de éxitos o top. Se caracteriza por un

esquema de repeticion periddica de los contenidos (canciones).

b)Programas de musica especializada. En éstos, los contenidos musicales
vienen identificados por el estilo y tipo de musica, ademas de la participacion

del locutor que comenta las piezas musicales.

c)Programas de revista musical. Se utiliza el guion con asiduidad; en este tipo
de programas se pueden encontrar entrevistas, encuestas, opiniones,

comentarios, entre otras cosas, pero centrado en la musica.

d)Los programas musicales de autor. Aqui es “el presentador quien selecciona

la musica sin mas criterio que su propio gusto o personalidad, ofreciendo una
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nueva concepcion de la muasica programada al servicio de un concepto
In 22

comunicativo diferente, mas amplio y persona
3. Programas de ficcion y draméticos
En estos programas, el guion alcanza todas sus posibilidades; se dice que es

“puro”, ya que se distingue de todos los otros géneros. Sus formatos pueden ser

radionovelas, radioteatros, docudramas, radiocuentos, etc.

4. Programas magazines o de revista
Se le considera un género radiofénico mixto o miscelaneo, como dice Cebrian
Herreros, “El magazine constituye una modalidad de programa en el que se

combina la informacién y la opinién con el entretenimiento y el espectaculo®”

Se pueden incluir todo tipo de géneros programaticos: dramaticos, entrevistas,
documentales, musicales, etc. Por otro lado, el guion es indispensable, ya que es

el esqueleto del programa.

5. Programas documentales

No hay normas rigidas que definan el disefio de este tipo de programas. Son
también nombrados reportajes y puede llevar diversos enfoques, informativo,
descriptivo, normativo, dramatico, etc.; permanece abierto a multiples propuestas

creativas desde el punto de vista del guion.

6. Otro tipo de programas: la publicidad

Se encuentra orientado a informar sobre un producto comercial, por medio de un
anuncio, el cual utiliza los mismos codigos y elementos expresivos similares a los
programas radiofonicos, debido a que pueden ser informativos, dramaticos, de

ficcion, etc.

22 Ortiz M. A. Y Marchamalo J. Técnicas de comunicacion en radio. Pag. 85.
%% Cebrian Herreros, citado por Vitoria Pilar. Produccién Radiofénica. Pag. 23.
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7. Programas especiales

“Se le consideran programas especiales a aquellos que confeccionados con una
finalidad concreta, no entran realmente en ninguno de los anteriores, pero pueden
tomar forma de uno o varios de ellos (monograficos, conmemorativos, concursos,

etc.)”.?

Estos son los géneros y formatos radiofonicos mas habituales que estan en
contacto diario con nosotros. A la hora de sintonizar el radio transmisor nos
encontramos con una gran variedad de ellos, que, generalmente, podemos

ubicarlos en estas categorias por el tipo de caracteristicas que poseen.

Para esta investigacion, nos referiremos al género musical y a su formato de
revista, al cual ir4 dirigida nuestra propuesta radiofnica, por lo que es importante
mencionar, de manera general, algunos de los géneros musicales utilizados

actualmente en las radiodifusoras de AM y FM de la Ciudad de México.

1.2.4. GENEROS MUSICALES

Es dificil mencionar con exactitud todos los géneros musicales que existen,
debido a la diversidad de estos, que si bien podria ser tema de investigacion de
otra tesis, en este trabajo seremos especificos, sélo hablaremos de los que se

escuchan mas en la radio mexicana contemporanea.

“La historia de la radio en el hemisferio occidental parte de su desarrollo en
Estados Unidos de América y el interés en cuanto a los gustos del publico en
ese pais. México ha seguido muy de cerca los diferentes formatos en la
programacion que se crean en E. U. A. y algunos se han trasplantado al paso de

los afios”.®

4 Ortiz Miguel A. Disefio de programas en radio. Guiones, géneros y féormulas. Pags. 149-169.
% De Anda y Ramos Francisco. La radio. El despertar del gigante. P4g. 437.




23

Segun los historiadores, a partir de los afios cincuenta, México ha venido
copiando al pais vecino del norte la manera de hacer radio, esto desde que se
dejo de hacer radio en vivo. Se adopt6 el modelo del Disc Jockey, que hasta la
fecha lo encontramos en la mayoria de las radiodifusoras de género musical, en
el cuadrante de FM, de la Ciudad de México, el cual consiste en poner discos,

saludar al auditorio, dar la hora y despedir el programa.

En México, los géneros musicales varian en cuanto a su ubicacidén espacial, es
decir, estan determinadas por diversos factores, entre estos se encuentran las
situaciones geograficas, sociales y culturales, en otras palabras, es diferente el
tipo de musica en cada region del pais, debido a que influyen las ideologias,

costumbres, tradiciones, etc.

“Las estaciones de tipo musical trabajan con base en géneros que se delimitan
conforme a los gustos de las regiones donde se transmiten. Asi encontramos
gue hay estaciones que s6lo manejan un género determinado. La constante en
general, es que los espacios radiofénicos se van moviendo conforme a la

moda”.?®

Francisco de Anda nos menciona los géneros musicales que existen, hoy en dia,
en las estaciones de radio en México, entre ellos tenemos: ranchera, nortefa,
grupera, tropical, balada, clasica, adulto contemporaneo y hits (éxitos). Sin

olvidar que algunos han sido importados de los Estados Unidos.

Esto no quiere decir que sean todos, pero si son los géneros musicales mas
habituales con los que la sociedad mexicana se ha venido identificando

actualmente.

La mayoria se dirigen a un publico de adolescentes y adultos, con gustos

heterogéneos, por lo que puede variar en cada persona, debido a la idiosincrasia

%% |bid. Pag. 437.
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gue se va formando en su contexto social, como por ejemplo los jovenes que

buscan nuevas formas de expresion e identificacion.

Particularmente, algunos de ellos las encuentran en la musica, sobre todo la que
se encuentra de moda, como es el caso de la musica electrénica, un género muy

reciente en la radio mexicana.

1.3. MUSICA ELECTRONICA

“En la actualidad la musica electronica ha sido envuelta en una atmoésfera de
sensacionalismo, ajena a la seriedad del propésito de su creador, ya que en el
proceso de su realizacion intervienen los dltimos adelantos tecnolégicos, esto le
confiere un halo de actualidad que favorece la curiosidad intrascendente y la

critica superficial”.?’

A través del tiempo, hemos observado una constante evolucién en los diferentes
ambitos de la sociedad en nuestro pais y el mundo; en cuestiones politicas,
economicas y culturales, entre ellas la musica. Uno de los factores que han
influido en esta circunstancia es la tecnologia y, por ende, los medios de

comunicacion.

La musica electrénica es un producto de esta revolucion tecnolédgica — cientifica.
“A este tipo de musica se le conoce también como mdusica electroacustica o

musica por computadora”.?®

Gino Stefani menciona que “la musica electrénica, en un sentido general, es
cualquier tipo de produccion sonora donde intervienen procesos electroacusticos

en alguna de sus fases”.” Diversos estudios demuestran que su origen como tal,

" Ortiz Garcia Raquel. Tesis de licenciatura en comunicacion: El delirio cultural rave en México. Pag. 5.
*8 Entrevista a D.J. Allan House, realizada en agosto del 2004.
# Gino Stefani. Comprender la mUsica. Pag. 18.
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data de los afios 50 en Europa con la aparicion de los sintetizadores y
generadores.

Gracias a distintos experimentos de maestros compositores que buscaban nuevas
formas de crear sonidos, surge la musica electronica, pero sin dejar de lado la
radio, que fue el medio de comunicacion que intervino en su difusion. “Puede ser

musica la actividad relacionada con cualquier tipo de hecho sonoro”.*

La musica electronica utiliza sonidos grabados con un micréfono (como es la
muasica concreta) y también sonidos producidos mediante generadores
electrénicos, amplificadores con altavoces, y generalmente, aunque no siempre,

almacenados en una cinta magnética.

En la construccion de una composicion electronica, los sonidos se pueden
modificar electronicamente de varias maneras, entre ellas, por medio del volumen,
efectos, como ecos, delay o retardo del sonido, cambio de timbre, etc. Estos

sonidos se pueden mezclar, superponer o fragmentar.

“Una composicion electronica puede consistir Unicamente de sonidos generados
electrénicamente, bien sea almacenados previamente en una cinta o manipulados
en vivo. O también puede ser una combinacion de sonidos electrénicos e
instrumentos o voces, utilizados de forma natural o transformados con medios

electrénicos”.*

Entre los compositores que han explorado las interesantes posibilidades de la
musica electrénica, se encuentran Schonberg, Karlheinz Stockhausen, Edgar

Varese, John Cage, Pierre Boulez, Luigi Nono y Luciano Berio.

% pid. Pag. 19.
% Bennett Roy. Léxico de Musica. Akal Diccionarios para la ensefianza. P4g. 128.
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Otra de las definiciones dice, “La musica electrdnica es la que se crea por medios

electronicos. Este concepto incluye:

a) La musica compuesta con cintas magnetofonicas (que solo existe sobre la cinta

y se interpreta por medio de altavoces).

b) La musica electrénica en vivo (creada en tiempo real con sintetizadores y otros

equipos electronicos).

c) La musica concreta (creada a partir de sonidos grabados y luego modificados).

d) La masica que combina el sonido de intérpretes en vivo con musica electronica
n 32

grabada”.

Existen diferentes subgéneros de la muasica electronica que se caracterizan por los
sonidos que los componen, ademas de sus beats (pulsaciones electrénicas) que

marcan el ritmo; éste puede ser muy lento o todo lo contrario.

Dice en una entrevista D.J. Astral Beat que, “Entre mas fuerte sea el beat, mas
atractiva resulta la musica, ya que estimula los latidos del corazén en el cuerpo

humano”.*

“La musica electronica se conduce por derroteros siempre experimentales, la
producciéon de sonidos que existen al experimentar con manifestaciones culturales
de distintos puntos del planeta, crean muasica de una forma diferente y sin utilizar

parametros estrictamente musicales”.3*

%2 Enciclopedia Encarta. 2001.
% Entrevista a D.J. Astral Beat, realizada en agosto de 2004.
% Ortiz Garcia Raquel. Op. Cit. Pag. 20.
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En la evolucién de la musica electronica se han desarrollado diversos estilos o
subgéneros, que en ocasiones son definibles y en otras no tanto, debido a las

diferentes fuentes de los que surgen.

A continuacion  mencionaremos y definiremos algunos de los subgéneros
principales de la musica electrénica, que en combinacion con otros forman unos

secundarios, los cuales causaria conflicto enumerarlos.

Se tomarén en cuenta, sobre todo, aquellos que se apeguen a nuestra propuesta
radiofénica Power Beat, efecto de esta investigacion, es decir, principalmente los
gue se tocan en los raves. Esto, debido, a la cualidad de ser dinamicos y
atractivos por el beat que los determina, el cual sobrepasa las 100 pulsaciones por

minuto.

Haciendo referencia a lo anterior, en 1998, Erich Martino, D.J. de Radioactivo
98.5 FM, decia en una entrevista, para una revista llamada Pulse Latino,
distribuida en las tiendas de discos Tower Records: “Los géneros musicales, son
desde que yo me acuerdo un problema al que nunca he encontrado razén para

existir’.

De manera sarcastica, lo que el D.J. quiso decir es que, debido a los diversos
ritmos de la electrénica, llegan a confundir al publico, porque algunos son
parecidos por sus sonidos, pero en realidad tienen propiedades que los hacen

diferentes y definibles al conocerlos a fondo.

Segun Raquel Ortiz Garcia, autora de la tesis El delirio cultural rave en México, los

subgéneros de la musica electrénica son:

% pulse Latino. Tower Records. Pag. 40.
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SUBGENERO CARACTERISTICAS

Acid Su caracteristica es muy distintiva, suena como liquido; tiende a
sonidos crujientes, repetitivos y somniferos. Su beat es
constante y no muy fuerte.

Ambient Esta diseflado para relajar la mente a través de ritmos y
sampleos o sonidos muy suaves.

Breakbeat Es simbolizado por el uso de sampleos de Hip — hop y de
Reggae. Es suave, la velocidad del beat es de 65 a 80 por
minuto.

Chill Out Se caracteriza por ser musica muy ligera, que, a veces, sirve
para hacer pausas en ritmos mas pesados.

Dance Es un género también conocido como musica comercial por su
estilo cantado y melddico. Se asocia como un subgénero
bailable.

Darkside Vertiente de sonoridades oscuras, propiciadas por un bajo

obsesivo; suele incluir sampleos de filmes de terror y efectos

misteriosos.

Drum and Bass

Es conocido, también, como Techstep; el Drum and Bass se
caracteriza por ser un ritmo muy cercano a los sonidos
maquinales y la artilleria industrial, excitante, ruidoso vy
ensordecedor. El beat es uniforme.

Dub Tiene su origen en Jamaica, donde se designaba una base
instrumental con ecos.

EBM Electro Body Music, estilo con ritmos frios monocordes y
magquinales.

Electro Nacido en los 80. Mezcla de Groove negro con la mausica

electronica.

Experimental

Es vanguardista, extrafio e inclasificable. Intenta ir mas lejos,
buscando nuevos ritmos.

Garage

Variante del House, se caracteriza por voces potentes.
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House Tiene su origen en la musica disco, el soul y el phylly sound,
tiene un sonido limpio, es alegre y su ritmo es de 120 bpm,
similar a los latidos del corazon.

Industrial Estilo nacido en a fines de los 70 que experimenta con ruidos,
musica de maquinas, ritmos metalicos y sonidos urbanos.

Jungle Surgido en Inglaterra, resultado de la aceleracion del
Breackbeat.

Latin Musica de baile creada por hispanos, con sefias propias de
identidad.

Madchester Mezcla entre el Rock y el Techno, caracterizado por un pulsante
bajo.

Microwave Electronica experimental basada en silencios, pulsaciones de
ondas y errores digitales.

Minimal Califica un tipo de musica con pocos sonidos y ritmos repetitivos,
sin breacks o cortes de ritmo. El minimalismo es una corriente
academicista tipica de este siglo. Se alimenta de lo sacro, de lo
espiritual y se fundamenta en lo minimo.

Muzak Mdusica ambiental de aeropuertos, supermercados, etc., se le
dice también musica instrumental sosa.

New Age Musica sintética préxima al ambient, pero menos creativa.

New Asian Ritmo que mezcla armonias orientales con la electronica.

Underground

New Beat Ritmo generado por macro discotecas belgas a finales de los
80’s, que mezcla ritmos pesados.

Progresive Es un ritmo muy reciente, sin tantos sampleos, ni vocales. Se
basa en los instrumentos auténticos, melodias hipnotizantes, con
un beat de 120 a 125 por minuto.

Psychedelic El ritmo es muy parecido al del trance, pero las melodias y

armonias se comienzan a poner mas complejas pues se llenan

de delays o retardos de sonido y sonidos psicodélicos.
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Synth Pop También denominado Techno Pop. Surgido en los 80, elabora

Pop con sintetizadores.

Techno Surge del término tecnologia; su origen se da por el funk y el
electro. Tiene un ritmo muy fuerte que va de 150 a 300 beats por

minuto (bpm).

Trance Es muy similar al ambient y al acid; el trance es mas suave que

el Techno al escucharse, pero mantiene un ritmo constante.

Tribal Se caracteriza por tener ritmos, patrones y sonidos que se

asemejan a la musica nativa.

Underground Mdusica subterranea, estado inicial de cualquier género musical.

Es cuando no se le ha dado un nombre en especifico.

En resumen, a raiz de los avances cientificos y tecnolégicos, podemos afirmar,
que a lo largo del tiempo, han ayudado a revolucionar la masica en general, pero
particularmente, se ha clasificado a la electronica como género musical, por su
naturaleza auténtica, proveniente de instrumentos totalmente electronicos y de

vanguardia, esto quiere decir, que se encuentra en constante evolucion.

La musica electrénica al ser un producto de moda, ha creado expectacion por sus
ritmos, efectos sonoros, etc. y se ha inmiscuido en el sector juvenil al grado de
identificarse con ella, de tal manera que “Se confirma la masica electronica como
el producto de la vanguardia mas facil de popularizar e integrar en la musica de

consumo”.3®

En otras palabras, este tipo de musica interfiere de manera viable en una

determinada sociedad y se adapta a sus cambios.

% Lanza Andrea. Historia de la musica, 12. El siglo XX. Tercera parte. Pag. 127.
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1.3.1. PANORAMA HISTORICO DE LA MUSICA ELECTRONICA EN EL MUNDO

Diversos estudios demuestran que el nacimiento de la mausica electronica se
remonta a mitad del siglo XX, en el continente europeo, para ser precisos en los
50.

Surge como consecuencia de la busqueda y creacion de nuevas formas de
componer musica, aunque “..los primeros inventos para crear sonidos
electronicos, data de 1900, con el instrumento llamado dynamophone o
telharmonium, construido por el norteamericano Thaddeus Cahill”.3’

Mas tarde, el futurista italiano Luigi Russolo, idearia la musica creada con ruidos y
cajas de musica electrénica, dando asi lugar a los primeros instrumentos
musicales electronicos, como el del ingeniero y compositor francés Maurice
Martenot y su invento ondas Martenot, que “...consistia en un aparato generador

de bajas frecuencias manejado desde un teclado de piano”.*®

Diversos hechos demuestran que en las décadas de 1940 y 1950, nacieron varios
estudios de grabacién asociados con nombres de sus fundadores. En Francia, el
ingeniero de sonido y compositor Pierre Schaeffer fund6 el estudio de Radio
Francia en Paris, compuesto por varias grabadoras, microfonos y equipos para la

edicion de cintas.

Las principales técnicas utilizadas para crear musica consistian en cortar, pegar,
empalmar o recorrer hacia atras distintos fragmentos de la cinta grabada. “La
novedad técnica de tal musica concierne sobre todo a la posibilidad, por parte del

compositor, de plasmar él mismo el sonido a su gusto”.*

37
% |bid. Pags. 116 — 117.

% Sanchez Vazquez Adolfo. Antologia Textos de Estética y Teoria del Arte. Pag. 421.

Ibid. P4g. 116.
bi
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El fin era simplemente artistico. “La electronica iba a transformar
fundamentalmente los antecedentes de la mdusica. La revolucion esperada no

recae en el plano de los instrumentos de cuerda sino en el de la acustica”.*

“La musica electronica se podria interpretar, de la manera mas simplista, como
una ampliacion de las posibilidades materiales a disposicion del compositor, pero
en realidad puede tener un significado mucho méas extenso en la historia de la

musica”.*

Segun algunos historiadores, la muasica electrénica como tal, tiene su origen en
1951 en Colonia, Alemania, con el advenimiento de las primeras grabadoras
magneéticas y los primeros laboratorios de este tipo de musica, el primer fundador
de éstos ultimos, en este pais, fue Hebert Eimert con el Studio fur Elektronische

Musik de Colonia.

En 1953 Eimert y Beyer produjeron las primeras obras con sonidos puramente
electrénicos, un afio después se presentaria el primer concierto titulado Musica de
nuestro tiempo; aparecerian obras de los maestros Stockhausen, Pousseur,
Eimert y otros. Por otro lado, “En cuanto a los instrumentos o recursos musicales
electrénicos se incluian varios altavoces en una sala, alimentados por una cinta

magnética que corria pausadamente”.*?

“Las obras concebidas como musica clasica electronica en Colonia, Alemania,
fueron: Estudio Il y Sismografos, de Karlheins Stockhausen, Glokenspie y Estudio
sobre mezclas de sonido, de Hebert Heimer, y composicion # 5, de Karel

Goeyvaerts”.*®

9 De Chambure Alain. La Musica. Los hombres, los instrumentos, las obras. P&g. 43.
“! sanchez Vazquez Adolfo. Op. Cit. Pag. 422.

2 pavon Sarralangue Ral. La electronica en la musica... y el arte. Pag. 134.

3 Heimert Hebert. ;Qué es la musica electrénica?. Pag. 21.
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En 1953, en una convenciéon en Francia, se clasifico a la musica electronica para
usarla con fines estéticos. Shaeffer fue uno de los pioneros de esta nueva forma
de componer musica en este pais, al empezar a experimentar con la llamada
musica concreta, es decir, un tipo de musica creada a partir de sonidos y ruidos
provenientes de la naturaleza, grabadas en un aparato (magnetofono), que,

posteriormente, utilizaria algunas técnicas para su montaje.

A partir de la invencion de la mausica electronica en Europa, su estudio se
expandio por todo el mundo; algunos de los paises que se vieron involucrados
estan, ltalia, Bélgica, Holanda, Suiza, Polonia, entre otros, donde mas tarde, se
crearian nuevas técnicas de composicion, asi como instrumentos musicales que

con el tiempo irian sofisticandose, abriendo paso a otros nuevos.

Mencionando algunos de éstos se encuentran: generadores de sonidos,
modificadores de sonidos, mezcladoras de sonido, amplificadores, grabadoras,

micréfonos, bocinas, reproductores, etc.

En occidente no se hizo esperar esta revolucién tecnologica, Estados Unidos creé
varios estudios con un equipo muy rudimentario. Pero después de la invenciéon de
la computadora R.C.A., “...era una maquina gigantesca, capaz de reproducir
cualquier timbre de la orquesta’** Lansky y Barry Vercoe, entre otros,
desarrollarian paquetes de programas para musica, diseflados para la
manipulacion y creacion de sonido. Esto marcaria el crecimiento de la musica por

computadora en todo el mundo.

Si bien este tipo de musica se refieren en principio a la naturaleza de la tecnologia
y las técnicas empleadas, estas divisiones son cada vez mas dificiles de
diferenciar, como los tipos de musica que existen en la actualidad, a partir del

nacimiento de la musica disco.

4 De Chambure Alain. Op. Cit. P4g. 43.
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A finales de los 70 y principios de los 80, la musica electrénica comenzé a tener
gran auge en sociedad; mas tarde daria lugar a nuevos géneros musicales, como

el rock, el pop, el dance, etc.

1.3.2. ANTECEDENTE DE LA MUSICA ELECTRONICA EN MEXICO Y SU
RADIODIFUSION A PARTIR DE LA DECADA DE LOS 90 HASTA LA
ACTUALIDAD EN EL D.F.

El antecedente de la musica electrénica en nuestro pais se remonta diez afios
después de su invencion en el continente europeo, es decir, en la década de los
60, con maestros como Carlos Chavez, quien empez6 a componer musica de
manera no tradicional y, mas tarde, con Héctor Quintanar, que se le consideré
como el primer pionero de la musica electronica en México al experimentar con

nuevos sonidos, en estudios de grabacion.

Para 1971, en nuestro pais, ya estaria funcionando el primer laboratorio de
musica electronica en el Conservatorio. “La musica electronica parece una
continuacién natural en el desarrollo en la Ultima parte de la historia de la musica

mexicana”.*®

El primer concierto de musica electronica se presenté el 27 de julio de 1961, por la
Asociacion Manuel M. Ponce y preparado por Jiménez Mabarak. “Se presentaron
obras de Pierre Shaeffer, Sauguet, Xenakis, Stockhausen, Badings, Varese, entre
otros, a través de un magnetéfono que se movié impasible ante la incredulidad de

los que asistieron al concierto, sin musicos”.*°

Con el pasar de los afios fue consoliddndose cada vez mas esta nueva forma de

componer musica en México y el mundo. Surgieron diversos géneros de musica

> Malmstrom Dan. Introduccién a la musica del siglo XX. Pag. 185.
5 pavon Sarralangue Raul. Op. Cit.. Pag. 135.
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gue utilizaban los recursos electrénicos, pero que no se les considera actualmente
como musica electrénica. Entre los mas importantes, que tuvieron repercusion en
México se encuentran, la Musica Disco de los 70, el Punk, el Ska, el Reggae, el
Rock, el Alternativo y el Pop, de los 80, que si bien, éstos no han desaparecido,

sino que han venido evolucionando a la par de la tecnologia.

Para la década de los 90, en nuestro pais, la expansion de este nuevo género
musical no se hizo esperar, surgieron diversas radiodifusoras en la Ciudad de
México de corte juvenil que optaron por introducir en su programacion musical

esta innovacion tecnoldgica sonora, la llamada musica electrénica.

En medio de esta situacion, en 1993 surgio la estacion Alfa Radio 91.3 FM con
musica dance en inglés, seguido de la competencia de Pulsar 90.5 FM con musica

pop y dance en inglés y espafiol.

Para 1994, surgiria un programa llamado Interferencia Auditiva, estacion pirata
gue incluia en su programacion musica electronica en el 98.1 FM, que daria paso
en 1995 a Audio Interferencia en el 91.7 FM. Mas tarde, tocaria turno a una

estacion de MTV con el nombre de Frecuencia 303, transmitida en el 95.7FM.

A raiz de la desaparicion de la estacién Rock 101, surge una de las importantes
radiodifusoras, Codigo 100.9 FM, con su programa Power Dance, la cual fue una
de las que llevaron a la musica dance a todo su esplendor en México, aparte de
ser la pionera de los nuevos subgéneros de la musica electrénica, como, el

Techno, House, Underground, Drum and Bass, Trance, Acid, etc.

Para ese entonces, una estacién se consolidaba como una de las mas fuertes de
la época, pertenecio al Grupo Imagen asociado con MVS radio. Esta radiodifusora

era Radioactivo 98.5 FM, que a pesar de ser una estacion de corte rokero, abrio
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un espacio los dias viernes y sabados en la noche de musica electrénica

mezclada,” llamado Power Mix, y estuvo al aire varios afios desde 1993.

Decia Enrich Martino, “Los viernes y sabados hablo y trato de poner masica tan
variada como se pueda. El programa surgié para que el publico electronico tuviera
su cachito en Radioactivo. Tan se logrd, que ahora lo que intento hacer es a esa
gente ponerles rock”.*’

Surgieron nuevas propuestas radiofénicas, por lo que se invitaban D.J's para
mezclar en vivo y darle atractivo a las estaciones. En el lenguaje del mundo de la
musica electrénica, los D.J’s, o Disc-jockey, que como su traduccion en espafiol lo

indica, “Es una persona montador o manipulador de discos” .*®

Hoy dia se utiliza mas el término D.J., pronunciado en inglés, para referirse a
quienes programan la musica en una discoteca o evento, realizando sesiones

especiales en las que ellos se convierten en los protagonistas de la escena.

D.J.’s School, de Fermin Garcia, mejor conocido como D.J. Pollo, fue la primera
escuela de disc jockey en Meéxico, que estuvo presente para impulsar este

movimiento, promoviendo la musica electrénica en las radiodifusoras de la capital.

“En 1993 empezaron a hacer programas de radio enfocados a promover la
musica de vanguardia con diferentes géneros musicales como el House, Techno,

Progresive, Trance, etc, en las siguientes radiodifusoras:

* Mezcla: Consiste en tomar muestras de cierta intensidad de sonidos y agruparlos en un todo, sin
perder sus caracteristicas individuales. Esta puede realizarse por medio de cursores o controles de
volumen, en forma manual o por medio de voltajes de control en combinacion.

“" pulse Latino. Op. Cit. Pag. 32.
“8 Collins Diccionario. Inglés-Espafiol. P4g. 26.
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Power Mix, Radio Activo 98.5 FM
Dance Tracks, Digital 99 FM

Power Dance, Cddigo 100.9 FM

Hitts Generation, Alfa 91.3 FM

Vox Beat, Vox 101.7 FM

La Hora del DJ Invitado, Stereo 100 FM
Track DJ 1320 AM™®

Habia un gran competencia entre todas esta estaciones, sin contar a unas mas
antiguas como Stereo 100, quien tuvo un programa al aire llamado La Hora del

D.J., se mezclaba musica disco o High Energy con musica de moda o Dance.

También, Estéreo 97. 7 tenia un programa donde D.J’'s mezclaban musica dance
los jueves a las 6 de la tarde. Digital 99, con Dance Tracks, fue otra estacion que
entraba en competencia con la anterior, ya que las dos eran de corte pop, en

espafol e inglés, con sus respectivos programas de musica mezclada.

Luego surgiria W Radical 96.9 FM, con el Concepto Radical, después de haber
salido del aire Euphoria, radio performance de D.J. Chrysler, y Vox 101.7 FM con
Vox Beat, dos estaciones de Televisa Radio. Estas tenian sus emisiones de

musica electrénica, los viernes y sdbados a partir de las 10 de la noche.

Todos estos programas con musica mezclada de gran éxito sirvieron para
mostrarle a la gente que existia otro tipo de musica a la que normalmente se
escuchaba y que también sirvié para que otros Dj’s hicieran lo suyo en la radio,

dandose a conocer.

“La radio comercial mexicana vivio durante 1996 una etapa de mayor estabilidad
que le permitié sortear, no sin algunas consecuencias delicadas, la fuerte crisis

econdmica desatada desde diciembre de 1994. E| relativamente delicado

9 www.djsschool.com.mx
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panorama obligd entonces a diversos empresarios a realizar varios cambios tanto

operativos como en los contenidos de sus estaciones™®.

Podemos decir que desde hace aproximadamente 10 afios, se vinieron creando
programas de musica electrénica, que no pudieron mantenerse al aire. Entre estos
destacan, Hitts Generation, de Alfa 91.3 FM, Power Mix, de Radioactivo 98.5 FM,
Power Dance, de Cddigo 100.9 FM, Concepto Radical, de WFM 96.9, Vox Beat,
de Vox FM 101.7 FM, ademas de Techno Plex, de Orbita 105.7 FM.

“En abril de 1995, surgi6 Sabrosita 590, que al parecer levant6 rating y ventas, que
para competir con las estaciones gruperas o semi salseras de FM, (Sonido Z,
Radio Uno y la Tropi Q) Radio Mil decidi6 cambiar la Sabrosita a los 100.9 mega
hertz, frecuencia que no ha visto la suya desde que dej6 de ser Rock 101,
concepto con el que trabajo de junio de 1984 a agosto de 1996 (hasta el 12 de

abril funcionaba como Cédigo 100.9)".>*

Con el paso del tiempo, estas estaciones fueron transformandose, agarrando cada
uno un perfil diferente. En la actualidad existen dos programas puros de musica
electrénica, uno llamado Selector que transmite Orbita 105. 7 FM, los viernes de

10 a 12 de la noche.>?

Y otro con el nombre de Mas Nescafé Radical transmitido los viernes y sdbados
por Vox 101.7 FM, de 8 a 10 de la noche,* que en el siguiente capitulo se hara el
analisis descriptivo de estos dos programas radiofénicos sobre la estructura,
tematica, produccion y todo aquello que integra la base de éstos, para asi dar

paso a nuestra propuesta.

°0 E| Financiero. Pag. 14.

°L www.etcetera.com.mx

*2 |nstituto Mexicano de la Radio. Hoja de programacién musical. Agosto 2004.
*% www.esmas/vox.com.
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Como dato adicional, al término de esta tesis, surgid6 una estacién piloto de
formato musical, llamada Beat 100.9, perteneciente a NRM Comunicaciones; ésta
incluye en gran parte de su programacion musica electronica continua. Es un buen
experimento y por lo que sera una radiodifusora meta para nuestra propuesta, ya

gue servird como competencia con las demas emisoras.

Por otro lado, hoy en dia, en el contexto de la globalizacién, México ha adoptado
una amplia gama de valores, tradiciones, costumbres, ideologias, etc., que se ven
reflejados en la sociedad y sobre todo, en una parte importante de ésta, es decir
en los jévenes (poblacion juvenil en el pais 19, 066,269),>* quienes buscan una

nueva forma de expresion, de diversién y entretenimiento.

La masica electronica no solo ha aportado una nueva forma de componer musica,
sino ha llegado al grado de implantar una nueva cultura en la sociedad juvenil
mexicana, es el caso del “Loveparade, un festival de musica electronica (Rave),
gue surge 1989, con la caida del Muro de Berlin en Kurflrstendamm, Alemania,
por un D.J. reconocido en este pais y el mundo, el Dr. Motte.

En este festival, “...los jovenes se manifiestan en contra del sistema de una forma
diferente, es decir a través de la musica electrénica”,>® bajo el concepto PLUR
(Peace, Love, Unity, Respet), que, en espafiol, significa Paz, Amor, Unidad y
Respeto,”® como fue el caso del Loveparade de México en el 2003, motivo de

protesta por la invasion de Estados Unidos a Irak.

Este fendmeno se ha venido masificando cada vez mas; a nuestro pais llego en el
afio 2000, dentro del Festival del Centro Histérico de la Ciudad de México. Fue
aqui, donde se llevo a cabo el primer concierto de musica electronica, Loveparade,
adoptando el nombre de Technogeist (término aleman que significa “expresion

espiritual, a través de la tecnologia”). Este evento reuni6 a mas de 100 mil

** INEGI. XIl Censo General de Poblacion y Vivienda, 2000.
*° Milenio. Pag. 11.
*® www.loveparade.com.mx
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personas, en la plancha del Zécalo capitalino, que, después, cambiaria de sede al
Monumento de la Revolucién, duplicando la cifra de asistentes. Ahora se ha

convertido en una tradicion porque cada afio se realiza.

“El pasado 27 de marzo de 2004 se dieron cita al Monumento de la Revolucion
cerca de 200 mil cabezas, que bailaron y disfrutaron por mas de 16 horas
continuas de la musica electronica mezclada por D.J's nacionales e
internacionales, donde la celebracion esta vez llamada El estruendo de las masas
comenzo con un desfile de atuendos psicodélicos, futuristas y hasta punks por las
calles mas transitadas de la ciudad, que concluyd con el concierto de musica

electrénica mas grande de América Latina”.>’

“El Loveparade es una de las actividades que se llevan a cabo como parte del
Technogeist, que en el 2004 ofrecié conferencias, mesas redondas, talleres y

diversos conciertos por todo el pais”.*®

Para terminar este apartado, podemos decir que la muasica electrénica ha venido
evolucionando y esta en constante desarrollo, por lo que vivimos en contacto de
este nuevo movimiento, que debemos tomar muy en cuenta, y no ha sido asi. Es
una nueva cultura que ha llegado a nuestro pais y que algunos de los jovenes

hemos adoptado.

Es un fendbmeno social que esta en la realidad; quiza sea una moda o una nueva
tendencia musical, pero, lo que es verdad, es que no podemos evitarlo, porque
esta en convivencia con nosotros y cada vez se expande mas, gracias a los

medios de comunicacion, sobre todo a la radio.

*" La Jornada, Pag 72.
*% Milenio. Op. Cit. Pag. 11.
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CAPITULO 2. ANALISIS DESCRIPTIVO DE LOS PROGRAMAS ACTUALES DE
MUSICA ELECTRONICA EN LA RADIO DE LA CIUDAD DE MEXICO.

Este capitulo tiene el objetivo de mostrar la estructura, la tematica y la produccion,
asi como aquellos elementos que forman la base principal de los programas
existentes de musica electronica, dirigidos a jévenes, en las radiodifusoras de la
Ciudad de México. Esto tiene el proposito de proponer un nuevo programa,

tomando en cuenta las carencias o fallos que resulten del analisis aplicado.

Para este andlisis se selecciond a dos estaciones radiofonicas, debido a que su
programacion es unica y exclusivamente de musica electrénica, objeto de estudio
de esta investigacion, ademas de ser las mas actuales en los cuadrantes
radiofonicos, enfocados cien por ciento a este género musical, hablamos de:

Selector y Mas Nescafé Radical.

Se realiz6 un analisis por medio de un monitoreo a los programas mencionados,
llevado a cabo los dias 3, 4, 10, 11, 17, 18, 24 y 25 de septiembre de 2004, para
obtener la informaciébn necesaria de estos. También se hicieron algunas
entrevistas a personas involucradas en estos proyectos que sirvieron para
complementar los datos obtenidos en el monitoreo, ademés de algunas visitas a
sus paginas de Internet.” El resultado servird para enriquecer la propuesta

radiofonica Power Beat, finalidad de esta investigacion.

El andlisis estd basado en la metodologia utilizada en la Tesis de Licenciatura del
Profesor Eduardo Fernando Aguado Cruz,* para la recoleccién de informacién de
los programas de radio; permite obtener datos generales, estructura, tematica y

produccién de estos.

*Ver Anexo 3. Entrevistas. Pag. 158.
! Aguado Cruz Eduardo Fernando. “Sale y Vale, propuesta radiofénica infantil para nifios de 8 a 10
afos de edad”. Pags. 76 — 97.
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Debemos aclarar que no se realizé un andlisis de contenido, sino sélo pretendimos
dar una descripcion general de lo que sale al aire de las emisiones que pueden

estar en competencia con nuestra propuesta radiofénica.

“El andlisis de contenido aspira a realizar una clasificacion cuantitativa de un trozo
del contenido”,? razén, por la cual, se optd simplemente por una descripcion
general de los programas sefialados aqui. De lo contrario seria efecto de otra

investigacion, abordar de una manera mas profunda el objeto de estudio.

2.1. SELECTOR

Selector es un programa de la radiodifusora permisionada Orbita 105.7 FM,
perteneciente al Instituto Mexicano de la Radio (IMER). Surge en Octubre del
2001. Este programa se transmite en vivo, los viernes de 22:00 a 24:00 horas.

De acuerdo con el monitoreo realizado para este andlisis, el programa se

conforma de la siguiente manera:

DATOS GENERALES:

NOMBRE DEL PROGRAMA: Selector

SLOGAN: “Donde la musica es lo mas importante”
PRODUCTOR: Héctor Douglas

LOCUTOR: Héctor Douglas

ESTACION: Orbita 105.7 FM

TIPO DE ESTACION: No comercial

SIGLAS: XHOF

TIPO DE PROGRAMA: En vivo

FORMATO RADIOFONICO: Musical

% Berelson, Holsti. Anélisis de contenido. P4g.35.
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GENERO MUSICAL: Electronica

COBERTURA: Ciudad de México, Estado de México, Hidalgo y Puebla
CREDITOS: Estos son presentados por el locutor, al inicio y antes de la Gltima
melodia del programa. So6lo se menciona el nombre del conductor, una que otra
vez el del operador Erick Jiménez y un colaborador, Ariel Morales, que, en
ocasiones, participa en la segunda parte de la emision.

DURACION: 2 Horas

HORARIO: viernes de 10:00 a 12:00 de la noche

TIEMPO EFECTIVO SIN COMERCIALES : 1 hora con 54 minutos
aproximadamente

TIEMPO DE COMERCIALES DURANTE EL PROGRAMA: 4 minutos con 30
segundos aproximadamente

TIEMPO REAL DE LA EMISION: 1 hora con 58 minutos aproximadamente
PUBLICO: jovenes de 20 a 24 afios

DIRECCION ELECTRONICA O E-MAIL: Douglas1057@hotmail.com
TELEFONOS: 56 -01-63-99 y 56-01-63-97

ESTRUCTURA DEL PROGRAMA:

Selector, esta dividido en dos grandes bloques de 60 minutos cada uno.

PRIMER BLOQUE:

No cuenta con una entrada institucional, comienza con una pequefa rubrica, que
dice el nombre del programa y de la estacion. Es importante mencionar que no
siempre aparece ésta, debido a que puede entrar directamente con musica y, mas

tarde, presentar y dar la bienvenida el locutor a la emision.
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Después se mencionan los créditos, que, por lo regular, s6lo menciona su nombre
el conductor. Posteriormente, habla a cerca de la programaciéon musical que

tendra lugar durante la transmision.

Todo el tiempo existe musica de fondo, que es cambiante, en todas las

intervenciones del locutor.

Mas tarde, presenta el primer tema musical, menciona el nombre del Track, da su
opiniobn y comenta algunas cosas sobre éste, como son datos generales, entre
ellos, nombre del productor, nombre del disco, disquera, afio de produccién y en

ocasiones, el subgénero al que pertenece.

En seguida dice el nombre de la estacion, los teléfonos en cabina y el correo
electronico, donde se dicen llegar peticiones de los radioescuchas. Hay

identificativos que surgen espontaneamente durante la transmision.

Y asi es como transcurre la primera hora del programa y mediante una
interrupcion, que, por lo regular, se hace en una melodia, entran los comerciales.

El tiempo del primer bloque varia entre los 54 y 55 minutos aproximadamente.

Raras veces se invita a una persona al programa, que puede ser un D.J. nacional
0 extranjero, o bien un productor de un disco de musica electrénica; si se da el

caso, se realiza una charla sobre su situacion actual o trayectoria artistica.

SEGUNDO BLOQUE:

Para iniciar la segunda parte del programa, vuelve a entrar la misma rubrica que
se utiliza en el comienzo y mitad de emision, para continuar con musica

directamente a primer plano. Al finalizar, ésta hace su aparicion del locutor para
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decir el nombre de la melodia, asi como la identificacion del programa,

comentarios y opiniones, manteniéndose musica de fondo.

Por lo regular, en este bloque aparece al aire una segunda voz, que se funge
como colaborador del programa; lleva, pone y comenta su muasica en cabina, al

igual que el conductor Héctor Douglas, su nombre es Ariel Morales.

Durante toda la transmisiéon se sigue el mismo procedimiento general, la llamada
modelo D.J., que se menciono, en el apartado de los géneros musicales del primer
capitulo de esta tesis, que, de manera general es poner masica, saludar, dar hora

y despedir el programa”.

Para concluir la emision, el conductor se despide, menciona los créditos e
identificacion, manda a mausica para cortarla mas adelante con la Unica rubrica
conocida.

La duracion de este segundo bloque varia entre los 58 y 59 minutos

aproximadamente.

PRODUCCION DEL PROGRAMA:

La produccién del programa Selector lo conforman los siguientes elementos:

RUBRICA:

Utiliza nada mas una rubrica grabada para todo el programa, sustituyendo incluso

la entrada institucional, ya que no cuenta con una propia.

* Ver Géneros Musicales. Pag. 22.
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Esta tiene una duracion de 5 segundos y consiste en un efecto laser que
distorsiona unas voces, seguida de una voz femenina que dice Selector;
inmediatamente después, una voz masculina que menciona el nombre de la

estacion Orbita FM. Esta Ultima es la institucional, y se hace un fade out.

ROMPE CORTES:

La emision no cuenta con rompe cortes como tal; utiliza la misma rabrica con todo
y texto, de entrada y salida del programa, sélo que su funcién cambia al intervenir
en la mudsica para mandar y regresar de comerciales o promocionales. Su

duracion es la misma.

IDENTIFICATIVOS:

Los identificativos son textos grabados muy breves que tienen como funcién
recordar al radioescucha el programa, en este caso, vuelve a aparecer la misma
rubrica referida anteriormente, pero sin efecto de sonido, por lo que el tiempo se
reduce a 2 segundos. Estos aparecen espontaneamente durante toda la
transmision.

REALIZACION:

La realizaciéon es en vivo, desde la cabina de transmision.
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GUION:

“El guion no tiene presencia en este programa por ser musical, carece también de
escaleta, sélo se trabaja con la hoja de programacion musical. Regularmente asi

se hace con estos tipos de emisiones”.?

VOCES DEL PROGRAMA:

Se refiere a los locutores que aparecen al aire durante el programa. En el caso de
Selector, la voz oficial es la de Héctor Douglas, que se caracteriza por ser seria y
madura. Las ocasiones que esta el colaborador Ariel, en el segundo bloque, se

distingue por ser una voz juvenil timida e insegura.

MUSICA:

La musica es la base de toda la emisién, la cual incluye musica electronica en
general, abarcando diversos ritmos, entre ellos tenemos: Hip-Hop, House, New
Beat, Beak Beat, Jungle, Garage, Drum and Bass, Madchester, Ambiente,
Minimal, Dub, y de vez en cuando Acid. Sus caracteristicas son ser muy ligeros;
en cuanto al beat, se mantiene entre las 60 y 120 pulsaciones por minuto

aproximadamente.

Algunos autores de estos tenemos a Paul Oakenfold, D.J. Tiga, Sasha, John
Digweed, Sato Shitomi, Dany Tenaglia, The Chemical Brothers, entre otros. Su

duracién es muy variada, puede ir de los 2 y hasta los 9 minutos por track.

Por otro lado, durante la transmisién del programa, hay musica de fondo, la cual, a
lo largo de la emision, es cambiante, es decir engloba diferentes subgéneros, unos

suaves y lentos, y otros mas rapidos.

® Entrevista a Mario Juarez, productor y operador del IMER, realizada en Agosto de 2004.
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PARTICIPACION EN EL PROGRAMA:

Esta se refiere a la cantidad de llamadas telefénicas del publico que entran al
programa. Por lo que respecta a Selector, no hay llamadas al aire, sin embargo el
locutor suele mencionar algunas peticiones musicales que le hacen por este medio

y por el correo electronico.

CORTES COMERCIALES:

Durante el programa, so6lo hay un bloque de comerciales, 0 mas bien son
promocionales, por ser estacidn permisionada; éstos aparecen al terminar la

primera parte del programa. Su duracion varia entre los 4 y 4 minutos y medio.

Por lo regular, se escuchan promos institucionales, de gobierno, del sector salud y
del IFE, entre los mas comunes. Van dirigidos al publico juvenil y adulto. En su

mayoria, son informativos y de servicios.

PATROCINIO:

“Esta estacion por ser de caracter permisionada, no cuenta con ningun patrocinio,
sélo con el presupuesto destinado por parte del Instituto Mexicano de la Radio”.
Como mencionamos anteriormente, no hay comerciales sino auto promocionales,

de gobierno y de otros institutos.

Esta estacion se encuentra entre las que Cristina Romo llama La otra radio, “Este

tipo de radiodifusoras por ser permisionada y no comercial, interviene el Estado

“ Entrevista a Evaristo Coronel, productor y operador de Orbita 105.7 FM, realizada en octubre de
2004.
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para operarla”,® es decir, no tiene como fin primordial el lucro, y “...se le considera

también como reserva federal”.®

TEMATICA DEL PROGRAMA:

El programa carece de una tematica en especial; todo se centra en el locutor,
quien lo dirige como mejor le parece, si llega a haber alguna temética la comenta
en su momento, pero sin profundizar. Por lo regular, se puede hablar de algun

evento, D.J., productor musical, disquera, etc.

En ningdn momento se hace con la intencion de informar. La capacidad de

improvisacion y los conocimientos del conductor son favorables.

SECCIONES:

Al igual que la tematica, no cuenta con secciones el programa; todo va fluyendo y

saliendo en la marcha de la transmision.

OBSERVACIONES:

En primer lugar, por lo que respecta a la estructura del programa Selector, los
bloques son demasiado grandes, es decir su duracidon se extiende hasta los 55
minutos sin interrupicién. Esto hace a la emision muy cansada y tediosa, ademas
su sistema esquemaético se vuelve mecanica, musica — locutor — masica. A la larga
esta estructura aburre al no haber una pausa que permita un respiro, la cual llega

hasta la primera hora de la emision.

® Romo Cristina. La otra radio. Voces débiles, voces de esperanza. Pag. 4.
® Ley Federal de Radio y Televisién. Articulo no. 13.
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Con lo anterior, se puede apreciar que no existe una estructura ordenada, por el
simple hecho de que la programacién musical no sigue un mismo patrén. En
ninguno de los blogues se repite la forma esquematica de presentar musica y de
las intervenciones del locutor, ya que es muy cambiante, por ejemplo al inicio del
programa puede tener 0 no presentacion y entrar directamente con masica, o todo

lo contrario comenzar con el locutor hablando®.

Como pudimos observar, este programa no cuenta con una tematica en especial
para hablar; por lo tanto, no informa al publico de nada, si acaso algun evento o

presentacién de un D.J., y tampoco tiene secciones.

Los comentarios del locutor son generales sobre la programacion musical, donde
abundan en gran cantidad adjetivos calificativos que no dicen nada, ya que es sélo
el punto de vista del mismo locutor. En ocasiones, el programa parece no tomar en
cuenta a su publico, que es heterogéneo en cuanto a gustos y necesidades,

porque se vuelve monotono.

Las entrevistas 0 mas bien charlas, no se escuchan preparadas periodisticamente,
ademas, son escasas, rara vez hay un invitado en cabina, donde sus dialogos son
Inter - comunicacionales, o sea entre el locutor y la otra persona. Su duracion llega
a ser muy larga y cansada, entre los 8 y 10 minutos continuos, olvidandose de los

radioescuchas.

Se ha de pensar que todo el publico es bilinglie, porque ha habido charlas en
inglés, sin traduccion alguna, con la extension mencionada, donde un solo
comentario al final no es enriquecedor, en este caso, no se le saca fruto a la

entrevista.

La segunda parte del programa conserva la misma forma que la anterior, s6lo que

esporadicamente sale al aire el colaborador del programa, quien hace lo mismo

* Ver Descripcion del Programa Power Beat. Pag. 90.
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gue el locutor Héctor Douglas, nada mas que con su propia musica que presenta,

conversan sobre esto y siguen el mismo mecanismo estructural.

En segundo lugar, en cuanto a la produccion de la emisién, en general se puede
calificar como pobre, por diversas razones, entre éstas encontramos que una
misma rubrica; tiene diversas funciones, funge como entrada y salida institucional,

también, como rompe cortes e identificativos.

Ademas, de acuerdo a las politicas de Orbita FM: “La emisora dedica tiempo a la
difusion de capsulas informativas y de contenido social, asi como informacion de
eventos y actividades culturales de interés”.” Como demuestra este andlisis, dicho
propdsito no se cumple, carece de estos elementos, por lo tanto no se escuchan

reflejados en la produccion del programa Selector.

La produccion es un problema caracteristico del Instituto Mexicano de la Radio,
Orbita 107.5 FM, como vimos anteriormente es permisionada, al no subsistir de
anuncios comerciales, los recursos econdmicos destinados al IMER, no alcanzan
para cubrir los gastos de la produccién; en otras palabras, no puede existir

ingresos de ninguna entidad lucrativa.®

Algunas de las caracteristicas comunes desfavorables de este tipo de estaciones,
0 sea de La otra radio, segun la autora Cristina Romo son, poca originalidad,
subutilizada y desperdiciada, con frecuencia no se maneja a partir de un proyecto

congruente, bien planeado y con objetivos claros.

Por otro lado, se encuentra “... el cambio o rotacién de personal de cada sexenio,

ademas de los bajos sueldos y el financiamiento de la estacién, que son el

principal problema, por tener fines sociales”.’

" www.imer.com.mx. Visita realizada en septiembre de 2004.

8 Observacion participativa, durante la prestacion de Servicio Social al IMER, en la estacién Opus
94, de febrero a agosto de 2004.

° Romo Cristina. Op. Cit. Pag. 22-25.
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Por su parte, las llamadas telefénicas del programa, no constituyen una
participacion efectiva; lo importante, no es mencionar los medios por los que se
pueden comunicar al programa, Sino es mantener una interaccion mutua y
estrecha con el publico, con el fin de conocer sus opiniones, gustos y

necesidades, para asi enriquecer la propuesta radiofonica.

En cuanto a la voz oficial, considero que no es ideal para un publico juvenil, ya que
es seria, madura y pasiva. De acuerdo esto, se sugiere que el locutor tenga mas
entusiasmo, dinamismo y alegria, es decir, que su voz sea atractiva para su

auditorio, ademas de un lenguaje coloquial, apropiado y enérgico para jévenes”.

Por ultimo, lo que corresponde a la masica, podemos decir que es continua, no se
manejan en su programacion, la diversidad de subgéneros electronicos que se

conocen.

La musica es ligera en mayor parte, en cuanto a los ritmos que emplean, esto
hace ser al programa lineal y sin atractivo auditivo, lo que se recomienda es
recurrir a la amplia gama de ritmos para combinar la programacion, donde el beat

varie un poco, asi llamara mas la atencién a los jovenes que forman su publico.

Un desacierto que se comete en Selector, es dejar musica con tracks demasiado
largos y sin cambio de ritmo; esto puede cansar o molestar a los radioescuchas.
Otro factor desfavorable, es la musica de fondo que se utiliza durante todo el
programa de manera injustificada, incluyendo en las charlas que se suscitan.
Como dice Mario Kaplun, “No tiene objeto, ni sentido poner muasica de fondo a una
charla expositiva 0 a un dialogo didactico, ya que la musica se debe emplear con

una intencién, no como adorno”.'°

* Ver apartado de Recursos Humanos. P4g. 96.
1% Kaplin Mario. Op. Cit. Pag. 175.
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2.2. MAS NESCAFE RADICAL

Méas Nescafé Radical, es una produccion de Televisa Radio, para la estacion Los
40 Principales. Esta emision se transmite los viernes y sadbados, de 20:00 a 22:00

horas. Es una transmision en vivo.

“Los 40 Principales, comprende mas de 120 frecuencias que transmiten lo mejor

de la musica pop en espafiol e inglés y que a través de un lenguaje fresco,

espontaneo, actual y positivo que conquista a la juventud mexicana”.**

El programa esta compuesto de la siguiente manera:

DATOS GENERALES:

NOMBRE DEL PROGRAMA: Mas Nescafé Radical

PRODUCTOR: Robert Bisuet y Humberto Hernandez

LOCUTOR: Alejandro Franco

ESTACION: Los 40 Principales, 101.7 FM

TIPO DE ESTACION: Concesionada

SIGLAS: XEX

TIPO DE PROGRAMA: En vivo

FORMATO RADIOFONICO: Musical

GENERO MUSICAL: Electronica

COBERTURA: Ciudad de México y parte de la Republica Mexicana

CREDITOS: Estos son presentados por el locutor, al inicio y antes de la Ultima
melodia del programa. Se menciona el nombre del conductor Alejandro Franco, el
del operador Humberto Hernandez, “El Come Kats”, el D.J. oficial de la estacion
Benjamin Herndndez, y una que otra vez los telefonistas Israel y Angélica.
DURACION: 2 Horas

HORARIO: viernes y sédbados de 8:00 a 10:00 de la noche

' http://www.esmas.com/masnescafe/home. Visita realizada en octubre de 2004.
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TIEMPO EFECTIVO SIN COMERCIALES : Es muy variado, de 1 hora con 30
minutos a 1 hora con 42 minutos aproximadamente

TIEMPO DE COMERCIALES DURANTE EL PROGRAMA: de 19 a 20 minutos
aproximadamente

TIEMPO REAL DE LA EMISION: Es variada, de 1 hora con 49 minutos a 2 horas
con 2 minutos aproximadamente

PUBLICO: jévenes de 16 a 20 afios aproximadamente

DIRECCION  ELECTRONICA O E-MAIL:  www.mas_nescafe.com.mx,
masnescafe@esmas.com.mx

TELEFONOS: 51-66-81-01 y 01-800-00-610-00

ESTRUCTURA DEL PROGRAMA:

Son dos emisiones, la del viernes y la del sabado; éstas se divide en 6 bloques,
cada uno con una duracién muy variada, de los 14 hasta los 20 minutos por

bloque, aproximadamente.

Un mes antes del monitoreo realizado aqui, este programa emple6 la segunda
hora del sdbado, en vez de musica continua, un set de musica mezclada, con la

misma duracion por bloque antes mencionada.

PRIMER BLOQUE:

Puede o no haber entrada institucional, debido a los tiempos que manejan en la
programacion de la estacion, donde, en ocasiones, Mas Nescafé Radical sale un
poco mas tarde al aire por el programa anterior, lo que causa no meter entrada
institucional e ir directo con el locutor mediante una rubrica y un promocional

regularmente.
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Si existe la entrada institucional, se emplea un puente musical para posteriormente
dar cue al locutor Alejandro Franco, que habla un poco de lo que habra a lo largo
del programa, asi como de la programacion musical. Esto se complementa con
una capsula que indica lo mismo. En seguida el conductor da la bienvenida al

publico y saluda a la produccién del programa.

Después, comienza el primer tema musical, que es interrumpida por el locutor
para seguir con la programacion. Durante toda la emision se utiliza el mismo
mecanismo, es decir el modelo D.J.; (musica-locutor-musica). En las
intervenciones del locutor, se habla de manera general, de los CD’s de musica

electrénica que se presentan y de nuevo se manda a musica.

De vez en cuando, platica con su colaborador Benjamin Herndndez, D.J. de la
estacion y representante del colectivo Ministry of Sound, en América Latina. Todo

el tiempo existe musica de fondo.

Al inicio y final de la musica, se menciona el nombre de la estacion, asi como los
nameros telefénicos. También los identificativos hacen su aparicion al azar dentro

de la musica.

En ocasiones, se inserta una cpsula de noticias de musica electrénica, que
aparece al final de los bloques, en forma de rompe corte, es decir para mandar a
comerciales, acompafiada de una rubrica y un pequefio promocional para hacerlo,
si no, s6lo aparecen estos Ultimos. Las capsulas nunca tienen un orden

establecido de aparicién, ya que son aleatorias.

Por otro lado, dentro de la emision, llega a haber boletos de regalo, de algun
evento musical para el publico (presentacion de un D.J., concierto, antro, etc.),

donde se puede 0 no hacer una pregunta para que se los ganen.
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Durante el monitoreo se obsequiaron pases para el primer aniversario de Mas
Nescafé Radical, llevado a cabo en una discoteca, y para la presentacion de un
grupo de musica electrénica llamado “Royal Gigolos”. Por lo regular no hay
entrevistas, pero este grupo fue la excepcién, ya que se estaba promocionando,

en la Ciudad de México.

En general, asi es como esté estructurado el programa, tanto el del viernes como
el del sdbado. Después del primer bloque, todos los demas varian mucho, nunca
son iguales en cuanto a tiempo y estructura, por lo que no es necesario

mencionarlos, debido a que no hay un orden estructural.
En el sexto y ultimo bloque, el locutor despide el programa, menciona algunos

créditos y manda a musica; al concluir ésta, entra rdbrica para salida y

promocional, que da paso a la publicidad.

PRODUCCION DEL PROGRAMA:

ENTRADA INSTITUCIONAL:

Comienza con un efecto de sonido laser, que hace cross fade con mdusica
electronica en segundo plano; en seguida, una voz femenina (institucional)
procesada por la tecnologia, dice en primer plano: “Nescafé y Maslabel, presentan
el programa de musica electrénica de los Cuarenta Principales... Mas Nescafé
Radical... con Alejandro Franco, Mas Nescafé Radical”, insertando un efecto deley
para retardar la voz de estas Ultimas tres palabras, y un fade out. Su duracién es

de 16 segundos.
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RUBRICA:

La rdbrica de Mas Nescafé Radical son los mismos rompe cortes utilizados a lo

largo de la emision.

ROMPE CORTES:

Son dos rompe cortes que emplea el programa, uno para ir a comerciales y otro

para regresar.

El primero, utiliza un segmento de miusica tribal,” donde aparece la voz
institucional a primer plano que dice: “Regresamos con mas musica electrénica a
Méas Nescafé Radical... en Los Cuarenta Principales”, con un efecto de distorsion

de voz y deleys. Su duracion es de 8 segundos.

El segundo, cuenta con los mismos recursos, pero cambia sélo en el texto que
dice: “Escuchas mas mdusica electronica... en Los Cuarenta Principales,

continuamos en Mas Nescafé Radical’. Su duracién también es de 8 segundos.

PROMOCIONAL:

Los promocionales, por lo regular, van después de los rompe cortes. Se basan en
la voz institucional, con efecto de distorsion vocal y musica electrénica de fondo;
ésta dice: “Mas Nescafé Radical se escucha a traves de 101.7FM, Ciudad de

México... Solo por los cuarenta principales”, y termina con fade out de musica.

* Ver subgéneros de musica electrénica. P4g. 28.
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Los promocionales pueden variar, debido a que se mencionan los diferentes
Estados de la Republica y regiones que tiene cobertura el programa, por sus
diferentes frecuencias. La duracion es de 12 segundos.

Los lugares de la cobertura de “Mas Nescafé Radical” son:

||CIUDAD BANDA AM |BANDA FM SIGLAS
IChihuahua 1360 88.5 XHDI
||Cuernavaca 98.1 XHNG
IDurango 107.7 XHOH
INogales 106.7 XHSN
Mexicali 89.9 XHSOL
Tampico 96.9 XHPP
Tecoman (Colima) 1390 91.3 XETY
Guadalajara 102.7 XRHL
IPoza Rica 1020 102.7 XHPR
lQuerétaro 98.7 XHMQ
IMéxico D.F. 101.7 XEX
ILedn (Bajio) 1530 99.3 XESD
Celaya 107.5 XHCGT
Salina Cruz 97.1 XHHLL
\Veracruz 101.7 XHPR
Coatzacoalcos 101.7 XHTD
Isla del Carmen 1030 100.5 XHBCC
Tulancingo 96.3 XHTNO

12

PUENTE MUSICAL:

Se constituye por una distorsibn de musica, por medio de aparatos electronicos,
gue hacen una especie de cortes empalmados y repetitivos. En ocasiones se
utiliza también de fondo durante todo el programa. Su duracion es de 12

segundos.

12 http://www.esmas.com/masnescafe/home. Ibid.
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IDENTIFICATIVOS:

Sélo es uno, y aparece en gran medida, es decir de 4 a 5 veces por bloque. Se
aplica el procesador electrénico vocal para darle diferentes matices a la voz

institucional en cada silaba: Mas-Néscafé-Radical. Su duracién es de 3 segundos.

CAPSULAS:

Las capsulas, al igual que los anteriores elementos de produccién, son grabados.

Se utilizan para dar noticias de musica electrénica.

Comienzan con un efecto de sonido laser y después cross fade de musica en

segundo plano para mantenerse, donde aparece la voz institucional que dice:

“Estas son las noticias de musica electrénica mas relevantes de la semana, en
Mas Nescafé Radical”, en seguida, otro efecto hace una pausa y comienza la nota

informativa.

Pueden tratarse de algun evento musical, una presentacion de un D.J., e incluso

de cine. Termina con una interrupcion nuevamente de un efecto laser.

Por lo regular, estas capsulas son parte de los rompe cortes, porque, la mayoria
de las veces, indican un corte comercial; casi siempre van acompafadas de éstos

y de los promocionales. Su duracién oscila entre los 30 y 60 segundos.
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REALIZACION:

La realizacion es en vivo, desde cabina y, en ocasiones, desde algun punto de la
Ciudad o fuera de ésta. Dice Josefina Vilar que “Un programa en vivo exige mayor

preparacion en todos los sentidos”.*?

GUION:

No hay un guién en este programa, solo existe la hoja de programacion musical,

que sirve de guia en la produccion.*

PARTICIPACION EN EL PROGRAMA:

Nunca se escucha una llamada al aire, pero constantemente se mencionan los
teléfonos, la pagina web y el correo electrénico, que son los medios para poder

comunicarse al programa.

CORTES COMERCIALES:

Durante el programa, existen 5 bloques de comerciales que tienen una duracion
aproximada de 4 minutos. Estos son de productos y servicios, entre ellos
encontramos principalmente: a Nescafé de Nestlé, seguido de promos
institucionales (Los 40 Principales), promocionales de Televisa, promos del

Gobierno Federal, del Instituto Federal Electoral (IFE), del Museo de la Ciencia

13 Vilar Josefina. Op. Cit. Pag. 186.

!4 Charla telefénica con Alejandro Franco, locutor del programa “Mas Nescafé Radical’, realizada
en septiembre de 2004.
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Universum, ademas de productos como la revista Eres, y otros que se venden en

Internet, por esmas.com.

PATROCINIO:

Son dos los patrocinadores, pero el patrocinador oficial del programa es el

producto Néscafe, el cual es muy abundante en la produccion de éste, “de pies a

cabeza”, tan so6lo el nombre de la emision Mas Nescafé Radical.

Por otro lado, Maslabel Records, es una disquera de musica electrénica, que nada

mas se anuncia en la entrada y salida institucional.

VOCES DEL PROGRAMA:

Mas Nescafé Radical, cuenta sélo con la voz del locutor Alejandro Franco, que se

caracteriza por ser dinamica, alegre y juvenil.

Las ocasiones que sale al aire la voz del D.J. Benjamin Hernandez, tiene la

peculiaridad de ser mas seria, pero también es juvenil.

Espontaneamente aparece la voz del operador de cabina, que tiene la finalidad de
colaborar en comentarios, afirmaciones o negaciones, que le hace el locutor. Se

distingue por ser alegre, pero inexperta, en esta situacion.
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MUSICA:

La musica en este programa, también es el pilar principal. Maneja musica
electrénica en general, segun el locutor Alejandro Franco,”® donde se pueden
apreciar diferentes subgéneros, entre ellos tenemos House, en gran parte, asi
como, Synth Pop, Electro Pop, Dance, Garage, Micriwave, Latin, Electro Rock,

Brake Beat, entre los mas escuchados de la programacion.

Esta musica que se toca en el programa es comercial. Algunos de sus
representantes destacan Paul Van Dyk, Modjo, Robbie Rivera, Susie 4, D.J.
Tiesto, D.J. Klang, Royal Gigolos, Felix Da House Cat, entre otros.

Su duracion es muy variable, puede ir de los 2 minutos y medio, hasta los 6

minutos aproximadamente. Cada bloque cuenta con 2 o 3 melodias.

TEMATICA DEL PROGRAMA:

El programa no cuenta con una tematica, todo gira en torno de la capacidad de
improvisacion y conocimiento del locutor. Se habla de manera general sobre alguin

tema que se suscita, sin detalles.

SECCIONES:

Como vimos en el apartado anterior, carece de temética, y de secciones. Nada
mas en las cépsulas que mencionamos en la parte de produccion es donde

encontramos un poco de informacion sobre noticias de musica electrénica.

'% Informacién difundida por Alejandro Franco, locutor del programa “Mas Nescafé Radical”, el dia
10 de septiembre de 2004, a las 8 de la noche.
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OBSERVACIONES:

En cuanto a la estructura del programa, aunque se divide en seis bloques las dos
emisiones (viernes y sabado), es parecida a Selector; desorganizada y
asistematica, debido a que no tiene un orden especifico, no hay una linea a seguir,

y la duracién de sus bloques varia siempre.

Los tiempos de duracion de Mas Nescafé Radical son muy variados, por lo tanto
no sigue un patron esquematico especifico. Lo mismo pasa en la segunda hora del

sabado que es de musica mezclada, y a pesar de eso no ofrece nada nuevo.

Se utiliza el modelo (Loc.-Musica-Loc.), que hace que se vuelva muy mecanico el

programa, el cual no cuenta con un guién para su mejor realizacion.

La produccién es mejor en este programa, ya que cuenta con mas elementos
radiofénicos que enriquecen la emisiébn. Se puede apreciar por su entrada
institucional, puentes musicales, los rompe cortes, rubricas, los promocionales,
identificativos y sus capsulas de noticias, aunque estas Ultimas se repiten en

varias ocasiones, por no haber mas informacién que decir.

A veces, el empleo de estos elementos no es ideal, tampoco ordenado, por
ejemplo, un identificativo, al igual que una cancion, causan confusion y pierden
sus propiedades al entrar durante un dialogo, por la cuestion del lenguaje hablado,
ya que afecta de manera grave el mensaje o la informacién emitida. Creo, que si
es necesario anunciar el nombre del programa, pero no encima de una

conversacion del locutor.

El patrocinio del programa es excesivo durante toda la produccién, molesta tanta
publicidad que interfiere en todo momento, pero finalmente, es un programa de
una estacion comercial, donde el consumismo es primordial. Yo propondria hacer

espacios en los bloques de comerciales para el producto Nescafé, ya que para
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eso existen, y sin embargo este producto no aparece en estos anuncios. Es un

hecho que es la marca quien financia el programa en gran medida.

Por otro lado, las capsulas no tienen caso si la informacion que se emite es
también mencionada por el locutor. Estas tienen su propia funcion, si no mejor se
omiten, ahorrdndose tiempo, trabajo y dinero; ademas, su objeto es centrarse en
la musica electrénica y no en otros ambitos, sélo que se relacionen entre si, como
fue el caso de una cépsula de cine que estaba totalmente fuera de lugar en el

primer programa monitoreado, es decir del dia viernes 3 de septiembre de 2004.

En cuanto a la participacién en el programa, no existe una comunicacion con su
publico al aire, no hay ningun tipo de conversacion entre estos. Nunca se comenta
sobre las llamadas telefonicas recibidas durante el programa, so6lo agradece el
locutor por su supuesta participacion y menciona los numeros telefénicos, pagina
de Internet, que, por cierto, al revisarla no fue la correcta, ademas del correo

electrénico.

Todo lo contrario serd en Power Beat, porque se permitira conocer qué es lo que
piensa el auditorio, sus necesidades y gustos, factor que favorecera para

enriguecer esta propuesta’.

La voz del locutor es ideal para los jévenes, cumple con las caracteristicas
necesarias para dirigirse a ellos, ayuda al programa y mantiene vivo a su publico,

ya que es agradable, alegre y dinamica.

La segunda voz, que corresponde al D.J., también es buena, s6lo menos activa
que la del locutor. Por otro lado, segun mi criterio, no tiene sentido, ni es necesaria
la voz del operador que de repente sale al aire, ya que varias veces le han dado
participacién en el programa, al igual que en Selector, para opinar en algo que

dice el locutor. En sintesis, no aporta nada.

* Ver Concepto del Programa Power Beat. P4g. 89.
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La musica es el factor fundamental, pero mal explotado, siendo una estacion
dirigida a un publico juvenil muy amplio y heterogéneo, se restringen a unos
cuantos ritmos electronicos que se caracterizan por ser muy ligeros. Existen, como
vimos en el primer capitulo, un gran numero de éstos que llaman mas la atencion
y van mas acordes con las caracteristicas de los jévenes®. combinando mas
subgéneros de esta musica y subir de los 120 beats por minuto aproximadamente,

gue se utilizan, por lo general, en la emisién.

Por lo tanto, el programa Mas Nesacafé Radical no es de musica electrénica en
general como se menciond en un principio por el locutor Alejandro Franco. Se
tiene que poner mayor atencion al publico, cubrir sus necesidades, gustos y

preferencias, con una programacion musical mas variada y sin limitantes.

Al igual que los otros segmentos de musica continua, en la segunda hora del
sabado, dedicada a musica mezclada, no cambia en nada al seguir los mismos
ritmos lineales, que se vuelven tediosos con el tiempo, por esta razon, la

propuesta Power Beat pretende abordar un mayor repertorio musical.

Un problema de este programa, es el uso injustificado de la musica de fondo,
porque no tiene ningun sentido. Aunado a esto, es muy elevado el volumen, esto
causa distracciéon en los radioescuchas y no se entiende lo que el locutor dice
algunas veces, sobre todo si es musica comercial. En este caso la funcién del
locutor es innecesaria al no hacer llegar el mensaje al receptor, y por lo tanto no

hay comunicacion.

En mi opinion, la musica de fondo se utiliza con una razoén o intencién, en un tercer
plano para que no cause problemas o interrupciones. De igual manera, se sugiere
gue no sea musica comercial o conocida 'y menos cantada, porque, regularmente,
la gente es atraida por ésta y se pierde la atencion a la voz del conductor. En

* Ver Capitulo 3. Los Jévenes y La Radio. Pags. 67-87.
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general, este hecho se escucha en todas la emisoras de formato musical, donde

no existe control alguno.

Por ultimo, la tematica y secciones no tienen lugar como tal en el programa, como
ya lo dijimos, se basa en el trabajo y conocimiento del locutor, mediante la

capacidad de improvisacion.

El conductor habla de manera muy general sobre algan tema en especial que llega
a tener presencia durante la transmision, donde, mas bien, son adjetivos
calificativos los que emplea. No se adentra en él. Emite opiniones personales,
pero sin la intencion de informar, mas que teméaticas son comentarios acerca de

un D.J, producciones musicales o un evento.

En general, el objetivo principal del programa no es difundir informacion de un
tema o alguna cuestion; para ello estan las capsulas, que hablan escasa y
superficialmente de algunas noticias de musica electrénica, para que la gente
tenga un pequefio panorama de lo que pasa al respecto, pero sin abundar ni

profundizar.

El andlisis, las observaciones realizadas en este apartado, asi como los aciertos y
desventajas, serviran para mejorar y enriquecer la propuesta radiofénica Power
Beat, dichas consideraciones se veran reflejadas en la estructura, tematica y
produccién del proyecto expuesto®, a manera de cuidar, en no caer, ni repetir las

equivocaciones encontradas en el monitoreo.

* Ver Capitulo 4. Disefio del Programa Power Beat. P4gs. 88-141.
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CAPITULO 3. LOS JOVENES Y LA RADIO

3.1. CARACTERISTICAS GENERALES DE LOS JOVENES COMO AUDITORIO
RADIOFONICO

Para conocer las caracteristicas generales de los jovenes, retomaremos una de
las etapas del desarrollo humano que tuvo gran importancia en ellos, es decir la
adolescencia, que marca el cambio en los seres humanos de nifios a jovenes.

Entendido por jovenes los dos sexos, hombres y mujeres.

La adolescencia es una etapa de transicion entre la nifiez y la edad adulta, o sea
un periodo que inicia en la pubertad y termina en la madurez. Segun Liliana
Sicilia Garcia, en su tesina Dialogar con adolescentes... y sobrevivir en el intento
comunicativo, “la adolescencia empieza a la edad de doce afios en las mujeres y

a los catorce afios en los hombres”.}

La adolescencia se caracteriza por un conjunto de cambios fisicos y
psicolégicos, que tienen lugar en los sujetos que pasan por esta etapa. Esta fase
de transicion temporal varia en las diferentes culturas; es aqui, donde los
individuos necesitan considerarse independientes y autbnomos. Con respecto a
los jovenes, tomando como concepto a la juventud, podemos decir que
constituye una etapa del curso de vida de las personas, que ha sido validada en
nuestra cultura como un periodo de constantes cambios y de transicion hacia la

vida adulta.

Es dificil conocer un rango especifico de edad que comprende a los jévenes, ya
gue su inicio se ubica en la adolescencia o pubertad, pero su conclusion se

determina por las funciones y actividades que desempefian en sociedad.

! Sicilia Garcia Liliana. Tesina de licenciatura en comunicacién: “Dialogar con adolescentes... y
sobrevivir en el intento comunicativo”. Pag. 58.
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Segun el Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica (INEGI),

establece como poblacion joven a aquella comprendida entre los 15 y 29 afios

de edad. La poblacién de nuestro pais esta conformada de la siguiente manera:

POBLACION TOTAL EN MEXICO

Total Hombres Mujeres
97,483,412 47,592,253 49,891,159
Poblacion de México considerada media por el INEGI:
POBLACION DE 15 A 64 ANOS
Total Hombres Mujeres
58,092,327 27,836,871 30,255,456
Poblacion total del Distrito Federal:
ENTIDAD FEDERATIVA, POBLACION DISTRIBUCION SEGUN
TOTAL SEXO
MUNICIPIO .
Hombres Mujeres
[Distrito Federal 8,605,239 4,110,485 4,494,754

Por otro lado la poblacién juvenil que conforma el Distrito Federal se distribuye

asi:

POBLACION |DISTRIBUCION SEGUN
DISTRITO FEDERAL TOTAL SEXO
Hombres | Mujeres
15 - 19 afios 798,349 390,049 408,300
20 - 24 afios 832,517 400,924 431,593
25 - 29 afios 840,487 403,311| 437,176

2 XIl Censo de Poblacion y Vivienda, INEGI, 2000.

2
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En suma, tenemos que la poblacion joven en el Distrito Federal, segun el INEGI
son 2,471,353 personas, entre hombres y mujeres de 15 a 29 afios de edad; por
lo tanto, representan una cuarta parte de la poblacion total del D.F, y una décima

de todo el pais (poblacién juvenil en el pais 19, 066,269).>

“La juventud es un concepto que se ha construido a partir de los enfoques
biolégico y sociocultural. Desde el punto de vista bioldgico, la juventud es un
hecho necesario e inevitable, en el entendido de que es una etapa natural y
biolégica de la evolucion de las personas. Es el periodo de la vida en el que el
cuerpo joven presenta cambios fisiologicos y éstos se presentan de forma
distinta en hombres y mujeres, cambios que suponen la capacidad de
reproduccion de la especie humana. A partir de la concepcion sociocultural de lo
gue significa ser joven, se advierte que la juventud es un sujeto histérico, cuya
importancia radica en el rol que ha jugado en las instituciones sociales, dentro de
las cuales se construye y reconstruye constantemente a partir de todo un

proceso de socializacion”.*

Segun el Instituto de la Juventud, la Secretaria de Desarrollo Social y el
Gobierno de la Ciudad de México. Las caracteristicas principales de los jovenes

se encuentran englobados en los siguientes puntos:

1. Diversidad, que se refiere a las multiples formas de expresion, creatividad,

imaginacion, decision y accidén que tienen.

2. Pluriculturalidad, o sea las distintas culturas y/ o identidades que se

manifiestan en el sector juvenil, a partir de las cuales se reconocen y se

® Ibid.

4 Manual de Capacitacion de la Campaiia: “Amor es sin violencia”, para la prevencién de los
noviazgos violentos. Gobierno del Distrito Federal, Instituto de la Juventud del D.F. Pag. 19.
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diferencian a través de elementos materiales, simbodlicos, historicos,

ideoldgicos y coyunturales.

3. Espacialidad, estd dividida en dos niveles: fisicos e imaginarios o
simbolicos, los cuales se concretan en territorios que son una fuerte

marca de identidad, en tanto que representan e identifican a los jovenes.

4. Participacion, es la manera en que los jovenes, de forma integral, son
protagonistas en la construccion de procesos y no soélo receptores de
informacién. De esta forma, se reconoce la participacion solidaria,

voluntaria, activa, consciente, libre y reflexiva del sector juvenil.

5. Equidad de género, se refiere a que toda accion hacia la juventud, debe
de estar construida desde una vision de equidad entre lo que significa ser

hombre y ser mujer en sociedad.

6. Focalizacion, consiste en que la juventud se sabe y se reconoce como

sujetos sociales que piensan, sienten, imaginan, crean y proponen.

“El sector juvenil representa un conjunto diverso de expresiones, lenguajes,
identidades, costumbres, culturas, etc., a pesar de compartir un rango de edad. La
representacion juvenil, por tanto, no es Unica, es variable en tiempo y espacio, su
definicibn es entonces situacional. Por eso los punks, darketos, skatos, surfos,
cholos, etc., no son sino estereotipos de la diversidad grupal e individual de lo que
entendemos por jovenes. La pluriculturalidad y los distintos niveles de identidad
son una caracteristica de esta ciudad y de este pais, que se refleja en el sector

juvenil y sus formas de expresion social”.”

5
|

o

id. Pag. 22.
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En resumen, la juventud es una etapa donde se percibe el cambio de la
adolescencia a la madurez, o sea un proceso donde se consolidan, entre otras
cosas, sus criterios con forme a sus convicciones, sus gustos y necesidades que

implican una forma de libre albedrio.

En este periodo, las edades de ser joven varian segun el desarrollo de cada
individuo en sociedad, pero tiene un rango de los 12 y 14 afios, hasta los 25y 29

afnos, aproximadamente.

3.1.1. INTERESES Y NECESIDADES GENERALES DE LOS JOVENES

Los intereses y necesidades de los jovenes, se encuentran determinados por el
contexto socioecondémico y cultural que los rodea, este es el caso de la juventud

de nuestro pais, pero trataremos de ser generales en este sentido.

“El joven es un sujeto deseoso de encontrar una identidad que lo defina e integre;
gue le permita emplear las funciones ejecutoras del yo, para brindarlas
oportunamente a la realizacion de un esquema dentro del cual obtener seguridad;
busqueda de identidad en cuanto al papel sexual, a la participacién social y a la

integracion intelectual y econémica”.’

Entre los principales intereses y necesidades de los jévenes encontramos, la
comunicacion, que les permita relacionarse con las personas que les rodea, con
ella la convivencia; por otro lado, espacios de identificacion, de expresion y

oportunidades, para desarrollar sus capacidades potenciales e intelectuales.

6
|

o

id. Pag. 21.
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Las inquietudes principales que tienen los jévenes son el autoconocimiento, la
autoexploracion y autorreflexion de lo que son y lo que quieren. Una de sus

preocupaciones principales son la comprension y el reconocimiento en sociedad.

Los jovenes tienen la necesidad de demostrar sus habilidades y conocimientos,
asi como despertar sus emociones, dudas y reflexionar sobre sus valores propios

y de la gente de su alrededor.

Ante situaciones criticas o probleméticas, necesitan elegir una solucion o una
alternativa, que siempre sera la mejor eleccion, segln sus convicciones y
oportunidades; por lo tanto, su toma de decisiones los conduce a sus fines,

caracteristica que hace diferentes a los jovenes entre si.

“Los jovenes necesitan un medio rico en oportunidades, tales como: un contexto
propicio para la ejercitacion de capacidades acumuladas y enriquecidas durante
su infancia; la disposicion de espacios para la construccién de conocimientos y
habilidades utiles para su desarrollo y para insertarse de manera creativa y
propositiva en los ambitos laboral, escolar y comunitario; ademas de escuelas,
empleos, centros de recreacion, lugares de expresion deportiva y artistica, asi
como espacios de participacion donde puedan expresar ideas y concretar

valores”.’

Hoy en dia, la juventud mexicana al estar expuesta a un sin fin de informacion,
produccion cultural, espacios de socializacion, etc, marcan diferentes estilos de
vida, determinados por sus contextos en los que se inmiscuyen o que estan en
contacto, como son la familia, la escuela, la iglesia, los medios de comunicacion,
etc. Los cambios culturales que manifiestan los jovenes se entiende como un

fendmeno historico, cultural, afectivo, fisico, bioldgico, social y psiquico.

"“De joven a joven. Espacio de dialogo y reflexién. Una experiencia de servicio telefénico”.Locatel,
Secretaria de Desarrollo Social. Pag. 28.
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3.1.2. RELACION DE LOS JOVENES CON LA RADIO

“Los jovenes estan presentes en la radio, tanto en la recepcion de los mensajes
gue ésta emite, como en realizacién de los programas radiofonicos, ademas la
juventud representa una poblacion-mercado, a la cual se les vende los productos
musicales de las grandes disqueras y reproducirles valores que se han

generalizado y masificado en otros paises”.®

En la actualidad, podemos ver que cada vez se va incrementando la cifra de los
jovenes que escuchan la radio, debido a esas caracteristicas esenciales de ser
ubicua y transportable; en la casa, la escuela, el trabajo, en la calle, en el

automovil y casi en cualquier lugar se oye radio.

“La radio es un medio de comunicacion social indispensable para el logro de
nuestra identidad e integracion nacionales, pues presenta en su conjunto la
maxima cobertura y penetracién, comparativamente con cualquier otro de los
medios de comunicacion masiva. De hecho, cubre en su totalidad el territorio
nacional, incluyendo areas urbanas, semiurbanas, rurales y hasta zonas
marginadas”.’ Segin la Asociacién de Radiodifusoras del Distrito Federal, los

lugares donde se escucha mas la radio son:

Hogar 87%
Automovil 66%
En el Trabajo 18%
Transporte publico 12%
Otros 12%

® Salcedo Gutiérrez Maria Guadalupe. Tesis de licenciatura “la radio juvenil mexicana, Un espacio
vacio”. Pag. 20.

® Vilar Josefina. Op. Cit. Pag. 5.
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Para efecto de esta investigacion, tomaremos en cuenta la relacion de la radio y
los jévenes de 18 a 20 afios de edad, de clase media y media baja, de la Ciudad
de México, que seran a quienes dirigiremos nuestra propuesta radiofénica Power

Beat, 0 sea los que conformaran el auditorio del programa.

En nuestros tiempos, los medios de comunicacion, sobre todo la radio y la
television, se encuentran en relacién continua con la sociedad, son inevitables.
Han venido formando parte de la familia mexicana, debido a que se mezclan con
las actividades cotidianas de las personas.

Un ejemplo de ello, lo podemos observar en los hogares, cuando la familia se
reline para tomar sus alimentos, en compariia de un radio receptor o un televisor
para disfrutar del programa favorito. Josefina Vilar, en su libro El sonido de la

radio, afirma que el 95 por ciento de la poblacién mexicana, escucha la radio.

De acuerdo con la ARDF y la CIRT, los jovenes escuchan la radio en las

siguientes ocasiones:

Al levantarse por la mafana
En las noches

Al bafarse

En el automavil

Por su estado de animo

Al realizar sus tareas

N o o bk~ w Db P

En reuniones con amigos™®

10 Investigacién solicitada a la agencia Nielsen por la Asociacion de Radiodifusoras del Distrito
Federal (ARDF). México D.F. enero de 1995.



75

“El televisor y los demas medios son, cuando menos, innovaciones en cuyo
derredor los seres humanos organizan sus vidas de diferentes modos, debido

justamente a su presencia”.'!

En la gran mayoria de los hogares cuentan como minimo, con un aparato de radio
o de television; claro que depende de la situacion econdmica de cada hogar.
Segun el INEGI, las viviendas que cuentan con un radio receptor en el Distrito

Federal se tienen las siguientes cifras:

VIVIENDAS DISTRIBUCION SEGUN
ENTIDAD FEDERATIVA, |PARTICULAR DISPONIBILIDAD
MUNICIPIO, BIENES EN ES DE BIENES
LA VIVIENDA HABITADAS | . No No
Disponen | . g
disponen | especificado
Distrito Federal
Radio o radiograbadora 2,103,752| 1,981,248 104,495 18,009
Television 2,103,752| 2,037,303 50,220 16,229|
12

En resumen, aproximadamente el 98 por ciento de los hogares del D.F. cuentan
con aparatos de radio y television. Segun ARDF; el 94 % de la poblacion
acostumbra oir el radio regularmente; y el 77 % de las personas lo escuchan

diario.

En la siguiente gréfica, se muestra la exposicion de las personas de todas la
edades que escuchan la radio, hasta 20 horas por semana, segun un estudio

realizado por Arbitrén, en la Primavera de 2003.%

' De Fleur M. L., Ball Rokeach S. Teorias de la comunicacién de masas. Pag. 29.
12 X1l Censo de Poblacién y Vivienda, Op. Cit.

13 www.arbitron.com.mx. Visita realizada en octubre de 2004.
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iHombres y mujeres de todas las edades escuchan
la radio alrededor de 20 horas por semana!
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“Los medios hacen algo méas que divertirnos. Nos aportan un flujo de informacion
que es esencial para nuestro sistema politico, para nuestras instituciones
econdmicas, para los estilos de vida cotidiana en cada uno de nosotros, e incluso

para nuestras formas de expresion religiosa”.'*

Debemos tomar en consideracién que algunas de las formas de distraccion para
los jovenes de las clases media y media baja son el radio y el televisor, los cuales
tienen que ser compartidos por los miembros de la familia, debido a la situacion

socioecondmica.

Entre los programas radiofénicos que mas escuchan los jovenes en AM y FM
tenemos, los programas de entretenimiento de las estaciones comerciales, las
cuales tienen la informacion mas reciente del mundo del espectaculo, el Gltimo
“hit” de moda, programas humoristicos, entre otros que logran distraer al publico
juvenil. Se incluye musica de todo tipo de géneros, anuncios publicitarios, ademas

de informacion noticiosa.

14
|

o

id. Pag. 18.



a4

En la radio, los diversos espacios creados para el publico juvenil son algunas
veces satisfactorios y otras no tanto. Los jovenes buscan entretenimiento,
expresion, distraccion e identificacion; por eso, recurren a este medio de
comunicacion, que esta a su alcance y que abre las posibilidades de recreacién
para su auditorio. Como vimos en un principio, los programas que encontramos en
la radio son diversos, ya que existe un publico heterogéneo, pero con los mismos

derechos.

Con respecto a lo anterior, algunos de los derechos de los jovenes importantes
son: el articulo 21, de la Ley de los Jovenes del Distrito Federal, dice que todas las
y los jovenes tienen derecho al acceso a espacios culturales y a expresar sus

manifestaciones culturales de acuerdo a sus propios intereses y expectativas.

El articulo 24, sefiala que las y los jovenes tienen el derecho al disfrute de
actividades de recreacion y al acceso a espacios recreativos para el

aprovechamiento positivo y productivo de su tiempo libre.

Por su parte el articulo 41, menciona que las y los jovenes tienen derecho a
recibir, sistematizar y difundir informacion objetiva y oportuna que les sea de
importancia para sus proyectos de vida, sus intereses colectivos y para el bien de

la ciudad.r®

Segun una “Evaluacion cualitativa de habitos y actitudes hacia la banda de AM”,
realizada por Nielsen, para los jovenes de todos los niveles socioecondmicos, la
radio representa la oportunidad de escuchar masica; el tipo de emisora, en la
etapa por la que atraviesan representa un elemento basico para determinar el
grado de pertenencia y referencia a un grupo social asi como de status. En

ocasiones, la escuchan en compafiia de otros jévenes por lo que es un elemento

!5 Ley de las y los Jévenes del Distrito Federal. Gaceta Oficial del Distrito Federal. julio de 2000.
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de identificacion, influido por la presion social y la imagen que desea proyectar

hacia el medio para lograr ser aceptado dentro del mismo.

En sintesis, las conclusiones de dicha investigacion son, que existe una tendencia
espontanea por parte de los jévenes que quieren divertirse escuchando FM, y que

el grado de identificacion generado por FM, es mayor en el segmento joven.

Por otro lado, para la eleccion de determinado programa, estacion o frecuencia
depende, en gran parte, de los locutores, que deben reunir ciertas caracteristicas
gue vayan acorde a los jévenes (incluye todos los niveles socioeconémicos de 19-
25 afnos de edad).

Se muestra una mayor fidelidad hacia la banda de FM, por lo que las reacciones
hacia AM son negativas e incluso de burla, debido a que el radioescucha seria una
forma de proyectar sus prejuicios relacionados con un menor status. Por lo tanto,
“...el joven busca su identidad a nivel personal, por lo que no adquiere relevancia

el escuchar programas de noticias y de contenido”.*®

En el contexto de la globalizaciobn, México ha adoptado una amplia gama de
valores, tradiciones, costumbres, ideologias, etc., que se ven reflejados en la
sociedad y, sobre todo, en una parte importante de ésta, es decir en los jovenes,

quienes buscan una nueva forma de expresion, de diversion y entretenimiento.

Como mencionamos anteriormente, uno de los factores determinantes en este
sector de la sociedad es, sin duda, la situacion socioecondmica, que marca clases
sociales y ademas, como caso particular, afecta en las actividades que realizan los

jovenes en su tiempo libre.

!¢ Nielsen. Op.Cit.
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Un ejemplo muy claro de esto, son esas personas que salen a recrearse y
divertirse los fines de semana a antros, discotecas, raves, bares, etc., en su
mayoria de clase media alta y alta, debido a que éstos cuentan con una buena

situacién econdmica.

En cambio, los jovenes de clase media y media baja muchas de las veces se
quedan en casa, algunos a reunirse con amigos para tomar una cerveza y
escuchar musica, otros para ir a una fiesta, o simplemente se quedan en su hogar
a convivir con sus familiares, a descansar de una intensa semana de estrés por la

escuela y/ o el trabajo.

Los jévenes para su integracion social, requieren de una relacion mas estrecha
con los medios de comunicacién, que son, en gran parte, los que influyen de
manera sociocultural en ellos. La juventud, por sus caracteristicas, requiere de una
mayor apertura de espacios en los medios, principalmente en la radio, que es el
medio mas importante en nuestro pais y que, ademas, tiene un amplio publico

juvenil, deseoso de nuevos programas que se aproximen a sus gustos.

“Al observar todo el tiempo de exposicion a los medios, la radio es el medio
dominante entre todos los niveles socioecondmicos (NSE). Esto es
particularmente visible al comparar el tiempo de escucha con la lectura de

periddicos y revistas, incluyendo la televisién, en horas pico”.*’

En una encuesta realizada por Arbitron, en el Valle de México, en el afio 2000, los

radioescuchas tienen los siguientes porcentajes, segun sus edades:

7 \www.arbitron/arvm.com.mx. Op.Cit.
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RADIOESCUCHAS

12-17
INNENENINEER

18- 24
25- 34
35- 44
45- 54

55 - MAS

EDAD

n ] 10 14 20 25 20
(Categoria como Porcentaje del Total de Personas = 25%, Muestra n = 324)*°

Simplificando los porcentajes anteriores, tenemos que el 64% de los
radioescuchas tienen entre 12 y 34 afios de edad, o sea mas del 50% del total de

las personas que escuchan la radio son jévenes.

“Los muchachos consideran a la radio como un medio de entretenimiento,
relajacion, compafia y que les sirve de despertador. Ellos prefieren escuchar
muasica juvenil, en inglés y espafiol en FM, y no muestra mucho interés por
escuchar programas noticiosos y de contenido. Para que una emision los atraiga,
necesita tener un locutor joven, dinamico, prendido, alegre, bromista y
ocasionalmente sarcastico”.*® Por otro lado, la radio ha despertado el interés de la
juventud por la musica electronica, y aunque no es muy estrecha la relacion con el

medio, ha logrado que sea gustosa entre los jévenes de México.

Esto lo podemos comprobar con los diferentes programas radiofénicos que han
tenido lugar en el cuadrante FM, los cuales ya mencionamos en el primer capitulo
de esta Tesis, asi como diversos eventos musicales y demas actividades que se

han llevado a cabo en la Ciudad de México e Interior de la Republica, donde los

'8 |bid.

1% Salcedo Gutiérrez Marfa Guadalupe. Op. Cit. 39.
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jovenes son protagonistas en gran cantidad. Seria dificil enumerar estos ultimos,
pero entre los mas importantes, que se realizan por lo menos una vez al afio

tenemos los siguientes.

El Loveparade, con sede en el Monumento a la Revolucion; Ecosistema, en el
Parque Ecoldgico de Xochimilco; Acid City, Global Tribe, Simulation, Neo Génesis,
Fiebre, Global Sound, Polar Bass, Fairy Land, Surrealistica Pax Manifest; entre
otros, que se realizan en diferentes puntos de la Ciudad de México. El Unionfest,
en el Edo. México; Aca World Sound Festival, en las playas de Acapulco,
Guerrero; Equinoccio, en San Martin Teotihuacan, Edo. México; Chemical Crew,

en las Lagunas de Zempoala, y Maraakane, en Morelos.

También se encuentran las presentaciones de D.J’s, nacionales e internacionales,
en distintos lugares como Martin Parra, Klang, MK Ultra, Leyte, Jef-T, Tini Tun,
Vazik, Sintoma, Chrysler, Astral Beat, Allan House, Acid Kit, Quecho, Paul Van
Dyk, Paul Oakenfold, Danny Tenaglia, Sasha, Green Velvet, Deep Dish, Jeff
Milles, David Morales, Infected Mushroom, Dark Soho, GMS, Sun Project, Astral

Projection, Alien Project, Skazi, etc.?

Los anteriores, es sin contar los eventos que se realizan en todo el mundo, en
paises como Alemania, Espafa (lbiza), Inglaterra, Francia, Holanda, Japon, Israel,
Estados Unidos, Argentina, Brasil, etc., aunque a éstos solo unos cuantos tienen

acceso, es decir, aguellos que cuentan con una muy buena posicion econémica.

Si bien la difusion e informacién en la actualidad de la musica electrénica en la
radio ha sido muy escasa, aunado a esto, no todos los jévenes tienen acceso a
ella, ya que en algunas clases sociales existen primordialmente necesidades
basicas que cubrir, ademas los costos de produccion son muy elevados (Acetatos,

CD’s, etc.). La fabricacion por lo regular es extranjera y su escasez es inmediata, y

% |nformacion obtenida de propagandas de eventos de musica electronica (Flyers), de 1998 a 2004
y de www.raves.com/flyers, visita realizada en octubre de 2004.
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si le sumamos a los pocos programas de radio, podemos decir que hace falta

mayor propagacion de este movimiento.

A continuacion, las siguientes graficas nos exponen los datos tabulados de las
encuestas que se realizaron a jovenes de 18 a 20 afios de edad,
aproximadamente, para fundamentar y llevar a cabo nuestra propuesta radiofonica
Power Beat. Se tom6 una muestra de 50 personas, que representan un 100 por
ciento de nuestro universo,” este cuestionario se aplicé a los estudiantes de la
UNAM, Campus C.U., en octubre de 2004, por la diversidad de gustos y

preferencias que pueden existir aqui, de acuerdo a las edades requeridas.

De acuerdo al resultado de las preguntas planteadas, en orden consecutivo,
obtuvimos:

1. ¢Escuchas laradio?

NO
2%

asl
ENO

Sl
98%

Esto quiere decir, que 49 personas si escuchan radio y sélo una no lo hace, esto
representa un 98% y 2% respectivamente.

* Ver Anexo 5. Cuestionario Muestra. P4g. 175.
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2. ¢Les gusta la musica electronica?

No les gusta
18%

OSi les gusta
B No les gusta

Si les gusta
82%

En otras palabras, 41 personas contestaron que si les gusta la musica electrénica

y a 9 personas no les gusta, o sea, representan un 82% y 18%.

3. ¢Qué tanto sabes de musica
electrénica?

no
contgos/;c)aron mg;?/ro regular
nada 24%
18%
D0CO O mucho
50% Eregular
Opoco
Onada
H no contestaron
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En cuanto a la pregunta anterior, sobre qué tanto saben los jovenes de musica
electrénica, contestaron lo siguiente: ninguna persona contesté que sabe mucho
(0%), 9 personas dijeron que nada (18%), 12 regular (24%), 25 mencionaron que

poco (50%) y 4 se abstuvieron de contestar (8%).

4. Menciona algunos ritmos de musica
electrénica

48%

52%
O Si conocen
B No conocen

Complementando la grafica anterior, se muestra que 26 personas, o sea el 52% si
conocen por lo menos un ritmo de musica electrénica, por mencionar algunos
estan, Psycho, House y Dance en su mayor parte. Mientras que 24 o el 48% no

conocen ninguno.

5. ¢Te gustaria escuchar un programa
radiofénico de musica electronica?

Oosi
Il No

68%

A esta pregunta sobre si les gustaria un programa radiofénico de mdusica

electrdnica, dijeron que si 34 jévenes, que representa un 68%, y no 16, o el 32%.



8%

92%

6. ¢ Aparte de la musica, qué mas te gustaria
que tuviera el programa?

OSi contestaron
B No contestaron

85

Con el fin de saber que mas les gustaria que tuviera el programa, 46 jovenes o el

92%, de manera general, nombraron algunas sugerencias como, noticias,

informacién, comentarios, criticas, capsulas, D.J's, regalos, entrevistas, variedad

musical, locutores, diversion, y temas de interés, entre otras cosas, todo con

respecto a la musica electrénica. Por su parte, 4 (8%), no supieron qué contestar.

Entre
semana
20%

7. ¢ Qué dia preferirias escucharlo?

OFin de semana
B Entre semana

Fin de
semana
80%
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Sobre qué dia les gustaria escuchar el programa, 40 personas, 0 sea el 80%,
eligieron en fin de semana, entre viernes y sabado. El restante (20%) lo

escucharian entre semana, de lunes a jueves.

8. ¢ Cual seria el horario en que lo

escucharias?
mafiana

4%

70%

@ mafana
mtarde
onoche

El horario que preferirian escucharlo, 35 personas (70%) respondieron que en la
noche, 13 personas (26%) prefieren en la tarde y so6lo 2 (4%) lo harian por la

mafana.

9. (,Cdomo te gustarian que fueran las voces
de los conductores del programa?

No contestaron Seria e
2% imponente
2%

Divertida y
dindmica
96%

O Seria e imponente
E Divertida y dinamica
ONo contestaron
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Se les preguntd, como les gustaria que fuera la voz del locutor, contestaron 48
jovenes (96%) que divertida y dindmica, uno (2%) dijo que seria e imponente y el

restante (2%) no contesto.

10. ¢ Te gusta el nombre "Power Beat"
para el programa?

No contestaron
No 2%

asi
ENo
O No contestaron

2%

Por ultimo, se les pregunté que si les gusta el nombre Power Beat para el
programa radiofénico; a 36 personas (72%) si les agradd la idea, 13 (26%)

dijeron que noy uno (2%) no contesto.

Una vez complementada nuestra investigacion con la encuesta, los resultados
obtenidos nos benefician totalmente, para echar a andar nuestro proyecto,
ademas nos servira para beneficiarlo y enriquecerlo. Como se demostré en las
gréficas, soélo nos resta decir, que ante esta situacion, es necesario que existan
nuevos programas radiofénicos juveniles que cumplan las expectativas y que
satisfagan las necesidades de la problematica actual de los jovenes, brindandoles
un espacio de expresion, de informacion y entretenimiento, alternado con musica

electrénica.

Por lo anterior, considero importante proponer un programa radiofénico de musica
electrénica mezclada para esta nueva generacion de jovenes que quieren saber

mas acerca de esta musica y lo que pasa entorno a este movimiento del siglo XXI.
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CAPITULO 4. DISENO DEL PROGRAMA “POWER BEAT”

4.1. PROTOCOLO DEL PROGRAMA “POWER BEAT”

NOMBRE Y SOLGAN:

POWER BEAT, Adictive Music

El nombre del programa es en inglés, porque en la actualidad resulta mas atractivo
para los jovenes del siglo XXI escuchar este tipo de términos en su contexto, como
vimos anteriormente en las encuestas aplicadas, revelan que el 72%, les gusté
este nombre.” También se justifica con los distintos programas juveniles de musica
electronica que han salido al aire en la radio mexicana, los cuales, su publico se
identifico con ellos, recordando los méas importantes tenemos, Hits Generation,

Power Mix, Power Dance, Dance Track, Vox Beat, etc.

Power Beat significa, en su traduccién al espafol, “El Poder de las Pulsaciones
Electronicas”; o sea, lo que generan los ritmos, las cuales haran efecto en los
radioescuchas para convertirlos de un estado pasivo a uno activo, donde la
musica y la informacién se inmiscuye por medio de la mente y se aventura en él a

través de los sentidos.

Al igual que el nombre del programa, el slogan es en inglés por la concordancia
de la lengua. Adictive Music, significa en su traduccion al espafiol, “Mdusica
Adictiva”, es decir, la musica creara una adiccion en el publico juvenil, resultado de

los beats que se encontraran en constante interaccion con ellos.

* Ver resultados de las encuestas. Pag. 82 - 87.
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CONCEPTO:

Sera un programa piloto de musica electronica mezclada que englobara distintos
subgéneros, como el Psychodelic, Trance, House, Drum and Base, Techno,
Progresive, Acid, entre otros, con el fin de que los jovenes conozcan mas de los
ritmos electrénicos, y en general de esta musica, debido a que en la encuesta
realizada, les gusta al 82% la musica electronica, pero solo la mitad tienen poco
conocimiento de ella y de sus variedades musicales. Por lo que, si le gustaria
escuchar un programa de musica electréonica. Power Beat contard con un D.J.
oficial, pero, en ocasiones, se invitara a D.J's huéspedes para que armen su set

en vivo.

El programa tendra su parte hablada o tematica, con un lenguaje coloquial para
jovenes, donde se dara a conocer, por sus dos conductores a lo largo de la
emision, informacién en torno a la mausica electronica, capsulas, que hablen
acerca de los subgéneros electrénicos; historia, situacion actual y representantes,
D.J.’s, eventos musicales importantes, y todo aquello que tenga que ver con el

ambito.”

La cartelera de eventos sera otro de los apartados que tendra en este programa,
donde se informara al publico sobre los distintos raves, antros, conferencias,
Cursos, concursos, talleres y convocatorias que tengan lugar, principalmente, en la

Ciudad de México y Area Metropolitana, ademéas de recomendaciones a éstos.

También ofrecera enlaces en vivo desde algun punto de la ciudad a la hora de
repartir regalos o bien desde un evento de mdusica electronica, con el fin de
recabar informacion y difundirla, esto ayudaran para hacer reportes informativos,

reportajes, cronicas, capsulas sobre lo que acontece en el lugar.

* Ver Anexo 2. Guiones de la Produccién. Pags. 151.



90

Habrd entrevistas que se realizaran a personas invitadas al programa,
apasionadas por la musica electronica, como D.J’'s, especialistas en la escena,
ravers (publico que asiste a los raves), etc., para que compartan sus

conocimientos, experiencias y sus puntos de vista sobre el tema del dia.

Por otro lado, las llamadas telefonicas, los correos electrénicos, la pagina web y el
chat, tendrdn el objetivo de mantener una comunicacién estrecha entre el
auditorio, el programa y sus invitados; servira también, para otorgar obsequios al
publico que se recogeran en la radiodifusora, como playeras, cortesias a eventos,
plumas, gorras, calcomanias, etc, los cuales se podran ganar a través de una trivia
en cualquier momento de la emisién, ésta consistira en alguna pregunta con

respecto al programa, frase o adivinanza.

DESCRIPCION DEL PROGRAMA:

Power Beat, en general, estard compuesto de 2 blogues de 12 y 14 minutos cada
uno, mas 4 de comerciales. Se abordara durante todo el programa la tematica del
dia, mediante una introduccion, desarrollo y cierre, acompafiado del invitado para
llevarla a cabo. Dentro de los bloques habra espacios de mdusica electronica
mezclada, 1 por blogue, de 5 minutos cada uno, donde el D.J. oficial (Sock) o el
D.J. invitado, en caso de ser programa especial, se encargara de ser la imagen o
centro de atencién, mediante su habilidad y talento frente a las tornamesas. Esto

con la finalidad de hacer mas ameno y alegre el programa.

Para este primer programa, estara de invitado D.J. Astral Beat, para cumplir con
la tarea expuesta; por lo tanto, la primera emision sera un programa especial. No
cambiara en nada el concepto de Power Beat, solo varia la promocién y masica,

que iran acorde a cada D.J. invitado. La estructura del programa serd la siguiente:
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El bloque uno del programa lo conforma, en primer lugar, la entrada institucional,
seguida de la presentacion de los conductores, que daran la bienvenida; luego, se
hablardA de lo que habra durante el programa en forma de teaser, Vv,

posteriormente, presentaran al invitado.

En segundo lugar, en forma de cortinilla, se insertara la primer capsula informativa,
“El origen de la musica electrénica”, que formara parte de la introduccion del tema

del dia, “La musica electronica”.

Después, los conductores y el invitado comenzaran con el desarrollo de la
tematica. Mas tarde, mandaran a musica y cerraran el bloque por medio de la
segunda capsula, que hablara de uno de los D.J's famosos en la actualidad, como

es “Paul Oakenfold”, y un rompecorte, para dar paso a comerciales.

Durante el programa habrd puentes musicales, rubricas, rafagas, rompecortes,
identificativos y caretas, como parte de la produccion. La musica de fondo que
corresponderd a la tematica a tratar, es decir, siempre con una intencién. La idea
sera mantenerla en un tercer plano, para que, el publico asocie e identifique los

ritmos electrénicos.

El segundo bloque del programa lo integrard un rompecorte; para regresar de
anuncios, ademas de la tercera capsula, que hablard del subgénero de musica

electronica “Psycho”.

En seguida, los conductores mencionaran el teléfono y correo electrénico del
programa, después, junto con el invitado, concluirdn el tema para dar paso a la
seccion de la cartelera llamada “Entertenment Beat”, presentada por un
patrocinador. Aqui se conoceran los eventos de musica electronica (conciertos,
cursos, conferencias, convocatorias, talleres, etc.) que se llevaran a cabo en la
Ciudad de México o Area Metropolitana, asi como el enlace en vivo desde alguno

de estos.
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Esta seccion estara identificada por una careta. Debemos aclarar que sera un
ejemplo la informacién de este apartado, por las fechas de los eventos que

pueden no coincidir al término de esta Tesis.

Después, se despedira el programa, darén los conductores lectura a las llamadas
telefonicas y correos recibidos, asi como agradecimientos y créditos. También se
mencionara lo que habra en la siguiente emision y se enviara a musica. Por dltimo

se cerrard con la salida institucional.”

Es necesario aclarar, que la participacion del publico, se llevard a cabo durante
todo el programa por medio del teléfono en cabina, al aire, cuando se esté

hablando del temay fuera, cuando haya musica.

Esto segun el tiempo del programa, si es poco sélo se leeran algunas de las
llamadas, asi como los correos electrénicos que se reciban en el transcurso de la
emision. Para el guion piloto de este proyecto, sélo pondremos de ejemplo la

lectura de llamadas al final del programa.

TEMA DEL DIA:

Este primer programa tratara el tema del concepto “MuUsica electrénica”, por ser la
primera emision. El objetivo particular serd que el publico juvenil conozca, amplie,
diversifique y este bien informado sobre la definicion del término, debido a que en
muchas ocasiones solo escuchan la musica, la bailan, compran discos, pero no
saben qué es, cdmo se compone y como se diferencia, por 1o que es importante
introducir a los jovenes a este movimiento electronico con nuestra primera

emision.

*Ver Anexo 1. Escaleta del Programa. Pag. 150.
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Se tratara de ser lo mas concreto y sencillo posible, en cuanto a la informacion
gue surge en torno. La idea es plasmar una parte de esta Tesis en el guion del
programa piloto Power Beat (como primera emision), sobre todo lo que
corresponde a la parte de la musica electronica, y asi, la investigaciéon que se

realizé se puede aprovechar para llevarla a una posible realizacion.

A continuacion, enunciamos algunos de los posibles temas que podrian formar
parte de emisiones posteriores, fundamentadas con algunas peticiones que

hicieron los jovenes encuestados:

1.- ¢, Qué son los Raves?, 2.- La historia de los D.J’s, 3.- La produccién de musica
electrdnica, 4.- Paul Oakenfold y su nueva produccién discografica, 5.- La musica
electrénica y las drogas, 6.- ¢Qué hay de Ibiza?, 7.- Israel y el Pshychodelic
Trance, 8.- D.J’s mexicanos del momento 9.- Programas radiofonicos de musica
electronica en México, 10.- Loveparade Berlin 2005, 11.- Loveparade México

2005, 12.- Tendencia de la musica electrénica global, etc.

ESTACION:

La estacion elegida es Beat 100.9 FM. Es una estacion nueva y propositiva, donde
la mayor parte de su programacion esta compuesta de musica electronica,
ademas, por su publico juvenil que escucha la transmision, el cual se encuentra
entre los 17 y 21 afos de edad, segun NRM Comunicaciones.

Otra de las cosas es que en esta frecuencia, alguna vez se transmitio masica de
corte electrénico, cuando fue Cddigo 100.9, pero desaparecié de repente, y para
que no se repita lo mismo, es necesario proponer un programa radiofonico
innovador, con mayor produccidén, mejor estructura y que cuente con una tematica

interesante, que ofrezcan al radioescucha informacion, musica electrénica con
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variedad y recomendaciones que inviten al publico a la recreacion y diversion

nocturna, en distintos eventos musicales electrénicos.

A pesar de que esta estacion es de formato musical, creo que es conveniente un
programa que combine ambos formatos, tanto musical, como hablado para variar
un poco y salir de lo tradicional, donde el gancho principal serd la musica
electrénica de cada bloque, para atraer al publico, ademés de la informacion que
daremos al auditorio. Por otro lado, Beat 100.9 FM, seria una estacion que
compita, al mismo tiempo, con el programa Mas Nescafé Radical, en su emision

de los sabados.

DURACION, PERIODICIDAD Y HORARIO:

Power Beat, tendra una duracion de 30 minutos, es tiempo suficiente para ser
concretos y difundir la informacion tratada en el programa, asi como para

entretener con musica electrénica al radioescucha.

Posteriormente, se estudiaria la posibilidad de alargarse a 1 6 2 horas, porque
seria lo ideal para incluir informacion minuciosa y mas variedad de mdasica
electrénica mezclada, donde, por lo regular, los D.J's, deben de tener espacio y
tiempo suficiente para armar sus sets y mostrar sus habilidades, como pasa en los
raves, en los cuales, la participacion de cada uno de ellos se extiende de 1 a 2

horas aproximadamente.

Por otro lado, tendra una periodicidad semanal, los dias sabados, pero en este
caso, so6lo nos referiremos a la primera emision del programa piloto. El horario

tentativo serd de 20:00 — 20:30 horas,” segun las conveniencias de los

* El horario tentativo es con el objetivo de no coincidir con los eventos de msica electrénica que se
dan lugar en diferentes puntos de la ciudad en fin de semana, donde, por lo regular, se llevan a
cabo a partir de las 22:00 horas y 23:00 horas en su punto de mayor afluencia.
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encuestados, donde el 70 % contestd que es preferible en horario nocturno y en

fin de semana.

El sdbado, por lo regular es un dia que utilizan los jovenes para descansar de una
semana intensa de estudio y /o trabajo, pero ademas buscan dejar de lado el
estrés que les afecta, para ello recurren a actividades de entretenimiento,
diversion y recreacion, donde los medios de comunicacion tienen gran

participacion, entre ellos la radio y sus programas.

Por otro lado, de 8:00 a 8:30 de la noche, es una hora propicia, donde la mayoria
de los jévenes comienzan su vida nocturna de fin de semana, ya sea en sus casas
o fuera de ellas, con sus hermanos, hermanas, primos, primas, 0 con amigos, y
gue mejor acompafados en cualquier lugar, de un programa de musica electronica
mezclada, que en su parte hablada los guie e informe de lo que pasa al respecto

de esta revolucion tecnoldgica, que se considera un fendbmeno social.

OBJETIVOS:

-Mostrar al publico, a través de la diversidad de subgéneros musicales e
informacién que transmitiremos en este programa, que ha surgido un movimiento,
en cuanto a musica electronica, que esta en constante evolucion, tanto en México
como en el mundo.

-Crear un programa interactivo, que informe, comente y opine acerca de la masica
electrénica, pero que ademas invite al publico al entretenimiento, a la recreacion y

diversién, con un concepto informativo — musical, alegre y dinamico.

-Hacer que los jévenes de clase media y media baja, tengan mayor acceso a la

musica electronica y a la informacion que surge en torno a ella, ademas de crear
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una relacion mas estrecha con su publico a través del programa, por medio de sus

llamadas telefénicas dentro y fuera del aire y correos electrénicos.

FORMATO DEL PROGRAMA:

Como se menciono anteriormente, el formato radiofénico que utilizara la propuesta
Power Beat, sera el de revista musical, definido por el autor Miguel Angel Ortiz, y
expuesto en el primer capitulo de esta Tesis. “Se caracteriza por utilizar guion,
ademas, se puede encontrar informacién, opiniones, comentarios, entrevistas,

encuestas, etc., pero centrado en la musica”.!

Es un formato que cumple con las necesidades de la propuesta radiofénica, para

alcanzar los objetivos propuestos en esta investigacion.

POSIBLES PATROCINADORES:

Red Bull, Sico, Pepsi, Cerveza Sol, Bonafont, Camell, Sony, Axe, Seat, D.J.’s
School, D.J. Concept, Supernova Records, Raves.com, Mix Up, Ticket Master,
etc. Son productos y servicios que en la actualidad consumen o utilizan los

jovenes, en sus vidas cotidianas.

PUBLICO:

El programa estara dirigido, como lo planteado desde un principio, a jévenes de
18 a 20 afos, de clase media y media baja, ya que es la edad ideal donde los

jovenes experimentan nuevas aventuras de entretenimiento, expresion,

1 Ortiz M. A. Y Marchamalo J. Op. Cit.
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informacién, diversién y recreacién, que, entre otras cosas, consolidan sus
preferencias, mediante una decision, por ejemplo el descubrimiento de sus gustos

por la musica electrénica y su entorno.

RECURSOS HUMANOS:

Los recursos humanos constituyen la parte fundamental en la realizacion de un
programa, de su adecuada seleccion dependera la calidad del producto y el éxito
del programa. Los elementos de recursos humanos se dividen en dos grupos,
equipo creativo, encargado de la parte artistica de la produccion, y equipo

operativo, conformado por los expertos en el manejo de aparatos técnicos.?

A continuacién presentamos el equipo humano creativo y sus funciones que

desempefiaran en la propuesta radiofénica Power Beat:

Productor:

El productor de Power Beat debe de reunir ciertas caracteristicas para poder llevar
a cabo la propuesta radiofonica, entre ellas, ser inteligente, dinamico, responsable,
con don de mando, con aptitudes, ser un excelente conocedor de su trabajo y del
medio, es decir que tenga experiencia. También buena comunicacion y relaciones
laborales con su equipo, para lograr magnificos resultados, asi como ser

consistente y tener sencillez personal.

Sera el responsable creativo del programa radiofénico. Planeard, seleccionard,
organizara, creard y realizara la emision. Por otro lado, coordinara los recursos

humanos, técnicos y sonoros. Asignara tareas al equipo de trabajo que intervienen

Z Informacién proporcionada por Luis Carrasco, profesor de Taller de Produccion de Radio.
FCPy S. UNAM, 2003.
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en el programa, donde cada participante hara una labor distinta y, a la vez,

complementaria.

Analizar4 el perfil, formato y estructura del programa; creara las rdbricas,
cortinillas, puentes musicales, identificativos, rompe cortes, y demas recursos

radiofonicos pregrabados que contribuyen a dar personalidad a la emision.

Recopilara, seleccionara y montar4 el material obtenido por los redactores,
comentaristas, colaboradores y reporteros. A partir de ellos, se obtendran recursos
sonoros (reportajes, capsulas, cronicas, encuestas, que seran empleados en la

grabacion y /o transmision del programa).

Ordenard el programa para formar la escaleta o guion del programa. Ademas
podra fungir como realizador, ya que es importante su labor y presencia, en las

etapas de produccion.

Durante la transmision, sera el encargado de administrar el tiempo y dar ritmo al
programa. El productor organizard los temas y otorgara a cada uno de ellos los

minutos que requieran en funcién de su relevancia y trascendencia.

Debera darle las indicaciones correspondientes a los conductores para que
concluyan un tema y pasen al siguiente. Sefalara a los locutores el momento que

se insertaran los recursos sonoros pregrabados, micréfonos, etc.

Sera el responsable de los tramites administrativos, para solicitar material, muisica
y tiempo de estudio. Se encargara de las relaciones publicas, el financiamiento del
programa, salarios del equipo humano, acreditaciones para eventos, invitados al

estudio, entrevistas, patrocinios y promociones para el auditorio.

Por otro lado, el productor le dara forma y espiritu al mensaje, llevara la batuta en

la orquesta, compondra el equipo de trabajo dentro y fuera de una cabina.
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Asistente de produccion:

Las caracteristicas para la seleccion del asistente de produccién son cualquier
sexo, edad joven, con capacidad de responder y enfrentarse a la situacion en caso

necesario.

Conocedor de su funcién y la de los demas, dinamico e inteligente, ayudara al
productor y sera el segundo al mando, tendr& la responsabilidad de responder a
lo que el productor le pida, interviniendo en un sin fin de funciones y actividades,

en todas las etapas, preproduccion, produccion y postproduccion.

La principal funcion del asistente en Power Beat serd ayudar al productor a
investigar el tema de cada programa, por lo que se necesita que conozca de
musica electronica. Es preferente que sepa hablar inglés, para obtener un mejor

resultado en la produccion.

Tendran participacion eventual en la realizacién de alguna seccion o una parte del
programa. Recopilaran y redactaran la informacién que surja en torno al tema del
dia, para posteriormente, anexarla al guion. Ademas, sera el corresponsal en los

enlaces en vivo.

El asistente de produccion, buscara, analizara, definira y reforzara la informacion
de los temas, sobre musica electronica que se lleven a cabo en el programa para

su procesamiento y elaboracion del guién.

Guionista:

Solo necesitaremos un guionista en el programa, de sexo indistinto y edad joven,

con experiencia en su campo de trabajo y suficiente capacidad. Su labor estara en

la preproduccion, pero su participacion en las siguientes etapas seran de gran
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ayuda para corregir los errores que vayan surgiendo. También “...la direccion
puede ser asumida por el guionista”, * porque cuenta con las facultades para

hacerlo y, ademas, conoce a fondo la produccion.

Serd el encargado de estructurar o dar formato al programa, mediante la redaccion
de la informacion adquirida a través de la investigacion. Tendra la
responsabilidad, junto con el productor, de lo que pase al aire, en cuanto a

coherencia o sintaxis del programa.

Conductores (2):

Para esta propuesta, se requiere de dos conductores jovenes, un hombre y una
mujer, de 23 a 25 afios de edad aproximadamente, debido a que es la edad

cuando acaban sus estudios y llegan a ser profesionistas.

Otra caracteristicas son, segun la encuesta realizada que sean dinamicos y
divertidos sobre todo, ademas de alegres, amigables, espontaneos, con facilidad
de palabra, voz juvenil y que manejen un lenguaje coloquial, pero sobre todo ser
conocedores del medio en el que se desenvuelven, es decir la radio, ademas de la

musica electrénica, esencia del programa.

Por eso, serd necesario que sepan hablar inglés, para la pronunciacion adecuada
de los discos, D.J's., entrevistas, articulos e informacion que abunda mas en esta
lengua. Habran locutores, deseable un hombre y una mujer, para que participen
en la produccion de cépsulas, rompecortes, rlabricas, identificativos, entradas y
salidas institucionales, etc, los cuales podrian ser proporcionados por la misma
emisora meta, porque cada estacion tiene sus propias voces que la identifican (se

discutiria este punto con la empresa, por lo que no entra en nuestro presupuesto).

% Kapltn Mario. Op. Cit. Pag. 395.
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Como su nombre lo indica, seran los encargados de conducir la emision, o sea los
gue presenten, despidan, den créditos, lean informacion, hagan enlaces, anuncien

canciones, den la hora y manden a cortes comerciales durante el programa.

Tendran que ser personas especializadas en una o varias disciplinas, en este caso
de mdusica electronica, capacitadas para emitir juicios u opiniones respecto a
temas de interés general o social. Estara a su cargo la conduccion del programay

otorgaran personalidad a éste.

Al haber dos, uno sera el titular, o sea el que lleve el hilo conductor e indicaciones
del productor, con base en la escaleta o guién. Para esto, se le asignara como
locutor 1 al hombre y 2 a la mujer. Por otro lado, daran credibilidad y prestigio al
programa, para que los radioescuchas se identifiquen con ellos.

Los conductores se caracterizan por los conocimientos que poseen, saber

expresarse frente al microfono y evitar errores de todo tipo.

Una parte del éxito de un programa puede estar sustentado en los conductores.
Por lo tanto, son los personajes principales de una emision, o sea el gancho del

programa.

Segun las caracteristicas de los conductores, como se planteé anteriormente,

deberan de ser profesionales para lograr una buena fluidez del programa, a su

vez, emitirdn informacion, comentarios y opiniones, a lo largo de éste.

Telefonista:

Se requerira a un telefonista joven, de indistinto sexo, que tendra la

responsabilidad de las llamadas telefonicas que lleguen a cabina.
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Durante la transmision del programa se encargara de atender adecuadamente a
los radioescuchas, con respeto y amabilidad, para tener una eficiente
retroalimentacion y respuesta favorable con su publico. Ademas, se le pedira al
telefonista la llamada para que salga al aire en el programa e interaccione con los

locutores y /o especialista del tema a tratar.

Por otro lado, tendr4 la obligacion de tomar los datos de cada uno de los
radioescuchas, para cuantificar las llamadas y llevar un registro de éstas, que
servird para conocer mejor al publico, asi como sus necesidades o peticiones,

inquietudes, opiniones, comentarios, etc., con respecto al programa.

También, sera encargado de informar, llevar el control y dar las promociones que
se lleven a cabo en alguna de las emisiones, como pueden ser cortesias o boletos
para un evento, obsequios del programa; plumas, playeras, gorras, paguetes o

kits, etc., entre otras cosas.

El equipo humano operativo para esta propuesta radiofénica lo integran los

siguientes elementos:

Operador:

Es preferible que el operador de Power Beat, cuente con las siguientes
caracteristicas: manejo de los equipos técnicos, consola y reproductores de audio.
Responsable de grabar las sefiales producidas dentro de la cabina, material

perdurable, programas grabados o en vivo, y su transmisién.

Cuidarda la calidad del material que se utilice, asi como del sonido que se reciba.
Debera tener concentracién en su trabajo, agilidad, para insertar voces, musica y

efectos, en el momento justo y plano correspondiente, para evitar errores, como
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lagunas, es decir, espacios de silencio injustificados, cortes abruptos en los

elementos de produccion, etc.

Percibira los errores de sonido, saturacion, popeos (retumbe en el micréfono) o
seseos (énfasis e la letra “s”). Por ello, seleccionard los microfonos, segun los

requerimientos del programa.

Sera responsable, en ocasiones, de la seleccion de musica para ambientar textos
o transiciones de tiempo. Acatara las ordenes que le haga el productor, asi como a
todo el equipo de trabajo, respetara los tiempos marcados y se seguira

puntualmente el guidn del programa.

Cabe senfalar, que a fin de cuentas el operador y otros recursos humanos te los

proporciona la estacion, la mayoria de las veces, al presentar un proyecto.

Musicalizador:

Necesitaremos a un musicalizador, con amplios conocimientos en el &mbito de la
musica electrénica, de preferencia joven y que esté en constante interaccion con

el ambito.

Tendra varias funciones para no utilizar mas gente, pero serad necesario en el
auxilio o asistencia técnica al operador, ya que es fatigante su labor; por eso,
ayudara en el trabajo de éste, pero sobre todo producird la muasica para el
programa, que se le haya asignado, asi como los efectos que se requieran durante

la emision, los cuales estaran marcados en el guion.
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D.J.:

Serd uno de los talentos principales para la realizacion del programa, tendré la
funcién de armar el set de musica mezclada, cuando no haya disck jockey
invitado. Apoyara en la musicalizacion de la emision, intervendra en algunas
decisiones de produccién; ademés, se encargard de mantener dinamico y

ambientado el programa.

Entre las caracteristicas del D.J., destacan, ser joven, sexo masculino, inteligente,
auténtico, versétil, con amplio conocimiento de la musica electrénica, gran
capacidad para empalmar, jugar y combinar ritmos musicales, aptitud y

experiencia en las tornamesas y en general de su equipo técnico.

RECURSOS TECNICOS:

El equipo técnico de un estudio de radio esta disefiado para transformar voz,
musica y efectos, en sefales de audio, mismas que seran procesadas y enviadas
al aire. Segun Mario Kaplun, el estudio de radio se encuentra constituido por el
area de control y area de cabina de locucion, conectadas a través de una ventana
con doble cristal que permite una comunicacion visual entre locutores, operador y

productor.

“El estudio es una sala donde estan los micréfonos y donde se sitian los que van
a hablar; en la cabina se encuentran los equipos y alli se ubica el técnico operador
frente a los mandos de control, como asimismo el director del programa. Puede

decirse que el estudio es el area humana y la cabina el &rea mecénica o técnica”.*

4
|

o

id. Pag. 388.
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Las caracteristicas fisicas que debera tener el estudio para la produccién de la

propuesta Power Beat son 3:

1. Aislamiento acustico; de paredes, puertas, ventanas, pisos, etc., para evitar la

filtracion de algun ruido o sonido ajeno a la produccion.

2. Aire acondicionado; o sea un equipo muy sofisticado y silencio, que servira para

mantener fresca el area, tanto del lado de micréfonos, como del técnico.

3. La iluminacién; debe ser clara y abundante para no afectar en las labores de los

conductores y /o técnicos.

Debemos aclarar, que al estudio de radio se le tendra que adaptar un
compartimiento, o espacio para el D.J. y su equipo, donde le permita

desenvolverse en la presentacion de sus sets de masica mezclada.

En ocasiones, los disc jockeys s6lo hacen uso de su equipo digital, donde por
medio de una laptop, puede hacer o reproducir su musica. Por otro lado, el equipo
técnico para D.J., s6lo ocupa una pequefia mesa para montar los aparatos y no

requiere de gran espacio.

Entre los aparatos del equipo técnico del estudio de grabacion que se utilizaran en

nuestra produccion radiofonica estan:

Aparato de grabaciéon y reproduccion de Dat (Digital Audio Tape):

Es uno de los nuevos dispositivos en el ambito radiofénico para poder grabar y

reproducir audio con gran calidad y fidelidad acustica. “Es la version en cinta del
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disco compacto, tiene la ventaja sobre los cuadros de dialogo, porque pueden

usarse para grabacion y reproduccién”.’

Aparato de reproduccién de CD (Compact Disc):

Son los reproductores de CD’s convencionales, solo que estos tienen otras
funciones por ser profesionales, repeticiones, programacion automatica de tracks,
inserciones de efectos, entre otras cosas. Es de gran servicio, ya que en éstos
podremos sobre todo, reproducir la musica que tendra lugar en el programa Power

Beat.

Aparato de grabacion y reproduccion de MD (Minidisc):

Al igual que los Dats, éstos son también utilizados en gran medida en la
produccién radiofénica, ya que poseen gran calidad acustica, son muy practicos y

tienen diversas funciones.

Sirven para grabar y reproducir todos los elementos de un programa, desde rompe
cortes, identificativos, hasta capsulas y programas completos, ya que su

capacidad es muy amplia, debido al formato que utiliza.

Grabadoray reproductor de cassette

El reproductor de cassettes es obsoleto en este tipo de producciones, pero es un

apoyo, ya que puede servir para realizar o grabar alguna entrevista dentro o fuera

de cabina, entre otras cosas.

® Hausman Carl, Benoit Philip, O’'Donnell Lewis B. Produccién en la radio moderna. Pag. 91.
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Computadora para edicion:

Es un elemento importante hoy en dia, porque toda la produccién radiofénica, al
igual que la televisiva, se maneja a partir de mecanismos digitales, es decir
edicion no lineal, la cual no necesita ya de cintas magnéticas para su montaje.
Existen distintos programas o software que utilizan las radiodifusoras para editar el
audio producido en cabina, para este programa haremos uso del llamado Pro
Tools, ya que es uno de los més utilizados y con mejores resultados en produccion

radiofonica.

Cartuchera digital:

“Casi todas las cartucheras digitales ofrecen al usuario herramientas que le
permiten hacer cortes musicales, anuncios o comerciales que permanecen en cue
para reproducirse. El locutor puede ejecutar algiin comando utilizando una pantalla
de contacto o el ratdn".® Es una computadora, donde se pueden guardar sonidos,
efectos, musica, y demas componentes de la produccién radiofénica o de un
programa en especifico, asi como comerciales, promocionales, etc., para que

estén a la hora que se necesiten, en el momento propicio.

Consola mezcladora digital:

“La consola s6lo es un dispositivo para amplificar, enrutar® y mezclar sefiales de

audio”.” Por lo anterior, se encarga de aumentar, retener, intercalar, combinar o

mezclar los sonidos que se lleven a cabo en la produccion radiofonica; aqui se

® Ibid. Pag. 85.

* La consola le permite al productor determinar la ruta de la sefial, la puede enviar al aire o a un
canal de cue, que permite al operador escuchar una fuente de audio sin que la sefal salga al aire,
ademas de activar o desactivarlas.

" Ibid. Pag. 26.
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manejan los planos sonoros, ademas del control de los microfonos, sonidos,

musica, efectos, niveles y registro de audio.

Microfonos (4):

Los microfonos deben ser de tipo direccional, debido a que éste registra el sonido
con calidad, en una sola direccion, y evita ruidos que estén alrededor, sin afectar
la produccion. Seran necesarios 4 microfonos con estas caracteristicas por el

namero de personas que se encontraran en la cabina de locucion.

Procesador de voz:

El procesador tendra como finalidad, crear y modificar la voz de los locutores para
ofrecer mayor variedad, atractivo y produccion del programa, por ejemplo, se
utilizara en la realizacion de la entrada y salida institucional, capsulas, rompe

cortes, identificativos, etc.

EQUIPO TECNICO PROFESIONAL PARA D.J.:

Mezcladora Profesional para D.J.:

Aparte de la mezcladora digital, que sera exclusivamente para la produccion y
transmision del programa, se necesitara de otra consola que sea profesional para
mezclar el sonido que produzcan los D.J.’s en cabina. Esta puede ser Numark,

Gemini, Alde, Denon u otra marca que fabrica aparatos profesionales de este tipo.

A grandes rasgos, debe de tener las siguientes caracteristicas: 4 canales o lineas

de audio para CD’s y Tornamesas; un canal master, ecualizador de sonidos por
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canal; agudos, medios y graves; salida de grabacion y amplificaciéon; pantalla de

registro de beats, salida de micréfono e indicadores de salida de audio.

Tornamesas Technics 2000 (2):

“Una tornamesa se compone de un plato, el interruptor, el control de velocidad, el
mecanismo propulsor y el brazo. El brazo tiene una pastilla en el extremo. La
aguja recoge vibraciones de los surcos del disco o acetato, y éstas se traducen en

audio”.®

Son reproductores profesionales de discos, de formato distinto a los CD’s, o sea
de acetatos o LP (Long Play), utilizados por los Disc Jockeys. Con las tornamesas
los D.J's que se presenten en la parte musical del programa Power Beat, podran
armar su set en cabina y poner sus habilidades y talentos a flote, para ello
requeriremos de dos aparatos, que seran suficientes para el desempefio de los
manipuladores de discos (D.J’s).

Estos aparatos son indispensables para ellos, se puede decir que es la “materia
técnica prima”, asi como la muasica que llevan consigo. Con las tornamesas se
puede scratchear los discos (rayar), girarlos hacia delante o hacia atras, acelerar

la velocidad, ajustar y empatar los ritmos, etc., labor que hace el D.J.

Denon:

Es conveniente que para el programa se necesite de un aparato como éste. El
Denon es un nuevo equipo digital utilizado por los D.J’s, donde ya no se requieren

las tornamesas, ni acetatos, sino sélo CD’s, los cuales se pueden manipular a

® Ibid. Pag. 71.
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través de estos aparatos sofisticados, que incluyen un sin fin de efectos y

mecanismos para su utilizacion.

Amplificador Crown:

Se utilizard un amplificador Crown de 1000 watts, ya que es uno de los mejores en
el mercado, en cuanto a generador de potencia para audio; servira para alimentar
las bocinas que iran adentro de la cabina de locucion, utilizadas por el D.J. en

turno. Seran de gran ayuda para el perfeccionamiento de su rutina acustica.

Monitores JBL (2):

Son bocinas de marca prestigiada (JBL) de 1000 watts de potencia, de las cuales

se hablaron anteriormente, instaladas en la cabina de locucion para un mejor

desempefio del D.J. y de la produccién en general del programa.

Audifonos:

Es indispensable para el D.J., ya que le permite escuchar lo que esta en linea o

no, y lo que saldra al aire; contribuyen en el mejoramiento de la produccion

radiofénica.

Crossover:

Es un aparato que dara mayor fidelidad y calidad de audio en cabina,

indispensable para el D.J., porque divide y controla el sonido desde perillas,

botones e interruptores, agrupandolos en agudos, medios y graves.
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MATERIAL DE PRODUCCION:

Dats (2) para la grabacién del programa en este formato

Minidisck (2) para toda la produccion del programa en fragmentos

CD’s (2) para la grabacion del programa, uno del productor y la copia para la

estacion.

CD’s (4) de efectos de sonido para la produccién del programa.

CD’s y Acetatos de musica electronica, para estos se destinard una buena
parte del presupuesto, que son parte fundamental de la propuesta radiofonica

“Power Beat”, es decir “el alma” del programa.

Se necesitaran un acervo muy grande de musica de todos los subgéneros de
electrénica, para el D.J. oficial y la produccion, en caso de que la fonoteca de la
estacion meta no satisfaga las necesidades requeridas para nuestro proyecto.
Aparte, estard el material musical de cada D.J. que trae consigo, en el caso de los
invitados. Como dato adicional, se buscara patrocinio,” debido a los costos tan

elevados de este concepto.

Grabadora de md digital, para entrevistas y apoyo a la produccion.

Papeleria, desde plumas, hojas blancas, hasta archiveros, etiquetas, ligas, etc.,

que se utilizan en toda produccion.

Otros, se incluyen cables y extensiones para los aparatos, filtros para micréfonos,
ventiladores para aparatos, cintas de aislar, por otro lado, madera, equipo de

carpinteria, pinturas, pegamento, para el compartimiento del D.J., etc.

* Ver Posibles Patrocinadores. P4g. 96.
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4.2. GUION DEL PROGRAMA “POWER BEAT”

Una vez descrita la propuesta radiofénica Power Beat, en los apartados anteriores,
mostraremos a continuacion el guion del programa piloto, que tiene como tema

central el concepto de “Musica electronica”.

Debemos entender por guion, a la estructura y ordenamiento de un mensaje, en
nuestro caso radiofénico. Maximiliano Maza dice que, “El guion es la expresion
técnica concreta de una estructura comunicativa, que en los medios audiovisuales
nos plantea una ldgica, un discurso, un leguaje, que al mismo tiempo que es
innovador por sus aspectos asociados con la tecnologia, hace uso de una

tradicion literaria”.®

Por su parte, el autor Marco Julio Linares, refiriéndose a programas musicales,
dice: “Existen emisiones mas elaboradas que requieren de guion, por la
informaciéon amplia para comentarios y preguntas, cuando se cuenta con la

presencia de autores, intérpretes o criticos en el momento de la transmisién”.*°

La tematica del programa Power Beat tiene los siguientes objetivos:

-Hacer que los jovenes conozcan el concepto de “musica electronica” y su

composicion.

-Tratar de caracterizar los principales subgéneros de la musica electrénica para

gue los jovenes los identifiquen.

® Maza Pérez Maximiliano, Cervantes de Collado Cristina. Guién para medios audiovisuales, Cine,
Radio y Televisidn. Pag. 14.

1% |inares Marco Julio. El guién. Elementos, formatos, estructuras. Pags. 43-44.
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-Informar al publico juvenil de los distintos eventos de este tipo de género musical,
que se llevaran a cabo en diferentes puntos de la Ciudad de México y Area

Metropolitana.

-Mostrar por medio de capsulas, informacion de interés, que ayuden a los jovenes

a comprender mejor el fenomeno de la musica electrénica.

-Difundir musica electronica de todos los subgéneros, especialmente aquellos que

tienen un beat mas intenso, como en los raves.
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PROGRAMA: “POWER BEAT”
ESTACION: BEAT 100.9 FM

DURACION: 30 MINUTOS

PRODUCTOR: FERNANDO ACOSTA
FECHA: 10 DE DICIEMBRE DE 2005
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OP. FADE IN ENTRA A PP ENTRADA INSTITUCIONAL (20 SEG.), SE

LIGA CON PUENTE MUSICAL (5 SEG.), (CD 1 TRACK 6) “MARIO

BROS ELECTRONIC, THE MISTERY”, Y BAJA HASTA FONDEAR A

CONDUCTORES.

JERRY:

NANCY:

JERRY:

(ENTUSIASTA) jBuenas noches!, jBienvenidos a esta
primera emision de Power Beat!, les saluda Jerry
Villalobos; quédense con nosotros la siguiente media
hora, se la van a pasar muy bien. Saludo con mucho
gusto, a mi compafiera que estara también al frente de
los micréfonos, a lo largo de las emisiones, Nancy

Salazar, jHola Nancy!, ¢ Como estas?...

(ALEGRE)... Muy bien, gracias, emocionadisima por
este primer programa. Gracias a todo el publico por

sintonizarnos en Beat 100.9 de FM.

Rapidamente, les cuento de que trata esta emision.
Power Beat es un programa radiofénico de musica
electrénica mezclada, en forma de revista musical, o

sea que tendra su parte temética y su parte musical.

1-20
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NANCY:

JERRY:

NANCY:

JERRY:

(INTERRUMPE) Asi es amigos, sera un programa de
informacion y entretenimiento, con relacion al ambiente
electrénico, donde encontraran noticias, capsulas,
reportajes, enlaces en vivo, desde diferentes lugares,

cartelera de eventos y regalos.

(INTERRUMPE) Habra ademas, una gran variedad de
ritmos de musica electrénica y D.J's que estaran

mezclando y platicando en vivo con nosotros.

Este espacio estda abierto a todos nuestros
radioescuchas, pueden comunicarse con nosotros por
via telefénica, mail y pagina web, que mas adelante les
daremos, para que nos hagan llegar sus comentarios,

dudas y sugerencias.

En general, asi es como esta compuesto el programa,
esperemos que les guste y no se despeguen porque

tendremos muchas sorpresas mas.

OP. SUBE A PP PUENTE MUSICAL (3 SEG.), BAJA A FONDEAR A

CONDUCTORES Y SE MANTIENE HASTA ANTES DE CAPSULA 1.

NANCY:

(ALEGRE) Y para comenzar con esta primera emision
de Power Beat, hoy hablaremos del concepto de
“MdUsica electrénica”, su composicion, ademas de los
diferentes subgéneros que se han venido dando a lo

largo del tiempo.

2-20
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OP. FX RAFAGA

NANCY:

OP. FX RAFAGA

JERRY:

OP. FX RAFAGA

NANCY:

En nuestra seccion Entertenment Beat conoceran los
distintos eventos de musica electronica, que tendran

lugar en la Ciudad de México y Area Metropolitana.

Por otro lado, tenemos unas capsulas preparadas, que
seran de gran interés para esos fanaticos de la muasica

electrénica.

Y por si fuera poco, nos acompafarda un D.J.
especialista, precursor de la escena electrénica,
reconocido internacionalmente por su talento y estilo, el
es Carlos Espinosa, mejor conocido como D.J. Astral
Beat, quien compartirA sus puntos de Vvista,
experiencias y respondera sus dudas e inquietudes,
relacionadas con el tema de hoy. Ademas nos tiene

preparada una sorpresa.

3-20
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JERRY:

Amigos ya lo saben, esto y algo mas encontraran aqui.
No le cambien, estamos en Power Beat, Beat 100.9
FM. El teléfono en cabina es el 51 - 66 - 10 - 09, el
correo electronico para que nos escriban es
powerbeatl009@nrm.com.mx y la pagina web es
www.powerbeat.com.mx. Les recuerdo que ya esta
abierto el chat, conéctense para que platiquen todo lo

gue quieran con D.J. Astral Beat.

OP. SUBE FONDO A PP (3 SEG.) CROSS FADE ENTRA A CAPSULA 1

“EL ORIGEN DE LA MUSICA ELECTRONICA” (50 SEG.), SE LIGA CON

RUBRICA (5 SEG.), CROSS FADE ENTRA A FONDO MUSICA HOUSE

(CD 1 TRACK 2), (7MIN.)., CROSS FADE MUSICA PROGRESIVE

(CD 2 TRACK 8), SE MANTIENE HASTA EL FINAL DEL BLOQUE.

JERRY:

(ALEGRE) Antes de arribar al tema de este dia, vamos
a darle la bienvenida a nuestro invitado, quien no lo
recuerda, tocando en importantes eventos de musica
electrénica, como el Loveparade, Aca World Sound
Festival, Ecosistema, y muchos mas, el es D.J. Astral

Beat. jVamos a recibirlo con un fuerte aplauso!.

OP. EXAPLAUSOS Y FXVOCES

D.J.:

(SORPRENDIDO) Muchas gracias por la invitacion, es
un honor ser el padrino de Power Beat, y les mando un
saludo a todos nuestro amigos ravers que nos

escuchan en cualquier lugar.

4-20
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JERRY:

NANCY:

JERRY:

NANCY:

Para comenzar hay que plantearnos la siguiente
pregunta ¢ Cuantas veces hemos escuchado, bailado y
disfrutado la mdusica electronica? jMuchas, verdad!,

¢, 0 tu no lo has hecho Nancy...?

(EMOCIONADA);...Por su puesto!, en una fiesta, en un
rave, en un antro, o simplemente con los amigos, en la
casa, en el carro y hasta en el transporte publico. Lo
cierto, es que siempre gozamos y nos deleitamos al

ritmo de esta musica.

(MISTERIOSO) Pero, en realidad, ¢Qué es la musica
electrénica?, ¢ Como se compone?, ¢ Cuantos tipos de
musica electronica existen?. Quizé, nuestro publico se

ha preguntado esto alguna vez, sin tener respuesta.

(INTERRUMPE) Asi es, la musica electrénica, es la
gue se crea por medios electrénicos, es cualquier tipo
de producciéon sonora donde intervienen procesos
electroacusticos en alguna de sus fases. Pero, quien
mejor que D.J. Astral Beat, especialista en este tema,
para que nos diga como estd compuesta la musica

electronica.

OP. ENTRAN FX SONIDOS ELECTRONICOS SE MANTIENEN

5-20
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D.J.:

JERRY:

D.J.:

(ALEGRE) iClaro que si!, la musica electronica, es
conocida también como musica electro acustica; este
género musical se compone de sonidos grabados y
producidos mediante generadores electrénicos, que se
almacenan en una cinta magnética o en una

computadora.

(PENSATIVO)Oye, mi buen D.J., y cOmo esta eso de

gue los sonidos se pueden modificar electronicamente.

iAsi es!, los sonidos electrénicos se pueden modificar
por medio del volumen, efectos, ecos, deleys, timbres,
mezclas, fragmentacion de sonido, etc., dependiendo

del gusto de cada compositor.

OP. SALEN FX SONIDOS

NANCY:

JERRY:

(SORPRENDIDA) jQué interesante! Por otro lado, la
masica electronica, forma un gran numero de

subgéneros, que tienen caracteristicas propias.

(EMOCIONADO) jSi! En la evolucion de la musica
electrénica se han desarrollado diversos estilos y
subgéneros musicales, debido a las diferentes fuentes

de los que surgen. ¢ Pero, D.J. como los identificamos?

OP. ENTRA A 2P EXBASS Y EX PITCH, SE MANTIENEN

6-20
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D.J.:

NANCY. .:

Lo que pasa, es que cada ritmo se caracteriza por los
sonidos que lo componen, ademas de sus beats, que
marcan el ritmo, los cuales pueden ser lentos o rapidos.
Debemos aclarar que los beats son pulsaciones
electrénicas, que componen este tipo de musica y se

miden contando el nUmero de éstos por minuto.

La realidad es que entre mas fuerte sea el beat, mas
atractiva resulta la musica, porque dicen los expertos
que estimula los latidos del corazén en el cuerpo
humano, y si no preguntenselo a nuestros amigos

ravers.

OP. SALE EXBASS Y EX PITCH

JERRY:

NANCY:

iClaro!, esto esta comprobado cientificamente. Pero
vamos a conocer los principales subgéneros
electronicos que, al combinarse, dan lugar a otros mas.
Por cuestiones de tiempo no podremos hablar de
todos, pero trataremos de ir definiéndolos poco a poco,

en otras emisiones de Power Beat.

Entre los mas importantes tenemos al House, Dance,
Acid, Ambient, Break Beat, Chill Out, Drum and Bass,
Latin, Jungle, Tribal, Dud, Techno, Progresive, Electro,
Trance y Psycho. ¢Y a ti qué ritmos te gustan D.J.?,
¢,Cuales son los que mas utilizas cuando tocas en un

rave?

7-20
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OP. ENTRA A FONDO “HOUSE IBIZA” (CD 2 TRACK 4) SE MANTIENE

D.J.. Pues fijate Nancy, que mi favorito es el House, como el
que tenemos de fondo, porque tiene un sonido muy
padre, limpio, alegre y su ritmo es de 120 beats por
minuto, ideal para ambientar un fiesta o un concierto,
pero también me gusta el Electro y el Progresive, que

son mas movidos.

JERRY: Ya que estamos entrando en materia, D.J. ¢Podrias
definirnos estos subgéneros que acabas de mencionar,
para que nuestros amigos radioescuchas puedan

identificarlos y no se confundan?

OP. CROSS FADE EN FONDO “ELECTRO LATINO” (CD 3 TRACK 7),

SE MANTIENE

D.J. (AMABLE) Con todo gusto, eso gue estamos
escuchando de fondo es el Electro, nace en los 80, es
una mezcla de Groove negro con la musica electronica,
es parecido al Tribal, s6lo que su ritmo es mas
acelerado; el beat es muy prendido y causa cierta
euforia, en los distintos eventos donde se presenta esta

musica.

JERRY: iAh, muy bien!, ;Oye D.J.?, y ¢(Como se caracteriza el

ritmo Progresive?

8-20
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OP. CROSS FADE EN FONDO “PROGRESIVE, DJ ZONE”

(CD 4 TRACK 2), SE MANTIENE.

D.J.:

TODOS:

El fondo musical nos muestra un buen ejemplo. El
Progresive, es un ritmo muy nuevo, que no tiene tantos
sampleos o0 repeticiones de sonidos, ni vocales. El
Progresive se basa en instrumentos auténticos, que
producen melodias hipnotizantes, por el beat que va
de 120 a 125 por minuto.

(SORPRENDIDOS) Oh... Ah muy bien...

OP. SALE MUSICA

NANCY:

JERRY:

NANCY:

(INTERRUMPE) jQue tall... Cambiando un poco de
tema, hay regalos, son kits del programa que incluyen
playera, pluma y calendario, para las primeras 5
personas que se comuniquen. Soélo tienen que marcar
a cabina 51-66-10-09 y decirnos los nombres de los
tres ritmos electrénicos que nos explico D.J. Astral Beat

hace unos momentos.

Esta facilisimo, marquennos ya, porque se acaban

(ENTUSIASMADA) ¢ Se acuerdan de la sorpresa que
les dijimos al principio del programa?, pues Ilo
prometido es deuda.

9-20
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JERRY: (INTERRUMPE) Asi es, Carlos Espinosa, nuestro D.J.
invitado nos ha preparado, un set de musica electrénica
mezclada, exclusivamente para Power Beat, pero
dejemos a él que nos diga lo que vamos a escuchar.

¢, Qué nos vas a presentar, mi buen D.J.?

D.J.. Bueno, con referencia a lo que hablamos sobre los
ritmos electronicos, hemos preparado una selecciéon de
musica, entre House vy Progresive, de D.J’s
reconocidos, como Paul Oakenfold, Paul Van Dyk,
Sasha y Deep Dish, quienes integran el Colectivo
Internacional Global Underground. Escucharemos rolas

como, Some one, We are alive, Trisco y Rapture.

JERRY: (EMOCIONADO) jPues vamos a escucharlas!.
Esperemos que les guste a todos los amantes del
movimiento electrénico. Esto es D.J. Astral Beat en

vivo, jAqui, en Power Beat, Adictive Music !

NANCY: Beat 100.9 FM.

OP. ENTRA A PP IDENTIFICATIVO (4 SEG.), ENTRA MUSICA

MEZCLADA Y SE MANTIENE HASTA ANTES DE CAPSULA (5 MIN.),

ENTRA IDENTIFICATIVO A PP A LOS 2:30 MIN (4 SEG). SE LIGA CON

CROSS FADE CAPSULA 2 “D.J. PAUL OAKENFOLD” (50 SEG)),

ENTRA A PP ROMPECORTE (5 SEG.) Y SALE.

CORTE COMERCIAL (4 MIN) 10-20
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OP. ENTRA A PP ROMPECORTE (5 SEG.), CROSS FADE CAPSULA 3

‘LA MUSICA PSYCHO” (50 SEG.), SE LIGA CON RUBRICA (5 SEG.),

CROSS FADE MUSICA DE FONDO, ELECTRO (CD 3 TRACK 11)

(7 MIN.), CROSS FADE MUSICA PSYCHO (CD 4 TRACK 3), Y SE

MANTIENE HASTA EL FINAL DE LA EMISION.

JERRY:

NANCY:

JERRY.

(DINAMICO) O.k., ya estamos de regreso en
Power Beat, les recuerdo el teléfono en cabina, es el
51- 66 - 10 - 09 y el correo electronico
powerbeat1009@nrm.com.mx. Hemos recibido vya,
algunas sugerencias y peticiones, gracias por ponerse
en contacto con nosotros, ya que sin ustedes este
programa no seria posible.

(INTERRUMPE) Les recordamos que pueden
conectarse al chat para platicar en vivo con
D.J. Astral Beat, quien les hablard& sobre sus
presentaciones,  producciones  discogréficas vy
actividades que se lleven acabo dentro del ambito

electrdénico.

(ENTUSIASTA) Estamos comenzando la parte
complementaria del programa y para concluir con
nuestro tema acerca del concepto de “musica
electrénica”, le damos la palabra a D.J. Astral Beat,
nuestro invitado especial, para que nos de sus puntos

de vista y opiniones al respecto.

11-20
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D.J.:

JERRY:

D.J.:

NANCY:

JERRY:

Pues, para finalizar, s6lo quiero decir que, debido a la
tecnologia y técnicas empleadas para hacer musica
electrdnica, las divisiones o subgéneros musicales son
cada vez mas dificiles de diferenciar; por eso, surgen

muchos estilos y ritmos hoy en dia.

iMuy bien! D.J., muchas gracias por tus comentarios, se
gue te tienes que ir, pero antes cuéntanos donde te

presentaras hoy.

(ALEGRE) Voy a estar al sur de la ciudad, en un lugar
llamado “V-d-mas”. Esto es en Calzada de la Viga,
nuamero 8, frente a una tienda de autoservicio, cerca del

metro Santa Anita.

(INTERRUMPE) Por cierto, hay 10 pases dobles,
cortesia de D.J. Astral Beat, para, el Technogeist, de la
préxima semana, marquennos a cabina, 51-66-10-09,
para ganarselas, nos tienen que decir la siguiente
clave: “La mejor musica electronica la escuchas en

Power Beat”, y asi de facil se las llevan.
Gracias D.J. por haber estado con nosotros, te
dejamos que prepares tu set de musica mezclada, y

gue te vaya excelente en el evento de esta noche.

12-20
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D.J.

JERRY:

NANCY:

JERRY:

No, al contrario, les agradezco la invitacion al
programa, y a nuestros amigos que nos escuchan,

sigan sintonizando Power Beat. jGracias!

Nancy, ¢Algo que quieras agregar?...

Nada mas decir que la musica electronica, desde mi
punto de vista, se encuentra en constante evolucion y
en la actualidad se le considera como un movimiento,
donde los jovenes principalmente, se han venido

identificando, tanto en nuestro pais como en el mundo.

(CONVENCIDO) jEstamos de acuerdo! Y para
complementar lo que dijo Nancy, debemos decir que la
mausica electronica se debe gracias a los avances
cientificos y tecnolégicos que se han dado a lo largo del
tiempo. Para mi, es un fendmeno social, que quiza sea
una moda o una nueva tendencia musical, pero, la
verdad, es que no podemos evitarla, porque esta en

convivencia con la sociedad.

OP. ENTRA A PP CARETA DE CARTELERA "ENTERTENMENT BEAT”"

(15 SEG.). CROSS FADE MUSICA DE FONDO (CD 5 TRACK 1) Y SE

MANTIENE DURANTE TODA LA SECCION.

13-20
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JERRY:

(EMOCIONADO) Hemos llegado a jEntertenment Beat!
Un espacio destinado a la difusiobn de eventos de
musica electronica, de Power Beat, Adictive Music . Por
cierto Héctor Morales, ya se encuentra en el rave
Global Tribe, en unos momentos nos enlazaremos en
vivo con él, para que nos diga lo que esta sucediendo
alla en el Palacio de los Deportes. Mientras tanto,
Nancy nos va a informar que tenemos para el siguiente
fin de semana, adelante Nancy...

OP. ENTRA FX DE RAFAGA

NANCY:

(ENTUSIASTA);Claro que si!, el préximo sadbado 18 de
diciembre, se presentaran los D.J's, Astral Beat , Allan
House, Chysler, Mauricio Ponce, Sintonika, Bishop,
Itzone, entre otros mas, dentro del Festival de Musica
Electronica Technogeist 2005. Se impartira un ciclo de
conferencias y talleres, por estas personalidades,
donde se hablard del tema “La mdusica electrénica
actual y su perfil hacia el futuro”. Esto empezaré a partir
de las 8 de la noche, en el Bosque de Tlalpan. Y el

concierto comenzara por ahi de las 10 6 10:30 pm.

La entrada es totalmente gratuita, les recomendamos
irse bien abrigados. Habra 2 escenarios, una grande
barra de bebidas y alimentos, 3 zonas de camping, y
no se les permitira entrar con armas pulso cortantes, ni
mucho menos drogas.

14-20
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JERRY:

NANCY:

JERRY:

iPerfecto!, qué bueno que lo mencionas Nancy, les
sugerimos a nuestros amigos que se vayan a lanzar,
gue tomen sus precauciones, porque va haber mucha
vigilancia durante el evento. Por otro lado, lleguen

temprano, para que no se pierdan ningun detalle.

Pero si s6lo quieren ir al rave, les recordamos que el
transporte publico es muy escaso a estas horas de la
noche, jSalgan a tiempo!. Si van en carro conduzcan

con precaucion. Y ya lo saben “Si toman no manejen”.

(INTERRUMPE) jAsi es, diviértanse y bailen a mas no

poder, pero cuidense mucho!

OP. ENTRA FX DE RAFAGA

JERRY:

También el sabado, a las 10 de la noche se llevara a
cabo el evento musical electrénico Ecosistema 05. La
sede es el Parque Ecologico Xochimilco, al sur de la
Ciudad. Ya estan en preventa los boletos, tienen un
costo de 150 pesos; marca al Sistema Ticket Master,
53-25-90 - 00.
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NANCY:

(INTERRUMPE) Pues ya lo saben, lancense por sus
boletos, porque se va a poner muy bien. Tocaran D.J’'s
internacionales como Paul Oakenfold, Green Velvet,
Carl Cox, Infected Mushroom, Alien Project, y
nacionales como Klang, Coquie, Martin Parra, Vazik,

entre otros.

OP. ENTRA FX DE RAFAGA

JERRY:

Para aquellos que deseen mas informacion con
respecto a estos y otros eventos les recomendamos
consultar nuestra pagina de Internet
www.powerbeat.com.mx, o] también en
www.raves.com.mx. Seguramente encontraran lo que

buscan.

OP. ENTRA A PP CARETA DE CARTELERA "ENTERTENMENT BEAT”

(15 SEG.). SE LIGA CON FX CONEXION WEB, CROSS FADE EN PP

MUSICA “GMS” (CD 6 TRACK 8), BAJA A FONDO, SE MANTIENE

DURANTE TODA LA SECCION.

JERRY:

(ENTUSIASMADOQO) Vamos con nuestro comparfiero,
gue se encuentra listo para darnos a conocer todos los
detalles del Global Tribe. ¢ Como estas Héctor?...

Adelante con tu reporte.
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HECTOR;:

NANCY:

HECTOR:

(DINAMICO) jQué tal Jerry!, jHola Nancy!, Un saludo a
nuestros radioescuchas. Nos encontramos en el
Palacio de los Deportes, estamos transmitiendo en vivo
desde el Global Tribe, hay mucha gente dentro y fuera
del gran domo, calculamos que son aproximadamente

unas 10 mil personas y siguen llegando.

(ENTUSIASMADA)(INTERRUMPE)iHola, Héctor! Oye,
gué recomendacién les das nuestros amigos de
Power Beat que no saben todavia que hacer para esta

noche...

...0.k., pues esto apenas comienza, lancense para
aca, todavia hay Dboletos, habran grandes
personalidades del ambito electrénico, como Abstract
Masssive, D.J. Skull, Hyperactive, Cookie, Quecho,

Dan Bell, entre otros...

Les recuerdo que, las barras de alimentos y bebidas
estaran abiertas toda la noche, asi como el servicio de
wc, guardarropa y estacionamiento. Les aseguro que
van a pasar una noche sensacional. Hace unos
momentos subié al escenario Green Velvet y ya se
imaginaran, esto se convirti6 en una atmésfera
euforica, todo el publico se prendid y no ha parado de
bailar al ritmo de su musica. Ese es mi reporte hasta el
momento y seguimos al pendiente con lo que ocurra
desde el Global Tribe.

17-20
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JERRY:

HECTOR:

JERRY:

NANCY:

JERRY:

NANCY:

(EMOCIONADO) Gracias Hectorin por tu informacion,

iCuidate!.

(DINAMICO)Si gracias, nos vemos luego, saludos alla

en el estudio.

Estamos llegando a la recta final del programa,
tenemos muchas llamadas y correos, que por
cuestiones de tiempo no podremos sacarlas todas al
aire, pero les agradezco su participacion y espero que
sigan con nosotros cada semana en Power Beat.
(DINAMICO) Edgar Camacho, de Venustiano Carranza,

felicita al programa y nos pide musica Psycho.

(DINAMICA) Jorge Alvarado, de la Cuauhtémoc,
manda un saludo a sus amigos de la Prepa 7, y felicita

al programa.

(DINAMICO) Janet Martinez, de Benito Juarez, dice
gue esta padrisimo el programa; sugiere informacion
sobre el Loveparade de Meéxico y Alemania, y nos

envia saludos.
(DINAMICA) Alejandro Hernandez, de Iztacalco, quiere
que pongamos la rola de The bell, de Jeff Milles o algo

de Electro.

18-20
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JERRY:

NANCY:

JERRY:

(DINAMICO) Lorena Valdez, de Coyoacan, manda un
saludo a su novio Fernando, y felicita el programa. Pide
gue demos fechas de las presentaciones de
D.J. Astral Beat.

(INTERRUMPE) La siguiente semana se las daremos a
conocer, sigan al pendiente y no se despeguen de
Power Beat, porque habrd muchas sorpresas al

respecto.

(ALEGRE) Gracias por su participacion a todos los que
nos llamaron al 51- 66 - 10 - 09 y al correo
powerbeatl009@nrm.com.mx, los ganadores, a partir
de mafana, pueden pasar a recoger sus regalos en
horas de oficina, la direccién es Insurgentes Sur 1300,
Colonia Florida. (DINAMICO) Les recuerdo que todas
sus llamadas y correos van a ser tomados en cuenta y
vamos a ser lo posible por complacer sus peticiones.
Ya nos vamos, pero regresamos la préxima semana
con mas en Power Beat; contaremos con la presencia
de D.J. Allan House, hablaremos de los antecedentes
de la mausica electrénica en el mundo, tendremos
capsulas sobre D.J's que hicieron historia, habra
nuevos eventos en la seccion Entertenment Beat,
obsequios y muy buena musica. Esperamos que les
haya gustado este primer programa; los dejamos con
D.J. Astral Beat, y su set de musica Electro y Psycho,
gue por aca nos pidieron con sus llamadas.

19-20
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NANCY:

JERRY:

NANCY:

JERRY:

TODOS:

(INTERRUMPE) Agradecemos a nuestros amigos que
nos sintonizaron, en cualquier rincén de esta enorme
Ciudad. Y para despedirnos, vamos a escuchar algo de

Dub Structure, Tree Suky, Infected Mushroom y GMS.

A nombre del productor Fernando Acosta y de todo el
staff que hacen posible este programa, se despiden de

los micréfonos...

(INTERRUMPE) Nancy Salazar, nos vemos la siguiente

semana, jCuidense!.

(INTERRUMPE) Y wun servidor, Jerry Villalobos,
recuerden que tenemos una cita todos los sabados a
las 8 de la noche, aqui en Power Beat, Adictive Music,
por Beat 100.9 FM, pasensela muy bien, hasta la

proxima.

(JUNTOS) jChao, bye, bye! jCuidense!

OP. SUBE FONDO A PP Y SE MANTIENE HASTA EL ULTIMO SET DE

MUSICA, ENTRA IDENTIFICATIVO (4 SEG.), CROSS FADE EN PP

MUSICA MEZCLADA (5 MIN.), ENTRA IDENTIFICATIVO A LOS 2:30

MIN (4 SEG.). SE LIGA CON CROSS FADE SALIDA INSTITUCIONAL

(20 SEG.). FADE OUT.

20-20
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Con respecto al formato del guion que se utilizd para la propuesta radiofonica
Power Beat, debemos aclarar que diferentes autores manejan una diversidad de
éstos, e incluso el Maximiliano Maza dice que “No existe un formato Unico para
escribir guiones. Existen variables dependiendo del idioma, del pais o incluso de la
compafia productora. No existe un método Unico, ni una garantia que asegure el
mejor de los guiones. La cantidad de formatos existentes en los medios

informativos puede ser muy amplia”.**

Entonces, no hay un guion en especifico o establecido para algun tipo de
programa, tanto para radio como para television, la verdad es que podemos elegir
el mas conveniente a nuestro proyecto, que nos facilite trabajo, tiempo y esfuerzo,
es decir que sea claro y digerible en el equipo de produccidn, por eso optamos por
elegir el formato guibn comun para este tipo de programa radiofénico, o sea, el
técnico; a dos columnas. Presenta por un lado, las indicaciones técnicas al
operador, como musica y efectos, y por el otro, las inflexiones o usos de la voz, asi
como los diadlogos o texto de los locutores. En pocas palabras, este formato es

cémodo, manejable, sencillo y comprensible, tal como se aprecié anteriormente.

Hay que aclarar que el guién, aqui, funge como un ejemplo para tener una idea de
como se formaria y escucharia el programa, es donde se puede apreciar la

estructura, tematica y produccion, que se propuso desde un inicio.

Por otra parte, se pensara a la hora de realizar el programa, si se facilita el uso del

guion, o si sélo se requiere una escaleta.

El tiempo del programa, desde un inicio se decidi6 de 30 minutos, pero el tiempo
real, en una radiodifusora estaria alrededor de los 26 minutos aproximadamente,
por la publicidad y politicas de cada estacion. Aqui, los comerciales estan

determinados por la programacién de la estacion.

1 Maza Pérez Maximiliano, Op. Cit. P4g. 165y 353.
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Lo que se hizo, fue redondear el tiempo para presentar asi nuestra propuesta,
como sabemos cada hoja del guidn tiene un tiempo aproximado de 1 minuto, el de
Power Beat es de 40 segundos mas o menos, por el espacio y medio de los
parrafos, si son 20 hojas en total, nos da un tiempo aproximado de 13 minutos y si
sumamos el tiempo de la musica, produccion; cépsulas, enlaces, efectos de
sonido, rompe cortes, rubricas, identificativos, puentes musicales, caretas, etc.,
suman alrededor de 26 minutos, mas 4 de comerciales, que por lo regular se
implantan, nos dan como resultado los 30 minutos aproximadamente que se

establecieron, como duracion total del programa.

Al ser aceptada esta propuesta en la estacion de radio a la que va dirigida
(Beat 100.9 FM), se analizarian y replantearian los tiempos, siempre y cuando, sin

afectar la estructura, tematica y produccién del programa.

Por otro lado, es importante sefalar que la entrevista que se realiz6 al invitado en
el guion piloto fue en forma de charla informativa, sélo como un ejemplo, no
siempre sera igual, ya que variaria con cada personalidad invitada al programa; se
hizo para tener una idea de cOmo se manejaria esta parte de la emision, asi como
los obsequios de la estacion y patrocinadores que hagamos a los radioescuchas.
Por lo tanto, los nombres de los conductores, asistente, operador y personas que
supuestamente participaron con llamadas, fueron escogidos al azar para

interpretar también nuestra propuesta radiofonica.

4.3. PRESUPUESTO DEL PROGRAMA “POWER BEAT”

El presupuesto de la propuesta radiofénica “Power Beat”, incluye el costo
aproximado en pesos, de los recursos humanos, recursos técnicos; incluyendo el
equipo del D.J., materiales de produccion y transmision del programa, los cuales

se desglosan de la siguiente manera:
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PUESTO COSTO $ IVA $ TOTAL $

Productor 2,000 300 2,300

Asistente de 900 135 1,035

produccién

Guionista 1,800 270 2,070

Conductores (2) 1,800 270 2,070
3,600 540 4,140

Musicalizador 1,300 195 1,495

Operador 1,300 195 1,495

Telefonista 350 52.5 402.5

D.J. 1,800 270 2,070

TOTALES $ 13,050 1957.5 15,007.5

PRESUPUESTO DE LOS RECURSOS TECNICOS POR PROGRAMA:

CONCEPTO COSTO $ IVA $ TOTAL $

Estudio de 1,200 180 1,380

grabacion x 1 hr.

Estudio de edicion 1,200 180 1,380

(para la

postproduccion

del programa) x

lhr.

TOTALES $ 2,400 360 2,760
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CONCEPTO COSTO $ IVA $ TOTAL $
Mezcladora 4,000 600 4,600
Tornamesas (2) 7,000 clu 1,050 c/u 8,050 c/u
14,000 2,100 16,100
Denon 6,500 975 7,475
Amplificador 15,000 2250 17,250
Monitores (2) 3,500 c/u 525 c/u 4,025 c/u
7,000 1,050 8,050
Audifonos 1,000 150 1,150
Crossover 3,000 450 3,450
TOTALES $ 50,500 7,575 58,075
PRESUPUESTO DEL MATERIAL DE PRODUCCION:
CONCEPTO COSTO $ IVA $ TOTAL $
Dats (2) 50 c/u 7.5 clu 57.5 clu
100 15 115
Minidisck (2) 60 c/u 9 clu 69 c/u
120 18 138
CD (2) 10 clu 1.5clu 11.5clu
20 3 23
CD Efectos (4) 50 c/u 7.5 clu 57.5
200 30 230
CD’s Mdusicay 20,000 3,000 23,000
acetatos
Grabadora md 500 75 575
Papeleria 300 45 345
Otros 1,000 150 1,150
TOTALES $ 22,240 3,336 25,576
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COSTO TOTAL POR PROGRAMA:

CONCEPTO SUBTOTAL $ IVA $ TOTAL $
RECURSOS 13,050 1957.5 15,007.5
HUMANOS

RECURSOS 2,400 360 2,760
TECNICOS

EQUIPO TECNICO 50,500 7,575 58,075
PARA D.J.

MATERIAL DE 22,240 3,336 25,576
PRODUCCION

DERECHO DE 20,000 3,000 23,000
TRANSMISION

GRAN TOTAL $ 108,190 16,228.5 124,418.5

En resumen, la propuesta radiofonica Power Beat, tiene un costo de $124,418.5
por programa, que incluye, recursos humanos, recursos técnicos, equipo para

D.J., material de produccion y derecho de transmision.

Con respecto al presupuesto del equipo técnico de D.J., sélo se haria el gasto una
Unica vez, debido a que ya no se volveria a comprar equipo para cada programa,
en caso de haber mas emisiones. Por lo tanto, si le restamos este costo al
presupuesto anterior, quedaria, después de la segunda emision, en $66,343.5,

por programa, casi la mitad del costo inicial.

Debemos aclarar que este presupuesto es independiente, es decir, sin contar el
financiamiento de los posibles patrocinadores, ni el apoyo de la estacidbn meta,
que podrian ayudar en los recursos humanos y técnicos, tales como, operador,
musicalizador, mantenimiento, controles remotos para enlaces, camioneta de
regalos, equipo para D.J., efectos especiales, musica, fonoteca, entre otras cosas,

gue haria bajar el costo en gran medida del presupuesto secundario.
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Con relacién a los discos de musica y acetatos, como se mencion6 en apartados
anteriores se buscara la manera hacer convenios con patrocinadores, en este
caso disqueras o la misma radiodifusora, para solventar estos gastos que son muy

elevados, razon por la que se presupuesté una gran cantidad a este concepto.

Por otro lado, los CD’s de efectos, la grabadora de md y otros, también se
comprarian desde un inicio, y desapareceria en presupuestos de posibles

emisiones.

Es importante sefalar, que este presupuesto es aproximado, ya que se obtuvo del
tarifario del Instituto Mexicano de la Radio (IMER), en el 2004, por lo tanto puede
variar o modificarse en algunos conceptos en una radiodifusora comercial, como
es Beat 100.9 FM, de NRM Comunicaciones.
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CONCLUSIONES

La radio es un medio de comunicacion masivo que representa la realidad a través
de imagenes sonoras, es decir, es un instrumento que refleja el contexto en el que
vivimos por medio de sonidos. A mas de medio siglo de su aparicion, este
instrumento electronico se ha sofisticado a la par de la tecnologia, sabiéndose
mantener aun con la invenciéon de nuevos medios, como la television y la Internet.
De esta forma, en nuestro pais ocupa el primer lugar de audiencia, con un publico

muy variado.

Entre las principales funciones de la radio encontramos la de informar, educar,
orientar, entretener e incluso divertir, ademas sus mensajes estan dirigidos a un

publico amplio y heterogéneo.

La radio tiene sus propias caracteristicas, que la hacen ser Unica y diferente, a los
demas medios; entre estos se encuentran, su lenguaje radiofonico, sus formatos y
sus géneros radio musicales. La combinacion de estos elementos logran un
producto radiofonico atractivo y de calidad, donde el objetivo principal es atraer al
receptor mediante sus mensajes, de manera amena, entretenida, ademas de

brindar informacion y fomentar la imaginacion del publico.

La radio, al ser un medio comprensible y versétil, en cuanto a sus programas,
tiene una gran variedad de géneros y formatos: musicales, informativos, de
opinién, dramatizados, miscelaneos, deportivos, espectaculos, etc., enfocados a
publicos con diversos gustos, intereses y necesidades que, en ocasiones, no son

satisfechas del todo.

Es el caso de los programas de mdasica electrénica, dirigidos a jévenes que
surgieron desde la década de los 90, los cuales no pudieron satisfacer las
necesidades de su publico, tenian carencias en la tematica, estructura y

produccién, por eso la mayoria de ellos desaparecieron.
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Por otro lado, se encontraban intereses ajenos, que fueron mas fuertes que las
exigencias y demandas de los receptores, como es el rating y la avaricia
econémica, dando paso a otras emisoras que compitieran en el mercado. Entre
algunas de las involucradas se encuentran, Rock 101, Cdodigo 100.9, Radioactivo
98.5, La Sabrosita 100.9, Orbita 105.7, Beat 100.9, Reactor 105, entre las mas

recientes, en los Ultimos 10 afos.

De acuerdo al analisis descriptivo realizado en este trabajo, y para dar respuesta a
nuestra hipotesis planteada, se pudo comprobar que en la actualidad, programas
musicales como Méas Nescafé Radical, de Los 40 Principales y Selector, de Orbita
105.7 FM, actualmente Reactor 105, no cuentan con estructuras normativas, ya

gue son asistematicas y desorganizadas.

En cuanto a su produccion de estas emisiones, en términos generales, es carente,
con poca originalidad, desperdiciada, desordenada y, en ocasiones, no es ideal su
utilizacion; no cuentan con un guidn o escaleta que esquematicen los programas,

por lo que resulta una manera mecanica y tediosa la realizacion.

Por lo que respecta a la tematica, los dos programas no cuentan con informacién
de interés hacia el publico juvenil; todo gira en torno en la improvisacion y

conocimientos de sus locutores, aunque estos puedan llegar a ser falsos.

La mausica, es el elemento principal de estas emisiones, pero es repetitiva, se
vuelve mondétona y aburrida al no haber variedad de subgéneros musicales. Al
parecer, no conocen, ni saben que existen un gran nimero de éstos, ademas se

nota que descuidan a su publico.

Podemos decir que predomina lo facil y sencillo, se abandona la idea de cémo
hacer radio en estos programas, se percibe que no se aplican los conocimientos
tedricos de comunicacion, porque no hay un adecuado uso del proceso

comunicativo, del lenguaje radiofénico y de los elementos técnicos.
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Como dice Mario Kaplun, usar la radio es técnica y arte, por lo tanto, exige a las
personas que trabajan en ella, conocerla, saberla manejar, adaptarse a sus
limitaciones y a sus posibilidades. Con esto afirmamos que los programas
analizados en esta Tesis, se hace caso omiso a los autores y estudiosos de la

radio, y en general, de los medios de comunicacion.

Como nota, al finalizar esta tesis, el programa “Selector”, salio del aire, asi como la
emisora que lo producia “Orbita 105.7 FM”, para dar parte a una nueva llamada
“Reactor 105", la cual cambio totalmente su programacion, esfumandose como

paso con los demas programas de su tipo.

Pudimos apreciar, que los programas analizados en esta investigacion,
supuestamente estan disefiados para jovenes, pero no toman en cuenta sus
intereses, no buscan solucionar las inquietudes y dudas de su publico, porque no
cuentan con una comunicacion, por lo menos via telefonica, o a través de internet,
no hay comentarios del auditorio sobre lo que piensan de la emision o de algo en
particular, en concreto sélo se dedican a la trasmision de mdasica, lo que hace

diferente a la propuesta Power Beat.

Los jévenes, de acuerdo a sus caracteristicas, vistas en su momento, requieren de
una mayor apertura en los medios de comunicacion, mediante la creacion de
espacios o0 programas que se aproximen a sus gustos y necesidades, pero sobre

todo que les permitan informarse, distraerse, recrearse y expresarse libremente.

Los jovenes, en la actualidad, han adoptado una amplia gama de valores,
ideologias y formas de expresion, extraidas de la realidad cambiante, entre ellas

destaca la muUsica electroénica.

Hoy en dia, en la radio mexicana, la musica electrénica es un género reciente,
que gusta e identifica a los jovenes, pero no solo es eso, trae consigo diversas

actividades, tales como conciertos, talleres, exposiciones, cursos, concursos, etc.
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Es un fendmeno social palpable, que en la actualidad se encuentra en constante

movimiento.

Esta nueva forma de componer musica es un producto de la revolucion
tecnoldgica que se ha venido dando a lo largo del tiempo, pero en realidad
¢, Qué saben de ella los jovenes? Los programas actuales de musica electronica
no han dado respuesta a este cuestionamiento, y si le sumamos el analisis
realizado podemos llegar a la conclusion de que no tienen la intencion de difundir
informacién, ni orientacion, quebrantando asi con las funciones primordiales de la

radio.

De acuerdo a la encuesta aplicada a 50 jévenes entre 18 y 20 afios de edad
aproximadamente, que representan un 100% de nuestro universo, se obtuvieron

los siguientes resultados que dieron paso a la propuesta radiofonica Power Beat :

Escuchan la radio 98% de las personas, a 82% les gusta la musica electrénica,
52% conocen por lo menos un ritmo de esta musica, al 68% si les gustaria
escuchar un programa radiofénico de musica electrénica, 92% de los jévenes les
agradaria que el programa tuviera a parte de mdusica, secciones de interés,
informacién, variedad musical, entrevistas, cipsulas, comentarios, regalos, entre

otras cosas con respecto al &mbito.

80% preferiria escucharlo en fin de semana, entre viernes y sabado, donde el 70%
lo haria por la noche. En cuanto a las voces de los conductores, les parece
conveniente al 96%, que sean divertidas y dinamicas. Por ultimo al 72% les gusto

el nombre de Power Beat para el programa.

Por lo anterior, debido a las necesidades e intereses observadas, surge la
necesidad de proponer Power Beat, un programa radiofonico de musica

electronica mezclada, dirigido a jovenes de 18 a 20 afios de edad, de clase media
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y media baja de la Ciudad de México, para una radiodifusora comercial, como es
Beat 100.9 FM.

Esta estacion es nueva, surge el 1 de octubre de 2004, intenta ser propositiva e
innovadora, aun no se define del todo, no hay todavia locutores al aire, ni
programas, solo es musica continua. Gran parte de ella es electronica, con mayor
variedad que los programas anteriores; por eso, se decidi6 enfocar nuestra

propuesta a esta radiodifusora.

Power Beat tiene el objetivo general de informar y entretener, asi como mantener
una interaccién constante y cercana a su publico, ademas de difundir todo lo
relacionado con la musica electrénica que permitird crear nuevos espacios en la
radio que satisfagan las necesidades e intereses del publico juvenil, mediante
caracteristicas especificas, reflejadas en la estructura, produccion y tematica del
programa, tal como se mostré en el apartado del protocolo y sobre todo, en el

guion piloto del programa.

Si bien, los programas existentes no cumplen con este propésito, Power Beat
pretende llenar ese vacio, que tiene una audiencia deseosa por nuevos espacios
de expresion, entretenimiento, informacién y orientacién, que inviten a la diversion
y recreacion, con respecto a este ambito musical. Con lo anterior, esta propuesta

conjunta las funciones que deben tener los medios masivos de comunicacion.

Podemos decir que es una opcién mas, en cuanto a programas radiofénicos para
los jovenes que quieren escuchar algo diferente, donde el gancho es la musica
electrénica. Al contener informacion de interés, entrevistas, capsulas, cartelera de
eventos y musica, hace una combinacion entre lo que se transmite en los
programas llamados comerciales y los culturales, sélo que de una manera

informal, amena y constante.
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Power Beat, por ser un programa de musica mezclada, busca ofrecer mayor
variedad musical, entretenimiento, dinamismo y atractivo, en comparacion con los
programas analizados, ya que existen subgéneros electronicos que no son
aprovechados, ni conocidos por los radioescuchas, por eso decidimos arribarlos a

esta propuesta.

A pesar del costo de produccion que se eleva a los $124,418.5 por programa, Y sin
contar el equipo de D.J., a partir de la segunda emision a $66,343.5, realmente se
vuelve menor al hacer convenios con patrocinadores y anunciantes de productos
qgue financien el programa, desde los recursos técnicos hasta los materiales de

produccioén, todo dependera de crear excelentes relaciones publicas.

Por otro lado, podemos requerir practicantes y prestadores de servicio, de la
carrera de Ciencias de la Comunicacion, en especial del area de produccion y
periodismo para apoyar en el programa y ahorrar, de esta forma, gastos en los
recursos humanos, como es el caso de la recepcién de llamadas telefénicas,
correos electrénicos, atencion a radioescuchas, promociones, cuestiones
administrativas y de produccion; entre ellas, oficios, fotocopias, archivos,
mensajeria, aparte de investigacion e informacion, asistencia en cabina, auxilio en
la elaboracion del guion, capsulas, cartelera, etc. Al mismo tiempo, pueden ir

adquiriendo experiencia en este medio, indispensable en su formacién profesional.

Es importante aclarar, que, a partir de nuestra hipétesis y de acuerdo con el
objetivo que se planted inicialmente para este proyecto, s6lo se pensé en elaborar
la propuesta radiofénica, hasta la fase de guion, pero sin la intencion de venderla

todavia; por lo tanto, su comercializacion seria posterior a este planteamiento.

Por esta razon, Unicamente se realiz6 un demo de 5 minutos aproximadamente,
donde se plasma de forma general el concepto del programa.” Para su realizacion

se necesitd de varias horas de trabajo dentro y fuera de cabina; no se contd con

* Ver Anexo 4. Demo Power Beat. Pag. 168.
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ningan tipo de apoyo econdmico para financiar los recursos humanos, recursos
técnicos y material de produccion, pero se hizo lo mejor posible en presentarlo de

esta manera.

Si alguna vez llegara a salir al aire Power Beat, con base en las llamadas
telefonicas, correos electronicos y participacion del publico, servira para estudiar,
evaluar, mejorar y enriquecer el programa, tomando en cuenta sus gustos y

necesidades.

Para finalizar, podemos decir que vivimos en contacto de este nuevo movimiento
electrénico que ha venido evolucionando y esta en constante desarrollo; es por
eso, que se debe tomar muy en cuenta, ya que involucra a la sociedad juvenil, es
una nueva cultura que ha llegado a nuestro pais y algunos de los jovenes hemos

adoptado.

La musica electrénica y su entorno es un fenédmeno social que esté en la realidad,
quiza sea una moda o una nueva tendencia musical, pero la verdad es que no
podemos evitarla, porque esta en convivencia con nosotros y cada vez se
expande mas, gracias a los medios de comunicacion y, sobre todo, a la radio, que

es la que difunde el sonido de esta innovacién tecnolégica.

Como dato adicional, se revisaron fichas de registro de tesis que existen en
diferentes universidades, tanto publicas como privadas y no se encontr0 nada

parecido a nuestra investigacion.

En nuestra Facultad, soélo existe un trabajo que nos sirvié en gran medida, la cual
se asemeja a nuestro tema (La musica electronica), es una Tesis de Raquel Ortiz
Garcia, llamada EIl Delirio Cultural Rave en México, que expone un reportaje
acerca de los eventos de musica electrénica o raves, pero se inclina mas a la

parte sociocultural.
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En cambio, Power Beat no es del ambito periodistico, sino de la Produccion de
Medios Audiovisuales, area terminal de la carrera de Ciencias de la Comunicacién
en la que me desarrollé. Por lo anterior, podemos decir que nuestra propuesta

representa innovacion y creatividad.

Por otro lado, la recopilacion de informacion que incluye, puede servir de apoyo y
/o consulta para la comunidad universitaria en general, e incluso para cualquier

estudiante o persona que necesite saber sobre el tema.

Con nuestro programa, el publico tendra un panorama mas amplio con respecto a
la musica electronica y lo que sucede a su alrededor, adquirira la capacidad de
escoger sus ritmos preferidos, las actividades que quiera realizar y los lugares a
los que decida asistir. Por eso, esta propuesta serd de gran utilidad para la

juventud de la Ciudad de México y, en general de los interesados.



ANEXO 1

PROGRAMA: “POWER BEAT”
ESTACION: BEAT 100.9 FM
DURACION: 30 MINUTOS
PRODUCTOR: FERNANDO ACOSTA
FECHA: 10 DE DICIEMBRE DE 2005
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ESCALETA

BLOQUE 1 TIEMPO TIEMPO

PARCIAL |TOTAL
Entrada Inst. 00:20 00:20
Presentacién del programa/ Teaser/ Presentacion invitado/ |01:20 01:40
Intro Tema “La musica electrénica”/Tel., mail, web, chat.
Cépsula 1: “El origen de la musica electronica” 00:50 02:30
Desarrollo Tema/ Trivia-Regalos 04:35 07:05
Musica mezclada: “House y Progresive “ 04:00 11:05
Céapsula 2: Biografia “D.J. Paul Oakenfold” 00:50 11:55
Rompe corte 00:05 12:00
CORTE COMERCIAL
BLOQUE 2 TIEMPO TIEMPO

PARCIAL |TOTAL
Rompe corte 00:05 00:05
Cépsula 3: “La musica Psycho” 00:50 00:55
Teléfonos/ Conclusién Tema 02:00 02:55
Seccion: “Entertenment Beat” 02:15 05:10
Enlace en vivo 02:00 07:10
Llamadas/ Despedida 02:30 09:40
Musica: “Electro y Psycho” 04:00 13:40
Salida Inst. 00:20 14:00




ANEXO 2
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GUION CAPSULA 1

“EL ORIGEN DE LA MUSICA ELECTRONICA"
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OP. ENTRA MUSICA A PP (CD ISAAC JUNKIE, TRACK 1, SEG. 30),

SE MANTIENE (5 SEG.) Y BAJA A FONDO.

LOC.

LOC.

LOC.

La mausica electronica surge como consecuencia de la
busqueda y creacion de nuevas formas de composicion
musical, a partir del advenimiento tecnologico y
cientifico. Tiene su origen en 1951, con Hebert Eimert,

en Colonia Alemania.

Méas tarde nacerian varios estudios de grabacion e
instrumentos electronicos, que para 1953 producirian
ya las primeras obras musicales de este nuevo género.
Schonberg, Karlheinz Stockhausen, Edgar Varese,
John Cage, Pierre Boulez, Luigi Nono y Luciano Berio,
fueron algunos compositores que exploraban las

interesantes posibilidades de la musica.

Desde la invencién de la musica electronica en Europa,
su estudio se expandio por todo el mundo; Italia,
Bélgica, Holanda, Suiza, Polonia e incluso Estados
Unidos en el continente americano, fueron algunos de
los paises que se vieron involucrados en esta

innovacioén sonora.

OP. SUBE MUSICA A PP _SE MANTIENE (5 SEG.) Y BAJA HASTA

DESAPARECER.

1-1
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GUION CAPSULA 2
“D.J. PAUL OAKENFOLD”
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OP. ENTRA MUSICA A PP_(CD ISAAC JUNKIE, TRACK 1, SEG. 30), SE

MANTIENE (5 SEG.) Y BAJA A FONDO.

LOC.

LOC.

LOC.

Paul Oakenfold, es un D.J. de origen Inglés, empezd en
el mundo de la musica trabajando para Profile y Def
Jam. En 1988 tocaba en las grandes fiestas de Biology,
Sunrise y Club Heaven en Londres. Ha sido el D.J.
soporte de grupos como U2, Depeche Mode y Snoop

Doggy Dog.

En los ultimos afos, ha hecho presentaciones en
diferentes puntos del mundo entre ellos el Loveparade
de Alemania e Ibiza. Su estilo es mezclar House,
Progresive, Psychodelic Trance y Drum and Bass. Paul
Oakenfold es uno de los D.J's productores mas
respetados en la escena electronica, fue elegido como

segundo mejor D.J. del mundo en 1998.

Ha hecho llegar la musica electronica bailable a toda la
gente del planeta. Entre sus mas recientes
producciones destacan: “Paul Oakenfold en Ibiza,
Trasnceport y Creamsfilds”. “Paul Oakenfold, es uno de
los grandes representantes de la musica electrénica en

el mundo”.

OP. SUBE MUSICA A PP _SE MANTIENE (5 SEG.) Y BAJA HASTA

DESAPARECER.

1-1
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GUION CAPSULA 3
“LA MUSICA PSYCHO”
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OP. ENTRA MUSICA A PP (CD ISAAC JUNKIE, TRACK 1, SEG. 30), SE

MANTIENE (5 SEG.) Y BAJA A FONDO.

LOC. El Psychodelic Trance, mejor conocido como Psycho,
nace a finales de los noventas, utilizando recursos
auditivos representativos de la vida; desde una
respiracion y latidos de corazén, hasta ruidos animales

e instrumentos tribales.

LOC. Los hippies dejaron la estela de luz sobre el horizonte y
la busqueda por la expansion llevo a los artistas a
recurrir a sus raices y escarbar en lo mas profundo de

sSus mentes.

LOC. Musicos como The Orb, Steve Reich y Brian Eno
fueron quienes iniciaron este movimiento, influenciados

por la escena psicodélica de finales de los sesentas.

LOC. La eminente tecnologia representada por grupos como
Kraftwerk, fusionaron la psicodelia y el electro, dando a
luz al Goa Trance, mas tarde se llamaria Psychodelic
Trance, caracterizado por ser un ritmo muy fuerte y
rapido, que mezcla perfectamente sonidos misticos con

silencios e hipnosis.

OP. SUBE MUSICA A PP SE MANTIENE (5 SEG.) Y BAJA HASTA

DESAPARECER.
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GUION ENTRADA Y SALIDA INSTITUCIONAL
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OP. ENTRA A PP EX DE SIRENA SE MANTIENE, DESDE EL FONDO
ENTRA EX DE VOZ "FIVE, FOUR, THREE, TWO, ONE, IGNITION"

6 SEG.

OP. ENTRA A PP FX DE SCRACH DE DISCO (2 SEG.)

OP. ENTRA A PP EXDE VOZ "HEY D.J.” (2 SEG.)

OP. ENTRA MUSICA A PP CD LOVEPARADE, TECNOGEIST, TELEHIT
2004 TRACK 7, SEG. 13, SE MANTIENE (4 SEG.), INTERRUMPE FX DE
ESTRUENDO LASER (2 SEG.)

LOC. Power Beat, Adictive Music.

1-1
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GUION CARETA ENTRADA
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OP. ENTRA A PP FX LASER

LOC. Red Bull y Mix Up, presentan...

OP. ENTRA MUSICA A PP CD ELECTRO LATINO TRACK

SE MANTIENE (5 SEG.), BAJA A FONDO

LOC. Entertenment Beat, un espacio con los mejores eventos

de musica electrénica, en Power Beat, Adictive Music.

OP. SUBE MUSICA A PP (5 SEG.) Y SE DESVANECE
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GUION CARETA SALIDA
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OP. ENTRA A PP FX LASER

LOC. Red Bull y Mix Up, presento...

OP. ENTRA MUSICA A PP _CD ELECTRO LATINO TRACK SE

MANTIENE (5 SEG.), BAJA A FONDO

LOC. Entertenment Beat, un espacio con los mejores eventos

de musica electrénica, en Power Beat, Adictive Music.

OP. SUBE MUSICA A PP (5 SEG.) Y SE DESVANECE

1-1
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OP. ENTRA A PP FX SCRATCH DE DISCO (2 SEG.) LIGAR CON,

OP. ENTRA A PP EXDE VOZ "HEY D.J.” (2 SEG.) LIGAR CON,

OP. ENTRA A PP FX DE DISTORSION DE VOZ

LOC. Power Beat.

1-1
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OP. ENTRA A PP FX DE DISTORSION DE VOZ

LOC. Power Beat, a través de Beat 100.9 FM.

OP. ENTRA A PP FX DE DISTORSION DE VOZ

LOC. Power Beat.




GUION ROMPE CORTES

157

© ©® N o g s~ N PE

N RN DN RN NMNNNDNERERRRR R R B R
© N o g s~ W DD PP O © 0 N kWP O

OP. ENTRA MUSICA A PP _CD CARL COX GLOBAL, TRACK

1

(2 SEG.), BAJA A FONDO Y SE MANTIENE.

LOC. Estas escuchando Power Beat, en Beat 100.9 FM,

regresamos.

OP. SE DESVANECE MUSICA

OP. ENTRA MUSICA A PP CD CARL COX GLOBAL, TRACK 1

(2 SEG.), BAJA A FONDO Y SE MANTIENE

LOC. Estas escuchando Power Beat, en Beat 100.9 FM,

continuamos.

OP. SE DESVANECE MUSICA

1-1
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DEMO POWER BEAT
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OP. ENTRADA INSTITUCIONAL A PP CROSS FADE EN PP CD 1

BAJA A SP SE MANTIENE

LOC. (DINAMICO) La musica electronica es una enfermedad
contagiosa, producto de la revolucion tecnolégica que

ataca al sector juvenil de la sociedad mexicana.

OP. CROSS FADE PP CD 2 BAJA A 2P SE MANTIENE

LOC. (DINAMICO) Sus efectos causan sintomas como
identificacion, expresion y entretenimiento. Se
manifiesta a través de medios de comunicacion
masivos, conciertos, talleres, conferencias vy

exposiciones.

OP. CROSS FADE PP CD 3 BAJA A 2P SE MANTIENE

LOC. (DINAMICO) Aunque no existe cura alguna, los
expertos han demostrado que es recomendable un
programa de mausica electrénica mezclada llamado

Power Beat.

OP. CROSS FADE PP CD 4 BAJA A 2P SE MANTIENE

LOC. La forma de administracion es tomarlo cada sabado a
las 8 de la noche, por medio de una dosis via auditiva,
30 minutos antes de hacer otra cosa.
1-7
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OP. CROSS FADE PP CD 5 BAJA A 2P SE MANTIENE

LOC. (DINAMICO) Power Beat es una revista musical de
informacion y entretenimiento, apto para jévenes de 18
a 20 afios de edad, que padecen nuevas sensaciones

al contacto con la musica electronica.

OP. ENTRA RUBRICA POWER BEAT A PP, CROSS FADE PP CD 6

BAJA A 2P SE MANTIENE

LOC. (DINAMICO) Power Beat contiene en su formula:
500 mg de mausica electronica mezclada compuesta de

diversos ritmos.

OP. ENTRA A PP MIX CD’S, IDENTIFICATIVOS Y FX SCRATCH.

LOC. House, Progressive, Psycho, Electro, Trance, Acid,
Drum and Base, entre otros, son algunos de los
géneros electrénicos que convergen en un mMismo

sentido auditivo.

OP. ENTRA EX SCRATCH DE DISCO A PP, CROSS FADE

IDENTIFICATIVO, CROSS FADE CD 6 A 2P SE MANTIENE

LOC. (DINAMICO) 350 mg de informacion y entretenimiento

OP. ENTRA EX SCRATCH A PP, CROSS FADE CD 8

2-7
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LOC 2. (ALEGRE) En la evolucién de la musica electrénica se
han desarrollado diversos estilos y subgéneros, debido
a las diferentes fuentes de los que surgen. Se
caracterizan por sus sonidos que los componen,
ademas de sus beats, que marcan el ritmo, los cuales

pueden ser lentos o rapidos.

OP. ENTRA FX SCRATCH DE DISCO A PP CROSS FADE CD 6 A 2P SE

MANTIENE

LOC. (DINAMICO) 180 mg de D.J’s sets y entrevistas

OP. ENTRA FX SCRATCH A PP, CROSS FADE CD 9

LOC 2. A mi verdaderamente la curiosidad me estd matando,
mi estimado D.J., en que consiste el set de musica que

has preparado para nosotros esta noche.

LOC 4. (ENTUSIASTA) En efecto Jerry, hemos preparado una
seleccion de muy buena mdusica, entre House Yy
Progresive, de D.J's reconocidos, como Paul
Oakenfold, Paul Van Dyk, Sasha y Deep Dish, quienes
integran el Colectivo Internacional “Global
Underground”. Escucharemos rolas como, “Some one”,
“We are alive”, “Trisco” y “Rapture”. Esperemos que les
guste a todos los amantes del movimiento electrénico.
3-7
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OP. ENTRA FX SCRATCH DE DISCO A PP CROSS FADE CD 6 A 2P SE

MANTIENE

LOC.

(DINAMICO)150 mg de enlaces y reportes radiales

OP. ENTRA FX SCRATCH A PP, CROSS FADE CD 10 EN 2P

LOC. 5

(DINAMICO) Nos encontramos en el Palacio de los
Deportes, estamos transmitiendo en vivo desde el
Global Tribe, hay mucha gente dentro y fuera del gran
domo, calculamos que son aproximadamente unas 10

mil personas y siguen llegando.

Esto apenas comienza, lancense para acd, todavia hay
boletos, habran grandes personalidades del ambito
electrénico y muchas sorpresas, les aseguro que van a

pasar una noche fantastica.

Hace unos momentos subié al escenario Green Velvet
y ya se imaginaran, esto se convirtio en una atmésfera
euforica, todo el publico se prendid y no ha parado de

bailar al ritmo de su musica.

OP. ENTRA FX SCRATCH DE DISCO A PP CROSS FADE CD 6 A 2P SE

MANTIENE

4-7
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LOC. (DINAMICO)130 mg de capsulas informativas

OP. ENTRA FX SCRATCH A PP, CROSS FADE CD 11 BAJA A 2P

LOC 3.

(DINAMICA) Paul Oakenfold, es un D.J. de origen
Inglés, empezd en el mundo de la musica trabajando
para Profile y Def Jam. En 1988 tocaba en las grandes
fiestas de Biology, Sunrise y Club Heaven en Londres.
Ha sido el D.J. soporte de grupos como U2, Depeche

Mode y Snoop Doggy Dog.

En los ultimos afos, ha hecho presentaciones en
diferentes puntos del mundo entre ellos el Loveparade
de Alemania e Ibiza. Su estilo es mezclar House,
Progresive, Psychodelic Trance y Drum and Bass. Paul
Oakenfold es uno de los D.J’s productores mas
respetados en la escena electronica, fue elegido como

segundo mejor D.J. del mundo en 1998.

OP. ENTRA FX SCRATCH DE DISCO A PP CROSS FADE CD 6 A 2P SE

MANTIENE

LOC. (DINAMICO) 120 mg de comentarios y sugerencias

OP. ENTRA FEX SCRATCH A PP, CROSS FADE CD 12

S5-7
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LOC 2.

LOC 3.

(ENTISIASMADO) Les sugerimos a nuestros amigos
gue se vayan a lanzar, que tomen sus precauciones,
porque va haber mucha vigilancia durante el evento.
Por otro lado, les recomendaria llegar temprano, para

gue no se pierdan ningun detalle.

(ENTUSIASMADA) Pero si solo quieren ir al rave, les
recordamos que el transporte publico es muy escaso a
estas horas de la noche, jSalgan a tiempo!. Si van en
carro conduzcan con precaucion. Y ya lo saben “Si

toman no manejen”.

OP. ENTRA EX SCRATCH DE DISCO A PP CROSS FADE CD 6 A 2P SE

MANTIENE

LOC.

(DINAMICO) 80 mg de trivias y regalos

OP. ENTRA FX SCRATCH A PP, CROSS FADE CD 13

LOC 2.

(ALEGRE) Hay 10 cortesias dobles, marquennos a
cabina para que se las ganen, 51-66-10-09, y nos
tienen que contestar, ¢El nombre real de nuestro
invitado, D.J. Astral Beat?

OP. ENTRA FX SCRATCH DE DISCO A PP CROSS FADECD 6 A 2P

LOC.

(DINAMICO)Y 50 mg de eventos en cartelera
6-7
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OP. ENTRA FX SCRATCH A PP, CROSS FADE CD 14

LOC 2. (DINAMICO) El sabado, a las 10 de la noche se llevara
a cabo el evento musical electronico “Ecosistema 05”.
La sede es en el Parque Ecologico Xochimilco, al sur
de la Ciudad. Ya estan en preventa los boletos, tienen
un costo de 150 pesos. Tocaran D.J's internacionales
como Paul Oakenfold, Green Velvet, Carl Cox, Infected
Mushroom, Alien Project, y nacionales como Klang,
Coquie, Martin Parra, Vazik, entre otros. Este es un

evento que de verdad no pueden dejar pasar.

OP. SALE MUSICA CON FX LASER CORTE A IDENTIFICATIVO EN PP

LOC. Power Beat, Adictive Music.

EX SCRATCH DE DISCO A PP CROSS FADE CD 7 A 2P SE MANTIENE

HASTA EL FINAL

LOC. (DINAMICO)EI abuso, en el consumo de este producto

puede causar adiccion.

OP. ENTRA IDENTIFICATIVO COMPLETO A PP

OP. FADE OUT.
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ANEXO 3

ENTRVISTA 1

Evaristo Coronel

Productor y Operador
IMER

1. ¢ A qué produccion pertenece en el Instituto?

A Orbita 105.7 FM.

2. ¢, Cuanto tiempo lleva en el IMER?

Que me acuerde, 15 afios aproximadamente.

3. ¢ Cual es su cargo en la produccion?

Soy productor y operador.

4. ¢ Qué participacion tiene en el programa Selector?

Como somos varios los productores de Orbita, s6lo soy el encargado de producir
las rabricas, entradas y salidas institucionales e identificativos de este programa.
Ademas de intervenir en ideas para el contenido.

5. ¢Como esta estructurado Selector?

Selector, no tiene una estructura fija o establecida, todo el tiempo es musica e

intervenciones del locutor, que pueden variar segun la duracion de los temas

musicales. No hay mayor complicacion en la produccion.
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6. ¢ Cuanto tiempo lleva al aire Selector?

Lleva 3 afios aproximadamente que se transmite.

7. ¢, Al ser de musica electronica el programa, qué tipo de subgéneros electronicos

engloba?

Es de musica electronica en general.

8. ¢ Quién financia el programa, hay patrocinadores?

No, no se puede contar con ese apoyo. Esta estacion por ser de caracter

permisionada, no cuenta con ningun patrocinio, sélo con el presupuesto destinado

por parte del Instituto Mexicano de la Radio.

ENTREVISTA 2

Mario Juéarez

Productor y operador
IMER

1. ¢ A qué produccion pertenece?

Actualmente, estoy en la produccion de Orbita 105.7, pero de vez en cuando

apoyo también en la produccion a Opus 94.

2. ¢Cual es su cargo en la produccion actual?

Le hacemos de todo un poco, pero soy productor y operador.
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3. ¢,Cuanto tiempo lleva en el IMER?

Llevo aproximadamente 10 afios.

4. ¢ En el programa Selector qué cargo ocupa?

En este programa soy operador y auxiliar en la musicalizacion.

5. ¢ Qué opina de este programa?

Es un programa que sale fuera de lo cotidiano, porque toda la programacion de la

estacion esta basada en musica rock, en espafiol e inglés, y sélo los viernes de 10

a 12 de la noche se pone musica electronica.

6. ¢ El programa Selector cuenta con un guion o una escaleta?

El guién no tiene presencia en este programa por ser musical, carece también de

escaleta, sélo se trabaja con la hoja de programacion musical. Regularmente asi
se hace con estos tipos de emisiones.

ENTREVISTA 3

Allan Jiménez
D.J.

1. ¢ Cual es tu nombre real?

Me Illamo, Allan Jiménez Castro
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2. ¢ Tu nombre artistico es...?

D.J. Allan House

3. ¢ Por qué escogiste ese nombre?

Surge cuando empezaba a hacer fiestas en el patio de mi casa, por eso se me

ocurrio ponerme Allan House o en espafiol la casa de Allan.

4. ¢ Cuanto tiempo llevas en el ambito de la muasica electrénica?

Pues, ya llevo varios afios, te estoy hablando desde esa época en la que hacia
fiestas en mi casa, hace aproximadamente 12 afios, fue en los 90 donde todos mis

amigos iban y alguno que otro colado también.

Es cuando yo empezaba a tocar con una mezcladora y el estéreo de mi casa, y

asi poco a poco fui creciendo y creciendo, involucrandome cada vez mas y mas.

5. ¢Con que musica empezaste a mezclar?

Empecé con el Dance que estaba muy de moda, cuando salieron grupos como
Unlimit, Playa Hit, Ace of Base, Real Mc Coy, The Outhere Brothers, Molella, D.J.
Pollo, Bpm Sistem, entre otros, y mas tarde surgiria el Under Ground Construction,
con D.J. Trajic, Wam Bam, House Blend, Masive Atack, etc. Eran los géneros que

pegaban mas en ese tiempo.

6. ¢ Actualmente en que eventos masivos has participado?

Ya estado en varios, sobre todo en raves, en diferentes puntos de la republica, los

mas recientes fueron en el Aca World Sound Festival 2004, en Acapulco, Gro. y en

el Loveparade del 2004, que se realizé en el Monumento a la Revolucion.



169

7. ¢ Tienes algun D.J. favorito o que admires mas en el ambito?

iSi!, Yo, no, ya en serio, me gusta la musica que hace Paul Oakenfold y Paul Van
Dyk, es muy buena, tiene buen ritmo, ademéas se han dado a conocer a nivel
mundial por su talento.

8. ¢ Qué subgéneros te gustan mas y porque?

Esta dificil la pregunta, es que todos tienen algo en especial, pero si de escoger se

trata, me quedo con el House y el Progresive, por sus ritmos dinamicos.

9. ¢ En tu opinidn, cual es la situacion actual de la musica electronica en México?

Pienso que va en progreso, cada vez es mas la gente que se involucra, creo que

esta en buen momento la masica electrénica en nuestro pais.

10. ¢ Para ti, qué es la musica electronica?

Es hacer musica mediante aparatos electrénicos, por eso a este tipo de muasica se

le conoce también como musica electroacustica o musica por computadora.

11. ¢ Qué opinas de los programas radiofénicos de musica electronica en México?

Me parecen geniales, gracias a ellos gran parte de la musica electronica se ha
difundido en todo el pais.

12. ¢ Cual crees que sea la proyeccion de la musica electrénica en un futuro?
Interesante pregunta, creo que la musica electronica ha comenzado un proceso de

globalizacion mundial, que se puede apreciar ya, en las grandes ciudades. A

México ya llegan muchas producciones musicales extranjeras, que si bien estan a
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muy altos los precios, pero poco a poco se volvera un mercado accesible para

todo el publico.

ENTREVISTA 4

Carlos Espinosa
D.J.

1. ¢ Cual es tu nombre real?

Mi nombre es Carlos Espinosa Garcia

2. ¢ Tu nombre artistico es...?

D.J. Astral Beat

3. ¢ Por qué escogiste ese nombre?

Nace de una idea muy viajada, con el nombre Astral Beat hacemos alusion a un

sonido que va mas alla de nuestro entorno, algo espacial, c6smico, que implica

tecnologia, innovacion y vanguardia.

4. ¢ Cuanto tiempo llevas en el ambito de la muasica electrénica?

Tengo ya 10 afios en el ambito electrénico, siempre me gusté mucho la musica

Underground de Chicago, como House Blend, The Three Frends, D.J. Trajic, Wam

Bam, etc.
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5. ¢ Cual es el inicio de tu carrera artistica?

Fue cuando empecé a ir las tardeadas con mis amigos de la escuela, ibamos a
discotecas, porgue hasta hace 10 afios no se les decia antros, y me empez6 a
llamar al atencion eso de la mezclada y D.J’s., porque me daba cuenta cédmo

movian y prendian a la gente con su musica.

Comencé descomponiendo las grabadoras de mi casa porque no eran aparatos
para mezclar, pero yo trataba de empatar los ritmos de mis casets. Mas tarde
ahorré dinero para comprarme dos tornamesas y una mezcladora pequefia, los

conectaba a mi estéreo y practicaba con los acetatos.

Poco a poco fui dandome a conocer hasta que concursé en D.J’'s School, gané el
segundo lugar a nivel nacional, consegui trabajo alli y me preparé cada vez mas.
Después tuve contactos con colectivos, me invitaban a tocar en los raves, también

para hacer producciones, programas radiofénicos y un sin fin de proyectos.

6. ¢ Sabes cuantos subgéneros de musica electronica existen?

Son muchos, no tengo el dato exacto, lo que pasa es que los subgéneros
electrénicos se han ido combinando, generando a su vez mas y si le sumamos los
nuevos aparatos electronicos generadores de sonidos, imaginate cuantos no

siguen surgiendo. Yo conozco alrededor de 50 6 60.

7. ¢, Cémo eliges a un subgénero electrénico musical?

En primer lugar por sus sonidos y por otro lado por su ritmo. Entre mas fuerte sea

el beat, mas atractiva resulta la musica, ya que estimula los latidos del corazén en

el cuerpo humano.



172

8. ¢ Qué subgéneros te gustan mas y porque?

En la actualidad, me agrada mucho lo que estd de moda, por ejemplo el Tribal,
Electro, Psycho, por el simple hecho de estar a la vanguardia, ademas que son

ritmos muy pegajosos y prendidos.

9. ¢ Actualmente en que eventos masivos has participado?

He estado en el Ecosistema, Chemical Crew, Aca World Sound Festival,

Loveparade, Global Tribe, Acid City, Cosmic Love, etc.

10. ¢ Tienes algun D.J. favorito o que admires mas en el ambito?

Son varios, pero los favoritos son Jeff Milles, Carl Cox, Green Velvet, GMS, Dark
Soho e Infected Moushroom. Son muy especiales en escena, ofrecen un gran

espectaculo y musica muy intensa.

11. ¢ Qué opinas de los programas radiofénicos de musica electrénica en México?

Son una excelente opcidon porque casi no hay mucha difusion de la musica
electrénica en los medios de comunicacién. Creo que deben abrirse més espacios
para este movimiento, debido a que es mucha la gente que le gusta este tipo de

musica.

12. ¢ Cual crees que sea la proyeccion de la musica electrénica en un futuro?

Creo que la musica electrénica esta pasando por un gran momento en nuestro
pais y se esta expandiendo en todo el territorio. Hasta en las regiones que era
muy fuerte el gusto de lo tradicional, como las costas, estan dejando entrar este

tipo de musica y cada vez la juventud se identifica mas con ella.
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ANEXO 4 CUESTIONARIO MUESTRA
Nombre:

Edad:

1. ¢ Escuchas laradio? Sl NO

2. ¢ Te gusta la musica electrénica? Sl NO

(En caso de que no pase a la pregunta num.5)

3. ¢ Qué tanto sabes de la musica electréonica?

a) Mucho b) Regular c) Poco d) Nada

4. Menciona algunos ritmos de musica electronica

5. ¢ Te gustaria escuchar un programa radiofonico de musica electronica?

Sl NO

6. ¢ A parte de la muasica, que mas te gustaria que tuviera el programa?

7. ¢ Qué dia preferirias escucharlo?

8. ¢ Cual seria el horario en que lo escucharia?

9. ¢,Como te gustarian que fueran las voces de los conductores del programa?

(Marca més de una)

a) Seria b) Divertida c) Imponente d) Dinamica

10. ¢ Te gusta el nombre “Power Beat” para el programa? Sl
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