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L a tarea del diseñador como especialista en
la materia gráfica debe estar enfocada a la

solución de un problema y para resolverlo se
vale de elementos indispensables que
intervienen en la realización de su trabajo
como lo son la forma, el color, el formato, etc.
y a su vez se apoya en los avances
tecnológicos que díaa díaavanzan y mejoran,
permitiendo así una mejor calidad y precisión
en el desarrollo del mismo.

Otro de los puntos importantes a considerar
en la solución de un problema gráfico es la
necesidad del perceptor, para lo cual es
indispensable visualizarse como tal, siendo
parte importante dentro de la solución.

El presente proyecto trata del diseño del
Catálogo de Cartas y Publicaciones que dicha
Dependencia gubernamental desea editar para
la promoción y difusión de sus productos
cartográficos y publicaciones, los cuales
presentan información especializada diógida a
Ingenieros Geólogos, Metalurgistas y demás
involucrados en el mundo geológico-minero,
quienes se dedican a la búsqueda de datos
relacionados con la geología y su
comportamiento y Ciencias de la Tierra,
creando informes que aporten ideas, datos e
información gráfica y estadística en esta
materia. Debido a la generación de
investigaciones, es necesario la creación de un
catálogo especializado.



la tesis se compone de cinco capítulos, en el
primero presento los distintos soportes en quese
desenvuelve eldiseño editorial ron el fin de
entender su importancia y diferenciar aleatílogo
de otros medios impresos.

El segundo capítulo está dedicado al
catálogo para definirlo y conocer sus
principales funciones.

El tercer capítulo abarca los elementos y
procesos básicos a considerar en el
diseño editorial.

El cuarto capítulo comprende una breve
historia del Consejo de Recursos Minerales
para tener un panorama amplio del cliente a
trabajar, así como el conocimiento de los
productos que esta Institución genera y edita
para su venta.

El quinto y último capítulo está compuesto
por la presentación de algunas metodologías
de diseño realizadas por distintos autores
para posteriormente aplicar un método
formal en el diseño editorial del Catálogo
de Cartas y Pub1caciones 2001-2002 del
Consejo de Recursos Minerales y darorigen a
un proyecto gráfico funcional.

"Pam elottista odiseiiatJores 11lIfJ Í1II}J01t61IIe ser&a}Jatde n&Ofl()m'eltTt:1btjo 1J1111IO está bienY qlle ello 110 le
protKxpIe tlesaiento. ÚUJIIIio elottista ret:01J(J(Z esto.J110sabe &Ó1IIIJ~ la1Í1IiI:asalidaessegllirtnJ!Hi1lltl1lJ

hastaenamJmrlasolsa:ión 0IIerwthsindamportJmáJo"
RO. BlEGlMAN



Ellisele Edillrial

Entender la importancia del Diseño Editorial y diferenciar al
catálogo de otros medios impresos.



LA SDoII'IJIlICACION Y lIS'I1UZIlCON DB PICI'OGIIAFÍAS SE llEOOJIiIlON
CASIAL PUN'I'O DB PAllI!CIlIl. l.EI'Rt.S.

Esas dos son formas naturales de
(X»DunÍOlr ideas y el hombre primitivo
las utilizó como medio elemental para
registelrYtransmitir información.

El desarrollo de la esaitura Yellengua.je
visual tiene sus más remotos orígenes en
imágenes sencillas, pues existe una
relación estrecha entre el acto de dibujar
imágenes Yel de trazar los signos
de la escritura

la escritura llevó el esplendor de la
áviIización a los pueblos y les permitió
preservar el conocimiento, las
experiencias Ylos pensamientos
arduamente logrados.

los individuosYpor el carácter inmediato
de la expresión queno puede trascender
el tiempo ni el espacio" 2
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E diseño editorialno se creó por sí
010 ni es definido como tal en un

principio, sino que tiene sus orlgenes en
una serie de hechos y necesidades que
nevaron al ser humano a crear un sistema
de comunicación. Más adelante se
muestra de manera breve cómo fue que
nuestros antepasados reaJmtron poco a
poro las bases para conformar lo que
ahora.conocemos como diseño editorial

El habla, la habilidad h1UD3m de
producir sonidos para comunicarse, fue
una de las primeras formas desanolladas
por el hombre en su larga evolución
desde los tiempos arcaicos. la escritura
es el oomplemento del habla.. Lasmarcas,
los símbolos, las imágenes y las letras
esaitas o dibujadas sobre una supedicie
o sustrato se convirtieron en un
complemento gráfico de la palabra
bmlada Ydel pmsamiento no apresado.
cCU¡ palabra hablada se encuentra
limitada por la capacidad de memoria de

1.1ANTECEDENTES
"L1 tIfO"Sidad delhombre por
comunicarse se ha visto reflejada desde el
siglo IV apmliuwlamenre Podriatnm
-dtrir quelos primeros indicios dediseño
editorial se dejan ver en rollosde papiros Y
ragaminos de aquélla época." 1 Fl
conlen00 de los escritos se refeáaa
~ iofurmación romo lo ecm las leyes
que regian a las connmidades,así como los
conocimientos de los sabios ancianos. A
ronril1lmáóo sedtscribe la futma en queel
diseño editorial tiene sus raíces.,.

111
1M
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11,
'CORNEJO I..6pe%. AIejmdm.~M"" ........1- s fe ' s

• México. 1993,14pp.

'MRGGS, PbiIipR~M"~Bd. 1i:iJ),q, México. 199L 562pp.



•..EL HOMBIlE SB
VIO EN LA

NECESIDAD DE
CREAR PATRONES
Y OllGANIZAJl sus >.

IlEGISTIlOS•••

las pictografías evolucionaron
hacia la escritura El paleolítico
tuvo la tendencia a simpJi6c3r
y estilizar; algunos petrog1ifos
y pictografías habían sido
reducidos al punto de casiparecerletras.
Los sacerdotes Ylos escribas tenían un
gran poder,pues controlaban los
inventarios de los dioses y del rey. Es
probable que quienes administraban la
economía con la necesidad de crear
registros hayan contribuido a que la
escritura evolucionara.

Los registros escritos más antiguos son
las tablillas de la ciudad de Uruk, en las
que aparentemente se encuentran
listados artículos de consumo por
medio de dibujos pictográficos de
objetos, acompañados de números y
nombres de personas inscritos en
ordenadas columnas,

Como se observa, el hombre de alguna
u otra manera se vio involucrado en la
necesidad de crear patrones y organizar
sus registros, los cuales, lejos de
pretender una apariencia atractiva, se
basaban en la funcionalidad y mejor
estructuración pa!2 poder transmitir
ideas entre comunidades y poco a poco
a otros pueblos.

En Sumeria por ejemplo, abundaba la
arcilla,lo que hizo de ésta el material
lógico para nevar registros; se utilizaba
un estilete de carrizo con la punta muy
afilada para dibujar las finas líneas

curvadas de las primeras
pictografías, se inscnbíanen
cohmlDas verticales
cuidadosamente formadas.

"Más adelante, se creó un sistema de
cuadrlculapara contener la escritura en
espacios divididos vertical y
horizontalmente,"?

.Alrededordel año 2800a.C, los escribas
comenzaron a escnbiren líneas
horizontales, de izquierda a derecha y de
ambahacia abajo. Se organizaron
bibliotecas que contenían miles de
tablillas con datos sobre religión,
matemáticas, historia, leyes,medicina y
astronomía. También la literatura floreció
al grabarse en las tablas de arcillapoesías,
mitos, himnos, relatos épicos y leyendas.

En Egipto, un importante adelanto
dentro de la comunicación fue el
desarrollo del papiro, una especie de
papel utilizado para escnbir manuscritos.
La paleta utilizadapor el escriba era un
distintivo ya que el portar esta tabla de
madera, lo identificaba como capaz de
poder leer y escnbir. En lID extremo de la
tabla se encontraban dos depresiones
donde se colocaban los panes de tinta en
color negro y rojo. Pala fabricar la tinta
negra se utilizaba el carbón en una
solución de goma como pegamento y
para hacertinta roja se usaba el ocre
molido. Se les dejaba secar hasta que se
convertían en parecidos a los actuales
colores de acuarela. A fin de volver la

'lbid,p.19



tinta a un estado liquido apropiado
pata la escritura, se pasaba repetida
mente un pincel húmedo sobre el
panecillo de color.

Los egipcios fueron elprimerpueblo que
~manuscritos iIustrddos, en ellos, las
palabras Ylos dIDujos se rombinaron entre
sípara transmitir la información.

'~delaño 1580 a.c. llegó eluso
de manuscriros depapiro parA. textos
fimerarios. Con éstos, aúnlos ciedadanos
de medios económicosmodestos podían
propotciooarse,al menos, senallos papiros
quelos arompañaban en su recorrido al
BajoMundo" 4

El diseño delfotmato de los papiros
iIustcIdos egipcios se desanolló deforma
reguJat: Se esmbia en oobJtDnas verticales
de dero:ba a izquieaIa separadas por rayas;
las imágenes se insertaban entre el texto.
.Algunas Vl'CeS se dividía la hoja en zooas
nrnmgn1ares a fin de sepan¡r el texto de las
imágenes. LL integmción funcional de texto
e imagen fue estéticamente agradable, ya
que la textura densa de los jeroglíficos
dibujados a pincel, contrastaba de
manera. elegante con los espacios
abiertos y las plastas planas de color
de la ilustración.

La majestuosa cultura egipcia sobrevi
vió por más de tres mil años; los
jeroglíficos, los papiros y los manus
critos ilustrados oonstituyen su legado
a la comunicación visual.

CJbid,p.33
Ohup-./1--=_tcsvia.1nmm/edimc/edilOl.hJm

-bup:11wwwat4.nctldesigIwdit.hIml

"Transcurrieron más dediez siglos para
que el papel Degan a Europa. Gracias al
invento del mismo, se funlitó la labor de
los monjes en los monasterios donde
pasaron gcm parte de su vida copiando
los textos que conservaban la vieja
-sabiduría de los griegos y los egipcios.
Pero además con la negada del papel se
constnúa el camino paraque se
desarrollara la imprenta y Gutenberg
consiguiem ponerla en funcionamiento
alrededor de 1450." 5

Podemos decirqueel diseño editorial
realmente mnstituido se encuentra en la
~ dellibro, pues es ahí donde la
esaitumse manipula creando columnas,
dividiendo en páginas, doblándolas,
cociéndolas y protrgidas por una 0Jbierta.

Este proceso permitió optimizar
tiempos segúnavanzaba la tecnología
basta como lo conocemos ahora,

1.2QUÉ ES EL DISEÑO
EDITORIAL

"Se denomina diseño editorial a la
maquetación y composición de .
publicaciones tales como revistas,
periódicos o libros. Cada medio, ya sea

un tipo de revista o un periódico
determinado, tiene sus propias
características en cuanto a formato,
composición, contenido de las páginas
e incluso jerarquíade los elementos.
Debemos saber cómo vamos a
estructurar la información en
el medio." 6
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"Entendemos el diseño editorial como
el trabajo de crear piezas de difusión
enmarcadas en una clara identidad
tipográfica, geométrica y cromática,
queapuntale una intención de
comunicación, que describan un perfil
o marco acorde con la información
queen ellas se publica, quepermit3 su
sucesiva reutilización sin perder
sentido ni actualidad." 7

FJ diseño editorial puede definirse de
mncbas mao ",,5, pero si aisle algo en
comúnentre las dMnas defin1ciones es,
en~ "comn 0 1car ideas O

mensajes compues12s vuios
eJemmtos como textos, plecas,
fotognfiu , . e iIJ·Ldw;o

espacios en bJanoo relacionados
mediaote estruetuI2 umónica en la
queinterviene 13. mmbioaáín deéstos."8

En d diseño editorial intervienen varios
procesos y aspectos, que en conjunto y
dependiendo de su mganizaáón
transmitirán uno o varios mensajes.
El Diseño editorial engloba una serie de
medios impresos:

1.2.1 Libro. FJ hbro puede
definirse en una manera general como
aquél conjunto de hojas de papel
impresas, mudas entre sípor medio de
una encuadernación, Sin embargo, su
significado se completa mencionando
que es un medio impreso que alberga
una serie de conocimientos y que puede
abotdar uno o varios temas.

ELYALOItY LClS<XlNClCMIIiH1'O QJIl UN IJBII:) Al'OflaA NO HAN SIDO
susmuIDos A PESAJtDE lAS !«JEYAS 'I'&OIOI.OGiAs ca«> EL 1HlUHET.

FJ bbro está presente en casi todas las
manifest2ciones diarias del individuo
civilizado y es el que le propon:iona las
más vendos informaciones, los mejores
momentos de esparcimiento Yle sirve
para estudiar e instruirse.

El horo se caracteriza por
- Plasmar temas espeáficos con todo
detaBe referente a los mismos, 10cual
provoca que sea extenso.

- Lalectma completa es de manera lenta
debido a su extensión, pero resulta ser
profunda y completa.

'T0ID*I0 de la lDeIJIDÓll de dneu'ileño pmfisiooMl Dádl.MIDr.?&.••SEP.U.Jnl-*áMtIitI. Llima~A.po 8
"CORNEJO L6pe%. AJejmdm..m-.t'arMI.........,.1- F fe" , Máico. 1993, 14 P.



• Pedagógicos: Están dirigidos
especialmente a un maestro u orientador.
En este tipo de libros se act1la]i~n los
programas, contenidos y métodos
educativos-didácticos con el fin de que

a) TItulo falso
b) Frontis negro
c) Portadilla

~ Imprenta,
fechade publicación

e) Dedicatoria
t) Página Blanca
~ Reconocimientos

2 Interiores. Es el conjunto de
hojas que conforman el
contenido del libro.

Según I.ewisJohn, los interiores se
formande elementos tales romo:

Conforme a su estructura el hbro está
formado de las siguientes partes:

1. Portada. CaD frontal en donde
podemos encontrar el nombre del
libro, la colección, el autor y la
editorial identificada ya sea por el
logotipo o por el nombre escrito
en dichoJugar. laportada romple
con la fimción de dar a conocer al
lectordeuna formageneral, el
oonten*io dela ohm por lo que es

importantesaber destacarla Y
aprovechar este espacio pata atraer
alpúblico lector.

correspondan cada vez más a las
necesidades del educando.

"El diseño editorial en el libro cambia Y
variade acuerdo a las necesidades del
público perceptor, de su finalidad e
incluso de la economía del editor." 9

• Didácticos. la enseñan~de este tipo
de libros es de forma cognoscitiva,
independiente de cualquierideología, es
decir, pone al alcance del individuo las
técnicas, procedimientos y materiales
parala participación activa del proceso
enseñanza-aprendizaje, Este tipo de
libros fuciJita el deSenvolvimiento de las
capacidades del lector pues muestra
estructuras metodológicas apropiadas
según el tema a tratar, es decir,
conceptos daros, ordenados Y
bien fundamentados.

• Informativos: Se les conoce también
como libros culturales pues dan a
conocer acontecimientos históricos, de

-'" situaciones, de sujetos, etc. ampliando así
el conocimiento del lector.

1lI§ .... ¡¡:

~

- Puede considerarse como elemento
de formación y modelo del ser
humano en cuanto a que su efecto
constituye cierta influencia en la
actitud e ideas de una persona.

I PriuclpaIes tipos de Iibroo
'uRUU • Educativos. Se consideran como tales

por contener información que colabora
en la formación enseñanza-aprendizaje

m_ del individuo ycontribuyen en SU

~ f()11D3oon dentro de la sociedad.

'lbid,14p.



w Juicios de prensa
h) Índice
i) Bibliografia
j) Fe de erratas

1.2.2 Revista. Se puede definir a
una revista como una publicación
periódica (semanal, quincenal o mensual)
en forma de cnademiílomucho menos
extensa que el libro.

La. revista abordavarios temas o uno en
especial La. funcionalidad de la revista
radica en satisfacer la necesidad del
lector, ya sea ésta de entretenimiento, de
información, noticias, o sea cual sea su
cometido; granparte de su éxito radica.
en la forma gráfica en que se presente.
El contenido de una revista no es tan
grande ni tan profundo como el de un
libro pero sí con frecuencia más amena y
mpida de leer.

Algunos autores sugieren al final de los
ordenamientos los apéndices y el
colofón. Los primeros son tratados
accesorios que añaden a la obra
conocimientos de tipo complementario;
el colofón por su parte, contiene
referencia de la imprenta, lugar y fecha
de la impresión entre otros datos.

h) Página Blanca
i) Contenido
j) Página Blanca

k) Lista de ilustraciones
l) Página Blanca

m) Prefacio
n) Página Blanca
o) Introducción

-Pliego de introducción:
a) CanítuIa o portada
b) Páginas de cortesía
c) Anteportada
d) Licencias legales
e) Retrato del autor o grabado

supletorio
f) Prólogo

-Primer hoja: TJamada portadilla,en
donde se repiten los datos de la portada
sólo que impresos en una tinta yen
diferente papel.

-Segunda hoja: Requerimientos legales:
edición,derechos reservados, editorial,
dirección, lugardonde se imprimió, etc.

-Tercer hoja: Índice general Y
sucesivamente:

I
-Introducción, capítulo, subcapítulo,

~ apéndice Ybibliografía general.

JU

In·I 11

. n
Otras variantes pueden ser:1_ -Portada: nombre del libro, colección,

a... autor y editorial



la prensa escrita

,culo , deportivas, religiosas,
y moda.

La portada en la revista es el demento
principal puesto que nos da referencia. al
contenido de la mismaYforma en cierto
modo la pauta de interés del lector.

Pm1:eA de que consta la revista
a) Portada
b) Contenido
e) Secciones
ti) Editorial
e) "Últimas noticias", formas

uti1i~das para. captar la atención
dentro de la m.isma publicación.

• ccCientíficas: Son las revistas
espeeallizadas en el ' de investigación
científica y las médicas." 11

• Divulgación: Se incluyen las políticas,
instructivas y técoias. En ellas la

información y datos son de primera
mano y de aítica razonada,

e et de de 1 revi ta
1. Trata temas cortos y ágiles.
2. E una publicación de vida menor
que la del libro.
3. 'Ji temas variados pero
concentrados en el interés del
público lector.

actualidad

tmpteSümy

Tipo de revi tas

• Populares: En ellas encontramo las

íectoees y .., 1DUCl:l85 wristas
cemuon en las' de 1960Y

1970. S· embargo, mayorla delas
revis especializadas Yde grancalidad,
como SánttififAmni&a1l (1845), NIl1iontJl
&I«I'll/J/Jit. (1888) YArt . . (1913)
no aron en ' esta situación
competitivay sus ventas se han
roan ido a p . gen de
reducción del mercado," 10

~l ••• joeri!l,com Medios impCaos.
11Jbid. 14 po



-Tabloide es de menor tamaño, menor
número de cohJmnas y de manejo similar
al de una revista pero en las dimensiones
superiores a ésta.

Formatos del periódico:
-Standard; conocido también como de
8 columnas o "Broadsheet", de
grandes páginas, muy extenso y de
manejo complicado.

FoItIIATo TABLOIDE.
',...-";"""'''';;';'''''';'';''''-';'';'';';;'''''';'''''';''''''';';''''';'''' 38ll:29cws..

conviene pan! ttansmitir sus mensajes e
ideas organizadas y comprensibles.

Las condiáones bajo las que el diseño de
un periódico se rigen siempre estarán
marcadas como en todo diseño, por las
necesidades y entorno del público lector,
por ejemplo, no es adecuado utili7.ar un
formato de grandes dimensiones si el
público perceptor será el que viajaen un
avión o un autobús, en donde el espacio
es muy reducido como para. poder
manipular cómodamente la publicación.

F<:lRMAro STAM:WlOO
lE CICH) CXll.I1IoOlAS.

........ -..---:...-'. S8I:34cws

Se vale de recursos como una tipografía
sencilla y legible, de imágenes, líneas,
ilustraciones, espacios, etc. que le

l.23 Periódico. FJ periódiro es
uno de los más importantes elementos
dentro del diseño editorial Posee un
estilo propio y es el recopilador de
sucesos de importancia de la vida Yel
mundo. FJ periódico transmite noticias e
ideas, su función principales la de
comunicar dentro de un mismo contexto
psirológico un mensaje con muchas
variantes en significado, esto de una
forma rápida, fáal y económica.

Los interiores están formados por
elementos rompositivos como el texto,
imágenes, anuncios, artículos, directorio
y editorial que pueden variar su orden
dependiendo del género e incluso el
gusto Yestilo de la misma.

iiIiiíi-------~-----.....---.....e



Características del periódico
1. Periodicidad
2 Velocidad en la comunicación
3. Variedad en el contenido
4. Bajo costo
5. Rápida sustitución
6. Corto periodo de vida
7. Temas actuales
8. Posibilidad de grafismos, fotografías,
líneas, ilustmciones, etc.

Comopudimos ver, elpeeódicoes WlO de
los medios impresos más deJiaJdos en el
sentidode que la informaciónmanejada en .
él es muyarnm1izada, el1Dbájo de diseño
muchas oasiones estálimit3da por el
tiempo,porelloes importante estar
conscientes de que la maneradepresentar
la información requiere de una gcm
habilidad YconcentDción.

L2.4 Folleto. Lo podemos definir
como una obra. que no se publica
periódicamente Ycomúnmente tiene
menos de cien páginas; es WlO de los
mejores promotores, pues goza de
.dinamismo, de estética Yllamativo por lo
.que estas ou:acteósticas deben de estar

presentes paracmnplir con la función de
promover servicios y productos de una
manera eficaz y práctica.

"En cuanto al formato Yelaboración no
existen limites, éstos serán marcados por
el objetivo y necesidades del receptor;
en ocasiones son ptecisamente los
suajes o dobleces especiales los que lo
hace atractivos," 12

El folleto puede ser aprovechado
visualmentetanto como la revista, pues
la necesidadde atraeral cliente con su
presencia -da más alternativas para
poder ser explotado en su totalidad
y presentación.

La característica principal·del folleto es
que siempre de1Jedar la itlforniación

reSentándOladétIllatnanera.atraetiva

~~~::pm~
. . :,. -. • » Ó: - .

corta extensi ón,

FJ producto o serVicio presentado en un
folleto captalaatención' del perceptor
inmediat:aJD.ente, lo:que provoca una
buena señal paravender.
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No debe caber la confusión de lo que es 
un folleto a un maro., instruct:No O 

atciIogo, pues es exactamente la 
",""""';stica dd doblez ( poede ser eo 
fonna de díptiro, tóptiro, eo fonna de 
libro o ron un fonnato de desplegado 
especial) Y su preseoI2ción lo que lo 
distingue de los otros impresos. 

En el caso de folletos de 'Viajes es 
neasario indicar una forma de 
clasific¡ción n,manoJo códigos de coIor. 
SÍDJb9lOS o tD2pas. 

Existen folletos que por el tipo Y 
cantidad de información es necesario 

eogaparlos o oosedos. Ver Doblados y 
tipos de dobleces. (Capítulo 3, página 52) 

L2.S Catj¡ogo. El objetivo del 
cacilogo es expon~ promover y 
anunciar al igua1 que el foneto, sin 
embargo, esiste una marada diferencia 

entre ambos puesto que el at:álogo 
expone deraDadamente su producto~ le 
infOrlrul al peoceptor las cualidades 
~ vent:aja.~ uso~ dimensiones 
y en ocasiones hasa. precios. 

"El catilogo no tiene limitantes en 
cuanto a. temas se refiere; lo mismo 
espone productos como muroks, ropa, 
indust:rial~ hasa viajes y mucho más. 

Su complejidad de diseño seci 
dependieodo del producto, dd estilo de 
la empresa y de las nco:sidades 
del consumido .... " u 

Fl producto por sí solo nos permite 
tener un variado material de 
asociaciones que ayudarán al diseño y a 
realizar una mejor y profunda. 
investigación sobre d producto y del 
meraulo. Se abontbrá eo el tema en el 
capítulo número 2. 



Característica de los anuncios es
distinguirse de los demás elementos
haciéndose notar en lamayorlade los
casos por la carencia de rigidez, y
rápida lectura visual

El fonna.to de éstos puede ser vertical u
horizontal y aunque buscan destacar dentro
del espacio, no es convenienterompercon
el estilo O unidad de la pubJicación.

MoEsntA·os LOS

TAIWlas IIÁS
COIÁJKJoIENI'E
lmuzAIXlS llIIJlA
JIMUNClClS. PAGINA
COUPIBI'A, 1/2PÁGINA,
1/3 os PÁGINA y
1/4Il1lPÁGlNA.

\
\
\
~

Los tamaños de los anuncios varían de
un medio a otro, pero los más comunes
son de 1 página completa, 1/2 página,
1/4 de página, o de 1/3 de página.

12.6 Anuncio. Espaco publicitario
cuya fimción primon:lial es propiamente
anunciar, dar a conocer un producto o
servicio de una manera cípida, convincente
yatDlCtiva.

L

I I
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Como otros medios impresos, el
anuncio contiene información de
manera jerárquica según la impornw.cia;
se compone de una cabeza o una imagen
o la combinación de las dos que llevarán
después la atención hacia el texto, el
producto, su nombre y finalmente a la
marca y/o logotipo del anunciante. 14

L2.7 Boletín. "Podemos definirlo ··.
como un átgano·de .inforJ.nación... .'ariivd.•·.... (
interno pertenerientea 1.ria(empres3. o >
bien p3.Cl un público se1ectn"··15El
contenido puede ser algún tipo de
infutmación, amados sobre novedades,
fotogeafas, presentaciones, informes, etc.
Tal contenido puede .diferenciarse por
medio de cuadros, plecasu otros
elementos que a menudo son utilizados
en el periódico.

En el diseñodel boJeóndebe de tenerse
bien definido elnínnero de tipOs deletra a
uti1izlr P3.Cl el texto, títulos y subtítulos,
P3.Cl pies de figuras, introducciones,
editoriales, etc.

Caractedsticas del boletín
- Por lo regular carece de pastas duras.

- En su impresión eluso detintas se
reduce auna, máximo dos.

- :Mantieneuna constante en tipogmfia, así
como elpapel Ylas titulares

- El tiraje es bajo en comparación con
el periódico.

"Ibid,p.98
1SJbid,P. 108

Bsm lIClLB'I1K PliIm!NECI A lA IlIoIPREsAMlCIlCI'RIN'I', EN ÉL
SE DIlSCRIBIlN NOTASQUB SON DE lIIl'ORI'ANCIA A NIVBL
lN'I1IIlNO Y TAMBIÉNSIDII A LOS aJmm;s PARADAR A
CXlI4OCI!1tUN~ SIlmi1IA DB l1oIPIlESIÓN.

- Ocasionalmente utiliZa grapaS P3.Cl
unirse y carece de éstas cuando SUS hojas
son muy pocas.

- Por su diseño, es muy fácil de leer
y manejar.

- El formato a utilizar común y
recomendado es carta dado qUe el tamaño
<Id pliego.evita desperdiciar.papel..

L2.8 Manual. Lo podemos
definircomo un cuaderni1lo en donde la
ñmción especíñcaespresentar una serie
dePaSOs, reglas,', normasa seguir P3.Cl
entender un procedimiento.

Fl contenido de unmarnJa1 es más extenso
que ladelfoIIeto,·es·.máS·furmal Yesto se
vereflejado·enla~del·mismo.
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El diseño del manual debe estar en
función del uso que se le da, por
ejemplo, hay que tomar en cuenta que
como guíade PasOs a seguir en el

armado de un mueble, el usuario quizá
no pueda sostenerlo con las dos
manos, lo que requiere considerar las
distintas formas de encuadernado que
permita mantenerlo abierto sin
necesidad de ocupar ambas manos y

también el tipo de papel en
lA. MANERA EN COMO que será impreso, se puede

PRESENTAMOS lAS pensar en un laminado para
COSASESTAN "-_';"'_ Iimpi

-' - UlUlllaI su reza.
IMPORTANTE COMO

LO QUE DECIMOs

Los manuales son hechos más que para
lectura continua, como un medio de
consulta por lo que cada tema debe ser
elaborado de manera independiente y así
acceder a la información de manera
fácil y rápida. Un índice para cada
sección dentro del manual
facilitará la identificación del
tema, aunado a esto la
jerarquía de información
deberá ser perfectamente
clara tipográficamente para
que el lector identifique fácilmente la
importancia de la misma. 16

'"Ibid. po118
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de comunicación son la sustancia que
dan forma al diseño editorial.

El rediseño de muchas publicaciones
ha sido en f pu ta a las
n td des cambt ntesd los
lectoresy actualmente creo que
tomaren cuentatales necesidades
constituye una parte importante
para su éxito.Así, el trabajo del
diseñadoreditorial está dirigido a
resolverlas necesidades de los
lectoresquienes regidos por su
entornoo cultura buscaninformarse
de la mejormanera.

Comomencioné anteriormente, la
sociedaden la que vivimos es más
compleja y el aumento de la
población ha traído como
consecuencia la diversidad de
ideas entre la gente.El mercado,
las ofertas de todo tipo y la
circulación de productosyservicios
han aumentado el númerode
publcacíones.

Cabe mencionar que los distintos
medios impresos si bien tienen una
constante, la cual es comunicar sobre un
soporte que tiene como base algún tipo
de papel, la diferencia consiste en las
necesidades que cubren cada uno de
ellos, Su creación está hecha en función
de un público bien definido y como
consecuencia, la manera en que se
estructura su diseño también varia.

Pienso que las publicaciones han
ido modificandosu esquemade
trabajo, están cambiandosus
actitudes básicas sobre lo que
constituye la noticia y la
información, por lo cual creo que
el Diseño Editorial hoy en día es
una de las áreas del diseño
gráfico más solicitada, así que el
reto del diseño editorial está en
encontrar qué tipo de organización
puedecomunicarlamejor.

Consideroque anteriormente la
sociedad era más ncilla y tam
bién las pubUC8cion ,las cuales
a pesar de contar con secciones,
la organizaciónera muy desorde
nada, se encontrabanpases (en el
caso de los periódicos) por todos
lados.No existía diferencia entre
notas o arttcuíos.



El Catíllgl
nlD1ll

Definir qué es un catálogo y sus principales fimciones.



La apariciónde publicaciones periódicas
queno fueran meramente informativa
data del siglo XVIII en forma de
piscatores o almanaques, que se editaban
por años yen los quese dabandatos
útiles sobre el clima, las comunicaciones,
la población Yotros temas informativos,
junto con prosa literaria y poemas de
breve extensión. Su finalidad era
amenizar el ocio de los lectores. También

Los antropólogos opinan que el hombre
prehistórico entró en la era del hablaY
del lenguaje alrededor de 40 000 años
atrás. Para el hombre Cromagnon el
lenguaje ya era de uso común. Hace
5 000 añosse produjo la transfurmación
hacia la era de la escritura, la quese
constituyó en una herramienta en el
progreso de la humanidad llegar a la
escritJm significó pasarantes por las
representaciones pictográficas que
reftejaban ideas hasta la ntilÍ23ción de letras
que significaran sonidos espeáficos.

CCU>s escritores antiguos dieron el
nombre de Catálogo a la enumeración de
tropas aqueas en el décimo libro de la
Diada. Las obras atobuidas a Esíodo
tienen una composición del mismo
género sobre las madres de los héroes.
Los catálogos arraigaron en la poesía
épica YVitgilio, por ejemplo, enumera
las fue1'Z3.S de Tumo, colocando al frente
de esta lista, una invocación a la musa, a
imitación de Homero y lo mismo hizo
SiIio Itálico." 2

La primera etapa de la comlIDicación fue
probablemente la era de los signos y las
señales que se desarrolló en los inicios
de la prehistoria, anterior al lenguaje.

delxvrn es la institucióndelsemanario o
censor, queincluía descripciones de modas
y costumbres, arompañadas de aírica
social YmOOl1. Sibien su objeto no era
1itrraric\a veces la calidad de sus prosas
alcanzaba tal carácter.

El catálogo es lIDO de los medios
impresos más útiles para promover

productos y servicios. Su u111ización, al
igual quelos otros surge a partir de una
necesidad y en este caso, el área
comercial es su principal aliado. Se ha
transformado para mejorar y comple
mentar sus funciones. Detallaré aquí la
forma en que ha evolucionado.

1I

2.1 BREVE IDSTORIA
·11 DELCATÁLOGO
... "...podemos decir que en sus orígenes
~ fue considerado únicamente como111 simple enumemción, posteriormente, al
... tener una función comercial se le
.... Consideró una lista de precios que

además tenía descripciones e\aI ilustnlciones destinadas a fAcilitar la
... identificación Yelección de los artículos;

al actualmente el catálogo haa experimentado alteraciones,..»r

El origendel catálogo pcicticamente inDa
a la.parde la oomercializació Yla
necesidad de comunicación. En breve
mencionaré su historia.



o C 2.:.EL CA.TÁLOGO

DEBE CONVENCER

AL RECEPTOR DE
LA.CA.LlDAD DE SUS

PRODUCTOS.';;' .

"Otro de los mayores
logros humanos a favor de
hcomwmaciónseprod~o

en el siglo XV con la
aparición de la imprenta de tipos
móviles que reemplazó a los
manuscritos. La idea fue concebida por
un orfebre, Johann Gutenberg, quien
después de muchas pruebas
descubrió un sistema único para
hacer los caracteres de imprenta." 3

Como se mencionó en el capítulo 1, el
nacimiento del libro amplió las
posibilidades de la comunicación y la
difusión de la lectuta y de la escritura; ya
en el siglo XVI las imprentas produáan
miles de libros en diversos idiomas.

En el siglo XVII, la publicación de
periódicos era común en varios países
de Europa occidental y se generalizó

ExisTEN CATÁLOGOS EN
LOS QUE SR PUEDEN
DlCLUIII. llAnlI!IAL
1N1'IlUCl'IVO. Em!
CATÁLOGO PRIlSIlNTA

UNA lNIIiRESANI'Il
CALIDa\D Y SR PIIXlU]O
PARA UN EVIlNTO

alGANIZADO POIl LA
GALIlRiA DE AR7E
'WHrrBoiAPm. DEL
EAsTBNDDE
1.oNDREs.

extendiéndose luego a las
colonias americanas.

Se fue extendiendo la
comercialización y a su vez la necesidad
de dar a conocer productos y servicios
de una manera atractiva, ya no fue
solamente una lista de precios, sino que
además se le agregaron ilustraciones y
descripciones con el fin de facilitar la
identificación y elección de los artículos.

El catálogo ha ido cambiando a medida
que evoluciona nuestro entorno y
necesidades, ahora se añade a él el
cari.cter de conservación, mismo que
hizo reformado y relacionarlo
estrechamente con la listade precios, la
cualen la mayoría de los casos sirvede
complemento al eati1ogo ayudándolo a
ala.tgar su tiempo de vida y bajarel oosto.

2.2 DEFINICIÓN
DE CATÁLOGO

"Por su etimología significalista,
registro, memoria o inventario de
personas, cosas o sucesos puestos en
orden y siguiendo determinado método.
Si en sus comienzos el catálogo fue
simple enumeración, hoy ha
experim.ent2do grandes alteraciones." 4

Debido a la variedad de actividades
artísticas, culturales, científicas,
comerciales e industriales de la vida
moderna, el c:aciIogo ha ido adquiriendo
creciente importancia Yalcanzado una
presentación de gtan lujo en muchos

'bap:ll__ieuitncam
'GROLIER. F · '1 f lIiIstnItItI~ 8"ed, Bd. GmIic:I; USA,1978,. TClIIID m,p.195
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Cuando el objeto de nuestro catálogo es
un producto de diseña, de carácter
artístico.de calidad o que representa un
cierto "estams", deberemos cuidar

Mosn!AJt LAS 'VIlN1llJAS, usos"lIOIJIlLCJS. DIUENSIONES Y EN OCASIONES
HASTA SI. PRI!CO DE LOS PIlOCUCTClS, SON CAIUlC'J1lIÚSTICAS
PllOPIt>S DEl. CATÁlOGO.

También se utilizan para promocionar o
hacer publicidad de una empresa,
producto o servicio. Es una forma de
publicidad muy utilizada, por no tener
limitaciones más que la propia inversión
que se quiera realizar en la edición, Ypor
ser un soporte inmejoable para la
presentación de productos: la calidad del
papel, la posibilidad de utilizar muchas
imágenes y extendernos en los textos
nos puede permitir crear un producto
verdaderamente atractivo, un escaparate
sobre papel que despierte el interés Yla
atención de nuestro público objetivo.5

'Ibid,. P. 195

El ea.tálogo constituye una herramienta
útil para el consumidor yaque le
informa con precisión y detalle
caaeteósticas del producto.

2.3 FUNCIONES
DEL CATÁLOGO

La función espeáfica del catálogo es la
de exponer uno o varios productos con
el fin de dar información valiosay
dmJJada acerca del (los) mismo (s)
pata vender.

El Diseño Editorial en el ea.tálogo
surgirá de la necesidad del público
perceptor así como de las caracterlsticas
propias del producto o servicio.

~ .

., casos. Junto a la enumeración se

l.

presentan hermosas fotografías, dibujos
e ilustraciones de todas clases,
mostrando a veces un conjunto donde
predomina el buen gusto, incluso de
carácter artístico. Los museos de arte
tienen ea.tálogos en donde figuran las

I obras expuestas debidamente clasificadas

I IU ~~~~~
. i .BI Podemos definir al artálogo entonces

romo una pub1Dción en donde el
principal objetivo es exponer productos
con el fin de venderlos Ypromoverlos. Una
de sus caracterlsticas primordiales es dar a
conocerlos productosde manera detaDada,
en donde muestre por ejemplo, sus
ven1ajas, usos, modelos, dimensiones yen
ocasiones hasta el pnrio.

iiiiiii~ ----------"'G



&. CATALoGo CQ«pnu .1iM 0CASI0ItES liS liImADO A't'1lAWs DIi
CXIlIlIiSl'C'I' l'llIlA QOB llL QJJlH1'Il lllAIJCB sus<XlIa'ltAS y
JlCMACXJIIO ESrUJ'BGIA DI!~ 1'llIlA.IIIJImNJ'AR
l'UIUQDllD.

• Científico
"Son un 1Ipoyo informativo de las
difermtes . .. quedesarrolla la

aenc:la y ir ammpañados del
apuato crítico que establece la
originalidad o filiación del texto,

edJcIooes 1mpJtrs3S y/o
apuntado las notas históricas y

. . ; .... perúnentl5-" 8

l\IJl~lS eIIIpttS3S comerciales reali7.an la
mayor parte de su volumen de ventas
por ClOl'DSpODdencia yel diente efectúa

eIeoc:ión bre un a.ti1.ogo ilustrado,
romplemen publicit3riarnente las

estatrgias de merado." 7

¡c. : ., C"OI!l

# •

• #

eventuales o
posjibles oompmdores objetos de su
De;jip:J1O en aspecm más attacrivo.

esptrit1rnente ti soportr, ya en nmgun
caso puedeestar por debajo del nivel que
preten o o contenidos.



·.·& CATALooo DE
. .FI1A'l'm1ASE HA
..• <X>NVEImDO I!N UN

: JNmllIUEN1'O DI!
.: VALOItAKI'IsTICD y
-. EO:llÚaOO.

• Catálogo Analítico
Como su nombre lo dice, presenta un
análisis del tema a tratar. "Debe
describir los caracteres externos del
documento (materia, escritura, formato,
elementos adia>nales), los caracteres
internos (datos, oontmidos, seIlos) y
citmnstmciasde archivo, ~hJras,
procedencia, exposiciones, etc)" 9

• Catálogo de filatelia
~CEJ. término filatelio procede de las
palabras giegas pbilos, que significa amor y
ate/os, libre depago. Selocalizan por
orden alfabético de naciones o
cronológico todos los sellos emitidos
oficialmente con indicación de su
precio y características técnicas... 10

Esta afición ha originado
importantes industrias y comercios,
además, constituye una fuente de
ingresos para algunos estados." Para

• Ibid.p. 2B
• IbidanDIbid.p.32
Uwww-.//DisdJD EditoDIl 'f pJbIiácwrio
D Ibid. p.2B

los coleccionistas, este tipo de
catálogos es un instrumento de suma
importancia. El ejercicio de la
filatelia desarrolla cuaIidades de
orden y de cuidado, de pulcritud y
esmero al igual que el espíritu
analítico y de observación.

• Ca~()goPUblicitario

ElcatálÓgoPubIiCitario es utilizado
com01J:l).sé>po#~<:ómplem.entariode
ottosmOOiosd~:propaganda de aIgún
producto o servicio. 12

• Catálogo de Superoiei'cado
En este tipo de catálogos lo
importante es "la rebaja" enlos
productos que ofrecemos, entonces el
color se convierte en protagonista
absoluto y las llamadasdeatención se
multiplican por medio de la retícula a
través de los propios precios
o descuentos,

• Catálogo Bibliográfico
o enciclopédico
Es la ordenada enumeración y
descripción de los libros de una .
biblioteca, según su clasificación
o colocación.

"Un catálogo de biblioteca puede ser
metódico si los libros están descritos
según el orden de las disciplinas a que
pertenecen; puede ser alfabético si en
él se describen los libros en orden
alfabético de escritores, de materias o
de títulos de las obras." ·13



&. CATÁLOGO D6 BIlllAS Almls PRESENTA COL&CICIONES DI! PIN'IUIlAS
U orus OBRAS AIlTIsncAs ASl COI«) D6 1lltl'OSIaONES.

• Catálogo Temático-Musical
"Catálogo de obras musicales en que,
además del título y otros particulares de
las mismas, se insertan los primeros
compases de la composición (el tema) o
de los diversos tiempos de ésta." 15

• Catálogo de BeBas Artes. "Es una
lista, enumeración o clasificación
alfabética o por escuelas de las obras de
arte que constituyen un museo o una
colección particular, o de las rennidas
parauna exposición o parasu venta. Los
catálogos de exposiciones comenzaron
hacia fines del siglo xvn, con motivo
de las celebraciones de las academias de
pintura y escultura y uno de los primeros
catálogos de museos que se publicaron
fue el quedio a luz en 1752-1754 del
pintor y escultor 1.EPICIÉ, ordenando y
describiendo los cuadros pertenecientes
a la Corona de Francia." 16

MIbidcm
1> !bid. P. 32
"JUÁREZ MaIagóo, Norma. Tesis~ tIe0Mrs Añisfit¡a tIeu---. El1bsa tIea-:Ms tIeI. UN-4M. México, 21m.

Los catálogos especializados en cuanto al
catálogo estelar son: Los catálogos de
Movünientos propios; de Velocidades
Radiales; de Tipos espectrales; de
Órbitas de Estte1Ias dobles; de Estte1Ias
variables y de Nebulosas.

Aliado de los catálogos generales,
existen en las principales bibliotecas,
catálogos especiales, de ellos son
ejemplo los manuscritos árabes, del
escorial y los de los manuscritos
orientales del Museo Británico (1846-11)
de Oxford.

• Catálogo Estelar
"Se refiere a la Astronomía y es la
relación, serie o lista ordenada de las
estrellas o cuerpos celestes observados
hasta ahora en que se especifica su
posición en el firmamento y magnitud,
además contiene su nomenclatura. y
símbolos. En general estos catálogos
sirven para aOlmular los conoci
mientos que los astrónomos han
adquirido sobre las propiedades físicas
de los astros." 14

En toda biblioteca de alguna
importancia debe habercuatro
catálogos generales:
- Científico. Ordenamiento lógico

de materias.
- .Alfabético de autores.
- .Alfabético de materias.
- Local o topográfico. Necesario parael
servicio interior, ya que debe ser
expresión de la colocación de las obras.

iliililiíiiiiI...-----------------------1)



término que designa a un conjunto de
descripciones de cualquier tipo de .
documento, que exista o no en una
colección o fondo, confeccionadas
según un plan determinado y
utilizadas con fines de referencia,
propaganda y publicidad."19

Las bibliotecas más representativas en
Cuba con catálogos colectivos que
atesoran información relacionada con
la salud son la Biblioteca Nacional José
Martí, la Biblioteca. Nacional de
Ciencia y Técnica (BNCI) del Instituto
de Información Científica y
Tecnológica (IDICI).

& CJaAu::1Go <XlMOllImSfA ll6QUIIiIlEDE llSl'ECIAL A1'IlNCIÓN EN
OJANTOA PRESENrIlCIóN Y CAUDADEN l'O'I'OGRAJ'1A B 1MPIlESI6N.

Existen algunos catálogos
interactivos que incluyen también
documentos de bibliotecas externas
asociadas con la red."18

• Catálogo Interactivo
Internet ha revolucionado los flujos
globales de información. Se ha
convertido rápidamente en un medio
de comunicación.

• El catálogo colectivo
"Desde hace algunas décadas, las
bibliotecas dirigen parte de sus
esfuerzos a la colaboración y entre
estos se destacan los relacionados con
los llamados catálogos colectivos,

El catálogo ha sido utilizado como
revista, en este sentido debe ser legible,
informativo, interesante, en ningún caso
deberá parecer una lista fria Ypoco
atmctiva. El mercado de este catálogo es
opulento, seguidor de la moda y
gráficamente sofisticado, sin embargo,
tiene una fi.mción informativa.
Paraun mayor impacto yacep12ción, es
recomendable que se realice a color,"

"Los catálogos inteactivos son una
opción diferente, que compite en precios.Id- con los catálogos impresos tradicionales,
añadiéndoles todas las ventajas de la
multimedia, como son el uso ilimitado
de colores, la intel:3.ctividad, el video, el
sonido, en fin, todo un arsenal de
posibilidades paraque el usuario se
involucre con su trabajo.

I
11" .1

UJbid.p.32
'"Disl:ñoF..ditorDl J POOIícitwriomm/~
......../Histaxia del suvicio de CATÁLOGO COLBCllVO de pubIiaciooes seD.t.s en Ciencia de la s.Judde
CubIlAmados bisaóñccs



&. CATÁLOGO lNTIlR!lC1'JVO ES UNA HIlIlRAYIIlNTA AC'IUAL PUBS 0FRIlCB Y1JCHAS ACI'EIlNAT1VA$ DE DISEÑO
vAUaNDosll DE lA llIlJL11YEDIA ,

Es así como el catálogo también se
clasifica adquiriendo distintos
nombres, los que responden las
necesidades de los usuarios.

El diseño de cada catálogo se enriquece
y apoya en recursos gráficos quele
favorecen para hacerlo más atractivo.

acceso a los documentos, mediante un
.servicio-acmalieado, dinámico y veraz,
capaz de favorecer el desarrollo de sus

. estudios e investigaciones a los
profesiomles y técnicos de la salud, Ya
las obligaciones que debían cumplir las
bibliotecas de informar la disponibilidad
de publicaciones existentes en cada una
de ellas con el compromiso de compartir
sus colecciones para mejorar el servicio
al usuario.
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Algunas de estas instituciones presentan
actualmente SUS catálogos en línea, por
ejemplo, la Biblioteca Central, disponible
en: http://intranet.dict.uh.CU/ yel
IDICf, nombrado CATCOL, disponible
en: http://WW\v.idict.cu/avanzada.html.

En 1969, el CNICM, como centro rector

"._..' metodológico de una amplia red de
I bibliotecas Ycentros de información,

l'· estableció la creación del servicio de
.' '.. catálogo colectivo en ciencias médicas,

para centralizar la información sobre las
colecciones de publicaciones seriadas
dispersas en la red de bibliotecas de la
salud en el país Yestableció las políticas

l
. y procedimientos quefijaban las pautas

para que la comunidad médica cubana

I.J, dispusiera de un mecanismo, que
t permitiera la búsqueda, localización Y

I
J



Otro aspecto que considero vital en
un catálogo es que las imágenes
sean coherentes con lo que se dice
de ellas, pues en ocasiones nos
llevamos sorpresas al ver
trsicamente un producto y nos
decepcionamos de lo que parecía
ser. Aunque este aspecto no
siempre dependa de nosotros
como diseñadores.

servicios y creo que la fotografía
es uno de los recursos
indispensables para una buena
ejecución del diseño.

( ()\II.'\ / \/{IO,-

Me parece importante señalar que
el manejo de las imágenes dentro
de un catálogo es el punto clave en
su atractivo visual como parte de
la venta de los productos o

Después de repasar y entender las
funciones de un catálogo, creo que
además de ofrecer información de
los productos o servicios de una
empresa y sus características, es
un tipo de publicación muy libre e
interesante al poder hacer uso de
materiales para su impresión que
lo hacen más atractivo.

iIiIiiIi.....---------------..Ie
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Conocer los elementos necesarios a considerar en 
el proceso del Diseño Editorial 
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E xisten elementos en diseño 
editorial que son básicos para 

lograr un buen resultado del problema 
a resoNet:. El formato, la retícula., los 
márgenes, el ancho de cohlmmt, la 
mancha tipográfica, el color, etc. así 
como otros recursos, son compo
nentes importantes que darán forma a 
la solución. 

Los mOOios irnpte;os están coofurmados 
de todos o a1gunos de dios de td fOrma 
que en ronjunto aporren armonía Y generen 
una lm1cbd al rombinarlos.. En el presente 
apítnlo se mencionacin dichos e1ementos 
y la romera en que mejor pueden utilizarse, 
así romo los procesos a los que un 
medio de esta natrrra]ezJ es sometido 
para su impresión y acabado. 

3.1 FORMATO 
En términos editoriales nos referimos al 
formato como el soporte en donde se 
involucran el tamaño y la forma de 
una publicación. 

A2 

A1 

"La mayoría de los fabricantes de papel 
cuentan con formatos no:nnalizados 
DIN, del mismo modo, muchas de las 
máquinas de impresión y cortadoras 
tienen las medidas estandarizadas; esto 
es una ventaja, pues evita desperdicio 
de papel y como consecuencia, el costo 
de producción es menor. 

Otra ventaja de ltti1iztr esta estandarización 
en el formato de papel, es que las 
publicaciones como los son revistas o 
folletos se conservan mejor por parte del 
d.estinatario, porque pueden coloca:rse en 
clasificadores y ficheros." 1 

A continuación se muestran los 
formatos de la serie DIN. En cada caso, 
un formato es el doble del que 
inmediatamente le sigue; así, el formato 
A-6 representa el tamaño doble del A-7 . 
Esto signilica asimismo que si plegamos 
un formato DIN volveremos a tener un 
formato DIN. 

AD= 841 X 1189 mm 

"El pliego es la forma 
básica de cualquier 
formato. Si se hace un 

doblez al pliego, se 
obtendrá la mitad de 
pliego o folio, que 
represen ta 2 hojas de 
papel o 4 páginas. El 
pliego al que se hacen dos 
dobleces es el cuarto de 
pliego, también llamado 
cuarto, que representa 4 
hojas de papel u 8 páginas." 2 

JAf¡ A1 .. 594X 841 mm 
AS A2" 420X 594mm 

Al" '1!fl X 420 mm 

Al 
M= 210 X '1!fl mm 
AS=: 148X 210mm 

A3 Na:: 105X 148mm 
fiJ= 74X 105mm 

A4 
AS= 52X 74 mm 
M .. 37X 52 mm 
AtO= 28X 37 mm 

_·'_···_«-~~·------------------------------------------~GD 'MÜI..LHR,. &odmann,Joseft: sm...-., ~ ~ Bspma. Ed. ~ Giii., 19112.. 1'- 15 
'lWd,. p.p 16 



3.2 RETíCUlA 
El uso de una retícula sirve pata 
estructutar tanto el texto como las 
imágenes y todos los elementos que 
intervengan en el diseño; marca la 
posición de las columnas y de los 
márgenes a través de líneas verticales y 
horizontales que son la guía pata la 
colocación de dichos elementos. 
Esta estructura. la podemos observar 
muchas veces a simple vista y otras, 
aunque parece estar completamente 
ausente, se enruentra soportando el 
diseño de un envasado, de un etiquetado 
de un producto y en las publicaciones 
que rodean nuestra vida cotidiana, 
proporcionando organización y 
continuidad a la publicación. 3 

El identificarla resulta obvio en aquellos 
diseños en donde la abundancia del 
texto la hace visible y en ocasiones nos 
percatamos de la geométrica base en que 
se apoya un diseño. 

Una retícula nos permite la elabot'3.CÍÓn 
de composiciones muy simples y no por 
ello aburridas, hasta las más compl1cadas 
y attactivas formas en cuanto a 
estructura. de diseño se trata. 

La retícula es para el diseñador el 
primer elemento del que se vale para 
guiarse en la composición de los 
elementos de diseño; el uso de la 
retícula ofrece a un diseño sensaciones 
de equilibrio, ligereza, generosidad, 
dinamismo, etc. 
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No hay <pe olvdu: que]a t'fricl)1a es prodocto 
de los primeros bocetos o borradores. 

El tamaño de la retícula como el de las 
columnas es1án condicionados en cierta 
manera, por el formato de la publicación 

I y del aruilisis detaDado dd problema 
gráfico que se presente y muchas veces 
hasta de presupuesto. 

Un formato de tamaño grande permite 
siempre mayor espacio para márgenes 
interiores y exteriores, los cuales pueden 
aprovecharse como recw:so de inserción 
de imágenes u otros elementos de apoyo. 
También permite un mayor número de 
divisiones en las cohJmnas. 

La retícula más sencilla es la de una 
columna y ésta se puede subdividir en 
cohunnas más pequeñas, lo que puede 
genetar una estructura muy flexible. Sin 
embargo, existen más opciones que 
agregan variedad a la composición. 

Si b~ el área de diseño podemos 
dividirlo en el número de cohJmnas 
deseadas, no debemos olvidar que el uso 
de éstas es principalmente para el texto 
por lo que es necesario tener en cuenta 
una anchura. adecuada. 

La retícula de 3 cohJmnas es considerada 
como la óptima para los fonetos y la 
encontramos también en revistas, hojas 
informa.tiws y material publicitario. El 
ancho permite la obtención de cohJ1unas 
anchas Y apropiadas en cuanto a lectura. 

Además tiene la ventaja de poder 
subdividirse y convertirla en 6, aunque 
tal opción no es recomendable para 
texto, puesto que el tamaño del carácter 
tendria que ser muy pequeño para leerse. 
En páginas dobles da como resultado el 
uso de hasta 12. 

Esta aplicación junto con la división de 
2 columnas con la posibilidad de 
extenderse a 4, es la más común, pues 
permite una composición equilibrada 
dentro de la página, con el riesgo de 
parecer en ciertos casos, composiciones 
con poca imaginación a lo que 
podemos contraponer nuestra 
creatividad y romper con la rigidez del 
código visual 

Las retículas de 4 cohJmnas nos pueden 
dar la hbertad de dejar una columna 
vacía (hbre de texto) para los elementos 
de diseño y generar espacios blancos 
como parte de la composición. 

"Las retículas de 5 ó 7 e incluso una 
página doble de nÚIDeroimpar de 
columnas puede dar un estilo· 
poco común. 

Para poder situar elementos de diseño 
de una manera más libre y generar 
sensaciones de elegancia, limpieza y 
profesionalismo, es posible acudir a la 
combinación de número de columnas 
en una misma página, pues 
conseguiremos crear esa tensión visual 
dentro del espacio de diseño." 4 

-..--------------------------------'MÜU...BR,.lJrocbnmo.Josepb. su.-s,. ..... Ed. Gustavo Gilí. B.roeIom, España. 1982.., P. 11-13 



3.3 MEDIDAS UTllJZADAS 
EN LA COMPOSICIÓN 

Entre las principales lm1dades de 
medición dentro de la comunicación 
gráfica se encuentran la pica, el pWlto Y 
la unidad. El tamaño del tipo se mide en 
puntos y la longitud de línea en picas. 

- La pica. "La longitud o medida de la 
línea se expresa en función del número 
de picas o de picas y puntos. Hay 6 picas 
en una pulgada (254 cm) y 12 puntos en 
una pica; por lo tanto hay 12 puntos 
por pulgada." 5 

La pica también se usa para medir el 
ancho de las columnas, ]a altma de las 
cobJtDnas, el tamaño del espacio en 
blanco entre las cobmmas y también los 
márgenes entre la caja Y el refine o 
borde de la página, así como los 
tamaños de las ilustraciones. 

1. 
¡j' .. a 

1 

T MARG5N 
..l 

ANCH:l DI! CAJA 

.... 
~ 

~~ ----l 
. DI! T1ill.lU 

MARGmfT 
..l 

... 

LA PICA SIII11'Il..l:Z&. P.iIIIAIIoIJIDIII: El.. ~J..OIS ~ El.. 
ANCHO DI! LA CAJA, m. l.loIlGO DI! LA CAJA, !.OS LII:iD1ANlLIiiS Y LA 
jIlS'I1FICIICIÓ cm. TElm). 

Equivalencias con el sistema. métrico 
--« 

Ptni:18 ~ cm mm 

~ .0069 m75 .1753 

1 .0138 .0351 .3505 

2 :zn .0104 .7006 

3 .0415 .1054 Hl641 

4 (&i3 .1405 1.4046 

5 .06192 .1758 1.1fil7 

6 DB30 2108 2..1082 

7 .0969 24tH 2..4613 

8 .1107 .2812 2..8118 

9 .1245 .3162 3.1623 

10 .1384 .3515 3.5154 

11 .1522 .3866 3.86m 

12 .1660 .4216 4.2164 

f"II::aIs 

2 .3320 .8433 8.4328 

3 .49110 I 12649 12..6492 

" .6640 1.6866 16.8655 

5 .8300 2.1082 21.082D 

El .9960 2.5296 2.5.2984 

7 .1620 2..9515 29.5148 

8 l.321!O 3.3731 33.7312 

3.1948 37.9476 

42164 42..1640 

- El punto. Los tamaños de los tipos 
por lo general fluctúan de 4 pts. a 72 
pts." aunque algunas máquinas son 
capaces de producir tamaños que tienen 
variaciones de hasta 144 pts. Los 
tamaños de tipo que varian de 4 a 12 
puntos son normalmente referidos 
como tipo común o de texto. 

¡ 



2Apá. Abe 
Abe 
Abe 

72pá. Abe 
Los tamaños de tipo para texto usados 
con mayor frecuencia van de 6 a 12 
puntos y se incrementan cada vez por un 
punto; los tamaños para los tipos usados 
en titulares más comunes son de 14, 16, 
18,20,24,30,36,48,60 y 72 puntos. 
El punto se usa pata medir el 
interlineado. Si el tipo se compone de 10 
puntos con 1 punto de espaciamiento 
interlineal, se expresa como 10/11. 

Generalmente el tipo de texto se 
compone añadiéndole uno o dos 
puntos; las letras de altura x pueden no 
requerir espaciamiento. 6 

- La eme. La eme es un cuadrado del 
tamaño del tipo que se está 
componiendo; por lo tanto, una eme 
de 10 puntos es un área de 10 puntos de 
ancho y 10 puntos de alto. Además de 
ser una unidad de espaciamiento, la eme 
se usa también como medida y cantidad 
de tipografia. 

liS 
EN LA CXlIIPClSIOÓN 'IlIACICONAL EN CA\JIiKI'I! LA IIIG! SE IJSABA 
PI>!MORD!aufI!NTE PAR6 LA SANGIIÍA DE LOS PÁIIRAI'ClS. 

- La unidad. Es una medida de la 
amplitud de las diversas letras y otros 
caracteres, y del espacio entre los carac
teres y entre las pa1abtas. la unidad se 
refiere espeáficamente a la 
fotocomposición. 

Sin espaciamiento 

Con espaciamiento 
&Ti E!I'lICIAMIEIfI SIi Jm6 EN lMDUlIiS Y NEIBS ~ AIIIEKTO Y 
CERIIAOO GBNER!lJ(ENTl! SE lIfifItiU A +'/2 y _'/2 YIlY ABlER'lO Y YIlY 

CEIIRADO QUI! SIi lIfifItiU A + 1 Y-l. RESPIICI'IVJ\II 

- La línea ágata. Es una medida del 
espacio utilizado para anuncios. 
El costo de la pub1icidad con frecuencia 
se cotiza de acuerdo con la línea ágata 
que puede definirse como una columna 
de ancho (horizontal) y 1/14 de pulgada 
de altura.. 

3.4 MÁRGENES O BLANCOS 
Los espacios que rodean al texto o 
mancha tipográfica son llamados 
blancos, su fin es proporcionar un 
equilibrio visual dando armonía a la 
página. Además de cumplir con una 
función estética cuentan con una 
función técnica: evitar el corte del texto 
a la hota dd refine en la publicación. 

Los blancos bien proporcionados ofrecen 
amabilidad a .la página Y por lo tanto a .la 
lectuta, por lo que se debe evitar el uso de 
má1genes demas1ado grandes que 
demuestren mal aprovecham1ento del 



espacio así como los bJancos· estrechos 
que ponen en pel1gro :b.1ectu.m Y buena. 
apariencia de b. misma.. 7 

... -
I 15 

1C 

t! 

--
AQuí m ~ Wt.lIIANTES EH aIIINI'O AL U!IO DE ~ EH 
LAS pAGiNA:;.. los lIIÁlG!NIlS l'IJl!.DI!N SI3It ~ o ~ 

3.5 ANCHO DE COLUMNA 
Pata detenn1n.ar el ancho de columna 
hay que tener en cuenta tres puntos 
importantes: 

1. el wnaño de los tipos de letra 
2 1a longitud de 1as lineas 
3. el interlineado 

"Basándonos en kl anteriol'podemos 
dele minar el ancho de b. rohmma, pues 
esto ronBev:a. a 1m. &ctor dem miaWlte 

romo lo es la legibilidad, que a su vez 

permi.i,á 1m. ritmo adecuado en la ktum 
ev1aodo as: la &tiga alJett 1ineas demasiado 
bIgas o gasto de energía al tener que leer 
con rapidez líneas muy cortas." 8 

Por lo general un material impreso debe 
estar pensado en poderse leer a una 
distancia de 30 a 35 cm. y con base en 
ello se deten:nina el tamaño de los tipos. 
Müller explica: 

3.6 MANCHA TIPOGRÁFICA 
Para lograr una mancha tipográfica 
efectiva es necesario conocer tanto el 
material gciJico como el de texto con 
d que se cuenta. Con estos dementas 
se puede calcuW: adecuadamente el 
tamaño de los tipos, la cantidad y 
longitud de ellos. 

El tener en cuenta la proporción real 
del tamaño de los distintos tipos 
agrega exactitud al boceto y por 
supuesto al trabajo final. 

El número de páginas con que se 
cuente y la cantidad de texto 
dispondrán d ancho y 1a altura de la 
mancha tipográfica; así, una gran 
cantidad de texto necesitará de una 
mancha tipogciJica mayor que cuente a 
su vez con un tamaño en la letra 
:relativamente pequeño y la utilización 
de márgenes discretos. Por el 
contrario, un texto menos extenso 
permitirá. quizá el uso de imágenes 
grandes y tipos mayores y con mayor 
interlineado así como el uso de 
blancos sin temor al espacio. 10 
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3.6.1 linea tipográfica. La 
podemos definir como el conjunto de 
caracteres que componen palabras y 
éstas a su vez forman parte de una 
frase o idea y se encuentran apoyadas 
en un mismo carril. 

Es recomendable que las líneas de 
texto no excedan de 60 caracteres 
incluyendo los espacios entre 
palabras, en caso de ocurrir lo 
contrario es necesario dar más espacio 
en el interlineado para ser legibles y 
evitar pesadez en la lectura.. 11 

3.6.2 InterHnea. Se le conoce 
interlineado al espacio o aire que 
existe entre línea y línea de texto. Al 
igual que otros elementos, el 
interlineado hace posible la 
legibilidad dentro del texto si es 
utilizado adecuadamente. 

En ocasiones se comete el error de 
usar lineas muy juntas entre sí, 
provocando confusión en el texto, 
ruido y saltos de lectura entre una línea 
y otra. Por otro lado, las líneas con 
sepaación excesiva. incurren en otto 
problema como es el cansancio y falta 
de interés ti perder la relación de ideas 
entre la unión de una y otta línea. 

El uso de más de tres tipos de letra 
con distinto tamaño es digno de 
especitlatendoo porque el 
interlineado debe ajustarse entre sí 
pan obtener una buena composición. 

Cuando una tipografia se ha espaciado 
bien, las líneas tiene efectos relajantes y 
estimulantes sobre el lector. Una 
tipograña en la que los espacios o 
interlínea se ha reducido en exceso 
produce el efecto contrario. 

3.7 TIPO 
"Se refiere a la letra en forma individual, 
incluyendo la figura o marca de 
puntuación denominado carácter. Sus 
características son la for:ma, proporción 
y peso Qbmado tamb1én peso de la cara). 
Al considerar aspectos de aplicación 
tomamos en cuenta el tamaño, la 
fonna, el peso, layout, esparcimiento 
y ejecución. 

• Tamailo. Se refiere a la relación entre 
la letra y la superficie en donde la letra 
será impresa. 

QIIIa ...... 1'&---tijio ....... ~ .. pcri6dioo. 
........... .,.anddir - __ . biáIdo. 
~;~ .. Ja ...... eiDcluao 
~."""",Ir. CmtIUlbci.:DiICIIo 
EdiII1MI y DiIIIo,..,.. iC-'" FJ 0CIDI*j¡¡¡ •• 1r. o ............................. -.---

.. Ia.¡ lIfi ..... p6IJIioo ....... pablM ..... y.pat 
..... _ ....... ~ __ fdil ..... do 
.... JIIIIIIIO . ......,. .. 

Cada lMdIo. ya .... '" tipo de"".O ...... 
··~ .... _ .... ~en ... 

_111"" ....... oonIIII""de_ 
.P'IInu. ........ ,. djloll1lm.dó8. 

J CcnpeIIt" 0IM6t YaIII y ce.fIo 
....... 11tIItIt ......... 0 .••• ddn de _... . -., .. 
'''''I:IM(II'' ..... ,hIaIa tu pWIIIoIdId y por 
lINDa .. ~""",,,,,," aJa hóla ................. 

PAIIBCIBRA QUE UNO DE LOS DOS PÁRRAFOS DI! ARRIBA ES DI! KAYOR 
~ Y NO ES ASI, EL l'ONTAJIi ES liL YISUO PIiIIO lA DIJlIiIIENCIA lA 
HM:S liL 1IPO DI! umt& USADO lIMA CAllA. CASO. 
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• Forma. El estilo o tipo de letra lIhli23do. • Layout. Corresponde a la disposición 
que se le da a la 1.etJ:a a tratar en a1guna 
superficie, en ello intervienen el 
tamaño, la forma y el peso. 

Forma Forma 
• Peso. Se refiere al peso visual del 

carácter Y básicamente se consideran 
tres denomlnacion~ bold (pesada), 
Medium (mediana o normal) y Light 
(ligera o de1gada). Existen otras 
variantes como la Extra Bold, 
Oudine Y Condensada. 

La utilización de cada una de estas 

modalidades responde a la necesidad 
visual que se pretenda lograr. 

Light/Oelgada O ligera 

Medium/Mediana o normal 
Bold/Pesada 
Extra boId/MUJ pesada 
@lYJftDo(Ji)@/@]®DolID®(ID@J([l 
CondensedlCondensada 

• Esparcimiento. Trata del espacio a 
considerar entre letras, palabras 
y Jíneas. 

• Ejecución. La 1.etJ:a se dibuja de un 
tamaño mayor pata después reducirla 
y así perder algunas fallas 
de · -'''u . eyecuaon. 

Debemos tener en ruenta todos estos 
aspectos, pues la elección de los 
caracteres definirá aspectos de 
funcionamiento tales como legibilidad o 
en su defecto alteraciones de tipo visual. 

Existen tunaños de tipografia 
comúnmente uhlizados en el diseño 
editorial y son: 6,8, lO, 12, 14, 18,24 Y 
36 puntos. 

EN ESrAS PÁGINAS PODEMOS 

DISTINGUIR. lA APUCtoCIÓN DE 
C/\DIl JISI'IIClU DBL 11PO, COMO 

ID SON EL TAYAOO, lA FORMA, 
EL 1'fiSO, EL lA"roI1\", EL 
I!SPARCIIIII!NT Y lA EjI!CUCIÓN. 
TODO JiU.O 11IiNB UN VALOR Y 
UNA I'IINCIÓN IlImNTQS IJI!NTRO 
DE lAS PÁGINAS. 
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Los tipos se clasifican en dos: de titular Y • Grotescas. Esta familia se 
caracteriza por no tener adornos, 
son los tipos conocidos como "palo 
seco" y su estructura original 
corresponde al alfabeto clásico 
griego. Los tipos de palo seco 
sirven pata expresar actualidad. 

de texto; los primeros se usan pata títulos Y 
subtítulos Y SU puntaje es generalmente de 
30 a 72-pts. sin embatgo, puede variar el 
puntaje dependiendo el efecto deseado 
sin olvidar que, en estos casos se 
sacrifica la estabilidad yen ocasiones la 
coherencia de la lectura. 

"Los tipos para texto deben ser lo 
suficientemente visibles en -líneas que 
conforman pátrafos y frases-largas y se 
componen de menos de 14 pootos. Hay 
que tener cuidado en la elecáón de los 
tipos, lo mejor es elegir una familia con 
sus diferentes variantes (ausiva, nortna4 
negrita, etc.)" 13 

3.8 FAMILIA Y 
CLASIFICACIÓN 
DE LAS FAMILIAS 

Una ftmtilio tipográfica es el conjunto de 
tipos que coinciden en rasgos de diseño 
y son simi1ares. Pueden existir algunas 
variantes pero conservan ciertas 
características que los hace pertenecer 
a una familia 

Por sus características, las fumilias se 
clasifican básicamente en: 
• Romanas o Latinas. Tipos 

basados en el alfabeto romano, 
expresan clasicismo, tradición, 
religión, debilidad, arte y sutileza. 

ABCDERJHDKLMNOPQRSTIJVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
$1234567890 

IIC ............. wm •• ell., ........... ... 
S12A5IJ1. 

• Inglesas o Manuscritas" Se basa 
en la escritura caligráfica y puede ser 
muy variada. 

• Ornamentales o Decorativas. 
Estas familias se distinguen porque 
el diseño de los tipos se basa en el 
estilo de la época a la cual hacen 
referencia y pertenecen. 14 

ABCD •• aRI 
~-.L ••••• 

• '~ egipcias deben su nombre al 
romanticismo del Siglo XIX que las 
relacionó con los sueños de Napo
león por conquistar Asia También 
son denominadas Mecano, haciendo 
referencia al momento de aparición 
de estos tipos, durante el floreci
miento de la Revolución Industrial, 



pero a diferencia de las romanas 
modernas generadas cerca de la 
misma época, las egipcias tienen su 
base en la madera y no en el cobre o 
hierro. Sus ap1icaciones más famosas 
son los conocidos afiches de circo y 
del oeste norteameriomo de grándes 
ruerpos. La madea no es tan pesada 
como el hierro; imagínense el peso 
de un tipo de 40 en de alto. 

Las familias del tipo egipcias (Oaren
don, Memphis, Che1tenham) se caracte
rizan por los siguientes rasgos: 

- Tienen serif 
-El serif es tan grueso como los 

bastones (este es el rasgo que puede 
tomarse como distintivo). Puede ser 
ruadrado (Lubalin Grapb, Robotik.) o 
bien redondo (Cooper B1ack). 

- Las relaciones entre serif y bastón 
pueden ser angulares (Mempbis) o bien 
curvas (Oarendon). 

- La d.ttección del eje de engrosamien
to es habitualmente horizontal" 15 

ABCDEFGHUKLMNOPQRS11JVWXYZ 
abaIefghijkImnopqJStuvwxyz 

$1234567890 (CHm.1ENHAM) 

abcdetghijk1mno pqrstuvwlQ'Z 

$1234567890 (ÚARENDON) 

Sea cual sea el tipo de letra, sus 
caracteósticas deben ser aprovechadas 
para expresar un significado cuyo 
papel sea el de reforzar el mensaje. 

"btIp:/ /www:isopia:Loet/o:cuaos/tipogndiertf 

3.9 ESTILOS 
TIPOGRÁFIcos 

El estilo tipográfico se refiere a la 
característica que poseen los tipos en la 
forma de las letras cuando éstas 
terminan con un remate o adorno o son 
de estilo moderno Ibmado palo seco. 

• Tipos Manuscritos. '~uscrito es 
un término que indica un estilo de 
caracteres destinado a imitar la 
escritura manuscrita o el rotulado a 
mano. Estos caracteres tienen un 
gran valor de presentación y 
corrientemente gozan de 
popularidad para anuncios, 
así como en todas clases de impre
sos comerciales." 16 

• Tipos Góticos. La denominación de 
tipo gótico indica un modelo de 
tipos diseñados y modelados 
recordando los antiguos tipos 
originales del periodo gótico. . 

También son llamados de texto debiIo a que 
fueron los primeros ops de tipo que se 
emp1earon para el contendo escrito, o texto 
de libros impresos en tiempos pasados. 
Actualmente son uhlizados para impresos 
relacionados con la igIes1a donde fueron 
por primera vez requeridos. 

Ej. mip.llS <iúiiC.llS 

"COI..LIER, fi/CO'ITON, B. Disd. J- • . F "¡ F.d. Gustavo GiIi, Bar.dooa. P.spmI. 1992. p34.. 



• Tipos Palo seco. Se le llaman así a 
los tipos que no tienen remate o 
adorno al final Y sirven de distinta 
forma que los que tienen remates. 
Los de palo seco se usan en textos 
cortos y que carezca. de una lectura 
continua. Además son de estilo 
moderno y limpio. 

Ej. Modernos 
"Los tipos de estilo palo seco requieren 
de más espacio en el interlineado para 
su legabilidad que los que tienen remate 

y refuerzan la alineación." 17 

Al elegir los tipos se le adjudica cierta 
relación con el contenido y 
proporcionan a su vez parte 
fundamental del diseño y estilo. 

3.10 FUENTE 
El conjunto surtido de caracteres que 
incluye Mayúsculas, minúsculas, 
figuras, números, signos de puntuación, 
fra.cciones, etc. de un tamaño y cara 
particu1ar constituye una fiJeOte Una 
fuente, además de poder variar en ruanto 

alnÍImero de caracreres, puede incluir 
también caracteres especiales romo 
símbolos matemáticos y acentos 
extranjeros. 

3.11 TITULARES Y 
SUBTITULARES 

Al texto que sobresale de entre el texto 
base o general se le nombra titular, 
pues destaca por su gran tamaño, por 

su disposición especial, por el tipo de 
letra, etc. y es precisamente el que da 
título a un tema. Sus funciones son: 

• Cabeza. Se le nombra así por ser el 
título principal del texto y es de 
dimensiones mucho más grandes que 
el texto en general. 

• Subcabeza. Funcionan para dividir y 
destacar los temas principales y sus 
dimens10nes son de menor rnmaño 
que las de la cabeza. 

• Secundarias. Sirven para enfatizar y 
sintetizar, en cierta forma el artículo, 
por ello no debe de exceder de 
cinco líneas. 

• Balazo. Es una Bamada de atención 
generalmente antes de la cabeza. 
principal, en muchas ocasiones se 
utiliza en las portadas, como 
capituJares o en las páginas interiores 
destacadas por a1gún envolvente. 

"Algunas reglas para encabezados 
dicen que cuanto mayor sea el tamaño 
de los tipos utilizados, tanto más 
ligero puede ser, y a la inversa, cuanto 
menor sea un encabezado, más grueso 
debe ser. 

Otras reglas que hacen referencia a 
medidas tipográficas dicen que para 
títulos se utiliza la misma relación que 
para leyendas, por ejemplo si se adopta 
un tipo de 20 puntos con 4 puntos de 

~---------------------------------e "Ibid,p.54 



intedíoe. o sea 24 puntos, entonces se 
alinean 2 líneas de 10 puntos con 2 
pts. de interlínea, o sea 24 puntos 
también. Esta relación específica
mente nos sirve para que el campo 
reticular que está siendo utilizado se 
complete la relación, es decir, texto 
corrido o letras base y titulares o 
letras de resalte coincidan correcta
mente en el sistema reticular." 18 

Si se pretende dar unidad al tipo de 
letra, los titulares no deberán de ser de 
otro tipo que el resto. Esto quiere 
decir que no se mezdatán lems de 
distintas familias. Los titulares deben 
distinguirse claramente por ser en 
magnitud más grande. 

Se pueden utilizar recursos como la 
letra negra, la cual se diferencia 

nottblemente de la normal y de la 
seminegta, logrando así un contraste de 
gris en la impresión Y distinción como 
titular, así como agilizar la lectura. 

3.12 CONSIDERACIONES 
PARA ENCABEZADOS 

- La presentación del encabezado y 
del texto en general deben estar 
íntimamente relacionados con 
el mensaje. 

- La tipografia de los encabezados 
no debe "gritar" pues causa 
distracción e impide ver lo demás. 

- Es recomendable utilizar el mismo 
tipo de letra en titulares y texto base 
o cuerpo de texto con el fin de dar 
unidad al diseño tipográficamen te 
hablando. 



- Utilizar recursos como líneas, un 
tipo de letra distinto al del cuerpo 
del texto o utilizar el encabezado en 
negativo lo hacen atractivo siempre 
que se adecúen al estilo de la 
publicación. 

- "Es importante establecer jerarquía 
en cuanto al tamaño y presentación 
de los títulos y subtítulos para 
distinguir correctamente la función 
de cada uno." 19 

"Una tipografía en la que se han 
espaciado bien las líneas tiene 
efectos relajantes y estimulantes 
sobre el lector. Un tipografla en la 
que se muestra apretada y con poco 
espacio provoca cansancio visual y 
poco interés para leerse." 20 

3.13 COMPONENTES 
DE LA LETRA 

El uso de más de tres tipos de letra 
con distinto tamaño requiere de 
especial atención porque el 
interlineado debe ajustarse entre sí 
para obtener una buena armonía y 
composición. 

Aunque actualmente los programas 
editoriales resuelven automáticamente 
problemas de espaciamiento como el 
intedetraje, interlineado y espacios entre 
paJabtaS, entre otras cosas, no está por 
demás hacer mención de las partes que 
la componen y recordar que el uso del 
lenguaje técnico dentro de una redacción 
siempre es necesario conocerlo. A 
continuación se enuncia y se muestra 
gcificamente cada parte de la letra: 

·Altura de x. Es la profundidad del 
ruerpo central de la letra minúsrula 
como por ejemplo a, 1", i, C, etc. basada 
realmente en la letra x. 

• Ascendentes. La parte de las letras 
minúsculas que se prolonga por amba de 
la a1tma x. Ej. d, b, h, t: t 

"COILIER. U/CO'ITON, B. lJiaJtI J- ¡. a± f 'Irr Bd. Gusbno Gilí, s.moo.. FApoI&, 1992 P. 48 
-ruRNBULL, AdhocT. e . ' ( 6f!I-, Bd. TODa. MéDco. 1986, P. TI 



• Descendentes. La parte de las letras 
minúsculas que se extiende por debajo de 
la altura x. 

• Unea de base. La linea sobre la que 
descansan el cuerpo centtal y las 
letras mayúsculas. 

Remate RIete 

3.14 ELEMENTOS 
COMPLEMENTARIOS, 
DE APOYO Y 
DECORATIVOS 

Además de los elementos básicos que 
intervienen en el diseño editorial, 
también podemos valemos de otros 
que funcionan de una manera 
complementaria, de apoyo o 
decorativos" me refiero al folio, a los 
pies de figw::a, orlas, letras iniciales~ 
bordes, cornisa,. entre otros. Ellos 
logran que una página luzca más 
atractiva y dinámica según se utilicen. 

- Folio 
F1 número de página individual se 
considera uno de los elementos 
importantes dentro del diseño editorial. 

• Hueco. Espacio en blanco dentro de 
1.ttla letnL 

• linea fina. Rasgo delgado de 1.ttla letra. 

• Remate. Rasgo final en la terminación 
del rasgo principal de una letra. 

• 
all"'----AIrur8 x 

Unea base 

-----l1li 

l1li 

-----l1li 

DBsrIlCAR LA ~ DE I.()S !'OLIOS l'UllD6 SEa TAN lJIl'OIIl:ANTI! 
0ClItI0 LO ~ llL I!STIW Y LA~. 



Existen diferentes estilos: numérico, 
romano, decimal, etc. 

El folio puede colocarse en distintas 
posiciones según el diseño de ]a página 
así como el espacio en los márgenes. 
Se le puede dar un carácter dinámico O 

estático dependiendo SU colocación. Por 
ejemplo, si se sitúa al centro de ]a 

mancha tipográfica -ya sea en ]a parte 
superior o inferiO[- carece de 
dinamismo; en cambio, si se coloca en 
el b1anco del corte, da ]a impresiOO 
de movimiento. 

Según Müller, se recomienda que el folio 
colocado a ]a izquierda o derecha de ]a 

mancha tipográfica tenga]a misma 
separación entre la mancha y él, que la 
que existe entre columnas. 

Vale mencionar que "es poco 
recomendable el colocar el folio en los 
b1ancos de corte y el lomo, pues corre 
el riesgo de ser poco visible o 
cortarse." 21 

- Pie de figura 
Los pies de figura constituyen un 
refuerzo para las fotografias e 
ilustraciones; permiten :relacionar el 
texto con ideas que en ocasiones es 
imposible incluir textualmente. 

Los pies de figura deben tratarse de una 
manera completamente distinta a la del 
texto, es decit; deben poseer un estilo 
contrastante que los permita resaltar y 

referirse a las figuras. Por ejemplo, 
pueden utilizarse el tipo en negrita, 
condensada, cursiva, un tamaño 
diferente, e incluso un interlineado 
distinto en el caso de pies Jargos. 

La colocación de los pies de figura se 
puede realizar mediante falsas columnas 
así como variar la alineación con 
respecto al texto principal, por ejemplo, 
se pueden utilizar pies alineados a la 
derecha, pues por 10 regular son textos 
cortos y su lectura no se ve afectada por 
tal alineación. 

En ocasiones los pies de figura tienen 
que enlistarse debido a la gran cantidad 
de imágenes que podrían contenerse en 
una página. 
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-Orlas 
''Las orlas son otro demento decorativo 
o de apoyo en diseño, son nhlizadas para 
enmarcar una página, una tarjeta e 
incluso letras capitulares." 22 A moriona-

ción se muestran 1m ejemplo de orlas: 

- Letras iniciales 
Las letras iniciales o capitulares además 
de ofrecerle al texto un efecto decorativo 
son un punto de atención, énfasis y de 
referencia para iniciar la lectura 
Se caracterizan por su notlble tamaño en 
compar.tción con el resto de la 
información dentro de la página, el tipo 
de las letras iniciales varia dependiendo 
del estilo y clase de texto al que está 
dando pie a leerse. A veces pueden 
repetirse letras iniciales dentro de una 
misma página para enfatizar Y separar 
diferentes ideas. 

. I 

La presentación de las letras iniciales 
responde como ya. se mencionó, al estilo 
y función de las mismas. La colocación 
de éstas puede abarcar varias líneas 
dentro del texto y en ocasiones lo largo 
de la página en donde más bien se utiliza 
como elemento decorativo. 

- Cornisas 
Las comisas tienen 1m papel parecido al 
pie de página, proporcionan información 
del rema en general pero se caracterizan 
por enronttarse en el margen de la cabeza. 

---- ~..-.'" 
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- lineas y bordes 
El uso de líneas dentro del dis~ 
editorial propone decorar o resaltar una 
infurmación, tamh1én sirven de guía al 
lector para ronducirlo de una página a otra 

Funcionan como separador entre 
información espeáfica y es necesario 
comentar que su estilo debe integrarse 
al diseño en general. 

Las lineas pueden variar en grosor e 
invariablemente en posición, la cual 
dictará visualmente su función. 

.............................•••..................... 

. . . . . . . . . . . . . . . . . . 
-----------------------------------_._._._._._._._._. 
. . 

-----------
1.os bordes por su parte comparten 
la función de hacer resaltar alguna 
palabra, frase o idea. 

Se utilizan variantes de recuadros dentro 
de una misma publicación siempre y 
OJ3l1do el lector pueda ~ la 
función de oda uno, es decir, que pueda 
identificar por ejemplo que cierto tipo de 
reoMro es el que encierra no~ otro 

distinto es pata fiases curiosas, etc. 

1 I OTRAS SOLUCIONES 1 1 

OTRAS SOLUCIONES 
...................... '3 · ... ·"'.r ..................... --................ 

OTRAS SOLUCIONES 

1I OTRASSOWCIONES 11 

- Viñetas, iIustrariooes 
Y fotogtafias 

Las viñetas son de601das romo dibujos o 
gráfu>s que hacen tefermcia al tema a ttatar. 

las k>tograms, al igual <pJC las htrac.Kmes 
no si;mpre son planeadas ron respecto a la 
retícula, por lo que es recomendable 
adeaJa.rlas a ella procurando utilizar los 
campos para integrarlas imaginariamente 
en ella como elementos reforzadores del 
texto o decorativos que logran UWI mejor 
presentación de la página. 

La página puede lucir más atractiva 
cuando se utiliza una fotografía 
silueteada que lo amerita y refleja un alto 
impacto visual. Saber elegir el tipo de 
imagen es fundammtal en la tarea del 
diseñador, pues la presentación y estilo 
de una imagen puede variar por el simple 
hecho de estar trabajada en cierta 
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técoia. Por ejemplo, la técnica de 
acuarela remite una sensación delicada 
que la técnica en aerogndia o la 
fotogafia bl cual 

á combinación de la imagen con el 
texto siempre debe presentuse con la 
finalidad de complementarse uno con el 
Otro, aunque no quiere decir que las 
imágenes (lJámese itmgen a viñetas, 
ilustraáones y fotogafias) no sirvan 
como sólo un ele.m.entD decorativo 
dentro de la página. 

Al elegir una itmgen hay que tener en 
cuenu el proceso de impresión, al igual 
que el papel donde se impt;n.1ri, pues 
estos dos &ctores son importantes para 
11m buena nitidez y presentación. 

Así como los bloques de texto tienen 
cierto valor en la página Y existe jerarquía 
entre ellos, las imágenes también 
contienen características que dejan ver la 
importancia entre una y otra; pata esto, 
hay que evaluar Y tener el criterio para 
identificar cuál ejerce mayor impacto y 
peso en la página. 

"La utilización y éxito de las imágenes 
no sólo radica en la imagen por sí sola 
sino en la creatividad del diseñador 
pata saber integarla al contenido y 
diseño en general" 23 

á repetición de imágenes a lo largo de 
un texto puede ser un recmso para 
reJacionar o ligar un tema con otro. 

Las imágenes en esca1a de grises, así 
romo los duotonos tienen t2nto valor 
como las de colot; el efecto dependerá del 
sentido que se 1e quiera dar, del oonreoido 
del texto Y del diseño de la página. 

Muchas ~ puede aprovecharse una 
itmgen para encerrar en ella títulos O 

texto en caJado. 

Rodear a la imagen. con el texto es otra 
técnica para integta:rla y darle 
dinamismo, sin embargo hay que tener 
en Olenta que abusu de este recurso 
puede parecer monótono. 

la coIoación de una imagen girada debe 
tmtarse con especial amado, pues hay que 
orientarpetfec1amente su sentido Y efecto 
visual ya que el gicu:Ia muy poco o 



exagerar en la rotación, podría parecer 
error de posición. 

3.15 CORRECCIÓN 
DEL ORIGINAL 

Al preparar el original hay que 
asegur.use con anticipación que éste 
cumpla con los requisitos necesarios de 
precisión y detall~ o sea, que se haya 
revisado minuciosamente. Las tém1cas 
básicas para la corrocción tradicional del 
original son las mismas para revistas, 
periódicos, libros o publicidad. 
La tabla siguiente muestra una serie de 
simboJos unives:sahnente conocidos y 
aceptados pua hacer este ttabajo más 

60 .. .w ....... _J. ..... ____ _ 
Il10 __ ._11 • ll.~ ... __ ... ____ •• -----_ .. _---
- .. -~ - --- AIlpoort.-.---
----.-- r 

--. __ a_ 
........ -----'-~ 
•• 1_ • J"'íjJ!"U ztfto'tiIfM-
~].!'~*,,4!~,'¡¡:~, "-------_ .. _- --
~ ... ",.....--_ .. _ ... -. .. -
............. "'la~,......, ........ ""':~ 
-~--·-"~.IIIo_~IIIoo· ------_ .. _-.......... _. - ...... _ .. _ .. _.~~.) 
~~~~ ... e:'t',~:.qno~ A ... _ 

-----.. =-....... .. 
.. ,...... .. lA ."_.10- 4. L ..... ~ ... _1--" 
• 4 _... ......... a! $ 1M,. g 

........ --_ .. _------.
~- ; ;-.~::r:_....:itf,.--__ .,.... 

.. I ............ ' ............. _ ~ 

-_ .. _-_: "'1w_"IIIo-"'_~",,, 

CouI!Gm SOBIII 8U'I!L TIIiHI! VBN1:AJIIS l!6ItA ALGtINOS COIIII!CTOIU!S 
al ssm.o Y, ~ LOS PIiDGaAlüS COH J>WXESADOIPS DE na:ro Y 
lIDITOIlAUiS OIBNTAX (XJH I!I. UMbCiOk 1tIJI'ClUÁ11(D, es ~ 
HIICD. AHOTlICiONIIS NO SOLO al TliJl'O lINO 'D!.IIIIiÉM DE DISEÑO. 

sencillo y funcional "El original a 
compotte1:Se debe ser mecanografiado 
a doble o triple espacio para permitir 
real1zar las correcciones necesarias y 
hacerlas visibles como se muestra 
en el ejemplo. 

Después de este paso el compositor 
utiliza símbolos especiales al margen de 
las pruebas para corregir el material 
compuesto.» 24 Este proceso se haáa 
antes del boom de las computadoras, 
con las cuales el trabajo se ha vuelto 
mucho más sencillo al basarse en 
programas que funcionan como 
correctores. Sin embargo la revisión no 
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queda excenta de ser realizada por un 
corrector de estilo, pues siempre existe 
el riesgo de otta interpretación en el 
software y corrección ortográfica 

Aunque a1gunos correctores trazan una 
línea desde el punto de error hacia el 
maigen para marcarlo, no es muy 
recomendable, pues se corre el riesgo de 
perder o bonar dicha línea y 
malinterpretar el significado. 

3.15.1 Cálculo del original 
Actua1mente el cálculo ripográfico no se 
usa en la realización de publicaciones, éste 
se basa en cakular cuántos OIracteres 

caben en un determinado espacio y es 
necesario para evitar costos elewdos y 
desperdicio de material; los periódicos, las 
revistas Y la ma}UÓa de los trabajos 
publicitarios rea1i2aban este importante 
paso. Sin embargo, el software con el que 
hoy en día se cuenta permite hacer 
pruebas determinando el área para dicho 
fin y ajustando la fuente deseada al 
tamaño deseado en dicha área. De 
cualquier forma describiré los pasos a 
seguir en el cálculo tipográfico según el 
autor Arthur T. Tumbull 

CCWs títulos que no se adaptm a 
determinado espacio deben ser escritos y 
compuestos una vez más con una 
pérdida innecesaria de tiempo Y dinero. 
Las áreas de tipografia común que no 
cumplen con llenar el espacio que les fue 
asignado pueden poner en peligro el 
efecto de un buen diseño." 25 

ZIlbid, p.186 

En un periódico por ejemplo, el tiempo 
es un &.ctor importante, dado que es una 
publicación diaria Y en cierta forma el 
diseño depende de cambios de última 
hora, así que es posible recortar una nota 
larga de abajo hacia arriba sin afectar el 
sentido de la misma, si por el conttario 
una nota es demasiado corta se usan 
elementos de relleno como lo pueden 
ser fotografias o ilusttaciones, incluso 
tablas con datos sustraídos de la nota para 
hacerla más pcicticay llamativa. 

El cálculo tipográfico se basa en el número 
de pa1abms contenidas en un centímetro 
de cobnnna, el resultado dependerá del 
puntaje de la letra así como del inter
lineado Y la amplitud de la cohlmna. 
La cantidad de espacio que necesita 
una tipografía depende prácticamente 
del número de palabras por 
centímetro de columna; esto es ideal 
en un periódico, en donde la 
columna no varía de tamaño. Sin 
embargo, en los titulares es necesario 
hacer un cálculo exacto debido al 
tamaño de éstos. 

Para llevar a cabo el cálculo 
tipográfico de una manera más exacta 
y confiable se recurre al conteo de 
caracteres (llámese carácter a 
cualquier espacio, letra, signo o 
número) por línea. 

Este paso se ve afectado de dos 
formas según se presente el 
problema, el primero es encontrar la 

e 



altuta del espacio necesario para un 
manuscrito que se ha escrito dentro 
de un boceto que se está rea1izmdo o 
bien encontar la cantidad de texto para 
llenar un espacio en un boceto ya 
terminado. En ocasiones dependen de 
ciertos cambios en las unidades de 
medición (de puntos a picas y viceversa); 
no obstante, se reduce a dos pasos: 

1. La forma más fácil de saber cuántos 
espacios se necesitan es, buscar la 
longitud del original, para ello es 
necesario contar el número de 
caracteres que hay en una línea 
promedio del material mecanografiado 
y multiplicarlo por el número de 
líneas mecanografiadas. 

"Después, el número de caracteres que 
caben en una línea de tipografia se 
divide entre el número total de 
caracteres del artículo para conocer el 
número de líneas de tipografia 
involucradas." 26 

Enseguida, se convierten las líneas en 
picas multiplicando primero el número 
de líneas por la altura de la línea en 
puntos y obtenemos una respuesta en 
puntos. Para convertir puntos en picas 
dividimos entre doce. 

En otros casos, la cantidad de espacio 
para el original está hecha de una 
manera definitiva dentro del boceto y 
sólo se escribirán los caracteres 
necesarios para llenar este espacio. 

"'Ibid. P. 187 

Para ello hay que medir la amplitud del 
área del origina) para determinar el 
número de picas dentro de cada línea 
de tipografiaPosteriormente se usa una 
esca1a para encontrar el número de 
au:acteres a escribir en cada línea de 
tipografia, se mide la altura y se 
convierte en puntos para dividir entre el 
grosor de una línea y encontrar el 
número de éstas que contendrá el área. 
Al obtener el nÚlnerodelíneas y el 
número de caracteres en una linea, se 
multiplican los dos para obtener el 
número total de caracteres. 

- ''Por otro lado, debe definirse la tipogra
fía, el cuerpo yel ancho y tipo de cohun
na a utiIi2:ar. Val1éndose de un attálogo 
hay que oontar la cantidad de espacios 
que enttm en una línea de composición 
del ancho y la tipografia deseada. 

Ejemplo 
En tipograña Century, cuerpo 1~ la 
cantidad de espacios en una línea de 10 
picas es 25. 
Ahora, 
- cantidad total de espacios del original 
total de líneas 
- cantidad de espacios por línea de 
composición 
Ahora 427/25 = 17,08 = 18 líneas de 
composición 

P.ua un cák:ulo más aproxÍl.taOO oonviene 

realizar toda esta operación cada punto y 
aparte. Es decir, averiguar la cantidad de 
espacios de un párrafu del originalmeca-



nografiado y dividirlo por Ja amtidad de 
espaá>s de Ja línea de oomposición. 
Así se obtendrá el número exacto de líneas 
de ese pátrafo. 
Procediendo de esta manera en todo el 
bbro resulta además más ficil Ja ctiagmna
ción de cada página, puesto ~ d. contrd es 
mayor al tener todas las orntas a Ja mano. 

Estos cilculos son para cuando el texto 
será en columna justificado a ambos 
lados. En el caso de que sea columna 
americana se le debe sumar un 15% o 
bien realizar Ja operación basándose en 
un promedio de la cantidad de espacios 
de las líneas de composición. 

- Para saber el número de columnas 
debe averiguarse primero Ja cantidad de 
líneas que entran en una de ellas. Para. 
esto hay que convertir a puntos la altura 
de la columna y dividirlo por el interli
neado del texto. 

Ejemplo 
columna de 15 picas de alto y texto ruer
po 12/14 
Entonces, 1 pica. ::; 12 puntos 
15 picas ::; 180 puntos 
Ahata 180 / 14 = 12,85 modificando mí
nimamente la caja son 13 líneas. 
Una vez que se tiene la cantidad de 1íneas 
que entran en Ja columna se procede de la 
siguiente manera: 
Total de líneas / Total de líneas por co
lumna = N° de columnas 
18 /13 = 1,4 lo que equivale a casi una 
coblmna y media. 

- De la misma manera, para calcular el nú
mero de páginas se divide: 
Cantidad de cohlmnas / N° de columnas 
x página = N° páginas. 
Siguiendo con el mismo ejemplo y supo
niendo que se decide tener una columna 
por página; se tendrán entonces 
2 páginas." 27 

, 3.16 MATERIALES 
F1 papel es parte del~o pues es el que 
le daci: Japresen1a.ción .fina:l ál trabajo 
terminado; ,Para elegitel papel es 
necesario consider'.lr aspectos como el 
uso que se le daci,d tin1je, si seria rolor o 
no, el furmato, en ocasiooesel costo, etc. 

Como reglageneraJ, antes- de comenzar a 
diseñar es necesario tener en cuenta 
este aspecto tan ÜDportante en el 
proceso de diseño. 

Actnalmente existen'un sin fin 'de papeles 
adecuados para diferentes necesidades de 
impresión, así como varios acabados 
como laminadosbriDantes o mate que le 
dan muy buena ca11dad al trabajo. 

3.16.1 Papel 
El antecesor -por llamado de una furma
del papel, fue el papiro, hecho con 
delgadas mem:branas 'saCadas del t2ll0 de 
una planta del mismo nombre. 

Se dice que el papel de lino que los 
chinos inventaton akededordel año 100 
de nuestm érateolaouacterísticas muy 
semejantes al de hoy en día. 



PESOS BAsICOS y MEDIDAS DE PAPELES 
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'cpj papel se hace de una grm varierlad de Existen diversos papeles para 
fibras vegetales. Estas fibras de 'cdulosa' impresión, sus acabados superficiales, 
se obtienen'de maderas de varias ~ sus grosores y medidas varían y se 
lino, cáñamo y a1godón; de ttapos Y adaptan a los distintos 
también de papel impreso de desecho."28 procedimientos. 



3.16.2 Medidas del papel. 
Es importmte considerar el tamaño del 
papel antes de comenzar a definir el 
diseño, sobre todo en lo que se refiere 
al formato, el ahorro del papel siempre 
será un buen paso para el funciona
miento del impreso y conllevará al 
ahorro tanto de costos como de tr.lbajo 
en imprenta, por lo que es necesario 
que el diseñador se involucre en este 
sentido, conozca y pregunte las medidas 
que permite la máquina en donde se 
imprimirá el trabajo. 

Las medidas del papel para impresión, 
están basadas en las medidas de las 
prensas de impresión, así como el 
demás equipo que interviene en el 
proceso. Asimismo este equipo se basa 
en el tamaño de los ttabajos impresos 
como lo son libros, revis1as, sobres, etc. 

En ocasiones en que la rompta de papel 
se exceda a los 907 kg., es necesario 
solicitar a la fábrica la creación de papel 
con medidas especiales. 

Existe medidas comentes para surtir a 
impresores y litógrafos, ejemplo de 
ello son: 
El papd de hilo (bood) de 21.6 X 28 an 
(81

/
2X 11 ~. Utilizado principalmente 

para imprimir membretes para carta, se 
corta de papel cuya medida corriente es 
de 43.2 X 56 cm (17 X 22 pu1g.) del que 
se le puede obtener sin desperdicio. 
El papel para libros se hace y surte 
en la medida de 63.4 X 96.4 cm (25 

X 38 pulg) de forma que al plegar 
cada hoja resulten dieciséis 
páginas de 15.2 X 22.8 cm 
(6 X 9 pulg). 

3.16.3 Hilo del papel 
Al encontt3mos ante un trabajo en el rual 
seci necesario el plegado, es necesario 
tomar en cuenta el hilo del papel. 

El plegado o doblado del papel siempre 
seci más fácil si se toma en menta el 
sentido del hilo; por ejemplo, lm libro 
seci más sencillo de abrirse Y cerrarse 
siempre y ruando el sentido del hilo del 
papel sea respetado; de igual forma, el 
papel corrugado se mantendrá firme si se 
le coloca siguiendo el hilo del papel Y así 
evitaremos el "pandeado". 

Por lo gen~ el hilo del papel se indica 
en el paquete del papel por medio de 
un subrayado. Por ejemplo: 50 X .62, 
nos indica que el hilo del papel corre en 
sentido de los 65 cm. 

Se pueden realmlr diferentes pruebas para 
conocer el sentido del hilo del papet Por 
ejemplo, cortando lm pedazo OJadrado y 
doblándolo entre nuestros dedos índice Y 
pulgar tanto en el sentido longitudinal 
como en el de la andwra, nos daremos 
menta que lmO de Jos dos se dobla más 
fácilmente, ése es el correcto. 

Otm prueba <XXlSÍste en lnJlDf'derer el papel 
por: ambas C3ClS yespernr a cpJe sequm. El 
papel se doblará en el sentido del hin 

--~-------------------------------e 



3.17 IMPOSICIÓN 
Cuando producen folletos, revt.~'a"t. 
atlas pubJícaciones de este tipo, 
impresores otdinariarnmte 1Dl1Jm1llen 
varias páginas en tma hoja 
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"Dependiendo de cómo se volteé la hoja 
para imprimir la otra cata, este tipo de 
imposición tiene tres variantes: la 
impresión a blanco y retiración, es 
decir, la hoja se voltea para que la orilla 
izquierda se convierta en orilla derecha, 
pero la orilla del frente (donde va la 
pinza) queda igual" 30 

La impresión a blanco y voltereta: la 
hoja es volteada de amba hacia abajo, 
para convertir la orilla trasera en la orilla 
de pinza ruando la hoja es impresa en el 
segundo lado. En la impresión llamada a 
blanco y torsión todas las orillas se 
invierten. Puesto que la impresión a 
blanco y retiración emplea la misma 
orilla que está en la pinza para impresión 
de ambos lados, ésta se usa mucho más 
que las otras dos técnicas. 

En el primer tipo de imposición sólo 
permitióa imprimirse 8 páginas a la vez, 
mientras que en el segundo caso, la 
prensa seria capaz de imprimir el doble 
(16 páginas a la vez). 

3.17.2 Encartes y encajes 
Existen casos en que la publicación 
requiere de anuncios o Damados especiales, 
en donde quizá el editor pretende resaltar 
un anuncio en un papel distinto al resto de 
la pub1iación.. PAra ello, se recurre al 
encarte o encaje, en el primer caso, se 
refiere a una sección de dos o cuatro 
páginas adheridas mediante pegamento. La 
mayoóa de los encartes son de dos 
págioa!\ es decir, de un soJa hoja. Se le 

"Ibid. P. 373 
"Ibid. P. 316 

agrega un :recubrimiento de pegamento en 
una fumja delgada en la orilla interna para 
fijar la hoja. 

Los encartes no son tan durables como 
un encaje, pues no son cosidos, sin 
embargo se utilizan mucho. 

''En los encajes se trata de la colocación 
de cuatro páginas en tomo a una 
signatura antes de ser encuadernada. La 
ventaja de los encajes es que se vuelven 
tan durables como la publicación, sin 
embargo, el editor debe estar consciente 
de la ubicación del mismo para que este 
no provoque la pérdida de continuidad 
dentro de la publicación." 31 

3.18 MÉTODOS DE 
IMPRESIÓN 

El proceso de diseño va más allá de dar 
formato, jerarqu:izar y distribuir 
elementos en una página. Éste incluye en 
la parte final al método de impresión, 
del cual existen variantes de acuerdo a 
las necesidades del medio impreso en sí 
mismo y se consideran aspectos 
importantes como el tiraje. El método 
de impresión más comúnmente utilizado 
para tirajes grandes es el siguiente: 

3.18.1 Offset tradicional 
178 offset digital. 

Entre los años 1881 y 1906 se creó la 
prensa litográfica offset. La impresión 
en tinta se pasa de una plancha, que 
está ajustada en tomo de un cilindro, 
a otro cilindro recubierto'de goma, 



que es el que realmente da la 
impresión al papel. 

La prensa de litografia offset ttas1ada 
indirectamente la imagen, tomándola de 
un rodillo recubierto con una mantilla de 
caucho al papel 

En este tipo de prensa impresora 
rotativa para litografia. offset son 
posibles grandes velocidades. 

Ejemplos típicos de trabajos hechos con 
litografia offset son: los cheques y los 
impresos para depósitos bancarios; el 
material distintivo de las latas de bebidas 
y alimentos, impreso en el metal del 
envase; etiquetas de papel; libros 
infantiles, en especial los ilustrados a 
colores; carteles a colores y muchas 
clases de material destinado a publicidad 

Ventajas del offset tradicional 
1. Cuando las tiradas de la prensa 

son cortas y las ilustraciones son 
muchas, la litografia offset es 
conveniente. 

2 Los dibujos a lápiz (crayón) y los 
que tienen puntillados y viñetas 
delicados o finos, también se 
imprimen mejor bajo este proceso. 

3. En comparación con las prensas 
de tipografia se ahorra tiempo en 
poner las prensas de offset. 

4. Los impresos rayados, que 
contengan muchas líneas y 
cuadrículas, son mejor definidos 
si se les estampa en offset. 

5. Los medios tonos con varios 
matices de tonos grises incluso 
pueden estamparse en 
papel rugoso. 

Es importante mencionar el método de 
impresión oflSet digital. Offset 
sencillamente implica la utilización de 
un cilindro intermedio que transfiere la 
imagen de tinta desde su origen en el 
cilindro de la plancha al soporte de 
impresión final (por ejemplo, papel, 
plástico, u otro material). 

Ventajas del offset digital 
1. En la impresión offset digital no 

existen procesos intermedios de 
preimpresión entre la creación 
del archivo del documento cligital 
y el producto final impreso. N o 
hay lugar para películas, ni por 
tanto filmadoras, planchas, 
dispositivos de exposición de 
planchasynoseutiWmn 
ql.Úmicos fotosensibles por lo 
que no quedan residuos no 
deseados. 

2 Asimismo, no hay ni fase del 
arranque de la máquina, montaje 
de planchas, ajustes de registro, 
ni calibración de la configuración 
de las tintas. El proceso de 
impresión es totalmente digital y 
por lo mismo, cualquier imagen 
puede ser Una imagen nueva, 
permitiendo la personalización 
de la información a la medida 
exacta del cliente. 32 



3. La impresión digital tiene por 
virtud la invariabilidad de costo 
unitario del ejemplar, se 
impriman los que se impriman, 
siendo sólo virtud en el caso de 
que la tirada no sobrepase los 
mil ejemplares, a partir de los 
cuales ya conviene volver a la 
máquina de offset. 

4. Otras virtudes que ha traído la 
impresión digital es la 
actualización constante e 
inmediata del contenido del 
libro, si fuera precisa; la 
posibilidad del exterminio de las 
erratas detectadas a partir de un 
ejemplar concreto y disponer de 
un catálogo más amplio, así 
como que los derechos de 
explotación se puedan invertir 
mediante el autor en caso 
necesano. 

5. Más aún, se puede personalizar 
un ejemplar o una tirada 
concreta, por m1nima que sea, en 
el tipo de cubierta, color y 
textura del papel, cuerpo de 
composición o inclusiones de 
dedicatorias o patrocinios. 

Por otra parte, hay algunos problemas 
de encuadernación que no permiten 
que un volumen pase más allá de 740 
páginas. Más inquietante es la 
posibilidad del fraude que estas nuevas 
máquinas ponen al alcance de 
cualquiera. Si es ya clásica la 

"'hlly./ /j .... iII .. unm/spaso.btm 

desconfianza que a veces se produce 
entre autor y editor por los ejemplares 
impresos, esta nueva modaJidad, a 
medida que se vaya incrementando su 
uso, provocaci. dudas y recelos en 
más de un caso. 

La Impresión digital se ha 
comenzado a desarrollar en América 
Latina en los últimos cuatro años, 
especialmente en países cuya 
producción editorial es más potente, 
principalmente en México, Brasil y 
Colombia. IBM confesaba tener tres 
máquinas Infoprint 4000 trabajando 
en México en enero de 2004 en el 
sector de artes gráficas, y otras 40 
máquinas más de este tipo en 
bancos y otras empresas de gran 
producción también en México. 33 

3.19 ORIGINALES 
MECÁNICOS Y 
ORIGINALES EN 
MEDIOS 
ELECTRÓNICOS 

''La impresión varia dependiendo' del 
método que se utilice, para ello se vale 
de los originales mecánicos y de los 
originales hechos en medios 
electrónicos y de los cuales es posible 
obtener una completa caJidad en 
impresión. La tarea que se desarrolla 
para reproducir fótomecánicamente un 
trabajo se le llama origina) mecánico, 
dado que se efectúa por medio de pasos 
fotomecánicos al entrar a una cámara" 34 

"Tom..t.xIe la memoria de deSdDpCño profi:.x-I Di-. Mar. NiiW •• SEP. U. Jn#IIG*"""" LIisoa &miodez A. p. 44 



- Original de línea referentes al color, al corte, al doblez 
Está basado en la obtención de un solo como los más importantes. 
color sólido o plasta en donde no 
existen tonos intermedios. 

- Original de tono continuo 
Se arracteriza por crear tramas que son 
puntos orgaofados de cd funna <pJe para 
obtener un área 0SCUl3. se conforma los 

- puntos más grandes Y juntos, en cambio 
para obtener zonas datas, los puntos son 
dispuestos más sepaudos Y más pequeños. 

- Original mixto 
Incluye originales de línea Y de tono 
continuo. 

- 0riginaI de separación de color 
Es utilizado cuando hay que 
reproducir una imagen que tiene 
colores lisos; se realiza por medio de la 
separación de colores. 

- Original de selección de color 
"El proceso destinado a distribuir los 
colores que luego han de combinarse 
sobre el papel se denomina selección y 
el método más utilizado es la tricomía, 
constituida por la combinación de los 
colores primarios (amarillo, rojo y 
azul), a los que se agrega a veces el 
negro (cuatricromía)" 3S 

Los originales mecánicos están 
compuetos por símbolos 
indispensables a la hom de imprimir; 
dichos símbolos equivalen a registros 
de impresión, los cuales incluyen los 

3.19.1 Autoedición y equipo 
El avance de la ciencia Y la tecnología 
han rebasado las expectativas de las 
salidas en limpio hechas por medio de 
procesadores de paJabra. Hoy en día es 
posible realizar práctica y efectivamente 
un sinnúmero de proyectos y ttabajos a 
ttavés de la creación de sistemas de 
autoedición, los cuales están basados en 
la combinación de equipos y 
computadoras con programas 
especiales con los que se producen 
páginas y publicaciones con un 

atractivo y alto nivel de calidad 
Los slstema5 de autoedición 
especializados comprenden estaciones 
de gran capacidad para almacenar datos 
y están equipadas con pantallas de alta 
resolución, la cual a través de pixeles 
permiten observar y distinguir una 
imagen en un monitor. 

Los paquetes de autoedición agregan 
una función importante en la tarea 
creativa, pues éstos petmiten la creación 
de páginas y publicaciones, así como el 
uso de imágenes digitt1i2:adas para su 
manipulación en pan1alla; es posible 
importar textos, ~ gráficas y edición 
de los m.i<;mos pata satisfacer las 
necesidades de un producto. Entre dichos 
paquetes podemos mencionar Adobe In 
Design, Quk Xpress, Adobe Page Maker, 
Adobe Photoshop, Adobe llustrator, Free 
Hand, etc. la aparición de impresoras, 

~-----------------------------------e "'GROLIER.. E . sr , n.str.tJ. ~ 8" ed., Ed. Gro&:r. USA. 1978, Tomo DI, P. 199 
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escanDers o máquinas especializadas como 
lo son las de fotocomposición, al igual 
que los paquetes de autoedición siguen 
avanzando para perfeccionarse y 
ofrecer buena calidad y mejores 
posibilidades de crear o editar una 
publicación u otro trabajo que requiera 
este tipo de tratamiento. 

3.20 DOBLADO Y TIPOS 
DE IX>BLECES 

Después de haberse concluido el trabajo 
de impresión, corresponde el siguiente 
paso al eoamJemado o acabado. 

En la mayoría de los casos el 
encuadernado comienza con el 
doblado. Algunas veces las hojas 
deben recortarse antes de ser 
dobladas, aunque es recomendable 
evitar este paso. 

El tipo de doblez más común es el 
llamado rectangular o perpendicu1ar; se 
utiliza en folletos, libros y revistas. Una 
sola hoja doblada Wla vez se convierte 
en una s1gnatura de cuatro páginas; 
doblada de nuevo en ángulo recto se 
convierte en una signatura de ocho 
páginas doblada de esta forma debe ser 
cortada antes de que las páginas se 
encuentren libres para darles vuelta de 
tal manera que permitan leerse las 
páginas 2, 3, 6 Y 7. 

El doblez francés es una unidad de 
ocho páginas hechas con dobleces en 
ángulo recto y que no se cortan. 
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Los folletos de doblez francés a 
menudo se usan en tabajos de 
publicidad y promoción. 

"Los dobleces paralelos pueden ser el 
acordeón, en el que cada. doblez sucesivo 
es paralelo pero vuelto hacia la dirección 
opuesta, o el uno tras otro en el que 
cada doblez tiene la misma dirección. Al 
igual que el doblez fumcés estos dos 
dobleces no requieren refine." 36 

3.21 ENCUADERNACIÓN. 
TIPOS Y SUS MÉTODOS 

Encuadernación. c~ por el cual se 
jlmtan por uno de los dos bordes, 
pegándolos o cosiéndolos, los pliegos de 
papel que habcin de formar un libro o 
cuaderno, cubriendo el conjunto con 
unas tapas o cubiertas, que pueden ser 
de cartón, cartulina, papel, pasta, cuero, 
piel o tela, a fin de preservar las hojas. 
Ya en los remotos tiempos bíblicos, 
Moisés, al escribir sobre pieles de cabrito 
curtidas inició una encuadernación rustica 
al unir las mencionadas pides por uno de 
los ex:ttmJ.os mOOiante tiras de aJero." 37 

Para elegir el tipo de encuadernación hay 
que considerar : 

a) Presupuesto 
b) Calidad 
c) Cantidad 
d) Estilo 
e) Necesidad del usuario 

Las hojas impresas siempre serán 
dobladas a registro, esto significa que 

quedan exactamente alineadas cualquiera 
que sea la forma en que queden los 
bordes del papel una vez doblada la hoja. 

Las máquinas de plegar actuales 
funcionan de una manera eficiente y 
rápida. A1gunas plegadoras de libros 
realizan varias funciones como 
entregar dos pliegos sepan.dos de 16 
páginas o insertar uno de ellos dentro 
de otro pan. entregar pliegos de 
32 páginas. 

Los folletos y cuadernos se pueden unir 
con alambre por medio de 
engrapadoras o cocedoras de a1ambre. 
Las engrapadoras utilizan grapas ya 
hechas, en forma de U invertida Y 
pegadas una a atta,. y las cocedoras de 
alambre utilizan un rono de este 
material La medida de las grapas 
hechas con la cocedora se puede ajustar 
pan. que case con el grueso de los que 
se va a encuadernar. 

Con las engrapadoras se pueden unir 
folletos o cuadernos de un espesor de 
seis milímetros com.o máxúno. Las 
cocedoras de alambre engrapan libros y 
otros impresos en gruesos de hasta dos 
centímetros y medio. 

Tipos de encuadernación 
• Las encuadernaciones 
convencionales se utilizan para libros 
en donde no existicin modificaciones 
tales como añadir o quitar páginas. 
Dichas enowJemaciones son: 

wruRNBULl.. Arthor 1: e . • iA 6'!JittI. Bd. TODas. M&:ico, 1986, P. m 
"GROLIER.. Rn,;dopedie lIustDda CumI>Ir.. 8" ed., Bd. GroIier. USA, 1978. Tamo Iv, p. 3S4 



• Engrapado en el canto (o a 
; caballete). Es la fotma más sencilla y 

económica de encuadernación. Se 
emplea en gruesos muy reducidos, 
generalmente de 8 a 32 páginas, sin 
embargo la podemos observar en 
revistas y periódicos de papd delgado. 
Muchos folletos de propaganda, 
catálogos, programas y otros impresos 
son encuadernados por éste método. 

• Engrapado lateral. Se puede utilizar 
pata libros de cualquier grueso que 
pueda coserse con alambre o engrapar y 
que por lo general es menor a dos 
centímetros y medio. Una desventaja de 
este método es que el libro no puede 
quedarse abierto. 

• A la rústica. Aunque es un poco más 
costoso que los anteriores, es mucho 
más permanente El cosido se realiza 
con puntadas dobles. Por lo regular las 
Olbiertas son de una sola pieza formando 
la tapa anterior y posterior del libro y va 
encolada. en el lomo. 

• Empastada. Si lo que queremos es 
durabilidad y permanencia, el empastado 
es el mejor método, aunque por lo 
mismo, el más costoso. Dentro de este 
método se pueden utilizar medidas y 
cantidad de número de páginas deseables, 
recomendable para libros grandes y 
pesados. Ejemplo de este método lo 
observamos en los libros de texto de 
bibliotecas, se C3laCterizan por tener sus 
pastas gruesas y recubiertas con tela. 

La pasta anterior y el lomo por lo regular 
se encuenttm estampados con tinta 
metálica; una C31'3deÓstica esencial es que 
el lomo casi siempre es redondeado. 

Encuadernaciones de hojas sueltas. 
Se caracterizan por permitir añadir o 
desprender hojas, además éstas pueden 
amncarse sin perjudicar a las otras ni a 
la encuadernación misma. 

No es necesarX> 1a impresión de todo el 
bbro en plitgos y las páginas puOOen 
reunirse en el orden que se desee. 
Las encuade:maáme; de hojas sueltas en 
btntas tIe tomiUotienen la desven13ja de que el 
bbro no queda plano al abrirse y la boma 
enruademadora queda al desOlbierto. 
'~ encuadernaciones de hojas sueltas en 
Ixnos de torniUo .J topa son parecidas a las 
anteriores sólo que ahora no se ven 1as 
bomas y produce una mejor presentación. 

Las carpetas o tapas con anillas son 
comúnmente usadas en escueJas y 
universidades y permiten añadir hojas a 
la encuadernación o desprenderlas de 
ella. Existe la desventaja de no colocar 
una grande cantidad de hojas, pues si se 
excede, las anillas pueden romperse." 38 

Encuadernaciones mecánicas. 
Actualmente este tipo de 
encuadernaciones ha tenido gran 
preferencia entre el público, pues 
permite encuadernar hojas de distintos 
tamaños a la vez. Otras de las causas de 
su preferencia es que permite que un 

"COlLIBR. U/CO'ITON, B. v;.¡,. 1--•• 'iI lIIioí. F.d. Gosbno GiIi, Bm:eJo..., Espma, 1992 p. 143 
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libro quede plano cuando se abre para 
leerlo. Además, son resistentes a tratos 
rudos y permiten agradables combina
ciones de color de los materiales de la 
enowJemación. Cada una de sus páginas 
permiten una visibilidad total, sin dejar ni 
una parte de la página invisible. 

Los encuadernadores de plástico 
- consisten en un dispositivo cilíndrico 

que sujeta a las hojas ,por medio de un 
gran número de ániIIas de plástico, éste 
dispositivo no se dobla, lo cual sí ocw:re 
con los eno13demadores de espiral; 
como su nombre lo indica, están hechos 
con una espial de alambre que pasa por 
una serie de agujeros pequeños 
perforados en las hojas. 

FnnJademadÓD. msida 
-permanente 
- es una enowJemacióo de 

máxima calidad 

- libertad en la e1ección de rubiertas 
de papel, cartón o tela 

- se adapta a doouneotos de 
rua1quier tamaño 

- rostosa 

- adeOJada para tOdas muy grandes 

Encuademadón perfecta 
- ma roJa f1e:ri>1e para fijar las 
páginas alJomo 

- no es una térnirn de oficina 
- Jos donuneotos no se puOOen abrir 

del todo 
- adecuada para rubiertas de 
papel o blandas 

- sólo para grandes tiradas 

&vuademaáóo. deC3Dn,illo 
- necesita una máquina especial 
- permanente 
- ioadea13da para menos de 

cinco hojas 
- bastmre ápm para 10 Y 20 hojas 

·ttft 



- tiradas grandes Y ~ 
- puede adap13tSe basta 200 hojas 
- peanire 1a dasificación por colores 
- se puede etiquetar el lomo 

Sujeción con un lomo de pinza de 
plástico deslizable 

- barato Y moderno 
- clasificación por colores 
- no permanente 
- se pueden añadir más páginas 
- los documentos no se pueden 

abrir del todo 
- inadecuada pata más de 10 a 

15 hojas 

Grapado lateral 
- gapado de delante a atrás 
- los documentos no se pueden 

abrir del todo 
- inadecuado pata más de 

20 páginas 

Cosido con lomo 
- grapado por el doblez centnd 
- rápido~ barato,. accesilile y fácil 
- permanente 
- aspecto barato 
- inadecuado pata más de 10 

a 15 hojas 

Encuadernación de aniDas 

- adecuado pata tiradas cortas 

- se pueden añadir más páginas 
- ideal pata documentos que 

requieren una puesta al día 
- barato y accesible, de 

proceso rápido 

- amplia gama de cubiertas de 
aniIas ~ de venta habitual 

Encuadernación espiral 
- el utillaje de encuadernar es caro 

y permanente 
- los documentos se pueden abrir 

del todo 
- sin límite para el número de hojas 
- sin lomo pata colocar 

indicaciones 

3.22 TERMINADOS Y TIPOS 
DE TERMINADO 

El ternúnado se considera un paso 
final como su nombre lo indica, para 
darle mejor apariencia al trabajo o 
como un pbis en cuanto a utilización 
de la publicación. 

Algunas técnicas de terminado 
especial: 

Troquelado. Utilizado en casos en 
los que son utilizadas figuras como 
por ejemplo mapas o contornos un 
tanto asimétricos y poco uniformes. 
Su nombre lo indica,. es te tipo de 
terminados se hace por medio de 
troqueles,. lo cuales son semejantes a 
los cortadores de galletas. 

"Se hace cierto corte en plecas de 
acero en las prensas de impresión 
estándar cortando sólo una o dos 
hojas a la vez. Para eI1o~ la figura 
deseada se corta en triplay de 1.9 cm 
con una sierra y las plecas de acero -



se cortan y doblan para adaptarse a 
la forma." 39 

las plecas, al ser colocadas en el recorte, 
son lo suficientemente filosas y elevadas 
para hacer el corte deseado con cada 
impresión de la prensa. 

Atriles. Quienes se encargan del 
terminado tienen atriles en distintos 
tamaños que se aplican a carteles 
exhibidores u otros impresos que 
se prestan para ser colocados sobre 
mesas, mostradores o escritorios. 

Estampado. Los diseños como 
iniciales, sellos y medallones entre 
otros, pueden ser puestos en 
sobrerelieve en papel u otro 
material colocando éste en una 
prensa entre un troquel de relieve 
(abajo) y un troquel de grabado 
(arriba), se le puede aplicar o 
no color. 

Engomado. Las etiquetas y otros 
adhesivos pueden ser pegados a 
mano o a máquina antes o después 
de la impresión. Se corren menos 
riesgos si se realiza después de 
la impresión. 

Índices digitales. Proceso de 
troquelado que proporciona 
tabuladores necesarios en el caso 
de índices en agendas, directorios 
telefónicos, etc. 

Foliadoras. Se refiere al uso de un 
aparato numerador con o sin otras 
placas y material tipográfico. 
Pueden numerar consecutivamente 
o repetir. 

Gofrados. A pesar de que existen 
papeles con múltiples texturas, el 
gofrado es la adición de cualquier 
textura en la impresión incluyendo 
los forros después de la misma. 

Este proceso se hace mediante 
unos rodillos los cuales tienen 
grabado el diseño que se desee. 

Perforados. "Los perforados 
tienen como finalidad facilitar el 
recorte, éste lo podemos observar 
en los timbres postales. Se realiza a 
ttavés de un volante de perforación que 
se adhiere al cilindro siempre y cuando 
la técnica sea realizada en una prensa 
de cilindro." 40 

Estriado. Este método, como la 
perforación, tiene la finalidad de 
facilitar el recorte o servir como 
auxiliar en el doblado. 

Aunque trata de ser una ayuda de 
recorte, su función está basada más 
bien en no facilitar el desprendimiento. 
La pleca aislada sólo comprime las 
fibras haciendo el papel más durable 
en el doblez. 

--~-------------------------------G "'IURNBUI.l.., Acdmr '[ e "". 6'!#-. Ed. Tri1Iu, Máico. 1986, p- 383 
-Ibid, p- 384 
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El diseño editorial es una forma de 
comunicación mediante el uso adecuado 
de elementos y recursos que posea para 
tal fin. 

En una publicación existen dos 
sustancias elementales como lo son las 
imágenes y el texto, pero sin la 
presencia de los elementos gráficos que 
en muchas ocasiones se llegaron a 
considerar como opcionales, hoy son 
esenciales para el diseño de una 
página, las tablas, las frases, los 
mapas, los perfiles, diagramas, etc. 

Me parecen tan prácticos porque 
ayudan a comprender mejor un tema 
que sea muy complicado y ofrecen 
una alternativa más atractiva para 
la página. 

Considero importantes algunos aspectos 
para el uso de los elementos gráficos: 

. Conocer la información 

. Jerarquizartos 
Determinar la mejor forma de 
comunicar 

. Procurar no repetir la 
Información de un artículo 

. Tener una lectura independiente 

Por otra parte, el método de impresión, 
los dobleces y el acabado son de igual 
forma Importantes, pues aunque 
comprenden prácticamente la parte final 
del proceso, deben ser considerados 
desde el principio de un proyecto gráfico, 
pues estos aspectos influyen fuertemente 
en et desarrotlo del proceso creativo. 

Me atrevo adecir que el tipo de impresión 
lo visualizamos inconscientemente al 
imaginar ya las primeras ideas gráficas, 
incluso pienso que es bueno proyectarlo 
en la mente antes de proceder a entrar a 
los detalles tipográficos por ejemplo. 

Creo que el considerar todo esto 
apunta hacia menos incovenientes y 
titubeos en el camino; también es 
importante puesto que de ello 
dependerá el manejo de imágenes y 
demás elementos que compongan el 
diseño de una publicación. 



El Consejo de
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Tener 1.Ul panOtatDa amplio del origen y fi.mciones del Consejo de
Recutsos Minerales como diente, así como el conocimiento de los

productos que esta Institución genera.
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A ntes de comenzar ron el proceso
.l"l.metodológico de diseño del
Catálogo de Cartas YPublicaciones
2001-2002 del CRM, fue necesario hacer
una investigación sobre la Institución,
pues ello me ayudó a conocer mejor al
cliente, al mercado y sobre todo
cimentar las bases para llevar a cabo la
solución del problema.

4.1 ANTECEDENTES
"El Consejo de Recursos Minerales es
un organismo federal que tiene como
función principal divulgar mediante
mapas y publicaciones, la información
básica sobre nuestros recursos minerales.
Cuando el Consejo de Recursos
Naturales No Renovables (CRNNR)
entidad que funcionaba como una
secretaría de minas llegó a su fin en
1975, nace el Consejo de Recursos
Minerales." 1 Conservaba cierta
independencia, ya que seguía siendo un
organismo público descentralizado, con
personalidad juridica y patrimonio
propios; tenía atribuciones parecidas a
las que ostentaba antes, como explorar,
cuantificar y opinar sobre zonas y
sustancias que deberían constituir las
reservas mineras nacionales y "preparar
compilaciones geológico-mineras
como base para estudios
metalogenéticos regionales". 2

A partir de 1994, el CRM quedó bajo
la coordinación de la Secretaría
de Comercio y Fomento Industrial
(SECOFI)

El CRM se desempeñó en tres áreas:
trabajos de exploración Yevaluación para
las grandes compañías privadas o
empresas paraestataIes mediante
contratos; consultas para organismos
gubernamentales y público en general; y
la obtención y difusión de información
básica en cuanto a los recursos
minerales del país.

Desde finales del régimen de Carlos
Salinas de Gortari (1988-1994), como
parte de la política de privatización de
bancos paraestatales, el papel del CRM
se orientó a una función sobre todo
informativa, sin dejar totalmente de lado
el apoyo a la pequeña industria. Acorde
ron esa misma política de retirar al
gobierno de sectores empresariales e
industriales, en 1992 se extinguió la
COFOMI, dejando únicamente un



El Centro de Documentación sobre los
Recursos Minerales (CEDOREM)
responde a este afán de dar a conocer
los estudios y exploraciones hechas
en México.

La Ley Minera de 1992, en el artículo
36, exigía hacer públicos los trabajos
delCRM:

de Documentación sobre los Recursos
Minerales, el cual estaría (encargado de
promover la investigación para ampliar
el aprovechamiento técnico-industrial
de los recursos minerales', (identificar y
promover la ejecución de obras de
infraestructura que propicien el
desarrollo de nuevos distritos mineros',
(aportar elementos de juicio' sobre. .
concesiones y reservas mineras
entre otras.

((...el CRM estará obligado a rendir un
informe escrito de carácter público
sobre los resultados obtenidos con

~.~~~. motivo de las obras y trabajos..." 3

UIs nm;snGN:lONBS GEOLÓGICO-ImIEIlA EN Mtmoo SON TAIoIIIIÉN
DI! lNI1!ItÉS A ED1IANJEIICS. QUIIINIIS~
arENTAN CON YAlORCAPJTAL PARARIlALIZAIlLAS.

fideicomiso con funciones limitadas. A
éste Yal CRM se transfirieron parte de
sus proyectos, laboratorios, biblioteca,
archivo y personal.•" .. ~~i'

1111111

El CRM ubica sus Oficinas Centrales
en Pachuca, estado de Hidalgo, México
y cuenta además con Oficinas
Regionales en once estados de la
República Mexicana, tres Centros
Experimentales y 2 Centros de
Documentación.

Con el cambio de gobierno efectuado
en diciembre de 2000 el CRM depende
de la Secretaria de Economía.

El objetivo del CRM de identificar Y
cuantificar los recursos minerales y
"proporcionar el servicio público de
información Geológico-minera lo nevó a
la creación del CEDOREM, el Centro

El CRM pasó a ser un servicio geológico
generador de infurma.ción Yapoyo que le
permite a su vez al sector privado realizar
sus exploraciones, interpretaciones,
evaluaciones y nuevos descubrimientos,

1IÍIIiiIiIIIiI~----------------"'8>Jdcmp.62



4.2 INFRAESTRUCTURA
DE INFORMACIÓN
GEOWGICO-MINERA
BÁSICA

La cartograña editada es la expresión
concreta del programa de trabajo más
ambicioso y de mayoralcance entre los
que desarrolla actualmente el Consejo de
Recursos Minerales. A través de él se
generan las cartas geológico-mineras,
geoquímicas y geofísicas, así como las
temátials especializadas, que contienen
coberturas de dos o más disciplinas.
Estas cartas se elaboran en escalas
1:250 000 y 1:50 000 y tratándose de
cartografía especializada, se trabajan
también en otras escalas. Los diferentes
tipos de cartas se complementan entre
sí, lo que permite obtener mejores
resultados en las diversas aplicaciones de
las ciencias de la Tierra, como sucede
con la búsquedaYexploración de
recursos minerales.

La cartografia. integral que aetualmente
desarrolla el Consejo debe ser entendida
como la representación gráfica de todos
los fenómenos geológicos que ocurren
en una región, las rocas que son testigos
de ellos, su geometría, la superposición
de eventos y sus edades. Es, en otras
palabras, la historia deuna fracción del
planeta representada en un mapa. Lo
interesante es que esta historia puede ser
leída por ojos entrenados y con ello ver
más alJá. pan¡. interpretar Yencontrar los
recursos naturales que el hombre puede
aprovechar racionalmente, Una carta

MÉUa> aJENTA CON PERsotw. ESfECIALIZADO EN EL ÁIlEA
GBOLÓGICX>-UINB y <XlMJ!IIJmi Ell.PEItIENCIAS EN 0I1I0S PAisEs
OOMO JAPóN, EsPAÑA,.A1Js'nwJAy EH

geológico-minera debe verse como el
producto de la actividad básica que
genera proyectos de exploración
específicos, al estudiar Yentender el
origen de los depósitos minerales en un
ambiente geológico global.

- - - - - - - - -- - - -



atinada interpretación de todos los
fenómenos geológicos queocurren en
cierto momento y en determinado lugar,
perfectamente consistentes con las
teorías de la tectónica de placas Yde los
modelos conceptuales de exploración de
yacimientos. Así, la eartografia integral
es la máscompleta representación de
una estrategia de exploración racional,
productiva, :rentable y eficiente

4.2.1 Cartas geológico-mineras
Presentación básica
Escala 1:50 ()()() y 1:250 000

La carta geológico-minera reúne los
aspectos más importantes y de inte:rés
para el sector minero, por lo que
constituye una infraestructura básica
para el análisis, la interpretación y la
selección de áreas susceptibles de
prospección y exploración minera a
nivel regional y/o local. Cada carta

incluye información geo:refe:renciada
en fisiografia, litoesttatigrafia,
estructural,de~teracio~syde

yacimientos minerales.

la etapa inicial de trabajo de gabinete
incluye la recopilación, integración y
reinte:rpretación de la información
geológica existente A ellale sigue la
interpretación de imágenes de satélite en
forma digital y un periodo de investiga
ción y trabajos en campo. El resultado
del procesamiento de este gran volumen
de información es supervisado y
validado por Comités especializados,
antes de la digitalización y edición
finales. Con la intención de proporcionar
un mejor servicio de información
geológica al secto:r minero, se ha
diseñado una nueva presentación de
productos, que incluye temas adicionales,
que se presentan en la Parte Iateral de la
carta principal, segúnsean los
requerimientos de los usuarios.



Esto hace posible que el usuario pueda
disponer de la información en función
de la actividad específica que desarrolla
dentro de la geología minera y, en
general, en cualquier l'3JDa de aplicación
de las ciencias de la Tierra.

accesible ron relativa fadJidad para el
sector minero ypueda utilizarlo en
forma versátil,eficiente Yoportuna. Esta
información no excluye la posibilidad de
mcorporar nuevos datos, con mayor
detalle, que sean generados en proyectos
de exploración y/o investigación
desarrollados por quien adquiere la
información del Consejo.

4.2.3 Imagen de satélite
Presentación básica
Escala 1:50 000 y 1:250 000

A partirde imágenes de satélite Land Sat
1M, de 1993, se realiza un proceso de
corte e inserciónpara constituir lID mapa
imagendentro del formato INEGI, en
escalas 1:50 000 y 1:250 000, ron su
consecuente georeferenciación.

El objetivo es que todo el volumen de
información que se produce sea

Los valores más altos se señalan con
tonos de rojo en tres tamaños de
árculos diferenciales, siendo los más
grandes los que indican la máxima
concentnlción del elemento. Las
muestras se anali7.an por 31 diferentes
elementos (ICP), editándose 10 de ellos
en otras tantas cartas, dependiendo del
ambiente geológico-minero y su respuesta
geoquímica, aunque generalmente
incluyen oro, plata, plomo, zinc y robre
la densidad de muestreo es del orden de
una muestra. por 35 km2, en escala
1:250 000, y una cada 5 km2, en escala
1:50 000. En este ámbito se cuenta
también ron una variedad de nuevos
productos destinados a enriquecer los
tDbajos de exploración, brindando al
usuario present3ciones hasta.con cuatro
temas adicionales.

del mineral en determinada área)
muestra objetivamente los valores
contrastantes con respecto a la media.

iíiiiiiíIi~---------------~e



'La representación dé los cuerpos
magnéticos es dipolar.

4.2.5·' ·.Cómbúiaciones
de:..·~· l\fagnéticas

• Carta magriéticadecimpó total
Escalas 1:50000 y 1:250000
La presentación puede hacerse en mapas
de contorno, en papel bond.o
semifoti>gráfico. COnsisten en mapas de
intensidad de campo.magnético total,
obtenidos'de levantamientos
aerogeoñsic:os. La intensidad de campo
magnético .estí representada'por curvas
de isovalores ennanokslas eintereálos de
colores,indiaíri.dose los altos'magnéticos
con color rojo y los bajos con azul

. .

Están disponililes~elP r<lft•.sitmal ··
in~en esadasl:259,.OOO y
1:50,.000,. ton coordenadas de '.

.. ge6t#erenciaciónyt25gostopOOímiros
en laS sigüientespresentaciones.

..-:.-.' ,::.«, : - -,- : :~._.:::,-: ::-::::-:.:. -::-::.:.: '- " :'::'::' :: ' ...' .'.:::'.':: .'.,"..-. :".":;-.:'.: :-."," " "

dep~'.,~~~•........
:~~ia~.~. ~:¡¡1/:
magnencototar oenaaV1ona

al .:-. . .' ·.. ·. i ?··.·ai. <'.·.·3·.·.··. '·OO" i .'.•.•..,•.·./ ! .'.•.•• >.... 't!..L .una tura constante e " m en Jllleas

cada I,.OOOtn,.~in~N.t~~~tend:'
rasgos topotnm1COSY<:~\.I~~~si . e
georeferenciapanlide.l\@~~ i · .
anomalíasen elrerreno. > .

4.2.4Cartas magnéticas
Son producto del procesamiento de los

datos generados a partir de
levantamientos aeromagnéticos y
permiten obtener en forma indirecta los
rasgos litológicos y estructurales del
subsuelo, identificando zonas favorables
O prospeetivas para la localización de
yacimientos minerales. En algunos casos
hacen posible la detección directa de los

Posteriormente se efectúa la
combinación debandas, empleando la.

. mezcla 7-4-1,. que parafinesgeológico-

-- mineros se considera que'es .la más útil;
mostrando coloracionesrojo-naranja,
que identifican a los óxidos de hierro;
verde, para destacara Ji vegeta<:ión; y
azules-cyan,.paralos b1d#Sj1dóso zonas
con alto conteoidóde .lalttnedad. Sin
embargo, de acue1'doirequerUJjientos
específicos, se puedesolicita.rJa

combinación. delJarich.sC{1le~ ' . .
convenga a los <>bjetivósdelusua.rio.··
Producto dispOnible únicamentede
acuerdo a las cartas editadas,

-....
IIIUII
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identifi.eat: los merpos queposeen
magnetismo remanente Asimismo, están
identificados en estas cartas algunos
elementos litomagnéticos y los
esttueturales más obvios. El producto de
la combinación de este tipo de carta con
el de las cartas de reducción al polo y la
primera.derivada vertical, en contornos
y/o relieve, proporciona diferentes
rasgos estructurales y litológicos.

• Carta magnética de campo
total de relieve en color o gris
Escala 1:250 000
Estas cartas también se presentan como
mapas de relieve en color y gris, en papel
bond o semifotográfico. La intensidad
magnética está representada en
contrastes dentro de una gama de
colores (o grises)., en donde los altos se
indican con rojo y los bajos en azul. El
relieve se obtiene al producir una
jJuminación sobre el mapa, en la

dirección e inclinación que solicite el
interesado, en función de las tendencias
de las anomalías magnéticas que desee
resaltar. Esta es una representación
virtual de la intensidad del campo
magnético total, que permite realzar las
respuestas pata visualizar mejor las
anomaJias, tanto de estructuras

regionales como de cuerpos locales.

• Carta magnética de campo total
reducidoalpolo, en mapade cóntomo
Escalas 1:50000 y 1:250,000
Se presenta como mapa de contorno, en
papel bond o simifotográfico, en curvas
de isovalores, en nanoteslas, con
intervalos de colores. El campo
magnético"representado es producto de
un procesamiento que calcula los datos
de intensidad del campo magnético total
simulando que tiene una inclinación de
90°. Este proceso transforma anomalías
dipolares a anomaJias monopolares,
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cenmd3s bajo los cuerpos que las 
origin.n, simpli6cmdo la inretpret>ción 
de los datos. Es aplicable _to pan 
tendencias regiorWes romo pata 
estructuras locales Y la representación es 
verdadera en caso de rocas con 
magnetización inducida. 

• Cart.lD2g1létia de campo tol2l 
reducido ,.¡ polo, de rdieve 
en co1or O gris 
Escala 1:250 000 
Se dispooe, ~ .. knenlP, de ~ 
de mapas de rdieve en color O gris, en 
papel bond O semitOtogcífim En este 

caso lainlPnsmd de campo magnético 
está representada en oontnstes de ooIor 
(o gris), dentro de una gama que "" de 
azul ,.¡ rojo, in<\iaIndo bajos y altos 
magnéticos, respectinmentr.. 

FJ diodo de tdieve tmimensi<xl2l del 
mapa se obtiene al P"'X1Ilc;' illminación 

en ciem di=rióo, la que, junIO con el 
ángu10 de inclimcióo, se puede 
proporcioo2r a solicitud del usuario, 
dependiendo del rumbo de los asgos 
esttu"'males que desee """hu A partir del 
máIisis de 2 ó más mapas oon diferente 
dirax:ión de ilnminacióo. se obtime el 
n::w:;or realce de las anomalías presmtes en 
la """'- Los mapas mis usuales son los 
daboados CXlD jluminaciOO de direuiún 
N, NE, NW Y W, CXlD indinación de 45°. 

• c.n. magnérica de cootomo en ooIor de 
la primen deriv.oda .mical del compo tol2l 

Escalas 1:50,000 y 1:250,000 
Esta aorta se prescnI1 con mapas de 
contorno de oolor, en papel bond o 
semifo"W'6co y sumioistta la 
"'I"""""tación grifioo, en rurvas de 
isowlores e in_ de oolor, de daros 
que ooaesponden a la primen derivada 
.mical (calculada o ptienlP.mical ron 
D2IlOSIdas/metto, la eo:d se define como la 
pendienlP o ptienlP del campo 
magnétKx> en la dirección vertical Un 
tmpa de es12s arac 'bisticas tea1za 
anomalías de oorta loogúud de onds Y 
suprime los de mayor longind, que 
coaesponden a la componente 
regioml de los datos lD2g1léticos, 
permitiendo ana1izarhs respuestas de 
cuerpos relativamente pequeños 
emplazados a poca profundidad, así 
como de zonas de ciulb 

• Cart.lD2g1létia de telieve en co1or o 
gris de la prim .... deriwda vtttial del 
campo tol2l reducido ,.¡ polo 
Escala 1:250 000 
Se propotciona en mapas de rdieve en 
color o gris, en papel bond o 
semifutogcí600. la oblPnción de . 
i:m2geo.es de relieve t con diferentes 
direcciones de iluminación de la primen 
deriwda vertial. 

Tiene la _12ja de que cada mapa 
permite =Izar las anomalías que son de 
poca intensidad; con dos o mis mapas 
de diren:nIPS iluminacíones es reúizar UD 

buen anólisis e la información 
magnetométrica, aJbriendo lineamientos 

~!!!~!_I. ---------------------------. 
mbrilo"¡ polo 

ESTA TESIS NO SAU 
OE LA BffiUOTECA 



magnéticos de diferente rumbo. La
combinación de este mapa con los de
campo total y reducción al polo propor
cionadiferentes rasgos esttucturales Y
litológicos de la geología de una carta, por
lo queun~ completo involua2ti las
cartas mencionadas.

4.2.6 Cartas radiom~tricas

de Alta resolución
• Modelo digital de elevación del terreno
(MOR) con una cobertura
magnetométtica de campo total,
reducción al polo o primera
derivada vettica1
Escala 1:250 000
Al modelo digital de elevación del
terreno, en presentación relieve, se
adiciona una cobertura magnetomét:rica
cuya intensidad está representada por
una gama de colores que va del azul al
rojo. Esta cobertura puede ser del
campo magnético total, de reducción al
polo o de primera derivada vettica1 La
ventaja de esta representación es que las
anomalías magnetométticas se pueden

visuatizar espacialmente en el contorno
topográfico, relacionando la superficie
con las respuestas geofísicas del
subsuelo. La combinación de éstas y
ottas coberturas, como la geología, la
geoquímica, etc, permiten realizar

interpretaciones integrales en forma
rápida y versátil Se puede adquirir en
papel bond o semifotográ.fi.co.

• Mapas de contornos de campo
magnético total
Escalas 1:150 000 y 1:250 000
Corresponden a la información
aeromagnética procesada y que no ha
sido editada para su publicación. La
información de este mapa, combinada
con la de la trayectoria de vuelo,
facilita la interpretación magnética, ya
que permite realizar zonamientos y
definir tendencias magnéticas,
discriminando las que se generan por
la dirección del vuelo. Sepresentan en
mapas de curvas de isovalores, en
nanoteslas, como heliográfica en
blanco y negro.
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CAKmsGI!a.óGI<D-MINJy~ EN JlIICK1ICS DGlTALES.

4.2.8 Qu1:as Geológico-Mineras
yGeoquímicasen

archivos digitales
El uso cada vez más extendido de
sistemas computacionales en la
aplicación de la eartogafia. temática,
mediante los sistemas de información
geogtáfica, ha dado lugar a que el
Organismo esté en capacidad de poner a
disposición del público usuario, en
archivos digitales (disco compacto), la
información que genera en distintos
tipos de formato.

espeáfica definida por el usuario, y están
disponibles en disco compacto, disco
flexible o disco Zip.

4.2.7Archivos de datos digitales
de campo magnético total

Con los datos digitales es posible
obtener toda la variedad de productos de
este tipo queofrece la Institución,
además de estimaciones cuantitativas de
profundidad de los cuerpos magnéticos.
Estos archivos contienen las distintas
líneas de vuelo, así como también las
coordenadas de locaIiz2ción por cada
punto muestra o fiducial y el canal
magnético correspondiente Las líneas
de vuelo romprenden lineas noanaJes en
la. dirección N-S Ylíneas de control en la
dirección E-W: El formato ASen
suministra, para cualquier línea de
referencia, con respecto al área de
estudio (encabezado), datos en metros
paralas variables X (coordenada UfM
en la dirección X); Y (coordenadas UfM
en la dirección Y); Z (mtensidad de
campo magnético total, en nanotestIas);
NF (número fiducial); NL (número de
linea de vuelo). Estos datos podrán ser
so1iciados segúnel cubrimimto de una
hoja formato INEGI, o un área
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La·._.~R~~~'cabO.·.tanto
en una~resoracomuncomo·.enun
sofisricidH;~íÓ~i~;jridó·.'J3S·

~~Ijf.;r
esquemas, efl.tre<>ti6i .···;··i••••••.···•••.•···•··..•.·•

El usuariop<xh2iDduir la información
adicional que genere; así como modificar
los datos; realizar estadística geoquímica
de los elementos, m00i6Olr la
presentación de seriesde resultados,
combinar elementos e 1mpriiriirJas vistas
requeridas al tamaño deseado.por medio
de una impresora común o un plotter
especializado.

Carta geológico-mmera digit3l
El archivo digital del mapageológico
minero está disponible en disco
compacto, en los formatos ARC/INFO
y DXE F1 tamaño del archivo variade 6
a 8 megabytes parala escala 1:250 000Y
de 4 a 7 megabytes para la escala
1:50000. Están integrados los niveles de • Carta geológico-minera digital con base
información correspondiente a la base de datos relacional
topográfica; contactos geológicos; Está disponible al público en disco
geología estrueturaJ; yacimientos compacto, en formato ARC/VIEW y/o
mineeales; aheracioues hidrotermales; ARC/EXPWRER, conteniendo un
muestreo; secciones geológicas; cobJmna archivo que varia en tamaño deéa 12

~~S)it.&
que gen<!re. iill'lIIIillli;;;. .. ...

.,..:.;,..:.::_,::,:.;.."::"-':'::";::::::::::,-<::y-':"','.:.; ..

~~es:se~:ende ~c;:...~~~~Iéen
ibl t:eIativa. &: ~ . . .' .. . . disco comp·3.ctOen fuiirJatOsAl{C/vcw.acces e ron .•· Ct>dadpam el .. '.' '.' . .... ' '.. " .. . < .

sector minero ypuooa1JÍfli7:adoen yARC1INFO. El tamaño deliuChivo
forma versáh1,eficienteyÓpOrt1J1Ja'Esta'.' ' V3tia ~ 5 a7'riiegal>y1:es.,c~taci:mJa
infonnación noexcIuye la pOsibilidaddeiD.tegra<:ióne:telabase de datos
incorporar nuevos datos, con mayor . . .· :teJaci():Il3d al de l os 31 eJementos
demDe, que sean generados en proyectos . anaJizadoS(AR.C/VIEW).
de exploración ylo investigación
desarrollados por quien adquiere la
información del Consejo.



Boun1N Tá:NICO COREMI.

4.3 PUBUCACIONES
4.3.1 Boletín técnico

COREMI
Publicación bimestral gratuita del
Consejo de Recursos Minerales, que
tiene por objeto difundir información
diversa de interés para el sector minero.
Sus páginas contienen artículos técnicos,
información y noticias relacionadas con.
actividades de explomción y explotación
minera en México y en América Latina,
así como reseñas de eventos importantes
efectuados en foros nacionales e
internacionales y notas relativas a
~mm~s~~o~pmel

Consejo de Recursos Minerales.

espacialmente a objetos, con los
siguientes temas: geología, geología
estructural, yacimientos minerales,
archivo técnico-histórico del Organismo,
muestreo e infraestructura.

4.2.9 Carta geológica de la
República Mexicana

Publicada conjuntamente con el
Instituto de Geologíade la UNAM, esta
carta, a escala 1: 2 000 000, con su texto
explicativo, constituye un esfuerzo
notable de compilación e interpretación.
En ella se emplean 76 lwidades
estratigráficas, lo que implicó
importantes modificaciones cualitativas
en la representación de la historia
geológica de México, respecto a
versiones anteriores. El logro central de

. esta obra es poner a disposición del
público interesado un documento básico
y actualizado sobre el conocimiento de
la naturaleza geológica del país, quees
una de las más complejas, ricas e
interesantes del planeta.

=.. .':. ,. .
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Ocampo, Edo. de Chihuahua.
• Geología y geofisica del proyecto

Cerro Prieto, Durango, México.
• Exploración aeromagnética por

minerales metálicos en la Mesa Central
de México.

• Cartografía geológico-minera y
geoquímica. TeteIadel Río, Guerrero.
Oave E14-C16, Escala 1: 50 000.

• Geología Ygeofísica de la Reserva
Minera Nacional Matehuapil,
Zacatecas.

• Geología y yacimientos minerales de la
Carta Colonia Oaxaca. H12-B66,
Escala 1: 50 000, Estado de Sonora

• Bosquejo histórico del zinc.

• Geología Ygeoñsica de la Reserva
Minera Nacional
El Barqueño, Guaucbinango, Edo.
de Jalisco.

• Geología y yacimientos minerales de la
Carta Cananea,
Estado de Sonora Oave H12-S,
Escala 1: 250 000.

• Interpretación tectónica Ysu
implicación minera de la zona de
Zihuatanejo, México,
a partir de datos aeromagnéticos.

• Geología y geofisica de la Asignación
Minera San PAblo, Sínaloa.

• Geología y yacimientos minerales
Z.R.MN. Pinos Altos, Mpio. de

4.3.2 Compendios de geología
y minería

Con esta nueva serie el Consejo de
Recursos Minerales pone a disposición
de los interesados el producto de
investigaciones llevadas a cabo por su
personal técnico en todo el país. En
algunos casos estos documentos son el
producto de años de investigación y
estudio concentrados en alguna zona
cuyas perspectivas pata la exploración
minera lo ameritaban.. En otros, son el
resultado de la combinación de muchas

"

investigaciones a lo largo de años, el
empleo de gran cantidad de información
y la utilización de las más modernas
tecnologías para la elaboración de
cartograñageológico-minera,
geoquímica, aeromagnética Y temática
especializada. Los siguientes son los
primeros títulos de la serie.



- La industria minera en México, como
parte integrante de una actividad que a
nivel mundial es sensible a las actuales
tendencias de globalización económica,
requiere el apoyo que de manera rápida
puede brindar una publicación que
contenga información básica y
actualizada de utilización frecuente. Este

4.3.4 Anuario estadístico
.de IaIDinerfamexicana

.La·infOrinaciótt•estadísticaadquiere una
importinciacada díamayor. Las
decisiones en el mundo de los negocios
se vinculan cada vez mása la
disponibilidad y uso eficaz y productivo
de una gran variedad de datos.

derivadas tanto del análisis de zonas
mineras inactivas, que cuentan con
&ctibilidad paraconstituirse en áreas

-" .productoras, como de superficies
... .geológicamente prospectivas y de nuevos

<.proyectos mineros en desarrollo,

Se proporcionan, igualmente, datos
relativos al volumen y valor de la.
producción minera y se perfilan
perspectivas.de desarrollo minero,

se incluyen numerosas ilustmciones
sobre aspectos geográficos, geológicos y
mineros y se describen el medio físico, la
infraestructura que apoya la a.etivida.d
productiva Yla geología de cada estado
como marco de la metalogenia. y de la
actividad minera desarrollada en su
territorio. Como apoyo a la exploración
minera se aporta la información
cartográfica con que se cuenta,
incluyendo cubrimientos fotográficos
aéreos y de imágenes de satélite.
También se muestra la estructura de la
industria minera en los estados y se
señalan las empresas activas y las
instalaciones productivas que operan.
Asimismo, se incluye información
relativaa regiones y distritos mineros.

1111111



4.3.6 Catálogo de
informes técnicos

Las técnicas de exploración minera
han evolucionado con el paso del
tiempo. Actualmente, las aplicaciones
modernas, como la interpretación de
imágenes de satélite, los
levantamientos geológicos y los
estudios geoquímicos de orientación,
los geofísicos aéreos y terrestres o el
análisis computarizado de datos de
campo y laboratorio, entre otras,
permiten evidenciar depósitos
minerales ocultos y con ello multiplicar
reservas y proyectos.

Asimismo, presenta los datos
relevantes de más de 350 empresas
dedicadas a suministrar maquinaria,
equipos e insumos a la industria
minera y la información básica que
identifica a aproximadamente 400
consultores que operan en disciplinas
o especialidades vinculadas a la
exploración y explotación mineras. El
Directorio también proporciona
información sobre dependencias
oficiales, organismos públicos y
agrupaciones o asociaciones del sector
privado relacionadas con la minería.

por estados, datos básicos de gran
utilidad, como ubicaciones precisas de
minas, plantas de beneficio o fundición
y oficinas, con sus direcciones y
teléfonos, además del tipo o tipos de
productos o servicios generados por
la empresa.

4.3.5 Directorio de la
minería mexicana

Esta nueva edición del Directorio
representa un avance en el esfuerzo del
Consejo de Recursos Minerales para
proporcionar a la industria un
instrumento útil. Imprescindible en las
empresa, este valioso documento
brinda alrededor de 1 500 referencias
de empresas mineras que operan en
todo el país, tanto en el campo de los
minerales metálicos, como en el de no
metálicos. Este volumen proporciona,

.~ .. hlll
unul

Anuario Estadístico la suministra a través
de datos relativos a producción,
exportaciones, importaciones,
cotizaciones internacionales y producción
mundial para una granvariedad de

It. productos, metálicos y no metílicos,
además de otros indicadores útiles sobre
la industria siderútgica y principales
centros productores del país.

iIiiIií~---------------~e



• Los mármoles de México
Siendo el mármol una roca cristalina
formada por metamorfismo regional o
de contacto, a partir de calizadensa o de
dolomía, reúne dos condiciones
fundamentales que se presentan con
mucha frecuencia en la geología
mexicana, por lo que se puede asegurar

graníticas. Estas constituyen una
opción muy atta.etiva en la rama de la
construcción por su gran variedad de
colores, texturas, dureza y belleza en
general, Este catálogo contiene
fotografías de ejemplares pulidos de
granito colectados en 211 localidades
de 24 estados de la República y pata
cada muestra se indica el potencial
volumétrico y sus características
petrográficas.

4.3.7 Inventarios de rocas
dimensionables

• Los Granitos de México
El contexto geológico de México
ofrece enormes perspectivas para la
exploración y explotación de diferentes
tipos de rocas dimensionabies, entre las
que destacan, por su abundancia, las IMvBNrAiao DB IIOCASDOII!MSIONABLES. Los G2ANl1'OS DE Mmco.

1IÍIIiIiIiI----------------CD

En el México de hoy estos avances
pueden ser mejor aprovechados y
complementados gracias a este valioso
volumen, que presenta, por estados, las
referencias básicas de más de 6 000
expedientes de informes geológicos,
geoñsicos, fotogeológicos, geoquímicos,
de visitas de reconocimiento y de
convenios y contratos de diverso tipo.
La información contenida representa
cinco décadas de trabajo en las que se
acumuló un rico acervo de investiga
ciones de todo tipo y que sólo hasta
fecha muy reciente se ha dado a la luz

'... pública, para provecho de la minería
en México.



4.3.8 Inventarios por sustancias
• Inventario minero y exploración del
camón en el estado de CoahuiIa
En virtud de las necesidades de un
adecuado abastecimiento de carbón para
la industria sideníIgica del país y, en hmDn'AIlIOS POIllmrANCJAS.

menor medida, parala industria minero
mernb'ugica, así romo para la generación
de energía en planas carboeléctricas,

__=,=--- - _este documento adquiere una especial
importancia, ya que los yacimientos del
estado de 'Coahuila son actualmente la
única fuente de camón coquizable
(carbón que produce más calor en las
fundidoras de acuerdo a sus
camcteóst:icas) o siderúrgico en México.
Los resultados que presenta este estudio
permiten vislumbrar perspectivas
prometedoras para el futuro, ya que se
identifica un importante potencial para el
desarrollo de nuevas reservas, lo que
representa una posibilidad alentadora de
atención a la demanda nacional

que en el país existe un gran potencial
mannoIero. El objetivo principal de
este catálogo es dar a conocer la gran
variedad de mármol que se puede
encontrar en el territorio nacional, su
localización, sus principales
camcteóst:icas y la infraestructura con
que se cuenta en cada región. Se
presentan 226 muestras pulidas de
mármol, recolectadas en los
yacimientos y afloramientos más
conocidos, sin 380m con ello el
potencial uwmoIero de México.

iiiiiii--- - - - - - - - - - - - - - - -e
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evolutivos de su desarrollo temológieo;
la aecieute coopea.ción témiOl, .
mediante convenios con otras
instituciones nacionales y extranjeras; los
diversos problemas, incluso
presupuesta1es, que se han tenido que
afron12r Ybasta los lamentables
accidentes de tl2bajo sufridos por su
personal, son pasajes históricos que
&alitan comprender, en una fonna clara
Ysucinta, los logros institucionales
alanzados dllrmte cinco décadas.

sulJSUelo. U . toria
conmemorativa del Consejo
de Recursos MiJllendes

la interesante aónica plasmada en sus
páginas nos lleva un recorrido por
distintas fechas,sucesos, circunstancias Y
situaciones que, en el transcurso de
cinalPOb años, han sidodeterminantes
para los objetivos de la institución bajo
sus diferentes nombres. Así, las
exploraciones Ydescubrimientos de
yacim1eotos minerales de gran
imponmcia.parael sedDr; los esUllDlLr.i

Documento de grm utilidad para
espeaaltistas mteeesados,

• Inventario de ZOIl2S potenciales para
exp oración por tluo· en el estado
de Coahuila..

la . 1D21ltroída por
~ Méxicodurante añ en prodncción

de . motivó el deun
progra.ma para un ID o

zonaspoteo
~~ por este importante ' .

El resultado fue la . tific3ción de 32
áreas anómalas susceptibles de contener
depósitos,que fueron ¡fiadas, de

1mp0rt3:ncia geollógK~ en
tres Se cubicaron
más de 500 e

"!...~

~ seJeccionado 71 lotes Y14 áreas en
dond el mbiente geológico y las
evidencia de minealización son
muy favorables.

iIiíiíiIi....- ---------------ClI)
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El Consejo de Recursos Minerales es
una In titución muy valiosa dentro de
nu tro país. pues en ella se
encu ntra un archivo de importancia
histórica en cuanto a geología y
min rí s Ji fi Ji • por lo qu creo que
conocerla fondo es una buena forma
de ent nder sucesos que actualmente
ocurren en la natUral za,

La información que el CRM proporciona,
no sólo es de interés a especialistas.
pues mantenemos informados de los
tantos fenómenos y desastres naturales
que últimamente han surgido afectando a
diferentes partes del mundo tienen sus
antecedentes en el afán del hombre por

. desarrollarse industrialmente y la mala
uti ización que hemos hecho de los
recursos naturales.



Conocer algunas propuestas metodológicas de diseño Y aplicar Wl 

método formal en d diseño dd Cacilogo de Cartas y Publicaciones 
dd Consejo de Recwsos Minetales pata dar origen a Wl proyecto funcional 
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¿Qué hacemos cuando nos encontrarnos 
frente a un problema gráfico o rualquier 
otro problema de la vida cotidiana";> 
En ocasiones nos valemos de 
conocimientos, de experiencias 
anteriores vividas, o buscamos ayuda 
de alguien o algo que pueda 
facilitamos salir de dicho problema. 

~a®en~ya~defumm 

inconsciente organizamos en nuestro 
pensamiento qué vamos a hacer primero 
y qué después, acmnulamos ideas y, si 
somos pacientes, nos tomamos tiempo 
pata darle la mejor solución. 

Así como creamos una rutina en 
nuestra vida personal, el el diseño 
gráfico existen diversas furmas de 
llegar a solucionar un problema y para 
ello es necesario abrir un camino, el 
cual nos facilite la llegar a ella. El 
ordenamiento de esos pasos ayuda aún 
más a conseguirlo. Ese método que 
aplicamos constituye un proceso, por 
eso a cuntinuación veremos el 
significado de conceptos como 
metodología para entender lo 
importante que es hacer uso de una de 
ellas o hacer nuestro propio método a 
partir de metodologías de especialistas 
en en campo del diseño. 

5.1 METODOLOGÍA 
Metodología. Ciencia del método. 
Conjunto de métodos que se siguen en 
una investigación científica o en una 
exposición doctrinal 1 

Una metodología es una disciplina 
que fundamenta, justifica o respalda un 
autor. Es un camino que nos facilita la 
solución de problemas. 

Se puede hacer un modelo o método de 
diseño pata adaptarlo a cierto trabajo 
o necesidad. 

Método 
"Conjunto de reglas que deben 
observarse pata poder alcanzar, con 
rapidez y provecho, un fin determinado. 
Los métodos coinciden en su esencia y 
se diferencian únicamente en su forma, 
ya que ésta cambia según el objeto al 
que van dirigidos." 2 

"La actividad de diseñar se convierte en 
una serie de acciones sucesivas que, al ser 
realizadas indivicbWmente o por un 

grupo humano, permite Regar a 
resultados en el trabajo con mayor 
rapidez y seguridad, con economía de 
esfuerzo y sobre todo, con un alto grado 
de responsabilidad de respuesta." 3 

"Todo ordenamiento metodológico es 
un proceso que parte de una situación 
elemental manifestada por medio de 
una demanda verb~ amparada por 
una serie de circunstancias que 
apoyan la realización de un objeto; 
por decirlo así, es la materialización 
de la palabra mediante una serie 
progresiva de codificaciones y 
decodificaciones, en las cuales se 
resume el encargo verbal." 4 

-----------------------------------'Diccionario de la Retd .AcademiA Española.. 
'GRO~ EociclopediA I1ustuda. <:urnI-. ~ ed.. Bd.. Grolier. USA. 1978. Tomo VIII. p. 221 
'OLEA. Osac.. ~ J-" ........ M; ·s M •• ~J~. Ed. Gosmw> Gilli. bar:ceIon.. 1985. 159 p. 
'lbid 



Bernd LObach define la metodología 
como "el conjunto de posibles 
relaciones entre los tres procesos 
necesarios pata la realinción de 
un diseño: 

1) Proceso creativo 
2) Proceso de solución 
3) Proceso de diseño 

Gui Bonsiepe se refiere a la metodología 
como "Wl conjunto de recomendaciones 
para actuar en un campo espeáfiro del 
problema-solución" 

Podemos añadir que la metodología es 
una herramienta necesaria para la 
solución de un problema, pues ella nos 
guía paso a paso pata resolverlo. 

En principio se basa en el análisis de un 
problema y el camino a la solución 
dependerá de la complejidad del mismo. 
En este proceso intervienen elementos, 
herramientas y cuestionamieotos los 
cuales serán indispensables durante el 
desarrono de la soluCÍÓ1L 

"Los procedimientos sistemáticos son 
útiles en el campo del diseño~ pata evitar 
acciones arb1ttarias o los recorridos 
intuitivos -a través de una basta gama 
de posibilidades" 

A continuación presento a1gunas 
metodologías de distintos autores, en las 
cuales podremos observar que, si bien el 
fin de éstas es la solución de un 
problema, el proceso varía en cada una y 

por lo mismo pueden convenir a 
problemas con diferentes caracte1'Ísticas. 

MÉTODO DE PROYECfAOÓN 
DEBRUNOMUNARl 
El autor explica cada uno de los puntos 
de su método de proyectación. 

- Enunciación del problema. El 
problema que se ha de abordar 
puede ser indicado al diseñador 
por la industria, de acuerdo con 
un análisis de las necesidades, o 
bien puede ser propuesto por el 
diseñador a la industria. Se ha de 
presumir que el problema esté 
bien definido, o en otro caso se 
ha de hacer una definición exacta 

del mismo, ya que si se parte de 
una tnanecl equivocada todo el 
trabajo se altera. 

Identificación de los aspectos 
y las funciones, El problema se 
analiza bajo dos componentes 
principales: el físico Y el 
psicológico. El componente fisico 
se refiere a la forma que ha 'de 
tener el objeto que se ha de 
proyectar, y el componente 
psicológico se refiere a la relación 
entre el objeto y su usuario. En 
lo que se refiere a la parte mica, 
se hace una comprobación 
cultural, histórica y geográfica 
para ver si este aspecto 
particular ya ha sido abordado 
por otros pueblos o en otros 
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lugares. De estas informaciones 
se pueden obtener datos que 
pueden incluso modificar el 
mismo problema. 

- Límites. De acuerdo con otros 
datos que pueden deducirse de 
una investigación sobre el tiempo 
de duración del objeto (ha de ser 

una cosa que se usa o se tira, o 
bien un objeto que ha de durar 
años?); sobre si se han de utilizar 
partes prefabricadas, por tazones 
económicas; sobre el conocimiento 
de reglas o prohi>iciones particu
lares; sobre determinadas formas o 
colores, y en fin, sobre exigencias 
del mercado (un jabón negro no se 
vende, porque parece que ensucia 
las manos); se llegan a determinar 
los límites del problema. Los ele
mentos de la proyectación se han 
de identificar dentro de es1Ds límites. 

- Disponibilidades tecnológicas. 
Se ha de tener en ruenta que el 
proyecto se ha de realizar con 
materias y técnicas determinadas, 
con el fin de obtener el mejor 
resultado con el menor costo. 

- Creatividad. Aquí entta en 
esencia la creatividad del diseñador. 
Sabe que una creatividad de tipo 
artístico, 1íriro, fantástico, no sirve 
para una buena proyectación, 
precisamente porque chocaría con 
los límites antes propuestos. No 

tiene la menor idea de 10 que 
puede salir de sus elaboraciones de 
datos, hasta que su creatividad no 
opere aquella síntesis de los 
elementos recogidos, síntesis que 
ha de llevar a la fusión óptima de 
todos los componentes.. Solamente 
entonces aparecerá la forma global 
del objeto a proyectar, forma que 
el diseñador acepta como forma 
lógica. De este tipo de creatividad 
puede hacer una estética de la 
lógica, que se puede hallar en 
otras formas naturales: en las 
conchas, en las formas vegetales, 
animales, minerales, en las que la 
forma es el resultado de 
conseruen~ló~ 

Modelos. De esta síntesis creativa 
nacen los modelos, al natural o a 

escala, según los casos. Estos 
modelos se someten a lID examen de 
selección, por parte de algunos 
tipos de usuarios y de los que 
quedan, el diseñador elige el más 
sencillo y pasa a proyectar los 
detalles para negar al prototipo. 

FASES DEL PROCESO DE DISEÑO 
DE BERND LOBACH 

FASE L Análisis del problema 
Análisis de la necesidad 
Análisis de la relación social 
Análisis de la relación con el entorno 
Análisis del desarrollo histórico 
Análisis del mercado 

~~----------------------~e 



Análisis de la función 
Análisis estructural 
Análisis de la configuración 
Análisis de materiales y procesos de 
fAbricación posibles 

FASE 2. Soluciones del problema 

FASE 3. Valoración de las soluciones 
, del problema 

FASE 4. Realización de la solución 
del problema 

PROCESO PROYEcruAL DE 
GUI BONSIEPE 

1. Estructuración del problema 
1.1 Descubrimiento o detección de 

una necesldad 
1.2 Valoración de una necesidad 
1.3 Definición de términos generales 

del problema proyectual 
1.4 Formulaciones particularizadas del 

problema proyectual 
1.5 Fraccionamiento o subdivisión 

del problema 
1.6 ]erarquización de problemas 

parciales 
1. 7 Análisis de soluciones existentes 

2. Diseño de proyectación 
21 Desarrono de alternativas 

- o ideas básicas 
22 Verificación Y selecCión 

de alternativas 
23 DetaDar alternativa seleccionada 
24 Construcción de prototipo 

25 Evaluar y modificar prototipo 
26 Construcción de prototipo 

modificado 

3. Realización del proyecto 
3.1 Preparar planos técnicos 

definitivos para la fabricación 
32 EJaboración de estudios 

de costos 
3.3 Construcción de diseño 
3.4 Fabricación en serie 

5.2 DISEÑO DEL CATÁLOGO 
DE CARTAS Y PUBliCACIONES 
2001-2002 DEL CONSEJO DE 
RECURSOS MINERALES. 

Ten1endo en ruenta la importancia que 
tiene el uso de pasos en la solución de 
un problema, concluyo que la finalidad 
de emplear pasos ordenados conforman 
lo que se llama proceso creativo, por ello 
utilicé algunos del autor Bemd Lóbach, 
pues consideré que los pasos que éste 
autor explica, son los que en un 
principio se presentaron en el camino 
hacia la búsqueda de la solución del 
problema gráfico encomendado, además 
revisado algunas otras metodologías, 
existen en ellas pasos que son constantes 
en el proceso creativo. Dicho proceso lo 
dividí en dos con el fin de analizar las 
partes de una forma integral y 
concretamente para mostrarle al diente 
la manera a trabajar. 

la primera la destiné al análisis del 
problema y la segunda, a la parte creativa 



quedando de la siguiente manera: 
1. Análisis del problema 

a) Desrubrim1ento 
b) Necesidad 
c) Entorno 
d) Función 
e) Estructmación 
f) Materiales y proceso de 

fabricación 
g) Normas o factores 

En esta primera parte incluí siete puntos, 
los cuales pienso que encierran las bases 
e información necesarias que son el 
comienzo para conocer bien el contexto. 

1. Solución o proceso creativo 
a) Selección y modificación 

de alternativa 

La segunda parte la confotmé de la parte 
creativa, en la cual incluí los primeros 
bocetos e ideas soportadas en la 
primera parte del método. así como en 
los conocimientos y justificación 
formal del diseño. 

Desarrollo del proceso metodológico 

L ANÁlJSIS DEL PROBLEMA 

a) Descubrimiento 
El actual CRM, bajo distintos nombres y 
ahOta con el propósito de constituirse en 
un servicio geológico mexicano. ha sido 
el promotor de las riquezas minerales 
nacionales. Al mismo tiempo el CRM 
participa en la formación de 

especialistas en ciencias de la Tierra, en 
la creación de fuentes de ttabajo y la 
generación de riqueza. 

También se aboca a temas tan 
novedosos como la cartografia de 
riesgos geológicos. Su meta es facilitar el 
desarrollo sustentable de la actividad 
minera del país mediante estudios 
técnicos, historias geológicas, cartografia 
y divulgación de información científica. 

b) Necesidad 
El aumento de investigadores y 
geólogos en el ramo geológico-minero 
ha conllevado al Consejo de Recursos 
Minerales a difundir y vender la 
información de la cartografia geológico
minera, geofisica y geoquímica, así 
como las publicaciones editadas por el 
CRM Y hacerlas accesibles a pequeños y 
grandes mineros, a estudiantes de la 
Facultad de Ingenieria así como a 
investigadores y científicos nacionales y 
extranjeros. La gran cantidad de material 
para consulta e investigación han hecho 
necesaria la elaboración de un catálogo 
de Cartas y Publicaciones que permita al 
usuario adquirir los productos que el 
Consejo de Recursos Minerales pone a 
su disposición. 

e) Entorno 
Fl Consejo de Recursos Minerales 
ruenta con un Centro de 
Dorumentación e Información 
(CEDOREM). el cual responde a la 
necesidad de conocer los estudios y 

~~------------------------------~e 



exploraciones hechas en México. Este 
lugar está conformado por una 
Biblioteca minera, lID.Archivo técnico, 
una Mapot~ un Centro de cómputo y 
lID área de ventas; ésta última, encargada 

- de vender las publicaciones como son: 
material cartográfico concentrado en 
mapas, compendios de geología Y 
minería, las monografias geológico
mineras por estado de la República 
Mexicana, inventarios de rocas 
bidimensionables, anuarios estadísticos 
de la minería mexicana y el Boletín 
técnico COREMI. 

En este contexto se pretende incluir el 
Catálogo de Cartas Y publicaciones del 
Consejo de Recursos Minerales. 

d)FunciÓD 
El Catálogo de Cartas Y publicaciones 
del CRM pretende ser lID medio de 
comunicación sencillo y ordenado para 
el acceso a los productos de información 
geológico-minera, estudios, informes y 
pub1ic:aciones especializadas en el sector 
Geológico que la Institución ha creado 
desde que se conformó como tal 

e) Estructuración 
En orden de importancia el CRM pone a 
la venta son los siguientes productos: 

Información de la Infraestructura de 
información Geológico-Minera básica 
-Cartas geológico-mineras 
-Cartas Geoquímicas 
-Imagen de Satélite 

-Cartas Magnéticas 
-Combinaciones de las cartas magnéticas 
-Cartas Radíométricas de Alta resolución 
-Archivos digitales 
-Cartas geológico-mineras y 
Geoquímicas en archivos <ligitales 

-Carta Geológica de la República 
Mexicana 

-Boletín Técnico COREMI 
-Compendios de Geología y Minería 
-Monografias Geológico-Mineras 
-Anuario estadístico de la 
minería mexicana 

-Directorio de la Minería Mexicana 
-Catálogo de informes técnicos 

a) Los gmnitos de México 
b) Los mármoles de México 

-Inventarios de Roas Bidimensionables 
-Inventarios por sustancias 
-Libro: Desentrañando los secretos del 
subsuelo. Una Historia conmemorativa 
del Consejo de Recursos Minerales. 

Este será el orden en que se 
presentarán los productos dentro del 
catálogo. Inicialmente se colocará el 
índice de los productos y al final de la 
presentación de todos ellos se incluici 
el directorio de las Oficinas Regionales 
y Laboratorios Experimentales 
distnbuidos en la República Mexicana. 
Cada uno de los productos deberá 
estar representado por material 
fotográfico proporcionado por la 
Institución, asimismo los textos 
correspondientes a cada producto en 
donde se incluyen las características 
específicas de éstos. 

--~--------------------~--------~e 



t) Materiales y proceso de 
fabricación 

El presupuesto con el que cuenta el 
CRM está calrulado para impresión en 
papel couché importado Grafische (2 
caras) blanco de 135 grs. Y pretende ser 
del mismo formato y número de 
páginas (24) que su revista interna 
bimestral "Afloramientos". 

La Institución cuenta con proveedores 
de servicios de pre prensa e imprenta, 
quienes cotizan el "Boletín Técnico 
COREMI" y la Revista bimestral 
"Afloramientos". Por lo tanto a ellos se 
les ha solicitado la cotización de salida 
de negativos y a la imprenta por su 
parte, la impresión en selección de color. 

En el apartado siguiente (solución y 
proceso creativo) daré a conocer las 
condiciones espeá6cas necesarias en el 
proceso de fabricación. 

g) Normas o factores 
El diente a trabajar (Consejo de 
Recursos Minerales) tiene 
implementadas ciertas normas que han 
de cumplirse en la realización de sus 
publicaciones y el Catálogo de Cartas y 
Publicaciones no será la excepción. 
Estas normas son: 

- -Mostrar ellogosímbolo del CRM en la 
portada de cada publicación o producto 
editado por la Institución, al igual que 
ellogosímbolo correspondiente a la 
Secretaria de la cual depende. 

-El directorio de las oficinas Regionales 
y laboratorios experimentales deberá 
incluirse en a1guna parte dentro 
del Catálogo. 

-No exceder de 24 páginas en la 
extensión del Catálogo. 

-El Catálogo debe de contrastar 
totalmente a la vista del cliente o 
usuario en el departamento de ventas 
del Centro de Documentación sobre 
los Rerursos Minerales y en cada una 

de las Oficinas Regionales y 
Laboratorios Experimentales, en cuyos 
lugares será expuesto. 

-El Catálogo deberá ser impreso 
a color. 

-El Catálogo aumentará el número de 
páginas dependiendo del incremento 
de Cartas o publicaciones nuevas, 
editadas por el CRM, norma que se 
nevará a cabo hasta nuevo aviso. 

-La edición de textos en la 
descripción de los productos estará 
reducida a la simple corrección 
ortográfica o de redacción, pues la 
información contenida es meramente 
técnica y necesaria para la 
comprensión del usuario. 

-La creatividad en el diseño no deberá 
ser "pretenciosa" en el entendido de 
que lo importante es mostrar 
los productos. 



2 SOWCIÓN O PROCESO 
CREA'TIVO 

Basándome en las roruOOeraOOnes del paso 
anterior yel marco en el que se desenvtdve 
el problema a resolver, procedí a la 
reaJizJción de las primeras propuestas 
creativas solicitando al diente el texto 

original para realizar las primeras 
pruebas y así tener una visua1i7:ación más 
real a la solución del problema. 

Flprimer paso en el proceso creativo 
fue proponer tres retículas en las que se 
incluyeron juegos de distintas fuentes parA. 

el texto del ~ correspondientes a 

títulos, subtítulos, datos especiales Y 
cuerpo de texto. 

Se hicieron las primeras pruebas de diseño, 
utilizando en cada una, las filffiteS anterior

mente sugeridas ron difetente tamaño de 

PropuestaL 

caja t:ipográfica y usando elementos como 
plecas y la simplificación de objetos 
representativos de los investigadores, por 
ejemplo una "pica," que es la herranúenta 
en fonna de pico utilizada por los 
geólogos y mineros en sus investigaciones 
de campo; esto, para enfati2M el attácter 
geo1ógKD-minero a que se refiere el 
Catálogo, este elemento fue preferido por 
el diente de entre otros romo la brújula, la 
lámpara Y el casco de minero. 

Tomando dos páginas como muestra a 
ser uóbZ3daS en el Catálogo con las que 
pudie1:a encontrar algunas variantes, hice 
la primer prueba. Los márgenes de la 
página se encuentran limitados a ser la 
misma medida para el margen superior e 
inferior (20 cm.), 1.5 cm. pata el margen 
interior y 25 cm. para el exterior. La 
retícula base fue de 3 cohJmnas con un 

Cartas ___________ TituJos: Swis721LtCnBTde44/44pts. 

, 

MAGNETICAS 
PnlIBnIIIcI6n báIca 
e- ... 1:50 000 Y 1:250 000 ________ .Datoa especiales: Swis721 BT de 9/12 pts. 

la utidad de este tipo de car1a es muy émpia. A parti" del 

anáisis geoc:pm¡co de las muestras coIedacIas en _Cuerpo de 1ato: Swis721 Lt BT de 9/12 pts. 
sedrner*>s adM)s de MOyO (mala -80) se puede oI:1ener 
una ~ cantidad de datos de concentración de elementos 
(JJÍmioos. 

carla magnética 
de campo total -------- Subtítulos: Swis721 en BT de 14/16 pts. 



Propuesta 2. 

Binas ____ Titulor.lmpactde44pts. 

Praentaci6n búica -----, ___ ----'Dams especiales: Cheltemhn BT Bold de 14/16.8 pts. 

Escala 1:50 000 y 1:250 000 
La carla geoI6gico-minera reúne los aspectos más 
importantes y de inter& para d sedOr minero, por lo 
que wostituye una. infraestructura búica para el _Cuerpo ele tcQo: 0Je1temhn BT de 12/14.4pts. 

análisis, la interpretación y la selección de áreas 
msceptibles de prospección y eqJIoraci6a minera a 
nivel.nal y/o local. 
Carta magnética 
ele campo total _________ -'Subtltulos: Che1trmhn BT BoJd 14/16.8 pts. 

Propuesta 3. 

CARTAS---------TituJos: GaamondBoJdde 37/39pts. 

PRESENTACIÓN BÁSICA __ Datos especiales: Garamood de 14/16.8 pts. yen altas. 

ESCALA. 1:50 000 Y 1:250 000 
La carta geológico-minera reúne los 

aspectos más importantes y de interés para __ Cuerpo de tctto: Garamond de 14/16.8 pts. 

el sector minero, por lo que constituye una 
infraest:ructma básica para el análisis, la 
interpretación y la selección de áreas 

susceptibles de prospección y exploración 
minera a nivel regional y/o local 
Carta magnética 

Subtítulos: Gar:amond BoJd de 14/16.8 pts. de campo total -------------' 

----------------------------------------------------~~ 
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med1aml de 0.5 cm. En esta primer 
prueba me basé en la utilización de 
elementos como: plecas de 1 pt. para la 
división de cohunnas de texto y de 10 
pts. de grosor para la separación entre 
uno y otro producto. Los títulos fueron 
manejados en lettas mayúsculas para 
resaltar el tipo de Carta (mapa), como se 
nombra a estos productos y en altas y 
bajas (mayúsculas y minúsculas) para 
especificar el tipo de producto. También 
propuse una comisa la cual fue seguida 
de unos pequeños cuadros aludiendo a 
los productos primordiales para el CRM: 
las Cartas. Esta prueba se au:acteriza por 
la presencia de un fondo en color neutro 
(arena) para relacionarlo con la tierra. 

En la propuesta No. 2 la retícula fue 
hecha con más variación en los 
márgenes para tratar de darle una 
apariencia menos tradicional y dejar 
espacios en blanco; en esta ocasión 
correspondieron a las siguientes 
medidas: interior 1.5cm, exterior 25 cm., 
superior 3.5cm. e inferior 20 cm., 
mantuve los mismos elementos (plecas, 
comisa, cuadros), sin embargo ahora 
agregué otro elemento, el símbolo 
representativo de registro. El título se 
manejó en forma vertical delJado 
izquierdo de la página Y se reforzó con 
uná barra negra. 

Por otra parte, en la prueba No. 3, excluí 
- prácticamente los elementos utilizados 

en las dos anteriores y el diseño se 
concentró en la importancia de las 

cartas; éstas las coloqué a maneta de 
colage y con un efecto de difuminado en 
la parte superior de la hoja. 

La retícula se compuso en dos columnas 
y el título lo ubiqué en la parte superior 
en mayúsculas y subrayado. El folio 
varió de ubicación respecto a las pruebas 
anteriores y esta vez se colocó al margen 
exterior de la página. El tipo de 
producto se colocó sobre una harta de 
color negro para enfatizar lo que el 
lector estaña observando. Utilicé 
también órculos en vez de cuadros en 
las combinaciones cartogtáficas. Estas 
tres propuestas de diseño se mostraron 
al cliente incluyendo en cada una el 
respectivo juego de tipografia antes 
mostrado. 

a) Selección y modificación.de 
alternativa 
Se eligió la propuesta que más gustó al 
cliente, por mi parte -y como tarea al fin 
de un diseñador- continué a sugerir la 
propuesta que a mí me convenció por 
ser la más funcional y at:ractiva, la N o. 2 

Analizando tanto los elementos gráficos 
y las propuestas visualizadas como 
páginas individuales, se optó por esta 
propuesta por varios factores que en 
cuanto a estructura. y diseño convinieron; 
sin ernbngo se hicieron variaciones en 
cuanto a la tipogrAfia utilizada, pues la 
mancha de texto que ésta representó fue 
más legible Y conttastante respecto al 
diseño general de la página. .. s .. ~Gn" ______________________________________________________ ~G» 



comenzaron a :realizar los amstes 
necesarios y cambios tmnbién 
por el d:1ea:ltte 

fumoom ~bPOOi~~ 

en este ca.so, ~ Catálogo Cams Y 
Publicaciones del Consejo Recursos 
Minerales fue dado por el mismo diente, 
quien propotrionó el mnaño del CatiJogo 
como condición especial; pues 

prerende ser al personal mttmo 
de ]a Institución junto con ]a ~,-

intema~' 
" 

en tamaño carta 

jgual que el nÚ1llC:70 

incluyendo los ton:os). 

se presenta 

Siendo la retícula, la base diseño 
editorial una organm:.ción efect.iva 
de los elementos a se realizó 



tomando en cuenta los elementos con 
los que se contaban para la elabotación; 
se consideró la extensión del texto, el 
material fotográfico, la distribución de la 
información Y el número específico de 
páginas dado por el cliente (24 págs. 
incluyendo los forros). Todo ello 
para poder repartir el material 
otorgado de una forma organizada, 
llamativa y funcional. 

Los márgenes de la retírula fueron 
sugeridos en fi.mción del análisis de lo 
anterior. Margen supeti<x, 33.5 mm; 
margen inferior, 21 mm; exterior, 25mm; 
interior, 15mm. Fue dividida en tres 
cobJmn3S con un medianil de 5 mm, con 
la finalidad de tener flexibilidad en el 
diseño y tener opción a dividir en dos 
co]umnas, como se verá más adelante 

La construcción de b.s páginas teniendo 
como respa1do una retía.da siempre 
conllevatá a una buena estructuración, 
rapidez y &olidad en el desarrollo de 
cualquier trabajo editorial 

A partir de ella, se comenzaron a 
e1abottr las página s, las cuales fueron 
antes proyectadas en un "cuadernillo" 
para organizar los productos y reunir 
toda la información necesaria en el 
número de páginas ya antes 
consideradas, o sea 20 páginas más 
los forros. 

La alineación del texto se eligió 
hacia la izquierda para dejar ver 

página S poco rigidas como las que 
puede simular un texto justificado, 
además de que el lenguaje utilizado en 
el texto ya es bastante técnico y por lo 
mismo existen palabras poco comunes. 

Las mayoría de las imágenes también 
se ven encerradas en un. cuadrado o 
rectángulo por lo que este tipo de 
alineación favoreció más aún su 
elección. 

La fuente elegida fue Swis721 Lt 
BT originalmente de 9/12 pts. para el 
cuerpo de texto; aunque esta fuente 

De ellos se pueden definir zonas con 
posibilidades de contener depósitos minerales, 
de acuerdo con las relaciones geológicas y 
geofísicas que I~en establecerse a pmir de 
infamación existente. B tralémiento estadístioo 
pa percentiles muestra objetiVélTlente los 
valaes contrastaltes con respecto a la meda 
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es legible en este puntaje e 
interlineado para la mayoria de las 
personas, se reconsideró el tipo de 
usuario a quien está dirigido el 
producto y se revisó con el cliente, éstos 
son en su mayoría -según datos del 
Centro de Información y 
Documentación del CRM- personas de 
45 años de edad en adeJanu; además el 
Catálogo se realizaría con doble función: 
la de vender los productos que el CRM 
edita, así como una fuente de 
información que sirven para aportar 
datos espeáficos en trabajos para 
profesionistas en este campo (geológico
minero) Y requieren de una lectuta 
rápida, pese a que los textos contenidos 
son de gran extensión en comparación a 
los de un caci.logo común. 

Por ello, se propuso un puntaje un poco 
mayor: 9.5/125 pts. dando como 

TíTULOS 
TíTllIS 

S.M 7 .... 
CIdI •• 1a 

lA RJENm lMiw:T FUE l1I'ILIZAIlA PJ\RA LC6 'IfruLa¡ Y SUII'ItruLos, 
loQUI SIl JoaJESIlIAN LC6 TAMAÑOS MÁDI«J& Y JáMIMos EN CADII. CASO. 

resultado una mejor percepción y 
legibilidad del texto rumpliendo con las 
necesidades del usuario. 

La fuente Swis721 la elegí como una 
buena opción para éste tipo de 
publicación porque el diseño de la 
misma permite que la lectura sea elata y 
los trazos, alIDque son de1gados, no 
provocan confus1ón entre cada uno de 
los caracteres, lo que proporciona una 
mejor legibilidad. 

La fuente es de estilo moderno, pues 
carece de patines o remates lo que 
define la mancha de texto agregándole 
personalidad a la página sin ser un 
texto visualmente pesado. 

Otra de las ventajas de esta fuente es que 
permite contrastar con fuentes de trazos 
más gruesos sin dejar de perder 
elegancia ni personalidad en el producto. 

Para los títulos y subtítulos opté por 
utilizar la fuente llamada Impact ya que 
es una fuente con características que 
ofrecen mayor impacto -como su mismo 
nombre lo dice- y de inmediato remite a 
una jerarquía de mayor importancia 
dentro del texto. 

La fuerza visual que esta fuente tiene 
permite para. dicho caso, el manejo de la 
letra tal cual, sin ser necesario agregar 
sombras o a1gún otro truco que 
obedezca a la manipulación de su diseño 
original; esto ayuda a cumplir en cierto 
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sentido a las exigencias del cliente y a la 
naturaleza del Catálogo, pues como se 
mencionó antes, lo importante a destacar 
son los productos para su venta. 

El contenido del catálogo es bastante 
extenso en cuanto a texto se refiere, 
presenta en cierta forma, especial 
atención el manejo de títulos y 
subtítulos. Por lo tanto, el tamaño o 
puntaje de los títulos se manejó bajo el 
siguiente criterio: 

Seleccioné el títwo que contuviera el 
mayor número de caracteres y 
también el que constara del menor 
número de caracteres. 
Con base en esto el máximo puntaje 
utilizado sería de 57, considerando 

I sulllflulls lara 
-------~, Cartl.ralla 

---
J4-~r~ .. __ 
I ~--_ ... ........... -

abarcar sólo una línea y siendo el limite 
para su ubicación según la propuesta que 
se eligió (verticalmente). 

El puntaje mínimo a utilizar sería de 30 
pts; lo calculé tomando en cuenta el 
número de caracteres contenidos, 
legibilidad e impacto visual que causaría 
debido a la gran extensión y con la 
posibilidad de ser manejado a dos líneas 
según fuera el caso. 

Enseguida muestro las variantes de 
tamaños explicadas antes. 

Para los subtítulos se continuó con la 
fuente Impact, pero en tamaño mucho 
menor que los títulos 16/16.5 y 12/12.5, 
esto por la causa antes explicada 

SuIlUtaII. Ilrl 
1.lIliclCilllS 
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referente a la longitud de texto. Vale 
adarar que en esta jerarquía dividí dos 
puntajes distintos para subtítulos 
correspondientes a las Cartas y otro para 
las Publicaciones porque, aunque son de 
la misma importancia, los subtítulos en 
las Cartas obedecen a una repetición de 
hasta cuatro veces en una sola página, lo 
que visualmente es muy grande para la 
cantidad de texto que prosigue a éste así 
que el puntaje se ubicó en 12/12.5 para 
Cartas y 16/16.5 para Publicaciones. 

En la información del Catálogo 
intervienen datos especiales que se 
refieren a la presentación en que cada 
Carta es proporcionada, esto es, las 
escalas a las que están registradas según 
su estudio y cuya ubicación en el texto 
va seguida del título correspondiente. 
Estos datos especiales, como le llaman, se 
caracterizó por ser del mismo puntaje del 
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cuerpo de texto Swis721 en Bt 9.5/12.5 
pero con la variante de ser en "bold" y 
condensada, pues es un dato importante 
que sugiere ser visible y fácil de localizar. 

Teniendo ya el fonnato, elegida la 
propuesta de diseño y las fuentes a 
utilizar, se hicieron los primeros ajustes. 

Opté por centrar el folio a la caja de 
texto y ubicado a la mitad del margen 
inferior por debajo de la caja para no 
interferir con el cuerpo de texto o la 
fotografia, al mismo tiempo que 
permite equilibrar el diseño general en 
cada página. 

Puesto que el folio es un elemento 
importante en el catálogo para la 
localización rápida de los productos, la 
fuente usada para los folios fue la 
Swis721 BT (bold) en 11 pts. Este 
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tamaño es visto perfectamente y fácil 
de distinguir. El diseño del Catálogo 
de Cartas y Publicaciones del CR1\1 
está destinado a ser una herramienta 
que venda los productos de la 
Institución y por lo mismo, sea parte 
del estilo que ésta posee; que 
constituya un significado y forme una 
unidad a partir de los elementos 
básicos como lo son textos e 
imágenes, y el uso de aquellos que 
sirven de apoyo o decoración en dicha 
tarea. Es por eso que recurrí a la 
cornisa, la cual informa de una manera 
general el tema del Catálogo: Cartas y 
Publicaciones del CRM. La fuente para 
la cornisa es la misma (Bank Gothic Lt 
Bt 9/12 pts.) contenida en el logotipo 
de la dependencia gubernamental por 
ser parte identificable del CRM. 
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U tilicé plecas que sirven de complemento al 
cuerpo de texto y marcan la división entre 
columnas. También se observan al margen 
superior, por encima de la caja de texto y a 10 
largo de la mi,ma generando sutileza en el 
diseño. En las páginas par se prolonga la 
linea y en las páginas non es utilizada como 
un elemento decorativo y a la vez de apoyo 
que indica dirección hacia la comisa, ésta a 
su vez se integra a seis cuadros en la parte 
superior derecha de la página n()n 

simbolizando las seis representaciones 
cartográficas que el CRM se basa. 
1. Cartas Geoquímicas 
2. Cartas Magnéticas 
3. Imagen de Satélite 
4. Archivos digitales 
S.Cartas Radiométricas de Alta resolución 
6.Cartas geológico-mineras y 
Geoquímicas en archivos digitales. 
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La repetición de los cuadros a manera de 
sombra "dura" pretendió relacionarlo 
con el carácter digital y computarizado 
mediante el cual se basan los estudios 
e inves tigaciones. 

El folio fue apoyado por una "pica" 
(instrumento usado comúnmente por los 
geólogos y mineros en sus investigaciones 
de campo) fácilmente reconocido por las 
disciplinas que abarca el CRivL 

Una de las funciones del Organismo está 
fundamentalmente ligada al registro de 
cambios geológicos en México, éste 
término se encuentra implícito en cada 
Carta y las Publicaciones del CM1, son 
también producto de ello. Considerando 

este punto importante y tomándolo 
como palabra clave en el diseño del 
catálogo lo utilicé de apoyo más que 
decorativo aunque funciona de ambas 
formas, siendo el elemento constante y 
predominante en el diseño. 

Éste se manejó con el mismo grosor de 
las plecas (1 pt) y se combinó en dos 
colores contrastantes con el fondo que 
cada página, por sus características 
fisicas pudiera presentar: (rojo con 
negro; rojo con blanco). 

En la mayoría de las páginas interiores este 
elemento (registro) fue colocado dentro de 
la retícula en la parte inferior izquierda y 
dentro de la caja, alineado a la base de la 
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EJEMPLO DE IAANBJO DEL REGISTIlO COMO HLEME,,""O DE APOYO EN EL CATALOGO DEL C RM. 

misma y centrado Ca lo ancho) dentro del 
recuadro que envuelve a los titulos, 
ftmcionando como entrada al título de un 
nuevo producto. La ubicación sólo se 
modificó al centro Ca lo andlO y alto del 
recuadro) en dos páginas en donde se 
ubican las Combinaciones de las 
Cartas Magnéticas para enfatizar este 
tipo de productos. 

Aunque el Catálogo de Cartas y 
Publicaciones del CRM 
tiene muy defmida su 
funcionalidad tanto 
estética como de venta 
de productos, se utilizó 

le on los datos 
digital'es es 
posictos de 

este tipo que ofrece 

una constante en el manejo de texto en 
las publicaciones que ahí se editan: la 
letra capitular, sirvió de inicio o 

LA lEI'RA CAPITULAR ES Ct\RACTSRlSTIC'A 06 v.s PUDU ClONES DEL 
eRM, AS( QU6 DEaDIINCWUU.A TAMBÚlN EN EL CATÁLOGO. 
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introducción a la lectura de cada producto 
abarcando tres líneas a lo alto siendo así 
del mismo tipo que el cuerpo de texto. 

A continuación mostraré la construcción 
y diseño de una página maestra, la cual 
es la que sirve de base al resto del 
catálogo, pues contiene los márgenes 
definidos, elementos, guías y retícula 
sobre la cual se trabajará. A partir de ella 
diseñé un tipo de página que 
constantemente se repite en el Catálogo 
de Cartas y Publicaciones del CRM. La 
composición se redujo a un acomodo 
muy sencillo en cuanto los elementos, 
pues solo intervino el producto y el 
texto que le corresponde. 

Como se puede ver en el esquema 
siguiente, el título del producto se 
encuentra en forma vertical y centrado 
en el espacio destinado a él sobre una 
franja negra que antepone al título el 
elemento repetitivo que forma parte de 
la identidad del Catálogo (el registro). La 
imagen se colocó abarcando siempre lo 
ancho de la caja de texto equivalente al 
ancho de las dos columnas de texto 
divididas por una pleca de 1 pt. 

En el caso de páginas en las que 
forzosamente tuviera que ser combinada 
una fotografia grande con algunos 
subtemas, el diseño continuó con el 
estilo y respetó las medidas en 
imágenes para subtemas o combina
ciones de cartas (en el caso de las 
Cartas magnéticas). 

¡ 1I 11 
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CoNTlNUACl6N DEL ESQUEMA ~ WUI'SJ"RA Lh COI'ISTRUca6N [JI¡ UN" 
PÁGINA BASrCA DEL C ATALoGo [JI¡ CARrIlS y PUBUCAClONES 
2001-2002 CEL CRM. 

La imagen fue colocada alternadamente 
en 1-1s páginas a manera de que al 
encontrarse abierto el catálogo, 
conservara la armOlúa y equilibrio en la 
composición, evitando ser monótono. 

Así como se ubicaron páginas base, 
también se manejaron páginas que por 
su información y características, 
requirieron alguna variante en el diseño y 
consecuentemente de una especial 
atención, sin dejar de lado el estilo del 
diseño del Catálogo en general, en ellas 
se encuentran las siguientes: 

- El índice 
- La página de Infraestructura de 
Información Geológico-.Minera básica, 
1-1 cual se refiere a un panorama general 
del contenido del catálogo. 
- La página de combinaciones de Cartas 
Magnéticas. 
- El directorio (contraportada) 
- Portada 

Inicié por El índice 
Su diseño se hizo utilizando espacios en 
blanco y se caracteriza por la alineación 
a la derecha del texto que denomina a 
los productos. 

Para comenzar a familiarizar al usuario 
con el diseño y tipo de publicación 
contenida en sus manos, se mantuvo la 
constante de la página n01J en la parte 
superior, es decir, 1-1 comisa. De la 
misma manera se respetó el folio con su 
elemento de apoyo en la parte inferior. 
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Se trabajó con la misma fuente que la 
destinada al cuerpo de texto (Swis721 
Lt B1) con la diferencia en el puntaje 
(12/28 pts. lo mismo para el texto que 
para número de página) anteponiendo a 
cada título un recuadro de color rojo 
representativo al elemento que sigue a la 
cornisa. Este recuadro es del mismo 
tamaño a los antes mencionados. La caja 
de texto abarcó las dos primeras 
columnas de la retícula (desde el 
comienzo de la caja tipográfica hasta el 
final de la segunda); la alineación a la 
derecha se hizo con la finalidad de 
mantener el símbolo de registro y la 
palabra "Índice" (en color rojo) centrada 
yen forma vertical como el resto de los 
títulos usados en los interiores pero con 
la tipografia en altas y bajas para darle 
más soltura a la palabra. 
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Los números de ubicación de páginas se 
mantuvieron alineados a la izquierda, 
divididos por una pleca de 10 pts. 
(mismo ancho de los cuadros) el nombre 
del producto y el folio. El espacio en 
blanco ocasionado por este tipo de 
alineación y la forma en que fueron 
colocados los elementos del índice 
permite al lector no intervenir con sus 
dedos en la lectura y localización de los 
productos al tomarlo entre sus manos, 
además de proporcionarle características 
de limpieza y elegancia a la página. 

La página de Infraestructura de 
Información Geológico-Minera 
básica. 
Esta página requirió de un estudio más 
profundo y por lo tanto un trato 
especial, El título, por ejemplo, cuyo 
texto fue bastante largo e imposible 
someterlo a edición, se mantuvo 
colocado en su inicio de forma vertical 
(dentro del espacio destinado en la 
retícula para todos los títulos) y 
continuando en horizontal al margen de 
la caja de texto. Las palabras 
componentes del título fueron 
manejadas de color rojo y blanco, 
resaltando la primera y la última en rojo 
(valores: e O~iO M 100% Y 100% Y K 
0% ) para diferenciarlas del resto y 
enfatizar el significado del contenido. 

Al ser la página introductoria a la 
sucesión de productos, fue necesario 
dotarla de un "toque" más llamativo, 
para esto me basé en un fondo negro, 
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I _ La página de combinaciones 
de Cartas Magnéticas 

A JJ.S PÁGINAS COuPUES'!'AS POR UN FONDO EN SU roTAlJOAD, SE LES 

DEJÓ UN J!EIlASE 08 S loUi POR lADO PARA EVITAR COI!RIiR RlBSGOS 
CO MO DEJAR LINEAS BLANCAS A LA H:lRA DEL CORTE. 

siendo el alto contraste la caractenstica 
principal del diseño, para manejar la 
tipografia en blanco (calado) y cerrando 
al pie y centro de las columnas, con una 
fotografia representando la tarea del 
geólogo o investigador haciendo uso de 
la Cartografía del CR1\1. 

El manejo de la fotografia aquí usada 
fue enmarcada con un filo blanco para 
evitar que parte de la cabeza de la 
persona ahí fotografiada, se fundiera 
con el resto del fondo. 

Debido a lo oscuro del fondo, el texto se 
usó en el mismo puntaje pero en negrita 
para ser leído con facilidad. 

Aunque este tipo de página sólo se 
presenta en dos ocasiones, cabe 
mencionar que requirió de un diseño 
distinto pero no fuera de la línea del 
resto del catálogo. 

En ellas el registro se colocó en el centro 
y verticalmente, dentro del espacio para 
títulos en la retícula, el título o categoría 
con un menor puntaje y en altas y bajas, 
centrado y casando justamente en el 
centro de la palabra "Combinaciones". 

Aquí, las imágenes de los productos 
mantuvieron del mismo tamaño entre 
una y otra dentro de la página y la 
disposición de las que se encontraron al 
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lado izquierdo de la caja de texto se 
justificaron exactamente al comienzo del 
espacio destinado a títulos. Sólo este tipo 
de productos o sub categorías estuvieron 
acompafíados de un recuadro del mi"mo 
tamafío por debajo de ellos, simulando 
una sombra "dura" y ubicada dos 
milimetros hacia abajo y hacia la 
izquierda respecto a la fotografia, la 
cual mide 3X3 cm. permitiendo 
introducirse en el texto y haciendo una 
composición dinámica. 

El directorio (contraportada) 
La palabra "directorio" (Impact de 24 pts.) 
fue colocada una línea base por encima y 
por debajo de ella para ofrecerle el 
mismo espacio a la pleca --en este caso 
rebasada- que continúa de la portada y al 
comienzo del texto. 

I 

Con el fin de mantener continuidad entre 
la la. Y 4a. de forros, el color de fondo fue 
el mismo que el de la portada (negro) yel 
texto en calado. Éste fue colocado 
abarcando las tres columnas de la retícula 
con la fuente Swis721 Lt BT de 8.5/10 
pts. Aquí el puntaje fue menor, el cual 
funcionó por la cantidad de oficinas a 
incluir. Se usó en negritas y altas para la 
división de oficinas: Centrales, Regionales y 
Centros experimentales; en negritas 
también pero en altas y bajas para 
especificar el nombre de cada oficina y 
nonnal para el resto del texto. 

Al centro de la caja de texto se incluyó el 
símbolo del registro como elemento 
característico y de identidad en el diseño 
pero en un 45% de negro para no 
interferir con el texto y la lectura de éste. 

1 
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La portada 
Como sabemos, la portada es W1 elemento 
muy importante dentro de cualquier 
publicación, pues de ella depende mucho el 
éxito que tenga lo que se esté ofreciendo. El 
diseño de la portada debe dar a conocer de 
W1a forma general o especifica (según sea el 
caso) el contenido y la finalidad.. 

Es por eso que la ejecución de disL'l10 para 
la portada del Catálogo de Cartas y 
Publicaciones del CRlVi requirió de un 
trato más directo con el cliente, pues 
este punto es muy importante para 
continuar y acertar en el diseño. 

Después de haber tenido W1a plática con 
el cliente respecto al producto por 

PROPUES'l"A EN U\ QUE PREDOMINA EL FONDO EN COLOR ROJO COIdO EL 
COLOR DE !lAS!; DI! u.s CARTAS GEOl.ÓGICo-MlNERAS. 

EN ES"l"A onv. Sil UT1Uro UNA DE u.s fO'!"OGRAFIAs EN u.s QUE SE 
MIJES'I'!tIIN u.s CARTAS QUE VENDE El. CRM y l.A TtPOCRAFlA USADA 

"lTI!NE l.IAs ~. 

AQU! llL FONDO I-IIICB REFERENOIIIIJ. CA.RIlÓN, MJNHRA.I. aJYlt,S 

Lt>lVES'l1GACIONES Il INFORWES SIl HAN HEOIO IdUOlOS EN EL CRM. 
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desear obtener y habiendo aprobado el 
diseño interior del Catálogo, se 
comenzaron abocetar 1las primeras 
propuestas para la portada, en ellas se 
incluyeron consideraciones importantes 
que, de alguna manera englobaron la 
necesidad del usuario y la funcionalidad 
del Catálogo. 

Con el principal material proporcionado 
por el CRM, así como la investigación 
previa y el estudio de los productos a 
manejar en el diseño, concluí que el de la 
portada debía contener, además de 
vender, un mensaje importante para el 
usuario; necesitaba utilizar una imagen 
principal en donde se mostrara el 
producto principal (las Cartas) pero que 
se hiciera referencia al carácter 
geológico-minero de la Institución, 
dejando ver el esfuerzo y trabajo 
humano invertido en este tipo 
de investigaciones. 

A partir de estas observaciones se 
realizaron tres propuestas de portada, de 
las tres se seleccionó una y se modificó 
conforme se avanzó a trabajar a detalle. 

Originalmente se pensó en un color de 
fondo para la portada del Catálogo, 
debido a las exigencias del cliente tanto 
como las del usuario, se optó en utilizar 
colores de alto contrastante para darle 
una personalidad elegante, sencilla y 
atractiVa!, que se diferenciara de las 
demás publicaciones a las que se 
encontraría cerca. Como observamos 

atrás, las propuestas se hicieron en base 
a este requerimiento. 

Pensando en que la distribución del 
Catálogo se planeó para entregarse 
también dentro de eventos especiales 
como lo son el Día del Geólogo, 
presentaciones a nivel nacional dentro 
de eventos en las Oficinas Regionales 
y demás organizadas dentro de la 
Secretaría de Economía. 

El color de fondo fue un punto 
importante a tratar en el desarrollo 
del diseño. Partiendo de la aceptación 
de la propues ta con fondo negro, la 
cual causó mejor aceptación entre los 
responsables del proyecto como por 
el estudio y psicología del color, el 
negro, remite muchos significados, 
entre ellos se encuentra la elegancia, 
pero también lo propuse por la 
relación existente al carbón, al cual se 
,hace referencia en una de las 
imágenes propuestas por el cliente a 
utilizarse dentro de la portada. 

Otro de los factores que influyeron 
para el uso de un fondo negro fue que, 
al revisar las publicaciones que el 
mismo Consejo edita, no existe alguna 
con dicho color. Por lo general son en 
tonos azules y grises. 

Se consideró además el color rojo, el 
cual responde al uso predominante en 
las cartas Geológico-mineras, que son el 
principio de todas las demás. 

----------------------------------~O 



El elemento decorativo principal se 
mantuvo en la portada, pero en esta 
ocasión se colocó en la parte superior 
izquierda de la caja base de la retícula, se 
justificó partiendo de la mitad del 
margen izquierdo de la página y 
aumentó su tamaiio en proporción, 
hasta donde finaliza el espacio para 
ubicación de títulos. Las líneas que 
forman parte del símbolo de registro se 
prolongaron a lo ancho y alto de la hoja 
dando como resultado la continuidad 
de la línea horizontal hasta la 
contraportada y la vertical hasta el 
inicio de la colocación de la segunda 
fotografia inferior. 

La palabra Catálogo fue colocada 
respetando el inicio de la caja de texto de 
una página interior con la fuente Impact 
en 44 pts. en altas y bajas y caladas sobre 
el fondo, cuyo tamaño se lee 
perfectamente y no es demasiado 
grande como para competir con el 
tamaño de las palabras principales que 
especifican el contenido. 

Para ubicar los elementos más 
importantes de la portada como lo son 
el Título del Catálogo y las imágenes, se 
dejó el mismo espacio del comienzo de 
la caja (17.5 cms.) hacia abajo y del 
margen inferior hacia arriba. 

Entonces que se abrió una caja de texto 
para la continuación del Título: "DE 
CARTAS Y PUBLICACIONES". La 
alineación en este caso fue centrada 

respetando al igual que la palabra 
Catálogo la línea guía del comienzo de la 
caja de texto de páginas interiores, con la 
tipografia en altas (lmpact de 71/ 65pts.) 
esta medida se basó en cuadrar la palabra 
más larga (pUBLICACIONES) en el 
espacio correspondiente a dos columnas 
de interiores. Con el fm de darle 
dinamismo al título, las preposiciones 
"DE" e ''Y'' se usaron en menor puntaje 
(37 pts.) yen color rojo como parte del 
color contrastante con el fondo y 
tomando en cuenta que este color es 
menos agresivo a dicho puntaje y legible 
en palabras cortas. La palabra "DE" se 
mantuvo alineada a la parte más alta de 
la palabra "CARTAS" por ser el inicio 
de las palabras clave; la palabra "Y" se 
colocó en la base de la misma palabra. 

-----------------------------------------------~ 

• 



-- - ----------------------------------------------------

La segunda parte en que se dividió el 
Título corresponde al año 2001-2002, 
que se colocó debajo de la palabra 
PUBLICACIONES con un puntaje 
menor (12 pt.) con la fuente Bank 
Gothic Lt Bt. Por último la frase: "DEL 
CONSEJO DE RECURSOS 
MINERALES". También fue manejada 
en altas, centrada pero en una fuente y 
puntaje distintos (Swis721 LT Bt de 18 
pts.) la cual a pesar de ser parte del 
título, hace referencia de una manera 
más sutil al nombre de la Institución ya 
reconocida por la presencia del logotipo. 

Después de tener resuelta la primera parte 
de la portada, se continuó con la 
colocación de las imágenes. La imagen 
principal constó de un close lIP de una 
carta geológica acompañada de un CD, 
reforzando el título (las Cartas) y la forma 
en que se pueden adquirir (impresas y en 
CD) al mismo tiempo. 

Esta imagen estuvo justificada dentro del 
espacio destinado a la tensión visual, en 
donde se encuentra la fuerza del mensaje 
convirtiéndolo en una unidad. Para evitar 
ser visto como un bloque continuo en 
ruanto a composición, esta imagen se 
colocó a partir del inicio de la última frnse 
del título ("DEL CONSEJO DE RECUR
SOS MINERALES'') y, dado que el 
encuadre de la misma responde a un 
cuadrado, se pudo ajustlr hasta el margen 
de la caja de la retícula y respetar 
paulatinamente la medida entre el comienzo 
de la caja y la palabra "CARTAS". 

Las imágenes secundarias fueron 
utilizadas para transmitir el carácter del 
contenido del catálogo geológico
minero, el cual está representado por la 
imagen de un paisaje geológico y otra 
por geólogos dentro de una mina de 
Carbón. Se prefirieron estas dos 
imágenes y no la de una publicación 
puesto que el producto principal a 
mostrar correspondió a la cartografia y 
las fotografías destinadas a las 
publicaciones no fueron tan 
impactan tes como lo vimos en las 
propuestas anteriores. 

La posición fue alineadas a la imagen 
principal tanto al borde superior como al 
inferior de la misma, manteniendo entre 
cada una, la misma medida existente 
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sentido a las exigencias del cliente y a la 
naturaleza del Catálogo, pues como se 
mencionó antes, lo importante a destacar 
son los productos pata su venta. 

El contenido del catálogo es bastante 
extenso en cuanto a texto se refiere, 
presenta en cierta forma, especial 
atención el manejo de títulos y 
subtítulos. Por lo tanto, el tamaño o 
puntaje de los títulos se manejó bajo el 
siguiente criterio: 

Seleccioné el título que contuviera el 
mayor número de caracteres y 
también el que constara del menor 
número de caracteres. 
Con base en esto el máximo puntaje 
utilizado sería de 57) considerando 

••• J .... 
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abarcar sólo una línea y siendo el limite 
pata su ubicación según la propuesta que 
se eligió (verticalmente). 

El puntaje mínimo a 11111m.r seña de 30 
pts; lo calculé tomando en cuenta el 
número de Catacteres contenidos, 
legibilidad e impacto visual que causarla 
debido a la gan extensión y con la 
posibilidad de ser manejado a dos líneas 
según fuera el caso. 

Enseguida muestro las variantes de 
tamaños explicadas antes. 

Para los subtítulos se continuó con la 
fuente Impact, pero en tamaño mucho 
menor que los títulos 16/16.5 y 12/125, 
esto por la causa antes explicada 



referente a la longitud de texto. Vale 
adarar que en esta jerarquía dividí dos 
pWltajes distintos pata subtítulos 
correspondientes a las Cartas Y otro para 
las Publicaciones porque, aunque son de 
la misma importancia, los subtítulos en 
las Cartas obedecen a una repetición de 
hasta cuatro veces en una sola página, lo 
que visuahnente es muy grande para la 
cantidad de texto que prosigue a éste así 
que el puntaje se ubicó en 12/125 para 
Cartas Y 16/16.5 para Publicaciones. 

En la información del Catálogo 
intervienen datos especiales que se 
refieren a la presentación en que cada 
Carta es proporcionada, esto es, las 
escalas a las que están registwJas según 
su estudio y cuya ubicación en el texto 
va seguida del título correspondiente. 
Estos datos especiales, como le llaman, se 
auacterizó por ser del mismo puntaje del 

cuerpo de texto Swis721 en Bt 9.5/12.5 
pero con la variante de ser en "bold" y 
condensada, pues es Wl dato importante 
que sugiere ser visible y fácil de localizar 

Teniendo ya el fonnato, elegida la 
propuesta de diseño Y las fuentes a 
nnlizar, se hicieron los primeros ajustes. 

Opté por centrar el folio a la caja de 
texto y ubicado a la mitad del margen 
inferior por debajo de la caja para no 
interferir con el ruerpo de texto o la 
fotografía, al mismo tiempo que 
permite equilibrar el diseño general en 
cada página. 

Puesto que el folio es Wl elemento 
importante en el catálogo para la 
localización rápida de los productos, la 
fuente usada para los folios fue la 
Swis721 BT (bold) en 11 pts. Este 
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tamaño es visto perfectamente y fácil 
de distinguir. El diseño del Catálogo 
de Cartas y Publicaciones del CRM 
está destinado a ser una hen:amienta 
que venda los productos de la 
Institución y por lo mismo, sea parte 
del estilo que ésta posee; que 
constituya un significado y forme una 
unidad a partir de los elementos 
básicos como lo son textos e 
imágenes, y el uso de aquellos que . 
sirven de apoyo o decoración en dicha 
tarea. Es por eso que recurrí a la 
comisa, la cual informa de una manera 
general el tema del Catálogo: Cartas y 
Publicaciones del CRM. La fuente para 
la comisa es la misma (Bank Gotruc Lt 
Bt 9/12 pts.) contenida en el logotipo 
de la dependencia gubernamental por 
ser parte identificable del CRM. 

UtD:é plecas que sirvm de romp1tmento al 
rueqx> de 1eUO yrnarom :la división entre 

columnas. También se observan al margen 
superior, por mOma de.la caja de texto Y a 10 
largo de la misma generando sutileza en el 
diseño. En las páginas por se prolonga la 
linea Y en las páginas 111111 es utilizada como 
un elemento deronttivo ya la vez de apoyo 
que indica dirección bacia.:Ia com:isa, ésta a 
su vez se integra a seis cuadros en la parte 
superior derecha de la página 1J0fI 

simbolizando las seis representaciones 
cartográficas que el CRM se basa. 
1. Cartas Geoquímicas 
2 Cartas Magnéticas 
3. Imagen de Satélite 
4. Archivos digitales 
5.Cartas Radiométricas de Alta resolución 
6.Cartas geológico-mineras y 
Geoquímicas en archivos digitales. 
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La repetición de los cuadros a manera de 
sombra "dura" pretendió relacionarlo 
con el carácter digital y computarizado 
mediante el cual se basan los estudios 
e investigaciones. 

El folio fue apoyado por una "pica" 
(msttumento usado comÍlnmente por los 
geólogos Y mineros en sus investigaciones 
de campo) fáa1mente reconocido por las 
discip1inas que aban:a el mM 

Una de las funciones del Otganismo está 
fundamentalmente ligada al registro de 
cambios geológicos en México, éste 
término se encuentra implícito en cada 
Carta Y las Publicaciones del CRM, son 
también producto de ello. Considerando 

este punto importante y tomándolo 
como palabra clave en el diseño del 
catálogo lo utilicé de apoyo más que 
decorativo aunque funciona de ambas 
formas, siendo el elemento constante y 
predominante en el diseño. 

Éste se manejó con el mismo grosor de 
las plecas (1 pt) Y se combinó en dos 
colores contrastantes con el fondo que 
cada página, por sus características 
físicas pudiera. presentar: (rojo con 
negro; rojo con blanco). 

En la mayoóa de las páginas interiores este 

elemento (registro) fue rolocado dentro de 
la retíruJa en la parte inferior izquierda Y 
dentro de la caja, alineado a la base de la 
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mEna Y a>ottado (a lo ancho) dentro del 
recuadro que envuelve a los títulos, 
funcionando como enttada al títuJo de un 
lIlJe\l'O prochJCto. la ubicación sólo se 
modificó al centro (a lo ancho y alto del 
recuadro) en dos páginas en donde se 
ubican las Combinaciones de las 
Cartas Magnéticas para enfatizar este 
tipo de productos_ . 

Aunque el Catálogo de Cartas Y 
Publicaciones del CRM ,..--------, 
tiene muy definida su 
funcionalidad tanto 
estética como de venta 
de productos, se utilizó 

e en los datos 
ci9fsIes es 
posiaosde 

este tipo que <*ece 

UD3. COIlSt2Ilte en el manejo de reno en 
las publicaciones que ahí se editan- la 
letra capitular, sirvió de inicio O 

. " 
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LA LEnA CAPmJLAJlIiS C&IUC11iIIIsncA DE ~ POBUCIICIOtIES DEL 
CRM, ASf QUE IECIa lNCIlJIIIIA '!AMÉN EN EL CATÁLOGO. 



introducción a la lectma de cada producto 
aban::uldo tres lineas a lo alto siendo 
del mismo tipo que el cuerpo de texto. 

A continuación mostnué la construcción 
y de una página maes~ la cual 

que sirve de base al resto del 
'l.ALOlUU~V9 pues contiene los márgenes 
detmulO~ elementos, guias y retícula 

la cual se trabajará A partir de ella 
OlS4ene un tipo de página que 
constwtemente se repite en el Catálogo 
de y Publicaciones del CRM. La. 
composición se redujo a un aromodo 
muy en wanto los elementos, 

solo el producto Y el 
texto que le COl:resPOllde 

llweae ver en el esquema 
del producto se 

encuentt:a en y centrado 
es¡:)3.C11O destlnaclo a sobre una 

an1l~tle al título el 

caso 

una fotografia grrunae con algUnos 
<usc~o COIlmmó con subtem.as, 

estilo y :resoet:o meWd:lS en 
imágenes 
ciones de cartas 

Cartas ma-Wl.~as}. 

1 
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3 
CotmMtw:I~ cm. BSQUIiYA QOB KIlliS'I'ItA lA. CClNSTIIUCX:IÓN DI! !lHA 
PÁGINA lIÁSICA re. CATÁLOGO DI! C6Jru.s y I'IJI!LICH:IONE 
2001-2002 re. CRM. 

La imagen fue colocada altemadamente 
en las páginas a manea. de que al 
encontrarse abierto el catálogo, 
conserv.u:a la armonía y equilibrio en la 
composición, evitando ser monótono. 

Así como se ubicaron páginas base, 
también se manejaron páginas que por 
su información y características, 
requirieron alguna variante en el diseño y 
consecuentemente de una especial 
atención, sin dejar de lado el estilo del 
diseño del Catálogo en gen~ en ellas 
se encuenttan las s1guientes: 

- El índice 
- La página de Infraestructura de 
Información Geológico-Minea. básica, 
la mal se refiere a un panorama general 
del contenido del auálogo. 
- La página de combinaciones de Cartas 
Magnéticas. 
- El directorio (contraportada) 
- Portada 

Inicié por El índice 
Su diseño se hizo nttlizando espacios en 
blanco y se <:aClcteriza por la alineación 
a la derecha del texto que denomina a 
los productos. 

Para comenzar a familiarizar al usuario 
con el diseño y tipo de publicación 
contenida en sus mano~ se mantuvo la 
constante de la página 11011 en la parte 

superior, es decir, la comisa. De la 
misma manea. se respetó el folio con su 
elemento de apoyo en la parte inferior. 

GD 
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Se trabajó con la misma fuente que la 
destinada al cuerpo de texto (Swis721 
Lt B'I) con la diferencia en el puntaje 
(12/28 pts. lo mismo para el texto que 
para número de página) anteponiendo a 
cada título un recuadro de color rojo 
representativo al elemento que s1gue a la 
comisa Este recuadro es del mismo 
tamaño a los antes mencionados. la caja 
de texto abarcó )as dos primeras 
columnas de la retícula (desde el 
comienzo de la caja t.ipogcifica hasta el 
final de la segunda); la alineación a la 
derecha se hizo con la finalidad de 
mantener el símbolo de registro Y la 
palabra "Índice" (en color rojo) centrada 
y en forma vertical como el resto de los 
títulos usados en los interiores pero con 
la tipogta6a en altas y bajas para darle 
más solt:wa a la palabra. 
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Los números de ubicación de páginas se 
mantuvieron alineados a la izquierda, 
dividirlos por una pleca de 10 pts. 
(mismo ancho de los cuadros) el nombre 
del producto y el folio. El espacio en 
blanco ocasionado por este tipo de 
alineación y la forma en que fueron 
colocados los elementos del índice 
permite al lector no intervenir con sus 
dedos en la lect:wa y localización de los 
productos al tomarlo entre sus manos, 
además de proporcionarle catacteristicas 
de limpieza Y elegancia a la página 

La página de Infraestructura de 
Información GeoIógico .. Minera 
básica. 
Esta página requirió de un estudio más 
profimdo y por lo tanto un trato 
especial, El título, por ejemplo, cuyo 
texto fue bastante largo e imposible 
someterlo a edición, se mantuvo 
colocado en su inicio de forma vertical 
(dentro del espacio destinado en la 
retíruJa para todos los títulos) y 
continuando en horizontal al margen de 
la caja de texto. Las palabtaS 
componentes del título fueron 
manejadas de color rojo y blanco, 
resaltando la primea. y la última en rojo 
(valores: e 00/0 M 1000/0 Y 1000/0 Y K 
00/0 ) pata diferenciarlas del resto y 
enfAtizar el signi6a.do del contenido . 

Al ser la página introductoria a la 
sucesión de productos, fue necesario 
dotarla de un "toque" más llamativo, 
para esto me basé en un fondo negro, 

~ ..,. 
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La página de combinaciones 
de Cartas Magnéticas 
Aunque este tipo de página sólo se 
presenta en dos ~ cabe 
~que reqoióó de Wl diseño 
distinto 'pet'O 00 fuera. de la línea del 
resto del catilogo. 

En ellas el registro se colocó en el centro 
y ver.icalrnmtr, dentro del espacio para 
útuIos en la rerinJb, el título o categoria 
con tul menor punt.aje y en alw y bajas, 
centrado y casando justamente en el 
Centro de la palabra "Combinaciones". 

Aquí, las imágenes de los productos 
mantuv1eron del mismo arnmo entre 

um. y otra dentro de la página Y la 
A lAS PÁGINAS COIII'IJI!STAS _ UN l'OMDO 11M su 1OWIDlID, SE lBS disposición de las que se encontraron al 
DEJÓ ~ - DIi 5 MIlI _LADO BUlA Em'H 0JIIII!iR lIII&i05 
c::cY) OII!JM ÚMI!A$ SAJ«:&5 A lA a:.A lE!. COEIE. 

siendo el alto contrAste la oua.crerística 
priocipaI del diseño, pan. manejar la 
tipografia en blanco (cabdo) y ce:mmdo 
al pie Y CftItro de las ('AlIumoas, con una 
fotogra.6a. representmdo la tarea del 
geólogo o investigador haciendo uso de 
la Cu10gafia del CRM. 

FJ manejo de la fotografía aquí usada 
fue eIlIIl21Qda con un 610 blmoo para 
evitu que parte de la cabeza de la 
penooa ahí fotognfiada, se fundiera 
con el resto del fondo. 

Debido a lo oscuro del fundo, d rextD se 
usó en d nmmo punt2je pero en negrit3 
pan ser Leído con fxiidad 



lado izquierdo de la caja de texto se 
justificaron exactamente al co~ del 
espacio destinado a títulos. Sólo este tipo 
de productos o subcategorias estuvieron 
acompañados de un recuadro del mismo 
tamaño por debajo de ellos, simulando 
una sombta "tblra" y ubicada dos 

- milímetros hacia abajo Y hacia la 
izquierda respecto a la fotografia, la 
cual mide 3X3 cm. permitiendo 
introducirse en el texto y haciendo una 
composición dinámica. 

-

El directorio (contraportada) 
La palabra "directorio" (Impact de 24 pts.) 
fue coJocada una línea base por encima y 
por debajo de ella para ofrecerle el 
mismo espacio a la pleca --en este caso 
rebasada- que continúa de la portada Y al 
comienzo del texto. 

I 

Con el fin de mantener contirnDdad entre 
la la y 4a de forros, el rolor de fondo fue 
el mismo que el de la portada (negro) y el 
texto en calado. Éste fue colocado 
abarcando las tres rolnmnas de la retícu1a 
con la fuente S~721 Lt BT de 8.5/10 
pts. Aquí el puntaje fue menor, el mal 
funcionó por la omtidad de ofrinas a 
incluir: Se usó en twgritas y altas paa.la 
div:M)n de oficinas: Cenmdes, Regionales Y 
Centros experiDleotl1es; en negritas 
también pero en altas y bajas paa. 
especificar el nombre de cada oficina y 
normal para el resto dd texto. 

Al centro de la caja de texto se incluyó el 
símbolo del registro como elemento 
caractrristico y de identidad en el diseño 

pero en un 45% de negro para no 
interferir con el texto Y la lectura de éste. 

I 

---------------------------------------------GD 
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La portada 
Como sabemos, 1a portada es un e1emmto 
muy importante dentro de rualquier 
pubJicación, pues de ella depende mucho el 
éxito que lDlga lo que se esté o&ecrodo. El 
diseño de la portada debe dar a conocer de 
una forma general o especifica (según sea el 
atSO) el oonrenno y la 6mIidad 

~ Es por eso que la ejeaJción de diseño pal2 

la portada del Catálogo de Cartas Y 
Publicaciones del CRM requirió de un 
trato más directo con el diente, pues 
este punto es muy importante para 
continwtr y acert2r en el diseño. 

• = 

Después de haber tenido una plática con 
el diente respecto al producto por 

• 

EN !!STA 0l'RA SE U'I'IUZÓ UNA DE !.AS FOl'OGIW'ÍAS EN lAS QUE SE 
loIUI!Sl'RAN lAS CARTAS QUliVENDE EL CRM y LA 1'IPoGRAFiA USADA 
nI!NE MÁS PI$O • 

PIIoPuEsTA EN LA QUIi l'I!I!DO!o4JNA EL FONDO EN COLOR ROJO COMO EL AQui EL FONDO HN:E RHFHRENClA .U CARBóN, ~ CUYAS 
COLOR or: lIASE DE lAS CARTAS GEoLóGIaHlINl!RAS. INVESTIGN::JONI!S B !NFO!ULES SE HAN HIlQK) M1Ja-lOS. EN EL CRM 



desear obtener y habiendo aprobado el 
diseño interior del Catálogo, se 
comenzaron a bocetar las primeras 
propuestas para la portada, en ellas se 
incluyeron consideraciones importantes 
que, de alguna manera englobaron la 
neces1dad del usuario y la funcionalidad 
del Catálogo. 

Con el principal material proporcionado 
por el CRM, así como la investigación 
previa y el estudio de los productos a 
manejar en el diseño, concluí que el de la 
portada debía contener, además de 
vender, un mensaje importante para el 
usuario; necesitaba utilizar una imagen 
principal en donde se mostrara el 
producto principal Qas Cartas) pero que 
se hiciera referencia al carácter 
geológico-minero de la Institución, 
dejando ver el esfuerzo y trabajo 
humano invertido en este tipo 
de investigaciones. 

A partir de estas observaciones se 
realizaron ttespropuestas de portada, de 
las tres se seleccionó una y se modificó 
conforme se avanzó a trabajar a detalle. 

Originalmente se pensó en un color de 
fondo para la portada del Catálogo, 
debido a las exigencias del cliente tanto 
como las del usuario, se optó en utilizar 
colores de alto contrastante para darle 
una personalidad elegante, senci1la y 
atractiva, que se diferenciara de las 
demás publicaciones a las que se 
encontraría cerca. Como observamos 

atrás, las propuestas se hicieron en base 
a este requerimiento. 

Pensando en que la distribución del 
Catálogo se planeó para entregarse 
también dentro de eventos especiales 
como lo son el Día del Geólogo, 
presentaciones a nivel nacional dentro 
de eventos en las Oficinas Regionales 
y demás organizadas dentro de la 
Secretaría de Economía. 

El color de fondo fue un punto 
importante a tratar en el desarrollo 
del diseño. Partiendo de la aceptación 
de la propuesta con fondo negro, la 
cual causó mejor aceptación entre los 
responsables del proyecto como por 
el estudio y psicología del color, el 
negro, remite muchos significados, 
entre ellos se encuentra la elegancia, 
pero también lo propuse por la 
relación existente al carbón, al cual se 
hace referencia en una de las 
imágenes propuestas por el cliente a 
utilizarse dentro de la portada. 

Otro de los factores que influyeron 
para el uso de un fondo negro fue que, 
al revisar las publicaciones que el 
mismo Consejo edita, no existe alguna 
con dicho color. Por lo general son en 
tonos azules y grises. 

Se consideró además el color rojo, el 
cual respond~ al uso predominante en 
las cartas Geológico-mineras, que son el 
principio de todas las demás. 



El elemento decorativo principal se 
mantuvo en la portada, pero en esta 
ocasión se colocó en la parte superior 
izquierda de la caja base de la retícula, se 
justificó partiendo de la mitad del 
margen izquierdo de la página y 
aumentó su tamaño en proporción, 
hasta donde finaJ;ZI el espacio para 
ubicación de títulos. Las líneas que 
forman parte del símbolo de registro se 
prolongaron a lo ancho y alto de la hoja 

• dando como resultado la continuidad 
de la línea horizontal hasta la 
contraportada y la vertical hasta el 
inicio de la colocación de la segunda 
fotognfia inferior. 

La pa1abta Catálogo fue colocada 
respetando el inicio de la caja de texto de 
una página interior con la fuente Impact 
en 44 pts. en altas y bajas Y caladas sobre 
el fondo, cuyo tamaño se lee 
perfectamente y no es demasiado 
grande como para competir con el 
tamaño de las palabras principales que 
espeafiom el contenido. 

Para ubicar los elementos más 
importantes de la portada como lo son 
el Tttulo del Catálogo Y las imágenes, se 
dejó el mismo espacio del comienzo de 
la caja (17.5 ons.) hacia abajo y del 
nwgen inferior hacia arriba. 

Entonces que se abrió una caja de texto 
para la continuación del Trtulo: ''DE 
CARTAS Y PUBLICACIONES". La 
alineación en este caso fue centrada 

respetando al igual que la pa1abta 
Catáff!0 la línea guía del comienzo de la 
caja de texto de páginas interiores, con la 
tipog:rafia en altas (Impact de 71/65pts.) 
esta medida se basó en cuadrar la palabra 
más larga (pUBLICACIONES) en el 
espacio correspondiente a dos columnas 
de interiores. Con el fin de darle 
Wnam;smo al título, las preposiciones 
''DE'' e "Y" se usaron en menor puntaje 
(37 pts.) yen color rojo como parte del 
color contrastante con el fondo y 
tomando en cuenta que este color es 
menos agresivo a dicho puntaje y legtble 
en palabras cortas. La palabra ''DE'~ se 
mantuvo alineada a la parte más alta de 
la palabra "CARTAS" por ser el inicio 
de las palabras clave; la palabra ''Y'' se 
colocó en la base de la misma palabra. 



La segunda parte en que se dividió el 
Título corresponde al año 2001-2002, 
que se colocó debajo de la palabra 
PUBliCACIONES con un puntaje 
menor (12 pt.) con la fuente Bank 
Gothic Lt Bt. Por último la frase: "DEL 
CONSEJO DE RECURSOS 
MINERALES". También fue manejada 
en altas~ centrada pero en una. fuente y 
puntaje distintos (Swis721 LT Bt de 18 
pts.) la cual a pesar de ser parte del 
título, hace referencia de una manera 
más sutil al nombre de la Institución ya 
reconocida por la presencia del logotipo. 

Después de tener resuelta la primea parte 
de la po~ se continuó con la 
colocación de las imágenes. La imagen 
principal constó de un dose 11/> de una 
carta geológica acompañada de un en, 
refoaando el título (las Cartas) Y la forma 
en que se pueden adquirir (impresas y en 
CD) al mismo tiempo. 

Esta imagen estuvo justificada dentro del 
espacio destinado a la tensión vis~ en 
donde se encuentra la fuerza del mensaje 
convirtiéndolo en una unidad Para evitar 
ser visto como 1m bloque continuo en 
ruanto a composició~ esta imagen se 
colocó a partir del inicio de la última frase 
del título r'DFL CONSEJO DE RECUR
SOS MINERALES') Y, dado que el 
enruadre de la m1sma responde a 1m 

OJadrado, se pudo ajustar basta el margen 
de la caja de la retícula y respetar 
paulatinamente la mOOida entre el COID1eoZO 

de la caja Y la pa1abta "CARTAS". 

Las imágenes secundarias fueron 
uND7.adas para transmitir el carácter del 
contenido del catálogo geológico
minero, el cual está representado por la 
imagen de un paisaje geológico y otra 
por geólogos dentro de una mina de 
Carbón. Se prefirieron estas dos 
imágenes y no la de una publicación 
puesto que el producto principal a 
mostrar correspondió a la cartografia y 
las fotografias destinadas a las 
publicaciones no fueron tan 

impactantes como lo vimos en las 
propuestas anteriores. 

La posición fue alinearlas a la imagen 
principal tanto al borde superior como al 
inferior de la mis~ manteniendo entre 
cada una, la misma medida existente 



desde la base de la imagen principal a la 
destinada para el centro horizontal de 
los logotipos; se alinearon también 
con el círculo mayor que compone el 
símbolo de registro y se les agregó 
un marco de 4 pts. a las tres 
imágenes (mismo grosor de las líneas 
vertical y horizontal que se cruzan en 
el centro del círculo) para unir el 
conjunto de imágenes a través de 
estas líneas, las cuales integran a 
todos los elementos, generando 
dinamismo y unidad a la portada. 

Los logosímbolos se alinearon de la 
siguiente manera: 

1. CRM a la izquierda de la caja 
tipogci.fica de la retírula y tomando 
como centro horizontal del mismo, la 
base de la caja 

2 Secretaria de Economía a la 
derecha e igua1men~ centrándolo 
horizontalmente a la base de la caja 
tipográfica. 

Después de que cada página fue 
vista por el corrector de estilo, el 
editor hizo una última revisión para 
dar el visto bueno y la autorización 
para su impresión. 

El archivo de las páginas.diseñadas, junto 
con todas las imágenes utilizadas 
(fotografias Y logotipos) Y las fuentes con 
que fue trabajado se presentarán grabadas 
en una lmidad de disro (O), zip o Jazz) 
especificando el nombre del archivo. 

La preparación de este archivo será 
una copia exacta del archivo original, 
por lo que deberá ser revisado 
perfectamente antes de ser grabado y 
entregado a pre prensa para realizar 
la salida en negativos. 

Las caracteósticas de las imágenes 
deberán ser las siguientes: 

-Calidad de resolución: 300Dpi (Alta 
resolución.) 
-Tamaño al 100% 
-Trabajadas en CMYK (Cyan, 
Magenta, Amarillo y Negro) para ser 
impresas en selección de color. 
-Formato Tiff (mejor calidad en 
imágenes fotográficas) 
Después de la salida de negativos 
corresponderá el tumo a la imprenta en 
donde con anterioridad se tuvieron las 
pJátials necesarias para saber d tipo prensa 
con que rnm1a Y hacer d tipo de imposri)n 
que se requiere para la impresión del 
Catálogo de Cartas Y Publicaciones da 
Consejo de Rocutsos Minerales. 

La imprenta se encargará. de esta tarea, no 
sin antes haberle presentado un 
ruademillo en el cual el responsable se 
basará para la imposición Y será. también 
una guía en el surgmuento de dudas 
respecto a la fot:mación del mismo. 

El papel a utilizar pata la impresión del 
Catálogo seci COIKhé Grajische doble 
rtCllbrimiento de 2 coros bl.mKo de 135grs. 
(61x91 cm.) 



.I...J'\.CUAU:U a la cantidad de fotografías, 
uso de lineas finas en el diseño y al 

nwnel~o de tiraje (3000) que 
C01lD.pre:i1l0era esta edición, el método 

unlpre~lOln se realiza.ci en offset. 
es apropiado también por la 

rat:tlC1~~ que lo caracteriza. 

doblez será el más comúnmente 
utilizado: el perpendicular; consiste en 

tz S 

'" 21 8 

doblar veces una hoja, convlrtiéndola 
en una ocho páginas. Por el 
número de comprende el 
Catálogo (24), se requerirá de tres hojas. 

El tipo encuadernación será a 
cobollo, por ser la adecuada pata el 
Catálogo, el cual no a 
páginas, ser SeJllCWIa y 
también económica. 

I 

I'l , 91 

17 
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Vuelta 1 Vuelta 2 



CUmEirrA DEL CATÁt.OGO (FRENTE)!l..6llAr)¿ '!h1dBlÉN lA y 4A DE FORROS. LAs LINEAS INDICAN EL WGi'.F. 
EXI\CI'O DONDE SI! REAl.IZtd!A EL COR:m Y SI! l.(lJE!;I'RA EL Rl!Bi\SE DEL FONDO DEL CKrAl.cJ:;o, EL CUAL ES 

NECESARIO, PUES SIEYPRE EXISl'E LA POSIIlIUDAD DE UN NAJlGEN DE ERROR AL CORTAR. 

..... --------------..... 
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I~ SE API!BCA EL REBASE DE LA iWlGEN <PE ClL'tlPARÁ ~ lA PAGINA (2A DE FORRIJS), ASÍ 
CONO LA PlB:A NEGRA llI1LIZIIIlt.. CONO FONDO DEL rtruLO DE U\ ruJ!I.lCtClétl. 
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la realización del Catálogo de Cartas y 
Publicaciones 2001-2002 del CRM a 
través de un método formal, hizo mucho 
más senctllo el proceso de trabajar hacia 
el diseño; los elementos que me propor
cionó dicho medio impreso, fueron de 
gran utilidad puesto que se desprendIe
ron del mismo estudio y análisis del 
problema. El ajustarse a un determinado 
ordenamiento permitió realizar con ma
yor disciplina el proyecto encomendado. 

Aunque existieron límites y normas que 
seguir en el trayecto, me percaté de que 
ese tipo de barreras -por llamarlas de 
alguna manera- hacen que la investiga
ción se vuelva más completa y a su vez 
marque el camilo a seguir para llegar a 
un final que satisfaga las necesidades 
tanto del cierne como de los usuarios, 
quienes son, en este caso, las personas 
más importantes y a quienes realmente 
servirá el Catálogo del CRM. 

--~--------------------------~O 



En el momento en que tomamos en
nuestras manos un problema gráfico,

tenemos la responsabilidad -como
profesionales- de buscar el mejor camino para
resolverlo, el diseñador gráfico debe de estar
consciente que en este camino no sólo se
encuentra él para resolverlo, sino que es
necesario apoyarse además de los
conocimientos teóricos y técnicos aprendidos,
en la participación de la gente que se
encuentre involuc:rnda en el trabajo (diente,
prensista, editores, correctores, usuarios, etc.)y
saberquedichoapoyo seráuna parte importante
en elavance hacia lamejor solución.

Es importante visualizarse antes que
diseñador, como el usuario del producto o
servicio a construir. Entre más involucrados
estemos en el problema, mejor y mayores
posibilidades de acierto tendrá nuestro diseño.

El diseño editorial ofrece la oportunidad de
poder realizar un diseño tan sencillo o tan
complejo como el diseñador quiera. Facilita,
en cierta. forma el trabajo, pues evita. caer en
el error de realizar propuestas hechas por
mera intuición.

El diseñó formal es una herramienta que
permite encontrar la mejor solución a un
problema, nos proporciona los elementos
necesarios para avanzar PaSo a paso a
resolverlo y sacarle el mejor provecho gráfico
sin olvidar que podemos tener muchas ideas
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pero la clave se encuentra en tener el criterio
para tomar la mejor decisión en la selección
de ideas.

Puedo decir que lasexperiencias obtenidas en el
campo dediseño editorial y en especialde este
trabajo hansido únicas, cada una en esencia.

El diseño del Catálogo como tesis fue
también un reto hacia mí misma y demostrar
que siempre es posible una solución acertada
si nos valemos de la mayor cantidad posible
de elementos paraconocer a fondo el
contexto en que se encuentre el problema y
saber enfrentar las limitaciones que de una u
otra manera se pudieran presentar.

La satisfacción y rectificación de haber
realizado un trabajo con valor y calidad
gráfica en el que están incluidos los
conocimientos básicos de diseño y la
experiencia que por sí misma representó el
diseño editorial del Catálogo de Cartas y
Publicaciones del Consejo de Recursos
Minerales, han sido par mí de gran
significado, pues no sólo me he convencido
de la importancia de la utilización de un
método como forma de organización en el
diseño, sino que también he aprendido de la
forma en que ven y perciben las cosas
otras personas.

Me dio la oportunidad de conocer y entender
sucesos geológicos y términos técnicos en



- -- - - - - - - - - -

I ,

I
otra materia, la geología, que sin duda es
también un apasionante mundo que estudia
parte de los fenómenos de la tierra.

Estar en contacto con la tecnología,
actualizamos y mantener el espíritu de
búsqueda de alternativas gráficas nos puede
llevar a la madurez como diseñadores. La
clave de aprender, es no creer que lo sabemos
todo, pues siempre existen nuevas formas de
crear y ésta acción estará limitada hasta que
nosotros queramos.

Me permitió compartir al mismo tiempo mis
puntos de vista y mi admiración por el diseño.

....iIiiiI------------------------..O
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