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Entonces les dijo Jlavatar:

“Del tema que os he comunicado, quiero que hagais,
Juntos y en armonia, una Gran Misica (...)

Yo me sentaré y escucharé,

Y sera de mi agrado que por medio de vosotros

Una gran belleza despierte en cancion.

El Origen de la vida en
“La Musica de los AINUR”
Del libro El Silmarillion de JR.R. Tolkien
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INTRODUCCION

tres afios de convivencia con jovenes que buscan espacios en los medios
electronicos, a fin de dar a conocer sus propuestas musicales. Por otro lado, es
también la culminacion de la primera etapa de mi vida profesional.

Proponer una produccion televisiva para esta trabajo, ha sido el resultado de

Radio Universidad Auténoma Chapingo 1610 A.M. fue parte inicial de este proyecto que
en sus inicios comenzd como una revista electronica con diversas tematicas (sexualidad,
deportes, noticias, belleza, salud, musica), desde entonces comenzaba a idealizar el formato
de un programa para television con la misma dinamica.

Tiempo después al emprender este trabajo, la idea central era exponer diferentes temas de
interés a los jovenes -tal y como se hacia en radio- sin embargo; a lo largo del desarrollo de
la investigacion, el programa se fue delimitando a la musica.

El programa en radio buscaba llegar a una audiencia de jovenes de la region (DF. y Zona
Metropolitana), ofreciendo informacion local de los temas anteriormente vistos; sin
embargo, por medio de las llamadas telefonicas y los correos electronicos, fue el propio
publico quien solicité cada vez mayor variedad de musica; los géneros eran diversos; por lo
que se tuvo que implementar un horario para complacencias y asi no comprometer el estilo
del programa con algun género en especial.

Al comenzar este estudio, uno de los puntos a tomar en cuenta fue saber qué le interesaba
ver por television a un joven promedio, por lo que se realizaron dos sondeos de opinién. El
primero sirvi6 para conocer cuiles eran los programas que gustan entre los jovenes, qué
porcentaje le dedican a la television, para qué les sirve —entre otros aspectos que se
observan en el capitulo tres-. El segundo sondeo dio las bases para crear el proyecto
televisivo, tanto en su estructura, contenido y forma.

Inclinarme hacia el lado musical se debi6 a la relacion que habia surgido con artistas
locales durante mi permanencia en Radio Chapingo; mas adelante en otra radiodifusora
(Omega Experimental 90.1 F.M) pude conocer artistas mas populares como Tolidos, Tex
Tex, La Casta, Gangia, Nopal Beat; entre otros.

El resultado es una propuesta que apuesta a la difusion de los géneros musicales, es decir:
su historia, sus temas sobresalientes, artistas, moda, ideologia e incluso su roce comercial.
Un programa de cultura musical con un formato dinamico dirigido especialmente a jovenes
de 16 a 22 afios.

Se escogid este publico meta (target group) debido a que es el rango de edad en el que uno
como adolescente o joven busca una identidad propia, y el factor musica influye en ese
sentido. Pese a que esta dirigido a jovenes, el programa bien puede ser aceptado por otro
tipo de audiencias, ya que en una sociedad como la nuestra en donde la forma de vestir y el
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tipo de musica que escuchan los jovenes, influye en los paradigmas que la sociedad tiene
para con ellos.

Por otra parte, como programa de difusion a la cultura musical, también se busca que los
Jovenes involucrados con esta forma de expresion (compositores, misicos, grupos) puedan
exponer sus propuestas ofreciendo de este modo un espacio que les brinde la oportunidad
de difundir su trabajo.

El proyecto combina cultura, musica, informacion y entretenimiento. Ademas, conjunta la
musica de grupos amateur con los videos y participaciones de artistas comerciales, esto
para reforzar el interés por el programa y la atencion a nuevas propuestas musicales.

Por otra parte, se anexan secciones que abordan temas como: cine, vida cotidiana, sondeos,
noticias, cultura e historia, convocatorias, moda y karaoke; para enriquecer el contenido del
programa. Formando de este modo una revista electronica musical.

La television es un potente medio de difusion gracias a que permite la visualizacion de las
ideas de directores, guionistas, productores, empresarios y demas. Por otra parte, transporta
al publico televidente a lugares lejanos, da a conocer otro tipo de costumbres y de culturas.
El ritmo y los elementos visuales son factores importantes para lograr retener la atencion
de la audiencia

Este proyecto esta pensado para todos aquellos jovenes que buscan una oportunidad
de dar a conocer su trabajo, el formato de la serie refuerza la musica de los jévenes debido
a la insercién de reportajes, modas, noticias, y grupos conocidos del género que se presente
por parte de los artistas amateur. De este modo no solo se difunde la participacion del
grupo, sino que se muestra el fondo de cada género musical permitiendo al televidente
conocer la amplia variedad que existe en el mundo de la musica.

£7 TU VOra representa la oportunidad para todos aquellos adolescentes y
jovenes que buscan un espacio de difusion para sus creaciones, un espacio propio que
ademas permitird conocer los géneros musicales, su historia, los integrantes, los distintos
instrumentos, las escuelas y corrientes musicales, y que a mediano plazo se plantea la
insercién de concursos para hacer mas interesante el programa.

El principal objetivo de esta investigacion es ofrecer una opcion en materia de
programacion juvenil, que difunda y apoye las distintas manifestaciones musicales de los y
las adolescentes y jovenes de hoy dia; un espacio que sirva ademas para trasmitir temas de
interés para el publico al que se desea llegar. Cultura, informacion, y entretenimiento al
ritmo de la musica.

La musica en una forma de expresion propia del ser humano, en sus letras, ritmos, armonias
o silencios; existe un universo complejo de sentimientos, ideas, recuerdos, protestas y
propuestas. El papel de la musica en nuestra cultura, es un factor importante y primordial
para la comunicacion humana
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Debido a su amplia variedad de géneros, existe un desconocimiento comprensible de los
mismos. Nuestro primer contacto con la musica suele ser el hogar donde vivimos; por ello
creo que la musica, como el futbol —en gustos- también se hereda. O bien, las influencias
mads cercanas para con algun género, proviene del influjo que existe entre amistades.

La propuesta de difundir lo mas amplio posible la extensa gama cultural que envuelve a la
musica. Es algo asi como decirle a un joven: “estoy EN TU ONDA”, con la misica es estar
“EN TU NOTA”.

Esta tesis se desarrolla en cuatro capitulos:

Para la realizacion del primer capitulo se utilizo la investigacion documental que permitid
conocer los cimientos que dieron origen a la television actual. Ademas de que sirvi6 para la
seleccion de un medio, en especial para la posible transmisién de este programa, el cual es
Canal 22, debido a su trayectoria consolidada como television cultural, y a la caracteristica
actual de la presente administracion del Director Strauss, por dar cabida a nuevas
propuestas.

Para el segundo capitulo se expone el formato de dos cuestionarios que fueron aplicados
entre jovenes de 16 a 22 afios. Uno con el objetivo de conocer el tipo de programas que mas
gustan, y otro con respecto a los gustos musicales. Los resultados se encuentran graficados
y explicados de manera general. Para este mismo capitulo se realizd una entrevista al
Coordinador General de Produccion de Canal 22, con el objetivo de conocer los pasos y
requisitos necesarios para la insercion de un nuevo programa en su barra programatica

En el tercer capitulo se estudiaron las técnicas de los programas de television que mas
gustan entre los jovenes, esto gracias al sondeo aplicado de forma aleatoria a jovenes de
distintos lugares, y cuyos resultados fueron orientando el formato de esta propuesta. Por
otra parte, se investigd la programacion juvenil y musical de Canal 22, para tomar algunos
puntos y desde luego el comportamiento de sus producciones con el rating.

El capitulo cuatro, presenta el proyecto escrito del programa, asi como el guidn y programa
piloto. A lo largo del capitulo se aprecian los procesos de pre-produccion, produccion y
post-produccion de un programa. Fue éste sin duda uno de los mas complejos, y es que para
la realizacion de un programa de television, se necesita contar con un gran equipo para que
cada uno de los integrantes realice alguna actividad en especial. En el caso de este
programa piloto, lo referente a planeacion, disefio grafico, efectos, musicalizacion, edicion,
contenido, relaciones publicas, locaciones, permisos y presupuesto; estuvo a mi cargo y
desempefio.

Son innumerables los aspectos que logran captar la atencion de los jovenes en un programa
de television; para algunos quiza el uso de efectos visuales sea uno de los principales
atractivos, otros lo veran por el horario accesible, para otros las promociones o regalos que
ofrezcan, los conductores, entre otros aspectos. Sin embargo, existe un factor en comin en
la mayoria de los jovenes: La musica.



PROPUESTA DE UN PROGRAMA JUVENIL: EN Tu NOTA... iMUSICA, CAMARA, ACCIAN! .

Finalmente, a continuacion se presenta el resultado de una investigacion ardua y
enriquecedora (en lo personal) que me permitié poner a prueba los conocimientos
adquiridos en la Universidad y durante mi servicio social en Canal 22; mismos que fueron
siempre guiados bajo la lupa de mi asesor Rafael Ahumada Barajas.
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Capitulo I
La Television En México

En un /mwg/zw exa la wvox, (A".}éﬂéi wio el hombre

gue e wox w?&(/a Y decided crear la ma/w,

2o gue ta radeo vendta Y v é}ﬁm/nw}& era atin mayor,
endonces decidid crear la C%-@Mﬂ,

y con olla tuvo al mundo en una /mx}f{a&.
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Capitulo 1
La Television en México

1 SEMBLANZA HISTORICA DE LA TELEVISION EN MEXICO

Ha sido llamada de diversos modos, desde la miquina de suefios, hasta “la caja
idiota™ como le canta la agrupacion de rock el TRI que dirige Alex Lore. También ha sido
objeto de estudio de cenlenares de tesis de distintas carreras. Controvertida desde siempre,
criticada por sus contenidos hasta el grado de poner en duda el papel que desempefia frente
a una sociedad tan diversa y compleja como lo es la nuestra

Dificil sena decir que esta tests dard alguna respucsia o un estudio completo ante un
fendmeno tan relevanie como lo ha sido el surgimiento de la televisién en nuestro pais. No,
no & la miencion desglosar todoe el procese histéneo por el que ha pasado el telesisiema
mexicano, bastantes estudios hay de ello. Lo que este capitulo pretende, es recopilar
alpunos puntos relevantes que hayan influido en lo que conocemos como la television
mexicana en la actualidad, pam ello he retomado algunos puntos que considerd interesantes
de los textos de algunos autores, como por ejemplo el libro de Fitima Femndndez
Chnisilich, Loy medios de difexion masiva en México donde menciona que la histonia real
de la television en nuestro pais se da cuando se consolidan los grupos econdmicos que, una
vez terminado el movimiento de 1910, impulsaran la industria de la radio difusién, ¥
explica que si bien es ciermo que la injerencia extranjera en la radio v la television es hoy
notoria, dicha injerencia no es privativa de nuestra época.’

51, mas alla de Gonzilez Camarena, el siempre mencionado ingeniere propulsor de
la television mexicana, existe todo un contexto historico que influyé sin duda en la forma y
el fondo de la televisidn mexicana. Hoy en dia un amplio nimera de familias mexicanas
cuentan con un aparato televisor en sus hogares Los gustos por los programas son distintos
para cada género, edad, sexo, nivel cultural v socioecondmico, existen desde caricaturas,
noticieros, musicales, comicos, dramaticos, miscelaneos o de revista. El género se rompe en
gustos, por lo gue sin duda contamos con un amplic margen de producciones televisivas,
pero... Jcomo empezo este interesante mundo de imagenes en movimienlo en un pais como
el nuestro?

! Femnimdes Christhich, Fitima, Los medios de Difisin Meave en Méaoo, Ed Joan Peblos Edior. Méxio
1993 Pag BT
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LL1Y EN EL PRINCIPIO ERA LA YVOZ...

Fitima Fernindez menciona que a principios del siglo XX, no existia en México una
fuente de acumulacion de capital lo suficientemente desarrollada como para que surgieran
capitules financieros nacionales. Es asi que ¢f capital industnal ¥ bancario que dio ongen a
la actual industria de medios de informacion electronicos, se inlegm casi en su totalidad
con capitales extranjeros *

Evidentemente, al ser dependientes de un factor tan importante como es el
econdmico, lo mis probable era también comenzar a experimentar con formatos ya
exislentes provenientes de paises que ya contaban en ese Uempo con la tecnologie v el
medio para hacer posible el funcionamiento de la television, recordemos que esta inquictud
surgia en nuestro pais en los inicios del siglo XX, con la radio como aniecedente

Precisamente al hablarmos de los inicios del siglo XX nos remonta a la Gltima época
del porfiriato, nuestro pais acababa de pasar una elapa dificil de cambios que surgieron a
maiz de la revolucion mexicana, por lo que el avance en teenologia no se encontraba en
aguellos momentos a la vanguardia del resto del mundo; y gué decir de la situacion
econdmica que prevalecia en ese entonces, donde sdlo grupos adinerados podrian comenzar
a invertir en los nuevos avances que prometian uwn amplio mercado con benéficas
ganancias.

“La base de la industria televisiva se estatuye en la altima década del porfinato,
momento en que se consolidan los grupos economicos que, una ver terminado el
movimiento armado de 1910, impulsaran la industria de la radiodifusién

Precisamente debido a los antecedentes de luche durnnte la revolucién mexicana, la
llegada de los medios masivos a nuestro pais tuvo un cierlo atraso, después de que llegase
la calma a México, el Estado otorgé concesiones al capital nacional y extranjero, los cuales
unieron sus fuerzas econdmicas para estahlecer la radiodifusion a través de aficionados.

“Buscando la capacitacidn técnica en el extranjero, para lograr la transmisidn de
mensajes asi como de programas propios, of gobiemo mexicane decide olorgar permisos
para las mdiodifusoras nacionales, lo cual trajo como consecuencia una real organizacion
del nuevo medio de comunicacidn, abarcando todo el temitono nacional™

Quizi en estos tiempos el factor “surge la radio”™ nos parezea un poco insignificante,
tomande en cuenta gque han pasado vanes generaciones que se han desenvuelto con toda
naturalidad con un medio que ya existia desde que su congiencia les permilid saber de si
mismos, pero sin duda las pnimeras tansmisiones habran tenido un impacto descomunal en
la poblacion del México de los afios veinte.

* lddem
Hhidem Pag, 86
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Pues bien, despuds de que se logran las primeras emisiones radiofénicas en nuestro
pais, un influyente grupo en Sonom se ocupa por una parte de legitimar al movimiento que
causo la muene de Carranza, y por otra, iniciar la reconstruccion economica  del pais,
estableciendo nuevas alianzas con la burguesia financiera del porfiriato.*

En ese sentido, lo que parece mds imponante én ese tiempo es la recuperacion
economica, por lo que “dentro del proyecte del nueve Estado mexicano no queda
contemplado el control de la radio (antecedente inmediato de la television). Ahora bien, los
logros mdiofonicos de 1921, llevados a cabo por algunos téenicos mexicanos en diferentes
ciudades del pais, lograron enseguida atraer la atencidn de diversos grupos econdmicos,
POCO & pOCo... eslos pnmeros grupos se lueron oganizando.

Gractas al impem de esta gente se logrd la primera transmision madiofonica en
territorio mexicano el 27 de sepiembre de 1921, por el doctor Adolfo Ennque Gomez
Fernandez en la civdad de México, v desde entonces grupos empresariales se preocuparon
por dar impulso al nuevo medio de comunicacitn’

Para jumo de 1922, es decir, en menos de un afio de la primera transmision, los
radioaficionados constituyen la Liga Nacional de Radio, esta organizacion ienia como
finalidad el poder desarrollar un intercambio de experiencias, tiempo después tales
expenencias serian ubilizadas por los grandes inversionistas,

Tan golo para hacernos una idea del atraso que tenia el nuevo medio de difusion en
México ante otros paises, basta mencionar un dato, en 1922 los Estados Unidos ya
contaban con 400 mil aparatos receptores de radio, ademas, el gobiemo de ese pais habia
otorgado 254 concesiones para llevar a cabo transmisiones comerciales’, En México, en el
mismo afo (1922), apenas se consbiuia la Liga Nacional de Radio con estaciones
rmdicfénicas experimentales y en 1923 se formaria parte de la Liga Ceniral Mexicana de
Radio, la televizion ain quedaba lejos de experimentarse en nuestro pais, mientras que en
Estados Unidos, ese mismo afio, la RCA lanzaba al mercado el primer modelo de la
television para uso privado aunque en su fase expenmental

Con respecto a la pregunta jeémo se mantiene econdmicamente el nuevo medio?,
bien podemos retomar la respuesta de las actuaciones iniciales de la Liga Central Mexicana
de la Radio (que es pricticamente el primer antecedente de la actual Camara Nacional de la
Industria de Radio v Television), estas medidas parecen dejar establecido el caricter
comercial que las emisoras privadas deciden implantar en la industna. Tan solo el actual
horario Triple A parece estar contemplado en el proyecto de 1923, ya que se propone que
de las 19 a las 22 horas no se transmitan mensajes mi de servicio pablice ni
gubernamentales, sino solamente comerciales. Efectivamente, el nueve medio electronico
comenzd a obtener ingresos de la venta de sus espacios por la incrustacion de publicidad

! Ibidem Piig. 88
* Idem .
* Corlds Arce, David, | Imuginess! La produceson en radio, Méxieo 1987, Tesis profesonal, phe. 16
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Owo clare ejemplo fue el case de la fundacién de la estacion CYJ {(acwalmente
XEN) en 1925, radiodifusora que utilizd la General Electnc fundamentalmente para
trasmitir propaganda comercial, el Estado aiin no intervenia.

Con la fundacion de la XEW en 1930 se tienen ya trazados los lineamentos de la
industria radiofénica nacional (...) los grandes capitales extranjeros existentes desde el
porfiriato instalan la infraestructura de la actual indusinia radiofdnica’

También es importante sefialar que en 1929 se instala una emisora en ln Secretaria
de Industria, Comercio y Trabajo, que pasa a segundo plano en cuanto se da a conocer el
proyecio para la fundacién de una radio oficial de mayor relevancia: la estacion del Partido
Nacional Revolucionano; el partido utilizaria su estacion en la campafia presidencial de
Lazaro Cardenas y de 1934 a 1940 difundiria las principales acciones de su gobiemo, la
radio ya tenia la imponancia de ser reconocida como medio difusor de grandes masas. Sin
embargo, la trayeclona de la XEFO como emisora del PNR y del PEM se veria
interrumpida en 1946 | cuando el entonces prosidente Miguel Alemdn  decide entregar la
concesion de la estacion a radiodifusores privados, que ya para ese entonces Genen
preparado el advenimiento de la television *

Para 1945 las dos grandes cadenas de radio  que existen en México: XEW - NBC y
XEQ - CBS integradas en la organizacion Radio Programas de México S.A pam cfectos
administrativos — dejarian paulatinamente de fundar estaciones radiofonicas ante la
posibilidad proxima de instalar estaciones de television.”

Terminada la segunda guema mundial, en los Estados Unidos comienza a
expandirse la televisién con la misma rapider que la radio al término de la primerm. La
televisién de hecho, habia surgido desde el principio de los cuarenta y se encontraba ya
apoyada por la Comisidn Federal de Comunicaciones de los Estados Unidos; sin embargo,
el conflicto mundial obliga al gobierno a solicitar la ayuda de las industrias que operaban
en el campo de las comunicaciones™

Para 1950, afio en que la television se maugura uﬁcnnlmsnm en Méxica, en Estados
Unidos existen ya 10, 500, 000 receptores de television'' fabricadas por las mismas
corporaciones  que controlan la radiedifusidn, tanto en México como en ofros paises
latincamericanos.

En México el surgimiento de la television coincide con una etapa de agudizacion de
la dependencia econdmica de nuestro pais con respecto de Estados Unidos. En el ambito de
la industria de la mdio y television las repercusiones son inmediatas, tanto en lo que se

"Op Cit Pag 90

¥ [bidem 91

* Ihidem 96

" Thidem §7

11,5, Durcau of census. Histordcal Stadistics of the United States Colonial Times 1o 1957, Washiniong,
D.C:, 1960, p. 15
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vincula con la estructura televisiva como el sostenimiento cotidiano de la industria misma,
es decir de los anuncios de las corporaciones,'*

Bajo la presidencia de Pascual Ortiz Rubio se aprobaron, mediante decreto, los
anuncios comerciales por radio en conexion con la red telegrifica intemacional. Tiempo
después ya con Abelardo L. Rodriguez en la presidencia, se promulgd el Reglamento del
capitulo V1 del libro quinto de la Ley de Vias Generales de Comumicacidn, dedicado ain a
la radiodifusion, en el que se otorgd odo tipo de facilidades para la expansidn de la radio
comercial La industria tomaba fuerza v sin duda representaba uno de los cimientos
econdmicos del proyecto que ya estaba cerca. .. la television,

Durante el mandato del presidente Aleman Valdéz se aprueba el decretn que fija
las normas a las que se sujetarin en su instalacidn y funcionamiento — no en su contenido-
las estaciones de television. El gobierno de Alemin es decisive pam la expansién y
consolidacion de esta mdustria, ya que contd con ¢l apoyo ¢ interés personal del
gjecutivo.'

Sin embargo, para 1955, siendo presidente Ruiz Cortines, se expidid un decreto por
el que se establece cierto control gubemamental sobre las transmisiones a través de la
interventoria  y supervision del Estado, especificando que los gastos que ello implique
deberin ser cubiertos por el concesionano; y fueron estas medidas las que onginaron las
primeras manifestaciones de desacuerdo por pante de los industriales de la radio v la
television

Un afio importante en la histona de la mdiodifusién mexicana es precisamente ¢l de
1960 ya que por primera vez en su histonia, ¢l Estado decide participar como emisor, esto
de manera reglamentada en la Ley Federal de Radio y Televisidn; el Estado estaba
cobrando interés real en los medios electronicos, tan asi que en 1969 comienzan las
platicas de que el gobiemo cuente con un 12.5 por ciento del tiempo de transmision de los
caniles comerciales.

1.1.2 DEL SONIDO A LA IMAGEN

Una vez que se logrd el pmlcinrnmiﬁ'rmdelamdinm México, v de que las
empresas va estaban bien consolidadas; una nueva era iniciaria en el proceso de los medios
de comunicacion electrinicos. .. la television,

Pese a que las trasmisiones de la television en México se iniciaron en 1950, dos
décadas antes de ese comienzo formal, téenicos mexicanos ya expenimentaban con la
transmision de imdgenes a distancia, a veces con sus propios —y gencralmente muy
modestos— recursos o con apoyo gubemamental Mis tarde, empresarios como Emilio
Azciraga Vidaurreta también destinarian recursos a la experimentacion televisiva cuando,

2o Cit., Pig. 99
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a mediados de los afios cuarenta, el nuevo medio de comunicacién mostraba ya potencial
para convertirse en un gran negocio."

Se sabe que los primeros experimentos para con la television se dieron entre los afios de
1928 y 1930 con los ingenieros Francisco Javier Stavoli y Miguel Fonseca, ambos
profesores de la Escuela Superior de Ingenieria Mecanica y Eléctrica (ESIME) y del
Instituto Técnico Industrial. Stavoli era, ademas, el encargado técnico de la emisora XEFO
del Partido Nacional Revolucionario (PNR), instalada en 1930 e inaugurada el 1 de enero
de 1931, por lo que esa organizacion politica le otorgd apoyo econdomico para viajar a
Estados Unidos donde adquirio un equipo completo de television integrado por dos
camaras de exploraciéon mecanica a base del disco Nikov, un transmisor y varios receptores,
asi como equipo adicional para realizar transmisiones experimentales.

En 1931 el equipo traido a México por el ingeniero Stavoli se instala en el edificio de la
ESIME, ubicado en la calle de Allende, en el centro de la Ciudad de México, y la antena
transmisora se coloca en la iglesia de San Lorenzo, sita en la esquina que forman Allende y
Belisario Dominguez. Después de realizar algunas pruebas de campo, se lleva a cabo la
transmision inicial: el rostro de la sefiora Amelia Fonseca, esposa del ingeniero Stavoli, es
la primera imagen que se transmite en México por television. Iniciaban asi los primeros
pasos hacia lo que seria el medio electrénico de mayor peso en la actualidad mexicana.

Un destacado alumno del ingeniero Stavoli, el joven Guillermo Gonzalez Camarena en
1934 comenzaria a realizar por su cuenta programas experimentales de television: para
ello conté con la ayuda de las actrices Emma Telmo y Rita Rey. Gonzilez Camarena
recorrié los mercados de Tepito y La Lagunilla en busca de piezas de desecho que utilizd
para construir ese afio la primera camara de television completamente electrénica hecha en
Meéxico.

Tanto llamé la atencion el nuevo medio que para 1935 el entonces presidente de
México, Lazaro Cardenas del Rio facilitd los estudios de la radiodifusora XEFO del Partido
Nacional Revolucionario le son facilitados al ingeniero Gonzilez Camarena para que
continlie sus experimentos en materia televisiva. Asimismo, la emisora se encarga de traer
un equipo de television a México.

Ahora bien, el 16 de mayo el Partido Nacional Revolucionario convocé a la prensa para
mostrar piblicamente el equipo de television que planea adquirir con el fin de integrarlo a
su proyecto de "propaganda y difusion cultural". Se realiza una transmision desde el
edificio ubicado en Paseo de la Reforma numero 18, la cual estuvo dirigida por el ingeniero
Javier Stavoli.

'* Camara Nacional de la Industria de Radio y Television, La industria de la radio y la television en México,
ed. CIRT, México, 1991, pp 200.
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Para el 19 de agosto de 1940, el ingeniero Gonzilez Camarena patenta en México --con el
numero de registro 40 235-- su sistema de television tricromatico basado en los colores
verde azul y rojo. Ademas, disefia una camara con tubo orticon e ingresa a la XEW como
operador. Sin duda este hecho ha inmortalizado a Gonzilez Camarena en todos los libros
sobre Historia de Television Mexicana y Mundial por derecho internacional de propiedad
intelectual y de patente en Estados Unidos..

Ya para 1946 (7 de septiembre), a las 14.30 horas, se mnaugura la estacion experimental
XHIGC, instalada y operada por el ingeniero Gonzalez Camarena. Las transmisiones
regulares se llevan a cabo los sabados y se hacen desde el domicilio de Gonzalez Camarena
(Havre 74) a los estudios de la XEW o de la XEQ. Las sefiales también son recibidas en las
instalaciones de la Liga Mexicana de Radio Experimentadores, en la esquina de Bucareli y
Lucerna.

En 1947 se podria decir que en lo que respecta al funcionamiento de las camaras para
television se habian despejado varias dudas y se estaba logrando la espedfalizacion en su
manejo; sin embargo ain se desconocia el jcomo? deberia y tendria que funcionar la
television como medio de comunicacion o difusion en nuestro pais, por lo que el Presidente
de la Republica, Miguel Aleman Valdés, solicitd al musico Carlos Chavez, director del
Instituto Nacional de Bellas Artes (INBA), que nombrara una comision encargada de
analizar cual de los dos sistemas de television predominantes en el mundo, el estadunidense
(comercial-privado) y el britinico (monopolio estatal), era el mas conveniente para México.
La Comision del INBA se integré por el escritor Salvador Novo y por el ingeniero
Guillermo Gonzalez Camarena quienes, durante el mes de octubre, viajaron por Estados
Unidos y Europa para cumplir con la instruccion presidencial. Esta tarea seria fundamental
para el futuro uso del nuevo medio electrénico, asi como para los lineamientos que la rigen
actualmente."®

Pero antes de emprender su viaje de estudio, Guillermo Gonzéilez Camarena instalo, en el
mes de septiembre, algunos circuitos cerrados de televisién en las tiendas mas importantes
de la Ciudad de México y en los cines de la Cadena de Oro, en ese momento propiedad de
Emilio Azcarraga Vidaurreta. En estas demostraciones se invitd al pablico asistente a mirar
su imagen en el receptor de television, pricticamente se comenzo a cautivar al publico con
el nuevo medio, la respuesta fue tan buena que también sirvi6 para otro propésito ya que a
la vez que se anunciaban diversos productos y servicios. El principio de la publicidad por
TV.

13 Castellot de Ballin, Laura, Historia de la Television en México, narrada por sus protagonistas ed. Alpe,
México, 1993, pp 550.
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En 1948, después del viaje y de los estudios en el extranjero, la comision del INBA entrego
al presidente Miguel Aleman el resultado de la investigacion encomendada. El texto
constaba de dos partes. La primera, escrita por Salvador Novo, se refiere a los aspectos
administrativos, de organizacion, financiamiento y contenido programatico de los sistemas
de television estadounidense y britanico. Pero sin recomendar explicitamente que se adopte
alguno de los dos en México, sin embargo vierte elogios con respecto a la television
britanica, operada por la British Broadcasting Corporation (BBC).

La segunda parte, elaborada por el ingeniero Gonzilez Camarena, constituyé una
recomendacion formal para que México adopte el sistema estadounidense. Las razones
expuestas son de indole técnica y econémica: se argumenta que todos los experimentos
hechos en México hasta ese momento se han realizado con base en las especificaciones
técnicas vigentes en Estados Unidos, que los aparatos fabricados en México funcionan de
acuerdo con esas especificaciones y, por ultimo, que para poner a funcionar la television en
el pais sera necesario importar una gran cantidad de aparatos receptores y resultard mucho
mas facil traerlos de Estados Unidos que de Europa; parte en la que se ve reforzada la
vision de Fatima Feméandez, cuando nos habla de la dependencia de capital extranjero y la
fuerte influencia de los Estados Unidos en nuestro pais.

JARRANCA!... 1950 El afio del nacimiento formal de la Televisién en México, con la
primera concesion otorgada en 1949 a canal 4 de la empresa TV de México S. A. propiedad
de Romulo O'Farrill bajo las siglas XHTV, la transmisién: el IV informe de gobiemno del
presidente Miguel Alemén Valdés. La television en México estaba encendida.

Sin embargo el nuevo medio habia surgido de las manos de personas que ya
controlaban otros medios de comunicacién, por ejemplo la radio que tenia un nacimiento
reciente y de la cual ya existia una experiencia en su administracién comercial.

De esta manera el canal 4 se convirtié en la primera estaciéon comercial de México y
América Latina. Hacia 1952 se iniciaba la competencia entre los tres canales de television
existentes (canal 4 de Romulo O Farrill, Canal 2 de Emilio Azcarraga Vidaurreta y Canal 5
de Guillermo Gonzalez Camarena), en esos tiempos el mercado, aun débil no ofrecia
ventajas a los canales al compartir el patrocinio y la audiencia no resultaba financiable a los
canales, por lo que desde 1953 se vislumbraba la posibilidad de fusién entre los
empresarios antes mencionados. El objetivo era consolidar una estructura que permitiera a
la naciente industria mejores opciones de crecimiento y expansion.'®

Telesistema Mexicano (antecedente de Televisa) nacié del resultado de la anunciada
fusion, esto sucedio el 26 de marzo de 1955, a un lustro de haber iniciado oficialmente las
transmisiones en televisién; por otra parte, la administracion pablica proporcionaba todo
tipo de facilidades para el crecimiento de la television privada'’ , el Estado ain se auto
descartaba en el nuevo proyecto.

"% Ahumada, Barajas Rafael, “El papel del Estado Mexicano como emisor Televisivo”, ed. UNAM. México
1997, Pag. 22
' ldem
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Asi, la televisién sigui6 su crecimiento, siempre bajo el control del poder privado,
por lo que el afio de 1968 fue significativo para la industria de la television, pues la red de
telecomunicaciones se habia terminado de instalar (...) lo que permitié que la television
privada gwiera cobertura nacional y comenzo a transponer su sefial mas alla de la frontera
del pais.

Cabe sefalar que el crecimiento de la television, en lo que respecta a zonas con
cobertura, no se basé en llegar a una poblacion generalizada, sino que comenzo a llegar a
los lugares practicamente mas rentables, en aquellos sitios en donde la television comercial
pudiese surtir efecto. El movil de crecimiento era el interés econdomico, no el social. Logico
en un medio de difusién en manos de empresarios que ya habian manejado comercialmente
la radio.

Para 1969 ante el crecimiento indiscriminado de la television privada, sin que el
Estado diera muestras claras de intervenir en el quehacer televisivo, hasta ese momento,
hizo que éste, en un afin de recuperar el tiempo perdido (19 afios de retraso) emitiera un
comunicado en el cual se establecia un impuesto del 25% de las ganancias de los
concesionarios. Evidentemente, la respuesta no se hizo esperar y los duefios de las
estaciones radiodifusoras y televisivas se organizaron para que se omitiera dicho
impuesto,”

Con Luis Echeverria Alvarez en la presidencia de México, se perfilaba una politica
de mayor control sobre los concesionarios y una mayor participacion del Estado en la
produccién y difusién de programas.™ Iniciaria asi la intervencién del Estado en la
television mexicana, lo que después daria como resultado a IMEVISION, CANAL 11 y
CANAL 22; pero antes, una cronologia de la TV Mexicana de 1952 al afio 2003

*® Ibidem P4g. 23
' |[dem Pag. 24
® jdem.
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I.!.SCRGNDLGG*#: LA TELEVISION MEXICANA EN LAS
PAGINAS DEL TIEMPO 1952 - 2003

MNucstro pais, desde ese entonces, comenzd a ser testigo del surgimiente de un
modele de television similar al de Norteamenca, funcionando bajo los auspicios de la
iniciativa privada, en contraste con ¢l caso europeo donde fue el Estado quien asumio la
tarea del contral y produccion de los mensajes televisivos

Tiempo después se autorizd a la empresa TELEVIMEX la instalacidn de XEW -
TV Canal 2, propiedad de Emilio Azcimaga Vidaurrets, empresario radiofonico mexicano.
En 1952, surgiria la estacion XHGC Canal 5 concesionads a Gonzilez Camarena. Los
primeros patrocinadores de la televisidn mexicana fueron la compafia de relojes Omega y
la tienda Salinas y Rocha Alameda *

En 1955, debido a la competencia por ¢l naciente mercado, los concesionanos de
los Canales 2, 4 y 5 consiruyen la emprsa Telesistema Mexicano, pam openr y
admimstrar conjuntamente las emisoras. Para 1968 comienza a trasmitir XHDF Canal 13,
bajo la concesidn de Francisco Aguirre, vy XHTM Canal 8 concesionada a Fomento
Television, filial de Television Independiente de México {Tlh".l}.n

Con lo que respecta a Canal 11, éste recibio el otorgamiento de frecuencia en 1958
y el apoyo directo de dos Secretarias de Estado:

s La operacién técnica de la emisora estaba a cargo de la Secretaria de
Comunicaciones y Transportes.
La determinacién de la E‘ugmmciﬁn ¥ de sus contenidos estaba a cargo de la
Secretaria de Educacion Pablica

Para inicios de la década de los setenta, el panorama televisivo se encontraba de la
siguiente manera’ Canales 2, 4 y 5 pertenecientes a Telesistema Mexicano, Canal 8
perteneciente a Television Independiente de México, y ¢l incipiente Canal 13 de Francisco
Aguirre, ademds del Canal 11 (1958) del Instituto Politécnico Macional, que operaba con
fondos gubmncm:lun

! lebem

 Ihidem Pig. 15

* Migteel Angel Gransdos Chaps, “La television de Edado. Fn beesoa del tiempa perdido”, en Noeva Polilica,
nom. 3, Vol 1, Mbaco, 1976,

- Eorpe Sanches Hure, “Histortn minima de I lelevision mexscana”, m Revida Moxicana de
Comumencsin, nom. 12, ofio 3, Méxoo, 1991, p. 30
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CUADRO 1. 1
' Canal | Concesionario |
: 2 | Emilio Azcarraga Vidaurreta |
jr 4 | Romulo O’ Farril |
] 5 | Guillermo Gonzalez Camarena :
{ 8 | Television Independiente de México (TIM) I
1 | Instituto Politécnico Nacional B
| 13 | Francisco Aguirre |

En 1972, la television mexicana pasaria por una etapa importante, debido a que
durante el gobierno de Luis Echeverria (1970 - 1976) algunas tensiones econdmicas y
politicas entre el gobierno y los medios de comunicacion, causadas principalmente por las
modificaciones legales que afectaban a las empresas de television” vy a la reciente
adquisicién del gobiemo de Canal 13; los concesionados de Telesistema Mexicano y
Television Independiente de México se fusionaron para crear Television Via Satélite
(Televisa) . Asi, Televisa comienza a operar el 8 de enero de 1973.

En 1972, el presidente Luis Echeverria expuso que se habria de replantear el publico y
los objetivos de los canales existentes. A continuacién la formula de la televisién mexicana
en aquel tiempo.

Canal 2 Canal que permite la comunicacién nacional, puesto que es |
- poseedor de la mas vasta red de microondas que permite la |
cobertura en todo el territorio nacional.

Canal 4 Canal que permite la comunicacion urbana en México Distrito
———— me]. —ae
Canal 5 Permite dejar ver las producciones de otras partes del mundo;
“es el canal de las series extranjeras. '
Canal 8 | Permite la retroalimentacién familia(sic)r*® |
Canal 11 | Destinado a la programacion educativa. |
Canall3 | Television cultural (sic) J'

Cuadro 2. Férmula de la television mexicana en 19727

* Hasta entonces, la Ley de impuestos para las empresas que explotan estaciones de radio y television , que
databa de 1961, disponia de que el impuesto a pagar era de 1.25% de sus ingresos brutos. A partir de 1968
hubo un intento gubernamental por aumentar la cuota hacendaria a 25% de los ingresos que sus empresas
recibian por servicios de radio difusion; sin embargo, en 1969 los concesionarios se unen y logran que se
establezca la opcion de un pago en tiempo (12.5%) diario de programacion. Con ello, el estado tiene derecho
ausar ese tiempo gratuitamente y las estaciones se shorran el pago de impuestos en efectivo.

* Miguel Sabido, “Cuadernos”, niim. 1, 1976, citado por Mejia, op. Cit. 1991, p. 32.

¥ Ménica D. Gutiérrez Gonzélez, Manual de Produccion para TV. Ed. Trillas. México 1999, Pag. 20
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e La cobertura de los eventos de interés gubernamental estaban asegurados
con 12.5% de tiempo disponible en cualquier canal.

En 1973, el 4 de abril. El Diario Oficial de la Federacion publica el reglamento de
la Ley Federal de Radio y Television, que faculta a las estaciones de TV para destinar 18%
de su transmisién a la publicidad.

En 1976 Televisa adquiere 20% de las acciones de la empresa Spanis Intemational
Communication Corporation de E.U. y funda Univisién.

En 1977 se crea mediante decreto publicado en el Diario Oficial de la Federacion,
el 7 de julio, la Direccion General de Radio, Television y Cinematografia (RTC)

El 3 de abril de 1981, el presidente José Lopez Portillo inaugura la primera etapa
de la Red Nacional de Estaciones Terrenas, la cual consta de 14 estaciones para envio y
recepcion de sefiales via satélite y 21 estaciones que solo reciben sefiales.

En 1982, ocurren algunos sucesos de gran interés. El 15 de abril, Canal 22 inicia sus
trasmisiones en la frecuencia de UHF bajo la administraciéon del organismo estatal
Television de la Repablica Mexicana (TRM). Lopez Portillo inaugura la segunda etapa de
la Red Nacional de Estaciones Terrenas: consta de 71 estaciones; 39 instaladas por la SCT
y 32 por Televisa.

En 1983 el Gobiemo de la Repiblica anuncia la creacién de un organismo
denominado Instituto Mexicano de la Televisién, bajo su responsabilidad queda el anejo de
los recursos del Estado en este medio. En 1985 el Instituto Mexicano de la Television
asume el nombre de Imevisién.

También en 1985, XHIMT Canal 7, sale al aire el 18 de mayo como cabeza de una
red nacional integrada por 99 emisoras.

En 1985, y dado que sale al aire la Red Nacional 7 (Canal 7) propiedad del
gobierno, se cambia la frecuencia del Canal (por motivos técnicos de la frecuencia de
transmision) de XHTM Canal 8 a XEQ Canal 9.

En 1989 Inicia trasmisiones en México el sistema de TV por suscripcion; MVS
Multivision que emplea el sistema denominado MMDS (Sistema de Distribucién
Multicanal Multipunto). La concesién para operar Multivision es otorgada al sefior Joaquin
Vargas Gomez, propietario de la empresa TELEREY y del grupo radiofénico Frecuencia
Modulada Mexicana

En 1990 la Secretaria de Gobernacién anunci6é la desincorporacion de la Red
Nacional 7 y los canales 22 de la Ciudad de México, 8 de Monterrey y 2 en Chihuahua. El
18 de julio de 1993, la Secretaria de Hacienda anuncia que por la cantidad de $2050
millones de pesos, el paquete es vendido a Radio Televisora del Centro, al frente de
Ricardo Salinas Pliego y Francisco Aguirre Gomez. Lo que dio origen a Televisién Azteca
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CANAL 22
En encro de 1991 "ochocientos intelectuales solicitaron al presidente Carlos Salinas
de Gortari que el Canal 22 no fuese vendido, para destinarse como un espacio exclusivo de
matenales culturales, y que contase, para el disefio de su propia programacion, con un
Consejo de Planeacion . el gobiemo accedid a tal peticion v es asi que, anuncid que el
canal 22 seria "el primer canal cultural del pais”, medida que generd tanto entusiasmo de
algunos como el escepticismo de otros™™.

A un afio del inicio de las trasmisiones, iniciadas ¢l 23 de junio 1993, se determina
que el objetivo de Canal 22 XEIMT (antes TRM) es:

“ofrecer al piblico lelevidente mexicano la gran cultura universal de forma
aml v amena (..) Se pretende presentar al tele auditorio una cara de
progremacion que, en forma amena reflgje le sbundante v venada ofera de
la televisidn contemporinca en  aquellos temas  que son trascendentes ¢
ilustrativos,™

En septiembre de 1991 se olorga la concesion para operar  Canal 40 por la
empresa Television del Valle de México (TEVESCOM), propiedad del empresane Javier
Moreno Valle

Pese a existir desde Mnales de la década de los afios sesenta, en 1992 la UTE
(Unidad de Televisidn Educativa) inicid la trasmision de la telesecundaria y otros
programas educativos a traves del sistema de satéhile Morelos.

En 1994 Televisa anuncia su provecto de miciar el servicio de television via satélite
directa al hogar, conocida como Direct to Home o DTH.

También en 1994 se consolida la Red Satelital de Distribucion de Television
Educativa (Edusat), mediante la cual se trasmiten seis canales a 11 mil escuelas en todo el
pais a través del sistema Solidaridad.

El 9 de marzo de 1995, las empresas Hughes Commumcations, de EU,
Organizacion Cisneros, de Venezuela, Television Abnl, de Brasil; y MVS, Multivision, de
Meéxico, dan a conocer la creacién del consorcio Galaxy Latin America. Para lanzar al
mercado DirecTV, un servicio de television via satélite “directo al hogar™ (DTH) con
cobertura latinoamericana. El 19 de junio del mismo afio, CNI Canal 40 inicia formalments
sus trasmisiones en la banda de frecuencia ultra elevada (UHF)

El 20 de noviembre de 1995, Televisa, el conglomerado estadounidense News
Corporation, la empresa brasilefia O Globo vy la compafiia Tele Communications
International (TCI), firman un convenio para prestar de manera conjunta el servicio de
televisidn directa via satélite SKY Entenainment Services,

b 5d'¢|.'|'.|
™ Canal 23, Pollews Informative, Miieo, 1994,p. 1
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Para 1996 DirecTV y Sky comenzarian a trabajar en México.

En 1999 Sistema de Radio vy Television Mexiquense, Canal 34 inicia sus
trasmisiones en el Valle de Mexico a casi |5 afos de existencia.

En 2001 se realiza el lanzamiento de ZOOM TV, Canal 46 por Pahlo Vazquesz,
director general de Cablevisidn y Epigmenio Ibarra, director general del Grupo Argos como
asociados de la nueva emisora.

2003 DE LA E'EQHL'S;IQE DEL 90% DEL TIEMPO FISCAL

Con la reduccion del tiempo fiscal, en las elecciones del 2003, los partidos politicos,
sin la posibilidad adicional de los tiempos oficiales, se vieron en la necesidad de comprar
miés espacios en los medios para difundir sus campafias con recursos que a fin de cuentas
proceden del erario, en lo que vino a ser una transferencia de recursos publicos a las
empresas de TV,

“.. La politica practicada por los regimenes recientes de pobiemo pam los medios
electronicos arroja, hasta ahora, un resultado negativo para los sectores que, en el marco de
la prometida Reforma del Estado, esperaban transformaciones legales v politicas favorables

2 los intereses del pais™".

El resultado ha sido un modelo de TV de alta Concentracion, de un dio polio con un
jugador central que sigue siendo TELEVISA. De acuerdo con tal esquema de
concentracion, en México una sola empresa (TELEVISA) dpera cuatro redes de television
nacional, 306 estaciones que representan 50% del total del pais. TV Azteca cuenta con 180
estaciones, 30% del total, entre las dos cadenas aglutinan el 80% del total de concesiones,
sifuacidon que no ocurre ni siquiera en el pais abanderado de los medios comerciales,
Estados Unidos.

“... En el 2003, es el poder mediatico, encaberado por las televisoras, el que impone sus
decisiones al poder gubernamental que, disminuido y emitico, para sostenerse abre cada
vez mis la puerta a la mercadotecnia y al juego de los empresarios de los medios, para dejar
en condiciones ain mas precarias a los medios pablicos y sociales™

Han pasado poco mas de 74 anos desde que surgio el interdés por un sislema
televisivo en México, durante este tiempo, la television ha ido creciendo v expenmentando
cambios La programacion ha ido vanando o adaptindose a las nuevas modas, a los nuevos
estilos de vida que se generan diariamente, para satisfacer determinado tipo de audiencia,

* Fernando Mejia Barquera, Historia Minima de 1a televisitn mexicana (1928- 1996), Revista Mexicana de
Comumicacin.

! Alva de la Selva, Alma Rosa “De la expansion a la cipula del poder”. Articulo de la
Revisia mexicana de la comunicacion # 83, sep-oet 2003, papg 22

2 e



PROPUESTA DE UN PROGRAMA JUVENIL: EN Tu NOTA... iMUSICA, CAMARA, ACccCiON! w

“Segun Pablo Marentes, quien fuera director de Canal 11 y después de Imevision;
citado en el libro Las Redes de Televisa — de José Luis Gutiérrez y Francisco Avilés — la
TV en México tenia cinco funciones especificas:

Fungir como medio auxiliar de la educacién popular

Informar

Contribuir a difundir la cultura

Fungir como medio auxiliar de servicios a la comunidad para que ésta se entere de
los bienes y servicios que hay a su disposicion

5. Latelevision es también un medio de entretenimiento y recreacion de la realidad
wdd

W=

Hoy, en los primeros afios del siglo XXI, cual es el estado actual de la television en
Meéxico.

1.1.4 LA TELEVISION EN LA ACTUALIDAD

Hoy la television lo llena todo. Hace tan sélo veinte o veinticinco afios, la vida era
diferente sin ella. El hombre actual pasa demasiado tiempo frente a la television. jPor qué?
La respuesta no puede darse de una forma simplista, ya que el asunto es complejo y tiene
diferentes lecturas, y més aiin con la llegada de los videos. La television provoca el mismo
fin

La television de hoy es sin duda un poderoso medio de influencia en la sociedad
mexicana, la programacion de la mayoria de los canales depende de la venta de los espacios
publicitarios de clientes de marcas o productos; y aunque para muchos productores el
. rating no represente la verdad absoluta de la aceptacion de sus producciones, es el medidor
mas aceptado por los directores de las empresas de television para considerar la
permanencia de un programa, y es el factor determinante para que un anunciante pague un
espacio en donde se asegure que su anuncio tendrd un alto impacto de target group
publicitario; para los vendedores de espacios, en este medio, el nivel de rating marcara el
valor adquisitivo de un espacio en la pantalla. de alli gran parte de su importancia

Pero también actualmente la television mexicana ofrece una amplia gama de
programas como son: noticiarios, telenovelas, series, programas deportivos, caricaturas,
musicales, programas de concursos, de espectaculos, miscelaneos, infomerciales entre otros
géneros. A diferencia de sus primeros dias cuando tenia que preocuparse por realizar
programas para un publico general, hoy se realiza la segmentacion en los tipos de
audiencias; y es que existen temas para todos los gustos, edades, clases sociales y/o niveles
culturales. Se podria decir que actualmente, la television mexicana tiene un amplio men de
donde escoger.

* Reporte Especial TV de Paga VS TV Abierta, Revista Economia Nacional, septiembre de 2001. Nim. 254
Pag. 9



PROPUCETA DC UM PROGIAMA JUVENIL: EN Tu NOTA... IMOSICA, CAMARA, ACCION! ﬁ

Sin embargo, pese a la amplia gama de programas existentes en nuestro pais, los
eslilos de produccion persiguen en su mayoria un solo objetive: vender mediante el
entretenimiento. Un entretenimiento que se expone para relajar a un piblico cansado de la
cotidianidad de cada dia; pero también un entretenimiento que se observa en casi la
totalidad de la programacion de las empresas televisivas, Este fendmeno descuida los
aspectos culturales ¥ educativos que debiesen exponerse también por television.

“La television en México nacidé con el camcter comercial de generar
ingresos publicitarios para financiar operaciones y obtener ganancias. En ese
modelo, la television educativa quedd descanada desde el principio, al menos
que el servicio pablico del Estado consiguiera medios propios para insertar una
programacion diferente a la que produce jugosos negocios, siguiendo ¢l
esquema de la television estadounidense. Debido o esta siluscion se acentua la
pobreza de programas™*

También, hoy en dia, algunos personajes siguen opinando que la television sirve
como medio manipulador de todo tipo de sociedad.

“Leandre Luis Escamulla, director del grupe Xarxa Teatre (...) comeide en
sefialar a la television, como uno de les mas poderosos medios de
comunicacidn, s¢ ha convertido en el instrumento del poder establecido para
manipular a las sociedades y evitar que los individuos analicen sobre la
situacion politica y econdmica actual. Refiere a que existe todo un aparato de
Estado encargado de cermarle los ojos a las nucvas generaciones y conducirlas
hacia el consumizmo v la vida superficial. Por eso los medios clectrdnicos de
comunicacion se encargan de decirles a los jovenes que su Ginica alternativa la
encontrarin frente a la pantalla del televisor. Sobre todo porque son precarias
sus posibilidades econdmicas™"

Esta dltima reflexién bien podria encajar con la condueta actual de los jévenes que
responden a una televisién que de manera constante 1mpulsa convocatonias para ser
participes de programas que expongan sus modos de vida, o que permitan al pablico “ver
cdmo vive y cudles son los hibitos de un grupo de personas encerrados en una casa durante
algin tiempo™, v mis adn si se observa de que a Gltimas fechas se realizan producciones
que permitan realizar a los jovenes, el sueiio de ser famosos, tener dinero, o minima
aparecer a cuadro anunciando algin producto, sine como aspiracion vital, si como deseo a
corto plazo. La television actual esta impulsando los programas |lamados falk v reality
sherws, Estos programas estin absorbiendo la atencion de todo tipo de audiencias.

Alma Rosa Alva de la Selva, realiza un resumen la trayectoria histdrica por la que
ha pasado la television mexicana en un articulo publicado en La Revista Mexicana de
Comunicacion en su numero 64 de julio v agosto del afo 2000, en el se rescatan algunas
observaciones interesantes, al menos para este estudio.

* Carmen Garcla Bamejo, "La dictadura de la television, uniormadors de shasones™. El Finaneweo, seoeitn
Culturad, 10 de diciembre de 2002, piging 64,
" Ydem
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Primero, rescata que otros scgmentos del grupe  gobemanie intentarian abnr paso a
la participacion del Estado en los medios de comunicacion. Tal viraje en la politica estatal
es claro con la concesidn de Canal 13 y la creacidn de Television Rural de México en 1972,
asi como con la creacion de IMEVISION en 1983, No obstante (...) tampoco existio un
proyecto definido y sélide para la TV del Esado que pudiese contender con la TV priveda,
¥y sobre todo, sc wdentificase con los micreses de la nacion, para instituirse como
auténticamente de caracter estatal. ™

Por otra parte su estudio seflala un punto muy importante que tiene que ver con el
poca avance da |a televisidn estatal, ¢l econdmico

En un escenario de desinterés estatal por impulsar un proyvecto de TV pablica, en
consecuencia, la television cultural —en la que convencionalmente se ubica a la television
universitaria — y la regional, que podrian convertirse en importantes espacios para una
television pam la sociedad, ésa que nunca se ha tenido, no han logrado construir un
proyecto viable que impulse una participacion cuyo punto mas vulnerable, de entrada, seria
el financiero, en razdn de los candados legales impuesios pam impedir, supucstamente, un
funcionamiento de las televisoras permisionadas que derivase en lucrativo, situacidn que en
realidad les ha confinado | como es conocido, a funcionar en una condicitn de whsitm;:_ja.

Lo anterior es un punio clemental ya que efectivamente a mas de 50 afios del
nacimiento de la television, la siuacion de los medios estatales (pormisionades,
experimentales y comunitarios) pricticamente sobrevive por amor al arte, ya que no
cuentan con los elementos bisicos para el desenvolvimiento de sus actividades y por ende,
no tienen la capacidad de generar empleos a personas dedicadas a les dreas de la
comunicacion, una situacion real en plene siglo XX1

De acuerdo con Florence Toussaint, las etapas de la trayectoria de la television
mexicana, con la Tv de paga como eje, han sido fundamentalmente las siguientes:

. Elcrecimiento que se da entre 1940 v 1972

2. El imeio de la expansion con la consolidacion de la industna, entre 1972 v
1985

3. Sutransnacionalizacién a partir de 1985 (sic)

En la primem etapa, en medio de cierta bonanza econdmica que impulsa el
financiamiento de las mdustrias culturales | v a partir de la experiencia de la radio
comercial se establecen las pautas generales para el manejo de la television, asi como pam
la consolidacion de la misma, tanto en sentido financiero como cultural. Poco después de
los pnmeros afios de actividad de la TV, que fueron dificiles e incierios  desde la
perspectiva de las finanzas, se pudieron apreciar las grandes potencialidades lucrativas del

* OpCh . Pap 8
" ldem
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seclor, cuyo establecimiento se apova en los capitales que a su vez, habian impulsado la
industria radiofnica, ahora presente en el despegue televisive, ™

La sepunda etapa se caracterizd por la notable expansidon de la industria, que
conllevd consecuentemente un sallo en la acumulacidn de capital.

También advierte Toussaint que, si bien en México la presencia transnacional
norteamencana ha existido desde los inicios de la radiodifusidén (como vimos con Fitima
Fernandez) en aquel momento, al manifestarse en forma de afiliacidn, traducida en
recepcion de programacion y asislencia lécnica, su participacion fue limitads; a diferencia
de las actwales circunstancias, cuando al consolidarse en el pais la politica neoliberal de
fronteras abiertas al capital foraneo, |a television mexicana se esta vinculando de manera
organica con las grandes transnacionales

Podriamos entender con esto de que hoy din la television se nge bajo las lineas del
libre mercado, en donde la competencia marca la oferta v la demanda en todo tipo de
circunstancias, asi también en los aspectos de produccion y contenidos de programas.

Las caracteristicas que se toman en cuenta para la realizacidn de los programas
televisives, son por ejemplo: status economice, cultural, edad, sexo, nivel de estudios, zona
geogrifica de residencia, horanos (de trabajo ¥y tiempo libre) entre otros. La informacion
obtenida de esos estudios permite delimitar y orentar el eje cenmral de cada nuevo
programa, pues una ver contando con los elementos necesarios se puede seleccionar un
targer group especifico para cubrir el objetivo de cada produccién v por ende del apoyo de
sus patrocinios o de la venta de espacios para los clientes que compran espacios para
publicitarse.

La televisidn en nuestros dins ocupa un lugar importante dentro de la sociedad en
(U VIVIMOS, puss proporciona cierlo stafus para quien aparece a cuadro, incluso sélo los
productos o marcas gue se anuncizn en este medio, adguicren un clerto prestigio, un ciero
calificativo de “ser de calidad”. Mis ain, los acontecimientos noticiosos provocan mayor
impacto y eredibilidad para con el piblico receptor.

Por otra parte, la television también ha desempafiado un papel fundamental ¥ de
gran imporancia en el apoye gue bnnda al dar & conocer las emergencias de disastre en
algunas partes de la Republica Mexicana, o bien del ambito intemacional; pues permite
informar en tiempo real desde el lugar de los hechos, la situacién en que se encuentre
determinada region del globo temriquen.

Sin embargo, para Yvette Garcia, (articulista de Internet) opina gue exislen algunos
puntos negalivos en nuestro telesistema mexicano, como por ejemplo:

® Op. it Pig. &



PROPUCETA DE ur PrOocmass JuvEniL: Er T NOT& .. (Misca, cAmama, aoociead .ﬁ

“Existe en la actualidad una realidad fundamental que obliga a la mayoria de los
mexicanos a imponerse a la televisién® la carencia del hibito literano o la lectura. Dicha
realidad implica que la falta del hibito literario entre los mexicanos, los ha obligado ha
percibir la television como el anico medio de informacion, educacion y entretenimiento
que existe, Es por eso, que la mayona de las firmas publicitanas en Meéxico, se han

M‘b‘ﬁ;mtmdu en la television como medio de pubhcwdad (Letras Libres, Octubre 2002:5
I] Lt

“Diebido a éste femomeno, la mayoria de los mexicanos ha dismimnuido sus valores de
consumismo, ya gque solamente ha funcionado como hermamienia para impulsar los valores
de la competencia, la mediocridad y el estancamiento intelectual del mexicano "%

“No obstante, el telesistema mexicano se ha dedicado a crear programas mediocres
y destinados a las mas bajas demandas de la cultura, empobreciindolas atn mas, v
atmapindolas de su pobre realidad. Entre los progmmas de baja demanda cultural,
educacional e intelectual, se encuentran las novelas melodramiticas, los absurdos v falsos
“talk shows", y los repetitivos partidas de Fitbol o la Seleccién Nacional, que al parecer
s¢ han convertido mds imponantes que los problemas sociales que enfrenta el pais. Al
respecto, se ha criticado y analizado la manera en que la televisidn mexicana se ha
responsabilizado de llevar a ecabo “programas superficiales, repetitivos y plenamente
escapistas, que fabrica al estilo de un maquiladora” (Fernandez v Paxinan 2000:1 2y

“Dicha critica puede ser apoyada en la manem que la television mexicana ha mantenido las
divisiones dentro de la sociedad v cultura mexicana por medio del racismoe y sexismo,
reflexionadas en la mayor parte de su programacidn. Ademas, de privarlo 8 la nacién
mexicana de una identidad auténtica. ™’

Para algunos criticos, la television de hoy es;

"una TV con la cual la gente se distrae y s¢ relaja; una TV entendida como ef gran
megocio y en donde lox noviclarios son un rebro gque hay gue desistimular, donde se
buscaria ser flexible v darle al anunciamie lo que quiere, una TV que, segin ¢l nuevo
poseedor de lo que fuera la red IMEVISION, no tuviese nada que ver con la politica, en un
pais que no estaba preparado para la democracia*™

" Garcia,Yvette La relevision mexicana: su influencia en la cultura popular. La television

de juguete Articulo de la pagina de intemet hitp/'www.blog.com.mx/archives/0001 94 him|
I 3 de abril de 2004,

T Yveiie Garcla, La televizion mexicana: su influencia en fa culnia popular. La televigidn de juguete.
hittgswww blog. com macfarchives 001 94. himl
“ Alva de la Selva, Alma Rosa De la expansion a la cipula del poder, Revista mexicana

de la comunicacion # 83, sep-oct 2003. pag 19
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Con todo y lo anterior la sociedad mexicana actual es testigo de los avances y
cambios de la television en nuestro pais. Una televisién que explota imagen, status, cambio
de valores y modas prevalecientes; y que si bien la gente no ha solicitado ese tipo de
programacion, si la a aceptado hasta el momento. Por lo que podria decirse que gran parte
de la conducta social de los mexicanos esta teledirigida por los programas actuales de los
formatos modemos (talk shows, reality shows, telenovelas)

Sin embargo si existe un factor importantisimo para los empresarios, productores y
creadores de television, una palabra que marca la continuidad o desaparicion de algin
programa o serie, algo a los que mucho rehuyen porque no consideran que sea tan
importante, pero que para estos tiempos de oferta y demanda el resultado que arroje este
estudio especial bastaria para saber si el contenido programatico es aceptable o no a la
sociedad: el rating. Un elemento importante en la television actual

1.1.4.1 LA IMPORTANCIA DEL RATING EN LA TV ACTUAL

La capacidad para atraer el mayor nimero de espectadores, mantenerlo y ampliarlo
son tareas dificiles para cada televisora. La construccion de su programacion se encuentra
bajo el principio de establecer bases seguras y perdurables, es por ello que la mayoria de los
productores estan al pendiente del rating.

Para IBOPE, la empresa lider en registros de audiencia el rating indica el porcentaje de hogares
o televidentes con la TV encendida en un canal, programa, dia y hora especificos (o
promediando minutos y fechas), en relacion al total de TV Hogares o televidentes
considerados. Su formula es

Pesa* X Minutos Vistos
Universa X Minutos Posibles

El peso es el indice de representatividad, es decir, es el valor que se calcula para cada hogar
o individuo de la muestra, de tal modo que la suma de los pesos de todos los hogares o
individuos que se estin considerando, sumen el universo de estudio respectivo.*

De acuerdo a la formula anterior, el rating puede interpretarse de dos maneras diferentes:
Por ejemplo, un cierto programa con 30 puntos de rating puede significar que:

* El1 30% de la audiencia posible esta viendo el 100% del
programa.

* O que la audiencia total (el 100%) Ginicamente vio el 30%
del programa.*

* www. ibope.com.mx
* idem
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El raring es la mis usada de las miltuples vanables de audiencia que descrniben los habitos
de exposicion del televidente, no obstante, existen otros indicadores que se utilizan para
estos fines, entre los cuzles encontramos™

Encendidos: Parcentaje de hogares con la TV encendida en relacién con el total de hogares
con TV. Es necesario aclarar, que para medir Encendidos Hogares, se contabiliza un solo
televisor por hogar, mdependientemente de gue se estén midiendo mds aparatos. En el caso
de Encendidos Individuos, si se consideran todos los televisores que se estén midiendo en
el Hogar. Se dice tamhién que es la suma del raving de todos los canales y sefiales emitidas
por la televisién en un momento determinada,

= Share: Porcenlaje de hogares sintonizando un canal especifico con relacion al total de
hogares encendidos, es decir, representa la participacién de un determinado canal en los
encendidos **

Y aunque para algunos el rafing no representa ung verdad absoluta, hoy en din es el
gue garantiza la estabilidad de alguna produccion, ya que pam muchos anunciantes, si les
muy importante conocer cudl puede ser el resultado del impacto publicitano de los
producios que anuncian, pues par estos empresanos les es mas conveniente mosirar sus
anuncios a mayor numero de personas. Es por ello que las empresas de television estin al
pendiente de los miveles de audiencia de cada progama. Pues de ellas dependen vender sus
espacios por tipo de horario (A, AA y AAA) y obviamente sus tarifas Para un productor
con un mivel de raring aceptable, le garantizara la estabilidad de su trabajo, si1 los resultados
no son los que se esperan, la produccion deberd pensar en innovaciones que vuelvan a
acaparar la atencidn de su pablico meta o farger.

Televisa con sus canales (24,5 y 9) mantiene la mayor parte de la participacién de
audiencia a pesar de que TV Azteca refleja un incremento del share de 2.6 % entre semana
y 4.4% en fin de semana, esto da como resultado que entre estas dos empresas acaparen
85% de la audiencia.

* ilern

" idem

= wwew [BOPE eom mx

* Umiversal Mo Can, Television Nocional, Seocitn Meodus, Modim Fled, Revistn Crentve, afio %, Niam 91
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Share TV shierta - Televisa | TV Areca
Limes & viernss
Share por televisora

Grifica 1 Share de TV Abierta Lunes a Viernes Agosto 2002
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Siare TV ahierta -Televisa / TV Arteca o
Saharo - Domingo
Share por elevisora =

m“g

Grifica 2 Share Fines de ﬁmm.ﬁacsm 2002

Por otra parte, los canales 11, 22 y 40 representan 2% de la participacion de
audiencia a nivel nacional, mientras que TV de paga capta 1% mas del mismo share. Los
videnjuegos v video casetera reflejan 6% entre semana y 8% en fin de semana
Actualmente la TV regional presenta 6%,

Asi, los canales mis fuertes a nivel nacional se concentran en los hogares D+ DE
mostrando desde 69% en canal 2 hasta 599 en canal 13. Por el contrario, ¢l sector de
hogares ABC + es el menos captado, con 15% en los canales 2 y 5 hasta 21% en canal 13

Sinun mining interds por parte del estade por impulsar la televisidn estatal y
cultural por paric del Gobierno del pais, ¥y con un fuerle apoye de pare de &sie a las
empresas pnvadas, Televiza v TV Axteca, la TV mexicana se ha inclinado completamente
al ambito comercial

Hay Canal 22, y Canal 11, son dos ejemplas de televisoras que han sabido
aprovechar sus espacios para ofrecer al piblico progmmas vanados que no apuestan a la
comercializacidn de sus corles o sus contenidos, sino que han sabido equilibrar las nuevas
propuestas con los nuevos tlempos. Sin embargoe, poca ¢s la difusion gue tienen.

¥ Universal Me Cann, Telovisaom Nasoeal, Seceim Medios, Media Flash. Revista Creative, afio 9, Nim 91
Apoao 2001 Pag 10
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En entrevista exclusiva con Jenaro Villamil,
columnista del diario La Jornada, precisa que “la
television mexicana estdi gwada basicamente por
criterios comerciales, en donde lo que venda, lo que
genere mayor audiencia para tener mayor publicidad, |
e5 lo que se est proyectando. Entonces esto ha hecho |
gue la Television mexicana, ain cuando tengn dos |
grandes consorcios sea muy similar en el termino de
contenido, de propuestas, (que) se han homogenizado, !
yo creo que se han uniformizado a la baje calidad (.. ) en términos de pfgfuﬁm visual, de
contenido, en Wérminos de diversificacion v de variedad en los comenidos™'

Ademas nos explica que existe una falta de creatividad en las producciones actuales
de nuestro sistema de television, ya que han caido en modelos repetitivos debido a que
éstos han funcionado muy bien, y le han apostado siempre a lo seguro; razén por la cual se
experimenta poco en nuevas producciones.

Para Villamil, son tres los desafios que tiene la Television mexicana.

1. El desafio tecnoligico, pues deberd ser la digitalizacidn, como un paso a futuro en
el sistema televisivo mexicano, ya que la posibilidad que en una misma frecuencia
se tenga la vanedad de opcion entre una misma seial televisiva, esto va a abrir
posibilidades. S1 esos recursos no se explotan, no se diversifican, no se le apuesta a
una mayor pluralidad, entonces la digitalizacidn, con todo lo caro que sera, la
transformacidn de lo analégico a lo digital, puede ser bastante pesado y se puede
quedar incluso rezagada la televisidn mexicana,

2, El desalio de la globalizacitn, Nuestro sistema de television debe de  ajustarse a
los estindares intemacionales; sin embargo, la realidad de la mayoria de jovenes en
nuestro paiz, no ve reflejada su realidad en las pantallas de television nacional. El
futuro de la televisén debe de comenzar por la experimentacidn de un sistemna
interactivo de TV,

3. El desalio de contenidos. Este asunto donde la creatividad, la experimentacidn, la
posibilidad de buscar nuevas formas de expresion v comunicacion, El arte mismo
esti al margen de las producciones televisivas, pareciera que al joven no le interesa
mis que la moda v su cuerpo y pues hay muchos jovenes que tienen inguictudes y
sensibilidades, entonces esas sensibilidades e inquietudes al no verse reflejadas en la
pantalla, entonces van a buscar otras vias de expresidn completamente otras
formulas, por lo cual, la television mexicana si no renueva sus contenidos, corre ¢l
riesgo de envejecer muy rapido.

Como se ha visto en este capiiulo, el desarrollo de la Television en nuestro pais se
ha debido a la inversién e investigacion de la iniciativa privada, v la TV impulsada por el
gohiemna se fue estancando, sin aportar nada novedoso a la cultura del pais, "la TV, sobre
tedo en su forma comercial, se fue instalando en la cima del consumo cultural de los
mexicanos y acrecentd su poder politico

 Entrevista exclusiva con Jenaro Villamil realizada ¢ 18 de noviembre de 2003 en las msalacioncs del
disrio Lo Jormnds
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El problema en la television mexicana s la pobre produccion de contenidos, ésta
apucsia mas a la comercializacion de espacios que a la creacion de programas que aporten
informacidn de interés general que verdaderamente aporte algo a la sociedad y que ayvude al
crecimienta culural de la gente

En lo que respecta a programacion se puede apreciar que cada una de las empresas
televisivas tiene su propio estilo de producciones, o al menos sus tematicas centrales. Por
ejemplo, la televisidn Estatal cuenta con Canal 11, del Instituto Politécnico Nacional, que
ha desarrollado un excelente trabajo de produccion en el drea infantl (Once Nifios), ademas
de programas documentales de contenido historico, de naturaleza, musicales, de cine, v
wristicos. En lo que respects o Canal 22 promovido desde su origen por personajes
provenientes de las areas culturales, muestra en su barma de programacion, una inclinacion a
la difusion y divulgacion de las bellas anes; asi como programas de debate, mesa redonda,
y desde luego el noticiero culwral que caractenza al canal

En la televisidn comercial abiena, México tiene a dos grandes representantes de este
rubro, Televisa, dingida por Emilio Azcirmga Jean, y TV Azteca, de Raal Salinas Plicgo.
Ambas empresas han basado su produccién en programas de entretenimiento y en los
Namados reality y talk shows. Este formato de producciones ha acaparado grandes niveles
de audiencias. Entre ambas cadenas televisivas concentran arriba del 80% de la audiencia
total de televidentes de nuestro pais, de ahi la importancia v la influencia que ejercen en los
diferentes tipos de audiencia nacional.

Finalmente, en lo que a television privada se refiere, se puede decir que en nuestros
dias estd tomando un auge positivo para los duefios de estas empresas, aunque cabe
mencionar que la produccion que trabaja, es la que compra a otros paises. Los canales de
mayor demanda son los que contienen: videos musicales, peliculas, deportes, y
programacion para adultos. Algunas de las empresas mis sobresalientes en este rubro son:
Cablevision, Sky v Multivisidn

La Television actual mexicang esth dividida pricticamente en tres modos:
l. Television Estatal

2. Televizion Comercial Ablerta
3. Television de Paga

Estos diferentes tipos de division en la television mexicana, los veremos en los

praximos apartados.
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Canal 22 ha convenido con la Camara Nacional de la Industria de Television por Cable
{por sus siglas CANITEC) para que todos los distnburdores de este medio de Television
Restringida en el pais ofrezcan en sus paguetes basicos la sefial de Canal 22. Esic
compromise hace llegar pricticamente a toda la Repiblica Mexicana su progmamacion.

Cobertura de la seral de Canal 22 vin salélite

Actualmente, la sefial de Canal 22 se transmile @ través del satélite de huella continental
SATMEX 5, ademas del satélite Solidaridad 1. A continuacion le proponemes las
posibilidades para conectarse a nuestra sefial:

1.- El satélite Solidaridad 1 { 109 2 grados West) transmite desde las 14:55 hrs. del 13 de
Octubre de 1999 solo sefial digital comprimida: formate MPEG-1 (transpondedor 6N,
polarizacion vertical, segmento digital 16).

2.- El satélite SATMEX 5 (116.8 grados West, posicion que ocupaba el Marelos 1)
transmite desde el 19 de febrero de 1999 la sefial de Canal 22 en la modalidad de video
digital comprimide, formato MPEG-2, transpondedor 24C, segmento digital 16 del satélite
de huella continental. Para recibir la sefial de cualquiera de los dos satélites mencionados,
€5 necesano:

a) Contar con un descompresor de sefial digital MPEG-2 de tipo profesional, como los
modelos DSR-4000 o DSR-4500 de General Instruments.

b} Orientar su antena parabdlica al satélite SATMEX 5 (116.8 grados W, posicién que
ocupaba el Morelos I1).

c) Seleccionar cualquier canal con polanzacion horizontal en el receptor que usd para
orientarse al SATMEX 5.

d} Conectar su descompresor digital (MPEG-2) en paralelo con el receptor que se orientd al
SATMEX 5.

¢) Seleccionar el canal 16 en su descompresor digntal

Ambos canales (11 ¥ 22) son conocidos como parie de la television estatal por depender
precisamente del Estado, ya sea financiera y admimstrativamente, aungue en lo que
respecta a sus producciones han tenido mayor liberiad pam seleccionar sus contemidos.
Ademas, son canales que han sabido emplear y “explotar” de alguna manera el medio, pues
para enfrentar el amplio margen que tienen frente a la televisidn privada, la television
estatal hace uso de “patrocinadores” que apoyen los programas que integran cada uno de
los canales. De esta manera &5 como va entrando mayor capital a dichos medios; no de la
misma maner que entra en los privados con la venta de publicidad, pero si ha servido pama
la evolucion de la television de Estado,
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1.3 TELEVISION COMERCIAL ABIERTA

Como se ha notado, practicamente la
existencia de la television en México se debe
precisamente a la intervencion del capital privado, la

evolucion de la industria televisiva se ha dado [f§ ﬂllﬂ

hombro a hombro con los intereses de los capitales [ CALTDRN g sl ki 2

mnm

privados. La historia de la Television Mexicana tiene
sus raices en la television comercial abierta.

La Television Comercial Abierta es lo que se
conoce como television publica, es decir, aquellaa la
que la mayoria de la sociedad mexicana tiene acceso
directo con tan sélo contar con un televisor, ya que
mediante este aparato que recibe las sefiales del
espacio aéreo (ondas hertzianas) la gente puede ser
espectador de la programaciéon presentada en un
televisor, sin pagar un solo centavo (bueno a
excepcion del recibo de luz)

El modus vivendi de este tipo de television se
da mediante la comercializacién de sus espacios
“libres”, esto quiere decir: con la venta de publicidad
entre los cortes de programacion y programas. Ahora
bien, para que se pueda comercializar estos espacios
la empresa televisora debe contar con la Concesién
correspondiente de un permiso de la Secretaria de
Comunicaciones y Transportes, esta concesion
permitira a la empresa explotar la comercializacion
de sus espacios.

Caso contrario sucede cuando la televisora
cuenta tan s6lo con un permiso, es lo que llamamos
Televisoras permisionadas, la diferencia es que éstas
no pueden lucrar con sus espacios de programacion,
ya que su finalidad no es el lucro, éstas sobreviven
gracias al apoyo de patrocinios, apoyos
institucionales y campaiias de apoyo.

En México existian hasta el afio 2000 un total
de 646 televisoras, de las cuales 468 contaban con
una concesion, mientras que solo 178 eran
permisionadas; por lo que claramente se observa la
presencia de la televisién comercial abierta en todo el pais.
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Se podnia decir que hubo un tiempo en el que la television vendia sus espacios con
la venta de spoty televisivos anunciando: marcas, productos, servicios; ete. Actualmente las
nuevas formas de venta de espacios publicitarios en la Televisidn Comercial Abierta han
abarcado: menciones de conductor (durante el programa transmintido), llamadas telefonicas
de concurso, o programas netamente enfocados a ello.infomerciales

Actualmente en nuestro pais exisien dos grandes consorcios televisivos que bien
pueden representar este apariado, uno de ellos es pricticamente todo un pionero del
movimenta televisivo que se dio en México | y hoy, un gigante de las comunicaciones a
nivel mundial. El otro nacié de la venta de las instalaciones de IMEVISION, lo que era
parte de la televisidn de Estado; la nueva empresa ha ido ganando terreno en los diez afios
que lleva de vida. Estas televisoms son sin duda las més dommantes en lo que refiere al
mercado de la television comercial abierta en nuestro pais, me refiero a Televisa y
Television Arteca

1.3.1 Televisa

Bajo el slogan de “La Fibrica de suefios™ se ha dado a
conocer esta empresa dirigida actwalmente por Emilio
Azchraga Jean; sin duda la empresa televisiva mias poderosa
de nuestro pais.

Desde sus inicios, Televisa a producido programas de entretenimiento, y es innegable de
que varias generaciones de mexicanos han crecido con la programacion de esta empresa. Al
paso de las décadas, la televisora ha ido acostumbrando a la sociedad mexicana 2 un estilo
de produccion en sus telenovelas, musicales, noticieros, y demas programas; por lo que la
influencia que ha tenido por varias generaciones de mexicanos es innegable.

Segiin la misma pdgina de Intermet de Televisa, se define como una empresa que cuenta con
presencia en varios continenles y en decenas de paises. Y esto significa mis que una cadena
televisora o radial®

Para 1997, vendria ¢l inicio de una nueva etapa dentro de la televisora de San
Angnl la toma de la presidencia de Grupo Televisa con ¢l Sr. Emilio Azcirraga Jean EI 3
de junio de 2001, Canal 9 se convierte en Galavision; v el 30 de abril del mismo afio, Canal
4 se convierie en 4TV,

EL LOGOTIF DE TELEVISA
Sobre el logotipo de Televisa, que identificd a la empresa desde 1973 hasta

diciembre del 2000, fue disefado por el arquitecte Pedro Ramirez Vizquez en 1972,
guedando desde entonces como colores corporatives el amanlle v el namnga,

* bipiwerw comas comielevishome! consultn realizad €l Abnl de 2004
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A partir del primero de enero del 2001, tres meses después de que la empresa cumpliera 50
afios, la Vicepresidencia de Imagen Corporativa, encabezada por Virna Winckelmann,
modifico algunos aspectos del logotipo. Esto obedecié a la necesidad de unificar la
identidad de Televisa, de hacer un logotipo contemporaneo y vanguardista, que reflejara los
cambios generados desde la llegada del sefior Emilio Azcarraga Jean como presidente de
Grupo Televisa.

El logotipo representa el ojo del hombre que observa al mundo a través de la
pantalla de la television. Por ello, se mantuvieron las lineas, que ahora son ocho en lugar de
diez; se conservan los colores amarillo y naranja que contrastan con un tono azul oscuro, el
cual se suma a los dos colores corporativos; y lo mas importante: el centro del actual
logotipo es una esfera solida que representa la tendencia globalizada que viven hoy en dia
todos los paises del mundo y en el que los medios de comunicacién, especialmente la
television, contribuyen a acortar distancias y borrar las fronteras que separan a los hombres.
Por otra parte, la tipografia también cambi6 por la Helvética Black, una fuente atemporal,
facil de leer y de reproducir.

Con estas modificaciones, el actual logotipo transmite alegria y diversion, flexibilidad y
solidez, esencia y vision; conjugandose en €l todos los tiempos y conservando, sobre todo,
la actitud de un lider frente al porvenir (sic).*

Como toda empresa, Televisa definié su visién y misién estructural, mismas que
retomamos integras de su portal de Internet.

VISION

Ser la empresa lider de medios de habla hispana en el mundo. ¢

MISION

Satisfacer las necesidades de entretenimiento e informacion de audiencias, cumpliendo la

vez con exigencias de rentabilidad a través de los mas altos estandares de calidad,
creatividad y responsabilidad social. La empresa dice estar comprometida con:

« Elpublico

s Los clientes

» Accionistas

» Proveedores

e Lacomunidad laboral

e Lasociedad (sic)®*

“ hitp:/fwww.esmas.com/televisahomel consulia realizada el abril de 2004
 Idem
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Televisa, dentro de sus caracteristicas, pretende ser ante ¢l pablico:

* Lider de clase mundial
s Entretenda

= Confiable

= Abierta y objetiva

= Llena de energia

+ Innovadora

-
Dentro de las caracteristicas funcionales de Televisa, quise poner dos como ejemplo, y para
funcidn de esta tesis.

l. Televisa depende de su reniabilidad...
Para |la empresa, lograr un trabajo rentable sigmifica parantizar la viabilidad de su
futuro, encontrar los recursos para mejorar sus productos y lograr el crecimiento de
5u gente.

2, Televisa ¥ el entretenimiento y la informacion...
El entreterumiento y el aceeso a la informacion son una necesidad humana.
En Televisa satisface esta necesidad, con programacion y productos de la mas alia
calidad, que van desde los noticieros y programas informativos, como reportajes y
documentales; hasta programas de entretenimiento, como telenovelas, programas
COmicos v series.

Grupo Televisa es la compafiia de medios de comunicacidn mis grande en el mundo de
habla hispana.

Una de las principales participantes en la industria del entretenimiento. Pero también
una empresa que ofrece otro tipo de productos y servicios tales como:

1. Produccién y transmision de programas de television

2. Distribucion de programacion para television restringida

3. Dustnibucion de programas a nivel internacional a través de licencias
4. Televisian por cable

5 Servicios de television directa al hogar via satélite

6. Publicacién y distribucion de revistas

* dem
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7. Produccidn y distribucion de discos

8 Produccion y transmision de programas de radio

9, Promocion de especticulos deportivos v eventos especiales
10 Servicio de mensajes electronicos personalizados (paging)
11. Produccion y distribucion de peliculas

12. Servicios de doblaje

13 Portal honizontal en Intemnet *

Como se puede apreciar, la empresa de Azcirraga Jean, cubre un amplio mercado,
va que ha diversificado sus estudios para distintos nichos, lo que le ha dado excelentes
resultados rentables, y se ve reflejado en la participacion de sus anunciantes.

TELEVISA Y SUS CANALES

j& PERFILES DE LOS CANALES DE GRUPO TELEVISA
R Este canal transmite en cadena nacional, su programacion es en su mayoria
@ para gente adulta. Resaltan las producciones como: Telenovelas, Programas

s de Concurso, Musicales, Senes Comicas de Produccion de Televisa, Reality
CANAL 2 | Shows; y Noticieros

El slogan dice “canal de la ciudad”; con spots de imagen de la ciudad de
! México, series norteamencanas de cardeler codmico, musicales regionales,

noticieros (A las Tres, Planeta 3), Peliculas del Cine Mexicano,
Especticulos y Programas Deportivos.

Sin duda este canal es wdennficado por gran pane del nicho infannl, va que
6 se ha caracterizado durante décadas como un canal con programacion en

caricaturas, series animadas, series de comic. Ademis, programas de corte
CANAL S | juvemi en :I hurlrm AAA

Gmeraimmm transmite programas de concurso, repeﬂamus de novelas con

.s | gran aceptacion en el pablico, Festival de Cine Mexicano, Talk Shows,
] : especiales deportivos.

CANALY | _

Nota: - Las Barras ngrnmitnm de los distintos canales estin en Anexos |

% Wit fwww esmus comelevisshome abril 2004
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Televisa es la empresa productora de especticulos mas importante en México vy
Latinoamérica, incluyendo el mercado hispano en Estados Unidos. Al afio, produce mas
de 20 telenovelas y alrededor de 70 programas, Actualmente cuenta con 16 foros en
Televisa San Angel ¥ 5 estudios en Televisa Chapultepec, Televisa Santa Fe, ademis
de estaciones de radio, una compafiia {sir.].""'

Como es obvio, Televisa domina un amplio mercado con diferentes nichos de
mercado, su programacion se basa en los niveles de roiing, debido a ello los espacios de
oferta en su programacion son clevados pues obedecen a la ley de la oferia v la demanda.
La oferta de Televisa es que garantiza que un nimero considerable de posibles
consumidores sean receptores de los productos o servicios de los anunciantes que pagan por
ese servicio publicitario,

1.3.1 TELEVISION AZTECA

Con lo que mspecta a la televisora del Ajusco, TV
Azteca micié operaciones el 2 de agosto de 1993 como
empresa privatizada. Seglin su Portal en Internet en esa fecha,
los clientes eran pocos, la imagen bastante deficiente y la sedial
llegaba a menos estaciones de las que figuraban en el papel. La
programacion trensmitida por las redes 7 y 13 em la misma,
por esto, lo pnmero que se hizo fue definir un perfil familiar en
el canal 13 y un perfil juvenil en la red 7.

Una estrategia empresanal agresiva v metas ambiciosas forjaron las bases para realizar
producciones propias, crecer lecnoldgicamente para cubrir la totalidad de la Repiablica con
mejor sefial de tansmisidn, ¥ caulivar & un crecienle numere de telspectadores v de
anunciantes.

TV Azteca también esth en proceso de expansion intemacional, exportando su estrategia a
otros mercados de habla hispana. Cuenta va con compafiias de television como TV 12 en El
Salvador.

En el 2001, TV Arteca lanza Arteca Aménca, cadena de televisidn abierta en espafiol
enfocada al mercado hispano de los Estados Unidos, que transmite la  programacidn da TV
Areca

Los valores de TV Azteca son: la famiha, el esfuerzo, el aprendizaje, la pasion, la
generosidad, la honestidad, la confianza, la hbertad con responsabihidad, el respeto, la
tolerancia y sobre todo un profundo amor por México

" ldemn
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Actualmente TV Azteca ha logrado posicionarse en un lugar privilegiado dentro del gusto
de la audiencia en cuanto a credibilidad v profesionalismo se refiere.,” por lo que
evidentemente, el ndmero de anunciantes ha crecido notablemente.

En gran medida, los logros de TV Axteca comenzaron a producirse como resultado de una
estrategia de programacion. La produccion propia que era inexistente en 1993, comenzd a
crecer poco a poco hasta llegar a ser actualmente superior a las 10,000 horas anuales,

Como pare importante de este proceso, el 24 de mayo de 1996 los Estudios Ameérica
fucron transformados en el modemao centro de produccidn para telenovelas: Arteca Digital,
hoy Azteca Novelas. Mirada de mufer, una de las mis exitosas telenovelas, se consolidd
coma @l programa méas popular de México, siendo la primerm vez en la historia de la
television mexicana gque Televisa no contaba con el programa de mayor audiencia,

En el mundo de los noticiarios Fuerza Informativa Arteca se ha ganado la credibilidad del
publica: millones de mexicanos se informan con Fechos, el noticiario estelar de TV Azteca
(sic)

En los depories, TV Azicca, con su equipo de profesionales, transmite desde hace 30 afios
los eventos deportivos mis emocionantes de Méxica v el mundo, con programas de analisis
y opinidn asi como con amplias y muy diversas coberturas,

En entretenimiento, el ndmero de producciones propias crecid desde los primeros afios
buscando originalidad Ademis, se complementd la programacidn con varnas series
extranjeras muy famosas y peliculas exitosas en México.

El medio del especticulo también ha tenido cabida dentro de este entomo al romper con el
monopolio y la exclusividad de actores y actricss que no tenian posibilidad de difusidn en
otro medio, més que en la competencia. Como parte de la estrategia de crecimiento de TV
Azteca, el 1° de mayo de 1996 se creo la disquera Arteca Music. El pnmer lanzamiento fue
la produccidn del Album Nada Personal con Armando Manzanero, que ocupd el pnmer
lugar en ventas durante cinco semanas.

Basados en la importancia del compromiso ¥ la labor social a través de distintos programas,
en el afio de 1997 los esfuerzos se consolidaron con la creacion de Fundacion Azleea y sus
multiples acciones, sobre todo a favor de los nifios y la educacién. Es por ello que se crea el
Plantel Fundacian Azieca

VENTAS:

Asxteca Ventas inicié operaciones en 1993, cuando ain la empresa tenia dificultades para
consepuir anunciantes, Esto exigio que de inmediato se disefiaran productos y hermamientas
niey s6lo competitivas, sind mas atractivas que las existentes

™ hittpy Hveww temgteen com consulta realizada el 22 de septiembre 2004
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Un acierto fue desarrollar ¢ implementar la manera de comprar television, el CPR™, o
través del cual los anunciantes pagan solo por los ojos que los ven.

Se revoluciond la aphcacion de Pmducm Integrado para llevaro a toda la programacion v
contrarrestar los efectos del zapping”™

Debido a la necesidad de regionalizar la publicidad, crearon el concepto Megaplaza, que
aprovecha la alta concentracidn del PIB en la zona centro del pais.

La introduccion de las minibloqueadoras representd la posibilidad de ransmitir diferentes
versiones de spots en vanas localidades de manera simultanea,

Mas recientemente, s& concibid Azteca en Linea, el mis sencillo y avanzado sistema para
compra de TV a través de intermet

Misidn de Aztleca Ventas: gencrar valor a las marcas, producios y servicios de nuestros
anunciantes mediante impactos publicitanios efectivos v rentables.

Visidn: anticiparse a las necesidades de los anunciantes y seguir desarrollando maneras de
hacer mas eficiente su publicidad v mis rentable su presupuessto

Como se ha estado mencionando, |a insercidn de anuncios publicitarios en este tipo
de Television, se debe precisamente a lo atractiva que resulte el espacio para el anunciante;
por ello cada empresa crea un perfil de programacion para cada unodes:.scmths.
generando, gracias al tipo de programas, nuevos y atractives targets” o nichos de mercado

TVAZTECA Y SUS CANALES

PERFILES DE LOS CANALES DE TELEVISION AZTECA

Transmite programas de Denuncia (A quien Comresponda), deportivos |

aily (Los Protagonistas), de revista juvenil (Desde Cero), Peliculas (Séptima |
. Fila), caricaturas, programas de videos caseros, series comicas propias, |
)t series de bromas a sus artistas, y noticias. |

_ CANAL7 | __ o=
I:n esm -:-.anal sa!e al a:rn pmgra.rnas mu fonnam de rewsu mlsneﬂmaa !
ya sea dingidos a la familia en general, 0 exclusivamente al géneno |
femenino (Con sello de Mujer), senes dramatizadas (Lo que callamos |

las mujeres), programas de especticulos, programas especiales en I

™ Compra Por Rutmg (CPR)
™ Nota: Se le conoce coma rapping al acto de cambiar de cansl con el control remolo, cumdo mcian los
comerciabes durante un prograna
H Mota: se comnooe conrp darged ol blanoo esgpreiliog al gue va derigids una carnpaita pobhedana
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Wity con..), asi como telenovelas, y nolicieros,
- -

- -
frgit

CANAL 13 |

andlisis de politica, o de acercamiento a personajes piblicos (Un dia [
|
!

EN CONCLUSION...

Pricticamente este es ¢l perfil que sigue la Television Comercial Abieria en nuestro
pais, un perfil que obedece a las lineas de mercado, en donde lo importante es vender, no
tanto asi la calidad de contenido en cada una de sus producciones. La sociedad mexicana,
en su mayoria, se desenvuelve a diano con este formato. No ha sido cuestidn de elegir sino
de continuar aceptando lo que se da, v es que hoy dia lo que marca la continuidad o
culminacion de un proyecio en lelevision no es su riqueza como programa, sino los indices
de rating que obtenga. Si logra vender... se queda.

Reiner Moritz productor y realizador de audiovisuales artisticos, sugiere "cordura®
en los medios v los exhorta a olvidarse del rating que se basa en programas de
entretenimiento como "Big Brother o el premio del millén®. ™

Abunda: "Existe en la sociedad un voyeurismo descarado, que lo mismo disfruta
viendo programas bélicos, deportivos o de indole sexual®,

™ Rodrigucr, Ana Manica, La carencia de oferta culturl en la television impide el dessrollo individual
Articulo de Tniemet
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Segun reportes de IBOPE, empresa lider en medidas de rating, lo que méas consume la
sociedad mexicana en programas  lelevisivos son  precisamente  los  formatos  de
Telenovelas, Reality Shows, Espectaculos, y Series Comicas

Top Ten: Mes Abril 2004™

Canales de Televisa

Canal 2
Top Progama Génom Duracidn Rat %

1 MARLANA DE LA NOCHE Telenovelss 01.02:08 347
2 LA HORA RICO Cdmicos 002855 270
3 LAESCUELITAVE Camicos Q02857 258
4 LAJAULA Céamicos 002641 245
5 MUIER DE MADERA Telanovelss 005528 243
8 AMARTE ES MI PECADD Telenoveles 010013 243
7 LACASA DE LA RISA Cohmicha 002747 241
8 XHDRBZ Cémicos 003201 237
# BIG BROTHER VIP 3 EN VIVO Raality Show 024341 228
10

AMY LA NINA DE LA MOCHILA AZUL Tolenowelas 0058938 187

Canal §
1  Bi3 BROTHER VIR 3 EN VIVO Reality Show (23542 240
2 DIADE PERROS Reglity Show 002033 184
3 EL CHAVO DEL OCHO Cémico 00:51:55 17.0
4 OTROROLLO Magarine 0As07 170
5 PRARBIE RAPUNZEL Paliculas 01:44:15 163
6 PJURASSIC PARK 3 Peliculas 20052 160
7  BIG BROTHER VIP 3 EL RELATO Reality Show 005030 159
8 PBARBIE LAGO DE LOS CISNES Pealicutas 013704 150
9 TOMALIBRE Magazine 00150 153
10 NOMANCHES Magazine 020144 148

Fuenie IROPE AGB, software media-guiz, promedio mensual, total dia, oniverso total
hogares nacional (27 ciudades)10°633,255 x

* Wip:/www shope com mueporiesiopten himl_consulta realizada el _21 MARZO 2004
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Top Ten: Mes Abril 20047

Canales de Television Azteca
Canal 7
1 P.LOS RIOS DE COLOR Paficulas 0214:58 14.0
PURPLRA
2  PJUEGO DE GEMELAS Peliculas 024803 135
3 P.M ENCUENTRO CONMIGO Paliculas 02:03:25 131
4 LOS SIMPSOMN 2 Caricaturos 002923 125
5  P.EL ARCA DE NOE Peliculas 021843 12.0
6 PTOYSTORY2 Peliiculas 20447 113
T P.MARIA MADRE DE JESUS Peliculas 01:5324 11
a PLA BUSQUEDA Palicelas 20218 111
a P.EL MANTD SAGRADO Peficulas 021873 108
10 YACAYQ Cémico 00:30:50 10.8
Canal 13
1 LO CHUE CALLAMOS LAS Dramotizedo Unitaie 005815 138
MUJERES
2 LAACADEMIA IRA GEN Raality Show 0320042 131
CONCIERTO
3 LAHUADEL JARDINERD Telenoveles 005957 130
4  MIRADA DE MLLIER EL Telanovalas 005711 130
REGRESO
5  ELRIMAL MAS DEBIL Concurso 0044 122
] SONARAS Telenovalas 0128 118
T CUANDO SEAS MIA Telenoveles 020200 11.7
8  F5N CRUZ AZUL VS UNAM Depores 2230 1.5
8 F8NCRUZ AZUL VS NECAXA Dispexttes 0206 113
10 HECHOS NOCHE Motciero 005833 113

Fuente IBOPE AGB, software media-quiz, promedio mensual, total dia, universo fotal
hogares nacional (27 ciudades) 10°633,255

" hutp:/iwww.ibope com mx/repories/topten.itml consulta realizada el 24 DE MARZO 2004
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1.1.2 LA TELEVISION DE PAGA

También llamada televisién restringida, tuvo su inicio en 1954, cuando en el
noroeste del pais se creo un sistema de canales de cable. Posteriormente el Instituto
Mexicano de Seguro Social desarrollé un proyecto de television por cable no comercial:
este sistema interconectaba a las entonces 22 clinicas con las que contaba, con la finalidad
de capacitar tanto al personal médico como al administrativo, y ademas difundia programas
informativos y de entretenimiento a los pacientes y visitantes mediante televisores
instalados en las salas de espera de los hospitales. Pero debido a presiones politicas, el
programa del IMSS solamente durd tres afios (1968 — 1982)™

La television se ha diversificado y actualmente hay una amplia variedad de opciones
para los televidentes; existen dos vertientes dentro de 1a TV: la abierta y la de paga, dentro
de esta altima se encuentran los sistemas por cable, y los sistemas via satélite de alta
definicion. Esta alternativa es muy variada y sobre pasa las opciones en programacion de la
Television abierta.

La televisién de paga ofrece canales exclusivos en donde se especializan en temas
como son deportes, documentales, noticiarios, peliculas, caricaturas, programas infantiles,
series, videos musicales etc.

Segln va avanzando la tecnologia la television de paga se ha vuelto cada vez mis
accesible y barata para los consumidores, ejemplo de esto es que ahora los sistemas como
Cablevisién y Mas TV han cambiado su pablico meta enfocindose a la clase media;
"pensando siempre en las necesidades el consumidor, la empresa mexicana MVS

-Multivision se dio a la tarea de crear un producto inteligente e innovador, con el fin de que
toda la gente pueda disfrutar de los beneficios que ofrece la television de paga, brindando
entretenimiento y diversién a un precio justo, tan accesible que todos podremos disfrutar de
este sano entretenimiento sin necesidad de pagar mas"™

Igualmente esta sucediendo con los sistemas satelitales los cuales cada vez sus precios son
mas baratos, ademés de que tienen mas de 150 canales para los diferentes gustos de los
televidentes.

En la ciudad de México y area metropolitana se cuenta por lo menos con cuatros diferentes
opciones de Television de paga: Cablevisién, MasTV, DirecTV y SKY, la primera es
sistema de cable, la segunda por radiofrecuencia y las dos ultimas via satélite.

™ Gutiérrez Gonzalez, Ménica D., Manual de Produccién pata TV, géneros, lenguaje, equipo, técnicas. Ed.
Trillas México 1997, Pag. 34
™ www.mastv.com.mx. consulta realizada el 21 de febrero 2004
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El sistema MASTV de la empresa MVS Multivision fue creado con el objeto de ser el
complemento ideal de la television abierta, porque ofrece canales especializados en los
géneros de programacion que mas gustan a toda la familia: mas peliculas, mas deportes,
mas videos musicales, mas series, mis programas infantiles, mas documentales, mas
noticias, mas telenovelas, mas programas de concursos y mas caricaturas.*

Por otra parte, DirecTV con un sistema satelital de alta tecnologia se ostenta como la
empresa mas importante de entretenimiento y servicios informativos para sus clientes, por
la calidad de su programacion. Utilizando tecnologia satelital avanzada, DIRECTYV ofrece
una seleccion de entretenimiento para todos los miembros de la familia con la calidad de
imagen y sonido.

A diferencia de los sistemas tradicionales de distribucion de sefial de TV, tales como cable,
microondas terrestres (MMDS), UHF o television abierta, el sistema satelital de
DIRECTY utiliza tecnologia DTH (Directo-al-hogar), la cual se caracteriza por el empleo
de sistemas de procesamiento digital de las sefiales de audio y video, este sistema puede
asegurar que la sefial recibida por el cliente mantenga su calidad tanto en audio como en
video, ya que no se ve afectada por las fuentes tradicionales de ruido e interferencia.
Asimismo entre las caracteristicas que presenta Direc TV estan:

- Bloqueo de programacién para nifios

- Sisterria Initeractivo Real

- Guia Interactiva de programacién en pantalla
+ Descripcion detallada de los programas.

- Cambio de idioma en el audio o en los subtitulos del programa

- Limite de gastos en Pagos Por Evento

- Sefial confiable y continua en més del 99.97% al aflo gracias a satélites propios de la
empresa.

- Cobertura total en cada rincon de la Republica Mexicana.®'

Por ofra parte SKY es una de las empresas mis importantes de México, que ofrece el
servicio de television via satélite. Con sistemas de entretenimiento, diversion, informacion
y cultura, a través de una programacion unica. Esta empresa se creo gracias a la alianza de
tres grandes empresas: News Corporation, Liberty Media y Grupo Televisa que en 1996
fundaron SKY. Al igual que DirecTV, SKY opera con la tecnologia DTH que representa
ofrecer la mejor calidad de audio y video. Dentro de lo que ofrece el sistema SKY
encontramos®.

Guia de programacion en pantalla
Reservar programas

Bloqueo de programas

Codigo de seguridad

n idem

www.directv.com.mx consulta realizada el 21 de febrero de 2004
# www.esmas.com/sky. consulta realizada el 22 de febrero de 2004
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Sinopsis

Estado de cuenta en pantalla
Mensajes en pantalla

Audio altermo

Pago por evento automatico =

- " % 8 @

Como se puede observar la TV de paga poco a poco esld apostando cada vez mds a la
inferactividad entre la Television y los elevidentes, es ciento que adn es muy limitada dicha
interactividad, sobre todo en el Ambito de la interaccion de los programas, ya que todavia
no se realizan programas con ese fin, pero e solo cuestion de tiempo pam gue se empiecen
a productr programas en los cuales los televidantes tengan un papel importanta

“ ldem
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CAPITULOIT
LA TELEVISION Y LOS JOVENES
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CAPITULO Il
LA TELEVISION Y LOS JOVENES

2.1 Tipos de programas para jovenes en television

Existen infinidad de formatos para los programas de television, cada uno de éstos
dirigido a determinada audiencia. A estos formatos de produccion se les conoce como:
Géneros Televisivos, los cuales se crean para responder a dos aspectos:

1. A una necesidad de clasificacion de los programas.
2. A unanecesidad comercial.

Ya que viendo a los programas televisivos como un producto que vende una empresa
(televisora o oomsfaﬁia productora), esta tiene la necesidad de agruparlos para su puesta en
el mercado (sic).

Por otra parte la tipologia propuesta por la UNESCO en 1971 y que tiene como
propdsito delimitar el contenido de los distintos programas que se pueden producir, de tal
forma que se integren en barras de programacién que mantengan un equilibrio informativo
de acuerdo al receptor del medio televisivo.*

De tal suerte que se divide en tres rubros:
1. Por las funciones que tiene un programa
2. Por el tema que trate un programa
3. Por el género que se utilice para presentar un programa.

Las funciones que puede tener una emision televisiva o serie son:
e Entretener
e Orientar
e Educar

¥ D. Gutiérrez, Ménica, Manual de Produccion pata TV. Ed. Trillas México 1999. Pag. 47.

¥ Ahumada Barajas, Rafael, Elementos Teoricos, Metodolégicos y Técnicos de la Planeacion de Mensajes
Educativos para Television. Apuntes de ENEP Aragon No. 72. México 1994, 44 pp.
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Por su fratamiento pueden ser sistematicos:
e Informar
e Analizar
e Capacitar

Por el terma que se trate puede ser:
* Social

Politico

Econémico

Ecologico

Histérico

Cultural

. & 8 0

Por el género, mismo que trata de la forma través de la cual se da la accién en el
programa, es decir, en si mismo la estrategia de comunicacion para emitir un mensaje.
Comicos
Concursos
Espectaculo
Deportivos
Noticiosos
Novelas
Teatros
Eventos Especiales
Bélicos
Ciencia Ficcion
Comedia
Drama
Espionaje
Oeste
Servidores Publicos
Musical
Dibujos Animados
Documental
Aventuras
Reportajes
Entrevistas
Mesa Redonda
Mixto
Didactico.(sic)®

% Idem
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Ahora bien, para este proyecto de tesis, donde se presentara la propuesta de un programa
televisivo enfocado a los jovenes de entre 16 y 22 aiios de edad he tomado en cuenta los
programas ubicados en los géneros de mixtos, de concurso, noticiosos y de espectaculos; y
es que es de acuerdo a un sondeo realizado a 120 jovenes en el Distrito Federal, un amplio
margen de la muestra tiene por preferencia ver aquellos programas que les diviertan,
aunque también manifestaron interés por aquellas producciones que contengan datos que
les sirvan para su formacién o su vida diaria.

2.1.2 Programas de Entretenimiento

Podemos identificar un programa con esta funcion siempre que nos distraiga, relaje
o divierta. De acuerdo a Monica Gutiérrez y Myrthala Villarreal en su libro Manual de
Produccion para TV, la funcion de entretenimiento asignada a este medio consiste en
ofrecer al publico producciones locales y / o foraneas. Quiero detenerme un poco en esta
parte, ya que precisamente el objetivo de la propuesta de programa para esta tesis es
explotar los temas de interés y la misica que generan los jévenes en sus lugares de origen,
de manera “ambulante” quizi, pero que permita recorrer los espacios propios de los jovenes
de hoy; ya que en la actualidad los medios masivos han masificado tanto sus producciones
que han descuidado las del ambito local. Por lo anterior, el medio idoneo para proponer este
proyecto, esta enfocado a una televisora Estatal, que en este caso se contempla Canal 22.

Continuando con la identificacién de los programas con entretenimiento, las
emisiones se inclinan hacia una predeterminada mentalidad promedio, con ciertas
preferencias o gustos marcados hacia algunos programas en especial. La television es la
opcion de diversién que estd mas al alcance de tenerla en casa, disponible en todo
momento, y con un bajo costo; y lo que en un principio fue privilegiado o lujo para las
familias pudientes, ha pasado a ser un medio accesible y necesario para todas las personas
de diferentes niveles que buscan este medio como la mejor posibilidad de
entretenimiento.*’

Dentro de estos se encuentran:

e Concursos: Los programas de concurso son aquellos en los cuales diversos
invitados al programa combinan por un lado la habilidad y por el otro la suerte para
llegar a una meta que generalmente se traduce en premio. Este es uno de los géneros
mas antiguos de la television mexicana, ya que los patrocinadores desempefian un
papel fundamental.

e Series: Son los programas que estan pensados y realizados en capitulos. Cuando los
personajes protagonicos son los mismos, pero cada capitulo es una historia diferente
son series episodicas (Ej. Smallville®™). Cuando se refiere a programas donde los
personajes cambian, las historias comienzan y terminan en cada capitulo, pero el

¥ 1dem Pag. 47

™ Serie norteamericana que expone la vida de Supermin durante su adolescencia, en cada episodio se
exponen efectos especiales que atraen al espectador. Se trasmite por canal 5 a las 16: 00 horas. De lunes a
viermnes.



PROPUESTA DE UN PROGRAMA JUVENIL: EN Tu NOTA... iMIJSIBA. EAMARA' AccianN! .%

tema y el giro del programa son los mismos (Ej. Mujer casos de la vida real) se
habla de series unitarias.

e Telenovelas: Es aquella historia con elementos melodramaticos que esta dividida
en capitulos, cada uno de los cuales termina en un climax, pero que tienen una
continuidad entre si. ¢

e Peliculas: La produccion de peliculas tienen su origen en la cinematografia; sin
embargo, la necesidad de solventar los gastos de produccion y aumentar las
ganancias, ha hecho que los productores dirijan su atencion a la proyeccion (y venta
de derechos) que brinda la television. Por su parte, la television encuentra una forma
mas barata de cubrir un mayor nimero de horas de programacion.

¢ Dibujos Animados: Son aquellas producciones que se realizan utilizando técnicas
de animacién en computadora y que representan hechos de ficcion a través de
historietas. En un principio se desarmollo pensando en el publico infantil, pero ahora
podemos encontrar una amplia cantidad de dibujos animados para adolescentes y
adultos (Ej. Los Simpson)

Dentro de los resultados arrojados en el primer sondeo de esta tesis, mismos que se
presentaran en el tercer capitulo, dos programas resaltaron : Los Simpson y Smallville;
ambos perteneciente al género de entretenimiento y ubicados en las categorias dibujos
animados y series, respectivamente.

La aceptacion por Smallville se debe a la exposicion de efectos especiales durante la
trama de la serie, ya que es una adaptaciéon de la historia de Superman. Los efectos
visuales acaparan la atencién de los jovenes y la trama de la serie va generando
expectacion entre ellos.

Con lo que respecta a Los Simpson, el sondeo nos muestra que lo que llama la
atencion en estos dibujos animados, es la forma en que son tratados los temas
cotidianos de cualquier persona, vistos desde la perspectiva de una familia que absorbe
los defectos de la sociedad norteamericana, mismos que son expuestos a manera de
satira en esta serie de dibujos animados.
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2.1.2.1 Programas Musicales

Otro tipo de programas con amplia aceptacion dentro del publico juvenil, son
aquellos que presentan videos musicales e informacion con respecto a los artistas del
momento. Este tipo de programas se encuentran dentro del formato musical que en el libro
Manual de Produccion para TV, tienen la siguiente definicion.

Musicales: Reciben el nombre de programas musicales todas aquellas
producciones que toman la musica como su eje central. Se trasmiten desde
conciertos en vivo hasta programas de video clips. *

Pero lo que llama la atencion en este tema, es que muchos jovenes que se dedican a
la musica, que forman grupos o bandas musicales, desearian contar con un espacio de
expresion en algin programa por television; por ello quiza la amplia aceptacion que tuvo la
produccion de Nostromo Producciones: La Academia resultd un éxito en tres ocasiones.

Sin embargo, la propuesta de esta tesis pretende dar difusion a las distintas culturas
musicales que surgen entre los jovenes, poder ofrecer un espacio de expresion abierta en
donde cada semana este programa ambulante pueda ofrecer su espacio para esas
inquietudes existentes en los jovenes de hoy.

Regresando al tema del formato de programas musicales, cabe mencionar que en
nuestro pais, existen algunos programas que han ofrecido esa demanda. Canal 28 basa su
programacion en la difusion de estos videos; sin importar los géneros musicales ya que se
exponen todos en distintos horarios.

En canal 11 programas como Much Music, exponian videos musicales que causaron
aceptacion dentro del publico juvenil, actualmente sale al aire el programa Videos del
Once, también posesionado en nuestro /arget group.

Con lo que respecta a Televisa, este tipo de contenido aparece en los programas de
revista (Otro Rollo, Vida TV, Hoy, entre otros) y actualmente el Programa Versus de
Chikaboom ha llamado la atencién efectivamente. Este tiltimo con la dinamica de enfrentar
dos videos y ponerlos a votacion con la audiencia disponible en el horario nocturno.

Por TV Azteca, el reality show llamado “La Academia™ logré impactar en un
amplio nimero de televidentes gracias a la estrategia de mercadotecnia aplicada a este
programa. Presentar a jévenes no reconocidos para lanzarlos a la fama.

Pese a lo anterior, el sondeo realizado también arrojo otro factor importante que
vale la pena tomarse en cuenta: la informacion para los jovenes.

® ldem. Pag. 47.
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2.1.3 Programas de Informacion

Definitivamente no existe programa alguno .que no contenga un minimo de
informacion, pero en este caso quiero referirme al tipo de informacién noticiosa y de
tematicas generales. Para algunas personas pareciera que el factor “informacién” no
resultase importante para la juventud de nuestros dias; en un mundo globalizado en donde
las culturas mundiales cambian dia con dia, los jovenes necesitan conocer esos mundos
distintos a ellos, atravesar las fronteras que existen en su realidad, quiza no fisicamente,

pero si con el apoyo de la television,

Los programas informativos son aquellos que tienen como objetivo fundamental
transmitir la informacién sobre los acontecimientos relevantes para la sociedad. Los
programas informativos que se identifican con mayor claridad son:

e Noticiario: Programas donde se dan a conocer las noticias que se ha originado
en las ultimas horas.

e Entrevista: Es uno de los géneros mas empleados porque se basa en el
cuestionamiento por parte de una persona a otra con objeto de tener cierta
informacion.

* Reportaje: Relato periodistico amplio en el que se cuenta un hecho de
actualidad tomando en cuenta causas y consecuencias.

e Debate / Mesa Redonda: Son producciones en las que se confrontan dos
puntos de vista sobre un tema; generalmente se invita a personalidades expertas
en la materia, quienes exponen ante las cimaras de television sus puntos de
vista.

Ademas existen otros tipos de programas que suelen ser llamativos a las audiencias
juveniles, siempre y cuando el tema y la exposicién del mismo les parezcan interesante,

Los DOCUMENTALES por ejemplo se originan de una investigacién amplia sobre un
tema determinado de interés para la comunidad. La caracteristica principal de los
documentales es que, a diferencia de los reportajes, los temas que se manejan en este
género no tienen una vigencia temporal; es decir, no necesariamente corresponden a las
noticias del momento.

En los programas de REVISTA la informacion que se presenta no se refiere a un rubro
en especial; se les llama asi porque abordan el tema o los temas mediante una amplia
variedad de elementos de produccion que generalmente se distribuyen por secciones, entre
los elementos que se trabajan en estos programas estan: entrevista, concurso, reportaje,
entre otros.

Dejar esta division como unica, nos llevaria a no saber exactamente a no saber a que
clasificacion pertenece cada programa, debido a la amplia variedad de combinaciones
existentes en la television mexicana e intemacional; por lo que se sugiere tomar en cuenta
esta clasificacion de género, con tres aspectos importantes:
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1. Publico al que va dirigido principalmente el programa:
a) Infantil
b) Adolescente
c) Adulto

2. Tipo de Transmision
a) En Vivo
b) Grabada.

3. Tema o contenido del programa:

Policiaco Historia Ciclismo
Literatura Cocina Automovilismo
Dibujo Fatbol Soccer Esgrima
Pintura Futbol Americano Carreras
Escultura Basquetbol Amor
Derechos humanos Atletismo Odio
Geografia Golf Traicion
Politica Gimnasia Muerte.*
Economia Volibol

Seguridad publica Box

Saludos cordiales, turismo Lucha Libre

De esta manera sugiere la clasificacién de géneros y caracteristicas a tomar para un
programa para television, segin el libro Manual de Produccién para TV de Mobnica
Gutiérrez y Myrthala Villarreal.

Actualmente son dos las producciones informativas que son bien vistas por la juventud
de hoy; en primer lugar hablamos de la produccién de la empresa Televisa: Planeta 3, a
chaleco; que gracias a la forma distinta de dar las noticias, asi como la aplicacién de efectos
visuales y a un excelente equipo de realizacion, este programa se ha posesionado y por ende
ha sido aceptado entre los jovenes.

Canal 11 lanza la propuesta De fodo con Maria Roiz, misma que informa de manera
directa y en formato de capsulas. En muchos de los casos el tipo de informacion se asimila
con las capsulas: ;Sabias qué...?

En el proximo apartado observaremos algunas producciones que han sido rescatadas de
los resultados arrojados por la investigacion aplicada para esta tesis.

* D. Gutiérrez Gonzalez Ménica, Manual de produccion para TV. Ed. Trillas, México 1997. 160 Pag.
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2.2 Diferentes Estilos De Produccién Musical Y De Revista Para Jovenes

Para este apartado se han seleccionado algunos programas televisivos que resultaron
ser del agrado de la juventud meta a la que se le entrevisto para el apoyo de esta tesis.

2.2.1 OTRO ROLLO (REVISTA-TELEVISA)

“Otro Rollo™ es el programa lider de entretenimiento
tipo revista misceldnea que se transmite en vivo todos los
martes por la noche en Canal 5, sin lugar a dudas es el de
mayor rating en todo el pais. Es dirigido para jovenes y
adultos. “Otro Rollo” se ha caracterizado por el buen humor y
la espontaneidad de Adal Ramones, quien ha roto esquemas en
México al llevar hasta la television los monélogos en los que
trata de abordar un tema determinado de la vida diaria,
conectandolo con situaciones comicas y que llevan al publico hasta las carcajadas. El
programa divierte con invitados, musicales, entrevistas, reportajes, retos y mucho humor
con sus mondlogos y sketches **

El formato de este programa sigue las lineas de un
programa magazine o de revista, ya que durante el tiempo aire
del mismo se exponen entrevistas, musicales, menciones de
conductor para recomendar algiin producto.

Adal Ramones es el titular de “Otro Rollo”, ademas de ser el director general y
productor ejecutivo. Esta emision lleva al aire casi diez afios sin ser interrumpido. Ademas,
pese a que pareciera ser un programa familiar, buena parte de los encuestados mencionaron
esa opcion como una de las mas vistas entre los jévenes de hoy.

Algunos aspectos que mas han gustado de este programa, han sido los sketches, los
invitados musicales y el monélogo del conductor. Sin embargo, también hay puntos que no
gustan tanto; tal es el caso del Reportaje de Jordi, ya que como mencionaron algunos
entrevistados no presenta informacion completa sino sélo relajo.

“Otro Rollo™ es uno de los programas que mas menciones de conductor tienen, es
decir, que mas publicidad tiene dentro del espacio de su propio programa (Alka Seltzer,
Coca Cola y Sony). Practicamente la publicidad que se trasmite en su horario esta enfocado
al publico joven y joven adulto.

' www.esmas.com/otrorollo (martes 31 de agosto de 2004)
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ANUNCIANTES DE OTRO ROLLO POR APARICION

TELCEL
FANTA

BURGUER KING

ALMEJITO HERDEZ )

CONSEJOS SEXUALES POR TELEFONO (SERVICIO 01 900)
TIC TAC

NEGRA MODELO

TELMEX

. CHEVY

10. LOTERIA NACIONAL

11. COCA COLA

12. TEQUILA HERRADURA

13. PRODIGY

14. MENSAJES POR CELULAR SERVICIO ES MAS.COM
15. DISCOS DE MUSICA

16. PELICULAS DE ESTRENO

17. TEQUILA JIMADOR

18. ALKA SELTZER

19. QUAKER STATE

20. TARJETAS DE CREDITO

21. BALNEARIO EL ROLLO

22. SENZAO

23. PANASONIC

24. CHEVROLET

25. NOKIA

26. CONDONES SICO

27. TOALLA INTIMA SABA

P03 Ovithids L

el

Por su amplio horario, asi como sus registros de rating, el programa es rentable en
los espacios comerciales; ademas de que el tipo de productos y servicios van dirigidos a
audiencias jovenes y jovenes-adultos.

SECCIONES
Como habia comentado anteriormente, este programa utiliza el formato de magazine
o revista, por lo que su estructura se divide en secciones, las cuales son:

EL MONOLOGO: La produccién de esta seccion consiste en la platica del conductor hacia
el tele espectador, es decir dirigiendo su platica directamente a la camara, donde cada
semana retoma un tema de la vida cotidiana haciéndolo ver de una manera sarcastica y que
al finalizar su exposicién menciona los “famosos cinco puntos” (consejos chuscos) para
con el tema de la semana. La platica va ambientada con efectos de sonido, musicalizacion y
movimientos de camara durante la dramatizacion que hace el conductor durante el tiempo
que dura esta seccion.
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EL REPORTAJE DE JORDI: Jordi Rosado es uno de los integrantes del equipo de
produccion de Ofro Rollo, ademas de ser el titular de esta seccion; durante este espacio se
presenta un tema en especial en donde la produccion se realiza en vivo en alguna locacion
de la ciudad de México (Table Dance, Zécalo Capitalino, Zona Rosa) con el fin de
entrevistar a la gente que se encuentre en el area.

EL SKETCH: Es una de las secciones mas divertidas del programa, la produccion se enfoca
en la dramatizacién comica de algin evento. En altimos programas los artistas invitados
han sido participes de este espacio. Durante el sketch interviene la mayoria del elenco que
participa en el programa.

LA ENTREVISTA: El invitado puede vanar, podria ser desde un vendedor de tacos,
pasando por una institucién no gubernamental o deportiva, hasta incluso un investigador de
lo paranormal o de seres extraterrestres. Ademas, si la oportunidad se presenta, los
conductores suelen realizar algin evento que realice el o los entrevistados.

EL MUSICAL Seccion importante de “Otro Rollo”, ya que es donde se involucra la
participacion de algin artista o grupo musical invitado que ira variando cada semana.

MENCIONES PUBLICITARIAS: El programa vende espacios publicitarios durante su
tiempo al aire, éstos son expuestos por los conductores principales. Los espacios vendidos
consisten en mencionar las caracteristicas del producto y recomendarlo como el mejor ante
el publico presente y la audiencia cautiva.

De este modo Otro Rollo ha estado trabajando durante mas de nueve afios, se
podria decir que inicié como un programa dirigido a la audiencia juvenil y a lo largo de los
afios ha i1do ganando al publico adulto e incluso al familiar.

2.2.2 Planeta 3 (Noticioso-Televisa)

Televisa aporta con este programa un nuevo formato de
noticiario, un espacio conducido por jovenes

Hace un afio “PLANETA 3 jA CHALECO!” comenzo
sus transmisiones por 4 TV. Desde entonces el equipo
integrado por Eduardo Videgaray, José Ramén San Cristobal,
Yuriria Sierra, Femando Rivera Calderén, Favio Alejo y
Morris ha 1do ganando audiencia y una voz propia con su estilo irreverente y un humor
acido y critico. “PLANETA 3 A CHALECO” continua al aire de 21:30 a 22:00 horas los
domingos por 4 TV El canal de la ciudad.




PROPUESTA DE UN PROGRAMA JUVENIL: EN Tu NOTA... iMOSICA, CAMARA, ACCION! .%

El programa esta disefiado a modo de noticiario, sin
embargo, el estilo que adoptan los conductores ha logrado
captar la atencion del pablico joven.

Pese a ser un noticiario, su formato se auxilia en los
efectos especiales que se agregan a las notas; ademas, uno de
los conductores realiza una composicion musical con respecto
a algun hecho noticioso (palomazo informativo)

“Planeta 3" micid con trasmisiones semanales, tiempo
después debido a los altos niveles de raring, su trasmision se
hizo diaria. De acuerdo a la pagina en Internet del mismo
programa, “Planeta 3" se define de la siguiente manera:

PLANETA 3 A DIARIO no es un noticiero en el que la
informacién se refrigera como un yogurt light, aqui la realidad
es un animal no domesticado, una pelota en llamas que quema las manos y que rebota de
cabeza en cabeza hasta desmenuzarse. Aqui el politico mas solemne se transforma en
humorista involuntario y la nota més gris cambia de color. *

PLANETA 3 A DIARIO es una revista informativa con un punto de vista alternativo y
desenfadado sobre lo que acontece en nuestro planeta tierra: el Planeta 3 %3

PLANETA 3 A DIARIO, una revista informativa para reir llorando. %4

De esta manera, el programa ha ganado aceptacion incluso con los personajes de la politica,
los deportes y los espectaculos. El programa tiene dentro de sus espacios para anuncios un
cuadro de productos enfocados, en su mayoria, a los jovenes.

ANUNCIANTES DE PLANETA 3 POR APARICION

CHICLES DE ALIENTO MAX AIR
CHICAS DIVERTIDAS POR TELEFONO (SERVICIO 01 900)
CABLEVISION

CONDONES DUREX

HARMON HALL

TE HELADO THEM

SKY

MAYONESA MC KORNICK

. DURAK - PRODUCTOS PARA AGRURAS
10. VIANA

11. CONDONES SICO

M09S OV LR LA e

: hitp://www.esmas.com/televisahome/noticieros/345103 html (martes 31 de agosto de 2004)
- Idem
* Idem
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12. MANZANITA SOL

La Produccion de Planeta 3 consiste en la exposicion de las notas informativas mas
relevantes de la semana, debido al tiempo de exposicion, no cubre la misma cantidad de
informaciéon que un noticiario normal. Sin embargo no descuida los reportajes, las
entrevistas y los sondeos de opinion; aplicando a todos los géneros anteriores el estilo
particular que ha caracterizado a este programa en el nicho de publico joven.

2.2.3 La Academia (Reallity-Show Y De Concurso / TV Azteca)

“La academia” ha sido un programa que ha acaparado
la atencion de una parte de la sociedad mexicana; un espacio
abierto a los jovenes para que alcancen la fama, una ilusion a
los padres de familia de ver a sus hijos en pantalla, el orgullo
de los amigos por ver a sus compaiieros en television; y desde
luego, una excelente produccion en estrategias de marketing.

Este reallity show, debido a su formato y promesa, ha tenido aceptacion entre los
Jjovenes en cada convocatoria. En nuestro pais existen infinidad de jovenes y grupos
musicales que buscan una oportunidad para sobresalir en la musica, por lo que ven en La
Academia esa oportunidad tan ansiada.

Parte de la propuesta de esta tesis consiste en proporcionar esos espacios a los
talentos juveniles de nuestro pais, no de manera comercial, sino cultural, si de culturas
musicales, esa seria la diferencia de esta propuesta con respecto a “La Academia”.

De acuerdo al sitio de Internet de TV Azteca, este programa se define de la siguiente
manera:

“Es un proyecto interactivo musical apto para toda la familia que tiene como
esencia principal el compromiso, la honestidad, el aprendizaje y el arduo trabajo de los 18
aspirantes a cumplir un suefio y una meta: ser el nuevo y gran lanzamiento musical de TV

Azteca, la cual se verd cristalizada a través de la sana competencia de todos los dias " %5

El formato de La Academia parte de tres elementos basicos:

* El aislamiento total: Sin contacto alguno con el mundo, estos 9 hombres y 9 mujeres
deberan vivir en La Academia, sin teléfonos, television, radio, periédicos, revistas o
cualquier otro medio de comunicacion y estaran exclusivamente dedicados a su formacion
profesional como cantantes. Su unico contacto con el exterior sera el dia del concierto en el

que se presentaran en pablico a cantar.98

#* www.tvazieca. com (martes 31 de agosto de 2004)
o
idem
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- Aprendizaje: A través de clases de canto, coreografia, estilo vocal, arte dramatico,
psicologa, lenguas, cada alumno aprende a través de su esfuerzo diario como llegar a ser un
cantante profesional con la asesoria de 6 maestros expertos que dia a dia los evaltan y los

instruyen en su formacion como cantantes profesionales 97

- El concierto: Todos los domingos cada alumno cantara frente a un gran auditorio en vivo
con el fin de demostrar al publico sus avances en su diario aprendizaje dentro de La
Academia, con esto el publico votara via telefonica y decidira el alumno que sera expulsado

de la escuela con base en el menor nimero de votos que reciba. 9

La produccion de “la Academia”, consiste en grabar las 24 horas del dia a los
concursantes del reallity show, por otra parte realiza la elaboraciéon de resimenes diarios de
lo mas relevante del dia. Contempla ademas con un bombardeo constante en todos los
programas de la televisora, esto para posesionar el programa en el publico televidente.

Finalmente realiza un “examen” semanal en el cual los alumnos interpretan algunos
cobres y son evaluados por criticos conocedores en la materia; sin embargo, la permanencia
de los cantantes no obedece a su calidad artistica, sino a la popularidad registrada por
medio de un medidor de llamadas; que sirve ademas para ingresar dinero a la televisora
mediante la aplicacion de sorteos generados por las llamadas.

El programa bien puede entrar dentro del género musical dirigido a una audiencia familiar;
sin embargo, ha tenido alto impacto entre los jovenes del DF y area circunvecina.

2.2.4 Desde Cero (revista / TV Azteca)

Uno de los programas més recientes en la television
mexicana, con trasmision diaria por horario vespertino y con
una amplia gama de secciones, ademas de la variedad de
conductores durante el programa, son las caracteristicas que
resaltan en la nueva produccion de TV Azteca: “Desde Cero”

Durante el sondeo realizado para este estudio, “Desde Cero” aparecié como una
opcidn para los jovenes que buscan un espacio que difunda temas relacionades a su etapa
de vida. La tematica del programa es variada debido al formato de revista al que esta
acostumbrado. Es uno de los programas con mas secciones tematicas, y para la trasmision
de todos ellos, el programa divide estas secciones por dias.

Los temas van desde sexualidad, entretenimiento, deportes, espectaculos, entre otros. A
continuacion las secciones y sinopsis respectivas de acuerdo a la pagina de Intemet de este
programa

www. tvazteca.com (martes 3 1 de agosto de 2004)
* 1dem
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Secciones
Diariamente noticias breves pero concisas de lo illtimo que ha acontecido en
Frivolidades el universo de la farandula... Las breves del espectaculo sc intercalan en

dos bloques por dia.

Los reporteros tienen como mision entrevistar a un personaje del medio de

Los Patos le Tiran a las g 5 s p
Escopetas la comunicacion para que les p]_ahque sobre su experiencia y los oriente
sobre la carrera que estan estudiando.
Entrevistar a las personalidades més importantes del deporte en su rama e
Deportes mvitarlos a hacer una dindmica sobre su especialidad, como parte de la

entrevista.

i
FEEL T

Se pretende provocar un acercamiento mds intimo entre el famoso y el
Tu Canton publico por medio de una entrevista en su casa para CONocer como viven,
sus gustos y sus placeres dentro del hogar.
El reportero abordard las cinco circunstancias mas importantes de cualquier
De Cero a Cinco situacion nacional o intemnacional como por ejemplo los cinco osos de una

borrachera, los cinco famosos conflictivos o cinco frases sin sentido.
e 34 Ter
ST

La seccion estédﬂmsdaadm’awnoocrlosdamswnososygmalwde
las filmaciones como tiempo de rodaje, locaciones utilizadas, ademés de
una opinién muy juvenil y desenfadada de la historia. Detras De.- Con esa
seccion se pretende dar a conocer al espectador el proceso que existe detras
de servicios como el cine, el teatro, un restaurante y o actividades diversas
que involucren una labor que no se ve a simple vista.

2x1

El objetivo de dar a conocer las caracteristicas de un lugar de moda paraira
bailar o a tomar una copa es con la intencion de que los jovenes sepan

Antro dénde se pueden divertir y asi escoger las opciones que mas les convengan
dependiendo de su estado de énimo, tipo de misica y posibilidades
economicas.

Cubrir pasarelas, eventos de productos de belleza como tintes, lentes

Moda peinados, maquillajes, accesorios, ropa; o bien, visitar tiendas del centro,

tianguis, puestecitos y de mas, donde se venden productos de moda.

Durante la seccion se recordaran frases de famosos y se compararén con los
acontecimientos que viven actualmente para poder criticar y balconear de

Baul manera divertida sus cambios de ideologia y hasta de imagen. La seccion
también esta abierta a curiosidades que la produccion encuentre en el baul
de los recuerdos.

La seccion es con la intencion de que los conductores echen relajo (sic)
ademas de divertir y entretener visualmente al espectador por medio de

Bikials iméagenes de mujeres famosas y no tanto, en bikini, con €l complemento de
calificaciones chuscas como Mami, Sabrosa, Buena, Aguada, La Culpa.
Tentacién El sexo es uno de los temas que se encuentran en boca de todos los jovenes,

por eso, con esta seccidn se toca de manera sutil desde todas las
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Reporte

perspectivas posibles.

Como parte del la programacion divertida y relajada que requiere un
viernes, esta nota contendra los eventos chuscos mas relevantes de la
semana en cuanto a especticulos, deportes, o entretenimiento.

“Desde Cero” es una revista juvenil hecha por y para jovenes con temas de interés
general como moda, sexualidad, musicales, invitados especiales y mucho

espectaculo.9®

El programa juvenil que se transmite de lunes a viernes por Azteca 7 a las 15:00
horas es conducido por 12 jovenes que actualmente cursan su carrera profesional.

La variacién en el programa no desecha la esencia de esta produccion, pues ain
seguira permeada de entusiasmo, iniciativa, retos, diversion y compromiso. 100

Uno de los datos que llamé la atencién en el sondeo con respecto a este programa,

es que algunos entrevistados opinaron que pese a tener un amplio numero de secciones,

sienten

CERO,

ANUNC

Oyl B LR s

10.
11

13
14.
15.

que no abarcan un tema bien desarrollado, sino a medias.

Con respecto a los anunciantes que aparecen durante el tiempo aire de DESDE
la mayoria va dirigida a nichos jovenes.

IANTES DE DESDE CERO POR APARICION

CLARANT B3 DE PONS

HALLS

MISS CLAIROL

SOPAS INSTANTANEAS MARUCHAN
JAMONES KIR

IUSACELL (TAMBIEN APARECE EL PRODUCTO COMO MENCION DEL
CONDUCTOR DEL PROGRAMA)
ARIEL

TARJETA VIVA KIT DE IUSACELL
BANCO AZTECA

CNCI

. DEEMINT
. DINERO EXPRES
.JABON DOVE

SNICKERS
ELECTRA

# www.tvazteca com/prograr

1% jdem

lespecticulos/desdecero 5 de septiembre de 2004
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Finalmente, con lo que respecta al equipo humano que trabaja para hacer posible este
programa de revista diaria, la pagina de Internet menciona a todo el personal y los cargos
asignados:

Ficha Técnica

1 Direccion General Pati Chapoy

2 Productor Jose Antonio Hermida

3 Coordinadora de Produccion Rita Cotaita

4 Jefe de Informacion Esteban Macias

5 Gerente de Produccion Erika Moheno

6 Gerente Administrativo Magda Salgado

7 Reporteros/Conductores Diana Estela Alcald

8 Fermmando Gay Mendoza

9 Omar Inzunza

10 Georgina Ivette Herndndez
11 Rosa Elena Jiménez

12 Alejandra Vergara

13 Luis Alfredo Villafuerte

14 Ricardo Casares

15 Carolina Manfredi

16 Miguel Angel Moreno Gelly
17 Eduardo Urbina

18 Direccién de Camaras Lalo Ortiz

19 Guionista Magali Regalado

20 Relaciones Publicas Alexandra Lalos

21 Jefe de Editores Walter Zarco

22 Post-Produccion David Ortiz

23 Jefe de Realizadores Arlel Valero

24 Editores Felipe de Leén/Ricardo Orozco
25 Realizadores Rafael Sparza

101

En este sentido se observa un gran equipo de trabajo, y pese a que no siempre son
los mismos puestos o funciones en la mayoria de las producciones televisivas; .si debe
existir un equipo minimo de personas que sean colaboradores cercanos del director o
productor, éstos paruclgbzan por el caricter de su trabajo en el proceso creativo que da como
resultado el programa.

Todos los integrantes del equipo de produccion, trabajan, o deben hacerlo, en
perfecta y cercana armonia, y bajo la guia general del director.'”

9 wrww. tvazieca com/progr Jespectaculos/desdecero 5 de septiembre de 2004
122 yTY A, Miko, El Director de Television, Ed. Trillas. México 1994, 244 Pag.
Lik] [dBITl
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2.2.5 DE TODO CON MARIA ROiZ
(NOTICIOSO / CANAL 11)

“Como el nombre lo indica en este programa podras
ver; desde la recomendacion de una pelicula, hasta lo altimo en
tecnologia, pasando por hechos que lleguen a trascender, e
incluso hasta aquellos que no habias imaginado.”""*

“Su duracion es de media hora, te aseguro que no te aburriras, pues la noticias que
aqui se presentan son generalmente cortas, sin complicaciones, podras disfrutar también de
grupos musicales en vivo, ademas la conduccion de Maria Roiz es versatil y desenvuelta.
Este programa se transmite de Lunes a Viemes en punto de las 7.30 PM por canal 11.”'%

El programa “D Todo con Maria Roiz” (precedente de D Todo con Carmen™) esta
calificado dentro de la programacién de Canal Once como informativo, evidentemente esta
realizado para el pablico juvenil, y si, tal y como menciona la recomendacion de Marsha
Rueda, es un espacio en donde se habla de cualquier tema.

Maria Roiz, es la conductora titular del programa en el cual presenta informacion en
forma de capsulas “;Sabias qué?”, ademas de datos tipo “Recod Guinnes”, durante la
trasmision, se hace uso del movimiento de camaras cuando la conductora se encuentra a
cuadro. La escenografia es sencilla (cubos, barras metalicas, sillon, domo)

1% Masha Rueda Rodriguez, hitp://oncetv-ipn.net/dtodoconmaria/ (martes 31 de agosto de

2004)
1% Idem
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Ademas del formato de capsulas —antes mencionadas- también expone algunas
notas periodisticas que sean relevantes en el momento. No descuida la informacion
internacional. La frescura y dinamismo de Maria Roiz, logran que el teleespectador se
interese por el contenido del programa.

Como aparece en la pantalla anterior, también presenta algunos perfiles poco
difundidos por otras televisoras como; la ciencia y la tecnologia, la cultura, salud, entre
otros. Finalmente en algunas ocasiones despide el programa con un video musical.

Este programa, a diferencia de los programas expuestos en televisoras comerciales,
no cuenta con un permiso de venta publicitaria de sus espacios, por ello, la aplicacion del
uso y promocion de patrocinios.

PATROCINADORES DE “D TODO CON MARIA ROIZ” POR APARICION

TELCEL
ENFOQUE

PARTIDO ACCION NACIONAL DEL DF
CERVEZA MODELO.

P By

Como se observa, a diferencia de las televisoras concesionadas, ésta que es estatal no
cuenta con la amplia gama de anunciantes en sus espacios.

El noticiario es innovador y atractivo para los jovenes, y es uno de los formatos mas
llamativos de esta televisora, e incluso de las permisionadas. La forma rapida y amena de
dar la informacion ha funcionado para mantener la atencion de los televidentes.

2.2.6 Videos del Once (Musical / Canal 11)

Anteriormente este espacio era ocupado por otro
programa de corte juvenil y musical “Much Music”, el cual era
conducido por jovenes quienes presentaban los videos
musicales de los videos mas solicitados por la audiencia del
programa.

Hoy, “Videos del Once” solo trasmite los videos musicales, éstos, son del
género pop, rock, baladas, hip hop, e reggae; en su mayoria. En ocasiones resaltan sélo
misica internacional, otras tantas sélo a nivel nacional. De cualquier forma sigue siendo un
programa predilecto para los jovenes, quienes encuentran en la musica espacios de
entretenimiento e identidad.

El horario para estos videos es de las 18:00 a las 19:30, con la exposicion de
tres a cuatro videos por cada corte de patrocinio.
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Los patrocinadores de este espacio son:
1., TELCEL
2. CERVEZA MODELO

2.2.7 De Pil6n ;...7

Para finalizar la descripcion de los programas mas
mencionados por los jovenes de 16 a 22 afios en el Distrito
Federal, vale la pena mencionar que hoy dia la television
avanza a pasos agigantados en lo que respecta a tecnologia de
punta, misma que en ocasiones se aplica a las nuevas
propuestas de produccion.

Sin embargo, existen tres factores que resaltaron durante las entrevistas
realizadas: la informacién, el entretenimiento y el musical.

Géneros que llaman la atencion de los jovenes y que se pueden trabajar para
pulir ain mas las nuevas propuestas.

Aun faltaron varios programas que Gltimamente también han logrado impactar
en nuestro publico meta: Versus de Chikabum, programa que trasmite Canal 5 y que basa
su produccién en un mano a mano de videos musicales (estilo radiofénico) en donde el
publico decide con su voto, en tiempo real, el video que ganard la confrontacion.
Patrocinador: Telcel

En Canal 22 la revista electronica Suave es la noche, expone informacion,
entretenimiento y musicales; sin embargo, la propuesta de programa que pretende este
estudio busca llegar a una audiencia juvenil de 16 a 22 afios, que retome algunos aspectos
de produccion de los programas antes descritos y que difunda las culturas musicales que
existen en México, algo asi como un espacio ambulante que ofrezca el espacio y los
tiempos para los jovenes mexicanos.

Por lo anterior el siguiente apartado trata del papel de este tipo de programas en una
televisora cultural como lo ha sido Canal 22... Ve Mas Alla
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2.3Canal 22 y la programacién juvenil

Ruta 22

Al paso de los afios Canal 22 ha tenido poca produccion enfocada a la audiencia
Juvenil, sin embargo si la ha tenido; por ejemplo, el programa de difusién musical Ruta
22, conducido por Ricky Luis, quien en 1999 comentara en una entrevista para la revista
“Eicétera, politica y cultura en linea”, su objetivo e interés de trabajar en un canal cultural
como lo es Canal 22

“Siempre tuve la inquietud de presentar un programa en donde se le diera
la oportunidad a todos esos artistas que saben tocar la guitarra; que saben
escribir canciones, pero a veces no tienen la habilidad para colarse o les

falta el no sé qué para llegar a la televisién comercial™®

Este parrafo rescata gran parte de lo que pretende la propuesta de programa que se
presentara mas adelante en esta tesis, ya que precisamente, existe una amplia gama de
Jovenes que buscan un espacio en donde difundir o dar a conocer sus propuestas musicales,
y que mejor que un canal cultural que tiene como funcién difundir las distintas
manifestaciones de la cultura, entre ellas.... la misica.

Ahora bien, otro punto importante es la siguiente declaracion:

“Nunca he creldo que soy buen cantante, creo que soy buen comunicador,
me comunico a fravés de la misica; fampoco soy un buen musico, pero yo
escribo mis canciones, tanfo la lefra como la misica. Creo en ml y que mis

canciones sf comunican."197

La misica, ha sido definida por muchos jovenes entrevistados como una forma de
expresion y manifestacion de ideas. Por ello la importancia de proponer un espacio
necesario para la difusion de las culturas musicales de la juventud actual de México.

Ruta 22, era un programa que difundia en su mayoria el género Rock, se trasmitia
todos los jueves de 3 a 4 de la tarde. Actualmente Canal 22 divulga otro tipo de programas,
algunos de corte juvenil, y otros orientados a la musica.

"% Entrevista realizada por Adriana Curiel, de |a revista electrénica Etcétera, politica y cultura en
|LI;IB&, http/AMww.etcetera.com.mx/1999/337/gente.htm. Fecha de revisién 07/nov/04
" 1dem
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2.3.2 Programas Juveniles de Canal 22 en la actualidad

Bajo la direccion de Enrique Strauss y de la Presidenta de CONACULTA, Sari
Bermudez, Canal 22 anuncié en el mes de abril del 2004, que renueva el compromiso de
ofrecer en su pantalla lo mejor de las diversas expresiones culturales de México y el
mundo.

A través de una propuesta de television mas dinamica, con contenidos que permiten
un mayor acercamiento con la audiencia y producciones propias que dan vigor a su oferta
programatica dirigida a un pablico cada vez mayor, Canal 22 se consolida como el canal

cultural de México (sic)108,

Ademas, con el propésito de ampliar la cobertura, se emprende un ambicioso
proyecto que consiste en transmutir la sefial a nueve ciudades de los Estados Unidos a través
de Canal 22 Intemnacional, con una programacion especialmente disefiada con lo mejor de

las producciones nacionales 09,

Asi, en esta nueva etapa, Canal 22 le ha dado mas importancia y apoyo a proyectos
culturales de produccién mexicana, ya que incluso la trasmision de estos programas ha sido
en ‘mejores horarios con la finalidad de que cuenten con una audiencia mis atractiva.
Dentro de esta barra programatica han colocado programas con corte juvenil (ya sea por la
tematica o el formato de los mismos) que se presentaran mas adelante.

“Se reestructura la carta de programacion con el objetivo de procurarles a los televidentes
una mejor identificacion con los diversos géneros que se transmiten; nuevas personalidades
se integran a nuestro equipo de conductores y se renueva la imagen a través de innovadores

disefios™ 110,

De esta manera, se incluyeron nuevas propuestas abarcando programas nuevos, entre los
que esta tesis destaca los enfocados a: especticulos de musica, informativos y temas de
actualidad; que comenzaron a presentarse desde el 28 de marzo en nuevos horarios.

Canal 22 ha estado renovando su imagen en los altimos afios, lo que le ha ido generando
mayor audiencia y cada vez abarcan distintos tipos de publicos.

“Como consecuencia del trabajo realizado en los Gltimos tres afios, la produccion nacional
ocupa el 49% del total la programacion, con un auditorio potencial de 32 millones de
personas que reciben su sefial a nivel nacional, a través de 332 ciudades de la republica via

1% Idem
' Idem
0 [dem
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cable, SKY y DIRECTYV, los 20 sistemas estatales y 3 regionales y la Ciudad de México y

su zona conurbada en el Valle de México.” 111

Asi, los niveles de audiencia de Canal 22 se han incrementado en los ultimos dos afios
600% con respecto a las 10 barras mas vistas, lo que hace suponer que cada vez el publico
mexicano se va intersando mas por la programacion del canal.

La importancia de dirigir este proyecto a Canal 22, es precisamente porque desde sus
inicios, ha dirigido su objetivo a la difusion de la cultura, y ha otorgado los espacios que
afios atras no existian. Un ejemplo de ello es el programa Corto y Queda, que actualmente
difunde cortometrajes nacionales y extranjeros; y que si recordamos afios atras, varios
cineastas o estudiantes del séptimo arte no contaban con un espacio de difusion para sus
trabajos. Esta propuesta de programa pretende dar a conocer las distintas corrientes
musicales con las que se identifican los jovenes en nuestro México Actual, por ello la
importancia de conocer mas los programas enfocados a el publico joven de Canal 22,

2.3.2.1 Corto y Queda, una vitrina para el cortometraje.

Nuestro pais se ha distinguido por producir una gran
cantidad de cortos que, en su mayoria, sélo han sido exhibidos
en festivales o en muestras especiales, con una proyeccion casi
siempre limitada, por ello la relevancia de este programa que
muestra el talento de cineastas, algunos conocidos y ofros
noveles, para contar historias en formatos breves y con las técnicas propias de la
cinematografia.

“Corto y Queda” es un nuevo programa dedicado a la proyeccion de cortometrajes
y de todo lo que sucede en su entomo, donde ademas se destaca el valor de estas
producciones cinematograficas como una forma de expresion que va mas alla del punto de
inicio para el oficio cineasta. Con un formato novedoso y por demas atractivo, Monica
Dionea nos conduce por los diversos caminos del mundo del cortometraje. La trasmision de
dos o tres cortos por programa y los puntos de vista de los realizadores, mas el analisis de
expertos y criticos de cine, penmten apreciar el arduo e interesante trabajo que hay detras
de cada historia y su produccion.'"

M idem

e [d(.‘m
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2.3.2.2 Amo enel DF

Esta produccion es una de mis favoritas, ya que para la realizacion de este programa
se necesita involucrarse con la gente mas alla de una simple toma, los realizadores buscan
el lado humano y el sentir de los protagonistas de cada programa, ninguno conocido
mediaticamente, jovenes que simplemente viven y se enamoran en una urbe tan compleja
como lo es el Distrito Federal. Amo en el DF, es sin duda una produccién dirigida a una
audiencia joven

Con el propésito de mostrar como viven los jovenes de la ciudad de México, Canal
22 estrena una serie que se adentra en las historias de amor de los adolescentes de la gran
urbe. El punto de partida es el seguimiento a una pareja durante tres dias, sin restricciones y
sin prejuicios, dejando ver la vida emocional de estos chicos, su contexto familiar y escolar,
sus amistades y sus necesidades. Una serie que nos permitira valorar el papel de los jovenes
dentro de una sociedad que pocas veces les da un lugar para expresar todas sus
inquietudes.'”

Este es uno de los espacios que Canal 22 ofrece a los jovenes de hoy dia.

2.3.2.3 Bulbo

“Bulbo” es un programa que aborda temiticas que interesan a los jovenes, asi como
algunos géneros musicales. Un aspecto a resaltar es que practicamente dirige su atencion a
la zona norte de nuestro pais, y es que es precisamente de Tijuana, de donde nace este
concepto.

“Lo que fue un dispositivo electrénico que revoluciond
nuestra forma de vida y percepcion del mundo, y propicié la
creacion de tecnologias y posibilidades de comunicacién que
antes no existian, es ahora el nombre con el que la productora
Galatea Audio/Visual de Tijuana ha creado una serie de
programas que pretenden arrojar luz sobre temas que
comiinmente no son atendidos, y de paso fomentar en la gente las

reflexiones  sobre  aspectos que influyen en su vida cotidiana ™!

Algunos de los programas de esta nueva serie son:

-Rap de la frontera. Retrato de este movimiento musical, desde Tijuana hasta Los
Angeles.

-Colores. De Tijuana a Buenos Aires, pasando por la ciudad de México, la disquera de
Nortec demuestra que la musica electronica latinoamericana estd a nivel del resto del

13 1dem

" ldem
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mundo.
-Bolichistas. Expertos y aficionados hablan de sus experiencias en este deporte.

-El surf es un sentimiento. Para unos el surf es un deporte, para otros es un arte y para
quienes el surf es una religion.

-La mesa esta puesta. Cuatro restauranteros extranjeros nos abren la puerta a su cultura a
través de su oficio y su pasion, la cocina.

-Voces y visiones. Un verano con los nifios de la Sierra de Querétaro.

-En linea. Para aquellos que quieren una pareja y no la encuentran, En Linea te ofrece una
opcion para conocer al amor de tu vida... o solo de un dia.

-Raiz. Ex miembros de la banda Natural llegan a la escena local del
reggae con una nueva propuesta.

-Lienzo de piel. Personas que se convieten en obras de arte vivientes.
Todos los jueves a las 20:00 hrs.

2.3.3 Programas actuales de difusion musical en Canal 22

Canal 22 presenta en su barra programatica, algunos programas de corte musical, y
es de resaltar ya que precisamente la propuesta de programa para esta tesis, esta dirigida en
ese sentido: La difusion y divulgacién musical, pero en este caso hacia los jovenes.

Los programas actuales — con contenido musical- estin dirigidos a publicos
mayores, donde incluso los mismos invitados son artistas reconocidos, o bien, apoyados por
alguna institucion de cultura.

Cabe sefialar que los tres programas con contenido musical mencionados en esta
tesis, se encuentran bajo la produccion de José Luis Aguilera Velasco, y cuentan con el
patrocinio o apoyo de:

1. Veerkamp

2. SGI

3. LalJomada

4. Roberto & Pupy
5. Viiales Tours

Estos programas son:

1. Suave es la noche. Conduce Nicolas Maldonado (Revista)
2. Acustico. Conduce Eugenia Ledn (Musical)
3. El Estudio de Manzanero. Conduce Armando Manzanero (Musical)
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2.3.3.1 Suave es la noche

Desde octubre de 2004, Canal 22 transmite un programa
nocturno de variedades donde la charla diferente y amena con
personalidades de la cultura y de los espectaculos se vuelve un
repaso inteligente y ludico en torno a la vida cultural de México

115
y el mundo .

La imaginacion, el humor y el entretenimiento son elementos infaltables en cada emision de
“Suave es la noche”, donde el ingenio de Nicolas Alvarado en la conduccion y el aporte
musical del maestro Eugenio Toussaint, combinadas con las intervenciones de los diversos
invitados, entre ellos escritores, pintores, actores, musicos y promotores culturales, hacen
de este programa una verdadera opcion para estar al dia con la amplia oferta cultural de

nuestro pais. 118

Nicolas Alvarado ha estado a cargo de diversos espacios radiofonicos y es un frecuente
colaborador en las secciones culturales de periddicos y revistas. Actualmente dirige la
revista El Huevo y participa en el programa La dichosa palabra.

Eugenio Toussaint, uno de los misicos mas prestigiados de nuestro pais y presencia
emblematica del jazz mexicano, compositor de infinidad de obras tanto de jazz como de
musica de concierto.

El programa cuenta con los reportajes especiales de Yaninne Derbez, ademas de las
colaboraciones de Javier Garcia-Galiano en literatura; Juliana Faesler en artes escénicas;
Ricardo Pohlenz en cine y Oscar Sarquiz en musica.

En las primeras emisiones de la nueva temporada, figuran, entre otros invitados: las actrices
Diana Bracho y Rebecca Jones, el comediante Andrés Bustamante, la coredgrafa y bailarina
Rossana Filomarino, los escritores Ignacio Padilla, José Woldenberg y Antonio Skarmeta;
en la musica, El Gigante de América (ex Bronco), la violoncellista Jimena Giménez Cacho,
la famosa cantante espafiola Rosario, el grupo brasilefio Quem y el cantautor espaiiol

Ismael Serrano.

' [dem

"8 Idem
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2.3.3.2 Acistico

Este programa ha sido reconocido como uno de los
mejores en lo que refiere a contenido musical, su produccion
utiliza elementos de dramatizacion, reportajes, entrevistas, y
desde luego, la misica en vivo. Los géneros varian en cada
programa, y en ocasiones trasmite especiales.

Un programa que se distingue por tener cada semana,
en emisiones de una hora, a diversos artistas invitados para disfrutar de sus propuestas
musicales y dar a conocer detalles de su personalidad, sus inquietudes y sus aspiraciones.
Se busca ir al encuentro de la esencia de la musica, con artistas cuyo trabajo esta alejado de
clichés y tendencias pasajeras. Los estilos son variados, lo mismo encontramos al intérprete
mas reconocido de la 6pera en México que a los rockeros mas prendidos, con la formalidad

de una propuesta musical auténtica.'?

El talento natural y la sensibilidad de Eugenia Leon para la conduccion se
manifiesta exitosamente en cada programa de “Acustico”, lo mismo conversando y
cantando con Armando Manzanero que presentando a grupos como Los Folkloristas y Los
de Abajo, artistas de la talla del Gran Fellove y Ramoén Vargas o talentosos intérpretes de
diversos géneros musicales, entre ellos Héctor Infanzén, Fernando de la Mora, Argelia
Fragoso y Maria Luisa Tamez De esta forma tenemos un programa televisivo que se
traduce en un recorrido intimo por el quehacer artistico de entrafiables figuras de la escena
musical.

Para la nueva temporada de Canal 22, Eugenia Le6n tendré en “Acistico” a unos invitados
de lujo, compartiendo con los televidentes su musica y sus grandes trayectorias musicales,

entre ellos: Marco Antonio Muiiiz, Enrique Neri, Pablo Milanés y Rosario.!®

"7 www.canal22 org mx

"s[dcm
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2.3.3.3 El estudio de Manzanero

Programa de entretenimiento
musical que se presenta en la nueva temporada de Canal
22,

El Estudio de Manzanero es un programa engalanado con
la presencia de invitados estelares, y que refleja la mirada
del maestro Armando Manzanero al mundo de la musica.

Cada emision es una constante biisqueda para recuperar los valores y la experimentacion
realizada en cualquier parte del mundo, ofreciendo al publico diversos momentos en donde
se comparte el analisis y origen de las diversas corrientes artisticas y musicales.

Ademas conocemos la opinioén y comentarios de criticos, artistas e intérpretes y también
disfrutamos de la musica que enmarca el cine, el teatro, la television, el deporte o la
publicidad. Un espacio para quienes la musica es la armonia de su existencia.

k%%

Lo anterior obedece a la descripcion que da Canal 22 a cada una de sus producciones
musicales, es decir, si existe una oferta de programacién juvenil; sin embargo, todos ellos
ya tienen un perfil musical definido. Por ejemplo, la mayoria de los invitados son artistas ya
reconocidos y por ende con una amplia trayectoria. Los géneros que sobresalen son las
baladas, los boleros y la musica clasica.

Por otro lado, ninguna de las producciones mencionadas explican en qué consiste cada
género a presentar, tampoco exponen a jovenes que tengan nuevas propuestas o ideas
musicales; y es que la musica no deja de ser una forma de comunicacién que expone el
sentir de los creadores o interpretes. Hoy dia la mayoria de los artistas comerciales ofrecen
a si publico covers que se imponen tan sélo como una moda y no como un mensaje a quien
lo escucha.

Finalmente, el objetivo de haber expuesto el perfil de cada uno de los programas
mencionados ha servido para que se conozca de manera general qué es lo que actualmente
ofrece la television abierta en México, y de igual manera se podria visualizar que se puede
aun ofrecer en términos de tematicas, creatividad y propuestas para futuros programas;
muy en particular a la propuesta que se presentard, mas adelante, en este escrito.
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2.4 El rating en Canal 22

Como es sabido, para todo productor es importante conocer los niveles de aceptacion de su
producto para con el publico televidente, en Canal 22 no hay excepcion. Por ello el canal
cuenta con el servicio de IBOPE México, una de las empresas medidoras de rating, y pese a
que no es una televisora comercial que cuente con la presencia en todo el pais, las
producciones de Canal 22 han ido ganando terreno.

A continuacion se presenta la tabla de Universo Poblacion con la que Canal 22 observa la
repuesta de aceptacion de sus producciones.



PROPUESTA DE UN PROGRAMA JUVENIL: EN Tu NOTA... iM(SICA, CAMARA, ACCION! .

TELEVISION METROPOLITANA S.A. DE C.V.

CANAL 22
UNIVERSO = 4,221,642 T.V. HOGARES
% DE RATING HO. DE T.V.HOGARES | NO. DE PERSONAS
[ 4,221 16,887
0.2 8,443 3,773
0.3 12,665 50,660
0.4 16,887 67,546
05 21,108 84,433
0.6 15,330 101,319
0.7 79,551 118,206
0.8 33,773 135,093
0.9 37,995 51,979
1.0 2,216 168,866
[X] %408 185,752
12 50,660 202,639
13 54,881 219,575
14 59,108 236,412
5 3,115 53,799
[ 67,546 270,185
.7 71,768 287,072
1.8 75.9% 303,958
1.9 80,21 120,845
20 8,433 17,731
] 82,654 354,618
11 92,876 371,504
23 57,098 388,391
24 101,319 405,178
75 105,541 2,164
26 109,763 09,051
17 113,984 455,597
78 115,206 472,84
29 122,478 489,710
30 126,690 506,597
35 147,757 91,030
) 160,42 641,690
10 168,866 475,463
45 189,974 759,89
[ Wm69 | 810,555 |
5.0 111,082 344,028
5.3 223,747 894,988
5.5 132,190 916,761 |
5.8 244,855 979,421
6.0 253,199 1,013,194
6.1 257,520 1,000,081
53 274,407 1,097,627
[ — NIVEL SOCIOECONOMICO S |
M CM
NSE. : A 703,145 16.7%
c 661,026 15.7%
o 1,798,199 42.6%
oE 1,059,302 25.1%
TOTAL : 4,221,642 T00%

Elabort: Fatncks drvilanc velusos
Fuamta: BOPE AGE-Daten del Unbacruo dil 4 M.C WM



PROPUESTA DE UN PROGRAMA JUVENIL: EN Tu NOTA... iIMUSICA, CAMARA, ACCION! .ﬁ

Ahora bien, en las siguientes graficas comparativas entre los programas de los canales
11,22 y 40. Se puede apreciar que Canal 22 cuenta con los niveles de rating mas bajos. Lo
que interesa a este estudio es que se aprecia la amplia aceptacion que han tenido los
programas orientados a los jovenes, y que se han mencionado con anterioridad; tales como:
D Todo con Maria Roiz, Videos del Once;, en comparacion con los que actualmente tiene
Canal 22

Andlisis de Rating Diario
Fecha: Martes 09 de Noviembre de 2004
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En esta grafica se puede apreciar los niveles de audiencia de:
Suave es la noche: 0.9 de rating en su punto mas alto
Corte y Queda: 0.9 de rating en su punto mas alto
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En esta grafica se puede apreciar los niveles de audiencia de:

Acustico: 1.5 de rating en su punto mas alto
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En esta grafica se puede apreciar los niveles de audiencia de:
El Estudio de Manzanero: 1.2 de rating en su punto mas alto
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_ Anélisis de Rating Diari
Fecha: Jueves 04 de Noviembre de 2004
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En esta grafica se puede apreciar los niveles de audiencia de:
Amo en el DF: 0.3 de rating en su punto mas alto
Bulbo: 0.4 de rating en su punto mas alto

Como se puede apreciar, los programas mencionados en este estudio, sobresalen en rating
dentro de la produccion del canal; sin embargo, en el comparativo de la siguiente pagina se
observa que son de los mas bajos, cotejado con programas de otros canales
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ANALISIS DE RATING COMPARATIVO I.m Hmio (JCN
Maries 02 de Noviembre de 2004 | =

“

60 -
53

1700

Nancy Drew
Cine Hombre y Bestia
La Princesita

%

b6 | Jack | Caraciimpicos & I

. Clne Hombre y Bestia
B Magla de la Neturaleza

Nota: Todas las graficas presentadas fueron proporcionadas por Canal 22, y elaboradas por
Patricia Arellano. El servicio de medicién de rating, corresponde a la empresa IBOPE

Tan solo, Videos del Once, cuenta con 3.5 en su punto mas alto de registro de rating,
Por otro lado D Todo con Maria Roiz alcanza 5.0 puntos de rating

Quiza sea el posicionamiento de los canales, o los programas a quienes van dirigidos,
podria ser el horario. Sin embargo, en el sondeo elaborado para este estudio (vedse capitulo
3), el Canal 22 tuvo pocas menciones entre los jovenes, y corroboré el resultado de las
graficas antes presentadas. La misica y la informacion dirigida a jovenes es también una
necesidad entre la juventud mexicana. Por ello la intencién de realizar una propuesta de
programa dirigida a la audiencia joven, en un canal que tiene de bandera la cultura, y que
desde la perspectiva de este estudio, bien podria incluir un programa dirigido a los jévenes.

Evidentemente la musica, como tal, es una de las manifestaciones mas amplia
de la cultura, tanto que existen distintos géneros actualmente, y es que para un amplio
margen de los jovenes de 16 y 22 afios de edad, la musica es para este piblico una forma de
expresion.
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CAPITULO 111
PRINCIPALES GUSTOS Y PREFERENCIAS
ENTRE LOS JOVENES A LOS PROGRAMAS DE

TELEVISION

G mdsica frosee una ,&(Mﬂ- ferofrea gee waafeﬁa«/ﬁ negar,
%}/wx de amansar a las /fﬁm‘s, o hacer qete an Srombixe (¢aaﬂée se lance a la lid.
N se limiler a comundearse con naestnas mendes: sino que, de hecho,
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CAPITULO III
PRINCIPALES GUSTOS Y PREFERENCIAS ENTRE
LOS JOVENES A LOS PROGRAMAS DE TELEVISION

3.1 Delimitacion Del Diseiio De Investigaciéon

En el capitulo anterior se describieron algunos de los programas mas conocidos entre los
jovenes, programas que abarcan desde los musicales, hasta las revistas electronicas. Los
programas antes descritos se trasmiten por las cadenas Televisa, Television Azteca, y Canal 11.
En el caso del Canal 22 se mencionaron algunas producciones dirigidas a la audiencia juvenil y a
quienes gustan de la musica.

Caracteristicas importantes se observaron en las producciones descritas en el capitulo
anterior, rasgos que han servido para ir moldeando la propuesta de produccién de este escrito.

En este capitulo se buscé conocer, en primer lugar, la relacion existente entre los jovenes
y la television, los resultados sirvieron para proyectar los programas mas vistos o mencionados
por el pablico meta y los cuales se sefialaron en el Capitulo II, por otro lado se les pregunt6 qué
temas son los que mas les interesa ver en pantalla, o bien que factor(es) atrae su atencion en
determinadas producciones.

El segundo cuestionario sirvid para delimitar el perfil de nuestra propuesta de programa,
ya que en un principio se buscaba mostrar informacion general de interés para los jovenes, sin
embargo, durante la realizacion de este trabajo surgieron programas nuevos en television que ya
ofrecian el formato''?, fue asi que se la propuesta de esta tesis se fue inclinando hacia la difusion
de la cultura musical.

"9 En el 2004 Television Azteca lanza al aire —por Canal 7- el programa juvenil Desde Cero, la dindmica de este es
ofrecer informacion de varios temas en un formato de revista,
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Ambos sondeos sirvieron para poder fundamentar la propuesta final de este trabajo de
investigacion, ya que permitieron conocer las ofertas existentes en las barras programaticas de
las distintas televisoras.

Por otro lado la mayoria de las preguntas realizadas en ambos cuestionarios fueron de
caracter abierto, por lo que al homogenizar las respuestas de los entrevistados surgié una amplia
variedad de respuestas, es por ello que al momento de la graficacion de resultados se observan
algunas respuestas similares.

Ahora bien, se llevo a cabo un sondeo de opinién que permitiera conocer las preferencias
de los programas de television actual entre los jovenes de 16 a 22 afios de edad. El rango de edad
se justifica debido a que suele ser durante la juventud, cuando los jovenes buscan una identidad
en todos los sentidos, comienzan a inclinarse algunos de sus gustos musicales, y muchos de ellos
buscan un espacio de difusion para dar a conocer sus letras, sus ideas e inquietudes.

Ademas de la edad, interesaba conocer de donde provienen todas esas inquietudes, por lo
que el proyecto en si busco, en una primera etapa, ubicar a la poblacion de jovenes que residan
en el Distrito Federal y Area Metropolitana, esto debido a la cercania existente entre la capital
del pais para con algunos estados aledaiios. Se espera que a futuro se lograse abarcar mas
locaciones. El objetivo fue siempre el mismo, conocer las distintas corrientes, o culturas,
musicales que se desarrollan entre los jovenes

Por otra parte importé conocer qué otros temas interesaban o se identificaban en la
audiencia joven, por lo que fue de gran apoyo identificarlos.

Para la obtencion de todos los datos anteriores fue de gran utilidad la aplicacion de un
sondeo al azar que permitiera conocer de cerca, de fuente directa, cuales eran los gustos y
preferencias de los jévenes en la television mexicana. Por otra parte, ya que la propuesta de
programa de este estudio esta enfocada a la musica, un cuestionario con relacion de ésta y los
Jjovenes nos permiti6 identificar los géneros mas atractivos entre este tipo de pablico; ademas se
supo que margen de los entrevistados estarian dispuestos a participar en un programa que les
diera el espacio de difundir su musica o la de alguno de sus conocidos.

Finalmente, debido a que la propuesta de programa esta dirigida a un canal cultural como lo es
Canal 22, fue necesario conocer cuales son los requisitos y el procedimiento para la presentacion
de una propuesta a dicho canal, ademas de saber que tan viable podria ser lograr el objetivo; por
lo que fue necesario la realizacion de una entrevista con alguna persona del area de produccion
del Canal 22
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Por todo lo anterior las herramientas que se ocuparon para la obtencion de los datos antes
mencionados fueron:

e La elaboracion de un sondeo que permitiera la identificacion de los gustos de los jovenes
en los programas de la television actual (100 cuestionarios)

e La aplicacion de cuestionarios que sirvieran para identificar los géneros musicales de
mayor aceptacion entre los jovenes,. y que por otra parte permitiera conocer si los
jovenes del DF y area metropolitana, ademas de ser espectadores de los programas
musicales, estarian involucrados de alguna manara mas directa con la musica (pertenecer
a algin grupo, solistas, o simplemente amateur) (100 cuestionarios)

e El rango de edad fue de 16 a 22 afios, abarcando en parte la adolescencia y juventud de
nuestra muestra de estudio.

e Se tomd en cuenta como zona de aplicacion algunos sitios concurridos del Distrito
Federal (Zocalo, Coyoacan y Polanco) y parte del area metropolitana (Texcoco,
Tepetlaoxtoc, Los Reyes, Chimalhuacan) esto debido a la cercania con mi residencia.

» Finalmente los dos formatos de cuestionarios se enfocaron a una muestra finita de 100
jovenes, dando un total de 200 entrevistas directas que permitieron la obtencién de los
datos, y que sirvieron como referencia y base para la elaboracion de la propuesta de
programa de este estudio. La aplicacion de los cuestionarios se realizo al azar.

De esta manera, los resultados obtenidos de los dos formatos de cuestionario, sirvieron de guia
para el enriquecimiento de la propuesta de produccion de “En Tu Nota...nuisica, cimara;
accion.”

3.2 Estructura de Cuestionario
Este primer cuestionario estuvo dividido en tres apartados.

El primero contemplé obtener algunos datos generales de los entrevistados, lo que permitio
identificar la edad, escolaridad, el género, la ocupacion y la residencia de los mismos.

La segunda parte estuvo planteada para saber cual es el grado de uso que los jévenes tienen con
la television, los canales mas vistos por esta muestra, asi como los horarios mas accesibles, y
desde luego el tipo de programas que prefieren.

En el tercer y tltimo apartado, se buscd identificar el nombre de esos programas que gustan a los
jovenes, lo que mas les llama la atencion de las producciones, y desde luego los temas que les
resultan interesantes en la pantalla de television.

Se aplicaron 100 cuestionarios en algunos puntos del Distrito Federal y del Estado de México.:
Las preguntas fueron abiertas, y la obtencién de los datos se hara de manera directa, es decir,
cada cuestionario fue en realidad una entrevista personal con la muestra a estudiar, lo que
permitira conocer de fondo las opiniones de los jovenes.
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UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE
MEXICO
CAMPUS ARAGON

CUESTIONARIO 1
“LA TELEVISION Y LOS JOVENES”

DATOS GENERALES
SEXO: EDAD: ESTADO CIVIL: ESCOLARIDAD:
OCUPACION: DELEGACION / CIUDAD:
USO Y CONSUMODE LA TV

1. ;Con que frecuencia ves la Tv.?

2. ;Qué dias acostumbras ver laTv.?

3. jPor qué razén?

4. ;En que horario acostumbras ver la Tv, 7
5. ;Qué canales de televisién sintonizas?

6. ;Qué tipos de programas ves en Tv.?

6. iQué programas consideras que tienen informacidn para jévenes? ;Por qué?

GUSTOS Y PREFERENCIAS EN TV.

1. Menciona los nombres de los programas que mas te gusten
2. iQué es lo que mas te llama la atencién de los programas que mencionaste?
3. jQué temas te interesan ver en television?

4, ;Cémo te gustaria que fuera un programa dedicado a gente como tu?
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El segundo cuestionario permitié identificar los géneros musicales mas atractivos entre los
jovenes, ademas de que buscod conocer de manera directa cuales son los grupos o artistas mas
escuchados.

Por otra parte se supo el grado de aceptacion por los videos musicales y el horario mas accesible
para los jovenes.

Conocer en qué canales o programas observaban este tipo de contenidos, fue un factor a incluir
en el cuestionario.

Ademas, en la segunda parte del cuestionario, se busco conocer que margen de jovenes estaba
vinculado de alguna manera con la misica, o si conocia alglin grupo o persona que se dedicara a
ella.

Los 100 cuestionarios se aplicaron al azar, tanto en el Distrito Federal como en el area
metropolitana.

Se busco saber si un nuevo programa seria aceptado fines de semana o diariamente, si los
géneros musicales deberian variar o estar enfocados en un solo género; y sobre todo si los grupos
o cantantes desconocidos serian aceptados por sus propuestas musicales.

De igual manera que en el primer cuestionario, en éste se busco conocer la ocupacién,
residencia, escolaridad, género, de los entrevistados. Las preguntas se redactaron abiertas y la
aplicacion fue directa y personal.

La pregunta nimero 4 del cuestionario, misma que solicita exponer el nombre de los artista o
grupos musicales favoritos del entrevistado, sirvi6 para identificar las casas disqueras con las que
se podria buscar a futuro el apoyo de patrocinios o intercambios.

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO
CAMPUS ARAGON

CUESTIONARIO 2
“Los Jovenes y la Musica”

DATOS GENERALE
SEXO: EDAD: ESTADO CIVIL: ESCOLARIDAD:

OCUPACION: DELEGACION / CIUDAD:

1. ;Qué significa la musica para ti?
2. ;Qué tipo de musica escuchas?
3. ;Cual te gusta mas?

4. ;Cuales son los artistas o grupos musicales que mas escuchas?
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5. ¢Te gustan los videos musicales?

Si, jcuales?: No, ;por qué?:

6. (En que programas o canal de TV los ves?

7. iQué es lo qué mas te gusta de esos programas?

8. (Qué es lo que no te gusta?

9. (T que propondrias para hacerlos mas atractivos?

Parte 2

PREGUNTA SI NO
10) ; Tocas Algin
Instrumento Musical?
11) ;Formas parte de
algin grupo o banda
musical?
12);Conoces alguna
amistad o persona
involucrada ocon |la
miisica?
13);Impulsarias a
alguna persona, grupo o
amigo a participar en
un programa musical de
TV para jovenes?

14 ; Te gustaria ver otras propuestas musicales en un programa de TV?
Si; ;Como
Cuales?:

No: ;Por
qué?:

15. ; Te gustaria ver un programa de television, que trasmita a diario o fines de semana, los
videos musicales?

Diario. Fines de Semana: En qué horario:

No ;Por
qué?:

16 ;, Te gustaria que variara los géneros musicales, o que tenga uno en especifico?
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3.3 Resultados Graificos de la Encuesta
Cuestionario 1: La Television y Los Jovenes

En la primera parte del cuestionario, se busco conocer los datos generales de los entrevistados

.l

- . ‘ - S SEXO
En este primer cuestionario, su aplicacion fue
equitativa, pues se distribuyeron a 50% de
cada género.
FEM.; 50; MASC ; 50, |
0% 0% |
|
|
Para este proyecto es importante conocer el SRNBO BERRD [

rango de edad del piiblico meta, en este primer
cuestionario se alzd una pequefia mayoria de la
muestra de los jovenes entre 16 y 18 afios de
edad.

L J J

ESTADO CIVIL |

. : CASADO
Con respecto al estado civil de los jovenes, %

en su mayoria se observd que aun se
encuentran solteros. El 3% que representa a
los casados, pertenece a jovenes con edades
de 20 a 22 afios.
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Pese a que el rango de edad seleccionado es de
1_6 a 22 anos, rpismo en el que se consideraba un AD FRMARIA |
nivel de estudios en el nivel Medio Superior y
Superior, con el resultado de los cuestionarios,
se observo que atn hay un namero considerable
de jovenes con esta edad, cursando la educacion
secundaria.

La mayoria de los jovenes entrevistados tienen
como actividad principal el estudio; mientras
que un 11% labora en comercios o en alguna
artesania. El 3% representativo a los
profesionistas hace referencia a alguna carrera
técnica.

La grafica muestra una mayoria de jovenes del ' LUGAR DE RESIDENCIA
Distrito Federal, cabe mencionar que se

abarcaron algunos puntos de distribucién (

especificos en la capital del pais: Zocalo, Zona

Rosa, Balderas, Plaza de Coyoacan y Polanco.

Los entrevistados del DF pertenecian a las
delegaciones: Gustavo A, Madero, Iztapalapa,
Venustiano Carranza, Milpa Alta, Zaragoza, Los
Reyes, Tlahuac, Coyoacan, Tlalpan,
Azcapozalco, Ixtacalco y Polanco

Los residentes del Estado de México se ubicaron en algunos puntos del DF, ademas de Texcoco:
Ecatepec, Tultitlan, Tepetlaoxtoc, Papalotla, Atenco, Chiconcuac, Ojo de Agua, Chimalhuacan,
San Vicente Chicoloapan, Montecillos, San Bernandino, y Texcoco.
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Ahora bien, para conocer el uso y el consumo que los jovenes le dan a la TV, se aplicé una
segunda parte que arrojé los siguientes resultados.

En esta primera etapa, la investigacion
hizo notar que la mayoria de los jovenes
consume television a diario, dato que
concuerda con la actividad Unica
relacionada con los jovenes, la cual es
estudiar, y que les permite tener mas
tiempo libre. Practicamente no hay joven
que no vea television.

1. ¢Con qué frecuencia ves la TV?

Pese a que el porcentaje de jovenes que ven 2. {Qué dias acostumbras ver la TV?
la TV todos los dias es de 51%, también es — g

considerable el 28% de quienes solo la ven | semna

los Fines de Semana, esta opcién abarco los AR

dias: viemes, sabados y domingos.

La opcidn entre semana, abarcé las

respuestas: Cada tercer dia, o algin dia(s)

especificos) fpesia
5%

Se sabia que la veian, ahora se buscaba
conocer cual era el principal motivo para
encender el televisor. La respuesta obtenida Swsnb
coincidié con lo expuesto por los jovenes
durante el levantamiento de los datos: 30%
la ve por tiempo libre, 24% por
entretenimiento, 23% por gusto.

Llama la atencién que las opciones de ver
la TV por la programacion o por mera
informacion obtuvieran un nivel bajo de 5%;
semejante al dato de quienes respondieron
que no gustaban de ver television. e —

3. (Por qué razon?
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Esta grafica fue algo dificil para crearla, ya que debido a que las preguntas elaboradas en el
cuestionario fueron abiertas, el nimero de respuestas fue muy amplio, por lo que se elaboraron
bloques de horarios compuestos por cuatro horas. Sin embargo, el resultado final es el que
muestra que a mayor hora del dia, mayor e
captacion de audiencia para la television. Podria [ 4.2 En qué horario acostumbras ver la o
afirmarse que el horario selecto por los jovenes |

es en promedio, de 19: 00 hrs. A 23: 00 horas.

Con lo que respecta a los canales de television que ven los encuestados, s6lo se consideraron las
respuestas que tomaban en cuenta la programacion por television abierta, la opcion para la
programacion de cable o de paga se incluyo con el rétulo de OTROS, el cual abarca un 3%, y
sobresalieron los canales: MTV, Discovery Chanel, FoxSports, Cartoon Networks.

5. ;Qué canales de Tv sintonizas?

NO
40 OTROS CONTESTO
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Tal y como se esperaba, la programacion mas vista pertenece al grupo Televisa, le sigue
television Azteca, y un dato que llama la atencion es el de los tres canales menos vistos: Canal
22, Canal 11 y Canal 40, ya que sumando el nimero de menciones de las respuestas obtenidas,
apenas y se acercaron al resultado que dio Television Azteca.

La opcion OTROS pertenece a canal 34 y sistemas de television de paga.

6. Cadenas Televisivas

CANAL 11, 22 T 3%
Y 40

Después de conocer la preferencia de los canales, se busco saber que tipo de programacion ven
los jovenes, mismos que dieron las siguientes respuestas.

De Todo Culturales No contestd

Espectaculos 39 3% 2%
4% \
Deportivos L 3 \

6%

Novelas _—
10%

Noticieros / /

info

1%

I
7. 2Qué tipos de programas ves en TV? ‘
|
|
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Algo de lo que se percato en este sondeo es que los programas con contenido musical son los
mas aceptados entre los entrevistados, que por la edad coinciden con los que comentaron que
preferian el radio para escuchar musica. Le siguen las peliculas y las series extranjeras.

Si observamos la grafica se aprecia que el
programa “Dialogos en confianza”, de Canal
11 cuenta con la mayoria de las menciones con un 27%, mientras que por ejemplo, “Otro Rollo”
de Televisa, se encuentra en los niveles mas bajos con un 4%, curioso dato, ya que tomando en
cuenta que los jovenes mencionan a “Dialogos en Confianza” como una de las producciones que
abordan temas de interés para los jovenes, no es uno de los que mas ven, como veremos mas
adelante.

Tomando en cuenta que se interrogd a los 8. 2Qué programas consideras que abordan
jovenes entre 16 y 22 afios de edad, se informacion para jovenes?
preguntd, cuales eran los programas que )

) ; 1 o
ellos consideraban, abordaban informacion o Contesy. 70 Folo One400 ’D;n?:::
que sirviese a sus inquietudes como jovenes. % : 27%

. Planeta 3 |

La respuesta fue, que anotaron el nombre de 1% |
los que consideraron dirigidos para Io,s‘ -
Jovenes, pero no los que realmente “ellos Mark Rokz No sé
mas veian. 13% (2%

Ahora bien, pasemos al siguiente apartado y veamos un ligero cambio...

Finalmente llegamos a la parte en la que se quiere conocer a los gustos y preferencias en la TV
mexicana, por parte de los jovenes, el sondeo arrojé los siguientes datos.

iSe recuerda la grafica anterior?, Pues 1. Menciona los programas que mas te gustan
bien, aqui se aprecia que el programa
“Dialogos en Confianza”, considerado
como uno de los que contienen
informacion dirigida a los jovenes,
anteriormente con un 27% de menciones, | Dilogos en

MeraRoz 1 Sky) Otro Rollo

en esta grafica queda con un 6% en el | Confanza — 17%
; 6%
gusto de los entrevistados. " o5 5 ‘
La Academia - 12%
Por otro lado al preguntarles que programa o% Sraivile
te gusta mas, “Otro Rollo” obtiene la 10%

mayoria de menciones con 19%; le sigue
la caricatura los “Simpsons” (17%) un
noticiario con un formato novedoso que utiliza los efectos visuales “Planeta 3” (12%) y los
videos musicales que expone canal Once (12%)
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Pero... ;queé es lo que mas gusta de ese tipo de programas?

La respuesta fue la musica con 21%, en ésta entro los videos musicales, los grupos y cantantes en

vivo, asi como especiales musicales. — — .
l 2. ¢ Qué es lo que mas te gusta de los programas

Por otra parte también se registra el Il que mencionaste?

interés por los temas expuestos en las IE”“*‘":;' No contestd
producciones (15%), el formato del Lugares =Y 5%

programa que abarco respuestas como la
escenografia, las secciones, dinamica, y
creatividad o ideas novedosas.

Con lo que respecta a Informacion
(12%) incluyd los noticiarios como
“Planeta 3” y “D Todo con Maria Roiz”,
asi como la revista de canal 7 “Desde
Cero”

El aspecto de la imagen influyé més entre las adolescentes, ya que opinaron que lo que mas les
gustaba de los programas eran los conductores.

Finalmente hubo quien no se olvidé de la tecnologia, los concursos, y ;por qué no?... las
edecanes.

No conforme, se quiso saber si lo 3. ;Qué temas te interesan ver en TV?

que trasmitian los  programas

mencionados, era realmente lo que le HEney . .
Tecnologia—_  Maturaleza ESoterismo Folitica

interesaba a nuestra muestra de 2%
estudio, y como sorpresa se obtuvo
una inmensidad de respuestas,
peticiones, y hasta reclamos; de todo | DeTodo 3%
lo anterior nacié esta grafica.

T 14% |
* . Salud -~
El sexo vende, se dice cominmente, % |
y es asi como nos muestra la grafica, / tny |
: Problemas en - Literatura |
por lo que la mayoria de los . / 11%
entrevistados acepta desconocer los '“’;:“"d B |

riesgos y virtudes que envuelve el
tema de la sexualidad. Por otra parte
la musica sigue moviendo el interés
de nuestra muestra.

Dejando en el altimo nivel los temas de moda y de politica.
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Y de qué quieres tu nieve?

Para la altima parte de este cuestionario
se quiso conocer que es lo que piden los
jovenes en los programas, y esto fue lo

4. (Como te gustaria un programa para ti?

Con Electos

que se obtuvo. Visuales
Nosé 2%  Dedebate
Un 24% de los entrevistados considerd — o K 2% Variado
que un programa variado en temas, e e /
formato y secciones, les pareceria Moderno y = =
adecuado, siempre y cuando la fubwists. — ¢
informacion fuese clara, precisa y no i 7
redundante. La mayoria consideré que Alaice tore: / 4
no se necesita un programa para exponer 12% _ Divertido,
todo, mis bien, poco a poco, pero Sin Censura Temas Creativo,
seriamente y a la vez, de manera e aternativos Nuevo
15% 17%

llamativa.

Con respecto a los temas alternativos se

incluyen los problemas de los jovenes, las posibilidades de encontrar fuentes de empleo,
recomendaciones de lecturas, entre otros. Ademas de las distintas actividades que tienen los
Jjovenes en otros lugares (repablica y el mundo) 15%

Algo que molesta a los jovenes, es el hecho de que la mayoria de los programas censuran
material que ellos mismos exponen, (palabras altisonantes, cuerpos desnudos, sefias obscenas,
etc) ya que consideran que si hacen eso, mejor no deberian trasmitirlo, por ello un 14% opiné
que gustaria de un programa sin censuras.

Una parte de los entrevistados opiné que los estudios de grabacién son més de lo mismo, por lo
que les gustaria ver programas realizados al aire libre, lo que se conoce como locaciones (12%)

En fin, debido a tanta inquietud que se observo en un primer cuestionario, se tomo6 la decision de
redactar otro que fuese dirigido esta vez a LOS JOVENES y LA MUSICA, pero los resultados
los veremos mas adelante.

NOTA RECORDATORIA: La aplicacion de este primer cuestionario, se realizo durante los

meses Abril y Mayo del aiio 2004, por lo que podria ser que algunos programas mencionados en
los resultados, actualmente no se trasmitan al aire.
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Cuestionario 2: LOS JOVENES Y LA MUSICA

Después de haber conocido el grado de aceptacion que tiene la television entre los jovenes, se
redacté un segundo cuestionario que nos permitiera conocer sus gustos musicales, propuestas, y
aproximacion a la musica, el objetivo fue desde un principio, conocer los resultados para ir
disefiando una propuesta nueva y al gusto de la futura audiencia; conociendo de primera mano,
sus inquietudes y gustos musicales.

Para este estudio se aplicaron 100 cuestionarios en el DF y Estado de México. En algunos
resultados se manejaron como niimero de menciones debido a la variedad de respuestas de los
entrevistados; es decir, se sumé el nimero de menciones de contestaciones similares y se realizd
una regla de tres para asi obtener el porcentaje de la respuesta.

En esta ocasion se aplico el cuestionario al azar, a
diferencia del primero en el que se distribuy6 en
partes iguales entre ambos sexos. En el primer
resultado encontramos una mayoria de género

: : MASC.
femenino con 52%, el masculino con 48% FEM. ‘ i 48%
52%

Rango de Edad

Con respecto al rango de edad se conservé el que
se aplico al primer cuestionario: jévenes de entre

20-22

16 y 22 afios de edad; en esta ocasion los AROS
resultados obtenidos muestran una mayoria (54%) 46% . ,fs;(;;
54%

de jévenes entre los 16 y 19 afios.

Evidentemente como lo muestra la grafica, la
mayoria de los jovenes se encuentra soltero
(94%), vy tan solo un minimo porcentaje
representa al grupo ya casado (6%)
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El resultado obtenido con respecto al nivel de
estudios, muestra que la mayoria de los
entrevistados cuentan con estudios de nivel medio
superior (60%) le sigue el nivel superior con 35%

| Escolaridad

|

[ SECUND

| oavens A

| DAD o

= @

PREPAR
ATORIA
60% '

Con respecto a la ocupacion un 85% ain
estudia, le sigue la actividad de comerciante con
5% al igual de quienes se desenvuelven en algun
trabajo, un 3% a profesionistas técnicos y un 2%
que pertenece a jovenes amas de casa.

Lugar de Residencia

y ain en secundaria solo el 5%

Ocupacién

BEVWPLEADA

Finalmente en los datos generales, con referencia al
lugar de residencia; un 53% proviene del Estado de
Meéxico, y el 47% pertenece a j6venes que viven en el

DF.

DF
EDCMEX
n y &
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Con respecto a los gustos musicales de los jovenes, se presentan las siguientes graficas:

La primera pregunta que se les hizo a los
jovenes entrevistados, fue precisamente para
conocer que representaba la musica en su
entorno. La mayoria de ellos (42%) opind
que la musica es una forma de expresion,
que involucraba sentimientos, vivencias,
tristezas, alegrias y demas. Para un 13% tan
solo es una forma de entremeter o pasar el
tiempo. Entre las respuestas que describian
en la musica el arte y la cultura sumaron tan
solo un 8%

i[ 1. ¢ Qué significa la misica para ti? —!
|
| |
|

Una respuesta interesante fue la que definia
a la musica como la expresion ritmica de la
humanidad. Mientras que para otros es, el
principio de todo.

Dentro de los géneros musicales,
existe una variedad amplisima entre el
gusto de los jovenes. Esta pregunta se Rancheras
hizo pensando en que no solo s€ | Rommntica, MNew Agey Heed Lore: p 1% .

escucha la misica que mds nos gusta, balada y
estamos acostumbrados a variar un trova

poco de vez en cuando, por ello es que
una mayoria (23%) contestd que | petary Punk
escuchaba de todo tipo; seguida del 13%
rock (17%) en sus fases de alternativo,
inglés, rock and roll, pesado, urbano, y Reggae

2. ;Qué tipo de Masica escuchas?

nacional. Otra cifra interesante es la %
que ocupa la muisica grupera, mismo S 7 , J ~_ Grupera
. =g _ . Bectrénica 12%
que abarco la salsa, el nortefio, 4% Surf _,,z”aw\ Césica - oo .
cumbias, quebraditas y de banda. 1% 2% '

2% |

En lo que refiere a la musica metal y punk, un 13% de los jovenes manifestaron su gusto hacia
este género. Los géneros que menos menciones tuvieron fueron el Hard Core (1%) el rap (2%) el
surf (1%) y las rancheras (1%).
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Definitivamente en lo que respecta a el género
musical, el que mas adeptos tuvo fue el rock
(31%) y sus distintos estilos, le sigue el grupero
(14%) y el Hip Hop (9%) que como se ha visto
en los dltimos meses ha ido ganando terreno
frente a otros géneros musicales.

Entre los menos mencionados se encuentra el
Rap (2%), Hard Core (1%), New Age y Gético
(1%). Cabe mencionar que un factor que
posiblemente influya en el bajo porcentaje de
menciones en los géneros anteriores, podria
deberse a la poca o nula difusion que tienen esos
géneros, sumandose ademas el reggae, ska, y
trova.

Por otra parte, un objetivo del sondeo aplicado,
era el conocer cual era el grado de aceptacion
por los videos musicales, y es que sin duda los
grupos o artistas conocidos comercialmente, son
un estimulo efectivo entre los jévenes, por lo
que la posible contemplaciéon de videos
musicales en la propuesta de programa para esta
tesis sea necesaria.

El resultado fue contundente: un 90% se inclind
a favor de la proyeccion de dichos videos, tan
s6lo un 9% estuvo en desacuerdo.

Con respecto a la pregunta “6. (En qué canal o
programas de TV los ves?, se tuvo que separar
las opciones, debido a que en total se obtuvieron
164 menciones, de las cuales 96 provenian de
los canales de television abierta, mientras que
un porcentaje también representativo (63
menciones), opté por la programacion de la
televisiéon de paga, misma que no se menciona
en los resultados ya que ésta no es parte de
nuestro objeto de estudio.

Canal 11 y Canal 28, obtuvieron el mismo
numero de menciones, por lo que su

3. ;Cuél te gustamas?

New Agey  Hard Core Jhancherms
Romantica, f
Gético 1% Rap /
baladay 4 N / _Hip Hop
tova . Y o /0%
8% : NS T ) /
Rock
31%
Metal y Punk
12%
Reggae
6%
sa __— __ Grupera
5% Jazz y Blues 14%
3% Clasica 5%
2%
5. Te fos vid les?

6. Videos Musicales en Canales de TV abierta

Canal 9
/1% canalt

—

representatividad en porcentaje es de 39% en ambos casos. Canal 34 se coloco en tercer lugar al

obtener un 18% de las menciones.

En dltimo lugar se colocaron los canales 2, 9y 13 con sélo 1% y 2% respectivamente.
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Por otra parte, en lo que se refiere a los
canales de television privada, el canal MTV
obtuvo una amplia ventaja frente a los
demas (54%), siguiéndole Tele Hit (17%).

La opcion por “no veo television o videos”
igualo al porcentaje obtenido por Much
Music, con tan sélo 7%

Evidentemente, la primer respuesta logica a
esta pregunta era “la musica”, lo cual se
confirmé con el 49% obtenido; sin embargo,
era de interés conocer qué otros aspectos
llamaban la atencion de los jovenes, por lo
que se obtuvo que un 15% opind que el
formato, las secciones y la creatividad del
programa han sido factores que han logrado
captar su atencion.

Uno de los comentarios que llamé la
atencion, fue el hecho de que un 10%
opinara que no habia variedad de programas
musicales, que los programas actuales, en su
mayoria, trasmiten chismes o la wvida

6. Videos musicales en Canales de TV de |
Paga |

Sound Track |
Channel Ninguno |
™ 1%

Banda Max
3%

Tele Ritmo
1%

VH
10%

17%

7.Qué es lo que te agrada del canal o

programa?
Presentan
Nuevos o contestd
Estan Artistas 15%
dh’lgidos a 3%
fivenes Musica y
5% Videos
=
Que haya
Pocos
Anuncios
3% nformacion - Programa
Musical 15%
10%

personal de los famosos, dejando fuera las nuevas propuestas musicales de la juventud de hoy.

También se quiso saber cuales eran los
factores que menos gustaban en los programas
musicales, entre éstos destacod el cambio
repentino de los géneros musicales (18%), por
otra parte la poca variedad de grupos,
musicales (15%), los espacios comerciales
(10%), la constante repeticion de la mayoria
de los videos (6%); y desde luego, la censura
que se le aplica a varios videos por el tipo de
imagenes que contenga (9%)

8. ;Qué no te gusta ?

La venta de
No contestd 4 Hay pocos
7% lgunos
eventos  Programas
Censura en \ 4% M“"‘
s \ Bruscu de
programas . . géneros
ow?a% ) 18%
n
muchos -
géneros Faks de
6% variedad y
Enfoque " actua&acno ‘
merckl- Repehclén [
3% Co ales s *-de Videos 15%
mercia 6% 6% |
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En esta grafica se aprecia la mayoria de 9. Propuestas de los jévenes en un programa

propuestas expuestas por los jovenes musical

entrevistados; un mayor numero de Formato

menciones propuso que si se trataba de un | Mas Reales  1@dio ursos

programa musical, éste deberia tener eventos oCenmura_ang &% 129 Regabsy
8% b / i [ promociones

o tocadas en vivo (13%), ademas de que

; Efectos 5 o 10%
tuviese concursos (12%), regalos como 5% g = = Tocadas en
3 : N : " vivo
discos, playeras, gorras, o promociones en Edecanes Ui 5%
algunos lugares (10%). 4% -
| A . Apoyoa
. Seccio - Mayor | ~_ Bandas
Por otro lado que presentara una variedad de g%  varedadde mﬁ,mﬂ\ L
. - Géneros
géneros musicales para poder conocer un 1% 6% | Especisles 8%
poco de cada uno (11%), ademas, que se 5%

pudiese llamar y dedicar algin video a otra —
persona (8%) tal y como sucede en los
programas de radio.

Con respecto a la censura, un 8% opind que si se trataban temas delicados, se supiese manejar las
imagenes para no caer en la autocensura.

Algunos opinaron que se les haria llamativo el uso de efectos visuales, o también algunas
edecanes, estas propuestas alcanzaron el 5% y 4% respectivamente

Este cuestionario se redacto en dos partes, la segunda contempla el nivel de convivencia de los
Jovenes entrevistados, con la misica.

En la grafica observamos que un 34% de los 1a. ¢ Tocas algiin instrumento musical?
entrevistados saben, o estin aprendiendo a
tocar algun instrumento musical, y un 66%
manifesto no hacerlo.
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2a. jFormas parte de algin grupo?
Este cuestionario tuvo también el objetivo de
conocer qué porcentaje representaba a los s
jovenes que habian formado alguna banda o 17%
grupo musical, el resultado fue que un 17% i
manifesté formar parte de un grupo, mientras un
63 % restante lo contrario.

Sin embargo, este porcentaje permitié reforzar
la idea de ofrecer un espacio de expresion &3
musical para todos aquellos jovenes que busca |
que su musica tenga un poco de difusion. I

Una pregunta base para la propuesta de esta 3a. ;Conoces a alguien relacionado con la
tesis, fue cuestionar a los entrevistados sobre si musica?

conocian a alguno de sus conocidos que tuviese
relacion con algin género musical; el resultado
fue rotundo: 93% contesté que si, que
efectivamente tenian conocidos en algin grupo,
banda, o en solitario musical, mientras el 7%
restante afirmé que no tenia conocimiento de
nadie mas.

4a. ¢ Apoyarias a alguien a participar en un

Algo que busca la propuesta de esta tesis, es PECORIR CAMBICAY e VWS
hacer participe a la audiencia que pudiese surgir, No sé No
;como?, la intencion es difundir convocatorias % 2%

que sirvan para realizar un evento musical de
bandas de distintos géneros, ademas de que
quienes conozcan a alguien que esté relacionado
con la musica, motiven a los mismos a
participar en un programa televisivo. Al
respecto, el resultado que arrojo esta pregunta
fue: 87% si apoyaria, un 12% no, y sélo un 1%
no supo.
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enTV?

por un momento que la respuesta seria
NO, que ya habia programas musicales.
Sin embargo, debido a que los
cuestionarios se aplicaron a forma de
entrevista con cada uno de los
entrevistados, se aprecié que existe una
alta demanda por programas que difundan
contenido musical, es decir, no tantos
videos, ni tanta informacién
sensacionalista de especticulos, sino
programas con mera informacion musical. |

Al redactar la siguiente pregunta, se pensé [l 14. ¢ Te gustaria ver otras propuestas musicales
1

Por ello es que el resultado mas amplio fue

un 77% por querer ver otras propuestas televisivas referentes a la musica, ante un 13% que
contestd que no, que ya habian demasiados y asi estaban bien. Cabe destacar que la mayoria del
13% contaba con television de paga, y por ende contaba con canales enfocados exclusivamente
al mundo de la musica.

15. ¢ Cada cuando te gustaria que se

Pese a que la propuesta de programa estd o s

pensada para trasmitirse semanalmente,
los resultados obtenidos mostraron otro Me da iguat
angulo: 68% opind que deberia de 1%
trasmitirse diariamente, sélo un 21% por Fines de
que fuese semanalmente y al 11% restante s;r:':"
le daba igual.
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[ 2En qué horario?

;Cual es el horario idoneo para que los .
adolescentes y jovenes vean la television?,
pues bien tal parece que la preferencia {
marca entre las 20 y las 24 horas del dia
(36%), ya que argumentaron de que son la
horas libres del dia. Le sigue el de 16 a 20
horas con 29%

16. ; Te gustaria que variaran los géneros o
fuera especifico?

Con respecto a los géneros musicales, un

73% se incliné por que fuesen variados, no Soneros
Separados

%

mezclados pero si que se tomasen en cuenta  |especiico
muchos géneros que son poco o nulamente | 20%
difundidos por otros medios, un 20% opiné
que deberia ser un género en especifico.

A continuacién se presenta parte de una entrevista realizada a Martin Almaraz, Coordinador
General de Produccion de Canal 22, esta primera parte da a conocer el objetivo del canal, sus
publicos meta, los tipos de programas se encuentran vigentes en su barra de programacion; asi
como producciones que abordan el tema de la musica, por otro lado expone qué importancia
tiene el rating en una televisora como Canal 22
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3.4 ;QUE DICE CANAL 22?
Entrevista con Martin Almaraz, Coordinador General de Produccion'®

¢Cual es el objetivo de Canal 22 en la
actualidad?

El objetivo principal sigue siendo el mismo,
llevar la cultura al mayor nimero de personas
posibles, ha ido cambiando la forma con el
tiempo, todos los medios evolucionan. Se
busca llevar la cultura a toda la republica con
sus constantes limitaciones.

& Cuiles son sus Piiblicos Meta?

El canal trata de llegar a todo puablico, hoy dia
se ha diversificado los contenidos, la pantalla
esta enriqueciéndose con personalidades mas cercanas al comun de la gente, sin dejar de lado a
la gente que hace la cultura dia a dia(sic).

¢Qué hay de los tipos de programas?

Es muy variada, hay programas para todo tipo de piiblico, para todas las edades; para jovenes,
adultos. Hay programa como “Bulbo”, el “Estudio de Manzanero”. Sin descuidar la parte
cultural. No se descuidan los noticieros, los documentales...

2Dentro de los programas para jovenes, existe alguno que difunda los géneros musicales?

Como tal no, en su momento estaba un programa llamado “Ruta 22", conducido por Ricky Luis,
en el se daba oportunidad a bandas nuevas, que empezaban y demas, en una seccion del
programa, no era de eso el programa, pero se daba el espacio (sic).

Actualmente no hay un proyecto que esté enfocado en ese sentido, como seccion se toca un poco
en el programa “El estudio de Manzanero™, donde la gente manda su demo, su intencion de venir
e interpreta un tema con el maestro Manzanero, pero un programa que difunda las
manifestaciones musicales de los jovenes, no hay.

£Qué tanto podria interesar a Canal 22 un programa musical?

Estamos abiertos a todas las propuestas, de repente las limitaciones son de presupuesto, de
momento no hay ningtn proyecto de este tipo (sic).

'™ Entrevista realizada en las instalaciones del Canal 22, el pasado 26 de diciembre del 2004
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<Qué importancia tiene el rating para Canal
22?

Si comparamos con empresas que viven de este
tipo de cuestiones, pues no es comparable, para
empezar el canal es estatal, por lo tanto tiene
asignado un presupuesto, a menos que tenga
otras vias para obtener recursos. Por lo tanto el
rating no es la base para definir este tipo de
cosas, se busca llegar a la gente, que tenga un
impacto final y si en el proceso se alcanza un
buen rating, como ha ido sucediendo en esta
administracion, pues que bueno.

.Coémo se involucran los patrocinadores?

Se ha hecho un esfuerzo por salir y vender para hacer recursos, hacer television sale muy caro.
Hay un area de comercializacién y patrocinio que es la encargada de hacer este tipo de tramites y
demas y la que se encarga de que aparezca en pantalla los identificadores, puede ser una mencién
o bien, en especie, es decir en intercambios: pantalla por publicidad.. En algunos casos se hace
un convenio, por ejemplo en el uso de un piano, o de ambientacién.

k%

Ahora bien, por otro lado se preguntd sobre el papel que desempefian las producciones
independientes, ademas de los requisitos necesarios para exponer una propuesta, y e€s
precisamente lo que se muestra a continuacion. '

£Como llegan las producciones independientes?

Todo depende, puede llegar alguien que traiga la idea, que interese y se arma aqui. Existen varias
opciones, a fin de cuentas el producto final es lo que interesa, como se llegue a él es cuestion de
negociarlo, llegar a un arreglo de quién pone la gente (sic), o lo que sea necesario. Lo que puede
proporcionar el canal, pueden ser los servicios, el staff, y bueno lo que se requiera y esté al
alcance del canal.

Puede ser que tengas la idea, pero no hayas hecho television, pues se busca un productor. En

primera instancia es que se traiga el proyecto, si se tiene una idea mucho mejor, y si no pues se
va analizando la realizacion del mismo.
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&Cuail es el proceso que se sigue para la revision de un proyecto en Canal 22?

Lo que se hace, es dirigirse a la direccion de produccion, los cuales deben venir lo mas
ampliamente explicado posible; me refiero a que tenga una sinopsis, una justificacion un
objetivo, por qué es importante un programa de este tipo, presupuesto, que requerimientos
técnicos y humanos se necesitan en este proyecto. Si se tiene un piloto ya trabajado para dar una
idea, seria mucho mejor. Todo lo anterior se trae al area de produccion y se revisa.

2 Qué caracteristicas debe tener un programa piloto?

Lo importante es que no se puede estar explicando en
todas las instancias el proyecto, por ello el proyecto
debe estar lo mas claro posible, lo mas aterrizado. Si
es musical, qué tipo de musica, para jovenes, no tan
jovenes. Si habrd conductor, si hay voz en off, si
tendra entrevistas, en fin... todo eso debe de estar en
el proyecto por escrito.

Con respecto al programa piloto: debe estar rotulado,
que tenga barras, que tenga negros, que tenga una
entrada, graficos, supers, plecas, salidas a corte,
créditos, lo que en si quieres ofrecer. Lo mas apegado
a la realidad.

Como son varias instancias las que recorre el proyecto para ver si va o no va. Por eso debe estar
explicado lo mas ampliamente posible, ya que no estard presente en todas las instancias la
persona a la que le interesa que se trasmita el proyecto.

Es muy dificil hacer un piloto, hay gente que no ha hecho television y en el programa intervienen
cuestiones técnicas, ademas de gente para hacerlo, pero entonces el proyecto escrito debe estar lo
mas claro posible.

2Qué hay de los tiempos en television para un programa en Canal 22?

Depende del proyecto, de la realizacion, del mismo guion. No hay como reglas de tiempos para
cada programa, pero si debe de revisarse bien el tiempo necesario para cada parte del programa.
Desde la hora en que se va armando en el papel, se va dando cuenta de si esta agil o no. Se debe
armar una escaleta que vaya guiando la estructura del programa

Si existen especificaciones de cuanto debe durar el programa en tiempo neto. Es decir si es de
una hora debe durar 52 minutos, 53; por los cortes que lleva... en donde se mete
comercializacion o los mismos cortes del canal. Para media hora 24 minutos., con dos cortes y
tres bloques. De una hora pueden ser hasta seis bloques y cinco cortes y durar 52 6 53 minutos.
No es una regla pero cada televisora tiene su estructura. Para ello se debe estar en comunicacion
con el area de programacion y continuidad.

o =
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Como se ha visto en apartados anteriores, existen programas que llaman la atencion entre
los jovenes, sin embargo, con respecto a los resultados del sondeo, se aprecié que ain existe una
demanda por otro tipo de programas, entre ellos uno que difunda las distintas manifestaciones
musicales que hoy en dia se presentan entre los jovenes.

Por parte de Canal 22, existe la disponibilidad de revisar nuevos proyectos, mas ain
cuando su barra programatica no cuenta con uno dirigido al publico joven y de difusion musical
para varios géneros.

Por lo pronto los datos obtenidos servirdn para el enriquecimiento y realizacion de esta
propuesta de programa, misma que se expone en el siguiente capitulo.
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CAPITULO 1V
PROGRAMA

EN TU NOTA: MUSICA, CAMARA... ACCION.
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4.1 Proyecto De Produccidn Para La Revista Musical: { 3

) «EN TU NOT&.
IMUSICA, CAMARA...ACCION!"

1. NOMBHRE DE LA SERIE

En Tu Nota, jmiisica, cAmara. . accian!

2. AUTOR

Carlos Dominguez Pineda

3. DURACION

1 hora (53 minutos reales). Seis blogues por cinco cortes.'!
4. PERIODICIDAD

Semanal

5. HORARIO

19 & 20 horas.

6. TIPO DE PROGRAMA

Revista Musical

7. PUBLICO AL QUE VA DIRIGIDO

Adolescentes y jovenes de 16 a 22 aflos

8. MEDIO DE COMUNICACION PENSADO PARA SU TRASMISION

Television Metropolitana
Canal 22

! En cf caso del progmma piloto, s cstima una duracion de tiempo real entre 40 y 45 minutos aproximadamente.

Debido a que no hay llamadas telefonicas, mi i isaciones de conduccidn, asi como falla de algunos elemeniog
produccion, pero como propuesta real el tempo de produccin es dc 53 mimnos reales. m
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9. DESCRIPCION se_-,
£ T Nora es una revista musical de | hora (53 minutos reales) dirigida a jovenes de
entre 16 y 22 ailos. Aprovechando el formato gue tienen los magazines o revistas electrénicas, el

programa estda estructurado en secciones mismas que abarcan temas como: moda, noticias,
karaoke, dedicatorias, enire olros que s¢ presentaran mas adelante.

Dado la amplia gama de secciones, los programas no contemplan cubrir todas éstas en una sola
transmisian, el objetivo es informar claramente ¥ no de manera banal, por lo que es seguro que
durante un programa se abarque quiza no mas de 4 secciones,

Tomando en cuenta lo anterior, se espera cumplir con el objetivo de presentar un programa distinto
en cada emisidn, que ofrezca a I(@s jovenes novedades y dinamismo frecuentemente. La masica, es
¢l elemento principal de esta produccion

En esta serie todo gira en torno a la misica, se presenta en cada programa un grupo amateur y se
combina con videos comerciales, del género. El objetive es poder captar la atencion del publico
meta, por ello la presentacion de los videoclips comerciales que servirin de gancho para el
programa

Por otra parte £/ T MOFEG empleara una basta presentacion de efectos visuales que
enriquezcan el aspecto grifico de la produccidn y mantengan cautiva la atencidn de los
televidentes. La produccion busca la interaccidn entre ambas partes, por lo que se apoya en un
formato similar al que se emplea en los programas musicales que se trasmiten por la radio.

Lo anterior se refiere al uso de dedicatorias (visuales en pantalla), llamadas telefonicas al aire,
promociones de disqueras, y misica en vivo.

El proyecto busca que exista una retroalimentacion con el pablico y las bandas musicales ya que a
mediano plazo, se buscaran las formas para que el programa logre realizar festivales musicales en
vivo para estar mas cerca de la audiencia

Se pretende que ademés de la participacion de un conductor que de continuidad al programa, exista
una voz en off femenina que apoye constantemente a su compafiero. Por otro lado, se inserta la
participacion de un reportero musical que en cada emision expondra los sondeos realizados en via
publica, escuelas, negocios o espacios de trabajo a los que acude nuestra audiencia

£ Tl Nora, es un programa que busca ofrecer escenarios diferentes a quien lo vea, por lo
parte de los programas seran realizados desde alguna locacion, que a la vez sitva para el
acercamiento entre el pablico y el medio

Esta revista musical pretende difundir las distintas corrientes musicales que han surgido en la
historia, también proyectara los nuevos movimientos musicales que han surgido en la ultima
década. EZ2TUNMOrE 1o pretende hacer una ensalada musical, pues la produccion estd
disefiada con base a un cronograma de géneros y temas, Es decir, abarcar todos los generos

musicales, pero en formato de revista. .. por ndmeros.
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Las secciones abarcan temas que estan involucrados con la misica de una u otra { A

manera, tales como los siguientes:

Géneros musicales

Moda vy accesorios por género musical

Tipos de Bailes

La misica en... (el deportes, la vida cotidiana, el cine)
Conocer la variedad de Instrumentos Musicales
Presentacion de Grupos o solistas Amateur para la difusion de los mismos
Maoticias del mundo de la masica

Biografias y especiales

Lanzamientos Musicales

Lista de popularidad de Videos Musicales

Entrevistas y presentaciones de Artistas reconocidos

*® & ® & & & & & & @ @

*El nombre de las secciones, asi como la deseripeidn
del contenida de cada una de éstas, se presenta mds adelante.

En TUNMNOra es un proyecto que busca difundir la cultura de la musica en todas sus
expresiones; por un lado difunde vy proyecta nuevos protagonistas musicales {(apoyando a los
artistas amateur), y ademas se apoya en grupos conocidos y en los videos comercieles para hacer
mas atractivo el programa a los ojos del pablico meta.

10. OBJETIVOS

General.
Ofrecer una opcién en materia de programacion juvenil, que difunda y apoye las distinias
manifestaciones musicales de Iifls jovenes de hoy dia; un espacio que sirva ademas para
trasmitir temas de interés para el piblico meta. Cultura, informacion, y entretenimiento al
ritmo de la misica.

Particulares.

= Aprovechar las ventajas que tiene la television —sumado al gusto por la masica entre los
Jjovenes- para difundir las distintas manifestaciones musicales en sus distintos géneros.

* Ofrecer un espacio de difusion a los jovenes involucrados con la misica, para que den a
conocer sus distintos estilos, y que este espacio sirva ademis como medio de expresion de
sus ideas mediante la participacion directa de grupos o solistas amateur, va sea desde un
estudio de grabacion o en locacion directa desde algion lugar de México.

» Difundir las distintas manifestaciones musicales que se generan cn las diferentes regiones
de nuestro pais;

* Buscar los medios necesarios para llegar a realizar convenios con disqueras o casas
productoras que apoyen propuestas musicales, o bien, motiven con concursos u obsequios

en cada programa.
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11. JUSTIFICACION £ 3

ad

La television es un medio de difusion que permite la visualizacion de las ideas de
directores, guionistas, productores, comerciantes y demds. Por otra parte, transporta al piblico
televidente a lugares lejanos, da a conocer otro tipo de costumbres y de culturas, Los elementos
visuales son factores importantes para lograr retener la atencion de la audiencia

En lo que respecta los jovenes, una amplia mayoria consume musica, ya sea por medio de
la radio o algin aparato reproductor de musica Sin embargo, les es llamativo ver a sus artistas
favoritos en pantalla, ademdés de poder participar interactuando con los conductores del programa;
el programa ademas buseca la difusion y explicacion de los géneros musicales

Existe un amplio nimero de jovenes que buscan un espacio para difundir su talento, sus
ideas, sus inguictudes Algunos cuentan ya con una historia breve de su vida musical, sca esta
como solista o con un grupo; otros apenas inician pero tienen ¢l entusiasmo de llegar muy lejos. La
mayoria de ellos tienen el suefio de pisar en algin momento un escenario o foro de television, pero
también e enfrentan a la realidad de la faha de oportunidades,

Este proyecto ¢sta pensado para todos aquellos jovenes que buscan una oportunidad de dar
a conocer su trabajo, el formato de la serie refuerza la misica de los jovenes debido a la insercion
de reportajes, modas, nolicias, y grupos conocidos del género que se presente por parte de los
artistas amateur. De este modo no solo se difunde la participacidn del grupo, sino que se muestra el
fondo de cada género musical, permiliendo al televidente conocer la amplia variedad que existe en
el mundo de la misica,

Otra ventaja de exponer esta serie por television son las animaciones graficas, ya que éstas
armonizan y ambientan visualmente lo que en radio es imposible, claro s6lo con efectos de sonido,
pero la television tiene la ventaja de que todo lo expuesto en ella, se escucha y se ve.

Por medio de la pantalla los jovenes podran conocer las modas mas frecuentes entre los
jovenes con distintos gustos musicales, asi como la posibilidad de aparecer a cuadro para poder
expresar sus ideas y su misica.

E7 T Mora representa la oportunidad para todos aguellos adolescentes y jovenes que
buscan un espacio de difusion para sus creaciones, un espacio propio y que ademis permitird
conocer mis a fondo los géneros musicales, su historia, los integrantes, los distintos instrumentos,
las escuelas y cormientes musicales, que contard con concursos que les mantenga la atencion en el

programa.

El proyecto pretende ocupar un espacio que agrade a los jovenes, una revista musical
llevada a la pantalla chica, que se diferencie de los programas de espectaculos ya que el contenido
expuesto sera nelamente musical.
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12. SINOPSIS %

Esta es una revista musical, entre sus paginas encontrards, entrevisias, reporiajes y especiales de
grupos o solistas, tanto amateur como famosos; ademas de la proyeccion de videos actuales y del
ayer. Presenta los mitos, las modas, los bailes y los distintos instrumentos que dan vida a una de
las manifestaciones mas aceptadas y gustadas entre los jovenes. . la misica. Aqui todos los géneros
caben. Participa, aprende y diviériete en un espacio pensado para ti, no te desafines y quédate En
Tu Nota

4.2 Esquema Televisivo (Secciones)

13. SECCIONES DE “£77 Ti Nora

La secciones abordan distintas tematicas, a la vez, éstas dan mayor dinamismo a los contenidos del
mismo -en forma de capsulas breves- | por otra parte estin los especiales, como las biografias de
grupos o solistas o leyendas de algtin género en especifico

'NOMBRE DE | CONTENIDO SINOPSIS Tiempos
SECCION Aproximados por
seccién
Teaser Titulares de los Conoce breve v rapidamente
contenidos de las el  contemide de cada
secciones del programa al prncipio  del
programa misime

S“EN FA™ Eﬁ:u_mmdlci.énc Al regresar de cada corle, le
informacion de cine vy | presentamos (en poco
(cortinilla de | cspectacules. Liempo) algunas

recomendaciones en cine y
et} entretenimiento, ademds de
los lanzamicnios mas
relevantes del mundo de la
| misica
Convocatorias, Antecs de cada corie, entérale
Informacion v datos de las convocatonas que
(cortinilla de | Poco conocidos enlo | surgen dando oportunidades

salida) gue respecta o la i los jovenes, infdrmate
musica (historia, rapidamente de lo que
records, estrenos, ete) | acontece en México v el
munda, ademds, sorpréndete
| con los rips v datos pocos
| conocidos que veras cn csia

i ji e . — S

Toma Nota
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und Track | Reporaje de algin Los temas musicales en las
sound track de la peliculas de la pantalla
pantalla grande. grande sucle impactar en
muchas casos. Conoce los
temas mas aceptados del
siptimo arte, asi como los
efectos que causan entre los
distintos piblicos

| {La cantas v no sabes ni de
Karaoke Traduccién de alguna | qué sc trata?
cancion que esté en | Lo Ty Mora 1 presenta
otro idioma que no $63 | en cada emision la traduccion

% espafiol v que esté de | de aguella rola moderna en
mada otro  idioma, distinto  al
espaiol, para que sepas lo
que estis cantando
5" miximo
(Tiempo de la cancién).

= ¥

Mousicalizate... | £ Ty NMora te | Qué papel ocupa la misica
presenta los usos y | €0 los distintos depories, en
& formas en que también | 12 vida cotidiana, los distintos
s¢ ha empleado Ia|Miuales y ceremonias, ©
musica. durante ¢l paso de la historia

Conoce ademas los distintos
instrumentos que dan vida y
armonia al mundo de Ia
milsica.
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Clave de Sol

Entrevistas, reportajes
v cspeciales que
tcngan que ver con la
misica.

Esta seccion es la parte
principal del programa, ya [
que involucra una variedad

cn contenidos.

{ el género a abordar por ¢l

1
| En csie espacio se cxpondra I‘
i

| Los estilos de moda o
| mamfestacion del género

programa v s¢ distribuye de
la siguiente manera:

Reportaje del géncro
Entrevista con algin grupo o
anista reconocido

La participacién de un
grupo o solista amateur
durante el programa;

Semblanza del Grupo

Ira. Participacion Musical
2da. Participacidn Musical
Conclusiones v despedida

2730™
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I |

! Lista de populanidad
con 5 videos musicales
PUcstos a votacidn

Pentagrama

Durante el tiempo do
exposicidn de cada
video clip, aparecerin
“supers” en crowl con
informacion
actualizada de los
interpretes (fechas de
conciertos, firma de
aulografos, tnvias,
ele.) Ademas, de
dedicatorias, enviadas
por ¢l pablico.

Mata: En una segunda
etapa de la serie, s¢
pretende que esta lista
de video clips, se supla
par las peticiones de la
audiencia, alpo similar
al formato radiofonico

Conoce los grupos o solistas
que ocupan los cinco [
| primeros lugares en la lista
| de popularidad de cada [
semana. Los géneros vanarin |
conforme s¢ expongan en |
| cada emisidn
(

25

"asta SECCION 52
disinbuye en tedo el

programa
{de principio a fin) y su
duracion tiene que ver
con el tiempo de cada
video clip)

‘Estas secciones se irin alternando en cada programa de la serie, su espacio estd destinado al cierre del

rograma.

La propuesta televisiva comprende en su primera etapa 13 programas, cuyos generos musicales serin

los siguientes (1 por programa)
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14, TEMAS CENTRALES PARA CADA PROGRAMA:
. LOS GENEROS MUSICALES (a modo de presentacion del programa se presentara un
collage de géneros)

ROCK

LA MUSICA GRUPERA

HIP HOP

CUMBIA

EL REGGAE

SALSA

GOTICO Y NEW AGE

. POP

10. TROVA )

11. MUSICA ELECTRONICA

12. MUSICA DE BANDA

13. EL SURF

D0 NP e
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15. LOS CONTENIDOS DE LOS PROGRAMAS:

. (PILOTO)

| Nombre del programa

| LOCACION: TEXCOCO |

i Tema a desarrollar

| MUSICA EN TU NOTA

.f.Pre::t-:.n.tiaciGn de la serie y collage de diversos
! géneros musicales, ademds de la exposicion de
| todas las secciones, con sus respectivos temas.

Sinopsis del Programa

No existe rincon en la tierra que no tenga una forma de
expresion musical, sin importar el idioma o las
culturas, la musica ha traspasado fronteras v ha unido
naciones en una sola voz. Conoce las distinlas
manifestaciones musicales que han ido surgiendo
como forma de expresion.

| Invitados | En este primer programa no hay.
SECCIONES:
TEASER Presentacion general de los contenidos del programa
EN CORTO Recomendaciones e informacion de espeeticulos
TOMA NOTA Convocatorias e informacion general
SOUND TRACK El papel de la misica en el séptimo arte
KARAOKE Malahi Malahu
MUSICALIZATE L.a misicaa traves de la historia (semblanza)
CLAVE DE SOL Bailes y Modas (general)
PENTAGRAMA Cinco videos musicales de los distintos géneros a

Exponer : New Age, Grupera, Rock, Electronica,
Pop
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| Nombre del programa | EL ROCK:
IJJLﬂLlﬁN* TEXCOCO | GRITO DE REBELDIA
| Tema a desarrollar Dentro de las amplias manifestaciones del rock, En Tu
' Mota ha seleccionado la cxpnslcmn del Rock Latino
| l Por medio del reportaje de la seceion Clave de Sol se
| . expondra el surgimiento v la historia de este género.
I
Sinopsis del Programa Rebeldes con o sin causa, se han ido forjando una
identidad propia; ondean su bandera como simbolo de
rebeldia. Conoce gue hay mas alli de sus largas
melenas y sus gafas oscuras en: EL ROCK UN
GRITO DE REBELDIA
| Tnvitados | POCKETKARMA — ]
SECCIONES:
TEASER Presentacion general de los contenidos del programa
EN CORTO Recomendaciones e informacion de espectaculos
TOMA NOTA Convocatonas ¢ informacidn general
MUSICALIZATE EL VIVE LATINO
CLAVE DE SOL REPORTAJE: EL ROCK
IA PERSONALIDAD DEL ROCK (VESTIMENTA,
ACCESORIOS Y LUGARES QUE FRECUENTAN)
ENTREVISTA: TOLIDOS
PARTICIPACION DEL GRUPO INVITADO
PENTAGRAMA Cinco videos musicales del rock
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3.
If Nombre del programa | LOS GRUPEROS:
| i EL ALMA DE LAS FIESTAS

] Tema a desarrollar
|

| La miisica grupera

1
1

¥
I
| Sinopsis del Programa

Invitados

[ Este género ambienta y pone a bailar a mas de uno
donde quiera que se escuche; algunos se visten para la
ocasion y se ponen sombreros y botas que den mayor
simpatia & sus movimientos. Baila con nosotros y:
LOS GRUPEROS, el alma de las fiestas.

[ LOS ACOLHUAS

SECCIOMNES:

TEASER

EN CORTO
TOMA NOTA
SOUND TRACK
CLAVE DE SOL

PENTAGRAMA

Presentacion general de los contenidos del programa
Recomendaciones e informacidn de espectaculos
Convocatorias e informaeion general
LA MUJER DE LOS DOS
REPORTAJE: EL GENERQ GRUPERO
SEMBLANZA: LOS CARDENALES
LA PERSONALIDAD DEIL GENERO GRUPERO
(VESTIMENTA, ACCESORIOS Y LUGARES QUE
FRECUENTAN
PARTICIPACION DEL GRUPO INVITADO
Cinco videos musicales del género
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| Nombre del programa | EL HIP HOP: -
i PUERTA A LAS VOCES DE LA CALLE
i Tema a desarrollar EL HIP HOP
T [ . el
Sinopsis del Programa Sus origenes transitan entre las calles de Nueva York,
surge como una forma de expresion para dar a conocer
las aspiraciones y frustraciones de los rechazados por
la sociedad noreamericana, mediante frases semi-
cantadas y semi-habladas entre intervalos de musica.
Abre con nosolros la puerta que dio voz a estas
expresiones: EL. HIP HOP
|| Invitados | pendiente
SECCIONES:
TEASER Presentacion general de los contenidos del programa
EN CORTO Recomendaciones e informacion de espectaculos
TOMA NOTA Convocatorias e informacion general
KARAOKE Sing for the moment “EMINEM™
CLAVE DE S0L REPORTAJE: EL HIP HOP

ENTREVISTA: GRAMMA

14 PERSONALIDAD DEL HIP HOP (VESTIMENTA,
ACCESORIOS Y LUGARES QUE FRECUENTAN)
PARTICIPACION DEL GRUPQ INVITADO

PENTAGRAMA Cinco videos musicales del género




FPROPUESTA DE UN PROGRAMA JUVENIL: EM Tu MOTA...
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5.
i-ﬁumhm del programa | LA CUMBIA:

LOCACION: AL SON QUE COLOMBIA BAILA

COLOMBIA .

i Tema a desarrollar | LA CUMBIA ""
{

| |

| |

! .

Sinopsis del Programa | Proveniente de raices africanas, vy poseedora de
movimientos exdlicos que avivan la vista de los
presentes. En Tu Nota te pone: AL SON QUE
COLOMBIA BAILA... LA CUMBIA.

Invitados pendiente

SECCIONES:
TEASER Presentacion general de Jos contenidos del programa
EN CORTO Recomendaciones ¢ informacion de espectaculos
TOMA NOTA Convocatorias e informacion general
MUSICALIZATE Las percusiones
CLAVE DE S0L REPORTAJE: La cumbia
ENTREVISTA: La Sonora Dinamita
LA PERSONALIDAD DE A CUMBIA (VESTIMENTA,
ACCESORIOS Y LUGARES QUE FRECUENTAN)
PARTICIPACION DEL GRUPO INVITADO
PENTAGRAMA Cinco videos musicales del género
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6.
[ Nombre del programa | EL REGGAE: -
| LOCACION: JAMAICA | MAS ALLA DE LAS RASTAS
| Tema a desarrollar | EL REGGAE
Sinopsis del Programa Armonia, gozo Yy conciencia, sonm valores
fundamentales de la filosofia de unos de los géneros
musicales que nos ha dado Jamaica. Una forma de vida
que no coincide con la cullura dominante. Busca con
nosotros que hay bajo las rastas: EL REGGAE
Invitados pendiente

SECCIONES:

TEASER Presentacion general de los contenidos del programa
EN CORTO Recomendaciones e informacion de especticulos
TOMA NOTA Convocatorias e informacion general
SEMBLANZA Bob Marley

CLAVE DE SOL REPORTAJE: El Reggae

ENTREVISTA: Ganjia

L4 PERSONALIDAD DEL REGGAFE (VESTIMENTA,
ACCESORIOS Y LUGARES QUE FRECUENTAN)
PARTICIPACION DEL GRUPO INVITADO

PENTAGRAMA Cinco videos musicales del género




PROPUESTA DE UN PROGRAMA JUVENIL: EN Tu NOTA...
iMUsica, CAMARA, ACCIAN!

o
| Nombre del programa i"i.'A SALSA:
i LOCACION: CUBA | LO MAS PICANTE DE CUBA
| Tema a desarrollar | LA SALSA -
i .
|
| Sinopsis del Programa | Celia Cruz Dijo En Alguna Ocasion Que “La Salsa Es

| Un Nombre Comercial Para Agrupar Ritmos
Cubanos”. Y es que los empresarios estadounidenses
siempre fueron proclives a imponer un solo nombre,
facil de retener, sintético a los géneros musicales y
desde luego; comercial. Esa musica fue bautizada
como salsa, y que actualmente es sin duda: LO MAS

PICANTE DE CUBA.
Invitados . pendiente """"""""
SECCIONES:
TEASER Presentacion general de los contenidos del programa
EN CORTO Recomendaciones e informacion de espectaculos
TOMA NOTA Convocatorias e informacion general
SEMBLANZA CELIA CRUZ
CLAVE DE SOL REPORTAJE: La SALSA
ENTREVISTA: Los Van Van
LA PERSONALIDAD DE LA SALSA (VESTIMENTA,
ACCESORIOS Y LUGARES QUE FRECUENTAN)
PARTICIPACION DEL GRUPO INVITADO
PENTAGRAMA Cinco videos musicales del género
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iMOsicAa, CAMARA, ACCIAN!

‘Nombre del programa

| LA MUSICA GOTICA:

UN TOQUE DE MUERTE, SOLEDAD Y
NOSTALGIA

Tema a desarrollar

LA MUSICA GOTICA

Sinopsis del Programa

La inmortalidad del vampiro, la literatura oscura, la
arquitectura y vestimenta son ejes motores de esta

| manifestacion musical. Inspirada en los origenes del

oriente Germanico de los Godos y su reforzamiento en
la década de los 80. Atrévete a sentir UN TOQUE DE
MUERTE, SOLEDAD Y NOSTALGIA CON LA
MUSICA GOTICA.

| pendiente

SECCIONES:

TEASER

EN CORTO
TOMA NOTA
SOUND TRACK
CLAVE DE SOL

PENTAGRAMA

Presentacion general de los contenidos del programa
Recomendaciones e informacion de espectaculos
Convocatorias e informacion general
ENTREVISTA CON EL VAMPIRO Y DRACULA
REPORTAJE: LO GOTICO
ENTREVISTA: PENDIENTE )
LA PERSONALIDAD DE LA MUSICA GOTICA
(VESTIMENTA ACCESORIOS Y LUGARES QUE
FRECUENTAN) PARTICIPACION DEL GRUPO
INVITADO

Cinco videos musicales del género
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iMOBICA, CAMARA, ACCIOMN!

9.
Nombre del programa 'ELPOP: B
ACTUALIDAD, MODAS Y ESTILOS
Tema a desarrollar El pop
Sinopsis del Prngmmi_ i ._'r;ln_cﬁa de la cultura popular, se ha ido posesionando como un
| género joven, fresco e impulsor de modas, Sus ritmos son
i siempre joviales y marcan actualidad, moda y estilo: EL POP
o | ) o
Invitados
SECCIONES:
TEASER Presentacitn general de los contenidos del programa
EN CORTO Recomendaciones e informacion de especticulos
TOMA NOTA Convocatorias ¢ informacidn general
MUSICALIZATE LOS TEMAS MAS FRECUENTES DEL POP
CLAVE DE SOL REPORTAJE: ;QUE ES EL POP?
ENTREVISTA: PENDIENTE )
LA PERSONALIDAD DE LA MUSICA POP
(VESTIMENTA ACCESORIOS Y LUGARES QUE
FRECUENTAN) PARTICIPACION DEL GRUPO
INVITADOG
PENTAGRAMA Cinco videos musicales del género
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10,
Nombre del programa | TROVA: )
| EL CANTO DE LA POESIA
Temz a desarrollar | LATROVA
|
|
Sinopsis del Programa 4Cual es |a relacion que existe entre el compositor y su
guitarra?, A diferencia de otros géneros musicales, la
trova nace al concebirse una nacion. Sus temas y sus
ritmos  estdn  intimamente ligados a los
acontecimientos y circunstancias sociales y a las
inquietudes del ser humano como el amor, la patria
-glemento que tuvo gran importancia en el
nacimlento de la Trova-, la naturaleza o la vida
cotidiana.
| Invitados Gabriela Serralde
SECCIONES:
TEASER Presentacion general de los contenidos del programa
EN CORTO Recomendaciones e informacion de especticulos
TOMA NOTA Convocatorias e informacion general
SEMBLANZA SILVIO RODRIGUEZ
CLAVE DE SOL REPORTAJE: MAS ALLA DE LA TROVA
ENTREVISTA: ROSSANA
LA PERSONALIDAD DE A TROVA
(VESTIMENTA ACCESORIOS ¥ LUGARES QUE
FRECUENTAN) PARTICIPACION DEL GRUPO
INVITADO
PENTAGRAMA Cinco videos musicales del género
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11.
i"Nombre del programa | MUSICA ELECTRONICA:
! { LA PSICODELIA EN LAS NOTAS
| Tema a desarrollar | LAMUSICA ELECTRONICA B
E
i
| |
{ Sinopsis del Programa La musica electronica ha sido reconocida como el
“punchis, punchis”, ;pero realmente es solo eso?
Descubre con nosotros que esconden las notas
psicodélicas de este género musical.
i P o S e
SECCIONES:
TEASER Presentacion general de los contenidos del programa
EN CORTO Recomendaciones e informacion de espectaculos
TOMA NOTA Convocatorias e informacion general
MUSICALIZATE EL LOVE PARADE )
CLAVE DE SOL REPORTAJE: COMO HACER M. ELETRONICA

ENTREVISTA: COLECTIVO NOPAL BEAT
LA PERSONALIDAD DE LA ELECTRONICA
(VESTIMENTA ACCESORIOS Y LUGARES QUE
FRECUENTAN) PARTICIPACION DEL GRUPO
INVITADO

PENTAGRAMA Cinco videos musicales del género
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12,
| Nombre del programa | LA BANDA: J o
| Tema a desarrollar "LAMUSICA DE BANDA

| Sinopsis del Programa
| Invitados

SECCIONES:

TEASER Presentacion general de los contenidos del programa
EN CORTO Recomendaciones e informacion de espectaculos
TOMA NOTA Convocatorias e informacion general
MUSICALIZATE EL ACORDEON

CLAVE DE SOL REPORTAJE: QUE ES LA MUSICA DE BANDA

ENTREVISTA: PENDIENTE
LA PERSONALIDAD DE 1A M. DE BANDA
(VESTIMENTA ACCESORIOS Y LUGARES QUE
FRECUENTAN) PARTICIPACION DEL GRUPO
INVITADO

PENTAGRAMA Cinco videos musicales del género
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13.
fﬂ'ﬁ-'h’i-ﬁﬁ?o}?aﬁé EL SURF: - a
| MAREMOTO MUSICAL
Tema a desarrollar LA MUSICA SURF

i
i
!
]
|

| Sinopsis del Programa
i

Basado practicamente en el efecto de reverb, este
género musical ha llamado la atencion por los
movimientos singulares de quienes lo bailan, ya que
pareciera ser todo UN MAREMOTO MUSICAL: EL
SURF

| Invitados PENDIENTE

SECCIONES:

TEASER Presentacion general de los contenidos del programa

EN CORTO Recomendaciones e informacion de especticulos

TOMA NOTA Convocatorias e informacion general

KARAOKE TU EST FOUTO

CLAVE DE SOL REPORTAJE: QUE ES LA MUSICA SURF
ENTREVISTA: Sefior Bikini
LA PERSONALIDAD DE LA M. DE BANDA
(VESTIMENTA ACCESORIOS Y LUGARES QUE
FRECUENTAN) PARTICIPACION DEL GRUPO
INVITADO

PENTAGRAMA Cinco videos musicales del género
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4.3 Caracteristicas de los Elementos de Produccion (-,

LOGOTIPO.

El logotipo que representa esta serie, es un disco rojo
en movimiento, con ligeras luces que se mueven formando
un atomo —en representacion de energia- y ligeros destellos
que simulan una explosion (big bang) simulando el origen
de TODO un mundo musical..

El color rojo se selecciond debido a la fucrza de su
naturaleza, combinado con un amarillo oro que sirve de
fondo para las letras azules; para que se funda el brillo y la
frescura de la juventud en el azul de sus letras; el tipo de
letra es Bafavia (para En TU Nota, y Bank GoTHie
para el slogan).

MUSICALIZACION

Se busea un tipo de misica que genere cierto grado de emocion en quien [a escuche, algo
parecido al éxito del grupo de rock Rara Blanca (en la introduccidn de Le leyenda del hada y el
mago), o bien, que tenga similitud con la misica electronica,

Esta inicia con un punto rojo en pantalla, mismo que va creciendo hasta explotar y formar
un disco en el que se llena de imdgenes de distintos conciertos musicales de grupos de varios
géneros, flashes de entrevistas, sondeos, y grupos reconocidos. El disco va acelerando su
movimiento (siempre girando en el senlido de las manecillas del reloj) hasta que las imigenes se
van disolviendo y el disco queda de color rojo; es entonces cuando entra el nombre del programa

RUBRICA DE SALIDA

Para la salida del programa, esti pensado que el avance que se dé en el feaser de salida
(teaser ouf) se vaya fusionando con la aparicidn del disco rojo, v al contrario de la nibrica de
entrada, éste disco ird disminuyendo su tamafio hasta que solo quede como un punto rojo en el
infinito (simulando el efecto visual que se le da a un monitor de television al ser apagado)

ENM CORTO O EM FA (CORTINILLA DE ENTRADA)

Evidentemente, cada programa tiene sus cortinillas de entrada o salida, sean éstas para irse
& corte o regresar del mismo. Es el caso de EN CORTO, como cortinilla de entrada, misma que
durara no mas de 20 segundos, en donde se colocara informacion de convocatorias o notas breves
del mundo de la muasica o de los especticulos. Su imagen grifica corresponderia a una
videocamara, con pantalla de cristal abierta, para que en éste espacio se exponga la introduccion
de la nota, ¢l resto de la noticia apareceria en un monitor de television. La informacion serd leida
por una vaz en off temenina.

TOMA NOTA (CORTINILLA DE SALIDA)

En este caso nos referimos a la cortinilla de salida, que también tiene una duracién de no
mas de 20 segundos y que difundira tips, o datos pocos conacidos (,SABIAS QUE?) su imagen
grafica, acompaiada de voz en Off masculina, obedece a un pizarron sobre el cual aparecera el
texto correspondiente a la informacion leida por el locutar. En el caso del locutor se buscaria la
voz profesional de Abel Membrillo.



FROPUESTA DE UN PROGARAMA JUVENIL: EN Tu MOTA...
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PERFIL DEL CONDUTOR DEL PROGRAMA. ! A

La imagen a cuadro de una joven que tenga facilidad de improvisacion, que guste de la
misica en general (de preferencia que haya estudiado miisica y que toque algin instrumento
musical) esto dard mayor credibilidad a la serie,

YESTUARIO

El conductor(a) debera vestir la moda acorde al género musical a exponer, es decir, si se
habla del rock deberd traer lentes, peinado alborotado, chamarra de cuero; si el géncro es Reggae,
deberd hacerse rastas en el cabello y utilizar ropa con combinacion amarilla, verde y roja. Asi
sucesivamente

SUPERS ¥ PIZARRAS

Para dar a conocer los datos del programa (teléfono, fax, email, etc ) o bien, ¢l nombre v
cargo de los invitados o entrevistados, los fondos tendrin un color azul degradado, con mareo rojo.
El eolor de la fuente serd dorado con el tipo de letra Bank GoTric. A los lados se colocard el
logotipo del programa, y una animacion acorde al texto (siempre que ésta sea considerada
necesaria)

TELEFONDO EN EL EETL!DIE"'U_

55-11-785-27-36

e

PRESENTACION DE REPORTEROS

Antes de pasar a algin reportaje, la conduccion principal deberd presentar al reportero, esto
se realizara mediante la utilizacién de un control remoto (comin de TV) con el cual apuntara a su
lado para que vaya apareciendo ¢l reportero indicado, tal ¥y como si estuviera escogiendo algin
personaje de video juego

ESCENOGRAFIiA

Para la grabacion del programa — siempre y cuando sea en estudio y no en locacion - esta pensado
utilizar el diseno de una escenografia que contemple un estéreo gigante (6m de ancho X 4 de alta)
para que se imponga en presencia el tamafo de las bocinas. Se tiene pensado que en la parte donde
se coloca el casete, sirva de puerna para que por ahi entre la conductora y sus invitados

Ademis, para la parte musical se ocuparia de plataforma el disefio de medio disco (4 metros de
base y 2 metros de radio) de color azul. Esta plataforma serd iluminada por dentro, con luces liser
que tendrin la finalidad de crear un efecto giratorio, los instrumentos musicales se colocarian
sobre el disco; es decir, el concierio se realizania desde armiba del disco giratorio.

Por otro lado, en el estéreo gigante se colocaria una pantalla en donde se vea los reportajes,
entrevistas, o conexiones en vivo.

NOTA: VER PLANO DE ESCENOGRAFIA EN ANEXOS
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4.4 Patrocinios e Intercambios

Se buscaria el apoyo de las casas productoras para contar con las facilidades de proyeccion de
videos musicales, discos de obsequio, entrevistas con artistas reconocidos, boletos a concierios,

playeras, etc. Tal y como se realiza en radio.

En Tu Nota, podria ser patrocinado también de acuerdo a sus secciones.

Ejemplo.

En la seccitén Clave de Sol, misma que es la base fuerte del programa, debido al apoyo de grupos
0 artistas amateur. La produccion considera que Coca Cola, es una empresa que cuenta con el
perfil idoneo para el patrocinio del programa, va que se ha caracterizado por apoyo a la misica y a
los jovenes' .

Musicalizate, seccion enfocada a la difusion de los distintos usos y formas en que se ha visto la
misica en general, podria ser patrocinada por alguna tienda importante de Instrumentos musicales.

Esta podria facilitar los instrumentos que se ocupen en el programa (Bateria, Guitarras, Bajo,
Teclados)
La seccidn haria menciones de la tienda de donde provienen fos insirumenios.

Sound Track, espacio reservado al papel que desempefia la misica en el séptimo arte, bien podria
ser apoyada por alguna cadena de cines como: Lumiere, Cinemex, Cinepolis, Mundo E. Su apoyo
podria ser en especie, facilitando a la seccidn, los traileres, handas sonoras, o pases al cine para la
audiencia del programa.

Durante la seccidn se podrian exponer supers que muestren parte de la Cartelera de la empresa
patracinadora,

Pentagrama: Como consiste en la exposicion de los cinco temas —en video- mas aceptados por la
gente, jugarian un rol de Lista de Popularidad, por lo que se piensa que alguna tienda de discos
como Mix Up o Discolandia, podria apoyar en informacién y material a esta seccion

El programa colocaria un super que confenga informacion de donde conseguir el CD o videa,
ademas del precio del producto. Un efempla, si Mix Up fuera el patrocinador, los supers
exponerian “DISPONIBLE EN MLX UP, ©8 150%™

12 N se confemply Pepsi como posible patrocinadaor, va que actualmente cucnia con un programa musical propo



PROPUESTA DE UN PROGRAMA JUVENIL: EN Tu NOTA... L a i3
iMdsica, CAMARA, ACCIAN! L y

Karaoke: Consiste practicamente en la exposicion de un video en lengua extranjera ¢ -y
con su traduccion al espaifiol en la parte inferior. Como posible patrocinador la
produccion considera que alguna escuela de idiomas podria apoyar en esta seccion.

El nombre o logotipo de la escuela, podria aparecer al principio y final del video.

Con respecto a las locaciones, se ha pensado en el apoyo de la Secretaria de Turismo, o bien,
alguna agencia de viajes o empresa de Aviacion.

4.5 Break de Produccion
STAFF DE PRODUCCION

© Director / Productor

© Realizador

© Guionista

% Coordinador de Producciéon
% Asistente de produccion (2)
© Disefiador Grafico

STAFF TECNICO

¢

Cinco camarografos (3 de estudio, 1 para mévil y 1 para gria)
Iluminador y asistente
Operador de Audio
Operador de video
Switcher

Microfonista
Escendgrafo
Magquillista
Musicalizador

Editor

Encargado de Vestuario

PP OOVROO

TALENTOS

@ Conductora
© Reporteros (3)
© Locutor

@ Locutora
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RECURSOS MATERIALES

ANIMACION 2D
Legotipa simple hasta 10 sequndas

MATERIAL

Material Betecam para OfF Line
Fotos Fijas

Ciafer

Masking Tape

Utileria

Vestuario

Llamadas telefonicas

(Gasolina

Alimentacion: desayuno y comida

AR RN SR N
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4.5 PRESUPUESTO DEL PILOTO DE TESIS

EQUIPO DE COMPUTO:
INTEL Pentium 4,

120 G. DISCO DURO

512 RAM

3.0 G VELOCIDAD 1 UNIDAID
IMPRESORA HP

DESK JET 640 C | UNIDAD
TINTA A COLOR 2 CARTUCHOS
TINTA B/N 2 CARTUCHOS
SOFTWARE:

VvVIDEO

PINNACLE 9.0 PLUS 2 DISCOS
VEGAS 5.0 VIDED 1 DISCO
STUDIO VIDEQ 2 2 DISCOS
PREMIERE PRO 2 DISCOS
AUDIO

VEGAS SOUNDRY 4.0 1 DISCO
SOUND FORGE 6.0 1 DISCO
ADOBE AUDITION 1.0 1 DISCO
DISENDO

ADOBE IN DESIGN 1 DISCO

ADOBE PHOTO SHOP 7.0 1 DISCO
ADOBE ILUSTRATOR CS 1 DISCO

HADWARE ESPECIAL
TARJETA DE CAPTURA 1 TARJETA
DE VIDEOQ MEPG 2
COMPUTADORA

BIBLIOTECA DE AUDIO
DISCOS CON EFECTOS 7 DISCOS
DE SONIDO

DISCOS DEMUSICA 7 DISCOS
ROCK

DISCOS DEMUSICA 3 DISCOS
GRUPERA

DISCOS DEMUSICA 5 DISCOS
ELECTRONICA

515,300
5 900

$370
§330

550
80
350
§50

3 8O
$350
550

$50
550
§50

3970

£130
3200
170

5170

§15,300

3 %00
i T40
¥ 660

5100
5 80
$ 100
3100

80
50

50
50

50

o % B

$ 970

5910
51,400
$510

5 850
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DISCOS DE MUSICA 6 DISCOS
NEW AGE

DISCOS DE MUSICA 9 DISCOS
POP

DISCOS DE MUSICA 3 DISCOS
HIP HOP

DISCOS DE MUSICA 2 DISCOS
SKA

DISCOS DE MUSICA 5 DISCOS
VARIADA

S Ris san]

BIBLIOTECA DE VIDEO

VIDEQ CLIPS 20 DISCOS
MUSICALES

AUXILIARES EXTERNOS
REPRODUCTOR DE VHS | UNIDAD

1 CAMARA PANASONIC 1 UNIDAD
VHS-C

1 CAMARA SONY HI-8 1 UNIDAD

| CAMARA CANON | UNIDAD
DIGITAL MINI DV

| TRIPIE VANTA | UNIDAD
CINTAS

CASSETTES VHS-C 6 CASSETTES
CASSETTES HI-8 4 CASSETTES
CASSETES MINI DV 4 CASSETTES
PAPELERIA

HOJAS TAMANO CARTA | MILLAR
BOND

PAQUETE DE PLUMAS | PAQUETE
TABLA DE APOYO 2 UNIDADES
LIBRETAS PROF. 100 2 UNIDADES
LIBRO DE MAYOR | UNIDADES
PARA VIDEO DATO

CARTULINA

FLUORESCENTE 20 CARTONES
DIUREX 2 UNIDADES
RN

5180
$200
§170
5150
§130

§35

51,400
34,000

$440

5§50
§70
5§80

570,00

£14.00
$22.00
£11.00
$60.00

3300
§8.00

51.080
§1,800
§510
5300

§ 650

§ 700

11,400
$4,000

SPRESTADAS
SPRESTADAS

$ 440

% 300
£ 230
£320

$70.00

5$14.00
$44.00
522.00
$60.00

560
516
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GASTOS DE COIMUNICACION
TARJIETAS
TELEFONICAS 3 UNIDADES s 100 5 300
TARJETAS
TELEFONICAS P. CEL 2 UNIDADES %300 £ 600
TRANSPORTE ¥ VIATICOS
TAXI: CHEERS £§12X6 g 72
CERRO
TETZCUTZINGO §30 § 60
GASOLINA 200 § 200
ALIMENTACION
UVESTUARIO Y UTILERIA
PLAYERAS DEL
PROGRAMA 4 UNIDADES $ 40 $ 160
SERIGRAFIA 5 250 5§ 250
SOMBRERO VAQUERO 1 UNIDAD $ 100 § 100

RENTA DE CUARTO PARA ESTUDIO

5500 AL MES 5 1,000

NOTA: LOCACIONES EN PLANETA CHEERS, CERRO DE TETZCUTZINGO Y CINEMAS
LUMIERES FUERON TOTALMENTE LIBRES DE RENTA.

LA PARTICIPACION DEL TALENTO DE CAMARA Y VOZ EN OFF FUE NETAMENTE
GRATUITA PARA APOYAR LA PROPUESTA DE ESTE PROYECTO



PROPUESTA DE UM PAOGRAMA JUVEHIL: EN Tu MOTA.. n L
iMOEICa, cAmara, acCiM! k i

uF

4.7 Programa Piloto

Este primer programa, conocido cominmente como piloto, debido a que es una muestra de
la produccion que se quiere llegar a realizar, contiene todas las secciones del programa, que a
manera de presentacion exponen un reportgje acorde 8 cada seccion

Cabe mencionar que debido a que no se cuenta con el equipo idoneo para su realizacion, algunos
aspectos graficos y técnicos no pueden apreciarse tal y como se quisiera. Sin embargo, se ha
realizado lo mas parecido posible a lo que se busca proyectar

La grabacion de la conduccion principal fue grabada con cartulinas verde fluorescente, para tratar
de acercarnos un poco al Verde Mate que se utiliza para dar el efecto Croma Key (green screen).
Por otro lado, con o que respecta a la iluminacion, debido al bajo presupuesto se consiguio un spod
de 500 watts, Gnica luz para todo el programa, se manejd con cortes de cascardn que sustituyeron
las pestafias de un spef profesional.

Pese 8 que en las playeras del programa se aprecia un cuadro negro, con tintes verdes; el formato
original de éstas no lo contempla, pues se pretendia que solo se viera el disco rojo, sin ningin
contorno. El uso de las playeras en este programa es para verse imparciales con respecto a los
géneros musicales, sin mostrar alguna inclinacion. Lo anterior debido a que es s6lo la presentacion
del formato del programa. En programas posteriores se pretende vestir a la conduccidn principal
acorde al género a exponer.

Con respecto a la calidad de imagen, ésta se aprecia un poco deteriorada en algunas escenas,
debido a la calidad del material de stock, que como $e apreciard es netamente casero. Para su
edicion se utilizaron los siguientes programas:

1) Vegas Video 5
2) Pinnacle 9

1) Studio 8

4) Final Cut

El audio se trabajé en:

1) Sound Forge 6.0
2y Adobe Audition 1.0
3 Vegas 4.0

En el caso de la misica original del programa, se tuvo que omitir este aspecto, debido a que no se
contd con los medios para comprar una composicion onginal. Sin embargo, se utilizo el sencillo
“La leyenda del Hada y el Mago”, del grupo de rock Rata Blanca para la entrada musical del

programa

Para sustituir el escenario, propuesto con un estéreo gigante, se utilizd el efecto cromakey,
colocando un estéreo casero al fondo de la conductora,
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Finalmente, el presupuesto expone la mayoria de los recursos a emplear; sin embargo, debe
tomarse en cuenta que el costo ascenderia considerablemente si te toma en cuenta los valores
comerciales de renta de equipo, foro, traduccion; entre otros gastos.

Sin embargo, la mayoria de los recursos técnicos que se mencionan en este proyecto, estan
considerados en las televisoras, como recursos propios; y el personal necesario para esa area
pertenece a un sindicato que cobra bajo némina.
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CARATULA DE GUION
Guitn 1/ Programa 1

SERIE: En Tu Mota, Misica, cimara... jaccion! PRODUCTOR: Carlos D, Pineda
PROGRAMA: Piloto Uno TEMA.: Presentacion del formato del programa
CONDUCCION: Mariel Torres EDITOR: Carlos D Pineda

FECHA DE GRABACION: 14 de abril de 2004 FECHA DE TERMINO: 20 de abril 2004
DURACION: 43 minutos

 Nim. de DESCRIPCION Uso UBICACION
Tranzsician
"1 [ Cuboy objetos Presentacion de | PINNACLE
Teaser
2 Betacam a view finder Entrada a PINNACLE
conductora
principal
3 Generador de energia Presentacion de PINNACLE
Videoclips
4 Estacion Espacial Salida a cortinilla PINNACLE
Toma Nota
5 Carrete de Cine | Presentacion de PINNACLE
=eccion Sound
Track
6 | Encadenar | Presentacion de PINNACLE
seccidn
Musicalizate i
7 Tierra Extrema Girando | Presentacion de PINNACLE
Sondeos
VIDEOQCLIPS A OCUPAR:
[ ARTISTA | NOMBRE | BLOOUE
[ ERA TAMENO [ 1
Cardenales de Nuevo | Y qué mas da i_ 2
Ledn , |
| Héroes del Silencio | Entre Dos Tierras | 3
| Paul Van Dyke [ For An Angel [ 4
| Paulina Rubio | Te quise Tanto if i
| Haiduch | Dragontea Din Tei | 6
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MATERIAL GRABADO
[ SECCION | DESCRIPCION | BLOQUE
Sound Track Reportaje / La misica en 2
el cine
 Musicalizate Reportaje ( Historia de la 3
misica
[ Clavede Sol | Repontaje /La musicayla | 4
| moda
(Quéesla ~ SONDEO 5
misica”
i Qué génerote | SONDEO 6
gusta?
MATERIAL DE AUDIO
« Rata Blanca
= Roberto Jordén
« Haiduch
* Laoreja de Van Gohg
+ Lacrimosa
* Los Hérpes del mundo
s Selena
s La Vela Puerca
» Angeles del Infierno
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4.7.1 GUION DE PRODUCCION
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[LINEA |

1DE

| ALIDIO
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INSERT
RUBRICA INSTITUCIONAL DEL
PROGRAMA

FX DE TRANSCICION #1 (CUBQ Y
OBJETOS)

QUE LIGUE CON.
TEASER [N

FX TRA ICION #2

(BETACAM A VIEW FINDER)

BIG CLOS UP a boca de la guitarra con
la mano de la conductora

CORTE A:

BIG CLOSE UP a brazo de la guitarra
con mano de conductora realizando

pisadas musicales

Z00OM BACK A KNEE SHOT hasta
que esté el conductor a cuadro, quien
sigue simulando tocar la guitarra sentado
en un banco.

DISOLVENCIA A:

PANEL RIGHT gue muestre en K.S.
perfil de conductor y parte de
escenografia.

CORTE A:

BIG LONG SHOT desde la gnia,
(CRANE SHOT)

TILT DOWN Y TRAVEL LEFT
enfocando escenario y conductor

FADE IN MUSICA A PRIMER
PLANO
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M.S. conductor de frente deja de tocar la
guilarra y sonrie a la camara, listo para

COMENZAr su presentacion

(conductora echa la guitarra hacia atras,
colgando de su espalda)

ZOOM IN A C.U de la conductora
INSERT SUPER DEL CREDITO DEL
CONDUCTOR

RTE A:
MLS. conductora gira a su derecha y
habla a la cémara

CORTE A
KNEE.SHOT de conductora

FX CROMA KEY
INSERT COLLAGE de videos

musicales detris de conductora

INSERT SUPER del correo electrdnico

[ AUDIO
FADE OUT MUSICA
CROSS FADE CON

FX APLAUSOS A
| PLANO

PRIMER

FADE OUT FX APLAUSOS

FADE IN MUSICA DE FONDO
XANATH:

iGracias, gracias! De verdad espero les
hayva gustado esta entrada, ya que ha

sido un placer tocarles en este primer
programa dedicado a la presentacion

de varios géneros musicales.

¥ es que coma sabris, existe un sin fin
de estilos de misica. Estd lo rebelde
del Rock, el nostilgico New Age; o el |
alegre ritmo grupero.

Mo importa cudl sea tu misica favorita,
nosotros hemos decidido ponernos EN
TU NOTA, y conocer juntos: las
modas, los bailes y lo que hace
diferente cada género musical.

Es por eso que guiero invitarte a que
escribas tus comentarios a la direccion

que esld apareciendo en pantalla
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[TINEA | VIDEQ | AUDIO
1 CORTE A | Por lo pronto el dia de hoy
2 MLS. Conductora ve a la camara | acompaname en este recomido musical.
3 izquierda ! Yo soy Xanath, esto es EN TU NOTA.
4 ! COMENZAMOS. ..
s | ATTACK FX LASER
6 ,'
|7 EX TRANSICION # 3 (GENERADOR |
8 | DEVIDEQCLIP) !
b OQUE LIGUE DISCO 1 / TRACK 1
10 VIDEQ
u ERA / AMENO, EN PANTALLA
12 FADE IN.
13 ORIGEN Y GENERO DEL VIDEO
14 FADE OUT:
15
16 FADE IN:
17 FICHA TECNICA DE VIDEO CLIP
18 | FADE OUT:
19
0 INSERT CROWL. de la informacion del
21 género en pantalla
22
3 TERMINA VIDEO CLIP Y LIGA
24 CON
pE}
27 (ESTACION ESPACIAL)
28 CORTINILLA DE SALIDA
29 TOMA NOTA |
30 INSERT NEGROS
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[ LINEA | VIDEO | AUDIO
INICIA BLOQUE 2
RTINILLA DE ENTRAD
EN CORTO. .| 5
FX TRANSCICION #2 '
(BETACAM A VIEW FINDER) FADE IN MUSICA

MLS. Conductora sonrie a la camara y

menciona datos de comunicacion con el

programa

INSERT SUPER del teléfono en el
estudio, SINCRONIZA ANIMACION
DEL TELEFONO

CORTE A:

C.U. Conductora voltea a cimara
derecha

INSERT SUPER del correo electronico

ZOOM BACK hasta KNEE SHOT a

conductora

FX TRANSICION #5
(CARRETE DE CINE)
INSERT: SECCION SOUND TRACK

ERERENEBEBREEREBEEBEEEEBEIZGIRIZIZ v m i mis v~ =

MARIEL

Ya estamos de regreso, y el video que
vimos antes del corie pertenece al
género New Age, que ya en programas
posteriores hablaremos mas a fondo

Recuerda que el dia de hoy estamos
presentando el formato de nuestro
programa, asi que si gustas apoyarnos
con tus comentarios, pues no dudes en
hacerle por medio de una llamada
telefomeca

ATTAK
SONAN

FX____ TELEFONO

O bien, escribiéndonos un mensaje al
commen  electronico gque aparcce en
pantalla

ATTAK FX CONEXION A

INTERNET

Y dado los datos anteriores, ahora si te
invita a que te relajes y prepares tus

.i palomilas, porque e voy a invitar al

|cine. A continuacion veremos qué

| importancia ha tenido y tiene adn la

| musica en el Séptimo Arte.

| Acompafiame en esta secciom gue

| hemos titulado SOUND TRACK

CORRE MUSICA. ..

FADE OUT MLUSICA
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[ LINEA | VIDEO | AUDIO
FX TRANSICION 2 -
(BETACAM A VIEW FINDER)

I‘é‘ |@ |'; It’a Ig |3 |§ |3 IB It-: Ig ]G |; I: l; |a |: Ia ]S |: |; e o0 [N 1en Jun & W N -

BIG CLOSE UP A mano de la
conductora sujetando un sombrero
ZOOM BACK hasta KNEE SHOT de
conductora, quien comienza a dar la

introduccion del género.

CORTE A:
M.S de conductora,

DISOLVENCIA A:

| KNEE SHOT con TRAVEL RIGHT a

la conductora

CROMA KEY: Imagenes de bailes
gruperos a fondo

CORTE A:
TILT UP desde las botas de la
conductora, hasta C.U. ROSTRO

CORTE A:
PICADA DE CRANE SHOT con lento
ZOOM BACK

FADE IN MUSICA GRUPERA

(HABLANDO ACENTO NORTENO)
Pues ya regresé chiquillas y chiquillos,
espero que mi compaiiero Luis les
haya introducido

(PAUSA) ATTACK FX (POING)

al mundo del séptimo arte.

Y pasando a otras cosas, y en especial

a otro estilo de musica, déjame

comentarte que éste; sin duda, es uno

de los mas alegres y ritmicos para

bailar en las fiestas. Me refiero al |
género grupero.

Este tipo de misica se caracteriza por
que en muchos de sus temas, se !
exponen las formas de vida, y las

costumbres que tiene la gente que vive |
en nuestros pueblos. f

Suelen usar sombrero, pantalones
vaqueros, y desde luego... las botas.

|

{ Por lo pronto te damos una probadita
i (PAUSA)

| ...con este video clip

| FADE OUT MUSICA GRUPERA

| Continia EN TU NOTA.

|
{ ATTACK FX LASER

i
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| LINEA | VIDEQ | AUDIO
FX TRANSICION # 3 (GENERADOR | -
DE VIDEQ CLIP) |
QUE LIGUE DISCO 2/ TRACK2 |
VIDEO |
|

CARDENALES DE NUEVO LEON/ |
“Y QUE MAS DA", EN PANTALLA |
FADE IN: !
ORIGEN Y GENERO DEL VIDEO
FADE OUT:

FADE IN:
FICHA TECNICA DE VIDEO CLIP
FADE OUT:

INSERT CROWL de la informacion del
género en pantalla

TERMINA VIDEO CLIP Y LIGA
CON

FX_TRANSICION # 4
(ESTACION ESPACIAL)
CORTINILIA DE SALIDA
TOMA NOTA 2

INSERT NEGROS

EREEEERELEEREREEEEEERIRIZEIE @@ i m e w e -
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| LINEA | VIDEO AUDI
INICIA BLOQUE 3
CORTINILLA DE ENTRADA
EN CORTO...2
FX TRANSCICION #2
(BETACAM A VIEW FINDER) FADE IN MIUSICA
PREHISPANICA

EREEEREEERFEREEEEERERIEIE o m = e me ww -

M.S. Conductora simulando baile
prehispanico

CORTE A:

CONTRA PICADA con PANEL
RIGHT

{conductora sigue balando)

CORTE A:

M.S. CONDUCTORA detiene su baile y
mira a la camara, lista para comenzar

INSERT STUPER del crédito de
conductora

CORTE A:

C.U. Conductora voltea a camara
derecha

INSERT SU/PER del teléfono en el
estudio, SINCRONIZA ANIMACION
DEL TELEFONO

INSERT SUPER del comeo electrnico

MARIFEL .
j4Qué onda?! Se estarin preguntando
Pues lo que sucede es que en la
siguiente SeCCION VAMOS 4 VET Un poco
sobre los origenes de la misica.

Desde su fuerte relacion con los cultos
religiosos, hasta su evolucibn e
identificacion en cada region del
planeta.

Recuerda que tu opinidn es muy
importante, asi que te invito a que te
comunigues con nosotros por medio
de los datos que estan apareciendo en

pantalla

ATTAK FX
SONANDO

ATTAK __FX CONEXION A
INTERNET

TELEFONQ

.11
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| LINEA |

VIDEO

J -
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ZOOM BACK hasta KNEE SHOT a

INSERT: SOBRE IMPOSICION del
libra “El Silmarillion™

CORTE A:

C.10. a conductora mirando a la ciAmara

EX TRANSICION #6

(ENCADENAR)
INSERT: SECCION MUSICALIZATE

AL TERMINAR REPORTAIE

EX TRANSICION 2

(BETACAM A VIEW FINDER)

CONTRA PICADA de conductora,
continuando con TILT UP y DOLLY
BACK hasta quedar con KNEE SHOT

INSERT: SUPER de teléfono en el
estudio, ligado a SUPER de correo
electrénico

CORTE A:

M.S. Conductora voltea a cimara de la
derecha

CORTE A:

CRANE SHOT. Conductora mira arriba

| ¥ ahora si, como en la obra “EL

| SILMARILLION" de JR R Tolkien,
| también creador de “EL SENOR DE

| LOS ANILLOS™. Con el canto y la

| misica se creo todo un mundo; asi

| también hoy :

QUE SE HAGA EL SIGUIENTE
REPORTAIJE

FADE OUT MUSICA
MUSICA, CAMARA... jACCION!

FADE IN ICA R

jComo wven!, (SORPRENDIDA) sin
duda interesante lo que nos acaba de
mostrar mi compafiera Lauss, Asi que
como quien dice, la musica ya tiene
historia para rato.

{En fin, espero que en proximos
| programas estés atento a cada uno de
los reportajes que té presentaremos con
temas relacionados con la misica.

Por lo pronto, que te parece si ahora
| disfrutamos de un video clip de uno de
los géneros mis rebeldes v llamativos
que existen

| EL ROCK ESTA EN TU NOTA, no
| le cambies!

=
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| LINEA | VIDEO |  AUDIO
| ATTACK FX LASER
EX TRANSICION # 3 (GENERADOR '
DE VIDEO CLIP) |

EEEMEEEBEERBRBREEEREEE R EEREERC M M -

LIGA A DISCO 3/ TRACK 1
VIDEO

HEROES DEL SILENCIO /“ENTRE
DOS TIERRAS”, EN PANTALLA
FADE IN:

ORIGEN Y GENERO DEL VIDEO
FADE OUT:

FADE IN:
FICHA TECNICA DE VIDED CLIP
FADE OUT:

INSERT CROWL de la informacion del
género en pantalla

TERMINA VIDEO CLIP Y LIG
CON

RA ION # 4
(ESTACION ESPACIAL)
CORTINILLA DE SALIDA
TOMA NOTA 3
INSERT NEGROS
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[ LINEA |

VIDEOQ

BRESEBEREEREERELEREGRIEEREEIE o home wm i~

INICIA BLOQUE 4
CORTINILLA DE ENTRADA
EN CORTO...3

FX TRANSICION #2
(BETACAM A VIEW FINDER)

M.S. Conductora

INSERT SUPER de la conductora
LIGA CON. ..

INSERT SUPER del teléfono en el
estudio, SINCRONIZA ANIMACION
DEL TELEFONO

INSERT S{/PER del correo electronico

RTE A:
KNEE SHOT. Conductora voltea a
cimara izquierda y continua hablando

ZOOM IN hasta M.S.

CORTE A:
CONTRA FICADA. De conductora
(mira a la camara de abajo)

FX TRANSICION # 6
(NUEVAS PELiCULAS}
INSERT: SECCION CLAVE DE SOL

FADE IN MUSICA

iY va estamos de regreso!, le recuerdo
rapidamente que puedes comunicarie
con nosotros al teléfono que estd
apareciendo en pantalla; o bien,
escribenos tus comentarios al correo

electronico entunotaf@hotmail com

Y ahora ha llegado el turmo de

presentarles la siguiente seccidn, la |

cual se llama CLAVE DE SOL, vy que
en esta Ocasion veremos un repariaje
sobre las modas que van definiendo
cada género musical

En programas posteriores, serd en esla
seccidn en la que te presentaremos a
grupos en vivo, o bien algin especial
musical,

Por lo pronto vamos a ver esto “AL
S0ON DE LA MODA™

FADE OUT MUSICA
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AUDIO

| LINEA | VIDEO
FX TRANSICION 2
(BETACAM A VIEW FINDER.)
BIG CLOSE UP A lentes de la FADE IN MUSICA
ELE RONICA

EEEHMEBRBEERBEEIEGELRBEIEBEEREIE o i 19 iov in 16 i v 1=

conductora, ZOOM BACK hasta M.5.
quien comienza a decir la introduccion

del génera.

CORTE A:
PICADA CRANE SHOT de

conductora, hasta KNEE SHOT

CROMA KEY: Imégenes del Love
Parade al fondo

CORTE A:

| M.S. conductora mirando a la cimara

El género clectronico es uno de los
riimos mas conocidos por  todos
aguellos que suelen ir a los reves, o al
tan famoso LOVE PARADE, su estilo
musical ha sido utilizado para
programas de TV, debido a la amplia
gamma de cambios que tiene cada una
de sus composiciones

Algunos nombran a este estilo de

misica como “PUNCHIS PUNCHIS", |

en programas futuros hablaremos mis

de este pénero en el cual se ha |

desarrollado Martin Parra, el Colectivo
MNopal Beat; entre otros.

Por lo pronto para todos aquellos
amantes del tornamesas y sus efectos |

psicodélicos; aqui estd Paul Van Dyke
representando al género electrénico.
ouT

FADE MUSICA

iNo le cambies, continuamos EN TU
NOTA!

ATTACK FX LASER

o =T



PROPUCDTA DE UN PROGRAMA JUVENIL: EM T MOTA...

IMOEICA, CAMARA, ACCidN]

.[..___.'.__.___,_[

12/17

VIDEO

= re 0o 1a 15 1 1B 1 e =

=
—

ERERBERREERBREBEELRERRREIRE IR I

FX TRANSICION # 3 (GENERADOR
E LIGUE DI 4/ TRACK 16

VIDECD

PALIL VAN DYKE /“FOR AN
ANGEL", EN PANTALLA

FADE IN:
ORIGEN Y GENERO DEL VIDEO
FADE OUT,

FADE IN:
FICHA TECNICA DE VIDEO CLIP
FADE OUT:

INSERT CROWL de la informacion del
género en pantalla

TERMINA VIDEQ CLIP Y LIGA
CON

I id
(ESTACION ESPACIAL)
CORTINILLA DE SALIDA
TOMA NOTA 4
INSERT NEGROS
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[ LINEA | VIDEO T AUDIO
INICIA BLOQUE 5 { i
CORTINILLA DE ENTRADA
EN CORTO.. 4
FX TRANSICION #2 [
(BETACAM A VIEW FINDER) !
FADE IN MUSICA

f

ERRBEEREEREEBEEEEREEEEIRIZEIE o mimim omis wn -

MLS. Conductora

INSERT SUPER de la conductora
LIGA CON...

INSERT SUPER del teléfono en el
estudio, SINCRONIZA ANIMACION
DEL TELEFONO

INSERT SUPER del corren electronico

CORTE A:
KNEE SHOT. Conductora voltea a
camara izquierda y continua hablando

ZOOM IN hasta M.S.

CORTE Az
M.S. con PANEL RIGHT, hasta quedar

frente a conductora

EX TRANSICION #3
(GENERADOR DE VIDEQ CLIPS)

{55 11 78 27 36, Es el nimero
telefdnico para que te comuniques con
nosolros, ¥ que en un momento

aparecerd en tu pantalla, al igual que
nuestro comeo electronico

Te recuerdo que el dia de hoy te
estamos presentando ¢l formato de esta
serie, que en programas futuros irds
armando junlo con nosotros.

Asi que va lo sabes, si conoces algiin
grupo musical, (amigos, parientes, o
extrafios) y quieres apoyarlos para que
difundan su mdsica (sin importar el
género), mandanos sus datos y material |
de DEMO,

De igual forma si deseas ver algin
video en cspecial, envianos lus
peticiones para poder sacar la lista de
popularidad, o bien si deseas dedicarle
alguna cancién a una persona en
especial. No dudes en hacérnoslo saber

Ahora vamos con el dltimo video de
esta tarde, es uno de los estilos mas
populares, de ahi su nombre. Me
refiero al género pop

FADE OUT MUSICA
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FICHA TECNICA DE VIDEO CLIP
FADE OUT:

INSERT CROWL de la informacion del
género en pantalla

TERMINA EQ IPY LIGA

CON

FX TRANSICION #2

| (BETACAM A VIEW FINDER)

CONTRAPICADA - TILT UP -

hasta- KNEE SHOT. Conductora

CORTE A:

M.S. Conductora voltea a camara

izquierda

FX 'I‘RANSIQI{E #7

(TIERRA EXTREMA)

INSERT SONDEQ “,QUE ES LA
MUSICA PARA TI?”

14/17 £
| LINEA | VIDEO AUDIO

1 [ QUELIGUE DISCO 5/ TRACK6

2 | VIDEO

3 PAULINA RUBIO / “TE QUISE

4 TANTO", EN PANTALLA

5 FADE IN.

6 ORIGEN Y GENERO DEL VIDEO

1 FADE OUT:

B FADE IN:

9
10

FADE IN MUSICA

Y e¢s asi como llegamos al final de
estos videos musicales, recordindote
que ha sido tan solo un primer
encuentro con ellos, ya que mids
adelante tendremos programas
dedicados a cada uno de estos géneros
musicales

Vamos a ir a un Gltimo corte, pero
antes .. te proyectaremos algunas
opiniones que nos dieron en la calle
con respecto 2 la siguiente pregunta;

FADE MUSICA

-3
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VIDEO
TERMINA SONDEO Y LIGA CON
FX_TRANSICION # 4
(ESTACION ESPACIAL)
CORTINILLA DE SALIDA
TOMA NOTA 5
INSERT NEGROS

INICIA BLOQUE 6
CORTINILLA DE ENTRADA
EM CORTO...5

EX TRANSICION #2
(BETACAM A VIEW FINDER)

M.S. Conductora

INSERT SUPER de la conductora
LIGA CON. ..

INSERT SUPER del teléfono en el
estudio, SINCRONIZA ANIMACION
DEL TELEFONO

INSERT SUPER del correo electrénico
CORTE A:

C.U. Conductora voliea a cimara
derecha

ZOOM BACK hasta KNEE SHOT de

conductora

FADE IN MUSICA DE FONDO

jRegresamos del corte!; vy quiero
nuevamente recordarte que 0 eres

parte fundamental para la realizacion |

de este programa.

Me pustaria que te comunicaras con
nosotros por medio de los datos que
aparecen en lu pantalla, para que nos
platiques tus comentarios, propuestas o
saludos para este programa,

El dia de hoy te hemos presentado
algunos videos de distintos géneros,
esperamos que en programas futuros
seas L guien nos proponga los grupos
o solistas que quisieran ver.

Y como sabemos gue cada uno de
ustedes tiene un gusto diferente,
salimos a la calle a preguntarles ;jCual
era el tipo de musica que mas les
gusta?

Vamos a ver lo que respondieron

FADE OUT MUSICA
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16/17 2
[LINEA | DEO AUDIO
1 [ FXTRANSICION #7
2 | (TIERRA EXTREMA)
3 INSERT SONDEQ *,QUE TIPO DE
4 MUSICA TE GUSTA MAST"
5
[ TERMINA SONDEO Y LIGA CON
1
8 FX TRANSICION #2
9 (BETACAM A VIEW FINDER)
10 FADE IN MUSICA DE FONDO

—
—

EFREEREREREREBEEREEREREIRISI

MLS. Conductora, quien anuncia la
ultima seccion, agradece a la audiencia e
invita a que vean el siguiente programa.

INSERT. CREDITOS del programa en
CROWL PARTE INFERIOR DE
PANTALLA

CORTE A:
FULL SHOT. Con suave ZOOM IN
hasta C.U de conductora

iY ahora sil, antes de despedirme ha
llegado el tumo para la dltima seccion

de este programa; la cual hemos
bautizado como KARAOKE, y no trata |

precisamente de que cantes el tema del
video que aparezca en pantalla; sino

que en esta Gltima parte del programa,

te presentaremos el video de algin |

€xito en lengua extranjera, pero con su

traduccién en espafiol en la parte |
inferior. De este modo podris saber de |
qué =e trata la cancidn que tanto te |
gusta pero que no tienes idea de su |

significado.

Habiendo dado la explicacion, ahora es
el turno de despedirme y agradarte a ti
por haberme acompaiado durante este
primer programa;, bueno espero te haya
gustado y no lo hayas mandado. .,

(PAUSA Y HACE MOVIMIENTO
CON LA MANO COMO SI JALARA

UNA CUERDA DEL TECHO)

ATTACK FX WC

... Por otro lado.
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EFEHHIEIHIEIEIHEEFSIESI:IEIEIIFEIGI:t;hnlml-qmmmaupup-

VIDEO
R H
PANEL RIGHT, perfil derecho de
conductora
CORTE A:
PICADA EN CRANE SHOTH, con
Z0OM BACK suave

FEX TRANSICION # 3

(GENERADOR DE VIDEQ CLIPS)
INSERT: SECCION KARAOKE

TERMINA ¥ LIGA CON

TRANSI
(PLS-GIZMO 1)
INSERT:
TEASER OUT (IMAGENES DEL
PROXIMO PRGRAMA)

TERMINA Y LIGA CON
RUBRICA DE SALIDA.

N #8

i ;

AUDI

produccion que hace posible la

realizacion de este programa.

Yo soy Mariel Torres y nos vemos en
el proximo nimero de EN TU NOTA;
Misica, Cdmara. .. |Accian!;

FADE OUT MUSICA DE FONDO

jCORRE MUSICA!...

ATTACK FX LASER
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4,7.2 Break Down i
BEREAK DOWN

TiITULO En Tu Mota, DilA DE
! Misica, Climam. .. jAccidn] PRODUCCION

Carlos D. Pineda

PRODUCCIAON Carlos 3. Pinedta TIEMPO EN
PANTALLA

r

SALA DE CINE DE CINEMAS LUMIERE DIRECCION DE FINANZAS DE CINEMAS LUMIERE
CONTADOR: SALVADOR MARTINEZ

DIRECCIOMES REQUISITOS

CALLE JUAREZ NORTE, PLAZA COMERCIAL SAN | LLEVAR SOLICITUD A LUMIERE TEXCOCO

PABLO, TEXCOCO DE MORA; ESTADO DE GERENTE; MIGUEL PANTOJA
MEXIC0D, COL. CENTRO,

IDENTIFICACIONES ¥ LLAMADAS

| DIRECCION | TELEFONO _J  HORA |
LUIS DIAZ TRUJILLO CASA: 95392389 LRI
CELL: 5522 44 51 16
LAURA BARAJAS ALLENDE NUM B SAN CASA: 953 26 40 3:00
_ SIMON TEXCOCO
MARINA TORRES CASA: 5517 1002 69 13:30
L ) | CELL: 3523706833 |

PRODUCCION EQUIFO ESPECIAL

CAMARA BETACAM SP, TRIPIE, CASSETTES FILTROS DE CAMARA
BETACAM 30 MIN, LAMPARAS, UNICEL, GAFER, | LENTE GRAN ANGULAR
MASKING TAPE MICROFONO LAVALIER

N GRABADORA DIGITAL PEQUERA.
UTILERIA: BOINA ESPANOLA, SILLA DE DIRECTOR DE CINE, CHALECO CAZADOR
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BEREAK DOWN

TITULDO En Tu Nota; ola DE I
Miisica, Ci .. jAecidn) PRODUCCION
DIRECTOR Carlos D. Pineda FECHA essmsstiisaains
0 Carlos D, Pineda TIEMPO EN I
PAMNTALLA
2 — % X
: thon 0minncs FoTa—F——Jwocwe | x

LOCACIDNES FERMISOS

FORO DE LA PLAZA DE LA CULTURA OFICINA DE COORDINACION DE LA PLAZA DE LA
CULTURA

| DIRECCIONES | REQUISITOS

CALLE CONSTITUCION, TEXCOCO DE MORA LLEVAR SCLICITUD A OFICINA DE
COLONIA CENTRO, COORDINACION DE LA FLAZA DE LA CULTURA
COORDNADOR: CARLOS HERNANDEZ

IDENTIFICACIONES ¥ LLAMADAS

NOMBRE DIRECCION TELEFONDO | HORA |

LUTS DIAZ TRUJILLO CASA: 95392 89

CELL:; 5522 44 51 16

LAURA BARAJAS ALLENDE NUTM & 5AN CASA 9532640 ! 16:00
SIMON TEXCOCO |

'"FRODUGCGCION EQUIFO ESFEGIAL

3 CAMARAS BETACAM SP, TRIPIE, CASSETTES | FILTROS DE CAMARA
BETACAM 30 MIN. LAMPARAS, UNICEL, GAFER, | LENTE GRAN ANGULAR
MASKING TAPE MICROFONO LAVALIER
GRABADORA DIGITAL PEQUENA.

UTILERIA:
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BREAK DOWM

—
Miksica, Chmara... jAccidnl PRODUCCION
Carlos D_Fineda

= Carles D, Pineda TIEMPO EM
T
) I
thom Wminios  Jola: —J x|

LOCACIONES FERMIEOS

CLAUSTRO DEL CENTRO CULTURAL REGIONAL | DIRECCION DEL CENTRO CULTURAL REGIONAL
DE TEXCOCO DE TEXCOCD

DIRECCIONES REQUISITOS

CALLE NEZAHUALCOYOTL, TEXCOCO DE MORA | LLEVAR SOLICITUD A OFICIMA DE LA DIRECCIO
ESTADO DE MEXICO. TEL: 95 4 52 39 DEL CENTRO CULTURAL REGIONAL
CONTACTO: EVA DIRECTORA: CECILIA CRUZ PATINO

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS

LUIS DIAZ TRUJILLO CASA: 9539289
CELL: 55 22 44 51 16
LALIRA BARAJAS ALLENDE MNUM & SAN CASA; 933 2640 11:00

SIMON TEXCOCO

2 ARAS BETACAM SP, TRIPIE, CASSETTES | FILTROS DE CAMARA

BETACAM 30 MIN, LAMPARAS, UNICEL, GAFER, | LENTE GRAN ANGULAR

MASKING TAFPE MICROFONG LAVALIER )
GRABADORA DIGITAL PEQUENA.
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iMOBIDA, CAMARA, ACCIGON! &
{ 3

BREAK DOWHM

Misica, CAmara... [Accidn! PRODUCCIOMN
Carlos D. Pineda [FECHA |
PRODUCCION Carlos D. Pincda TIEMPD EM I’
PAMTALLA

(SecuEncin | : exr. [
(DURAGIGN | ttenwmmios  foTAr o Jrocee | x

EXT.

BAR "PLANETA CHEERS™ C.P. J. JESUS FRAPPE CERVANTES

EMILIANOG ZAPATA & 303. TERCER FIS0, SANTA | LLEVAR SOLICTTUD AL DIRECTOR GENERAL DE
URSULA 3 ER PISO. TEXCOCO, MEXICO PLANETA CHEERS : JESUS FRAPPE CERVANTES
TEL: 55 31 05 29 89

IDENTIFICACIONES ¥ LLAMADAB

LUIS DIAZ TRUJILLO CASA: 9339289
CELL: 5532 44 51 16
LAURA BARAJAS ALLENDE NUM £ SAN CASA: 953 26 40 1300
| SIMON TEXCOCO

I CAMARAS BETACAM SP. TRIPIE, CASSETTES FILTROS DE CAMARA
BETACAM 30 MIN. LAMPARAS, UMICEL, GJGLFER. LENTE GRAN ANGULAR
MASKING TAPE MICROFONO LAVALIER
GRABADORA DIGITAL I‘EQUEI‘?&.
CENTURIS
BANDERAS
BOMMER
DECK

UTILERIA:
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iMOmoa, cAMmara, aooidel §a i
L N

LY

BREAK DOWN

TITULD En Tu Noda, DiAa DE |
Musica, Cimam. .. jAccion! PRODUGCCION
Carlos D. Pineda FECHA 21 de marzo 2005
FRODUCCION Carlos 0, Pineda TIEMPO EN 2
PaMTALLA
EEE ; — X
2o B 1 % Jrocue

LOCACIONES FERMISDS

CERRO DE TETZCUTZINGO INSTITUTO NACIONAL DE ANTROPOLOGIA E
HISTORIA

TLAMINCA, TEXCOCO ESTADO DE MEXICO SOLICITUD

IDENTIFICACIONES ¥ LLAMADAS

DIREGOION TeLerono | HORA

LUIS DIAZ TRUIILLO CASA: 953 92 89 10:30
CELL: 5522 44 51 16
LAURA BARAJAS ALLENDE NUM 8 GAN CASA- 0532640 10-30
SIMON TEXCOCO

PRODUCCION EQUIFO ESPEGIAL

3 CAMARAS BETACAM SP, TRIPIE, CASSETTES | FILTROS DE CA

BETACAM 30 MIN. LAMPARAS, UNICEL, GAFER, | LENTE GRAN ANGULAR
MASKING TAPE MICROFONO LAVALIER
GRABADORA DIGITAL PEQUENA.

UTILERIA:
PLAYERA DEL PROGRAMA
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BREAK DOWN

TITULDO En Tu Mot pia DE [
Mimsicn, Climan... jAccion! PRODUCCION

DIRECTOR Carles D. Pineda | FECHA | 31 de marzo 2003

PRODUCCION Carlos D, Pameda TIEMPO EN cmemen
PAMTALLA

:

ESTUDIO “SOLARYS PRODUCCIONES™

SUR NLIM 19. TEXCOCO EDO. DE

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS

NOMBRE | DIREGGION | TELEFOND | HORA

LUIS DIAZ TRUJILLO | SAUCE NUM 13, CASA: 95319289
FRACCIOMAMIENTO CELL: 55 22 44 51 16
ARBOLEADAS. SAN
ANDRES CHIAUTLA
LAURA BARAJAS ALLENDE NUM 8 SAN CASA: 953 2640 10:30
SIMON TEXCOCO
MARINA ELIZABETH | ARAPOCHCO, CASA; 95 1 1988 900
TORRES CERVANTES | MANZANA 2- LOTE 48 CELL: 5522 55 5909
LOMAS DE CRISTO
TEXCOCO EDO. DE
MEX.

PRODUCGCION EQUIFDO ESPECIAL

ic { BETACAM 5P, TRIPIE, CASSETTES | FILTROS DE R

BETACAM 30 MIN. LAMPARAS, UNICEL, GAFER, | MICROFONO LAVALIER
MASKING TAPE GRABADORA DIGITAL PEQUENA.

UTILERIA: ESCALERA
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BREAK DOWN

Misica, Chnara.. jAccidn!  § PRODUCCIAON

DIRECTOR Carlos D. Pineda (4 DE ARRIL 2005

PRODUCCION Carlos D). Pineda TIEMPO EM e
PAMTALLSA

(SECUENCIA | ‘ X e
pyees oia | = Jrocke

ESTUDIO “SOLARYS PRODUCCIONES™

JUAREZ SUR NUM 19. TEXCOCO EDO, DE MEX- | ——

IDENTIFICACIONES ¥ LLAMADAS

NMOMBRE DIRECCION TELEFOMND | HORA |

LUIS DIAZ TRUJILLD | SAUCE NUM 13, CASA: 9539289 10; 00
FRACCIONAMIENTO CELL: 55 2244 51 16
ARBOLEADAS, SAN
ANDRES CHIAUTLA
MARINA ELIZABETH AXAPOCHCO, CASA 951 1988 10:00
TORRES CERVANTES | MAMZANA 2- LOTE 48 CELL: 5522 55 5909
LOMAS DE CRISTO
TEXCOCO EDO. DE
MEX.

ST

3 CAMARAS BETACAM 5P, TRIPIE, CASSETTES | FILTROS DE CAMARA

BETACAM 30 MIN. LAMPARAS, UNICEL, GAFER, | MICROFONO LAVALIER
MASKING TAPE GRABADORA DIGITAL PEQUERNA.

UTILERIA: ESCALERA
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4.7.3 ESCALETA DE PRODUCCION

BLORQUE 1
Tiempo estimado: 7°02""

= — TIEMPO F TIEMPO
SECCIAOMES AL AIRE OBEERVACION EETIMADDO TOTAL
-EB X SECCION i
RUBRICA DE | ROBRICA 40" an’
EMNTRADA
[ TEABER | TEABER | [ =®a™ [Taa™
: CONDUCTOR FRESEMTA EL 130" x
A CUADRD PROGRAMA
PEMTAGRAMA | ERA/ AMENDO | vioEd 1 a4z’
o hEw aGE) I
| ToOMA NOTA CORTIMILLA OE FT- N 7Oz
¥ BALIDA
| [ [ [
| I | |
BLORQUE 2
Tiempo estimado: 8307
1 TIEMPDO TIEMPO
{| BECCIONES | AL AIRE OBSERVACION | EBTIMADDO TOTAL
| I -EE ¥ BECCIOM
[ EmcorTo | [ ComTiniLLA oE zo" T ER
; i ENTHADA
i | coNDUCTOR REFEREMCIA DEL 1730 862 "
: | & cuapDrO VIDED
] AMTERIOR, TEL.
INTRODUCEIGN
¢ | A LA BECTION
i IDE Hia MUBICA EM PREVIA z 108z
PELIcCULAI EL DINE™ TRAMBICIGN
coMDUCTOR IRTRODL GO N 1'3aa™” 1z2'22""
A CUADRD A La MOBICA
L Ra
PENTAGRAMA | LOS vIDED 2 [ 2'sa" " 18127
(ERuUFERal CARDEMALE DS
DUk MAS DA
FT-

‘ TOMA HOTA I

CORTINILLA DE
BALIDA

| 16'3Z

J |

l
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BLOQUE 3

Tiempo estimado: 9°23™
TIEMPDO TIEMPDO
BECCIANES AL AIRE OBBERVACION EETIMADDO TOTAL
-ES X SECCION
EM CORTOD CORTINILLA DE 207 167627
ENTRADA
CONDUCTOR PREYIO AL 1730 1722
A CUADRDO BIGUHIENTE
REPORTAJE
MUSICALIZATE | "La Mlsioa | PREVIA x R
DURANTE EL TRANBICION
PASD DE LA
HISTCRA™
CONDUCTOR INTRODUCDION 17307 206527
A CUADRO A LA mlEioa
ROCK.
PENTAGRAMA | M, @Suenmo vinoeo 3 a‘sa 247457
{ROCK) EMTRE oos
TIEARAS
[ Toama nOTA  CORTINILLA DE zo0°" ET N1
| T 2 BALIGA Tl F
BELOQUE a4
Tiempo estimado: 97407
' TIEMPO TIEMPO
|| SECCIONES AL AIRE OBSERVACION | ESTIMADD TOTAL
i -ES X SECCION
EN CORTO | — [ Corrmmiaoe | ~[25'28""
ENTRADA
COMDUCTOR PREVID AL 268577
A CUADRD SIDUENTE
REPORTAJE
CLAVE DE AOL | “maiLEs ¥ PREVIA =" ZBR'BR""
MODAE" TRAHSICIGH
CONDUETOR IreTROBL e N 130 aon'zs"
A CUADRD A LA MOBICA
ELECTROMICA.
| PEMTAGRAMA | PauL = WaM |  wviDEO 4 a’oo”” 34°26
[ELECTRAMNICA DYKE /
¥
20

| TOMA MOTA l

| CommimiLLa D
BALIDA

[ 34745

I !
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BLOQUE S5
Tiempo estimado: 7477

f TIEMPO TIEMPO
SECOIONES | AL AIRE OBSERVADIO ESTIiMADD TOTAL
| | H-ES X BECCION
EN CORTO | | EorminnLa oE ET- N ? as 08
! | ENTRADA
" CONDUCTOR A | Previo ar aa” T @3a’'as”
| BUADRO | vioeo
PenTaaRAMA | PAULINA vVIDED 5 3'o0%" as az’’
LLT-1] RUBIO + TE
| QUISE TANTO
I - | cOMNDUCTOR A | ComoLusitn DE 1'aa’" art 12"
| | cuapro | GtHEROS.
T nomoeo iQut £ La Tl az’12
MUBICA PARA
7
TOMA MOTA CORTINILLA DE FI- T 4Z 32"
BALIDA
BLOQUE &
Tiempo estimado; 8°43""
{ | TIEMPDO TIEMPO
| BECEIONES AL AIRE oRs Y Fx EETIMADO TOTAL
i X SECCION
[ EM corTm | CORTIMILLA DE 20" 42'827°
{ ENTRADA
' CONDUCTOR PREVIO AL 1'3g” 44722
Y I:lu.AD_Hr.:I BOMDED 2
BONMDEQ LQuE EB LA A 45 22"
HMUSICA PARA
T =
CREDITOE €4 | CONDUCTOR AGRADECIMIENT 17307 a6’ 52"
CEROWL & CUADRD 05, DEGPEDIDA
¥
PREBEMTATION
DE ULTisdA
sECCION
KEARAOKE DRAGOOSTEA DimM ViDEQ 3" 33" 50 25
TEI (MALA HUI TRADUCIDD
A LA HLUY
CAPBULA DE IMAGENEE DEL T 51 25
ANVAMDE DEL -lﬁKIHﬂ
BIGUIENTE PROORAMA
PO RAMA RO
RUBRICA QE =T za" 51 a8
BALIDA

=



PROPUESTA DE UN PROGRAMA JUVENIL: EN Tu NOTA...
iMasicaA, CAMARA, ACCIAGN!

CONCLUSIONES




PROPUESTA DE UN PROGRAMA JUVENIL: EN Tu NOTA...
iMUsICA, CAMARA, ACCIAN!

CONCLUSIONES

En Tu Nota... ;Midsica Camara Acclorn. es el producto de todo un proceso
que involucrd la creacidn, planeacion, desarrollo y culminacion de un nuevo proyecto que se
expone ahora en esta propuesta televisiva.

Para la realizacion de esta investigacion, me llegaron los recuerdos de las clases de métodos de
investigacion, de régimen legal de los medios de comunicacion en México, psicologia de la
comunicacion, guionismo en radio y television, los seminarios de tesis, los talleres de television,
estadistica; en pocas palabras; sin la formacién universitaria no hubiese tenido idea de cémo
hacerlo

Al llegar a estas lineas reconozco que realizar el proyecto fue mucho mas que decir “tengo ganas
de hacer un programa”; y es que para ello tuvo que haber primero un factor de importancia que se
pudiese estudiar.

Fue la musica, el movil que comenzoé a trazar las primeras lineas de esta idea, pero no sélo como
mero gusto por escucharla; sino como forma de expresion de quienes la crean y la exponen. Asi se
observo que pese a la amplia gama de programas juveniles y musicales que existen en la television,
faltan espacios que brinden oportunidades a jovenes que encuentran en la musica mas que un gusto
por comprar discos y estrenar audifonos.

Esta propuesta de tesis, permitié que conociera que pese a la importancia y poder que tiene la
television mexicana en nuestros dias, ésta no siempre esté a la disponibilidad de quienes desean un
espacio de expresion, sino que se encuentra cimentada bajo las leyes del mercado en donde
producto que vende, producto que se queda. Dificil seria querer cambiarlo de la noche a la mafiana,
cuando desde los inicios de la radio, ha sido la manera de ir evolucionando y manteniendo un
medio tan caro.

Por otra parte existe un amplio niimero de jovenes que buscan mas en los programas de television -
enfocandonos al factor musical-, desean mas que chismes de artistas, o la sola transmision de los
videos comerciales. Hay quienes proponen que deberia contar con mas efectos visuales, mejores
concursos, mayor interaccion con el publico televidente; pero también mayor riqueza en el
contenido.

En un principio, la idea principal de esta propuesta era solo crear un espacio que sirviese de foro de
expresion musical a los diferentes géneros musicales que escuchan los jovenes. Sin embargo,
durante el transcurso de la investigacion, surgid otro punto importante: Dar a conocer en qué
consisten cada una de estas expresiones musicales; como los diferentes géneros, su vestimenta, de
donde provienen, el contenido de las letras; la relacion que existe con otras expresiones humanas;
y el papel que han ocupado a lo largo de la historia.

Es por ello que este trabajo pasdé de una mera propuesta de programa juvenil, que buscaba
exponer a modo de revista, diferentes tematicas que abordan a los jovenes como sexualidad;
deportes, educacion, trabajo, salud; etc. A una propuesta juvenil de difusion a la cultura musical.
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Por qué?

Todo mundo escucha musica; algunos de un género, otros distinto. El caso es que entre los
jovenes, esta division de gusto musical suele identificarse por algunos aspectos, por ejemplo: la
vestimenta, la ideologia y el entorno que le rodea. Por las calles solemos ver a jovenes con
diferentes atuendos y en ocasiones la gente suele llamarles “bandas” cuando se les encuentra en
grupo. Algunas personas suelen juzgar sin conocer el por qué de la sola apariencia de los jovenes.

En programas como “Dialogos en Confianza” se ha visto como éstas, mal llamadas “bandas”,
explican la filosofia de su movimiento —siempre ligado a alglin género musical- es decir que los
darkies no se visten de negro por ser satanicos, o los metaleros usan cadenas y son vandalos, o que
los raperos guarden lo que se roban en sus pantalones holgados. No, cada género tiene un por qué
y una filosofia propia.

Es por ello que se busco crear una propuesta que diera a conocer en qué consiste cada género, y
que ademas, sirviera de foro de expresion para aquellos jovenes que buscan dar a conocer sus
propuestas. Por otra parte, la produccion serviria también para que aquellos jovenes que han
heredado la musica de sus familiares o amigos, conozcan otras propuestas y haya mas de donde
escoger.

Pese a que la propuesta esta dirigida a los jovenes, es también importante la recepcion en los
adultos, quienes podrian saber mucho mas de los gustos musicales de sus hijos, nietos o conocidos
(por citar ejemplos). Para ir disminuyendo poco a poco los prejuicios que existen en la sociedad
por las diferentes inclinaciones musicales.

Por lo anterior, fue necesario la aplicacion de cuestionarios, cuyos resultados arrojaron puntos
importantes que sirvieron para irle dando cuerpo al programa; ya que lo que interesaba saber era
precisamente qué era lo que queria ver la audiencia seleccionada. Obviamente, se tuvieron que ir
haciendo ajustes durante la marcha.

Fueron los mismos cuestionarios los que dieron a conocer los programas que mas les gustaban a
los jovenes, asi como aquellos que consideraban importantes aunque estuviesen lejos de verlos.

Una vez obtenida la informacion requerida, se fue desarrollando una propuesta de produccion que
sirviera para presentar, de modo general, el formato del programa.

Para hacer del piloto, lo mas profesional posible, se realizo trabajo de equipo, logistica y
administracion. Una vez teniendo la propuesta escrita habia que pasarla a imagen y fue en esta
parte donde se convivié con grupos musicales amateur, quienes confirmaron el objetivo principal
de esta tesis. Formar un espacio propio para jovenes y sus distintas manifestaciones musicales,

La finalidad primordial de este proyecto no es lanzar nuevos valores musicales, si en su momento
llegase a pasar seria algo grato, pero extra al objetivo de esta propuesta. Lo que interesa en si es
dar a conocer en qué consisten esos géneros que envuelven la amplia cultura musical. Nuestro
medio es un programa dinamico y atractivo que se puede ofrecer a una audiencia &vida de
programas nuevos y con contenido.
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Es asi como se llegé a la culminacion de este proyecto que pretende llegar a ser un
espacio propio de difusion a la musica y a los jovenes con propuestas distintas.

En esta produccion se presentan secciones que involucran contenido, sea en espectaculos,
convocatorias, y cultura. Fue un primer acercamiento al hacer television profesional.

El primer paso esta dado, ahora es cuestion de aprender a caminar.
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El presente Glosario pertenece a Herbert Zettl, en su libro: Manual de Produccion en
Television. Ed. Thomson

AspPas: Aletas metalicas que se posicionan frente al instrumento de iluminacion para controlar la
difusion de su haz de luz.

Aubiencia: Grupo seleccionado de personas, o también llamado publico, al que se desea dirigir
un programa de television, radio.

Auoitorio: Espacio fisico que alberga a cierto numero de personas, denominada como
audiencia. Generalmente sirve para realizar eventos, ceremonias, representaciones artisticas; entre
otros.

Break pownN: Documento operativo. Se utiliza para proporcionar informacion sobre el origen o
fuente de programa, calendarizacion y horarios programados para los llamados de los talentos; asi
como la utileria, los recursos técnicos y material de produccién a emplear.

croma Key: Efecto especial de calado que emplea color (por lo general verde o azul) como
fondo, para, ser reemplazado por una imagen de fondo durante el calado o key

CrLasiFicacian (rating): Porcentaje de familias que sintonizan sus televisores en un canal
especifico, en relacion al niimero total de familias.

CLose Up CU (acercamiento). Objeto o cualquier parte de este visto muy de cerca bajo un
encuadre muy justo.

conbucToRr: Persona que aparece a camara en programas no dramaticos. El conductor juega el
papel de si mismo o si misma, y no asume el personaje de alguien mas.

CoNTINUIDAD DE LA EpicianN: Conserva la continuidad visual d toma a toma.

cuaopro: Ciclo completo de escaneo del rayo de electrones (dos campos), que suceden cada 1/30
de segundo.

cue: Sefial clave para el inicio de grabacion, generalmente se cuenta en voz alta del 5 al 2 en
orden regresivo, el 1 y O se ejecutan mentalmente para comenzar la accién.

DAT: Término que designa la cinta de audio digital. Las sefiales de sonido se codifican y graban
en cinta de audio en forma digital. Incluye las grabadoras digitales y los procesos de grabacion
digital.

DiciTaL: Usualmente se le llama de esta manera al sistema binario, es decir, la representacion de
informacion data en forma de digitos (pulsos encendido / apagado: on / off)

DovLy: (1) Soporte que permite que la camara se mueva en todas direcciones. (2) Mover la
camara hacia delante (dolly in) o alejarla (dolly out) del objeto.

DVT: Siglas utilizadas para designar a la television digital, sistemas de television digital de alta
definicion. También conocida como ATV (advanced television: television avanzada) ey
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DVD: Término para sefialar el video disco digital. El DVD normal puede almacenar
hasta 4.7 gigabytes de informacion. También denominado disco versatil digital, el DVD funciona
muy bien para el manejo del audio.

Ecuatizacidan: Control de la sefial de audio para énfasis a ciertas frecuencias y eliminar otras.

EpicidN Lineac: Edicion que emplea la cinta de video como fuente. Se realiza por medio de
los sistemas con base en cinta o lineales.

EpicidN No LiNeaL: Permite el acceso instantaneo con el proposito de facilitar el reacomodo
de las tomas. La informacion de video y audio se almacena en forma digital en discos duros de
computadora o en discos Opticos de lectura y escritura. Se realiza por medio de los sistemas de
disco.

EpicidN OFF LINE (fuera de linea). Produce una lista de decisiones de edicion (EDL) o una
cinta de video que no se trasmitira.

EpicidN ON LiNe (en linea) Produce una cinta master de edicion final de alta calidad cuyo
contenido puede emplearse para la trasmision o duplicacion del programa.

ErFecTos DiciTaLes pe Vioea (DVE) Efectos visuales que se generan por computadora o
por efectos de equipos de efectos digitales conectados al switcher o panel de control de video.

ELenco: Nombre genérico para conductores y actores que aparecen regularmente en la
television. :

Espaciao AIRe: Espacio que se deja de la parte superior de la cabeza al borde superior de la
pantalla.

ExXTREME Lonc SHoT (ELS): (Toma Abierta extrema) Muestra el objeto desde una distancia
grande. También denominado, toma de establecimiento.

GeLaTiNas: Término genérico para denominar los filtros de color que se colocan frente a las
luces directas o difusas para dar un tinte (hue) especifico al haz de luz.

GeNerapor DE CaracTeres (CG): Computadora que sirve para producir letras, nimeros y
graficos simples para las presentaciones de video.

Gira (pan): Giro horizontal de la camara.

GraBapoRrA (record VIR): Grabadora de video que edita los segmentos del programa como los
recibe de la maquina grabadora y los pasa a Jacinta master de edicion final.

GRrRUA (crane) Dolly para camara parecido a una gria, tanto por su forma como su operacion. La
gria puede elevar la camara desde una distancia casi al ras del piso y llevarla hasta una altura
superior a los tres metros. Mover hacia arriba y hacia abajo el brazo de la gria de la camara
también se le denomina boom.
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HDTV: Siglas utilizadas para designar a la television digital de alta definicion. Su
imagen tiene cuando menos dos veces mas el nivel de detalle que la del sistema de
television NTSC. Utiliza 720p por 720 lineas que son escaneadas progresivamente cada 1/30 de
segundo.

ILumiNnAaciAN: Manejo de luces que provee a la camara de luz adecuada para lograr imagenes
técnicamente aceptables, capaces de decirnos como se ven efectivamente los objetos en la pantalla
y de establecer la atmdsfera general del acontecimiento.

INSPECCIAN DE LOcAcIAN: (scouting) Valoracion escrita que enlista los requerimientos para
una produccion remota; misma que se lleva a cabo durante la preproduccion para observar las
condiciones y requerimientos de la locacion y las circunstancias del acontecimiento.

LocisTica: Elaboracion cuidadosa del esquema de los movimientos y las acciones del talento y
todo el equipo de television movil.

LoNG SHoT: (toma abierta) Vista de un objeto desde una distancia lejana o con un encuadre
muy abierto.

MEbiuM SHoT: (toma media) Vista de un objeto desde una distancia media. Su rango
contempla cualquier encuadre entre la toma abierta y el acercamiento.

MPEG: Técnica de compresion para mover imagenes, desarrollada por el grupo de expertos en
peliculas.

PebpesTAL: Soporte pesado que permite subir y bajar la cimara mientras se esta en el aire.

PERSONAL DE Probuccidn (no técnico): Personas asignadas principalmente de los aspectos
no técnicos de la produccion que conducen de la idea basica a la imagen final en la pantalla.

PERSONAL TECNICO DE PRODUcCIAN: Personas que operan el equipo de produccion.

PresuidN: Libreto con el didlogo o la narracion completa, y las principales indicaciones de
visualizacion.

PROPUESTA DE ProsrAamMA: Documento escrito que proporciona los lineamentos principales
del proceso del mensaje, asi como los aspectos mas importantes para su presentacion en television.

STtorvyeoarp (esquema de la historia): Serie de bocetos sobre los puntos clave de la
visualizacion de un acontecimiento con la correspondiente informacion de audio.

switcHING: Cambio de una fuente de video a otra durante un segmento o programa que se logra
a través de un switcher o panel de control de video. También se le denomina edicion instantanea

TARGET Grour: (larget) Término empleado para identificar al publico al que se desea que se
reciba un mensaje especifico. También llamado AUDIENCIA, algunas personas mal emplean la
palabra “AUDITORIO” para este caso. El termino target es mas empleado en mercadotecnia y
publicidad
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TELEPROMPTER: Mecanismo que proyecta de manera puntual el movimiento
(usualmente generado por computadora) el texto sobre la lente de tal forma que el talento pueda
leerlo sin perder el contacto ocular con el observador.

Time Cobpe (codigo de tiempo): Seiial electronica que provee una direccion especifica y unica

para cada cuadro electronico de video.
Tripié: Soporte de camara de tres patas, acoplado por lo general a un dolly para facilitar su manejo.

VIDED GRABADORA DE BINTA (VTR) Dispositivo electronico de grabacion que registra las
sefiales de video y de audio en la cinta de video para luego reproducirlas o editarlas en
posproduccion.

Zoowm: Movimiento gradual de la lente, desde la posicion de angulo cerrado (zoom in) hasta la de
gran angular (zoom out), mientras la cimara permanece fija.
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