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INTRODUCCION

UNA NECESIDAD QUE PRESENTA LA ESCUELA SUPERIOR DE
ECONOMIA [ESE], DEL INSTITUTO POLITECNICO NACIONAL (IPNJ, ES
LA DE UNA IMAGEN GRAFICA QUE PRESENTE MAYOR UNIDAD CON
EL EMBLEMA DEL IPN DE MANERA SIMPLIFICADA; MOTIVO POR
EL CUAL SE GENERA LA PROBLEMATICA DE CREAR UNA IMAGEN
CON LOS RASGOS SIMBOLICOS DEL IPN, SIN PERDER LA PROPIA
IDENTIDAD DE LAESE, Y QUE NOS PERMITA COMUNICAR DE FORMA
DIRECTA LA FINALIDAD POR LA QUE FUE FUNDADA LA ESCUELA.

Nacional es uno de los principales centros educativos y de
investigacion en nuestro pais; el presente trabajo pretende mostrar,
como disefiar una nueva imagen grafica del escudo ESE.

! ‘ctualmente, la Escuela Superior de Economia del Instituto Politécnico

La Escuela Superior de Economia, decidid, a partir del 2002 afio en que se
conmemoro su 50 anjversario, crear una imagen actualizada de su escudo,
mediante }a elaboracidén de un nuevo diseno.

Se tiene previsto que el escudo se localice dentro y fuera de la ESE; puesto
que el mensaje de la nueva imagen grafica va estar dirigido en particular

a la comunidad universitaria interna, integrada por: alumnos, académicos,
investigadores, autoridades, personal administrativo, y de servicio. Asi mismo
receptores externos como Jo son otras instituciones educativas nacionales o
extranjeras, dependencias de gobierno, medios de comunicacién, organismos
de fomento cultural y educativo. Por lo anteriormente mencionado, se

puede deducir que especificamente nuestros receptores serdn personas de
licenciatura, maestria y doctorado, y todo el personal que ahi labore, tomando
como punto de partida que ellos, por lo general, son personas con un nivel
socioecondmico medio.

Este proyecto va a facilitar la identificacién a simple vista de la Escuela
Superior de Economia, ya que el actual escudo presenta una saturaciéon de
elementos grificos y cromaticos, que hacen més dificil la identificacién de su
simbolo, por lo cual la proyeccion de este trabajo va dirigida a obtener una
retencion inmediata y sencilla de esta institucidén, mediante el uso de formas
estéticas sencillas implicitas en el nuevo diseno de su escudo.



INTRODUCCION

La imagen estard enfoncada a atraer al receptor a través de lo estético y visual,
por medio de diversos elementos de Disefio Grafico como: uso correcto del
color, tipografia e imagen grafica.

En el primer capitulo del presente trabajo se va a comenzar con el desarrollo
de la metodologia que se utilizara para llevar a cabo la realizacion de este
proyecto: que en este caso es la metodologia de Joan Costa, con la cual

se explicardn los pasos a seguir para el 4nalisis y la organizacién de la
informacion.

Postericrmente se hard una breve resefia histérica del IPN, y de la Escuela
Superior de Economia, para obtener un conocimiento mas profundo de su
desarrollo a través del tiempo y de sus necesidades en la actualidad.

Una vez que se obtenga el contexto en el cual se desenvuelve la ESE, se
expondran en el tercer capitulo conceptos basicos de disefio grafico, para
conocer como se crea una imagen grafica, comenzando por retomar los
antecedentes de la simbologia, la importancia de los signos y su funcién
identificadora dentro de una entidad.

Finalmente en el cuarto capitulo se elaboraran diversas propuestas graficas del
nuevo escudo, para seleccionar mediante un previo analisis el emblema que se
adecue a las necesidades del escudo de la ESE.




CAPITULO 1

METODOLOGIA




CAPITULO1

EN LA EPOCA ACTUAL, CON EL AVANCE DE LA COMUNICACION,
LA IMAGEN DE UNA EMPRESA O INSTITUCION HA COBRADO
SUMA IMPORTANCIA Y COMO CONSECUENCIA, LA BUSQUEDA DE
PROYECTAR IDENTIDADES MAS CONGRUENTES QUE GARANTICEN
COMUNICAR EFICAZMENTE LOS OBJETIVOS PARA LOS CUALES FUE

‘I LA IMPORTANCIA DE UNA METODOLOGIA EN EL
o PROCESO DE DISENO

de pasos a seguir, en forma ordenada como guia para la realizacién

del trabajo; y el disefio grafico cuenta con varias metodologias con
caracteristicas especificas que satisfacen directamente las necesidades que
conlleva la realizacién de un disefo, esto debido a que hace uso de diferentes
elementos (imagenes, colores, formas y simbolos) y motivo por el cual no
puede existir una metodologia general.

E n todo proyecto a realizar, cominmente se requiere de una serie

En toda sociedad el lenguaje visual es una de las principales formas de
comunicacién. Jordi Lllovet afirma que “el lenguaje es de los pocos elementos
culturales compartidos, como tal cultura, por todos los miembros y clases

de una sociedad y un area lingtiistica concreta”, desde mi punto de vista,
considero al disefio grafico como una actividad util, integrado por una
diversidad de signos, que pueden expresar una identidad comunitaria para
que el hombre conozca el entorno que lo rodea.

La comunicacién dentro de un entorno social, se crea a través de mensajes,
estableciendo un desarrollo y transformacion en la expresién visual y
grafica; por consiguiente, un cambio en la sociedad genera tanto beneficios,
como también nuevos problemas de comunicacion, y nuestro trabajo como
disenadores es solucionarlos por medio de una configuracién de signos que
trasmitan un mensaje. Para comenzar este proyecto se analizara la necesidad
de nuestro cliente, que en este caso es la elaboracién de una nueva imagen
grafica de la Escuela Superior de Economia (ESE) del Instituto Politécnico
Nacional (IPN), con el objetivo de obtener un escudo sencillo y con un alto
grado de pregnancia, debido a que el actual emblema que ocupa la institucion
tiene la problematica de contener una saturacién de elementos que impiden
una lectura inmediata del mensaje a comunicar por parte de la escuela.

1. La entidad (cualquiera que ésta sea:
organismo publico, empresa privada,
institucién cultural o educativa, etc) posee
un conjunto de recursos significantes, que
suscitan en su audiencia cierta lecturay
opinién, (reconocimiento, diferenciacion,
valoracién, proximidad, efectiva, etc).
CHAVEZ, NORBERTO. La imagen corporativa,
Teoria y metodologia de la identidad
institucional. Barcelona 1979 . Ediciones
G.Gilli

2. LLOVET, JORDI. Ideologia y metodologia
del disefio. Barcelona 1981. Ediciones Gustavo
Gili, S.A.



La metodologia que se empleari en la elaboracion del nuevo disefio de la
imagen grafica institucional de la ESE, es la del autor Joan Costa, debido a que
va enfocada principalmente a proyectar la sintesis visual de una imagen, y por
medio de esa sintesis proyectual, dar a conocer los atributos de una entidad.

Cabe mencionar, que es de suma importancia ubicar el contexto (informacién
de tipo estético, moral, cultural y econémico) de las personas para las cuales va
dirigido el mensaje del diseno. A lo largo de los afos, las sociedades estan cada
vez mas ligadas con los objetos que paulativamente las rodean, y se vuelven
para ellas otro tipo de compaiiia en su vida; forman parte de su evolucidn,
como consecuencia de que también son parte de su entorno objetual; y
dependiendo del contexto en que nos desenvolvamos, van a ser los tipos de
mensajes y objetos que nos van a rodear.

Todo acto de comunicacién que va encaminado a un sector social tiene un
contenido ideoldgico especifico y, por consecuencia, todo proyecto de diseno
toma en cuenta diferentes factores estéticos. Por tal razén para la creacion del
nuevo diseno del escudo de la Escuela Superior de Economia (ESE) se basara
en la metodologia de Joan Costa, realizando primeramente el analisis del
entorno (vida social, lucha, politica e ideales) en el que se genero6 la identidad
de la ESE.

El disefio nos permite conocer el contexto, espacio y tiempo de un objeto, es
decir, los aspectos ideologicos que lo rodean. A través de los sentidos se puede
enviar mensajes a los receptores, ya sea para estimularlos o proporcionarles
informaciéon Gtil. Un disefio, se conecta siempre con determinado entorno,
directa o indirectamente, como sefala Jordi Llovet: “Todo elemento de disefio
tiene un destino, y el mero hecho de proyectar es, en el campo del disefio, la
garantia de otra proyeccidn, algo sale siempre del disefio (grafico o industrial),
para proyectarse en un exterior natural o cultural®’.

En muchas ocasiones nosotros, como disefiadores, vemos primero las posibles
soluciones (sintéticas) de un conjunto de problemas, dejando a un lado una
parte de gran relevancia que es analizar las partes problemiticas de un disenio,
para de ahi reunirlas y asi resolver realmente nuestro problema en la sintesis
de la forma y terminar manejando el disefio de manera ordenada, para lo cual
es indispensable una metodologia.

CAPITULO I

3. LLOVET, JORDL. Op. Cit. p. 5



1 . 2 METODOLOGIA DE JOAN COSTA

EN EL PRESENTE trabajo la metodologia que se utilizara es la de el autor joan
Costa, quien nos muestra como elaborar un plan de trabajo, indicindonos que
el disefio de una identidad o de una imagen grifica es mas complejo de lo que
pensamos, primero explica el significado de marca y posteriormente qué es
un programa de identidad; para lo cual toma al signo grafico como punto de
partida, y propone una interaccién entre el discurso longistico y el grafico.

Una entidad puede identificarse con el disefio de su imagen grafica, dando
a conocer visualmente su personalidad y ser parte en conjunto de signos
linguisticos y cromaticos de su identidad.

Sin duda, para todo tipo de institucién, desarrollar un proyecto de identidad
equivale a planificar un sistema para el control de su identidad visual; por ello,
como bien sefiala Joan Costa: “para el disefiador la disciplina de la identidad
corporativa constituye un plan o programa, en el sentido mismo de disefio:

1) como planificacion estratégica y logistica del conjunto del trabajo; 2) como
desarrollo del plan; 3) como proceso del trabajo grifico, y 4) como programa
normativo, exhaustiva y explicitamente definido”; para la realizacién de un
diseno grifico.™

En el siguiente cuadro se muestra la propuesta de un plan de trabajo para
realizacién de un disefio, el ambito de una identidad corporativa, de acuerdo a
Joan Costa.

PLANIFICACION ﬁ DISENO GRAFICO

* informacion i * Desamollo del
necesana nifior i proyecto

» Designacion de » Redaccidn de informe al o Ades finales
equipos de trabajo cliente

= Disefio del
» Esquema del » Plicgo de condiciones manual de identidad|
proceso de trabajo técnicas : corporativa

ORGANIZACION ELABORACION _ INVESTIGACION REALIZACION
 CREATIVA

ZO0—0OP>-Zprv-—

CAPITULO 1

4, COSTA, JOAN. Imagen global, evolucién del
disefio de identidad. Enciclopedia de disefio.

3



CAPITULO

En la segunda parte del esquema, el diseno de marcas y logotipos adquiere
una importancia incomparable; de ahi el hecho de considerar estos pasos a
seguir en nuestro proyecto. Sin embargo, en algunas ocasiones se realizaran
algunas modificaciones, las cuales se explicaran posteriormente en este
mismo capitulo, segun sea el caso. A pesar de que este plan de trabajo va
dirigido a la identidad corporativa, el principal objetivo va enfocado, al igual
que cualquier otro tipo de identidad (de empresa, corporacién o institucién),
a la identificacién visual de la personalidad latente de la entidad, que busca
manifestarse por medio de signos y simbolos graficos.

Una identidad esta conformada de diversos elementos significativos o signos
que nos crean una sensacién de percibir la forma, sustancia y funcién de un
organismo (con fines lucrativos o no lucrativos) y el nuevo disenio del escudo
de la Escuela Superior de Economia del IPN representard una nueva imagen
grafica que formara parte de su identidad.

Como bien sefiala Joan Costa: “las cosas fisicas de la realidad son
representaciones por imagenes. Las instituciones sociales, las ideas y los
valores no son representables sino por simbolos. Asl, el principio de la
identidad corporativa es, necesariamente, simbdlico y en la medida que

las empresas son andénimas, los simbolos de identidad las liberan de se
anonimato™. Tomando en cuenta lo anterior, tenemos de manifiesto que
una identidad se construye de diferentes maneras y una de ellas es mediante
la creacién de un simbolo grifico que connote los conceptos e ideas de la
institucion.

La metodologia de Joan Costa abarca todas las fases a desarrollar para nuestro
proyecto del disefio imagen institucional de la ESE, reuniendo los tres puntos
para el proceso de disefio, los que serdn abordados en los apartados que a
continuacién se indican:

» Planteamiento y organizacién del problema

» Anilisis de los principios basicos para la elaboracion imagen grifica.
* Realizar por medio de métodos de diseno grafico, la solucién al problema.

5. Ibid. p.p. 3



1 o 3 PLANTEAMIENTO Y ORGANIZACION DEL PROBLEMA

LA NECESIDAD SURGE a partir de un nuevo simbolo representativo para la
Escuela Superior de Economia (ESE) del Instituto Politécnico Nacional. En la
nueva propuesta de dicha imagen grafica sera preciso que exista unidad con

el emblema del IPN y que muestre los rasgos simbolicos de la ESE. Por otra
parte una necesidad que tiene la institucién es que su escudo tenga mayor
fuerza de memorizacién y sea mas explicita en su aspecto icénico, y su aspecto
linguistico sea legible para su lectura.

De acuerdo a una recopilaciéon completa de informacién de datos que
proporciona aspectos relevantes de la institucion, iniciaremos en el siguiente
capitulo con una breve resefia histérica del IPN y de la ESE.

La ESE surge dentro del IPN en 1936, en el seno de la Escuela Superior de
Comercio y Administracion (ESCA). En 1950 empezaron a darse las condiciones
para independizar la Licenciatura en Economia, lo que se concreté en 1951,
cuando se expidi6 el acuerdo que creara la Escuela Superior de Economia
(ESE) quedando formalmente establecida en 1952.

Para 1962, fue inagurado su propio edificio y tan s6lo ocho afios mas tarde
se fundé la seccién de graduados, dando inicio al programa de maestria en
Economia Industrial.

A partir de 1974 la Escuela de Economia incluyd la modalidad del Sistema
Abierto de Ensefianza (SADE-ESE), que ofrece con esta alternativa un campo
de capacitacion y actualizacion de conocimientos para el adulto.®

En lo que respecta a la elaboracion completa de esta informacién se retomara
en el capitulo siguiente.

CAPITULO |

6. Memoria de 1937-1972. Edicidn del Instituto
Politécnico Nacional. Cd. de México, México,
1978.



1.4 PRINCIPIOS BASCOS DEF T NA IMAGEN GRATICA

LA METODOLOGI{A QUE ocupa Joan Costa va enfocada principalmente a la
identidad corporativa; no obstante, tanto una identidad corporativa como una
institucional, tienen como caracteristica principal contener diversos signos,
con los cuales se conoce, memoriza, reconoce y hace acto de presencia para
transmitir su personalidad, calidad y funcién como entidad.

Una vez especificada la estructura de la institucién, en el capitulo tercero

se mencionaran los conceptos mis relevantes de una imagen grifica y su
importancia como parte de una identidad. De igual manera se explicardn
otros aspectos de una imagen grifica como lo es el surgimiento de un signo,
la evolucion de la imagen grafica como marca, los tipos de signos que existen,
asi también su objetivo; y finalmente se analizard qué es un escudo, de donde
surgue v la funcién que cumple como simbolo.

Con la recopilacién de esta informacion y conjuntamente con la del capitulo
anterior se plantea analizar los conceptos principales que estarin implicitos en
la realizacion de la imagen grafica, para finalizar con una sintesis visual en el
diseno del escudo.

CAPITULO 1



15 PROCISO Y REALIZACION DEPROTO FHPONS

EN DIFERENCIA CON otras metodologias, la de Joan Costa hace énfasis en que
el disefiador debe ocupar los colores y elementos que sean de valor para el
receptor; con ellos adquiere una responsabilidad social: ayudar a la formacion
educativa de nuestros receptores.

Siguiendo el desarrollo de las temiticas, debemos tener en cuenta que la
imagen es un grupo de elementos grificos, con los cuales se constituye un
sistema de formas, colores, y signos de escritura. Con estos puntos sobre que
trabajar, se comienzan a generar los primeros bocetos de la imagen grifica de
institucional; por esta causa se realizarin diversos disenios del escudo de la
ESE, los cuales se basarian en formas y colores que resulten entendibles para
las personas a quien va dirigido el mensaje.

En esta fase de bocetaje, se empezarin a realizar pruebas, donde se vinculen
los diversos elementos iconicos que obtengamos en la investigacidon creativa,
con ayuda del lenguajes verbal y visual, para constituir una totalidad

y, en consecuencia, elegir los disefios finales que sirvan para visualizar
simbolicamente, con su escudo, la personalidad de la ESE.

CAPITULO I



-I 6 ESQUEMA COMPARATIVO DE LA METODOLOGIA DE
[ ]

JOAN COSTA Y EL REDISENO DEL ESCUDO DE LA ESE

LAS MODIFICACIONES QUE se creyeron pertinentes para el proyecto, se
plantean a través del siguiente esquema tomando como punto de partida los
puntos mas relevantes y significativos de la metodologia de Joan Costa.

PLANIFICACION ﬁ DISENO GRAFICO

* Esquema del proceso 'Mshslsde ta tnformacitn * Pesarrollo del
de trubajo obtenida. proyecto lintegracion
{indice} Imetodologfa-capitulo 1) y valoracién de

Proyectos alternativas)
® Informacién elemental & % # Redaccitn de informe del lelatoracion

lintreduccién} dlisnte lbu:m resefia de la = ) A rien RAAlSs
ESE-capitulo Il {seleccion y
presentacion del
* Pliego de condicionss téenicas escudo)
[desarrollo y objetivo :
de una imagen grafica-
capituto Il

e : i’capf_tutj}M .

ORGANIZACION ELABORACION INVESTIGACION REALIZACION
CREATIVA

ZO0—OPp-HZPpr-uv-—

CAPITULO |
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CAPITULO 11

EL INICIO DE LA EDUCACION SUPERIOR EN NUESTRO PAIS ESTA
LIGADO DIRECTAMENTE CON DIVERSOS HECHQS HISTORICQS, LOS
CUALES FUERON TRASCENDENTALES PARA LA CREACION DEL
INSTITUTO POLITECNICO NACIONAL [IPN]. "TEMPLANZA, LEALTAD
Y SABIDURIA", ES EL LEMA QUE ACTUALMENTE REPRESENTA A LA
ESCUELA SUPERIOR DE ECONOMIA (ESE).

2 o | POLITECNICO NACIONAL

en el casco de la Ex Hacienda de Santo Tomas, en el afio de 19241,
subsecuentemente con el desarrollo de México, producto de la
Revolucién Mexicana, se comenzd a promover el progreso urbano y rural, y
la necesidad de fortalecer a la industrializacién del pais; por consiguiente se
requeria implementar un nuevo sistema de educacién técnico y profesional.

El IPN, tuvo como antecesor al Instituto Técnico Industrial (ITD), fundado

En el anio de 1935% el presidente de la Republica, el General Lazaro Cardenas
del Rio, aprobo el proyecto de creacién del Instituto Politécnico Nacional
(IPN); no obstante fue hasta un afio después cuando se inician oficialmente las
actividades del instituto, bajo la direccion del Ing. Juan de Dios Batiz.

Importantes escuelas, como la Nacional de Medicina Homeopdtica, la Nacional
de Ciencias Biologicas (hoy ENCB), la Superior de Comercio y Administracion

(ESCA), la Superior de Ingenieria Mecinica y Eléctrica (ESIME) y la Superior de
Construccion, entre otras, pasaron a formar parte del IPN.

IMG 1. Las primeras instalaciones del
politécnico fueron las del Casco de la
Ex-hacienda de Santo Tomas; las cuales

la demanda por una oportunidad de superacién para la juventud de escasos | habian sido donadas con anterioridad por |

recursos de la sociedad mexicana y con enormes deseos de lograr vivirenun el general Alvaro Obreg6n al Ing. Wilfrido

El establecimiento del IPN apoyd al desarrollo econémico y bienestar del pas,
a través de la capacitacion de estudiantes mas competitivos respondiendo a

Massieu Pérez y asi establecer la Escuela |
Técnica para ferrocarrileros, que por cierto
nunca entro en funciones. .

Por medio de un decreto presidencial, los primeros titulos profesionales — S

otorgados a los estudiantes del IPN para poder ejercer actividades, tenian que

estar previamente avalados por la UNAM y bajo la supervisién de la Secretaria

de Educacién Pablica (SEP).

México mas equitativo.

Entre algunas de las aportaciones importantes del IPN, se encuentra el

surgimiento de las primeras transmisiones del Canal Once en 1959, con las 1. hitp://www.ipn.mx/historia_identidad/
siglas XE-IPN-TV hoy en dia considerado como uno de los mejores canales de cronologia.htm

caracter cultural en diversas partes del mundo. 2 hitp/Auwpn.m, i
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{MG 2. El IPN impulsa y consolida a las
areas productivas para generar empleos,

siendo un organismo trascendental para el
desarrollo tecnol6gico y econémico de la

nacién.

Después de una larga lucha por establecerse como una de las mis importantes
instituciones de educacion en nuestro pais, actualmente el IPN es dirigido

por el Dr. José Enrique Villa Rivera, quien es egresado de la Escuela Superior
de Ingenieria Quimica e Industrias Extractivas (ESIQIE); entre los cargos mas
relevantes que precedieron al que ocupa en la actualidad, la Direccion General
del IPN, son: Jefe de la Seccién de estudios de Posgrados e Investigacién

de la ESIQIE, Jefe de la Divisién de Investigacién cientifica y tecnologica;
Coordinador General de Vinculacién y antes de su cargo como director del IPN
fue Secretario Académica de la Institucién.

ﬁ ORIGEN ESQUEMA SOBRE LAS POLITICAS DE

[ ] DESARROLLO DEL {PN.

Iniciativa jibrstsrémmrm El instituto ha trabajado con politicas

educacion téenica en México. bien definidas, expandiéndose afio con
1 ano y atendiendo una mayor demanda
@ educativa.

P TR OBJETIVO = R ——
INDEPENDENCIA VANGUARDIA
FUNCION ACTUAL
Econtmica, denﬂﬁta. tecnolégica, Educativa y de investigacion.

r COLABORAR PARA EVOLUCIONAR EL DESARROLLO DE LA NACION

El IPN, hoy en dia es uno de los maximos centros de educacién cientifica y
tecnoldgica, que tiene como finalidad mejorar el rumbo de la ensefianza de
la sociedad mexicana, enfrentando los retos que se presenten en el nuevo
milenio, y asi continuar con los propésitos que le dieron origen.




2 . 2 o ELEMENTOS SIMBOLICOS DEL IPN

COMO TODA INSTITUCION, a través del tiempo, diversos acontecimientos han
formado la identidad del IPN; estos elementos simboélicos que caracterizan a la
institucién son de gran valor para los estudiantes politécnicos.

2 . 2 1 LEMA

EL IPN ES una institucién creada con el primordial objetivo de impulsar el
desarrollo maximo de la educacién media superior y superior en México,

para dar soporte a la transformacién del pais, por medio de profesionales y
cientificos de alto nivel. Por tal razén , el lema que enaltece a esta instituciéon es:

“La técnica al servicio de la patria”,

Este lema, propuesto por el dirigente de la Federacién Nacional de Estudiantes
Técnicos (FENET) en 19372, menciona principalmente lo que es el IPN dentro
de nuestro pais,: “una institucién con aportaciones para el mejoramiento de

la educacién, investigacién y creacién de diversos proyectos que ayuden a la
evolucién de nuestra nacion”.

Necesidad popular de Apoyo a la industrializacién
IPN de la naci6n, por medio de
un mejor sistema técnico
educativo mexicano

MEXICO #

“LA TECNICA AL SERVICIO DE LA PATRIA”

CAPITULO 11

ESQUEMA: SURGIMIENTO DEL LEMA
REPRESENTATIVO DEL PN

3. http://www.ipn.mx/historia_identidad/
lema.htm|

]



A fin de complementar el crecimiento de la educacién, ciencia y tecnologia,
el IPN tiene convenios internacionales con naciones como Japdn, E.U,
Francia, Inglaterra, Cuba, Rusia y Bélgica, para profesores y alumnos becarios
de nuestro pais.

Algunas de las 4reas mis sobresalientes del IPN son las ingenierias; por
medio de la Escuela Superior de Ingenieria Quimica e Industrias Extractivas
(ESIQUE), el IPN ha dado profesionistas que requiere la educacién industrial
nacional.

Con el fin de mantener su nivel educativo a la vanguardia, esta institucion
inicio en 1996%, el programa de automatizacién de bibliotecas, red que
cuenta con la informacién cientifica, tecnolégica, econémica y cultural
mas actualizada, para el eficiente intercambio de datos entre sus diferentes
planteles, de tal forma que el IPN complementa el conocimiento de sus
alumnos.

Entre muchas otras aportaciones se encuentran: el Centro de investigaciones
Econémicas, Administrativas y Sociales (CIECAS), el cual sustenta la
investigacion econémica y administrativa con el fin de conocer las
necesidades y carencias a nivel nacional y propone soluciones para fortalecer
a los sectores productivos de bienes y servicios. Con la ensenanza de las
areas de ingenieria y arquitectura, el IPN apoya las 4reas de la industria y la
construccion, siendo ellas de suma importancia econémica y social para la
infraestructura del progreso.

2 o 2 o 2 PORRA Y MASCOTA

EL IPN HA capacitado a su comunidad estudiantil para que cuente con una
educacién integra, complementando su desarrollo intelectual con la practica
de diversas actividades. La importancia de una formacion deportiva radica en
permitir desarrollar conceptos de lucha, trabajo en equipo, comparierismo,
anhelo de triunfo y respeto. De este entusiasmo estudiantil, deriva su hasta hoy
porra:

jHuélum, buélum, gloria
A la cachi cachi porra
A la cachi cachi porra
pim pom porra
pim pom porra
Politécnico, Politécnico
gloria/!

CAPITULO 11

{MG 3. Otra propuesta para el bienestar

de nuestro pafs se lleva a cabo en el IPN,
que se basa en estimular la evolucion

de la biotecnologia, que permite usar la
materia viva y sus derivados por medio de |
conocimientos biol6égicos quimicos y de
ingenieria.

IMG 4. El Cecyt Wilfrido Massieu fue el
primer plantel en inagurar una biblioteca
automatizada del IPN.

5.1936 Memoria.1996, 60 aniversario del
IPN. Instituto Politécnico Nacional. Direccidn
de publicaciones y materiales educativos
Tresquerras 27. México. 1997, p.p 32
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El origen de esta porra se debe a porristas, alumnos e integrantes del equipo
de fatbol americano que en 19375, se acercaron al jugador Victor Chambén
para solicitarle la creacion de una porra propia del Poli, sabedores que éste
gustaba de hacer canciones alusivas al Instituto.

Basado en el grito de “Huelga.. Huelga...” que usaban los alumnos del
Politécnico para reunirse, Chambén propuso la derivacién de la palabra
huelga a huélum: El grito de batalla quedé finalmente como el tan conocido
“Huélum, Huélum...” con el cual identificamos al politécnico.

. . ) ) ) IMG 5. La importancia de una formacién
Por otra parte, en el ambito meramente educativo, cuando las instalaciones deportiva radica en permitir desarrollar

del IPN fueron insuficientes, algunos estudiantes decidieron “expropiar” el conceptos de lucha, trabajo en equipo,
terreno aledafio al Casco de Santo Tomas, que comprendia la totalidad del companerismo, anhelo de triunfo y

« . " . oo respeto a las autoridades para lograr un
parque “Plutarco Elias Calles”; estos estudiantes delimitaron el terreno con equiibrio en la educacion y una sana
estacas y alambre de pias. Uno de los principales fundadores del politécnico, recreacion de los alumnos politécnicos.
el ingeniero Juan de Dios Batiz, al ver tal situacién, reproché la accién e

adquirida por los estudiantes, no obstante en 1938 declaré:

“Todo lo que esta dentro de lo limitado es nuestro”.’

Una vez obtenido el terreno, acontece una breve y curiosa historia: un
hombre humilde se acercé y solicité ayuda a las autoridades del IPN para
poder recuperar una burra blanca, propiedad de esta persona, que en
medio de la algarabia se habia quedado dentro de estos terrenos; el Ing.
Bitiz, enmendd este hecho pagindole de su propio dinero 20 pesos en oro
por el animal. Desde entonces la burra blanca se convirtié en una imagen
representativa de esta institucion.

2 . 2 . 3 EMBLEMA

“En sus elementos simbolicos, el emblema del IPN retine las
ramas de la ciencia y su relacion con la tecnologia y las
ingenierias...”®

El escudo del Instituto Politécnico Nacional representa las cuatro disciplinas | IMG 6. La burra blanca es la mascota
técnico-cientificas que se imparten desde su creacién, en el afio de 1936.° oficial del politecnico.

1. El engrane representa el area de ingenieria mecanica y ramas afines.
6. hitp://www.ipn.mx/historia_identidad/

huelum.htm!

7. http://www.ipn.mx/historia_identidad/
burra_blanca.htm!

8. http://www.ipn.mx/historia_identidad/
3. Un matraz, al centro, bordeado por una serpiente, a las ciencias médico emblema.htm

biolégicash 9. Ibid. emblema.htm

2. Un edificio de lineas rigidas, corresponde a la ingenieria civil y las ramas
que de ella se derivan.




CAPITULO 11

4. La balanza con los platillos en equilibrio representa a las ciencias del

) j MG 7. Escudo del Tnstituto Politécnico
comercio y la economia.

Nacional. Los colores guinda y blanco
del uniforme que portaba la seleccién de
5.Coronando a todos los elementos se leen las siglas IPN. fatbol americano se adoptaron como los
colores institucionales.

w
I
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2 o 3 e ESCUELA SUPERIOR DE ECONOMIA

LA CARRERA DE economia del Instituto Politécnico Nacional (IPN), surgid
durante el régimen presidencial progresista del General Lazaro Cirdenas en
19361, dentro de la Escuela Superior de Comercio y Administracién (ESCA);
con el objetivo de lograr la superacién econdmica, social, cultural y politica
del pueblo, por ello se empezaron a proporcionar las condiciones para que
se llevara a cabo la independencia de la licenciatura en Economia, luego se
inaugurd de forma independiente a la ESCA y para el 7 de mayo de 1952 1a
Escuela Superior de Economia (ESE)'.

2 o 3 .1 ANTECEDENTES DE LA LICENCIATURA

EN UN PRINCIPIO, durante la época de la Colonia, la educacién técnica en
México fue esporddica y limitada. En 1843" se fundé nuestro pais la Escuela
de Artes y Oficios, y la Escuela de Agricultura; posteriormente en el afio de
1867'3 el gobierno de Benito Juarez sustento la educacién no solo de caracter
cientifico y literario sino también algunas materias fisico-matematicas y
técnico-practicas; sin embargo la ensefianza continuaba siendo deficiente,
puesto que se basaba en pocas materias practicas de administraciéon y
comercio, o algunas artesanias y oficios.

Con el advenimiento de la Revolucién Mexicana en 1917", la Escuela Nacional
de Artes y Oficios capacité a los obreros y técnicos mediante una educacién
profesional; subsecuentemente, bajo el gobierno de Venustiano Carranza, se
funda en nuestro pais la Escuela de Ensefianza Técnica Superior, conocida
como la EPIME (Escuela Prictica de Ingenieros Mecanicos Electricistas).

Durante un tiempo la Direccién de Ensenanza Técnica, Industrial y Comercial
estuvo conformada por 17 instituciones; entre ellas se encontraban la Escuela
Superior de Contabilidad y Administracién (ESCA) y la Escuela de Artes y
Oficios para hombres, ubicada en ese momento en la colonia de Santo Tomas.

En el periodo del gobierno de Plutarco Elias Calles se reorganiza la ensefianza
técnica industrial y comercial; a su vez, en 19293, la Universidad Nacional
obtiene su autonomia, resultado de una huelga estudiantil; con ello la
ensefianza superior se consolida y en ese mismo afo se crea la Escuela
Superior de Ciencias Econdmicas, Administrativas y Sociales (ESCEAS), dentro
de la cual se desarrollan las licenciaturas de Economia y Contaduria Publica.

CAPITULO 11

10. Memoria de 19371972, Edicién del

México, 1978. pp. 1
11. Ibid. p. 9
12. Ibid. p. 9
13. Ibid. p. 9
14. Ibid. p. 9
15. Ibid. p. 9

Instituto Politécnico Nacional, Cd. de México,
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A su vez el pais comienza a tener la necesidad urgente de contar con
especialista en todas las ramas de la economia, esto como resultado de la

paz de los movimientos armados y la consolidacién revolucionaria, lo cual
permiti® que se fomentaran los factores productivos, motivo por el cual hacia
1940 deja de existir el Instituto de Ensefianzas Especiales y Elementales
(corte y confeccion, taquimecanografia y mecanografia, etc.) lo que dio como
resultado la creacion de carreras profesionales dentro del Instituto Politécnico
Nacional (IPN), con la mira fundamental de satisfacer las necesidades
econdmicas y sociales del pais.

SURGIMIENTO DE LA LICENCIATURA EN
ECONOMIA DENTRO DEL IPN

2.3.

EL COMIENZO DE la licenciatura en Economia dentro de la Escuela Superior
de Ciencias Econémicas, Administrativas y Sociales (ESCEAS) provocd
descontento entre la mayoria de los alumnos de las demas especialidades;
éstos opinaban que un estudiante en economia eran un aprendiz de todo y
maestro de nada, porque esta carrera retomaba conocimiento de otras carreras
como contabilidad, matematicas, historia, etc. No obstante, con el transcurrir
del tiempo, la licenciatura en Economia empezd a ser indispensable en

el desarrollo del pais, para la solucién de los problemas econémicos y la
planeacién de las actividades de los sectores publico y privado.

Los principales acontecimientos que normaron la implatancién de la carrera,
fueron el triunfo de la Revolucién Mexicana, que trajé consigo una estructura
econdmica, social y politica, inestable, en la década de los treinta. Por lo que
se hizo apremiante una rama de estudio (economia) para el uso inteligente de
los recursos del pais y del control de la creciente actividad de obras publicas,
impulsadas por el gobierno mexicano. “Lazaro Cardenas alenté la formacion
de economistas, no sélo en la UNAM, sino también en otras escuelas del
pais”?’.

La creacién de la Escuela Superior de Economia(ESE) en el IPN, comenzo
por la necesidad de independizarse de la Escuela Superior de Comercio

y Administracién (ESCA), para especializar la ensefianza en el 4rea de
Economia; por ello, en un principio, se obstaculizé el desarrollo de esta
licenciatura; algunas de las mismas autoridades del IPN, argumentaban que
no tenian por qué duplicar sus gastos en educacion, siendo que ya existia en
la UNAM esta carrera.

Diversos alumnos de la ESCA, ante la negativa de las autoridades para

apoyar que se ampliara la educacién en México, y a pesar de las amenazas de 16. 0p. Cit. p.15
expulsion y represalias personales, lucharon por la independencia de la ESE. 17. Escuela Superior de Economia. Memoria de
1937-1972. p.p. 12
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Entre los alumnos que encabezaron este movimiento se encontraban Vicente
Bertely Silva y su esposa Maria Busquets de Bertely. Desde la vocacional,
Bertely nunca recibi6 el mismo trato que a los demis estudiantes, esto por ser
un hombre maduro. Las autoridades se habian opuesto a su ingreso, pero a
pesar de ello, Bertely consiguid ingresar a la carrera de Economia dentro de
la ESCE, a través de la Federacién Nacional de Estudiantes.

Entre 1950 y 1951 Bertely, conjuntamente con Edelmiro Castafieda, Roberto
Rivera Salazar, Omar Vite Bonilla, Aurelio Garcia Sierra’®, entre otros, iniciaron
la lucha por fundar la Escuela Superior de Economia (ESE); aunque los
asambleistas de la ESCA se opusieron en un principio a la creacién de la ESE
en el IPN, argumentando no pertenecer a este instituto. Bertely por lo tanto,
solicitdé apoyo de la Federacidn Nacional de Estudiantes Técnicos, y asistio a
diversas sesiones para ser escuchado y el congreso apoyo su ponencia.

Sin embargo, ahi no terminaron los problemas, puesto que adn faltaba
convencer a los propios alumnos sobre la necesidad de formar la ESE,

los cuales tenian temor a las represalias; para frenar a los estudiantes

que iniciaron este movimiento, en aquel entonces el Licenciado Manuel

Gual Vidal, secretario de Educacién Pablica, propuso a los peticionarios
trasladarlos como alumnos inscritos a la UNAM; al rechazar esta propuesta y
por la enorme conviccién de los estudiantes para lograr la independencia de
su escuela, el Lic. Gual no tuvo otra alternativa mas que ceder a la presién y
se comprometid a obtener un acuerdo con la Presidencia de la Republica.

Las autoridades del IPN expidieron el acuerdo que cre6 a la ESE y el 7 de
mayo de 1952 se inaugurd en el Casco de Santo Tomas. El nacimiento de la
carrera de economista dentro del IPN fortaleci6 los vinculos de solidaridad y
la posibilidad de integrar una forma de unidad econdémica, politica y cultural.

CAPITULO 11

IMG 8. Una vez proporcionadas la
instalaciones, el inmobiliriario y material
didatico necesarios se iniciaron las
clases en la ESE.

IMG 9. Placa conmemorativa del 50
Aniversario de la ESE. Actualmente la
Escuela Superior de Economia (TPN) es

uno de los principales centros educativos

y de investigacién en nuestro pais, el cual
celebro sus primeros 50 anos el 7 de mayo |
del 2002. [

18. Op. Cit. p. 16
19. Ibid. p.p. 23
' 20. Ibid. p.p. 23
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2 .4 FINALIDADES DEL PLAN DE ESTUDIOS DE LA ESE

DESDE SUS INICIOS la Escuela Superior de Economia ha cumplido con la
funcién de formar profesionales y realizar investigaciones para apoyar el
desarrollo econdémico nacional. Por tal motivo, su plan de estudios, con el
transcurrir del tiempo, se ha ido adaptando a las necesidades de la época.

A continuacidn se exponen de forma concreta los planes de estudios que ha
tenido la ESE, segtn las necesadades de cada época en las que se encontrara
la sociedad estudiantil.

1ER. PLAN DE ESTUDIOS
(1953-1959]

Formar personal calificado que sustentara el proceso de industrializacion.

2D0. PLAN DE ESTUDIOS
[1960-1965]

Complementar a la carrera por medio de materias auxiliares: juridicas,
contables, matematicas, histéricas, estadisticas.

3ER. PLAN DE ESTUDIOS
[1966-1968]

Formar economistas técnicos y cientificos con conocimientos actualizados y
modernos.

4T0. PLAN DE ESTUDIOS
(1968-1977]

Se aplica un sistema semestral, con la finalidad de lograr una mayor
articulacién y movilidad de matricula.

5TO. PLAN DE ESTUDIOS

(1978-1990]

Se integran 45 materias divididas en 4 departamentos académicos,
agrupandose de la siguiente forma: economia politica, histérico social, de
areas de seminario y materias especificas e instrumentales.

6TO. PLAN DE ESTUDIOS
(1991-1999)

Se formula una estructura enfocada a corrientes tedricas de la ciencia
econdmica, para aplicarlas en los casos practicos de las areas de trabajo: de
economia agregada y de empresa en la economia internacional.



El plan de estudios actual de la ESE tiene como objetivo primordial responder
con eficiencia a la formacion de recursos humanos, a la economia mexicana,
politica antiflacionaria y a la perspectiva de la industria nacional.

LICENCIATURA EN ECONOMIA

FINALIDADES DEL PLAN DE ESTUDIOS

1. Preparar wpecmiﬁsustémxm de caricter econmico.
2. Plantear soluciones para los problemas econ6micos de México.
4, Satisfacer I demanda soctal de profesionales de Ja Economfa.

5. Preparar profesionales al servicio de las mayorias nacionales.

PROYECTOS A REALIZAR POR UN ECONOMISTA

Socioecondmicos: caricter piblico y privado.
- Macroeconomicos: Disefiar modelos econdmicos.

 AMPLIAR LAS FRONTERAS DEL CONOCIMIENTO EN ECONOMIA

CAPITULO 11|

ESQUEMA EXPLICATIVO DEL
OBJETIVO DE LA ESE: Formar

profesionales de la Economia competentes. |
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2 5 INTERPRETACION
o SEPERIOR DI 1

A CONTINUACION, SE ANALIZAN los elementos que componen al actual
escudo de la ESE, el cual requiere de una composicon simple para proyectar
la identidad de la institucién de manera concreta, debido a que actualmente
presenta una saturacion signos, que en seguida se detalla:

El fondo en donde descansan los simbolos es de color blanco; la rueda
dentada es de color gris; en el caso del maiz, se precisan dos mazorcas de
color amarillo y sus hojas de color verde; en el caso del trigo, se precisan
cinco espigas de color amarrillo y sus hojas de color verde; el rayo es de color
rojo, el caduceo es de color dorado; la mano derecha es de color café claro;
el martillo de color gris; la moneda es de color dorado. La antorcha es de
color azul y sombreada. La flama originalmente concentrada, se presenta en
tres ramas abiertas, para dar la idea de movimiento. Se mantiene el color rojo
y se agrega una pequena franja amarilla en la base. El liston envolvente se
presenta como uno solo, es de color guinda y blanco. La franja que envuelve
el fondo blanco —bordura- que sirve de marco a los simbolos, es de color azul
claro y sus orillas de color azul oscuro.

El color azul simboliza el acero, la templaza, la lealtad y
la sabiduria.

La rueda dentada que descansa al pie del escudo simboliza la industria; las
mazorcas y las espigas de trigo, simbolizan la agricultura, como elementos
de la naturaleza; el rayo, también como elemento cde la naturaleza, simboliza
los energéticos; el caduceo y la varita alada de mercurio, simbolizan el
comercio, la mano derecha que empuna un martillo, simbolizan el trabajo
del hombre; la moneda simboliza el factor capital y 1a economia financiera;
el listén que envuelve a las mazorcas, a las espigas, al caduceo y al rayo que
sirven de fondo a las siglas del IPN, representan la organizacién del Instituto.
La antorcha en |a clspide de los simbolos, representan el anbelo de la
bumanidad por mejorar sus condiciones de bienestar colectivo.

IMG 10. Actual escudo de la Escuela
Superior de Economia.
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CREACION DE LA IMAGEN GRAFICA




CAPITULO III

UNA IMAGEN GRAFICA ES LA REPRESENTACION Y APARIENCIA
DE UNA COSA, LA CUAL ES PLASMADA EN ALGUN SOPORTE
BIDIMENSIONAL; ES PARTE ESENCIAL DE LA CULTURAY UN MEDIO
OE COMUNICACION SOCIAL, RELACIONADO CON LA TRANSMISION
DE MENSAJES'. LA COMUNICACION VISUAL, POR MUY PRIMITIVA
QUE FUERA. ACONTECIO COMO LA PRIMERA MANIFESTACION
DEL LENGUAJE NO ORAL; POR TAL RAZON, ES LA FORMA MAS
ELEMENTAL DE INTERACTUAR EL HOMBRE CON SU ENTORNO.

3.1 o LANAGEN GRAFICA

abstracta o de uso poélico metaférico, crea identidades originales que

evocan conceptos culturales grificos de cada entomo social; con una
imagen grifica, se puede expresar la ideologia de una sociedad. El lenguaje
visual es el punto de panida de un diseiio; es portador de una expresion y
transportador de un mensaje. Una imagen es:

El uso de la imagen de identidad grifica, de forma funcionalista,

“la forma visual significativa en el instante minimo de visién.
En esa acepcibn, imagen corresponde a la ‘forma’en la Teoria
de la forma’, de la Gestalt...”?

La Teoria de la Gestalt analiza el proceso de la percepcidn de una imagen, a
ravés de la experiencia de un individuo.

IMG 1. 1a conceprualizacién de una

figura se genera a wavés de la percepcion
inmediata y experiencia previa. En esta
imagen, la pregnancia nos ayuda a
completar los huecos que nos faltan en
el objeto.

1. Yillafafe, Justo. Introducchén 3 1a tearla de
(a Imagen. £diclones Pirdmide. Madrid, 1990.
2 Thibault-Laulan, Anne-Marte. £1 tenguaje de
1 [magen. £d Marava. Madrld 1973. p.p. 17
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CAPITULO

En nuestros tiempos, 1a imagen grifica se leva a cabo al disedar un icono o
simbolo (temas de los cuales se profundizard en los siguientes puntos de esie
capinlo), que represente una trascendental fuerza visual y emocional de una
idea®. En lo pertinente a la imagen grifica, se puede asociar coherentemente a
cada diseno, mediante el uso de las siguientes formas visuales:

ANALOGIA: existe una fuene semejanza perceptiva entre la imagen y lo
que ¢lla representa. Roland Barthes afirma que: “en la analogia se establece
un tipo de relacién entre dos cosas basada en la proporcionalidad™. Asi
mismo y de manera complementaria €l autor Chistian Metz explica que la
semejanza de las cosas a representar gira entorno a los tiempos, y los lugares:
"los hombres no juzgan semejanies exactamente las mismas imagenes™.

referenciada,

ALEGORIA: combinacién de atributos reconocibles de la realidad,
representados mediante formas insélias, es decir las figuras simbolizan
determinadas ideas abstractas que metaféricamente incrementan el
significado del mensaje.

piel de leon.

5. (bid. p.g. 224

[T

IMG 2. BEn esta Imagen se reproduce la

fachada del Coliseo Romuno, 2 cual es

identificable facilmente debido a su raszos
| loonicos significativos de la realidad

IMG 3. Un ejemplo de una imagen
alepb6rica es la del héroe mitologico
Hércules, hijo del dlos Zeus y la mortal
Alemena, 1a cual simboliza la fuerza, )a
virtud y |a perseverandia. Sus atributos

mis comunes son: clava (maz o porra) y |

24

3. Manual de Imagen Corporativa Editorlal
Gusiavo GHL Barcelona Espala, 199t p.p 81
4_ Zeochetto, Victoriano. La danxa de fos
signos. Noclones de semiftica general.
Ediclones La Crujfa. Argentina 2003. p.p 223




CAPITULO 11

ABSTRACCION: es )a supresion de elementos de 1a realidad por medio de
una sintesis esiética o de una interpretacion subjetival. Crea imagenes con el
menor parecido posible a cualquier cosa de la realidad; la abstraccién es un
leguaje no figurativo,

IMG 4. Esta pintura rabaja con formas
irregulares y con una gran variedad de
gama crématica. Un representante de
la abstraccion es Wassilll Kandinsky, un
ejemplo de ello es su obra Upwards,

LOGICA: uso de una cadena asociativa que transmite ordenadamente
informacion de un objeto y su funcién.

IMG 5. Esta sefalizacion, a ravés de

diversos elementos grificos conforma
una imagen que representa: “obra en
construccion”.

EMBLEMATICA: figuras con significados institucionalizados y
convencionzles, que representan la idea de un ser fisico o moral.

IMG é. En este eroblema correspondiente
a )a Universidad Nacional Auténoma de
México, se muestra a un dguila y un
condor andino, rodeando a América
Latina, de esla manera se representara

la unificacion de los iberoamericanos:
“Nuestro continenle nuevo y anliguo,
predestinado a contener una raza quinia,
la raza c6smica, en Ia cual se fundirin las
dispersas y se consumara 12 unidad™”.

6. Montreal y Tejeda. Luls. Haggar, R. G.
Dlcclonario de términas de arte. Edorial
Juventod. Sarcelona 1992. pp. 8

7. (hnp/ www.physics.uclaedu/~urrotla/
chicano/VasconcelosfescudoUNAMRNTI).
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CAPITULO I

3.1 .1 OBJETIVO DE LA INAGEN GRAFICA

EL TERMINO “IMAGEN" suele estar asociado a identidad y es el sopore de 13
comunicacion visual; esta primera se compone por un conjunto de elementos
que representan las caracleristicas, esencia y personalidad ideolbgica de un
grupo, institucién 0 empresa, para distinguirla de las demaés.

El concepto de identidad proviene del latin identitas, itis, de idem, lo mismo,
que significa “cadz cosa es lo que es™, y expresa la esencia y apaciencia de
unz forma perceptible, memorizable y autentica.

La funcidn de una imagen grifica consiste en ser simbolo de representacion de
algo avsente fisicamente por medio de un signo que connote las caracteristicas
de un objeto o entidad.

“Existen diversas denominaciones de entidad, entre las cvales podemos
dividirlas a unas por su organizacién enfocada a aciividades econdmicas
lucrativas, dentro de las cuales estdn la empresa, compariia o sociedad; como
sepunda denominacién, a las organizaciones de naturaleza extraeconémica o
no lucrativas, en este ullimo caso se encuentra 1a institucion™.

La identidad cubre elementos tanto visuales como no visuales; comunica y
tiene cierto esiilo en especifico; por consiguiente, la imagen grifica es parte
esencial de la Identidad, ademas de ser una de las expresiones mas antiguas
del hombre.

8. Costa, Joan. Encicloped]a de Imagen
Global, 1998, Pag. 64

9. Chaves, Norberto. La imagen corporativa.
Teorfa y Metodologfa de la fsentificaciSn
Instituclonal, {ditorial Gustavo Gill
Méxlco§994. p. 17
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3.2 LL SERGIMIENTO DI LOS SIGNOS GRAFICOS

LAS TMAGENES GRAFICAS, al igua} que los simbolos, son ficilmente
recordadas y entendibles. El hombre, desde hace miles de afnos, en la época
de la prehistoria, consiguié comunicarse por medio de imigenes; éstas, al
ser simplificadas, se convirtieron en simbolos y signos portadores de un gran
significado conceptual.

Es importante saber diferenciar el papel que representa l1 creacion de un
signo ante la de un simbolo; segin el Ailésofo Erncts Cassirer: “un simbolo
es una materialidad sensible o imagen, a la que el sujeto humano, en actitud
significante, le confiere un significado ideal o inteligible; )a caracteristica de
un simbolo estd, pues, en que la significacion del sujeto humano apunta al
mismo objeto sensible o cosa que asi recibe ‘su’ significado. Mientras que la
significacion de los signos, en cambio, no recae sobre su propia materialidad
sensible sino en otra; en todo aquello a lo que el signo senala con lo que
convencionalmente significa, y que se le denomina designado.””

Considerado lo anterior, tenemos que la diferencia entre una imagen como
simbolo y un signo grafico, radica en que la primera hace alusion puramente
simbolica de una realidad intangible; debido a la necesidad por representar lo
espiritual y el pensamiento abstracto. En contraste, todo signo puede adquirir
un significado puramente simbélico, pero en la mayoria de los casos, éste par
51 misro lene como objetivo senalar, designar e indicar algo inequivoco.

- U
A Y
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IMG 7. Ejemplos de signos l6gicos y
directos, establecidos por una sociedad,
que a través de un codigo comin
adquieren ciertos significados.

IMG 8. Ejemplos de simbolos como
representaciones de conceplos subjetivos,
los cuales se caracterizamn por ser
portadores de un contenido ideolégico, de
conceplos o de ideas.

10. Manfred Lurker, £ mencaje de los sfmbolos.
£d. Herder, Barcetona 1952, p.p. 20.
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CAPITULO 111

En un principio, los simbolos eran representados con imdgenes de personas
y cosas; sus funciones principales eran de cardcter simbolico -cultural-
religioso; al transcurrir el iempo, aparece la imagen de atraccion comercial
o marca de calidad y su aspecto fue mds abstracto. A continuacion se
mencionan brevemente los simbolos mis representativos a lo largo de la
historia.

El ane rupestre es amplio ejemplo simbdlico de comunicacion visual; la mis
probable funcién que se le atribuye es la mistica, pues mediante la pintura
se cree que se capturaba la esencia o espiritu de otra persona o de algn
animal.

El sistema de signos ulilizado por lus culturas mesopotamicas (considerada la
més antigua del mundo), fue en un principio el pictogrifico'’; los signos se
plasmaban sobre piedra y arcilla.

Abriendo un paréntesis en este apantado, explicaré a continuacion la
diferencia entre un pictograma y un ideograma. Los signos pictogrificos son
representaciones figurativas de personas, animales y objetos, de significado
simple y directo; mientras que los ideogramas son representaciones graficas
de conceplos o ideas (abstracciones), con un significado convencional, es

decir, éste se asigna por acuerdo social de un grupo de personas.

IMG 9

IMG 10

IMG 9. En estas imfigenes se muestran

dos efemplos de simbolos, la diferencia
entre ellas es que la primera figura cumple
con Ia funcién de ser un pictograma. En
cambio la segunda (el tréhaol), al contener |
el significado simbélico de la buena

suerte, es considerada socialmenie, un
ideograma. |

IMG 10. Epoca Paleolitica. Gueva de
Lascaux, Francia;, pintura localizada

en la zona titulada “Los Toros™, en clia
sobresale la imagen de un vaca negra.
Las pinturas rupestres se limitaban s6lo

a tres femas: representacion de personas
(figuras antropomorfas), animales (figuras
zoomorfas) y olros signos.

1. Milier-Brockmann, Josel. Historis de la
comunicacién visual. Editorial 6.G. Olseflo.
Barcelona, 1998. p.p. 10

12 M. Parramon. Como dibujar letras y
logolipos. Ediciones Parramon. Barcelona
199 p.p. 10
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Nustracion de Kazuhlko de Sano. Revista Natlenal Ceographie, Oclubre del 2002 Medio Drianie: Egiplo, Toklo, Patrimoenio de la humanidad,

Otros signos ocupados por los egipcios fueron los jeroglificos, los cuales son
inscripciones o grabados con significado (ideograma), incluian algunos signos
con valor sonoro, en una hasta en tres consonantes (fonemas); este sistema de
escritura se basaba en representaciones de imagenes de personas, animales u
objetos. La palabra jeroglifico proviene del vocablo griego “1a hieroglyphica™
(letras sagradas talladas). Estos signos grabados en los muros de los templos y
tumbas se consideraron libros eternos y sagrados.

Los jeroglificos fueron evolucionando y dieron origen a la escritura hieratica
(palabra procedente del griego “hierdtica” y que significa “sacerdotal”); esta
escritura, mias estilizada, se utilizaba para textos religiosos y para textos de
indole “comercial”, literario y cientifico; también se ocupaba la escritura
deméitica, (“demotika” en griego), que significa “popular’; sin embargo, se
cree que esta escritura solamente la utilizaban los funcionarios de estado y
escribas, debido a que, en su mayoriy, la poblacidn de antiguo Egipto era
analfabeta.

1.la vida cterna del Ka o fucrza vital,
abapndona junto con el ba (¢l alma) el
cuerpo para ir al infmmundo y ser guiados
r ¢l dios cabera de halcén, {!(;rus. hasta
cgar a la sala del juicio.

o =
. 1=l e
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2. En el juicio, Osidls (dios del inframundo),
sigue ¢l veredicto del dios con cabeza de
chacal, Anubis, para saber si el corzon seria
devorado por un monstruo o condenado.

3.Solamente ¢l comzon del akh, o espiritu
que tuviese ¢l peso ideal, podia regresar al
mundo de los vivos y reunirse en el reino
de luz gobernado por Osiris.

CAPITULO 11

IMG11. Al desarrollarse el sistema de
escritura cuneiforme en Mesopotimico,
hacia el afo 3400 a.C., los sumerios
alcanzaron una gran madurez en ¢l uso
de signos pictograficos; en este cso, [os
sumerios utilizaban 1ablillas de barro,
como también lo hicieron posteriormente
los asirios, babilonios, hititas y persas.

IMG1Z. Cuando moria una persona,

los egipcios escribian su nombre con
jeroglificos, muchos nombres de reyes y
dioses fueron destruidos por los siguientes
Faraones, para desaparecer su “identidad”.
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CAPITULO 111

Posteriormente, los egipcios en el siglo V1T a,C. desarrollaron la escrilura
copta (deriva de la palabra “gubti”) y significa “egipcio”, y s una combinacion
de 24 letras del griego y seis del demStico. La escritura copta fue trascendental
para descifrar los textos de la famosa piedra Rosera, descubierta por el francés
Jean Francois Champollion en 1799", ya que permilié trabajar con los valores
fonéticos de los jeroglificos v los ideogramas a través del texto en griego
escrito en esta piedn,

IMG13. La piedra Roseta actualmente

s¢ encuentra en el Museo britinico.

Esta conformada por wes diferentes
escrituras, con un decreto dirigido para
los sacerdotes egipeios a favor del Rey
Prolomeo V; la primera escritura, ubicada
en la parte superior, maneja signos
jeroglificos; la del cenro esta escrita en
demético; por Gltimo, la de abajo, emplea
la escritura griega.

En las culturas del medio oriente, la escritura fue de identificacion y -

representacidn figurativa y con una estructura ideogrifica y conceptual; los IMG14. Los chinos escribieron sobre
signos eran escritos sobre huesos y conchas, tenian un uso de tipo religioso. vasos de bronce hasta que inveniaron

el papel como seporte para su escritura,
Pueron los inventores de sellos con
ideogramas a los que les ponian tinta para
hacer impresiones. A su vez utilizaron

la xilografia, que consiste en grabar

sobre madera la imagen, aplicarle tinta y
presionarlo sobre et papel pam que quede
impreso.

13 Putman James, Egiptolog(a, La historia, &)
arte y 1a cultura ded Antiguo Egipto, Editorial
EDIMAT Ubros. p.p. 95




En las culturas mesozmericanas maya y mexica se desarrollaron sistemas de
escritura ideogrifica. Para estas civilizaciones fue preponderante ¢l significado
de los colores para la realizacidn de los ¢odices o libros pintados. A
conlinuacidn se presenia el significado, segn De la Torre y Rizo", de algunos
colores ocupados por estas culturas:

Rojo: simbolo de fuego y de la sangre; este color, conjuniamente con el
negro, representaba la dualidad de la escrinura y del saber.

Azul: simboliza la lluvia y el aguz, los mewles y la turquesa.
Amarillo: representaba a 1a mujery la ferulidad .

Blanco: simbolo de 1a luz y del tiempo.

Negro: representaba falta de luz, Ja noche y la muente.

Verde: por ser un color secundario, se consideraba especial; por lo, tanto
simbolizaba la naturaleza y la vida.

Investigadores han tratado de demostrar que el desarrollo de nueswo alfabelo
proviene de signos jeroglificos; esto quizd porque tanto los romanos como los
griegos adoptaron muchas de fas manifestaciones culrales de Egipto tras su
conquista'’; Lal como ocurrid posteriormente en nuestro pais con la llegada de
los espafoles, en la conquista de México.

Con el iempo, la escritura evoluciond hasta llegar a los sistemas de

alfabetos, entre los cuales encontrarmos, en primer lugar, al alfabeto fenicio

y posteriormente al griego: este Glimo es un sistema de 24 lewras, del cual

se destaca el uso de dos variantes en sus signos: las letras maydsculas y 1as
mindsculas. Alrededor del siglo VII a.C., aparecid el alfabeto launo, conccido
lambién como alfabeto greco-latino, por ser una derivacién del alfabeto
griego. En el alfabelo 1atino se hizo uso del marro y del cincel para esculpir
caracleres de escritura €n rnonumentos que conmemoraban conquisias,
fechas imporantes, elc. Asi, los signos adquirieron caracteristicas grificas mas
estilizadas y de uso pricico, algunas de ellas retomadas en la expresiones de
escrituras actuales.

CAPITULO 111

IMG 15. A panir de la escriture jeroglifica

egipcia v de la escritura cuneiforme
babilénica se cred el alfabeto fenicio,
el cual era una simplificacién de ambas

escrituras; posteriormente el alfabeto
griego enriquecio al fenicio con los signos
de las vocales.

14 Do L Torre y Rizo, Guillerno. B ienguaje
de los sambolos grdélicos. Introducddn a

| la comunicacién visual. Noriega £dRores.

| México 1992, pp. 3.

‘ 15. James. Putnam. Historia, cultura y arte,
Antiguo Egipto. EDIMAT Libros. Espafa. p. 98.
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3 . 2 .1 E). SIGNO

UN SIGNO MUESTRA 12 existencia de algo, lo insinda o presagia, com@nmente
la interpretacién de los signos es cueslion de la experiencia del interprete.

Remontindonos un poco a la historia, nos encontramos nuevamente con el
antiguo Egipto, donde unos de los primeros signos de comunicacién que
exjstieron son los jeroglificos; su importancia radica en ser signos llenos de
perfeccion para la comunicacién y transmisién de mensajes (su direccion de
lectura se genera de acuerdo a dénde dirige la vista una imagen plasmada en el
jeroglifico; posteriormente se Jee de arriba hacia abajo). Estos signos contienen
dos formmas de mensaje: una, como ideogramas en los que ¢l dibujo representa
determinada idea o conceplo: la segunda forma, como fonograma, donde se¢
lee y representa un sonido por medio del dibujo. Como senala Antonio Pérez
Iragorri:

st observamos con detenimiento el dibujo de cada
Jeroglifico, estaremos viendo una de las manitfestaciones mds
sorprendentes y bien logradas del disefio grdfico™'®.

—==tgan] [ =4 0088 o\ oo
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El lenguaje es un conjunto de signos que se combina entre si para la
transmision de mensajes y la creacidn de contactos entse los seres humanos.

Saussure menciona que “la ciencia que se encarga de estudiar 12 vida de los
signos en el seno de la vida social se denomina semiologia™ En cambio,
Charles Sanders Pierce afirma que la semidtica es “una sintesis de reglas que
se establecen como un tratado sobre las estructuras o series siguificativas de
los sighos™’.

CAPITULO TH

{MG 16. Un ejemplo de la perfeccion de
los simbolos egipcios son las imigenes

de los jeroglificos alineadas siempre de

acuerdo a un cuadrado imaginario.

16. Revista Al Disefio, Aflo 10 W° 58.
| Director £ditorial; Antonlo Pérex lragarri,
| Publicaciones Citem, Méxko 2002.
V7. €co, Humberto, Tratado de samiética
general. Editorial Lumen. Méxdco, 1977.p 37.

i1
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Pierce analiza al signo desde tres términos ligados entre si, a lo cual denominz

semidtica terciaria'®; es decir, estudia la intencionalidad del signo en si
mismo; su relacién del signo con su objeto, y por ultimo el significado que el
interprete le da al signo. Por consiguiente el signo se caracteriza por rasgos
semInkbicos, SintAclicos y pragmiticos.

La semantica: estudia el significado de un signo y su capacidad de
expresion de cOmo se comporta entre si el sistema de simbolos. Remite o
evocd cieno significado a través del conjunto de diversos elementos grificos.

MG 17 E

La sintactica: analiza la relacién que existe entre los mismos signos. 13
sintiictica se compone de diversos elementos grificos como son: el color,
el punto, la linea, la direccién, el tono, la proposcién, la dimension y el
movimiento.

IMr‘Lq .

La prag matica: se encarga de estudiar la utilizacion de un signo asignada
por el hombre; conviene, por tanto, mencionar que la funcion pragmatica se
refiere a) grado de potencialidad y correcia expresiéon de una imagen, de tal

modo que se perciba a primer instancia y se interprete de manera correcta el
conmenido del mensaje, por medio de un proceso intuitivo.

lMEw .

CAPITULO 111

IMG 17. Este signo es un ejemplo de las
consiantes que integra a la semintica:

) Bl significame: describe el mensaje por

medio de elementos grificos como seria
letra “E" nos representa estacionamiento,
v con la flecha iachando a esta lema nos

indica la prohibicion, lo cual se engloba :

integrarios dentro del circulo.

b) La funcion para el cual se cred el
grifico, en este caso para indicar donde
na estacionarse.

¢) Significado implicito en el grifico: no
estacionarse,

IMG 18. Este signo se conforma por una
cruz, un color especifico, como lo es
¢l color rojo y un envolvente. El éxito
de la sintictica esta delimitado por Ia

configuracion coherente de los elementos

grificos de una imagen, determinantes
para una expresion armonica de un
mensaje (inico. La forma conjuntamente

en que se relacionan estos elementos tiene

como finalidad senalar donde se localiza
en este caso un hospital de la Cruz Roja.

IMG 19, La pragmdtica es Ja percepcién

que el receptor tiene sobre cieno simbaolo.

En este ejemplo la imagen nos indica
donde se puede encontrar un teléfono
y esan precisa que se interpreta de la
misma forma en diversos paises.

18. L6pex Rodriguez, Juan Manuel. Semi6tica
de 1a comunicacién grafica. Edilorial Edimba.

UAN. México 1994. p.162.
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A continuacion se mencionan el proceso mediante el cual se genera el
mensaje de cualquier tipo de signo:

1. Denotacioén: Identificacion y representacion de forma objetiva, explicita

y precisa, de un objeto, persona o conceplos.
2. Significacién: Mensaje que contiene la informacion del grifico.

3. Connotacién: Codificacion por el receptor de ideas o conceptos, 10s
cuales se relacionen al significado del mensaje, permaneciendo implicitos de
forma subjetiva.

Denotacion

Definicion especifica de un objeto.

Cuchillo: Cualquier cosa cortada o terminada en angulo agudo.*

Tenedor: Utensilio de mesa, con dos o més piias iguales, para llevar alimentos sélidos a
la boca.*

*Definiciones: Diccionario Enciclopédico Océano. Grupo editorial Océano, Barcelona,

Espafia, 1989,
Significacion

Sefial que tiene como finalidad indicar donde se localiza un restaurante.

Connotacion
En este ejemplo el receptor va a interpretar como mensaje de que si desea comer puede ir
al lugar donde le indican que venden comida.

CAPITULO

[11

IMG 20. Interpretacién de un mensaje por

medio del signo grifico



CAPITULO 111

DONES DI LOS SIG

UNO DE LOS PRINCIPALES campos de la semibtica esta compuesto por
¢6digos de tipo informativo, cultural, estético, promoci6nales y de
identificacion; por tal razén, es imporante conacer las funciones del
5igno, cOmoO:

Senal: es regulador que provoca reaccién ante el receptor. La sedal se
relaciona conjuntamente con la representacion de informacion vy la respuesta
peccibida por ella®.

IMG 21. La sefial es signo distiplivo
empleado para avisar o prohibir algo.

Ejcmplo:

Informacién: Prohibido fumar .
Respuesta: El receptor no fuma en el irea
senalada.

Sintoma: es no arbitrario, compulsivo y por medio de una alteracion indica
¢l probable acontecimiento de algo™.

Vartos estornudos

4 . —

EJEMPLO. Ejemplo de sintoma, el cual se
Probabilidad de una enfermedad (gripc) genera por medio de vn signo naiural,

lcono: represema al objeto por similaridad, y de acuerdo a su "grado de
iconocidad’ serd mayor o0 menor su parecido con éste. Los iconos se pueden
dividir en diferentes subclases, como lo son: imigenes, forografias, pintura IMG 22. En esta pintura s reproducen

figurativa, dibujo, diagramas y meliforas, etc,?". ciertas caracteristicas fisicas de la madre
Teresa de Calcuta que a su vez simboliza la
bondad y amor de alguien sus semejantes.

19, Sebeok, Ynomas A.. Signas: una Introduccién
2 )8 semlética. Editorial Paldds. p.p. 43

20, 1ble. p.p. 42

21. L6pez Rodriguez, Juan Manisel Semigtlca
42 1a comunicacidn grafica. VAM. Méxioo, 1593,
p.p. 256
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Indice: es un signo que nos sobresalta y llama nuestra atencién, el cual

cumple con la funcion de senalar para mostrar, prohibir, dirigir, orientar, etc.

El indice conlleva un significado de continuidad, por lo cual la ausencia de

una cosa es relativa®,
} . ¥

Simbolo: es un §igno que representa conceptos, Creencias, sucesos o
abstracciones que solamente se encuentran en la mente®.

Nombre: conjunto de signos lingiiisticos que forman una palabra, para
describir o identificar una situacién, objeto o individuo.

EJEMPLO DE DIRVESOS CASOS DONDE UN
NOMBRE SIRVE COMO IDENTIFICADOR.

IMG 25 COMO SITUACION

IMG 26 COMO OBJETO

IMG 27 COMO PERSONA

CAPITULO 11T S8

IMG 23. En la primer imagen se

| representan unas nubes y unos rayos,

| los cuales en su aspecto real y fisico nos

| harian fijar la atencién en ellos como un
signo de que se aproxima una tormenta,
por lo cual la funcién de este indice seria
Ia de orientarnos que va a suceder. Oro
ejemplo se muestra en la segunda imagen
que establece con una flecha, donde se
localizan los animales de la sabana, y
funcién de este signo seria la de dirigir.

| IMG 24. Los simbolos no poseen ningtin

| significado, excepto el que se les asigna,

| en este caso la imagen de un gato

‘ momificado para los egipcios simbolizaba
la proteccién y €l favor permanentes de
Isis, la Diosa Madre.

IMG 25. Este es un ejemplo de un nombre
que describe una situacion.

IMG 26. Taxi: se le da este nombre a cierto
objeto (auto que presta un servicio a otros
individuos que no son sus duenos),

IMG 27. Carmen Aristegui: es un ejemplo
de un nombre propio que se da a un
individuo, para poderlo conocer y
diferenciar de otros.

22. Lbpez Rodriguez, Juan Manuel. Semidtica
de la comunicacidn gréfica. UAM. México,
1993. p.p. 266

23, Sebeok, Thomas A., Signos: una
introduccicn a la semidtica. Editorial Paidds.

pp. 49
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3. 3 e [VOLLCION DE LA MARCA

EN NUESTROS DJAS, cuando hablamos de marca asociamos este signo como
representacion de propiedad o perenencia comercia) y mercantil. Antes

de que existiera Ja marca como 2], comenzd a generarse la marcacion,
expresion de dominio sobre un objeto y, con el itempo, indicio de calidad®.

En Jos dltimos trescientos anos, las certificaciones de calidad o marca son,

en muchos casos, una expresion puramente verbal y figurativa, donde se
describen concrelamenie las caracteristicas de un objeto, por medio de signos
concrelos.

Los primeros indicios del marcaje surgieron poco antes de la Edad Mediz,
cuando los hombres marcaban sus objetos, tierras, animales y hasta a los
mismos seres humanos, como signo de propiedad. En el siglo Va.C,, los
pueblos germanos marcaban a los esclavos, les restringian su libertad, los
explotaban y los trataban como simples mercancias de comercio; mientras
1anto, los hombres Libres eran propietarios de tierras en las cuales la principal
fuente de riqueza )a conslituyé la agriculiura y la oria de ganado, por lo cual
marcaban la piel de sus animoales con figuras grabadas en moldes de hierro
caliente, para identificar a quign pertenecia el ganado?.

Otro anrecedentes de la marca es 1a “firma”™ como signo de origen, que
certficaba la calidad, autenticidad y por tal una diferencia en el valor de los
objetos; por ejemplo, no tenia un mismo valor social una obra creada por

un aresano que por un pintor, por lo cual con la “firma™ se identificaba a
quien comespondia la creacion de esa obra®. Ademis, €l vestuario de la gente
también identificaba el rango social v €l lugar de procedencia, siendo asi la
imagen algo que prevalece hasra nuestros dias, como participe de la identidad
de un individuo, grupo, institucién o empresa”.

En el siglo XV1, los “sellos” institucionales representaban autenticidad y
existian “marcas honorables” reconocidas de la realeza® Vale la pena
mendionar que varios de los sistemas de identificacién visval de ese periodo

no se conocian como “marcas” en sentido comercial; no obstante, eran 24, Costa, Joan. Enciclopedia 2 Imagen
imdgenes grificas de identificacién, como seria ¢l caso de los emblemas 6kobat, 1998, p.p. 21

(elementos sociales simples y directos) o los escudos, que 1ambién se 25, Enciciopedia autodii ctica Gcdano. Tomo
considerao insignias de identificacién. Vil. clencias soclales y Ceportes. Gropo

fatorial Dcéano. Espafa 1989. p.o. (882,
26. Costa, Joan. Enciclopedia de Imagen
Global, 1998, p.p. 89-90.

27. Kanual de Imagen Corporativa, Editosial
Gusiavo Gill. Barcelona Lspafia, 1991, p.p. 25
28. Costa, Joan. Enclclopedia de imagen
Global, 1998, p.p. 13.
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La herildica se produjo como distintivo de linaje y seiorio, con uso
prncpalmente en las batallas medievales para reconocer al enemigo o al
amigo, asi como para saber la procedencia de ciudad o pais de un individuo
o grupo; fueron de suma importanda las creaciones de los escudos y
emblemas, como antecesores de las modernas marcas de fabricacion, por la
similitud de los componentes visuales, los cuales son variados de acuerdo a
una época determinada dentro de Ja Edad Media Cel lirio, la cruz, el dragln,
clc) y el uso de un lema corto que, en esa fecha, representaba las vinudes
del poder de un reino.

t ; : 3 - MG 28. La huella y luego la firma son
- prueba de los primeros elementos de

identificacion que uso el hombre

3.3.1 LA NMARCA

CON LAS NUEVAS tecnologias, la economia se enfocd en el progreso
industrial y en Ja segunda mitad del siglo XVII se dio inicio 2 la Revolucion
Industrial en Inglaterra®. El trabajo de un anesano fue reorganizado por

el predominio de un diferente proceso productivo; por lo tanto, ta marca
comenzé a representar no sélo un objeto y a su creador, sino 2 todo un
conjunto de individuos, dando origen a la marca de indole comercial.

o K Aae el ale 30 s R e e
En Jas primeras dos décadas del siglo XX*, las empresas se preocupaban 28 Sebeok, Rp—

principalmente por la imagen de un producto, desde el empaque hasta al introduccidn a 1a semidtica. Editorial Paidda.
realizacion de su publicidad. siendo la creacién de su marca comeraal 12 pp. 47
primordial imagen de vanguardia de una empresa, 30. Manu2| 82 Imagen Corporativa. Ediorial

Gustavo Gili. Barcelona £spaha, 1951, p.p. 30
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Al correr los afios se desarrollaron sistemnas de impresion, Lransporte y
distribucidn. Las empresas se enfocaron en las marcas como signo de
jidentificacibn y competitividad; el consumidor adquiria producto s de nombre
y personalidad conocida; por consiguiente, cada vez se hizo undamental
crear la irmagen grafica para uso de identidad comercial.

Posterior a la Segunda Guerra Mundial, el comercio sufrid una imponante
ransformacion industrial y las empresas comenzaron 2 utilizar el término de
“imagen corporativa”.

La marca es un signo material plasmado sobre un soporte duradero. En
ocasiones ésta, por medio de las imagenes, suple palabras, adquiriendo
formas socizlizadas y emblemiticas.

Al evolucionar, la marca se independiza y trasciende en los medios visuales
y audiovisuales de comunicacidon, concentrindose en la btisqueda de ser
original, tener un valor simbdlico, poseer mayor pregnancia (impacto-
recuerdo en la mente), cualidad estética y visibilidad.

Actualmente una marca hace que el producto se reconozca y memorice
a simple vista; a su vez, se identifica la procedencia, origen, calidad y
aulenticidad creadora de ese producto.

Como indica Joan Costa:
“ln marca es uno de los elementos fundamentales de la

identidad y una contra fuerza estable en la comunicacion
visual™'.

31, Costa. Joan. Enciclapenia de imagen
Global, 1998, Pag. 64
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3 o 4. SIGNOS GRAFICOS EN UNA ENTIDAD

UNO DE LOS recursos de la comunicacion de identidad visual es el uso de
los signos. El disefiar un simbolo tiene como objetivo representar, de forma
simple, coherente y memorizable, las caracteristicas de un objeto o cosa 'y
comunicar claramente un mensaje conciso.

El disefio grifico recurre al uso del color para acentuar un valor emblematico,
un efecto de realidad, de pregnancia y fuerza simbélica, obteniendo por
medio de €] un signo que connote psicologicamente las caracteristicas de una
empresa o institucidon. Por ende, la conjuncidn de diversos elementos graficos
conformari a un signo operante para la percepcién y memorizacion del
mensaje simbélico de una identidad.

El sello que acontinuacion se presenta consiste de los simbolos de la cruz, las
escrituras, la paloma decendiendo de la parte superior de la cruz y las llamas
de fuego a cada lado de la parte inferior de la cruz y el nombre de la Iglesia
Presbiteriana (U.S.A.]. Los significados de los simboles de esta institucion son®:

Las llamas: sugieren un tridngulo, simbolo de la Trinidad. Las
llamas dan a entender un significado doble: un simbolo de la
revelacion en el Antiguo Testamento cuando Dios le hablé a
Moisés, y una referencia del comienzo de la iglesia cristiana.

Copa: representacion de la pila bautismal o la copa de
comunioén,

(USA)

Cruz: representa €l amor de Dios encarnado en Cristo Jests,
€n su pasion y resurrecciéon. Por su asociacion con la historia
presbiteriana, la cruz céltica fue escogida como modelo para

esla representacion contemporanea de dicho simbolo antiguo. IMG 29. Signo grifico de la iglesia

Presbiteriana Unida en los Estados Unidos,
en la cual se logra un simbolo formal y
con una fuerte estructura.

Pez: representativo de Cristo para los primeros cristianos, al
llamado de su ministerio para aquellos que pasan hambre.

Paloma: simboliza el bautismo de Cristo hecho por Juan, la paz
y restauracion que su muerte y resurreccion traen a un mundo

quebrantado. 32. http/fwww.presbi.com

€=




El disefio de un simbolo puede variar completamente: desde el simple
nombre de una entidad u objeto, hasta el uso de representaciones abstractas;
sin embargo, todos estos estilos de signos funcionan para connotar las
cualidades que una entidad desea comunicar, sin que ésta se halle presente.

IMAGEN GRAFICA
o e = e .- —. A= = oM

NOMBRE [ =====| LOGOTIPQ |~ “| IMAGOTIPO

 Signo verbal
Signo grafico.

#

DENOMINACION ASOCIACION MEMORABILIDAD

3.4.1 LOS NOMBRES

EL USO DE los nombres como identificadores de una identidad surgié cuando
los negocios crecieron y las firmas auténticas de los personajes importantes
dentro de las empresas tuvieron que sustituirse por firmas impresas, que
indicaran la calidad, el valor y el origen del objeto, de modo que no pudieran
ser copiados.

CLASIFICACION DESCRIPCION EJEMPLO

RTINS ~ | MUSEO DE ANTROPOLOGIA

SIMBOLICOS POCHTECA

~ | DOMECQ
PATRONIMICOS ‘

TOPONIMICOS J AEROCARBE

ADO

DE CONTRACCION E

CAPITULO 111

| ESQUEMA 1: El disefio de los signos |

identificadores de una identidad u objeto |
se relacionan entre si, para conformar con |
originalidad el significado de una imagen |

| e !

ESQUEMA 2: Los nombres contienen una
serie de atributos que definan “qué”,
“cOmo”, y "quién” es la institucién, A
continuacion se enlista una clasificacion
de estos signos verbales:
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3.4.2 Lo ooy 2o

UN LOGOTTIPO ES un signo que incorpora ciesto valor significativo al nombre
de una marca. por medio de una sinlesis grafica. Los logotipos establecen
varias combinaciones graficas en la fuente que emplean, como son las
superposiciones, infraposiciones, variaciones lonales, lexturas, anagramas,
formas, ele., las cuales aportan un valor agregado de significacion. A
continuacién se muestran la clasificacion y descripcion de logotipos*:

CLASIFICACION DESCRIPCION EJEMPLO

CON NOMBRE Contienen una fuente
especifica, que transmite un
mensaje innegable.

L A ¥ au VL 21T 0 B 3 3 ]}

CON NOMBREY Se componen de una lipografia
SIMBOLO v una imagen, ya sea icénica o

{ abstraca; en ciertas ocasiones
esta figura puede generarse con
forma de envolvente para el

§ logatipo.

CAON INICIALES Son las {etras iniciales de
cada palabm que canforma
el nombre de la empresa,
institucidn o producio.

AIDO

33 Murphy, ). Rowe, M. Como deseRar mareas
y logotipas. Editorial G, GiliL. Barvalona,
Ctpaia. 1369, p.p. 16-2)




CLASIFICACION DESCRIPCION EJEMPLO
NOMBRE EN Rep:esenmc:bn de una imagen
VERSION concreta, aunada con el nombre
PICTORICA del producte, de la empresa o
institucién.

=i

ASOCIATIVOS

dentificacan concretamente
formas proximas o
tes a la realidad,

nern una composicion

cilla que no necesariamente
e el nombre de la

ALLSIVOS

_é;.—eqncepgp del nombre.

e‘m_iin;;lo_ elemento grifico
tipografia se relaciona con

ABSTRACTOS Fonnasgrﬁﬁcas con un

CAPITULO 111
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3 .4. 3 LOS IMAGOTIPOS

LOS IMAGOTTPOS SON imdgenes estables y muy pregnantes, compuestas
por significados miltiples de un texto y una imagen; esto implica que la
relacion entre el imagotipo y la idea a que remite no se asocie siempre con
la institucién, puede oscilar s6lo a una imagen puramente simbélica o mas

realista®. Existen diversas clases de imagotipos:

CLASIFICACION

EJEMPLO

DESCRIPCION

ICONOS

iy
)j\L

Am‘&

ANAGRAMAS

z

RIVERA CONDE
&

ASOCIADOS

LA meew

MASCOTAS

LAS FIGLURAS
ABSTRACCIONES

CAPITULO 111

34, Chaves, Norberto, La imagen corporativa,

Teoria y metodologfa de la identificacion

institucional, Editorial G. Gill, México 1994,

p.54
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UN EMBLEMA ES un imagotipo de referencia simbdlica con un fuerte grado

de alegoria, por estar compuesto de un nombre grifico o en muchos de los
€asos, por un lema y una representacion iconica.

Los emblemas estin compuestos por cualquier figuracion con un sentido
alegbrico y convencional: una significacién moral, una estirpe, un personaje, etc.

2

MG 30. Este emblema simboliza el lugar
donde se encuentran los cuatro elementos
(tierra, fuego, viento y agua). Acatlan:
lugar de canas, es fruto de la tierra;

nacimiento de una nueva institucién. El
dguila representan la formacion de los
ibvenes, actitud orgullosa hacia el futuro,

y la serpiente emplumada es el poder para

rd
fertilizar la piedra (la mujer), que es el “El
cerro de las Canas™.

EN EUROPA, a finales del siglo X1 y principios del siglo XII¥, se adjudicé a
los emblemas una descripeién de linaje, territorio, ciudad, corporacion, etc.,
que sirviera a los guerreros como arma de proteccion y para ser reconocidos
a distancia en los campos de batalla o torneos; surgen los primeros escudos

de armas y, por consiguiente la expresion herdldica, que es considera por
Michel Pastoureau como:

35. Messia De la Cerda y Pita, Luis F. . Ed.
“el arte exprestvo que puede traducir ideas diferentes con una Edimat. Madrid, espana. 1998. pp. 19

armonia misteriosa’°, 36. Ibid. pag. 19
45



Con base en la expresion de las figuras se resaltaban los atriburos de
fortaleza, agresividad, altivez, ferocidad u otras caracteristicas, en los escudos.

La principal diferencia entre un emblema y un escudo radica en que el
primero solamente es una figuracion simbélica con un atributo especifico,
mientras que el escudo tene como objetivo ser un instrumento de identidad
culturzl, compuesto por una imagen grifica simbolica y un envolvente o
COntorno.

En cuanto a la composicion herildica, todo escudo estaba hecho con un
senudo geométrico de acuerdo a cierta simetria, armonia y equilibrio,
Algunos de los escudos adoptan diferentes formas en su contorno, segin el

lerritorio 4l que pertenecian.

L
VL
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IMG 31. Las posturas de las figuras

de estos animales, son un ejemplo de

la expresion de los atributos que sus
emisores trataban de dar a conocer.: un
letn podia representarse furioso, un figuila
de perfil, con enormes garmas y grandes
ojos, nos indicaba una actitud allamente
diestra

IMG 32. Francia. Es un estilo que wiiliza
formas sencillas en sus contornos, lo
cual facilita sepresentar las piezas de un
escudo.

IMG 31. Italia. Los escudos italianos se
caracterizan por el uso de contornos
con formas demasiado exuberantes y
exageradas.
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i
UL
VL

La tradicién heraldica espanola fue implementada en los territorios
colonizados a partir del siglo XV1; en la Nueva Esparia la aparicion de los
escudos, en ese siglo XV1, adquirid caracteristicas propias; en la expresién
plistica de los blasones del México colonial ambién se reflejé la fusidén
de las culturas espaiola e indigena, por lo cual en nuestro pais no se liene
establecido una forma especifica para los contornos de los escudos,

Un escudo, hoy en dia, es una imagen grifica que define penenencia, linaje,
procedencia, elite social, herildiea, etc,, la cual se otorga por instituciones,
estados, paises, apellidos, gobiernos, etc. ¥

IMG 23. Inglaterra, Las armerfas inglesas
son similares a las de Francia. Los ingleses
aportaron a los escudos Ja forma de dos
salientes en ambos lados.

IMG 34, Espana. Estos escudos se
conforman por varios tipo de contormnos:
el mis utilizado es el similar al esdlo
francés.

IMG 35, Alemmania. Los contornos de los
escudos germanos se caracterizan por
tener formas robustas en la parte superior.

I7. Monreal y Tejeda Luis Monreal. Haggar
R.G. Dicclonaro de 1érminos de arte. Editorial
Juvenkud. Barcelona 1992. p.p. V51
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3 5 IMPORTANCIA DE LA IMAGEN GRAFICA EN LA
. ACTUALIDAD

HOY EN DIA, el disefio grifico, cobra suma importancia desde el punto de
vista cultural para la solucién de problemas de identidad unitaria y universal,
puesto que vivimos en un mundo regido principalmente por el poder de la
economia y la globalizacion; por consiguiente, los paises se ven en riesgo
de perder paulatinamente sus caracteristicas de identidad cultural y nacional.
Aqui cabe mencionar, como dice Ana Lilia Soto:

“Los claros efemplos de diserio global se encuentran en
la identidad corporativa y publicitaria de las grandes
trasnacionales como IBM, Philips, Sony, quienes imponen los
disetios de sus maltrices a todo lo largo y ancho del mundo, tan
lejos como sus empresas se encuentren establecidas’?,

Sin duda, el disefo gréfico cobrard suma importancia como instrumento capaz
de cubrir visualmente las necesidades de esta época y llevar lejos informacién
que nutra al mundo entero de conocimiento, cultura y modernidad.

El arte y el diseno grifico son medios significativos para comprender
visualmente algunas de los complicaciones por las que esta atravesando
una sociedad. Un disenador asumird, como uno de sus cometidos, educar al
entorno a través de la composicién de diversos elementos del disefio.

Actualmente, el disefio grafico en México tiende a ser muy parecido entre si;
falta una biisqueda por crear un estilo propio, para obtener cada uno como
disenador un sello reconocible a simple vista de nuestro trabajo. No obstante,
se cuenta con una cultura caracterizada por grandes ideas e ingenio, con

lo cual es cuestion de explotar la creatividad e iniciativa de los disenadores
mexicanos actuales para lograr una aun mejor identidad en el diseno grafico
de nuestro pais.

CAPITULO 111 [F

38. Revista Matiz. Ana Lilia Soto. Pueblo
Chico disefio grande, Nacionalismo vs.
Globalizacién. Num. 5 México 1997. Pég. 9
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REALIZACION DE UN ESCUDO




CAPITULO 1V

4.1 o ANALISIS DE LA INFORMACION

n este capitulo se analizara la informacién obtenida de 2 Escuela

Superior de Economia, 2 fin de concretizar los requerimientos y

parimetros para la elaboracidn de la propuesta de! nuevo su escudo
de la institucioén.

Para el desarrollo de la imagen grifica se considerd imponante senalar
los conceplos de economia y de instinuciéon, los cuales se describen a
continuacién.

ECONOMIA: Es Ia ciencia social que se ocupa del aspecto de 1a actividad
humana que tiende a satisfacer sus diversos medios escasos y de uso
alternativo. Es decir, la manera en que las sociedades administran los
recursos escasos con el abjeto de obtener bienes y servicios, y distribuirlos
entre distintos individuos, para su consumo Analiza el proceso de la
actividad economicz en sus ctapas de produccion, distribucion y consumo.

Los economisias actuzles creen que la economia no se define por su

materia de estudio sino por su mérodo. Intentan comprender y explicar el
mundo presumiendo que Jos fendmenos que observan son resultados de

las decisiones deliberadas de 125 personas. Los individuos intentan alcanzar
sus objetivos, dadas sus limitaciones —de tiempo, dinero y energia-, es decir
opuimizan. Las interaccjiones de los individuos determinan resuliados sociales
agrepados; es decir, ¢l equilibrio del mercado.?

INSTITUCION: Es una organizacién de naturaleza exwra econémica

o no lucrativa. E} termino “insttucion”, esta vinculado a actividades no
empresariales y sio fines de lucro; adquinendo un significado social estable.
La instiruci6n €s un mecanismo de regularizacidn social estable, consunido
por una serie de normas.3

La ESE en el afno 2002 cumpli6 su primer 50 aniversario, y tiene como
objetivo estar a la vanguardia en cuanto a sus métodos de estudio, en dicho
ano se llevo acabo 1a construccién de nuevas dreas de esnudio, para brindar
a sus alumnos un mejor servicio. Esta institucién impulsa la ensefianza e
investigacién en el 4mbito de la ciencia econémica; forma profesionistas para
panticipar en la solucidn de problemas y la satisfaccion de necesidades de la
sociedad mexicana, paricularmente en los relacionados con la escasez, la
pobreza y 1a desigualdad social, y conjuntamente responder con eficienciz la
perspecliva de industrializacion del pais.

L Nan, Miguel Angel, Principlos de economfa.
Ediciones Macchi, Buenos Afres-Sogota. p.p 4
2 Tommasi, Matiano. lerulll Kalheryn.
Economia v Secledad. Cambridge Unlversity
Press. Espafia 2000. p.p. 15.

3. Chaves, Horberto. La Imagen corporativa.
Teor(a y Metodologfa de 12 identificacién
Institucional, Editorial Gostavo Gill.

Méxfca, 1994, p.p. IT
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Asi mismo, la ESE tiene como objetivo proyectarse como institucion dindmica,
estable y emprendedora que contribuye a la consolidacién de valores
relacionados a la solidaridad, la democracia, la tolerancia, el respeto a los
derechos civiles y sociales, entre otros.

4.1 .1 PROGRAMA DE REQUERIMIENTOS Y PARAMETROS

UNA VEZ QUE se analiz6 la informacion acerca de la institucion, a
continuacién se considerarin los requerimientos y parimetros para la
creacion del escudo de la ESE.

REQUERIMIENTOS

* Generar una imagen grafica dinamica, con el objetivo de identificar a la ESE
como una institucidn que se encuentra a la vanguardia.

= El escudo tendra que representar estabilidad, puesto que la economia es
una ciencia que tiene la funcién de encontrar equidad entre la produccién y
distribucién de bienes y servicios.

* La imagen grifica debera simbolizar proteccién y seguridad, debido a que
la ESE procura el bienestar de sus estudiantes, y de modo similar la economia
resguarda los intereses de la sociedad.

* Asi mismo el simbolo representara graficamente firmeza porque la ESE
es una institucion constante y con una larga trayectoria en el campo de la
ensefanza econdmica.

Por consiguiente los parametros principales a evaluar en la imagen grafica
de la escuela son: dinamismo, unidad, legibilidad, solidez, retinencia;

de los cuales se establece su significacién lingiiistica, para contribuir a la
elaboracién del escudo.

Dinamismo: percibir una direccién de movimiento a través de los
elementos grificos que se utilicen.

Unidad: integrar los elementos graficos, con armonia y una composicién
equilibrada en sus formas y colores.

Legibilidad: ficil de identificar.
Solidez: asignar un peso determinado a cada elemento grifico.

Reticencia: recordancia maxima con el uso de elementos minimos.



EN ESTE FASE del proyecto y antes de comenzar a bocetar se buscarin las
imdgenes grificas especificas que se vinculen con el contexto economia,

para proseguir a generar las alternativas mds viables para el escudo de la
escuela,

LENGUAJE VERBAL | LENGUAJE VISUAL

PRODUCCION

COMERCIO

CAPITAL

CAPITULO 1V
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LENGUAJE VERBAL

INTERCAMBIO/
TRUEQUE

HOMBRE

DINERO

ESTADISTICAS

MUNDO [PAISES)

LENGUAJE VISUAL
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4.2 .1 PRIMERA FASE DE BOCETAJE

MEDIANTE LA PREVIA lluvia de ideas se seleccionaron los elementos que
pueden representar en conjunto a la ESE, y se considerd que las siguientes
imégenes grificas simbolizan de forma legible el concepto de la institucién.

LA MANGO: representa la fuerza de trabajo tanto en la intervencion de la
produccién como en el aspecto intelectual. La mano también ejemplifica al
hombre como individuo trabajador y constituye la imagen de quien recibe
un bien o un servicio, con el fin de satisfacer sus necesidades, La mano en
nuestro escudo personifica al hombre como individuo activo, dentro de
un sistema econdmico, y mediante esta imagen se simboliza ¢l anhelo de
crecimiento y evolucién por el bienestar econémico social.

CRR

s
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EL ENGRANE: 1a produccién se genera primordialmente con el irabajo. la
tierra y capital. desarrollindose posteriormente herramientas (maquinarias-
equipos) y estralegias para oblener materias primas. En este caso, el engrane
es un elemento de la produccién que permite ensamblar olras piezas, por
lanto se ejemplifica la idea de vnién; su forma es dinamica. En este caso se
Ademis, es una picza que visualmente uene relacidn con el escudo del 1PN,

CAPITULO 1V
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MONEDA: aunque las actuales transacciones se realizan de manera
electrbnica (depositos via internet, trasferencias bancarias, tarjetas de crédito
‘dinero plastico’), hoy en dia la moneda sigue el instrumento que establece
valores especificos y genera sistemas de intercambio a nivel universal.

Por esta razon, se considero a la moneda como un elemento grifico que
representa a la economia, relacionindose con cuestiones de precios,
mercados y sistemas internacionales monetarios, entre otras cosas.
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CAPITULO 1V

MAIZ: 1a imagen de este producto de la naruraleza, tiene varias
connotaciones desde las civilizaciopes prehispinicas en Latnoamérica, pues
fue considerado fuente principal de alimento, asi como representacion de la
abundancia, vida y paz.

En México el maiz es el ntcleo de la economia campesina, base de la dieta
popular, y el corazdn de una culwra. Por consiguiente es un patrimonio de
la agricultura tradicional mexicana, al cual considero como una imagen que
se debe seguirse conservando en ¢l escudo de la ESE, como simbolo de que
12 escuela es una institucién dedicada a la enserianza de la economia y el
pais al que penenece es el nuestro.

Oura funcidn en el escudo, ademds de ser una matena prima de la
produccién en el drabito econdmico, consiste en representar como el
hornbre a ravés del esfuerzo, dedicacién, constancia y paciencia logra
obtener los fnuos que siembra a largo de su vida, aspectos impornante que el
PN se esfuerza en inculcar a los estudiantes, el anhelo de luchar por realizar
suUs metas.
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4.2 .2 SEGUNDA FASE DE BOCETAJE

RETOMANDO LOS ELEMENTOS graficos amteriores, se llevo a cabo en esta
etapa una sintesis a nivel boceto para desarrollar diferentes alternativas de
disefio con el fin de obtener la forma grifica de nuestro simbolo.
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CAPITULO IV

4.2 o 3 ANALISIS DE AUTENATIVAS

A CONTINUACION SE estudio cada uno de los bocelos, y de acuerdo a los
parimelros anteriormente establecidos, se selecciond 1a imagen grifica para
desarrollar el escudo de la ESE.

ALTERNATIVA 1: en este boceio, se manejo la imagen de una manera mis
simplificada, sin embargo no logra comunicar claramente que el contorno
por el que esta envuelio el engrane, 12 mano y al maiz, es la imagen grifica
de unz moneda.

ALTERNATIVA 2: en eswa segundz propuesta la imagen se ve mas
modermna: sin embargo, conunua confunsa las formas de la moneda y el
engrane, por 1o que tiene menor legibilidad que la primera altemnativa.
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ALTERNATIVA 3: en este boceto se distingue de mejor forma Ja imagen de
las ynonedas, en el se propuso que en lugar de una moneda fueran mas para
que simbolizard abundancia; sin embargo un aspecto desfavorable en este
boceto que sefialaron en la ESE es que las manos se perciben reprinyidas.

ALTERNATIVA 4: esta opcién se realizé con el mismao concepto de
manejar no una, $ino m4s monedas por el motivo expuesto en la2 anterior;

se propone también ¢l utilizar dos manos, para representar la unidon y
proteccién del hombre en el ambito social y econdmico. La imagen principal
es la del facior econémico (las monedas), que se sustenta en la produccidn
el engrane; y en el fondo de ella se encuenira materia prima que sirve como
base o es 12 raiz de toda riqueza.

ALTERNATIVA 5: en este bocelo se maneja solamente una mano que
toma al maiz, como simbolo de cuidado hacia la materia prima, y al fondo la
imagen del dinero. El aspecto negativo de esta propuesta fue que a pesar de
visualizar a la moneda, se ve en segundo plano y esto hace que pierdza tuerza
el factor primordial del simbolo de )z ESE, que es la economia. Ademis de
que no fue de total acuerdo por pane de las autoridades de 1a ESE, debido a
ellos quesian una imagen aun mas simbolica.
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ALTERNATIVA 6: esta propuesta muestra claramente la imagen de la
mano del hombre, de que déuas del factor econdémico (la monedza) se
encuentra implicito todo un proceso de trabajo (como lo es la preduceidn
de materias primas).

ALTERNATIVA 7: en este boceto se manejan los mismo elementos
que en alternativas anteriores, la diferencia es la disposicién de estos,
los cuales en esta alternativa son ficil de identificar.

ALTERNATIVA 8: en esta imagen se continué haciendo uso de varias
monedzas, y solamente una mano, para simplificar elementos, no obstantc s¢
comprueba que €l manejo de las dos manos, se apega mas a lo extablecido
ya en nuesiros pardmetros, que es una imagen de proteccion y seguridad,
de igual forma se 2nexo en esta alternativa el uso de un cintillo en la parte
inferior del simbolo, la cual no logra tener una estabilidad.
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SIMBOLO

PARTIENDO DEL INCISO anterior, se eligié la cuana alternativa grifica como
simbolo final para elaborar el escudo de la Escuelz Superior de Economiia,
por ser la que integra de forma significativa el concepto requerido por 1a
institucion, asi mismo en esta propuesta se encuentran equilibrados ¢n
cojunto todos sus elementos, es legible y tiene fucrza. A continuacién se
muestran os trazos primarios y secundarios del simbolo de la ESE, }os cuales
se realizaron de acuerdo al uso de una red (con recuadros de 2mm.).

CAPITULO 1V
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CAPITULO 1V

4.3 INTEGRACION DEL SRMBOLO

EN EL DISENO de escudo se debe de integrar carrectamente la imagen
(iconicidad) y lo verbal(tipografia). A partr de esta fase, 1os siguientes pasos
estardn enfocados a la realizacion final del nuevo simbolo grifico de la ESE.

4 . 3 .1 TIPOGRAFIA

EN LO QUE concierne a la Gpografia para nuestro simbolo deberd tener
legibilidad inmediata: por lo consiguiente, para el diseno del escudo de la
ESE se analizaron los rasgos principales de los Upos para un mejor resultado.

De acuerdo a su estilo 1os signos tipogrificos se van a clasificar en las
siguientes familias tlipograficas:

TRADICIONAL O ROMANO ANTIGUA: se caracterizan por tener un

contraste moderado, modulacién inclinada, remates oblicuos y un grosor medio.

EJEMPLO:

CENTURY Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh I
SCHOOLBOOK Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii

SERIF O ROMANO TRADICIONAL: consta de la presencia de patines,

contraste entre moderado y méximo, modulacién casi venical, y sus remates
son agudas y ligeramente inclinadas.

EJEMPLO:

GARAMOND Aa Bb Cc Dd Ee Ff GgHh Ih
BASKERVILLE Aa Bb Cc Dd Ee Ff GgHh Ii




EGIPCIA: tienen poco contraste, su modulacién es escasa, sus trazos
verticales y horizontales son cuadrados y gruesos.

EJEMPLO:

PLAYBILL A2 Bb Cc Dd Eo Ff Gg Hb Li

ROCKWELL AaBb CcDd Ee FfGgHh Ii

SCRIPT: todos sus tipos son de trazo caligrifico y su escritura tiene
similitud manual.

EJEMPLO:

BRUSH SCRIPT Ha B Ce Dd Ee 7Y Gg Fh Ti

SCRIPT MT (a BE Cc Dd Ee Ff Gg Fh Ti

GOTICO: son peculiarmente decorativas, se caracterizan por estar trazadas
como con plumilla y tener algin ornamento muy elaborado en su disefio.

EJEMPLO:

HARRINGTON Ha Bb Ce Pd €¢ Ff Gg Hh i

LUCIDA

BLACKLETTER AaBb Cc Dd €e 5f Gg Hh Ii

SANS SERIF: sus astas son cuadradas y redondeadas, no contienen
patines, y su modulacién es casi vertical; su trazo y grosor son uniformes.

EJEMPLO:

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li
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FANTASIA: formas realizadas a mano, generando efectos basados en la
pluma y el pincel.

EJEMPLD:

ZAPF CHANCERY Aa Bb Cc DA Ee Pf GgHRIi

TEXTILE Aa Bb Cc Dd Ee FF Gg Hh Ii

Los signos lipograficos se clasifican en:

ALTAS O MAYUSCULAS:

ESCUELA SUPERIOR DE ECONOMIA

BAJAS 0 MINUSCULAS.

escuela superior de economia

VERSALITAS 0 MAYUSCULAS Y MINUSCULAS:

Escuela Superior de Economia

Orro factor para la seleccidén de una tipografia son las siguientes variantes
de las letras:

EXTENSION

Normal: Extensién original.
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Condensadas: extension vertical compactada.

Extendidas: extensién mis abiena que la letra en su estado inicial.

N

PESO

Light: su grosor vertical se hace mis delgado.

N

Mediano: su grosor es el original.

N

Bold: su trazo es mis ancho.
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El simbolo de la ESE tendrd una ipografia y que logre un equilibrio
conjuntamente a) escudo, por consiguiente se considero con ayuda de la
anterior clasificacion de los tipos, hacer uso de una fuente sin patnes, que
son tipos simplificados, legibles y bien proporcionados.

A continuacién se seleccion6 de las siguieetes lipografias de tipo palo seco la
Interstzle para nuestro diseno del escudo.

ESCUELA SUPERIOR DE ECONOMIA

Escuela Superior de Economia

GILL SANS

O ESCUELA SUPERIOR DE ECONOMIA
Escuela Superior de Economl(a

g ESCUELA SUPERIOR DE ECONOMIA

Escuela Superior de Economio

ESCUELA SUPERIOR DE ECONOMIA

INTERSTATE "
Escuela Superior de Economia

e ESCUELA SUPERIOR DE ECONOMIA
Escuela Superior de Economia

e ESCUELA SUPERIOR DE ECONOMIA

Escuela Superior de Economfa

L ESCUELA SUPERIOR DE ECONOMIA
Escuela Superior de Economla

La tipografiza que se eligid para el escudo es la Interstate, la cual pertenece a
la clasificacibn conocida como palo seco, esto con el fin de Jograr una mayor
clandad y legibilidad visual que facilite ]a lectura. Una cualidad que reafirma
el uso de dicha fuente, es la de la versatilidad que posee, pues a diferencia de
las otras, tiene la posibilidad de utilizar la condensada (ya sez light, regular,
bold, black), ]a comprimida (light, regular, bold, black) o la interstate de
extensién nomal).

Al analizar las posibilidades que nos da cada una de ellas, se llego a

la conclusién de hacer vso de la versién bold normal. ya que por sus
caracleristicas, Jogra una equidad y estabilidad en conjunto con la propuesta
grifica que se presenta en el escudo de la institucién, lo que permite a su
vez que al realizar las adaptaciones de tamaiio en las aplicaciones requeridas
obtengamos un resultado que ser legible al apreciarlo en menor tamano.
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Ouro factor a mencionar acerca del uso de esta tipografia es la proyeccién
que brinda, ya que 2 pesar de ser de palo seco, tiene una apariencia que
denota hirmexa, seriedad y formalidad por lo cual se adecuz al conceplo de
la Escuela Superior de Tconomia, que se identifica por ser una institucién de
tradicién compromelida por el bienestar y seguridad de sus estudiantes.

COMPRIMIDA

CONDENSADA

NORMAL

Estoats Superfr de Economia Escuela Superior de Economia Escuela Superior de Economia
UL (SCUELA SUPERIOR DE EC0NOMTA £SCUELA SUPERIOR DE ECONDMIA £SCUELA SUPERIOR DE ECOMOMIA
] PN PN
Exennla Sipierior te Ecomem Escuela Superior ée Economia Escuela Sugetior deé Ecanom(a
REGULAR I PR LTS ESCUELA SUPERIOR OF CLONOMIA ESCUELA SUPERIOR DE ECONOMIA
[l ([} (PN
{sconls Sapevier ée Eoveosla £ecuela Superior da Economid Escuets Superlor de Economia
BOLD - st T8 i 3 e T ] ESCUELA SUPERIOR DE ECONON(A ESCUELA SUPERIOR DE ECONOMIA
| {PN 1PN
CIT g Escesla Sapaier fo Eomenl Escuels Superlor de Economia Escuels Supetior se Economia
ESORLA SPrine of Pegals | ESCUELA SUPERIOR DE ECONOMIA | ESCUELA SUPERIOR DE ECONOMIA
" 1PN IPH

Principios que se consideraron de la tipografia interstate y con los cuales se
va disenar el escudo de ESE son:

Forma: Maytusculas de extension normal.

Peso: bold
Fuente: Recta
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CAPITULO 1V

4 . 3 . 2 ENVOINENTE

COMO YA SE menciono en el tercer capitulo, existen distintos envolventes
para los escudos, en este proyecto se va a disehar uno mediante la
combinacién de diversos elementos grificos, que por cuestion iconografica
siga respetando algunos rasgos de los escudos procedentes a la herdldica,
con la finalidad de reflejar seriedad y solidez.
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A continuacion se presentan algunas zlternativas de envolventespara el
simbolo grifico de la ESE. Posteriormente se analizan conjuntamente con el
simbolo estas propuestas, para seleccionar la que se integre correctamente.
Cabe mencionar, que la institucién solicité que la nueva imagen de la ESE
conservard un envolvente pam seguir representando por medio de este mayor
serjiedad; por ello, se elaboraron las siguientes alternativas.

CAPITULO 1V
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CAPITULO IV

ENVALVENTE 1. En este escudo la lectura
de la tpografia s aprecia correctamente,
sin embargo el envolvente compite con
nuestra imagen gréfica.

| ENVOLVENTE 2. En este caso la lectura
de la upografia es mis legible, aun no se
Integra totalmente al simbolo.

ENVOLVENTE ) ENYOLVENTE 2 e ————————

ENVOLVENTE 3. Se realiz6 una propuesta
diferente, manejando el envolvente con

una forma circular, y el acomodo de la
tipografia de una forma conunua, no
obstunie 1 ello, el simbolo grafico no logra
tener impacto requerido. |

ENVOLVENTE 4. Este envolvente se
diseno con un conceplo tradicional,
motvo por el cual, se ulilizaron plecas
nyis elaboradas, sin embargo las lineas
que estan dispuestas awis del simbolo,
provocan ruido visual.

ENVOLYENTE 4

ENVCLVENTE 5. Por el ipo de disefo de
esie envolvente se dificulta el acomodo de
la upografia.

[ESCUELA SUPERIOR|

ENVOLVENTE 4. En esie diseRo se
inlegean de manera dindmica ¢ simbolo
y la Upografia, Iz cual por el tpo de
envolvente facilita su orden de lectura.

ENVOLVENTE 7. Este envolvenle
cuenta con una mejor legibilidad, en lo
que respecta a su imagen grafica y su
tipografia, sin embargo no muestra anto
impacto como el envolvenie agterior.

R . . 1PN
LRUMLACNTE R ERNVILVENTE &

\\a %4

ENVOLVENTE 8. En esta propuesia,

se diseno un envolvente modemo, no
obslanle, el Upo dk formas que se generan
en él, causan que se frgmenten los
elementos graficos (Upografia, simbolo ’
y envolvente), molivo por el cual no se
logra unidad, y se reprime 1z fmagen del
simbolo grafico.

| ESCUELA SUPERIOR | ESCUELA SUPERIOR DE

ECONOMIA

ENVOLVENIM

ENVOLYENTE 7
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CAPITULO 1V

4. 3 o 3 SELECCION DEL ESCUDO

DE ACUERDO AL anilisis anteriormente realizado y tomando en consideracién
los elementos de vnidad, equilibrio, dinamismo y legibilidad, se elegié

el envolvente 6, para el nuevo disedo del escudo de la ESE, debido a

gue proyecta una imagen solida, ademais de tener fuerza en su acomodo
tipografico, por su 6ptima composicién integrada al simbolo gréfico y 12
forma de dicho envolvente, lo cual facilita la lectura y geners impacto visual:
enfatizando primeramente a la palabra Escuela Superior de Economia y
dejando como complemento las siglas del IPN.
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CAPITULO IV

4 . 3 . 4 COLOR

EL COLOR ES decisivo en un diserio, ya que en el cerebro del receptor se
crea un impacto visual y emocional, provocando diversas respuestas fisicas
como mentiles, esta reaccién depende de asociaciones Que se generan en ¢l
subconsciente, por consiguiente, el color es un factor que ayuda a expresar
un concepto dentro €n una imagen, mediante valores denotativos asignados
previamente y Connorativos que expresan atributos.

Los colores se clasifican principalmente en cromiticos y acromaticos en los
cromaticos se localizan los colores primarios y secundarios; y dentco de los
colores acromiticos estan ¢l blanco y el negro.

Fl significado de los colores se analiza mediante lo que representan y
simbolizan. En seguida se explica brevernente sus diversas connotaciones:

ROJO: captador natural de la atencién®, Es un color calido e

intenso.

Se asocta con: la figura del cuadrado.

Su color complementario: es el verde.

Aspecto simb6lico: fuego, amor, pasion, odio, dolor, guerra, y comunismo.
Aspecto psicolégico: peligro, emocidn, calidez, ension, sexo, prohibicion.
Funclén prdctica: 2lenta, agresidn, circulacion, peligro, valor, determinacién,
dominacién, dinamismo, excentricidad, emocién, intensidad, movimiento,
poder, enojo, desconcierto, prevencion.

AZUL: sugiere serenidad y pureza®. Es un color frio y pasive,
Se asocia con: 1a figura del circulo.

Su color complementario: es €l naranja.

Aspecto simbélico: lo celestial, pureza, sinceridad, libeniad, esperanza y fe.
Aspecto psicolégico: frescura, limpieza, frialdad, depresion, formalidad,
constancia.

Funcién prdctica: equilibrio, calma, confianza, libenad. armonia, honestidad,
esperanza, logica, lealtad, madurez, confiabilidad, responsabilidad, wradicién,
transparencia, unidad.

AMARILLO: atrae la atencion y es amable®. Es un color calido

y dinamico.

Se asocia con: 1a figura del Lridngulo.

Su color complementario: es el pirpura.

Aspecto simbélico: energia, al sol, uz. 4. Swanan, Aan. £ color en e disefio gréfico.

Aspecto psicoldgico: alegria, peligro, sorpresa. :d:':lf;i i:"‘ Barcelona. 1592, 033



CAPITULO

Funcién prdctica: alena, brillantez, precauciébn, comunicacién, confianza,
energia, expansion, alegria, idealismo, imaginacidn, inteligencia, innovacién,
poder, calidez, prevencion.

VERDE: limpieza fria y refrescante’. Es un color neutral, pasivo

y activo.

Se asocia con la figura de! hexdgono.

Su color complementario: el rojo.

Aspecto stmbdlico: naturaleza, abundancia, vida, fe, inmonalidad, ferilidad.
Aspecto psicolégico: buena suene, tranquilidad y Jeallad.

Funcidn préctica: aventura, equilibrio, frescura, amistad, generosidad,
crecimiento, armoniz, salud, esperanza, quietud, renovacion, reproduccion,
simpatia, sabiduria, juventud.

NARANJA: vibrante y vital, atrae siempre la mirada®. Es un

color calido, acogedor y sobresaliente.

Se asocia con la figusa del rectdngulo.

Su color complementarto: azul.

Aspecto simbdlico: juventud, fuerza, triunfo.

Aspecto psicolégico: calidez, viialidad, fuego, alegria.

Funcion prdctica: accibn, ambicibn, apelito, ceneza, carisma, creatividad,
delerminacion, energia, entusiasmo, exageracion, diversion, independencia,
seguridad, éxito.

PURPURA: poder y el prestigio®.

Se asocia con la figura del ovalo.

Su color complementario: amarillo.

Aspecto simbdlico: amor, pasién, verdad, pepitencia, devocién y nobleza.
Aspecto psicolégico: nostalgia, juicio, tranquilidad, unién erdlica e intima, y
sabiduria, majestuosidad.

Funcién prdctica: ambicion, aristocracia, ane, frialdad, creatividad, drama,
suerto, enigma, extravagancia, moda, fanusia, afliccion, angustia, magia,
majestad, misterio, nobleza, nostalgia, sobriedad, soledad, sofisticacion,
espinrualidad.

BLANCO: significa luz, verdad, modestia.10
Aspecto simbélico; Paz.

Aspecto psicologico: limpieza, Inocencia y pureza.
Funclén prdctica: es la unidn de todos los colores.

NEGRO: seriedad y tradicidn.

: 6. 1bid. p.p. 49

Aspecto stimbotico: muerne. 7,116, 9.p. 57
Aspecto psicologico: Simboliza desgracia, duelo y oscuridad. 8. 1bid p.p. 65
Funcién prdctica: responsabilidad, prudencia, madurez, solemnidad, 9.10le. p.p. 69
profundidad." 10. 1b5d. pp- 77
. ibld. pp. 77

A%
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CAPITULO 1V

En conclusion el color contiene informacion que transmite y comunica
visualmente. El color de nuestro escudo tiene que crear un ambiente de
familiaridad con la Escuela Superior de Economia del IPN, debe ser reconocido
a distancia, lograr retencién y desarrolla asociaciones con la intitucion.

En seguida se presentan algunas propuestas de color, haciendo uso de los
significados anteriores.

ESCUELA SUPERIOR

|ESCUELA SUPERIOR|

\PN

ESCUDO 1 ESCUDO 2
ESCUDO 3 ESCUDD 4
ESCUDO 5 ESCUDO &
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EsCuDo 7 ESCUCD A

ESCUGD ? ESCUDO 10

ESCUDO V. En el se utilizaron los siguientes colores: azul en el fondo para hacer
mis limpio ¢l diseno, la envolvente amarilla como simbolizante de dinero {(por
la funci6n de la escuela) y que de tal manera refuerza la idea de estabilidad y
proteccion econémica, y finalmente el guinda en las plecas con la tipografia
blanca para darle el sentido corporative al escudo.

ESCUDD 2. Con fonda guinda, color corporativo del IPN, que quedaria como
una base ante el simbolo, la envolvente verde, representando la agricultura
que es la base econémica de nuestro pais, y en el nombre de |2 institucion
se usaron plecas en color amarillo representando de nuevo la cuestion
monetaria.

ESCUDD 3. Fondo con color corporativo de la institucién (guinda) siguiendo
la linea del boceto antericr, envolvente azul, que indica claridad y seriedad
en la funcién de la escuela, y las plecas en donde se encuentra el nombre de
la institucién en color blanco, representando los principios de honestidad vy
legibilidad de la ESE.

CAPITULO 1V
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CAPITULO

ESCUDO 4. Continua con la idea del fondo en color guinda, pero en este caso
la envolvente, de amarillo pasa a un color amarillo naranja que representa

muchio mejor el concepto monetario, y estabilidad del pais en ese aspecto.
Las plecas siguen en blanco representando lo descrito en el boceto anterior.

ESCUDO 5. Aqui se maneja como color de fondo el azul, para dennotar la
seriedad y claridad del concepto del simbolo. La envolvente en color amarillo
naranja por lo anteriormente descrito sobre la estabilidad econdmica, y
utilizando los colores corporativos del Politécnico en ¢l nombre con sus
respectivos envolventes.

EScUDA &. Siguiendo con el manejo del fondo azul por el motivo de la
honestidad, mientras que en este caso la envolvente se utiliza en color
corporativo. Y el nombre de la institucion en letras negras sobre un fondo
blanco wtilizado en las plecas.

ESCUDD 7. Haciendo uso de un fondo blanco, que ahora dennota mas limpieza
y transparencia, refuerza aun mis el concepto de claridad, mientras que la
envolvente en color amarille naranja nos remite de nuevo a lo monetario. El
nombre y sus envolventes de nuevo en colores corporativos.

ESCUDD 8. Haciendo uso del blanco en el fondo con la misma idea del anterior,
solo que en este caso se invierten {os colores de la envolvente (en color
guinda) y el nombre de la ESE en negro sobre fondo amarillo naranja.

ESCUDD 9. Retomando la idea del boceto niimero 7, se utilizo una envolvente:
gris, que indica seriedad y que también pertenece aunque en menor
frecuencia a los colores corporativos del 1PN,

ESCUDD 10, Finalmente retomando la idea anterior con fondo blanco y los
colores corporativos en el nombre de la escuela, se cambia el color de la
envolvenie por el azul, color que actualmente utiliza la Escuela Superior de
Economia, que nos da como resultado mayor asociacion con Ja institucion.

Después del andlisis realizado en e) proceso de bocelaje anterior, y retomando
los puntos principales en cuanio al concepto visual del escudo realizado, se
eligié el opcidn 10, pues cumple de una forma clara con el significado que
requiere la imagen grifica de la institucion, es decir, el fondo no conipite con
el simbelo contenido en el escuda y la envolvente en color azul logra una
estabilidad completa con el grifico, asi como también proyecta seriedad y
formalidad, uno de los principios fundamentales de la escuela.

Finalmente el nombre, que representa a la ESE por ende, se concibe mejor
con los colores corporativos, esto debido al contraste generado en Ja
upografia y el color de fondo (guinda) que la contiene, ademas resulta més
factible un cambio en la tipografia y el diseiio del simbolo que modificar el
color caracteristico de una imagen ya posicionada.
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CAPITULO

Si se toma en cuenta que el uso del color actba como catalizador de
emociones en la mente del consumidor por asociarse con recuerdos y
experiencias, se puede concluir que sv participacion dentro del disenio es
imprescindible para lograr el objetivo del mismo.

Conociendo lo anterior, procedo a explicar la vtilidad y connotacion que
proyecla el color en el escudo 10. que fue ¢l seleccionado en mi propuesta
para el diseno del nuevo escudo de la ESE.

Amariflo: Es un color que atrae la atencidén v es considerado como cilido

y dindmico. En primera instancia representa riqueza, y se relacionada

en este caso con el factor econdmico, caracteristica a resaltar en nuestro
escudo. Posteriormente en su funcidn prictica proyecta energia, innovacion,
inteligencia y optimismo, caracteristicas que debe transmitir el Instituto
Politécnico Nacional para erear un nexo con sus estudiantes.

Azul: Es conocido como un color frio y pasivo. Algunas de sus connotaciones
son libertad, honestidad, logica, reflexion, seguridad, autocotrol, madurez y
responsabilidad; y precisamente son éstas las que tomé como premisas para
el disefio la imagen grifica que propongo.

Guinda: se asocia con poder y prestigio. Para darle un equilibrio a los
c¢olores anteriores, €l guinda proporciona independencia, justicia, liderazgo y
sabiduria, elementos necesarios para la proyeccioén adecuada de la institucion.
Ademis este color es representativo det IPN y forma pane de su identidad.

Verde: )a eleccion de este color, se debe a que es un color que representa a
la namraleza, y al surguimiento de la vida, en este caso tiene como objetivo
simbolizar a la agricultura, que es uno de los sectores implicitos para el
desarsollo de la economia.

Negro: este color es considerado un color neutro y sobrio, que le anade a la
imagen grifica del escudo la pane profesional, confiable, y veraz.

1V
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CAPITULO 1V

4 4 PRESENTACTON DEL SINBOLO GRATTCO)N
o CONCLESNTON DE LA IMAGEN,

E! diseflo final del escudo que se eligié cumple con los siguientes objetivos.

s Recordancia: es ficil de identificar.

s Simplicidad: un disefio simple puede ser mejor reproducido en un amano
menor y continuari siendo legible.

» Dinamismo: |2 interaccidon de sus elementos grificos (mano, moneda, y
engrane) muestran tener cierno movimiento y una determinda dirrecion que
se dirige al receptor.

+ Imagen impactante: tiene contraste en los colores y formas; logra captar la
atencion del observador debido al nivel de contraste que alcanzan los colores
usados en conjunto con las formas de los elementos que o integran.

+ Estabilidad: la tipografia que le acomparfia es sencilla, legible, y equilibrada
pero sin perder su grado de formalidad.

+ Unidad: el envolvente que convierte al simbolo en un escudo 1o unifica
adecuadamente como un solo elemento.

» Colorido: se asocia a los conceptos de 1a ESE, y producen una sensacion
de confiabilidad y le dan fuerza al nombre de la institucién, debido a los
contraste que se generan entre ¢l envolvente, la tipografia y ¢l simbolo.

= Equilibrio: los grosores de su envolvente siguen los del estilo tipogrifico, y
se integran de manera equilibrada con todo el simbolo.

» Asmonia: composicion equilibrada del simbolo, la tipografia y los colores.

ESCUELA SUPERIOR
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4,5, MANE AL DE CONTROL

ESTE PEQUENC MANUAL es recomendable para la instilucién, porque
establece normas con el fin de que sean aplicadas correctamente por las
personas que tengan relacién con el uso del escudo de la Escuela Superior
de Economia. En los siguientes puntos se estructurari: la construccion del
escudo, sus dimensiones, Usos correctos € incorrectos, colores, tamanos, y
posibles aplicaciones.

4. 5.1 TDENTITCAGION DELSTVBOLOY GRAFICO)

EN EL PRESENTE ESCUDO se manejaron el uso de figuras circulares, asi

como ovalos, lo cual se llevo a cabo para generar dinamismo en el simbolo,
Posteriormiente se hizo uso de lineas verticales, horizontales, y diagonales, las
cuales tienen un punto de encuentro hacia el centro del escudo.

CAPITULO
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CAPITULO 1V

4.5.2 RELACTON POR N EDIDAS

A CONTINUCION SE muestra la relacion por unidad para el diseiio del nuevo
escudo, estas medidas estin realizadas en base a |2 unidad de centimetros y
cada unidad tiene 1 ¢m. de altwra por lam. de longitud.

UNIDADES EN CENTIMETROS

W
-
Z

W
/

10




4.5.3 N RGO ESPACINL

EN LO QUE concierne a la distancia que se debe de respelar de acuerdo al
escudo, se producird en base a una unidad de margen, segin sea el tamano

de la aplicacion del escudo.

ESCUELA SUPERIOR
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4.5.4 PROPORCIONTS

12.5%

25%

37.5%

50%

62.5%

75%

87.5%

100%
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CAPITULO 1V

4.5.5 NEANIVEY ANPLIVCION Y NNV REDUCCION

ESCUELA SUPERIOR

Mixima arpliacién (Gcm. x 8cni.)
Para marca de agua en hojas y
folders membretados

ESCUELA SUPERIOR

Reduccidén para diplomas
(2.5cm x 3.5cm)

TSCUTLA SUFTHIOR

Mixima amgpliactén (6cm. x 8cm.)
Para marca de agua en hojas y
folders membretados

Minima reduccidn para larjetas de
presentacién (1.2cm x 1.6cm)




POSITIVO

ESCUELA SUPERIOR

NEGATIVO

1 TINTA
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4. 5.7 CARTAS DI COROR

EN LAS CARTAS de color se utilizaron los sigulentes nimeros de pantone:

Pantone 130c¢
cO

m30

y100

kO

Pantone Black
c0
mO

yO
k100

Pantone 291c
c33

m3

yO

kO

Pantone 375¢
¢50

mO

y100

{0)]

Pantone 195¢
c0
mi00

y60
k55

De las tintas anteriormente mencionadas, se utilizardn en menor valor (40%
y 60%) para obtener del negro el color gris (que se visualiza en el engrane)
y del amarillo naranja en un valor del 30% para obtener el color que va en la
imagen de las manos, que se localizan deniro del escudo.
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4.5.8 APLICACIONES DEE ISCE DO

Color opaco

ESCUELA SUPERIOR
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Color brillante

ESCUELA SUPERIOR
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CAPITULO IV
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CAPITULO 1V

Grabado ciego



4.6 PAPLULURLA BASICA

PARA FINALIZAR SE muestran algunas aplicaciones del escudo en la papeleria
utilizada con mayor frecuendia denuo del instuwto, como lo son hojas
membretadas, folders, sobres tamano carta, formatos de diplomas, carteles,
posters, tarjetas de presentacidn y postip.
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CAPITULO IV
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INSTITUTO POLITECNICO NACIONAL
ESCUELA SUPERIOR DE ECONOMIA

SUBDIRECCION DE EXTENSION Y APOYO ACADEMICD
DEPARTAMENTO DE SERVICIO SOCIAL

México, O.F, a 07 de enero del 2005
ESE/DSSYE/1651/

LIC. MA. DEL ROCIO CRUZ GARCI(A

JEFE DEL DEPARTAMENTO DE

SERVICIO SOCIAL Y BOLSA DE TRABAJO
FES ACATLAN

PRESENTE

Por este conducto, me permito comunicarle, gue el alumna

con nimero de cuenta estudiante de la carrera de realizé su
Servicio Social en el programa dicho servicio se realizd
en el perfodo comprendida cubriendo un total de 480 horas.

Hago de su conocimlento que dicha persona colabord en multiples y variadas
actividades, tales como; desempefiando
su servicle social ge manera aflciente y satisfactoria,

ATENTAMENTE
“LA TECNICA AL SERVICIO DE LA PATRIA”

LIC FRANCISCO J. MENDOZA ALYAMIRAMO
JEFE DEL OZFARTAMENTO DE
SERVICIO SOCIAL Y [OARCSADOS
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DIPLOMAS

INSTITUTO POLITECNICO NACIONAL
ESCUELA SUPERIOR DE ECONOMIA
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Lic. Alejandro Herndndez Sénchez I

8 octubre del 2004
“La Téenies ol Servicio de b Paria®

Institutn Palitéenice Nacional
Escuela Superior de Economfa

F- 2 Ororun o et S

RECONOCIMIENTO
PROF. MIGUEL C. PEREZ TENORIO

Por su participacin en el Certamen de Oratoria
como Maestro de cervmonias “Belisario Dominguer”.
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CONCLUSION

EL DISENO GRAFICO JUEGA UN PAPEL IMPORTANTE DENTRO DE
LA COMUNICACION, PORQUE A TRAVES DE EL SE DESARROLLAN
MENSAJES VISUALES QUE SATISFACEN LAS NECESIDADES
PARTICULARES DEL HOMBRE DENTRQ DE SU ENTORNO.

escudo para la Escuela Superior de Economia (ESE) del Instituto
Politécnico Nacional (IPN). Gracias al apoyo de la metodologia que
se planted en el primer capitulo, del autor Joan Costa, quien considera a la
imagen grafica como una parte fundamental en la identidad de una entidad.
El uso de dicha metodologia sirvié como guia para lograr como resultado final
un escudo concreto que cumpliera con los requerimientos de la ESE.

S 1 concluir este trabajo, cumpli mi objetivo general: disefiar un nuevo

En el segundo capitulo se cumpli6 el objetivo de conocer la historia del IPN
y de la Escuela Superior de Economia, la cual fue muy importante, porque
me ayudo a ampliar la informacién que tenia de la institucién, y a reafirmar
cuales son sus met: asimismo, identificar sus objetivos basicos: veracidad,
compromiso, profesionalismo y tenacidad. La ESE es una escuela que ha
sufrido varias transformaciones desde su creacién, ha luchado por estar
siempre en pie, y nunca darse por vencida ante cualquier adversidad, por
tal razén, era mayor el compromiso de generar un nuevo escudo, el cual
reafirmara la busqueda constante de continuar desarrollandose.

Ademais fueron muy importantes los antecedentes histéricos de la simbologia,
que se explicaron en el tercer capitulo, porque obtuve una visién amplia
sobre el signo y su funcionamiento en sus diferentes niveles de significacion,
dependiendo el tipo de coddigos que se utilicen, todo esto se elabord con el
objetivo de conocer qué tipos de elementos graficos eran los idoneos para
proyectar la imagen que se habia solicitado por parte de la institucién, que en
este caso fue un escudo que contiene un simbolo grifico.

Para el cuarto capitulo, se presentd el proyecto terminado que a través de la
recopilacion, analisis y sintesis de informacién, me permitieron llevar a cabo
las diferentes fases de bocetaje e ir afinando los componentes apropiados para
obtener el escudo final.

Cabe hacer un paréntesis en la conclusién de este capitulo, debido a que
como disehadores siempre tenemos la idea de los elementos graficos con

los que vamos a trabajar y con ellos proyectar el mensaje a comunicar; sin
embargo, en algunas ocasiones nos encontramos con la intervencion del gusto
personal de nuestro cliente, y siempre debemos lograr establecer un equilibrio
entre lo solicitado, la solucion grafica adecuada y los cambios imprevistos por
parte de quien solicita el trabajo.



CONCLUSION

En este proyecto, uno de los contratiempos que se manifesté fue que los
lineamientos planteados por la ESE para el nuevo disefio de su escudo,
fueron cambiando conforme transcurria la elaboracién de la imagen grafica.
Primeramente se solicité una imagen moderna, y al presentarles los primeros
bocetos que eran mas figurativos, se optd por algo més simboélico y realista.

Posteriormente, en la institucién querian un envolvente muy tradicional, por
temor a un cambio drastico para su escudo, lo cual obstaculizaria el cambio
de rumbo de la nueva imagen (que en un principio habia sido solicitado

por ellos mismos con menos elementos graficos, sencillos y modernos).
Afortunadamente, se logrd resolver esta problemadtica entablando un dialogo
con el cliente y se propuso una la solucién con un envolvente de formas
simples, que se adecuara a nuestros simbolos graficos seleccionados, ni sin
perder el caricter de una envolvente para un escudo institucional.

El disefio realizado no contiene una saturacién de elementos graficos, lo

que facilita al receptor la apreciacion del escudo que se convirtié en una
imagen grifica legible, con unidad, personalidad e impacto visual. El escudo
obtenido contiene los valores que la institucién desea transmitir y cumple
adecuadamente con su objetivo: proyectar la templanza, lealtad y sabiduria de
Escuela Superior de Economia del Instituto Politécnico Nacional y que es la
base del desarrollo profesional del pais en el ambito de: LA ECONOMIA.

Finalmente de acuerdo a mi actual experiencia laboral en el disefio grafico,
considero el desarrollo de una identidad de suma relevancia, ya que a
través de ella, el ptblico reconoce a una entidad y por medio del uso de
los elementos graficos necesarios (formas, imdgenes, colores y signos
tipograficos) se podra proyectar apropiadamente determinado mensaje a
nuestros destinatarios de manera clara y directa.

A nivel profesional, elaborar un trabajo de disefio grafico requiere una buena
planeacién del proyecto, lo que implica conocer las necesidades del cliente
para brindarle una solucién eficaz a su problema. De lo contrario, en la mayor
parte de los casos, la falta de organizacién impide la resolucion a largo plazo
de imprevistos, debido al surgimiento de constantes inconvenientes en el
transcurso de la realizacion del proyecto, que se resuelven precipitadamente.

Considero que los conocimientos para resolver cualquier problematica de
disefio grafico me los proporciono la estancia en la Enep Acatlan (ahora FES),
el aprendizaje obtenido a nivel profesional y como ser humano fue muy
grande, y es una etapa que como estudiantes debemos aprovechar dia a dia:
nuestra estancia en la mayor casa de estudios, como lo es la UNAM, y por lo
cual me siento sumamente orgullosa de ser universitaria.
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