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Introduccion

Las diversas formas de expresion utilizadas por el hombre reflejan la necesidad de
comunicacion, lenguajes orales, auditivos y graficos son empleados para tal fin.

La evolucion continda en todas las areas de la vida exige la renovacion constante
de los medios de comunicacion grafica, no solamente como un conjunto de técnicas
y medios para la produccion de mensajes, ain mas, en la aplicacion de tecnologias
junto con estrategias basadas en el trabajo multidisciplinario, cambios que también
desafian la tarea creativa en la del disenador grafico.

Las soluciones a los problemas de comunicacion en una sociedad globalizada consisten
en el conocimiento y dominio de los procesos de comunicacion, generando aplicaciones
en funcion de las necesidades de la audiencia final, adaptando el mensaje a la persona
y no a la tecnologia, lo que determinara el éxito o fracaso del producto grafico.

El presente trabajo presenta una opcion metodoldgica aplicable en el proceso creativo
de la Identidad Grafica. Siendo ésta un elemento Unico que hace patente la existencia
del cliente en la sociedad; sus objetivos, expectativas, originan visualmente una nueva
empresa.

La aplicacion metodoldgica de la Identidad Grafica para Amici Dei surge de la
necesidad primaria de la comunicacion, mostrando la esencia y finalidad del grupo,
afirmando la efectividad del lenguaje grafico en cualquier sector de la actividad
humana como se advierte en el religioso.

La Identidad Grafica para Amici Dei integra el sentido espiritual y la mdsica en una
sola expresion.



Introduccion

El grupo Amici Dei persigue por medio de la expresion musical llevar al publico
particularmente al sector juvenil la Palabra de Dios mediante la interpretacion de
temas musicales de caracter religioso bajo un concepto actual que indique la calidad
musical que ofrece. Por lo tanto resulta determinante el desarrollo en la estructura
grafica, integrada por elementos formales que unifican el mensaje final.

La organizacion del presente trabajo deriva de las fases correspondientes al proceso
de diseno presentadas en cualquier problema grafico, en cada una pueden encontrarse
procesos logicos apoyados en aspectos tedricos y practicos de la disciplina grafica.

Inicia exponiendo elementos basicos de la comunicacion y su aplicacion directa en el
disefo grafico, seguido de una comparacion entre las metodologias para la realizacion
de la Identidad Grafica. El dltimo capitulo se expone el desarrollo de la Identidad
Grafica para el grupo coral Amici Dei.

Para el desarrollo de este proyecto fué indispensable el conocimiento del cliente,
proporcionando datos precisos para marcar las lineas de accion en el proceso creativo,
el uso del lenguaje grafico en sectores como el religioso se ha integrado de manera
importante para la transmision de mensajes en este sector de la sociedad.

Uno de los aspectos primordiales tomados en cuenta en el disefio de la imagen grafica
para Amici Dei es el principio de universalidad del catolicismo, ejemplificado en la
utilizacion de simbolos reconocidos alrededor del mundo, su filosofia y finalidad,
fundamentalmente la creacion de la Identidad Grafica enfoca valores universales.

El presente proyecto se desarrolla por medio de la guia metodologica culminada en la
aplicacion real de la identidad propuesta.
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La Comunicacion Grafico Visual

La creacion de una Identidad Grafica adecuada
depende en gran medida del analisis e interpretacion
de la informacion, involucra la accion directa de la
comunicacion, fin Gltimo del disefo grafico.

Este capitulo inicia con una breve historia de la
evolucion del disefo grafico y la Identidad Grafica,
ademas quedan expuestos algunos de los elementos
mas importantes de la comunicacion relacionados
con la elaboracion de mensajes graficos.

13
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La Comunicacion Grafico Visual

1.1 Historia del diseiio grafico.

El disefio grafico es la herramienta de la comunicacion
visual encargada de organizar, planear y construir
mensajes enfocados a un grupo determinado de
personas, utilizando medios impresos y multimedia.

El diseno grafico se ha desarrollado junto con
las necesidades de comunicacion y los cambios
tecnoldgicos.

El descubrimiento y mejoramiento de los métodos
de impresion como el de relieve pemitio la difusion
del conocimiento, que origino la reproduccion de los
primeros libros, juegos de cartas y estampas de tipo
religioso.

Con el surgimiento de la imprenta de tipos moviles en
el siglo XV se observa la aplicacion de algunos principios
tipograficos, tamanos, interlineas, utilizacion de letras
capitulares y motivos decorativos.

La creacion de tipografias contribuyd enormemente al
proceso de la comunicacion grafica, con la Revolucion
Industrial se integran procesos de imprenta de vapor
y la produccion en serie mejora la reproduccion de
libros.

Double Pica ltalick.
Ruoufgue tandem abutere, Catili-
na, patientia noftra 2 quamdin
wos etiamt furor ifle tuus-eludet ¢
quem ad fiiem Jefé effrenata jac-
ABCDEFGHFIKLMNO

Great Primer Italick.
Quoufque. tandens ebutive, Caziling, pa-
lientia ::yfrﬂ f g.rmrmﬁu nor €L1ar _ﬁf'
ror iffe s eludet # guem ad fiven: fefe
efrenata joftabic audacia P nibiln: te
wollurnum prafidivm pelatis, nibil ur-
bis wigilie, mibil timor papuli, nibil con-

ABCDEFGHIFKLMNOPRR

lustracion de los modelos tipogrdficos
de Willian Caslon.

Meggs, Phillips Historia del disefo
grdfico, p. 161
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El cambio de estructuras econdmicas, la
aceleracion, el intercambio y la competencia
comercial incremento el campo de accion del
diseno grafico.

Apoyado en inovaciones tipograficas, el invento de
la fotografia y la litografia generaron oportunidades
en el desarrollo dOe soportes graficos como
carteles, anuncios, embalajes, etiquetas y la
creacion de marca.

En las primeras décadas del siglo XX surgieron
estilos y escuelas de arte, quienes contribuyeron
y fortalecieron el reconocimiento de la actividad
grafica internacionalmente.

Paul Klee, Vassily Kandinsky fundadores de la
Bauhaus en los afnos 30°s, en México las principales
imprentas fomentan el trabajo creativo en libros,
periodicos y revistas. Posteriormente se busco una
solucion grafica basada en el contenido, el tema y
la forma bajo reglas geométricas y matematicas.

Paul Raund desarrolld el diseno bajo las
caracteristicas intuicion y utilidad resultando en
disenos con mayor impacto visual.

—
&
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Después de la Segunda Guerra Mundial el disefio grafico
inicio la busqueda de lenguajes visuales universales,
demandados por organizaciones internacionales,
paises y eventos internacionales quienes requerian
de elaborados sistemas de comunicacion visual; la
estética y sofisticacion acompaiiaron a todo tipo de
productos graficos durante ésta época.

Para 1960 el diseno grafico cambia el rumbo de
expresion, atendiendo a los cambios sociales,
movimientos obreros y la politica.

El disefio de imagen corporativa demandé una
organizacion visual mayor, ajustable a todas las areas
de la empresa especificandolas en los manuales de
Identidad Grafica.

Para los anos 70’s el diseno grafico podia preciarse
en la mayoria de los ambitos culturales. Estuvo
orientado por la razon y el analisis de la informacion,
la utilizacion de técnicas visuales y disefios mas
psicologicos.

Para entonces el diseno mexicano buscaba un estilo
propio, “la ideologia mexicana se pertenecia o
no a una corriente y las combinaciones eran poco
probables”.,

1. Montalve, German, Relaciones del Plano, Ed. Circulo de Arte. México. 2003.
p-7

Sl
»| @

Algunos de los simbolos para los

Juegos Olimpicos de México 68,
Lance Wyman y Eduardo Terrazas.

Meggs, Philips, Historia del disefio
gréfico, Trillas 1991. p. 481.

LA PASHON
PR ISTARALALS

Cartel
Rafael Lopez Castro
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El trabajo de disefadores como Rafael Lopez
Castro, German Montalvo, Vicente Rojo fuéron de
gran valor para el desarrollo del disefo en el pais.

Con una mayor libertad de expresion en los anos
80’s el diseno grafico utilizo diversos estilos.

Los temas sociales, de protesta e inconformidad
representados en carteles conceptualizados
mediante diversos elementos opuestos.

La evolucion de la Identidad Grafica mostro
una transformacion de logotipos corporativos,
compuestos por la simplicidad, asociacion y la
pregnancia.

Para los afnos 90's el disefio grafico experimento
cambios trascendentes con la difusion de las
computadoras y del sofware especializado, la
evolucion de medios de impresion, el invento de
nuevos materiales y maquinaria, ademas de una
mayor exigencia en la calidad a menor costo.

El diseno de esta década se caracterizd por la
sensibilidad, el analisis y una propuesta creativa
que involucro el uso de racionalismo, emotividad,
profundidad, conceptualizacion y experimentacion
tecnologica.

Calendario Pochteca, 1999

Luis Almedida.

Almedida, Treinta aios de diseiio
grdfico. México, 2000. p. 26
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La Comunicacion Grafico Visual

El diseno grafico logro ser un medio de comunicacion
directo ante problemas sociales y ambientales.

La fusion de corporativos a nivel mundial y la
globalizacion derivo una cultura de la marca que
deja a un lado el producto, dando mayor relevancia
a la marca.

Hoy en dia las aplicaciones de la Identidad Grafica
se extienden en todas las areas de la empresa, en
la publicidad e internet de tal manera que dentro
de una sociedad el valor de dicha identidad cada
vez se advierte como algo indispensable.

3
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1.2 La comunicacion grafico visual

“Entiendo la comunicacion como el acto de relacion
entre dos 0 mds sujetos, mediante el cual se evoca
en comun un significado”.,

Actualmente la idea de Paoli es aplicada por
millones de personas que hacen uso de la
comunicacion, ya sea mediante elementos auditivos
(musica) o visuales motivo del trabajo grafico y
por supuesto por el lenguaje o habla.

El uso de la comunicacion por medio de graficos
apoya al lenguaje, las causas de tal fenomeno
son debidas al crecimiento y diversificacion de los
medios de comunicacion visual quienes emplean todo
tipo de recursos de imagen, fotografia, color y formas
para presentar la realidad incluso una superrealidad
en la vida cotidiana. Ahora las imagenes pueden
ofrecer en una pantalla de television colores
mas reales, sonidos sin distorsiones, formas en
movimiento y transformacion constante con la
finalidad de obtener rapidéz, precision y rendimiento
en el proceso de la comunicacion.

Conviene tener actualizado el conocimento y la
habilidad para el uso de este tipo de recursos

2. Paoli, Antonio. La comunicacion. Edicol. 1977, p. 15
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multimedios, como manejadores expertos de la

comunicacion grafica.

Existen tres elementos indispensables en cualquier
proceso de comunicacion: remitente, mensaje,
receptor o destinatario, claramente descritos en el
modelo de Jakobson donde destacan el significado
y la estructura interna del mensaje,; principios
indispensables en la creacion de mensajes graficos.

Modelo de Comunicacion
de Jakobson

Factores que intervienen en la comunicacién

Contexto

Contacto
Cédigo

Funciones correspondientes de cada factor

Genera el mesaje
-emociones
-actitudes
-ideologia

-status

Referencial
Realidad del mensaje

Poética
Formas de expresion

del mensaje ‘

Fatica

Lenguaje
Metalingiiistica
Permite identificar los
codigos del mensaje.
Transmite el significado
del mensaje.

3. Cfr. Halle, coa. Jakobson. Fundamentos del lenguaje. La Haya. 1956

Destinatario

Connotativa

Efecto del mensaje
sobre el destinatario



Disefio do

pam el grupo coral

Capitulo I

La Comunicacion Grafico Visual

El uso de recursos visuales en el diseno grafico
permite distiguir no solo una comunicacion grafica
sino una comunicacion grafica y visual integrada
por la percepcion, la representacion y la
interpretacion de aquello que se observa

En la actualidad el uso de la comunicacion visual en
todos los sectores sociales es alin mas latente gracias
a la expansion de los medios de comunicacion, de
los avances tecnoldgicos digitales y de una cultura
enamorada de lo visual, el éxito o fracaso de un
producto esta determinado por el adecuado disefo
de la imagen. “La comunicacion visual intenta
definir, basandose en datos objetivos, cudl es la
relacion mds exacta posible entre informacion y
soporte”. 4

Con la finalidad de contribuir en el resultado del
mensaje grafico algunos modelos sobre el proceso
de la comunicacion han sido adaptados al proceso
de diseno como lo muestra Joan Costa en su libro
“Imagen Global, Evolucion del diseno de identidad”,
ejemplificado en el siguiente esquema.

4. Munari, Bruno. Disefio y comunicacion visual. Ed. Gustavo Gili, 5.A. de C.V.,
1985. Barcelona. p. 73
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Adaptacién del modelo de comunicaciéon
en la creacién del mensaje grafico

Emisor | | Codificador

DISENADOR PRODUCTO DEL DISENO MEDIO DIFUSOR CONSUMIDOR

(rnanor ] [ noceptr

del problema Elaboracion del Medios de Informacién sobre
mensaje por comunicacién la empresa,
medio de cédigos (radio, television, producto o
visuales, signos, a medio digital, concepto
través de la editorial) originado por el
color, de -
estética;
significado —
semantico del
mensaje.

La adecuacion del modelo de comunicacion
al ambito del disefio grafico permite elaborar
estrategias de comunicacion eficaces, incrementan
el conocimiento y control de la informacion sin
perder el objetivo del mensaje, ayuda en el

N
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desarrollo del problema creativo al ubicar los
elementos del proyecto grafico de forma logica y
directa:

Cliente

Disenador

Medio de difusion
Consumidor

Las soluciones de los problemas de la comunicacion
en una sociedad globalizada consisten en el
conocimiento de los medios de comunicacion mas
avanzados, en la aplicacion de mensajes en funcion
de las necesidades del cliente y del consumidor,
adaptando la informacion a las personas y no de
manera contraria, esta informacion puede llegar
al consumidor de forma escrita, auditiva, grafica
o multimedia siempre y cuando exista un manejo
acertado de ella ademas de la eleccion del medio
de comunicacion conveniente; es ésta la mision
que realiza el disefio grafico.
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1.3 Fundamentos de |la comunicacion
grafica

Existen elementos de la comunicacion directamente
involucrados en la comunicacion grafica como la
utilizacion de codigos en la creacion de mensajes
graficos, quienes también son aplicados por
disciplinas como la semidtica y la retorica. Cada
uno aporta el material para la contruccion del
mensaje y la forma de realizarlo respectivamente.

1.3.1 Semiética

Como objetivo primordial la semidtica estudia los
sistemas de signos, su significado y el significante
de estos contenidos en los mensajes visuales.

El signo es un elemento indispensable en la aplicacion
de la semidtica, el signo es el resultado de la
combinacion del significado y el significante, evocan
imagenes en la mente del receptor, transmitiéndole
informacién objetiva (a quién o qué se quiere
representar), y significativa es la interpretacion del
significante, concepto relacionado con el objeto a
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evocar y la representacion mental, el significante
involucra la percepcion del significado expresado
en la parte visual del signo.

El significante esta estrechamente relacionado
con la imagen; el signo por su funcion iconica
reproduce al objeto bajo rasgos caracteristicos sin
mostrarlo.

Saussurre muestra de forma practica como esta
integrado el signo:

SIGNO

Significante Significado
Existencia fisica del signo Concepto mental
lo que se percibe, la forma, del significante,
el aspecto sintactico, lo que se entiende
-auditivo al percibir el signo,
-visual Involucra los sentidos.
-gestual Es impuesto por el hombre,

y definido por la cultura.

o]
[5,]
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Los signos pueden ser:

» Indicativos (indice)
Representan al objeto con todo su valor
contextual y circunstancial. Por ejemplo el
humo como indicador de fuego, una tormenta
de nieve es indice de un clima frio.

« Simbélico (simbolos)
Adquiere un valor especifico solo dentro de
su propio contexto, representa al objeto
no precisamente por el aspecto externo,
a diferencia de los demas signos, contiene
sentimientos, y esta marcado por ciertos
estereotipos.

Los simbolos transmiten mensajes representativos
de una comunidad, una ideologia, organizacion,
conceptos que no pueden ser percibidos facilmente
como la esperanza, la solidaridad o la fe

El simbolo mantiene un reconocimiento directo
dentro de la sociedad, cultura o grupo donde ha
quedado aplicado pero existen simbolos universales
reconocibles para la mayoria de los personas,
caso especifico el de la cruz, uno de los simbolos
empleados en la Identidad Grafica propuesta en
esta investigacion.
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El signo es intensamente visual, comenta
Joan Costa como “una forma concentrada y
perfectamente definida”, 5 el simbolo encierra todo
lo psicologico del signo.

Este mismo autor recomienda la aplicacion de
signos simbolicos, aquellos son el contenido de
la informacion que transmite. Asi al percibir la
identidad grafica encontrara un significado claro
y preciso. Por ejemplo marcas, logotipos que
emplean elementos graficos minimos posibles.

Los signos tienen diferentes comportamiento
dentro de un mensaje, los niveles signicos
clasifican dicho comportamiento dentro de la
comunicacion, mostrando tres niveles importantes
para su analisis:

« Nivel Sintactico

Valora la estructura formal por medio de los
significantes de los elementos visuales, analiza
la integracion entre la forma y la estructura del
mensaje, aqui se localiza el nivel compositivo, la
estética, la direccion, el color, la coherencia de la
compaosicion.

5. Costa, Joan Imagen Global, Enciclopedia de disefio. Ceac, 5.A. Barcelona.
1987. p. 94

27
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« Nivel Pragmatico

En el nivel pragmatico se determina el nivel de
efectividad del mensaje al relacionar el signo
con la interpretacion del receptor, interesan a
éste la legibilidad, la precision y la comprension
del mensaje, evitando desvirtuar la informacion
que puede presentarse por la desproporcion de
la Identidad Grafica, la alteracion de la forma y
color al reproducirla o implementarla en diversos
soportes graficos.

« Nivel Semantico

El nivel semantico analiza el significado del
mensaje, la interpretacion que de éste se
desprenda, determina la direccion que tomara el
trabajo de diseio (conceptualizacion).

1.3.2 Retorica

La retdorica es una disciplina relacionada
directamente con la oratoria. La cultura griega
fue una de las primeras en utilizar los recursos
de esta disciplina, Aristoteles y Quintiliano
transmitieron el uso de la retdrica ensenando
como argumentar una idea ante una audiencia.
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La retorica en la comunicacion grafica se ocupa
de la composicion del mensaje simbodlico,
interviniendo en la programacion del significado
global, establece posibles parametros de
identificacion de los receptores ante el mensaje
propuesto, recurriendo a signos como connotadores
(significante) para manipular el mensaje grafico
obteniendo el resultado planeado por medio de
elementos visuales como color, forma, imagen,
etc.

Los elementos retoricos en la Identidad Grafica no
se limitan solo al estudio del significante, también
involucran la retenciéon del mensaje o nivel de
penetracion en el publico.

1.3.3 Cédigo

La unidn de varios signos organizados sistematicamente
se le denomina codigo.

Todos los tipos de comunicacion emplean codigos en
la elaboracion de mensajes, estos codigos permiten
la comprension mental del mensaje, al expresar
nitidamente el significado.
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Dentro de la Identidad Grafica los signos rompen
con el anonimato de la entidad, de manera sencilla
transmiten el mensaje visual que sera memorizado
por el receptor.

Algunos de los codigos mas utilizados en la
comunicacion:

» Codigo gestual: conjuntos de signos que utilizan
movimientos corporales.

« Codigos de significaciéon: corresponden a los
signos matematicos.

» Codigos estéticos: son un conjuntos de signos
iconicos. Un codigo estético se compone de
signos arbitrarios como la proporcion, direccion,
estos forman parte del mensaje grafico.

Estos signos no se limitan a expresar la experiencia
afectiva, ni solamente a emitir lo subjetivo, o la
belleza, también transmiten ideas concretas y
sensibles empleando imagenes de la realidad por
medio de la retorica.

« Codigo representativo: estan integrados por
referencias particulares de un objeto, idea o
concepto.
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1.3.3.1 Importancia de los codigos en el
publico meta

Resulta importante destacar la influencia que
tiene la comunicacion visual en el estilo de vida
actual, que transcurre entre imagenes, colores y
composiciones, traducidos en disenos objetuales
o disefos de informacion (mobiliario, aparatos
tecnologicos, embalajes, carteles, libros, marcas);
la tecnologia también ha transformado las
comunicaciones entre los individuos, actualmente
con mayor constancia se utilizan, no solo codigos
linguisticos en una comunicacion personal, sino
cada vez es mayor la utilizacion de codigos visuales
apoyados en imagenes, colores, formas, tipografia
y simbolos.

En la conexion de estos mensajes, podemos
observar todo un codigo grafico como en los
mensajes de teléfonos celulares, donde se prentan
iconos ya identificados por la mayoria de los
usuarios.

A través del conocimiento del publico se
determinan los codigos adecuados para la
elaboracion de un mensaje, en este caso el que
contiene la Identidad Grafica para Amici Dei,

=
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empleara un codigo linguistico en dos idiomas, uno
transmite informacion referente a el origen del
nombre en latin y el otro integra este significado
por medio de la traduccion.

Esta Identidad Grafica también esta formada
por otros codigos como el cromatico dando un
significado mas a los simbolos a través de colores
asociados con la percepcion de conceptos comunes
al publico. El color expresa principalamente
juventud, unidad, fe, coherencia, dinamismo.

Dichos codigos intervienen en la interpretacion
(decodificacion) de cada elemento, siendo
facilmente observados, disminuyen ruidos ademas
de unificar el mensaje.

1.4 Laldentidad Grafica

La identidad supone un conjunto de aspectos que
determinan la esencia, lo trascendente, auténtico
de una empresa, institucion o persona; "La
identidad debera ser visualizada a partir de una
comprension sustancial de la personalidad latente
o evidente de la empresa, y manifestada en todas
sus comunicaciones, por medio de signos y simbolos
visuales”.

6. Costa, Joan Imagen Global, Enciclopedia de diseno. Ceac, S.A. Barcelona.
1987. p. 84
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La identidad relaciona la funcion de las cosas,
la sustancia de ellas y su forma. De manera
que proporcione un sitio unico entre las demas
identidades, puede considerarse como el medio
por el cual nace una nueva empresa, corporacion,
sociedad o individuo a la vida publica.

Por la naturaleza del objetivo a representar, la
Identidad Grafica se clasifica en:

1 Corporativa: cominmente reline a las agrupaciones,
sociedades economicas, empresas. El alcance
de ésta, en su parte interna se identificara
con él personal y los empleados, miéntras en
su parte externa lo hacen con proveedores y
consumidores. Representa el comportamiento,
actitud, lineamientos y estilo de la empresa.

2 Institucional: el fin principal es de no lucrar
directamente con sus actividades o productos,
por lo general son organismos no empresariales
bien establecidos.

3 Empresarial: pertenecen a esta identidad las
grandes empresas economicamente activas.

4 Comercial: son todas aquellas microempresas,
comercios y negocios establecidos.
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5 Profesional: es aquella que involucra al sujeto
que ofrece y desempena una profesion o
servicio.

6 Personal: identifica las actividades, oficios,
tareas que realizan algunas personas.

Podemos ubicar la Idenridad Grafica del grupo
coral Amici Dei como una identidad de tipo
institucional.

El constante cambio de los tiempos genéra
sociedades cada vez mas exigentes y competitivas,
estas mismas demandan productos y servicios de
calidad, que proporcionen resultados a mediano y
largo plazo.

Cualquier empresa o individuo que pretenda
estar presente en el ambito comercial o social
requiere de la Identidad Grafica, de lo contrario
permanecera lejos de los beneficios economicos,
de proyeccion y caracter que la Identidad Grafica
puede proporcionarle.
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1.5 Anatomia de la Identidad Grafica

La Identidad Grafica se compone de signos visuales
expresados en nombre o razoén social, formas,
simbolos, colores y tipografia. Puede encontrarse
graficamente presentada en logotipos, mogramas
e imagotipos a quien Norberto Chaves refiere como
simbolos explicados en parrafos siguientes.

« Nombre o razén social: traduce la actividad,
rango, sector o naturaleza del producto.
El nombre de una institucion puede representarse
por medio de la descripcion de los atributos de
esta; por la simbolizacion alude literariamente
a la institucion; patronimico expresado por el
nombre propio del dirigente, fundador o dueio
de la institucion; toponimico remite el lugar
originario o sede de la institucion; contraccion
integrada por letras iniciales, palabras o frases,
siendo esta ultima la caracteristica del nombre
de la institucion analizada en la presente
ivestigacion.

» Logotipo: presenta visualmente el nombre de
la entidad (empresa, corporacion, institucion,
individuo). Por medio del logotipo las entidades
quedan designadas ante sus perceptores.
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Morgan Lloyd comenta respecto al logotipo:

“Es una marca distintiva de la compafia o
producto, de un servicio o rango de productos o
servicios de un mismo tipo”.;

El logotipo es la parte grafica reconocible de la
entidad, ella se hace presente en el mercado o
sociedad por medio de su esencia a través de
elementos tipograficos, por la abstraccion formal o
figurativa, del objeto.

Un logotipo puede integrarse por una sola letra
(sigla), o por un conjunto de palabras creadas de tal
manera que presenten enlaces, o trasformaciones
en su composicion grafica.

Ademas de proporcionar propiedades legales
necesarias para la permanencia y buen desarrollo
de la empresa.

« Simbolo: refiere la representacion de conceptos
de manera concreta a todos aquellos valores,
atributos o conceptos imperceptibles del objeto a
representar, por medio de imagenes o formas, los
simbolos pueden tener diversos significados.

7. Morgan, Lioyd, Logo, identity, brand, culture. Rotovisién. Switzerland.
1999.
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e Color: en la Identidad Grafica presenta
dos funciones, una esta en relacion a la
visibilidad, el impacto visual y la capacidad de
combinacion entre los colores, por ejemplo en
las combinaciones mas impactantes como negro
sobre el blanco, negro sobre amarillo o verde
sobre el rojo.

La otra funsion es la simbdlica que agrega al
color un sentido representativo, segin que la
percepcion que se tenga de el, en esto influyen
la cultura, el estado de animo y la experiencia
del perceptor.

Por ejemplo mientras que en la liturgia cristiana
el color morado simboliza duelo, crucifixion,
dolor, para algunas culturas de oriente medio
simboliza prostitucion.

Al elegir el color adecuado en una identidad
grafica tendran que considerarse el valor
simbdlico y su visibilidad ademas de otras
caracteristicas incluidas mas adelante.
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1.5.1 Tipografia

La tipografia es uno de los elementos principales
que conforman la Identidad Grafica, su mision
radica en identificar por medio de la letra
impresa tanto el nombre de la compaiia como su
personalidad, es parte integral de la creacion de
logotipos y marcas.

El uso de la tipografia colabora y enriquece la
identificacion de elementos significativos, expresa
el estilo particular de la empresa, servicio o cliente
ante un publico determinado.

“La tipografia serd concebida como un “sistema”
que recoge y combina determinados tipos de letras
que por su legibilidad y sus connotaciones formales
armonizan con los signos de identidad y sirven al
proceso grdfico”.g

La tipografia tendra que manifestar en sus
caractéres equilibrio o contraste en el total de la
identidad grafica; por medio de la compatibilidad
formal de la familia tipografica electa bajo los
siguientes criterios:

8. Costa, Joan, Imagen Global, Enciclopedia de disefio. Ceac, S.A. Barcelona.
1987. p. 100
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» Legibilidad, determina la funcionalidad del
mensaje escrito.

» Connotacion, influye en el aspecto estético del
mensaje visual.

« Aplicacion de normas tipograficas

Aunque visualmente la tipografia es advertida
a posteriori del color y de la forma, también
contribuye en la tarea comunicadora de la
Identidad Grafica, por lo tanto el valor de la
tipografia no puede limitarse a ocupar un lugar
secundario. Emil Ruder expresa el sentido de la
tipografia de esta manera. “La tipografia estd
sometida a una finalidad precisa: comunicar
informacién por medio de la letra impresa”

Algunas funciones de la tipografia en la Identidad
Grafica permiten visualizar el aporte de ella:

« Como codigo grafico lleva al ambito visual la
idea expresada por el idioma, por medio del
alfabeto.

« El cardcter semantico o de significado permite
identificar valores determinados de la identidad
institucional traducidos graficamente en un logotipo
(forma grafica del nombre de la identidad).
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De esta forma la tipografia adquiere un valor
profundo en la integracion de la Identidad
Grafica.g

La implantacion de la Identidad Grafica en cada
una de las areas de la empresa involucra el uso
de una tipografia corporativa, aplicada bajo
reglamentaciones previamente establecidas en el
manual de Identidad Grafica.

1.5.2 Color

La definicion aceptada por el Comité de
Colorimetria de la Sociedad Optica de los Estados
Unidos de América refiere al color como: un
conjunto de caracteristicas homogéneas de la
luz de tipo espacial y temporal, siendo la luz el
aspecto de la energia radiante que el observador
es capaz de percibir debido a la estimulacion que
produce en su retina.

El color de un objeto depende basicamente de la

naturaleza de la fuente de luz que lo ilumina en
forma natural o artificial.

9. Cfr. Chaves Norberto. La imagen corporativa.
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El color en la Identidad Grafica es un
elemento cargado de significado, simboliza la
conceptualizacion de caracteristicas que describen
a la empresa bajo un caracter psicologico.

La utilidad del color en la Identidad Grafica permite
visualizar, identificar, y memorizar la tipografia,
forma y proporcion; distingue la forma dentro de
un contexto por ejemplo los colores empleados
en las senales de los semaforos, resultando una
actitud al percibir cada color, miéntras en la
funcion simbdlica incrementa la percepcion del
significado, integra la composicion formal, la
tipografica y la imagen, mediante normas de
composicion, valoracion estética y la teoria del
color logrando el impacto requerido.

El color en los signos de identidad puede verse
expresado mediante:

» Accion acentuada: Analogia y similitud con la
realidad. Por ejemplo el uso del color rojo en
temas que indican o refieren peligro.

« Valor emblematico: Colores que forman un
cddigo establecido. La sucesion de los colores en
la bandera de un pais. Los colores corporativos
de un banco o el color del uniforme militar.
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« Fuerza simbélica: manejo del color por medio
de la psicologia. Empleo de colores que remiten
un significado simbolico del objeto, concepto
o sentimiento, por ejemplo el uso de colores
claros en articulos para bebé simbolizando
pureza, fragilidad, limpieza y ternura.

« Cualidad signica: cuando el simbolo es convertido
en senalizacion. El simbolo de radioactividad en
color amarillo.

Las consideraciones en la eleccion de los colores
para la identidad grafica pueden resumirse en dos
constantes la asociacion y la legibilidad.

» Asociacion

“La observacion y la expectacion desempeian un
gran papel en la manera en que asociamos el color
a determinados objetos, hasta el punto de que el
color por si sélo toma las caracteristicas de ese
objeto”.;,

El conocimiento y analisis de la empresa, sociedad
0 persona a identificar permite utilizar todas las
asociaciones posibles para determinar cuantos y
cuales seran los colores corporativos.

10. Berry, Susan, Diseno y Color: como funciona el lenguaje del color y como
manipularlo en el disenio grafico. Barcelona. Naturart. 1994, p. 15
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« Legibilidad

Algunos valores del color como el matiz o la
saturacion infliyen directamente en la legibilidad
de la Identidad Grafica.

La claridad y oscuridad del color incrementa la
retencion del logotipo, nombre o marca referida,
los colores de la identidad grafica no se encuentran
aislados, por el contrario el contexto visual donde
es colocada la Identidad Grafica influye en la
percepcion de los colores.

Ademas de la tonalidad la proporcion de color crea
diferentes efectos, a iguales proporciones de color
la composicion se vuelve pasiva, por el contrario en
proporciones desiguales el color agrega dinamismo
al conjunto.

“El color juega un papel notablemente senalético y
emocional”.,

Tanto la funcion sefalética como la funcion simbolica
del color determinan el grado de penetracion de la
identidad en el publico.

11. Costa, Joan, Imagen Global, Enciclopedia de disefio. Ceac, 5.A. Barcelona.
1987. p. 98
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El objetivo psicologico del color es capturar y
mantener la atencion, ademas de estimular al
publico para reconocer posteriormente la Identidad
Grafica.

1.5.3 Forma

La forma es la representacion visual de un objeto,
idea o concepto. La Identidad Grafica esta
compuesta por formas utilizadas en los simbolos y
en la misma tipografia.

La forma puede interrelacionarse generando
posibilidades diversas en la creacion de Identidades
Graficas, la superposicion de las formas genera el
ocultamiento parcial de una fraccion de ellas.;,

12. Wong, Wucius, Fundamentos del diseiio bi- y tri-dimensional. Gustavo
Gili, S.A. Barcelona. 1991 p. 17
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1.5.4 Composicion

Producto del proceso creativo basado en la
organizacion de formas, colores, tipografia e
imagenes; logrado en base a la interpretacion y
analisis de la informacion.;

Variadas técnicas de comunicacion visual; han sido
utilizadas en la imagen de Amici Dei. Espontaneidad,
coherencia, direccion son elementos de esta
composicion visual.

13. Cfr. Dondis, Andrea, La sintaxis de la imagen. Madrid. Gustavo Gili. 7992.
p. 35.
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1.6 Metodologia para el disefio

El desarrollo de una metodologia en la creacion
de la Identidad Grafica permite integrar los
requerimiento de la entidad a identificar.

Existen varios métodos para resolver un problema
grafico, a continuacion quedan expuestos de
manera comparativa tres de ellos. Estos han sido
considerados por la adaptabilidad a cualquier tipo
de identidad; ademas de ser directos en cada
parte del proceso que describen. Cabe mencionar
que la Identidad Grafica propuesta para Amici
Dei esta basada en el método propuesto por Joan
Costa, desarrollado en el Ultimo capitulo de esta
investigacion.
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1.6.1 La metodologia

Dentro de todas las ciencias y las disciplinas el
uso de la metodologia permite obtener respuestas
a problemas determinados arrojando resultados
reales, aplicables en todos los sectores del
conocimiento.

De manera que también en el diseio grafico
y concretamente en el diseno de la identidad
grafica, resulta indispensable utilizar métodos
para dicha tarea.

La metodologia estudia fielmente los procedimientos
que llevan a la obtencion de conocimiento.

El propodsito del disefio grafico es comunicar
informacion a cualquier tipo de persona, debido
al campo de accion que posée esta disciplina,
origina resultados creativos al ordenar las etapas
involucradas en el desarrollo del trabajo grafico,
la metodologia para el diseiio intégra la parte
espiritual (estética) y la racional (funcionalidad)
identificados con el diseno y la funcionalidad
aplicados en acciones responsables que van mas
alla de la inspiracion.
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La metodologia aplicable al disefio esta basada
en técnicas diversas de investigacion, ya sean
documentales o de campo, la observacion
y la interrogacion, todas ellas entrelazadas
coherentemente y enfocadas a obener el mejor
resultado.

La metodologia para la realizacion de la Identidad
Grafica encierra procedimientos ordenados,
légicos y racionales. Diversos autores han aportado
distintos métodos enriqueciendo la disciplina.
En cada método se encuentran alternativas de
solucion para la realizaciéon del trabajo creativo
sin pretender limitar al disefador grafico en la
innovacion o en el mejoramiento del mismo.

Constantes en la metodologia de diseno:

Datos iniciales

Investigacion

Elaboracion del trabajo grafico
Aplicacion del resultado

La aplicacion de estas constantes permite al
disenador organizar una metodologia personalizada
partiendo de estos cuatro puntos esenciales.

s
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En la presente investigacion se mostraran los
métodos propuestos por Bruno Munari, Joan Costa
y Norberto Chaves, con el objetivo de elegir el
mas adecuado al tipo de cliente que se quiera
identificar graficamente.

1.6.2 Distintos métodos de disefno
Método de Bruno Munari

El método proyectual propuesto por Bruno Munari
puede adaptarse a proyectos de Identidad Grafica
donde se incluyen aspectos logicos, técnicos y
creativos inherentes al trabajo del disenador
grafico.

El sustancial aporte de Munari demuestra la
concepcion de la idea creativa ubicada en un
proceso integral real, que permite al disenador
situar su trabajo como una necesidad derivada
de los retos de la comunicacion en la sociedad
actual.

Si bien el método de Munari no surge para resolver
especificamente un problema de Identidad Grafica,
sino para cualquier proyecto creativo.
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Este resulta Util en la resolucion de empaques,
libros, carteles y la propia Identidad Grafica.

Esquema de la metodologia de Bruno Munari

1. |dentificacion del problema
Necesidades del cliente - publico

2. Definicion del problema
Lineamientos para realizar el proyecto

3. Elementos del problema:
Especificaciones, funciones y subnecesidades.

4. Recopilacion de datos:
Investigacion de datos (estadisticas, cuestionarios
estudios de mercadotecnia).
Analisis de la competencia.

5. Analisis de datos
Conocimiento sobre el problema, aportacion de
estrategias.

6. Creatividad
Sintesis del problema a nivel literario.
Presentacion de opciones graficas.
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7. Materiales y tecnologia
Consideracion de las herramientas de trabajo
para el disenador grafico.
Software utilizado, equipo técnico.

8. Experimentacion
Bocetos, presentacion de soluciones

9. Modelos
Diseno definitivo

10.Verificacion
Desarrollo técnico del prototipo (medidas,
proporciones)

11. Solucion
Presentacion grafica

Método de Joan Costa

En la creacion de una Identidad Grafica la
aplicacion de un método disminuye errores, agrega
velocidad, optimiza tiempos y gastos, permite
obtener el mejor resultado que identifique a la
empresa a pesar del paso del tiempo, ademas de
respaldar el resultado grafico.
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El método propuesto por Joan Costa para la
resolucion de identidades graficas esta integrado en
tres etapas en las que se incluye el planteamiento,
una propuesta y su aplicacion; esta enfocado al
resultado grafico desde el punto de vista de la
comunicacion.

Este método muestra el alcance de la Identidad
Grafica proyectado en diversos soportes graficos
ademas de la difucion de la Identidad Grafica en
varios medios de comunicacion masiva.

Esquema de la metodologia de Joan Costa

Etapa 1 Informacion y planificacion
» Pre-proyecto
Identificacion del problema:
« Tipo de empresa, personalidad de la empresa,
cultura empresarial, analisis de la competencia.
» Objetivos del programa de identidad grafica

Etapa 2 Disefo grafico; creacion y desarrollo

« Visualizacion de la hipotesis

» Pliego de condiciones de diseno: lineamientos

« Comienzo de la investigacion creativa:

« Conceptos originales, formas iconicas, soluciones
graficas.

5
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Propuestas de proyectos

Eleccion de la mejor alternativa de Identidad
Grafica

Verificacion del objetivo del proyecto en
diferentes soportes

Desarrollo del proyecto definitivo:

Construccion, estructura visual de la identidad
grafica, proporciones, tipografias compatibles,
distribucion espacial, determinacion del estilo
grafico, técnicas de realizacion.

Elaboracion del manual de identidad grafica:
normatividad de la identidad grafica integrada
por la justificacion y presentacion de la necesidad
de comunicacién reglas, explicaciones de uso y
manejo, indicaciones para su reproduccion.

« Presentacion del manual

Explicacion del contenido del manual a
directivos y areas relacionadas con el uso de
este.

Etapa 3
Implantacion del programa

« Aplicacion de la identidad grafica en diversos
soportes.
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Una de las ventajas de la metodologia es el dominio
de la informacion conveniente para el manejo
internoy externo en la empresa, ademas permite al
disenador como comunicador prever la aceptacion,
interpretacion e insercion de la Identidad Grafica
en la sociedad.

Método de Norberto Chaves

“El disefio no es el mensaje. El disefio es pues una
actividad multiple y compleja que no se limita a
la forma externa; la solucién de la forma externa
no es mds que la expresion visible de un proceso
creador”.,4

En la alternativa presentada por este autor se
concidéra a la empresa, sociedad o persona a
representar una entidad a la que define como:

“cualquier forma de organizacion de actividad
social: corporativo, institucion, empresa, comparia,
ya sea de cardcter personal o impersonal, colectiva
o individual, privada o publica. Aquella que
define como “institucion” a toda realidad social
que constituya una norma, una convencion o un
mecanismo regular, estable del funcionamiento

14. Chaves, Norberto, La imagen corporativa. 1° Edicién. Barcelona. Gustavo
Gili. 1988. p.18
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social, trascendente a la voluntad e interpretacion
de sus usuarios concretos; por ejemplo, el propio
lenguaje”.;s

La utilizaciéon del término institucion en esta
metodologia encierra los siguientes aspectos:

Realidad Institucional

*Conjunto de rasgos y condiciones objetivas del ser
social de la Institucion”.4

» Esta integrada por la informacion interna de
la empresa, el tipo de empresa y funcion que
desempena en la sociedad.

« La situacion econémica.

Instalaciones, mobiliario, organizacion de los
recursos materiales.

« Organizacion interna como sociedad, grupal,
individual.

« Tipo de comunicacion interna y externa.

Comunicacion Institucional

« Conformada por el sistema de comunicacion
interna y externa.

« Concretamente los comunicados publicitarios,
memorias, declaraciones publicas de la institucion.

15. idem.
16. Idem.

G
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Imagen Institucional

« La imagen publica de la institucion ante la
sociedad, qué transmite y como es interpretada
por el publico.

Segun la clasificacion de Norberto Chaves la
Identidad Grafica puede integrarse en un logotipo,
en un simbolo o en la convinacion de ambos
llamado imagotipo.

Los imagotipos presentan caracteristicas propias
entre ellas: la memorabilidad, diferenciacion y
recurrencia o grado de originalidad y capacidad
de ser recordados. Pueden ser representaciones
realistas, composiciones abstractas o figurativas,
representaciones personalizadas.

El imagotipo es una relacion visual entre simbolos,
formas, imagenes que pueden o no estar
relacionadas directamente con la significacion de
la identidad.

“Se trata de imdgenes estables y muy pregnantes
(simbolo) que permiten una identificacion que no
requiere la lectura, en el sentido estrictamente
verbal del término”.;;

17. idem.

Tipos de Identidad Grafica segin la
propuesta de Norberto Chaves

Logotipo

Compaiia: Architecture and
Desing

Actividad: construcciones
recidenciales

Disefo: John Smallman

Imagotipo

i/

govWorks

Compaiiia: Gov Warks
Actividad: portal de
internet

Disefio: Carlos Sdnchez,
Craig Stout

Simbolo

Compania: Amazing Mail
Actividad: Empresa web,
dedicada al envio de
tarjetas postales en la web
Disefio: Russ Haan
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Respecto al logotipo Norberto Chaves senala:

“a la capacidad identificadora del nombre como
signo puramente verbal, version verbal bdsicamente
grdfica - agrega nuevas capas de significacion. Estas
capas refuerzan la individualidad del nombre al
incorporar atributos de la identidad institucional.

La version gradfica estable del nombre de marca”.;g

La utilizacion en el disefo de la Identidad Grafica
nombre, simbolo (imagotipo), tipografia (logotipo),
esta determinado por el objetivo de la comunicacion
presentado al inicio del programa de identidad.

Después de presentar los términos utilizados en
este método se enlistan las etapas del plan de
identidad institucional, aunque en algunas de ellas
la intervencion del disenador grafico no es muy
directa:

FASE 1
Investigacion
FASE Il
Identificacion

FASE I
Sistematizacion

18. idem.

2
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FASE IV
Diagnostico

FASE V
Politica de imagen y comunicacion

FASE VI
Formulacion de la estrategia de elaboracion
e implantacion de la identidad.

FASE VII
Disefo de la intervencion plan general.

FASE VIl
Elaboracion de programas particulares.

Algunas ventajas de esta metodologia son la
organizacion de cada area donde se ve involucrada
la Identidad Grafica, analisis, conocimiento y
profundizacion en cada etapa para manipular
adecuadamente la informacion en el resultado
grafico, incluyendo los aspectos normativos
desprendidos de esta identidad. Evita el retroceso
de un diseno sin metodologia al resolver los
problemas especificos relacionados en cada fase,
logrando continuidad durante todo el proceso.

2
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Cada método ubica a la Identidad Grafica segln las
dimensiones y alcances de la empresa o institucion,
considerando la intervencion de otras disciplinas.
Conviene al disenador grafico conocer el alcance
de estas, ya que a partir de su labor se desprende
el desarrollo de una Identidad Global, esto le
permitira ofrecer alternativas grafico visuales sin
alejarse del objetivo de identidad original.



El siguiente cuadro muestra diferentes métodos
para integrar una ldentidad Grafica.
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Cuadro Comparativo de Metodologias

—— o —

Bruno Munari

2. Definicion del problema

3. Elementos del problema

4. Recopilacion de datos

5. Andlisis de datos
-

'q Identificacion del problema 3

6. Creatividad

7. Materiales y tecnologia

8. Experimentacion

9. Modelos

10. Verificacion

@. Solucién

Joan Costa Norberto Chaves
Etapa 1 ';ase I )
Informacion y planificacion Investigacion
Etapa 2 Fase Il
Disefio gréfico; creacion y desarrollo Identificacion
Etapa 3 Fase Ill
Implantacién del programa Sistematizacion
Fase IV
Yo v,
Fase V

Politica de imagen y comunicacion

Fase VI
Formulacién de la estrategia de
elaboracitn e implantacion de la identidad.

Fase VII
Disefio de la intervencion
general-plan general

Fase VIII
Elaboracidn de programas particulares
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A continuacion se presenta el desarrollo de la
Identidad Grafica para Amici Dei; basada en la
metodologia propuesta por Joan Costa.

En la eleccion de éste método fuéron consciderados
el tipo de cliente, sus necesidades, la mision que
persigue, las areas de accion; que abarca y el
caracter social de este.

De acuerdo a la clasificacion de identidad
propuesta por Joan Costa, la Identidad Grafica de
Amici Dei se le ha considerado como una identidad
de tipo institucional.

Este método permitid resolver el problema de
identificacion grafica del grupo Amici Dei, de
manera practica, completa y eficiente, siendo
adaptable en la creacion de identidades para
grupos e instituciones que ofrecen servicios a nivel
local incrementando la proyeccion a otras escalas.

No se consideré utilizar el método de Norberto
Chaves, ya que esta estructurado para ser aplicado
en empresas que poseen una extensa organizacion
interna.
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2.1 Etapa 1 Informacién y planificacion

En esta etapa queda recabada toda la informacion
funcional sobre el cliente a identificar.

2.1.1 Pre-proyecto

La Amici Dei forma parte de los cientos de
grupos musico corales de la Arquidiocesis del
Estado de México, ofrece a su publico calidad en
sus interpretaciones, animosidad y dinamismo
junto con la expresion corporal utilizada en
algunas de sus interpretaciones.

Ofrece, en particular a los jovenes una actividad de
expresion creativa, un espacio para el conocimento
de instrumentos musicales tradicionales como la
guitarra, o el contrabajo, entre otros, ademas de
una educacion vocal, asi como la integracion a otras
actividades propias del ambiente religioso al que
pertenece y de labor social.

El trabajo de Amici Dei esta dirigido publicos
de edades diversas. Destacando principalmente
adolecentes y jovenes, por quienes también esta
integrado el grupo, buscando llevar la musica
religiosa a jovenes por medio de jovenes.

Diseno de para ¢l grupo coral
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La mayoria del publico pertenece a clases sociales
de tipo media y clase baja, con estudios a nivel
basico a profesional técnico. Geograficamente
ubicados en zonas urbanas y semi rurales. Las
actividades principales que desarrolla este tipo de
audiencia es la economia informal, la agricultura,
labores domésticas, en bajo porcentaje la docencia
a diversos niveles de educacion, ofrecen servicios
y mano de obra en la construccion y maquila, en
el sector salud, en el trasporte publico y foraneo,
entre otras actividades.

La principal audiencia del grupo Amici Dei participa
de algin servicio religioso; estan integrados en
diversos servicios comunitarios.

En comparacion con otros grupos musico corales,
el area geografica donde ofrecen sus servicios es
extensa y bastante poblada, lo que intensifica la
necesidad de una Identidad Grafica directa y facil
de recordar.
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2. 2 I|dentificacion del problema

- Tipo de entidad:
Institucion religiosa.

2.2.1 El cliente

Personalidad de la entidad:

Institucion enfocada a la transmision de la Palabra
de Dios por medio del ministerio musical, de forma
organizada, constante, actual y responsable.

2.2.1.1 Amici Dei

“La identidad visual es aplicada, de forma creciente
y activamente, por las empresas y organizaciones
de nuestras economias de mercado y también por
las organizaciones e instituciones de todo tipo
(civicas, culturales, administrativas) como una de
las estrategias fundamentales de comunicacion’,,

El sentido de pertenencia que el hombre tiene
lo ha llevado a formar grupos de personas que
comparten algo en comun, a integrar una familia,
comunidad o una asociacion teniendo objetivos

19. Costa, Joan, Imagen Global, Enciclopedia de diseiio. Ed. Ceac, S.A.
Barcelona. Esp. 1987. p. 10
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similares o idénticos, donde la persona no pierde
su individualidad por el contrario es reforzada por
la integracion y desarrollo del grupo coral.

“Amigos de Dios” se origina con la inquietud de
ofrecer un servicio a la comunidad eclesial con
la participacion activa de personas de la misma
localidad quienes se identificaran rapidamente
con el servicio dentro y fuera de la parroquia,
continuando la mision de la Pastoral Juvenil bajo
el método de evangelizacion de los Misioneros
Servidores de la Palabra.
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La sede del grupo Amici Dei:

Municipio de Chimalhuacan en el Estado de
México, dentro de la parroquia Nuestra Sefiora
de Guadalupe ubicada en Av. Arca de Noé, Col.
Acuitlapilco Chimalhuacan.

El proyecto de Identidad Grafica propuesto en
este capitulo surge de la necesidad de comunicar,
proyectar e identificar al grupo coral Amici
Dei, ubicandolo en el ambiente de la musica
religiosa principalmente a nivel local enfocado al
crecimiento en el medio musical.
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2.2.1.2 Lineamientos del grupo
1 Formacion constante en la Palabra de Dios.

2 Instruccion en el manejo de instrumentos de
cuerda.

3 Los integrantes seran adolescentes y jovenes.
4 Integrar a los jovenes en trabajos comunitarios.

5 Llevar a la practica el calificativo expresado en
el nombre del grupo: Amigos de Dios.

2.2.1.3 Objetivos

Objetivo general: Dar a conocer a los jovenes
la Palabra de Dios, a través del desarrollo del
ministerio de musica.

Objetivo especifico: Integrar y promover al
joven al apostolado interviniendo activamente
en la Celebracion Eucaristica, fungiendo como
animadores en sus propias comunidades con
la finalidad de mostrar la presencia actual del
Evangelio de Cristo.
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2.2.1.4 Mision

Apoyada en las ensenanzas de San Agustin
reflejadas en la frase "El que ora cantando, ora dos
veces’, la mision principal es evangelizar por medio
del canto, siendo concientes de la responsabilidad
de difundir y vivir la Palabra de Dios.

Promover las capacidades del joven en actividades
sociales, incrementando el interés en el avance de
sus comunidades.

Utilizar la musica como detonador y motivador de
alternativas creativas que alejen a los jovenes de
los vicios.

Proporcionar al joven un espacio para expresar sus
inquietudes y creencias.

2.2.1.5 Actividades principales
desarrolladas por Amici Dei:

1 Participacion en la liturgia dominical, en las
celebraciones extraordinarias, en actividades
religiosas, eventos sociales locales y en zonas
aledanas.
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2 Recoleccion y distribucion de viveres, despensas.

3 Colaboracion en el trabajo apostolico parroquial,
zonal y a nivel nacional, participando en concursos
corales, encuentros regionales, actividades con un
objetivo social.

4 Asistencia a enfermos llevando el consuelo
por medio del acompanamiento, formacion de
circulos de oracion y contacto con la Palabra de
Dios.

5 Proporcionar asistencia para ancianos, enfermos
y personas en pobreza colaborando en la
busqueda de recursos en especie para la entrega
de despensas.

El conocimiento del proyecto proporciona al
disenador una amplia gama de posibilidades en la
creacion de la Identidad Grafica.
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2.2.1.6 Deteccion de necesidades

Criterios que plantean la necesidad de crear una
Identidad Grafica para el grupo:

« Ausencia de identificacion grafica.

» Extension del proyecto propuesto por el grupo.

« Ubicacion en el medio musico coral.

« Presentacion directa del estilo musical.

« Demanda de competitividad dentro del género
musical.

» Proyeccion de servicios sociales a mayor grupo
de personas.

» Mayor penetracion en el pablico juvenil.
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2.2.2 Analisis de la competencia

Generalmente grupos musico corales, estudiantinas,
entre diversos estilos de musica con temas religiosos
carecen de una Identidad Grafica, algunos adoptan
la imagenes de santos o ilustraciones con temas
religiosos, algunos mas utilizan iconos reconocidos
por la mayoria de los jovenes que tienen
conocimiento religioso previo, también utilizan
frases biblicas transformadas en logotipos.

2.2.3 Objetivos del programa de Identidad
Gréfica

Los objetivos del programa son:

1 Comunicar visualmente al grupo Amici Dei,
dando a conocer los sevicios que ofrece y el
sentido cristiano que contiene.

2 Unificar graficamente a esta institucion para la
expansion, divulgacion y crecimiento del propio
grupo.
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3 Integrar por medio de signos y simbolos que
expresen conceptos asociados a la identidad:

Libertad
Religion
Mdusica
Unidad
Dinamismo
Calidad
Juventud

2.3 Etapa 2 Disefio grafico; creacion y
desarrollo

Dentro de esta etapa queda generada la Identidad
Grafica, su construccion y la adecuacion para su
reproduccion.

2.3.1 Visualizacion de la hipétesis

Se creara por primera vez la Identidad Grafica que
integra objetivamente la personalidad del grupo
mediante la utilizacion de simbolos, tipografia y
colores.

Disenode para ol grupo coral

Capitulo II
Desarrollo del Método

74



Se tomaran elementos iconicos cristianos para
resaltar el enfoque del grupo.

También se mantendra la relacién entre la musica
y el aspecto religioso como un primer mensaje,
apoyado en el nombre quien actuara solo como
aspecto base del la conceptualizacion del grupo.

De manera directa quedaran expuestos elementos
graficos alejados de ambigiliedades formales,
determinadas en formas simples.

Simbolicamente la utiliacion del mensaje lingtistico,
iconico y el cromatico emplearan los siguientes
conceptos: Libertad, Unidad, Juventud.

2.3.2 Especificaciones del trabajo

a) Actualizar el concepto del grupo musico coral de
manera grafica.

b) Integracién del nombre en latin y su traduccion.
c) Manejar la actividad principal (musica) de forma

clara y explicita.
d) Mostrar el caracter cristiano del grupo.
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2.3.3 Investigacion creativa

Las imagenes empleadas junto con el texto no
redundan en el significado grafico, estas dirigen al
receptor a la personalidad de la institucion dejando
en claro la actividad musical que realiza, también
expresa el caracter de la propia institucion y su
naturaleza bajo una retorica de la imagen como
alternativa a la solucion del mensaje visual que
pretende manejarse; el anclaje entre las dos
imagenes: la cruz y el contrabajo expresan la
unidad de los hombres por medio de la musica.

Para abordar el disefio de la Identidad Grafica
es conveniente ubicar los significados de los
dos elementos principales que conforman a
este mismo. En la cultura cristiana la musica ha
formado parte desde tiempos antiglios como una
manera de expresion de fe, sobre todo para alabar
a Dios y rendirle culto, por medio de instrumentos
y la propia voz.

Historicamente el pueblo de Israel incluia en
sus celebraciones la musica y el canto "Dad
gracias al Senor con la citara, tocar al Senor con
el arpa de diez cuerdas...” Sal. 32, en el canto
de los salmos, en las asambleas incluso en los
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funerales. Posteriormente la musica fue integrada
en las Celebraciones Eucaristicas como uno de los
elementos importantes del culto cristiano, a través
del canto gregoriano, posteriormente la musica
religiosa integré composiciones acompanadas de
instrumentos musicales de época y la creatividad
personal de compositores como Giacomo Carissimi,
Henrich Schutz, o Bach considerado como el mayor
genio musical de todos los tiempos quien compuso
obras de musica religiosa como Misa en Mi Menor,
La pasion segin San Mateo, Oratorio de Navidad
entre otras o como el famoso compositor Handel
quienes originaron hermosas composiciones de
musica sacra.

Posteriormente las diferentes culturas agregaron
instrumentos y ritmos propios abriendo las
posibilidades artisticas en un ambiente multicultural,
actualmente este tipo de expresion musical se ha
visto enriquecido con avances tecnologicos, ritmos
y estilos particulares en cada region del mundo.

Ademas de la musica, la utilizacion de simbolos
como expresion de conceptos cristianos hasta
nuestros dias ha generado producciones graficas
interesantes.
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Trabajos arqueoldgicos que demuestran el uso
de los iconos en los primeros siglos después de
Cristo. Algunos frescos en bovedas y muros de
las catacumbas o en baptisterios y mausoleos que
emplearon el relieve y la pintura monumental, en
sitios como Napoles, Duran, Ravena, Salonica y
Roma.

El uso de signos en las primeras comunidades
cristianas sintetizan el sentido de la manifestacion
de Cristo a los hombres y el principio del propio
cristianismo (la resurreccion de Cristo) signos como:
tres circulos concéntricos como representacion de
la Trinidad, la primera y Gltima letra del alfabeto
griego (alfa y omega), y por supuesto la cruz,
elemento simbolo utilizado en el disefio para Amici
Dei.

El simbolo de la cruz es usado por diferente
culturas bajo significados diversos, pero para los
cristianos es el signo principal del cristianismo.
Simboliza el sacrificio de Jesucristo muriendo por
la salvacion de los hombres en una cruz. También
representa el triunfo de Jesucristo al completar su
mision salvifica, transformando la propia cruz en
un simbolo de exaltacién, victoria y vida.,,

20. Cfr. Fip. 2, 8-9
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Cruz latina

El brazo superior y los laterales son
de la misma longitud y el inferior mds
largo. Representa la cruz en la que
fue crucificado Cristo, su sacrificio y la
redencién de la humanidad.

Crismon o Monograma de Cristo
también llamada cruz griega. Es
asociada con el martirio de San Andrés.
También es utilizada en atuendos
papales.

Doble cruz o cruz de Lorena.

Se cree que representa un crucifijo
normal con la adicién del titulo o
incripcion "INRI”.

También es asociada con los obispos y
patriarcas de la cristiandad medieval
ademds de asociarse con el papado.

Rowena, Rupert Shepherd. Mil simbolos
p. 337
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La cruz es sefal de reconciliacion con Dios y con la
humanidad.

El sentido de la cruz es actual, sobre todo
para los jovenes que conociendo su significado,
encuentran al Cristo necesitado, fragil, doliente,
triunfante, amigo simbolizando a las personas que
padecen opresiones, segregacion, guerra, o algun
sufrimento en cualquier parte del mundo.

2.3.4 Determinacion del estilo grafico

Dadas las caracteristicas del publico usuario
del logotipo, el estilo grafico a seguir muestra
la espontaneidad en sus formas graficas y en el
aspecto literario.

Como valor propio de la juventud la originalidad
es una demanda actual, en la musica incluso
en el deporte, para cualquier nivel econémico,
esta pretende distingir al joven dentro de la
sociedad como individuo en constante cambio
con objetivos claros e importantes. Razones para
emplear técnicas de expresion grafica directas que
muestren libertad y dinamismo en trazos, tamano,
efectos o color.
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El estilo grafico conveniente para la Identidad
Grafica de Amici Dei empleara la sintetizacion de
elementos formales, sera creada por medio de una
mediana abstraccion del simbolo de la cruz y de un
instrumento musical, de facil identificacion para la
mayor parte del publico.
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2.3.5 Propuestas de proyectos

Primeras imagenes

Boceto 1

La siguiente opcion emplea uno de los primeros
simbolos del cristianismo, Ichthys pez en griego,
son las iniciales de las palabras lesous Chris-
tos Theou Yios Soter cuyo significado es Jesus,
Cristo, Hijo de Dios, Salvador.

La abstraccion de la forma contribuye con equilibrio
y direccion espacial a toda la composicion.

El balance espacial dado por la distribucion
en el plano en ambos lados del eje transversal
junto con el acento de color en los elementos
tipograficos iniciales de ambas palabras mas el
efecto de luminosidad (color amarillo) originan
un monograma practico para la identificacion del
cliente.

Boceto preliminar 2

Esta alternativa presenta asimetria y exageracion
integran colores de la gama primaria y secundaria
en las formas limitadas por un filete irregular y la
tipografia en estilo bold acenttan la lectura de la
frase.

Disefiode | para el grupo coral

Capitulo I1
Desarrollo del Método

Boceto 1

amici
de |

Boceto 2

am.o &\l

Amicos oe DS



Boceto preliminar 3

El diseno dinamico de las tres cruces en el fondo
del plano generan movimiento en direcciones que
van de arriba a bajo y de izquierda a derecha,
dichas cruces también funcionan como acentos de
color en este disefo cromatico.

Los colores primarios de cada una de las cruces
crean planos visuales, el plano inicial esta indicado
por el color rojo como simbolo de fuerza y pasion
para toda la Identidad Grafica.

La tipografia de trazos accidentados da un aspecto
de actualidad a todo el conjunto.

Boceto preliminar 4

Este tipograma emplea dos formas abstractas: una
clave de sol y la unidad tipografica inicial de ambas
frases “a”, en un disefo reticente y espontaneo.
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2.3.6 Eleccion de la alternativa de
Identidad Grafica

Imagenes preliminares

Enseguida se presentan bocetos en alto contraste
como medio de percepcion directa de los simbolos,
alejados de otros valores cromaticos.

Se dejaron de lado simbolos del pez y la clave de
sol ya que no son identificados precisamente con
el catolicismo y generalizan el concepto de musica

respectivamente.

Estas propuestas integran de manera jerarquica el

simbolo y la tipografia, utilizando dos elementos 3 Z
reconocidos en el area a la que pertenece la

Institucion a representar, como la cruz y el
contrabajo, tienen asociaciones correspondientes a
los objetivos del programa de identidad.

Con respecto a la integracion de los dos elementos
que conformara la parte simbdlica de la Identidad
Grafica como estrategia visual, fué empleada la Z S Z

combinacion y superposicion de los trazos rectos
de la cruz sugiriendo la continuidad del asta
del contrabajo, en direccion contraria los trazos
espontaneos simulan cuerdas en movimiento.
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Esta integracion de conceptos generan un solo
simbolo con fuerza grafica, direccion, y balance
entre las dos imagenes, logrados por medio de la
abstraccion.

Propuestas finales

En ellas se concideré la composicion de la
identidad bajo los conceptos libertad, unidad,
juventud expresados por medio de los trazos y la
tipografia, ademas de utilizar diversas técnicas
visuales. A éstas propuestas se aplicaron diferentes
tratamientos graficos utilizando el alto contraste y la
transparencia. Hay una disminucion de elementos
tanto en la representacion de la cruz como en la
del contrabajo.

El logotipo comienza a disponerse en dos lineas
horizontales, empleando diferentes tipografias,
procurando destacar el nombre en latin, en
diferentes arreglos tipograficos.
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Después de diversas pruebas, se obtuvo un simbolo
de rasgos accidentados, en trazos dinamicos, este
simbolo mantiene una direccion ascendente, para
dar una sensacion de movimiento.

En esta alternativa se muestra la sintetizacion del
contrabajo, sin llegar a una total abstraccion ya
que perderia la significacion de las formas.

El logotipo en diferentes estilos tipograficos
representa conceptos como movimiento, confianza,
cambio, calidad, dirigiendose al objetivo buscado.

""z i i i
¥ Amici Dei
%Amigos de Dios
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Utilizacion de tipografia Be Bop para la linea
principal, mientras la siguiente linea en tipos
Tigger con interletraje abierto trasmite elegancia,
sutileza y contrasta con los tipos bold superiores.

Opcion 1:

A pesar de que esta alterantiva donde fué aplicada
tipografia de estilo palo seco, de rasgos actuales
(Trebuchet MS) no favorece al simbolo al que
agrega pasibidad que detiene el interés por la
lectura del simbolo y de la frase.

Sj
Amigos de Dios

AMici Dei
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Opcioén 2:

La tipografia de estilo clasico no favorece el
el concepto juvenil que se busca, sin embargo
contribuye a una lectura clara.

2
Amigos de Dios

Amici Dei
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2.3.7 l|dentidad Grafica electa

Esta ultima alternativa integra en el simbolo la
unidad de conceptos valiosos para el grupo Amici
Dei, comprende el enlace entre la musica y el
sentido cristiano, para representar claramente el
caracter religioso de la muisica que ofrece, a través
de la sintesis de la forma del contrabajo descrita
por medio de trazos espontaneos y firmes reune
conceptos como Unidad, Libertad, y Juventud.

La tipografia electa acentia la direccion
ascendente de la forma del simbolo, incrementa el
dinamismo, mantiene orden visual entre tamanos
y pesos visuales.

También existe una relacion entre los trazos
irregulares del simbolo con las formas irregulares
de la tipografia.

Esta opcion emplea una sola tipografia Be bop
ademas de simbolos facilmente reconocidos y
también recordados.
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Identidad Grdfica electa

S)e
% Amigos de Dios

Amici Dei
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2.4 Desarrollo del proyecto definitivo

En esta etapa queda elaborado de manera formal
el logotipo electo para su aplicaciéon en diversos
soportes graficos, reproduccion industrial y en
medios electronicos.

2.4.1 Construccion

La Identidad Grafica de Amici Dei esta construida
por formas rectas y circulares de contornos
iregulares. Distribuidos en un formato rectangular
aureo, tanto el simbolo vertical como la tipografia
proporciona dinamismo y ténsion; ademas la
inclinacion del simbolo rompe con la monotonia
del formato agregando direccion, espontaneidad y
movimiento.
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Construccion del logotipo
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|
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_________ o
-~Amigos de Diog
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c d

® ayb Cuadrado origen

c Centro del cuadrado

d Proyeccion del rectangulo
@1 Segundo rectangulo
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2.4.2 Estructura visual de la |dentidad
Grafica

“La manera en que una forma es creada,
construida u organizada junto con otras formas, es
a menudo gobernada por cierta disciplina a la que
denominamos estructura”.,,

El parametro espacial de la estructura formal de
la Identidad Grafica esta basada en rectangulos
aureos, sobre dicha estructura tipografia y forma
ocupan el 40% y 60% del total de la unidad.
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El diseno de la Identidad Grafica para Amici Dei
posee una envolvente rectangular utilizada para
limitar espacialmente en los angulos superior
izquierdo e inferior derecho el peso grafico de los
elementos que lo conforman.

En su base esta sustentado por la tipografia en una
sola linea.

Las formas curvas del instrumento musical rompen
la monotonia de la recta para dar énfasis en el
contorno esto genera conocimiento, asociacion
e identificacion a la percepcion de la forma
reteniendo el significado de ella.
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2.4.3 Proporciones

Dentro de la composicion formal la imagen ocupa
el equivalente a un tercio del espacio, ubicado
en relacion al eje central del conjunto, mientras
la segunda linea tipografica respecto al tamaio,
ocupa un espacio mayor fungiendo como base de
la composicion.

2/3
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2.4.4 Coherencia formal

El mensaje dirigido al usuario a través de formas
inorganicas las cuales mantienen una estructura
activa, integran el significado de la imagen con el
objetivo original donde el dinamismo, el movimiento,
la sencillez, unidad se ven materializados en la
expresion grafica final.

Uno de los recursos graficos utilizados es la
exageracion en los elementos tipograficos con la
finalidad de incrementar el peso visual enfatizando
el nombre del grupo. Por otro lado el recurso
de espontaneidad expresa la forma estilizada
del contrabajo en trazos sencillos y sutiles que
armonizan la composicion.

La manera de expresion formal del simbolo es
la linea, ella describe la forma concreta de la
superficie de la figura, con grosores variables,
también se convierte en volimen para la figura mas
distante de la base del logotipo proporcionando
junto con el color un equilibrio visual.

La linea también funciona como elemento de
construccion, ella también es utilizada como
expresion estética, en este caso el uso de lineas
curvas y rectas de trazo irregular las que dan
originalidad a las formas empleadas.

Disenode para el grupo coral

Capitulo II
Desarrollo del Método

|

|
|~0



Disefio de - para el grupo coral

Capitulo I1
Desarrollo del Método

S|
Amigos de Dios

Amici Dei



2.4.5 Dimensiones y distribucion espacial

La construccion correcta permite mantener la
proporcion del logotipo, esta puede ser por medio
de redes geométricas. Por medio de esta red la
reproduccion de la Identidad Grafica se mantiene
sin alterar el tamano y las formas desvirtuando el
concepto original.

En este caso la Identidad de Amici Dei esta sustentada
en 9 modulos verticales por 10 horizontales aplicables
en cualquier tamarnio.
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sopories.
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2.4.6 Analisis formal

La palabra Amici procede del latin amicus que
significa: amigo, confidente, que ama, bienhechor,
camarada, protector, favorable, benévolo, que
tiene afecto, adjetivo aplicado a la divinidad.

El significado de la palabra Dei también proveniente
del latin Deo o Deus que significa: Dios, deidad,
Creador, designa a los seres celestes y luminosos.

La traduccion literal de la frase (Amici Dei) al
espafnol es Amigos de Dios, sinomimo de: quien
ama a Dios, camarada de Dios, relacionado con
la persona que vive en Dios, aquella persona que
actua con bondad, amor, generosidad, lealtad.

El lenguaje universal de la musica elimina barreras
culturales, sociales, o ideologicas, la musica ha
logrado expresar eficazmente ideas o sentimientos
identificados por cualquier tipo de publico.

Entre los instrumentos de cuerdas el contrabajo se
distinge por ser el mas grande y de sonido grave,
pertence a la familia de los violines, forma parte
indispensable de los arreglos musicales del grupo
Amici Dei.

Disefio de para el grupo coral

Capitulo II
Desarrollo del Método

99



La funcionalidad de esta Identidad queda
determinada por la relacion de las partes que la
integran (iconica, verbal y tipografica); mientras
la imagen por si misma presenta la actividad de
la institucion, el texto también expresa el sentido
simbdlico de ella.
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2.4.7 Tipografia compatible

La tipografia utilizada para ambas frases es Be
bop, perteneciente a la familia de las manuales de
trazo libre pero ritmico logrado por la repeticion
de algunos rasgos en los fustes o en las curvas.
Una constante en esta tipografia son los rasgos
alargados en apariencia de puntos de fuga para
cada letra.

Be bop describe formalmente el concepto de
originalidad, con su lectura practica esta tipografia
es facilmente aceptada en ambientes juveniles.

Para lograr tanto la lectura rapida como la
retencion del mensaje el cuerpo de texto propone
dos lineas justificadas en bandera derecha, con
esto se logra el espacio irregular para la ubicacion
de la imagen al lado contrario. La diferencia de
tamano entre las dos frases colocan en primer
plano a los tipos grandes.

El interletraje esta en proporcién al tamano de la
fuente, siendo constante el espacio entre letras y
palabras, proporcionando suficiente aire para la
percepcion y lectura de los signos tipograficos.
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En referencia a la interlinea esta no puede
ser mayor que visualmente cree dos lineas
independientes afectando el significado de cada
frase, por ésta razon a pesar del empleo de

idiomas diferentes las dos lineas forman un solo
bloque de texto legible.

Como alternativa en algunos soportes graficos la
utilizacion de las dos frases funciona y no tiene
inconvenientes, no altera el orden de colocacion,
justificado en bloque ambos textos aumentaran
proporcionalmente el espacio entre las letras.

Tipografia utilizada Be bop

ABCDEFGHAAIJKLMNNOP
QRSTUVWXYZ
abcdefghaaijkimnfiopqrstu

vWxyz

102



Disefio de para el grupo coral

Capitulo II
Desarrollo del Método

El color de la tipografia podra manejarse en el
color Azul 2738 cv o en Negro, al 30% de saturacion
de tinta para la alternativa tipografica.

Disposicion tipogrdfica electa
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2.4.8 Color

Los colores empleados en la Identidad Grafica
para Amici Dei son el rojo 200 y el azul 2738 de la
escala de color pantone.

El objetivo de la conbinacion de estos dos colores
primarios es la relacion del mensaje visual contenido
en el simbolo y la tipografia, de manera que el
significado sera percibido y recordado por la relacion
de color con ambas partes.

Estos dos colores afectan de manera positiva la
memoria y a las emociones, asi el Rojo Pantone 200
cv color ubicado dentro de la gama de los calidos,
compuesto por 73.9% de Pantone rojo rubi, 24.6%
de Pantone yellow, 1.5% Pantone black, aplicado
en la silueta del instrumento musical adquiere
un significado de movimiento, fuerza, volumen,
viveza; también involucra otros significados
comunes para el publico para el que fue creado:
realeza divina, amor sublime, Sangre de Cristo,
fuego del Espiritu Santo, sacrificio, dignidad.

En relacion al color Azul Patone 2738 cv
perteneciente a los colores frios, compuesto por
75% de Pantone Blue y 25% de Pantone Violet, una
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de sus connotaciones también expresa el concepto
principal de la Identidad Grafica (sentido cristiano)
refiere divinidad, estabilidad, coherencia, paz,
armonia, eternidad, pureza, lealtad. Ambos colores
utilizados al 100% de su intensidad, proporcionan
una lectura asociativa; por el tamano de los
modulos coloreados la Identidad Grafica presenta
cierto balace miéntras que por la forma y contorno
el simbolo mantiene una mayor atencion.

Los bloques de color permiten visualizar el rango de

percepcion del color.
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Colores electos

Rojo Pantone 200 cv

d—Azul Pantone 2738 cv
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2.4.9 Técnicas de realizacion

Por lo general el tratamiento técnico para generar una
Identidad Gréfica es la abstraccion de los elementos
representativos de una idea o concepto.

La representacion de imagenes en baja abstraccion,
utiliza el realismo de la fotografia incluso de manera
hiperrealista por medio de ilustraciones en cambio la
abstracion total, ademas de utilizar la geometrizacion
emplea una sintesis de la imagen a través del
manchado, raspado, fragmentado. La abstraccion
técnica utilizada en este proyecto esquematiza o
geometriza a la imagen, empleando el alto contraste.

2.5 Elaboracion del manual de Identidad
Gréfica

Dentro de este manual queda integrada la normatividad
de la Identidad Grafica, la justificacion y presentacion
de las necesidad de comunicacion, reglas vy
explicaciones de uso, recomendaciones para el manejo
de la Identidad Grafica ademas de indicaciones
para su reproduccion.
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2.6 Presentacion del manual

Refiere la explicacion del contenido del manual a
directivos y areas relacionadas con el uso de este.

2.7 Etapa 3 Implantacién del programa

En esta etapa se determina la funcionalidad
de la Identidad Grafica mediante pruebas en
diversos soportes graficos y en varios tamanos,
posteriormente podran aplicarse diferentes
estrategias de publicidad y mercadotecnia.

Ademas de consciderar el control de calidad, los
estandares técnicos y los costos de reproduccion.

2.8 Estandares técnicos empleados

1) Color:
La guia de color esta basada en el sistema de
reproducion de color Pantone.

2) Reproduccion:
La reproduccion del logotipo requiere de la
separacion de los colores sin ninguna dificultad
de registro en técnicas de impresion como el
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offset o la serigrafia.

3) Preprensa:
Originales mecanicos completos considerando
el negativo o positivo segin la forma de
reproduccion.

4) Resolucion:
150 lineas para offset o impresion electronica y
90 para la reproduccion en serigrafia.

2.9 Plataforma empleada

Para la creacion de imagenes vectoriales y
tipografia uno de los programas mas utilizado
es Illustrator, este permite desarrollar productos
graficos de manera rapida especialmente en el
trazo de logotipos. El proyecto se desarrollo en
plataforma mac.

2.10 Control de calidad

El analisis de cada etapa del proceso creativo
mantiene la calidad del producto final.

La funcionalidad de la Identidad Grafica sobre
diferentes soportes es una manera de lograr dicho
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fin, por ello el mensaje original se mantendra
constante en cualquier etapa de la produccion.
El nivel estético y practico muestran la eficacia o
deficiencia de la alternativa propuesta.

2.11 Conceptos econémicos

Valoracion econdmica de todo el proyecto,
adecuacion del presupuesto para reproduccion e
implantacion de la Identidad Grafica.

2.11.1 Proceso productivo

A partir de la investigacion fueron elegidos
los simbolos para integrar una sola imagen
representativa del mensaje original. Por medio
del bocetaje en diferentes técnicas fue elegida
la opcion que cumple con el aspecto formal y
estético.

2.11.2 Sistema de impresion o reproduccon

Para la reproduccion mecanica del producto final
funcionan tanto la impresion en offset, la serigrafia
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y la impresion digital que reduce el costo en tirajes
cortos y de tamano estandar (formato carta, A4,
oficio).

2.11.3 Normalizaciéon

Toda produccion artistica puede ser registrada
como propiedad. El llamado Copy o registro de
marca permite al propietario de ella un valor
que puede agregar a su producto. En especial
las marcas y logotipos estan protegidas de
alguna manera del plagio, reproduccion ilicita o
modificacion arbitraria al convertirse en marcas
registradas.

La sesion de derechos de autoria deslinda al
disenador de cualquier anomalia o abuso de
la imagen, siendo el duefio de ésta la propia
compaiiia o institucion.

Toda Identidad Grafica registrada intégra en su
composicion grafica el simbolo de registro (la letra
R inscrita en una circunferencia).

El costo del registro lo determina la clasificacion
gubernamental de la Identidad.
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2.12 Aplicacion de la Identidad Grafica en
diversos soportes

La reproduccion industrial de la Identidad Grafica
sobre diveros soportes determinara la clase
de acabado, por ejemplo el acabado para la
reproduccion en disefio editorial emplea tintas
mate, con barniz brillante probablemente aplicado
a registro segun sea requerido.

Algunos soportes donde sera aplicada la
Identidad Grafica:

2) Papeleria institucional

1) Uniformes

3) Material promocional

5) Estandarte

4) Programas y carteles informativos
6) Portada de casette y CD

7) Material para punto de informacion
8) Anuncio en transporte

9) Pagina web
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Hoja membretada:

» Dimensiones
21.5x 28 cm

* Material
Papel Gofrado "Velum Lino”
blanco, 90 grs.

« Técnica de reproduccion
Impresion 2 offset.

Tarjeta de presentacion:
+ Dimensiones
5x9cm.
* Material: A on Drcs
Cartulina opalina fyere Dot
» Técnica de reproduccion:
Serigrafia / impresion digital
laser color.

Ay o Doy

Amici Dei

Ofelia Aceves Martinez
Comnadorns

Earogua Nuees Sefo de Guaseice i
Ay da 38 Nod pey CURLARRGY
Roabeis Traliack: Cx Yeu

Tal: 044 83 2038 0418
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Camiseta:

» Dimensiones
Tallas diversas

« Material
Algodon 80 %

» Técnica de reproducciéon
Impresion 2 a 3 tintas directas en
serigrafia.

Tinta ahulada.
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Gafete:
» Dimensiones
11 x 6 cm.
» Material:
Papel. Broche sujetador.

« Técnica de reproduccion:

Impresion laser digital.
Acabado encapsulado.

Boton:

« Dimensiones
5cme

* Material:

Encapsulado en bastidor de
metal, con broche trasero.

« Técnica de reproduccion:
Impresién laser digital.
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Folder

interiores y frente exterior

« Dimensiones
45 x 30 cm

* Material:
Cartulina Couché brillante de
150 grs.

« Técnica de reproduccion:
Impresion 3 tintas directas,
offset.

ST .

Amici Dei
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Estandarte

« Dimensiones
80 x 60 cm

» Material:
Lona, astas de metal.

« Técnica de reproduccién:
Impresion en seleccién de
color, plotter digital.
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Porta para Cancionero

« Dimensiones
21.5x 28 cm

« Material:
Cartulina Sulfatada una cara
brillante 22 pts. 473 grs.

« Técnica de reproduccion:
Impresion offset.

ds
Amigos de Dios

Amici Dei
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Portada Contra portada



Conclusiones

La creacion de una ldentidad Grafica para Amici
Dei permitio aplicar las herramientas de la
comunicacion grafica visual en el sector religioso,
area en donde existe un campo extenso de
posibilidades para el desarrollo del disefio grafico.

Integrar la Identidad Grafica de Amici Dei basada
en una metodologia permitid obtener resultados
solidos en cada una de las etapas del proyecto,
mediante la estructuracion y el analisis de la
informacion.

Desde la identificacion del problema quedo
expuesto el perfil de la institucion, su finalidad y
objetivos.

Posteriormente se buscé transmitir graficamente
los conceptos que definen a esta institucion
como juventud, fuerza, religion principalmente,
aplicados en alternativas integradas por simbolos
cristianos y tipografia acorde al concepto.

Posteriormente la soluciéon adecuada integro los
conceptos que definen la personalidad de Amici
Dei la musica y la religion, representada de manera
grafica por medio de la abstracion de las formas
que la componen, convirtiéndola en una Identidad
Grafica recordable.
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Conclusiones

El problema especifico del proyecto permitid
observar el alcance de la Identidad Grafica quien
trasciende la personalidad de Amici Dei, a partir
de ella el cliente podra salir del anonimato, hara
contacto con el publico mediante la presentacion
de su personalidad, aspiraciones y pretenciones,
beneficiandose con los atributos de permanencia
e individualidad que esta Identidad Grafica le
ofrece.

El reconocimiento de la Identidad Grafica de Amici
Dei ha sido paulatino, el publico en su mayoria
ubica este logotipo por los elementos simbolicos
a los que remite (musica cristiana), tanto en su
caracter significativo como en el significado.

En referencia al caracter pragmatico del mensaje
este es claro y directo. Posteriormente la
identificacion y lectura del nombre en latin por ser
corto y ritmico.

Finalmente esta Identidad Grafica también es
identificada por la traduccion al espafiol Amigos
de Dios.

La propuesta ha sido puesta en marcha poco a
poco en los soportes graficos basicos (papeleria
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Conclusiones

institucional), y en algunos promocionales, debido
al presupuesto economico del cliente, situacion
derivada de la problematica econdémica del
pais, que modifica y detiene el crecimiento de
sectores como el de las artes graficas afectando
directamente el trabajo del disenador grafico.
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Glosario

Apostolico: relacionado con la transmision del

mensaje de Cristo.

Baptisterio: edificio excento o espacio dentro de
una iglesia cristiana, preparado para celebrar el

sacramento del bautismo.
Eclesial: relacionado con la iglesia.

Eucaristia: Sacramento que simboliza y realiza la
union de Cristo con los fieles.

Pan eucaristico, sagrada comunion, rito centrtal de
la religién cristiana en el que el pan y el vino son
consagrados por un ministro ordenado y tomados
por éste y por los miembros de una congregacion en

obediencia al mandato de Cristo en la Gltima cena.

Evangelio: término de origen griego evangelion que
significa buena nueva. Cada uno de los cuatro relatos

de la vida de JesUs.

Interseccidn: el cruce de una forma sobre la otra
siendo visible la porcién en que ambas formas se
cruzan entre si. Como resultado de la inteseccion,
surge una forma nueva y mas pequefia. Puede no
recordarnos las formas originales con las que fue

creada.

Disefio de para el grupo coral

Pastoral: actividad o trabajo desarrollado por los
miembros de la iglesia, jerarquia y fieles, para

transmitir el mensaje de salvacion.

Priori: en latin,” lo que viene antes de”, hace
referencia al conocimiento adquirido sin contar con

la experiencia suficiente.

Superposicién: cruze entre dos o mas formas,
situandose algunas de ellas encima de las restantes

cubriendo una parte de la forma que esta abajo.

Sustraccién: es el cruce de una forma invisible sobre
una visible. La porcién de la forma visible que queda
cubierta por la invisible se convierte asimismo en
invisible. La substraccién puede ser considerada
como la superposicion de una forma negativa sobre

una positiva.
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