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"Elortisto esoquelque noce con toóoslossignosóelhombre,
no se entienóeosímismo¡ sin emborgo entienóe 01hombre.

JoIvez inicie entregónóose olosoleóo4 pero Ilegoró
oencontrorlo inspiroción en elcentro óe su vióo ~

Anónimo
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'Yeh jebe mein leben in waehsenden Ringen/

die sieh überdie Dinge siehn.

ieh werde den /etzfen vie//eiehf nicht vol/bringen

aber versuehen wi// ieh thn.

/eh kreise um Gofl; um den ura/fem Iunn.

und ieh kreise jahrtausend/ang.

Undieh weisse noeh nicbt.

bin ieh ein fa/k~ ein Sfurm

oder ein /aufer Gesanq".

"vivo mi vláa en círculos creelenks que se van tenálenáo sobre las cosas,
tal vez no logre el ühlmo pero quiero Intentado.

Giro alreá""- áe Olas, esa ,.",. antigua JIgiro tluranlrt mlhlniDs.
Y aún no u, soy un htlleón, una tempestaá .. soy un ~nlD muy Iuerle ':



"Sieres incapáz de so/toe naciste viejo.
Si lus sueños le impiden aduar
en la realidaet nacisle inúlil.

Pero si sabes transformar lus sueños en
realtdady locarla realidadcon la
luz de lus sueños. eresgrande en
lodo lo que haces/ eres unapersona
especialpara lodo lo que hoces.
eres unapersona especialpara lodos
los que le rodean".

Dulce Regina
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Con el deseo e intención de ser partícipe de la sociedad en la que
nos desenvolvemos se presenta este proyecto de investigación docu­
mental como una forma que permitirá conf irmar las habilidades
adquiridas como diseñador gráfico, previos conocimientos adquiri­
dos como alumno de la magna Escuela Nacional de Arte Plásticas
perteneciente a la UNAM, la experiencia profesional, y porque la
presente obra se podrá emplear como material de consulta por el
actual cuerpo estudiantil de la ENAP, todo aquel diseñador gráfi­
co, comunicador gráfico y público en general que este interesado
en conocer la aplicación del diseño gráfico mediante una de las
clásicas metodologías del diseño y las tecnologías actuales.

Esta investigación muestra la principal función del diseñador grá­
fico dentro de la comunidad que lo ubica como un medio de
enlace entre una compañía, vendedor o fabricante quien requiere
de una presentación gráfica para el producto, bien o servicio que
ofrece; su única tarea es generar objetos de uso por medio de
diseños pertinentes que public iten los productos de cualquier fabri­
cante y posteriormente lleguen de forma satisfactoria a manos de
los usuarios.

El actual proyecto nace a partir de ciertas necesidades del Grupo
Yves Rocher en Francia requeridas a la compañía STANHOME
México; quien solicita una solución gráfica que sustituya a los pro­
ductos físicos de la marca STANHOME, empleados en la demos­
tración y capacitación de productos entre el cuerpo de ventas de
la compañía a nivel nacional, para reducir costos de inversión; así
mismo, dicha solución deberá integrar a su vez, el concepto de
material de apoyo "ilustrado" para que el consumidor conozca
todos los beneficios del producto, sin perder la imagen de calidad
y confianza que ostenta la marca STANHOME desde sus inicios.

Normalmente el diseñador gráfico genera objetos de uso que
emulan la "venta de poder, salud, belleza, riqueza y bienestar fa­
miliar' al consumidor; conceptos argumentados e inspirados en los
propios lemas de las compañías, este que podrá corroborarse al
analizar concienzudamente este proyecto de esta investigación.

A fin de facilitar la lectura y hacerla de mayor interés, se ha profun­
dizado en el vocabulario empleado, por lo que al final se incluye
un glosario con términos que permitirán una mejor comprensión a
nuestro lector.

JOSÉ FELIPE PÉREZ MARTíNEZ
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historia

stonhome

1.1 STANHOME BY YVES ROCHER Gaoup

El proyecto se inicia con una recopilación

informativa en torno a la trayectoria histórica

de la compañía; historia que se dividirá en

dos bloques: Pasado y Presente. El primer

bloque describirá los antecedentes que

dieron origen y el segundo los antecedentes

actuales para mostrar brevemente porque

se considera una de las compa ñías más

sólidas en la Venta Directa de Productos

por Demostración desde sus inicios.
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1.1.1 HISTORIA STANHOME PASADO

Frank Stanley Beveridge, escocés, emigra a Estados

Unidos y mezcla sus estudios con las ventas, en 1913

logra convertirse de Gerente de Ventas a Vicepresidente

de Ventas en 191 9 para la Fuller Brush Company. En

1929 es consejero para Real Silk Hosiery; solo que

la gran depresión económica lo motiva a crear una

compañía que ofrezca esperanza. El 15 de agosto de

1931 se funda Stanley Home Products en Westfield,

Massachussets bajo el lema del Sr. Beveridge1:

t~ • • hoy algo de especial valoren lo coso
... lo Salud e HigieiJe~

Catherine O 'Brien le auxilia con la organización de

la línea de productos de limpieza, cuidado personal,

escobasy cepillos para el hogar, mientras Stanley recluta

personal para ventas.

Gracias a la calidad de productos de la compañía en

septiembre de ese año, A. F. Regensburger, gerente de

ventas de New York, coloca el primer pedido de mil

dólares. En 1937, el plan de ventas se revoluciona en

Maine, desplazando una gran cantidad de productos

en las juntas de venta por demostración realizadas

en los clubs, generando un servicio personalizado

y la oportunidad de conocer el producto antes de

comprarlo. .

El sistema americanodeventasseapl icasatisfactoriamente

en Canadá (1949); Puerto Rico, México, Venezuela

(1955); Italia (1964), España (1969); Francia, Brasil y

el Caribe (1972) .

1 STANHOME. Stanhomelnc. 1931-1991. [Folleto] . Westfield, MA.,

U.S.A.: Stanhome, [1991].
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1.1.1.2 Historia STANHOME Presente

En 1959 Yves Rocher funda la empresa Cosmética Francesa que

lleva su nombre en la conocida "Ci udad Luz", Paris. Esta compañ ía

logra un suceso sin porecedente al producir, distribuir y vender

productos de belleza a base de elementos naturales directamente

a las consumidoras, lo cual motivó cada vez más a las mujeres del

mundo.

La Compañía en Francia y el extranjero se fortalece e Yves Rocher

comienza a ampliar el negocio entre las áreas comunes de la mujer

y el hogar, lo cual conformó en tres décadas las ocho marcas de su

actual G rupo.
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En 1995 Stanhome USA licita para

Stanhome de Francia, inversionistas para

abrir el mercado de África, Rocher se

postula cautelosamente como socio normal,

con la finalidad de tomar el mando y la

dirección mundial dentro del organigrama

laboral de la Compañía STANHOME para

el año de 1997

PnlsílellIe YDrmGe!lnYmRDcIler~

YVI!$ 'KOCZ_

PresiledeSlmme~pnl.alílo

MaxSaporta

~~ Sla/moopar¡! Méx!aly Lafnl,AmM:a
tJe.Gerardo ü

Oitec:b'adeMeItadoIéalia
ue..~ hdlltl:0

Gerenls GroqlerS1:an/IJma lnlerna;i:ln¡¡IldéxItn
Lk:. PaoJa.E5trada

Dm:iria deImágen Ca¡lolaiva~~YmRlldler
D~ UtldaMartreire

Gen!AlII deCcmri:aáón YNi:idad
Uc. CarlOs,A. Lópn Anma

, !tPrrwscs



1.1.3 Imagen Gráfica STANHOME

lo Imagen Gráfico Institucional de

STANHOME se conformo de un icono que

represento el hogar y un logotipo con el

texto STANHOME en tipografía Trebuchet

MS que emplean el Pantone Reflex Blue ev.
Esto imagen se debe emplear en todo tipo

de diseño e impreso.

5TANHOME
..~..@

5TANHOME

-~-
--STAHHOMt--
~.

1.1.4 Los Productos Líderes

los productos líderes se posicionan entre el público usuario desde su

lanzamiento y reportan importantesventasen lo compañía que oscilan

entre el 18.75 % Yel 33.7% de lo vento total por compaña.

El Grupo Yves Rocher junto con lo compañ ía STANHOME realizan

uno concienzudo clasificación en el marketing durante los últimos tres

años paro ordenar los productos e imagen corporativo en general

que preservo de cierto modo lo calidad y confianza del viejo lema

del Sr Beveridge pero con el toque del Grupo Rocher2 :

"su Hogar es Nuestra Casa. su Fami/i~ Nuestro Mundo".

Uno vez realizado lo reestructuración se establecen cuatro líneas o

categorías de productos:

2 Stanhome. 70 ailos en el mundo. Ayer, hoy y mailana al ritmo de la mujer. [Folleto]. D.F.,

MÉXICO: Stanhome, [2001].



Después de la reestructuración de las nuevas líneas o categorías,

el Grupo Yves Rocher-Paris clasifica la gama de productos de

STANHOME, para que el área de la gerencia comercial de

mercadeo verifique y detalle una nueva lista de los productos que

se han convertido en líderes de venta campaña tras campaña en

los últimos dos años, entre los que destaca:

historio

productos
líderes

Loción Crema Refrescante FRESCA PIE Mentol,

Crema Suavizante Exfoliante para Cuerpo SKIN GLO,

Crema para Muebles FURNITURE CREAM,

Umpiador Líquido Quitagrasa DEGREASER CLASSIC,

Desengrasante Multisuperficies Super Concentrado

DEGREASER ANTIBACTERIAL,

Umpieza Profunda S. Concentrada TRY-IT HEAVY DUTY,

Deodorizante para Refrigerador CLEAR THE AIR,

Espirales Mágicas MAGIC SPIRAL, etc.
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2.1 El Diseño Gráfico

La introducción en el diseño gráfico se inicia en

concreto con Richard Hollis' , donde cito :

"Hace algunos siqlos. las tres funciones básicas

de los gráficos han cambiado tan poco como el

alfabeto romano. y alguno que otro diseño podría

usar en conjunto las tres fases:

• La función primaria del diseño gráfico es la

identifícación: el decir que cosa es o de donde

viene (sign~ banner; escudos/ rótulo~ tablero~

símbolos publicitarios e impresos/ logotipos de

compañías/ clasihcocion de embalajes).

•Su segunda función es el conocimiento de

la profesión como información del diseñ~

empleado para proporcionar informaCIón e

instrucción/ como indicar la relación de una

cosa con olra en direccior; poskion y escala

(mapas. dioqramas. señalizaciones).

• La más distintiva es su tercer función que es la

preseniacion y promocion (poster; publiCldadl en

la cualse apoya para capturarla miraday lograr

transmitir su mensaje de forma memorable.

ElDiseño Gráfico es actualmenteparle de la cultura

y economía de los países industrializados. (...)

conforma un tipo de lenguaje con una gramática

incierta y un vocabulario en constante expansion:

la naturaleza imprecisa de sus reglas muestran que

puede ser estudiado":

3 Richard Hollis. Graphic Design A Concise History. Tharnes and
Hudson Ud. London. 1994. Pág. 9-10.



Ante esta premisa mi percepción hacia el Diseño

Gráfico:

"es todo aquel proyecto a solucionar dentro del

entorno de la Comunicación Visual a partir de

una Idea creativa que tenga el propósito de cubrir

ciertas necesidades/ y esta Idea creativa genere

como resultado un identificador individual para

cualquierproducto, bien o servicio que s~ ofrezca

dentro del mercado al que se dirija y termine por

cumplir su cometido".

Sería una opción idónea considerar a la propuesta

de un diseño ba jo el parámetro que Anna Colverc"

cita a partir del cerebral qroiismo suizo que radica

en:

'r...) su peculiar modo de entender la finaltdad

a la vez que presuponía una opción de tipo

comunicativo: la decisión de informar más que

convencer; de mostrar más que provocar; de

decir más que sugerir. (...) Probablemente por

este motivo los grafistas suizos consiguieron

representar visualmente las nociones conceptuales

más abstrae/as - como velocidady no el coche. la

energía y la seriedady no el dinero - (...)".

Si se actúa de esta manera, se lograrían mejores

resu ltados "comunicacionales" y se alcanzaría el

principal objetivo del diseño gráfico, comunicar,

sin enfrascarse en lo que actualmente se ve en

todo medio de comunicación visual, una vasta

conglomeración de imágenes y textos sin el

más mínimo sentido, sólo aquel que el público

consumido r alcance a comprender.

4 Josef'Müller-Brockmann. Geschichte der Visuelle Kommunikation.
Trufen (Die Schweiz). VerlagArthur Niggli . 1986. Pág.



2.1.1 El Soporte Tridi ensio al en el Dise -o Gráfico

La función principal del Diseño Gráfico es transmitir

información por medio de composiciones gráficas

empleando diferentes medios que se conocen

como SoportesTridimensionales y de los que existe

una gran variedad.

La comprensión de un Soporte o Diseño

Tridimensional como tal, no puede ser analizada

de un simple vistazo, para comprender un objeto

de esta naturaleza se deben contemplar ciertos

factores para posteriormente recopilarlos en la

mente y así se pueda comprender su realidad tri­

dimensional, como lo precisa Wucius Wong5 :

"Es o través de lo mente humano que el mundo tri­

dimensional obtiene su sign¡ficado~

El Diseño Tri-dimensional contemplo ciertos
característicos poro Wong:

". Armonía

• Orden Visual (generador de uno
excitación visual} y

• Constderocion simultánea de vanos

perspedivas y distintos ángulos de visión

(donde el volumeny el espacio son lo más

importames)".

5 WüNG, Wucius . Fundamentos del Diseño Bi y Tri-di-
mensional. Editorial Gustavo Gili. Pág 102-104.



Por ello, Wong6 concluye que para desarrollarse

el diseño tri-dimensional, el realizador

(diseñador):

~ .. debe ser capaz de visualizar mentalmente la

forma completa y rotarla mentalmente en toda

direccion. como si la tuviera en susmanos...debe

explorarprol¡¡amente elpapelde laprofundtdad

y el flujo del espacio. elespacio de la masa y la

naturaleza de los dtferentes materiales"

En esta premisa se puede constatar las tres

perspectivas básicas que Wong establece y que

permitiran contemplar la forma de un Diseño o

Soporte Tridimensional proyectado, en visión:

• plana: tal como es vista desde arriba .

• frontal: tal como es vista desde adelante.

• lateral: tal como es vista desde el costado.

Las Perspectivos de Wong Yislos a
través de un Objeto Tridimensional:

1) Visión Plana
2) Visión Frontal
3) Visión Lateral

1 ilJ-------------:I I
I I
I I
I I
I I
I I
I I
, I
1 I
I I
I IL .!

2 f[O-------------:I I
I I

t 'I 1
I I
t I
I I
I :
I I
I I
I IL ~

Analizadas las características en torno a la tri­

dimensionalidad, se describe una clasificación

de soportes o medios gráficos correspondientes

a dicho concepto, para posteriormente realizar

una introducción breve del display, el POP-UP y

la papiroflexia, por comparti r la característica

"3-D" con el proyecto en desarrollo, así como

una introducción del díptico que se caracteriza

por ser soporte "2-D".

6 WüNG, Wucius. Fundamentos del Diseño Bi y Tri-dimen-
sional. Editorial Gustavo Gili. Pág 102-104.

{
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envas e
display
stand
punto d e venta
material pop-up
origami



2.1.1.1 El Díptico

Etimológicamente7 significa plegado en dos; por lo que se concluye

que un "díptico'" es el impreso formado por una lámina de papel o

cartulina plegada o doblada en dos partes. Por lo que esta puede

abrir y cerrarse mediante el empleo de un doblez como si fuese un

libro o revista .

2.1.1.2 El Display

En la actualidad un "disploy"? es descrito como un elemento

publicitario de pequeño formato que se coloca sobre el mostrador, en

el escaparate o sobre anaqueles en el punto de venta. Por su espacio

natural el display comúnmente se emplea en comercios minoristas

como : farmacias, relojerías, tiendas de confección, etc.

2.1.1.3 El POP-UP

El término "pop-up'"? se ha convertido en un término reconocido

generalmente para describir cualquier tipo de libro bi-dimensional

que contenga fotografías o ilustraciones en papel de tres dimensiones

o cualquier elemento interactivo que funcione mediante unos sistemas

diseñados en papel o cartulina para su activación, entre los que

destaca el flap (solapa) y el pull-tab (tira-lengüeta).

Estos libros "mágicos" ocultan dentro de las portadas o cubiertas
de sus dos dimensiones, magníficas estructuras y mecanismos que
se han vuelto populares en los años recientes aún cuando la propia
manufactura y diseño de estos libros ya ha sido establecida en el
pasado.

7 SELEC CIONES DEL READER'S D1GEST. Gran Diccionario Enciclopédico Gráfico
Ilustrado. Tomo IV. Editorial . 1980. México. Pág 1143.

8 CALVO ARGUÍS, Luis. Enciclográñca. Diccionario de términosdeArtey Diseño. [En
linea). México : SitoGraphics, 2004 . <www: /es.enciclografica htm>

9 Op.cit.
10 HINER . Mark. Wclcome to MarkHiners websiteaboutfN!JJCr engineering andpop-ups.

[En linea). REINO UNIDO : Mark Hiner, 2002 . <http://www.markh iner.co.uklh istory-text.htm>

Fotografías 1,2" lo 3,4 delo lIÓ­
gino siguiente: reropilados por José
Felipe Pérez Mortínez poro mostrar
algunos de los meronismos físicos
que coroderizun el armado del
Pop-up producido por el ingeniero
de popel britónico, Mork Hiner.



Fotografías Inferiores: labla dasilirotaria recopilada yelaborada por José Felipe Pérez Martínez, para mostrar roda una de los
sistemas roraderísficos del Material POP-Up' por loque se apoya visualmente en los siguientes ejemplos: I)TABlIAUX OR SCENIC lAYER
BOOICS, "Maureninslca Pahadka" (Guia Infantil dePraga) de Yojtth Kubalta, publitada por Orbis, (hemslovaquia, 1973. 2) SPUT
PAGE BOOICS, "Fara:01 Fashion" publitada yproducida por James Riddell, landres, 1940. 3)3D EPHEltERA, "Tarjeta de Felicitaciones
YKloriana", Bélgiro, 1890.4) MI BOOICS, "Magi( AKk Boaks" de Martha A1exander, publitados por Methuen's Children's Books,
Reino Unido, 1984. 5} PEEPSHOWS OR TUNNEL BOOICS, "Noah's ArIc" de Jadl (hambers, publirodo por Wemer Laurie. Reino Unido,
1950.6) FOLO OUIS, "The Twelw Days alChrislmas" del diseñador ameritana Robert Sabuda, producida por Simon &SdJusler, N.Y.
1996.7)POP- UPS, "Pina«hio"deLenz, Italia-Alemania, 1932. 8)PUU-TAB MOVABLES, "Für Brave Kinder" delalhar Meggendar!er,
publitado por Braun &SdJneider, Munim, 1884. 9) DISSOlVES, "Something Ne" de Nisler, leilas deOillon Bingham eilustraciones
deA. E. Jadlsan, 1890. 10) OP'nCAl. EFfEaS, "Le Motographe A1bum d'lmages Animées" de Taulous-Lautre(, publirodo por Carb
el Cie, Paris, 1899. 11) CARDUSELS, "A1i Baba and lhe Forty Thieves" (on diseños de Ionirus, publimdo por Folding Boak (o., Reina
Unido, 1947. 12) HOUSE BOOICS, "YKlorian House Boak" deKeilh Maseley, producido por Konemonn, N.Y., 1999.

Dentro de la amplia y vasta gama de los sistemas y mecanismos
que caracterizan al POP-Up, Megan y Michael Dawson de
Ampersond!", así como Ellen. G.K. Rubin, conocida en el medio
como Miss popuplady" los clasifican como:

11 DAWSON, Megan / Michel. lW7alSor! of7ñings do We Sel/?A guidt: lo thc main
cuegories. [En linea]. Mili Ludlow Shropshire , Reino Unido: Ampersand, 2005. <http://www.
ampersandbooks .co.ukI>



2.1.1.4 La Paplroflexia

La "papiroflexia", el "oriqorni'" ?de

origen japonés, o la "ingeniería

de papel" describen por igual a

la técnica de doblar y desdoblar

papel de manera cautelosa, con

el objeto de que las figuras que

se obtengan se asemejen con la

realidad.

Generalmente se inicia con

un cuadrado o rectángulo que

obtendrá la apariencia más

exacta de la figura deseada,

aunque frecuentemente se precisa

de la unión de dos o más partes,

insertadas entre sí.

2.1.2 La Publicidad denlro del Diseño Gráfico

El nacimiento del medio publicitario se liga a los medios de comunicación de masas.

La "publicidad" señolo!" la necesidad de comunicar al público con ayuda de medios

gráficos, audiovisuales y digitales, ventajas y favores de productos y servicios que se

ofrecen a la población, así como fomentar en el público el deseo por comprar de

forma compulsiva. Por mucho tiempo los diseñadores gráficos fueron confundidos con

publicistas, sin embargo existe una diferencia: un publicista tiene conocimientos para

planear campañas publicitarias que se refieren a la forma de comunicación social por los

diversos medios; define los medios adecuados para cubrir las necesidades del público;

mientras que la realización y creación gráfica del proyecto la realiza exclusivamente

con apoyo del diseñador gráfico, quien conoce los medios gráficos adecuados para
12 ORGANIZACIÓN DE PAPIROFLEXIA. Bases de la PaoiroOexia. [En linea]. Madrid, España: Papiroflexia Org., 2004.

<http://www.papiroflexia.net/papiroflexia_bases.html>
13 MEDIAWIKI. WIKIPEDIA. La Enciclopedia Libre. [En linea]. España: Media Wiki, 2005. <http://es.wikipediaorg/wikil

search/publicidad.htm>



2.1.3 La Aplicació de la Metodología de M nari en el Proyecto

El desarrollo del proyecto se manifestará por medio de la Metodología Proyectual de

Bruno Munari, dados los relevantes resultados obtenidos desde mediados del Siglo XX

en el campo del Diseño Gráfico. Antes Munari asumía los aciertos en los diseños a

partir de la práctica del oficio de diseño, en la actualidad la formación se inicia en las

Universidad o Escuelas de Arte, donde se imparte la cátedra de que la belleza de lo

diseñado es mérito de la estructura coherente y de la exactitud en la solución de todos

sus componentes. La fuente de creación ideal es emplear una metodología que detalle la

técnica y la forma de las funciones del proyecto como lo hace la Metodología Proyectual

de Bruno Munari 14 , la cual se secciona para establecer dos parámetros dentro de la

investigación, como se detalla a continuación.

z
,O

tJw
V)

o

z
,O

tJ
w
V)

o
0J

La primera sección designa

el origen, la localización y

solución del proyecto, a partir

de los estudios de mercado,

así como la implementación

del uso y creación de los Brief

de producto para generar la

publicidad correspondiente.

la segunda sección designa

todo sobre la realización

gráfica y creativa del proyecto

empleando la información de la

primera sección. Aquí destaca

el diseñador, quien elabora el

proyecto creativo empleando

su experiencia para lograr un

gran resultado con un menor

esfuerzo.

14 Luz Del Carmen Vilchis. Metodología del Diseño . Fundamentos Teóricos. Investigación Sociológica de Arte Latinoamericano.
A.C. la. Edición . 1998. Azcapotzalco, México . Págs. 89-93.



En base a la Metodología Proyectual de BrunoMunari, el desarrollo del

proyecto inicia con la identificación del problema y los requerimientos

del Grupo en Francia; se investigan y proponen soluciones a dichas

demandas en STANHüME México y se elaboran los Briefs de los

productos a publicitar. Concluida la 1a Sección, se inicia la etapa de

solución gráfica-creativa :

• Se propone tipo de papel, impresión yel soporte tridimensional.

• Se estructuro ycodifico el mensoje visual mediante síntesis creativo.

• Se diseño(n) el(los) mensoje(s) visuol(es).

• Se reolizo(n) dummy(ies) poro someter(los) oencuesto.

• Se selecciono lo mejor propuesto ante el cuerpo directivo.

• Se hocen los ajustes pertinentes olo propuesto final.

• Se presento el Prototipo.

• Se realizo finalmente lo producción del proyecto.

La solución establecida es el Soporte Tridimensional conocido como

"díptico", su contenido se enfocará en función de la capacitación,

la venta, el reposicionamiento y el lanzamiento de los productos

STANHüME by Yves Rocher. Toda esta información se diseñará

mediante la siguiente estructura, que se ha establecido previa

identificación, comparación y equivalencia entre los parámetros

contemplados dentro del proceso de la Metodología Proyectual de

Munari:

desarrollo del
proyecto

prototipo

Esquema sup.: muestra loque sedesignará de hoy enadelonte romo lo "BTRUGURA BASE" que

seempleará poro desarrollar los Soportes Tridimensionales Multilunción "ideas"de STANHOME.



2.1.3.1 El Soporte

Se define como Soporte ó Sustrato a aque lla herramienta empleada

como material de apoyo para reproducir gráficamente cualquier

mensaje por medio del papel o la cartulina . El Grupo RAGSAJ 5,

clasifica estos materiales por sus amplias características, de las

que se retoman las pertinentes para la impresión del proyecto, por

ejemplo en:

CARACTERíSTICAS EN PAPEL

• Couché de 150,135, llS Y100 g/m2.

Alto Brillo.De Alto Brillo, Semimate yMate Puro.

Con Triple Recubrimiento yBloncura del 96-97 %(ozulodo) y

Opacidod de hosta 97-98 %.

• UltroPrint C2C 135, 100 Y90 g/m2 Brillante ySemimote.

CARACTERísnCAS EN CARTUUNA

• COlJ(hé de300, 250 g/ml.

Alto Brillo. De Alto Brillo, Semimote yMote Puro.

Con Triple Recubrimiento yBloncura del 96-97 %(olulado) y

Opocidod hasta 97 %. Cubierto 2Caras.

• Opolino Viloseco 225 g/m2 Alto Bloncura yOpocidod.

Los cuatrosoportes establecidos en el apartado 2.1.1 ElSoporte
Tridimensional a partir del Diseño Gráfico (el Díptico,

el Display, el Pop-up y la Papiroflexia u Origami) comparten en este

caso el mismo soporte de impresión, el papel. Ocasionalmente, el

Display y el Pop-Up pueden emplear cartulina, pero no siempre.

El proyecto en específico empleará el papel Couche de Alto

Brillo de 150 g/ m2, por ser un soporte que brinda una excelente

presentación, acabado, maniobrabi lidad, así como "rig idez" en el

soporte sin ser cartulina y a ba jo costo.

15 RAGSA, Grupo PaoelerQRAGS.A. de C.Y. Catalogo de Productos y Servicios. 2003.
México.
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2.1.3.2 El FormatO,
j

i
I
I

El"formato"l 6 definelaformaylasdimensioneJ
I

de los soportes tridimensionales. I
i

16 SELECCIONES DEL READER'S DIGESI.
Gran Diccionarin EncicloPédico Gráfico Ilustrado. Tomo V. \..¡L- .__1980..México . _
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,En los proyectos "ideas", se manipularán '.

formatos acordes a la escala real de los
I
productos (1:1), siempre que los beneficios

~n la lectura de la información sean

satisfactorios.

Ij .. . .

F uando el formato sea pequeño se

'maximizará sin exagerar, a modo de
I

satisfacer una lectura apropia da. Las
I
'propuestas de formato terminado no

~ebasará n el tamaño carta por su lado más
I
corto (21 .59 X 2794 cms) .
1



2.1.3.3 La Tipografía

La esencia del buen diseño gráfico consiste en comunicar por medio de la palabra escrita

y trabajar en conjunto para ayudar al lector a navegar fáci lmente por la información, por

ello se requiere un amplio conoc imiento de las familias tipog ráficas o tipos de imprenta

para propiciar la lectura; existen criterios que clasifican desde tres, cuatro y hasta cinco

familias tipográficas o tipos de imprenta.

h
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Plantin _
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~ ~­.......- ""'- -
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~- ,.,...­.......- .....­
~a..~_
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Jol erl:lltn..­

..-- tilV<En
1Il.!-WIQn

B. Transición
Re&ItzaM de fNlI1"., groem.

D.~~... """"""

Esoitura .. manoreaI6zada
con un plumin ancho.

e . Modernos
T_....__'_ J-------......-...~-::__--

ROMANA
O con serif
Se distinguen 4 tipos:

A. 'Ihüano
8eMctoen taeau..deT.-,.

TIpO '<a1igrMlca r ex6tica·.
cargada de lnm>S Yodomos.

EGIPCIA

PALO SECO
O sin serifDemuy__r

detram9 muy ........

Tabla tipagró!ica rempilada por

José Felipe Pérez Mortínezo partír

de los criterios de Alon Swann,

Williom Owen yHerbert Spencer.

Los avances tecnológicos dan flexibilidad

al diseñador con la imagen tipográfica .

De hecho, Alan Swan17 contempla a las

letras:

'~ndividualmente como ilustrociones: a

cada forma de letra o número como

escultura y la puntuación como potencial

visua¿ ilustrativo y para ajustar las letras

como imágenes dentro del espacio de

diseño ".

17 SWANN, Alan. Diseilo Gráfico. Editorial Blume.

Madrid . 1992. Madrid.

.A cada proyecto se le asignarán

indistintamente tipos palo seco (Bauhaus,

Futura, G ill Sans, Helvética, Machine, etc.)

para faci litar la lectura y como medida de

prevención al no contar con el detalle de

la serilo en el cuerpo de su diseño, de

vez en cuando se emplearan romanas (Friz

Quadrata, Times, etc) y modernas (Smiles

Script, etc.) para enfatizar "visualmente"

la información más importante, como los

encabezados.



\eoria que somete

lo opetadonal Y

"""""'" el estimulo
visual para

malerializarla

estrategia de

comunicación

Abraham A. Moles18 hace un

comentario muy preciso en torno

a la imagen donde asienta:

" simplemente se venden

mejor los mensajes cuando son

Ilustrados y muestra un desarrollo

social de la imagen en tres

etapas:

etapa 1

grabado

etapa 2

trama fotográfica

etapa 3

estímulo visual

(manipulación fotográfica)"

Folos sup., centrol e inl. der.: son uno

muestra fotogrófica recopilada por José

Felipe Pérez Martínezque ejemplilica las

etapos delaimagen a través del tiempo,

bajo los COIKeplos deA.A. Moles.

18 MOLES, Abraham A. La Imagen.
Comunicación Funcional. Editorial Trillas.
199 1. México. Págs 21-32

2.1.3.4 La Imagen



Moles 19 también alude a una clasificación de la imagen donde

destaca:

"rimaqen icónica

-imagen realista e

-imagen abstracta"

Fotografías superiores: son uno

justifiroción fotogrófica recopilado

por José Felipe Pérez Martínez, en

donde se advierte y contemplo lo

conceptualización de A. A. Moles

sobre lo dosificación de la Imagen.

En el proyecto se manipularán

imagenes realistas, como

la fotografía (se realizarán

imágenes en secuencia con

los requerimientos de los textos

elaborados por el copywriter

para tips, beneficios y modos

de uso) y abstractas, como la

ilustración o la viñeta (la imagen

visual se enriquece empleando

ilustraciones que recrean ciertas

19 Op.Cit. MOLES.

ambientaciones específicas, así

como algún modo de uso).

Se debe citar que en la portada

de cada proyectose mostrará la

imagen "frontal" del producto,

en la contraportada, imágenes

de la línea a la cual pertenece,

así como los productos que

trabajen en conjunto para

obtener mejores resultados.



Foto inl. izq.: ejemplo muol retomado

del Folleto de Venta de Stanhome,

para observar las carcateríslims de

la imagen reolista. Foto inl. der.:

eje'1lplo visuol elaborado par José

Felipe Pérez Mortínez en Photoshop

SCl para abstraer gráficamente

la imagen muol del concepto

que seimplementará dentra del proyecto

Soporte Tridimensional Multifundón

' ideos" en su versión Cleor !he Air.

2.1.3.4.1 La Fotografía

la fotografía se clasifica como imagen "reolisto"?? por preservar la

frescura y el entorno de los elementos que la representan.

Se le considera aliada de la comunicación visual porque permite

crear conceptos tan osados como la idea creativa que lo este

generando; la única limitante es la imaginación y los recursos

tecnológicos, por ello la humanidad la considera la "replica exacta

de la realidad".

2.1.3.4.2 La Ilustración

A la imagen "obsíroctc'?' se le representa con ilustraciones que

delineen el contorno de una estufa, una tapa de botella ó alguna

prenda en específico y son más fácil de captar por contar con

menos elementos a la fotografía .

Se destaca que la ilustración y las fotos digitales mitigan todos los '

presupuestos de las Sesiones de Fotografía ("Product Shof'). .

COMPARACiÓN VISUAL EN LA IMAGEN

20 COSTA, loan. La Fatagrafia Entre Sumisión y Subversión . Editorial Trillas. 1991.

México. Págs. 77-126
21 MOLES, Abraham A. La Imagen. Comunicación Funcional. Editorial Trillas. 1991.

México. Págs 21-32



DESARROLLO CREATIVO EN LA MANIPULACiÓN DE IMAGEN--­REFERENCIA

FOTOGRAFíA

NORMAL

--­REFERENCIA

FOTOGRAFíA

OBJETIVO
C ONCEPTO C REATIVO
." ... _ 11.."; ... ~ ~ . -Ir I.r,

.....,.~fIlr,r.ut..
REFERENCIA

IL U S T R A C i Ó N

ABSTRACTA
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Tabla Fotogrófit:a Superior: recopilado r justilit:ada por José Felipe Pérez Morlínez donde rompara, muestro rejemplifico eldesarrollo aeolivo enlo manipulación delo imagen.

lotabla muestro imógenes fatoglÓfi(as enoriginal de un(os} nodador(es) r un(os} delfín(es}, los (uales sirven paro contextuolizar elconcepto treolivo deimagen que empleo lo

último compaña deJahnnie Walker", KEEP WAlKING ensu publiddad "Fish",donde fusionan elrol denadador-delfín boja lepremisa deque elhombre genero lo vida rquien,

01 dar elprimer paso fuero del aguo inido lo evoludón del mismo. Este artuol concepto trealivo rvisual nos permite constatar que lo imagen puede ser manipulado como alude

Abrohom A. Moles ensulibro "lo Imagen" rJoon Costo en"lo Fotografío".Por otro lodo sepuede werilit:or uno posible sustiIudón de lo imagen fologlÓfico par lo ilustración,

como propuesto viable que enriquezco r genere expectación positivo enun diseña r principalmente enelconsumidor ousuario.
22 KLEINMAN, Daniel. (Bartle Bogle Hegarty A. A.). lohnnie Walk= Fish [En linea). U.S.A.:Arny Sugden & Spectn: Agency, 2005. <httpllwww.

framest ore-cfc.com/commercialsljwalker_Iisglpopjwalkertish.hbn l>



2.1.3.5 El Color

El color en sí es una impresión generada en los ojos por la luz

difundida por los cuerpos. El color en las artes qrólicosse genera a

partir de la mezcla de colores primarios: rojo, amarillo y azul; con

la mezcla de ellos se obtienen los secundarios y así en sucesivo.

Al manipular el color se debe poner atención en las propiedades

del color (tono o matiz, valor e intensidad) y determinar el contraste

apropiado entre letras y fondo para obtener un diseño conciso.

No obstante, se debe saber del contexto de la psicología del

color, como lo identifica Abraham Moles23 :

"Elcolor fabrica todo un universo imaginario. Nos hace viaiar a

las islas" nos sumerge en el mar o nos sostiene en pleno cielo".

De lo cual, se detalla brevemente una tabla que refiere al concepto

asignado psicologicamente al color:

BLANCO: paz, feliz, activo, puro einocente, vacío positivo.

NEGRO: silencio, misterio, nobleza yelegancia.

GRIS: indecisión, ausencia de energía. Dudo ymelancolía.

AMARILLO: alerto, animado, jovial, excitante, afectivo eimpulsivo.

NARANJA: fuerzo activo, radiante yexpansivo. Energético ycólido.

ROJO: pasión, fuego, virilidad. osado, excitante, potente yprotector.

VIOLETA: templanza, lucidez, reflexión ymístico.

LIlA: ternura.

PÚRPURA: majestuosidad.

AZUL: armonía, fidelidad, serenidad, sosiego, profundidad.

VERDE: tranquilidad, esperanzo, frescor ynaturaleza.

VERDEAMARILLENTO: fuerzo activo ysoleado.
VERDEAZUlADO: sobrio ysofisticado.

23 MOLES, Abraham I JANISZEWSKI, Luc. Grafismo Fundamental. Editorial Trillas.
México.Págs. 34-78.



2.1.3.6 El Suaie y el Doblez

Por suaje se define24 el acabado de

corte que se realiza al papel una

vez impreso, con el fin de enfatizar

el contorno de la imagen.

La característica principal del

proyecto recae másque en la técnica

de reproducción, en el acabado

mismo del impreso. Por lo que

será de relevante ayuda, generar

nuevos conceptos gráficos de

soporte tridimensional multifunción

contemplando al suaje (die-cut) y el

doblez.

Estos acabados permitirán al

impreso fungir como díptico-display,

después de encontrar apoyo en la

rigidez misma del sustrato (papel)

para recrear una presentación física

3-D, de la imagen del producto,

previo armado por medio manual.

El doblez se define25 a la línea o

eje que da juego y vida a un folleto,

díptico y en este caso a los Soportes

Tridimensionales Multifunción.

PA 02
OB.JETIVO DEL PROYECTO

MEDIANTE EL EMPLEO

DE SUA.lE Y DoBLEZ

PASOS

P ASO 1

P ASOS

PASO 3
DlpTICO-DISPLAY DESPLEGADO

' v iv scens' CON SUA.lE Y DOBLEZ

PA 01
SI ULACIÓN

DE SUAJE y DoBLEZ

El proyedo "ideasdeYIY Scens" que arriba seilustra José Felipe Pérez Marinez,

detalla el planteamiento del suaje yeldoblez; del cuaje semuestra el niYel de

"esperialimciónenelcorte defiguras", donde eltradicional cuajado, "redo", ha

sido desplazado por cortes curvos, circulares, ovalados, redangulares, cuadrados

o de compleja irregularidad en su forma. Por la otra porte, se muestra la

planeación y diseño del doblez, poro que una vez que sedespliegue este dlpliro

"bi-dimensionar, seactive una estructura tri-dimensional con coracterístico de

"dfsplaf ·

24 MICROSOFT. INC. Encarta Enciclopedia,
lCO-ROM]. U.S.A. Microsoft Inc. 2005
25 CALVOA., Luis . EnciC/ográfica.Dicciona-

rio de ténninosdeArteyDiseño. [En linea]. México:
SítoGraphics, 2004 . <www :/es.encíclografica htm>





PROTOTIPO D E R EPRESENTANTE

D E V ENTAS D E L PASADO

.JUNTA D E VENTAS POR

DEMOSTRACIÓN DEL PASADO

3.1 Semblanza del Proyecto

Una de las funciones del Diseñador Gráfico

dentro de un proyecto publicitario es

innovar y diseñar SoportesTridimensionales

aprovechando el presupuesto de producción

para realizar satisfactoriamente "la venta

de productos, bienes y servicios".

Noviembre de 2001 , directivos del

G rupo Yves Rocher-Paris, solicitan al Vice­

presidente de STANHüME México tomar

medidas apropiadas para recuperar e

incrementar utilidades, a partir de las

siguientes acciones:

Capacitación al cuerpo de ventas anivel nacional.

Reforzamiento ala vento de los productos

("lideres ynuevos lanzamientos").

Persuasión publicitario impreso para aumentar ventas

("bajo costo").

Reestructuración en lo estrategia de ventas por demostración.



3.1.1 álisls del Proyecto y las Necesidades del Grupo

¿Qué hoc~?

¿Dónde se compro?

ACTUAL R EPRES ENTANTE

DE V ENTAS

ACTUAL J U N TA D E V E N T A S

POR D E M O S T R A C i Ó N

El G rupo Yves Rocher-Paris en un estudio

de mercado realizado en México descubre

tres factores relevantes en torno a la

Compañía:

Planteo uno serie de preguntas generodos por el
desconocimiento de lo morco onivel generol entre el
público:

¿Qué es STANHOME?
¿Qué vende?

Gerentes Regionales yDeolers no se actualizan con
los comunicados.

De igual formo, lucron con los productos EXClUSIVOS
poro demostración.

El objet ivo es implementar un material

gráfico ligero que capacite de forma global

al cuerpo de ventas; esta herramienta al

ser leída y analizada por las vendedoras,

mostrará todo un "informe detallado" sobre

la compa ñía yel producto publicitado. Una

vez analizado el impreso, procederán a

realizar sus demostraciones otorgándole al

público la información para que se genere

la venta.



3.1.2 El Proyecto de STANHOME MÉXICO co o solució

en el Ár a de Ve las y Capacitación

Fotos superiores: desaiben el entorno visual e interadiYO que contempla

elconcepto "Avery®Buswrap Syslem", para atraer lo afelKión del público

apayondose en un diseño de imagenes publicitarias en los costados del

autobus. Este concepto es lo base que dió origen o los aetuoles Soportes

Tridimensionales MultilulKión diseñodos para STANHOME México, Venezuela,

r a partir del tercer trimestre de 2005, Francia, llulio r Españo. La ideo se

concibe cuando secomparten los conocimientos r laexperielKio adquirido en

diseños realizados ron elSistema de Avery Dennison, por José Felipe Pérez

Martínez,adual Diseñodor Gróliro Sr.de STANHOME-YVES ROCHER GROUP;

acción que genera una innovación entresuceluta de aeotilOS, de lo que

forman parte elGerente deComuniroción rPublicidad, Lic Carlos A. López, el

Copywriter, Eduardo Álvorez r laDirectora de Mermdotecnia, LA.E. Rebeco
PaCMCO Gómez.

Una vez que se cuenta con los lineamientos

del Grupo Yves Rocher-Paris y los Briefs de

los productos a promocionar, se inicia el

proyecto mediante juntas creativas (storm­

brain) en el departamento de Comunicación

y Publicidad, donde a partir de hechos

aislados en mi haber, se comparten

experiencias profesionales de tres creativos

(Publicista, Redactor y Diseñador).

De dichas experiencias se retoma el

concepto "BUSWRAP SYSTEM®", cuya

función es captar la atención del público

con diseños exhibidos en sus laterales.

Siguiendo el ejemplo a menor escala, se

proyecta un "display" armado en soporte

rígido, el cual cuenta con cuatro caras, cada

una con imagen diferente y caracterizada

por un suaje que delinea su contorno; al

frente se le hacen unos contenedores para

posicionar fichas técnicas del producto

exhibido. El resultado fué satisfactorio pero

irrealizable.



Foto supoder.: muestro laseñe de procesos por las

que otraYeSÓ el pro<eso ueoliw que ronribió 01
primer Soporte Tridimensional Multifunción, elcual

presentaba características exclusiws de Material

Pop-Up yDisplay entres ycuotro caras con diferente

producto, asi como un bosquejo del armado que

tonto furor causó ensupresentución alle elcuerpo

direcliw del Grupo STANHOME - GRUPO YVES

ROCHER, cama cansecuencia a los elevodísimos

costos de producción. Fatus in/eriores: detallan a

los actuales soportes tridimensionales multifunción

contemplados desde los diferentes ángulos enque

sepercibirán, así cama ensupeculiar ycaracterística

armado, el cual con un sencillo movimiento

mecánico de armado cambia su caraeteríslica de

soporte bi-dimensional "díptico" por la emulacián

deun "displa( ; entre los que destucan: Cear !he

Air, Viv Scens, TRY-IT Heavy Duty, Cepillo de Manos

yPawna Hydrater.

El proyecto se simplifica a un "díptico"

manteniendo el plus del suaje y la

posibilidad de emplear un "doblez

especial" en base al concepto creativo

para proyectarlo a la vez, como "display".

El "Soporte Tridimensional Multifunción"

se designa con el nombre "ideas" y se

autoriza su producción.

La innovación gráfica "ideas" en 2001

reducegastos enla compañía STAN HOME

de México, generando más utilidad y

se implementa el mismo proyecto en

STANHOME Venezuela en julio de 2002;

para Septiembre de 2004 se autoriza el

mismo material en STANHOME Francia,

Italia y España a partir del tercer trimestre

de 2005.

La "Metodología Proyectual de Munari"

permite constatar que la sencillez en un

proyecto creativo es de relevancia si se

pretende alcanzar la finalidad.

En esta ocasión las necesidades del Grupo

se solucionaron satisfactoriamente con

la creación del "Soporte Tridimensional

Multifunción: Díptico-Display "ideas".



3.1.3 Lista de Prodados previa Proyección

Foto superior: muestro los proyedos desarrollados poro

STANHOME México 2002, empleando lo estrurturo que se

basa en lo metodología de Bruno Munori. Esquema inl.

. izq.:detallo Jo estructuro desarrollado enesto investigación

yque seopliro enbase olo Metodologfo de Bruno Munori,

poro el desarrollo de los Soportes Tridimensionales

Multifunción "ideos"deSTANHOME.

Para introducirse en el proceso de desarrollo del tema

de investigación, primeramente se deberá especificar

cualesson los productos a proyectar para posteriormente

recopilar la información obtenida: de las investigaciones

de mercado realizadas previo lanzamiento del producto

y del Brief correspondiente al producto a publicitar.

Una vez obtenida la información seprocede a desarrollar

cada uno de los proyectos de Soporte Tridimensional

Multifunción retomando la estructura de aplicación ya

establecida como conclusión ante la Metodología

Proyectual de Bruno Munari en el apartado 2.1.3 La
Aplicación de la Metodología de Munari
en el Proyecto, donde se especifica un orden

secuencial de proceso que va desde el planteamiento

y descripción de su: Soporte, Formato, Tipografía,

Imagen (subdividida en Fotografía e Ilustración), Color,

Suaje, Doblez, Prototipo hasta el Impreso Final.



Las muestras de los proyectos que ejemplificarán la aplicación y

funcionamiento de esta estructura metodológica basada a partir

del criterio metodológico proyectual de Bruno Munari son:

-Crema Facial Humedación Progresiva PAVANA HYDRATER

- Limpiador Multisuperficies de Naranja MULTI-SURFACE CLEANER

-Toallas Desinfectontes Germ-Trol GERM FIGHTER SYSTEM W IPES

En conclusión, el Proceso de Desarrollo de cada proyecto iniciará

documentando y presentando los Briefs originales del Grupo Yves

Rocher - STANHüME para constatar el origen y destino de cada

uno de los proyectos que se detallarán en esta investigación más

adelante, seguidos por el desarrollo de la estructura de aplicación

anteriormente citada.

FOIO supoder.: muestra los proyedoS desarrollados para

STANHOME México enelaño 2003 empleando laeslnJ(fura

basada enlaMetodología de Munan. Foto ¡nf.: muestra los

proyedoS desarrollados durante elaño 2lJ03 empleando lo

misma estrudura.



STANHOME

NOMBRE DEL PROYECTO

Crema Facial Humectación Progresiva
PAVANA HYDRATER

BRIEF
HEALTH CARE UNE

---o. - - - TREATMENT -C,- .c-

FECHA lÍMITE PRESENTACiÓN CONCEPTO Y ALTERNATIVAS 00 Dic 2003

FECHA LANZAMIENTO Campaña 6, 2003

FECHA 00 Oct 2002

ANTECEDENTES

L~ compañía enfoca su próximo lanzamiento en aquellas damas de 35 años en
adelante, las cuales requieren de un cuidado especial en la humectación para la
piel del rostro.

Este producto se lanza tomando en cuenta las tendencias en Tratamientos Espe­
cializados en el Cuidado Personal tanto de la Competencia de Venta Directa (top
ten) como la del Mercado Selectivo (top ten) .

ESTIMADOS DE CONSUMO LANZAMIENTO 60,000 unidades

ESTIMADOS DE CONSUMO ANUAL 100,000 unidades

TARGET

Mujeres de 30 años en adelante.
Consumidoras de Rango: NSC C-, C, C+ y D.

EMPAQUE Contenido Neto: 50 gr. en promedio.

PRECIO El precio tope no debe ser más de $15 dólares por unidad.

~
--------------5TANHOME-----------------__e



/ 3.1.4 Proceso de·Desarrollo PAVANA HYDRATER
f (STANHOME México)

/
~--~

3.1 A.l so.!orte ;fonnato

Lo elección tipográfico siempre se

horó de acuerdo o lo legibilidod

de los textos yo su fócil lecturo
por lo que en este proyecto se han

empleado los fuentes: aPlANE

regulor y HELVETlCA condensed,

medium, bold yblock.

El soporte seleccionodo seró un
díptico impreso en Papel Iourhé

de 150 .... w'rm Alto Brillo con
¡

formato desplegado t
120 x 310 milímetros,

yde formoto finol:

120 x 170 milímetros.

I
I

-~~"'"' El desarrollo del proyecto se inicia recopilando la i ~formación del
""" pr0dus.!2' por medio del Brief creado previame[lt~,"oI lanzamiento

de la Crema Facial Humectación Progresiva PAVANA Hydrater.¡ 1 ~,.~

l

I



J

I

1

3.1A.3 i agen

Lo imogen ideol enlaCIo producto

cosmético es lo "bellezo femenino"

que se puede olternor con fotos de

modelos ycon iconos delo luno y

el sol poro indicor temporolidod;

osí no sólo se refuerzo el mensoje

de formo escrito, esino tombién
visuolmente. -~.

El volor tonol roso (PMS 216C)

recreo lo otmósfero que ocoge

omor, suovidod, humectoción y,
lo solud queofreceel producto. El
gris (PMS 428C) yel verde~(PMS

360C) se empleon en conjunción

del roso.
I

/
-t.'km

"~, 3.1 A.5 sua- y doblez
I
En este diseño se ploneo un suoje

que delinee lo cremo, osí como un

doblez especiol en lo porte bojo,

poro que 01 octivor su sencillo

meconismo, recree por medio

i del doblez yel suoje, un disploy

verticol que exhibo lo cremo.





STANHOME

NOMBRE DEL PROYECTO

Limpiador Multisuperficies de Naranja
MULTI-SURFACE CLEANER NARANJA

FECHA lÍMITE PRESENTACiÓN CONCEPTO Y ALTERNATIVAS 00 Sep 2004

FECHA LANZAMIENTO Campaña 2, 2005

FECHA 00 Jul2004

ANTECEDENTES

El lanzamiento del producto se comienza' con innovaciones en la presentación y
manipulación de los químicos que actualmente inundan los mercados mundiales.
Los cuales han arrojado resultados positivos a partir de los estudio de mercado en
la cocina.

El PLUS en esta ocasión, es el tratamiento que se le da al producto a base de las
principales características de la naranja, como lo es el olor y aquellas propiedades
cítricas que sirven para terminar con la grasa y suciedad de la cocina.

De igual forma este producto se lanza cubriendo los altos estándares de STAN­
HOME y que están por encima de los (top ten) de Venta Directa, así como de los
(top ten) de Mercado Selectivo.

ESTIMADOS DE CONSUMO LANZAMIENTO 50,000 unidades

ESTIMADOS DE CONSUMO ANUAL 120,000 unidades

TARGET

Casas Habitacionales de Rango: NSC C-, C, C+ y D.

EMPAQUE Contenido Neto: 500 mI.

PRECIO El precio tope no debe superar los $16 dólares por litro.

~
--------------5TANHOME-----------------

ti "
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3.1.5.1 soporte y fo;mato",,~

I
El soporte selec9onodti seró un

",~íptico impreso/~n Papel Couché

de""150~(ml Alto Brillo con
formoto desplegodo.de:

! ~
160 x 219 milímetros, "' ,

j . "~~

yde formoto finol: .
1

80 x 219 milímetros.
.1
1

I

lLo elección tipogrófiCll se reolizoró
¡;

1de ocuerdo olo legibilidod de los

1textos yfócillecturo por lo que 01
¡

i; proyecto se le hon osignodo los

fuentes: MACHINE bold, FUTURA

condensed, médium, ¡tolic y

HElVETlCA médium ybold.Smiles

Script SM yHElVETlCA condensed

~édium.".,
"" ,- 40



",

1

""'.- ..

...
f
F

I
I
1

I
~,

...

3.1.5.3 imagen

Lo imagen del químicóenmorcaró

lo 'bellezn Vhobitobilidod en el

hogar; modos de uso destocarón

01 elemento humano como

símbolo de lo integridad en lo

manufacturo del producto. En el
~

"Product Shot" se empleo todo

lo tecnología poro escenificar el·"

poder arrosodor de lo noronjo en

lo cocino..~ ~
~ ...,

3.1~i Ydoblez
J
El diseño del suoje clósico delineo

el contorno V rescato lo silueto

de lo topo V los solientes del
envase. Lo porte inferior es recto

poro emular como representante

del producto en demostraciones,

ferias oexposiciones.

3.1.5A color.........
...,

Dentro de los valores tonales.
sobresole el noronjo (PMS Oronge

021q, el amarillo (PMS Yellow

012Q y el rojo (PMS 485Q

simbolizando o lo potencIo'Vlo

vitalidad activo de lo limpieza; el

verde (PMS 354Q vel azul (PMS

Reflex Blueq de lo fuerzo noturol,
I"/Ytronquilidod del hogar.

•..""!¡. •

/
t
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STANHOME

BRIEF
NOMBRE DEL PROYECTO

Wipes - Toallas Limpiadoras Desinfectantes de Larga Duración
GERM-TROL I GERM FIGHTER SYSTEM

HOME CARE UNE
BATH"& KlTCHEN + -~

FECHA LíMITE PRESENTACiÓN CONCEPTO Y ALTERNATIVAS 00 Oct 2003

FECHA LANZAMIENTO Campaña 4, 2004

FECHA 00 Ago 2003

ANTECEDENTES

El producto se lanza como resultado del último estudio de mercado que solicita
una nueva presentación de los productos líderes especializados en desinfección
profunda como medida de precaución en la salud del hogar; el punto específico
en esta presentación es facilitar el modo de uso del producto al instánte en que se
requiera ya sea en tapa del inodoro, juguetes de niños pequeños,etc.

El producto cumple igualmente con los estándares que anteceden a la calidad
STANHOME y se proyecta por encima de los productos de la competencia de
Venta Directa (top ten) y del Mercado Selectivo (top ten) .

ESTIMADOS DE CONSUMO LANZAMIENTO 45,000 unidades

ESTIMADOS DE CONSUMO ANUAL 100,000 unidades

TARGET

Casas Habitaciona les de Rango: NSC C-, C, C+ y D.

EMPAQUE Contenido Neto: 40 Toallas.

PRECIO El precio tope por paquete oscila en los $12 dólares.

-------------- S.,.TA¡¡¡¡NH.O¡¡;;ME
e
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/ 3.1.6 Procéso de Desarrollo GERM·TROL WlPES..
/ (STAN~!~E Venezuela) .., ....-

I

J

44
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3.1.6.1 soPorte y formato ~
'1

El soporte seleccibnado será un
i

díptico impreso en Papel Couché
de-150 g/m2 Alto Brillo con

formato desplegado de:

205 x 220 milíme~
yde formato final:

205 x 110 milímetros.

[
Lo elección tipográfico se realizará

Jde acuerdo o lo legibilidad de

textos ysu fácillecturo asignando

los siguientes fuentes: MACHINE

bold, FUTURA medium, bold,

SMllES Script SM, HElVETlCA

itoIie, medium, bold y FRIZ

QUADRATA medium.

. El proyedo se inicio recopilando lo información del Brief creado
-........"" .

paro/~~onzam iento de Toallas Limpiadoras c,cQ~~sinfedantes de

Largo Duraci6n .GERM-TRO ~ GERM FIGHTER SYSTEM WIPES.
; ; ....,,;;¡""',;.¡,,.,;. ~.'''Il

-:F '"J'
.:1'::-:

I

Toallas desechables hl
con lo fórmula desinfe.
Prácticos e higiénicos,
Se desechon después .

,...,r-"1r-"1.....r'"'1I~~...__...,~No son jobonosos.
Ideales para lo limpie¡
Contienen Bitrex.
Vienen en un práct ico

...lIIo.......~.....,[1 pestaña abre - fácil qu
trasladar cómodome
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1"
J

f¡
Jyd lez

mismo.

$

¡ 3.1.6A e lor
r

3.1.6.3 i agen

El químico resalta ló"belleza y

habitabilidad del hogar': alternaró

con modos de uso de formo que
~.'.

se destoque el elem~~fo humano

como símbolo de integridad en lo

manufactura del producto yde él
t......

El blanco repreSento limpieza

extremo, pureza y desinfección

del ambiente, el rojo (PMS 485Q

simbolizo eficocia y potencio
""-

protectora del ambiente Hentro

del hogar. el negro en textos

refuerzo 01 proyecto con elegancia

ypresentación.

/
El diseño de suaje y doblez se

/.
..rigen bajo los estotutos n~rmales

de un díptico impreso, lo Imagen

de portado simularó en un display

al producto en uno demostración, f..
ferio oexposiciones, yen el interior

se documentan los coracterísticos

del producto.
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I acaballo del impreso: "'oceso que que teJJ,Jan publiooad aeen expedoóón en confolllllóón de suoje espocioliztJdo. En su
I dentro de los artes gníliros do el trafumiento el obscmldor. reaHlOdón seempleo un bloque de modcm.
I final o un impreso, sea de refinado oopli- carousel: Te<nidsmo inglés que significo I véase TROOUEL

3.1.7 Glosario I
cadón de uno tinto obarniz espeóol. carrusel. I Cubiertas de solapo apoyados

en cuerr!as, óntos, cierres o veluo que 01 díptico: Soporte gnífico impreso que con-
aflfllítica: (del gl. m \i" !xl{.) Relotiw 01 momento de desplegar omonipular los ilus- sto de dos mras que se derron mediante un
anólisis. I Oue flIO(Bde por desmrnposkióo, troóones y diseros (dioramos) formon un doblez yactualmente se empleo para COIlltJ-

pasondo del todo olos partes. efeáo de corrusel. Algunos tienen cuerdos nicor ideas pre<isos sobre un bien de uso. I
centrakls para colgaroborras para girar. E! nombre proviene de los antiguas dípticos

állfUlo tIe risiÓII: En el medio fotogní- o tablos plegables enrerados interio/mente
fico el áJJ,Julo de visión es aquel que seron- clMlllllicación: (del kII. COfIXInis.) lJJ en que arostumbraba kJ Iglesia primitivo
lidero para realiztJr un encuadre !otognífico definióán formol es detenninada bajo el onatar en dos listos pareados los nombres
yrealizaruno toma de "praduct sbet", proceso de emisión yrecepdón de mensajes. de los personas viws odifuntos por quienes

I'ora Hovland: "es el proceso por medio del había que orar.
armonfa: (del 101. hormonio, y éste del cual el individua transmite estímulos para
gr. 1;UC:',1, de ')Il~(", argumento, com- modifimr el compartamiento de otros". diseño grrífico: foImo de mllltJnimoon
binaoon.) Característico del diseño que se visual que se ocupa de orgoniztJr imogen y
aplico par medio de lo busquedo del perfec- comrmicoción risrnJI: Mensaje codifico- texto pora comunicor un mensaje, yse aplico
donomiento en lo propardón de los objetos do dentro de loimagende un cartel, folleto, o muchos medios, ya sean impresos, digi-
que conforman un único diseño, imagen o revisto oanuncio televisiw con el prapósito toles ooudiovisuales.
i1ustradón con equilibrio yunidad. de que el receptor sea ofedudo coosóente-

mente en su conducto posterior, par inótorlo diseño pICO ""blicitano: Diseño
anruetipo: (del Iot. orchetwum, y éste oque adquiero algún bien de consumo por con objeliws comeróales definidos.

~., del gr. ,)~F~~ :(; de ')~{J, ser el primero, medio de lo comunimdón visual.•
;.'.>-........~~~ I y tupoz, modelo.) Modelo original I Es el display: I'olabra ingleso que se define

-+- I pallón ejemplar del cual otros objetos, ideos concepto: (dellot. COf/(eptul¡ de conO- como todo medio que sirye pora presentar

~ I
oconceptos sederiwn. pire, concebir.) Idea que se formo del en- un producto en el punto de vento.

tendimiento rocionol de los cosos, expresodor
I artesgmicas: lns artes gráficos son los con polabros otrovés de opiniones, ¡uióoso dissolving disc: Temidsmo inglés queV artes que se bason en elementos visuales, aspectos determinados. significo DISCO DE DISOlVENClAS I véase- I;;: aunque sueklrestringirse el término o los METAMORFOSIS

I
técnicos relaÓOllldos con lo imprento, como concepto ,rrífico: ConceplootlZOOOn,
el grobodo. Así, pertenecerían o los artes idea o projooo generodo bojo el contexto doblez: Es lo línea omorco írnperceptible"

I
gnífiros folletos, corteles, insignias, comise- gnífiro. que sirve paro doblor oplegar un impreso, el

'J tos, litogrofias, calcomanías, tarjetas... ejemple mós doro es el díptico.
conceptual: Con relaóón 01 concepto ooÉl'

I

'-11«: Términa iJJ,J1és que remite o lo lo nadón abstracto opartir de lo apreóooon _ble~ ..p:Tem~iJJ,Jlés
~J bandero oestandarte ylo represento como de los cualidades. que significa DISENO AUTOMATICO PUl-........

un elemento de señoUzoóón emplecWo romo SÁTIl DE DOBLE PÁGINA. I IIustroción tri-

o
/1 -,

'\lJ un símbolo de identidad. contrapor1atJa: Pógina contrario o lo dimensional que atravieso el canal formado-- I portado, considerado como lo coro trasero o por dos páginas adyacentes........ briel: Informe, instrucóones, resumen, posterior de un libro orevisto yque en deter-
sumario. I véase BRIEFING. minados proyedos seempleo paro publiótor 4 m"", Es una pruebo impreso fiel o kJ

odar oconacer algo. presentoóón final que será impreso en
briefing: Término inglés que englobo olos offset. Ivéase PROTOTI PO.

"..~""'"~~ instrucciones que el diente do osu praveedor contraste: Se define como lo diferenciof ;oz •1._¿~1 poro que de acuerdo con ellos desarrolle lo preciso entre dos colores, entre los ejemplos embalaje: Se define corno lo mjo o ru-
mmpaña de marlieting directo desde lo ideo destoca el controste tona, doro-osrura, soto- bierto diseñado o partir de lo enmiendo o

--~~ I global hasta el envio. roción, simu~óneo , etc toreo de resguardar los objetos que serán

« I
tro nsportados.

brainstorming: (en inglés, "tormento dlaler: Vendedora.

I
de ideas"). Es uno técnico de generoción emblema: (dellat. emblémo,yéste del gr.
de ideos desarrollodo por AIex Osbom despte,.lo: Es todo aquel formato que emblhmo; de embollw, colocar en osobrll.)

~'" paro estimular lo aeotividod de un grupo seestá contem~ando opartir de su formato Figuro oconjunto de figuras que representan

lí) \l': ..,l y empleado en lo ÍI1'IestigOÓÓl1 cualitotiw extendido odesdobIodo. de un modo simbóli<o los octividodes, cuali-
t/) I y lo óencia. Uno reunión de brainstormiJJ,J dades oideales de uno persono osoóedad.
r-'\ I consto de tres fuses: 1-. El¡J05ición del tema o diacronía: (del gr. ;,J, Otravés, yfC1V1í, Por ejemplo el quetzal es emblema de lo

q ,ji 1TotIlr. 2-. 6enerolión del fIlOl« 00mer0 posible tiempo.) Conjunto de fenómenos que pre- libertad.
----. de id9llS. 3-.Dépuroción, ewluoóón ysele«ión de sento uno lengoo, consideroda en sus foses,

ros ideos generados duronre llxIo elproceso. de evoluooll escola real (':'): Considerodo lo escalo

I 1

de medido original en lo que se desenvuelve
buswrap sysfem: Es un sistemade gran diacrónico: Dícese de los fenómenos que el serhumano.
innovación que ofrece lo industrio de los ocurren o lo Iorgo del tiempo, osi como los
artes gráficos donde interoctúo el diseño estud~s referentes o ellos. I véase OlA- esaIflo: (del kII. scvtum) Superfide ero-
camo generador de publiódod. Este sistema CRllNIA. pleodo poro pintor los elementos gníficos

19
se define como una envo~uro lotal oparcial distintiws de un estado, ciudad ofumma.
con publiddad diseñado se posiciono sobre die-cut: Temiósma inglés que significa
un autobús, outomóvil, tren, avión oen los CORTE ESPECIAlIlADO - Es un proceso de espocio: (dellat. spofium) Área disponible
contoiners de los troilers; el diseño es plan- ambado que se dosifim dentro del rongo paro desorrollar un concepto gráfico o lo
teodo poro que todos los lodos del vehículo del suoje espeóaliztJdo y consta de uno largo, ancho yprafundo de un formato.

~



estudios de mercado: Es un estudio
rooHzodo por espociolillos en frelcodologío
pora establecer ycrear a portir de eoruesIas
nuevos productos o el me~ramiento de un
producto \11 establocido, nsi camo si alguno
de ellas \11 es caduca en el mercado.

fáal1ecmD: Se debe entender cama uno
canreptualizuoon del diseñador grúfica al
emplear su ronocimiento en lípogrofía pora
que can el apo)ll de estas induzca, promueYlJ
yfomente la lectura entre el pública.

f"mili" tipofnífic.: Definición em­
pleada pora romprender los diversa~
de fuentes que existen en las artes gróficos,
así roma el or~en de su diseño en el media
de lo impreoto. Se ronsideron almenos cinca
fommas lipogrúfiros: gótico, romano, egip­
cia, polo soro ymoderno, coda uno de ellas
cuenta con características muy particulares
que morcan la diferencia en su uso.

ftmfoldefl pop..p: Tecnicismo inglés que
~nifiro DISEÑO PUlSÁTIL AUTOMATlZAOO
DE ABANICO PlfGADIZO. I Aberturas ydobl­
ecesrealizudasen uno página impreso que se
dobla en estilo de acordeón para que cuando
la págino seabro, lo ilustrnción sobrepasará
el nivel de lo página y de esta manero se
logre un efecto tridimensional.

fI"p: Tecnicismo inglés que signifim
SOLAPA. /Es una o más láminos, cubiertos
o mmisas pegadas en un punto de un libro
o revisto que se dobla oocia adentra y por
su extensión dentro del mismo formato al
leYlJntar una solapo se expone la ilustración
directomente abajo, ademós de que permite
integrar ma)llr información dentro de su es­
pocio grúfico.

flemgr"'ÍII: Es un sistemade impresión en
relieve, esto quiere decir que la zona imagen
estú roolzoda de a zona no imagen, la plan­
coo lamada diché esde fotapolímero y,al
ser éste un matOlial muy flexible, es mpoz
de adaptarse auna cantidad de soportes muy
YlJriados. Lo flexografía es el sistema de im­
presión mraderístico, por ejemplo, del mrtón
ondulada yde los soportes plóslims.

forma: (dellat. forma.) Figura exterior de
cualquier cuerpo material. I formato.

fonllfllo: (del lran. formol, del ital. for­
mato."Contemplación de la forma, tamaoo
ydimensiones del espade grófico. Dentro de
uno reproducción impresa se expresa a partir
del tamaña que comprende mda pliega (fo­
lio, cuarta, octavo, dieciseisavo), oindicando
la longitud yandlUra de la plaoo.

form"to desplegado: ver desplegada.

fonrHJto rermilHMlo: ver Iermioodo.

foe"te{s}: Es el juego completa de cor­
acteres en cualquier diseño, cuerpo yeslilo.

Estos caracteres incluyen letras en caja baja
y alta, nurrerales, versalitas, fracciones,
ligaduras, puntuación, signos matemáticos,
acentos, símbolos manetarios ygrafísmos.

fuente tipogmic,,: Cabe adorar que en
autoedición, los términos tipografía yfuentes
a mentMlo se confunden coma sinónimos;
sin embargo, seencurgo del diseoo de mr­
aereres, mientras que la otra del juego de
coracteres. I véase fuente ytipografía.

fllItefold: Tecnicismo inglés que significo
SOLAPA fRONTAL PLEGADIZA I Orilla de una
págioo doblada hacia su misma mm poro
que cuando se despliege brinde un formato
de más amplitud a la página y se muestre
uoo ma)llr ronlidad de texhl, ilustrnciones o
la rombiooción de ambas.

fI",lHIdo: Conjunto de procesas de dupli­
cación, creación yreproducción de imógenes.
Dentro del grabado existen dos mtagorías
bóslms: los roolizados de forma fotomeaíni­
m, roma as ilustrnciones de peñódiros y
revistas alas reproducciones de obras de arte
originales (coma los cuadras de los moestros
antiguos) que se rea lizancon fines comercia­
les, ylos creodos a maoo pora reproducción
limitada por medio de técnims que requieren
uno determinada copocidad artíslico y de
materiales especiales.

_rletpi,,"'¡e o 111m..,,: TemicislOO in­
glés que signiliro ARlfOUINADA. I Denomi­
nooon por porte de a figuro inglesa popular,
esta consta de las ilustraciones que doblan
hacia arriba ohacia abajo sobre el mismo eje
de su doblez, cambiando la i1ustroción origi­
nal conseculivomente pora nanar un ruento
ohistoria interactiva.

icono: Delgr. eikwn, eikon, onos. Imagen.
En el arte cristiano ortodoxo, imagen sobre
tobla altemple que adoroo as iglesias de
tradición bizonlioo. I Signo que mantiene
una relación de semejanza ron el objeto
representado. I En lingüístico, signa en el
que se da una relación de analogía con la
realidad exterior.

itlell: (del Iat. idéa, Yéste del gl. Mlea,
forma aporiencia; de idein, ver.) Es un tér­
mino filosófico que se puede analizar bajo:
el punto lógico, donde la idea esun concepto
que liene un slgnifiroda; el punto ontológim
donde la Mlea es algo material que existe en
el mundo rool; el punto transcendental donde
la idea es una posibilidad del conocimiento,
yel punto psicológiro donde la idea es uno
representoción mental subjetiva.

_ CRIfItinr: Con<eptualizoción grúfica
que propone nueYlJS implementadones en la
ejocución del mensaje del diseño.

''íIIeIIs", P"'yecto: Se designa bajo esIe
nombre omda uno de los pro)llClos impresos
del Grupo Yves Racher - STANHOME que
son el principal objeto de estudia de esta

investigación yque entérminos técnicos del
medio grófico se le establecen mma Soportes
Tooimensioooles Muhilunción.

identid"d corpo",tiva: Son los el­
ementos que oocen resaltar la imagen
que identifica y distingue a una empresa u
OIgonización, cama las marcos, logotipos,
envoses, envohorios, impresos norrnolizudos,
lnchodas, ro1ores, unilnnnes, etc.

imllflen: (dellat. imágo, -ínís, yéste del
Yelbo ímitari", imitar) Entonces una puede
interpretar la representación de una en un
espejo oen un retrato, mma uno ~unitooon"

de la figura rool.

¡• ."." "bstrvcto: Es lo imagen que
considera dentro de su representooon uno
serie de simplilicooon en los objetos yque
se perciben mediante los sentidos figurativos
de la mente.

¡••" &o"hrl: Se refire al objeto que
serontempla derrtro de la imagen 1otogró­
fico", totalmente de frente, lo cual pretende
indicar que la toma fotogrófico NO debe em­
plear ningún óngulo de visión como picoda,
314, etc.

i••" icólIicfl: Lo imagen icónim se re­
mite al signo coma portícipe de la naturaleza
de algún objeto ocosa con cierto significodo,
así roma la cruz ewm 01 aistionismJ, o
el nueva icono de a ootooon, Ian Tharpe;
actual objeto de venemoon popular y que
la mercodotocnia oprovecoo pam promocio­
nar la marco deportiYlJ "adidas". I véase
ICONO.

i.""en recrlishr: Es la imagen que de­
liende coma fin primardial de lodo obra de
arte la imitación fiel de la naturaleza; liende
a la interpretociónobjetiYlJ de la realidad,
sin embargo el mncepta en síencierro una
extensa goma de de malíces que von desde
la copia de lo rool del modo mós <oocrelo
pasible o una determinado intervención de
lo subjetivo en la interpretación artístico de
la realidad.

¡..,en típofnífiar: Se considera a
imagen visual que persigue dentro del diseño
una armanía en el empleo de las familias
tipagróficos.

i,.." Ji_I: Es aquella imagen perci­
bida a través de la vista, después de haber
aplicado y fusionado mutelosamente toda
uoo serie de ronceptos gróficos coma equi­
librio, ormonío ymngruencio en su estructura
poro generar uno imagen visool apropiada a
un terno detenninodo.

imprent": Lo imprenta es un método de
reproducoon de textos e imágenes sobre
popelo materiales similares, que mnsiste en
aplicar una linta, generalmente óleasa, sobre
uoos piezas metólicas, llamadas lipos, pora
transferirla a papel por presión.

ingenier;" de pllpel: Es la técnim de
doblor y desdoblar el popol poro conseguir
ciertas formas ron las que se pretende in­
teractuar emulando a la realidad. Cooocida
tombién boio el nombre ORIGAMI o PAPI­
ROfLEXIA.

¡n"OfIICi6n ,m;c.: Es el resuhodo de
la idea gráfim finol mJKebida medionte uno
Bminstarming. Ivéase CONCEPTO GRÁFICO.

intensidad: Es el equiYlJlente albrillo del
color.

ImmJlfÚellto: Es el resultado de SOCDl al
mermdo de consumo un producto, bien o
servicio, previas estudios de mercodo.

Ie,ibililW de tufo: véase fóo1lectum.

libro detunel: véase PEEP SHDW.

lih.the.f¡"p: Tecnidsmo inglés que sig­
nifim ASCENSOR DE SOLAPA. Simple pieza
de popel mnectoda a la base de la págino
coma punto de activación Qnteractivai que
interactúa entre una ilustración, Iexto y una
ilustración movible. 'El leYlJ ntamientode la
solapa' expone el funcionamiento de la ilus­
tración de la página, el texto yel movible.

ligadu",: Tocnicisma que significa la rep­
resentación de dos o más coracteres unidos
entre si !nlmondo uno solo unMlad.

liro,ralíll: Lo ütogrofia es un procedimien­
to de impresión que consisteen lo grabación
yposterior entintado de una piedra preporada
ale!acto, denominado piedro litográfica, del
dibujo ograbado que se quiere imprimir.

logotipo: (del 101. , y ésledel gr. b;c,
letra, -tipo.) Estrictamente se "traduce" coma
fipo de letra; es la porte "escrita"de un iden­
IifirodOl de marm, la cual puede formarse
con uno o varios lipos de letra. BIogolipo
hoce referencia alnombre de la marco.

manipu¡"ci6n de imllflen fotogní.
fic,,: Se emplea paro manipular directa o
indirectamente la roolidod de la imagen pora
creor mayor expectaoon en el púbfico, aÚll
cuando se puede llagar a la ficción, coma
recuerda un principio teó rico-artificioso Joan
Costo en su libro de lo fotogrofío: "Todo lo
que dice la imagen o lo que estú en ella, y
na es exactamente así en la percepción de la
reafidad espontánea, es licción".

m"deting: Términa inglés que significo
MERCAOOTECNIA. Es uno filosooo aforma de
realizar negocios a través de la soIisfacción
de las necesidades ylos requerimientos de los
dientes ylos consumidores. Como forma de
negocios que es, tiene par obligación lograr
volor pora los dueñas del negocio (socios o
accionistas) y forma porte inherente de la
estrategia de negocias de la empresa. Pero,
tombién agrega la entrega de YlJlor a los
clientes yconsumidores.



lJIfIr/reting dimto: Es uno foJlm de mor­
keting que envi1J sus mensajes plOlOOOonoles
diredamente a los ronsumidoressinla inler­
mediaciónde mediosdecomuniroción.

"",r/reting pnlicilrITio: véase PUBU­
ClDAD

mass-media: mediusdecomunicación de
masas.

IlHlferial pap-flp: Es un ron<epto que
define a unsistema de complejas estructu­
ras ymecanismos pulsótiles que interactuan
diredamente con el usuario al momento de
em~earlos. I véase POP-UP.

matiz: vertono.

maximizor: Se entiende ola acción de redi­
mensionor e! formato oespacio gróliro em­
pleado en un diseño detennimdo para poder
manipular fisica yvisualmente e! proyecto en
cuesión.

IIHIfCllliotecnia: véase MARKETING.

me-;e: Es el objeto de la romunicación.
Está definido romo lo informoción que e!
emisarenvío alreceptor através deun canol
determioodo omed io de comunimción ((()IfIl
e! hablo, la esaitura,ett);aunque el térmioo
también se opliro, dependiendo del mntexta,
a la presentación de dicha información; es
decir, o los símbolos utilizados para tra ns­
mitir elmensaje.Cuolquiero que sea el casa,
e! mensaje es uoo porte fundomentol en el
proceso del interm mbiode infollllJción.

mensoje visual: Es lo romunicación
informativa realizado o través de uno idea
gJÚfim.

me-;e pllbBcitruio: Es un proceso
creativa donde losobjetivas de la publicidad
ayudarón odefinir lo idea delmensaje, pero
el diseño del mismo, que implim determi­
nar qué se dice ycómo se dice, es en gron
medida uno actividad creativa, que requiere
irJJenia yarte.

melrlmorfosis: Terminología empleado
pora designor a los términos intermmbiobles
entre das memnisrnos de diferente fundo­
nomienlo. I Transformación. I RUEDA DE
DISOlVENClA.

método: (del la!. methódus. ylÍSte del gr.
~,3c'\:\.) Etimológimmente se ronsidera
como el modo ordeoodo de proceder ohacer
una cosa. I Procedimiento que se sigue en
losciencias poro averiguarla verdad yense­
ñarla de formo anolítim osintética.

IJlfltotIologírl: (de!. gr. ¡d,j;{, método,
y 1og(0, tratado.) Gencia del método. I
Conjunto de métodos que se siguen en uno
investigación científim oen uno exposición
doctrinal

..todologírl plD'f8Chlvl: Aplimción del
rretado proyectual que mnsta de la justifi­
coción a po rtir de uno experiencia.

1DeStreO: En el morketirJJ directo en
ocasiones se realizo un envío parciol o una
pequero selección de dientes electiws opo­
tencia les paro estudiar su reacción minimizor
así los riesgos de locampaña completa.

IIJOrible: Tecnicisloo que significa lo acción
de interactividod. I lnteradi'lO.

navegar par lo infonnoción: Es lo acción
de poder leer imagenes fotogrófiCllS, i1us­
trociónes y uno gran mntidod de textos de
manera consiso, específim ytangible.

objetivo: Relativo 01 objetoen sí y no o
nuestro modo de pensorosentir. I Dícese
de la que existe realmente, fuera de! sujeto
que lo ronoce.

oHset: Impresión Offset, método de repro­
ducción de documentos e imógenes sobre
popel, omateriales similares.

oniell riaal: Es el medio de percepción
que permite rontemplar el plano tridimen­
sional a partir de lo realidadmisma en e!
mediogrólico.

oriJa.,i: Es el arte de origen japonés del
plegado de popel ~iteralment e signifiro ORU,
~egar; y KAMI, papel).Tambiénes ronocido
coma papiroflexia o"ingeniería de papel.

,.Dging: Fblobra inglesa que designa el
diseño de envuses yembolojas.

palo seco: Fomilio tipag rófica elaborado
rrediante trozos muy geomelrizodos y de
gran legibindadpara su Iedura.

pantone: Es el lenguoje internacional del
color que consiste en uno amplio gama de
colores con sus correspondientes especifi·
mciones establecidas en uno numeración
iooberable y que se uso indistintamente"
pem ranzor (lJO~uier impresa en las ortes
gróficos.

".".1 colIC6é: Es un popel que por sus
característicos inniguolables se uso prafe­
renIemenIe en lo reaUzución de los impresos
enoffset.

papel engilleet: Término inglés que
desigoo INGENIERO DEl PAPEl I Artisto que
hace los ilustraciones de popel medionte di­
versos técnims, por ejemplo porrorte, doblez
ypegado. El ingenierodel papel pad río estar
mpocitodo para realizor 105 ilustraciones.

pllJ'irolIuiD: véase INGENIERíA DE PAPEL
yDRIGAMI.

parámetro: (del gr. ",~~,), o un lodo, y
-metro.) VariJble que en uno lamina de el­
ementos, siNe pora identifimr cado uno de

ellos mediante su Wlol numérim. I En este
Jlf1l'r1lClo siNe pora designar mroctClístims o
especificaciones.

peepsIIow: Tecnicismo inglés que designa
uoo EXPOSIOÓN INSTANTÁNEA. I Serie de
ilustraciones DlE-CUT ronformadas por lo
formo de la i1ustroción, espaciados entre
síysostenidos por entrepaños loteroles. la
cubierta pñndpol del cuerpo tiene uno o
ms aperturas DlE-CUT que permiten ver
las Uustrnciones que están en su interiol. El
superposicionamiento entre las ilustraciones
crea un sentidode profundidad, roma si se
observara através de untúnel I véase TU N­
NEl BOOK.

perspectinr: (del lat. perspecIivrI.) Es lo
representación dentro de uno superficie o
espaciodonde los objetos se aprecian por su
forma ydisposición ron respecto a lo visión
delobservador.

plus: la ronsideraciónde una carocteristiro
oelementoadicional pora la realizo ción del
pro)OOo gróliro.

PMS: PANTONE MATCHING SYSTEM por sus
sig los eninglés. Iver pantone.

portado: Cnra principol de un libro o re­
visto. Es lo página ms sobresoliente del
libro; especifica de follllJ ms extensa el
titulo de la otra, el nombre del autor, nombre
del prologuista,méritosdelautor ocualquier
otro explicación interesante deresobar, lugar
de lo impresión, nombre del impresar ylo
fecho.

poster: Fblobra inglesa que designa al
Cartel. Estees un pliego depo pel, de gran
formalo, impresa con onuncios ou~ pro­
ducidode IoIlllJ rnosi'Ia pora su exhibición
en público.

potencial: Fuerzo o poder disponibles de
determinodo orden.

potencial riswl: Es lo roracterístim de
contar ron la fortoleza yel poder de routiwr
el sentido de lo visto mediante la imogen
fotog róflm.

polrmcilll iIastrrmYo: Es la característim
de rontar con lo forta lelll Yel poder de nus­
tror yroutivar a~una anécdota mediante lo
imagen grófiro ilustrada.

pap-flp: Temicisloo inglés ron el que se
desigoo 01 DISEÑO PULSÁTIl AUTOMA­
TIZADO. I Ilustración octiwda mediante la
propioacción mecániro de operturo de uno
págino olewntamiento de solopo por enci­
ma del propio nivel de la págioo.llustrnción
tridimensionol.

pop-ups booIcs: Tecnicisma quedenami­
no a los UBROSPULSATlLES AUTOMATIZA­
OOS dirnensionole e interadi'lOs generados
a portir de os técnicos desanolladas por los

ENGINEER PAPERS del posado.

premisD: (del lo!.proemiS50, puesta oco­
locadodelante.) Seña l, indicioaespecie por
donde se interfiere uno roso o se viene en
ronocimiento de ella.

proceso cleativo: Ejecución detallado
de lo conceptuolizocióngráfica generado o
trovés de la Brainstorming.

pnxesoded8SllllOno: Ejecución poso o
poso del proyectode investigación.

protluct sltot:SesiónFotogrófiro.

proü,. nte: Esmeradomente, con
mucho cuidudo.

prototipo: Se considero lo primero versión
de un ejemplar omodelo en original previa
impresión en offset.

prototipo allJlfldo: Disposición y eje­
cución pulsótil de cado unode los suajes o
dobleces especializados con los que cuento
el impreso o prototipo pora ser presentado
roma díptiro-disploy.

publicidad: la publicidadpreteooe daro
conocer un producto, uno idea, un servicia,
uoo imagen, sobre el públiro consumidor,
pora influir en su compra yaceptación. la
publicidad es uno de losfoctores socioles de
mo\llr importancia en el mundo moderno,
impulso el mercado en el sentido que el
anunciante deseo, proVOOl uno aceleración
del consuma, roma acción de romunimción
bosado en lo infonnación, en lo persuusión
yen lo sugerencia.

1JfI6IidrJ.J dimlrl: forma publicitoriJ
en lo que los mensajes se diñgen por medio
del roJlOO o unos destinotariJs previamente
seleccionados.

pull-tDbs: Tecnicismo inglés que signifim
TIRA LENGÜETA. I Extensiones de popel,
cinta ocuerda que 01 tiror, jalar, deslilllr o
empujar de ello se genero un funcionamiento
mednko sobre un objeto bi-dimensional,
que octivuró un diseño pulsófil outomatizodo
tri-dimensionol.

tepo5ÍCÍOIIDIIIieltto: Aduolizoción de lo
imagende un producto, bien oservicio orre­
cido 01 ronsumidor, mediante lo realizoción
de estwios de mercado yla creación de una
nuew imagen visual pora este.

resolución: Nivel de detalle de una ima­
gen; bojas resolucionessólo permitenverlos
IOsg0S o roracterístiros grandes. mientros
que resoluciones abas muestran muchos
detalles peqooOOs.

rigidez: Se entiende romola capacidad y
fortalezo deerguir unsustroto, eneste mso
popel, por lo durezo, ronsistencia ygrosor del
moteriJl em~oodo.

ESTA TESIS NO SAL!. l&
DE lA BIBIJOTECA



rótulo: (del 101. fOIú/us.) T~ulo de un irdispensoblepara lo definición del caróeler, deundiseño opubliddod comoloimpresión en el grosoryse oocen másfinos porcontar
escrito. I Marbete o inscripdón con que se habiendo olfubclos que calOCen de ellos. en olket otampografio por dtar. con mejoras en lo elaboración del papel Y
irdjca odo oconocer un contenido. I Cartel lo impresión.
que se fijo en un lugarpúblico para daraviso signo: (del 101. signum.) Representación técnicllS de impresión: Es el flIoceso
onotido de uno coso. I Pa labra opalabras grófica esquemótica de cualquier contenido. utilizado para reprodudr textos oimagenes, -moderna:Se deriva de loantig uo ysus
que cont~uyen el título de un libro, página. coma lo imprenta, Iitogrofio, tipografio, caracteres son Rgidos, de grado recto yde
I Placa que contiene el nombre de un esto- símbolo: (del 101. symbo/um yéstedelgr. flexogrofio, grabadoyserigrafío. Todos estos asto muy contrastada.
bletimiento. (~¡;f Jlo.) Signo que represento de mdo lémicas utili2Dn memnisrnos sentillos que

rópido o uno realidad oobitoolmente IIIÍS consisten en o~icar sustondos calorantes o ..,., siglo 11: Mejoran lo Iegjbirtdod
rnda de disolrencia: Tecnicismo que complejo, como uno bandera represento un soporte, ~ seo de papel oplástiro, paro en ronaeI1l ysediseñan tipos de letra de-
designo o los dos ilustrodones circulares o un país completa con todo su superfide reolizarmúkiples reproducdónes. rivados del romano, conel ojo de mo~r

que comparten un eje centrol, el cool tiene geográfica, su gente, su historia, su epcd- tamaño.
cortes en formo de pastel yque les permitirá dad económico, su cultura; lo señol de lo cruz tenlJi""': Se refiere 01 proceso de
cruzarse cuando se muevon (generalmente simboliza alcristionismo y la (f1Jl gomada ocabodo en los enes gráficas. Esto palabra Iono: Sinónimo de colar. I El tono es la
por uno cuerda a etiqueto) osi que la i1us- de los nozis. comprende ilirias toreas que seIllSUmen en 10IJJitud de anda que define o un calor, o
troción principal giraró sobre lo ilustración el acabodofinal de un impreso o portir del dicOO can una terminología más casero, esel
inferior permítiendo que lo ilustración simetría: (dellot. symefrio, yéstedel gr. carte,suaje, doblez, refinodo, ocabodo, etc nombre del color porejemplo: rojo, noranjo,
inferiora seo contemplada. ÚI ilustración C'¡JW'~¡" .) Equilibrio armónico comislente verde, azul, amorillo, violeto, fucsio, salmón.
pñncipal "metomorfoseo ró" a "se tronsfor- en reflejar lo mismo imagen o izquierda y tipo: Tecnicismo empleado en el medio de
moró" dentro de lo ilustración inferior. ÚIS derecho de un eje imoginaria. las artes gráficas paro designorel empleo de troqeel: Es un molde empleado en los artes
dos ilustraciones tienen oberturas de corte derta fomilia tipográfico. gróficos para dar ciertos formas y figuras
dego "venedano",el cuales enformo verti- síntesis crellti'lll: Se considera uno ideo complejos dentro del acabado de cualquier
col uhorizontol. Coondo se tiro o jala de la logrado bajo lo enmienda de las juntos rre- tipogllllío: Es el arte de imprimir y se impreso.
etiqueto acinta que le aclillJ, uno ilustración otillJs. Iver BrainstormilJJ. encorga del estudio y dosificodón de las
deslizará sobre lo otro "metomorfoseorda" diferentes fomilias o tipos de lelras, osi hmI"1!: T~idsmo ilJJlés que significo
o"transformó rdese" en lo otro. I véase si"tética: (del gr. l'¡J€¡r:l"~ ') RelotiIlJ o como el diseña de caracteres unificados por APARIOON MAGICA oHARLEOUINAllf.
METAMORFOSIS. la sintesis. I Oue procede porcomposición, propiedades visualesuniformes. Coda fomilio

Pasondadelas partes altodo. tipogrófico suele tener su correspondiente ",lor: Identifico lo contidod de luz uOS(U-

strImI: Es el espacia dentro da uno feria cursiva ylas llIñedades de fina, seminegra, ñdad en un colOl.
a solón en el que uno empresa expone sus s/ogtm: Frase de un anuncia que resume ancho, estrecho, etc. Se les puede dasificor
productos oservicias. El stand es unespacia el mensaje publiciloño yeslÓ pensado para en gótica, romono ocon 1eI~, egipcia a sJab IIOIreI1es: Ternicismo inglés que describe o
identificotivo de codoempreso en el que se que el consumidor memorize de igual forma serif, palo sero osin serif (también conocido los circulas (o los flechas DIE·(UD de papel
acoge olos visitantes yse reoli2Dn negocia- el misma menso je. como IineoQ ymoderna ade trazu. colocados uno encimo del otro que giran
cianescomerciales. alrededOl de un ~ie central, los cuales son

sohlción ,nífi"'-er8fIfira: Es la ideo tipogllllílJ eripci,,: Se derillJ del romano. asegurodos par Ufll cuerda a un remache
se_ntic,,: Es uno terdendo artística gráfico que precisa el cumplimiento de todos tiene astas igooles yIllÍs andJJs yel remate central.
Iírico-obstra cta que deso rrolla sus motivos los requeñmientos de determinado compa- rectangular.
a partir de signos simbólicas empleándolas riía, vendedor o fobricante para posterior· wfreel: Tecnicismo inglés que significa
cama dave de un determinado contenido mente presentor el producto, bien oservkio tipogllllíllgóticlI: Es el primer coroeler de RUEDA. I Disco ilustrado de papel osegurada
mentol ysensitillJ. que estos ohelCOn alasusueriOs. imprento usadaen europa. Es un tipo de letra a lo págino desoporte QnnnóviQ junto a un

que imita la escrituro a mano que reoli2Dban ojol entre dos páginos ad~centes. ÚIS ho%
si"eró"ieo: (del gr. WIIFC:['~; de CíIV, soporte: Serie de sepones establecidos en las monjes ron un plumin ende. Varía desde DIE.{UT enla página de soporte permiten ver
con, ynonoz, tiempo.) Dícese de los cosos los artes gráficas que se empleon paro pre- lo mós antiguo, de ojo pequeño, hasta las las il ustraciones dibujadas girondalo ruedo.
que sucedenalmismo tiempo. sentor diverso lIlOdalidades de publicidad, influenciados por el estila renacentista, de

dependiendo de los requeñmientos romo los aja IIIÍS ancOO yIllÍs legible.
señal: (dellot. signólis; de si¡pum, seño.) stard, puntos de vento, emboloje, disploy,
Marca que sepone en un objeto a coso para pop-up, ingenierio de papel. tipogllllílJ~: Esto dosificoción
distinguirlo. I Signa queexpreso uno ideo. consto de tipos másmodernos ycon amplios

subjetivo: Perteneciente o relativa 01 su- variaciones creondo fomilios: calig róficas,
seiílllilllción: Es elmedia que ~eo un jefa, consideroda en oposición almurda ex- que imiton lo escritura monuel, mecano,
signo que presupane en nosotros uno cierta terno. I RelotiIlJ anuestro lIlOdo de pensar a letras densos ypesadas, ylasarnomentales,
necesidod de inforrnodórt alllnzumos por de sentir, yno 01objeto en simismo. corgodos de trozus yadornos.
pasillo y01llegar 01 final necesitamos sober
si poro encontrar el lugar que buscamos sustllJto: véase SOPORTE. tipogllllío polo seco: También conocido
debemos cominor hacia la izquierda ohacia como grotesco, sonderivados de las inscrip-
la derecho. toblero: Cuodro pintada de negro para es- cianes antiguos reoli2Ddas con coractéres

cñbircan tizu. I Mostrador de camercia. gñegas. Ú1S caracterislicos prindpoles de las
serigrrñía: Método de reproducción de tipo polo seca es que son de asta uniforme
documentos e imágenes sobre casi todos tob mernanical: Tecnicismo inglés que sigo ysin gracio.
las materiales, que consiste en franferir una nifiro LENGUETA MECÁNICA. I véase PULL
tinta através de uno gasa (anligoomente de TAB. tipogllllílJ ",..l1li: Esto se divide en 4
seda, de ahí el nambre), el poso de la tinto se cotegaros:
bloqueo en los áreos donde na habrá imagen téc"icll: (dellot. technlcus, yéste del gr.
mediante una emulsión a barniz, quedando '~X!"~(~ ' denw,arte.)Perteneciente olas . a"tiguo: Su particularidad estilística
libre lo zona donde pesoró latinto. aplicadones de losdendes ylosartes. I Se estriba en la desigualdad de espesor en

empleo directamente camo la aplicodón de el asta dentrode una mismo Ietro, en la
sesión fotognílicr. véase Produd Shal. las artes gráfiCOs. lIlOdulodón de la mismo y en la formo

cóncova de lo gracia.
semI: Trozo terminol de un asta, brozu t«"iell de reprrHIucción: Se considera
a colo. Es un resoke ornomental que na es elmedio quese empleorá pora lo reo lizución .detra"siei6,,:Se genero uno variación

~
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18mayo 2000,
archivo air france, paris 2005,

1.1 archivo stanhome, 1991
1.1.1 archivo stanhome, 1991

1.1.1.2 archivo ywsrocher, 2001
1.1.3 archivo stanhome, 1997
1.1,4 archivo perwnal, 2004-2005

2.1.3.4.1 archi'IU olal wildoor (an, 2004
archivo image bank ine., 2001-2004
digital-vision, 1998
super stock, 2005 ,
archivo johnnie walker (av) [bartle bogle
hegarty agency), 2005
archivo grálico ilustroti'IU pemH1al, 2005

2.1.3.41 archivo stanhome, 2005
archi'IU perwnal, 2005

(J)

o
>

(J)

o
u.-

.-

.-

o
'LlJ
oz
U



I COSTA, Joan. La Fotografía. Entre Sumisión ySubversión.
Editorial Trillas. 1991. México.

BOO",,--
I MOLES, Abraham A. La Imagen. Comunicatión Funtional.

Editorial Trillas. 1991. México.

3.1.9 Bibliografía HOLLlS, Richard. Graphic Design. AContise History.
Thames and Hudson Ltd. London. 1994.

o
e
O

"
« ·0

e -

LL U
« o
~ ~

(9
0 1

I

CO

CO

MOLES, Abraham I JANISZEWSKI, Lue. Grafismo Fundamental.
Editorial Trillas. 1994. México.
MÜLLER-BROCKMANN, Josef. Geschichte der Visuelle Kommunikation.
Trufen (Die Schweiz). Verlag Arthur Niggli. 1986.

MÜLLER-BROCKMANN, Josef. Sistemas de Retículas.
I Un Manual para Diseñadores Gráficos.

Editorial Gustavo Gili. 1992. México.

SATUE, Enrie. El Diseño Gráfico.
Editorial Alianza. 1994. Madrid.

SWANN, Alan. Diseño Gráfico.
Editorial Blume. Madrid. 1992. Madrid.

VlLCHIS, Luz Del Carmen. Metodología del Diseño. Fundamentos Teóricos.
Investigatión Sociológica de Arte Latinoamericano. A.e.
10. Editión. 1998. Azcapotzalco, México.

OWEN, William. Diseño de Revistas.
Editorial Gustavo Gili. 1991. México.

SPENCER, Herbert. Pioneros de la Tipografía Moderna.
Editorial Gustavo Gili. 1995. México.

RAGSA, Grupo Papelero RAG S.A. de e.V. Catalogo de Produdos yServitios. 2003.
México

Selectiones del Reader' sDigest . Gran Diccionario Enciclopédico Gráfico Ilustrado.
12 Tomos. Editorial. 1980. México.

HINER, Mark. Papeer Engineering for pop-up books and cards.
Tarquin Publications, Stradbroke, Diss, Norfolk. 2003. England.

HINER, Mark. Up-Pops paper engineering with elastic bands.
Tarquin Publitations, Stradbroke, Diss, Norfolk. 2002. England.



· 3.1.10 Bibliografía

ON NE
CALVO ARGuís, Luis. EnddOjJfó/ico. Dimonorío tic términosticArlef Diseño. [En líneo]. Méxi­
co: SitoGrophics, 2004. <www:/es.encidogrofico.htm> [Consulto: 28 septiembre 2005].

DAWSON, Megon / DAWSONS, Miche!. Whot Sorl of'hings tlo We Sell?Aguitle lo the moin
colegories. [En líneo]. Mili Ludlow Shropshire, Reino Unido: Ampersond, 2005. <http://www.
ompersondbooks.co.ukl> [Consulto: 19 septiembre 2004].

o
U.-
e« 'O

" !.-.u- -+-
« ~
~ Q)

19
O
-----~
CO

co

HINER, Mark. Wekome lo Marx Hiner 's websile obouloooer engíneeríng ontl POP-UDS. [En
líneo]. REINO UNIDO: Mark Hiner, 2002. <http://www.markhiner.co.uklhistory-text.htm>
[Consulto: 28 septiembre 2005].

HINER, Mark. ProóudogqoQjJ-VjJbooK. [En línea]. REINO UNIDO:Mork Hiner,2002. <http://
www.morkhiner.co.uklproducing%20o%20pop-up%20booklfrom-ideo-to-publicotion.htm>
[Consulto: 28 septiembre 2005].

KLEINMAN, Daniel. (Borde Bogle Hegarty A. A.). lohnnie WoIxer: Fisll. [En línea]. ESTADOS
UNIDOS: Amy Sugden &Spectre Agency, 2005. <http//www.Jramestore-dc.com/commercials/
jwalker_fisg/popjwalkemsh.html> [Consulto: 29 septiembre 2005].

MEDIAWIKI. WlKlPED/A. Lo EnddopetlioUóre. [En líneo]. España: Medio Wiki, 2005. < http://
es.wikipedia.org/wiki/seorch.htm> [Consulto: 28 septiembre 2005].

MICROSOFT.INC. Encorlo Enddopeó;o. [CD-ROM]. U.S.A. Microsoft Ine. 2005

ORGANIZACiÓN DE PAPIROFLEXIA. Boses tle loPooiroHerio. [En líneo]. Madrid, España: Po­
piroflexia Org., 2004. < http://www.papiroflexia.net/papiroflexio_bases.html> [Consulto: 9
septiembre 2005].

RUBIN, E1len G.K. lúefo.p-l/p Lol/.r. Speúolizing inmoyoblepopel GloIJo", [En Iíneo]. Mili
Ludlow Shropshire, Reino Unido: Popuplady, 2005. < http://www.popuplady.com/mov-history.
htm> [Consulto: 17 octubre 2004].

RUBIN, Ellen G.K. The Pop-Up Lotlr. Spedolizing inmoyoblepopel The Pop-Up ontl Moyoble
Booxs in Ihe conlertofHistory. [En línea]. Shropshire, Reino Unido: Popuplady,2005. < http://
www.popuplady.com/mov-glossory.htm> [Consulto: 17 octubre 2004].

SABUDA, Robert. EngíneeringPopel [En línea]. USA.: Robert Sobudo, 2005. <http://www.
robertsabudo.com/> [Consulto: 14 noviembre 2004].



3.1.11 Bibliografía I
AVERY DENNISON. Slund001ino(fowd wilÓ lÓeArery@ BU5WrOp Syslem. 1lJe romp/eleSfSIem ofAre!}'@óus­R e uR wrop lilmsgiresfOu erefllÓingfOu neetI. [Bulletin). PuinesYille, OH.,usx.GraphicDivision of Avery Denni50n,
[1999].

STANHOME. Slunnome Inc. /93/-/991. [Folleto). Westfjeld, MA., U.S.A.: Stonhome, (1991).

o,-
~

(])
+-<C (])

" OL..l...- '-I-
<C
oz
19
0

1

---~
co

Stonhome. 10añosenelmundo.A~ noyymoñona 01ritmo delomujec[Folleto]. D.f., MÉXICO: Slunhome,
(2001).

YVES ROCHER GROUPE. Yres Komer6roupe 20/JI. [Catálogo]. Puris, FRANOA; Yves Rocher Groupe, (2001).

STANHOME s.p.a.l0°Annirersorio. ler~ ogg~ domonicon ledonne. [Dépliant). Roma, ITALIA: Stonhome s.p.a.
Groupe Yves Rocher, (2001).

I STANHOME 10°AnirefSfJrio. Aft'~ no)'}'moñonl1l1lludo de lomujer. [Folleto). Barcelona, ESPAÑA: Stanhome
Groupe Yves Rocher, [2001).

STANHOME Slunóome Inc. /93/-/991. [Folleto]. D.F., MÉXICO: Slanhome, [1991].

STANHOME. SerDeoleres fríd!. [Folleto). Baree/ona, ESPAÑA: Stonhome -Groupe Yves Rocher, [2004).

STANHOME. Prinlemps -hé2002[Brochure). París, FRANOA: STANHOME S.N.c. Groupe Yves Rocher, [2002].

STANHOME. StelurísilDl1. [Folleto). Marocay, VENEZUELA: STANHOME Punamericana. Groupe Yves Rocher, [2002).

STANHOME. "Entreluules les femmeseldl1M luulesles NtrisoMil)'odesSeuets, moislesmeilleurssonlSigné!
Slunnome. "[Brochure]. Puris, FRAHOA: STANHOME S.N.e.- Groupe Yves Rocher, [2002).

STAN HOME. "IDEASPurana Hydroter. Cremo !odolHumedudón ProgresiroSOg."
[Soporte Tridimensional Multifunción). D.F., MÉXICO: Stonhome, [2004].

STANHOME. "IDEASMulfi-Surfom OeanerHoronjo. LimpiotlorMultisuperfidesSOOml"
[Soporte Tridimensional Multifunción]. D.F., MÉXICO: Stonhome, (2005).

STANHOME. "IDEAS6EKM-fKDL 6erm FignterS¡stem Wipes. Toóllos LimpÍlltIorosOesin!edunlesde largo
durodón 40pZl1s.1Soporte Tridimensional Multifundón]. Maracay, VENEZUELA: STANHOME Punamericana C.A.
- Groupe Yves Rocher, (2005).

STANHOME. "IDEASLíneas YiYSceM:TrI1Dqui/itlotl, EnergíaySelHlKÍones. l.ed1e ÚJrporol/60mtSltomPOO ÚJr­
porol/80mIyBoÓfSprolzer15mllSoporte Tridimensional Multifunoon]' D.f., MÉXICO: Stonhorne, [2004].

STAN HOME. "IDEAS(feor lÓe Air. Deodoriztinteporo Kefrigerodor30g."
[Soporte Tridimensional Multifunción]. D.E, MÉXICO: Stonhome, [2004).

STANHOME. "Lineoromp/eto de Pro}'Nfos IDEAS. "
[Soportes Tridimensionales Multifunción). D.F., MÉXICO: Stonhome, [2002-2005).



3.1.12 Soportes
Iridimensionales

Multifunción

C
Q)

o« C, O
LL (/)

« m
Ck::: (L

19
O

STANHOME. {{ IDEAS:
{eoíllos luYO Cilindrosy {epillo Loyo Yo~

Furniture (reamoCremo poro Mueóles IL,
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Skin Glo {remo ExfolionteySuovizonte 4S0mL,

0411Puroose GelKepelente de lmedos 90mL,

Fresm Pie Lodón Creomo Relrestonte Menlu1240mL,

0411Puroose PeIAnlióoderioL Limpieza Inmedioto sinAguo óDmL "

[Soporte TridimensionalMultifunción]. D.F., MÉXICO : Stanhome, [2002].

STANHOME. {{ IDEAS:
Oeqf1J(Jser {/ossic LimpiodorLíquido QuiluUroso IL,

MogirSoíroL EspirolMóUiroltua,

Hands {ore gsrEM Cremo Humodonte poro Monos. Árnimy Limón IDO mL,

***Stgn-Wie/r. Aromotizonte de Amóiente Limo-Limón2S0mL,

Moquilloje OIBES[PaIros {ompodos 140., Corredores 40. yMoquillo¡es LíquidosJOmL

Povono Hrrlroler {remo Yl {remo FodolHumodonle btro-Yilominodo 4SU.,

{eDillos DOro {obello. Juo. LADY{OMMANOERyJuo. Rosoporo Oomo,

Slun BotIr {remo Modelodoro ISOmL,

OIBESTMOsalros DOro Pestoñoscon Aceite de AguomteyKiónoyamQuerolíno7g.

{epillos de Boño poro NiñoyMulto,
SKin Glo {f1J(JmoHumedonle (On Yilomino E, UreoyAlontoino2JSmL,

Fresm Pie (remo Anlí-Asperezos10mL,
UnspotSpfO)'. QuilomancnasenAerosolSS0.,

Skin Glo AceiteErtrohumedonte ton AceitesNoturoles. Yitomino AyE125mL,

MOD &Ousfer. Koóo queotroe elPolvo230mL,

Fresm Pie Pedi-Mis!. Oesodoronte enAerosolporo Pies 1000.,

Fresco Pie {remo Nutridón Extrema 10mL "
[Soporte Tridimensional Multifunción]. D.F., MÉXICO: Stanhome, [2003].



3.1.12 Soportes
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STANHOME. "IDEAS:
..**TRY-ITLime S(ole RemOllel LimpiodorAn/i-{olMul/iusos2JOml,

Povono H,dro/el Ú'emo fudolHumee/odón ProgresiYflSOg.,

......TRY-ITHea."Dulr. Limpiezo Profundo Super Concenlrodo IL,

. Cleor /he AilDesodoron/e poro RefrigerodorJO0.,

Líneos YirScens:Tronquilidoó, EnergfoySensociones. Le(he {orporollBOmiSnompoo {orporol

IBOmiy80tlySprolzer75mL,
Allegre {olorMos((Jrosporo Pestoños am Acei/e de Hueso de Momeyycon Sóóilo50.,
{ris/oles Perfumodos. Desodoronte ((Jnlro Polillo2500.,

Fresar Pie {remo Keloionteporo Piemos. Menlolf Monzonillo ISOmL,

AIIPufJJ0S8 {remo HumedtJnte CorporolJ./OmL,

**..SANI-SOfTLlNEStop OdOl Desodoron/e Higienizon/e de Jéiidos 500mL,

***DE(iKEASEKAn/ióoderiol"idge {Ieonel Limpiodorporo Kelrigerodor2JOmi,

Fres((J Pie ml((J Desodoron/eporo los Pies 1000.,

{eoíllo lX!ro Monos. .. Limpiezo am Suovidod Ipzo.,

Hontls {ore SYItem {remo poro Monos. UI/ro O"70mi,
...... Oean-Rug. Koo Cleanel Snompoo poroAlfomórosy Topim IL,

DegreoserClossic LimpiodorLíquido Quilogroso Noronio 500mL,
......BATH CAREOeeD {;eL GeIDesinfedon/e eHigienizon/e poro elBoño500mi"

[Soporte Tridimensional Multifunción]. D.f., MÉXICO: Stanhome, [2004].

STANHOME. "IDEAS:
Mulli-Surfo{e {IeanerNoronio. LimpiodorMul/isuperfidesSOOmi,
......BATH-CAREAdiYe W.eGelDesin07JSlon/e ExdusÍYo W.e5(J(JmL,

[Soporte Tridimensional Multifunción]. D.F., MÉXICO : Stanhome, [2005] .

STANHOME. "IDEAS:
TKY-ITHeo."Du!y. Limpiezo Profundo Super {ona:nIrodo500m,

**..{lEANRU6. Rug OeonerFoom. Espumo poroAlfomórosy mpires3970.,

Mop &DUsfelMopondDus/erSproy. Roóo que olroe elPolvo 2JOmL,

Fumilure. Fumiture {reom. {remo poro LimpiorMueóles de Modero fOOmL,

DegreoserOossi' limpiodor Líquido Qui/ogroso500mL,
......{lEAN-RU6. S/mmpooporoAIfomórosf mpiresSOOmL,

Pre-Wosn SlX!Uel Pre-Loyodorde Kopoporo Puñosy {uellos fOOmL,
...... TRY-ITHeo."Oulr. {epillo Mul/iusosy {epillo Pinzo 1pzo. ou,
MooirSoíroL Espiroles Mógi((Js. Espiroles Mógi((Js Mul/iusos 2yJpzos. t/u,

Aquiloun Deli(11/e. Snompoo SuoYe {oncenlroóo poroloKopo500mL,

OegreoserAnffóoderiol. Desengrosonte Mulffsuperfides Super {on{enlrodo500mi,

DegreoserAn/ióoderiolWiues. lóollos Desengroson/esAn/ióoderioles 40pzos.,
Germ FighterSystem Wioes. Toollos Limpioóoros Desinfedon/esde lorgo durodón 40pzos."

[Soporte Tridimensional Multifunción]. Marocay-Edo.Arogua, VENEZUELA: STANHOME
Panamericana C.A. - Groupe Yves Rocher, [2002-2004].
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