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INTRODUCCION

Actualmente, la industria del cine ha alcanzado dimensiones extraordinarias que
ni sus propios creadores hubieran llegado a imaginar. El cine a diferencia de otras
artes, como la pintura o la musica, ha trascendido en todo el mundo en mucho menor
tiempo. Su principal contribucion no sélo se limita a la expresién artistica de una
determinada situacién o problematica de un grupo, sociedad o pais; sino que con la
existencia de una industria cinematogréfica solida aporta beneficios econémicos al pais
de origen y, a la vez, lo representa a nivel internacional.

En México, la industria del cine se desarrollo a la par de otras grandes industrias
como la estadounidense, francesa, rusa, etcétera Sin embargc, por la situacion
econdmica, politica y social de nuestro pais (crisis econdmicas, estatizacion o
privatizacién de industrias, leyes que no se cumplen) ha impedido el desarrollo y
crecimiento de una verdadera industria cinematografica.

Para que una industria cinematografica exista debe estar conformada por sus
tres sectores principales: produccion, distribucion y exhibicién. Estos sectores estan
intimamente interrelacionados para cumplir su principal objetivo: hacer llegar el
producto, la pelicula, para que sea distribuido y exhibido en los distintos canales
utilizados por el publico, también denominado espectador. Sin embargo, estos tres
sectores al tener objetivos e intereses particulares han estado en constante pugna entre
si desde la existencia misma del cine.

Como cualquier otra industria cinematografica, la mexicana ha dependido de las
condiciones del mercado, de las politicas proteccionistas impuestas por el gobierno por
lo que pocas veces, en el transcurso de su historia, ha tenido efimeros brotes de
crecimiento y estabilidad.

La industria cinematografica nacional después de haber sido una industria fuerte
y creativa, en los afnos cuarenta y cincuenta, ha estado en crisis desde los afios
sesenta. Aunque es preciso sefalar que en las décadas de los 70 y 80, el cine
mexicano tuvo una produccion de ochenta peliculas anuales y una alta proporcion de
éstas se exportaba a Latinoamérica y al mercado hispano de Estados Unidos, no

obstante, esta época es recordada por su tematica poco edificante. Sin embargo, en la



década de los 90, gracias al proceso econémico neoliberal que se venia implantado
desde hace algunos afios atras en el sector econémico del pafs se agudiz6 alin mas la
. crisis de la industria cinematografica, la cual ya estaba en plena decadencia. Por lo
tanto, desde hace una década, no puede decirse que exista una industria nacional
como tal, ya que sélo se liega a producir entre 15 y 20 peliculas anuales en promedio.

A pesar de la existencia de una baja produccién de peliculas mexicanas, los
principales problemas a los que se enfrentan los productores al intentar explotar
comercialmente sus producciones son el rechazo por parte de los distribuidores y
exhibidores, ya que éstos no acceden a comercializar peliculas nacionales porque no
ofrecen garantias de éxito como las extranjeras, especiaimente las estadounidenses.
Aunque algunas peliculas mexicanas han tenido éxito en taquilla es insuficiente para
constituir una industria cinematografica sélida.

El sistema de distribucion y exhibicién que impera mundialmente es el “cuello de
botella” para la mayor parte de las cinematografias existentes, especialmente para
aquéllas en las que existe una nula produccion, como es el caso de México.

Los sectores de exhibicion y distribucion, en conjunto, controlan las peiiculas
mas comerciales de la produccion mundial y conforman una estructura comercial capaz
de decidir que es lo que se proyectara en los principales circuitos de exhibicién por lo
que la participacion de la produccion nacional en los circuitos de exhibicién es minima.
Las distribuidoras, en su mayoria estadounidenses, manejan con éxito las pantallas “en
casi todos los paises con mas del 50 porciento del tiempo de exhibicion™!, por lo que las
posibilidades de desarrollo de una industria nacional se frustran al no tener la capacidad
de conquistar mayores espacios en los sectores de distribucién y exhibicién para la
produccion nacional.

Aunque es preciso sefialar que ha habido una mayor produccion de peliculas
mexicanas con un alto indice de calidad en los Gltimos diez afos, hecho alentador que
quizas con el transcurso de los afos repercuta en la constitucién de una industria
nacional.

" GETINO, Octavio, Cine Latinoamericano: economia y nuevas tecnologias audiovisuales, México, Trillas,
1990, p. 36.



En cada una de las diferentes etapas que se sigue para el desarrollo de una
pelicula asi como para la comercializacion de ésta son aplicables los principios y
técnicas de la administracion para la optimizacion de los recursos con los que cuentan y
dependen cada una de las personas que intervienen en todo el proceso.

La administracion se rige por el principio de universalidad, lo que significa que
sus fundamentos tienen injerencia en cualquier organizaciéon y/o actividad. Los
administradores extrapolamos a.nuestra realidad los elementos aplicables a nuestro
objeto de estudio, como ocurre en este caso al realizar esta investigacion sobre el
sector cinematografico mexicano.

Por lo que el propssito de esta tesis es conocer de que forma los sistemas de
distribucion y exhibicion cinematografica, en los Gitimos diez afios, han repercutido en la
comercializacion de las peliculas mexicanas. Especificamente, los objetivos que se
pretenden cubrir son;

- Conocer la distribuciéon cinematografica en México, sus politicas, su estructura y
esquemas de organizacioén, con el fin de identificar de que manera influyen los
distribuidores en las compafiias exhibidoras para que una pelicula mexicana
ingrese a cartelera. '

- Conocer los diferentes procedimientos y canales de explotacién comercial que
utilizan las peliculas mexicanas para determinar por qué éstas obtienen
insuficientes ingresos para su recuperacion financiera.

- Identificar los factores que influyen en fa preferencia del publico de cine por ia
oferta cinematografica. Con el fin de conocer las razones por las que la mayor
parte de las peliculas nacionales son desconocidas para el pablico cuando éstas
se estrenan en salas comerciales.

Es importante sefialar que son pocos los estudios serios que se han realizado
sobre la historia del cine mexicano y menos aquéllos acerca de su repercusion
econémica como industria. Como consecuencia existe poca investigacion o ésta se
encuentra dispersa, debido a una falta de vision y concientizacion sobre la recopilacién
y resguardo de informacion del cine mexicano. Como es tradicién, los proyectos inician
y terminan de acuerdo al periodo sexenal en que son planeados y algunas veces ni

siquiera llegan a implantarse. A pesar de que no existe el apoyo a la investigacién asi



como existen pocas personas interesadas en realizarla, cabe destacar que las pocas
investigaciones que se han hecho han servido de base para la realizacién de nuevas
investigaciones.

Bajo esta perspectiva, en el primer capitulo se realizdé un bosquejo histérico def
cine mexicano dando mayor énfasis a los tres sectores que conforman la industria:
produccién, distribucion y exhibicion para conocer el desarrollo que cada uno ha
experimentado a través de la historia del cine mexicano.

En el segundo capitulo se analizan de forma general las actividades mas
importantes que se realizan en cada una de las etapas que conforman el proceso de
produccion, distribucién y exhibicion de una pelicula. Con el objeto de conocer la
interaccion que se da entre los sectores para obtener un producto terminado (la
pelicula) y que éste llegue hasta el publico para su consumo.

En el tercer capitulo se hace un seguimiento a fas producciones mexicanas
realizadas durante los ultimos diez afios para conocer los problemas a los que se han
tenido que enfrentar por la nueva interaccién que se estd dando entre los tres sectores
de la industria como parte del proceso de globalizacion que se vive a nivel mundial
actualmente.

En el cuarto y uitimo capitulo, se exponen los resultados obtenidos de una
investigacién de campo realizada al publico joven que asiste a las salas de cine en el
Distrito Federal, donde se muestra como ha evolucionado el tipo de publico que asiste
al cine, asi como los habitos y preferencias que tiene éste por la oferta cinematogréfica
actual.

Por ultimo se desarrollan algunas conclusiones preeliminares para posibles
estudios posteriores. Asf como posibles alternativas o soluciones que los productores
de cine pueden tomar en cuenta para hacer frente a la problemética por la que atraviesa
el sector cinematografico. .

Finalmente debo mencionar que la principal motivacion para realizar este trabajo
de investigacion fue el de contribuir con un estudio que vincule mi profesién: la
administracién con el cine. Sin embargo, es preciso sefialar que al realizar esta
investigacion me encontré con muchos obstaculos, especialmente para poder acceder a

la informacion con la cuentan algunas de las pocas dependencias oficiales que tienen



injerencia en el cine, informacion que me fue negada en muchos casos, ya que segln el
personal que labora en estas instituciones dijeron que la informacion que solicitaba era
de caracter “confidencial’. No obstante, el centro de investigacion y documentacion de
la Cineteca Nacional asi como de la Fimoteca de la UNAM fueron las instancias a
través de las cuales obtuve mayor informacién para la realizacién de esta tesis por lo
que hago un extensivo reconocimiento a su labor de recopilacién, documentacién vy

preservacion del cine mexicano y mundial.



CAPITULO | LAS DIVERSAS CARAS DEL CINE MEXICANO EN SU CONTEXTO
HISTORICO

1.1 Epoca del cine mexicano silente (1896 — 1929)

En sus inicios, el cinematagrafo, invento de los hermanos Lumiére, causé gran
expectacion entre la poblacion que se dejaba hechizar por la “magia” que generaba
dicho aparato; su difusién se extiende practicamente en todo el mundo. El espectador,
absorto por las imagenes que proyactaba el cinematébgrafo, era participe de este nuevo
y fascinante espectaculo al experimentar una serie de sensaciones nuevas y
desconocidas para €l en ese entonces. Al principio, el cine servia para fines cientificos,
ya que explicaba los principios de la fotografia instantanea para el registro y estudio de
fendmenos como la locomocion animal, el vuelo de aves, insectos. Sin embargo,
posteriormente se le considerd comao un especticulo de feria y con el transcurso de los
afios adquiriria la categoria de “séptimo arte”.

Von Bernard y Gabriel Vyere fueron los comisionados de exponer el
cinematografo al presidente Purfirio Diaz en 1896. Dicho aparato tuvo buena aceptacion
por lo que la primera funcién de cine publica se llevé a cabo el 14 de agosto de 1896 en
la Ciudad de México. Se exhibieron La salida de la fabrica, Llegada de un iren, La
comida del nifio, El regador regado.

Rapidamenta el cine se convierte en el especticulo favorito de la sociedad
mexicana contemporanea por lo que se hizo necesario establecer locales o carpas para
la proyeccion de las “vistas™ en boga.

Los emisarios de los Lumiére vendieron uno de los proyectores a lgnacio Aguirre,
quien continud con las exhibiciones en la Ciudad de México. Mientras, en Guadalajara,
Guillermo Becerril realizaba exhibiciones a través de un vitascopio de Edison. Tanta
Becerril como Aguirre carecian de locales especiales para sus exhibiciones, por lo que
mediante negociaciones con los duefos de determinados locales organizaban sus
presentaciones.

? Su le denominaba "vistas® a las primeras peliculas de muy breve duracién que mostraban siluaciones
cotidianas. Cfr, CASANOVA Gonzdler, Manuel, Las vistas. Una época del cine en Mdxico, México,
Coleccitn Arte y Cultura, 1992, p. 21,



A nivel internacional, la empresa Pathé funda varias agencias de distribucion en
diversas partes del mundo para establecer y organizar las bases en las que se regiria la
industria filmica mundial. "Si los Lumiére inventan la técnica y Méliés el espectaculo,
Pathé inventa el negocio. Pero en realidad, Pathé, sustituyendo la venta de las peliculas
“a tanto el metro®, como hacia Méliés, por su alquiler, puso las bases de lo que se
convertiia en una organizacion compleja, con sus tres ramas diferenciadas de
produccién, distribucidn y exhibicidn, pero coincidiendo las tres en un objetiva comin: el
publico.”

Los empresarios que compraban su aparato cinematografico contaban con su
respectivo paquete de peliculas (lotes de cien o menos). Una misma “vista" era
explotada por varios empresarios. Lamentablemente, la raquitica produccion nacional
hizo que los empresarios escribieran a los fabricantes o realizaran viajes a Estados
Unidos o Europa en busca de “vistas” nuevas.

Los principales problemas a los que se enfrentd el cine fueron la ausencia de
distribuidores, la escasa produccion y la problematica de adquirir nuevas "vistas”. Por lo
que muchos empresarios realizaron giras por todo el pals (trashumancia) para dar a
conocer el cinematografo entre los afios 1900 y 1906. Dichos empresarios estaban
organizados en peguefias compafiias, de tipo familiar, que se dedicaban a la filmacion
de acontecimientos ocurridos en aquellos lugares a donde llegaban a ofrecer sus
funciones y posteriormente exhibian lo que habian filmado.

La funcidn imperante del primer cine mexicano era sdlo de informar, documentar
detalladamente los hechos reales que acontecian a la gente del pueblo asi como
politicos de la Reveolucién, en estos (ltimos el plblico mostraba mayor interés. Ademas,
se caracterizaba por seguir un arquetipo extranjero, pero con escenarios tipicamente
mexicanos. Aln no contaba con un estilo propio que lo diferenciara de otras
cinematograflas extranjeras, mientras que olros paises desarrollaban un lenguaje
cinematografico propio.

El creciente interés que producia el cinematégrafo entre el plblico ocasiono que
en poco tiempo surgieran empresarios visionarios que percibieron en &l un negocio

? GARCIA Escudero, Maria José, Vamos & habiar de cine, Espafia, Salvat, 1971, p. 32.



altamente rentable. Los primeros empresarios mexicanos en exhibir “vistas" nuevas
fueron: Guillermo Becerrll, Carlos Mongrand y Salvador Toscano.

Con el transcurso de los afios surglan mas y mas empresas que se dedicaban a
la exhibicién, las cuales instalaban locales o carpas improvisadas en diversas plazuelas.
Los primeros casos de apropiacion de espacios para el cine, habitualmente teatros,
coinciden con el crecimiento de las ciudades a fines del siglo XIX. Para 1800 habia
veintidés locales para la exhibicion, sin embargo, no existia una oferta suficiente de
programas para satisfacer la demanda que cada dia iba en aumento.

Hacia 1900 el cine adquiria mayor aceptacion en las clases populares, mientras
que en las grandes elites no era bien aceptado. Per lo gue los salones o carpas de
exhibicion tendieron a instalarse fuera del centro de la ciudad hasta la periferia,
disminuyendo el costo del boleto considerablemente (de cincuenta pesos a dos y cinco
centavos). Algunos locales fueron clausurados por no cantar con las condiciones de
seguridad necesarias, asi como por la presion que ejercia la prensa sobre los
exhibidores.

En 1806 se inauguran las primeras empresas distribuidoras y talleres o estudios
cinematograficos. Una de ellas era la distribuidora mexicana de Jorge Alcalde, quien
compraba peliculas en Europa y Estados Unidos para venderlas y alquilarlas a los
exhibidores, Existian otras agencias que pertenecian a productores como la Mexican
National Phonograph Co., distribuidora de Edison; o la Pathé. La politica de ventas de
las compafilas productoras era vender indiscriminadamente su materal; no tenlan la
exclusividad de un territorio lo que ocasionaba una serie de conflictos entre los
empresarios por la adquisicion de los derechos.

Para 1810, habla 20 cines con capacidad promedio de 250 localidades y 7
teatros con una capacidad en promedio de mas del doble.

La regulacion que el Estado ejercia sobre el sector de exhibicién era a traves del
Ayuntamiento de |la Ciudad de México, quien sélo se limitaba a cobrar impuestos, vigilar
que los salones cumplieran con las politicas de higiene y seguridad, que se llevara a
cabo la programacion establecida, que no hubiera sobrecupo (muchas de estas
disposiciones no eran cumplidas por los empresarios). También habia un inspector que
vigilaba la moralidad de las peliculas, por lo que no habia censura publica previa



En 1913, ocurren cambios significativos en el cine mexicano: se estrena Ef
aniversario del fallscimiento de la suegra de Enhart, primera pelicula de ficcidn
mexicana, y se implanta la censura, aungue en un principio era de caracter moral ¥ no
politico,

Con el huertismo se implanta, formalmente, la censura moral y politica:
“prohibiendose las “vistas" referentes a delitos, si las mismas no contienen el castigo a
los culpables®, las que “ultrajan (...) directa o indirectamente a determinada autoridad o
persona, o la moral o a las buenas costumbres, se provoque algun crimen o delito, o se
perturbe de cualguier modo el orden pablice”, *

El primer largometraje de argumento fue 1810 o fos liberfadores de México que
se realizd en Mérida en 1916, La produccién no era aun centralizada.

Venustiano Carmranza se interes6 por el cine como un medio propagandistico y
educativo, ademas, apoyd a las hermanas Elhers para que estudiaran cinematografia
en Estados Unidos y avald la creacién de la cétedra Preparacion y prictica de
cinematografo en el Conservatorio Nacional de Misica y Arte Dramatico en 1917.

La Azteca Film fue la Unica compafiia que produjo cinco largometrajes de ficcidn
capitalinos en 1917 y la primera en intentar desarrollar una verdadera industria nacional,
pero al no lograr su cometido tiempo después desaparece.

Durante los afos de 1896 a 1913 se recurrié al cine francés como modelo, de
1913 a 1920 al italiano y de 1920 en adelante, el norteamericano.

En el dmbito internacional, Hollywood implantd una estrategia de expansion
cinematografica al establecer diversas sucursales de sus distribuidoras en todo el
mundo, fundd érganos de prensa que enaltecieran a Hollywood y otorgd gran apoyo a
los exhibidores para gue promovieran las cintas norleamericanas; trabajo que no les fue
dificil a los exhibidores, ya que mostraban cierta renuencia a la exhibicion de la escasa
produccién de peliculas mexicanas,

Los sectores que conformaban la precaria industria cinematografica mexicana
{produccion, distribucion y exhibicion) no estaban bien definidos, es decir, una
compariia productora podia ser propietaria de una distribuidora y contar con una cadeana
de cines para la exhibicion de sus peliculas.

* REYES, Aurelio de los, A clen afios del cine en México, México, Porrua, 1996, p. 37,



Tambien la industria no estaba totalmente en manos mexicanas (aunque la
mayoria lo estaba) dade que, en 1919, se establecieron las agencias extranjeras
International Piclures, Fox Film y Universal Film. De esta forma se da inicio a la
confrontacion de intereses de los productores con los distribuidores y exhibidores, que
hasta la fecha, ain permanece en el sector cinematografico.

Se establecen las bases en las que se regira la industria cinematogréfica cuando
se generaliza la construccion y/o adaptacion de locales especificos para la exhibicion y
se constituyen compafilas alquiladoras y distribuidoras que, a la vez, agruparan a
productores y exhibidores, quedando fuera de |a industria el cine trashumante.

En el pericde de Obregdn se implanta la censura con cardcter federal por medio
del Ayuntamiento de la Ciudad de Mexico. Se patrocing el cine a través de las
Secretarias de Guerra y Marina, de Educacitn y de Agricultura y Fomento. Este tipo de
cine se caracterizaba por tener fines, meramente, pedagodgicos; los filmes de Manuel
Gamio son los mas sobresalientes de este periodo.

Lamentablemente, poco fue el tiempo que durd el apoyo a la produccion
cinematografica, ya que la rebelién realizada por Adolfo de la Huerta por la sucesitn
presidencial, en 1923, obligd a un recorte presupuestal al apoyo que se le otorgaba a la
produccién cinematografica.

En 1924, la exigua produccidn filmica se debia, en gran parie, a la falla de
inversién nacional, la escasa preparacion de los técnicos vy a un infimo mercado
cinematogréfico. Ademds, la intervencidn de la inversién norteamericana en bienes
inmuebles dedicados a la exhibicién eran cada vez mayor.

Ni durante el intinerato de Adolfo de la Huerta ni en los gobiemos de Alvarc
Obregén y Plutarco Elias Calles, el Estado elabord una politica cinematografica y,
practicamente, no hubo interés por apoyar el cine mexicano. Sin embargo, el cine
comienza a reafirmarse como espectaculo de entretenimiento masivo, sobre todo ell
cine de ficcién, el preferido por el piblico de menores recurses quedando relegado el
cine documental — informativo.

La organizacion, métodos de preduccién y exhibicion de la incipiente industriz
cinematografica mexicana seguia un modelo holiywoodense,

1



La llenada del sonido a la industna filmica, a fines de ia década de los veinie,
permitid que la produccién cinematografica nacional fuera cenfralizada por la necesidad
de contar con gente mas preparada. “El atractive que representaba para el plblico de
lodo el mundo poder escuchar peliculas con didlogos y canciones en su prop:a lengus
era invaluable, con lo que se favorecic el desarrollo de las peguenas industnas
nacionales,*

La Compafia Nacional Productora de Peliculas fue la primer empresa mexicana
que integrd todos los elementos necesarios (humanos, técnicos y financierss) para la
produccion de la primer pelicula mexicana sononzada: Santa. Con ella culminan todos
los ensayos sonoros anteriores, ademas, se hace uso de un gran despliegue publicitanc
para promocionarla por lo que esla obliene buenos resultados en taquilia

A partir de aqui, se presentaran tablas con datos denvados del estudio y andlisis
cuantitativo realizado de la produccidn, distribucion y exhibicion del cine mexicano a
parir de 1921, Dado que desde ese afio en adelante se cuenta con informacion, mas o
menos, fidedigna de la situacién en la gue se encontraba la naciente industria
cinematografica

En 1921 y 1922 huba una mayor produccion 23 y 14 filmes respectivamente,
pero para fines de la década, disminuye drasticamente con sdlo 3 filmes producidos. Lo
anterior se debid, quizdés a la llegada del sonido al cine (innovacidn técnica que
evolucionaria la forma de hacer cine). Respecto a las peliculas mexicanas estrenadas,
@slas no luvieron mejor suerle, ya que su exhibicidn comercial pasa, praclicamente,
inadverlida para el piblico mexicano, pues éste tiene mayor preferencia por las
peliculas extranjeras, Ver tabla 1.

Tabla 1. Produccidn y distribucidn de las policulas mexicanas durante 1920 - 1929

Produccion - Distribucldn ~ 4820 1021 1922 1923 1024 1925 1920

Froduccidn peliculas mexicanas - 23 14 5 5 13 (bl T 5 3 L]
Tolil peliculas estrenadas 4Th B3R 526 1] 433 481 470 508 53r 482 5044
Paliculas nacionales estrenadas ] 12 15 T k| a 8 -3 4 2 a4
% Pellculas misocanas 13 18 28 14 o7 0& 13 12 oy o4 12

-Dato na disponible
Fuente: Elaboracidn propla con datos de AMADOR, Maria Lidsa, Cartelora einamatogrifica 1820 - 1929, México, UNAM, 1999

* DAVALOS Orozeo, Fedarco, "Albores dal cine mexicano® an Clio, México, 1986, p. B2



1.2 Desarrollo y crecimiento de la industria cinematografica nacional (1930 — 1949)

A partir de 1930, aparecen los cines gigantes en toda la Repiblica Mexicana (el
cine Florida del Distrito Federal contaba con 7500 butacas). La ubicacién de los cines
en diversos puntos de |as ciudades formaban parle del ambiente tradicional de éstas.

De los 382 cines que existian en 1934, en 1939 aumentaron a 440. El cine era &l
espectdculo preferido por el piblico, ya que del total de las diferentes funciones
realizadas, las cinematograficas representaron 84% del total, Ver tabla 2,

Tebla 2. El sector de la exhibicién durante 1934 - 1935

Exhibic|fm 1934 1935 1836 1837 1538 1939 Tolal
No. cines a2 411 404 407 472 440 ¢ =
Suma Intad No, funciones 70,540 B6456 88116 101,700 158,861 177,384 690,158
Cinematograficas TAB38 B4438 B7503 100560 118466 111,930 S677.644
Tealro 1,565 1,689 1,349 B4 39,851 64,288 107,891
Deportivas &1 1 170 150 . - 530
Otros cantros * 203 187 a4 -] Ba4 1,967 A28
No. localidadas (mills., [
P $) 36.5 a7 428 48.3 66.1 73 . jaua.'.r
Emw}habmhdadau (milts 10.7 11.4 158 198 208 M4 FAMNS

= Dato no disponible
*Salones, carpas, centros deportivos y plazas de toros.

Fuente: Elaboracion propia con datos del Anuario Cinematogrifico de los Estados Unidos Maxicanos de
los afios 1838, 1840 y 1844,

Los pocos empresarios mexicanos que conformaban la naciente industria filmica
se organizaron para formar la Asociacion de Productores Cinematografistas de México
en 1936,

El cine mexicano se convierte en una verdadera industria a partir de la pelicula
sonora Alld en el rancho grands, dirigida por Fernando de Fuentes, la cual fue la
primera en alcanzar un éxito inimaginable en los mercados hispanohablantes;
propiciando la intervencion de fuertes capitales para la produccion de mas filmes
nacionales (mismos que repetirian la formula de Alfd en ef rancho grande). Por lo que
se produjeron 58 largometrajes en 1938, afio de mayor produccion de |la década. Asi
como el costo promedio de las peliculas producidas fue de 74.4 mil pesos. Se

estrenaron 199 peliculas mexicanas durante la década y representaron 6% del total. Ver
tabla 3.



Sin embargo, la indusiria resintid su primera crisis, en un sentido cualitative, al
saturar el mercado por la infinidad de comedias rancheras que exhibia.

Tabla 3. Produccidn y distribucidn de las peliculas mexicanas durante 1330 - 1938

Produecién - Distribucidn 1830° 1931 1832 1933 1935 1836 19837 1939

Produccidn peliculas mexicanas 8 5 [:] 21 24 23 24 W 58 40 247

Costo de produccidn promedio . 40 452 GOA G5B B8 75 B16 128 135 Tad
{miles pasos)
Tofal peliculas esirenadas 244 244 278 275 348 288 3A9 388 284 405 3141

Peliculas nacionales esirenadas 4 1 & 12 23 24 0 3 42 kL 199

% Peliculas maxicanas 16 04 1.8 44 66 B4 B1 BS5 148 48 8.3

Fuente: Elaboracidn propla con datos de AMADOR, Maria Luisa, Carfelera cinematogrdfica 1930 - 1839, México,

Filmoteca UNAM, 1980., HEUER, Federico, La industria cinematogrifica Mexicans, México, DF, Paticromia, 1364,
IMCINE

El presidente Cardenas impuso, como medida proteccionista para la industria
cinematografica, la obligatoriedad de exhibir en las salas de cine del pais cuando
menos una pelicula mexicana al mes. De esta forma se beneficiaba a todos los
empleados de la industria del cine, los cuales iban en aumento; de 91 en 1935, llegaron
a ser 410.en 1838, Sin embarge, dicha medida no beneficid en muche a la distnibucion
de las peliculas mexicanas, ya que el material norteamericano seguia siendo el mas
exhibido (aproximadamente 80% del total de estrenos por apenas 7% de cintas
nacionales y 13% europeas). Entre tanto, los exhibidores buscaban la forma de
contrarrestar los efectos de dicho decreto,

A pesar de la ausencia de modelos tematicos y de una industria incipiente,
informal y con multiples problemas financleros, de preduccidn, distribucidn y exhibicion;
la recuperacién de la inversion de las peliculas mexicanas se obtenia a través de los
ingresos obtenidos en las salas de reestreno o de segunda corrida donde su publico
principal era el de menor nivel econdmico v cultural.

A fines de la década, hay una fuerte disminucién de la produccién de peliculas
nacionales y de inversiones por parte de los capitales privados por lo que los
integrantes de la industria, preocupados por la situacidn, le solicitan al Estado la
formacién de un banco, cuyo Unico fin fuera apoyar al cine nacional en desarrollo.



Ademas, se funda el Sindicato de Trabajadores de ia Industria Cinematogréfica de la
Republica Mexicana (STIC)

Durante la Segunda Guerra Mundial se establecid una allanza entre México ¥ los
Estados Unidos que beneficiaria a ambos palses: a cambio de cooperacion militar,
mano de obra barata y venta de materias primas, México recibié préstamos cuantiosos
y ayuda tecnologica para reactivar su economlia, obteniendo mayor apertura en los
mercados de Latinoamérica y Europa. A diferencia de Argentina, principal competidor
de Mexico en el mercado latinoamericano, a quien le fue negada tode tipo de ayuda.

Sin embargo, la ayuda que recibid México por parte de Estades Unidos no seria
gratuita, ya que este Ultimo se la cobraria con creces en afos posteriores (la Paramount
contd con la prateccion del ejército mexicano para la filmacion de La hisforfa del doctor
Wasell, dirigida por Cecil B. de Mille v la distribuidora Columbia tendria ingerencia,
preponderante, en la produccién y distribucidn del cine nacional).

La Segunda Guerra Mundial propicia un ambiente favorable para la creacion del
Banco Cinematografico: organismo crediticic que tuvo carécter privado y con una
minima participacion del Estado (10% de la inversidn total). Desde su creacion se
percibe a quienes les dara un mayor apoyo en el futuro: a los productores, ya que ellos
otorgaban los créditos para la produccién.

Los productores se integran a los sectores de la distribucién y exhibicién en la
Céamara Nacional de la Industria Cinematografica Mexicana (CANACINE).

Una de las principales actividades que realizé el banco fue establecer Grovas,
3.A. de C. V., la cual se consolida con otras cuantas firmas productoras: Filmes y Posa
Films, lo que permitid que la produccién de peliculas tuviera un criterio industrial, es
decir, con sdlidas bases de planificacién e incremento. Por lo que llegarla a ser la
compafiia productora y distribuidora de filmes mexicanos mas poderosa de América
Latina.

Sin  embargo, posleriormente, a Grovas la sustiluye Cinematografica
Latinoamericana, 5.A. (CLASA) la cual de acuerdo a sus planes de produccion, sus
estudios y sistemas de distribucion llegd a ser la empresa productora modelo del cine
mexicano. Su consolidacién se confirmaria al asociarse con Films Mundiales en 1945,



La forma de financiamiento que los productores ulilizaban, comunmenta, era
vender territorios en vez de pagar un interés bancano por un préstamo donde los Unicos
beneficiados eran los exhibidores, extranjeros especialmente. Sin embargo, los allos
rendimientos que se obluvieron de las peliculas exhibidas, en 1942, en Estados Unidos,
Cenlro y Sudamérica, se debid al procedimiento de pagar un interés bancario para su
financiamiento y de exigir en el extranjero la distribucion a porceniaje en vez de
rematarlas a precio fijo. °

En el caso de los distribuidores habla pocos o nulos préstamos bancarios, ya gue
estos eran la fuente de financiamiento de la produccidan. Por lo que fueron uno de los
actores involucrades en el estancamiento de las peliculas mexicanas en afos
posterores.

Durante la década de los 40, se producen en tolal 655 peliculas mexicanas con
un costo promedio de $396.6 miles de pesos. Su presencia en las salas de exhibicion
es de 15% respacto al total de peliculas exhibidas, superando poco mas dal triple a los
eslrenos efecluados en la década anterior, Ver tabla 4.

Tabla 4. Produccidn y distribucidn de las paliculas mexicanss durante 1940 - 1949

Produccidn - Distribucién 1940 1941 1942 1943 1944 1845 1046 1947 1945 1843
Preducocion peliculas mexicanas 27 38 4T T T4 B2 0O 57 81 W8 655
Costo de produccidn promedio {miles pesas) 75 158 278 350 580 G4B S5TH 450 400 450 3968
Tolal policulas esirenadas 460 434 432 3BO M40 363 293 440 445 A4 437
Peliculas nacionales estrenadas 37T 2r S0 57 B4 BY ¥ 62 T 107 626
% Paliculas mexicanas B B2 116 147 188 185 166 141 175 243 15

Fuente: Elaboracion propia con datos de AMADOR, Marla Lulsa, Carfolera cinematogrifica 1540 = 1349, México,
:-LN:i:éCUEC. 1882, HEUER, Federico, La industria cinematogrifica Mexicana, México, DF, Policromia 1984,

La industria mexicana vive su auge artistico y comercial entre 1942 y 1843, al
convertirse en una de las cinco primeras industrias del pais en la captacion de divisas
por lo que se instaura como la cinemalografia mas poderosa de América Latina, De
esta forma favorece a la promocidn de los primeros grandes artistas de nuesiro cine,
Jorge Megrete, Maria Félix, Arturo de Cdrdova, Pedro Armendariz, Dolores del Rio,
Mario Moreno vy, ademds, incursionan varios directores en la indusina: Emilio

* GARCIA Riera, Emilio, Historia del cing mexicano, México, Era, Tomo Il , 1971, p. 161



Fernandez, Julic Bracho, Roberto Gavaldén, quienes harian historia en la
cinematografia nacional. A este periodo de crecimiento industrial, temético y cultural se
le ha denominado: *La época de oro del ¢ine mexicano”,

A mediados de la década, por problemas intergremiales, se crea el Sindicato de
Trabajadores de la Produccion Cinematogréfica (STPC) conformada por los
trabajadores "creativos” de la industria (directores, guionistas, actores, musicos,
técnicos). Sin embargo, contagiado por el exclusivismo y avaricia que provocaba el
auge economico de la industria cinematogrdfica, establece la politica de “puertas
cerradas” a nuevos talentos, la cual se prolongaria por muchos afos.

También se funda la empresa Peliculas Mexicanas, 5. A., quien se dedict a
distribuir por comision material mexicano a través de una red de agenies en
Centroamérica, Sudamérica y el Caribe, en vez de venderlas a precio fijo. A pesar de
que el cine mexicano obtuvo grandes beneficios por el uso de estrategias comerciales
eficientes, gran parte de su éxito se debid a la falta de material competitive de otros
paises a consecuencia del conflicto mundial.

Se inicia la construccion de los estudios Churubusco, donde la RKO, Radio de
Hollywoed, era la propietaria de un cincuenta porciento; el resto del capital lo aporid, en
su mayor parte, Emilio Azcarraga.

Los estudios CLASA, América y Churubusco Azteca, al contar con &l apoyo de
Estados Unidos, repetian el modelo industrial  hollywoodense: gigantescas
instalaciones, grandes plantas de personal fijo, tecnologias modemas para su tiempo,
desproporcionados depésitos de utileria y escenografia, es decir, un modelo gue por su
incorporacion acritica hacia el espacio nacional, resultaba desproporcionado con lo que
estaba ocurmiendo en la economia y en la industria del pals.’

Al termino de la guerra, Estados Unidos impone de nuevo su supremacia sobre
las industrias cinematograficas de gran parte del mundo. México no fue la excepcién, ya
que se encontraba en gran desveniaja al carecer de peliculas de buena factura, sus
costos de produccidn eran excesivos y tenia problemas sindicales por lo que el cine
mexicano fue abaratado en todos los sentidos para hacer frente a una competencia muy
poderosa,

T GETING, op. cit, p. 38-37



En 1946 se funda la Academia de Ciencias y Ares Cinematograficas con el fin
de reunir a los diferentes sectores de la industria para promocionar al cine nacional en
el extranjero y el interior del pals, reconocer y estimular publicamente los trabajos
sobresalientes en la produccion mexicana de alto contenido artistico, cultural y social. El
premio Ariel fue entregado por primera vez en 1847 y la produccion de 1844 fue
considerada para su entrega. También e inaugura Estudios Tepeyac.

En 1947, el Banco Cinematogréafico se recrganiza bajo el nombre de Banco
Macional Cinematografico, pero ahora con participacion mayoritaria del Estado. Sus
principales objetivos eran proteger, promover y refaccionar al sector de la produccidn.
Los préstamos que realizaba el banco a los productores eran a través de un contrato de
fideicomiso donde la propiedad fiduciaria de la pelicula pasaba al poder del banco. Los
productores que solicitaban los créditos, los liquidaban con la misma pelicula producida,
posteriormente, ésta se comercializaba en los circuitos de exhibicion del Estado, que
ienlan la obligacién por ley de exhibiras, sin importar si eran o no rentables.

“El Banco Macional Cinematografico fue pensado en sus origenes para
sostener una industria otrora productora, a la que se creia que pasaba por
una mala racha, y a la que convenia auxiliar hasta que volviera a ser de las
principales del pals. Pero los productores beneficiados con ese auxilio
descubrieron gue les convenia mas vivir en mala racha perpetua que
amiesgar sus capitales. La ganancia era poca, pero resultaba practicamente
un premio por el simple hecho de hacer peliculas, no porque éstas tuvieran
utilidades, como cualquier otro producio que sale al mercado.

El cine mexicano de los afios 40 se caracterizd por estar hecho de manera
estandarizada, es decir, cada pelicula se suponia empresa en sl misma y no parte de
una empresa global; esta falta de sinergia en el sector de la produccion afectaria en el
futuro a la industria. Las peliculas serian clasificadas como buenas (unas pocas) o
malas (la mayoria), esto de acuerdo a las apreciaciones del mercado y la recuperacion
que obtenian en taquillas. Por lo que la produccitn era cada vez mas localista, es decir,
sufria la pérdida de los mercados exteriores con los gue anteriormente contaba;
ademas, la tendencia inflacionaria de los costos, el exclusivismo sindical y el monopaolio

® VINAS Moisés, Historia reciente del cine mexicano, en Investigacion sobre cine en México, México,
Guadalajara, Caoleccion Textos de Comunicacién y Sociedad, sere Cuadernos, 1994, p. 32
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del sector de la exhibicidn eran los principales problemas a los que se enfrentaba la
industria,

El establecimienio de cinas continud an aumento de 446, que habia en 1940,
llegaron a ser 1,070, a finales de la década; y de 559 millones de espectadores, en
1940, a 127.6 miliones en 1249, El precio de entrada promedio era de 0.97 centavos
\er tabla 5.

Tabla 5. El sector de la exhibicién durante 1940 - 1543

Exhibicién 1943 1944 1945 1048 1047 1948 1949 Total
No. cines® 448 AR 747 161 T a0 BaA 201 878 1070 -
Espectadores {mils.) 558 758 @846 G985 1056 1086 1081 1085 1BS5 1276 9EA
Frecio entrada (pesos) 051 055 06 06% 0BT 105 - . - - 0.AaT

L':g::f““““”m“m"“ 301 416 512 678 82 1143 1323 1367 1422 150 Q&7

* No incluye los cine clubes unlversitarias, casa de cultura y eine clubes marginales.
= Diato no disponible

Fuente; Elaboracion propla con datos de CINEVOZ, Anuario Estadistico de los Estados Unidos Mexicanos
1046 — 1950, Revista Pantalla, México, Direccidon Ganeral de Actividades Cinematogrificas, Coordinacidn de
Difusién Cullural, Ndmero 15, 1881, y Enciclopedia Cinematogrifica.

Los cinas del primer circuito fueron vendidos al Banco Nacional Cinematografico,
los cuales administrd mal y comenzaban a represenitar pérdidas. Por lo que,
posteriormente fueron vendidos a Manuel Espinosa Yglesias, quien formd la empresa
Operadora de Teatros, 8.A. y, poco a poco, fue obleniendo mas cines en otros estados
de la republica.

Emilio Azcarraga habia formado un pequefio circuito de cines, Cadena de Oro,
3.A., el cual funcionaba con éxito, pero con la aparicion de Cperadora de Tealros
comenzd a perder por la presion que ejercio Espinosa en las empresas productoras y
distribuidoras para que éstas no le alquilaran peliculas. Azcarraga tuvo que ceder a tal
presion vendiendo su circuito a Alarcon, quien junto con Espinosa formarian una
mancuema poderosa para la oblencion de mas cines en el interior de la Repablica
Mexicana.

Por lo tanto, se llevd a cabo el proceso de concentracién capitalisia a través del
sector de exhibician, monopolio bajo el mando de W. Jenkins.®

* El sistema utilizado por &l monopolio para lograr el control 1otal consistia en formar una seng de
sociedades andnimas que trabajaran mancomunadamente, en los que el nombre de Jenking nunca o casi
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Para hacer frente al monopolio de la exhibicion se crea Peliculas Nacionales,
S.A., distribuidora de capital mixto y con paricipacion minoritaria del Estado, cuyo
objetivo era difundir los productos filmicos en el mercado interno; paulatinamente liquida
a las pequefias distribuidoras privadas existentes en el pais. El sector de distribucion
siguid un proceso monopolista al igual que el de la exhibicion. Ademas, la produccion
regular era la unica gue se beneficiaba al seguir este esquema monopolista, ya que
contaban con mas apoyos para su financiamiento asi como para su exhibicion, mientras
que las producciones independientas, al no depender directamente de este esquema,
eran quienes resentian la crisis.'”

Para contrarrestar la crisis en la que se encontraba la industria, los productoras
optaron por producir peliculas de infima calidad lo que llamaban “churros”, por la
velocidad de su fabricacién, con el objetiva de no despedir a los trabajadores
sindicalizados de la industria, ni disminuir el alto sueldo de los aristas estelares.

En 1949 se decreta la Ley de Ia Industria Cinematografica (LFC) y se funda ia
Direccién General de Cinematografia, la cual dependia de la Secretarla de Gobermnacion
y se dedicaba aparentemente a la supervision de los filmes y a la conservacidn del cine
nacional, que sélo 26 afos después, se concretaria con la creacién de la Cineteca.

Lo méas sobresaliente da la ley decretada era que fomentaria la produccion de
peliculas de alta calidad e interes nacional y se determinaba el nomera de dias de
exhibicién a las que cada aiio tenian derecho las peliculas mexicanas. Sin embargo,
dicha ley no beneficid en nada al cine mexicano, ya que fue hecha bajo los esquemas
del medelo norteamericano y por ser ambas cinematografias diferentes no fue viable en
la practica, Ademas, se prohibla la conformacion de monopolios, disposicién gue resultd
paraddjica, ya que ei monopolio de la exhibicién, liderado por Jenkins a través de
Manuel Espinosa Yglesias, Manuel Alarcon y Maximino Avila Camacho, controlaban
ochenta porciento del sector.

Durante toda Ié.década. no se presentaron nuevas propuestas (contindan en los

generos melodramdtico y comedia musical) hacia falta consistencia en las

nunca aparecia en forma directa, pues era uno de los hombres mas ricos de América ¥ operaba por
medio de sus prestanombres. Cfr. ‘GARCIA, Emilio, op. cit., p. 171.

® Para ampiiar en este tema se pusde consultar GOSTA. Paola, La apertura cinematogrifica: México,
Puebla, Universidad Auténoma de Puebla, Coleccidn Difusidn Cultural, serie Cine, 1088, p. 51.



interpretaciones de los aclores, la industria estaba, aln, en un periodo de crecimiento
técnico. Sin embargo, a pesar de las dificultades, un pequeno grupo de personas se
armesgaron a producir cine de forma independiente (experimental) en formato de
16mm.

1.3 Crisis de la industria nacional cinematografica (1950 — 1969)

En la década de los 50, el cine se enfrenta a un nuevo competidor; la television.
La competencia de este nuevo medio influyd, desde un principio, en el cine al obligarlo
a buscar nuevas vias en lo formal, en lo técnico y en el tratamiento de temas y géneros.

Los esludios llegaron a seis: los Churubusco, CLASA, Tepeyac, Azleca,
Cuauhtémoc y San Angel Inn.

El monopolio de Jenkins se valié del poder con el que contaba en el sector de |a
exhibicion para tener injerencia sobre la produccién cinematografica nacional que
conviniera a sus intereses.

Mientras, los sindicatos continuaron con su politica de “puertas cerradas” bajo el
pretexto de la crisis que atravesaba el cine, se agudizd la pérdida de mercados y cayd
la produccidon mexicana en la menetonia estética y tematica.

En 1952, los exhibidores de cintas extranjeras se ampararon contra el
Reglamento de la Ley Cinematogréfica, ya que segln ellos se daba mayor preferencia
al cine nacional con respecto a la programacién de los cines. Por lo tante, el sector de la
produccion quedé subordinado a los intereses de los exhibidores y se hace cada vez
mas dependiente del Estado.

El Estado se dio a la tarea de reformar la Ley Cinematogréfica en donde
establecid que sus disposiciones serian de orden publico y para ayudar a la muy
deteriorada industria cinematografica, puso al frente del Banco Nacional
Cinematogréafico al licenciado Eduardo Gardufio quien elabord un plan cuyo fin principal
era fortalecer la produccién cinematografica con ayuda de las distribuidoras
dependientes del banco. Dicho plan consistia en gue las peliculas mexicanas fueran
estrenadas rapidamente en el extranjero y, a la vez, en territorio nacional para que los

productores pudieran recuperar su capital invertido y contramrestar los efectos del
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monopolio de la exhibicién, Ademas, redujo a los productores el tipo de Interés del 12 al
10 porciento anual y obtuvo un empréstito de 35 millones de pesos por parte de la
Secretaria de Hacienda, MNacional Financiera y el Banco de México para lograr su
comelido,

El Banco Nacional Cinematografico contaba con tres distribuidoras (Peliculas
Nacionales, Pel-Mex y Cimex) con las cuales alentaba la produccion de peliculas
costosas y especlaculares para que compitieran en el mercado internacional.

El sector de la produccion estaba controlado por el de la exhibicion por lo que el
Estado fortalecid la posicién de los productores al invitarlos a que se asociaran a la
distribucion, pero los productores que adquirieron la mayoria de las acciones fueron los
del grupo de Jenkins. De esta forma, Peliculas Nacionales seria manejada al antojo de
los exhibidores y los productores al controlar las inversiones del banco oficial, es decir,
ellos decidirian cuando y como las peliculas serian financiadas por el banco.

For otra parte, los trabajadores del STPC se emplazaron a huelga al no obtener
el aumento salarial que les exigian a los productores, pero la huelga terminé hasta que
les convino a los productores.

El STIC y el STPC celebraron un pacto de amistad, solidaridad y ayuda mutua en
el que establecian que el STIC no filmaria peliculas de largometraje, ni realizaria varios
cortometrajes con la intencion de después unirlos e impedia la filmacién o produccién
de peliculas en estudios cinematogrificos y exteriores con el fin de evitar la
competencia entre ambos sindicatos.

A consecuencia de la devaluacién del peso frente al délar (de 8.65 a 12.5 por
délar) y la expansion del monopoiio de la exhibicidn (se afimaba a expensas de una
produccion descapitalizada), los productores sufrian el enlatamiento de su material por
lo que la recuperacidn de sus inversiones era cada vez méas dificil o en el mejor de los
casos tenlan que arreglarselas con los tres canales de distribucitn oficiales, los cuales
eran los encargados de gestionar los anficipos una vez que analizaban y estudiaban el
plan de cada pelicula.
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Sin embargo, de acuerdo con José Revueltas'', las peliculas mexicanas tenlan
un periodo de exhibicion muy corto, a pesar de podian durar mucho més tiempo gracias
a la aceptacion que tenian por parte del piblico, pero como 80% de los cines del pais
estaban en manos del monopolio Jenkins y sus prestanombres, éstos podian manipular
a su antojo a los productores para que acepltaran un menor precio por sus peliculas.

El Banco Nacional Cinematografico, en un principio, sélo concedia anticipos
equivalentes a un diez porciento, mas o menos, del costo de una pelicula; pero a partir
del plan Gardufio la forma de financiamiento cambia notoriamente. Segun el
financiamiento abarcaba tres clases'?:

a. Se anticipa hasta 60% del costo del film, a preductores que no tiene material a
distribucitn en los canales mencionados, tratese o no de asoclado a Peliculas
Nacionales, Peliculas Mexicanas y Cimex.

b. Se anticipa hasta 70%, en los casos en que el productor pueda otorgar garantia
global y mundial de recaudacion del anticipo, afectando los productos de la
explotacion de otras de sus peliculas,

c. Y el 85%, el maximo, cuando lo justifica la calidad artistica y comercial de la
pelicula en proyecto, garantizandose el anticipo del mismo modo que en &l caso
anterior.

Si la produccién sufria pérdidas, éstas se acumuiaban en el pasivo de las distribuidoras
¥, por lo tanto, en contra de su principal acreedor: el Bancu.

El plan Gardufio no funciond porque era, practicamente, imposible reestructurar
la industria, ya que ésta se movia de acuerdo a los intereses de quienes la habian
estructurado en un principio: los productores y exhibidores. Ademas, fue objeto de
cormupeion, ya que los productores presentaban ante el banco las estimaciones
sobrevaluadas de los créditos a solicitar.

" REVUELTAS, José, Revueitas lanza un yo acuso: [Jenkins estrangula al cinel en El conocimienio
cinemalogrifico y sus problemas, México, Era, 1991, p. 121122,

I Citado en Garcla Riera, Historia documental del cine mexicano, Tomo IV, Entrevista a Gardufio en
Méxica Cinema, 10/03/1855, p.8

u Par ejemplo, el productor que quiere invertir un 20% del costo de una pelicula, elabora un presupuesto
sobrevaluado que leva al Banco Macional Cinematografico, presenta el proyecto de la pelicula (es decir:
calcula su valor taguillero sobre los posibles artistas del reparto) ¥ |a cantidad solicitada, Después, firma
contralos con artistas, técnicos y obreros. Segun esos contratos, 80% del banco y 20% de & se invierte
en la pelicula, pero en realidad ésta se filma sdlo con B0% que aporia el banco, y & veces una cantidad
menor, porgque el productor ha logrado que sus artisias vy trabajadores acepten cobrar menos de o gue
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A mediados de la década, habla 122 empresas productoras, de las cuales sélo
25 produjeron una sola pelicuia v 12, de 2 a 54 peliculas. La mayor parte de las
empresas productoras eran filiales de los exhibidores y lo que aparentemente perdian
en la produccion lo ganaban en la exhibicién; sin embargo, los productores estaban bajo
las condiciones de los exhibidores.

Respecto de la década anterior, la produccién y costo de produccion aumentaron
poco mas de 64% y 117% respectivamente, en total se produjeron 1,077 peliculas con
un costo promedio de produccién de 860.8 mil pesos. Su presencia en las salas de
exhibicion es de 21% del total de peliculas exhibidas con un ligero crecimienta de 5
puntos porcentuales mas respecto de la década anterior. Ver tabla 6.

Tabla 6. Produccidn y distribucidn de las peliculas mexicanas durante 1950 - 1859

Produccién - Distribugién 1960 1951 1952 1953 1954 1855 1856 1957

Produccion peliculas mexicanas 123 101 101 B4 121 o 101 104 135 116 1,077

Coslo de produccidn promedio 5758 6002 5B2T 684 7602 6353 8432 11455 11756 12352 8608
(miles de pesos)

Total peliculas estrenadas 433 446 471 400 448 39T 448 354 481 450 4,348
Peliculas nacionales estrenadas 105 111 88 78 80 77 78 1| a8 g9 BO4
% Peliculas mexicanas 242 240 208 1841 170 184 174 225 204 184 i

Fuente: Elaboracidén propia con datos de AMADOR, Ma. Lulsa, Carielera cinematogréfica 1950 - 1959, Méxicao,
UNAM CUEC, 1885, HEUER, Faderico, La industria cinamatogréfica Maxicana, México, DF, Policromia, 1964,
IMCINE

La produccion hollywoodense, la cual conformaba el grueso de lo que se exhibla
en Mexico, practicamente no pagaban impuestos de importacién a México v a los
exhibidores les proveian las peliculas con precios verdaderamente bajos, dado que
&stas eran amortizadas por la explotacién previa en su pais de origen,

La Columbia Pictures, empresa distribuidora norteamericana tenia especial
interés de financiar la produccién de peliculas mexicanas, ya que éstas le permitia
contar con un mercado mas amplio para las peliculas estadounidenses que producla y
distribuia, especialmente, en Centro y Sudamérica.

estiputan o8 contratos, de modo gue él no compromete su 20% e incluso quizds se guarde algo del
préstama, mientras que al banco se le pagard &l porcentaje pactado en un principio (12 o 15%), Cfr.
ACOETA, Paola, "La crisis del cine nacional® en Politica, México, Namero 15, junio 1961.
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En 1957, se inauguran los Estudios América, pero desaparecen los Tepeyac, los
CLASA y, un afio después, los Azteca, En un principio los estudios América se dedican
a la produccion de cine de bajo costo v de esta forma el STIC produciria series
mexicanas (pocas fueron transmitidas en la television) las cuales eran agrupadas de
tres o cuatro episodios para formar con ellas peliculas de largometraje y exhibirlas en
salaz populares. De esta forma el STIC competia con el STPC, pero violando el laudo al
que estaban obligados desde 1945,

El cine nacional sufria el alejamiento de su plblico, ya que éste preferia ver
espectaculos simples y baratos que la television le brindaba, Ademas, con la
Revolucion Cubana, en 1958, pierde a unos de sus "mercados naturales® mas
importantes: Cuba.

Mientras tanto la técnica cinematografica evolucionaba: las peliculas virgenes
eran mas sensibles, equipos de filmacion mas ligeros, el rodaje se realizaba en
exteriores (locaciones). Con respecto al tratamiento de los temas cinematograficos, en
Estados Unidos se presentaba mayor realismao gracias a la supresidn del cddigo Hayes,
en Francia, se preparaba “la nueva ola” de realizadores, en ltalia, el neorrealismo afirma
el talento de varios cineastas que marcaron la historia del cine. Sin embargo, el cine
mexicano no formaba parte de dicha evolucidn; lo impedian intereses econdmicos,
exigencias sindicales y las instalaciones industriales. Aunque, durante 1958 se hicieron
mas peliculas mexicanas de largometraje que en ningdn ofre afio de la historia del cine
mexicano.

Durante la década de los 50 y B0, las teméaticas por las que el cine mexicano se
inclinaba eran por la muisica popular en boga, la cual le ofrecia un margen de seguridad
mayeor, en vez de desarrollar otro tipo de geéneros que reflejaran y expresaran la
situacion por la que atravesaba el pais. Cabe sefialar que, poco a poco, surgen grupos
de oposicion para el desarrollo de nuevas propuestas cinematograficas.

De 1,050 cines en 1950, aumentaron a 1.471 cines (lo que representd un
incremento de 40%) en 1658, En 1850 hubo 142 .3 millones de espectadores y en 1858
llegaron a 211.7, aumentaron 48.7%. El precio de entrada promedio de |a decada fue de
$2.3 pesos. Ver tabla 7,
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Al finalizar la década de los 50, &l Estado interviene en la exhibicion al anular &l
monopolio Jenkins con la compra de los contratos de exhibicion de Cadena de Oro y
Operadora de Teatros; pero crea otro con carécter estatal; la Compania Operadora de
Tealros (COTSA), Dicha compania se regia bajo los objetivos de controlar los precios
de los cines, reqular |a exhibicion comercial, exhibir el cine mexicano, cumplir con un
cincuenta porciento del tiempo de pantalla, difundir lo mejor de la cinematografia
mundial. Sin embargo, el Estado se dedico a alguilar 'as salas del antiguo monopolio &
través de |a firma de contratos de arrendamiento con Jenkins y compafia que por sus
elevados coslos eran incosteables para |la nueva compania eslatal de exhibicion.

Tabla 7. El sector do la exhibicién durante 1950 - 1959

Exhibicidn 1850 1951 1952 1053 1054 1855 1850 1957 1850 1959 Tolal
MNo. gines® 1,050 1,105 1,146 1,253 1,555 1,479 1,436 1,409 1,454 147 =
Espectadores [milfs. ) 1423 1533 1633 164.5 1728 1855 187.7 1995 2037 211.7 1,7954
Frecio de enfrada (pesos) - 5 - - 188 206 372 236 248 252 23
Ingresas an (aquidla (mills. pasas) 2743 3015 3397 3318 3268 3824 4305 4899 501 5327 38006

= Dato no disponibla
* Mo incluye [os cine clubes universitanos, casa de cultura y cine clubss marginaies
Fuente: Elaboracion propia con dalos de la revista Pantalla, México, Direccién General de Actividades

Cinematogrificas, Coordinacion de Difusidn Cultural, Ndmero 15, 1881, Anuarios Estadisticos de la Direccidn
de Estadisiica y 54.C. IV ¥ V Censo comercial y de servicios,

Como consecuencia de la crisis que venia viviendo la industria cinemaltografica
nacional, la Academia Mexicana de Ciencias y Arles Cinemalograficas suspende sus
actividades al no renovar a sus miembros y a sus astatutos

La Federacidn Mexicana de Cine Clubes se habla fundado a mediados de la
década anterior, pero es hasla principios de los 80 cuando cosecha frutos al crear ia
primera escuela formal de cine en el pais: el Centro Universitario de Esiudios
Cinematograficos (CUEC) pertensciente a la Universidad Macional Auténomsz de
México. También se funda el Grupo Mueve Cine integrado por cingfilos, criticos y
aspiranies a cineastas

Asimismo, se realiza el Primer Concurse de cine experimental que respondia a la
necesidad de renovacion del cine mexicano; participan 12 peliculas de medio y
largometraje donde se aprecia un cine independiente de gran calidad



La crisis por la que atraviesa el cine mexicano se agrava cada vez mds, en
especial por: la devaluacién de las monedas sudamericanas por lo que se reducia los
ingresos en ddlares, los costos de produccion eran cada vez més allos y el desinterés
del publico latinoamericana por el cine exportado.

Las aclividades de financiamiento, distribucidn, promocidn y exhibicidn de la
industria cinemalogréfica dependian en su lotalidad del Banco Nacional
Cinematografico y éste, a la vez, de bancos privados nacionales y extranjeros. Por lo
tanto, la provision de fondos con la que gozaba era cada vez mas limitada y |a tasa de
interés mucho mas alia.

Los organismos integrados al sistemna oficial del Banco eran:

1. Los estudios Churubusco, ocupados por las empresas producloras

privadas en un sesenta porciento de su capacidad instalada.

2 La Compafiia Operadora de Tealros (COTSA) con la que el Estado
tenia, parcialmente, el control sobre la exhibicidn,

Las disinbuidoras estaban afiliadas al Banco en regimen mixto,

3. Peliculas Nacionales: intermediaria entre el Banco y los productores
privadas para el otorgamiento de créditos desde 1965
Peliculas Mexicanas y Cimex son distribuidoras en el exiranjero.

5. Procinemex (empresa de promecion para el cine nacional) contaba con
liempo gratuito en la television, prensa y radio para la divulgacion de los
aspectos mas importantes de la industria,

En 1866, los estudios San Angel Inn fueron arrendados por el canal 8 de TV y,
por o tanto, se perdieron para el cine. A parlir de ese afio, la mayor parte de la
produccion seria fiilmada en color y s6lo unas cuantas serian en blance y negro, con la
finalidad de competir con la TV, aungue los aparalos de television en colores no
tardarian en ser mayoria.

Durante la década de los 60, hay una disminucion de la produccion (12%), ya
gue se produjeron Unicamente 947 peliculas, con un costo promedio de produccion de
1.25 millones de pesos, lo que representd un aumenlo de 45% en comparacion con la
década anterior. Del total de peliculas exhibidas, 20% eran mexicanas, cifra que se
mantuvo practicamente igual Ver tabla 8
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En 1568 la censura fue un poca méas permisiva, por ejemplo, la Direccién de
Cinematografia permilié la muestra de desnudos (famenines) v el empleo da palabras
altisonantes en el cine. Ademas, COTSA habilitd &l cine Regis como |a primera sala de
arte del pais y le permitio la exhibicion de peliculas extranjeras de dificl contenido para
la época

Tabla 8. Produccidn y distribucidn de las peliculas mexicanas durante 1960 - 1969

Producclén - Distribucién 1860 1861 1862 1863 1064 1065 1866 1967 1060 1868 Total
Produccitn peliculas mexicanas 14 74 81 86 113 97 98 @3 103 B8 47

Costo de producckin promedio (mills pesos] 1 12 11 11 11 12 12 14 1B 1.6 125

Tolal paliculas estrenadas 500 448 482 404 2381 304 326 379 363 I80 4035
Peliculas naconales estrenadas 100 108 85 B4 B T 16 (] 58 B0 B8
% Peliculas mexicanas 20 242 206 208 215 185 233 175 W8 N1 205

Fuente: Elaboracién propia eon datos de AMADOR, Ma, Luisa, Carfolora einematografica 1960 - 1068, México,
UNAM-CUEC, 1988, HEUER, Federico, La industria cinematogrifica Mexicana, México, DF, Policromia, 1084,
Banco Nacional Cinematografico e IMCINE.

Sin embargo, si wna pelicula necesitaba del financiamiento del Banco
Cinematografico éste debia aprobar el guién de acuerdo al costo y de su contenido
politico y sexual. Una vez filmada |la pelicula que fue aprobada, ésta era sometida a la
revision de la Direccion de Cinemalografia de donde salia pocas veces bien librada,
Pero era mayor la censura que ejercia la Direccian de Cinemalografia sl la pelicula no
contaba con el financiamiento del Banco.

A fines de la década fueron mas las series producidas en comparacion con la
produccién regular por el aumento desequilibrade de la mano de obra, respecto al
precio de la entrada en taquillas. Por disposicion del regenle de la ciudad, Ernesto P,
Uruchurtu, se mantuvo la entrada de los cines en los 4 pesos como maximo, por lo que
si un espectador ganaba el salario minimo podia comprar entre ocho y nueve boletos
con un dia de trabajo (en Mueva York la entrada costaba diez veces mas y en Buenos
Aires cualro veces mas)

De 1,470 cines en 1960, aumentaron a 1,811 en 1989 lo que representd un
incremento de 23%. En 1960 hubo 217 4 millones de especladores y en 19689 llegaron a
ser 253.3 (el incremento fua 16.5%). El precio promedio de |a entrada durante |a década
fue de 3 pesos. Ver tabla 9.



Por cada peso oblenide en taquilla, el productor recibia el veinte por ciento, més
de la mitad era para la exhibicién y el resto para la distribucién, impuestos y el derecho
autoral. Por lo tanto, el Estado al contar con mayores ingresos por concepto de
exhibicion traspaso del Banco Nacional Hipotecario de Servicios y Obras Piblicas las

acciones de COTSA y de la Cadena de Oro al Banco Nacional Cinematografico,

Tabla 8. El sector de la exhibicion durante 1960 - 1969

Exhibicion 1960 1961 1962 1963 1964 1965 1966 1067 1068 1969 Total
No. cines* 1470 1,613 1,585 1,593 1,574 1,555 1,568 1,841 1636 1811 -
Espoectadores (milks.) 217.4 2324 2313 2348 2081 230 2366 2501 2512 2533 2,304
Precio de entrada (pesos) 2.58 254 272 278 28 288 31 32 3T 3 3

Ingresos en laquillas (mills, pasos) 8617 6145 63256512 6016 7133 Y334 8012 R460 007 7,148

"Ho incluya los cing clubes universitarios, casa de cullura y cine clubes marglnales,
Fuente: Elaboracién propia con datos de la Revista Pantalla, México, Direccién General de Actividades
Cinematogrificas, Coordinacion de Difusién Cultural, Mo, 15, 1981,

El STPC continuaba con su politica de cerrazén, sin embargo, los nuevos
cineastas presionaron fuerte hasta que lograron entrar al sindicato, A diferencia del cine
tradicional, el cine independiente manifestaba preocupaciones morales, socialas y
politicas, quizds producto de las corrientes cinematogrificas extranjeras en boga: ls
Nueva Ola francesa, Free Cinema britdnico y el Cinema Nouve brasilefio.

1.4 Renovacidén y estatizacién del cine mexicano (1970 — 1979)

En 1970, el presidente Luis Echeverria Alvarez nombra director del Banco
Macional Cinematografico a su hermano Rodolfo Echeverria con el fin de reestructurar
la industria filmica para que ésta sirviera a los intereses ideoldgicos en lo que dieron en
llamar la "apertura cinematogréfica®. Las acciones mas significativas que se implantaron
durante el periodo sexenal echeverrista estaban encaminadas a estatizar la industria
cinematografica en sus tres sectores. Una de las aclividades de gran relevancia para la
industria fue la de autorizar abundantes créditos oficiales (aguellos productores que
proporcionaran garantias solventes) para apoyar a las nuevas generaciones de
cineastas.



A inicio de la década de los setenta, algunas empresas estatales se encontraban
en severas condiciones: COTSA exploiaba 308 salas, de las cuales solo 20 eran
propiedad de la empresa; Peliculas Nacionales tenia 48 socios con rentabilidad nula y
suU déficit era cubierio por los accionistas; Peliculas Mexicanas y Cimex tenian pérdidas
constantes por la inseguridad economica y politica de los paises donde distribuian y
Cimex, en particular, contaba con un mercado muy restringido en Estados Unidos y
nulo en Europa,

El Estado contaba con el Centro de Produccién de Cortometraje para el cine
documental que pertenecia a los estudios Churubusco. Posteriormente, los estudios
Churubusco, en 1972, fueron adquiridos en su totalidad como parte de la estrategia de
intervencion estatal que se venia realizando desde hace algunos afios atras.

Para fortalecer la base cultural del cine se reinstaura la Academia y se retoma la
entrega de los Arieles. Aunado a esto, en 1974, se funda la empresa CONACINE
(6rgano oficial que desplaza a los estudios Churubusco y realiza las peliculas méas
caras) y DASA Films (Directores Asociados, S.A.) especie de cooperativa creada para
preducir con el Estado.

A mediados de la década, inician labores otras empresas filmicas de
participacion estatal: CONACITE | (trabajaria con el STPC), CONACITE Il (trabajaria
con el STIC) y el Departamento de cine dependiente de la Secretaria de Educacion
Piblica. Asimismo, se crea la Cineteca Nacional (la cual debio de haberse instaurado
desde 1849) y dan inicio las actividades de la segunda escuela oficial de cine: el Centro
de Capacitacién Cinematografica (CCC).

A pasar de que hube una mayor libertad de expresién y se impulsé el desarrolio
de nuevas propuestas, el Estado no dejd de estar al pendiente de lo filmes gue
producia. Dicho cine llam¢ la atencion, ya gue no solo recuperd parte de su publico
nacional que se habia alejado hacia otras cinematografias, sino que tuve mayor
presencia en el ambito internacional al oblener una gran cantidad de premios en
festivales y muestras organizadas en diversos paises de Europa, Asiay Latinoamérica.

El sector de la exhibicion, a lo largo de |a historia del cine, ha sido el sector mas

rentable y en el caso de Meéxico no era la excepcion. A mediados del sexenio, COTSA
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se habla exlendido a 375 salas y 91 de ellas captaban el cincuenta porciento del
Publico.

De 1,769 cines en 1870, aumentaron (4%) a 1,833 cines en 1878. En 1970 hubo
250.7 millones de espectadores y en 1979 llegaron a ser 271.3 (aumentaron 8%). El
precio promedio de |a enirada promedio en la década fue de $8 pesos Ver tabla 10

Tabla 10, El sector de la exhibicién durante 1970 - 1979

Exhibicldn 1970 1871 1672 1973 1874 1675 1876 1877 1978 1979 Total
No. cines” 1.789 1,745 1,726 1,720 1,741 1,783 1,863 1,799 1,858 1,833
Espectadares (mals. ) 2507 2324 2322 2385 2435 2572 28572 2623 2898 2712 1,524
Precio de enirada (pesos) 364 403 441 475 563 G675 B44 1144 1421 1785 B
Ingresos en taquillas (mills. pesos) 5138 8371 1,028 1,132 1,371 1,738 2,237 3,002 3833 4,844 21,035

* No incluye los cine clubes universiarios, casa de cultura y cine clubes marginales.

Fuente: Elaboracién propia con datos obtenides do la Revista Pantalla, México, Direccidn General de
Actividades Cinematogrificas, Coordinacién de Difusién Cultural, Ndmero 15, 1891,

Aunque la intervencidn estatal esluvo presente en los diversos sectores de la
industria cinematografica, ésta no logrd recuperarse de |a crisis en la que estaba
somelida desde hace muchos afos alras; dado que los productores privados tendieron
a realizar un cine cada vez mas barato y, ademas, surgid el cine llamado "pirata” que se
caracterizaba por que se filmaba en poblaciones fronterizas v evilaban sus obligaciones
sindicales.

Durante la década hay una disminucion de la produccion (14%), se producen en
tolal 818 peliculas con un costo promedio de 4.4 millones de pesos, lo que representd
un aumento de 253% respecto de la década anterior. Su presencia en las salas de
exhibicion disminuye drésticamente (14%) y pierde mas de 6 puntos porcentuales
respecto al piblico con que contaba en los 60, Ver tabla 11

El cine fue utiizado durante el sexenio echevernsta para proyectar una cara
progresista del pais. También beneficid, en cierta forma, a los intereses privados de los
seclores de la distribucion y exhibician, al liberarse los precios de enirada en los cines
{de 3 pesos aumentaron a 8 pesos) y desaparecieron los cines de segunda corrida para
convertirlos en salas de estreno y asi aumentar los ingresos de los productores privados

{accionistas mayorilarios de Peliculas Nacionales), sin amesgar y produciendo cada vez
menas peliculas
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Al llegar Lopez Portillo a la presidencia, recibe un pais con miltiples intereses
creados, con la devaluacion de la moneda y la amenaza permanente de la inflacion y el
desempleo de las clases medias y bajas. Mientras en la industria cinematografica la
produccidn mayoritaria regresa a las companias privadas, hay un gran desinterés por
parte del Estado en el cine nacionai. En el momeanto que Lopez Porillo designéd a su
hermana Margarita Lépez Porille como Direclora General de Radio Television vy
Cinematografia (RTC) le dio el “iro de gracia” a la industria cinematografica con su
incompetencia e ineficacia. Desde RTC se darfan las directrices que regirlan el cine y

estaria subordinado al Banco Macional Cinematografico.

Tabla 11, Produccidn y distribucidn de las peliculas mexicanas durante 1870 - 1878

Produccion - Distibucicn 1970 1571 1972 1973 2974 1975 1976. 18977 1978 1979 Total
Produccitn peliculas mexicanas a5 B3 80 T a7 B0 61 B0 88 105 gig
ey " Produecionpromedio (s 8 4 ceg 1,462 1,533 2,128 2,772 3,500 4900 116507600 7,080 4418
Coslo promedio Estado ( mills, pesos) - - - - - - . 164 102 BE6 -
Coslo promedio IP (mills. pesos) = - 2 - = - - 68 5 45 -
Total peliculas estrenadas 400 481 442 456 581 566 483 497 518 584 5018
Peficulas nacionales estrenadas B 78 T TO 68 &4 T2 40 65 85 699
% Pueliculas mexicanas 21.8 164 178 154 11,7 9.54 146 81 125 148 14

= Dato no dispanibe

Fuente: Elaboracién propia con datos de Ma. Luisa Amador, Cartelera clnematogrdfica 1970 = 7878, México,
Coord. de Difusién Cultural / CUEC / Dir. de Literatura, 1988., Federico Heuer, La Industria cinematogrifica
Mexicana, México, DF, Policromia, 1964, Revista Camara,

A inicios del sexenio, se liquida la empresa CONACITE | y el Banco Nacional
Cinematografico deja de ser la fuente principal de financiamiento del cine mexicano. Los
productores privados realizaban los financiamientos de sus peliculas a través de
anticipos por exhibicién, favoreciendo al cine vulgar y populachero.

Varios acontecimientos afectaron al sector cinematografico: el incendio ocurrido
en la Cineteca, en 1982, en el que se perdid material de valor histdrico incalculable y,
ademas, hubo pérdidas de algunas vidas humanas que nunca fueron aclaradas, asi
como el supuesto fraude gue realizaron algunos funcionaros de cine gue nunca se
probd ni se aclard.
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El cine independiente, realizado por egresados del GUEG y CCC, sobresaldria
en este periodo con sus varisdas formas de produccion: formato Super 8,
autofinanciamiento, cine universitario, académico y por cooperativas. Dicha produccién,
quiza superd en gran medida la produccion estatal de esa época.

México fue importador regular de peliculas de diversos paises en especial de las
europeas durante la década de los sesenta y setenta; para los ochenta el consumo se
revierte hacia las peliculas norteamericanas.

El cine mexicano se mantiene en su ritmo de produccidn y tematico que se
distinguia, en su mayoria, por la utilizacién de los albures, los desnudos y temas afines,
aracias a la permisividad tematica del goberno. Pero poco les durd el gusto, ya que
duranta2 los ochenta sufren su decadencia al agotar los esquemas tematicos que
utilizaban, por estas, entre otros hechos, al sexenio de Lépez Portillo se le ha calificado

como funesto.

1.5 Desmantelamiento de la industria cinematogréfica (1980 - 1994)

Peliculas Nacionales es fragmentada en 1982, debide a la corrupcién y mala
gestion administrativa con la que contaba, Para mala fortuna del cine mexicano, poco a
poco, se fueron vendiendo o cemando las salas de cardcter popular que exhibian el
cine mexicano, éstas eran empresas familiares que dejaban el camino libre a las
grandes cadenas, especialments, extranjeras, que mayormente exhibian peliculas
exiranjeras que alguilaban a un porcentaje menor al de las mexicanas, excepto las
grandes superproducciones,

En 1980 habla 2,851 cines, segln registros de CANACINE, que disminuyeron
(33%) a 1,913 cines en 1989, En 1984, hubo 410.1 millones de espectadores, y en 1988
liegaron a ser 246.5, lo que también representd una disminucion de 40%. El precio de
entrada promedio de la década fue de 667 pesos. Ver tabla 12.

Al asumir la presidencia Miguel de la Madrid sabia perfectamente que le
deparaba un sexenio bastante dificil y al tratar de revertirlo realizd dos transformaciones
estructurales fundamentales al sistema econdmico mexicano: la privatizacion, o
desincorporacion si se prefiere, del enorme e ineficiente aparato paraestatal que



competia deslealmente con las empresas privadas produciendo todo género de
mercancias y servicios; y la eliminacion del sistema proteccionista 2 ultranza que habia
convertido a la industria nacional en obsoleta y no competitiva en los mercados
internacionales.

Tabla 12. El sector do la exhibicién durante 1980 - 1989

Exhiblcidn 1980 1981 1982 1983 1984 1985 1586 1987 1988 1989 * Total
Na. cines® 2851 - 2p43z107 - 2273 2333 2381 22384 19813 -
Espectadores (mills.) - - - - 4101 4502 3892 3507 3022 2485 2,148
Precio de entrada (pesos) . - . » 20 14022 26540 5479 1.2469 1,703 66T
gr;ﬁm.. 0 U . - 535368 5G3636 512003 411466 376852 - 2420316

= Date no disponible

* Cines registrados on CANACINE

" A valor de 1988, So utilizé el INPC [dates de CANACINE)

Fuente: Elaboracidn propla con datos de CAMACINE, AC. v Asoclados, Conferencia de autoridades
cinematogrificas latinoamericanas (CACI)

En &l caso de la industria cinematografica s& fundaron log Institutos de Radio,
Cine y Television sin desaparecer la Direccion de RTC, quien se encargaria de la
sSupervision y censura.

En 1983 se crea el Institulo Mexicano de Cinematografia (IMCINE) que estaba
subordinadn a la Direccion de RTC y, por lo tanto, a la Secretaria de Gobermacidn.
Tenia como principales actividades: fungir como intermediario para coordinar las
labores de las empresas e instituciones de los sectores de la produccion, distribucién,
exhibicidn, promocién y ensefianza. Con estos movimientos burocraticos se afectd muy
poco la estructura filmica.

Para el cine independiente hubo una disminucion significativa en su produccitn,
dado que habla poco o nulo interés por parte de los dirigentes en turno del IMCINE. Se
realizd, tardiamente, un tercer Concurso de cine experimental en el que solo
participaron doce cintas independientes en total.

Se filman en total 812 peliculas, seis menos que la década anterior, con un costo
promedio de 111.4 millones de pesos. Su presencia en las salas de exhibicion fue de
21%; y el plblico que asistid a las salas se incrementd mas de 7 puntos porcentuales
respecto del que contaba en los afios 70. Ver tabla 13.
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Con respecto & la produccion se decia que una cinta barata, que costara
alrededor de 150 mil dolares tenia asegurada la recuperacion de un tercio de lo
invertido al proyectarse en salas de México, otro tercio al comercializarse en video en el
pais y el resto en los Estados Unidos. Lo demés era ganancia.” '* Por lo que los
produclores renunciaron a producir filmes en celuloide y, una gran parte, se abocaria a
la grabacion de largometrajes en video (video homes), los cuales, en su mayoria, eran
hechos con fines comerciales. Mientras que el cine de medio y cortometraje, producido

por las escuelas de cine (CUEC v CCC), no se exhibla en salas comerciales.

Tabla 13. Praduccidn y distribucidn de las peliculas durante 1880 - 1688

Froduccidn -Distribucién

1880 1981 1982 1983 1084 1085 18086 1087 1968 Total
Produccidn peliculas mericanas 0T a7 &7 A&7 64 T B3} 65 THE 02 a1z
Costo ge produccidn gonera! (mills. pesoz) - - - 27T 45 BOS 158 135 - 111.4
Casto pradiccidn (Estado) . - . - 733 BG.2 148 260 B3 - s
Costo preduccian (Iniciativa privada) . . . - 23T 49 Bag 162 T - 106.3
Tatal peliculas eslrenadas 366 IG6 IB4 A2 TEI 283 250 IS0 3IFE M3 33T
Peliculas nacionales estranadas M ™ 72 60 55 58 @1 93 75 M T2
% Peliculas mexicanas 184 208 203 17.5 188 188 231 258 222 159 N4

= Dato no disoonible
Fuente: Elaboracidn propla con datos de CANAGINE y IMGINE, A. C. ¥ Asooiados.

En 1986, por iniciativa ael director de cine, Jaime Hermosillo, se realiza la
Muestra de Cine Mexicarno en Guadalajara que afio con ano se sigue llevando a cabo.
Fue apoyada, desde un principio por |a Universidad de Guadalajara, aunque no es del
todo competitiva; sirve como escaparate para el cine mexicano

El sexenio de Carlos Salinas de Gortari, quien fue electo de manera muy dudosa,
logré una relativa estabilidad econémica en el pais. Sin embargo, "fue continuador de la
politica necliberal De la Madrid; desde el principio de su mandato fusligé el modelo gue
hasta entonces habia prevalecido en Meéxico por décadas, ataco en especial al
proteccionismo, al imervencionismo gubernamental en la vida econdmica y a la politica
expansionista basada en los déficit pablicas y en la inflacién.'®

" GARCIA Riera, Emilio, Breve histoia ool cine mexicano: primer siglo  1897-1997, México,
COMNACULTA-IMCINE-Canal 22-Universidad de Guadalajara, 1888, p. 346

" BECERRA. Ricardo, 25 afos de la Economia Nacional, hipiiwww, avaniel nefscaldera/zedilie, himi,
24/03/05.
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Uno de los acontecimientos de gran trascendencia fue la firma del Tratado de
Libre Comercio con Estados Unidos y Canada; del que se esperaban resultados visibles:
a corto plazo en algunos seclores econdmicos de los tres paises y desencadenara una
serie de acontecimientos dentro de las industrias culturales de cada pais. Por ejemplo,
Canada se nego a incluirlas en las negociaciones del Tratado, mientras que México no
le dio importancia a que se negociaran o no las industrias culturales, por lo que éstas
quedaron de forma explicita fuera del Tratado.

Sin embargo, hubo aspectos a considerar como los derechos de autor o
aspeclos de telecomunicaciones, que tienen que ver con el sector audiovisual (cine,
television y video). Para la firma del TLC, en &l sector audiovisual se realizaron algunos
cambios de manera asistematica, por ejemplo, en la LFC de 1992, en el Articulo
Tercero transitorio, se rompe con una tradicién proteccionista de la Ley de 1941 (50% al
cine nacional) al disminuir las cuotas de peliculas mexicanas en las salas de cine, del
30% en 19983, reduciéndose 5% cada afo hasta un 10% el 31 de diciembre de 1997 "®

IMCINE para ceder a presiones del sector cinematogréfico aportd mas de 200
millones para la creacién de un Fondo de Fomento para la Calidad Cinematografica,
que sirvio para estimular la produccién multipartita (coproduccién con cooperativas y/a
emprasas extranjeras), ya que solo de esta forma era posible levantar algin proyecta
filmico de clerta ambicién.

Ademas, IMCINE vivid una nueva etapa, ya que pasé a formar parte del Conseja
Nacional para la Cultura y las Ares (CONACULTA), que a su vez dependia de la
Secretaria de Educacién Plblica (SEP). A su vez, IMCINE, tendria bajo su direccion al
Fondo de Calidad Cinematogréfica y a la Academia Mexicana de Artes y Ciencias
Cinematograficas.

El IMCINE, desde sus albores, no fue disefado para producir por completc
alguna pelicula, por el contrario, sélo coproduce y distribuye las producciones en las
que interviene; obligande a los productores a buscar ofros financiamientos en ofras
instituciones (nacionales y/o extranjeras).

A fines de 1980 fueron liquidadas las empresas estatales Conacine y Conacite Il

" SANCHEZ Rulz, Enrique, Maxico, Canads y la Unidn Europea: hacia un Andlisis comparativo de
pollticas de comunicacidn,
hittp:iwww. cem.itesm meddacs/publicaciones/logosfanteriores/n 18/18_eruiz himi#8, 18/0205.
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En 1992 se aprueba |la nueva Ley Cinematografica, pero la redaccion de su
reglamento queda paralizada por algunos afos, ya que no se ponian de acuerdo en
algunas disposicionos y, a la vez, ésta debia de salisfacer las exigencias
antiproteccionistas del TLC con los Estados Unidos y Canada,

Durante el sexenio, se pone fin al poder sindical que habia imperado por muchos
afios sobre la produccidn de cine por lo que se termind con la divisidon que se habia
eslablecido entre el cine industrial e independiente o experimental. Ya no se clasificaria
a las peliculas como independientes, si habian o no paricipado en el concurso del
STPC y el STIC, aunque en la actualidad se sigue dando dicha denominacidn a las
peliculas realizadas sin el apoyo del Estado,

En 1893 son subastados los esludios Ameérica y las salas de cine de COTSA, a
las que siempre se encontraron en total deterioro, la venta total sumd 645 millones de
dolares. Poco a poco, fueron cerrdndose las salas de cine en todo el pais y se libero el
precio de [as entradas.

La exhibicién sufrid un desplome constante a lo largo de cinco afnos: durante
1990 se vendieron 184.5 millones de baletos en las 1,213 salas gue existian en México,
en 1994 se vendieron 82 millones de baoletos y el numero de salas disminuys a 1,434, El
precio promedio por boleto fue de 6.2 nuevos pesos. Ver labla 14

El ingreso de empresas del sector de exhibicion bajo el conceplo de salas
multiplex (Cinemark, Cinemex y la expansion de Organizacion Ramirez) amplio, en
afnos posleriores, nuevamente el mercado con dil‘ernnles_ esiralegias comerciales gque
llevaron a las clases medias y altas a los cines.

Los estudios Churubusco, aun en manos del Estado, sufrieron la fragmentacion
de su territorio al conslruir, en 1884, el Centro de las Ares, en las dos terceras partes
de su extansién. Fragmentacién que no perjudicd el funcionamienta de los Churubusco,
ya que la produccidn de peliculas mexicanas tendian a descenlralizarse hacia el interior
de la Replblica.



Tabla 14. El sector de la exhibicién durants 1990 - 1994

Exhibicidn 1980 1897 18852 1833, 1834 Tolal
No. de cines® 1913 1,658 1,616 1,415 1434 -
Ezpeciadores {milis. ) 1048 170 134 103 B2 EEAS

Precio de entrada (nuevos pesos) 35 247 52 7.7 898 6.2

Ingresas an taquillas (mills

- 425 B47 698 752 779 330
pesos) "

* Cines registrados en CANACINE

** A wvalor de 1888. Se utllizd el INPC {Datos de CANACINE)

Fuente: Elaboracién propia con datos de CANACINE, AC. y Asoclados,
Conferencia de autoridades cinematograficas latinoamericanas (CACI)

De 1991 a 1994 se llevaron a cabo los concursos, del cuarto al séptimo de cine
experimental para darles conlinuidad, aungue éstos no fueron precisamente de cine
experimental. Dichos concursos se llevaron a cabo gracias a la fundacién del
Fideicomiso de Estimulo al Cine Mexicano realizada por el IMCINE, el departamento del
Distrito Federal y el STPC.

Durante el periodo de 1990 a 1994, se producen en total 272 peliculas con un
costo promedio de produccian de 1.6 millones de nuevos pesos. Se estrenaron en fotal
334 peliculas mexicanas, que representaron 22% del total. Ver tabla 15.

Tabla 15. Produccidn y distribucidn de las peliculas mexicanas durante 1990 - 1994

Produccidn - Distribucion 1950 15891 1892 1883

Produccisn peliculas mexicanas 75 G2 58 49 28 72

Costo de produccion general (milts. nuevos pesos) 07 1.5 1.9 1.7 22 1.6
Costo de producclén publico {mills. nuevos pesos) 1.2 22 3.0 34 25 25

Coslo de produccidn privado (mills, nuevos pesos) 068 10 15 12 21 13

Total peliculas estrenadas 342 323 M1 /O M 1,507
Peliculas nacionales estrenadas 74 88 89 48 54 334
% Peliculas mexicanas 2186 272 222 188 199 222

Fuente: Elaboracidn propia con datos de CANACINE, Peliculas Naclonales, IMCINE y ALC.
Y Asociados.

A pesar de todas las fallas del gobierno salinista, este parecia todo un éxito y asi

lo reconocian las instituciones financieras y la prensa especializada internacional. A
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mediados de 19894 México ingresd a la Organizacién para la Cooperacién y el
Desarrollo Economico (OCDE), pero también surgio a la luz pablica el Ejército Zapatista
de Liberacion Nacional (EZLN),

1.6 El nuevo cine mexicano (1995 = 2004)

En diciembre de 1994, Emesto Zedille Ponce de Ledn toma posesion de la
presidencia. Sin embargo, a dos semanas después de su llegada al poder, se devalla
el peso frente al délar (de 3.80 pesos por délar, en diciembre de 1984, se fue hasta 7.50
pesos por dolar, en marzo de 1995) a consecuencia del constante deterioro de las
reservas internacionales del Banco de México. Se calcula que la pérdida de recursos
fue varias veces mayor a las crisis de 82 y a la de 86 (equivalente & mas del 7% del
producto intemo bruto).

En la produccién cinematografica se reflejaba la situacién econdmica, social y
politica por la que atravesaba el pais, ya que sblo una empresa privada producla de
maneara continua: Televicineg, firma respaldada por Televisa.

En el sector de la exhibicién, éste se fue recuperando, poco a paco, a lo largo del
sexenio, aunque con ciertos altibajos. Durante 1995 se vendieron 62 millones de
boletos en las 1,495 salas que existian en México, en 2000 se vendieron 130 millones
de boletos y el nimero de salas aumentd a 1,752. El precio promedio por boleto fue de
22.3 pesos. Ver tabla 16.

Tabla 18, El sector de la exhibicidn durante 1595 - 2000

Exhibicidn 1985 1996 1997 1598 1999 2000 Total
No. cines® 1,495 1,630 1,842 2 105 2320 1,762 =
Espectadores (mills.) 62 B0 B85 14 120 130 M
Precio de entrada 12 126 21 2521 3 az 223

Ingresos en taquillas (mills. pesos) 744 1,008 1899 2822 3755 4160 14,278

* Cines registrados en CANACINE

Fuente: Elaboracidén propla con datos de CANACINE, AC, v Asoclados,
Confarencia de autoridades cinematogrificas latincamericanas {CACIH)
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La devaluacién del peso contribuyd a que varias producciones hollywoodenses
fueran rodadas, total o parcialmente, en el pais con los pocos trabajadores
sindicalizados que gquedaban.

Cabe sefialar que durante el sexenio zedillista, en el dmbito cultural se dio gran
importancia a la difusién de medios audiovisuales. Destacd, por ejemplo, la ampliacidn
del circuito de exhibicion de la Cineteca Nacional en 52 ciudades del pais.

Durante el periodo de 1895 a 2000, se produjeron 104 peliculas mexicanas con
un costo promedio de B.9 millones de pesos. Disminuyd drasticamente el nivel de
produccidn, de 440 a 104 peliculas, respecto al sexenio anterior. Mientras que el costo
de produccion promedio aumentd considerablemente (450%). Se estrenaron en total
1,744 peliculas, de las cuales 110 fueron mexicanas que representaron 5% del total. La

presencia del cine mexicano en salas disminuyé 15 puntos porcentuales en
comparacion al sexenio anterior.

Tabla 17, Producclén y distribucién de las peliculas mexicanas durante 1885 - 2000

Produccidn - Diastribucidn 1985 1096 19087 1988 1999 2000 Total
Produccibn peliculas mexicanas 17 18 13 1 18 28 104
Costo de produccién general (mills. pasos) 33 B2 71 127 115 129 4%
Total paliculas estrénadas 290 200 320 298 308 242 1,744
Peliculas nacionales estrenadas Il 20 18 ] 11 16 110
% Pellculas mexicanas 134 69 5 27 38 686 6.2

Fuente: Elaboracién propia con datos de CAMACINE, IMCIMNE, diversas fuentes
hemercgrificas y paginas de Internel

El sexenio de Emesto Zedillo deja un México escindido, no sblo pobre sino
extraordinariamente desigual.”

Las elecciones del 2000, seran recordadas como aguéllas en las que fue
derrctado el Partido Revolucionario Institucional (PRI) después de 71 afos de poder
hegemdnico, por el Partido de Accidn Nacional (PAN).

Al tomar el poder Vicente Fox Quezada, termina rapidamente con las
expectativas ciudadanas: las promesas de cambio democratico, un nuevo pais sin
corrupcion, impunidad, con un crecimiento anual de 7% y la resolucién del conflicto

zapatista; ya que continua con las mismas directrices del modelo econdmico y politico

""BECERRA, op. cit,
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de los gobiernos anteriores. Sin embargo, a cuatro afios de la administracion de Fox, Ia
realidad nacional se caracteriza por un estancamiento econtmico, enormes rezagos
sociales y una agenda general pospuesta: educacion, equidad, pobreza, energia,
campo, trabajo, capital humano, disefio institucional, hacienda y federalismo.

En el seclor cinematografico, IMCINE se encargaria de la coordinacion del nuevo
Fondo para la Produccién de Cinematografica de Calidad (FOPROCINE) con un
presupuesto base de 135 millones de pesos que agotaria sus recursos en el 2001,

En el afo 2001 fueron aprobados el Reglamento a la Ley Federal de
Cinematografia (RLFC) y el Fondo de Inversién y Estimulos al Cine (FIDECINE), el cual
recibié 70 millones de pesos —30 millones menos de los previstos— para su operacion.

En diciembre de 2002 se publica en el Diario Oficial de la Federacidn la reforma
fiscal del "peso en taguilla®, la cual entrd en vigor en enero de 2003, manteniendo a la
industria nacional cinematografica en tramites legales porque las majors™ insistian en
que era inconstitucional y, por lo tanto, interpusieron juicios para ampararse. Unas
cuantas distribuidoras han ganado el juicio, pero otras han perdido.

En 2003, el actual gobiemno propuso en su proyecto de Presupuesto de Egresos
del 2004 la desincorporacitn y venta, entre otras infraestructuras culturales, el IMCINE,
el CCC y Estudios Churubusco Azteca (ECHASA). Pero dicha iniciativa reclbid un
rotundo rechazo, nacional e internacional, de la comunidad cinematografica,
inteiectuales y legisladores,

A pesar de lo anterior, en el cuarto informe de aclividades de Vicente Fox, éste
resalta la labor hecha en el sector cinematografico durante el afio :

“El Imcine ha recibido recursos adicionales por 280 millones de pesos para el
apoyo a la produccion de peliculas {en la pasada administracion sélo se
otorgaron 150 millones adicionales a este rubro). Se otorgaron recursos a
mas de 50 peliculas y 44 cortometrajes. Se participé en 34 eventos
nacionales de cine y en mas de 700 festivales y mercados cinematograficos
internacionales. Los trabajos apoyados con recursos estatales han recibido
218 premios y reconocimientos nacionales y 118 internacionales."'®

El sector de la exhibicidn es el que en este sexenio ha tenido un gran crecimiento
respecto al sexenio anterior, ya que en el 2001 duplics el nimero de boletos vendidos

"® Distribuidoras trasnacionales de cine, principalmente estadounidenses,
" SEP-CONACULTA, El Universal, seccidn Cultura, México, DF, 02/09/04, p. F4,
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en 2000 y para 2004 se vendieran 164 millones de boletos, poco mas de 17% de los
vendidos en 2001, De las 2,579 pantallas cinematograficas que habia en 2001, éslas
aurmentaron 25% en 2004. E| precio promedio por boleto fue de $33.2 pesos. Ver tabla
18.

Durante el periodo de 2001 - 2004, =& produjeron 100 peliculas mexicanas con
un costo promedio de 14.9 millones de pesos, cifra positiva ya que respecto con el
sexenio anterior se produjeron en lotal 104 largometrajes. Sin embargo, son pocas para
satisfacer la demanda de poco mas de ciento cinco millones de habitantes del pais.
Mientras que el costo de produccion promedio aumentd 60 porciento. Ver tabla 19,

Tabla 18. El sector de la exhibicidn durante 2001 — 2004

Exhibicién 2001 2002 2003 2004 Total
Pantahas cinemalograficas 2,570 2823 3,054 3,242 -
Espectadares (mills. ) 138 152 137 164 582

Precio de entriida (pesos) 332 N3 332

Ingresos en laquilas (mills. pesos) 4,045 4,885 45468 5255

- Diato na disponible

Fuenle: Elaboracidn propia con datos de UGALDE, Victor, "Pancorama de la
preduccién cinematogrifica naclonal® en Estudies Cinematugrificos,
México, Afio 10, NOmero 26, enero-marzo 2005, p. 57.

18,535

Se estrenaron en total 1,094 peliculas, de las cuales 79 eran mexicanas,
aproximadamente 7% del total. La presencia en las salas del cine mexicano ha
aumentado ligeramente con un punto mas en comparacion con el sexanio anterior. Ver
cuadra 1 al 4 del anexo 1.

Tabla 18, Produccién y distribucidn de las peliculas mexicanas durante 2001 - 2004

Produccion - Distribucidn 2001 2002 2003 2004  Total
Produccidn peliculas maxicanas

21 14 29 -] 00
Casto de produccon genedal [mills. pesos) 14.4 12 138 19.6 14.9
Total peliculas estrenadas 260 256 270 700 1,004
Peliculas nacionales estrenadas 14 17 5 18 ™
% Peliculas mexicanas 7.3 GG ] L] T2

Fuente: Elaboracidn propia eon datos de [MCINE y CANACINE
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CAPITULO Il INTEGRACION DE LA INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA
2.1Proceso de produccion de una pelicula

El cine tiene una enorme capacidad de difusion y alcance masivo, transmite una
serie de valores estéticos y éticos que influyen de manera determinante en la conducta
e ideologia de los individuos y de la sociedad en su conjunto.

La cinematografia ha sido objeto de estudio de diferentes disciplinas:
econémicas, culturales, politicas, sociolégicas, psicologicas; sin embargo, los
emprasarios de las industrias culturales !a han valorado mas por su repercusion
comercial que por su calidad de expresion artistica.

Desde el punto de vista econémico se entiende por industria cinematogratica:
“area econdémica supraindustrial, que conjuga las tradicionales ramas conformadoras de
esta actividad: la produccién, la distribucion y la exhibiciéon; amalgama de manera
armonica tres sectores, una industria de transformacion: la produccién y, dos industrias
de servicios: la distribuciéon y la exhibicién; estos elementos aunque contienen
manifestaciones auténomas, en realidad son parte de la unidad."®

Los sectores de produccion, distribucién y exhibicién estan condicionados
mutuamente, por lo tanto, no es posible aislar cada uno de ellos para su estudio
particular. Como todo sistema, se encuentran interrelacionados con otras actividades
que intervienen directa e indirectamente en cada una de los sectores que lo conforman,
como son: la produccion de equipo, materiales para filmacion, estudios y laboratorios,
financiamiento, las actividades de publicidad y promocion de peliculas, equipos de
exhibicion, construccion de salas, venta de dulces, bebidas y otros productos
comestibles, el uso de espacios para fines publicitarios, etcétera.

“La estructura de la industria puede asemejarse a una piramide invertida.”?' En la
parte superior se encuentra la exhibicion, descansando sobre |a distribucion y, a su vez,
éstas sobre la produccién. En la exhibicién es donde se halla la mayor inversién de la

% CONTRERAS y Espinosa, Fernando, La produccién, sector primario de la industria cinematografica,
Mexico, UNAM, Direccion General de Difusion Cinematografica, Textos de Cine 4, 1973, p. 14
*' HEUER, Federico, La industria cinematografica mexicana, México, Policromia, 1964, p. 9.



industria, el mayor volumen de ocupacién y la mayor parte del ingreso generado en la
industria,

El proceso que se sigue en la produccitn de peliculas es generalmente industrial,
en donde intervienen insumos materiales (la pelicula virgen, equipo, estudios,
laboratorios), recurses humanos (intelectual y ariisticos) y econdmicos (capital,
financiamiento). La transformacion ylo combinacion sistémica de estos elementos en las
distintas fases de la produccién da como resultade un producto terminado: la pelicula
positiva®™ para que continte con la distribucién y exhibicion,

A diferencia de ofros productos industriales o de otras peliculas,
independientemente de su contenido y forma, intervienen una serie de elementos
creativos y artisticos que los hacen Unicos v diferentes, es decir, cada pelicula satisface
las expectativas de un determinado plblico a quien va dirigido v, que a su vez, éste le
confiere un conjunto de caracteristicas especiales que determinan si es o no una
pelicula de calidad.

En México, la produccién de cine mexicano se divide en industrial &
independiente, El cine industrial, a su vez, se subdivide en produccion estatal y privado.
El cine independientz se subdivide en cine autofinanciado, universitario, académico y
por cooperativa.

La diferencia que existe entre la produccion industrial e independiente, es que la
primera se caracteriza por gque se filma con trabajadores de los sindicatos de cine y es
distribuida y exhibida dentro de los circuitos comerciales. Mientras que la produccion
independiente, de acuerdo a cada proyecto, contratan la fuerza de trabajo —técnica,
intelectual o aristica— y se distribuye y exhibe, generalmente, fuera de los circuitos
comerciales.

Segun sea el caso, puede darse una relacidn hibrida entre la producclon
industrial e independiente, es decir, que pueden intervenir uno o mas productores
industriales o independientes para apovar financieramente la realizacion de un filme.

Existen 3 modalidades de produccidn de acuerdo a la duracion de la cinta;

B Primera version de la pelicula, ya monteda y con |a beande sonora ermada, que se ubiliza para afinar el
etalonaje, es decr corregir les densidades de luz y otros aspectos de la fotografia en el laboratono para
hacer luego la copia definiliva que es [a que se provectars en les salas de cine. Cfr. Séptima-ars, Espafa,
hittp:fhwww. seplima-ars.comitransferfarchive himl, 23/05/05.
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a) Largometraje con duracién de mas de 60 minutos;

b} Mediometraje con duracidn de mas de 30 minutos, pero menor a 60 minutos

c) Cortometraje con duracidn meneor de 30 minutos.

Tanto en la produccién industrial como en la produccidn independiente,
Interviene un perscnaje de vital importancia; el productor (persona fisica ylo moral);
quien, en tearla, “pone en marcha el proceso productivo de una pelicula, asumiendo la
responsabilidad de reunir y armonizar los elementos econdmicos y técnicos que
concurren en ella; darle posteriormente explotacidn adecuada para que incida en una
pronta recuperacion de la inversion, y que, le permita obtener, finalmente, una utilidad
que compense los riesgos que entrafia la produccion de un filme. ™

Frecuentemente, los productores, guionistas y/o directores, en su continua falta
de capital, quedan inhabilitados para financiar totalmente o gran parte de la produccion
de su proyecto; por lo gue se ven en la necesidad de recurrir a diferentes fuentes de
financiamiento con las instituciones dedicadas para tal fin.

En la produccién industrial, tanto estatal como privada, se dedican a apoyar los
fiimes que tienen perspectivas de recuperacidén financiera. En muchos casos, no
siempre es posible que se obtenga dicha recuperacion por lo gue muchos productores
no se arriesgan a apoyar aquellos proyectos que no les procuren cierta garantia de
exito.

Una vez que el proyecto es aprobado por tener una mayor probabilidad de éxito,
el productor planea todas las actividades e integra los elementos que intervendran en
las distintas etapas del proceso de produccidn. Posteriormente, realiza un presupuesto
y sobre esa cantidad se cifien los alcances y limitaciones de la produccidn.

Las etapas que comprenden el proceso de produccién de una pelicula son:
preparacion, preproduccion, rodaje y terminacion o posproduccién. Es preciso sefialar
que s4lo se hard un analisis minucioso de las actividades mas sobresalientes de cada
una de las etapas de produccidn, ya que serfa imposible abarcar todas por los alcances
y limitaciones de esta investigacion,

En la etapa de preparacién es donde se ha tomado la decisién de producir una
pelicula y es necesario contar con una idea o desarrollo de un tema que puede partir de

B CONTRERAS, op. cil., p. B2,
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un hecho de la vida real, de una obra literaria, adguiriendo su contexto cinematografico
a partir de gue se escribe el guion. La diferencia de un guidn con respecto a una obra
literaria o un libreto dramatico radica en que éste esta escrito para ser visualizado, mas
que para ser leido. La importancia de poseer un buen guion es que se tiene garantizado
gran parte del éxito de una pelicula.

No basta poseer el guidn que serd filmado es indispensable contar con el
director, quien es la persona poseedora del conocimiento v la experiencia para |a
ejecucion de la técnica cinematografica, en la cual va implicito su estilo personal y
particular, que plasmara en cada uno de los elementos gue intervendran en la pelicula,
proporcionandole un valor agregado intrinseco. El director debe de asumir la postura de
lider en el tiempo gue dure el proyecto, por lo tanto, tiene como responsabllidad:
efectuar una apropiada planeacian de todas las actividades a realizar, guiar e influir en
las personas que estén a su cargo para el logro de los objetivos, optimizar todos los
recursos materiales, humanos y econémicos que le fueron concedidos, debe contar con
la audacia y originalidad en la solucidn de problemas, asi como, la disposicién de
aceptar la consecuencia de sus propias decisiones. Dichos esfuerzos deben estar
encauzados a un fin principal; terminar una pelicula.

Una vez que se cuenla con la historia en la que se basara la pelicula, inicia la
etapa de preproduccion en donde se selecciona al personal técnico y artistico idoneo a
ias necesidades del fime. En paralelo, se buscardn locaciones, se contrataran
diferentes seguros; posteriormente, el productor confirma con sus colaboradores que
todo el equipo humano y técnico esté listo para el rodaje.

El director estudia las posibles fallas o desvios dentro de la planeacion realizada,
visita las locaciones, ensaya los textos con los protagonistas y se entrevista para ultimar
detalles con sus colaboradores. Los recursos humanos con los que trabajard
constantementa son: el equipo técnico y artistico. Los integrantes del equipo téenico
son tedos aguelloz que estan detras de la camara (asistente, anotador, fotégrafo,
etcetera) y los gue trabajan ante los lentes de la camara son los miembros del equipo
artistico (actores y actrices principales, secundarios, “dobles”). No hay un equipo

técnico ideal, ya que los elementos que lo componen varian en funcion de la pelicula,
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de los métodos de trabajo del director y de los recursos materiales y financieros con los
que se cuentan. Ver figura 1.

El rodaje es la etapa en donde se inicia la filmacién desde la primera hasta la
Gitima toma, pero antes de iniciar el rodaje los distintos equipos técnicos y artisticos que
intervienen se preparan para sus respectivas funciones en un determinado tiempo.

Para llevar a cabo la filmacion de una pelicula es indispensable contar con la
pelicula® y la camara. La velocidad del paso de las fotografias frente a la ventanilla de
filmacién es, normalmente, veinticuatro por segundo. Cuando se proyectan rapidamente
las imagenes fijas, &stas son ampliadas sobre la pantalla, provocando en el espectador
el efecto de continuidad. Lo que se logra gracias a la persistencia retiniana, que es una
caracleristica de la visién humana que consiste en mantener la imagen un instante
después de gue el objeto que se observaba deja de ser visto. De esta forma, fue posible
la creacion del lenguaje cinematografico.

Las peliculas cinematograficas tienen diversos formatos, seglin su ancheo. Los
mas usuales son los de 8, Super 8,16 y 35 milimetros.

= Elde 8 y Super 8mm: formatos que por su economia y manualidad son ulilizados
para producciones independientes y el aprendizaje, pero son formatos obsoletos
actualmente.

* El de 16mm: formato que ofrece una gama de posibilidades en la filmacion y
proyeccion y se utiliza para peliculas en television. Asimismo, los filmes hechos
en 16mm pueden ampliarse a 35mm.

= El de 35mm: formato mas usual dentro de |a industria cinematogréfica, ya que
permite un tamario adecuado de la banda sonora para una correcla trascripeidn
dptica del sonido.

En la actualidad, con los avances de la tecnologia es posible realizar la
transferencia de cinta de video digital a peliculas de cine. La transferencia digital™ es

* Es una larga cinta de material flexible y transparente, que sirve de soporté a una o mas capas de
emulsion, sobre las que se fijan una serie de fotografias instantdneas tomadas de |a realidad, cada una
de las cuales capla un instanie determinado del movimlanta. OVANDO Trejo, Resalba, Especio de la
indusiria cinemalogréfica vy el videohome an México, Tesis da icanciatura an Panodismo y Comunicacién,
Meéxico, UNAM-ENEP Aragdn, 1858, p. 18-20

™ La trensferencia de video digital a pelicula es basicaments un proceso que consista an convertir
productos terminados en televisidn estindar (PAL y NTSC), HDTV, o bien en 2K y 4K, a palicula da
A5mm. Estos producios ariginales son primero convertidos en archivos de computadora de formata 5GI,
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posible entre distintos formatos. de 18mm, Super 18, o video estdndar, video HDTV, o
bien de video a 35mm. Cada dia hay més laboratorios gue cuentan con una técnica
propia para el proceso de lransferr una cinla de video a pelicula de cine, pero no ha
sido del todo estandanzado,

Entre las venlajas que ofrece sl video digital son las siguientes: es una
alternaliva cosleable para aguellas personas que quieren realizar cing, ya gue pueden
asumir riesgos en términas de calidad, es decir, ienen poco que perder al experimentar
con este formato y mucho que ganar si logran hacer una pelicula realmente onginal.

Con el video digital se ha restado poder a los inversionistas para dailo a los
realizadores, quienes ya no reguieren de dinero o la aprobacion de los inversionistas.™

Existen varios modelos de camara, pero sus caraclerislicas esenciales no varian
La cdmara de cine se elige en funcidn de las necesidades de cada rodaje. La camara
cinematlografica contiene la pelicula virgen y la somele a un proceso mecanico y optico
para fijar en su superficie una imagen lalente, imagen que sera luego revelada en el
proceso de laboratorio. Esta dolada de un molor de arrastre gue sirve para exponer la
pelicula un determinado numero de veces por segundo, obteniendo con cada
exposicion un fotograma *

Durante la etapa de rodaje, el director delega a su asistente de direccian gran
parte de la organizacidn y coordinacidn del pian de trabajo para que &l pueda dedicarsa
mas a |a parte creativa. Minutos, quiza, horas antes de que inicie el rodaje se comienza
a instalar los decorados de cada sel, se llevan a cabo las pruebas de luz, maquillaje y
vestuario. Los electricistas preparan la iluminacion segdn las indicaciones del director
de folografia y los maquilladores y pelugueros preparan a los actores para su
personificacion v, a la vez, éstos repasan las lineas de dialogo del dia. El ayudante de
direccion es quien se encarga de verificar que todos los actores estén listos para rodar,

RGE, Cineon, TIFF, para posteriormente pasar esta Iinformacion a la film recorder, de modo que, una vez
que se fiene la informacitn en alla, s& pusde proceder a folografiar cada uno de los cuadros en un
material negative. BERCINI, Reyes, Pelier, Rodolfo, *“New Ar Digital tecnalogia de punta en México” en
Estudios Cinematograficos, México, Coordinacidn de Difusidn Cullural-UNAM, Afo 7, Mimero 24,
febrero-julic 2001, p. 33

™ Este tema se pusde amphar en BRODERICK, Peter, “Una nueva ecuacidn: direciores [dvenes
independientes = realizacion en video digial® en Esludios Cinematograficos, México, Coordinacion de
Difusidn Cuttural-UNAM, Afo 7, Numero 20, lebrero-julio de 2001, p. 48

¥ OVANDO, ap. oif, p. 23




Figural Personal que interviene en la filmacion de un largometraje
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*Este cuadro muestra las relaclones de dependencla de los elementos que Intervienen en el rodaje de Ja pelicula.
Fuepte: Conlreras y Esplnosa, Fernando, La producddn, sector primarlo de la industria clnematografica, México, Texlos de cine, 1973, p.31.
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Cuando estd todo listo, tanto el equipo téenico y el artistico, el ayudante de
direccion pide silencio y el director comienza a rodar. Durante cada toma, no puede
producirse ningln ruido que no esté establecido en el guidn. Solo el director, &l
operador o el jefe de sonido tienen autoridad para detener el rodaje de una toma,
siempre y cuando, existan fallas en los equipos o en la actuacion de los actores. Una
vez que los actores finalizan su actuacién prevista en el guidn, el realizador da la voz de
“icorte!”. Asi, sucesivamente, serdn los demas dias de filmacién hasta terminar con el
guion que hasta ese momento se asimila a las piezas de un rompecabezas.

La elapa de posproduccion comprende las actividades de montaje o edicign, la
sonorizacion, efectos especiales y musicalizacion.

El director y parte de su equipo de trabajo, arlistico y/o técnico, acuden al
laboratorio a ver rushes después de rodar. Durante los dias de filmacidn, se envia el
negativo al laboratorio, donde se pone a un bafo guimico. Independientemente de las
condiciones en que se rodd la pelicula, se selecciona una luz de impresion de medio
rango, v todos los rushes son hechos en esta misma luz. Es importante sefialar gue
para la copia final se hace con mucho mas cuidado y precision, pero en este memento
lo mas importante es la velocidad. La finalidad de ver los rushes ayuda al director, en
colaboracién ccn el editor, a descartar aquellas tomas que no formaran parte de la
copia de trabajo; igualmente, aquelias de las que no esté completamenta de acuerdo
con la actuacion de los actores, fallas técnicas de la camara, de la lluminacién. No
obstante, la edicién se llevara a cabo hasta que haya finalizado por completo el proceso
de filmacion. Posteriormente, el editor hace rank, es decir, la pelicula es transferida a
video, proceso que simplifica la edicién y facilita la recuperacién del pietaje®.

El montaje o edicidn es uno de los procesos primerdiales, ya gue de él depende
la velocidad v el ritmo de la pelicula. El montaje consiste en el ordenamiento de las
tomas de acuerdo al guidn para darle un ritmo congruente de los planos y dotar a la
historia de una continuidad, de tal forma que para el espectador sea imperceptible la
transicion de los diferentes planos. Cabe resaltar, que el editor trabaja con copias
positivas y nunca con &l negative.

* Numero que coloca el fabricante en el negativo, que identifica cada pie de pelicula. Esto permite, a la
hora del corle de negativo, identificar con  exactiud el folograma  donde
debe realizarse cada corte. Cfr. CHC, hitp./www.comohacercine comiglosario_tecnico_P.php, 08/11/04.
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Una vez que se ha ensamblado lo que sera la pelicula, ésta todavia no tiene
musica ni efectos de sonido, el color no esta ajustado; se procede al pimer corte, en
donde se enumeran y separan los rushes tanto con la imagen y el sonido, los cuales se
encuentran en diferentes rollos. El sonido se transfiere a cinta magnética perforada y se
sincroniza con las claguetas. A parir de agul, se hacen los cambios y correcciones
necesarios para una version preliminar.

Durante la proyeccion, el director, el compositor y el editor de mdsica,
determinan los lugares en donde tendra musica de fondo la pelicula, La pelicula ha sido
depurada de ruidos, por lo que es necesario contar con los efectos sonoros. Se
elaboran o buscan materiales sonoros gue serviran para ambientar la pelicula, en
donde es necesario. El uso del doblaje o looping, es donde se vuelven a grabar partes
del dialogo original. La ventaja de hacer looping, consiste en que en muchas ocasiones
se mejora la actuacion y, a la vez, se corrigen problemas técnicos.

Enseguida se realiza la mezcla o dub, gue consiste en incorporar los elementos
sonores, (didlogo, musica y efectos de sonida) en una unidad cohesiva.™

El corte de negativo, es cuando se procede a eliminar todo el material que ha
sido desechado hasta que el negativo quede igual a la pelicula aprobada. También, se
hacen las disolvencias, efectos de dptica, los titulos de la pelicula.

Comenzara despues el proceso de verificacion y rectificacion del color y que ésta
sea igual a las imagenes deseadas por el director. Finalizado dicho trabajo, quedaran
estandarizadas {anto las caracteristicas de la imagen como las de sonido, lo que
permitira sacar tantas copias como sean necesarias y procurar obtener un nivel dptimo
de calidad.

Las copias son destinadas al distribuidor, quien sera el encargado de hacerlas
llegar a los diferentes canales en los que puede ser explotada una cinta para su
exhibician.

N LAZARUS, Paul, Citado por Andrea Pérez Gil del Valle, i productor filmico, p. 102
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2.2 Proceso de distribucion de una pelicula

El sector de la distribucion es quien funge como intermediario entre la produccién
y la exhibicion. Por lo tanto, de él depende que la produccién cinematografica de un
pais sea colocada en el mercado y, de esta forma, sea posible la existencia de la
industria cinematografica.

Los sectores de distribucion y exhibicién, pertenecientes a la industria de
servicios, tienen como objetivo primordial: desplazar y ubicar toda clase de bienes
muebles, a los lugares que los demanden con el fin de satisfacer una necesidad
individual o colectiva,

Las actividades que desempefan, principalmente, las distribuidoras son las
siguientes:

s Adquirir los derechos de explotacion de las peliculas que serdn distribuidas o

tambign pueden reprasentar a las productoras de aquéllas para proporcionar
y promover las copias de las peliculas para su comercializacién a nivel
nacional yfo internacional en los distintos canales o medios destinados para
ello.

¢ Decidir los canales mas eficientes en que se distribuiran las peliculas, segin

las caracteristicas de la pelicula, determinar la extensién y caracteristicas del
mercado real y potencial tanto en el &mbito nacional como internacional,

= Preparar la campana de lanzamiento de la pelicula, supervisar la creacion y el

desempefio de las estrategias de mercadotecnia, realizar un plan de medios y
preparar el estreno.

+ Ademas, es |a responsable del doblaje y subtitulado de las peiiculas cuando

SEa Necesario.

Los derechos de explotacion de una cinta se manejan por formatos y territorios.
Los derechos por formato son:

a) Teatrical: exhibicién en salas cinematograficas comerciales,

b) Mon-teatrical: exhibicion en circuitos culturales y/o alternativos como cine

clubes, rentas a instituciones culturales, universidades;

c) Explotacion en video y DVD,



d) Explotacion en pago por evento (televisién restringida o de paga) y

e) Explotacion en television abierta

Los derechos por territorio son cuando el distribuidor los adquiere para una zona
geografica.

Segun Octavio Getino®, existen cuatro tipos de empresas dedicadas a la

distribucion en México:

Distribuidoras extranjeras: son las sucursales o filiales que representan a las
grandes empresas distribuidoras trasnacionales, mejor conocidas como
majors, quienes dominan la distribucién mundial. Estas compariias no suelen
realizar inversiones de capital fijo: sélo disponen de recursos financieros para
la compra de derechos de las producciones y, usualmente, rentan oficinas.
Sus utilidades regresan al pais de origen, sélo dejando cierto beneficio a los
circuitos de exhibicion y en menor medida al Estado. Cuentan con la
capacidad de asociacion, organizacion de estrategias y modos de operar, que
les permite a estas compaiiias conservar la hegemonia sobre los mercados
en los que operan. De esta forma, han marcado las pautas que las demas
distribuidoras deben seguir; por ejemplo, han trasladado la costumbre de
estrenar en viernes, cuando anteriormente se realizaba los lunes e
impusieron la tradiciébn de medir el éxito de una pelicula por lo que ésta
recaude en su primer fin de semana.

Distribuidoras locales o independientes: estan conformadas por capitales
locales, representan o adquieren los derechos de peliculas extranjeras, y en
menor grado, producciones nacionales para su posterior comercializacién
ante los exhibidores del pais o subregiéon. Cominmente, desarrollan gran
parte de sus actividades en laboratorios y empresas publicitarias nacionales.
Distribuidoras nacionales: estan constituidas por capitales locales, dedican la
mayor parte a la comercializacién de peliculas producidas en el pais. En
México, el Instituto Mexicano de Cinematografia (IMCINE), es quien en
materia de distribucion se dedica a colocar las peliculas en diversas salas de

cine y en circuitos no comerciales del pais filmes nacionales como

* GETINO, op. cit., p. 73-104.
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internacionales, estudiando las caracteristicas particulares de cada una y
analizando las propuestas de los distribuidores y exhibidores con el fin de
obtener los mayores beneficios al lanzar comercialmente una pelicula.,
Promueven y llevan a cabo exhibiciones en circuitos culturales del pais,
mediante una estrecha vinculacién con los gobiernos de los estados e
instituciones educativas y culturales, interesadas en difundir el cine mexicano
de calidad a través de la Red Nacional Cultural Cinematografica. Sin
embargo, cabe sefialar que la distribucion no forma parte de las actividades
sustantivas del Instituto,

En la medida que las productoras nacionales no cuentan con suficiente volumen
de peliculas que haga rentable el funcionamiento de estructuras propias de
comercializacién, la distribucién verdaderamente nacional corre a cargo de las
empresas que genera el Estado, alli donde &l también asume la gestion productiva,”’

» Distribucién “especial” y alternativa: estd consfituide por cineclubes,

asociaciones culturales, comunitarias, profesionales, sindicales y religiosas.
La mayor parte de estas empresas sélo aceptan copias en consignacidn y
cubren sus gastos basicos. Generalmente, estas ascciaciones, sin fines de
lucro, carecen de medios para la compra de derechos de distribucion, e
inclusc para el pago de las copias. Son practicamente desprotegidas por
parte del gobierno y su Unica forma de sobrevivencia se debe, en gran parte,
a las relaciones que tienen con organizaciones sociales y culturales,
empresas productoras y cineastas que colaboran desinteresadamente con
sus producciones. Sin olvidar, la participacion de los organismos
gubermamentales educativos que cuentan con filmotecas y actividades de
difusicn.

La carencia de una estructura industrial sdlida impide que exista un sector de
distribucién apropiado & las necesidades de la produccién nacional. Una de las
desventajas en las que se encuentran las distribuidoras nacionales, independientes y
alternativas, en relacion a las majors, es que entre ellas no existe una integracién o
cooperacion mutua; cada una esté ccupada y preocupada en sus intereses y objetivos

M GETIND, op. ¢, p. 100.
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individuales y, por consiguients, su capacidad de negociacion es nula, practicamente,
frente a los exhibidores.

En la medida que no se cuenie con una indusina sélida y por lo tanto de
posibilidades efectivas para disputar el espacio de la distribucién, &sta asume un papel
altamente condicional —y a veces determinante— sobre lo que el plblico estara de una
u otra forma empujado a consumir,

Los contratos de las distribuidoras dependen de la situacidon econdmica de la
empresa, del tipo de pelicula de que se trate, de los derechos que se estén negociando
y de las posibilidades de éxito que puede oblener dicha pelicula en las salas de
exhibicion. Basicamente, primero se adquieren los derechos de distribucion para los
circuitos de exhibicidon comerciales, posteriormente para la explotacion de video yfo
DVD vy television. No siempre se sigue este criterio, depende de los intereses del
distribuidor y/o productor.

Las distribuideras al adquirir los derechos de explotacién de una pelicula pueden
hacerlo de distintas formas:

+ La compra de peliculas y “paquetes™ de peliculas para un pals, regién o
todo el mundo, v los anticipos a los productores a cuenta de los eventuales
ingresos que una pelicula obtiene a fravés de la recaudacion en taquilla.
Estos Ingresos se caleulan con base en porcentajes convenidos
anteriormente entre productores vy distribuidores.

= Los filmes son adquiridos directamente a las empresas productoras mediante
pago al contado, pago en cuotas, adelanto a cuenta de derechos de compra u
ofras formas de arreglo.

Los costos en los que, generalmente, incurmen las empresas distribuidoras son:

a) Derechos

b) Costo de las copias

¢) Publicidad

d) Fotografia

® GETINO, op. cit., p. 74.
= Algunas distribuidoras para obtener la concesidn de una o dos peliculas de probado éxito de ciertas
emprasas productoras e ven obligadas por éstas a adquirr paquetes de peliculas, an donde pocas son
pailculas comercialas exitosas, mientras que una gran parte son de dificll salida y tienan que exhibirlas lo
més raplde posible an salas Para ampliar mas en este tema, Cfr. GETING, op. cif,, p. 88-88.
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e} Avances o frailers

fi Fletes y embalaje

q) Seguros

h) Gastos de censura

i) Costo de lanzamiento y anuncios

j) Diapositivas a color

k) Hoja publicitaria

Las empresas distribuidoras realizan estudios sobre las costumbres de |os
espectadores que asisten con mayor frecuencia a las salas, asi como las épocas del
afio en las que aumentan los ingresos de taguilla con la finalidad de negociar espacios
de exhibicion para sus producciones. También se encargan de crear la imagen
publicitaria de una pelicula para que ésta sea de interés al exhibidor comercial. Gran
parte del éxito que obtiene una pelicula se debe a la promocidn eficiente que realice la
distribuidora.

Una vez que los distribuidores analizan el tipo de pelicula a distribuir, asi como,
el presupuesio asignado para su difusitn, decidiran los espacios publicitarios
apropiados que beneficien a dicho filme y a sus intereses.

Entre los medios de comunicacion de mayor uso estan: la television, es el medio
mas caro pero mas efactivo; la prensa, uno de los medios mas socoridos por los
espectadores a la hora de consultar la cartelera, y en menor medida, la radio, los
medios impresos (carteles, volantes, mantas, espectaculares) y en espacios en
exteriores (autobuses, metro, paradas de autobuses),

Actualmente, se hace uso del Internet. Los distribuidores colocan en la red los
trailers™ de sus préximos estrenos, informacion de las perscnas que participaron,
imégenes y otros elementos que generan un gran interés entre los cinéfilos.

El cine cuenta con dos elementos claves a la hora de hacer una buena
promocion: el traifer y el cartel. En el primero se busca gue en un breve espacio de
tiempo se capte el interés del espectador y quiera ir a ver la pelicula. Debe reflejar a
que tipo de espectadores va dirigida la pelicula y establecer claramente los elementos

™ El trafler s el avance de la pelicula da dos o tres minutos da duracidn, tiene como finalided
promecionar una pallcula. LAROUSSE, El cine, Espafia, SPES, 2003, p. 162
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clave del producto: el género, |a linea argumental, los protagonistas y el director. Este
invento americano, fue creado por la compafila National Screen Service (NSS), que en
los inicios de la era dorada de Hollywood se especializd en crear el material
promocional de las peliculas. Al principio, el trafler no era mas que la recopllacidn de
una serie de imagenes de la pelicula, que servian para dar una orientacion sobre el
argumento de la misma y sobre la identidad de los protagonistas. Sin embarge, ha
evolucionado tante hasta convertirse en lo que ahora conocemos. Pero, antes de que
el trailer sea difundido en las salas comerciales, existe un elemento de promocidn
anterior a éste: el leaser, se trata de una pieza muy corta, aproximadamente de 90
segundos de duracion, gue se exhibe como si fuera un frailer cuando aun se estd
rodando la produccion. No es mas que un adelanto para ir llamando |a atencion del
publico. Uno y dos mesas antes de la fecha del estreno entra en circulacion el autentico
trailar.

El cartel es una pieza imprescindible en la promocién de una pelicula. Todas las
cintas, sin excepcion, cuentan con su cartel de presentacion. Y en muchos casos suele
resultar tan atractivo que es motivo suficiente para llevar al plblico a sus salas. El cartel
no fue un invento propio del cine. Nacid en las Oltimas décadas del siglo XIX, cuando
las prensas litograficas fueron capaces de reproducir grandes tirajes de laminas a todo
color. Aunque el impresionismo y el modernismo quisieron explotar su lado mas
artistico, el cartel nacié con una clara vocacién publicitaria. El cine se alid con &l desde
su nacimiento. A veces, el carte! es lo melor del filme o, por lo menos, lo mas
recordable. Porque la memoria selecciona, y con el tiempo lo que queda son imagenes
sueltas. ™

El press book es una carpata con informacion de la pelicula. Debe de estar bien
presentada e incluir la mayor parte de los siguientes elementos: sinopsis de la pelicula,
ficha técnica, perfiles biograficos de sus creadores, diapositivas en color y fotografias o
stifls de la produccién de la pelicula.

El frailer, el cartel y el press book son los elementos que exigen los exhibidores a
los distribuidores para que éstos tomen la decisidn de exhibir sus peliculas.

e BARTRA, Armando, “Un grito pegado en la pared” en Luna comaea, México: Centro de la imagen,
CHCA, Nomero 24, julio-septiembre de 2002, p. 28,



Los stills y las diapositivas se utilizan para promover la pelicula en prensa vy,
asimismo, para publicidad interna de |a distribuidora.

El stil! es una fotografia de B por 10 pulgadas como lo es la pantalla
cinematografica para cubrir el campo visual del ojo humano. El still contiene algunas
escenas de la pelicula que fueron tomadas durante yfo postericres al rodaje.

Cuando una pelicula va a hacer explotada comercialmente fuera del pais de
origen lo mas probable es que el distribuidor cambie el titulo. Ademas, debe de traducir
y subtitular la cinta en el idioma que corresponda. La frase publicitaria que utilicen los
distribuidores debe ejercer cierta influencia entre el pdblico para que se sienta atraide a
ver determinado tipo de pelicula,

Todos los costos en los que incurra el distribuidor, habitualmente, son
descontados al productor de los primeros ingresos obtenidos en taquilla una vez que la
pelicula se exhiba,

La demanda de peliculas en el exterior depende de multiples factores entre los
que destacan: la promocion que efectian las distribuidoras, la calidad de las peliculas,
el grado de aceptacion por parte del publico extranjero; también influye la habilidad de
los distribuidores y de las autoridades para concertar convenios internacionales sohre el
alquiler de peliculas y el ndmero de salas disponibles para su exhibicion,

2.3 Proceso de exhibicién de una pelicula

El sector de exhibicidn de la industia cinematografica tiene como objetivo
primordial: vender directamente al mayor nimero de personas las pellculas que negocia
con las empresas distribuidoras. Es quien, junto con los distribuidores, decide qué es lo
que se proyectara en cada una de las salas con las que se dispone para dichao fin,
Asimismo, es donde culminan los esfuerzos de todas las personas que participaran a lo
largo de todo el proceso cinematografico.

La exhibicion nace con &l cing mismo en e momento en que &l inventor raveld al
espectador los experimentos de la incipiente cinematografia. "Con el paso del tiempo y
al comercializarse el cine se establecen las salas cinematogréficas, cuya funcion esta
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encaminada a brindar al espectador un lugar comodo y al mismo tiempo adecuado para
la proyeccién cinematografica, "

En la actualidad, las multisalas se han extendido por todo el mundo. Se trata de
un tipo de exhibicion muy comoda para el espectador: ofrece numerosos titulos de
estreno en un mismo establecimiento, estd equipado con la dltima tecnologia tanto en
imagen como en sonido, cuenta con butacas amplias y confortables, horarios flexibles y
estacionamientos. Como servicios adicionales, permite la compra de boletos por
telefono, Internet; lo gue evita las terbles filas que antes se tenian que hacer para la
adquisicién de boletos. Con la finalidad de satisfacer las necesidades de su principal
consumidor: el espectador.

Los cines, generalmente, estdn situados en centros comerciales, ya que la gente
acostumbra ir al cine donde le quede cerca o por aquellos sitios que mas frecuenta,
Estrategicamente, su objetivo es provocar una sinergia entre los comerciantes
eslablecidos y el exhibidor.

El cine depende de los espectadores no solo porque éstos lo pagan, sino
también porgue las peliculas son para que el publico las vea.®

La exhibicitn tiene tres fuentes de financiamiento: los ingresos en taquilla, que es
le mas importante, la publicidad que se exhibe en sala y la venta de bebidas y
alimentos,

De acuerdo a un estudio realizado recientemente por Publicisa, agencia
comercializadora de espacios cinematograficos en Meéxico, calcula que las 2,800
pantallas que existen en el pais, sélo por publicidad reciben ingresos semanales por
100 millones da pesos.

Con respecto a los ingresos obtenidos por concepto de publicidad; el cine se
perfila come uno de los espacios predilectos por el publico. A pesar de que la televisidn,
posee 71% del mercado publicitario, mientras que el cine sélo 4 porciento.

El cine, en comparacin con la television, presenta una serie de ventajas tales
como: el piblico no esta saturado de ver anuncios y esta predispuesto a fijarse en todo
lo que aparece en la pantalla.

* DAGDUG Saol, Adelfo, El cina mexicana: una problemdtica a resolver en &l mercado intermo, Taesiz de
licenciatura en Economia, México, UNAM-Escusla Nacional de Economia, 1971, p. 44
" ESCUDERO, op. cit, p. 41



Por dltimo, la venia de dulces, palomitas y dulces supone, en promedio,
alrededor de 30% de los ingresos {otales de los exhibidores,

Dos o tres meses antes de que finalice el afic, los exhibidores y los distribuidores
deciden las peliculas que se exhibiran durante el afio siguiente. Ademas, deciden las
salas de lanzamiento, las fechas de estreno y la programacion con |a que se difundiran
comercialmante [as cintas de estreno.

La evolucidn de cine-sala ha seguido la pauta de lo que en mercadotecnia se
conoce como ciclo de vida del producto, cuyas etapas son: introduccidn, crecimiento en
las preferencias del consumidor, consolidacidn de los volimenes de venta y finaimente
reduccion paulatine de su presencia en el mercado como consecuencia de la aparicion
de peliculas sustitutas

La respuesta que genere la cinta en |a pantalla grande es determinante para que
continie con los siguientes medios de comercializacion: explotacion en DVD y
television, Desde el punto de vista econémico, el éxito que pueda tener una pelicula
depende, en gran parte, de lo recaudado en taquilla.

El estreno forma parte de la promocion de la pelicula. Se trala de la sefial de
salida en la carrera comercial de una pelicula. Por lo general, los estrenos se celebran
los migéreoles o los jueves que es &n su gran mayaoria.

Por olra parte, los festivales son un paso esencial para el lanzamiento comercial
de la pelicula. Un festival es una excelente oportunidad para que el director de a
conocer su trabajo. Ademas, |a cinta adquiers prestigio y se revalora en los planos
nacional e internacional.

Cuando una pelicula se estrena, los productores y distribuidores tienen fa
esperanza de gue sea un completo éxito y que se recaude todo lo invertido, pero sélo lo
consigue una que otra pelicula en el mejor de los casos. La gran mayoria pasa sin pena
ni gloria y, por lo tanto, ni siquiera logran recuperar lo invertido. De esta forma las
autoridades han intentade fijar normas proteccionistas como son las llamadas “cuotas

de pantalla” que, en teoria, garantizan un nivel aceptable de comercializacion de las

* Revista Pantalla, México, Direccién General de Actividedes Cinematogréfices, Coordinacién de
Difusién Cultural, Momero 15, 1991, p. 3.
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peliculas, Para la produccion mexicana, la cuota en pantalla es de un 10%, pero ésta no
s& cumple por parte de |os exhibidores.

Derivado de lo anterior, existen numerosas fricciones entre el sector de |a
produccion y la exhibicidn, dado que éste se resiste al crecimiento de la produccion
nacional cuando ve afectada sus relaciones con las trasnacionales del cine. De esta
forma se convierte en el primer aliade de las majors para defender ambos intereses
cuando éstos se ven amenazados por la ingerencia del Estado.

Comao lo hemos mencionado anteriormente, las salas de exhibicion no son la
unica opcidn que tienen los productores, directores, guionistas, para exhibir sus
peliculas a un determinado publico. Una vez que una pelicula ha agotado su carrera
comercial en los circuitos de exhibicidn, empieza su explotacién en video y DVD,
television restringida y abierta. A los seis meses de su estreno, normalmente, |a pelicula
se pasa a video y DVD para exhibirse primero en el mercado de alquiler y poco despues
en venta directa.

Las peliculas que se rentan en los grandes videoclubes estan clasificadas por
género (drama, comedia, accidn, suspenso), sin embargo, las peliculas mexicanas
estan aisladas en un pequefio estante y al no formar parte de los géneros clasificados
se encuentran poco competitivas respecto las peliculas extranjeras.

Generalmente, a los 12 meses de exhibirse en salas de cine se puede transmitir
en television abierta o restringida. Este medio es igual de importante que las salas de
exhibicion, aunque los ingresos son mas tardios, en el mejor de los casos; ya que en
algunas ocasiones, las peliculas nunca llegan a exhibirse a través de estos medios.

De la programacién que ofrece la televisidn, las peliculas han ocupado un lugar
importants desde el inicio de la televisién en México, v ha ido en aumento.

Otra alternativa es el videohome, pelicula de 16mm, distribuida en formatos de
OVD vy VHS y dirigida principalmente al mercado hispano en Estados Unidos. Surgieron
alrededor de 1882, por la necesidad de trabajar con menores costos y evitar la
competencia desleal de las peliculas extranjeras, en su mayoria norteamericanas, en
los circuitos de exhibicion comercial.

Actualmente, el Internet es el tnico medio en boga que tiene la capacidad de

distribuir una gran riqueza de contenidos de los diversos medios, entre ellos, el
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cinematografico, y esta adquiriendo gran fuerza. Se prevé que la revolucion que se esta
generando en ia red, con el tiempo, reemplazard la televisién. De acuerdo con David
Lynch, afamado director de cine: "... pronto se va a fusionar todo. Podrés transmitir una
pelicula en la red o en salas. Y el cine sufrird grandes cambios. En este momento sigue
constituyendo un exclusive club por o costoso que es hacer una pelicula. Pero con la
red, todo el mundo esta filmando con camaras de video digital, y mucha gente podra
filmar. ¥ si la historia es el elemento mas importante, no importa que medio se utilice
para contarla.” *

2.3.1 Reparto de los ingresos en taquilla

Los ingresos en taquilla es el primer sustento del exhibidor, pero a su vez, tales
ingresos tienen que ser distribuidos en los demds sectores: distribucion y produccian.
De acuerdo a la investigacion que realizd la revista Expansion para el reportaje ¢ Todos
a escena?”’; la distribucién de cada peso pagado por boleto se realiza de la siguiente
forma:

A las compaiias de exhibicion les coresponde entre 45% y 60% de lo
recaudado en taquilla.

Los principales impuestos a los que estan obligados son: Impuesto al Valor
Agregado (15%), Impuesto scbre ia Renta, Impuesto sobre ndmina (2%) e Impuesto a
especlaculos publicos (2%) que se calcula sobre el total de la taquilla; ademas de los
gastos de operacion.

A las comparfiias distribuidoras les corresponde entre un 33% y 38% de lo
recaudado en taquilla. Los principales impuestos en los que incurren son: Impuesto
sobre la Renta, Impuesto al Valor Agregado (15%), Impuesto sobre némina (2%).
Ademas incurren en gastos por publicidad y copias de las peliculas. Este Gltimo rubro
representa entre 23% y 24% de la taguilla, de modo gue el ingreso neto de las
distribuidoras es entre 10% y 14% de donde deben pagar el resto de los gastos.

* BLAIR, lain, "Streaming media y entretenimiantc” an Estudics Cinematograficos, México, Coordinacibn
de Difusién Cultural-UNAM, febrero-julic da 2001, Afla 7, No. 20, p 80

- Expanzidn, Reportaje ;Todos a ascena? Nusvas empresas y reformas legales ruedan ef despegue def
cing maxicana, México, Edicidn 8240, 2001
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A las empresas productoras les corresponde entre 7% y 17% de lo recaudado en
taquilla. Los principales impuestos a los que estan obligados son: Impuesto sobre la
Renta, Impuesto al Valor Agregado (15%), Impuesto sobre némina (2%). Ademas, los
principales gastos en los que incurren son: mantenimiento de oficinas y personal, renta
de equipo, salarios, locaciones, construccion y disefio de sets y vestuarios, compra de
material, revelado y posproduccién, alimentacion y servicios, pago de derechos sobre
las obras literarias y guiones (en su caso), seguros y fianzas.

Por la forma en que ha venido operando el sector cinematografico, la riqueza que
genera el cine mexicano se queda en las manos de otros; Ugalde“1 nos da un ejemplo

de como se recupera la inversion una pelicula que fue apoyada por FIDECINE. Ver
tabla 20.

Tabla 20. Recuperacién de una pelicula mexicana (mmp)

Venta de boletos en salas de cine 26.65
Menos pago de IVA (15%) -3.99
Subtotal 22,66
Menos derechos de autor (1.65%) -0.37
Subtotal 22,29
Menos el porcentaje del exhibidor (63%) -14.04
Subtotal B.25
Menos comision distribuidora (25%) -2.08
Subtotal 6.19
Menos la inversién de publicidad y propaganda 7.5
Subtotal por exhibicién -1.31
Renta o venta de DVD o video
Ventas por video 12.50
Menos comisién comercializador (70%) B.75
Subtotal 3.75
Derechos de la transmisién televisiva

Por siete afios 5
Comision al distribuidor -.15
Subtotal .35
Liquidacién al productor 2,75

El productor tiene que repartir a FIDECINE su parte proporcional (33.5%). FIDECINE
recupera $0.93 millones de su aportacién inicial.

“! UGALDE, “Panorama de la produccion cinematografica nacional” en Estudios Cinematogréficos,
Mexico, Afio 10, Numero 26, enero-marzo de 2005, p. 58.
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De la tabla anterior se desprende que la Secretaria de Hacienda y Crédito
Plblico es quien recupera en dos afos un ciento porciento adicional a la aportacion
gubernamental, sin tomar &n cuenta los impuestos como el ISR, ISN, eteétera®”. Ganan
también los exhibidores y distribuidores al ser los primeros en recuperar su inversion.
Es decir, las compafiias exhibidoras recuperan su inversion de forma inmediata al
recibir en taquilla el dinero directo del espectador y posteriormente, entre 15 a 30 dias,
entregan el remanente al distribuidor, quien cobrara su respectiva comisién y el resto se
lo dara al productor después de 15 a 30 meses de haber exhibido la pelicula en salas
por lo que el productor tardara en vaolver a invertir en una nueva pelicula.

2 GALDE, ap, cit, p. 58
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CAPITULO Il PANORAMA DEL CINE MEXICANO DURANTE 1995 - 2004
3.1 La eterna crisis del cine mexicano: 1995 - 2000

Al inicio del sexenio de Emesto Zedillo, particularmente lo gue se dio en llamar
"el error de diciembre de 1995" y el alza del délar contribuyeron a la descapitalizacién
del cine, el cual se caracterizd por buscar, en la mayor parte de la produccion filmica,
rentabilidad y no, precisamente, calidad.

En 19956 se produjeron sdlo 17 peliculas mexicanas, disminuyendo drasticamente
en un 40% respecto las peliculas producidas en 1994, De estas peliculas, 41%
recibieron apoyo estatal, mientras que 58% fueron producidas de forma independients.
El costo promedio de la produccion de peliculas mexicanas fue de 3.3 millones de
pesos, lo gque representd un aumento del 50%, respecto al costo promedio de 1994 (2.2
millones de pesos). Ver tabla 21.

Televicine, bajo la direccidn de Jean Pierre Leleu, produjo y coprodujo 7 peliculas
y gran parte de éstas fueron protagonizadas por artistas de television como Gloria Trevi,
José José y Gaby Ruffo. Cabe sefialar que realizd una coproduccion, primera y ultima,
con Imcine, la cual beneficié a ambas partes. **

Televicine e Imcine son practicamente las Onicas compafias que producen de
forma regular, no obstante, segln datos de Victor Ugalde “90% de su produccién no
alcanza a recuperar sus costos en la explotacion de salas cinematogréficas y video **

Por otra parte, la distribucién nacional desaparecié en su gran totalidad, ya que
las pequefias empresas distribuidoras dejaron de operar, dejando libre el mercado a las
empresas distribuidorags més grandes, en su mayoria extranjeras, para que éstas
distribuyeran sus peliculas. Por lo tanto, era un negocio redondo para las distribuidoras
existentes, por ejemplo, un cine pequefio pagaba a una distribuidora, por lo menos
1,120 pesos a |la semana, mientras que las grandes cadenas de exhibicion pagaban
hasta 25 mil pesos.

* Se trata de la pelicula Cilantro y poraji, de Rafael Montero, que gand nueve Arigles y recaudd cerca de
7 millones de pesos en taquilla en la Ciudad de México en 1887

UGALDE, Victor, *Panorama del cine en México: cifras y propuestas” en Estudios cinematograficos,
México, UNAM-CUEC, Afo 4, NOmero 14, octubre-dicleambre de 1988, p. 54.
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Tabda 21, Peliculas mexicanas que se produjeron an 1995

Pelicula

Salbn Motco *

Enire Villa y una
midjer desnuda *

Cilantre y perejil

Bajo Califomia

Libre de culpas

Los vuelcos del
corazin

Sobrenatural *

El anruslo

El despertar del
sexn *

Juego limpéo *

Productones
Telavicing

Telavicine

Imeing / Televicing /
Constelacidn Films

Imcing | C Produccionas | INAH

Producciones México / Instituto
Cultural del Extado da Moralos
Ayuntamiento de Cuernavaca /

Cooparativa Coneisdn / FONGA
I Servicios Fllmicos ! Arturo
Hemandez / Universidad
Auténoma del Estado Morelos /
ECHAEA | Imcing

Imcine — FFCC / Producciones
Carlos Salgado / Geclsa
inlermacional f Otrms

Televicing

Cooperaliva Rio Mixcoac | Aries
Films / Tango Bravo /
Produccionas Ling

Televicine

Televicing

Paliculas Rodrigusz / Televisa
Séptimo Ane SCL Jr Cina Video
{ Cooparativa Conexibn / FFCC /
FOMCA ! Universidad Auténoma
de Sinaloa

Producciones Tragaluz /
Cineteca Macional / FONCA /
Imcing

Cinematografica Roca SA
Antifice Producciones | Imcine

Producciones Filmicas Maynal

Produccionas Dinama /
Producciones Unic

Costo promedio

* Paliculas producidas con capital independiente
KD Dato no disponible

Fuonte: Elaboracién propla con datos obtenidos de diversas fuentes hemerogrificas ¥ paginas de

Intarnat

Costo (mills,
pesos)

a8
L2
4.0

33

33

27

26

23

20
20

0.8

o7

HND

WD
ND

ND
NO

F‘:ui .

Macianal
Macional
Nacional

Nacional

Nacional

MNaciona

MNacional

Coproduccién
(MEX/COLVEN)

Hacional
Macional
Macional

Nacional

Nacional

MNacional
Nacional

MNacional

Direclor

José Luis Garcia
Agraz

Sabéna Berman &
Izaballa Tardan

Rafael Montero

Carios Bolado

Marcel Sisniega

Mitl Valdez

Daniel Grusnar
Cira Duran

Radl Araiza
Sargio Andrade
Ismael Rodriguesz

Qscar Blancare

José Buil ¥ Marysc
Skstach

Reyes Bercin

Emarito Rimoch

Angel Redrigues
Varguez

Marco Julio Linares



En Mexico, los distribuidores son quienes imponen a los exhibidores como,
cuando y dénde programar sus peliculas, si bien estos acuerdos no estan por escrito,
prevalece su observancia y se respetan.*®

Ante la desaparicion de Peliculas Nacionales surgieron varias empresas que se
disputaron el mercado de las peliculas mexicanas: Videocine, Mercury Films y
Corporacion Mexicana de Cine (CMC).

Sin embargo, ante las nuevas condiciones de mercado comenzaron a
descapitalizarse y se vieron obligadas a cerrar, como fue el caso de Mercury y CMC en
1886. La United International Pictures (U.1.P.) ha sido una de las distribuidoras que ha
distribuido algunos titulos mexicanos, aungue le reserva a su material las mejores

fechas y salas, mientras que a las mexicanas las programa para las peores épocas.
Tabla 22. Peliculas que se estrenaron en 1835

Mo, peliculas %, De esta forma se dio origen a una fuerte
Estados Unidos 167 576 i mpresas
e v s concentracion econdmica en muy pocas empre
Italia 34 1.7 distribuidoras, situacion que conlinda perneando
FRsAce 1= 41 enelsector cinematografico hasta nuestros dias.
Espafia 5 1.7
Inglatara 4 14 Mientras que Imcine sélo distribuye
Alemania 2 o7 4 :
i 5 o aquellas peliculas mexicanas que han sido
Canada P 03 rechazadas por las otras empresas distribuidoras,
India 1 0.3 ) y
URSS i 03 perc la recuperacion es minima.
Australia 1 0.3 Es necesario hacer hincapié que con la
Brasil 1 0.3 -
Suaila 1 pa  desaparicion de las pequefias empresas
Argentina 1 0.3 distribuidoras, la oferta cinematografica se vio
Otras 1 03
Copmducciones 17 sg  Mmucho mas limitada, ya que ellas eran quienes se
Total 280

100 encargaban de la distribucion de peliculas de
i mucho mayor interés y calidad menos comercial
que las megaproducciones.

Durante 1995, se estrenaron comercialmente 290 peliculas en la Ciudad de

México, de las cuales 167 fueron estadounidenses, es decir, 58% del total; y 39

‘ BARCENAS Curtis, Cesar, La muerte de la industria cinematografica mexicana (1992-2000), Tesis en
licenciatura en Clancias de la Comunicacion, México, UNAM-FCPyS, 2003, p. 109,
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mexicanas, o sea 13%. Las cinematografias exiranjeras mas vistas fueron la ilaliana
con 34 peliculas, 12%, y la francesa, 4 porciento. Ver tabla 22
Las companias distribuidoras que estrenaron poco mas de 50% de las paliculas
exhibidas en la Ciudad de México fueron la U.I.P., Columbia Pictures y Videocine
Videocine se ha consclidado como una de las empresas que ha distribuido gran
parte de material mexicano (53%), ademas de que distribuye el material de la Warner.
Ver tabla 23,

Tabla 23, Peliculas que se estrenaron por distribuidora en 1995

ol o poloin0e DIstibuldor gqtrencs % mexicanss

mexicanas que g8 UIP 61 21.0 7 174
Columbia a2 145

estrenaron, la mayor parte o 155 73 50
estuvo en carlelera |la Fox 16 5.5
; ) PLCA ] 31

semana de rigor. Sin e p 21 , .
arrﬂg.argq;.r a|gun55 Hits Movie Video B 21

: ] Imcine 5 i7 1 28
produccionas mexicanas  oumunds & oy

de  mayor  ambicién Vicarsa 4 14 1 28
) Pozas 3 1.0
tuvieron buena aceplacion  wmercury Fims 3 07
en taquilla y, ademds, Ao CnemalGuss 7 07
CHras B2 283

cierto reconocimianta Total 250 100 30 100

critico: El callejn de los

Fuante: CANACINE

milagros, Sin remitente o
Dos crimenes.

Paraddjicamente, México adquirid peliculas estadounidenses por un total de 125
millones de dblares, lo que silud a nuestro pais como el onceavo consurmdor mundial
de este tipo de cine.* Las peliculas extranjeras mas taquilleras del afo, en la Ciudad de
México, fueron; Casper que recaudd mas de 132 millones de pesos y Balman
elernamente 12.7 millones de pesos, ambas de origen estadounidensa

Por parte de la inicialiva privada, Televicine enfrentd sucesivos fracasos de filmes
que supueslamente garanlizarian ganancias seguras, tal es el caso de La risa en

* ESTRADA, Marién, “Historia de pelicula” en Revista Mexicana de Comunicacion, México,
hitp:fiwwww. mexicanadecomunicacion com meiables/imbioromex/pelicula hmi, 02/09/04

67



vacacionas ¥ La papa sin calsup, las cuales tuvieron una discreta aceptacién en las
salas comerciales. Televicine venla siendo, desde hace algunos anos atras, una de las
empresas productoras y distribuidoras con mayor crecimiento. Ver tabla 24,

Tabla 24. Peliculas mexicanas que se estrenaron en 1995

ol ; Fecha Asistentes Ingresos draati

Pelicula il estreno {miles) (mills. pesos) b
El callejbn de los milagros ULP 0510585 2724 3.4 Jorge Fans
Una papa sin catsup Videocine BA0TIEE 2029 201 Sergio Andrade
La risa en vacaciones 5 Videocne 1301/85 2289 1.84 René Cardona Jr.
Personame todo Vigdeocing 2EA0595 176.2 1.72 Radl Araira
La nueva risa an !
e Videocine 04/08/85 156.4 1.67 Reond Cardana N
Dos crimenes Videocing 300ESS 1125 1.53 Robario Sraeides
Bienvenido — Welcome U.lLP, 18/08/35 93.3 133 Gabriel Retes
Sin reamitenia Vidaocine O&M10/85 B1.8 1.13 Carlos Carrera

, Gilbario v Alberio
Mujeres infieles Videocing 17/02/05 1258 0.94 Martinez Solares
Tatal 14613 15.57

ND Dato no disponible
Fuente: El nimero de asistentes e ingresos se obtuvieron de acuerdo al Taguiilometro de 1995 de la Cludad

de México y Area Metropolitana, que representa el 40 porcients del total de la Repiblica, publicado por
CANACINE,

Hota: Es preciso sefialar que las peliculas Una papa sin catsup y Perddname fodo se estrenaron con 8y B
coplas respectivaments. Ademds, de las 30 peliculas restantes que se estrenarcn en 1995 no se obtuvieron

datos del ndmero de espectadores e ingresos, por lo gue parte de la Informacion de éstas se encuentra en el
anexo 1, cuadro 4,

A pesar de la expansion de las cadenas de exhibicion con capital extranjero y
tecnologia de punta —como Cinemark y Cinemex— en todo el pals, las carencias de
los productores mexicanos eran evidentes. Sin embargo, Organizacion Ramirez —
empresa exhibidora totalmente mexicana— establecié su primer complejor
cinematografico multiplex, llamado Cinépolis, con el que competiria con las recientes
empresas establecidas en el pais: Cinemex y Cinemark. El establecimiento de las salas
multiplex, en la mayor parte de la Republica, origina que la clase media regrese a las
salas cinematograficas.

A la par de que esto sucedia, en el Imcine, Jorge Alberto Lozoya, personaje
ajeno a los intereses de la industria cinematografica, sustituyd a lgnacio Durén Loera; &
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pesar de que éste habia administrado los recursos financieros y humanos de Imcine en
forma dptima.

En 1986 se conmemoraron los 100 afos de la llegada del cine a México, Dadas:
las condiciones econdmicas a las que se enfrentaba el cine mexicano, en ese momento,
éste tendit a coproducir con otros paises, alternativa que se esperaba beneficiara a la.
industria. Tanto el Estado como la iniciativa privada, coprodujeron 5 peliculas en totall
(nimero que se ha mantenido con el transcurso de los afos).

Se produjeron sélo 16 peliculas mexicanas, una menos que las producidas en
1994, De estas peliculas, 31% recibieron apoyo estatal, mientras que 69% fueromn:
producidas de forma independiente. El costo promedio de la produccion de peliculas
mexicanas fue de 6.2 millones de pesos, lo que representd un aumento de 88% comn
respacto al costo promedio de 1995, Este aumento se debid a que dos coproducciones
tuvieron un alto costo de produccion, suceso extrafio dadas las circunstancias por las
que atravesaba la industria cinematografica. Ver tabla 25.

Televicine, bajo el mande de Robero Gémez Bolafios, incursiona en la
produccién de peliculas de “mayor calidad™: Ultima llamada, Elisa antes del fin des
mundo y Un badl leno de miedo fueron las cintas producidas bajo el auspicio de esta
firma.

En el sector de la distribucion, la filmoteca de la UNAM Inicia operaciones
incursionando como distribuidor de cine de arte en video, aclividad que continla
realizando hasta la fecha (2005) a través de ciclos, muestras, exposiciones, etcétera,

Se estrenaron 290 peliculas en la Ciudad de México, de las cuales 194 eran
estadounidenses y 20 mexicanas. Respecto de 1985, el nimero de peliculas
estadounidenses que se estrenaron aumentaron en 27, mientras que las mexicanas
descendieron aproximadamente en 50%, al pasar de 39 a 20. Ver tabla 26.

Por pals de origen, las cinematografias extranjeras mas vistas fueron,
nuavamentsa, la italiana con 28 y la francesa con 11 peliculas. Ver tabla 26,

Las compafias distribuidoras que estrenaron poco mas del 50% de las peliculas
exhibidas en la Ciudad de México fueron la UIP, Columbia Pictures vy Ecocinemas.

Entre las distribuidoras que se encargaron de difundir los escasos titulos mexicanos de



eslreno en ese ano, fueron Videocine con 65% del total, U.LP. e Imcine cada uno, con
10 porciento. Ver tabla 26,

Tabla 25, Peliculas mexicanas que se produjeron en 1898

Productores

Alta lensidn *

Edip alcalde

Profundo carmesi

Las dedicias del poder ®

Hapds (Traficantes de
cabaras) *

Por 81 o be vuelo & ver
UMtima llamada *
Uin badl lleno de mieda®

Santo luzbel

Elisa antes del fin del
mundo *

La mujer de los dos *
Sailvame *
El agujors *

La loca riga an
vacaciones 7 *

El din y Ia noche

Comisitn Federal Electricidad /
Producciones Rodas

Imcinge ! Producciones
Amaranta / Tabasco Films /
Sojelel / Canal + / Caracol TV /
Grupo Colombia

Mkz / ivania Films [ Imcing

Maria Elena Velasco /
Produccicnes \Viady

Rail FerndndazHarst Blanke /
Raffer Internsational Film

Imicing f CCC / ECHASA
Telmicing

Televicing
Imeine-FFCC! Alamania [

Espafia / Producciones Nuevo
Sol

Televicing

Frontera Films

Frontera Films / Palazuslos
Films

Déjame Disfrutar Filma / Esicma

Televicing

Televicine

Imeina / Les Films Du
Lendemain-Ultra Films

Coslo premedio

* Peliculas producidas con capital independisnts

ND = Dato no disponible

153

15.3

B.O

57

38

38

34

29

1.5
12

0.4

ND

KO

ND

£.2

Macional

Coproduccidn
(MEX/COL/ESP)

Coproduccidn
(MEX/FRIESP)

Nacional

Coproduccion
MEX/ALE)

HNacional
Nacional
Nacisnal
Macional
Matsonal
Hacional

Nacional

Coproduccian
(MEXESP)

MNacional
Hacional

Coproduccion
(MEX/ESPICANTH)

Jorge All Tnana

Arturo Ripstein
Ivan Lipkies
Rail Fernandar

Juan Pablo
Villaseor
Carlos Garcia
Agraz

Joaquin Blzanar

Miguel Sahida

Juan Antonio da
la Riva

Gilbarto Martinez
Eolaros

Roberio
Patarueios

Belo Gomax
Rand Cardona Jr

René Cardona Jr

Bemand Henri
Ledy

Fuente: Elaboracién propla con datos obtenides de diversas fuentes hemerogrificas y paginas de Intemet

Las peliculas extranjeras mas taguilleras del afio en la Ciudad de México fueron:

El dia de la Independencia que recaudd casi 31 millones de pesos y Tomado con casi

19 millones de pesos, ambas estadounidenses,
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Tabla 2. Peliculas que so Tabia 27. Peliculas que se estrenaron por distribuldora en 1998
estrenaron an 1986

Total v Total

Distribuidora

) eslrenos d mexicanas
Pais 1896 % ULP. B4 244 2 100
Estados Unidos 194 659 Calumbia 50 17.2
México 20 88 GCOTSA / Ecocinemas 45 165
Italia 8 87 Videocing an 134 13 550
Francia 11 a8 Paliculas Roma 13 4.5
Inglaterra 7T 24 Fox 11 s
Espafia 6 21 Dl Munda 10 3d
Haong Kong 2 oy UNAM B iB
Australia 2 07 Cira Altarnativo T 24
Alamania 1 03 Europa Films 5 1.7
Canada T 03 Hits Movie Video 3 10
Otras 4 14 Pincis 3 1.0
Coproducciones 14 48 Latina 3 1.0
Total 290 100 Veracruz 3 10
Peliculns Scorpio 3 1.0
Fuente: CANACINE C.MC. 2 07 1 50
Imeing 2 0.7 2 100
. . . Pozas 2 o7
La Cineteca Macional deja Paliciias Cmasin 2 07
de pertenecer a la Secretaria de MOD.C. Fims 2 07
P 1
Gobemacion y pasa a formar wf: 1 E; 1 50
Cinemex 1 0.3
parfe de la Secretaria de i 3 03
Educacidon Publica, de quien debid Cetulold Larvae 1 0.3
depender desde su creacion. E::r I ; g:: ! =
Mientras tanto en el Imcine, Total 20 100 2 100

. 3 r CAMACIN
Lozoya lo sustituye el cineasta el .

Diego Lopez, gquien tuve como objetivo principal construir una nueva industria
cinematografica nacional a partir de dejar que Televicine distribuyera el material
meaxicano, tarea que venia realizando en los (ltimos afos, ante los precarios recursos
con los que contaba el Imcine.

El cine mexicano recibié 31 premios internacionales, 17 para largometrajes y 14
para cortomelrajes,
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Tabla 28, Peliculas mexicanas que se estrenaron en 1996

Ingresos
(mills. Director
posos)

Salén México Videocine 02-02-96 13 289.3 3.9

Asislenles
(miles)

Pelicula Distribuidor  Estreno  Semanas

Jopé Luis Garcia

Agraz
e A Videocine 110486 12 1704 41 Sl Gowmens
Sobrenatural Videacing 01-09-96 7 169.8 2 Danigl Gruenar
El anrueio Vidaocing 01-06-96 19 R4 R 1 Emesio Rimoch
La orilla de la tiema Icane 18-08-96 2.5 0.03  Ignacio Oriz
Los vuelcos del corazon Imcing 18-10-08 28 0.03  Mitd Valdez

Total T28.5 B.66

Fuente: El ndmero de asistentes e ingresos se obtuvieron de acuerdo al Taguilfometro de 1856 de la Cludad
de México y Area Metropolitana, que repragonta 40 porciento dol total de ia Repdblica, publicado por
CANACINE.

MNota: De las 14 peliculas restantes que se estrenaron en 1896 no se obtuvieron datos del nimere da
espectadores e ingresos, por lo que parte de la informacidn de éstas se encuentra en el anexo 1 cuadro 4,

En 1887 se intentd "resucitar” una industria que estaba practicamente muerta, el
medio fue una marcha que se denomind: "Matenme porque me muere” o “Quién
asesind al cine mexicano”. Sin embargo, no hubo grandes cambios, respecto de 1956 ai
los problemas gue aquejaban al sector cinematografico segulan siendo los mismos,
desde hace tiempo.

Se produjeron sélo 13 peliculas mexicanas, muy lejos, incluso de los que se
produjeron al final del sexenio anterior (28); 62% de estas peliculas fueron apoyadas
por el Estado, mientras que las productoras independientes disminuyeron sus
producciones.

El costo promedio de la produccitén de peliculas mexicanas fue de 7.1 millones
de pesos, lo que representd un aumentd de 13% respecto al costo promedio de 1996
(6.2 millones de pesos).

Se realizaron cuatro coproducciones con diversos paises, destacando entre ellas
El evangelio de la maravillas, de Arturo Ripstein, la cual tuvo el costo mas allo, de
todas las cintas producidas durante el periodo. Ver tabla 29.

Mientras tanto, Televicine sélo produjo dos peliculas, tres menos que el afc

antenior,



Tabla 28, Peliculas mexicanas que se produjeron en 1997

Pelicula

Productores

El evangelo de las
maravillas

El comata

£ Ouidn diablos es
Juliette?

Angelus -
Que vivan los muerios *

Fibra dplica

Del olvido 8l ne me
acuerdo

Violata

De noche vienes
BEIMaraldn

La primera nocha *
Log Mﬂ&ﬁ amanies *
Crigig *

Contra relo

Producciones Amarania /
Wanda Films / Casa da Filma Y
Videsindicato

Imeine-FECC / Producciones
Tragaluz | MuBlivideo | Alhena
Films

El Error de diciembre / Imeine /
Ganesis | ECHASA |
Betaimagen Digital

Filmeémagen | Hugo Stiglite /
Videovian

Televicine

Imcine § Hubert Blas Fund.

Imcing / Fonca / Maria Fdez
Suarez

Tabasco Films / Imcine 7 ICAIC

Imcine | Resonancia Produciona
[ Esmeraida Produccionas

Telavicine

Fernanda Péraz Gavitan
(Filmaex)

Filmgimagen SA de CV

Imine f CCC
Costo promedic

* Peliculas producidas con capital independients

ND = Dato no encontrade

56

50

40

4.0

4.0

4.0

D

ND

ND

MO

ML
T4

Coproduccian
[MEX/ESP/BRAS/
ARG)

Coproduccion
(FRIESPMEX)

MNacional

Nacional
Nacional
Macianal

Macignal

Coproduccion
(MEX/CUBA)

Coproduccitn
(ESPIFRICANMEX)

Nacional
Macional
Macignal

Macianal

Arturo Ripstein

Maryse Sistach

Cailos
Marcovich

Leapolda
Laborda

Joagquin
Bissner

Francisco Athié

Juan Carlos
Rullo

Albano Corlds

Juime
Humberio
Harmazilla

Alsjandno
Gamboa
Fernanda
Pérar Gawlan
Adaolfo
Martinaz
Solares
Hemuandez
Sola

Fuante: Elaboracién propla con datos obtenidos de diversas fuentes hemerogrificas y piginas de Internet

En 1997 se estrenaron 320 peliculas en la Ciudad de México, de las cuales 219
fueron estadounidenses y 16 mexicanas. Aumentd ligeramente el nomero de peliculas

estadounidenses que se estrenaron en comparacion con 1886, mientras que las
mexicanas continuaron descendiendo, ahora cerca de 30 porciento.

Las cinematografias extranjeras mas vistas fueron, nuevamente, la italiana con
14 peliculas, 4.4%, y la francesa con 10 peliculas, 3.1%. Ver tabla 30. Al igual que las
peliculas mexicanas, éstas disminuyeron su presencia en las salas de cine de la Ciudad
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de Mexico y, por ende, en toda la Replblica, dada la competencia desleal y
hegemdnica que ha desarrollado Estados Unidos en, practicamente, todo el mundo.

Las compafias distribuidoras que estrenaron mas de 50% de las peliculas
exhibidas en la Ciudad de México fueron Ecocinemas, Columbia Pictures, Videocine y
UILP,

Entre las distribuidoras que se encargaron de distribuir los titulos mexicanos que
se esirenaron en el afo fueron Videocine, 50% del total e Imcine el 25%, repunte
considerable, respecto el afio anterior, 15 puntos porcentuales mas. Ver tabla 31.

La cinta mexicana mas taguillera, de las 16 peliculas mexicanas que se
estrenaron, fue Cilaniro y perejil que ocupo el lugar nimero 30 de la lista general de las
peliculas mas vistas. Sin embargo, Elisa anfes del fin del mundo, Reclusorio y Ambar
tuvieron una buena aceplacion en taquilla, a pesar de que las dos (ltimas se produjeron
algunos afios atras.

Las peliculas extranjeras mas taquilleras del afo en la Ciudad de México fueron:
Mundo perdido que recaudd poco mas de 32 millones de pesos, Hombres de negro con
26 millones de pesos y Hércules, de Walt Disney, con 21 millones de pesos, todas
esladounidenses.

A finales de diciembre, se crea el Fondo de Produccion Cinematografica
(FOPROCINE), su principal objetivo serd apoyar aguel cine de blsqueda vy
experimentacion, con ese propdsito le otorgaron, primero, 35 millones de pesos y
posteriormente el Presidente Zedillo le entregaria 100 millones de pesos mas. * Sin
embargo, la Camara de Diputades aplazd la aprobacién de las reformas a la ley de
Cinematografia y su respectivo reglamento. Y sélo se avanzd en la integracion de la
Comisién de Redaccién del Anteproyecto de la Ley Federal de Cinematografica, cuyas:
propuestas principales se centraron en impulsar estimulos fiscales para los productores
filmicos.

El director de Imcine, Diego Lépez fue miembro active del FOPROCINE, sin
embargo, fue sustiluido por Eduardo Amerena al mostrar su desacuerdo respecto al

" Cabe sefalar que &l FOPROCINE esta organizado por un comité que 58 integra de acuerdo a las

convocatorias correspondientes v |as personas que lo presidirdn se dan a conocer cuando sus nombres
son publicados
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Tabla 30, Peliculas qua se estrenaron Tabla 31, Peliculas que se estrenaron por distribuidora en 1997
en 1997

Tatal L Tatal

Pals ioor” m Fosrh estrenca  * mexlcanas

Estados Unidos 710 8.4 C.O0.T.5 A Ecoanemas 56 17.5
Msico 16 50 Colurmbia 51 159

ltala 4 a4 Videacing 46 144 B 500

Francia 10 a1 uip a1 128 1 63
Inglatera ] 1.8 Fox 24 15
Espafe 4 1.3 Quimara Filmsa 20 63
Argenting 2 06 Citras 15 47

Alpmana 1 o3 M.DOC Films 13 41 2 125
URSS 1 0.3 Peliculas Roma 11 a4
Australia 1 k| U NAM ] 28
Oiras 8 14 Peliculns Seorpio T 2.2

Coproducciones 40 125 Imcing L 18 4 50
Tolal 120 100 Del Mundo 5 18
Peliculas Oropera 3 0.9

Fi : A :

wonte: CANACINE A Chama 1 Gt 5 a8
Cing Alarnabivo 2 06
Eurapa Films 2 [}
Coafluloid Larvae 2 06

: cMC 1 0.3 1 B3
triunfo inapelable de Cilanfro v  Leaders Fims 1 0.3
a ? Pozas 1 0.3
perejii sobre la cinla de Arturo i 4 03

Ripstein, FProfundo Carmesi, en Total az0 100 18 100

la enirega de los premios Ariel ot CANNGRE

El cine mexicano obtuvo 22 premios internacionales: 8 para largomeatrajes y 13
para cortometrajes.

La Ley Federal de Cinematografia fue aprobada en 1998, en donde se eslablecio
|a aportacién anual de 135 millones de pesos para alimentar el Fideicomiso de apayo a
la produccién (FIDECINE). Dicha aportacién, por parle del Estado, se hizo con la
finalidad de desechar la propussta de eslablecer un impuasio de 5% sobre &l precia dil
boleto en taquilla v 3% por derechos de lransmision de peliculas an televisidn, Por lo
lanlo, el FOPROCINE y el FIDECIME guedaron como dos bolsas de un mismo
fideicomiso.

Con respecto al doblaje, éste se mantenia igual de acuerdo a la Ley de 1992, ens
donde se establecia que sdlo las peliculas con clasificacion "AA” —en su mayoria
dibujos animados y documentales— podran ser dobladas al espariol



Tabla 32. Peliculas mexicanas que se astronarcn on 1937

Ingresos

Asistentes

Pelicula ' Distribuidor Estreno . (milis. Direcior
; . 2 pesos)
Chantro y parajil Vidaooing ; 6.7 Fafael Montero
Elisa antes del fin del 3
Pk Videoring 274 54 Juan de la Riva
Redusorio Videooing O706a7 80 1.2 Ismael Rodriguez
Por si no e vuelvo a ver Imcine O&M 2087 a2 o7 Juan Villasafior
Un badl leno de misdo Wideocine 28 0.6 Josquin Bisaner
Alenlados del poder K. 0.18
Taotal T67.1 15.18

Fugnte: El nimero do asistentes ¢ Ingresos se obtuvieron de acuerdo al Tagquiliomaetro de 1937 deo la Cludad

de México y Area Metropolitana, que representa el 40 porciento del total de la Republica, publicade per
CANACINE.

Nota: Dw las 10 peliculas restanles que se estrenaron en 1987 no se obluvieron datos del nimero de
sepectadores o Ingresos, por lo que parte de la informacién de éstas se encuenira on ¢l anexo 1 cuadro 4.

Asimismo, 1998 pasard a la historia del cine mexicano comao el ano en el que se
produjo el menor nomero de largometrajes: 11, dos menos que en 1997, la gran
mayoria no recuperaron su inversion, De los cuales, 8 fueron apoyados por al Estado,
mientras que las productoras independientes disminuyeron sus producciones a sdlo
ires.

El costo promedio de la produccién de peliculas mexicanas fue de 12.7 millones
de pesos, lo que representd un aumento de 79% con respecto al costo promedio de
1997 (7.1 millones de pesos).

Se realizaron cuatro copreducciones con diversos paises, destacando entre ellas
El coronel no tiene quien le escriba, En un claroscuro de la luna y Ave Maria, las cuales
tuvieron el costo mas alto durante el periodo. Ver tabla 33.

Se estrenaron 296 peliculas en la Ciudad de México, de las cuales 183 fueron
estadounidenses y 8 mexicanas. Disminuyd ligeramente el nimero de peliculas
estadounidenses que se estrenaron respecto a 1897, mientras que las mexicanas
disminuyeron cerca de la mitad.

En conjunto, se estrenaron mas peliculas italianas, inglesas y francesas que
mexicanas, las que representaron 16% del material exhibido total. Ver tabla 34,
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Tabla 33. Peliculas mexicanas que so produjeron en 1998

Pelicula

Froductores

Imcine-Foprocine |

Costo

{mill
P

Director

El coronel no ene Producciones Amarania / Coproducecitn A R y

quien la eccriba Producciones Gardenia / 201 (MEX/FRIESP) rturn Ripstain
Tomasol Films

- Telavicine | Cenier TV

IE:;:“ darsscuodels  prericooperacion de 5.4 ﬁmﬁ;ﬁiﬁ" Sergio Qlhovich

comunicacion y meedia )
i Imcine-Foprocine | Lester Films Coproducchin

Ave Marts { Manta Féms nr (MEX/ESP) sk ohmolt

La lay da Harodes Bandidos Films 150 Macional Luse Egtrada

Sexo, pudor v ldgrimas  Argos Films / Imcine 137 HNacional Amonio Semrano
Imecine / Satamandra i >

Un embrujo Produccionas | Tabases Filme 120 Nacional Garlos Carrera

El ultimo prafeta * Televicina 100 Macional Juan de la Rva

" Coproduccian .

Santitos Springall Pictures / FFCC / John BO MEX/EUFRICAN  ejandro

Saylasg EBpringall
ESP)

Un dulce clor a muerte  Imcine-Foprocine 8.0 Macignal Gabnel Reles
Imeine-FFCC J CUEC / v

Rite terminal E ne 5g Nacional Osear Urnutia

La paloma de Marse®a *  Televicine ND Nacional ﬁg“",l"‘: Garcia

Costo promaedio 1.7

* Peliculas producidas con capital independiente
ND = Dato no disponible

Fuente: Elaboracién propla con dalos obtenidos de diversas fuentes hemerogrificas y piginas da Internat

Las compafiias distribuidoras que estrenaron mas de la mitad de las peliculas
exhibidas en la Ciudad de México fueron: Ecocinemas, Columbia Pictures, Videocine y
Artecinema-Gussi.

Entre las distribuidoras que se encargaron de los titulos mexicanos de estreno en
ese afio, Videocine distribuyd 50% del total e Imcine 25%, manteniéndose igual que en
el afio anterior. Ver tabla 35.

De las 8 peliculas mexicanas que se estrenaron, la cinta mexicana mas taguillera
fue La primera noche, ocupd el lugar ndmero 29 de la lista de peliculas mas vistas.
Ademas, logrd venderse en el mercado de peliculas del festival de Cannes a paises
como Singapur, Taiwédn, China y Espafia, en América Latina a Argentina, Brasil, Chile,
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Colombia, Cuba, Ecuador y Venezuela para su exhibicion comercial, suceso poco
comin que no s daba desde El callejon de los milagros (1884).

Tabla 3. Feliculas que se estrenaron Tabla 35. Peliculas que se estrenaron poar
en 15958 distribuidors en 1998
: . Total 5 Total

Ealsdon Unidos 189 E‘IH Pistribuldora |_'--'.rn'~r:ra.=. ™ mexicanas

Italia 24 B.1 C.0.T.5 A Ecocinamas 54 18.2

Ingiatarra 14 a7 Videocing 50 168.9 4 60
Francia 10 34 Colurmbta 43 145 1 125
México g 27 Arte Cinema / Gussl 25 B4

Argenting 4 1.4 U.LP, 24 a1

Esparia 3 10 Fo 23 78

Japda 7 o7 Quimera Films 21 71
Holands 2 0.7 Peliculas Scorpéo " 3.7
Canada 1 0.3 Pozas 5 1.7
Haong Kong 1 03 Imicineg 3 10 2 a
Incdia 1 03 Del Mundo 3 10
Australia 1 03 Piscia 3 1.0

Bragil 1 03 Latina 3 1.0

Dinamarca i 0.3 Europa Films 2 0.7

Otras I 0s Pelicutas Roma z 0.7

; Cne Aternativo 1 0.3
ol I B
Tercer Milenbo 1 03 1 12.5

Fuente: CANACINE Dtras 21 74

¥
g

Tatal 100

Fuente: CANACINE

De las peliculas extranjeras mas taquilleras, al igual que en la mayor parte del
mundo, Titanic logrd una recaudacién récord de poco mas de 81 millones de pesos,
sdlo en la Ciudad de México. Le siguieron Godzilla, Armageddon, Impacte profunda,
todas estadounidenses.

El director de Imcine, Eduardo Amerena, reestructurd la Academia de Ciencias y
Artes, con lo que se independizd del Instituto, sindicatos y otras asociaciones. Por lo
que la Academia quedd constituida por 14 personas (directores, actores y guionistas)
quienes serian los encargados de premiar a lo mejor del cine nacional. A pesar de que
solo 7 cintas fueron nominadas para la entrega del Ariel el 14 de diciembre de ese afio.

Diego Lopez, ex director de Imcine, fue contratado para dirigir Televicine, en
suslitucion de Roberto Gomez Bolafios.
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Tabla 36, Peliculas mexicanas que se estrenaron en 1838

Al tontos Inqrc-.l:-:-:
Pelicula Distribuidor Estrono . Somanas - iﬂ'{”‘p_: ;’ = Director
’ ’ Alpjand

La primara noche Videocine 4306 g
Canoa (reestrena) Imeine .| 43 10 Eﬂuﬁﬂm’
En ¢l paralso no ;
existe el dolor Imcing 2 16 003 Victor Sacs
Luces da la nocha Imcine 29-05-98 2 4.3 o Msf.rrg.:;.

Total 488.5 9.74

Fuenfe: El nimero de asistentes o iIngresos se obtuvieron de acuerdo al Taguillometro de 1998 de la Cludad
de México y Area Metropolitana, que representa ¢l 40 porciento del total de la Republica, publicads por
CANACINE.

Nota: De las 4 peliculas restantes que se estrenaron en 1998 no se obtuvleron datos del nimero de
espectadores @ Ingresos, por lo que parte de la informacidn de dstas se encuentra en el anexo 1 cuadro 4.

Durante 19889, hubo una reactivacion en el sector cinematografico, ya que
favarecio a sus tres principales eslabones: produccion, distribucidn y exhibicion.

La empresa Estudio México Films, quien forma parte de Corporacion
Interamericana de Entretenimiento, con un presupuesto inicial de 32 millones de pesos
ingresa a la industria filmica a través de Altavista Films y Nuvision, quienes iniciaron
actividades en territorio nacional en ese afio. Altavista, sobresale por las peliculas Todo
e/ poder, de Ferando Sarifana, y Amores perros, de Alejandro Gonzélez IRarritu.
Mientras que MNuvision, al término del afio, distribuyd once peliculas, nacionales y
extranjeras, en todo el pais; recaudando casi cinco millones de espectadores. Es
preciso destacar que con la pelicula mexicana Un embrujo, de Carlos Carrera, inicid
operaciones en territorio nacional.

Cabe sefialar que la participacién de un mayor nimero de empresas producloras
{Estudic México Films, Univision Network, Latina Films y Escarabajo Films)
contribuyaron a que aumentara la produccion filmica nacional, lo que en otros tiempos
hubiera sido imposible.

La industria iniciaba su reactivacién al producir 19 peliculas mexicanas, De las
cuales, 11 fueron apoyadas por el Estado, mientras que las productoras independientes
impulsaron a las 8 restantes.

ESTA TESIS NO SALX
DE LA BIBLIOTECA 19



El costo promedio de la produccion de peliculas mexicanas fue de 11.5 millones
de pesos, disminuyd apenas 10%, respecio al costo promedio de 1988 (12.5 millones
de pesos).

Se realizaron cinco coproducciones, una mas que el afto anterior, con diversos
paises, destacando entre ellas Sin dejar huella, la cual tuvo el costo mas alto durante el
periodo. Ver tabla 37.

Respecto a la produccion privada, ésta tuvo una breve crisis, ya que fue
liguidada Televicine por parte de Televisa por los malos resultados que venia
presentando. Por lo tanto, la produccion filmica que realizaba Televicine pasé a manos
de Videocine,

Videocine obliene una posicion favorecedora, respeclo de ofras emprasas
distribuidoras, al asegurar las cintas que posteriormente seran explotadas al ser
transmitidas a través de la television de sefial abierta y restringida,

Inicia operaciones en México, la empresa Estudio Meéxico Fims con un
presupuesto de 32 millones de pesos, los cuales se destinaron a la produccion de las
peliculas Gimmie Power y Amores pemos.

Respeclo al sector de distribucion, se estrenaron 308 peliculas en la Ciudad de
México, de las cuales 194 fueron estadounidenses (63%) y 11 mexicanas (4%). Ambas
cinematografias tuvieron un ligero aumento respecto de 1898. Cabe sefialar que el
nimero de estrenos de peliculas italianas y francesas seguian siendo mayor al de las
mexicanas.

Ademas de las 11 peliculas mexicanas de estreno, se reestrenaron: El apando y
Cascabel. El promedio de permanencia en salas de la mayoria de los estrencs
mexicanos fue de cinco semanas.

Las compafias distribuidoras que estrenaron poco mas de 50% de las peliculas
exhibidas en la Ciudad de México fueron Columbia Pictures, Videocine, Fox y
Artecinema-Gussi.

Imcine y Videocine dejaron de ser las casi Unicas distribuidoras de peliculas
mexicanas, ya que las majors como 20th Century Fox se interesaron en distribuir
peliculas mexicanas tales como: Sexo, pudor v ldgrimas, de Antonio Serfrano y La otra
Conquista, de Salvador Carrasco.
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Tabla 37. Peliculas mexicanas que se produjeran an 1939

Pellzula

Sin dejar hualla

Amones perros *

Todo el poder
Sexo por compasidn

En ¢l pais da no pasa
nada

Entre ta tarde y la
nocha

La segunda noche *
El baile *
El grite *

Crbnica de un
dasayunn

Pachilo rex

De ida y vuelta

Otaola o La repiblca
dal exilio

A propasito de Bufivel
Asi es la vida

Cuando calienta el sol *
Maldito amor *

Si nos dejan *

Revancha da mujer *

Productores

Altavista Films J Tabasco Films /
Imezine-Foprocing / Tomasal Films

Estudio Mexico Films ! Altaviata
Films

Estudio Mexico Fitms / Imcine

Imcine-Foprocine | Resonancia
Producciones / Visual Group
Imeine-Fopracine | Cartel /
Filmania Produccicnes / Altavista /
Calacas y Palomas
Imcine-Foprocine § FFGE
Cooparativa Saptimo Are | Flores,
Roffial, Senyal y Asociados

Videocineg | Wames Bros

Leonsl Gonzalez / Hollymonte SA
de OV

Barel Filme / Paloma Productions
Imcine-Foprocine | Producciones
Escarabajo / Tabasco Filmes /
Argos Cina / Titdn Produccionss

CCC [ Imcine / Conaculta /
ECHASA

CCC | imcing-Foprocine |
ECHASA

Imcine-Foprocine / Producciones
Redondo

Foprocing | Amarania
Producciones / Cero en Conducta
Imcine-Foprocing / Filmania Prods
I Wanda Visién / DMV.B, Films
Francisco del Toro

Univisidn Matwork / Orlando
Mendoza

Univisidn Network / Orlando
Mendoza

Unihvisitn

Costo promedio

* Paliculas producidas con capital Independients

ND = Dato no dispanibls

20.0

150

14.3

14.0

0.0
98
e

8.1

79
B.O
6B
8.7
B4
ND
HD
MN.D

HD

Copreduscidn
(MEX-ESP)

HNacional

Macional

Coproduccion
(MEX/ESP)

Macianal

Nacional
Macional
Nacional

Copreduccitn
(MEXELD

Nacional

Macional
Nacional

Macional

Coproduccidn
{MEX/ESP/FR)
Coproduccidn
(MEXESPIFR)

Nacional

Maria Novaro

Alesandio
Gonzalaz Ifditu

Femandao
Sarifiana

Laura Maha

Maria dal Carman
Lara

Oscar Blancane
Alejandro
Gamboa

Joad Luis
Ungubeta

Gabrigl Berstain
Banjamin Cann

Fabéar Hofman
Salvador Agulre
Hadl Busleros
Javier Rioyoliosi
Luis Lopaz
Arturo Ripstein
René Cardona Jr.
René Cardona Il

Rens Cardona 1l

Rend Cardona Jr.

Fuonte: Elaboracién propia con dates eblenides do diversas fuentes homerogrificas y paginas de Internet
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En el caso de Sexo, pudor..., se inyectaron grandes cantidades de dinero para
promoveria: espectaculares en las avenidas, abundante publicidad en los medios, un
tema musical programado a todas nhoras en (a radio, varias premieres para la prensa;

por lo que llegd a convertirse en la pelicula mas taquillera en la historia del cine
mexicano

Las companias distribuidoras gue se encargaron de distribuir los titulos
mexicanos estrenados en el afio fueron Fox, 38% del total, Imecine, 31%, y Videocine,
23%. Ver tabla 39

Tabla 38, Peliculas que se Takla 38, Pellculas que ae estrenaron por distribuidora en 1998

estrenaron en 1999 s Total

Distribuidora Total estrenos

mexicanas

Estados Unidos 154 G634 Columbla 57 186
ltalia T Videooine 42 13.7 3 231
Francia 77 58 Fox k] 10.8 5 85
Méxica 1 38 :.rl}.apﬂmma f Gussi :g ::
Ingiaterra ] 28
Argentina 4 13 C.0.T.8. A Ecocinemas 21 6.9
B Quimera Films 15 48

rasil 3 1.0
Australia 2 o7 fﬁl[llcum Scorpio 1: ::
Japén 2 0.7 . ]
Espafia 1 03 f’“' Mundo 5 :‘; % _
Alemania 1 03 P'";:‘: : " ]

’ : :
mﬁ 1 g g Otras 48 15.0 1 7.7
Ctras 5 18 Total 306 100 13 100
Coproducciones 27 8.8 Fuente: CANACINE

Total 306 100

Fuante: CANACINE

La cinta mexicana mas taquillera fue Sexo, pudor y ldgrimas, ocup6 el segundo
lugar del listado general y, ademas, fue la Unica cinta mexicana que estuvo en la lista de
las 25 producciones mas rentables del afio.*® Otras peliculas mexicanas también
tuvieron buena aceptacion en taquilla como: Las delicias del poder, La ofra conquista y
Santitos. Ver tabla 40.

De las peliculas extranjeras mas taquilleras, Tarzan recaudd poco mas de 1
millon de pesos en la Ciudad de México, le siguieron Episodio 1. La amenaza fantasma

% ESTRADA, Marién, "De pelicula, les andanzas en &l cine mexicano” en Ravista Mexicana de
Comunicacion, México, Afio 12, No 62, marzo-abril de 2000, p. 14



y Sexfo senlido, que ocuparon el tercer y cuarto lugar respectivamenta, todas
estadounidenses.

Mientras la Ley Clnematografica, aprobada en diciembre del afio anterior, debla
publicarse en el mes de abril, no estuvo lista en esa fecha. Por lo que los recursos que
se deslinaban a FOPROCINE se suspendieron.

Jack Valenti, presidente de la Motion Pictures Asociation, visitd Meéxico para
informar acerca de la creacion del Comité Binacional México-EUA, cuyo objetivo era
realizar coproducciones y establecer talleres de guidn. Asimismo, se reunié con Zedillo
en parle para felicitarlo por el combate a |a pirateria y también para presionar porque se
redujera y de ser posible se evitaran sanciones a los exhibidores nacionales aue no
cumplieran con la obligacion legal de exhibir, por lo menos, 10% de cine mexicanc, asi
como negociar que no se cobrara impuesto al copiado de peliculas norteamericanas
destinadas a exhibirse en cines

Valenti estuvo también en México en 1882 y 1898, coincidentemente cuando se
intentd llegar a acuerdos para integrar leyes cinematograficas.*®

Imcine apoyé la escritura de 24 guiones, en el desarrollo de 24 proyeclos y solo
produjo dos peliculas. Mientras, FOPROCINE apoyd 16 proyectos, nueve fueran
filmados y los restantes sdlo se rodaron.

Eduarde Amerena, director de Imcine, fue restituido por Alejandro Pelayo a ralz
del escandalo suscitado por la pelicula La ley de Herodes. Posteriormente, se
deslindaria de su responsabilidad al afirmar que sélo habla obedecido ordenes de
Rafael Tovar y de Teresa, entonces presidente de CONACULTA.™

El cine mexicano participd en 158 encuentros internacionales, 98 de
largometrajes y 60 de cortometrajes.

: ESTRADA, "De palicula, las andanzas en el cine mexicano”, p. 13,
ESTRADA, Marién, “Historia de pelicula” ,
hitp:/hemew. mexicanadecomunicacion. com, mxiablesfmbforome/pelicula, html, 19/11/04,
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Tabla 40. Peilculas mexicanas que sé estrenaron en 1999
Asistentes RM

Asistentes DF
(miles)

Ingresos RM
(mille)

Ingresos DF
{milis)

:Direclor

Pelicula Di;‘.[rihuidnr Eatrenc Enmanf

(mills)
Sexo, pudory
{agrimas Fox 18-08-99 268 5.3
Las delicias del poder Producciones 1.15
Viady )
La otra conquista Fox 02-04-99
Santilos Fox 8

£l coronel no tiene

quien le escriba Videocine
Un ambrujo Fox 18-02-99
La paloma de ) )

marsella Videotine

Total 6.45

1905.2

319.6

207.7

156.68

318

"

2,631.7

117.2

23

140.2

47.7

10

8.5

4.9

0.3

70.4

Anlonfo Serrano

lvan Lipkies

Salvador
Carrasco

Alejandro
Spangall

Anuro Ripstein

Carlos Carrara

Carlos Garcia
Agraz

Fuenie® E) nimero de asistenles e Ingresos se obluvieron da acuerdo al Taquillomatro de 1999 de la Giudad de México y Area Melropolilana, que representa el 40

porciento del lotat de la Republica, publicado por CANACINE,

Nola: De las 8 peliculas restantes que se estrenaron en 1999 no se obluvieron datos del nimero de espectadores e Ingresos por 10 que parle de la Informacion de

éslas se encuentra en el anexo 1, cuadro 4.
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3.2 Nuestro cine naufraga: 2001 - 2004

Al inicio del sexenic Foxista, la industria filmica resentiria la falta de interés por
parte del gobierno mexicano hacia la cultura

El Estado no fue el dnico productor de filmes mexicanos: Altavista Films,
Univigidn Network, Warner Brothers y Buenavista Internacional participaron come
nuevas coproductoras y esto permitid que todavia en el afio 2000 se produjeran 28
peliculas mexicanas, lo que representd un aumento de 47% respeclo a 1999. De las:
cuales, 17 fueron apoyadas por el Estado, mientras que las producciones
independientes fueron once.

El costo promedio de la produccion de peliculas mexicanas fue de 12.9 millones
de pesos, aumentd ligeramente (13%) respecio al costo promedio de 1888 (11.5
millones de pesos).

Se realizaran tres coproducciones, dos menos que el afic pasado, con diversos
paises, destacando entre ellas: El espinazo del diablo, de Guillermo del Toro, la cual
tuvo el costo més alto de las producciones realizadas durante el periodo, Ver tabla 41,

Se estrenaron 242 peliculas en la Ciudad de México, de las cuales 147 fueron
estadounidenses (61%) y 16 mexicanas (7%). Los estrenos estadounidenses sufren
una ligera calida, mientras que las peliculas mexicanas aumentan significativamente:
(T4%) el nimero de estrenos respecto al afio anterior. Ver tabla 42,

Las cinematografias italianas y francesas fueron las que continuaron estrenanda
un buen nimero de peliculas en la ciudad de México, ahora en menor medida que las
mexicanas y las estadounidenses,

Dos compariias distribuidoras fueron los que se disputaron alrededor de 50% de
las peliculas exhibidas en la Ciudad de México: Videocine y Columbia Pictures. Para |a
distribucién de material mexicano, cerca de 63% fue distribuido por Videocine y pocc
mas de 18% por Imcine. Ver tabla 43,

La cinta mexicana mas taguillera fue Amores perros, de Alejandro Inarritu, que
recaudd mas de 94 millones de pesos durante 16 semanas que estuvo en carlelera. Las
peliculas mexicanas que también tuvieron bastante éxito en taquilla fueron: La segunds
noche, Todo el poder, Por la libre y La ley de Herodes. Ver tabla 44.



Tabla 44. Pelfculas mexicanas que se produjeron en 2000

Coato (mills,

Pelicula Productores pesos)

El espinazo del diabio * El Deseo SA / Tequita Gang / Anhelo Produccionas / Soqepaq 47.5 Coproduccion (MEX/ESP)  Gulllermo del Toro
Serafin * Videocine / Wamer Bros / Coyoacén Films 220 Nacional René Cardona iil
Tiempo de las mangosas * Amaranta Films 218 Nacional Gerardo Herrero
Y tw mama lambién * Anhelo Producciones / Jorge Vergaca 20.0 Nacional Alionso Cuaron
Otilia rauda, (a mujer del pueblo Imcine-Foprocine / Alameda Films / Altavista Films 18.9 Nacional Dana Rotberg
Oemasiado amor Im¢ine-Foprocing / Adifice Prods / Canal Plus Espaiia/ TVE 17.2 Nacional Emesio Rimoch
Su alieza serenisima Imcine-Foprocine / Serenisima Films 16.7 Nacional Felipe Cazals
El segundo airs * Allgvista Films 16.0 Nacional Femando Sariiana
Por (a libre * Altavisla Fllms / Francisco Gonzalez Compedn / Ana Roth 18.0 Nacional Juan Carlos De Liaca
Attetloo San Pancho * Altavisia Films 15.0 Nacional Gustavo Loza
Vera Imcina/Foprocine/Aroba Films/Chadwick Films/BBER 15.0 Coproduccidn (MEX/ALE/EUA) Francisco Athié
Productions
De le calle (mcine-Foprocine-FFCC / Tiempo y Tono Films 11.7 Naciona} Gerardo Tort
Corazones rotos Imcine-Foprocine-FFCC / Prods Volcan 95 Nacional Rafael Montero
. Conaculta / Imcine-Foprocine -FFCC ! STPC / Videocine / . . .
El gavilan de l1a siema Prods Polvo Vencedor 9.5 Nacional Juan Anionio de Ia Riva
Inspiracién * llusion Films 9.5 Nacional Angel Mario Huerla Canty
?u)e Ato de hadas para dormir Conaculta / Imcine-Foprocine / Malayerba Producciones 8.0 Naclonal ignacio Ortiz
Sofia ” Arena Films / Grupo Camit 8.0 Naclonal Alan Cotén
Piedras verdes Producclones Piedras Verde / Videocina / Ircine 7.8 Naclonal Angel Flores
Conacuita / Foprocine-Imcine / Tragaluz Producciones /
Pertume de violelas Pafmera Films / COC 7.3 Nacienal Maryse Sistach
Escrito en el cuerpo de la noche Goukine / Foprocina / Videocine / Fermando Gou 6.7 Nacional Jaime Humberto Hermosill
De plel de vibora / Acosada Im¢ine-Foprocine / Orbitum / STPC 6.6 Nacional Marcela Femandez Violani
Una de dos gjzg&anua Produciora / Femando CAmara / Salvador de (a 68 Nacional Marcel Sisniega
Un mundo raro Imcine / CUEC / Foprocine 5.7 Nacional Amando Cases
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La penrdicién de los hombres *
Seres humanos

Ramo de fuego

Un banquete en Tellapayac *

Las caras de fa una

Jorge Sdnchez/Canal +
imeine-Foprocineg / CCC

(mcine/ Producciones Intrépidas / Fideicomiso para la Cultura
Mex-Eu / American Film Institwie / Fundacion Cullural Rodolfo
Morsles

QOil&Water / Fundacién Cullural Bancomer/The Huben Bals
Fund Of The Inlemational film / Feslval Rotlerdam / San
Pedro P.

Imcine-Fopracine / Producciones Arle Nuevo / Argos

Costo promedio

* Pelicutas producidas con capital independicnte

ND - Dato no disponible

Fuento; Elaboracion propia con datos obtenidos de diversas fuentes hemerogrificas y paginas de Intemet

5.3
4.0

ND

NO
12.9

Nacional
Naciona)

Coproduccion (MEX/EUA)

Nacional

Nacional

Aduro Ripstein
Jorge Aguilera

Mauren Gosling

Guitia Achylter
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Tabla 42. Peliculos que ao Tabla 43. Peliculas que se estrenaron por distribuldora en 2000
estrenaron en 2000

oital o

Distribuidora Total eatrones - % I'I'IFI::-" nas L
e oz o e
Estados Unidos 147 0.7 Columbia S8 230 2 12,5
Mésico 16 66 Aste Cinama / Gussl 28 15 1 6.2
Italia 13 54 u.Le, 27 11
Francia 11 45 Fox 23 B.1
Inglaterra 6 25 Cinemal Latina g ar
Espafia 5 21 Imeine 7 29 3 18.7
Canada 3 1.2 Pal Seotpia 5 21
Alemania 2 0.8 Dl Mundo 3 1.2
Japén 2 08 Quimera Films 3 12
Brasil 1 04 Pozas 2 0.8
Holanda 1 0.4 LLMAM. 1 0.4
Argeniina 1 0.4 Otras 0 8.2
Otras 18 B8 Total 243 100.0 18 100
Coproducciones 18 T4

Total 242 100 Fuente: CANACINE

Fuente: CANACINE

Respecto a la estrategia de distribucién utilizada para la pelicula Asi es la vida,
de Arturo Ripstein, Alejandro Pelayo, director del Imcine, dijo; “salimos con pocas
copias y si hay buena respuesta se ird aumentando el nimero. En esle caso salimos
con B copias y pretendemos llegar a 12, porque tenemos experiencias al reves, es
decir, salimos con S0 copias y a la segunda semana nos quedan 10 en cartelara. Som
peliculas gue no pagan ni el coste de cada copia, como sucedid con Un dulce olor a
muerte, de Gabriel Retes" *' Ademds, sefialo: “el éxito de un largometraje no tiene que:
ver con el distribuidor, sino con el hecho de que una pelicula funciona”. Es importante
destacar que Pelayo administrd eficientemente los recursos de Imeine.

Se aumentéd el interés de los espectadores mexicanos por el cine mexicano, al
entrar al listado cinco de los 16 esirenos de las peliculas mexicanas como las peliculas
mas vistas en territorio nacional.

Con respecto al aspecto juridico seguia sin aprobarse el Reglamento de la Ley
Federal de Cinematografia por el Poder Ejecutivo.

M La Jomada, seccidn Cultura, 11/11/00, p. 2
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Mientras que las distribuidoras Columbla, Fox v U.LP. se ampararon ante la
Suprema Corte de Justicia de la Nacién al declarar que era inconstitucional el Articulo 8
de la Ley Federal de Cinematografia y de esta forma quedd sin efecto lo relativo al
doblaje de peliculas extranjeras.

En 2001, a través del Reglamento a la Ley Federal de Cinematografia fue
aprobado el Fondo de inversion y Estimulos al Cine (FIDECINE), después de dos afios
de retraso, el cual recibia 70 millones de pesos —30 millones menos de los previstos—
para su operacion. Dicho fondo apoya al ¢ine de mayores posibilidades comerciales,
esta conformado por un comilé técnico plblico, es decir, sus integrantes pertenecen a
todos los seclores gue conforman la industria cinematografica.

Mientras que el FOPROCINE no recibié recursos econdmicos v para ese afio ya
habla agotado los que tenia. Esto se debis, en partle, 3 que hubo recorles
presupueslales por parie del gobierno federal en el &mbito cultural.

Videocine de México y Plural Enteainment de Espafia, empresas
cinematograficas, firmaron una alianza para apoyar la produccion con la que se
formalizaria la relacion que habian iniciado tiempo atras con la coproduccion de
peliculas como La habitacidn azul y El tigre de Santa Julia.

Durante 2001 se produjeron 21 peliculas mexicanas, siete menos que en el afios
2000. De las cuales, 7 fueron apoyadas por el Estado, mientras que las productoras:
independientes aumentaron sus producciones a catorce.

El costo promedio de la produccién de peliculas mexicanas fue de 14.4 millones
de pesos, lo que representd un aumento de 10%, respecto al costo promedio de 2000
(12.9 millones de pesos).

Se realizaron seis coproducciones, tres més que el afio anterior, enfre los ques
destacan: Primer y ditimo amor, de Antonio Jiménez Rico, y Asesine en serio, des
Antonio Urrutia, las cuales tuvieron el costo mas alto de las producciones realizadas
durante el periodo. Ver tabla 45.

A principios del afo, se fundé la distribuidora Arthaus Films, conformada por Luis
Calzada y Jorge Novo Ramirez (Quality Films); Daniel Birman Ripstein (Alameda Films);
Mario Dubovoy Calderdn (MDC Films) y Fernando Alanis Rivera (Quimera Films).
Arthauss ha apoyado producciones ganadoras de premios en el exiranjero
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Tabla 44. Peliculas mexicanas que se estrenaron an 2000

Asigtonion Asistontes  Ingresos RM Ingreson

Palizula Distribucion Estrana Copiag  Semanas Director

DF (mills) {mills) DF (mills)

Amores penos Videocine §6/06/00 104 16 3.49 1.7 94.8 4635  Alejandro Gonzalez

|fAarritu

La segunda noche Videccine 31/03/00 72 15 2.83 1.09 67.1 27.22 Alejandro Gamboa
Todo el poder Videocine 21/01/00 102 12 2.53 1.02 62.5 29.56 Femando Saciana
Por (a libre Videosine 1811000 ND 7 143 0.67 36.15 1943 Jvan Carlos de
La fey de herodes Gussi 18/02/00 73 12 1.1 0.7 3401 19.61 Luis Estrada
Crbnica de un desayuno Columbia 01/11/00 100 8 0.34 023 10.78 ' 677 Benjamin Cann
Ave Marla Videocina 05/05/00 35 7 0.24 0.18 7.77 4.98 Eduardo Rossoff
En ol pais da no pasa Videocine 00/06/00 68 5 0.16 013 5.24 35 Maria del Carmen
nada Lara
Un dulce olor a muerte Videocine 11/02/00 34 4 0.08 0.05 2.73 1.58 Gabriel Retes
£n un claroscuro de 12 Videocine 13/09/00 ND 7 006 0.06 1.88 177 Sergio Olhovich
Bajo Californta Columbis ND NO 0.05 0.03 1.81 0.93 Carlos Bolado
Del olvido al no me Videocine ND ND 0.04 ND 1.28 1.08.  Juan Carlos Rullo
acuerdo
E) ullimo profela Videocine 15/05/00 ND ND 0.04 0.03 1.14 0.8 Juan de 1o Rive
Asl es la vida Imcine 10/11/00 [ ND 0.03 ND 1.05 0.81 Anuro Ripstein
Rito teminal Imeina / CUEC ND 002 NO 0.53 0.5 Oscar Unrutia
Enlre la 1arde y la noche Imcine 24111/00 8 NQ 0.01 NO 0.2 0.13 Oscar Blancare

Total 687 93 12.15 5.89 328.75 164.72

Fuente: El mimero de asistentes e Ingresos del DF se obtuvleron de acuerdo al Taquillometro de 2000 de 1a Ciudad de MéxicoyArea Metropolitana, que
representa ¢l 40 porclento del tolal de la Repdblica, publicado por CANACINE. Los Ingresos de la RepUblica Naclonal se obtuvieron det documento de
IMCINE Conslderaciones econdmicas acerca de la produccién clnematogrifica nacional.
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Tabla 45. Peliculas mexicanas que se produjeron en 2001

Costo
[mills.
pesos)

Pelicula Productores

Director

Primer y (tima amor *
Asesing en serio *

ivar mala ®

El ¢rimen del padre
Bmaro
Zundo *

E1 misterio del trinidad

El ligre de Santa Julia *
Gin ton ni Sonie
La habitacidn azul *

LDe qué lndo estas?
(francieca)

Guasrarn *

Ciudades oscuras *
El secreto de esperanza

Cuenlo de hadas para
dormir [ )

Alpyx Lora, exclavo del
rock and roll

La wirgen de la lujuria *

Huapanga *
Punto y aparte *

a no las hacen comao
anles

Bendito infierno *

En la mente del asesing

Saguel Films SL / TV Espafa/ Via
Digital ]

Altmvieta Films / Tequila Gang /
Amigustes, SA.

Argos Cine [ Titan Produccionss

Imeing f Alamada Films / Wanda
Vigldn [ Argam

Altavista Films [ Sinca / Inbursa
Imeine-Foprocing / Garcla Agraz ¥
Aspciados/FFCC

Videocine | Cinépolis Producciones
I Plural Entertainmam

Harakin Prods./Columbia Pictures
Argos Cine / Tetevisa Cine / Titdn
Producciones

Imcine ! Producciones Odedn

Benjamin Escamilla

Altavista Films / Veneno
Producciones

Omicron Films

Imcine-Foprocine / Malayerba
Produccianes

Luis Kelly | New Art Digital / Imcine

Foprocine / Mate Produccicnes /
Tusitala f Producciones Amarania

Viady Reakradores
Paco del Toso / Armagedan SA de
v

Foprocine / Cinematografica Filmex
- Secine (Pablo Barbacha)
Altavista Films !/ Flamenco Filmas /
Cartel Tornasol Fims / DMVEB /
Eysscraan
Allavisia Films [ Oberdn
<Cinematografica ¢ Moro Films |/
Lestes Films ! Bias Post f Canal + /
TV Espafiola / TV Catslunya 54,
Costo promedio

* Peliculas producidas con capital independients
MND - Date no disponible
Fuente: Elaboracién propia con datos obtenidos de diversas fuentes hemerograficas y piginas de Internet

250

234

20.8

18.7
18.0

159
15.0

15.0
14.0

13.0

10.0
9.3

B.O

14.4

Coproduccitn
(MEX/ESP)
Coproduccién
(MEX/ESP)
Nacianal
Nacional
Maeional

MNacianal
MNaciznal

HNacional
Macianal

Coproduccian
(MEXJALE/ESF)

MNacwenal
Macional
Nacional
Nacional

Nacional

Coproduccion
(MEX/ESP/POR)

Hacional
HMacional

Macional

Coproduccibn

(FRATALESPIMEX)

Coproduccidn
(ESPMEX)

Antonio
Giménez Rico
Antonio Urrutia
Micolds
Echeverria
Carlos Carrera

Carlos Salces

José Luls
Garcia Agraz
Alejandro
Gamboa
Carlos Sama

Wabller Doehner

Eva Lopaz
Bénchez

Banjamin
Escamilla
Fernando
Sarifiana

Lizopokio
Labards

Ignacio Ortiz
Luis Kally

Arturo Ripsiein
hean Lipkias
Paco del Tero

Femando
Péraz Gavilan

Agustin Diaz

Agusti
Villaronga



Se estrenaron 260 peliculas en la Ciudad de México, de las cuales 130 fuaron
estadounidenses, la mitad de! total, y 18 mexicanas (7%). Los estrenos
estadounidenses tuvieron una calda de 10 puntos porcentuales, mientras que las
mexicanas se mantuvieron con el mismo ndmero de estrenos. Las peliculas francesas
se incrementaron hasta representar 2l mismo nimero que las mexicanas. Ver tabla 46.

Las compafias que distribuyeron mas de la mitad de los titulos que se
estrenaron en la Ciudad de México fueron: Columbia Pictures, Videocina y Arte cinema-
Gussi. Especificamente, el material mexicano fue distribuido por Videocine (26%), 16%
por Fox y con igual puntaje (11%) Imgine y Arte Cinema-Gussi. Ver tabla 47.

Tabia 45. Peilculas que se estranaron Tabla 47, Peliculae que 58 astrenaron por distribuidora en 2001
Total Tolal
S OcOn exfrencs * - mexicanas "
" c i 2 1 52
Estados Unidos 130 50 s = i
Franes v 73 Videocing 56 216 & 263
; Arte Cinema / Gussi 33 14.6 2 10.5
Méaxicn 18 73
UiP, 24 8.2
Italia i 38
Fox 22 8BS a 158
Inglateres € 23
Latina T 2.7
Espafa 8 23 53
" ing 3 08 Del Munda ]
Al i 1 EI-.I Imeine 4 1.5 Z 10.5
Br::m. 1 i:l- 4 Paliculas Scomie 2 08
' Pozas 1 0.4
Ciras ; g; Otras 42 182 -] 31.8
: oo 18 160
Coproducciones 56 21.5 Totel = !
Total 260 100 Fuonta: CANACINE

Fuente: CANACINE

La cinta mexicana mas taquillera fue Y tv mama también, de Alfonso Cuardn, la
cual recaudd cerca de 102 millones de pesos en todo el pais y permanecié 24 semanas
en cartelera. Dias antes de su estreno, suscité un gran escandalo cuando el director y
el productor denunciaron censura en contra de su cbra por parte de RTC, ya que tuvo
clasificacion C por el consumo abierto de drogas que ahi aparecia y no por las escenas
de sexo explicito, como se llegd a pensar en un principio, Sin embargo, tanto la
clasificacion C y D, segin la LFC, consideran el consumo de drogas como contenido



restnngible por lo que este acontecimiento influyd favorablemente para que un mayor
nimero de personas asistieran a verla

Las peliculas mexicanaz que le siguieron como las mas taguilleras fueron Ef
sequndo afre y El espinazo del diablo, pero con una gran desventaja al recaudar 50
millones de pesos menos. Ver tabla 48 .

De las 19 peliculas mexicanas que se estrenaron en 2001, se hicleron 2,409
copias, aproximadamente 126 copias por titulo y 4,934 espectadores también por titulo,
El nimero de copias con que se estrenan algunas de |as peliculas mexicanas permiten
una mayor competencia con los principales estrenos extranjeros, Lo anterior se debe,
en opinion de Duran a que:

La evolucidon tanto de las salas de cine como la distribucion de peliculas en
Meéxico se puede medir por el grado de copias que se hacen aclualmente.
Cuando todavia exislia COTSA, por dar un ejemplo, Superman, se exhibid
con 12 copias, el dia de hoy, cualquier pelicula que se considere como el
“trancazo” de verano, sale con mas de 400 copias y creo que al ritmo que
vamos las peliculas serén lanzadas con 500 copias. La industria se esta
mangjanda con otres vollmenas, ademas, s& encuantra en &l punto que,
quiz‘..'lsgi la transformacién tecnolégica nos alcance en un periodo muy
brave.

Sin embargo, para los productores mexicanos las condiciones funcionan desde el
punto de vista del exhibidor, El exhibidor va a seguir midiendo los resultados de los tres
primeros dias del estreno y con base en esos nimeros programara la siguiente
semana, dando lugar primero a los estrenos, luego a las peliculas mas taquilleras, y si
todavia queda lugar en sus salas entraran las peliculas que no son tan taquilleras.”

Las peliculas extranjeras mas taquilleras fueron: Shrek, Parque Jurésico Ill, El
planeta de los simios, Lo que ellas quieren, La momia regresa, Los ofros, Limite vertical,
Pearl Harbor, Harry Polter y la piedra filosofal y Aflantis: el imperio perdido; en conjunto
recaudaron cerca de 363 millones de pesos en el Distrito federal y la zona
metropolitana. Shrek fue la pelicula que recaudd mas, cerca de 53 millones de pesos en

“ DURAN, Mauricio, Director adjunto de Buena Vista Columbia Tri Star de México, Il encusniro de cine
mexicano, Cineteca Nacional, 20 de marzo de 2002. Cfr. PEREZ Esparza, Lizbeth, El papel del Imcine en
la produccidn de peliculas mexicanas (1988-1998), Tesis de licenciatura en Ciencias de la Comunicacion,
ﬂﬁ:im. UNAM-FCPyS, 2001, p. 89

RIMOCH, Emesto, El Economista, seccién La plaza, 0B/05/01, p. 65,
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Tabla 48. Peliculas mexicanas que se estrenaron en 2001

Agistentes RM . Ingresos RM

Pelicwla . i Distribuidor Ectreng M. Coplas Semanas {miles) imifis) Direclor
Y (u mama también Fox 08/06/01 250 24 3526.4 101.7 Aifonso Cuarén
El segundo alre Videocine 11/05/01 220 20 1654.3 47 84 Femando Sanfiana
El espinazo del diablo Fox 19/10/01 220 11 1595.2 46.36 Guillermo del Toro
De (a calle Videacine 12/10/01 265 12 1052.1 29.27 Gerardo Tort
Perfume de violelas Videocine 22/06/01 160 19 1018.6 28.54 M-aryse Sistach
Inspiracion Fox 28/09/01 149 12 766.6 23.25 Angel Mario Huerta Canti
Serafin Videocine 13/07/01 352 19 884 5 21.08 René Cardona (I
Piedras verdes Videoclna 18/02/01 150 15 488 13.57 Angel Flores
Atlélico San Pancho Nuvisfon 27/071014 280 20 462.3 1i.91 Gustavo Loza
Demasiado amor BVI 27/04/01 17 8 209.2 6.07 Emeslo Rimoch
Sin dejar hoella Nuvislon 23/03/01 125 12 141.2 3.74 Marceta Violante
Angelus Gussi 12/10/01 20 8 222 0.817 Leopoldo Laborde
Guerrero Gussi 05/10/01 33 8 229 058 Benjamin Fscamilia
Su alteza serentsima Imcine 15106/01 7 9 125 0.41 Fefipe Cazals
La perdicion de los hombres Arbhaus 28/09/01 12 5 13.6 0.41 Artuno Ripstein
Angel de la noche Cinergla 25105101 19 8 9.2 0.189
Da ida y vuelta Arthaus 18/10/01 12 4 54 0.17 Salvador Aguirre
Pachito Rex Arthaus 09/11/01 12 1 3.3 0.11 Fablan Holman
Otaola o la repblica del exilio (mcine 05/10/01 8 2 0.6 0.02 Raul Busleros

Total 2,409 215 11,866.1 335.826

Fuente: Documento de IMCINE Conslderaclones econdmicas acerca de Ja produccidén cinematogréfica naclonal. Ademéis, se consultaran diversas
fuentes hemerogréficas e Intemet
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16 semanas de exhibicidn, mientras la que recaudd menos fue Atlantis
(aproximadamente 20 millones de pesos).

En el Imcine, Alejandro Pelayo fue sustituido por Alfredo Joskowicz, quien hasta
junio de 2005 continuaba en la direccion,

En el afio 2001 les devolvieron sus derechos autorales a los productores de 81
de aproximadamente 3,000 peliculas maxicanas que se filmaron antre los afos 1948 y
1978.

La compafiia norteamericana Author’s Rights Restoration Corporalion era duefia
de los derechos patrimoniales de 3,000 peliculas mexicanas que estaban en el dominio
piblico de Estados Unidos de América. Los productores nacionales, duefios de las
peliculas, obtuvieron a su favor el fallo de un juez norteamericano. Mientras que 122
autores (guionistas, compositores y escritores) cedieron voluntariamente sus derechos
—por 50 dolares— a la compafiia para que fueran registradas sus obras y obtuvieran el
pago de regalias por su explotacion en Estados Unidos que nunca antes hablan
recibido.

Cabe senalar que para el Presupuesto de Egresos 2002 no se contemplaran los
recursos economicos que necesilaria el FIDECINE, 70 millones de pesos, para
continuar operando; a pesar de gue el Articulo 34 de la LFC establece aue el gobierno
federal tiene la obligacién de establecer una cantidad de dinero anual, aunque no
especifica de cuanto.

Durante 2002, en el sector de exhibicion, se vendid el Grupo Cinemex por 286
millones de doblares, La empresa Onex Corporation, de Canadé, y Oaktree Capital
Management, de Estados Unidos, adquirieron el grupo.

El 4 de abril, la Secretaria de Gobernacion publicd en el Diario Oficial de la
Federacion, los criterios de clasificacidn para las peliculas, destaca el establecimiento
de la clasificacién B15 para peliculas no recomendables para menores de 15 afios; con
el objetivo de evitar exponer materiales que afecten el desarrollo integral de los
menores de edad. Ademas, se definieron términos como horror, procaz, sexo sugernido,
sexo implicito v explicito.
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La Comision Nacional de Filmaciones deja de pertenscer como programa de
Imcine y obtiene su autonomia al volverse una Asociacion Civil, muy a pesar de su
exiguo presupuesto.

En 2002 se produjeron tan solo 14 peliculas mexicanas. De las cuales, 5 fueron
apoyadas por el Estado, mientras que las productoras independientes disminuyeron sus
producciones de 14 a nueve.

El costo promedio de la produccion de peliculas mexicanas fue de 12 millones de
pesos y disminuyd (17%) respecto al costo promedio de 2001 (14.4 millones de pesos).

Se realizaron cuatro coproducciones, dos menos que el afio pasado, dastacando
entre ellas: La hija del canibal de Antonio Serrano, la cual tuvo el costo mas alto de las
producciones realizadas durante el perlodo. Ver tabla 498.

Se estrenaron 256 pellculas en la Ciudad de México, 117 estadounidenses y 17
mexicanas. Se estrenaron mas peliculas francesas que mexicanas. Ver tabla 50,

Las compaiiias que distribuyeron mas de §0% de los titulos que se estrenaron en
la Ciudad de México fueron: Columbia Pictures, Videocine y Arte cinema-Gussi; 35%
del material mexicano fue distribuido por Videocine y 18% por Columbia Pictures. Ver
tabla 51.

La cinta mexicana mas taguillera fue El cimen del padre Amaro, de Carlos
Carrera, la cual recaudd cerca de 162 millones de pesos en todo el pais y permanecio
19 semanas en cartelera. Gran parte de su éxito se debid al escandalo que se suscito
por el intento de censura por parte de Jorge Serrano Limén, ex presidente del Grupo
Pro Vida. Como se recordard, no es la primer pelicula que se intenfa censurar,
anteriormente La sombra del caudillo, Rojo amanecer y El brazo fuerte, fueron
censuradas por varios afios. Sin embargo, a partir de peliculas como La ley de Herodes
y Y tu mama también, dicha censura se utilizdé con fines mercadotécnicos, ya que se
estd volviendo una especie de tradicidn para los estrenos nacionales que quieren tener
éxito en taquilla.®

¥ ESTRADA, Marién, "Cine de contrasles” en Revisla Mexicana de Comunicacion,
hittp:fiwww. mexicanadecomunicacion com. muTables/RMC/irmcB0/cine himl, 22/11/04



El desemperio en taquilla de olras peliculas mexicanas fue muy notable,
ingresando a la lisla de las 15 peliculas mas taquilleras del afio. Ef tigre de Santa Julia,
La habitacion azul y Amar te duele. Ver tabla 52,

Para los 17 estrenos de las peliculas mexicanas se reprodujeron 2,186 copias,
un promedio de 128 copias por pelicula, atrajeron €741 espectadores por tilulo, lo que
reflejé un aumento significative del nimero de espectadores por cada titulo mexicano
(36%).

Las peliculas extranjeras mas taquilleras a nivel nacional fueron; Spider man con
296 millones pesos, La era de hielo con 185 millones, Harry Potfer y la camara secrela
con 151 millones, y Sefales con 115 millones, todas estadounidenses.

Por ofra parte, se realizaron modificaciones a la Ley Federal de Derechos, en la
que se establecio que un peso de cada boleto pagado en taquilla seria deslinado a
apoyar la produccion de cine nacional a parlir de 2003. Dicha recaudacion se esperaba
que ascendiera a 140 millones de pesos anuales, los cuales serian repartidos entre el
FOPROCINE y el FIDECINE. Cabe sefialar que quienes aporian el peso no son ni los
distribuidores ni exhibidores, sino los espectadores,

En el 2002, México participd en 218 festivales de cine y obtuvo 42 premios
internacionales, por lo que la lendencia parece indicar que entre menos peliculas se
praduzca su calidad artistica es mayor y esto también se refleja en taquilla.

Durante 2003, |a respuesta de las empresas distribuidoras a las modificaciones a
la Ley Federal de Derechos fue inmediata; nueve compafias distribuidoras se
ampararon a principios del afio porgue consideraban que el pago del derecho era
inconstitucional. La Suprema Corle de Justicia de la Nacion dictdo un amparg en conlra
del pago de un peso por espectador, reconociéndole interés juridico a las distribuidoras,
que no lo tenian anteriormente, y que sdlo se encargaban de enterar el peso pagado
por los espectadores a la Secrelaria de Hacienda ®

Como medida de presion, a través de una carla al presidente Fox, Jack Valenti
advirlié: "que el cobro de un peso exira en taquilla, paralizaria planes de inversion
pactados previamenie y cancelaria la inversion direcla en nuevos filmes mexicanos” %

:UGALDE. "Pancrama de la productidn cinematografica nacional”, p. 53.
ESTRADA, Marién, "Histaria de pelicula®,

hitp:ffwew mexicansdecomunicacion.com.mxiablesimbioromex/pelicula htmi, 02/00/04.
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Tabla 48. Pellculas mexicanas que se produleron en 2002

i I Costo ;!
Palicula Productoros (mills. - . Diractor
2 posos)
Foprocine / Ibermedia / Imcine / Argos Films / Titan Coproduccion ’
La hija del canibal Producclones / Lola Flims 30.0 (MEX/ESP) Anlonio Serrano
Dame (u cuerpo Fidecine / La Pemada Films / Videocine / New Ad 19.3 Nacional Rafael Montero
. Fldecine / Cacercla Films / Altavista Films / Videccine / Arca Coproduccion
Nicotina y Oberon 18.0 (MEXJARGIESP) Huge Rodriguez
Amar te duele * Altavista Fllms / Televicine 15.0 Nacional Femando Sarifiana
Fanlasias * Producciones La Palma 11.6 Nacional Jorge Acaujo
Nodream Cinema / Gonaculia / Imcine-Fopracine / Coproduccién
Japon Mantarraya Produccionas 7.0 (MEXJESP) Carlos Reygadas
, . . . . Coproduccién
El suefic del caiman lednica / Dejame Disfrutar Films 6.0 (MEX/ESP) Beto Gémez
Avisos de acasién * Mein Menles Infinilas Prods 5.0 Nacional Henry Bedwell
7 mujeres, un homosexualy s e veytia 48 Nacional René Bueno
Carlos
Tiempo real * Hugo Stiglitz 2.9 Nacional Fabrizio Prads
Oberon Cinematogréfica / Allavista Films / Moro Fllms /
Coproducclén

"Volveras * Tucan Producciones / Television Espanola / Canal + / ND Antonic Chavarrias
. Televisién de Catalunya (MEX/ESP)

Espejo retrovisor " CPM Films NO Nacional Héclor Molinar
Fopracine { Gobiemo de Veracruz ,Cineproducciones .
La tregua Internacionales ¢ imcine ND Nacional Alfonso Rosas Priego
Ménica y el profesor * Pérezgrovas Corporacion ND Nacional Héctor Bonilla
Costo promedio 12

* Pelicutas producidas con capital Independiente
ND - Dato no disponible
Fuente: Etaboracién propla con datos obtenidos de diversas fuentes hemerograficas y paginas de Intemnet
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Tabla 50. Peliculas que se Tabla 51, Peliculas que o estrenaron por distribuidara en 2002

estrenaron en 2002

(" Pals . 2002 % | Distribuldora el el 2 A EIok
Estados Unidos 117 457 Columbia 58 21.9 3 176
Franca 18 7.0 Videocing 21 8.9 ] 353
Maxico 17 66 Are Cinema § Gussl a7 14.5
Espafia 13 6.1 Fox 27 10.5 1 58
hatia 7 7 wip 23 9.0
Alermania 2 0B Lafina 5 20
Canada 7 0.8 Del Mundo 4 1.8
Argentina 2 08 Imigineg 1 0.4 1 59
Heng Keng 1 0.4 Otrag 52 20.3 ] 283
Ausstralia 1 04 Total 256 100 17 100
Holanda 1 04 Fuonte: CANACINE
Otras 3 1.2
Coproducciones 72 281

Total 256 100

Fuente: CANACINE

Se produjeron 29 paliculas mexicanas, de las cuales 17 (60%) fueron apoyadas
por el Imcine: 13 fueron respaldados por FIDECINE vy 4 por FOPROCINE. Esto
representd un aumento de mas del doble de la produccion realizada en 2002,

En ese afo, las empresas productoras independientes participaron
aproximadamente con 40% del total,

El costo promedio de la produccién de psliculas mexicanas fue de 13.8 millones
de pesos, 14% mas que el costo promedio de 2002 (12 millones de pesos).

En la acluslidad, para algunos cineastas, el formalo digital es una gran
oportunidad para producir un mayor nimero de peliculas, al respecto Marcel Sisniega,
director de cine, opind: “las autoridades gubernamentales y cinematograficas, deberfan
comprander que no solo se hacen en México sino en lodo el mundo en aste tipo de
formatos y deberian de apoyarlos para terminarlos en 35mm para su distribucidn y asi
elevar la produccién y no solo remitirse a estrenar 7 en el afo™.% Por ejemplo, algunas
peliculas mexicanas en formato digital han sobresalido, tal es el caso de La cancidn del
pulque, documental de Everardo Gonzélez, que fue grabada en formato digital mini DV
¥ la post produccion se realizd con un sislema donde los dalos electronicos se

5 sANCHEZ Dévila, Carmen, El Heraldo, seccién Espectdculos, 12/09/03, p.2
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Tabla 52. Peliculas mexicanas que 8¢ estrenaron en 2002

“ Policula ' Distrbuidor  Estrens | M. Somanag ASISIONISS RM, Ingrosos RM Director .
€l crimen del padre Amaro Col/Tn 16/08/02 358 19 5233.5 161.97 Carlos Carrera
El ligre de Santa Julia Videocine 27109102 307 12 2248.5 87.67 Alejandro Gamboa
Amar te duele Videocine 08/11/02 265 8 20435 825 Fernando Sarifiana
L8 hamtacion axut Videocine 03/05/02 221 20 1972 05 56.63 Walte: Duechner
Vivir mata Fox 25/01/02 221 14 986.2 30.22 Nicolads Echeverria
Bendito infiamao Nuvision 14/06/02 247 15 894,55 27.65 Agustin Diaz
Punto y aparte Ammagedon 04/10/02 154 10 41911 11.84 Paco def Toro
Un muado raro Videocine 18/01/02 80 15 330.36 9.72 Armando Casas
Corazones rolos ColfTci 08/02/02 83 15 188.47 5.68 Ralael Montero
Ciudades oscuras Nuvision 20/09/02 51 12 131 86 401 Fermando Sarifana
¢ De qué lado estas? Videocine 05/04/02 120 10 125.7 3.67 Eva prei Sanchez
La mujer del pueblo Nuvision 02/08/02 34 18 94.69 2.83 Dana Rolberg
£n la menle del asesino Nuvision 13112102 17 3 23.22 0.81 Agustin Villaronga
Acosada ColfTn 20/12/02 20 2 19.11 0.72 Marcela Femandez Vi
El gavilan de la sierra Videocine 01/03/02 20 23 17.16 0.48 Juan A. De L3 Riva
Las caras de la luna Imcine 17105102 4 8 7.5 0.16 Guilia Achyfter
Segundo siglo Nueva Era 17/05/02 4 4 3.27 0.12 Jorge Bolado

Total 2,186 208 14,736.75 448,69

Fuente: Elaboracion propla con datos que se obtuvieron de diversas fuentes hemerogréficas e intermet
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convirlieron en fotogramas, luege se imprimié cuadro a cuadro en la pelicula y se
termind en farmato 35mm con el fin de que pudiera exhibirse en salas de cine.

Se realizaron cuatro coproducciones, destacando entre ellas: Conejo en la luna,
de Jorge Ramirez, la cual tuvo un costo de 25.5 millones de pesos, una de las
producciones mas costosas del periodo, Ver tabla 53,

Altavista Films, una de las empresas productoras de reciente creacion y de
mayor produccion durante los Ultimos cuatros afios, redujo en este afio parte de su
produccion, de acuerdo con Ménica Lozano, directora de la productora, esto se debié a
que:

*El mercado nacional tiene un tamano que todavia estd en desarrollo ¥ que
no es suficiente para la recuperacion de un 100% de una pelicula, A partir de
esto, mas que obligamos a un nimero de peliculas, que quiza se lea como
una reduccion el objetivo es mantener un nivel de calidad de produccién a
traves de historias con una personalidad muy propia y a la vez universales, y
por supuesto buscar condiciones de coproduccion nacional e internacional,
con colaboraciones con FIDECINE".*

En 2003 se estrenaron 279 peliculas en la Ciudad de México, 147 fueron
estadounidenses y 25 mexicanas. Ver tabla 54.

Las compafilas que distribuyeron mas de la mitad de los litulos que se
estrenaron en la Cludad de México fueron; Arte cinema-Gussi, Buenavista International,
Columbia y Videocine. E|l material mexicano fue distribuido como sigue: 24% por
Videocine, 20% por Artecinema — Gussi y 16% por Nuvision. Ver tabla 55.

Gussi ha distribuido peliculas mexicanas con propuestas mucho mas arriesgadas
y novedosas, tales como Cuentos de hadas para dormir cocodnilos, Japon, Sexo por
compasion, que es un cine rentable en pequefia escala, bajo una estrategia de
lanzamignto y una inversion proporcional al posible mercado de las peliculas, segln el
director de la empresa Alejandro Lebrija.

Se estrenaron 25 peliculas, sin embargo, su desempefio en taquilla no fue tan
satisfactorio como el del afio anterior. Ladies Night, de Gabriela Tagliavini, fue la
pelicula mas taquillara al recaudar poco mas de 52 millones de pesos. Le siguid
Nicotina, de Hugo Rodriguez, la cual se colocd en el lugar 17 de entre los 20 filmes mas
vistos.

* UK. Perla, MOTICINE, hitp fhanw noticine. com, 19/05/05

101



Tabla 53. Peliculas mexicanas que se produjeron en 2003

Pelicula

Producion:s

Costo

(mills.
poscs)

Direclor

Zapata "
Conejo en la luna

Matando cabos

Un dia sin mexicanos

Puiios rosas

Ladies night *

Corazén de melén
Desnudos
Manaos libres *

Digna hasta el ullimo alienio

Magos y giganies ~
Cero y van cualro *

Club eutanasia

Temporada de patos

El mago

La pasidn de Maria Eiena
Crénlcas *

Sobrevivientes °

No tuvo tiempo... *

Alfonsg Arau

Baanca Films / Imdne-Fidecine / Head Gear Films LTD /

Ome G Producciones./ Fias Producciones / New Art
Group
Lemon Fllms / Fidecine

Allavisla Fiims / Videocine / Fidecine
Videocine / Fidecine

Miravista (Fllial De Walt Disney Company Y Telefonica
de Espania) / Televisa Cine / Argos Comunicaciones

Chile Films / Fidecine
Prods Galubi / Fidecine
Tragaluz Preducciones. / Imcine / Fidecine / ECHASA

Publicidad e imagen en movimienlo / Felipe Cazals /
Foprocine

Anima Esludios
Videocine

Hsnos Indios / Fidecine
Fidecine

CUEC / Conaculta / Imcine-Fopracine
Chango Films / Conaculla / Imcine / Universidad de
Guadalajara

Producclones Anhelo / Tequila Gang / Producciones
Cabeza Hueca

Sobrevivientes Fllms / Conaculta / Fonca

Producciones Volcan / Ediciones Pentagrama / TV
Melropolitana

80.0
253

25.0
24.0

22.0

16.0

152
15.0
14,7

14.0

12.0
10.0
9.3

9.0
8.5

20

1.0
038

Necional

Coproduccién
(MEX/UIJALEWESP)

Nacional

Goproduccion
(MEXJEU/ESP)

Coproduccién
(MEX/ESP)

Nacional

Nacional
Necional
Nacional

Nacional

Nacional
Nacional

Naclonal
Nacional

Naclonal

Nacional

Coproduccién
{(MEX/ECUADOR)

Nacional

Naclonal

Alfonso Arau
Jorge Ramirez
Alejandro Sofano

Sergio Arau

Beto Gémez

Gabriela Tagliavini

Luls Vélez
Enrigue Gémez Badilio
José Buil

Fem‘:\e Cazals
Coutorier/Spronts
Varios

Agustin Tapla
Fernando Eimbcke
Jaime Aparicio

Mercedes Moncada

Sebaslian Cordero
Jesus Magaia

Rafael Montero
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@festivercine.ron

Mil nubes de paz . .

Santos diablos ~

Las Moronas *

Adan y Eva (todavia)
Recuerdos

Cancidén del pulque

Mi casa estucasa "

La mudanza
Aire *

Reelz Flims / Imcine-Foprocine / Conacuita /
Universidad Guadslajara

Cine y cooperaliva cinematografica Marelos / Conaculta /
Imcine / Fonca / DGAG-UNAM / Fundacién Mac Anthur-
Rockefeller / Technikos Post / Titan Prods

Héctor Alvarez
Leyenda Films SA de CV
Lunas / Foprocine
Conacuita / Imcing / CCC / ECHASA
CCC /Fonca/ Padid
Centro de artes visuales para ef entendimiento mundial /
Secretaria de Culiura del Estado deiPueblz /
Unlversidad de las Américas / Fonca
Reehz Film / Laloca Fiims ! Conaculta / Imeine
Zimcom-Zoc Films / Amv
Costo promedio

* Peliculas producidas con capital independiente

NO - Dato no disponible

05

013
NO
ND

ND

ND

ND

ND
13.8

Nacional

Nacional

Nacional
Nacional
Nactonal
Nacional
Nacionat

Nacipnal

Nacional
Naciona!

Fuente: Elaboracidn propla con datos obtenidos de diversas fuentes hemerograficas y paginas de (niernet

Gabriel Retes

Julian Hernandez

Roberto Flores
Lorena Villameal
Ivan Avila

Marcela Arteaga
Everardo Gonzalez

Madeleine Bondy

Gabtiel Retes
Sergo Solares
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Tabla 54, Peliculas que ¢ sstrenaran Tabla 55. Peliculas que se estrenaron por distribuidera en 2003

an 2003
= Total
: . Distribuidar ’ e -':-E...‘il'l-'ls EL
Estados Unidos 147 - ArecinemaiGussi 37 133 5 20
25 s BV 37 133 1 4
oot 14 4 Columbia 34 12.2 2 :
Espafa 10 38 Videoeine bt 10.39 8 4
Latinoamericanas 4 14 e o ity 2 L
Otros paises 18 B4 ULP a7 97
Coproducciones 64 229 Arinaua i ¢
Total s 100 Nuvision 18 ot 8 W
Wames 12 4.3
Fuente: CANACINE Zima 12 43
Nugva Era 11 39
Latina 3 1.1 1 4
Qiras = | 1 1 4
imcine 2 0.7 2 8
Total Fi ] 100 25 100

Fuenie: CANACINE

De los 25 estrenos de peliculas mexicanas se hicieron 3,027 copias, en promedio
121 copias por pelicula que atrajeron 2 473 espectadores en promedio por titulo, lo que
representd una disminucion (64%) del nimero de espectadores de cine mexicano,
respacto al afio anterior.

Cabe sefialar que algunas peliculas como No tuve tlempo (...), desde que inicio
su produccién tenian muy clara la estrategia de distribucion que utilizaria. Rafael
Montero, el director, sefiald: “nunca se penst en pasarlo a 35mm para su distiibucion
en cines. El piblico de Rockdrigo siempre fue alternativo e independiente y es duefio de
sus espacios. La exhibicidn serd en foros pequefos y alternativos. Ademas, ya tiene
una ventana de exhibicidn asegurada a través de canal 22, quien participé como
coproductor.”

Las peliculas extranjeras mas taquilleras fueron: Buscando a Nemo con mas de
198 millones de pesos, X Men 2 con mas de 145 millones, Todopoderoso con 143
millones y Mainz recargado con 133 millones de pesos a nivel nacional, todas
estadounidenses.



Entre los acontecimientos méas importantes durante el afo 2003 se encuentran:

El FIDECINE apoyé el proyecto Mi cine, que consiste en llevar cine a aquellas
regiones en las que no existe,

La Secretaria de Hacienda y Crédito Plblico entregd cerca de 38 millones de
pesos, oblenidos de la recaudacion del peso en taquilla de las pequefias compafiias
distribuidoras que no se ampararon. Mientras los exhibidores aumentaron los precios
de boleto de entrada de uno a cualro pesos.

A finales de 2003, estuvo a punto de desaparecer el Imcine, ya que en el
Proyecto de Presupuestos de Egresos de la Federacién 2004 se hizo la inclusién del
articulo segundo fransitorio, en el que se proponia la desincorporacidn, en las
modalidades de disolucidn, liquidacién, extincidn, fusién, enajenacion de diversos
organismos, en los que se encontraba &l Imcine, los Estudios Churubusco y el CCC. Sin
embargo, solo fue una falsa alarma para la comunidad filmica, ya que el articulo fue
suprimido y, por el contrario, el gobierno federal olorgd 150 millones de pesos dentro
del presupuesto del Instituto para el apoyo de la produccidn cinematografica de 2004,

Las peliculas apoyadas por el Imcine, FOPROCINE y FIDECINE obtuvieron un
total de 51 premios y reconocimientos en festivales nacionales y 35 internacionales.

En 2004, el Imcine contaba con 150 millones de pescs del Presupuesio de
Egresos de la Federacion, de los cuales deslind 70 a cada uno de los fondos
(FOPROCINE y FIDECINE) y 10 millones para el apoyo a la produccion de
cortlometrajes. Ademas, de los 83 millones de pesos que no fueron impugnados del
peso en taquilla, también se repartieron entre ambos fondos.

Asimismo, Imcine contd con un presupuesto de 75 millones que fueron utilizados
para apoyar la produccién de cintas de bajo costo, asli como los programas de
estimulos a creadores, exhibicion y promocion cinematografica y para posproduccion y
gastos de operacidn del Instituto,

Otro hecho que beneficid al cine mexicano fue gue el Congresc de la Unidn
autorizo la deduccion fiscal de hasta 3% de ISR a cualquier persona fisica o moral que
desee invertir en la industria cinematografica. El monto total del estimulo no debera
exceder los 500 millones de pesos anuales. Los Comités Técnicos del FOPROCINE y
FIDECINE serlan los encargados de designar quiénes podran ser merecedores de
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dicho estimulo. Sin embargo, "son pocas las compaifias que generan grandes
impuestos por la via del ISR, ademas de que éste =e baja afio con afo. Por ejemplo, si
una empresa quiere aportar 3 millones para la produccion de una pelicula, ésta tendria
que heber causado ISR por mag de $105 millones de pesos y, para que esto sucediera,
las ganancias de la empresa tendrian que superar los 330 millones anuales.™*

Se produjeron 36 peliculas de largometraje mexicanas, la cifra mas alta de los
ultimos diez afios, de las cuales 25 fueron apoyadas por el Estado (IMCINE, FIDECINE
y FOPROCINE), mientras gue por parle de la iniciativa privada se produjeron 11
peliculas.

El costo promedio de la produccion de peliculas mexicanas aproximadamente
fue de 19.6 millones de pesos. lo que representd un aumento de 42%, respecto al costo
promedio de 2003 (13.8 millones de pesos).

Se realizaron cinco coproducciones, una mas que el afio anterior, entre las que
destacd: Voces inocentes, de Luis Mandoki, la cual tuvo un costo de 33 millones de
pesos, una de las producciones mas costosas del periodo. Ver tabla 57.

En 2004 se estrenaron 18 peliculas, seis menos que en 2003, que fueron vistas
por casi 8 millones de espectadores, y a la par del aumento en los precios se logro
imponer un recoid: 164 millones de espectadores en el pals.

A pesar de que no se exhibieron una gran cantidad de peliculas mexicanas,
buena parte de éstas captaron grandes publicos, Un dis sin mexicanos, Matando
cabos, entre olros: la taquilla fue de 5 mil 480 millones de pesos, representd un
aumento de 17% a comparacion de 2003; buenas noticias después de que en 2003
sufrié una disminucién de 3% con respecto a 2002,

La pelicula mexicana mas taquillera fue Un dia sin mexicanos, de Alfonso Arau,
que recaudd cerca de 67 millones de pesos en todo el pais. Le siguid muy cerca
Matando Cabos con 62 millones de pesos y en menor proporcion Zapata con 40
millones de pesos, a pesar de haber sido una megaproduccion mexicana. Ver tabla 58,

* UGALDE, “Panorama de la produccion cinematografica mundial®, p. 54.
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Tabla §6. Peliculas mexicanas que se estrenaron en 2003

N

Diractor

Palicula ritscin Estrand Gopias EOLT (mies)
Ladses night BVI 12/12/03 350 1327.2 52.2 Gabriela Tagliavini
Nicofina Nuvision 03/10/03 230 13 1325.2 445 Hugo Rodriguez
La hija del canibal Fox 17/01/03 320 12 1098.6 6.8 Antonio Serrano
Asesino en sefio Nuvision 02/05/03 270 14 926 298 Antonic Urrulie
Dame (u cuerpo Videocine 20/08/03 200 17 709 23.6 Rafasl Montero
Sin ton ni Sonia ColfTri 13/06/03 357 9 523.6 . 7.1 Carlos Sama
Corazén de meldn Videocine 08/08/03 150 12 364.2 11.6 Luss vélez
Magos y gigantes Fox 24/11103 288 7 267.9 8.2 Coulcrier/Spronts
€l zurdo Nuvision 21102/03 160 7 185.6 59 Carlos Salces
6 dias en la oscundad Vidsocine 11/04/03 122 '3 148.9 5 Gabriel Soriann
La tregua Gussi 24110/03 50 10 143.2 4.7 Alfonsy Rosas Priego
Sexo por compasidn Gussi 07/02/03 41 19 134.8 4.4 Laura Mahza
Aax Lora esclavo del ColTri 18/04103 200 8 88.9 25 Luis Kelly
Una de dos Videocine 25/04/03 60 15 55.7 1.9 ttarcel Sisniega
E( misterio del rinidad Videocine 24/10/03 45 2] 428 1.4 José Luis Agraz
Japdn Gussi 04/04/03 13 18 30 1t Carlos Reygadas
Ya no los hacen como antes Gussi 23/05/03 35 17 327 1 Fernando Pérez Gevilan
Volverss Nuvision 20/06/03 26 18 8.8 0.7 Antonio Chavarrlas
Sofia Fox 27/06/03 25 14 176 0.7 Alan Cotén
Escrilo en el cuero delo Videocine 14/03103 25 18 126 0.62 Jaime Humberto Harmosillo
?“f"‘w de hedas para dormis Gussl 21/03/03 e 13 115 0.4 lanaclo Orliz
Santos diablos Espo 31/10/03 32 3 t1.2 0.3 Robeno Flores
Vera Imcine 16/05/03 5 5 27 0.09 Francisco Alhié
Seres humanos mcine 18/07/03 7 4 25 0.07 Jorge Aguilera
El sueio del caiman Latina 14/03/03 7 4 1.4 0.04 Beto Gémez

Total 3,027 274 74884 254.72

Fuente: Etaboracitn propla con datos que se obtuvieron de diversas fuentes hemerogrificas e Intemet

107



Tabla 57. Pellculas maxicanas que se produjeron en 2004

Peliculas

Voces fnocenles *

Rosario tjeras

Solo dios sabe

Batalla en el clelo

€l malboro y el cuct

Sanlos peregninos

La sombra de Sahuaro *
Las 8uenrostro
Preguntas sin respuesia

Atrés de las sombras

La guemiia y 13 esperanza:

Lucio Cabailas

Muxhes: aulénlicas, inlrépidas y

buscadoras de peligro
Acmeé&co
Mezcal

La nifia en la piedra

El segundo piso

Los cuentos de Rulfo

Productonts
Altavisla Films / Lawrence Bender Prods /Muvi Flims /
Organizacién Sanlo Domingo

Rosario Forever / Fidecine
Sincronia Films / Fidecine

Imcine/The Coproduction Office/Mantarraya
Producciones./No Dream Cinema/Socielé De
Production De Films/Mackey Go./Fonds Sud/Taranluia

Argos / Videocine / Cinemex / Fidecine

Distribuidora de entretenimiento de cine / Fidecine

La Plebe Films
Gabriela Reygadas / Foprocine

TV Azteca / {mcine / Direccidon de aciividades
clnematograficas de la UNAM

Oscar Ramirez I Imcine

La Rabia Films / Imcine

Alejandra Islas / Foprocine
Gregorio RochasFoprocing
Malayarba Preducclones / Fopracine

Prodicciones Tragaluz / Foprocine
Media Luna Producciones / Foproclae

Roca Motion Control / Foprocine

287

20.0

18.3

8.0
75

ND

ND

ND

ND

ND
ND

ND
ND

ND

Coproduccién
(MEX/P. RICO/EV)

Coproduccion
(COUMEX/ESP)

Coproduccién
/‘BRA/MEX)

Coproduccién
(MEX/FR/ALE/BELG)

Naclonal

Naclonal

Nacional

Naclonal
Nacional
Nacional

Nacional

Nacional

Nacional
Nacional

Naclonal
Nacional

Nacional

Director

Luis Mandoki
Emilio Mailté

Carlos Bolado

Carlos Reygadas

Javier Palron

Juen Carlos Carrasco
Rubén Barraza Lépez
Busi Cortés

Rafael Moniero
Oscar Ramirez

Gerardo Tor

Alejandra Islas

Gregono Rocha

Ignacio Ortiz

Maryse Sislach

Juan Carlos Pérez Rulfo

Roberto Rochin
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Las vueltas del citrillo
El sabado secreto
Parejas
fmaginum
Amaerican visa
Condongs.com

Al olro lado
Corazédn maichito
Tres

Ver, oiry callar
Genle comun *

El cielo dividido *
La dailima noche *

0os auroras *

Sangre joven *
Angeles, flores y fuentes -

Veritas, principe de (a verdad *

(a leyenda de! desiero *
Eledén *

Serenisima Films / Foprocine
Producclones Goldbarg Lemer/Feprocine
Septimo Sello / Fidecine

Anima Estudios / Fidecine

Praducciones X Marca / Fidecine

Digital Real Fidelity / Dario Jiménaz / Fidecine
Matatena Flims / Fideeme

Rafgel Jiménez Herndndez / Fidecine
Mulllverse / Fidecine

Bravo Cinema Corporation / Fidacina

La Razse Dorada

Cooperativa Cinematografica Morelos
Videocine

Direccidn de produccion audiovisual de la Unlversidad
de Guadalajara / Jalme Humberto Hermosilto / Maria

Rojo
Sangre Films

Karma Films

Arturo Ruiz Esparza
Dewsyamy Films
Pablo Barbachano

Costo promedlo

* Peliculas producidas con capltal Indeperdlante

ND - Dato no disponible

Fuente: Elaboracidn propia con informaclén obtenida de Im¢ine, de diversas fuentes hemerograficas y paginas de internet

ND
ND
ND
ND
ND
ND

ND
ND
NO
NO
NO
ND
ND

NO

NOD
ND
ND
ND
ND
19.6

Nacional
Nacional
Naclonal
Nacional
Nacional
Nacional

Naclonal
Nacional
Nacional
Nacional
Nacional
Naclonal
Naclonal

Nacronal

Nacional
Nacional

Coproducaién
(MEXUEU)
ND

Nacional

Felipe Cazals
Oaniel Golberg

Ennque Arroyo
Alberto Mar E Isaac
Sandaval

Juan Carles Valdivia

Mario Abraham Mancilla

Guslavo Loza Jiménez
Eduardo Lucatero
Carlos Amrmando Vaidivia
Alberno Bravo

José Carlos Guliérrez
Julidn Hermandez
Alejandre Gamboa

Jaime Humberto
Hermosilio

Rolando Reynoso
Rodoifo Guzman ¢ Héctor
y Fiancisco Rodriguez

Arturo Ruiz Esparza

Elyot M. Dewey
Jaime Huberio
Hermosillo
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Tabla 58. Peliculas mexicanas que se estrenaron en 2004

Pelicula Distribuidor Estreno C:;L!i ﬁ'ﬁiﬁ':ﬂﬂ:;j R Ing[ﬁ‘ﬁ;ﬁ:]HM Director
Un dia sin mexicanos Vidaocing DEDBD4 300 1975 66.7 Sergin Arau
Matando cabos Videocine 16/07/04 300 1861.9 G2 :ﬂ:::m
Zapata Videocina 30004104 1201.2 40 Alfongo Arau
Lmt;? ) Fox 11/06/04 450.4 15 Rend Bueno
Las Horonas 2204104 110 4204 14 tﬁﬁ:al
Hudpange Viady 151004 B0 4204 14 Iviin Liphies
Realizadores
Temporada de patos Gusi 22004 60 402 8 Efn:-lhik“iu
Total 6.569.5 218.7

Fuonte: Elaboracién propia con dates ohtenidos en distintas fuentes hemerogrificas y paginas de Internet.
Mata: De las 11 peliculas restantes gue e ealrenaron en 2004 no s¢ obluvieron datos del nimero de
espectadores & ingresos, por lo guo pane de la informacion de éstas se encuenira en el anexo 1, cuadro 4.

Las peliculas extranjeras mas taquilleras a nivel nacional, segin CANACINE,
fueron Shrek 2 que recaudd 316 millones de pesos, le siguid E/ hombre arafia con 230
millones, Un dia después da marfana con 216 millones, La pasidn de crisfo con 208
millones y Troya con 173 millones de pesos, todas estadounidenses.

Segun Victor Ugalde, de los tres afios que lleva funcionando el FIDECINE, 2004
fue el mejor de todos, al crecer en tres de las etapas del proceso filmico. Se registro un
incremento de 15% en la asistencia de espectadores en las peliculas apoyadas por el
propio fondo respecto a 2003 al pasar de 739 mil 223 asistantas- a 845 mil 451
asislentes en 2004.

En noviembre, México y Estados Unidos firmaron la Declaracion de Santa
Ménica, en la cual la MPA se compromete a reformar la legislacion estadounidense
para apoyar el cine mexicano, su produccion en México y su distribucion en Estados
Unidos. Sin embargo, es sdlo una declaracion que obliga sdlo moralmente.

El cine mexicano apoyado por el Estado participd en 212 festivales y ganaron 11
premios internacionales.

2005, quizas, sea un buen afio para la industria cinematogréfica, dado que se
otorgaron 70 millones para el Foprocine y otros tantos para el Fidecine, asi como 68
millones para gastos de administracién del Imeine. Asimismo, se espera contar con los

recursos que los productores podran reunir gracias al nuevo estimulo fiscal aprobado
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por el Congreso consistente en donaciones deducibles hasta por un 3% del ISR con el
fin de segquir produciendo mas peliculas.

Por parte del sector de |a produccidn, se espera que el nivel aumente respecto
anos anteriores. Dado que Warner Piclures México comenzard a producir peliculas
mexicanas, ya que apoyara la filmacion de 15 peliculas en los préximos cinco afios. La
primera de ella es Radicales libres, de Issa Lopez, la cual se suma a las peliculas que la
empresa habia apoyado antes econdmicamente (La segunda noche y La ditima noche)
y que ahora lo haran de manera sistematica. Mientras que el CUEC producira La vida
inmune, de Ramén Cervantes, cuarta opera prima del Centro.

Se prevé gque las ventas de la indusiria crezcan 8% y las exhibidoras
cinematograficas mantengan sus inversiones. Segin dalos de TAMACINE,
actualmente, en el pais existen 3 mil 242 salas, siendo lider Cinepolis, de Alejandro
Ramirez, que cuanta con 31% de las pantallas; le sigue Multimedios, de Francisco
Gonzélez, con 19%; y 50% se lo disputan Cinemex, de Miguel Angel Déavila, Cinemark,
de Roberto Jenkins y otras de menor presencia.
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CAPITULO IV CONSUMO Y PREFERENCIAS DEL ESPECTADOR DE CINE EN EL

DISTRITO FEDERAL
4.1 El ritual de ir al cine

Ir al cine, solo o acompafadn, es una practica que implica optar por uno de los
especlaculos mas populares que data de poco mas de cien afos de ewistencia.
Ademas, es uno de los medios de entretenimiento que compite abiertamente con olros
como la television, el video, el teatro, |a lectura. Sin embargo, a diferencia de estos,
acudir al cine "significa poner en marcha simultaneamente diversos procesos simbolicos
& imaginariocs, a la vez inlimos y coleclivos: la apuesla idescldgica al elegir una pelicula:
la emocion expectante de las luces que se apagan; la absorcion temporal de nuestre
identidad a partir de ia pantalla, y la experiencia de volver, poco a poca, al mundo irreal,
ese simulacro gue esta fuera de |a sala de proyeccion”. o

La forma de ver cine ha cambiado significativamente en el transcurso de los
afios. Por gjemplo. a mediados del siglo XX, ver una pelicula solo era posible hacerlo
en las grandes y sunluosas salas de cine exislentes, pero gracias al avance de la
tecnologia ahora es también posible verlas en televisidn, sefial abierta o restringida, en
formato DVD o a través de Internet. “Las visiones apocalipticas sobre la cercana muerte
del ¢ine —primero &8 manos de la television y posteriormente del video— pueden ser
relativizadas no solo por la constatacion de que el publico ve mas peliculas que anles,
aunque sea en mayor medida a través de medios eleclrdnicos, sino lambién por el
hecho de que se han mulliplicado los canales de salida para los largometrajes,"®

Como se ha visto en los capitulos anteriores, los datos acerca de la exhibician en
México proporeionan un marco de referencia sobre la evolucion de las preferencias de
la oferta cinematografica en general, destacando que al publico mexicano le gustan las
peliculas extranjeras, principalmante hollywoodenses B2

" ZAVALA Alvarado, Laura, La mirada miltiple: acerca del espectador de cine en VEGA Alfaro, Eduarda
de la, Enrique Sanchez Ruiz, Bye, Bye, Lumiére.. Investigacion sobre cine en Mexico, México,
Comunicacion y Sociedad, serie Cuadernos, 1984, p,133,

* ROSAS Mantecdn, Ana, “Una mirada aniropoldgica al pablico de cine” en E| colidiano, México, Nimero
88, marzo-abril de 1995, p.1.

“ ROBLEDO Casillo, Diana, Alanis Marvdez, Dafne, ef. al, Oferta cinematogrdfica en el confinente
amencana, Hiper-lextos, Mimero 8, hitpfhiper-texios, miy itesm mx'mainframe-5.him, 28/07/04.
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La estética de Hollywood planeada para que se consuma en todo el mundo,
adopta convenciones -——formadas por patrones socioculturales bien definidos, poseen
un argumento simple, protagonistas con rasgos bien diferenciados en su apariencia y
comportamientos (buenos vs. malos), hacen referencia a sentimientos propios de la
clase media, cuentan historias emocionales con finales felices, afecciones claras,
simples y previsibles (risa, llanto), presentan una obsesion por la belleza y pretenden
tranamitir esperanza y optimismo— que satisfacen diferentes audiencias con diversos
intereses,

La oferla cinematografica actual responde a intereses comerciales,
principalmente de distribuidores y exhibidores, por lo que se restringe la exhibicion en
salas de las arriesgadas producciones nacionales (a pesar de que algunas de &slas han
respondido favorablemente en taguilla) y se comprometen mas a las producciones
extranjeras, primordialmente norteamericanas, dado que éstas no representan ninguna
pérdida para los distribuidoras y exhibidores, ya que han sido amortizadas en su pals
de arigen, lo que representa en primer instancia una garantia.

Robledo Io resume de la siguiente forma: "las fuerzas del mercado nos estan
situando como meros consumidores. De haber sido productores y exportadores de
producciones filmicas nuesira posicion actual, se ha reducido a la reproduccion de
generacion a generacién de un plblico extenso y cautive del cine-mundo
estadounidense” ®

En los ultimos cinco anes, algunos filmes nacionales han mostrado que si se
puede generar el interés y la asistencia a las salas cinematogréficas: Sexo, pudor y
légrimas, El erimen del padre Amaro, Y tu mamé también o Amores perros, a todas han
asistido mas de 2 millones de personas en el pals; a pesar de gue se han interesado en
su distribucidén empresas como Fox y Columbia, son pocos los éxitos y mas los
fracasos.

Cabe sefialar que no solo la oferta cinematogréfica ha evolucionado, sino
también su pablico, ya gue hay marcadas diferencias con respecto al perfil del pdblico
que ve cine en las salas de exhibicién como el que lo hace a través de las
videocaseteras, en reproductores de DVD y en la television. En este comporamiento

* ROBLEDO, op. &it. p. 1.
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influyen diversos factores: nivel socioeconémico, edad, educacién, ubicacién geografica
del tipo de cine, tematica de cada pelicula. Dichos factores contribuyen a que el pablico
asuma ciertas actitudes que van desde ia contemplacion abscrta hasta la diversion
festiva y social.*

Analizar los gustos y necesidades que han desarrollado, y siguen desarrollando,
los plblicos de cine en México sirve para conocer la oferta y demanda de cine nacional
y mundial que impera en lag salas cinematograficas actualmente. Sin embargo, pocos

han sido los estudios que se han realizado acerca de los publicos de cine.*

4.2 En busca del publico perdido

Si el cine mexicano se exhibe bajo los mismos esquemas de comercializacion
que las peliculas extranjeras, habria que preguntarse: ja qué obedece el hecho de que
en el afio 2002 se programaran en la Republica Mexicana 64,875 funciones™ de las
cuales, 9% fueron mexicanas y 91% extranjeras, de estas Ultimas 90% eran
estadounidenses y el reslo de otros paises y/o coproduccion? Especificamente en el
Distrito Federal se exhibieron 14,238 peliculas en total, 10% fueron mexicanas y 90%
extranjeras, de estas dltimas, 78% eran estadounidenses y 22% de otros paises y/o
coproduccion,

Estos datos llevan a ofra pregunta: jqué determina la preferencia del pablico por
la oferta cinematografica?

Si bien este problema se planted en el origen de esta investigacion y se ha
analizado a partir de la informacién documental, en esta parte de la tesis se plantea la
necesidad de realizar una investigacion de campo, a ftravés de enirevistas
personalizadas a jovenes gue acuden a los cines del Distrito Federal,

* Para Rosas “Ubicar la practica de ver una palicula como una forma de consumo cultural, nos permiting
reconocer @l papel del cine mexicano en la conformacidn de fa identidad nacional y personal de los
piblicos. Como ha apuntado Carlos Monsivais, entre otros, el cine es un proceso sociocultural que no se
agota en los filmes. Los de la Epoca de oro, por ejemplo, fueren un pretexio para desplegar la
socizbilidad y al mismo tiempo ayudaron a entender los cambios de |a vida agrana y las nuevas formas
de expresar los sentimientos de la ciudad” Cfr. MANTECON, op. cit. p. 15.

™ Por mencionar algunos: GARCIA Canclini {coord.), Los nuevos espectadores. Cine, Television y video
&n México, México, Imaine | Conaculta, 1994, Carlos Monsivais v Carlos Bonfil, A traviés del espejo. EI
cine maxicano y su poblico, Mésico, EI Milagro / Instituto Maxicano de Cinematografia, 1024, ROSAS, op.
cif

L 1INEGI, Estadisticas de Cultura, México, http/iwww. INEG]L gob. mxfestfPe=2304, 08/01/05.
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Una de las inquietudes que contribuyeron de manera determinante para realizar
esta investigacion fueron los datos cuantitativos, poco alentadores, que se han venido
presentado en capitulos anteriores sobre la industria cinematografica. Los objetivos de
esta investigacion son:

- Identificar los factores que influyen en la decision de los espectadores para asistir
a ver una pelicula en las salas cinematograficas con el proposito de conocer
gustos y preferencias de los diferentes segmentos del plblico joven.

- Describir los habitos que tiene el plblico joven que asiste al cine de acuerdo a la
oferta cinematografica del Distrito Federal para conocer el perfil actual de este
segmente de mercado.

Al enfrentarse la produccién cinematografica nacional a un proceso de
contraccion y de concentracion en unas cuantas empresas, tanto de la produccion
come de la distribucién y exhibicién, provoca que la recuperacién de la inversion se vea
obstaculizada y por lo tanto favorezca a una mayor subordinacion al mercado mundial,
dominado por la industria cultural mas poderosa del mundo, la de Estados Unidos de
América,® por lo que el cine mexicano esta condicionado a la disponibilidad de
recursos econdmicos, a los habitos culturales y a la administracién del tiempo libre de
los diferentes sectores de la poblacian.®

Las empresas productoras y distribuidoras de cine mexicano al desconocer o
carecer de informacion acerca del perfil del plblico que asiste al cine en la actualidad
impide que éstos puadan implementar estrategias que contribuyan al posicionamiento
del cine mexicano en los gustos y habitos de los espectadores, por lo que el piblico de
cine tendra mayor preferencia por aquellas peliculas que dominan la carelera
cinematogréafica, principalmente hollywoodenses,

Se determind sélo realizar la investigacién en las salas de cine, porque a partir
del éxito o fracaso que tenga una pelicula durante su exhibicion comercial en esle canal

¥ SANCHEZ Ruiz, Enriqua, Cine y Globalizacion, México, Universidad de Guadalajara, Comunicacian y
Sociedad, nomero 363, 1998, p. 57,
“ Para profundizar en el tema se puede consultar; GARCIA Canclini, Néstor, op. ot p. 165
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influird de forma determinante para que ésta pueda ser exhibida en las otras
*ventanas™ que tienen los productores como alternativas para dar salida a su material.

En los dOltimos afios, el sector de la exhibicion ha mostrado dinamismo por la
inversion que algunas empresas han venido realizado por lo que se ha aumentado &l
nimero de salas de cine, las cuales se han equipado mejor y, por lo tanto, presentan
una amplia oferta cinematografica. Sin embargo, la oferta cinematografica esta
concentrada en las grandes ciudades del pais y el Distrito Federal no es la excepcion,

La diversidad de publicos que asisten al cine se define por la zona en la que se
encuentra cada complejo cinematografico y per sus caracteristicas. Garcia Canelini lo
sefiala con claridad: "el conocimiento del cine mediante la asistencia a salas es una
posibilidad distribuida en forma muy desigual segin la zona de la ciudad que se habite.
La extraordinaria expansion territorial que produjo el crecimiento demografico de 1840 a
la actualidad en el Distrito Federal no fue acompafada por un incremento equivalente
de los cines ni de ofros equipamientos culturales “tradicionales” (teatros, salas de
concierto)".”

Las delegaciones céntricas cuentan con un nimero considerable de complejos
cinematogréaficos siendo representativas las delegaciones Cuauhtémoc y Coyoacan con
diez y nueve cines respectivamente. La delegacién Coyoacén cuenta con un mayor
nimero de salas y una programacion para cinéfilos (Cineteca Nacional, Centro Cultural
Universitario y otros cine clubes). Sin embargo, en las delegaciones periféricas, los
cines escasean: Azcapolzalco, Cuajimalpa, Magdalena Contreras y Xochimileo sdlo
tienen un cine, en tanto lztacalco, Milpa Alla, Venustiano Carranza y Tldhuac ninguno.

La centralizacién de la oferta cinematografica en el Distrito Federal ha faverecido
a |la multiplicacién de los cines integrados a centros comerciales, fendmeno que puede
vincularse con la tendencia, cada vez mas acendrada, a desplazar el uso del espacio

piblico para fines de paseo, por el acceso a grandes aimacenes de ventas.” Ver tabla
59.

* Se le denomina asl a las otras formas en que se puade comercializar una pelicula: reproducsian en
DVD yio video, television abierta o restringida e Internet

"GARCIA Canchini, Néstor, op. oit, p. 163

Mbid,, p. 164,
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Tabla 59. Distribucion de cines por delegacidn en ol Distrito Federal

Cadéna

Cinemex  Cincpdlis Cinemark 2T INTC  Lumiére INDM  Otros  TOll

il
[

-
]

Bamnilo Juarez
Coyoacan
Cuauhiamaa
Cuapmatpa
Gusiavn A
Madeha
lxiacalco

Iznlapalapa L
Magdalana i R B R i R ) . " 1
Contraras
Miguel Hidaigo 3 i 2 » . . = . 1 T
Milpa Alla . ¥ b : - 3 . . : ‘
Tlahuac - - - = - - - . : -
Tlalpan 2 - . . . - - 1 1 4
Vanustiang
Carranza
Xochimilco . ‘ 3 # z " - ] = 1

Total 24 14 T 3 F] 1 3 2 5 61

B o= W o= B
G B B =

(X}

%]

-

-

L~
(3]
{5 ]
-
-

Fuente: Elaboracién propla con datos obtanidos en la revista Tiempe libre, seccién Cine, Méxlco, D, F., del 13
al 18 de enero de 2005, xxv, 1288, 2005, pp. 4 = 18; y ol periddico El Universal, Cine en Cinegula, Mdxico, 16
de enero de 2005, httpihwww.eluniversal.com.mx, 17 de enero de 2005, 20:35, a1d = 15.

Para la realizacion de este estudio se considerd comwo universo el numero de
habitantes que viven en el Distrito Federal, segln el Censo de poblacién del afio 2000,
habitan 8,605,239 personas’’, se seleccionard como poblacidn a los jévenes, ya que
estudios anteriores han demostrado que son quienes asisten mas a las salas de cine,
“el promedic de edad del cinéfilo es de 24 afios por lo que se infiere que la declinacién
en la asistencia al cine aumenta con la edad”. ™*

Asi la poblacion joven que vive en el D, F. considera a hombres y mujeres de 15
a 20 afios; los datos censales suman 3,202,805, de los cuales los hombres representan
48 y las mujeres 52 porciento. Ver tabla 80,

" INEGI, op. cil.
" El do fecha mas recients fug: GARCIA Canclini, Méstor, El consuma cwllural en México, México:
CONACULTA, 1993,

117



Tabla 60. Poblacién joven que vive en el D, F.

Tatal Hombres Mujeres

15-18 708340 300048 408 300

20-24 B3Z517 400 924 431 593

25-28 B40487 403311 43T1TE
Total 2,471,353 1,194,284 1,277,068

El tamario de la muestra se determiné con base en |a siguiente formula:
N =o'pg donde:
s
o es el nivel de confianza
pq se refiere a la probabilidad de ocurmencia del fendmeno estudiado
& es el error maximo permisible
Para el estudio se tomaron los siguientes datos:
Nivel de confianza (o): 95 porciento (equivalente a 1.96 en areas bajo la curva normal).
Nivel de error (8): 5 porciento (,05)
p=05yq=05 Dado que no sabemos como se compora p y q y para obtener &
tamafio optimo de la muestra se eligieron valores para cada una de 0.5.
Sustituyando valores en la férmula anterior tenemos:
n = {1.96)*(.5)(.5)

{.05)*
n=384

La técnica de investigacién consistié en entrevistar, a través de un cuestionario, a
hombres y mujeres de entre 15 y 28 afios a la entrada o salida de las salas de cine de
los complejos cinematograficos seleccionados para el estudio durante los meses de
marzo y abril de 2005 en dias habiles y fines de semana en distintos horarios. Ver
anexo 2y 3.

El tamario de la muestra fue 384, pero se agregaron 12 casos mds (306) con el
propésito de entrevistar a un mayor nimere de mujeres y corrobaorar que éstas asisten
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con menor frecuencia que los hombres, ya que en otros estudios se ha observado tal
fenémeno. ™

Se utilizd el muestreo no probabilistico por cuotas con controles independientes;
las variables de control fueron: género, edad y cines por delegacién. Por lo tanto, se
entrevistaron a cinco personas de género masculino y a seis de género femenino que
correspondieran a cada grupo de edades previamente establecidas y a cada complejo
cinematografico del Distrito Federal seleccionado para realizar el estudio.

Para la seleccién de los cines en donde se aplicaron las entrevistas, se tomd en
cuenta el nivel econémico de las delegaciones del Distrito Federal de acuerdo al precio
promedio de entrada del total de los cines por cada delegacion.™

Por lo tanto, las delegaciones Alvaro Obregdn, Benito Judrez, Coyoacén,
Cuajimalpa, Cuauhtémoc y Miguel Hidalgo se considera que tienen un nivel econdmico
medio alto v alto, ya que el precio de entrada promedio a los cines fue de $41.5 pesos.

Las delegaciones consideradas de nivel econdmico medio bajo y bajo son:
Azcapotzalco, Gustavo A. Madero, |zlapalapa, Magdalena Contreras, Tlalpan y
Xochimilco, dado que el precio de entrada promedio a los cines fue de $31.2 pesos.

Por la agrupacitn de la muestra se dividid (396) entre el nimero de cines
seleccionados de forma aleatoria, por lo que se aplicaron 33 cuestionarios en cada
complejo cinematografico. Las entrevistas se aplicaron como se muestra en |a tabla 61.

A través de estas aproximaciones metodologicas se intentd averiguar los habitos
¥ gustos cinematograficos de los jovenes, asi como la valoracion que tienen de las
peliculas extranjeras y nacionales,

" GARCIA Canclini, Nestar, Bl consume cultural on México, p. 180.

" Existen 498 salas que exhiben cine comercial v 11 salas de cine de difuskdn cultural en el Distrito
Federal De estos Gltimos, 8 son cineclubes, pero su nivel asistencia de espectadores es minima y sus
proyecciones son en farmato VHS y DVD.
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Tabla 81. Clnes representatlvos por delegaclén y cadena cinematografica del Distrito Federal.
15 - 19 afios 20 - 24 afios

25 - 29 afos

Deleéacién Cadena Plaza : - N Total
Hombres: Mujeres - Hombres Mujeres Hombres Mujeres

Alvaro Obregén Cinemark Pedregal MA - A Independiente 5 6 5 8 5 6 33
Azcapotzalco Ramirez Azcapotzalco MB -B Independienta 5 6 5 8 5 6 33
Benito Juarez Gabal Continetal MA - A independiente 5 6 5 6 5 8 a3
Coyoacan Cineclub Cinefeca Naciona! MA-A Independiene 5 [ 5 8 5 8 kK]
Cuauhtémoc Lumidre Reforma MA-A Independiente 5 8 5 8 5 [5; 33
Cusgjimalpa Clnemex Santa Fe MA - A Comerclal 5 6 5 [ 5 6 33
Gustavo A. Madero Ramirez MC Torres MB-B Independiente 5 6 5 6 5 & 33
(ztapalapa Guelatao Guelatao MB-B Comerclal 5 8 5 6 5 6 33
Magdalena Contreras Metropolis Linterms magica MB-8 independiente 5 6 5 [ 5 6 33
Miguel Hidslgo Cinemex Polenco MA - A Comercial 5 8 5 8 5 6 33
Tlalpan Pedregal Pedregal Lago MB-B Comerclat 5 8 5 8 5 8 33
Xochimilco Xochimilco  Xochimilco MB-B Independiente 5 (] 5 6 5 [§] 33
Total 60 72 60 72 60 72 398

Fuente: Elaboraclén propla con datos obtenldos del cuadro 1 en el anexo 9.
MA - A Nivel econémico medio alto - alto
M8 - B Nivel econémico medio bajo - bajo
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4. 2. 1 Perfil del piblico joven que asiste a las salas de cine del Distrito Faderal

El aumento de salas en toda la republica mexicana, asl como en el Distrito
Federal, puede hacernos creer que ha aumentado el nimero de asistentes a las salas
de cine, sin embargo, en opinidn de Ugalde: “la saturacion y repeticion de temas y
propuestas filmicas, ademdas del alto costo del precio del boleto, impide que el
crecimiento de los espectadores sea directamente proparcional al de las pantallas. Esto
margina a mas de B0% de los mexicanos, lo cual se comprueba con los resultados de
2004, cuando la asistencia semanal fue de 819 espectadores por pantalla, es decir 127
consumidores por dia, lo que equivaldria a 21 espectadores por funcion.™™

Aunado a lo anterior, el perfil del especiador de cine ha sufrido modificaciones a
través de los afios, ya que asistir al cine en la actualidad es ciertamente restrictive para
varios sectores de la sociedad. Tal fendmeno se observo a través de los resultados
obtenidos del estudio del piblico joven que asiste a las salas de cine del Distrito
Federal,

A partir de aqui, nos referiremos al anexo 4 para |a consulta de los cuadros que
contienen infermacion y datos concernientes a los resultados obtenidos de la
investigacion de campao.

En cuanto al género de los entrevistados, 54% fueron mujeres y 46% hombres,
los cuales fueron determinados desde el planteamiento de la investigacion. Ver cuadro
1y2,

Es importante mencionar que un sector importante de los entrevistados provino
del Estado de Meéxico (21%), lztapalapa (14%) y Tlalpan (10%), a pesar de que las
entrevistas se realizaron en doce de los diferentes complejos cinematogréficos que
pertenecian a cada una de las delegaciones del Distrito Federal de las que se tenia
informacién de la existencia de salas de cines. Ver cuadro 3.

Agistir al cine parece tener relacién directa con el nivel de escolaridad, si
tomamos en cuenta que 56% de los entrevistados tenian estudios de preparatoria v
36% de licenciatura. Ver cuadro 4,

" UGALDE, *Panorama de |a produccién cinematografica nacional”, p. 57,
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Sobresalen como principales ocupaciones la de estudiante (72%) y empleado
(18%). Sin embargo, por parte de académicos, obreros, empresarios asi como
profesionistas hube una escasa asistencia (10%). Ver cuadro 5.

De acuerdo a los resultados obtenidos de la investigacion, las personas que
acostumbran acudir al cine de forma regular (desde una vez al mes hasta una vez ala
quincena) representaron 43% del total, ademas de que es una practica que realizan con
mayor frecuencia los hombres (52%) que las mujeres (36%).

Acuden al cine de manera esporadica 46% (desde una vez cada seis meses
hasla una vez cada dos meses) en el caso de las mujeres 54% y hombres 37%. Como
s& puede observar en la tabla 82, a mayor frecuencia de asistencia al cine, disminuye el
nimero de espectadores,

Se podria decir que la declinacion en la asistencia al cine aumenta con la edad,
por ejemplo, en el caso de las mujeres entrevistadas mas jovenes (15 y 19 afios)
asisten con mayor frecuencia que las mujeres de mayor edad (25-29 afos). En lo que
respecta a hombres, los niveles de asistencia se mantienen de forma constante en los
ires grupos de edad.

Tabla 62. Frecuencia de asistencia de acuerdo a grupos de edad y género

Mas una s Una vez Una vez
by owmeo v L e Umest cados  cadases Tow
. Femening 1 2 15 i3 a5 6 72
privy Mumi Im: 1 _ 3 16 13 2 & 80

ia 5, i Al LF; (%

8 10 17 a2 4 72

i Masculing 1 B 19 14 12 & &0
¥ i 14 q

La ccupacién principal de quienes acuden al cine de forma regular son: 31%,
estudiantes; 7%, empleados; 4%, profesionistas y 2.5% empresarios y académicos.
Mientras los que acuden al cine de forma esporddica, 34% son estudiantes, 9%
empleados y 3% empresarios, profesionisias y obreros.
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Tabla 63. Frecuencia de asistencia de acuerdo a género y ocupacion

Mas una Una vez Una vez
Ocupacion vaz Una vez Una vez Unaver  _yodos cadaseis Tatal

R A somana  quincena mes sy i
M Académico 2 2
U Empleado § & B 12 5 32
i Empresario 1 2 1 4
r Estudiants 1 13 28 30 BO 14 166
2 Profesionista k| 5 4 12
B R0 S R SRR
4 Empleado 3 ) 3 12 8 7]
o Empresario 4 4 B
m Estudianie 2 1" N 32 29 13 118
f Obrero 2 2
o Profesionista 4 3 6 1 14

Total 39 T T qas 180

Acerca de las causas por las que los entrevistados acuden al cine una vez a la
quincena, 10% del total menciond que era para divertirse, por gusto yfo hobbie, 14%
dijo que asistia al cine con esa frecuencia por falta de dinero y tiempo, de lo contrario,
asistiria mas. Conforme disminuye el nivel de frecuencia entre los asistentes, aumenta
el nimere de personas que confirman que la falta de dinero y tiempo es la causa
principal por la que asisten al cine de forma esporadica, 25% se pronuncié a favor de
esta causa. Ademds, 6% dijo como causa secundaria que el acudir al cine no era una
practica de su interés, ya que prefiere otras actividades. Ver tabla 64 .

También se les prequntd a los entrevistados por la Gltima pelicula que vieron en
el cine con el propdsito de conocer si persistia en su memoria alguna pelicula
mexicana. Los resultados fueron interesantes: de 83 peliculas mencionadas, 15 fueron
mexicanas o coproduccibn con participacién mexicana. Sin embargo, sélo una pelicula
fue la que tuvo mas menciones: La dllima noche, de Alejandro Gamboa, .con diez
menciones, le siguié Voces inocenles, de Luis Mandoki, con nueve y con cuatro
menciones Cero y van cuatro. Mientras que por parte de las peliculas extranjeras, E/
aro 2 y Constantine, tuvieron 28 y 24 menciones respectivamente. No cbstante, 8% del
total dijo no recordar el titulo de la Gltima pelicula que vieron, Ver cuadro 6,
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Tabla &4. Frecuencia de asistencia de acuerdo a |as causas por las que asiste al cine

Mas de Una vez Una vez
Causas una vez 'E:';lﬁ UuTr:n\c:ta U':;:: cadados cadaseis  Totsl
Somana q MEEDS .
Falia de dinero y lismpa 1 24 33 77 21 156
Por diversién, gusto yo
hotbie a 28 40 3 10 105
Faltan peliculas interesanies 1 7 13 2 23
Convivenci con amigos,
familia y/o pareja 2 3 5 10
Es carp ir al cine i 4 L] 14
Por trabajo yio estudios 2 1 1 1 5
Mo &5 de su interés, prefiere
otras actividades ) 18 7 i
Por las peliculas da estreno 11 ] 5 2 20
Prefiere verlas en casa a 2 2 ]
Depande i tiene
acompafiante 3 7 3 14
Promocionss yio descuenios 2 1 3
Total 3 a9 B7 B4 145 3B 388

Al preguntarles cuando preferian asistir al cine, 38% del total dijo que era
indistinto el dia que asiste al cine, es decir, “le daba igual” ir entre semana o fines de
semana, sin embargo, 62% acude al cine de forma esporadica. Por el contrario, 32%
prefiere los fines de semana, ya que dispone de mas tiempo libre en sus dias de
descanso, ademds de que 42% acude al cine de forma regular. El resto de los
entrevistados prefiare ir al cine entre semana (28%); poco mas de la mitad (51%) asiste
al cine de forma regular y la principal causa por la que acuden es porgue hay menor
afluencia y, por lo tanto, es mas tranquilo y comodo, Ver tabla 65.

Del total de entrevistados, practicamente todos acostumbran ir acompafiados al
cing, sin embargo, en el caso de las mujeres este porcentaje se incrementa a (97%) y &l
de los hombres se reduce ligeramente (95%). Quienes acostumbran asistir solos (4%),
la mayoria son hombres de entre 20 y 24 afios, estudiantes de nivel licenciatura o
preparatoria y acostumbran asistir de forma regular. Ver tabla 66 y 67.

De la muestra entrevistada, 35% asiste con mayor frecuencia a un cine en
particular, 44% de los casos se trata de personas que tienen entre 25 y 28 afios, por lo
que puede decirse que a mayor hay mayor fidelidad o preferencia por un cine en
particular. Ver cuadros 7-11.
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Tabla 65. Frecuencla de asistencia de acuerdo a los dias en que prefiere ir al cine

Una vez
Mas una Una Una vez
Causas Asistancia ez Una vez Um vez  cadados ﬂ Tolal
gemana Corana QU mes meses
masas
Entre semana 1 1
ﬁﬂi&ﬁ'ﬂh Indistinto 1 3 & 11 28 1 61
Subiotal 1 3 7 11 28 1 82
Entre semana 2 10 27 12 20 5 78
Hay menos gente, €5 Fin de s
mis tranguila y semana 2 1 1 1 1
comodo Indistinia 1 2 3
Subtatal 2 12 29 15 21 i} B5
Enire semana 2 4 2 B
e L L
descanso Indistinta 5 8 8 18 1 41
Subtotal 15 26 38 58 12 1%
it 2 2 4
Es improvisado, SEMans
wipontanes Indisdinto 1 5 7 11 1 25
Subitotal 1 7 7 13 1 20
Promociones y Elmmma i. 4 12 1 21D
descuentos
Subtolal 4 4 12 4 21
Enire semana 1 3 1 5
Tiens ofras Fin da
dias Indistinto 2 1 2 1 B
Sublotal 3 5 4 4 1 17
i 2 2
Depende de suls) semana
acompafania(s) Indigtinto 3 1 4
Subtotal 5 1 ]
b 1 2 2 .1
Depande de su estado  semana
de Animo Indistinde 2 3 5
Subtotal 3 2 2 3 10
Lo importante as ver E_::':nmm 1 1
las palicul
PEACASS, gt o 1 1 2
o — Indiztinto 4 5 1 2 12
Subtatal 5 B 2 2 16
Total T 39 &7 84 145 38 386

Los cines con mayores menciones en el 51% de los casos pertenecian a la
cadena de Cinemex, 19% a Cinepdlis, 15% Cinemark v 15% a Cineteca y el CCU,
Metrépolis y otras cadenas. Ver tabla 68 y gréfico 1,

A pesar de que 65% del total dijo no asistir a un cine en particular con mayor

frecuencia, 99% menciono su inclinacidn por una cadena de cine en especial. Ver tabla

69 y cuadro 12,
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Tabla B6. Asiste solo o acompafado al cine segin grupo de edad y génera

Grupo de

adad Género Solo  Acompafiado  Total
Femenino T2 T2

15-18 afios  Masculing B0 B0
Subtotal 132 132

Famening 4 68 T2

20-24 afios  Masculing B 54 60
Subfoial 10 122 132

Femening 2 0 T2

25-29 afios  Masculing 3 57 &0
Sublotal 5 127 132

Total 15 381 396

Tabla 67, Asiste sdlo 0 acompafado segdn ocupacion y nivel de estudios

Deupaciin Eﬁg Solo  Acompafiads  Total
Licenciatura 2 2

Académico ¢ e 2 2
Licenciatura [ 5

Pre toria 43 48

Empleado o aria 18 16
Subtolal T0 T0
Licenciatura 1 1
Preparalona 2 2

Empresario ot 4 4
Secundaria 5 5

Subiolal 12 12
Licenciatura 10 118 128

Estudiante  Preparatoria ] 147 162
Secundaria 4 4

g»:bﬂma! 15 268 284

maria 2 2

SRy Sublotal 2 2
Licenciatura 7 7

Profesional  Preparatoria 19 18
Subtotal 26 28

Total 15 81 206

Tabla 8. Cadenas de cine mis reprosontativas

No. % dal
Cadend .\ nelanes  total

Clriimés ™ 51
Cinepdlis 26 18
Cinemark 23 16
Cineleca 5 4
GCu -1 4
Matropalis 5 &
Oitras - el
Total 140 100
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Grifice 1. Cadenas de cine mis representativas

Tabia 68, Asistencla a un cine en particular segdn grupo de edad y nivel de estudics
Grupoda  Nivel do estudios 1 [ Total

edad
15-19 Preparatona 35 B3 118
afios Secundaria T T 14
Subtotal 42 B0 132
20-24 Licenciatura 18 L2 63
ofios Preparatoria 16 51 B9
Subtotal a7 85 132
2528 Licenclatura kL 45 BD
afios Preparatoria 18 17 35
Primaria 4 2 -3
Secundaria 4 T 1"
Subtotal 81 pi 132
Total 140 258 396

Respecto a la cadena de cines que mas frecuentan los entrevistados, Cinemex
fue la que representd 47% del total. Caba sefialar que 35% tenian entre 15-19 afios de
edad por lo que se puede inferir que el grupo més joven de la muestra tenia mayor
inclinacion por esta cadena de cine. Del lotal de personas que acostumbran acudir a
Cinemex, 60% tienen estudios de preparatoria y 34% de nivel licanciatura; en cuanto a
la ocupacién 74% eran estudiantes v 11% empleados.

Respecto a la cadena de cines de la Organizacién Ramirez, Cinepdlis, 28% de
los entrevistados dijeron que acostumbran asistir a sus cines, de ellos 40% tiene entre
20 y 24 afios; la poblacién femenina se inclind més por esta cadena de cine (60%);
57% tenian estudios da nivel preparatoria y 34% licenciatura; en cuanto a la ocupacidn,
76% eran estudiantes y 18% empleados.

La cadena de cine Cinemark representd 11% del total, el perfil de este segmento
se compone 72% mujeres y el grupo de edad que mas se inclind por esta cadena fue el
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de 20 a 24 afios (41%). Respecto al nivel de estudios, 52% tenia preparatoria y 41%
licenciatura; por ocupacion 65% eran estudiantes y 31% empleados.

Cineleca Nacional representd 5% del total, el segmento se compone 67% de
hombres. De acuerdo al nivel de estudios, 58% tenian preparatoria y 42% licenciatura,
Por ocupaciom: 58% estudianies, 25% empleados y 17% académicos.

Cinemas Lumigre representd 4% del total, del cual 70% eran hombres; el grupo
de edad que mas se inclind por esta cadena fue el de 20 a 24 afios (70%). Tenia
estudios de licenciatura (50%) y 30% de preparatoria. La mayoria eran estudiantes.

El §% restante se dividié entre el Centro Cultural Universitario y Metropdlis,
ambos sin presentar diferencias significativas respecto a género, grupos de edad, nivel
de escolaridad y ccupacion. Ver tabla 70 y cuadro 12.

Tabla 70, Cadenas de cine que mds frecuentan los entrevistados segln grupo de edad y género

Grupe

adad Génara  Cinemex Cinepdlis Cinemark  Metropdlis  Lumidre  Cineteca  CCU  Oto  Total
4519 Femening ] 10 4 F] 4 45
afgs  Masculino 2 14 3 2 4 45
Fubiotal 47 24 T 2 2 4 4 20
anpg Femening 21 21 9 1 1 %
afos  Masculino 20 8 3 1 6 2 1 1 42
Sublatal 41 29 12 1 7 3 1 1 Bs
2529 Femenino 17 12 8 3 40
“hoe  Masculino 18 7 2 1 1 2 1 1 3
Suboal 33 1@ 10 1 1 L] 1 1 [
Total 121 72 2 4 10 12 ] 2 256

Se les preguntd a los entrevistados acerca de los motivas principales por los que
asiste a un cine o cadena de cine en particular, El analisis de las respuestas fue por
puntaje ponderado, del cual se desprenden los siguientes resultados: el principal motivo
por el que asisten a un cine o cadena de cine en particular es por la cercania a su casa
y/o trabajo, en segundo lugar por la comodidad que ofrecen las salas de estos cines y,
por dltimo, los precios. Ver cuadro 13,

También se les preguntd qué factores o quignes influyen en su decision para ver
determinada pelicula en el cine, el principal factor es la temdtica de las peliculas,
siguiéndole la recomendacion gue le hagan sobre éstas y, por Gltimo, la influencia por
parte de su acompafante(s). Ver cuadro 14 .

Cuando se les preguntd con que frecuencia consultan la cartelera, 47% dijo
consultarla a veces, siendo el grupo mas joven (15 a 19 afios) quien mas se inclino por
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esta alternativa (38%). Sin embargo, 32% asisten de forma esporadica al cine. Es
importante destacar que 31% del total acostumbra habitualmente consultar la cartelera
(siempre y casi siempre). Ademas, 42% acude al cine una vez a la semana, del cual los
hombres tienden a consultar 'a cartelera con mayer frecuencia (58%). El grupo de edad
de 25 a 20 afios son los que tienden a consultar la cartelera con mayor frecuencia
(40%). Ver labla 71 y cuadro 15 .

Tabla 71. Frecuencia con la que consultan la cartelora

Grupo de edad Siempre  Casi slempre A vecps  Casl nunca MNunca Total

15-19 ahos 7 28 T 24 F 132

20-24 afios 12 27 &8 17 B 132

25-20 afios 12 ETi 45 28 '] 132
Tatal M EF] 185 B3 18 366

Aunada a la pregunta anterior, se les preguntd en que medio acostumbraban a
consultar la cartelera, 60% menciond que lo hacia a través del periddico.
Aproximadamente una tercera pare dijo que lo consultaba en cualquier periddice,
mientras que 32% menciond el perigdico El Universal, del cual tuvieron mayor
inclinacién los hombres (55%); 14% La Jomada, del cual se inclinaron mas las mujeres
{67%) y el 19% restante estuvo dividido entre ofros diez periddicos. Un 28% dijo
consultar la cartelera en Internet, del cual poco mas de la mitad dijo que consultaba
diferentes paginas; 7% dijo consultaria en otros medios (teléfono, en el cine, folletos) y
5% en revistas, la principal fue Cinemania (70%), especialmente las mujeres (79%). Ver
tabla 72 y cuadro 16,

Tabla 72, Medios mas consultados
Revista Diversas  Otros

Género Cuqlqul-ur Jomada El Universal

pefibdico Cinemania paginas modios
Femanina 45 22 34 11 28 13
Masculing i 11 41 3 28 14
Total B2 33 L] 14 57 27

También se les preguntd cémo se enteraban gue una pelicula estaba en
cartelera, por lo gue los entrevistados menclonaron varios medios, la television y el
periddico obluvieron mas de doscientas menciones, mientras que la radio vy los careles
le siguieron con poco mas de cien menciones.
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Al preguntarles por el género de pelicula favorito, gran parte menciond mas de
dos y en algunos casos hasta cuatro, sin embargo, los tres géneros nﬂnernatuglﬁﬁv;us
con mas menciones fueron: terror, accion y suspenso.

Las preferencias respecto al cine nacional o extranjero, 49% de los enlrevistados
dijo estar a favor por ambas, 32% se manifestd por el cine extranjero, 10% no mostré
inclinaciones particulares por una u otra y 9% por las cintas nacionales. Ver tabla 73 y
cuadro 17.

Tabla 73. Preferencia de las peliculas nacionales y extranjeras segin grupo de edad y génerc
Grupo de edad Génuu_-E.ﬂrmjnn:. Nacionales Ambas Sin preferencia Total

Famaning 17 5 48 2 72

1519 ahos  Masculino 13 3 38 a 50
Subtotal 30 g B4 10 132

Famanino 28 5 k= & T2

20-24 afios Masculing Fal T 25 T Gl
Sublotal 48 12 58 13 132

Femenino 24 11" 34 3 72

25-20 afios  Masculing 23 4 20 13 60
Sublotal 47 15 54 18 132

Tatal 126 35 196 39 396

Al preguntarles a los entrevistados la razén por la que prefieren las peliculas
extranjeras sobre las nacionales, un sector importante de ellos (48%) las prefiere por
igual; sin embargo, 48% de ellos sdlo acude al cine de forma esporadica. Quienes
contestaron de esta manera son principalmente mujeres; el grupo de edad de 15a 19
afios (43%) y con un alto nivel de estudios (62% tenian licenciatura y 33% preparatoria).
Generalmente se trata de estudiantes (75%) y empleados (18%).

Quienes no tienen inclinacion por alguna en particular, representaron 10% del
total, son personas que asisten al cine de forma esporadica (56%). Los que mas se
inclinaron por esta opcién (72%) fueron los hombres; asi como el grupo de edad de 25 a
29 afios (41%). En relacion con el nivel de estudios, 54% eran preparatorianos y 36%
tenian licenciatura; la mayoria (61%) son estudiantes.

Un sector importante (32%) prefiere los filmes extranjeros. El perfil de este
segmento, 39% de los casos lo integran jovenes entre 20 a 24 afos; 45% asisten con
regularidad al cine; 48% tienen nivel preparatoria y 44% licenciatura; el porcentaje de
estudiantes se incrementd a 75%.
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Las preferencias respecto al cine nacional parecen alentadoras; a pesar de que
solo el 8% se inclind por la produccidn nacional, 46% asiste con regularidad al cine; el
grupo de edad que se inclind mas (43%) por las peliculas mexicanas fue el de 25 a 28
afnos; de acuerdo al nivel de estudios, 57% tienen nivel preparatoria y 26% licenciatura;
aunque la mayoria son estudiantes y empleados. Ver tabla 74 y 75.

Tabla 74. Preferencia de peliculas nacionales y extranjeras segn la frecusncia con que asiste al cing

Frecuancia Extranjeras _ Macionales  Ambas _Sin preferencia  Total
Mas una vez semang 1 2 3
Una vez samana 18 & 13 5 38
Una vez quincana a7 7 45 ] 87
Una vez mas ao g 41 4 &4
Una vez cada dos meses A4 [ 7 18 145
Una ver cada sais meses [l B 18 4 a8
126 35 186 39 395

Tabla 75 Preferencia do peliculas naclonales y extranjeras segin la frecusncia con quo asiste al clne

Ocupacitn Extranjeras Macionales  Ambas  Sin preferencia  Total

Licenciatura &5 ] &5 14 143
Preparatoria &0 20 121 21 222
Primaria 4 2 B
Secundaria 7 i) 10 2 25
Tatal 126 as 196 39 kT

A las personas que prefieren las peliculas extranjeras se les preguntd cual era el
pais de procedencia que les atraia; el resultado fue que 62% prefiere Estados Unidos
por sus efectos especiales y avanzada tecnologia, a 17% le era indiferente y 13%
preferia a Francia — no se debe olvidar que en afios recientes (2002) se llegaron a
estrenar mas peliculas francesas que mexicanas— la preferencia obedece al interés
que despiertan los temas que tratan. Veer cuadros 18 y 19.

Por Gltimo, se plantearon tres preguntas respecto a las peliculas mexicanas con
el propdsito de conocer mejor la opinidn de los entrevistados. Los resultados fueron
interesantes, ya que 22% del total dijeron no recordar el titulo de la Gltima pelicula que
vieron en el cine y 2% dijo no haber visto ninguna. De los que si recordaron el titulo de
la pelicula, 15% mencionaron algunas peliculas mexicanas que se estrenaron en el afio
2005, 31% en 2004, 8% de 2002 y 9% de 2000, Ver cuadro 20,

Para conocer la opinion de los enfrevistados acerca del cine mexicano, en
general, se hize un analisis de consenso respecto a las peliculas mexicanas, el
resultado es que son buenas. Ver cuadro 21 y grafico 20.
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Tabla 76. Preferencia de peliculas nacionales y extranjeras segin nivel de estudios y ocupacidn

Nivel de estudios Ocupacion Exiranjeras Macionales Ambas Sin preferencia Tolal

Académico ? 2
Empleade 2 3 5
s Empresario 1 1
Licenciali®  Eqwdiante 48 g 59 12 128
Profesional 5 2 7
Subtotal 55 ] B5 14 143
Empleada 13 T 24 5 49
Empresario 2 2
Preparatoria  Estudiante 42 10 B8 12 152
Prafesional -] 3 7 4 19
Subtotal 60 20 121 21 22
Empresario 2 2 4
Primana Obrero 2 2
Subtotal 4 z L]
Empileado 1 5 B 2 18
Secundaria  Empresario 2 1 2 5
Estudiante 4 4
Sublolal 7 [ 10 ! 25
Total 126 as 186 as 3

También se les preguntd, a través de una pregunta abierla, el molive de sus
respuestas, para facilitar |a codificacion de éstas se agruparon de acuerdo a su similitud
semantica y se llegaron a los siguientes resullados: 29% opina gue las peliculas
mexicanas son buenas, ya que tienen temas interesantes y buenos aclores. Sin
embargo, 16% dijo que las peliculas mexicanas carecian de calidad, especiaimente, no
tenian buenos efectos especiales ni tecnologla. Ademas. mencionaron gue hacia falla
difusion y mayor presupuesto, Asimismo, 14% dijc que habia pocas peliculas buenas e
interesantes. No obstante, 14% se manifestd de forms favorable respecto & las

peliculas mexicanas, ya que mencionaron gue éstas reflejan la realidad de la sociedad
mexicana.
Tabla 77. Opinién de los entrevistados respecto a las peliculas mexicanas en general

Chpinidin Frecuencia % del total

Buena trama, historia, aclores - 114 288
Mo tienen cakdad en general, falla de efeclos, tecnologia G4 16.2
Pocas pellculas buenas e imeresanies 58 14.1
Representan reabidad de la sociedad mexicana 55 12.8
Temas repetilivos: viclencia, sexo, comupciin 50 126
Par su humor, chistes, san entratenidas y divertidas 18 45
Dicen muchas palabras allisonantes 17 43
No me guslan 1" 28
Mo tignen buenos efecios -] 1.5
No son realistas gt n o 5 1.3

Total 306 100
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Producto de los anaiisis de la investigacion se detectaron tres perfiles diferentes
del segmento joven. Los resultados que arrojaron cada uno de los perfiles —dado que
responden a necesidades, caracleristicas o comportamientos diferentes entre si—
seran de gran utilidad para futuros estudios del plablico gue gusta o simplemente asiste
al cine, ya sean realizados por los productores y/o distribuidores para evaluar qué tan
atractivo puede ser cada perfil y seleccionar alguno de elios como parte de la esirategia
de penetracion a un plblico delerminado. Los tres perfiles son:

« Publico joven frecuente (asiste al cine una vez a la semana o hasta mas de una
vez a la semana).

¢ Plblico joven regular (asiste una vez al mes o hasta una vez a la gquincena)

« Publico joven esporadics ‘asiste una vez cada seis meses o hasta una vez cada
dos meses)

El piblico joven frecuente representd 11% del total y cerca de la mitad tenia
entre 20-24 afos (45%). De acuerdo al nivel de estudios, mas de la mitad tenia
preparatoria (59%) o licenciatura (33%). La mayor parte de este grupo estaba
conformado por estudiantes (684%) y en menor medida por empleados (18%) y
profesionistas (17%). Praclicamente 8 de cada 10 menciond que asiste al cine por
gusto, hobbie ylo entretenimiento (76%).

Un ndmero significative de personas (38%) asiste al cine ya sea cuando dispone
de tiempo libre, para ellos lo principal es ver la pelicula sin importar el dia que asista; o
ya sea que esto ocurra entre semana o en fin de semana (31% en cualquiera de los dos
casos). Entre las causas por las que prefieren asistir entre semana es porque hay
menos gente y es mas comodo. Los que asisten en fin de semana es porque tienen
més tiempo libre en sus dias de descanso. Ademas, todos acostumbran asistir
acompafiados.

Respecto a la UOltima pelicula que vieron en el cine: 18 peliculas fueron
mencionadas, de las cuales sélo dos eran mexicanas (La ditima noche y Pufios rosas).
Por el contrario, 3 peliculas extranjeras fueron las que obfuvieron mas menciones:
Cruzada (B), Boogeyman (6) y Masacre en Texas (5).
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Del 64% de las personas que no acostumbran asistir a un cine en particular, no
obstante, asisten a una cadena de cine en especial; 40% acude a Cinepdlis, 22% a
Cinemex y Cinemark, 4% a Metrépolis, Lumiére, Cineteca y CCU.

Los tres motivos principales por los que asiste a un cine o cadena de cine en
particular son: la cercania a su casa y/o trabajo, la comodidad que ofrecen las salas de:
eslos cines y, por Ultimo, los aspectos técnicos como sonido, pantalla.

Los factores que més influyen en su decisién para ver determinada pelicula en el
cine son en orden de importancia: |a tematica de |a pelicula, la recomendacidn y, por
ultimo, el horario en gue se exhibe.

Alrededor de la mitad de las personas que forman este segmento tienden a
consultar la cartelera sdlo a veces, mientras que cerca de |la otra mitad acostumbra
consultarla habitualmente (siempre y casi siempre suman 44%); 59% consulta
usualmente la cartelera en Intemet, especialmente las paginas de los cines, mientras
que 36% lo hace a través del periddico, El Universal es el mas mencionado.

Los generos cinematograficos favoritos por el piblico joven frecuente fueron:
terror y suspenso. Asl como sus preferencias respecto a las peliculas nacionales o
extranjeras, 40% prefiere las extranjeras, 36% esta a favor de ambas, mientras que sdla
12% se inclind por las mexicanas. Cabe senalar que de las 17 personas que prefirieron
las peliculas extranjeras, 47% optd por las peliculas de origen estadounidense, ya que
consideran que tienen buenos efectos espaciales y mayor tecnologia. Ademds, 23%
prefirio las peliculas francesas por la temética que tratan y porque consideran que las
historias son interesantes, opinion que ninguno de los que prefieren las peliculas
estadounidenses menciond.

Al final, de las 42 personas que conforman el segmento, 31% menciond habes
visto alguna pelicula mexicana que se estrend en 2004, 28% recordd alguna de 2005,
pero 28% dijo no recordar el titulo de la Gltima pelicula mexicana que vio en el cine. Er
general su opinién acerca de las peliculas mexicanas es buena. A través de unz
pregunta abierta, se les preguntd el motivo de su respuesta los resultados fueron los
siguientes: 25% considera que las pelicuias mexicanas carecen de calidad y les hace
falta tecnologia (efectos especiales), 18% opind que los temas que presentaban erar
repetitivos: violencia, sexo, corrupeion; 17% dijo que habla pocas peliculas buenas €
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interesantes, sin embargo, 14% menciond que éstas representaban la realidad de la
sociedad mexicana.

El segunde segmento, publico joven regular, representd 43% del total, son los
hombres guienes mas asisten con esa frecuencia (54%). En general, poco mas de la
mitad tenian estudios de preparatoria (55%). Asi como un sector importante estaba
conformado por estudiantes (71%) y en menor grado por empleados (16%) y
profesionistas (8%).

La causa primordial por la que este grupo acude al cine es por diversion, hobbise
ylo entretenimiento (37%), aunque un 33% menciond que asistia con mayor frecuencia
si tuviera dinero y tiempo, 8% mencicnd que asistia por los estrenos.

Respecto a la dltima pelicula que vieron en el cine: 50 fueron las mencionadas, 6
eran mexicanas. La dlima noche y Voces inocentes fueren las mas recordadas. Entre
las peliculas extranjeras, tres obtuvieron mas menciones: Ef aro (22), Constantine (13) y
Cruzada (10). Sin embargo, 17 personas no recordaron el titulo de la dltima pelicula que
vieron en el cine.

Una parte significativa de este segmento asiste al cine sin importar el dia (36%),
ya que depende del tiempo libre que tenga de descanso, ademas de que es una
practica que realizan de forma imprevista. Las personas que prefieren asistir entre
semana ascienden a 33%.

38% del total si tiene preferencia por un cine en particular y a pesar de gue no
ocurre asi con la mayoria: 51% asiste a Cinemex, 21% a Cinepdlis, 11% a Cinemark,
8% a Lumiére, 5% a la Cineteca y 4% al CCU, Metrépolis y otros.

Cerca de la mitad de las personas de este perfil mencionaron que consultan la
cartelera habitualmente (siempre y casi siempre representaron en conjunto 47%),
mientras que 38% la consulta a veces y un 12% casi nunca. El periodico es &l medio
mas usado (57%) para consultar la cartera y 33% recurre a Internet.

Este segmento se entera de que una pelicula estd en cartelera a través de varios
medios, la television y el periodico obtuvieron mayores menciones, le siguieron Internet
y los avances de las peliculas (Irailers).

Los tres géneros cinematograficos favoritos por este grupo fueron: accion,
suspenso y terror, que difieren sustancialmente del segmento anterior. En cuanto a las
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preferencias al cine nacional o extranjero, alrededor de la mitad prefieren ambas,
mientras que 33% prefiere las peliculas extranjeras, stlo 9% las mexicanas y 8% no
tiene inclinacion por una u otra.

De las 57 personas que se manifestaron a faver de las peliculas extranjeras,
65% prefiere las estadounidenses, va que tienen buenos efectos especiales y
tecnologia.

Del total de personas del segmento, 36% recordd haber visto alguna de las
peliculas mexicanas que se estrenaron en el afio 2004, 16% menciond alguna de 2005
y 19% no recordd algdn titulo. Sin embargo, su opinidn es que son buenas porgue
abordan tematicas e historias interesantes.

Par Gltimo, en el segmento de plblico joven esporadico que representa 46% del
total, son las mujeres guienes mas asisten al cine con esa frecuencia (63%), por edad,
37% tienen entre 15 a 19 afos, Poco mas de la mitad tenian estudios de preparatoria y
licenciatura (37%). Un sector importante estaba conformado por estudiantes (74%).

Poco mas de la mitad de este grupo, asiste acude al cine con esa frecuencia por
falta de dinero y tiempo, ya que de lo contrario asistiria mas (53%), un 13% porque no
es de su interés. ya que prefiere otras actividades y 8% considera que la cartelera
carece de peliculas interesantes para ver.

Respecto a la dltima pelicula que vieron en el cine: 70 fueron recordadas y sélo
10 peliculas eran mexicanas. La pelicula mexicana que tuvo mas menciones fue Voces
inocentes (7), le siguidé Cero y van cualtro y La ley de Herodes con 3 menciones cada
una, Las 3 peliculas extranjeras que méas menciones tuvieron: Constantine (10), El aro y
Voces del méas alld ambas con 6 menciones.

Cerca de la mitad de este segmento no le importa el dia que asiste al cine.
Ademas, 68% se manifestaron a favor de una cadena de cine en especial, como sigue:
50% prefieren Cinemex, 31% Cinepdlis, 9% Cinemark, 5% Cineteca, 2% Metrépolis, 2%
CCU, 1% Lumiére y otras.

Los dos motivos principales por los que asiste a un cine o cadena de cine en
particular sen: la cercania a su casa ylo trabajo y la comodidad que ofrecen las salas de
estos cines. Asi como los dos factores principales que influyen para ver determinada
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pelicula son: la tematica que trate y la recomendacion. Estos motivos y factores se
repiten en los tres segmentos.

Poco mas de la mitad tiende a consullar la carlelera a veces (54%) y un nimero
significativo casi nunca (28%), nunca (8%) la consulta; stlo 10% la revisa habitualmente
(siempre y casi siempre). Una buena parte del total la consulta a través del periddico
(68%) mientras que los que acostumbran a hacerlo por Internet representaron 19% y
7% en revistas.

Los tres géneros cinematograficos de mayor preferencia por este grupo fueron:
terror, accién y suspansao,

De las 52 personas que optaron por las peliculas extranjeras, 63% tiene mayor
preferencia por las peliculas estadounidenszes,

Del total de personas pertenecientes a este segmento, 25% recordd haber visto
alguna de las peliculas mexicanas que se estrenaron en el afio 2004, 12% menciond
alguna de 2005 y 23% dijo no recordar algin titulo.

En general, para los tres segmentos del pdblico joven, las peliculas mexicanas
son buenas ya que éstas tienen tematicas e historias interesantes

En resumen, producto del estudio de campo, ahora se conoce el perfil general de
los jovenes que asisten al cine en el Distrito Federal. Se desprende de la investigacion
que acuden al cine mas hombres que mujeres y la edad promedio es de 22 afios.

Asistir al cine estd relacionado con el nivel de estudios, esto es, los de mayor
nivel de estudios son los que mas asisten al cine (licenciatura y preparatoria) y esto
necesariamente tiene que ver con el ingreso, ya que las principales ocupaciones eran
de estudiantes y empleados.

Se comprobd que la oferta cinematogréfica sigue cenfralizada en el Distrito
Federal, ya que una parte significativa de las personas entrevistadas pertenecian al
Estado de Meéxico, a pesar de que éste ofrece también una amplia oferta
cinematografica. Quizas este fendmeno se deba a que hay un mayor nimero de lugares
culturales, turisticos, de entretenimiento en comparacién con el Estado de México.

La frecuencia con gue los entrevistados asisten al cine en el D, F, puede parecer
poco alentadora para el sector cinematografico en general, ya que una buena parte de

los entrevistados asisten de forma esporadica y regular, resultado que quizas se deba al
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periodo en que fueron realizadas las entrevistas (marzo-abril), ya que son meses en los
que se presenta un indice bajo de asistencia por falta de estrencs de gran relevancia o
interés para el plblico de cine. Cabe recordar que en el periodo de vacaciones de
verano hay un mayor indice de asistentes al cine y por ende se estrenan las
producciones filmicas mas importantes del ano. Por lo que ir al cine sigue siendo una
practica ritual, aungue no sea muy frecuente para algunos sectores sociales.

Se observd, que una gran parte de los entrevistados continta viendo casi
exclusivamente cine extranjero, primordialmente estadounidense. Ademas, como dato
curioso se observo que los titulos de las peliculas extranjeras estan mejor posicionadas
an la menta de los entravistados que las mexicanas,

Se corrobord que el ir al cine continla siendo una practica ligada directamente a
la sociabilidad (se acude con pareja, amigos yfo familia), aunque se vislumbra cierla
preferencia de algunas personas por asistir al cine de forma individual, practica poco
comin en afios anteriores, ya que era mal visto por la sociedad, sin embargo, es un
fenomeno gque quizas aumente en el transcurso de algunos afos.

La existencia de diferentes cadenas de cine en el D. F. que ofrecen en la
actualidad salas de diversos tamafios, instalaciones modernas y cdmodas, asi como los
ultimos adelantos en cuanto a imagen y sonido, inciden, directamente e indirectamente,
en las preferencias del piblico por asistir a alguna en particular. Siendo la cadena de
cine, Cinemex, por la que una parte importante de los entrevistados luvo mayor
preferencia y que en el D, F, representa 38% del total, A pesar de que a nivel nacional
representa sblo 7%, siendo lider Cinepdlis al representar 31% del total de cines. Por lo
que gran parte de las salas de cines se concentra en ciertas regiones y en unas tres ©
cuatro cadenas. Asl como cada cadena de cines tiene un publico diferenciado.

En general, los factores de mayor importancia que influyen en los jovenes para
asistir a un cine o cadena en particular son: la cercania gue tenga el cine respecto a su
casa o trabajo, la comodidad de las salas y los precios. Para decidirse a ver
determinada pelicula, lo més importante es la tematica, ademas, sigue vigente |a
importancia que tiene la influencia personal en la seleccién del tipo de pelicula a ver, ya
que como segundo factor importante esta la recomendacion y la influencia que ejercen
la(s) persona(s) con guien asistan al cine. Sin tener gran influencia en su decision
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factores como la publicidad de la pelicula, horarios en que se exhibe o el director ylo
actores que participan en ella.

El periddico sigue siendo el medio por excelencia para consultar la cartelera por
lo que pone en evidencia que es una de las fuentes mas efectivas con respecto a la
informacion del entretenimiento. Sin embargo, el uso de Internet aparece como otra
alternativa importante que tiene el publico para consultar |a cartelera, practica que
posiblemente aumente en el transcurso de unos cuantos afio por la facilidad y
comodidad que ofrece este medio,

Los géneros cinematogréficos preferidos por los jévenes son: accién, terror y
suspenso. Al preguntarles el motive de sus inclinaciones por filmes nacicnales o
extranjeros, el plblico joven ha mostrade, independientemente de su nivel
socloecondmico, que se interesa en una amplia y variada oferta de filmes. Aungue hay
una buena parte que siente cieria atraccion por las peliculas extranjeras, debido a que
éstas ofrecen, acercamientos de la realidad mas espectaculares, fantasticas y de
variadas formas que muestran un pais de fantasia que no “transgrede” como ocurre en
la mayoria de las peliculas mexicanas,

Las producciones estadounidenses, dominan tanto las pantallas conio los guslos
populares. Por lo que 6 de cada 10 de los entrevistados aue prefieren las peliculas
extranjeras, se inclinan por las peliculas estadounidenses como primera opcitn. Por el
contrario, 1 de cada 10 opta por las producciones nacionales en primera instancia.

Sin embargo, las peliculas mexicanas parecen recobrar un nuevo impulse nada
desdefiable en el favor de las audiencias. Casi la mitad de los entrevistados vio alguna
pelicula mexicana que se estrend en el aflo 2004 o 2005. En general, los jovenes tienen
una favorable opinidn respecto a la produccion nacional actual, ya que éstas presentan
teméticas e historias interesantes. Aunque hubo un sector importante que opind de:
forma desfavorable respecto a las peliculas mexicanas.
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CONCLUSIONES

El cine, a poco mas de un siglo de su invencién, ha adquirido la categoria de
arte, industiia y espectaculo en forma simultanea. Sin embargo, se ha desarrollado de
forma incierta, ya que han sido pocas las veces en que ha podido conjugar elementos
artisticos con los intereses econémicos en los que una industria cinematografica se
sustenta.

Méexico fue uno de los primeros paises en recibir con entusiasmo la llegada del
cine, al principio, fue concebido como espectaculo curioso y llamativo, pero con el paso
del tiempo llegd a ocupar un lugar de gran importancia a nivel econémico, politico,
social y cultural en la sociedad mexicana. Sin embargo, el cine mexicano ha atravesado
por multiples problemas: falta de presupuesto y apoyo a la produccién, costos de
produccién altos, escasa produccion, saturacién de la oferta cinematografica con
peliculas extranjeras, inadecuada distribucién de los ingresos en taquilla, oligopolio de
empresas distribuidoras trasnacionales que en complicidad con los exhibidores
determinan lo que se exhibira en las salas de cine, falta de incentivos fiscales, lentisima
recuperacién de la inversién, entre otros, han provocado que gran parte del poder y
enriquecimiento del sector cinematografico quede en muy pocas manos haciendo mas
lejana la idea de constituir una verdadera industria.

Los problemas por los que ha atravesado el cine mexicano han sido multiples,
los efectos visibles y las soluciones pocas, sin embargo, estos problemas no son de
reciente creacion, por el contrario, han permanecido desde la existencia misma del cine.
Ademas, son problemas que no sélo atafien a paises en vias de desarrollo, como es el
caso de México, sino también a aquélios que tienen gran poder en el plano mundial. Por
lo que la diferencia que existe entre una industria cinematografica fuerte, como es el
caso de la hollywoodense, y una que esta en vias de crecimiento, como puede ser la
mexicana, es la blusqueda e implantacién de estrategias que permitan una mayor
participacion del mercado.

No obstante, la tendencia monopdlica de la industria estadounidense ha
impedido el ingreso de nuevas empresas al mercado, ya sea en la produccién como en

la distribucién o en la exhibicidn de cualquier pais del mundo.
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La mayor parte de las distribuidoras, tanto en México como en otros paises, son
estadounidenses vy, por lo tanto, ya tienen negociados los cines de los exhibidores por {0
que gran parte de las carteleras de los cines son ocupadas por las peliculas
comerciales estadounidenses. .

México carece de una politica de distribucidn acorde a las necesidades del pais,
por el contrario, sirve a los intereses propios de las distribuidoras trasnacionales.

-Ademas, no cuenta con una adecuada politica de proteccion de la produccién nacional
respecto a las distribuidoras y exhibidores, independientemente de las estructuras
industriales o tecnolégicas con las que cuente, para hacer frente a la poderosa
competencia por parte de las producciones extranjeras. También son las mismas
distribuidoras y exhibidoras quienes determinan las peliculas que seran exhibidas eri los
distintos canales de comercializacion y, en algunos casos, del posible “enlatamiento” de
aquéllas que nc cumplan con sus intereses comerciales, la gran mayoria mexicanas,
por lo que éstas tienen que buscar otras distribuidoras para que sean exhibidas.

Las distribuidoras trasnacionales, majors, dificilmente comercializan filmes
mexicanos por miedo a arriesgarse, ya que saben de antemano que la produccion
extranjera es mas redituable y ofrece un mayor margen de seguridad, dado que el costo
de produccién de éstas ya viene amortizado desde su pais de origen . mientras que la
produccién nacional no ofrece garantia alguna de éxito.

Pocas peliculas mexicanas han tenido éxito en cartelera, tal es el caso de Sexo,
pudor y lagrimas, de Antonio Serrano, la cual tuvo una asistencia de poco mas de 5.3
millones de asistentes, sin embargo, se estreno a mediados de 1999 y hasta la fecha en
que se realizé esta investigacion sélo una pelicula ha estado muy cerca de alcanzar un
namero similar de asistentes: El crimen del padre Amaro, de Carlos Carrera, con 5.2
millones de asistentes y se estren6 en 2002. Ambas peliculas tienen dos cosas en
comun, fueron distribuidas por dos companias trasnacionales (Fox y Columbia Pictures)
e hicieron uso de grandes camparas publicitarias. Por lo que ha habido un mayor
interés por parte de las majors por distribuir cine mexicano, sin embargo, €s un arma de
dos filos, ya que los productores tienen que cefirse a las reglas de juego que las majors
establezcan desde un principio. Por lo tanto, son contadas las peliculas mexicanas que

corren con la misma suerte y la gran mayoria, en el mejor de los casos, son distripuidas
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por otras compariias de reciente creacién, por lo que tardan en recuperar su inversion
dos o tres afios de acuerdo a las posibilidades de exportacion de la cinta y de
comercializaciéon en las distintas ventanas de exhibicion, esto dependiendo de la
aceptacion que haya tenido en su exhibicidn comercial en las salas de cine.

Por otra parte, la falta de interés del gobierno por intentar revivir una industria,
que hace varias décadas murio, se debe a su poca conciencia acerca de la importancia
del cine para la sociedad. Por ejemplo, carece de estimulos e incentivos fiscaies para
aquellas distribuidoras que se arriesguen a apoyar la comercializacion de peliculas
mexicanas en formato de 35mm o en video digital.

Aungque se debe reconocer que la labor que ha hecho Imcine al otorgar un
numero significativo de apoyos econémicos, a través de Foprocine y Fidecine, para la
realizacién de largometrajes asi como la creacién de nuevas empresas productoras y la
incursion de otras tantas de diversa Indole para comercializar cine mexicanoc han
favorecido de forma considerable en los Ultimos afos para hacer subsistir al cine
nacional, a pesar de las condiciones desfavorables que ofrece un pais como el nuestro,
en donde hacer cine es sinénimo de fracaso. Sin embargo, es insuficiente el nimero de
peliculas que se producen anualmente, dadas las exigencias que la sociedad mexicana
demanda. Por ejemplo, en 2002 se estrenaron 17 peliculas mexicanas y acudiercn a
verlas cerca de 15 millones de personas. Un numero similar de espectadores tuvieron
las peliculas mexicanas que se estrenaron en 2003 y 2004, a pesar de que fueron mas
del doble (42 peliculas) que en 2002. Es preciso sefialar que de los cuatro afos que se
analizaron del sexenio de Fox, 2002 fue el afo en el que hubo menos estrenos, pero
con un numero significativo de premios a nivel nacional e internacional y una buena
aceptacion en taquilla por lo que se puede inferir que parte de los problemas que
enfrenta el cine mexicano para reencontrarse con su publico se debe a la crisis temética
por la que atraviesa, ya que en los ultimos afios se ha carecido de estrenos nacionales
que atraigan un mayor nimero de espectadores, ademas de la explotacion tardia y en
malas condiciones de las peliculas (aumentando el nimero de peliculas mexicanas que
esperan fecha de salida en las salas de cine) asi como por la poca eficiencia con que se
lanzan las producciones mexicanas al mercado. No se trata de poner en duda la

existencia de talento artistico, si no que se le ponga mayor atencién a las nuevas
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generaciones de cineastas que cada dia se estan formando, ya sea en las escuelas de
cine o en aquellas personas que lo hacen de forma autodidactica y experimental, pero
que sucede con el nivel educativo y creativo de quienes se dedican a hacer cine,
cuantos de éstos llegan a concretar una pelicula de largometraje.

Es innegable que existe en el sector cinematografico grandes talentos, llamense
directores, guionistas, fotdgrafos, actores, técnicos, etcétera; sir: embargo, ¢ cudntos de
éstos realmente estan haciendo cine?. La realidad es que son muy pocos, ya que gran
parte de ellos se dedican a realizar de todo, pero menos cine. Como alguien dijo alguna
vez: “son muchos los llamados, pero pocos los elegidos”, por lo que de esta forma es
imposible constituir una verdadera industria y tampoco nos debe sorprender que de las
pocas peliculas estrenadas una gran parte de éstas carecen de un infimo nive! de
calidad y solo unas cuantas, dos o tres, son peliculas propositivas, creativas e
interesantes, pero desgraciadamente son las menos conocidas por el publico que asiste
al cine y, por lo tanto, su ciclo de vida es muy corto o, en el mejor de los casos, cuando
éstas obtienen algun premio o nominacion en algun festival nacional y/o extranjero
llegan a ser exhibidas por un poco mas de tiempo en salas.

Al ser el cine un negocio bastante incierto y de alto riesgo, una de las alternativas
que la gran mayoria de los productores han optado es producir bajo el esquema de
coproduccion, ya sea con otras empresas productoras, distribuidoras o exhibidoras
nacionales o extranjeras. Dicha relacion puede beneficiar a las empresas participes en
esta aventura, ya que no solo se comparte el riesgo del total de la inversién, sino
permite que la pelicula pueda ser comercializada en el pais o paises participantes y
obtenga una rapida recuperacion de la inversion.

Otras alternativas podrian ser la preventa de la pelicula desde la etapa de
construccién o buscar las condiciones necesarias para una mayor comercializacion de

productos en el filme (product-placement™®).

® puede entenderse por product placement al pago por la publicidad de un producto comercial incluido
dentro de las imagenes de la cinta sin que haya mencion especifica; en ocasiones, como parte de este
tipo de convenio se coloca la imagen del producto en los promocionales de la pelicula, o bien una
companiia absorbe el patrocinio de la promocion en medios de comunicacion. Cfr. CABALLERO, José
Luis, “Apuntes sobre los derechos de autor en cinematografia” en Estudios cinematograficos, México,
CUEC, Afio 10, Numero 26, enero-marzo 2005, p. 24.
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Es importante considerar que los productores de cine mexicano no han vuelto
Sus 0jos a un mercado potencial de gran importancia: Latinoamérica, es decir, no se
han interesado por explotarlo a pesar de que se cuenta con un idioma en comin, se
comparte una identidad y problemas e inquietudes similares. '

De acuerdo a los resultados obtenidos en la investigacion de campo se puede
concluir que sigue existiendo un gran dominio de ias peliculas de Estados Unidos en la
oferta cinematografica que se exhibe en las salas de cine del Distrito Federal,
reiterandose de esta forma la supremacia estadounidense en el sector cinematografico,
gran parte de ello se debe a que los filmes estadounidenses han crecido a la par de |a
tecnologia y cubren, bien o mal, las necesidades de un pulblico hambriento de cine.
Situacion que, desgraciadamente, los productores mexicanos no han sabido, o no han
querido, aprovechar; dado que se han olvidado de estudiar y conocer el perfil del
publico que asiste a las salas de cine actualmente y como percibe el cine mexicano gue
se exhibe hoy en dia. Tales conocimientos les ayudarian a disefar estrategias de
comercializacion para cada tipo de produccion en los diferentes canales de exhibicion.

Es necesario que tanto las empresas productoras del sector privado como del
publico, en conjunto, realicen un mayor nimero de actividades que promuevan y
difundan el cine mexicano tanto a nivel nacional como internacional. Dichas actividades
deben estar dirigidas a conservar el publico cautivo del cine mexicano asi como atraer
otros nuevos.

Asimismo, se debe brindar mas apoyo a la investigacion los sectores de la
produccién, distribucion y exhibicién, asi como a la documentacién de la historia del
cine mexicano desde sus inicios hasta la actualidad. Con el fin de que la informacion
que arrojen dichas investigaciones contribuyan a un mejor conocimiento y desarrollo de
una industria y cultura cinematografica.

Una de las alternativas con las que pueden competir las producciones mexicanas
al carecer de tecnologia asi como de un star system o de mega producciones al estilo
Hollywood es a través de la realizacién de guiones interesantes que hagan que voiteen
la mirada inversionistas, productores, distribuidores y exhibidores para que apoyen el

cine mexicano y de esta forma se conquiste un mayor nimero de mercados.
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Es importante sefialar que la produccién de cortometrajes ha sido uno de los
medios en los que se inician todos aquellos interesados en hacer cine, sin embargo,
poco es el apoyo que se proporciona para estimular y hacer crecer este tipo de
produccién. No se debe dejar a un lado este tipo de produccion, por el contrario, es
necesario que se le tome en cuenta y forme parte de las politicas de produccion y
exhibicién, ya que existe un mercado potencial y, por lo tanto, tiene posibilidades de ser
explotado de forma comercial, lo Unico que falta es estructurar una plataforma comercial
que permita el desarrollo de este tipo de produccion.

Desde el punto de vista comercial, cualquier pelicula, es un producto por lo que
éste compite con otros de igual naturaleza aunque de contenido diferente. Por lo tanto,
una pelicula, sin importar su origen, requiere llamar la atencién de un mayor numero de
personas. Sin embargo, la escasa publicidad y promocién que se le hace a los fimes
mexicanos se debe en gran parte a los escasos recursos que se les asignan o la poca
publicidad que se realiza se hace a favor de una pelicula en especial o de un actor en
particular, lo que ocasiona que los filmes mexicanos rivalicen y compitan entre si por un
mayor mercado, que de por si es bastante limitado. Por lo que es necesario realizar una
publicidad y promocién a favor del cine mexicano en general, sin importar si la pelicula
fue hecha bajo los auspicios del gobierno o de la iniciativa privada, asi como aprovechar
las técnicas que sean mas eficientes en los medios de difusion (TV, radio, Internet) asi
como de los resultados de estudios de mercadotecnia, a fin de que basados en éstos,
se realice una planificacién sistematica y se programe de forma inteligente las
campanas de publicidad.

Es preciso sefialar que gran parte del cine mexicano actual no diversifica y
explota un mayor nlimero de géneros cinematograficos, se han encasillado en los
géneros de drama y comedia, ademas, presentan tematicas repetitivas sobre violencia,
corrupcion, sexo, drogas; no significa que dejen a un lado problemas que atafien y
preocupan a la sociedad mexicana sino que diversifiquen las tematicas a tratar asi
como su distribucion en las salas de exhibicion sea de forma planificada, es decir, que
se evite saturar la oferta cinematografica nacional, de por si poca, con tematicas
similares, dando pie a que rivalicen entre si la escasa produccién nacional que se

realiza anualmente.
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Los directores y/o productores deben, a partir la concepcién del guién hasta que
la pelicula concluye, intentar hacer un cine mas original y nacionalista, desde el punto
de vista tanto técnico como narrativo y estético, ya que al conseguirlo, como se ha visto
en ocasiones anteriores, no sélo estan en condiciones de participar en un mayor
numero de festivales sino en la posibilidad de estar a la par de otras cinematografias
dentro de un margen de competencia mucha mas equilibrada y equitativa asi como
producir a un ritmo industrial, sin importar si se hace en formato de 35mm o digital. Es
imprescindible que el cine mexicano aumente su produccion sin que esto signifique que
tengan que hacerse grandes producciones irrealizables con costos irrecuperables, por
el contrario, las productoras de capital privado como publico deben unificar esfuerzos
para buscar e implementar estrategias comerciales que permitan que sus producciones
sean explotadas en un mayor numero de canales de exhibicion.

Considero que el hecho de que el cine sea concebido como un espectaculo, que
tiene como objetivo divertir o entretener a un determinado publico, no esta refiido con la
finalidad de que una pelicula, independientemente del pais origen, deba cumplir con un
minimo de requisitos tanto en la composicion estética como narrativa o musical, ya que
el espectador, nacional o extranjero, tendra la ultima palabra en definir si una pelicula
es buena o mala.

Quiero terminar con una frase de Vicente Lombardo Toledano que responde al
cdmo se podria sacar de la crisis al cine mexicano: “Cuando nuestro cine se halle a la
altura del pueblo, México podra ocupar un sitio de honor en el campo de a cultura

universal”.
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ANEXO 1. CINES, PANTALLAS Y CADENAS DISTRIBUIDOS POR CADA

ESTADO DE LA REPUBLICA MEXICANA.

Cuadro 1. Cadenas, cines y pantallas en la Repiblica Mexicana, 2002.

No. Cadena Cina Pantallas Estado Ciudad
1 CMK Expoplaza 10 Aguascalientes  Aguascalienies
2 INDM Cinema CTM 1 Aguascalienies  Aguascallentes
3 INDM Descubre Imax 1 Aguascalientes Aguascalientes
4 MMC MMC 10 Aguascalientes Aguascalientes
5 RMRZ Cinepblis Aguascalientes 14 Aguascalienies Aguascalientes
& RMRZ Mg El Dorado 3 Aguascalisntes Aguascalisntes
7 RUMR Cristal 7 Aguascalisntes Aguascalisntes
Subtotal 46 Aguascalientes
8 CMK Mundo Divertido 12 Baja California Tipuana
8 CMK Plaza Minarata 10 Baja Califomia Tijuana
100 CMK Maexicali T Baja California Maxical
11 INDM Cinema Star 10 Baja Califormnia Tijuana
12 INDM Paraiso 10 Esja Calfornia  Cabo San Lucas
13 INDM Tecale 4 Baja California Tijuana
14 INDM Ensenada 3 Baja Califormia Ensenada
15 INDM Latino 2 Baja Califormia Tijuana
18 INDM Planetario Imax 1 Baja Califomia Tijuana
17 RAMRZ Cinepdlis Monarca 14 Baja California Tijuana
18 RMRZ Cinepdlis Plaza Rio 14 Baja Califarnia Tijuana
18 RMRZ Cinepdlis Nuevo Mexicali 12 Baja Calfornia Maeodicali
20 RMRZ Cinepblis Civico 1 Baja California Meicali
21 RMRZ Cinepflis Plaza Camu 10 Baja California Tijuana
22 RMRZ Cinepdlis Plaza Rio VIP 3 Baja California Tijuana
23 RMRZ Multicinemas Plara Otay 3 Baja California Tijuana
24 RMRZ G Balboa 2 Baja California Ensenada
25 RMRZ G Cachanilla 2 Baja Califomia Mexicali
28 RMRZI G Gigante 2 Baja California Mexicall
27 RMRZ G Misidn 2 Baja California Ensenada
Subtotal '» = 134° 1 Baja California
28 INDM Vers 5 Lucas & Baja California Sur  Cabo San Lucas
28 INDM Vers La Paz 4 Baja California Sur La Pazx
30 INDM Vers S Jose 3 Baja California Sur San José
31 INDM Excelaris 2 Baja California Sur La Paz
Subtotal yp ~Buspaitiomie
32 GENE Hallywood B Campachea Ciudad del Carman
33 GENE Hollywood (] Campeche Campeche
34 GENE Jaber 1 Campsche Cludad del Carmean
36 - INDM Alambra 3 Campeche Campeche
36 INDM Isia k| Campecha Cludad del Carmen
Subtotal 16 Campechs
37 GIRN Cineworld 4 Chiapas Tuxtia Gulidmez
38 GIRN Chiapas 1 Chiapas Tuxila Gulidmaz
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Neo. Cadena Cing Pantalias Estado Ciudad

39 INDM Xtreme Cinemas 10 Chiapas Tundla Gutigrraz

40 INDM Galaxia 2000 2 Chiapas Comitdn

41 INDM Santa Clara 2 Chiapas San Cristobal

42 INDM Alameda b Chiapas Tuxdla Gutiémaz

43 INDM Vistarama i Chiapas Tuxila Guiidmaz

44 RMRZ Cinepdlis Plaza Crys B Chiapas Tapachula

45 RMRZ G Plara Tuxtla 2 Chiapas Tuxtia Gutiémez
Subtotal k3 Chiapas

48 CMK Plaza Hollywood 12 Chihuahua Chihuahua

47 CMK Plaza El Camina 10 Chihuahua Ciudad Judnez

48 INDM  MuBimax 4 Chihasah Ciudad Delicias

49 MMC Tec Cinemas 14 Chihuahua Cludad Judrez

50 MMC MMC Iglesias 11 Chihuahua Ciudad Juarez

51 MMC MMC Mirador 10 Chihuahua Chihuahua

52 MMC San Lorenzo 10 Chihuahua Cludad Judrez

53 MMC MMC F Mares 8 Chitwahua Chihuahua

84 MMC Sanders B Chinuahua Cludad Jusrez

55 MMC Revolucon 3 Chihuahua Chihuahua

55 RMRZ Cinepolis Chihuahua 14 Chihuahua Chitwahua

&7 RMRZ Cinepdlis Plaza Del Sal 14 Chihuahua Chihuahus

58 RMRZ Mullicinamas Fulurama 4 Chihuahua Ciudad Juaraz

§9 RMRZ Multicinemas Plaza Sor 4 Chihuahua Ciudad Judrez

60 RMRZ Multicinemas Americas 3 Chihuahua Cludad Judrez
Subtotal 126 - Chihuahua -

B1 CMK Snaitillo 5 Coahuila Saltido

62 EDB Alameda & Coahulla Sallitlo

63 EDB Virginia 4 Coahuila Ciudad Acuda

G4 EDB Azieca 4 Multiphax 4 Coalwila Monclova

65 EDB Cineplax Tec 4 Coahuila Piedras Negras

66 EDB Chapullepec 3 Coahuila Nueva Rosita

67 EDB Cavisa 2 Coahuila Piedras Negras

68 EDB Villareal 70 1 Coahuila Piedras Negras

B9 INDM Hoyis 10 Coahuila Saltilla

70 INDM Gemelos Plus ;] Coahulla Torredn

™ INDM Mulimax Rev 2 Coahuila Tormedn

T2 MMC MMC 10 Coahuila Tarradn

T3 MMC MMC B Coahuila Monclova

T4  MMC MM Lourdes L] Coahuyila Saliiko

75 MMC MM Coss 4 Coahuila Ealiillo

76 MMC MMC 4 Coahuila Ciudad Acuda

77 RMRZ CinepMis Galeras 14 Coahulla Tarmedn

78 RMRZ Cinepdlis 4 Caminos 11 Coahuiila Tormedn

78 RMRZ Mullicinemas Giganie 3 Coahuila Salifllo

B0 RUMR Multimax Diag B Coahuita Tormadn
Subtotal 113 Coahulla

81 INDM Jorge Stahi 4 Colima Colima

82 INDM Anros 3 Colima Manzanillo
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No. Cadena Cine Pantallas Estado Ciudad
B3 INDM Fiesta 2 Colima Manzanillo
B4 INDM Plaza 2 Colima Tecomdn
85 INTC Metropolis 4 Colima Colima
B6 MMC MMC ] Colima Colima
Subtotal 24 Colima
B7 CMK Pedregal 10 Distrilo Federal  Alvaro Dbregdn
BE CNMX Loreto 10 [igtrito Federal  Alvaro Obregdn
B8 CMMX Altavisia 2] Digtrito Faderal  Alvara Obregdn
90 CHNMX San Antonio g Digtrito Fedaral  Alvare Obregén
81 CCLUB Cinsmania 3 Distrite Federal  Alvaro Obregsn
82 RMRZ Cinepdlis Azcapotzalco ] Distrito Federal Azcapatzaico
83 CNMX WTC 14 Distrito Federal Benito Judrez
4 CHNMX Universidad 12 Diistrito Fedaral Banta Judarez
B85 CNMX Manacar B Diistrito Federal Banilo Judrez
85 GBL Conlinenlel b Distrito Federal Benilo Jusrer
87 MMC  Insurgentes 3 Distrito Fadaral Benito Judrez
88 RMRZ Cinep#lis Universided 19 Distrito Fadersl Benito Judnaz
93 RMRZ Hacienda i Distrito Federal Benito Judrez
100 LUM  Tialpan 8 Distrito Federal Coyoacdn
101 CMK Percoapa 15 Distrite Fedaral Caoyoacan
102 CMK Centro Macional De Las Afes 12 Distrilo Federal Coyoacdn
103 CNMX Coapa 12 Distrito Federal Coyoacan
104 GBL Coyoacan 4 Distrito Federal Coyoacan
105 RAMRZ Cinepdlis Perisur 18 Dastrilo Federal Coyoacan
106 RMRZ Cinepdlis Miramontes 15 Distrito Faderal Coyoacin
107 CCLUB Centro Cultural Universitario 2 Disirito Federal Coyoacdn
108 CCLUB Cineteca Nacional (<] Distrita Fadaral Coyoacan
108 CHNMX Santa Fe 14 Distrita Fedaral Cuajimalpa
10 LUM  Centro Cultural Telmex 10 Distrito Federal Cuauhbémoc
111 LUM Reforma 4 Distrito Federal Cuauvhlémos
112 CNMX Galarias 14 Distrito Fedaral Cusuhtdmoc
113 CNMX Cuauhtémoc 12 Distrito Fedaral Cuauhtémos
114 CNMX Palacio Chino 11 Distrito Federal Cuavhtémoc
115 CNMX Real B Distrito Federal Cuauhtémoc
116 CNMX Insurgenies 7 Distrito Fadoral Cuauhtémeos
117 RMRZ Cinepdlis Diana B Distrito Federal Cuauhtémos
118 RMRZ Cinepdlis Bucarsl| 6 Distrito Federal Cuauhlidmaos
118 RMRZ Multicinemas La Raza 3 Distrilo Federal Cuauhiémoc
120 CHMX Ticoman 14 Distrita Federal G. A. Madero
121 CNMX Mistorios 10 Distrito Federal G. A. Madero
122 CNMY Tenayucs ] Distrito Federal G, A Madero
123 CHNMX Aragdn 12 Digtrito Federal G. A, Madero
124 RMRE Mullicinemas Plaza Oriana 4 Distrito Fadaral G. A, Madero
126 RMRZ Multicinemas Plaza Tepeyac 3 Distrite Federnal G. A. Madero
126 RMRZ Mullicinemas Tomes a8 Distrito Fedaral G, A. Madero
127 CMK Plaza Orienie 10 Distrito Faderal lrtapalaps
128 CMK Tishuag 10 Distrito Federal lzilapalapa
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Mo,
128
130
i
132
133
134
135
138
137
138
138
140
141
142
143
144
145
146
147

148
148
150
151

152
153
154
155
166
157
158
158
160
181
162
163
164
165
166
187
168
169
170
m
172
173

CME
CME
GNMX,
CMMX

RMRZ
CNMX
Lum
CHNME
CHNMX
PED
INDM

INDM

RUMR
RUMR

CLUM
CLUM
CLuM
CHMX
CNMX,
CHNE,
CHNNX
CHNMX,
CHNME,
CHMX
CHMX
CHMX
INDM
INDM
INDM
INDM
INDIM
INDM
IND#
INDIBA
INDH#A

,*_9@1 Pantallas Eatado Ciudad
Zaragoza 12 Distrito Federal Iztapatapa
lztapalapa 12 Distrito Federal Ixtapatapa
Guelatag 2 Distrite Federal I2tapalapa
Plaza Lomas Estralla Li] Distrilo Faderal Intapalapa
Multicinemas Chursbusca 3 Distrito Federal Iztapalapa
Cign 1 Disinio Fadaral Iztapalapa
Lintafna Magica 2 Déstrita Fedaral M. Contreras
Polanoo B Digtrito Federal Miguel Hidalgn
Duraznos 10 Distrito Fedaral Miguel Hidalgo
Polanca 11 Distrito Fedaral Migual Hidalgo
Legaria 10 Distrito Federal Miguel Hidalgo
Ermita & Distrito Federal Migue! Hidalgo
Cinepalis Pabelltn Bosques 5 Distrito Fadaral Migual Hidalgo
Casa de Are 4 Distrito Fedaral Miguel Hidalga
Prado Coapa 10 Distrito Federal Tialpan
Cuicuilcn 12 Distrito Federal Thalpan
Gran Sur 12 Distrite Fedaral Thalpan
Pedregal Lago 2 Diistrito Federal Tialpan
Xochimilco 4 Disirito Federal Xochimilco
Subtatal 509 Distrito Federal
Durango 1 Durango Durango
Cinepdlis Durango 10 Durango Duranga
Muttimax ] Durango Durango
Multimax ] Durango Gémaz Palacios
Subtotal 7 Durango
Chalco 10 EDOMEX Chalco
Ixtapaluca 10 EDOMEX Iapaluca
Texcoco 10 EDOMEX Texcoco
Mundo E 19 EDOMEX, Tlalnepardla
Matecec 14 EDOMEX, Toluca
Coacalco 12 EDOMEX Coacalco
Perinata 12 EDOMEX Tutitidn
San Mateo 12 EDOMEX Naucalpan
Ecalepec 10 EDOMEX Ecatepec
Loz Reyes 10 EDOMEX Los Reyes
Palomas 10 EDOMEX Ecatepac
Toluca 8 EDOMEX Toluca
Plaza 4 EDOMEX Texcoco
Pza Mariana 4 EDOMEX, Jocotitian
Reyes 2000 4 EDOMEX Los Reyes
Atizapan 3 EDOMEX Atizapdén
Dimension 35 2 EDOMEX, Cugutitlan kzcl
Papanoa 2 EDOMEX, Ciudad Neza
Santa Lucla 1 EDOMEX Tecamac
Tizoc 1 EDOMEX Jilatepec
Tonatiuh 1 EDOMEX Tonatico
Xilokzin 1 EDOMEX, Jilotepec
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Me. Cadena Cine Pantallas Eslado Ciudad
174 INTC Valle Dorado & EDOMEX Alizapén
175 INTC Piaza La Marena 5 EDOMEX Texoooo
176 INTC Meltropolis 4 EDOMEX Tultitlan
177 INTZ  Chimathuacan 3 EDOMEX, Ciudad Neza
178 MMC MM Lerms 10 EDOMEX Toluca
178 MMC MBMC B EDOMEX Cuaudillan lzcl
180 RMRZ Cinepdlis Plaza Aragin 19 EDOMEX Ecalepac
181 RMRZ Cinepdiis inter 18 EDOMEX Huixguilusan
182 RMRZ Cineptlis Plaza Satélita 15 EDOMEX Naucalpan
183 RMRZ Cinepdlis Galerias 14 EDOMEX Toluca
184 RMRZ Cinepdlis Coacalco 12 EDOMEX Coacalco
185 RMRZ Cinepdlis lzcali 10 EDOMEX Cuautitdn lzcalll
186 RMRZ Multicinemas Center plaza &8 EDOMEX Ecatepec
187 RMRZ Cinepdlis Toluca 7 EDOMEX, Toluca
188 RMRZ Cinepdlis Hollywood B EDOMEX Maucalpan
188 RMRZ Mullicinemas Las Armas B EDOMEX Tialnepantia
190 RMRZ Cinspdlis Interd VIP 4 EDOMEX Hubeguilucan
181 RMRZ Multicinemas Atizapan 3 EDOMEX Atizapan
182 RMRZ Multicinamas El Toreo a EDOMEX Maucalpan
183 RMRZ Mullicinemas Plaza Neza 3 EDOMEX Ciudad Neza
184 RMARZ Multicinemas \illas Haclenda 3 EDOMEX Adirapan
185 RMRZ Gemelos Aragdn 2 EDOMEX Ciudad Neza
196 RMRZ Gamelos Allacomuloo 2 EDOMEX Atlacomulco
187 RAMRZ Gemelos Aurrera lzcall 2 EDOMEX Cuautilian lzal
188 RMRZ Gemelos Tlalnepanila 2 EDOMEX, Talnepantla
198 RMRZ Gemelos |oltocan 2 EDOMEX Toluca
200 RMRZ Gemalos Yie Maralos 2 ECOMEX Ecatepec
201 CMK irepualo 10 Guanajuato Irapuato
202 INDM Guanajuato 3 Guangjuato Guanajuato
203 INDM Rex 3 Guanajualo Acambaro
204 INDM  Aries 2 Guanajuato Salamanca
206 INDM Cosmic 1 Guanajuslo San Felipe
206 INDM Cosmic 1 Guanajualo San Luis de la Paz
207 INDM Delta 1 Guanajuato Ledn
208 INDM Fox 1 Guanajuato Ladn
209 INDM Galaxia 1 Guanajuato Ledn
210 INOM Gama 1 Guanajuato Leén
211 INDM Geaminis 1 Guanajuato Ladn
212 INDM Liberiad 1 Guanajuato Ledin
213 INDM Omega 1 Guanajuato Ledn
214 IMDM Oribn 1 Guanajualo Ledn
215 INDM Versalles 1 Guanajuato Salamanca
218 INTC M Guangjualo 8 Guanajualo Guanajuata
217 INTC Melropolis ] Guanajuato Silao
218 MMC Mmc Plazs Mayor 12 Guanajusio Ladn
218 MMC Eslrella G Guanajuato Ledn
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HNo. Cadena Cine Pantallas Estado Ciudad
230 MMC Hoflywood -] Guanajuato Ledn
221 RMRZ Cinepdlis Max 17 Guanajuato Ledn
22} RMRZ Cinepdlis Americze g Guanajuato Calaya
223 RMRZ Cinepblis Galerias 7 Guanajualo Salamanca
224 RMRZ Cinapblis Ladn 7 Guanajuato Ledn
225 RAMRZ Multicinemas Gran Plaza 7 Guanajualo Ledn
226 RMRZ Gemelos Gal Tec 2 Guanajuaio Celaya
227 RMRZ Gamelos Irapualo 2 Guanajuato Irapuato
228 RMRZ Gemelos 5. M. Allende 2 Guanajualo San Miguel Allanda
9 RMRZ Gaby 1 Guanajualo Irapuato
Sublotal 118 Guanajuato
230 CMK Dceanie 2000 B Gudmans Acapulea
231 INDM Cinema 5 Gusrrarn Acapulco
232 INDM Gemsalo 2 Guermaeno Ciudad Altamirand
233 INDM Jacarandas 2 Guermero Chilpancinga
234 INDM Plaze 2 Guerrer Iguals
235 INDM Cinema 80 1 Guerrero Iguala
236 INDM  Flamingo 1 Guemero hetapa Zihuatan
237 INDM Gemelo 1 Guermers lxtapa Zihustan
238 INDM Independencis 1 Guermero lguala
238 INDM Oplaza 1 Guermano Chilpancingz
240 INDM Paralso i Guemero Ixispa Zihuatan
241 INTC Chilpancinga ] Guedrero Chilpancinga
242 MMC Mmc B Guerero Acapulea
243 RMRZ Cinepolis Gran Flaza 8 Guereno Acapuleo
Subtotal 48 Guerrero
244 EANG Multicinemas 3 Hidalga Tulangingo
245 EANG Plaza 2000 1 Hidalgo Pachuca
245 INDM Cinemanla 2 Hidalgo Actopan
247 INDM  Allende 1 Hidaigo Tulancingo
248 INDM Real Cinema 1 Hidalgo Ixmiguilpan
249 INTC M Tulancingo 5 Hidalga Tulancinga
250 MMC MM Plaza Valle T Hidalgo Pachuca
251 RMRZ Cinepdlis Plaza Balla T Hidalgo Pachuca
Subtatal 7 Hidalgo
252 CLUM Zapopan 14 Jalisco Guadalajara
263 CMK  Plaza Milenium 12 Jalisco Guadalajara
254 CNMX Guadaiajara 15 Jalisco Guadalajara
255 HMNRY Da Moreno 4 Jalisco Lagos Do Maneno
256 INDM Bahla 5 Jalksco Puerio Vallarta
257 INDM Bugambilia 5 Jalisco Guadalajara
258 INDM Versalles 5 Jatisco Puario Vallarta
258 INDM Del Bosque 2 Jalisco Guadalajara
260 INDM Lux z Jalisco Guadalajara
261 INDM Luz Maria 2 Jalisco Puero Vallarta
262 INDM Anros 1 Jalisco Ciudad Guzman
263 INDM Cinematografo 2 1 Jalisco Guadalajara

152



MNo. Cadena Cina Pantallas Estado Ciudad
284 |NDM Cinematografo 3 1 Jalisco Guadalajara
2685 INDM Cinerama Autian 1 Jaltsco Autlan
268 INDM Colonial 1 Jalizco Puerio Vailara
267 INDM Del Cenlio 1 Jakisco Gundalajara
268 INDM Foro 1 Jaligoo Guadalapara
268 MMC MM Rio Nilo 14 Jalisco Guadalajara
270 MMC MM Cordilleras g Jaligeo Guadalajara
271 RMRZ Cinepdlis Centro Magno 18 Jalisco Guadalajara
272 RMRZ Cinepdlis Gran Plaza 14 Jalisco Guadalajara
273 RMRZ Cinepdlis Pabelltn 14 Jalisco Guadalajara
274 RMRZ Cinepblis Arboledas 10 Jalisco Guadalajara
276 RMRZ Mutticinemas Mormal é Jalisco Guadalajara
276 RMRZ Mullicinemas Plaza Ind 8 Jalisco Guadatajara
277 RMRZ Cineptlis Tolsa 5 Jalisco Guadalajara
278 RMRZ Mullicinemas Oblajos i Jalisco Guadalajara
279 RMRZ Multicinemas Flaza del Sol 4 Jalisco Guadalajara
280 RMRZ Multicinemas Fuentas 3 Jalizen Guadalajara
281 RMRZ Gemelos Las lormes 2 Jalisco Guadalajara
282 RMRZ Gemelos Médco 2 Jalisco Guadalajara
283 RMRZ Gemelos Plaza Rav 2 Jalizeo Guadalajara
Subtotal 187 “Jalisco
284 INDM Leo 4 Michoacan Zitacusro
285 INDM Madero a Michoacan Zamora
286 INDM Flamingos 2 Michoaean Lézaro Cardenas
287 INDM Gemelos 2z Michaacan Zacapu
288 INDM Gemelos 2 Michaacsin La Piedad
280 INDM Jardinadas 2 Michoachn Zamora
200 INDM Teatro de la Ciudad 2 Michoacdn La Piedad
281 INMDM Cina War 1 Michoacin Lézaro Cérdenas
2682 INDM Cinema 2000 1 Michoacan Apatzingan
293 INDM Palacio 1 Michoacan Los Reyes
204 INDM Tikal 1 Michoacsin Lézaro Cardonas
205 INDM Vimey 1 Michoacan Zamora
208 RMRZ Cinepdlis Plaza Morel 16 Michoacan Maralia
287 RMRZ Cinepdlls La Huerta 15 Michoacan Morefia
288 RMRZ Muliicinemas Americas 4 Michoacan Uruspan
208 RMRZ Mulicinemas Centro a Michoaean Moralia
Subtotal 60 - Michoacén .
300 CHMX Diana 12 Morelos Cusmavaca
301 CHNMX Jacorandas 10 Moretos Cusmavaca
302 INTC Metropolis Plazas 4 Morelos Cusmavaca
Subtotal 26 ‘Morelos
303 INDM Del Valle 2 Hayaril Tepic
304 INDM insurgentes 2 Hayarit Teplc
205 MMC MMC 1] Mayaril Tepic
Subtotal 13 Nayarit
408 CMK Plaze Real 12 Muavo Ledn Monteray
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Ho. Cadena Cine Pantallas Estado Ciudad
307 EDE Cuauhltemeoc 4 Nuavo Lebn Montemreay
308 EDB Plaza 4 Nuevo Ledn Maontarrey
308 EDB Rio 7O 1 Nuevo Ledn Montermrey
MO INDM Vivac Palmas a8 Muevo Ledn Montemey
311 INDM Vivac Sierra 4 HNuavo Ledn Montarray
312 INDM Raly 2 Nuevo Ledn Monterrey
N3 MMC MM Las Amer 12 Muevo Ledn Montermey
314 MMC MM La Silla 11 MNuava Ledn Montermey
315 MMC MM Contry 10 Muevo Ledn Montarrey
38 MMC MM Cumbres 10 Muevo Ledn Monterrey
N7 MMC MM Cumbres Plus 10 Mueve Ledn Monterrey
318 MMC MM Rev 10 Nuewva Ledn Mantarmeay
319 MMC MM Sio. Dom 10 Musva Ledn Monlteray
320 MMC MM Valle 10 Muevo Ledn Montermay
321 MMC Inicinemas g Mueva Ledn Montzmey
322 MMC MM Escobedo [:] Huevo Ledn Monterrey
3123 MMC MM Versalles & Nuevo Ledn Maontemay
324 MMC Hollywood 5 Nuevo Ledn Momemrey
325 MMC Astra Gpo 4 MNuavo Ledn Monterrey
326 MMC Cadereyia 4 Nueavo Ledn Montarray
327 MMC Gamelos Tec 4 Nuevo Ledn Montaray
328 MMC Hollywood seis 3 Muavo Ledn Monlemey
328 RMRZ Cinepdlis Sendero 18 MNueva Ladn Moniterrey
330 RMRZ Cinepdlis Monterrey 13 Huevo Ledn Montermey
331 RMRZ Cineptlis Pablo Livas 11 MNugvo Ledn Monltemey
332 RAMRZ Multicinemas Angsles a Muavs Lesn Mantamey
333 RMRZ Mullicinemas Gig Cen 3 Hueva Ledn Montarmey
334 RMRZ Multicinemas San Nico 3 Nusva Ledn Montemey
335 RMRZ Cinepéiisfgus VIP 2 Huevo Ledn Montemeay
Subtotal 210 ' MNueve Ledn
336 HNRY Tuxtepec 4 Oaxaca Tuxtepec
337 HNRY Salina Cruz 3 Oaxaca Salinas Cruz
338 HNRY Seccién 28 1 Qaxaca Salina Cruz
339 INDM Geminis 4 Qaxaca Qaxaca
340 INDM Asied 1 Oaxaca Daxaca
341 INDM Casas Grandes 1 Oaxaca Juchién
342 INDM Reforma 1 Craxaca Oaxaca
343 INDM Versallas 1 Oaxaca Caxaca
344 RUMR Multirnax 10 Craxaca Oaxaca
Subtotal 26 Oaxaca ¥
345 HNRY Cinema Hanry & Puebila Teziutlan
36 INDM Geminks 2 Puabla Tehuacan
347 INDM Las Fuenles 2 Puebla Pueahla
348 INDM Santander 1 Puetla Tehuacan
340 INDM Santander i 1 Pusbla Tahuacan
450 INDM Volean 1 Puebla Allixoo
351 INTC Lating Plus 2 Puehla San Martin Tax
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352 MMC MM Del Pargue g Puebla Puebla
353 MMC Cinema B Puebla Puebla
354 MMC MM Libramienta 7 Puebla Puebia
355 RMRZ Cinepdlis Ancalop 14 Puebla Pusbla
358 RMRZ Cinepdlis La Nora 12 Puebla Puabla
357 AMRZ Cinepdlis Boulevares 8 Puebla Puabia
358 RMRZ Cinepdlis Plaza Crys B Pusbia Puebia
358 RMRZ Gemelos Paseo Bravo 2 Pusbis Pusbia
360 RMRZ Gemelos Plaza Loveto 2 Puabla Puabila
361 RMRZ Gemelos Plaza Padio 2 Puebla Pusbila
Subtotal 87 Puebla
352 CMK Boulevares 12 Cuerétaro Querétaro
363 CMK Carrefours 7 Cuerdtar Cuerdtaro
364 INDM Sagitario 2 Querélan Ean Juan Del Rio
385 RMRZ Cinepolis Querblaro 10 Querdéar Cleardtann
366 RMRZ Multicinemas Plaza Parque K] Querdlarc Querétarg
357 RMRZ Gemelos Plaza Amer 2 Querétaro Querétaro
388 RMRZ Gemslos Zaragoza 2 Quardtars Querdtaro
Bubtotal a8 Querdtaro
369 CMK Lalsia 5 Quinana Roo Cancin
370 GEME Tubum 5 Quintana Roa Canedn
371 GENE Hollywood 3 Quintana Roo Playa Del Carman
372 GENE Blanguita 1 Cuintana Roo Cancin
373 INDM Barge 1 Quintana Roo Cozumel
374 INDM Campesire 1 Quintana Roo Chetumal
375 RMRZ Cinepdlis Cancin 10 Quintana Roo Cancim
378 RMRZ Cinepdlis Cancin VIP T Quintana Roo Canedin
377 RMRZ Cinepolis Cozumal 7 Quintana Roo Cozumel
Subtotal 42,1 'Quintana Roo
aTh MMC MM Paseo 10 San Luis Potosi San Luis Polosl
T8 MMC MMC Avenida B San Luis Potos| San Luis Potosi
380 RMRZ Cinepélls S.LP 1 San Luis Potosl  San Luis Patos!
381 RMRZ Multicinemas Tangamanga 3 San Luis Polosl San Luis Potosi
382 RMRZ Valla 70 1 San Luis Polosl Ciudad Valles
Subtotal - e =k 5 <0 F4330 4 San'Luls Potos! .
383 INDM Gaviolas 8 Sinaloa Mazatldn
384 INDM Cinemagic 3 Sinaloa Gusave
385 INDM Selmar 2 Sinaloa Mazatlén
386 MMC MMC 10 Sinaloa Mazatlin
38T MMC MMC 10 Sinaloa Culiacdin
388 MMC MM Toreo T Sinaloa Mazatlan
388 RMRZ Cinepdlis Culiacén 15 Sinaloa Culiscan
380 RMRZ Multicinemas Culiacdn 4 Sinaloa Culiscén
391 RMRZ Multicinemas Americas 3 Sinaloa Mazailin
382 RMRZ Multicinemas Fiesta 3 Sinaloa Mazatiin
383 RMRZ Gemelos Los Mochis 2 Sinaloa Las Mechis
384 RUMR Multimax 5 Sinaloa Guamuschil
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No. Cadena Cine Pantallas Estado Ciudad

Subtotal 70 Sinaloa
385 CMK Metro Centro i0 Sanara Harmosilko
3968 CMK Camrefour a Sonora Hemmosillo
W7 MMC MMC Encinas 11 Songra Hermosilio
358 RMRZ Cenepdlis Hermaosills 10 Sonora Hermaosiilo
3889 RMRZ Gemelos Ciudad Obregén 2 Sonora Giudad Obregtin
400 RMRZ Gemelos Nogales 2 Sonora Mogales
401 RMRZ Gemelos Plaza Tutuli 2 Sonora Cludad Obregén
402 RMRZ Guaymas 1 Sonora Guaymas
Subtotal a7 Sonora
403 GEMNE Morales 1 Tabasco Cérdenas
404 INDM G Sudrer 2 Tabasco Villahermasa
405 INDM Vanguardis 2 Tabasco Villahermosi
406 INDM Alberto i Tabasco Villahermosa
407 INDM Cérdenas 1 Tabasco Cérdenas
408 INDM Vicente Guerero 1 Tabasco Comaecaleo
408 MMC MMC 10 Tabasco Villahermass
410 RMRZ Cinepdlis Villaher 16 Tabasco Villaharmosa
411 RMRZ Cinepdlis Americas 12 Tabasco Villahermosa
Subtotal 45 Tabasco
412 CMK Plaza del Rio 10 Tamaulipas Reynosa
413 EANG Azieca 4 Multiphex 5 Tamaulipas Rio Brava
414 INTC Metropolis -] Tamaulipas Reynosa
415 MMC MM Z Dorada 10 Tamaulipas Reynosa
416 MMC MMC 10 Tamaulipas Tampico
417 MMC MM dos Laredos ] Tamaulipas Nuevo Laredo
413 MMC MM Hidalgo ] Tamaulipas Reynoss
418 MMC MMC B Tamaulipas Matamoros
420 MMC MMC Plaza Real T Tamaudipas Muevn Larads
421 MMC MMC 5 Tamaulipas Ciudad Victoria
422 MMC MMC 5 Tamaulipas Cludad Mante
421 MMC Diana 4 Tamaulipas Tampico
424 MMC MMC 4 Tamaulipas Rio Brava
425 MMC Plaza Plus 4 Temaulipas Tampico
426 RMRZ Cinepdlis Plaza Fiesta 15 Tomaulipas Matamoros
427 RMRZ Cinepdlis Tampico 16 Tamaulpas Tampica
428 RMREZ Cinepdlis Plaza Campesire 12 Tamaulipas Ciudad Vicloda
430 RMRZ Multicinernas Uniy 7 Tamaulipas Tampico
430 RMRZ Multicinemas Rax 4 Tamaulipas Reynosa
431 RMRZ Multicinemas Médco 3 Tamaulipas Nusun Laredo
432 RMRZ Gemelos Ciudad Victoria 2 Tamaulipas Ciudad Victoria
433 RUMR Multimax 2 Tamaulipas Ciudad Manta
Subtotal 159 Tamaulipas
434 INDM Alameda 4 Tiaxcala Aplzaco
435 INDM Mulicine 4 Taxcala Tiaxecala
435 INDM Apizaco 3 Tlaxcala Apizaco
437 INDM Del Centro | Tlaxcala Tiaxcala
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No. Cadena Cine Pantallas Estado Ciudad
438 INDM Sal.ﬂMhuei M. Lira 1 Tiaxeala Taxcala
438 INDM Santana 1 Tlaxcala Taxcala
Subtotal 14 Tlaxcala
440 CMEK Jetapa 10 Viaracruz Jalapa
441 EANG Aries B Veracnz Onzaba
442 EANG Cinemagic & Veracruz Cérdoba
4431 HNRY Hidalgo T Veracruz Poza Rica
444 HWRY Orizaba [ Veracruz Orizaba
445 HNRY Tuxpan 4 Varacruz Tuxpan
446 HNRY Mocambo 2 Veracruz Veracruz
447 HNRY Paradiso 2 Veracruz Cordoba
448 HNRY San Andris 2 Veracruz Andrés Tuxils
448 HNRY Agustin Lara 1 Veracruz Veracruz
450 HWNRY Tofia La Negra 1 Veracruz Veracrur
451 INDM Fiesta 4 Veracuz Ortzaba
452 INDM Mearcurio & Veracnz Miz de la Tome
453 INDM Petrocinemas 4 Veracruz Coatracoalcos
454 INDM Pepes 2 Veracruz Cirdoba
455 INDM C Estrada 1 Varacruz Jalapz
456 INDM Carmela Rey 1 Varacruz Jalapa
457 INDM Ceiba 1 Veracruz Minatitldn
458 INDM Cinemar 1 Veracruz Maranjos
458 INDM Pepes 1 Veracruz Orizaba
460 INDM Pepas 1 Varacrne Jalapa
461 INDM Sala Tajin 1 Veracnuz Jalapa
462 INDM Seccidn 1 Veracruz Tierra Blanca
453 INDM Tealro Judrez 1 Veracruz Coatzacoalcos
484 INDM Tiera Blanca 1 Veracruz Tierra Blanca
455 MMC MMC 10 Vetacruz Veracruz
4868 MMC MM El Palmar 8 Voracnz Coatzacoalcos
467 MMC MMC E Veracnz Foza Rica
468 RMRZ Cinepdlis Plaza Museo 10 Veracniz Jalapa
458 RMRZ Cinepdlis Americas a Veracruz \eracruz
470 RMRZ Cinepdlis Plaza Crysial 8 Veracnz Minafiflan
471 RMRZ Cinepdlis Ver VIP 4 Veracruz Veracruz
472 RMRZ Mullicinermas Plaza Cristal 4 Varacruz Jalapa
473 RMRZ Multicinemas Crystal 3 Veracruz Coalzacoaleos
474 RMRZ Gaemalos Veracrur 2 Varacnuz Veracruz
475 RMRZ Cinema 2000 1 Veracruz Coalzacoalcos
Subtotal 136 Veracruz - .

478 GEME Haollywood 8 Yuecaldn Mérida
477 GENE Siglo XXI 8 Yucalin Mérida
478 GEME Rex 2 Yucatén Mérida
470 GEME Fantasia 1 Yucatan Mérida
480 GEME Intemacional 1 Yucatin Masrica
481 INDM Plus 2 Yucatén Tizimin
482 INDM Castillo 1 Yucatin Uman
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No. Cadena Cing Pantallas Estado Ciudad
453 INDM La Quinta 1 Yucatan Tizimin
484 INDM Valladolid 1 Yucatin Valladolid
485 INDM Varedades 1 Yucatdn Prograsa
486 RMRZ Cinepdlis Las Améncas 14 Yucalan Mérida
Subtotal 38 Yucatin
487 INDM Zacatecas 2 Zacatecas Zacatecas
488 INDM Fuensanta 1 Zacatecas Jeraz
480 MMC MMC 10 Zacatecas Zacatecas
480 RUMR Mullimax 4 Zacalecas Fresnilio
481 RUMR Salas 2000 4 Zacalecas Zacatecas
Subtotal bl Zacatecas
Total 2823

Fuente: Elaboracién propia con dates de CANACINE, 2002,

Cuadro 2. Complejos cinematogrificos y pantallas per
cadena de cine en la Replblica Mexicana. 2002,

Pantallas
——
IMDM 144 20
RAMIREZ 139 o958
MMC a7 G528
CINEMEX 38 400
CINEMAREK 25 246
INTC 13 a7
HNRY 13 4z
GENE 12 1]
EDB 10 33
RUMR ] 54
LUMIERE B 78
OTROS 5 22
EANG 5 21
cCcLuBs 3 11
GIRM 2 __5
Total 491 2823

Fuente: Elaboracién propla con datos de CANACINE, 2002,
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Cuadro 3. Complejos cinematograficos y pantalias
por estado de la Repiblica Mexicana, 2002

Entada Pantallas Complejos

{niimera) {nimaro)

Distrits Faderal 500 &1
Eslado de México 338 45
Hueyvo Ledn 210 30
Jalisco 187 32
Tamaulipas 159 22
Veracruz 138 as
Baja California 134 20
Chihuahua 125 ]
Guanajualo 118 28
Coahuila 113 =}
Puebla a7 17
Sinaloa T0 12
Michoacin &0 18
Guerreno 48 14
Sonora 47 ]
Aguascalientes 46 7
Tabaseo 45 ]
Quintana Roo 40 g
Querdlaro 38 7
Wucatén 36 11
San Luis Potosl 33 §
Chiapas 3 20
Durangs 27 4
Hidalga 27 8
Maorelos 26 3
Oaoaca 28 ]
Caolima 24 15
Zacalecas 21 5
Campeche 19 5
Baja California Sur 16 4
Taxcala 14 B
Nayarit 13 3

Total 2823 481

Fuente: Elaboracion propia con datos del cuadro 1.
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Cuadro 4. Peliculas que se estrenaron en salas comerciales en Mixzleo, 1921-2004,

Polizulas da Pellculas da Peliculas do
wo  elcdude s mo Ve s
nacienales totales nacionales
1921 838 12 1874 581 68
1822 528 i5 1975 566 54
1923 489 7 1976 403 72
1924 433 a 1977 487 40
1925 481 3 1878 518 85
1826 470 ] 1879 54 BE
1927 508 B 1880 385 T
1928 537 [ 1861 366 78
1828 482 2 1082 354 72
1930 244 4 1963 342 &0
1831 244 1 1984 293 55
1832 278 § 1985 203 53
1833 275 12 1886 a50 Bi
1034 348 23 16887 350 23
1835 286 24 1088 135 75
1836 389 20 1988 313 B
1937 368 =) 1900 342 74
1938 284 42 1991 k. k) 88
1839 405 35 1942 m Bg
1840 480 w 1993 260 49
1941 4754 27 1904 271 54
1942 432 50 1905 260 a0
1943 3889 57 16096 280 20
1844 340 64 1887 320 16
1945 363 a7 1938 298 8
1846 as3 7 1909 306 11
1947 &40 82 2000 242 16
1948 445 78 2001 260 19
1949 441 107 2002 255 17
1650 433 105 2003 279 25
1851 445 111 2004 3 18
1852 471 a8 Total 32293 4549
1953 ang 78
1954 448 80 Fuente: Elaboracién pmpll con datos de
1858 ag7? 7 AMADOR, Ma. Cartwlora
1856 448 T8 c!nmmﬁﬁﬂfﬂﬂ-ﬂlﬂ. Hi!dus. UNAM, 1889,
1057 384 &0 Carlelera  cinematogrifica  1930-1939,
1858 481 [:F3 México, Fllmoteca UNAM, 1980.
1858 450 4] — Carfelera cinomatogrifica 1840-1849,
1980 500 100 Méxlen, UNAM-CUEC, 1882,
1061 £45 108 — Cartolers  clnematogrifica  1950-1959,
1962 462 o5 México, UNMAM-CUEC, 1885,
1563 404 B4 — Cartolora  cinematogrifica  1960-1969,
1864 381 82 Miézico, UNAM-CUEC, 19886,
1965 394 77 — Carlelera cinematogrifica 18970-1878,
1084 s 76 México, Coordinacién de  Difusién
1888 363 L] Cultural CUEC, 1988,
1969 280 80 Direccién cinematogrifica de RTC, Peligulas
1670 400 87 Maclonales, CANACINE, Videocine & Imeina.
1671 481 78
1872 442 79
1973 456 70
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Cuadro 5. Peliculas mexicanas de las que no se conoce ¢l nimero de espectadores ni los ingresss en taguiila

Fecha

Afio Palicula Distribuidor Hiens Director

1895 Ddallar mambo Programa Doble 03/01/85 Paul Ledue
18056 Masacre on rio Tula CMG Q301 es lsmaal Rodriguaz
1895 La ditima fuga CMC DRI 05 Gilhano de Anda
1935 Minovia ya no es Virginia Cinamatografica Vicarsa  10/02/95 Victor M, Castro
1885 Sallo al vacio Videocine 1V0aMAS José Luis Urquicta
1895 Arma secrela Video Prods Tijuana 17/03/95 Serglo Goyrl
1995 La vibora Videocine 17/03/95 Radl Araiza
1995 Hasta que ios CUSMOS Nos Separen Videosine 24003595 Benile Alazraki
1995 Mecinica mexicana Videocine 30385 J. Femando Pérez Gavidn
1885 El galo con galas Corp. Mex, de Cine 07104595 Jes(s Fragoso
1885 Santo enredo Vidaocine 14/04/95 Joaquin Bissner
1885 La hiena humana Corp. Max. de Clne 21004185 lsmael Rodriguez
1985 Guerreno negro Videocing 2R04/95 Radl Araiza
1995 Me lengo que casar Videocme 050585 Manols Garcla
1885 Juago do placer salvaje Corp. Mex. de Cine 07105195 Rend Cardona |1l
1885 El fiscal de hiemo 1V cMC 16/06/95 René Cardona |l
1985 Bésame en la bocs Videocing 2300605 Abraham Cheram
1995 Complices del infismo Videocine 23086/85 J. Famando Pérez Gavilan
1095 La raina de la noche uip 14-07-85 Arture Ripstain
1995 El otro criman UnMAN 28/08/95 Gonzélez Moranies
1995 Crimen perfeclo Videocine [ Tele Rafasl Montero
1885 Algunas nubeos Videocine 15/09/85 Carlos Garcla Agraz
1985 E jardin del edén UiIPNmcine 29/09/95 Maria Novara
1985 Fuera ropa CMC 20M085 Rubsin Galinda
1885 Morena Vidaocing 20n0mes Jorge Ramirez Suaraz
1995 El aracife de los alacranes Vidaccing 10/M11/85 Hugo Stightz
1885 Tirano banderas uiP 171 1ES José Luis Gancla A,
1995 Mujeres insumisas Videocine 2411185 Alberlo lsaac
1885 A oscuras me da risa Videocine 01M2ms Manolo Garcla
1885 Embrujo de rock Videocine 221285 Rafael Monters
1886 Fronteritandia MO 01-05-80 Jezgse Lemer
1896 Bonila Videocine 10-05-96 Rafael Mantaros
1996 La loca risa en vacaciones 7 Vidaocine 05-07-86 René Cardona Jr,
1996 Dulces compafias Videocing 01-08-06 Oscar Blancarte
1986 Lalinea patema Imaing 27-09-96 Sistach / Buil
1996 La mujer de los dos ND 09-10-06 Gilberto Mtz Sclares
1906 Profunde carmesl Vidaocing 28-10-06 Arture Ripstein
19096 La super risa en vacacionas Videoging 11-11-88 René Cardona Jr.
1886 Reencuentros ND ND Reyes Bercini
1888 El desperar ded sexo ND n} Angel Rodriguez Vazquez
1996 Edipo sicalde ND MDy Jorge Ali Triana
18590 Heads ND 2 ¥] Rail Femandez
1996 Sanio luzbel MND ND Miguel Sabido
1996 Eldia y la noche MDY MD Bernard Henrl Ledy

161



Fecha

Ao Pelicula Distribulidor astrenio Director

1887 Ambar Imeing 200807 Luis Estrada

1967 Alla lension uip (Br0BaT Rodolfo de Anda

1887 Juego limpio \Videocine Feb-97 Marco Julio Linares

1807 La nove de los suefios Imzing 10087 Cirg Duran

1887 La ofrenda ND 14187 Francesca Figher

1897 Sdlvame Vidoocing o1/oam7 Adolfo Martinez Solares

1997 Unima lamada Videocine 30/55a7 Carlos Garcia Agraz

1997 Los afios Arrura Flach Films QRMSST Emiliao Maillé

1687 El agujero MD NOD Beto Gémaz

1808 Bésame mucho ND 28/10vaB Philipps Toledano

1998 ;Oulén diablos es Juliette? Imeine 06198 Carlos Marncovich

1998 El evangelio de las maravillas ND NO Artura Ripstein

1998 Que vivan los muerios Videocine ] Joaguin Bissner

1898 De noche vienes Esmeralda ND ND Jaime Humbarlo Hermosilla

18584 Los jdvenes amanies ND ND Fdo. Pérez Gavilén  Ceoplas
1898 Un hilito de sangre Imcine 25-06-99 Erwin Meumaler 1
1089 Libre de culpas Imeing DEDBMES Marcel Sisniega i1
1988 El cometa Org. Raminez 150109 Marysa Sistach 25
1990 El balle Vidaoting 151069 José Luis Urquista T
1859 El apando (reestrena) Imeing ND Felipa Cazals MD
1998 Cascabel (reestreno) Imcing ND Radl Araiza D
18488 Fibra dplica ND 080200 Franciseo Athid ND
2004 Mil nubes de paz (.. Alla Alphaville 161004 Julian Hernandez 15
2004 Conmjo en la luna Gussi 01/10/04 Jorge Ramirez Sudrez 200
2004 Cero y van cuatro Videocing 101 204 Seang, Sarifiana, 250
2004 Méniea y el profesor Pémzgrovas (1004 Héctor Bonilla T
2004 Sanios peregrinos Tres Piadras Prods, 26/M104 Juan C. Carrasco 150
2004 Tiempo real Hugo Stiglitz (Indep) 2710204 Fabrizio Prada 30
2004 Fantasias Ui 110604 Jorge Araujo 275
2004 Desnudos Videacing 2210004 Enrique Gomez Badilo ~ ND
2004 Avisos de ocasln Videocine D Henry Bedwell KD
2004 Gabriel Orozeo Gussi 18/06/04 Juan Carles Martin 4
2004 Digna hasta & ultimo alisnto Gussi 1712004 Felipe Cazals 20

ND: Dato no disponible

Fuanie: Elaboracién propla con datos oblenidos de diversa fuentes hamerogrificas @ Internet.
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Gréfico 1. Pantallas y cadenas de cine por estado en la Reptublica Mexicana. 2002.
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Estados de la republica

Fuoert: Elaboraclén propla con datos do CANACINE. 2002. BPantallas B Cadenas de cine

163



Numero

Grafico 2. Complejos cinematogrificos y pantallas por cadena en la Reptiblica Mexicana. 2002
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Fuerie : Elabornckn propia con datos de CANACINE, 2002, m Compleos clnematograficos W Pantallas
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Gréfico 3. Peliculas que se estrenaron en salas comerclales en México 1921-1960.

O votal peliculas estrenadas
A Pellcutas naclonales estrenadas

NOamero

Ano
Fuente : Elanoracién propia con dates de AMADOR, Ma. Lutsa, Cartebra chemetcgrifica 1920 - 1929, Médco, UNAM, 1999,
Cartebra ch grafica 1330 - 1839, Méxdco, Fimotoca UNAM, 1680.
Cartolva chemalogrifics 1940 - 1949, Mésdco, UNAM CUEC, 1682,
C cinematogrifica 1950 - 1859, Maxico, UNAM CUEC, 1985,

165



Numero

Grifico 3. Peliculas que se estrenaron en salas comerciales en México 1961-2004.

n] Total pellculas estrenadas

A Peliculas naclonales estrenadas

aggsn-s'zgg'g'sségg'sg'sgsgﬂﬁé?nsggmungggsns
[o]

Fuente: Eborecioh propia con dates 86 AMADOR, Ma. Lulsa, Cartaisra cinsmafogrifica 1960 - 1969, Miodco, UNAM-CUEC, 1688,
Carlolsra clhomalogrifica 970 - 1979, Maxéco, Coordinackn de Difuslén Cuural /CUEC, 1988.
- Direecidn cinematografica de RTC, CANACINE, Videociné a Imcine.
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Namero

Grifico 4. Peliculas mexicanas que se estrenaron en salas comerciales en México
1921-1960

ERE3EEREEEE §§é§§3§3353“§§§§§3§,¥§%§§§§§§
Fuorte: MMMMGAPMDORWMMMDW“A?& 1929, Maxico, UNAM, 1659,

Cartalors réfice 1930 - 1030, Mddoo, Flimoteca UNAM, 1880,

Corislors 0 1940 - 1949, Médco, UNAM CUEC, 1982,
o Certolara o fogréhea 1950 - 1959, México, UNAM CUEC, 1985,
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Ndamero

Gréfico 4. Peliculas mexicanas que se estrenaron en salas comerciales en México
1961-2004

B¥83 88 I05E55555550 88y 2 85280080 B 2802888002
Affo

Fuarte : Elaborecién propla con dotos de AMADOR, Ma, Luka, Carfalsra chrematogrdfica 1960 - 1969, Méxdco, UNAM-CUEC, 1968,
Cartolora ci ifca1970 - 1979, Mésdeo, Coordinackén de Difusidn Cultural /CUEC, 1988,

- Direcelén cinematagrafica de RTC, CANACINE, Videocine e Imcine.
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Cuestionario
La informacidn que proporcione al
contestar el siguiente cuestionario sard
de gran ulilidad para conocer cudles son
sus preferencias con respecto a la
oferta cinematografica que se exhibe en
las diferentes salas de cine del D F.

1. LCon qué frecuencia asiste al cine?

{ ) Mas de una vez a la semana
[ ) Unavezala semana

{ ) Unavezalaquincena

{ )} Unavez al mes

{ )} Devez en cuando

{ )} Casinunca

11 (FPor qué va al cine con esa
frecuencia?

ANEXO 2. INSTRUMENTO DE RECOPILACION.

2. 4Cudl fue la dltima pelicula que vio
en el cine?

3, (Prefiere ir al cine?

[ ) Enlre semana

{ ) Enfinde semana
{ )Indistinto

LPor qué?

4. gAcostumbra asistir al cine: solo
acompafiado?

[ ) Solo
{ ) Acompafiado

9. LAsiste con mayor frecuencia a un
cine en particular?

{ )8l {pasar pregunta 5.1)
{ )Mo (pasar pregunta 5.2)

5.1 LA cull?

5.2 yA cual cadena de cine asiste con mayor
frecuencia?

} Cinemex

} Cinepalis

} Cinemark

)} Cinemania

) Melrdpolis

) Cinemas lumiére

) Cineleca Macional

) GCU

j Otro Mencions

— iy = — — — —

-

En orden de importancia, ¢Cudles son los res
motives  principales por los que asiste a

Los precios

Estrencs semanales

Variedad en la programacian

La comodidad de las salas

Las promociones que ofrece

Cercania a su casa / trabajo.
____Tipo de peliculas que exhibe
____Aspecios técnicos (sonido, proyeccidn)
____Esld dentro de un centro comercial
— Qros Mencione

7. En orden de importancia, jOué o quidnes
jnfluyen en su decisin para ver una pelicula ars
el cine?

Pracia

Trallars

Artistas

Director

Hararios

Acompafiante (s)

Recomeandaciones

Carlglera del cine

Publicidad de la pelicula

Macionalidad de la pelicula

Tematica de las peliculas

Actividad a realizar después del cing
____Condiciones fisicas y ambientales del cine
___ Criticas y comentarios en medios informativos

LLLLLLLL
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¢Gon qué frecuencia consulta la
cartelera?

) Siempre

) Casi siempra

) A veces

) Gasi nunca

) Nunca (pasar pregunta 10}

LEn gué medio consulta I canelera
usuaimente? Mencione al nombre
del periddico, revista o pagina de
Internat, segun sea el caso.

)} Periddica
} Revistas
} Internet

) Otro

. LComa se enlera de gue una

pelicula esta en cartelera?

) Trailer

) Radio

} Internet

} Carteles

} Revistas

) Periddico

} Parabus

} En &l ¢ine

} Televisian

} Recomendacian
} Espectaculares
) Oiro Mencions

13. Espacificamente, ,De que pals de procedencia
prefiera’?

LPor que?

14, LCudl lue I3 ditima pelicula mexicana que vio en
al cine?

11.

— T p— "

" —

LQué género de peliculas le gusta
mas?

) Terror

) Accitn

) Drama

1 Musical

) Comadia

) Suspenso

) Giencia-ficcitn
) Sin preferencia
) Otro

. 4Qué peliculas prefiere var an el

cine: nacionales o extranjeras?

)} Extranjeras

)} Macionales

} Ambas

} Sin praferencia

15. En general, las peliculas mexicanas |2 parecen:

{ ) Excelentes
{ ) Muybuenas
{ ) Buenas

{ ) Malas

{ ) Muy malas
{ ) Pésimas

¢ Por qua?

16, Género

{ )Mascyling
{ ) Femenino

17. ¢ Cudl es el afo de su nacimienta?

18. §En qué delegacidn o myunicipio vive?

18. J, Cudl @5 su nivel de escolaridad?

20. 3A qué se dedica?

} Pasar pregunta 14

Por su atencion, Gracias.
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ANEXO 3. CINES Y PANTALLAS EN EL DISTRITO FEDERAL DISTRIBUIDOS

POR DELEGACION. 2005

Na. Cadena Cina Pantallas Delegacian
1 Cinemark Padragal 10 Alvaro Obregan
2 Cinemex Lorato 10 Alvaro Obregdn
3 Cinemex Altavista ;] Alvaro Qbregdn
4 Cinemex San Antenio 0 Alvaro Obregén
§ Cineciub Cinermania 3 Abvaro Obragén
6 Ramirez Cinepdlis Azcapotzaico [ Azcapolzalco
7 Cinemex WTC 14 Banito Judrez
B Cinemex Unnviersidad 12 Banild Judrez
8 Cinemex Manacar 8 Benito Judrez
10 Gabal Continental ] Benito Judrez
11 Meirbpolis Insurgentes 3 Benito Juarez
11 Ramirez Cinepdlis Universidad 19 Benito Judrez
13 Ramirez Haciands 1 Benito Judraz
14 Lumisgre Tialpan 8 Coyoachn
16 Cinamark Peficoapa 15 Caoyoatan
16 Cinemark Ceniro Nacional de las Arfles 12 Coyoacan
17 Cinemax Coapa 12 Coyoacan
18 Gabal Coyoacan 4 Coyomchn
18 Ramirez Cinepdlic Parigwr 10 Coyoacin
20 Ramirez Cinepdiis Miramonties 15 Coyoachn
21 Cineclubs Centro Cultural Unihversitarko 2 Coyeacan
22 Cinoclubs Cinateca Macional 6 Coyoacan
23 Cinemex Santa fe 14 Cuajimaipa
24 Lumidna Cantro Culiural Telmeax 0 Cuauhiamoo
25 Lumiédre Reforma 4 Cuauhtémac
26 Cinemax Galerfas 14 Cuauhlémoc
27 Cinomex Cuauvhtémoc 12 Cuauhtémoc
28 Cinemeax Palacio ching 11 Cuauhlémoc
28 Cinemex Real ] Cuauhtémoc
30 Cinemex Insurgenies T Cuauhtémoe
3 Ramirez Cinepdils Diana 8 Cuauhtémoc
32 Ramirez Cinepélis Bucareli L Cuauhbémoc
33 Ramirez Mulicinemas La raza 3 Cuavhtames
34 Clnemax Ticoman 14 G. A. Maders
35 Cinemex Mistarias 10 G, A. Madaro
38 Cinemex Tenayuca ] G. A Madero
AT Cinenmas Aragbn 12 G. A. Madera
38 Ramirez Mullicinemas Plaza Oriente 4 G. A Madarm
38 Ramirez Multicinemas Plaza Tepeyac 3 G. A Mader
40 Ramirer Mullicinemas Todras ] G, A Madeano
41 Cinemark Flaza Oriente 10 Iztapalapa
42 Cinemark Tiahuac 10 lzlapalapa
43 Cinemax Zaragoza 12 Iziapalapa
44 Cinemex lztapalapa 12 Iztapalapa
45 Guelalao Gualatao 2 Iztapalapa
46 INTC Plaza Lomas esirella ] Iztmpalapa

171



Ho. Cadona Cina Pantallas Delegacidn
47 Ramirez Multicinamas Churubusea 3 Iztapalapa
48 Ramirez Cien 1 Iztapalapa
49 Metropolis Lintefna magica 2 M. Contraras
50 Cinemark Polanco 8 Miguel Hidalgo
51 Cinemark Duiraznos 10 Miguel Hidalgo
52 Cinamex Polanco 1" Miguel Hidalgo
53 Cinemex Legaria 10 Miguel Hidalgo
54 Ecocinemas  Ermita G Migu=l Hidalgo
55 Ramirez Cinepdlis Pabellon bosgques 5 Miguel Hidalgo
58 Cinemex Casa de ane 4 Miguel Hidalgo
57 Linmiére Prado Coapa 10 Tlalpan

50 Cinemex Cuicuiica 12 Tialpdn
58 Cinemex Gran sur 12 Tialpsn

B0 Pedregal Pedregal lago 2 Tialpan

B1 INDM Xechimilco 4 Kochimilca

Total 805

Fuente: Elabaracién propla con infarmacidn abtenida de [ revista Tiampao libra, Cina,
México, D.F., dal 13 al 18 de enero de 2005, JV, 1288, 2005, p. 4-18; y & penddico
hitpcfiwww eluniversal com.ms,

El Universal, Cineguia, Méxdco, 18 de enero de 2005,

1701108,
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ANEXO 4. RESULTADOS DE LA INVESTIGACION DE CAMPO

Perfil dei entrevistado

Cuadro 1, Distribucién por edad y génaro Cuadro 3. Distribucidn por delegacidn
Edad Femening  Masculing T'ntal_ Delegacién Frocuenca '!:hngnll
:: : ; TE; Alvaro Obregén 27 a8
7 10 5 15 Azcapotralco 13 3.3
18 8 a9 g Benilo Judrez 17 43
18 13 22 a5 Coyoacan 25 B3
20 11 14 25 Cuajimalpa 5 1.3
21 10 B 18 Cuauhtémoe 11 28
22 7 B 15 Esfado de México B3 210
23 12 8 i1 Gustavo A. Madero 24 61
2 3 23 & lztacalco 15 3B
i: i; 195 33 |ztapalapa 54 136
27 1 1 % Magdalena Contraras 14 3.5
a8 2 13 15 Migual Hidalgo 1 2B
28 T g i M"p-l Ala & 1.0
Total 218 180 386 Tlalpan 41 10.4
Tlahuac 15 38
Venustiano Carranza 1 28
Cuadro 2. Distribucién por género Kochimilco 2 il
Tatal 396 100.0
Género Frecuencia % del total
Famaning 216 54.5
Masculing 180 453 Cuadro 5§ Distribucidn por nivel de estudios
Total 356 100.0
Mivel da estidics  Frecuancia % del total
Licenciatura 142 361
Freparatona 22z 56.1
Cuadro 4, Distribucién por ocupacion Sacundada 28 83
Ocupacidn Frecuencia % del total Primaria B 16
Académico 2 0.8 Total 398 100.0
Empieada 70 17.7
Empresaria 12 3
Esludiania 284 .7
Qbrern 2 0.5
Profesional 20 GG
Tatal 356 100.0
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Grifico 1. Distribucién por odad y género

17 16 19 20 21 2 23 24 28 2 T B B

1% 18

$BRURESS S

SOpEEAANUS 3D TN

Grifico 2. Distribuckin por género _]

Grafico 3. Distribucién por delegacién o municiplo de provenkencla

SOpEEAAIGS 0D N
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Mo de entrevistados

Gréfico 4. Distribucién por nivel de ostudios

172



Cuadra & Ultima pelicula que vio el

entrevistada
Frecuencia % del
Pellculs absollz  loial
No recuerda T B3
Elarg 2 28 7.3
Constanfine 24 6.1
Cruzadas & 56
Masacre an Texas 17 43
Voces del mds alld 14 35
La interprete 13 33
Mizs simpatia 2 13 33
La ultima noche 10 2.5
Boogeyman ] 2.3
Robols 9 23
Troya g 23
Voces inocentes B 23
Mifiera & prugba de batas ] 20
Los increlbles 7 1.8
La maldicifn B 15
Juegoe macabro 8 1.5
Shrek 2 6 1.5
Amor elemo & 13
La casa de las cuchillas ] 13
Resncamacbn 5 1.3
Cero y van cualro 4 1.0
Golpes del desting 4 1.0
El hijo de la mascara 4 1.0
Mar adentro el 1.0
El sedior de log anillos iii & 1.0
Vodka kmén & 1.0
Las bordadoras 3 08
Closer 3 08
Club eutanasia 3 0.8
Conquistando & mi suegra 3 0.8
Elsctra 3 0.8
Hiich 3 o8
Mente siniestra 3 0.8
Ripldo ¥ turieso 3 o8
Sphdar man 2 3 08
Alejandro magno 2 0.5
Adorable rita 2 0.5
El aviador 2 0.5
Colateral 2 0.5
Diario de una pasion 2 05
Efeclo mariposa 2 05
Exorcista master 2 0.5
Fantasma de la opara 2 0.5
Les Fockears 2 0.5
La gran estafa 2 2 0.5
Hary potier 2 0.5

Frecuencia % del

Pallcula absoluta intal
Inframunda 2 0.5
La ey de Hecodes 2 0.5
Lemony Snicket 2 0.5
Mas alla de la vida 2 05
Nicolina 2 035
La pasitn de cristo 2 05
Pach 2 05
Faparazzi 2 o5
Te doy mis ojos 2 0.5
Terminalor Il 2 o5
Van Halging 2 0.5
Aldea 2 05
Asalto en la carcel 13 1 03
Las alag da la vida 1 03
El aviador 1 0.3
Bailamos 1 03
Bob espanja 1 0.3
Blade 1 03
En busca del tesoro perdido 1 0.3
Como &l fuera la 12 vez 1 03
El crimen del padre amara 1 03
Despuds de la muerte 1 0.3
Un dia sin mexicanas 1 03
Elefania 1 03
La estacidn 1 0.3
El expreso polar 1 032
El hombre arafia 2 1 03
Jusgo marial 1 0.3
Llamada perdida 1 0.3
Machica 1 03
Mas sl de s muarte 1 03
Matrix 1 0.3
Matando cabos 1 0.3
Manos libres 1 03
Misteriosa obsesion 1 03
Out in time 1 03
Pufios rosas 1 0.3
Paraiso 1 0.3
Cuieren volverme loco 1 a3
Rameo y Julieta 1 02
Sahara 1 0.3
Tamalo con calma .1 03
Team america 1 0.3
Titanic 1 03
Temporada de patos 1 0.3
La vida es un milagro 1 0.3
Y tu mama tanibién k] 0.3
Yo robot 1 0.3

Total 396 100
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Cuadre 7. Cino 3l que acostumbra ir ol entrevistade con mds frecuencia
Cacena de cine Hombre dal cing No. menciores

ocu Cawro Cultural Universitario 5
Cinemark  Cinemark Plaza Oviente ]
Cinamark Cinamark Tiahuar 4
Cinamark  Cinemark Coapa 4
Cinemark  Clinemark Pericoapa 3
Cinemark  Cinemark Cna 3
Cinemark  Cinemark Pedregal 4
Clinarmao Cinamex Universidad 10

Cinemex Cinemex Gran Sur
Cinomer:  Cinemex Culguilce
Cinemex Cmemex Zaragoza
Cinamex Cinamex San Antonio
Cinemex Cinemex Real
Cinemax Cinemeax Mundo E
Cinemex Cinemaex Loreto
Cinamey Cirnemex Iplapalaps
Cimemex Cinenvex Chino
Cinemax Cinemax Coapa
Cinemex Cinemax Wie
Cinemex  Cinemex Ticoman
Cinemex Cinemex Manacar
Cinemex  Cinemax Cuauhtemos
Cinamax  Cinemax Tacubaya
Cinsmex Cinamex Sanla Fo
Cinameax Cinameax Palomas
Cinemex Cinemex Legarka
Cinamex Cinamex Gualalas
Cinamex Cinamex Ermita
Cinemeax Cinemex Altavisia

-l ot wh wk o=t = G G G o B B A B b A A& ROV

Cinepdlis  Cinepolis Perisur 10
Cinepdlis  Cinepolis Universidad 8
Cinapdlis Cinapelic Miramonios 3
Cinepdlis  Cinepolis Azcapotzaico 3
Cinepdlis  Cinepolis Paballon Bosques i
Cinepdlis  Clnepelis iferdomas 1
Cinataca Cinateca Macional B
Mptropdlis  Linterna Magica 5
Otros CC Telmex Lusmiere 2
Otros Pedregal Lago 1
Multicinemas Plaza
Ofros Tepeyas 1 E
Otros Multicinemas GAM 1
Total 140
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Cuadro 8, Preferencia por un cine en

particular segin ocupacidn

Cuadro 8. Preferencia por un cine en

particular sagin nival de estudios

Dcupacion =~ SI  MWo  Total " —
Y 3 5 Mivel da estudios  Si No o
Emplaado 30 40 70 Lieenciatura 54 8o 143
Emprasario 4 ] 12 Preparatoria 1 181 X2z
Estudianta g7 187 284 Secundaria 11 14 25
Otraro 2 2 Primaria 4 2 8
Profesional L 19 25 Tatal 140 256 296
Total 140 2568 398

Cuadro 10. Preferencia per un cing en particular,

segun grupo de edad ¥ nivel de estudios

Grupo de Hivel de )
edad eshudios S ™ Toted
15.99 Pl'ﬂpﬂrﬂlﬂliﬂ 35 a3 118
afos Secundana 7 7 14
Sublotal 42 80 132
20.24 Licenciaiura 14 EE] B3
afios  Preparatoria 18 51 69
Subtotal ar B5 132
Licenciatura kL a5 B0
2529 Preparatoria 18 17 35
afies  primaria 4 z 6
Secundaria 4 T 1
Subtatal 61 7 132
Total 140 256 398

Cuadro 11, Preferencia por un cine en particular segin
grupo de edad y frecuencia con la gue asiste al cine

Grupa
de Frecuencia de asistencia -1 No Total
edad
Mas una vez semana 1 1 2
= Una vez samana 1 4 5
£ Una vez quincena 14 17 a1
o Una vez mes T hl:] 268
& lUna vez cada dos mases 16 40 58
b Una vez cada seis meses 3 ] 12
Subtotal 42 20 132
Mas una vez semana 1 1
§ Una ver semana 5 13 18
= Lina vaz quincena 10 19 i)
- Una vez mes 12 19 3
% Una vez cada dos mesas 9 a5 44
Una vez cada seis meses ] ]
Subioial ar 1] 132
Una wez sémana T a8 18
'E Una vez quincena 14 13 27
Una vez mes 10 17 27
] Una vez cada dos mesas 23 22 45
) Lina vez cada sels meses 7 10 17
Subtotal B1 T 132
Total 140 256 396
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Grifico B. Preferencla por un clne en particular segln ocupacién

L
120

Mo, de &
Beadiimeen
Eragieadda

R

u w5 Who
Ocupackin
Grifico T. Preferencla por un cine en particularsegdn nivel de estudios
200 |
150
; 100
50
o
Licenciatum Proparatofia Sacundaria Primana
Nivel de estudios
L mSl mNo .

Cuadro 12. Cadena de cines prefarido por ol entrevistado seqdn ocupacién y nivel de estudics.

Ocupacdn  Nivel do estudios Cinemex Cinepolis Cinemark Metropolis Lumiere Cineteca CCU Otro Total

Licanciatura 2
Académico Subtotel
Licanciatura

cpnto S
Subtotal

2

B ot = =

2
3 2
3 40

-
oW ~w
= the

UM
-
=

Estudiante
T B 187

@
W Bl
=& o
Y
o

Profesional Preparatoria
Subitotal
Tolal

laz+ZnBEs mw

-
-

19
256

R

e 2
|

o~

a

]|

=] |

[~
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Cuadro 13, Motives principales por los que asiste a un cine o cadena en particular

Motivos § Na. de menciones Punigja ponderado Prigridad
Carcania a su casa ! rabajo BEO 1"
La comodidad de las salas a5y Fa
Les precios 252 3
Estd dentro de un centro comercial 205 4"
Aspectos téonicos (sonido, proyeccion) 202 5
Variedad en la programacidn 134 6*
El tipo de peliculas que exhibe 118 T
Estrenos semanales B4 a*
Otra 85 #
Las pramocionas que ofrece 33 10"

Total 238

Cuadro 14. Factores principales que influyen en ol entrovistado para ver una pelicula

Faciores Puntaje ponderado Prioridad
Temdtica de las peliculas 528 "
Recomendaciones 386 r
Acompafanie (s) 304 3*
Haorarios 257 4"
Actores 108 5"
Publicidad da la peliculs 174 6
Cartelera del cine 114 T
Griticas y comentarios en medios informativos a7 LY
Director B& g
Nacionalidad de la pelicula 64 10"
Pracio 51 ""
Condiciones figicas y ambientales del cine 18 12"
Actividad a realizar después del cine ] 13
Ol 3 14"
Total 2273

Cuadro 15, Frecuencla con que consultan los entrovistados |a cartelera segdin génerg

y frecuencla con la que van al cine

Casi

Género / Frecuencia Siempre  Casl siempra A veces Pl MNunca Total
Mas una vez mes ] 1
o Una vez semana ] ] 10 21
£ Una vez quincena 2 20 13 5 40
2 Unavezmes 2 8 L 12 2 38
2 Una vez cada dos meses a 13 a2 17 2 a7
Una vez cada seis meses 1 2 3 ] 4 18
Subtotal 14 48 106 43 B T216
Mas una vez mes 1 1 . 2
Una vez semana 1 5 10 2 18
Una vez quincena 4 28 16 1 47
Una ver mes ] 13 18 4 1 48
2 Una vez cada dos meses 2 2 28 1" 4 48
Una ver cada seis meses 5 ] 5 19
Sublotal 17 46 B0 26 11 180
Tatal M 92 185 69 18 386
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Grifico 8, Motivos principales por los que asiste a un clne o cadena de cine en
particular {puntaje ponderado)

OO

600

500

400

W0

i

100
plas
m Cercania & su casa / trabajo o La comodidad de las salas
© Los precios = Esth denlro de un centro comercial
m Aspectos técnicos (sonido, proyecciing = Variedad en la programacion
u El tipo de paliculas que exhibs m Esfrenas semanales
m Oitra mLas promaocionss que ofrece

Grifico 9. Factores princlpales que influyen en la decisién del entrevistado sobre que
pedicula ver (puniaje ponderado)

8 Actividad & realizer despuds del cine u Otra

Cuadro 16. Medios en donde consultan la cartelera

Medios | ToCUenciE o el iotml

absoluta .
Periddicos e 59.8
Ranvistas 18 45
Internet 115 8.0
Criros 2 6.8

Total 308 100




Gréfice 10. Madios que utilizan los entrevistados para consultar la

u Periddico mARevistas = Intermet W Oira

Griifico 11. Periddicos de mayer consulta por los entrevistados

Grifico 12, Revistas mis consultadas por los entrevistados

15

® Cinemanla ® Thempo libre = Premier @ Otras revisias

Gréfico 13. Péginas do Internet més consultadas por los

Diferontes paginas mCinemer B Cindpolis ® Cinemark @ Cines B Cineteca  Filmoteca
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Grifico 14, Otros medios que consultan los sntrevistados

No. de
entrevistados
e & in o5
T
o

& Daniro dol cine u Folletos * Teléfono

Grifico 15. Medios por los que se entera ol espectador de que una pelicula esth an
cartelera

Radia Iribaeit = Cartel u Revistas
© Puriddica 8 En ol cino = Parabus * Tadwvisidn
Recomendacion Espectocilares W Trailer Qe

Grifico 16. Géneros cinematogrificos preferidos

mTerror WAccion mOrama - Musical = Comedia = Suspenso @ Clencia ficcién  m 8in preferencia = Otro
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Cuadro 17. Preferencia respacta peliculas

nacionales o extranjoras
Mo % dal
Peiculas mnciones total
Extranjeras 126 MR
Macionales 35 8.8
Ambas 196 485
Sin proferencia 39 0.8
Tatal 396 100.0

Cuadro 18. Palses de procedancia de las
peliculas extranjeras proferidas

Cuadre 19, Opinién de las peliculas extranjeras per pais de procedencia

Pais Frecuencia % del total
Brasd 1 1
Espafia 2 2
Estados unidos 78 B2
Euwropa 2 2
Francia 18 13
Inclarenie 22 7
lalta 1 1
Japén 1 ]
Reino unido 3 2
Total 126 100

Opinidn

Pals

Total

No todas cubren sus expectalivas

Per las actuaciones y actores

Buenos efecios, iscnologla

Por ka tematica, histortas inleresantes

Calidad ariistica

Forgue el cine mexicano es malo

DOrnierten y entrabionen

Tienen suficients presupuesto

Wariedad

Estados Unidos
Indilerante
Subfplal
Estados Unidos
Redne Unida
Subletal
Estados Unidos
Francia
Indifaranta
Japén

Subtatal

Brasil

Espafia
Estados Unidos
Francia
Indiferente
Reino Unido
Subtetal
Estades Unides
Europa

Francia

ltalia

Subtatal
Estados Unidas
Indifarants
Subtotal
Estados Unidos
Subioial
Estados Unidos
Indiferente
Subtotal
Francia
Indiferante

Subtotal
Total

]

- - ma
P L R LR “Emp“um—gamuwm-«qmu

[ JF DS I S

=
-2

184



Grifica 17. Preferencia respecto peliculas nacionales o extranjeros

mExtranjeras  Niclonales m Ambas 8 5in preferencla |

Grifico 18. Pals de procedencla de las peliculas extranjeras preferidas

Ba
En
-]
is |
g .
¥ X
2 n
g 10
= 0
u Estados Unidos  m indiferents m Francia
B Raino unida m Espaia u Europa
w Brasil = Halla m Japdi
J

Cuadro 20. Distribuciin de peliculas mexicanas recordadas por afio de estrenc

Adio Frecuencia % del total
2005 E3 14.9
2004 121 30.6
2003 23 58
2002 ] B3
2001 24 6.1
2000 a5 88
1899 2 0.5
1867 1 0.3
1985 2 0.5
Mo recuerda ar 220
Ninguna g 2.3
Total 396 100.0
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Grifico 10. Distribucisn de peliculas mexicanas recordadas por afto de
estreno

1%

c B & 388

ENinguna ® No recuerda m 1998 B 1997 = 1999 m2000 m 2001 ~ 2002 m2003 w2004 w2008

Cuadra 21. Opinldn de los entrevistados respects a las peliculas mexicanas

Frecusncia Fracusncia

Opinidn absolta  acumulada
Excelentes (E) 15 15
Muy buenas (MB) 48 63
Buenas (B) 239 2
Malas (M) 75 T
Muy rralas (MM) 5 2
Pésimas (P} 14 308

Total 398

Mediana 188
Qi a9
Q3 287

Griifico 20, Coneenso soerca de la opinkin del entrevistado
respecto a las peliculas mexicanas

E MB B M MM P




Cuadro 22. Clasificacidn del piblico joven por la frecuencia con la gue asiste al cine

Segmantios de publics Frecusncia b‘:‘;f:
Pdblico joven frecuente 42 106
Pablice joven regular 7 43.2
Piblico joven esporddico 183 462
R = e,

Cuadro 23, Clasificacion del piblico joven por ia frecuencia con fa que asiste al
cina respecto grupo de edad y génora

Grupo edad  Génara ""“l'f‘::: Lo Pm::;l'::"’“ p:‘f:"ff*’d‘;‘;“ Total
15.10 afias Femening 3 28 41 T2
Masculing 4 28 27 a0

Sublotal T 57 1] 132

20-24 afos Fameaning 9 7 36 72
Masculing 10 33 17 60

Subtatal 19 51 53 132

25.20 ahos Famenino ] 23 a5 T2
Masculing -] Ed 23 &0

Subtatal 16 54 a2 132

Tatal 42 171 183 396

Cuadro 24, Clasificacion del pablico joven por la frecuencia con la que asiste al

cima respectd o su nivel de astudios

—
Licenciaturs 14 82 67 143
Preparatoria 25 a5 102 a2
Secundana 3 10 12 25
Primaria 4 2 B
Total a2 171 183 T

CGuadro 25. Clasificacian del piblico joven por la frecuencia con la que asiste

al cine respecto a su ocupacién

Ooupacitn P e P P erse Tolal
Académica B 2 . CHl
Empleado 8 27 35 70
Empresario T 5 12
Estudiants 7 121 138 284
Obeero : . 2 2
Profesional T 14 5 . -]
T Total” a2 171 183 396
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Grifico 21. Clasificacidn del piblico joven por la frecuencia
con la que asiste al cine

1%
m.
47%

Piblico joven lrecuenle u Pablico joven regular
B Pilblico joven esporidics

Gréfico 22 Clasificacksn del piblico joven por la frecuencia
con la qua asiste al cine respecto al nivel de estudios

Ho., de

Grifico 23. Clasificacién dal pdblico joven por la frecuencia
con la que asiste al cine respecto su ocupacidn

140

No. de
oB&BEES

Pribdbe o povisn Piiblico joven Piiblbco joven
frecusnte regular esporkdico
mEmpleado ® Empresario m Estudiante = Obrero = Profesional

188



Cuadro 26, Atendiendo a las causas por las que asisten al cine

Cavess bl i
Falta de dinero y tiempo 1 s e 1%
Por diversidn, ocio ylo hobiis 32 g2 10 105
Pocas peliculas inleresanies que vt A 15 23
ﬁ-;mul con amigos, familiares 3 5 5 10
Es caro br al cine 5 ] 14
Por trabajo ylo estudios 2 1 ] 5
m#:;u interés, prefiere olras 8 a4 92
Buanas pelicutas de estrenas 13 7 o0
Prafiere verias an casa 5 4 g
Depende de si tiene con quien ir 3 & 10 19
Promaciones y descuenios 2 1 3

‘;ahld_- 42 m 1I;‘.'l . 298

Cuadro 27. Los dias en que prefieren asistir

acitoncis PSPt esporagica o
Enire::man-l FERATHTLN = e = = = ‘“ .
Fin de semana 13 53 61 127
Indistinta 18 61 81 158

Total 42 171 183 396
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Cuadre 28. Atendiendo a las causas por las que as/ste al cine antre semana o fines de semana

. Piblico joven  Piblico joven  Pudblico jovan
Opinidn Asislencia i regular caporidico Tolal
Le da igual, es Entre samana 1 1
indiferente &l dia Indistinto 4 17 40 81
Subiotal 4 18 40 B2
Enlre semana 12 38 25 76
?E;;T:T Fin de semana 2 2 2 L]
comodo Indistinto 3 3
Subtotal 14 4 27 &5
) Entre semana ] 2 ]
mﬁ:ﬂ:ﬁ? Fin de semana 10 42 50 102
de descamso Indistinto & 17 18 #1
Sublotal 15 65 7 151
4 Fin de semana 2 2 4
Es improvisado, Indistinta 1 12 12 25
S Subtotal 1 14 14 20
Entre semana 7 13 20
:;”'"“d';‘f:‘ ¥ Indistinte 1 1
s Sublotal e 13 oty
Entre semana 1 3 1 5
Tiene otras Fin de semana 3 3 L]
mﬂﬂ’ en Indistinio 2 3 1 6
 Subtotal a a L b7
Fin de semal 2 2
Dopande ": SU(S)  \ndistinto = 4 4
pafiania(s) Sublotal J R T b '!
Fin de semana 3 2 ]
“‘P'“";:;‘f:n Indistinto 2 3 5
Subtotal e by - BE 10
Lo importanta s Entre semana 1 1
ver las peliculas, Fin de samana 1 1 2
especiaimente de Indistinto 4 -] 2 12
aslrana Subtotal L R s g it e e - s ey DAL
Total 42 17 183 398
Cuadro 28. Con quien acostumbra asistir al cine
- Puiblico joven Publico joven  Publico joven
Anint: frecuante regular asporddico Totst
Solo - 10 & 15
Acompafado 42 181 178 s
Total 42 7 183 198
Cuadro 30. Preferencia por un cine en particular
Publico jovan Pakdico joven Piblico joven Toal
frecuents regular esporadico
S 15 67 58 140
Mo 27 104 125 258
Total 42 171 183 396
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Griifico 24. Los dlas en los que prefiere asistir al cine

No, de

" Piblicojoven  Pablico joven  Piblico joven
frecusnie resgular esporidico

EEntre semana m Fin dé semana s Indistinio

Griifico 25. Con quien acostumbra asistir al clne

Grifico 26. Preferencia por un cine en particular

140
1204 A—
100 -
8
&
g ©
5 ’: AR
Pablico joven  Publico joven  Piblico joven
frecusnte repular esporbdico
w5l mNo
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Cuadro 31, Preferencia pof una cadana de cine en particular

Cadena de Publica joven Piblico joven  Plbhca joven

cing frecugnte regular osporddico Tt
e e o T
Cinepdlis n 22 3% 72
Cinamark L3 12 1 2%
Matrépalis 1 1 2 4
Lumiére 1 8 1 10
Cingteca 1 5 8 12
ccu 1 2 3 1
Qe 1 1 2
Total 1] 104 125 256
Cuadro 32, Frecuencia con la que eonsultan la cartelera
Frecuencia Pﬁmu;';m P“Er;:ﬂ':’tn P:::::L{::“ Total
Siempra 8 7 e 3
Casl siempre 14 64 17 g2
Aveces 21 B85 99 185
Casi nunea 2 il 48
Murnca 4 15
""" Total 42 171 183

Cuadro 33, Medios en donde acostumbran consultar la carlelera

Medios Plblico joven Pdblico joven  Pablico joven Total

o regular esparagicn
Fenidgos 18 e et v
Revistas 1 < = o
o s 56 34 115
Oiros 1 3 =4 &
Total 42 171 183 196
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Grifico 27. Preferencia por una cadena de cine en particular

Ne. da entre vista dos
oo BE&SE8S

Piblico joven frecuentePiblico ]wm_nwhr Piblico joven
esporidico

mCinemex wCinepdlis W Cinemark m Metrdpolis « Lumibre m Cineleca mCCU  Otro

Grifico 28, Frecuencia con la que cansultan la cartelera

Pﬂﬁnpnnﬂ_ Fﬂ'blmjnﬂnl-‘ﬂ' : Pi.'thltulnm
frecuents espoTidico

ESiempre B Casi glempre B A veces  Casl unca mNunca

Grifico 28, Medios en donde acostumbran consultar la cartelera

Piblico joven  Poblico joven regular  Pablico joven
frecuente esporddica

- Peribdicos FRevistas # inlernel B Otros
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Cuadre 34, Medios de mayor consulta

5 Pibk n i I
Periadicns iy P”""m‘g’ hidga Pf:pf"mf}:“ Total
Cualquler periddion 1 a8 41 B2
Eslo 2 2
El excelgion 1 1 1 3
El financierg 1 i
El grafiea 1 3 4
La jormada 2 14 17 a3
Metro 3 & 8
Meanio 1 1
La prensa 2 4 6
Raecard 1 ]
Refarma 2 4 7 13
Sol 1 1
El univarsal 5 - &1 75
Subtotal 16 a7 124 236
Revistas
Cinemania ] 1 & 14
Pramier 2 2
Tiempo libre 2 Fi
Subiotal 1 [ 12 18
Intasrmat
Indistinto 13 30 14 57
Paginas de cines 4 4 8
Cineteca web 5 5
Cinemeax web 7 7 T 21
Fimoteca wab 3 3
Cinemark web 1 3 4
Cinepdlis web 4 T &5 16
Tiempa Bbre web 1 1
Otro 1 13 13 27
Eubtotal a8 (7] AT 142
Total 42 1T 183 338
Cuadro 35 Proferoncia por peliculas extranjeras o nacionales
Peliculas FAINS0 Mm";';dﬁ“" PUchoplovn  toal
Extranjeras 17 57 52 26
Nacionales 5 18 14 a5
Ambas 15 BE as 198
Sin preferencia 5 12 22 39
Total 47 1 183 386
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‘ Grifico 30. Preferencia por peliculas extranjeras o nacionales

Fﬁtﬂ:u‘jmm Fiblico joven regular  Piblico joven
frecusnta ssporidico

s Extranjeras  Nacionales mAmbas B S praferencia

Cuadro 36. Preferencia de las peliculas extranjeras por pals de orlgen

Pais Piblico joven  Pdblico joven  Piblico joven

frecuente regular esporddico Ao

Brasil 1 1

Espafia 1 1 2

Estados Unidos B ar 33 78

Europa 2 2

Francia 4 B 4 14

Indiferents 3 a 1 22

Italia 1 1

Japtn 1

Reéino Unida 2 1 3

Total 17 57 52 128
Cuadro 37. Opinién respecto a las peliculas extranjeras
! il
oprr i e R
Mo todas cubfen sus expeclativas 3 4 3 8
Por las acluaciones y actores 2 4 2 B
Busnos efectos, tecnologia 3 14 i8 36
Por la temdtica, historlas Interesantes -1 12 18 24
Calidad artistica 2 8 -3 15
Parque el cine mexicana es malo 1 2 3
Divierten y entratienan 3 3
Tienen sufichente presupuesto 2 B 4 15
Variedad 3 1 &
Total 17 57 52 126
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Cuadro 38. Opinian de las peliculas extranjeras respects al pals de origen

Piblico n  Puablico Piblico joven
Opinion Pais i . d}::"“ i *Jdm Total
NG {588 culiren :Esudm Unidos 1 3 2 1]
sus expecialivas ndiferente 1 1 2
Subtotal 1 4 3 -]
Por las Eslados Unidos 1 4 2 7
actuaciones y Raing Unida 1 1
aclores Subtotal 2 4 2 -]
Estadas Unldas 3 10 15 28
Franci 1
Buenos efectos, |":EE:“1£ ;_ 3 8
tecnologia Japdn y i
Subtotal 3 14 18 3%
Erasil 1 1
Espafna 1 1 2
Por la tematica,  Esgiados Unidos 4 9 13
higlorias Francia 4 5 a 12
interesantes Indifarente 1 1 ] 4
Reino Unida 1 1 2
Sublotal B 12 16 34
Eslados Unidos 2 [ 3 11
Eurapa 2 2
Calidad artistica  Francia 1 1
Italia 1 1
Subtotal 2 B 5 45
Parque ol cine Estados Unidos 1 1
MEXICAnD g Indiferente 2 2
malg Subtotal 1 Z 3
Divierten y Estados Unidos 3 3
antraticnen Subtolal 3 3
Estados Unidos 1 B 2 )
Tienen SUBCIENIS  jnifarente 2 2 2 8
Sublotal 3 8 4 15
Francia 2 2
Variedad Indiferante 1 2
Subtotal 3 1 [
Tatal 17 57 52 126
Cuadro 32.0pinlén respecto a las peliculas mexicanas
Opinisn Fiblico joven  Frecuencia  Plblico joven  Frecuencia  Pdblico joven  Frecuencia
frecuente acumulada reguiar acumulada esporadico acumulada
Excalentas 1] ] (] ] -] ]
Muy buenas B B 21 27 21 30
Buenas 18 25 106 133 114 144
Malas 14 39 28 181 ] 177
Muy malas 1 40 2 163 2 178
Pésimas 2 a2 i 4 183
Total 42 171 183
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PObkco joven frecuente  Publico joven regular  PUblico joven esporadico

Mediana 2 855 1.5
o 1086 4275 4575
Qy 318 128.25 137.258

Grifico 31, Consenso del plblico Joven que asiste con frecuencia
respecio a su opinidn de las peliculas mexicanas

E MB :] L] L1 P

\

Grifico 32. Consenso del piblico joven que asiste de forma esporidica
respecto a su opinién de las peliculas mexicanas

E__MB_ B M __MM__P

Cuadro 40. Nimero de peliculas mexicanas recordadas por afio de estreno

Afio de Piblico joven  Pdblico joven Pﬂhbcup_mn Total

estreno frecuente reguiar esporadico
2005 9 28 22 8
2004 13 62 46 121
2003 1 8 14 23
2002 . 10 23 a3
2001 a ] 13 24
2000 ] 15 18 35
1990 - - 2 2,
18487 - 1 . 1
1885 - - 2
Ninguna - - 3 L
Mo recusrda 12 33 42 ar

Tolal 42 171 183 396
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Cuadro 41.0pinidn de las peliculas mexicanas

2 Pablico joven  Piblico joven  Poblico joven
Opinién frecuenta reguiar esparddico Total
Dicen muchas patabras allisonames 1 10 B 17
Mo tienen calidad en general, falla de
ofecios, ity 12 28 23 B4
Representan realidad de la sociedad
il 6 18 K] 55
Pocas peliculas buenas e interesanies 7 22 27 55
Ma tienen buenos efeclos 2 4 -]
Buena trama, hisiodia, actores 4 52 58 114
Mo son realistas 1 1 3 5
Temas repatitivos: violencia, sexo,
o 4 -] 21 21 50
Humor, chistes. son entretenidas v
divertidas 2 ] ] 18
Mo me gustan 1 8 2 11
Total 42 171 183 386
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